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Tezin Adi: Gorsel Kiiltiiriin Tiiketim Kiiltiiriine Etkisi: The Truman Show Ornegi

Tezi Hazirlayan: Recep DARAKCI

OZET

Gorsellik sadece insanin gozii ile gordiigii ve anlamlandirmaya ¢alistigi imgeler veya
semboller olmadig: tarihin varolusundan giiniimiize kadar uzanan somut ve soyut kiiltiiriin
meydana cikisidir. Bu ¢alismamiz dncellikle gorsel kiiltiiriin tiiketim kiiltiiriine olan etkisini ve
The Truman Show filmini 6rnek olarak incelemeyi amaglamaktadir. Gorsel kiiltlir, modern
toplumda kitle iletisim araclari, reklam ve dijital medya yoluyla yayilan gorsel imgelerin
biitiintidiir. Tiikketim kiiltiirii ise mal ve hizmetlerin satin alinmasi, tiiketilmesi ve sembolik
anlamlarinin olusturulmasi siirecini ifade eder. Bu tez, gorsel kiiltiiriin tiikketim kiiltiirii
iizerindeki etkisini anlamak i¢in 6nemli bir ¢cergeve sunmaktadir. Kiiltiir, insanlarin yagamlarini
sekillendiren degerler, inanglar, normlar, sanat, dil ve sembollerin biitiiniidiir. Tiiketim kiiltiirii
ise bu kiiltiirel unsurlarin tiiketim stlirecine nasil yansidigini inceler. Tiiketim kiiltliriini
etkileyen faktorler arasinda medya, reklam, sosyal normlar ve ekonomik kosullar yer
almaktadir. Gorsel kiiltiir, kitle iletisim araglar1 (televizyon, sinema, internet), reklam panolari,
dergiler ve diger gorsel medya araciligiyla yayilan imgeleri icerir. Bu imgeler, tliketim
kiiltiiriiniin olusumunda 6nemli bir rol oynar. Ornegin, iinliilerin giyim tarzlari, markalarin
logolar1 ve popiiler kiiltiiriin sembolleri, gorsel kiiltiiriin tiiketim kiiltiiriindeki etkisini gdsterir.
The Truman Show filmi, ¢alismanin ana merkezinde yer almaktadir. Film, bir televizyon
sovunda yasayan ve kameralar tarafindan siirekli izlenen Truman’in hikayesini anlatir.
Truman’1n yasadigi yapay diinya, tiiketim kiiltiiriiniin ele alindig1 birgok tema igerir. Reklamlar,
iriin yerlestirmeleri ve medyanin etkisi, filmde gorsel kiiltiirlin tiiketim kiiltiiriine nasil
yansidigini gostermektedir.

Bu calisma, gorsel kiiltiirlin tliketim kiiltliriine olan etkisini anlamak i¢in dnemli bir ¢erceve

sunmaktadir. The Truman Show 6rnegi, bu iligkiyi daha iyi anlagilmasina yardimci olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Gorsel Kiiltiir, Tiiketim, Tiiketim Kiiltiirii, Reklam, Truman Show
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Title of the Thesis: The Effect of Visual Culture on Consumption Culture: The Truman
Show Example
Thesis Prepared by: Recep DARAKCI

ABSTRACT

Visuality is not just images or symbols that people see with their eyes and try to make
sense of, but it is also the emergence of concrete and abstract culture that extends from the
existence of history to the present day. This study primarily aims to examine the impact of
visual culture on consumption culture and the movie The Truman Show as an example. Visual
culture is the totality of visual images spread in modern society through mass media, advertising
and digital media. Consumer culture refers to the process of purchasing and consuming goods
and services and creating their symbolic meanings. This thesis provides an important
framework for understanding the impact of visual culture on consumer culture. Culture is the
whole of values, beliefs, norms, art, language and symbols that shape people's lives.
Consumption culture examines how these cultural elements are reflected in the consumption
process. Factors affecting consumption culture include media, advertising, social norms and
economic conditions. Visual culture includes images disseminated through mass media
(television, cinema, internet), billboards, magazines, and other visual media. These images play
an important role in the formation of consumer culture. For example, the clothing styles of
celebrities, logos of brands and symbols of popular culture show the impact of visual culture
on consumer culture. The Truman Show movie is at the center of this analysis. The film tells
the story of Truman, who lives in a television show and is constantly watched by cameras. The
artificial world in which Truman lives contains many themes that deal with consumer culture.
Advertisements, product placements and the influence of media show how visual culture in the
film is reflected in consumer culture.

This thesis provides an important framework for understanding the impact of visual culture on
consumer culture. The example of The Truman Show helps us better understand this
relationship.

Key Words: Culture, Visual Culture, Consumption, Consumer Culture, Advertisement,

Truman Show



ON SOz

Bu ytiksek lisans tezi, gorsel kiiltiiriin tiiketim kiiltiiriine etkilerini incelemekte ve bu
baglamda “The Truman Show” filmini 0rnek olarak ele almaktadir. Calismamiz, gorsel
kiiltiirin tiikketim kiiltlirii tizerindeki etkisinin, bireylerin kiiltiirel degerlerini ve toplumsal
yapilarini nasil sekillendirdigini aragtirmay1 amaglamaktadir. Bu baglamda, tarihi olaylarin ve
kitle iletisim araglarinin bu siirecteki rolii de incelenmistir.

Tez ¢aligmam boyunca bilimsel rehberligini ve engin bilgi birikimini esirgemeyen, bana
her adimda yol gdsteren Danisman Hocam Prof. Dr. Mustafa HATIPLER’e sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim. Kendisi, hem akademik hem de insani yonleriyle bu siiregte bana 151k
tutmus, tezin her asamasinda yolumu aydinlatmistir. Motivasyonu, degerli elestirileri ve yapict
onerileriyle bu ¢aligmanin sekillenmesinde en biiyilik pay sahibi olmustur.

Ayrica, Sanat Tarihi ve gorsel kiiltiir alaninda derin bilgi birikimiyle, bana hem
akademik hem de kisisel anlamda ilham veren Prof. Dr. Engin BEKSAC’a tesekkiir ederim.
Kendisiyle gerceklestirdigim sohbetler, hem ufkumu genisletmis hem de bu caligmaya farkl
bir perspektif kazandirmistir. Akademik yaklasimi ve sanata dair essiz birikimi, bu tezin
altyapisini giiclendiren unsurlar arasinda yer almistir.

Bu siiregte benimle degerli goriislerini paylasan ve tezin gelistirilmesinde katki sunan
Prof. Dr. Hakan ALP ve Dr. Ogr. Uyesi Orhan SEVINDIK e tesekkiir ederim. Tezin ilk
kelimesinden son kelimesine kadar her asamasinda yanimda olmus, yazim siirecinde
karsilastigim engelleri agmamda bana destek olmus ve motivasyonumu her zaman yiiksek
tutmami saglamiglardir. Calismaya verdikleri bilimsel katkilar ve yol gosterici yardimlari i¢in
minnettarim.

Tez siirecimde sabirlari, anlayislar1 ve destekleriyle bana gii¢ veren esim Ozlem
DARAKCT’ya ve ¢cocuklarim Ahsen Naz, Sara Mina ve Ali Arden’e siikranlarimi sunarim.

Bu tez caligmasinin akademik diinyaya katki saglamasi ve arastirmacilar i¢in ilham

kaynag1 olmasi en biiyiik temennimdir.

Recep DARAKCI

Saygilarimla
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1. BOLUM

GIRIS

Gorsellerin tiiketimle olan iligkisi, tarihsel olarak oldukga eski donemlere, ilk ¢aglara
kadar uzanmaktadir. Insanhik tarihinin baslangicinda, heniiz yazinmn icat edilmedigi
donemlerde, magara duvarlarina ¢izilen hayvan resimleri ve ¢esitli semboller, o donemin en
onemli iletisim araglar1 arasinda yer almaktaydi. Bu gorseller, yalnizca estetik deger tagimanin
yani sira, aynt zamanda topluluk icindeki bilgi aktarimini saglama ve sosyal iligkileri
giiclendirme islevi de gormektedir. Magara resimleri, avlanma sahneleri, hayvan figiirleri ve
ritiiel temalar araciligiyla, toplum igindeki bilgi paylasiminin yani sira tiikketim pratiklerinin de
nasil sekillendigine dair ipuglar1 vermektedir. Bu donemde yapilan gorsel temsiller, insanlarin
besin kaynaklarin1 nasil elde ettikleri ve bu kaynaklar1 nasil paylastiklar1 hakkinda bilgi

saglarken, ayn1 zamanda tiiketimin sosyal ve kiiltiirel boyutlarint da yansitmaktadir.

Modern ve post-modern anlamda tiiketim kavrami daha karmasik ve ¢cok boyutlu bir
hal almis olsa da, ilk ¢aglardan itibaren gorsellerin tiiketim davranislari tizerindeki etkisi goz
ardi edilemez. Ilk insanlarin magara duvarlarina cizdikleri hayvan gérselleri, tiiketim
pratiklerinin bagkalarina aktarilmasinda ve toplum i¢indeki tiiketim kiiltiiriiniin sekillenmesinde
onemli bir ara¢ olmustur. Bu gorseller, avcilik ve toplayicilik faaliyetlerini belgeleyerek,
topluluk {iiyeleri arasinda bilgi paylasimini saglamis ve bu bilgilerin nesilden nesile

aktarilmasina olanak tanimistir.

Tarih boyunca, tiikketimi artirmak amaciyla kullanilan gorseller, insanlarin tiiketim
olgusuna yonelik yaklagimlarini hizlandirmis ve bu olgunun toplumsal kabuliinii pekistirmistir.
Ornegin, Antik Roma déneminde mozaikler ve freskler, zengin sofralar1 ve ziyafet sahnelerini
betimleyerek, liikks tiiketimin statii gostergesi olarak algilanmasini saglamigtir. Orta Cag'da
kiliselerde kullanilan dini ikonlar ve resimler, dini tiikketimin ve bagislarin artmasina katkida
bulunmustur. Sanayi Devrimi ile birlikte, reklamciligin dogusu ve basilit medya araglarinin
yayginlagmasiyla, tiikketimi tesvik eden gorsellerin kullanimi daha sistematik ve planli bir
durum meydana ¢ikmistir. Bu donemde, gazetelerde ve dergilerde yayimlanan reklamlar,
insanlarin tiikketim aligkanliklarin1 degistirmis ve kitlesel tliketim kiiltiirinlin temellerini

atmistir.



Gorsellerin tiiketim iizerindeki etkisi, tarihsel siire¢ icerisinde stirekli evirilmis ve
gelismistir. 11k ¢aglardan giiniimiize kadar, gorseller, tiiketim olgusunun anlagilmasinda,
yayginlasmasinda ve benimsenmesinde 6nemli bir role sahip oldugu goriilmiistir. Bu
baglamda, gorsel iletisimin tarihsel gelisimi, tiiketim kiiltiiriiniin evrimini kavrayabilmek i¢in

onemli bir ara¢ oldugu anlagilmaktadir.

Gorsel ile kiiltiir birbirini tamamlayici birer unsur olarak gorsel kiiltiir, yasam
bicimimizi sekillendiren ve gormeyle iliskilendirilen her seyi igerir. Bu kapsam, filmler,
televizyon, reklamlar, iiriin tasarim1 ve mimari gibi ¢esitli gorsel alanlari igerir. Gorsel kiiltiiriin
temel dinamikleri, Sanatsal potansiyelleri anlamak, yorumlamak, degerlendirmek, yansitmak
ve alimlamak siireglerini kapsar. Ayni zamanda medya okuryazarligi, gorsel kiiltiiriin bu
alanlarin1 birlikte diisiinme geregini ortaya koyar. Gorsel kiiltiir, insanlarin yasamlarini

bicimlendiren diisiinceleri ve dykiileri temsil etmesi ag¢isindan da 6nemlidir (Eristi, 2019).

Gorsellik, tiiketici davraniglarinin ve algilarinin sekillenmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Truman Show, gorselligin tiiketici davranisini nasil etkileyebileceginin
miikemmel bir 6rnegi oldugu goriilmektedir. Film, gorsel olarak bas dondiiriicii ve ilgi ¢ekici
bir diinya yaratarak izleyicileri hikdyenin ve karakterlerin i¢ine ¢ekerek onlarin duygularini,
hislerini ve algilarin1 etkilemektedir. Bu tezde Truman Show'daki gorsellerin tiiketici
davraniglart tizerindeki etkisini inceleyecegiz ve filmin sinematografisinin ve gorsel
efektlerinin tiiketici tutum ve davranislarini sekillendirmeye nasil katkida bulundugunu analiz
edecegiz. Ayrica, bu bulgularin, kampanyalarinda gorsellerin giiclinii sevmeyi amaclayan
pazarlamacilar ve reklam verenler i¢in etkilerini lizerinde de aragtirma yapilacaktir. Gorsellerin
yenidiinyada davranis ve tiiketim kaliplarin etkiledigi goriilmektedir. Tlgi cekici gorselligi ve
diisiindiiriicii hikayesiyle Truman Show filmi, tiiketicilerin markalar1 nasil algiladiklar1 ve
markalarla nasil etkilesime gectikleri {izerinde derin bir etkiye sahiptir. The Truman Show

filmindeki biiyiileyici gorsellik, hayranlik ve merak duygusu yaratarak izleyenlerin dikkatini

cekmektedir.
1.1 Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu tezin amaci, tiikketim olgusunun bireylerin yasamindaki yerini ve bu olgunun nasil
bir tiiketim kiiltiiriine, nihayetinde ise genel kiiltiire doniistiigiinii gorsel kiiltiiriin etkisi
iizerinden derinlemesine incelemektir. Orneklem olarak secilen "The Truman Show" filmi,

tiiketim kiiltlirtintin kitle iletisim araglar1 araciligiyla nasil sekillendigini ve bu siiregte sanayi



devrimi sonrasi gelismelerin roliinii anlamak i¢in milkemmel bir 6rnek teskil etmektedir. Sanayi
devriminden sonra hizla gelisen teknoloji, kitle iletisim araglarinin etkisini biiyiik Olciide
artirmig ve tiiketim bazli bir kiiltiirlin toplumda kok salmasina zemin hazirlamistir. Bu
baglamda, calisma 6zellikle sinema, televizyon, sosyal medya ve dijital platformlar gibi kitle
iletisim araglarinin tiiketimi ve tiikketim kiiltiirlinii topluma benimsetmek i¢in kullandig1 ¢esitli

pazarlama arglimanlarini ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Sanayi devrimi, iiretim ve tiikketim arasindaki dengeyi degistirerek, kitle liretiminin ve
dolayistyla kitlesel tiiketimin yayginlasmasina neden olmustur. Bu donemde, reklamcilik ve
pazarlama stratejileri, lirlinlerin genis kitlelere ulagsmasini saglamak amaciyla gelismis ve kitle
iletisim araclar1 bu stratejilerin en dnemli araclar1 haline gelmistir. Glinlimiizde teknolojinin
hizla gelismesiyle birlikte, kitle iletisim araglarinin sayist ve gesitliligi artmis, bu da tiikketim
kiiltiiriiniin yayi1lmasin1 hizlandirmistir. Sosyal medya, dijital platformlar, sinema ve televizyon
tilketim kiiltirtinlin yerlesmesinde ve yayilmasinda kritik roller oynamaktadir. Bu medya
araclari, reklam retorigi ve gorsel iletisim yoluyla tiiketiciler lizerinde giiclii etkiler yaratmakta,

tiiketimi tesvik eden mesajlar1 siirekli olarak yaymaktadir.

"The Truman Show" filmi, bu baglamda, tiiketim kiiltiiriiniin nasil insa edildigini ve
gorsel unsurlarin bu siiregteki roliinii anlamak icin ideal bir 6rnek olarak secilmistir. Film,
bagkarakter Truman'in yasaminin siirekli olarak izlenmesi ve tiikketim odakli bir diinyada sikisip
kalmasi iizerinden, modern toplumun tiikketim aligkanliklarin1 ve bu aligkanliklarin medya
tarafindan nasil sekillendirildigini elestirel bir bakis agisiyla sunmaktadir. Truman'in yasami,
bir yandan bireysel 6zgiirliiklerin ve mahremiyetin nasil manipiile edilebilecegini, diger yandan
ise tiikketim kiiltiiriiniin bireylerin hayatini nasil sekillendirdigini gdstermektedir. Bu ¢aligma,
filmin gorsel unsurlarini kullanarak, tiiketim ve tiiketici tizerindeki etkileme giiciinii ortaya

koymay1 ve bu konu hakkinda derinlemesine bir literatiir calismasi yapmay1 hedeflemektedir.

Arastirmanin 6nemi, kitle ile iletisim saglayan araglarin toplum {izerindeki etkisini ve
bu araclarin tliketim kiiltiiriinii nasil yayginlastirdigini anlamakta yatmaktadir. Sosyal medya,
dijital platformlar, sinema ve televizyon sadece bilgi ve eglence sunmanin 6tesinde, tliketim
aliskanliklarin1 sekillendiren giiclii araglar haline gelmistir. Bu nedenle, "The Truman Show"
filmi {izerinden yapilacak olan bu ¢alisma, gorsel kiiltiiriin tiiketim iizerinde bulunan etkilerini
anlamaya yonelik ¢cok Onemli katkilar saglayacaktir. Film, tliketim kiiltiiriiniin elestirisini
yaparken, izleyicilere medya tarafindan nasil manipiile edildiklerini ve bu manipiilasyonun

giinliik yasamlarindaki etkilerini fark etme firsati sunmaktadir. Bu ¢alismanin bulgulari, hem



akademik literatlire katki saglayacak hem de tiikketim kiiltlirlinlin medya araciligiyla nasil

yayginlastirildigi konusunda daha genis bir farkindalik olusturacaktir.
1.2 Arastirmanin Yontemi

Bu tezde, "The Truman Show" filmi belirlenen yontem ¢ercevesinde detayli bir analize
tabi tutulacaktir. Filmin kronolojik olarak rastgele secilen gorselleri, asagida belirtilen bagliklar

altinda kategorik analiz yontemiyle incelenecektir:

Gorsel Unsurlarin Sinematik Bir Bakis Acisindan Analizi: Bu baslik altinda, filmin
gorsel bilesenlerinin sinema sanat1 baglaminda degerlendirilmesi yapilacaktir. Kamera agilari,
renk paletleri, kompozisyonlar ve sahne tasarimlari gibi sinematik unsurlarin tiiketim kiiltiiriine

nasil katkida bulundugu analiz edilecektir.

Reklam Agisindan Analiz: Filmde yer alan reklam unsurlari, dogrudan ve dolayh
reklam teknikleri ¢ercevesinde degerlendirilecektir. Reklamlarin gorsel ve anlatisal agidan nasil

sunuldugu ve tiiketiciyi nasil yonlendirdigi incelenecektir.

Tiiketim Kiiltlirli A¢isindan Analiz: Tiiketim kiiltiiriiniin filmde nasil temsil edildigi
ve bu temsilin toplumsal normlar1 ve bireysel davranislari nasil etkiledigi analiz edilecektir. Bu
baglamda, filmdeki karakterlerin tiiketim aligkanliklar1 ve bu aligkanliklarin gorsel unsurlar

aracilifiyla nasil iletildigi degerlendirilecektir.

Semantik A¢idan Analiz: Filmin gorsellerinin yan anlam ve diiz anlam baglaminda
nasil yorumlandigi incelenecektir. Semantik analiz, gorsel unsurlarin tiikketim kiiltiirtine dair

mesajlart nasil kodladigini ve izleyicinin bu mesajlar1 nasil algiladigini ortaya koyacaktir.
1.3 Arastirmanin Kapsami

Bu aragtirma, "The Truman Show" filmi iizerinden gorsel kiiltiiriin tiikketim kiiltiiriine
olan etkilerini analiz etmeyi hedeflemektedir. Filmin gorselleri, sinematik, reklam, tiiketim
kiiltiirii ve semantik agidan detayl bir sekilde incelenecektir. Arastirma, filmdeki gorsellerin,
tiiketim kiiltiiriiniin olusum ve yayilim siireclerinde ne kadar etkili oldugunu ortaya ¢ikarmay1
amaclamaktadir. Bu kapsamda, filmde kullanilan gorsel unsurlarin, toplumsal normlar ve

bireysel davraniglar tizerindeki etkileri degerlendirilecektir.



1.4 Arastirmanmn Simirhhiklar:

Bu arastirmada, diger tiim arastirmalarda oldugu gibi, belirli sinirhiliklar

bulunmaktadir. Bu sinirliliklar ii¢ ana baslik altinda toplanmaistir:

Zaman Smurliligi: Bu tez, "The Truman Show" filminin tiiketim kiiltiiriine etkisini
analiz ederken belirli bir zaman dilimine odaklanacaktir. Filmin ¢ekildigi donemdeki sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik kosullarin etkisi incelenecektir. Bu sinirlilik, filmin iiretildigi donemin

0zgiin kosullarinin analiz sonuglarina etkisini dikkate almay1 gerektirmektedir.

Veri Sinirhilig: Tez, filmin kendisi ve bu filmle ilgili mevcut literatiir iizerine
dayanacaktir. Diger filmler veya medya iiriinleri bu calismanin kapsami disindadir. Bu
sinirhilik, calismanin odaklanmis ve derinlemesine bir analiz sunmasini saglarken, genel medya

iiriinleri lizerine genelleme yapma kapasitesini sinirlar.

Metodolojik Sinirhilik: Tez, nitel bir analiz yontemi kullanacaktir. Nicel veri veya
deneysel veri toplama yontemleri bu ¢alismanin kapsami disindadir. Bu metodolojik sinirlilik,
aragtirmanin derinlemesine ve yorumlayici bir analiz sunmasina olanak tanirken, genis dlgekli

genellemeler yapma kapasitesini sinirlar.

Bu smirhiliklarin farkinda olarak, arastirmanin bulgular1 ve sonuglari dikkatle
degerlendirilecektir. Arastirmanin metodolojik yaklasimi, verilerin toplanmasi, analiz edilmesi
ve degerlendirilme siirecinde bu smirliliklarin etkisi géz 6niinde bulundurulacaktir. Boylece,

elde edilen sonuglarin giivenilirligi ve gegerliligi artirtlacaktir.



2. BOLUM

KULTUR ve TUKETIM ILISKIiSINE TOPLUMSAL BIR BAKIS

2.1 Kiiltiire Genel Bir Bakis

Insan; gérsel, sdzlii ve yazili tarihe bakildiginda sosyal bir varlik oldugu gériilmektedir
(Unal, 2011, s. 14; Ay, 2008). Insanlari diger canlilardan ayiran temel 6zelliklerinden birisi
sosyal ¢cevrede var olmasi ve sosyal ¢cevrenin degisimlerine ve ortaya ¢ikan yeni hallerine uyum
saglamasidir. Insanoglunun diinya iizerinde var olmasmin tarihsel siirecine baktigimizda
sosyallesme ile beraber bir birikim sonucunda ortaya ¢ikan durumlar silsilesidir kiiltiir. Insanin
sosyal ¢evre ile kazandigi ve kazandiracagi maddi ve manevi boyutlartyla degisim ve

doniistimiin odag1 olmustur. Kiiltiir insanin sosyal varligi ile anlam kazanmugtir.

Sanayi devrimi ile baslayan ve teknolojinin tahmin edilemez yiikselisi ve gelisimi
kiiltiir kavramint da tamamen farkli anlamlar yiikleyerek degistirmistir. Kiiltlir beraberinde
ekonomik, sosyal degisim veya doniisiimle her zaman yakindan iligkili olmustur. Toplumlarla
beraber degisimler gecirmistir. Kiiltlir kavrami tarihsel siirecle beraber degiskenlik gostermis
ve bircok tiirii ortaya ¢ikmistir. Kiiltiir tiirlerinin ortaya ¢ikisi genel olarak biiyiik toplumsal

kirilmalardan sonra meydana gelmektedir (Alimoglu, 2010).

Her toplum, kendi hafizasin tasir ve kendisi hafizaya yeni kodlar ekleyerek eskiyle
bir araya getirir. Toplumun doniisiim siirecinde kiiltiir, dnemli bir rol oynar. Ayn1 zamanda,
toplumun ve bireyin gelisimini, doniislimiinii veya duraganligini anlatan en kritik unsurlardan

biri oldugu goriilmektedir (Ay, 2020).
2.1.1 Kiiltiiriin Kavramsal Siireci ve Tanimlanmasi

Kiiltlirtin tanimlamas1 pek c¢ok boyuta bakarak cok cesitli sekillerde olmaktadir.

Bununla birlikte Tiirk Dil Kurumuna gore kiiltiir kelimesinin tanimi su sekilde yapilmaktadir:

“Tarihsel, toplumsal gelisme siireci icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile
bunlart yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanmilan, insanin dogal ve toplumsal
cevresine egemenliginin élgiisiinii gosteren araglarin biitiinii; hars, ekin ve Bir topluma
veya halk topluluguna ozgii diigiince ve sanat eserlerinin biitiinii ve Muhakeme, zevk ve



elestirme yeteneklerinin ogrenim ve yasantilar yoluyla gelistirilmis olan bigimi; irfan” (Tiirk Dil
Kurumu, 2023).
Ote yandan uluslararasi boyuttan baktigimizda kiiltiir kavramini en kabul géren ve
kapsamli tanimlamast UNESCO tarafindan 1982 yilinda gerceklestirilen Diinya Kiiltiir
Politikalar1 Konferansi Sonug Bildirgesi’nde su sekilde yapilmistir.

“En genig anlamiyla kiiltiir, bir toplumu ya da toplumsal bir grubu tanimlayan belirgin
maddi, manevi, zihinsel ve duygusal o6zelliklerin bilesiminden olusan bir biitiin ve
sadece bilim ve edebiyati degil, aym zamanda yasam bigcimlerini, insanin temel
haklarimi, deger yargilarimi, geleneklerini ve inanglarmmi da kapsayan bir olgu”dur
(UNESCO, 1982, s.1).

Glinliik hayatimizdaki konusmalarimizda ya da bilim ve sanat ¢alisma alanlarinda
kullandigimiz “Kiiltiir” terimi Latince kokenli olup Fransizcadan Tiirkge’ye yerlesmistir.
Latince “cultura”, topraga bir seyler ekip iirlin almak, iiretmek anlamlarinda kullaniimaktadir.
Latince ashi “cultura” olan “kiiltiir” kelimesi “colere” kelimesinden gelmekte olup, Tiirkge

"de ise; stirmek, ekip-bigmek ve cultura da ‘ekin’ anlamina gelmektedir (Turan, 2000).

Kiiltiir kavraminda kiiltiir kelimesinin kokenine iligkin goriigler, tarimla ilgili
kelimenin kok anlami ile drtiismektedir. Dilbilimeiler, "kiiltiir" kelimesinin, ¢ogunlukla toprak
kiiltiri anlaminda kullanilan Latince “derse-cultura” kelimesinden geldigini One

siirmektedirler (Mejuyev, 1987; Hoult, 1969).

Kiiltlir kavrami {lizerinde ¢alismalar yiiriiten Giliveng, (1979) ve Turan, (2000) genel
olarak kiiltiir kavramin1 dort farkli anlam ifade ettigini ifade etmislerdir. Buna gore kiiltiir

kavrami;

Bilimsel sahada kiiltiir; Tim egitim cesitlerini, iiretim asamalarini ve kullanilan

teknoloji ile ortaya ¢ikan uygarliktir.

Beseri konularda kiiltiir: Tim 6zel ve genel egitim ¢esitlerinin kullanimiyla ortaya
cikan beseri konularda kiiltiir; yaygin, egitici ve dgretici bir dzellige sahip olan egitim siirecinin

uriniaddar.

Estetik konularindan kiiltiir; Insanmn estetik bir bakis agisiyla diinyaya baktigi ve
ortaya ¢ikan resim sanati, mimari sanat vb oldugu kadar yaratici, elestirisel ve egitici bir niteligi

sahip olan giizel sanatlardir.



Biyolojik ve Teknolojik konularda kiiltiir, Y erlestirme, iretme, cogaltma, ekin ve tarim
gibi ifadeler {iizerinde anlamlandirilmaktadir. Buradaki anlamiyla Toplumun giindelik

destekleyicisi ve yasamsal niteliklere sahip bir kiiltiir ortaya ¢ikmaktadir.

Bilimsel arastirma ve uygulamalarin bir¢cok alaninda kullanilmakta olan kiiltiir
kavrami bir¢ok disiplini birlestirmektedir. Bu nedenle, biyoloji, sosyoloji, tarih, antropoloji,
sanat, felsefe vb. gibi bilimlerde kullanilan kiiltiir kavramlarini tek bir tanimla tanimlamak
imkansiz hale gelmektedir (Williams, 1993). Bilimsel ¢caligsmalar kiiltiir kavramina bir yaklagim
olusturur ve ozellikle sosyologlar ve antropologlar tarafindan ifade edilen kiiltiir tanimlarini
temel almaktadir. Kiiltiir, insan hayatinin tiim yonlerini igeren ve tarihsel bir derinligi olan
karmagik bir kavramdir. Kiltiir kavramin farkli donemlerde 164 farkli tanim denemesi
yapildigin1 goriilmektedir (Kroeber & Kluckhohn, 1952). Kiiltiirliin igerigini tam olarak
anlamamiz icin yani, kiiltiirii farkli bir sekilde ifade edilebilmektedir. Insanlarin inanglari,
degerleri, sanati, gelenekleri, yasam tarzlar1 ve ne ¢ok da dilin bulundugu unsurlarin biitiiniidiir.

Bu tanim, kiiltlirlin zenginligini ve ¢esitliligini yansitmaktadir.

Dil ve kiiltiiriin birbirleri ile yakin bir iligkisi vardir. Bir dil 6grenirken, 6grenilen dil
kendi Kkiiltlirliniin ayrilamaz bir pargasidir. Dil 6grenirken dilin kiiltiirtinii de 6grenmek
zorundadir. Ciinkii kiiltlir ve dil arasindaki iliski, sadece insanlarin kendi diisiincelerini ifade
etmek icin dili kullandiklarint gostermek i¢in birbiriyle baglantili olmadigin1 gostermektedir.
Ayni zamanda, duygular1 ve fikirleri yansitmanin yani sira, insanlarin yasadiklar1 sekilde
gelistirdikleri tutumlar1 da yansitmaktadir. Dil, kiiltiirel gercekligin gii¢lii bir semboliidiir ve
kiiltiirel kimligin bir simgesi haline gelir. Bu, topluluklar1 tanima ve ¢oziimleme yetenegini de

beraberinde getirmektedir (Ergin, 2015; Giilmez, 2011).

Bireylerin ve topluluklarin ortaya ¢ikardigi deger ve iirlinlerin toplu sekilde kiiltiirii
meydana ¢ikardiklar1 genel olarak kabul edilmektedir (Kocadas, 2005; Turhan, 1987). Kiiltiir
yasam pratikleri ile yogrulmus ve uzun yillar deneyimlerin ortaya ¢ikardigi, Siyaset, ekonomi
ve hatta iklimin belirleyici oldugu bir olgudur. Insanlar kiiltiiriin tastyicilar: oldugu ve toplumda
yerelden ulusal diizeye kadar farkli ve aym1 cografyada ancak birbirine ¢ok yakin yerlesim
yerlerin kiiltiirleri farkli olabilmektedir. Yakin yerlesim yerlerinde olup farkli kiiltiir olmasi
sunu ortaya ¢ikarmaktadir; kiiltlir denilen kavramin ¢esitliligi ve her an her seyden etkilenme
olasilig1 yliksek oldugunu gostermektedir. Ayrica dogup biiyiimiis oldugu aileden ve kiiltiirden

farkl1 cografyada yasayan bireylerin, yasadigi topluma uyum saglamak icin o toplumun



kiiltiiriinii benimsedigi ve sonraki nesillere de aktardig1 goriilmektedir. Toplumlar1 ve bireyleri

birbirlerinden farkli kilan en basat 6zelliklerden birisidir kiiltiirdiir (Arslan & Mutlu, 2020).

Kiiltiir, insan yagamini siirdiirdiigii dogal ¢evre igerisinde, baglandig1 yapilarin bakim
ve gelistirilmesi siirecinde ortaya ¢ikan bir insan liretimidir. Bahse konu iiretim siirecinde, hem
insanin organik olarak bagli oldugu dogal ¢cevre hem de insanin kendi dogasi, yani insan yapist
onemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, kiiltiiriin iiretiminde temel zeminin hem doga hem
de insan yapis1 oldugunu ifade etmek oldukca 6nemlidir. Modernite ile kiiltiirlin belirleyici arka
plan1 olarak dogal cevre, etkinligini yitirerek yerini insan zekasina, daha spesifik olarak insan
zihnine birakmigtir. Kiiltlir iretiminin temel zemini oncelikle etkilesim ve ardindan dijital
teknolojinin etkisiyle iletisim paradigmasi c¢ergevesinde yeni bir kimlik kazanmaya
baslamaktadir (Yesilmen, 2019). Kiiltiir, modernlesme siiregleri ile birlikte, gegmiste olmadigi
kadar yasamin farklt boyutlarinda bir standartlagsmanin gergeklestirmistir. Bununla birlikte
kiiltiirlin i¢inden gectigi siireclerden daha bagimsiz kaldigini sdylemek miimkiindiir. Kiiltiirel
olarak farkli boliimlerde yasayan toplumlarin farkliliklarint koruma potansiyelleri,
kiiresellesmenin getirdigi siireglerle birlikte 6nemli 6l¢iide azaldig1 vurgulanmaktadir (Biilbiil,

2006).

Hall & Jacques, (1995, 5.118); “Yeni Zamanlar” kavramiyla toplumsal gelismeleri ele
almaktadir. Hall yeni zamanlar kavramini tanimini yaparken, modernizm ile post-modernizm
kavramlarina gonderme yaparak toplumsal gelismelerin Onciisii ve sonucu olan kiiltiirii s6yle

ifade etmistir;

“...kiiltiir artik tiretimin ve seylerin ‘kati diinyasi ‘na dekoratif bir ekleme, maddi
diinya pastasimin tistindeki krema degildir. Artik sozciik, diinya kadar ‘maddi’dir.
‘Estetik’ tasarim, teknoloji ve stil yoluyla ‘imge’, modern tiiketimin biiyiik oranda baglt
oldugu bedenin temsil tarzi ve kurgusal anlatilagtiriimasini saglhyor. Modern kiiltiir,
tiretim tarzi ve pratiklerinde acimasiz bicimde maddidir. Metalarin ve teknolojilerin
maddi diinyast kéklii bir bicimde kiiltiireldir. Bilgisayar teknolojisi, rock-video ve
elektronik miizik caginda biiyiimiis ‘post-modernizm’i hecelemeyi bile beceremeyen siyah
yva da beyaz geng insanlar, ¢oktandwr kafalarindaki béyle bir evrende yasiyorlar.”

Tylor, (1958, s. 269) ise kiiltlirli; “insanoglunun toplumun bir tiyesi olarak sahip
oldugu ahlak, inanclar, bilgi (knowledge), sanat, gelenekler gibi aliskanliklar: ve becerilerini
kapsayan bir biitiin” olarak tanimlamaktadir. Kiiltiir, insanlarin yasadigi toplumlarin ortak
degerlerini, inanglarini, geleneklerini, sanatlarini, dilini ve iletisim bi¢imlerini ifade etmektedir.

Insanlarda ve cevrede var olan degerler biitiinii olarak tanimlanmakta olup toplumlar
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olusturmada en 6nemli ortak paydalara kiiltiir denilmektedir (Cosgun, 2012). Toplumun belirli
bir kesimini kapsamamakla kalmayip toplumsal alanda insan yasaminin her agamasinda var

olan bir siiregtir. Kisaca insan yasaminin tamamidir (Ataseven, 2018).

Kiiltiir, toplumlarin birbirinden farklilagmasina neden olan 6nemli bir faktdr olup her
toplumun kendine 6zgii bir kiiltiirii oldugu bilinmektedir. Kiiltiir tiirleri cografyaya, inanca,
yasam tarzina ve diger faktorlere bagli olarak degismektedir. Ornegin bir toplum yemek
kiiltiirti, giyim tarzi, miizik ve dans kiiltiirii, dil ve yaz: kiiltiirii, inang ve ibadet kiiltiirli gibi
cesitli alanlarda farkli kiiltiir tlirlerine sahip olabilmektedir. Kiiltiir, insanlarin kimliklerinin bir
pargasidir ve toplumlarin birbirinden farklilagsmasina neden olan 6nemli bir faktoér oldugu
goriilmektedir. Ancak kiiltlirler arasindaki farkliliklarin bir arada var olmasi, kiiltiirel
cesitliligin zenginligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu nedenle, kiiltlirlerin birbirlerine saygi
duyarak, anlayish bir sekilde bir arada var olmas1 dnemlidir. Kiiltlir ve kiiltiir ¢esitleri insan
toplumlarinin vazgegilmez bir parcasidir ve farklh kiiltiirlerin bir arada var olmasi, kiiltiirel

cesitliligi zenginlestirmektedir.

Toplumun topyeklin hayat tarzini ifade eden kiiltiir olgusu, insanoglunun maddi ve
manevi olarak trettigi her seyi icermektedir. Toplumun gelenekleri, gorenekleri, dili, dini,
edebiyat1, giyimi, mimarisi, yemekleri ve daha fazlasidir kiiltiir. Bir grup bireyin bireysel veya
toplu hayatlarini anlamada, diizenlemede ve yapilandirmada meydana gelen inanglar ve adetler
sistemi olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiir gibi kapsamli kavramlar, tarih boyunca yaratilan
anlam ve Onem sistemini icermektedir. Dil, sanat, diinya goriisii ve diger unsurlar, kiiltiiriin
temel bilesenleridir (Cecen, 1996). Insanin kendine 6zgii inang, bilgi ve tutumlarinin tiimiinii
ve bu tiimiin parcalar1 haline gelen her tiir manevi ve maddi olusumlar oldugu goriilmektedir.
Bireysel ve toplumsal hayati meydana getiren; gelenek, anane, dil, diislince, simgeler,
semboller, yasalar, prensipler, ahlaki kuramlar, teknik, cihazlar, sosyoloji, felsefe bilim ve en
onemlisi de sanat eserleri gibi tiim maddesel ve manevi yani tinsel {iriinlerin biitiinliigiine
denilmektedir (Ciigen, 2005; Topcu, 1961). Kiiltiir kavrami, belirli bir toplulugun ayirt edici
ozelliklerini ifade eder; bu 6zellikler degerler, torenler ve yasam tarzini igerir. Toplum kavrami
gibi, kiiltlir kavram1 da ¢ok genis bir anlam tasir ve kiiltiir, insanlarin toplumsal birliginin en

belirgin 6zelliklerinden biridir (Kose, 2019).

Toplumlarin tarih boyunca olusturdugu sozlii, yazili, maddi ve manevi degerlerin bir
biitiiniidiir. Gelenek, gorenek, din, tére ve anane gibi toplum yagamini sekillendiren normlarin

etkisiyle olusan yasam bigimlerini igerir. Kiiltiir, toplumsal yagamin bir iirlinlidiir. Zamana ve



11

bulundugu mekana gore degisebilmektedir. Bu yoniiyle kiiltiir, degisime a¢ik ve dinamik bir

kavramdir.

Kiiltiirin eski ve yeni baglaminda aktarilmasi siireci olan kiiltiirlenme ile birlikte
Ogrenilen ve Ogretilen bir siiregtir (Sahin, 2019; Engin, 2017). Farkli kiiltiirlerden bireylerin
birbirileri ile temas halinde yasadiklar1 Sosyolojik, Psikolojik ve kiiltlirel degisim siirecine
kiiltiirlenme denmektedir. Kiiltiirlenme prensipte tarafsizdir. Ancak kiiltiir gruplarinin arasinda

birinin digerinden daha fazla degisim yasadig1 goriilmektedir (Aliyev & Ogiilmiis, 2016).

Tilim sanatlar, onlar1 iireten toplumun yasamindan beslenir. Toplum yasami, gelenek,
gorenek, din, tore ve anane gibi yasam bi¢imimizi sekillendiren normlarin etkiledigi davranis
tarzindan olusur (Sosyaldi, 2018). Kiiltiir; insanlarin degerlerini, diislincelerini ve davraniglarini
etkileyen toplumun hayati bir bilesen oldugu goriilmektedir. Uzun zamandir gelismis
medeniyetler ile daha az gelismis toplumlar arasinda ayrim yapmanin bir yolu oldugu ortaya
cikmasidir. Dahasi, kiiltiirel sermayeye katmanli erisime dayanan sif temelli ayrimlari
tanimlamak i¢in de kullanilmaktadir. Toplum, ekonomi, kiiltiir: Bu alanlarin her biri artik bir
kavramla etiketleniyor; oldukca yeni bir isim. “toplum” eskiden dostluk, dayanigsma, eskiden

"birlikte yapmak" anlamina geliyordu, artik ortak bir sistem veya komut anlamina gelmektedir.

Kiiltiir ayrica, ekonomi kavramina da icererek iiretim, dagitim ve degisim sistemini de
ifade etmektedir. Kullanmadan 6nce bir evi yonetmek, sonra bir sirketi yonetmek anlamina
gelmektedir. Kiiltiir 6nce hayvanlarin ve {iriinlerin ¢ogaltilmasi, sonra anlamindan yola ¢ikarak
insanin yeteneklerini gelistirme anlaminda kullanilmaktadir. Toplum, Ekonomi ve Kiiltiir
kavramlari, modern gelisiminde ayr1 ayr1 yollar izlemedi, tam tersine ¢ok dnemli bir anda bir

araya gelip baskalariin eylemlerinden etkilendiler (Raymond, 1990).

Bir toplulugun veya ulusun yansimasi olan kiiltiir; onu toplulugun nasil tepki verecegi
ve nasil bilyiiyecegi konusunda énemli bir belirleyici faktdr haline getirmektedir. Ozellikle
herkes ayni dili konustugunda, toplumun tiimiiniin hayatinda 6énemli bir rol oynamakta olup
aidiyet duygusu saglamaktadir. Kiiltiir istikrar saglar, bireylere giivenlik ve emniyet hissi
vermektedir. Eyaletler, sehirler ve bolgeler arasinda siireklilik saglar ve dogru tiirde bir kiiltiirde
insanlar beslendiklerini ve hatta sevildiklerini hissetmektedirler. Kendi topluluklari
icindekilerle ayni tarihi ve ideolojileri paylagsmakta olup bu da her seye birlik saglamaktadir.
Ancak kiiltiir ayn1 zamanda bireysel inan¢ ve ideolojileri de gdlgede birakmaktadir. Kiiltiir

iiyelerinin nasil davranmasi gerektigine dair belirli beklentiler olusturabilmektedir. Cesitliligi
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benimsemeyen kiiltiirler i¢ ice gecerek grup diisiincesi zihniyetine yol agabilmektedir. Bu
durumlarda kiiltiirel normlara uymayan herkes olumsuz olarak algilanmaktadir. Kendine 6zgii
degerinin yaninda énemli ekonomik ve sosyal yararlar da saglar. Kiiltiir, daha iyi 6grenme ve
saglik, artan hosgorii ve baskalariyla bir araya gelme firsatlariyla yasam kalitemizi artirir ve

hem insanlar hem de toplumlar i¢in genel refah diizeyini artirmaktadir.
2.1.2 Kiiltiiriin Tarihi ve Gelisimi

Kiiltir kendi ekseni etrafinda ¢esitlenme siirecine girmesi kaginilmaz olup bu
cesitlenmenin pek ¢ok sebebi oldugunu sdylemek miimkiindiir. En bariz ve herkesce kabul
edilen teknolojinin hizli gelismesi ve ilerlemesi oldugudur. Teknoloji ile beraber gelisen kitle
iletisim araglar1 bir topluma ait kiiltiiriin cok uzaklarda baska toplumlarda goriilmesine neden
olmustur. Teknoloji veya bilgi ¢agi olarak adlandirilan giiniimiiz diinyasinda kiiltiirlerin i¢ ice
gecmesi ile eskiden homojen olan kiiltiirlerin artik heterojen bir kiiltiir olarak ortaya ¢ikmasina

neden olmustur.

Sanayi devrimi, insanlarin liretim ve is yapma sekillerini kokten degistirmis,
iretimdeki verimliligi artirmig ve toplumun ekonomik yapisii degistirdigi bilinmektedir.
Sanayi devrimi ile beraber insanlarin hayat tarzlari, aliskanliklari, sosyal iliskileri ve kiiltiirleri
de 6nemli olgiide evrimlesmistir (Williams, 2017). Ornegin, fabrikalarin kurulmasi, isci
siifinin olugmasi, kentlesme ve go¢ gibi siiregler toplumun sosyal yapisint doniistiirmiis ve pek
cok kiiltiir alt dal gibi kitle kiiltiiriiniin de meydana ¢ikmasina yol agmistir. Dolayisiyla, sanayi

devrimi kiiltiirii de etkilemistir ve kiiltiirde degisimlere neden olmaktadir.

Bourdieu, (2023) 6zellikle yazili kiiltiire bakarak {i¢ farkli “kuiltiir ” tanimlamaktadir:
Edebi ve klasik olan aristokratik kiiltiir; bilimsel ve burjuva olan pratik kiiltiir ve son olarak,
is¢i smufi tarafindan "edinilen"” ve "ogrenilen” ve yukaridan dayatilan pratiklerin tuzagindan
kacinmaya calisan ve bunun yerine yeni seyler icat etmeye calisan yapiy1 “ligiincii kiiltiir”
olarak tanimlamistir. Sadece 6zerk ve 6zgiin bir kiiltiir degil, ayn1 zamanda yeni tip bir yurttagin
paradigmasi olusturulmaya ¢alisilmistir. Savas sonras1 donemdeki popiiler kiiltiir teorisyenleri,
gercekten popiiler olan ve piyasanin degersizlestirici etkisinden muaf olan bu ti¢lincti kiiltiir
kavramim siirdiirmeye ve genigletmeye calisarak alan yazinin olusmasina gayret etmislerdir.
Bunu, daha 6nce burjuvazinin korumasi altinda olan yiiksek kiiltiiriin tiim alanlarina erigim
hakkini 6ne siirerek ve bunun tersine, otantik popiiler kiiltiiriin baz1 yonlerini gergekten yikici,

bir direnis eylemi olarak tanimlayarak yapmislardir (Hewitt, 1999).
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Insanla birlikte var olan ve gittikge cesitlenen kiiltiir yapisal olarak kitle iletisim
araglarindan oncesi ve sonra olarak iki donemde degerlendirmek miimkiindiir. Kitle iletigim
araglariin heniiz ortaya ¢ikmadan Onceki tarihlerde kiiltiir dogal seyrinde olusumuna devam
etmistir. Bu nedenle kiiltlir denilen insan olusumu yapilarin kendi i¢inde biitiin ve homojen bir
yap1 gosterirler. Kitle iletisim araglarinin insanlarin hayatlarina girmis olmasi ise kiiltiirii
dogrudan etkileyerek onun doniisiimiinii homojen yapidan ¢ikararak heterojen bir d6zellige

kavusturarak kiiltiiriin diger kiiltiirlere olan geciskenligini arttirmigtir.

Ote yandan kiiltiir, kiiresel anlamda en biiyiik iki kirilma an1 bulunmaktadir. Birinci
kirilma; Avrupa kitasinda ortaya ¢ikmis olan sanayi devrimi ve onun etkileyerek tetikledigi
toplumsal olaylardir. ikincisi ve en son kirilma ise internetin icadi ve yayginlasarak tiim

toplumun kullanabilecegi hale gelmesi ile olmustur (Yildiz, 2018).

Internetin ortaya ¢ikisi kiiltiir {izerinde nemli etkiler yaratmustir. Internet, insanlarin
birbirleriyle iletisim halinde olmasi, bilgiye erisimini ve paylagimimi kolaylagtirmaktadir.
Internet sayesinde kiiltiirler arasindaki etkilesim artmis, farkl kiiltiirlerin birbirilerini tanimasi
ve anlamasi daha kolay hale gelmistir. Ayrica, internetin yayginlagsmasiyla birlikte kiiltiirlerin
dijital ortamda ifade edilmesi, paylagilmasi ve korunmasi da miimkiin hale gelmistir. Kiiltiir ile
teknolojinin iligkisi, teknolojinin kiiltiiri etkilemesi ve kiiltiiriin teknolojiyi sekillendirmesi
olarak iki yonliidiir. Teknolojinin ilerlemesi, kiiltiirel degisimleri hizlandirirken, kiiltiir de
teknolojik gelismeleri etkilemektedir. Bu nedenle, teknoloji ve kiiltiir arasindaki iligki siire

gelen bir etkilesim i¢inde olduklar1 ve birbirinden ayr diisiiniilememektedir.

Teknoloji, Soguk Savas doneminde karsit bloklarin birbirlerine istiinliik saglama
cabalar1 sonucunda 6zellikle iistiinliik kurma yarisi ile hizla ilerlemistir. Ancak, Soguk Savas’in
sona ermesiyle teknolojik gelismeler Soguk Savas donemine gore inanilmaz bir hiz kazandigi
ve ne kadar 6nemli oldugu ortaya ¢ikmistir. Neo liberalizmin egemen oldugu diinyada, teknoloji
sirketleri, hammaddelerin ve ucuz isgiiciiniin bulundugu yerlere daha rahat bir sekilde
yayilmistir. Ozellikle yari iletken teknolojilerinin hizli gelisimi, iletisim teknolojilerinin de
hizlanmasina yol agmistir. Yeni teknolojiler, bilginin yayilmasini1 hizlandirmig ve sonug olarak
bilginin kiiresellesmesini saglamigtir. Bilginin kiiresellesmesi, iilkeler arasindaki Kkiiltiirel
etkilesimi artirmis ve kiiresel koyii, kozmopolit bir kiiltiire dogru evrimlestirmistir. Kiiresel
kiiltiiriin olusumunda, medyanin etkisi inkar edilemez. Soguk Savag’in sona ermesiyle, Bati
merkezli kiiresel kiiltiiriin olusumunda medyanin yarattig1 simiilasyonun etkisi énemli olmustur

(Kahraman, 2020).
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Internetin teknik nitelikleri, onun kiiresellestirici bir etkiye sahip olmasmi miimkiin
kilmigtir. 1970 ve sonra yillarda ivme kazanan “kiiresellesme veya globallesme”, “bilgi ¢cag1”
ve “sanayi devrimi sonrasi toplumlar” konusmalarinin odak noktasinda bulunmustur. fletisim
ve bilgisayar teknolojilerinin ilerlemesi, 1970’lerde beliren biiylik 6l¢ekli trendlerin bir unsuru
olarak goriilememektedir. Kiiresellesmenin yani globallesmenin hizl yiikselisi ve kapitalizmin
yeniden bir olusum siirecinde, bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin kiiltiirel, politik ve
ekonomik alanlarda etkin bir rol oynamasi énemli olarak kabul edilmistir. Ozellikle internet,
yeni bir kiiltiirel alan, gerceklik, 6zgiirliik mekani ve ekonomik bir pazar olarak belirmistir. Bu
sayede kiiresel degerler, kiiltlirel bigimler, kimlikler ve aligkanliklar hizla dolagima girmesini
saglamistir. Bir anlamda internet, kiiresel sistemin kiiltlirel kanali haline gelmektedir (Giizel,

2006).

2.1.3 Kiiltiir ve Tiirleri

2.1.3.1 Genel Kiiltiir

Genel kiiltiir tiim yerel kiiltlirlerin bir araya gelmesi meydana gelmesi ile (Tanrikulu,
2015) beraber genel aliskanliklari, inanglari, degerleri, sanat ve mimari sekilleri, kisacasi soyle
ifade edilebilir; somut ve soyut olan tiim degerlerdir. Genel kiiltiir, bireylerin ¢esitli alanlarda
bilgi sahibi olmalarini ifade eder. Bu bilgi, tarih, sanat, edebiyat, bilim, cografya, felsefe ve

daha bir¢ok alanda olabilir. Genel kiiltiir, insanlarin diinyay1 anlama, farkli kiiltiirleri takdir

etme ve genis bir perspektife sahip olma yetenegini gelistirmektedir.
2.1.3.2 Alt Kiiltiir

Alt kiiltiir, genis anlamiyla, baskin kiiltiir igerisinde yer alirken, genel Kkiiltiirel
normlara uyan ancak ayni zamanda kendine has davranig oriintiileri olusturan gruplar ifade
eden bir kavramdir. Bu gruplar, etnik, dini veya cinsel azinliklar tarafindan olusturulan

topluluklar olabildigi gibi, ortak degerleri olan gruplar da olabilmektedir (Tanrikulu, 2015).

“Kimlik, farkliik ve benlik” terimleri, alt kiiltiir kavraminin incelenmesinde
karsilasilan en 6nemli unsurlardir. Alt kiiltiir, sadece bir “kars: kiiltiir ” olmanin 6tesinde, belirli
bir insan grubunun genis topluluklara bilingli bir karsitlik gostermesi durumunda bu sekilde
tanimlanabilir. Aslinda alt kiiltiir, belirli bir niifus kesiminin kolektif bir bilingle hareket ederek

yaratti@1 kiiltiirel varyasyonlar1 ifade eder. Alt kiiltiirdeki gruplar, toplum dis1 olarak
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siiflandirilabilir, ancak bazi sosyal bilimciler, bu tasnife ragmen, alt kiiltiir gruplarinin
toplumdan ayr1 olmadigini, hatta mikro seviyedeki bu kiiltiiriin makro seviyedeki toplumla i¢
ice oldugunu belirtir. Yani, alt kiiltiirii olusturan sey, yasadigimiz toplum ve kiiltiirdiir. Ne

tamamen entegre ne de tamamen ayr1 oldugu goriilmektedir (Jenks, 2007).
2.1.3.3 Maddi Kiiltiir

Maddi kiiltiir, maddi unsurlardan olusan bir kiiltiir bi¢cimidir; bu, diinyada emekle
meydana gelen ig¢sel bir zekanin iirliniidiir. Maddi unsurlarla baslamak zorunda olmasina
ragmen, sonlanmasi zorunlu degildir. Insan diisiincesini ve davraniglarmi anlayabilmek igin
nesneleri kullanir (Glassie, 2000). Maddi kiiltiir, kiiltiiriin goériinen kismi1 olan yani somut olan
yanini ortaya ¢ikarirken ayni vakit sdzel ve sosyal kiiltiiriinii de tamamlamaktadir (Saritas,
2019). Bu da maddi kiiltiiriin, kiiltiirel ideolojilere veya geleneklere atifta bulunarak, insan
yapimi veya dogada bulunan somut bir sekilde tanimlamak i¢in kullanilan bir ifadedir. Bu hem

insan yapimi1 nesneleri hem de dogal diinyanin somut 6rneklerini igerir (Bronner, 2006).
2.1.3.4 Manevi Kiiltiir

Manevi kiiltiir, toplumlarin maddi varliklarinin 6tesindeki zenginligini ifade eder. Bu,
bireylerin ve toplumlarin diigiincelerini, deger yargilarini, davranis kurallarin1 ve geleneklerini
kapsar. Manevi kiiltiir, dinsel, siyasal ve felsefi inanglarla sekillenen bir uyum i¢inde, toplumun
ruhunu ve karakterini olusturmaktadir (Ozankaya, 1992; Aslanoglu, 2013). Manevi kiiltiir,
kiiltiirel bilesenler tarafindan belirlenen ve paylasilan bir yasam bi¢imini tesvik eder. Genellikle
inang ve diisiince gibi soyut kavramlarla belirtilen kiiltiiriin daha soyut boyutlarini kapsar. Soyut
terimlerle karakterize edilen manevi kiiltiir, bireylerin sosyal algilama alanlarinda mevcut olan

ortak 6zelliklerin tanimlayicisidir (S6zen, 1991).
2.1.3.5 Baskin Kiiltiir

Baskin kiiltiir, kurumun bireylerinin biiyiik bir kismi tarafindan benimsenen ve kabul
goren temel ilkelerdir (Uste, 2003). Baskin kiiltiir, toplum icinde belirleyici olan normlar,
gelenekleri, gorenekleri ve degerleri sekillendiren kiiltiirdiir. Bu kiiltiir, toplumun ¢ogunlugu
tarafindan benimsenir ve nesilden nesle aktarilmaktadir. Baskin kiiltiir, etnik kokenler, egitim,
medya, sanat ve hukuk gibi alanlar etkiler. Ayn1 zamanda alt kiiltlirleri de asimile etme

egilimindedir. Toplumun konustugu dil ve diislinceleri lizerinde biiyiik etkisi vardir. Bireylere
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ise aile egitimi, toplumsal normlar, okul ve medya araciligtyla 6gretilir. Baskin kiiltiir, kendini
kolay unutturmaz ve degistirmediginden toplumda gii¢lii bir varlik olarak kalmaktadir (Ertas,

2021).

2.1.3.6 Kitle Kiiltiirii

“Kitleler” (masses), ayaktakimi (mob) i¢in kullanilan yeni bir sozciiktiir. Bu kelimenin
onemini vurgulayan ii¢ toplumsal egilimin bir araya gelmesi muhtemeldir. {1k olarak, niifusun
sanayi sehirlerinde yogunlagmasi: niifus artisinin destekledigi ve devam eden kentlesme ile
siiren, insanlarin fiziksel olarak bir araya gelmesi gereklidir. ikinci olarak, iscilerin fabrikalarda
toplanmasi kitle kiiltiiriiniin bir pargasidir. Burada, hem makine tiretiminin gerektirdigi fiziksel
yogunlagsma, hem de biiyiik 6lgekli kolektif iiretimin gelismesiyle zorunlu hale gelen ¢aligma
iliskileri baglaminda bir yogunlasma s6z konusuydu. Ucgiinciisii; toplumsal ve siyasal yigilma,

bunlarm sonucu olarak drgiitlii bir is¢i smifinin olusmasidir (Ankara Universitesi, 2023).

Kitle kiiltiiriiniin, sanayi devrimi ile 6nce yerel daha sonra kiiresel ve en sonda da
cokuluslu sirketlerin uzun siireli planlanmis ve olusturulmaya c¢alisilmis ahlaki sinirlari
olmayan yapay bir kiiltiir oldugu goriilmektedir. Bu kiiltiirel siirecin ekonomik ve politik

cikarlar dogrultusunda toplumun da farkinda olmadig: bir siire¢ oldugu anlasilmaktadir.

Toplum sanatinin bu zamanda ki bir sekli mevzusuymus gibi ve bu mevzuyu miidafaa
edenleri mutlu edecek bir analizi 6nceden imkansiz hale getirmemek icin ‘kitle kiltiirii’
kavramim ‘kiiltiir endiistrisi’ olarak degistirdik. Kiiltiir endiistrisi kavraminin kitle kiiltlirtinden

epeyce farkli oldugu goriilmektedir (Adorno, 2007).
2.1.3.7 Halk Kiiltiiri

Halk kiiltiirii, belirli bir grup veya topluluk tarafindan kusaktan kusaga aktarilan
geleneksel gelenekler, inanglar, uygulamalar ve degerlerin ifadesidir. Bu kiiltiirel ifadeler,
miizik, dans, sanat, yemek, festivaller, hurafeler, hikayeler ve folklor gibi farkli yollarla ortaya
cikabilirler. Halk kiltiirli, 6zellikle kirsal alanlarla yakindan iligkilendirilmekle birlikte,
gdecmen ve etnik topluluklarin yasadigi kentsel ortamlarda da bulunabilir. Bu kiiltiir, bir halkin
kimligini ve mirasini1 yansitmakta ve ayni zamanda bir topluluk ve aidiyet duygusu saglama
acisindan biiylik 6nem tasimaktadir. Halk kiiltiirii siirekli bir evrim siirecinde olmasina ragmen,

degisen diinyaya uyum saglarken temel 6ziinii korumaktadir.
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Halk Kiiltiirii, toplumlar dis ve i¢ faktorlerden 1rak kalmis ihtiyag ve taleplerini ortaya
koyarak ve bu talepleri yerine getirmek maksadiyla kendi olusturduklar1 kaynaklar
cergevesinde meydana getirdikleri ve tarihsel zaman igerisinde beraber yasayarak gelistirdikleri
ve ilerlettikleri eserlerin tiimii seklinde bir tanim yapilabilmektedir. Kiiltiir i¢in liizumlu ve en

onemli goriilen “halk ve zaman” unsurlar1 unutulmamalhidir (Kazmaz, 2001).
2.1.3.8 Yiiksek Kiiltiir

Yiiksek kiiltiir, “diger kisilere bireysel vizyonunu tastyan veya yayan sanatgiya dayalt
kiiltiir dairesi” dir (Macdonald, 1994, s. 29). Ronesans donemi sonrasinda, bos zamani olan
bireylerin toplum i¢inde statii kazanabilmesi i¢in bilgiye ihtiya¢ duyan siniflar ortaya ¢ikmustir.
Bu siirecte kentlesen aristokrasi ve daha sonra burjuva sinifi, kendi sanatlarini olusturmak igin
ilk adimlar1 atmistir. Bos zamanin artmasi ve bilginin yeniden 6nem kazanmasiyla seckin bir

kiiltiir dogmustur (Batmaz, 2006).

Post-modern ¢agda, yiiksek kiiltiir ile diistik kiiltlir arasinda siirlar oldugu kabul
edilmektedir. Yiiksek kiiltliriin kitlesellesmesi ve popiilerligin ¢ogalmasi nedeniyle
bulaniklagmas1 daha yiiksek sosyal statiideki insanlar arasindaki kiiltiir arastirmasi, post-
modern ¢agin yeni bir kiiltiirel elit tiirii yarattigini ortaya koymaktadir. Yiiksek kiiltiir ve diisiik
kiiltiir dahil olmak {izere genis bir kiiltlir yelpazesini olusturan bu yeni kiiltiirel elit tipini
“kiiltiirel omnivor' ” olarak adlandirdig1 gériilmektedir. Bununla birlikte, kiiltiirel omnivorlarin
tiimii sosyal hiyerarside daha yiiksek statii gdstermeyecegini Warde ve ark. (2007) ortaya
koymaktadir. Ingiltere, genis kiiltiirel katilimi mutlaka mesru bir kiiltiirii icermesi gerekmedigi
icin Ornegin; insanlar yiiksek sanatlara ve diisiik sanatlara katilabilir, ancak
icsellestirmeyebilmektedir. Yiiksek sanatlarin kutsanmis unsurlari, bu nedenle kiiltiirel
omnivorlar ile mesgul olabilir alt kiiltiir ve yiiksek kiiltiir ¢esitliligi, ancak kiiltiirel acidan

zengin de olmayabilmektedir (Demircioglu, 2020).

Yiiksek kiiltiir, diinyadaki vazgegilemeyen ve dnlem de alinamayan popiiler kiiltiiriin
tam tersi olarak adlandirilmaktadir. Yiiksek kiiltiir daha elit sanatlar ve sporlar olan opera sanati
ve golf gibi spor dallariyla ugrasan topluluklar i¢in olusan veya olusturulan kiiltiir olarak

goriilmektedir. Estetik, zenginlik, yaraticilik agisindan ve giinliik yagam pratikleri bakimindan

! Kiiltiirel Omnivor: Yiiksek kiiltiirde olan bir bireyin farkh kiiltiir ¢iktilarin bir arada tercih etme ve
kullanmasina denir (Giiven, 2016).
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diger tiim kiiltiirlerden ¢ok farkli olan yiiksek kiiltlir genel itibariyle aristokrasi veya burjuvasi

gibi kitlenin ilgi alan1 oldugu goriilmektedir.
2.1.4 Kiiltiiriin Ozellikleri

2.1.4.1 Yumusak Gii¢ Olarak Kiiltiir

Yumusak giig, bir tilkenin diger tilkeleri veya o iilkelerin halklarina istedigini yapmaya
ikna etme yetenegini ifade eder (Nye, 1990). Cazibesi yiiksek olan sert giic olarak
nitelendirilebilecek zorlama yoluyla degil. Giig, bagkalarinin kararlarini ve eylemlerini etkileme
yetenegidir. Bir iilkenin, grubun veya bireyin istedigi sonug; yumusak gii¢ ile baskalarinin
tercihlerini isbirligi ile sekillendirmektir. Bir {ilkenin yumusak giicli cesitli kaynaklardan
birinden gelebilir: kiiltiirii, siyasi degerleri veya dis politikasidir. Ornegin, kiiltiir, bir toplumun
anlam kazandiran tiim uygulamalarinin toplamidir. Toplum tarafindan meydana getirilen
edebiyati, sanat1 ve yliksekogrenimi icerebilmektedir. Bu sanatlar elitlere yonelik oldugu kadar
genel halk icin de (film, televizyon ve miizik gibi) kitlesel eglencelere yoneliktir. Yumusak
Gii¢, normatif degil, tanimlayict bir kavramdir. Ve iilkeler bunu iyi ya da kotii amaclarla
kullanabilirler. ABD-Iran iliskileri baglaminda devletler yumusak gii¢ kullanarak birbirleriyle

rekabet edebilirler.

“Batili miizik ve videolar lanetlidir. Iktidardaki mollalar icin ¢ekici olmamakla
beraber ama pek ¢ok kisi icin ¢ekici goriinmektedir. Fikirlerini aktardiklar: geng nesile
ozgiirliik ve se¢im kavramlarim benimsetmeye ¢alisilmaktadir. Her ne kadar iktidarlar
bu duruma muhalif goriinse de Amerikan kiiltiiriin yumusak giic tirettiginin en bariz
ornegi oldugu goriilmektedir” (Jones, 2020, s. 40).

Glinlimiizde yumusak giic neredeyse en onemli bir silah olarak kullanilmaktadir.
Dolayistyla konuyla ilgili yapilan aragtirmalar iilkelerin yumusak gili¢ endekslerini tutmaya
baslamiglardir (Gorsel-1). Buna gore 2024 yilinda yapilan endeks hesaplamalarinda en yiiksek
yumusak giic endeks oran1 78,8 ile Amerika Birlesik Devletleri’ne aittir. Ikinci sirada Birlesik

Krallik (71,8) yer alirken; tigiincii sirada ise Cin (71,2) gelmektedir.
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Gorsel 1: 2024 Y11 Yumusak Gii¢ Endexi (CRI online, 2024)

Kiiltiiriin yumusak giiciinii 6lgmek icin asagida belirtildigi gibi ¢esitli yontemler

bulunmaktadir:

Tammir Olma: Eger insanlar bir {ilkenin yeteneklerini, isletmelerini ve kaynaklarini
daha iyi bilindiginde bu potansiyeli iilkenin yumusak giiciinii arttirmaktadir (Soni & Thomson,

2020).

Itibar: Bir ulusun baskalari igin ¢ekici ve 6rnek alinabilir olmasi igin genel itibariyle

giiclii ve olumlu olmalidir (Soni & Thomson, 2020).

Etki: Bir iilkenin diger {ilkelerde algilanan varlig1 ve etkisi, yumusak giiciin dogrudan

bir dl¢iistidiir (Soni & Thomson, 2020).

Kiiltiirel Kurumlar: Kiiltiirel kurumlarin sayisi, bir iilkenin uluslararas1 ¢ekiciligini
belirler. Ornegin bir iilkenin kiiltiirel durumunu faaliyet gdsterdigi iilkelerin sayisindaki %1°lik
bir artig, o iilkenin icin neredeyse %0,66’lik bir yabanci dogrudan yatirim (FDI) artisina yol
acmaktadir (Council, 2013).

Bireysel Refah: Kisi basma diisen GSYIH ve internete bagli niifus yiizdesi gibi
bireysel refah seviyeleri, uluslararas1 6grenci ve turist sayilart FDI ve kiiresel politik etkisi

oldugu goriilmektedir (Council, 2013).
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Politik Cogulculuk: Yiiksek demokrasi seviyeleri ve politik haklarda siirlama
olmamasi, uluslararasi 6grencileri, turistler ve FDI'yi ¢eken diger dnemli faktorlerdir (Council,

2013)

Yapilan Olgtimler, bir iilkenin kiiltiiriiniin yumusak giiciinii degerlendirmek i¢in
kullanilabilir. Ancak, bu ol¢iimler genellikle karmasiktir ve bir¢ok farkli faktorii igerir.
Karmagsik ve farkli olmasi nedeniyle, her bir iilkenin kendine 6zgii durumunu dikkate almak
onemlidir. Bir bagka degisle, her ne kadar yumusak giicii ortaya c¢ikarmak iizere cesitli
parametreler belirlenmeye ¢aligilsa da her zaman herhangi bir tilkeye 6zgii bir durum ortaya

cikabilmektedir.

Ulkeler yumusak giiglerini kiiltiir araciligiyla dayatmak icin kullanilan kanallar1 su

sekilde belirtmek miimkiindiir;

Kiiltir Kurumlari: Ulkeler yabanci topraklarda kendi kiiltiirlerini ve dillerini
tanitmak amaciyla kiiltiir kurumlar1 kurarlar. Bu kurumlar siklikla dil kurslar1 sunmakta,

kiiltiirel etkinlikler diizenlemekte ve kendi tilkeyle ilgili kaynaklar saglamaktadir (Chua, 2012).

Egitim: Egitim, yumusak giic kullanan {ilkelerin ortak faaliyet alanidir. Buna
ilkogretimden akademik degisim programlarina kadar her sey dahil edilmektedir (Chua, 2012).
Ornek olarak; Amerika Birlesik Devletleri (ABD) Ingilizce dilini yayginlastirmak igin tiim

diinya tilkelerinde dil kurslar1 agmasidir.

Sanat ve Kiiltiir: Sanat ve kiiltiir evrensel olarak bir {ilkenin yumusak giiciliniin
merkezinde yer alir. Buna miizik, film, edebiyat ve gorsel sanatlar da dahil olabilmektedir

(Chua, 2012).

Dil Ogrenimi: Dil 6grenimi, egitime erisimin saglanmasi ve diasporalarn mense
iilkeleriyle olan kiiltiirel baglarinin korunmasi dahil olmak iizere ¢esitli amacglara hizmet

etmektedir (Chua, 2012).

Bilgi Saglama ve Diaspora Katilmi: Birgok iilke, bilgi saglama ve diaspora

katilimin1 yumusak gii¢ stratejilerinde merkezi faaliyetler olarak kullanmaktadir (Chua, 2012).
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Pop Kiiltiirii: Popiiler kiiltiir, bir yumusak gii¢c araci ve kiiltiirel diplomaside bir
rekabet alani olarak ortaya c¢ikmistir. Buna miizik, filmler, televizyon programlar1 ve hatta

yiyecekler bile dahil olabilmektedir (FRSA & Murray, 2022).

Yukarida sayilan kanallar, iilkelerin kendi kiiltiirlerini yurt disinda tanitmalarina,
uluslararas1 diizeyde giliven ve cekicilik olusturmalarina ve sonugta yumusak giiclerini

kullanmalarina olanak tanimaktadirlar (Chua, 2012).

Kiiltiir, bir {ilkenin yumusak giiciinii belirleyen 6nemli bir faktordiir. Kiiltiirel
etkilesim, tlilkeler arasindaki anlayisi ve is birligini artirir. Bu nedenle, bir iilkenin kiiltiiriinii
tesvik etmesi ve yaymasi, uluslararasi alanda daha etkili olmasini saglar. Kiiltiir, sadece bir
iilkenin kimligini ifade etmekle kalmaz, ayn1 zamanda o iilkenin diinya {izerindeki etkisini de

belirler. Bu, kiiltliriin yumusak gii¢ tizerindeki 6nemini gostermektedir.

Kiiltiir, bir toplumun geleneklerini, inanglarini, degerlerini ve yasam tarzlarini ifade
eder. Bir iilkenin diinya sahnesinde etkili olmasin1 saglayan énemli bir unsurdur. Bu etki,
“yumusak gii¢” olarak adlandirilir. Yumusak giic, bir lilkenin diger iilkeler iizerinde etkili
olmasini saglayan, askeri veya ekonomik gii¢ gibi somut olmayan bir giictiir. Kiiltiir, bir iilkenin
yumusak giiciiniin temel taslarindan biridir. Miizik, film, edebiyat, sanat ve dil gibi kiiltiirel
unsurlar, bir {ilkenin diinya genelinde taninmasini ve etkili olmasini saglar. Bu unsurlar, diger
iilkelerin insanlarina hitap eder ve onlarin sempatisini kazanir. Bu da o iilkenin politikalarini ve
degerlerini kabul etmelerini kolaylastirir. Ornegin, Amerikan kiiltiiriiniin global yayilmast,
Amerika’nin diinya lizerindeki etkisini biiylik dl¢tide artirmistir. Hollywood filmleri, Amerikan
miizigi ve hatta fast food, Amerikan kiiltiiriiniin diinya genelinde yayilmasin1 saglamistir. Bu
da Amerika’nin, diger iilkeler ilizerinde biiyiik bir yumusak gii¢ olusturmasma yardimci
olmustur. Tiim bu veriler sunu gosteriyor ki Nye (2010)’nin dedigi gibi yumusak gii¢ anlayist,
devletlerin etkisinin azaldig1 ve sivil toplum ve sivil toplum argiimanlarin daha giiclii hale

geldigi bu yeni¢agda daha fazla 6nem tastyacaktir.
2.1.4.2 Bir Endiistri Olarak Kiiltiir

Kiiltiir bir hayatta kalma miicadelesinin aracidir (Kazmaz, 2001). Kiiltlir, ahlaki
cesitliligin yani sira teknolojik ¢esitliligin de etkisi altindadir. Bununla birlikte, Sanayi Devrimi

sirasinda Romantizm’in yiikselisi, kiiltiiriin kendi basina bir ruhani/manevi gelisim boyutu
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olarak adlandirilmasini ve bu yapilirken ekonomik ve altyapisal doniisiimle karsilastirilmasini

saglamak i¢in kullanilmistir (Marsap & Akbaba, 2020).

Son yillardaki gergeklesen teknolojik ilerleme, kiiltlir endiistrilerinin genislemesine
yol agmustir. Organizasyon bi¢imleri ne olursa olsun, bu endiistriler kiiltiirel mallarin
dagitimimnda Onemli bir rol oynamaktadir. Ancak isletmelerin uluslararas1 faaliyetlerinde
genellikle toplumun geleneksel degerlerini ve kiiltiiriinii gbéz ardi etme egilimdedirler.
Toplumun gelismesinin gergek ihtiyaglariyyla uyumlu olmayan umut ve oOzlemleri
koriiklemektedirler. Ayrica, ulusal kiiltiirel enddistrilerin yoklugu, 6zellikle gelismekte olan

iilkelerde, kiiltiirel bagimliligin kaynagi olabilir ve yabancilagsmaya yol agabilmektedir.

Giliniimiiz diinyasinda hakim olan diisiince, uygarlagma siirecinde diger milletlerden
geri kalmamak, yani st kiiltiiriin olusturdugu maddi ve manevi degerleri 6ziimsemek ve alt
kiiltiirii ilerletmektir. Bu diisiince, iist kiiltiire sahip milletlerin (bugiin Bati medeniyeti)
kendilerine atfettikleri bir gorevle de uyumludur. Hedef, farkli millet ve topluluklar1 da akil ve

bilim liderliginde medenilestirmek ve tist kiiltiire uygun hale getirmektir (Ciigen, 2005).

2.2. Frankfurt Okulu ve Kiiltiir Endiistrisi

2.2.1 Frankfurt Okulunun Oncesi ve Gelisim Siireci

Avrupa’nin deniz yollar1 kesfi dogu ticaretini gelistirmesi neden olmus ve bu ticaret
Avrupa’yr zenginlesmistir. Avrupa ile beraber gelisen diger cografyalar ve ticarete baglh
pazarlar biiylimiis ve kentler daha biiyiilk ve modern hale gelmeye baslamistir. Sermayenin
artmasi ile giicili elinde bulunduran topluluk degismeye baslamis olup, ortaya ¢ikan degisim ile
egitime, sanata, bilime maddi olarak desteklemeye yonelik olusumlarin sayist artmustir.
Zenginlesen ve giicii elinde tutanlar iiretim yapmak ve makinelerin giiclinden yaralanmak i¢in
fabrikalar kurmaya baslamislardir. Feodal siyasal ve ekonomik diizenin gelismeye kapali
yapisini agmay1 basaran Avrupa, “sanayi devrimi” olarak adlandirilan ve yaygin kullanimu ile

dikkat ¢eken 6nemli bir doniisiim siireci yagamistir (Kiigiikkalay, 1997).

Endiistri oncesi toplumda, is yapma ve degerli bir {iriin olusturma kavrami hig¢
olmamustir (Ozdemir 2012). Sanayi devrimi ile kurulan fabrikalarda calismast i¢in insan giiciine
ihtiya¢ duyulmaktadir. Avrupa sanayi devrimi kentlesmeyi ortaya g¢ikarirken kentlesmeyle

birlikte biiyiik niifus artislar1 da meydana gelmistir. Biiyiikk makinelerle ¢alisan sanayinin
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kurulmasi ve bununla beraber ¢cogalan niifusun fabrikalarda ¢aligmasi ortaya farkli bir kiiltiiri
cikarmistir. Kentlesme ve sanayilesmenin getirdigi bir iiriin olan kapitalizm, makine ile beraber
insan gliciinii sinirs1z kullanmaktadir. Sanayi toplumunda, sanayi kuruluslarinin yogunlastigi
bolgeler, iggiicii ile beraber niifusu da kendine ¢ekerek biiyiik sanayi sehirlerinin olusumunu
tetiklemistir (Erkan, 1994). Yogun sehirlesme, yasamin cergevesini belirlerken, kentler bir
yandan kiiltiirel aligveris ve temas olanaklar1 sunarken, diger yandan kiiltiiriin kirlenmesi riskini

de beraberinde getirmistir (Dollot, 1994).

Sanayi devriminin ortaya ¢ikardigi en dnemli husus, biiyiik olclide liretimde artigin
olmasidir. Dolasiyla hammaddeye, mekanik giice ¢ok daha fazla ihtiya¢ duyuldugunu sdylemek
miimkiindiir. Sermaye sahiplerini kurdugu fabrikalarda iiretim yapabilmek i¢in daha fazla
isciye ve lirlinlinii satabilecek daha ¢ok tiiketiciye ihtiyaci oldugu gibi kendiliginden bir gercek
ortaya ¢ikmistir (Kiiglikkalay, 1997). Sanayi devriminin akabinde biiyiik metropollerin ortaya
¢ikmasi, toplumsal yapinin 6nemli diizeyde degismesine imkan saglamistir. Seri iiretimin kisiye
Ozel tirlinlerin yerini alarak kitle iiretiminin ve bezer 6zellikte standart tirlinlerin tiiketiciler
tarafindan almasina yol agmistir. Yasanan tiim bu siireg, kitle toplumunun olusmasina giiclii bir

zemin hazirlamistir (Adigiizel, 1998).
2.2.2 Frankfurt Okulu

Kiiltiir endiistrisinin yirminci yiizyilin sonlarinda yansimasini oldukc¢a fazla
hissettirdigi neo-liberal ekonominin goriinen yiizlerinden biri oldugunu séylemek miimkiindiir.
Ticaretin ana kanallarindan birinin de kiiltlir endiistrisinin olmasinin yaninda tliketim
malzemesinin pazarlama alaninda reklamecilik boliimii medya ve kiiltiir endiistrisi i¢in 6nemli
bir faaliyet alan1 oldugu ortaya ¢ikmustir. Kitle kiiltiirii ile popiiler kiiltiir birbirinin kopyasi gibi
olmasi bu kiiltiirli ortaya atan kiiltlir endiistrisinin kendi iiriinlerini pazarlanmasini reklamcilik

marifetiyle kapitalizme eklemlendirdigini rahatlikla sdyleyebiliriz (Akkol, 2018).

Frankfurt Okulu, Teodor Adorno ve Max Horkheimer gibi 6nde gelen diisliniirlerin
onciiliigiinde Almanya’da kurulmustur. Diisiince akimi, ismini Frankfurt Universitesi
bilinyesinde olusturulan 'Toplumsal Arastirma Merkezi’nden almigtir. Toplumsal Arastirma
Merkezi, farkli disiplinlerden diisiiniirleri bir araya getirerek, toplum bilimlerinde yeni bir
yaklagimin temelini atmistir (Hatipler, 2016, s. 51; Arik, 2012). Frankfurt Okulu, siyaset bilimi,
sosyoloji, estetik, psikanaliz, felsefe, tarih ve miizikoloji gibi degisik disiplinlerden diisiintirleri

bulusturan mekan olan Toplumsal Arastirma Enstitiisii’niin bir diisiince akimi oldugu ifade
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edilmektedir. Okulun iiyeleri 2. Diinya Savasi’ndan sonrast donemde otoriterlik, fasizm, sanat,
biirokrasi ve popiiler kiiltiir gibi alanlarda 6nemli ¢alismalar yapmislardir. Frankfurt Okulunun
genel yaklagim bigimi elestirisel teori olarak adlandirilmaktadir. Frankfurt Okulu, kapitalist
sistem ve kapitalist sistemin {iriinii olarak goriilen tiiketim toplumuna kars1 elestirisel bir tutum

takinmaktadir (Yildirim O., 2019).

Frankfurt Okulu, kurulusundan kisa bir siire sonra, 1923 yilinin sonlarina dogru,
Marksist tarih¢i Carl Griinberg’in liderligine ge¢mistir. Griinberg, 1924 yilinda gergeklestirdigi
acilis konusmasinda, Enstitiiniin Marksizm’e olan sempatisini agikca ifade etmektedir. Daha
sonra, 1929 yilinda, Tillich ve felsefe bolimiinden birkag {iyenin destegiyle, “sosyal felsefe”
kiirstisti ilk kez kurulmustur. Yeni kurulan kiirsiiniin bilimsel metodolojisi, Marksizm’in ilkeleri
tarafindan sekillendirilmistir (Jay, 2014). Bu durum, Marksist yontemin, kisisel bir egilimden
cok, toplumsal sorunlarin ¢éziim noktasinda kilit bir 6greti olarak goriilmesini saglamig ve
Marksist yontem, Frankfurt Okulu’nun resmi ve kurumsal metodolojisi olarak belirlenmistir
(Ergiin, 2018). Hem okul agisindan hem de toplum felsefesi agisindan bir diger 6nemli olay ise
1926 yilinda, Horkheimer’in profesdrliik i¢cin hazirlamig oldugu tezdir. Horkheimer, tarafindan
hazirlanan tez, hem enstitiiniin yeni yoneticisi olmasint hem de Felsefe ve Toplum Felsefesi

alaninda ilk profesor iinvanini almasina sebep olmustur (Slater, 1998; Yurdigiil, 2010).

Nasyonal sosyalistler tarafindan 1933 yilinda Sosyal Arastirmalar Dergisi’nin
kapatilmasinin akabinde, Horkheimer liderligindeki enstitii, ¢aligmalari1i New York’ta
siirdiirmek {izere Columbia Universitesi biinyesine dahil olmustur. Almanca yayin yapma hakki
elinden alinan dergi, 1940 yilindan itibaren, “Felsefe ve Sosyal Bilimler Arastirmalar:” baghgi
altinda Ingilizce olarak yayin yapmustir (Adorno, 2014). Frankfurt Okulunun kurucularindan
olan Felix Weil okulun hedefini; “...diisiinsel ve kurumsal bir iistyapidan ekonominin temeline

)

kadar, biitiinselligi ile beraber toplumsal hayatimin bilgisi ve anlasiimasi.” seklinde
aciklamaktadir (Slater, 1998, s.17). Frankfurt Okulu’nun bakis agisina gore, sosyoloji genellikle
toplumun 6ziiniin elestirel bir perspektiften incelenerek onun anlasilmasi seklinde ifade
etmektedir (Adorno, 1993). Dolayisiyla toplumun bir degisim ve doniisiim siireclerine girmis
olmasi1 bireylerin orgiitlesmesine imkan saglayan “Elestirel Kuram” perspektifini ortaya
cikarmistir. Elestirel Kuram, aklin tamamen saf halde idealist bir eksende elestirisinin

olmadigini, politik- ekonominin diyalektik elestirisi manasinda da kullanildigini ifade

edilmektedir (Kiiglikcan, 2002).
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Frankfurt Okulu, kurulus déneminde solcu entelektiiellerin tartismalarini Marksizm
belirlemistir. Elestirel toplum teorisinin 6nemi, is¢i hareketi baglaminda entelektiieller i¢in
belirgin hale gelmistir. Ancak, Theodor Adorno ve Max Horkheimer gibi 6nde gelen
diistintirler, Stalinci Marksizm iizerinde fazla durmamaislar, bunun yerine Marx’in felsefesi ve
ozellikle 1840-1860 yillart arasinda yazilmis metinlerle ilgilenmislerdir. Frankfurt Okulu’nun
cevresinde yer alan Karl Korsch, August Wittvogel ve Friedrich Pollock gibi kararli Marksistler
olmasina ragmen, Sosyal Aragtirmalar Enstitiisii (Institut fiir Sozialforschung) teorik anlamda
homojen bir Marksist enstitii olmamistir (Spurk, 2008). Kellner, (2010)’e gore, Frankfurt
Okulunun ¢alismalar1 bakimindan en miihimi, Ideoloji kavraminn tarihsel ¢iiriimesini

arastirmig ve incelemis olmasidir.

Hitlerin 30.01.1933’te Almanya’da iktidara gelmesiyle devlete muhalif egilimler
oldugu gerekgesiyle Enstitiiyii kapatma karar1 almistir. Enstitiiyli kapatmasinin en énemli ve
gercek gerekcesi okulda bulunanlarin Yahudi asilli olduklarin seklindedir. Okul Almanya’da
kapanmis olsa da 1935 yilinda ABD’de yer alan Coumbia Universitesine gelmesi icin davet
almig olup Enstitii New York’ta tekrardan kurulmustur. Enstitli faaliyetlerini ABD’de 1950
yilinda kadar devam ettirmistir. Daha sonra Almanya’da yeni kurulan Bati Almanya hiikiimeti
1950 yilinda Adorno ve Horkheimer‘i Frankfurt Okulunu yeniden kurmasi i¢in Almanya’ya

davet etmistir (Besim, 2017).

Frankfurt Okulu, Ikinci Diinya Savasi doéneminde iki farkli gruba ayrilir. Leo
Lowenthal, Marcuse ve Neumann gibi diisiiniirlerin olusturdugu bir grup, fasizme karsi
miicadelede Amerika’nin safinda yer almistir. Ote yandan, Adorno ve Horkheimer,
Aydimlanmanin Diyalektigi adl1 eserlerini yazarak farkli bir yaklasim sergilemislerdir. Onlarin
senaryosuna gore, bilim ve teknoloji korkun¢ yikim ve Oliim araglari olusturmus, kiiltiir
enddistrisi kitle liretimi iirlinlerini metalastirmis ve demokrasi, kitlelerin demagoji disinda bir

sey bilmeyen despot yoneticileri segmesiyle despotizme doniismiistiir (Cevizei, 2013).

Frankfurt Okulu’nun etkisi, 1970’li yillarin basinda, yani okulun son doéneminde,
giderek azalmigtir. Adorno’nun 1969°da ve Horkheimer’in 1973’te vefat etmesiyle, okulun
varlig1 neredeyse sona ermistir. Ayrica, bu donemde Okul, kurulusunda etkili olan Marksist
anlayistan biiyiikk Olglide uzaklasmis ve Marksizmin dallar1 arasinda sayilma hakkini

kaybetmistir (Odabas, 2018).
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2.2.3. Kiiltiir Endiistrisinin Basat Unsuru

Kiiltiir endiistrisi ifadesi terim olarak ilk kez 1947'de Horkheimer ve Adorno birlikte
Amsterdam'da yayinladiklar1 “Aydilanmanin Diyalektigi” kitabinda kullanilmistir. Kitabin ilk
taslaklarinda “kitle kiiltiirii” ifadesi kullanildig1 bilinmektedir. Kitle kiiltiirii, bir endiistriyel
yapt tarafindan gerceklestirilen kitle iiretiminin yarattigi materyal yasamin materyal ve
biligsel/diisiinsel formudur. Standartlagmis kitle {iretim yontemlerini, yapilarimi ve kitle
tiiketicisini icerir. Kitle kiiltiirii, seri liretimin bir sonucudur ve kitle toplumu olusmadan 6nce
mevcut olmadigr goriilmektedir (Erdogan 2004). Ancak daha sonra, savunucular1 gelecekteki
cagrisimlart engellemek adina kitle kiiltlirii terimini birakip kiiltiir endiistrisi terimini
kullanmay1 yararli gérmektedirler. Kitlelerin i¢inden kiiltiirel bir problem ¢ikabilir, bunu pop
sanatin modern bir formu olarak anlasilabilmektedir. Kiiltiir endiistrisinin geleneksel tanimi1
yeni bir kisilik olan popiiler kiiltiir ile harmanlantyor, kitlesel tiiketime yonelik tasarlanan ve
biiyiik miktarlarda {iretilebilen triinler, tiim sektorlerde az ¢ok yapilandirilmis bir plana gore

iiretilmektedir (Adorno, 2003).

Kiiltlir endiistrisi, biinyesinde ¢esitli anlamlar barindirir ve bu anlamlar, kiiltiiriin
standardizasyonunu, popiiler kiiltiirii ve popiiler kiiltlir unsurlarini yaratan tiim faaliyetleri ve
diizenlemeleri, kiiltiire]l organizasyonlari ifade eder. Popiiler kiiltiir unsurlar1 arasinda gazeteler,
dergiler, televizyon, radyo, sinema, kitaplar ve popiiler miizik yer almaktadir. Belirtilen
unsurlar, kiiltiir endistrisinin genis kapsamini olusturur ve popiiler kiiltiiriin meydana

gelmesinde énemli bir rol oynarlar (Ozkul, 2008).

Kiiltiir endiistrisi, kitlelerle olan etkilesimini manipiile ederek, sabit ve degismez
oldugu varsayilan bir diisiince bi¢imini yaymay1 ve giiclendirmeyi hedeflemektedir. Kiiltiir
endiistrisi, kitlelerin gereksinimlerine yanit vermeden var olamazken, kitleler onun 6l¢iitii degil,
ideolojik temeli oldugu goriilmektedir (Hatipler, 2016, s. 64). Kiiltiir endiistrisi, kiiltiirel
etkilesimin pasif unsurlari olarak gordiigii kitleleri, ideolojik anlam igeren ve sistemin
stirekliligi icin tiretilen tirlinlerle kars1 karsiya birakmaktadir. Bu baglamda Adorno, miizigi bir
kiiltiir {iriinii olarak degerlendirmis ve miizikal tercihlerin politik kodlar1 icerdigini One
stirmistiir (Yurdakul & Ferah, 2021). Miizigin yalnizca bir sanat tarzi olamayacag1 gibi ayni

zamanda toplumun ve politikanin bir yansimasi oldugunu gostermektedir.

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve kiiresellesmesi, bireylerin hizmet, bilgi, iiriin ve

teknolojilere erisimini kolaylastirmistir. Kitlelerin sayilan pek ¢ok unsura ulagsmasi baglaminda
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siirlarin adeta ortadan kalkmasina ve yeni tiiketimcilik kiiltiiriiniin yayiliminin 6niiniin
acilmasina neden olmustur. Giindelik hayat, kitle iletisim araglar tarafindan tiikketim ve imaj
alani olarak yapilandirilmis, kiiltlir ile metay1 biitiinlestirmistir. Boylece kiiltlir endiistrisinin
hedefledigi toplum yapisinin ingasina tiim sayilan araclar yardimci olur ve tiikketim kiiltiirliniin

hegemonyasini saglamlastirmasina yol acar (Yagli, 2011).

Kiiltiir endiistrisi kavrami, kamusal alan baglaminda ele alindiginda, bireyin siirekli
olarak tiikketim tirtinleriyle kars1 karsiya birakilmasi ve bireyi ¢alismaya zorlamasi, yani ‘animal
laborans’ konumunu siirekli hale getirmesi dikkat g¢ekici oldugu goriilmektedir. Calisma
eyleminin siirekliligi, bireyin sistem iizerinde diisiinme ve elestirel diislince iiretme firsatini

engellemektedir (Savut, 2016).

Kiiltiir Endiistrisinin baslica ve en O6nemli verisi tikketimdir (Ayaz, 2018, s. 46).
Adorno’nun goriisiine gore, kiiltiir endiistrisi, yaratilan yaniltict bilingle birlikte gercekei
olmayan gereksinimleri belirli homojen iiriinlerle gidermeye calismaktadir. Bu endiistri,
kapitalizmin bir pargasi olarak, tiiketicilere kitlesel {iretim {irlinlerini satin alarak ihtiyaclarini
giderebileceklerini s6z vermektedir. Ancak bu s6z higbir zaman yerine getirilmez. Gergekte,
reklamcilikla birlikte hareket eden kiiltiir endiistrisi, bireyleri daha fazla tiikketmeye tesvik eden

bir aragtan daha fazlasi olmamistir (Yaniklar, 2010, s. 30).

Kiiltiir Endiistrisi, bireysel kimligi zorlamaktadir. Kiiltiir enddistrisi, bireyleri aktif
kiiltiir katilimcilarindan pasif kiiltiir tiiketicilerine doniistiirerek, eglence, sanat, bos zaman ve
dinlenme aktivitelerini tiilketim faaliyetlerine doniistiirmektedir. Adorno ve Horkheimer,
medyanin, iktidar ile arasindaki iligkilerini olusturmakla kalmayip korudugu, popiiler ve
kiiltiirel estetik formlara uyarlanarak azaltildigir ve sonugta iktidarin onaylandigi bir kiiltiir
endiistrisi oldugunu savunurlar. Onlarin goriisiine gore, kiiltiirel iiriinlerin yiizeydeki ¢esitliligi,
kiiltiir endistrisinin bir yanilsamasidir. Ortaya ¢ikan yanilsama, kiiltiirel nesnelere sahip
olacaklarin digerlerinden farkli olduklart hissine kapilmalarini saglar ki, sistemin bir unsuru
olan kagis psikolojisidir. Tiiketimin bir iirlinii olan bos zaman, kitle tiiketimini artirmak

amaciyla tasarlanmistir (Arik, 2012).



28
2.3 Tiiketim Kiiltiira

2.3.1 Tiiketim ve Tiiketici Kavrami ve Tanimi

Tiiketim, giinlimiiz diinyasinda 6nemli bir olgu olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Tiiketimin kavramsal olarak ge¢misten giiniimiize farkli disiplinler tarafindan birgok tanimlama
yapilmigtir. Tiirk Dil Kurumu (2024) tarafindan yapilan tanimda Tiiketim; “Tiiketim Isi,
tiretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi; yogaltim, istihlak ve iiretim karsit1”
anlamlarma geldigi goriilmektedir. Tiiketim olgusuna pozitif bir bakis agisiyla yaklasanlar
genellikle bunu modernlik, refah, zenginlik ve ozgiirlik sembolii olarak degerlendirirler.
Ancak, olumsuz bir perspektiften bakanlar, genellikle kapitalist sistemin ¢ercevesinde, bu
sistemin insanlar1 ve dogay1 somiirme egilimin oldugu goriisline dayanarak tiikketimi elestirirler

(Karaboga, 2016).

Tiiketim, ekonomik bir kavram olarak, bireylerin ihtiya¢larini karsilamak i¢in mal ve
hizmetlere belirli bir bedel 6deyerek sahip olmalarini veya onlar1 kullanmalarini ifade
etmektedir. Bireylerin yasamlarini siirdiirebilmek ve yasam kalitelerini artirmak i¢in gerekli
olan mal ve hizmetlere erisimlerini saglar. Bu siire¢, ekonomik faaliyetlerin temel bir bileseni
olup, bir ekonomideki toplam harcamay1 ve dolayisiyla ekonomik biiyiimeyi belirlemektedir
(Kadioglu, 2014). Insan, fizyolojik, biyolojik, sosyal ve kiiltiirel acilardan kendi kendine yetme
kapasitesi sinirlidir ve bu nedenle ¢ok gesitli ve sayisiz ihtiyaglar1 bulunmaktadir. Thtiyaglarin
kargilanmasiyla ilgili tiim eylemler tiiketim olarak adlandirilabilir. Bununla birlikte, tiiketim
kavrami, insanin gercekte ihtiya¢c duymadigi bazi degerler icin de kullanilabilir. Dolayistyla
tilketim; legal bir ihtiya¢ karsilig1 olsun veya olmasin, ihtiyaclarin karsilanmasi ile beraber
harcanan veya alinan maddi ve manevi degerlerin mobilizasyonu olarak tanimlanabilmektedir

(Torlak, 2016).

Yildiz (2012)’a gore; bireylerin tiiketim tercihlerinin genellikle rasyonel bir temeli
olmadigi bugiinlerde daha belirgin hale gelmistir. Ekonomistler, diinya ¢apinda yasanan
ekonomik krizlerin ana sebeplerinden birini, tiiketim eylemlerindeki rasyonel baglantinin
zayiflamasi olarak gérmektedirler. Postmodern tartigmalarda siklikla karsimiza ¢ikan “akil ve
eylem arasindaki mesafe” kavramina isaret etmektedir. Dahasi, tiilketim eylemlerindeki
rasyonel baglantinin zayiflamasi, yalnizca ekonomik degil, politik ve sosyal krizlerin de temel
sebeplerinden biri olarak kabul edilmektedir. Her tiir “kriz” durumu, yeni tiiketim alanlari

olusturmaktadir.
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Gliniimiizde tiiketim, ekonomik bir kavram olarak bireylerin mal ve hizmet satin
almasi degil, ayn1 zamanda toplumsal, ekonomik, psikolojik ve kiiltiirel bir siire¢ oldugu
goriilmektedir. Tiim bu siireclerde, tliketiciler kendilerini ifade etmek, sosyal statii kazanmak,
yasam kalitesini artirmak veya toplumsal normlara uymak gibi ¢esitli amaglarla tiiketim
yapmaktadirlar (Dal, 2017; Bocock, 1997). Tiiketim kavrami fiziksel ihtiyaglarin
giderilmesinin Gtesinde, tiikketim, sosyal ve kiiltiirel gereksinimlerinin karsilanmasina yardimci
olur ve boylece tiiketim siireci, bireylere haz veren bir bog zaman aktivitesi haline gelir. Sahip
olunan iirlinler, bireyler i¢in bir gdsterge ve simge tasiyicist gorevi lstlenir. Bireyler, sahip
olduklar1 iirlinler araciligiyla ¢evrelerine mesaj verirler. Tiikketim eyleminin, bireylerin sosyal

statiilerini ve kimliklerini ifade etme arac1 olarak kullanildigin1 gostermektedir (Utma, 2020).

Yirminci ylizyilda, tiiketim sdyleminin tarihsel olarak ifade edilisi, ekonomi bilimi
veya diislincesi i¢inde uzun siiredir kullanilan teknik tiiketim ifadesinin ortaya ¢ikisindan
radikal bir sekilde farklidir. Cok fazla dillendirilen terminolojik yontemlestirme, tarihsel
geemisi bile degistirmektedir. Yontemlestirme, yeni bir toplumsal hakiki isaretidir. Daha
dogrusu, terim “normlara yerlestirildiginden” beri tiiketim var olmaktadir. Coziimleme igin
aldatici1 ve sOylenemez bir “karsit-kavram” olarak, tiketim terimi, degerlerin tamamen
ideolojik bir yeniden yapilanmasinin ortaya ¢iktiginin anlamina gelmektedir. Bu toplumun
kendisini bir tiiketim toplumu olarak hayatini idame etmesi, nesnel bir ¢oziimlemenin baslangic

noktas1 olmaktadir (Baudrillard,2017, s. 255).

Tiiketim veya tiiketimcilik bugiiniin diinyasinda yeni bir ideolojisi olarak ortaya
cikmaktadir (Kilig & Karaoglu, 2014; Baudrillard, 2017). Bu ideoloji, bireyleri siirekli
tilketmeye tesvik eden, Senemoglu (2017)’nun dedigi gibi; tiiketimin mutluluk, basar1 ve
ilerleme ile iliskilendirildigi, tiikketim aligkanliklarinin kiiresellestigi ve tiiketim toplumunun
olustugu bir anlayis oldugu goriilmektedir. Tiiketim hem olumlu hem de olumsuz yonleriyle ele
alinmas1 gereken karmasik bir olgu ve Baudrillard (2011)’1n dedigi gibi; hi¢ bitmeyecek bir
enerjiye sahip oldugu goriilmektedir. Ekonomik biiyiime, teknolojik gelisme, kiiltiirel ¢esitlilik,
bireysel 6zgiirliik ve refah gibi olumlu sonuglar dogurabilirken, ayni zamanda ¢evresel sorunlar,
gelir adaletsizligi, tiiketici somiiriisi, kiiltiirel yozlagma, bireysel tatminsizlik ve bagimlilik gibi
olumsuz sonuglara da yol acabilmektedir. Bu nedenle, tiiketim olgusunu hem bireysel hem de
toplumsal diizeyde elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmek gerekmektedir. Yeni bir sdylem

olarak Batililarin ortaya ¢ikardiklar tiiketim kavrami, yenidiinyanin ahlaki durumuna geldi.
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Tiiketim, Batilillarin felsefi diisiince diinyalar: ile mitolojik kokenleri arasindaki denge ve

insanin diinya iizerindeki varligin1 yok etmektedir (Baudrillard, 2017).

Tiiketim, gilinliik yasamin bir ideolojisi olarak ortaya ¢ikmasi ile beraber kapitalizmin
en degerli ideolojilerinden biri olarak goriiliir. Yeni tiiketim diizeni, tiretilen mallarin kolayca
satilabilmesini saglarken siireci engelleyebilecek olan geleneksel ve kiiltiirel farkliliklar
esneklestirmeye caligmaktadir. Diizenin kendisi tiiketim mallarinin pazarlanmasini ve
dagitilmasini kolaylastirirken, ayn1 zamanda tiiketicilerin bu mallara erigimini ve kullanimini
da kolaylastirmaktadir. Kiiresel ekonomideki tiiketim ve iiretim dongiilerinin daha verimli hale
gelmesine yardimer olmaktadir (Organ, 2004). Kiiresellesme ile beraber tiiketicinin satin alma
tercihlerinde bireyin i¢inde bulundugu toplumun kendine has ve evrensel degerler baglaminda

etkilendigi goriilmektedir (Sassatelli, 2007).

Farkli tilkeler ve toplumlar tarafindan benimsenen degerler, tiilketim aliskanliklarinin
ve tercihlerinin saptanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu, tiikketimin sadece bireysel veya
hane halki diizeyinde bir aktivite olmadigini, aynt zamanda toplumun genelini ve hatta
uluslararasi iligkileri etkileyen bir olgu oldugunu gdstermektedir. Dahasi, tiiketim aligkanliklar
ve tercihleri zaman i¢inde degisir ve bu degisimler genellikle ekonomik, teknolojik ve sosyal
kosullar tarafindan belirlenir (ilter, 2019). Tiiketim higbir zaman yalnizca ihtiyag tatmini olarak
ortaya ¢ikmadigi (Veblen, 1995) gibi tiikketimin varlig1, yalnizca tirtinlerin tiikketilmesiyle sinirlt
degildir. Artik, bir kisinin ihtiyaclarini karsilayan bir nesnenin tiikketilmesinden ¢ok, tiiketim
eylemi kendisi bir gereklilik haline gelmistir. Bu nedenle, tiiketim istegi hi¢bir zaman

doygunluga ulagsmayan bir 6zellik tasimaktadir (Senemoglu, 2017).

McDonaldlagtirma Estetiklestirme

eterlilik, Tahmin Edilebilirlilil alite, Benzersizlik, Tutarsizhk
esaplanabilirlik ve Kontrol) Karizma

N\ /

Kirellesme

(Yersiz Yurtsuzlasma ve
Evrenselilik)

Gorsel 2: Tiiketimin Kiiresel Dinamikleri (Sassatelli, 2007, s. 181)
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Glinlimiizde, tiikketim eylemi, ihtiyaclarin Otesine geg¢mis ve tiiketim {iriinlerinin
tasidigr anlam, aidiyet hissi, prestij gibi sembolik degerler iizerinden gerceklestirilmeye
baglanmigtir. Kapitalist sistem, degerler, duygular ve arzular iizerine kurulu bir tiiketim
anlayisina yonelmistir. Bireyler, tiiketim araciligiyla haz, imaj, statii ve sayginlik gibi unsurlari
kullanarak kendi bireyselliklerini olusturmayr ve tiikketim eylemine anlam katmayi
hedeflemistir. Artik tiiketim olgusunun yaygin formu, mallarin ve metalarin ihtiyag ve
islevselliklerinden ziyade, gosteris, statii, sayginlik ve sinifsal ayrim unsurlar1 ¢ergevesinde

tanimlanmaktadir (Bocock, 1997).

Tiiketici, tiiketim siirecinde karsilastigi riskleri cesitli yontemlerle hafifletmeye
calisirken, ayni zamanda tiiketim oyununun bir parcast olmay siirdiirmektedir. Tiiketici, bu
oyunun bir oyuncusu olarak goriiliir ve tiiketim oyununda basarili olmak icin ¢aba gosterir.
Tiiketici, bir olasilik hesaplayicisi, risk alicis1 ve belirsizligi azaltict olarak tanimlanabilir:
Sabah kahvaltisinda bile herhangi bir se¢im yapmak, bir dizi olasiligin degerlendirilmesini
gerektirir. Bu durumda, tiiketiciler riski azaltma stratejilerine yonelir ve tirlinler, marka
sadakati, iriiniin satin alindigi magazanin imaji, tesvikleri ve satig elemanimin Onerileri
aracilifiyla hem mesru hem de gayri mesru bilgiler edinirler. Tiiketicinin tiiketim siirecinde
karsilagtigt  belirsizlikleri yOnetmesine yardimci olunmaktadir (Gorsel 2). Tiiketici
davraniglarinin anlasilmasi, tilketim siirecinin daha etkin bir sekilde yonetilmesine yardimci
olabilmektedir (Gabriel & Lang, 1997). Tiiketici davranisi bir faaliyettir. Tiiketici, bir {iriinii
satin almadan Once satin alma kararina varmak icin de bircok sey yapmaktadir. Tiiketici
oncelikle {irlinlin ne oldugunu belirlemeye ¢aligir. Bundan sonra iiriin hakkinda bilgi arayacak
veya bulacaktir. Tiiketici satin almak istedigi tirlinlin fiyatini netlestirip sonrast tiiketici tirtinii
bagka firiin ile karsilastiracaktir. Bu onemlidir ¢iinkii {iriiniin degerini ve dezavantajlarini

gostermektedir. Tiiketici en sonunda {iriinii karsilagtirdiktan sonra bir karara varmaktadir.

Bundan sonra tiiketici iirtinii kullandiktan sonra degerlendirecektir. Daha sonra
tiiketici satin alma sonrasi davranigini sergileyebilmektedir. Tiiketicinin irlinii 'eski {irtin' olarak
degerlendirmeye devam edecegi ve daha sonra diger tiiketicilerin tercihi olabilecek 'yeni iirlin'
haline gelecegi anlamina gelmektedir. Dolayistyla fikirler, reklamlar ve reklam verenin {iriinii
nasil tanittifi, tiiketici davranisi lizerinde biiylik bir etki yaratabilmektedir. Tiiketim, artik
yalnizca viicudun gereksinimlerini karsilayan basit bir siire¢ olmaktan ¢ikmistir. Her
zamankinden daha fazla beyinsel ve zihinsel bir olgu oldugu goriilmektedir. Bu nedenle,

modern tiiketiciler, tiiketimle ilgili kararlar verirken, bir¢ok faktorii degerlendirmek zorunda
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kalmaktadir. Ortaya c¢ikan degiskenlikler arasinda, iiriiniin kalitesi, fiyati, markasi, reklami ve
diger tiiketici yorumlar1 yer almaktadir. Ancak, modern tiiketim kaliplari, tiiketicileri
yabancilagmaya ve uzaklagsmaya itmektedir. Tiiketicilerin, tiikketim kararlarini verirken, sadece
kendi ihtiyaclarmni degil, aynt zamanda dogal kaynaklari ve c¢evreyi de goz Oniinde

bulundurmalar1 6nem arz etmektedir (Bocock, 1997).

Tiiketici, basit anlamda tiiketim eylemini gerceklestiren kisi olarak tanimlanabilir.
Ancak daha genis bir anlamda, tiiketici; kisisel istek, arzu ve gereksinimler i¢in pazarlama
bilesenlerini satin alan ya da satin alma kabiliyetine sahip olan gercek kisidir. Tiiketici, bir mal
veya hizmeti satin alirken, bu {iriiniin reklamini, ambalajini, teslimatini, taksit sartlarini, kalite
garantisi vb. de birlikte satin almaktadir. Pazarlama agisindan bakildiginda, tiiketici, satin alma
karar siirecini baslatarak farkli roller {istlenir. Rollerin iiriin veya hizmetin degerlendirilmesi,
secilmesi ve satin alinmast siireclerini igerir. Siireglerin tiiketicinin ihtiyaclarini, tercihlerini ve
satin alma davranislarim1 sekillendirir. Bu nedenle, tiiketici, pazarlama stratejilerinin ve
taktiklerinin merkezinde yer almaktadir (Cosgun, 2012). Enformasyon ekonomisi sonrasinda
meydana gelen gelismeler, toplumda yasayan herkesin bir tiiketici oldugunu ve her tiiketicinin
en Oonemli eyleminin tiikketim oldugunu kabul etmemizi saglamistir. Her bireyin tliketim
eylemleriyle tanimlanan varliklar olarak kabul edildigi bir durumu ifade etmektedir (Hatipler,

2017).

Cogu insanin tiiketim eylemi, aslinda belirli bir sayginlik seviyesi satin almayi
hedeflemektedir. Ancak, ironik bir sekilde, bireylerin digerlerinden farklilasma ¢abasi, tiikketim
yoluyla gerceklestirildiginden bu farkliliklarin ortadan kalkmasina yol agmaktadir. Dolayisiyla,
tilketim, bireysel farkliliklarin tek tiplesmesine dogru bir hareket olarak goriilebilmektedir
(Erdemsoy, 2023). Kapitalizmin en belirgin niteligi, su sloganla 6zetlenebilir: “Bir iiriiniin
yasam siiresini yariya indirirseniz, pazara iki kati miktarda siirme imkanmiz olmaktadir.”
Dinamik tiiketim ifadesini géz oniinde bulunduracak olursak, eger bir iirlinlin yasam siiresi,
eskime ve yipranma ile yeterince kisaltilamiyorsa, modadaki yillik degisiklikler, heniiz
tiiketilmemis bir tiriiniin kullanilamaz hale gelmesini saglamaktadir. Ciinkii iirlintin asil gorevi,
sahibinin toplumsal statiisiiniin bir sembolii olmasidir ve bu gorevi sadece en yeni model yerine

getirebilmektedir (Havemann, 2005).

Tiikketim kavramini tam anlamiyla anlayabilmek i¢in oncelikle iiretim kavramini
anlamak gerekmektedir. Sanayi devrimi, iretimin yani kapitalizmin baglangic1 olarak

sayilmaktadir. Kapitalizm, ideolojik ve ekonomik uygulamalari temel almaktadir. Klasik
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sosyologlarin goriiglerine gore, bireysel tiiketimi tesvik etmekten cok “liretim” konsepti
tizerinde durmaktadir (Tan, 2022). Sanayi devriminin getirdigi biiyiik fabrikalar ve fabrikalarda
calistirllmast gerektirdigi isciler ve ancak kapitalist fabrikatorler is¢iyi; bir ylik hayvanindan
farksiz, okiiz cinsinden bir insan seklinde tanimlamaktadirlar (Lasch, 2006). Toffler’in ilk
olarak “Uretiiketicinin Yiikselisi” seklinde tammladig1 iiretiiketim (prosumption) kavramu,
kapitalist diinyanin sahip oldugu sistemin evrelerini siniflandirirken, iiretim ve tiiketim
arasindaki farkin belirsizlestigi siirecleri temsil etmektedir. Uretiiketimin en belirgin hali,
Toffler’in “Birinci Dalga” medeniyeti olarak adlandirdii endiistri oncesi toplumlarda
goriilmektedir. Toffler, Endiistri Devrimi’nin getirdigi ve endiistriyel pazarlagsma siirecini
betimleyen, iireticiler ve tiliketicilerin yerine getirdigi farkli islevler nedeniyle ayrilan evreyi

“Ikinci Dalga” medeniyeti olarak isimlendirmistir (Cetin 2019).

Sanayi Devrimi’nin ardindan, bilhassa Ingiltere ve daha sonra 6teki bati iilkelerde
belirlenen temel bir ilke ve hedef sdyleydi; liretimin kitlesel bir diizeye ulasmaya baslamasi ile
birlikte iiretilen mallarin satilabilmesi i¢in insanlarin ihtiyaglarinin ¢esitlendirilmesi ve
tiiketicilere yeni ihtiyaclarin olusturulmasini gerekmektedir (Yaniklar, 2010). Kapitalist bir
ekonomik diizen, yani kar artigina dayali bir sistem, tiiketim ve {iretimden olusan tam bir dongii
yaratmaktadir. Olusan dongliniin sabit bir asir1 liretimi tetiklemesinden kaynaklanan sadece
yayilmaci bir ekonomi politikastyla azaltilabilmektedir. Ileri diizeyde sanayilesmis bir
kapitalist toplum, siirekli olarak yeni pazarlara ihtiya¢ duyar ve bu nedenle siirekli bir genigleme

siirecindedir (Holz, 2012).

Tiiketim, yalnizca iiretim ile yok etme siireci arasinda bir koprii gérevi gormektedir
(Baudrillard, 2017). Endiistriyel iiretim siirecinin gelismesi, iretimin roliiniin giderek
azalmasina ve tiikketimin daha belirgin hale gelmesine yol agmistir. Tiiketim, adeta iiretimin
yerini almistir. Modernizm doneminde iiretim merkezdeyken, post-modernizm siirecinde
tiiketim 6nemli bir hiz kazanmig ve iiretimin 6nemi gozle goriiliir sekilde azalmaktadir. Post-
modernizm, popliler kiiltiir ve medyanin etkisiyle yeni bir tiikketim anlayisini tesvik etmistir.

Bu, tiiketim ve iiretim arasindaki dinamiklerin degisimini vurgulamaktadir (Hatipler, 2017).

Isci sadece iiretici olarak goriilmektedir (Demir, 2018). Ancak Henry Ford 1914
yilinda Ford Motor Works’un igerisinde Sosyoloji Boliimiinii kurdugunda is¢ilerin yalnizca
caligkan ve tutumlu lreticilerin bir araci seklinde gérmektedir. Sanayi kapitalisti olan az bir
igsveren iscilerin sadece liretici olmadigini kendileri i¢in iyi bir tiiketici de olabileceklerini ifade

etmislerdir (Senemoglu, 2017). Erken modern doénemde, tiikketim anlayist tiretim odakli bir
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ekonomik aktiviteye dayanmasi seri iiretim anlamina gelen Fordizm’de? kendini gostermistir.
Ancak, ge¢ modern donemin tiiketim anlayisi, ekonomik mekanizmanin merkezine
yerlestirmektedir. Bu durum, esnek {iiretim anlamma gelen Post-Fordizm’de® karsilik
bulmaktadir. Fordist seri ve hizli liretim anlayis1 hakim oldugunda tiikketimin kitlesel halinin
yaninda yeni ve bilinmeyen tiiketici gruplarinin ortaya ¢ikmasina da yol agmistir. Post-Fordist
iretim, tliketici zevklerini ve ihtiyaglarini artirarak tiiketimi genigletmis ve gesitlendirmistir.
Gelismeler bakimindan tiiketicilerin yeni gruplarmin kirilmasina ve tiimiinii tiiketen yeni bir

diisiincenin, yani yeni bir tiiketim anlayisinin olusmasi ile sonug¢lanmaktadir (Karakas, 2006).

Ozel eylemlerin iiretim, tiiketim veya degisim olarak smiflandiriimas: ve
tanimlanmasi, yakin donemde ortaya ¢ikan bir gelismedir ve giiciinii 18. yiizyildan itibaren
ekonomi disiplininin dogusundan alinmaktadir. Tarihsel olarak, ilgi cogunlukla iiretime
odaklanmistir. Bu perspektiften bakildiginda, tiiketim genellikle sorunsuz bir sekilde
degerlendirilmistir. Ancak, on dokuzuncu yiizyilin sonlarina ve yirminci ylizyilin baslarina
gelindiginde, ekonomi disiplininin sosyolojik elestirisi, rasyonel eylemin sinirhiliklarina
odaklanmistir. Diirkheim, Weber, Marx, Simmel, Pareto, Parsons ve Veblen gibi diisiiniirler,
ekonomik eylemlerin icerdikleri sosyal ve kiiltiirel unsurlart incelemisler ve bdylece tiiketimle
ilgili ¢esitli sorunlar ortaya ¢ikmaya baglamistir. Yapilan arastirmalar, ekonomik eylemlerin ve
tiiketimin sosyal ve kiiltiirel boyutlarinin anlagilmasinda énemli bir adim olmustur. Bu nedenle,
tiiketim stirecinin ve ekonomik eylemlerin sosyolojik ve kiiltiirel boyutlarinin anlasilmasi, daha

etkin bir tiiketim siireci yonetimi i¢in kritik 6neme sahiptir (Fearherstone, 1996).

Tiikketim kavrami i¢in yapilan tanimlarin genel olarak ortak noktasi gereksinim
tatminidir (Koroglu, 2012). Goriiniirde fantastik olan nesneler, satin alinmadan 6nce genellikle
cekici ve biiylileyici olarak tanimlamaktadir. Ancak, bir nesne bir tiiketici tarafindan satin
alindiginda veya elde edildiginde, basit bir varlik haline gelir, degerini ve ¢ekiciligini kaybeder.
Vitrinde satin alinmay1 bekleyen her iiriin, alicinin ilgisini ¢eker, ancak vitrinden ¢iktiginda
cekiciligi ve parlakligl azalmaktadir. Nesnelerin temelde insanlarin ihtiyaglarini karsilamaya

yonelik araglar oldugu inancini desteklemektedir (Deport, 1996, s. 70). Giinlimiiz diinyasinda

2 Fordizm: Sanayi kapitalizminin kitlesel tiretim, kitlesel tiiketim ve hatta kitlesel iggiicti kullanimina dayali iiretim
orgiitlenmesi modelidir.

3 Post-fordizm: Vasifli, teknik bilgisi yiiksek, degisen ve doniisen, sartlar uyum gosteren ve en ¢okta rollerin
dagitildig: 6rgiitlenme modelidir.
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kullanilan tiiketim, bir ihtiyagtan ziyade bir gereklilik olarak goriilmektedir (Arslan & Mutlu,
2020).

Ancak Modern diinyada daha gercek bir sdylemle post modern diinyada, tiikketim
kavrami ya da olgusunun sadece iiriin ve/veya hizmet degisiminden daha fazla islevi oldugu
kabul edilmektedir. Giiniimiizde tiiketim, basit¢e ihtiyaclarin karsilanmasi seklinde
tanimlanamaz; bunun yerine, iiretim odakli toplumsal yapinin agindigi ve tiiketimin merkeze
alindig1 yeni bir anlayisin yerlestigi bir durumu temsil etmektedir. Ayrica, “mal ve hizmetlerin
insan ihtiyaglarint karsilamak amaciyla kullanilmasi” seklinde basitce tanimlanan tiiketim
olgusunun islevsel derinligi, endiistri devrimi sonrasinda baglayan kronoloji dahilinde,
ihtiya¢larin kargilanmasi ve tatmin edilmesinin 6tesinde, pek ¢ok farkli alana yayilan anlamsal

genislemeyi igermektedir (Warde, 2005).

Bireyler, tiiketiciler olarak, satin alma yeteneklerini kullanarak yasamlarini
sekillendirme ve bir pazarda es zamanl olarak {iriin ve hizmet satin alirken se¢im yapma
ozgirliiklerini kullanarak varliklarii anlamli hale getirme konusunda tesvik edilirler.
Miikemmellik iliskisi sirasinda, tiiketiciler bagimsiz olarak kabul edilirler. Dolayisiyla,
ozgirliik ve bagimsizlik, medeni haklardan ziyade, piyasada kullanilan kisisel se¢imlerden
kaynaklanir. Onemli olan egemenlik, kral veya kralige, lord veya beyaz adammn degil,

piyasadaki tiiketicinin egemenligidir (Gay, 1996).
2.3.2 Tiiketim Toplumu Kavrami ve Tanimi

“Toplumumuz bir tiiketim toplumudur”’ (Bauman, 2010, s. 84). Yasam tarzlarini sahip
olduklar1 mallarla/iiriinlerle belirleyen bireylerin say1 olarak hizla arttig1 topluluklara “#iketim
toplumu” adin1 vermek miimkiin goriinmektedir (Hayta, 2009). Tiiketim kavramindan ismini
alan toplumda, temel 6ge tiikketim eylemidir (Sentiirk, 2018). Tiiketim toplumunun belirgin
sinirlar vardir: Tiiketim toplumu, ayn1 zamanda bir risk toplumu olarak islev goriir; sadece yeni
diriinlerin birikimini saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda yeni “zararlar:” da biriktirmektedir
(Beck 1993). Aklimizda, o toplumun tiim bireylerinin bir seyler tiikettikleri gibi basit bir
gbzlemden Ote diisiinceler var; tiim insanlar ve hatta tiim canlilar, tarih boyunca tliketmistir.
Diislindiigiimiiz sey sudur: Atalarimizin toplumu, modern toplumun kurulus asamasi ve
endiistriyel ¢ag nasil bir “lreticiler” toplumu ise, ayni derin ve temel anlamda bizim
toplumumuz da bir “tiketiciler” toplumudur (Bauman, 2010). Tiiketim toplumu, varligini

devam ettirebilmek i¢in objelere ihtiyag duymaktadir. Daha Onemlisi objeleri yok etme
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gereksinimi  duymaktadir. Objelerin kullanim siirecinde olmasi objelerin yavas yavas
kaybolmasina neden olmaktadir. Bu nedenle objelerin sert ve sembolik olarak yitirilmesi yani

yok edilmesi, liretime temel olarak alternatif olarak ortada kalmaktadir (Baudrillard, 2017).

Tiiketim toplumunun temel karakteristigi, tiiketim hizindaki siirekli artigtan cok,
doyumsuz ve siirekli bir arayis icinde olan tiiketicilerin varligidir. Tiiketim toplumunun
iyelerini atalarindan ayiran 6zellik, bu yeni tiyelerin tiikketim sinirlarini eski aragsal mantiktan
cikarip arag¢ olarak goriiliirken; giiniimiizde tiiketim, kendi basina bir amag haline gelmistir.
Dolayisiyla doniistim, tiiketim toplumunun ve tiiketici tutumunun anlagilmasinda 6nemli bir
gorev almaktadir. Bu nedenle, tliketim toplumunun dinamiklerini ve tiiketicilerin
motivasyonlarini anlamak, daha etkin bir tiiketim siireci yonetimi i¢in kritik dneme sahip

oldugu goriilmektedir (Ozcan, 2011).

Tiiketim toplumu, {iretim toplumunun yerini alan ve bireylerin yasamlarini tiiketim
tizerine kuran bir toplum modelidir. Modelin ortaya cikisinda ve yayginlasmasinda siyasi,
sosyal, ekonomik ve teknolojik faktorlerin etkisi biiyiiktiir. Teknolojik gelismeler, endiistriyel
iiriinlerin daha genis kitlelere ulagsmasini saglamistir. Markalar ise, reklam endiistrisi ve grafik
tasarim disiplininin destegiyle, tiiketicilerin davraniglarin1 yonlendirebilecek stratejiler
gelistirmiglerdir. Bu durum, tiiketim toplumunun olusumunu ve gelisimini hizlandirmistir
(Demir, 2021). Modern tiiketim toplumlarinda, tiiketim artik sadece ihtiyaglar1 karsilamakla
siirli degildir. Bunun yerine, prestij kazanma, farklilik yaratma, belirli bir gruba aidiyet
hissetme, kisisel kimlik ve imaj olusturma, sosyal sinifi yiikseltme gibi sembolik degerler i¢in
de gerceklestirilmektedir. Medya icerikleri, tiiketicilere, belirli {irtinleri kullanarak sosyal
statlilerini ytikseltebilecekleri, yagamlarinin olumlu yonde degisecegi, belirli bir gruba ait
olabilecekleri veya farklilagabilecekleri mesajlar sunar. Bu durumda, iiriiniin kendisinin

tanittim1 genellikle ikinci plana atilir veya tamamen g6z ardi edilmektedir (Dikici, 2017).

Tiiketim toplumunun belirgin sinirlari oldugu artik yadsinamaz bir gergektir. Tiiketim
toplumu, sadece yeni iirlinlerin birikimini saglamakla kalmadig1 gibi ayn1 zamanda bir risk
toplumu olma 6zelligi tasimaktadir. Bu, yeni “kotiiliiklerin” de birikmesine yol agabilmektedir
(Beck, 1993). Tiiketim toplumu, liretim seviyesinin ve refahin artmasi, tiiketim araglarinin
gelismesi, aligveris merkezlerinin ¢ogalmasi, kredi karti imkanlarinin genislemesi ve kitle
iletisim ile reklamlarin yogunlagmasi sonucunda bireysel tiiketimin hizla arttigi bir toplum
olarak tanimlanabilir. Ayrica, kredi kartlar1 ve internetin gelismesiyle birlikte, tiikketimin

ontindeki cografi ve zamansal engeller ortadan kalkmistir. Kredi kart1 kullanim1 hem ge¢mis ve
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mevcut gelirin, hem de gelecekteki potansiyel gelirin harcanabilmesini miimkiin kilmistir. Bu
durum, tiikketim toplumunun hem mevcut hem de gelecek tiiketim egilimlerinin sekillenmesinde

onemli bir unsur oldugu gercegi bulunmaktadir (Zorlu, 2006).

Gliniimiiz toplumunun oncelikli olarak bireyleri tiiketici roliine yerlestirildigi
belirtilmektedir. Toplumlarin tarih boyunca modern, endiistriyel ve iiretici toplumlar olarak
tanimlanmasinin temelini olusturan iiretici toplum anlayisindan bir sapmadir. Ancak, bugiin
karsilastigimiz toplum, tiiketim toplumu seklinde adlandirilmaktadir. Bu durum, toplumun ve

bireylerin gorevinin zaman i¢inde nasil degisebildigini gostermektedir (Bauman, 2015, s. 84)

Son donemlerde, toplumun degerlerinin erozyonu ve tiikketim toplumu kavramlar
siklikla birlikte anilmaktadir. Tiiketim toplumu ifadesi genellikle olumsuz durumlari belirtmek
amaciyla kullanilmaktadir (Cubukgu, 1999). Tiiketim kiiltiiriiniin yayilmasi, insanlar arasinda,
sehirlerarasinda ve iilkeler arasinda ciddi kiiltiirel farkliliklarin aginmasina yol agmaktadir.
Clinkii tiiketim toplumunda, tiiketim nesnelerinin evrenselligi dnemlidir. Bu da yerel kiiltiirlerin
tiiketim kiiltlirtiyle kaynagmasina veya tiiketim kiiltiirii tarafindan yerinden edilmesine neden
olabilir (Senemoglu, 2017). Tiiketim toplumunun belirgin niteliklerinden biri, bireylerin
gereksinimlerini karsilamak i¢in degil, tiiketimin kendisinin bir hedef ve bir gereksinim haline
gelmesidir. Insanlar, hafta sonlarmi dogada veya parklarda gecirmek yerine, genellikle
hipermarketlerde dolagsmay1 tercih ederler. Bu genis iirlin yelpazesine sahip yerlerde, ihtiyaclari
olsun ya da olmasin, gesitli iirlinleri sepetlerine eklerler. Boylece hipermarketler, sadece
aligveris yapmak ve aligveris listeleri ile ziyaret edilen yerler olmaktan ¢ikmais, restoran, kafe,
cocuk parki ve eglence merkezleri ile ailelerin birlikte ziyaret ettikleri bir gezi ve ¢ekim merkezi
haline gelmistir. Bu yerlere giden bireyler, planlanmamais aligverisler yapabilir ve bazen ihtiyag
duymadiklari iiriinleri bile satin alabilirler. Ozellikle ¢alisan bireyler, sadece gereksinimlerini
karsilamak i¢in degil, haftalik stresi hafifletmek i¢in de aligveris yaptiklari karsimizdaki 6nemli
bir gercektir (Aslan, 2022).

Tiiketim, bir sdylem bi¢imi olarak kabul edilebilir. Modern toplumun kendisi hakkinda
bir ifade ve toplumumuzun kendisiyle iletisim kurma bi¢imidir. Bir bakima, tiikketim
toplumunun tek somut gercekligi, tiikketim fikridir. Bu hem giinliik hem de entelektiiel sdylemin
stirekli tekrarlanmasi ve sagduyu seviyesine ulasan bir yansima ve sdylemsel bilesenler oldugu
goriilmektedir (Baudrillard, 2017, s. 253). Tiiketim toplumu, ayn1 vakitte tiiketimin 6grenildigi

ve toplumun tiiketime sosyal bir sekilde aligtirildig1 bir olgu oldugu goriilmektedir. Yeni tiretim
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tekellerinin ortaya ¢ikmasiyla ve yiiksek verimli bir ekonomik sistemin “monopolistik’*

yeniden yapilanmasiyla es zamanli olarak, yeni ve tikel bir toplumsallasma bigimi

olusturulmaktadir (Baudrillard, 2017, s. 90).
2.3.3 Tiiketim Kiiltiirii Kavrami ve Tanimi

Tiiketim kiiltliriiniin tarihsel agiklamalarini incelerken, tiiketim kiiltiirii kavraminin
kokenleri konusunda ¢ok az ayni goriise varildig: goriilmektedir. Tiiketim kiiltiirli, on sekizinci
yiizy1l Ingiltere'sinde modanin ticarilesmesiyle zevklerde kitlesel bir degisime yol agmasiyla
baglamigtir. Konu ile ilgili aragtirma yapan tarihgilere gore, stile yonelik yeni tercih, tekstil
endiistrisindeki teknik yenilikler yoluyla seri iiretilen ve genis 6lgekli reklam saglayan baski
teknolojilerindeki yenilikler yoluyla kitlesel olarak pazarlanan giyim esyasina olan talebi
artirmaktadir (McCracken, 1988). Tiketim kiiltiiri, “giindelik yasamin yasanmis kiiltiirel
deneyimi ile toplumsal kaynaklar arasindaki anlamli ve degerli yasam bicimleri ile bunlarin
bagli oldugu simgesel ve maddi kaynaklar arasindaki iliskilerin aracilik ettigi bir toplumsal
diizenleme ” olarak tanimlanabilmektedir. Tiiketim kiiltiirii, nerede ve ne zaman olursa olsun bir
davraniglar biitiinii olan tiikketimin, ticari iirlinlerin tiiketimin hakim oldugu sistemin adi oldugu
bilinmektedir. Bahse konu sistem ayni zamanda var olan kiiltiirel normlarin, degerlerin ve
geleneksel is yapma big¢imlerinin nesilden nesille aktarimi oldugu goriilmektedir. Biiyiik 6l¢iide
giindelik hayatin ayricalikli alaninda Ozgiir kisisel tercihin uygulanmasi yoluyla

gerceklestirildigi anlasilan sistemin isleyisini ifade etmektedir (Maholta & Arnould, 2015).

Tiiketim kiiltiiri, insanlarin giinliik hayatlarina gdmiilii olan, bireysel ve kolektif
algilar ve tiiketimin yaganmig deneyimlerinden olusan uygulamalari, kimlikleri ve sembolik
anlamlar1 kapsadig i¢cin maddi tirlinlerin tiiketiminin ¢ok dtesine geger. Tiiketim kiiltiiri, bir
toplulugun yasadigi1 deneyimler ile maddi ¢evreleri arasindaki, pazar etkilesimleri araciliiyla
aracilik eden karsilikl iligkiyle tanimlanan sosyal diizenlemeyi soz etmektedir (Arnould &
Thompson, 2005). Tiiketim kiiltiirii terimi, simgesel iiretim, giindelik deneyimler ve yasam
pratiklerinin kitlesel tiiketim odakli bir sekilde diizenlendigi varsayimina dayanmaktadir. Bu
baglamda, tiikketim kiiltiiriiniin, daha 6nceki tiikketim bicimlerine karsit olarak, kapitalizmin veya
modernlesmenin bir sonucu olmaktan ziyade, toplumlarin varlikli olmasinin bir tezahiirii olarak

ortaya ciktig1 kabul edilir (Yaniklar, 2006).

4 Monopolistik: Bir seye, bir diisiinceye yalniz bagina sahip olma, tekelci
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Demirezen, (2022, s. 287)’e gore; Tiiketim Kiiltiirii ve Tiiketim Toplumu kavramlari,
giiniimiiz toplumlarinda ve toplumsal davranislarda tiiketimin merkezi bir rol oynadigini
vurgulamak i¢in kullanilmaktadir. Tiiketim toplumlarindaki mal diinyasinin ve mallarin kendi
icindeki yeniden yapilanma ilkelerinin bir sonucu olarak, sembolik iiretimin, giinliik
deneyimlerin ve uygulamalarin genel bir yeniden yapilandirilmasimi saglayan tliketim
toplumunun kiiltiirel yapisin1 da gostermektedir. Tiiketim Kiiltiirli terimi, ekonomi politiginin
pratikleri ve degerler sistemi i¢inde tanimlanan tiikketim siireclerini ifade etmektedir. Bu
stirecler, kiiltiirel tirtinlerin pazarlama stratejileri aracilifiyla arzu nesnesi haline getirilmesini
ve kitlelerin begenisine kar amaclh politikalar esliginde sunulmasinmi igerir. Hem tiiketim

aliskanliklarin1 hem de toplumun genel kiiltiirel degerlerini sekillendirmektedir (Hande, 2011).

Tiiketim kiiltiirlinde, sosyal Oykiinme, eslesme ve taklit egilimleri ile bireysellik,
farklilagsma ve ayricalik arzusu pazar yeri se¢imleri yoluyla ifade edilmektedir. Bu egilimler,
mal ve hizmetlerin kolay ve hizli bir sekilde degisimine yol agmaktadir. Pazarlamacilar,
reklamcilar ve perakendecilerin sosyal miihendislik faaliyetleriyle tetiklenen bu dinamikler,
moda endiistrisinin etkisiyle toplumun her alanina yayilmaktadir. (Singh, 2011). Kapitalist
toplumlarda, mallarin birer statii sembolii olarak islev gérmesi, toplumsal statii miicadelesi ile
dogru orantili olarak yeni iiriinlerin arzini tetikler. Smiflar aras1 ayirt edici gostergelerin
kaybolmasi, mesafenin yeniden kurulmasi i¢in yenilenmeyi gerektirmektedir. Modaya uygun
yeni Uriinlerin siirekli arzi ve statlii sembolii olarak bilinen iirlinlerin alt siniflar tarafindan
stirekli elde edilmesi, {ist sniflarin kiiltiirel ve simgesel sermaye kazanmak i¢in yeni iirlinlere
yatirim yapmasini siirekli kilmaktadir. Bu durum, tiiketim ve {iretim arasindaki dinamik iligkiyi
ve kapitalist toplumlarin tiiketim aligkanliklarinin nasil sekillendigini gdstermektedir

(Fearherstone, 1996).

Tiiketim aligkanliklarr bireyleri prestij gostergesi olarak yansimasi dogrultusunda
(Giileg, 2015) gosterisci tiiketim, psikolojik faktorlerin yani sira, toplumun deger sistemine
entegre olan ekonomik nedenlerden de etkilenebilir. Modern diinya, sinirsiz imkanlar sunarak
bireyleri, ¢ekici ve gosterisli bir yasam alaninda var olduklarina ikna eder. Bu gosterisli yasam
tarzi, bireylerin kendilerini ispatlama, begeni kazanma ve daha zengin olduklarin1 gosterme

ihtiyaclarini tetiklemektedir (Sar & Girgeg, 2023).

Gosteriggi  tiiketim, gilinlimiizde bireylerin  yasamlarimin  bir unsuru haline
getirmektedir. Ureticiler, toplumun cok daha fazla tiikketmesini tesvik ederken, bireylerin

psikolojik yalnizlik durumlarint kullanmay1 hedeflemektedir. Toplumda yalnizlik hissi yasayan
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kisiler, kendilerini mutlu etmek i¢in daha fazla tiikketim ihtiyaci hissetmektedir. Bir tiiketim
eylemi, baska bir tiiketim eylemini tetiklemeye baslamistir. Bazi bireyler, yasadiklari
mutsuzluklart gidermek i¢in ¢evrelerindeki insanlar1 gézlemleyerek tiiketim aligkanliklarini

sekillendirmeye baglamiglardir (Cetin & Yayli, 2019).

Her seyden once, "tliketim kiiltiirii" yeni bir kisisel imajla tanimlayarak insanlar1 bir
zamanlar kendilerini mesleklerine gore siniflandirma sistematiginden kurtararak, kendilerini
tiikettikleri tirtinlerle iligkili yasam tarzlarina gore ayirmalarini saglamistir (Staiger, 1990). Bu
doniistim 6zellikle 1980'li yillarda ayri bir alana, yani kiiltiirel degisime de onciiliik etmistir.
Gozlenen kiiltiirel degisim, iriinlerin kendilerini doguran tarihi, ekonomik, teknolojik ve
kiiltiirel baglarin &tesinde deger kazandigi bir kiiltiirel diizendir. ihtiyag fazlasi iiriin ve
esyalarin kullanilmasi, harcanmasi ve israf edilmesi seklinde kendini gostererek yeni bir
kiiltiirel anlayigin, tiiketim kiiltliriinlin olugmasini saglamaktadir (Kirilmaz & Aypargasi, 2016,

s. 47).

Tiiketim kiiltiiri, 1980’lerin ardindan artan etkisi, yeni neslin uzun stireli film, dizi,
roman ve hatta ciimlelere olan tahammiiliiniin azalmasina yol agmistir. Yaganan degisim, dijital
platformlarin yeni neslin tiiketim aligkanliklarin1 dikkate alarak kendilerini yeniden
sekillendirmesine yol agmistir. Bu durum, iki saatten fazla siiren dizi ve filmlerin daha az tercih
edilmesi olasiligini artirmistir (Diker, 2019). Tiiketim kiiltiirii teorisi, tiiketimin yaratict yoniinii
on plana ¢ikarmaktadir. Tiiketicilerin, kisisel ve sosyal durumlarini, kimliklerini ve yasam tarzi
hedeflerini belirlemek i¢in reklamlar, markalar ve maddi tirlinlerdeki sembolik anlamlar1 aktif
bir sekilde kullanma ve doniistiirme siireciyle ilgilenilmektedir. Tiiketim kdiltiirii, tiiketici
ihtiyaglariin temelde sinirsiz ve tatmin edilemez oldugu varsayimma dayanmaktadir

(Vodinali, 2016).

Bauman (1997, s. 83), Tiiketim kiiltliriinii; “metalarin degisim degerinin ortadan
kalkmast ve mallarin fayda islevi yerine gosterge islevinin én plana ¢ikmasi” olarak
tanimlanmaktadir. “Gipta edilerek tiiketilen nesnelerin gostergeler” oldugunu belirtir.
Tiiketimci kiiltiirtin bireyler lizerinde yarattigi mental yorgunluk, son yillarda dogaya ve
dogalliga doniis egilimini popililer hale getirmistir. Giiniimiizde, kentsel modern hayatin
giindelik karmasasindan, yapay besinlerden ve iligskilerden kagmak icin, tasra yasaminin temsil
ettigi varsayilan, nispeten bakir bir cografyaya yonelis gozlemlenmektedir. Kdyler, caligma ve
iiretme kesmekesinin bogucu dongiisiiyle cevrili olup, aligverise diiskiin kitleleri cekmektedir.

Cilinkii burada, ihtiyact olmayan seylerin elden ¢ikarilmasi ve elde edilecek olan yeni seylerin
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dogallig1 vaat edilmektedir. Bu vaade gore, kdyde yapilacak tarim ve hayvancilik, insanin 6zii
olan ve siirekli 6zlemini duydugu basit ve dogal yasamla dolu oldugu goriilmektedir (Demir,

2020).

Cagdas tiiketim kiiltiirii, belirli bir tiirlin hem kullanishh hem de kabul edilebilir
olmasini tesvik etme egilimindedir. Giinliik ve siradan tiiketim mallarinin egzotiklik, liiks ve
cekicilik gibi ozelliklerle iligkilendirilmesi sonucunda, mallarin orijinal veya islevsel
kullaniminin g6z ardi edilmesine yol agabilmektedir. Bu durumun bir sonucu olarak, bazi
aragtirmalar, 6zellikle televizyon reklamciliginin yapisinin, iiriin hakkinda bilgi saglayan bir
yapidan, yasam tarzi imajlarini {iriinlere yerlestiren reklam formatlarma dogru evirildigini
gostermektedir. Evrimlesme tiiketim mallariin sadece islevsel degil, ayn1 zamanda bir hayat
tarzinin sembolii olarak da algilanmasimni saglamaktadir. Tiiketicilerin {riinleri sadece
ihtiyaclaria gore degil, ayn1 zamanda sosyal statiilerini ve kisisel kimliklerini ifade etme
arzularina gore de se¢cmelerine yol agmaktadir. Dolayisiyla, tiikketim kiiltiirliniin bu yonii,
pazarlama stratejilerinin ve reklam kampanyalarinin tasariminda 6nemli bir rol oynamaktadir

(Fearherstone, 1996).
2.3.4 Tiiketim ile Kitle fletisim Araclarinin Arasindaki iliski

Medya, tiiketim kiiltlirii ve iletisim araglart baglaminda, iiretilenin tiiketilene
doniistiigi bir kiiltiirel ¢evre olusturmaktadir. Medyanin, tiiketim ve iletisim araglariyla olan
iligkisi sayesinde, liretim ve tiikketim arasindaki ¢izgiyi bulaniklagtirdigi bir durumu ifade
etmektedir (Yagli, 2011). Kitle iletisimi, genis bir kitleye mesaj olusturma, génderme, alma ve
analiz etme siirecini igerir. Giinlimiizde, televizyon ve internet, en etkili kitle iletisim araglari
oldugu kabul edilmektedir. Ancak, televizyon ve sosyal medya olan iliskisi karmasiktir ve her

biri kendi avantajlarina sahip oldugu goriilmektedir (Caligkan, 2022).

Kitle iletisim araglar1 arasinda oncii olan radyo, kuruldugu ilk dénemlerde genel
itibariyle bir mesaji yayma aract olarak kullanilmaktadir. Radyonun miizik icra sanatini
topluluklara ulastiran en 6nemli ara¢ oldugu (Kuyucu, 2013) ve genellikle yerel mecralarda

kalmigken, televizyon ise uluslararasi alana yayilmaktadir (Giddens & Sutton, 2020).

Televizyon, ¢ocuklar ve yetigkinler i¢in dnemli bir sosyallesme aracidir (Altunay,
2015). Televizyon yayinlari, belirli bir siireklilik ve diizenlilik gosterir ve olaylari aninda

aktarabilme 0Ozelligi bulunmaktadir. Televizyonun kitle iletisimindeki hakimiyeti kolayca
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kirilamamaktadir. Bu nedenle televizyon tiiketim kiiltiiriiniin olusumunda kitle iletisim araglari
arasinda en bliylik paylardan birine sahip oldugu goriilmektedir (Hirschman, 1988).
Gilinlimiizde giderek dijital medya platformlar1 denilen yeni medya big¢imi yayginlasmakta ve
gelismektedir. Genis halk kitlelerine erisme ve etkileme konusunda televizyon her zaman

gecerliligini korumaktadir (Kocatepe, 2021).

Hem televizyonun hem de sosyal medyanin kendi gii¢lii yanlar1 ve zayif yanlari
bulunmaktadir. Her ikisi de kitle iletisiminde dnemli bir rol oynar ve birinin digerine iistiinligi
konusunda kesin bir yanit vermek zordur. Bu, biiyiik 6l¢iide kisinin tercihlerine, yagam tarzina
ve teknolojiye erisimine bagli oldugu gériilmektedir. Ote yandan, sosyal medya, hedef kitleyle
dogrudan bir iletisim saglar. Internetin yayginlagmasiyla birlikte, dijital medya, aktif icerik
iireticileri ve kullanicilarla etkilesimli olarak gerceklestirilen iki yonlii bir iletisim sekli oldugu
goriilmektedir. Internet, 6nde gelen tiim kitle iletisim araglarimi muhtesem bir sekilde

biitiinlestirdigi ve birlestirdigi icin kitle iletisim araglarinin merkezi konumuna gelmektedir.

Ekonomik ve sosyal bakimdan zorluklarla kars1 karsiya olan ve segenekleri sinirli olan
bireylerin, genellikle ¢cok fazla se¢im yapma 6zgiirliikleri bulunmamaktadir. Ancak, kendilerine
bir firsat sunuldugunda, bu bireyler de ekonomik ve sosyal agidan kendilerinden daha iyi ve
onemli durumda olanlar1 taklit etme egilimindedirler. Kitle iletisim araglar tarafindan yapilan
yaymnlar, imkanlar1 kisith olanlar1 bile, daha iyi durumdaki bireylerin yasam tarzim

benimsemeye tesvik etmektedir (Bauman, 2010).

Kapitalizm ve tiiketim baglaminda, kitle iletisim araclarinin tiiketim {izerindeki etkisi,
modern toplumun 6nemli bir dinamigini olusturur. Kitle iletisim araclari, tiiketim kiiltiirliniin
sekillenmesinde ve yayilmasinda 6nemli bir rol oynar. Dijital kitle iletisim araglari, tiiketicilere
satin almak istedikleri herhangi bir iiriin hakkinda fiyat, mekan ve yerine iiriinlerden olusan
bilgilere hizlica ulasma imkani1 saglar. Ancak, bu araglarin giiclii etkileri g¢ercevesinde,
tiiketiciler doniisen tliketim kiiltiirli icerisinde ¢ok daha fazla yonlendirmeye maruz kalir. Bu
durum, dijital kitle iletisim araglarin sahip oldugu algoritmalarin etkisiyle tiiketicileri daha
fazla satin alma davranisi gostermeye tesvik etmesi ve tiiketicilere satin aldiklar1 mallar
araciligiyla kendilerini ifade edebilecekleri yeni bir iletisim ortami sunmasindan kaynaklanir.
Bu nedenle, degisen iletisim tecrilbbenin tliketim kiiltiirii cercevesinde ele alinmast
gerekmektedir. Bahse konu ile ilgili yapilacak ¢aligmalarin 6nemi, dijital iletisim deneyimi ile
tilketim kiiltiirii arasindaki baglantinin “dijital tiiketim kiiltiirii” kavrami ile agiklanmast

gerektigi sonucuna varilmaktadir. Kitle iletisim araclari, tiikketim kiiltiiriniin ve kapitalizmin
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gelisiminde 6nemli bir rol oynar. Bu araglar, tiiketicilerin bilgiye erisimini kolaylastirirken,
ayn1 zamanda tiikketim aligkanliklarin1 ve se¢imlerini de sekillendirmektedir (Sadakaoglu &

Geng, 2022).

Tiiketicinin maddi diinyayla etkilesimi, dijital teknolojinin gelisiyle birlikte
sekillenmeye baslamistir. Satin alma aligkanliklari, {irtin kullanimi ve genel olarak yasanilan
deneyimler dijital teknolojilerin etkisiyle degisime ugranustir. Ornegin, bilgi depolama ve
paylasma ihtiyacini karsilamak icin disketten CD siiriiciisiine, USB belleklerden en son Bulut
sistemli depolamaya dogru gittik¢e biiyiiyen bir balon gibi gecisler yasanmistir. Birgogumuzun
dijital teknolojinin etkisiyle fiziksel pazardan g¢evrimigi ticaret sitelerine gegisi aligveris
davranisimizda da radikal degisiklikler olmustur. Genel olarak, gilinlimiizde tiiketicilerin
cevrimici ve ¢evrimdist hayatlar1 ayrilmaz bir sekilde birbirinin igine ge¢mis durumdadir.
Sosyal ve is ortamlar1 ve kurumlaryla ilgili yonelimleri ve degerlendirmeleri daha karmasiktir.

Bu nedenle dijital tiiketici kiiltliri ayr1 bir kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir ( Dey vd., 2020).

Dijital kitle iletisim araclarinin giinliik yasam tizerindeki etkileri, kullanicilara sadece
sosyal etkilesim kurmak yerine, aragtirma yapma, oyun oynama veya iirlin satin alma gibi ¢esitli
ihtiyaclaria yanit verme yeteneginden kaynaklanmaktadir. Bu baglamda, dijital kitle iletisim
araclar1 ve sosyal medya ve paylasim yapan platformlarinda gegirilen siire her gecen zaman
artmakta ve giinliilk yagsamin dinamikleri i¢inde iletisim kavraminin hem 6nemi artmakta hem

de iletisim deneyimi kokten bir doniisiim gecirmektedir (Sadakaoglu & Geng, 2022).

Modern tiiketim toplumlari, bireyleri, burada belirtildigi tizere “dislayici bir mahalle
baskis1” ile denetler ve bir ¢esit psikolojik zorlama ve siddetle tiiketime yonlendirmektedir.
Gergekten de bu durumun c¢esitli 6rneklerini i¢inde bulundugumuz toplumda ve ¢evremizde
gbzlemliyoruz. Deneyimlerin yansimalari, konumuz agisindan kitle iletisim araglarinda, film
endiistrisinde ve televizyon dizilerinde de incelenmektedir. Tiiketim toplumunun bireyler
tizerindeki etkisini ve bu etkinin ¢esitli platformlarda nasil temsil edildigini vurgulamaktadir
(Poyraz & Ozalp, 2016). Birey, sosyal medya aracilityla kendi tiiketim pratiklerini, arkadaslik
ve aile baghliklarini, medeni halini, egitim diizeyini, gelecekle ilgili planlarini, ideolojik ve
felsefi fikirlerini ve gezip dolastig1 yerleri bile yeniden olusturup kurgulayarak yeni bir kisilik
olusturmaktadir. Sosyal medyay1 kullanarak gercgeklestirilen her faaliyet, bireyin yeni bir kisilik

olusturma ¢abasinin bir pargasi oldugu goriilmektedir (Ozdemir, 2015).
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Gilinimiizde, tiikketim nesneleri bireylerin kimliklerinin bir par¢asi haline gelmistir. Bu
durum, bireylerin tiikettikleri tiriinlerle degerlendirilmeye baslandig1 bir ortam yaratmaktadir.
Toplum genelinde yayginlasan “insanin degeri tiikettigi iiriin kadardwr” algisi, 6zellikle sosyal
medya araciligiyla biiyiik dl¢lide yayilmaktadir. Dolayisiyla, sosyal medya, tiiketim kiiltiiriiniin
ortaya ciktig1 ilk andan itibaren medya sistemin devamliligini saglama ve tiiketim kiiltlirtini
nesretme islevini siirdiirmeye devam etmektedir (Unalan, 2021). Giiniimiiz medya iiriinlerine
genel bir bakis, tiikketimi tesvik eden ve yeni tiiketici kimliklerinin olusumuna katkida bulunan
bir trendin belirgin oldugunu gostermektedir. Ozellikle, izleyicilerin bilingalt: isteklerine hitap
eden medya igeriklerinde, magazinlesmis bir dilin hakim oldugunu belirtmek miimkiindiir. Bir
yandan medya igerikleri izleyici kitlesine yeni tliketim bigimleri sunarken; diger yandan ayni
medya igerikleri dogrudan tiikketim amagli birer iirlin olarak da kabul edilmektedir (Dagdas &

Dagdas, 2009).

Tiiketim, kiiresellesme evrimi ve post-modern toplum anlayis: ile birlikte yeni bir
seviyeye ulagmis ve tiiketimcilik kavraminin 6nii agilmistir. Post-modernizm, kiiltiirel arenada
nihilist bir durus sergileyerek ve ¢esitliligi destekleyerek tiiketim siirecini normallestirmektedir.
Artik diinyada biiylik ideolojik miicadelelere yer yoktur; diinya, “gérecelilik” prensipleri
iizerine kurulmustur (Ozbey, 2018). Kiiresellesme, yasamin ekonomik, politik ve sosyo-
kiiltiirel boyutlarinda belirgin bir etkiye sahiptir. Medya, bu alanlarda {iretilen her tiir bilginin
genis kitlelere iletilmesinde 6nemli bir rol tistlenmektedir. Aslinda, 1980’lerden bu yana tiim
diinyada hizla yayilan kiiresellesme akimi iginde, ¢ok uluslu sirketler giiciiniin biiyiik bir

boliimiinii daha yogun bir sekilde kullanmaya baslamislardir (Kadioglu, 2013).

Kitle iletisim araglar1 tarafindan olusturulan ve kitlelerin benimsemesi istenilen
tilketim 1ideolojisi, yine kitle iletisim araglari araciligiyla bir yasam bi¢imi haline
getirilmektedir. Tiiketimin sadece bir eylem olmaktan ¢ikip, bireylerin yasam tarzlarmin bir
parcast haline geldigini gdstermektedir (Oktay, 1995). Kiiresellesmenin belli bir seviyede
olmasin1 kullanmaya baglayan kitle iletisim araglar1 bir tirlinii farklt mecralar vasitasiyla ayni
anda tiim diinyada satisina baslamaktadir. Uriiniin pazarlanmas1 ve satisinda sosyal medya,
gorsel ve yazili medya kullanilarak diinyanin en iicra kdsesinde ki hedefinde olan tiiketicilere
ulasilabilmektedir. insanlarin tiiketimine yonelik mal ve hizmetler, iilke sinirlarmin Stesine
gecgerek piyasalara sunulmaktadir. Diinya genelinde miisteri ve operasyonlari olan isletmelerin
sayis1 giderek artmaktadir. Kiiresellesme, kutupsuz veya tek kutuplu bir diinyay: ifade etmek

icin kullanilan bir terim degildir (Ongen, 1993).
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2.3.5 Tiketimi ve Tiketim Kiiltiiriinii Etkileyen Faktorler

Insan hayatinin biiyiik ve ©nemli bir kismui tiiketim yaparak ve eylemini
gerceklestirerek gecmektedir (Gliven, 2009). Tiiketici davranisinin bir insan etkinligi oldugu
gbz Oniine alindiginda, cesitli eylemlerden olusan etkilesimlerin bir siirekliligi i¢inde var
olmaktadir. Etkili bir dongii olusturan operasyonel bir varlik olusturur. Tiiketici davraniginin
genis bir zaman, yer ve organizasyon yelpazesinde konumlandirilmasi, onu birgok faktoriin
etkisine maruz birakmaktadir. Ozellikle zaman gectikge ekonomik, sosyal, kiiltiirel, biyolojik,
cevresel, organizasyonel ve diger ihtiyag¢ ve istekler 6n plana ¢ikmaktadir. Bu evrim ayni
zamanda tiiketici davranisini etkileyen faktorlerde de bir degisime yol agmaktadir (Ozsungur

& Giiven, 2017, s. 129).

Diinyada pek cok olgu gelisirken tiikketim aligkanliklar1 da degismektedir (Celik &
Kiigiik, 2020). Aligverisin somut amacinin 6tesinde, aligverisin biiylik sosyal gruplara dahil
olma, sosyal baski, baskalariin mutlulugu, yeni deneyimlerin heyecani ve diger duygusal
faktorler gibi soyut motivasyonlari da karsilamaya hizmet ettii artik kabul edilmektedir
(Dogan vd., 2014, s. 76). Tiiketici davraniglarina dair nemli bir varsayim, insanlarin genellikle
mal ve hizmet bazli iiriinlerin temel islevleri icin degil, tasidiklar1 anlamlar ve sunduklari
tecriibe, zevk, keyif, mutluluk ve haz nedeniyle satin aldiklarini belirtmektedirler. Ancak bu
prensip, mal ve/veya hizmetlerin temel islevlerinin ve sagladigi mantiksal faydalarin 6nemsiz
oldugu anlamina gelmemektedir. Burada vurgulanmak istenen, tiiketicilerin satin alacaklari mal
ve/veya hizmet iriinlerinden mantiksal faydalarinin Gtesinde ek bir deger arayisinda

olduklaridir (Solomon, 2004).

Bir iirliniin tasarimi, paketleme se¢imi, boyutu, sunum ve reklam bi¢imi gibi bir dizi
faktor, tiiketim tercihlerini belirgin bir sekilde etkilemektedir. Ozellikle uluslararasi sahnede,
cok uluslu sirketler arasinda etnik reklamcilik dnemli bir fark yaratmaktadir. Belirli bir etnik
gruba, dini veya dil bazli kiigiik bir vurgu, yiiriitiilen kampanyay1 6nemli dlciide etkileyebilir.
Kiiltiiriin tiikketim tizerindeki inkar edilemez etkisini fark eden birgok uluslararasi firma, pazar
arastirmalarinda bu kavrama &ncelik vermektedir (Arslan & Mutlu, 2020). Uriin ve hizmetler
tilketicinin bakis acisindan degerlendirilmekte, keyif alma araci olarak tanimlanmaktadir.
Tiiketicinin bu iriinleri deneyimlemesi, hayattan aldig1 hazzin daha etkin hissedilmesine

yardimci olmaktadir (Karaosmanoglu & Tas, 2018).
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Tiiketim kiiltiiriiniin sekillenmesinde etkili olan unsurlardan biri, birbiriyle entegre bir
sekilde ilerleyen yasam tarzlar1 ve sosyal siniflarin varligidir. Bireylerin i¢inde bulunduklari
sosyal siniflar, onlarin yasam bi¢imlerine, inang sistemlerine ve kisisel kimliklerine dair 6nemli
ipuclart sunar. Bu durum, bireylerin sosyal siniflarinin, yasam tarzlarini, ideolojilerini ve
kimliklerini belirlemede 6nemli bir rol oynadigini géstermektedir. Dolayisiyla, tiikketim kiiltiirti
ve sosyal siniflar arasindaki karsilikli etkilesim, bireylerin tiiketim aligkanliklarini ve

tercihlerini biiyiik Olcilide sekillendirmektedir (Kirilmaz & Aypargasi, 2016, s. 50).

Tiiketim faaliyetlerinde farkliliklar1 olusturan faktorlerin degisik zaman diliminde,
farkli cografyalarda ve farkli toplumlarda farkli sonuclar verecegi agiktir. Bu degisim ve
farklilagmalara ragmen, tiiketici olarak insanin tiiketim faaliyetinin gerekliligi ve mesrulugunu
daha az sorgular hale geldigi rahatla sdylenebilmektedir (Torlak, 2016). Bireyin tiiketim
stirecindeki kararlari, ¢ok sayida faktoriin etkisi altinda sekillenir. Ancak, tiiketim tercihlerini
belirleyen tiim bu faktorlerin kiiltiirel bir ¢erceve icinde olustugunu g6z ardi etmemek gerekir.
Tiiketici davraniglarina odaklandigimizda, tiiketimin de O6grenilmis bir eylem oldugunu
goriilmektedir. Kisisel tercihlerin de aslinda yasadigimiz ve i¢inde oldugumuz kiiltiir ve ayni1

kiiltiiriin olusturdugu deger yargilari tarafindan sekillendirmektedir (Arslan & Mutlu, 2020).

2.4 Gorsel Kiiltiir

2.4.1 Gorsel Kiiltiiriin Kavramsal Tarihi ve Tanimlanmasi

Insanlik, hayatta kalabilmek icin ilk olarak basit araclar gelistirmistir. Hayatta kalma
siireci, dogayi1 kesfetme ve ona hilkkmetme ¢abalari, ¢esitli ve farkli icatlar ve buluslarla birlikte,
bilin¢li veya bilingsiz bir sekilde bir kiiltiiriin olusumuna katkida bulunmustur. Olusan kiiltiiriin
aktariminda, muhtelif iletisim hatlarinin kullanilmastyla, insanlarin kendilerini en etkili sekilde
ifade edebilecekleri farkli iletisim formlar1 ortaya cikmaktadir (Erdogan, 2021, s. 112;
Biiytiikbaykal, 2005). Tarih boyunca, 6zellikle yazinin heniiz icat edilmedigi donemlerde, gorsel
unsurlar tek basina anlam olusturmak ve bir bilgiyi iletmek i¢in kullanilmistir. Ancak, yazinin
fonolojik alfabelere evrimlesmeye baslamasiyla beraber, sozlii ve yazili ifade bir siireligine
anlamin tek kaynagi olarak kabul edilmis ve gorsel unsurlar bu anlami destekleyen yardimeci
araglar seklinde goriilmiistiir (Y1ldiz, 2012). Gorsel kiiltiir yazinin icat edilmesinden ¢ok daha
once depolanmaya gidilmisse de yazili kiiltiir ile beraber terminolojide kendisine yer bulmustur

(Ong, 2020).
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On dokuzuncu yiizy1l gorsel kiiltiir i¢in 6nemli bir donlim noktasidir. On dokuzuncu
yiizyildan itibaren, teknolojik gelismeler ve iiretim metodolojilerindeki degisikliklere
gidilmesi, daha genis bir kitleyle daha kolay iletisim kurmay1 zorunlu hale getirmistir. Bu evrim
stirecinde, yazil1 ifadenin baskin konumu, gorsel kiiltiir bilesenlerinin ytikselen degerine boyun

egmistir (Ciftei, 2009, s. 3).

Gorsel kiiltiiriin  kavramsal olarak bakildiginda Berger (1986, s.1), “Gérme
konusmadan once gelmistir. Cocuk konusmaya baslamadan once bakip tanimayr ogrenir.”
ifadesi gorsel kiiltiiriin en bagstan var oldugu; yani her seyin gorme ile basladigini ifade
etmektedir. Gorsel kiiltiiriin incelenmesi, kiiltiirlin somut bir kavram olarak ele alinmasini
gerektirmektedir. Kiiltiir, ¢ok katmanli bir yapiya sahip oldugundan, bu yapinin i¢inde yasayan
bireyler gorsel kiiltlirli farkli sekillerde anlayabilir ve yorumlayabilmektedir. Gorsel kiiltiiriin
bir tlir gorlinlir mesaj bicimi oldugunu ifade etmek yaniltici olmayacaktir. Gorsel kiiltiir
kavrami, giincel sisteme adapte olan ve bireyden topluma dogru genisleyen bir kavramdir. Kitle
iletisiminin teknolojiye dayali olarak yarattig1 yenidiinya anlayisi ve isleyisi, gorsel kiiltiir
kavramimin bir pargasidir. Giinliik yagamdan sosyo-politik iliskilere, ¢evreden siyasete kadar
genis bir yelpazede, kiiresel kiiltiiriin toplum {izerindeki etkisini temsil eder. Gorsel kiiltiiriin

incelenmesi, kiiltiiriin ve toplumun karmasik dinamiklerini anlamak i¢in 6nemli bir ara¢ oldugu

goriilmektedir (Ayaz, 2018).

Elkins (2003, s. 2), gorsel kiiltiir kavraminin ilk olarak 1972 yilinda Michael Baxandall
tarafindan “Painting and Experience in Fifteenth-Century Italya” adli eserinde sanat tarihiyle
ilgili bir metinde kullanildigini, ancak gorsel kiiltiiriin 1990'l yillara kadar bir disiplin olarak
ortaya ¢ikmadigini belirtir.

Gorsel kiiltiir, en genis anlamiyla, gorsel ve goriilebilir olan her seyi kapsamaktadir.
Ancak, “goriilebilir her sey” ifadesini gorsel kiiltiirle iligkilendirdigimizde, kavrama bazi
siirlamalar getirmemiz gerektigini fark edilmektedir. Gorsel kiiltiirii diger gorsel unsurlardan
ayiran en Oonemli faktor, gorsel kiiltlir nesnelerinin ilisikte bulunduklar1 toplumlar i¢in belirli
bir mana ifade ettigi anlasilmaktadir. Gorsel kiiltiirin ne oldugunu belirleyen sey, o toplumun
kiiltiirel, diislince ve inang sistemleri, dini ve geleneksel adetleri oldugu goriilmektedir (Kutlu,
2023, s. 7). Gorsel kiiltiir, gorsel eylemlerin icerisinde bilgi ve anlam ya da zevk veren her sey
oldugu goriilmektedir. Sanat kadar olmasa da ¢ok genig bir alana yayilan disiplinlerdeki
elestirmenler film, tarih, sosyoloji ve medya ¢alismalar1 icinden ¢ikan bu sahaya gorsel kiiltiir

kavrami seklinde tanimlamaktadirlar (Uslu & Kazaz, 2022). Ancak gorsel kiiltiir ne kadar soyut
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kiiltiirlerle ilgiliyse de somut yani maddi kiiltlir unsurlari ile baglantili oldugu net bir sekilde
goriilmektedir. Kiiltiiriin, gorsel ifadelerle kendini gosteren bigimleri ve gorsel formda ortaya

cikan yansimalar1 da oldugu sdylenebilir (Basak, 2021).

Gorsel kiiltiir, gorsel sanatlarin etkilerini ve sunulan baglami aragtiran bir disiplindir.
Gorsel Kiiltlir kavrami, popiiler ve giizel sanatlar bi¢cimleri arasindaki iliskileri ifade etmek icin
kullanilir. Bu ¢ergevede, videolar, filmler, bilgisayar oyunlari, halk sanatlari, cocuk oyuncaklari
ve diger tiim iletisim araglar1 ve gorsel sanatlarin ve dolayisiyla gorsel kiiltiiriin kapsamina dahil
edilmektedir (Freedman, 2015). Gorsel kiiltiir, mimari eserlerden reklamciliga, sinema
filmlerinden bilgisayar oyunlarina, internet sitelerinden gazete ve dergi yayinlarina kadar genis
bir {iriin ¢esitliligini barindirir. Dolayisiyla bahsedilen genis yelpaze, giiniimiiz sanatinin
mevcut durumunu tanimlamaktadir. Bu ayrim, baglam ve kurumsal yapilar tarafindan
belirlenirken, {iriinlerin nitelikleri sanat¢inin segimleri, iiretim ve iletim teknikleri ve anlam
siirlan tarafindan sekillendirmektedir (Batu, 2016). Kisacas1 gorsel kiiltiir gorsel tecriibenin

kiiltiirel ve sosyal bir incelemesidir ifadesini kullanmaktadir (Parsa, 2007).

Gorsel Kiiltiir nedir sorusuna yanit verebilmemiz i¢in gorsel kiiltiir sahasinda ¢alisma
yapan ve sahaya Onciiliik ve liderlik eden Stuart Hall ve Jesica Evans gibi bilim adamlarinin
tespitine bakmak gerekmektedir. Stuart Hall ve Jesica Evans’in 1999 yilinda tedvin ettigi Visual
Culture: The Reader (Gorsel Kiiltliir: Okur) kitabinda; ‘Gorsel kiiltiir nedir?’ baslikli
makalesinde gecen bakma ve gérme terimlerinde birbirileri ile olan farkliliklar1 ortaya ¢ikararak
gorsel kiiltiirii sorgulanmasina zemin hazirlamistir. Hall ve Evans’in belirttigi gibi; Gorsel
metaforlarla ytiklii belirli temalar, ‘izleme’ ve ‘algilama’ siireglerine dair terimler, kiiltiirel ve

medya ¢aligmalariin siirekli beslenen unsurlar1 olmustur.

Gorsel kiiltiirii “gorsel olan™ ve “kiiltiirel olan” kavramlarinin beraber acgiklamaya
calisir. Gorsel kiiltiir gozle gortilebilen her seyi kapsamina girmektedir. Ancak goriinen ve
goriilen her sey gorsel kiiltlir unsuru olarak degerlendirilememektedir. Gorlinen her seyin gorsel
kiiltiir kapsamina girebilmesi i¢in onun bir toplumun ve bireyin degerlerini ve inanglarini
yansitan gostergeleri i¢inde barindirmasi gerekmektedir (Bernard, 2002). Kiiltiirel alanin gorsel
olarak tanimlanmasini etkileyen iki ana degisim oldugu genel olarak kabul edilmektedir. Ilk
degisim, savag sonras1 donemde geg kapitalizmin sekillendirdigi yenidiinya diizeni ile ilgilidir.
Diinya diizeni, kiiltiiriin ve toplumun gérsel temsillerini etkilemistir. Ikinci degisim ise, ideoloji
teorisindeki ve kiiltiir analizi metodolojisindeki kirilmalarla ilgilidir. Kirilmalarin kiiltiirel

alanin nasil anlasildig1 ve yorumlandigi konusunda énemli degisikliklere yol agmaktadir. ki
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degisim, kiiltiirel alanin gorsel olarak nasil tanimlanacagi konusunda belirleyici oldugu
goriilmektedir. Bu nedenle, gorsel kiiltiir caligmalar1 yukarida bahsedilen iki degisimi dikkate
alarak, kiiltiirel alanin gorsel temsillerini daha iyi anlamamiza yardimei olabilmektedirler (Boz,

2001).

“Gorsel Kiiltiir” terimi, insanlarin iirettigi, yorumladig1 veya olusturdugu her tiirlii
gorsel unsurun genis bir yelpazesini ifade etmektedir. Gorsel unsurlar, islevsel, iletisimsel
ve/veya estetik amagclarla olusturulmus olabilmektedir (Bernard, 2002). Gorsel kiiltiiriin,
insanlarin diinyay1 algilama ve anlama bigimlerini sekillendiren dnemli bir unsur oldugunu
gosterir. Hem bireysel hem de toplumsal diizeyde anlam olusturma stire¢lerinde merkezi bir rol
oynamaktadir. Siireclerin gorsel imgelerin ve sembollerin iiretimi, dagitimi ve tliketimi
aracilifiyla gerceklesmektedir. Bu baglamda, gorsel kiiltiir, gorsel imgelerin ve sembollerin
toplumlar ve kiiltiirler arasinda nasil anlagildigini ve yorumlandigini inceleyen bir disiplindir.
Gorsel Kiiltiir disiplini, gorsel imgelerin ve sembollerin, toplumlarin ve kiiltiirlerin kendilerini
ifade etme ve anlam olusturma bi¢imlerini nasil etkiledigini de incelemektedir. Gorsel kiiltiir,
hem bireysel hem toplumsal seviyede anlam olusturma siire¢lerinde merkezi bir rol

oynamaktadir.

Gorsel kiiltiir, bireyler, toplumlar ve goriintiiler arasindaki iligkileri inceleyen bir
disiplindir. Bu disiplin, c¢esitli teoriler ve metodolojiler kullanarak elde edilen verileri
birlestirmekte ve goriinen siirecte bir tiir hibrit girisim olarak ortaya ¢ikmaktadir. Gorsel kiiltiir,
geleneksel disiplinlerin  Otesine gecerek, gorselligin  anlamlandirilmasini  arastirir  ve
tamimlamaktadir. Gorsel kiiltlirlin, gorsel bilgiyi nasil isledigimizi, anladigimizi ve
yorumladigimizi anlamamiza yardimci olmaktadir. Bu nedenle, gorsel kiiltiir, hem bireysel hem
toplumsal seviyede, gorsel bilginin nasil tiretildigi, dagitildigy, tiiketildigi ve anlamlandirildig:

konusunda 6nemli bir perspektif sunmaktadir (Aykut, 2013)

Insanlik tarihinin baslangicindan itibaren gorsel kavraminm ortaya ¢iktigi siirec
boyunca devam eden 6nemini korudugu, akademik bir inceleme ve analiz sonucunda belirgin
bir sekilde ifade edilebilmektedir (Gilingdr, 2021). Gorsel kiiltliri gorsel deneyimin sosyal,
kiiltiirel incelemesi ve insanin gdrdiigli seyi nasil yorumladigiyla ilgilenen disiplinlerarasi bir
yaklagim olarak tanimlamaktadir. Gorsel kiiltiirii gorsel olanla yani, imgeler ya da resimler ile
seckin kiiltiirden halk kiiltiiriine, birbirinden farkl kiiltiirden tek boyutlu kiiltiire kadar var olan

tiim kiiltiirel yapinin bilesimi olarak degerlendirilmektedir. Baska bir deyisle, gorsel kiiltiiri
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icinde yasadigimiz ¢agin iletisim ag1 iginde gorsel imgelerin etkin giiciiniin ve bu giiciin

insanlar {izerinde yarattig1 etkinin ve birimin ad1 olarak tanimlanmaktadir (Parsa, 2007).

Cagin getirdigi siyasal, toplumsal, ekonomik olaylar gorsel kurgularla topluma
aksettirilmekte ya da toplumun biinyesinde temsil eden bir anlatim haline gelmektedir. Sadece
dil ve anlatim seklinde ifade edilmeyen diisiinceler imgeler ile de anlatilmaktadir. Teknolojinin
gelismesiyle birlikte bu aktarim daha hizli ve etkili olmaktadir (Ozalp, 2018). Modern toplum
bireyleri arttk LED ekranlar, televizyon, dijital goriintii aktaran cihazlar, internet, gazete, cep
telefonlar, dergi ve ¢oklu medya cihazlar1 araciligiyla siirekli olarak imaj olusturan gorsel
kiiltiiriin yogun etkisi altinda yagsamaktadir. Dahasi, giinliik hayatta, her yerde ve her kose
basinda, apartman girislerinde, yeralti treni istasyonlarinda, magazalarda ve parklarda
elektronik yapay g6z teknolojisi bulunmakta ve siirekli gézetim altinda olunmaktadir (Kazel,

2017).

Gorsel kiiltiiriin, edebi metinle resim arasindaki bir uyum oldugunu ve kelimelerle
goriintiilerin ayn1 seye karsilik geldigini vurgulamaktadir. Kiltiirii yansitan goriintiiler
toplumun anlamlandirdig: o kiiltiire 6zgii yapisal bir kurgudur. Gorsel kiiltiiriin sadece gorsel
olmadigint ayn1 zamanda belirli bir karaktere sahip gorsel bir kiiltiir oldugunu sdylemistir
(Ozalp, 2018). Gorsel kiiltiir toplumun i¢inde bulundugu sosyal, siyasal, askeri, psikolojik
durumlar hakkinda bilgi veren kiiltiirel bir igeriktir. Bu igerigi siirdiiren ve gelistiren de insan
oldugu goriilmektedir (Duncum, 2005). Gorsel Kiiltiir, disiplinler arasi1 bir yaklagimi temsil eder

ve gorsel deneyimin sosyal ve kiiltiirel boyutlarina odaklanir (Mitchell, 1994).

Gorsel kiiltiir tanimini genel olarak ifade etmek gerekirse, toplumda var olan bireylerin
hem ulusal hem de kiiresel anlamda sahip olduklar kiiltiirel degerlerden meydana gelen bilgi
ve birikimle, gorsel olan1 degerlendirdikleri bir kavram olarak anlatmak miimkiin olacaktir.
Giliniimiiz kosullarinda gorsel kiiltiiriin kavraminin tanimlanmasinda iki esas yaklagim
bulunmaktadir. Bu yaklasimlarin birincisi sanal, gorsel ve yazili medya tarafindan imgeleri
icine alan yaklasimdir. Gorsel kiiltiir kavraminda ikinci esas yaklasim da daha ¢ok ressamin
kullandig1 materyalleri, yeni ve eski tarihi sanat yapitlar1 ve kisa ve uzun metrajli filmlerin
meydana getirdigi imgeleri i¢ine alan yaklasimlardir. Gorsel kiiltiir, bakma eylemiyle goriineni
kendi kiiltiirii dogrultusunda degerlendirerek Gorme ve goriileni bilgi-birikimi ile
anlayabilmenin yaninda kendi diginda kalani ve gizleneni kavrayabilme disiplinidir (Altin,

2022, s. 105; Hatipler, 2016, s. 25).
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Mirzoeff, (2013)’e gore gorsel kiiltiir; gorsel bir teknolojik arabirimde tiiketicisinin
bilgi, anlam ya da haz aradig1 gorsel olaylarla ilgili oldugu goriilmektedir. Gorsel kiiltiiriin
yorumlanmasi bireyler arasinda farkli bakis agilar1 olabilir, bunlardan gorsel olanlar1 toplumun
kiiltiir alanina girmesi ve kiiltiiriin degerleri dogrultusunda degerlendirildiginde bireyin i¢inde
oldugu toplumun birebir yansimasi olmaktadir. Bu cercevede gorsel kiiltlirii igine alan
disiplinler farklilik gostermektedir. Sanatsal resimler heykeller, mimari yapitlar, kazilarla
bulunan arkeolojik kalintilarin da gorsel Kkiiltlirlin  arasgtirma alanlarimin  igerisine
girebilmektedir. Sosyal hayat ve diger taraflardan bireyin gérmenin bir secenekler silsilesi
oldugunu aldig1 kiyafetler, bindigi otomobil, oturacagi ev, aligveris yapacaglt magaza ve yemek
yiyecegi restorandi1 se¢gme eylemiyle kendi tercihini yaparak gerceklestirmektedir. Birey veya
kisi oturdugu kentin kiiltliriin yasantisini lizerindeki etkiyle her tiirli davranis ve eylemleri
gorsel kiiltiiriin bir pargasidir. Ayaz’a gore “gorsel kiiltiir ¢cok katmanli imajlar biitiiniidiir”
(Ayaz, 2018). Gorsel kiiltiir, televizyondan heykele, fotograftan filme, yagliboya tablodan
bahgeye, binadan sanat eserine, oyuncaktan reklama, takidan haritaya, grafikten internet
sitesine, sehir manzaralarina kadar ¢cok genis bir alan1 kapsamaktadir. Dolayisiyla gorsel kiiltiir,
her zamankinden daha fazla gorsellestirilen bir insan deneyimidir ve son derece kapsamli

oldugu goriilmektedir (Gtiler, 2020).

Gorsel Kiiltiir, gorsel imgelerin, sembollerin, medyanin ve teknolojinin toplumsal,
kiiltiirel ve siyasal anlamlarini inceleyen bir disiplindir (Yeditepe Universitesi, 2023). Gorsel
Kiiltiir grafigi, bu disiplinin temel kavramlarini, yontemlerini, kuramlarint ve uygulamalarini
gosteren bir gorsel aragtir. Gorsel Kiiltiir grafigi yapmak i¢in, dncelikle Gorsel Kiiltiir’iin ana

bilesenlerini belirlemek gerekir. Bunlar soyle siralanabilir:

Gorsel Nesneler: Gorsel Kiiltiir’iin incelenen nesneleridir. Bunlar, resim, fotograf,
film, video, grafik tasarim, mimari, moda, sanat, reklam, internet, sosyal medya gibi gorsel

urinlerdir.

Gorsel letisim: Gorsel Kiiltiir’in iletisim siirecidir. Bunlar, gorsel nesnelerin iiretimi,

dagitimi, tiikketimi, yorumlanmasi, elestirisi, degerlendirilmesi, etkilesimi gibi faaliyetlerdir.

Gorsel Okuryazarhk: Gorsel Kiiltlir’'iin beceri ve yetkinligidir. Bunlar, gorsel
nesneleri anlamak, analiz etmek, degerlendirmek, elestirmek, iiretmek, paylagsmak gibi

yetilerdir.


https://gsf.yeditepe.edu.tr/tr/grafik-tasarimi-bolumu
https://gsf.yeditepe.edu.tr/tr/grafik-tasarimi-bolumu
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Gorsel Kiiltiir Calismalar: Gorsel Kiiltlir’iin akademik disiplinidir. Bunlar, gorsel
nesnelerin, iletisimin ve okuryazarligin toplumsal, kiiltlirel, siyasal, tarihsel, estetik, etik,
ideolojik, psikolojik, felsefi, cinsiyet, irk, siif, kimlik gibi baglamlarda incelenmesi igin

kullanilan kuramsal ve metodolojik yaklasimlardir.

Diinya dilleri, kelime dagarcig1 agisindan ne kadar zengin olursa olsun, gorsel dilin
imgeler aracilifiyla sundugu ¢esitlilik kadar genis bir ¢esitlilige sahip olmadig goriilmektedir.
Insanlik tarihinde, farkli dénemlerde, gérseller ve onlar1 olusturan imgeler, belirli kiiltiirlerin
kendine has anlamlarii tagimaktadir. Her gorsel ya da gorseli meydana getiren imge, farkli
uygarliklarda muhtelif anlamlar kazanir ya da ayni uygarliklarin degisik donemlerinde farkli

anlamlar yiiklendigi bilinmektedir (Parsa, 2007; Albayrak, 2020).

Gorsel kiiltlirtin donemsel olarak gelisimi, modernizmin biligsel yolculugunun bir
sonucu olarak gorsel unsurlarin 6nem kazanmasiyla meydana gelmistir. Sanayi Devrimi aninda,
kitlesel tiiketim pazarlarinin ve kentlesmenin artmasi, imgelerin ¢ogalmasina yol agmis ve bu
husus modern toplumlarin temel niteliklerinden biri haline gelmistir. Tasarim perspektifinden
bakildiginda, hizmet ve {irlinlerin tanittmin1 yapmak ve kitleler tizerinde etki yaratmak i¢in daha
bilingli bir tarzda gorsellestirme gerekmektedir. Biiyiik magazalar katalogdan iiriin segtirmeleri,
kitle turizminin ve eglence ve kitle turizmi yapan sektorlerin genislemesi, gorsel tecriibelerinin
tasarlanmasi ve olumlu bir etki yaratmasiyla iligkilendirilmistir. Hususiyetle fotograf,

animasyon ve film gibi sahalarda, daha ¢ok kisiye ulagsma firsat1 bulmaktadir (Kaya, 2023).
2.4.2 Gorsel Kiiltiiriin Tiiketim Kiiltiir Uzerindeki Rolii

Gliniimiiz gorsel kiiltiirti, gorsel ve yazili medya, dijital gorsel artirma teknikleri ve
tilketim objeleri ile olusturulan sanatsal pratikler ve tasarimlar, genellikle tiiketici estetik
kiiltiiriinii yansitmaktadir. Gorsel kiiltiirii yoneten ve isleyen hedonistik vasitalar, eklektik pop
gorsel kiiltiir estetigine uyar. Sanayi devriminin endiistrisinin gelismesiyle birlikte 19. ytlizyilda
Avrupa sanatinda ilk kez goriilen eklektik anlayista, eklektik aksiyonlarin ilham verici olarak
kabul edilen hedonizm kavrami, giiniimiizde sadece giizel olanla ilgili degil, ¢irkin ve glindelik

olanin da zevk verebilecegi bir anlayisa dayanmaktadir (Aytekin, 2010).

Tiiketim kiiltiirii ve gorsel kiiltiir, modern toplumda birbirini yakindan etkileyen iki
kavramdir. Tiiketim kiiltiirii, insanlarin tiikketim yoluyla kendini gergeklestirme, statii kazanma

ve sosyallesme gibi ihtiyaglarini karsilamaya ¢alistig1 bir kiiltiirel diizen oldugu goriilmektedir.
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Gorsel kiiltiir ise, insanlarin gorsel unsurlar araciligryla anlam iirettigi ve iletisim kurdugu bir
kiiltiirel diizendir. Bu iki kavram arasindaki bag, gorsel kiiltiiriin tiikketim kiiltiiriiniin 6nemli bir
aract olmasindan kaynaklanmaktadir. Gorsel unsurlar, insanlarin tiilketim nesnelerini ve
hizmetlerini tanimalarina, onlara deger vermelerine ve satin almalarina yardimci olur. Ornegin,
bir reklamda kullanilan gorseller, insanlarin o {iriinii veya hizmeti satin alma arzularini
uyandirabilir. Gorsel kiltiir, tiikketim kiiltiiriinlin yayginlasmasinda 6énemli bir rol oynamaktadir.
Gilinlimiizde, tliketim nesneleri ve hizmetleri, gorsel kiiltlir aracilifiyla ¢ok daha etkili bir
sekilde pazarlanmaktadir. Televizyon, internet, reklamlar ve sosyal medya gibi gorsel araglar,
insanlarin tiikketim kiiltiiriinii  benimsemeleri i¢in 6nemli birer ara¢ haline gelmistir.
Televizyonun bir satig araci olarak kabul edilmesinin temel nedenlerinden biri, gorsel iletisimin
bagka bir unsuru olan reklamlarin, televizyon yaymnlar1 vasitasiyla toplu tiiketimi tesvik
etmesidir. Bu durum, televizyonun hem bir bilgi kaynagi hem de bir pazarlama arac1 olarak ¢ift

yonlii bir iglev gormesini saglamaktadir (Erdogan, 2021).

Gorsel kiiltiiriin tiiketim kiiltiirli tizerinde 6nemli bir etkisi vardir. Arzularimizi ve
ihtiyaclarimiz1  sekillendirir ve ne satin aldigimizi ve paramizi nasil harcadigimizi
etkilemektedir. Reklamlarda, filmlerde, televizyon programlarinda, sosyal medyada ve diger
medya tiirlerinde gordiiglimiiz gorselleri ve videolar: igerir. Bu gorseller ve videolar ¢ogu
zaman gercekligin idealize edilmis versiyonlarmi tasvir etmekte ve bu da tiiketicilerde
yetersizlik ve memnuniyetsizlik duygularina yol agabilmektedir. Ayrica gorsel kiiltiir aslinda
ihtiya¢ duymadigimiz {iriin ve hizmetlere yonelik ihtiyag duygusu yaratmak icin de
kullanilabilmektedir. Ornegin reklamcilik, bizi, kendimizin de mutlu ve basarili olmamiz i¢in
belirli bir {iriinii satin almamiz gerektigine ikna etmek amaciyla genellikle mutlu ve basarili

insanlarin resimlerini kullanmaktadir.

Gorsel kiiltiir ayn1 zamanda tliketimi norm gibi gostererek tesvik etmek icin de
kullanilabilir. Ornegin, sosyal medya genellikle insanlara yeni iiriin ve hizmetleri satin alip
kullandiklarini gostermek igin kullanilir. Bu, herkesin yiiksek diizeyde tliketiyormus gibi
goriinmesine neden olabilir ve bu da insanlari, karsilayabileceklerinden veya gergekte ihtiyag
duyduklarindan daha fazlasini tiiketmeye zorlayabilir. iste gorsel kiiltiiriin tiiketim kiiltiirii

izerindeki etkisine dair bazi spesifik 6rnekler vardir bunlardan birkag1 soyledir;

Reklam: Reklam, gorsel kiiltiiriin tiiketimi tesvik etmek icin kullanildig1 en giiglii
yollardan biridir. Reklamlar, tiiketicilerle duygusal bir bag kurmak ve onlar1 belirli bir iiriine

ihtiya¢ duyduklarina veya istediklerine ikna etmek i¢in gorselleri ve videolar1 kullanilmaktadir.
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Reklamlar {iriin veya hizmetlere yonelik istek ve cekicilik yaratmak icin gii¢lii gorseller
kullandig1 goriilmektedir. Duygulari uyandirmak, belirli bir yasam tarzlar1 veya degerlerle iliski

kurmak i¢in renkleri, goriintiileri ve anlatilar1 stratejik bir alan olarak belirlemektedirler.

Moda: Moda, gorsel kiiltiir ile tiiketim kiiltiiriiniin kesistigi bir diger onemli alandir.
Moda trendleri genellikle medyada popiiler olanlardan ve {inliilerin ve diger moda ikonlarinin
gordiigiimiiz gorsellerinden etkilenir. Perakendeciler, miisterileri ikna etmek ve onlari satin
almaya tesvik etmek i¢in gorsel magazaciligr kullanir. Magaza diizenleri, vitrinler ve iiriin
diizenlemeleri, satin alma davranigini tesvik eden gorsel olarak ¢ekici ortamlar yaratmak i¢in
dikkatle tasarlanmistir. Ambalajin ve iirlin tasariminin gorsel cekiciligi tiiketici se¢imlerini
onemli Ol¢iide etkileyebilir. Cekici, iyi tasarlanmis ambalaj, bir tirliniin magaza raflarinda 6ne

cikmasini saglayabilir ve olumlu bir tiiketici deneyimine katkida bulunabilir.

Filmler ve video oyunlari: Filmler ve video oyunlar1 ayn1 zamanda tiiketim kiiltiiriinii
tanitmak igin de kullanilabilir. Ornegin, birgok filmde sirketlerin iiriinlerinin filmde yer almasi
icin para 6dedigi tiriin yerlestirmeler bulunur. Video oyunlar iirlin ve hizmetlerin reklamini

yapmak i¢in de kullanilabilir.

Sosyal medya: Sosyal medya ayn1 zamanda tiikketim kiiltiiriinii tanitmak i¢in de gii¢lii
bir ara¢ haline geldi. Sirketler sosyal medyay1 potansiyel miisterilerle baglant1 kurmak ve iiriin
ve hizmetlerinin resim ve videolarin1 paylasmak icin kullaniyor. Sosyal medya platformlar
giintimiizde gorsel kiiltliriin merkezinde yer almaktadir. Etkileyiciler ve kullanicilar, tiiketici
secimlerini etkileyen iriinlerin, deneyimlerin ve yasam tarzlarinin resimlerini ve videolarini
paylastyor. Uriinlerin ve mekanlarin "Instagramlanabilirligi" modern tiiketim kiiltiiriiniin

onemli bir unsuru haline geldigi goriilmektedir.

Gorsel kiiltiirtin tiikketim kiiltiirtinii olumlu ve olumsuz olarak etkileyebilmektedir. Bir
yandan gorsel kiiltlir yaraticihigr tesvik etmek ve kendimizi ifade etmek igin
kullanilabilmektedir. Ote yandan, gorsel kiiltiir bizi manipiile etmek ve giiciimiiziin yettiginden
veya ihtiyacimiz olandan daha fazla para harcanmasina ikna etmek de kullanilabilmektedir.
Tiiketimi tesvik etmek i¢in gorsel kiiltiiriin kullanilma yollarinin farkinda olmak 6nemlidir. Her
giin bombardimanina ugradigimiz resim ve mesajlari elestirerek ne satin aldigimiz ve paramizi
nasil harcadigimiz konusunda daha bilingli kararlar verebilecek miyiz? Reklami, markalagmayi,
iriin tasarimini ve tiiketici davraniglarini etkileyerek tiiketim kiiltiirii tizerinde ciddi bir etkiye

sahiptir. Trendleri sekillendirir, ilham verici yasam tarzlar1 yaratir ve hikaye anlatimi ve tiiketici
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tarafindan olusturulan igerik i¢in bir platform saglamaktadir. Ayrica gorsel kiiltiir, tiiketimin
etik ve cevresel etkileri konusunda farkindaligi artirabilir ve bu alanlardaki tiiketici tercihlerini

de etkileyebilmektedir.

2.4.3 Gorsel Kiiltiir Uzerinde Kitle Iletisim Araclariin Etkisi

Modern gorsel kiiltiiriin temelleri, yiizyillar boyunca siiregelen baski resim teknolojisi
iizerine kurulmustur. Ivins, (1969)’in ifade ettigi lizere, ilk defa “tamamen yeniden iiretilebilir
gorsel ifadeler” olusturma imkani, Cin’de gelistirildigi diisiiniilen matbaa teknolojisi ile
miimkiin olmugtur. Bu baglamda, goérsel materyallerin basili versiyonlari, ilk gorsel kitle
iletisim araglarini olusturmustur. Ilk bask1 teknolojisinin toplum iizerindeki etkilerine dair éncii
caligmalar, kitle iletisim aracinin bilimsel ve kognitif etkilerine biiyiik deger atfetmektedir. Bu
liderligi izleyerek, kognitif etkilerin incelenmesi, gorsel kiiltiirlin niteligini ve etkilerini analiz

etmek i¢in uygun bir baslangi¢ noktasi saglamaktadir (Messaris, 2001).

Yirminci ylizyil; savaslar, ekonomik dontisiimler ve ¢okiisler, politika ile beraber
teknolojik ve bilimsel devrimler gibi bir¢ok olaya ev sahipligi yaparak insanlik tarihini ve
kaderini degistirdi. Afislerin tasarimlari, bu siireglerin tanikligini yansittt ve toplumlari
kararlarin verme slireglerini ve davranis bicimlerini etkileyerek ve sonraki donemin
ilerlemesine katkida bulunmaktadir. Bahse konu olusumlarin temel sebebi, afis tasarimlarinin,
bir kiiltiirel iiriin olarak, toplum yapisin1 degisimine etki edecek tesirli bir iletisim vasitasi olarak

kullanilmasidir (Cift¢i & Eraldemir, 2017).

Gorsel kitle iletisim araglari, belirli bir bigim alarak gbz yoluyla insanlara ulasir ve
zamanla insanlarin gérme bicimini degistirmektedirler. Insanin gérme yetisi, okuma-yazma
gibi, dogustan gelmez, 6grenilir. Sinema ve televizyon izleme, miizik dinleme vd. yetenekler
sonradan kazanilmaktadir. Kitle iletisim araglari, kitlelerin bilingli bir ¢aba gerektirmeden
kolayca kavrayip idrak edecegi goriintiiler yayinlamaktadir (Onursoy, 2017). Kitle iletisim
araclarinin gelisen gorsel kiiltilirlinlin yalnizca bir toplumsal temsil sistemi degil, ayn1 zamanda

bilis icin ayirt edici bir plan oldugu fikrinde birlestirmektedir.

Kitle iletisim araglari, yenilenen teknoloji sayesinde, giin gectik¢e insan yagaminin
ayrilmaz bir unsuru haline gelmektedir. Iletisimin tarihine baktigimizda sozlii, yazil, basili ve
elektronik olarak tanimlanan tiim bu siire¢lerin kendine has ve yeni bir kiiltiir olusturdugu

goriilmektedir. Ozellikle son yiizyil, kitle iletisim araclarindan olan gazeteler, fotograflar,
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dergiler, sinema ve televizyon ekranlar1 video, reklamlar ve internet iizerindeki goriintiilerin
stirekli akisi ile gorselligin artan etkili yiikseligini hizlandirmaktadir. Gorselligin hizl yiikselisi
toplumun gorsel olarak diisiinebilmesini, bakabilmesini ve buna baglantili olarak eylemlerini

ve davranislarini sekillendirmesini tesvik etmektedir (Erdogan, 2021).

Bugiin diinyanin biiyiik bir kisminin yasadigi kiiresellesme ile birlikte kitlesel araglar
ve ticari olarak yonlendirilen gorsel kiiltlir unsurlar olan filmler, televizyon, reklamlar ve diger
resimli medya ile gorseli somutlastirildigr goriilmektedir. Gorsel kiiltiiriin bir parcast
olduklarin1 anlamak igin teknolojik bir determinist olmaya gerek yoktur (Messaris, 2001).
Medya veya kitle iletisim araclar1 teknolojik gelismelerin iirlintidiir (Simsek, 2014; Kirik,
2017). Yazili sozlin yayilmasina yonelik yalnizca temel araglara dayanan karmasik sozlii
kiiltiirler tasavvur edilebilirken, ¢agdas gorsel kiiltiir, gérsel diinyanin otomatik goriintiilerini
iiretmeyi, bunlari manipiile etmeyi, kopyalamay1 ve saklamayi miimkiin kilan teknolojiler
olmadan diislinlilememektedir. Goriintiilerin hareket ediyormus gibi goriinmesini ve aninda
genis alanlara iletilmesini saglar. Gorsel kiiltiire iliskin bu genel bakis giiniimiiz diinyasinda
dort gorsel teknoloji olan; baski resim, fotograf, sinematografi ve televizyon olarak

kullanilmaktadir.

Glintimiizde, gorsellige dayal1 bir kiiltiirel yapr egemen hale gelmistir. Bu durumun
temel sebepleri arasinda goriintii olusturan teknolojilerin ve kitle iletisim araglarinin ilerlemesi
yer almaktadir. Artik modern toplumlarda bireyler, televizyonlar, Liquid Crystal Display
(LCD) ekranlar, dijital goriintiiler, internet, cep telefonlari, dergiler, gazeteler ve ¢oklu medya
cihazlar1 araciligryla siirekli olarak imaj yaratan gorsel kiiltlirtin tesiri altindadir. Hatta giinliik
yasamda, hemen hemen her kose basinda, bina girislerinde, metro istasyonlarinda, magazalarda
ve parklarda optik elektronik gozler bulunmakta ve siirekli gézetim altinda olunmaktadir

(Mamur, 2012, s. 80).

Kitle iletisim araglart ¢ercevesinde gordiigiimiiz ve okudugumuz seyleri
diisiindiigiimiizde, bunlarin tiimiiniin bize, kiiltiirel unsurlar baglaminda ve gii¢ iliskilerinin
istikametinde yansitildigint sdylemek miimkiindiir. Bu nedenle, gorsel kiiltiiriin kendi kapsami
materyallerin olusturdugu etkilerden etkilenmektedir (Ayaz, 2018, s. 42). Gorsel kiiltiir
bireyden belirli medyaya, gorsel alg1 ve tiiketimi iceren karmasik gosterimlere veya rejimlere
kadar her tiirli kiiltiirel varliga baglilik olarak anlasilabilmektedir (Uehlinger, 2015). Kitle
iletisim araclart insant maruz biraktiZt yogun gorsel bombardiman, toplumun gorsel

algilamalarina ve bireylerin bu goriintiiler {izerinden kimlik insa etme cabalarina etki
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etmektedir. Kimlik insa etme g¢abalar1 davranig bigcimlerini ve yeni hayat tarzlarinin ortaya

cikmasini tegvik etmektedir (Erdogan, 2021).

Televizyonlar, akilli telefonlar ve diger gorsel/isitsel medya araglarinin yagamlarimiza
yogun bir sekilde entegrasyonu, imgeye dayali bir kiiltiirel doniisiimii tetiklemektedir. Post-
modern ¢agimizda, benzersiz ve giiclii yeni formlar ortaya ¢ikmakta, yeniden tiretim ¢agindaki
illizyonlar ve gorsel simiilasyonlar bu yeni formlarin tiiketimini ve gelisimini
hizlandirmaktadir. Imgenin bu denli baskin olmasinin yarattig1 korku ve endise, bizi bu gorsel

donemecte oldugumuzu yogun olarak hissettirmektedir (Onursoy, 2017, s. 48).

Gliniimiizde, gorsel kiiltlirle birlikte, etkileyici goriintiiler olan imajlar, filmler, sov
programlari, sosyal medyadaki tiim goriintiiler, ayn1 zamanda bu gorseller lizerinden inga edilen
bir yagami ve goriintiiyii de iceren bir alan haline gelmistir. Tiiketim/Endiistri perspektifinden
bakildiginda, olusturulan anlamlar 6ncelikli oldugu goriilmektedir. Birey, bu gorsel bilgileri ilk
olarak kendi bedeni, duygular1 ve diisiinceleri lizerinden olusturdugu imgelerle iliskilendirir ve
daha sonra bu imgeleri toplum icinde bir statiiye/giice veya kabul ve benimseme durumuna
kadar igsellestirmektedir. Televizyon kanallarinda gosterilen reklamlar ve bu reklamlarin
vermek istedigi gizli mesajlar gii¢, iktidar sahipleri, toplumu ve bireyleri daha fazla tiikketime

yonlendirmektedir (Tanir, 2020).

Modern toplumun bireyleri, goriintiiler ve seyirlik objelerin karsisinda, gergek
hayattan ve ihtiyaglardan uzaklasip pasif bir duruma ge¢mektedir. Kiiltiiriin tamaminin gorsel
unsurlara odaklanmasi ve gérmeye oncelik veren bir kiiltiiriin gelisebilecegi diisiincesi, cesitli
caligmalara konu olmaktadir. Bat1 kiiltliriiniin tiim {riinlerinin -dinden, sanat ve mimariden,
reklamciliga, moda ve filmlere kadar- biiyiik oranda goérsel unsurlara dayandigi diisiincesi

giderek daha fazla ehemmiyet kazanmaktadir (Bernard, 2002).

Film endiistrisinin dogusuyla birlikte, Bat1 diinyas1 gorsel kiiltiirii giderek daha global
bir karakter kazandirmigtir. Bu evrim televizyon goriintiilerinin anlik diinya c¢apinda
dagitimiyla ivme kazanmigstir. Eger 1960°larda ortaya atilan Mcluhan, (1964)’1in “kiiresel koy”
kavramu bir gegerlilik tagiyorsa, kiiresel kdyiin ortak kiiltiiriiniin olusumu biiyiik oranda filmler,

reklamlar ve haberler tarafindan topluca iiretilen gorsel imgelerle sekillendigi goriilecektir.
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2.5 Popiiler Kiiltiir
2.5.1 Popiiler Kiiltiiriin Kavramsal Siireci ve Tanimlanmasi

Popiiler kiiltiiri tanimlamanin ¢esitli yollar1 bulunmaktadir. Cesitli elestirel
yaklagimlarimin da olusturdugu farkli yontemler dahilinde popiiler kiiltiiriin tanimin1 yapmaya
caligmaktadir. Sanayilesme ile hayatin bir parcasi haline gelen popiiler kiiltiir kavrami, devrinin
farkli bakis agilarina gore farkli tanimlari vardir. Popiiler Kiiltiirlin tanim olarak en eski deyisi

halka ait olandir (Hatipler, 2016, s. 81).

Popiiler kiiltiir terimini tanimlarken, onu olusturan iki terimi yani “popiiler” ve
“kiiltiir” kelimelerinin kendi baglarina oldukc¢a anlamli kelimelerdir. “Popiiler” kelimesinin
anlami, “popiiler kiiltiir” kavramini agiklamada “kiiltiir” kelimesinden daha belirleyici bir
gbrev yapmaktadir. Bu baglamda, “popiiler” kelimesinin iki temel anlami bulunmaktadir. Tlk
ve en anlami1 “genis kitleler tarafindan begenilen veya tiiketilen” seklindedir kullanilmaktadir.

2

Ikinci anlamda ise, “popiiler” kelimesi, popiiler kiiltiir ile yiiksek kiiltiir arasindaki
tartigmalardan hareketle “halka ait” anlaminda degerlendirilir. Bu anlamda, popiiler kiiltiiriin
halka ait olmasi, kiiltiirlin belirlenmesinde énemli bir rol oynar, toplumu tiiketime yonlendirir

ve ortak bir begeni olusturmaktadir (Ozbek, 2013, s. 83; Ozkan, 2006)

Teknolojinin hizla gelisimiyle kendine oldukga fazla yer buldugu iddia edilen popiiler
kiiltiir, Sanayi Devrimi, 1930'lardan sonra bilimsel arastirmalara konu olmustur. Bunlar ikinci
Diinya Savasi'ndan sonra caligsmalar hiz kazanmis ve bir¢ok calisma yapilmistir. Tiim bu
caligmalarda vurgulanan noktalardan biri de popiiler kiiltlirii tek bir tanima sigdirmanin
zorlugudur. Bunun nedeni, popiiler kiiltlir kavrami, her arastirmaci icin teoride farkli anlamlar
cagristirmaktadir ve ozellikle iletisim araclarinda ve toplum zevklerindeki hizli degisimler
nedeniyle igerigi hizla degismektedir. Baska bir deyisle, popiiler olan sey tabidir. Zorluklar ve
sonug olarak popiiler terimi goz agip kapayincaya kadar seklini degistirebilir (Dolby, 2003, s.
264)

Popiiler kiiltiir bir bakima, kapitalizm ¢iktis1 olan serbest kdlenin yani halkin yagam
bicimi, kapitalizmin bigimlendirdigi, belirledigi ve doniistiirdiigii bir hayat bi¢imi olmamustir.
Bahsettigimiz yasam bicimi onunla olmaktadir, onunla ortaya ¢ikmaktadir ama kapitalizmin
hiirriyet sinirlari icinde olmamustir. Popiiler kiiltiir, egemen grubu ve iktisadi iliskileri destekler,

herhangi bir kopus olmasina miisaade etmez ve devamli dogru bilinmesini saglar. Tekelci



59

kapitalizm, popiiler kiiltiir ile ilgili sembollerin satisin1 yapan kiiresel pazarin olanaklarina,
taleplerine gore kendine yer belirleyen, belli sinirlarla olusturulmus bir kiiltiiri anlatir (Hatipler,
2016, s. 82). Ancak 1920'ler ve 1930'lar popiiler kiiltiiriin incelenmesi ve degerlendirilmesinde
onemli doniim noktalaridir. Sinema ve radyonun ortaya ¢ikisi, kiiltiiriin seri iiretimi ile tiiketimi,
fasizmin ylikselisi ve bazi bati toplumlarinda liberal demokrasilerin olgunlagmasi, bu
tartismalarin giindeminin belirlenmesinde rol oynamaktadir (Strinati, 2004; Arik, 2012).
Kiiltiir, bir konu olarak onun karmasikliklarin1 ve onu cevreleyen tartigmalari yansitmaya
calisarak, coklu teorik bakis agilar1 sunarak, popiiler kiiltiiriin anlamlandirilmasini istemektedir

(Peirson-Smith vd., 2014, s. 251).

Popiiler kiiltiir, insanlarin giinliik yagamlarini, konusma konularini, miizik tercihlerini
ve izlemeyi sevdikleri filmleri belirleyen bir etkiye sahiptir. Popiiler kiiltiiriin ¢esitli unsurlari,
giiniimiiziin zevklerine uyum saglamak igin siirekli bir evrim igindedir. Popiiler kiiltiir tiriinleri,
genellikle gelismis kaynaklar tarafindan desteklenir ve tiretilir, ardindan ¢esitli endiistrilere ve
iyi organize edilmis pazarlama stratejileri ile farkli topluluklara dagitiimaktadir. Profesyonel
iretim ve dagitim siireci, popiiler kiiltlir Uriinlerinin diinya ¢apinda taninmasmi ve kabul
gérmesini saglar. Popiiler kiiltiir, genis ve ¢esitli kitlelere hitap eder, geng¢lerden yetiskinlere
kadar genis bir yelpazede insanlari igerir. Bu iirlinlerin kolayca iiretilmesi ve dagitilmasi,
popiiler kiiltiiriin diger kiiltiir bigimlerine gore daha genis bir kitleye ulagsmasini saglar. Popiiler
kiiltiir {riinlerinin tiretim siirecinde yiiksek kiiltiir ve halk kiiltiirii ilham kaynagi olarak
kullanilabilir. Popiiler kiiltiir, diger kiiltiir tiirlerinden fikir alarak kendi iiriinlerini olusturabilir

(Erken, 2007).

Hall (1981, s. 234-235)’a gore, popiiler kiiltiir teriminin bizatihi kendisi bile birgok
zorluklar kars1 karstyadir. Popiiler terimi kendi basina biinyesinde zorluklar1 barindirdig: gibi
ayn1 sekilde kiiltiir terimi de neredeyse bir¢ok sorun yasamaktadir. Bunun yaninda iki terimin
birlesmesiyle olusan yeni terimin tanimlanmasi da oldukca zordur. Hal (1981) Popiiler Kiiltiirii
tanimlamanin zorluklarindan bahsetmis olsa da popiiler kiiltiir terimini yine de tanimlamaktan
geri duramaz. Ona gore popiiler kiiltiir; “herhangi bir donemde, bu bigimlere ve belirli
swmiflarin toplumsal ve maddi kosullarinda kékleri olan faaliyetlerde; popiiler gelenek ve

uygulamalarda viicut bulmug hali” olarak tanimlanmaktadir.

Bunun yanmda (Ozbek, 2013), popiiler kelimesinin iki temel anlami oldugunu
belirtmektedir. Yapilan ilk tanimda popiiler terimi, bugiinkii anlamli kullanildig1 sekliyle;

"genel olarak hayran olunan, tiiketilen", ifade edilirken, terimin ikinci tanimdi ise "halk"
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poptiler kiiltiir-yiiksek kiiltiir tartismalarina dayanmaktadir. Ortaya ¢ikan tanim farkliliklar1 g6z
ontine alindiginda genel olarak popiiler kiiltiir su sekilde tanimlamak da miimkiindiir; fikirlerin,
bakis a¢ilarinin, tutumlarin, temalarmn, goriintiilerin ve diger olaylarin toplam1 olup belirli bir

kiiltiirin ana akiminda yer almaktadir (Choedhury, 2014, s. 804).

Popiiler kiiltiir insanlarin giinlilk yasamlarin1 etkilemekte, konustuklar1 konulari,
dinledikleri miizikleri ve gitmekten hoslandiklar1 filmleri bile belirlemektedir. Popiiler kiiltiir
driinleri devamli degismekte ve giincel zevklere hitap etmektedir. Hatipler, (2016)’in
aktardigina gére Adorno’nun Minima Moralia’sinda; kitle iletisim araclar kanaliyla insanlarin
giinliik ihtiyaglarini gidermek yerine, hem ihtiyaci olmayan1 hem de biitgesini asan ve sadece
popiiler oldugundan popiiler ve pahali {iriinii almaktadir. Popiiler kiiltiir {irlinlerinin ¢ogu, yeni
teknolojik uygulamalar tarafindan desteklenmekte ve iiretilmektedir. Popiiler kiiltiir, biiyiik,
heterojen bir yapi igerisinde hem gencleri hem de yetiskinleri igeren gruplarina hitap
etmektedir. Uriinler daha kolay iiretilen diger kiiltiir tiirlerine gére yine popiiler kiiltiir yoluyla
insanlara aktarilir. Popiiler iiriinlerin iiretim siirecinde kiiltiir hem yiiksek hem de halk kiiltiirii
bir ilham kaynag1 olarak kullanilabilir. Oyleyse, popiiler kiiltiir, diger kiiltiir tiirlerinden fikir

alarak kendi {iriinlerini beraberinde yaratmaktadir.

Popiiler kiiltiiriin tarihsel gelisim siirecini incelerken, olusumu iizerinde etkisi olan
belirli kavramlar ve iletisim araglar1 bulundugu goriilmektedir. Bu kavramlar siireci takip
etmede anahtar rol oynamaktadir. Kavramlar; Sanayi Devrim-Kentlesme, post-modernizm,
kiiresellesme, internet-dijital devrimi olarak ifade edilmektedir (Choedhury, 2014). Bu
kavramlarla birlikte iletisim, hayatin temelini olusturmaktadir. Popiiler kiiltiiriin toplumun
damarlarinda akmasina yardimeci olan iletisim araclari; kitap-gazete, sinema, radyo-TV,
bilgisayar-internet; akilli telefonlar artik hayatin bir parcast olmuslardir. Ercins (2009), de
benzer sekilde popiiler kiiltiiriin varligini kitlelere bor¢lu oldugunu iddia etmektedir. Iletisim ve
medyadaki ilerlemelerin miimkiin kildig1 tretim teknolojileri sayesinde toplum arasinda

popiiler olanin degismesinde rol oynadigini da ifade etmektedir.

21. ylizyilin teknolojik ilerlemesi, popiiler kiiltiiriin toplum iizerinde belirgin bir etkisi
oldugunu ve medya araciligiyla toplumu sekillendirdigini géstermektedir. Bir 6nceki climlede
belirtilen tanima dayanarak, kiiltiirlin bireyleri pasiflestirdigi argiimani ileri siiriilebilmektedir.
Bireylerin tiiketim siirecinde 6zgiir olduklar1 varsayilsa da ger¢ekte durum genellikle farklidir.
Popiiler kiiltiir, hangi donemden olursa olsun, toplumun her alanina niifuz eden ve baskin bir

etkiye sahip olan bir kiiltiirdiir (Konak, 2017).
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Bugiiniin gengleri popiiler kiiltiir degerlerini diger tim degerlere gore daha kolay
benimsemektedir. Boyle durumdaki en dnemli etken yas gruplarinin i¢inde yer aldig1 giiniin
teknolojik sartlarindan kaynaklanmaktadir. Televizyon, internet, bilgisayar oyunlart, filmler vb.
tarzindaki araglar genglerin hayatlarinin biiyiik bir bolimiinii kapsamaktadir. Hatta bazi
aliskanliklar yasamsal dongiilerinin biiyiik bir boliimiinii de olusturmaktadir. Ayrica yeni nesil
biiylirken popiiler kiiltiir unsurlar1 onlara kendilerini bir seyle tanimlamalar1 igin gerekli araglari
da beraberinde vermektedir (Cheung, 2001). Bunlarin yani sira Popiiler kiiltliriin gencleri
gelecegin lideri olmaya hazirladigir yoniindeki olumsuz diisiincelere ragmen, tiiketimciligin
yeni katilimcilar1 olan diger bir ortak goriis, popiiler kiiltiiriin parlak ve “begenilen” iiriinleriyle

orgiin ve yaygin egitim arasinda aracilik ettigi goriilmektedir (Singh, 2022).

Dil ve kiiltiir arasinda yakin bir ilinti vardir. Bir dil 6grenirken, hedef dil, kiiltiiriinden
ayrilamaz ¢iinkii hem dil hem de Kkiiltiir, yalnizca insanlarin kendi diislincelerini ifade etmek
icin dili nasil kullandiklarin1 gdstermek icin birbiriyle baglantili degildir. Ayrica duygu ve
fikirlerin beraberinde, ayn1 zamanda yasadiklar sekilde gelistirdikleri tutumlar1 da yansitmak
icin, topluluklar1 tanima ve ¢6ziimleme imkanini da beraberinde getirmektedir. Bu konuyla
birlikte dil, kiiltiirel ger¢ekligin giiglii sembollerinden biridir. Kiiltiirel kimligin simgesi haline
gelmistir (Sitoresmi, 2017). Ayrica, ¢agin toplumlarinin biiytik bir béliimiiniin popiiler kiiltiiriin
etkisi altinda olmas1 ve Ingilizcenin resmi dili haline gelmesi bu kiiltiiriin popiilerlesmesinin
etkisine neden olmustur. Kiiltiir 6gesinin yaygin olarak kabul edilen bir fenomen haline gelmesi
icin dil 6gretimi 6n plana ¢ikarilmaktadir. Dolayisiyla, dil ve kiiltiir arasindaki iligki kristaldir.

Her iki kavramda tamamen i¢ ice ge¢mis bir yapinin bilesenleridir.
2.5.2 Popiiler Kiiltiiriin Tiiketim Siireci Uzerindeki EtKkisi

Horkheimer’in  “Aydinlanmanin  Diyalektigi” adli eserindeki kiiltiir endiistrisi
tanimina deginen Strinati (2004)’nin aktardigina gore; ¢esitli alanlarda kitlelerin tiiketimine
yonelik iiriinler ve tiiketimin dogasini belirleyen unsurlar, genellikle belirli bir plan
dogrultusunda iiretilmektedir. Bireyler, yapisal olarak birbirlerine uyma egilimin olduklar1 ve
bir sistem parcasi olmak i¢in birbirlerine bagvurmaktadirlar. Popiiler kiiltiir, tiiketicilerini
birbirine baglar ve ortak lriinler etrafinda toplar ve hedefler. Bir {irlin satin almak ve onun
hakkinda konugmak, bireyler arasinda baglantilar kurabilecegimiz anlamina gelir. Tiiketim,
artik sosyal bir aktivite olarak goriilmektedir. Arkadaslarimizin etkisiyle spor salonuna kayit

olabiliriz veya sosyal medyada bir influencerin hangi iiriinii kullandigin1 arkadasimizla
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tartigabiliriz. Yeni satin aldigimiz iriinleri farkinda olmadan birbirimize tanitabiliriz.

Gilinlimiizde, bireylerin {irlin satin alma siirecinde etkili bir rol oynadig1 goriilmektedir.

Toplum ve ekonomiye dair her tiir hareketlilik, giindelik kiiltiirel eylemlerde kendini
gostermektedir. Gilindelik yasamin hemen hemen her yonii popiilerlesmekte, popiiler olanlar
giindelik yasama daha fazla sizmakta ve bu giindelik kiiltiirel eylemler bir moda veya ¢ilginlik
olarak tiiketilmeye baglamaktadir. Kitle iletisim araglarinin tilketim degerlerini genigletmesi;
tilketim aligkanliklarinin tamamen yerlesmesine, popiiler olanin belirlenmesine, bir tiiketim
sahasi haline gelmesine ve kitlesel olarak tiiketilmesine olanak saglamistir (Gongiir, 2005).
Insanlarin markal {iriinleri takip etmelerini ya da bir iiriine duyulan tutkulu arzu ayn1 zamanda
o iiriiniin sahip oldugu imajla da ilgilidir. Uriinler bizi hayal edebilecegimiz her sekilde
tamimlar. Tanimadigimiz biri bizi giydiklerimize ve kullandigimiz markaya gore
siiflandirabilir. Bugiinkii siniflandirmanin, bir yere ait olmanin, gorselin ve gorsellerin nemli
oldugu bir diinyada, Insanlarn bu gorseller araciliiyla iiriinleri iiriinlere baglamasi

kacinilmazdir (Fiske, 2021).

Popiiler kiiltiir devamli bir degisim ve doniisiim yasamaktadir. Hizli kullanim ve ¢abuk
tiiketim temel esaslaridir. Tiiketici, iiriin veya hizmeti kullanabilecegi belli sinirlar vardir. Bu
siiralar icerisinde iiriinii veya hizmeti kullanmada 6zgiirdiir ve ancak tiiketerek varligini
hissettirebilmesi i¢in tiiketmesi gerekmektedir. Aksi bir durumda iradesi yok sayilir. Popiiler
olan pazar, tiiketim simgeleri ve sloganlar1 ile her zaman tiiketime tesvik etmektedir. Kendi
iiriin ve hizmetlerine deger vererek, iirlin ve hizmetlerin tiikketimine katilmayanlar1 degersiz

sayilmaktadir (Cosgun, 2012); (Piyadeoglu, 2021).

Reklamin ve popiiler kiiltiiriin evrimi, tiiketim trendlerinin ilerlemesiyle es zamanlidir.
Bu ii¢ fenomenin gelisimi, iiretim teknolojilerinin ilerlemesiyle birlikte tiikketimin zirve
noktasina ulasir. Ancak, hem tiiketim hem de popiiler kiiltiir, modern dénemden kaynaklanan
doniisiimle ana giliglerini kazanmislardir. Tiiketimin kitlesellesmesi, kapitalizmin ve modern
iiretim tekniklerinin bir sonucu olarak kabul edilmektedir. (Yavuz, 2012; Artukoglu, 2013).
Kapitalizm altinda calismak sikicidir ve bu nedenle kagis arayisini tesvik eder, ancak ayni
zamanda koreltici oldugu icin gercek kacisa, yani 'otantik' kiiltiiriin taleplerine ¢ok az enerji
birakir. Bunun yerine, tiiketimi her zaman pasif olan ve sonsuzca tekrarlanan, diinyay1 oldugu

gibi onaylayan popiiler miizik gibi bigimlere siginildig1 goriilmektedir (Storey, 2015).
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Marcuse, popiiler kiiltiir veya medyanin isleyisi yerine, tliketicisine fayda
saglayamadig i¢in daha ¢ok ilgilenir ve popiiler kiiltiirii, tiiketicinin mevcut siyasi durumunu
kabul etmeye yonlendiren bir tiir uyusturucu olarak elestirmektedir (Gans, 2012). Popiiler
kiiltiir, bireylerin ve toplumun demokratiklesmesi ve Ozgiirlesmesi konusunda yetersiz
kalmaktadir. “Monotip birey olusturma” egilimi hizla artmaktadir. Her seyin ve herkesin
“homojenlestigi” bir diinyada, farklilik sergilemek giderek daha zor hale gelmektedir. Ozgiirce
hareket edebildigimiz alan, gelistirilen popiiler kiiltlir iirlinlerini tiiketme oOzgiirliigline
indirgenmistir. Temelde yatan faktorler, insanlari nesnelestirme ve kendilerine ve topluma karsi

yabancilastirma egilimidir (Yazici, 2008).
2.6 Reklam

2.6.1 Reklamin Kavramsal Siireci ve Tanimlanmasi

Reklam terimi, Latince kokeni “cagirmak” manasina gelen “clamare” kelimesinden
tiiretilmistir ve Tiirkgeye Fransizca “reclame’ kelimesinden gegmektedir. Reklam, hedeflenen
miisteriyi bilgilendirmek ve aligverise tesvik etmek gayesiyle, mesaj vericinin ¢esitli reklam
araglarimi belirli bir bedel karsiliginda kullanarak talep ettigi mesaji ilettigi bir siire¢ oldugu
goriilmektedir (Zeynalov, 2011, s. 4). Belirli bir fikir, kurum veya iirlin/marka hakkindaki
mesajin, belirli bir kurulug tarafindan bedeli 6denerek kitle iletisim araglar1 kanaliyla hedef

kitleye farkli amaclarla ulastirilmasidir (Arens, 1996).

Amerikan Pazarlama Birligi (Amerikan Marketing Associaton- AMA) reklami; belirli
bir hedef pazari olusturan hedef kitlenin, iiriinler hakkinda bilgilendirilmesi ve/veya ikna
edilmesi amaglanmaktadir. Ve sirketlerin, firmalarin, kar amaci glitmeyen kuruluslarin, kamu
kurumlar1 veya bireylerin ikna edici mesajlarin1 ve duygulariny, kitle iletisim araglarina, yer ve

zaman alimi yoluyla yerlestirmesi seklinde tanimlanmaktadir (Elden, 2016).

Reklam, belirli bir iicret karsiliginda, kitle iletisim araclarinin kullanilmasiyla,
amaclanan ve hedeflenen kitleye bir iiriiniin tanitilmas: ve bu kitlede istenen davranis ve
hareketlerinin olusturulmasini amaglamaktadir. Bir iletisim stratejisi olarak reklam, bilgi nakli
ve farkindalik olusturma gérevini iistlenmektedir. Uriiniin 6zelliklerini ve avantajlarini hedef
kitleye aktararak, onlarin iirlin hakkinda bilgi sahibi olmalarini ve bu bilgiye dayanarak olumlu
bir tutum gelistirmelerini saglamaktadir(Aktuglu,2006). Reklam, belirli bir davranisi insanlara

benimsetme, onlart istenilen bir davranisa ikna etme ve yonlendirme iglevi goren bir arag olarak
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goriilmektedir. Yiiksek standartli ekonomilerin bir bileseni olarak kabul edilmektedir (Sullivan,

2002).
Topstimer & Elden, (2013)’e gore reklamin sekiz 6zelligini soyle ifade edebiliriz:

Reklamin pazarlama iletisimi agisindan kendine yer bulan bir elemandir.

Reklam bir bedel karsiliginda yapilmaktadir.

Reklam, reklam1 vermek isteyenden tiiketicilere dogru gelen mesajlarin tiimiidiir.
Reklam bir kirle ve toplum iletisimidir.

Reklami gergeklestiren bireyler, kuruluslar ve kurumlar agikardir.

Reklamla tiiketiciler bilgilendirilip inandirmaya ¢aligilmaktadir.

Reklam iletilerinde hizmetler, mallar, miikafat, problemlerin ¢6ziimii bulunmaktadir.

e A

Reklam pazarlama iletisimi agisindan diger elemanlarla, bir sirketin hedefledigi tiim

unsurlara ulasmak i¢in es giidiimlii calismaktadirlar.

Williams (1993), reklam ig¢in, “kapitalizmin resmi sanati” oldugu ifadesini
kullanmistir. Reklam, belirli bir hedef kitleye ulagsmay1 ve onlart bir iiriin, hizmet veya fikir
hakkinda bilgilendirmeyi, ikna etmeyi veya harekete gecirmeyi amaglamaktadir. Reklameilik,
hem kar amaci giiden sirketlerin hem de kar amaci gilitmeyen kuruluslarin ve kamu
kurumlarinin ¢esitli kitle iletisim araglar1 aracilifiyla mesajlarii yayma stratejilerini
icermektedir. Kitle iletisim araglarindan televizyon, radyo, internet, sosyal medya, dergiler,
gazeteler ve daha fazlasini igerebilmektedir. Reklamlar genellikle belirli bir hedef kitleye hitap
eder ve bu kitleye gore ozellestirilmektedir. Reklamin amaci, hedef kitlenin belirli bir eylemi
gerceklestirmesini saglamaktir - bu, bir {iriinii satin almak, bir hizmeti kullanmak, bir etkinlige
katilmak veya belirli bir fikri benimsemek olabilir. Reklam, modern ekonomide ve toplumda
onemli bir rol oynar ve hem tiiketicilerin hem de isletmelerin kararlarini biiyiik 6lgiide etkiler
(Tayfur, 2008). Reklamciligin, gliniimiiz diinyasinda teknik ve teknoloji agisindan yepyeni

goriiniimler kazandig1 goriilmektedir (Inan, 2019, s. 158).
2.6.2 Dijital Reklam

Reklamlarin, dijital doniisiim sayesinde diinya genelindeki tiiketicilere dogrudan
ulagabilme yetenegi, reklam sektoriiniin de kendi igerisinde gesitlilik gdstermesine olanak
saglamistir. Geleneksel yani ge¢gmis zaman reklamciliginda pazar alani fiziksel bir mekan

olarak ele alinirken, dijital reklamcilikta pazar alani sanal bir ortam olarak kabul edilmektedir.
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Gegmis zaman reklamciliginda yer ve vaktin 6nemli bir rol oynarken, dijital reklamcilikta yer

ve vakit kavramlarina bagl kalinmasina gerek duyulmaktadir (Karakum & Vertura, 2022).

Giliniimiiz diinyasinda seyirciler sadece seyirci olmanin dtesinde, ayn1 zamanda icerik
iireticisi olabiliyor ve yeni medya araciligiyla gelir elde edebilmektedirler. Dijital pazarlama,
dijital ortamda bulunan her kullanicinin, izleyicinin veya bireyin izlerini, ilgilendigi alanlar1 ve
bilgilerini kullanarak biiyiik bir dijital pazarlama sistemi olusturmaktadirlar. Olusturulan
sistemler, markalarin diinya iizerindeki her yerde hedef kitlelerine reklamlar araciligiyla
kolayca ulasabilmesini saglamaktadir. Dijital pazarlamanin gelisimine ve hareketliligine baglh

bir olusum oldugu goriilmektedir (Yaman, 2022).

Giinliik yasantimizda 6nemli bir rol oynayan internetle birlikte teknolojinin ilerlemesi
sadece yasam bi¢imimizi doniistiirmekle kalmayip, ayn1 zamanda reklam endiistrisine de biiyiik
doniisiim ve yenilikler getirmistir (Kogyigit, 2018). Ureticiler de gesitli pazarlama ve reklam
stratejileri gelistirmeye baslamislardir. Uretici firmalar, katilimer iletisim unsurlarmin
gelisimine paralel olarak, online pazarlama ve interaktif reklam stratejileri olugturmuslardir.
Online pazarlama piyasasi, lirlin veya hizmetlerini internet {izerinden miisterilere sunan firmalar

tarafindan olusturulmustur (Aksakalli, 2018).

Dijitallesme ile birlikte tiiketiciler, istedikleri her yerde, ister ofislerinde ister evlerinde
rakipleri, isletmeler, lirtinler/hizmetler ve fiyatlar1 hakkinda ¢ok sayida karsilastirmali bilgiye
hizlica erisebilir durumdadir. Tiiketicilerin sahip olduklar: bilgiler ve dijitallesme sayesinde
satin alma siireclerini kendi kontroliinde tutmalarini saglamaktadir (Tanyer, 2018). Markalar,
Sosyal Medya’nin sundugu olanaklarla, tiiketicilerle olan mevcut iligkilerini giiglendirme
firsatin1 yakalamakta ve ayn1 zamanda etkilesimli bir iletisim ortami olusturmaktadir. Sosyal
Medya, insanlara diisiincelerini ifade etme, fikir aligverisinde bulunma ve sanal bir ortamda
bulunma imkani1 sunmaktadir. Tiiketicilerin sosyal medyada bir iirtin hakkinda yaptiklar
yorumlar, markanm algisin1 olumlu ya da olumsuz yonde sekillendirmekte ve yapilan

yorumlarin tiiketicilerin karar verme siireglerini etkilemektedir (Chung & Austria, 2010).
2.6.3 Reklamin Tiiketim ve Tiiketim Kiiltiirii Uzerindeki Etkisi

Reklam giinlimiiz diinyasinda faaliyet sahasi kapsaminda sektor icindeki bir igletme
haline gelmistir (Kogyigit, 2018). Reklam, kapitalist sistemin, akil ve ruhu ¢6ziimlemek ve

hizmet vermek i¢in kullandigi en etkili ara¢ oldugu goriilmektedir. Reklamin, kapitalist diizenin
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stirdiiriilebilirligini sagladigr ve o6zellikle 1920°den sonra ekonomik sikintilarin agilmasina
biiylik fayda verdigi tartisiilmazdir. Reklam, iiriin bollugunu hizla azaltarak ve biiyiik iirlinlerin
alictya ulasip paraya doniistiiriilmesini dogrudan etkilemektedir. Promosyon ve reklam
gereksinim yaratma, hayata dair aligkanliklarinda degisiklikler yapma ve iiretimin ana merkezi
konumunda olan aileyi tiiketimin en vazge¢ilmez unsuru haline doniistiirme yoluyla bunu

gerceklestirmektedir (Wernick, 1996; Tokol, 2006).

Kapitalist toplumda, tiim unsurlar tiikketim kapsami ile anlam kazanmaktadir. Kiiltiir
endiistrisi baglaminda, kiiltiirtin kendisi de bir endistri halini almistir. Adorno ve
Horkheimer’in goriislerine gore, kiiltiir endiistrisi, tekellerin yonetimi altindaki kitle kiiltiirliniin
homojenligine dayanir. Kiiltiir endiistrisi ve reklamlarin i¢ ice ge¢mis yapisi, insanlarin
yonlendirilmesi islevini yerine getirir. Kiiltiir endistrisinde; reklamlar, tiiketicileri bu
endiistrinin sahip oldugu iriinleri satin almaya tesvik etmektedir (Bottomore, 2016).
Baslangigta, tiiketim mali treticileri, iriinlerini elit bir sinifa pazarlamayi ve bu smifin
aracilifiyla moday1 yayginlastirmay1 hedeflemektedir. Bununla birlikte, iiriinlerin genis ¢apta
tiiketilmesi, orta sinifin da siirece dahil edilmesini zorunlu kilmistir. Reklam ve cesitli
pazarlama teknikleri, ge¢gmiste belirgin olan siif farkliliklarinin silinmesine yardimei olmustur

(Yavuz, 2006).

Reklam, destekledigi ideolojinin kabul siirecinde bir kiiltiirel unsur haline gelmesini
saglamistir (Akata, 2023). Reklamin kiiltiirel unsur hali almasinda hedef kitlenin toplumsal
veya bireysel olarak yasam tarzini, yemek kiiltiiriinii, gelenek ve adetlerini bilerek ve bu kitlenin
neye ve nasila ihtiyaci oldugunu gérmesi gerekmektedir. Thtiyaclar tiikketimi etkilemektedir.
Tiiketimin her sathasinda bireyleri yonlendiren birer ara¢ olmanin yani sira, ayni zamanda birer
kiiltiirel metin islevi gormektedirler. Tiiketimin var oldugu toplumlarda, reklamlar araciligiyla
bireylere, belirli bir iirlin veya hizmeti kullanmanin “sinif atlamalarina”, “hayatlarinin pozitif
yonde degisecegine”, “belirli bir ziimreye ait olacaklarina” veya “farklilasacaklarina” dair
mesajlar verilmektedir (Dagtas, 2009). Gereksinimlerimizi kullanarak tiiketim {iriinleri
aracilifiyla kendimizi ifade etme olanagi sunmaktadir. Tiiketim toplumunda bireylerin,

kendilerini ve kimliklerini ve tiikettikleri tiriinler {izerinden tanimlama egiliminde olduklarini

gostermektedir (Aydin, 2014).

Modern pazar ortaminda, tiiketiciler neredeyse her {irlin kategorisinde mevcut olan
genis secenekler arasindan tercih yapma imkanina sahiptir. Artan rekabet kosullari, tiiketici

davraniglarinin evrimi ve teknolojik gelismeler; kurumlarin miisterilerine en etkili bigimde
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ulagmasi1 ve onlarla kalic1 baglar kurabilmesi adina reklamin 6nemini daha da artirmaktadar.
Glinlimiizde reklam, {ist diizey yonetimin giindemindeki kritik konulardan biridir. Bu durumun
en belirgin sebebi, reklam biit¢elerinin siirekli olarak artis gdstermesidir. Cogu zaman reklam,
kurumsal biit¢genin tigiincii, ikinci ve bazi durumlarda ise en biiyiik harcamalarini olusturur

(Karim, 2020).

Reklamcilik, tiiketim toplumunun ve giinliik yasantimizin siradan bir parcasidir
(Akata, 2023). Tiiketimin biiyiik 6l¢iide artmasinin temel sebebi, onun hayat anlayisi ve
diistincenin merkezine konumlandirilmasidir. Merkezi konum, zamanla gereksiz olan seyleri
bir gereksinim haline getirerek yeni ve yapay gereksinimler olusturmanin kagiilmaz oldugunu
gosterir. Bu evrimin ana unsuru, marka ve reklam oldugu goriilmektedir. Reklam, bir yandan
toplu olarak iiretilen iiriinlerin pazarlanmasini kolaylagtirarak tiikketimlerini saglarken, diger
yandan anonim sehir yagaminda insanlarin kimlik arayisinda, onlara kimliklerini sunmak ve
sergilemek i¢in mal tiikketimini tesvik etmektedir. Bu durum, tiiketim ve kimlik olusturma

arasindaki iliskiyi vurgulamaktadir (Hatipler, 2017).

Son yillarda, iiretim ve tliketimin artmasi neticesinde en ¢ok tartisilan mevzulardan
biri reklamlar oldugu goriilmektedir. Stiphesiz ki reklam ve tliketim, birbirilerini destekleyen
iki yap1 olarak kabul edilebilmektedir. Reklamlar, tiiketim toplumu olarak adlandirilan modern
toplumlarda devamli gergeklestirilen tiiketim eyleminde, neyin, nasil ve ne zaman tiiketilecegi
hakkinda bir dizi mesaj verme agisindan son derece onemlidir (Esiyok, 2018). Reklamlar,
giiniimiizde tliketim kiiltiiriiniin olusumunda, yayilmasinda ve devamliliginda en etkili
yapilardan biri olarak goriilmektedir. Ortalama bir birey, glinliik yasaminda binlerce reklam
mesajiyla karsilasabilir ve mesajlara maruz kalmaktadir. Maruz kaldigi mesajlar araciligiyla
ihtiyaglarin1 ve tliketim tercihlerini belirlemektedir. Karsilagilan durum, reklamlarin bireyin
yasamina yon veren en giiclii faktorlerden biri haline gelmesini saglamaktadir (Bakir & Celik,

2013).

Radford (2004)’a gore; Reklamcilar, iiriinlerin tanitiminda sembolik anlamlar
kullanmaktadir. Ancak, irlnlerin hedef kitle {izerindeki etkisi her zaman olumlu
olmayabilmektedir. Izleyicilerin degerlerinde belirli bir tedirginlik yaratmakta ve sonug olarak
tiiketicilerin daha fazla karsilagtirma yapmasina ve daha fazlasini istemesine neden olmaktadir.
Ornegin, piyasada ayni iiriiniin binlerce farkli rengi bulunabilir. Tiiketicinin en ¢ok begendigi
rengi se¢gmekte zorlanmasina yol agabilmektedir. Ayrica, tliketicinin ayni {liriiniin farkli renk

veya modellerini istemesi de olas1 bir durum oldugu goriilmektedir. Tiiketici tepkisi agisindan,
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bir reklamin anlami, tiiketicinin kullandigi referans cercevesine baglamaktadir. Referans
cergeveler, yasam idealleri, tinliiler hakkindaki diisiinceler, reklam tiirleri ve estetik standartlar
gibi genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Tiketicilerin reklamlarla nasil etkilesim kurdugunu

anlamak i¢in bu yorumlama cergeveleri gerekmektedir (Hirschman & Thompson, 1997).

Reklamlar, tiiketicileri ikna etmek i¢in mesaj akiglar1 arasinda yaraticilik, iiretim ve
aragtirma yeteneklerini ve tekniklerini giderek daha belirgin bir sekilde sergilemektedirler.
Reklamlarin ilettigi mesajlar, kendisine hedef olarak belirledigi kitlenin iizerinde iiriine yonelik
pozitif algilar olusturmaktadirlar. Potansiyel olarak hedefine koydugu iirlin alicilarini, tirliniin
tiiketicisi haline getirmeyi, mevcuttaki pazarini sadik bir miisteri tabani olarak korumay1 ve
iriiniin benzer {riinlerden imajimin degisik oldugunu tiiketicinin zihnine kazimay ve tiiketici
tarafindan onaylanmay1 amaglamaktadir (Lembet, 2012, s. 55). Ciinkii onayin tiiketicilerde
yanki uyandirmasi i¢in onaylayanin imaji ile marka imaj1 arasinda makul derecede sembolik
uyum gereklidir. Bununla birlikte, iinlii destekgilerin yer almadigi reklamlarin bile kitle iletisim
araclar1 araciligryla yayilan kiiltiirel anlamlara ve goriintiilere karst duyarli olmast

gerekmektedir (Turner, 2003).

Toplumumuz, kendisini bir tiikketim toplumu olarak algilar ve bu sekilde ifade eder. En
azindan, toplum, tiikettigi 6l¢iide kendisini bir tiiketim toplumu olarak diisiiniir ve bu diisiinceyi
tiiketir. Reklam, diislincenin zaferini kutsayan bir marstir (Baudrillard, 2017, s. 254). Reklam,
nesnelerin kullanim degerini arttirmak amaci giitmek yerine, onlar1 sadece degerlerini
azaltmaktadir. Onlara “moda/kiymetine” ve hizli yenilenme siirecine tabi tutarak
“vakit/kiymetini” azaltma hedefiyle harcanan onemli bir biitce ile ger¢eklestirmektedir.
Reklamin gergeklestirdigi onemli bir biitge mucizesi oldugu goriilmektedir (Baudrillard, 2017,

5. 46).

Reklam ve tliketim arasindaki iliski incelendiginde, reklamin 6n plana ¢iktig1 ve
standart degeri olan iirlinlere asir1 sembolik 6vgiilerin yonlendirildigi goriilmektedir. Bu durum,
giiniimiiz tilketim aligkanliklarinin degismesine yol agmistir. Artik {iriinlerde sembolizm baskin
hale gelmistir. Dolayisiyla modern tiiketim tarzlari, {irtinlerin sembolik degerlerine daha fazla
odaklanmaktadir. Tiiketim iirlinlerinin sadece islevsel degerlerine degil, ayn1 zamanda simgesel
degerlerine de 6onem veren bir tiikketim kiiltlirliniin tiretimine yol agmistir. Bu durum, tiiketim
ve reklamcilik arasindaki iliskinin karmasikligini  ve dinamizmini gdstermektedir

(Fearherstone, 1996).
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Her yeni reklam stratejisi, bir dnceki stratejinin eksikliklerini veya yaniltici unsurlarini
kabul ederek siireci yiiriitiir (Deport, 1996, s. 71). Medya araglarinin aktardigi gorseller
tiiketicilerde mevcut kisisel goriiniimleri, yasam tarzlar1 ve sahip olduklar1 esyalar konusunda
hognutsuzluk duygusu yaratabilmektedir. Reklamlar daha sonra, daha genis medya evreni
baglaminda okundugunda, tanitilan {iriiniin tiikketiciyi arzu edilen ideal duruma dogru hareket
ettirebilecegini {istli kapali olarak vaat eden, kendi idealize edilmis imajlarini tireterek duygusal
boslugu doldurmaktadir. Bireysel tiiketiciler, her zaman yakalanmasi zor olan medya
ideallerinin arayis1 i¢inde, devam eden bir tiikketim dongiisiine girmeye ustaca ikna edilmektedir

(Hirschman & Thompson, 1997).

Sermayenin siirekli bir rekabet icinde oldugu diinya, sinirsiz bir tiiketim sahasi
olusturur. Sinirsiz tiiketim sahasinda, reklamcilik faaliyetleri ve kitle iletisim araglari, bireyin
icinde oldugu gerceklikten uzaklagtirilmasini hedefler. Bireylerin hedefleri dogrultusunda
yapilan uygulamalar, giinliik yasamin Onemsizlestirilmesi etrafinda tasarlanmistir. Yasam
araglarinda yeterlilige ulasma ¢abasi, nitelikli, insana 0zgii, felsefi, ekolojik se¢imlerden
uzaklasip, meta bollugu icginde, akilciliktan sapmis bir tiikketim yonlendirmesi ile
sonuclanmaktadir (Bookchin, 2019). Reklam ve kitle iletisim araglari, hangi iirtinlerin mevcut
olabilecegini ve hangi iiriin ve hizmetlerin hangi ihtiyaglar karsiladigini belirtmektedir. Kitle
iletisim aracglar1 bu baglamda, bilgi iletimi gorevi iistlenmektedir. Ancak, kitle iletisim araglari
reklamlarla yaniltici yonlendirme gibi bir etki veya islev de olusturmus olabilirler (Dikici,

2017).

Keane (1999)’e gore reklam, yapay gereklilikleri doguran, tiiketici zihniyetini tesvik
eden ve bireyleri, belirli tarihlere benzersiz bir 6énem atfederek veya satin alinan iirlinler
aracilifiyla baskalarina olan sevgilerini ifade ederek sevgiyi metalagtirmaya zorlayan ikna edici
bir ¢aba oldugu goriilmektedir. Ayni bakis agistyla Postman (2020) da tiiketiciyi tanimak ve
deger duygusu asilamak amaciyla reklamlarin iiriine gorsel ve sembolik cagrisimlar yiikledigini
one siirmektedir. Reklamcilik, iiriinlerin tanitimindan ¢ok, tiikketimi bir yasam tarzi olarak tesvik
etme hizmeti sunmaktadir. Reklamcilik; yalmizlik, rahatsizlik, yorgunluk ve cinsel
doyumsuzluk gibi geleneksel hosnutsuzluklara tiiketimi bir ¢éziim olarak sunarken, modern
cagin Ozgii bir sekilde yeni hosnutsuzluk tarzi yaratmaktadir. Reklamcilik, sanayi
medeniyetinin meydana getirdigi rahatsizliklar1 tiim cazibesiyle kullanmaktadir (Bayhan,

2011).
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Reklam, insanlarin belirli bir konuda goriis olusturmasini, istenen davranisi
benimsemesini ve eyleme gecmesini hedefleyen diisliniilmiis bir iletisim ¢aligmasidir. Reklam,
sadece bir iletisim ¢aligmasi olmanin yani sira, ayn1 zamanda bir pazarlama ¢aligmasi oldugu
goriilmektedir. Kitle tiretiminin yayginlagsmasiyla birlikte, genis kitlelere ulagmada bireysel
satisin yetersiz kaldigi durumlarda reklam devreye girmistir. Kisacasi, medya olarak
adlandirilan kitle iletisim araclarinin dniine gecilemeyecek sekilde hizli gelisim saglamasi,
reklamin 6nemini artirmasinda ¢ok etkili olmaktadir (Glirgen, 1996, s. 432). Bir sistemde,
satisin One ¢ikarilldigr ve {irlinler arasindaki yiizeysel farkliliklara anlam yiliklenmesinde,
reklamlarin 6nemi inkar edilemez. Pazarda talep olusturma ve pazari canli tutma konusunda en
etkili ve tereddiitsiiz kullanilan ara¢ olan reklam, ABD’nin diinya c¢apinda en basarili

ihracatlarindan biridir (Dagdas & Dagdas, 2009, s. 27).

Gliniimiiziin rekabetci kosullarinda, reklamlar, pazarlama karma 6gelerden biri kabul
edilmektedir. Tiiketim toplumu olusturma ¢abalarinda énemli bir rol oynar. Isletmeler, bu
nedenle, reklamlar1 yogun bir sekilde kullanmaktadirlar. Bireylerin tiiketim ve tiiketme
alismighiklarini, reklamlar vasitasiyla gelistirmeye ikna edilmektedirler (Vodinal, 2016).
Reklamlarin, esasen ortaya ¢ikan ihtiyaclar merkezli tiriinlerin pazarlanmasinda hayati bir rol
oynadigim1 ifade etmek yanlis olmamaktadir. Kitle iletisim araglarinin liderliginde
gerceklestirilen bu pazarlama faaliyeti, bir¢ok dayaniksiz ve dayamikli tiiketim iiriinii icin
diizenlenmektedir. Hedef kitlenin medyay1 kullanma aligkanliklar1 etrafinda organize edilerek,

hedef kitlenin 6niine konulmaktadir (Marmasan, 2014).

Tiiketicilerin belirli iirlin veya hizmetleri satin almalarini tesvik etmek i¢in kullanilan
bir strateji oldugu goriilmektedir. Etkili bir reklam kampanyasi, bir isletmenin basarist i¢in
kritik oneme sahip olmaktadir. Hedeflenen tiiketicilerin reklami yapilan {iriin veya hizmete olan
alakalar1 diisiik oldugunda, en etkili savin reklamin basinda takdim etmek daha ehemmiyetli
oldugu goriilmektedir. Ancak, hedeflenen tiiketicilerin ilgisi gii¢lii oldugunda ve inandirilmasi
daha kritik oldugundan, en etkili savin reklamin sonunda takdim edilmesi reklamin etkisini
artirmaktadir (McGuire, 1978, s. 156). Reklamlarin tiiketicileri saran gorsel saldirtya boyun
egmesinin altinda, siirekli olarak tatmin edilemeyecek bir sekilde eksikligi ve boslugu islemesi
yatmaktadir. Ger¢ekten de yaptigi cagrida bizden bagimli bir yasam bigimine boyun egmemizi
talep etmektedir. Bir bakima, sahip oldugumuz ve satin aldigimiz seyler aslinda hayatimizi ele
gecirdigi goriilmektedir. Tiim sermaye mallarinin, tutumlarimiz iizerine denetlemek ve tanzim

etmek gibi hegemonik bir islemi oldugu anlamina gelmektedir (Sam, 2008).



71
2.6.3.1 Televizyon Reklamcihigi

Ingiliz bilim adam olan May, 19. Yiizyilin ikinci ¢eyreginde 151k dalgalarini elektrik
akimina ¢evirmeyi bagarmis daha sonra Alman bilim adami olan Paul Nipkow “doner disk”
admi verdigi bir tarama cihazi ile 1883 yilinda elektrik akimini goriintii sekline doniistiirmiistiir.
Iskogyali bilim insan1 John Logie Baird ilk siyah- beyaz televizyonu 1926 yilinda gosterime
sunmustur. 1930 yilinda Phil T. Farsnworth bagka bir tarama sitemi gelistirmis olup goriintiiyii
daha net olarak elde etmistir. 1936 yilinda televizyonda ilk diizenli yaym Ingiltere’de
baslamistir (Tekin, 1996).

Televizyon, bir zamanlar sinemanin énemli bir rakibi olarak kabul edilmis ve daha ¢ok
bir eglence platformu olarak hizmet vermistir. Sinema izleyicilerini, eglenceli bir gece i¢in
disar1 ¢cikmak, para 6demek, bilet satin almak ve yer bulmak gibi zorluklardan ve buna ragmen
hosnutsuz bir gece gecirme riskinden kurtarmigtir. Televizyon, ekonomik ve kolay bir eglence
secenegi olarak ortaya ¢ikmistir (Sucu, 2020). Televizyon, giinliik hayatimizin o denli i¢ ice
gecmis bir unsuru haline gelmistir ki, en samimi bildigimiz, duygusal bag kurdugumuz
dostlarimiz i¢in kullandigimiz ifadelerden olan “bizden biri” ya da “i¢imizden biri” gibi
tabirler, artik televizyon i¢in de kullanilir hale gelmistir (Yolcu, 2012). Televizyon kuruluslari,
kapitalist sistem igerisinde miilkiyet iligkileri ve {irlin iiretimine dayali bir yaptya sahip olup,
politik ve ekonomik bir organizasyon olarak islev goriirler. Kiiltiirel ve ekonomik degerlerin
aligverisinin yapildigt bir platform olustururlar. Bu kuruluslarin temel hedefi, sermayelerini
biliylitmek ve karlarin1 maksimize etmektir. Yaym politikalarini, gilinlik yasamin gesitli

temsilleri {izerinden sekillendirirler (Karaboga, 2016).

Televizyon, modern zamanlarin etkili medya platformlarindan biri olarak, iletisim ve
bilgi aktarimi konusunda saglam bir temele sahiptir (Esslin, 2001). Reklam gorsellerinin gegici
ve hizli bir dogas1 oldugunu vurgulamaktadir. Bir sayfay1 dondiiriirken, bir koseyi gegerken
veya televizyon ekraninda bir programin bitmesini beklerken karsimiza c¢ikan reklam
gorsellerini animsatmaktadir (Berger, 1986). Bu durum, reklamlarin hizli ve gegici dogasini
vurgular ve reklamlarda kullanilan gorsellerin giinliikk yasamimizin bir pargasi oldugunu
gosterir. Reklamlarin sadece bir pazarlama araci olmayacagi, ayni zamanda toplumun
inanglarini, degerlerini ve yasam tarzini sekillendiren bir etkiye sahip oldugunu da sdylemek
miimkiindiir. Reklamlarin, tiiketim kiiltiiriiniin bir unsuru olarak, satin alma eylemini tesvik

ettigi ve bu eylem sonucunda erisilebilecek yeni yasam tarzlarinin vaat edildigi bir gercektir.
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Bu durum, televizyon reklam ornekleri iizerinden incelendiginde daha da asikar bir hale

gelmektedir (Marmasan, 2014).

Amerika Birlesik Devletlerin’de reklamcilik liderleri 1920’lerde, tiiketim toplumunun
seri Uretimin fazla iriinleri i¢in daha biiylik pazarlar yaratacagini gérmeye baslamistir.
Insanlarin yeterli miktarda mali kendi baslarina yeterince hizli satin alamayacaklarmin farkinda
olan reklamcilar, tiiketicilerin duygularin1 somiirme stratejisini benimsediler. Dolayisiyla
yetersizligin farkina vardilar ve iiriinleri tiiketicilerin olumsuz 6z imajini1 hafifletmenin bir yolu
olarak pazarlamaya galistilar. Stratejileri en biiyiik beklentilerinin 6tesinde basarili olmustur.
Basarilarinin arkasindaki hayati 6neme sahip olan sey, ABD'de televizyonun ortaya ¢ikmasi ve
nihai olarak hakim olmasidir. Televizyon ortami gelistik¢e, reklamcilar televizyonu iiriinlerin
hem geng hem de yasl kitlesel izleyicilerin dikkatine sunmak i¢in kullanabileceklerini hemen
fark ettiler ve boylece isletmelere muazzam miktarda ¢ocuk ve yetiskin reklami yapmaya

baslamiglardir (Calvert, 2008).

Televizyon, hizli tiiketim araci olarak iglev goriirken, insanlar aile dramlarindan bilim
kurgu filmlerine, ask dizilerinden yarisma programlarma kadar c¢esitli kurgusal hikaye
bigimlerini tiiketmislerdir (Isikoglu, 1999). Televizyonun basi ¢ektigi ve sonrasinda diger kitle
iletisim araclar1 araciyla ortaya ¢ikan yeni dizi formatlar1 ve diger televizyon ve sosyal medya
programlar1 reklam menfaattar i¢in sponsorlar ile yakin iligskide olduklar1 bilinmektedir (Fox,
1985; Simsek, 2013). Bahse konu sponsorlarla televizyonda yayinlanan format veya program
yapimcilarinin iiriin yerlestirme ve iiriin baglantilari, reklam ve yaratici ilgi alanlar1 arasindaki

simbiyotik iligkinin bircok 6rnegi bulunmaktadir (Wells & Anderson, 1996).

Glinlimiizde, reklamlarin bulundugu ¢esitli konularin kalitesinde birlikte yer aldig1 ve
kitle iletisim araci olan televizyon reklamlart 6nemli bir rol oynadigi goriilmektedir.
Televizyon, islevsel kaliteligi ve niteligi ve herkesin erigebilir yapisiyla, isletme dali ve
sektdrlerinin pazarma gii¢ katmaktadir. Dolayisiyla, televizyonun varligi ve degisimi, reklamla
paralel bir siire¢ yasamistir. Boylece televizyon ve reklam arasinda gii¢lii bir iligski kurulmus
olup, birbirini destekler bir yapiya doniismiistiir (Habermas, 2000). Televizyon reklamlari,
sanat ve estetik unsurlarini kullanarak bireylerin ve topluluklarin tutumlarini, diisiincelerini ve
eylemlerini doniistiirebilir, trendler olusturabilir ve tliketim seviyelerinin yilikselmesine

yardimect olabilir (Yildirim, 2020).
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2.6.3.2 Sinemada Reklam

Sinema reklamcilig1, reklam verenlere hedef tiiketicilerine dikkat dagitici olmayan ilgi

cekici bir ortamda ulagma firsati sunan dinamik bir mecradir (Karim, 2020).

Sinemanin en biiylik yarari, izleyicinin reklamlardan kagma sansinin olmamasidir.
Sinema reklamciligi, reklam verenin hedef kitlesiyle karsi karsiya oldugu bir durumdur.
Sinema, ortaminin dogas1 geregi, izleyiciyi hem gorsel hem de isitsel olarak etkileyebilir ve
reklam mesajint iletebilir. Sinema salonlari, sunumlar i¢in hazirlanirken, oturma alaninin
konforu, akustik vb. faktorler mimarlar tarafindan dikkatlice diisiiniiliir, bu da reklamlarin
tilketiciler lizerindeki etkisini artirir. Bu perspektiften bakildiginda, filme gelen herkes

hazirlanan reklami gorecek ve mesaj1 anlayacaktir (Ese, 2006, s. 63).

Sinema, belirli bir hedef kitleye hitap edebilen segici bir platformdur. Teknolojiye
destek veren ve yatirim yapan, yeni iiriin ¢esitliligi ile ¢esitli segmentlere hitap eden ve belirli
bir mesaj iletmek isteyen tiim markalar ve hizmetler, sinema reklamciligin1 kullanmaktadir.
S6z konusu perde reklamlar1 ve sinema i¢i etkinlikler araciligiyla gergeklestirilmektedir

(Arslan, 2010; Staiger, 1990).

Sinema reklamciligi en etkili cografi arag olabilir. Bir sinema salonuna reklam
yerlestirmek, o mekanin izleyicisinin yalnizca o belirli cografi bolgedeki kisiler olacagini
garanti etmektedir (Ese, 2006). Sinema reklamciliginda, reklam verenin kanalda ¢ok az
"guiriiltii” olan veya hi¢ "giiriltii" olmayan "esir" izleyicileri vardir. Yapisindan da
anlasilabilecegi gibi sinema, bilginin sunumu i¢in uygundur. Kaliteli bir sunum saglamak icin
sinema mimarlar tarafindan en iyi akustik caligmalar kullanilmaktadir. Civatali sandalyeler
izleyicilerin dikkatini ¢ekiyor; daha yeni sinema koltuklar1 da daha konforludur; bazilarinda
sallanan sandalye mekanizmalar1 ve "iki kisilik koltuklar" bulunmaktadir. Televizyon, radyo ve
gazeteler daginiklik faktoriinden mustaripken, tiyatro ve sinema ekrani reklamlarinda ¢ok az
dagimiklik vardir. Reklamlar ana Ozellikten once sunulur ve cogunlukla bir veya ikide
tutulmaktadir (Johnson, 1981). Sinema reklamlarinin en biiylik handikabi; eristigi izleyici
sayisinin kisith olmasidir. Bu sinirhi izleyici kitlesi igerisinden, reklami yapilan {iriin veya
hizmetin dogrudan hedef kitlesine ait bireylerin ve reklam mesajini kabul edenlerin sayisinin

daha da az olma ihtimali bulunmaktadir (Johnson, 1981).
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2.6.3.3 Uriin Yerlestirme Kavram ve Reklamcilig

Uriinlerin ve hizmetlerin kitle iletisim araclarina bilingli bir sekilde entegre edilmesi,
bir pazarlama iletisim stratejisi olarak global &lgekte yayginlasmustir. Uriin yerlestirme
uygulamalar1 ilk olarak ABD’de ortaya ¢ikmis ve baslangigta sinemada gdsterime giren
filmlerde kullanilmistir. Ancak, kiiresellesme ve teknolojik ilerlemelerle birlikte, Uriin
yerlestirme uygulamasi artik sadece sinema ile sinirl kalmayip farkli kitle iletisim araglar1 da

kullanmaktadir (Sung & Gregorio, 2011).

Reklamciligin - glinimiiz ve tarihsel evrimi boyunca, medya platformlarinin
genislemesiyle birlikte reklam mesajlarinin miktarindaki biiyiime, markalarin iiriinlerini 6ne
cikarma c¢abalarini 6nemli Olgilide zorlagtirmistir. Bu durum, sirketleri sadece geleneksel reklam
stratejilerine degil, ayni zamanda yenilik¢i perspektiflere ve alternatif mecralara
yonlendirmektedir. Alternatifli ve yeni ortamlar arasinda, hedef kitlenin en savunmasiz oldugu
anlarda, yani sevdikleri bir filmi izlerken onlar1 yakalayan ve mesajdan kagma sans1 vermeyen

“liriin yerlestirme ” uygulamasi 6ne ¢ikmaktadir (Er, 2013).

Geleneksel reklam tekniklerinden ayrilan ve yenilik¢i bir yaklasgim sunan iiriin
yerlestirme yeni bir stratejidir. Reklam ilkelerine dayanarak olusturulan, farkli ve taze bir yol
olarak kabul edilir. Bu sayede, markalarin iiriinlerini daha genis bir kitleye ulastirma potansiyeli
artmaktadir (Uslu & Kazaz, 2022). Uriin yerlestirme stratejileri, izleyicilere programin akisini
kesintiye ugratmadan, igerige otantiklik ekleyerek {irlin ve hizmetlerin tanitimini yapmaktadir.
Yeni bir marka kimligi olusturmay1 veya mevcut imaji daha da giliglendirmeyi hedefler ve
boylece tiiketicilerin ve potansiyel tiiketicilerin isletmenin hedeflerine uygun hareket etmesi

tesvik edilmektedir (Sar1 E. , 2019).

Televizyon izleyicilerinin reklam bombardimanindan kaginmak ve ayni zamanda
reklam gelirlerini korumak i¢in kullanilan iirlin yerlestirme farkli bir strateji olarak
benimsenmektedir. Stratejinin ana nedeni izleyicinin sikilmasini 6nlemek ve onlar1 elde tutmak
icin tasarlanmistir. Televizyon programlarina entegre edilen iirlin yerlestirme, izleyicinin
reklam izledigi algisint minimize ederken, ayn1 zamanda iriiniin tanitimini saglar. Uriin tanitim1
hem izleyicinin dikkatini ¢eker hem de markanin bilinirligini artirmaktadir (Culcu, 2019, s. 84).
Uriin yerlestirme, markalarin iiriinlerini belirli bir {icret karsiliginda filmler, televizyon sovlari,

video ve bilgisayar oyunlari, romanlar veya miizik videolar1 gibi platformlarda cesitli sekillerde
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sergileme eylemi olarak tanimlanabilir. Reklam ve iletisim sektoriinde, bir pazarlama iletigim

stratejisi olarak genis ¢apta kabul gormektedir (Oztiirk & Okumus, 2014).

Uriin yerlestirme, giiniimiizde yaygin olarak kullanilan bir reklam stratejisi olup,
sinema ve televizyon filmlerinde gesitli sekillerde uygulanmaktadir. Bazen, iirlin yerlestirme
stratejisi, bir oyun veya oyuncuya otantik bir kimlik kazandirmak i¢in kullanilir ve herhangi bir
maddi getirisi olmayabilir. Diger durumlarda, iiriin yerlestirme, yonetmen ve yapimcinin ortak
karariyla, filmin igerisine bilingli bir sekilde entegre edilen bir reklam taktigi olarak kullanilir
(Yolcu, 2004). Bir iiriiniin veya hizmetin, bir 6deme veya baska bir deger karsiliginda bir
referans veya somut bir sekilde dahil edilmesi olarak tanimlanabilir. Bu, filmlerden ve
televizyon programlarindan video oyunlarina ve hatta kitaplara kadar her tiirlii medya igerigini
kapsayabilir. Genellikle “uriin  yerlestirme” terimi kullanilirken, aslinda markanin
yerlestirilmesi s6z konusudur. Ancak, daha yaygin kullanilan terim "iiriin yerlestirme'dir

(Percy, 2008).

2.6.3.4 Dijital Platformlarda Reklam

Modern veya post modern ¢agin serbest ya da bos zamanin en 6nemli etkinliklerinden
biri olan sinema, bir taraftan emperyalizm ekonomisi bir taraftan da kiiltiirel emperyalizmin
araclarindan biri olmaktan kurtulamamaktadir. Biiyilik ve yeni kiiltiirel endiistrisi ile modern
ve post modern teknoloji ¢aginin giindelik hayatimizin igerisine farkl tiir eglenceli bir alanm
konulmaktadir. Kapitalizmin tistlendigi sinema/film endiistrisinde yapimecilar1 daha fazla karl
ve verimli igler yapmaya ihtiyaci oldugu gibi ayn1 zamanda seyirciyi olusturduklari diinyanin
icine almak ve seyircinin hayatinin/yasantisinin bir kisminda olmak zorundadirlar. Modern
veya post modern zamanlarda adi ne olursa olsun, hangi tanima uyarsa uysun, bir sinema filmini
televizyon veya sinema salonundan ¢ok yeni liretim olan dijital film/dizi platformlar iizerinden

seyirciye veya kullaniciya ulagtirilmaktadir.

Beyaz perdenin biiyiisiinden dijital platformlarin genislemesine kadar olan siirec,
izleme aligkanliklarinin yeni teknolojilerle birlikte siirekli olarak evirildigini gostermektedir.
Sinema ve televizyon, ge¢mis zamanda popliler kiiltiiriin sekillenmesinde 6nemli bir rol
oynamigken, dijital platformlarin internet teknolojisinin hakim oldugu giiniimiizde yayin
diinyasina girisiyle izleyici kitlesini yitirmeye baslamistir. Geleneksel yayincilik

uygulamalarindan ve sinema ekranlarindan giderek daha fazla uzaklasan seyirci kitlesi, dijital
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platformlarin sundugu yeni tiiketim {rilinleriyle beraber farkli bir durum ortaya c¢ikmigtir

(Sogiitler & Baser, 2023).

Dijital film ve dizi platformlar1 yeni kapitalist sitemin vazgecilmez unsurlart oldugu
ve bu sisteme uygun sadece tiiketime bagimli oldugundan film ve dizilerini reklamini her tiirlii
yeni tiir medya olsun veya eski tiir medya olsun gorsel imgeler iizerinden seyirciyi etkilemek
tizerine strateji uyguladiklar1 goriilmektedir. Bulundugumuz ¢agda gorselin ne kadar etkili ve
hizl1 reaksiyon aldigin1 bilimsel verilerle kanitlandigindan film ve dizi yapimcilart ya da kar
amagla odaklar icerikten ¢cok gorsel ifadelere/vurgulara daha 6nem vermeye baslamaktadirlar.
Buradaki amag iiretilen filmin icerigi 6nemsiz oldugu degil, gorselle izleyiciyi film veya diziye
cekebilmektir. Tabi gorsellerin bu kadar yogun kullanildig1 sinema sektoriinde reklamlarin ne
kadar etkili bir mesaj verme ve bireyi etkileme yonetimi oldugu gercegi yadsinamaz oldugu

goriilmektedir.
2.6.3.5 Sosyal Medya Uygulamalarinda Reklam

Sosyal medya platformlari, tiretim ve tiiketim siire¢leri i¢ ice oldugu, iiretim ve tiikketim
arasindaki olan sinirin ortadan kalktig1 iiretim-tiiketim anlayisinin en 6nemli temsilcilerinden
biri haline gelmektedir. Uretilen dijital veriler, tiiketicilerin tercihlerini, zevklerini ve algilarini
olgmek zorunda olan reklamcilarin satin aldig1 metalara doniismektedir. Tiiketicinin ya da
tilketmek isteyenin egilimleri, tiikketim talebinin yaratilmasinda etkin olan kapitalizmin
aktorlerinin (reklam verenlerin) dikkatini ¢ekmektedir. Bu sekilde olusan dijital emtia, sistem

icerisinde alinip satilabilen bir iiriin ve deneyim olarak degerlendirilmektedir (Cetin, 2019).

Dijitallesme sayesinde, giiniimiiz diinyasinda genel anlamda internet ve bilhassa
sosyal medyanin oldugu platformlar, bireylere her tiirlii marka, {iriinler ve hizmetler {izerine
bilgi toplama, bunlara erisme, onlar1 takip edebilme ve beklentilerini ve sikayet konularini daha
basit bir sekilde ifade etme imkan1 sunmaktadir. Ayni1 zamanda, bu platformlar firmalara iiriin
ve hizmetlerini tanitma, kurumsal iletisim faaliyetlerini gergeklestirme ve hedef kitleleriyle
stirekli iletisim halinde olma olanagi saglamaktadir (Mazic1 vd., 2017). Yildiz, (2022)’a gore
dijital platformlar, sosyal medya araglari tizerinden reklamcilik uygulamalari hem igerik hem
de bi¢cim yoniinden doniistiliriirken, {iretim tarafin1i da 6nemli Slgiide etkilemektedir. Dijital
platformlarin ve sosyal medya mecralarinin bireysel kullanicilara giic kazandirmasi ve dijital
platformlara ve sosyal medya araglarina erisim saglayabilmesi ve kullanim kolaylig1 sunmasi,

reklamcilik sektoriiniin 6nde gelenlerini ve isleyis formlarini kokten degistirmektedir.
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Sosyal medya reklamlari, son donemlerde pazarlama sektdriinde Onemli bir yer
edindigi goriilmektedir. Sosyal medya reklamcilig1 geleneksel olan medya reklamciligini geride
birakmigtir (Balakrishnan, 2013, s. 697). Sosyal medyanin, kullanicilarin kendi aglarini
olusturmasina ve sanal ortamda paylasim yapmasina olanak saglayan, siirekli giincellenen,
etkilesimli ve iki yonli iletisim ozelliklerine sahip olmasiyla birlikte, isletmeler reklam
faaliyetlerini bu platformlar iizerinden yiiriitmeye baslamuslardir. Ozellikle gérsel 6gelerin 6ne
ciktig1, eglenceli, dikkat ¢ekici ve igerigi benzersiz bir bigimde sunan bu platformlar, internetin
aktif kullanicilar1 olan geng ve enerjik neslin ilgisini daha ¢ok ¢ekmekte ve hafizalarinda yer

etmektedir (Tuzcu & vd, 2018).
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3. BOLUM:

THE TRUMAN SHOW FiLMi

3.1 The Truman Show Filmi Hakkinda Bilgiler

Gorsel 3: The Truman Show Film Posteri

Truman Show, sinemada televizyon estetigini aktif hale getirmeyi amaglamaktadir.
Film hedefe ulagsmak i¢in, adeta suni bir cezaevi olusturarak, mekan i¢indeki sabit kameralara
odaklanmaktadir. Truman Show filminin George Orwell’in 1984 adli eserinden ilham aldig1
goriilmektedir. Orwell’in kitabinda, buradaki kurgusal cezaevi atmosferine benzer,

bilgisayarlarin denetledigi bir diinya tasviri yapilmaktadir (Sucu, 2020).

Truman Show, bir medya kurulusunun gergekligi nasil yonlendirdigini ve eglence ve

kazang icin alternatif bir gerceklik olusturup nasil pazarladigini incelemektedir. Film,
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Truman’in kisisel 6zgiirliiglinti arayisini, kendi simiilasyon gercekligini ¢evreleyen yanilticilari
kesfederken, gosterinin yapimcilart ve g¢evresindekiler tarafindan karsilastigi engeller ve
duygusal manipiilasyonlar1 anlatmaktadir. Filmde, Truman’in yasadigi Seahaven kasabasi,
insanlarin gerceklik algilariin smirli oldugu ve konfor alanlarmin digina ¢ikmaktan
kacgindiklar1 Platon’un Magara alegorisini temsil etmektedir. Gosterideki aktorler, kendi tinleri
tarafindan korlestirilmis durumda ve Seahaven ile ilgili etik meseleleri fark edemiyorlar.
Truman Show filmi, medyanin somiiriicii dogasini1 ve sosyal medyanin bireylerin kendilerini
nasil algiladiklar1 tizerindeki etkisini tasvir etme konusunda zamaninin Gtesinde oldugu

goriilmektedir (Sharma, 2023).
3.1.1 The Truman Show Filminin Kiinyesi

Filmin Orijinal Adi: The Truman Show
Filmin Yonetmeni: Peter Weir

Filmin Senaristi: Andrew Niccol
Filmin Tiirii: Komedi, Dram

IMDb Puani: 8.2 (IMDb, 2024)

Filmin Yapimcir/'Yapimcilari: Edward S. Feldman, Andrew Niccol, Scott Rudin, Adam

Schroeder

Filmin Yapim Sirketi: Paramount Pictures Studios, Scott Rudin Productions
Filmin Dagitimcisi: Paramount Pictures

Filmin Goriintii Yonetmeni: Peter Biziou

Filmin Miizigi: Burkhard Dalwitz, Philip Glass

Filmin Kurgucusu: William M. Anderson, Lee Smith

Filmin Mensei: Amerika Birlesik Devletleri (USA)

Filmin Vizyon Tarihi: 5 Haziran 1998 (USA)
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Filmin Siiresi: 103 dk.
Filmin Biitcesi: 60.000,00 $
Filmin Hasilati: 317.417,975 $ (Box Office Mojo)
Filmin Orijinal Dili: Ingilizce

Oyuncu Kadrosu: (IMDb, 2024)

Jim Carrey: Truman Ed Harris: Christof Laura Linney: Merly Noah Emmerich:
Burbank Burbank Marlon/ Louis Coltrane
Natasdha McElhomne:  Holland Taylor: Brian Delate: Blair Slater: Peter Krause:
Lauren Garland/ Sylvia ~ Angela Burbank Truman’s Father Young Truman  Lawrence

(Truman’in Annesi) (Truman’m Babasi)

Gorsel 4: The Truman Show Oyuncular
The Truman Show filmi bir¢ok 6diil ve adaylik elde etmistir. Bunlarin bazilari;

Oscar Akademi Odiilleri (1999): 1999 yilindan gergeklestirilen 71. Oscar akademi
odiillerine; en iyi yardimci erkek oyuncu, en iyi yOnetmen ve en iyi Ozgilin senaryo

kategorilerinde aday gosterilmis ancak herhangi bir 6diil kazanamamaistir (Oscar Boy, 2024).

National Board of Review Odiilleri (1998): En iyi yardimc1 erkek oyuncu ddiiliinii
kazanmistir (Mubi, 2024).

BAFTA Odiilleri (1999): En iyi 6zgiin senaryo &diiliinii kazanmistir. En iyi film, en
iyl sinematografi, en iyi yardimci erkek oyuncu performans: ve en iyi Ozel efektler

kategorilerinde aday gosteril ancak herhangi bir 6diil kazanmamistir (Mubi, 2024).
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Altin Kiire Odiilleri (1999): En iyi orijinal miizik, en iyi erkek oyuncu performanst,
drama ve en 1iyi yardimci erkek oyuncu performansi, sinema film odiilleri kazanmigtir. En iyi
sinema filmi, drama en iyi senaryo, sinema filmi ve yonetmen ve sinema filmi kategorilerinde

aday gosterilmis ancak herhangi bir 6diil kazanmamistir (Mubi, 2024).
3.1.2 The Truman Show Filminin Ozeti

Peter Weir'in 1998'de yonettigi Truman Show, yeni dogmus bir bebek olarak
ebeveynlerinden ayrilmak {izere secilen ve yasal olarak evlat edinilen Truman Bur-bank'in
hikayesini anlatmaktadir. Tuhaf bir deneyin konusu olmak i¢in bir girket ve bir televizyon
kanal1 tarafindan; dogumdan 6liime kadar onu takip eden ger¢ek hayattaki bir dizi oldugudur.
Biz seyirciler yavas yavas, onun haberi olmadan hayatindaki herkesin aslinda bir oyuncu
oldugunu ve tiim hikayenin filmin i¢indeki kotii yonetmen Christof (Ed Harris) tarafindan
planlandigin1 kesfederiz. Dolayisiyla seyirciyi etkileyen sey sadece boyle bir kesfin siirprizi
degil, ayn1 zamanda farkinda olmadan onun kurbani haline gelen adam i¢in bunun ne anlama

geldigini fark etmenin yarattig1 dehsettir (Brearley & Sabbadini, 2017).

Truman Burbank, Meryl ile evli olan ve bir sirkette gorev yapan, diizenli ve siradan
bir yasam siiren bir bireydir. Truman’in giinliik rutinleri ve ¢evresinde meydana gelen olaylar
monoton bir diizen igerisindedir. Ise gittigi her sabah selamlastig: kisiler, karsilastig1 kopek, is
yerinin bulundugu cadde iizerindeki insanlar, gazetecisi ve benzeri tiim olaylar belirli bir diizen
icerisinde gerceklesmekte ve Truman, zaman zaman bu durumun tuhafligini hissetmektedir.
Universite yillarinda hoslandig1 kiz olan Lauren, aslinda Truman’a bazi gercekleri ifsa etmek
istemis ancak bu duruma miisaade edilmemistir. Ayrica Truman, cocukluk doneminde babasini

bir tekne kazasinda kaybetmis ve denize kars1 bir fobi gelistirmesine neden olmustur.

Bir giin ise giderken aslinda hayatta olan babasini gorecek, babasi da ona bazi
gercekleri agiklamak isteyecek ancak bazi kisiler hemen babasini alip gotiireceklerdir. Artik
cevresinde meydana gelen bu olaylar nedeniyle siipheleri artan Truman, bu donemlerde Fuji
adasma gitmeyi diigiinmektedir. Truman, Fuji’ye gitmenin yollarin1 ararken, higbir sekilde
kasabadan disar1 ¢ikamayacagini fark edecektir. Ucaklar doludur, baska bir sehre gitmek i¢in
bindigi otobiis arizalanir, ardindan araba ile sehir degistirmek istediginde karsisina niikleer
santralin radyasyon sizintis1 oldugu bolge ¢ikar ve yollar: tekrar tekrar engellenir. Bu sirada bir
polis memuru, Truman’1 tanimamasina ragmen ismini soyleyecek ve Truman artik ciddi sekilde

sliphelenmeye baslayacaktir. Ayni zamanda daha once gokyliziinden bir projeksiyon aleti
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diismiistiir ve yine Truman, sahildeyken sadece Truman’in {izerine yagmur yagmistir. Bir
keresinde ise giderken asansoriin arkasindaki televizyoncu insanlar1 gormiistiir ve bu olaylari

yasayan Truman, artik siirekli izlendigini anlamaya baglamistir.

Bazi durumlarin onun bu kasabadan ¢ikmasina engel oldugunu diisiindiigii i¢in ve evli
oldugu esinin korkudan sdylememesi gereken seyleri sdyledigini de duyunca, yasadigi tiim
olaylar1 bir araya getiren Truman, ¢evresindekilerin yalan oldugunu diisiinmeye baslayacaktir.
Ardindan en yakin arkadasi, Truman’in bu algiladiklar1 seylere son vermesi i¢in babasini
getirecek, babasi ile karsilasan Truman, gordiiklerinin dogru olduguna inanacaktir ve bir giin
evinde kendi yataginin i¢ine kendisinin yatti§in1 ve horlayarak uyudugunu sanmalari igin
diizenlemeler yapip, gizlice disar1 kagacaktir. Disar1 ¢iktiginda Truman, sahildeki yelkenli
tekneyi alacak ve denize agilacaktir. Truman, aslinda bir televizyon sov programinin i¢indedir
ve dogumundan bu yana bu program i¢in farkinda olmadan yasamaktadir. Truman’in biitiin
anilarini, cocuklugunu, yasadigi olaylar1 insanlar izlemistir ve artik diinyada bir fenomen haline
gelmistir. Kendisini g¢evreleyen kasaba, tamamen bu sov programinin diizenledigi yapay
sartlardan olusmaktadir. iklimi, giinesi, yagmuru, firtinay1 ve bunun gibi her seyi sov programi

yoneticileri diizenlemektedir ve kasabanin her yerinde Truman’1 izlemek i¢in kameralar vardir.

Olaylar1 anlamaya baslayan Truman, gizlice bindigi tekne ile denize agilacak, bu
sirada programcilar uzun bir siire onu bulamayacak ve bulduklarinda ise denizde iklimi
degistirerek geri dondiirmeye c¢alisacaklardir. Ancak Truman, pes etmeden devam edecektir ve
sonunda teknesinin ucu, bulut ve gokyliizii resimleri olan bir duvara ¢arpacaktir. Artik bu
olaydan sonra ¢evresinin kapandigini anlayan Truman ile program yoneticisi, bulutlarin
ardindan konugmaya baslayip, kendisinin bir sov programinda oldugunu ve disar1 ¢cikmamast
gerektigini sdyleyecektir. Truman, onu dinlemeyecek ve disar1 ¢ikacaktir. Yillardir Truman’1
izleyen halk, bu duruma sevinecek ancak program yoneticisi iiziilecektir. Yillardir onu
izlemistir ve onun iizerinden para kazanmistir. Bdoylelikle Truman, gercekleri 6grenip,

ozgiirlugiini kazanmistir (Ayzelayz, 2024).
3.1.3 The Truman Show Filminin Olay Orgiisii

Truman Show felsefi ve sosyolojik konulartyla izleyicilerin hikayenin gergek anlamini
sorgulamasina yol agmaktadir. Jim Carrey’nin canlandirdigi Truman Burbank karakteri olan
The Truman Show, ana karakterin nasil normal bir insan olduguna inanarak biiytidiigiinii, ancak

hayatinin her zaman etrafindaki herkesin sadece bir reality TV sovu oldugunu anlatmaktadir.
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Aktor, yasadigr ada, uzaydan goriilebilen dev bir televizyon g¢ekim setidir ve hayatinin
neredeyse her ani, dis diilnyadaki milyonlarca izleyiciye canli olarak yayinlanmaktadir. Truman,
etrafindaki diinyanin bir televizyon dizisi i¢in miikemmel bir sekilde diizenlenmis bir
simiilasyon olduguna inanmasa da etrafindaki garip tutarsizliklar1 ve olas1 olmayan
eszamanliliklar1 fark etmeye baglar ve bu da onu siipheye diisiirmektedir. Ancak, cevaplari
bulma arayisi ne kadar derinlesirse, sahte gercekliginin gergek dogasim1i o kadar ¢ok
anlamaktadir. Truman Show, izleyicilerin Truman’in ayakkabilarin igine girmesine ve
kendisine beslenen yalanlarin Ortiisiinii yavas yavas kaldirirken diinyasinin cevaplarini ve
gercek anlamimi bulmasina olanak saglar. Iste Truman Show’un yayin siiresi boyunca ortaya

cikardigi ve ima ettigi her seyin bir agiklamasi oldugu goriilmektedir (Sharma, 2023).
3.1.3.1 Truman Show ve Gercekligin Manipiile Edilmesi

Truman Show’un ilk boéliimiinde, ana karakterin gercekliginin, bir medya sirketi
tarafindan yonetilen tek bir yazar, Christof tarafindan nasil olusturuldugu agiklantyor.
Cocukluk korkularindan giinliik etkilesimlere kadar her sey, ana programin prodiiksiyon ekibi
tarafindan dikkatlice {iretiliyor. Truman’in ¢evresindeki aktorler bile, Truman’in gercekliginin
yapay dogasin1 daha da pekistirmek i¢in, anlatisina belirgin olmayan {irlin yerlestirmeleri
eklemektedirler. Havanin bile kontrol altinda olmasi, gosterinin arkasindaki medya sirketinin
sadece eglence ve kar amaciyla alternatif bir gergeklik olusturdugunu, insa ettigini ve sattigini
vurgulamaktadir. Programin arkasindaki medya sirketi, Truman’in algisini, yalanlar ve
aldatmacalarla olusturulmus bir diinya aracilifiyla manipiile ederek, onun simiile edilmis bir
gerceklikte yasadigindan habersiz kalmasini saglamaktadir. The Truman Show’daki baslik
sovunun Yyaraticilart ayrica, Truman’in 6zgiir iradesine sahip olmadigina inanmadan kendi
senaryolarina uymasini saglamak i¢in etrafina bilingalt1 gorsel ipuglari yerlestirilmektedir. The
Truman Show, bir medya kurulusunun dikkatli manipiilasyon yoluyla gerceklik ile kurgu
arasindaki ¢izgiyi nasil bulaniklastirdigini tasvir etmektedir. Gergek diinyadaki medyanin,
halkin algisini, gercekligin nasil oldugunu hi¢ fark etmeden kabul etmeye baslayacak kadar
siklikla nasil etkileyebildiginin altin1 ¢izmekte olup yalanlarla uydurulmaktadir (Sharma,

2023).
3.1.3.2 Truman Show Kisisel Ozgiirliik Miicadelelerini Vermesi

Jim Carrey’nin bagroliinde oldugu Truman Show’un ikinci boéliimiinde, Truman,

¢evresini saran yalanlarin yapisinda kiriklar gérmeye baslar. Ilk olarak, gokyiiziinden diisen bir
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15181 fark eder, ancak bunu gérmezden gelir ¢ilinkii bir TV sovunun ana karakteri olma diisiincesi
o kadar yeni ve abartilidir ki aklina bile gelmez. Ancak Truman, kendi gergekliginin
matrisindeki bu hatalar1 ne kadar ¢ok fark ederse, bunlarin dogasi hakkinda o kadar ¢ok
kuskulanmaya baslamaktadir. Sonunda, ¢evresinde garip eszamanliliklar ve dongiler
gordiigiinde, diinyasinin goriindiigiinden ¢ok daha fazlasi oldugunu anlamaktadir. Bu, kisisel
Ozgiirlik miicadelesinin baslangicini isaret etmektedir. Her seyin determinizmle yonetildigi bir
gerceklikte Truman, 6zgiir iradeyi aramaya baslamaktadir. Ancak bu aray1s, kisa siirede kisisel
ozgiirliige dogru yolculugunun bir¢ok engelle karsilasacagini fark etmesine neden olmaktadir.
Ornegin, sehirden ayrilmaya ¢alisiginda, sovun yaraticilar;, onun devasa setten ayrilmasini
engelleyen kesintiler ayarlar. Etrafinda olup bitenlere cevap bulmanin esigine geldiginde bile,
sahte babasin1 hikayesine yeniden dahil ederek duygulariyla oynamaktadirlar. Truman’in en iyi
arkadas1 Marlon gibi insanlar da onu Fiji’ye gitmemesi i¢in duygusal olarak manipiile ederek
ona agik¢a yalan sdylemektedir. Her insan gibi Truman’in da senaryolu anlatiminin énceden
belirlenmis yollarint asma konusunda dogustan bir arzusu var gibi goriinmektedir. Ancak tipki
kiiltiir, toplum ve kisisel engeller gibi dis giiglerin bireyin kisisel 6zerkligini bulmasini
engellemesi gibi, Truman da onu 6zgiirliige ulagmaktan ne kadar alikoydugunu bilmesine
ragmen, sahte gergekligine duydugu baglilik duygusunun iistesinden gelmeye cabaliyor.
Dizinin yaraticilarinin tiim hayat1 boyunca ona asiladig1 sahte korkular, giivensizlikler ve

travmalara bagli hissetmektedir (Sharma, 2023).
3.1.3.3 Seahaven'in Sembolizminin Ac¢iklamasi;

Truman Show’da, Truman’in yasadigi Seahaven, Platon’un Magara alegorisindeki
sembolik magaray1 temsil etmektedir. Alegori, bir grup insanin bir duvara baglandig1 ve dis
diinyay1 gérmelerinin engellendigi varsayimsal bir magaray:1 diisiinmektedir. Tek gordiikleri
sey, magara girisinin karsisindaki bos duvardir. Bu nedenle, gerceklik algilari, karsilarindaki
bos duvara diisen dis diinyanin golgeleri etrafinda sekillenmektedir. Dis diinyadan gelen
golgelerin magara igindeki insanlarin algisini yonlendirmesi ve smirlamasi gibi, Truman
Show’un yazarlar1 tarafindan olusturulan 6nceden belirlenmis senaryolar da Seahaven’deki
insanlarin diislincelerini ve eylemlerini kontrol etmektedir. Truman’in ¢evresindeki aktorler,
sovun gercek dogasinin farkinda olabilirler. Ancak The Truman Show’un agilis konugmalarinda
da gorildiigii gibi, onlar da onun zorunlu gergekligine inanmaktadirlar. Sovun dogasinin
farkindaliginin onlart 6zgilir kildigina inanabilirler, ama bunlar bir senaryoya yazilmis

satirlardan bagka ne? Platon’un Alegorisinde, magaradan bir kisi daha sonra disar1 ¢ikar ve
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diinyay1 oldugu gibi goriir. Geri dondiigiinde ve insan kardeslerini onunla birlikte ayrilmaya
ikna etmeye calistiginda, onlar onun liderligini takip etmeyi reddediyorlar ¢ilinkii gercekligin
yansimalarii gérmeye o kadar aligmislar ki, onu ilk elden deneyimlemek istememektedirler.
Truman, Seahaven’in gercekliginde catlaklar fark etmeye basladiginda, o da Platon’un
hikayesindeki magaray1 terk eden kisiyle ayn1 yolu izlemeye ¢aligmaktadir. Ancak tipki magara
insanlarinin  golgeleri gormekten ¢ok rahat olmalar1 ve dis diinyanin gercekligini
deneyimlemekten korkmalar1 gibi, Truman’in ¢evresindeki aktorler de Seahaven’daki ahlaki ve
etik agidan yanlis olan her seyi fark edemeyecek kadar sohretlerine kapilmiglardi. Truman gibi
kendilerinin de iistlerindeki medya cetelerinin kuklalart oldugu gergegi onlar1 kor etmektedir

(Sharma, 2023).
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4. BOLUM

BULGULAR

Truman Show filmi bagh basina gorselligi 6n plana ¢ikarmig bir basyapittir. Film
yaklagik olarak 5000 adet kamera ile gozetilen Truman’in her seyi izleyiciye sunulmaktadir.
Tiiketilmesi istenen malin/iiriiniin oyuncular tarafindan tiiketicilere/izleyicilere sunmak i¢in
oncelikle malin/lirtiniin gorselligi kullanilmaktadir. Film iki tiir izleyiciye vermek istedigi
mesaj1 iletmektedir. Bunlardan birincisi film i¢indeki Truman Show programini izleyen seyirci,

ikinci ise sinemaya gidip filmi seyretmek isteyen izleyici oldugu goriilmektedir.

Truman Show filmi igerisinde dogrudan ve dolayli olarak reklam yapilmis oldugu
goriilmektedir. Filmde alman sahne ekran goriintiileri bazilar1 dogrudan reklam olarak
sunulmus, bazilar1 ise dolayli olarak reklam olarak verilmigtir. Film tiikketimi artirmak i¢in
izleyicinin ilgilisini sahnedeki gorselleri ¢esitlendirip dikkati reklam olan {iriine ¢cekmek {izerine
kurgulanmistir. Bir¢ok sahnede dolayli ve filmin genel akisina yerlestirilmis {iriin reklamlarini

sinemada kullanilan bir sihir oldugunu séylemek miimkiindiir.

4.1. Mutfak Sahnesi

Goriintua 5: Mutfak Sahnesi
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4.1.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bir Bakis A¢isindan Analizi:

4.1.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde, karakter mutfakta, merkezi bir pozisyonda yer aliyor. Merkezi bir
pozisyonda yer almasi izleyicinin dikkatini dogrudan karaktere yonlendiriyor ve

onun dnemli bir sey sdyleyecegini ya da yapacagini ima etmektedir.

> Karakterin arkasinda yer alan mutfak unsurlari, karakterin yer aldigi mekanin
sicak ve samimi bir ortam oldugunu vurguluyor. Bu da reklam ve tiikketim
kiiltiirlinde genellikle giiven ve rahatlik hissi uyandirmak icin kullanilan bir

taktik oldugu goriilmektedir.
4.1.1.2 Renk Kullanima:

> Mutfak ve karakterin kiyafetlerindeki sicak tonlar (acik kahverengi, krem,
beyaz), ev ortaminin sicakligmi ve giivenilirligini yansitiyor. Bu renkler,

izleyicide rahatlik ve giiven hissi uyandirmak i¢in se¢ilmektedir.

> Karakterin elindeki {iriiniin ambalaj1, dikkat ¢ekici bir sekilde kontrast yaratacak

bicimde tasarlanmistir. Boylece iiriin, izleyicinin dikkatini ¢ekmektedir.
4.1.1.3 Isiklandirma:

> Sahne, yumusak ve dogal bir 1g1kla aydinlatilmis. Bu, sahnenin gercekg¢i ve dogal
goriinmesini sagliyor. Ayni zamanda {iriin taniiminda giiven ve samimiyet

duygusunu pekistirmektedir.

> Isik, karakterin yliziine ve lriiniine odaklanmis, bdylece izleyicinin dikkatini

dogrudan bu noktalara ¢ekmektedir.
4.1.1.4 Karakterin Viicut Dili ve Yiiz ifadesi:

> Karakterin yiiz ifadesi, izleyiciye giiven ve memnuniyet hisleri uyandiracak
sekilde pozitif ve samimidir. Bu, izleyiciyi liriiniin glivenilir ve kullanisl oldugu

konusunda ikna etmeye yonelik bir strateji oldugu goriilmektedir.
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» Karakterin viicut dili, Uriinii tanitma konusunda rahat ve kendinden emin bir
durus sergiliyor. Bu da izleyicinin iirlin hakkinda olumlu bir izlenim edinmesini

saglamaktadir.
4.1.1.5 Objelerin Yerlesimi ve Kullanima:

> Mutfaktaki diger objeler (meyve kaseleri, bitkiler, mutfak esyalari) sahnede
dogal bir ev ortami yaratiyor. Bu objeler, iiriiniin giinliik yagsamin bir pargasi

oldugu mesajin1 vermektedir.

> Karakterin elinde tuttugu {iriin, sahnenin merkezinde dikkat ¢ekici bir sekilde
konumlandirilmig. Bu, iirliniin reklaminin yapilmakta oldugunun agik bir

gostergesidir.
4.1.1.6 Kamera Acilar:

> Kamera agisi, karaktere ve iriine odaklanmig, bu da izleyicinin dikkatini
dogrudan bu noktalara c¢ekiyor. Kamera, karakteri gz hizasinda gostererek

izleyiciyle bir bag kurmay1 amaglamaktadir.

Gorsel unsurlar, izleyici tizerinde belirli duygusal tepkiler yaratmay1 hedefler. Reklam
ve tliketim kiiltiirii a¢isindan bakildiginda, bu tiir sinematik teknikler, {iriiniin cazibesini ve

giivenilirligini artirmak i¢in film iireticileri tarafindan bilingli olarak kullanilmaktadir.

4.1.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:

4.1.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Gorselde, karakterin elinde tuttugu iiriin dikkat cekici bir sekilde 6n planda yer
aliyor. Bu, izleyicinin dikkatini dogrudan iiriine ¢ekmek icin kullanilan yaygin
bir reklam taktigidir. Uriin, sahnenin merkezi unsuru olarak konumlandirilmig

ve boylece izleyicinin ilk bakista fark etmesi saglanmistir.
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4.1.2.2 Marka Bilinirligi:

» Uriiniin ambalaji ve markasi belirgin bir sekilde gosteriliyor. Bu, marka
bilinirligini artirmak ve izleyicinin zihninde yer etmesini saglamak amaciyla
yapilmistir. Ambalajin rengi ve tasarimi, izleyicinin dikkatini ¢ekecek sekilde

tasarlanmistir.
4.1.2.3 Karakter Kullanimai:

> Karakterin sempatik ve giiven verici yiiz ifadesi, izleyicide pozitif duygular
uyandirmay1 hedefliyor. Reklamlarda kullanilan bu tiir karakterler, iiriiniin

giivenilirligi ve kalitesi hakkinda izleyiciye olumlu mesajlar vermektedir.
4.1.2.4 Baglamsal Uygunluk:

> Sahnenin mutfakta gegmesi, iirliniin glinliik yasamda nasil kullanilabilecegini
gosterir. Uriinii izleyicinin hayatina entegre etmeyi ve kullamm kolayligini
vurgulamay1 amagclar. Mutfak, genellikle giivenli ve tanidik bir alan olarak
algilanir, bu da izleyicinin {iriine karsi olumlu bir tutum gelistirmesine yardimci

olmaktadir.
4.1.2.5 Emosyonel Baglanti:

> Karakterin sicak ve samimi tavri, izleyici ile duygusal bir bag kurmay1 amaglar.
Reklam, izleyicinin kendini rahat ve giivende hissetmesini saglayarak, iiriine

kars1 pozitif bir tutum olusturmay1 hedeflemektedir.
4.1.2.6 Diyalog ve Hikdye Anlatimi:

> Gorselde, karakter muhtemelen {irlinii tanitan veya Oven bir diyalog i¢inde. Bu
tiir diyaloglar, iirlinlin faydalarim1 ve ozelliklerini vurgulamak i¢in kullanilir.
Hikaye anlatimi, izleyicinin dikkatini ¢eker ve {irlinlin akilda kaliciligini

artirmaktadir.
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4.1.2.7 Kiiltiirel Referanslar:

> Gorseldeki karakter ve ortam, belirli bir yasam tarzin1 veya kiiltiirel normlari
yansitmaktadir. Bu, hedef kitlenin kendini reklamda gérmesini ve iiriinii kendi

hayatiyla iliskilendirmesini saglar.
4.1.2.8 Gorsel ve Renk Psikolojisi:

> Kullanilan renkler (sicak tonlar) ve aydinlatma, izleyicide rahatlik ve giliven
duygusu uyandirmaktadir. Renklerin ve 15181n dikkatlice secilmesi, izleyicinin
duygusal tepkilerini yonetmek ve iiriin hakkinda olumlu bir izlenim yaratmak

icin kritik oneme sahiptir.

Bu unsurlar, reklamin izleyici iizerinde etkili olmasini1 saglamak i¢in bilingli olarak
secilmis ve kullanilmistir. Gorsel, iiriinii cazip ve giivenilir kilmak i¢in ¢esitli stratejileri bir

arada kullanarak etkili bir reklam olusturmaktadir.
4.1.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:

4.1.3.1 Tiiketim Nesnesi Olarak Uriin:

> Gorseldeki iiriin, tiiketim kiiltiiriiniin merkezinde yer aliyor. Uriin, giinliik
yasamin bir pargasi olarak sunuluyor ve bu da izleyiciye iiriiniin vazgecilmez bir
ihtiya¢ oldugunu ima ediyor. Tiiketim kiiltiiriinde, iiriinlerin bu sekilde siirekli
olarak hayatimiza entegre edilmesi, tiiketim davraniglarini pekistiren 6nemli bir

unsurdur.
4.1.3.2 Reklamin Giinliik Hayata Entegrasyonu:

> Sahnenin evde, mutfakta ge¢cmesi, tiikketim kiiltlirinlin aile ve ev hayatina ne
kadar derinlemesine isledigini gosteriyor. Mutfak, evin kalbi olarak kabul edilir
ve burada yapilan reklam, izleyicinin giinliik rutinine hitap eder. Bu, tiiketim
kiiltiiriiniin, giinlik hayatin dogal bir parcasi haline getirilmesine yonelik bir

strateji oldugu goriilmektedir.
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4.1.3.3 ideal Yasam Tarzi ve Imaj:

> Karakterin mutlu, diizenli ve modern bir mutfakta iiriinii tanitmasi, izleyiciye
belirli bir yagam tarzini ideal olarak sunar. Tiiketim kiiltiirii, genellikle belirli
tiriinlerin kullanimini, ideal yasam tarzina ulagsmanin bir yolu olarak gosterir. Bu
tiir gorseller, izleyicinin, tirlinli satin alarak bu yasam tarzina yaklasabilecegini

diistindiirmektedir.
4.1.3.4 Reklamin Psikolojik Etkileri:

> Karakterin pozitif ve gliven verici tavri, izleyiciye {irlinlin giivenilir oldugunu
hissettirir. Tiiketim kiiltiirtinde, reklamlar genellikle tiiketicinin bilingaltina
hitap ederek, {iriiniin sagladig1 faydalarin 6tesinde bir giiven duygusu yaratmay1

hedefler. Bu, tiiketicinin satin alma kararlarini etkileyen 6nemli bir faktordiir.
4.1.3.5 Toplumsal Normlar ve Beklentiler:

> Gorseldeki mutfak diizeni ve karakterin mutfakta olmasi, toplumsal cinsiyet
rollerini ve beklentilerini yansitmaktadir. Tiiketim kiiltiirii, sik¢ca toplumsal
normlar1 ve cinsiyet rollerini pekistirir. Bu gorselde de, kadin karakterin
mutfakta bulunmasi ve bir iiriin tanitmasi, geleneksel toplumsal rollerin bir

yansimasidir.
4.1.3.6 Uriiniin Deger ve Anlam Yiiklenmesi:

» Uriin, sadece bir gida maddesi olarak degil, ayn1 zamanda bir yasam kalitesi
gostergesi olarak sunuluyor. Tiiketim kiiltiirli, tirlinlere genellikle sembolik
anlamlar yiikler ve onlar1 belirli degerlerle iligkilendirir. Bu, tiiketicinin iiriinii
sadece fiziksel ihtiyaglar i¢in degil, ayn1 zamanda sosyal ve psikolojik tatmin

icin de satin almasini saglamaktadir.
4.1.3.7 Reklamin Sosyal ve Kiiltiirel Baglamu:

> Gorselde sunulan {irlin ve g¢evre, belirli bir sosyal ve kiiltiirel baglama hitap

ediyor. Izleyicinin kendini reklamda gérmesini ve iiriinii kendi sosyal ve kiiltiirel
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cevresiyle iligskilendirmesini kolaylastirir. Tiiketim kiiltiirii, bu tiir sosyal ve

kiiltiirel baglamlar {izerinden tiiketicinin ilgisini ¢gekmeye ¢alismaktadir.
4.1.3.8 Anlik Tatmin ve Tiiketim Dongiisii:

» Uriiniin anlik olarak elde edilip tiiketilebilecek bir gida maddesi olmasi, hizli
titkketim dongiisiine isaret eder. Tiiketim kiiltiirii, sik¢a bu tiir anlik tatmin ve hizli
titkketim aligkanliklarini tesvik eder. Bu da tiiketicinin siirekli olarak yeni tiriinler

arayisinda olmasini ve tikketim dongiisiiniin devam etmesini saglamaktadir.

4.1.4 Semantik Ac¢idan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:
4.1.4.1 Diiz Anlam:

> Gorselde, beyaz iliniforma giymis bir kadin, mutfakta elinde bir gida iiriinii
(kakaolu igecek karigimi) tutuyor. Kadin, iiriinii kameraya dogru tutarken
giillimsiiyor ve {irlinlin tanitimin1 yapiyor gibi goriiniiyor. Mutfak diizenli ve

sicak bir ev ortamini yansitiyor.
4.1.4.2 Yan Anlam:

1. Giivenilirlik ve Profesyonellik:

> Diiz Anlam: Kadin beyaz bir iiniforma giymis.

> Yan Anlam: Beyaz iiniforma genellikle temizlik, saflik ve giivenilirlik
cagrisimi yapar. Izleyiciye iiriiniin giivenilir ve kaliteli oldugu mesajini verir.
Ayni zamanda profesyonellik imaji1 yaratir, bu da izleyicinin iiriine giiven

duymasini saglamaktadir.

2. Ev ve Aile Ortami:

> Diiz Anlam: Kadin, mutfakta duruyor ve arka planda ¢esitli mutfak esyalari ve

bitkiler yer almaktadir.

> Yan Anlam: Mutfak, evin merkezi ve aile yasaminin kalbi olarak goriiliir. Bu,
iriiniin aile ortaminda kullanilabilirligini ve gilinlik yasamin bir pargasi

oldugunu ima eder. Uriin, evdeki sicaklik ve giiven duygusuyla iliskilendirilir.



93

3. Mutluluk ve Memnuniyet:

>

Diiz Anlam: Kadin giiliimsiiyor ve pozitif bir yiiz ifadesine sahiptir.

Yan Anlam: Kadinin giiliimsemesi ve pozitif yiiz ifadesi, lirlinii kullanmanin
memnuniyet ve mutluluk getirecegi mesajini verir. Bu, tiikketicinin iirlinii satin

alarak benzer duygular1 yasayabilecegini ima etmektedir.

4. Uriin Tamitim ve Onerisi:

>

Diiz Anlam: Kadin, elinde bir iirlin tutuyor ve kameraya dogru gosteriyor.

Yan Anlam: Uriinii kameraya dogru tutmak, izleyiciye dogrudan bir 6neri ve
tanitim olarak algilanir. Bu, iiriinlin 6zelliklerinin ve faydalarinin izleyiciye

dogrudan iletilmesi anlamina gelmektedir.

5. Temizlik ve Diizen:

>

Diiz Anlam: Mutfak diizenli ve temiz goriiniiyor.

Yan Anlam: Temiz ve diizenli bir mutfak, {iriiniin hijyenik ve saglikli oldugunu
ima eder. Bu da tiiketicinin iriinle ilgili olumlu bir izlenim olusturmasina

yardimc1 olmaktadir.

6. Kadin ve Toplumsal Cinsiyet Rolleri:

>

Diiz Anlam: Kadin mutfakta duruyor ve bir iiriin tanitiyor.

Yan Anlam: Kadinin mutfakta yer almasi, geleneksel toplumsal cinsiyet
rollerini ve beklentilerini yansitmaktadir. Bu, reklamin hedef kitlesinin kadinlar

oldugunu ve liriiniin 6zellikle ev hanimlarina hitap ettigini ima etmektedir.

7. Saghk ve Beslenme:

>

Diiz Anlam: Uriin, kakao igecegi olarak tanitilyor.

Yan Anlam: Kakao, genellikle saglik ve beslenme ile iligkilendirilir. Bu, iirliniin
besleyici ve saglikli bir segenek oldugu mesajini verir. Ayrica, mutfaktaki diger

saglikli yiyecekler (meyve kaseleri vb.) bu mesaj1 desteklemektedir.
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Gorselin bu semantik analizinde, diiz anlam ve yan anlamlar, izleyiciye hem bilingli
hem de bilingalt1 diizeyde ¢esitli mesajlar ileterek iiriinlin cazibesini artirmay1 amaglar. Reklam,
bu tiir ¢ok katmanli anlamlar1 kullanarak tiiketici davraniglarini etkilemeyi ve iirtinii daha ¢ekici

hale getirmeyi hedeflemektedir.

4.2. Thurman Burbank Sahnesi

Goriinti 6: Thurman Burbank Sahnesi

4.2.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bir Bakis A¢isindan Analizi:

4.2.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde, karakter (Jim Carrey tarafindan canlandirilan Truman) sag tarafa
dogru yerlestirilmis ve arka planda biiytik bir reklam panosu yer almaktadir. Bu
kompozisyon, izleyicinin dikkatini hem karaktere hem de reklam panosuna
cekiyor.  Karakterin  konumu  ve  ifadesi, reklamla  dogrudan

iligkilendirilmektedir.
4.2.1.2 Renk Kullanimi:

> Arka plandaki reklam panosu, canli sar1 ve kirmizi renklerle dikkat ¢ekici hale

getirilmis. Bu renkler, enerji, heyecan ve dikkat cekme amac1 tasir. Karakterin
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giysilerindeki daha yumusak tonlar, arka plandaki parlak renklerle kontrast

olusturarak karakterin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir.

> Renklerin bu sekilde kullanimi, izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve mesajin etkili
bir sekilde iletilmesini saglamak amaciyla sinematik bir teknik olarak

kullanilmistir.
4.2.1.3 Isiklandirma:

> Gorseldeki 1s1klandirma, karakterin yiiziinli aydinlatiyor ve ona net bir sekilde
odaklaniyor. Bu, karakterin yiiz ifadesini ve duygusal durumunu vurguluyor.
Ayn1 zamanda, arka plandaki reklam panosunun parlak renklerini vurgulamak

icin yeterli 151k saglanmistir.

> Yumusak 1siklandirma, izleyicinin karakterle empati kurmasim ve reklamin

mesajini daha etkili bir sekilde almasini saglamaktadir.
4.2.1.4 Karakterin Viicut Dili ve Yiiz Ifadesi:

> Karakterin yiiz ifadesi ve hafif giilimsemesi, izleyiciye sicak ve samimi bir
mesaj iletir. Bu, karakterin reklami1 onayladigi ve giivenilir oldugunu ima eden

bir tavir sergiledigini gdstermektedir.

> Karakterin rahat ve kendinden emin durusu, reklamin gilivenilirligini ve

inandiriciligini artirmay1 amaglamaktadir.
4.2.1.5 Objelerin Yerlesimi ve Kullanima:

> Arka plandaki biiylik reklam panosu, izleyicinin dikkatini ¢ekecek sekilde
yerlestirilmis. "Kaiser Chicken" yazisi, biiyiik ve belirgin fontlarla yazilmus,

boylece izleyiciye dogrudan mesaj verilmektedir.

> Reklam panosunun tasarimi, iiriinlin kalitesini ve ¢ekiciligini vurgulamak icin

dikkatlice secilmis renkler ve grafiklerle siislenmistir.
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4.2.1.6 Kamera Acilar:

> Kamera, karakterin yiiziine ve arka plandaki reklam panosuna odaklanmis. Bu

ac1, izleyicinin dikkatini hem karaktere hem de reklamin mesajina ¢ekmektedir.

> Karakterin yiizline yakin plan ¢ekim, izleyicinin karakterin duygusal durumunu
ve ifadesini net bir sekilde gormesini saglar, bu da mesajin daha etkili

iletilmesini saglamaktadir.
4.2.1.7 Gorsel Hiyerarsi:

> Gorseldeki hiyerarsi, karakterin yliz ifadesi ve reklam panosunun mesaji
arasinda dengelenmis. Karakterin yiiz ifadesi ve reklam panosu, izleyicinin

gozlerini dogal olarak bu iki ana unsura yonlendirir.

> Bu denge, reklamin mesajin1 giiclendiren ve izleyicinin dikkatini ¢eken bir

kompozisyon yaratmaktadir.

Gorsel unsurlar, izleyiciye dogrudan ve dolaylt mesajlar ileterek reklamin etkili bir
sekilde iletilmesini saglamaktadir. Sinematik teknikler, izleyicinin dikkatini ¢cekmek, duygusal
bir bag kurmak ve reklamin mesajin1 daha etkili bir sekilde iletmek amaciyla bilingli olarak

kullanilmistir.

4.2.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:

4.2.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Gorseldeki arka plan, biiyiik ve dikkat ¢ekici bir reklam panosu igeriyor. Reklam
panosu, "Kaiser Chicken" markasini belirgin bir sekilde gosteriyor. Bu,
izleyicinin dikkatini dogrudan markaya ¢ekmek i¢in kullanilan yaygin bir

reklam taktigi oldugu goriilmektedir.
4.2.2.2 Marka Bilinirligi:

> Reklam panosu, biiyiik ve parlak renklerle yazilmis "Kaiser Chicken" markasini

iceriyor. Bu, marka bilinirligini artirmak ve izleyicinin markayr tanimasini
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saglamak amaciyla yapilmis. Yazi tipi ve renkler, markanin akilda kaliciligini

artirmaktadir
4.2.2.3 Karakter Kullanimi:

> Jim Carrey tarafindan canlandirilan karakterin yiiz ifadesi ve giiliimsemesi,
izleyiciye pozitif duygular uyandirmayr hedefler. Karakterin sempatik ve
taninabilir bir yiiz olmasi, izleyici iizerinde olumlu bir etki birakir ve markaya

giiven duygusu kazandirir.
4.2.2.4 Diyalog ve Hikdye Anlatimi:

> Karakterin pozisyonu ve yiiz ifadesi, iirlin hakkinda konustugunu veya iiriinii
ovdiigiinii ima eder. Reklamlar genellikle taninmis yiizler veya karakterler
araciliiyla tirliniin faydalarimi ve 6zelliklerini vurgular. Bu, izleyicinin iiriinii

daha iyi tanimasini ve benimsemesini saglamaktadir.
4.2.2.5 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Reklam panosunun biiyilk boyutu ve parlak renkleri, izleyicinin dikkatini
cekecek sekilde tasarlanmistir. Izleyicinin ilk bakista markayr fark etmesini
saglamaktadir. Karakterin yiizii ve ifadesi, izleyicinin dikkatini ¢eken bir diger

unsurdur.

> Gorsel hiyerarsi, izleyicinin dnce karakterin yiiziine, sonra da reklam panosuna

odaklanmasini saglar.
4.2.2.6 Slogan ve Mesaj:

> Reklam panosunda "Free Range" (Serbest Gezen) ifadesi yer aliyor. Bu, {iriiniin
saglikli, dogal ve kaliteli oldugu mesajini verir. Tiiketicilerin saglikli ve dogal

iiriinlere olan ilgisini ¢ekmek icin bu tiir sloganlar sik¢a kullanilmaktadir.

> Slogan, tiiketicinin iiriine kars1 olumlu bir tutum gelistirmesine yardimc1 olur ve

satin alma kararim etkilemektedir.
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4.2.2.7 Kiiltiirel ve Sosyal Baglam:

> Reklam, belirli bir kiiltiirel ve sosyal baglama hitap ediyor. Ornegin, serbest
gezen tavuklar gibi dogal ve organik {iiriinlere olan ilgi, modern tiiketici

kiiltiirtinde yaygindir. Reklam, bu trendi kullanarak iirlinlinii pazarlamaktadir.

> Karakterin giyimi ve goriiniimii, reklamin hedef kitlesine uygun olarak se¢ilmis.

Bu, izleyicinin kendini reklamda gérmesini ve liriinle 6zdeslesmesini saglar.
4.2.2.8 Tiiketici Psikolojisi:

> Karakterin pozitif ve giiven verici yliz ifadesi, izleyicinin {irlin hakkinda olumlu
diistinceler gelistirmesini saglar. Tiiketici psikolojisinde, pozitif duygular ve

giiven duygusu, satin alma kararlarin1 olumlu yonde etkiler.

> Karakterin samimi ve giivenilir goriiniimii, izleyicinin tirline kars1 olumlu bir

tutum gelistirmesine yardimei olur.

Bu unsurlar, reklamin izleyici iizerinde etkili olmasini saglamak i¢in bilingli olarak
secilmis ve kullanilmistir. Gorsel, markay1 ve triinii cazip ve giivenilir kilmak icin ¢esitli

stratejileri bir arada kullanarak etkili bir reklam olusturmaktadir.

4.2.3 Tiiketim Kiiltiiri Acisindan Analiz:

4.2.3.1 Tiiketim Nesnesi Olarak Uriin:

> Gorselde yer alan "Kaiser Chicken" markasi, tiiketim kiiltiirinlin 6nemli bir
parcast olarak sunuluyor. Bu tiir tirlinler, tiiketicilerin giinliik yasamlarinda sik¢a
tiikettikleri ve ihtiya¢ duyduklar1 gida maddeleri arasinda yer alir. Uriiniin "Free
Range" (serbest gezen) olarak tanitilmasi, saglikli ve dogal gidalara olan talebi

ve ilgiyi yansitir.
4.2.3.2 Reklamin Giinliik Hayata Entegrasyonu:

> Reklam, giinlik yasamin bir parcasi olarak sunuluyor. Jim Carrey'in

canlandirdigi karakter, giinliik kiyafetleri icinde ve dogal bir ortamda goriiniiyor.
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Bu, {iriiniin giinliik hayatin bir parcasi oldugunu ve tiiketicinin hayatina kolayca

entegre edilebilecegini ima etmektedir.
4.2.3.3 Ideal Yasam Tarz1 ve imaj:

> Reklam, saglikli ve dogal bir yasam tarzini tesvik ediyor. "Free Range" ifadesi,
dogal ve organik {irilinlerin tercih edilmesini vurguluyor. Bu, modern tiiketim
kiiltiiriinde saglikli yasam tarzinin popiilerligini yansitiyor ve tiiketicileri bu

yasam tarzini benimsemeye tesvik ediyor.
4.2.3.4 Reklamin Psikolojik Etkileri:

> Jim Carrey'in sempatik ve taninmis yiizl, izleyiciye giiven ve samimiyet hissi
uyandirir. Tiiketim kiiltiiriinde, taninmig ve sevilen yiizler, {iriiniin cazibesini ve
giivenilirligini artirmak icin sik¢a kullanilir. Bu, izleyicinin iiriin hakkinda

olumlu diisiinceler gelistirmesine yardimci olmaktadir.
4.2.3.5 Toplumsal Normlar ve Beklentiler:

> Gorseldeki reklam, belirli toplumsal normlar1 ve beklentileri yansitryor. Saglikli
ve dogal gida tiiketimi, modern toplumlarda yaygin bir beklenti haline gelmistir.

Reklam, bu beklentileri karsilayarak tiiketicilerin ilgisini ¢cekmeyi hedefler.
4.2.3.6 Uriiniin Deger ve Anlam Yiiklenmesi:

> "Free Range" ifadesi, lirliniin sadece bir gida maddesi olmadigini, ayni zamanda
etik ve saglikli bir se¢im oldugunu ima eder. Tiiketim kiiltlirlinde, iiriinlere bu
tiir degerler yiiklenir ve tiiketicilerin bu degerlere gore karar vermesi tesvik

edilmektedir.
4.2.3.7 Reklamin Sosyal ve Kiiltiirel Baglami:

> Reklam, saglikli yagam tarzi ve dogal iirlinlere olan ilgiyi vurgulayarak modern
tiketici kiiltlirline hitap etmektedir. Bu tiir iiriinler, tiiketicilerin sosyal ve
kiiltiirel baglamlarinda 6nemli bir yer tutar ve tiiketici kimliginin bir pargasi

haline gelir.
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4.2.3.8 Anlik Tatmin ve Tiiketim Dongiisii:

» Uriiniin anlik olarak satin alinabilecek ve tiiketilebilecek bir gida maddesi
olmasi, hizli tiiketim kiiltlirline isaret eder. Tiiketim kiiltiirii, genellikle anlik
tatmin ve hizli tiikketim aligkanliklarini tegvik eder. Bu, tiiketicinin siirekli olarak
yeni lriinler arayisinda olmasini ve tiiketim dongiisiiniin devam etmesini

saglamaktadir.

4.2.4 Semantik Ac¢idan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:

4.2.4.1 Diiz Anlam:

> Gorselde, Jim Carrey tarafindan canlandirilan karakter, bir "Kaiser Chicken"
reklam panosu 6niinde duruyor ve giilimsemektedir. Reklam panosunda biiyiik
harflerle "Kaiser Chicken" ve "Free Range" (Serbest Gezen) yazilari yer aliyor.

Karakterin yiiz ifadesi neseli ve giiven vericidir.
4.2.4.2 Yan Anlam:

1. Marka ve Giiven:

> Diiz Anlam: Karakter, "Kaiser Chicken" markasinin reklam panosu Oniinde

duruyor.

> Yan Anlam: Jim Carrey gibi taninmis bir yiiziin kullanilmasi, markanin
giivenilir ve taninmis oldugunu ima eder. Taninmis bir kisinin irlini
desteklemesi, izleyicide giiven duygusu yaratir ve {rliniin kalitesini

vurgulamaktadir.

2. Dogallik ve Saghk:

> Diiz Anlam: Reklam panosunda "Free Range" ifadesi yer aliyor.

> Yan Anlam: "Free Range" ifadesi, lirlinlin saglikli ve dogal oldugunu ima eder.
Tiiketicilere, tiriiniin hayvan refahina 6nem veren, dogal ve saglikli bir se¢cim
oldugu mesaj1 verilir. Bu, modern tiiketici trendlerine uygun olarak saglikli

yasam tarzini desteklemektedir.
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3. Mutluluk ve Memnuniyet:

>

Diiz Anlam: Karakter giilimsiiyor ve mutlu goriiniiyor.

Yan Anlam: Karakterin giilimsemesi, iiriinii kullanmanin veya tiikketmenin
mutluluk ve memnuniyet getirecegini ima eder. Tiiketicilere, bu {iriinii tercih

ettiklerinde benzer duygular yasayacaklar1 mesaj1 verilir.

4. Toplumsal Degerler ve Normlar:

>

>

Diiz Anlam: Reklam panosunda biiyiik ve dikkat cekici harflerle "Kaiser

Chicken" yaziyor.

Yan Anlam: Reklam panosunun dikkat cekici tasarimi, iiriiniin toplumda
onemli ve degerli bir yer tuttugunu ima eder. Biiylik ve parlak yazilar, iiriiniin

popiiler ve tercih edilen bir segenek oldugunu vurgular.

5. Tammmuis Kisilik Kullanima:

>

>

Diiz Anlam: Jim Carrey gibi {inlii bir kisi reklamda yer aliyor.

Yan Anlam: Unlii kisilerin reklamda kullanilmasi, iiriiniin prestijini ve
cazibesini artirir. izleyiciler, iinlii kisilerin tercihlerine giivenme egilimindedir

ve bu da {irlinlin daha genis bir kitleye ulagmasin1 saglar.

6. Pazarlama ve [kna Stratejisi:

>

Diiz Anlam: Reklam panosunda marka ve iiriin bilgisi yer aliyor.

Yan Anlam: Reklamin dikkat ¢ekici ve anlasilir olmasi, tliketicinin hizli bir
sekilde bilgi edinmesini saglar. Reklamin sade ve dogrudan mesaji, tiiketicinin

karar verme siirecini hizlandirir ve tirtin hakkinda olumlu bir izlenim olusturur.
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4.3 Uriin Tanitim Sahnesi - 1

Goriintii 7: Uriin Tanitim1 Sahnesi 1

4.3.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.3.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde karakter, merkezi bir pozisyonda yer aliyor ve elinde bir {iriin tutuyor.
Uriin, karakterin yiiziiyle birlikte dikkat gekici bir sekilde 6n planda yer aliyor.
Bu, izleyicinin dikkatini dogrudan karaktere ve iirline yonlendiren bilingli bir

kompozisyon tercihi oldugu goriilmektedir.
4.3.1.2 Renk Kullanima:

> Karakterin kiyafetleri ve cevresi, dogal ve yumusak tonlarda. Bu renkler,
sahneye sicak ve samimi bir hava katiyor. Uriiniin ambalajindaki parlak renkler

(mavi ve kirmiz1), iirlinii 6n plana ¢ikararak izleyicinin dikkatini ¢ekiyor.

> Reklam ambalajinda kullanilan canli renkler ve kontrast, {liriinii vurgulamak i¢in

kullanilmis ve bu da izleyicinin gozlerini iriine cekmektedir.
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4.3.1.3 Isiklandirma:

> Sahne, dogal bir 1s1kla aydinlatilmis. Bu, karakterin yiiziinli ve elindeki iiriinii
vurgulamak i¢in yeterli 151k sagliyor. Yumusak ve esit 151k dagilimi, sahnenin

gercekei ve samimi goriinmesini saglar.

> Isik, karakterin yiiz ifadesini net bir sekilde gostererek, izleyicinin duygusal

tepkisini yonetmek amaciyla kullanilmagtir.
4.3.1.4 Karakterin Viicut Dili ve Yiiz Ifadesi:

> Karakterin yiiz ifadesi, izleyiciye pozitif ve giiven verici bir mesaj iletmeye
yonelik. Giilimsemesi ve gozlerindeki parlaklik, izleyicide giiven ve samimiyet

hisleri uyandirmay1 hedefler.

> Viicut dili rahat ve kendinden emin, bu da izleyicinin {iriine olan gilivenini

pekistirmeye yonelik bir stratejidir.
4.3.1.5 Objelerin Yerlesimi ve Kullanima:

> Elindeki iiriin, izleyicinin dikkatini ¢ekecek sekilde tutulmus. Uriiniin ambalaji,
karakterin yiizliyle birlikte odak noktasi haline getirilmis. Bu, izleyiciye iirliniin

onemli ve degerli oldugu mesajini verir.

> Karakterin diger eliyle tuttugu aligveris ¢antasi, iirliniin glinlik yasamin bir

parcast oldugunu ve kullanigh oldugunu ima etmektedir.
4.3.1.6 Kamera Acilar:

> Kamera acis1, karakterin yiizii ve elindeki iiriine odaklanmis. Yakin plan ¢ekim,
izleyicinin karakterin yiiz ifadesini ve duygularini net bir sekilde gormesini

saglar.

> Bu agy, izleyicinin karakterle daha kisisel bir baglant1 kurmasini ve mesaji1 daha

etkili bir sekilde almasin1 saglamaktadir.
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4.3.1.7 Gorsel Hiyerarsi:

> Gorseldeki hiyerarsi, karakterin ylizii ve elindeki {iriin arasinda dengelenmistir.

Bu, izleyicinin 6nce karakterin yiiziine, ardindan {iriine odaklanmasini saglar.

> Karakterin yiiz ifadesi ve {irlinii tutus bi¢imi, izleyicinin goziinii dogal olarak bu

iki ana unsura yonlendirir.

Bu sinematik unsurlar, izleyicinin dikkatini ¢ekmek, duygusal bir bag kurmak ve
mesajin etkili bir sekilde iletilmesini saglamak amaciyla dikkatlice se¢ilmis ve diizenlenmistir.
Sahnedeki kompozisyon, renk kullanimi, 1siklandirma, viicut dili ve kamera agilari, izleyicinin

iirlinli ve mesaj1 en etkili sekilde algilamasi i¢in bilingli olarak kullanilmistir.

4.3.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:
4.3.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Meryl'in elindeki iiriin, izleyicinin dikkatini ¢ekecek sekilde 6n planda tutulmus.
Uriin, reklamin ana odak noktas1 olarak sunuluyor ve karakterin yiiziiyle birlikte
belirgin bir sekilde vurgulanmis. Bu yerlestirme, izleyicinin dikkatini iiriine

cekmek i¢in tasarlanmis.
4.3.2.2 Marka Bilinirligi:

» Uriiniin ambalaji, markanimn ismi ve &zellikleri ile birlikte belirgin bir sekilde
gosteriliyor. "The Chef's Pal" adi ve {irlinlin fiyat1 ($9.99) biiylik harflerle

yazilmis, bu da izleyicinin {iriinii ve markay1 kolayca tanimasini sagliyor.

> Fiyatin belirgin bir sekilde gosterilmesi, iirliniin uygun fiyatli oldugunu

vurgulamak i¢in kullanilmaktadir.
4.3.2.3 Karakter Kullanimau:

> Meryl gibi taninmig bir karakterin iirlinii tanitmast, izleyicinin iiriine kars1 gliven
duymasin1 saglar. Karakterin samimi ve giiven verici yliz ifadesi, izleyicide

pozitif duygular uyandirir ve tirlinii satin almaya tesvik eder.
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» Taninmis yiizlerin reklamda kullanilmasi, markanin giivenilirligini ve cazibesini

artirir.
4.3.2.4 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

» Uriiniin ve karakterin konumu, izleyicinin dikkatini ¢ekmek igin dikkatlice
planlanmus. Uriin ambalaji, parlak renklerle ve biiyiik yazilarla dikkat ¢ekici hale

getirilmis. Bu, izleyicinin ilk bakista {iriinii fark etmesini saglar.

> Karakterin yiizii ve {irlinli tutug bi¢imi, izleyicinin gdzlerini dogal olarak bu iki

ana unsura yonlendirir.
4.3.2.5 Slogan ve Mesaj:

» Uriiniin ambalajinda "It's a Grater, Dicer, Peeler — All in One!" (Rende,
Dograyici, Soyucu — Hepsi Bir Arada!) yaziyor. Bu slogan, {iriiniin ¢ok islevli
oldugunu ve kullanighligin1 vurgular. Tiiketiciye, bu liriiniin mutfakta birden

fazla iglevi yerine getirebilecegi mesaji verilir.

> "Child Proof" (Cocuk Giivenligi) ifadesi, iiriinlin giivenli oldugunu vurgulamak

icin kullanilmis. Bu, 6zellikle ¢ocuklu aileler i¢in 6nemli bir mesajdir.
4.3.2.6 Duygusal Baglanti:

> Meryl'in giilimsemesi ve samimi yiiz ifadesi, izleyici ile duygusal bir bag
kurmay1 hedefler. Bu, tiiketicinin iiriine kars1 pozitif duygular gelistirmesine ve

satin alma kararin1 olumlu yonde etkilemesine yardimer olmaktadir.
4.3.2.7 Kiiltiirel ve Sosyal Baglam:

> Reklam, giinliik yasamin bir pargasi olarak sunuluyor. Meryl'in alisveris
cantasiyla birlikte {iriinii tanitmast, iiriinii kullanmanin kolay ve pratik oldugunu
vurgular. Bu, modern tiiketicilerin giinliik ihtiya¢larini karsilamaya yonelik bir

mesajdir.

» Uriiniin fiyatinin uygun olmas1 ve ¢ok islevli yapisi, genis bir tiiketici kitlesine

hitap etmeyi amaglar.
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Bu unsurlar, reklamin izleyici iizerinde etkili olmasini1 saglamak i¢in bilingli olarak
secilmis ve kullanilmistir. Gorsel, markay1 ve iiriinii cazip ve gilivenilir kilmak icin ¢esitli
stratejileri bir arada kullanarak etkili bir reklam olusturur. Reklamin mesaj1, izleyicinin
dikkatini ¢ekmek, {iriinii tanitmak ve tiiketicinin satin alma kararini olumlu yonde etkilemek

amaciyla tasarlanmistir.

4.3.3 Tiiketim Kiiltiirii Acisindan Analiz:

4.3.3.1 Tiiketim Nesnesi Olarak Uriin:

> Gorseldeki tirtin, mutfakta kullanilan bir gida hazirlama aleti olarak sunuluyor.
Bu tiir {riinler, tiiketim kiiltlirliniin merkezinde yer alir ve giinliik yasamin
vazgegilmez bir parcasi olarak tanitilir. Uriiniin "hepsi bir arada" islevi, modern

tiiketicinin pratiklik ve ¢ok yonliiliikk arayisini yansitir.
4.3.3.2 Reklamin Giinliik Hayata Entegrasyonu:

> Meryl'in aligveris ¢antastyla birlikte iirlinii tanitmasi, bu {irliniin giinliikk yagamda
nasil kullanilabilecegini gosterir. Tiiketim kiiltlirlinde, tirlinlerin hayatin dogal
ve siirekli bir pargasi olarak sunulmasi yaygindir. Bu, izleyicinin {iriinii kendi

yasamina kolayca entegre edebilecegini ima etmektedir.
4.3.3.3 Ideal Yasam Tarz1 ve imaj:

» Uriiniin tanitimi, modern, diizenli ve pratik bir yasam tarzim tesvik eder.
Meryl'in diizenli ve neseli goriiniimii, bu iiriiniin kullanimiyla elde edilebilecek
ideal bir yasam tarzini yansitir. Tiiketim kiiltiirii, siklikla bu tiir ideal yasam

tarzlarini tesvik eder ve tiiketicilere bu yasam tarzina ulasmanin yollarini sunar.
4.3.3.4 Reklamin Psikolojik Etkileri:

> Meryl'in pozitif ve giiven verici yliz ifadesi, izleyiciye iiriin hakkinda olumlu
diisiinceler olusturur. Tiiketim kiiltliriinde, reklamlar genellikle tiiketicilerin
duygusal tepkilerini manipiile eder ve pozitif duygular yaratir. Bu, izleyicinin

tiriine olan ilgisini artirir ve satin alma olasiligini ytikseltir.
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4.3.3.5 Toplumsal Normlar ve Beklentiler:

>

Mutfak aletleri, genellikle kadinlarin sorumlulugunda goriilen ev ici gorevlerle
iligkilendirilir. Meryl'in iirlinli tanitmasi, toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren
bir mesajdir. Tiiketim kiiltiirtinde, belirli iiriinlerin belirli toplumsal gruplarla

iliskilendirilmesi yaygindir.

Ayrica, lriiniin ¢ocuk giivenli olmasi1 vurgusu, aile yasaminin ve ¢ocuklarin
giivenliginin 6nemini yansitir. Bu, modern ailelerin beklentilerini ve degerlerini

yansitan bir unsurdur.

4.3.3.6 Uriiniin Deger ve Anlam Yiiklenmesi:

>

"Hepsi bir arada" islevi, iirliniin ¢ok yonliiliigiinii ve degerini vurgular. Tiikketim
kiiltiirtinde, tirtinler siklikla islevsellik ve pratiklik gibi degerlerle iliskilendirilir.
Bu, tiiketicinin iiriiniin degerli ve satin almaya deger oldugunu diisiinmesini

saglar.

Fiyatin uygun olmasi, iiriiniin erisilebilir ve genis bir tiiketici kitlesine hitap eden
bir secenek oldugunu ima eder. Bu, tiikketim kiiltliriinde sik¢a rastlanan bir

stratejidir.

4.3.3.7 Sosyal ve Kiiltiirel Baglam:

>

Uriiniin tanitim1, saglikli ve pratik bir yasam tarzini yansitir. Modern tiiketiciler,
hem sagliklt hem de kullanigh iiriinlere ilgi duyarlar. Bu reklam, bu trendleri

yansitarak tiiketicinin dikkatini gekmeyi amaglamaktadir.

Aligveris cantastyla birlikte gosterilen {iriin, glinliik yagamin bir parcasi olarak
sunulur. Bu, tiiketicinin {irlinii glinlik hayatina kolayca entegre edebilecegi

mesajini verir.
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4.3.4 Semantik Ac¢idan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:

4.3.4.1 Diiz Anlam:

Meryl, elinde bir gida hazirlama aleti ("The Chef's Pal") tutuyor ve kameraya dogru
giiliimsiiyor. Uriiniin ambalajinda fiyat ($9.99) ve fiiriiniin &zellikleri ("It's a Grater, Dicer,

Peeler — All in One!") belirtilmis. Meryl, alisveris ¢antasiyla birlikte iirlinli gosteriyor.
4.3.4.2 Yan Anlam:

1. Giiven ve Memnuniyet:
> Diiz Anlam: Meryl, iiriinii tutarak giilimsiiyor.
> Yan Anlam: Karakterin giillimsemesi ve samimi yiiz ifadesi, tirlinii kullanmanin

giivenilir ve memnuniyet verici oldugunu ima eder. Tiiketiciye, bu iirlinii

kullanmanin onlar1t mutlu edecegi mesaj1 verilir.

2. Kalite ve Deger:
> Diiz Anlam: Uriiniin ambalajinda "Only $9.99" yaziyor.
> Yan Anlam: Fiyatin belirgin bir sekilde gosterilmesi, lirtiniin uygun fiyath ve

degerli oldugu mesajini verir. Tiiketiciye, yiliksek kaliteli bir iiriinii uygun fiyata

alabilecekleri ima edilmektedir.

3. Giinliikk Kullanim ve Pratiklik:

> Diiz Anlam: Meryl, bir aligveris ¢antasiyla birlikte {iriinii tutuyor.

> Yan Anlam: Aligveris ¢antas1 ve iiriin, giinliik hayatta pratik ve kullanish bir
nesne olarak sunulur. Bu, tiiketicilere iiriiniin glinliik yasamlarinin bir pargasi
olabilecegini ima eder.
4. Toplumsal Normlar ve Beklentiler:
> Diiz Anlam: Meryl, mutfak aleti tanitiyor.

> Yan Anlam: Mutfak aletlerinin genellikle kadinlar tarafindan kullanildigi

toplumsal normlar1 yansitmaktadir. Bu, reklamdaki kadin karakterin {iriinii
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tanitmastyla pekistirilir. Tiiketim kiiltlirtinde, belirli iirtinlerin belirli toplumsal

gruplarla iligkilendirilmesi yaygindir.

5. Saghk ve Giivenlik:

>

Diiz Anlam: Uriiniin ambalajinda "Child Proof" yaziyor.

Yan Anlam: Uriiniin ¢ocuklara karsi giivenli oldugu vurgusu, ailelerin
endiselerini gidermeye yonelik bir mesajdir. Bu, 6zellikle ¢ocuklu aileler i¢in

uriniin cazibesini artirir.

6. Ideal Yasam Tarz::

>

>

Diiz Anlam: Meryl, mutlu ve diizenli goriiniiyor.

Yan Anlam: Karakterin diizenli ve neseli goriiniimii, bu iirliniin kullanimryla
elde edilebilecek ideal bir yasam tarzimi yansitir. Tiiketicilere, bu {irlinii satin
alarak daha diizenli ve mutlu bir yasam tarzina sahip olabilecekleri mesaji

verilmektedir.

7. Tiiketici Psikolojisi:

>

Diiz Anlam: Meryl, iirlinii kameraya dogru tutuyor.

Yan Anlam: Uriiniin belirgin bir sekilde tutulmasi, izleyicinin dikkatini {iriine
¢ekmek ve onu cazip hale getirmek i¢in bilingli bir stratejidir. Tiiketicilerin, bu

tiir gorsel mesajlarla iirtin hakkinda olumlu bir izlenim olusturmasi saglanir.
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4.4 Uriin Tanittm1 Sahnesi -2

Goriintii 8: Uriin Tanitim1 Sahnesi 2

4.4.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.4.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde karakter, sol tarafa dogru yerlestirilmis ve elinde bir bira kutusu "Penn
Pavel Beer" tutuyor. Karakterin yiizii ve bira kutusu, dikkat ¢ekici bir sekilde
vurgulanmis. Arka plan tamamen karanlik, bu da izleyicinin dikkatini tamamen

karaktere ve tiriine ¢ekmektedir.
4.4.1.2 Renk Kullanimai:

> Arka planin tamamen siyah olmasi, karakterin ve elindeki iiriiniin daha fazla 6ne
cikmasini saglar. Bira kutusunun {izerindeki parlak renkler (kirmiz1 ve beyaz),

kutunun dikkat ¢ekici ve akilda kalic1 olmaktadir.

> Karakterin kiyafetleri ve sapkasi, iiriinii vurgulamak i¢in sade tonlarda se¢ilmis.

Bu renk se¢imi, iiriiniin daha belirgin ve gz alic1 olmasini saglar.



111
4.4.1.3 Isiklandirma:

> Sahne, diisiik 1s1kta ¢ekilmis ve karakterin yiizii ve elindeki {iriin, belirgin bir
sekilde aydinlatilmis. Bu 1siklandirma teknigi, izleyicinin dikkatini karakterin

yiiz ifadesine ve iirline yonlendirir.

> Karanlik arka plan, iirlinii ve karakteri vurgulamak i¢in kontrast yaratir, bu da

izleyicinin dikkatini ¢cekmek i¢in etkili bir yontemdir.
4.4.1.4 Karakterin Viicut Dili ve Yiiz ifadesi:

> Karakterin yiiz ifadesi, rahat ve memnun bir sekilde giiliimsiiyor. Bu, iirlinii
tanitirken rahat ve kendinden emin oldugunu gosterir. Yiiz ifadesi, izleyiciye

giiven ve memnuniyet hissi uyandirmay1 hedefler.

> Karakterin elinde bira kutusunu tutus bicimi, iirlinii izleyiciye net bir sekilde
gostermek icin dikkatlice planlanmis. Bu, iiriiniin tanitimina odaklanan bir viicut

dili kullanimidir.
4.4.1.5 Objelerin Yerlesimi ve Kullanima:

> Bira kutusu, izleyicinin dikkatini ¢ekecek sekilde karakterin yiiziiyle birlikte
merkezi bir konumda tutulmus. Bu, izleyiciye iiriiniin 6nemli ve degerli oldugu

mesajini verir.

> Karakterin kiyafetleri ve arka planin sadeligi, iiriinii 6n plana ¢ikaran bir

kompozisyon olusturmaktadir.
4.4.1.6 Kamera Acilar:

> Kamera acis1, karakterin yiizii ve elindeki iiriine odaklanmis. Yakin plan ¢ekim,
izleyicinin karakterin yiiz ifadesini ve elindeki iiriinii net bir sekilde goérmesini

ister.

> Bu agy, izleyicinin karakterle daha kisisel bir baglant1 kurmasini ve mesaji1 daha

etkili bir sekilde almasini saglar.
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4.4.1.7 Gorsel Hiyerarsi:

> Gorseldeki hiyerarsi, karakterin yiizli ve elindeki iiriin arasinda dengelenmis.

Bu, izleyicinin 6nce karakterin yiiziine, ardindan {iriine odaklanmasini saglar.

> Karanlik arka plan, izleyicinin dikkatini dagitacak unsurlarin olmamasini saglar

ve tiim dikkat {irline ve karaktere yonelir.

4.4.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:

4.4.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Karakterin elinde tuttugu "Penn Pavel Beer" kutusu, izleyicinin dikkatini
cekecek sekilde belirgin bir sekilde gosterilmistir. Uriin, sahnenin merkezi
unsuru olarak sunulmus ve bdylece izleyicinin iirlinii hemen fark etmesi

saglanmistir.
4.4.2.2 Marka Bilinirligi:

> Bira kutusunun iizerindeki marka adi "Penn Pavel" biiylik ve net bir sekilde
yazilmistir. Bu, marka bilinirligini artirmak ve izleyicinin markay1 kolayca

tanimasini saglamak amaciyla yapilmaistir.

> Bira kutusunun tasarimi ve renkleri, markanin imajin1 pekistirir ve izleyicinin

tirtinii akilda tutmasini saglar.
4.4.2.3 Karakter Kullanima:

> Karakterin taninabilir ve sempatik ylizii, izleyicide pozitif duygular uyandirmay1
hedefler. Karakterin rahat ve memnun hali, izleyiciye {iriinii kullanmanin keyifli

ve tatmin edici oldugu mesajin1 verir.

» Taninmis ve gilivenilir bir yiiziin kullanilmasi, izleyicide markaya kars1 giiven

duygusu olusturmaktadir.
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4.4.2.4 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Karanlik arka plan, karakteri ve {iriinii 6n plana ¢ikarir. Bu gorsel hiyerarsi,

izleyicinin dikkatini dogrudan karaktere ve iiriine yonlendirir.

» Uriiniin parlak ve dikkat cekici renkleri, izleyicinin dikkatini ¢ekmek icin
kullanilmistir. Bira kutusunun kirmizi ve beyaz renkleri, marka ve iiriin

hakkinda bilgi vermektedir.

4.4.2.5 Slogan ve Mesaj:

> Gorselde dogrudan bir slogan goriinmese de, karakterin rahat ve keyifli hali,
izleyiciye dolayl olarak {irlinlin sundugu keyif ve memnuniyeti anlatir. Bu tiir

dolayli mesajlar, izleyicinin iiriine olan ilgisini artirmaktadir.

> Bira kutusunun iizerindeki "Beer" yazisi, {irliniin ne oldugunu agikga belirtir ve

izleyicinin zihninde net bir mesaj birakir.
4.4.2.6 Duygusal Baglanti:

> Karakterin gililimsemesi ve rahat tavri, izleyici ile duygusal bir bag kurmayi
hedefler. Bu, tiiketicinin iiriine kars1 pozitif duygular gelistirmesine ve satin

alma kararmni olumlu yonde etkilemesine yardimci olur.

» lzleyiciler, karakterin mutlulugunu ve memnuniyetini kendi yasamlarinda da

deneyimlemek istemektedirler.
4.4.2.4 Kiltiirel ve Sosyal Baglam:

> Bira, genellikle sosyal etkinliklerde ve rahatlama anlarinda tiiketilen bir
icecektir. Bu gorsel, izleyiciye, biranin sosyal baglamlarda ve keyifli anlarda

tiiketilebilecegini hatirlatir.

> Karakterin spor kiyafetleri, biranin spor ve eglence aktiviteleriyle

iliskilendirilebilecegi mesajini da vermektedir.
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Bu unsurlar, reklamin izleyici iizerinde etkili olmasini1 saglamak i¢in bilingli olarak
secilmis ve kullanilmistir. Gorsel, markay1 ve iriinii cazip ve giivenilir kilmak i¢in ¢esitli
stratejileri bir arada kullanarak etkili bir reklam olusturur. Reklamin mesaj1, izleyicinin
dikkatini ¢ekmek, {iriinii tanitmak ve tiiketicinin satin alma kararini olumlu yonde etkilemek

amaciyla tasarlanmistir.

4.4.3 Tiiketim Kiiltiiri Acisindan Analiz:

4.4.3.1 Tiiketim Nesnesi Olarak Uriin:

> Gorseldeki tirtin, bir bira kutusu ("Penn Pavel Beer") olarak sunuluyor. Bu tiir
icecekler, tiikketim kiiltiiriinde sikca karsilasilan ve giinliik yasamin bir pargasi
haline gelmis tiiketim nesneleridir. Bira gibi icecekler, sosyal etkinliklerde,
rahatlama anlarinda ve eglence sirasinda sikga tiiketilir ve tiiketim kiiltiirtinde

onemli bir yer tutar.
4.4.3.2 Reklamin Giinliik Hayata Entegrasyonu:

> Karakterin rahat ve memnun hali, biranin giinliik yasamda ne kadar yaygin ve
normal bir tliketim nesnesi oldugunu gosterir. Tiiketim kiiltiirtinde, iiriinlerin
giinliik yasamin bir pargasi olarak sunulmasi, tiiketicinin iirlinii kendi hayatina

entegre etmesini kolaylastirir.

» Uriiniin rahat bir ortamda ve karakterin keyif aldig1 bir ani temsil etmesi,

tiikketicilere benzer durumlarda bu iiriinii kullanma fikrini agilamaktadir.
4.4.3.3 Ideal Yasam Tarz1 ve imaj:

> Reklam, rahat ve keyifli bir yasam tarzini tesvik eder. Karakterin rahat tavirlari
ve memnun yiiz ifadesi, biranin rahatlama ve keyif anlariyla iliskilendirilmesini
saglar. Tiiketim kdltiirii, siklikla bu tiir ideal yasam tarzlarmi tesvik eder ve

tiiketicilere bu yasam tarzina ulagsmanin yollarint sunmaktadir.

> Bir bira markasi, genellikle sosyal etkinlikler, arkadas bulusmalar1 ve keyifli
anlarla iliskilendirilir. Bu, {iriinii tiiketmenin sosyal bir aktivite ve keyifli bir

deneyim oldugu mesajini verir.
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4.4.3.4 Reklamin Psikolojik Etkileri:

> Karakterin pozitif ve giiven verici yiiz ifadesi, izleyicide {iriin hakkinda olumlu
diisiinceler olusturur. Tiiketim kiiltliriinde, reklamlar genellikle tiiketicilerin
duygusal tepkilerini manipiile eder ve pozitif duygular yaratir. Bu, izleyicinin

tiriine olan ilgisini artirir ve satin alma olasiligini ytikseltir.

> Karakterin memnuniyeti ve rahathigi, tiiketicilerin {irtinii kullanarak benzer

duygular yasayabileceklerini ima etmektedir.
4.4.3.5 Toplumsal Normlar ve Beklentiler:

> Bira gibi igecekler, belirli sosyal ve kiiltiirel baglamlarda tiiketilmesi beklenen
triinlerdir. Reklam, bu tiir {rlinlerin sosyal normlara uygun bir sekilde
sunulmasimi saglar. Tiketim kiltiiriinde, belirli {rtinler belirli sosyal

etkinliklerle ve yasam tarzlaryla iliskilendirilir.

» Uriin, sosyal bir baglamda ve rahat bir ortamda sunularak, tiiketicilere sosyal

etkinlikler ve rahatlama anlariyla iliskili bir tiikketim nesnesi olarak tanitilir.
4.4.3.6 Uriiniin Deger ve Anlam Yiiklenmesi:

> Bira kutusunun dikkat cekici tasarimi ve markanin belirgin bir sekilde
vurgulanmasi, liriine deger ve anlam yiikler. Tiiketim kiiltlirlinde, {irlinler
siklikla belirli degerlerle ve sosyal anlamlarla iligkilendirilir. Bu, tiiketicinin

tirtinii degerli ve satin almaya deger bulmasini saglar.

> Karakterin rahat ve memnun tavri, biranin keyif ve rahatlama ile
iliskilendirilmesini saglar. Bu, tiiketicinin {irline kars1 pozitif duygular

gelistirmesine yardimci olmaktadir.
4.4.3.7 Sosyal ve Kiiltiirel Baglam:

> Reklam, sosyal ve kiiltiirel baglamda biranin nasil tiiketilebilecegini gosterir.
Spor kiyafetleri icinde rahat bir karakter, biranin spor sonrasi veya sosyal

etkinliklerde tiiketilebilecegi mesajini verir.
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» Uriiniin sunumu, modern tiiketici kiiltiiriiniin bir pargasi olan sosyal etkilesimler

ve rahatlama anlariyla iliskilendirilmektedir.
4.4.4 Semantik Ac¢idan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:

4.4.4.1 Diiz Anlam:

> Karakter, elinde bir "Penn Pavel Beer" bira kutusu tutuyor ve giiliimsiiyor.

Karanlik bir arka plan dniinde duruyor ve bira kutusunu gosteriyor.

4.4.3.2 Yan Anlam:

1. Giiven ve Memnuniyet:
> Diiz Anlam: Karakter bira kutusunu tutarak giiliimsiiyor.
> Yan Anlam: Karakterin giiliimsemesi ve rahat tavri, biranin tiiketiciye giiven ve

memnuniyet getirecegini ima eder. Bira icmenin keyifli ve tatmin edici bir

deneyim oldugunu vurgulamaktadir.

2. Sosyal Baglam ve Rahathk:

> Diiz Anlam: Karakter spor kiyafetleri icinde bira tutuyor.

> Yan Anlam: Bira, sosyal etkinlikler ve rahatlama anlan ile iliskilendirilir.
Karakterin spor kiyafetleri ve rahat tavri, biranin spor sonrasi veya sosyal

etkinliklerde tiiketilebilecegini ima eder.

3. Kalite ve Deger:

> Diiz Anlam: "Penn Pavel Beer" marka ad1 belirgin bir sekilde gosteriliyor.

> Yan Anlam: Markanin net bir sekilde vurgulanmasi, {iriiniin kaliteli ve degerli

oldugu mesajini verir. izleyiciye, giivenilir bir marka oldugu ima edilir.

4. Toplumsal Normlar ve Beklentiler:

> Diiz Anlam: Karakter bira kutusunu kameraya dogru tutuyor.
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> Yan Anlam: Uriiniin belirgin bir sekilde gosterilmesi, sosyal normlar
cergevesinde bira tiikketiminin kabul edilebilir ve yaygin oldugunu ima eder.

Tiiketim kiiltlirlinde biranin yeri ve 6nemi vurgulanir.

4.5 Araba Sahnesi

Goriintii 9: Araba Sahnesi

4.5.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.5.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorsel, bir arabanin i¢inden ¢ekilmis ve karakterler arabanin 6n koltuklarinda
oturuyor. Arka planda bir dondurma markasinin "Barber's Ice Cream" reklam
panosu yer aliyor. Kompozisyon, izleyicinin dikkatini hem karakterlere hem de

reklam panosuna yonlendiriyordur.
4.5.1.2 Renk Kullanima:

> Karakterlerin kiyafetleri ve araba i¢indeki renkler, dogal ve sicak tonlarda. Arka
plandaki reklam panosu ise parlak kirmiz1 ve beyaz renklerle dikkat ¢cekiyor. Bu

kontrast, izleyicinin goziinii reklam panosuna ¢ekmek i¢in kullanilmistir.
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4.5.1.3 Isiklandirma:

> Sahne, dogal giin 15181 ile aydinlatilmis. Bu, sahnenin gerg¢ekci ve dogal
gorlinmesini saglar. Isiklandirma, karakterlerin yiiz ifadelerini ve reklam

panosunu net bir sekilde vurgulamaktadir.
4.5.1.4 Karakterin Viicut Dili ve Yiiz ifadesi:

> Kadin karakterin eli, erkek karakterin omzunda, bu da samimi ve destekleyici
bir iligkiyi ima etmektedir. Kadin karakterin yiizii izleyiciye donik ve

giiliimsiiyor, bu da izleyiciye giiven ve huzur hissi verir.
4.5.1.5 Objelerin Yerlesimi ve Kullanimau:

> Arabanin i¢indeki nesneler (direksiyon, gosterge paneli vb.) sahneye gergekgeilik
katarken, arka plandaki reklam panosu, {iriin tanitiminin izleyiciye dogal bir
sekilde iletilmesini saglamaktadir. Reklam panosu, sahnenin dis diinyasiyla olan

baglantisini ve karakterlerin i¢cinde bulundugu ortami1 vurgular.
4.5.1.6 Kamera Acilar:

> Kamera acisi, arabanin ig¢inden c¢ekilerek izleyiciyi sanki arabanin arka
koltugunda oturuyormus gibi hissettirir. Bu perspektif, izleyiciyle karakterler

arasinda yakinlik ve baglanti kurmaktadir.

4.5.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:
4.5.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Arka planda, "Barber's Ice Cream" reklam panosu dikkat cekici bir sekilde
yerlestirilmis. Bu, izleyicinin dikkatini dogal bir sekilde reklam mesajina

¢ekmektedir.
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4.5.2.2 Marka Bilinirligi:

> Reklam panosunda marka adi belirgin ve okunakli bir sekilde yazilmis. Parlak
renkler ve biiylik harfler, markanin kolayca fark edilmesini saglar ve akilda

kalicilig1 artirir.
4.5.2.3 Karakter Kullanima:

> Karakterlerin dogal ve samimi bir an1 paylasmasi, izleyicide olumlu duygular
uyandirir. Bu duygusal bag, reklamin izleyici tizerindeki etkisini giiclendirir ve

markaya kars1 pozitif bir tutum olusturmaktadir.
4.5.2.4 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Reklam panosu, sahnedeki diger unsurlardan ayrilarak 6n plana ¢ikarilmigtir. Bu
gorsel hiyerarsi, izleyicinin dikkatini reklam mesajina yonlendirir ve markay1

vurgular.
4.5.2.5 Dogal Entegrasyon:

> Reklam panosu, glinliik yagamin bir parcasi olarak gosterilmistir. Bu, izleyicinin
reklami1 dogal bir sekilde kabul etmesini ve markayr giinlik yasamla

iliskilendirmesini saglamaktadir.
4.5.3 Tiiketim Kiiltiirii Acisindan Analiz:
4.5.3.1 Giinliik Hayata Entegrasyon:

> Arka plandaki "Barber's Ice Cream" reklam panosu, giinliikk yagamin bir parcasi
olarak sunulmustur. Bu, tiikketim kiiltiirlinde {irlinlerin yagamin her aninda

karsimiza ¢ikabilecegini gostermektedir.
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4.5.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz:

> Karakterlerin dogal ve samimi etkilesimi, iirliniin sicak ve keyifli anlarla
iliskilendirilmesini saglar. Dondurma, keyifli ve rahatlatict anlarin sembolii

olarak sunuluyor, bu da izleyicinin iiriinle olumlu duygular gelistirmesini saglar.
4.5.3.3 Reklamin Psikolojik Etkileri:

> Reklam panosunun parlak renkleri ve belirgin yazilari, tiikketicinin dikkatini
ceker ve iirline karst merak uyandirir. Bu, tiiketim kiiltliriinde iirlinlerin cazip

hale getirilmesi ve satin alma istegi uyandirmak i¢in kullanilmaktadir.
4.5.3.4 Toplumsal Normlar ve Beklentiler:

» Dondurma reklamu, aileler ve arkadas gruplar1 gibi genis bir tiiketici kitlesine
hitap eder. Tiiketim kiiltiirii, belirli {riinlerin belirli sosyal gruplarla

iligskilendirilmesini tesvik eder ve bu da reklamin etkinligini artirir.

4.5.4 Semantik Ac¢idan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:
4.5.4.1 Diiz Anlam:

> Bir ¢ift arabada oturuyor ve arka planda "Barber's Ice Cream" reklam panosu

goruntyor.
4.5.4.2 Yan Anlam:

1. Rahatlik ve Giiven:

> Diiz Anlam: Kadin karakter erkegin omzuna elini koymus ve giiliimsiiyor.

> Yan Anlam: Samimi ve destekleyici bir iligkiyi ima eder. Bu, {iriiniin

(dondurma) rahatlik ve mutluluk ile iligskilendirilmesini saglar.

2. Giinliik Yasam ve Erisilebilirlik:

> Diiz Anlam: Arka planda bir dondurma reklami var.
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> Yan Anlam: Dondurma markasi, gilinliik yagsamin bir pargasi olarak sunulur, bu

da tirtiniin kolay erisilebilir ve yaygin olarak tiiketildigini ima etmektedir.

3. Pozitif Duygular:

> Diiz Anlam: Kadin giilimsiiyor.

> Yan Anlam: Gililimseme, {iriiniin pozitif duygular uyandirdigini ve tiiketicilere

keyifli anlar yasattigin1 ima etmektedir.

4.6 Banyo Sahnesi

filmmodu

Il & 10003

Goriintii 10: Banyo Sahnesi
4.6.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:
4.6.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde bir televizyon ekraninda uyuyan bir karakter (Truman) ve ekrandaki
diger nesneler dikkat cekiyor. On planda banyo kiivetinde uzanmis birinin

ayaklar1 goriilmektedir.

4.6.1.2 Renk Kullanimi:
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> Televizyon ekranindaki yesil tonlar, gece goriis kameras1 etkisi yaratiyor ve
izleyiciye karakterin 6zel hayatina miidahale edildigi izlenimini veriyor. Diger

unsurlar dogal tonlarda, bu da ekranin dikkat ¢ekiciligini artirmaktadir.
4.6.1.3 Isiklandirma:

> Isiklandirma, televizyon ekranina odaklanmis ve diger detaylar los bir 1sikta
birakilmig. Bu, izleyicinin dikkatini ekrandaki goriintiiye ¢ekmek igin

kullanilmistir.
4.6.1.4 Karakterin Viicut Dili ve Yiiz ifadesi:

» Truman uyuyor ve huzurlu goriiniiyor. Bu, izleyiciye karakterin habersiz oldugu

ve izlenmekte oldugu mesajin1 vermektedir.

4.6.2 Reklam Ac¢isindan Analiz:
4.6.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Televizyon markas1 "Sharp" belirgin bir sekilde gosteriliyor. Bu, markanin

goriiniirligiinii artirmak i¢in bilingli bir yerlestirme.
4.6.2.2 Marka Bilinirligi:
> Televizyon markasinin belirginligi, tirlinlin kalitesini ve giivenilirligini vurgular.

4.6.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Televizyon ekrani, gorselin merkezi unsuru olarak yerlestirilmis. Bu, izleyicinin

dikkatini dogrudan ekranin icerigine ¢ekmektedir.
4.6.3 Tiiketim Kiiltiiri Acisindan Analiz:
4.6.3.1 Ginliikk Hayata Entegrasyon:

> Televizyon, giinliikk yasamin bir pargasi olarak sunuluyor. Tiiketim kiiltiiriinde

televizyon izlemek, yaygin bir aktivite olarak gosterilir.
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4.6.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz:

> Televizyon izleme, rahatlama ve eglenceyle iligkilendirilir. Bu, tiiketicinin

iriinle olumlu duygular gelistirmesini saglamaktadir.

4.6.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:

4.6.4.1 Diiz Anlam:

» Televizyonda uyuyan bir karakter gosteriliyor. On planda bir banyo kiiveti ve

bazi dekoratif nesneler bulunuyor.
4.6.4.2 Yan Anlam:

1. Mahremiyet ve Kontrol:

> Diiz Anlam: Truman uyurken televizyonda gosteriliyor.

> Yan Anlam: Karakterin 6zel hayatinin siirekli izlenmesi, mahremiyetin ihlal

edildigini ve kontrol altinda tutuldugunu ima etmektedir.

2. Rahathk ve Giiven:

> Diiz Anlam: Banyo kiivetinde rahatca uzanmis biri var.

> Yan Anlam: Kiivet ve rahatlama sahnesi, tiiketicinin kendini evde ve rahat

hissetmesini ima eder.

3. Amerikan Kiiltiiri:

> Diiz Anlam: "S.S. America" yazil bir can simidi goriilityor.

> Yan Anlam: Bu, Amerikan yasam tarzini ve kiiltiirel referanslar1 vurgular.
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4.7 Sohbet Sahnesi

(JL !AJ (J/‘II(J—‘- r

Fine Colonial Homes

ADER YOURS TODAY!

/

Goriintii 11: Sohbet Sahnesi

4.7.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.7.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde, Jim Carrey tarafindan canlandirilan karakter (Truman), bir reklam
panosu Oniinde iki adamla konusuyor. Arka planda "Carlton Fine Colonial

Homes" reklami yer aliyor.
4.7.1.2 Renk Kullanima:

> Truman'in kiyafetleri, diger karakterler ve arka planla uyumlu dogal tonlarda
secilmis. Reklam panosu, parlak mavi ve beyaz renkleriyle dikkat ¢ekiyor, bu

da izleyicinin goziinii reklamin {izerine ¢ekiyor.
4.7.1.3 Isiklandirma:

> Sahne dogal giin 15181 ile aydinlatilmis, bu da sahneyi ger¢ekg¢i ve dogal kilar.
Isiklandirma, karakterlerin yiiz ifadelerini ve reklam panosunu net bir sekilde

vurgular.
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4.7.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera acis1, yukaridan hafif egik bir bakis agis1 sunuyor. Bu ag1, izleyicinin

sahneyi genis bir perspektiften gérmesini saglar ve reklam panosunu 6ne ¢ikarir.

4.7.2 Reklam Ac¢isindan Analiz:

4.7.2.1 Uriin Yerlestirme:

> "Carlton Fine Colonial Homes" reklam panosu, sahnenin merkezi bir unsuru

olarak yerlestirilmis. Bu, izleyicinin dikkatini dogrudan reklam mesajina ¢eker.
4.7.2.2 Marka Bilinirligi:

> Reklam panosunda marka ad1 ve slogan "Order Yours Today!" biiyiik ve net bir
sekilde yazilmig. Bu, marka bilinirligini artirmak ve izleyicinin markay1

tanimasini saglamak amaciyla yapilmas.
4.7.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Reklam panosu, sahnedeki diger unsurlardan ayrilarak 6n plana ¢ikarilmigtir. Bu
gorsel hiyerarsi, izleyicinin dikkatini reklam mesajina yonlendirir ve markay1

vurgular.

4.7.3 Tiiketim Kiiltiiri Acisindan Analiz:

4.7.3.1 Gunlik Hayata Entegrasyon:

> Reklam panosu, gilinliik yasamin bir pargasi olarak sunulmus. Tiiketim
kiiltiirlinde, {irlinlerin  yasamin her aninda karsimiza ¢ikabilecegini

gostermektedir.
4.7.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz:

> Reklam panosu, giizel ve liikks evlerin goriintiisiinii sergileyerek ideal bir yagam
tarzint tesvik eder. Bu, tiiketicinin iirlinle olumlu duygular gelistirmesini

saglamakta olup ev sahibi olma arzusunu tetikler.
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4.7.4 Semantik Ac¢idan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:

4.7.4.1 Diiz Anlam:

» Truman, "Carlton Fine Colonial Homes" reklam panosu oOniinde iki adamla

konusuyor. Panoda biiyiik ve giizel evler gosterilmektedir.
4.7.4.2 Yan Anlam:

1. Statii ve Prestij:

> Diiz Anlam: Truman, ev reklami1 6niinde duruyor.

> Yan Anlam: Reklam, ev sahibi olmanin prestij ve statii sembolii oldugunu ima

eder. Bu, tiiketicinin iiriinii sahiplenme arzusunu artirmaktadir.

2. Giiven ve ikna:

> Diiz Anlam: Truman, iki adamla konusuyor.

> Yan Anlam: Truman'in gliven verici ve samimi tavri, izleyiciye lriiniin

giivenilir ve satin almaya deger oldugu mesajini verir.

3. Amerikan Riiyasi:

> Diiz Anlam: Reklamda biiytiik ve liiks evler gosteriliyor.

> Yan Anlam: Reklam, Amerikan Riiyasi'n1 temsil eder ve izleyiciyi bu hayali

gergeklestirmeye tesvik etmektedir.
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4.8 Cim Bicme Sahnesi

Goriintii 12: Cim Bigme Sahnesi

4.8.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.8.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorsel, bir ¢im bicme makinesinin 6n kismini gosteriyor. "ELK Rotary" yazisi,
cimlerin arasinda belirgin bir sekilde 6ne ¢ikiyor. Kompozisyon, izleyicinin

dikkatini dogrudan markaya ve iirliniin 6n kismina ¢gekmektedir.
4.8.1.2 Renk Kullanima:

> Parlak kirmiz1 renk, izleyicinin dikkatini gekmek i¢in kullanilmis. Kirmizi, giic
ve enerji ile iligkilendirilmektedir. Cimlerin yesil rengi ile kontrast olusturan

kirmizi, tiriiniin vurgulanmasini saglar.
4.8.1.3 Isiklandirma:

> Isiklandirma, makinenin parlak yiizeyini ve markay1 net bir sekilde vurguluyor.

Bu, tiriiniin kalitesini ve dikkat ¢ekiciligini artirir.
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4.8.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera, {iriinii diigiik bir agidan ¢ekerek izleyiciye yakinlastirilmis bir goriintii

sunuyor. Bu ag1, lirliniin gii¢lii ve etkileyici gériinmesini saglar.
4.8.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:
4.8.2.1 Uriin Yerlestirme:

> "ELK Rotary" markas1 ve logosu, sahnenin merkezi unsuru olarak sunulmus

olup izleyicinin dikkatini dogrudan iiriine ¢ekmektedir.
4.8.2.2 Marka Bilinirligi:

» Markanin ad1 ve logosu belirgin bir sekilde gosteriliyor. Bu, marka bilinirligini

artirmak ve izleyicinin markay1 tanimasini saglamak amaciyla yapilmstir.
4.8.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Kirmizi renk ve biiylik yazilar, izleyicinin dikkatini ¢gekmek i¢in kullanilmis. Bu

gorsel hiyerarsi, izleyicinin gozlerini dogal olarak markaya yonlendirir.
4.8.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:
4.8.3.1 Giinliikk Hayata Entegrasyon:

» Cim bigme makinesi, ev ve bahce bakimimin bir parcasi olarak sunuluyor.
Tiiketim kiiltiiriinde, bu tlir irlinler giinliik yasamin bir pargasi olarak

tanitilmaktadir.

4.8.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz:

» Uriin, bakiml1 bir bahgeye sahip olmanin énemini ve bunun ideal yasam tarzinin
bir parcast oldugunu vurgulamis olup tiiketicinin iiriinle olumlu duygular

gelistirmesini saglar.
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4.8.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:
4.8.4.1 Diiz Anlam:

> Bir ¢im bigme makinesinin 6n kismi ve iizerindeki "ELK Rotary" yazisi

goriiliiyor.
4.8.4.2 Yan Anlam:
1. Gii¢ ve Dayamkhlik:
> Diiz Anlam: Makinenin kirmizi ve belirgin tasarimi yer almaktadir.

> Yan Anlam: Kirmizi renk, giicli ve dayaniklilig1 ima etmis olup iiriiniin gii¢lii

ve glivenilir oldugu mesajini vermektedir.

2. Bakim ve Kontrol:

> Diiz Anlam: Cim bigme makinesi goriilmektedir.

» Yan Anlam: Uriin, bakimli ve diizenli bir bahgeye sahip olmanin semboliidiir.

Bu, tiiketicinin ev ve bahge bakimini kontrol altina almasini saglar.

3. Kalite ve inovasyon:

> Diiz Anlam: "ELK Rotary" markasi.

> Yan Anlam: Marka adi ve tasarimi, kalite ve yenilik¢i teknoloji ile

iliskilendirilir. Bu, tiikketicinin {irline olan giivenini artirmaktadir.



130

4.9 Yiiriyiis Sahnesi

MadeWih

Cocaa Beans,
From-The
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Nicaragua

Goriintii 13: Yiirlyiis Sahnesi

4.9.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.9.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde farklh karakterler arasinda hareketli bir sokak sahnesi yer aliyor. Sol
tarafta "Mococoa" markasinin reklam panosu bulunuyor. Truman, sirti

kameraya doniik olarak merkezin biraz saginda yer almaktadir.
4.9.1.2 Renk Kullanima:

> Reklam panosu, parlak kirmizi ve beyaz renklerle dikkat ¢ekiyor. Bu, izleyicinin
gdzilinii hemen reklam panosuna g¢ekiyor. Diger karakterlerin kiyafetleri daha

dogal ve notr tonlarda, bu da reklamin 6ne ¢ikmasini saglamaktadir.
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4.9.1.3 Isiklandirma:

> Sahne, dogal giin 15181 ile aydinlatilmis. Bu, sahneyi gercekei ve dogal kilarak
izleyicinin sahneye daha fazla baglanmasini saglar. Isiklandirma, reklam

panosunu ve karakterleri net bir sekilde vurgular.
4.9.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera agisi, genis agidan ¢ekilmis ve sokaktaki hareketliligi ve karakterlerin
etkilesimlerini vurgular. Bu, izleyicinin sahneyi genis bir perspektiften

gérmesini saglar ve reklam panosunu 6n plana ¢ikarir.

4.9.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:
4.9.2.1 Uriin Yerlestirme:

> "Mococoa" reklam panosu, sahnenin sol tarafinda belirgin bir sekilde

yerlestirilmis. Bu, izleyicinin dikkatini dogrudan reklam mesajina ¢eker.
4.9.2.2 Marka Bilinirligi:

> Reklam panosunda marka adi biiyiikk ve net bir sekilde yazilmis. Bu, marka
bilinirligini artirmak ve izleyicinin markay1 tanimasini saglamak amaciyla

yapilmigstir.
4.9.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Parlak renkler ve biiyiik yazilar, izleyicinin dikkatini ¢ekmek i¢in kullanilmas.

Bu gorsel hiyerarsi, izleyicinin gozlerini dogal olarak markaya yonlendirir.
4.9.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:
4.9.3.1 Giinliik Hayata Entegrasyon:

> Reklam panosu, giinliikk yasamin bir parcasi olarak sunulmus olup tiikketim
kiiltiirlinde, {irlinlerin yasamin her aninda karsimiza ¢ikabilecegini

gostermektedir.
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4.9.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz:

> Reklam panosu, "Mococoa" iirliniinii dogal ve saglikli bir yasam tarzinin parcasi
olarak tanitir. Bu, tiiketicinin iirlinle olumlu duygular gelistirmesini saglar ve

dogal {irtinlere olan talebi yansitmaktadir.

4.9.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:
4.9.4.1 Diiz Anlam:

> Sokakta yiirliyen insanlar, sol tarafta "Mococoa" reklam panosu ve merkezin

saginda sirt1 kameraya doniik olarak yiiriiyen Truman goriiliiyor.
4.9.4.2 Yan Anlam:

1. Dogal ve Saghkh Uriin:
> Diiz Anlam: "Mococoa" reklam panosu, dogal kakao ¢ekirdeklerinden

yapildigin belirtiyor.

> Yan Anlam: Uriin, dogallik ve saglikla iliskilendirilir. Bu, tiiketicilerin dogal

ve organik iiriinlere olan ilgisini yansitir ve saglikli bir yasam tarzini tesvik eder.

2. Toplumsal Kontrast ve Farkhiliklar:
> Diiz Anlam: Sokakta farkli goriintimlere sahip insanlar var.
> Yan Anlam: Truman'in diizenli ve sik giyimi, sol taraftaki daha dagimik

goriiniimlii karakterle kontrast olusturur. Bu, toplumdaki farkli sosyoekonomik

durumlar1 ve yasam tarzlarini yansitmaktadir.

3. Tiiketim Kiiltiiriiniin Goriinirliigii:
> Diiz Anlam: Reklam panosu sokakta dikkat ¢ekiyor.
> Yan Anlam: Tiiketim kdiltiirii, glinlik hayatin her alanina niifuz etmistir. Bu,

driinlerin her yerde goriiniir hale geldigini ve tiiketicilerin siirekli olarak

reklamlarla ¢evrelendigini gostermektedir.
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4.10 Araba Sahnesi

Goriintii 14: Araba Sahnesi

4.10.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.10.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde, bir Ford marka araba 6n planda goriiliiyor. Arka planda bir grup insan
ve ¢esitli binalar yer aliyor. Arabanin markasi net bir sekilde goriiniir sekilde

yerlestirilmis.
4.10.1.2 Renk Kullanima:

> Arabanin giimiis rengi, modern ve sik bir goriiniim sunar. Arka plandaki notr

renkler, arabanin daha fazla 6ne ¢ikmasini saglar.
4.10.1.3 Isiklandirma:

> Sahne, dogal giin 15181 ile aydmlatilmis. Bu, sahnenin gercek¢i ve dogal
goriinmesini saglar. Isiklandirma, arabanin ylizeyinde yansimalar olusturarak

dikkat ¢eker.
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4.10.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera, arabanin tam 6niinden ¢ekilmis ve izleyiciye dogrudan arabanin marka

ve modelini gosterir. Bu agi, iirlinlin tanitimin1 vurgulamak i¢in kullanilmas.

4.10.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:

4.10.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Ford marka araba, sahnenin merkezi unsuru olarak yerlestirilmis. Bu, izleyicinin

dikkatini dogrudan iiriine ¢eker.
4.10.2.2 Marka Bilinirligi:

> Arabanin Oniindeki Ford logosu belirgin bir sekilde gosteriliyor. Bu, marka
bilinirligini artirmak ve izleyicinin markay1 tanimasini saglamak amaciyla

yapilmis.
4.10.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Arabanin parlak rengi ve on plana yerlestirilmesi, izleyicinin dikkatini ¢cekmek
icin kullanilmis. Bu gorsel hiyerarsi, izleyicinin gozlerini dogal olarak markaya

yonlendirir.

4.10.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:

4.10.3.1 Giinliikk Hayata Entegrasyon:

> Araba, gilinlik yasamin bir pargasi olarak sunulmus. Tiiketim kiiltlirinde,
arabalar 6nemli bir statii semboliidiir ve giinlilk yasamin vazgegilmez bir pargasi

olarak tanitilir.
4.10.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz::

> Ford marka araba, modern ve prestijli bir yagam tarzini temsil eder. Bu,
tiiketicinin iiriinle olumlu duygular gelistirmesini saglar ve arabanin sosyal statii

ile iliskilendirilmesini tesvik eder.
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4.10.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:

4.10.4.1 Diiz Anlam:

» On planda bir Ford marka araba ve arka planda bir grup insan ve gesitli binalar

goriiliiyor.
4.10.4.2 Yan Anlam:

1. Modernlik ve Prestij:

> Diiz Anlam: Arabanin modern ve sik tasarimi.

> Yan Anlam: Araba, modernlik ve prestij sembolii olarak sunulur. Bu,
tiiketicinin iirlinii sahiplenme arzusunu artirir.
2. Giiven ve Giivenirlik:
> Diiz Anlam: Ford logosu belirgin bir sekilde gosteriliyor.
> Yan Anlam: Ford markasi, giivenilirlik ve dayaniklilik ile iligkilendirilir. Bu,
tiiketicinin iirline olan gilivenini artirir.
3. Toplumsal Durum ve Iletisim:
> Diiz Anlam: Araba ve arka planda insanlar yer almaktadir.
> Yan Anlam: Araba, bireyin toplumsal statiisiinii ve prestijini yansitan bir nesne

olarak sunulur. Tiiketim kiiltiiriinde, arabalar sik¢a sosyal statii ve kisisel basar1

ile iliskilendirilir.
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4.11 isyeri Cahsma Sahnesi

filmfodu

Gorsel 15: Isyeri Calisma Sahnesi

4.11.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.11.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde bir market caligsani, raflara iirlin yerlestiriyor. Raflarda ¢ok sayida
marka ve irlin dikkat ¢ekiyor. Market ¢alisani, merdivenle raflara ulagsmaya

calisiyor, bu da tiriinlerin ¢esitliligini ve bollugunu vurguluyor.
4.11.1.2 Renk Kullanima:

> Raflardaki irlinlerin parlak renkleri, izleyicinin dikkatini ¢eker. Market
calisaninin kiyafetleri ve ahsap merdiven, sahneye sicak ve samimi bir hava

katiyor.
4.11.1.3 Isiklandirma:

> Sahne, i¢ mekan aydinlatmasi ile aydinlatilmis. Bu, iirlinlerin net bir sekilde

goriilmesini ve renklerinin canliligini artirir.
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4.11.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera, market calisanina ve raflara odaklanmis. Bu ag1, izleyicinin {iriin

cesitliligini ve marketin diizenini gérmesini saglar.
4.11.2. Reklam Ac¢isindan Analiz:

4.11.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Raflarda gesitli markalarin iiriinleri belirgin bir sekilde yerlestirilmis. Ozellikle
"Hunt's Ketchup" markasi dikkat ¢ekiyor. Bu, izleyicinin markay1 tanimasini ve

tiriinlere aginalik kazanmasini saglar.
4.11.2.2 Marka Bilinirligi:

> "Hunt's Ketchup" gibi markalar, raflarin en goriiniir yerlerinde yer aliyor. Bu,
marka bilinirligini artirmak ve izleyicinin markayr kolayca fark etmesini

saglamak icin yapilmis.
4.11.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Parlak renkli ve biiyiik yazili etiketler, izleyicinin dikkatini ¢ekmek i¢in
kullanilmis. Bu gorsel hiyerarsi, izleyicinin gozlerini dogal olarak markalara

yonlendirir.
4.11.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:
4.11.3.1 Giinliikk Hayata Entegrasyon:

> Market raflarindaki {irtinler, giinlilk yasamin bir pargasi olarak sunuluyor.
Tiiketim kiiltiiriinde, market aligverisi onemli bir yer tutar ve giinliik hayatin

vazgecilmez bir parcasi olarak tanitilir.
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4.11.3.2 Sosyal Baglam ve Ideal Yasam Tarzi:

>

Uriinlerin bollugu ve cesitliligi, tiiketicinin genis bir secim 6zgiirliigiine sahip
oldugunu gosterir. Bu, tiikketim kiiltiiriinde ideal yasam tarzini temsil eder ve

tiikketicilerin ihtiyaglarini karsilamada marketlerin 6nemini vurgular.

4.11.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:

4.11.4.1 Diiz Anlam:

>

Market ¢alisani, raflara {iriin yerlestiriyor. Raflarda ¢ok sayida farkli marka ve

iiriin bulunuyor.

4.11.4.2 Yan Anlam:

1. Bolluk ve Cesitlilik:

>

Diiz Anlam: Raflarda ¢esitli markalar ve iirlinler var.

Yan Anlam: Uriinlerin bollugu ve gesitliligi, tiiketim kiiltiiriinde bolluk ve
secenek Ozgiirliigliinii  simgeler. Bu, tiiketicinin her tirlii ihtiyacim

karsilayabilecegi mesajin1 verir.

2. Giiven ve Diizen:

>

>

Diiz Anlam: Market ¢alisani iiriinleri diizenliyor.

Yan Anlam: Marketin diizenli ve temiz goriiniimii, tiiketiciye giiven ve rahatlik

hissi verir. Bu, tiiketim kiiltiiriinde diizen ve giivenin dnemini vurgular.

3. Marka Sadakati ve Tanimirhk:

>

Diiz Anlam: Raflarda belirgin markalar var.

Yan Anlam: Belirgin markalarin goriiniirliigli, tiikketicinin bu markalara
asinaligin1 ve sadakatini artirir. Bu, tiiketicinin marka tercihlerinde istikrar

saglamasina yardimci olur.
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4.12 Kahvalt1 Sahnesi

filnmodu

.

Gorsel 16: Kahvalt: Sahnesi

4.12.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.12.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde, bir kisi elleriyle kiiclik bir diinya kiiresi tutuyor ve 6n planda kahve
fincanlar1 ve bir vitamin sigesi bulunuyor. Bu kompozisyon, giinliik yasamin

detaylarimi ve kisisel esyalar1 vurgular.
4.12.1.2 Renk Kullanima:

> Sicak ve dogal renkler, sahnenin samimi ve rahat bir atmosferde gectigini
gosterir. Kahve fincanlarinin sar1 ve yesil tonlari, dikkat ¢ekici ve davetkar bir

renk kontrast1 yaratir.
4.12.1.3 Isiklandirma:

> Isiklandirma, i¢ mekan aydinlatmasi ile yapilmig, bu da sahnenin sicak ve
samimi goriinmesini saglar. Isik, 6zellikle kahve fincanlar1 ve diinya kiiresine

odaklanarak bu nesneleri vurgular.
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4.12.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera, yakindan ¢ekim yaparak detaylar1 ve nesneleri vurgular. Bu agi,
izleyicinin sahneye daha fazla baglanmasini saglar ve detaylar1 net bir sekilde

gérmesine yardimeci olur.

4.12.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:

4.12.2.1 Uriin Yerlestirme:

> "Vitamin D" sisesi, belirgin bir sekilde 6n planda yer aliyor. Bu, izleyicinin

dikkatini dogrudan iiriine ¢eker ve markanin fark edilmesini saglar.
4.12.2.2 Marka Bilinirligi:

> Vitamin sisesi lizerindeki etiket, markanin net bir sekilde okunmasini saglar. Bu,
marka bilinirligini artirmak ve izleyicinin {iriinii tanimasini saglamak amaciyla

yapilmis.
4.12.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Vitamin sisesi ve kahve fincanlari, sahnenin merkezi unsurlar1 olarak

yerlestirilmis. Bu gorsel hiyerarsi, izleyicinin dikkatini bu iiriinlere yonlendirir.
4.12.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:
4.12.3.1 Giinliikk Hayata Entegrasyon:

> Vitamin sigesi ve kahve fincanlari, giinliik yasamin bir pargasi olarak sunuluyor.
Tiiketim kiiltiirlinde, bu tiir iiriinler giinliikk hayatin vazgecilmez bir pargasi

olarak tanitilir.
4.12.3.2 Sosyal Baglam ve Ideal Yasam Tarzi:

> Vitaminler ve kahve, saglikli ve aktif bir yasam tarzin1 temsil eder. Bu,
tiketicinin tirlinle olumlu duygular gelistirmesini saglar ve saglikli yasamin

Oonemini vurgular.
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4.12.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:
4.12.4.1 Diz Anlam:

> Bir kisi, kiiciik bir diinya kiiresi tutuyor ve masada kahve fincanlar ile bir

vitamin sisesi bulunuyor.
4.12.4.2 Yan Anlam:

1. Saglik ve Iyilik Hali:

> Diiz Anlam: Masada vitamin sisesi var.

> Yan Anlam: Vitamin sisesi, saglikli yasam ve kendine 6zen gosterme ile

iligkilendirilir. Bu, tiiketicinin saglikli yagam tarzina vurgu yapar.

2. Kiiresel Farkindahk:

> Diiz Anlam: Kisi, diinya kiiresi tutuyor.

> Yan Anlam: Diinya kiiresi, kiiresel farkindalik ve diinyanin farkli bolgelerine
olan ilgiyi simgeler. Bu, tiiketicinin diinya ile baglanti kurma istegini ve

merakini yansitir.

3. Giinliik Rutin ve Rahathk:
> Diiz Anlam: Kahve fincanlar1 ve rahat bir ortam.
> Yan Anlam: Kahve fincanlari, glinliik rutinin bir parc¢asi olan rahatlama ve keyif

anlarmni temsil eder. Bu, tiiketicinin kendini rahat ve huzurlu hissetme arzusunu

vurgular.
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4.13 Bar Sahnesi

AN
Il ® o453

Gorsel 17: Bar Sahnesi

4.13.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.13.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde, bir grup insan bir barda toplanmis ve dikkatle bir seye bakiyor. On
planda "Penn Pavel's Beer" musluklari dikkat ¢ekiyor. Bu, izleyicinin dikkatini

hem karakterlere hem de reklama ¢eker.
4.13.1.2 Renk Kullanima:

> Barm i¢ mekan dekorasyonu ve insanlarin kiyafetleri sicak ve dogal tonlarda.
Bu, sahneye samimi ve rahat bir atmosfer katar. "Penn Pavel's Beer"

musluklarinin kirmizi ve beyaz renkleri, gérselde belirgin bir kontrast olusturur.
4.13.1.3 Isiklandirma:

> Isiklandirma, i¢c mekan aydinlatmasi ile yapilmis. Bu, karakterlerin yiiz
ifadelerini net bir sekilde goriilmektedir. Ayrica, 1siklandirma iirliniin ve

markanin dikkat ¢gekmesini saglar.
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4.13.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera, karakterlerin yiiz ifadelerini ve tepkilerini net bir sekilde gostermek
icin yakin plan ¢ekim kullanmis. Bu ag¢i, izleyicinin sahneye daha fazla duygusal

bag kurmasini saglar.

4.13.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:

4.13.2.1 Uriin Yerlestirme:

> "Penn Pavel's Beer" musluklari, sahnenin 6n planinda belirgin bir sekilde
yerlestirilmis. Bu, izleyicinin dikkatini dogrudan markaya ceker ve iirliniin

gOriiniirligiini artirir.
4.13.2.2 Marka Bilinirligi:

> "Penn Pavel's Beer" adi ve logosu, musluklarin iizerinde net bir sekilde
goriilebilir. Bu, marka bilinirligini artirmak ve izleyicinin markay1 tanimasini

saglamak icin yapilmus.
4.13.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Parlak renkler ve biiyiik yazilar, izleyicinin dikkatini ¢ekmek i¢in kullanilmas.

Bu gorsel hiyerarsi, izleyicinin gozlerini dogal olarak markaya yonlendirir.
4.13.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:
4.13.3.1 Giinliikk Hayata Entegrasyon:

> Barda toplanmis insanlar, giinliik yasamin bir parcasi olarak sunulmus. Tiiketim
kiiltiiriinde, barlar ve sosyal icki i¢gme etkinlikleri onemli bir yer tutar ve sosyal

yasamin vazgecilmez bir pargasi olarak tanitilir.
4.13.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz::

> Birada sosyal etkilesimler ve keyifli anlar vurgulanir. Bu, tiiketicinin {iriinle

olumlu duygular gelistirmesini saglar ve sosyal i¢cki igmenin 6nemini vurgular.
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4.13.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:
4.13.4.1 Diz Anlam:

» Bir grup insan barda toplanmis ve bir seye dikkatle bakiyor. On planda "Penn

Pavel's Beer" musluklari bulunuyor.

4.13.4.2 Yan Anlam:

1. Sosyal Etkilesim ve Baghhk:

> Diiz Anlam: Insanlar barda toplanmus.

> Yan Anlam: Bar, sosyal etkilesim ve topluluk hissini temsil eder. Bu,
tiiketicilerin sosyal baglant1 ve aidiyet duygusunu vurgular.
2. Marka Sadakati ve Tanmmirhk:
> Diiz Anlam: "Penn Pavel's Beer" musluklari belirgin.
> Yan Anlam: Markanin belirgin sekilde vurgulanmasi, tliketicinin marka
sadakati ve taninirhigimni artirir. Bu, tliketicinin belirli markalara bagliligini
pekistirir.
3. Duygusal Tepki ve Katilm:
> Diiz Anlam: Insanlar dikkatle bir seye bakiyor.

> Yan Anlam: Karakterlerin yiiz ifadeleri ve dikkatleri, izleyicinin duygusal tepki

ve katilimini artirir. Bu, sahnenin izleyici tizerindeki etkisini gii¢lendirir.

Bu dort acinin birlesimi, gorselin zengin ve ¢ok katmanli anlamlarini ortaya koyar.
Gorsel, izleyiciye hem dogrudan hem de dolayli mesajlar ileterek, {iriinlerin cazibesini, tiiketim

kiiltiirlinli ve reklam unsurlarini etkili bir sekilde sunmaktadir.
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4.14 Gazete Bayii Sahnesi

Gorsel 18: Gazete Bayii Sahnesi

4.14.1 Gorsel Unsurlarin Sinematik Bakis Acisindan Analizi:

4.14.1.1 Kare Kompozisyonu:

> Gorselde, Truman (Jim Carrey) bir gazete bayisinin O6niinde gazete okurken, arka
planda bir parasiit¢ii inis yapiyor. Bayinin raflarinda gesitli dergiler yer aliyor.
Bu kompozisyon, hem Truman’in tepkisini hem de cevredeki hareketliligi

vurgulamaktadir.
4.14.1.2 Renk Kullanima:

> Renkler olduk¢a dogal ve nétr, Truman’in gri takim elbisesi ve gazete bayisinin
beyaz rengi dikkat ¢ekiyor. Dergi kapaklarindaki parlak renkler ve parasiit¢iiniin

kirmizi parasiitii, izleyicinin dikkatini ¢ektigi goriilmektedir.
4.14.1.3 Isiklandirma:

> Isiklandirma, dogal giin 15181 kullanilarak sahneye gercekeilik katiyor. Bu
1siklandirma, hem Truman’in yiiz ifadesini hem de arka plandaki detaylar1 net

bir sekilde gostermektedir.
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4.14.1.4 Kamera Acilar:

> Kamera, Truman’a ve gazete bayisine odaklanmis, arka plandaki parasiitcliyli de

gosteriyor. Bu agi, izleyicinin sahnedeki her detay1 fark etmesini saglamaktadir.

4.14.2 Reklam Ag¢isindan Analiz:

4.14.2.1 Uriin Yerlestirme:

> Bayinin raflarindaki dergiler belirgin bir sekilde yerlestirilmis. Ozellikle
"Cook's" ve "GOLF" dergileri dikkat ¢ekmektedir. Bu, izleyicinin bu markalar1

fark etmesini saglar.
4.14.2.2 Marka Bilinirligi:

> Dergi kapaklarindaki biiylik yazilar ve parlak renkler, marka bilinirligini

artirmakta olup izleyicinin markalar1 tanimasini saglamaktadir.
4.14.2.3 Gorsel Hiyerarsi ve Dikkat Cekme:

> Dergi kapaklarmin parlak renkleri ve biiyiikk yazilari, izleyicinin dikkatini
cekmek i¢in kullanilmis. Ayrica, parasiitcii arka planda dikkat ¢ceker ve sahneye
hareket katmaktadir.

4.14.3 Tiiketim Kiiltiirii A¢isindan Analiz:

4.14.3.1 Giinliikk Hayata Entegrasyon:

> Gazete bayi ve dergiler, giinliik yasamin bir pargasi olarak sunulmus. Tiiketim
kiiltiiriinde, dergiler ve gazeteler bilgiye erisimin ve giinliik yasamin bir

parcasidir.
4.14.3.2 Sosyal Baglam ve ideal Yasam Tarz::

> "Cook's" ve "GOLF" gibi dergiler, ideal yasam tarzini ve hobileri temsil eder.
Bu, tiiketicinin tiriinlerle olumlu duygular gelistirmesini saglar ve belirli yasam

tarzlarini tesvik etmektedir.
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4.14.4 Semantik Acidan (yan anlam ve diiz anlam) Analiz:
4.14.4.1 Duiz Anlam:

> Truman, gazete bayisinin Oniinde gazete okurken, arka planda bir parasiit¢ii inis

yapiyor. Bayinin raflarinda ¢esitli dergiler yer almaktadir.
4.14.4.2 Yan Anlam:

1. Merak ve Kesif:

> Diiz Anlam: Truman gazete okuyor.

> Yan Anlam: Gazete okumak, bilgiye olan merak ve kesif istegini simgeler. Bu,

tiiketicinin siirekli bilgiye erisme ve 6grenme arzusunu yansitir.

2. Hareket ve Macera:

> Diiz Anlam: Arka planda bir parasiitcii var.

> Yan Anlam: Parasiit¢ii, macera ve hareketi temsil eder. Bu, tiiketicinin giinliik

yasaminda heyecan ve macera arzusunu ifade eder.

3. Rutin ve Normallesme:
> Diiz Anlam: Gazete bayisi ve giinliik yagamin unsurlar1 yer almaktadir
> Yan Anlam: Gazete bayisi ve dergiler, glinlik rutinin ve normallesmenin

semboliidiir. Bu, tliketicinin giinliik yasamda kendini rahat ve normal hissetme

arzusunu vurgular.
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5. BOLUM

SONUC

The Truman Show, medya manipiilasyonu ve tiikketim kiiltiirliniin bireyler ve toplumlar
izerindeki etkilerini ¢arpici bir sekilde ortaya koyan kiilt bir film olarak degerlendirilmektedir.
Filmde Truman’in yasami bagindan itibaren yapay bir evrende siirmekte ve bu evren,
reklamcilik ve {iriin yerlestirme gibi stratejilerle sekillendirilen bir medya gdsterisine
doniismektedir. Truman, farkinda olmadan kendi yasaminin bir reklam nesnesi haline getirilmis
ve bu siire¢ izleyiciye, modern bireyin tliketim toplumundaki konumunu sorgulatan giiclii bir
metafor olarak sunulmustur. Filmdeki yapay sehir, bir aligveris merkezi mantigiyla
kurgulanmis; Truman’in ¢evresindeki her nesne, mekan ve kisi, reklamciligin bir unsuru olarak
yerlestirilmistir. Bu durum, medyanin bireylerin tiiketim alisgkanliklarini nasil yonlendirdigini
acikca ortaya koyar. Truman’n karsilastig1 sahte duygular, iliskiler ve krizler bile izleyiciye bir
iiriin ya da diislince pazarlamak amaciyla kurgulanmistir. Bu baglamda film, sadece bir bireyin
degil, tim toplumun medya eliyle nasil yonlendirildigini ve insa edilmis gerceklik icinde nasil
yasadigini gostermektedir. Teknolojik gelismelerin hizlanmasi, kitle iletisim araglarinin
yayginlagsmas1 ve sosyal medyanin ylikselisiyle birlikte The Truman Show’da ele alinan
meseleler, glinlimiiz toplumlarinda daha goriiniir hale gelmistir. Gergek ile kurmaca arasindaki
sinirlar bulaniklagsmis; bireylerin neyin gergek, neyin kurgu oldugunu ayirt etmesi giderek
zorlagmistir. Film, bu baglamda gorsel kiiltiirlin birey tizerindeki etkilerini irdeleyen erken bir
uyar1 niteligindedir. Gorsel imgelerin, izleyicinin duygu ve dislince diinyasint nasil
sekillendirdigi, sadece reklamcilik degil, ayn1 zamanda ideolojik yonlendirme agisindan da

onem tasir.

The Truman Show, Baudrillard’in “simiilakrlar ve simiilasyon” kavramiyla da ortiistir.
Baudrillard (2011)’a goére modern toplumda gercekligin yerini simiilasyonlar almistir ve
insanlar bu simiilasyonlar1 ger¢ek olarak kabul etmeye baslamistir. Truman’in yasadig1 yapay
diinya da bir simiilasyon evrenidir. Bu evrende her sey, goriiniiste gergektir ama 6ziinde yapay
ve kurgusaldir. Truman’in nihayetinde bu simiilasyondan ¢ikma ¢abasi ise bireyin 6zgiirlesme
arzusu olarak yorumlanabilir. Film, bu yoniiyle bireyin medyatik sistem igerisindeki konumunu

sorgulayan bir anlatidir.
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Ayrica, filmin gorsel yapisi da bu mesajlart pekistirir. Kamera agilari, mekéan
tasarimlar1 ve karakterlerin davranislari, izleyicinin Truman’in yalnizca gdzlemlenen degil,
ayni zamanda gozleyen bir figiir oldugunu fark etmesini saglar. Truman’in goziinden diinyanin
ne kadar smirli ve diizenlenmis oldugunu gormek, izleyiciyi de kendi yasadigi gercekligi
sorgulamaya iter. Bu nedenle film yalnizca bir medya elestirisi degil, ayn1 zamanda bir

varolussal sorgulama metnidir.

The Truman Show, medya ve tiikketim kiiltiiriiniin birey {lizerindeki etkilerini, gorsel
kiiltiiriin giiciinii ve gergeklik algisinin nasil manipiile edilebilecegini ¢ok katmanli bicimde ele
alan 6zgiin bir eserdir. Bu film araciligiyla izleyici, hem modern yasamin i¢indeki yapayliga
hem de bu yapayligin pargasi olmaya nasil ikna edildigine dair kapsamli bir diisiince siirecine
davet edilmektedir. Truman’in yasadig1 farkindalik ve ardindan gelen Ozgilirliik arayisi,
giiniimiiz insaninin da medya bombardimani altindaki yasaminda kendi gergekligini bulma
miicadelesiyle ortiismektedir. Bu yoniiyle film, sadece bir kurgu degil, toplumsal elestirinin

giiclii bir aracidir.

Filmde Truman’in yasadig1 gergeklik sorgusu, gorsel kiiltiiriin bireyin algilarini nasil
sekillendirdigini gostermesi acisindan Onemlidir. Truman’in evinden ¢ikmaya cesaret
edememesi, ¢ocukluk travmasi olarak sunulsa da aslinda sistemin onu kontrol altinda tutmak
icin kullandig1 bir manipiilasyon bi¢imidir. Bu durum, bireyin medya ve sistem tarafindan
korkularla nasil pasiflestirildigini ve kendi hayatin1 6zgiirce yonlendirme kapasitesinin nasil
elinden alindigin1 sembolize eder. Truman’in sistemden ¢ikma ¢abasi, bireyin kendi 6zgiin
hakikatine ulagsma arzusunun bir yansimasidir. Bu noktada film, 6zgiir irade, 6zne olma hali ve

medyanin iktidar iliskileri tizerindeki etkisi baglaminda felsefi ve sosyolojik bir elestiri sunar.

The Truman Show, yalnizca bir kurgu degil; ayn1 zamanda giiniimiiz medyasinin ve
tiikketim toplumunun birey tlizerindeki etkilerini derinlemesine analiz eden elestirel bir metindir.
Film, medya eliyle yaratilan sahte diinyalarin bireyi nasil kusattigini, gorsel kiiltiiriin nasil
hegemonik bir ara¢ héline geldigini ve modern bireyin ger¢eklik ile kurmaca arasindaki
siirlarin1 nasil bulaniklagtirdigini carpict bir dille ortaya koyar. Bu yoniiyle film, hem
akademik hem toplumsal baglamda medya okuryazarligimin 6nemini vurgularken, bireyin
kendi yasami {iizerindeki kontroliinii yeniden kazanma cabasma dair giiclii bir mesaj

sunmaktadir.
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The Truman Show, reklamcilik ve {irlin yerlestirmenin tiiketim kiiltiiriinii nasil inga
ettigini ve medya araciligiyla nasil siirdiiriildiigiinii carpict bir sekilde gosterir. Truman’in
yasadig1 diinya, dev bir aligveris merkezi gibi tasarlanmistir ve her sey bir reklam materyali
olarak kullanilir. Truman, kendi farkinda olmadan reklamlarin icinde yasamaktadir. Ornegin,
esi Meryl, giinlik yasamda belirli markalar1 siirekli olarak &ver ve bu iirlinleri tanitarak
izleyicilere cazip olduklarini iletir. Filmdeki her detay, tiiketim kiiltiiriiniin bir pargas1 olarak
karsimiza ¢ikar ve Truman’in yasamindaki her seyin, aslinda bir pazarlama stratejisinin {iriinii
oldugu vurgulanir. Bu durum, modern toplumda medya ve reklamciligin bireylerin tiiketim
aligkanliklarin1 nasil sekillendirdigini ve medya aracilifiyla nasil manipiile edildiklerini
gosterir. Medya, bireylerin gerceklik algisini degistirir ve onlar1 daha fazla tiiketmeye
yonlendirir. Truman’in hayati, her an1 izlenirken, medya ve reklamecilik stratejilerinin bireyleri
nasil manipiile ettigini gézler oniine serer. Film, medya araciligiyla belirli yasam tarzlarinin ve
tilketim aliskanliklarinin empoze edilmesinin yani sira, izleyicilere elestirel bir bakis agisi
kazandirmay1 amagclar. Tiiketim kiiltlirlinlin  bireyler iizerindeki etkisi ve medya

manipiilasyonuna kars1 bilingli bir tutum gelistirilmesi gerektigi mesaj1 verilmektedir.

Filmdeki gorsel unsurlar, sinemanin giiciinii ve etkisini anlamak i¢in 6nemli bir 6rnek
olusturur. Truman’in yasadig1 yapay diinya, sinemanin bireyler tizerindeki etkilerini sergiler ve
gorsel unsurlar, izleyicilerin bilingaltina niifuz ederek tiikketim davranislarini sekillendirir.
Sinema, tarihsel olarak insanlari etkileyen bir sanat formudur ve The Truman Show, bu etkilerin
nasil isledigini anlamamiza yardimci olur. Film, izleyicileri medya ve reklamciliga kars1 daha

bilingli ve elestirel bir tutum gelistirmeye tesvik etmektedir.

The Truman Show, reklam ve {irlin yerlestirme stratejilerinin modern toplumdaki
etkilerini vurgulamak i¢in 6nemli bir aractir. Filmde, Truman’in yasadigi sehirde her sey,
reklamcilikla i¢ i¢ce gegmis durumdadir. Her ani, her hareketi, izleyicilere iirlinleri tanitarak
onlarin tiiketim aligkanliklarin1 yonlendirmeyi amaglar. Truman’in farkinda olmadan siirekli
olarak iiriinleri tanitmasi, tiiketicilerin bilingaltina niifuz eder. Meryl’in sikca tekrarladigi
reklamlar ve iiriin 6nerileri, Truman’in yasamindaki her detayin bir reklam materyali oldugunu
ortaya koyar. Bu durum, modern toplumda reklamlarin ve {iriin yerlestirmenin ne kadar giiglii
ve etkili bir sekilde insanlarin yasamlarini sekillendirdigini gosterir. Medya ve reklamciligin
manipiilatif giicii, filmde Truman’in yasami iizerinden agik¢a sergilenir. Truman, yasadigi
diinya hakkinda higbir gercek bilgiye sahip olmadan, kendisi ve ¢evresindeki her seyin bir

televizyon programi oldugunu bilmeden yasar. Bu yapay evren, bireylerin gercek diinya ile



151

baglarin1 zayiflatarak onlarin tiikketim aligkanliklarini degistirir. Medya, bireylere ideal bir
yasam tarzi sunarak bu yasam tarzina ulasmanin yalnizca belirli iiriinleri tiikketmekle miimkiin
oldugunu telkin eder. Bu durum, medya ve reklamciligin, bireyleri nasil yonlendirdigini ve

tiiketim kiiltiiriinii nasil stirdiirtilebilir hale getirdigini gozler oniine sermektedir.

Filmdeki gorsel anlatim, sinemanin giiciinii ve reklamciligin bireyler iizerindeki
etkisini net bir sekilde gosterir. Sinema, izleyicilerin duyularina hitap ederek onlara belirli
degerleri ve normlar agilar. The Truman Show, gorsel unsurlar araciliiyla tiikketim kiiltiiriiniin
cazibesini izleyicilere sunar. Truman’in diinyasinda her sey, gorsel bir pazarlama stratejisiyle
sekillendirilmistir. Filmdeki her sahne, izleyicilere belirli iiriinleri ve yasam tarzlarini cazip hale
getirmeyi amaglayan gorsel bir aractir. Bu da sinemanin giiciinii, insanlarin bilingaltina niifuz
ederek onlarin diisiince ve davraniglarini sekillendirme kapasitesini gozler oniine sermektedir.
The Truman Show, medya ve reklamciligin toplumsal etkilerini elestirirken, bireylerin bu
etkilere karsi bilingli olmalarint da saglar. Truman’in yagamindaki her detayin bir pazarlama
stratejisi oldugunun farkina varmasi, izleyicileri medya tiiketimleri hakkinda daha elestirel bir
bakis agis1 gelistirmeye tesvik eder. Film, izleyicilere medya ve reklamciliga kars1 daha bilingli
olmalar1 gerektigi mesajini verir. Bu baglamda, izleyicilerin, giinliik yagamlarinda reklamlarin
ve medya igeriklerinin nasil manipiilatif bir sekilde etkiledigini fark etmeleri 6nemlidir. Bu
farkindalik, medya ve reklamcilik stratejilerinin bireyler tizerindeki etkilerinin anlagilmasini ve

bunlara kars1 daha direngli olunmasini saglar.

The Truman Show, modern toplumda reklamciligin, medya manipiilasyonunun ve
tiiketim kiiltiiriiniin bireyler iizerindeki etkilerini derinlemesine inceleyen bir film olarak 6nemli
bir yere sahiptir. Film, medya aracilifiyla insa edilen yapay gercekliklerin ve reklam
stratejilerinin toplumlari nasil sekillendirdigini gdézler oniine sererken, izleyicilere bu olgulara
kars1 daha elestirel bir bakis acis1 kazandirir. Truman’in yagami, modern diinyadaki medya ve
tiiketim iliskilerinin karmasikligin1 ve bu iliskilerin bireyler iizerindeki derin etkilerini anlamak
icin gli¢lii bir metafor olusturur. Bu nedenle, film, medya okuryazarligini artirmak ve bireylerin
tiiketim kiiltlirtine kars1 daha bilingli bir tutum gelistirmelerini saglamak i¢in 6nemli bir aragtir.
Truman Show'un tiiketici kiiltlirii iizerindeki etkisi, medyanin bireylerin davraniglarimi ve
algilarin1 nasil sekillendirdigini de ortaya koyar. Medya, bireylerin giinliik yasamlarini ve
tilketim aligkanliklarini derinden etkiler. Filmde, Truman’in yasamimnin her ani, medya
araciligiyla izleyicilere sunulur ve bu sunum, belirli tiiketim aligkanliklarini tesvik eder.

Reklamlar ve medya igerikleri, bireylerin belirli yagam tarzlarina ve tirinlere yonlendirilmesini
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saglar. Bu siireg, bireylerin medya ve reklamciliga karst daha bilingli ve elestirel bir bakis agis1
gelistirmesine olanak tanir. Truman Show, bireylerin medya ve reklamcilik konusunda daha
bilin¢li olmalarimi saglamis ve tliketim kiiltiiriine karsi daha elestirel bir bakis a¢isinin
gelismesine yol agmistir. Film, medyanin ve reklamciligin bireyler ilizerindeki manipiilatif
giiclinli gozler Oniine sererek, izleyicilere bu giiclere karsi daha direngli olma mesajini1 verir.
Izleyiciler, Truman’in yasamim izlerken, medya ve reklamciligin nasil isledigini ve bu
stireclerin bireyler {lizerindeki etkilerini daha iyi anlar. Bu durum, bireylerin medya ve

reklamcilik karsisinda daha bilingli ve elestirel bir tutum gelistirmesine katki saglamaktadir.

Ayrica, Truman Show, ger¢ek hayatta benzer projelere de ilham vermistir. Bu projeler,
tilketim kiiltlirliniin ve medyanin giicline olan hayranlig1 ve elestiriyi yansitmaktadir. Film,
medya ve reklamcilik sektorlerinde calisan profesyoneller icin 6nemli bir referans kaynagi
haline gelmis ve bu alanlardaki uygulamalar1 ve stratejileri derinlemesine anlamak igin
kullanilmaktadir. Truman Show’un yarattig1 etki, medya ve reklamcilik alanindaki ¢alismalarin

daha bilingli ve elestirel bir perspektifle ele alinmasina katki saglamistir.

Sonu¢ olarak, The Truman Show filmi, modern tiikketim kiiltliriiniin ve medya
manipiilasyonunun etkilerini ¢arpici bir sekilde ortaya koymaktadir. Film, bireylerin tiiketim
aliskanliklarini, medya ve reklamciligin giiclinii ve yapay gergekliklerin bireylerin yasamlari
tizerindeki etkisini derinlemesine incelemektedir. Truman Show'un diinyasi, tiiketim
kiiltiiriiniin ve reklameciligin modern toplum iizerindeki etkilerini anlamak i¢in dnemli bir 6rnek

teskil etmektedir.

Bu baglamda, film, bireylerin medya ve reklamciliga kars1 daha bilingli ve elestirel bir
tutum gelistirmelerine katki saglamaktadir. Film, izleyicilere medya ve reklamciligin
manipiilatif giliciinii acik¢a gostererek, bu giiclere karsi daha direngli olma mesajin1 verir.
Truman’in yasadig1r yapay diinya, tiiketim kiiltiiriiniin ve reklamciligin bireyler {lizerindeki
etkilerini anlamak ve elestirel bir bakis agisiyla degerlendirmek i¢in 6nemli bir aractir. The
Truman Show, modern tiiketim kiiltiiriiniin ve medya manipiilasyonunun anlasilmasinda ve
elestirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Film, bireylerin tiiketim aligkanliklarini, medya
ve reklameciligin giiclinii ve yapay gercekliklerin bireylerin yasamlar1 iizerindeki etkisini
anlamak icin derinlemesine bir perspektif sunmaktadir. Bu nedenle, Truman Show, modern
toplumdaki tiiketim kiiltiiriiniin ve medya manipiilasyonunun anlasilmasi ve elestirilmesi i¢in
onemli bir referans kaynagidir. Film, bireylerin medya ve reklamciliga karsi daha bilingli ve

elestirel bir tutum gelistirmelerine katki saglamaktadir.
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