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BIiRINCi BOLUM

GIRIS

Kiiresel diizeyde sosyal medya son yillarda insan hayatinin ayrilmaz bir pargasi
haline gelmistir. Sosyal medya, 6zellikle de siyasal etkilesim donglimiiz {izerinde yogun bir
ilgi olusturmaya devam etmektedir. Diinya genelindeki siyasi aktorler, potansiyel
segmenlerin genis ¢apli destegini elde etmek amaciyla sosyal medyadan faydalanmaktadir.
Bilhassa, bazi énemli gostergeler, sosyal medyanin insanlar1 bir araya getirmede kayda
deger kazanimlar saglayan oOnemli bir ara¢ oldugunu kanitlamistir. Sosyal medya
platformlari, basta gelismis diinya lilkeleri olmak iizere se¢imlerde oynadiklar1 inanilmaz

bir roller ile siyaset arenasinda biiyiik bir itibara sahiptir.

Yukarida bahsedilen senaryolar, igerisinde yasadigimiz diinyanin adeta “kiiresel bir
koye” doniistiiglinii gostermektedir. Sosyal medya, gelismekte olan toplumlarda yasayan
siradan vatandaslarin siyasi diisiince ve fikirlerini ifade etmelerine izin veren degisim

rlizgariyla etkisini giin gegtikge daha da artmaktadir.

Baz1 akademik sdylemler, sosyal medyanin artan kullanimi konusunda siyasi
yelpazede yogun tartismalar olusturmaya devam etmektedir. Se¢im kampanyalarinin yant
sira sosyal medyadaki gelismeler de glinlimiiz kiiresel siyasetinde esi benzeri goriilmemis
farkindaliklar olusturmaktadir. Bu durumun tipik ornekleri, 2008 Amerikan Bagkanlik
Secimleri ve 2011'de yasanan sozde Arap Bahari'nda meydana gelen 6nemli simgesel
degisiklerdir. S6z konusu olaylarda, sosyal medya sanal ortamdaki siyasi goriiniimii
neredeyse tamamen degistirmis ve ana akim medyaya gore bilgi akisinin ¢ok daha hizl

gerceklesmesini saglamistir (Dutta ve Bhat, 2017).



Siyasi arenaya dikkatlice bakildiginda, siyasetin ¢ok yonlii iletisim kanallariyla
giderek daha fazla biitiinlestigini belirtmek oldukga idealdir. Sasirtici bir sekilde, ag tabanli
iletisim kanallarina sahip toplumlarda, daha genis kitlelere (¢esitlilige) ulagildigindan siyasi
arenalar daha katilimcr hale gelmektedir. Facebook, Twitter, Youtube ve WhatsApp gibi
iletisimi kolaylastirict medyalarin, iletisimsel araclara duyulan zaruret agisindan gegmisteki
muadillerine gore cok daha biiyiik bir oneme sahip olduklarina inanilmaktadir. Sosyal
medya, giinlimiiz diinyasinin iletisimsel yapisini sekillendirmede en hizli arag olarak

tanimlanmustir ve bu hiz katlanarak artmaktadir.

Philip Howard tarafindan da dile getirildigi iizere; cep telefonlar1 ve Internet gibi
yenicag bilgi ve iletisim teknolojileri (BIT) bazi iilkelerde yeni demokratik siireglerin
dogmasinda, bazilarinda ise mevcut liderlerin yerlerini daha da saglamlastirmasinda 6nemli
roller istlenmistir (Howard, 2011:3). Sosyal medya siteleri ile muhtelif hususlarin
kolaylikla halledilebilmesi arasinda yadsinamaz bir iligki saptanmistir. Bu kolayliklar,
kisisel meselelerin iletilmesinden gilincel haberlerle 1ilgili sérf yapmaya, siyaset
konugmaktan halk: ilgilendiren konularda cesitli soylemlerde bulunmaya kadar genis bir
yelpazeye sahiptir. Sosyal medyanin, kullanicilarina sagladig1 avantajlar1 gosteren bu liste
boylece uzayip gitmektedir. Tiranlar (Diktatdrler), igerisinde buludugumuz Internet
Cagi’nda halklarin 6zerk iletisim kapasitelerini hesaba katmak zorunda kalmaktadir

(Castells, 2015:67).

Yillar icerisinde teknolojik alanda gerceklesen ilerlemeler sayesinde, 6zellikle de
Endonezya gibi iilkelerde faaliyet gosteren siyasi aktivistler cep telefonlar1 gibi yeni
teknolojilerin barmdirdig1 sofistikasyondan faydalanarak Kkitleleri harekete gecirmis ve
1998 yilinda eski Endonezya Cumhurbagkani Hajji Suharto’yu devirecek giicli elde

etmistir.



Bu konuda en c¢ok referans alinan diger Ornek vakalar ise Misir, Tunus ve
Kazakistan’da yasanmistir. Ilging bir sekilde, s6z konusu iilkelerde, sert bir devlet
sanslirline maruz birakilan mubhalifler, yenilik¢i bir yaklasim benimsemis ve mesajlarini
kendi tlkeleri disindaki sunucular1 kullanarak ¢evrimici ortamda yaymistir. Nihayetinde,

devlet sansiiriinii asarak basari elde etmislerdir.

Siyasi degisim riizgarina bazi Afrika iilkeleri de katilmistir, 6zellikle de Misir ve
Tunus’da dikta rejimlerinin tepe taklak diisiisiine sahit olunmustur. Gergekten de sosyal
medya aracilifiyla ger¢eklesen isyanlar s6z konusu degisimlerin olugsmasina biiytik katkida

bulunmustur.

Bu yasanan olaylardan sonra, bazi siyasi analistler, sosyal medyanin Afrika’nin
demokrasi arayisinda bir kurtarici olabilecegi diisiincesini savunmaya baslamistir. Ornegin,
“Arap Bahar1” (2011 ayaklanmasi) sirasinda, sade vatandaglarin kendileri i¢in kritik 6neme
sahip bilgilere ulasma amaciyla interneti kullanmay1 tercih edecekleri diisiiniilmiistiir.
Gergekte, bu tiir bilgilere mevcut ana akim medya organlart araciligryla ulasmak pek de

miimkiin goriilmemistir.

Diger yandan, Internetin katilimc1 demokrasilerde de benzer bir isleve sahip oldugu
iddias1 ideolojik bir yanilsamadan 6teye gegememektedir (Hand ve Sandywell 2002:204).
Esasinda, dijital aktivizmin yiikselisi ve sosyal medyanin se¢im kampanyalarinin bir aract
haline gelmesi, mevcut siyasal resmin doniisiime ugramasinda yeni boyutlar ortaya
cikarmustir. Ideal olarak, dijital teknolojilerin yayginlasmasi ve siradan vatandaslarmn
yasamlar1 lizerindeki etkisi, 1990l yillarda baglayan siyasi hareketlerin giderek daha da

bireysellestigini teyit etmistir (Almqvist, 2016:2).



Howard’a gore, bu en yeni ¢agdas siyasal iletisim evresinde, vatandaslar siyasal
kargasa zamanlarinda haber ve bilgi kaynagi olarak internete yonelmektedir. Ilaveten,
cevrimici sosyal ag hizmetleri sadece vatandaslari etkilememekte ayni zamanda toplumsal

hareketlerin altyapisini olusturmaktadir (Howard, 2011:10).

Dahas1 dzgiirlestirici giiciin, bazen iddia edildigi iizere, Internet ve sosyal medyaya
atfedildigini g6z Onilinde bulundurdugumuzda, alternatif bilgi kaynaklarinin hizla
yayilmakta oldugunu ve bu kaynaklarin Afrika kitasi da dahil olmak {izere diinyanin belirli
bolgeleri icin erisilebilir hale geldigini sdyleyebiliriz. Kenya’da yillar boyunca siiren se¢im
patirtisina ve bu karmasanin, Kenyalilar1 bilgiye erisim ve bilgi paylasimi amaciyla nasil da
yeni medya platformlarimi kullanmaya tesvik ettigine acgik¢a sahit olduk. Bu durum,
William Gumede’nin de savundugu gibi, eski (ana akim) medya organlarinin hiikiimetlerin
sik1 kontroliinde oldugu iilkelerde yeni medya platformlarinin potansiyelini ortaya
cikarmistir. Bu potansiyel, normalde sadece hiikiimet medyas1 tarafindan erisilebilen

bilgilerin, bagimsiz olarak iiretilip genis kitlelere dagitiimasidir (Gumede, 2016).

Sosyal medyanin giicii, baz1 toplumlarda liderlerin devrilmesine toplumsal zemin
hazirladig1 i¢in oviilmektedir. Bununla birlikte, dijital medyanin siyasi etkisine iligskin bu
kesif yolculugunda s6z konusu etkinin tahlil edilmesi henliz zordur. Bu arastirma
kapsaminda, bahsi ge¢en iddianin Gambiya gibi Sahraalt1 Afrikas tilkeleri i¢in gecerli olup

olmadiginin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmektedir.



1.1 Gambiya’nin Sosyo-ekonomik ve Siyasi Goriiniimii

Gambiya’nin sosyo-ekonomik kalkinma goriiniimii uzun stiredir devam eden yanlig
yonetimlerin izini tasimaktadir. Diger birgok Afrika iilkesinde oldugu gibi Gambiya’da da
yoksulluk problemi ile yiizlesilmektedir. Gambiya, Birlesmis Milletler tarafindan {ilkelerin
yoksulluk smirlarinin 6n gériilmesi ile hazirlanan BM Kalkinma Programi 2015 Insani

Gelisme Endeksi’ne gore, 188 iilke arasindan 175.sirada yer almistir.

Genellikle Sahraalti Afrikasi'nin firsatlar {ilkesi olarak degerlendirilen Gambiya,
agirlikli olarak turizm, tarim ve dis iilkelerde yasayan Gambiyalilarin iilkeye gonderdigi
dovizlere dayali nispeten kii¢lik bir ekonomiye sahiptir. Gambiya, 6zellikle iilke kusaginda
bulunan okyanus ve 450 km boyunca iilkenin ortasindan gecerek Afrika iclerine dogru
uzanan Gambiya Nehri arasinda yapilan tasimalar i¢in stratejik bir konumdadir.

Gambiya'nin yiizol¢iimii 11.295 km? olup bunun %50'si ekilebilir arazilerden olusmaktadir.

Cografi acgidan Gambiya; kuzeyde, glneyde ve doguda komsusu Senegal
Cumhuriyeti ve batida ise Atlas Okyanusu tarafindan gevrilmistir. Gambiya, iilkenin
konumu g6z Oniline alindiginda, hem bolgesel hem de uluslararasi diizeydeki turistleri
kendisine ¢eken kiiltiirel ve dogal zenginliklere sahip araziler barindirmaktadir. Buna
ilaveten, yiizolgtimii en kiigiik Bat1 Afrika tilkesi olan Gambiya, 6zellikle de demokrasinin
yeniden tahsisi ve ig diinyasinin serbestlesmesi ile Afrika'nin ideal ticaret merkezlerinden
olmustur. Bu durum, iilkenin yakin ge¢miste yasadiklari, diger bir deyisle {ilkenin maruz

kaldig1 baski ile tam bir zitlik gostermektedir.
Sosyo-ekonomik veriler agisindan, Gambiya'nin 2015 yili GSYIH biiyiime orani

%4,3 olarak gosterilmistir. Ayrica, niifusun %48,6's1, giinliik geliri 1,25$ olarak belirlenmis



yoksulluk simir1 altinda yasamaktadir (Gambiya Istatistik Biirosu Raporu 2013).
Gambiya'ya bereketli ekilebilir/islenebilir araziler bahsedilmistir ve bu araziler lizerinde
calisan aktif isgiicii, tarim sektoriiniin iilkenin GSYIH igerisinde en biiyiik pay1 almasina
katkida bulunur. Oyle ki, tarim sektdriinde ¢alisanlar iilke isgiiciiniin dértte {igiinii
olusturmaktadir.

Bununla birlikte, Tijan Sallah tarafindan da savunuldugu gibi, Gambiya'nin 'fiyat
kabullenici' zayif tutumu nedeniyle ana tarim iiriinii yer fistiginin diinya ¢apindaki alicilar
icin fiyatlandirilmas1 hususunda neredeyse hicbir etkisinin olmamasi, yer fistig1 ekim
alanmin hektar1 artsa bile yer fistig1 ihracatindan elde edilen gelirlerde istikrarsizliga neden

olmaktadir (Sallah, 1990:625).

8 Subat 1965 tarihinde Biiyiik Britanya'dan bagimsizligini kazanan Gambiya,
Afrikamin ¢ok partili demokrasi sampiyonu olarak biiylik bir 6vgli kazandi. Sonraki
donemde, eski somiirgeci efendileri Ingilizlerden tamamen koparak kendi kendini
yonetmek isteyen Gambiyalilar, siyasal ajitasyona dayali yogun c¢abalari sonucunda énemli

siyasi gelismelere imza att.

Bu cabalar, Nisan 1970'de yapilan referandum ile Gambiya'da cumhuriyetin ilan
edilmesi ile sonuglandi. Sonrasinda ise Sir Dawda Kairaba Jawara, iilkenin ilk devlet
baskani olarak secildi (1965-1994). Bu donemde, Gambiya'da barig ve istikrar havasi
hakimdi. Bununla birlikte, Jawara rejiminin 30 Temmuz 1981 tarihinde kanli bir darbe
girisimi atlattigim1 belirtmek gerekir. Kukoi Samba Sanyang tarafindan yonetilen darbe
girisimi, Gambiya'nin demokratik yollarla se¢ilmis Devlet Baskan1 Dawda Jawara

liderligindeki hiikiimeti hedef alsa da basarili olamadi.



Gambiya, 1994'e kadar, Afrika'nin en uzun siireli ¢cok partili demokrasi sistemine
sahip olmay1 siirdiirdii (Perfect, 2008:435). Gambiya'nin bu durumu, ¢ok partili siyasi
yonetisim sistemlerini benimsemeye baglayan sayisiz Sahraalt1 Afrikasi iilkesi i¢in yeni bir

donemin isaretiydi.

Ancak, tarithler 22 Temmuz 1994 giiniinii gosterdiginde, Dawda Jawara
liderligindeki hiikiimet, Tegmen Yahya Jammeh ve ordu igerisindeki destek¢ileri tarafindan
tasarlanan "kansiz bir darbe" ile aniden iktidardan uzaklastirildi. Ardindan, Yahya Jammeh
kendisini sivil bir lidere déniistiirerek, Ikinci Cumhuriyet Dénemi'nde gergeklesen 1996

Devlet Bagkanlig1 se¢imlerine katild1 ve kazandi.

Perfect'in de savundugu gibi, ordu kokenli sivil bir liderin seg¢imlerden zaferle
cikmasinin nedenleri; muhalefet cephesinde yasanan ayrigmalarin yani sira hiikiimet yanlisi
22 Temmuz Harekatinin diizenledigi etkili se¢im kampanyasi1 ve Jammeh'in ulusal medya
ile devlet mekanizmasi iizerindeki kontroliiydii. Bu durum, Jammeh'in oylarin %56'sin1
alarak; Birlesik Demokrasi Partisi (UDP) lideri Ousainou Darboe'yi (%36), Ulusal Uzlas1
Partisi (NRP) adayr Hamat Bah't ve PDOIS aday1 Sidia Jatta'y1 geride birakmasini

saglamistir (Perfect 2008:433).

Jammeh liderligindeki ordunun yonetimi ele gegirmesi ile kurulan Silahli Kuvvetler
Gegici Yonetim Konseyi (AFPRC) daha sonra siyasi partiye doniistiiriilerek Yurtsever
Déniisiim ve Kalkinma Ittifaki (APRC) adim almigtir. AFPRC 6nderligindeki silahl
kuvvetlerin, eski hiikiimeti askeri miidahele ile iktidardan wuzaklastirmasinin
gerekcelerinden birisi de hiikiimetin yolsuzluga karigmasi olarak gosterilmistir. Askeri
miidahelenin gerceklesmesi ile iktidardan uzaklastirllan Devlet Bagkani Jawara

liderligindeki Halkin Ilerici Partisi (PPP) 1965-1994 yillar1 arasinda gorevde kalmustir.



Bu donemde, iilkenin 1970 Anayasasi askiya alinmig, mevcut siyasi partiler
kapatilmis ve Jawara rejiminde gorevde bulunan bazi hiikiimet yetkilileri tutuklanarak Mile
2 Merkezi Hapishanesine gonderilmistir. Eski Devlet Bagkan1 Yahya Jammeh; 2001, 2006
ve 2011 yillarinda girdigi Devlet Bagkanligi Secimlerini de muhaliflere karsi ezici bir

istlinliikle kazanmustir.

Yahya Jammeh liderligindeki 22 yillik iktidar; ciddi insan haklar1 ihlalleri, basin
Ozgiirliigiiniin kisitlanmasi, arkasinda iz birakmadan kaybolan insanlarin sayisindaki artis
ve muhaliflere baski yapmakla suclanmistir. Ayrica rejimin, Jammeh'in emirleri

dogrultusunda bir dizi idam gerceklestirdigi de iddia edilmistir.

2016 yilinin Aralik aymna gelindiginde, Yahya Jammeh’in 22 yillik iktidari, sekiz
muhalefet partisinin igbirligiyle kurulan Adama Barrow Onderligindeki "2016
Koalisyonuna" sandik basinda yenilerek, sok edici bir sekilde sona ermistir. Halkin karar1 -
Eski Devlet Bagkani Jammeh'i koltugunu birakmaya ikna edemedi. Se¢im sonuglarini
siddetle reddetti ve se¢imlerin kendi tabiriyle Allah korkusu olan bir Bagimsiz Sec¢im
Komisyonu (IEC) tarafindan tekrarlanmasi ¢agrisinda bulundu. Pek ¢ok kisiyi saskinliga
ugratarak, komsu Bat1 Afrika iilkeleri liderlerinin hummali arabuluculuk ¢abalar1 ve iktidari
birakmamasi durumunda silahli bir miidahele ger¢eklestirecekleri tehdidinden sonra

gorevinden ayrildi.

1.2 Gambiya'da Sosyal Medya ve Dijital DEMOKRASI

Internet, son zamanlarda, se¢im kampanyalarinda oynadig1 belirleyici rol ile dikkate
deger bir takdir kazanmistir. Diinya c¢apinda yiikselise gecen dijital demokrasiden

cikarabilecegimiz anlamli dersler bulunmaktadir. Sadece demokratik agidan iyi iilkelerde



degil, ayn1 zamanda gelismekte olan diinyanin en uzak koselerinde de internetin igerisinde

barindirdig1 6zgiirlestirici avantajlarin tadi ¢ikarilmaktadir.

Dijital demokrasi baglaminda, bazi tekno-optimistler, kiiresellesmenin bilgiye
erisim ve karar verme slireglerinin demokratiklesmesine katki saglayacagina inanmaktadir.
Boylelikle, siradan vatandaslarin bilgiye daha kolay erisebilecegini ve Kkitlelerin
sessizliginin bundan bdyle koklii bir norm olmayacagini ifade etmislerdir. Gergek su ki,
siradan vatandaglar, Ozellikle yiiz ylize goriismelerin gerceklesememesi durumunda,
diisiincelerini mevcut dijital platformlar aracilifiyla siyasi liderlerler ile paylasmaya istekli

olacaklardir.

Bu durum, Gambiya'da gergeklesmistir ve artan bir oranda ger¢ceklesmeye devam
etmektedir. Yeni benimsenen dijital demokrasi, sivillerin siyasal katilimini anlamli bir
sekilde arttirmaktadir. Dijital medyanin taktiksel kullanimi, kaydadeger ¢oklu stratejiler ile
birlestirilince, 6zellikle Facebook, Twitter, WhatsApp gruplar1 ve hatta ¢evrimici radyo
programlar1 araciligiyla siyasi konularda c¢evrimi¢i tartismalar ve a¢ik oturumlar

yapilmasina imkan saglanmaktadir.

Sosyal medya ile donatilan siradan vatandaslar; siyasi parti propaganlarinin,
hiikiimet denetimli alg1 yonetiminin ve kitlesel iletisim araglarinda tiretilen haberlerin pasif
birer tiiketicisi olmaktan kurtulmakta ve bunun yerine alternatif bakis acilar1 paylasip kendi

fikirlerini sunduklar1 sdylemsel tartismalara girebilmektedir (Loader ve Mercea, 2011:759).

Bu baglamda, sosyal medya; kapsayici, seri ve katilimci siyasal tartismalar
acisindan ezber bozan bir arag¢ olarak goriilebilir. Ilginctir ki sadece yirmi yil &nce
Gambiya'da, hi¢ kimse agik bir sekilde siyasi yorum yapmay1 hayal bile edemezdi, 6zellikle

de yorumlar iktidardaki rejimin aleyhindeyse.



Son derece agik sebeplerden dolayi, Jammeh hiikiimeti (1994-2016) ifade
ozgurliigiini kisitlayict bir ortam olusturdu. Bu dénemde, ana akim medyanin susturulmasi
tamamen normal karsilaniyordu. Siradan vatandaslar giderek daha fazla korkuya kapildi ve
iilke smirlar igerisinde siyasete veya hiikiimete iliskin tartismalara girmemek iizere kendi
iclerinde otosansiir mekanizmasi1 gelistirdiler, bdylelikle siyaset ¢ogu vatandas icin

dokunulmaz bir alan haline geldi.

Siradan vatandaslarin siyasi konulardaki sessizlik egilimi stirerken, Gambiya Ulusal
Meclisi 5 Temmuz 2013 tarihinde sasirtic1 bir sekilde Bilgi ve Iletisim Kanunu ¢ikard.
Kanun kapsaminda, Gambiya hiikiimeti ve kamu gorevlileri hakkinda internet {izerinden
yalan haber yaymak sugundan mahkim edilen kisilerin 3 Milyon GMD (yaklasik 100000$)
para cezasi veya 15 yil hapis cezasi veya her iki cezay1 birden almasi1 ongoriiliiyordu. S6z
konusu kanunun c¢ikarilmasini miiteakiben Uluslararast Af Orgiitii, Sinir Tanimayan
Gazeteciler ve Article 19 gibi bir¢ok uluslararasi orgiit, bu kanunun Gambiyalilarin ifade

ozgiirliigiine kars1 islenen ¢irkince bir saldir1 oldugunu ifade etmistir.

Pratikte, Gambiyalilarin diislincelerini 6zgiirce dile getirebilmeleri i¢in kalan tek
platform internet ortamiydi. Bu itibarla, sosyal medya o donemde kitlelerin 6zgiirlesme
yolundaki silah1 haline geldi. Aslina bakilirsa, hem yurticinde hem de yurtdisinda yasayan
birgok Gambiyali Facebook gibi mecralar iizerinde sahte hesaplar olusturuyordu. Bunun
amaci, lilkede yasanan siyasi olaylara iliskin bilgilere erisim saglamakti. Gambiyalilarin bir
kism1 siyasi zulim korkusuyla internet ortaminda gergek kimliklerini saklarken geri
kalanlar1 ise kendi giivenlikleri i¢in siyaset ve yonetim konularinda tamamen sessiz
kalmay1 siirdiirmekteydi. Siyasi haklarindan mahrum birakilmis bireyler endiselerini dile
getirme vasitasi olarak interneti kullanabilir, diger bir deyisle internet siyasi agidan gii¢siiz

kesimlerin fikirleriyle siyasete katilmalarini miimkiin kilan bir potansiyel tasimaktadir
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(Shah ve ark, 2010). Bugiin, Gambiyalilarin ileri teknoloji akilli telefonlar1 yaygin bir
sekilde kullanmasi ile ¢evrimigi ortamlarda gecirdikleri siire artmistir. Gambiya’nin 2013
Niifus ve Konut Sayim Raporu’nda tahmin edildigi tizere toplam niifusun %79,1°i
(erkeklerin %79,8 ve kadinlarin %78,6’s1) cep telefonlarina erisim saglamaktadir. Ayrica,

niifusun bilgisayarlara erisim oran1 %10,9 olarak belirtilmistir (Gambiya Istatistik Biirosu).

Patti ve arkadaslari, sosyal medyanin kamu idarecileri ile vatandaslar arasinda bir
koprii vazifesi gorme potansiyeli tasidigini ileri stirmiistiir. Ayrica, vatandaslarin sosyal
medyay1 kullanmasinin devlet meselelerine iliskin goriis ve anlayislarim1 gercek zamanl
olarak yansittigini, boylelikle kamu idarecilerinin planlama ve politika iiretmelerini

yonlendirdikleri yorumunda bulunmustur (Patti ve ark., 2017).

2016 yili, Gambiya’nin siyasi tarihi agisindan bir donliim noktasi olmus ve
Jammeh’in uzun yillardir devam eden iktidar1 devlet baskanligi se¢imini kaybetmesiyle
sona ermistir. Bu sonug¢, Gambiyalilar i¢cin mutlak bir zafer olmustur. Bircok Gambiya
vatandasi, dijital ortamda daha once hig tecriibe etmedikleri bir tavir sergileyerek ¢evrimici
kampanyalara katilmistir. Cevrimigi ortamdaki tartismalar genellikle siyaset, yagam tarzi ve
kampanya yoOntemleri etrafinda donmiistiir. Ayrica, ¢evrimi¢i ortamda yazilan dilekgeler

hiikiimetin kotii yonetimine karsi bireysel direnisin giiclii birer araci haline gelmistir.

Yogun bir siyasi havada kendileri i¢in kurtarict arayisinda olan ve bu baglamda
tilkelerinin gelecegini yeniden belirlemek isteyen gerek yurtigindeki gerekse yurtdigindaki
Gambiyalilar, ellerinde bulunan tek secenegin Facebook, Twitter, WhatsApp ve benzeri
sosyal medya platformlart araciligryla seslerini yiikseltmek oldugunu farketti. Boylece,
#GambiaDecides (Gambiya Kararini Veriyor) ve #FreeGambia (Ozgiir Gambiya) etiketleri

sosyal medyada ¢1g gibi yayildi.
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Sosyal medya altyapisi iizerinden baglatilan bu seferberligin, liderlik degisimini ve
vatandaglarin demokratik degerlerine Onciilik etmeyi hedefledigi oldukca agikardi.

Akabinde, Aralik 2016'da Gambiya'da siyasi liderligin degismesiyle sonuglandi.

Benzer bi¢imde, degisim arayis1 da belli baglhh hareketlerin bagslangicin
tetiklemektedir. Adeola tarafindan da savunuldugu gibi; Tunus, Libya ve Misir gibi
iilkelerde yasanan Arap Bahari, Gambiya'da yasananlar ile farklilik gostermektedir. Bu
farklilik, Gambiya'da degisim Oncesi orgiitlii siyasi yapilarin kurulmasidir. Adama Barrow
liderligindeki "2016 Koalisyonunun" Aralik 2016'da gerceklestirilen devlet baskanligi

secimlerinden zaferle ¢ikmasinin nedeni budur (Adeola, 2017).

Bahsedilmeye deger bir diger tarihi giin ise muhalif partilerinin “2016 Koalisyonu”
bayragi altinda cati adaylar1 Adama Barrow’u resmen ilan ettikleri ‘30 Ekim 2016’
giiniidiir. O sikintili giinlerde, muhalif partilerin caligmalar1 basinda neredeyse hi¢ yer
bulmazken, eski devlet baskan1 Yahya Jammeh devlete ait medya organlarmin (GRTS —
Gambiya Radyo ve Televizyon Kurulu) avantajlarindan faydalaniyordu. Ote yandan,
muhalif partilerin mesajlarinin kitlelere ulagsmamasi icin genis ¢apli yaym yasaklari

uygulanmaktaydi.

Bununla birlikte, Gambiya’dan yayin yapan Eye Africa ¢evrimigi televizyonu ve
Freedom Radio, Fatu Network Radio ve Gainako Radio gibi ¢evrimigi radyolarin yani sira
Avrupa ve Amerika menseli ve burada yasayan muhalif Gambiyalilar tarafindan isletilen
internet gazeteleri muhaliflerin sesi olmustur. Bdylelikle, 6nemli sayida Gambiyali

ilkelerinde olup biten siyasi meseleler hakkinda bilgi edinmistir.

Sosyal medyanin, katilimci demokrasiyi saglama bakimindan giliniimiiz Gambiya

siyasetinin belirleyici unsurlarindan birisi oldugu yadirganamaz bir gergektir. Giinlimiizde,
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Gambiyalilar ge¢mis yillarda yaptiklarinin aksine devlet siizgecinden gecirilerek sunulan
bilgileri pasif bir sekilde 6ziimsememektedir. Nitekim statiikkonun siirmesiyle birlikte,
sosyal medyanin kullanimi genis kitlelere yayilmis, boylelikle vatandaslarin birer paydas
olarak siyasi otoriteler tarafindan alinan kararlar1 veya uygulanan politikalar1 sekillendirme

siirecine katilimlar1 ciddi bicimde artmustir.

Bu baglamda, sosyal medya, Gambiya sanal toplulugunun diisiincelerini dile
getirerek sivil demokrasiyi tesvik etmektedir. Ornegin, Gambiyalilar devlet baskanligi
secimlerinden 6nce Facebook gibi sosyal medya platformlar1 vasitasiyla siyaset hakkinda
konusup etkilesime girmistir. Gambiya Genglik ve Kadinlar Forumu isimli grup 55000'den
fazla lyeye ulasmistir. Ayrica, Concern Gambians ve benzeri WhatsApp gruplari,
secimlerden Once kitlelere siyasi mesajlarin ulastirilmasi yani sira aile bireyleri ve arkadas

gruplar1 arasinda bilgi paylasimi amaciyla kullanilmstir.

1.3 Arastirma Problemi

Sosyal medyanin se¢im sonuglar1 {izerindeki etkisine iliskin temel literatiirler, bu
alanda daha fazla inceleme yapilmasi gerektigini ortaya ¢ikarmis ve bir arastirma boslugu
dogurmustur. Gambiya 6rneginde ise sosyal medyanin siyasal bilingler lizerinde biiyiik bir
yanki uyandirarak, Gambiyali se¢men kitlesinin 1 Aralik 2016 tarihli Gambiya Devlet
Bagkanlig1 Se¢imlerinden once 6rgiitlenmesine katki sagladigi goriilmektedir. Bu durumun,
bir Bati1 Afrika iilkesi olan Gambiya’daki 22 yillik diktatorliik rejimini bir gecede sona

erdirdigine inanilmaktadir.

Arastirma kapsaminda, sosyal medyanin, siyaset gibi konularda alinan kritik

kararlarda siradan vatandaslarin zihinleri iizerinde anlamli bir etkiye sahip olup olmadigi
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incelenecektir. Bununla birlikte, kamusal alandaki bilgilere erisim i¢in sosyal medya
kullanimu arttik¢a, bu durumun Gambiya'da yasandig gibi segimlerde muazzam bir katilim

oranina doniislip donlismeyecegi de sorgulanacaktir.

Bu calismanin hipotezi su sekilde belirtilebilir: " 2016 Gambiya Baskanlik

secimlerinde, sosyal medya kullanan gencgler ¢ogunlukla Koalisyon 2016'ya oy verdiler."

1.4 Arastirmanin Amaclar

Sosyal medyanin segimler lizerindeki etkisi yadsinamaz bir gercektir. Bu cihetle
aragtirmanin bahsi gecen konu iizerine egilmesi biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Akademik
sOylem igerisinde devam eden tartigmalari dikkate aldigimizda, pek cogunun sosyal
medyanin biiyiimesi ve yayilmasindan yani sira ekseriyetle se¢im siire¢lerinde inovatif bir

bicimde kullanilmasindan 6vgiiyle s6z ettigi goriilmektedir.

Bununla birlikte, dijital medyanin siyasi etkisine iliskin bu kesif yolculugunda sz
konusu etkinin tahlil edilmesi heniiz zordur. Bu aragtirmada, s6z konusu iddianin Gambiya
gibi Sahraaltt Afrikas1 iilkeleri icin gegerli olup olmadiginin ortaya ¢ikarilmasi
hedeflenmektedir. Ozellikle de sosyal medyanin, Aralik 2016 segimlerine katilan siradan
Gambiyali segmenlerin zihinlerini gergekten etkileyip etkilemedigi sorusu {izerinde

durulacaktir.

Yine, eldeki olgularin arastirma silirecinde daha verimli ve zengin bir sekilde
anlasilmasi i¢in toplumsal boliinmeler, yasam standartlari, egitim diizeyi ve dil kullanimi
gibi sosyal ve kiiltiirel 6gelere dikkat ¢eken gesitli ¢aligmalar incelenmelidir (Enli ve Moe,

2013: 641- 42).
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Buna ilaveten, aragtirmanin amaci sadece gelismekte olan lilkeler arasinda yer alan
Gambiya’nin kitle iletisim araglar1 agisindan incelenmesi degil, ayn1 zamanda giderek daha

popiiler olan bu aragtirma konusu i¢in saglam bir literatiir olusturmaktir.

1.5 Arastirma Sorulari

Sosyal medyanin seg¢imler ve secim sonuglari iizerindeki etkisine iligkin olgusal
sOylemlerden yola ¢ikarak, bilimsel tartismalarda bazi arastirma sorularina ¢esitli sekillerde
cevap aramak olduk¢a mithimdir. Arastirma alaninda daha net bulgulara ulasabilmek i¢in,
gercekten de ortaya arastirma igin faydali cevaplar ¢ikartacak bazi sorulara ihtiyacimiz

vardir. Bu ¢calismaya rehberlik etmesi i¢in asagidaki arastirma sorular1 kullanilacaktir:

1. Gambiyali genclerin sosyal medyanin siyasette ve siyasal biling arttirmada kullanimi
hususundaki tavir ve goriigleri nelerdir?

2. Se¢menleri 2016 Gambiya Devlet Baskanligi Se¢imlerinde oy kullanmaya tesvik eden
unsurlar nelerdir?

3. Sosyal medyanin 2016 Gambiya Devlet Baskanligi Secimlerinde oy kullanan
se¢cmenlerin davranis ve tercihleri lizerinde eger varsa ne gibi bir etkisi olmustur?

4. Sosyal medya iktidar degisimi i¢in siyasal biling arttirmada eger varsa nasil bir rol
almigtir?
1.6 Tezin Yapis1

Bu tez yazimi cesitli boliimlere ayrilmistir. Birinci boliimde, {ilkenin jeopolitik
durumu hakkinda bir fikir edindirmek amaciyla Gambiya’nin sosyoekonomik ve siyasi
goriiniimii kisaca agiklanmigtir. Ayrica, sosyal medyanin Sahraaltt Afrikasi halklarinin

siyasal bilingleri {izerindeki etkisinin, Gambiya Ornek olay incelemesi ile birlikte
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aragtirtlmasinin dnemine vurgu yapilmistir. Bunlarla birlikte, arastirmanin neden yapildig

izah edilmistir.

Ikinci boliimde, sosyal medya ve se¢im sonuglar1 iizerindeki etkilerine iliskin temel literatiir
incelenmistir. Ayrica bu boliimde, sosyal medya kullaniminin Sahraalti Afrikasi’nda
yayginlagmasina iliskin mevcut literatiire elestirel bir bakis acisiyla yaklasilmaya

caligilmistir.

Ugiincii boliimde, arastirma metodolojisi yani arastirma sirasinda kullanilan teknik ve
yontemlerin yani sira verilerin nasil toplandigr ve analiz edildigi anlatilmistir. Dordiincii
boliimde, arastirmanin ana bulgularini olusturmada kullanilan veri analiz mekanizmasi

ayrintilt bir bi¢imde tartisilmistir.

Besinci ve son boliimde ise tez projesinin kisa bir Ozeti yapilarak, elde edilen
sonuglar ifade edilmistir. Ayrica bu boliimde, arastirmanin sinirliliklarina deginilmis ve
gelecekte bu alanda calismak isteyen arastirmacilar i¢in bazi arastirma Onerileri

sunulmustur. Son olarak, yapilan ¢alisma hakkinda genel bir sonug ¢ikarilmistir.
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IKINCI BOLUM
LITERATUR TARAMASI
Bu literatiir taramasinin amaci, temel bir odaklanmay1 gerektirecek ve iizerinde
daha once calisilmamis bir arastirma acigi yakalamaktir. Ayrica literatiir taramasi
kapsaminda, aragtirma konusuyla ilgili daha onceden elde edilen bulgulara deginilmeye
calisilacaktir. Dahasi bu boliimde, belirli alt basliklarda kapsamli literatiir taramasi
yapilarak, arastirmaya konu tamimlarin daha derinden incelenmesi ve buna uygun bir

arastirma acig1 bulunmasi hedeflenmektedir.

2.1 Sosyal Medya, Siyasal Seferberlik ve Aktivizm

Siyasi seferberligin arttirtlmasi igin diinya genelinde bir¢ok iilkede sosyal medyadan
yararlanilmistir. Ornegin; Musir, Iran, Irak, Tunus ve Kenya gibi iilkelerde gergeklesen
toplumsal olaylarin orgiitlenmesinde sosyal medyadan faydalanilmistir. Dogrusu, Misir
Devrimi’nin sosyal medya tabanli en biliylik kitlesel hareket oldugu diistiniilmektedir
(Mutanana, 2016). Buna gore, Mutanana’nin (2016) da goriislerinde dile getirdigi gibi,
sosyal medya kitlelerin iletisimini ve dolayisiyla siyasi seferberligi olumlu yonde etkileyen
bir aragtir. Ayrica, daha once yapilan ¢aligmalardan elde edilen bulgular, sosyal medyanin
kitlesel seferberlik ve siyasi gorliniimii ¢arpici bir bi¢imde degistirdigini gostermistir. Genis
cergeveden bakildiginda, bu durumun kitlelerin liderlerini sorumlu tutmasini sagladigi

anlagilmistir (Mngusuul, 2015).

Bazi bilimsel literatiirlerde, siyasi/toplumsal aktivistlerin kitleleri harekete gecirmek
amaciyla sosyal medya platformlarini nasil yaratict bir bi¢cimde kullandiklari hususu
kapsamli ve detayl1 bir bigimde ele alinmistir. Bu duruma en giizel 6rnek, sosyal medyanin

siyasi kampanya veya bagis toplama etkinliklerinde kullanilmasidir.
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Dijital aktivizm, yeni medya araglarinin ortaya ¢ikmasi ve 6zellikle de sosyal medya
olgusunun yerlesmesiyle hizli bir ivme kazanmistir (Chibita, 2016:71). Chibita'nin da
belirttigi gibi, akilli telefon kullananlar ¢oklu ortam yaklagimini benimsemis olur, baska bir
deyisle siyasi kampanyalar1 ses kaydi, fotograf, video klipleri ve benzeri medya iirlinleri ile
takip eder. Dahasi, yiiriitiilen ¢alismalar, genclerin sosyal aglar vasitasiyla gerek toplumsal
gerekse siyasal faaliyetlere dahil oldugunu gostermektedir. Kamau (2016:127) bu goriisii
desteklemis, sosyal medyanin farkindaligi artirmada ve genglerin toplumsal olaylar
hakkinda bilgi edinmesini saglamada etkili oldugunu belirtmistir. Buna ek olarak, sosyal
aglarin etkisi, internet erisimine sahip bir¢ok kisinin sosyal medya platformlarina

katilmasiyla giderek artmaktadir (Kamau, 2016: 132).

Sosyal/siyasi hareketlerin ¢evrimdisi faaliyet ve islerini tanitmak amaciyla ¢evrimigi
platformlar1 kullandig1 gergegini goz Oniinde tutan bazi arastirmacilar, bireylerin internete
erisiminin artmasiyla birlikte sosyal/siyasi alanlara katilimlarinin giderek daha belirgin hale
gelecegini  iddia etmektedir. Sosyal medya, kitlelerin harekete gecirilmesinin
kolaylastirilmas1 ve dogrudan eylemlerin koordinasyonu hususlarinda 6nemli bir rol
tstlenmistir (Cammaert, 2015:5). Tartigmaya agik bir sekilde, sosyal medyanin,
aktivistlerin hareket ve orgiit hedeflerini kolayca yaymasina yardimei olacak kapasiteye ve

yaraticiliga sahip oldugu soylenebilir.

Manuel Castells, Networks of Outrage and Hope adli meshur karsilastirmali
analizinde, herhangi bir yerde gerceklesen protestolari gormenin veya dinlemenin, s6z
konusu eylem uzak bir baglamda veya farkli bir kiiltiirde yasansa bile, kitle seferberligine
ilham verdigini savunmaktadir. Sahit olunan bu eylemler, degisim olasiligina dair umutlari
tetiklemektedir (Castells, 2015:252). Lim (2013), siyasi aktivistlerin, sosyal medyanin

dogasini/giiclinli kavramalar1 halinde hedeflerine kolayca ulasabileceklerini savunmustur.
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Bu dogrultuda, siyasi aktivistlerin, sosyal medya platformlarindan faydalanmalarini ve bu
giicii sivillerin siyasal katilimini tesvik etme amaciyla kullanmalarini tavsiye etmistir (Lim,

2013:654).

Dimitrova ve arkadaslar1 (2013), segmenlerin siyasi bilgilere erisebilmek i¢in sosyal
medyaya giderek daha fazla bel bagladiklarini savunmaktadir. Buna gore, sosyal medyadan
Ogrenilen siyasi bilgi ve aday imaji gibi belirli faktorlerin, se¢menlerin karar

degistirmesinde aragsal bir gorev listlendigini sdyleyebiliriz.

Medya kullanimi, siyasal katilimi sekillendirme onemli bir potansiyele sahiptir
(Boyle ve Schmierbach 2009:4). Diger taraftan, arastirma bulgular1 6zellikle internetin
toplumsal yap1y1 olusturmada 6nemli bir rol oynayabilecegini gdstermistir. Internetin hem
sosyal hem de siyasal katilimi1 giiglendirmede ¢ok 6nemli bir rolii bulunmaktadir (Boyle ve
Schmierbach 2009; Noris 1998; Shah ve ark., 2001). Gibson ve digerleri (2004:5), yeni
nesil bilgi iletisim teknolojilerinin bireysel bakis acisindan, basta gengler icin olmak iizere,
siyasi birer sosyallesme araci olarak degerlendirilmeleri gerektigini ortaya ¢ikarmistir. Bu
baglamda, interneti bireyler i¢in potansiyel bir siyasallastirma araci olarak gbz ardi

etmememiz gerektigini de savunmuglardir.

Ornegin, Endonezya'da, Lim'in (2013) tabiriyle bir “siber-sivil alan” bulunmaktadur.
Lim, hem bireylerin hem de gruplarin, ¢cevrimigi ortamda kollektif aktivizm olusturarak, bu
aktivizmi zamanla ger¢ek diinya hareketine doniistiirdiigiinii savunmaktadir (Lim 2006;

2013).

Sosyal medyanin protesto amagli kullanimimnin giiclii ve etkili iletisimsel sonuglar
dogurdugu yadsinamaz bir gercektir. Bu baglamda, hem otoriter rejimler hem de
demokratik hiikiimetler interneti kontrol etmek amaciyla bazi Onlemler almaktadir.

Ornegin, Miibarek rejimi, protestolar sirasinda internet erisimini bes giin boyunca kapatarak
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Misir'da kapsamli bir internet kesintisine sebep olmustur (Theocharis ve ark., 2012; Glanz
ve Markef 2011). Theocharis ve arkadaslar1 (2012), internetin, geleneksel protesto
seferberliginin iki unsurunu derinden etkiledigini belirtmektedir. Bunlar; katilim maliyeti
ve birlikte bulunma ihtiyacidir. Bazi ampirik arastirma sonuglar1 da teorik gozlemlerin
¢ogu zaman protesto seferberligi hususunda dogruyu yansittigini gostermistir (Bernett ve

Segerberg 2012; Mercea 2012; Theocharis ve digerleri, 2012).

Buna ilaveten, Meti ve arkadaslarinin (2015) Hindistan'da yaptig1 calisma, sosyal
medyanin siyasal faaliyetler i¢in kullanilmasinin, kitlelerin politik etkililigini, politik

bilgisini ve hatta bir biitiin olarak siyasi katilimin1 etkiledigini gostermistir.

Ayrica, sosyal medya siyasi seferberlik igin degerli bir ara¢ olabilir. Ozellikle de,
liderlerin/rejimin kitlelere sunulacak bilgileri siizgecten gegirdigi ve insanlar adina karar
verdigi senaryolarda, sosyal medya vatandaglarin giiclendirilmesi ve tepeden inme siyasi
kararlarin hafifletmesi acisindan oldukc¢a onemlidir (Mosharafa, 2012). Ayrica, bulgular,
kisisel karizmanin da se¢men tutumunu sekillendirmeden se¢men seferberligini

etkileyebilecegini gostermistir (Mosharafa, 2012; Suarez, 2010).

Mosharafa gibi bazi akademisyenler, sosyal medyanin, siyasi faaliyetlere ve iiye
kazanim siirecine tamamiyle yardimci olduguna inanmaktadir. Ornegin; siyasi mesajlarin
yayilmasi, potansiyel se¢menlerin harekete gecirilmesi ve siyasi kampanyalara destek

saglanmasi gibi.

Bu baglamda, hem Shirky hem de Mosharafa, sosyal medyanin hemen hemen tiim
diinyadaki siyasi hareketler icin koordinasyon altyapisi olarak gorev yaptiginmi ileri
stirmektedir. Buna ek olarak, rejimlerin/diktatdrlerin devrilmesine yardimer oldugu igin
demokratiklesmenin bir aract haline gelmistir (Shirky, 2011; Mosharafa, 2012). Yine,

sosyal medyanin siyasi seferbirliklere ivme kazandirarak daha biiyiik bir siyasi ajitasyona
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sebep verecegi Ongoriilmektedir. Boylelikle, Afrika'da ve diinyanin diger bolgelerinde
bulunan gelismekte olan toplumlarin aktivistleri, halklarni ifade 6zgiirliigii igerisinde

harekete gecirebilecektir.

Ozet olarak, ilgili literatiirlerin kapsamli sekilde incelenmesi sonucunda, sosyal
medya platformlarinin kullanimimin siyasi seferberlik ve aktivizmi muazzam diizeyde
artirabilece8i goriisiine ulasilmistir. Bununla beraber, bazi literatiirlerde tersine goriis
sergileyen ¢esitli argiimanlar sunulmustur. Ornegin, baz1 arastirmacilar, internetin tekno-
optimistler tarafindan iddia edildiginin aksine siyasi katilimi artirmadigini 6ne siirmektedir
(Bimber, 2001; Cammaert, 2015). Esas itibariyle, sosyal medya siyasi degisimleri
tetiklemesi acisindan her ne kadar oOviiliiyorsa da konuya iliskin bazi1 silipheci
perspektiflerde de dile getirildigi gibi baz1 smirlamalara sahiptir. Ornegin; internet baglanti

hiz1, insanlarin ekonomik yeterlilikleri, dijital teknoloji sinirliliklart gibi.

2.2 Sosyal Medya ve Siyasal Biling

Bir toplumda siyasal bilincin uyanisi, o toplumu olusturan kitlelerin aydinlanmasi
icin olmazsa olmaz bir sarttir. Esasen, bir halkin siyasal bilinci, 6zellikle segimler gibi
vatandaslik gorevlerin yerine getirilmesinde, iyi diisiiniilmiis bir siyasi kararlarin alinmasi

icin en temel kistaslardan biridir.

Siyasal biling, daha genis bir pencerede, siyasetle ve en onemlisi siyaset alaninin
eylem cercevesini olusturan faaliyetlerle alakadar bir bireyin algi ve fikir tabani olarak

goriilebilir (Balue ve Kaminchenko, 2015).

Boulianne gibi bazi arastirmacilar, sosyal aglarin etkin kullanimimin, kamu
yonetiminin  isleyisini sekillendiren sosyal ve siyasal katilimi arttirabilecegini

savunmaktadir (Boulianne 2015). Sosyal medya kullanimi, siyasal bilgilere erisimden
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siyasi faaliyetler i¢in motivasyona kadar bircok farkli konuda sosyopolitik farkindaligi

arttirmaktadir (Amin ve Mahmud, 2017).

Dahasi, yapilan calismalar, Facebook gibi platformlarin, genellikle ¢evrimigi olarak
ylriitiilen siyasi ve toplumsal tartismalardan 6tiirii bireylerin siyasal bilinglerini veya
bilgilerini artirdigin1 ortaya koymaktadir. Kullanici dostu sosyal medya platformlari,
kullanicilarinin siyasal bilinglerinin gelismesine katki saglamaktadir (Geoff ve ark., 2012;

Gil de Zunigal, Molyneux ve Zheng, 2014).

Gil de Zunigal ve digerleri (2014), ¢alismalarindan elde ettikleri bulgulariyla, sosyal medya
platformlar1 araciligiyla paylasilan siyasi ifadelerin, siyasi agidan aktif bir gelecegin
gelisimi i¢in gergekten de umut verici oldugunu teyit etmistir. Sosyal medya ¢ikarimlarin

en ¢ok kullanan kesim gelecegin teminati olan genclerdir.

Castells ve arkadaslarima (2005) gore, siyasi goriisler ve davraniglar, iletisim
alaninda olusturulmaktadir. Balue ve arkadaslar1 (2015), calismalarindan elde ettikleri
bulgulariyla, sosyal medyanin gerek toplumsal gerekse siyasal kurumlarin tutumlarini

sekillendirme ve degistirme hususunda faydali olabilecegini ortaya koymustur.

Bu baglamda, sosyal medyanin insanlarin sosyal ve siyasi iglere katilim diizeyini
artirabilecegi sOylenebilir. Bu bakimdan, vatandaglarin anlamli siyasi sOylemlere aktif
katilim saglamak amaciyla sosyal medya platformlarin1 daha fazla kullanmasi, i¢ politika
ve siyasi boyutlar etrafinda donen konulara yonelik algilarini sekillendirecektir. Boylelikle,

toplum genel olarak daha iyiye gidecektir.

Bazi akademisyenlerin siklikla savundugu gibi, siyasi ilgisizligin (apolitikligin)
yiiksek oldugu toplumlarda siyasal biling ve katilim nispeten diisiik seviyede kalmaktadir.

Bu baglamda, ozellikle genc niifustan olusan aktif internet kullanicilari, toplumlarinin
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gelecegini daha katilimci ve verimli bir sekilde planlamak i¢in sosyal medyay1 anlamli bir

sekilde kullanma egilimindedir.

Ayni sekilde, politikacilar da sosyal medyay1 se¢menlerle baglarini giiglendirmek,
siyasi tutumlar1 hakkinda bilgi vermek ve siyasi katilimi daha da arttirmak i¢in yogun bir
sekilde kullanmaktadirlar (Cakar Mengu ve dig., 2015). Ayrica, insanlar sosyal medyay1
sadece ger¢ek diinyada gerceklesen olaylarin ¢evrimigi siiriimlerine erismek icin degil, ayni
zamanda orijinal icerikler olusturmak i¢in kullanirlar ve bdylece yeni siyasi katilim

bigimleri olustururlar (Gil de Zunigal ve digerleri, 2014: 613).

Baluev (2013), sozde sosyal medyanin giderek daha bagimsiz bir siyasi rol
tistlendigini belirtmektedir. Sosyal medya boylelikle siyasi degisim icin kritik bir arag
haline gelmektedir. Cakar Mengu ve digerleri (2015), daha genis bir perspektifte, sosyal
medyanin mithim bir vasita olarak sadece halk i¢in organizasyon olusturmadigini, ayni
zamanda halkin siyasal biling olusturma ve farkindalik yaratma yeteneklerini gelistirerek
s0z konusu organizasyonlara katilimlarini sagladigini 6ne stirmiistiir. Ayrica, sosyal medya
yardimiyla yiriitiilen ¢ogu siyasi kampanya, yeni destek¢ilerin ilgisini ¢ekmeye yardimci

olmaktadir (Baluev, 2013).

Gorilinlige bakilirsa, sosyal medya, insanlarin farkindalik diizeyini arttirmak ve
dahasi gelismekte olan {ilkeler de dahil olmak {izere diinyanin bir¢ok yerinde demokrasi
anlayisini gelistirmek igin kullanilmaktadir. Ornegin, insanlarin dikkatini siyasi katilima

cekmek i¢in bilgi teknolojileri kullanilmaktadir (Farnen ve ark., 2014).
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2.3 Kullanicilar Tarafindan Olusturulan icerik ve Secim Kampanyalar

Kullanicilar tarafindan olusturulan igerik, belirli konularda kullanicilar tarafindan
olusturulan igerik olarak tanimlanabilir. Sosyal medya platformlari, siyasi amagla tiretilen
ses, video, fotograf ve metin gibi igeriklerin tek bir kisisel iletisim agindan paylasildiktan
sonra internet aleminde viral hale gelmesine olanak tanimaktadir. Paylasilan igerik zamanla

bliyiik bir kitlenin erisimine sunulmaktadir.

Ornegin; Facebook, WhatsApp, YouTube ve Twitter gibi platformlar kullanicilarin
igerik iiretip paylasarak kendi aralarinda etkilesimde bulunmalarina yardimei olmaktadir.
Dijital cag ile birlikte, haberlere erisimden tutun cevrimigi ortamda siyasi sdylemlerde

bulunmaya kadar pek ¢ok beseri faaliyette dramatik degisimler meydana gelmistir.

Ampirik bir arastirma sonucu elde edilen bulgular, se¢im kampanyalarinda sosyal
medya kullaniminin giderek artmakta oldugunu gostermistir. Iktidar ve muhalefet
partilerinin, gerek mesajlarin1 gerekse aday manifestolarini segmenlere ulastirmanin bir
yolu olarak sosyal medya araglarin1 giderek daha fazla kullandiklarina dair 6nemli kanitlar

vardir (Bright ve digerleri, 2017:3).

Internet, sadece siyasi kampanya donemlerinde se¢menleri cezbeden bir arag
degilidir, ayn1 zamanda bazi yonlerden ¢evrimdisi iletisim formatlarina gore ¢ok daha iyi
bir alternatiftir (Bimber ve Davis, 2003: 20). Daha genis bir perspektifte, kullanici
tarafindan olusturulan igeriklerin, medyay1 ¢esitli sekillerde degistirdigi goriilmektedir. Bu
baglamda, medya igeriginin nasil tiiketildigi ve nasil iiretildigini etkileme potansiyeli
oldugu soylenebilir. Baz1 ¢alismalarda, sosyal medya platformlarinin se¢im propogandast
doneminde politikacilar ve siyasi partiler tarafindan kullanilmasimin temel sebepleri,
secmen seferberligi, parti manifestolarinin tanitimi ve parti-se¢gmen diyalogunu saglama

olarak ifade edilmistir.
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Davis (2014:2), sosyal medyanin se¢im kampanyalarinda parti destekgilerini
harekete gecirmek icin kullanabilecegini ve kararsiz se¢menleri oy kullanmaya ikna
edebilecegini belirtmistir. Benzer sekilde, kullanici tarafindan olusturulan igerikler, siyasi
parti adaylarmma ana akim medya tarafindan ftretilen rutin haberleri atlatabilme sansi
tanimaktadir. Siyasi parti adaylari, kendileri ve/veya aday gosterildikleri siyasi parti
kampanyalar1 icin fotograf ve video igerikleri iireterek, soz konusu igerikleri internet
ortaminda paylasan destekgilere sahip oldugunda rakiplerine kars1 bir adim 6ne ¢ikmaktadir

(Davis, 2014).

Bright ve digerleri, (2017), sosyal medyanin adaylar ile onlarin muhtemel
segmenleri arasinda “kisisel baglant1” kurma giiciine sahip oldugunu belirtmektedir. Ayrica,
sosyal medya sitelerinin, siyasetciler ve se¢menler arasinda dogrudan iletisim imkani
sagladig1 savunulmaktadir. Aksine, ana akim medya araglarimin s6z konusu arabuluculuk

roliinii tistlenmesi miimkiin degildir.

Sosyal medya platformlar1 araciligiyla gergeklestirilen se¢im kampanyalari,
secmenler ile siyasetgilerin dogrudan baglant1 kurabilmeleri ve etkilesimde bulunabilmeleri
icin 6nemli bir firsat sunmaktadir (Lee ve Shin, 2012; Howard ve digerleri, 2017:7).
Internet secim kampanyalarmin daha etkili olmasini saglamaktadir. Bu baglamda,
giiniimiizde internet se¢cim kampanyalarinin siyasi partilerin se¢im stratejileri ile derinden

bagli oldugunu soyleyebiliriz (Stromer-Galley, 2014:118).

Ayrica, bazi arastirmacilar bulgularinda sosyal medya kullanimmin se¢im
kampanyalar1 i¢cin hayati bir fark yaratabilecegini ortaya koymustur. Bu baglamda,
literatiirlerin gdzden gegirilmesi sonucunda, daha 6nceki bazi se¢imlerde sosyal medyanin

bir politik avantaj olarak kullanildigi dogrulanmaistir.

25



Sonug olarak, kullanicilar tarafindan tiretilen igerik furyasi ayn1 Twitter'daki retweet
modasi gibi biliylimeye devam etmektedir. Ayni sekilde paylasilan mesaj ve igerikler,

dikkate deger miktarda ziyaret¢i ve okuyucu kitlesini de gekmektedir.

Bir siyaset¢inin ya da bir siyasi partinin belirli bir sosyal medya platformu
araciligiyla goriintirliigiini ve se¢menler tarafindan kabuledilir degerli mesajlar
yayinlamadaki etkinligini arttirmasi ayni sekilde destek¢i sayisini da arttirabilir. Bununla
birlikte, kullanicilar tarafindan olusturulan siyasi kampanya iceriklerinin paylasimi, sadece
bu mesajlarin paylasildigi sosyal medya platformunda uygun segmen niifusu varsa, anlamli
ve etkili olabilir. Aslina bakilirsa, siyasetcilerin biiyiik bir kisminin, ¢ogunlukla se¢im
donemlerinde potansiyel segmenlerin destegini kazanmak i¢in sosyal medyada etkin oldugu

One surilmektedir.

2.4 Sosyal Medyanin Secim Sonuclar1 Uzerindeki Etkisi

Soeung (2013) da dahil oldugu bircok bilimsel ¢alismada, sosyal medyanin farkli
siyasal bakis acilarinin tanitilmasi ve gii¢lendirilmesine olanak saglayan yeni ve ¢ogulcu bir
cevrimigi politik ortam yarattigi ileri stiriilmektedir. Sosyal medya iizerinden yapilan siyasi
kampanyalar sirasinda ortaya cikan, elestirel ve yogun politik sdylemler igeren siyasal
katilimin zaman igerisinde geng nesillerin siyasi davraniglarini fazlasiyla etkileyebilecegi

tahmin edilmektedir.

Bazi1 arastirmalar, sosyal medyanin da dahil oldugu kitlesel medya araglarinin,
ozellikle se¢cim kampanyalar1 gibi dnemli anlar s6z konusu oldugunda, se¢gmen tutumunu
etkileme potansiyeline sahip oldugu iddiasini ileri stirmektedir (Alotaibi, 2013:7). Ahmade
ve arkadaglar1 (2017), sosyal medyanin fikirleri sekillendirebilecek etkili bir platform
oldugunu belirtmektedir. Sosyal medya, vatandaslar1 ve hatta siyasetcileri igerisine alan bir

elestirel tartisma zemini olusturmaktadir.
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Daha o6nce yapilan ¢alismalar, sosyal medya sitelerinin siyasi boyutunu elestirel bir sekilde
incelemeye calismis ve siyasetgilerin sosyal medya platformlarini ¢ogunlukla siyasal is
ararken kullandiklarin1 agik¢a belirtmislerdir. Tabii ki, bu durumun se¢im coskusunun bir
gostergesi oldugu ifade edilmistir (Fernandes ve Bowes, 2010; Jackson ve Lilleker, 2004;

Utz, 2009; William, 2008; Bode ve ark., 2004).

[letisim aracilik modelinde; gazete okuma, televizyon izleme, radyo dinleme ve
haberleri takip etme amaciyla internette sorf etme gibi medya kullaniminin farkli
boyutlarinin, vatandaslarin siyasal katilimina biiyiik bir katki sagladigi savunulmustur

(Bode ve arkadaslari, 2014:417).

Barack Obama'nin 2008 ve 2012 Baskanlik kampanyalarindaki se¢im basarisina
0zel olarak atifta bulunmak gerekirse, sosyal medya platformlar1 bu zaferlerde biraktiklar
izlerle 6zel bir 6vgiiyli hakketmektedir. Basitce sdylemek gerekirse, sosyal medya, internet
ortamina belirli bir yaraticilik katarak potansiyel se¢menlere ulagsma, ilgili kampanya
mesajlarin1 daha genis kitlelere eristirme ve se¢menleri etkileme gibi rolleri nedeniyle

siyasi arenade biiytiik bir itibar kazanmistir.

Cameron ve Barret'in (2014:4) belirttigi gibi, se¢imlerin kazanilmasi, se¢im
zaferinin ¢esitli faktorlere bagli olmasindan dolay1 olduk¢a karmaksik bir siirectir. Se¢im

zaferinin anahtar1 ve s0z konusu faktorlerin en dnemlisi “iktidar etkisi”dir.

2.5 Sosyal Medya Kullaninminin Sahraalt1 Afrika’sinda Yayginlagsmasi

Sahraaltt Afrikast {ilkelerindeki medya organlarinin genel goriiniimii cesitli
bicimlerde hizla degismektedir. Bu degisiklikler, geleneksel haber sunumu formatindan

izleyicilerin bu haberlere nasil eristiine kadar ¢esitli sekillerde tezahiir etmektedir.
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Bazi literatiirler, sosyal medyanin olumlu toplumsal degisimlere yol acan arag¢sal bir
rol stlendigini iddia etmistir. Yeni medya, Sahraalti Afrikasi'nda, bireysel iilkelerdeki
durum ne olursa olsun, siyasi iletisimin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir (Windeck,

2010:37).

Daha genis bir perspektifte, sosyal medya kullaniminin bir sekilde Afrika'daki
demokrtiklesme hareketini giiglendirdigini belirtmemiz gerekir. Gergekten de, bu durum
olduk¢a umut verici olsa da ayn1 zamanda ¢ok yonlii bir yapiya sahiptir. Bununla birlikte,
konuya iliskin bazi kisitlamalarin da bulundugu kabul edilmelidir. Afrika iilkelerinin medya
konusundaki yaklasimlar1 (ana akim medyadan sosyal medyaya dogru) giderek
degismektedir, bunun nedeni halklarin ifade Ozgiirliiklerini internet iizerinden

gerceklestirebilmeleridir (Kalyango ve dig., 2013).

Afrika'da sosyal medya kullaniminin giderek artmasi, Afrikali halklarin kendilerini
ifade etme giiciinii arttirmaktadir. S6zde Arap Baharinin ardindan, sosyal medyanin giicii
ve insanlar1 harekete gegirme konusunda bir sigrama tahtasi olarak kullanilabilecegi
anlagilmistir. Kuzey Afrika’da yer alan Tunus, Misir ve Libya gibi iilkelerdeki uzun soluklu
diktatorlik rejimlerinin sosyal medyanin harekete gecirdigi kitleler tarafindan alasagi

edilmesi kiiresel bir referans olarak siyasi baskinin hafifletilmesi i¢in kullanilmistir.

Afrikali vatandaslar ve ozellikle de gencler, vatanlarinin toplumsal, siyasal ve
ekonomik kurtulusu i¢in sosyal medya iizerinde giiglii bir bi¢imde orgiitlenerek dikta

rejimlerine kars1 “Yeter!” slogantyla beklenmedik giicte bir protestoya baglamustir.

Siyasi cephede, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya platformlart araciliiyla
vatandaglar ve siyasetgiler arasinda esine az rastlanir bir etkilesim gozlenmistir. Bu

etkilesimler, kokli politik engelleri agmis ve siyasi elitlerin kamuoyuna meydan okuyan
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geleneksel korku ve sindirme politikalarini, daginik dijital alanlarda da olsa, sondiirmiistiir

(Mabweazara, 2015: 2).

Bunun bir 6rnegi de Ekim 2014'te Burkina Faso'da ger¢eklesmistir. Sosyal medyada
orgiitlenen siradan vatandaslar, Burkina Faso’nun eski Cumhurbaskani Blaise Campaore’in
27 wyillik iktidarinin sona ermesinden sonra ek bir donem i¢in iilke anayasasini

degistirmesini onlediler.

Demokratik ifade Ozgilirligiiniin en 6nemli araglarindan olan internet ve sosyal
medya elbette ki sadece Afrika'da degil, tim diinya genelinde siyasi iktidarlart
etkilemektedir. Afrika’da internet kullanicilarinin oraninin 2017 yili itibariyle yiizde
31,2'ye (Internet Diinyas1 Istatistikleri) ulasmasi olduk¢a dikkat cekicidir. Bu durum,
internetin ¢ok yonli kullanildigin1 géstermektedir. Bu kullanimlar arasinda en Onemlisi

bilgi paylasimudir.

Ilging bir sekilde, sosyal medyanin siyasi seferberlik i¢in bir arac¢ olarak kesfi,
yalnizca siyasal elitlere ideolojilerini sergilemek ve yaymak icin bir platform saglamamis,
ayn1 zamanda siradan vatandaslara siyasi soylemlere aktif katilim firsati sunmustur. Bilgi
paylasimina 6rnek olarak, Twitter ve Facebook’ta paylasilan haberlere bakabiliriz (Kiranda

ve digerleri, 2016: 41).

Kuzey Afrika, Misir ve Tunus basta olmak {izere ve Afrika'nin bazi1 bolgelerinde
yapilan oOnceki calismalar, internet ve cep telefonlarmin sosyal medya iletisiminde
kullanilan araglar oldugunu gostermistir. Ayrica, mevcut sosyal medya siteleri nedeniyle
siyasi sOylemlerin giderek ¢evrimigi ortamlara kaydigi belirlenmistir. Bu ortamlar

cogunlukla vatandaslarin erisimine agiktir.
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Sosyal medya, teknolojik bir platform olarak despotik ve baskici rejimlerde insan
haklar ihlallerine ve insanlarin ¢ektikleri acilara iliskin bilgilerin yayilmasinda da etkili

olmustur (Chidi ve Chimee, 2016: 12).

Gliniimiizde, ozellikle Afrika kitasindaki bir¢ok gelismekte olan tilkede, ulusal
secim kampanyalar1 gibi siyasal etkinlikler sosyal medya platformlarinda gergeklesen siyasi

etkilesimin etkisi altindadir.

Bu durum, gelismekte olan ekonomilerde ve yakin zamanda ortaya ¢ikan yeni
demokrasilerde bir sekilde goriiniir olma egilimindedir. Bu baglamda, segmen biirosunu
arayan siyasetciler tarafindan sosyal medyanin kullanimi oldukg¢a 6nemlidir. Kamp ve
arkadaglari, sosyal medya platformlarindaki yogun faaliyetlerin ozellikle siyasetcilerin
potansiyel segmenlere hizli bir sekilde wulasabilmeleri igin iletisim kanallar

saglayabilecegini one stirmektedir (Kamp, 2016: 24).

Kenya, Sahraalt1 Afrikasi’ndaki siyasal olaylarda en sik sosyal medya kullaniminin
yasandig1 lilkelerden biridir. Bunun tezahiirii, 2007, 2013 ve 2017 yillarinda Kenya'nin
Bagkanlik Se¢imlerinde, siyasi partilerin manifestolarin1 yayinlamak iizere Facebook ve
Twitter gibi sosyal medya platformlarini kullanmasiyla yasanmistir. Ayni durum, 2010
yilinda Fildisi Sahilleri’nde yapilan bagkanlik se¢imlerinde de yasanmis, sosyal medya eski
Cumhurbaskan1 Laurent Gbagbo ve mevcut Cumhurbaskanit Alasane Ouattra taraftarlar:

arasindaki manifesto savaslarina sahne olmustur.

Goriiniise gore, Alassaane Ouattra’nin sosyal medya ekibi, Ouattra’nin rejiminin
Uluslararas1 toplum tarafindan Fildisi Sahili’nin tek mesru otoritesi olarak kabul edildigini

yaygin bir sekilde tweetleyerek Ouattra’yi iktidara tasimistir (Iwata, 2015: 52).

Dahasi, sosyal medya, Sahraalti Afrikasi iilkelerinden Mali’de de darbe ve darbe

sonrast demokratik gecis doneminde yapilan 2012-2013 Cumhurbagkanligi Seg¢imi
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sirasinda Ibrahim Keita ve Soumail Cisse arasindaki siyasi yarista yogun bir bicimde
kullanilmigtir. Bu donemde, s6z konusu adaylar geleneksel kampanya stratejilerine, sosyal
medya yeniliklerine katilarak adaylarini segmenlere tanitmislardir. Bugiin bircok Afrikali
lider, sosyal medyanin politik gii¢ kazandirma ya da politik istiinliikleri kaybettirme

roliiniin farkindadir (Iwata, 2015).

Esasen, ifade ve basin 6zgirliiginiin ¢ignendigi ve islevsel bagimsiz medyanin
bulunmadig: iilkelerde, sosyal medya, insanlarin sesi olmaktadir. Kenya 6rneginden de
goriilecegi tizere, Ozellikle basin 6zgirliiginin olmadigr veya medyanin oto-sansiire tabi
tutuldugu tlkelerde, sosyal medya demokrasiyi ve seffafligi desteklemek igin ¢ok 6nemli

bir aractir (Windeck, 2010: 27).

Siyasal soylemi ve bu soylemlerin se¢im sonuclarini 6nemli 6lgiide etkiledigi i¢in
sosyal medyaya yoneltilen Ovgililere ve gereken Onemin gosterilmesine ragmen, son
zamanlarda aldig1 bu ovgililerden kuskulu olan bazi pesimistler bulunmaktadir. Nitekim,
onceki bilimsel arastirma ¢aligmalar1 bu konu {izerinde giderek daha fazla ayrigsmaktadirlar.

Bu, sosyal medyanin se¢im basarisi sonuglari tizerindeki etkisidir.

Onemli bigimde, cografi taban ile ilgili olan bazi temel faktorler géz Oniinde
bulunduruldugunda, sosyal medya sitelerine maruz kalma gibi seyler ve politikacilarin
bilinglendirme yaratma ve bir biitiin olarak aydinlanma arayisi gorevlerinde genel bir
sekilde sosyal medyadan yararlanmasi, kuskusuz ortalama se¢cmen davranisinda bunun

sahip olabilecegi etkili rolle iliskili ger¢ekleri ortaya koymada yardimci olacaktir.

Nispeten, 2008 ve 2012 baskanlik se¢imlerinde gosterildigi iizere Amerika Birlesik
Devletleri gibi gelismis diinyanin bazi iilkelerinde se¢cim kampanyalari i¢in sosyal medya
araglarinin kullanimi basarili bir sekilde ¢alismistir. Diger yandan, bunun tersi, potansiyel

secmen niifusunun ilgisinin ¢ekilmesinde etkisizligi nedeniyle genis bir alan yazini
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tarafindan tasvir edildigi {izere belirli uluslar igin bir deneyimdir. Ozellikle Filipinler 2013

seciminin ornek ¢aligmasinda gosterildigi lizere.

Sosyal medyanin siyasal karar1 ve liderligini etkileme olasilig1 giderek artmaktadir.
Vatandaslarin toplumsal gelismeyi tesvik etmeye yonelik dnemli siyasi duygular: cesaretle

ifade etmelerini ve tartismalarini saglamaktadir.

Ancak, bazi durumlarda, sosyal medya platformlarindan uzakta bireysel duygularin
bu sekilde ifade edilmesiyle karsilasmanin imkansiz oldugunu sdylemekte fayda vardir.
Bunun en basit nedeni, bu eylemi yapanlarin tutuklama, su¢lama ya da hapis cezasi ile karsi

karsiya gelmeleridir.

Konuyla ilgili temel literatiirlerin kapsamli bir incelemesini yapmis olarak: Sosyal
medya ve se¢imler konusunda, sosyal medyaya giderek artan ilgi ve hem sosyal hem de
siyasi etkilesimin gerceklesmesini saglamada oynadigi olduke¢a takdir edilen bu etkin roliin

belirlenmesi oldukca dnemlidir.

Bununla birlikte, o6zellikle de Sahraalti Afrikas: iilkesi olan Gambiya gibi
demokrasiyle yeni tanigmis bir iilke igin, se¢cim basarisinda sosyal medya kullanimini
arttiran faktorler ve potansiyeli hakkinda hala bir belirsizlik s6z konususudur. Sosyal
medyanin, 2016 Gambiya Devlet Baskanligi se¢ciminde bir rejim degisikligine yardimci
olmakta gercekten bir etkisi olup olmadigina karar vermek i¢in, bulgular derinlemesine
incelenmistir. Bu, Yahya A.J.J."in 22 yillik iktidarinin ani yenilgisini gozetmistir. Jammeh,
hiikiimetinin diktesi altindaki ana medyanin Ozellikle devlete ait medya (radyo ve
televizyon) lizerinde, emrinde olan tiim gdrev imkanlarini elinin altinda tutuyordu. Bu bir
soruyu giindeme getirdi: Sosyal medya, se¢cmenlerin tercihlerini ve se¢im sonuglarini

etkileyen oy verme davranislarinda siradan se¢menlerin zihniyetlerini etkiledi mi?
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Bu amagla, yukarida belirtilenler bu aragtirmayi incelemeyi ve buna somut cevap
vermeyi amaclayan bir arastirma agigi olusturmustur. Dahasi, gelismis diinyanin diger
kesimlerinde, sosyal medya ve segimler {izerinde daha genis 6l¢ekte galisildigi gergeginin
de farkindadir. Ancak, gelismekte olan demokratik bir iilke olan Gambiya icin, incelenen

bu alan, var olmayan, oldukc¢a yeni ve ayni zamanda bir biitiinliik i¢inde essizdir bir alandir.
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UCUNCU BOLUM

ARASTIRMA METODOLOJISI
Uciincii boliimde, arastirma metodolojisi yani arastirma sirasinda kullamilan teknik

ve yontemlerin yani sira verilerin nasil toplandig1 ve analiz edildigi anlatilmaktadir.

3.1. Nicel Yaklasim

3.2 Veri Toplama Teknikleri

Mevcut arastirmada, 6zellikle betimleyici arastirma tasarimindan faydalanilmistir.
Veri toplama teknigi icinse nicel yaklagim kullanilmistir. Nicel yaklasim temelinde, sosyal
medyanin kitlelerin siyasal davranisini nasil etkiledigi ve seg¢menlerin 2016 Gambiya
Devlet Bagkanlig1 Se¢imleri oy tercihlerini nasil sekillendirdigi sorularina cevap aranmustir.
Yine bu nicel yaklasim temelinde, se¢cmenlerin Facebook, Twitter, WhatsApp ve diger
sosyal medya platformlarini kullanimlarinin igyiizii ve sosyal medya kullaniminin siyasi

diisiincelerini nasil etkiledigi anlasilmaya calisilmistir.

Aragtirma kapsaminda, birincil veriler dogrudan katilimcilardan elde edilmistir. Bu
islem, Gambiya’da, birincil katilimcilar olan Gambiyali se¢menler arasinda tamamen
cevrimdisi (elle) yiiriitiilen anket ¢alismasi ile gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda,
Gambiya’da, igeriginde 18 soru bulunan 300 yapilandirilmis anket forumu uygulanmak
tizere katilimcilara dagitilmistir. Anket sorulari, kapali uglu ve c¢oktan se¢gmeli formatta
tasarlanmis ve agirlikli olarak demografik ve olgekleme tipi sorulari igermistir. Veri

toplama stireci; 10 Agustos 2017’den 30 Eyliil 2017'ye kadar devam etmistir.

Veri dagilim stratejisinin etkili bir bicimde uygulanmasi amaciyla anket ¢alismasi
ic ana bolgede yapilmistir. Bu bolgeler; Banjul (Baskent), Kanifing ve Brikama’dir (Yerel
Yonetim Bolgeleri). S6z konusu bolgelerin her biri sehir merkezlerinde yer almaktadir.
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Anket calismasinin yapildigi {i¢ ana bolgenin toplam niifusu sirasiyla Banjul (31.301),
Kanifing (382.096) ve Brikama (699.704)’tir. Gambiya’nin toplam niifusu ise

1.959.536’tir (Gambiya Istatistik Biirosu, 2013 Niifus Sayimi).

Bu dogrultuda, 6nceden hazirlanmis yapilandirilmis anket formlarindan 287 tanesi
18 yas istii katilimcilar tarafindan doldurulmustur. Arastirma sorulari, yalnizca, Gambiya
Secim Kanunu kapsaminda belirlenen oy kullanma yasini doldurmus bireyleri hedef
almistir. Anket sorulari ile sosyal medyanin katilimcilarin 2016 Gambiya Devlet Baskanligi
Secimleri oy kullanma davramislarini ve se¢imlerini nasil etkiledigine 151k tutulmaya
calisilmistir. Bununla birlikte, veri toplama sirasinda kullanilan rasgele 6rnekleme metodu

se¢cim doneminde yas kosullarin1 karsilamayan se¢menleri kapsamamaktadir.

Yine arastirma kapsaminda, Gambiya iginde ve diginda bulunan ilgili birimler
ve/veya ofislerden erisilen basili kitap, dergi, makale ve anket verileri gibi hem birincil

hem de ikincil verilerden faydalanilmistir.

Ayrica, toplanan verileri analiz etmek icin Sosyal Bilimler Istatistik Programi

(SPSS) kullanilmistir.
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR VE TARTISMA

Genel olarak, bu boliim arastirma bulgular iizerine yeni tartigmalara girmeyi
amaclamaktadir. Ayrica, baslangictan itibaren mevcut incelemeyi gerekli kilan esas
arastirma sorular1 hususunda bazi cevaplar sunmaktadir. En 6nemlisi, bu calisma sosyal
medya ve se¢im boyutu lizerine halihazirda var olan literatiire katki saglanmasi bakimindan

bir bakis agis1 da ortaya koymaktadir.

Gambiya'daki 2016 Devlet Baskanlig1 se¢iminde oy kullanan toplam 287 katilimci,
bu ¢alismaya katilanlarin hepsi dahil olmak tizere 2017'de dahil olarak, yiizde 100'liik bir
yanit orani saglamislardir. Ankete katilanlar 2016 Devlet Baskanlig1 se¢iminde oy kullanan
kisilerden secilmistir. Bulgular, ¢alismanin 6zel hedefleri dogrultusunda asagida listelenen
bolimlerde sunulmustur: Calisma popiilasyonunun sosyo-demografik — 6zellikleri,
katilimcilarin oy verme davranigi motivasyonu, katilimcilarin sosyal medya platformu
tercihi, katilimcilarin favori siyasi partisi, sosyo-demografik 6zellikler ve siyasi baglanti,

sosyo-demografik 6zellikler ve medya.
4.1. Arastirma Popiilasyonunun Sosyo-demografik Ozellikleri

Tablo 1 ankete katilan katilimcilarin yaglarina gore sosyo-demografik 6zelliklerini
Ozetlemektedir. En basindan arastirma incelemesine kadar bu g¢alisma, Gambiya se¢im
kanunlar1 tarafindan belirlenen yasal oy kullanma yasi olan 18 yasina uygun bir sekilde
tasarlanmistir. Bu yilizden, ankete katilanlar 18 ila 60 yas ve iizeri yaslara uygun bir sekilde
secilmiglerdir. Tim gecerli secmen Kkitlesinin adil bir sekilde temsil edilmesi igin

olabildigince farkli yas kategorileri ¢alismaya dahil edilmistir.
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Tablo 1: Arastirma popiilasyonunun sosyo-demografik ozellikleri

Degiskenler Sikhik Yiizde
Yas
18-25 82 28,6
26-32 103 35,9
33-40 55 19,2
41-60 41 14,3
61+ 6 2,1
Toplam 287 100
Cinsiyet
Erkek 167 58,2
Kadin 120 41,8
Toplam 287 100,0

Sonuglar, ankete katilanlarin yiizde 28,6'sinin 18 ila 25 yas arasindaki kategoriye
(82 katilimci) ait oldugunu gostermektedir. Buna ek olarak, 26 ila 32 yas araliginda

derecelendirilenler (103 katilime1) yiizde 35,9'luk bir oran olusturmaktadirlar (Tablo 1).

Ayrica, ankete katilan 33-40 yas araligindaki katilimeilarin oraninin (55 katilimcei)
yiizde 19,2 oldugu gozlenmistir. flaveten, 41 ila 60 yas araligindakilerin (41 katilimci),
sonuglara gore katilimcilarin yiizde 14.3'ine denk geldigi gozlenmistir. Yaslar1 61 ve tizeri

olan 6 katilimci, katilimcilarin yiizde 2,1'ine denk gelmektedir.

Oncelikli olarak, bulgulara gore katilimcilar arasinda yasa gore en yiiksek oranin
26 ila 32 yas araliginda oldugu goziikmektedir (ylizde 35,9). Bu yiizdelik dilimi, 18 ila 25
yas araligindaki katilimeilar yakin bir sekilde takip etmektedir (yiizde 28,6). Dogal olarak,
ylizde 2,1 olarak kaydedilen en diisiik 6l¢ek, oy veren iiyelerin 61 yas ve istii araliindaki

katilimcilarina atfedilmektedir.

Sonuglar, erkeklerin sayisinin 167 (yiizde 58,2) ve kadinlarin sayisinin 120 (yiizde

41,8) oldugunu ve toplam 287 (yiizde 100) katilimciy1 olusturduklarini gostermektedir.
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2016 Koalisyonunda oy kullananlarin g¢ogunlugu gbéz Oniine alindiginda, oy
kullananlarin yash niifusa kiyasla genglerden olustugu goézlenmektedir. Bu, Gambiya'nin

agirlikli olarak geng bir toplum oldugu gergegini gozler 6niine sermektedir.

Gambiya niifusu ¢ogunlukla geng¢lerden olusmaktadir. Niifusun yaklasik yiizde 63.55',
25 yasin altindadir (Gambiya Istatistik Biirosu, 2013). Bu sebeple, aktif sosyal medya

kullanicilarinin ¢ogunun geng insanlar oldugu dogrulanmaktadir.
4.2. Katihmcilarin Oy Verme Davranisi Motivasyonu

Ozellikle liderlik i¢in favori adaylarin1 sectikleri ¢ok 6nemli bir secimden gegerken,
segmen kitlesi arasinda bazi davramigsal fenomenleri kurmak oldukga ilgingti. Mevcut
arastirma, 2016 Gambiya Devlet Baskanligi se¢imlerinde oy veren katilimcilarin daha
biiyiik bir yiizdesini olusturmaktadir. Yiizde 73,2 ile (210 katilime1) arastirmaya katilanlarin
cogunlugu, siyasi lider degisimini istedikleri gerekcesiyle oy kullanmay1 istediklerini

belirtmislerdir (Tablo 2).

Tablo 2: Katihmcilarin oy verme davranisi motivasyonu

Degiskenler Sikhik Yiizde
Siyasi Parti Lideri 32 11,1
Sosyal Medyadaki Siyasal Kampanyalarin Yapisi 21 7,3
Siyasi Lider Degisimi Istegi 210 73,2
Higbiri 24 8,4
Toplam 287 100,0
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Sekil 1: Secimlerde oy kullanma motivasyonu faktorlerini gosteren Daire Grafigi

Secimlerde oy kullanma motivasyonu

9%  11%

¥

M Political Party Leader

7%
B Nature of Political Campaign on Social

Media

B Wanted Political Leadership Change

None

Yukaridaki sekiller, 6rnek se¢menlerin sec¢imlerde katilimecilar olarak oy
kullanmalar1 i¢in hangi faktorlerin motive edici oldugunun 6nemli nedenlerini ortaya

koymaktadir. (Sekil 1).

Buna ek olarak, yiizde 11,1 (32 katilimc1) araligindaki bazi katilimcilar, belli bir
siyasi parti liderinden hoslandiklar1 i¢in o partinin lideri oldugu siyasi partilere oy
kullanmaya motive olduklarini agiklamislardir. Diger taraftan, yiizde 8,4'liik bir oranla (24
katilimec1) bazi katilimeilar, arastirmada ongoriillen nedenlerin higbirinden dolay1 oy
kullanmadigin1 belirtmektedir. Bu, belli bir se¢cmen kitlesinin ger¢ekten oy verme

sireclerine gliven duydugunu gostermektedir.

Bu bir sekilde, yonetilmek ve iliskilendirilmek istedikleri gelecekteki yonetim

veya liderlik tarzinin tiirlinii belirleyen silahlar1 olarak 6lgiilebilir.

Buna gore, arastirma sonuglari, 21 katilimcidan yiizde 7,3'liniin, esas olarak siyasi
partilerin sosyal medya platformlar1 tizerinden yiiriittikkleri siyasi kampanyalarin yapisi
olarak nitelendirilebilecek faktorlere dayanarak oy kullandiklarini gostermektedir. Yukarida
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bahsedilen sunum Gambiya Aralik 2016 Devlet Bagkanligi secimleri sirasinda segmenlerin

oy kullanma motivasyonuna cevap bulmaya ¢alismistir.
4.3. Katihmcilarin Favori Siyasi Partisi

Asagidaki tablo katilimcilarin siyasi oy dagilimini gostermektedir, Gambiya
Demokrasi Kongresi (GDC) 36 (yiizde 12,5), Yurtsever Déniisiim ve Kalkinma Ittifaki
(APRC, eski iktidar partisi) 43 (ylizde 15) ve Koalisyon 2016'nin (COA) 208 oyu oldugunu

gostermektedir (yiizde 72,5) (Tablo 3).

Tablo 3: Katihmcilarin favori siyasi partisi

Degiskenler Sikhik(n=287) Yiizde
Gambiya Demokrasi Kongresi (GDC) 36 12,5
Yurtsever Déniisiim ve Kalkinma Ittifaki (APRC) 43 15,0
Koalisyon 2016 (COA) 208 72,5
Toplam 287 100,0

4.4. Sosyo-demografik Ozellikler ve Siyasi Baglant1

Asagidaki ¢apraz tablolama ¢alismasi, erkek katilimcilarin 23 oyla (yiizde 63,9)
Gambiya Demokrasi Kongresi (GDC) aldigi toplam oylarin yarisindan fazlasinm
olusturdugunu, bunu 122 oyla (yiizde 58,7) Koalisyon 2016 (COA) ve 22 oyla (yiizde 51,2)
Yurtsever Doniisiim ve Kalkinma Ittifaki’nin (APRC) takip ettigini gdstermektedir. Bu

farklar istatistiki acidan kayda deger degildir (p=0.504) (Tablo 4).
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Tablo 4: Katihmcilarin cinsiyetine karsilik siyasi partilerin ¢capraz tablolamasi

Degiskenler Cinsiyet Toplam Test
Erkek Kadimn istatistikleri
Gambiya Demokrasi Kongresi (GDC) 23(63,9) 13(36,1) 3p(100)  x°=0.504
Yurtsever Déniisiim ve Kalkinma ittifaki 22(51,2) 21(48,8) 43(100) df=2
(APRC)
Koalisyon 2016 (COA) 122(58,7) 86(41,3) 208(100)
Toplam 167(58,2) 120(41,8) 287(100)

¥?>= Chi square

Esasen sonuglarin, Gambiya'nin son devlet bagkanlig1 se¢imlerinin 2016 se¢imlerinde
886.578 kayitl segmen oldugunu gosterdigini belirtmek gerekmektedir. Se¢men Kkitlesi
tarafindan atilan oy sayisi ise 525,963 oydur. Adama Barrow'un liderligindeki The
“Koalisyon 2016~ 227,708 (yiizde 43,29) se¢menin oyunu alirken, Yahya Jammeh, eski
baskan (APRC) 208,487 (yiizde 39.64) se¢cmenin oyunu alimistir, ve onlari, Mamma
Kandeh (GDC) 89,768 (ylizde 17.07) oyla takip etmektedir (Bagimsiz Se¢cim Komisyonu,

2017).

Mevcut arastirmaya gore, yukaridakiler kanitlanabilmistir. Nitekim, katilimeilarin

favori siyasi partileri, tam olarak yukarida gosterilmistir.
4.5. Sosyo-demografik Ozellikler ve Siyasi Parti

Istatiksel olarak, bu calisma, (18-25) ve (26-32) yaslari arasindaki genglerin
sirastyla yilizde 30,3 ve yiizde 38,9'unun Koalisyon 2016 i¢in oy verdigini ortaya
cikarmistir. APRC (eski iktidar partisi) ve GDC gibi diger siyasi partilere kiyasla

kullandiklar1 oylar (Tablo 5)'de gdsterilmistir.
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Tablo 5: Katimeilarin yasina karsilik siyasi partileri capraz tablolamasi

Degiskenler Yas Toplam  Test

1825  26-32 3340 41-60 61+ istatistikleri
Gambiya Demokrasi 12(333)  9(250) 7(19.4) 6(16,7) 2(56) 36 12=0.022
Kongresi (GDC)
Yurtsever Doniisiim ve 7(16,3) 13(30,2) 9(20,9) 12(27,9) 2(4,7) 43 df=8
Kalkima ittifaki (APRC)
Koalisyon 2016 (COA)  63(30,3) 81(38,9) 39(18.8) 23(11,1) 2(1,0) 208
Toplam 82(28.6) 103(359) 55(19.2) 41(143) 6(21) 287

¥?= Chi square

Bu arastirmada 6rneklenen ankete gore, Koalisyon 2016'ya oy veren yaslilardan daha

az oy geldigine dair isaretler bulunmaktadir. Bunlarin arasindakiler 41 ila 61 yas ve lizeri

yas kategorisi i¢inde bulunmaktadirlar. Bu farklar istatistiki agidan kayda degerdir. 8

serbestlik derecesi ile birlikte X=0.022.

4.6. Katihmcilarin Sosyal Medya Platformu Tercihi

Asagidaki tablo, 2016 devlet baskanligi secimleri sirasinda se¢menlerin medya

tercihi olarak, en ¢ok kullanilan sosyal medya platformunun 147 oyla Facebook (yiizde

51.2) olarak gosterirken, onu hemen WhatsApp 60 oy (ylizde 20.9) ile takip ederken, en

diisiik goriintiilenen platform ise 11 oyla Twitter (yiizde 3.8) oldugunu gostermistir (Tablo

6).

Tablo 6: Katihmcilarin sosyal medya platformu tercihi

Degisken Siklik (n=287) Yiizde
Facebook 147 51,2
Twitter 11 3,8
WhatsApp 60 20,9
Gazete 26 91
Radyo 21 7,3
Televizyon 22 7,7
Toplam 287 100,0
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4.7. Sosyo-demografik Ozellikler ve Medya

Asagidaki tabloda, katilimcilarin medya tercihlerinin, medya platformuna karsilik
cinsiyetlerini goOsteren capraz tablolamasi verilmistir. Buradaki sonuglar, katilimcilarin
2016 se¢im donemi yaris1 sirasinda, siyasete iliskin bilgilere erisimde kullanilan medya
platformlarini tercih ettiklerini gostermektedir. Bulgulara gore, 287 katilimcidan olusan
calismada arastirmaya katilanlarin yiizde 51.2'si (147), siyasi iletisim igin bilgi toplamak
amaciyla Facebook'un sosyal paylasim sitesine olduk¢a giivenmektedirler. 2016 kampanya
donemi boyunca c¢esitli siyasi partiler ve liderleri hakkindaki siyasi bilgilerini

zenginlestirmenin bir yolu olarak bu yolu kullanmislardir (Tablo 7).

Tablo 7: Medya platformlarina karsilik katiimecilarin cinsiyetinin ¢capraz tablolamasi

Cinsiyet

Degiskenler Erkek ( yiizde ) Kadin ( yiizde ) Toplam Test istatistikleri
Facebook 90 (31,4) 57 (19,9) 147 (51,2) x2=0.307
Twitter 3(1,0) 11(2,8) 11(3,8)

WhatsApp 34 (11,8) 26 (9,1) 60 (20,9)

Gazete 17 (5,9) 9(3,1) 26 (9,1)

Radyo 12 (4,2) 9 (3,1) 21(7,3)

Televizyon 11(3,8) 11(3,8) 22 (1,7)

Toplam 167 (58,2) 120 (41,8) 287 (100)

¥?= Chi square

Bulgular, katilimcilarin yiizde 20,9'unun (60 katilimc1) WhatsApp adindaki sosyal
agda oldukca aktif oldugunu ortaya c¢ikarmistir. Buna ek olarak, sonuglar, katilimcilarin
yluzde 9,1'inin (26 katilimci), siyaset hakkindaki yeni gelismelere ayak uydurmak ig¢in

diizenli olarak gazete okuyucusu olduklarini gostermektedir.

Ayrica, katilimcilarin ylizde 7,7'si olan 22 katilimci, kampanya dénemi boyunca

televizyon programlarini takip ettiklerini belirtmislerdir. Buna ek olarak, katilimcilarin

43



ylizde 7,3'i siyasi partilerden ve politikacilardan gelen bilgileri takip etmek amaciyla
stirekli radyo dinlediklerini belirtmislerdir. Sosyal medya platformu tercihleri arasinda en
diisiik orana yiizde 3,8 (11 katilimci) ile Twitter'm sahip oldugu goriilmiistiir. Bu farklar

istatistiki agidan kayda deger degildir (p=0.307).

Bu bulgulara gore, arastirma c¢alismasinda yer alan katilimcilarin ¢ogunlugunun
Facebook'u siyaset hakkinda bilgi iiretme ya da siyaset etrafinda dénen konusmalarda yer
almak, vatandashik bilgisi gibi konularda bilgilenmek ve tartismak i¢in kullandigini
belirtmek, bu konuya oldukga ilgi ¢ekici ve ikna edici bir yaklasim olacaktir. Daha
kapsamli olarak, mevcut arastirmalar ortaya koydugu iizere sosyal medya kullanicilarinin,
bahsedilen medya platformlarinin, Gambiya'nin siyasi yoriingesi hakkinda kendilerini
aydinlatmak icin kullanicilara en uygun sansi verdikleri konusunda akilli bir tercih yapma

yetisi olusturdugunu 6ne siirmek oldukc¢a gecerli bir savunma olacaktir.

Arastirmanin mevcut bulgulari, se¢menlerin oy verme kararlarinin, sec¢imlerde
secmenlerinin siyasi bilgileri toplamak icin takip ettikleri sosyal medya ag1 siteleri gibi
medya platformlar1 tarafindan biiyilik 6l¢iide etkilendigini ortaya koymustur. Arastirmaya
katilan Gambiyal1 bir¢ok se¢gmen, Facebook ve WhatsApp'in erisilen bilgiye ulagma alani
olarak etken ortamlar oldugunu One siirmektedirler. Katilimcilarin yiizde 51.2'si sosyal
paylasim  sitelerinden  Ozellikle Facebook'un, c¢evrimdigt alanda  gergeklesen
kampanyalardan erisilen siyasi iletisimle en c¢ok takip edilen alanlarindan biri oldugunu
belirtmislerdir. Bazi1 kaynaklar, sosyal medyanin, kullanicilarmin siyasi farkindaligini

gelistirdigini gostermistir (Geoff ve digerleri, 2012; Gil de Zunigal ve digerleri, 2014).

Daha onceki bulgular, devlet baskanligi secimleri kampanyalarinin ¢evrimigi alan

kullanimi1 agisindan biiylik dlgiide arttigina kanaat getirmistir. Bunun, vatandas katiliminda
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ve siradan se¢cmenin oy kullanmaya dikkat etmesinde Onemli Olgiide degeri olduguna

inanilmaktadir.

Aragtirmacilar tarafindan yapilan Onceki calismalar, Facebook'un oOnemli sayida
insan1 oy kullanmasi i¢in tesvik eden gii¢lii bir sosyal paylasim ortami oldugunu da
gostermektedir. Insanlar, politikacilardan ve partilerinden aldiklar1 izlenimlerden
edindikleri bilgilere gore oy kullanmaktadirlar. Ornegin, 2010 tarihli ABD Kongre
Se¢imleri sirasinda, ¢evrimigi "get-out-the-vote" mesajimin pozitif etkisi oldugu
goriilmiistiir ve bu, segmenlerin gercek oy kullanma davranislarini etkilemistir (Bakshy,

Bond, Eckles ve Jones, 2017).

Bu ornek calismada se¢men Kitlesini olusturan mevcut arastirmanin katilimcilari,
sosyal medya alanlar1 gibi medya platformlarinda politikacilar veya siyasi partilerin
varhginin olduk¢a énemli oldugunu dogrulamustir. Ozellikle siyasi mesajlar1 partilerini

destekleyebilecek kisiler ile paylagsmanin bir yolu olarak bunu kullanmalar1 6nemlidir.

Arastirmacilar sosyal medya aglari ve segmenin ilgisini ¢cekmeye yonelik yapilan se¢im
stireglerinde artan kullanimlar1 arasindaki iligki tizerinde kapsamli ¢caligsmalar yapmislardir.
Sosyal medyanin, kullanicilarinin siyasi zihniyetlerini degistirmede etkili oldugu ileri
striilmektedir. Bu bilgiler 1s1ginda, siyasi agidan sosyal medya, insanlarin tutumlarini
sosyal ve siyasal yonlerden sekillendirmektedir. Sosyal medya teknolojilerinin ¢agdas Rus
toplumu iizerindeki etkisi iizerine benzer bir ¢alisma yapilmistir (Baluev ve Kaminchenko,
2015). Bu ifade, bu sonuglarla biiylik 6l¢lide onaylanmistir. Bu baglamda, sosyal medya
altyapisinin siradan insanlarin katilimi ve siyasi tartisma ve yurttaghk bilgisi ile ilgili
iletigimleri barindirma 6lgegi oldukg¢a genistir. Bu, Gambiya’nin Aralik 2016’daki devlet
baskanlig1 se¢imleriyle ilgili deneyimiyle daha yakinen iliskili olarak, yonetisim degisikligi
i¢in 6nemli bir konusma konusudur.
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Sosyal medya etkisinin potansiyel olarak anlamli etkilere sahip oldugunu kesfetmek
olduke¢a c¢ekici bir deneyimdi. Bu sebeple sosyal medya, oy kullanmalar1 i¢in paylasilan
siyasi olarak {iretilmis mesajlar1 alan arkadaslarini ikna etmedeinsanlar i¢in bir giic kaynagi
olarak hizmet etmektedir. Daha Onemlisi, bu mevcut arastirma bulgulari, biiylik 6lgiide
onceki calismalarin bazilarin1 desteklemektedir. Dahasi, sunulan sonuglar sosyal aglarla
ilgili artan kanitlar1 ortaya koymaktadir. Baska bir deyisle bu, sosyal aglarin, ¢evrimdisi
davranis1 sekillendirmede 6zellikle sosyal ve politik hayatla ilgili oldugunda son derece
etkili bir ara¢ olabilecegini siddetle belirtmektedir. Manuel Castells (2005) tarafinda
siklikla dile getirildigi iizere, siyasi diisiince ve siyasi davranislar, bahsettigi “iletisim alan1”

araciligiyla biiyiik 6l¢iide sekillenmektedir. Bu sosyal paylasim sitelerini de kapsamaktadir.

Bilginin demokratiklestirilmesi, Gambiya siyasi durum egiliminde sosyal medya
tarafindan kismen desteklenmistir. Baglamsal olarak, dnceki ¢alismalar, sosyal medyanin
segmenleri siyasi parti rolii konusunda aydinlatan en 6nemli bilgi kaynaklarindan biri
oldugunu ve boylece segmenlerin oy kullanip kullanmama kararlarin1 vermelerine yardimci

oldugunu gostermektedir (Sharma ve Parma, 2016; Mustapha ve digerleri, 2017).

Facebook, WhatsApp gibi sosyal aglar araciligiyla takipgiler i¢in gilivenilir bilgi
saglamanin, segcmenlerin dikkatini verebilecegi giivenilir bir kaynak haline geleceginden
hi¢ kusku duyulmamaktadir. Ozellikle, ana akim medyanin, (gazetecilik) ana ilkesi olarak
bagimsizligl kullanma miicadelesinde giigliiklerle karsi karsiya kaldigr bir donemde, tipki

gectigimiz birka¢ yilda Gambiya'da oldugu iizere bu daha ¢ok 6nem kazanmustir.

Bazi arastirma bulgulari, se¢menlerin diizenli olarak sosyal medya araciligiyla
etkilesimde bulunduklarinda, siyasete dahil olma ihtimallerinin yiiksek oldugunu
belirtmektedir. Bagka bir aragtirma da, sosyal medya platformlar1 araciligiyla bilgi edinen

kisilerin katilima daha fazla egilimli olduklarini ve aslinda katilimlarinin saglam bilgi
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arama davraniglarina yol actigini dogrulamistir (Gil de Zuniga, Molyneux ve Zheng, 2014).
Mevcut aragtirmanin bulgularinda bu dogrulanmistir. Katilimeilarin ¢ogunlugu yaklasik
olarak oy kullananlarin yiizde 73,2'si siyasi liderlik degisikligini etkilemekle daha fazla
ilgilendikleri i¢in oy kullandiklarini belirtmislerdir. Mevcut arastirmadaki bu katilimcilarin
kategorisi hakkinda daha da ilging olan sey ise, 18 ila 32 yaslar1 arasinda bulunmalaridir.

Bu oldukca geng sayilabilecek bir yastir.

Yukarida bahsedilen bulgulara gore, sosyal medyanin, 2016 devlet baskanlig1
secimlerinde Gambiyali se¢menleri etkileyip etkilemedigine dair bazi cevaplar sunma

incelemesinde, bulgular asagidaki arastirma sorularina cevap bulmaya ¢alismistir.

AS1: Siyasi bilincin artmasinda sosyal medyanin kullanimiyla ilgili olarak Gambiyali

genclerin tutumlari ve fikirleri nelerdir?

Bulgularin sonuglari, Gambiyal1 se¢menlerin, 6zellikle de niifusun yaklasik yiizde
63'inii olusturan genglerin sosyal medyay1 anlamli bir sekilde kullandigin1 géstermektedir.
Bunun sonucu olarak, son devlet baskanligi secimlerinde, sosyal medyanin se¢gmenlerin
siyasi farkindaliklarina ve katilimlarina etki ettigi belirtilebilir. Bulgular, oylarini kullanan
katilimcilarin  ¢ogunlugunun ekseriyetini olusturan kisilerin 18 ila 32 yaslar1 arasinda

oldugunu gostermektedir.

AS2: Eger bir etkisi varsa, sosyal medya, Gambiya'nin 2016 se¢imlerindeki se¢men

davraniglar1 ve tercihleri iizerinde ne gibi bir etkiye sahiptir?

Calisma, siyasi kampanyalar esnasinda potansiyel se¢menlere ulasmak i¢in biiylik
oranda kullanilan sosyal medyaya dair 6nemli bir nitelik oldugunu bulmustur. Bu arastirma,
katilimcilarin siyasi ¢evrimdisi kampanya zemininden bilgi iiretmek i¢in ylizde 51,2'sinin

Facebook'un sosyal paylasim sitelerini kullandigini, ve yiizde 20,9'unun WhatsApp
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ortamint kullandigin1 gostermektedir. Bu, mevcut bulgularin belirttigi gibi, sosyal
medyanin bir sekilde Gambiya'nin siyasi hikayesini degistirmede yardimei oldugunu

dogrulamaktadir.
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BESINCIi BOLUM
SONUC

Sosyal medyanin beraberinde getirdigi yeni enerji boyutunun kuskusuz kabul
edilmesi gerekmektedir. Esasen bu, yillar gectikce daha fazla siyasi tartismalar, sivil katilim
ve sosyallesmenin farkli bigcimleri i¢in forum olusturmaya devam etmektedir. Biitiin bunlar
bir sekilde giinliik siyasi sOylemimize eklenen bir yenilik baslangici olarak hizmet
etmektedir. Bu, ¢evrimdisi alanla sinirlanmis geleneksel siyasal sosyallesmenin bir sekilde
uyarilmast anlamina gelmektedir. Ve sirasiyla, se¢im siireclerini ve se¢menin siyasal
bilincini etkileyecek yeni yol haritasinin yoniinii belirlemistir. Gil de Zunige ve digerleri
(2014) tarafindan 6ne siiriildiigli lizere, haberlerin ve sosyal etkilesimlerin sosyal medya
tiiketiminin ¢evrimdisi alandaki bireysel siyasal etkilesime katkida bulunmasi ile ilgili bazi

onemli baglantilar1 oldugunu tespit etmislerdir.

Ornegin, Afrika kitasini ele alirsak, son on yilda dzellikle internet, cep telefonlar ve
sosyal medya paylasim sitelerine yerlestirilen giinliik sofistikasyonda biiyiik bir patlama
yasanmistir. Bu amagla, sosyal medya etkisinin bir¢ok toplumun siyasal hikayesini
degistirmeye yonelik arayista biiylik ol¢lide ortaya ¢iktigini tahlil etmek tutarli olacaktir.
Buna ek olarak, Gambiya gibi Sahraalti Afrikas1 iilkelerindeki yeni dogan demokrasiler,
siyasal ifade ve siyasi katilimin gelismesine olanak saglayan sosyal medya kullaniminin
giderek tadin1 ¢ikartmaktadirlar. Sosyal medya, ozellikle de geleneksek medyanin
diktatorliik tarafindan uygulanan sansiir kanseri ile miicadele ettigi durumlarda, bilgi

iiretimi icin alternatif bir kanal olarak hizmet etmeye devam etmektedir (Schreiner, 2015).

Bulgularda agiga ¢ikarildig1 {izere, sosyal medya siradan vatandaslar icin bir

alternatif haline gelmektedir. Bir baska ifadeyle, sosyal medya alaninin, daha proaktif bir
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siyasal ifade bi¢imi i¢in tamamlayict bir baglant1 olarak olduk¢a yardim edici oldugu
sOylenebilir. Dahasi, siyasal konusmalardaki kullaniminin, 6zellikle Gambiyali gengler ve

digerleri arasinda siyasal olarak aktif bir gelecege dogru giden yol oldugu kesindir.

McCombs ve Shaw (1993), kendi giindem belirleme ve medya sekillendirmelerinde,
medyanin yalnizca halkin gordigli ve duydugu seyi dikte eden basarili bir ara¢ haline
gelmedigini, ayni zamanda bunun hakkinda nasil diisliniilecegine ve ne diisliniilecegini
belirledigini one siirmektedirler. Bunun 1s181inda, siyasal konusma egilimlerimizdeki fikir
pazarlar1 olarak hizmet veren sosyal medya gibi medya alanlar1 ortaya c¢ikmustir.
Se¢menlerle ilgilenirken, siyasal aktorlerin bu alan1 daha iyi kitlesel siyasi uyanislara

hazirlamasi i¢in siyasi iletisim yaklagimlarina dahil etmesi gerekmektedir.

Bu calisma, Koalisyon 2016'ya oy verenlerin ¢ogunlugunun gencler oldugunu
belirten hipotezi dogrulamistir. Son analizde, tezin hipotezinin bu ¢alismanin bulgular ile

yiiksek oranda desteklendigini belirtebiliriz.

5.1. Arastirmanin Simirhhiklar

Sosyal medyanin, 2016 se¢imlerinde Gambiya se¢menlerinin zihniyetleri lizerinde
herhangi bir etkisi olup olmadigini incelemeyi amaglayan bu bulgularin incelenmesine

giden yolda, baz1 dikkate deger sinirlhiliklar oldugunu belirtmekte fayda vardir.

Esasen, bu calisma tamamen Gambiya'nin secilmis bolgeleri olan Banjul (baskent),
Kanifing Belediye Konseyi ve Bat1 Kiyis1 Bolgesi ile sinirhidir. Basitce belirtmek gerekirse,
bu yerlesimler internet baglantisinin {ilkenin diger bolgelerinden daha iyi oldugu sehir
merkezlerinde yer almaktadir. Esasinda, yukaridaki bulgular, calisma popiilasyonuna dayali

genellemeye izin vermemektedir. Bu sekilde, burada tespit edilen bulgularin genelleme
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Olgegini kullanmak {izere bir fikirle gelecekte yapilacak arastirmalarla bu daha da

genigsletilebilir.

Buna ek olarak, erkek katilimcilarin kadinlara oranla cinsiyet 6lgiisii istatiksel olarak
agirlikla erkek katilimcilar tarafindan domine edilmistir. Bu, arastirmada cinsiyet
bakimindan 6lgekte baz1 dengesizliklere yol agmistir. En azindan gelecekteki aragtirmalar,
cinsiyet esitligi olmas1 acisindan katilimcilarin esit oranda olmalarini saglamaya c¢alisabilir
Boylelikle erkek ve kadin katilimcilarin esit sayida olmasi, gelecekteki g¢alismalarla

hedeflenebilir.

Ayrica, veri toplamada kullanilan metodoloji s6z konusu oldugunda, mevcut aragtirma
se¢cmenlerden birincil veri toplamak i¢in anket kullanmistir. Bir 6l¢iide, bu, 6zellikle anket
formatinda kullanilan kapali uglu sorular yliziinden sinirli olabilir. Bu baglamda,
gelecekteki aragtirmalar, ¢alismadaki katilimcilardan daha genis bilgi elde etmek i¢in odak
gruplari, miilakatlar, form ve anket gibi karma veri toplama tekniklerinin kullanilmasina

gayret gostereceklerdir.

5.2. Gelecekteki Arastirmalar icin Oneriler

Biitiin bunlara ek olarak, gelecekteki aragtirmalar, gelecekteki seg¢imlerde se¢men
siyasal bilinci ve sosyal medya platformlarindan gelen bilgi etkilesimi hakkinda bir baglanti
kurmak i¢in oldukga yararli olacaktir. Cevrimdisi alanda ve anlamli katilimda siyasi sesleri

giiclendiriyor mu?

Mevcut bulgulara gore, Aralik 2016 devlet baskanligi secimlerinde katilimcilarin oy
verme davranisi motivasyonu hakkinda, katilimcilarin biiyiik cogunlugu, yaklasik olarak oy

kullananlarin yilizde 73,2'si siyasi liderlik degisikligi istedikleri i¢in oy verdiklerini
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belirtmislerdir. Ideal olarak, bununla iliskili ¢ok sayida faktdr oldugunu sdyleyebiliriz.
Insanlarin siyasal hak ve &zgiirliiklerinin bulunmadifi Gambiya'nin 6nceki siyasi
durumunda, siyasi rakiplerin ve gazetecilerin toplu hapsi, gizli bir konu degildi. Bazi
onemli yanitlar i¢in bu Onemli arastirmaya ulagsmak amaciyla, karma veri toplama
yontemini igeren bir anket yaklagimi faydali olacaktir. Yukarida bahsedilen arastirma
alanmiyla ilgili iliskiyi baglamsal olarak kurmanin bir yolu olarak, Gambiyalilarin genel
baglaminin siyasal yasamlarinda sosyal medyadan yararlanmasini saglamasi biiyiik 6l¢iide
tim tlkede hedeflenebilir. Buna daha derin bir anlam kazandirmak i¢in daha fazla

incelenmelidir.
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The Influence of Social Media on Political Consciousness:

Presidential Election of the Gambia 2016

ABSTRACT

The increasing role the media continue to play in the overall societal development
arena is immense. In recent times, not only the mainstream media is helping in the
consolidation and upholding role in amplifying vibrant democracy, but even the newest
evolving new media is doing a far greater job in enlightening the people. This, of course, is
incredibly attributed to new sophistication media tools. These networking sites include
Facebook, Twitter, WhatsApp, YouTube, the list goes on. These platforms are adding
further spice and also influencing crucial decisions in the area of politics, electioneering as
well as societal change phases.

The power of social media, particularly the visibility aspect is aiding voters to make
crucial decisions when it comes to voting and assessing relevant information relating to
policy. Countless people rely on the new media in search of daily news feeds, following
online debates on domestic politics amongst other useful issues. Perhaps, this is needed
now more than ever before in the current political climate and increasing political
consciousness across Sub-Saharan countries like The Gambia. As the study of a single
country, The Gambia, the findings go further to ascertain and analyse truly ways in which
social media have contributed to democratic transition and the gains it might have ushered
in for the country’s political scene.

This research undertaking evaluates the ever increasing significant role played by
social media in The Gambia’s 2016 Presidential Election. It further examines the influence
of social media in relation to the political consciousness on the part of Gambian voters in
the December 1, 2016 Presidential polls. If anything, it helped bring an end to the 22-year
dictatorial regime overnight in the West African nation.

Further, a quantitative method was applied in the research to establish the findings.
The study methodology employed to analyse the collected data using Statistical Package for
Social Sciences (SPSS). This was done to ascertain whether social media had any
meaningful impact on the mind-sets of ordinary citizens in the passage of crucial decision
in the election. Again, as a result of increasing trend of social media usage for information
consumption in the public space, the curiosity of this study interrogates this question, can it
translate into massive voter turnout in elections as a prime case of The Gambia?

Keywords: social media; election; political consciousness; social movement; The
Gambia
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Sosyal Medyanin Siyasal Bilin¢ Uzerindeki Etkisi:
2016 Gambiya Baskanhk Secimi

OZET

Medyanin toplumsal gelisme konusundaki artarak devam eden rolii oldukca
onemlidir. Ana-akim medya demokrasinin canlanmasinda énemli bir rol oynamistir. Son
yillarda, yeni medya ama 6zellikle de sosyal medya da insanlar1 aydinlatmada 6nemli bir
islev gérmektedir. Bu, tabi ki inanilmaz bir sekilde yeni medya araglarinin ¢ok yonliiliigiine
dayandiriliyor. S6z konusu medya araglar1 Facebook, Twitter, WhatsApp ve Youtube gibi
sosyal ag sitelerini kapsamaktadir. Bu platformlar, toplumsal degisime oldugu kadar,
politik alana ve siyasal kampanyalara da etki etmektedirler.

Sosyal medyanin giicii, se¢cmenlerin oy vermeyle iligkili karar alma siire¢lerinde ve
politikayla iliskili bilgileri degerlendirme asamalarinda goriiniir olmaktadir. Birden fazla
insan, glindelik haberi arastirirken ya da i¢ siyasete iliskin ¢evrimigi tartigmalar: takip
ederken sosyal medyadan yararlanmaktadir. Muhtemel ki bu, mevcut politik iklimde ve
siyasal bilincin giderek arttigi Gambiya gibi Sahra alt1 iilkelerde ge¢miste hi¢c olmadigi
kadar gecerli hale gelmistir. Tek bir ¢alisma 6rne8i olarak Gambiya’ya iliskin bulgular,
sosyal medyanin hem demokratik gegise olan katkisini ve hem de iilkenin politik alanina
iligkin kazanimlardaki roliinii ortaya koymaktadir.

Bu calisma, Gambiya’da yapilan 2016 Baskanlik se¢imlerinde sosyal medyanin
oynadig1 rolii ele almaktadir. Calisma, daha 6zelde, 1 Aralik 2016 gerceklestirilen
Baskanlik se¢imlerinde sosyal medyanin Gambiyali segmenlerin bir boliimii {izerindeki
politik bilince iliskin etkisini aragtirmaktadir. Yapilan aragtirmada bulgular1 toplama i¢in
nicel analiz teknigi kullanilmistir. Toplanan nicel verilerin analizi SPSS programi
kullanilarak yapilmistir. Bu analiz, sosyal medyanin secimler sirasinda siradan
vatandaglarin karar alma siireclerinde herhangi bir etkiye neden olup olmadigini ortaya
koymak i¢in yapilmstir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya; secim; siyasal biling¢; toplumsal hareket; Gambiya
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Questionnaire

This questionnaire below is meant purposely for academic reasons. The
study seeks to investigate the influence of social media on political
consciousness with reference to the recently concluded Presidential
Election of The Gambia 2016. In this respect, the information you will
provide here will be held highly confidential and for academic purposes
only.

Please choose one answer from each question provided below.

SECTION A: Demographics

1. What is your gender?
A. Male
B. Female
C. Other

2. What is your age?
A.18 B.18-25C. 26-32 D. 33-40 E. 41-60 F. 61 and above
3. Were you eligible to vote in December 2016 Presidential Election?
A. YES B. NO
4. Did you voted in the last Presidential Election in December 2016?
A.YES B.NO C. Noteligible to vote D. Not interested in voting

5. In case you voted during the presidential election 2016, which political party does you
voted for?

A. Gambia Democratic Congress (GDC) B. Alliance for Patriotic Re-orientation and
Construction (APRC) C. Coalition 2016 D. None of the above

6. In case you didn’t vote what was your reason of not voting?

A.TIdidn’t want to vote B. I didn’t know who to vote for C. I was late to arrive at the
polling station ~ D. None of the above

7. What is your level of education?

A. Secondary school B. College/professional education C. Graduate or post-graduate
level D. None of the options
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8. What is your average income?

A. D 1500-D2000 B. D2500-D3000 C. D3500-D4000 D. D5000 and above

SECTION B: Social media and Presidential Election Campaign 2016

9. Which Social Media platform are you active on?

A. Facebook B. Twitter C. WhatsApp D. Other Social Media platforms E. Don’t use
Social Media

10. Which social networking site did you use the most before and during the Presidential
Election of The Gambia 20167

A. Facebook B. WhatsApp C. Twitter D. Others
11. Do you follow political campaigns on Social Media?
A. YES B.NO

12. How frequent do you use the following Social Media platforms such as

Daily Once aweek | Twice aweek | Don’t use it

Facebook

WhatsApp

Twitter

Google+

13. Do you think is important for a political party or a politician to be visible (active) on
Social Media platforms?

A. Not important  B. Somehow important C. Important D. Very important

14. What motivated you to vote during the December 2016 Presidential Election of The
Gambia?

A. Political Party Leader B. Nature of Political Campaigning on Social Media C.
Wanted political leadership change in The Gambia D. Don’t vote E. None of the above

15. Would you be influenced to vote for a particular politician based on the content you
read about him/her on Social Media?

A.YES B.NO

16. Did in any point Social media platforms access shaped your political consciousness in
voting for political leadership change in Presidential Election of The Gambia?

A.YES B.NO C. No idea/not interested

62



17. Do you think Social Media has the power to influence voters like you to vote for a
political change?

A.YES B.NO

SECTION C
18. The questions in this section are intended to gain information about your media.

Please choose the number of days per week, ranging from 0-7, that you use each of the
following sources of media for information about political candidates during the 2016
Presidential Election.

0 1 2 3 4 5 6
.
Print Newspaper o O O O O O O
Radio (News and Talk show) ©  ©O O O © O O
Television News O O 0O o o o O

Online Newspapers
Facebook

Other (Please Specify): . ..oiiiiii e

19. What would be most appealing to you when deciding to vote for a certain
politician/political party?

(Please note that 1 is most appealing and 5 are least appealing).

1 2 3 4 5
TV 'e) @) @) O ©)
Radio O O O O O
Newspaper O o) O O O
Updates on Social Media o 0 o) o)
Public Opinion o) O O O O

Thank you for taking your time in filling this questionnaire. Your information
confidentiality is assured.
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