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Moda fotograflari, giysiyi 6n plana ¢ikarip iirliniin tiiketiciye giizel gériinmesini saglayarak
satisin1 amaglamaktadir. Moda fotograflar1 bu gorevi yerine getirebilmek i¢in tiiketici ile
irlin arasinda bir koprii gorevi gormekte, iletisimi saglarken de fotografin iginde
barindirdigi 6geler sayesinde bir¢ok anlamu tiiketiciye ulastirmaktadir. Bu anlamlar;
fotograftaki giysi, giysi Ozellikleri, dekorasyon, manzara, manken, fotografcilik teknikleri
ve fotografta yansitilmak istenen kurgu ile olusturulmaktadir.

Bu c¢alismanin genel amaci; ‘iiniversite Ogrencilerinin moda fotograflarim1 ve moda
fotograflarindaki giysi imgelerini gostergebilimsel acidan algilamasi nasildir?’ sorusuna
cevap aramaktir. Bu dogrultuda; moda fotograflarinin gostergebilimsel acidan neler ifade
ettigi, 6grencilerin moda fotograflarina bakis agilarinin cinsiyete gore farklilik gosterip
gostermedigi ve Ogrencilerin moda fotograflarindaki gostergeleri algilamasinin cinsiyete
gore farklilik gosterip gostermedigi, sirastyla aragtirilmistir.

Ilk olarak; moda fotograflarin1 gdstergebilimsel agidan inceleyebilmek igin, bir
géstergebi}im kuramcisi olan Roland Barthes’in kuramindan yola ¢ikilarak hazirlanan
‘Fotograf Inceleme Formu’ kullanilmistir. Bu form dogrultusunda, Elle dergisinden segilen
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on adet moda fotografi, diizanlamsal ve yananlamsal olarak; fotografcilik teknikleri, arka
plan, manken ve giysi basliklar1 altinda incelenmistir.

Ikinci olarak; orneklem olarak secilen yiiz adet &grencinin demografik &zellikleri
aragtirllmis ve ardindan Ogrencilerin moda fotograflarina bakis agilarinin cinsiyetlerine
gore degisiklik gosterip gostermedigi incelenmistir. Bu dogrultuda 6grencilere; moday1
nereden takip ettikleri, hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyact duyduklari,
moda fotograflarinin satin alma kararlarini etkileyip etkilemedigi ve moda fotograflarinin
olusturulma amacinin ne oldugu sorulmustur.

Son olarak da; 6grencilerin moda fotograflarindaki gostergeleri algilamasinin cinsiyetlerine
gore farklilik gosterip gostermedigi arastinlmigtir. Bu amag¢ altinda ilk olarak
ogrencilerden, hazirlanan anket ile sunulan {i¢ adet moda fotografinin, genel 6zellikleri
hakkindaki gortisleri, ardindan da, sunulan moda fotograflar1 hakkindaki goriisleri
alinmaya calisilmistir. Anket ile toplanan veriler uygun analiz yontemleri kullanilarak
analiz edilmistir.

Fotograf Inceleme Formu ile incelen fotograflarin sonucunda; bircok {iriiniin reklaminda
oldugu gibi, giysilerin sunuldugu fotograflarda da cinsellik ve sehvet duygusu 6n plana
cikarilarak tiikettirilmek istenen marka ve {iriin i¢in arzu uyandirilmaya veya fotograflarda
sunulan kaliteli, liiks yasam 6zendirilerek talep yaratmaya ¢alisildigi gortilmiistir.

Yorumlanan tablolardan elde edilen sonuglarda ise kadinlar ve erkekler arasinda bazi
konularda farkliliklar oldugu belirlenmistir. Kadinlar modayr ve moda fotograflarini
erkeklerden daha ¢ok takip etmekte ve bunlardan etkilenmektedirler. Kadinlar ve erkekler
farkl1 bakis agilarina sahiptir ve bu da sonuglarda kendini gostermistir.

Son olarak da bu bulgular 15131nda moda fotograflarinin ve moda fotograflarindaki giysi
imgelerinin algilanmasi ve anlamlandirilmasi konusunda ileride yapilabilecek bilimsel
arastirmalara dair Oneriler sunulmustur.
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Anahtar Kelimeler : giysi, moda, moda fotografi, gostergebilim.

Sayfa Adedi 1191

Danigsman : Dog. Dr. Fatma KOC
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ABSTRACT

Fashion photography, take out the products to the forefront and make them looking good to
boost sales. To fulfill this mission, the fashion photos provide a bridge between the product
and the consumer thanks to many items in the photo of the communication and transports
the consumer. These meanings; in the photo, dress up, landscape, model, photography,
techniques are being created with the desired photo and regains fiction.

The overall objective of this study is to find an answer to the question of images of the
clothes the fashion photos and fashion photos of university students semiotic points of
view. Therefore, it has been researched that the differences between students' perspective
for examining the fashion photography and read the semiotic of photography by gender.

First of all; to examine fashion photos of semiotic point of view a semiotics theorist
Roland Barthe’s basis theory of ‘Photo Review Form’ must be observed. In line with this
form, ten photos which are selected from Elle Magazine are observed for their denotational
and connotational meaning under these headings: photography techniques, background,
mannequin and clothing.

Second of all; a hundred students, selected as the demographic characteristics of the
sample, are researched and then their gender perspective according to the fashion photos
are explored. In this respect the students has been asked where they follow fashion, in
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which situations they need to look at the fashion photos, and whether the fashion photos
affect their purchase decisions.

Finally, students’ fashion show and photo indicators are observed according to the
difference in the perception of gender. Under this purpose, presented with the survey,
students’ opinions and general properties are asked according to three fashion photographs.
The data collected with the survey have been analyzed using appropriate methods of
analysis.

As a result of this survey, as usual in many product commercials the clothes at the photos
the sense of sexuality and the demand of luxurious living are presented. Under the result of
this survey it has been determined the differences between men and women. Women
follow fashion and fashion photographs more according to men and are also affected more
according to them. Men and women have different perspectives, and this has shown itself
in the results.

Finally, in the light of these findings, scientific research and recommendations are
presented to detect the clothes images at fashion photos and fashion photography.

Science Code :
Key Words : clothing, fashion, fashion photography, semiotic.
Page Number : 191

Supervisor : Dog. Dr. Fatma KOC
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Tiirk Dil Kurumu tarafindan; “degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum
yasamina giren gecici yenilik” olarak tanimlanan moda, ylizyillardir insanlari
etkilemektedir.

Moda, belirli zamanda yayginlasan ve her kesimi degisik bicimlerde etkileyen giiclii bir yapiya

sahiptir. Sosyal yagantinin her alanina yayilarak biiyiik kitleleri etkisi altina almay1 bagarmistir.

Yeni olan1 kabullenme ve kullanma gereksinimi dogurmakta, tiitketim hacminin genis olmasi

ile ekonomik alanda gii¢li bir sektor haline gelmektedir. Moda, globallesme ile yayilmasi

hizlanarak kiiltiirel yasantilar1 farkli oranlarda etkilemeyi siirdirmektedir (Pamuk, 2009, s. 1).

“Giysi ile 6zdeslesen modanin giysi tercihlerinde onemli bir etken oldugu bilinmektedir.
Modanm gegici ve donemsel 6zelligine ragmen kitleleri etkisi altina almasinin nedeni, i¢inde
yenilik barindirmasi ve sosyal olgu niteliginden kaynaklanmaktadir. Ciinkii; yenilik, kisilerin
giizel goriinme, farkli olma, karsisindakini etkileme, giiven gibi duyusal isteklerini karsilarken,
ayni zamanda kimlik, statii, belli bir gruba dahil olma, modaya uyma gibi sosyal agidan
isteklerini de yerine getirmektedir” (Koca ve digerleri, 2013, s. 56).
“Modanin belirli bir siire etkin olmasi yani degiskenligi ve tekstilin reklam sektoriine
yaptig1 yatirim, modada siirekli bir arayisin olmasina neden olmustur. Bu arayistan dogan
sancilar1 giderebilmek adina yapilan ¢aligmalar moda fotografciliginin yayginlagmasi ve

bir sektor haline doniismesi olarak karsilik bulmustur” (Erel, 2010, s. 2).

Senol’a (2007, s. 1) gore; “televizyon, gazete ya da dergilerde goriilen her yasa uygun

farkli moda trendleri ister istemez herkesin ilgisini cekmeyi basarir. Sektorde ise 6ne ¢ikan
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bazi giyim markalarinin, insanlar arasinda bu denli tutuluyor olma sebeplerinden biri
siphesiz kataloglarinda ya da ilanlarinda kullandiklart birbirinden ¢ekici moda

fotograflaridir.”

Erel, moda fotograf¢iliginin amacini; kilik, kiyafeti 6n plana ¢ikarmak olarak tanimlamis
ve su agiklamalarda bulunmustur:
Bu amaca ulasabilmek icin fotografgilar degisik yollara bagvurmuslardir. Cilinkii kusursuz
goriinmek giniimiiz kadinlar1 i¢in bir tutkuya doniismiistiir. Bunu goren reklamcilar da
{iriinlerin tanitinunda bu kusursuzlugu kullanmaktadir. Ornegin s6z konusu iiriin bir i¢ gamasgir
ise, tanitim fotografinda kullanilan modelin goégusleri, kalgalar1 oldukca bigcimli ve
kusursuzdur. Bunu yakalayabilmek adina firmalar da bu ise yiiksek biitgeler ayirmaya
baslamistir. Modelin kusursuzlugu fotografin basarili olmasi igin yeterli degildir. Bir de bu
fotografin bir duygusunun, bir diigiincesinin olmasi gerekmektedir. Fotografla verilmeye
galistlan bu duyguya, diisiinceye bunun zaman ve mekanla siislenerek sunumuna kurgu
denmektedir. Bu kurgu sayesinde kiyafet bir ruh kazanmakta, fotograflar dile gelmekte, s6z
kullanmadan birtakim duygu ve diisiinceler aktarilmaktadir (Erel, 2010, s. 97).
Moda fotograflarinin da birer reklam olarak tretildikleri goz 6niinde bulunduruldugunda;
“Oncelikli amaci trtinleri satmak olan reklamlar, tiiketicilerin toplumsal degerlerini,
aliskanliklarim1 ve kimliklerini dogrudan ya da dolayli bir bicimde etkilemektedir.
Reklamlar sadece iiriinler hakkinda bilgi saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda bir takim
anlamlar1 iletme islevini de yerine getirir” (Featherstone, 2005, s. 55). Bilgiseren (2008, s.
42) ‘Tiirkiye ve Diinyada Moda Fotografi’ isimli ¢alismasinda, “misteri kararlarini ve
satin alma davraniglarini bir firmanin giysiyi nasil iirettiginden ziyade firmanin medyadaki
goriintiisti sekillendirmektedir. Bu baglamda reklam veren biiyiik firmalar, reklam ajanslari
ve trend yaratan tasarimcilar; iriin ve konsept ile birlikte kurguladiklari imgeye ait
duygulari, biling tistiinde okunabilir ya da bilingaltinda sezilebilir kodlar1 iletmek isterler”
diistincesine yer vermistir. Bu noktada devreye gostergebilim girmektedir. “Gostergebilim
kisaca; diller, diizgiiler, belirtkeler vb. gibi gosterge dizelerini inceleyen, diger bilim

dallarina gore yeni sayilabilecek bir bilim dalidir” (Ugan, 2008, s. 113).

Evrendeki her nesne, her varlik, her davranis bir anlam tiretir. Bir agag, bir ¢icek, bir giysi,
bir iiniforma, bir fotograf, s6zsiiz bir davranis, kullanilan kokular, yoldaki trafik isaretleri,
renkler, moda, mutfak, bir hayvan hepsi bize bir seyler sdyler, bir anlam iletirler.
Kendilerine 6zgii bir iletisim iglevi {istlenen bu nesne varlik ve edimlerin 6zel bir iletigim
degeri, 0zel sistemleri vardir. Bu anlamlar1 ¢6ziimlemek, saglikli bir sekilde ortaya koymak

gostergebilimi yakindan ilgilendirir.



Gostergebilim konu olarak, yagsamsal faaliyetler siireci igerisinde ortaya ¢ikan, dogal dil de
dahil her tirlii iletisim etkinliklerinde yer alan gosterge dizgelerini ele alir. Bu gosterge
dizgelerinin isleyisini bilimsel bir yontemle inceler ve betimler. Amaci, dizgelerdeki anlamsal
katmanlarin yapisint ortaya g¢ikartmak ve anlamli bir biitini ¢éziimlemektir. Ancak bunu
yaparken anlamlar1 degil, anlam iiretiminin siireclerini, yani anlami olusturan gdstergelerin bir

araya getirilis yontemlerini ortaya ¢ikarmaya ¢alisir (Ozmutlu, 2009, s. 24).
Gostergebilimin kurulusunun 20. yy’da gerceklestigini sOyleyen Rifat; “gdstergelerin
anlamlari {izerine antik ¢agdan beri gesitli goriisler ileri siiriilmiistiir. insan diisiincesinin ve
bildirisimin (communication) gostergeler araciligiyla isledigi fikri ¢esitli filozoflar
tarafindan ¢ok eski caglarda dile getirilmistir” (Rifat, 1992, s. 18) agiklamasinda
bulunmustur.
20. yy’in baslarinda ise Amerikali filozof Charles Sanders Peirce (1839-1914) ve Isvicreli
dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913) neredeyse eszamanli olarak, birbirlerinden
habersiz sekilde c¢agdas gostergebilimin temellerini atmiglardir. Mantiksal kokenli bir
gostergebilim anlayisini savunan Peirce, gostergelerin mantiksal islevi iizerinde durmus ve
gostergebilimsel olgulart eksiksiz bir sekilde siniflandirmak amaciyla tgliilere dayali, altmis
alt1 sinifli bir gostergeler sistemi olugturmustur. Peirce’iin bu siniflandirmasinda en temel olan
ve en ¢ok gdonderme yapilani; gostergeleri nesneleri agisindan varliksal baginti, benzerlik ya da
saymacalik icermelerine gore; belirti (indices), gériintiisel gisterge (icon) ve simge (symbol)

olarak iice ayirdig: tasniftir (Vardar, 2001, s. 86).

Peirce’lin gostergelerin mantiksal islevini vurgulamasina karsin, Saussure gostergelerin
toplumsal islevi tizerinde durur. Ayrica Peirce gostergeyi yorumlayan (interpretant), nesne
(object) ve gasterge (representatum)’den olusan ti¢lii bir model seklinde agiklarken, Saussure
yaklagimim gédsteren (signifiant) ve gosterilenden (signifié) olusan ikili bir model {izerine
kurmustur. Aslinda iki arastirmacinin tasnifi de birbirine benzer; Peirce’iin ‘representatum’u
Saussure’lin gosterenine karsilik gelir ancak Peirce, Saussure’den farkli olarak gosterileni
nesne (object) ve yorumlayan (interpretant) olarak iki parcaya ayirir (Deely, 1990, s. 115).
Peirce ve Saussure’iin kurdugu ve onciliigiinii yaptigi gostergebilim, “1960’lardan sonra
bagimsiz bir bilim dali haline gelmistir. Louis Hjelmslev, Roland Barthes, Claude Lévi-
Strauss, Christian Metz, Algirdas J. Greimas ve Jean Baudrillard gibi arastirmacilar
Saussure’e dayanan Avrupa gelenegini; Charles W. Morris, Ivor A. Richards, Charles K.

Ogden, Umberto Eco ve Thomas Sebeok gibi arastirmacilar ise Peirce’e dayanan Amerika

gelenegini benimsemistir” (Derviscemaloglu, 2005, s. 5).

“Yasadigimiz kentlerde hepimiz her giin yiizlerce reklam imgesi goriiriiz. Karsimiza bu

denli sik ¢ikan baska hicbir imge yoktur. Tarihte baska higbir toplum bdylesine kalabalik
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bir imgeler y1gini, bdylesine yogun bir mesaj yagmuru gérmemistir” (Berger, 2008, s.
129). “Ozellikle gorsel iletisimin yogunluk kazanmasiyla, her goriintiiniin bellegimizde
olusturdugu, iirettigi cagrisim oraninin da dnceki donemlere gore ¢cogaldigi bilinmektedir.
Bu c¢agrisimlarin ¢oziimlenmesi gerekmektedir. Gostergebilim, bu ¢oziimlemelere
yardimc1 olacak birgok kavrama, yontemsel zenginlige sahiptir ve bir¢ok bilim ve

yontemle iligkisi bulunmaktadir” (Demir, 2009, s. 9).

Moda fotograflar tiiketicileri etkileyerek satiglari artirmak adina bir takim anlamlar
tasimaktadir. Fotograflarla iletilmek istenen bu anlamlar1 incelemek ve moda
fotograflarinin izleyicisi olan kisilerin, moda fotograflarini, moda fotograflar ile iletilmek
istenen mesajlar1 ve moda fotograflarindaki giysi imgelerini nasil algiladiklarini incelemek

bu calismanin amacini olusturmaktadir.

Iki boliimden olusan arastirmanimn birinci béliimiinde nitel bir ¢alisma yapilmis olup,
yapilan ¢aligma moda fotografciligl iizerine incelemeleri kapsadigindan alt yap1 gorsel
gostergebilim tizerine olusturulmustur. Gorsel gostergebilimin onciilerinden olan Roland
Barthes’in gostergebilim kurami arastirmanin birinci boliimiinde ‘Fotograf Inceleme
Formu’nu olustururken ve fotograflar incelenip yorumlanirken temel alinmstir.
Roland Barthes, gelistirmis oldugu 6zgiin yaklasimla daha ¢ok popiiler kiiltiir ¢oziimlemeleri
iizerinde caligmistir. Barthes’in gelistirdigi yapisal ¢oziimleme yontemi, bildirigim amact
icermemekle birlikte anlam tasiyan gesitli olgulart (giyim, mobilya vb.) igerir. Barthes biitiin
bunlar1 anlamlama (signification) kavrami araciligiyla gostergebilime baglar, gostergelerle
ikincil gosterilenler ya da yananlam gdsterilenleri arasindaki bagintilar {izerinde durur (Vardar,
2001, s. 88).
Barthes’in  ¢oziimlemesinde  gOsteren ve  gosterilen  birlestiginde  diizanlami
olusturmaktadir. Barthes, ‘Cagdas Soylenler’de “diizanlamin ilk, dogal, gériinen anlam
oldugunu sdylemistir. Yananlam kavramini ise metinlerde gizli olan anlami agiklamak i¢in

kullanmistir” (Barthes, 1996, s. 198).



1.1. Problem Durumu

Moda fotograflar1 giysiyi On plana ¢ikararak iirliniin tiiketiciye giizel goériinmesini
saglamakta ve boylece liriinlin satisin1 amaglamaktadir. Moda fotograflar1 bu gorevi yerine
getirebilmek i¢in tiiketici ile iirlin arasinda bir koprii gorevi gormekte, iletisimi saglarken

de bircok anlamu tiiketiciye ulastirmaktadir.

“Bir reklam1 okuma siirecinde tiiketiciler, {iriin bilgisi ve kiiltiirel bilgi elde etmelerinin
yan1 sira iriin ve imgeyle iliskilendirilerek yaratilan ve iletilen anlamlar1 da elde
etmektedirler. Anlamlar, tiiketicilerin, geg¢mis deneyimleri, degerleri, ideolojileri,
ihtiyaglar1 ve duygularinin bir araya gelmesiyle olugsmakta ve bulunduklart kiiltiir

baglaminda insa edilmektedir” (Ulusoy, 2009, s. 1).

Moda fotograflari i¢inde pek ¢ok 6geyi barindiran goriintiisel gostergelerdir. S. Parsa ve F.
A. Parsa ‘Gostergebilim Coziimlemeleri’ (2004) isimli ¢alismalarinda; gostergebilimsel
¢ozlimleme yaklasimlarindan yararlanarak bazi incelemelerde bulunmuslardir. Yapisalcilik
ve anlati c¢oziimlemelerine degindikten sonra, basili reklamlar {iizerinde metin
¢oziimlemeleri ve gorsel gosterge c¢oziimlemeleri yapmuslardir. Inceledikleri basili
reklamlar arasinda Chronoswiss saat reklami, Likit Persil detarjan reklami, Winston sigara
reklami ve bir de Diesel marka giysi reklami bulunmaktadir. S. Parsa ve F. A. Parsa, Diesel
markasina ait olan bu reklam fotografini ilk olarak, hazirladiklar1 ‘gosterge ¢oziimleme
tablosu’ ile ‘gOsterge, gosteren, gosterilen, yananlam ve diizananlam’ bagliklar1 altinda
incelemis, yananlam bagligi altinda da reklamin mit vurgusuna deginmislerdir. Reklamin
analizini; gorsel gostergeler, yazili gostergeler, gostergeler arasi iligkiler olarak ii¢ baslhk
altinda gerceklestirmislerdir. Diesel reklamina ait olan gorsel gostergeleri: teknik kodlar
(¢ekim oOlgekleri, ¢cekim hareketi, ¢cekim agisi, mercek aydinlatma, renk), ses kodlari,
simgesel kodlar; (saglar, makyaj, giysiler, oyunculuk, viicut pozisyonu, el kol hareketleri,
g0z ifadesi, yiiz ifadesi) bagliklar1 altinda incelerken ¢cogunlukla fotografta bulunan 6geleri

betimlemislerdir.

S. Parsa ve F. A. Parsa’nin ‘gorsel gostergeler’ (2004, s. 134) bashig: altinda incelemis
olduklar1 6geler fotografin kurgusu ile birlesince bir anlam kazanmakta ve ilk bakista bu
anlami izleyiciye aktarmaktadir. Biitlin bu 0Ogelerle olusturulan kurgunun amaci ise

giysileri tanitmak, sunmak ve tiikketimini saglamaktir.



Bunlarin &tesinde giysilerin de kendi anlamlar1 vardir. Ornegin; takim elbise is yasamini,
ciddiyeti ifade ederken kot pantolon spor bir giinliik yasami, rahathigi ifade etmektedir.
Giysilerde bu anlamlarin olusmasini saglayan ise; giysi kombini, rengi, modeli, kumas
ozelligi, giysinin tizerinde bulunan aksesuarlar veya giysiyi biitiinleyen aksesuarlar gibi

detaylardir.

Bu ¢alisma; ilk olarak moda fotograflarindaki teknik 6gelerin, gorsel 6gelerin ve moda
fotograflarinda sunulan giysilerin gostergebilimsel agidan neler ifade ettigini, ikinci olarak
da birer tiiketici olarak nitelendirilen {iniversite 6grencilerinin bu goriintiisel gostergeleri
nasil algiladiklarini, bu algilamalarin cinsiyetlerine gore degisiklik gosterip gostermedigini

aragtirmay1 amaglamaktadir.

Problem ciimlesi;

Universite 6grencilerinin moda fotograflarin1 ve moda fotograflarindaki giysi imgelerini

gostergebilimsel agidan algilamasi nasildir?

1.2. Arastirmanin Amaci

Moda fotografciligi, giysi ve diger moda 6gelerinin gosterilmesiyle ugrasan bir fotograf
sanatidir. Burada iirlinlin sunulmasi, begendirilmesi, tiikettirilmesi gibi ana amaglarin
yaninda isletmenin sayginhigini artirmak, o sektdre olan genel talebi arttirmak, mali
denemeye ikna etmek, imaj1 dogrulamak ya da degistirmek, aligkanliklar1 degistirmek, iyi
hizmeti vurgulamak, isletmenin prestijini artirmak gibi pek cok da 6zel amag vardir. Ve bu
calisgma amacma hizmet edecek sekilde insanlar1 etkileyebilmek i¢in; fotografcilik

teknikleri, kurgu, dekorasyon, manken, giysi, aksesuar gibi 6geleri icinde barindirir.

Moda olgusunun gelismesinde rol oynayan birincil unsur giyim-kusam ve aksesuarlardir.
“Giyim, insan viicudunu Orten pargalar biitiinii farkli bir gosterge ve iletisim tiriidiir”
(Ozdemir, 2005, s. 269). “Giysilerin kendine has bir dili vardir ve bu insanin icinde
bulundugu kiiltiirii yansitan en 6nemli iletisim araglarindan biridir” (McCracken, 1990, s.
59-60). Ulusoy (2009, s. 76) calismasinda; “moda fotograflari, giysilerin gergek¢i bir
sekilde basit temsilidir, ayn1 zamanda giysiler, giysileri giyenler ve baglam arasinda sosyal

ve kiiltiirel anlamlar1 ifade etmektedir” diislincesine yer vermektedir.
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Bu calismanm genel amaci; ‘Universite dgrencileri tarafindan moda fotograflarinin ve
moda fotograflarindaki giysi imgelerinin gostergebilimsel acgidan algilamasi nasildir?’
sorusuna cevap aramaktir. Bu soruya, asagidaki alt problemlerin yanitlanmasi ile cevap

aranacaktir:
1. Moda fotograflar1 gostergebilimsel agidan neler ifade etmektedir?

2. Ogrencilerin moda fotograflarina bakis agilar1 cinsiyete gore farklilik gostermekte
midir?
3. Ogrencilerin moda fotograflarindaki gostergeleri algilamasi cinsiyete gére farklilik

gostermekte midir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Gelisen ve biiyiiyen tekstil endiistrisi ile artan pazarlama ihtiyaci artik her sezon iiriinlerin
ve yeni sitillerin tanitimin1 yapmay1 bir gereksinim haline getirmistir. Bunun yani sira
tilketicinin dikkatini ¢ekmek, hafizalarda uzun siire kalabilmek ve firmalarin oOzel
amagclarini tiiketiciye ulastirmak da moda fotograflari ile miimkiin olabilmektedir. Moda
fotograflar1 tasarlanan kurgu dahilinde bir¢ok anlami dogrudan veya iistii kapali olarak
tilkketiciye ulastiracak sekilde hazirlanmaktadirlar. Bu tasariy1 olusturmak; kullanilan 1sik,
renk, aydinlatma, ¢ekim Ol¢egi, cekim agisi, se¢ilen manzara, kullanilan dekor, aksesuarlar,
sunulan {irlin (giysi), mankenler gibi birden fazla teknik ve gorsel 6genin bir araya gelmesi
ile miimkiin olabilmektedir ve bu 6gelerin her biri kendi i¢inde farkli anlamlara sahiptir.
Moda fotograflarinda, tiiketiciyi bir sekilde etkilemek i¢in olusturulan bu anlamlarin neler
oldugunun ve nasil olusturuldugunun bilinmesi; moda sektdriinde reklam veren firmalar,
sektore yeni girecek olan firmalar, moda fotografcilig: alaninda ¢aligsmalar yapan kisiler ve
moda fotograflarinin izleyicisi olan tiiketiciler i¢in 6nemlidir. Cilinkii sonu¢ olarak elde
edilmek istenen satis, fotograflarda olusturulan imajin, tiikketiciye sunularak begendirilmesi

sayesinde gerceklestirilebilecektir.

Kisileri etkileyerek satiglar1 artirmayr amaglayan moda fotograflari aslinda markalarin
reklamlaridir. “Bireylerin reklam metinlerine yonelik tepkileri, cinsiyet farkliliklari ve
duygular1 gibi iki temel faktor ilizerinden degerlendirilir” (Ulusoy, 2009, s. 91). Yapilan

arastirmalar sonucunda kadinlarin ve erkeklerin reklam metinlerini farkli okuduklar1 ve
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yorumladiklart tespit edilmistir. Arastirma; moda fotograflarindaki teknik 6gelerin, gorsel
Ogelerin ve birer gorsel 6ge olan giysilerin anlamlarinin, tiikketici olarak nitelendirilen
tiniversite 6grencilerinin algisina etkisinin arastirilmasi ve cinsiyetleri arasindaki algilama

farklarinin aragtirilmasi bakimindan énemli gérilmiistiir.

Korunmak, sergilemek, kimligimizi belirlemek, yasalar geregi veya moda i¢in giyilen
giysilerin de birer anlamlar1 vardir. Giysilerimizin sundugu anlamlar, giysilerimizde
bulunan; renk, kumas, desen, giysi kombini, tasarim 06zellikleri, giyside kullanilan
aksesuarlar (diigme, fermuar, zimba...), giysiyi biitiinleyici aksesuarlar (kemer, bros...)
gibi 6geler tarafindan olusturulur. Bireyler tiiketim kiiltliri ile siirekli olarak sunulan
binlerce iirlin arasindan, kiiltiirel yapilar1 ve begenileri dogrultusunda se¢imler yaparlar ve
giysilerde bulunan 6geleri farkli anlamlandirirlar. Arastirma ‘moda fotograflarindaki giysi
imgelerinin’ ilk kez gostergebilimsel ag¢idan incelenmesi ve tiiketici grubu olarak secilen
ogrenciler tarafindan ‘giysi imgelerinin nasil algilandiginin’, bu algilamanin da
cinsiyetlerine gore farklilik gosterip gostermediginin arastirilmasit bakimindan da

Onemlidir.

1.4. Stmirhhiklar

1. Arastirma, 2011-2012 yillar1 arasinda yayimlanan Elle dergisinin sayilarindan se¢ilmis

olan, iinlii hazir giyim markalarina ait fotograflarla sinirlidir.

2. ‘Fotograf Inceleme Formu’nda incelenmek ve anket uygulamasinda kullanilmak iizere

secilen fotograflar kadin giysileri ile sinirlandirilmastir.

3. Arastirmada yapilan gostergebilimsel analizler gostergebilim kuramcilarindan Roland

Barthes’in kuramu ile sinirhdir.
4. Arastirmanin evreni, Ankara’da yiiksek 6grenim goren 6grenciler ile sinirhdir.

5. Calisma yazili literatiir ve gérsel materyallerden ulasilabilen kaynaklar ile sinirlidir.



1.5. Varsayimlar

Arastirmanin kavramsal ¢ergevesini olusturmak iizere taranan kaynaklardan elde

edilen bilgiler giivenli ve yeterlidir.

Ormneklem olarak alinan, random olarak secilmis 100 kisi evreni temsil etmede sayi

bakimindan yeterlidir.

Ankete katilanlarin tarafsiz ve dogru bilgiler verdikleri varsayilmustir.
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BOLUM II

KAVRAMSAL CERCEVE VE ILGILi ARASTIRMALAR

Bu boliimde arastirma konusu ile baglantili olan; moda kavrami ve tarihgesi, moda
fotografciligr ve tarihi gelisimi, fotograf¢ilik teknikleri, reklam ve moda fotografi ile olan
iligkisi, gostergebilim ve tarihgesi, gorsel algi ve anlamlandirma konular1 acgiklanmistir.
Son olarak da aragtirmanin konusu ile ilgili, daha 6nce yapilmis olan arastirma ve yayinlara

yer verilmistir.

2.1. Moda ve Modanin Tarihcesi

2.1.1. Moda Nedir?

“Moda terimi kokeni ‘facio’ olan Latince bir sézciikten gelmektedir. Fransizcaya onceleri
‘fazon’ Ortacagda ‘facon’, Ingilizceye ise ‘fashion’ diye ge¢mis olup dilimizde ‘yapmak,
sekil vermek’ anlaminda kullanilmaktadir. Fransizca kullanimi olan moda (mode) sézciigii
ise gilincel olan usul, yontem veya davranis bigimi demektir” (Tiirk Dil Kurumu [TDK],
2014). “Kimi kaynaklarda ise modanin istatistiksel bir terim olan ‘mod’dan geldigi
diisiincesi mevcuttur. Bu, giyim kusam diinyasina uyarlandiginda ise bir giysi tasarimin
hazirlarken yararlanilan aktiiel alt yapiya verilen ad olarak karsimiza cikmaktadir”
(Giirsoy, 2010, s. 14). “Random House Sozliigiinde; giysi, tarz, yap1” (Erel, 2010, s. 8),
“Le Petit Robert (2009, s. 1649) sozliigiinde ise “belirli bir toplumda uygun goriilen ortak

zevkler, gecici yasama, hissetme bigimleri” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimlari
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Ozetlersek modanin var olma sebebinin, insanin yeni bicimler ortaya koyma tutkusu,
oldugunu soyleyebiliriz. Erel (2010) moday1 ve modanin amacini su sozlerle agiklamigtir:
Moda toplumlarin, geleneklerin, olaylarin biiyiilii aynasidir. Giiniimiizde hayatimizin ayrilmaz
bir pargas1 olmakla birlikte biiyiik bir endiistriyel sektére dontigmiis bir kavramdir. Daha iyi ve
giizeli arama duygusu, yipranan, eskiyen giysinin yerine aynisini degil de farklisini edinme
istegi de modanin bir anlamda karsiigidir. insanoglu, ortiinmek degil de giyinmek istedigi

anda belki de bilingsizce de olsa moda kavramini yaratmis oluyordu. Aslinda moda da amag,

giysinin ille de yararli ve gerekli olmasi degil farkli olmasidir (Erel, 2010, s. 8).
Bu tanimlarin yani sira Cem Hakko (1983) modayi ¢esitli agilardan degerlendirmistir:

Bireysel acidan: insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilastiklari bir oyundur. Cinsellik

acisindan: goriiniisiin yenilenmesi ile erotik agidan ¢ekicilik kazanilmasidir. Hiyerarsik agidan:

moda insanin kendi toplumsal konumunu saptama, bdylece belirli bir toplumsal sinifin iiyesi

oldugunu gosterme aracidir. Toplumsal agidan: bir toplumun evrimini yansitir. Toplum

degisime ugradiginda moda da doniigiime ugrar. Bir toplum ne hizla degisirse, moda da o hizla

degisir (Hakko, 1983).
Simmel’in moda degisimi modelinde ise moda, once {ist sinif ve daha sonra da orta ve alt
siniflar tarafindan benimsenmektedir. “Alt statii gruplar st statii gruplarinin giyimlerini
benimseyerek statii kazanmaya c¢alisirlar ve sitillerin birbirini izleyen alt statii gruplari
tarafindan benimsenmesiyle bir toplumsal yayilma siireci baslar. Belli bir moda isci
siifina ulasana kadar, popiilerlesme siirecindeki cekiciligini kaybettigi i¢in, iist sinif yeni
bir tarzi benimser. En iist statii gruplar1 yeni modalar1 benimseyerek kendilerini yeniden

astlarindan ayirmaya caligirlar” (Crane, 2003, s. 18).

2.1.2. Modanin Tarihcesi

“Yapilan arastirmalarda modanin tarih Oncesi ¢aglara kadar uzandigr goriilmektedir”
(Turkoglu, 2002, s. 7). Zaman igerisinde insanligin gelisimi ile moda da degismis ve
gelismistir.

“Ortagag oncesinde Misirlilar sicaktan korunmak i¢in ince ve havadar kumasglar1 segerken
Stimerlerde genelde mantoya benzer elbiseler segilmis, Antik Yunan’da kiyafetler dikilmek

yerine viicuda kumas sarilarak giyinme yoluna gidilmistir. Antik Roma’da ise sandaletler

ve tunikler tercih edilmis Bizans da bunun izleyicisi olmustur” (Dayi, 2006, s. 11,12).
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“13. yiizyilda ve daha sonrasinda giyimden bahsederken konu olan kitlenin daima asiller
oldugu goze ¢arpmaktadir. 13. yiizyilda asillerin giysileri halk giysilerinden ¢ok farkl: idi,
zengin giyimlerinin yaninda asaletlerini belirten amblemleri de vardi. Dogu’dan ipek ithal
ediliyor ¢ok kumas harcanarak yapilan uzun elbiseler giyiliyordu” (Altinay ve Yiiceer,

1992, s. 18).

“14. ve 15. yiizyillarda Avrupa’da sarayli kadinlarin elbiselerinin kollar1 asagilara kadar
dokiimliiydii ve baslarina, sivri tepesinden tiilbentler sarkan kiilahlar takiyorlardi” (Tez,
2009, s. 292). Bu yillarda Avrupa giyim kusamda dogudan etkileniyordu. “14. yiizyilda
Avrupa’da bigki bilgileri artmis ve yiizyil sonlarinda elbise tarzlarinda degisiklik olmustur.

Bedenler daha siki etekler daha abartili hale gelmistir” (Altinay ve Yiiceer, 1992, s. 19).

15. ylizyilda “kadin giysilerinde rastlanan en belirgin 6zellik, yakalarin bele kadar agik
olmasidir. Etekler uzun, genis ve cok katlidir. Ustteki etek hafifce kaldirilarak, alttaki diger
etegin goriinmesini saglanmistir. Bu donemin kadin bas siislemeleri, ¢ok degisik bir 6zellik
tasimaktadir. Degisik sekillerde sapkalar takan kadinlarin en yaygmn sapka sekilleri;
hennin, boynuz ve kalp seklinde olanlardir” (Onur, 2004, s. 35).

“16. ylizyilin ilk yarisinda st sinifin kiyafetlerinde kirmizi ve mavi gibi asir1 parlak
renkler goriilmektedir. Kralice Elizabeth (1558-1603) doneminde kadin ve erkek
kostiimlerinde, kolal1 ve kirmali dik yakalar gériilmekteydi. Ilk ipek g¢orabi 1560 yilinda
Kralige 1. Elizabeth’in giydigi bilinmektedir” (Dereboy, 2004, s. 65,66). “Bu dénemde,
pilili kostiimler agir bicimde sergilenmis olup, elmas, yakut gibi degerli miicevherler
kostiimlerin siislemesinde kullanilmigtir. En biiyiik degisiklik ise, yiiksek belli kostlimler
olmus, ylizyilin sonlarina dogru ‘V’ bitisli bel ¢izgisi moda tarihinde yerini almistir (Kaya,

2007, s. 18,19).

“17. ve 18. ylizyillarda kaba ve diiz kumaglardan yapilan mat renkli giysiler giyen giftciler
ve isciler genellikle kumaslarin1 ve giysilerini kendileri dokuyup, dikerlerdi. Avrupa ve
Amerika’daki ¢ogu kimse sadece birkag takim giysiye sahipti” (Foglar, 2011, s. 12). “Bu
donemlerde Avrupa’da giyimde sadelik, hafiflik ve kullanislilik aranmakla birlikte gegici
modalarla giyimlerin sik sik degisiklige ugradig: goriillmektedir” (Tez, 2009, s. 304).
Sanayi oncesi toplumlarda giyim davranislart kisinin toplumsal yapidaki konumunu agika
gosterirdi. Sanayi devrimi ve hazir giysilerin ortaya ¢ikisma kadar, giysiler genellikle kisinin

en degerli mallarindan sayilird. Isci sinifi icin erisilmez olan giysiler, modanin varlik sebebini

bor¢lu oldugu {iist smiflarin kolaylikla elde edebildikleri esyalardi. Diger siniflarin modaya
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uygun bir goriiniise biiriinmeyi isteyen lyelerinin iist siniflar1 taklit etmeleri gerekiyordu
(Crane, 2003, s. 14,15).
Sanayi Devrimiyle (bu devrim 1765 yilinda buhar makinesinin icat edilmesiyle
baslamistir) birlikte artan tiiketim gereksinimi giyinmeyi ihtiya¢ olmaktan ¢ikarip tiiketim
malzemesi sekline doniistiirmiistiir. Ayrica bu donemle birlikte sosyal siniflarin arasindaki
ucurum tekrar gozlemlenmektedir. Giirsoy (2010) bu durumu séyle agiklamaktadir:
Moda ve genel olarak moda seklinde nitelenmesi gereken bazi tavir ve yaklasimlarin, aslinda
Fransiz Ihtilali’ndan sonra basladig1 goriiliiyor. Fransiz Ihtilalina kadar asil simf ile giftci ve
koylii arasinda son derece agik ve kesin bir ayrim vardi. ihtilaldan sonra asiller tamamen
bertaraf olmadi ama kdyden sehre gelen koyliiler / giftgiler (yani fakir tabaka) sehirde kendi
kiltiirlerini olusturdu. Ve boylece asilzadelerin sahip olduklari kiiltiir mirasina ortak oldular.
Iste bu noktada burjuvazi ortaya ¢ikt1, bu da Sanayi Devrimi’ni yaratti. O andan itibaren de alt
smiflarin, Gst siniflara 6zenip onlari taklit etmesinden ve onlara ulasmaya ¢aligmalarindan
kaynaklanan bir yaklasim ortaya cikti. Buna genel manada, ‘giyim kusamda moda’ deniliyor
(Giirsoy, 2010, s. 14).
19. yiizyilla birlikte, kabarik olmayan etekleri ve bel g¢izgisinin yukarida olmasiyla
belirlenen ‘Ampir’ modast baslamis, bu moda kirk yil kadar giindemde kalmistir.
“Ilerleyen yillarda bel cizgisi giderek yerine gelmis, elbiselerde bedenler dar ve beller
incelmistir. Gilindiiz elbiselerinde ise kollar ¢an seklinde ve yaka kapalidir. Giindiiz sallar

ve pelerinler de kullanilmigtir” (Altinay ve Yiiceer, 1992, s. 75).

19. yilizylldan sonra “moda gecmise baskaldirarak, kendi donemine direnmis ve
demokratiklesme cabasi i¢inde gelisimine devam etmistir. En 6nemli baskaldiris1 ise
kadmin ozgirligidiir. Kadin bedeninin giysileriyle olan iligkisini yeniden tanimlama
ihtiyaci ile Paul Poiret terzilik meslegine yaraticilifi yerlestirerek, ylizyilin Bella Epaque
Donemini baglatmigtir” (Waresquiel, 1999, s. 83). “1895 — 1914 yillar1 arasindaki doneme
‘Bella Epaque’ adi1 verilmistir. Bu donemin en 6nemli 6zelligi, kumas ve tasarimlardaki
gorsel zevkin, en ilist noktalarda etkisini gostermesidir. Ge¢gmisten kopmadan yeni bir

yasam sitili olusturmak ve bireysel kimlik arayis1 da bu donemde ortaya ¢ikmustir” (Imre,
2011, s. 20).

“Fransiz tasarimci Paul Poiret’in yeni, bol kalipli tunik elbiselerin ortaya ¢ikmasindan
sonra kadin hazir giyimi hizla bliylimiistiir. Basitlestirilmis modellerinin 6rnekleri ¢ok

cesitli viicut tilirlerine basar1 ile uymakta ve hazir giyim olarak iiretilmekteydi” (Foglar,
2011, s. 16).
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“1914 yilinda baglayan I. Diinya savast ile birlikte kadinlar fabrikalarda, demiryollarinda,
hastanelerde, her tiir iste aktif olarak c¢alismaya baslamistir” (Pektas, 2006, s. 201).
Boylece kadinlar daha erkeksi ve islevselligi 6n planda olan giysiler giymislerdir.

1920’lerde moda Carliston dansi uluslar arasi anlamada popiilerlik kazanmis, bu dans igin

kullanilan kostiimlerde kadinlar sagakli bordiirlerle, uzun kolyeler, sallantili kiipeler

kullanmuslardir. 20°li yillarda savas oncesine oranla ¢esitli sosyal siniflardaki insanlar modaya

uygun giyinme baglamig; tiyatrolarda, kabarelerde ve sinema salonlarinda daha fazla zaman ve

para harcamislardir. Hollywood filmleri bu dénem de 6nemli etki yaratmis, o gliniin yasantisini

en ayrintili sekilde beyaz perdeye tasimistir (Yildirim, 2011, s. 31).
“1920 yilinin erkek giyimi ve otorite gostergesi olan pantolon, I. Diinya Savasinin
sonlarinda kadin giyiminde popiiler olmaya baslamistir. Modada 6ncii konumunda olan
Fransiz modact Chanel kadinlarin pantolon giymesini desteklemesine ragmen basarili
olamamistir” (Delbourg, 1981, s. 121). “20°li yillarda ilk abiye kiyafetler goriiliir ve
abiyelerle birlikte kiirk ve tuvaletler de kullanilmistir. Bluz ve elbiselerde bel hatt1 yoktur,
yukaridan asagiya dogrudan inerek kalga iizerine oturur. Bu yillarda gece elbiseleri son

derece abartihidir” (Giirsoy, 2010, s. 20).

“30’lu yillarda kadin siluetlerinde 20°li yillara goére bir degisim s6z konusuydu. Bu

donemde 1920’lerin erkeksi ve sportif ¢izgisi daha geleneksel, zarif ve feminen bir havaya

biirinmiis, keskin hatlarin yerini yumusak hatlar almistir” (Dereboy, 2004, s. 127). Dayi

(2006), 30’1u yillar1 s6yle agiklamaktadir:
1930’lu yillar moda tarihinde ‘Elegant Feminity’ zarif disilik yillari olarak anilmaktadir. Kadin
siluetinde hatlar belirginlegsmis ve tasarimlarda kadin yine ince gosterilmeye ¢alisilmistir. Etek
boylart diz hizasindan asagiya inerken, elbise belleri dogal yerinde kullanilmistir. Bazi
modellerde yiiksek bel illiizyonundan faydalanilarak kadinlarin bacaklart daha da uzun
gosterilmeye calisilmistir. Kadinlar korselere veda ederken onlari ince gosterecek elastik
kumaslardan hazirlanmis i¢ ¢amasirlarini tercih etmeye baslamiglardir (Dayi, 20086, s. 29).

1930’lara damgasin1 vuran en Onemli etken sinemadir. Christobal Balengiaga, Elsa

Schiaparelli gibi isimler déonemin moda onciileridir. 1920’lerin aksine kiyafetler viicuda

oturmakta ve kadinlar gogunlukla uzun elbiseler kullanmaktadir.

“II. Diinya Savastyla beraber moda, sosyal bir sinifa ait olmaktan ¢ikarak daha rasyonel bir
kimlige biiriinmistiir. Kadmlarin tek tip giyinmeye basladigi goriilmektedir. Savasin
etkisiyle degisen ekonomik ve sosyal yasam tasarimcilarin yaraticiliklarin1 da etkilemistir”

(Imre, 2011, s. 26). “1945 yilina kadar iiniforma giymek zorunluluktan moda olmustur.
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Sivil kiyafetler gerek miktar, gerekse kullanilan malzeme agisindan ¢ok kisitlidir ve diger

birgok sey gibi giysilerde karneyle dagitilmaktadir” (Pektas, 2006, s. 129).

“Modanin tekrar yiikselisi Christian Dior’un 1947 yilinda gergeklestirdigi defile ile moda
diinyasima yeni bir akimi getirmistir” (Imre, 2011, s. 26). Stegemeyer, Dior’un baslatmis
oldugu bu akimi su sozlerle betimlemistir:
Diisiik omuzlar, ince bir bel, bileklere kadar uzanan bol etekler, yiiksek topuklar ve yana egik
kiiciik sapkalar bu modanin o&zellikleridir. Dior bu tarz ile zarif ve kadinca bir siluet
¢izmektedir. Bu yillarin {inlii modacilarindan bazilart Molyneux, Schiparelli, Lee Miller ve
Dior’ dur. Eric, Berard, Nobili gibi karakterler, sanatsal cizgileriyle artistik moda desenleri
sunmaktadir. Film yildizlarmin modaya etkileri siirmektedir. Katherine Hepburn, ingrid
Bergman, Humhrey Bogart gibi yildizlar sanatsal sinema yapitlariyla moda diinyasini da
etkilemektedirler (Stegemeyer, 2004, s. 58).
Savas sonrasi doneme gelindiginde; “Amerika’nin varligi Avrupa’nin her yerinde kendini
hissettirmekteydi. Paris ve Milano houte-coutre diinyasinda basi ¢ektiklerini yeniden ispat
ediyorlardi ama ellili yillarla birlikte gencler arasinda Amerikan giyim tarzi benimsenmeye
baslanmisti. Gengler saglarini Amerikan tirasi kestiriyor, tenis ayakkabilari, siiveterler ve
bol pantolonlar giyiyorlardi. Thunderbird’lerin ya da Chavrolet’lerin iginde lastik
gicirdatmay1 Camel sigara igmeyi tercih ediyorlardi” (Yapp, 2005, s. 209).
1950’lerde varoluscu anlayis modada da kendini siyah renkle belli etmis, bu akimin
Amerika’daki yankilar1 daha genis alanlara yayilarak kendini gdstermistir. Rock’n Roll ve bu
miizik akiminin idolii olan Elvis Presley, batinin gen¢ kusaginda dnemli etkiler olusturmustur.
Elvis Presley’in provokatif hareketleri ve parlak kostiimleri 6zellikle geng kizlar olmak iizere,
geng kusagin tamamini hayran kitlesi haline doniistiirmistiir (Dereboy, 2004, s. 142).
“1950’lerde Ingiltere’de ortaya ¢ikan ilk genclik alt kiiltiirleri Beatler, Hispterler ve Tedler
gelecek yillarda belirecek Modlar, Dazlaklar, Hippieler, Reggae ve Rastalar ve Punk gibi
alt kiiltiir kimlik gruplariin habercisiydiler. Giyimlerindeki anti-moda yaklagimlarla yeni

modalar yaratmay: basarmislardi” (Pektas, 2006, s. 133).

“1954°te beyaz is¢i smifi gengligi arasinda Edward donemi giysilerin hakim oldugu bir
moda yayginlasmisti. Tedler ya da Tedy-boylar olarak bilinen bu genglerin goriiniisleri
yasadis1 zlippeyi (dandy) Amerikan western filmlerinin kahramani redingotlu silahsorlar1
akla getirmektedir” (Young, 1999, s. 95). “II. Diinya Savasi sirasinda butigini kapatan
1950’lerin en 6nemli modacisi Coco Chanel 1954°te butigini tekrar agar ve her zaman i¢in

gegerli, zarif, kadinsi, rahat, her keseye uygun kiyafetler tasarlar” (Giirsoy, 2010, s. 22).

16



“1960°11 yillarin basinda Andre Courreges, Michael Goma, Mary Quant, uzay modasinin
Paris’deki temsilcisi Pierre Cardin, Paca Rabanne, Yues Saint Laurent, March Bohan,
Chistian Dior 1960’11 yillarin tinlii modacilar1 olmuslardir” (Benli, 2013, s. 69). “1960°l1
yillarda iilkelerin uzaya gitme yaris1 moday1 da etkilemistir. Modacilar, uzay adamlarinin
giysilerinden esinlenerek basliklar, sentetik kumaslardan yapilmig fermuarli giysiler ve
ayaga giyilen piril piril botlarla ilging bir moda yaratirlar” (Kaya, 2007, s. 39).
Beatles cilginligl, uyusturucu haplar, iicret paketleri, televizyon, aya ayak basma yarisi... her
sey 1960’larin ortalarina genglik kiiltiiriine giic kuvvet vermekteydi. Artik gengler sistemin
onerdiklerini degil kendi tercihleri dogrultusunda giyinmekte kararliydilar. Altmislarin
sonlarinda alternatif yasam tarzlar1 ve giysileriyle Hippiler doneme damgasini vuran anti-
modalardan bir digeriyle moda tarihinde yerlerini aldilar (Pektas, 2006, s. 138).
“1960°11 yillarda ilk defa mankenlerde modacilar kadar 6n plana ¢ikmis, Twiggy adli
mankenin sundugu yeni siiliet; zayiflik imaji, belirgin olmayan gogiis hatti, siiper mini
etekler ve mankenin adini alan gbz makyaji (Twiggy) biitiin moda diinyasini etkisi altina

almistir” (Benli, 2013, s. 69,70).

“Terérizmin diinya sahnesine ¢ikmasi ve bunun getirdigi politik, sosyal ¢alkantilar 1970’11
yillara damgasini1 vurmustur. Fransa’da Pierre Balmain, Ungaro, Kenzo, Lagerfeld, Daniel
Hechter gibi birgok yeni modaci dogmus, bu dénemde Italya devreye girmis ve Versace,
Armani, Valentino, Gucci donemleri baslamistir. Mini, midi, maksi birbirine karismus,
moda da artik sinirlar ve kesin uglar kalkmistir” (Giirsoy, 2010, s. 23). “1970’li yillarda
modada sadece var olan fikirleri gelistirme yoluna gidilmistir. Buna ragmen yine de moda

tarihi ilging gelismelere sahne olmustur” (Benli, 2013, s. 71).

“1980 sonrasinda 6zgiirliige doniik moda anlayist 6n plana ¢ikmustir. Bu yillarda artik
belirli bir moda cizgisi yoktur, tiiketim her an her seyi degistirebilmektedir. Ozgiirliik ve
refahin getirdigi rahat giyim, pratik kiyafetler agirlikta olmakla birlikte 1980°den itibaren

moda tamamen demokratize oldu ve ucuzladi denilebilir” (Giirsoy, 2010, s. 24).

1980°li yillarin tasarimcilari; parizyen kadin siluetlerin, dopiyeslerin tasarimcisi Thierry
Mugler, yiizyilm en biiyiik moda dehasi Karl Lagerfeld, Vivienne Westwood, italyan
tasarimcilar Versace, Gianfranco Ferre, Giorgio Armani, Azzedine Alaia, Jean-Paul Gaultier,
Adidas, Zoran, Sybilla, Romco Gigli’dir. 1980°1i yillarda Japon modacilar moda sahnesinde
gliclii bir yer edinmiglerdir; Hannae Mori, Kenzo, Issey Miyake, Rei Ruwakubo, Yohji
Yamanato gibi modacilar bu yillarda modada biiyiik rol oynamiglardir (Benli, 2013, s. 73).
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90’Ih yillarda ise, “yetmisli yillarin avangart sanat terimi olan minimalizm, seksenli
donemlerin abartili ve gosterisli giysi formuna karsilik, modaya gergek bir sadelik
getirmistir” (Baudot, 2001, s. 318). Feldman 90’larin moda anlayisim1i su sozlerle
aciklamaktadir:
90’1 yillar ¢evreye duyarliligin ciddi galismalarla desteklendigi bir donem olarak devam etti.
Ulkelerin ¢ogu yok olma tehlikesinde olan hayvanlarin liiks amagh deri ve disleri icin
oldiiriilmelerini yasaklamistir. Hayvan haklar1 dernekleri yaptiklari calismalarla insanlar
bilinglendirmeye calismistir. Moda sektoriinde yansimalar: ¢cogu modacinin yapay kiirk ve deri
kullanmaya yoneltmis donemin mankenleri ¢iplak pozlar vererek gergek kiirk kullanimini
protesto etmislerdir. Cevreci hareketlerden bir digeri ‘Greenpeace’ dernekleridir. Cevrenin
ekolojik dengesine zarar veren galigmalar: bildiri ve protesto ile duyurmaktadirlar. Calismalar
moda markalari tarafindan desteklenmis ve tigortleri satisa sunulmustur (Feldman, 1992, s. 48).
“90’11 yillardan 2000°1i yillara gelindiginde, donuk ve kentsel yasami yansitan renkler ve
kumasglardan olusan minimalist akimin yerini 20°1li, 50’li ve 70’li yillarin sik, seksi
kadimlarmi yansitan koleksiyonlar ve kumaslar almistir. Insanlar bu yillarda, sikhigi,
rahatlig, giyilebilir ve kullanilabilirligi estetikle yorumlayan moda anlayisina ve moda
akimlarina ilgi gostermekteydiler” (Dereboy, 2004, s. 184).
Cin’in giindemde oldugu 2000°ler, moda sektoriinii hem iiretim anlaminda hem de esin kaynagi
olmas1 bakimindan etkilemistir. Savasc1 ve gizemli konseptle hazirlanan giysi tasarimlari, Cin
kiiltiiriintin yansitildig1 defilelerle sunulmustur. Diinya ekonomisi, 20. yilizyilda gordigi iki
biiyiik savasin gercek sonuglarmi yiizyilin sonlarma kadar hissettirmistir. Iktisadi alan da

yasanan gerek bolluk gerekse kriz dénemlerinden zorunlu olarak veya isteyerek moda kendini

yonlendirmistir (Pamuk, 2009, s. 26).

2.1.3. Tiirkiye’de Moda

“Anadolu’da ilkel toplumlarda giyim kiiltiriiniin ileri bir diizeyde oldugu
diitiniilmektedir” (Tirkoglu, 2002, s. 5). Bu bilgilere kazilarda ¢ikan o donemlerden

kalma giyim kusam esyalar1 ve kabartmalar sayesinde ulagilmaktadir.

“Osmanli’da erken donemi ayrintilariyla ortaya koyacak yeterli bilgiye sahip olmamakla
birlikte giyim kusam ile ilgili bilgilere minyatiirlerden ve yazili eserlerden
ulasilabilmektedir” (Ipek, 2009, s. 25). “Osmanlilarin ilk dénemlerinde giyim bir tiikketim
araci olmaktan ¢ok uzak goriinmektedir” (Day1, 2006, s. 50). “Moda olay1 dogu kadinini
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hi¢ etkilememekteydi. Kadinlarin sa¢ bigimleri, elbise kesimleri ve kumas cinsleri hep

ayniydi” (Tez, 2009, s. 244).

“l6. ylizyilda saray mensuplarinin elbiseleri saraymn hassa terzileri tarafindan dikilirdi.
Kiyafetler gerek kumaslarinin yiiksek kalitesi, gerekse Ozenli is¢ilikleriyle halk
kiyafetlerinden ayrilmaktaydi” (Uzungarsili, 1988, s. 222). “Bu asirda kadinlar tigetek veya
onden agik elbise, bunun icine de etek-gémlek veya i¢ elbise giymiglerdir. Kadinlar; belde
altin, giimilis ve taslarla yapilmis kemerler kullanmis, basa ‘hotoz’ adi verilen bagliklar

takmis ve disarida ferace kullanilmistir” (Altinay ve Yiiceer, 1992, s. 56-61).

“17. yiizyillda kumas desenlerindeki c¢oziilmeler ve kalitesindeki diismelere ragmen
ihtisamin devam ettigi goriilmektedir. Osmanli yasaminda esas degisiklik ise Sultan III.
Ahmed doéneminde (1703-1730), baslayan Batililagma hareketleri ve Lale Devri ile
yasanacaktir” (Ipek, 2009, s. 37).

“Tanzimat Doneminde (1839-1871), zengin ziimre kendisini diger halk tabakalarindan
ayirmak i¢in bat1 tarz1 moda tiriinlerini tiikketme yoluna gitmistir. Bu donemde Avrupa’dan
ithal edilen mallarin tiiketimi Bat1 tipi yasam big¢iminin temelleri olarak benimsenmistir”

(Berkes, 1975, s. 288).

“17. yiizyildan baglayarak Osmanli sanatina giren Bati etkileri, giderek agirligimi 19.
ylizyilda da siirdiirmiistiir. Batililasma, ilk olarak askeri kiyafetlerde baslamis, daha sonra
erkek giyimine ve en son olarak da kadin ve ¢ocuk giyimine yansimistir. 19. yiizyil
sonunda dis giyim olarak kullanilan feracelerin yerini entari ve paltodan olugan takimlarin
aldig1 goriilmektedir” (Ipek, 2009, s. 20, 251). “On dokuzuncu yiizy1l boyunca Tiik kadini
Bat1 modasina adapte olmustur” (Usta, 2009, s. 6).

“Osmanli’da saray g¢evresi disinda bir aristokrasinin olmayist ve modernlesme/batililagma
istegi devlet tarafindan merkezilestirmeyi beraberinde getiren Kiyafet Inkilabmni dogurmus;
pece, fes, salvar gibi gegmisi ¢agristiran giyim tarzinin yerine batili iilkelerde kullanilan
sapka, diistik bel, kisa etekler veya manto gibi stiller benimsenmistir” (Mahir, 2005, s.
173).

“Tirk toplumunda Cumbhuriyet ilke ve inkilaplari 1s1ginda Tirk kadminin toplumda
degisen konumuyla birlikte giyimde de koklii degisiklikler olmustur. Tiirk kadininin
Cumhuriyet ile birlikte degisen yasam tarzi, Tiirkiye’ye farkli moda anlayislarini

beraberinde getirmistir” (Yetmen, 2011, s. 189).
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“1930’larda ekonomik kriz, giyimde sadelik riizgarlar1 estirmektedir. Donemin moda
kadini1 olgun, 6l¢iilii ve daha kadinsidir. Kadin giyiminde etek boylarindaki kisalik bir daha
ancak 1960’larda goriilmiistiir. Bacaklar birkag yil i¢inde kapanmis ancak bu kez 6zellikle
gece elbiselerin sirtlar1 agilmistir. Yeni elbise modelleri, omuz, kal¢a ve gégiisleri kadinsi

hatlar1 ortaya ¢ikarmaktadir” (Ormanlar, 1999, s. 53).

“II. Diinya Savag1 Tiirkiye’yi 6nemli dl¢lide etkilemistir. 1945°de savasin bitmesi ile yeni
bir donemde baslamistir. Disa acilan Tiirkiye batinin tiiketim {irtinlerine daha rahat
ulagabilir olmus ve bu da moday etkilemistir. Giyim Cumhuriyet’in kurulmasi ile birlikte
geleneksel cizgisinden ayrilarak ¢agdas bir goriiniim almistir” (Day1, 2006, s. 60). “1940’I1
yillarin sonu ve 1950°1i yillarin basinda artitk moda ve giyim israf olarak goriilmemeye
baslamis ve herkesin giyindigi gibi giyinilmesi konusuna vurgu yapilmistir. Moday: takip
etmek toplumsallasmanin ve medenilesmenin bir 6n sart1 gibi algilanmistir. Bu donemde
pilili etekler, iitii gerektirmeyen ‘yika ve giy’ gomlekleri, gardiroplardaki cesitliligi
arttirmustie” (Erel, 2010, s. 14).

“Hazir giyimin, magazacilik anlayisinin  yeni filizlendigi 60’li yillar kadinlarin
mefrusatcidan kumas aldigi, donemin kadin dergilerinden kaliplar, modeller bulup ya
kendi diktigi ya da terziye siparis ettigi donemin son zamanlaridir. Donemin moda
tasarimcilar1 diyerek sdylemlerine yer verdigimiz isimler aslinda en onemli, en usta
terzileridir. 1960°’larda terzilik bir el sanat1 olmayi stirdiirmektedir” (Yetmen, 2011, s. 189).
Bu yillarda Diinya’da moday1 etkileyen rock’n roll, hippi gibi akimlar ve Hollywood
filmlerinin etkisi Tiirkiye’de de giysilere yansimistir. Renkli bluzlu, kabarik etekli geng kizlar
erkek arkadagslariyla yeni acilan kuliiplere gidiyorlar, diger bir grup ise Tirkiye’nin degisen
politik ortaminda tniversite Ogrencisi olan bu gengler, 27 Mayis ihtilali, 1968 o6grenci
hareketleri, 1980 ihtilalina varincaya kadar parka ve kadife pantolonlari giyiyorlardi. Kadmlar
ise, pantolon tercih ediyorlardi. Bu bunalimli yillara ragmen biiyiiksehirlerde moda yine
Avrupa ve Amerika’y1 yakindan izliyordu (Benli, 2013, s. 89).
“1970’11 yillarda eteklerin boyu kalca hizasina kadar ¢ikmistir. Bu dénemin kadin giyimi,
modern ve 1yi kesimli, siissiiz, bir anlamda klasik bir goriinlime sahiptir. Uzun mansetli
gomlekleri, kalga seviyesinde genis kemerleri, baldirlarin1 sarmalayan ¢izmeleri, ¢ok iri
gozliikleri vardir ve kadin, her donemde oldugundan daha sik, daha ¢ok bicim ve ¢esitte
pantolonlar, pantolon takimlar giymistir” (Barbarosoglu, 2004, s. 170).

12 Eyliil (1980) darbesinin pesi sira yagsanan ekonomideki liberallesme politikalari, yabanci

sermayenin Tiirkiye pazarina girmesi, depolitizasyon gibi faktorler her kesimde tiiketim
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olgusunu koriiklemis, pazara giren iiriin profilini de etkilemistir. Tiirkiye diinya markalarina
diger tilkelerle eszamanli olarak taniklik etmeye baslamistir. Bu markalar1 tasiyan kiyafetlerle
dolagmak bir statii sembolii olmus, bu kiyafetler sinif ve paraya es deger kiilt objeler halini

almistir (Ormanlar, 1999, s. 83).

1980’lerde renkli ve satafatli giyim tarzi baglamis; tisort, sweat shirt, tayt gibi Ingilizceden
dilimize yerlesmis pek c¢ok kiyafet, sa¢ bantlari, lastik ayakkabilar ve esofmanlar moda
olmustur. Saglarda punk modasi vardir, perma en popiiler sa¢ seklidir. Kot pantolon {izerine
giyilen Anadolu motifli yelekler, gomlekler ya da salvarlar iizerine yazili tigortler
giyilmektedir. Renkli desenli gomlekler, ¢izgili takimlar giyilmekte, bunlarin iizerine altin
kolyeler, bilezikler, yiiziikler, zenginlesen yeni kentli sinifin kendini gosterme istegini ortaya

koymaktadir (Benli, 2013, s. 119).
“90’lara dogru kruvaze ceketler, beyaz yakali ¢izgili gomlekler, geng sehirli profesyoneller
olan Yuppie’ler arasinda sosyal tirmanis ve rekabetin sembolii haline gelmistir” (Ormanlar,
1999, s. 85). Benli (2013) 90’larin moda giyimini sdyle agiklamistir:
1990’11 yillarda kadmnlar gomlek, ceket ve etekleri ile toplumda ilerleyisin simgesi oldular.
Yine bu yillarda medyanin modaya etkisi biiyiikk olmus, pop miizik patlamasi, ‘imaj her seydir’
donemi de moday sekillendirmeye baslamustir. Sadelik 6n plana ¢ikmis ve siyah renk modaya
hakim olmustur. 1970’lerin genis kesimli Ispanyol pacalar1 yine moda olmus, kot pantolonlar

da hayatin her alanina girmeye baslamistir. Tisortlerde yeni baski teknikleri goriilmektedir

(Benli, 2013, s. 133).
“21. ylizyilda moda ¢ogulcu bir déneme girmistir. Tek bir trend yoktur, herkes kendi
trendini yaratabilir. Giiniimiizde, diinya ¢apinda rahat giyim tarzlarindan biri olarak kabul
edilen ‘casual wear’ da bir giyim akimi haline gelmistir. Oyle ki halkin geneline yayilan
giinliik kiyafetlerdeki bu rahatlik diinyaca {inlii bir¢cok kisi tarafindan sokakta da 6zel bir
defileye giderken de tercih edilen bir trend haline gelmistir” (Artukoglu, 2013, s. 10,14).
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2.2. Moda Fotografi ve Moda Fotografcihig:

“Diinyadaki 6nemli buluglardan biri olan fotograf ile birlikte yeni bir gorsel dil donemi
baslamis ve bu gorsel dil hayatimizin her alaninda yaygin olarak kullanilmaya
baslanmistir. Fotograf, yakin ¢agin 6nemli iletisim araglarindan biri olmustur” (Ak, 2009,
s. 1). Giirsoy (2010, s. 362) ise ¢alismasinda; “fotografcilik, 6nemli bir sanat dalidir.
Zamani durduran ve hayati canli olarak gosteren, bazen de geri getiren tek obje, fotograftir.
Her fotograf bir belgesel, her belgesel bir tarih pargasidir. Fotograf sanatciliginda, moda
fotografciligr boliimii ise tamamen kendine ait 6zellikleri olan, ayr1 bir ihtisas konusu

olarak goriilmelidir” goriisiine yer vermektedir.

2.2.1. Moda Fotografi

“Moda fotografciligi; genelde ya stiidyo ¢ekimi yapan profesyoneller ya da serbest
fotografcilar tarafindan dergilere, moda evlerine ve reklam ajanslarina yapilan ¢alismalarin
biitiiniine verilen isimdir” (Mesleki Egitim ve Ogretim Sistemini Gii¢lendirme Projesi
[MEGEP], 2007, s. 3). Moda fotografciligi, giysi ve diger moda 6gelerinin gosterilmesiyle

ilgilenen bir fotograf sanat1 tlirtidiir.

“Moda fotografciligini, katalog fotografe¢iligi, fotomodellik ve hatta fotomodelligin icinde,
yiiz, viicut, obje fotografciligt vs. gibi birkag boliime ayirma mecburiyeti de vardir. Ciinkii
bir obje ¢ekimi ile (kol saati, ¢anta, kemer vs.) yiiz fotograf¢iligimin (bir makyaj
malzemesinin tanitiminin ¢ekilmesi) veya bir kiyafetin canli manken iizerinde c¢ekilmesi

arasinda daglar kadar fark vardir” (Giirsoy, 2010, s. 362).

“Moda fotograf¢iliginin amaci, iginde sanatsal Ogeler barindiran gorseller meydana
getirmektir. Moda fotograf¢iligi bu anlamda, fotografcilara kendi hayal giiglerini kullanma
firsatin1 vermektedir. Moda fotograflar1 siradan bir {riinii tanitirken hayal giiclinden
faydalanarak, tiiketicileri harekete gecirmeyi hedefler. Moda fotografinin temel amaci,
giysileri tanitmak ve satmaktir (Ash ve Wright, 1988, s. 110). Giirsoy’a gore moda
fotografciliginin 6nemi basit bir 6rnekle aciklanabilmektedir:

Hic kimse, askida ve magazada begendigi herhangi bir giysiyi lizerine alip denemeden ve hatta

bagkalarmin fikrini almadan satin almak istemez. Ciinkii ne kadar begenilirse begenilsin, ne

kadar giizel olduguna inanilirsa inanilsin, insan kendi {izerinde gérmeden, viicuduna oturup

oturmadigini, yakisip yakismadigini bilemez. Moda fotografciligi da bu basit mantiktan dogar:
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‘Giysiyi mademki bir insan giyecek, o halde insan iizerinde o giysi teshir edilmelidir.” Isin
mantig1 bu kadar basit ama uygulamasi o kadar basit degildir. Ciinkii fotograf¢i, manken ile
kiyafet arasinda bir uyum saglamak ve manken vasitast ile giysiye bir ruh kazandirmak

zorundadir (Giirsoy 2010, s. 362).

2.2.2. Moda Fotografimin Tarihi

“Fotografi tarih Oncesi caglara kadar dayandirmak miimkiindiir” diyen Kasim (2005)
bunun nedenini su s6zlerle agiklamaktadir:
Gorlintliniin  kaydedilerek dondurulmasi anlamina gelen fotografin altyapisi, aslinda ilk
caglarda magara duvarlara cizilen figiirlerle baslanustir. Insanoglu var oldugu giinden
giiniimiize degin, diger insanlarla iletisim kurabilmek amaci ile yaptigi isleri sekil veya
sembollerle bagkalarina anlatma ihtiyact duymustur. Cizilen bu ilk sekil ve semboller resim
sanatinin, resim ise fotografin baglangicim olusturmaktadir (Kasim, 2003, s. 3).
Asirlar siiren kimyasal ve teknik c¢alismalar sonunda, “gercek anlamda ilk fotografik
gorlintii 1826 yilinda Niépce tarafindan elde edilmistir. Niépce bu ilk goriintii ile evinin
penceresinden goriinen goriintityli saptamistir” (Karaoglu, 2009, s. 6).
1839 yilinda Fransiz Bilimler Akademisi’nde duyurulan fotograf, diinyada hizla yayilmaya
baslamistir. Fotograf ve moda ayni donemlerde parlamalarindan otiirii  birbirleriye
yakinlagsmislar ve bu yakinlagma sonucu birbirlerinin iletisim araci durumuna gelmislerdir.
Ciinkii ikisinin de ortak noktalar1 vardir; en 6nemli ortak noktalar1 ise her ikisinin de degisimi
simgelemesi ve duraganliktan ziyade, dinamik bir yapiya sahip olmalaridir (Erel, 2010, s. 19).
“Moda fotografinin kisa tarihi boyunca iiretilen fotograflar; sosyolojik, ekonomik vs. pek
cok etkenden otiirii, igerik olarak ve bigimsel yonden biiyiik degisim gostermistir. Fotograf
makinesinin icat edildigi ilk yillarda, belge niteligi tasiyan moda fotograflari, portre
resimciligini taklit etmistir” (Aydogan, 2011, s. 5). “Moda fotograf¢iligi, bir yandan kendi
estetik geleneklerine dayanan genel bir fotografcilik formu olarak taninma savasi verirken,
diger yandan arzu, kiskirtma, kiskirtilma diirtiilerini barindiran disillik imgelerinin yaratilip

yansitildigr bir ¢izgi izlemistir” (Berber, 2010, s. 46).

2.2.2.1. Diinyada Moda Fotografciliginin Geligimi

Tarihin bilinen ilk moda fotografi, 1844 yilinda bir ‘daguerreotype’ portre stiidyosu sahibiyken
1861°de III. Napoleon’un fotografciligina terfi eden Pierre-Louis Pierson tarafindan g¢ekildi. Bu

Fransiz fotograf¢i, III. Napoleon’un adi kotiiye ¢ikmig metresi ve casusu Italyan soylu
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Castiglione Kontesi’yle isbirligi yaparak ilk moda fotograflarini yaratmisti. Castiglione
Kontesi, sahip oldugu genis gardirobu ve frapan koleksiyonuyla 40 yili asan bir siire,
ayricalikli fotografcisi Pierre-Louis Pierson’a poz verip modellik yapmus, 400’den fazla

fotografa birlikte imza atmiglardi (Bilgiseren, 2008).

“Cogunlugu Louis Pierson tarafindan g¢ekilen Kontes Castiglione fotograflari; fotografin
ritiiel ve fetis olma ozelliklerine 6rnek olarak gosterilmekte ve moda fotografciligina esin

kaynagi oldugu ifade edilmektedir” (Tekin, 2002, s. 61).

Moda fotografciligimin kimligini kazanmasindaki bir bagka neden ise 1886 yilinda Frederick
Eugene Ives’in gelistirdigi yarim ton teknigi ile fotograflarla metinlerin ayni sayfada basilmasi
olmugtur. 1892°de ‘La Mode Pratique’ bu teknigi yaygin bir bigimde kullanmig ve bunu
renklerle zenginlestiren ‘Les Modes’ dergisi izlemistir. {lk ticari moda ¢aligmasi Charles
Reutling tarafindan 1850’lerde kurulmus olan stiidyoda gerceklestirilmistir. Charles Reutling
icerisinde Dbircok aksesuarin bulundugu stiidyosunda hem donemin iinlii sanatcilarini
fotografliyor hem de Fransiz dergilerine ticari anlamda moda ¢ekimleri yapiyordu (Dayi, 2006,

5. 80-81).

Giiniimiiz anlayiginda moda fotografinin baslangici ise 1920°1i yillardir. Fotograf baslangigta
yalnizca Kisileri, savas alanlarini ve yerlesim bdlgelerini belgeleme amaciyla kullaniltyordu. i1k
stiidyo fotografcilarinin ¢ogunlugu ise portre fotografi ¢ekiyordu. Ancak endiistri devriminin
etkilerinin yayginlagmasi sonucunda ticari bir nitelik tasiyan portre akimi; ‘Moda Fotograft’
dogdu. Teknik kosullar iyilestikce, hem fotografi ¢eken hem de poz veren kisi hareket
esnekligi kazandi. Boylece fotograf stiidyolar1 donemin gereksinimleri dogrultusunda tanitim

amagh konulara yoneldiler (Abakay, 2010, s. 57).

“1920’lerde modernizmin geometrik sinirlart degisir, moda fotograflar1 geometrik resimler
ve diizenlerin oniinde ¢ekilmeye baglar” (Craik, 1993, s. 8). “1920°li ve 1930’Iu yillarda
tim sanat dallarinda etkili olan realizm akimi moda fotografin1 da etkilemistir. Realist
moda fotograflarinda dikkati ¢eken en onemli 6zellik modellerin yiiriirken, kosarken yani

hareket ederken fotograflanmasidir” (Craik, 1993, s. 99).

1930-1940 donemleri icerisinde Vogue, Harper’s Bazaar gibi dergiler siirrealizmin popiiler
hale gelmesinde oldukga etkili olmuslardi. Siirrealizm, Hoyningen- Huene’nun ideal neo-klasik
manzaralari yerine modern bir zemin yaratmisti. Bu donemde giysi ve beden iliskisinde beden,
bir arzu nesnesi olma ¢abasi igerisinde degildi. Fotograflarda kadinlar bos ve dalgin ifadeler

icerisinde daha ¢ok bir uyurgezer gibi goriiniiyorlardi (Frizot, 1994, s. 537).

1939 yilinda baglayan II. Diinya Savasi her sektorii etkiledigi kadar moda ve fotografeilik
sektorlerini de olumsuz sekilde etkilemistir, fotografcilar 6zellikle film bulma konusunda ¢ok
zorlanmig, mekanlar ise gilivenliligini yitirdiginden stiidyo fotografciligi neredeyse yok olma

asamasina gelmistir. Tiim bu sartlar fotografeilar stiidyo fotografeiligina oranla daha masrafsiz
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olan belgesel fotografciligina yoneltmis, fotograflarda dis mekan kullanimi ziyadesiyle
artmustir (Senol, 2007, s. 12).
“Bu donemde ¢ekilen fotograflarda karamsar tonlar kullanilarak yikintilar arasinda
goriintiilenen ya da ayni karanlik atmosferde, giinliikk islerini yaparken goriintiilenen
modellerle savasin tahribatinin boyutlari, moda fotograflarinda da karsimiza ¢ikmistir”

(Aydogan, 2011, s. 20).

“Savag sonrasi yillarda fotografegilar, aralarinda yeni nesnellik, siirrealizm ve belgesel
fotografciligin da bulundugu geleneksel bir mirasa sahip olmuslardir. Fotografcilar bir
yandan yeniden canlanan lilks duygusuyla bu konseptleri birlestirmeye ¢aba gosterirken,

diger yandan da 6zel bireysel stiller gelistirmeye caligmislardir” (Sivrikaya, 2010, s. 40).

“1950’lerde savas doneminin yarattig1 giic kosullar nedeniyle dagilan okuyucunun ilgisini
tekrar kazanabilmek i¢in, moda dergilerinde savas oncesine oranla daha az se¢kin ama ¢ok
daha fazla siisli moda gorselleri iiretilmeye baslanmistir. “Yeni Duyarlilik’ olarak
adlandirilan bu akimin etkileri, Richard Avedon, Lillian Bassman, Louise Dahl-Wolfe,
Irving Penn, Bert Stern ve Leslie Gill gibi fotograf¢ilarin fotograflarinda agikca
goriilebilmektedir” (Senol, 2007, s. 13). “Bu yillar moda fotograf¢iliginin yiikselis
donemidir. Moda her yerdedir ve moda fotografciligi yeni nesil fotograf¢t ve modelleri
kendine ¢cekmektedir. Modeller de siradan gen¢ kadinlar i¢in rol modelleri olarak statii ve

prestij kazanmstir” (Berber, 2010, s. 53).

“1960’11 yillara gelindiginde donemin sosyolojik, siyasal ve bireyin psikolojinde meydana
gelen degisim moda fotograflarina da yansimistir. 1950’11 yillarin aksine fotograflar daha
isyankar, vahsi ve erotik bir tema iizerine kurgulanmistir. Ozellikle kadinlarm
ozgiirlesmesiyle beraber sik ve satafathh kiyafetlerin yerine salas mini etekler, kot
pantolonlar almaya baslamistir” (Erel, 2010, s. 24). “60°’l1 yillarin sonunda ortaya ¢ikan
egemen sinif, 1k, cinsiyet temsillerine karsi ¢ikan politik hareketler bu donemin temel

dinamigi olmustur” (Day1, 2006, s. 92).

“70’li yillarda Guy Bourdin ile birlikte Alman asilli fotograf¢i Helmut Newton, tema
sikintist ¢eken moda fotografciligina, seks, 6liim, siddet, cazibe ve korku gibi giicli
temalar isleyerek, yeni bir soluk getirmislerdir” (Sivrikaya, 2010, s. 63). “70’lerde, gorsel
imgenin giicii egemen hale gelmis ve moda fotograf¢iliginda sembolik anlamlar énemli bir

ifade araci olarak goriilmiistir. Moda dergilerindeki fotograflar, cinsel motiflere
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(escinsellik) ve toplumda yiikselen sorunlara (rontgencilik, tecaviiz, cinayet vb.),
genisleyen sosyal hareketler gibi konulara deginmistir” (Hall- Duncan, 1979, s. 196).
80°li yillarda punk kiiltiirii tiim diinyay: etkisi altina alir. Punklarin okumayi, temizligi, toplum
kurallarin1 reddeden aykir1 yagsam tarzlari, moda sektoriinii etkiler. Moda tasarimeilari ve hatta
sa¢ tasarimcilari, tasarimlarinda punk c¢izgilerini kullanirken, sektdrii elinde tutan, Harper’s
Bazaar ve Vogue gibi dergilerin yami sira tamamen genglere yonelik, i-D ve The Face gibi yeni

dergiler de piyasaya ¢ikar. Bu dergiler sokak kiiltiiriinii ve sokak modasini genglere tanitirken

ayn1 zamanda geng fotografeilara da firsat tanirlar (Senol, 2007, s. 27).

1980°1i yillarin bircok moda fotograf¢ist giiniimiize kadar ¢alismalarini siirdiirmektedirler.
Ozellikle dijital fotografcilifin yayginlasmasiyla beraber 90’11 yillarda moda fotografcilarin
sayisinda azimsanmayacak bir artis gdzlenmistir. Ayrica fotografta kullanilan abartil iisluplar
yerini daha minimalist bir tarza birakmustir. 1990’11 yillarda sanatsal fotograf¢ilik ve ticari
fotografciligin birbirinden etkilenmesi s6z konusu olmustur. Moda fotografciligi bu dénemde,
sinema, televizyon, internet gibi birgok alandan beslenmeye baslamistir. Moda fotograflari
artik bir iriin satmaktan ¢ok bir yasam tarzi satmak i¢in kullanilmaya baslanilmistir (Erel,
2010, s. 26).

1990’1 yillar fotograf alaninda dijital teknolojilerin gelismeye basladigi donemdir. Gelisen
dijital teknolojiler fotografgilara birgok kolaylik getirmistir. Cekilen fotograflarin aninda
goriilebilir olmasi, ucuz maliyetler, daha fazla ¢ekim yapabilme imkani ve karanlik odada
gegirilen saatler yerine, bilgisayar ortaminda kisa siirede gerceklesen baski siiregleri bu
teknolojilerin daha hizl1 yayginlasmasim ve gelismesini saglanustir (Urper, 2009, s. 58).
Gilinlimiizde uluslararas1 ve ulusal alanda moda fotografciligini icra eden sayisiz fotografci

olmakla birlikte, lilkemiz de uluslararasi standartlar1 yakalamis bir¢ok basarili moda

fotografcist bulunmaktadir.

2.2.2.2. Tiirkiye’de Moda Fotografciliginin Geligimi

Tiirkiye’de moda fotografinin bir meslek olarak ortaya cikisinin ¢ok yeni oldugunu
soyleyen Ak (2001, s. 25) Tirkiye’deki moda fotografi tarihini incelerken, stiidyo
fotografciliginin gelisimden yola ¢ikmanin yararli olacagini belirtmekte ve sunlar
eklemektedir: “Fotografin ortaya ¢iktigi ilk donemlerde Osmanli’daki fotograf¢ilarin
genellikle Istanbul’da calistigin1 ve Miisliiman olmayan azinliklar oldugunu gérmekteyiz.
Bunun nedeni, o donemde Bati’da yasanan sanayi devrimiyle beraber gelisen fotograf
teknolojilerinin, ancak aydinlar ve gayrimiislim sanatcilar aracilifiyla Osmanli’ya

ulagabilmesidir.”

26



Kanburoglu (2003, s. 9) ise benzer bir sekilde fotografin; Osmanli Imparatorlugu’na
gezginler yolu ile girdigini, Hiristiyan dinine mensup Ermeni ve Rumlardan ¢iktigini ifade
etmistir.
ilk Miisliiman fotograthanesi 1910 yilinda Rahmizade Bahaddin tarafindan agilmustir. ilk
Osmanli fotografcilar1 fotograflarinda model olarak Hiristiyanlar1 kullanmiglardir. Beyaz
peceleri ile gosterilen Tiirk kadimi diye adlandirilan bu zarif hanimlar da Islami giysiler
icindeki Hiristiyan modeller olmustur. 19. ylizyilda matbaa baskis1 konusundaki teknik sartlar

elvermediginden, bu fotograflar bugiinkii kartpostal gorevini iistlenmigtir (Kanburoglu, 2003, s.
9).

1917 yilinda ise ilk kez bir profesyonel kadin fotografginin Istanbul’da portre fotograflari
¢cekmeye baslamasi oldukga ilging bir anekdot olarak goriilebilir. Esinin Kurtulug Savasi’na
gitmesiyle diikkani devralan Naciye Hanim, kadinlarin bast acik fotograflarinin yani sira
Fransiz subaylarinin eslerini de ¢arsafla fotograflayan ilk kadin fotograf¢idir. Sultan Resat’in
torunlarina da fotograf dersi vermesi onun taninmasina daha da yardim etmistir (Day1, 2006, s.

115).

Kadinlara ait bir dergi olan ‘Inci’ dergisi 1919 yilinda yaymlanmaya baslamistir. Dergide
edebiyata, oyuna genis yer verilmistir. Giizellik, moda, ¢ocuk bakimi, batili ve Tirk kadin
tnliiler anlatilir. Bu derginin bir 6zelligi de sinema ve sinema artistlerine yer vererek onlari
tanitict yazilar ile fotograflarinin birlikte verilmesi olmustur. Dénemin dergilerinden ‘Hanim’
dergisi de ilk sayisinda agirlikli olarak moda konularina yer vermistir (Asa, 1986, s. 967).
“Cumhuriyet gazetesinin tesvik ettigi giizellik yarigmalarinda Feriha Tevfik, ilk Tiirkiye
giizeli secilmigtir. 1932 yilinda ise Keriman Halis, Tiirkiye ve ardindan Diinya giizeli
olmustur. Gazetenin istegi iizerine gilizellerin fotograflar1 bir¢ok fotografci tarafindan

cekilmigtir” (Ak, 2001, s. 99).

“Cumhuriyet Doneminde basin sektorii ivme kazanmis ve ajanslar kurulmustur. Bu
donemde dergilerin sayis1 da arttirilmistir. Sevket Rado’nun ¢ikardigr ‘Resimli Hayat’
dergisi donemin 6nemli dergilerindendir. Hemen ardindan 1956 yilinda ¢ikarilan ‘Hayat’
mecmuast da dergiler arasinda hatir1 sayilir degere sahiptir. Dergilerin ortak 6zelligi, kadin,
moda, tiyatro, sinemadir. ‘Hayat’ dergisinde Ara Giiler, Ozan Sagdig, Inal Tengizman,
Necdet Isler gibi fotografcilarin fotograf roportajlarma yer verilmistir” (Erel, 2010, s. 29).
“Hayat dergilerinin farkli yillarinda yapilan taramalarinda, moda fotograflarindaki degisim
cok belirgin bir durumdadir. Derginin ilk sayilarinda reklam fotograflar1 daha ¢ok bir ¢izim
veya illlistrasyon seklindeyken ilerleyen sayilarda fotograf agirlikli olmustur. Hayat

Dergisindeki en 6nemli isimlerden birisi ise moda alaninda yazan ve fotograflayan Suavi
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Sonar’dir. Sonar’mm  Avrupa’dan gonderdigi moda sayfalarinda o yillarin gozde
modellerinin fotograflarinin yan sira elbise tanitimlarina da rastlanmaktadir” (Day1, 2007,
s. 118). “Dergi incelendiginde derginin donemlere goére profilini degistirdigi dikkati
cekmektedir. Onceleri kapaginda yalnizca Avrupal artistlerin fotograflari yer alirken 70°li
yillardan itibaren Tiirk artistlerin fotograflarina da yer verilmeye baslanmistir. Ozellikle bu
donemde sinif farkliliklarinin ortaya ¢ikmasi, orta sinifin burjuvaziyi izleme istegi bu
dergilerin her smif icin etkin olmasina neden olmus ve 6zendirmeler ortaya ¢ikmaya
baslamistir” (Erel, 2010, s. 30). “Ulkemizde moda fotografina dair ilk érneklerin 1900°lii
yillarda saptanmasina karsin, bugiinkii anlamina kavusmasinin 1950’1i yillarda basladig
gorilmektedir” (Tekkilig, 2012, s. 1).

1960’larda moda fotografi ceken; Yasar Atankazanr, Haluk Doganbey, Giiltekin Cizgen,

Othmar Pferschy gibi ¢ok az fotograf sanat¢isi vardir ve 60’lh yillardan sonra Tiirkiye’de

reklam fotograf¢iliginin olusmasina yardim eden, ilk fotomodeli kullanan Haluk Doganbey’in

¢ektigi fotograflar Hayat dergisinde yaymlanmaya baglamistir (Day1, 2007, s. 121).

“1970’lere gelinmesine ragmen portre ve reklam fotografgiliginda uzmanlasmis kisiler moda
ile ilgili ¢ekimleri gergeklestirmektedirler. Moda fotografciligt hala ayr1 bir kategori olarak
kabul gormemektedir. 70°li yillarla birlikte Tirkiye’deki calkantili siyasi donem yeni
pazarlanmaya baglayan reklam sektoriine de darbe vurmustur. Zaten sayisi ¢ok az olan reklam

fotografcilan giigliikle ayakta durmaya galigmaktadir” (Tekkilig, 2012, s. 34).

“1970’li yillarla birlikte fotograflara kurgu da dahil olmustur” (Erel, 2010, s. 30,31).

1990’larda Tiirkiye’de moda fotografcilarinin sayist hizli bir artis gostermis ve bu
fotografcilar sadece moda fotografi alaninda c¢alismaya baslamislardir. Baz1 fotografcilar

kendi tisluplarini olusturmaya ¢alismistir. Fotografcilar tisluplarinda batidan etkilenmistir.

Modanin hizla degisen dongiisii beraberinde moda fotograflarini gerekli hatta zorunlu hale
getirmekte boylece moda fotograf¢iligina olan talebi artirmaktadir. Tiim diinyada oldugu
gibi son yillarda Tirkiye’deki moda fotograf¢ilar: da bu talep dogrultusunda artmaktadir.
Moda da oldugu gibi, her yil ve her sezon moda fotograflar1 da degisen trendlerden payim

almaktadir.

Tiirkiye’de son yillarin bagarili moda fotografcilar1 arasinda; 1998 yilinda ‘Fabrika’
ismindeki fotograf stiidyosunu kuran Tamer Yilmaz, 2005’te ‘Pantene Png’ en iyi
fotografci, 2006 ‘Fashion Tv’ en iyi fotografci, 2009 ‘Altin Kelebek’ en iyi video, 2009
‘Tiiketici Akademisi AB Onur Odiilii’ gibi ddiiller alan Nihat Odabasi, 2003’ten bu yana

inlii moda dergilerinde fotograflar1 yayinlanan Koray Birand, bunlarin yani sira Lara
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Sayilgan, Senol Altun, Nurhan Artar, Murat Sargin, Sedef Delen, Onur Dogu, Koray
Erkaya, Hasan Hiiseyin, Bennu Gerede, Zeynel Abidin Aggiil, Adil Giiltekin, Ciineyt
Akeroglu sayilabilir.

2.3. Fotografcilik Teknikleri

“Tiiketici, pazardaki bir iiriinii kendine tanitan, aktaran, iiriin Ozelliklerini animsatan
iletilerle kars1 karsiyadir. Bu ¢ok sayidaki {iriin ve hizmeti reklam iletileri araciligiyla
algilayabilmesi ve saklayabilmesi i¢in ¢ok ¢aba harcamasi gereklidir” (Kiigiikerdogan,
2005, s. 15). “Uriin satisim1 saglayacak reklamin hedef kitlenin dikkatinin ¢ekilebilmesi
ancak belli yontem ve tekniklerle saglanabilir” diyen Ozcan (2007) bu duruma baz
ornekler vermistir:

Fotograflarda “bulanik, uzak izlenimi veren, derinlik ve lighoyutluluk izlenimi veren dipylizey

kullanimiyla {iriin birinci plana ¢ikarilabilir. ...{irlin{i ¢akisan noktalarin ortasina yerlestirmek

onu On plana c¢ikaracaktir. Bir bagka teknik ise, kiigiik ve ince gosteren siyah, birbirine zit

nitelikli renklerin kullanimuidir, sicak saridan kirmiziya gecislerin gergeklestirilmesidir. Hedef

kitle ya da goriintiiyii okuyan kisinin sayfa iizerindeki gdz deviniminin tasarlanmasi ya da {inli,

taninmus kisilerin reklamda kullanilmasi bu tekniklerden birkagidir” (Ozcan, 2007, s. 73,74).
Her fotograf bir kompozisyona sahiptir. Fotograflardaki kompozisyonun olusturulabilmesi
ve bu kompozisyon ile istenen etkinin yaratilabilmesi i¢in fotograf¢ilik tekniklerinin uygun
ve etkili bir bicimde kullanilmas1 gerekmektedir. Kullanilan teknikler ile moda fotografi
lizerinde birgok etki yaratilabilir ve fotografa birgok anlam yiiklenebilir. Ornegin, 151310
gblge ve aydinlik kisimlar arasi netligi ile c¢arpicilik yaratilabilir, parlak 1s1k serttir ve
fotografa gercekei bir ifade katar. Ya da genis c¢ekim oOlgegi ile kurguda biitiinlik
saglanirken, tam karsidan aliman ¢ekim acis1 ile iiriin ve izleyici arasinda yakinlik
kurulmaktadir. Veya 151k, renk, aydinlatma, ¢cekim acis1 ve ¢ekim o6lgegi ile sunulmak
istenen giysi ortaya cikartilabilir, gizlenebilir, belli bir kismina vurgu yapilabilir, fotografa
kars1 tarafa aktarilmak istenen duygu katilabilir. Kanburoglu'na gore:

Fotograf dilini ve geregini; an (deklansére basma ani), 11k, g¢erceveleme, kompozisyon,

goriintliniin niteligi, karanlik oda miidahaleleri, efektler, poz, objenin se¢imi gibi etkenlerin

olusturdugu sdylenebilir. Bu dil kaynagini i¢inde bulundugu kiiltiirden alabilir, ancak gorsellik

ozelligi dolayisiyla evrenseldir. Fotograf dilinin 6grenilmesi, fotografin anlamini ¢6zmekte

29



etkilidir. Bu dili okumasini 6grenenler kolaylikla fotografin anlamlarini ve yananlamlarimi

¢ozebilmektedirler (Kanburoglu, 2003, s. 34).

2.3.1. Isik

“Fotograf ¢ekiminin temelinde 15181 anlamak, degerlendirmek ve denetlemek yatar.
Ortamdaki 15181n parlakligi, acisi, yonii ve hatta rengi gibi farkli etmenlerin goriintiide
yaratabilecegi etkileri bilmek ve bunlar bilingli bir sekilde kullanmak, ¢ekilen fotografin
basarili, estetik anlamda giiclii ve daha carpici olmasini saglayan tek yoldur” (S6zen, 2003,
s. 3). “Islevsel olarak 1s1k; nesneleri goriiniir kilar, lekeyi vurgular, dokuyu vurgular,
derinlik ve hacim etkisi verir, saydamligi ve gegirgenligi vurgular, rengi vurgular,

fotografin siyah-beyaz yapisini olusturur ve atmosfer yaratir” (Ozener, 2006, s. 64).

“Isik kaynaklarim1 dogal ve yapay 151k olarak ikiye ayirabiliriz. Dogal 151k kaynaklariin
basinda giines 15181 ve gokyiizli gelir. Yapay 151k kaynaklar ise flas, ev ampulii, floresan
ampulii, ates ve mum 15181 gibi renk sicakligini ve siddetini kontrol edebilecegimiz 11k

kaynaklaridir” (Ak, 2009, s. 44).

“Bir goriintiiniin kaydedilmesi sirasinda yapilacak 15181n, gereken psikolojik ve teknik etkileri
saglayabilmesi amaciyla tam anlamiyla kontrol edilmesi gerekmektedir. Isigin kontrol

edilebilmesi amaciyla bir¢ok yontem gelistirilmistir, bu yontemler baslica sdyle siralanabilir:

1. Mekanik kontrol

2. Filtre yoluyla kontrol

3. Yansitma yoluyla kontrol

4. Elektriksel olarak kontrol

5. Isig1 engelleyerek kontrol” (MEGEP, 2008, s. 11-24).
“Isigin parlakligt ise 1518 yogunlugunun Olgiisiidiir. Yiiksek yogunluklu aydinlatma,
konular1 daha yiiksek kontrastli ve renklerini daha parlakmis gibi gosterir. Los 151k ise
bunun tersi bir etki yapar” (Ozener, 2006, s. 65). “Genellikle parlak 151k serttir ancak her

zaman fotografa gercekei bir ifade katar. Buna karsin los 151k daha gizemli, dinlendirici ve
yumusak bir etki yaratir” (Ogal, 2010, s. 51).

“Renklerin birbirlerine zitligina kontrast denir. Bagka bir ifadeyle kontrast; fotograftaki en

karanlik ve en aydinlik bolimler arasindaki, 151k yogunlugudur” (MEGEP, 2008, s. 24).
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2.3.2. Renk

“Renk; temel olarak 15181 bir tiirevi olarak kabul edilmekte, iizerine diisen beyaz 1siktaki
biitiin dalga boylarin1 aynen yaymayan ve yansitmayan bir maddenin goriinme niteligi
olarak tanimlanir. Dolayisiyla rengin var olabilmesi i¢cin mutlak olarak 1518 var
olabilmesi gerekir. Ornegin, los ya da karanlik yerlerde nesnelerin yalnizca bigimleri

se¢ilebilir, buna karsin renkleri tam ve belirgin ortaya ¢ikamaz” (Sézen, 2003, s. 11).

“Renkli fotografcilikta biiyiik 6nem tasiyan renk, 1s181n niteliklerine gore degisim gosterir.
Sert (kontrast) 151k altinda renkler daha canli goriiniirken yaygin (difiiz) 11k altinda renkler
yumusar ve soluklasir” (AK, 2009, s. 68). Ornegin; canli goriinen renkler fotografa
carpicilik, canlilik, sicaklik gibi anlamlar katarken, fotografta yumusatilmis renk ile

birlikte pastel tonlarin kullanilmasi romantizme vurgu yapmaktadir.

“Renk sicakligi ise, 151k kaynaginin o andaki sicakliginin degil, rengin niteleme 6lgiistidiir
ve birimi derece cinsinden Kelvin (K)’dir” (S6zen, 2003, s. 15). “Muhtelif 151k sicaklik
degerlerinin Kelvin cinsinden karsihigi ve gilinlik hayattaki 1s1k kaynaklari karsiligi
sunlardir: Isik Kaynagi - Kelvin Karsilig; Akkor 2500K - 3500K, Alacakaranlik 4000K,
Florasan 4000K - 4800K, Giines 15181 4800K - 5400K, Bulutlu giin 15181 5400K - 6200K,
Golgelik bolge 6200K - 7800K” (Karaoglu, 2009, s. 308).

“Renklerin giiclinii algilama seklimiz tamamen c¢evredeki diger renklere baghdir.
Genellikle, bir renk, eger etrafi daha koyu ve kontrast bir renkle ¢evriliyse daha yogun;
daha soluk bir renkle gevriliyse daha zayif goziikiir. Bu renkli fotograf¢ilikta hatirlanmasi
gereken 6nemli bir etkendir” (Hedgecoe, 2002, s. 54).

Rengin belirleyici oldugu fotografik ifadelerde, iletilen mesaj ayrilmaz bir sekilde goriintiide
yer alan renklere baglidir. Renkler insanin duygular1 ve ruh haliyle yakin iliski i¢erisindedirler.
Kizgin birisi etrafin1 adeta alev alev kirmizilar i¢inde goriir. Bunalinca mavi renk daha fazla
hissedilir. Korkunca insanin benzi sararir, utaninca morarir. Yapilan arastirmalara gore
cevrelerini saran rengin etkisinden dolayr insanlarin iiretkenligi yiikselebilmekte ya da
diisebilmektedir. Kisacasi renk insan psikolojisini dogrudan etkilemektedir (Grill ve Scanlon,
2003, s. 118).

2.3.3. Aydinlatma

“Isigin yoniinliin aydinlatma tizerinde ¢ok biyiik etkisi vardir. Isigin acist degistiginde

aydinlatmanin etkileri de degisir. Isiklarin hareket ettirilmesi, konu (iiriin) etrafinda
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dondiiriilmesi ya da yikseltilip algaltilmasi, konunun hangi boliimiiniin aydinlanip hangi
boliimiiniin golgede kalacagini etkileyecektir. Bu durumda konturlar degisecek ve yeni bir
doku ortaya cikacaktir. Isigin yerini yeniden belirleyerek ya da kameranin bakis agisimni
degistirerek konunun goriiniigiinii degistirebilir” (MEGEP, 2008, s. 3).
Is1gin yonii, golgelerin yogunlugunu ve pozisyonunu belirlemektedir diyen Ocal (2010) bu
durumda bes tiir 1s1ktan s6z etmektedir:

1. Cephe (Onden) Isig1: 151k kaynag kameranin arkasindadir. Cephe 15181, dogru renkler almak

icin tavsiye edilse de bu 151k tiiriinde hacim ve derinlik etkisi en azdir.

2. Yanal 1sik: 151310 kaynagi konunun yan tarafindan gelir. On taraftan cok, hafifce arkaya

kaymis durumdadir. Ug boyutlu etkisi ve renk verimi yiiksektir.

3. Ters Isik: 151k kaynagi konuyu arkadan aydinlatir ve konunun arkasindadir. Ters 15k,

kullanilan en dramatik 151k formudur. ifadeyi ve atmosferi giiclendirir.

4. Tepe Is181: 151k kaynagi az ¢ok konunun iizerindedir. diger aydinlatma tiirlerine oranla en az
fotojenik olan tepe 1s181dir. Golgeler derinlik ifadesi veremeyecek kadar kiigiik bir halde

goriintiide yer alir.

5. Alttan Gelen Isik: az ¢ok konularin alttan aydinlatildigi, kullanimi zor bir 1gik tiiriidiir
(Ogal, 2010, s. 51-54).

2.3.4. Cekim Olcegi

“Cekim 0Olgegi, goriintiideki nesnelerin goriintii karesi igerisindeki yeri, bir baska deyisle
kameraya uzaklik veya yakinliklarini ifade eder” (Kasim, 2005, s. 83). “Cekim 6l¢eklerini
ve g¢ergevenin sinirlarini belirleyen en 6nemli iki degisken kullanilan objektifin odak
uzaklig1 ve konu ile kamera arasindaki mesafedir. Bu iki degisken konusunda yapilacak
tercihler fotografta vurgulanmak, gosterilmek istenen konu ve yaratilmak istenen duyguya

gore belirlenir” (Urper, 2009, s. 193).
Bir model ile yapilan ¢ekimlerde ¢ekim 6lgegi olarak sunlari saymak miimkiindiir:

1. Genel ¢ekim: “eger bir portre uzaktan ¢ekilmisse, yani fotograf gercevesi iginde ¢ok
kiiciik bir alan1 kapliyorsa buna genel ¢ekim denir” (Kasim, 2005, s. 84). “Genel
cekim izleyiciye ¢ekim mekani hakkinda ¢ok cabuk bilgi verir. Dekor ya da dogal
ortam izleyiciyi etkiler. Uriin ¢evresindekilerle iliskilendirilir, mekanda nesne ve
insanlarin yerleri belirlenir. Yalnizlik, terk edilmislik izlenimini verebilmek i¢in de

yararlanilir” (Yolcu, 2001, s. 99).
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2. Boy cekim: “kisinin tam boy goriintiiye girdigi ¢cekimdir. Bu ¢ekim 6lgegi, dar bir

gergevede goriintiilenen kisinin ¢evreyle iliskisini belirler” (Giiz, 1999, s. 63).

3. Diz ¢ekim: “bir kisinin, dizi tstiinden bas iistiine kadar olan mesafe ¢erceve igine

alinmis ise buna diz ¢ekimi denir” (Uygun, 2007, s. 79).

4. Bel ¢ekim: “belden yukarisinin goriintiiye girdigi ¢ekim olgegidir” (Kasim, 2005, s.
86). « Izleyici bu ¢ekim 6lcegi ile arka plan goriintiilerle karsilagir. Uriiniin slogan ya
da herhangi bir simge arka planda gosterilerek, izleyicinin bilingaltina iletiler

gonderilebilir” (Yolcu, 2001, s. 111).

5. Gogiis ¢ekim: “gdgiis kafesinin biraz iistiinden kesilerek uygulanan plandir” (Giiz,

1999, s. 64).

6. Omuz c¢ekim: “omuz hizasindan baslaylp, bas iistiine kadar olan bdlgenin

cercevelendigi cekim dlgegi omuz ¢ekimidir” (Uygun, 2007, s. 80).

7. Bas ¢ekim: “basin dudaklarin hemen altindan gozlerin iizerine kadar olan boliim ya da
iiriin goriintiiye girer. Buradaki amag goriintiiye giren nesnelere iliskin ayrintilart
biiylik gostererek izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve izleyiciyi {riinii almaya tesvik

etmektir” (Giiz, 1999, s. 64).

8. Ayrmnti ¢ekim: “tiim ¢ekim Olgeklerinden daha yakin plandan ¢aligilarak yapilan
¢ekime ayrinti gekimi denir” (Kasim, 2005, s. 87).

Cekim Olgeklerinde standart iki kural vardir; birincisi, kadrajdaki kisi asla eklem yerlerinin
ortasindan kesilmez, ya altindan ya da iistiinden kesilir. Ikincisi ise mutlaka 1-2

birimlik bas boslugu birakilir.

“Bu olg¢ekler arasindaki tercihi belirleyen fotografta neyin gosterilmek istendigine baglhdir.
Modelle ilgili genel bilgiler, fiziki 6zellikler beden dili ve mekanla iliskisi anlatilmak
istendiginde genel ile diz plan arasindaki olgekler, duygu ve detaylara dikkat gekilmek
istenildiginde diger dlcekler tercih edilmektedir” (Urper, 2009, s. 193).

33


http://www.eksisozluk.com/show.asp?t=ba%c5%9f+bo%c5%9flu%c4%9fu

2.3.5. Cekim Acisi

“Fotografcinin bir konunun fotografini ¢ekerken, o konunun neresinde bulundugunu ve
konuyu ne taraftan goriintiiye aldigmi ifade eder” (Kasim, 2005, s. 81). Yolcu,

caligmasinda ¢ekim acgilarini {i¢ baslik altinda incelemistir;

1. Goz seviyesi: normal boydaki bir izleyicinin goz hizasindan ya da konunun goz

hizasindan yapilan ¢ekimlerdir.
2. Alt Ag1: gbz seviyesinin altindan yapilan acidir.
3. Ustag: bu tiir gekimlerde kamera goz seviyesinden yukaridadir (Yolcu, 2001, s. 111).

Fersatoglu (2006, s. 81) bakis acisinin anlamlarini; “dikey diizlemde yukaridan bir objeye
yaklagmak psikolojik olarak onu kiigiik ve basit algilama hissi vermektedir. Tam tersini
diisiindiigiimiizde, yani bir objeyi asagidan yaklasarak goriintilemek onu oldugundan
biliylik gormeye ve boyle algilamaya neden olur. Psikolojik olarak biiyiiklik, korku ve

sayg1 ifadelerini iginde tagiyabilir” seklinde yorumlamaktadir.

Goz seviyesindeki ac1 “nesnel ¢ekimlerde ve yakin ¢ekim Olgeginde en ¢ok kullanilan
acidir” (Giiz, 1999, s. 68). Goz seviyesinden, tam karsidan veya orta agidan yapilmis bir
¢ekim ile “reklamlarda ima edilen Ozenilen yasam ve iliski bigimlerinin kolayca
ulagilabilir, elde edilebilir oldugu mesaji pekistirilmekte, izleyiciye ‘sen de boyle arzu

edilir bir konumda olabilirsin’ mesaj1 verilmektedir” (Tekvar, 2006, s. 119).

“Kamera agis1 ¢ogu zaman bir isaret degeridir. Close- up (yakin ¢ekim) ve zoom (konuya
yaklasip uzaklagsma) yardimiyla; insanlara, objelere ve maddelerin gesitlerine daha kolay

ve yakindan bakma firsat1 yakalanir” (Yiiksel, 1994, s. 106).

2.4. Moda Fotografi ve Reklam

“Okuyucuya iriiniin nitelikli oldugunu sozlerle anlatmak, asla bunu gostererek anlatmak
kadar etkili olamaz” (Sullivan, 2002, s. 69). “Reklam fotografcilig1 iginde en popiiler
uzmanlik alanlarindan biri moda fotografciligidir. Fotograf, moda sektoriindeki yenilik ve
tarzlarin genis bir tiiketici kitlesine ulastirilabilmesi i¢in en uygun iletisim araglarindan

biridir’ (Urper, 2009, s. 148).
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Dergiler modanin kitleler arasinda yayilmasina sebep olmus ve moda fotografciliginin
reklam olarak kullanilmasinin zeminini hazirlamistir. “Fotografin basin diinyasina girisi ise
1850°1i yillara rastlamaktadir” (Gezgin, 2002, s. 3). Moda fotograflar1 o tarihlerden
giinimiize kadar dergilerde, gazetelerde, afislerde yaymlanmistir. “1980’lerde modanin
cok daha uluslararasi bir diizeye geldigi ve bu yillarda Fransiz modasinda ‘Haute
Couture’iin eski dnemini ve anlamini yitirdigi kabul edilmektedir. Var olan is hacmi ise
bilhassa kadin giyimi ‘pret-a porter’a dogru genislemis ve daha fazla reklama ihtiyag
duyulmustur” (Day1, 2007, s. 40). Boylece moda fotograflarinda bu a¢ig1 kapatabilmek
adina ¢ok daha farkli kurgu ve temalar iglenmeye baslanmis ve moda fotograflari, bir yaris
ortamina girmis olan firmalarin gorsel ve psikolojik olarak tiiketiciyi etkileme ¢abalarini da

icine almstir.

2.4.1. Reklam Nedir?

“Reklam terimi Latince kokenli olup ‘cagirmak’ anlamima gelen ‘clamere’ fiilinden
turetilmistir” (Babacan, 2008, s. 21). “Dilimize ise Fransizca ‘reclame’ kelimesinden
geemistir” (Kasim, 2005, s. 12).

Etkili ve etkileyici tiiketim bigimi olarak ‘tiiketicileri bir mal ya da hizmetin varligi hakkinda
uyarmak ve o mala, markaya, hizmete veya kuruma olumlu bir tutum yaratmak amaciyla goze
ve/veya kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu mesajlarin, tiirliit medyalarda ticretli
olarak yayinlanmasi’ bi¢iminde tanimlanan reklam hem tiiketiciye bilgi aktarir hem de
tiiketiciyi lirlinli ya da hizmeti kullanmaya, satin almaya ydnlendirir (Kii¢iikerdogan, 2009, s.

5).

Cetinkaya’ya (1993, s. 17) gore; “belirli bir kisi ya da kurumun denetimi altinda mallarin,
hizmetlerin ya da diisiincelerin hedef pazar1 olusturanlar1 ikna etmek ve bilgili kilmak i¢in

yapilan, kisisel olmayan duyurudur.” Bat1 (2012) ise reklami1 su sézlerle agiklamaktadir:

Reklam yaygin ve evrensel iletisim kanallarinin en 6nemlilerinden biridir. Reklam bir iletisim
bi¢imi olmasinin yaninda, istenilen etkiyi yaratmak igin iletisim bi¢imlerinin kullanilmasinin
bir yoludur. Reklamcilar, iirlinlerin satisin1 arttirabilmek igin bir zorunluluk olan miimkiin
olabildigince fazla sayida insana ulasabilmek amaciyla, iletisimi miimkiin olan en etkili

bigimde yapilandirmay1 amaglarlar (Bati, 2012, s. 5).
“Reklam, tiiketim maliyla, kiiltiirel olarak insa edilmis diinya temsilini bir araya getirmek

yoluyla, anlam transferi gergeklestiren kuvvetli bir yontemdir” (McCracken, 1986, s. 79).

Ulusoy’a (2009) gore reklamct:
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...reklami1 yapilacak riiniin pratik faydasini tirline hangi niteliklerin verilecegini yani sira
iriinde tiiketici tarafindan aranan sembolik anlama karar verir. Reklamci tiim bunlarin nasil
vurgulanacagina karar verdikten sonra, bu niteliklerin sunulacagi reklam igin bir yer, zaman,
hikaye ve karakter (cinsiyet, yas, sinif, meslek vb. gozeterek) secimini gerceklestirir. Ayni
zamanda da hangi fotograf tekniklerinin kullanilacagi bu asamada belirlenir. Tiim bunlar,
reklamda uyandirilacak olan, kiiltiirel olarak olusturulmus diinyanin bir pargasidir (Ulusoy,
2009, s. 78,79).

2.4.2. Reklamin Amaclari

Reklam, tiiketim talebini yonlendirmenin yaninda bir tiir toplumsallagsma araci islevini de
iistlenmektedir. Bilgilendirme anlaminda toplumsal faydalar iceren reklam, reklam veren
acisindan satig1 amacglar. Marka sadakati yaratmak ve {irline siirekli dikkat ¢cekebilme gayretiyle
hazirlanan veya hazirlatilan reklamlar hep artan satis grafikleriyle iliskilendirilmek istenir.
Sonugcta reklam sahibi tarafindan nihai amag satis1 arttirmak iken, izleyici agisindan bilgilenme

ve eglence esas olmaktadir (Ozsoy, 2006, s. 23).

Kisaca reklamin iletisim ve satisa yonelik temel amaglari; “tiiketici ya da araciya bilgi
vermek, mal veya hizmetin tiiketimini kisa ya da uzun donemde arttirmak, toptan ve
perakende saticiya yardimci olmak, mal ya da hizmete karsi talep yaratmak, talebin
yaratacagi fiyat esnekligini en aza indirmek seklinde siralanabilir” (Kocabas ve Elden
1997, s. 20). Kocabas ve Elden’e gore reklamin temel amacglarinin yaninda, firmanin
reklamla elde etmek istedigi 6zel amaglari s6z konusu olabilir, bunlar:

1. Isletmenin sayginligimi arttirmak,

2. Kigisel satig programimi desteklemek,

3. Dagitim kanallariyla iliskileri gelistirmek,

4. O sektorde genel talebi arttirmak,

5. Mali denemeye ikna etmek,

6. Malm kullanimint yogunlastirmak,

7. Malin tercihini devam ettirmek,

8. Imaji dogrulamak ya da degistirmek,

9. Aligkanliklart degistirmek,

10. Iyi hizmeti vurgulamak,

11. Piyasaya egemen olmak monopol bir yapiya gegmek,

36



12. Isletmenin prestijini arttirmaktir (Kocabas ve Elden, 1997, s. 20).

2.5. Gostergebilim

2.5.1. Gostergebilim Nedir?

“Eski Yunanca’da ‘gOsterge’ anlamina gelen ‘semeion’ ile ‘bilim’ anlamindaki logos
sozcugliniin birlestirilmesiyle tiiretilmis felsefe terimidir. En genel anlamda bildirisim
amagh her tlirlii gosterge dizgesinin yapisini ve isleyisini inceleyen gostergeler bilimini

anlatmaktadir” (Gglii ve digerleri, 2002, s. 618).

Gostergebilimin yabanct dil karsiligi olan semiyoloji kelimesi Meydan Larousse (Cilt: 11,
s. 170) sozliiglinde, “sosyal hayat icerisinde isaretlerin yasantisini yani duygu ve
heyecanlarin biitiin ifade sekillerini inceleyen sosyal psikoloji dali” karsiligin1 bulmaktadir.
Guiraud ise (1994, s. 14) “gostergebilim, diller, diizgiiler, belirtgeler vb. gibi gosterge

dizelerini inceleyen bilimdir” seklinde bir tanimlamada bulunmustur.

Ferdinand de Saussure gostergebilimi; “demek ki, gostergelerin toplum ig¢indeki yasamini
inceleyecek bir bilim tasarlanabilir: Toplumsal ruhbilime, bunun sonucu olarak da genel
ruhbilime baglanacak bir bilim. Gostergebilim (sémiologie) diye adlandiracagiz bu bilimi”

(Saussure, 1985, s. 18) sozleriyle agiklamustir.

“Gostergebilim, gosterge olarak kabul edilen her tiirlii olguyla ilgilenir. Bir gosterge,
gosteren diizleminde diger bir seyin yerini alan her tirli seydir. S6z konusu bu ‘diger
seyin’ var olmast ya da gostergenin bir baska seyin yerini aldig1 an herhangi bir yerde
mevcut bulunmasi gerekmez. Bundan dolay1 gostergebilim, yalan sdylemde kullanilan her
seyi aragtiran bilim dalidir” (Eco, 1986, s. 26). Gosterge sozciigiiniin pek ¢ok tanimini
yapan Peirce’iin bir tanimi da su sekildedir; “gdsterge nesnesine herhangi bir ger¢ek ya da
temel karsilik gelme olmaksizin uyum saglayan bir temsildir” (Peirce, 1982, s. 323).

Insanlarin birbirleriyle anlasmak icin kullandiklar1 dogal diller (sdzgelimi Tiirkce), davranislar

¢esitli jestler (el, kol, bas, yiiz hareketleri), sagir- dilsiz alfabesi, goriintiiler, trafik isaretleri, bir

kentin uzamsal diizenlenisi, bir miizik yapiti, bir resim, tiyatro gosterisi, film, reklam afisleri,

moda, yazinsal yapitlar, ¢esitli bilim dilleri, bir iilkenin ulasim yollarinin yapisi, bir mimarlik

diizenlemesi, kisaca bildirisim amac1 tasisin tagimasin her anlamli biitiin ¢esitli birimlerden
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olusan bir dizgedir. Gergeklesme diizlemleri degisik olan bu dizgelerin birimleri de genelde
gosterge olarak adlandirilir. S6zgelimi bir tablodaki bir renk 6gesi ya da bir figiir gosterge
olarak degerlendirilebilecegi gibi, bir yazinsal yapitta bir kahramanin amaci veya davranisi ya
da moda agisindan bir buluz, bir etek, bir kazak vb. ¢evresindeki 6biir birimlerle iliskiye girmis

bir gosterge olarak degerlendirilebilir (Rifat, 1992, s. 6).

Gostergebilimi ilk olarak tasarlayip oneren Ferdinand de Saussure’e gore de gostergebilim;
“bir kavaramla bir isitim imgesini birlestirir” (Saussure, 1979, s. 60). Burada isitim imgesi
gostergenin ses yapisi, kavram ise anlamsal igerigidir. “Gdstergebilim, anlam evrenini
cozlimlemeyi amaglar: anlam olusumu, anlam yaratmak, anlamlandirmak gibi soyut
durumun dizgelestirilmesi, aciga ¢ikarilmasi gibi konular anlamla ilgili ilk akla

gelenlerdir” (Guiraud, 1994, s. 14).

Dilimizde &zellikle dilbilim sdzcligli 6rnek alinarak tretilmis olan gostergebilim terimi ilk
basta ‘gdstergeleri inceleyen bilim dali’ ya da ‘gostergelerin bilimsel incelenmesi’ olarak
tanimlanir. Ancak gostergebilimin giiniimiizdeki etkinlik alani, kendisini olusturan ‘gdsterge’
ve ‘bilim’ sézciiklerinin anlamsal toplamindan fazla ve degisik bir boyut kazanmustir. Tiirkcede
gostergebilim terimiyle belirtilen bu bilim dali, kendi iginde, uygulama fakliliklar1 disinda,

kuramsal agidan da degisik yaklasimlar igerir (Rifat, 1992, s. 9).

1970’lerin hemen sonunda c¢ok sayidaki arastirmacinin genel gostergebilimin temel
ilkelerinden yola ¢ikarak dogal dillerin disindaki dizgelerin incelenmesine agirlik verdikleri
goriiliir. Semiyoloji, resim, mimari, miizik gibi dogal dille gerceklesmeyen yapitlar iizerine
yazilmis yazili metinleri inceler ve konularinin betimlenmesinde arag olarak dogal dili kullanir.
Semiyotik ise bir st dil olarak konular1 kendisi betimlemez, konusunu ni¢in sorusunu degil,
nasil sorusunu sorarak kendi st diliyle ¢oziimler. Resim, fotograf, ¢izgi roman, hatta mimarlik

alanindan se¢ilmis yapitlar birer inceleme nesnesi olarak ele alinir (Karahan, 2004, s. 1).

2.5.2. Gostergebilimin Tarihcesi

“Gostergebilim 20. yilizyilda ortaya ¢ikan bir bilim daliysa da, ‘gdsterge’ kavramu farkl
adlandirmalarla eski ¢aglardan beri kullanilmis, tizerine diistiniilmiistiir” (Erkman, 2005, s.
47). “Stoaci filozoflar, gosteren ile gosterilen arasindaki karsitliktan s6z ederek, bir

gostergeler Ogretisi olusturma yolunda adim atmiglardir” (Rifat, 1992, s. 18).

Orta ¢agda ise skolastik felsefeciler doneminde anlamlama bigimleriyle ilgili ¢ok sayida kitap
yazildig1, bigim ve igerik arasindaki iliskinin ortaya c¢ikarilmaya cahigildign gériiliir. Ozellikle
Roger Bacon’in (1214-1293) daha sistemli fikirler one siirdiigii soylenebilir. Bacon, ‘De
Signis” (1267) isimli eserinde tabii gostergeleri (dumanin atese delalet etmesi gibi), dilsel ve

dilsel olmayan gostergelerden ayirdi. Uclii bir gdstergebilimsel model ortaya att1 ve bu model
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gosterge (sign), bu gostergenin gonderimi (reference) ve bunu yorumlayan kisi (human
interpreter) arasindaki bagintiyr betimledi. Bacon’mm bu {igli modeli, hala modern
gostergebilim arastirmalarinda temel bir fikir olarak yer almaktadir. Bacon’dan sonra John
Painsot (1589-1644) bu iiglii modeli dikkatle inceledi ve ‘Tractatus de Signis’ (1612) isimli
eserinde temel bir gostergeler bilimi 6ne stirdi (Deely, 1990, s. 112,113).

“Gostergebilime adm veren ilk kisi ise Ingiliz filozof John Locke (1632-1704) olmustur.
Locke, ‘An Essay Concerning Human Understanding’ (insan Anlayis1 Ustiine Bir
Deneme) isimli eserinde ilk kez ‘semiotike’ terimini kullanarak ‘gostergeler ogretisi’
(doctrine of signs) olarak niteledigi semiyotigin, bilimin ii¢ temel bransindan biri olmasi
gerektigini 6ne siirdii” (Deely, 1990, s. 113,114). “Locke’a gore bu gostergeler 6gretisinin
amaci, zihnin seyleri anlamak ya da bilgilerini baskalarina anlatmak i¢in kullandig

gostergelerin niteligini incelemektir” (Rifat, 1992, s. 18).

Kiiltiirel 6rgiitlenmelere gdstergebilimsel bir bakis acisiyla yaklasan ilk filozof belki de italyan
Giambattista Vico (1668-1744) olmustur. Vico, gostergebilim terimini kullanmamstir ama
mitoloji, edebiyat ve toplumsal kurumlar gibi birgok kiiltiirel dizgenin gostergesel niteligini
acikca gormiistiir. Degisik ve ozellikle de eski toplumlari, onlarm kiiltiirel dizgelerine bakarak
anlayabilecegimizi ileri siirmiistiir. Bu yaklasimiyla Vico, gésterge dizgelerini, insan1 anlamaya

yarayan bir gereg olarak gérmiis, daha serbest yorumlara yolu agmustir (Erkman, 2005, s. 60).

Locke’dan etkilenen Fransiz matematik¢i J.H. Lambert ise gostergeler 6gretisinin Locke’dan
sonraki en Onemli temsilcilerinden biri olmustur. Lambert iki ciltten olusan Neues
Organon’(Yeni Organon, 1764) adli yapitinin her iki cildini kendi iginde iki boliime ayirir ve
toplam olarak dort ayr1 bilim dalim ele alir. Dianoioloji (mantik yontemi), aletioloji (metafizik
dersi), semiyotik (genel dilbilgisi dersi), fenomenoloji (gergegi gercek gibi gériinenden ayiran
yontem). H.J. Lambert ‘Semiyotik’ boliimiinde diigiincelerin ve nesnelerin adlandirilmasiyla,
belirtilmesiyle ilgili bir dgreti gelistirir. Daha ¢ok dilsel gostergeler iistiine durmakla birlikte
obiir gosterge tiirlerine de deginir; bunlar arasinda da miizik, koreografi, arma, amblem,

torenler, vb. yer alir (Rifat, 1992, s. 18,19).
Morris’e (1988, s. 18) gore; “gostergeler lizerine daha onceleri arastirmalar yapilmis olsa
da, gosterge ancak 20. yiizyildan itibaren farkli perspektiflerden ve ¢ok boyutlu olarak
incelenmislerdir.” Cagdas gostergebilimin birbirinden habersiz iki Onciisii  vardir:
bunlardan biri Amerikali C. S. Peirce, digeri ise Avrupali F. De Saussure’diir.

Gostergeyi bilgi felsefesi alanindan ¢ikarip dil felsefesi ve gostergebilim sinirlar igerisinde

sorunsallastiran ve ayrimlar ortaya koyarak agiklamaya caligan bu iki diisiiniir zaman igerisinde

gosterge konusundaki iki temel hat haline gelmistir. Ferdinand de Saussure, Avrupa’da

caligmalarini ortaya koyarken, Peirce Amerika’da ¢alismistir. Bu cografi farklilik, yalnizca
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basit bir mekansal fark olmakla kalmamis, her iki diisliniiriin sistemleri arasinda da bir fark

olusmasina neden olmustur (Ozmakas, 2010, s. 15).

2.5.2.1. Charles Sanders Pierce

“Gostergebilimin dilbilim ve edebiyat dis1 alanlarda gegerlik kazanmasi Peirce’iin yol
acmasiyla olmustur. Bu sayede gostergebilim yavas yavag dilbilim ve edebiyat
aragtirmalarinin tekelinden ¢ikarak tiim yasam alanlarini kapsayan bir inceleme yOntemi

olarak kullanilmaya baslanmistir” (Erkman, 2005, s. 60,79).

“Peirce gostergebilim kuramiyla ilgili yazilarini belli bir kitapta toplamistir. S6z konusu
yazilar, bilginin 6limiinden on yedi yil sonra Collected Papers of Sanders Peirce (Charles
Sanders Peirce’in Toplu Yazilar1) adiyla yayimlanmaya baglamig ve Pierce’iin
gostergebilim agisindan degeri ancak bu yayimlardan sonra anlasilmistir” (Rifat, 2005, s.
116). Pierce, calismasinda gosterge ile ilgili olarak su diisiincelerine yer vermektedir.
“Bir gosterge bir kisi i¢gin, herhangi bir seyin yerini, herhangi bir bakimdan ya da herhangi bir
sifatla tutan bir seydir. Birine yoneliktir, bir baska deyisle bu kisinin zihninde esdegerli bir
gosterge ya da belki daha gelismis bir gosterge yaratir. Yarattigt bu gostergeyi ben birinci
gostergenin yorumlayani olarak adlandirtyorum. Bu gdsterge bir seyin yerini tutar; yani
nesnesinin” (Pierce, 1978, s. 121).
“Peirce’lin gosterge tanimlamasinda ‘yorumlama’ gosterge modelinin merkezini olusturur”
(Batu, 2011, s. 38). “Yorumlayan olmadikg¢a, gostergenin gosterge degeri yoktur.
Gostergenin somut bi¢imini algilamakla, onun neyi temsil ettigini anlamak arasina bir

‘yorum’ siireci girer” (Erkman, 2005, s. 109).

“Yaklagiminin en belirgin 6zelligi, gosterge kavrami i¢in dnerdigi tanim ve smiflandirma
bi¢imidir. Gostergebilimsel olgularin eksiksiz bir siniflandirmasin1 yapmak isteyen Pierce,
sonunda {igliiklere dayali bir gostergeler dizelgesi olusturur” (Rifat, 2005, s. 116). Peirce,
gostergelerin siniflandirilmasinda da ti¢ ayr ti¢liik belirler:
Gostergeler ii¢ ayn tgliige gore boliinebilir. Birinci boliimleme, gostergenin kendisinin yalin
bir nitelik, gercek bir varlik ya da genel bir kural olmasima gore yapilir. ikinci béliimleme,
gosterge ile nesnesi arasindaki iligki ya gostergenin kendi basina bir 6zellik tasimasina ya
nesnesiyle varolugsal bir iliski kurmasina ya da yorumlayan ile iligki kurmasina gére yapilir.

Ugiincii boliimleme, yorumlayanin gdstergeyi ya bir olasilik gdstergesi ya bir gergek gdsterge

ya da bir mantik gostergesi bigiminde canlandirmasia gore yapilir (Peirce, 1978, s. 122).
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Buradan hareket eden Peirce s6z konusu tigliikleri sdyle belirler:

1. Birinci iicliik:

Birinci tgliige gore, bir gosterge dogal yapisindan yola ¢ikarak; nitel gosterge, tekil

gosterge ve kural gosterge diye adlandirilabilir:

a)

b)

Nitel Gosterge: “bir gosterge olan bir niteliktir” (Peirce, 1984, s. 291). Mesela bir

sesin tonu, bir kimsenin kullandig1 koku.

Tekil gosterge: “tek bir varlik ya da duruma génderme yapan gostergelerdir. Tikel
gostergeler cesitli niteliklerle var olabildikleri i¢in bir ya da birgok nitel gostergeden

olusurlar” (Rifat, 2005, s. 234).

Kural gosterge (kavramsal gosterge): “bir genelleme yapilmasi sonucu olusurlar.
Kavramsal (Kural) gostergeler tekil bir nesneyi degil, genel bir niteligi, anlami
belirtirler. Dogal dili olusturan kelimelerde tek baslarina ele alindiklarinda kural

(kavramsal) gostergelerdir” (Erkman, 2005, s. 113-114).

2. ikinci iicliik:

Ikinci iigliige gore bir gosterge, nesne ile olan iliskisinden yola cikarak; goriintiisel

gosterge (ikon), belirti ve simge diye adlandirilabilir:

a)

b)

Goriintiisel gosterge (ikon): “nesnesinin sahip oldugu niteliklerinden dolay1 nesnesine
gonderme yapan gostergedir” (Peirce, 1984, s. 291). “Fotograf tam anlamiyla bir
gortintiisel gostergedir. Eco’ya gore goriintiisel gosterge ise; bize génderim nesnesini
cagristirmak i¢in, benzerlik alaninda yeterli ipuglar tasiyan gostergedir, diinyadaki
nesneleri algilarken de tiim ayrintilar1 algilayamayiz, belli ana cizgiler bizde o
nesnenin ¢agrisimmin olusmasina yeter. Iste goriintiisel gdsterge, bu asgari ana
cizgiler araciligiyla kurdugu benzerlik sayesinde nenesini yansitir” (Erkman, 1987, s.
47).

Belirti: “bir belirti, gostergesi ortadan kalktiginda kendisini gosterge yapan 6zelligi
hemen yitirecek olan ama yorumlayan bulunmadiginda bu ozelligi yitirmeyecek bir
gostergedir” (Rifat, 2005, s. 234).

Simge (Sembol): simge ise “temsil ettigi seyle olan iliskisini bir uzlagim sonucu kuran
gostergelerdir. ‘Simge’ benzerlik ve uzlagma iligkisi i¢inde soyut ve sayillamayan tek

bir gosterilene gondermede bulunan gorsel bir bicimdir” (Kiran ve Eziler Kiran, 2006,
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S. 56). “Sembol, temsil niteligi tam olarak yorumlayanina bagli olan gostergedir”

(Peirce, 1984, s. 274).
3. Ugiincii iicliik:

Uciincii iicliige gore ise bir gdsterge, yorumlayani acisindan yola ¢ikarak; terim

(s6zcebirim, kavram), 6nerme ve kanit (¢ikarim) olarak adlandirilabilir.

a) Terim (sozcebirim, kavram): “herhangi bir bilgi saglayabilir ama herhangi bir bilgi
saglayici olarak yorumlanamaz” (Rifat, 2000, s. 135). “S6zcebirim en basit anlamda
kullandigimiz tek tek sdzciiklerdir” (Ozmakas, 2010, s. 30).

b) Onerme: “6nerme, sdzcebirimin aksine belirli bir dogruluk degeriyle ifade edilebilecek

bir gostergedir” (Ozmakas, 2010, s. 30).

c) Kanit (¢ikarim): “yorumlayan agisindan Kural gostergesidir” (Clarke, 1990, s. 79).

2.5.2.2. Ferdinand de Saussure

Gostergebilimin Avrupa’daki onciisii Isvigreli Ferdinand de Saussure, dilden yola gikarak
diger gostergelerin isleyisini arastirmustir. “Saussure, Peirce kadar detayli bir ayrim
yapmasa da gosterge kavramini ¢ok daha agik secik bir bigcimde ele almistir. Ayrica
Saussure nesne ve yorumlayan kavramlarini kuramina dahil etmemis, bunun sonucu olarak
da yazar/konusmaci merkezli bir kuram olusturmustur” (Ozmakas, 2010, s. 44).
Saussure Kendi yaklasimini, gosteren (signifiant) ve gosterilenden (signifié) olusan ikili bir
model tizerine kurmustur. ‘Gdsterge’ kavrami bir gdsteren ve bir gosterilenden olugur. Yani bir
ses imgesi ile bir gorsel imgenin bir araya gelmesinden olusur. Gostergeler uzlagimsaldir,
kullanildigr kiiltiiriin sahipleri tarafindan ortak bir bigimde kabul edilmiglerdir. Ayni zamanda
gostergeler nedensizdir, nasil ortaya ¢iktiklari bilinmez, ancak uzlagimsal olarak ortak bigimde
kullanilirlar (Uysal, 2013, s. 62).
“Saussure’lin gostereni ile Peirce’iin gostergesi ve Saussure’lin gosterileni ile Peirce’lin
yorumlayicist arasindaki benzerlikleri hemen gorebiliriz. Saussure yine de, bu iki 6genin
Peirce’lin ‘nesne’si ya da digsal anlamla iliskisiyle Peirce’den daha az ilgilenir. Saussure
bu konu iizerinde durdugunda onu anlamlandirma olarak nitelendirir ancak bu konuya

karsilagtirmali olarak daha az zaman harcar” (Fiske, 1996, s. 67).

“Diisiliniir ¢alismasinda 6nce genel hatlariyla dili ele alir, daha sonra da ikili ayrimlar

yaparak ilerler. Bu ikili ayrimlar sdyle siralayabiliriz:
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1. Dilyetisi ve dil

2. Dil ve s6z

3. Dil bilimi ve soz bilimi

4. Dil ve yaz1” (Ozmakas, 2010, s. 45).

Saussure bir gostergenin anlamini esasen onun diger gostergelerle iliskisinin belirledigini
wsrarla ileri siirmektedir. Saussure’ii Peirce’den radikal bir bi¢imde ayiran bu sav, Saussure’iin
dilbilimsel ilgisini yeterince agik bir bigimde ortaya koymaktadir. Saussure, bir gbstergenin
diger gostergelerle girebilecegi baglica iki iliskiyi paradigma ve dizim terimleriyle
belirtmektedir (Ozgiir, 2005, s. 20).
“Saussure’e ve onu izleyen yapisalci dilbilimcilere gore gostergeleri anlamanin anahtari,
gostergelerin diger gostergelerle yapisal iliskisini anlamaktir. Iki tiir yapisal iliski soz
konusudur; paradigmasal, yani se¢im yapma; dizimsel, yani birlestirme” (Fiske, 1996, s.
84).

2.5.2.3. Saussure ve Peirce Sonrast Gostergebilim

Kuramcilar

Saussure ve Peirce’lin temelini attig1 ve Onciiliigiinii yaptig1 gostergebilim, 1960’lardan sonra
bagimsiz bir bilim dali haline gelmistir. Louis Hjelmslev, Ronald Barthes, Claude Levi-
Strauss, Julia Kristeva, Christian Metz, Algirdas J. Greimas ve Jean Baudrillard gibi
aragtirmacilar Saussure’e dayanan Avrupa gelenegini; Charles W. Morris, Ivor A. Richards,
Charles K. Ogden, Umberto Eco ve Thomas Sebeok gibi arastirmacilar ise Peirce’e dayanan
Amerika gelenegini benimsemistir (Derviscemaloglu, 2005, s. 14).

Bu arastirmacilardan “Edebiyati ayr1 bir inceleme konusu olarak ele alan ve bu konuyu

bilimsel kavram ve ilkelerle incelemek gerektigini belirten R. Jakobson edebiyati bir dil

olay1 olarak goriir ve basta siir olmak {izere cesitli edebi ve sanatsal iiriinleri inceler”

(Rifat, 1990, s. 25).

“ ‘Foundations of the Theory of Signs’ (1938; Gostergeler Kuramimin Temelleri) isimli
eseriyle dikkat ¢geken Charles W. Morris (dog. 1901), Peirce’iin semiyotigini davranisgiliga
uygulamis ve gostergebilimi; edimbilim (pragmatik), anlambilim (semantik), sézdizim
(sentaks), olarak tice ayirmistir” (Filizok, 2001, s. 42).

1920°’li ve 1930’lu yillarda, dogrudan gostergebilim kurami icinde yer almasa da anlati

yapilarin1 ¢dziimleme agisindan Vladimir Propp (1895-1970) 1960 sonras1 gostergebilim
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kuramcilarinin  kalkis noktasi olarak bagvurduklari Morfologia Skazki’nin (Masalin
Bigimbilimi) yazaridir. V. Propp bu kitabinda Rus halk masallarini egsiiremli bir incelemeyle

ele almis ve olaganiistii masallarin temel yapisini ortaya ¢ikarmigtir (Rifat, 1992, s. 29).

1960 sonrast yillarda gostergebilimin dnemli temsilcilerinden biri olan Umberto Eco; sanat,
yazin kuramu, kitle iletisim olgusu konularinin yam sira dil ve gosterge kavramlarina iligkin
caligmalar yapmustir. Genel gosterge dizgelerini ¢oziimlemeye ve kiiltir olaylarini
gostergebilimsel agidan gormeye c¢alisan Eco, C. S. Peirce gostergebiliminin 1g1ginda,
gostergenin hicbir zaman mutlak son anlaminin elde edilemeyecegine dair bir sav igeren
‘sinirsiz anlam’ fikrini gelistirir. ...Eco bir sanat yapitina ya da bir metne iliskin yapilan
yorumlarin sinirsiz sayida olacagina dair goriise kars1 kuskularmi dile getirir. Eco, aciklik ile
yorumu sinirlandiran etkenler arasinda bir diyalektik kurmak ister. Bu bakimdan Eco,
Peirce’nin ‘sinirsiz anlam’ kavramuni ele alip gelistirirken, sinirsiz anlama siirlar ¢izmek;
yoruma Olgiitler aramak i¢in, okur yonelimli kuramlarin okurun 6zgiirliigiinii sinirsiz kilarak
yok saydigi metin-okur diyalektigini kurmaya ¢alisir. Bu yiizden Eco, okurun haklarina karsi

metin haklarim da dikkate alacak bir yaklasim 6ngériir (Goksel, 2006, s. 85).

1970°1i yillarda Amerika’da gostergebilimin odak noktasi haline gelen Thomas A. Sebeok
(dog. 1920) ...gostergebilimin inceleme alanlar1 arasinda daha ¢ok sunlar1 ayirt eder; insana
iliskin gostergelerin  incelenmesi  (antroposemiyotik), bedenin sibernetik dizgelerinin
incelenmesi (endosemiyotik), hayvanlar arasi ya da insan ve hayvan arasi bildirisimin
incelenmesi (zoosemiyotik). Mantik, felsefe, dilbilim ve sanatin yani sira, biyoloji, bilisim ve
tiptan da yararlanan T. A. Sebeok gosterge tiirlerini altiya ayirir. Bunlar: ‘belirtke (sinyal),
semptom, goriintlsel gosterge (ikon), belirti, simge ve ad’dir (Rifat, 1992, s. 33).

“Fransiz diisliniir olan, Roland Barthes ise gostergebilimsel arastirmasinda betimlemeden
hareket ederek kuramlastirmaya ulagmistir. Barthes, 1950’lerde ve 1960°larda toplumsal ve
kiiltiirel yasam1 anlamanin temeli olarak Saussure’lin gosterge kuramini temel alan ve dile

bu gozle bakan bir gostergebilimcidir” (Demir, 2009, s. 66).

Barthes, ‘Cagdas Soylenler’de giindelik hayatta anlamin ve degerin nasil olustugunu
gostermektedir. Barthes, c¢agdas kapitalist toplumun giindelik yasamdaki gostergelerini
inceleyerek, egemen ideolojinin gostergeler araciligr ile nasil yeniden iiretildigini gostermistir.
Burada temel amag, ideolojinin dogallastirict etkisinin elestirisini yapmaktir. Barthes, yeme,
giyinme, tatile gitme gibi olaylarin gosterge sistemlerinin mit olarak adlandirildigint ve baska
bir anlamlandirma sistemi tarafindan yonlendirildigini bulmustur. Bu mitlerin kapitalist
sistemin temel degerlerini mesrulastirmak iizere islev gordigini ve bu degerleri
dogallastirdigin1 savunmaktadir. Barthes’in calismalariyla, reklamlar, filmler, yemekler gibi

glinliik hayatimizdaki bazi olgular mit olarak kabul edilmistir (Hasekioglu, 2008, s. 27).
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“Barthes’a gore ‘gdsterge’, kendisi o sey olmadig1 halde, o seyi cagristirarak iletisimde

bulunan aragtir. Gostergenin bigim ve igerikten olusan ikili bir yapist bulunmaktadir;

‘gOsteren’ bi¢im, ‘gosterilen’ ise igerigin karsiligidir” (Elden ve digerleri, 2007, s. 473).
Cagdas gostergebilimin 6nemli bir ismi olan Roland Barthes, gelistirmis oldugu 6zgiin
yaklasimla daha c¢ok popiiler kiiltiir ¢dziimlemeleri {izerinde calismistir. Barthes’in gelistirdigi
yapisal ¢oziimleme yontemi, bildirisim amaci icermemekle birlikte anlam tasiyan cesitli
olgular1 (giyim, mobilya vb.) igerir. Barthes biitiin bunlar1 anlamlama (signification) kavrami

araciligiyla gostergebilime baglar, gostergelerle ikincil gosterilenler ya da yananlam

gosterilenleri arasindaki bagntilar tizerinde durur (Vardar, 2001, s. 88).

Barthes, ‘Cagdas Soylenler’de “diizanlamin ilk, dogal, goriinen anlam oldugunu
sOylemistir. Yananlam kavramini ise metinlerde gizli olan anlami agiklamak igin
kullanmistir” (Barthes, 1996, s. 198). Dagtas (2003), diizanlam ve yananlam arasindaki
baglantiyi, Roland Barthes’in mit ¢dzliimlemesinde oldugu bicimiyle su sekilde

aciklamaktadir:

Dilsel sistemin ilk terimi, yani gosteren olur. Bir reklam gorselindeki obje ya da metin bu
duruma gore gosteren olurken, onun fotografik imaji da diizanlamsal gosterilen olmaktadir.
Gosteren ve gosterilen bir arada, yani her ikisi birden diizanlamsal gostergeyi olusturmaktadir.
Dilsel ya da gorsel bir gosterge yeni bir gosterene doniisiir ve ideolojik kavramlar da
gosterilenler bi¢imini alir. Reklam acisindan da bu tarz bir anlatim ¢dziimlemesi benzer
bicimlerde gerceklesmektedir. Reklamda gorsel ya da sozel 6geler bir araya gelerek, reklamin

amaci dogrultusunda anlatilmak istenen asil mesaji1 temsil ederler (Dagtas, 2003, s. 68,69).

Fotograf¢ilikta diizanlam yalnizca gorintii prodiiksiyonunun mekanik islemi kanaliyla
taginmaktadir, kopek kopektir. Yananlam insan miidahalesinin sonucudur; kamera, agi,
odaklanma, renk, filtreler, aydinlatma, alan derinligi, 6zel efektler, pozlandirma, tonlama ve
bunlart gérme bigimleri teknik olarak yaratilmis gostergelerdir. Bu belirtisel gostergeler
kurgulama asamasinda, ses perspektifinde, optik kaydirma yapmada, ¢ercevelemede, kamera
hareketlerinde vb.de bulunmaktadir. Bu araglar kanaliyla yonetmen goriinmeyen fikirlere,
nesnelere dikkati gekmeye ¢alismaktadir (Parsa ve Parsa, 2004, s. 59).
Yananlam bashig: altinda ¢agrisim ve miti inceleyen Barthes, “miti bir dil bi¢imi ve
anlamlar1 toplumda yayma araci olarak incelerken Saussure’den yararlanmislardir.
Barthes’a gore mit smif temelli olup, egemen olanlar tarafindan onlarin egemenliklerini
stirdiirmeleri igin insa edilmistir” (Fiske, 2003, s. 172), “...bir mit bir sey tizerinde
diistinme, onu kavramlastirma ya da anlamanin kiiltiirel yoludur” (Tekvar, 2006, s. 31).

“Mit, ideolojik iletiyi saklayarak onu dogalmis gibi sunmaktadir. Mit toplumsal ¢eligkileri

45



gizlemektedir. Mitler dolayimiyla goriilebilenin aslinda sadece bir temsil etme durumu

oldugunu anlayamayiz. Mit boyle islemektedir” (Coward ve Ellis, 1985, s. 54).

2.5.3. Gorsel Alg1 ve Anlamlandirma

“Algi, nesne ve olaylara karsi organizmanin yaptigi, anlamli, sistemli ve toptan bir
tepkidir” (Erdal, 2006, s. 4). “Algilar ‘insanin ¢evresindeki uyaranlarin ya da olaylarin
ayiriminda olmasi ve onlarin yorumlanmasi sureci, insanin yakinindaki diinyadan etkin bir
sekilde malzeme secimi yapmasi ve bu malzemeyi anlamlandirmasi’ demektir. Algilama,

kisaca, bireysel ve ekinsel diizeyde gerceklesen segici bir tutumdur” (Ozcan, 2007, s. 74).

(3

Sanemoglu’na gore ise algilama, “...duyusal bilginin anlamlandirilmasi, yorumlanmasi
stirecidir. Bu anlamlandirma kismen nesnel gerceklere, kismen de kisinin sahip oldugu
Oznel bilgilere dayalidir. Algillama biiyiik Ol¢lide bireyin beklentilerinden etkilenir”
(Senemoglu, 2004, s. 293).
Nesnelere asina olan insanlar, tarih ve kiiltiir baglam igerisinde, onlara anlamlar verirler ve
anlam her zaman baglama tabidir. Bu nedenle, nesneye verilen anlam (imge/olay) belirli bir
baglama dayanmaktadir. Anlamlar tarihsel olarak farkli olabilmektedir. Renk olgusu, farkli
baglamlardaki farkli anlamlari agiklamak i¢in 6nemli bir Ornektir. Anlam ayni zamanda
devredilebilir, bir nesilden digerine aktarilabilir. Birgok nesne ise zaman iginde anlamini
koruyabilir. Ornegin, giil giiniimiizde de, gecmiste oldugu gibi yananlamsal olarak aski
cagrigtirmaktadir (Ulusoy, 2009, s. 78).
“Bir insanin biitiin hayati temelde, i¢inde yasadigi diinyayr kavramak, yorumlamak ve
anlamlandirmakla ge¢mektedir. Bir gostereni gordiigiimiiz veya isittigimiz zaman, onun
gosterileni  yani anlami zihnimizde olusmaktadir. Boylelikle anlamlama siireci
gerceklesmektedir” (Demir, 2009, s. 10). Barthes’a gore anlamlandirma; “gdsteren ile
gosterileni birlestiren ve iiriinii gdsterge olan edimdir” (Usiir, 1997, s. 81) ve “anlam
goriinenden goriinmeyene dogru giden katmanlardan olugmaktadir. Birinci diizlemde

diizanlam, ikinci diizlemde ise yananlam bulunur. Yananlam da ¢agrisim ve mit

boyutlarina sahiptir” (Parsa ve Parsa, 2004, s. 57).

Diizanlam anlamlandirma siirecinin birinci diizeyidir ve “kimligini belirleyen, bilinir
yapan, gosteren, isaret eden, atayan, adlandirilan, verilen, tayin edilen anlamdir. Dogrudan

isaretlemeyi ve bir kelimenin isimlendirdigi seyi anlatir” (Erdogan ve Korkmaz, 2002, s.
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353). Fiske’ye gore ise “gOstergenin temel, sagduyulu ve apagik goériinen anlamidir

(Fiske, 1982, s. 90).

Cagrisimsal anlamda denilebilen yananlam, “onu kullananlarin duygulan ve kiiltiirel
degerleriyle karsilastiginda ortaya ¢ikmaktadir. Yananlam alicinin/kullanicinin igsel
gercekligi ile dogrudan iliskilidir. Bu nedenle yananlam 6znel yorumlari, duygulari, sosyo-

kiiltiirel degerleri ve ideolojik diislinceleri igine almaktadir” (Parsa ve Parsa, 2004, s. 60).

[3

Bir fotografi ele aldigimizda, Fiske’ye gore; “...dlizanlam neyin fotograflandigidir;

yananlam ise nasil fotograflandigidir” (Fiske, 2003, s. 117).

Bireyler dis diinyaya iliskin bilgilerinin biiyiik bir boliimiinii gérme duyusu ile saglamaktadir.
Gorme duyusu bireyin tiim duyu sistemi i¢inde gerek zenginlik ve gerekse etkinlik agisindan
ayricalikli bir yer ve Oneme sahiptir. Gorsel algilar, bireyin davraniglarinda diger duyu
organlarina oranla daha biiyiik bir etkiye sahiptir. Biyolojik olarak gérme olgusu, dis etken 151k
olmadan ger¢eklesemez. Bu siirecte, 151811 fiziksel uyarilari, géziin optik yapisi araciligi ile géz
icinde bulunan sinirlerin uyarilmalari sonucu beyine iletilir. Gorme olaymin biyolojik siire¢
olarak tamamlanmasindan sonra, gérme siirecinin psikolojik yonii islemeye baslar. Algilanan
nesne ya da olay duyular sistemini harekete gegirir. Bu siirecte, biyolojik ve psikolojik etkiler

birbirini etkileyerek ve tamamlayarak biitiinlerler (Teker, 2003, s. 76).

Parsa ve Parsa’nin (2004) ¢alismalarinda gorsel gosterge olarak incelemis olduklari, Diesel

markasina ait reklam fotografindaki gostergeleri ¢oziimlemislerdir:
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Sekil 1. Diesel marka reklami. (http://pingmag.jp/2005/11/21/kesselskramer-from-the-
holy-church-to-k1fighting/)

Parsa ve Parsa’ya (2004, s. 134) gore bu fotografta;
Gosterge: Vizyon Dergisi’nde yer alan Diesel reklami,
Gosteren: uyuyan, modern ve spor giysi i¢cinde geng bir kizin fotografi,

Gosterilen: modernlik, genglik, giizellik, disilik, zarafet, hazir giyim, seckinlik, Diesel’in geng

giyimi, moda tasarimu,

Diizanlam: Diesel marka spor ve geng giysilerini gosteren, ¢ok uzun sagli, derin uykuda

izlenimi verircesine gozleri kapali geng bir kiz,

Yananlam: ¢agrisimlar; geng spor sikligi, modernlik, giizellik, genglik, mit; mankenin uyuyan

giizel ylizii ‘uyuyan giizel’ masalina, ¢ok uzun saglar1 ‘rapunzel’ masalina génderme yaparken,

yazili gostergelerin verdigi enformasyon da bu mitsel anlamlandirmaya katkida bulunmaktadir.
Bu incelemede ‘gosterenler ve diizanlamlar’ anlamlandirma siirecinin birinci diizeyidir,
izleyicinin fotografa ilk baktigr anda gordiigii seydir. ‘Gosterilenler ve yananlamlar’ ise
anlamlandirma siirecinin ikinci diizeyidir, izleyicinin duygular1 ve kendi kiiltiirel

degerleriyle birlestiginde ortaya ¢ikan anlamdir.
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2.6. Ilgili Arastirmalar

Ilgili arastirmalar boliimiinde arastirmanin konusu ile baglantili olarak moda fotografcilig

ve gorsel algi ile ilgili daha 6nce yapilan ¢alismalara yer verilmistir.

Barthes, ‘Moda Dizgesi’ (1967) isimli c¢alismasinda; moda fotograflart ve moda
fotograflarinin anlamlandirilmasi tizerinde durmustur. Buradan yola ¢ikarak, moda
dergilerinde veya kadin dergilerinin moda sayfalarindaki yazilar1 referans alarak, iki
gosterge dizgesi, dil ve giysi arasindaki aktarimlar1 ve moda dizgesinin temelindeki mitleri
cozlimlemistir. Goriintii olarak giysi ile yaziya dokiilmiis giysinin esdegerli oldugunu
ancak 6zdes olmadigini da ifade etmektedir. Ciinkii goriintii olarak giysi, birimleri bigimler
diizeyinde, yaziya dokiilmiis giysi ise betimledigi giysiyi sozciikler diizeyinde

yansitmaktadir.

Baycu ve Uluyagci (2005), yapmis olduklar1 ‘Gorsel Ve Sozel Gostergeler Agisindan Bir
Reklam Céziimlemesi: Beymen Omegi’ isimli ¢alismalarinda reklamin islevleri, moda ve
reklama deginildikten sonra gosterge terimini farkli kaynak ve kisilerin yorumlarina
bagvurularak aciklanmakta, reklamlarda kullanilan sloganlari, renkleri, mankenleri
Beymen 6rnegini ele alinarak incelemekte, eger bu 6gelerin se¢imleri uygun bir biitiinliik

icinde yapilirsa reklam metninin istedigi amag ve kitleye ulasacagini diistinmektedirler.

Erel (2010), Hali¢ Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde yiiksek lisans tezi olarak
hazirlamis oldugu ‘Moda Fotografinda Kurgu’ isimli ¢alismasinda moda fotograf¢iliginin
1980 donemiyle birlikte Tiirkiye’de nasil bir gelisim siirecine girdigini aydinlatmay1 ve bu
konuda Tiirk moda fotografcilarinin kurgularindaki Gsluplarini incelemeyi amaglamistir.
Calismasinda Tiirkiye ve diinyada moda fotograf¢iligina deginmis ve {inli Tirk moda
fotografcilarinin hazirlamis olduklar1 albiimlerden yola ¢ikarak kurgularini anlatmaya
calismistir. Sonugta; 1990’lara kadar ¢ok fazla kiymet gormeyen moda fotograf¢iliginin
giinimiize gelindiginde her seyin gorsellikle Olclilmeye baslamasi sonucu Onem
kazanmaya basladigi, sekiz moda fotograf¢isinin ¢aligmalarini incelemesinin ardindan da,

Tiirk moda fotografcilarinda bir iislup sorunu yasandigi sonucuna ulagmigstir.

Hasekioglu’nun (2008) ‘Reklam ve Ideoloji: Yazili Basinda Yer Alan Reklamlara
Gostergebilimsel Bir Inceleme’ isimli ¢alismasi iki béliimden olusmaktadir. Birinci bdliim
“Reklam, Tiiketim ve ideoloji” adli kuramsal boliim, ikincisi “Yazili Basindaki Kadin

Dergilerindeki Reklamlarm Céziimlemesi” adli analiz bdliimiidiir. ilk boliimde Baudrillard
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ve Featherstone’un goriisleri 15181 altinda tliketim kiiltiiriiniin belirleyici nitelikleri tizerinde
durulmustur. Oncelikle kapitalist sistemde tiiketimin yerine deginilerek, tiiketim toplumu
kavraminin olusum ve gelisim siiregleri aciklanmistir. Bu g¢ergcevede Tiirkiye’de tiiketim
kiiltliriiniin gelisiminden de bahsedilmis, tiiketim kiiltiiri kavrami agiklanmis ve tiikketim
kiiltiirinlin altinda yatan degerlerden s6z edilmistir. Daha sonra farkli kuramcilarin ideoloji
yaklagimlart incelenmis ve reklamin ideoloji {izerindeki yeri lizerinde durulmustur.
Calismanm analiz kisminda “Reklamda Ozne Olarak Kadm” boliimiinde reklamm
Oznesinin kadin oldugu gosterilerek bunun nasil tanimlandigina yer verilmektedir. Daha
sonraki “Reklamda Modern Kadin Mitinin Kurulmasi” adl1 boliimde ilk boliimde tartigilan
kadin tanimi temel alinarak, modern kadin mitine ulasilmaktadir. Reklamdaki kadin
mitinin daha ayrintili analizine ise “Modern Kadin Miti ve ideolojik Gostergelerin
Konumlandirilist” boéliimiinde yer verilmektedir. Calismanin kuramsal c¢ercevesinde
tartisilan, medyanin egemen giicler, iiretim big¢imleri ve iktidar miicadelesi ¢ergevesi
disinda degerlendirilemedigi, iginde yasadigimiz toplumda reklam metinlerinin egemen
ideolojilerin etkisi altinda kurulmus oldugu ortaya konmustur. Ayrica, reklamlarin modern
kadin metni olusturarak, giinimiiz kadinin bakis ag¢is1 evrenini yaratmasi ve bdylece
kadmin nesnelesmesi sorunsali tizerinde de durulmus, kadin bedeninin tiiketilir bir nesne
olusu ornekler iizerinden anlatilmistir. Calisma Ankara Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiistinde yiiksek lisans tezi olarak hazirlanmastir.

Leblebici (2009), ‘Marka Gorsel Kimligi Unsurlarindan Logoya Yonelik Tiiketici
Algilarin1 Belirleme Uzerine Bir Calisma’ isimli calismasinda oncelikle markalasma
strecinde bir markanin kimligi i¢cinde yer alan unsurlar ile gorsel kimligin en 6nemli
elemani olan logonun &zellikleri ve pazarlamaya olan etkileri hakkinda gerekli kavramsal
bilgileri sunduktan sonra marka gorsel kimlik unsurlarindan logoya yonelik tiiketici
algilarin1 belirlemek i¢in anket teknigini kullanmistir. Markalarin gorsel kimlik unsuru
olan logolarin, dogru ve markaya uygun olarak nasil olusturulmalar1 gerektigi ile markanin
elde etmek istedigi imaj1 logolar araciligiyla ne sekilde ifade edebildigi konusunda ipuglari
olusturmak i¢in tiiketicilerin logolar1 nasil algiladiklarimin ve hangi o6zellikleri tasiyan
logolarm tiiketici algisinda iyi logo olarak belirlendiginin ortaya konmasi ve tiiketicilerin
her bir logo i¢in, logo tasarim Ozelliklerine yonelik algilari arasindaki farkliliklarin
belirlenmesi de bu c¢alismanin amacini olusturmaktadir. Calismanin literatiir taramasi
sonucu elde edilen en énemli sonuglardan biri, logolarin, kurumsal kimligin gorsel olarak

algilanmasinda 6nemli bir yere sahip olmasidir. Tiiketicilerin markalarla ilgili ilk olarak
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logolarla karsilastiklar1 ve ilk ipuglarmin logolar araciligiyla iletildigi belirtilmistir. Anket
caligmast sonucunda ise; asiri siislii veya ¢ok sade, dogallig1 ¢ok zayif logolarin tiiketici
algilarimin diisiik oldugu ve kiiltiirel ve toplumsal farkliliklarin algilamay1 etkiledigi
bulunmustur. Calisma yiiksek lisans tezi olarak Cukurova Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisii’nde hazirlanmastir.

Parsa ve Parsa (2004) yapmis olduklar1 ‘Gostergebilim Coziimlemeleri’ isimli
caligmalarinda; toplumda oldukga ilgi ¢eken konulardan biri olan, film, televizyon, video,
afis ve dergilerdeki resimli reklamlar gibi, gorsel gostergelerle dolu cevremizde
gosterilenleri okuyarak anlamanin en iyi nasil analiz edilecegi ve yorumlanacag konusu
tizerinde durmusglardir. Buradan hareketle, gostergelerin yapisal c¢oziimlemeleri ve
goriintlilerin  algilanmasimna yer vermis ve gostergebilim yaklasim yontemlerini
denemislerdir. Bunu icin Oncelikle gostergebilimin temel kavramlarini arastirmis ve
gostergebilimde anlamlandirma siireci ile yapisalcilik ve anlati ¢dziimlemeleri konularini

incelemisler ardindan gostergebilim yaklagimlarini uygulamislardir.

Senol (2007), ‘Moda Fotografi’ isimli ¢aligmasinda moda fotograf¢ciligini ayrintilart ile
inceleyerek, moda fotografciligi ile ilgili biitiin bilgilerin bir arada toplandig1 bir kaynak
olusturmaya calismistir. Calismada moda fotografi tarihi, moda g¢ekimleri ve fotografta
fotoshop basliklar1 fotografcilik bilgileri kullanilarak agiklanmig, Tiirkiye ve yurtdisinda
moda fotografcis1 olabilmek i¢in yapilmasi gerekenler karsilastirmali bir sekilde
anlatilmistir. Moda ¢ekimleri baslig altinda, moda fotograflarini olustururken kullanilmasi
gereken teknikler, ¢ekimler sirasinda modelin ve fotografginin yapmasi gerekenlere
deginilmistir. Arastirmada sadece literatiir taramas1 yontemi kullanilmistir. Caligsma yiiksek

lisans tezi olarak Marmara Universitesi, Giizel Sanatlar Enstitiisii’nde hazirlanmstir.

Ulusoy (2009) ‘Postmodern Moda Reklamlarinin Tiiketici Tepkilerine Yonelik Anlam
(Coziimlemesi’ isimli ¢aligmasinda; gorsel imgelerin yogun ve mesajlarin belirsiz oldugu
postmodern moda reklamlarinin anlami ve bu reklamlara yonelik tiiketicilerin yorum, tepki
ve degerlendirmeleri hakkinda bir incelemede bulunmustur. Calismanin ii¢ amaci vardir:
(1) postmodern moda reklamlarindaki gorsel imgelerin sembolik 6zelliklerini anlamak; (2)
postmodern moda reklamlarindaki gorsel imgelere yonelik olarak tiiketici yorumlarini
irdelemek, boylelikle tiiketicilerin  kiiltiirel bilgi ve deneyimleri dogrultusunda
reklamlardan nasil anlam ¢ikardiklarini incelemek; (3) tiiketicilerin reklamlardaki gorsel

imgelere yonelik tepkilerini, reklamlara dair degerlendirmeleri, iiriinii satin alma
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olasiliklar1 ve reklami anlamalar1 gibi unsularla iliskilendirerek irdelemektir. Sonucta;
postmodern reklamlarin ¢ogunun yalnizca gorsel imgelerden ibaret oldugu ve reklami
yapilan {irtin hakkinda, herhangi yazili ve sozli tarife yer verilmedigi goriilmiistiir. Gorsel
imgeler, reklam mesajlarinin belsizligini arttirmakta bu nedenle tiiketiciler reklamlar
karsisinda karmasaya siiriiklenmektedir. Gostergebilimsel analiz soncunda, reklamlardaki
gorsel imgelerin, postmodern kiiltiirel sistemin temsilleri oldugu goriilmistiir.
Katilimcilarin bu anlamlar1 yorumlamalar1 ise tiiketicilerin kiiltiirel bilgiyi paylastigini
gostermistir. Katilimeilarin reklam degerlendirmeleri bir dereceye kadar satin alma
olasiliklariyla iliskilidir ancak reklamlara yonelik olumlu ve olumsuz degerlendirmeleri her
zaman satin alma davranisiyla sonuglanmamaktadir. Calisma doktora tezi olarak Marmara

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde hazirlanmustir.
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BOLUM I11

YONTEM

Bu b&liimde, arastirmada izlenen bilimsel ydntem aciklanmis, arastirmanin
modeli, evren ve 6rneklem, veri toplama araclari ve verilerin analizi ile

ilgili ayrintili bilgi verilmistir.

3.1.Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada, kullanim1 son yillarda gittikge artan ‘gostergebilim’ bilim dali ¢ikis
noktasi olarak belirlenmistir. Moda fotograflar1 diizanlamsal ve yananlamsal olarak bir¢ok
0geyi i¢cinde barindirmaktadir, gdstergebilim bu 6gelerin belirlenmesi ve yorumlanmasi
icin bir yontemdir. Iki boliimden olusan arastirmanin birinci boliimiinde nitel bir ¢alisma
yapilarak moda fotograflar1 gostergebilimsel olarak incelenmistir. Bu baglamda
fotograflarin  yorumlanabilmesi i¢in kavramsal c¢ergevede gdostergebilim konusu
derinlemesine incelenmistir. Gostergebilim pek ¢ok alanda kullanilmakta ve bu alanlarda
caligmalar1 kapsamaktadir, yapilan ¢alisma ise moda fotografciligi tizerine incelemeleri
kapsadigindan alt yap1 gorsel gostergebilim iizerine olusturulmustur. Gorsel
gostergebilimin Onciilerinden olan Roland Barthes’in gdstergebilim kurami ‘Fotograf

Inceleme Formu’ olusturulurken ve fotograflar incelenirken temel alinmistir.
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Sekil 2. Roland Barthes’in anlamlandirma semasi (Fiske, 1996, s. 120).

Hazirlanan ‘Fotograf Inceleme Formu’ ile fotograflar, diizanlam ve yananlam basliklar:
altinda incelenmis, ‘Fotograf inceleme Formu’nun giysiler ile ilgili olan bdliimiinde mit
vurgusuna deginilmistir. Fotograflar, diizanlam ve yananlam baslhklar1 altinda,
fotografcilik teknikleri, arka plan, manken, giysi ve giysi pargalari, son olarak da genel

goriiniim a¢isindan incelenmistir.

“Moda anlayis1 herkese hitap ederken daha ¢ok kadin cevresinde gelismistir” (Imre, 2011,
S. 19), yapilan arastirmalar sonucunda, i¢inde kadin mankenler bulunduran reklamlarin,
erkek mankenler bulunduran reklamlara oranla ¢cok daha fazla oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
demek oluyor ki, moda fotograflarinin izleyicisi olan kisiler (yani tiiketiciler) i¢inde kadin
mankenler bulunan fotograflarla daha ¢ok kars1 karsiya kalmaktadir. Bu sebeple kullanilan
moda fotograflar icerisinde kadin mankenler bulunduran fotograflardan secilmis, anket
uygulanirken ve fotograflar yorumlanirken, segilen fotograflardaki kadin mankenler
dikkate alinmistir. Arastirmanin kavramsal cergevesinde de sadece kadin giysi modasi

iizerinde durulmustur.

Moda fotograflar1 iginde pek ¢ok 6geyi barindiran goriintiisel gostergelerdir. Arastirmanin
ikinci boliimiinde birer tiiketici olarak nitelendirilen {iniversite Ogrencilerinin moda
fotograflarina bakis acilarini belirleyerek, sunulan fotograflardaki goriintiisel gostergeleri

nasil algiladiklari, bu algilamalarin cinsiyetlerine gore degisiklik gosterip gostermedigi
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arastirtlmistir. Uygulanan anket ile ilk olarak; ‘Ggrencilerin demografik ozellikleri’
incelenmis, ardindan ‘6grencilerin moda fotograflarina bakis agilarinin cinsiyete gore
farklilik gosterip goOstermedigi’ arastirllmis, son olarak da ‘Ogrencilerin moda
fotograflarindaki gostergeleri algilamasi cinsiyete gore farklilik gostermekte midir?’
sorusuna cevaplar aranmistir. Hazirlanan anket ile 6grencilerden sunulan fotograflarin
teknik 6geleri, fotograflarinin sunumu ve fotograflardaki giysi imgeleri ile ilgili gortisleri

toplanmaya calisiimistir.

Arastirmada ‘Fotograf Inceleme Formu’nda incelenen ve anket uygulamasinda dgrencilere
sunulan fotograflar, gilincel olmalari ve genis bir okuyucu kitlesine sahip olmasi

bakimindan, 2010-1012 yillar1 arasinda yayimlanan Elle dergisinin sayilarindan alinmustir.

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Ankara’daki tniversite Ogrencileri olusturmaktadir. Bu amacla
Ankara’daki iiniversiteler arasindan Gazi Universitesi random olarak segilmistir.
Universiteden kag 6grenci secilecegini belirlemek i¢in drneklem biiyiikliigii formiiliinden
yararlanilmistir (Yamane, 2010, s. 124):

2
Z pq
E

n =

Burada;

n: ornek cap1

Z: giiven diizeyine karsilik gelen tablo degeri

d: duyarlilik oram

p: istenilen 6zelligin evrendeki tahmini orani (incelenen olayin gergceklesme olasiligi)

g=1-p (incelenen olayin ger¢eklesmeme olasilig)

Giiven diizeyi, 6rneklemenin ¢ok sayida tekrarlanmasi halinde elde edilecek istatistiklerin belli
sapma sinirlar1 iginde parametreleri temsil edebilme olasiligidir. Giiven diizeyi, evren
karakteristiginin 6rneklemde kabul edilen yanilg: aralig1 disinda kalmadigina ne dlgiide giiven
duyulabilecegini belirler. Arastirmalarda giiven diizeyini arastirmaci kendisi secer ve sosyal
bilimlerde bu, genellikle ‘%95 ve %99’ olarak secilir. Giiven diizeyi %95 demek,

aragtrmacinin ‘%95 olasilikla, istatistik ve parametre arasindaki fark, belirlenen sapma

55



miktarint asmasin’ seklindeki yargisini simgeler. Giiven diizeyini 1’¢ tamamlayan oran
yanilma olasiliidir. Orneklem biiyiikliigiinii hesaplama formiillerinde yanilma olasiligina ait
‘z’ degerleri kullanildigindan giiven diizeyi 6nem kazanmaktadir. Giiven diizeyi %95 veya
%99 ise bunlarin yanilma olasiliklar1 %5 veya %]1’dir. Formiillerde giiven diizeyi, yanilma
olasiliklarindan hareketle ‘z’ degerleri ile simgelenir. Bu degerler %5 igin 1.96 ve %1 igin
2.58’dir (Karasar, 1982, s. 126).
Bu ¢alismada %95 (yaklasik olarak) giivenirlik diizeyi dikkate alinmistir. Bu durumda z =2
olarak alinir (bir¢ok uygulamada, hesaplamalar1 basitlestirmek i¢in %95 giivenilirlik
seviyesi i¢in z =1.96 yerine z = 2 kullanilir. Sonug olarak bu durumda biraz daha biiyiik
ornek cap1 elde edilecektir). Calismada cinsiyete gore karsilastirmalar 6nemli oldugundan
cinsiyet 0zelligi dikkate alinarak p=0.5 olarak alinmigtir. Bunun anlami erkek ve kadinlarin

esit oranda oldugu varsayimidir.

Sapma, evren degeri ile 6rneklem degeri arasinda izin verilebilecek farklilagmadir. “Sapma
degeri (goz yumulacak yanilgi), aragtirmacinin, evren degeri kestirmede gosterebilecegi
toleransin (hosgoriiniin) ifadesidir. Arastirmaci, Ol¢iimii yapilan o6zeligin duyarlik
derecesine bagli olarak sapma miktarini kiiciik ya da biiylik tutabilir” (Karasar, 1982, s.
126). “ ‘n’ (6rnek cap1) biiylidiikge, ‘d’ (duyarhilik orani) kiiciilir ve tahmin edicinin
duyarliligr artar” (Yamane, 2010, s. 87). Yapilan ¢alismada ise, bu oran tahmininde 0.1°1ik

bir sapma hos goriildiigiinden d=0.1 olarak alinir. Bu durumda 6rneklem biiytikligi;

o 2%(0.5)(0.5)
C(0.1)°

=100

olarak elde edilir. Buna bagl olarak ¢aligmada tiniversite 6grencilerinden 100 tanesi basit
tesadiifi (random, segkisiz) 6rnekleme ile se¢ilmistir. Hazirlanan anketin ¢ok fazla madde
icermesi ve uygulamasinin uzun siirmesinden dolayr orneklem sayisi olabildigince az

alimastir.

56



> Ogrencilere Ait Demografik Ozelliklerin incelenmesi

Arastirmaya katilan {iniversite 6grencilerinin cinsiyetleri, yasadiklar1 yer ve simiflarina

iliskin dagilimlari su sekildedir:

e Ogrencilerin, cinsiyetleri ile ilgili &l¢iimler ve verilerin analizi tablo 1’de

verilmistir.

Tablo 1. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yiizde
Erkek 50 50.0
Kadin 50 50.0
Toplam 100 100.0

Tablo 1 incelendiginde; 6grencilerin cinsiyete gore dagilimi esittir.

» Opgrencilerin, bu giine kadar yasadiklar1 en uzun yer ile ilgili dl¢iimler ve verilerin

analizi tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin Bugiine Kadar En Uzun Yasadiklar: Yere Gére Dagilimi

Yasanan yer Frekans Yiizde
Koy 2 2.0
flge 12 12.0
Il 86 86.0
Toplam 100 100.0

Tablo 2 incelendiginde; 6grencilerin %86’sinin bugiine kadar yasadiklari en uzun siireli
yer ildir. Ogrencilerin %12’si bugiine kadar yasadiklar1 en uzun siireli yerin ilge oldugunu

belirtirken sadece %2’si kdy cevabini vermistir.
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» Ogrencilerin, siiflari ile ilgili dl¢iimler ve verilerin analizi tablo 3’°de verilmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin Ogrenim Gordiikleri Smiflarina Gére Dagilimi

Sinif Frekans Yiizde
1 27 27.0
2 14 14.0
3 24 24.0
4 35 35.0
Toplam 100 100.0

Tablo 3’den oOgrencilerin siniflara goére dagilimi incelenirse; arastirmaya katilan
ogrencilerin %27’sinin 1. sinif, %14 inilin 2. sinif, %24 iiniin 3. sinif ve %35’inin 4. sif

oldugu goriiliir.

3.3. Veri Toplama Araclan

Arastirma verilerinin toplammasinda kullanilan 6l¢me araclarinin
olusturulmas1 icin literatiir taramasi yapilarak konu ile ilgili kaynaklar

incelenmis ve uzman kisilerin goritisleri alinmistir.

Hazirlanan ‘Fotograf Inceleme Formu® ile fotograflar Barthes’in gostergebilim
semasindaki Ogeler dogrultusunda; diizanlamsal ve yananlamsal olarak incelenmistir.
Diizanlam baslig1 altinda fotografcilik teknigi, arka plan, manken, giysi ve giysi pargalari
ogeleri betimlenmistir. Yananlam bashig altinda ise; fotografcilik teknigi, arka plan,
manken, giysi ve giysi parcalart 6gelerinin c¢agrisimlarina deginilmis, giysi ve giysi
parcalarinda ise ayrica mit vurgusuna deginilmistir. Fotograf {izerinde bu incelemeler ve

yorumlamalar yapildiktan sonra da, fotografin genel goriiniimii ¢er¢evesinde 6zetlenmistir.

Fotograflar1 inceleyip yorumlayabilmek i¢in ‘gorsel algt ve anlamlandirma’ ve
‘fotografe¢ilik teknikleri’ konular1 arastirilmistir. Fotografeilik teknikleri baslig altinda da;
151k, renk, aydinlatma, ¢ekim 6lgegi, cekim agisi konularina deginilmistir. Ayrica ‘Fotograf
Inceleme Formu’nun fotograf¢ilik teknigi ile ilgili olan bdliimiinde, bu alanda Fotograf

Sanatkarlart Kurumunda egitim veren ve ¢alismalar yapan bir kisiden, hazirlanan ‘goriisme
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formu’ dogrultusunda, incelenen her fotograf i¢in, uzman goriisleri alinmistir (form igin

bakiniz Ek-4).

‘Fotograf Inceleme Formu’nun ‘giysi’ ile ilgili olan bdliimii i¢in kadm giysi modasinin
tarthi arastirilmis, ayrica moda tasarimi alaninda egitim veren Kkisilerden hazirlanan

‘goriisme formu’ dogrultusunda uzman goriisleri alinmistir (form i¢in bakiniz Ek-5).

‘Fotograf Inceleme Formu’nda kullanilan on adet fotograf giincel olmalar1 acisindan,
2011-2012 yillarinda yayinlanan Elle dergisinin sayilarindan alinmistir. Alinan fotograflar,
genis bir kitleye hitap ediyor olmasi acisindan segilen Elle dergisinde bulunan, iinlii giyim

markalarma ait moda reklamlaridir.

Aragtirmanin ikinci boliimiinde kullanilmak tizere hazirlanan anketin olusturulma
asamasinda, Oncelikle ankete katilan kisiler hakkinda kii¢iik bir bilgi edinmek adina
katilimcilarin kigisel bilgilerine yer verilmistir. Ardindan katilimcilara moda fotograflarina
bakis agilarina yonelik sorular sorulmustur. Son olarak moda fotograflar1 hakkinda
sorulardan bir havuz olusturulmus, bu havuzdan uzman goriisleri esliginde, gostergebilim
dogrultusunda olan, uygun bulunan sorular segilerek anket hazirlanmis, fotograflarla ilgili
secilmis olan sorular da; kisilerin fotograflara genel olarak baktiklarinda neler algiladiklari,
fotograflar derinlemesine incelendiginde neler algiladiklar1 seklinde ikiye boliinerek

tamamlanmustir.

Boylece dort boliimden olusan anketin birinci boliimiinde; 6grencilerin boliimleri, kaginci
siifta olduklari, bugiine kadar yasadiklar1 en uzun yer gibi kisisel bilgilerine yer
verilmistir. Ikinci boliimiinde moda fotograflarina yonelik bakis acilarini belirmek igin;
moday1 nereden takip ettikleri, hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyaci
duyduklari, moda fotograflarinin satin alma kararimi etkileyip etkilemedigi ve moda
fotograflarinin olusturulma amacinin ne oldugu sorulari, alt maddeleri ile ‘evet, kismen,
hayir’ seklinde iiclii likert olarak sorulmustur. Ugiincii bdliimiinde sunulan ii¢ adet moda
fotograflarinin genel Ozellikleri hakkindaki goriisleri on bir madde ile ‘katiliyorum,
kismen, katilmiyorum’ seklinde tglii likert olarak sorulmustur. Dordiincii béliimiinde,
sunulan moda fotograflar1 hakkindaki goriisleri sorulmustur. Anketin ii¢ ve dordiincii

boliimii sunulan ti¢ fotograf i¢in ayr1 ayr tekrarlanarak uygulanmistir.

Ankette kullanilan agik ve kapali uglu sorular, aragtirmaci tarafindan katilimcilarla tek tek

gortstlerek, fotograflar sira ile sunularak yoneltilmis ve veriler toplanmustir.
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Ikinci boliimde kullanilan, dgrencilere sunulan, ii¢ adet fotograf da yine giincel olmas1 ve
genis bir kitleye hitap etmesi agisindan 2010-2011 yillar1 arasinda yayimlanan Elle
dergisinin sayilarindan alinmis olup, fotograflar reklamlarda kullanilan ¢ tiir kadin
imgesi; anne-ev kadmi, cinselligi 6n plana ¢ikarilmis seksi kadin ve ¢alisan-is kadini;

dogrultusunda segilmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Arastirmanin  birinci béliimiinde segilen fotograflar, hazirlanan ‘Fotograf Inceleme
Formu’nun igerigine uygun olarak, yazili materyallerden elde edilen nitel bilgiler, alinan
uzman gorlisleri ve kisisel bilgiler dogrultusunda, gorsel gostergebilim kuramindan

yararlanarak  yorumlanmstir ~ (Bakiniz = Sekil 2. Roland  Barthes’ 1n

anlamlandirma semas1).

Ikinci béliimiinde ise ¢alismada ele aliman problemlerin incelenmesi igin &ncelikle
tanimlayic1 istatistikler her bir anket sorusu icin elde edilerek tablolastirilmis ve
yorumlanmistir. Cinsiyete iliskin karsilagtirmalarda ise likert tipinde olmayan sorular i¢in

ki-kare testleri uygulanmis diger durumlarda ise bagimsiz orneklem t testi kullanilmistir.

Ki-kare testinin varsayimlarinin saglanmadigi durumlarda Fisher Exact Test kullanilmis ve

bu bilgi ilgili tablo altinda belirtilmistir.

Bagimsiz ornekler t testinin kullanilmasina karar vermeden Once ise kadin ve
erkekler i¢in normallik varsayiminin saglanip saglanmadigi Kolmogorov-Smirnov

testi ile incelenmistir.

Ayrica gruplarin varyans homojenligi varsayimi Levene testi ile incelenmistir. Bu test, ele
alinan gruplarin kendi ortalamasindan olan sapmalarinin mutlak degerlerine varyans

analizinin uygulanmasi esasina dayanir.

Calismada analizler i¢in elde edilen sonuglar 0.01 ve 0.05 anlamhilik diizeyinde
yorumlanmigtir. Caligmada yer alan analizler i¢in IBM SPSS 20.0 paket programi

kullanilmustir.
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BOLUM 1V

BULGULAR VE YORUM

Aragtirma sonucunda elde edilen bulgular, aragtirmanin alt problemleri dogrultusunda, dort
baglik altinda bu bolimde verilmektedir. Birici alt bashkta moda fotograflari
gostergebilimsel acidan incelenmistir. Ikinci alt baslikta arastirmaya katilan 6grencilerin
demografik 6zelliklerine yer verilmistir. Uglincii alt bashkta, ogrencilerin moda
fotograflarina bakis acilarinin cinsiyete gore farklilik gosterip gostermedigi ile ilgili 6l¢tim
ve verilerin analizine yer verilmistir. Dordiincti alt baglikta ise &grencilerin moda
fotograflarindaki gostergeleri algilamasinin cinsiyete gore farklilik gosterip gostermedigi

ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizine yer verilmistir.

4.1. Moda Fotograflarinin Gostergebilimsel Acidan incelenmesi
Alt problem 1: Moda fotograflar1 gostergebilimsel agidan neler ifade etmektedir?

Bu béliimde; on adet moda fotografi hazirlanan ‘Fotograf Inceleme Formu’ ile
diizanlamsal ve yananlamsal olarak; fotografcilik teknikleri, arka plan, manken ve giysi

basliklar1 altinda incelenmistir.
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FOTOGRAF -1

(Elle, 2012 Mart, Sayfa: 48-49, Replay.)
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -1

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcihik
Teknikleri
Butterfly 151k teknigi ile Isik ve golgeler arasi gegisler
Isik stiidyo 15181 pargalanarak yumusatilarak daha yumusak ve
yumusatilmis. plirlizsiiz bir ten yaratilmaya
calisiimustir.
Renk 3600 kelvin renk 1s1sinda Tende canlilik saglamaktadir.
sar1 renk kullanilmas.
Sagdan, soldan ve tepeden Hareketliligi saglamak amaglanmistir.
Aydinlatma olmak {iizere li¢ cepheden
aydinlatma kullanilmas.
Diz ¢ekim 6lgegi “Diz ¢ekim 6lgegi reklamlarda iletinin
Cekim olgekleri | kullanilmus. dogru, kolay ve hizli olmasini saglamak

i¢in kullanilir” (Yolcu, 2001, s. 98).
Alt bedendeki pantolonun tanitilmasina
ragmen ¢ekim Olcegi ile bilerek acik
birakilmis olan {ist bedene vurgu
yapilmaktadir.

Cekim agis1

Dar ¢ekim agisi1 ile tam
kargidan ¢ekilmis.

Dar ¢ekim agis1 netligi ve yakinligi
saglarken tam karsida yapilan ¢ekim
izleyen ve karakter arasinda empati
kurmay1 amacglamaktadir.

“Olaylar nesnel bir bakisla isteniyorsa
g0z seviyesindeki ac1 kullanilmaktadir”
(Yolcu, 2001, s. 111).

Arka Plan

Kullanilan dekor

Spor goriintimlii kot
pantolon giymis, iist bedeni
dovmelerle siislenip agikta
birakilmis, kahverengi
saclar1 geriye dogru
taranmig bir erkek manken.

“Erkegin ceplerine koymus oldugu
bagparmaklari, cinsel olarak saldiriy1
ifade ederken” (Ciftpinar, 2011, s. 101),
bakislarin1 pantolona ¢evirmis olmasi bu
saldirganlig1 markaya, markanin iirtinii
olan pantolona yoneltmektedir.

Sade siyah fon. Arkada kullanilan siyah sade fon ile
Manzara mankenler 6n plana ¢ikarilmistir. Ayrica
“siyah renk hirsi, sehveti ve tutkuyu da
ifade etmektedir” (Ibicioglu, 2008, s.
39).
Manken

63




Viicut
pozisyonu

Bel i¢ce dogru kivrimli, kalga
ve gogiis disartya dogru
cikarilmis sekilde ayakta,
sirt1 goriiniir bigimde yan
durus.

Viicut kivrimlari artirilarak daha seksi
ve sehvetli bir goriiniim elde edilmeye
calisiimustir.

El kol
hareketleri

Sag kol gogsii kapatacak
sekilde biikiilmiis, sol kol
rahat bir sekilde asagiya diiz
uzatilmais.

Acikta birakilan bedendeki gogiis sag el
ile kapatilip gizlenmeye c¢alisilarak
gizem ve merak duygusu artirtlmaya
calisilmigtir.

Yiiz ifadesi

Daginik bir goriintii verilmis
kahverengi, uzun, yiiziin iki
yanina dokiilen saglar,
geriye dogru atilan bas ile
omzun iizerinden 6ne
(kameraya) dogru bakis,
cene hafif yukari
kaldirilmis, agiz hafif acik.

“Geriye atilmis bas ile omuzun
tizerinden bakarak,” dudaklara pastel
tonlu ruj ve parlatici ile verilmis 1slak
gorintiisii ile giyilmis olan kot
pantolonun markasi lizerinde arzu
uyandirmaya calisilmaktadir (Ciftpinar,
2011, s. 111). Daginik sa¢ modeli ile
kendinden emin 6zgiirliigiine diiskiin bir
kadin1 yansitirken saglarin yana dogru
atilarak yiize diisiiriilmesi de sehveti
cagristirmaktadir.

G0z hareketleri

Sag asagiya dogru bakan,
yesil, hafif makyajli gézler.

“Kisilerin sag asagiya bakmalari,
fiziksel ve duygusal hisleriyle baglantiya
gectiklerini gostermektedir” (Kiling,
2005, s. 62).

Giysi
Pantolon: orta yiikseklikte Ginliik, spor, rahat, kaliteli, stil sahibi,
Giysi pargalart | belli, korsajli, arkada aplike | saglam, dayanikli bir goriiniim
cepli, 6nde normal cepli, sunmaktadir. Robanin kesim sekli de
spor kesimli. estetik bir goriiniim katmaktadr.
Mit: TDK sozligiinde kot (denim,
blucin), “giysi yapilan bir tiir mavi, kaba
pamuklu kumas” karsiligin1 bulmaktadir.
Onceleri ¢adir bezi olarak iiretilen kot
kumasi, dayanikliligi ve saglamlig
sebebiyle, 1850’lerde Amerika’da
maden ve petrol iscileri tarafindan
pantolon olarak kullanilmaya
baslanmistir. Sonrasinda ise rahat ve
spor bir giyim tarzi olarak var olmaya
devam etmistir.
Pantolon: mavi tonlarinda, “Mavi renk gokyiizli ve denizlerin rengi
Kullanilan viicut hatlarini ortaya olmasindan dolay1 6zgiirliigii, huzuru ve
renkler cikaracak sekilde yer yer sonsuzlugu ifade etmektedir” (Eray ve
agartilmais. Civitgi, 2000).
Kullanilan Denim kumas. Rahatlik, dayaniklilik, saglamlik.
kumas tiirti
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Giyside
kullanilan
aksesuarlar

On ve arka cep kenarlarinda
birkag ¢esit zimba, arka
kemere dikilmis, marka
etiketi.

Pantolonun spor kesimini ve modelini
desteklemekte, marka etiketinde
kullanilan kahverengi de zemindeki
mavi ile zit renk oldugundan biitiinlik
ve uyum saglamaktadir.

Giysiyi
biitiinleyici
aksesuarlar
(canta,
ayakkabi, taki)

Deri goriiniimlii lacivert ve
mavi renklerin birlikte
kullanildig1, spor kesim
eldiven, sar1 ve turuncu
renkte bir kolye.

Eldiven, deri gériiniimii ve spor tarzda
modeli ile biitiinde spor ve kaliteli
goriiniimii desteklerken; kolye, renklerin
zith@indan yararlanilarak, goriiniimii
biitiinlemektedir.

Kalite (dikis,
kumas, tasarim

vb.)

Sar1 renkte iplikle tek sira ve
yer yer ¢ift sira dikis,
korsajli ve farkli kesimleri
olan bir pantolon modeli,
viicut hareketini ve seklini
belli ederek ortaya ¢ikaracak
sekilde lizerinde agartmalar
yapilmis denim kumas.

Ozgiinliik, iyi kalite, uyum, marka ve
estetik bir goriiniim sunmaktadir.

Arka fonda kullanilan siyah renk carpici, dikkat ¢ekici ve kullanilan mankenlerin duruslar

ile birlikte saldirgan bir goriiniim ortaya koymustur. Ayrica siyah renk gizemi ve

bagimsizlig1 da sembolize etmektedir. Bu da markanin hedef kitlesi olan genglerin i¢indeki

bagimsizlik ve Ozgiirlik duygusuna hitap eder niteliktedir. Fotografta kadin ve erkek

birlikte kullanilarak, erkegin kadina karsi olan arzusu tiiketicinin tiriine kars1 olan arzusuna

yonlendirilmeye calisilmistir.

Reklamda kullanilan etkili 151k ve aydinlatma yontemleri ile 6n plana ¢ikarilmig olan

mankenler gosteren yani diizanlam konumunu almistir. Aslinda gdosterilmek istenen

mankenlerin giymis olduklar1 kot pantolondur fakat kullanilan ¢ekim agisinin vurgu yaptigi

ciplak iist bedenler ile sehvet, seks, saldirganlik gibi duygular, Barthes’in kuramindaki

gosterilen yani yananlam konumuna gelmistir.
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FOTOGRAF-2

UNCONVENTIONAL CHIC

LACOSTE

www [acostz.com

(Elle, 2011 Aralik, Sayfa: 133, Lacoste.)
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FOTOGRAF INCELEME FORMU -2

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografciik
Teknikleri
Stiidyo ortaminda difiize Golge ve aydinlik kisimlar arasi netlik ile
Isik olmayan (yumusatilmamis) | carpicilik yaratarak farkli olmak
151k kullanilmas. amaglanmistir. “Genellikle parlak 151k
serttir ancak her zaman fotografa
gercekei bir ifade katar” (Ogal, 2010, s.
51).
Uriiniin kendi tonu olan ten | Renk ile dogal bir goriiniim saglanirken
Renk rengi 1s1k kullanilmis olup | fon ile mankeni ve iiriinii 6n plana
arka fon rengi beyaz iirlinii | ¢ikarmak amaglanmistir.
belirginlestirmek icin
degistirilmis.
1. aydinlatma 45 derece ile | Isik gblgeyi daha carpici kullanmak
Aydinlatma sagdan amaclanmstir.
2. aydinlatma tepeden
3. aydinlatma % sol yandan
olmak {izere 3 cepheden
aydinlatma kullanilmas.
Cekim oOlgekleri | Tam boy ¢ekim dlgegi Biitiinliik ifade etmektedir.
kullanilmas.
Alttan dar ¢cekim agis1 Alt ¢cekim ag1s1 mankenin bacak boyunu
Cekim agis1 kullanilmas. daha uzun ve kisiyi oldugundan daha

bliylik gostermeye yararken, kisiyi giiclii
ve kararli gostermek i¢inde
kullanilmaktadir, dar ¢cekim ise izleyici
ile yakinlik kurmak i¢in kullanilmaktadir.

Arka Plan
Kullanilan dekor -
Manzara Gri tonlarinda bir duvarin Rengi ve sadeligi ile mankeni ve {iriinii
onil. On plana ¢ikarmaktadir.
Manken
Bir dizi hafif 6ne kirilmis Gogsiin ve kalganin disariya dogru
Viicut kalca saga dogru ¢ikarilmis, | ¢ikarilmasi ile seksi, ¢ekici bir goriiniim
pozisyonu omuzlar1 hafif 6ne, bas olusturulmustur.

geriye dogru egik
pozisyonda ayakta duran
bir manken.
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El kol
hareketleri

Kollar iki yanda, eller
belde.

“Ellerin bu sekilde belde durmasi hazir
olunan rekabeti ve meydan okumay1
ifade etmektedir. Ayrica ellerin bele
konmasi kadinlarda disilik gostergesidir”
(Turchet, 2005, s. 250). “Kadinlar bu
hareketi giysiyi daha ¢ekici gostermek
i¢inde kullanmaktadirlar” (Ciftpinar,
2011, s. 98).

Yiiz ifadesi

Bas geriye dogru egilerek
¢ene yukartya kaldirilmas,
saclar sar1, uzun, daginik
gorlntiisii verilerek arkaya
altmis, agiz hafif agik.

Ustiin olma istegi ile seksiligi yansitarak
istekli bir hava katmaktadir.

GOz hareketleri

Asagiya dogru kapali gibi
bakan gozler.

Ustiinliik havasi katmaktadir.

Giysi
Tisort; polo yakali, kisa Tisort; rahat, spor, yazlik bir goriinim
takma kollu, 6n ortasinda sunarken elbise ise sik, fantezi, kislik bir
Giysi pargalar1 | gogiis hizasina kadar pati goriiniime sahiptir. Tisort ve elbise
olan, belin altinda biten, arasindaki tarz farki ile tanitilmaya
pens ve kuplart olmayan calisilan markanin spor tisortii ile sik ve
diiz bir model, zarif de olunabilecegine vurgu
Elbise; balik¢1 yakali, elin | yapilmigtir. Bu durum markanin sik
tizerine kadar dokiilen, giyinen insanlarin tercihi oldugu yoniinde
normalden uzun dar kollu, | de yorumlanabilir.
viicuda oturan, balik etekli,
ayagin Ustiine kadar Mit: Markanin kurulusundan beri kalib1
dokiilen uzun bir model. degismeyen tek {irlinii olan Lacoste Polo
tisort markanin ikonik tiriinii haline
gelmistir. Fotografta sunulan tigort
kalitenin ve amacin degismediginin
ifadesidir. Ayrica markanin uzun
gecmisine de gonderme yapmaktadir.
Tisort; beyaz, Tisortte kullanilan beyaz ile elbisede
Kullanilan Elbise; Siyah iizerine kullanilan siyah arasinda zit renklerin
renkler metalik gri renkte payetli. yarattig1 carpiciliktan yararlanilmis ve
altta kullanilan siyah renk ile tanitilmaya
calisilan beyaz tisortii daha ¢cok on plana
¢ikarmak amaglanmustir.
Tisort; Lakost’un kendi Tisort; esnek, rahat, spor bir goriiniim
Kullanilan iiretimi olan ‘jarse pike’ sunmaktadir.
kumas tiirti kumas, Elbise; esnek, rahat bir kumasken {izerine
Elbise; esnek kumas iistiine | eklenen payetlerle fantezi, sik bir
payetli. goriiniime sahip olmustur.
Giyside Yaka patinda kullanilan Tisortiin spor modelini ve tarzini
kullanilan kiiclik beyaz diigmeler. desteklemekte, rengi ile biitiinlik

aksesuarlar

saglamaktadir.
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Giysiyi Ayakkabi; siyah, agik bir Kullanilan siyah elbise ile biitiinliik
biitiinleyici model. saglamaktadir.
aksesuarlar
(canta,
ayakkabi, taki)
Markanin klasik yazlik Tisort lizerindeki timsah armasi ve klasik
Kalite (dikis, tisort tasarimi ve kalib1 ile markay: hatirlatmakta ve
kumas, tasarim | beraberinde kullanilan degismeyen imajiyla kalitesini
vb.) payetli kumastan yapilmis | vurgulamaktadir. Tisortlin altinda
fantezi elbise. kullanilan siyah elbise ise tasarimiyla
estetik, kumasiyla kaliteli bir goriiniime
sahiptir.

“Fransiz giyim ve aksesuar markalarindan biri olan Lacoste, 1933 yilinda iinlii bir tenis¢i olan
René Lacoste tarafindan kurulmustur. René Lacoste, tenis maglarinda kullanilan giysilere
secenek olarak Lacoste tisortii tiretmistir. René Lacoste 20°li yillarin sonunda, kendi kisisel
kullanimi i¢in hava alan pamuk 6rme kumastan gémlekler ¢izmis ve diktirmistir. Rahat, teri
tamamen emici 6zellige sahip olan bu gomlekler ilk olarak beyaz renkte, benzerlerinden biraz
daha kisa, yakali ve kisa kolludur. Kullanilan hafif ve hava alan 6rme kumasi ‘jarse pike’
kumastir. Markanin amblemi olan ve iirlinlerinde sol {ist kdseye yerlestirilen timsah ise René
Lacoste’un takma adidir. 1933 yilinda da timsah nakisli polo gomleklerin endiistriyel iiretimine

baslanmistir” (www.lacoste.com).
Bu reklaminda marka, klasik kesimde olan iiriinii, adi ile biitiinlesen logosu ve yine kendi
irlinii olan klasiklesmis kumasi ile imajint dogrulamakta, var olan pek ¢oklarina ragmen
kendi kalitesini ortaya koymaktadir. Fotograftaki iiriiniin ortaya ¢ikarilmasinda, Siyah ve
beyazin bir arada kullanilmasindan dogan ¢arpicilik kullanilmis, uygulanan difiize olmayan
(yumusatilmamisg) 1sikla olusturulan gélge ile de bu durum pekistirilmistir. Fotografta

mankenin oyunculugu ile verdigi siklik ve iistiinliik ifadesi marka ile biitlinlestirilmistir.
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FOTOGRAF-3

(Elle, 2011 Eyliil, Sayfa: 229, Batik.)
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -3

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilik
Teknikleri

Isik difiize edilmis Isik ve golgeler aras1 gegisler yumusatildigi
Isik (yumusatilmis) ve sagdaki | icin daha yumusak hatli bir goriiniim elde

151k sola gore 4 edilmistir.

azaltilmas.

Sarisin olan modele gore | Sicak renklerle dogal, sicak bir goriiniin
Renk ayarlanmig 5500 kelvin verilmeye ¢alisilmistir.

renk 1s1s1 kullanilmas.

45 derecelik asimetrik 151k | Bu sekilde stiidyo ortaminda daha yumusak
Aydinlatma sistemi ve arkadan 1s1k-golgeler ve 151k gegisleri

aydinlatma kullanilmas. olusturulmustur.

Genel ¢ekim 6lgegi “Genel ¢ekim izleyiciye ¢ekim mekani
Cekim kullanilmas. hakkinda bilgi verirken dekor ya da ortam
Olcekleri ile izleyici etkilenmeye caligilmistir”

(YYolcu, 2001, s. 99).
Fon ile manken ve tiriin arasindaki
biitiinliigli saglamak amaglanmistir.

Cekim agis1

Genis ¢ekim agisi ile hafif
alttan ¢ekilmis.

Alttan ¢ekim ile manken daha uzun
gosterilmeye calisilmigtir.

Arka Plan
Sonradan eklenmis, otel Yapilan karikatiir ¢izimi ile izleyiciye bir
Kullanilan odasi goriintiisii verilmis | hikdye sunulmus, sunum da farklilik
dekor karikatiir ¢izimi. yaratilmistir. Dekorda kullanilan telefon ve
masada duran anahtarlar bir otele ait yatak
odas1 goriintiisli vermekte, bu da
fotograftaki kisiyi seyahat eden calisan bir
kadin imajina sokmaktadir. Dekorla
1980’lerin tarzi1 yansitilmaya ¢aligilmistir.
Manzara -
Manken
Viicut Ayakta, bir dizini hafif Rahat goriinen bir izlenim vermektedir.
pozisyonu kirarak sola dogru egilmis
ve sol kolu ile yaslanmus.
Sol eli ile telefonun Rahat bir durusla, telefonla goriisme
El kol ahizesine yaslanmis, sag | yapiyor goriintiisii verilmistir. Mankenin bu
hareketleri kol ile telefonun ahizesini | rahat durusu izleyici ile samimiyet
tutmakta. kurmaktadir.
Daginik, sartya boyanmis, | Mutlu bir ifadeyi yansitmaktadir.
Yz ifadesi kisa saglarla giilen agiz ve

yiiz ifadesi.

GO0z hareketleri

Kisilmis gozler.

Giilmenin verdigi etki ile gozler kisilmistir.
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Giysi

Tunik: belden kemerli,

Bol kesimi ile rahatlig1, modeli ile siklig

Giysi pargalart | kapri kollu, ayak bileginin | yansitmaktadir.
tizerinde biten pagali, bol
kesimli bir model. Mit: sunulan bol kesimli tulum, 1980’lerin
sonlar1 - 1990’1arin basinda giindeme
gelmis olan modaya gonderme yapmaktadir.
Tunik: somon rengi. “Turuncunun ag¢1g1 olan soman rengi
Kullanilan canliligi, sosyalligi ve disa doniikliigi ifade
renkler etmektedir” (Ibicioglu ve digerleri, 2008, s.
41).
Ipek gabardin. Piirlizsliz, yaumusak, rahat goriiniimlii,
Kullanilan yazlik, ince ve dokiimlii yapisi ile modele
kumays tiirii uyum saglamaktadir.
Giyside Belde tulumun Bel hattin1 belli ederken, fiyonklu baglama
kullanilan kumasindan yapilmis sekli ile zarif, sik bir gériinlim sunmaktadir.

aksesuarlar

kemer.

Altin saris1 renkte kalinl

Kullanilan aksesuarlar Uriine renkleri ile

Giysiyi inceli bilezikler, altin biitiinliik, modelleri ile hareket katmustir.
biitiinleyici saris1, beyaz ve yesil Elbisenin sik goriiniimii desteklemektedir.
aksesuarlar renklerde kolyeler, Ayakkabu tiriinle biitiinliik saglarken yazlik,
(canta, kahverengi kordonlu altin | sik ve zarif bir goriiniim katmustir.
ayakkabi, tak1) | sarisi saat, ve altin saris1

yiiziik,

Somon rengi topuklu agik

ayakkabi.

Kalite (dikis,
kumas, tasarim

vb.)

Bol kesimli tunik.

Arka fonda yaratilan kurgu ile seyahat eden,
calisan bir is kadininin giymis oldugu,
giinliik siklikta ve is yasaminda
kullanilabilecek bir model olusturulmustur.

Giyside, kumasin dokusuyla birlikte kullanilan somon rengi piiriizsiiz, sade bir goriinim

vermektedir. Bu goriiniim fotografin biitiiniinde kullanilan yumusak renkler ve karikatiir

cizimiyle sunulan dekorasyon malzemeleri ile birleserek, 1980 sonlarina vurgu yapmis

bdylece, samimi, sicak bir goriiniim yaratilmaya ¢alisilmigtir. Mankenin durusu, giiler yiizii

ile izleyici arasinda bir iletisim kurulmaya ¢alisilmistir.

Ayrica reklamlarda iinli kisilerin  kullanilmast,

reklamin, hedef kitlenin dikkatinin

cekilebilmesini ve akilda kaliciligin1 artirmaktadir. Cardakli, 2008 yilinda yapmis oldugu

‘Televizyon Reklamlarinda Taninmis Kisilerin Kullanilmasinin Reklamin Hatirlanmasi

Uzerindeki Etkisi” konulu arastirmasinda:
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“Uriin, hizmet ya da kuruma yonelik olumlu imajlar yaratma, taninmay1 saglama, kimlik
olusturma, hedef kitleleri bu {irlin ya da hizmetleri satin almaya yoneltme gibi amaglarla
gerceklestirilen cabalarda taninmig kisi ya da kisiliklerden yararlanilmaktadir. Bdoylece
tiketicinin aklinda reklamla birlikte reklama konu olan iiriin ya da hizmet de yer edecek ve
satin alma davranis1 {lizerinde etkili olacaktir” (Cardakli, 2008, s. 98) aciklamasina yer

vermektedir.
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FOTOGRAF-4

-

(Elle, 2011 Aralik, sayfa: 177, Atalar Giyim.)



FOTOGRAF iINCELEME FORMU -4

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilik
Teknikleri
Acik alanda stiidyo Daha parlak bir goriintii vermek
Isik ortaminda kullanilan 1s1k | amaglanmustir.
kullanilmas.
Pastel tonlar kullanilarak | Bu sekilde plastik bir goriintii elde
Renk kontrastlik ve ten rengi edilmeye ¢alisilarak, kabanda kullanilan
azaltilmuis. kiirk ve punto dikisler belirginlestirilmistir.
Sagdan gelen 151k daha Acik alanda yumusak 151k- golge gecisleri
Aydinlatma kuvvetli olmak iizere saglanmaktadir.
iistten ve soldan ti¢
cepheden aydinlatma
kullanilmius.
Boydan ¢ekim Biitiinliigii saglamaktadir.
Cekim 0lgekleri | kullanilmus. “Boy ¢ekim 6lgeginde manken ve dekor

ilintilendirilmektedir” (Yolcu, 2001, s. 98).

Cekim acis1

Alttan ve dar ¢ekim agist
kullanilmias.

Alt ¢ekim agist ile birlesen viicut pozisyonu
ve yliz ifadesi biiyiikliik, kararlilik ve giicii

ifade etmektedir, dar ¢ekim agis1 ise modeli
on plana ¢ikarmakta ve izleyici ile yakinlik
kurmay1 amaglamaktadir.

Arka Plan
Kullanilan -
dekor
Camla kapli, metal Modern, zengin, kaliteli, is yasamini
Manzara detaylari olan bir binanin | ¢agristiran bir ortam goriiniimii
terast. sunmaktadir.
Manken
Viicut Bacaklar agik bir sekilde | Dik duran omuzlar ve yere diiz, saglam
pozisyonu ayakta, dik bir durus. basan ayaklar kendine giiveni ifade
etmektedir.
El kol Sag kol, yiize giden sol Kol pozisyonu ile diisiiniiyor havasi
hareketleri kolu destekler bigimde verilmistir.
belde.

Yz ifadesi

Sikica toplanms, arkada
topuz yapilmis sar1 saglar,
pastel tonlarda yapilan
sade makyaj, hafif acik
duran agiz.

Gergin olarak toplanan saglar maskiilen bir
ifade yaratirken sogukluk, sert ve titizlige
de vurgu yapmaktadir.

GO0z hareketleri

Sert ve diiz bir bakis.

Ciddi ve sert bir izlenim vermektedir.

Giysi
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Giysi parcalari

Kaban: genis sal yaka
tizerine portatif kiirk
yakali, kruvaze kapamal,
belden kemerli, cepli, bol
kesimli, diz altinda biten
uzun kollu,

Pantolon: boru pagcali,
Bluz: uzun kollu, yliksek
yakali.

Kaban; kislik, yumusak goriiniimlii, bol
kesimi ile rahat duran, genis kollar1 ve
omzu ile maskiilen bir kesime sahip fakat
yakasinda kullanilan kiirk ile kadinsilik
katilmastir.

Bluz; kislik, sik bir gériinlim sunmaktadir.

Mit: kaban; genis kesimli kollar1 ve
omuzu, rahat modeli, kemer ile toplanan
beli ve yakadaki kiirkii ile 1980’lerin kaban
modelini yansitmaktadir.

Kullanilan
renkler

Kaban: krem rengi ana
kumas, tistiinde kullanilan
krem, kahve tonlar1 ve
siyah renk karigimli kiirk,
Pantolon: siyah,

Bluz: krem iizerine siyah
ve koyu kahve leopar
desen.

Kaban; krem rengi yalin, sade bir goriiniim
sunarken kahve tonlarindaki kiirk ile uyum
saglamaktadir. Kabanin “nétr rengi klasik
giyimde siklik hissi uyandirmaktadir”
(Garthe, 1995, s. 104).

Bluz; sar1 lizerine uygulanan siyah renk ile
dikkat ¢ekici, leopar deseniyle ise giicli
yansitmakta ve cinselligi ¢agristirmaktadir.

Kullanilan
kumas tiirti

Kaban: kase
Bluz: penye (jarse penye).

Kaban; yumusak, sicak hissettiren dokuya
sahip,

Bluz; esnek kumasi ile rahatligi ifade
etmektedir.

Giyside
kullanilan
aksesuarlar

Yakada kullanilan seyyar
kiirk.

Kase kumasi ile birlesen kiirk kadins1 bir
siklik yaratmakta ve kiglik bir goriiniim
sunmaktadir.

Giysiyi
biitlinleyici
aksesuarlar
(canta,
ayakkabi, taki)

Taku: altin saris1 yiiziik.

Giysi ile biitlinliik saglarken altin saris1
rengi ile zenginligi ve siklig1 ifade
etmektedir.

Kalite (dikis,
kumas, tasarim

vb.)

Kaban: el dikis makinesi

ile yapilmig gaze siisleme
dikisi.

Kaliteyi, saglamlig1 ve iyi is¢iligi ifade
etmektedir.

Kullanilan renkler, is yerini animsatan mekan ve sunum, giysi pargalarinda da is yasamina

aitlik etkisi olusturmaktadir. Dar ¢ekim agisiyla yakindan ¢ekilen fotografta amag iiriinti 6n

plana c¢ikarmaktir. Mankenin durusu ile de ciddiyet ve kalite sunulmaya caligilmistir.

Marka bu reklami ile piyasa yeni siirdiigli iriiniinii tanitmakta, {riiniiniin kalitesini

sergilemekte ve is yasami iginde bulunanlarin tercihi oldugu yoniinde bir imaj

sunmaktadir. Sunulan {riin sadeligi ile kendini gosterirken, iyi uygulanan fotografcilik

teknikleri sayesinde, tiriiniin kaliteli is¢iligine dikkat ¢ekilmektedir.
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FOTOGRAF-5

ADOLFO DOMINGUEZ

(Elle, 2012 Mart, Sayfa: 99, Adolfo Dominguez.)
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -5

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilik
Teknikleri
Soldan yumusatilmis bir 151k Yumusak bir 151k- golge gegisi
Isik kullanilmas. saglamistir.
“Los 151k daha gizemli, dinlendirici
ve yumusak bir etki yaratmaktadir”
(Ogal, 2010, s. 51).
Kontrasthig: azaltilarak renkli Beyaz olan kaban1 vurgularken
Renk cekilip proses asamasinda siyah mankeni siliklestirmektedir.
beyaz yapilmis. “Genellikle renk tonu dizisini orta-
gri ve daha acik tonlarla
sinirlandirip ferahlik, agiklik,
ictenlik ve parlaklik duygusunu
yaratmak olanaklidir” (Ocal, 2010,
s. 104).
Aydimlatma Soldan hafif yukarida tek Isik ve g6lge yonii ayarlanarak
cepheden aydinlatma kullanilmig. | carpiciligi artirmak amacglanmistir.
Cekim Tam boy ¢ekim 0Olcegi Biitlinliigii saglamaktadir.
Olcekleri kullanilmas.

Cekim agis1

Dar ac1 ile alttan ¢ekim.

Bacaklarin daha uzun durmasi
amaglanmustir.

“Alt ¢cekim acisi ile konu iizerinde
biiyiiklik, giicliiliik, tistiinliik,
kazanmak, yiicelmek, cosku gibi
aktif duygular dile
getirilebilmektedir” (Yolcu, 2001, s.
111).

Arka Plan

Kullanilan -

dekor

Bos beyaz bir odanin kdsesi Arkada kalan duvar proses

Manzara asamasinda asagidan yukariya hafif
golgelendirilerek beyaz olan
kabanin 6n planda ve daha net
olmasini saglamistir.

Manken
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Viicut
pozisyonu

Sol omzunu duvara yaslamis,
bacaklar1 ¢capraz konumda ayakta.

Duvara yaslanan omuz ile
yorgunlugu ifade ederken, capraz
atilmis bacaklar utangaclik ve
savunmayi ifade etmektedir.
“Viicudun gevsek olarak durusu
hedeften hoglanma duygusu ile
birlikte onu zararsiz olarak
algilamayla ilgili goriilmektedir”
(Altintag ve Camur 2005, s. 96)

El kol
hareketleri

Sol kolu belinde, sag kol rahat ve
diiz bir sekilde asagiya uzatilmas.

Bele dolanan ve viicuda bitisik
duran kollar kendine giivensizligi,
disa kapalilig1 ifade etmektedir.

Yiiz ifadesi

Yataktan kalkmig goriintiisii
verilmis daginik saclar, makyajsiz,
dogal, donuk bir ifade.

Yorgunluk, saskinlik, ilgisizlik hissi
vermektedir.

Goz Diiz ve bos bakislar. lgisizlik hissi vermektedir.
hareketleri
Giysi
Kaban: sifir yakali, 6n ortasindan | Kaban; kislik, kullanilan apoletler
Giysi pargalar1 | fermuarli ve gizli kapamaly, altta | ve genis kesimi ile maskiilen, rahat,
iicgen kapakli, kapak ortasinda tek | sik bir model,
diigmeli koriikli aplike cepli, tstte | Citgith badi; ince, esnek, rahat, sade
farkli bir kumasla ¢alisilmis aplike | bir i¢ giyim tirlinii
cep torbali ilik cepli, omuzda tek
diigme ile tutturulmus kare uclu Mit: viicuda oturmayan diiz kesimi,
apoletli, 6n ortasinda ii¢ yerde sadeligi ve omuzlarindaki apoletleri
ikiser adet ¢itcitli, ile 1940’larin savas donemindeki
Citeith badi: omuzdan askilr sifir | erkeksi kadiminin giyimini
yakali, viicudu saran, mayo animsatmaktadir.
bi¢ciminde.
Kaban: beyaz, “Kullanilan beyaz renk safligi,
Kullanilan Citcith badi: beyaz. temizligi ve masumiyeti
renkler simgelemektedir” (Ibicioglu ve
digerleri, 2008, s. 37). “Acik
renklerle birlikte kullanildiginda
romantik bir hale gelen beyaz renk
ozgiirliik hissi vermektedir”
(Garthe, 1995, s. 124).
Kaban: kase, triko, Kaban; sicak tutan, yumusak bir
Kullanilan Citcith badi: pamuklu penye. goriiniim verirken,
kumas tiirti Citcith badi; esnek, rahat, ince ve
yumusak bir goriiniim vermektedir.
Giyside Cep kapagi ve apolette kullanilan | Modeli tamamlamakta ve
kullanilan diigme, 0n ortada kullanilan ¢it¢cit | kullanislilik hissini artirmaktadir.

aksesuarlar

ve fermuar.
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Giysiyi Siyah bilekten baglamali, dolgu Kullanilan yazlik, agik ayakkabi ile

biitiinleyici topuklu ayakkabi. kislik kaban arasinda bir zitlik
aksesuarlar yaratilmigtir.
(canta,
ayakkabi, taki)

Diiz kesimli kaban. Kabanin durusundaki, dikislerinin
Kalite (dikis, goriinlimiindeki diizglinliik
kumas, tasarim kalitesinin, 1yi is¢iliginin bir
vb.) gostergesidir. Tasarim olarak ise

sadeligi yansitmaktadir.

Bakimsiz ve 6zensiz goriintiisii verilmis mankene giydirilmis olan, markaya ait kaban ile
stk olmak icin nasil goriindiigiiniiziin bir énemi yok, markaya ait kabani {izerinize alin
yeter gibi bir mana sunulmaktadir. Bu sekilde, tiiketiciye iiriiniin kendisinin sik oldugu
imaj1 verilmektedir. Veya mankenin bu kadar sade, yataktan kalkmig gibi gosterilen hali,
dogallikla bagdastirilmis, bu dogallik ve sadelikle de {iriin arasinda bir bag kurulmaya
calisilmis olabilir. Fotografta kullanilan siyah - beyaz renk mankeni siliklestirirken zaten
beyaz olan iriin (kaban) tizerinde bir degisiklige sebep olamamis, bos arka plan sadece
tiriinlin var oldugunu vurgulamistir. Kullanilan fotografcilik teknikleri, 6zensiz goriinimii

verilen manken ve sunumla birlestirilerek {iriin ortaya ¢ikarilmaya ¢aligilmustir.

“1973°de kiigiik bir terzi olarak ise baslayan Adolfo Dominguez, ilk 6nceleri ¢aligmalarin
sadece erkek giyimi iizerinde gerceklestirmistir. Ilk kadm giysi iiriiniinii 1987 de
sunmustur” (www.adolfodominguez.com). Adolfo Dominguez iirettigi kadin giysilerinde
sik sik erkeksi (maskiilen) tarzda tasarimlara ve sunumlara yer vermistir. Incelenen

fotograftaki {irlin tasariminda da bu durum goriilmektedir.
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FOTOGRAF-6

e A o S AR 5 AT LOUIS VUITTON

(Elle, 2012 Mart, Sayfa: 1-2, Louis vuitton.)
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -6

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilik
Teknikleri

Yogun ve kontrast bir 151k Carpicilik yaratarak koleksiyonun pastel
Isik kullanilmis proses asamasinda | tonlar1 vurgulanmistir.

goriintii pastel tonlara

donistiiriilmiis.

5500 kelvin 1sisinda pastel Renklerin etkisi azaltilarak yumusak bir
Renk tonlar kullanilmis olup daha ortam i¢in soft bir goriiniim elde

sonra renklerin etkisi % 30 edilmis, kurguyu ve kullanilan tiriinlerin

azaltilmis. tasarimini destekleyen seffaflik hissi

artirllmistir.

Sag, sol, on, arka ve list olmak | Parlaklik ve daha aydinlik bir goriiniim
Aydinlatma iizere bes cepheden 151k i¢cin her acgidan 151k kullanilmastir.

verilmis.
Cekim Tam boydan ¢ekim 6lgegi Bu 06lgek ile ortam tam kadraja alinarak
olgekleri kullanilmis. anlatilirken, kurgunun vermek istedigi

hikaye de desteklemistir.

Cekim agis1

Dar ag1 ile 90 derecelik bir
cekim agis1 kullanilmas.

Karsidan yapilan ¢ekim ile izleyici
tarafindan tam karsidan seyrediliyormus
etkisi verilmeye, izleyici ile yakinlik
kurulmaya ¢aligilmistir.

Arka Plan
Pembe deri koltuklar, deri Kirmizinin tonu olan pembenin ¢ok agik
Kullanilan kirlentler, metal ayakli beyaz | tonlarinin kullanildig1 oda dekorunda
dekor masalar, yesil meyve tabagi, pembe renk ile sadelik, seffaflik
dondurma kaseleri, pembe goriintiisii verilmektedir.
lambalar, ¢izgili, pembe “Pembe uyum, nese, sirinlik ve baharin
asilmis perdeler. rengidir. Insana rahatlik duygusu verir.
Giyene daima sevgi ve masumiyet
asilar, kars1 taraftan da bu sekilde
algilanmaktadir” (Giirsoy, 2010, s. 180).
Kafe goriintiisii verilmek i¢in | Stiidyo ortaminda kullanilan dekorlar
Manzara diizenlenmis bir oda. sayesinde kafe goriintiisii verilmis bir
mekan ile samimi, sicak, giindelik bir
ortam yaratilmaya ¢alisilmistir.
Manken
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Viicut
pozisyonu

Birbirlerine doniik olarak biri
koltukta oturmus digeri sag
dizini koltuga yaslamis
ayakta.

Mankenlerin birbirlerine olan yakinlik
mesafesi (30-50 cm) dostluklarini ifade
etmektedir. “Hedefle viicudunu ona
dogru egerek konugmak ona duyulan
yakinlig1 yansitmakta, konugsma
sirasinda viicudun gevsek, rahat bir
pozisyonda durmasi hoglanma, sevme
duygusunun varligini isaret etmektedir”
(Altintas ve Camur, 2005, s. 96). Ayrica
koltukta oturan mankenin koltugun
ucuna oturarak “bacaklarini hafif yana
dogru uzatmis olmasi bacaklarin daha
uzun goriinmesini saglarken, erotik bir
sinyal oldugu gibi, estetik bir goriiniim
kazandirmaktadir” (Altintas ve Camur,
2005, s. 142).

El kol
hareketleri

Birinci mankenin bir kolu
masaya bir kolu koltugun
iizerine yaslanmus, eli ile
¢enesini desteklemekte, ikinci
manken ise bir eli ile cantasini
tutarken diger eli ile de
parmaklart agik vaziyette
gogsiinde kendini isaret eder
bigimde.

Odaklanmis sekilde, samimi bir
konusmanin isaretlerini sunmaktadirlar.

Yz ifadesi

Birbirlerine bakacak sekilde
biri yukar biri asagiya egimli,
birinci mankenin sag1 siyah ve
ikinci mankenin sac1 platin
sar1s1 renklerde ayni1 sekilde
toplanmus, taclarla stislenmis
topuzlarla, makyajli yiizler.

Acik gozlerle birlesen acik agizlar ve
kalkik kaslar saskinlig1 ve meraki ifade
etmektedir.

Goz Birbirlerine bakan iri, agik Acik bir sekilde birbirlerine bakan

hareketleri gozler. gozler, saskinlik ve meraki ifade
etmektedir.

Giysi
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Giysi parcalari

Birinci manken;

Ceket: somiziye yakali, kapri
kollu, kol ucunda kare uglu
apoletli, genis ilik cepli,
takma kollu, omuzdan kuplu,
belden oturtmali, 6n ortasinda,
kol apoleti ve cep agizlarinda
biiylik, yuvarlak, kumas
kaplama diigmeli, astarli,
Etek: On ortasindan ve
yanlardan dikisli, belde
blizgiili, diz altinda biten ¢an
etek.

Ikinci manken;

Ceket: somiziye yakali, kapri
kollu, kol ucunda kare uglu
apoletli, genis ilik cepli,
takma kollu, omuzdan kuplu,
belden oturtmali, 6n ortasinda,
kol apoleti ve cep agizlarinda
biiyiik, yuvarlak, kumas
kaplama diigmeli,

Etek: On ortasindan ve
yanlardan dikisli, belde
blizgiilii, diz hizasinda biten
can etek modelinde.

Belden oturan modelleri ile ceketler
zarif, sik bir goriinlim sunmaktadir.
Etekleri ile takim olan tayyor kadinsi,
zarif bir gériinimdedir.

Mit: Somiziye yakali, apoletli kapri
kollu, iri kaplamali beyaz diigmeli, bele
oturan ceket ve genis, belden biizgiilii,
dizde biten etekler ile 1950’11 yillarin
savas sonrasinda ‘new look’ akimi ile
zarafetini yeniden kazanan kadin
siluetini yansitmaktadir. Dize kadar inen
etekleri ile tayyoOriin silueti tam olarak
Christian Dior’un 1950’1i yillardaki
modellerini yansitmaktadir.

Kullanilan
renkler

Birinci manken; ceket ve
etekte pastel yesil ve beyaz
karigimi kumas, yaka ve
diigmelerde beyaz.

Ikinci manken; ceket ve etekte
sar1 tonlar1 ve beyaz karigimi
kumas, yaka ve diigmelerde
beyaz.

Pastel tonlardaki yesil ve sar1 giysiye
rahat, temiz, sik bir hava katarken
1950°1i yillart yansitan giysinin
modelini biitiinlemektedir. “Yesil renk
doganin, sonsuz yasamin, stirekliligin ve
itibarin bir semboliidiir, devamli
biiyiimeyi ve saglig1 ifade etmektedir”
(Garthe, 1995, s. 54). Sar1 ise “feminen
bir renk olarak goriilmekte ve giliven
duygusu vermektedir. Beyaz veya kirli
beyazla kullanildiginda hareket kazanir”
(Garthe, 1995, s. 34).

Kullanilan
kumas tiirti

Polyester karisiml1 brokar.

Kullanilan kumas tiirti de yine 1950’11
yillarin hafif kabarik etek tarzini
yansitmak i¢in uygun bir kumastir. Hafif
yapiya sahip bir goriiniim vermektedir.

Giyside
kullanilan
aksesuarlar

Beyaz diigmeler ve dantel
yakalar.

Kullanilan dantel ile kadins1 siklik
tamamlanirken diigmelerde tasarim ile
uyum saglamaktadir.
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Giysiyi
biitlinleyici
aksesuarlar
(canta,
ayakkabi, taki)

Sar1 desenleri olan beyaz
kumas ile metalik renkte
fermuarl, kulplu ¢anta,

Yesil, pembe metalik gri ve
beyaz renklerde, topuklu, sivri
burunlu ac¢ik ayakkabi,

Sar1, metalik gri, beyaz
renklerde, topuklu, sivri
burunlu, agik ayakkabi.

Cantanin kumasinda kullanilan, Louis
Vuitton markasinin bir simgesi haline
gelmis olan desen, marka olmanin ve
kalitenin gostergesidir.

Sivri burunlu ayakkabilar kadinsi, zarif
bir tarz1 ortaya koyarken renkleriyle
giysiyi biitlinlemekte, tasarimlari ile
Ozglinligii ve kaliteyi yansitmaktadir.
Ayrica ayakkabilar modernize edilmis
sivri burunlu tasarimlari ile 1950°1i
yillara vurgu yapmaktadir.

Kalite (dikis,
kumas, tasarim

vb.)

Belden oturtmali tayyorler.

New Look akimina vurgu yapan
modernize edilmis tayyor tasarimlari
modanin tekerriiriine 6rnek olmaktadir.

Kullanilan canli renk tonlart ile yasama sevincine vurgu yapilirken, 6zen gosterilerek

giyinmis oldugu belli olan mankenlerle keyfi yerinde, mutlu bir tablo ¢izilmis, samimi bir

atmosfer yaratilmistir. Kullanilan giysiler, ayakkabi, aksesuarlar ve modern tarzda bir kafe

gibi dizayn edilmis dekor ile izleyiciye Kkaliteli bir yagam sunulmaktadir.

Izleyici fotografta sergilenen kurgu, atmosfer (ortam) ve sunulan iiriin arasinda iliski

kurmaktadir. Bu fotografta da; kurgu ile olusturulan liikks ve sik gdriiniimlii ortam, bakiml

goriinen ve zarif duruslar sergileyen mankenler, giysi lizerinde zarafet, iyi Kalite ve siklik

gibi etkiler olugturmaktadir.
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FOTOGRAF-7

(Elle, 2011 Kasim, Sayfa: 19-20, Harvey Nichols.)
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -7

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilik
Teknikleri
Karma bir 151k teknigi Kurguda bir art zamanlilik yaratabilmek
Isik kullanilmas. amactyla her manken iizerinde farkli 151k
teknikleri kullanilmistir. Mankenler tek tek
fotograflandiktan sonra montajla tekrar bir
araya getirilmistir.
Sol taraftaki elbisenin Goriintiide daha yumusak etkilerin
Renk rengi canlandirilirken, ten | olusmasina sebep olmustur.
rengindeki doygunluk
azaltilmis ve biitiinde
pastel tonlar kullanilmis.
Her manken i¢in farkl Kurgudaki art zamanlhilig1 desteklemek ve
Aydinlatma aydinlatmalar kullanilmis. | daha carpict goriintiiler elde edebilmek i¢in
her manken {izerinde farkli aydinlatma
yontemleri kullanilmistir. Fotografin
genelinde los bir ortam yaratilmistir.
Cekim Genel ¢ekim 6lgegi Genel ¢ekim 6lgegi ile mankenler arasinda
Olcekleri kullanilmas. bir biitiinliik saglanmis ve kurgu

tamamlanmgtir.

Cekim acis1

Genis ¢ekim ile alt ag1
kullanilmas.

Genis ¢ekim agisi ile goriintiisel biitiinliik
tamamlanirken, alt ¢ekim agis1 kurgudaki
kisilerin 6nemine vurgu yapmaktadir.

Arka Plan
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Kullanilan
dekor

Bej rengi koltuklar, sol
kenarda tlizerinde satrang
takimi bulunan, metal
ayakli masa, arkada beyaz
ahsap baglig1 ve detaylari
olan yatak, arkada altin
saris1 ¢ergeveli oval bir
ayna, sag kosede beyaz
ahsap sehpa tlizerinde bir
heykel, yerde agz1 agik
pozisyonda duran timsah,
arkada altin saris1 kumasg
kaplamal1 abajur, agz1
hafif acik duran i¢inden
151k yayilan, bir sandik.
Koltukta ayak ayakiistiine
atarak koltugun sag yanina
yaslanarak oturan
parmaklarini birbirine
kenetlemis bir erkek
manken.

Erkek mankenin “birbirine kenetlenmis
elleri, olumsuz bir yaklasimi dizginlemeye
calistigini gosteren bir hayal kirikligi
hareketidir. Bedenine yakin duran kollari,
yiiksek bir sekilde iist iiste atilmis bacaklari,
dik duran bas ve bedeni kisinin stres altinda
ve kendini kapatmis oldugunun belirtileridir”
(Turchet, 2005, s. 316). Ortamda kullanilan
diger aksesuarlarla kurguya uygun fantastik
ve kaliteli bir gériiniim sunmak
amaglanmstir.

Manzara

Yatak odas1 goriiniimii.

Olaym kapal1 bir mekénda yasandigini
(gectigini) gostermektedir.

Manken

Viicut
pozisyonu

Birinci manken; ytrtir
pozisyonda, tist bedeni
geriye dogru egimli.

Ikinci manken; dizleri
birlestirilmis, bedeni dik
bir sekilde oturmakta.

Birinci manken; kapidan igeriye girerken
geriye dogru siiziilen bedeni ve kisilan
gbzleri bir hayal kiriklig: etkisi
yaratmaktadir.

Ikinci manken; koltukta otururken
“birlestirilmis bacaklari, birlestirilmis igeriye
doniik ayaklari kisinin kendini kapattiginin
bir ifadesidir’ (Turchet, 2005, s. 38), dik
duran beden, bas, kisinin tedirginligini
anlatmaktadir.

El kol
hareketleri

Birinci manken; sag kolu
agik bir sekilde savrulan,
sol ilinde ise asagida bir
saat tutmakta.

Ikinci manken; iki kolda
koltugun kenarindan
tutmakta.

Birinci manken; yiiriirken hareket eden
kollar ve geriye dogru savrulan sag kol ile
rahat bir viicut pozisyonu etkisi
yaratmaktadir.

Ikinci manken; “bedene yakin duran kollar
kendini kapatmis olmasi ve tedirginligini
anlatirken” (Turchet, 2005, s. 38), bir elini
koltugun kenarina koyup digeri ile cantasini
tutuyor olmasi bir acele veya kalkiyor olma
izlenimi vermektedir.
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Yiiz ifadesi

Birinci manken; hafif
geriye egimli bas,
sapkanin altindan
omuzlara dokiilen dalgal
sar1 saclar.

Ikinci manken; omuzlara
dokiilen platin saris1 saglar

Birinci manken; bir seyleri gormek
Istemezcesine geriye ¢evrilmis izlenimi
vermektedir.

Ikinci manken; korku igeren tedirgin bir
yapidadir.

ve dimdik karsiya doniik
bir bag hareketi.
Birinci manken; gozler Birinci manken; “donen basla birlikte kisilan
Goz yana dogru bos bakmakta. | gozler goriilmek, hatirlanmak istenmeyen bir
hareketleri seyden uzaklagmak, unutmak amaci
Ikinci manken; gozler giitmektedir” (Turchet, 2005, s. 154).
iyice agilmis olarak “Gozlerin sag asagiya dogru bakmasi fiziksel
karsiya bakmakta. veya duygusal hislerle baglantiya
gecildiginin belirtisidir” (Kiling, 2005, s.
62).
Ikinci manken; karsiya dogru bakan acilmis
gozler tedirginligi, endiseyi ve meraki temsil
etmektedir.
Giysi
Birinci manken Birinci manken; boyundan baglanan fiyongu,
Giysi Elbise; boyundan hakim bele kemerle oturtulan bedeni ve ugusan etek
pargalari yaka ucunda fiyonk ucu ile kadmsilig1 ve viicut hatlarin1 6n plana

baglamali, boyun
cevresinden biizgiilii,
uzun, genis reglan kollu,
dar mansetli, kol ucundan
biizgiilli, belde kemer ile
toplanmis, genis etekli,
etek ucu yere kadar uzun
bir elbise.

Ikinci manken;

Pelerin; sifir yakali, 6nden
baglamali, bel hizasinda,
Elbise; sifir yakali, kuplu,
viicuda oturan, mini etekli,
Bluz; bebe yakali, manset
tizerinden biizgiilii genis
kollu.

¢ikaran zarif bir elbise.

Ikinci manken;

Pelerin; modernize edilmis tasarimi ile
aksesuar amagli kullanilmaktadir.

Elbise; kisa boyu ve viicuda oturan kesimi
ile beden hatlarini ortaya ¢ikarmakta ve uzun
bacaklar1 agikta birakarak cinselligi 6n plana
cikarmaktadir.

Bluz; rengi ve modeli ile giysiyi
biitiinlemektedir.

Mit: birinci mankenin elbisesinde, 1940
sonlarinda, savag sonrasi yeniden kadinsi bir
sikliga biirlinen kadin imajina génderme
yapilmaktadir. Kullanilan sapkalar ve pelerin
ise 1900’1 yillarin baginda Avrupa’daki
kadin giyimine gonderme yapmaktadir.
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Kullanilan
renkler

Birinci manken;

Elbise; nargicegi renginde.

ikinci manken:;
Pelerin; agik pembe,
Elbise; sar1.

Birinci manken; elbisenin biitiiniinde
kullanilan parlak nargigegi rengi canlilig
cagristiran bir renktir.

Ikinci manken;

Pelerin; “pembe renk nese ve mutluluk
vermekte, saflig1 cagristirmaktadir.
Rahatlatic1 bir etkiye sahiptir, kisilerde
olumlu duygularin olugsmasina yardime1
olmaktadir”
(http://www.acibademmedya.com).
Elbise; “sar1 renk canliligi, iyimserligi ve
hareketliligi ifade etmektedir” (Eray ve
Civitei, 2000).

Kullanilan
kumas tiirti

Birinci manken; elbisede
ipek saten.

Ikinci manken; pelerinde
kasmir, elbisede likrali
saten.

Birinci manken; saten kumas parlak
goriiniimii sebebiyle elbisede sik bir
goriinlim yaratirken, kullanilan ipek saten
elbiseye dokiimlii, yumusak, kadinsi, zarif
bir goriiniim vermektedir. Kumagin dokiimli
yumusak yapisi viicut hatlarini belli
ettiginden seksi bir hava katmaktadir.

Ikinci manken;

Pelerin; kasmir kumas yumusak goriinimlii
bir doku ve sicaklik hissi yaratmaktadir,
Elbise; likra rahatlik duygusu verirken saten
goriinlimii de siklig1 saglamaktadir.

Giyside
kullanilan
aksesuarlar

Birinci manken; koyu
kahve uizerine altin sarisi
tokali kemer.

Birinci manken; kahverengi rengi ile
nar¢icegi renginde olan elbiseyi biitlinleyen
kemer elbisenin genis kesimli bel hattini
toplayarak biitline kadinsi bir zariflik
katmaktadir, altin saris1 kemer tokasi da nar
¢igegi renginin i¢inde bulunan sar1 ile
uyumlu bir renk olarak elbiseyi
biitiinlemektedir.
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Giysiyi
biitlinleyici
aksesuarlar
(canta,
ayakkabi,
tak1)

Birinci manken; bordo
renginde fotr sapka, koyu
kahverengi agik ayakkabi,
elinde canta yerine
tutturulmus, biiytik bir
saat.

Ikinci manken; krem ve
yesil renklerde tiiylii
stislemeleri olan pembe
sapka, fistik yesili,
bilekten alt1 adet
baglamali, sivri burunlu
yiiksek topuklu ayakkabi.

Birinci manken; bordo renkli sapka ile elbise
biitiinlenirken, elde tutulan saatin rengi de
kemer tokasi gibi elbisenin rengiyle biitiinliik
saglamaktadir. Elbise ile aksesuar
renklerinde yakin renklerden
yararlanilmistir, aksesuar olarak kullanilan
saat zamanin gectigi, bir hareketliligin ve art
zamanliligin oldugu anlami katmaktadir.

Ikinci manken; pelerinin kumasi ile ayni
kumastan yapilan sapka pelerin ile biitiinlik
saglayarak giysiyi tamamlamaktadir.
Pelerinin altindan ¢ikan yesil yaka ve
ayakkabi arasinda bir renk uyumu
saglanmaya calisilirken ayakkabinin sivri
burnu, ince sivri topuklari, bilekte baglanan
tokalart ile cinsellige vurgu yapilmaktadir.

Kalite (dikis,
kumas,
tasarim vb. )

Cok da yaratic1 olmayan giysi tasarimlarina
kaliteli olduklar1 anlagilan kumaslar eslik

etmektedir.

1813 yilinda Londra’da bir kumasct diikkkan1 olarak ise baslayip zaman i¢inde kumascilik

isinde ilerleyerek farkli alanlarda da genisleyen, Ingiliz liikks giyim markasi Harvey

Nichols’un bu reklam fotografi, fotografin genelinde kullanilan aksesuarlar ve kurgusu ile

liks yasami, siklig1 ve zarafeti izleyiciye sunmaktadir. Etkili bir bicimde kullanilan

fotografcilik teknikleri iiriinii 6n plana ¢ikarmaktan ziyade kurguyu yansitmak amagh

kullanilmig, mankenler ise {irlinii sergilemenin otesinde kurguya uygun bi¢imde rol

yapmaktadirlar. Kullanilan giysiler, dekorasyon firtinleri, fotografcilik teknikleri ve kurgu

ile yansitilan tarihsellik, yeni ile eskinin harmanlanisi, markanin kendi ge¢gmisinin ne kadar

eski oldugu ile bagdastirilmaya calisilmistir. Bu reklam fotografi ile zaten taninmis ve

kabul goérmiis olan marka, imajin1 dogrulayarak prestijini artirmay1 amaglamaktadir.
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FOTOGRAF-8

(Elle, 2011 Ekim, Sayfa: 117, DKNY Jeans.)
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -8

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilik
Teknikleri
Mevcut dogal 151k kullanilarak | Dogal bir goriiniimiin yani sira bolgesel
Isik kismi bolgesel aydinlatma aydinlatma ile kisilere hareket katilmas,
yapilmis. 151k siyah beyaz olan fotograftaki
objelere canlilik ve hareket etkisi
katmaktadir.
Renkli ¢ekildikten sonra siyah | Daha c¢arpici bir goriiniim elde etmek,
Renk beyaz yapilmis. geemise vurgu yaparak eski izlenimi
vermek i¢in fotograf siyah beyaz
renklere doniistiirilmiistiir.
Dogal 151k ile solda hafif Kurguda yonii belirlemek amaci ile tek
Aydinlatma yukaridan aydinlatma tarafli aydinlatma kullanilmistir.
kullanilmas.
Tam boy ¢ekim dlcegi Markanin biitiin {lirtinlerini
Cekim kullanilmas. sergileyebilmek ve arka fonun i¢inde
Olcekleri bir biitiinliik olugturmak i¢in tam boy

¢ekim 6l¢egi kullanilmagtir.

Cekim acis1

Dar ag1 ile tam karsidan
cekilmis.

Dar ac¢1 tanitilmak istenen tirtin 6n
plana ¢ikartilirken, tam karsidan
yapilan ¢ekim ile tirtin/marka ve
izleyici arasinda yakinlik kurmak
amaclanmigtir.

Arka Plan

Kullanilan
dekor

Spor bir motosiklet, motosikleti
iten siyah triko ceketli, spor kot
pantolonlu bir erkek manken.

Giinliik, spor, genglere yonelik bir
goriiniim ortaya konmaktadir.
Kullanilan motosikletin tarzi, erkek
mankenin saglar1 ve giyimi ile 1050°1i
yillarin ton-up boys tarzina bir
gonderme yapilmaktadir. Bu tarz
“Ingiltere’de 1950°1i yillarda Marlon
Brando’nun ‘The Wild One’ filminin
ardindan geng erkekler i¢in alternatif
bir giyim tarzi olarak ortaya ¢ikmistir”
(Mendes, 1999, s. 153).

Manzara

New York’ta yiliksek binalarin
oldugu islek bir cadde.

Sehir yasantisini ifade etmekle birlikte
siyah beyaz ve silik bir sekilde
kullanilan manzara, 6n planin hareket
halinde oldugu hissini vermekte ve
kisileri 6n plana ¢ikarmaktadir.

Manken

Viicut
pozisyonu

Yiiriir pozisyonda dik bir durus

Rabhat bir viicut durusu ile yiirliyor
pozisyonda.
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El kol
hareketleri

Sag eli bagparmagi cebinde sol
kolu arkada.

Sag elin bagparmagi pantolon cebine
koyularak iiriin iizerinde bir
saldirganlik izlenimi yaratilmaya
calisilmigtir. Genglerin asi yapilarini
yansitmistir.

Yiiz ifadesi

Daginik, salinmis, uzun, birazi
yiiziin Ustline dokiilen saclar,
gergin bir yiiz durusu.

Gergin deri giiciin isaretidir (Altintas
ve Camur, 2005, s. 95).

Daginik sa¢ modeli ise 6zgiirliigiine
diiskiin, kendinden emin ve kendine
giivenen kisi imajin1 yansitmaktadir.
Giysiyle biitiinlesen yiiz ifadesi asi bir
hava katmaktadir.

GOz
hareketleri

Saga dogru diiz bakan gozler.

Izleyicinin gdzlerine
bakiyormuscasina, derin bakan, ciddi
bir goz ifadesi izleyici ile iletisim
kurmay1 amaglamaktadir.

Giysi

Giysi parcalari

Ceket; amerikan yakali, ana
kumas deri, belde, yaka iginde
ve kol mansetlerinde lastikli
triko kumas, i¢inde astar
kaplamali, omuzdan kuplu,
tistte iki adet fermuarli cebi
olan, bel hizasinda genis ilik
cepli, 6n ortasindan fermuarli,
belden oturtmali, rahat bir
kesim,

Bluz; v yakali, kalga hizasinda,
bol bir kesim,

Pantolon; diisiik belli, dar
pacali, arkada ilik cepli, onde
yana dogru fermuarli cepli.

Bluz; distaki spor ceketin aksine parlak
simle kapli kumasi ile sik duran, bol
kesimi ile rahat goriiniimlii bir model

Mit: Ceket; 1950°1i yillarda geng
erkekler i¢in alternatif bir giyim tarzi
olarak ortaya ¢ikan ton-up boys
tarzinin giiniimiizde kadin giysisine
uyarlanmig, modernize edilmis tasarimi
ile spor, rahat goriiniimli bir model.
Pantolon; yine donemin ton-up
boys’larinin deri ceketle beraber
kullandig1, dar pacgalar1 ve oturan kalgca
hatt1 ile bir bayana uyarlanmis, seksi
goriiniimlii kot bir pantolon.

Kullanilan
renkler

Ceket; siyah deri iizerine siyah
triko,

Bluz; metalik renkte parlak,
Pantolon; siyah.

Ceket; kullanilan siyah renk tasarim ile
birleserek 1950’lilerin motosikletli
genclerine vurgu yapmaktadir.

Bluz; kullanilan metalik gortintimlii
parlak renkle siyah ceket ve kot
pantolonun i¢inde bir hareket
yaratilmaya, kullanilan parlak
aksesuarlarla uyum saglanmaya
caligilmistir.

Pantolon; kullanilan siyah renk diger
tiriinlerle uyum saglamaktadir.
Ayrica siyah renk giicii ve tutkuyu
ifade eder ve hirsin da bir ifadesidir.
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Kullanilan
kumas tiirti

Ceket; deri ve esnek triko
kumas,

Bluz; simli triko,
Pantolon; denim kumas.

Ceket; deri goriiniimli kumasta
donemin motosikletli genglerinin
kullandiklar1 deri ceketlere gonderme
yapmaktadir. Ayrica deri goriiniimii
kaliteyi vurgulamaktadir.

Bluz; yumusak gortiniimlii parlak triko,
erkek giysilerinden esinlenilerek
olusturulan ceket ve pantolonun igine
kadins1 bir goriiniim katmastir.
Pantolon; kullanilan kot kumasi spor,
dayanikl1 ve rahat bir goériinlim
sunmaktadir.

Giyside
kullanilan
aksesuarlar

Cekette metalik renkte
kullanilan fermuar.

Deri kumasin parlak goriiniimii ile
uyum saglarken, yine donemin deri
ceketlerinde kullanilan metal
aksesuarlar1 yansitmaktadir.

Giysiyi
biitiinleyici
aksesuarlar
(canta,
ayakkabi, taki)

Ayakkabi; dolgu topuklu,
siyah, ustten bantl: siislemeleri
olan kisa bot.

Dolgu topugu ile kadinsi, rahat
goriiniimli, iistten gecen bantlart ile
spor goriiniimlii ayakkabida modernize
edilmis tasarimi ile ton-up boys tarzini
yansitmaktadir.

Kalite (dikis,
kumas, tasarim

Spor tarzda ceket, pantolon ve
bunlar biitiinleyen bluz.

Kalitesinden ziyade tarzi ile 6n plana
c¢ikan bir giysidir.

vb.)

195011 yillarda klasik genglik giyim anlayisina karsi gelisen motosikletli genglerinin giyim
tarzindan yola ¢ikarak, modernize edilmis tasarimlar1 ile farklilik yaratmaya calisarak
dikkat ¢ekmeyi amaglayan bir reklamdir. Ton-up boys giyim tarzinin, erkekler igin
giindeme gelen bir moda olmasina kargin kadin giyimine de yansitildigi dikkat
cekmektedir. Kullanilan fotograf¢ilik teknikleri ile iirliniin tasarimi ve marka imaji
vurgulanmaya calisilmig, fotografin rengi 6zellikle ge¢mise vurgu yapmak amagh siyah
beyaz olarak degistirilmistir. Ayrica fotograflarda “orta gri tondan baglayip siyahlara dogru
uzanan bir ton dizisi kullanarak fotografa iirkiitiicti bir cazibe, sikinti, gizem gibi duygular
kazandirilmaktadir” (Ogal, 2010, s. 104). Fotograftaki mankenlerin yiiz ifadeleri de
sikintil, gizemli bir etki olusturmaktadir. Manzaranin siliklestirilerek motosikletin ve
mankenlerin parlaklastirilmasi iiriinii ortaya ¢ikararak hikdyeye vurgu yapmistir. Reklamin
amaci, Urliniin tanitimimi yaparak markanin tarzim1 belirlemek ve nihayetinde satiglarini

artirmaktir.
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FOTOGRAF-9

J ’

(Elle, 2012 Haziran, Sayfa: 30-31, Nu Textile.)
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -9

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilik
Teknikleri
Yogun 1s1k kullanilarak Uriiniin 6n plana ¢ikmasini engelleyerek
Isik beyaz giysi beyaz zemin seffaflik etkisi yaratmigtir.
tizerinde golge ve kontur
olmadan ¢ekilmis.
Yogun 151k altinda Giysinin pastel tonlarina vurgu yaparak
Renk kontrastliktan yumusak biitlinliik saglamakta, yumusak bir gecis
renklere gecilmis, pastel vermektedir. “Fotografta pastel renklerin
tonlar kullanilmus. kullanilmas1 romantik bir atmosfer
yaratmaktadir” (Ogal, 2010, s. 96).
Sag, sol, on, arka ve iistten | Giysiye transparan goriiniimiinii
Aydinlatma olmak iizere bes noktadan vermektedir. Giysideki transparanlig
aydinlatma yapilmis. vurgulamak i¢in yapilan aydinlatma fon
ile karismasina sebep olmaktadir.
Cekim Tam boy ¢ekim dlgegi Uriinii biitiin olarak ortaya koymaktadir.
Olcekleri kullanilmas.

Cekim agis1

Dar ag1 ile tam karsidan
cekilmis.

Tam karsidan ¢ekilen fotograf ile izleyici
ve Uriin arasinda bir yakinlik saglanarak
tiriine kars1 sempati yaratilmaya
calisilmistir.

Arka Plan
Kullanilan -
dekor
Manzara Beyaz bos bir oda Uriin ile biitiinliik saglanmaya ve pastellik
vurgulanmaya ¢aligilmistir.
Manken
Parmaklarinin ucuna Ayakta rahat bir durus sergilenmektedir.
Viicut basarak, bacaklar1 agik
pozisyonu pozisyonda, sag omuz hafif
one donmiis olarak ayakta.
El kol Sol kol kirilip basa dogru Kollar serbest¢e yana ve yukariya dogru
hareketleri giderken sag kol rahat bir hareket etmektedir.
sekilde yana dogru
uzatilmis.
Bas sag kola bakacak Bas rahat bir hareketle dondiiriilmiis, ylize
Yiiz ifadesi sekilde dondiiriilerek hafif makyaj ve ciddi bir durusla birlikte

asagtya egilmis, platin sarist
kisa saglar yapistirilarak
taranmis.

erkeksi bir goriiniim verilmis, kisa
kesilmis, yapistirilarak taranmis saglar da
olusturulmaya calisilan maskiilen ifadeyle
uyum saglamaktadir.

GO0z hareketleri

Sag ele bakacak sekilde
asagiya cevrilmis.

“Sag asagiya bakan gozler duygusal
hislerle baglantiya gecildiginin ifadesidir”
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(Kiling, 2005, s. 63).

Giysi
Bluz; 6n ve arka beden Bluz; rahat, spor, giinliik bir tarz
Giysi parcalar1 | parcalarindan olusan, bir sunmaktadir.
omuzu agikta birakacak Salvar; genis salvar kesimi ile rahatligi,
kadar genis sifir yakali, biitiindeki uyumu ile spor ve giinliik bir
omuzdan kol ucuna kadar tarz1 yansitmaktadir. Geleneksel bir giysi
dikisli, dirsegin altina kadar | olan salvar sehirde giyilebilecek spor,
uzanan yarasa kollu, salas glinliik bir tarzda modernize edilmistir.
bir model.
Salvar; belden biizgiild, Mit: giysi pargalar biitiinde postmodern
yandan cepli, belde kalin bir | bir goriiniim ortaya koymaktadir.
kemer parcasi ve lizeriden “Postmodern kavrami, ‘modern sonrasi’
gecen kurdelesi bulunan, olarak anilan yeni bir tarihsel donemin adi
belden dizin hemen altina olarak ifade edilmektedir. Postmodernite,
kadar genis ag pargasi, diz | modern donemde ortaya ¢ikan, yeni sosyal
altindan ayaga kadar boru ilkelerden ibaret bir donemdir” (Ulusoy,
pagcall. 2009, s. 6-8). M. A. Morgado (1996)
postmodern modayi “birbirinden tamamen
farkl1 islup 6gelerinin birlestirilmesi”
(aktaran, Ulusoy, 2009, s. 64) olarak
tanimlamaktadir.
Bluz; beyaz renkte, Bluz; beyaz renk ile seffaflik, temizlik,
Kullanilan Salvar; gri tonlarinda, saflik etkisi verilmektedir.
renkler belinde kullanilan kemer; Salvar; “iki zit rengin (Siyah ve beyaz)
gri ve beyaz renklerdedir. karigimindan olusan gri dengeyi, sessizligi
ve sadakati ifade etmektedir” (Ibicioglu ve
digerleri, 2008, s. 40).
Bluz; ince penye, Bluz; ince penye yumusak bir goriiniin
Kullanilan Salvar; penye. verirken, i¢ini gostererek seffafligi
kumas tiirti saglamaktadir.
Salvar; rahat, yuamusak, esnek, spor bir
gbrliiniim sunmaktadir.
Giyside Belde kullanilan portatif Beyaz ve gri tonundaki rengi ile bluz ve
kullanilan baglamali kemer. salvar arasinda uyum, gegis ve biitlinliigi
aksesuarlar saglamaktadir.
Giysiyi Iki kolda da kullanilan gri Biitliinde giysinin tarzindaki spor
biitlinleyici renkte penye bileklik, goriiniimiinii ve postmodern yapisini
aksesuarlar boyuna ve basa sarilmis desteklemektedir.
(canta, olan beyaz serit, beyaz

ayakkabi, taki)

renkte bagcikli ayakkabilar.

Kalite (dikis,
kumas, tasarim
vb.)

Salas kesimli bluz ve
modernize edilmis tasarimi
ile salvar.

Post-modern giyim tarzina bir 6rnek
olusturmaktadir.
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Fotografta manken bir kurgu olmaksizin sadece poz vermektedir. Reklam ile iirlin tanitim1

yapilmakta, marka postmodern {iriin tarzini tanitmakta ve benimsetmeye ¢aligmaktadir.
Postmodernizmde, Kitlesel iiretim ve kitlesel pazarlamadan uzaklagildigi i¢in farkliliklara, ¢ok
seslilige ve herkesin kendine 6zgii davranislarina 6nem verilmektedir. Harcama yetenegi ve
secme Ozglirligili sinirsiz olan, kendini gimartan tiiketicinin varligi; reklamlarin daha karmasik,
zor anlagilir, hatta bazi durumlarda anlasilamaz hale gelmesine neden olmaktadir. Tiiketiciler,
tilketimden ve iriinden edinecegi semboller yeniden iiretilerek, hem iretici hem tiiketici
kimligine biirinmekte ve bunu olusturma siirecinin i¢inde yasamaktadir. Postmodern
reklamlar, geleneksel Oykiiyii pargalanmis imajlar ve duygu durumlarmi kullanarak tahrip
ederler. Bazi postmodern reklamlar sadece izleyicinin dikkatini ¢ekecek fakat anlamli bir konu
cikartamayacagi imajlar1 bir araya getirirler. Modern reklamlar, gercekligi yansitan sembolik
kelimeleri sozel ve sdzel olmayan sekillerde bir potada eritirken; postmodern reklamlar daha

¢ok sozel olmayan sekillere bagvurur ve st iiste gegmis, pargalanmig imajlart kullanir (Aslan,

2012, s. 38,39).
Incelenen bu reklamda da geleneksel bir giysi olan salvar, kullanilan kumas 6zelligi,
giysiyi tamamlayan ve biitlinleyen spor tarzda aksesuarlar ile geleneksellikten ¢ikmis ve
giysinin tanitiminda kullanilan mankenin tarz1 ile birleserek postmodern bir tasarim halini
almistir. Fotografta; spor ayakkabi, kollarda kullanilan bileklikler ve salas bir tisort, salvar
gibi birbirinden farkli tarzda pargalar bir araya getirilmis ve mankenin, sadece poz vermek
amagli durusuyla, sunulmus bdylece tliketicinin dikkatini ¢ekmek amaglanmstir.
Olusturulmaya calisilan farklilik ve amaglanan dikkat ¢ekicilik, fotograf¢ilik teknikleri ile

de desteklenmistir.
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FOTOGRAF-10
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FOTOGRAF iINCELEME FORMU -10

Gostergeler Diizanlam Yananlam
Fotografcilhik
Teknikleri
Stiidyo ortaminda diflize olmayan | Carpici1 ve daha canli bir gériiniim
Isik (yumusatilmamais) 151k verilmeye ¢aligilmistir.
kullanilmas.
Stiidyo ortaminda 6000 kelvin Giines 15181 rengi ile stiidyo
Renk renk 1s1s1 kullanilmis. ortaminda gercek ortam goriintiisii
verilmek istenmis, mankenlere
canlilik katilmistir.
Sagdan ve sol arka taraftan olmak | Fonda kullanilan manzara ile uyumlu
Aydimlatma | lizere iki cepheden aydinlatma olmasi agisindan iki cepheli
kullanilmas. aydinlatma yapilmistir.
Cekim Diz ¢ekim 6l¢egi kullanilmas. Diz ¢ekim 6lgegi ile iiriin 6n plana
Olcekleri ¢ikarilmustir.

Cekim acis1

Dar agi ile hafif alttan ¢ekilmis.

Mankenleri ve iiriinii 6n planda
tutarak izleyici ile bag kurulmaya
calisilmigtir.

Arka Plan

Onde duran iki bayan mankenin | Mankenlerin ellerine tutturulan
Kullanilan ellerinde tuttuklar1 oltalar ve | oltalar ile arkadaki fona uyum
dekor arkaya yerlestirilen fonda, dag ile | saglamalar1 amaglanmaktadir, fon

g0l manzarasinda balik tutan iki | fotomontajdir yani sonradan

adam. eklenmistir.

Yapay dag eteginde g6l Kisilerin dogal ortamda, sunulmak
Manzara manzarasi istenen giysileri kullandiklart

izlenimi verilmeye caligilmistir.

Manken

Birinci manken; sag bacagi hafif | Her iki mankende ayakta durarak
Viicut yukarida duracak sekilde ayakta, | rahat goriiniimlii pozlar vermistir.
pozisyonu dik durumda. Bacaklarin durus sekli daha seksi bir

goriiniim katmaktadir.

Ikinci manken; sol ayag: hafif

yukarida duracak sekilde ayakta,

dik durumda.

Birinci manken; sag eli ile oltasini | Bir eli ile oltasin1 omzunda tutarken
El kol omzunda tutarken, sol eli rahat bir | diger elinin cebinde rahat bir
hareketleri bicimde cebinde. goriiniimde isi yapmaya hazir bir

Ikinci manken; elleri bel
hizasinda oltasini tutmakta.

beklenti i¢erisindedir.

Ikinci manken de ayni sekilde rahat
olarak oltasini tutmaktadir.
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Yiiz ifadesi

Birinci manken; daginik koyu
kahve uzun saglar1 sol omzunun
iistiinden birakilmis, sade
makyajli, sade yiiz hatlart.

Ikinci manken; daginik, sar1, cok
uzun olmayan saglar1 yliziiniin iKi
yanina dokiilmiis, hafif makyajli,
sade yiiz hatlar1.

Her iki mankende de dogal bir
goriiniim elde edilmeye ¢alisilmistir.
Daginik olarak kullanilmis sag
modeli 6zgiirliigii ve kendine giiveni
yansitmaktadir.

Birinci manken; sade diiz

Direk olarak izleyiciye gevrilen

Goz bakislar. gozlerle izleyici ile iiriin arasinda bir
hareketleri yakinlik, bag kurulmaya ¢alisilmistir.
Ikinci manken; gozliigiin altindan
sade diiz bakislar.
Giysi
Birinci manken; Birinci manken;
Giysi Gomlek; tistte iki adet ortasi plili, | Gomlek ve sort tasarim 6zellikleri ile
pargalar1 ticgen tek diigme ile kapanan spor, bol kesimi ile rahat bir

kapakli, kortiklii aplike cepli, altta
iki adet ortasi plili, alt kdselerinde
kus gozii delikli, kortkli aplike
cepli, erkek yakali, sifir kollu,
kalca hizasinda biten, patli,
klapali, belden bagciklari ile
biiziilebilen, bol kesimli, 6n
ortasinda dort adet diigme ile
kapamali,

Sort; kemerli, diisiik belli, diisiik
agli, duble pacali, koselerinde kus
g6zl delikli yandan aplike cepli,
pacada yan ortasinda apoletli, 6n
ortasinda fermuarli.

Ikinci manken;

Gomlek: tistte iki adet kapakli
aplike cepli, gémlek yakali, 6n
trasinda patli, takma genis kollu,
kol uglarinda biizgiilii, ince tek
diigmeli mansetli

Sort: diisiik belli, diistik agli, 6n
ortasindan fermuarli, yandan
cepli, yan dikis iizerinde biyeli.

gOriinlim sunmaktadir.

Ikinci manken; tasarim olarak
bakildiginda spor kesimli olan sort
ve gomlek rahat bir goriiniime
sahiptir fakat gdmlegin kollarinda
kullanilan ince manset ve bilizgii
gomlege siklik katmaktadir.

Sortlarm kisaligi, 6zellikle agikta
birakilan gobek ve gdmlegin gogiis
boliimiindeki diigmelerinin agiklig1
ile seksi bir goriiniim elde edilmeye
calisilmistir.

Mit: giysilerde kullanilan koyu
tonlardaki kamuflaj desenli kumas,
askerler ve doga sporlari ile
ilgilenenler tarafindan sik¢a
kullanilmaktadir. Farkli tonlardaki
renklerin bir araya gelmesiyle
olusturulan bu kumasta amag,
kullanilan renklerin arasindaki
kontrastlig1 azaltarak doga icinde
gizlenmeyi miimkiin kilmak, doga ile
biitiinliik saglamaktir. Fotograftaki
giysilerle de bir doga sporu yapildigi
imaj1 verilmeye caligilmistir.
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Birinci manken: gomlek ve sort

Birinci manken; gomlek ve sortta

Kullanilan askeri yesil kullanilan yesil sar1 ile mavinin
renkler Ikinci manken: gdmlek askeri karisimidir, ancak her iki rengin
yesil tonlar1 ve krem rengi ozelliklerini ¢ok az tagimaktadir. Bir
karisiminda, askeri kamuflaj karisim oldugu halde psikolojide
desenli, sort ise askeri yesil yanda | temel renklerden biri sayilmaktadir.
turuncu biyeli “Dogayi ¢agristiran bir renk olan
yesilin, sessiz, huzur verici,
tyimserlik, tistlinliik ve 6zgiiven gibi
temel bazi 6zellikleri bulunmaktadir”
((Eray ve Civitgi, 2000).
Ikinci manken; gdmlekte kullanilan
kamuflaj desenindeki yesilin tonlar1
da doga ile biitiinliik saglamaktadir.
Birinci manken; gomlekte pamuk | Gabardin kumas tok goriiniimii ile
Kullanilan gabardin, sortta kanvas keten. saglam, dayanikli, spor goriiniim
kumas tiirti sunmaktadir.
Ikinci manken; gdmlek sifon, sort | Kanvas kumas da dogada kullanima
kanvas keten. uygun saglamlikta, spor bir goriiniim
sunmaktadir.
Sifon kumas ince dokusu ile
yumusak, yazlik bir gériinim
sunarken deseni spor bir hava
katmaktadir.
Birinci manken; gomlek patinda | Kullanilan aksesuarlar giysi
Giyside ve cep kapaklarinda kullanilan tamamlayarak fonksiyonellik
kullanilan askeri yesil plastik iri diigmeler, katmaktadir.

aksesuarlar

belde kullanilan askeri yesil ip ve
ayar kiskaclari, sortun belinde
kullanilan mavi tonlarinda
turuncu tokal1 kemer

Ikinci manken; gémlek patinda ve
kol mansetlerinde kullanilan
askeri yesil plastik gomlek
diigmeleri, sortun belinde
kullanilan askeri yesil sar1 detayli
kumas ve tokali kemer.
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Giysiyi
biitlinleyici
aksesuarlar
(canta,
ayakkabi,
tak1)

Birinci manken; krem rengi
boyuna arkadan asilmis duran
hasir sapka, yesil ve mavi
tonlarinda kamuflaj desenli fular,
gdmlegin altina asilmis olan
kamuflaj desenli mini ¢anta, altin

sar1s1 yuziik, canta ve bilezik, deri

dizin tstline kadar ¢ikan, spor,
dis1 kahverengi, i¢i krem rengi
cizme.

Ikinci manken; krem rengi,
boyuna yandan asilmis, turuncu
detayli kanvas keten spor fotr
sapka, altin saris1 ¢ergeveli,
golgeli caml1 gozliik, altin sarisi
renkte kolye, bilezik ve saat, i¢i
ve dis1 kahverengi deri, dizin
iizerine kadar uzanan genis, spor
cizme

Giysi yapilan spor ile uyumlu,
kullanigh ve fonksiyonel
aksesuarlarla tamamlanmustir.
Cizmeler dogada kullanim i¢in
uygun, kaliteli, saglam, spor bir
goriinlimdedir.

Kalite (dikis,
kumas,
tasarim vb. )

Balik tutarken kullanilmis spor
goriiniimlii giysiler.

Giinliik giyim diginda bir spor tiirii
icin kullanilabilecek nitelikte
tasarima sahip olan giysiler, duruslari
ile kaliteli, 6zel bir goriiniim
sunmaktadir.

Uriin tanitim ve {iriin ile kullanilan manzaranin (fonun) uyumu igin, aslinda stiidyo ¢ekimi

olan ve i¢inde sadece bayan mankenlerin oldugu fotografa arka fon eklenerek dogada

cekilmis goriintiisii verilmistir. Spor giyim tarzina sahip olan mankenler, fonlii saclar ve

kullandiklar takilariyla bu is i¢in oldukga siktir. Mankenlerin bu goriintiisii ile manzara

arasinda bir zitlik yaratilarak bu tiir hobilerin sikliktan 6diin vermeden de yapilabilecegi

gibi bir imaj yaratilmaya calisilmistir. Fotografta kullanilan mankenlerin fiziklerinin

diizgiinliigi ve oOzellikle mankenlere verilen seksi goriintiiler ile marka tiizerinde bir

cekicilik ve begeni olusturulmaya calisilmistir.
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4.2. Ogrencilerin Moda Fotograflarina Bakis Acilarinin Cinsiyete

Gore Karsilastirmasi

Alt problem 2: Ogrencilerin moda fotograflarina bakis acilari cinsiyete gére farklilik

gostermekte midir?

Bu alt boliimde arastirmaya katilan 6grencilerin moda fotograflarina bakis agilarina iliskin

diizeylerinin cinsiyete gore karsilastirilmas: yapilmistir.

4.2.1. Modanin Nereden Takip Edildigi-Cinsiyet Iliskisi
Ogrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusuna verdikleri cevaplarla cinsiyetleri
arasindaki iligki ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi asagida verilmistir.

> Ogrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusunun ‘arkadaslar veya
akrabalardan’ alt basligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢im

ve verilerin analizi tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4. Moday: Arkadaslar Veya Akrabalardan Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet
Arasindaki Iliski

Moday1 arkadag/akrabadan takip etme durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x? P

Erkek 12 27 11 50 313 .21
i.% % 24.0 54.0 22.0 100.0
5 Kadm T 17 28 5 50
% 34.0 56.0 10.0 100.0
Toplam F 29 55 16 100
% 29,0 55.0 16.0 100.0

Tablo 4 incelendiginde; moday1 arkadaslardan veya akrabalardan takip etme durumu ile
cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig: sGylenebilir [ 4/, =3.13;

p>.05]. Yani moday1 arkadaslardan veya akrabalardan takip etme durumu cinsiyete gore

onemli bir farklilik gostermemektedir.
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» Ogrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusunun ‘televizyondan’ alt
basligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 5’de verilmistir.

Tablo 5. Moday: Televizyondan Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Moday1 televizyondan takip etme durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x> P
Erkek  © 11 25 14 50 411 .13
) %

2 22.0 50.0 28.0 100.0
5 Kadm  F 5 23 22 50
% 10.0 46.0 44.0 100.0
Toplam F 16 48 36 100
% 16.0 48.0 36.0 100.0

Tablo 5 incelendiginde; moday1 televizyondan takip etme durumu ile cinsiyet arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [/, =4.11; p>.05]. Yani

moday1 televizyondan takip etme durumu cinsiyete gore Onemli bir farklilik

gostermemektedir.

» Ogrencilerin, ‘Moday nereden takip edersiniz?” sorusunun ‘moda dergilerinden’ alt
bashigina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6lgtim ve verilerin

analizi tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Moday: Moda Dergilerinden Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Moday1 moda dergilerinden takip etme

durumu

Hayir Kismen Evet Toplam 1> P

Erkek © 33 16 1 50  36.89%* .00
% % 66.0 32.0 2.0 100.0
5  Kadn F 9 15 26 50
% 18.0 30.0 52.0 100.0
Toplam F 42 31 27 100
% 42.0 31.0 27.0 100.0

*p<.05 **p<.01
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Tablo 6 incelendiginde; modayr moda dergilerinden takip etme durumu ile cinsiyet

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu soylenebilir [/, =36.89; p<.01].

Tablodaki oranlar incelendiginde kadinlarin modayr moda dergilerinden takip etme orani
(%52) erkeklerin moday1 moda dergilerinden takip etme oranindan (%2) anlamli derecede
yiiksektir. Kadinlar modayi takip ederken moda dergilerinden biiylik oranda yararlanirken

erkekler ise oldukga diisiik oranda yararlanmaktadir.

» Ogrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusunun ‘iinliilerin giyimlerinden’
alt bagligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili lgiim ve verilerin

analizi tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. Moday: Unliilerin Giyimlerinden Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki
Hliski

Modayu iinliilerin giyimlerinden takip etme

durumu

Hayir Kismen Evet Toplam > P

Erkek © 28 16 6 50 278 .25
t.% % 56.0 32.0 12.0 100.0
5 Kadm F 20 20 10 50
% 40.0 40.0 20.0 100.0
Toplam F 48 36 16 100
% 48.0 36.0 16.0 100.0

Tablo 7 incelendiginde; moday: tinliillerin giyimlerinden takip etme durumu ile cinsiyet

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ ;((22) =2.78 ; p>.05].

Yani moday {inliilerin giyimlerinden takip etme durumu cinsiyete gore dnemli bir farklilik

gostermemektedir.
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» Opgrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusunun ‘en sevdigim
magazalardan’ alt baslhigma verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili

ol¢iim ve verilerin analizi tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. Moday: En Sevdigi Magazalardan Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki
Hliski

Modayi en sevdigi magazalardan takip etme

durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x> P

Erkek © 8 21 21 50 594 .06
i.% % 16.0 42.0 42.0 100.0
5 Kadm F 2 17 31 50
% 4.0 34.0 62.0 100.0
Toplam F 10 38 52 100
% 10.0 38.0 52.0 100.0

Tablo 8 incelendiginde; moday1 en sevdigi magazalardan takip etme durumu ile cinsiyet

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ 4 (22) =5.94; p>.05].

Kadinlarin en sevdikleri magazadan moday1 takip etme oranlari (%62) erkeklere gore
(%42) daha yiiksek olmakla birlikte bu fark ¢ok kiiciik bir farkla istatistiksel olarak 6nemli

bulunmamuistir. Yine de bu fark: dikkate almak gerekir.
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» Ogrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusunun ‘sokaktaki insanlarm
giyimlerinden’ alt bagligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili

Ol¢iim ve verilerin analizi tablo 9°da verilmistir.

Tablo 9. Moday: Sokaktaki Insanlarin Giyimlerinden Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet
Arasindaki Iliski

Moday1 sokaktaki insanlarin giyimlerinden

takip etme durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x> P

Erkek © 21 24 5 50 92 63
t.% % 42.0 48.0 10.0 100.0
5 Kadm F 18 24 8 50
% 36.0 48.0 16.0 100.0
Toplam F 39 48 13 100
% 39.0 48.0 13.0 100.0

Tablo 9 incelendiginde; moday1 sokaktaki insanlarin giyimlerinden takip etme durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sOylenebilir [ 7/, =.92;

p>.05]. Yani moday1 sokaktaki insanlarin giyimlerinden takip etme durumu cinsiyete gore

onemli bir farklilik gostermemektedir.
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» Ogrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusunun ‘bilyiik alisveris
merkezlerinden’ alt bagligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili

Ol¢lim ve verilerin analizi tablo 10°da verilmistir.

Tablo 10. Moday: Biiyiik Aligveris Merkezlerinden Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet
Arasindaki Iliski

Moday1 bityiik aligveris merkezlerinden
takip etme durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x> P

Erkek © 10 28 12 50 294 .23
t.% % 20.0 56.0 24.0 100.0
5  Kadm F 8 22 20 50
% 16.0 44.0 40.0 100.0
Toplam F 18 50 32 100
% 18.0 50.0 32.0 100.0

Tablo 10 incelendiginde; moday1 biiyiik alisveris merkezlerinden takip etme durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ 7/, =2.94;

p>.05]. Yani moday1 biiyiik alisveris merkezlerinden takip etme durumu cinsiyete gore

onemli bir farklilik gostermemektedir.
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» Ogrencilerin, ‘Moday1 nereden takip edersiniz?’ sorusunun ‘marka kataloglarmdan’ alt
basligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili dl¢iim ve verilerin

analizi tablo 11°de verilmistir.

Tablo 11. Moday: Marka Kataloglarindan Takip Etme Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki
Hliski

Moday1 marka kataloglarindan takip etme

durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x> P

Erkek © 27 18 5 50  29.91%* .00
t.% % 54.0 36.0 10.0 100.0
5 Kadm F 4 22 24 50
% 8.0 44.0 48.0 100.0
Toplam F 31 40 29 100
% 31.0 40.0 29.0 100.0

*p<.05 ** p<.01

Tablo 11 incelendiginde; moday1 kataloglardan takip etme durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlaml bir iliski oldugu sdylenebilir [ z;, =29.91; p<.01]. Tablodaki

oranlar incelendiginde kadinlarin moday: kataloglardan takip etme oram (%48) erkeklerin

moday1 kataloglardan takip etme oranindan (%10) anlamli derecede ytiksektir.

Ogrencilere yoneltilen ‘modayr nerden takip edersiniz?” sorusunun cevaplari
incelendiginde kadinlarin ‘moda dergilerini’ ve ‘marka kataloglarin1’ erkeklerden daha ¢ok
dikkate aldiklari, kismen de ‘en sevdikleri magazalardan’ erkeklerden daha c¢ok
etkilendikleri sdylenebilir. Bu durum, moda dergilerindeki ve marka kataloglarindaki

reklamlarin neden daha ¢ok kadinlara yonelik olduklarinin agiklamasi olabilir.
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4.2.2. Moda Fotograflarina Bakma Sebebi-Cinsiyet Iliskisi

Ogrencilerin, ‘Hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyac1 duyarsimiz?’ sorusuna
verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi

asagida verilmistir.

» Ogrencilerin, ‘Hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyac1 duyarsiniz?’
sorusunun ‘modayr takip etmek icin’ alt bash@ina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri

arasindaki iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi tablo 12’°de verilmistir.

Tablo 12. Moda Fotograflarina Moday: Takip Etmek I¢in Bakma Durumu Ile Cinsiyet
Arasindaki Iliski

Moda fotograflarina modayi takip etmek

i¢cin bakma durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x> P

Erkek © 29 14 7 50 585 .06
i.% % 58.0 28.0 14.0 100.0
5 Kadm F 17 23 10 50
% 34.0 46.0 20.0 100.0
Toplam F 46 37 17 100
% 46.0 37.0 17.0 100.0

Tablo 12 incelendiginde; moda fotograflarina moday1 takip etmek i¢in bakma durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligski olmadig1 sdylenebilir [ » (22) =5.85;

p>.05]. Yani moda fotograflarina modayi takip etmek i¢in bakma durumu cinsiyete gore

onemli bir farklilik gostermemektedir.
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» Ogrencilerin, ‘Hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyaci1 duyarsiniz?’
sorusunun ‘hoslandigim i¢in’ alt baghigina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki

iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi tablo 13’de verilmistir.

Tablo 13. Moda Fotograflarina Hoslandig I¢in Bakma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki
Hliski

Moda fotograflarina hoglandig i¢in bakma

durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x> P

Erkek © 23 16 11 50  20.90%* .00
t.% % 46.0 32.0 22.0 100.0
5 Kadm F 4 18 28 50
% 8.0 36.0 56.0 100.0
Toplam F 27 34 39 100
% 27.0 34.0 39.0 100.0

*p<.05 ** p<.01

Tablo 13 incelendiginde; moda fotograflarina hoslandigr i¢in bakma durumu ile cinsiyet

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu sdylenebilir [ ;((22) =20.90 ; p<.01].

Tablodaki oranlar incelendiginde kadinlarin moda fotograflarina hoslandigi i¢in bakma

orani (%56) erkeklere gore (%22) anlamli derecede yiiksektir.

115



» Ogrencilerin, ‘Hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyaci1 duyarsiniz?’
sorusunun ‘giysi satin alacagimda’ alt basligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki

iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi tablo 14’de verilmistir.

Tablo 14. Moda Fotograflarina Giysi Satin Alacag: I¢in Bakma Durumu Ile Cinsiyet
Arasindaki Iliski

Moda fotograflarina giysi satin alacagi i¢in

bakma durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x? P

Erkek © 17 16 17 50  12.31%* .00
t.% % 34.0 32.0 34.0 100.0
5 Kadm F 6 10 34 50
% 12.0 20.0 68.0 100.0
Toplam F 23 26 51 100
% 23.0 26.0 51.0 100.0

*p<.05 ** p<.01

Tablo 14 incelendiginde; moda fotograflarina giysi satin alacagi i¢in bakma durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu sdylenebilir [y, =12.31;

p<.01]. Tablodaki oranlar incelendiginde kadinlarin giysi satin alacagi i¢in moda

fotograflarina bakma oran1 (%68) erkeklere gore (%34) anlaml1 derecede yiiksektir.

‘Hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyaci duyarsiniz?’ sorusunun cevaplari
incelendiginde kadinlarin ‘hoslandiklar1 i¢in® ve ‘giysi satin alacaklarinda’ moda

fotograflarina erkeklere oranla daha gok baktiklar1 goriillmektedir.
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4.2.3. Moda Fotograflarinin Satin Alma Kararini Etkileme

Durumu-Cinsiyet liskisi

» Ogrencilerin, ‘Moda fotograflar1 satin alma kararimizi etkiler mi?” sorusuna verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 15°te

verilmistir.

Tablo 15. Moda Fotograflarinin Satin Alma Kararim Etkileme Durumu Ile Cinsiyet

Arasindaki Iliski
Moda fotograflarinin satin alma kararini
etkileme durumu
Hayir Kismen Evet Toplam 2 P
Erkek 16 24 10 50  654% .04
i.% % 32.0 48.0 20.0 100.0
5 Kadm F 6 27 17 50
% 12.0 54.0 34.0 100.0
Toplam F 22 51 27 100
% 22.0 51.0 27.0 100.0

*p<.05 **p<.01

Tablo 15 incelendiginde; moda fotograflarinin satin alma kararmi etkileme durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu soéylenebilir [ Zfz) =6.54;

p<.05]. Tablodaki oranlar incelendiginde kadinlarin erkeklere gore daha fazla etkilendigi

sOylenebilir.

117



4.2.4. Moda Fotograflarimin Olusturulma Amaci-Cinsiyet
Tliskisi
Ogrencilerin, ‘Sizce moda fotograflarinin olusturulma amaci nedir?” sorusuna verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili Ol¢lim ve verilerin analizi asagida

verilmistir.

» Ogrencilerin, ‘Sizce moda fotograflarmin olusturulma amaci nedir?” sorusunun
‘markanin tarzi/imajini tanitmaya yoneliktir (¢arpicilik)’ alt basligina verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16. Moda Fotograflarimin Carpicilik Amaclh Olusturulma Durumu Ile Cinsiyet
Arasindaki Iliski

Moda fotograflarinin garpicilik amacl

olusturulma durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x? P

Erkek © 6 17 27 50 489 .08
t.% % 12.0 34.0 54.0 100.0
5 Kadm F 1 14 35 50
% 2.0 28.0 70.0 100.0
Toplam F 7 31 62 100
% 7.0 31.0 62.0 100.0

Tablo 16 incelendiginde; moda fotograflarinin ¢arpicilik amagh olusturulma durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki olmadig1 sdylenebilir [, =4.89 ;

p>.05]. Yani moda fotograflarinin ¢arpicilik amagh olusturuldugu diisiincesi cinsiyete gore

onemli bir farklilik gostermemektedir.
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» Ogrencilerin, ‘Sizce moda fotograflarmin olusturulma amaci nedir?” sorusunun

‘tiiketiciyi bilgilendirmeye yoneliktir (fikir verme)’ alt basligina verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 17°de verilmistir.

Tablo 17. Moda Fotograflarimin Fikir Verme Ama¢li Olusturulma Durumu Ile Cinsiyet

Arasindaki Iliski
Moda fotograflarinin fikir verme amagh
olusturulma durumu
Hayir Kismen Evet Toplam x> P
Erkek 10 18 22 50 447 11

.t.% % 20.0 36.0 44.0 100.0
5 Kadm F 3 23 24 50
% 6.0 46.0 48.0 100.0
Toplam F 13 41 46 100
% 13.0 41.0 46.0 100.0

Tablo 17 incelendiginde; moda fotograflarmin fikir verme amacglh olusturulma durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ y/, =4.47 ;

p>.05]. Yani moda fotograflarinin fikir verme amagli olusturuldugu diisiincesi cinsiyete

gore onemli bir farklilik gostermemektedir.

119



» Ogrencilerin, ‘Sizce moda fotograflarmin olusturulma amaci nedir?” sorusunun
‘koleksiyonlar1 tanitmaya yoneliktir (haber verme)’ alt basligina verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 18’de verilmistir.

Tablo 18. Moda Fotograflarinin Haber Verme Amacl Olusturulma Durumu Ile Cinsiyet
Arasindaki Iliski

Moda fotograflarinin haber verme amacli

olusturulma durumu

Hayir Kismen Evet Toplam x? P

Erkek © 6 19 25 50 1000 .01
t.% % 12.0 38.0 50.0 100.0
5 Kadm F 3 7 40 50
% 6.0 14.0 80.0 100.0
Toplam F 9 26 65 100
% 9.0 26.0 65.0 100.0

*p<.05 ** p<.01

Tablo 18 incelendiginde; moda fotograflarinin haber verme amagl olusturulma durumu ile
cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu séylenebilir [/, =10.00;

p<.05]. Oranlar incelendiginde moda fotograflarinin haber verme amagli olusturuldugu

diisiincesinin kadinlarda daha yiiksek oldugu goriiliir.

Kadinlarin moda fotograflarinin  kendilerine haber verme amagli olusturulmasi
diisiincesinin  yiiksek ¢ikmasi, kadinlarin modayi, moda fotograflarm1 ve marka
kataloglarin1 erkeklerden daha cok takip etmelerinin ve bunlardan etkilenmelerinin bir

sonucu olarak gortilebilir.
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» Ogrencilerin, ‘Sizce moda fotograflarmin olusturulma amaci nedir?” sorusunun
‘markanin farkli fikirlerinin kabul ettirilmesine yoneliktir’ alt basligina verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢im ve verilerin analizi tablo 19°da

verilmistir.

Tablo 19. Moda Fotograflarinin Markanmin Farkl Fikirlerinin Kabul Ettirilmesine Yonelik
Olusturulma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Moda fotograflarinin markanin farkl
fikirlerinin kabul ettirilmesine yonelik

olusturulma durumu

Hayir Kismen Evet Toplam > P

Erkek © 12 23 15 50 274 .26
t.% % 24.0 46.0 30.0 100.0
5 Kadm F 6 24 20 50
% 12.0 48.0 40.0 100.0
Toplam F 18 47 35 100
% 18.0 47.0 35.0 100.0

Tablo 19 incelendiginde; moda fotograflarinin markanmn farkli fikirlerinin kabul

ettirilmesine yonelik olusturulma durumu ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlaml
bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ ;((22) =2.74 ; p>.05]. Yani moda fotograflarinin markanin

farkl fikirlerinin kabul ettirilmesine yonelik olusturuldugu diisiincesi cinsiyete gore dnemli

bir farklilik géstermemektedir.
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» Ogrencilerin, ‘Sizce moda fotograflarinin olusturulma amaci nedir?” sorusunun ‘satist

artirmaya yoneliktir (pazarlama)’ alt basligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki

iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi tablo 20’de verilmistir.

Tablo 20. Moda Fotograflarinin Pazarlama Amagh Olusturulma Durumu Ile Cinsiyet

Arasindaki Iliski
Moda fotograflarinin pazarlama amacli
olusturulma durumu
Hayir Kismen Evet Toplam x? P
Erkek 3 14 33 50 327 .25

i.% % 6.0 28.0 66.0 100.0
5 Kadm F 0 13 37 50
% 0.0 26.0 74.0 100.0
Toplam F 3 27 70 100
% 3.0 27.0 70.0 100.0

Tablo 20 incelendiginde; moda fotograflarinin pazarlama amagli olusturulma durumu ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [y, =3.27 ;

p>.05]. Yani moda fotograflarinin pazarlama amacl olusturuldugu diislincesi cinsiyete

gore onemli bir farklilik gostermemektedir.
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» Ogrencilerin, ‘Sizce moda fotograflarmin olusturulma amaci nedir?” sorusunun
‘tiiketicinin psikolojisini etkileme yoneliktir’ alt bagligina verdikleri cevaplarla cinsiyetleri

arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 21’°de verilmistir.

Tablo 21. Moda Fotograflarinin Tiiketicinin Psikolojisini Etkilemeye Yonelik Olusturulma
Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Moda fotograflarinin tiiketicinin
psikolojisini etkilemeye yonelik

olusturulma durumu

Hayir Kismen Evet Toplam 12 P

Erkek F 5 19 26 50  7.05¢ .03
% % 10.0 38.0 52.0 100.0
5  Kadm 1 11 38 50
% 2.0 22.0 76.0 100.0
Toplam F 6 30 64 100
% 6.0 30.0 64.0 1000

*p<.05 ** p<.01

Tablo 21 incelendiginde; moda fotograflarinin tiiketicinin psikolojisini etkilemeye yonelik

Olusturulma durumu ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu
soylenebilir [ 7/, = 7.05; p<.05]. Moda fotograflarmin tiiketicinin psikolojisini etkilemeye

yonelik olusturuldugu diisiincesi kadinlarda daha yiiksektir.

Moda fotograflarinin, birer reklam olarak degerlendirildiginde, tiiketiciye yonelik olan;
markanin tarzin1 tanitmak (carpicilik), tiiketiciyi bilgilendirmek (fikir verme),
koleksiyonlar1 tanitmak (haber verme), markanin farkli fikirlerini kabul ettirmek, satisi
artirmak (pazarlama), tiiketicinin psikolojisini etkilemek gibi; 6zel amaglar1 katilimcilar
tarafindan degerlendirildiginde, moda fotograflarinin haber verme ve tiiketicinin
psikolojisini etkileme amacl olusturulmas: diisiincesi kadinlarda daha yiiksektir. Ciinki
kadinlar moda fotograflar ile erkeklerden daha ¢ok ilgilenmekte ve moda fotograflarindan

daha ¢ok etkilenmektedirler.
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4.3. Ogrencilerin Moda Fotograflarindaki Gostergeleri

Algilanmasinin Cinsiyete Gore Karsilastirilmasi

Alt problem 4: Ogrencilerin moda fotograflarindaki gdstergeleri algilamasi cinsiyete gore

farklilik gostermekte midir?

Bu alt boliimde arastirmaya katilan 6grencilerin, onlara sunulan moda fotograflarinin genel
ozelliklerine ve moda fotograflari hakkindaki goriislerine iligkin diizeylerinin cinsiyete

gore karsilastirilmasi yapilmistir.

4.3.1. Fotograflarin Genel Ozellikleri-Cinsiyet Iliskisi

Ogrencilerin, sunulan fotograflarin ‘genel o6zellikleri’ hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi asagida verilmistir.
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» Opgrencilerin, 1. fotografin ‘genel 6zellikleri’ hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi tablo 22’°de verilmistir.

Tablo 22. 1. Fotografin Genel Ozellikleri Hakkindaki Gériislerin Cinsiyete Gére

Karsilastirtlmasi

Segenek Cinsiyet n X S t P
Kadm 50 2.38 73

Canli (aktif. enerjik) Erkek 50 2.46 68 2.08* .04
Kadm 50 2.16 77

Modaya uygun (giincel) Erkek 50 2.46 65 -2.01* .04
Kadm 50 2.70 54

Olagan (dogal. tabii) Erkek 50 218 69 -.86 .39
Kadm 50 2.30 71

Etkili Erkek 50 2.46 65 -.60 .55
Kadm 50 2.54 68
Kadm 50 2.26 78

Yumusak gorinimlii Erkek 50 230 7 1.48 14
Kadm 50 2.08 78

Eglenceli Erkek 50 1.48 74 -.29 a7
Kadin 50 1.52 65

Zarif (Kibar. ince) Erkek 50 256 61 -1.89 .06
Kadin 50 2.76 43

Karmasik Erkek 50 1.50 7 1.83 .07
Kadin 50 1.26 60

Gosterigli  (6zenle  hazirlanmig.  Erkek 50 230 74 -1.25 21

*p<.05 **p<.01

Tablo 22 incelendiginde; 1. fotografin canlilik [tes)=2.08; p<.05] ve modaya uygunluk
[tes)=-2.01; p<.05] ozellikleri ile ilgili goriisler cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli
derecede farklidir. Ortalama degerler incelendiginde erkeklerin fotografi kadinlara gore

daha canli, kadinlarin ise erkeklere gére daha modaya uygun buldugu sdylenebilir. Diger
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secenekler bakimindan cinsiyete gore anlamli bir farklihik olmadigi gorilmektedir

(p>0.05).

» Ogrencilerin, 2. fotografin ‘genel 6zellikleri’ hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 23’de verilmistir.

Tablo 23. 2. Fotografin Genel Ozellikleri Hakkindaki Goriislerin Cinsiyete Gére

Karsilastirtimasi

Segenek Cinsiyet n X S t P

Anlaml Erkek 50 202 80 91 37
Kadmn 50 1.88 75

Canl (aktif. enerjik) Erkek 50 266 56 .50 .62
Kadmn 50 2.60 64

Modaya uygun (giincel) Erkek 50 238 67 1.22 .23
Kadmn 50 2.22 65

Olagan (dogal. tabii) Erkek 50 1.76 85 1.54 13
Kadmn 50 152 71
Kadmn 50 2.70 54
Kadin 50 2.38 75

Yumusak goriiniimlii Erkek 50 1.92 75 3.01** .00
Kadin 50 1.48 71

Eglenceli Erkek 50 220 83 1.20 .23
Kadin 50 2.00 83

Zarif (Kibar. ince) Erkek 50 236 72 1.49 14
Kadin 50 2.14 76

Kal‘ma$lk El’kek 50 2 00 88 '1.68 .10
Kadin 50 2.28 78

Gosterisli  (6zenle  hazirlanmis.  Erkek 50 276 56 -.19 .85

detayl) Kadin 50 278 46

*p<.05 ** p<.01

Tablo 23 incelendiginde; 2. fotografin sadece yumusak goriinimlilik 6zelligi ile ilgili

gorlisler cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklidir [t(98)=3.01; p<.01]. Bu

ozellik i¢in ortalama degerler incelendiginde erkeklerin fotografi kadinlara gore daha
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yumusak goriinlimlii buldugu sodylenebilir. Diger secenekler bakimindan cinsiyete gore

anlamli bir farklilik olmadig1 gortilmektedir (p>0.05).

» Ogrencilerin, 3. fotografin ‘genel 6zellikleri’ hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 24’de verilmistir.

Tablo 24. 3. Fotografin Genel Ozellikleri Hakkindaki Goriislerin Cinsiyete Gére

Karsilastirtimasi

Segenek Cinsiyet N X S t P
Kadmn 50 2.54 65

Canl (aktif. enerjik) Erkek 50 206 71 -.87 .38
Kadmn 50 2.18 66

Modaya uygun (giincel) Erkek 50 204 86 -3.08** .00
Kadmn 50 2.50 61

Olagan (dogal. tabii) Erkek 50 204 81 -3.85** .00
Kadmn 50 2.60 64
Kadmn 50 2.16 55
Kadin 50 2.20 61

Yumusak goriiniimlii Erkek 50 248 71 -.58 .56
Kadin 50 2.56 67
Kadin 50 2.02 80

Zarif (Kibar. ince) Erkek 50 232 74 -14 .89
Kadin 50 2.34 69

Karmasik Erkek 50 1.36 63 .00 1.00
Kadin 50 1.36 66

Gosterisli  (6zenle  hazirlanmis.  Erkek 50 1.80 81 -1.00 .32

detayl) Kadin 50 1.96 78

*p<.05 ** p<.01

Tablo 24 incelendiginde; 3. fotografin modaya uygunluk [teg)=-3.08; p<.01], olaganlik
[tes)=-3.85; p<.01] ve eglenceli olma [ts)=-2.05; p<.05] ozellikleri ile ilgili goriisler
cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklidir. Bu 6zellikler i¢in ortalama
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degerler incelendiginde kadinlarin fotografi erkeklere gore daha modaya uygun, daha
olagan ve daha eglenceli buldugu sdylenebilir. Diger segenekler bakimindan cinsiyete gore

anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0.05).

Tekvar’in (2006, s. 83) yaptig1 agiklamaya gore; “basili reklamlara olan tepkiler genelde
cinsiyete gore farkliliklar gdstermektedir.” Putrevu’nun yapmis oldugu bir arastirmaya
gore ise (Putrevu, 2004, s. 51-61); kadinlar, yazili, uyumlu, karmasik ve kategori yonelimli
reklamlara daha ilgili yaklasmakta ve satin alma egilimleri daha fazla olmaktadir. Ote
yandan erkekler de bu davranisi, karsilastirmali, basit ve vasfa yonelik reklamlarda

gostermektedir.

4.3.2. Fotograflarin Amatorce Cekilmis Olma Durumu-
Cinsiyet Iliskisi
Ogrencilerin, sunulan fotograflarin amatdrce cekilip c¢ekilmedigi hakkinda verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili Ol¢iim ve verilerin analizi asagida

verilmistir.

» Ogrencilerin, 1. fotografin ‘amatdrce g¢ekilip g¢ekilmedigi® hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 25°de

verilmistir.

Tablo 25. 1. Fotografin Amatérce Cekilmis Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Amatorce ¢ekilmis olma

durumu
Evet Hay1r Toplam > P
Erkek F 2 48 50 2 1.00
i.% % 4.0 96.0 100.0
5 Kadm T 3 47 50
% 6.0 94.0 100.0
Toplam F 5 95 100
% 5.0 95.0 100.0

@ Fisher Exact Test
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Tablo 25 incelendiginde; 1. fotografin amatorce ¢ekilmis olma durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir ilisgki olmadigr soylenebilir (p>.05). Yani fotografin

amatorce ¢ekilip ¢cekilmedigi diisiincesi cinsiyete gore farklilik géstermemektedir.

» Ogrencilerin, 2. fotografin ‘amatdrce ¢ekilip cekilmedigi’® hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili dl¢tim ve verilerin analizi tablo 26’da

verilmistir.

Tablo 26. 2. Fotografin Amatérce Cekilmis Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Amatorce ¢ekilmis olma

durumu
Evet Hayir Toplam 12 P
Erkek F 1 49 50 a 1.00
“% % 2.0 98.0 100.0
'LE) Kadn F 0 50 50
% 0.0 100.0 100.0
Toplam F 1 99 100
% 1.0 99.0 1000

@ Fisher Exact Test

Tablo 26 incelendiginde; 2. fotografin amatdrce ¢ekilmis olma durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigr sdylenebilir (p>.05). Yani fotografin

amatorce ¢ekilip ¢ekilmedigi diislincesi cinsiyete gore farklilik gostermemektedir.
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» Ogrencilerin, 3. fotografin ‘amatdrce ¢ekilip cekilmedigi® hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 27°de

verilmistir.

Tablo 27. 3. Fotografin Amatérce Cekilmis Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Amatorce ¢ekilmis olma

durumu
Evet Hayir Toplam 12 P
Erkek F 7 43 50 38 54
% % 14.0 86.0 100.0
S Kadm F 5 45 50
% 10.0 90.0 100.0
Toplam F 12 88 100
% 12.0 88.0 100.0

Tablo 27 incelendiginde; 3. fotografin amatorce ¢ekilmis olma durumu ile cinsiyet arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki olmadig1 sOylenebilir [ Z(zl) =.38; p>.05]. Yani

fotografin amatérce c¢ekilip cekilmedigi diisiincesi cinsiyete gore farklilik

gostermemektedir.

Katilimcilarin ¢ogu, iinlii markalara ait olan ve iinlii bir moda dergisinde yayinlanabilecek
nitelikte olan bu fotograflarin amatoree ¢ekilmis olamayacagini dile getirmektedir, bunu da

sonuclara yansitmiglardir.

4.3.3. Fotograflardaki Figiiriin Kadins1 Olma Durumu-
Cinsiyet Iliskisi
Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki figiirlerin kadinsi olup olmadig1 hakkinda verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi asagida

verilmistir.
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» Ogrencilerin, 1. fotograftaki figiirin kadmsi olup olmadigi hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 28’de

verilmistir.

Tablo 28. 1. Fotograftaki Figiiriin Kadinst Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Kadins1 olma durumu

Evet Hayir Toplam 12 P
Erkek F 39 11 50 3.79 06
i.% % 78.0 22.0 100.0
5 Kadn F 30 20 50
% 60.0 40.0 100.0
Toplam F 69 31 100
% 69.0 31.0 100.0

Tablo 28 incelendiginde; 1. fotograftaki figiiriin kadinsi olma durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigi sdylenebilir [ ;) =3.79; p>.05]. Yani

fotografin kadinsi olup olmadig diisiincesi cinsiyete gore farklilik gostermemektedir.

» Ogrencilerin, 2. fotograftaki figiirlerin kadms1 olup olmadigi hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 29°da

verilmistir.

Tablo 29. 2. Fotograftaki Figiiriin Kadinst Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Kadinsi olma durumu

Evet Hayir Toplam Y P
. Erkek F 42 8 50 .80 37
2 % 84.0 16.0 100.0
.g Kadmn F 45 5 50
% 90.0 10.0 100.0
Toplam F 87 13 100
% 87.0 13.0 100.0

Tablo 29 incelendiginde; 2. fotograftaki figiiriin kadins1 olma durumu ile cinsiyet arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigi sdylenebilir [;((21) =.80; p>.05]. Yani

fotografin kadinsi olup olmadig: diisiincesi cinsiyete gore farklilik gdstermemektedir.
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» Ogrencilerin, 3. fotograftaki figiiriin kadmsi olup olmadigi hakkinda verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢im ve verilerin analizi tablo 30°da

verilmistir.

Tablo 30. 3. Fotograftaki Figiiriin Kadinst Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki liski

Kadinst olma durumu

Evet Hayir Toplam x2 P
. Erkek F 33 17 50 1.79 18
g % 66.0 34.0 100.0
.§ Kadm F 39 11 50
% 78.0 220 100.0
Toplam F 72 28 100
% 72.0 28.0 100.0

Tablo 30 incelendiginde; 3. fotograftaki figiiriin kadinsi olma durumu ile cinsiyet arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigi sdylenebilir [z, =1.79; p>.05]. Yani

fotografin kadinsi olup olmadig diisiincesi cinsiyete gore farklilik gostermemektedir.

4.3.4. Fotograflardaki Figiiriin Erkeksi Olma Durumu-

Cinsiyet Iligkisi

Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki figiirlerin erkeksi olup olmadig1 hakkinda verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6lgim ve verilerin analizi asagida

verilmistir.
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» Ogrencilerin, 1. fotograftaki figiiriin erkeksi olup olmadigi hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 31’de

verilmistir.

Tablo 31. 1. Fotograftaki Figiiriin Erkeksi Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Erkeksi olma durumu

Evet Hayir Toplam x2 P
- Erkek Frekans 11 39 50 4.60 .03
2 % 22.0 78.0 100.0
.§ Kadm Frekans 21 29 50
% 42.0 58.0 100.0
Toplam Frekans 32 68 100
% 32.0 68.0 100.0

Tablo 31 incelendiginde; 1. fotograftaki figiiriin erkeksi olma durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu soylenebilir [ ; =4.60; p<.05]. Yani
fotografin erkeksi olup olmadig diistincesi cinsiyete gore farklilik gostermektedir. Oranlar

incelendiginde 1. fotograftaki figiirii kadinlar erkeklere gore daha erkeksi bulmuslardir.

» Ogrencilerin, 2. fotograftaki figiirlerin erkeksi olup olmadigi hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 32°de

verilmistir.

Tablo 32. 2. Fotograftaki Figiiriin Erkeksi Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Erkeksi olma durumu

Evet Hayir Toplam x2 P
- Erkek F 5 45 50 a .03
g % 10.0 90.0 100.0
.é’ Kadm F 1 49 50
% 2.0 98.0 100.0
Toplam F 6 94 100
% 6.0 94.0 100.0

@ Fisher Exact Test

Tablo 32 incelendiginde; 2. fotograftaki figiiriin erkeksi olma durumu ile cinsiyet arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki oldugu sdylenebilir (p<.05). Yani fotografin erkeksi
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olup olmadig1 diisiincesi cinsiyete gore farklilik gdstermektedir. Oranlar incelendiginde 2.

fotograftaki figiirii erkekler kadinlara gore daha erkeksi bulmuslardir.

Kiiclik oranda farkliliklar gézlemlense de kadinlar ve erkekler cogunlukla 2. fotograftaki

figiirlin erkeksi olmadigi ve kadinsi oldugu noktasinda birlesmektedirler.

» Ogrencilerin, 3. fotograftaki figiiriin erkeksi olup olmadigi hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 33’de

verilmistir.

Tablo 33. 3. Fotograftaki Figiiriin Erkeksi Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Erkeksi olma durumu

Evet Hayir Toplam x2 P
. Erkek F 7 43 50 38 54
2 % 14.0 86.0 100.0
.‘Sf Kadmn F 5 45 50
% 10.0 90.0 100.0
Toplam F 12 88 100
% 12.0 88.0 100.0

Tablo 33 incelendiginde; 3. fotograftaki figiiriin erkeksi olma durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki olmadig1 sOylenebilir [ (21) =.38; p>.05]. Yani

fotografin erkeksi olup olmadig: diisiincesi cinsiyete gore farklilik gostermemektedir.

Kadinlar ve erkekler anne imajin1 yansitan fotograftaki figiir icin ¢ogunlukla hayir cevabinm

vermislerdir ¢linkii biiyiik oranda kadins1 oldugu diisiincesindedirler.

4.3.5. Fotograflardaki Figiiriin Seksi Olma Durumu-Cinsiyet
Tliskisi
Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki figiirlerin seksi olup olmadig1 hakkinda verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi asagida

verilmistir.

134



» Ogrencilerin, 1. fotograftaki figiirin seksi olup olmadig1 hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6lgiim ve verilerin analizi tablo 34’de

verilmistir.

Tablo 34. 1. Fotograftaki Figiiriin Seksi Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Seksi olma durumu

Evet Hayir Toplam x2 P
_ Erkek F 20 30 50 38 54
BN % 40.0 60.0 100.0
.§ Kadmn F 21 29 50
% 42.0 58.0 100.0
Toplam F 41 59 100
% 41.0 59.0 100.0

Tablo 34 incelendiginde; 1. fotograftaki figiiriin seksi olma durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigi soylenebilir [ » =.38; p>.05]. Yani

fotografin seksi olup olmadig diisiincesi cinsiyete gore farklilik géstermemektedir.

» Ogrencilerin, 2. fotograftaki figiirlerin seksi olup olmadigi hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6lglim ve verilerin analizi tablo 35’de

verilmistir.

Tablo 35. 2. Fotograftaki Figiiriin Seksi Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Seksi olma durumu

Evet Hayir Toplam o P
- Erkek F 42 8 50 1.52 22
2 % 84.0 16.0 100.0
.§ Kadin F 46 4 50
% 92.0 8.0 100.0
Toplam F 88 12 100
% 88.0 12.0 100.0

Tablo 35 incelendiginde; 2. fotograftaki figiiriin seksi olma durumu ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki olmadigi sdylenebilir [;((21) =1.52; p>.05]. Yani

fotografin seksi olup olmadig: diisiincesi cinsiyete gore farklilik gostermemektedir.
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Kadinlar ve erkekler ¢cogunlukla figiiriin seksi oldugu konusunda hemfikirdirler.

» Ogrencilerin, 3. fotograftaki figiiriin seksi olup olmadig1 hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 36°da

verilmistir.

Tablo 36. 3. Fotograftaki Figiiriin Seksi Olma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Seksi olma durumu

Evet Hayir Toplam 12 P
. Erkek F 4 46 50 92 34
2 % 8.0 92.0 100.0
.g Kadmn F 7 43 50
% 14.0 86.0 100.0
Toplam F 11 89 100
% 11.0 89.0 100.0

Tablo 36 incelendiginde; 3. fotograftaki figiirlin seksi olma durumu ile cinsiyet arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigr sdylenebilir [;((21) =.92; p>.05]. Yani

fotografin seksi olup olmadig1 diisiincesi cinsiyete gore farklilik gostermemektedir. iki

grup da figiirlin seksi olmadig1 konusunda biiyiik oranda ayn1 fikirdedirler.

4.3.6. Fotograflarin Cekilme Amaci-Cinsiyet Iliskisi

Ogrencilerin, sunulan fotograflarmn cekilme amaci hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi asagida verilmistir.
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» Ogrencilerin, 1. fotografin ¢ekilme amac1 hakkinda verdikleri cevaplarla cinsiyetleri

arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 37°de verilmistir.

Tablo 37. 1. Fotografin Cekilme Amacinin Cinsiyete Gore Karsilastirilmasi

Amag Cinsiyet N X S t P

Isletmenin sayginligimi Erkek 50 2.06 .82 -.37 71

arttirmak Kadin 50 2.12 .80

O sektorde genel talebi Erkek 50 2.16 a7 277 01

arttirmak Kadin 50 2.56 67

Mali denemeye ikna etmek Erkek 50 2.16 71 -1.37 17
Kadin 50 2.36 .75

Imaji dogrulamak ya da Erkek 50 2.22 68 -1.16 25

degistirmek Kadin 50 2.38 .70

Aligkanliklart degistirmek Erkek 50 2.02 80 13 .90
Kadin 50 2.00 .76

Iyi hizmeti vurgulamak Erkek 50 2.22 79 76 45
Kadm 50 2.34 .80

Isletmenin prestijini Erkek 50 2.48 68 .00 1.00

arttirmak Kadin 50 2.48 .68

*p<.05 **p<.01

Tablo 37 incelendiginde; 1. fotografin o sektordeki genel talebi arttirmak igin ¢ekildigi

diistincesi cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklidir [tg)=-2.77; p<.05].

Ortalama degerler incelendiginde kadinlar erkeklere gore daha fazla bu diisiinceye

katilmiglardir. Diger amaclar bakimindan cinsiyete gore anlamli bir farklilik olmadig:

gortilmektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, 2. fotografin ¢ekilme amac1 hakkinda verdikleri cevaplarla cinsiyetleri

arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 38’de verilmistir.

Tablo 38. 2. Fotografin Cekilme Amacinin Cinsiyete Gore Karsilastirilmasi

Amag Cinsiyet N X S t P

Isletmenin sayginligimi Erkek 50 2.16 17 -.25 .80

arttirmak Kadin 50 2.20 .83

O sektorde genel talebi Erkek 50 2.32 a7 -1.27 21

arttirmak Kadin 50 2.50 .65

Mali denemeye ikna etmek ~ Erkek 50 2.38 78 .87 38
Kadin 50 2.24 .82

[maji dogrulamak ya da Erkek 50 2.40 70 -15 .88

degistirmek Kadin 50 2.42 67

Aligkanliklart degistirmek Erkek 50 2.22 68 -142 .16
Kadin 50 2.42 .73

Iyi hizmeti vurgulamak Erkek 50 212 85 -85 40
Kadin 50 2.26 .80

Isletmenin prestijini Erkek 50 248 .65 1.00 32

arttirmak Kadin 50 2.34 .75

Tablo 38 incelendiginde; 2. fotografin ¢cekilme amaglarina iligkin diislinceler cinsiyete gore

istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermemektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, 3. fotografin ¢ekilme amac1 hakkinda verdikleri cevaplarla cinsiyetleri

arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi tablo 39°da verilmistir.

Tablo 39. 3. Fotografin Cekilme Amacinin Cinsiyete Gore Karsilastirilmasi

Amag Cinsiyet N X S t P

Isletmenin sayginligimi Erkek 50 2.06 79 -75 45

arttirmak Kadin 50 2.18 .80

O sektorde genel talebi Erkek 50 2.34 69 -.30 .76

arttirmak Kadin 50 2.38 64

Mali denemeye ikna etmek ~ Erkek 50 2.42 61 43 67
Kadin 50 2.36 .78

Imaji dogrulamak yada Erkek 50 2.26 72 -1.64 .10

degistirmek Kadin 50 2.48 .61

Aliskanliklart degistirmek Erkek 50 2.06 7 1.34 18
Kadin 50 1.86 .73

Iyi hizmeti vurgulamak Erkek 50 2.10 79 2.05% .04
Kadin 50 2.40 .67

Isletmenin prestijini Erkek 50 2.20 76 -1.64 10

arttirmak Kadin 50 2.44 .70

*p<.05 **p<.01

Tablo 39 incelendiginde; 3. fotografin o sektdrdeki iyi hizmeti vurgulamak amaciyla
cekildigi dislincesi cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik
gostermektedir [t9g)=-2.05; p<.05]. Bu amag i¢in ortalama degerler incelendiginde kadinlar
erkeklere gore daha fazla bu diisiinceye katilmislardir. Diger amaglar bakimindan cinsiyete

gore anlamli bir farklilik olmadigi goriilmektedir (p>0.05).

4.3.7. Fotograflarin Bakis A¢isim Yansitma Durumu-Cinsiyet
Tliskisi
Ogrencilerin, sunulan fotograflarin bakis agilarin yansitip yansitmadigi hakkinda verdikleri

cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili Ol¢iim ve verilerin analizi asagida

verilmistir.
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» Ogrencilerin, ‘Bu fotografin sizin bakis acimzi yansittigmi diisiiniiyor musunuz?
(Fotografi hazirlayan siz olsaniz giysi/giysileri bu sekilde mi sunardiniz?)’ sorusuna, 1.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 40°da verilmistir.

Tablo 40. 1. Fotografin Bakis A¢isini Yansitma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Bakis agisint yansitma durumu

Evet Hayir Toplam 2 P

_ Erkek F 24 26 50 .64 42
2 % 48.0 52.0 100.0
-§ Kadm F 28 22 50
% 56.0 44.0 100.0
Toplam F 52 48 100
% 52.0 48.0 100.0

Tablo 40 incelendiginde; 1. fotografin bireyin bakis agisini yansitma durumu ile cinsiyet

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ », = .64 ; p>.05].

» Ogrencilerin, ‘Bu fotografin sizin bakis agimzi yansittigii diisiiniiyor musunuz?
(Fotografi hazirlayan siz olsaniz giysi/giysileri bu sekilde mi sunardiniz?)’ sorusuna, 2.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 41°de verilmistir.

Tablo 41. 2. Fotografin Bakis Agisimi Yansitma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Bakis agisin1 yansitma durumu

Evet Hayir Toplam x2 P
- Erkek F 14 36 50 2.10 15
B % 28.0 72.0 100.0
.:E; Kadin F 8 42 50
% 16.0 84.0 100.0
Toplam F 22 78 100
% 22.0 78.0 100.0

Tablo 41 incelendiginde; 2. fotografin bireyin bakis agisin1 yansitma durumu ile cinsiyet

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ (21) =2.10; p>.05].
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» Ogrencilerin, ‘Bu fotografin sizin bakis acimzi yansittigimi diisiiniiyor musunuz?

(Fotografi hazirlayan siz olsaniz giysi/giysileri bu sekilde mi sunardiniz?)’ sorusuna, 3.

fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 42°de verilmistir.

Tablo 42. 3. Fotografin Bakis A¢isini Yansitma Durumu Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Bakis agisint yansitma durumu

Evet Hayir Toplam x? P

. Erkek F 25 25 50 1.46 23
2 % 50.0 50.0 100.0
-§ Kadm F 31 19 50
% 62.0 38.0 100.0
Toplam F 56 44 100
% 56.0 44.0 100.0

Tablo 42 incelendiginde; 3. fotografin bireyin bakis agisin1 yansitma durumu ile cinsiyet

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadig1 sdylenebilir [ 5, =1.46 ; p>.05].

4.3.8. Fotograflardaki Giysilerin Ozellikleri-Cinsiyet Iliskisi

Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki giysilerin 6zellikleri hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi asagida verilmistir.
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» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysi/giysiler ile ilgili neler sdylenebilir?’ sorusuna, 1.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 43°de verilmistir.

Tablo 43. 1. Fotograftaki Giysilerin Ozelliklerinin Cinsiyete Gére Karsilastirilmasi

Giysi Cinsiyet N % S t P

Harikulade Erkek 50 1.68 65 00 1.00
Kadn 50 1.68 77

Etkileyici Erkek 50 1.98 80 275 01
Kadin 50 2.40 73

Modern Erkek 50 2.48 65 220~ .03
Kadin 50 2.74 53

Koti Erkek 50 1.34 .66 2.48* 02
Kadin 50 1.08 34

Kalitesiz Erkek 50 1.28 57 1.31 19
Kadin 50 1.14 .50

*p<.05 **p<.01

Tablo 43 incelendiginde; 1. fotograftaki giysilerin etkileyici [teg)=-2.75; p<.05], modern
[tes)=-2.20; p<.05] ve kotii [toe)=2.48; p<.05] oldugu diisiincesi cinsiyete gore istatistiksel
olarak anlamli derecede farklilik gostermektedir. Ortalama degerler incelendiginde
kadmlar 1. fotograftaki giysileri erkeklere gore daha etkileyici ve modern bulurken,
erkekler ayni giysileri kadinlara gore daha kotii bulmuslardir. Diger goriisler bakimindan

cinsiyete gére anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili neler sdylenebilir?’ sorusuna, 2.

fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 44°de verilmistir.

Tablo 44. 2. Fotograftaki Giysilerin Ozelliklerinin Cinsiyete Gore Karsilastirilmast

Giysi Cinsiyet n % S T P

Harikulade Erkek 50 218 72 3.49%* .00
Kadin 50 1.68 71

Etkileyici Erkek 50 2.66 56 1.45 15
Kadin 50 2.48 .68

Modern Erkek 50 2.66 56 1.66 10
Kadin 50 2.46 .65

Kotu Erkek 50 1.18 48 -1.26 21
Kadin 50 1.32 .62

Kalitesiz Erkek 50 1.30 58 0.00 1.00
Kadin 50 1.30 .61

*p<.05 **p<.01

Tablo 44 incelendiginde; 2. fotograftaki giysilerin harikulade oldugu diisiincesi cinsiyete

gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik goéstermektedir [ts)=3.49; p<.05].

Ortalama degerler incelendiginde erkekler 2. fotograftaki giysileri kadinlara gore daha

harikulade bulmuglardir. Diger goriisler bakimindan cinsiyete gore anlamli bir farklilik

olmadig1 goriilmektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili neler sdylenebilir?’ sorusuna, 3.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 45°de verilmistir.

Tablo 45. 3. Fotograftaki Giysilerin Ozelliklerinin Cinsiyete Gére Karsilastirilmasi

Giysi Cinsiyet n % S t P

Harikulade Erkek 50 1.56 70 -15 .88
Kadin 50 1.58 .67

Etkileyici Erkek 50 176 74 -56 58
Kadin 50 1.84 .68

Modern Erkek 50 2.24 74 -1.83 07
Kadin 50 2.50 .68

Kot Erkek 50 1.60 .78 2.13* 04
Kadin 50 1.30 .61

Kalitesiz Erkek 50 152 68 226 .03
Kadin 50 1.24 .56

*p<.05 **p<.01

Tablo 45 incelendiginde; 3. fotograftaki giysilerin kotii [tes)=2.13; p<.05] ve kalitesiz
[tee)=2.48; p<.05] oldugu diisiincesi cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli derecede
farklilik gostermektedir. Ortalama degerler incelendiginde erkekler 3. fotograftaki giysileri
kadinlara gore daha kotii ve kalitesiz bulmuglardir. Diger goriisler bakimindan cinsiyete

gore anlamli bir farklilik olmadigi goriilmektedir (p>0.05).

4.3.9. Fotograflardaki Giysiler ile lgili Soylenebilecekler-
Cinsiyet Iliskisi
Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki giysiler ile ilgili sdylenebilecekler hakkinda

verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6lgtim ve verilerin analizi

asagida verilmistir.
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» Ogrencilerin, fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili, 1. fotograf i¢in verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 46°da verilmistir.

Tablo 46. 1. Fotograftaki Giysilerle Iigili Séylenebileceklerin Cinsiyete Gore

Karsilastirtlmasi

Giysi Cinsiyet n X S t p

Geri planda kalmis Erkek 50 1.34 69 15 .88
Kadin 50 1.32 .62

Gizlenmis Erkek 50 1.26 56 1.77 08
Kadin 50 1.10 .30

Ortaya cikarilmis Erkek 50 2.56 .58 .96 34
Kadin 50 2.44 .67

Hatalar1 saklanmis Erkek 50 1.98 a7 -1.42 .16
Kadin 50 2.20 78

Yaraticilig1 ortaya ¢ikmig Erkek 50 2.08 .80 -13 .90
Kadin 50 2.10 74

Kalitesi vurgulanmig Erkek 50 2.64 56 -.70 48
Kadin 50 2.72 .57

Tablo 46 incelendiginde; 1. fotograftaki giysiler ile ilgili gorlisler cinsiyete gore

istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik géstermemektedir (p>0.05).

» Ogrencilerin, fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili, 2. fotograf i¢in verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 47°de verilmistir.

Tablo 47. 2. Fotograftaki Giysilerle Ilgili Soylenebileceklerin Cinsiyete Gére

Karsilastirtimasi

Giysi Cinsiyet N X S n D

Geri planda kalmis Erkek 50 1.42 .70 .00 1.00
Kadin 50 1.42 .70

Gizlenmis Erkek 50 1.28 54 .68 50
Kadin 50 1.36 .63

Ortaya cikarilmis Erkek 50 2.38 73 -41 .68
Kadin 50 2.44 73

Hatalar1 saklanmis Erkek 50 2.10 81 24 81
Kadin 50 2.06 .82

Yaraticiligi ortaya ¢ikmis Erkek 50 2.46 71 .83 41
Kadin 50 2.34 75

Kalitesi vurgulanmis Erkek 50 2.58 67 1.16 25
Kadin 50 242 .70
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Tablo 47 incelendiginde; 2. fotograftaki giysiler ile ilgili goriisler cinsiyete gore

istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermemektedir (p>0.05).

» Ogrencilerin, fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili, 3. fotograf icin verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 48°de verilmistir.

Tablo 48. 3. Fotograftaki Giysilerle Ilgili Soylenebileceklerin Cinsiyete Gore

Karsilastirtimasi

Giysi Cinsiyet N X S t P

Geri planda kalmis Erkek 50 1.62 81 .70 49
Kadin 50 152 61

Gizlenmis Erkek 50 1.30 54 -.38 71
Kadm 50 1.34 .52

Ortaya cikarilmis Erkek 50 2.22 76 1.21 23
Kadin 50 2.04 .73

Hatalar1 saklanmis Erkek 50 1.86 73 -.93 .36
Kadm 50 2.00 .78

Yaraticilig1 ortaya ¢ikmis Erkek 50 1.80 70 -1.08 28
Kadin 50 1.96 .78

Kalitesi vurgulanmig Erkek 50 2.06 a7 -1.26 21
Kadm 50 2.24 .66

Tablo 48 incelendiginde; 3. fotograftaki giysiler ile ilgili goriisler cinsiyete gore

istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik géstermemektedir (p>0.05).

4.3.10. Fotograflardaki Giysilerin Tasarimlar ile Ilgili
Soylenebilecekler-Cinsiyet Iliskisi

Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki giysilerin tasarimlari hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi asagida verilmistir.
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» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysinin/giysilerin tasarim ile ilgili neler sdylenebilir?’
sorusuna, 1. fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢tim

ve verilerin analizi tablo 49°da verilmistir.

Tablo 49. 1. Fotograftaki Giysilerin Tasarimlariyla Ilgili Ifadelerin Cinsiyete Gore

Karsilastirtlmasi

Tasarim Cinsiyet N X S t P

Yaratict Erkek 50 1.92 .80 -13 .89
Kadin 50 1.94 74

Siradan Erkek 50 1.94 .87 2.53* .01
Kadin 50 1.54 71

Estetik Erkek 50 2.20 .81 -2.28* .03
Kadin 50 2.52 .58

Ozgiin Erkek 50 2.12 72 -1.82 .07
Kadin 50 2.36 .60

*p<.05 ** p<.01

Tablo 49 incelendiginde; 1. fotograftaki giysilerin tasariminin siradan [teg)=2.53; p<.05] ve
estetik [tos)=-2.28; p<.05] oldugu diisiincesi cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli
derecede farklilik gostermektedir. Ortalama degerler incelendiginde erkekler kadinlara
gore 1. fotograftaki giysileri tasarim agisindan daha siradan bulurken, kadinlar erkeklere
gore daha estetik bulmuslardir. Diger goriisler bakimindan cinsiyete gore anlamli bir

farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysinin/giysilerin tasarim ile ilgili neler sdylenebilir?’
sorusuna, 2. fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢lim

ve verilerin analizi tablo 50°de verilmistir.

Tablo 50. 2. Fotograftaki Giysilerin Tasarimlariyla Ilgili Ifadelerin Cinsiyete Gore

Karsilastirtlmasi

Tasarim Cinsiyet n X S t P

Yaratict Erkek 50 2.32 a7 13 .90
Kadin 50 2.30 .76

Siradan Erkek 50 1.50 .76 .96 .34
Kadin 50 1.36 .69

Estetik Erkek 50 2.46 .68 1.25 21
Kadin 50 2.28 .76

Ozgiin Erkek 50 2.14 .70 -13 .90
Kadin 50 2.16 .84

Tablo 50 incelendiginde; 2. fotograftaki giysilerin tasarimlariyla ile ilgili goriisler cinsiyete
gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermemektedir (p>0.05).

» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysinin/giysilerin tasarim ile ilgili neler sdylenebilir?’
sorusuna, 3. fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim

ve verilerin analizi tablo 51°de verilmistir.

Tablo 51. 3. Fotograftaki Giysilerin Tasarimlariyla Ilgili Ifadelerin Cinsiyete Gore

Karsilastirtlmasi

Tasarim Cinsiyet N X S t P

Yaratici Erkek 50 1.64 72 14 .89
Kadin 50 1.62 .73

Siradan Erkek 50 2.26 .75 1.39 A7
Kadin 50 2.04 .83

Estetik Erkek 50 2.00 .70 -1.43 .16
Kadin 50 2.20 .70

Ozgiin Erkek 50 1.94 82 -51 61
Kadin 50 2.02 74

Tablo 51 incelendiginde; 3. fotograftaki giysilerin tasarimlariyla ile ilgili goriisler cinsiyete
gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermemektedir (p>0.05).
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4.3.11. Fotograflardaki Giysilerin Kumaslari ile Tlgili

Soylenebilecekler-Cinsiyet Iliskisi

Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki giysilerin kumaslar1 hakkinda verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢tim ve verilerin analizi asagida verilmistir.

» Ogrencilerin, ‘Giysilerde kullanilan kumaslar icin neler sdylenebilir?” sorusuna, 1.

fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili dl¢iim ve verilerin

analizi tablo 52’de verilmistir.

Tablo 52. 1. Fotograftaki Giysilerin Kumaslar: Ile Iigili Ifadelerin Cinsiyete Gére

Karsilastirtimasi

Kumasg Cinsiyet N % S t P

Kullanim amacina uygun Erkek 50 2.54 .68 -1.34 18
Kadin 50 2.70 51

Giysi tasarimi ile uyumlu Erkek 50 2.52 .65 -1.74 .08
Kadin 50 2.72 .50

Kullanilan kumas cinsleri birbiri Erkek 50 2.40 .67 -1.41 .16

ile uyumlu Kadin 50 2.58 61

Kullanilan kumas renkleri Erkek 50 2.70 .58 -73 .46

birbiriyle uyumlu Kadin 50 2.78 51

Tablo 52 incelendiginde; 1. fotograftaki giysilerin kumaslan ile ilgili goriisler cinsiyete

gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik géstermemektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, ‘Giysilerde kullanilan kumaslar igin neler sdylenebilir?’ sorusuna, 2.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 53°de verilmistir.

Tablo 53. 2. Fotograftaki Giysilerin Kumaslar: Ile Ilgili Ifadelerin Cinsiyete Gore

Karsilastiriimasi

Kumas Cinsiyet N X S t P

Kullanim amacina uygun Erkek 50 242 .76 -40 .69
Kadn 50 2.48 74

Giysi tasarimi ile uyumlu Erkek 50 2.66 .56 .68 49
Kadin 50 2.58 .61

Kullanilan kumas cinsleri birbiri Erkek 50 2.60 61 -.16 .87

ile uyumlu Kadin 50 2.62 .60

Kullanilan kumas renkleri Erkek 50 2.68 .55 17 .87

birbiriyle uyumlu Kadin 50 2.66 63

Tablo 53 incelendiginde; 2. fotograftaki giysilerin kumaslar ile ilgili goriisler cinsiyete

gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermemektedir (p>0.05).

» Ogrencilerin, ‘Giysilerde kullanilan kumaslar i¢in neler sdylenebilir?’ sorusuna, 3.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili dl¢lim ve verilerin

analizi tablo 54°de verilmistir.

Tablo 54. 3. Fotograftaki Giysilerin Kumaslar: Ile Ilgili Ifadelerin Cinsiyete Gore

Karsilastirtlmasi

Kumas Cinsiyet N X S t P

Kullanim amacina uygun Erkek 50 2.54 .58 .93 .35
Kadin 50 2.42 .70

Giysi tasarimi ile uyumlu Erkek 50 2.56 61 31 .76
Kadm 50 2.52 .68

Kullanilan kumas cinsleri birbiri Erkek 50 2.56 .58 1.85 .07

ile uyumlu Kadin 50 2.32 71

Kullanilan kumas renkleri Erkek 50 2.60 .67 -.49 .63

birbiriyle uyumlu Kadin 50 2.66 .56

Tablo 54 incelendiginde; 3. fotograftaki giysilerin kumaslar ile ilgili goriisler cinsiyete
gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermemektedir (p>0.05).
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4.3.12. Fotograflardaki Giysi/Giysileri Giyen Kisi/Kisiler ile
Ilgili Séylenebilecekler-Cinsiyet Iliskisi
Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki giysi/giysileri giyen kisi/kisiler hakkinda verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢iim ve verilerin analizi asagida
verilmistir.
» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysiyi giyen Kkisi i¢in neler sdylenebilir?’ sorusuna, 1.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 55’de verilmistir.

Tablo 55. 1. Fotograftaki GiysiyilGiysileri Given Kisi/Kisiler Ile Ilgili Ifadelerin Cinsiyete

Gore Karsilastirtimasi

Kisi Cinsiyet N X S t P

Sik Erkek 50 2.68 A7 -40 .69
Kadin 50 2.72 .54

Asil Erkek 50 2.56 .61 -2.32* .02
Kadin 50 2.80 40

Zarif Erkek 50 2.64 .53 -.95 .34
Kadin 50 2.74 .53

Seckin Erkek 50 2.42 .76 .26 .79
Kadin 50 2.38 .78

Stil sahibi Erkek 50 2.40 .64 .29 a7
Kadin 50 2.36 .75

Statii sahibi Erkek 50 2.52 .65 37 71
Kadin 50 2.47 71

*p<.05 ** p<.01

Tablo 55 incelendiginde; 1. fotograftaki giysileri giyen kisinin asil oldugu ifadesi cinsiyete
gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermektedir [tos)=-2.32; p<.05].
Ortalama degerler incelendiginde 1. fotograftaki giysiyi/giysileri giyen Kkisiyi/kisileri
kadinlar erkeklere gore daha asil bulmuslardir. Diger goriisler bakimindan cinsiyete gore

anlaml1 bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysiyi giyen kisi i¢in neler sdylenebilir?’ sorusuna, 2.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin
analizi tablo 56’da verilmistir.

Tablo 56. 2. Fotograftaki GiysiyilGiysileri Given Kigsi/Kisiler Ile Ilgili Ifadelerin Cinsiyete

Gore Karsilastirilmasi

Kisi Cinsiyet n X S t P

Sik Erkek 50 2.72 .50 1.73 .09
Kadin 50 2.52 .65

Asil Erkek 50 2.34 72 .93 .35
Kadin 50 2.20 .78

Zarif Erkek 50 2.62 .64 2.54* .01
Kadin 50 2.24 .85

Seckin Erkek 50 2.44 .70 1.31 19
Kadin 50 2.24 .82

Stil sahibi Erkek 50 2.50 .68 1.87 .06
Kadin 50 2.22 .82

Statii sahibi Erkek 50 2.18 .85 1.61 A1
Kadin 50 1.90 .89

*p<.05 **p<.01

Tablo 56 incelendiginde; 2. fotograftaki giysileri giyen kisinin zarif oldugu ifadesi
cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermektedir [ts)=2.54;
p<.05]. Ortalama degerler incelendiginde 2. fotograftaki giysiyi/giysileri giyen
kisiyi/kisileri erkekler kadinlara gore daha zarif bulmuslardir. Diger goriisler bakimindan

cinsiyete gore anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir (p>0.05).
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» Ogrencilerin, ‘Fotograftaki giysiyi giyen kisi i¢in neler sdylenebilir?’ sorusuna, 3.
fotograf i¢in verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢iim ve verilerin

analizi tablo 57°de verilmistir.

Tablo 57. 3. Fotograftaki Giysiyi/Giysileri Giyen Kisi/Kisiler Ile Ilgili Ifadelerin Cinsiyete

Gore Karsilastirilmasi

Kisi Cinsiyet n X S t P

Sik Erkek 50 2.26 .78 25 .80
Kadin 50 2.22 .82

Asil Erkek 50 2.12 .75 -.84 40
Kadin 50 2.24 .69

Zarif Erkek 50 2.34 .75 -42 .68
Kadin 50 2.40 .70

Seckin Erkek 50 1.98 a7 -1.72 .09
Kadin 50 2.24 74

Stil sahibi Erkek 50 2.00 .76 -1.32 19
Kadin 50 2.20 .76

Statii sahibi Erkek 50 1.80 .78 -1.37 A7
Kadin 50 2.02 .82

Tablo 57 incelendiginde; 3. fotograftaki giysiyi/giysileri giyen kisiye/kisilere iliskin
ifadeler cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilik gostermektedir

(p>0.05).

4.3.13. Fotograflardaki Ogelerin Dikkat Cekme Acisindan

Siralanma Durumu-Cinsiyet iligkisi

Ogrencilerin, sunulan fotograflardaki dgelerin dikkat ¢ekme acisindan siralanma durumu
hakkinda verdikleri cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6lgtim ve verilerin

analizi asagida verilmistir.
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» Ogrencilerden, fotograftaki 6geleri 1’den 5’e kadar en ¢ok dikkat ¢ekenden en aza
dogru dereceleme yaparak siralamalari istendiginde, 1. fotograf icin verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 58°de verilmistir.

Tablo 58. 1. Fotograf Icin Ogelerin Dikkat Cekme A¢isindan Siralanma Durumu Ile
Cinsiyet Arasindaki Iliski

Derece

Cinsiyet 1 2 3 4 5 Toplam 2 P

= Erkek F 14 8 15 8 5 50 11.75* .02
E % 28.0 16.0 30.0 16.0 10.0 100.0
= Kadmn F 29 2 9 4 6 50
§ % 58.0 4.0 18.0 8.0 12.0 100.0
é Toplam F 43 10 24 12 11 100
5 % 43.0 10.0 24.0 12.0 11.0 100.0

_ Erkek F 6 10 5 10 19 50 3.66 45
< % 120 20.0 10.0 20.0 38.0 100.0
= Kadn F 6 11 6 16 11 50
= % 120 22.0 120 32.0 22.0 100.0
£ Toplam  F 12 21 11 26 30 100
< % 120 21.0 110 26.0 30.0 100.0

Erkek F 4 6 12 16 12 50 7.44 11
% 8.0 12.0 240 320 240 100.0
= Kadin F 4 1 3 16 16 50
S % 8.0 22.0 6.0 32.0 320 100.0
Toplam F 8 17 15 32 28 100
% 8.0 17.0 15.0 320 28.0 100.0

‘= Erkek F 5 9 16 10 10 50 1.18 88
-g % 10.0 18.0 32.0 20.0 20.0 100.0
S Kadm F 3 12 17 8 10 50
2 % 6.0 240 34.0 16.0 20.0 100.0
% “Toplam  F 8 21 33 18 20 100
S % 8.0 21.0 330 18.0 20.0 100.0

Erkek F 21 17 2 6 4 50 16.88** 0.0

% 420 340 40 12.0 8.0 100.0 0
Kadin F 8 14 15 6 7 50
< % 16.0 28.0 30.0 12.0 14.0 100.0
< Toplam  F 29 31 17 12 11 100
= % 29.0 31.0 17.0 12.0 11.0 100.0

*p<.05 ** p<.01

Tablo 58 incelendiginde; 1. fotograf igin 6gelerin dikkat ¢ekme agisindan siralanmasinda

“giysi ve giysi pargalar1” [y =11.75; p<.05] ve “manken” [/ =16.88; p<.0l]
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maddelerine iliskin siralamalar ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
oldugu sdylenebilir. Yani bu maddeler igin yapilan siralamalar cinsiyete gore énemli bir
farklilik gostermektedir. Bu maddeler icin oranlar incelendiginde kadinlarin erkeklere gore
1. fotograftaki giysileri daha fazla giysi ve giysi parcalar1 agisindan Onemsemislerdir.
Mankenler agisindan ise tam tersine bir durum s6z konusudur. Diger maddelerle ilgili

siralamalar erkekler ve kadinlar i¢in benzerlik géstermektedir.
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» Ogrencilerden, fotograftaki 6geleri 1’den 5’e kadar en ¢ok dikkat ¢ekenden en aza
dogru dereceleme yaparak siralamalari istendiginde, 2. fotograf i¢in verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 59°da verilmistir.

Tablo 59. 2. Fotograf Icin Ogelerin Dikkat Cekme A¢isindan Siralanma Durumu Ile
Cinsiyet Arasindaki Iliski

Derece
Cinsiyet 1 2 3 4 5  Toplam 2 P
= Erkek f 6 11 15 7 11 50 16.30** .00
T;» % 12.0 22.0 30.0 14.0 22.0 100.0
=  Kadin f 22 5 7 10 6 50
5 % 44.0 100 14.0 20.0 120 100.0
é Toplam f 28 16 22 17 17 100
5 % 28.0 16.0 220 17.0 17.0 100.0
_ Erkek f 5 2 11 18 14 50 3.13 53
S % 10.0 4.0 22.0 36.0 280  100.0
<  Kadmn f 5 4 9 12 20 50
= % 10.0 8.0 18.0 240 400 _ 100.0
£ "Toplam  f 10 6 20 30 34 100
< % 10.0 6.0 200 300 34.0 100.0
Erkek f 5 9 11 12 13 50 1.25 .87
% 10.0 18.0 22.0 24.0 26.0 100.0
§> Kadin f 8 9 8 11 14 50
2 % 16.0 18.0 16.0 22.0 28.0 100.0
Toplam f 13 18 19 23 27 100
% 13.0 18.0 19.0 23.0 27.0 100.0
g Erkek f 1 22 10 9 8 50 4.81 31
3 % 2.0 44.0 20.0 18.0 16.0 100.0
QE, Kadin f 3 20 16 8 3 50
g % 6.0 40.0 32.0 16.0 6.0 100.0
7 Toplam f 4 42 26 17 11 100
a3 % 4.0 42.0 26.0 17.0 11.0 100.0
Erkek f 33 5 4 4 4 50 18.00** .00
% 66.0 10.0 8.0 8.0 8.0 100.0
Kadin f 12 12 10 9 7 50
< % 24.0 24.0 20.0 18.0 14.0 100.0
€ “Toplam  f 45 17 14 13 11 100
= % 45.0 17.0 14.0 13.0 11.0 100.0

*p<.05 ** p<.01

Tablo 59 incelendiginde; 2. fotograf igin 6gelerin dikkat ¢ekme agisindan siralanmasinda

“giysi ve giysi pargalar1” [y =16.30; p<.05] ve “manken” [/ =18.00; p<.01]
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maddelerine iliskin siralamalar ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
oldugu sdylenebilir. Yani bu maddeler i¢in yapilan siralamalar cinsiyete gore énemli bir
farklilik gostermektedir. Bu maddeler icin oranlar incelendiginde kadinlarin erkeklere gore
2. fotograftaki giysileri daha fazla giysi ve giysi parcalar1 acisindan Onemsemislerdir.
Mankenler agisindan ise tam tersine bir durum séz konusudur. Diger maddelerle ilgili

siralamalar erkekler ve kadinlar i¢in benzerlik géstermektedir.

157



> Ogrencilerden, fotograftaki 6geleri 1’den 5’e kadar en ¢ok dikkat ¢ekenden en aza
dogru dereceleme yaparak siralamalari istendiginde, 3. fotograf i¢in verdikleri cevaplarla

cinsiyetleri arasindaki iligki ile ilgili 6l¢lim ve verilerin analizi tablo 60°da verilmistir.

Tablo 60. 3. Fotograf Icin Ogelerin Dikkat Cekme A¢isindan Siralanma Durumu Ile
Cinsiyet Arasindaki Iliski

Derece

Cinsiyet 1 2 3 4 5  Toplam 12 P

= Erkek F 16 11 11 9 3 50 46 .98
E % 32.0 22.0 22.0 18.0 6.0 100.0
=  Kadin F 17 9 13 8 3 50
§a % 34.0 18.0 26.0 16.0 6.0 100.0
é Toplam F 33 20 24 17 6 100
5 % 33.0 20.0 24.0 17.0 6.0 100.0

_ Erkek F 4 3 5 7 31 50 156 .82
S % 8.0 6.0 10.0 14.0 620  100.0
<  Kadmn F 5 6 6 6 27 50
= % 100 120 120 12.0 540 100.0
£ "Toplam F 9 9 11 13 58 100
< % 9.0 9.0 110 130 58.0 100.0

Erkek F 16 7 10 12 5 50 3.17 .53
% 32.0 14.0 20.0 24.0 10.0 100.0
§> Kadin F 19 9 4 12 6 50
2 % 38.0 18.0 8.0 24.0 12.0 100.0
Toplam F 35 16 14 24 11 100
% 35.0 16.0 14.0 24.0 11.0 100.0

_ Erkek F 2 12 18 14 4 50 .19 97
g % 4.0 24.0 36.0 28.0 8.0 100.0
N Kadin F 2 13 16 15 4 50
= % 40 26.0 320 300 8.0 100.0
& Toplam F 4 25 34 29 8 100
s % 4.0 25.0 34.0 29.0 8.0 100.0

Erkek F 12 17 6 8 7 50 3.80 .43
% 24.0 34.0 12.0 16.0 14.0 100.0
Kadin F 7 13 10 9 11 50
< % 140 26.0 20.0 18.0 22.0 100.0
S “Toplam F 19 30 16 17 18 100
= % 19.0 30.0 16.0 17.0 18.0 100.0

Tablo 60 incelendiginde; 3. fotograf igin dgelerin dikkat ¢ekme agisindan siralanmalari ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski olmadigi sdylenebilir. Yani bu
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fotograf icin maddeler acisindan yapilan siralamalar cinsiyete gore onemli bir farklilik

gostermemektedir.

4.3.14. Fotograflardan En Cok Begenilen-Cinsiyet iligkisi

» Ogrencilerin, ‘Fotograflardan en cok hangisini begendiniz?’ sorusuna verdikleri
cevaplarla cinsiyetleri arasindaki iliski ile ilgili 6lgtim ve verilerin analizi tablo 61°de

verilmistir.

Tablo 61. Begenilen Fotograf Ile Cinsiyet Arasindaki Iligki

Fotograf
1 2 3 Toplam x2 P

- Erkek F 18 14 18 50 5.02 .08
2 % 36.0 28.0 36.0 100.0
.§ Kadn  F 29 8 13 50

% 58.0 16.0 26.0 100.0
Toplam F 47 22 31 100

% 47.0 22.0 31.0 100.0

Tablo 61 incelendiginde; begenilen fotograf ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir iligki olmadig1 s6ylenebilir [ y,, = 5.02 ; p>.05]. Yani fotograflarin begenilme diizeyleri

cinsiyete gore anlaml bir farklilik gostermemektedir.

Anket sonuglar1 incelendiginde kadinlar ve erkekler arasinda bazi konularda goriis
ayriliklar1 oldugu goriilmiistiir. Clinkii “birer grup olarak kadinlar ve erkekler farkli kisilik
ozelliklerine sahiptirler. Kadinlar ve erkekler, yaradilislari, karakterleri, dis goriiniisleri,
diistinlis bigimleri, yetenekleri ve hatta tiim kisilik yapilar1 agisindan birbirlerinden
farklidir” (Connell, 1998, s. 225). Sonuclarin da gosterdigi gibi, anketlerin uygulanma
sirasinda erkek katilimcilarin  fotograflari incelerken daha c¢ok mankenler tizerinde
yogunlastigr gozlemlenmistir. Erkek katilimcilar her ne kadar cinselligin 6n plana
cikarilmis oldugu 2. fotografi daha yumusak goriiniimlii, bu giysileri giyen kisileri ise daha
zarif bulmus olsalar da bu giysileri eslerinin kullanmasi1 konusunda ¢ogunlukla ‘hayir’
cevabin1 vermiglerdir. Sebep olarak da muhafazakarlik, kiskan¢lik, uygun bulmama,
cevrenin uygun olmamasi gibi cevaplar sunmuslardir. Cok az sayida da olsa bazi

katilimeilar uygun ortam oldugunda esinin bu giysileri giyebilecegini ifade etmistir.
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Kadimlarin ise bir kismi bu giysileri kullanabileceklerini soylerken ¢ogunlugu; giysileri
begenmedikleri icin, tarzi olmadigi i¢in veya ¢ok acik oldugu gerekceleriyle

kullanamayacaklarini belirtmisglerdir.

Uygulanan anketler incelendiginde, kisilere sorulan ‘Moday1 nereden takip ediyorsunuz?’
sorusunun ‘Diger’ sikkina ‘internet ve internet siteleri’ cevaplarini yazdiklar

goriilmektedir.
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BOLUM V

SONUC VE ONERILER

Bu boliimde, arastirma bulgularindan elde edilen sonug ve onerilere yer verilmistir.

5.1. Sonuc¢

Bu ¢alismada ilk olarak, hazirlanan ‘Fotograf Inceleme Formu’ dogrultusunda, segilen on
adet moda fotografi incelenmistir. Ikinci olarak, hazirlanan anket ile iiniversite
ogrencilerinin moda fotograflarina bakis agilarim1 belirleyerek, sunulan fotograflardaki
goriintiisel gostergeleri nasil algiladiklari, bu algilamalarin cinsiyetlerine gore degisiklik
gosterip gostermedigi arastirilmigtir. Arasgtirmanin bulgularina dayali olarak ulasilan

sonuclar asagida gruplandirilmistir.

> Moda Fotograflarinin Gostergebilimsel Acidan Incelenmesi

Arastirmada birinci boliimde Elle dergisinden secilmis olan on adet moda fotografi
hazirlanan inceleme formu dogrultusunda incelenmis olup elde edilen bulgular

dogrultusunda asagidaki sonuglara ulasilmistir.

Incelenen fotograflarda fotografgilik teknikleri etkili bir bigimde kullanilmis olup 151k,
aydinlatma, c¢ekim Olgegi ve c¢ekim acgisi gibi Ogeler yansitilmak istenen kurgular
dogrultusunda 6zenle yonlendirilmis ve 6zel sunumlar hazirlanmistir. Fotograflarda ya alt

cekim acist kullanilmis ya da tam karsidan ¢ekim yapilarak marka iizerinde biyiikliik,

161



iistiinlik duygusu yaratilmaya veya liriin ile izleyici arasinda yakinlik kurulmaya, istek

uyandirilmaya c¢alisilmistir.

Bas, el-kol, bacak ve bedenin durusundan olusan jestler kisinin toplumsal konumu ve
duygular1 hakkinda ¢ok zengin bilgiler verir. Moda fotograflarinda bu jestler 6zellikle
yaratilmaya caligilir, incelenen moda fotograflarinda ise viicut genel olarak cinselligi 6n
plana ¢ikaracak veya ¢agristiracak pozisyonlara sokulmustur. Ozellikle bas duruslari, kas
g6z hareketleri, agiz ve yiizdeki jestlerle de bu durum desteklenmektedir. Tekvar’a gore
modellerin cinselligi ¢agristiran pozlari;
...birbirine temas eden bedenler, el ve ayaklarin viicuttaki cinsel bdlgelere temasi veya
yakinligi, 6pme/Spiisme veya dudaklarin yakinligi, davetkar ve kisik bakislar, seksi ve hir¢in
bakislar, aralik dudaklar, dilin gosterilmesi, aralik veya agik bacaklar, cinsellik ¢agristiran
viicut bolgelerini 6n plana ¢ikaracak sekilde oturma, ¢dmelme veya uzanma, cinsel fantezileri
cagristiracak sekilde elleri, ayaklart veya bedeni baglama, fetisizmi c¢agristiracak sekilde
objeleri veya bedenin bir boliimiinii kavrama, tutma, sahiplenici sekilde sarilma, dokunma veya
kavrama” olarak tammlanmaktadir (Tekvar, 2006, s. 102-103).
Incelenen fotograflarda da bu durumlarin bircoguna rastlanmustir. Arastirmaci Zanot’a
gore, “reklamlarin i¢inde seks, ¢cok temel bir nedenden, seksin en giiclii diirtiilerimizden
biri olmasindan dolay1 hep var olacaktir. Zaten reklamcilar da iriinlerini satabilmek i¢in
iirlinii, insanlarin en temel diirtiileriyle birlestirmenin yollarini ararlar” (Aktaran: Reichert,
2004, s. 449). Ayrica, fotograflarda kullanilan mankenlerin genel olarak geng ve orta
yaslarda secilmis olduklar1 gézlenmektedir. Bu moda fotograflarinin ¢ogunlukla belli bir
kitleye hitap ettiginin ifadesidir. Fotograflarda viicut hatlar1 diizglin, bakimli mankenler
kullanilarak izleyici tarafindan bir begeni yaratilmaya, lirline kars1 arzu olusturulmaya

calisildigi da dikkat cekmektedir.

Kisiler arasi iletisimde izlenim yaratma acisindan giyim kusam kodlarinin rolii, 6zellikle
toplumsal kimlik ve statiilerin belirlenmesi ile duygularin disavurumu agisindan oldukga
onemlidir. Incelenen fotograflarda giysiler tarzlari ve reklam kurgusu dogrultusunda
giyenlere farkli kimlikler katmis, statiiler olusturmustur. Ornegin; incelenen 4. fotograftaki
giysi kurgusu ile birlesince kisiye is kadin1 havasi katmakta, 8. fotograftaki giysi genglerin
asi ruhlarini yansitarak duygular disa vurmaktadir. Giysiler en giizel halleri ile sunulurken,
izleyici iizerince bir ¢ekim ve iyi duygular olusturulmaya calisilmistir. Giysilerde
kullanilan kumas ve aksesuarlar yananlam olarak iyi kalite, liks yasam, marka gibi

cagrisimlar yaparken, zaman zaman tasarimlar1 ile ge¢mise vurgu yapmakta, bu da
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modanin kendini tekrar ettigi olgusunu desteklemektedir. Ayrica sunulan giysiler hazir
giyim iriinii olduklar i¢in olabildigince genis kitlelerle hitap edecek yapida ve tarzlarda
secilerek, olabildigince fazla satis yapmak amaglanmistir. Markalar genel olarak kendi
imajlar1 dogrultusunda {riinlerinin kullanimini yogunlastirmak, iiriiniin tercihini devam
ettirmek, imajlarint dogrulamak, iyi hizmeti vurgulamak ve yeni iiriinlerini tanitmak amaci

ile tiriinlerini sunmuslardir.

“Gostergeler, diger gostergelerle baglantilidir ve gostergeler diger gostergelerle
karsilagtirma ve birlestirmelerle anlam yaratirlar. Tiiketiciler her zaman pargalar1 bir araya
getirerek uyumlu bir hikaye yapan kisilerdir. Tiiketiciler anlam ¢ikarirlar ve bu anlamalari
kombine ederler” (Ulusoy, 2009, s. 80). Incelenen fotograflarin da bazilarinda bir imaj
yaratilirken, bazilarinda bir yasam tarzi sunularak, reklami yapilan iiriinle bagdastirilmak

istenmistir.

Ozetle, bir¢ok iiriiniin reklaminda oldugu gibi, giysilerin sunuldugu bu fotograflarda da
cinsellik ve sehvet duygusu 6n plana ¢ikarilarak tiikettirilmek istenen marka ve triin igin
arzu uyandirtlmaya veya fotograflarda sunulan kaliteli, likks yasam Ozendirilerek talep

yaratmaya ¢alisiimistir.

> Ogrencilerin Moda Fotograflarina Bakis Acilarinin Cinsiyete Gore

Karsilastirmasi

Ogrencilerin moda fotograflarma bakis acgilarmin cinsiyete gore karsilastiriimasinin

sonucunda;

e  Ogrencilere ‘moday1 nereden takip ederisiniz’ sorusu soruldugunda, kadinlarin moday1
takip ederken erkeklere oranla daha ¢ok marka kataloglarina ve moda dergilerine

baktiklar1 belirlenmistir.

e ‘Hangi durumlarda moda fotograflarina bakma ihtiyaci duyduklar’’ soruldugunda,
kadinlarin, moda fotograflarina, hoslandiklar1 icin ve giysi satin alacaklarinda

erkeklerden daha ¢ok baktiklart belirlenmistir.

e ‘Moda fotograflarinin satin alma kararlarii etkileyip etkilemedigi’ soruldugunda,
kadinlarin, giysi satin alacaklarinda moda fotograflarindan erkeklerden daha ¢ok

etkilendikleri belirlenmistir.
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‘Moda fotograflarinin olusturulma amaci’ soruldugunda, moda fotograflarinin haber
verme ve tiiketicinin psikolojisini etkilemeye yonelik olusturuldugu diisiincesi
kadinlarda daha yiiksektir, bu durum kadinlarin moday1 erkeklerden daha c¢ok takip

etmelerinin ve modadan etkilenmelerinin bir sonucu olarak goriilebilir.

Ogrencilerin Moda Fotograflarindaki Gostergeleri Algilanmasinin Cinsiyete

Gore Karsilastirilmasi

Ogrencilerin, onlara sunulan moda fotograflarindaki gostergeleri algilanmasinin cinsiyete

gore karsilagtiritlmasi sonucunda, elde edilen degerler incelendiginde asagidaki sonuglara

ulasilmstir.

Fotograflarin genel Ozelliklerine verilen cevaplara bakildiginda, c¢alisan-is kadini
imajimni yansitan 1. fotografi, erkekler kadinlara gore daha canli, kadinlar ise erkeklere
gore daha modaya uygun bulmustur. Cinselligi 6n plana ¢ikarilmis seksi kadin imajini
tasiyan 2. fotografi, erkekler kadinlara goére daha yumusak goriiniimlii bulmustur.
Anne-ev kadini imaj1 tasiyan 3. fotografi ise kadmnlar erkeklere goére daha modaya

uygun, daha olagan ve daha eglenceli bulmuslardir.
Katilimcilar fotograflarin amatorce ¢ekilmedigi konusunda hemfikirdirler.

Fotograftaki figiirin/figiirlerin kadinsi, erkeksi veya seksi olup olmadigi konusunda, 1.
fotograftaki figiiri kadinlar erkeklere oranla daha erkeksi bulmuglardir. 2. fotograftaki
figliri ise erkekler kadinlara gore daha erkeksi bulmuslardir ve bu figiiriin seksi
oldugu konusunda biiyiik oranda ayni fikirdedirler. 3. fotograftaki figiiriin ise kadins1

oldugu, erkeksi veya seksi olmadig1 konusunda biiyiik oranda ayni fikirdedirler.

Fotograflar ¢ekilme amacina gore degerlendirildiginde, kadinlar 1. fotografin ¢ekilme
amacinin “o sektordeki genel talebi artirmak™ olduguna ve 3. fotografin g¢ekilme
amacinin “o sektordeki iyi hizmeti vurgulamak” olduguna erkeklerden daha ¢ok

katilmiglardir.

Ogrencilerin cinsiyetleri ile sunulan fotograflarin bakis acilarini yansitip yansitmadig
arasinda anlamlhi bir fark gozlenmezken, 2. fotografin bakis agilarini yansitmadigi

konusunda ¢ogunlukla ayni fikirdedirler.
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Sunulan fotograflardaki giysilerin 6zellikleri ile 6grencilerin cinsiyetleri arasindaki
fark incelendiginde, kadinlar 1. fotograftaki giysileri erkeklere gore daha etkileyici ve
modern bulurken, erkekler ayni giysileri kadinlara goére daha kot bulmuslardir.
Erkekler 2. fotograftaki giysileri kadinlara gore daha harikulade bulmuslardir ve 3.

fotograftaki giysileri kadinlara gore daha kotii ve kalitesiz bulmusglardir.

Sunulan fotograflardaki giysiler ile ilgili gorlisler ve cinsiyet arasinda anlamli bir

farklilik bulunmamustir.

Sunulan fotograflardaki giysilerin tasarimlari ile ilgili goriislerde ise erkekler kadinlara
gore 1. fotograftaki giysileri tasarim agisindan daha siradan bulurken, kadinlar

erkeklere gore daha estetik bulmuslardir.

Sunulan fotograflardaki giysilerin kumaglariyla ilgili goriisler ve cinsiyet arasinda

anlamli bir farklilik bulunmamustir.

Sunulan fotograflardaki giysiyi/giysileri giyen kisi/kisiler konusunda, kadimnlar 1.
fotograftaki giysileri giyen kisiyi erkeklere gore daha asil bulmuslardir. Erkekler de 2.
fotograftaki giysileri giyen kisileri kadinlara gére daha zarif bulmuslardir.

Fotograflardaki 6gelerin dikkat ¢ekme agisindan siralanmasi istendiginde, kadinlar
erkeklere gore 1. ve 2. fotograftaki 6geleri daha fazla giysi ve giysi parcalari agisindan
onemsemislerdir. 1. ve 2. fotograflardaki mankenler agisindan ise tam tersine bir

durum soz konusudur.

Sunulan fotograflardan en c¢ok begenilen ve cinsiyet arasinda anlamli bir farklilik

bulunmamastir.

5.2. Oneriler

Bu arastirma sonucunda moda fotografciligi, reklam fotografciligi ve gostergebilim ile

ilgilenenler i¢in asagidaki dneriler sunulmaktadir.

Barthes, diizanlam ya da ger¢ek imajla, yananlam ya da sembolik imaj1 birbirinden
ayirmakta ve yananlamlarin muhtemel okumalar1 arasindaki farkliliklarin, onlari
yorumlayanlarin bireysel farkliliklarina gore degisecegine isaret etmektedir. Moda

fotograflarindan ¢ikarilan anlamlar, bireyin 6zelliklerine, egitim diizeyine, entelektiiel
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birikimine, yasina, cinsiyetine gore farkliliklar gosterir. Bu c¢alismada segilen moda
fotograflar1 {liniversite 6grencilerine uygulanmig olup bu 6grencilerin belli bir yas
ortalamasi1 ve birbirine yakin gelir seviyesine sahip olduklar1 varsayilmistir. Anket
daha farkli guruplara da uygulanarak sonuglar degerlendirilip karsilastirmalari
yapilabilir. Ornegin farkli kiiltiirdeki, gelir seviyesindeki, egitim durumundaki

insanlara veya farkli sosyal gruplara da uygulanabilir.

Anket uygulamasi yalmzca Gazi Universitesi orneklemi kullanilarak yiiz adet
ogrenciyi kapsamaktadir, anketler bu say:1 artirilarak daha ¢ok 6grenciye uygulanip

sonuglar degerlendirilebilir.

Anket uygulamasinda kullanilan ii¢c adet fotograf Elle dergisinin 2010-2011
sayilarindan, reklamlarda kullanilan {i¢ tiir kadin imgesi; c¢alisan-is kadini, anne-ev
kadini ve cinselligi 6n plana ¢ikarilmis seksi kadin, imgeleri dogrultusunda se¢ilmistir.

Bu fotograflar artirilarak farkl: tiirde secimler de yapilabilir.

Ankette kullanilan fotograflar {inlii hazir giyim firmalarina aittir. Yerel bir marka ile
daha bilindik, {inlii bir markanin fotograflari tiiketicilere gosterilerek algilamalari

iizerinde farkliliklarin olup olmadig1 arastirilabilir.

Calisma moda fotograflarinin nasil algilandigina yonelik olarak gerceklestirilmistir.
Moda fotograflarinin satin alma davranigini nasil ve ne yonde etkiledigine iligkin

arastirmalar yapilabilir.

Moda fotograflar tiiketicileri etkileyebilmek adina bir takim anlamlar tagimaktadir. Bu
anlamlarin fotograf iizerinde nasil yaratildigi, bu siire¢ ve bu stirece etki eden faktorler

tizerine de galismalar gerceklestirilebilir.

Moda fotografcilari ise fotograflara yiiklenen gostergebilimsel anlamlardan ve kisiler

iizerindeki etkisinden yararlanarak daha etkili fotograflar hazirlayabilirler.

Gostergebilim bir bilim dali olarak ¢ok genis alanlar1 kapsamaktadir, hayatimizin her
noktasinda da karsilastigimiz ve karsilasacagimizi sdylemek miimkiindiir. Egitim
noktasinda 6zellikle Moda Fotografciligi derslerinin konularina gdstergebilim konusu
da eklenerek ogrencilerin bu konudan haberdar olmalar1 ve daha etkili ¢ekimler

yapmalar1 saglanabilir.
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EKLER

EK-1: ANKET

ANKET SORULARI

Bu arastirmanin amaci, tiiketicilerin moda fotograflarina bakis agilarin
belirlemektir. Anket dort boliimden olusmaktadir. I. boliimde kisisel bilgiler, II. béliimde
tiikketicilerin moda fotograflarina bakis agilarini belirlemeye yonelik maddeler, II1.
boliimde moda fotograflarinin genel 6zellikleri, IV. boliimde ise moda fotograflari ile ilgili
maddeler bulunmaktadir.

Arastirmanin sonuclar1 bilimsel amacla kullanilacaktir, bagka bir amagla
kullanilmayacaktir. Bu sebeple adiniz1 ve kimliginizi anket {izerinde belirtmeyebilirsiniz.

flgi ve yardimlarinizdan dolay tesekkiir ederim.

I. BOLUM
Kisisel Bilgiler.

1. Cinsiyetiniz :1.() Erkek 2.() Kadm

2. Bu giine kadar en uzun yasadigimz yer: 1. () Koy 2. () Kasaba 3. ()1lge 4.() 1l
3. Kacincr simiftasiniz :1.() 2.(0) 3.0 4.0
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II. BOLUM
Moda Fotograflarina Bakis Acisi

M) @ ®3)

Hayir | Kismen | Evet

a. Arkadaglar, akrabalardan

b. Televizyondan

c. Moda dergilerinden

1. Moday1 nereden takip edersiniz? d. Unliilerin giyimlerinden

e. En sevdigim magazalardan

f. Sokaktaki insanlarin
giyimlerinden

g. Biiytik alig veris
merkezlerinden

h. Marka kataloglarindan

Diger (belirtiniz)
2. Hangi durumlarda moda a. Moday1 takip etmek icin
fotograflarina bakma ihtiyaci b. Hoslandigim igin
duyarsiniz? c. Giysi satin alacagim igin

Diger (Liitfen belirtiniz)

3. Moda fotograflar: satin alma
kararinizi etkiler mi?

a. Markanin tarzi/imajini
tanitmaya yoneliktir (Carpicilik)

b.Tiiketiciyi bilgilendirmeye
yoneliktir (Fikir verme)

c. Koleksiyonlari tanitmaya
4. Sizce moda fotograflarimin yoneliktir (Haber verme)

olusturulma amaci nedir? d. Markanin farkl: fikirlerinin
kabul ettirilmesine yoneliktir.

e. Satis1 artirmaya yoneliktir
(Pazarlama)

f. Tiiketicinin psikolojisini
etkileme yoneliktir
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1. BOLUM (I. Fotograf )
Moda Fotografinin Genel Ozellikleri Hakkindaki Goriislerinizi Belirtiniz.

SECENEKLER

(1) Katilmiyorum

(2) Kismen

(3) Katilryorum

. Anlamh

. Canh (aktif, enerjik)

. Modaya uygun (giincel)

Bl W DN

. Olagan (dogal, tabii)

. Etkili

. Ozel

. Yumusak goriiniimlii

. Eglenceli

9.

Zarif (kibar, ince)

10. Karmagik

11. Gosterisli (6zenle hazirlanmis, detayli)
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IV. BOLUM (I. Fotograf)

Moda Fotografi Hakkindaki Gériislerinizi Belirtiniz.

1. Bu fotograf;

(1) Evet

(2) Haywr

Amatorce Cekilmis

2. Bu fotograftaki figiir / figiirleri
betimlemek i¢in hangi sifatlari
kullanirdiniz.

(Sadece bayan mankenleri dikkate
almiz.)

a. Kadins1

b. Erkeksi
(maskiilen)

c. Seksi

Diger belirtiniz

3. Sizce bu fotograf hangi amagla
cekilmigtir?

o))

Katilmiyorum

@

Kismen

©)

a. Isletmenin
sayginligini
arttirmak,

b. O sektorde genel
talebi arttirmak

c. Mal1 denemeye
ikna etmek

d. Imaj1 dogrulamak
yada degistirmek

e. Aliskanliklar
degistirmek

f. Iyi hizmeti
vurgulamak

g. Isletmenin
prestijini arttirmak

4. Bu fotografin sizin bakis aginizi
yansittigini diisiiniiyor musunuz?
(Fotografi hazirlayan siz olsaniz
giysi/giysileri bu sekilde mi sunardiniz?)

(1) Evet (Neden?)

(2) Hayir (Neden?)

5. Fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili
neler soylenebilir?

M

Katilmiyorum

@

Kismen

©)

a. Harikulade

b. Etkileyici

c. Modern

d. Kotii

e. Kalitesiz

6. Fotograftaki giysi/giysiler;

a. Geri planda
kalmig

b. Gizlenmis

c. Ortaya ¢ikarilmig

d. Hatalar
saklanmig

e. Yaraticilig
ortaya ¢ikmis

f. Kalitesi
vurgulanmig

7. Fotograftaki giysinin/giysilerin
tasarimu ile ilgili neler sdylenebilir?

@)

Katilmiyorum

@

Kismen

©)

a. Yaratici

b. Siradan

c. Estetik

d. Ozgiin
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8. Giysilerde kullanilan kumaslar i¢in

neler sylenebilir?

a. Kullanim
amacina uygun

b. Giysi tasarimi
ile uyumlu

¢. Kullanilan
kumas cinsleri
birbiri ile uyumlu

d. Kullanilan
kumas renkleri
birbiriyle uyumlu

9. Fotograftaki giysiyi giyen kisi i¢in
neler sdylenebilir?

a. Sik

b. Asil

c. Zarif

d. Seckin

e. Stil sahibi

f. Statii sahibi

Diger Belirtiniz

10. Fotograftaki 6geleri 1’den 5’e kadar
en ¢ok dikkat ¢ekenden en aza dogru
dereceleme yaparak siralayiniz.

c. Kurgu

e. Manken

11. Fotografta yaratilan kurgu nasil bir
kadin imaj1 olusturmaktadir?

12. Siz bu giysiyi kullanir misiniz?
Esiniz bu giysiyi kullansin ister
miydiniz?
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b. Arka plan /dekor

d. Sag stili ve makyaj




I11. BOLUM (II. Fotograf)

Moda Fotografinin Genel Ozellikleri Hakkindaki Goriislerinizi Belirtiniz.

SECENEKLER

(1) Katilmiyorum

(2) Kismen

(3) Katihlyorum

. Anlamh

. Canli (aktif, enerjik)

. Modaya uygun (giincel)

Bl W N

. Olagan (dogal, tabii)

. Etkili

. Ozel

. Yumusak goriiniimlii

. Eglenceli

9.

Zarif (kibar, ince)

10. Karmagik

11. Gosterisli (6zenle hazirlanmis, detayli)
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IV. BOLUM (II. Fotograf)

Moda Fotografi Hakkindaki Gériislerinizi Belirtiniz.

(1) Evet (2) Hayir

1. Bu fotograf;

a. Amatorce

Cekilmis
2. Bu fotograftaki figiir / figiirleri a. Kadinsi
betimlemek i¢in hangi sifatlar b. Erkeksi
kullanirdiniz. (maskiilen)
(Sadece bayan mankenleri dikkate -

c. Seksi
aliniz.)

Diger belirtiniz

@ 2 ®)
Katilmiyorum | Kismen | Katiliyorum

a. Isletmenin

sayginligini

arttirmak,

b. O sektorde genel

talebi arttirmak
3. Sizce bu fotograf hangi amagla ¢. Mali denemeye
¢ekilmigtir? ikna etmek

d. imaj1 dogrulamak

yada degistirmek

e. Aligkanliklart

degistirmek

f. Iyi hizmeti

vurgulamak

g. Isletmenin

prestijini arttirmak
4. Bu fotografin sizin bakis aginizi (1) Evet (Neden?) (2) Hayir (Neden?)
yansittigini diisiiniiyor musunuz?

@ @) ®)

5. Fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili Katilmiyorum | Kismen | Katiliyorum

neler sdylenebilir?

a. Harikulade

b. Etkileyici

¢. Modern

d. Kotii

e. Kalitesiz

6. Fotograftaki giysi/giysiler;

a. Geri planda
kalmig

b. Gizlenmis

C. Ortaya ¢ikarilmis

d. Hatalar
saklanmig

€. Yaraticiligi
ortaya ¢ikmig

f. Kalitesi
vurgulanmis

7. Fotograftaki giysinin/giysilerin
tasarimu ile ilgili neler sdylenebilir?

a. Yaratici

b. Siradan

c. Estetik

d. Ozgiin
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8. Giysilerde kullanilan kumaslar i¢in

neler sylenebilir?

1)

Katilmiyorum

@

Kismen

®)

Katiliyorum

a. Kullanim
amacina uygun

b. Giysi tasarimi
ile uyumlu

¢. Kullanilan
kumas cinsleri
birbiri ile uyumlu

d. Kullanilan
kumas renkleri
birbiriyle uyumlu

9. Fotograftaki giysiyi giyen kisi i¢in
neler sdylenebilir?

a. Sik

b. Asil

c. Zarif

d. Seckin

e. Stil sahibi

f. Statii sahibi

Diger Belirtiniz

10. Fotograftaki dgeleri 1’den 5’e kadar
en ¢ok dikkat ¢ekenden en aza dogru
dereceleme yaparak siralayiniz.

a. Giysi ve giysi parcalar1

b. Arka plan /dekor

c. Kurgu

d. Sag stili ve makyaj

e. Manken

11. Fotografta yaratilan kurgu nasil bir
kadin imaj1 olusturmaktadir?

12. Siz bu giysiyi kullanir misiniz?
Esiniz bu giysiyi kullansin ister
miydiniz?
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I11. BOLUM (III. Fotograf)

Moda Fotografinin Genel Ozellikleri Hakkindaki Gériislerinizi Belirtiniz.

SECENEKLER

(1) Katilmiyorum

(2) Kismen

(3) Katihlyorum

. Anlamh

. Canli (aktif, enerjik)

. Modaya uygun (giincel)

Bl W N

. Olagan (dogal, tabii)

5. Etkili

6. Ozel

7. Yumusak goriiniimlii

8. Eglenceli

9. Zarif (kibar, ince)

10. Karmagik

11. Gosterisli (6zenle hazirlanmis, detayli)
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IV. BOLUM (III. Fotograf)

Moda Fotografi Hakkindaki Gériislerinizi Belirtiniz.

1. Bu fotograf;

(1) Evet

(2) Haywr

a. Amatorce
Cekilmis

2. Bu fotograftaki figiir / figiirleri
betimlemek i¢in hangi sifatlari
kullanirdiniz.

(Sadece bayan mankenleri dikkate
aliniz.)

a. Kadinsi

b. Erkeksi
(maskiilen)

c. Seksi

Diger belirtiniz

3. Sizce bu fotograf hangi amagla
cekilmigtir?

o))

Katilmiyorum

@ @)

Kismen

a. Isletmenin
sayginligini
arttirmak,

b. O sektorde genel
talebi arttirmak

€. Mal1 denemeye
ikna etmek

d. imaj1 dogrulamak
yada degistirmek

e. Aligkanliklart
degistirmek

f. Iyi hizmeti
vurgulamak

g. Isletmenin
prestijini arttirmak

4. Bu fotografin sizin bakis aginizi
yansittigini diisiiniiyor musunuz?

(1) Evet (Neden?)

(2) Hayir (Neden?)

5. Fotograftaki giysi/ giysiler ile ilgili
neler sdylenebilir?

M

Katilmyorum

@ @)

Kismen

a. Harikulade

b. Etkileyici

¢. Modern

d. Kotii

e. Kalitesiz

6. Fotograftaki giysi/giysiler;

a. Geri planda
kalmig

b. Gizlenmis

C. Ortaya ¢ikarilmis

d. Hatalar
saklanmig

€. Yaraticiligi
ortaya ¢ikmig

f. Kalitesi
vurgulanmis

7. Fotograftaki giysinin/giysilerin
tasarimu ile ilgili neler sdylenebilir?

a. Yaratici

b. Siradan

c. Estetik

d. Ozgiin
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8. Giysilerde kullanilan kumaslar i¢in

neler sylenebilir?

1)

Katilmiyorum

@

Kismen

®)

Katiliyorum

a. Kullanim
amacina uygun

b. Giysi tasarimi
ile uyumlu

¢. Kullanilan
kumas cinsleri
birbiri ile uyumlu

d. Kullanilan
kumas renkleri
birbiriyle uyumlu

9. Fotograftaki giysiyi giyen kisi i¢in
neler sdylenebilir?

a. Sik

b. Asil

c. Zarif

d. Seckin

e. Stil sahibi

f. Statii sahibi

Diger Belirtiniz

10. Fotograftaki dgeleri 1’den 5’e kadar
en ¢ok dikkat ¢gekenden en aza dogru
dereceleme yaparak siralayiniz.

a. Giysi ve giysi parcalar1

b. Arka plan /dekor

c. Kurgu

d. Sag stili ve makyaj

e. Manken

11. Fotografta yaratilan kurgu nasil bir
kadin imaj1 olusturmaktadir?

12. Siz bu giysiyi kullanir misiniz?
Esiniz bu giysiyi kullansin ister
miydiniz?

13. Siz bu fotograflardan en ¢ok
hangisini begendiniz?
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EK-2: ANKETTE KULLANILAN RESIMLER

RESIM-1

A
\

. “;.; _..."..3’

(Elle, Eyliil/ 2010, Sayt: 9, Sayfa: 48-49)
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RESIM-2

(Elle, Aralik/ 2011, Say1: 12, Sayfa: 21)
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EY NICHOLS

K~
ANER: -~ - KENTPARK / |STANS

(Elle, Aralik/ 2011, Say:: 12, Sayfa: 18-19)
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EK-3: RESIM INCELEME FORMU

Gostergeler

Diizanlam

Yananlam

Fotografcilik Teknikleri

Isik

Renk

Aydinlatma

Cekim olgekleri

Cekim agis1

Arka Plan

Kullanilan dekor

Manzara

Manken

Viicut pozisyonu

El kol hareketleri

Yiiz ifadesi

GOz hareketleri

Giysi

Giysi parcalari

Kullanilan renkler

Kullanilan kumas
tiird

Giyside kullanilan
aksesuarlar

Giysiyi biitiinleyici
aksesuarlar

(canta, ayakkabu,
taki)

Kalite (Dikis, kumas,
tasarim vb. )
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Ek-4: GORUSME FORMU-1

Diizanlam Yananlam

Fotografcihik
Teknikleri

Isik

Renk

Aydinlatma

Cekim olgekleri

Cekim agis1

Arka Plan

Kullanilan dekor

Manzara
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Ek-5: GORUSME FORMU-2

Diizanlam

Yananlam

Giysi

Giysi parcalari

Kullanilan renkler

Kullanilan kumas tiirii

Giyside kullanilan
aksesuarlar

Giysiyi biitiinleyici
aksesuarlar
(canta, ayakkabi, taki)

Kalite (Dikis, kumas,
tasarim vb. )
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