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YEMIN METNIi

“Yerel Haber Sitelerindeki Etik Sorunlar: Karadeniz Bélgesi Ornegi” isimli yiiksek
lisans tez ¢alismamin, bilimsel ahlak, akademik kurallar ve etik ilkeler 1s181nda tarafimca
hazirlandigini, tez c¢alismasiyla elde edilmeyen biitiin bilgi ve yorumlara kaynak

gosterdigimi beyan ederim.
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OZET

Internet, gazetecilik sektdriinde onemli degisimlere yol agmustir. Internet
gazeteciligi ortaya ¢ikmis; gazete, dergi ve televizyon tek bir mecrada toplanmistir.
Zaman ve mekan sinirlamast ortadan kalkarken, bilgiye erisim daha kolay hale gelmis,
okur ile gazeteci arasindaki duvarlar yikilarak, etkilesimli bir haber yapim ve dagitim
siirecinin temelleri atilmistir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte yerel medyanin
ulagabildigi okur sayis1 da yayimlandigi bolgenin smirlarini asarak uluslararasi boyuta
taginmustir. Yerel gazeteler, igeriklerini 6n plana ¢ikartarak tiim diinyaya yayin yapar hale

gelmistir.

Internet gazeteciliginde, geleneksel medyada oldugu gibi, gazetecilerin gergekleri
dogru ve tarafsiz bir sekilde yazarak kamuoyunu bilgilendirmesi ve haberin
toplanmasindan yayimmlanmasina kadarki tiim siireglerde gazetecilik etik kodlarina
uymas1 gerekmektedir. Selefinden devraldigi etik sorunlari, bir kontrol mekanizmasi
olmaksizin biiyliten ve kendine 6zgii etik sorunlar da yaratan internet gazeteciligi,

giintimiizde etik ihlallerin en fazla yapildigi kitle iletisim araglarinin baginda gelmektedir.

Bu calismada, Karadeniz Bolgesi’nde, Basin ilan Kurumu biinyesinde faaliyet
gosteren ve resmi ilan yayimlama hakki bulunan 33 yerel gazetenin internet sitesi
incelenmis; 4 Ocak 2022 ve 1 Haziran 2022 tarihleri arasindaki 1625 haber arastirmaya

dahil edilerek, haberlere igerik analizi teknigi uygulanmistr.

Elde edilen bulgulara gore, yerel haber sitelerinin uymasi gereken etik kurallarin
cogunlukla ihlal edildigi goriilmektedir. Incelenen haberlerde siklikla yorumlara yer
verilmesi, haberin kaynak gosterilmeden veya imzasiz bir sekilde yayimlanmasi, habere
konu olan magdur durumundaki kisilerin isimlerinin agik¢a haberde belirtilmesi, reklam
geliri elde edebilmek ve ziyaretciyi siteye cekebilmek i¢in siklikla tik tuzagi haber
basliklar1 veya fotograflar kullanilmasi, advertorial (reklam haber) iceriklerin bir haber
metniymis gibi yayimlanmasi ve dogal reklamlarin sitede yer alan normal bir haber gibi

gosterilmesi yerel haber sitelerinin etik sorunlari olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Anahtar kelimeler: yerel gazeteler, internet gazeteciligi, etik, haber



ABSTRACT

ETHICAL ISSUES IN LOCAL NEWS SITES:
THE CASE OF THE BLACK SEA REGION OF TURKEY

The Internet has caused significant changes in the journalism sector. Internet
journalism has emerged. Newspapers, magazines and television are gathered in a single
area. While the limitation of time and space has disappeared, access to information has
become easier. The walls between newspaper readers and journalists have been
decimated. An interactive news story has been made and the foundations of the
newspaper's distribution process have been laid. With the development of technology, the
number of readers that local media can reach has also moved beyond the borders of the
region where it is published to an international dimension. Local newspapers publish all

over the world by bringing their content to the forefront.

In Internet journalism, as in traditional media, journalists are required to inform
the public by writing the facts accurately and impartially and to comply with journalistic
ethical codes in all processes from the collection of news to its publication. The journalist
takes ethical problems from the past. Internet journalism has been the place where ethical
violations have been committed the most.

In this research, the websites of 33 local newspapers operating within the “Press
Advertising Agency” in the Black Sea Region that have the right to publish official
announcements and advertisements were examined. From January 4, 2022 to June 1,
2022, 1625 news were included in the study. Content analysis technique has been applied
to the news stories.

According to the findings obtained, it is observed that the ethical principles that
local news sites must comply with are mostly violated. It has been observed that
comments are frequently included in the news examined. It is seen that the news is
published without a source or signature. The names of the victims who are the subject of
the news are clearly stated in the news. It is often seen that clickbait news headlines or
photos are used to generate advertising revenue and attract visitors to the site. Publishing
advertorial as if they were news text and displaying natural ads as if they were a news

headline stand out as ethical problems of local news sites.

Keywords: local newspapers, internet journalism, ethics, news
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GIRIS
20’nci yiizyilin son ¢eyreginde kullaniciyla bulusan internet (Keefer ve Baiget,
2001: 92), teknolojik ilerlemelerle birlikte 21’inci yiizyila sekil vermeye baslamistir. Bir
iletisim araci olarak hayatimizda yer almaya baglayan internet, bilgiye ulasma ve yayma
konusunda bir¢ok sektorii etkiledigi gibi gazetecilik sektoriinii de derinden etkilemekle
kalmamis, meslegin temelleriyle oynayarak, medyanin evrimlesmesine yol agmustir.
Gazeteciligin yapisi, calisma alani, haberin yapim siireci, hiz, sermaye ve maliyet gibi

konularda kokten bir degisimin fitilini atesleyen yeni medya teknolojileri, medyanin

mevcut etik sorunlarina, internete 6zgii yeni etik sorunlar da eklemistir.

Geleneksel yazili ve gorsel basinin sermaye ve teknik isteyen yatirimlarina gerek
duymayan, yazili ve gorsel medyay1 ayn1 platformda, ¢cok daha uygun maliyetlerle ve
daha basit yapim teknikleriyle sunabilen haber siteleri, bugiin en ¢ok tercih edilen ama

giivenin de en az oldugu medya ortamlarindan biri olmustur.

Insanm bilgiye olan ihtiyac1 ve etrafinda olup biteni 6grenme meraki, internetin
kullanim ve erisim kolayligiyla birlikte haber siteleri geleneksel yayin araclarindan daha
fazla okunur duruma gelmis ve okur kitlesini ¢ok kisa siirede artirmay1 basarmistir. Kitle
iletisim tarihine bakildiginda ¢ok kisa siirede biiyiik bir yol alan haber siteleri, onciili
olan gazete, dergi, televizyon ve radyonun neredeyse tiim ozelligini okura tek bir
platformda sunabiliyorken, interaktif yapisiyla da ¢ok yonlii bir habercilik deneyimini

insanlarla bulusturabilmektedir.

Internet, gazetecilik alanina birgok olumlu katki yaptig1 gibi, olumsuz birgok
ozelligi de habercilik sektoriine kazandirmistir. Geleneksel medyada habere bir
sorumluluk yiiklenirken, yeni nesil medyada ise haberin metalastirildig1 goriilmektedir.
Haber, paylasim, tiklanma ve kazang ekseninde sikisip kalan haber, yeni medyada daha
tiretken bir rolde bulunmasina karsin, haberin ticari bir nesneye doniismesi neticesinde
i¢i giderek bosalan metin yigimlarina dénmektedir. Internet haberciliginin kazang odakl
habercilik anlayis1 da beraberinde dogruluk, nesnellik gibi birtakim etik sorunlari
dogurmaktadir. Medyanin ana gérevi olan haber verme ve olaylar1 topluma bildirme
gorevi yeni medyada ikinci plana atilarak, bir haberden maksimum kazancin saglanmasi

hedeflenmektedir.



Geleneksel medyada haberin bir¢ok kisinin elinden gegerek yayina hazirlanmasi
ve okura sunulmasi esasken, internet haberciliginde ise haberi ilk elden okura ulastirip
aslan paymi kapmaya calismak yeni nesil haberciligin temellerini olusturmaktadir.
Internet haberciligi; editdryal eksiklik, hiz faktorii, bir kontrol mekanizmasinin olmamast,
cogunlukla bir veya birkag¢ kisiyle yiiriitiillmeye calisilan bir haber odasi ve mesleki
egitimden yoksun calisanlar nedeniyle etik ihlallerin en sik goriildiigii haber mecrasi

olmaktadir.

Ulusal basina gore daha kisitl sartlarda habercilik faaliyeti yiirlitmeye ¢alisan
yerel basin i¢in internet haberciligi ek gelir saglanabilecek iyi bir kazang kapisi olarak
goriilmektedir. Genellikle sosyal mecralar araciligiyla hedef kitlesine ulasan yerel haber
siteleri, bu siirecte gelirlerini ve okur Kitlesini artirirken, ulusal haber siteleri gibi kazanci
on plana almaktadirlar. flgi cekici haber basliklari, merak uyandiran fotograflar, renkli ve
hareketli haber paylasimlart ve okuru yakalamaya c¢alisan reklamlariyla yerel

gazeteciligin ¢ok farkli bir boyutunu sanal ortamda olusturmaktadirlar.

Tezin Amaci

Tiirkiye’deki yerel internet haberciliginin, gazetecilik etigi baglaminda
incelenmesi ve yeni internet pratiklerinin getirdigi etik sorunlarin ortaya konmasi bu

calismanin amacini olusturmaktadir.

Tezin Onemi

Yerel haber sitelerindeki haber igeriginin gazetecilik etigi kapsaminda
incelenmesine yonelik kapsamli bir akademik ¢alismanin bulunmamasi nedeniyle, bu
calisma gelecekte yapilacak akademik arastirmalar i¢in Karadeniz Bolgesi genelinde bir

referans niteligi tagimaktadir.

Tezin Kavramsal Cercevesi

Tezin kuramsal cercevesi olarak gazetecilik etigi belirlenmistir. Gazetecilik etigi,
medya c¢alisanlarinin ve gazetecilerin mesleki faaliyetlerini yerine getirirken uymak

zorunda olduklari kurallardir. (irvan, 2005: 61)



Arastirmanin Hipotezi

Arastirmanin ana hipotezi su sekildedir: “Yerel haber sitelerinde gazetecilik etik
kodlarina dikkat edilmemektedir.” Arastirmanin alt hipotezlerine, Alan Arastirmasi:

Haber Sitelerindeki Haberlerin Analizi béliminde yer verilmektedir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmada igerik analizi yontemi kullanilacaktir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni Karadeniz Bolgesi’nde yayimlanan yerel gazetelerin haber
siteleridir. Orneklem ise Karadeniz BSlgesinde yayimlanan Diizce Damla gazetesi, Diizce
Postas1 gazetesi, Bolu Takip gazetesi, Gerede Medya Takip gazetesi, Degisim gazetesi,
Onder gazetesi, Bolgenin Sesi gazetesi, Safranbolu Ekspres gazetesi, Bartin Hergiin
gazetesi, Bartin Pusula gazetesi, Tosya Haber37 gazetesi, Kastamonu Ag¢ikséz gazetesi,
Corum Hakimiyet gazetesi, Vitrin Haber gazetesi, Boyabat Sesi gazetesi, Samsun
Yenigiin gazetesi, Hedef Halk gazetesi, Halk i¢in Bilgi gazetesi, Objektif gazetesi, Niksar
Danismend gazetesi, Tokat Giines Haber gazetesi, Unye Kent gazetesi, Ordu Hiirses
gazetesi, Giresun Ileri gazetesi, Giresun Oncii gazetesi, Giimiiskent gazetesi, Giimiis
Koza gazetesi, Karadeniz gazetesi, Karadeniz’de Son Nokta gazetesi, Ardesenin Sesi
gazetesi, Karadeniz Gilindem gazetesi, Artvin’de Haber gazetesi ve Gilindem Artvin

gazetesidir.

Calismanin ilk boliimiinde, etik ve ahlak konulari {izerinde durulmus; etige
yonelik goriis farkliliklarina bakilarak, meslek ve gazetecilik etigi konularina agiklik
getirilmistir. Arastirmanin ikinci bolimiinde gazetecilik ve haberin gelisimine yer
verilmis, yerel gazetecilik ve internet gazeteciligi hakkinda bilgiler sunulmustur. Uglincii
boliimde ise internet haberciliginin etik sorunlarina deginilmis ve basat problemler tespit
edilmeye calisilarak, Karadeniz Bolgesi’ndeki yerel haber sitelerinde yayimlanan

haberler incelenmis ve bu sitelerdeki etik ihlaller tespit edilmeye ¢alisilmistir. Elde edilen



veriler kategorilere ayrilarak her bir kategoride ayr1 ayr1 degerlendirme yapilmis ve yerel

haber sitelerinin hangi etik problemlerle kars1 karsiya oldugu tespit edilmeye ¢alisilmistir.



BOLUM 1
ETIK VE AHLAK

Insan, diger canlilardan farkli olarak kendine 6zgii bir davranis sistemi olan ve
eylemlerde bulunan bir varliktir. Belli bir inang, diisiince, deger ve normlarla
gerceklestirdigi bilingli davranislart birer eyleme doniisen insan, 6ziinde akil sahibi bir
varliktir. O, gozlemleme, izleme, bunlar arasinda baglanti kurma, tasarlama, amag
gelistirme, bu amaca uygun ara¢ yapma, planlama ve se¢imlerde bulunma yetisine
sahiptir (Ozlem, 2004: 13-14).

Insan haricindeki diger canli varliklarin “iyi” ve “kotii” kavramlari yoktur.
Onlarin zekalar1 bu kavramlarin olusturulabilecek ve miikafat/ceza gibi terimlerle
karsilasabilecekleri sosyal bir yap1 kurabilecek kadar gelismemistir. Dolayisiyla ahlak
kavramini agiklanirken ilk akla gelen insan ve insan davranislari olmalidir (Gilingor, 1997:
11). Bu davraniglar ise belli bir amag g6z oniinde bulundurularak yapilir ve her davranigin
bir anlami vardir. Insan davranislarinin nedenlerini ve etkilerini ortaya koymanin yani

sira, bu davranislar1 kavramamiz da gerekmektedir (Garaudy, 1976: 25).

1.1 Ahlak

Tiirkgeye, Arapgada “karakter, tabiat ve huy” anlamlarinda kullanilan hulk/huluk
sozcuglinden gegen ahlak (Cevizci, 2002: 3; Cagirici, 1989: 1), bir inang ve diisiinceler
sistemi olarak karsimiza cikar (Giingdr, 1997: 19). Insan davranislarin etkiler ve toplum
hayatinin oldugu her yerde mevcut olan bir degerler sistemi yaratir (Gokalp, 2010: 21).
Toplumlarin ayrilmaz bir pargasi olan ahlak, o toplumda yasayan insanlarin iliskilerini
diizenlemekten ziyade, biitlin olarak toplumu sekillendirmek i¢in gerekli olan manevi bir
yapiy1 isaret eder. Bir ilke kavrami yerine diizen kavramina atifta bulunur. Toplum
diizenini saglayan davranig kurallari ve normlar olusturur (Cevizci, 2014: 16-17).
Ogrenilmis bir durum olan ahlak, insanin psikolojik mekanizmalarinin islemesi

sonucunda kazanilan bir davranis semasidir. (Giingor, 1997: 24-25).

Ahlak, kisi ve topluluklarin yagamini1 olusturan ve her bir bireyin yasaminin
merkezinde yer alan bir yasam bi¢imidir. Bu yasam bicimi, donemsellik gostermekle

birlikte farkli diisiince yapilari, inanglar, normlar, yasaklar, aligkanliklar, buyruklar,



gelenek ve gorenekler, degerler gibi eylemlerimize yon veren ve toplum tarafindan
geleneksel hale getirilen bir sistemler biitiinii olarak karsimiza ¢ikar (Aktan, 2009: 40;
Ozlem, 2004: 15-16-17). Baska bir ifadeyle, ahlak kismen dogal, kismen uzlasimla
belirlenmistir ve gelenek yoluyla aktarilmistir. Ahlakin toplum diizenini insa etme goérevi,
toplumlarin bakis tarzlarin1 ve yasam pratikleriyle deger diinyalarini olusturur. Bu da
ahlakin gorenekler veya torelerle ilgili oldugunu veya bu temeller {izerine insa edildigini

gosterir (Cevizci, 2014: 13).

Garaudy’e (1976) gore ahlak, biri pratik digeri ise teorik iki soruya verilen
cevaplardan dogmaktadir:
1. lyi eylemlerde ve davranislarda bulunmak icin eylemlerimiz hangi kurala
uymalidir?

2. Bu kurallarin temeli ve kaynagi nedir?

Ahlak bir felsefe dali olarak pratik ve teorik ahlak olarak ikiye ayrilir (Ulken,
1969: 5). Yani, ahlak hem belli davranis sekillerine hem de kisilerin yaptigi isler ve
eylemler hakkinda verilen yargilardir. Pratik ve teorik doktrinler ve eylemler, diger
alanlarda oldugu gibi ahlak incelenirken de temel olarak alinmaktadir. Bunlardan biri
ahlak sistemlerini incelerken, digeri ise davranis kurallarin1 olusturmaktadir. Bir baska
deyisle ahlak, insanlarin toreleri ve torelere getirdikleri teorik agiklamalarin pratikten
hareket ederek davranislarin teorik agiklanisina varmasi ve daha sonra pratige yeniden
dontisiidiir. Tarihi bir gergeklik icerisinde olusturulan ahlak kurallar1 ve Ogretilerinde
ahlak iki sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki ve en eskisi dinden dogmustur.
Bu ahlak anlayisina gore tiim ahlak kurallarinin temeli insaniistii bir iradedir. Yani
Tanr’dir. Bir diger ahlak anlayis1 ise maddecidir. Bu anlayisa gore, ahlakin temeli insanin

kendisidir ve o, gokten inmeyip yeryiiziinde filizlenmistir. (Garaudy, 1976: 7-8).

Ahlakin tarihine baktigimizda ise, insanli§in var oldugu her yerde oldugunu
belirtebiliriz. Toplumlarin olustugu her yerde, toplum davraniglarin1 diizenleyen kurallar
her zaman olmustur. Eski ¢aglardan bu yana insan hayati {izerinde etkili olan ahlak, en
basit anlamiyla dahi uygulanmis olsa da degerler ve idealize edilmis davranis bigimleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yani, insan ne kadar ilke olursa olsun, ahlak toplumu her

zaman biiyiik Ol¢iide sekillendirmeyi basarmistir. Bir baska ifadeyle, ahlak sistemi



olmayan, normlardan yoksun bir toplumdan hi¢bir zaman s6z edilememektedir (Cevizci,

2014: 13-14).

Ahlak temelde “iyi” ve kotii” kelimelerine odaklanir. Felsefeden 6nce de insan
hayatinda var olan ahlak, filozoflar tarafindan kesfedilmis veya gelistirilmis normlar
degildir. Ancak felsefenin ortaya ¢ikistyla birlikte felsefe ¢atis1 altinda “iyi olan nedir?”,
“koti olan nedir?” ve “hangi eylem ve davranislarimiz dogru/yanlis veya ahlaki/ahlaki
degildir?” sorular1 iizerine odaklanmistir (Aktan, 2009: 43). Iyi, soyut ve temel anlamryla
toplumun onayladigidir. Kotii kavrami ise toplumun onaylamadigidir. Bu kavramlar
birbirinden ayrilmazsa ve insanlar bu tiir ayrimlar1 yapmazsa, insan hayati miimkiin
olmaz (Heller, 2006: 774). Insanmn akli dogrultusunda iyilik yapmas1 ahlakhidir ve bu
ahlaklilik, felsefi olarak insana ait bir duygudur (Spinoza, 2011: 225 ve 328). Ancak,
ahlak normlarindaki sorunlardan biri kesin kararlarin olmamasidir. Ahlak konusunda
hicbir anlagsma ya da bagvuru noktasi bulunmadigindan, ahlaki 6nermeler dogru yanlis

seklinde kuskuya yer olmaksizin ilan edilemezler (Billington, 2011: 55).

Insanlar, kendilerine &gretilmis olan ahlik kurallar1 hakkinda diisinme, bu
kurallar1 benimseme veya dogru yanlis kiyaslamasi yapma yetenegine sahiptirler. Iyi ve
kotiiyii ayirt edebilme olgunlugunu erismislerdir. Bu yiizden ahlakin oldugu her yerde
insandan s6z edilmektedir. Yani, insanin olmadigi, insanin bir arada bulunmadigi yerde
ahlaktan s6z edilemez ¢linkii ahlak insanlarin birbirleriyle olan iligkilerini diizenlemek
icin ortaya ¢ikmig kurallar biitiiniidiir. Buradan hareketle soyleyebiliriz ki, insanin ahlaki

davraniglari, onun sahsiyetinin biiyiik bir kismini olusturmaktadir (Giingér, 1997: 11-12).

Bireylerin ahlaki davraniglari dogustan kazanilmis bir yetenek degildir. Bu
davraniglar, birey toplumda yasadikca farkli sekiller kazanmaktadir. Yani, insan nasil
davranmasi gerektigini ayni toplumda yasadigi yetiskinlerden ve yasitlarindan 6grenir ve
bir sonraki nesillere aktarir. Bu 6grenim ve 6gretim siirecinde, birey ahlak kazanimlarini
oldugu gibi muhafaza etmek yerine bunlar1 degistirir ve bagka insanlara yeni davranis

ornekleri sunmus olur (Glingor, 1997: 16).

Tiim bu kazanimlara ve nesiller arasi aktarimlara ragmen, ahlak kavraminin
birgok kiside yeterince ac¢ik bir tanimi Olmadigr goriilmektedir. Bu hem kisilerin

dillendirdikleri diisiinceleri hem de eylemlerine bakildiginda anlasilmaktadir. Ahlak



kavrami iizerine genellikle ¢ok fazla diisiiniilmediginden veya konu hakkinda net bir
bilgiye sahip olunamadigindan ahlak kavrami da toplum igerisinde farkli olarak
algilanabilmektedir. Bu yiizden de ahlak, belli bir topluluga, mekana ve zaman baglh
kurallar, degerler ve ilkeler biitlinii olmaktan ileri gidememektedir. Alinan 6lgiite gore,
ahlakl1 veya ahlaksiz eylemlerden ve davramslardan sz edilebilmektedir (iyi, 2011: 7).
Baska bir deyisle, insanlarin ahlak kelimesinden anladigi anlam ahlaklilik olarak da
karsimiza ¢ikabilmektedir. Bu da belirli ahlak degerlerinden farkli olarak ahlaki ikinci bir
anlama gotlirmektedir. Basit tabiriyle, ahlakin bu yeni anlami, “insanlara esit davranmak
gerekir”, “soziinde durmak gerekir” gibi insanin degerinin bilgisi vasitasiyla ortaya atilan

ilkeleri meydana getirir (Tepe, 2004: 13).

1.2 Etik

Ahlak {izerine ortaya atilan ge¢mis diisiincelere gore, etigin bir felsefe dali olarak
degerlendirilmesi ilk defa Aristoteles’le birlikte olmustur. Sokrates ve Platon etik
alaninda ¢alisma yapsalar da bunu isimlendirmeye ihtiya¢ duymadilar (Boone, 2020: 32).
Aristoteles ise hocasi olan Platon’dan, Sokrates’ten ve ahlak iizerine diisiinen diger
filozoflardan farkli olarak, etigin toplum igerisinde kendiliginden var olmadigi
savunmustur. Bu nedenle kendinden onceki ahlaki goriisleri siniflandirma yoluna
giderek, ahlak aragtirmalarini ilk defa sistematik hale getirerek etigin bir felsefe dali

olmasin1 saglamistir (Ozlem, 2004: 21-22).

Yunanca “ethos” sozciiglinden gelen etik, karakter, huy, doga anlamlarina
gelmektedir (Tayung, 2019: 332; Ward, 2011: 8). Genis anlam1yla bir varolus yolu bulma
ve akillica bir eylem arama anlamina da gelmektedir (Badiou, 2001: 1). Ethos’un, Antik
Yunan’da iki farkl kullanim1 mevcuttur: “€8og” kelimesiyle yazilan etik, tore, gelenek,
aligkanlik gibi daha genis anlamlar tasirken, “n0oc” kelimesi ise asil anlamiyla bugiin
kullanilan etige vurgu yapmaktadir. Buna gore, eylemde bulunan birey kendisine
aktarilan eylem kurallarin1 ve deger oOlgiitlerini sorgulayarak uygular; kavrayarak ve
diistinerek iyiyi gergeklestirmek icin calisir. Boylelikle, tore, gorenek ve aligkanlik
karakter olarak da anilmaya baslayarak erdemli olmay1 da temeline alir (Pieper, 1999: 30-
31). Buradaki iki farkli kelime kullanimin1 Cevizci (2014), ethos ve éthos sozciikleriyle
belirtir. Ona gore ethos, tore ve gelenek anlamina gelirken, €thos ise karakter anlamina

gelir.



Ethos sozciigii, bir grup veya toplulugun yasama seklini ifade etmeye acik olsa
da, aslinda topluluktan ziyade kisisel bir anlam1 temsil etmektedir (Iyi, 2011: 6). Bugiin
etik dendiginde de anlasilan sekliyle etigin canli varlik olan insan ve insan haklariyla ilgili
olmasidir (Badiou, 2001: 4). Baska bir deyisle, etigin hedefinde insan eylemleri vardir
(Macintyre, 2001: 98).

Etik insanca yasamanin on sartidir (Kuguradi, 1994: 34). Etik, ilkel insanlarin
diinyay1 anlamlandirma ihtiyacindan dogmustur. Medeniyetin olugsmasinda biiyiik bir
onemi bulunan etik, felsefenin “neden?” sorusunu sorar ve ahlaki davranigin arastirilmasi
icin somut “ne?” ve “nasil?” sorularma cevap arar. Ginliik yasama kolaylikla
uygulanabilecek bir felsefe tiirii olan etik, bir kisinin ahlaki olarak nasil iyi veya dogru

sekilde yasamasi ve davranmasi gerektigiyle ilgilidir (Boone, 2020: 9-16).

Her felsefe disiplininde oldugu gibi, etigin de kendine 6zel kavramlari ve terimleri
bulunmaktadir. Ve bu kavramlar ylizyillardir tanimlanmaya g¢alisiimaktadir. Yine de
ortak goriis olarak belli basl birka¢ kavrami tanimlamakta yarar vardir (Gokalp, 2010:
21-22):

1. lyi: Ahlaki eylemin varmak istedigi nihai hedeftir. lyinin anlanm1 hakkinda etik
diisiiniirler arasinda bir birlik olmamakla birlikte, hemen hepsinin iyinin
varlig1 konusunda anlastig1 s6ylenebilir.

2. Erdem: Bireyin ahlaki olarak gelismisligini ve olgunlugunu temsil etmektedir.
Ahlaki bakimdan siirekli 1yi olma durumudur. Etigin kurucusu Sokrates’e
gore, erdem {istlin bir vasiftir.

3. Sorumluluk: Bir insanin kendi iradesiyle yapmis oldugu eylemi kabul etmesi
durumudur. Ahlaki sorumluluktan bahsedebilmek i¢in ise kisinin akil
sagliginin olmasi, eylemin 6zgiir ortam kosullarinda gerceklesmesi ve kisinin
“iy1” bilgisine sahip olmas1 gerekmektedir.

4. Ogzgiirliik: Insanlarin ahlaki olarak segim yaparken herhangi bir zorlamaya
veya sinirlandirmaya tabii olmadan seg¢im yapabilmesidir. Ozgiir ortam
kosullar1 belirlenirken ise hem kisinin kendi kosullar1 hem de kisi disindaki

dis kosullar dikkate alinmaktadir.



5. Vicdan: Yerine getirmemiz gereken veya beklenen ahlaki kosullar sonucu

ortaya ¢ikan huzurdur. Bir i¢ degerlendirme yetenegidir.

Etik ¢ikis noktasi itibariyle, dogru ve iyi bir yasamin ne oldugunu ve nasil
yasanacagini anlamak igin sorular sormaktadir (Iyi, 2011: 6). Iyi, dev, gereklilik ve
miisaade gibi kavramlar1 ele almaktadir. Bir eylemi ahlaki olarak iyi bir eylem yapan
niteliksel durumu sormaktadir. Yani, etik herhangi bir diinya goriisii ortaya koyma, bir
seye ahlaki ozellikler ekleme veya ideolojiye doniistiirme gibi bir amaca sahip degildir.
Etik daha ¢ok, temellendirilmis sonuglara varmay1 hedeflemektedir. Etigin dayanag: ise
1yl niyettir. Burada bahsedilen iyi, bireyin iyi olarak kabul goreni kendi eylemlerinin

ilkesi yapmasidir (Pieper, 1999: 17-18).

Etigin arastirilmasi hususunda tek veri kisilerin kendi aralarindaki iligkilerindeki
veya durumlarindaki eylemlerdir. Etik anlamda bir iliski, gercek iliski olma 6zelligi tasir
ve kisinin kurdugu biitiin iligkilerin temelinde etik bir iligki vardir. Olaylarin gelisimi
sirasinda insanlarin birbirleriyle olan yasantilari salt tarihsel iliskileri olusturur (Kuguradi,
1988: 4-9). Toplum diizeni icerisinde bagkalariyla yasayan insan, bulundugu toplumun
ahlaki ilke ve degerlerini eylemleriyle maddelestirir. Fakat bununla kalmayip, hayata
gecirmeye calistigi etik degerlerin ne anlam ifade ettigini arastirmaya ve tartismaya
baslayarak baskalarina aktarir. Bu aktarim sirasinda da artik ahlakin sinirlarini agarak

etigin yoluna girer (Cevizci, 2002: 4).

Etik kisinin kendini dogru olarak yargilamasi, degerlendirmesi ve bunun
sonucunda etik bir eylemde bulunabilmesiyle dogru orantilidir. Ama kisinin bunu
yapabilmesi i¢in kendiyle iliskili olmasi, tarihini, bellegini, imgelemini ve sinirlarini
dogru tahayyiil etmesi; karsilagtigi her yeni durumda kendini yeniden insa etmesi
gerekmektedir. Baska bir deyisle, etik insanlarin kendi bilingleri, sdylemleri ve
pratikleriyle kurdugu iliskiler agidir (Giileng, 2016: 36-37).

Ahlaki eylemin kisiye aktarilmasi etik yoluyla olmaktadir. Yine de belirtmek
gerekir ki etik, ahlaki eylemin yerini tutmaz. Ahlaki eylemlerin bilgiye dayali 6zilinii
ortaya ¢ikarir. Bu noktada da etik ile iyi iliskisine de g6z atmamiz gerekmektedir. Etik iyi
olan1 veren bir felsefe dali degildir. Iyi hiikkmiine nasil varilmasini gerektigini sdyleyendir

(Pieper, 1999: 20-28). En yiiksek iyi ve degerler tizerine diisiinen etik, “ne yapmaliyim?”,
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“nasil yapmam gerekir?” sorularina yanit arar ve ahlaki hayati ilkelere dayandirmaya

caligir (Cevizci, 2002: 4).

Etigin gorevi, “iyi”nin temsili etrafinda felsefe pratiklerini diizenlemektir
(Badiou, 2001: 1). lyi ve kétiiniin ayirt edilmesi, dogru ve yanlisin belirlenmesi, bireyin
yapmasi gereken (yapilmasi beklenen) ya da yapmamasi gereken (yapilmamasi beklenen)

eylem ve davranislarin tespiti etigin baslica konular1 arasinda yer almaktadir. (Aktan,
2009: 39)

1.2.1 Etik-ahlak farka

Etik ile ahlak arasindaki farki Pieper (1999: 29) su sozlerle anlatmaktadir: “Etik ahlak
tiretmez, ahlak {izerine konusur.” Fransiz Filozof Comte-Sponville (2012) ise bu iki
kelimenin ayrimini su sekilde yapar: “Ahlak gorev duygusuyla yaptiklarimizdir; etik de

sevgiyle yaptiklarimizdir.”

Ahlak ve etik kelimelerinin kokenbilimine baktigimizda, ahlakin Latince “mas”,
“moris” ve “moris” kelimelerinden geldigi goriilmektedir. Bu kelimeler gorgii, gorgi ile
ilgili davraniglar ve davraniglar1 ima eden giidiiler ve eylemlerle ilgili kelimelerden
tiretilmistir (Sullivan, 1831: 88). Tore, gelenek, aliskanlik, karakter, huy ve mizag gibi
anlamlar: da bulunmaktadir (Ozlem, 2004: 23).

Bu konuda bircok diisiintir, etik, moral, ahlak gibi tanimlarin ¢ikis noktasinin ayni
oldugunu belirtse de, mds kelime anlami olarak “etik nedir?” konusunda bahsettigimiz
ethos (ilk anlamiyla €60oc) kelimesine karsilik gelmektedir. Etik ile ahlak arasindaki ince
ayrim da buradan kaynaklanmaktadir. Billington’a (2011) gore, etik ve ahlak iliskisi
hedefle amag arasindaki iligki gibidir. Ona gore, ahlaki ilkeler yerine etik ilkelerden, etik
davranig degil ahlaki davranigtan s6z etmek daha dogrudur. Yani etik, dogru ve
yanlglarin tartisildigr bir davranis teorisiyken, ahlak ise onun pratigidir. Etik, belli
durumlarda ifade edilen degerlerle alakaliyken, ahldksa bu degerleri hayata gegirme

yontemidir.

Etik ve ahlakin etimolojik niianslar1 g6z ard1 edildiginde ayn1 anlamlara sahipmis

gibi goriinseler de bu kelimeler her seyden dnce kokenbilimine gore degil, felsefi agidan
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kazandiklar1 anlamlar dikkate alinarak birbirlerinden ayrilmaktadir. Bu anlam ayrimi
yapildiginda, etigin gorevi aslinda tam olarak ahlaki incelemektir. Ahlak gelistirmek veya
ahlaka uyulmasini saglamak degildir. Dolayisiyla etik, ahlak goriislerini inceleyen, ahlak
Ogretilerini elestirip siniflandiran, benzerlik ve farkliliklarini ortaya koyan bir felsefe dal
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ozlem, 2004: 22-23). Baska bir ifadeyle etik, ahlak
olgusunu yoneten bir felsefe disiplinidir. Ahlak eylemin pratigiyse, etik eylemin teorisidir

(Cevizci, 2002: 5).

Etik cogu zaman ahlak kavramuiyla birlikte kullanilsa da (meslek ahlaki ve meslek
etigi 6rneklerinde oldugu gibi), diger bilgi alanlart gibi etigin de 6ziinde bilgisel bir yani
bulunmaktadir. Etik, ahlaktan farkli olarak bilgi iireten bir alandir. Ahlakin ve ahlak
normlarinin bilgisiyle hareket eder. Yani tamamiyla ahldktan bagimsiz degil ama ahlakl
olani bulma ve bunu 6l¢gme konusunda iyi ve dogru olan1 yapmanin 6l¢iitiinii bulmaya
calismaktadir. Ahlak, i¢cinde bulundugu yer ve zamana gore degiskenlik gosteren,
etkilendigi kosullardan farkli davranis normlar1 olusturan ve daha tarihsel ve toplumsal
bir nitelige sahipken; etik, felsefeyi kendine temel alan, ahlak normlarini bilginin nesnesi
haline getiren, bu kurallarin yapisal 6zelliklerini ve tiirlerini arastiran, degerleri hakkinda

ortaya ¢esitli yargilar koyan bir bilim dalidir (Iyi, 2011: 7-9).

Etik diistinceler kendiliginden ahlaki olmazlar; ahlakla alakali sorunlara ilgi
duymasindan 6tiirii etige doniisiirler. Veya ahlaki diistinceler de tam tersine ahlaki oldugu
i¢in etik olmazlar ama buna ragmen etik sorunlara doniistiiriilebilirler. Buna bir analojiyle
tiyatro Ornegi verilebilir. Tiyatro elestirmeni iyi bir tiyatro sanat¢isi olmak zorunda
degildir. Elestirmen, tiyatro oyunuyla arasina bir mesafe koyar ve oyuncu ve oyun arasina
koydugu mesafeyle elestiri getirir. Eger ki kendisi de katilimci olsaydi, araya mesafe

koyamadigindan elestirmen olarak gorev yapamazdi (Pieper, 1999: 32-33).
1.2.2 Etik tarihi ve éncesi

Yunan felsefesinin bilindigi kadartyla ilk olarak M.O. 6’nc1 yiizyilda bugiin
Aydin’in Didim il¢esinde bulunan Milet antik kentinde, Antik Yunan filozoflar1 Thales,

Anaximander ve Anaximenes eliyle yaratildig: diisiiniilmektedir. Ug filozof,

Yunanistan’da ¢ok daha 6nce bulunan diisiince bi¢imlerine yeni bir yon verdiler ve ¢cok
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daha 6nce sorulan ve yanitlanan sorulara yeni tiir cevaplar onererek felsefenin baslangig

temellerini attilar (McKirahan, 2010: 7).

Bu donemde Antik Yunan filozoflari, evren, insan yasami ve insanlik hakkindaki
biiyiik sorunlar1 ¢6zmek igin girisimde bulunmuslardir. Fiziksel diinya ile evrenin sirlari
arasinda bir ayrim yapmayan Ilk¢ag filozoflari, etik, politika, sanat, mantik, biyoloji gibi
ellerinde olan her aract ve disiplini kullanmiglardir. Antik Yunan felsefesinin
baslangicinin 6nemli ayrim noktalarindan biri de en ¢ok ilgilendikleri alanin politika ve
topluluk yasami olmasidir. O donemin etik anlayisi, salt olarak bireyin gorevlerine
odaklanmamaktadir. Etik, liderlik etme ve yonetmenin uygun yollar i¢in de bir aragtir

(Boone, 2020: 11).

Ilkgagdaki etik anlayis1 ise, neredeyse antik Yunan felsefesinin eliyle
sekillenmistir. Felsefenin varlik konularimi isledigi ilk ylizyillik donemin ardindan, etik
Sokrates tarafindan felsefenin merkezine alinmistir (Cevizci, 2002: 33). Her ne kadar
Sokrates’in etik diislinceye yaptig1 hizmetler belirsiz ve muglak olsa da bir bilim dali
olarak etigin baslangicinin Sokrates’in diisiinceleriyle basladigin1 sdyleyebiliriz. En
azindan, tarihsel bir stireklilik igerisinde, kendinden sonraki tiim spekiilasyonlar iizerinde
yaygin olan bir etkiye sahip bicimde, ahlaki yasam hakkinda sistematik olarak diistinmeye
yonelik ilk ¢abalara ilham verenin Sokrates oldugunu belirtebiliriz (Rogers, 1925: 117).

Sokrates ilk etik filozofu olarak kabul edilse bile, ahlak konusunda ciddi ve
rasyonel sekilde diisiinen ilk kisi degildir. Etik {izerine Ibranice yazilmis olan kutsal
metinler ve Cinli ilkgag yazarlarinin etik diisiincelerini gormezden gelip, kendimizi Antik
Yunan felsefesiyle sinirlandirsak bile, Sokrates’ten 6nce de etik iizerine sorular soran bir
Yunan toplumundan séz etmek miimkiindiir. Ornegin, Sokrates’ten 6nce Atinali trajik
oyun yazarlari (tragic dramatists) ve tarihgiler hem ahlaki ve politik sorular ortaya

atmislardir hem de bu sorular {izerine tartismiglardir (Irwin, 2007: 13).

Sokrates’in “Erdem (ya da Mutluluk) Etigi” etik tarihinin ilk teorisi olma
ozelligini tasir. Etigi sekillendirmeye baslayan bu teoriye gore, yasamin asil amaci
mutluluktur. Yani en yiliksek iyiyi bulmaktir. Sokrates’e gore, dogru bilgi insant dogru
eylemlerde bulunmaya gotiireceginden, mutluluga ulasmanin yolu dogru bilgiden

ge¢mektedir. (Demircan, t.y.) Sokrates’e gore erdem, iyinin ne oldugunu bilen biri
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tarafindan Ogretilebilecek olan bir bilgidir. Herkes i¢in esit derecede baglayic1 ve ayni
kurallar1 olan erdem yasamin en dnemli yonii ve en biiyiik iyiligidir (Tayung, 2019: 333).
Dolayisiyla, Sokrates i¢in erdem bilgidir ve kotiiliik ise cehaletten kaynaklanir (Kreeft,
2003: 16).

Sokrates’e gore iyinin bilgisini gosteren tek bir erdem vardir ve tiim erdemler
aynidir. Iyinin bilgisi, iyi ve ahlaki dogrunun da bilgisi oldugu gibi, kisinin kendi
refahinin ve mutlulugunun da bilgisidir. Bagka bir ifadeyle, Sokrates iyinin bilgisini elde

edebilmek i¢in kendini ti¢ paradoksa baglar (Irwin, 2007: 14):

1. Benim i¢in neyin iyi oldugunu bilmek eylem i¢in yeterlidir.
2. Benim iyiligimi gelistiren erdemler ahlaki eylemlerdir.

3. Bu erdemler mutluluk i¢in yeterlidir.

Antik Yunan’da Sokrates’ten bu yana felsefenin sorunu diinya olgusunu meydana
getiren ve bu olgunun dogasini belirleyen gii¢ ile karakter ahlakiligini birlestirmek
olmustur. Maddi diinyanin temeline manevi bir diinya diizeni inga etmek olmustur
(Schopenhauer, 2009: 7-8). Sokrates’in ilk ¢ergevesini olusturdugu etigi, Sokrates’in ilk
Ogrencilerinden olan Platon devam ettirmistir. Platon’un etik diinyasina yaptig1 en biiyiik
katkilardan biri, insanlarin devamli olarak degisen maddi diinyada nasil mutlu bir sekilde
yasayabileceklerini arastiran formlar teorisi olmustur. Platon’dan sonra Antik Yunan’in
etik diislincelerini gelistiren isim ise Platon’un 6grencisi Aristoteles olmustur (Boone,

2020: 12).

Aristoteles’in etik alanina yaptig1 katki ise, ahlak iizerine kendinden dnce ortaya
atilan gorisleri siniflandirarak, etige belli bir sistematik getirmek olmustur. Etigin,
felsefenin altinda bir bilim dali olmasi Aristoteles sayesinde olmustur. Aristoteles (1997:
9), Nikhomakhos’a Etik kitabinda en iyinin kendisinin amag¢ oldugunu ve biitiin
yapilanlarin bir amaci varsa, bu yapilanlarin iyi olacagini savunmaktadir. Ona gore insan,
en yiice amagtir. O, Tanr1 gibi hi¢ yorulmadan her daim en 1yiye dogru hareket etmelidir.

Bir insanin degeri, aklin erdemle beraber gelismesindedir (Balaban, 1947: 21-23).
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1.2.3 Etik tiirleri

Giliniimlizde etik U¢ farkli kategoride ele alinmaktadir: Betimleyici Etik

(Deskriptif), Kuralct Etik (Normatif) ve Meta-etik.

1.2.3.1 Betimleyici etik

Betimleyici etik, ahlak alanina bilimsel yaklasim uygulanmasina yonelik bir
degerlendirme bicimidir. Insanlarin dogru ya da yanlis olduklarina inandiklar1 seylerin,
topluma, kisiye ya da kiiltiire gore farklilik gosterebildigi bir etik tiiriidiir (Peffer, 2001:
270). Kural koyucu ve emir verici olmamakla birlikte, bireylerin eylemlerini gézleme
ve eylemlerinin sonuglarini betimleme iizerine kurulmustur. Bu etik anlayisi, inanglarla
ve ahlaki gortislerle ilgili olgusal 6nermeler sunar; etige bilimsel bir yaklasim tanimlar.
Inanglarimiz ve ahlaki degerlerimizle ilgili sosyolojik ve psikolojik olgularla ilgilenirken,
liclincii bir goz gibi disaridan insan eylemlerini gézlemleyerek betimler ve aciklamaya

caligir (Cevizci, 2014: 39; Gokalp, 2010: 33-34).

Betimleyici etik, olmasi gereken degerlerden ziyade ahlaki olgu ve degerleri tespit
etmek icin ortaya ¢ikmistir. Bir toplum veya topluluk icerisinde neyin iyi veya kotii
oldugunu tespit ederek, iyi kotii degerlendirmesinden uzak durur. Bir yargi belirtmek
yerine seyirci konumundadir (Kesgin, 2009: 153). Davranisa yol agan etigin yerine,
davranigin kendisini inceleyen betimleyici etik, iyi eylemleri mutluluk ve haz getiren

eylemler olarak tanimlamaktadir (Boone, 2020: 56).

Betimleyici etige en gilizel 6rneklerden biri, John Stuart Mill’in Faydaci Etik
Anlayisr’dir. Mill, faydayr veya en yiikksek mutlulugu ahldkin temelinde goriir.
Eylemlerin mutluluga katkida bulunmasi 6l¢iisiinde dogru oldugunu, mutsuzluk yaratma
egilimde olduklarinda ise yanls olduklarini savunur. Mill’e gore, mutluluk ile anlatilmak
istenen acinin olmadigt bir haz durumudur. Mutsuzlukta ise haz yoktur ve aci vericidir
(Mill, 2017: 28). Baska bir deyisle, betimleyici etige Ornek olarak verilebilecek
faydacilikta, eylemlerin getirdigi hazla dogru (iyi) ve aciyla yanlis (kotii) dogru

orantilidir.
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1.2.3.2 Normatif etik

Etigin en temel ve onu diger felsefe tiirlerinden ayiran en biiyiik 6zelligi onun
kural koyucu olmasidir (Yoney, 2015: 244). Betimleyici etik, her ne kadar ahlak
diistincesinin 6nemli bir tiirli olarak kabul edilse de etik geleneksel anlami igerisinde her
zaman kural koyucu bir disiplin olmustur. Normatif etige gore, betimleme ve agiklama
tek basina yeterli degildir. Normatif etik, neyin iyi, neyin dogru veya yanlis olduguyla,
belli sartlarda ne yapmalar1 veya ne yapmamalari gerektigiyle, hayattaki nihai amacin ne
olduguyla, insanlarin hayatlarini nasil ve ne sekilde siirdiirmeleri gerektigiyle ilgili bilgi
veren, bireylerin ahlaki eylemleriyle ilgili kurallar koyan ve diizenleyici ilkeler 6ne siiren
bir etik anlayisidir. Bu goriisii savunan filozoflar, dogrudan ahlaki yasami degerlendirme
isine girebilir. Insanlara neyin iyi veya kotii oldugunu sdyleyebilir, kurallar olusturabilir
ve yeni yasam bi¢imleri gelistirerek hayat tarzi teklif edebilir ya da mevcut yagsam tarzini

bigimlendirerek insanlara ahlaki olarak rehberlik gérevinde bulunabilir (Peffer, 2001:
270).

Normatif etik, etigin ahlakiligin temelini ve ahlakin ilkeleri arastirir. “Ahlakl
olmak™ iizerine kafa yorar. Klasik etik anlayisinin biiyiik bir boliimiinii meydana getiren
normatif gorlis, “haz iyidir”, “varilmasi gereken amac¢ en fazla sayida insanin
mutlulugudur”, “yalan sdylemek kotidiir”, “insanlar, diger insanlar1 bir amag¢ olarak
gormelidir” gibi yargilar ortaya koyar. Yani betimleyici etigin dnermeleri dogru veya
yanlig olduklar1 gosterilebilen olgusal yargilarsa, normatif etigin 6nermeleri de deger

yargilarini isaret etmektedir (Cevizci, 2014: 27-39).

Betimleyici etigin aksine, normatif etik “normatif” yani kuralci olmalidir (von der
Pfordten, 2012: 450). Baska bir ifadeyle, normatif etik kural koyar, ne yapilmasi
gerektigini buyurur, insanlara emreder ve onlar1 ahlaki agidan dogru olani yapmaya
zorlar. Bunu yaparken insanlarin hayatini diizenleme konusunda insanlara rehberlik eder;
ahlakli bir insan olabilmek ve en yiiksek ahlaki degerlere ulasabilmek ic¢in insanlari

aydinlatmaya calisir (Gokalp, 2010: 23).

Normatif etik teorileri kendi i¢lerinde farkli kategorilere ayrilir ve farkli sekillerde
smiflandirilabilir: 1) Ahlaki deger ve yiikiimliiliiklerine gore yapilabilir. Bu tiir bir

simiflandirma 6ziinde iyi ve kotii kavramlarina baglidir ve dogalci teoriler ile dogalci
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olmayan teoriler olarak ikiye ayrilabilirler. Ya da tekilci ve ¢ogulcu etik olarak da bu
smiflandirma yapilabilir. 2) Teleolojik, deontolojik ve aksiyolojik etik olarak
ayrilabilirler. 3) Ortaya atilan teorilerin temellendirme tarzlarina gore kozmolojik,

teolojik, antropolojik ve sosyolojik olarak ayrilabilirler (Cevizci, 2002: 13-20).

Bu ¢alismada, normatif etik tiirlerini siniflandirma ikinci ayrima gore yapilacak

olup, daha sonrasinda erdem etigi hakkinda bilgi verilecektir.

1.2.3.2.1 Teleolojik Etik

Teleoloji kelimesi Yunanca “amag¢” veya “amag i¢in” anlamlarina gelen telos
sozciigiinden tiremistir (Ward, 2011: 36). Ulasilmasi gereken bir amag olarak iyi veya
arzu edilir olandan gorev veya ahlaki yikiimliilikler tiireten ahlak teorisidir. Sonugsalci
etik olarak da bilinir (Britannica, 2008). Ahlaki olarak neyin dogru, yanlis ve ylikiimliilik
olduguna yonelik temel kriterlerin ahlaki bir deger olmadigini savunur. Teleolojik etik
anlayisina gore, bir eylemin bagli oldugu kural, baska bir alternatif eylemden daha biiyiik
oranda bir iyi lretmeyi basarabiliyorsa ya da iiretmeye yonelikse dogrudur ve
yapilmalidir. Bu vasiflar1 yerine getiremiyorsa yanligtir. Sonuggu bir filozof i¢in, kiginin
ya da kisilik 6zelliklerinin ahlaki niteligi veya degeri, iiretilen veya iiretilmeye ¢alisilan
seyin karsilagtirmali olarak ahlaki olmayan degerine baglidir. Yani, bu siireg dongiiseldir.
Teleolojik teoriler, bu sekilde ahlaki olarak iyiyi ve dogruyu ahlaki olmayan iyiye
baglarlar. Eylemin dogru olup olmadigimi, yapilmasi gerekip gerekmedigini ve etik
acidan iyi olup olmadigini bilmek igin kisinin 6ncelikle ahlaki olmayan iyinin ne
oldugunu ve daha sonra bahsi gecen seyin ahlaki olmayan iyiye yol a¢ip agmayacagini

veya buna egilimi olup olmadigini bilmesi gerekmektedir (Frankena, 2007: 36-37).

Teleolojik etigin ana amaci en yliksek iyiye ulagmaktir. Bireysel mutluluk ve en
yiiksek sayida kisinin en biiyiik mutlulugu gibi bir en yiiksek iyiye ulagsmak nihai bir
hedeftir. Ahlaki eylemin degerini belirleyen sey eylemin iirettigi sonugtur. Bir eylemin
dogrulugu ya da yanlisligi, yine kendisinin sonucu tarafindan belirlenir. Yani, sonugcu
bir etik anlayisi niyet veya erdem merkezli bir etik yaklasimini redderken, amacin araglari
gdriiniir kilmasin1 miimkiin kilan bir ahlaki standart ortaya koyar. Ote yandan teleolojik
etigin iki farkli tlirii vardir. Bunlardan biri hayat, digeri eylem amaglidir. Birincisi, amaci

insan hayatinin genel baglaminda konumlandiran ve sonucu kisinin uzun vadeli kisisel
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cikarlar iizerine tamimlayan Ilkgag hazciligidir. Digeri ise, amacini hayat ya da nihai
hedef yerine eylemlerden alan ikinci versiyonudur. Burada elde edilmek istenen sonug en

fazla sayida insanin en biiyliik mutluluga ulasmasi tizerinedir. (Cevizci, 2014: 45).

1.2.3.2.2 Deontolojik etik

“Deon” Yunanca 6dev, gorev ve yapilmasi gereken anlamina gelmektedir ve
deontoloji terimi buradan tiiremistir (Billington, 2011: 158; Ward, 2011: 41). Deontolojik
etik anlayisi, yapilan ahlaki bir eylemden herhangi bir yarar, haz veya istek beklentisinde
olunmadig1, onun yalnizca édev icin yapildigi bir anlayistir. Odevin kaynagi da kisinin
kendisidir. Bagka bir deyisle, ahlaki davranis objeden bagimsiz gelisir ve ahlaki
davranisin bizim disimizda bir varligi yoktur. Ahlaki davranis, 6deve uygun olmasi
dolayistyla degil, hi¢bir kosul ya da sonug gézetmeksizin 6dev oldugu i¢in yapilir. Yani,
odevi gergeklestirmek i¢in niyet onemlidir. Niyet ise davranisin sonucuna gore degil,
gerceklesmesinden Onceki kosullara gore degerlendirilir. Buna gore, bir eylem sonucu ne
olursa olsun eger niyet 6dev sebebiyle ortaya ¢ikmigsa ve ahlakiyse eylem ahlakidir
(Gokalp, 2010: 31).

Deontolojik etikte “nasil mutlu olabilirim?” sorusu yerine “benden istenilen veya
beklenilen nedir?” sorusu onemlidir (Aktan, 2009: 44). Bu yiizden teleolojik etigin
karsisinda yer alir. Sonuglardan ziyade dogru eylem iizerine yogunlasir ve eylemin dogru
veya yanlis olmasinin sonuclariyla ilgilenmek yerine, eylemin ahlaki 6dev ya da eylem
kurallarini yerine getirip getirmemesine bakar. Ahlaki davranigin temelindeki niyet, ilke
ve yerine getirilen ddevin 6nemli oldugu goriisiinii savunan ddev etigi anlayisi, bireyin
sorumlu ve akilli bir varlik olarak gerceklestirmek zorunda oldugu oddevleri oldugu
diisiincesinden hareket eder ve diisiincelerinin temeline 6dev temasini yerlestirir (Cevizci,

2002: 16).

Deontolojik etik anlayisinin en 6nemli savunucularindan biri Alman filozof
Immanuel Kant’tir. Etik tarihgileri, Kant’in ortaya attig1 goriislerin o giine kadar egemen
oldugu diisiiniilen mutluluk tizerine kurulu etik diisiinceleri sonlandirarak etikte yeni bir
cag, yeni bir doniim noktas1 baglattigini ifade ederler (Tepe, 2004: 20). Ciinkii, felsefeden
higbir haberi olmayan birgok kisi i¢in bile, etik asag1 yukar1 Kant’in oldugunu sdyledigi
seydir. Kant’a gore iyi irade disinda kosulsuz bir iyi yoktur. lyi irade iyidir, ama
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zenginlik, akil vs. ancak yerinde kullanildiklar1 dl¢lide iyidir. Ona gore iyi iradenin tek
sebebi ddevini yapmak icin dev yapmaktir. Iyi irade ne yapmaya calisirsa ¢alissin, ddev
oldugu icin iyidir. Kant’in ddev etiginde iki yon vardir: Odev ve diger tarafta ise her
tiirden egilimler. Clinkii egilim, insanin fiziksel ve psikolojik dogasina aittir. Bu yiizden,
Kantc1 felsefede egilimlerimizi segemeyiz. Bu noktada yapilacak sey ise, egilimler ve
Odev arasinda bir se¢cim yapmak olacaktir. Bu se¢im esnasinda da 6dev kendini tiim

rasyonel varliklar i¢in evrensel baglayici olan bir yasaya itaat olarak sunacaktir

(Maclintyre, 2001: 219-220).

Kant, etigi iizerinde hicbir uzlasi bulunmayan “mutluluk” nihai hedefine
baglamanin yanlis bir diisiince olacagindan hareket eder. Yani, adi mutluluk olsa da
herkesin ayni sekilde uzlastigi bir en yiiksek iyi yoktur. Ahlaklilik mutlulukla ilgili
degildir. insan mutluluga dogal egilimleri, giidiileri ve arzularmin yonlendirmesi

sayesinde ulasabilir (Ozlem, 2004: 68-71).

Kant, sonuglardan ¢ok ilkeler tizerinde duran diisiiniirler arasinda yer alir. Kant’a
gore ahlaki bir davranigin iyi olup olmadigi sonuglarina bakarak degerlendirilemez. Ona
gore, herhangi bir eylemin ahlaki degeri s6z konusu oldugunda, kisisel egilimlerimiz
onemli degildir (Billington, 2011: 156-158). Dogru eylemin, bir 6devden tiiretilmis ya da
ahlaki ilkelere dayali bir eylem olmasi gerekmektedir (Cevizci, 2014: 90-91).

Kant’in ahlak yasasini belirleyen maksim yani ilkedir. Maksim, davranisin
ardinda olan ve kisinin karar almasinda etkili olan niyet temelli bir 6dev duygusudur.
Kisinin eylemlerinde benimseyebilecegi bir yol gosterici olarak kisinin kabul etmesi
Onerilen davranig kurallaridir. Maksim, Kantc1 ahlak anlayisinda ahlaki 6zne i¢in gecerli
olan pratik bir ilkedir. Iradenin 6zerk oldugunu sdyler ve nesnel yasalar igerir (Gokalp,
2010: 32). Baska bir ifadeyle, 6devden dolay1 gerceklestirilen eylem, ahlaki degerini
onunla ulagilacak amagta bulamaz ama onu yapmaya karar verdirten maksimdir. Bu
deger, eylemin nesnesinin ger¢eklesmesine bagli degil, eylemi yaratan istemenin ilkesine

baglidir (Y. Kilig, 2015: 95).
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1.2.3.2.3 Aksiyolojik etik

Aksiyoloji kelimesi ilk olarak Urban Wilbur Marshall’in 1906’da kaleme aldig:
Valuation, Its Nature and Laws: Being an Introduction to the General Theory of Value
isimli kitabiyla birlikte felsefeye girmistir. Aksiyoloji genel olarak degerliligin veya
karsi-degerliligin analizi oldugu kadar, nihai olarak da degerli (veya karsi-degerli) olan

seyleri de incelemeyi ifade eder (Findlay, 1970: 1).

Aksiyolojik etik, etigin degerlerle ilgili kismini olusturur. Diger normatif etik
tiirlerinden farkli olarak dogrudan ne yapmamiz gerektigine odaklanmaz. Bunun yerine,
neyin pesinden kosmaya veya tesvik edilmeye deger oldugu ve nelerden kaginilmasi
gerektigi sorularina, bu tiir sorularin ne anlama geldigine ve bilgiyi olusturan yanitlara
ulasmanin herhangi bir yolu olup olmadigina ve nasil ulasilacagma iliskin konulara
odaklanir. Pek c¢ok filozof, cevaplarin nasil dogrulandigina veya neden bir tiir nesnel
gecerlilige sahip olarak alinmasi gerektigine dair ¢cok fazla gdsterge olmaksizin neyin
degerli olduguna dair sistematik aciklamalar sunmustur. Ancak aksiyolojik etige olan
mevcut felsefi ilginin ¢ogu, degerlerin epistemolojisine odaklanir. Gerekgelendirme
sorunu, bir degerler dizisinin sistematik olup olmadigiyla ortaya ¢ikar. Eger dyleyse,
sistemi organize edenin bir gegerliligi olup olmadigini sorar. Eger ki gegerli degilse, 0
zaman kisi, cesitli deger yargilarinin yalnizca kisisel (ya da toplumsal) bulusu ya da
tercihi mi temsil ettigini, yoksa bunun yerine onlar i¢in sdylenecek daha nesnel bir seyin
olup olmadigini bilmek ister. Aksiyolojik etik anlayisina gore, degerlere iliskin modern
tartigmalarin cogu, onlar1 yagsamlarimizda nelere sahip olup olmayacagimiza karar verme
baglaminda ele alinmistir. Buna gore, sahip olabilecek kisinin dogasindan ziyade, sahip

olunan seylere, iligkilere ve ruh hallerine odaklanir (Honderich, 2005: 73).

Aksiyolojik etik, teleolojik etik gibi 1yi ve deger kavramlarini temel alsa da, amag-
ara¢ baglaminda yalnizca amacin iyiligi iizerine yogunlasirken, teleolojik etik gibi araci
g0z ard1 etmez. Kisilik 6zellikleri ve eylemlerin yalnizca iyi olan bir sonuca gotiirmesi
bakimindan sadece araci bir degere degil, asli bir degere sahip olduklarini ve kendi basina

iyi olduklarini sdyler (Cevizci, 2002: 16) .

Deger etigi olarak da adlandirilan aksiyolojik etik, hem Kant’in etik iizerine olan

gorlslerinden etkilenmis hem de Kant’la siirekli tartismakta olan bir etik anlayisidir.
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Kant’in ahlaki konumlayis seklini ve otonomi diisiincesini benimsemekle birlikte, onun
formalist niteligine karsi ¢ikar. Kant’in goriisiine gore, ahlakli olmak bireyin isteng sahibi
ve akil varligi olarak kendisine koydugu bir ahldk yasasina gore eylemesinde
belirmektedir. Yani ahlaklilik ona gore aklin olgusudur. Ahlaklilig1 yapan ise otonomidir.
Deger etigini savunan diisiiniirlerden Max Ferdinand Scheler ise, Kant’in otonomi
diisiincesine katilmakla birlikte, onun ahlak yasasini i¢i bos, bigimsel bir yasal olarak
belirlemis olmasina kars1 ¢ikar. Scheler’e gore Kant, ahlaklilig: isteklerden, arzulardan,
duygulardan, heyecanlardan, sevgilerden ve nefretlerden arindirilmis bir igeriksiz akil
varligina baglamaktadir. Bu varlik, akil sahibi olsa da, sanki somut bir diinyada
yasamayan, acilar1 ve sevingleri hissetmeyen, umutlari, 6zlemleri, tutkular1 ve agklari
olmayan bir yaratiktir. Scheler ise buna kars1 ¢ikararak, insanin somut ahlaki yasaminin
tam da bunlarla oriilii oldugunu sdyler. Yani insanin gozle goriiliir ahlaki yasamini ele
alabilmek i¢in, onun akil varligi bir insan olmasindan once duygu varligi oldugunu
gormek gerekmektedir. Duygu ve duyum ayrimi, Scheler i¢in ahlakli olmanin temeline
ulasabilmek i¢in bir ¢ikis noktasidir. Duyumlar epistemolojinin konusu olsa da, duyumlar
ve duygusal edimler tiim kapsamlariyla degerler felsefesine ait bir konudur. Etik ise,
eylemlerle ahlaki degerler arasindaki iliskinin incelenme yeri olarak, degerler felsefesinin
alt dal1 olarak konumlanmalidir. Scheler, sevgi, nefret, tercih etme ve karar verme gibi
duygusal edimlerin yalnizca insanda bulundugunu belirterek, insanin hayvandan ayrildig
noktanin bu oldugunu belirtir ve onun bir tinsel yasam kurmasina vesile olan seyin
kendisinin duygusalli1 ve duygusal donanimi oldugunu sdyler. Tiim degerleri sevgi ve
nefret edimlerine bagli olarak olumlu ve olumsuz degerler olarak ikiye ayirir. Giizel-
cirkin, hos-hos degil gibi. Bunlar da kendi icerisinde en az ve en ¢ok olarak cesitli
derecelendirmeler alirlar. Fakat, degerler ne olursa olsun kendi i¢inde tam bir hiyerarsiyle

stralanirlar (Ozlem, 2004: 78-86).

1.2.3.2.4 Erdem etigi

Erdem etigi, deontolojik etik ve teleolojik etigin dogru eylemlerle mesgul oldugu
yerde, iyi hayatla mesgul olur. Insanlarin nasil bir insan olmalar1 gerektigi iizerine
yogunlagir. Diger iki teorinin ugras alani kural ve sonuglar olurken, erdem etigi merkezine
karakteri alir. Kural ve sonuclardan s6z etmekten kacinir; ilke, 6dev ve yiikiimliiliik ile
sonuglarin onemini kiigiimser. Erdem etigi esas olarak iyi veya erdemli kisi lizerine

yogunlasir. Erdemli kisi lizerine saglam bir kavrayis gelistirme yoluna gider. Bu kavrayisi

21



gelistirirken de toplumun ve gelenegin etkisini de goz ardi etmez. Bunlarin da iyi hayatin
erdemlerine yaptigi katkilardan bahseder. Bagka bir ifadeyle, giindelik yasam ile onu
yaratan veya sekillendiren eylemlerin, kusaktan kusaga aktarilan farkli davranis
bigimleri, etkilesim modelleri igerdigini sdyler. Yani, kisilerin her seyden yalitilmis bir
sekilde bireysel olarak ahlaki akil yiiriitmelerinin bir sonucu degil de dogru ve iyiyle ilgili
miras alinmig big¢imlerin sonucunda iyi sekilde davranip dogru eylemleri hayata
gecirdiklerini 6ne siirer. Dolayisiyla, eylemler kisinin mevcut degerini ve karakterini
yansitmaktadir. Erdem etigine gore, iyi bir karakter bir rastlantinin sonucu ya da
gelisigiizel olusan bir sey degildir. Erdemli olmak disiplin gerektirir, diisiinceli olmay1

gerektirir ve sorumlulugu zorunlu kilar (Cevizci, 2014: 134-135).

Erdem etigi, gorevleri ve kurallar1 vurgulayan deontolojik etik veya eylemlerin
sonuglarini vurgulayan teleolojik etigin aksine, erdemleri ve ahlaki karakteri vurgular.
Ornegin, ihtiyaci olan birine yardim edilmesi gerektiginde, bir faydaci bunu yapmanin
sonuglariin esenligi maksimize edecegi gercegine isaret ederken, bir deontolog ise bunu
yaparken kisinin “baskalarina nasil yapiyorsan dyle yap” gibi ahlaki bir kurala goére
hareket eder. Bir erdem etikgisi ise bu durumda, kisiye yardim etmenin hayirseverlik
olacagimi disiiniir. Bagka bir deyisle, sonuccular yardimseverligi iyi sonuglar veren
ozellikler olarak ve deontologlar bunlar1 gorevlerini giivenilir bir sekilde yerine
getirenlerin sahip oldugu ozellikler olarak tanimlarken, erdem etikg¢ileri, erdemleri ve
kusurlar1 temel alarak yeni etik teorileri olusturmaya calisacaktirlar (Hursthouse ve
Pettigrove, 2018).

Erdem etigi, eylem merkezli etikten ziyade eyleyen merkezli bir etik olan, yapmak
yerine olmakla ilgilenen, “ne tiir eylemlerde bulunmaliyim?” sorusu yerine “ne tiir insan
olmaliyim?” sorusunu soran, dogruluk, ddev, yikiimliilik gibi deontik kavramlar yerine
1yl, milkemmel, erdem, iistiinliik gibi aretaik kavramlari ele alan, etigin belirli eylemlere
yol gosteren ilkeler ya da kurallar iizerinde sistemli bir biitiin oldugu diisiincesini

reddeden bir kuram olarak tanimlanir (Hursthouse’dan aktaran Kart, 2006: 25).

Erdem etiginin klasik ve modern olmak tizere iki farkli versiyonu bulunmaktadir.
Klasik erdem etigi, Sokrates, Platon ve Aristoteles’in de aralarinda oldugu Antik Yunan
diisiincesi tarafindan yaratilmistir. Bu ylizden kurucusu olarak Sokrates’i gosterebiliriz.

Klasik erdem etiginin doniim noktasi ise Aristoteles’in goriisleri olmustur. Bu ii¢
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filozofun goriislerinde, 6zellikle pratik bilgelik anlamina gelen phronesisi ve kisinin
dogasina uygun olarak eristigi durum olan eudaimonialyr buluruz. Klasik erdem etigini
olusturan filozoflar, bireyin i¢cinde bulundugu durum ve olmas1 gereken hal arasinda bir
ayrima giderler ve erdemlerin kisinin hedefi veya olmasi gerektigi nesnel durum olarak

eudaimoniaya erigsme siirecinde oynadigi rolii vurgularlar (Cevizci, 2014: 137)

Modern erdem etigi, cogunlukla “neo-Aristoteles¢i” bir agidan tanimlanir ve bu
anlayis giiniimiiz erdem etigi anlayisinda belirgin olarak one ¢ikmaktadir (Swanton,
2005: 1). Modern erdem etigi anlayiglarinin hepsinin “neo-Aristotelesgi” veya
“eudaimonist” bir bicim almasi gerekmese de, hemen hemen her modern versiyonu Antik
Yunan felsefesi tarafindan iiretilen arete?, phronesis ve eudomanianmn kokleri iizerinde
yiikselir. Erdem etiginin tiim bigimleri, erdemin merkezi ve gerekli pratik bilgelik oldugu
konusunda hemfikir olsa da belirli baglamlarda ne yapmamiz gerektigi ve hayatimiz1 bir
biitiin olarak nasil yasamamiz gerektigini aydinlatmak i¢in farkli gidis yollari tercih

ederler (Hursthouse ve Pettigrove, 2018).

1.2.3.3 Meta-etik

Meta-etik felsefi agidan etik ilkeleri, normlari ve deger yargilarini inceler (Aktan,
2009: 40). Normatif etik sistemlerini ve ahlaki kavramlar1 ¢oziimler, felsefi bir analiz
gerceklestirir (Cevizci, 2014: 183). Sonra ve 6te gibi anlamlara gelen “meta” teriminin
etikle iligskilendirilmesine isaret eden meta-etik, ahlakin 6tesine gegerek, ahlakin kendisi
hakkinda konusur. Ahlakin dogasini, temel 6zelliklerini ve dilini ¢6zlimlemeye calisir.
Diger etik teorilerinden farkli olarak, ahlakin ne yaptigin1 ve ne ise yaradigini ele alir.
Ahlaki sistemlerin temellendirilmesi, mantiksal yapis1 ve kullanilan dile 6nem verir.
Normatif etigin koydugu ahlaki kurallar iizerine konusur. Normatif etigin yargi
kavramlarini analiz eder. Bunlarin anlamlarini, 6énemini ve birbirlerine karst olan
durumlarini inceler. Yani, meta-etigin sdylemleri, etigin giinliikk uygulamalarinin iizerine
ctkan bir sdylem olma durumundadir. Oziinde ahlaki yargilarin dogasmni ve

metodolojisini ele alir. Ahlaki yargilarin 6zii ve dogasi ile ahlaki ilkelerin nasil

1 Eudaimonia (gbdoupovia), kelime anlami olarak Yunanca’da "iyi ruh" anlamina gelmektedir.
Etik alaninda genellikle "mutluluk" veya "refah" olarak kelimelerine karsilik olarak gelir. Aristoteles'in
eserlerinde eudaimonia, eski Yunan geleneginde en yiiksek insan iyiligi i¢in kullanilir.

2 Arete, Yunanca’da miikemmellik anlamina gelmektedir. Kisiligi meydana getiren biitlin iyi
ozellikler de arete kelimesiyle ifade edilmektedir.
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belirleneceginin arastirilmasiyla ilgilenir (Gokalp, 2010: 34). Meta-etik, temelde ti¢ farkli
soruya odaklanarak etigi arastirir (Garner ve Rosen, 1967: 215): 1) Ahlaki sinirlarin veya
yargilarin anlami nedir? 2) Ahlaki yargilarin dogasi nedir? 3) Ahlaki yargilar nasil

desteklenir veya savunulabilir?

Meta-etikte, ahlaki olarak dogru veya yanlis olani kanitlayacak kesin bir yol
yoktur. Herkes en iyi sekilde akilci, kavramsal olarak net, olgular hakkinda tam
bilgilenmis ve ahlaki bakis agisin1 benimsemis dahi olsa, bu durum onlarin benzersiz bir
ahlaki ilkeler kiimesini dogru olarak kabul edecegini gostermemektedir (Peffer, 2001:
270).

Yirminci yiizyilda klasik etige alternatif bir yaklagim olarak ortaya ¢ikan meta-
etik, etikte yapilmasi gerekenin ahlaki olgu ve kavramlari, ahlaki yargilari analiz etmek
oldugunu soyler. Meta-etikgilere gore, ahlak filozoflarinin normatif etik {izerine ¢alisma
yapmamalar1 gerekir. Ciinkii, onlarin ahlaki gerceklere niifuz etme imkéani1 saglayacak
Ozel bir kavrayis gligleri yoktur. Yani, onlarin bagka kisilere ahlaki vaazlar verme veya
nasil yagamalar1 gerektigi hakkinda yorum yapma haklar1 yoktur. Meta-etikgilere gore,
insanlarin nasil mutlu olacagini sdyleyen bir normatif etik filozofu, yapamayacagi bir
seyin soziinili verir. Oysa ki filozofun gorevi bir diinya goriisii ortaya koymak ya da belli
bir yagam tarzini temellendirip mesrulastirmak degildir. Onun gorevi, ahlaki kavramlari,
ahlaki yargilar1 analiz etmek, ahlaki eylemlerin Slgiitlerini tartismak ve bu kavramlar

ac1ga ¢ikarmaktir (Cevizci, 2002: 9, 2014: 26-27).

Meta-etikciler, yaptiklar1 analizin dogasi, sonuglarin degerlendirilmesi ve
bunlarin etik problemlere uygulanmasi noktasinda farkli yaklasimlar gelistirmiglerdir

(Gokalp, 2010: 35):

1. Biligselcilik: Degerler ve ahlaki ilkeler iizerine insa edilmis ayri bir alan
oldugunu ve bu alanla ilgili bilginin miimkiin oldugunu savunur. Dogru veya yanlis
olduguna karar verilebilecek 6nermeler ve ahlaki yargilar vardir. Ahlaki yargilarin fiili
ve olgusal durumlarla karsilastirilmast neticesinde belirli bir dogruluk degerli elde
edilebilir.

2. Biligselci Dogalcilik: Ahlaki yargilar1 karsilayan olgular var oldugu igin

dogrulanabilen ya da yanlislanabilen yargilarin insana bilgi verdigini soyleyen meta-etik

24



goriisiidiir. Bu goriise gore, ahlaki olgular bagimsiz veya miistakil olgular degildir. Dogal,
tarihsel, sosyolojik ve psikolojik olgularin bir ¢esididir.

3. Bilisselci Sezgicilik: Etik yargilarin dogrulugunun veya yanhishiginin sezgi
yoluyla bilinebilecegini soylerler. Onlara gore, ahlaki terimler dogal olgulara karsilik
gelmez ve bunlarin igaret ettigi nitelikler analiz edilemezler. Ahlaki yargilari dogrulayan
veya yanlislayan sezginin de algisal olmayan duygusal bir sezgi oldugunu ifade ederler.

4. Gayri-bilisselcilik: Etigin temelinde bilissel bir degeri olmadigmni, bunun
insanin isteme boyutuna dayandigini iddia eder. Ahlaki inang, yargi ve argiimanlarin
bilimsel yargi ve argiimanlardan farkli oldugunu soylerler. Gayri-bilisselcilere gore,
ahlaki terimler betimsel olmayan farkli anlamlara ve islevlere sahiptirler. Ahlaki terim ve
yargilarin duygular1 ortaya ¢ikarma ve insanlar1 etkileme giicline sahip olmalari
nedeniyle, istli kapali olarak belli eylem tarzlarini emrederler.

5. Gayri-biligselci Duyguculuk: Ahlaki yargilarin olgular1 géstermeyip, onlarin
belli bir etki yaratmak amaciyla kullanilan yargi bigimleri olduklarini savunur. Ahlak
dilini toplumsal yagamin diizenlenmesinin bir arac1 olarak goriir.

6. Preskriptif Etik: Gayri-biligselci etik diisiincesinin duygucu boyutuna gelen
elestirilerden hareket eder. Ahlak yargilar1 evrensel buyruklari veya 6giitler olarak islev
saglar. Ahlak dilinin emredici, yol gosterici ve 6glit veren bir yapis1 vardir ve insanlari

belli davranislara yoneltme islevi goriir.
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BOLUM 2
MEDYA ETIiGi

2.1 1s ve Meslek Etigi

Is etigi, caliskanlik, beceriklilik ve vicdanlilik dzelliklerinin, karakteri ve bireysel
yetenekleri gliclendirmek i¢in ahlaki faydalara ve dogustan gelen yeteneklere, erdemlere
veya degerlere sahip olduguna dair inanglar olarak adlandirilir (Kapur, 2020). Miisteri
odakl1 bakis agisinin yayginlagsmasiyla birlikte, isletme paydaslarinin ihtiyag, beklenti ve
isteklerinin Kkarsilanmasi 6nem kazanmaya baslamistir. Bu cabalar da etik ikilemleri
beraberinde getirmis ve isletme yoneticileri ile galisanlarini ahlaki agidan ¢6ziilmesi
gereken sorunlarla mesgul etmistir. Is etiginde, bir isletmede calisan kisiler ile isletme
paydaslar arasindaki iligkiler ahlaki olarak degerlendirilmeye ¢alisilir. Ahlaki davranigin

ne oldugu, bunun nasil saglanacagi ve sonuglari iizerine durulur (Bolat, 2006).

Comte-Sponville (2012: 101 ve 145) is etigi konusunda, “sirketlerin ahlaki,
gorevi, hisleri ve etigi olmaz” der. Ona gore, sirketlerin yalnizca muhasebesi, miisterisi,
c¢ikarlari, amaglar1 ve bilangolart vardir. Lakin, bir isletmede is ahlaki ya da is etigi
bulunmadigi i¢in de isletme yoneticilerinin ve ¢alisanlarinin etik sahibi olmasi gerektigini
soyler. Is etiginden soz edildigi yerde aslinda konusulmas: gerekenin insan olduguna
vurgu yapar. Ciinkii, tiizel kisiligin hukuki olarak sorumluluklari oldugunu ama kisinin

duygu ve 6devlerinden muaf tutuldugu i¢in ahlaki degerleri olamayacagini savunur.

[s etiginin sosyal sorumluluk kavramiyla da yakin iliskisi bulunmaktadir. Kisilerin
ve kurumlarin i¢cinde yasadigi ¢cevreye karsi birtakim 6dev ve sorumluluklari vardir. Yani,
bir igletmenin ¢alisanlarina, pay sahiplerine ve ortaklarina sorumlulugu oldugu kadar,
dogaya, gevreye, devlete ve topluma da sorumluluklari bulunmaktadir ve sosyal

sorumluluk da is etiginin bir geregidir (Aktan, 2013: 152).

Meslek etigi ise her ne kadar birbirlerine karistirilsa da is etiginden oldukca
farklidir ve her meslege ait farkl etik ilkeler s6z konudur. Her bir mesleki yapinin etik
goriisleri birbirleriyle uyumlu olsa da birbirlerinden ¢ok farkli ahlaki yapilar meydana
getirmektedir. Mesleklerin  ahlaki disiincelerindeki  farkliliklar  birbirlerinden

ayrilmalarma ve ¢ok sekilli bir ahlakiligin dogmasina neden olmaktadir. (Durkheim,
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1986: 16) Baska bir ifadeyle, gazeteciler gazetecilik etiginden, mithendisler mithendislik
etiginden, kiitliphaneciler kiitiiphanecilik etiginden, hemsireler ise hemsirelik etiginden
s0z edebilirler veya boyle bir etige gereksinim duyabilirler. Bu etik 6rneklerini ¢ogaltmak
ve meslek sayisi kadar etikten ve hatta ayn1 meslek icerisinde farkl etiklerden s6z etmek

miimkiindiir (Tepe, 2011: 97).

Meslek etigi bir meslekle ilgili dogru ve yanlis kurallar belirleyen, o meslekle
ilgili belli bir davranis kurallar1 olusturan ve meslek mensuplarinin belirlenen davranis
kurallarina uymasin1 zorunlu kilan ve hizmet ideallerini koruyan ilkeler belirtir.
Dolayisiyla da her meslek i¢in farkli ve meslege 6zgii etik kurallarindan s6z etmek

mumkiindiir (Atak ve Gul, 2014: 2).

Is etigi kavraminin bir alt baslig olarak da ele alinabilecek meslek etigi, genellikle
ilgili meslegin genel ilkelerini ve standartlarini ortaya koyar. Tiim diinyada ilgili meslek
dalinda bulunanlar i¢in yol gdsterici olma niteligi tasir. Bu yoniiyle meslek etigi, bir
meslegin, o meslekte liyakat sahibi kisilerce meslegin gereklerine uygun olarak icra
edilmesini ongérmektedir (Mesleki Gelisim Meslek Ahldaki ve Ahilik, 2016).

2.2 Medya Etigi

14’{incii yiizyilda Fransizca, 15’inci yiizyilda da Ingilizce sdzliiklere dahil olan
Iletisim (communication) kavrami, Latince communicare kelimesinden gelir. Fiziksel
olarak katilmak fiiline isaret eden communier kelimesinden tiiretilmistir (Maigret, 2014:
40). letisim ilk anlamiyla, bireylerin duygularini, diisiinceleri, fikirlerini diger bireylere
aktarmak igin karsilikli olarak haberlesmeleri ve bilgi vermeleri olarak agiklanabilir (Dil
Dernegi, 1998: 649; Longman, 2010: 174). Iletisim kelimesine karsilik gelen ve bizim
daha cok tizerinde duracagimiz ikinci anlamu ise, gazete, televizyon, radyo ve internet vb.
kitle iletisim araglariyla gerceklestirilen bilgi, haber gibi aktarim 6gelerinin karsilikli
degisim siirecidir (Dogan, 1990: 519; TDK, 2011: 1173).

Iletisim, toplumsal ve insani agidan vazgegilmez bir faaliyet alan1 olarak &ne
cikar. Tarihsel acidan ele aldigimizda, ilk insanin magara duvarlarina resmetmesinden
giniimiiz teknolojilerine gelinceye kadar insan, araci degistirse de amacini

degistirmeksizin iletisim faaliyetlerini siirdiirmiistiir. Yani, insan varliginin basladig ilk
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caglardan giiniimiize kadar iletisim, konusu ve 6zellikleri itibariyle her zaman toplum ve
bireyleri derinden etkilemeyi basarmistir. Birey ve toplumun yani sira, devlet ve kurumlar
Ozelinde de iletisim her zaman 6nemli bir yer tutmustur. Bireysel, toplumsal ve kurumsal
olarak var olmanin yolu her dénemde iletisimden ge¢mistir (Ozgen, 2016: 90 ve 99).
Ciinkii insan, toplumun bir bireyi olarak c¢evresinde olan biteni O0grenmek ve
diistindiiklerini bagkasina aktarmak ihtiyaci hissetmistir. Bu ihtiyag, yani ¢evresinde olup
biteni 6grenme meraki ise “haberlesme” denilen eylemi yaratmistir. Genellikle iki taraf
arasinda gergeklestirilen haberlesmenin baslica 6zelligi sozlii olusudur. Lakin, {i¢lincii
sahislara aktarilmasi da yazinin icadindan giiniimiize kadar ¢esitli asamalar gegiren ve
yirminci yiizyilda “dérdiincii kuvvet” olarak adlandirilan basin araciligiyla olmaktadir
(Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 21-23). Medya yasama, yiiriitme ve yargidan sonra, en biiyiik
dordiincii  kuvvet olarak, bilgi toplumu olarak adlandirilan bugiinkii c¢agimizda

enformasyon giiciinii elinde bulundurmakta ve 6nemli gorevler tistlenmektedir (Aktan,
2013: 165).

Gazete ve dergiler yayimlanmaya basladiklar: siiregten 1990°11 yillara kadar basin
olarak anilmistir. 1990’I1 yillardan sona ise medya adiyla anilmaya baslamiglardir
(Sonmez, 2013: 10). Latince “ortada bulunan’ anlamina gelen medius kelimesinden gelen
medyada, iletisim ¢ogunlukla verici kanaliyla yiiriitiiliir. Kisilerarasi iletisimden farkli
olarak alici ile verici arasinda 6nemli bir etkilesim bulunmayabilir veya alicinin vericiye

zayif bir yanit verme durumu s6z konusu olabilir (Maigret, 2014: 41).

Medyanin genis anlamina baktigimizda ise kitle iletisim araglari ifadesiyle
karsilasiniz. Kitle iletisim araclari, radyo, televizyon, gazete, dergi, kitap, film, internet ve
reklam panolar1 gibi ¢ok sayida kisiye ayni anda ulagabilen ve kitle iletisimini tasiyan
kanallardir diyebiliriz. Akilli cihazlarin ortaya ¢ikisiyla birlikte bu siniflandirma daha da
karmagik hale gelmistir. Akilli telefonlar, akilli televizyonlar, tabletler gibi cihazlarla
mevcut kitle iletisim araglar1 tanimlamasi yerini akill kitle iletisim araglarina birakmastir.
Temeli bilgisayar olan akilli cihazlarin her biri ayr1 ayr kitle iletisim ortami olarak islev
gorebilecek diizeydedir. Ornek vermek gerekirse; akilli cihazlar1 kullanan bir kisi sosyal
medya mesajlartyla, e-posta yoluyla, internet iizerinden dinledigi sesli kayitlarla,
okudugu bir dergi veya gazeteyle ylizbinlerce, hatta milyonlarca kisiyle ayni anda

iletisime gegebilmektedir (Aktan, 2013: 165; Wimmer ve Dominick, 2013: 2).
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Medyada da diger bircok meslek kolunda oldugu/olmasi gerektigi gibi uyulmasi
gereken etik ilkeler vardir. Medya etigi; gazetecilik etigi, haber etigi veya basin etigi gibi
farkli isimlerle akademik metinlerde yer alsa da semantik olarak arada bir fark
bulunmamasi ve medya sozciigiinlin basili, sozli, gorsel ve isitsel tim kitle iletisim
araglarmi karsilamak icin kullanilan bir kelime olmasi nedeniyle ¢alismanin bundan

sonraki boliimiinde medya etigi olarak anilacaktir.

Medya etigi, profesyonel etigin altinda yer alan bir etik tiirtidiir. Medya
organindan ziyade, medya g¢alisanlarinin ve gazetecilerin mesleki faaliyetlerini yerine
getirirken uymak zorunda olduklar1 kurallari isaret eder. Bagka bir ifadeyle, medya etigi
dendiginde kurumlardan degil, o kurumlarda g¢alisan medya mensuplarmin etik
degerlerinden s6z edilir (Irvan, 2005: 61-62). Lakin medya isletmelerinde gorev alan
kisilerin etik eylemlerinde keskin sinirlar yoktur. Hekimlerin “Hipokrat Yemini” gibi
mutlaka uyulmasi gereken bir etik deger, medya etigi i¢in gecerli degildir. Bu nedenle
medyada etik kodlar1 evrensellestirilemeyecegi gibi, evrensellik iddiasinda da bulunamaz
(E. Mutlu, 2005: 232). Yani, medya ve etik arasindaki iligki sabit degil, dinamik bir iligki
olarak anlagilmalidir (Lumby ve Probyn, 2004: 3).

Medya etigine yonelik etik tutum, toplumun genelinde var olan etik anlayistan
farkli degildir. Her meslek dalinda oldugu gibi medya ¢alisanlarinin da kendi meslek
etigini uygulayabilmesi i¢in etik anlayisin toplumun biitiinlinde egemen olmasi
gerekmektedir (Dedeoglu, 2014: 161). Bu da baska bir agidan bakildiginda aslinda etigin
bir anlamda insani ve mesleki bir vicdan oldugunu gdstermektedir. Gazeteci veya bir
medya ¢alisaninin 6ncelikle gergege karsi bir vicdani sorumlulugu olmasi gerekmektedir.
Ikinci olarak da okura, izleyiciye veya dinleyiciye kars1 vicdani olarak sorumludur. Yani
hem gergege kars1 hem de okura kars1 sorumlugundan dolayi, gazeteci gercek neyse onu

aktarmakla yiikiimlidiir (Duran, 2005: 119-120).

Etik bir davranistan s6z edildiginde, toplumun iyi ve dogru oldugu konusunda
uzlastigi, toplumsal fayday1 ¢ogalttig1 ve herhangi bir degere zarar vermedigi eylemler
biitiinii olarak anlasilabilir. Bu agidan medya etiginden bahsedildiginde beklenen olgular,
gercege uygun nitelikte olmasi, gercekleri aktarirken kisilik haklarina ve 6zel hayata
saygl gostermesi, toplumu panige sevk etmemesi, kisinin, toplumun, doganin ve diger

degerlerin korunmasi noktasinda duyarli olmasi, bu konularda toplumu bilgilendirmesi
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ve gerektiginde uyarmasidir. Yani, gazeteci kamusal iyiye en iyi sekilde hizmet edip, hak
ve degerleri korumaya ¢alisarak toplumun uyarilmasini kendisine temel gorev

edinmelidir (Dedeoglu, 2014: 17-161).

Medyada etik kodlarin uygulanmasinda iki yon oldugunu séylemek miimkiindiir:
Girdi ve ¢ikt1. Cikt1, gazetecilik faaliyetinin sonunda ortaya ¢ikan iiriindiir. Yani, haberler,
makaleler ve programlar gibi halka ulasan iirlinlerdir. Etik ac¢idan, gazetecinin meslegini
icra ederkenki ¢iktist gergekleri anlatmaktir. Girdisi ise, diiriistliiktiir. Gazetecilikte, boyle
davranig kodlarina sahip olmanin 6nemi ise kaliteyi glivence altina almaktir. Girdisiyle
ve ciktisiyla meslek onurunu korumak i¢in daima etik agidan kalitenin aranmasi

gerekmektedir (Belsey ve Chadwick, 2011: 28-29).

Cesitli mesleki kuruluslar tarafindan olusturulan gazetecilik meslek ilkeleri,
gazetecilere yol gostericidir. Dogru davranisin yapilmasini tesvik ederken, yanlig
davranistan kaginmayi 6giitler. Medya calisanlarinin sorumlu olduklari meslek ilkelerine
baktigimizda, bunlarin iki amaca yonelik olduklarini soyleyebiliriz. Ilki, gazetecilik
misyonunu giivence altina almaktir. Yani medya, demokratik bir toplumda, toplum
bireylerinin akla uygun kararlar verebilmesi i¢in dogru enformasyon saglamakla,
kamunun bilgi edinme hakkina hizmet etmekle ve kamuoyu olusumunda sorumlu bir
sekilde hareket etmekle yiikiimliidiir. Ikinci olarak ise, gazetecilik mesleginin

giivenilirligi saglamak ve meslegi daha saygin hale getirmektir (irvan, 2005: 63-65).

Medya etigine iliskin goriislerin tartisilmasi medya metinlerinin nasil organize
edildiginin, {dretildiginin ve tiiketildiginin ayrmtili  bir sekilde incelenmesiyle
baslatilmalidir (Lumby ve Probyn, 2004: 3). Ayrica, medya ve gazetecilik alanindaki
uygulamalarin biiyiik bir kismi tarafsizlik, dogruluk, diiriistliikk, mahremiyet ve 6zgiirliik
gibi etikle baglantili olan kavramlarla tanimlanip incelenmelidir. Gazeteciligi anlamanin
yolu tiim tartigmalar1, uygulamalar1 ve sorunlariyla birlikte etigi gazetecilikten ayrilmaz

bir biitiin olarak kabul etmekten gegmektedir (Belsey ve Chadwick, 2011: 10).

Haberin etik degerlerinin ortaya ¢ikartilmasindaki 6nemli bir boyut da
profesyonel yetkinliktir. Yani kaliteli iirlin tiretebilme pratigidir. Haberin tiiketiciye
ulastirilma siirecinde, kamuoyunun yeterince bilgilendirilmesi ve haberin tasidigi énem

derecesinde insanlara duyurulmasi gerekmektedir. Toplumu bilgilendirirken, haberin
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dikkat cekiciligi 6nemli olsa da 6lgiiyili korumak gerekmektedir. Haberi hazirlarken gerek
dil gerekse de gorsel olarak magazinsel ve siddet igeren unsurlar1 habere dahil etmemek,
aciklamalar1 carpitmamak ve haberin Oziinden uzaklasmadan dogru haberi vermek
onemlidir. Boylelikle etik degerlere uyan ve dogru bilginin temel alindig1 gazetecilik,
kamusal bilgisinin ve buna dayali kanaat, tutum ve davraniglarin kisilerin ya da gruplarin
cikarlarina gore degil, gercege uygun bir sekilde bicimlenecek olmasi nedeniyle kamusal
faydanin olusmasina katkida bulunacaktir. Lakin gazeteci kamusal fayday1 gézetirken ve
gercekleri aktarirken, kuskusuz insani degerler ve ilkeleri de gboz Oniine almasi

gerekmektedir (Dedeoglu, 2014: 161-169).

Gazetecilik meslegi her ne kadar etik kurallara uymak durumunda olsa da
teknolojik ilerlemeler, artan rekabet, sermaye ve bilgi akisinin kiiresellesmesi tarafindan
yonlendirilen medya araglari, uygulamada bir¢ok etik sorunu da giindeme getirir.
Izleyiciyi ve okuyucuyu bir dizi etik zorlukla kars1 karsiya birakir (Belsey ve Chadwick,
2011: 9; Lumby ve Probyn, 2004: 1). Oncelikle habere konu edilen kisilerin eylemlerinin
ahlaki olmamas1 gazetecilerin de ahlaki olmayan yontemler kullanmasini hakli ¢ikarmaz
(Irvan, 2005: 88). Ayrica, haberi bilerek saptirmak ve dogruyu drtbas etmek, baskalarinin
cikarlarim1 savunmak, kisileri karalamak, tarafli yayimnlar yapmak, yorumda bulunarak
belli bir kesimin ya da konunun aleyhine kamuoyu olusturmak, santaj iceren haberler
yaparak kisi ve kurumlarina zarar vermek, pornografik yayinlar yapmak, cevap ve tekzip
hakkin1 gérmezden gelmek, partileri, parti mensuplarini ve ideolojileri karalamak, gazete
patronlarinin ve reklamverenin istekleri dogrultusunda haber yapmak, iktidardan ¢ikar
saglamaya calismak medyanin etik degerlerine zarar verebilecegi gibi halkin yanlis
yonlendirilmesine katkida bulunmasi nedeniyle gazetecinin ve medya kurumunun da
glivenilirligini azaltacaktir (Aktan, 2013: 165; Harris, 2011: 95). Baska bir deyisle, bu
gibi durumlarda birey ve toplumun iyiligi gozetilerek uyulmasi gereken meslek ilkeleri
korunmali, habere konu olan olgular oldugu gibi aktarilma islevinden uzaklasmamalidir.
Medya etigine aykir1 davranig gostermek, toplumun dogru bilgi almasini 6nlemekte, bazi
durumlarda ise haberin varligindan higbir sekilde haberdar olamamasi sonucunu

yaratabilmektedir (Dedeoglu, 2014: 18).

Yeni medya sistemlerinin teknolojiyle birlikte, 6zellikle 21. yiizyilin baslarindan
itibaren hayatimiza girmesiyle, medya etigi de yeni medya etigine dogru evrilmeye

baslamistir. Bu siirecte, geleneksel medyadan ayrilan yeni medya araglarinin, mevcut
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medya etigi kodlartyla uygunlugunu sorgulamak gerekmektedir. Medya etigine iliskin
genel ilkelerin ¢ogunun gilinlimiiz teknolojilerinden onceki ylizyillarda ortaya atildigi ve
glinlimiizde yayin yapan kitlesel ticari medya kuruluslar i¢in profesyonel ve nesnel etik
kodlar belirledigi diisiintildiiglinde, bugiin hayatimizda olan ve yarin da olacak olan
interaktif medyalar i¢in ne kadar veya ne Olgiide uygun oldugunun tartisilmasi

gerekmektedir (Erdogan, 2013: 254).

Medya etiginde hala arastirilmasi ve agiklanmasi gereken ¢ok fazla alan vardir.
Ilki, etik teoride saglam bir sekilde temellenen ilkelerin gerekliligidir. ikincisi, bu
ilkelerin gazetecilik pratigindeki giincel meselelere ve olaylara uygulanmasidir.
Ugiinciisii, etik ilkelerin uygulanmasinin medya kalitesini nasil artiracagi sorunu,
dordiinciisii ise gazetecilikte istenen etik yeterlilik ve kalite diizeyine ulagilmasinda acik
bir uygulama kodunun rolii sorusudur. Bu nedenle medya kalitesine giden etik yol, hala
zorlu bir yol olarak goriinmektedir. Ancak daha fazla etik diisinme ve tartisma yoluyla,
bu yolda yiiriimenin daha kolay hale gelebilecegi umudu vardir (Belsey ve Chadwick,
1995: 472).

2.2.1 Medya etigine farkh yaklasimlar

Medya etigine yonelik iki farkli yaklagim bulunmaktadir. Bunlardan ilki gérevcei
etik olarak adlandirilan deontolojik etik, digeri ise yararci etik olarak adlandirilan
teleolojik etiktir (Inal, 2010: 31; Irvan, 2005: 62). Genel hatlariyla daha 6nce etik tiirleri
boliimiinde ele aldigimiz iki farkli etik yaklagimini gazetecilik ve medya ekseninde
yeniden degerlendirecegiz. Normatif bir bakis agicina sahip olan bu iki etik tiirlinlin

medya sektoriindeki etik diisiinceleri nasil sekillendirdigine bakacagiz.

2.2.1.1 Medya etiginde gorevci etik

Kant tarafindan olusturulan gorevci etik anlayisi, 6nceden belirlenmis kurallar ve
ilkelerle ilgilenir. Bir kisinin eylemini ahlaki olarak belirleyebilmenin temel sart1, ayni
davranis veya eylemin evrensel bir ilke haline gelmesidir. Bu anlayisa gore, dogrulari
yazmak bir erdemse ve bu, gazetecilerin evrensel bir ilkesi olacaksa, gazeteciler her
kosulda dogru yazmalidir (irvan, 2005: 62-63).
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Gorevci etik anlayis, bir eylemin dogru ya da yanlis olduguna ilkelere bakarak
karar verir. Hareketlerin ve kurallarin dogrulugunu ve hakli yanlarin1 6ne ¢ikarma
egilimindedir. Bu nedenle gorevci etik mutlak ve kuralci bir anlayis oldugundan, bir
medya mensubu “benden beklenen budur, ¢linkli bunu yapmanin dogru bir davranig

olduguna inaniyorum” seklinde diisiinerek dogrulari topluma aktarmak isteyecektir
(Ozkaya, 2012: 128).

Kant’in etik anlayisindaki temel ilke, yarar kavramimi diglayarak istemeyi
aragsalliktan ¢ikartir. Insan olmanin bilinciyle iyi olan1 istemeyi kendisine bir amag ve
yasa olarak goriir. Bunun da tiim insanlar i¢in gegerli olmasi gerektigini savunur. Medya
sektoriinde de etik kodlarin bir 6dev ve gorev bilinciyle uygulanmasi, pratikte karsilagilan
sorunlarin ve hata yapma olasiliginin azalmasini saglamak amaci tasimaktadir (Tosun,

2020: 705).

Gorev etigi, medya ¢alisanlarinin niteliklerinin zorunlu bir unsuru olarak da kabul
edilebilir. Hem toplumu hem de gazetecilikteki siirecleri diizenlemenin yani sira
gazetecilik iginde gelisen 6z-denetim siireclerini diizenlemek i¢in giiclii bir potansiyel
icerir. Gazetecilik deontolojisinde, basin mevcut alanindan ¢ikip gazeteciligi sadece
sirket kurallarinin sinirlarinda degil, genel bir isleyis olarak goriir (Korkonosenko, 2012:
1723-1726).

2.2.1.2 Medya etiginde yararai etik

Teleolojik etik olarak da anilan yararci etigin en 6nemli savunucusu John Stuart
Mill’dir. Bu etik tiirii, bir eylemin, kararin ya da uygulamanin etik olarak iyi veya yanlis
olduguna sonucuna bakilarak karar verilmesi gerektigini sOyler. Yararciligi savunan
diisiintirler, dogru ve etik olan davranisi belirlemenin yolunun, davranisin sonucundaki
yararlilik olmas1 gerektigini kabul ederler. Bu diislinceyi medyaya uyarladigimizda,
medya mensuplarmin bir konuda miimkiin olan en fazla mutlulugu saglayacak dengeyi

elde edebilecekleri eylemleri gergeklestirmeleri gerekmektedir (Ozkaya, 2012: 129-130).

Yararci etik, daha onceden belirlenmis olan kural ve ilkelerden ziyade eylemin
sonuglariyla ilgilenir. Amaclardan c¢ok sonuglarla ilgilenir. Sonuglar kisisel ya da

kurumsal bir ¢ikara gore degil, toplumun yararina olmasiyla belirlenir. Yani amacin araci
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hakli ¢ikarabilmesinin tek yolu, ortaya ¢ikacak sonucun kamu yararina hizmet etmesidir.
Bagka bir deyisle, en ¢ok insan i¢in en biiylik mutlulugu saglayan davranis etik bir

davramstir (Irvan, 2005: 63 ve 87) .

Mill’in etik gorlsii, Kant’in gorev etigiyle siklikla karsilagtirilmaktadir. Bu
karsilastirmada, ¢ogunlukla gazetecinin alacagi kararlarda ilkelere mi yoksa sonuglara mi1
oncelik vermesi gerektigi tartisiimaktadir. Burada Mill’in ifade 6zgiirliigli diisiincesine
olan yaklasimi yani her ne olursa olsun biitlin diisiincelerin konusulabilecegi ve bunun
yol acacagi fayda agisindan degerlendirilmesi gerektigi vurgusu medya etigi agisindan
alt1 cizilmesi gereken ilkelerden biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir (inal, 2010: 41).
Mill’in her diisiincenin i¢inde biraz da olsa gerceklerin bulunabilme olasilig1 nedeniyle
siirsiz ifade 6zgiirliigii diislincesini savunmasi medya alaninda 6nemlidir. Yararci medya
etigi diisiincesine gore, medyadaki bazi sOylemlerin yansitilmasi, sansiirlenmesi, tek
tarafli bir degerlendirmeyle haberlerin sunulmasi nedeniyle haber verme ve toplumu
bilgilendirme islevleri tam yerine getirilemediginden okurlarin haber alma hakki

engellenmekte ve bu da medya etigine zarar vermektedir (Tosun, 2020: 706).
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BOLUM 3
INTERNET GAZETECILIGIi VE ETIiK SORUNLAR

3.1 Gazetecilik

Gazetecilik, siireli bir yazili, gorsel veya isitsel iletisim aracinda veya bir ajansta
haber pesinde kosan ve haberi bir bi¢ime sokan insanlarin meslegidir (Gaillard, 1991:
20). Bir meslek olmasinin yani sira, kisilerin mesleki faaliyetlerini haber verme amaciyla
gerceklestirebilmeleri icin iistlenmeleri gereken birtakim meziyetlerden olusan bir
faaliyettir (O’Neil, 2011: 39). Bu faaliyet, haber malzemesi olarak goriilen bilgilerin
toplanmasi, yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasini da igeren bir iglemler zinciridir

(Tokgdz, 1981: 10).

Iletisim ve bilgi edinme insanoglunun en eski gereksinimlerinden biri oldugu igin,
gazetecilik meslegi de bu gereksinimin karsilanmasi i¢in olusturulan yap1 ve siireglerin
somut bir bigimi olarak goriilebilir (Dedeoglu, 2014: 17). Toplumun bilgi edinmesi
noktasinda, gazeteciligin en temel ve en 6nemli gorevi olan haber verme islevi ortaya

cikar (Tokgoz, 1981: 9).

3.2 Gazeteci Kimligi

Giinliik veya stireli yazili, goriintiil, sesli, elektronik ya da dijital basin ve yayin
organinda kadrolu, s6zlesmeli ya da telifi karsili§inda, haber alma, haberi isleme, iletme
veya haberde goriis ve fikir belirtme gorevini listlenen ve asil isi ile baslica ge¢im kaynagi

gazetecilik olan kisiye gazeteci denir (TGC, t.y.).

Gazeteci, ulagmak istedigi kitle i¢cin 6nemli diye nitelendirdigi bilgileri toplayarak
haber olarak segen ve toplumu disiinmeye sevk eden kisidir (Tokgoz, 1981: 10).
Gazetecinin haber, yorum ve goriisleri iceren bilginin dolagimini saglamak gibi onurlu
bir amaci bulunmaktadir. Gazeteci, bu amacin1 yerine getirirken, her ne kadar baski,
sansiir gibi etik olmayan davraniglara maruz kalsa da toplumun demokratik bir temele

sahip olmasina yardimc1 olur (Belsey ve Chadwick, 2011: 13-14).
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Gazetecinin en énemli gorevi, toplumun bilme hakkina hizmet etmektir (irvan,
2005: 84). Gergekleri objektif olarak carpitmadan, sansiirlemeden insanlara aktarir
(Medya Etik Kurulu, ty.). Gazeteci, yasanan ¢evre, toplum, iilke ve uluslararasi
ortamdaki olaylar hakkinda yaptig1 haberlerle insanlar1 aydinlatarak, insanlarin
kanaatlerini devam ettirmesini, giiclendirmesini, degistirmesini veya gelisen olaylara
kars1 tepkisiz kalmasimi saglar (Girgin, 2007: 243). Bunlar1 yaparken de haberin
dogrulugundan emin olmasi ve verilen bilgi ve agiklamalardan yola ¢ikarak arastirma
yaparak haberi yazmas1 gerekmektedir. Gazetecinin haberi olustururken ki 6nemseyecegi

en biiyiik 6zne okurlaridir (Arsan, 2008: 35).

Gazeteciligin 06zii, topluma bilgi ve goriintiileri aktarmak oldugu kadar,
yasadigimiz toplumu demokratiklestirirken, yurttaslar1 6zgiirlestirecek bilgi ve goriisleri
de sunmaktir (Duran, 2005: 118). Demokratiklestirme gorevini biraz daha agarsak eger,
Ozglr ve bagimsiz bir basinin demokrasinin vazgecilmez bir 6n kosulu oldugunu
sOyleyebiliriz. Bunun nedeniyse, demokrasilerdeki ¢ok seslilik, diisiinceleri agiklama
Ozgirliigii ve yonetimlerin toplum tarafindan denetlenmesi esas oldugundan bu ortam
Ozgiir diistinceyle saglanir (Giireli, 2007: 173). Gazeteciligin demokrasi i¢in gerekli
oldugu gdriisiiniin ise iki bileseni vardir. Ilki, medyanm hiikiimet iizerindeki gézlemcilik
gorevidir. Yani basin hiikiimeti denetleyen dordiincii bir kuvvet olarak calisir. Ikincisi ise,
bilgi sahibi ve elestiri yapabilen bireyler i¢in demokrasinin zorunlu bir 6n kosul
olmasidir. Bagka bir deyisle, medya toplumun sagduyulu yargilarda bulunabilmesi i¢in
gerekli olan temel olaylar hakkinda bilgi ve haber saglar. Ayn1 zamanda farkli fikirleri de
haberlestirerek, bunlardan haberdar olunmasini gilivence altina alir. Bu yoniiyle de
gazeteciligin, temel isleviyle yani giincel olaylar hakkinda gergekleri aktarma olgusu ile
demokrasi arasinda zorunlu bir iligki oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ciinkii, gorevin
dogru bir sekilde yerine getirildigi gazetecilik, bilgili ve elestirel bireylerin olugsmasina
katki saglayacaktir (O’Neil, 2011: 40-41). Ozgiir ve bagimsiz bir gazeteci, ortaya
koydugu haberle toplumu sonuglardan haberdar etmek gibi bir demokratik islevi yerine
getirmektedir ve bilgilere dogrudan erisme imkani olmayan siradan vatandaslarin haber

alma ozgiirligiine katkida bulunmaktadir (Belsey, 2011: 106).

Gilinlimiizde medya, toplumu etkileme giiciline sahiptir. Yani, medyanin glinlimiiz
toplumlarinin zihinsel yasamina hitkkmeden bir yeri vardir. Medyanin tarihsel gelisimine

baktigimizda, toplumsal sorunlarin ¢6ziimii, toplumun bilgilendirilmesi, egitilmesi,
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kiiltiirtin  gelistirilmesi, kigiler arasindaki iletisimin saglikli bir sekilde kurulmasi,
toplumda huzur saglanmasi ve daha insani bir diizenin kurulmas: gibi iglevleri vardir
(Demirer, 2007: 28). Toplumsal sorumluluk sahibi olan medyada, gazeteciler haberleri
tarafsiz bir sekilde toplamali ve tarafsiz olarak topluma haberleri ulastirmalidir. Deger ve

kanaat igeren yorumlari haberlerden ayirmalidir (E. Mutlu, 2005: 236).

3.3 Yerel Gazetecilik

Bireyler, birlikte yasadiklar1 toplum ve kiiltiirle yakindan iligkilidirler ve
cevrelerine karsi aidiyet duygusu hissedebilirler (Erkal ve Ugak, 2018: 2512). Basit bir
ifadeyle, herkesin kendi sokaginda meydana gelen bir olay, iilke ve diinyanin diger
yerlerindeki benzer olaylardan daha 6nemlidir (Karaduman, 2017: 288). Bu duygu, yerel
gazetelerin de calisma standartlarini belirlemektedir. Bolgelerinde, sehirlerinde veya
ilgelerinde yayimlanan yerel gazeteler, yayin yaptiklart yerin sorunlarini, ihtiyaglarini
belirleyip bunlar1 haber ve fotograflarla okuyucu kitlesine aktarir. Diinya’da ve tilkede
meydana gelen olaylari, hitap ettigi kitleye yerellestirerek anlatir; yerel halkin haber, bilgi
alma ve eglenme gibi ihtiyaglarini karsilar (Giillii, Kacur ve Tanyeri, 2009: 272).

Yerel gazeteler, biiyiik sehirler disinda il, ilge ve beldelerde giinliik, haftalik ya da
aylik olarak yayimlanan, bolge halkinin haberlerini, sorunlarini ve isteklerini duyuran
mecralardir (Koseoglu, 2018: 116). Yerel gazetelerin konulari genellikler hitap ettikleri
cevreyle ilgilidir (llgaz, 2003: 179). Ulusal medyadan farkli olarak, yerel haberlerin, yerel
konularin veya yayin yaptig il ya da ilgede yasayan insanlari ilgilendiren haberler daha
fazla yerel medyanin giindeminde olur (Girgin, 2007: 246). Sinirlt bir bolgede yasayan
insanlara yonelik yayin yaparlar. Yerel gazetelerin gorevi, bolgesindeki ve ¢evresindeki

olup biteni ayrintili bir sekilde topluma ulagtirmasidir (Gaillard, 1991: 27).

Tiirkiye’de yerel basinin Onciisii olarak goriilebilecek ilk gazeteler, Osmanl
Devleti’nde yayimlanan ve adlar1 daha sonrasinda Anadolu basini, tagra basini ve mahalli
basin olarak da anilacak olan vilayet gazeteleridir. Vilayet gazetelerinin ilk 6rnegi de

Tuna vilayetinde 1865°te yayimlanan Tuna gazetesidir (Erdem, 2007: 111-113).

Cumhuriyet tarihinde baktigimizda, 1919 yilindan 1938 yilina kadar yayimlanan
582 gazete oldugunu goriiyoruz. Bunlardan 176’s1 Istanbul merkezli olmakla birlikte,
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406’s1inin tasrada yayimlandigi ve yerel gazete oldugu anlasilmaktadir. Bu tarihler
arasinda en fazla 54 gazeteyle izmir en fazla yerel gazetenin yayimlandig1 sehir olurken,
Trabzon’da 28, Adana’da 27, Ankara’da 25, Bursa’da 24, Samsun’da 16, Eskisehir’de
13, Kastamonu’da 12 ve Gaziantep’te 11 yerel gazete bulunmaktayd: (Aydeniz, 2007:
15).

Ulusal basinin Anadolu’ya dagitim yapmaya basladigi 1960’11 yillara kadar, yerel
basin yayimlandiklar1 bdlgede kamuoyunun olusmasinda c¢ok daha O6nemli goérevler
iistlenmekteydi. O donemlerde bolge halkinin birinci haber kaynagi olarak islev

gormekteydi (Erdem, 2007: 114).

Yerel basin, dogru haber yapmak igin en uygun mecradir (Duran, 2005:115).
Ciinkii yerel gazeteler demokrasinin iilkenin kilcal damarlarinda kok salabilmesi i¢in en
etkin yerel giigtiir (Giireli, 2007: 175). Bunu da bolgenin ve bolgedeki insanlarin
sorunlarini tespit ederek, ihtiya¢ ve eksiklerini yoneticilere ileterek, yoneticilerin hizmet
ve faaliyetlerini topluma duyurarak, yonetimin denetimini saglayarak ve sorunlar
karsisinda kamuoyu olusturarak yaparlar. Yerel gazeteler, halka ulastirdiklar bilgilerle
toplumun daha bilingli olmasini, mevcut konulara iliskin daha saglikli elestirilerde
bulunmasina ortam hazirlar. Okur ve yonetici arasinda bir koprii gorevi gorerek,
yonetenle yoOnetilenler arasindaki iletisimi saglarlar (Erdem, 2007: 134; Giireli, 2007:
173--174; Koseoglu, 2018: 115).

Haber kaynagina ve okura yakinlik yerel basin i¢in en 6nemli etkendir. Yerel bir
kurulusta ¢alisan gazeteciler hem haber kaynagina kolay erisebilmekte hem de okurun
kendisine ulagabilmesi kolay olmaktadir. Gazetecinin haber kaynag1 ve okur arasindaki
mesafesi dolayisiyla aradaki bu iletisimsel yakinlik yerel gazetecilik temelini olusturur
(Karaduman, 2017: 289). Yerel basimmin ulusal basina gore avantaji da buradan
dogmaktadir. Yani yayin ve dagitimda cografi ve niifus olarak dar bir alana hitap etmesi
yerel basinin avantajlarindan biridir (Sim, 2007: 401). Ulusal basin iilke ve diinyayla ilgili
konulara agirlik verirken, yerel basin daha yoresel konulari islemektedir. Bu yilizden yerel
gazeteler yayimlandigi bolgedeki insanlari ulusal basina oranla daha iyi tanimakta,
okuruyla yakin diyaloglar kurabilmekte ve ortak bir dilde bulusup onunla
ozdeslesebilmektedir (Erdem, 2007: 116-117).
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Yerel basinin islevlerine ve topluma katkisina baktigimizda gorevlerini su sekilde
siralayabiliriz (Gezgin, 2007: 177-178; Girgin, 2007: 247; Kursun, 2007: 381-382; Sim,
2007: 400):

1. Kamu hizmetlerinin diizgiin bir sekilde topluma duyurulmasinda gorev yapar.

2. Yonetimin halk adma denetlenmesi ve kamuoyu yaratilmasi konusunda
sorumluluk alir.

3. Hizmetlerin duyurulmasi noktasinda yonetim ve halk arasindaki iliskiyi saglar.

4. Yerel basmin toplumsal kimligi nedeniyle toplumun egitilmesi islevine katki
sunar.

5. Ulke gelisimi agisindan, ulusal iradenin dogru ve amacina uygun bir sekilde
topluma yansitilmasinda gerekli olan demokrasi kiiltiirliniin toplumda egemen olmasi
konusunda ¢alisir.

6. Cok partili parlamenter rejimin ve katilime1 demokrasinin tabana yayilmasinda
onemli bir isleve sahiptir.

7. Yaym yaptiklar1 dar bolgeye yonelik haberlerle o bélgenin gelisimine katki
saglamalar1 beklenmektedir.

8. Yerel gazeteci, yasadigi yerdeki olaylart ve gelismeleri topluma aktararak
bireylerin bilgi sahibi olmasina ve bireylerin sorunlara karsi duyarlilik kazanmasina
yardimci olur.

9. Yayimlandiklar1 bolgede bireylerin sorunlarini ¢ézmeleri yerel gazetecilik
acgisindan onemlidir.

10. Yerel yonetim ile merkez yonetim arasinda bir koprii gorevi goriir.

11. Ulke basinina malzeme saglayarak onlara yardim ortami saglar.

12. Ulkenin saglikli kentlesmesi, kaynaklarin diizgiin kullanilmasi ve toplumsal

biitlinliigiin saglanmasina yardimci olur.

Tiirkiye’de iki tip yerel gazete sahipligi oldugu sdylemek miimkiindiir. Bunlardan
ilki, her kosulda gazetecilik yapmaya ¢alisan ve sayica diisiik olan idealist gazetecilerdir.
Digerleri ise hem resmi ilan gelirlerinden yararlanirken hem de gazetecilik faaliyetleri
disindaki alanlardan da ¢ikar saglamaya calisan kisilerdir (Girgin, 2007: 259). Baska bir
acidan bakildiginda, resmi ilan alim1 yerel gazeteciligin siirdiiriilebilir olmasi igin gerekli
maddi desteklerden biridir. Tiirkiye, 1931°den itibaren yerel gazetelere resmi ilan ve

reklam destegi vermeye baslamistir. 1961 yilindan sonra ise Basin ilan Kurumu
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vasitasiyla resmi ilanlar dagitilmaya baslanmistir. Kurum tarafindan ilan alabilme yetKkisi,
gazetelerin igerik, teknik, personel, satis adeti, dagitim, sayfa sayisi, yiizol¢iimii gibi
standartlara baglanmistir. Konulan bu standartlar, yerel gazeteleri daha islevsel, kaliteli
ve daha kapsamli hale getirmek igin ortaya ¢ikmustir (Seker, 2013: 102). Ilan almaya hak
kazanan gazeteler, yayimladiklari ilan metinlerinden santimetre 6l¢iisiinde gelir ederler
ve bu gelirler kendi bolgelerinde yaym yapan diger ilanli gazeteler ile boliistirler

(Atgeken, 2018: 30).

3.4 Internet Gazeteciligi

Internet gazeteciligine ilk olarak medya sektériiniin biiyiik gruplar1 gazetelerinin
iceriklerini internete tagiyarak basladilar (Sozeri ve Giiney, 2011: 90). 1995 yilinda
gazeteler internette yaymm yapmaya basladiklarinda ilk olarak Amerika’da The
Washington Times, New York Times, Avrupa’da International Herald Tribune, Daily
Mirror gibi gazeteler sanal kopyalarini internet iizerinden erisime agtilar (Cakir, 2007:
138). Bu gelismeleri Der Spiegel, USA Today, China Business Journal gibi gazeteler de
takip ederek baskiya hazir sayfalarini bilgisayar okuyucularina sunmuslardir (Kirgil ve

Karagiiler, 2003).

Tiirkiye’de ilk olarak online yayincili§a gegen medya kurulusu, Temmuz 1995°te
Aktiiel dergisi olmustur. Onu Ekim 1995°te Leman Dergisi takip etmistir (Kirgil ve
Karagiiler, 2003). Internette ilk yayin yapmaya baslayan gazete ise 2 Aralik 1995°te
Zaman gazetesi olmustur. Bu gazete, haber ve kose yazilarini bagliklar halinde internet
okuyucusuna sunmustur. 27 Kasim 1996’da online yayinciliga baslayan Milliyet ise,
gazete iceriginin tamamini diizenli olarak internet iizerinden veren ilk gazetedir.
Ardindan 1997°de Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de internette yayin yapmaya
baglamislardir (Cakir, 2007: 138).

Tiirkiye’de bir medya kurulusuna bagli olmadan habercilik faaliyetlerine baslayan
haber sitesi XN olmustur. xn.com.tr alan adiyla Ocak 1996’a yayina baslayan XN, giinliik
gazetelerden derledigi haberleri ve kose yazilarini sitesine tagimistir. 1990’11 yillarin
sonlarina gelindiginde bagimsiz haber yapan ilk haber siteleri ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Bunun ilk 6rnegi 1998 Agustos ayinda yayina baglayan Net Gazete’dir. Kendi haberlerini
kendisi iiretmistir (Cevikel, 2004: 153).
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Tiirkiye’deki internet haberciligi pratiklerine baktigimizda bunlar1 iki donemde
ele alabiliriz. Ilki, 1995-2000 arasindaki yillar1 kapsayan dénemdir. Bu yillarda, internet
yeni yeni gelismekte oldugundan haber sitelerinin sayisi sinirli kalmistir ve haber siteleri
basili gazetelerinin sanal ortamdaki birer kopyasi olarak hizmet etmislerdir. Ikinci dénem
ise, gercek anlamda internet haberciliginin basladigi ve 2000’11 y1llardan giiniimiize kadar

uzanan dénemdir (Cakir, 2007: 138).

2000’11 yillara gelindiginde hizla gelisen teknolojiyle birlikte habercilik biiyiik
oranda internete kaymaya baglamistir. News Corporation sirketinin sahibi olan Keith
Rupert Murdoch’un, Amerikan Haber Editorleri Dernegi’nin 13 Nisan 2005’te
gerceklestirdigi yillik toplantisinda yaptigi konusmasini aktaran Allan (2006: 2), yeni
teknolojilerin gelismesiyle birlikte gazetecilik endiistrisinin “hizla gelisen gerceklikle”
kars1 karsiya oldugunu sdylemekte ve bu teknolojilerin gazete kagidinin sonunu hizla
yazdigina dair iddialarin dile getirilmedigi neredeyse tek bir giin dahi olmadigini

belirtmektedir.

Web 2.0 ile baslayan internet gazeteciligi slirecinde, hedef kitleye hizli ulagsmak,
icerikleri zenginlestirmek ve zaman ve yer kavramlarini ortadan kaldirmak i¢in biitiin
sektorler hummali bir sekilde dijitallesme yoluna gitmislerdir. Okurun bilgisayar, tablet,
telefon gibi mobil cihazlarla tanigsmasi da geleneksel medyadan uzaklasmasina ve
dolayisiyla geleneksel medyanin yoriingesini dijitale kaydirmasina sebep olmustur
(Kazan, 2021: 666). Yine de ortam, bigim ve uygulama farkliliklarina ragmen, geleneksel
gazeteciligin lizerine yiikseldigi temeller internet gazeteciliginde de bulunmaktadir ve
medya kuruluslar1 yonlerini her ne kadar internete ¢evirmis olsalar da haberciligin dogru
ve tarafsiz yapilmasi gercegi ile okuyucu ve izleyiciye karst duyulan sorumlulugun

devam etmesi gerekmektedir (Ataman, 2005: 297).

3.4.1 Internetin gazetecilige katkilari

Bireysel ve toplumsal mirasin kusaklar arasinda aktarilmasinda, kamuoyu
olusturulmasinda ve tarihsel bilginin ilk elden derlenip toparlanmasinda 6nemli bir yeri
olan geleneksel gazeteciligin yaninda, internetin yayginlik kazanmasiyla birlikte internet

gazeteciligi olarak anilan yeni bir gazetecilik tiirii dogmustur (Gezgin, 2002: 30). Bilisim
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teknolojilerinin 21’inci yiizyilin son ¢eyreginden itibaren yiikselise gecmesiyle birlikte,
bu teknolojilerin gelisimi ve kullanimi kiiresel diizeyde aninda ve kolay bilgi iretimine
imkan vermistir. Bu dogrultuda da iletisimdeki degisim toplumsal degisimin de
yasanmasina neden olmustur. Teknolojinin insan ve toplum {izerindeki etkileri
diistintildiiglinde, haberlesme olgusunun giderek daha fazla yayginlasip benimsendigini
ve buna bagli olarak da daha etkili hale geldigini s6ylemek miimkiindiir (Dedeoglu, 2014:
18).

Yeni medyanin ag yapisi, zaman ve mekandaki siirsizligi ve etkilesimli olusu
bilginin elde edilme, aktarilma ve dagitilma siire¢lerinde benzeri olmayan kolayliklar
saglamaktadir. Yeni medyanin bu 6zelligi, onu en etkili kitle iletisim araglarindan birine
dontistiirmekle birlikte, bilgiyi de sosyal iiriine ¢evirerek yararlanilmasini saglamaktadir

(Aliyeva, 2019: 53).

Yeni medyayla hayatimiza giren dijitallesme, enformasyonun farkli iletisim
araglarinda dolagimini da miimkiin hale getirmistir. Bu da yondesik bir medyanin
temellerini atmistir. Yani konvansiyonel iletisim araglarinda okura yazili, sesli ve gorsel
olarak iletilen her tirli enformasyon tek bir iletisim aracinda toplanmistir
(Degirmencioglu, 2016: 593-594). Bagka bir deyisle, internet gazete, radyo ve televizyon
arasindaki fiziksel siirlari ortadan kaldirmaktadir. internetle birlikte medya, artik sadece
geleneksel metin ya da grafiklere mahkim degildir. Oyle ki basil1 bir haberin internetteki

versiyonunda video kullanilmamasi i¢in hi¢bir neden yoktur (Jacobi, 2007: 250-251).

Internet teknolojisinin gelisimi ve internetin bilgisayarlar disinda kullanimima
olanak saglayan cep telefonu, tablet gibi teknolojik araglarin gelistirilmesi internet
kullaniminin serbest dolagimina imkan vermistir. Kisiler istedikleri yerden, istedikleri
zaman cevrimici olabilirken, enformasyon alip, etkilesime gecebilmektedir (Askeroglu
ve Karakulakoglu, 2019: 519). Bu da haber tiiketim aligkanliklarinda degisikliklere sebep
olmaktadir. Ozellikle geng niifusun giiniimiizde akilli cep telefonlar {izerinden haber
tilketimi ve paylasiminda bulunmasi, gen¢ niifusun tiiketim aligkanliklarina baglantili

olarak artig gostermektedir (Degirmencioglu, 2016: 596).

Maigret (2014: 329) yeni medyanin geleneksel medya karsisindaki iistiinliigiine

iliskin, “internet, kitleleriyle iletisime giremeyen yash kitap, gazete, hatta televizyon
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evreni i¢in bir tehdit degil midir?” diye sormaktadir. Dedeoglu (2014: 18) ise internetin,
kisilerin sdylemek istediklerini agiklayabildikleri, diistincelerini ifade edebildikleri bir
ortam sagladigini, ayn1 zamanda belirli amaglar dogrultusunda insanlar1 bir araya
getirebildigini, gruplar olusturmaya ve organizasyonlar gergeklestirmeye imkan
sagladigin ve biitlin nitelikleriyle birlikte demokratik bir toplum yapisini desteklendigini

aktarmaktadir.

Gazetecilik alanina baktigimizda, internetin gazeteciler i¢in bagimsizlik yolunu
yeniden agtigin1 ve gazetecilerin mesleklerini siirdiirebilmek i¢in alternatif bir ortam
yarattigin1 gorebiliriz (Ataman, 2005: 298). 2000°1i yillarin basindan itibaren biiyiik
sermaye gruplarina bagli olmayan bagimsiz gazeteciler sayesinde bir¢ok haber sitesi
faaliyete ge¢mistir ve bu durum internet gazeteciliginin iilkemizde gelismesine katki
saglamistir (Kalsin, 2016: 78). Geleneksel medyanin yayincilik agisindan tekel olma hali,
yeni medyanin sundugu olanaklarla birlikte kirilmigtir. Bloglar ve kisisel internet
siteleriyle baslayan internet kullanicisinin haber {iretimine katilimi, sosyal medyayla
birlikte yayginlik kazanmistir. Mobil canli yayin platformlariyla birlikte alternatif medya,
geleneksel basinin yiiksek maliyetli yayincilik anlayisina da rakip olmustur (Unal, 2017a:
102). Internetle birlikte biiyiik haber ajanlar1 ve yayin kuruluslarinin tekelci anlayist
kirilmakla kalmayip, yayincilikta firsat esitliginin de saglandigr goriilmektedir. Medya
holdinglerinin biiyiik bir gli¢ olmasi ve bu holdinglerden bagimsiz olarak giinliik gazete
cikarmak neredeyse imkéansiz olmasina karsin, sanal ortamda isteyen herkes online bir
gazete c¢ikarabilecek duruma gelmistir. Yani giiniimiiz sartlarinda yalnizca biiyiik
gazeteler degil, bagimsiz gazeteciler de internet lizerinden alternatif yayinlar yapma sansi
bulmustur (Cakir, 2007: 141). internette alternatif bir medya olusmasinda ve bunun
yayginlagsmasinda siiphesiz geleneksel kitle iletisim araglarina oranla igerik olusturma ve
sunmanin daha uygun maliyetli olmasin1 sOyleyebiliriz. Bu sayede internet, biliyiik
sirketler tarafindan kontrol edilen medya ortaminda temsil olanagi bulamayan gazeteciler

icin alternatif bir ortam saglamistir (Kalsin, 2016: 92).

Geleneksel bir gazetede sermayenin yani sira, hiyerarsik bir diizen de gereklidir.
Haberlerin toplanmasi, islenmesi, yayina hazirlanmasi, ajanslardan gelen haberlerin sayfa
simirlamalar1 gz Oniine alinarak gazeteye eklenmesi ve kati bir hiyerarsik diizende,
kararlarin emir komuta zinciri igerisinde alindig1 bir ortamda kamuoyu olusturabilecek

haberlerin 6zenle se¢ilerek yayimlanmasi gibi birgok sikinti bulunmaktadir (Cakir, 2007:

43



139). Ayrica, alan sikintist oldugundan yazili basin ¢ok sayida haberi paketleyerek okura
ulastirmak durumundadir. Gazete baskiya hazirlandiktan sonra, olagandisi bir gelisme
yasanmadig1r miiddetce yeni gelismeleri vermek pek miimkiin degildir. Oysa ki internet
gazeteciligi bu konuda daha dinamik bir habercilik sunabilmektedir. Ornegin bir haber
sitesinde, mansetle ilgili sikintimiz yoktur. Istediginiz zaman mansete baska bir haber
cikartarak okura ulastirabilirsiniz. Internette alan sikintis1 da olmadigindan dolay1, bir
gazeteden ¢ok daha fazla haberi aymi anda okura aktarabilirsiniz. Hatta haberlere
hipermetinler ekleyerek, bir gazetede veya televizyonda yayimlanamayacak kadar uzun

olan 100 sayfalik bir rapora haber sitesinden baglant1 verebilirsiniz (irvan, 2014).

Haberi bircok agidan degistiren internet, haberin yayilmasina olanak saglamasinin
yani sira, haberin yeniden iretildigi ve farkli sekillerde sunuldugu bir alan haline
gelmistir. Konvansiyonel yaymcilikta haber yazi ve fotograflarla yer alirken, haber
sitelerinde daha fazla fotograf kullanimi, video, ses, grafik ve goriintii kullanim ile
farklilk yaratmaktadir. Internet gazeteciliginde haberler arsivlenebilmekte ve bu

arsivlere kolayca erisim imkani1 bulunmaktadir (Pmarbas1 ve Astam, 2020: 72).

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran bir diger 6nemli 6zellik de ¢ift yonli
iletisime ve etkilesime olanak saglamasidir. Eskiden, kitleler cesitli siyasi ve toplumsal
olaylardan haberdar olurken, aninda tepki veremezdi. Giiniimiizde ise, internet
teknolojilerinin imkanlariyla birlikte Kitlelerin aninda tepki verebilmektedir. Bu yoniiyle
yeni medya toplumsal davranis kaliplarin1 da degistirmektedir. Kitlelerin olaylara,
eylemlere veya sdylemlere anlik tepkiler verebilmesi, yeni nesil medyanin

demokratiklesme baglaminda 6nemli kazanimlarindan biridir (Diindar, 2018: 103).

Haber artik sadece yazi, goriintii ve sesle degil, tim bunlarin bir arada bulundugu,
okuyucu veya izleyicinin herhangi bir licret 6demeden 24 saat kesintisiz ve hizli bir
sekilde istedigi yerden erisebilecegi bir olgu haline gelmistir. Internetle birlikte haber
alma aligkanliklart ve okurlarin istekleri de degismistir. Bu da haberin igeriginden
sunumuna, gazetecilerin ¢alisma sekillerine kadar ¢ogu sey farklilasmistir (Kalsin, 2016:
92). Insanlarin biiyiik bir gogunlugu artik haberleri internet platformlarindan takip ederek,
medyaya siirekli ve 6zgiir bir sekilde katilim saglamaktadir (Aliyeva, 2019: 52).
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Internet haberciliginin okur agisindan sagladig1 faydalar su sekilde siralayabiliriz

(Cakir, 2007: 140; Karaduman, 2005: 146-147; Yolcu, 2007: 447-453):

Gelismeleri daha hizli1 6grenmek

Gazete, radyo ve televizyonlarin yayinlarina ayni anda ulasabilmek
Bilgilere sansiirsiiz ulasmak

Bilgilere ayrintil1 olarak erisebilmek

Haberi okumak i¢in farkli kaynaklar kullanabilmek

Ilgi alanina gore tercihte bulunabilmek

Habere {icretsiz olarak ulagmak

Zaman ve mekan sinir1 olmadan okuyabilmek

© ©° N o g bk~ 0w DN E

7/24 istenilen bilgiye ya da habere erisebilmek

10.  Basili yayinlarin arsivlerine ulasabilmek

11.  lIzleyici, dinleyici veya okuyucu olmanin yani sira, katilime1 da olabilmek
12.  Haberin detaylariyla ilgili konulara farkli baglantilar yardimiyla ulasabilme
13.  Diger medyalarda yer almayan farkli haber iceriklerine erisebilme

14.  Anlik olarak olaylara tepki verebilme imkani sunmasi

Yeni iletisim teknolojileri okurlara oldugu kadar gazetecilere ve isletmelere de
fayda saglamigtir. Gazeteler, teknolojinin sundugu imkanlardan yararlanarak neredeyse
ticretsiz diyebilecegimiz bir ortamda daha fazla okuyucuya erismeye baslamislardir
(Koseoglu, 2018:116). Internetin medya mensuplart ve medya sahiplerine sagladigi
avantajlari ise su sekilde siralayabiliriz (Ataman, 2005: 300; Cakir, 2007: 141; Dedeoglu,
2014: 18; Karaduman, 2005: 146-147; Kazaz, 2013: 228; Yolcu, 2007: 445-447):

Maliyetin diisiik olmasi1

Altyapiya kismen gerek olmamasi

Haber malzemesine daha hizli ulasma

Cografi smirlarin ortadan kaldirilmasi

Haberi hizli bir sekilde verebilme

Bilgileri kolay bir sekilde gilincelleyebilme

Yazi, ses, goriintii ve grafigi ayn1 anda haberlerde kullanabilme

Etkilesimli olarak okurla iletisim saglayabilme olanagi

© ©o N o g K~ w DR

Baglantili haberlere link verebilme
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10.  Kagit sinirmin olmamasi

11. Mekandan bagimsiz olarak ¢aligabilme

12. Sansiirsiiz bir sekilde, haber akisi engellenmeden yayin yapabilme

13.  Reklam alma ve e-ticaret ile ek gelir elde edebilme

14.  Okur profilini tespit etmenin ve kamuoyu arastirmasi yapmanin daha kolay
olmasi.

15.  Hangi yazarin daha ¢ok okundugunu, hangi haberlerin dikkat ¢ektigi veya tepki
topladigin1 6grenebilme

16.  Haberleri arsivleyebilme kolaylig1

3.4.2 internetin yerel gazetecilige katkilar

Internet, her seyden 6nce yerel medyanin da tanimini degistirmistir ve yerel
medyanin yeniden tanimlanmasini zorunlu hale getirmistir. Eskiden yapilan ve halen
daha kullanilan tanimlamalardan en Onemlisi, basinin sesini duyurabildigi alanin
biiylikliigiidiir. Bir gazetenin yerel olup olmadigim1 anlamak i¢in ilk gbéz Oniinde
bulundurulan Kriter, onun sadece belli bir ilde satiliyor ve okunuyor olmasiydi. internetle
birlikte yerel gazeteler tiim iilke ¢apinda ve hatta tiim diinyada okunabilir hale gelmistir.
Internet teknolojisi, yerel gazeteciligi ulasilabilen simirlara bagl kalarak tanimlama
yapma imkanini ortadan kaldirmistir. Bu durum da igerigin 6n plana ¢ikmasina neden
olmustur. Yani, bir gazetenin yerel olup olmadigi artik yer verdigi konulara bakarak

saptanabilmektedir (Yolcu, 2007: 453-454).

Yayimlandiklari il ve ilgenin biiyiik bir parcasi olan ve zaman zaman yerel halkin
giinlik yasamimi yonlendirme giiciine sahip olan yerel gazeteler, teknolojinin
gelismesiyle birlikte sinirlar1 asarak ulusal ve uluslararasi boyutta taninirhiga ulagsmistir
(llgaz, 2003: 180). Bagska bir deyisle, yerel gazeteler internetin imkanlartyla birlikte yurt
icinde farkli sehirlerde veya yurtdisinda yasayan hemserilerini de bilgilendirmeyi
basarmakta, onlar1 yorelerinin sorunlarina ortak edebilmektedir (Degirmencioglu, 2007:
490-491). insanlar, dogup biiyiidiikleri ya da hi¢ gérmeseler de atalarindan dinledikleri
sehirlerindeki giincel olaylari, sicak tartismalar1 ve yoresinin 6zelliklerini yerel gazeteler
sayesinde kolay, hizli ve ekonomik bir sekilde 6grenebilmektedir. Ulke disindaki
insanlarin, tlkesindeki gelismeleri takip etmesi gibi, gurbette yasayanlar da kendi

sehirlerindeki haberlere kolayca erisebilmektedir. Bu durum ayni zamanda, yerel
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gazetelerin smurlarinin genislemesiyle birlikte sehirde yasayanlarin da seslerini sehir

disina duyurabilmelerine olanak tanimaktadir (Yolcu, 2007: 454).

Bir internet gazetesinin okur potansiyelinin tiim diinya oldugu diistintildiiglinde,
bir yerel gazeteci veya muhabir de artik sadece yayin yaptig1 bolgeyle sinirl yerel bir
gazete calisani olarak kalmamaktadir. Clinkii, yerel gazete calisan1 da artik bolgesinde

yasananlari tiim diinyaya aktaran bir gazeteci niteligi kazanmistir (Ataman, 2005: 301).

3.5 Internet Gazeteciliginin Etik Sorunlari

Medya etiginden so6z edebilmemiz icin bazi Onkosullarin yerine getirilmesi
gerekmektedir. Oncelikle diisiince ve ifade Ozgiirliigii etik kurallara uygun bir
gazeteciligin en onemli Onkosuludur. Haberin ozgiirce olusturulabilmesi ve habere
Ozgiirce ulasabilme gerekliligi de bir diger dnkosuldur. Gazeteci etik olarak dogru olani
yapmak i¢in “haberin en temel degeri nedir?” sorusuna, “haberin en temel degeri gercektir
veya dogru olmasidir” seklinde cevap verebilmelidir. Son onkosul ise, insana yani

gazetecinin okuruna olan saygisidir (Duran, 2005: 122-123).

Gazetecilik meslek ilkelerinin temelini olusturan, habercinin kisi, kurum, olay ve
meslegine bakisini etkileyen etik kodlar, gazetecilere birtakim sorumluluklar yiikler.
Gazeteci, ger¢ekleri dogru ve tarafsiz bir sekilde yazmakla, kamuoyuna bilgi saglamakla,
haber kaynagina ve 6zel yasamin gizliligine saygi gostermekle, hak ve ozgiirliiklerin
korunmasinda kamuoyu olusturmakla, meslegini bir propaganda arac1 gibi
kullanmamakla, haberin tehdit veya bireysel kazang amaciyla kullanilmamasiyla ve

toplumsal faydanin 6zel ¢ikarlarin tizerinde tutulmasiyla sorumludur (Dastan, 2021: 41).

Internet gazeteciliginin etik sorunlar1 geleneksel gazetecilikle ayn1 olmakla
birlikte, teknolojik olanaklarin yol agtig1 bazi yeni etik sorunlar da bulunmaktadir. Bu
sorunlari su sekilde siralayabiliriz (Binark ve Bayraktutan, 2018: 39; Erdogan, 2013: 258-
267; Ince, 2018: 73; Irvan, 2005: 69-88; Ward, 2011: 58-59):

1. Haberde dogruluk
2. Nesnellik

3. Editoryal bagimsizlik, sansiir ve oto-sansiir
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4. Haberin anonimligi, telif haklar1 ve kaynak gosterimi
5. Haber kaynaginin gizliligi

6. Ozel yasamin gizliligi

7. Cocuk haklarinin ihlali

8. Kadin haklarinin ihlali

9. Nefret sdylemi

10. Medya sahipligi

11. Yurttas gazeteciligi

12. Clickbait

13. SEO haberciligi

14. Reklam sorunlari1 (Reklam haberler, dogal reklamlar)

3.5.1 Haberde dogruluk

Neredeyse biitiin gazetecilik etik kodlar1, gazetecinin her sartta dogruyu sdylemesi
gerektigini vurgular. Dogruluk kavrami, haberde aktarilan bilgilerin gercekle uyusmasi,
gercegi yansitmast anlamina gelmektedir. Bu kavram basin 6zgiirliigii kavramiyla da
yakindan iligkili olmakla birlikte, gercekler sadece Ozgiir bir basin tarafindan ortaya
cikarilabilir. Burada gercek ve haber kavramlarini da birbirinden ayirmak gerekmektedir.
Haberin ana islevi dikkat ¢cekmekken, gercegin islevi ise gizli olgulari giin yiiziine

cikartmaktir (Irvan, 2005: 69-70).

Olaylar bir haberin hammaddesini olusturur. Bu olgular da gergekler {izerine
kurulur. Haberler de olaylarla esit olmadigindan, haberdeki gerceklik pay1 degiskenlik
gosterebilmektedir. Gazeteci, bir olay1 haber yapabilmek i¢in olgular arasinda bir se¢im
yapar ve olayl bir ¢erceveye oturtmaya calisir. Yani, olayin ardinda yatan gergekler
tizerine anlam vermeye yonelir. Gergek ile haber arasinda baglant1 kuran gazeteci, olayin
aslina sadik kalarak haberi vermek durumundadir. Bu yoniiyle haber, gercegi en iyi

sekilde okuyucuya yansittigi 6l¢iide onem kazanir (Tokgoz, 1981: 53-54).

Dogru cok sayida, gercek ise biriciktir ve her bilgi teyit edildikce giiclenir
(Gezgin, 2016: 19). Haberin dogrulanmasi noktasinda, muhabir haberi yapmadan 6nce
degisik kaynaklardan haberin dogrulugunu kanitlamalidir ve eger ki muhabir haberin

dogrulugunu kanitlayamryorsa, bu haberler okura ulastirilmamalidir (Ugurlu ve Oztiirk,
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2006: 38). Haberin iletiminin ger¢eklesmesi kadar, haber igeriginin dogru olduguna
iligkin glivenin de saglanmas1 gerekmektedir. Dogru olmayan haberler ¢ok kisa bir
zamanda yeni medya teknolojileriyle birlikte dagitilabilmektedir. Internetle birlikte dogru
olmayan haberin yayilmasi kolaylasirken, internet ayn1 zamanda yanlis bir haberin teyit

edilebilmesi igin de gii¢lii bir arag niteligindedir (Dedeoglu, 2014: 19-20).

Yeni medyadaki bilgi bollugunda, kaynagi teyit edilmis ve haber degeri tasiyan
olaylarin belirlenmesi daha da 6nem kazanmistir. Herkesin igerik liretmeye baslamasi ve
haber paylasimlarinin internet kanaliyla yapilabilmesiyle, haberlerin dagitim siirecleri de
hizlanmistir. Hizdan kaynaklanan etik sorunlar, geleneksel basina gore daha fazla sorun
yaratabilmektedir. Bunun sebebiyse, internet gazeteciliginde hizin ¢ok 6nemli bir yere
sahip olmasidir. Geleneksel medyada olaylarin dogrulugunun arastirilmasi icin yeterli
arastirma ve dogrulama siireleri bulunurken, internet gazeteciliginde bu siire ¢ok daha
kisithidir. Dolayisiyla, haberlerin igerikleri olgunlagsmadan ve etik degerlere uygunluguna
bakilmadan haberler servis edilebilmektedir. Hiz nedeniyle haberde dogruluk
sorunlariin olugmasi, haber sitesinin okura ilk ulasma ve dolayisiyla daha fazla ziyaret¢i
cekerek daha fazla gelir elde etme ¢abasindan kaynaklanmaktadir (Akgiil ve Yildiz, 2021:
5571-5580).

Haberlerin dogru bir sekilde servis edilememesinin diger nedenleri ise internette
habercilik yapmanin maliyetlerinin diisiik olmasi ve sosyal medya kaynakli paylasim
sorunlaridir. Cok sayida girisimcinin, diisiik maliyetlerle haber sitesi kurmasi rekabeti
artirmig, dolayisiyla da yalan haberlerin yayilmast da bu cergevede artis gostermistir
(Kazan, 2021: 666). Ayni zamanda, sosyal medya siteleriyle beraber kolayca igerik
iiretmeye baslayan kisiler, yalan haberler yayabilmekte ve sansasyon olusturabilmek igin

gercek disi haberler ortaya atabilmektedir (Akgiil ve Yildiz, 2021: 5578).

3.5.2 Nesnellik (objektiflik)

Haber {retilirken nesnellik goz Oniinde bulundurulmalidir. Yani, haberde
nesnellik esastir (E. Mutlu, 2005: 236; Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 26). Nesnel olarak haber
vermenin temelinde, haberin tarafsiz bir sekilde, dengeli olarak verilmesi yatmaktadir
(Tokgoz, 1981: 133). Gazeteci haberi olustururken, kisisel yorum ve diisiincelerini

haberin disinda birakmalidir. Haberdeki olaym gercekligini oldugu gibi aktarmasi,
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okurda ani duygu ve degisimler meydana getirmeden veya okuru yonlendirmeden,

kamuya kars1 bir sorumluluk igerisinde vermesi esastir (Dastan, 2021: 41-42).

Haber ve yorum arasindaki kesin bir ayrim konulmamasi medyada yer alan
haberlerin yanlis hazirlandigma yonelik elestirilere zemin hazirlamaktadir. Ozellikle
yerel medyada bu ayrima pek uyulmadigi da gozlemlenmektedir (Irvan, 2005: 71-73).
Oysa ki haberler, nesnel bir sekilde toplanmali ve topluma aktarilmalidir. Deger ve kanaat
igermesi kaginilmaz olan yorumlar, haberden ayrilmalidir (E. Mutlu, 2005: 236). Ciinkii
haber s6ylem ve bilgi bakimindan nétr olmalidir. Bir gazeteci objektif bir sekilde haberi
ele almali, bigimlendirmeli ve tarafsiz ifadelerle sunmalidir. Bu zorlu bir siiregtir ve
gazetecinin kisi ve olaylar hakkinda ¢ok yonlii diisiinebilmesini gerektirir. Habere kendi
bakis agisin1 yansitan bir gazeteci, okura habere tek bir agidan bakma kisitlamasi getirir.
Nesnellik okuyucularin dogru habere erisme hakkini korumak i¢in yapilmasi gereken etik
davraniglardan biridir. Haberi ilginglestirmek, okuyucunun dikkatini ¢ekmek adina

habere katilan yorumlar, okurun dogru haber alma hakkini manipiile etmektir (Dastan,

2021: 49).

Haberde nesnelligi, yalnizca habere yorum katilmamasi olarak algilamamak
gerekmektedir. Haberin igerisinde goriislerine yer verilen politikaci veya uzman kisilerin
de tek bir agizdan ortak ifadelerinin haberlestirilmesi dogru degildir. Haberde farkli
goriislere yer verilerek, haberin ¢ok dilli bir yapiya sahip olmas1 6nemlidir. Haberin biitiin
yonleriyle ele alinmasi, biz/onlar ayrimina neden olan faktorlerin bir boliimiinii ortadan

kaldirabilecek giigtedir (Inceoglu ve Filibeli, 2016: 77).

3.5.3 Editoryal bagimsizlik, sansiir, oto-sansiir

Basindaki editoryal giic mesrulugunu miilkiyet hakkindan alir. Editériin elinden
¢ikan basin iirlinleri editdriin 6zel miilkiidiir ve editoriin bu miilke girmeye izin verme ya
da vermeme hakki vardir (O’Neil, 2011: 33). Lakin, gazete sahipleri en bastan, bir
gazeteciyi ise alirken kendi tutum ve goriislerine yakin, en azindan bu tutum ve goriisleri
kabul eden editorlerle yola ¢ikarak konumlarini saglama almaya ¢alisirlar. Bu yiizden,
editorler, gazete sahiplerinin diigiincelerinin takip edilmesini temin etmek durumunda
kalirlar. Gazeteci, kendi ilkeleri ve gercekler hakkinda celiskiye diisecek seyleri

cogunlukla yazamaz. Uygulamaya baktigimizda, editéryal bagimsizlik denilen kavram,
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genellikle islup, igerik veya editorya biitcesiyle ilgili olarak gergeklesir (Hanlin, 2011:
66-67).

Haberler ne kadar siklikla sansiire ugrarsa ve tektiplestirilirse, glivenilirlikleri o
derece kaybedilir (Flounders, 2007: 95). Giiniimiizde ¢ok sayida haber, medya
kuruluglarinin sansiirlenmesi veya kendi kendine sansiir uygulamasi nedeniyle topluma
ulastirilmaz. Haberlestirilenlerse, i¢leri kavramsal olarak bosaltilarak, anlamlari
carpitilarak ya da habere ¢ok sayida unsur eklenerek etkisi zayiflatilarak ve

onemsizlestirilerek okura sunulur (Dedeoglu, 2014: 91-92).

Bagimsiz haber yapamayan bir medya kurulusunda, muhabirlerden gelen
haberler, 6ncelikle yazi isleri miidiirleri ve yonetici editorler tarafindan siraya konularak
yeniden yazildiktan sonra yayimlanir. Bu siirecte, siyasi sivrilikler torptilenir, habere yeni
gercekler katilir ve haberin vermek istedigi mesaj incelikle degistirilir (Hanlin, 2011: 66-
67). Medya calisanlar1 da bu siirecin goniillii ortaklari olurlar. Haberler olayin 6ziini
clriiten bir kisirlikla insanlara sunulur veya gormezden gelinerek haber olarak

degerlendirilmezler (Armstrong, 2007: 31).

Sansiir zamanla dyle bir hal almaktadir ki, medya mensuplar1 herhangi bir uyariya
gerek duymaksizin, neyin haber yapilip neyin haber yapilmayacagini veya bir haberin ne
sekilde haberlestirilecegini kendi Kkiiltlirlerinin bir parcast gibi kabul edebilirler
(Dedeoglu, 2014: 171). Bu noktada haberin toplumsal degerler diistiniilerek yazilmasi
onemli olsa da bu uygulamanin oto-sansiire donmesi, ifade 6zgiirliigline ve halkin haber

alma hakkina engel olusturmaktadir (Inceoglu ve Filibeli, 2016: 77).

Editoryal bagimsizlik, reklamverenle de c¢ikar iliskisi igerisinde olmamay1
gerektirir (Dedeoglu, 2014: 161). Bir medya kurumunda, satis savaslari ne kadar siddetli

olursa editdrler lizerindeki ticari baski da artacaktir ve gazetecilik standartlar etik agidan

zarar gorecektir (Hanlin, 2011: 66-67).

3.5.4 Haberlerde kaynak gosterimi

Haberler kaynaklarina gore birinci el kaynaklar ve ikinci el kaynaklar olarak ikiye

ayrilir (Tokg6z, 1981: 73). Birinci el kaynaklar, muhabirin olay yerinden gézlemleyerek
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aktardign haberlerdir. Ikinci el kaynaklar ise, olayr goren gorgii sahitleri tarafindan
anlatilan veya resmi ya da 6zel makamlardan gazetelere aktarilan basin bildirileridir
(Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 39). Gazetecilerin goriilebilir ve gdzlemlenebilir olaylart
izlemesi ve gézlemde bulunmasi haber toplamada en tercih edilen yol olsa da, gazeteler
iki tir kaynagi da haberlerinde kullanirlar. Gozlemlenebilir olaylarda, olayi
gozlemleyerek enformasyon toplarken, gézlemleyemedikleri olaylarda ise, ikinci elden

ogrenme yoluna giderler (Tokgoz, 1981: 72-73).

Eger ki gazeteci bir olaya kendi gozleriyle tanik olmamigsa, olayin ayrintilarini
baska kisilerden dinleyerek haberlestirecektir. Burada haberin dogrulugunu saglamak
adina tek bir kaynakla yetinmemek, en az iki veya ii¢ farkli kaynaktan olay1 teyit etmek
ve haberi olusturmak gereklidir. Kulaktan dolma haber yazilmayacagi gibi, haberinde
yapilan agiklamalar ve sozlerin eksiksiz ve kaynak belirterek verilmesi gerekmektedir
(Arsan, 2008: 38). Bu yiizden haberin dogrulugunu saglama adina kaynak belirtmek,
kaynaklar lizerinden konusmak haberin spekiilatif olmasinin 6niine gegecektir. Haberi
okuyan okur, haberde neyin neden sdylendigini veya haberdeki bilgilere nereden

ulasildigim bilecektir (inceoglu ve Filibeli, 2016: 77).

Haber sitelerinde asil kaynagin gizlenmesi, higbir kaynak belirtilmemesi, ikinci
kisiler tarafindan alinan bilgi ve belgelerin birinci kisiymis gibi aktarilmasi ya da baska
kaynaklardan haberi alsalar dahi kendilerine mal etme gibi durumlar s6z konusu
olabilmektedir (Akgiil ve Yildiz, 2021: 5579; Temel, 2020: 17). Etik bir gazetecilik
anlayisina gore, bir haberi kimin {iirettigine dair kaynak belirtmek ve gazetenin editoryal
islemlerini seffaflagtirmak, gazetenin okur goéziinde daha olumlu bir imaj ¢izmesini
saglayacaktir. Eger ki haber, medya kurulusu disindan farkli bir kaynag1 gosteriyorsa, o
kaynaga atifta bulunmak meslek etigi agisindan 6nemlidir (Temel, 2020: 20). Tiirkiye’de
10 farkli ve bliyiik ulusal haber sitelerinin incelendigi arastirmada, haberlerin yiizde
32,59’unun imzasiz oldugu yani haberi yazan kisinin belli olmadigini, imzasiz
yayimlanan haberlerin kaynaklarinin yiizde 80’in {izerinde haber ajansi ve diger medya

kurulusu kaynakli oldugu ortaya konmustur (Temel, 2020: 22).

Haberde baska kuruluglara kaynak gostermenin yani sira, haber ajanslarindan
alian haberlerin kullanimi da bir takim etik sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Haber

ajanslarindan belli bir {icret karsilig1 temin edilen haberlerle beraber, medya kuruluglari
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haber toplama veya haber yapma yoniinde emek sarf etmezken, redaksiyon islemleri ise
basin kuruluslarinin ¢alisanlari tarafindan yapilmaktadir (Tokgoz, 1981: 36-37). 2012
yilina ait bir arastirmaya gore, ulusal gazetelerde yayimlanan ajans kaynakli haberlerin
ylizde 67 oraninda oldugu, ajans haberlerinin yiizde 51’°inin kaynak gosterilmeden

haberlestirildigi goriillmektedir (Sahin, 2013: 208).

Haberin imzasiz yani anonim bir sekilde yayimlanmasi, haberi yapan muhabirin
ve haberin alindig1 diger kuruluslarin belirtilmemesi, haber ajanslarina abone olmadan
telifsiz bir sekilde haberlerinin kullanilmasi, ajanslara bagli muhabirler tarafindan
olusturulan haberlerin hangi ajans tarafindan olusturuldugunun haberlerde belirtilmemesi

gazetecilik meslek etigi agisindan olumsuz bir habercilik seklidir.

3.5.5 Haber kaynaginin gizliligi

Haberde kaynak gostermek gerekse de haberi veren kisi, kaynakta adinin
gecmesini istemiyorsa buna saygi duyulmasi gerekir. Haberi yazan muhabirin kafasindan
uydurmadig “iist diizey bir yetkili” gibi tanimlamalar, haber kaynagmin gizlenmesi
gerektigi durumlarda kullanilabilir (Arsan, 2008: 34). Lakin, pratikte bu ilkelere pek de
uyuldugu sdylenemez (Irvan, 2005: 80).

Gazetecinin haber kaynagini gizlerken asagidaki sorulara cevap aramasi gerekir.
Gazetecinin kendisine sordugu bu sorular ¢ogunlukla haber kaynaginin gizlenip
gizlenmeyecegini ortaya koyar (Altay, 2014; irvan, 2005: 80-81):

1. Kaynak giivenilir mi?

2. Haberde iistiin bir kamu yarar1 var midir?

3. Ad1 aciklandiginda kaynak zarar gorebilecek mi?

4. Kaynagin elindeki bilgi cok énemli mi? Bagka bir kaynak bulunabilir mi?

5. Admin gizlenmesini isteyen haber kaynaginin amaci ya da amaclari nedir?
Gazetecinin en temel gorevi, toplumu tam ve dogru olarak bilgilendirmektir. O

yiizden bir haberin tam ve dogru olabilmesi i¢in kaynaginin belli olmas1 gerekmektedir.

Aksi takdirde, haberin dogrulugu kuskulu bir hale gelecektir (Irvan, 2005, s. 81):
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3.5.6 Ozel yasamn gizliligi

Ozel yasamin gizliligi konusunda nitelikli gazetecilik ile tabloid gazeteciligi de
denen magazin gazeteciligi kavrami birbirinden ayirmak gerekiyor. Nitelikli basin daha
¢ok kamu ¢ikarlarini ilgilendiren konular {izerine yogunlasirken, magazin basini ise daha
cok sansasyon haberleriyle giindemde kalmaya ¢aligir (Stevenson, 2008: 355). Burada ele
alacagimiz mahremiyet ise, daha ¢ok nitelikli gazetelerde yer alan ve 6zel yasami ihlal

eden etik bir sorundur.

Mahremiyet konusu siklikla medya etiginin merkezinde yer alir (Belsey, 2011:
102). Ciinkii, medya etiginin en ¢ok tartisilan konularindan biri, gazetecilerin sik sik 6zel
yasama miidahale etmesidir. Bunu da ¢ogunlukla kamunun bilme hakki adma ihlal
ederler. Burada da kamunun bilme hakkinin nasil tanimlanacagi sorunu ortaya cikar.

Ciinkii gazeteciler hemen her olayda kamu ¢ikarindan séz etmektedirler (Irvan, 2005: 74).

Oncelikle “kamuya mal olmus kisi kimdir?” bunun cevabinin verilmesi gerekiyor.
Tiirkiye’de biraz meshur olmus bir kisiyi, gazeteciler “kamuya mal olmus kisi” olarak
kabul edip, yatak odasina kadar sergilerler (Duran, 2005: 123). Oregin, basinda “gizli
ask yuvas1” ortaya ¢ikan bir siyaset¢inin mahremiyetinin korunmasi gerekir mi? Boyle
bir skandalin yasal olarak korunma altina alinmasi s6z konusu olamaz. Ciinkii, siyaset¢i
toplumsal bir gii¢ sahibidir ve bu giiciin nasil kullanildiginin biitiin yonleriyle toplum

tarafindan bilinmesi gerekir (Belsey, 2011: 103).

3.5.7 Cocuk haklari ihlalleri

Cocuklarla 1ilgili haberler yapilirken bir takim etik ihlaller s6z konusu olabilir.
Bunlar, ¢ocuklarin goriintiilerinin agik¢a verilmesi ve kimlik teshiri yapilmasi, olumsuz
igerikli olaylarin ayritili olarak anlatilmasi ve olumsuz igerikli olaylarin siklig1, etnik
kokenin belirtilmesi, suglu ¢ocuklar, magdur ¢ocuklar ve istismar ve siddete ugrayan

cocuk haberleridir (Korkmaz ve Opengin, 2018: 118-119).

Gazeteciler gocuklarla ilgili haberleri yaparken hassas davranmalidir. Trajik ve
travmatik olaylara karisan gocuklarla réportaj yapmali midir ya da ¢ocuklar bir suga,

siddete ya da travmaya tanik olduklarinda nasil davranilmasi gerekmektedir? Veya
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cocuklarin gizlilik haklarini tehlikeye atmamak, kendilerine ve baskalarina duygusal ve
yasal olarak zarar vermemeleri i¢in daha fazla korumaya ihtiyaclar1 olup olmadigini

sorgulamak gerekmektedir (Stone, 1999: 32).

Basin kurumlar1 ve ¢ocuk birlikte diisiiniildiigiinde, istenmeyen durumlarla kars1
karsiya kalinabilmektedir. Bir ¢ocukla ilgili haber yapilirken, bazen toplumsal degerler
unutulabilmekte, yasal ilke ve etik kurallar ¢ignenebilmektedir. Bu durum, g¢ocuk
istismarlarinda medyanin da rolii oldugunu dogrulamaktadir. Yani, okurlar tarafindan
taciz, cinsel istismar, fiziksel ve ruhsal yipratma gibi konular cok okunan konular olmakla
birlikte, gazeteler ¢ocuk haklari konusunda ve ¢ocuk istismarlarinin dniine gecilmesi
noktasinda ¢aligmalar yapmak yerine, bu konuda daha ¢ok okunma elde edebilmek adina
daha ¢ok haber yapmaktadir (Bak, 2017: 164). 2011 yilinda ulusal gazetelerde yer alan
cocuk istismari1 haberleriyle ilgili yapilan bir aragtirmada, haberlerin ylizde 22’sinde
magdur ¢cocuklarin isimlerinin agikga verildigi, yiizde 62’sinde de bas harflerinin verildigi
goriilmektedir. Ayrica yiizde 16’sinda ¢ocugun fotografi agikca sergilenirken, yiizde
23’{linde ise mozaiklenerek verilmistir (Dogrucan ve Yildirim, 2011). 2021 yilinda ulusal
gazetelerin internet sitelerinde yer alan cocuga yonelik istismar ve ihmal olaylarmin
incelendigi arastirmada ise, istismar ve ihlale maruz kalan ¢ocuklarin adlarinin gectigi
haberler toplam haberlerin yiizde 12’sini olustururken, yiizde 44’iinde ise ad ve
soyadlarinin bag harfleri yer almigtir. Ayn1 arastirmada, ¢ocuklarin yiizde 10’unun yiizleri

fotograf ve videolarda goriintiilenmistir (Kog ve Pasli, 2021).

3.5.8 Kadin haklan ihlalleri

Medyada kadinlarla ilgili olumlu ya da olumsuz bir haber yapmak kolay degildir.
Kadmin admin gegtigi, fotografinin kullanildigi bir haber sonrasi kadinin yakinlari
tarafindan gazetecileri hedefe koyabilir (Mater ve Calislar, 2007: 190). Ayrica, haberlerde
kullanilan kadin bedenini nesnelestiren gorsel unsurlar da etik sorunlara yol agmaktadir.
Kadmlar haberlerde ya cogunlukla edilgen, korunmaya muhta¢ ve magdur olarak
gosterilmekte ya da kotli amaglar pesinde kosturmaktadirlar (Ugak, 2020: 164). Onlar,
aldatilan, aldatan, kurban, diyet yapan, yemek tarifi alan, ev temizleyen, iyi es, arada bir
siyasal aktor, arada bir sportif faaliyetlerde yer alan olarak medyada temsil edilmektedir

(Arslan, Topal ve Doniik, 2020: 29).
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Kadinlar, medyada birkag farkli sekilde ayrimciliga ugrarlar. Ik ayrimeilik dilde
baslar. Bilim adami, siyaset adami gibi sOylemlerle cinsiyet¢i temsil bigimleri ortaya
konarak kadinlar &tekilestirilir. Ikinci ayrimcilik ydntemi kaynak ve uzmanlar yoniinde
ayrimciliktir. Gazeteci haber kaynagini ve haberinde konusturacagi uzmani segerken
genellikle erkeklere yonelir. Bir diger ve son kadin ihlali ise fotograf kullanimidir
(Tanridver, 2007: 162-165).

Kadin odakli habercilik yapmak igin, gazetecinin dncelikle neyi haber yaptigini
bilmesi gerekmektedir. Daha sonra olaya hangi yaklagimla, hangi perspektifle yaklagsmasi
gerektigini bulmasi, “kadma, erkege, kiz ve erkek ¢ocuguna karsi yeterince adil ve
dengeli davrandim m1?” ve “haberi kadin-erkek esitligini gelistirecek tarzda m1 yazdim
yoksa geleneksel yargilar1 yeniden mi irettim?” gibi sorular1 kendisine sormasi

gerekmektedir (Mater ve Caliglar, 2007: 192-193).

3.5.9 Nefret soylemi

Insan haklarina biiyiik bir tehdit olusturan nefret sdylemi ve nefret sucu, 6ziinde
temel insan haklari ihlalidir. Bu sdylem, tanim ve sinirlar olarak muglak bir nitelik

gosterse de bu onun 6nemini, giiciinii ya da etkisini azaltmamaktadir (Keyman, 2013: 9).

Nefret sdyleminin ortaya ¢ikmasinda, kendinden farkli olana yonelik iiretilen ya
da kurgulanan olumsuz etiketlemeler, kalip yargilar, Onyargilar ve ayrimcilik
uygulamalar1 rol alir. Genel olarak nefret sdylemine baktigimizda farkli tiirlerinin
oldugunu gorebiliriz: Siyasal nefret sdylemi, kadina yonelik nefret sdylemi, yabancilara
ve gogmenlere yonelik nefret sdylemi, cinsel kimlik temelli nefret sdylemi, engellilere ve
hastalara yonelik nefret soylemi, inang ve mezhep merkezli nefret sdylemi (Binark ve

Comu, 2011).

Tiirkiye Orneginde otekilestirilen kesimlere baktigimiz zaman, Ermeni, Rum,
Kiirt, Giircii, Laz, Cerkes gibi etnik farkliliklar, Alevi, Hiristiyan gibi dini farkliliklar,
LGBT bireyler, sosyalistler, komiinistler, anarsistler gibi farkli azinliklar1 gorebiliriz.
(Inceoglu ve Coban, 2014: 9) Otekilestirilen ve nefret yayan ifadelere de gazetelerde
siklikla rastlayabiliriz: “Sapik Yunanliya Baskin”, “Kiistah Rum’a Haddini Bildirdi”,
“Yahudi Is Adaminm Intihar1”, “Escinsel Ogretmen Isten Kovuldu” gibi. Diger yandan
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spor medyasi da milliyet¢i ifadelerle nefret sdylemi ve nefret sugunu ciddi olarak

koriiklemektedir (Inceoglu ve Coban, 2014: 78-79).

Gelencksel medyada nefret sdylemi belli yasalarla korunurken, internet ise bu
konuda daha evrensel yaptirimlar uygulanmasini gerektiren bir alandir. Syle ki, interneti
kullanan bir kisi, lilke disindan bir¢ok igerige rahatlikla erisebilmektedir. Bir tilkede
yasaklanan ifadeler, o iilkeden benzer nitelikli ifadelere erisimin kolaylikla
engellenememesidir. Nefret sOylemine yoOnelik {tlkeden iilkeye degisen hukuki
yaklasimlar nedeniyle, bir iilkeden yayin yapamayan internet sitesi baska bir lilkeden
rahatlikla yaym yapabilmektedir. Bu nedenle de internette ifade edilen nefret
sOylemleriyle ilgili hukuki diizenlemeler sadece {ilkesel bazda ve c¢ok sinirl

kalabilmektedir (Karan, 2013: 117).

Nefret soylemini azaltma ve kamuoyunun duyarliligimi artirma konusunda
medyaya Onemli gorevler diismektedir. Gazetecinin, vicdani, toplumun sesine kulak
veren, ¢ok sesli, kamunun haber alma 6zgiirliigline duyarli ve nefret dilinden uzak durup
baris dilini kullanmas1 gerekmektedir (Inceoglu ve Filibeli, 2016: 77-78). O halde
gazetecinin yola ¢ikarken ugramak zorunda oldugu durak hak haberciligidir. Yani, hak
ihlallerini gormezden gelmeyen, 6tekileri haber yapmak i¢in bir hak ihlalinin faili ya da
konusu olmay1 beklemeyen, herhangi bir haberi yaparken hak ihlaline neden olmayan bir

gazetecilik anlayig1 gerekir (Alankus, 2007: 22).

3.5.10 Medya sahipligi

Haber ve fikir iireten, iirettikleriyle toplumu etkileme giiciine sahip medyanin
hangi ekonomik kosullarda faaliyet gosterdigi, kimler tarafindan yonetildigi 6nemli bir
konudur. Tirkiye basin1 1960’lardan itibaren endiistrilesmeye baslamistir (Sozeri ve
Giiney, 2011: 15). Medyada 1980°li yillara kadar gazetecilik kokenli ailelerin yonettigi
bir iiretim ve dagitim piyasast mevcuttur. Lakin 1980°’li yillardan sonra Tiirkiye’de
uygulanmaya baslanan yeni liberal ekonomi politikalar1 neticesinde medya yatirimlari
bliylik sermaye gereksinimine ihtiya¢c duymaya baslamistir. Temel maliyetlerin artis1 ve
12 Eyliil askeri darbesi ve sonrasinda olusan atmosfer nedeniyle bir¢cok yaymn kurulusu
piyasadan ¢ekilmis ve piyasanin kontrolii biiylik sermaye gruplarin eline ge¢mistir

(Adakli, 2003). 1990’11 yillardan sonra ise basinda tekellesme donemi baglamistir. Farkli
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sektorlerde faaliyet gosteren is insanlar1 gazeteleri satin alarak kendi tekellerini kurmaya

baslamistir (Kebelek ve Bayram, 2021: 252).

Giliniimiizde medya patronlari, medya disindaki sektorlerde de faaliyet
gostermektedir. Bu is insanlari, medya kuruluslarini bagka alanlardaki 6zel ¢ikarlarini
giivenceye almak ve gelistirmek i¢in medyay1 birer silah olarak kullanabilmektedir
(irvan, 2005: 84). Patronlarin bankaciliktan elektrik dagitimina, insaattan sigortaciliga
kadar genis bir alana yayilan ortakliklar1 (Arsan, 2008: 52) ve siyasilerle yakin iligkiler
kurmasi, gazetecilerle ilgili bagimsizlik sorunlarini giindeme getirmektedir (Ataman,
2005: 298). Medya sahipliginden dogan ¢ikar catismalarmin Onlenebilmesi igin
gazetecilerin 6zerkliginin saglam bir sekilde giivence altina alinmasi gerekmektedir.
Ozerk bir kurum igi yapinin bulunmadigi medya kuruluslarinda galisan gazetecilerden,
patronun c¢ikarlarini tehdit edebilecek bir haber yapmasini beklemek miimkiin degildir

(Irvan, 2005: 84).

3.5.11 Yurttas gazeteciligi

Vatandas gazeteciligi adi da verilen yurttag gazeteciligi, bireylerin aktif bir sekilde
haber veya bilgi toplama, olusturma, analiz etme ve yayma isini yaptigi ise verilen addir.
Vatandas gazeteciligi isini icra edenler, herhangi bir medya kurulusuna bagli degillerdir
ve islerini teknoloji ve internet vasitasiyla gerceklestirmektedirler (Ergiirel, 2013: 170).
Profesyonel gazeteci olmayan kisilerin haber iiretim siirecine katilmalarini saglayan bu
yeni gazetecilik tiiri, haberin nesnesi olan bireyi, 6znesi konumuna doniistiirmiistiir
(Pmarbas1 ve Astam, 2020: 73). Bu sayede, bireyler birer gazeteci gibi kendi haberini
yapabilmekte ve bunu yayimlayabilmektedir. Fotograf ¢ekebilen, yorum yazabilen, hatta
videosunu paylasan internet kullanicis1 birer gazeteci gibi hareket edebilmektedir
(Askeroglu ve Karakulakoglu, 2019: 532). Ozellikle yerel basindaki goniillii muhabirlik
uygulamalariyla kendine uygulama alani bulan yurttas gazeteciligi (O. Mutlu, 2007: 432),
bireyler aras1 yogun haberlesmenin de giderek artmasina yol agmistir (Dedeoglu, 2014:

77).

Yeni kitle iletisim teknolojilerinden 6nce, medya ile toplum arasinda tek yonlii bir
iletisim s6z konusuydu. Medya merkezde, izleyici, dinleyici ve okuyucu olarak

isimlendirilen kitleler ise onun ¢evresinde yer aliyordu. Internet kullanimi ile birlikte bu
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iliskinin de radikal bir sekilde degistigini gozlemlemekteyiz (Ergiirel, 2013: 171).
Teknolojinin gazetecilik pratiklerini kolaylastirmasiyla birlikte, mesleki egitim almayan
kisilerin de meslege katilim sagladig goriilmektedir (Salawu, 2011: 186). icerik ve haber
iiretme imkan1 bulamayan kisiler, yeni teknolojik araclarla birlikte i¢erik olusturmaya ve

haber tliretmeye baslamiglardir (Askeroglu ve Karakulakoglu, 2019: 519).

Ozellikle telefon gibi mobil iletisim cihazlarmin gelismesiyle birlikte ve internete
erisimin daha yaygin ve ucuz hale gelmesiyle, bu cihazlari1 kullanan bireyler herhangi bir
olaya ait goriintiileri kaydetmeye ve bunlar1 paylasmaya baglamislardir. Elde ettikleri
goriintiileri, sosyal paylasim siteleri araciligiyla yayan bireyler, gelisen teknolojiyle
birlikte olayin gerceklestigi ana iliskin canli goriintii aktarimiyla habercilige katki
sunmaya baslamislardir (Unal, 2017b: 25). Bunun yan1 sira, medya kuruluslarinda calisan
muhabirlerin bulunmadig1 cografi mekan ve zamanlarda da, yurttas gazetecileri 6nemli

bir boslugu doldurmaktadir (Degirmencioglu, 2016: 597).

Yurttas gazeteciliginin, gazetecilik meslegine birtakim faydalar1 oldugu kadar,
uygulanig pratikleri bakimindan etik sorunlar1 da beraberinde getirdigi goriilmektedir.
Buradaki en onemli sorunlardan ilki, goniillii muhabirlerin gazetecilik egitiminden
gecmemis olmasidir (O. Mutlu, 2007: 432). Bu da gazetecilik meslegini tartismaya
acmaktadir. “Eger ki herkes gazeteciyse, o zaman gazeteci kimdir?” sorusu meslegin
gelecegini yakindan ilgilendiren bir konu haline gelmistir. Ciinkii, gazetecilik mesleginin
kendine 6zgii etik kurallar1 vardir ve bu kurallara aykir1 yaymlar yapmak gazetecilik
acisindan mesleki sorunlara neden olabilmektedir. Etik kurallarina uygun yayimncilik
yapma zorunlulugu, profesyonel gazetecilikle yurttag gazeteciligini birbirinden ayiran en

onemli farkliliktir (Ergiirel, 2013: 172).

Internetin yurttas gazetecilerine sundugu olanaklar zaman zaman gazetecilik
etigiyle uyusmayan haberlerin yapilmasina yol agabilir. Bir kisi ya da kurumu hedef
gosterme, ilgi gekmek i¢in toplumu yanlis bilgilendirme, haberin herhangi bir editoryal
siirecten gegmeden haber kurgusunda yanlis anlamalara mahal verecek igeriklerin yer
almasi, paylasilan haberin kaynaginin ¢ogunlukla belirsiz olmasi, haberde kullanilan ses,
goriintlii ve fotograflarin kisilerin istekleri disinda aliip kullanilmasi gibi etik ihlaller
yurttag gazeteciliginin sorunlarindan birkagidir (Pinarbasi ve Astam, 2020: 73). Ayrica

yurttas gazetecileri tarafindan yapilan haberlerin, haber degeri tasiyip tasimadiginin
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belirlenmesi ve giivenilir kaynaklar tarafindan dogrulatilmasinin gerekli oldugu
goriilmektedir. Yani, internette dolasan igeriklerin en az iki gilivenilir haber kaynagindan

dogrulatilmasi sarttir (Degirmencioglu, 2016: 604).

3.5.12 Clickbait

Clickbait sdzciigii Ingilizcedir ve internette dikkat cekmek ve insanlar1 belli web
sitesi baglantilarina tiklamaya tesvik etmek i¢in atilan bashiklar ve kullanilan

fotograflardir (Cambridge, t.y.; Oxford, t.y.). Tiirk¢e karsilig tik tuzagidir.

Internette yayin yapan medya kuruluslari, okuyucunun dikkatini cekmek ve diger
haber siteleriyle rekabet edebilmek i¢in okuyucularin yaptigi tiklamalardan para
kazanmaya calisir. Makale baglantilarina eslik eden akilda kalici bagliklar bularak
okurlar sitelerine gekmek ve makalelere tiklatmaya tesvik etmek isterler (Chakraborty,
Paranjape, Kakarla ve Ganguly, 2016: 9). Bu durum habercilik dinamiklerine zarar
vermenin yam sira, bir¢ok etik sorunu da beraberinde getirmektedir. Tik odakli bu
habercilik tiirtinde, verilen bilginin veya bu bilgiye erigmek isteyen kullanicinin
otelenmesi s6z konusudur. Bu durum, haberi verenler acisindan yanlis bilgilendirmelere
sebep olurken, kisi acisindan da zayif dijital okuryazarlik ekseninde baska sorunlara da

yol agabilmektedir (Celik, 2020: 17).

Clickbait haberlerde, tiklama elde etmek ve bu tiklamalardan para kazanmak i¢in
haber bagliklar1 genellikle asil haberden daha ilging ya da daha ilgi ¢ekici gosterilir. Haber
basliklarini daha ilgi ¢ekici hale getirmek i¢in gerilim yaratma, sansasyon, cezbetme ve
alay etme gibi cesitli stratejiler ve belirli islup bi¢imleri kullanilir (Biyani,
Tsioutsiouliklis ve Blackmer, 2016: 94) .Baslik ile haber iceriginin birbirine paralel
olmasi gazetecilik i¢cin 6nemli bir gereklilik olsa da yeni medya ortaminda baslik ile i¢erik

arasinda goz ardi edilemeyecek uyumsuzluklar gériilmektedir (Cavus ve Ede, 2021: 47).

Internet haberlerinin ¢ok okundugunun kanmitlanmasi tiklama sayilariyla olur.
Haber siteleri de tiklama alabilmek adina, insanin duygularina hitap ederek diirtiilerini
harekete gegirmeye calisirlar. Boyle bir habercilikte kitleleri bilgilendirmek geri plana
atilirken, kullanicinin haber tercihlerini ve egilimlerini tespit ederek sitelerinin igerigini

ona gore sekillendirirler. Kazancinin biiyiik bir ¢ogunlugunu reklamlardan kazanan
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siteler, sahip olduklar1 okuyucu/izleyici kitlesini reklam verenlere karsit kullanirlar.
Ciinkii, reklam elde edebilmeleri igin ellerindeki en biiyiik 6l¢iim tiklanma sayilaridir

(ince, 2019: 298-312).

Haber siteleri, insanlar1 habere ¢ekebilmek adina ¢ok farkli tiirlerde basliklar
atarak tik haberciligi pesinde kosabilirler. Bunlar1 genel olarak kategorize edersek; sok
edici ve sasirtici basliklar, tinlii dedikodular1, merak uyandiran bagliklar, korku uyandiran
basliklar ve spor dedikodular1 seklinde ayirabiliriz. “Inanmayacaksiniz”, “...asla tahmin
edemezsiniz” gibi mansetlerle okuru yakalamaya calisirlar (Bektas ve Kirik, 2019: 121-
133). Daha fazla merak uyandirmak adina haber materyallerini mozaikleme, farkli

semboller kullanma, sesleri degistirme, hareketli resimler kullanma ve fotomontaj gibi

uygulamalar da kullanilmaktadir (ince, 2019: 311).

Clickbait haberler, ana akim medyanin internet siteleri araciligiyla siklikla
yapilmaktadir (Kalender, 2019: 17). 2021 yilinda yapilan bir arastirmada, Tiirkiye’de
yayin yapan biiyiik haber sitelerinden bazilar1 karsilastirilmis ve yayimlanan haberlerin
yiizde 35’inin yani her ii¢ haberden birinin clickbait tarzi, tik odakli haber sunumu oldugu
goriilmiistiir. Bu haberlerin yiizde 38’inin merak uyandirma, yiizde 20’sinin belirsiz
birakma, yiizde 17’sinin abartma, yiizde 10 unun da tahrik etme amagli basliklar tasidigi
tespit edilmistir (Cavus ve Ede, 2021: 43-48).

Clickbait haberlerden korunmanin yolu, bireylerin rasyonel diistinmesi ve dogru
muhakeme yetenegini gelistirmekten gegmektedir. Internette aktif olarak yer alan
kisilerin farkli basliklar1 ayirt etmesi ve dogru haberi segmeleri i¢in farkindalik yaratmak
ve bilgilendirmek gerekmektedir. Boylelikle clickbait haberlerin potansiyel okuyucu
sayilar1 azalacak ve yavas yavas bu tarz haberler ortadan kalkacaktir (Z. Zhou, 2022:
1547).

3.5.13 SEO haberciligi
Internetin ortaya ¢ikisiyla birlikte dijitallesen gazetecilikte Google trendleri,

gazetecilerin hangi konular tlizerine haber yapmasi gerektigini dogrudan etkiler olmustur.

Arama motoru optimizasyonu olarak adlandirilan SEO (search engine optimization), yeni
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bir gazetecilik pratiginin ortaya ¢ikigini saglamistir. Bu baglamda haber sitelerinde SEO
editorliigii denen yeni bir editérliik tiirii dogmustur (Ozel ve Deniz, 2018: 164-165).

Internette tekel konumunda bulunan Google ile galismak ve onun belirledigi
kurallara gore habercilik yapma durumu ortaya ¢ikmigtir. Bununla baglantili olarak da
internet sitelerine trafik yaratma, reklam ve gelir elde etme ekseninde haberin icerik ve
sunumu degismis ve arama sonuglarinda hakkaniyet, haksiz rekabet, editoryal
bagimsizlik ve esikbekgiligi gibi kavramlar tartismaya acilmistir (Giizel ve Ozmen, 2018,
s. 210).

SEO haberciligi, Google’da iist siralarda yer alabilmek adina, arama motorlarinda
en ¢ok sorulan kelimelere ve cilimlelere gore haber yazma ve dolayisiyla daha fazla
ziyaretgi ve reklam geliri elde etme amaci tasimaktadir. Bu habercilik anlayisi, st
siralarda yer alabilmek igin haberi gilincelleme, degistirme ve ilgi cekici kilma
stratejilerini de igeren bir uzmanlik alani olarak giiniimiiz internet haberciliginin 6nemli
bir yanim olusturmaktadir. SEO’ya uyumlu haber yapilirken, diger rakiplerden
farklilagsmak adina, ¢ok aranan ciimle ve kelimelerin haber basliklarina aktarildigi,
yemek, seyahat gibi konularda 6liimsiiz igerik adi verilen ve her zaman gegerliligi olan

konularda haber iirettikleri gériilmektedir (Deniz ve Ozel, 2018: 84).

Google ile ortaya ¢ikan yeni habercilik tiiriinde asil amacin okunmaktan ziyade
haber sitesine trafik ¢ekmek, tiklanma almak ve reklam geliri elde etmek oldugu
anlasilmaktadir. Bu tarz bir habercilik anlayiginin, gazetecinin temel sorumlulugunu ve
etik kodlar1 isin diginda biraktig1 gériilmektedir. Geleneksel basinda gazete sayfalarina ve
haber biiltenlerine giremeyen haberlerin, internet sitelerinde manset olmakta; haberin
icerigi anlaminda ciddi bir nitelik diisiisii meydana gelmektedir (Giizel ve Ozmen, 2018:

225).

3.5.14 Reklam sorunlari

Haber sitelerinde, geleneksel medyaya gore farkli reklam modelleri
kullanilmaktadir. Reklam igerigine ve reklamverenin hedeflerine gére reklam modelleri
gelistirilmistir. Internet medyasinin ucuz, yaratici, nis, etkilesimli ve aninda dlgiilebilir

bir yapida olmasi, reklamveren firmalarin bu alana yatirim yapma kararlarinda etkili
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olmaktadir (Cetinkaya, 2016: 125). Yer sikintisinin olmamasi ve her bir sayfa igin ayr1
ayr1 reklam verebilme 6zgiirliigii reklamvereni internete iten diger sebeplerdir (Ozdemir

ve Ilhan, 2012: 816).

Habercilikte reklam ile ilgili etik kurallar ele alinirken iki yonden ele alinabilir.
[lk olarak, reklamn igerik bakimindan etik kurallara uygunlugu, ikinci olarak da {iretim
ve yayin siireclerinde rol alan kisilerin ve kurumlarin etik karar verme davraniglaridir.
Lakin geleneksel medyada yer alan diizenlemelere karsin, dijital medyadaki kural ve

diizenlemeler heniiz yeterli diizeye gelmemistir (Kip ve Aksoy, 2021: 185-186).

3.5.14.1 Reklam haber (advertorial)

Gergek haber yerine yazilan reklamlar (Ozel ve Oksiiz, 2015, s. 68) yani, haber
kiligia girmis reklamlardir. 1940’lardan beri geleneksel yayincilikta uygulanan reklam
haberler, internetin yaygin hale gelmesiyle birlikte dijital ortamlarda da uygulanmaya

baslanmustir (Eylem Arslan, 2017b: 24).

Bir medya kurulusunun varlik nedeni topluma hizmet etmek olsa da varligini
siirdlirebilmesi i¢in kar etmesi de gerekmektedir. Ciinkii, habercilik anlaminda tam
bagimsiz olabilmek i¢in Oncelikle ekonomik bagimsizligin saglanmasi1 gerekmektedir.
Bu baglamda da medya kuruluslarinin halkla iligkiler ve reklam sektorleriyle iliskisi
onemlidir. Lakin bu iligkinin sinirlarinin da net bir sekilde belirlenmesi gerekmektedir.
Basmin ekonomik olarak ayakta durabilmesi i¢in reklam gelirine ihtiyaci olsa da asil
varlik nedeni editoryal bagimsizliktan gelmektedir. Yani, bir medya kurulusu reklam
aliminda reklamverene bagimli, ama habercilik anlaminda ise reklamverenden bagimsiz

olmalidir (Ozel ve Oksiiz, 2015: 72).

Reklam haberlerin 6zelliklerinden biri, haber ve reklam arasindaki ¢izgiyi
bulaniklastirmasidir. Giiniimiizde ¢ok sik yapilan bu uygulamayla birlikte, gazetecilerin
cogu durumda reklam ve haber arasinda ayrim yapmasi gereken durumlari atlama
egiliminde oldugu goriilmektedir (Krisdinanto, 2021: 399-401). Advertorial iceriklerin
gazeteciler tarafindan bir gelir kapist olarak goriilmesi, zamanla editdryal igerigin de

itibarina zarar verecektir. Eger ki medya kuruluslari sponsorlu igerigi seffaf bir sekilde
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aciklamazlarsa, kaybedilen profesyonel gazetecilik itibarini yeniden insa etmek, bir

advertorial olusturmaktan daha zor olacaktir (Thomas, 2014).

3.5.14.2 Dogal reklam (native advertising)

Internetin giincel kullanimdaki etki alanmin genislemesi ve mobil olarak
kullanilan internetin her gegen giin artmasiyla birlikte, bu alaninin bir reklam mecrasi
olarak biiyiimesi de kaginilmaz olmustur. Web sitelerinde yaygin olarak kullanilan banner
tarzi reklamlara yonelik kullanicilarin farkindaliginin azalmasi, pop-up ve video
reklamlardan rahatsiz olunmasi ve kullanilan reklam engelleyici yazilimlar nedeniyle,
hedef kitleye daha etkin bir sekilde erisebilmek i¢in reklamverenler yeni yontemler
aramaya baslamiglardir. Bunun sonucunda ise, tiiketicilerin igerige Onem vermesi
nedeniyle her siteye uyum saglayabilen, yer aldig1 sitenin igerigine, fonksiyonuna ve
tasarimina uygun olarak hazirlanan igeriklerin olusturdugu dogal reklamlar, yeni bir
reklamcilik yontemi olarak kullanilmaya baslanmistir (Elif Arslan, 2019: 270; Eylem
Arslan, 2017: 19; Cetinkaya, 2016: 125).

Dogal reklamlarin bir 6zelligi olarak, reklamlar sitelerin icerigine yedirilmekte ve
reklam igerigi yer aldig: siteyle ic ice gegcmektedir. Boylelikle kullanict deneyimiyle ilgili
sorunlar olugsmamas1 ve bu deneyimin kesintiye ugramamasit hedeflenmektedir
(Cetinkaya ve Ozdemir, 2019: 42). Kullanic1 agicindan bir igerigin gercek bir igerikmis
gibi goriinmesi, o igerigin amacina ulagmasini saglamaktadir. Bu reklamla amaglanan

satistan ziyade, okuyucunun veya izleyicinin icerikte Onemli bilgilere ulastiZini
hissettirmektir (Eylem Arslan, 2017b: 22-24).

Dogal reklam iceriginin editoryal icerige benzemesi, gazetecilik etigi acisindan
zararli durumlardan biri haline gelmektedir. Kip ve Aksoy’a (2021: 195) gore, bedeli
karsiliginda yayimlanan bir reklamin belirtilmesine iligkin kurallarin belirsiz olmasi,

dogal reklamin etik agidan elestirilmesine neden olmaktadir.
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BOLUM 4

ALAN ARASTIRMASI: HABER SITELERINDEKI
HABERLERIN ANALIZI

4.1 Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tiirkiye’deki yerel internet haberciliginin, ‘“gazetecilik etigi” baglaminda
incelenmesi ve yeni internet pratiklerinin getirdigi etik sorunlarin ortaya konmasi bu
calismanin amacini olusturmaktadir. Yerel gazetelerin internet ortamindaki hareketleri,
haberler araciligiyla incelenerek, gazetecilerin etik kodlara bakisi ortaya konacaktir.
Habercinin, haberde olusturdugu dil, uyguladigi reklam stratejisi, habere ve haberin
degerine bakis acis1 ve iiretilen haberler etik cergevesinde degerlendirilerek, yerel

gazetecilerin bu konudaki tutumlar1 anlagilmaya calisilacaktir.

Tiirkiye’de yerel haber siteleri iizerinden daha dnce boyle bir ¢calisma yapilmamasi
da bu ¢alismanin 6nemini artirmaktadir. Arastirma, internet haberciliginde uygulanmasi

gereken etik kurallarin yerel medyada nasil uygulandigini ortaya koyacaktir.
4.2 Arastirmanin Siirhhiklar:

Arastirma, Basm Ilan Kurumu biinyesinde giinliik veya haftalik olarak faaliyet gdsteren
ve Karadeniz Bolgesi’ndeki il sinirlari igerisinde yayin yapan 33 yerel gazetenin internet

siteleriyle sinirlidir.

Tez c¢alismasinda incelenen haberler 04.01.2022 ve 01.06.2022 tarihleri
arasmdaki siireyi kapsamaktadir. Ilgili haber sitelerinin ana sayfalarinda yer alan

haberlerle simirhidir.

Arastirma Karadeniz Bolgesi genelini temsil etse de Bayburt ilinde yayimlanan
tek yerel gazete olan Bayburt gazetesinin sitesindeki haberlerin belirtilen tarih araliginda
olmamasi nedeniyle, Bayburt ili ¢aligmaya dahil edilmemistir. Ayrica, gerekli sartlart
saglayamamalar1 nedeniyle Corum ilinden yalnizca bir haber sitesi arastirmaya dahil

edilmistir.
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4.3 Arastirmamin Hipotezi

Arastirmanin ana hipotezi su sekildedir:

H: Yerel haber sitelerinde, gazetecilik etik kodlarina dikkat edilmemektedir.

Arastirmanin alt hipotezleri su sekildedir:

H1: Yerel haber sitelerinde, haberin tarafsizligini ortadan kaldiran yorumlar
yapilmaktadir.

H2: Yerel haber sitelerinde haberin 6zgiinliigiine dikkat edilmemektedir.

H3: Haberler, cogunlukla imzasiz bir sekilde yayimlanmaktadir.

H4: Yerel haber sitelerinde insan haklariyla gelisen haberler yapilmakta ve habere
konu olan magdur durumda kisiler agik¢a desifre edilmektedir.

H5: Daha fazla tiklanma almak i¢in clickbait baslik ve fotograf kullanilmaktadir.

4.4 Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni Tirkiye’de yayimlanan yerel gazetelerin haber siteleridir. Haber
siteleri Oncelikle kota 6rneklem yoluyla, belli kriterlere dikkat edilerek secilmistir. Kota
orneklem, inceleme konusu olan toplulugun belli 6zelliklerine vurgu yapabilmek
amactyla, yalmizca belirli 6zelliklerdeki 6rneklerin alinmasii gerektiren bir arastirma
yontemidir (S. Kilig, 2013: 44). Haber siteleri se¢ilirken, Karadeniz Bolgesi’nde Basin
[lan Kurumu biinyesinde faaliyet gdsteren ve resmi ilan yayimlama hakki bulunan yerel
gazetelere bagli internet sitelerinden asagidaki kriterleri saglama durumuna gore

secilmistir:

1. Haberin 6zgiinliigiinii denetleyebilmek adina, haberin yazildig: giin, ay, yil, saat ve
dakika ibarelerinin haber sayfasinda goriiniir bir sekilde yer almas1 gerekmektedir.

2. Metnin fare isaretgisi yardimiyla segilebilir olmasi gerekmektedir.

Arastirmaya konu olan Karadeniz Bolgesi illerinin her birinden 2 farkli haber
sitesi belirlenmistir. 18 ilin 17’sinden toplam 33 haber sitesi belirlenmistir. 32 haber

sitesinden 50, bir haber sitesinden ise kriterlere uyan 25 haber se¢ilmistir. Toplamda 33
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farkli haber sitesinden 1625 haber incelenmistir. Haberler, ilgili sitelerin ana sayfalarinda
yer alan haberlerin kronolojik siralamasina gore secilmistir. Haberlerde herhangi bir
kategori, konu, uzunluk veya nitelik sart1 aranmamakla birlikte, haberde yeterli derecede

metin igeriginin yer almasi haberin secilmesi i¢in yeterli gorillmiistir.

Arastirmanin verileri igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Igerik analizi, bir
metne uygulanan herhangi bir metodik 6l¢iimdiir (Shapiro ve Markoff, 1997: 14). icerik
analizinde amag, toplanan verileri agiklamak i¢in gerekli olan kavramlara ve iliskilere
ulagsmaktir. Burada yapilan islem, birbirine benzer verileri belli kavram ve temalar
etrafinda bir araya getirmek ve bunlart okuyucunun anlayabilecegi bir sekilde

diizenleyerek yorumlamaktir (Karatag, 2015: 74).

Arastirmada Orneklem alinan gazetelerin Basin Ilan Kurumu’na bildirilen tam
isimleri ve bu gazetelere bagli haber siteleri Karadeniz Bolgesi’nin en batisindan en

dogusundaki illere gore su sekilde siralanmaistir:

Diizce:
- Diizce Damla gazetesi (duzcedamla.com)

- Diizce Postas1 gazetesi (duzcepostasi.com)

Bolu:
- Bolu Takip gazetesi (bolutakip.com)
- Gerede Medya Takip gazetesi (geredemedyatakip.com.tr)

Zonguldak:
- Degisim gazetesi (degisimmedya.com)
- Onder gazetesi (ereglionder.com.tr)

Karabiik:

- Bolgenin Sesi gazetesi (bolgeninsesigazetesi.com)

- Safranbolu Ekspres gazetesi (safranboluekspres.com)
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Bartin:
- Bartin Hergiin gazetesi (bartinhergungazetesi.com)

- Bartin Pusula gazetesi (bartinpusula.com.tr)

Kastamonu:
- Tosya Haber37 gazetesi (tosyahaber37.com)

- Kastamonu Ag¢iksoz gazetesi (aciksoz.com.tr)

Corum:

- Corum Hakimiyet gazetesi (corumhakimiyet.net)

Sinop:
- Vitrin Haber gazetesi (vitrinhaber.com)

- Boyabat Sesi gazetesi (boyabatsesi.com)

Samsun:
- Samsun Yenigiin gazetesi (yenigundehaber.com)
- Hedef Halk gazetesi (hedefhalk.com)

Amasya:
- Halk I¢in Bilgi gazetesi (merzifonbilgigazetesi.com)
- Objektif gazetesi (objektifamasya.com)

Tokat:
- Niksar Danismend gazetesi (niksardanismend.com)

- Tokat Giines Haber gazetesi (tokathaber.com.tr)

Ordu:
- Unye Kent gazetesi (unyekent.com)

- Ordu Hiirses gazetesi (orduhursesgazetesi.com)

Giresun:
- Giresun Ileri gazetesi (giresunileri.com)

- Giresun Oncii gazetesi (giresunoncu.com)
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Gilimiigshane:
- Glimiigkent gazetesi (gumuskent.net)

- Guimiis Koza gazetesi (gumuskoza.com.tr)

Trabzon:
- Karadeniz gazetesi (karadenizgazete.com.tr)

- Karadeniz’de Son Nokta gazetesi (karadenizdesonnokta.com.tr)

Rize:
- Ardesenin Sesi gazetesi (ardeseninsesi.com)

- Karadeniz Giindem gazetesi (rizedeyiz.com)

Artvin:
- Artvin’de Haber gazetesi (artvindehaber.com)

- Glindem Artvin gazetesi (Qgundemartvin.com)

4.5 Bulgular
Gazete Ad1 Frekans
Diizce Damla 50
Diizce Postasi 50
Bolu Takip 50
Gerede Medya Takip 50
Degisim 50
Onder 50
Bolgenin Sesi 50
Safranbolu Ekspres 25
Bartin Hergiin 50
Bartin Pusula 50
Tosya Haber37 50
Kastamonu Ag¢iksoz 50
Corum Hakimiyet 50
Vitrin Haber 50
Boyabat Sesi 50
Samsun Yenigiin 50
Hedef Halk 50
Halk i¢in Bilgi 50
Objektif 50
Niksar Danigmend 50
Tokat Giines Haber 50
Unye Kent 50

69



Ordu Hiirses 50

Giresun Tleri 50
Giresun Oncii 50
Gilimiiskent 50
Giimiis Koza 50
Karadeniz 50
Karadeniz’de Son Nokta 50
Ardesenin Sesi 50
Karadeniz Giindem 50
Artvin’de Haber 50
Giindem Artvin 50
Toplam 1625

Tablo 1: Gazeteler ve haber sayilari

Arastirma i¢in 32 yerel haber sitesinden 50’ser olmak {izere 1600, Safranbolu
Ekspres haber sitesinden 25, toplam olarak 1625 haber se¢ilmistir. Her haber sitesinden

50’ser haber secilmesinin temel nedeni karsilastirmalarin saglikli olmasi igindir.

Kategori Frekans Oran (%)
Giincel 714 43,94
Siyaset 205 12,61

Ekonomi 101 6,21
Asayis 298 18,34
Saglik 41 2,52

Spor 149 9,17
Egitim 88 5,41
Diger 29 1,78

Toplam 1625 100,00

Tablo 2: Haber kategorileri

Haberler kategorilerine gore ayrildiginda, 714 haberle en fazla haberin “giincel”
kategorisindeki haberler oldugu goériilmektedir. Bu kategorinin tiim haberlere orani yiizde
43,94 olmustur. Giincel kategorisi, icerigi itibariyle yerel haberler, etkinlik haberleri ve
glincelligini yazildig: tarihte koruyan haberlerden olugmaktadir. Giincel kategorisini ise
haber sayis1 goz oniine alindiginda asayis ve siyaset kategorileri takip etmektedir. Asayis
kategorisi 298 haberle arastirmada yer alirken, toplama orani yiizde 18,34 olmustur.
Siyaset kategorisi ise 205 haberle en ¢ok haberin elde edildigi ti¢lincii kategori olurken,
aragtirmaya konu olan haberlerin geneline gore ylizde 12,61°lik bir oranda arastirmada
yer almistir. Diger kategoriler ise yiizde 9,17 ile spor, ylizde 6,21 ile ekonomi, yiizde 5,41
ile egitim, yiizde 2,52 ile saglik ve ylizde 1,78 ile diger baglig1 altinda toplanmis olan

kategorilendirilememis haberler veya reklam icerikli haberler seklindedir.
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4.5.1 Nesnellik (objektiflik)

Arastirmada haberin objektifligi iki ana baslik etrafinda incelenmistir: Bunlardan
ilki, haberi yazan muhabirin veya diizenleyen edit6riin habere kendi diistincelerini katip

katmadigini tespit etmek, ikincisi ise haberde taraf olup olunmadiginin tespit edilmesidir.

Yorum Frekans Oran (%)
Yorum katilmis 369 22,71
Yorum katilmamis 1256 77,29
Toplam 1625 100,00

Tablo 3: Haberlerdeki yorum icerigi

Ele alinan 1625 haberin 369’unda 6znel yorumlar tespit edilmistir. Yani
haberlerin ylizde 22,71’inde muhabirin veya editoriin haberin objektiflik ilkesini ihlal
ettigi gorilmektedir. Bu ihlallerin ise ¢ogunlukla haberdeki duyguyu, eylemi
giiclendirmek veya bir bireyi ve bir toplulugu yiiceltmek i¢in yapildig: tespit edilmistir.

Frekans Oran (%)
Bashk 28 6,98
Spot 27 6,73
Haber Metni 346 86,29
Toplam 401 100,00

Tablo 4: Haberlerde yorum katilan yerler

Yorum bulunan 369 haber incelendiginde ise 401 farkli yorum igeren kelime veya
ifade kullanildig1 goriilmiistiir. Elde edilen verilere gore, haberin basliginda 28, haberin
spotunda 27 defa yorum yapildigi tespit edilmistir. Haber metninde ise 346 defa haberin

objektifligine golge diigiiren yorumlarda bulunuldugu gortilmiistiir.

Tarafsizhk Frekans Oran (%)
Taraflh 52 3,20
Tarafsiz 1573 96,80
Toplam 1625 100,00

Tablo 5: Tarafsizhk

Objektiflik kategorisinde incelenen bir diger kategori ise “tarafsizlik” olmustur.

Haberde tarafsizlik degerlendirildiginde, incelenen 52 haberde aleni bir sekilde, haberi
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yazan kisinin bir kisi, topluluk, kurum, parti ve siyasi diisiinceye taraf oldugu
belirlenmistir. Haberlerin yiizde 3,20’sini bu tarz haberler olustururken, haberi
olusturanin genellikle siyaset ve ekonomi gibi konularda agik bir sekilde taraf oldugu

gorilmiistiir.

4.5.2 Haberlerde kaynak gosterimi

Arastirmada haberler, haberin 6zgiinliik, anonimlik, kimin tarafindan yazildig1 ve
kaynak gosterilip gosterilmemesine gore ayristirilmistir. Oncelikle haberler sahipliklerine
gore ele alinmis, daha sonra 6zgiinliilk durumuna gore degerlendirilmis ve 6zgiin olmadigt

diistiniilen haberlerin hangi kaynaklara ait olduklar1 bulunmaya caligilmistir.

Haberlerin Kaynagi Frekans Oran (%)
Kaynak Belirtilmemis 920 56,62
Muhabir/Editor 497 30,58
Haber Ajansi 160 9,84
Diger 48 2,96
Toplam 1625 100,00

Tablo 6: Haberlerde kaynak gosterimi

Arastirmaya konu olan 1625 haberin 920’sinin yazari belli degildir. Bu sayi,
haberlerin yiizde 56,62 sinin kaynagi belirsiz bir sekilde yayimlandigin1 géstermektedir.
Incelenen haberlerin yalnizca 497’si yani yiizde 30,58’ inde muhabirin ad1 yer almaktadir.
Haberlerin yilizde 9,84’iinii temsil eden 160 haberde Demirdren Haber Ajansi, Anadolu
Ajansi, Thlas Haber Ajansi, Anka Haber Ajansi gibi haber ajanslarmin imzas1 yer alirken,
diger olarak nitelendirilen 48 haber ise belediye ve yerel sivil toplum orgiitleri gibi farkli
kaynaklarin internet sitelerinde yayimlanarak veya bildiri yoluyla gazeteye ulastirilan ve
kaynakl1 bir sekilde haber sitesine eklenmis haberlerden olusmaktadir. En ¢ok etik ihlal

kaynaksiz haber kullaniminda yagsanmaktadir.

Ozgiinliik Durumu Frekans Oran (%)
intihal (imzasiz) 437 26,89
intihal (muhabir imzali) 20 1,23
Ozgiin 1168 71,88
Toplam 1625 100,00

Tablo 7: Haberin 6zgiinliik durumu
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Yayimlanan haberlerin yiizde 71,88’inin 6zgiin oldugu tespit edilmistir.
Arastirmada, haberlerin yiizde 26,89 unun yani 437 haberin ise bagka haber sitelerinden
veya ajanslardan kaynak belirtilmeden alindigi goériilmiistiir. 20 haberin ise, haberde
muhabir adi belirtilse de baska kaynaklardan alindig1 ve yayimlayan internet sitesi ve

editoriin bagka bir kisinin haberini kendi haberi gibi gosterdigi anlagilmistir.

Intihal Haberlerin Kaynag Frekans Oran (%)
Haber Ajansi 296 64,77
Farkli Haber Sitesi 72 15,75
Diger 89 19,48
Toplam 457 100,00

Tablo 8: intihal haberlerin kaynag:

Haberlerin bagka bir kaynaktan alinip alinmadigini belirlemek igin, her bir haberin
ana paragrafi ve i¢inden bir paragraf secilmis ve metin kopyalama 6zelligi kullanilarak
Google Arama Motoru araciligiyla taranmistir. Haber ajanslarindan ¢ikan ve ulusal haber
sitelerinde de yer alan haberler farkli bir kaynak gozetmeksizin kopya haber olarak
belirlenmis, haber ajansi ¢ikisl olmayan haberler i¢in ise, haberin yiizde 50’sinin en az
iki farkli kaynakta yer almasi ve bu kaynaklardaki haberin internet sitesine giris
tarihlerinin aragtirilan haberin saatinden daha Onceki bir tarihte olmasma dikkat

edilmistir.

Buna gore, “intihal” ve “intihal (muhabir imzal1)” olarak kategorilendirilen 457
haberin, 296’s1min haber ajanlarina ait oldugu belirlenmistir. Yiizde 64,77’s1 haber ajansi
kaynakl1 haberler olurken, 72 haberin de yani haberlerin yiizde 15,75’inin de farkli haber
sitelerinden elde edilen ve kaynak belirtilmeden yayimlanan haberler oldugu
anlagilmistir. 457 haberin yiizde 19,48’ini olusturan 89 haberin ise “diger” haber

kaynaklarindan elde edildigi goriilmiistiir.

4.5.3 Haber kaynaginin gizliligi

Haberlerde Gizli Kaynak Frekans Oran (%)
Gizli kaynak kullanilmis 23 1,42
Gizli kaynak kullanilmamig 1602 98,58
Toplam 1625 100,00

Tablo 9: Haberlerde gizli kaynak kullanimi
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Incelenen 1625 haberin 23’iinde haberi yorumlayan, bilgi veren, haberdeki
detaylar1 aciklayan ve sorunlar1 ortaya ¢ikaran insanlarin isimlerinin yazilmadigi ve

haberlerdeki soylemlerin kim veya kimler tarafindan yapildigi muallakta birakilmistir.

Haberlerin geneline bakildiginda yiizde 1,42 oranina ulasan kaynak belirsizligi,
“Internet Gazeteciliginin Etik Sorunlar1” bashiginda yayimlanan “Haber Kaynaginin
Gizliligi” maddesinin hi¢bir kuralina uymamakla birlikte, bu etik ihlalin yerel
gazetecilikte, “kaynak yaratma” veya “baska birinin agzindan konusma” seklinde oldugu
ortaya ¢ikmistir. SOyle ki; yerel haber sitelerinde tespit edilen ve kaynagi belli olmayan
haberler, haberi aciklayan kaynagin gizlenme talebinden ziyade, bir yerel sorunun ve
mevcut yerel yonetimin istiine gidebilmek i¢in “olmayan” bir topluluk veya kisi
yaratilarak haber sitesinin olas1 bir sansiir ve baskidan kurtulmak amagli yaptig1 haberler
olarak goriilmektedir. “Gazetemize gelerek sikayetleri ileten bir mahalle sakini ‘belediye
insaatindan rahatsiziz’ dedi” veya “yerel yonetime tepkisini dile getiren ilgemiz vatandasi
...” gibi haberlerle kaynagin gizlendigi goriilmektedir. Bu nedenle, “haber kaynagi

gizliligi” yerine “haber kaynaginin belirsizligi” demek daha dogru olacaktir.

4.5.4 Hak ihlalleri

Arastirmada hak ihlalleri ele alinirken, belli bir kategori gozetmeksizin
incelenmistir. Bu da insan haklar1 konusunda yerel habercilikte yapilabilecek olasi etik
ithlallerin tespit edilmesini giiclendirmektedir. Spesifik kategorilerde yapilabilecek bir
calisma bu konuda daha dogru sonuglar ortaya koyabilecek olsa da aragtirmamizda kadin

haklari, ¢ocuk haklari, 6tekilestirme ve nefret soylemi konularinda yapilan olasi ihlallere

bakilmistir.

Haberlerde hak ihlalleri Frekans Oran (%)
Kadin haklari ihlali var 8 0,49
Cocuk haklari ihlali var 0 0,00

Otekilestirme var 8 0,49

Nefret soylemi var 16 0,99
Thlal yok 1593 98,03
Toplam 1625 100,00

Tablo 10: Haberlerde hak ihlalleri
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Arastirmada elde edilen sonuglara gore, haberlerin yiizde 0,99’unda yani 16
haberde nefret sdylemi bulunurken, 8 haberde kadin haklarina yonelik etik ihlal ve 8
haberde de otekilestirme soylemi tespit edilmistir. Cocuklarin haklarina yonelik herhangi
bir etik ihlal tespit edilemezken, haberlerin yiizde 98,03’linde insan haklarina yonelik
herhangi bir etik ihlal tespit edilememis veya bulunmamistir. Bu veriler, yerel haber
sitelerinde hak ihlallerinin az sayida gerceklestigini, en ¢ok da nefret sOylemine
rastlandigin1 gostermektedir. Bunun bir nedeni, nefret sdyleminin ne olduguna ve
risklerine iliskin yerel medya calisanlar1 arasinda yeterli biling diizeyinin gelismemis

olmamasi olabilir.

4.5.5 Habere konu olan magdur konumdaki Kisi isimlerinin haberlerde belirtilmesi

Insan haklarina yonelik etik ihlallerin bir alt kategorisi olarak da
degerlendirilebilecek olan “habere konu olan magdur konumdaki kisi isimlerinin
haberlerde belirtilmesi”, arastirmamizda sadece asayis kategorisindeki haberler odaginda

ele alinmasini nedeniyle ayr1 bir kategoride belirtilmistir.

Magdur Isimlerinin Kullanim Frekans Oran (%)
Adi ve Soyadi 42 14,09
Tam Adi ile Soyadiin Bas Harfi 21 7,04
Ad ve Soyadin Bas Harfi 159 53,37
Bilinmiyor 76 25,50
Toplam 298 100,00

Tablo 11: Haberlerde magdur isimlerinin kullanim

Arastirma sadece 298 haberle sinirli olmakla birlikte, bu haberlerin yiizde
53,37’sinde habere konu olan kisilerin yalnizca ad ve soyadlarinin bag harfleri verilmistir.
21 haberde kisilerin isimleri acik olarak verilirken soyadlarinin ise ilk harfleri
kullanilmistir. Haberin yiizde 14,09’unda yani 42 haberde ise, kisilerin isimleri ve
soyadlar1 agikca belirtilmistir. Kalan 76 haberde ise, kisilerin kimlikleri higbir sekilde

yazilmamis veya haberi yapan muhabir tarafindan bilinmemektedir.
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4.5.6 Clickbait

Clickbait Frekans Oran (%)
Var 234 14,40
Yok 1391 85,60

Toplam 1625 100,00

Tablo 12: Clickbait iceren haberler

Incelenen 1625’in haberin 234’iiniin clickbait iceren haber oldugu anlasilmistir.
Toplam oranin ylizde 14,40’ 1n1in clickbait haber oldugu, yiizde 85,60°nin ise herhangi bir

clickbait baslik veya fotograf kullanimindan uzak oldugu goriilmiistiir.

Clickbait Bolgeleri Frekans Oran (%)
Haber Fotografi 101 43,16
Baslik 65 27,78
Fotograf ve Baslik 68 29,06
Toplam 234 100,00

Tablo 13: Haberlerde clickbait yapilan yerler

Clickbait haberler incelenirken, baslik ve haber fotografi olarak iki farkli alanda
clickbait varlig1 tespit edilmeye calisilmistir. Buna gore, tespit edilen 234 clickbait
haberin yiizde 43,16’sinda, yani 101 haberde, haber fotografinda clickbait igeren
ifadelerin yer aldig1 gozlemlenirken, haberlerin ylizde 27,78’inin ise haber baslhiginda
clickbait ifadelerin yer aldig tespit edilmistir. 68 haberde ise hem fotograf hem de
baslikta, okuyucuyu habere ¢ekecek clickbait yazilarin yer aldig belirlenmistir.

iller Frekans Oran (%)
Zonguldak 50 21,37
Samsun 40 17,10
Ordu 22 9,40
Trabzon 52 22,22
Diger iller 70 29,91
Toplam 234 100,00

Tablo 14: Clickbait haberlerin illere gore dagilim

Clickbait haberler incelenirken, Trabzon’un yiizde 22,22, Zonguldak’in yiizde
21,37, Samsun’un yiizde 17,10, Ordu’nun yiizde 9,40 ile toplam clickbait haberlerin
70,09’unu olusturdugu gorilmektedir. Bu dort ilde tespit edilen clickbait haber sayis1 164
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olurken, diger illerdeki toplam Clickbait haber oraninin yiizde 29,91 oldugu goriilmiistiir.
2021 yili Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi verilerine gére, Samsun, Trabzon, Ordu ve
Zonguldak illerinin Karadeniz Bolgesi’nin niifus bakimindan en kalabalik illeri oldugu
(TUIK, 2022) ve arastirmamizda ortaya ¢ikan sonucun bu dért ilde daha fazla oldugu
saptanmigtir. Kesin sonuclara varilamamakla birlikte, biiyiik illerde rekabetin fazla
oldugu ve rekabet nedeniyle haber sitelerinin bu tarz clickbait haberler yaparak

okuyucuyu kendi sitelerine ¢ekmeye ¢alistig1 iizerinde durulmaktadir.

4.5.7 Reklam haber (advertorial)

Advertorial Frekans Oran (%)
Advertorial icerik 20 1,23
Yok/Bulunamadi 1605 98,77

Toplam 1625 100,00

Tablo 15: Advertorial icerik tespit edilen haberler

Aragtirmada, advertorial olarak adlandirilan reklam haberlerin yiizde 1,23
oraninda oldugu ve 20 haberin bu tarz haber oldugu anlasilmistir. Bu haberlerin herhangi
bir yerinde reklam ibaresi yer almadig1 gibi, bir reklam metni oldugu da belirtilmemistir.
Advertorial haberlerin yerel firmalarla yapildigi, tanitim ve satis amaci tasidigi

gorilmiistiir.

4.5.8 Dogal reklam (native advertising)

Dogal Reklam Frekans Oran (%)
Var 5 15,15
Yok 28 84,85
Toplam 33 100,00

Tablo 16: Dogal reklam yayimlayan haber siteleri

Incelenen 33 siteden 5 tanesinde native reklam yayimlandigi goriilmiistiir. Bu
sitelerden 4 tanesi, her haber sayfasmin sonunda yer alan “Sizin i¢in Sectiklerimiz”
boliimiiyle haber ve clickbait bagliklara sahip dogal reklamlarla okuru tiklamaya tesvik
etmeye calismaktadir. 4 veya 6 fotograf ve altinda kisa bir bagliktan olusan bu boliimiin

cogunlugunun haberlere benzeyen reklamlardan olustugu, haberden habere degismekle
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birlikte bir veya iki tanesinin ise site i¢i haberlerden olustugu goriilmektedir. Bir haber
sitesinde ise, dogal reklam yerlesimini sitenin sag siitununda bulunan “En Cok

Okunanlar” boliimiiniin arasina tek bir reklam olarak saklandigi tespit edilmistir.

Dogal reklam yerlesimlerinin kullanilan haber scriptiyle de dogru orantili
olabilecegi gorilmiistiir. Dogal reklam bulunan 4 haber sitesinin TE Bilisim isimli
firmadan satin alinan haber scriptini kullandig1, bir haber sitesinin ise Onemsoft isimli
firmanin haber scriptini kullandig1 anlasilmaktadir. Diger bir¢ok haber sitesinde
kullanilan scriptlerin bu tarz reklamlara izin veren bir kullanim o6zelligi olmadig
goriilmekle birlikte, dogal reklamlar1 destekleyen script kullanan bazi gazetelerin ise bu

tarz reklamlar yayimlamaktan kacindig1 anlasilmaktadir.

4.5.9 Diger bulgular ve arastirmaya dahil edilmeyenler

Arastirmada, “SEO haberciligi” olarak adlandirilan ve haber sitelerine 6zgii etik
sorunlardan biri olan ve arama motorlarinda 6n siralara ¢ikmak amaciyla yazilan bu
haberlere yalnizca 2 haberde rastlanmistir. Bu iki haber de Diizce Postasi isimli yerel

gazetenin internet sitesinde bulunmaktadir.

Ozel yasamin gizliliginin ihlali konusunda ise yalmzca bir haberin oldugu ve bu

haberin de Degisim Medya isimli haber sitesinde yayimlandigi sonucuna ulasilmistir.

“Internet Gazeteciliginin Etik Sorunlar1” bashgmda ele alinan ve 12 ana
kategoride degerlendirdigimiz etik sorunlardan bazilar1 bu ¢aligmaya dahil edilmemistir.
Her bir haberin dogrulugunu kontrol edebilmek veya hangi haberin yurttas gazeteciligi
ad1 verilen gazetecilik tiirliniin bir sonucu olarak yazildigini veya fotograflandigini tespit
edebilmek uzun siirelerin sonunda ortaya ¢ikarilabilecek ve daha spesifik bir sekilde bu
alan tlizerine yapilacak c¢aligmalarin konusu olabileceginden 6tiirli bu ¢alismaya dahil

edilmemistir.

Bunun yan sira, editdryal bagimsizlik, sansiir, oto sansiir ve medya sahipligi gibi
etik sorunlarin tespitinde, bu arastirmanin konusu olan haber metinleri veya haber
sitelerinin genel igerigine bakilarak degerlendirilemeyeceginden oOtiirii bu alanlarda

herhangi bir arastirma yapilmamastir.
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SONUC VE ONERILER

Arastirmada, Trabzon ili en fazla etik ihlalin yapildig1 il olmustur. incelenen 100
haberde toplam 224 farkli etik ihlal bulunmustur. Bu ihlallerin yiizde 33,92’sini haber
kaynaginin belirsizligi olustururken, ylizde 26,78’inde intihal yapildigi, ylizde 23,21 ini
ise clickbait haberlerin olusturdugu tespit edilmistir. Amasya’da 6rneklem alinan haber
sitelerinde 191, Diizce ve Zonguldak illerdeki haber sitelerinde ise 162 farkli ihlal oldugu

sonucuna ulasilmistir.

En fazla clickbait baslik veya fotograf iceren haberin yayimlandig il 52 ihlalle
Trabzon olurken, Diizce’de 42 habere muhabir veya editoriin kendi goriislerini kattigi
tespit edilmistir. Kaynag1 belirsiz haberlerin en fazla yapildigi il 99 ihlalle Giresun

olurken, Trabzon ilindeki 60 haberin intihal igerdigi tespit edilmistir.

Elde edilen verilere gore, Artvin 45 ihlélle en az ihlalin yapildig1 sehir olmustur.
En az etik ihlalin tespit edildigi diger sehirler ise, 63 ihlalle Ordu, 77 ihlalle Bartin ve 95

ihlalle Sinop olmustur.

Arastirmanin 6 aylik bir siiregte yapilmasi, 6rneklem alinan haber sitelerine haber
girisi sikligiyla dogru orantili olarak belirlenmistir. Orneklemi olusturan Basin ilan
Kurumu biinyesindeki gazetelerin asil gelirlerini resmi ilanlar olusturmaktadir. Gazeteler,
yayimladiklar1 resmi ilanin santimetresi Ol¢lisiinde, satis miktarlarina gore bir taban ve
tavan fiyat lizerinden gelir elde ederler (5205 Sayili Cumhurbagkani Karari, 2022). Basin
[lan Kurumu, biinyesindeki gazetelerin haber sitelerinden 1/6 oraninda ek gosterge elde
etmesini ise gazetenin yayimlandigi giin sartina baglamistir. Buna gore, en az 12 ay
stireyle yayimlanmakta olan gazetenin yayimlandig: giin 15 giincel haber, bu haberlerle
baglantili resim/fotograf ve siiresi 20 saniyenin altinda olmayan video haber ve iki kose
yazist zorunlu tutulmaktadir (Basin Ilan Kurumu Yonetmeligi, 1997: Madde 73 ve 82).
Gazetelerin talep etmesi halinde gegerli olan bu ek gosterge haricinde, haber girisiyle
ilgili herhangi bir maddi destek vermemesi ve haber sitelerinin isleyisine karismamasi,

haber girislerinin diizensiz olmasini neden olmaktadir.
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Arastirmada elde edilen bulgulara gore, yerel haber sitelerinden uyulmasi
beklenen etik kurallarin ¢ogunlukla ihlal edildigi goriilmektedir. Haberlerde yoruma
siklikla yer verilmesi, haberlerin anonim veya kaynak gosterilmeden yayimlanmasi,
habere konu olan kisi isimlerinin agik¢a belirtilmesi, okuru siteye ¢ekmek ve reklam geliri
kazanmak i¢in siklikla clickbait haberlere basvurulmasi, reklam haberlerin, reklam
ibaresi olmadan yayimlanmasi ve dogal reklamlarin habermis gibi sitelerde gosterilmesi

elde edilen bulgular arasinda en 6nemlileridir.

Haberlerin muhabir ve editorler tarafindan yorumlanarak veya haber degerini
giiclendirmek amaciyla abartilarak yazilmasi gazetecilik mesleginin en biiylik etik
sorunlarindan biridir. Haberin tarafsizligina ve nesnelligine golge diisiiren bu islem,
okurun haberi kendi diinya goriisii ¢ercevesinde yorumlamasini engelleyerek,
okuyucunun diistincelerini manipiile etmektedir. Yerel haberciligin toplumla siki bir
sekilde entegre oldugu ve faaliyet gosterdigi bolgedeki haber endiistrisini yonettigi
diistiniildiigiinde, ortaya ¢ikan sonuglarin bdlge insaninin iizerindeki etkisinin ulusal
haber sitelerine gore daha etkili olmasi beklenmektedir. Arastirmada yer alan yorum ve
tarafsizlik analizlerine gore, gazetecinin haberi yorumlamasinda iki farkli amag¢ oldugu
sOylenebilir. Birinci olarak, gazeteci haberi yorumlarken ve taraf belirtirken kendi
goriislerini ve bakis agisin1 okura empoze etmeye veya belli bir kisi ya da kurumu
yiiceltmeye veya yermeye calismaktadir. Ikinci olarak da gazeteci yeterince ilgi gekici
olmayan veya yazilis itibariyle ilgi cekmeyen bir haberin etki giiclinii artirmak maksatl
miibalagaya kacarak okurun dikkatini gekmeye ¢alismaktadir. Ik amag, gazetecilik etigi
i¢in biiytlik bir tehlike olustururken, ikinci kategorideki haber yorumlama se¢iminin ise
habercilik pratikleri agisindan sorunlu bir haber yazim yontemi olsa da etik agidan
sorgulanmas1 gerektigi ve gazetecilik etiginin hangi tarafinda yer aldiginin belirlenmesi
gerekmektedir. Bu noktada haber yazimindaki etik diisiince ile gazeteciligin yazim

kurallarinin birbirinden ayrilmasi gerekmektedir.

Yerel haber sitelerinde yayimlanan bircok haberin anonim bir sekilde
yayimlanmasi, yerel gazeteciligin basat etik problemlerinden biri olarak aragtirmamizda
yer almaktadir. Her giin onlarca haberi okuyucuya sunan yerel haber siteleri, ne yazik ki
onlarca haberin altina imzasin1 atamamaktadir ve kendi haberleri olsa dahi ¢ogu haberin

muhabir veya editor imzas1 olmadan yayimlandig1 goriilmektedir. Kim tarafindan, hangi
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kaynaklar kullanilarak yapildig: belli olmayan haberler, haberin giivenilirligini etkiledigi

gibi, okur tlizerinde de bir giivensizlik duygusu yaratacaktir.

Internetin gazetecilere katt1g1 etik sorunlardan biri de intihaldir yani haberin telif
hakk1 ihlallerinin artmasidir. internetle birlikte baska sitelere ait habere ve fotografa
erisim kes, kopyala ve yapistir komutlariyla kolayca yapilabilmektedir. Haberin bu denli
kolay bir sekilde ¢cogaltilabilmesi haber sitelerinin sayisinda artis saglasa da bu niceliksel
artis1 niteliksel gelismenin takip etmedigi, ayni1 haberin bir¢ok sitede yer aldigi
goriilmektedir (Uzun, 2005: 45). Oysa ki haber bir emegin flriinii olarak ortaya
cikmaktadir. Haber sitesi iceriklerinin muhabir, foto muhabiri, editor, kose yazar1 gibi
medya mensuplarinin emekleriyle insa edildigi, calistigi kuruma iistlendigi is yiikiiyle
katki saglayan meslek erbaplarinin bir {iriinii oldugu cogunlukla gézden kag¢irilmaktadir.
Tiim emek ve telif haklar1 yok sayilarak, baska bir kuruma ait haber, goriintii, ses ve igerik
birkag dakikalik bir islemle ve hatta haber botu ad1 verilen 6zel yazilimlarla hi¢bir emek
sarf etmeden kopyalanmaktadir. Bu sorunun internet haberciliginde siklikla
yasanmasinda haber sitelerinin nitelikli kadrolara sahip olmamas1 ve habere ulasimdaki
maddi zorluklar 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, internet gazeteciliginde siklikla
karsimiza ¢ikan intihallerin dniine gegebilmek ve haberi yapan kurulusa ekonomik ve
ticari olarak zarar vermemek igin, yazilarin tamaminin diger haber sitelerinde
yayimlanmasi yerine, yazinin bir kismi alinarak, tamamu i¢in asil siteye baglanti verilmesi
ve okurun asil kaynaga yonlendirilmesi gerekmektedir (Cetinkaya, 2017: 88). Ozellikle
ajans haberlerinin kaynak olarak belirtiimemesi ve ajanslardan servis edilen haberlerin,
haber siteleri tarafindan kendi haberleriymis gibi yayimlanmasi yerel haberciligin siklikla
karsilagtig1 etik sorunlardan biri olarak goriilmektedir. Gazeteler, haber ajanslarindan
para karsilig1 ve emek sarf edilmeden aldiklar1 haberleri kendi haberleriymis gibi ufak
tefek redaksiyon islemleriyle (Tokgo6z, 1972: 147) veya oldugu gibi yayimlamaktadirlar.
Ulusal basinda ajanslardan elde edilen haberlerin igerikleri siklikla oldugu gibi
yayimlanirken, yerel basinda bu haberlerin yerellestirilerek yayimlandigi ve haberin

kendilerine mal edildigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Basinin 6zgiir olmas1 ve basina 6zgiir bir ortam sunulmasi gazetecilik pratiklerinin
ortaya konulabilmesi a¢isindan biiyliik 6nem arz etmektedir. Lakin “basin 6zglirligii”
arkasina si@inilarak yapilan haberlerin, kisilik haklarina da saygi gostermesi

gerekmektedir. Cinsiyet¢i, ayrimci, otekilestirici, hedef gosterici ve kisilik haklarini
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zedeleyici bir konumda olmamas1 gerektigi gibi, habere konu olan kisilerin haklariin
korunmasi da gazetecilik etigi acisindan biiyiik énem arz etmektedir. Ozellikle asayis
haberlerinde kisi isimlerinin agik¢a verilmesi, haberde ismi gegen kisi kadar, ailesi ve
cevresini de etkileyebilecegi gibi, bu tarz haberler yapilirken haberde ortaya ¢ikan adli
unsurun dikkatlice incelenmesi, dogrulugunun resmi agizlardan teyit edilmesi, haberde
kisinin fotografinin ve isminin agik¢a verilmemesi ve kanitlanmis bir su¢ olmadigi halde

haber sitesinin olay1 dogrulanmig gibi belirtmemesi gerekmektedir.

Yerel haber sitelerinde yayimlanan haberlerin analiz edildigi bu arastirma
calismasinda ortaya c¢ikan basat etik problemlerden biri de tik tuzagi (clickbait)
haberciligi olmustur. Clickbait haberler, okuyucu, yayinci ve internet siteleri tizerinde
olumsuz bir etki birakmaktadir. Oncelikle, bu tarz haberler okuyucularin zamanini bosa
harcar ve hayal kirikligi yaratir. Ikinci olarak gazetecilik etigini ihlal ettigi icin
yayincilarin itibarina zarar verecektir ve tiklama tuzaklariyla dolu, disiik kalitede yayin

yapan bir internet sitesinin ziyaret¢i sayisi zamanla azalacaktir (Y. Zhou, 2017).

Clickbait haber baslig1 ve fotograf kullanimi, haberlerin tiklanma oranlarini ve
dolayistyla da reklam gelirlerini artiracagindan haber sitelerinde siklikla tercih
edilmektedir. “Sok haber”, “son dakika” gibi dikkat ¢ekici ifadeler kullanilarak, yanlis
veya eksik bilgi verilerek, haberin igerigine uymayan ama ilgi ¢ekebilecek bagliklar
atarak ve blurlanmis, 6znesi gizlenmis dikkat ¢ekici fotograflar kullanarak okuyucunun
merakina yenik diismesi ve baglantiya tiklayarak siteye trafik ¢ekilmesi hedeflenir. Bu
tarz haberciligin ulusal sitelerde oldugu gibi yerel sitelerde de siklikla tercih edildigi
goriilmektedir. Ulusal bir haber sitesine gore, kullanici kitlesi daha nis olan yerel haber
siteleri icin clickbait kullanimi etik bir problemin yani sira, gazetelerin yayin yaptiklar
bolgede biiyiik bir itibar kayb1 yasamasina da neden olacaktir. Dolayisiyla, hali hazirda
kisitli kaynaklarla habercilik faaliyetlerini siirdiirmeye ¢alisan yerel haber isletmeleri
okur kitlesini kaybederek clickbait haberlerin sagladig: ek getirilerden ¢ok daha fazlasini
kaybedecektir. Yani, basit bireysel hedeflerle herhangi bir yerden trafik ¢ekmeye
calismak, yerel gazetelerin destege ihtiya¢ duydugu bu zamanlarda yerel haberlerin i¢inin

daha da bosalmasina olanak saglayacaktir (Ball, 2022).

Haber sitelerinin en 6nemli gelir kaynagi reklamlardir. Siteler 6zel reklamlar

alabilecegi gibi farkli reklam firmalar1 aracigiyla da kisisel datalar1 kullanan reklamlar
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yayimlayabilmektedir. Advertorial, dogal reklam, banner, pop-up, igerik sponsorlugu,
metin ve video reklamlari internet sitelerinde karsilasabilecegimiz reklam tiirleridir
(Eylem Arslan, 2017a: 566; Calikusu, 2009: 204-205; Koger ve Yilmaz, 2019: 15-16).
Internetin gelismesiyle birlikte, geleneksel gazetelerde gdremeyecegimiz farkli reklam
tiirleri, haber siteleri araciligiyla hayatimiza girmistir. Haber sitelerindeki reklamlarin
okuyucunun dikkatini dagitmamasi, okuma kalitesini bozmamasi ve ilgili i¢erigin reklam
oldugunu algilayabilmesi reklam yayimlanirken haber sitelerinin uymasi gereken etik
tutumlardir. Lakin haber sitelerindeki bazi reklam stratejileri bu etik durusun disina
c¢ikmakta ve tiiketicinin algisin1 yanlis sekilde yonlendirmektedir. Bu arastirmanin
konularindan olan advertorial ve dogal reklamlar da buna ornek verilebilir. Bu tarz
reklamlar tiliketicinin karsisina ¢ogunlukla haber metniyle i¢ i¢e ge¢cmis, haber basligina
benzer, haber gibi yazilmis ama 6ziinde bir iirlin veya hizmeti satin almaya tegvik eden
veya ziyaret¢iyi bagka sitelere yonlendirmeye calisacak sekilde ¢ikmaktadir. Reklamlarin
okuru bir miisteri haline getirmesi etik bir davranis olmamakla birlikte, tiiketicinin haber

ve reklam arasindaki ayrimi yitirmesine ve bilgiye ulasmasina engel olmaktadir.

Tez calismasinda ortaya ¢ikan sonuglar degerlendirildiginde, yerel haber
sitelerinin etikle ilgili ciddi sikintilar1 oldugu goriilmektedir. Rekabet, hiz, kazang odakl
habercilik, okura miisteri goziiyle bakilmasi, habere gerekli onemin atfedilmemesi,
gazetecilik yapabilmek i¢in mesleki bir egitim sartinin aranmamasi, etik kelimesinin
icinin c¢alisanlar tarafindan bosaltilmasi veya gazetecilik etiginin meslegi icra eden cogu
yerel gazeteci tarafindan yeterince bilinmemesi, yerel habercilikte etik sorunlara neden

olmaktadir.

Yerel medya kuruluslarinda, gazetecilik etiginin mesleki ilkeler dogrultusunda
uygulanabilmesi i¢in, isletme sahibi ve calisanlarinin gazetecilik meslek oOrgiitleriyle
ortak hareket etmesi, yerel veya bolgesel basin konseyleri olusturularak, gazetecilik etigi
konusunda calisanlarin ve okurun bilinglendirilmesi, haberciligin dogru ve tarafsiz bir

sekilde yapilabilmesi i¢in biiyiik 6nem arz etmektedir.
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Yagmur gibi zamlara bir yenisi daha eklendi! Uretici
de tiiketici de isyanda

[ § 101w @D Google News

¢ -

(© 14 Mayis 2022 Cumartesi - 11:17

Ulusal Siit Konseyi ¢ig siit fiyatim yarindan itibaren gecerli olmak iizere
yiizde 32 zamla litre basina 7,50 TL olarak belirlemesinin ardindan
ardindan yem fiyatlarina da zam geldi.

Ulusal Sut Konseyi'nin (USK) gif siit iin yiizde 32k
iyilestirme yaparak litre fiyatim 7.5 lira olarak
belirlemesinin hemen ardindan yemin cuvalina gelen
zamlar besicinin hevesini kursagmda birakty, Uzun
zamandir giindemde olan yem fiyatlan ireticinin
adeta belini bitkiyor. Gegirilen birkag ay icinde 2
defa cig sit fiyatina zam yapilmasmna ragmen tiretici
her gecen giin daha az kazanmaya devam ediyor.

| Besiciler, siite yapilan fiyat iyilestirmelerine ragmen
. . yeme gelen zamlardan dolay yeterli kazang
saglayamiyor. Destek amaciyla getirilen zamlarin kontrolsiiz sekilde artan yem fiyatlanndan dolay
yetersiz kaldigin belirten Greticiler coziim istiyor,

(ig st fiyatma yapitan her fiyat iyilestirmesinden sonra yem fiyatina zam geldigini belirten Tepebas:
Ziraat Odasi Bagkam Suleyman Bulugan, ciftcinin garesiz kaldiguv belirtti. Haksiz kazang elde eden
sahislara karg) ¢oziim yolunun sart oldugunu soyleyen Bulusan, su ifadeleri kullands:

“Siit kanseyi 15 Mayis 2022'den itibaren sit fiyatini 7 lira 50 kurug olarak aciklad. Yapilacak olan yizde
33'lik zammun duyurulmasimin hemen ardindan yem ¢uvalimn fiyati 340 liradan 360 liraya yikseldi.
Giftcinin aldigr zam gene yem cuvalina gitmis oldu. Dolarin yitkselisi gibi bir bahanenin de bulunmadig:
ortamda yem cuvalina zamiar devam ediyor. Tanmda zirai girdilerdeki haksiz kazancin ve Gretim
iizerinden yapilan haksiz kazanglarin bir an Gnce kaldinlmas: gerekiyor.”

Ek 1: Haber baslig1 ve haber metninde yorum igeren haber 6rnegi

https://web.archive.org/web/20221007143524/https://www.karadenizgazete.com.tr/ekonomi/yag

mur-gibi-zamlara-bir-yenisi-daha-eklendi-uretici-de-tuketici-de-isyanda/384396
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SINAN OGAN'A TEPKILER BUYUYOR!

Gegtigmiz halta Tokat'a gelen TURKSAM Bagkan) Snan Ogan'n, Igighen Bakan, Bakan Yarduncis), Tokat Valis
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KONFERANS IPTAL EDILMEDI

Snam ODan'n konferars: pie edimedl sadece salon uygun dedid. Snan Oga'm
yannda buuran lgadamy Umt Samtagh we 7SO Bagaamn AV Celb. bogok oplanti ve
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Ek 2: Haberde taraf olma ve haber kaynaginin belirsizligi 6rnegi

https://web.archive.org/web/20220511132336/https://www.tokathaber.com.tr/sinan-ogan-a-
tepkiler-buyuyor/24073/
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Bartin Hergiin Gazetesi - Nurdan EROGLU

Saadet Partisi Bartin Il Yonetimi, lige Yonetimi, Teskilatlarin ve iyelerin oldugu kalabahik Hiikiimet
Caddesi'ndeki Arap Camii 6niinde bir agik basin agiklamas: gergeklestirdi. Saadet Partisi Bartin [l Bagkans
Miicahit Mekeg, vaptigi konugmada Israil'in Cumhurbagkan: Yitzak Herzog'un Tirkiye'ye davet edilmesini
siddetle kinacdhklarini dile getirdi, Mekeg yaptu konusmada israil’i “tertr devleti” olarak nitelendirirken,
Herzog'un ilkeye davet edilmesine tepki gosterdi. Israil"in Filistin ve Gazze'de yiiriittigi politikay: da
hatirlatirken Cumhurbagkani Erdogan’a béyle bir adim yakigtirmadiklanim dile getiren Mekec, yaptig: basin

agiklamasinda soyle dedi:

“Terdr devleti Israil'in Cumhurbagkani Herzog'un dilkemize davet edilisini siddetle kimyoruz. Anormalliklerin
normallesme olarak takdim edilmesini ise reddediyoruz. Kudis'e,Gazze'ye bombalar yagdiran, ilk kiblemiz
Mescid-i Aksa'ya Kirli postallanyla ¢igneyen, ¢oluk-¢ocuk, kadin, yash demeden mazlumlan katledenlerin
tilkemizde yeri yoktur ve olmayacakur. Bizler, Sn. Cumhurbagkam'nin 2013 yilinda agikladigi ve bir tiirli

gerceklesmeyen Gazze ziyaretini beklerken; katillerin tilkemize davet edilmesi akil alir gibi degildir,

Ek 3: Nefret soylemi igeren ifadelerin haberlestirilmesi 6rnegi

https://web.archive.org/web/20221007144802/https://bartinhergungazetesi.com/mekec-herzog-u-

ulkemizde-istemiyoruz/14753/
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karabiikte tirla carpisan motosikietin stiriicist geng kiz, hastaneye kaldinid.

100. Y1t Mahallesi'nde ilerleyen Ergiid Boz'un (22) kullandidi 78 YD 701 plakali motosikiet lle Hayrettin Saglam
yonetimindeki 05 AAV 818 plakali tir, Jandarma Kavsadr'nda carpisti

Kazada, motosikietin surlictist Boz yaralandi. Cevredekilerin haber vermesi ile olay yerine gelen sadhk ekipleri, Boz'u
Karabik Universitesi EQitim ve Arastirma Hastanesine kaldirdi.

Boz'un KarabUk Universitesinde ogrenct oldugu belirnidi

Tinn stricusu Saglam, ifade igin polis tarafindan karakola gotlrildu.

Ek 4: Haber kaynaginin belirsizligi, kaynagi haber ajansi alan intihal haberi ve

habere konu olan magdur kisi isimlerinin haberde belirtilmesi 6rnegi

https://web.archive.org/web/20221007145716/http://www.safranboluekspres.com/haber/2468/Tirla_carpi
san_motosikletin_surucusu_yaralandi.html
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Ek 5: Ek 4’te yer alan haber ajansi kaynakli haberin farkli haber sitelerinde

gosterimi (Haber iki farkli muhabir imzasiyla haber sitelerinde yer almaktadir.)

https://web.archive.org/web/20220512030848/https://www.haberler.com/guncel/karabuk-te-tirla-

carpisan-motosikletin-surucusu-14831964-haberi/

https://web.archive.org/web/20221007151410/https://samsuncephaber.com/ulusal -

haber/karabukte-tirla-carpisan-motosikletin-surucusu-yaralandi-h101659.html



https://web.archive.org/web/20220512030848/https:/www.haberler.com/guncel/karabuk-te-tirla-carpisan-motosikletin-surucusu-14831964-haberi/
https://web.archive.org/web/20220512030848/https:/www.haberler.com/guncel/karabuk-te-tirla-carpisan-motosikletin-surucusu-14831964-haberi/
https://web.archive.org/web/20221007151410/https:/samsuncephaber.com/ulusal-haber/karabukte-tirla-carpisan-motosikletin-surucusu-yaralandi-h101659.html
https://web.archive.org/web/20221007151410/https:/samsuncephaber.com/ulusal-haber/karabukte-tirla-carpisan-motosikletin-surucusu-yaralandi-h101659.html

Esine tokat atmisti: Karar cikt...

SUN DAK

Esine tokat atmisti: Karar ¢ikti...

Karadeniz Eredli Fiziksel Engelliler Demedi Baskan Ismail Sentlrk, yonetim kurulu ve dernek

dyeleri ile birlikte Emniyet MOdart Hasan Unil'yl Polis haftass dolayisiyia ziyaret ett,

Eredli Fiziksel Engelliler Dernegdi Baskani ismail Sentlrk, beraberinde yonetim kurulu ve
dernek Gyeleri ile birfikte Polis Haftasi dolayisiyla lice Emniyet Mudurl Hasan Unli'yQ Polis
evinde ziyaret etti. Ziyarette Polis haftasini kutlayan Fiziksel Engelliler Demedi Baskan ismail
Sentirk, engellilernin yasadidy soruniar ve ¢ozum onenleri hakkinda Emniyet Midort Hasan
Unld'ye bligiter verdi. lige Emniyet MUdirl Hasan Unld ve Tralk Denetieme Blro Amirl Recep
Ozturk aktanlan sorunlarla Hgili olarak kendi agilanndan gerekenin yapilacagini ifade et
Fiziksel Engelliler Dernedi Bagkani Ismail Sentlrk ve yonetimi lige Emniyet MOdOrl Hasan

Unlu'ye hediye takdim etti
Yapian ziyaret hatira fotograf cekiminin ardindan sona erdi
Ek 6: Haber basligi ve haber metninde clickbait kullanimi 6rnegi

https://web.archive.org/web/20220408051144/http://www.degisimmedya.com/esine-tokat-
atmisti-karar-cikti-57049-haber/
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MediaMarkt'tan bliyuk ceyiz kampanyasi

Yilin neredeyse tamaminda kampanyalar gerceklestiren MediaMarkt Turkiye, Biyiik Ceyiz Kampanyasi'ni
baslatti. Evienecek ¢iftlere ve yenl ev kuracaklara 6zel beyaz esya, klima ve ankastre kategorilerinde indirimier
sunan MediaMarkt'in avantajlan 20 Nisan'a kadar siirecek.

000000 TPET  Gogten o

Avrupa'nin agik ara 1 numarah elekironik perakendecisi MediaMarkt, yenl evienecek
giftlens veya ev kuranlan sevindirecek bir kampanya baslatti. Buna gore 14 — 20 Nisan
tanhert arasinda gergeklesecek Buyuk Ceywz Kampanyasi lle evienn olmazsa olmaz)
beyaz esya, klima ve ankastre kategorilerinde ylzde 25'e varan indinmier sunuluyor

MedaMarkt'in “Buyik Ceyiz Kampanyas:'nda ¢esith iutardaki aligvenglere farkl oranlarda
indirimier sunuluyor, Buna gore 2 veya daha fazla Urunde;

« 10.000 TL'ye kadar yUzde 5,

« 10.000 TL ve Uzerine yuzde 10,

« 15,000 TL ve Ozerine ylzde 15,

« 20.000 TL ve Uzerine yuzde 20,

« 25,000 TL ve (Uzerine ahgverslere ise ylzde 25 indirim uygulaniyor,

20 Nisan tarihine kadar devam edecek "Buylk Ceyiz Kampanyasi'na MediaMarkt
madazalanndan, mediamarkt.com.tr'den, Mobdl Uygulamadan ve Can Merkezinden
ulasilabiliyor

Ek 7: Advertorial 6rnegi

https://web.archive.org/web/20220415152557/https://www.hedefhalk.com/mediamarkt-tan-
buyuk-ceyiz-kampanyasi/1676671/



https://web.archive.org/web/20220415152557/https:/www.hedefhalk.com/mediamarkt-tan-buyuk-ceyiz-kampanyasi/1676671/
https://web.archive.org/web/20220415152557/https:/www.hedefhalk.com/mediamarkt-tan-buyuk-ceyiz-kampanyasi/1676671/

Sizin icin Sectiklerimiz \d ek from TE Medya

=

Siz de ek gelir sistemi  Dogru Yatinm Sirn Arzu'nun Milyarder Diyanet isleri Bagkanhg
ile hayallerine Acikland)! Olma Yolu 7 Mufettis Yardimceisi
ulasanlara katilin! o : alacak

Asli D. Kazang Odakli  Diyabet hastahi@inin Elektrikli Araba icradan satilik 2001

Yatirim Sirlarini etkilerini en az seviyede Devinden Yeni Yairnm  model FIAT Doblo Cargo
Acikhyor yasayabilirsiniz. Projesi

Ek 8: Native reklam 6rnegi (Her sayfa yenilemesinde farkli reklam icerikleri
gosterildiginden, 6rnek haber sayfasi tez ¢alismasinda incelenen haberler arasindan
rastgele secilmistir.)

https://www.corumhakimiyet.net/spor/bayburtdan-quzel-haber0-1-h27824.html
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