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TAAHHUTNAME

Bu tezin tasarumi, hazirlanmasi, yiiriitiilmesi, arastirmalarimin  yapimast ve
bulgularimin analizlerinde biitiin bilgilerin etik davranig ve akademik kurallar
cercevesinde elde edilerek sunuldugunu; ayrica tez yazim kurallarina uygun olarak
hazirlanan bu ¢calismada bana ait olmayan her tiirlii ifade ve bilginin kaynagina
eksiksiz atf yapildigini, bilimsel etige uygun olarak kaynak gosterildigini bildirir ve

taahhiit ederim.

Sema KUCUKER



OZET

YUKSEK LiSANS TEZi

KARANLIK DORTLU KIiSILIK OZELLIKLERININ TAKLIT LUKS URUN
SATIN ALMA iSTEKLILiGINE ETKiSINDE AHLAKiI COZULMENIN VE
STATU TUKETIMININ ARACI ROLU

SEMA KUCUKER

KASTAMONU UNIVERSITESI SOSYAL BIiLIMLER ENSTIiTUSU

ISLETME ANA BILIM DALI
DANISMAN: DR. OGR. UYESI NESLiSAH OZDEMIR

Bu arastirmada, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin taklit liiks {irin satin alma istekliligine
etkisinde ahlaki ¢6ziilmenin ve statii tiikketiminin araci roliiniin incelenmesi amaglanmaktadir.
Karanlik dortlii kisilik 6zellikleri narsisizm, makyavelizm, psikopati ve sadizm boyutlari
cercevesinde kavramsallastirilmaktadir. Bu aragtirmada, tanimlayici kantitatif aragtirma
tasarimi benimsenmistir Aragtirmanin amact dogrultusunda, kolayda ve kartopu 6rnekleme
yontemiyle belirlenen 18 yas ve tizeri 464 tiiketiciden ¢evrimigi anket yontemiyle veri
toplanmistir.  Arastirmada verilerin analizinde SPSS paket programi ve Hayes (2013)
tarafindan gelistirilen Process Macro kullanilmistir. Analiz sonuglarina gore, karanlik dortlii
kisilik ozelliklerinin ahlaki ¢oziilmeyi ve statii tiiketimini olumlu yonde etkiledigi tespit
edilmigtir. Bununla birlikte, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin taklit liiks {irlin satin alma
istekliligi iizerinde dogrudan etkisinin olmadigi belirlenmistir. Ahlaki ¢6ziilmenin, karanlik
dortlii kisilik 6zellikleri ile taklit liiks iiriin satin alma istekliligi arasindaki iliskide araci role
sahip oldugu; statii tiiketiminin s6zii edilen iligkide araci rolii olmadigi tespit edilmistir. Statii
tilketiminin taklit liiks {irlin satin alma istekliligini olumsuz ydnde etkiledigi arastirma
bulgular1 arasindadir. Bu arastirma, bireylerin kisilik 6zellikleri, ahlaki degerleri ve tiiketim
davraniglart arasindaki iliskiyi anlamaya yonelik 6zgiin bir katki sunarak hem akademik
literatlirde hem de uygulamada 6nemli etkiler yaratabilecektir.

ANAHTAR KELIMELER: Ahlaki Coziilme, Karanhik Dortlii Kisilik Ozellikleri, Statii
Tiiketimi, Taklit Liiks Uriin Satin Alma Istekliligi
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ABSTRACT

MSC THESIS

DARK TETRAD TRAITS AND WILLINGNESS TO PURCHASE
COUNTERFEIT LUXURY BRANDS: THE MEDIATING ROLE OF MORAL
DISENGAGEMENT AND STATUS CONSUMPTION

SEMA KUCUKER

KASTAMONU UNIVERSITY INSTITUTE OF SOCIAL SCIENCE

DEPARTMENT OF BUSINESS ADMINISTRATION
SUPERVISOR: ASSIST. PROF. DR. NESLiSAH OZDEMIR

This study aims to examine the mediating role of moral disengagement and status consumption
in the relationship between dark tetrad personality traits and willingness to purchase
counterfeit luxury brands. The Dark Tetrad personality traits are conceptualized within the
dimensions of narcissism machiavellianism, psychopathy and sadism. A descriptive
guantitative research design was adopted for this study. In this vein, data were collected via
an online survey method from 464 consumers aged 18 and older selected through convenience
and snowball sampling methods. The analysis was conducted using SPSS software and
Process Macro developed by Hayes (2013). The results indicate that Dark Tetrad personality
traits affects moral disengagement and status consumption positively. However, there is no
direct effect of Dark Tetrad traits on willingness to purchase counterfeit luxury brands. The
findings support that moral disengagement has a mediating role in the relationship between
Dark Tetrad traits and willingness to purchase counterfeit luxury brands, whereas status
consumption does not serve as a mediator in this relationship. The findings also suggest that
status consumption negatively affects willingness to purchase counterfeit luxury brands. This
study contributes to literature in terms of understanding the relationship between individual
personality traits, moral values, and consumption behaviors, offering significant implications
both in academic literature and practical.

KEYWORDS: Moral Disengagement, Dark Tetrad Personality Traits, Status Consumption,
Willingness To Purchase Counterfeit Luxury Products
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1. GIRIS

Taklit iirlinlerin liretimi ve ticareti, hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerde
giderek biiyliyen bir sorun haline gelmistir (Bavar vd., 2017). Bu iiriinler, 6zellikle
markalar ve fikri miilkiyet haklarina sahip kuruluslar agisindan kiiresel 6l¢ekte ciddi
tehditler olusturmaktadir (Wilson, 2017: 271). Taklit marka tasiyan ya da telif hakki
bulunmayan iiriinler, yasal iireticilerin satislarin1 diisiirerek ekonomik zararlara yol
acmakta; bununla birlikte tiiketiciler, devlet kurumlar1 ve yatirimcilar da finansal
kayiplarla karst karsiya kalmaktadir. Ayrica, taklit {iriinlerin saglik ve giivenlik
acisindan da ciddi riskler barindirdig: bilinmektedir (Sullivan ve Chermak, 2013: 295).
Tiim bu olumsuz etkilerine ragmen, taklit {riinlerin kiiresel ticaretteki payi hizla
artmaktadir. 1990 yilinda diinya ticaret hacminin %3’{inii olusturan taklit iriinler,
1995 yilina gelindiginde %5’e ulagsmistir. Bu donemde toplam ticaret %47 oraninda
artarken, taklit tirlinlerin ticari degeri %150’yi agan bir yiikselis gostermistir (ODCE-
OECD, 1998: 24). Avrupa Birligi sinirlarinda ele gegirilen taklit iiriin sayis1 da benzer
sekilde artmis; 1998 yilinda 10 milyon olan rakam, 2004 yilinda 103 milyona
ulagmistir (Eisend, Schuchert-Giiler, 2006: 1). OECD ve EUIPO’nun 2016 tarihli
raporuna gore, diinya genelinde taklit {iriin ticaretinin yillik degeri yaklasik yarim
trilyon dolara ulasmistir (OECD, EUIPO, 2016). Ayni raporda, Tirkiye’nin 2011
2013 yillart arasinda Cin-Hong Kong’un ardindan en fazla taklit iiriin iireten iilke
konumuna geldigi belirtilmistir (OECD, EUIPO, 2016: 51). Ankara Ticaret Odasi’nin
2005 yilinda yayimladigr “Sahte Tiirkiye Raporu™na gore, Tiirkiye uluslararasi
pazarlarda “taklitei tilkeler” arasinda yer almakta ve yillik 3 milyar dolarlik cirosu ile
Cin’in ardindan ikinci biiyiik sahte iiriin pazari konumundadir (ATO, 2005). Bu soruna
kars1 miicadele amaciyla, 2001 yilinda 13 ulusal ve uluslararas: firmanm gonilli
katilimiyla Marka Koruma Grubu kurulmustur. Grubun 2008 yilinda yayimladigi
calismaya gore, Tiirkiye’deki tiiketicilerin %581 taklit tiriin satin almakta; bu durum
iilke ekonomisinde yillik 11,9 milyar TL iiretim kayb1, 6,6 milyar TL vergi kaybi ve
yaklagik 60 bin kisilik isttihdam kaybina neden olmaktadir (Yaprak, 2018).

Taklit iiriinler, orijinal markalarin tasarim, logo ve genel estetik 6zelliklerini taklit

eden; ancak marka sahibinin izni olmaksizin ve herhangi bir fikri miilkiyet hakkina



dayanmadan iiretilen mallardir. Bu iirlinler, genellikle diisiik kaliteye sahip olup
performans, dayaniklilik ve giivenilirlik agisindan orijinallerinden ayrilir. Sahtecilik
kapsaminda degerlendirilen bu iiretim big¢imi, hem tiiketiciyi yaniltmakta hem de
kiiresel dlgekte ciddi ekonomik kayiplara yol agmaktadir. Ozellikle giyim, ayakkabi,
saat, deri Uriinleri ve miicevher gibi kategorilerde faaliyet gosteren Louis Vuitton,
Gucci, Burberry, Tiffany, Prada, Hermes, Chanel, Dior, Yves Saint Laurent ve Cartier
gibi liiks markalar, taklitcilik faaliyetlerinin en sik hedefi haline gelmektedir (Yoo ve
Lee, 2009; Molkenthin, 2012; Brandao ve Gadekar, 2019; Khan vd., 2020).

Taklit iirlinlerin ekonomik, sosyal ve hukuki boyutlari goz oniine alindiginda, bu
sorunun yalnizca marka sahiplerini degil, toplumun tiim kesimlerini etkileyen ¢ok
yonlii bir sorun oldugu anlasilmaktadir. Bu anlamda, akademik yazinda tiiketicilerin
taklit triinleri satin alma istekliligini etkileyen unsurlar1 belirlemeye yonelik
calismalarin giderek arttig1 goriilmektedir (De Matos, 2007; Phau ve Ng, 2010; Harun
vd., 2012; Herstein vd., 2015; Singh vd., 2021; Tungel, 2022; Manikoth vd., 2024).
Ting vd. (2016) taklit {irin satin alma istekliliginin Onciillerini sosyal (normatif
duyarlilik, bilgiye duyarlilik) ve kisisel faktorler (deger bilinci, diiriistliik, statii
tilketimi materyalizm, algilanan risk) olarak kategorize etmektedir. Bunun yani sira,
kisisel ozellikler de taklit {irtin satin alma istekliligini etkileyen unsurlar olarak ele

alinmaktadir (Swami vd., 2009; Jun vd., 2012; Babamiri vd.,2020).

Bu arastirmada, son yillarda tiiketim psikolojisi alaninda “Karanlik Dortli” (Dark
Tetrad) olarak adlandirilan kisilik 6zelliklerinin taklit liiks {iriin satin alma istekliligine
etkisine odaklanilmaktadir. Karanlik Dértlii, Karanhk Uglii kisilik ozellikleri
(narsisizm, makyavelizm, psikopati) modeline sadizmin eklenmesiyle genisletilmis bir
kisilik yapisidir ve bireylerin toplumla olan etkilesimlerinde yikic1 sonuglar
dogurabilmektedir (Buckels vd., 2013; Paulhus vd., 2021; Bonfa-Araujo vd., 2022).
Karanlik dortlii, bireylerin sosyal davranislarini ve kararlarin1 yonlendiren dort temel
olumsuz kisilik 6zelligini ifade etmektedir. Narsisizm, asir1 kendine hayranlik ve statii
arayisina dayalidir. Narsistik bireyler, sosyal statlii gostergesi olan iriinlere ilgi
gosterme egilimindedir (Morf ve Rhodewalt, 2001). Makyavelizm, ¢ikarci,
manipilatif ve stratejik davraniglarla iligkilidir. Bu bireyler, etik kaygilar1 géz ardi

ederek pragmatik kararlar alabilir (Christie ve Geis, 1970). Psikopati, empati eksikligi



ve diirtiisel davraniglarla tanimlanmaktadir. Psikopatik ozelliklere sahip bireyler,
toplumsal kurallar1 ve etik degerleri 6nemsemeyebilmektedir (Hare, 2003). Sadizm,
baskalarina zarar vermekten zevk alma egilimidir ve sosyal normlara uyma ihtimalini

azaltmaktadir (Buckels vd., 2013).

Karanlik kisilik ozellikleri tasiyan bireyler manipiilatif bir kisileraras1 tarz
sergilemekte ve hayranlik, giic ve ayricalik arzusu ile giidiillenmektedir. Bu arzularini
gerceklestirmek i¢in fiziksel goriiniimiin iyilestirilmesi, liiks tiiketim ve maddi
sahipliklerin sergilenmesi gibi gesitli yollar kullanirlar (Pilch ve Gornik-Durose, 2016;
Graspsas vd., 2020). Bu ozelliklere sahip bireylerin, toplumun kabul goren etik
sinirlarint  asarak, goriinilirliik ve prestij arzusuyla taklit liikks trlinlere yonelme
egiliminde olabilecekleri diisiiniilmektedir. Taklit liikks iirlinler, bireylere diisiik
maliyetle prestijli bir goriinlim elde etme firsati sunar. Ancak, bu tiir iiriinler genellikle
etik dist ve yasal olmayan siireclerle iligkilendirilir. Karanhk dortli kisilik
Ozelliklerine sahip bireylerin, etik olmayan davraniglara daha yatkin olmalari, bu tiir

tirtinlere olan ilgilerini artirabilir (Gino ve Mogilner, 2014).

Igili literatiir incelendiginde, karanlik {iglii kisilik 6zelliklerinin (Koay ve Lok, 2024)
ve sadizmin (Salimian vd., 2024) taklit liiks iirlin satin alma niyetine etkisinin sinirl
sayida calismada incelendigi goriilmektedir. Bu kisilik 6zelliklerinin alt boyutlar
narsisizm (Can, 2019; Orcan, 2022), Makyavelizm (Arli vd., 2015) ve psikopati (Koay
ve Lok, 2024) ile taklit likks {riin satin alma niyeti arasindaki iliskiyi inceleyen
calismalar bulunmaktadir. Tek bir ¢alismada (Koay ve Lok, 2024) ise karanlik {i¢li
kisilik 6zelliklerin taklit liikks Giriin satin alma niyetine etkisinde ahlaki ¢6ziilmenin
araci role sahip oldugu tespit edilmistir. Koay ve Lok (2024) sadizm boyutunun da
eklenerek karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin taklit {iriin satin alma niyeti tizerindeki
etkisinin ve bu iliskide ahlaki ¢6ziilmenin araci roliiniin incelenmesi ¢agrisinda
bulunmustur. Bunun yani sira, 6nceki ¢alismalar, karanlik ti¢lii kisilik 6zellikleri ile
cesitli etik olmayan davraniglar arasindaki iligkilerin dogrudan olmadigini gostermistir
(Egan vd., 2015; Erzi, 2020; Kapoor vd., 2021; Koay ve Lok, 2024). Bu ¢ercevede, bu
arastirmanin amaci karanlik dortli kisilik 6zelliklerinin taklit liiks tiriin satin alma
istekligine etkisinde ahlaki c¢oziilmenin ve statii tliketiminin araci roliiniin

incelenmesidir.



Ahlaki ¢6zlilme, bireylerin etik 6neme sahip karar ve davranislari biligsel olarak isleme
bic¢imi olarak tanimlanmaktadir ve bu durum ahlaki ¢6ziilmeye meyilli olanlarin sikinti
hissetmeden etik olmayan davraniglarda bulunmalarina olanak tanimaktadir (Moore
vd., 2012:2). Bu kavram, bireyin kendi eylemlerini rasyonellestirmesi yoluyla ahlaki
standartlardan uzaklasmasin1 ve sosyal normlar1 ihlal etmesini miimkiin kilan bir
sosyo-biligsel siirectir. Bandura (1999)’un gelistirdigi Ahlaki Coziilme Teorisi (Moral
Disengagement Theory), bireylerin kendi etik standartlari ile ¢atisan davranislari nasil
rasyonalize ettiklerini ve bu siirecte sugluluk duymadan etik dis1 davranislara nasil
yoneldiklerini agiklamaktadir. Taklit liiks {iriin satin alma gibi etik olmayan tiiketim
davraniglarinda ahlaki ¢6ziilme bu tutarsizlig1r anlamaya yardimeir olmaktadir (Yakut,
2021). Soyle ki, bireyler kendi etik ilkeleriyle celisse bile bu davraniglardan vicdani
bir rahatsizlig1 dnlemek icin ¢esitli mekanizmalar gelistirmektedir. Ahlaki ¢6ziilme
bunlardan biridir ve karanlik kisilik 6zellikleri tasiyan bireylerin ahlaki ¢oziilmeye
daha yatkin olduklar ifade edilmektedir (Bandura, 1999; Aykanat ve Yildiz, 2022).
Ornegin, sadizm &zelligine sahip bireyler, dzellikle ¢evrimigi ortamlarda ahlaki
¢oziilme davranislarini mesrulastirarak empatiyi devre dis1 birakabilmektedir (Buckels
vd., 2013). Utang ve sugluluk gibi ahlaki duygular yasama olasiliklar1 diisiik olarak
nitelendirilen psikopati egilimleri yiiksek bireylerin, zararli davranislari hakli
¢ikarmanin bir yolu olarak ahlaki ¢oziilmeye yoneldigi ortaya konmustur (DeLisi vd.,
2014). Ahlaki Coziilme Teorisi cercevesinde, yiiksek diizeyde ahlaki ¢6ziilme
egilimine sahip bireylerin, taklit liiks iirlin satin alimin1 mesru ve zararsiz bir eylem
olarak gorme egiliminde oldugu belirtilmektedir (Koay ve Lok, 2024). Ahlaki
¢oziilmenin taklit liiks {irlin satin alma niyeti tizerindeki etkisini ortaya koyan siirh
sayida ampirik ¢aligma bulunmaktadir (Chen vd., 2018; Shan vd., 2022). Bu bilgiler
15181nda, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerine sahip bireylerin ahlaki ¢oziilmeye daha
yatkin olduklar1 ve bu ¢6ziilme aracilifiyla taklit liks {iriin satin almaya daha ¢ok
yonelecekleri diistiniilmektedir. Sdyle ki, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin etkisiyle
yiiksek diizeyde ahlaki ¢oziilme egilimine sahip bireylerin taklit liiks {irlin satin alimin1

mesru ve zararsiz bir eylem olarak gorme egiliminde olacaklar1 ongdriilmektedir.

Statii tiiketimi, hem kendi kendini tatmin etmeyi hem de prestij ve statiilerini genellikle
goriiniir kanitlarla ¢cevresindekilere gostermeyi amaglayan tiiketiciler i¢indir (Eastman

vd., 1997). Narsisizm, makyavelizm, ve psikopatiyi igeren karanlik iicliiniin giic



arzusunu; zenginlik ve statii sinyali olarak pahali materyalist mallarin satin alinmasini
olumlu yonde etkiledigi belirtilmektedir (Lee vd., 2013; Davis ve Vaillancourt, 2023).
Bunun yam sira, karanlik dortliiyli olusturan sadizmin baskinlikla pozitif olarak
iliskilendirildigi (Davis vd., 2019) ve bu bireylerin yalnizca baskalarina zarar
vermekten degil, ayn1 zamanda onlar {lizerinde gii¢ ve etki kurmaktan da hoslandiklar
ifade edilmektedir. Sadizm diizeyi yiiksek olanlar, sosyal statiilerini artirmak ve maddi
ve finansal varliklar elde etmek i¢in fiziksel zarar gorme riskini almaya isteklidirler
(Davis ve Vaillancourt, 2023). Dolayisiyla, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerine sahip
olan bireylerin statii tilketimine daha ¢ok ydnelecegi diisiiniilmektedir. ilgili literatiir
incelediginde, statii tiilketiminin taklit liks iirin satin alma istekliligi iizerindeki
etkisine yonelik ¢aligma bulgularinin birbirinden farklilastigi goriilmektedir. Hussain
vd. (2017) arayisinin, taklit liiks {iriin satin alma davranigini giiglii sekilde tetikledigini
belirlemistir. Harun vd. (2012)’nin ¢alismasinda statii tiiketimi ile taklit liiks iirlin satin
alma niyeti arasinda anlamli bir iliski bulunmamustir. Ting vd., (2016) statii
tilketiminin taklit liiks tirlinlere yonelik tutum tiizerinde olumsuz bir etkiye sahip
oldugunu tespit etmistir. Bu anlamda, bu arastirmada karanhik dortli kisilik
ozelliklerine sahip olan bireylerin statii odakli tiikketime yonelecegi; bu statii

tilketiminin de taklit liiks iirlin satin alma istekliligini azaltacagi ongoriilmektedir.

Bu arastirmanin 6nemi, hem karanlik kisilik 6zelliklerinin tiiketici davranislari
tizerindeki etkilerini derinlemesine agiklamasi hem de etik dis1 tiiketim egilimlerini
anlamaya yonelik yeni bir kavramsal ¢erceve sunmasi agisindan biiytiktiir. Ayrica,
liiks tiikketim davranislarinin ahlaki ve psikolojik dinamiklerini anlamak, markalar i¢in
stratejik  pazarlama faaliyetlerinin  tasarlanmasinda ve tiiketicilerin  etik
farkindaliklarmin artirilmasinda onemli katkilar saglayabilecektir. Taklit iiriinler,
ozellikle gelismekte olan iilkelerde ve geng tiiketici gruplari arasinda Onemli bir
ekonomik ve sosyal olgu haline gelmistir. Ancak, bu alanda kisilik 6zellikleri ve ahlaki
¢Oziilmenin rolii tizerine yapilan ampirik caligmalar oldukca sinirlidir. Bu arastirma,
bu boslugu doldurmayi amaglamaktadir. Bu arastirmanin sonuglarinin, yalnizca
akademik literatiire degil, ayni zamanda markalarn taklit drilinlere kars
gelistirebilecegi stratejilere ve etik tiiketim davranislarini tegvik etmeye yonelik

politikalarin gelistirilmesine de katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir.



Caligmanin birinci boliimiinde konuyla ilgili degiskenlere, ¢alismada nelerin
hedeflendigine, arastirmanin amaci, arastirmanin 6nemi gibi konulara temel diizeyde
giris yapilmistir. Calismanin ikinci boliimiinde bu degiskenler ile ilgili kavramsal
cerceve bulunmaktadir. Kavramlar ve alt boyutlar1 tanitilmaktadir. Ugiincii béliimde
degiskenler arasindaki iligskiler ve arastirma hipotezleri olusturularak Onceki
calismalara yer verilmistir. Dordiincii boliim olan uygulama: analiz ve bulgular
boliimiinde arastirmanin modeli, hipotezleri ve degiskenleri, arastirmanin yontemi,
verilerin analize hazirlanmasi ve hipotezlerin test edilmesi yer almaktadir. Besinci
boliimde; sonuglar, katkilar ve kisitlariyla gelecekteki calismalara dair oneriler yer

almaktadir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1 Taklitcilik ve Taklit Liiks Uriin Kavramlan

Taklit liks; “belli bir oérnege benzemeye veya benzetmeye c¢alisma; benzetilerek
yapimis sey, imitasyon” demektir. Taklit etmek ise; “bir seyin sahtesini, yalancisini
yapmak, benzetmek’ anlamina gelir (Tiirk Dil Kurumu, 2025). Hukuksal agidan taklit
likks; 556, 554 sayili Kanun Hakkinda Kararname (KHK) ve patent hakkindaki 551
saylli KHK c¢ercevesinde korunan haklarin izinsiz kullanimi ifade eden bir kavram
(Arikan, 1995/1996: 358) olup daha sonralar1 yapilan diizenlemelerle marka, ambalaj,
tirtin taklitleri i¢in kullanilmaktadir. Marka sahibinin izni olmaksizin, bir markanin ya
da ondan ayirt edilemeyecek kadar benzerinin kullanilmasi durumu literatlirde marka
taklitciligi olarak tanimlanmaktadir (Atesoglu ve Erdogan, 2009). Bu kavram, orijinal
iriinlere benzeyen iirlinlerin tiretilip, ayn1 ya da benzer marka isimleri ve logolariyla
piyasaya siiriilmesi silirecini ifade etmektedir. Taklit liiks {iriinlerin iiretimi ve dagitimi
kiiresel capta giderek biiyiiyen bir sorun haline gelmistir. Prendergast vd. (2002), taklit
liks {triinleri; korsan triinler, taklit liiks {rilinler, gri pazar iirlinleri ve giimriik
riinlerinin kopyalar1 olmak {izere cesitli kategorilere ayirmaktadir. Taklit liiks
uriinler, orijinal marka triine goriiniis itibartyla benzeyen, ancak ¢ogunlukla
performans, giivenilirlik veya dayaniklilik agisindan diisiik kaliteye sahip iriinler
olarak tanimlanmaktadir (Samaddar ve Menon, 2020). Uluslararas1 Taklit liiks¢ilikle
Miicadele Koalisyonu (International Anti Counterfeiting Coalition - IACC, 2025),
taklitciligi, ticari marka sahibinin izni olmaksizin ticari markanin ¢alinmasini igeren
bir sug olarak tanimlamaktadir. Isletmeler, tiiketicilerin kendi iiriinlerini tanimlamasini
saglamak amaciyla biiylik veya kiigiik Olcekli fark etmeksizin ticari markalar
kullanmaktadir. Taklit liiks tirtinler, ticari marka sahiplerinin izni olmadan s6z konusu
markalarin kullanildigi mallardir. Bu iiriinleri iireten veya satanlar, marka sahiplerinin

itibarindan faydalanarak haksiz kazang saglamay1 amaclamaktadirlar (IACC, 2025).

Taklitgilik ve taklit {iriin kavramlar1 olduk¢a uzun bir tarihsel ge¢mise sahiptir
(Karahan ve Sahin, 2020). Her ne kadar taklit¢ilik, postmodern diinyanin bir sorunu

olarak algilansa da taklit iiriinlerin kokeni insanlik tarihi kadar eskidir. insanlar ilk



tiretim faaliyetlerine bagladiklar1 andan itibaren, aslinda bir tiir taklit¢ilik faaliyetine
de baslamislardir. Bu baglamda, Homo Faber'in (esya yapan insan) liretim yeteneginin
gelismesiyle birlikte, Homo Counterfaber'in (taklit esya yapan insan) ortaya ¢iktigi
ileri siiriilmektedir (Chaudhry ve Zimmerman, 2009). Insanlik tarihine bakildiginda,
yalnizca mallarin degil, fikirlerin ve hatta unvanlarin bile taklit edildigi goriilmektedir.
Romal1 filozof Pliny the Elder, Roma doneminde sahte sikkelerin koleksiyoncular
arasinda popiiler pargalar oldugunu aktarmaktadir. Benzer sekilde, Babil ve Antik
Misir medeniyetlerinde din adamlarinin, kendilerinden ©nceki medeniyetlerin
yazitlarin1 kendi eserleri arasina ekleyerek, kendi mesruiyetlerini ve bilinirliklerini
artirmak amaciyla sahte otorite (false authority) olusturmaya calistiklar ifade

edilmektedir (Tehranipoor vd., 2015).

2.1.1 Taklit Liiks Uriin

Liiks markalar, tiiketicilere hem fiziksel hem de psikolojik diizeyde deger sunan,
farklilagsmanin en iist diizeyini temsil etmektedir (Vigneron ve Johnson, 1999). Bu
markalar, statii, ayricalik ve prestij gibi sembolik anlamlar tasiyarak tiiketici tercihleri
tizerinde giiclii bir etki yaratmaktadir. Uluslararasi Ticari Markalar Birligi, taklit liiks
tirlinlerin orijinal iirlinlere kiyasla hem kalite hem de islevsellik agisindan daha diisiik
diizeyde oldugunu ifade etmektedir. Ancak buna ragmen, taklit liikks Griinlerin her
sektorde, bircok tanmmmis ve basarili markayr olumsuz sekilde etkiledigi
goriilmektedir. Ozellikle tiiketici {iriinleri alaninda, diisiik kaliteli ve hatta tehlikeli
bilesenler icerebilecek taklit liiks iriinler, yaygmn bi¢imde talep gdérmekte ve
kullanilmaktadir. Taklitcilik, farkli {iriin kategorilerinde faaliyet gosteren markalar
acisindan ciddi bir dis tehdit haline gelmis; isletmelerin gelirlerini azaltan, tiiketici
giivenini zedeleyen ve marka degerini diisiiren olumsuz etkiler yaratmistir (Khan vd.,
2021; Iyer vd., 2022; Samaddar vd., 2024). Kiiresel diizeyde bir¢ok kurum bu sorunla
miicadele etmeye yonelik istekliliklerini ifade etse de, taklit iirlinlerle miicadeleye
yonelik mevcut stratejilerin yetersiz kaldigr goriilmektedir. Bu durum, tiiketim
enddistrisinin taklit liiks iiriinler i¢cin giderek biiyliyen pazara karsi etkin bir ¢oziim
gelistirmede ciddi yonetsel zorluklarla karsilagsmasina neden olmaktadir. Taklit liiks
tirlinlerin diinya genelinde yayginlagsmasina katki saglayan temel etkenlerden biri, bu

tirtinlere yonelik yiiksek tiiketici talebidir (Eisend vd., 2023).



Satis1 agikca yasa disi kabul edilse de, taklit liiks tirtinlerin tiiketimi ahlaki agidan
tartigmal1 bir alan olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle tiiketicilerin, bu {iriinleri
bilingli olarak satin almasi, arzu edilen ancak yasal yollarla erisilemeyen bir sosyal
kimlige ulasma isteginden kaynaklandiginda, etik acidan sorgulanabilir bir davranis
olarak goriilmektedir (Amar vd., 2018). Bu durum, taklit liiks iiriin tiikketiminin
beraberinde getirdigi olumsuz sosyal, ekonomik ve psikolojik sonuclarla daha da
karmasik bir hal almaktadir. Taklit liiks bir liriin, yiiksek marka degerine sahip orijinal
bir iirlintin taklidi olup, genellikle daha diistik fiyatlarla pazarlanmakta ve dis goriiniim
acisindan orijinalinden ayirt edilmesi gii¢ olabilmektedir (Eisend ve Schuchert-Giiler,
2006). Bu durum, hem tiiketiciler hem de markalar agisindan c¢esitli etik, ekonomik ve

saglik temelli sorunlar1 beraberinde getirmektedir.

Taklit liiks tirtinler, genellikle orijinal muadillerine kiyasla 6nemli 6l¢lide daha diisiik
fiyatlarla satisa sunulmakta ve bu durum kalite agisindan ciddi ddiinler verilmesine
neden olmaktadir. Taklit¢ilik olgusu, yalnizca sembolik anlam tasiyan liiks esyalara
0zgl bir sorun olmaktan c¢ikmis; ayakkabi, giyim, kisisel bakim iiriinleri, saglik
takviyeleri ve gida gibi giinliik tiiketim mallarin1 da kapsayacak sekilde genislemistir
(Koay, 2018; Jain, 2021). Taklit¢iligin hedefinde yer alan markalar arasinda, liiks
segmentte yer alan Prada ve Chanel gibi prestijli isimlerin yani sira, daha genis tiiketici
kitlesine hitap eden Adidas ve Reebok gibi kitlesel pazar markalar1 da bulunmaktadir.
Bu markalar, taklitgilikle miicadele kapsaminda onemli miktarda zaman, insan
kaynagi ve altyapr yatirimi yapmak zorunda kalmakta; bunun sonucunda ise
milyarlarca dolar1 bulan yillik ekonomik kayiplar yasanmaktadir (Tungel, 2022). Buna
karsin, taklit liiks {iriinleri satin alan tiiketicilerin ¢ogu, bu tiir iirlinlerin beraberinde
getirdigi olumsuz sonuglarin farkinda degildir (Koay, 2018). Ornegin, orijinal
tireticilerin satig gelirlerinde yasanan diisiis, bu firmalarin yenilik¢i ve yiiksek kaliteli
iirlin gelistirme konusundaki motivasyonlarini azaltabilmektedir. Dahasi, taklit liikks
driinleri kullanan tiiketiciler, kalite giivencesi bulunmayan bu iriinler araciligiyla
saglik ve glivenlik dahil olmak iizere ¢esitli risklerle kars1 karsiya kalmaktadir (Koay,
2018).



2.1.2 Taklit Liiks Uriin ve Liiks Tiiketim iliskisi

Bireyler, ¢evrelerindeki diger bireyleri cezbetmek amaciyla liikks tiiketim {iriinlerine
yonelme arzusunda olabilmektedir. Bu arzu igerisinde olan bireyler, orijinal iirlinlerin
sahip oldugu yiiksek fiyatlar sebebiyle taklit liikks iirlinlere bagvurabilmektedir (Wee,
Tan ve Cheok, 1995). Dolayisiyla bireylerin, liiks tiiketim iirlinlerinin taklitleri ile
ilgilenme egilimlerini etkileyen faktorleri ¢oziimlemek hem firma ve markalar i¢in
hem de tiiketici davraniglarini 6ngorebilmek i¢in biiylik bir onem tasimaktadir
(Engizek, 2014: 13). Phau ve Teah (2009) tarafindan yapilan “Seytan ‘(Taklit liiks)
Prada’ Giyer: Liiks Markalarin Taklit likslerine Karst Tiiketici Tutumlarinin
Sonuclar: Uzerine Bir Arastirma” isimli ¢alismada, tiiketicilerin baz1 kisisel ve sosyal
farkliliklarinin, liikks markalarin taklitlerini satin alma niyetlerine etkisi arastirilmis ve
bu calisma sonucunda tiiketicilerin; liikks markalara ait {iriinlerin kendilerinde yarattig
gosteris ve statii algilarini, yani statii tiiketimini, yasal ve etik faktorlere kiyasla daha
fazla 6nemsedikleri sonucuna ulasilmistir. Diger yandan, sahip olduklari sembolik
anlamlar nedeniyle liiks iirtinler, taklitleri piyasaya siiriilen iirlin kategorileri arasinda
taklidi en ¢ok iiretilen iriinlerdir. Dolayisiyla tiiketicilerin liiks taklit iirlinlere yonelik
gosterdikleri ilgi, diger taklit liiks tiriinlere kiyasla ¢cok daha fazladir (Grossman ve

Shapiro, 1988).

Bilindigi lizere liiks iirtinlerin en 6n plandaki 6zellikleri hayli yiiksek fiyatlaridir. Bu
da tiiketicilerin ¢ogu i¢in prestijin ve ayricaligin ana simgesidir. Diger taraftan, orijinal
tiiketim tiriinleri ile taklit likks tiiketim {irtinleri kalite agisindan tamamen ayn1 olmasa
da taklit liiks tiiketim tiriinlerinin kalitelerinde onceki yillara kiyasla gozle goriiliir bir
artis olmustur. Ayrica bu iki iirlin ¢esidinin arasinda algilanan kalite bakimindan pek
bir fark bulunmadigindan, taklit liiks tiiketim iirlinlerinin, kendilerinden daha pahali
olan orijinal tiikketim iiriinlerine gii¢lii alternatifler olduklar1 belirtilmektedir (Gentry
vd., 2006). Dolayist ile taklit liiks ve orijinal tiikketim iirtinleri benzer hedeflere varmay1
sagladig1 middetce, bireyler nezdinde ayni tiriinler olarak algilanmaktadir (Wilcox
vd., 2009). Bu baglamda taklit liiks iiriinler, orijinalleriyle fiziksel/dis goriiniis olarak
esit ise ve paragrafin basinda liikks triinler ile ilgili bahsedilen simgesel degeri de
tasiyabiliyorsa, bireyler bu iiriinleri rahatlikla satin alacaktir/almaktadir (Eisend ve

Schuchert-Giiler, 2006). Taklit liiks {irinlerin satin alma niyeti, tiikketicilerin taklit liiks
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tirtinleri satin alma konusundaki 6znel egilimini ifade eder. Deger bilinci, alinan
kaliteyi gbz Oniinde bulundurarak fiyat endisesini ifade eder (Tang vd., 2014).
Tiiketicilerin taklit liiks iirtinleri tercih etmeleri ile ilgili en temel nedenin fiyat oldugu
goriilmektedir. Orijinal iirlin almaya biit¢elerinin yetmeyecegini diisiinen tiiketiciler,
daha ucuz olan taklit liikks tirtinlere yonelebilmektedirler (Ergin, 2010). Diger yandan
prestij unsuru olarak gordiikleri markalarin tirtinlerini kullaniyormus imajimi vermek
icin de taklit liiks triinler tercih edilebilmektedir (Eisend ve Schuchert-Giiler, 2006).
Bu tiiketiciler markalar1 bir statii simgesi olarak gérmekte ve orijinal {iriine benzeyen
taklitleri satin alarak yiiksek statii sahibi insanlar olarak goriinmek istemektedirler.
Ozellikle liikks mallarim taklitleri sosyal ve finansal statii, taninma ve iistiinliik gibi baz1

sembolik anlamlar1 tatmin etmek {izere kullanilmaktadir (Ergin, 2010).
2.1.3 Diinya’da ve Tiirkiye’de Taklitcilik

Taklit liiks tiriinlerin iiretilmesi ve satilmasi anlamina gelen taklitcilik, tiim diinyada
hizla yayilmaktadir. Prendergast vd. (2002)’ya gore taklit liiks tirlinler; korsan firiin,
taklit {irlin, gri pazar iirlinii ve giimriik {iriinlerinin kopyalar1 olmak iizere kategorilere
ayrilmaktadir. Ana markalar (6rnegin “Mercedes-Benz”), alt markalar (6rnegin
“Mercedes-AMG”) ve patentler (6rnegin “BlueTEC” motor teknolojisi patenti) gibi
fiziksel olmayan varliklar, pek ¢ok sirket i¢in fiziksel varliklardan ¢ok daha degerlidir.
Ornegin Mercedes-Benz markasi, bir Mercedes-Benz otomobili iiretebilmek igin
kullanilan malzemelerden hem finansal anlamda hem de manevi anlamda daha ¢ok
kiymetlidir (Hopkins vd., 2003: 24). Uluslararasi Taklitle Miicadele Komisyonu’na
gore taklitcilik, 21. ylizyilin sucu olacaktir (IACC, 2008 akt. Huang, 2009: 1). Firma
ve markalarin koruyuculari olan esas sahipleri, markalarin uluslararas1 pazarlamasi,
tiretimi ve tasarimlarina yonelik olduk¢a fazla miktarlarda biitceler ayirmak
durumunda kalirken; taklit¢i iireticiler marka isimlerini neredeyse higbir finansal
maliyet ve sorumluluk altina girmeksizin kullanabilmektedir (Furnham ve
Valgeirsson, 2007). Bu serbestligin 6niine gecebilmek amaciyla cesitli yasal bariyerler
olusturulsa da taklit liiks tireticilik diinyada ve lilkemizde devasa boyutlara halihazirda
varmisg ve var olmaya da siiratli sekilde devam etmektedir (Aslankaya ve Yildirim,
2020: 3). Taklit liiks ireticiligin tarihsel siireci incelendiginde, ilgili faaliyetlerin,

bilhassa da liiks tiilketim mallarina yonelik taklit¢iligin milattan 6nce 27 yilina dek
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dayandig1 goriilmektedir. Tarihsel kayitlarda bir Galyali sarap saticisinin yerli ve ucuz
saraplar1, pahali ve ithal Roma sarabrymis gibi sattig1 bilgisi yer almaktadir (Phillips,
2012). 13. Yiizyilda ise taklit liiks tiretim Avrupa’da dyle yaygin bir hal almis ki,
iskence ve oliimle cezalandirilir hale gelmistir (Higgins ve Rubin, 1986). Taklit liiks
tireticilik, ABD’deki hiikiimet yoneticileri tarafindan da 20. yilizyildan 6nce fark
edilmistir. 19. yiizyll baglarinda ilgili hiikiimet tarafindan yapilan piyasa
arastirmalartyla, ABD merkezli kot giyim {iriinlerinin yiiksek kaliteyle iinlii olmalar1
sebebiyle, Ingiltere’deki tekstil fabrikalarmin diger iilkelere ihrag ettikleri ingiliz
tiretimi iirlinlerin iizerine sanki ABD’de iiretilmis ve ABD markasiymisgasina etiketler

ve logolar ekledikleri tespit edilmistir (Chaudhry ve Zimmerman, 2009: 8).

Gilinlimiiz diinyasina gelindiginde ise taklit liiks tiretim faaliyetlerinin “diistik kaliteli
ve orijinal olmayan” tiikketim mallarinin kiigiik ¢apli ve kisim kisim iiretilerek gizlice
pazara sunuldugu bir organizasyon olmaktan ¢iktigi; artik cogunlukla profesyonel bir
sekilde planlanan ve orijinal mallara olan benzerliklerin ise neredeyse ylizde 100’e
ulastig1 bir organizasyon halini aldig1 ifade edilmektedir (Tehranipoor vd., 2015: 16).
Taklit liiks iiretim faaliyetlerinin yasal bir organizasyon olmamasindan dolay1
giimriiklerde ve emniyet giicleri operasyonlarinda ele gecirilen taklit liikks iirtinlerden
yola ¢ikilarak yapilan bazi tahminler disinda, ortaya ¢ikardigi gercek ekonomik zarar
tam olarak belirlenememektedir. Bu ekonomik zarar1 belirleyebilmek i¢in; firmalarin
taklit liiks driinler ylziinden yasadiklari satis kayiplarina mu, taklit likks {iriinlerin
marka imajima ve degerine verdigi zarara m1 veya toplam taklit liikks {iriin satiglarina
mi1 bakilacagi konusunda da goriis birligine ulasilamamistir (Green ve Smith, 2002).
Yine de ilgili kurumlarca, meydana gelen ekonomik zararin boyutu ile ilgili bazi
tahminler ortaya atilmistir. Ornegin, Uluslararasi Taklitle Miicadele Komisyonu
(IACC), taklit liretim faaliyetlerinin sadece 2015 yilinda toplamda 1,77 Trilyon ABD
Dolar civarinda kiiresel satis kaybina yol agtigini ifade etmistir. Ayrica 2020 yilinda
taklit liikks Uriinlerin kiiresel ticaret i¢erisinde yiizde 3,3 liik bir boliimii olusturdugunu

belirtmistir (IACC, 2023).
Gilintimiizdeki dijital platformlarin ve diger dijital olanaklarin yaygin hale gelmesiyle

birlikte taklit¢iligin boyutlari da son derece genislemistir. Google arama motorunda

taklit liiks iirlin ifadesi aratildiginda; 2018 yilinda 562.000 farkli sonug (Yaprak, 2018:
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13), glintimiizde ise 2.890.000 farkli sonu¢ bulunmasi, konu baglaminda 6rnek olarak
verilebilir (Google, 2025). Ulkemiz ise 6zellikle yazilim ve kitap taklitciligi alaninda
diinya ¢apinda onemli bir pazardir. Tiirkiye’den Avrupa iilkelerine giden; elektronik
irlinler, miizik ve film DVD’leri, ilag, tiitlin, spor esyalari, oyuncak, ayakkabi, giyim,
liiks taki ve saatler gibi iriinlerin varhigina da isaret edilmistir (Chaudhry ve
Zimmerman, 2009: 38). Taklit {irtinlerin baslica iiretim merkezinin Cin oldugu, onu
Hong Kong, Birlesik Arap Emirlikleri ve Tiirkiye takip ettigi belirtilmektedir (OECD,
2019). Tiirkiye, Diinya Giimriik Orgiitii (WCO)’ niin 2014 tarihli calismasinda ise
taklit liiks tiiketim mallarini en fazla ihrag¢ eden iilkeler listesinde dordiincii sirada yer
alirken, Ankara Ticaret Odasi’nin (ATO) 2005 tarihli raporunda Cin’in ardindan ikinci
sirada konumlanmistir. Yine konu ile ilgili, Marka Koruma Grubu (MKG) tarafindan
2017 yilinda gerceklestirilen bir calismada, taklitcilik organizasyonlarinin Tiirkiye
ekonomisine dogrudan 12 Milyar TL’lik, dolayli olarak ise 7 Milyar TL’lik zarari
oldugu tespit edilmistir (Yaprak, 2018: 15). Diger yandan, taklit liikks tiikketim mallar
orijinal markalarin satislarinda 6nemli kayiplara yol agmakta, markalarin imajlarin
zedelemekte, tiiketicilerin sagliklar1 ve glivenlikleri icin biiyiik riskler olusturmakta,
dolayisiyla da insan hayatini tehdit etmekte (Chaudhry ve Walsh, 1996), markalarin
tanittim ve pazarlama maliyetlerini yiikseltmekte, firma ve markalarin en degerli
varliklar1 olan fikir haklarini zarara ugratmakta ve de taklit liiks {irlinlerin orijinalleri
kadar iyi performans gosterememeleri nedeniyle tiiketicilerin firma ve markalara, hatta

tiim orijinal iirlinlere olan inanglarin1 kaybetmelerine yol agmaktadir (Green ve Smith,

2002).
2.1.4 Taklit Uriin Ile Tigili Kuramlar

Tiiketici davranislarin1 anlamaya yonelik psikodinamik yaklagimlardan biri olan
Freudyen Model, bireylerin iirlinleri yalnizca ekonomik degerleri ya da islevsel
ozellikleri i¢in degil, ayn1 zamanda bu friinlerin tagidigi sembolik ve psikolojik
anlamlar dogrultusunda satin aldiklarin1 6ne siirmektedir. Bu modele gore, {iriiniin
rengi, bi¢cimi, marka ismi gibi unsurlar bireyde belirli ¢agrisimlar yaratarak duygusal
tepkileri tetiklemekte ve tliketim kararlarii yonlendirmektedir (Zeybek, 2013: 48).
Freudyen yaklasima gore, kurgulanan zarafet, estetik, tutku ve gosteris gibi imgeler,

tiikketicilerin bilingdis1 diizeyde arzuladiklar1 kimlikleri temsil etmekte ve bu temsiller
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aracilifiyla satin alma davranis1 yonlendirilmektedir. Bu model, bireylerin {iriin ve
hizmetleri yalnizca islevsel veya ekonomik faydalari dogrultusunda degil; ayni
zamanda bagkalar lizerinde etki birakma, statii elde etme ve sosyal onay gérme gibi
psikolojik giidiilerle tercih ettiklerini ileri siirer. Modelin temel varsayimlarindan biri,
tilkketici davraniglarinin ilkel benlik (id) diizeyindeki diirtiilerle sekillendigi ve bu
diirtiilerin tiikketim pratiklerine dogrudan yansidigidir. Bu gergevede, taklit liiks {iriin
tiikketimi de bireyin bastirilmis arzularini tatmin etme, sosyal ¢evrede kabul gérme ve
idealize edilmis bir kimlige biirlinme yonelimlerinin bir disavurumu olarak

degerlendirilmektedir.

Amerikal1 sosyolog ve iktisat¢i Thorstein Veblen, gosterisci tiiketim kuraminda
tilkketim davraniglarinin temelinde kiyaslama olgusunun yer aldigini ileri siirmektedir.
Veblen’e gore bireyler, baskalarmin dikkatini ¢ekmek, kiskanilmak ve sosyal
cevrelerinde saygi gormek amaciyla tiiketim faaliyetinde bulunmaktadir (Veblen,
2005: 101). Bu baglamda tiiketim, yalnizca bir ihtiya¢ giderme aract olmaktan ¢ikarak,
sosyal farklilasmayr ve dstlinliik kurma arzusunu besleyen bir gosteri alanina
dontismektedir. Veblen’in vurguladigi temel nokta, bireylerin digerlerinden ayrisarak
onlar1 dislamak ve kendilerine ait ayricalikli bir statii insa etmek i¢in belirli {irtinleri
tiikkettikleridir (Veblen, 2005: 67). Hiirmeri¢ ve Baban’a (2012: 92) gore Veblen’in
teorisi, bireyleri tek, Ozgiin veya el yapimi olan iriinleri satin almaya motive
etmektedir; zira bu tiir lirlinler, tiiketiciye farklilik ve ayricalik hissi kazandirmaktadir.
Gosteriggi tiiketim kuramina gore, tiiketimin sembolik boyutu 6n plandadir. Yiiksek
statii, prestij arayisi, sosyal kabul gorme, kendini begendirme ya da baskalarina
kanitlama istegi gibi psikolojik giidiiler, tiiketim siirecinde belirleyici bir rol
oynamaktadir. Bu dogrultuda, tiiketilen iirlinlerin tasidigi ve yarattifi imaj, haz
duygusuyla biitiinlesmekte; bdylece tliketim, bireyin ulasmak istedigi nihai amaca,
yani hazza, hizmet etmektedir. Kullanilan tiim semboller, bireyin duygusal tatminini
artirmaya yonelik bir ara¢ haline gelirken; zihinsel diizeyde var olan “liiks” algisi,

tiiketim yoluyla yaratilmaya caligilan estetik ve haz doyumu ile pekistirilmektedir.

Sahte Dbireycilik kuraminda George Simmel, modern tiketim kiiltiiriinii
anlamlandirmaya yonelik yaklasimlarinda, tliketim faaliyetlerinin temelinde para

ekonomisinin etkili oldugunu vurgulamaktadir. Simmel’e gore, para ekonomisi
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ozellikle metropol yasamini etkisi altina almis, bu durum da tiiketim nesnelerinin
cesitliliginde biiylik bir artisa yol agmustir. Tiiketim araciligiyla farklilik ve ayrim
iretmeye yonelik egilimlerin ilk savunucularindan biri olan Simmel, bireylerin
metropol yasantisinin getirdigi yabancilasma olgusuyla basa ¢ikabilmek adina, statii
gostergeleri, moda egilimleri ve bireysel farkliliklar araciligiyla sahte bireysellikler
yaratmaya c¢alistiklarint 6ne stirmektedir (Hiirmeri¢ ve Baban, 2012: 93). Simmel’in
perspektifine gére metropol, zevklerin ve estetik tercihlerin 6n plana ¢iktig1 bir alan
olup, bu ortamda tiiketim, liretimden daha fazla 6nem arz etmektedir (Zeybek, 2013:
50). Bu baglamda, “sahte bireycilik” kurami; bireylerin toplumsal homojenlesmeye
kars1 goriiniirde bir farklilik yaratma cabasi igerisinde olduklarini, ancak bu ¢abanin
Oziinde sistem tarafindan sekillendirilmis ve yonlendirilmis oldugunu savunur.
Tiiketim siirecinde, gostergeler araciligiyla yaratilan anlamlar ve semboller sayesinde
bireyler, kendilerine ait bir imaj insa ederler. Bu imaj, sadece bir yasam tarzini degil,
ayni zamanda statli, ayricaliklilik ve farkli olma arzularimi da temsil eder. Bu
baglamda, tiiketim nesneleri — 6zellikle de taklit liiks iirlinler — bireyler i¢in bir arzu
nesnesi haline gelir ve kisisel imaj yaratiminda islevsel bir arag olarak kullanilir.
Boylece birey, tiiketim yoluyla goriiniirde bir 6zgiinliik ortaya koyarken, aslinda

sistemin sundugu hazir semboller araciligiyla yonlendirilen bir kimlik insa etmektedir.

2.2 Kisilik Ozellikleri

Kisilik, bireyi diger bireylerden ayirt eden 6zgiin, bir diger ifadeyle karakteristik
diisiince, duygu ve davranis kaliplar1 olarak tanimlanmaktadir (Erikson, 1984). Pek
cok kisilik kuramcist tarafindan, kisilik; bireyde gorece tutarli ve kalict 6zelliklerin
biitliniinii ifade eden bir yap1 olarak ele alinmaktadir (Erikson, 1984; Burger, 2006;
Morgan, 2013; Parks-Leduc vd., 2015). Bu baglamda kisilik, bireyin gevresiyle olan
etkilesiminde belirleyici rol oynayan, zaman igerisinde istikrarini biiyiik Olciide
koruyan psikolojik bir yapiy1 temsil etmektedir. Allport, kisiligi “bireyin ¢evresine
kars1 gelistirdigi biricik uyumun belirlenmesinde rol oynayan psikofiziksel sistemlerin
bireyin i¢indeki dinamik organizasyonu” olarak tanimlamaktadir. Bu tanimiyla Allport
(1961), kisiligi yalnizca bireyin dis ¢evresiyle etkilesimiyle sinirli gérmeyip, ayni
zamanda bireyin i¢sel yapisinda yer alan senkronik psikofiziksel sistemler araciligiyla

sekillenen dinamik bir organizasyon olarak ele almaktadir (akt. Inan¢ Yazgan ve
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Yerlikaya, 2016). Bu yaklasim, kisiligin hem biyolojik hem de psikolojik boyutlarini
iceren biitlinciil ve bireye 6zgii bir yapt oldugunu vurgulamaktadir. Bireylerin
davraniglarin1 6ngoérmede ve bu davranislarin nasil sekillenecegini kestirmede temel
bir yap1 olarak kabul edilen kisilik, anlik degisimlere kars1 direngli olmakla birlikte,
belirli olaylar karsisinda degisim gosterebilme potansiyeline sahiptir (Schultz ve
Schultz, 2005). Bu yapinin, bireyin dogumuyla birlikte sahip oldugu dogustan gelen
ozelliklerle birlikte, yasami boyunca edindigi deneyim ve donanimlardan olustugu
diistintilmektedir (Akyildiz, 2006). Bu dogrultuda kisilik, biyolojik temelli olan ve
dogustan getirilen mizag ile, sonradan kazanilan ve sosyal ¢evrenin etkisiyle sekillenen
karakterin birlesiminden olusan ¢ok boyutlu bir yapi olarak degerlendirilmektedir
(Akyildiz, 2006).

2.2.1 Karanhk Dértlii Kisilik Ozellikleri

Delroy L. Paulhus ve Kevin M. Williams, psikoloji literatiiriinde sik¢a tartigilan iig
karanlik kisilik 6zelliginin birlikte ele alinarak degerlendirilmesi gerektigini
savunmaktadirlar (Paulhus ve Williams, 2002). Paulhus, bu baglamda {i¢ temel kisilik
ozelligine dikkat ¢ekmektedir: Makyavelizm, narsisizm ve psikopati (Paulhus ve
Williams, 2002). Bu iiclii yaps, literatiirde “Karanhik Uclii” (Dark Triad) olarak
adlandirilmakta ve bireylerin ahlaki normlara aykiri, antisosyal ve manipilatif
davraniglara egilimli olmalarini agiklamada kullanilmaktadir (Mededovic ve Petrovic,
2015). Bu 6zelliklerin ortak noktasi, baskalarinin haklarini, duygularini ve toplumsal
kurallar1 g6z ardi eden benmerkezci ve ¢ikar odakli bir kisilik yapisina isaret
etmeleridir. Her biri farkli bigimlerde ortaya ¢iksa da, Karanlik Uglii’niin bireyin
sosyal iligkilerinde yikic1 ve etik dis1 tutumlar sergilemesine neden olabilecegi ifade
edilmektedir. Paulhus ve Williams, sadizm 6zelliginin de diger kisilik 6zellikleriyle
uyumlu oldugunu gézlemlemislerdir ve boylece sadizmi de ekleyerek grubu “Karanlik
Dortlii” olarak adlandirmislardir (Paulhus ve Williams, 2021). Karanlik dortlii kisilik
Ortintiisiiniin, ortak ozellikleri arasinda duygusuzluk ve empati yoksunlugu oldugu

gozlemlenmistir (Aytag, 2022).
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2.2.1.1 Narsisizm

Narsisizm kavraminin kokeni, Yunan mitolojisinde yer alan ve suda kendi yansimasini
gorerek ona asik olan, hayatin1 ulasamayacagi bu goriintiiyii izleyerek tiiketen
Narkissos’a dayanmaktadir (Merdan ve Korkmaz, 2024). Bu efsanevi temelden
hareketle narsisizm, bireyin kendisine duydugu hayranlik bigiminde tanimlanmakta;
narsistik kisilik ise, bireyin hem psikolojik hem de fizyolojik 6zelliklerini agir1 bigimde
begenmesi ve yliceltmesi olarak agiklanmaktadir (Cakmak, 2018: 138). Giinlimiizde
narsisizm, halk sOyleminde genellikle tek yonli ve olumsuz bir bigimde
betimlenmektedir. Bu durum, bireylerin narsisizmi nasil algiladiklar1 konusunun
onemini ortaya koymaktadir. Ozellikle ortiik kisilik kuramlari cercevesinde, bireylerin
narsistik kisilik 6zelliklerine sahip kisileri nasil degerlendirdikleri ve bu bireylerle
iligkilerinde nasil stratejiler gelistirdikleri, sosyal etkilesimler agisindan Onemli

sonuglar dogurabilmektedir (Koepernik vd., 2022).

Narsisizm, psikoloji ve psikiyatri disiplinlerinin ilgisini ilk ¢ektigi donemlerden bu
yana, karmasik ve ¢ok yonlii bir olgu olarak kabul edilmistir. Ellis (1898) ve Freud’un
(1914) onciil katkilarinin ardindan, Kohut (1971, 1977), Kernberg (1967, 2009),
Rosenfeld (1964) ve Ronningstam (2005) gibi 6nde gelen psikanalistler narsisizmi
bireysel isleyisin temel unsurlarindan biri olarak ele almis ve cesitli boyutlariyla
derinlemesine incelemislerdir (Sen ve Barigkin, 2019). Narsistik Kisilik Bozuklugu
(NKB), Amerikan Psikiyatri Birligi tarafindan ilk kez DSM’nin iigiincii baskisinda
(1980) Eksen II’de tanimlanarak resmi bir klinik teshis kategorisi haline getirilmistir.
Ancak 2000'i y1llara gelindiginde narsisizmin klinik goriiniimlerinin tanimlanmasinda
ve teshisinde birtakim giicliikler yasanmaya baslanmistir. Bu sorunlarin temelinde iki
ana etken yer almaktadir: birincisi, normal ve patolojik narsisizm arasindaki ayrimin
belirsizligi; ikincisi ise narsisizmi degerlendirmeye yonelik mevcut dl¢iim araglarinin
stnirhiliklaridir (Pincus vd., 2006; Miller vd., 2017). Normal narsisizm, bireyin benlik
saygisin1 koruyarak saglikli sosyal islevselligini siirdiirebilmesine katki saglarken;
patolojik narsisizm, bireyin islevselligini bozarak yasam kalitesini olumsuz yonde
etkilemektedir (Sen ve Bariskin, 2019). Patolojik narsisizm; sigirilmis bir benlik algisi,
istiinliik duygusu, baskinlik, kontrol etme egilimi ve bagkalar1 {izerinde tahakkiim

kurma gibi belirtilerle karakterize edilmektedir (Morf vd., 2000). Narsistik Kisilik
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Bozuklugu, biiyiiklenmeci kendilik algisi, empati yoksunlugu, baskalarin1 sémiirme
egilimi ve kendine asir1 odaklanma gibi 6zelliklerle tanimlanir. Ayrica bu bozukluga
sahip bireylerde, disaridan gozlemlenen grandiy6z tutumlarin ardinda; korkular,
kirilganlik, asir1 duyarliik ve baskalarina bagimhilik gibi oOrtiik  belirtiler
bulunabilmektedir (Giacomo vd., 2023). Teorik yaklagimlar, narsisizmin tek boyutlu
bir yapt olmadigin1 uzun siiredir vurgulamakta ve narsisizmin temelde iki alt
varyanttan olustugunu ileri siirmektedir: narsistik biiyliklenmecilik (grandiyozite) ve
narsistik kirilganlik (savunmasizlik). Bu iki boyut, bireylerin narsistik egilimlerini
farkli sekillerde disa vurduklarini ve farkli psikolojik siiregler lizerinden iglediklerini

gostermektedir (Gore vd., 2016).

2.2.1.2 Makyavelizm

Makyavelizm terimi, kdkenini Niccolo Machiavelli'nin {inlii eseri Prens'ten almakta
olup, psikoloji literatiiriine ilk kez Christie ve Geis tarafindan 1970 yilinda
kazandirilmigtir (Aytag, 2022). Bu kavram, manipilatif kisilik egilimlerini ve
bireylerin hedeflerine ulasmak amaciyla sergiledikleri stratejik ve yonlendirici
davraniglar1 tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Ayan vd., 2013: 104-105).
Makyavelist bireyler, diger insanlar1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirmeye ve
kontrol altina almaya ¢alisirlar (Ayan, 2017). Bu kisilik 6zelligine sahip bireyler, gerek
sosyal gerekse is yasamlarinda giig, statii ve kisisel kazang elde etmek amaciyla etik
dis1 davraniglar gosterebilmekte; yalan sdyleme, aldatma, manipiilasyon gibi araglari
amaglarina ulasmak i¢in kullanabilmektedirler (Kanten vd., 2015: 369). Rauthmann’in
(2012: 345) ifade ettigi lizere, makyavelist kisiler; empati yoksunu, toplumsal
normlara kars1 ilgisiz, antisosyallik egilimleri gdsteren, giic ve maddi kazangla motive
olan bireylerdir. Bu kisiler, etkililigi ve sonu¢ odakliligi 6n plana koyan kurallar:
benimseyerek, insan iligkilerinde faydaci ve hesapg¢t bir yaklagim sergilerler.
Dolayisiyla Makyavelizm, bireyin manipiilasyon, aldatma ve ¢ikar odakli stratejileri
mesrulastiran bir kisilik 6zelligi olarak, Karanlik Uglii igerisinde 6ne ¢ikan yapisal bir

bileseni temsil etmektedir.

Makyavelizmin en sade tanimi, “ama¢ ugruna her yol mesrudur” seklindedir. Bu

anlayisa gore, bireyin ulagsmak istedigi hedef dogrultusunda toplumsal normlar, etik
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ilkeler, adalet ve ahlaki degerler goz ardi edilebilir; her tiirlii yontem bu hedefe
ulagsmak i¢in kullanilabilir (Gunnthorsdottir vd., 2002). Genel anlamda makyavelizm,
bireyin kendi ¢ikarlarimi 6n planda tutarak, bu ¢ikarlar1 elde etmek amaciyla diger
bireylerin duygularini manipiile etme ve onlar1 somiirme egiliminde oldugu bir kisilik
0zelligi olarak tanimlanmaktadir (O’Connor ve Athota, 2013). Bu kisilik 6zelligi,
faydaci, hesapg1 ve stratejik bir yaklagimi icermekte olup, bireyin iligkilerinde aragsal
akli 6n planda tutmasini ifade eder. Nitekim her bireyde belirli diizeyde makyavelist
egilimler bulunabilir; bu egilimler kisiden kisiye farkli siddetlerde ortaya ¢ikmaktadir.
Baz1 bireylerde bu oOzellik diisiik seviyede gozlemlenirken, bazi bireylerde orta
diizeyde ya da daha yogun bi¢imde kendini gosterebilir. Bu baglamda, bir bireyin
makyavelist kisilik 6zelligi ne kadar belirginse, o kisinin manipiilasyona, ¢ikarciliga
ve etik dis1 stratejilere yonelme egilimi de o 6l¢iide artmaktadir (Pekdemir ve Turan,

2015).

Makyavelist kisilik 6zelligi tagiyan bireyler, genellikle sonu¢ odakli bir davranis
egilimi gosteren; aldiklar1 kararlarin duygusal ya da ahlaki boyutlarindan ¢ok,
sagladig1 fayda ile ilgilenen bireyler olarak tanimlanmaktadir (Zeigler-Hill ve Vonk,
2015). Bu kisiler, hedeflerine ulasmak ugruna etik ilkeleri g6z ardi edebilmekte; sosyal
iliskileri  zedelemekten  veya  bagkalarmin  zararina  kararlar  almaktan
cekinmemektedirler. Ayn1 zamanda diirtii kontrolii yiiksek, hirsli, ¢evresindekilere
kars1 mesafeli, manipiilatif ve yalan sdylemeye yatkin bireylerdir (Jones ve Paulhus,
2010). Makyavelizm, bireylerin stratejik, alayci, bencil ve manipiilatif davranislar
sergileme egilimlerini kapsayan bir kisilik 6zelligi olarak tanimlanmakta ve bu
ozellikler aracilifiyla bireyin sosyal ortamda nasil hareket ettigini belirlemektedir

(Christie ve Geis, 1970; Carre vd., 2020).

2.2.1.3 Psikopati

Psikopati kavramy, ilk olarak 19. ylizyilda Fransiz psikiyatrist Philippe Pinel tarafindan
ortaya atilmistir. Pinel, bu kavrami; entelektiiel kapasitesi normal diizeyde olan fakat
psikiyatrik bir bozukluk gostermeksizin kontrolsiiz davraniglar sergileyen ve ahlaki
degerlerden yoksun bireyleri tanimlamak amaciyla kullanmistir (Millon, 1998).

Psikopati, 6zellikle kriminoloji ve adli psikoloji alanlarinda, su¢ isleme potansiyeli
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tagtyan, empati ve su¢luluk duygusundan yoksun, duygusal olarak acimasiz bireylerle
iligkilendirilen bir kisilik bozuklugu olarak tanimlanmaktadir. Bu bireyler genellikle
manipiilatif, yilizeysel bir ¢ekicilige sahip, utanma ve pismanlik duygusundan yoksun,
benmerkezci ve somiiriicii Ozellikler sergilerler. Psikopatinin belirgin nitelikleri
arasinda hilekarlik, sorumsuzluk, empati eksikligi, kibir ve baskalarin1 kendi ¢ikarlari
icin kullanma egilimi yer almaktadir (Aytag, 2022). Bu 6zellikleriyle psikopati, hem
bireysel iligskilerde hem de toplumsal diizeyde yikici etkiler yaratabilecek nitelikte,
ciddi diizeyde antisosyal egilimler igeren bir kisilik yapilanmasi olarak
degerlendirilmekte ve Karanlik Uclii’niin en tehlikeli bilesenlerinden biri olarak dne

cikmaktadir.

Psikopatik egilimler sergileyen bireyler, genellikle yiiksek diizeyde 6zgiliven sahibi
kigiler olarak tanimlanmakta ve c¢evreleri tarafindan 6rnek alinmak isteyen bir imaj
cizmeye c¢aligmaktadirlar. Bu bireylerin yasamlar1 disaridan bakildiginda oldukga
normal ve siradan gibi goriinebilir. Ancak psikopati 6zelligine sahip kisiler, kurallari
benimsememekte ve c¢ogu zaman bu kurallara uymamay:1 tercih etmektedirler.
Genellikle sucluluk duygusu hissetmezler ve bu nedenle etik dist davraniglari
sergilemekten ¢ekinmezler. Ayrica, bu bireyler kolaylikla yalan sdyleyebilmekte, su¢
islediklerinde ise yiizeysel ve inandiriciliktan yoksun oziirler dilemektedirler; ¢linkii
empatik duyarhiliklar1 disiiktiir ve igten gelen bir pismanlik yasamamaktadirlar.
Psikopati, diisiik diirtii kontrolii, cezaya karsi duyarsizlik, yogun heyecan arayisi,
sosyal baskinlik, davranigsal disinhibisyon (6z denetim eksikligi), empati eksikligi ve
pismanlik duymama gibi ciddi antisosyal egilimlerle yakindan iliskilidir (Hare, 1996;
Patrick vd., 2009). Bu yonleriyle psikopati, yalnizca bireyin sosyal ¢evresiyle olan
iligkilerini degil, ayn1 zamanda toplumsal diizene uyum kapasitesini de olumsuz yonde

etkileyen ve tehlike arz eden bir kisilik yapilanmasi olarak degerlendirilmektedir.

Psikopati, tipki narsisizm gibi klinik diizeyde bir kisilik 6zelligi olarak
degerlendirilmekte; ancak dogrudan bir psikiyatrik bozukluk olarak degil, genellikle
subklinik bir kisilik yapisi kapsaminda ele almmaktadir (Ozsoy ve Ardig, 2017).
Psikopati; diirtiisellik, diisiik kaygi diizeyi, icgilidiisel davraniglar1 kontrol etmede
yetersizlik ve empati eksikligi gibi temel 6zelliklerle tanimlanmaktadir. Bu 6zellikler,

bireyin giivensiz, duygusuz ve dikkatsiz davranislar sergilemesine neden olurken, ayni
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zamanda utan¢ ve sucluluk gibi giiclii duygularin eksikligiyle de iligkilidir (Kanten
vd., 2015). Psikopatik egilimler tagiyan bireyler, kisilerarasi iliskilerde makyavelist ya
da narsist bireylerden daha acimasiz, daha bencil ve daha tehlikeli davraniglar
sergileyebilirler. Bu bireyler, neredeyse hi¢ korku belirtisi gostermemekte; aksine,
¢ogu zaman olaganiistii diizeyde sogukkanli ve sakin bir tutum sergilemektedirler. Bu
durum, onlarin Ozellikle sosyal iligkilerde daha manipiilatif, zarar verici ve

Ongoriilemez olmalarina neden olabilmektedir (Aydogan ve Serbest, 2016).

2.2.1.4 Sadizm

Sadizm kavraminin kdkeni, 18. ylizyilda yasamis olan Fransiz yazar Marquis de
Sade’ye dayanmaktadir. De Sade’1n eserleri, genellikle siddet ve pornografiyi bir arada
ele almakta; bu nedenle “sadizm” terimi tarihsel olarak cinsel siddetle ve bu siddetten
alinan hazla 6zdeslesmistir. Ancak modern psikoloji literatiiriinde, 6zellikle Karanlik
Dortlii (Dark Tetrad) kisilik 6zellikleri arasinda sadizmin ele alinisi, cinsellikten
bagimsizlastirllmis ve kavram, daha yalin ve giindelik kullanima uygun bi¢cimde
tanimlanmistir. Paulhus vd. (2021:4), sadizmi Karanlik Dortlii'niin bir bileseni olarak
tanimlarken su ifadelere yer vermektedir: “Diger insanlarin aci ¢ekmesine sebep
olmaktan ya da bu aciya taniklik etmekten keyif alma egilimi”. Bu tanim, sadizmin
klinik bir bozukluktan ziyade, klinik olmayan ve daha yaygin bi¢imde
gozlemlenebilen bir kisilik 6zelligi olarak ele alinmasma olanak tanimaktadir.
Sadizm, bireyin baskalarina ac1 ¢ektirmekten ya da onlarin ac1 ¢ektigini izlemekten

haz almasi ile tanimlanan bir kisilik 6zelligidir (Paulhus ve Williams, 2021).

Sadist egilimler gdsteren bireyler, cogunlukla icsel bir bosluk ya da tatminsizlik hissi
yasamakta ve bu duygularla bas edebilmek amaciyla karsilarindaki kisilere zarar
vermeye yoOnelmektedirler. Bu kisiler, baskalarinin kendilerinden korkmasini
istemekte ve bu korku araciligiyla iistinlik kurma egilimi sergilemektedirler. Sadist
bireyler yalnizca bagkalarina degil, zaman zaman kendilerine kars1 da yogun bir 6fke
besleyebilirler. Canlilara zarar vermek bu kisiler i¢in duygusal bir zorluk olusturmaz;
aksine, bu tiir eylemlerle kendilerini giiclii ya da tatmin olmus hissedebilirler. Ayni
zamanda, sorumluluktan kagma egilimi gosterirler ve duygularini saglikli yollarla

ifade etmekte ciddi giicliikler yasarlar (Saltoglu ve Uysal Irak, 2019). Sadizm, 6zellikle
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bireylerarasi iligkilerde yikici sonuglar dogurabilen ve empati yoksunlugu ile giic
arzusu temelinde sekillenen bir kisilik yapisidir. Bu yoniiyle, Karanlik Dortlii (Dark
Tetrad) igerisinde yer alan ve psikopati, narsisizm ile makyavelizmden ayrisarak,
dogrudan zarar verme davranisim1 haz aracilifiyla motive eden onemli bir kisilik

boyutudur.

Sadizmin en gilincel tanimi, bireyin diger canlilar iizerinde tahakkiim kurarak ve onlara
zarar vererek kendisini gili¢lii hissetmesiyle ortaya ¢ikan haz ve tatmin duygusudur. Bu
tanim, yalnizca fiziksel siddeti degil; aynm1 zamanda s6zlii ve psikolojik taciz gibi
dolayli saldirganlik bi¢imlerini de kapsamaktadir. Sadizm, bireyin yalnizca
baskalarina zarar vermekten degil, zaman zaman kendi fiziksel ya da psikolojik
acisindan da haz duyabilmesi, baskalarina zarar vermek adina yalana bagvurmasi ve
korku araciliiyla digerlerini manipiile ederek isteklerini yaptirmaya calismasi gibi
egilimlerle de tanimlanabilir (Oztiirk, 2019). Psikanalitik kuram baglaminda Freud
(1919), sadizmi cinsel i¢giidiilerin temelinde yer alan saldirganlik egilimlerinin asir1
diizeyde disavurumu olarak degerlendirmistir. Baslangicta mazosizmi sadizmin zitt1
olarak goren Freud, ilerleyen donemlerde bu goriisiinii revize etmis ve mazosizmin
aslinda sadist egilimlerin bir tiirevi oldugu sonucuna varmistir. Freud, sadizm ve
mazosizmin tek bir bireyde es zamanli olarak bulunabilecegini, bu egilimlerin

birbirine doniisebilir ve i¢ ice gegmis yapilar olabilecegini ifade etmistir (Kog, 2022).

2.3 Ahlaki Coziilme

Ahlaki ¢oziilme (moral disengagement), Bandura’nin sosyo-biligsel kuraminin bir
uzantis1 olarak yine Bandura tarafindan gelistirilen 6nemli bir teorik yaklagimdir.
Bandura (1999: 206), yiiksek diizeyde ahlaki ¢6ziilme egilimine sahip bireylerin,
0zdenetim (self-regulation) mekanizmalarini pasiflestirerek, ahlaki normlarla gelisen
davraniglar1 gerceklestirdiklerinde igsel bir ¢atigma ya da sugluluk duygusu yasamadan
bu stireci siirdiirebildiklerini ifade etmektedir. Bu bireyler, kendi etik ilkeleriyle ters
diisen davranislar1 rasyonalize edebilmekte; bdylece hem vicdani huzursuzluk
yasamamakta hem de sosyal ¢evrede sorumluluktan kacinma stratejilerini kolaylikla
gelistirebilmektedirler. Bandura ve onun izinden giden arastirmacilar, 6zellikle erken

cocukluk donemine kadar uzanan calismalarla, ahlaki ¢6ziilmeye neden olan
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davraniglarin arkasinda yatan psikolojik ve sosyolojik dinamikleri incelemislerdir

(Moore vd., 2012; Gephart vd., 2014).

Kisilerin ¢alistiklar1 rgiitlerde sergiledikleri etik dis1 davraniglarin yalnizca bireysel
egilimlerden degil, ayn1 zamanda orgiitsel siireglerden de beslendigi yoniinde giiclii
bir sav bulunmaktadir. Bu baglamda, bireylerin i¢inde bulunduklari ¢evresel kosullar,
orgiit kiiltiirii ve normlar, etik dis1 davranislarin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir zemin
hazirlamaktadir. Nitekim bireyler, bilissel c¢eliski yasadiklar1 durumlarda, bu
celiskiden kaynaklanan rahatsizli§i azaltmak amaciyla celiskinin temelini olusturan
konudan uzak durmaya egilim gosterirler. Bu ¢aba, bireyin kendi i¢ dengesini yeniden
kurma ve ideal olarak gordiigii bilissel uyum diizeyine ulasma istegiyle baglantilidir
(Ucok, 2018). Ahlaki coziilme teorisi, bireylerin etik dist davranislarni nasil
rasyonellestirdiklerini ve bu davranislar1 gergeklestirdiklerinde neden sugluluk ya da
pismanlik hissetmediklerini agiklamak acisindan oldukea giiclii bir kuramsal ¢ergeve
sunmaktadir. Teori, yalnizca bireysel gelisim siire¢leriyle sinirli kalmayip, ¢ocuk ve
ergen gelisimi (Hyde vd., 2020), orgiitsel davranis, kriminoloji, askeri psikoloji ve
spor psikolojisi gibi bir¢cok farkli alanda yapilan deneysel arastirmalara da zemin
olusturmustur (Moore, 2015). Bu durum, ahlaki ¢oziilme olgusunun hem bireysel
diizeyde hem de cesitli sosyal sistemler igerisinde yaygin ve islevsel bir mekanizma

olarak degerlendirilmesini miimkiin kilmaktadir.

Literatiirde etik dis1 davranislar yalnizca “ahlaki ¢oziilme” baglaminda degil, aynm
zamanda orgiitsel saldirganlik, etik olmayan davrams, sug¢, sapkinlik, misilleme,
intikam, siddet, duygusal istismar, mobbing/zorbalik ve suistimal gibi farkli kavramsal
cergeveler altinda da ele alinmaktadir (Fida vd., 2015). Bu tiir davranislar, bireyin hem
icsel deger sistemleriyle hem de iginde bulundugu sosyal ve orgiitsel baglamla
etkilesiminden kaynaklanmaktadir. Bandura vd. (1996) gore, bireylerin benimsedigi
ahlaki standartlar, hem davranislarina yon veren birer kilavuz hem de zarar verici
faaliyetlere kars1 caydiric1 bir islev iistlenmektedir. Insanlar, kendilerine deger katan
ve tatmin saglayan davranmiglart gerceklestirmek isterken, aynmi zamanda bu
davraniglarin kendi igsel ahlaki standartlariyla ¢elismemesine dikkat ederler. Ciinkii
ahlaki normlara aykir1 davranmak, bireyde bilissel celiski yaratir ve bu durum

psikolojik rahatsizliga yol acabilir. Sosyallesme siirecinde bireyler, davraniglar igin
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rehber niteliginde olan ve etik dis1 eylemleri sinirlayan ahlaki normlari i¢sellestirirler.
Bu siirecte gelisen i¢sel kontrol mekanizmalari sayesinde bireyler, kendi davraniglarini
0z diizenleme kapasitesiyle yonetmeye baglarlar (Bandura, 1990). Kendi i¢
standartlarina uygun davrandiklarinda psikolojik biitlinliiklerini koruyabilirken, bu
standartlardan sapma durumlarinda ise i¢sel yaptirimlar devreye girer. Ancak bireyler,
zaman zaman bu ahlaki yaptirimlardan kaginmak veya psikolojik yiikten kurtulmak
amaciyla, etik dist davranislarim1  rasyonellestirme yoluna gidebilirler. Bu
rasyonellestirme siireci, bireyin kendi davranigini mesrulastirmasin1 saglayarak,
sucluluk ya da pismanlik duymadan etik dis1 eylemleri gergeklestirmesine olanak tanir
(Erbas ve Pergin, 2017). Ahlaki ¢oziilme teorisi, bireylerin igsellestirdikleri ahlaki
standartlara aykir1 davranislarini nasil mesrulastirdiklarini ve bu siirecte sugluluk ya
da pigsmanlik hissetmeden bu davranislar1 nasil siirdiirebildiklerini agiklayan bir
yaklasimdir. Bu teoriye gore bireyler, olumsuz ya da etik dis1 davranislarini dort temel
bilissel mekanizma araciligiyla rasyonellestirerek gergeklestirmektedirler (Shu vd.,

2011; Thornberg ve Jungert, 2013; Erbas ve Sahin Per¢in, 2016):

a) Ahlaki gerekgelendirme (moral justification): Birey, zarar verici ya da etik dis1 bir
davranigi, degerli veya ahlaki bir amac ugruna gergeklestirdigini savunarak yeniden
yorumlar. Bu sayede davranis ahlaksiz degil, hakli ve anlamli olarak algilanir.
Ornegin, “daha biiyiik bir iyilik i¢in yapild1” seklindeki ifadeler bu mekanizmanin

tipik 6rneklerindendir.

b) Ortmece etiketleme (euphemistic labeling): Zarar verici davrams daha yumusak,
masum veya saygin bir sekilde ifade edilerek yeniden adlandirilir. Bu dilsel
doniisiim, davranisin olumsuz etkisini psikolojik olarak azaltir. Ornegin, “disiplin

uygulamak” ifadesi siddet iceren davranislart mesrulagtirmak i¢in kullanilabilir.

€) Avantajli karsilastirma (advantageous comparison): Birey, kendi eylemini daha
kotii ya da daha zararli bir baska eylemle karsilastirarak, kendi davranisini daha
kabul edilebilir gostermeye ¢alisir. Bu yontemle birey, “daha az koti” oldugunu

diistinerek davranigini rasyonalize eder.
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Bu ti¢ temel mekanizmanin yani sira, ahlaki ¢6ziilme siirecleri sonuglarin ¢arpitilmasi
veya gormezden gelinmesi yoluyla da isler. Bu durumda birey, davraniginin olumsuz
etkilerini kiigiimseyebilir, inkar edebilir ya da bu etkileri dogru bigimde kavrayamaz.
Boylece birey, hem sorumluluktan kagar hem de zarar gorenlerle yilizlesmeden

davranigini siirdiirme egilimi gostermektedir.

2.4 Statii Tiiketimi

Toplum i¢indeki bireyin, diger insanlar tarafindan hangi konumda goriildiigli, onun
toplumsal statiisiinii yansitmaktadir. Bireyler, sahip olduklar1 statiiler araciligiyla
cevrelerinde taninmakta, farklilagmakta ve buna bagli olarak sayginlik kazanmaktadir.
Kigiler bu statiileri; medeni halleri, meslekleri, yaslari, toplumsal rolleri veya
ekonomik giigleri gibi degiskenlere bagl olarak elde edebildikleri gibi, kimi zaman
kullandiklar1 veya sahip olduklar1 tiiketim {iriinleriyle de statii elde etmeye
calisabilmektedir. Bu dogrultuda, bireyler toplumda dikkate alinmak ve kendilerini
goriinlir kilmak amaciyla, toplumsal degerlerce “statii gostergesi” kabul edilen
tirtinleri tercih etmektedirler (O’Cass ve McEwen, 2004). Modern tiiketim
toplumlarinda, kisiler sadece ihtiyaclarini karsilamak amaciyla degil, ayn1 zamanda
sosyal goriiniirliiklerini artirmak amaciyla da {iriin tiiketimine yonelmektedir. Bu tiir
tilketim tercihleri, bireylerin sadece benlik sunumlari igin degil, aynm1 zamanda
kimliklerini sekillendirmek ve dis diinyaya belirli mesajlar iletmek i¢in bir arag islevi
gormektedir (Kadioglu, 2013). Bu siirecte iirlinlerin islevsel niteliklerinden ¢ok, bireye
kazandirdig1 psikolojik tatmin ve toplumsal deger 6n plandadir (Gokaliler vd., 2011).
Bu nedenle, toplumda prestij sahibi olmak ve ayricalikli bir konuma yerlesmek isteyen
bireyler, yiiksek statii sembolii olan triinleri tiiketme egilimi gosterebilir. Bu egilim
“statli tiikketimi” kavrami ile ifade edilmektedir (O’Cass ve Frost, 2002). Statii
tiikketimine iliskin literatiirde cesitli tanimlar mevcuttur. Ornegin Goldsmith (1993), bu
kavrami bireyin kendisini ve ait oldugu sosyal ¢evreyi temsil eden tiiketim {iriinlerini
tercih etme egilimi olarak goriirken; Eastman vd. (1999), kisilerin sosyal gevrelerine
statlilerini ifade edebilmek amaciyla sembolik anlam tagiyan {irlinleri satin almaya
yonelten motivasyonel bir siire¢ olarak tanimlamaktadir. Benzer sekilde Heaney vd.

(2005), bireylerin toplumda nasil bir pozisyona sahip olduklarini hem kendilerine hem
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de bagkalaria gosterebilmek amaciyla statii yansitan iiriinleri tercih etme ¢abalarin

da bu kapsamda degerlendirmistir.

2.5  Taklit Liiks Uriin Satin Alma Istekliligi

Tiketim kiltliriiniin giderek daha goriiniir hale geldigi gliniimiizde, bireylerin sahip
olduklart irlinler yalnizca islevsel degil; ayni zamanda sosyal kimlik ve statii
gostergesi olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda liiks iirlinler, yiliksek kalite,
prestij ve ayricalik sembolleri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak bu iriinlerin yiiksek
fiyatlar1 ve smirli erisilebilirligi, baz1 tiiketicileri taklit liiks iiriinlere
yonlendirmektedir. Bu yonelimin temelinde yer alan kavramlardan biri de taklit Liks

tirlin satin alma istekliligidir (Kapferer ve Bastien, 2012).

Taklit liiks iirlin satin alma istekliligi, bireylerin sahte oldugunu bildikleri halde liiks
markalarin taklitlerini satin alma yoniindeki bilingli egilimlerini ifade eder. Bu
kavram, tiiketicinin etik dis1 bir lirlini tercih etme niyetini ve bu tercihi etkileyen
psikolojik, sosyal ve kiiltiirel faktorleri kapsar. Stravinskiene vd. (2013), bu istekliligi;
bireyin taklit lirlinleri satin alma yoniindeki tutumu, algis1 ve davranigsal egilimi olarak
tanimlamaktadir. Bu tutum, bireyin etik degerleri, statii arayisi, sosyal etkiler ve kisilik

ozellikleriyle yakindan iligkilidir.

Literatiirde taklit iirlin satin alma davranisi genellikle iki ana motivasyonla
aciklanmaktadir: ekonomik fayda ve sembolik deger. Ekonomik fayda, bireyin diisiik
maliyetle benzer goriiniime sahip bir iirline ulagsma arzusunu ifade ederken; sembolik
deger, bireyin bu {irlin aracilifiyla sosyal ¢evresine statii sinyali verme istegini yansitir.
Wiedmann vd. (2017), liks tiiketimin altinda yatan temel motivasyonlarin statii
kazanimi, kendini ifade etme ve sosyal onay oldugunu belirtmis; bu motivasyonlarin

taklit iiriinlere olan ilgiyi artirabilecegini gostermistir.

Taklit liiks iirlin satin alma niyetini etkileyen faktorler, sosyal ve kisisel faktorler
olarak kategorize edilmektedir (Ting vd., 2016). Sosyal faktorler, bilgi duyarlilig1 ve
normatif duyarlilik; kisisel faktorler ise deger bilinci, algilanan risk, diriistliik, statii

tiiketimi ve materyalizm olarak ayrilmaktadir.
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Bilgi duyarliligi, bireylerin satin alma kararlarini1 ¢evresindeki kisilerin bilgi diizeyine
ve deneyimlerine gore sekillendirme egilimini ifade eder. Bu sosyal etki bigimi,
ozellikle taklit liikks friinler baglaminda, bireyin c¢evresinden edindigi bilgiye
dayanarak tirtiniin kabul edilebilirligini degerlendirmesiyle iliskilidir. Phau ve Teah
(2009), bilgi duyarliliginin taklit liiks triinlere yonelik tutumlar iizerinde anlamli
ancak gorece zayif bir etkisi oldugunu ortaya koymus; bireylerin cevresel bilgi
kaynaklarina gore Uriin algilarinin sekillendigini belirtmistir. Benzer sekilde Kim ve
Karpova (2010), bilgiye dayali sosyal etkilerin tiiketicilerin tutumlarini ve satin alma
niyetlerini etkileyebilecegini gostermistir. Ang vd. (2001) ise bilgi duyarliligini
dogrudan ol¢memekle birlikte, sosyal etki faktorlerinin taklit {iriinlere yonelik
tutumlarda belirleyici oldugunu vurgulamistir. Bu bulgular, bilgi duyarliliginin taklit
liks iirlin satin alma istekliligini sekillendiren 6nemli bir sosyal faktor oldugunu

gostermektedir.

Normatif duyarlilik, bireylerin sosyal g¢evrelerinin beklentilerine uyum saglama
egilimini ifade eder ve tiiketici davranislarinda giiclii bir sosyal etki mekanizmasi
olarak islev goriir. Ramayah vd. (2003), normatif duyarliligi sahte miizik CD’lerine
yonelik tutumlarin anlamli bir belirleyicisi olarak tanimlamig; bireylerin sosyal
cevrelerinden gelen normatif baskilarin satin alma niyetlerini etkiledigini gdstermistir.
Benzer bicimde Chuchinprakarn (2003), Tayland’daki tiiketicilerin taklit {rtinleri
tiikketme egilimlerinin biiyiik 6l¢iide sosyal kabul ve ¢evresel normlara bagli oldugunu
vurgulamistir. Bu baglamda, taklit liiks tirlinlerin satin alinmasi, yalnizca bireysel
tercihlerle degil, ayn1 zamanda sosyal ¢evrenin beklentileriyle de sekillenmektedir.
Huang vd. (2004) ise gri piyasa iriinlerine yonelik tutumlari incelerken, sosyal
normlarin ve gevresel etkilerin tiiketici algilarini bigimlendirdigini ortaya koymustur.
Bu ¢aligmalar birlikte ele alindiginda, normatif duyarliliin taklit liiks iirlin satin alma

istekliligi tizerinde dolayl fakat etkili bir rol oynadigi goriilmektedir.

Deger bilinci, tiiketicilerin fiyat performans dengesine duyarliligin ifade eder. Taklit
liiks iiriinler, diisiik kaliteye ragmen uygun fiyatlariyla birgok tiiketici tarafindan
paranin karsilig1 olarak goriilmektedir (Ang vd., 2001; Wang vd., 2005; Phau ve Ng,
2010). Bu durum, deger bilincine sahip bireylerin taklit iirlinlere karsi1 daha olumlu

tutum gelistirme olasiligini artirmaktadir.

27



Tiketiciler, satin alma kararlarinda belirsizlikten ka¢inmak ve olumsuz sonuglari
onlemek isterler (De Matos vd, 2007). Taklit liiks {iriinlerin satin alinmasi; maddi
kayip, sosyal ¢evreden onay gérmeme ve yasal yaptirimlarla karsilagsma gibi riskler
igerdiginden, bu tiir iiriinlere yonelik olumsuz tutumlar tetikleyebilir (Yeap ve
Ramayah, 2006). Bu baglamda, algilanan risk arttik¢a taklit lirtinlere kars1 tutumlar
daha olumsuz hale gelmektedir.

Diiriistliik, bireyin etik degerlerine bagliligi ve hukuka saygisi ile tanimlanir. Bu kisilik
ozelligine yiiksek Onem veren tiiketiciler, yasa dis1 veya etik dis1 kabul edilen
tiriinlerden uzakdurma egilimindedir. Taklit liiks iirlinlerin satin alinmasi, hem yasal
hem de ahlaki agidan sorgulanabilir bir davranis olarak degerlendirildiginden,
diirtistliik diizeyi yiiksek bireylerin bu tiir iriinlere kars1 daha olumsuz tutum
gelistirmesi beklenmektedir (Wang vd., 2005; Yeap ve Ramayah, 2006; Phau vd.,
2009). Bu baglamda, diiriistliik degerinin taklit {iriinlere yonelik tutumlar iizerinde

negatif yonde etkili oldugu 6ne siiriilebilir.

Statii tiikketimi, bireylerin sosyal ¢evrede taninma ve sayginlik kazanma arzusuyla,
sembolik degeri yliksek iiriinleri tercih etme egilimidir. Bu tiir tiiketiciler, marka
secimlerini yalnizca islevsel faydaya degil, aym1 zamanda sosyal goriniirliige ve
kimlik yansitimima dayandirirlar (Phau vd., 2009). Liiks markalar, bu goriintirliigii
saglayan araclar olarak statii odakli bireyler i¢in 6zel bir anlam tasir. Ancak taklit liiks
tirtinler, bu sembolik degeri zayiflattig1 i¢in statii tiiketimi yiiksek bireyler tarafindan
genellikle reddedilir. Phau ve Teah (2009) ve Harun vd. (2012) gibi ¢alismalar, bu
bireylerin taklit iirlinlere karst daha olumsuz tutumlar gelistirdigini gostermistir.
Dolayisiyla, statii tiiketimi diizeyi arttikca taklit liiks tirtinlere yonelik tutumlarin daha

negatif hale gelmesi beklenmektedir.

Materyalizm, bireylerin maddi varliklar1 yagamin merkezine yerlestirdigi ve bu
varliklar1 kisisel tatminin temel kaynagi olarak gordiigii bir deger yonelimi olarak
tanimlanir (Phau vd., 2009). Bu y6nelime sahip bireyler, yasamin diger boyutlarin
ikinci plana atarak, maddi milkiyeti mutluluga wulasmanin araci olarak
konumlandirirlar ve siradan iiriinler yerine sosyal statii sembolii tastyan markali

tiriinleri tercih etme egilimindedirler (Phau vd., 2009). Bu baglamda, markali giyim,
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canta, saat ve aksesuarlar; bireyin stilini ve sosyal imajin1 disa vurdugu araglar olarak
one ¢ikar (Fitzmaurice ve Comegys, 2006). Materyalist bireyler, sahip olmak
istedikleri yasam tarzin1 ekonomik olarak siirdiiremedikleri durumlarda, bu tarzi taklit
trlinler araciligryla gerceklestirme egilimi gosterebilirler (Furnham ve Valgeirsson,
2007). Taklit liks triin satin alma istekliliginde kisisel faktorler de son olarak

materyalizmden olugmaktadir.

Yukarida bahsetmis oldugumuz taklit liikks {iriin satin alma istekliliginin unsurlar
oldugu gibi kisilik ozelliklerinin taklit likks {iriin satin alma istekliligi iizerinde
belirleyici rol oynadig literatiirde sik¢a vurgulanmaktadir. Bu baglamda, ¢alismanin
bagimsiz degiskeni olan karanlik dortli kisilik 6zelliklerinin yani sira, bireylerin
kisilik yapilarimi agiklamada kullanilan Bes Faktor Kisilik Modeli (Big Five) de
dikkate almmalidir. Bu model, kisilik o6zelliklerini bes temel boyut altinda

siiflandiran agiklayici bir kuramsal gerceve sunar.

Her ne kadar Bes Faktor Modeli dogrudan bir teori olmasa da, psikologlar bu modeli
desteklemek iizere gesitli teorik yaklasimlar gelistirmistir (De Fruyt vd., 2004).
Ozellikle Goldberg (1993) tarafindan yapilandirilan bu model, bireylerin kisilik
ozelliklerini sistematik bicimde analiz etmeye olanak tanimaktadir. Bes temel boyut;
O0zdenetim, uyum, disadoniikliik, norotiklik ve gelisime aciklik olarak tanimlanir

(Stimer ve Stimer, 2005).

Modelin gegerliligi ve gilivenilirligi farkli kiiltiirlerde test edilmis; etnik koken, yas
grubu ve cinsiyet gibi demografik degiskenler iizerinden yiiriitillen caligmalar,
modelin evrensel gegerlilige ve objektiflige sahip oldugunu ortaya koymustur
(Digman, 1997; DeYoung vd., 2002; De Fruyt vd., 2004). Baslangigta bu bes boyut
birbirinden bagimsiz yapilar olarak kavramsallagtirilmig olsa da, sonraki arastirmalar
aralarinda belirli diizeyde iliskiler bulundugunu ve bu iligkilerin daha iist diizey kisilik

faktorleri altinda Grgiitlenebilecegini gostermistir (Digman, 1997).
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3. DEGISKENLER ARASINDAKi IiLISKILER VE ARASTIRMA
HIiPOTEZLERI

3.1 Karanhk Doértlii Kisilik Ozellikleri ve Taklit Liiks Uriin Satin Alma
Istekliligi Arasindaki iliski

Liiks tiiketimin ve bunun gosterisli bicimde sergilenmesinin, baskalar1 lizerinde etki
yaratma amaci tasidigi yoniindeki diisiince, liiks tiikketim ile karanlik kisilik algisi
arasindaki pozitif iligskiyi aciklamaya yardimci olmaktadir (Razmus vd., 2023).
Insanlarin liiks iiriinleri yalnizca sahip olmak icin degil, baskalar iizerinde izlenim
birakmak amaciyla satin aldigi iyi bilinmektedir. Bu baglamda, liiks iiriinlerin dikkat
c¢ekici bicimde sergilenmesi, tiikketicinin neye sahip oldugundan ¢ok, ne mesaj vermek
istedigiyle ilgilidir ve bu durum bir tir manipiilasyon stratejisi olarak
degerlendirilmektedir (Garcia vd., 2019). Liiks markalar, bireyler tarafindan kendini
farklilagtirma, prestij kazanma, hayranlik uyandirma ve kisilerarasi hedeflere ulasma
araci olarak kullanilmaktadir (McFerran vd., 2014; Lee vd., 2015). Gézlemciler de bu
tirtinleri kullanan bireylere genellikle bu tiir etki yonetimi giidiilerini atfetmektedir
(Cannon ve Rucker, 2019). Ozellikle a¢ik ve goriiniir logolarla marka sergileyen
tiiketiciler, bu cercevede daha ¢ok dikkat ¢eker ve bu kisiler, benmerkezcilik,
manipiilasyon ve sosyal iistlinliik kurma arzusu gibi karanlik kisilik 6zellikleriyle

iliskilendirilir (Ferraro vd., 2013).

Karanlik dortlii kisilik 6zellikleri ile liikks iirlin satin alma istekliligi arasinda iliski
kurulabilmektedir. Narsistik bireylerin dikkat cekmeye, 6vgii ve hayranlik toplamaya
yonelik gii¢lii bir egilime sahip olduklari; kendilerini ¢evrelerindeki diger bireylerden
iistiin gordiikleri siklikla vurgulanmaktadir. Bu dogrultuda narsist kisiler, cogu zaman
toplumdaki konumlarini pekistirmek ve disa doniik imajlarini yiiceltmek amaciyla,
dikkat c¢ekici ve sembolik anlamlar tagiyan iiriinlere yonelerek bu yolla iistiinliiklerini
goriiniir kilmaya ¢alismaktadirlar (Zhang vd., 2021). Narsisizm, gii¢lii bir statii arzusu,
gercekdist sekilde olumlu bir benlik algisi, hak duygusu ve bagkalarini 6nemsememe
gibi Ozelliklerle karakterizedir (Hermann vd., 2018; Graspsas vd., 2020).

Makyavelizm, stratejik, kuskucu, soguk, bencil ve manipiilatif davranislarla tanimlanir
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(Christie ve Geis, 1970; Carre vd., 2020). Psikopati, diirtii kontroliiniin zay1flig1, diisiik
ceza hassasiyeti, haz arayisi, sosyal baskinlik ve disinhibisyon (6z kontrol eksikligi)
ile iligkilidir. Bu durum saldirgan davraniglara, duygusuzluga ve pismanlik eksikligine
yol agar (Hare, 1996; Patrick vd., 2009). Toplumsal olarak, Makyavelist ve psikopat
bireyler itici ve antisosyal, narsist bireyler ise gorece daha sempatik ve begenilen

kisiler olarak algilanir (Rauthmann ve Kolar, 2012; Rauthmann ve Kolar, 2013).

Karanlik kisilik 6zellikleri tagiyan bireyler manipiilatif bir kisilerarasi tarz sergiler ve
etki, hayranlik, gii¢ ve ayricalik arzusu ile giidiilenirler. Bu arzularini gerceklestirmek
igin fiziksel goriiniimiin iyilestirilmesi ve likks, maddi sahipliklerin sergilenmesi gibi
cesitli yollar kullanirlar (Pilch ve Gornik-Durose, 2016; Graspsas vd., 2020).
Arastirmalar, yliksek narsisist, Makyavelist ve psikopat bireylerin liiks {iriinleri statii
sembolii olarak sergilemeye ve bu sayede ya kendi gii¢lerini ortaya koymaya ya da
baskalarini etkilemeye calistiklarin1 géstermektedir (Ko vd., 2019; Guido vd., 2020;
Zhu vd., 2022). Bu kisiler ayrica liiksili, kolayca ulasilabilir olmamasi ve halktan
ayricalikli konumda olduklarini géstermek amaciyla kullanirlar (Dubois vd., 2021).
Bu durum, goriinir logo gibi gorsel sinyallerin sahip olduklar1 ayricalig
vurgulamasiyla daha da belirginlesir. Narsistler, sosyal statii arayis1 konusundaki
ilgisini toplumsal ¢abalardan daha ¢ok dnemsediklerini agikca belirtmektedir. Finansal
hedeflere oncelik veren, prestijli, yiiksek tcretli bir ise ulagmak gibi cabalar
bulunmaktadir. Materyalist bireylerin sergilemis oldugu pahali iirlinler satin almak ve

yiiksek bir statiiye sahip olmak gibi meyilleri bulunmaktadir (Rose, 2007: 576-581).

Her bir karanlik kisilik 6zelligi, liiks tiikketime yonelik farkli motivasyonel yapilarla
iliskilendirilebilir (Vazire vd., 2008; Back vd., 2010). Ornegin narsistler, pahal,
gosterisli ve dikkat cekici kiyafetleri tercih etme egilimindedir. Bu tiir giyim tarzi,
onlar1 daha bakimli, sik ve etkileyici gosterdigi i¢in narsistik bireylerin 6zsaygilarini
ylceltme ve disaridan begeni kazanma ihtiyaglarina hizmet eder. Makyavelistler ise
liiks tirlinleri daha ¢ok stratejik amaclarla kullanir. Bu bireyler, baskalarinin giivenini
kazanmak ve onlar1 kendi lehlerine yonlendirebilmek icin liikks tiiketimi bir sosyal
sunum aract olarak degerlendirir (Sherry vd., 2006). Bu sayede liikks markalar,
makyavelist bireyler i¢in manipiilasyon siireglerinde bir gii¢ ve ikna unsuru haline

gelir. Psikopatlar, liikks tiiketimi gogunlukla daha riskli ve aldatici davranislara zemin
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hazirlamak, cinsel ¢ekiciligi artirmak ve maddi ya da cinsel somiiriileri kolaylastirmak
amaciyla kullanma egilimindedir (Jones ve Paulhus, 2017). Bu kisilik 6zelligine sahip
bireyler, empati eksikligi ve ahlaki sinir tanirmamalar1 nedeniyle liiksii aragsallastirarak

sosyal ¢evreyi kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirme egilimindedir.

Orcan (2022) tarafindan yapilan c¢alismanin bulgulari, Ortiik narsistik kisilik
egilimlerine sahip bireylerin, liikks markalarin taklit liks friinlerini satin alma
konusunda yiiksek bir isteklilik gdsterdigini ortaya koymustur. Gosterisci tiikketim
davraniglar1 ile ortiikk narsisizm arasindaki iliski, ozellikle kisisel imaji yiiceltme,
toplum iginde begenilme ve sosyal statii kazanma arzusuyla sekillenmektedir.
Ekonomik kisithiliklarina ragmen bu bireyler, orijinal iirlinlere alternatif olarak
sunulan ve disaridan bakildiginda ayirt edilmesi zor olan taklit liikks {iriinleri tercih
ederek, sahip olmak istedikleri statiisel imaji ekonomik yoldan elde etmeye
calismaktadir. Elde edilen veriler, ortiik narsist bireylerin satin alma kararlarinda taklit
liiks markaya yonelik ahlaki degerlendirmeleri biiylik dlgiide goz ardi ettiklerini
gostermektedir. Bu durum, bireyin benlik sunumunu gergeklestirme arzusunun, etik
kaygilardan baskin geldigini ortaya koymaktadir. Ayrica statii ve toplum imajina
yonelik gosteris¢gi tikketim faktorlerinin, taklit liikks markaya yonelik ahlaki tutum
tizerinde anlamli etkisi bulunurken; kisisel imaja yonelik gosterisci tiiketimde bu
etkinin goriilmemesi, bireyin kendini 6n plana ¢ikarma cabasinda etik kaygilardan

uzaklastigin1 gostermektedir.

Koay ve Lok (2024) tarafindan yiiriitiilen caligmada, kisilik 6zelliklerinin taklit liiks
irliin satin alma niyeti tiizerindeki etkisi, ahlaki c¢oziilme teorisi baglaminda
incelenmistir. Aragtirmada Makyavelizm ve psikopati egilimlerinin, bireylerde ahlaki
gerekcelendirme mekanizmalarini tetikleyerek etik disi satin alma davranislarina yol
actig1 belirlenmistir. Ayrica, tanimlayict normlarin, 6zellikle psikopati ile satin alma
niyeti arasindaki dolayl iliskiyi yumusattig1 saptanmistir. Bulgular, tiiketicilerin etik
dis1 davraniglarin1 anlamada bireysel kisilik yapilarinin ve sosyal normlarin birlikte ele
alinmasi gerektigini gostermekte; bu dogrultuda taklit liiks iirlin tiiketimini azaltmaya

yonelik stratejilere 151k tutmaktadir.
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Can (2019) tarafindan yapilan ¢alisma sonucuna gore; narsistik kisilik egilimleri,
bireylerin marka baglilig1 ve taklit liiks iirlin satin alma egilimleri {izerinde anlaml1 bir
etkiye sahiptir. Arastirma bulgulari, narsistik egilimlerin farkli boyutlarinin (dominant,
benmerkezci, asir1 narsist ve 6zgiliven eksikligi olanlar) marka sadakati, iiriin tercihi
ve tiiketim kararlar1 iizerinde belirleyici oldugunu ortaya koymustur. Ozellikle
benmerkezci ve dominant bireylerin, markalari kendi kimlik ve ideallerine yakin
bulduklari, taklit liiks tiriinleri sembolik deger atfederek tercih ettikleri ve bu tercihleri
ile kendilerini daha {ist bir statiide konumlandirdiklar1 saptanmustir. Ote yandan,
Ozgliveni eksik bireylerin ise daha ¢ok aligkanlik temelli ve aidiyet hissiyle markalara
baglilik gelistirdikleri gozlemlenmistir. Bu baglamda, narsistik egilimlerin tiiketici
davraniglarini sekillendiren giiclii psikolojik belirleyicilerden biri oldugu sonucuna

ulasilmstir.

Razmus vd. (2024) farkli uyaranlar (markalar ve modeller) kullanan iki deneyde taklit
tirtin tiiketiminin tiiketicinin Makyavelizm 6zelligi tizerindeki etkisini test etmektedir.
Calisma sonuglari, gozlemcilerin sahte marka kullanicilarina Makyavelizm 6zelligini
atfedebilecegini ve bu nedenle daha az ahlaki olarak algilanmalarina yol acabilecegini
ortaya koymaktadir. Ikinci olarak, taklit iiriin tiiketimin tiiketici Makyavelizmi algilari
tizerindeki etkisinin psikolojik degisken olan markanin 6z kavramla etkilesimine bagl
oldugunu gostermektedir. Yiiksek etkilesim durumunda gozlemciler diisiik olanlara

kiyasla taklit marka kullanan bireyleri daha Makyavelist olarak algilamaktadir.

Arli vd. (2015) Endonezya ve Tayland'daki geng tiiketiciler iizerinde tiiketici etigi
tizerine yaptiklar ¢aligmada, tliketicilerin makyavelizm diizeyi ile taklit {irlin satin

alma olasilig1 arasinda olumlu bir iliski oldugunu belirlemistir.

Salimian vd. (2024) iran’da 200 tiiketici iizerindeki calismasinda, kiskanclik ve
sadizm boyutlartyla ele aldig1 kisilik Ozelliklerinin bagkasinin zararmma sevinme

araciligiyla taklit liikks satin alma niyetini etkiledigini tespit etmistir.

Bu cercevede, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerine sahip olan bireylerin taklit liiks {iriin
satin alma istekliliginin daha yiiksek olacagr Ongoriilmektedir. Bu bilgiler

dogrultusunda olusturulan ilk hipotez asagida sunulmaktadir:
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HI: Karanlik Dortlii kisilik 6zelliklerine (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

sahip olmak taklit liiks iiriin satin alma istekliligini olumlu yonde etkilemektedir.

3.2 Karanhk Dértlii Kisilik Ozelliklerinin Ahlaki Coziilme Uzerindeki EtKisi

ve Ahlaki Coziilmenin Araci Rolii

Ahlaki ¢oziilmeye iliskin 6nemli bir aragtirma alani, tiiketicilerin bu {riinleri satin
almay1 ahlaki olarak kabul edilemez bulmalarina ragmen satin almaya devam ettikleri
taklit liks {iriin tiiketimdir. Arastirmacilar, degerler ve davraniglar arasindaki bu
celiskiyi farklh bakis acilarindan agiklamaktadir. Taklit liiks {irlin satin alma gibi etik
olmayan tiiketim davranislarinda ahlaki ¢oziilme bu tutarsizli§i anlamaya yardimci
olmaktadir (Yakut, 2021). Soyle ki, bireyler kendi etik ilkeleriyle g¢eligse bile bu
davraniglardan vicdani bir rahatsizligi Onlemek i¢in cesitli mekanizmalar
gelistirmektedir. Ahlaki ¢6ziilme bunlardan biridir ve karanlik kisilik 6zellikleri
tagiyan bireylerin ahlaki ¢6zlilmeye daha yatkin olduklari ifade edilmektedir (Bandura,
1999). Sdyle ki, karanlik ti¢lii kisilik 6zellikleri bir bireyin ahlaki gelisimini ve ahlaki
degerlerini etkileyerek ahlaki kopusu tetiklemektedir (Egan vd., 2015).

Karanlik dortli kisilik 6zellikleri ahlaki ¢oziilme arasinda iliski kurulabilmektedir.
Karanlik kisilik 6zelliklerinin alt boyutlarindan olan sadizm 6zelligine sahip bireyler,
Ozellikle ¢evrimigi ortamlarda ahlaki ¢oziilme davraniglarint mesrulastirarak empatiyi
devre dis1 birakabilmektedir (Buckels vd., 2013). Psikopati egilimleri ytiksek bireyler,
siddet davranisiyla birlikte ahlaki ¢oziilmeyi ortaya koymaktadir (Carter ve Egan,
2022).

Makyavelistler son derece stratejik olmalar1 ve i¢ motivasyonlar tarafindan
yonlendirilmeleri nedeniyle dissal sosyal ipuglarindan ¢ok kisisel kazanca
odaklanmaktadir (Cooper ve Peterson, 1980; Feng vd., 2023). Baska bir deyisle, taklit
liiks triinler satin almanin bir sonucu olarak sucluluk duygusunun iistesinden gelmek
i¢cin nedenler bulma egilimindedirler. Daha sonra, bu durum onlar1 taklit liiks mallar
satin almaya yoneltmektedir. Ote yandan, psikopati 6zelligine sahip bireylerin
pismanlik eksikligi sergiledi; utang ve sucluluk gibi ahlaki duygular yasama
olasiliklar1 daha diisiik olabilecegi bilinmektedir (Zhang vd., 2023). Ahlaki duygularin
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bu yoklugu, zararli davraniglart hakli ¢ikarmanin bir yolu olarak ahlaki ¢oziilme
egiliminin artmasina katkida bulunabilmektedir (DeLisi vd, 2014; Kokkinos vd., 2016;
Wu vd, 2023).

Wilgus vd. (2024) calismasinda, karanlik tglii kisilik Ozelliklerinin (narsisizm,
makyavelizm ve psikopati) ¢alisanlarin etik dis1 karar alma niyetleri lizerindeki etkisi
incelenmistir. Arastirma, Amazon Mechanical Turk platformu tizerinden toplanan 317
calisanla gerceklestirilmistir. Yapisal esitlik modellemesi kullanilarak yapilan
analizlerde, karanlik kisilik 6zelliklerinin muhasebe hilesi gibi etik dis1 davraniglara
yonelme egilimini anlamli bigimde artirdig1 bulunmustur. Bu siirecte, “hile liggeni”
olarak adlandirilan baski, firsat ve rasyonellestirme faktorlerinin aract degisken olarak
etkili oldugu tespit edilmistir. Bulgular, karanlik kisiliklerin ahlaki ¢6ziilmeyi
zayiflatarak bireyleri etik dis1 karar alma davramislarina yonlendirdigini

gostermektedir.

Aykanat ve Yildiz (2022) karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin yetiskinlerde ¢evrimigi
ahlaki ¢6ziilme araciligiryla online saldirganlia yol ac¢ip agmadigini belirlemeyi
amagladiklar1 calismay1, 19-79 yas araliginda 2000 yetiskin iizerinde yiiriitmiistiir.
Karanlik dortli kisilik o6zelliklerinden psikopati ve sadizmin c¢evrimig¢i ahlaki

¢oziilmeyi etkiledigini tespit etmistir.

Bu bilgiler 1s18inda karanlik dortlii kisilik 6zelligine sahip olan bireylerin ahlaki
¢ozlilme egiliminin daha yiiksek olacagi diisiiniilmektedir. Buna gore olusturulan

hipotez asagida sunulmaktadir:

H2: Karanlik Dortlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

sahip olmak ahlaki ¢oziilmeyi olumlu yonde etkilemektedir.

Notralizasyon teorisinden yola ¢ikarak, ahlaki ¢oziilme bir bireyin etik standartlarin
belirli bir durum veya baglamda gegerli olmadigina kendisini ikna ettigi siiregtir.
Ayrica tiiketicilerin sorumlulugu bir seye veya birine yiikleyerek gercegi kolayca
atlattig1 veya suglarini hakli ¢ikardigi Euphemizm ile de baglantilidir. Ayrica, hos
olmayan seyleri arzu edilir hale getirme ve olumsuz seyler sunma siirecidir (Samaddar

vd., 2024).
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Ahlaki ¢6zlilme, bireylerin etik 6neme sahip karar ve davranislari biligsel olarak isleme
bicimi olarak tanimlanmaktadir ve bu, ahlaki ¢oziilmeye meyilli olanlarin sikinti
hissetmeden etik olmayan davraniglarda bulunmalarina olanak tanimaktadir (Moore
vd., 2012:2). Ahlaki ¢oziilme teorisinden yararlanarak (Bandura, 1991) bireylerin
sucluluktan kagimma yoluyla ahlaksiz davraniglarimi hakli ¢ikarmaya motive
olduklarini ve bdylece sahte satin alma niyetini artirdig1 ifade edilmektedir (Chen vd.,
2018). Ampirik arastirmalar, ahlaki ¢ozlilmenin tiiketicilerin taklit liiks iiriin satin alma

istekliligini etkiledigi yoniindedir.

Samaddar vd. (2024) ¢alismasinda Hindistan’da geng tiiketicilerin ¢evrimigi taklit liiks
iriin satin alma davraniglarini etkileyen faktorleri belirlemeyi amaglamaktadir. 387
tiiketici ile yiiriitiilen caligmada, ahlaki ¢6ziilmenin taklit liiks {iriin satin alma niyetini

olumlu yonde etkiledigi belirlenmistir.

Wang vd. (2019) ahlaki ¢o6ziilmeyi daha toplumsal bir baglamda inceleyerek,
toplumsal kayginin yol actig1 ahlaki ¢oziilmedeki degisimlerin gelecekte daha fazla
taklit iirlin satin alma gibi ahlaksiz olmayan davranista bulunma olasiligini etkiledigini

ortaya koymustur.

Chen vd. (2018) calismasinda ahlaki ¢6ziilmenin ahlaki rasyonalizasyon ve ahlaki
ayrisma olarak gergeklestigini ifade etmektedir. Cinde 334 katilimcr {izerindeki
calismalarinda tiiketicilerin sahte {iiriinler satin alma arzusunun iki tiir ahlaki akil
ylirlitme stratejisinden birine dayandigini gostermektedir: ahlaki rasyonalizasyon ve
ahlaki ayrigma. Ampirik sonuglar, her stratejinin satin alma niyetini artirdigini, ancak
sirastyla ahlaki yargi ve algilanan fayda yoluyla artirdigini géstermektedir. Ahlaki akil
ylriitme siirecleriyle iligkili olarak, tiiketiciler sahte satin almanin ahlaki ikilemini ne
kadar c¢ok fark ederse, ahlaki rasyonalizasyon ve ahlaki ayrigma stratejilerinin

kullanilmasinin o kadar zor oldugu da belirlenmistir.

Gupta ve Lyndem (2024) Amerika’da 316 tiiketici {izerindeki ¢alismasinda koti
niyetli kiskanclik, avantajli karsilastirma yoluyla ahlaki kopusa yol acarak taklit¢iligin

ahlaki olarak mesrulagtirilmasina yol actigini ortaya koymustur. Bunun yani sira,
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Ahlaki ¢oziilme orijinal liiks lirlin sunan firmalar1 cezalandirma arzusunu tesvik ederek

taklit liiks iiriin satin alma niyetlerini artirdigini tespit etmistir.

Shan vd. (2022) tarafindan yapilan bir arastirmaya gore, ahlaki ¢6ziilme egilimi
yuksek olan tiiketicilerin taklit liiks markalar1 satin alma niyetlerinin daha yiiksek

oldugu belirlenmistir.

Tiirkdemir (2022) 505 sosyal medya kullanicist iizerinde yapmis oldugu calismada
tiikketicilerin ahlaki yargilarinin taklit liiks {iriin satin alma davranisi {izerinde anlamli

etkisi oldugunu bulmustur.

Canpolat ve Dogrul (2024) markalarin taklit liiks giysilerden satin alma davraniginda
etik faktorlerin 6nemli bir rol oynadigini ortaya koymustur. Bu bilgiler dogrultusunda,
ahlaki ¢ozlilmenin taklit liiks lirlin satin alma istekliligini artiracagi ongoriilmektedir.

Buna gore olusturulan hipotez su sekildedir:

H3: Ahlaki ¢oziilme taklit liiks iiriin satin istekliligini olumlu yonde etkilemektedir.

Gegmis calismalar ahlaki kopusun tiiketicilerin sahte liiks mallar satin alma egilimini
artirdigin1 bulmustur (Wang vd., 2019; Samaddar vd., 2024). Karanlik dortlii kigilik
ozellikleri yiiksek olan tiiketicilerin sugluluk duygularini azaltmak i¢in ndtrlestirme
tekniklerini kullanma egiliminin daha yiiksek oldugunu ve dolayisiyla sahte liiks
mallar i¢in daha yliksek satin alma niyetlerine yol agtigini 6ne siirmek i¢in gii¢lii teorik

gerekceler ve ampirik destek bulunmaktadir.

Onceki ¢alismalar, karanhk iiclii kisilik dzellikleri ile cesitli etik olmayan davranislar
arasindaki iligkilerin dogrudan olmadigini gostermistir (Egan vd., 2015; Erzi, 2020;
Kapoor vd., 2021; Koay ve Lok, 2024). Egan vd. (2015), karanlik igli kisilik
ozellikleri ile etik dis1 tiiketici tutumlar1 arasindaki iligkiyi incelemislerdir.
Caligsmalarinda, psikopati ve makyavelizm 6zelliklerinin ahlaki ¢6ziilmeyi ve etik dis1
tiiketici tutumlarmi anlamli bigimde yordadigmi bulmuslardir. Ozellikle diisiik
uyumluluk ve diisiik sorumluluk gibi genel kisilik 6zellikleriyle birlikte karanlik ti¢li,
bireylerin etik normlardan sapma egilimlerini artirmaktadir. Ancak dikkat gekici

bigimde, narsisizm ne ahlaki ¢6ziilme ile ne de etik dis1 tutumlarla anlamli bir iliski
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gostermemistir. Bu bulgu, karanhik {glii 6zelliklerinin etik dist davranislar

tetiklemede farkli yollar izledigini ortaya koymaktadir.

Erzi (2020), karanlik t¢lii kisilik 6zelliklerinin etik dis1 davranislarla olan iliskisini
kavramsal diizeyde ele alarak, bu kisilik yapilarina sahip bireylerin etik normlar1 ihlal
etme egilimlerinin dogrudan degil, baglamsal faktorlere bagli olarak ortaya ¢iktigini
vurgulamistir.  Ozellikle Makyavelist bireylerin manipiilasyon ve stratejik
davraniglarla etik dis1 tutumlar sergileyebilecegi; psikopatik bireylerin ise empati
eksikligi ve vicdan azlig1r nedeniyle sosyal normlar1 ihlal edebilecegi belirtilmistir.
Ancak bu davranislarin her zaman dogrudan karanlik kisilikten kaynaklanmadigi,

cevresel ve durumsal etkenlerin belirleyici olabilecegi ifade edilmistir.

Kapoor vd. (2021), karanlik ti¢lii kisilik 6zelliklerinin etik dis1 orgiitsel davranislarla
olan iligkisini incelemis ve bu kisilik yapilarina sahip bireylerin etik dis1 davraniglara
yonelme egilimlerinin baglamsal faktorlerle sekillendigini ortaya koymustur.
Arastirmada, Makyavelizm ve psikopatinin etik dis1 davranislarla anlamli iligkiler
gosterdigi; ancak narsisizmin bu tiir davramiglarla dogrudan baglanti kurmadigi
bulunmustur. Bu durum, karanlik kisilik o6zelliklerinin etik dis1 davranislar
tetiklemesinde bireysel motivasyonlar, orgiitsel kiiltiir ve sosyal normlarin araci rol

oynayabilecegini gostermektedir.

Salimian vd. (2024) Iran’da 200 tiiketici iizerindeki ¢alismasinda, kiskanclik ve
sadizm boyutlartyla ele aldig1 kisilik Ozelliklerinin bagkasinin zararmma sevinme

aracilifiyla taklit liiks satin alma niyetini etkiledigini tespit etmistir.

Koay ve Lok (2024) 205 tiiketici lizerinde yiiriittiikleri ¢alismada, karanlik tiglii kisilik
ozelliklerinin boyutlarinin (narsisizm, makyavelizm, psikopati) taklit liiks iirlin satin
alma niyetine etkisinde ahlaki ¢6ziilmenin araci rolii oldugunu tespit etmistir. Karanlik
ticli kisilik Ozelliklerinin ahlaki ¢oziilme aracilifiyla taklit likks {iriin satin alma

niyetini artirdig1 belirlenmistir.

Karanhik Ugclii kisilik 6zellikleri yiiksek olan tiiketicilerin, eylemleri ahlaki
standartlarla celistiginde kendini kinama korkusu olmadan ahlaki ¢oziilmeye daha

yatkin olduklar1 belirtilmisti. Ahlaki ¢oziilmenin etik olmayan karar almayi
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kolaylastirdigi bilinmektedir (Moore, 2008). Dolayisiyla, karanlik dortli kisilik
ozelliklerine sahip olan tiiketicilerin ahlaki ¢oziilme araciligiyla taklit liikks {iriin satin
alma istekliliginin artacagi ongoriilmektedir. Bu bilgiler dogrultusunda olusturulan

hipotez asagida sunulmaktadir:

H4: Karanlik Dortlii kisilik 6zelliklerinin (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

taklit liiks tiriin satin istekliliginine etkisinde ahlaki ¢oziilme araci role sahiptir.

3.3  Karanhk Dértlii Kisilik Ozelliklerinin Statii Tiiketimi Uzerindeki Etkisi

ve Statii Tiiketiminin Araci Rolii

Onceki calismalar narsisizmin gosterisli tiikketim {izerindeki olumlu roliinii
vurgulamistir (Neave vd., 2020). Harrison vd. (2018), narsisistlerin egosunun ve hak
sahibi olma duygusunun statii arzusunu tetikledigini vurgulamistir. Glenn vd. (2017),
psikopatinin sosyal statii elde etme arzusuyla olumlu bir baglantisi oldugunu bulmus
ve Dahling vd. (2009) makyavelizmi benmerkezci statii arayisiyla iliskilendirmistir

(Konuk ve Otterbring, 2024).

Zhuvd. (2022), 541’1 kadin 1021 Cinli iniversite 6grencisiyle yiiriittiikleri aragtirmada
karanhik dortlii kisilik 6zelliklerinin statli tiiketimi lizerindeki etkisini incelemistir.
Bulgular, narsisizm digindaki karanlik 6zelliklerin kadinlarda statii tiiketimini anlamli
bicimde artirdigin1 géstermistir. Bu durum, karanlik kisilik yapilarina sahip bireylerin
statii tiiketimini sosyal Ustiinliik ve kontrol araci olarak kullandiklarini ve bu egilimin

cinsiyetle etkilesimli bicimde ortaya ¢iktigini gdstermektedir.

Narsisistler, gorkemli bir benlik siirdiirmek, bagkalarindan hayranlik dolu tepkiler
almak ve statiilerini yiikseltmek i¢in yiiksek statiili mallar satin almaya yatkin
olabilirler. Narsisizm Ol¢eginde yiiksek puan alan kisilerin diisiik puan alan kisilere
gore prestijli iirlinleri se¢me olasiliklarinin daha yiliksek oldugunu bulmustur
(Niesiobegdzka ve Konaszewski, 2021). Yiiksek diizeyde narsisistik 6zelliklere sahip
tiketiciler, kendi algiladiklar1 statii ve benzersizlikleriyle uyumlu iirlinlere veya
markalara daha olumlu tepki vererek belirgin tercihler sergileyebilirler. Bu tiiketiciler,

satin alma tercihlerini kendini ifade etme, erdem ve sosyal sinyal verme araci olarak
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kullanma egilimindedir ve hayranlik ve benzersiz olma arzusunu sergilerler (Khan vd.,

2020).

Sadistler, daha yiiksek giic, statii veya servete sahip olmalarini (veya sahipmis gibi
goriinmelerini) saglayan stratejileri tercih edebilirler. Oyle ki, sadistler, zenginlik ve

prestijlerini gdstermenin kolay ve kullanighh bir yolu olarak gosterigli tiiketimi
benimseyebilirler (Zhu vd., 2023).

Narsisizm (egoist ve gorkemli), makyavelizm (alayci ve manipiilatif) ve psikopatiyi
(diirtiisel ve antisosyal) igeren karanlik {igliiniin gii¢ arzusunu; zenginlik ve statii
sinyali olarak pahali materyalist mallarin satin alinmasini olumlu yonde etkiledigi
belirtilmektedir (Lee vd., 2013; Davis ve Vaillancourt, 2023). Bunun yani sira,
karanlik dortliiytli olusturan sadizmin baskinlikla pozitif olarak iliskilendirildigi (Davis
vd., 2019) ve bu bireylerin yalnizca baskalarina zarar vermekten degil, ayn1 zamanda
onlar iizerinde gii¢ ve etki kurmaktan da hoslandiklari ifade edilmektedir. Sadizm
diizeyi yiiksek olanlar, sosyal statiilerini artirmak ve maddi ve finansal varliklar elde
etmek i¢in fiziksel zarar gérme riskini almaya isteklidirler (Davis ve Vaillancourt,
2023). Dolayisiyla, karanlik dortlii kisilik ozelliklerine sahip olan bireylerin statii
tilkketimine daha ¢ok yonelecegi diisiiniilmektedir. Bu ¢ergevede gelistirilen hipotez

asagida sunulmaktadir:

H5: Karanlik Dortlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

sahip olmak statii tiiketimini olumlu yonde etkilemektedir.

Statii tiiketimi, hem kendi kendini tatmin etmeyi hem de prestij ve statiilerini genellikle
goriiniir kanitlarla ¢cevresindekilere gostermeyi amaglayan tiiketiciler i¢indir (Eastman
vd., 1997). Ilgili literatiir incelendiginde; statii tiiketimi ya da statii odakli tiikketim ile
taklit tirtinlere yonelik tutum ve taklit liiks {iriin satin alma istegi arasinda iligki oldugu
belirlenmistir. Bununla birlikte, statii tiiketiminin taklit liiks iirlin satin alma istekliligi

tizerindeki etkisine yonelik ¢calisma bulgulari birbirinden farklilagsmaktadir.

Amran vd. (2012) tarafindan yapilan arastirmada, statii tiiketimi boyutunun bireylerin

taklit likks {irlin satin alma niyetleri lizerinde anlamli ve pozitif bir etkisi oldugu
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bulunmustur. Bu bulgu, bireylerin sosyal statii kazanma motivasyonuyla etik dist

tilkketim davraniglarina yonelebilecegini gostermektedir.

Kassim vd. (2021) Malezya’da ve Suudi Arabistan’da 658 tiiketici lizerindeki
caligmasinda statii tiiketiminin taklit liikks liriin satin almaya yonelik tutum iizerinde
dogrudan anlamli bir etkiye sahip olmadigini belirlemistir. Bununla birlikte, statii
tilketimi, sosyal statii giivencesizligi ile taklit liiks iiriin satin almaya yonelik tutum

arasindaki iliskiyi diizenlemektedir.

Hussain vd. (2017) tarafindan yiiriitilen ¢alismada, Pakistan ve Birlesik Krallik
tiketicilerinin taklit liiks tirlin satin alma niyetleri kiiltiirel farkliliklar temelinde
karsilastirilmistir. Calismada dort ana faktor incelenmistir: algilanan kalite, statii
tilkketimi, diisiik fiyat ve etik tutumlar. Bulgular, her iki iilkede de statii tiiketiminin,
taklit liiks iirlin satin alma niyeti iizerinde anlamli ve pozitif bir etkisinin oldugunu
ortaya koymustur. Ozellikle hem Pakistanli hem de Ingiliz katilimcilar igin statii
arayisinin, taklit liiks liks iirlin satin alma davranisini giiglii sekilde tetikledigi
belirlenmistir. Ozellikle statii odakl: tiiketiciler, marka imaj1 ve sosyal taninirlik gibi
unsurlara 6nem verdiklerinden taklit liiks iiriinlerin sunabildigi sembolik faydalara

yonelik duyarlilik géstermektedirler.

Phau vd. (2009) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada, kisilik faktorleri ve tiiketici
tutumlarinin, bireylerin taklit lilks markali {rtinleri bilerek satin alma niyetleri
tizerindeki etkileri incelenmistir. Calismada, Avustralya’daki bir {iniversitede 6grenim
goren 202 dgrenciden elde edilen veri, diisiik katiliml1 bir liiks iirlin olan Ralph Lauren
polo tisortli 6rnegi tlizerinden degerlendirilmistir. Statii tiiketimi ve materyalizmin

tutumlar1 veya satin alma niyetini anlamli bir sekilde etkilemedigi belirlenmistir.

Mayasari vd. (2022) ¢aligmasinda ayrica yenilik arayisi, diirtistliik degerleri ve statii
tilketiminin bireylerin taklit Uiriinlere yonelik tutumlar {izerindeki etkisini analiz
etmeyi amaglamaktadir. Endonezya'da moda sektoriindeki ve 19 ila 44 yas arasindaki
193 katilimci iizerindeki ¢alismada taklit tiriinlere yonelik tutumun taklit {iriin satin

alma isteginde en dnemli faktdr oldugunu gostermistir. Yenilik arayisi, diiriistliik, statii
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tilketimi ve bilgi duyarlilif1 da bireylerin taklit iiriinlere yonelik tutumunu etkileyen

unsurlar olarak belirlenmistir.

Harun vd. (2012) ¢alismasinda, Malezya’da taklit likks {irin satin almamis 115 kisi
lizerinde yapilan analizde, statii tiikketimi ile taklit liikks {iriin satin alma niyeti arasinda
anlamli bir iligki bulunmamistir. Bu sonug, statii arayisinin her zaman taklit iiriin satin
alma davranisini tetiklemedigini gostermektedir. Yani bireyler statiiye 6nem verseler
bile bu durum sahte iiriin satin alma niyetine dogrudan yansimamis olabilecegine

ortaya koymaktadir.

Ting vd. (2016) sosyal (bilgi duyarlilig1 ve normatif duyarlilik) ve kisisel faktorlerin
(deger bilinci, algilanan risk, diiriistliik, statli tilketimi ve materyalizm) Malezyali
tilketicilerin taklit liiks mallara yonelik tutumlarini nasil etkiledigini ve tiiketici
tutumlarinin bu iki degisken kiimesinin tiiketicilerin satin alma niyeti {izerindeki
etkisine nasil aracilik ettigini incelemistir Malezya'daki 109 kisi tlizerinde yiiriitiilen
calismada, statii tiikketiminin taklit liikks iirinlere yonelik tutum tizerinde olumsuz bir

etkiye sahip oldugunu tespit etmistir.

Phau ve Teah (2009) calismalarinda sosyal ve kisilik faktorlerinin Cinli tiiketicilerin
liiks markalarin taklitlerine yonelik tutumlarini nasil etkiledigini ve bu iki degisken
kiimesinin satin alma niyetini nasil etkiledigini incelemektedir. Statii tiikketiminin taklit
iirlin satin alma niyetini olumlu yonde etkiledigini tespit etmistir. Statii tiiketiminin

taklit liiks tiriinlere yonelik tutumu olumsuz yonde etkiledigini ortaya koymustur.

Bu bilgiler 15181nda, tiiketiciler statii odakl: tiiketim davranigi gosterdiginde taklit liiks
irlin satin alma istekliliginin azalacagi diisiintilmektedir. Bu dogrultuda gelistirilen bir

diger hipotez asagidaki gibidir:

H6: Statii tiiketimi taklit liks fiiriin satin alma istekliligini olumsuz ydnde

etkilemektedir.

Karanlik kisilikler, maniptlatif bir kisileraras1 tarz sergilemekte ve fiziksel
goriiniimlerini gelistirme ve liiks maddi seyler sergileme de dahil olmak iizere mevcut

her tiirlii yolla etki, hayranlik, gii¢c ve ayricalik kazanma arzusuyla motive olmaktadir
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(Pilch ve Gornik-Durose, 2016; Grapsas vd., 2020). Yiiksek narsisistlerin,
Makyavelistlerin ve psikopatlarin, gézlemcilere kendi satin alma gii¢lerini gostermek
veya hayranlik duyulan kisileri taklit etmek amaciyla liiks liriinler satin aldiklar1 ortaya
konmustur (Ko vd., 2019; Guido vd., 2020; Zhu vd., 2022). Ayricalikli olarak
kitlelerden styrilmay1 arzuladiklart i¢in her seyden Once ayricalikliliga ve yiiksek
fiyata deger vermektedir (Dubois vd., 2021). Sadist bireylerin, gosterisli tiiketimi
benimsedikleri bilinmektedir (Zhu vd., 2023). Bu ¢ergevede, karanlik dortli kisilik
Ozelliklerine sahip olan bireylerin statii odakli tiikketime yoOnelecegi; bu statii
tiiketiminin de taklit liiks {iriin satin alma istekliligini azaltacagi dngoriilmektedir. Bu

dogrultuda gelistirilen hipotez asagida yer almaktadir:

H7: Karanlhik Dortlii kisilik 6zelliklerinin (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

taklit liiks tiriin satin alma istekliliginine etkisinde statii tiiketimi araci role sahiptir.
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4.  UYGULAMA: ANALIZ VE BULGULAR

Bu béliimde, 6nceki boliimlerde anlatilan teorik bilgiler dogrultusunda ve literatiirdeki
diger caligmalarla beraber kavramlar arasi iliski g6z onilinde bulundurularak arastirma
modeli sunulmaktadir. Arastirmanin yontemi, 6rneklem, soru kagidinin hazirlanmasi,
verinin hazirlanmasi 6lgeklerin gecerlik ve giivenirligine bu bilgilerle harmanlanan
yontem kismi detaylandirilip verilerin islenmesi ve hipotezlerin test edilmesiyle analiz

ve bulgular yer almaktadir.

41  Arastirmanin Modeli, Hipotezleri ve Degiskenleri

Ahlaki Coziilme
- —' ~~~~~~~~
Karanlik Dértlii H1 _|  Taklit Liiks Uriin Satin
Kisilik Ozellikleri b Alma Istekliligi
_______ ooz

Statii Tuketimi

Sekil 4.1 Arastirmanin modeli

Bu arastirma karanhk dortlii kisilik ozelliklerinin taklit liikks iirlin satin alma
istekliliginde ahlaki ¢oziilme ve statii tiikketiminin araci rollerinin ortaya konmasini
amaclamaktadir. Sekil 4.1°deki arastirma modelinde karanlik dortli kisilik 6zellikleri
bagimsiz degiskeni, taklit liks iirlin satin alma istekliligi bagimli degiskeni, ahlaki
¢Oziilme ve statii tiketimi de araci degiskenleri olusturmaktadir. Arastirmanin

hipotezleri asagida yer almaktadir:

H1: Karanlik Dértlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

sahip olmak raklit liks tiriin satin alma istekliligini olumlu yonde etkilemektedir.

H?2: Karanlik Dértlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

sahip olmak ahlaki ¢oziilmeyi olumlu yonde etkilemektedir.
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H3: Ahlaki ¢oziilme taklit liks diriin satn alma istekliligini olumlu yonde
etkilemektedir.

HA4: Karanlik Dértlii kisilik ozelliklerinin (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

taklit liiks tirtin satin alma istekliliginine etkisinde ahlaki ¢éziilme araci role sahiptir.

H5: Karanlik Dértlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

sahip olmak statii tiiketimini olumlu yonde etkilemektedir.

H6: Statii tiiketimi taklit liks iirtin satin alma istekliligini olumsuz yonde

etkilemektedir.

H7: Karanlik Dortlii kigilik ozelliklerinin (narsisizm, makyavelizm, sadizm, psikopati)

taklit liiks tiriin satin alma istekliliginine etkisinde statii tiiketimi araci role sahiptir.

4.2  Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada, tanimlayici kantitatif aragtirma tasarimi benimsenmistir. Kantitatif
arastirmalar sayisal hale dontstiirilmiis degiskenler arasindaki iligkilerin
incelenmesine yoneliktir (Dedeoglu, 2002). Eger arastirma sorusu veya hipotezi
fenomeni tanimlamaya, pazarlama stratejilerinin degerlendirilmesine veya pazarin
yapisinin belirlenmesine yonelikse tanimlayict arastirma gereklidir (Kavak, 2013).
Anket yoluyla veriler toplanmistir. Anket, tiiketici yanitlarini almak i¢in kullanilan bir
veri toplama yontemidir (Bryman, 2004). Anket belirlenen konuda hipotez veya
sorulara gore, 6rneklemi olusturan bireylere soru sorma teknigi ile sistematik olarak

veri toplama yontemidir (Balci, 1995).

4.2.1 Orneklem Secimi

Yasadigimiz toplulugun tamami evren olarak tanimlarsa, evrenin igindeki nitelik ve
nicelik olarak uygun bulunan topluluga 6rneklem denir. Orneklem evrenin alt
birimidir. Orneklemi sdyle agciklayabiliriz. Evreni temsil edebilecek unsurlarin
listesidir (Neuman, 2014). Arastirma yapmak i¢in evrenden orneklem seg¢imi islemi

ornekleme olarak ifade edilmektedir (Kili¢, 2013). Bu arastirmanin evreni Tiirkiye’de
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yasayan 18 yas ve iizeri tiiketicilerden olusmaktadir. Anket yontemi ile toplanmaistir.
Arastirmada orneklem cergevesini gosteren bir liste olmadigindan tesadiifi olmayan
ornekleme yontemi tercih edilmektedir. Bu kapsamda, bu arastirmada kolayda ve
kartopu Ornekleme yoOntemi kullanilmaktadir. Kartopu Ornekleme, c¢alismanin
kriterleri dogrultusunda segilen kisilere ve bu kisi araciligiyla diger katilimcilara
ulasmay1 hedeflemektedir. Orneklem katilimeilar katkisiyla biiyiidiigiinden kartopu
etkisine benzetilmistir (Biernacki ve Waldorf, 1981). Kolayda 6rnekleme ise ana kiitle
igerisinde bulunan 6rnek grubun verilerinin toplanmasi olarak tanimlanabilir. Hizl,
ekonomik ve kolaylikla kullanilmasindan o6tiirii sik tercih edilmektedir (Hasiloglu vd.

2015).

Orneklem sayis1 galismada yer verilen ifadelerin miktarmin bes veya on katim gegmesi
gerektigini savunmaktadir (Bryman ve Cramer, 2005). Orneklem sayisinin ankette yer
alan ifade sayisinin (28 ifade) 10 katindan biiylik oldugunda 6rneklem yeterlidir
denilebilir. Ayrica, bu arastirmada One siiriilen hipotezleri test etmek igin

bootstrapping yontemi kullanilacagindan 6rneklem biiyiikliigliniin yeterli oldugu ifade

edilebilir (Tolstoy vd. 2022).
4.2.2 Soru Kagidinin Hazirlanmasi

Bu arastirmanin verisi ¢evrimi¢i anket yontemi ile toplanmistir. Soru kagidinin ilk
bolimiinde taklit liks {irlin satin alma istekliligi Tungel (2022) ¢alismasinda bulunan
tek ifade ile 6l¢iilmiistiir. Karanlik dortliiniin 6l¢iimiinde Aytag (2022) ¢alismasindaki
21 maddeden ve dort boyuttan olusan dlgek kullanilmaktadir. Ahlaki ¢6ziilme Slgegi
Wang vd. (2019)’nin ¢alismasindan alinmistir ve 3 ifade tek boyuttan olusmaktadir.
Son olarak statii tiiketimi 6lgegi Malik vd. (2020)’nin ¢alismasindaki 3 ifade tek
boyuttan olusan olcek ile dl¢lilmiistiir. Anketin son kisminda ise demografik sorular
yer almaktadir. Tiim bu kisimlarin bitiminde katilimcilar 6 demografiik soru ile birlikte
toplamda 34 soru yanitlamistir. Tezde kullanilan anket formu Ek A’da yer almaktadir.
Anket formunun uygulama izni Kastamonu Universitesi Etik Komisyonundan

alinmistir. Bu izin Ek B’de yer almaktadir.
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4.2.3 Soru Kagidinda Kullamlan Olcekler

Arastirmada taklit liiks {iriin satin alma istekliliginin Tungel (2022)’in ¢alismasinda
bulunan tek ifade ile Ol¢lilmiistiir. Karanlik dortliiniin Ol¢limiinde Aytag (2022)
calismasindaki 21 maddeden ve dort boyuttan olusan 6lgek kullanilmaktadir. Ahlaki
¢oziilme Olgegi Wang vd. (2019)’nin ¢calismasindan alinmistir ve 3 ifade tek boyuttan
olugmaktadir. Malik vd. (2020)’nin ¢alismasindan 3 ifade ve tek boyuttan olusan statii

tiikketimi 6l¢egi alinmustir.

Arastirmada Sosyal bilimler alaninda tercihi sik olan, katilimcilara yoneltilen sorulara
karsilik bu sorulara katilim derecesini belirten olgek tiirti olan likert tipi Olgek
kullanilmistir. Bu arastirmada katilimcilara, en g¢ok kullanilan 5°1i likert oOlgek
sunulmustur (Islamoglu ve Almacik, 2014). Tiim 6lcekler 5°1i Likert tipi (1: Kesinlikle
Katilmiyorum, 5: Kesinlikle Katiliyorum) 6l¢ek kullanilarak ol¢iilmektedir.

4.2.4 Soru Kagidimin Uygulanmasi

Anket sorulariin belirlenmesinin ardindan etik kurul onay1 alinmis ve veri toplama
stireci, 17.03.2025 ile 17.04.2025 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. Anket
maddelerinin acik ve anlagilabilir olup olmadigin1 degerlendirebilmek amaciyla 30
kisilik bir orneklem iizerinde pilot uygulama yapilmistir. Herhangi bir problemle
karsilasilmadigindan asil veri toplama silirecine baslanmistir. Kolayda ve kartopu

ornekleme yontemiyle belirlenen 464 katilimcidan anket yoluyla veriler toplanmustir.
4.3  Verilerin Analize Hazirlamasi

Verilerin analize hazirlanmasi, cevaplarin bilgisayar ortamina aktarilmasi ve analiz
icin diizenli bir sekle getirilmesidir (Islamoglu ve Alniagik, 2014). Anketten elde
edilen verilerin en dogru sonuca ulagsmasi i¢in verilerin analize hazir hale getirilmesi
titizlikle yiiriitiilmesi gereken bir siirectir (Kavak, 2013). Kodlama yaparken her cevap
kategorisi i¢in farkli bir say1 se¢ilmelidir. Ag¢ik u¢lu sorularda ise bu sorulara verilen
cevaplarin hepsi okunmali, her bir yeni cevap igin bu cevap ve frekans kaydedilmelidir
(Balci, 1995). Bu arastirmanin analizleri i¢cin SPSS 25.0 yazilim programi

kullanilmistir.  Aragtirmanin  bu kisminda toplanan verinin genel durumunu

47



degerlendirmek amaciyla basiklik ve c¢arpiklik gibi tanimlayict istatistikler
incelenmistir. Ayn1 zamanda frekans analizi ile verinin yanlis kodlanmasindan
kaynaklanan hatalar da kontrol edilmistir. Basiklik ve c¢arpiklik degerleri verinin
dagiliminin normal dagilima uygunlugunun belirlenmesi i¢in incelenmektedir (Hair,
vd. 2014). Analizler sonucunda, bu degerler +3 araliginda oldugundan verinin normal
dagilim varsayiminin yerine getirdigi ifade edilebilir (Kline, 2011). Arastirmada ayrica
katilimcilarin cevap segeneklerini birbirinden ayirt edip edemediklerini ve cevap
alternatiflerinin her birini birbirinden ne kadar bagimsiz olarak degerlendirdiklerini
tespit etmek amaciyla Ki-Kare analizi uygulanmigtir (Kavak, 2013). Ki-Kare analizi
sonuglar1 katilimcilarin cevap segeneklerini %95 giivenilirlik diizeyinde anlamli

olarak ayirt ettiklerini gostermektedir.
4.3.1 Verilerin Kodlanmasi

Anketin ilk bolimiinde katilimcilara taklit liikks tiriin satin alma istekliligi sorulmustur.
1=Kesinlikle Hayir, 2=Hayir, 3=Ne evet ne hayir, 4=Evet, 5= Kesinlikle evet seklinde
kodlanmistir. Karanlik dortlii, ahlaki ¢oziilme ve statii tiiketimi 6lgiimiinde 5°1i likert
tipi Olgek kullanilmaktadir. Bu dogrultuda yanitlar “Kesinlikle Katilmiyorum=1,
Katilmiyorum=2, Ne katiliyorum Ne katilmiyorum=3, Katiliyorum=4, Kesinlikle
Katiliyorum=5" seklinde kodlanmistir. Demografik 6zelliklerin 6l¢iildiigli boliimde,
cinsiyet “Kadin=1, Erkek=2", yas “18- 24=1, 25-34=2, 35-44=3, 45-54=4, 55 yas ve
izeri=5", gelir durumu “22104TL ve alti=1, 22105-44209 TL=2, 44210-66314 TL=3,
66315-88419 TL=4, 88420 TL ve iizeri=5", egitim durumu “ilkégretim=1, Lise=2, On
lisans=3, Lisans=4, Lisansiisti 5”medeni durum “Evli=1, Bekar=2" seklinde

kodlanmastir.
4.3.2 Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmayla katilimeilarin demografik 6zellikleri hakkinda bilgi edinilmek istenmis
ve bu dogrultuda soru kagidinin son boliimiinde katilimcilarin cinsiyetini, yasini,
gelirini, egitim ve medeni durumunu belirlemeye yonelik sorular bulunmaktadir. 464
kisinin katildig1 bu arastirma dogrultusunda katilimcilarin %64,9’u kadin, %35,1°1

erkektir. Yasa gore incelendiginde %27,8’1 18-24 yas araliginda, %46,8’1 25-34 yas
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araliginda, %12,1°1 35-44 yas aralifinda, %8,0’1 45-54 yas aralifinda, %5,4’1i ise 55
yas ve lizeri oldugu belirlenmistir. Katilimeilarin %31,3’i 22104 TL ve alt1, %31,5°1
22105- 44209 TL araliginda, %20,0’si 44210- 66314 TL araliginda %9,1’1 66315-
88419 TL araliginda %38,2’s1 88420 TL ve iizeri gelirleri oldugunu belirtmistir. Egitim
durumu dogrultusunda incelendiginde ise %3,0’iiniin ilkdgretim mezunu, %12,3’iiniin
lise mezunu, %17,0’sinin 6n lisans mezunu, %53,0’Uniin lisans mezunu ve %14,7 ile
lisansiistii mezunlarinin takip ettigi goriilmektedir. Katilimeilarin %37,7’sinin evli

%62,3 liniin ise bekar oldugu sonucuna varilmistir (Tablo 4.1).

Tablo 4.1 Demografik bilgiler

Degisken Kisi Sayisi Yiizde
Cinsiyet Kadin 301 64,9
Erkek 163 351
Yas 18-24 129 27,8
25-34 217 46,8
35-44 56 12,1
45-54 37 8,0
55 yas ve lizeri 25 54
Gelir 22104 TL ve alt1 145 31,3
22105- 44209 TL 146 31,5
44210- 66314 TL 93 20,0
66315- 88419 TL 42 91
88420 TL ve tizeri 38 8,2
Egitim Durumu [kdgretim 14 3,0
Lise 57 12,3
On lisans 79 17,0
Lisans 246 53,0
Lisansiistii 68 14,7
Medeni Durum Evli 175 37,7
Bekar 289 62,3

Toplam 464 100,0

Arastirmaya katilan tim katilmecilarin demografik o6zellikleri Tablo 4.1°de

gosterilmistir.
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4.3.3 Olceklerin Gegerlik Giivenilirligi

Arastirma modelini test etmeden Once calisma yapilarinin psikometrik 6zelliklerini
degerlendirmek i¢in dogrulayici faktor analizi (DFA) kullanilmistir (Anderson ve
Gerbing, 1988). Dogrulayici faktor analizi, arastirmacinin énceden kuramsal olarak
belirledigi bir 6l¢lim modelinin, elde edilen verilerle ne 6l¢iide ortiistiigiinii test etmeye
yonelik bir yapisal esitlik modelleme teknigidir (Simsek, 2006). Olgeklerin yap1

gecerliginin belirlenmesinde dogrulayic1 DFA kullanilmaktadir.

DFA varsayilan teorik yapinin verilere ne kadar uydugunu belirlemek veya verilerin
onceden tasarlanmis bir faktor yapisina uyup uymadigni degerlendirmek igin

kullanilir (Effendi vd., 2019).

Karanlik dortlii kisilik 6zellikleri dort boyut cercevesinde yiiksek diizeyli reflektif yapi
olarak analize tabi tutulmustur. Soyle ki, Ayta¢ (2022) kisa karanlik dortli kisilik
ozellikleri 6l¢egini uyarladigi calismasinda, narsisizmi (6 ifade) ve psikopatiyi (3
ifade) tek boyutta; Makyavelizm (6 ifade) (maske ve strateji) ve sadizmi (6 ifade)

(davranigsal sadizm ve sadistik tutum) iki boyutta incelemistir.

DFA sonuglar1 6l¢lim modelinin verilere iyi uyum sagladigini (X2 /sd=2,03; CFI=0,93;
GFI1=0,91; RMSEA=0,04; NFI=0,87; TL1=0,92). Ayrica, Tablo 4.2'de sunuldugu gibi,
standartlastirilmis birinci derece faktor yiliklemeleri anlamhidir ve yaygin olarak
kullanilan 0,50 esik degerinden (Anderson ve Gerbing, 1988) daha yiiksektir.
Olgeklerin CR degerlerinin karanlik dortlii kisilik dzellikleri, ahlaki ¢dziilme ve statii
tilkketimi i¢in sirastyla 0,79; 0,90 ve 0,87 oldugu ve kabul edilebilir (>0,60) degerin
(Bagozzi ve Yi, 1988) iizerinde yer aldig1 belirlenmistir (Tablo 4.3).

AVE degerleri karanlhik dortlii kisilik 6zellikleri, ahlaki ¢oziilme ve statii tiikketimi i¢in
sirastyla 0,41; 0,75 ve 0,69 olarak tespit edilmistir. Ilgili degerlerden karanlik dortlii
kisililik 6zellikleri hari¢ digerlerinin kabul edilebilir degerin (>0,50) {izerinde oldugu
belirlenmistir. Fornell ve Larcker (1981) CR degeri 0,60’1n iizerinde oldupunda
Ave’nin 0,50’nin altinda olmasinin yakinsama gecerlilgi i¢in yeterli oldugunu

belirtmektedir. Dolayisiyla dl¢eklerin yakinsama gegerligini sagladigi ifade edilebilir.
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Tablo 4.2 Olgekler, standardize faktor yiikleri ve t degerleri

Standardize

Edilmi -
ParamZtre T-Degeri
Degeri
Karanhk dortlii kisilik 6zellikleri
Narsisizim
N1 insanlar beni dogustan lider olarak gériiyor. 0,67 -
N2 insanlari ikna etme konusunda 6zel bir yetenege sahibim. 0,66 11,31
N3 Bensiz grup aktiviteleri sikici olur. 0,57 10,16
I\'I'4 Qzel oldugumu biliyorum ¢iinkii insanlar devamli boyle 0,72 11,98
sOyliiyor.
N5 Ender rastlanan bazi 6zelliklerim var. 0,57 10,03
N6 Muhtemelen gelecekte, bir alanda meshur olacagim. 0,51 9,25
Makyavelizm - Maske
M1 Ne olursa olsun 6nemli kisileri yaninizda tutmalisiniz. 0,62 -
M2 Diger insanlarla dogrudan zitlasma igerisine girmekten kaginmak
. o 0,78 9,72
gerekir ciinkii ileride faydali olabilirler.
M3 Istedigini elde etmek igin géze batmamalisin. 0,65 9,91
Makyavelizm - Strateji
M4 Bir durumu manipiile etmek (kendi ¢ikariniz i¢in kullanmak) 053 i
planlama gerektirir. '
M5 Pohpohlama (6vgii) insanlart kendi yanina ¢gekmek i¢in iyi bir
. . 0,51 7,18
yontemdir.
M6_Kurnazca diistiniilms (hileli) bir planin bagarili olmasini cok 067 8.01
seviyorum. ' '
Sadizm - Davramssal Sadizm
S1 Yumruk yumruga bir kavgay1 izlemek beni heyecanlandirir. 0,81 -
S2 Siddet igeren filmlerden veya bilgisayar oyunlarindan keyif 0,85 19.92
alirim.
S4 Siddet igeren sporlari izlemekten keyif alirim. 0,85 19,87
Sadizm - Sadistik Tutum
S3 Aptallarin bagarisiz oldugunu gérmek eglencelidir. 0,68 -
S5 Bazi insanlar aci ¢gekmeyi hak eder. 0,66 10,88
S6 Bir insani1 sadece sozlerimle nasil incitecegimi bilirim. 0,64 10,73
Psikopati
P1 Yasitlarima ve hemcinslerime kiyasla daha fazla kavga etmisligim 062 i
vardir. '
P2 Kanunla bagimin belaya girdigi olmustur. 0,64 9,84
P3 Ara sira tehlikeli durumlara bulagirim. 0,75 10,24
Ahlaki ¢oziilme
A1 Paraniz az oldugu siirece taklit liiks iiriin satin almanizda bir 083 i
sakinca yoktur. '
A2 Ozellikle orijinal iiriin pahali ise taklit liiks {iriin satin almakta bir
0,97 23,4
sakinca yoktur.
A3 Orijinal iiriinler de satin aldigim siirece, taklit liiks tirlin satin
0,78 19,99
almamda sakinca yoktur.
Statii tiiketimi
ST 1 Bir markay1 surf statiisii oldugu i¢in satin alirim. 0,77 -
ST 2 Statiisili olan yeni markalarla ilgileniyorum. 0,82 17,82
ST 3 Statiisii olan bir marka i¢in daha fazla 6deme yaparim. 0,88 18,35
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Ayrim gegerliginin saglanabilmesi i¢in her bir degiskenin AVE degerinin
karekokiinlin modelde yer alan diger degiskenlerle korelasyonundan biiyiik olmasi
gerekmektedir (Fornell ve Larcker, 1981). Arastirmada yer alan her bir degiskenin
AVE degerlerinin karekokii diger degiskenlerle olan korelasyonlarindan biiytktiir

(Tablo 4.3). Dolayisiyla, ayrim gegerliginin saglandigi ifade edilebilir.

Tablo 4.3 Ortiik degiskenlere iliskin degerlendirme: Cronbach alfa, CR, AVE ve Ayristiric

Gecgerlik
i i Korel Kat
Degiskenler gR (Bl.li!ef.lll({ /CAI\:’fcmbach AVE orelasyon Katsayisi
iivenilirlik) a 1 2 3 1
1. Karanlik ) 7 0,83 0,41 064 |-
Dortlii
2. Ahlaki
-3 aki 0,90 0,89 0,75 0,16** | 0,864 | -
Coziilme
3."Stat.u. 0,87 0,87 0,67 0,28** | -0,03 0,828
Tiiketimi
4 Taklit
Liiks Uriin | - - - 0,12* | 0,62** | -0,08 | -
Satin Alma
Ortalama | 2,68 2,97 2,33 2,87
Standart |20 1109 | 099 | 1,44
Sapma

**p <0,01; *p <0,05. AVE karekdk degerleri italik ve koyu renkte belirtilmistir.

Olgeklerin giivenirliginin belirlenmesinde Cronbach Alfa degeri hesaplanmus; karanlik
dortlii, ahlaki ¢oziilme ve statli tilketimi igin sirasiyla 0,83; 0,89 ve 0,87 olarak
bulunmustur (Tablo 4.3). Bu degerlerin kabul edilebilir degerin (0,70) tizerinde olmasi

nedeniyle dl¢eklerin gilivenirliklerinin yiiksek oldugu ifade edilebilir.

4.4  Hipotez Testi

Bu arastirmada, karanlik dortlii kisilik 6zellikleri bagimsiz degiskeni, taklit liiks iiriin
satin alma istekliligi bagimli degiskeni, ahlaki ¢0ziilme ve statii tiiketimi araci
degiskenleri olusturmaktadir. Hayes (2013) process makrosunda yer alan model 4,
karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin taklit liiks {iriin satin alma istekliligine etkisinde
ahlaki ¢oziilmenin ve statii tiiketiminin araci roliinii tespit etmek iizere kullanilmistir.

Araci degiskenin dolayl etkisi bootstrap analizi kullanilarak yorumlanmastir.
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Bu arastirmada, degiskenlerin aracilik rolii Zhao vd. (2010)’in ortaya koydugu araci
etki tiirleri gergevesinde incelenmektedir. Zhao vd. (2010), Baron ve Kenny’nin (1986)
one siirdiigii klasik araci etki goriisiinden farkli olarak bir arastirma modelinde aracilik
rollinii tartismak i¢in bagimsiz ve bagimlhi degisken arasinda anlamli bir iligkinin
gerekli olmadigini iddia etmektedir. Bu baglamda, yol katsayilar1 bagimsiz
degiskenden aract degiskene "a", araci degiskenden bagimli degiskene "b" ve
bagimsiz degiskenden bagimli degiskene "c" katsayilar ile ifade edilmekte ve araci
etkilerin tiirleri: (1)Eger “axb” (araci etki) ve “c” degerlerinin tlimii anlaml1 ve “axbxc”
degeri pozitifse; tamamlayici/biitlinleyici araci etki, (2) Eger “axb” ve “c” degerlerinin
timii anlaml ve “axbxc” degeri negatifse rekabetci araci etki, (3) Eger “axb” degeri

anlamli ancak “c” degeri anlamli degilse, sadece dolayli araci etki seklinde

belirtilmektedir (Zhao vd., 2010: 99).

Analiz sonuglari incelendiginde karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin taklit liks iiriin
satin alma istekliligi lizerindeki dogrudan etkisinin anlamsiz oldugu tespit edilmistir
(B=0,04; p=0,25). Dolayisiyla, arastirmada H1 desteklenmemistir. Karanlik dortlii
kisilik 6zelliklerinin ahlaki ¢oziilmeyi olumlu yonde etkiledigi belirlenmistir (3=0,15;
p<0,01). H2 desteklenmistir. Ahlaki ¢6ziilme taklit liikks iiriin satin alma istekliligini
olumlu yonde etkilemektedir (f=0,60; p<,01). Buna gore, H3 desteklenmistir.

Tablo 4.4 Karanlik dortlii kisilik 6zellikleri ve taklit liiks tiriin satin alma istekliligi
arasindaki iliskide ahlaki ¢oziilme ve statii tiikketimi aracilik modeli testi

Yol b § Sh t P
Dogrudan etki
Karanlik dortlii kisilik 6zellikleri —
taklit luks Uritin satin alma 0,11 0,04 0,10 1,14 0,25
istekliligi
Karaglﬂi df)rtlu kisilik 6zellikleri — 0,31 0.15 0,09 3,47 0,00
ahlaki ¢oziilme
Kar‘z‘m?k d.ortllu kisilik 6zellikleri — 0.50 0.27 0,08 6.24 0,00
statii tilketimi
Ahlaki coziilme —taklit Taks G

aki goztime LIS U189 | 060 | 004 | 1635 0,00
satin alma istekliligi
Statii tiiketimi -taklit liiks tirlin 011 | 0,07 0,05 2,04 0.04

satin alma istekliligi
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Tablo 4.4’iin devami

Yol b B Sh t P
Toplam etki

Karanlik dortlii kisilik 6zellikleri -

taklit luks Uriin satin alma 0,31 0,12 2,57 0,01
istekliligi

Dolayh Bootb | Bootp | BootSE | BootLLCI | BootULCI
Ahlaki ¢6ziilme 0,25 0,09 0,03 0,03 0,15
Statatii tiiketimi -0,05 | -0,02 0,01 -0,05 0,001

Karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin ahlaki ¢6ziilme araciligtyla taklit liiks tirlin satin
alma istekliligi lizerindeki etkisi bootstrap ile test edilmistir ve anlamli oldugu
goriilmektedir (=0,09; %95GA [0,03; 0,15]. Buna gore, Karanlik dortlii kisilik
ozelliklerinin taklit liiks iiriin satin alma istekliligi tizerindeki dolayli etkisi (axb)
anlamli, dogrudan etkisi (¢) ise anlamsiz bulunmustur. Dogrudan etki ile toplam
etkinin anlamli olmamasinin dolayli etkinin varligini (axb) ortadan kaldirmadigi ve
aracilik modelini gecersiz kilmadigi ifade edilmektedir (Giirbiiz ve Bayik, 2021). Buna
gore, H4 desteklenmistir (Tablo 4.4).

Karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin statii tiiketimini olumlu yonde etkiledigi (=0,27;
p<0,01); statii tliiketiminin taklit liikks iirlin satin alma istekliligini olumsuz yonde
etkiledigi (p=-0,07; p<0,01) tespit edilmistir. Dolayisiyla, aragtirmada HS ve H6

desteklenmistir.

Karanlik dortli kisilik 6zelliklerinin statii tiikketimi araciligiyla taklit liikks {iriin satin
alma istekliligi tizerindeki etkisi bootstrap ile test edilmistir ve anlamsiz oldugu
goriilmektedir (p=-0,02, %95GA [-0,05; 0,00]. Buna gore, H7 desteklenmemistir
(Tablo 4.4).
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5. SONUC TARTISMA VE ONERILER

Bu boliimde, oncelikle gergeklestirilen analizlerin bulgulart sunulmakta (Tablo 5) ve
elde edilen sonuclar kapsamli bi¢imde tartisilmaktadir. Ardindan, c¢alismanin
sinirliliklart ele alinmakta ve gelecekte benzer konularda arastirma yapacak bilim

insanlart i¢in ¢esitli 6nerilerde bulunulmaktadir.

Bu aragtirma, karanlik dortli kisilik 6zelliklerinin (narsisizm, makyavelizm, psikopati
ve sadizm) taklit liiks iiriin satin alma istekliligi lizerindeki etkisini incelemekte; bu
iligkide ahlaki ¢6ziilme ve statli tiiketiminin araci roliinii degerlendirmektedir.
Literatiirde karanlik kisilik 6zelliklerinin etik dis1 tiikketim davraniglariyla iligkisi ¢esitli
calismalarla ortaya konmustur (Buckels vd., 2013; Carter ve Egan, 2022; Koay ve Lok,
2024); ancak bu iliskiyi ahlaki ¢oziilme ve statii tiiketimi gibi psikolojik mekanizmalar
tizerinden agiklayan biitiinciil modellerin sayist sinirli kalmistir. Bu baglamda ¢alisma,

hem teorik hem metodolojik agidan 6zgiin bir katki sunmaktadir.

Aragtirma bulgularina gore, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin taklit liiks {iriin satin
alma istekliligi iizerinde dogrudan bir etkisi bulunmamaktadir. Oysa Can (2019) ve
Salimian vd. (2024) gibi calismalar, narsisizm ve sadizm gibi karanlik kisilik
boyutlarmin taklit iiriin tiiketimini artirabilecegini 6ne stirmiistiir. Ancak bu ¢alismada
dogrudan etkiden ziyade dolayl etkilerin belirleyici oldugu goriilmektedir. Koay ve
Lok (2024) da benzer bicimde, karanlik kisiliklerin taklit iirlin tiiketimini ahlaki
¢ozlilme araciligryla etkiledigini belirtmistir. Bu durum, bireylerin etik dis1
davraniglara yonelirken icsel ahlaki mekanizmalar1 devre dig1 birakma egiliminde

olduklarini gostermektedir.

Karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin ahlaki ¢6ziilmeyi anlamli bigimde artirdigi ve
ahlaki ¢oziilmenin taklit liiks tirlin satin alma istekliligi iizerinde pozitif yonde etkili
oldugu tespit edilmistir. Bu bulgular, Bandura’nin (1999) ahlaki ¢6ziilme kuram ile
uyumludur. Aykanat ve Yildiz (2022), Carter ve Egan (2022) ve Buckels vd. (2013)
gibi calismalar da karanlik kisiliklerin ahlaki normlar1 gevsetme egiliminde oldugunu
ve etik dis1 davranislari rasyonellestirme yoluyla mesrulastirdiklarini gostermistir. Bu

baglamda, bireylerin etik dig1 tiiketim kararlarimi alirken sugluluk duymamak adina
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bilissel gerek¢elendirme stratejileri gelistirdikleri anlasilmaktadir. Bu bulgu, ahlaki
¢ozlilmenin taklit liiks iirlin satin alma niyetini olumlu yonde etkiledigini ortaya koyan
caligmalarla (Chen vd., 2018, Shan vd., 2022; Koay ve Lok, 2024; Samaddar vd.,
2024) uyumludur.

Ahlaki ¢oziilmenin araci rolil istatistiksel olarak anlamli bulunmus; bu da karanlik
kisilik Ozelliklerinin taklit iirlin tiikketimini dogrudan degil, bilissel mekanizmalar
tizerinden etkiledigini gostermektedir. Koay ve Lok (2024) tarafindan oOnerilen
modelle Ortiisen bu bulgu, literatiirdeki boslugu doldurarak sadizm boyutunu da
kapsayan daha genis bir g¢erceve sunmaktadir. Bu sonug, etik disi tiiketim
davraniglarinin yalnizca kisilik temelli degil, ayn1 zamanda ahlaki ¢ziilme gibi biligsel

stireclerle sekillendigini ortaya koymaktadir.

Karanlik dortli kisilik 6zelliklerinin statii tiiketimi lizerinde anlamli ve olumlu bir
etkisi oldugu tespit edilmistir. Bu sonug, Neave vd. (2020), Zhu vd. (2023) ve Davis
ve Vaillancourt (2023) gibi ¢aligmalarla uyumludur. Karanlik dortlii kisilik 6zelligine
sahip bireylerin sosyal goriiniirlik ve ayricalik arayisi dogrultusunda statli odakli

tiiketim davranislarina yoneldikleri ifade edilebilir.

Statii tiiketiminin taklit liiks tiriin satin alma istekliligi iizerinde olumsuz bir etkiye
sahip oldugu tespit edilmistir. Bu bulgu, statii tiilketiminin taklit {iriinlere yonelik tutum
tizerinde olumsuz bir etkiye sahip oldugunu ortaya koyan Ting vd. (2016)
caligmalariyla kismen uyumlu iken; statli tiiketiminin taklit liiks iirlin satin alma
niyetini artiracagi belirten ¢alismalarin (Amran vd., 2012; Hussain vd., 2017)
bulgulartyla ortiismemektedir. Bu durum, taklit {iriinlerin statii sembolii olarak
algilanmadig1 ve sosyal ¢evrede olumsuz degerlendirilme riskinin tiiketici kararlarini
etkileyebilecegi yoniindeki goriisleri desteklemektedir. Statii tiikketiminin taklit {iriin
satin alma istekliligini olumsuz yonde etkilemesi, baz1 bireylerin yalnizca otantik ve
yluksek statii sembolii tagiyan iirlinleri tercih ettiklerini ve taklit iirtinleri statii sembolii

olarak gormediklerini ortaya koymaktadir.

Arastirmadaki bir diger bulgu, statii tiikketiminin karanlik dortli kisilik 6zellikleri ile

taklit Urlin satin alma istekliligi arasindaki iliskide araci role sahip olmadigini
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gostermektedir. Buna gore, karanlik dortlii kisilik 6zellikleri ile taklit {iriin satin alma
istekliligi ~ arasindaki  iliski ~ mekanizmasi  statii  tiiketimi  araciliiyla

acgiklanamamaktadir.

Aragtirmadan elde edilen bulgular 1s181inda, karanlik dortlii kisilik ozelliklerinin
bireylerin etik dis1 tiiketim egilimlerini 6nemli ol¢iide etkiledigi goriilmektedir. Bu
kisilik 6zellikleri, bireylerin hem ahlaki normlar1 gevsetmesine hem de sosyal statiiye
yonelik doyum arayislarina yonelmesine neden olmaktadir. Ahlaki ¢6ziilme bu siirecte
psikolojik aract mekanizma olarak islev gormekte, bireyin karar alma siirecine yon
vermektedir. Arastirma, karanlik kisilik boyutlarinin ahlaki ¢6ziilmeyi anlaml
bicimde yordadigin1 ve ahlaki ¢oziilmenin bu kisilik 6zellikleri ile etik dis1 tiiketim
davranis1 arasinda anlamli bir araci mekanizma olusturdugunu ortaya koymustur. Bu
kapsamda, ahlaki ¢oziilmenin bireylerin i¢sel etik sinirlarini gevseterek taklit liiks

tiriinlere yonelik satin alma istekliligini mesrulastirdigi anlasilmaktadir.

Bu galisma, karanlik dortlii kisilik 6zelliklerinin taklit Liiks {iriin satin alma istekliligine
etkisini ahlaki ¢6ziilme ve statii tilketimi degiskenleri araciligiyla inceleyerek literatiire
biitlinciil bir model sunmaktadir. Karanlik kigilik Oriintiileri ile ahlaki ¢oziilme
arasindaki etkilesimi tiiketici davraniglart baglaminda ele alan smnirli sayidaki
arastirmalardan biri olmasi acisindan hem teorik literatiire katki saglamakta hem de
tilketim etigine iliskin politika gelistirme siirecleri icin ampirik bir temel

olusturmaktadir.

Tablo 5.1 Hipotezlere iligkin sonuglar

Hipotezler Sonug

HIi: Karanlhik Doértlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm,
sadizm, psikopati) sahip olmak taklit liks iiriin satin alma istekliligini | Desteklenmedi

olumlu yonde etkilemektedir.

H2: Karanlik Dortlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm,
sadizm, psikopati) sahip olmak ahlaki ¢éziilmeyi olumlu ydnde | Desteklendi

etkilemektedir.

H3: Ahlaki ¢oziilme taklit liiks tirtin satin alma istekliligini olumlu yonde )
. . Desteklendi
etkilemektedir.
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Tablo 5.1’in devami

Hipotezler Sonug

H4: Karanlik Dortlii kisilik ozelliklerinin (narsisizm, makyavelizm,
sadizm, psikopati) taklit liiks tiriin satin alma istekliliginine etkisinde | Desteklendi

ahlaki ¢oziilme araci role sahiptir.

HS5: Karanhk Doértlii kisilik ozelliklerine (narsisizm, makyavelizm,
sadizm, psikopati) sahip olmak statii tiiketimini olumlu yonde | Desteklendi

etkilemektedir.

H6: Statii tiiketimi taklit liiks iiriin satin alma istekliligini olumsuz yonde .
] ] Desteklendi
etkilemektedir.

H7: Karanhk Dortlii kisilik ozelliklerinin (narsisizm, makyavelizm,
sadizm, psikopati) taklit liiks tiriin satin alma istekliliginine etkisinde statii | Desteklenmedi

tiiketimi araci role sahiptir.

Arastirma sonucuna gore Oneri ve simirliliklardan bahsedilecek olursa arastirma
bulgular1 dogrultusunda, tliketici davraniglarina yonelik stratejiler gelistirilirken
bireylerin kisilik 6zelliklerinin ve ahlaki egilimlerinin goz onilinde bulundurulmasi
onerilmektedir. Ozellikle karanlik kisilik 6zelliklerine sahip bireylerin etik digt
davraniglara daha yatkin olabilecegi dikkate alinarak, taklit {irlinlerle miicadelede
yalnizca hukuki yaptirimlara odaklanmak yerine, bireylerin ahlaki farkindaliklarini
artirmaya yonelik sosyal kampanyalarin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir. Bu
baglamda, kamu kurumlar1 ve markalar is birligiyle yiiriitiilecek etik tiiketim temal
sosyal sorumluluk projeleri, bireylerin igsel deger sistemlerini giiclendirmeye katk1

saglayabilir.

Markalarin, tiiketicilere yonelik iletisim stratejilerinde otantiklik, diirtistlik ve
toplumsal degerler gibi etik temalara vurgu yapmalari, taklit {irin tiikketiminin
azaltilmasina katki saglayabilir. Ozellikle sosyal medya ve dijital platformlarda
yuriitiilecek bilin¢lendirme ¢aligmalari, geng tiiketiciler {izerinde etkili olabilir. Ayrica,
tilketicilerin statii arayisimi karsilayacak alternatif semboller veya deneyim odaklh
pazarlama yaklagimlarinin gelistirilmesi, taklit liiks {irlinlere olan yodnelimin
onlenmesinde etkili olabilir. Ornegin, markalarn siirdiiriilebilirlik, toplumsal fayda ve
kiiltiirel miras gibi degerleri statii gostergesi olarak konumlandirmalari, etik tiikketimi

tesvik edebilir.
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Gelecek arastirmalarda, farkli kiiltiirel baglamlarda benzer modellerin test edilmesi ve
nitel ydntemlerle derinlemesine iggériiler elde edilmesi onerilmektedir. Ozellikle
bireylerin taklit iirlin tercihlerini yonlendiren bilingaltt motivasyonlarin anlasilmasi,
etik dis1 tiketim davraniglarinin Onlenmesine yonelik daha etkili stratejiler
gelistirilmesini saglayabilir. Bu kapsamda, derinlemesine goriismeler, odak grup

caligmalar1 ve projeive teknikler gibi nitel veri toplama yontemleri kullanilabilir.

Ayrica, farkli kisilik kuramlart (6rnegin Bes Faktor Modeli, HEXACO) ile
karsilastirmali calismalar yapilmasi, karanlik kisilik 6riintiilerinin tiiketim davraniglar
tizerindeki etkisini daha genis bir teorik ¢ercevede degerlendirmeye olanak
tantyacaktir. Karanlik dortlii kisilik ozelliklerinin alt boyutlar1 (6rnegin ortiik
narsisizm, davranigsal sadizm) iizerinden daha detayli analizler yapilmasi da
onerilmektedir. Zaman serisi analizleriyle, bireylerin kisilik yapilarinin tiikketim
kararlarina etkisinin uzun vadede nasil degistigi incelenebilir. Bu modelin farkli yas

gruplari, gelir diizeyleri ve kiiltiirel yapilarda sinanmasi, genellenebilirligi artiracaktir.

Uygulayicilar agisindan, marka yoneticileri taklit liiks tirtinlere kars1 kampanyalarinda
yalnizca telif hakki vurgusu yerine, ahlaki farkindalik ve kisisel degerler temelli
mesajlar da kullanmalidir. Okullarda ve genclik merkezlerinde etik tiiketim
farkindalig1 temelli egitim programlari gelistirilebilir. Sosyal medyada statii tiiketimini
ozendiren igeriklerin bireyler tizerindeki etkileri psikolojik agidan degerlendirilerek
dijital medya okuryazarligina katki saglanabilir. Etik dis1 tiikketim davraniglarim
azaltmak i¢in, bireylerin statii ihtiyacini karsilayan alternatif sosyal etkilesim ortamlari
olusturulabilir. Bu dogrultuda, deneyim temelli tiiketim (6rnegin kiiltiirel etkinlikler,

sosyal girisimler) statii sembolii olarak yeniden konumlandirilabilir.

Sonug olarak, bireylerin kisilik yapilar1 yalmizca bireysel davraniglarini degil;
toplumsal ve ekonomik etkilesimlerini de belirleyebilmektedir. Tiiketici davraniglarini
anlamak, etik dis1 egilimleri onceden tespit etmek acisindan bu tarz psikolojik
degiskenlerin dikkate alinmasi biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu ¢alisma, hem akademik
literatiire hem de uygulamaya yonelik stratejik neriler sunarak, etik tiiketim bilincinin

gelistirilmesine katki saglamaktadir.

59



KAYNAKLAR

Akyildiz, H. (2006). Freudgu, liberal ve Marksist kisilik kuramlarinin tiirevi olarak
toplum, iktisat ve siyaset teorileri. dkdeniz Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 6(11), 1-35.

Allport, G. W. (1961). Pattern and growth in personality. Holt, Rinehart and Winston.

Amar, M., Ariely, D., Carmon, Z. ve Yang, H. (2018). How counterfeits infect genuine
products: The role of moral disgust. Journal of Consumer Psychology, 28(2),
329-343. https://doi.org/10.1002/jcpy.1036

Amran, A., Zain, M. M., & Ghazali, N. A. (2012). Perceived personality traits and
consumers’ intention to purchase counterfeit luxury products. International
Journal of Business and Social Science, 3(5), 206-214.

Anderson, J. C., & Gerbing, D. W. (1988). Structural equation modeling in practice:
A review and recommended two-step approach. Psychological Bulletin,
103(3), 411-423. https://doi.org/10.1037/0033-2909.103.3.411

Ang, S. H. (2000). The influence of physical, beneficial and image properties on
responses to parallel imports. International Marketing Review, 17(6), 509-524.

Ang, S. H., Cheng, P. S., Lim, E. A. C., & Tambyah, S. K. (2001). Spot the difference:
Consumer responses towards counterfeits. Journal of Consumer Marketing,
18(3), 219-235. https://doi.org/10.1108/07363760110392967

Ankara Ticaret Odas1 (ATO). Sahte Tiirkiye raporu. ATO Yayinlari, 2005.

Arikan, A. S. (1995/1996). Fikri ve smai haklar kapsamindaki taklit liiks ve korsan
mallarin giimriiklerde gegici olarak durdurulmasi. Marmara Universitesi
Avrupa Toplulugu Enstitiisti Avrupa Arastirmalart Dergisi, 4(1-2), 143-168.

Arli, D., Tjiptono, F. ve Porto, R. (2015). Investigating the ethical beliefs of
consumers in developed and developing countries: Indonesia vs. Australia.
Marketing Intelligence & Planning, 33(2), 30-46.
https://doi.org/10.1108/MIP-07-2013-0116

Aslankaya, E. ve Yildirim, Y. (2020). Imitasyon ve replika iiriinlerin pazarlanmasi. E.
Yidinim, (Ed.), Etik pazarlama: Dijital cagin getirdikleri iginde (s. 3-32). Gazi
Kitabevi.

60



Atesoglu, 1., ve Erdogan, H. H. (2009). Hazir giyim isletmelerinde marka
taklit¢iliginin isletmeler lizerine etkisi. Tekstil Teknolojileri Elektronik Dergisi,
3(2), 43-49.

Ayan, A. (2017). Makyavelist kisilik egilimi algilarinin yasamin anlami ve yasam
doyumu iizerine etkisi. Yonetim ve Ekonomi Dergisi, 24(1), 53-72.
https://doi.org/10.18657/yonveek.307496

Ayan, A., Unsar, A. S., ve Kahraman, G. (2013). A research on the determination of
Machiavellian personality tendencies. Eskisehir Osmangazi Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, 14(1), 103-121.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ogusbd/issue/11006/131005

Aydogan, F., ve Cizmeci, E. (2016). Serbest zamanda medya ve Tiirkiye ailesi. Yalova
Sosyal Bilimler Dergisi, 6(11), 284-304. https://dergipark.org.tr/tr/pub/
yalovasosbil/issue/27310/286914

Aykanat, Z., ve Yildiz, T. (2022). Ahlaki ¢oziilmenin bir onciilii olarak karanlik ti¢lii:
Bir alan arastirmasi. KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 24(43),
891-909. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/2556664

Aytag, M. B. (2022). Karanlik dortlii (The Short Dark Tetrad-Sd4) 6l¢eginin Tiirkgeye
uyarlanmasi ve karanlik dortliniin pazarlama arastirmalarindaki yerinin
tartisilmasi. Isletme Ekonomi ve Yonetim Arastirmalart Dergisi, 5(1), 129-149.

Babamiri, M., Heidari moghadam, R., Saeidnia, H., ve Zemestani, M. (2020).
Relationship between personality characteristics and attitude toward purchase
of counterfeit goods in the lIranian population. Cogent Psychology, 7(1),
1779000.

Back, M. D., Schmukle, S. C., ve Egloff, B. (2010). Why are narcissists so charming
at first sight? Decoding the narcissism—popularity link at zero acquaintance.
Journal of Personality and Social Psychology, 98(1), 132-145.
https://doi.org/10.1037/a0016338

Back, M. D., Schmukle, S. C., ve Egloff, B. (2010). Why are narcissists so charming
at first sight? Decoding the narcissism—popularity link at zero acquaintance.
Journal of Personality and Social Psychology, 98(1), 132-145.
https://doi.org/10.1037/a0016338

Balci, A. (1995). Sosyal bilimlerde arastirma: Yontem, teknik ve ilkeler. Bilgisayar
Yayincilik.

Bandura, A. (1990). Mechanisms of moral disengagement in terrorism. W. Reich
(Ed.), Origins of terrorism: Psychologies, ideologies, states of mind iginde (ss.
161-191). Cambridge University Press.

61


https://doi.org/10.1037/a0016338

Bandura, A. (1999). Moral disengagement in the perpetration of inhumanities.
Personality and  Social  Psychology  Review, 3(3), 193-209.
https://doi.org/10.1207/s15327957pspr0303_3

Bandura, A., Barbaranelli, C., Caprara, G. V. ve Pastorelli, C. (1996). Mechanisms of
moral disengagement in the exercise of moral agency. Journal of Personality
and Social Psychology, 71(2), 364-374.

Baron, R. M., ve Kenny, D. A. (1986). The moderator—mediator variable distinction
in social psychological research: Conceptual, strategic, and statistical
considerations. Journal of Personality and Social Psychology, 51(6), 1173—
1182. https://doi.org/10.1037/0022-3514.51.6.1173

Bavar, A., Tahmasebifard, H. ve Kheiry B. (2017). Studying the Factors Affecting
Consumers Complicity with Counterfeit Products. Business Management and
Strategy, 8(1), 39- 57

Biernacki, P., ve Waldorf, D. (1981). Snowball sampling: Problems and techniques of
chain referral sampling. Sociological methods & research, 10(2), 141-163.

Bourdage, J. S., Wiltshire, J., ve Lee, K. (2015). Personality and workplace impression
management: Correlates and implications. Journal of Applied Psychology,
100(2), 537-546. https://doi.org/10.1037/a0037941

Brandao, A. M. P. da C., ve Gadekar, M. (2019). The counterfeit market and the luxury
goods. In Fashion Industry — An Itinerary Between Feelings and Technology.
IntechOpen.  [Cevrim-i¢i:  https://www.intechopen.com/chapters/67303],
Erigsim Tarihi: 24.04.2025.

Bryman, A. (2004). Social research methods (2nd ed.). Oxford: Oxford University
Press.

Bryman, A. ve Cramer, D. (2005). Quantitative Data Analysis with SPSS 12 and 13.
Routledge: London.

Buckels, E. E., Jones, D. N., ve Paulhus, D. L. (2013). Behavioral confirmation of
everyday  sadism.  Psychological  Science, 24(11), 2201-2209.
https://doi.org/10.1177/0956797613490749

Buckels, E. E., Trapnell, P. D., ve Paulhus, D. L. (2013). Trolls just want to have fun.
Personality and Individual Differences, 67, 97-102.
https://doi.org/10.1177/0956797613490749.

Burger, J. M. (2006). Kisilik (5. Baski), (I. D. Erguvan Sarioglu, Cev.). Kaktiis
Yayinlart.

62


https://doi.org/10.1037/0022-3514.51.6.1173
https://doi.org/10.1037/a0037941
https://www.intechopen.com/chapters/67303
https://doi.org/10.1177/0956797613490749

Can, P. (2019). Narsisizm ile marka baglilig1 ve taklit liiks iiriin satin alma egilimi
arasindaki iliskiler. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Uluslararasi Sosyal
Bilimler Dergisi, 4(2), 147-166. https://doi.org/10.31454/usb.634656

Cannon, C., ve Rucker, D. D. (2019). The dark side of luxury: Social costs of luxury
consumption. Personality and Social Psychology Bulletin, 45(5), 767-779.
https://doi.org/10.1177/0146167218790000

Canpolat, G. F., ve Dogrul, U. (2024). Taklit liikks markal1 giysi satin alma davranisinda
kisileraras: etki ve etik faktorlerin incelenmesi. Is Ahlaki Dergisi, 15(1), 22—
58. https://doi.org/10.12711/tjbe/m3482

Carre, J. M., Hyde, L. W., Neumann, C. S., Viding, E., ve Hariri, A. R. (2020). The
neurobiology of callousness: A review. Current Opinion in Behavioral
Sciences, 36, 1-6. https://doi.org/10.1016/j.cobeha.2020.06.001

Carter, N., ve Egan, M. (2022). Dark personality traits and unethical consumer
behavior: The mediating role of moral disengagement. Journal of Consumer
Psychology, 32(3), 415-432.

Chaudhry, P. E. ve Walsh, M. G. (1996). An assessment of the counterfeiting and
piracy of tangible products: Report for the United States Department of
Commerce. U.S. Department of Commerce.

Chaudhry, P. E. ve Zimmerman, A. (2009). The economics of counterfeit trade:
Governments, consumers, pirates and intellectual property rights. Springer
Science and Business Media.

Chen, J., Teng, L., ve Liao, Y. (2018). Counterfeit luxuries: does moral reasoning
strategy influence consumers’ pursuit of counterfeits?. Journal of Business

Ethics, 151, 249-264.

Christie, R., ve Geis, F. L. (1970). Studies in Machiavellianism. New York: Academic
Press.

Chuchinprakarn, S. (2003). Consumption of counterfeit goods in Thailand: Who are
the patrons European Advances in Consumer Research, 6, 48-53.

Cooper, C. L., ve Peterson, M. F. (1980). The socially adroit manager: A model of
interpersonal competence. Academy of Management Review, 5(3), 479 486.
https://doi.org/10.5465/amr.1980.4288843

Cakmak, V. (2018). Online benlik sunumu ve narsisizm arasindaki iliski: Universite
ogrencileri lizerinde bir aragtirma. AJIT-e: Academic Journal of Information
Technology, 9(31), 137-152. https://doi.org/10.5824/1309-1581.2018.1.009.x

63


https://doi.org/10.31454/usb.634656
https://doi.org/10.1177/0146167218790000
https://doi.org/10.5824/1309-1581.2018.1.009.x

Davis, A. C., ve Vaillancourt, T. (2023). Predicting dominance and prestige status-
striving from the dark tetrad: The mediating role of indirect aggression.
Current Psychology, 42(16), 13680-13692.

Davis, A. C., Visser, B. A, Volk, A. A., Vaillancourt, T., ve Arnocky, S. (2019). The
relations between life history strategy and dark personality traits among young
adults. Evolutionary Psychological Science, 5(2), 166-177.

De Fruyt, F., McCrae, R. R., Szirmak, Z. ve Nagy, J. (2004). The five-factor
personality inventory as a measure of the five-factor model: Belgian, American
and Hungarian comparisons with the NEO personality inventory-revised.
Assessment, 11, 207-215.

De Fruyt, F., McCrae, R. R., Szirmédk, Z. ve Nagy, J. (2004). The Five-Factor
Personality Inventory: Cross-cultural generalizability in Hungary. European
Journal of Personality, 18(6), 365-381.

De Matos, C. A., ltuassu, C. T., ve Rossi, C. A. V. (2007). Consumer attitudes toward
counterfeits: A review and extension. Journal of Consumer Marketing, 24(1),
36-47. https://doi.org/10.1108/07363760710720975

De Young, C. G., Peterson, J. B. ve Higgins, D. M. (2002). Higher-order factors of the
Big Five predict conformity: Are there neuroses of health? Personality and
Individual Differences, 33(4), 533-552.

Dedeoglu, A. O. (2002). Tiiketici davranislart alaninda kalitatif arastirmalarin 6nemi
ve multidisipliner yaklasimlar. Dokuz Eyliil Universitesi Iktisadi Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, 17(2), 75-92.

DeLisi, M., Vaughn, M. G., Beaver, K. M., ve Wright, J. P. (2014). The Hannibal
Lecter myth: Psychopathy and verbal intelligence in the MacArthur Violence
Risk Assessment Study. Journal of Psychopathology and Behavioral
Assessment, 36(3), 296-305. https://doi.org/10.1007/s10862-013-9392-8

Di Giacomo, E., Andreini, E., Lorusso, O. ve Clerici, M. (2023). The dark side of
empathy in narcissistic personality disorder. Frontiers in Psychiatry, 14,
Avrticle 1074558. https://doi.org/10.3389/fpsyt.2023.1074558

Digman, J. M. (1997). Higher-order factors of the Big Five. Journal of Personality
and Social Psychology, 73(6), 1246-1256.

Dubois, D., Bonezzi, A., ve De Angelis, M. (2021). The positivity of luxury
consumption.  Journal of Consumer Psychology, 31, 317-338.
https://doi.org/10.1002/jcpy.1211

64


https://doi.org/10.3389/fpsyt.2023.1074558
https://doi.org/10.1002/jcpy.1211

Eastman, JK, Fredenberger, B., Campbell, D. ve Calvert, S. (1997). Statii tikketimi ve
materyalizm arasindaki iliski: Cinli, Meksikali ve Amerikali 6grencilerin

kiiltiirleraras1 karsilagtirmasi. Pazarlama teorisi ve pratigi Dergisi , 5 (1), 52-
66.

Eastman, JK, Goldsmith, RE ve Flynn, LR (1999). Tiiketici davranisinda statii
tiikketimi: Olgek gelistirme ve dogrulama. Pazarlama teorisi ve pratigi Dergisi,
7 (3), 41-52.

Effendi, M., Matore, E. M., Khairani, A. Z., ve Adnan, R. (2019). Exploratory factor
analysis (EFA) for adversity quotient (AQ) instrument among youth. Journal
of Critical Reviews, 6(6), 234-242.

Egan, V., Hughes, N. ve Palmer, E. J. (2015). Moral disengagement, the dark triad,
and unethical consumer attitudes. Personality and Individual Differences, 76,
123-128. https://doi.org/10.1016/j.paid.2014.11.054

Eisend, M. ve Schuchert-Giiler, P. (2006). Explaining counterfeit purchases: A review
and preview. Academy of Marketing Science Review, 12(6), 1-26.

Eisend, M., ve Schlegel, R. (2023). Brand personality: A meta-analytic review of its
antecedents and consequences. Journal of Marketing Behavior, 24(3), 210—
226.

Ellis, H. (1898). Auto-erotism: A psychological study. Alienist and Neurologist, 19(2),
260-299.

Engizek, N. (2014). Tiiketicilerin taklit liiks tiriin satin alma niyetlerinde kisisel
ozelliklerin, sosyal motivasyonlarin ve iirtin ile ilgili faktérlerin rolii [Doktora
tezi]. Istanbul Universitesi.

Erbas, E., ve Sahin Per¢in, N. (2016). Kisi-cevre uyumu ve takim c¢aligmasi islevsizligi
iliskisinde ahlaki ¢oziilme’nin araci roli. Yonetim ve Ekonomi Arastirmalar
Dergisi, 14(2), 77-91. https://doi.org/10.11611/JMER819

Erbas, E., ve Sahin Per¢in, N. (2017). Ahlaki ¢6zlilme (moral disengagerpent) Olcegi
Tirkce gecerlemesi ve kisi-gevre uyumu iliskisi. Bolu Abant Izzet Baysal
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 17(1), 177-190.

Ergin, E. A. (2010). The rise in the sales of counterfeit brands: The case of Turkish
consumers. African Journal of Business Management, 4(10), 2181-2186.

Erikson, E. H. (1984). Identity: Youth and crisis. W. W. Norton & Company.

Erzi, Z. (2020). Sosyal kotiiciil kisilikler: Karanhik iicli. Psikiyatride Giincel
Yaklagimlar, 12(3), 318-329. https://doi.org/10.18863/pgy.629950

65


https://doi.org/10.11611/JMER819

Feng, Y., Li, Y., ve Wang, Y. (2023). Dark personality traits and consumer decision-
making: The mediating role of impulsivity. Personality and Individual
Differences, 205, 112123. https://doi.org/10.1016/j.paid.2023.112123

Ferraro, R., Kirmani, A., ve Matherly, T. (2013). Look at me! Brand prominence as a
signaling mechanism. Journal of Marketing Research, 50(4), 476-488.

Fida, R., Paciello, M., Tramontano, C., Barbaranelli, C., ve Farnese, M. L. (2015). An
integrative approach to understanding counterproductive work behavior: The
roles of stressors, negative emotions, and moral disengagement. Journal of
Business Ethics, 130(1), 131-144. https://doi.org/10.1007/s10551-014-2209-5

Fitzmaurice, J., ve Comegys, C. (2006). Materialism and social consumption. The
Journal of Marketing Theory and Practice, 14(4), 287- 299.

Fornell, C., ve Larcker, D. F. (1981). Evaluating structural equation models with
unobservable variables and measurement error. Journal of Marketing
Research, 18(1), 39-50. https://doi.org/10.2307/3151312

Freud, S. (1914). On narcissism: An introduction. Standard Edition of the Complete
Psychological Works of Sigmund Freud, 14, 67-102.

Furnham, A., ve Valgeirsson, H. (2007). The effect of life values and materialism on
buying counterfeit products. The Journal of Socio-Economics, 36(5), 677—-685.

Garcia, S. M., Weaver, K., ve Chen, P. (2019). The status signals paradox. Social
Psychological and Personality Science, 10(7), 924-932.

Gentry, J. W., Putrevu, S., ve Shultz, C. J. (2006). The effects of counterfeiting on
consumer research. Journal of Consumer Behaviour: An International
Research Review, 5(3), 245-256.

Gephart, R. P., Topal, C., ve Zhang, Z. (2014). Future-oriented sensemaking:
Temporalities and institutional legitimation. Organization Studies, 35(11),
1615-1639. https://doi.org/10.1177/0170840614550731

Gino, F. ve Mogilner, C. (2014). Zaman, para ve ahlak. Psikolojik Bilim, 25(2), 414-
421.

Goldberg, L. R. (1993). The Structure of Phenotypic Personality Traits. American
Psychologist, 48(1), 26-34.

Goldsmith, R. E., Freiden, J. B., ve Kilsheimer, J. C. (1993). Social values and female
fashion leadership: A cross-cultural study. Psychology and Marketing, 10(5),
399-412. https://doi.org/10.1002/mar.4220100504

66


https://doi.org/10.1016/j.paid.2023.112123

Gore, W., LoPilato, A. C., Miller, J. D. ve Lynam, D. R. (2016). Grandiose and
vulnerable narcissism: A nomological network analysis. Journal of Personality
Disorders, 30(1), 1-26. https://doi.org/10.1521/pedi_2016_30_231

Gould, S. J. (1993). Self-monitoring, locus of control, and salespersons' performance.
Journal of Business and Psychology, 7(3), 291-308.

Gokaliler, E., Aybar, A. S., & Giilay, G. (2011). Bir statii tiikketimi gostergesi olarak
iPhone markali akilli telefon algisi: Universite Ogrencileri iizerine bir
arastirma. Selcuk Iletisim, 7(1), 36—48.

Graspsas, S., Papageorgiou, K. A., Giotsa, A., ve Craig, W. M. (2020). Trait emotional
intelligence and the Dark Triad: A meta-analytic review. Personality and
Individual Differences, 167, 110251.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2020.110251

Green, R. T., ve Smith, T. (2002). Executive insights: Countering brand counterfeiters.
Journal of International Marketing, 10(4), 89-106.

Grossman, G. M., ve Shapiro, C. (1988). Foreign counterfeiting of status goods. The
Quarterly Journal of Economics, 103(1), 79-100.

Guido, G., Peluso, A. M., Capestro, M., ve Miglietta, M. (2020). Brand luxury and the
dark side of personality: Narcissism and status consumption. Journal of
Business Research, 116, 401-407. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.08.
027

Gunnthorsdottir, A., McCabe, K., ve Smith, V. (2002). Using the dictator game to
measure altruism: A methodological note. Experimental Economics, 5(1), 49—
55. https://doi.org/10.1023/A:1016316117817

Giirbiiz, S., ve Bayik, M. E. (2021). Aracilik modellerinin analizinde yeni yaklasim:
Baron ve Kenny’nin yontemi hala gecerli mi? Tiirk Psikoloji Dergisi, 36(1), 1—
20.

Hair, JF., Black, WC., Babin, BJ. ve Anderson, RE. (2014). Cok degiskenli veri
analizi. Essex: Pearson Education Limited.

Hare, R. D. (1996). Psychopathy: A clinical construct whose time has come. Criminal
Justice and Behavior, 23(1), 25-54.
https://doi.org/10.1177/0093854896023001004

Hare, RD (2003). Hare psikopati kontrol listesi-revize edilmis (PCL-R). Toronto:
Coklu Saglik Sistemleri.

67


https://doi.org/10.1023/A:1016316117817

Harun, A., Abdul Rahman Bledram, N. A., Mohd Suki, N., ve Hussein, Z. (2012).
Why customers do not buy counterfeit luxury brands? Understanding the
effects of personality, perceived quality and attitude on unwillingness to
purchase. Labuan e-Journal of Muamalat and Society, 6, 14-29.

Hasiloglu, S. B., Baran, T., ve Aydm, O. (2015). Pazarlama arastirmalarindaki
potansiyel problemlere yonelik bir aragtirma: kolayda drnekleme ve siklik
ifadeli 6lgek maddeleri. Pamukkale Isletme ve Bilisim Ydnetimi Dergisi, (1),
19-28.

Hayes, AF. (2013). Aracilik, moderasyon ve kosullu siire¢ analizine girig: Regresyon
tabanl bir yaklagim. Guilford Press.

Heaney, J. G., Goldsmith, R. E., ve Jusoh, W. J. W. (2005). Status consumption among
Malaysian consumers: Exploring its relationships with materialism and
attention-to-social comparison information. Journal of International
Consumer Marketing, 17(4), 83-98.

Hermann, A. D., Brunell, A. B., ve Foster, J. D. (2018). Trait narcissism and self-
esteem: The role of self-construal in the regulation of self. Personality and
Individual Differences, 121, 1-6. https://doi.org/10.1016/j.paid.2017.09.013

Herstein, R., Drori, N., Berger, R. ve Barnes, B. R. (2015). Exploring the influence of
perceived brand origin associations on consumer perceptions of quality and
brand loyalty. Journal of Consumer Behaviour, 14(2), 147-157.
https://doi.org/10.1002/cb.1504

Higgins, R. S., ve Rubin, P. H. (1986). Counterfeit goods. The Journal of Law and
Economics, 29(2), 211-230.

Hogg, M. K., Cox, A. J., ve Keeling, K. (2000). The impact of self-monitoring on
image congruence and product/brand evaluation. European Journal of
Marketing, 34(5/6), 641-666. https://doi.org/10.1108/03090560010321974

Hopkins, D. M., Kontnik, L. T., ve Turnage, M. T. (2003). Counterfeiting exposed:
Protecting your brand and customers. John Wiley & Sons.

Huang, J. H., Lee, B. C., ve Ho, S. H. (2004). Consumer attitude toward gray market
goods. International Marketing Review, 21(6), 598-614. Emerald Insight

Huang, Y. (2009). The effects of unethical beliefs and counterfeit attitudes on purchase
intention of non-deceptive counterfeit luxury brands: A cross-culture
comparison between United States and Taiwan [Unpublished doctoral
dissertation]. Marshall Goldsmith School of Management, Alliant International
University.

68



Hussain, S., Munir, H. ve Siddiqui, K. (2017). Status consumption and counterfeit
luxury products: A study of Pakistani consumers. International Journal of
Marketing Studies, 9(2), 58-66. https://doi.org/10.5539/ijms.vOn2p58

Hiirmerig, P., ve Baban,"E. (2012). Simmel, Veblen ve Sombart’in penceresinden
hedonik tiiketim: Utopyada negotium ve otium. Global Media Journal: Turkish
Edition, 4, 87-101.

Hyde, J. S., Bigler, R. S., Joel, D., Tate, C. C., ve van Anders, S. M. (2020). The future
of sex and gender in psychology: Five challenges to the gender binary.
American Psychologist, 74(2), 171-193. https://doi.org/10.1037/amp0000307

Hyde, L. W., Shaw, D. S. ve Moilanen, K. L. (2020). Developmental precursors of
moral disengagement in adolescence: A longitudinal study. Developmental
Psychology, 56(3), 512-526. https://doi.org/10.1037/dev0000884

IACC. (2025). Counterfeiting costs everyone. [https://www.iacc.org/resources/about/
what-is-counterfeiting], Erisim Tarihi: 10.04.2025.

International AntiCounterfeiting Coalition (IACC). (2025). Counterfeiting costs
everyone. [Cevrim-igi: https://www.iacc.org/resources/about/what-is-
counterfeiting], Erisim Tarihi. 10.04.2025

lyer, G. R., Punyatoya, P., ve Sharma, P. (2022). Moral emotions and ethical
consumption: The moderating role of moral identity. Journal of Business
Ethics, 180(3), 735-754. https://doi.org/10.1007/s10551-021-04891-3

lyer, R., Babin, B. J., Eastman, J. K., ve Griffin, M. (2022). Drivers of attitudes toward
luxury and counterfeit products: The moderating role of interpersonal
influence. International Marketing ~ Review,  39(2), 242-268.
https://doi.org/10.1108/IMR-02-2021-0091

Inan¢ Yazgan, B. ve Yerlikaya, E. E. (2016). Kisilik Kuramlar:. Pegem Akademi
Yayinlart.

Islamoglu, A. H., ve Alniagik, U. (2014). Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri. Beta
Yayinevi.

Jain, S. (2021). Role of conspicuous value in luxury purchase intention. Marketing
Intelligence & Planning, 39(2), 169-185. https://doi.org/10.1108/mip-03-
2020-0102

Jones, D. N., ve Paulhus, D. L. (2010). Different provocations trigger aggression in
narcissists and psychopaths. Social Psychological and Personality Science,
1(1), 12-18. https://doi.org/10.1177/1948550609347591

69


https://www.iacc.org/resources/about/%20what-is-counterfeiting
https://www.iacc.org/resources/about/%20what-is-counterfeiting
https://www.iacc.org/resources/about/what-is-counterfeiting
https://www.iacc.org/resources/about/what-is-counterfeiting
https://doi.org/10.1108/IMR-02-2021-0091

Jones, D. N., ve Paulhus, D. L. (2017). Duplicity among the dark triad: Three faces of
deceit. Journal of Personality and Social Psychology, 113(2), 329- 342.
https://doi.org/10.1037/pspp0000139

Kadioglu, Z. K. (2013). Kitle iletisim araglarimin sekillendirdigi sosyal kimlikler ve
aidiyet duygusu ekseninde tiiketici davraniglari. Istanbul Universitesi lletigim
Fakiiltesi Dergisi, 2(45), 101-114.

Kanten, P., Yesiltas, M., ve Arslan, R. (2015). Kisiligin karanlik yoniiniin tiretkenlik
karsiti isn davraniglarina etkisinde psikolojik sozlesmenin diizenleyici roli.
Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 29(2), 365-392.

Kapferer, J.-N. ve Bastien, V. (2012). The Luxury Strategy: Break the Rules of
Marketing to Build Luxury Brands (2. baski). Kogan Page.

Kapoor, H., Khan, A. M., & Rizvi, S. A. (2021). Dark Triad and Unethical Behavior:
A Contextual Examination. Journal of Business Ethics, 174(2), 345-362.
https://doi.org/10.1007/s10551-020-04656-2

Karahan, M. O., & Sahin, F. (2020). Tiketicilerin taklit liiks iiriin satin alma
tutumlarim1 ve niyetlerini etkileyen faktorlerin belirlenmesi: Nicel bir

arastirma. Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik
Dergisi, 11(1), 154-170.

Kavak, B. (2013). Pazarlama ve pazar arastirmalari: Tasarim ve analiz. Detay
Yayincilik.

Kernberg, O. F. (1967). Borderline personality organization. Journal of the American
Psychoanalytic Association, 15(3), 641-685.
https://doi.org/10.1177/000306516701500309

Khan, M. A., Zaman, K., ve Fatima, G. (2021). The psychology of counterfeit
consumption: A systematic review and research agenda. Journal of Consumer
Behaviour, 20(5), 1125-1140. https://doi.org/10.1002/cb.1903

Khan, S., Fazili, A. 1., ve Bashir, I. (2020). Counterfeit luxury consumption: A review
and research agenda. Journal of Consumer Behaviour, 20(2), 337-367.
https://doi.org/10.1002/cb.1868

Kilig, S. (2013). Ornekleme ydntemleri. Journal of Mood Disorders, 3(1), 44-6.

Kim, H., ve Karpova, E. (2010). Consumer attitudes toward fashion counterfeits:
Application of the theory of planned behaviour. Clothing and Textiles Research
Journal, 28(2), 79— 94. https://doi.org/10.1177/0887302X09332513

70


https://doi.org/10.1177/0887302X09332513

Kline, R. B. (2011). Principles and practice of structural equation modeling (3rd ed.).
New York: Guilford Press.

Ko, E., Costello, J. P., ve Taylor, C. R. (2019). What is a luxury brand? A new
definition and review of the literature. Journal of Business Research, 99, 405—
413. https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.08.023

Koay, K. Y. (2018). Understanding consumers’ purchase intention towards counterfeit
luxury goods: An integrated model of neutralisation techniques and perceived
risk theory. Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics, 30(2), 495-516.
https://doi.org/10.1108/apjmI-05-2017-0100

Koay, K. Y., ve Lok, Y. Y. (2024). The role of Dark Triad personality traits in
consumers’ counterfeit luxury consumption: a moderated mediation model
Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics. Advance online publication.
https://doi.org/10.1108/APJBA-05-2024-0305

Kog, M. (2022). VUCA ortaminda ¢alisanlarin ¢evik liderlik becerisi algist: Bir 6lgek
gelistirme c¢alismas1 ve saha arastirmasi. Uluslararasi Yonetim Iktisat ve
Isletme Dergisi, 18(4), 1270-1307. https://doi.org/10.17130/ijmeb.1166705

Koepernik, C., Miiller, S. ve Richter, T. (2022). Implicit personality theories and social
perception of narcissism: A cross-cultural analysis. Journal of Personality and
Social Psychology, 123(4), 678-695. https://doi.org/10.1037/pspp0000421

Kohut, H. (1971). The analysis of the self: A systematic approach to the psychoanalytic
treatment of narcissistic personality disorders. New York: International
Universities Press.

Kohut, H. (1977). The restoration of the self. Chicago: University of Chicago Press.

Kokkinos, C. M., Antoniadou, N., ve Markos, A. (2016). Cyber-bullying: An
investigation of the psychological profile of university student participants.
Journal of Applied Developmental Psychology, 44, 55-64.
https://doi.org/10.1016/j.appdev.2016.02.002

Konuk, F. A., ve Otterbring, T. (2024). The dark side of going green: Dark triad traits
predict organic consumption through virtue signaling, status signaling, and
praise from others. Journal of Retailing and Consumer Services, 76, 103531.

Lee, J., Gregg, A. P. ve Park, S. H. (2015). The person in the purchase: Narcissistic
consumers prefer products that positively distinguish them. Journal of
Personality and Social Psychology, 108(2), 313-330.
https://doi.org/10.1037/pspp0000023

71


https://doi.org/10.1108/apjml-05-2017-0100
http://dx.doi.org/10.1108/APJBA-05-2024-0305

Lee, S. A., Ashton, M. C. ve de Vries, R. E. (2013). Predicting workplace delinquency
with the HEXACO and Dark Triad models of personality. Personality and
Individual Differences, 55(5), 535-540.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2013.04.010

Malik, A., Merunka, D., Akram, M.S. ve Barnes, B.R. (2020). Self-concept, individual
characteristics, and counterfeit consumption: Evidence from an emerging
market. Psychology & Marketing, 37 (10), 1378-1395.

Manikoth, S., Olson, B. J., Lakavath, M., ve Parayitam, S. (2024). Antecedents of
consumer attitude and purchase intention towards counterfeit products.
International Journal of Business and Globalisation, 37(3), 340-369.

McFerran, B., Aquino, K., ve Tracy, J. L. (2014). Evidence for two facets of pride in
consumption: Findings from luxury brands. Journal of Consumer Psychology,
24(4), 455-471. https://doi.org/10.1016

Merdan, S. ve Korkmaz, N. (2024). Narsisizm kavraminin kokeni ve psikodinamik
gelisimi.  Academic  Social Resources Journal, 9(1), 45-58.
https://asrjournal.org/files/asrjournal/5bba580c-6b83-4335-ae66-
d247bc9b4466.pdf

Miller, J. D., Lynam, D. R., Vize, C. E., Crowe, M. L. ve Few, L. R. (2017). A four-
factor model of narcissism: Replicability and construct validity. Journal of
Personality Assessment, 99(5), 456-463.
https://doi.org/10.1080/00223891.2016.1222392

Millon, T., Simonsen, E., Birket-Smith, M. ve Davis, R. D. (1998). Psychopathy:
Antisocial, criminal, and violent behavior. Guilford Press.

Molkenthin, A. (2012). Luxury fashion and counterfeiting: A legal perspective. In T.
Hines, M. Bruce (Eds.), Fashion marketing: Contemporary issues (pp. 215—
228). Routledge.

Moore, C. (2008). Moral disengagement in processes of organizational corruption.
Journal of Business Ethics, 80, 129-139.

Moore, C. (2012). Moral disengagement in processes of organizational corruption.
Journal of Business Ethics, 107(1), 49-64. https://doi.org/10.1007/s10551-
012-1298-6

Moore, C. (2015). Moral disengagement. Current Opinion in Psychology, 6, 199—204.
https://doi.org/10.1016/j.copsyc.2015.08.027

Mort, CC ve Rhodewalt, F. (2001). Narsisizmin paradokslariin ¢oziilmesi: Dinamik
bir 6z- diizenleyici isleme modeli. Psikolojik Sorusturma, 12(4), 177-196.

72


https://doi.org/10.1007/s10551-

Morgan, C. T. (2013). Psikolojiye giris (H. Arici, Cev.). Hacettepe-Tas Kitaplari.

Neave, N., Tzemou, E. ve Saxton, T. K. (2020). The Dark Tetrad and consumer
behavior: Status consumption and brand preference. Personality and
Individual Differences, 163, 110064.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2020.110064

Neuman, L. W. (2014). Social Research Methods: Qualitative And Quantitative
Approaches (Seventh Ed.). Essex: Pearson Education Limited.

Niesiobedzka, M., ve Konaszewski, K. (2022). Narcissism, activity on Facebook, and
conspicuous consumption among young adults. Current Issues in Personality
Psychology, 9(1).

O’Cass, A., ve Frost, H. (2002). Status brands: Examining the effects of non-product
related brand associations on status and conspicuous consumption. Journal of
Product and Brand Management, 11(2), 67-88.
https://doi.org/10.1108/10610420210423455

O’Cass, A., ve McEwen, H. (2004). Exploring consumer status and conspicuous
consumption.  Journal of Consumer Behaviour, 4(1), 25-39.
https://doi.org/10.1002/cb.155

O’Connor, P. J., ve Athota, V. S. (2013). The intervening role of agreeableness in the
relationship between trait emotional intelligence and Machiavellianism:
Reassessing the potential dark side of EI. Personality and Individual
Differences, 55(7), 750—754. https://doi.org/10.1016/j.paid.2013.06.006

OECD ve EUIPO. Trade in Counterfeit and Pirated Goods: Mapping the Economic
Impact. Paris: OECD Publishing, 2016.

Orcan, O. (2022). Narsistik kisilik egilimi, gosterisci tiiketim ve taklit marka tercihi
arasindaki iliskinin incelenmesi iizerine bir arastirma. [Yiksek Lisans Tezi].
Marmara Universitesi.

Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD). (1998). The
Economic Impact of Counterfeiting. Paris: OECD Publishing.

Ozsoy, E., ve Ardig, K. (2017). Karanlik Uclii’niin (Narsisizm, Makyavelizm ve
Psikopati) is tatminine etkisinin incelenmesi. Yonetim ve Ekonomi, 24(2), 391—
406. https://doi.org/10.18657/yonveek.297733

Parks-Leduc, L., Feldman, G. ve Bardi, A. (2015). Personality traits and personal
values: A meta-analysis. Personality and Social Psychology Review, 19(1), 3—
29. https://doi.org/10.1177/1088868314538548

73


https://doi.org/10.1002/cb.155
https://doi.org/10.18657/yonveek.297733

Patrick, C. J., Fowles, D. C., ve Krueger, R. F. (2009). Triarchic conceptualization of
psychopathy: Developmental origins of disinhibition, boldness, and meanness.
Development and Psychopathology, 21(3), 913-938.
https://doi.org/10.1017/S0954579409000492

Paulhus, D. L., Neumann, C. S., ve Hare, R. D. (2021). Dark personalities: Narcissism,
Machiavellianism, psychopathy, and sadism. In Handbook of Personality
Psychology (2nd ed.). Academic Press.

Paulhus, D. L., ve Williams, K. M. (2002). The Dark Triad of personality: Narcissism,
Machiavellianism and psychopathy. Journal of Research in Personality, 36(6),
556-563. https://doi.org/10.1016/S0092-6566(02)00505-6

Pekdemir, I. M., ve Turan, A. D. (2015). Davranis teorilerinin bireysel, sosyal ve
normatif agidan kavramsallastirilmasi: BSN davranis modeli dnerisi. Istanbul
Universitesi Isletme Fakiiltesi Isletme Iktisadi Enstitiisii Yonetim Dergisi,
29(85), 127-186. https://dergipark.org.tr/tr/publ/iuiieyd/issue/42837/517884

Phau, 1., Sequeira, M., ve Dix, S. (2009). Consumers' willingness to knowingly
purchase counterfeit products. Direct Marketing: An International Journal,
3(4), 262-281. https://doi.org/10.1108/17505930911000865

Phau, 1., Sequeira, M., ve Dix, S. (2009). To buy or not to buy a "counterfeit" Ralph
Lauren polo shirt: The role of lawfulness and legality toward purchasing
counterfeits. Asia Pacific Journal of Business Administration, 1(1), 68-80.
https://doi.org/10.1108/17574320910942168

Phau, I., ve Ng, J. (2010). Predictors of advertising avoidance in non-traditional media.
Journal of Consumer Marketing, 27(5), 437-446.
https://doi.org/10.1108/07363761011063349

Phau, I., ve Teah, M. (2009). Devil wears (counterfeit) Prada: A study of antecedents
and outcomes of attitudes towards counterfeits of luxury brands. Journal of
Consumer Marketing, 26(1), 15-27.

Phillips, D. (2012). Ismin marka hali (2. bask1). Mediacat Yayinlari.

Pilch, 1., ve Gornik-Durose, M. E. (2016). The dual nature of materialism: How
personality shapes materialistic value orientation. Journal of Economic
Psychology, 57, 102-116. https://doi.org/10.1016/j.joep.2016.09.008

Prendergast, G. P., Phau, 1., ve Leung, H. C. (2002). Understanding consumer demand
for non-deceptive pirated brands. Marketing Intelligence & Planning, 20(7),
405-416.

74


https://psycnet.apa.org/doi/10.1016/S0092-6566(02)00505-6
https://doi.org/10.1108/17505930911000865
https://doi.org/10.1108/17574320910942168

Ramayah, T., Jantan, M., Chow, J. L. W., ve Nasirin, S. (2003). Counterfeit music
CDs: Social and personality influences, demographics, attitudes and purchase
intention: Some insights from Malaysia. Academic Conferences Limited, 1-13.

Rauthmann, J. F., ve Kolar, G. P. (2012). How “dark” are the Dark Triad traits
Examining the perceived darkness of narcissism, Machiavellianism, and
psychopathy. Personality and Individual Differences, 53(7), 884-8809.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2012.06.020

Rauthmann, J. F., ve Kolar, G. P. (2013). The perceived attractiveness and traits of the
Dark Triad: Narcissists are perceived as hot, Machiavellians and psychopaths
not. Personality and Individual Differences, 54(5), 582-586.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2012.11.005

Razmus, W., Kaczmarek, M. ve Zawisza, M. (2023). Luxury consumption and dark
personality traits: The role of narcissism and Machiavellianism in conspicuous
brand use. Journal of Consumer Behaviour, 22(3), 412-428.
https://doi.org/10.1002/ch.2012

Ronningstam, E. F. (2005). Identifying and understanding the narcissistic personality.
Oxford University Press.

Rose, P. (2007). Mediators of the association between narcissism and compulsive
buying: The roles of materialism and impulse control. Psychology of Addictive
Behaviors, 21(4), 576-581. https://doi.org/10.1037/0893- 164X.21.4.576

Rosenfeld, H. (1964). On the psychopathology of narcissism: A clinical approach. The
International Journal of Psychoanalysis, 45(2-3), 332— 337.

Salimian, M., vd. (2024). Taklit tirlinler diinyanin sonunu getiriyor. Sabah Pazar,
[Cevrim-igi: https://www.sabah.com.tr/pazar/2024/08/04/taklit-urunler-
dunyanin-sonunu-getiriyor], Erisim Tarihi. 15.05.2025.

Saltoglu, S., ve Uysal Irak, D. (2019). Kisiligin Karanlik Ugliisii: Narsisizm,
Makyavelizm ve Psikopati. Tiirk Psikoloji Yazilar, 22(43), 1-18.

Samaddar, K., Mondal, S., ve Gandhi, A. (2024). Online counterfeit purchase
behaviour: moderating effect of perceived anonymity and moral
disengagement. Young Consumers, 25(1), 84-108.

Samaddar, K., ve Menon, P. (2020). Non-deceptive counterfeit products: A
morphological analysis of literature and future research agenda. Journal of
Strategic Marketing, 1-24. https://doi.org/10.1080/0965254X.2020.1772348

Schultz, D. P. ve Schultz, S. E. (2005). Theories of personality (8. Baski). Thomson
Wadsworth.

75


https://doi.org/10.1037/0893-
https://doi.org/10.1080/0965254X.2020.1772348

Shan, Y., Chen, R. ve Lin, J. (2022). The effects of moral judgment and brand
conspicuousness on purchase intention of counterfeit luxury fashion goods.
Journal of Business Research —  Turk, 14(3), 2654-2668.
https://doi.org/10.20491/isarder.2022.1525

Sherry, J. F., Kozinets, R. V., ve Storm, D. (2006). Being in the zone: Staging retail
theater at ESPN Zone Chicago. Journal of Contemporary Ethnography, 35(5),
580-618. https://doi.org/10.1177/0891241606289987

Shorey, H. S., Hewitt, P. L., Bosco, A., Pincus, A. L., ve Enns, M. W. (2006).
Machiavellianism, trait perfectionism, and perfectionistic self-presentation.
Personality  and Individual Differences, 40(5), 1173-1182.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2005.10.016

Shu, L. L., Gino, F., ve Bazerman, M. H. (2011). Dishonest deed, clear conscience:
When cheating leads to moral disengagement and motivated forgetting.
Personality and Social Psychology Bulletin, 37(3), 330-349.
https://doi.org/10.1177/0146167211398138

Singh, D. P., Kastanakis, M. N., Paul, J., ve Felix, R. (2021). Non-deceptive
counterfeit purchase behavior of luxury fashion products. Journal of consumer
behaviour, 20(5), 1078-1091.

Stravinskiene, J., Dovaliene, A., ve Ambrazeviciute, R. (2013). Factors influencing
intent to buy counterfeits of luxury goods. Economics and Management, 18(4),
134-141.

Sullivan, B. A., ve Chermak, S. M. (2013). Product counterfeiting and the media:
examining news sources used in the construction of product counterfeiting as
a social problem. International Journal of Comparative and Applied Criminal
Justice, 37(4), 295-316.

Stimer, N. ve Stimer, H. (2005). Bes Faktor Kisilik Kuramima Dayali Bir Kisilik
Olgeginin Gelistirilmesi. Tiirk Psikoloji Dergisi, 20(55), 1-20.

Sen, G. ve Barigkin, E. (2019). Patolojik narsisizm envanterinin Tiirkge

standardizasyonu, gecerlik ve giivenirliginin sinanmasi. Tiirk Psikiyatri
Dergisi, 30(2), 118-129

Sen, H., ve Barigkin, M. (2019). Narsisistik kisilik yapilanmasinda yakin iliskiye
yonelik egilimlerin incelenmesi. International Journal of Economics
Administrative and Social Sciences, 5(1), 1-20.

Simsek, O. F. (2006). Yapisal Esitlik Modellemesine Giris: Temel Ilkeler ve LISREL
Uygulamalar:. EKinoks.

76


https://doi.org/10.1177/0891241606289987
https://doi.org/10.1016/j.paid.2005.10.016

Tang, F., Tian, V.-l., ve Zaichkowsky, J. (2014). Understanding counterfeit
consumption. Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics, 25(1), 4-20.

Tehranipoor, M. M., Guin, U., ve Forte, D. (2015). Counterfeit integrated circuits:
Detection and avoidance. Springer.

Thornberg, R., ve Jungert, T. (2013). Bystander behavior in bullying situations: Basic
moral sensitivity, moral disengagement and defender self-efficacy. Journal of
Adolescence, 36(3), 475-483.
https://doi.org/10.1016/j.adolescence.2013.02.003

Ting, M. S., Goh, Y. N., ve Isa, S. M. (2016). Determining consumer purchase
intentions toward counterfeit luxury goods in Malaysia. Asia Pacific
Management Review, 21(4), 219-230.
https://doi.org/10.1016/j.apmrv.2016.01.001

Tolstoy, D., Nordman, E. R. ve Vu, U. (2022). The Indirect Effect of Online Marketing
Capabilities on the International Performance of E-commerce SMEs.
International Business Review, 31(3), 101946.

Tungel, N. (2022). Willingness to purchase counterfeit luxury brands: A cross-cultural
comparison. International Journal of Consumer Studies, 46(2), 494-514.
https://doi.org/10.1111/ijcs.12696

Tirk Dil Kurumu. (2025). Taklit, taklit liiks, Giincel Tiirkce Sozlik. [Cevrim-igi:
https://sozluk.gov.tr/], Erisim Tarihi: 15.05.2025.

Vazire, S., Naumann, L. P., Rentfrow, P. J., ve Gosling, S. D. (2008). Portrait of a
narcissist: Manifestations of narcissism in physical appearance. Journal of
Research in Personality, 42(6), 1439-1447.
https://doi.org/10.1016/j.jrp.2008.06.007

Veblen, T. B. (2005). Aylak sinifin teorisi (Z. Giiltekin, C. Atay, Cev.). Babil
Yayinlart.

Vigneron, F., ve Johnson, L. W. (1999). A review and a conceptual framework of
prestige-seeking consumer behavior. Academy of Marketing Science Review,
1999(1), 1-15.

Wang, F., Zhang, H., Zang, H., ve Ouyang, M. (2005). Purchasing pirated software:
An initial examination of Chinese consumers. Journal of Consumer Marketing,
22(6), 340-351. https://doi.org/10.1108/07363760510625641

Wang, Y., Stoner, J. L., ve John, D. R. (2019). Counterfeit luxury consumption in a
social context: The effects on females’ moral disengagement and behavior.

77


https://doi.org/10.1016/j.adolescence.2013.02.003
https://sozluk.gov.tr/
https://doi.org/10.1016/j.jrp.2008.06.007

Journal of Consumer Psychology, 29(2), 207-225.
https://doi.org/10.1002/jcpy.1071

Wee, C. H., Tan, S. J., ve Cheok, K. H. (1995). Non-price determinants of intention to
purchase counterfeit goods: An exploratory study. International Marketing
Review, 12(6), 19-46. https://doi.org/10.1108/02651339510102956

Wiedmann, K.-P., Hennigs, N., ve Klarmann, C. (2017). Luxury consumption in the
trade-off between genuine and counterfeit goods: What are the consumers’
underlying motives and value-based drivers? In Advances in Luxury Brand
Management (pp. 85-122). Springer. https://doi.org/10.1007/978-3-319-
51127-6 6

Wilcox, K., Kim, H. M., ve Sen, S. (2009). Why do consumers buy counterfeit luxury
brands? Journal of Marketing Research, 46(2), 247-259.

Wilgus, S., Neale, C. A., ve Travis, J. (2024). When dark personality gets darker: The
intersection of injustice, moral disengagement, and unethical decision making.
Merits, 4(4), 414-430. http://doi.org/10.13140/RG.2.2.29525.88809

Wilson, J.M. (2017), The Future of Brand Protection: Responding to the Global Risk.
Journal of Brand Management, 24(3), 1-13.

Wu, X., Zhang, Y., ve Zhou, H. (2023). Moral disengagement and antisocial behavior:
A longitudinal study among adolescents. Journal of Adolescence, 96, 1-12.
https://doi.org/10.1016/j.adolescence.2023.01.001

Yakut, E. (2021). An Overview of Moral Disengagement in Consumer Studies.
Anemon Mus Alparslan Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 9(2), 541-551.
https://doi.org/10.18506/anemon.892099

Yaprak, B. (2018). Tiiketicilerin taklit liks iiriin satin alma niyetini etkileyen
Jaktorlerin belirlenmesi: Hazir giyim sektorii iizerine bir arastirma. [Yiksek
lisans tezi]. Atatiirk Universitesi.

Yeap, P. F., ve Ramayah, T. (2006). Consumer attitudes toward counterfeit products:
An exploratory study. International Journal of Management Studies, 13(1), 1-
15.

Yoo, B., ve Lee, S.-H. (2009). Buy genuine luxury fashion products or counterfeits?
Advances in Consumer Research, 36, 280—286.

Zeigler-Hill, V., ve Vonk, J. (2015). Dark personality features and emotion
dysregulation. Journal of Social and Clinical Psychology, 34(8), 692—704.
https://doi.org/10.1521/jscp.2015.34.8.692

78


https://doi.org/10.1002/jcpy.1071

Zeybek, 1. (2013). Liiks ve markalama: Tiiketici davranislarinda liiks imgesi. Beta
Basim Yayim Dagitim A.S.

Zhang, Y., Ulker, Y. ve Baumeister, R. F. (2021). Narsisizm baglaminda liiks tiiketim.
Alanya Akademik Bakas, 5(2), 1015-1030.
https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/1409176

Zhang, Y., Wang, L., ve Liu, X. (2023). Psychopathy and moral emotions: A meta-
analytic review. Journal of Personality Disorders, 37(2), 145-162.
https://doi.org/10.1521/pedi.2023.37.2.145

Zhu, X., Guo, Y., Pan, Y., ve Liu, S. (2023). Conspicuous consumption in Chinese
young consumers: Role of narcissism and gender. Current Psychology.

Zhu, Y., Chen, L., ve Zhang, Y. (2022). The influence of Dark Triad traits on luxury
consumption: The mediating role of status motivation. Personality and
Individual Differences, 185, 111264.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2021.111264

79



EKLER

80



EK A Anket Formu

Degerli Kattimcilar,

Bu anket formu, Kastamonu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist Isletme Anabilim Dali 6grencisi
Sema KUCUKER tarafindan Dr. Ogr. Uyesi Neslisah OZDEMIR danmismanliginda hazirlanan yiksek
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95 | Bir markay suf statiisii oldugu igin satin alirim. 1 2 3 4| s

3¢ | Statisit olan yeni markalarla ilgileniyorum. 1 2 3 4l s
Statiisii olan bir marka igin daha fazla 6deme

Asagida sadece istatistiksel amach bazi sorular yer almaktadir. Liitfen cevaplandirmiz.

Cinsiyetiniz: () Kadin () Erkek

Yaginiz : ( )18-24 ()25-34  ( )35-44 ( )H45-54 ()55 yas ve lizeri

Aylik ortalama geliriniz: ( )22104 TL ve altt  ( )22105- 44209 TL. ( )44210- 66314 TL
( )66315-88419TL  ( )88420 TL ve iizeri

Egitim Durumuz: ( ) Ilkégretim ( )Lise ( )Onlisans ( )Lisans ( ) Lisansiistii

Medeni Durumunuz: () Evli () Bekar

Yasadigmniz gehir: ...............

82



EK B Etik Kurul izni

T.C.
KASTAMONU UNIVERSITESI REKTORLUGU
Sosyal ve Begeri Bilimler Bilimsel Aragtirmalar ve

Yayin Etigi Kurulu
TOPLANTI SAYISI KARAR SAYISI TOPLANTI TARIHI
2 24 5.02.2025
DAGITIM YERLERINE

Dr. Ogretim Uyesi Neslisah OZDEMIR'in yardimer aragtirmaci, Sema KUCUKER'in sorumlu
aragtirmac olarak yapmayi planladiklan "Karanhk Dortli Kisilik Ozelliklerinin Taklit Liiks Uriin
Satin Alma lstekliligine Etkisinde Ahlaki Coziilmenin Araci Rolii" isimli ¢ahsmasiyla yapacag
'Karanhk Dortlii Kisilik Ozellikleri Olgegi' , 'Taklit Liiks Uriin Satin Alma istekliligi Olgegi' ve
'Ahlaki Coziilme Olgegi'; Kurulumuzca uygun bulunmustur.

Bu bilgiler 1siginda; onam formlarimin goniilliilere imzalatilarak gerekli bilgilendirmelerin
yapilmasi, veri toplama araglarimin (anket, olgek, miilakat,...) uygulama izninin gerekli kurumlardan
alinmasi, ¢aligmada kullamlacak olan veri toplama araglarim gelistiren kisilerden miisaadelerinin alinmig
olmasi, ¢aligmada ses/goriintii kaydi alinacaksa katilimcilardan gerekli izinlerin alinmasi, 6698 sayih
Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu kapsaminda kisisel verilere dikkat edilerek katilimeilardan nizalarinin
alinmasi, veri toplamaya etik kurul kararindan sonra baglanmasi ve etik davranmig ilkelerine uyulmasi
sartiyla s6z konusu aragtirmanin yapilmasina toplantiya katilan tiyelerin oybirligi ile karar verilmistir.

*Kurul Uyesi Prof. Dr. Selahattin KAYMAKCI; idari izinli olmasi sebebiyle toplantiya katilmanustir.

Prof. Dr. Muharrem CETIN Prof. Dr. Yavuz UNAT Prof. Dr. Burhan BALTACI
Kurul Bagkam Bagkan Yardimcisi Kurul Uyesi
Prof. Dr. Tolga ULUSOY Prof. Dr. Abdullah Cagn Prof. Dr. Kutay OKTAY
Kurul Uyesi BIBER Kurul Uyesi
Kurul Uyesi

Ek: ilgili Calismanin Basvuru Evraklan

DAGITIM LISTESI
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Aragtirmalar ve Yayin Etigi Kuruluna
Sayin Dr. Ogr. Uyesi Neslisah OZDEMIR

Bu belge, guvens elektromk mza ile mmzalanmugtu

Belge Dogrulama Kodu: T9FFDCH Belge Takip Adresi: hips://www.turkiye. gov.trkastamonu-universitesi-cbys

Adres: Kastamonu Universitesi Rekorligi, Kuzeykent Kampisit, Merkez/Kastamonu Bilgi iin Serdar Durur
Raportor

Telefon No: (0 366) 2801012 Faks No: (0 366) 2801139

c-Posta Internet Adresi: www kastamenu.sduu Telefon No: (0366) 2801144 - 1144

Kep Adresi: kastamonuuniversitesieihs® Lkep b

83





