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OZET

Ozgiirliikk, insanligm anlam arayismin en onemli duraklarindan biridir. Ozgiirliik
kavrami toplumlarin zihinsel diinyasin1 yiizyillardan beri mesgul etmis, felsefenin,
politikanin, edebiyatin, hukukun ve daha pek ¢ok sosyal bilim alaninin ilgi merkezlerinde yer
almistir. Tarihte neredeyse her diisiiniir kendi felsefesini tanimlarken mutlak olarak 6zgiirliige
iliskin muhakemeler yapmis, dahast ¢ogu anlamsal ingasini bu kavramin istiine kurmustur.
Insanin beseri tarihi boyunca déniisen yasam bigimleri, kavramlarin anlamsal iceriklerinde de
degisime neden olmustur. Ancak Ozgiirliik gibi soyut kavramlarda bu doniisiim ideolojik
yonlendirmeye daha fazla maruz kalmistir. Ozgiirliik her dénemde farkli bigimlerde bir “vaat”
konusu olmustur. Tiiketim toplumunda ise Ozgiirlilk, medya araciligiyla nesnelesmis ve
metalasmistir. Bu metalagma siirecinde en giiglii katalizor olarak reklamin konumlandigi,
genel kabul gormektedir. Reklamlarda 6zgiirliik siirekli yeniden anlamlandirilmakta ve bu
anlamm hizla yayilmas: saglanmaktadir. Pek ¢ok kavram gibi Ozgiirlik kavraminin
nesnelestirme silirecinde de reklamlar giiglii bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alismada,
devingen reklamlarda ozgiirliik kavramina iliskin anlamlandirma siirecine odaklanilmstir.
Reklamin tiiketime dayali anlam s@ylemlerinde 6zgurlik olgusunun simiile edilis bigimleri,
Van Dijk’1n ideolojik sdylem analizi yontemi ile ¢dziimlenmistir. Ozgiirliik kavram {izerine
yurltiilen felsefik tartigmalar ve reklamlar aracilifiyla yeniden anlamlandirilan 6zgiirliik
kavrami, tezimizin konusunu olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ozgiirliik, Tiiketim Toplumu, Reklam.
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SUMMARY
FREEDOM SIMULATION CONSTRUCTED WITH ADVERTISING DISCOURSES
IN CONSUMER CULTURE: AN ANALYSIS ON TELEVISION ADVERTISEMENTS

Freedom is one of the most important point of humanity's search for meaning.The concept of
freedom has occupied the intellectual world of societies for centuries, and has been at the
center of interest of philosophy, politics, social sciences, literature and many other social
sciences. Nearly every thinker in history has made absolute judgments on freedom when
defining his own philosophy, and moreover, he has built up most of his semantic
constructions on that concept.Life styles that have transformed through human history have
also changed the semantic content of concepts. But in abstract concepts such as freedom, this
transformation has been exposed to more ideological orientation. Freedom has always been a
“promise’” in different ways in different periods of time.In the consumerist society, freedom
is objectified and commodified through the media. It is generally accepted that the
advertisement is the most powerful catalyst in this process of commodification. In
advertisments, freedom is constantly being redefined and this meaning is rapidly spreading.
Advertisements are used as a powerful tool in the process of objectification of the concept of
freedom like many other concepts. In this study, it has been focused on the signification of
freedom concept in dynamic advertisements. Philosophical debates on the concept of freedom

and its reinterpretation through advertisements are the subjects of our thesis.

Keywords: Freedom, Consumer Society, Advertising.
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ONSOZz

Tiikketim toplumunda O&zgiirlik kavrami, medyanin yeniden inga edebildigi bir
metalagsma silirecinden ge¢mektedir. Bu metalasma siirecini yeniden anlamlandiran ve
hizlandiran etmenlerden biri de reklam faaliyetleridir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte
medya, insana ve insan Yyasamina dair degerlerin pazara siiriilen bir metaya
doniistiirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Postmodern donem olarak adlandirilan
glinlimiiz toplumunda reklamlar araciligiyla simiile edilen olgularin basinda 0zgiirliilk kavrami
gelmektedir. Calismada 6zgiirliikk kavrami, reklamlarda kullanilan sdylemler ideolojik soylem
analizi yoOntemi kullanilarak felsefik diizlemde ele alinan oOzgiirliik anlayiglariyla
karsilastirilarak ele alinmaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde, felsefik diizlemde diisiintirlerin 6zgiirliik meselesi ile
ilgili distincelerine yer verilmektedir. Tarih boyunca neredeyse her diisiiniiriin sorun olarak
gordiigii ve {lizerine cokca calismalar yiiriitiilen 6zgiirlik olgusunun Antik Yunan’dan
postmodern ddneme gelinceye dek ele alinis bi¢imleri yer almaktadir. Ayrica c¢alismanin
kuramsal gergevesini olusturan Baudrillard’ in Similasyon Kurami ve simulasyonun bireyin
yasaminda yayginlagsmasinda uygun zemini saglayan postmodern durumu kritik eden
Bauman’ nin diisiinceleri ¢calismanin birinci boliimiinii olugturmaktadir.

Calismanin ikinci boliimiinde, bireyin 6zgiirliik alaninin, arzularmin, ihtiyaglarinin
denetlendigi tiiketim kiiltiirlinde 0zgiirliik kavraminin medya aracilifiyla yeniden
anlamlandirilma siireci ele alinmaktadir. Tiiketim toplumunda medyanin toplumun kiiltiirel ve
politik yapisin1 olusturan degerleri pazara siiriilebilen metaya doniistiirme siireci ¢alismanin
ikinci bolimiini olusturmaktadir.

Calismanin  {glinci  boliimiinde, 06zgiirliigiin - reklam  sdylemlerinde tiiketime
endekslenerek vaat konusu edilisi 6rnekler ilizerinden incelenmektedir. 2010-2018 yillar
arasinda, YouTube’ da izlenme sayist 1000°den fazla olan 450 reklam arasindan dogrudan
Ozgiirlik vaadinde bulunan 17 reklam incelenmis ve bulgular sunulmustur. Reklamlarda
kullanilan 6zgiirliik kavramai ile felsefik diizlemde ele alinan 6zgiirliik anlayis1 karsilastiriimig

ve reklam sdylemleri Van Dijk’ m ideolojik sOylem analizi yontemi ile incelenmistir.



GIRIS

Felsefe tarihi boyunca 6zgirlik mucadelesi, insan1 diger canlilardan ayiran bir ¢aba ve
deger olarak goriilmiistiir. Ozgiirlik arzusu, insani insan yapan bir olgu olarak kabul
edilmekte ve tarih boyunca insanin neligini arastiran diisiiniirler tarafindan ister istemez
Ozgirlik kavramina deginilmektedir. Diisliniirlerin 6zgiirlilk kavramina bu denli 6nem
vermesi, Ozgiirliiglin  insan hayatinin  vazgecilmez bir pargast olagelmesinden
kaynaklanmaktadir. Ozgiirliik, insan hayat1 i¢in bu denli énemli ve ayn1 zamanda bir o kadar
da sorunlu olmas1 nedeniyle felsefe tarihinin 6nemli problematigi olarak konumlanmastir.

Ozgiirliik kavrami, tiiketimi 6zendirme ¢abalarinda sunulan bir vaade déniistiiriilerek
medya araciligtyla nesnelesmis, bilgiye ve bilgi teknolojisinin gelisimine gonderme yapilarak
enformasyon cagi olarak adlandirilan dénemde bu nesnelesme haline iliskin enformasyon,
genis kitlelere hizla yayilmistir. Bu metalagma siirecini yeniden anlamlandiran ve hizlandiran
iriine veya hizmete iligkin enformasyonu hizla yayan reklam faaliyetleridir. Tuketim
toplumunu insa eden ve sekillendiren ekonomik iktidar, bireylerin tiiketici karakterini
yiikseltmek, onlar1 siirekli ve hizli tiiketime yonlendirmek i¢in kapitalizmin O6nemli
araglarindan biri olan reklamlarin iceriklerini ustaca kurgulayarak kullanmaktadir.
Reklamlarin en 6nemli silahin1 goriintiiler, s6zctikler, ses, 151k, renk, vb. yoluyla olusturulan
anlamlar olusturulmaktadir. Bu ¢aligmada, devingen reklamlarda 6zgiirliik kavramina yonelik
anlamlandirma siirecine odaklanilmistir. Bu c¢ercevede ¢alismanin kapsamina sadece
televizyon reklamlari dahil edilmistir. Ozgiirliik kavramu iizerine yiiriitiilen felsefik tartismalar
ve reklamlar araciligiyla yeniden anlamlandirilan “6zgiirliik” kavrami, beraberinde “tiiketim”,
“medya”, “kimlik” ve “aidiyet” ¢alismanin kavramsal kapsamini olusturmaktadir.

Felsefe tarithinde insanin neligini kapsamli bir sekilde felsefi olarak sorgulayan ilk
diisiiniir Platon’dur. Ozgiirliik kavrami, Platon’dan baslayarak 21. yiizyil diisiiniirlerine kadar
farkli agilardan ve gesitli yaklagimlarla ele alinmistir. Platon’dan sonra Ozgiirliigii daha
sistemli bir sekilde ele alan diigliniir Aristoteles’ dir. Aristoteles, Ozglrligli se¢me
Ozgiirliiglimiiziin varligimi kabul ederek erdemli edimlerle 6zgiirliigiin kisinin kendi elinde
oldugunu ifade etmektedir. Aristoteles eylemlerimizi “isteyerek yapma”, “istemeyerek
yapma”, “bilgi yoksunlugundan yapma” olarak iige ayirmaktadir (Aristoteles, 1997).
Kavramsal ¢ercevemizin 6zgiirliik kisminda bu konu kapsamli bir sekilde ele alinacaktir.

Antik donemde secimler isteyerek, istemeyerek ya da bilgi yoksunlugundan yapilan
secimler olarak ayrilirken glinlimiiz tiiketim toplumunda bireysel Ozgiirlikler 6n plana

cikarilarak bireyin daha c¢ok secenekle daha c¢ok Ozgilir hissetmesi saglanmakta ve yine



tiketim toplumunun olusturdugu diisiinsel c¢erceve dahilinde birey tercihlerde
bulunabilmektedir. Birey kendisine sunulan segeneklerden se¢im yapmasi istenene kadar
bulundugu toplum ona hangi tercihte bulunmasi gerektigini dayatmakta, birey de boylece
baskas1 tarafindan belirlenmis segenekler igerisinden yine toplum tarafindan onay alacak
sekilde tercihte bulunmaktadir. Bauman bu konuda,bireyin bugilinkii 6zgiirliigiiniin diinkii
Ozgurligl tarafindan sinirlandirildigini ve buglinkii eylemlerinin ge¢misteki eylemleri

tarafindan belirlendigini boylece su anki 6zgiirliigiiniin kisitlandigini dile getirmektedir:

“Benim bugiinkii 6zgiirliiglim diinkii 6zgilirliiglim tarafindan sinirlanmistir; ben gegmisteki eylemlerim

tarafindan “belirlenmis”, yani simdiki 6zgiirliiglim tarafindan kisitlanmis olurum” (Bauman, 2013: 32).

Teknolojisinin gelismesiyle bireyin 6zel hayatinin gozetlenebilir olmasi durumu ortaya
cikmaktadir. Birey teknolojinin hayatina uzanan eliyle kendi tercihlerinin O6tesinde ona
dayatilan ve ge¢misten onun i¢in tanimlanan bir hayat ¢ercevesinde tercihte bulunur. Boylece
bireyin hayatinda her sey denetlenebilen ve riza gosterilen bir ifsaya doniismektedir.
Postmodern dénemde, tiiketim kiiltiiriiniin insan yasami iizerindeki bu baskici tavri, bu ifsay1
zamanla rizaya doniistiirmektedir. Insanin anlam diinyas1 bdylece kapitalist sermayenin bir
pargast haline getirilmektedir. Bu asamadan sonra bireyin anlam diinyas: {izerinden ekonomi
yapilabilir, pazara sunulabilir noktasina geldigi anda metalasma siireci ger¢eklesmis
olmaktadir. Buradan anlayacagimiz gibi anlamlarin nesnelestigi bu siirecte birey, 6zgiirliiglini
artik parayla satin alabilmektedir. S6zde mutlak 6zgiirliige ancak ‘gostergeleri’, ‘metalart’
satin alma eylemiyle ulasabilecegi algisi piyasa giigleri tarafindan olusturulmaktadir. Bireyin
0zgur davranabilmesi i¢in gerekli olan kaynaklardan birinin para oldugunu Bauman su sekilde

aciklamaktadir:

“Secme Ozgiirliigii kendi basina kisinin se¢imlerini hayata gecirme 6zgiirliiglinii garanti etmez, hele
niyet edilen sonuglarma erisme ozgiirliigiinii hi¢ temin etmez. Ozgiir davranabilmem icin, 6zgur
iradeden bagka kaynaklara da ihtiyacim vardir. Bu kaynaklardan en ¢ok bilineni paradir” (Bauman,
2013: 32).

Antik yunandan gilinlimiize kadar 6zgiirliik kavramiyla ilgili diisliniirlerin bulustugu
ortak nokta, Ozgiirlik kavramimin insanin se¢im yapmasi ve somut eylemde bulunmasi
gerektigidir. Insanlar i¢inde bulundugu duruma goére secim yapmakta diger 6zgiir insanlarin
bunlar1 tanimasiyla eylemi gergeklestirmektedir. Boylece insan, eylemlerinin 6znesi, iginde
bulundugu durumun nesnesi konumundadir. Bauman, i¢inde bulundugumuz toplumun onay
bekleyen secimlerimizde ve onay aldiktan sonra gerceklestirebildigimiz eylemlerimizdeki

onemli roliinii su sekilde agiklar:
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.. i¢inde yer aldigim grup, 6zgiir oldugum miiddetge hayatimda miiphem bir rol oynar. Bir yandan
0zgiir olmami saglarken 6te yandan 6zgiirliigiimiin sinirlarini ¢izerek beni kisitlar. Hem kabul edilebilir
hem de gercekgi tiirden istekleri bildirerek, bana bu gibi isteklerin pesinden giderken uygun davranis
bi¢imlerini se¢meyi 6greterek ve bana durumu dogru okuma yetisi kazandirarak, dolayisiyla beni tam
da gayretlerimin sonuglarimi etkileyen bagkalarinin eylemleri ve niyetleri dogrultusunda ydnlendirerek
Ozgilir olmami saglar. Ayni zamanda bu grup, 6zgiirliigiimiin uygun bi¢cimde hayata gecirilecegi alani

tespit eder” (Bauman, 2013: 33).

Bu grup bireyi 6zgiir bir insan yapar ve 0zgiirliglinlin alanin1 belirler. Boylece ister
istemez bireyin hayatina hiikmeder. Ancak dogarken bu grubun iiyesi olmay1 isteyip
istemedigi bireye sorulmamaktadir. Iste tam da bu noktada bu bireyin 6zgiir se¢imi degildi.
Bauman, bireyin yer aldigi grubu bireyin 6zgilir se¢imlerinin disinda bireye sunuldugunu
sOyleyerek higbir zaman 0zgiirliiglin tam anlamiyla miimkiin olmadiginin altini ¢izer. Bauman

bu konuda Sosyolojik Diisiinmek adli kitabinda sunlar1 sdylemektedir:

“Ne olursa olsun oOzgiirliik hicbir zaman tam olmayacaktir. Hepimizin kendi ge¢mis eylemlerimiz
tarafindan belirlenmeye agik oldugumuzu hatirlayalim; bu eylemler yiiziinden, her an kendimizi,
degisimin bedelleri gok agir ve can sikict iken, belli se¢im sanslarinin ne kadar ¢ekici olursa olsun

erisilmez oldugu bir durumda bulabiliriz” (Bauman, 2013: 46).

Insan belli bir aile, ulus, simf icinde dogmaktadir. Herhangi bir segim hakk1
verilmeden belli bir tilkede ve toplum tarafindan kabul gérmis iki cinsiyetten birini iistlenerek
istem dig1 bulundugu gruba bagimlihig: baslamis olur.“Ozgiirliik ile bagimhiligin diyalektigi
dogumla baglar ve ancak 6liimle sona erer” (Bauman, 2013b: 46). Yasam boyu birey toplum
tarafindan kurgulanmis secenekler igerisinden se¢im yapar ve eylemlerini de toplumun
kabuliine gore gerceklestirebilmektedir. Insana sunulan secenekler cogaltildikca bireysel
Ozgiirliigiiniin arttiginm1 ve daha da ozgilirlestigini diisiinlir oysa secenekler ne kadar artarsa
tiketim kdltiiriiniin dar diistin gergevesine birey o kadar sikistirilmaktadir.

Tiiketim toplumunu insa eden ve sekillendiren ekonomik iktidar, bireylerin tiiketici
karakterini yiikseltmek, onlar1 siirekli ve hizli tikketime yonlendirmek icin kapitalizmin 6nemli
araclarindan biri olan reklamlarin igeriklerini ustaca kurgulayarak kullanmaktadir. Daha ¢ok
ozgirlesmek, daha mutlu olabilmek icin hangi se¢imlerde bulunmamiz gerektigini
reklamlardan 6greniriz. X marka sampuani kullanirsak daha mutlu, Y marka arabay1 alirsak

daha 6zgiir hissedebiliriz. Yani bizim i¢in artik 6zgiirliik nesnelesmis bir sekilde sunulmakta



ve bizler de onu satin alabilmekteyiz. Bdylece daha &zgiir olabilmek tiiketicinin SOzde

tercihine birakilmistir.

“Tiiketicinin tercihlerinde rol oynayan Ozgiirliigiin, bilhassa tiiketicinin 6z kimligini, seri olarak
tiiketilmis ticari Uriinlerle kurma 6zgiirliigiiniin ger¢ek mi yoksa varsayimsal bir 6zgiirliik mi oldugu
sorusu, can sikict derecede tartismali bir konudur. Bu tiir bir 6zgiirlik, pazar arzli geregler ve

malzemeler olmaksizin var olamaz” (Bauman, 2013).

Bireylerin yaptig: biitiin tercihlerle miimkiin oldugu iddia edilen ve ulagilmas1 gereken
en son mertebe olarak gosterilen mutlak 6zgiirliglin pesinden kosulmaktadir ve artik
ginlmiizde bireyi mutlak 6zgiirlige goturecek yollara reklamlar, igeriklerinde kullanilan
sOylemlerle, gostergelerle, yonlendirmektedir.Televizyonu actigimizda, internette arastirma
yaparken, seyahat ederken elimize bir dergi aldigimizda yasamin neredeyse her alaninda bize
mutlulugu, giizelligi, mutlak 6zgiirligli vaat eden reklamlarla kusatilmis durumdayiz. Bu
nedenle calismamizin temelini, kapitalizmin biiyiik ¢arkinin en giiglii dislisi olan reklamlarda
kullanilan = ozgiirliik kavrami, felsefi diizlemde tanimlanan oOzgiirlik kavrami ile
karsilastirilarak piyasa iliskileri kapsaminda bu kavramin anlamsal doniigiimiiniin tiikketim

kiiltiiri baglaminda ortaya konulmasi olusturacaktir.

Arastirmanin Problemi

Tiiketim toplumunda insana ve insan yasamina dair neredeyse her deger pazara meta
olarak stiriilmektedir. Bu asamada biiyiik rol oynayan medya, bir¢ok markanin iiriiniiniin
somut islevlerinin 6tesinde soyut yani psikolojik 6zelliklerini tiiketicisine sunmaktadir. 20.
Yiizyil ile birlikte sanayi kapitalizmi kitlesel liretim tekniklerini miikkemmellestirmistir. Artik
yeni lirlinler piyasaya siirmekten cok “yeni tiiketiciler” iiretmek, sermaye giiclerinin ve bu
sermayenin en gii¢lii silah1 olan medyanin en birincil gérevi sayilmaktadir.

Kapitalist ekonominin ¢ergeveledigi tiikketim toplumunda, medya igerikleriyle sunulan
Ozgiirlik anlayisi, hemen hemen her alanda hakim olan neo-liberal politikalarin da etkisiyle
toplumda rekabet i¢inde daima kazanmayi, zengin olmay1 ve 6n planda olmay1 bunu da her
yolu mesru gorerek yapmayi1 Onerir. Bu dogrultuda insanligin en 6nemli sorunsali olan
Ozgiirlik anlayisina da tliketim aracilifiyla erisilebilecegi bir durum olarak tanimlar. Bir
sampuan reklami “6zglir ve mutlu hisset” sloganiyla pazara sunulurken, reklam araciligiyla da
kisinin 6zgiirliik ve mutlulugunun kurucu 6gesi olarak tanitilir.

Calismamizin igeriginde ¢okc¢a deginecegimiz diistiniirlerin 6zgUrlik konusundaki
diistinceleri dogrultusunda 6zgurluk bilgilenme, bilinglenme ve bunun sonucunda insan

olmanin asgari isteklerini yerine getirmesiyle ancak miimkiinken medyada bu anlayis tam



tersine ¢evrilerek sahip olunan nesneler aracilifiyla ulasilabilecek bir durum olarak
tanimlanir.

Medya araciligiyla sunulan yasam tarzini sorgulamadan “6zgiir hissetmek igin her yol
miibahtir” mesaj1 bireyde, yasam tarzini sorgulamadan ona Ozgiirlilk vaat eden her seyi
benimseme gibi bir tavir olugturmustur. Tiiketim kiiltiirlinde kapitalist sistemin ¢ergeveledigi

gundelik hayat pratikleri, her birey igin 6zgiirliikkten oldukga uzaktir.

a) Arastirma Sorulari
1. Felsefi diizlemde tanimlanan o6zgirliik kavrami, reklam soOylemlerinde nasil bir
anlamsal donligiime ugramaktadir?
2. Reklam soylemlerinde 6zgiirliige isaret eden vaatler nelerdir?
3. Soylemlerinde Ozgiirlik kavrammi kullanan reklamlarm, &zgiirlik olgusunu

nesnelestirme pratikleri nelerdir?

b) Varsayimlar

1. Sanayi kapitalizmi, medya igeriklerini kullanarak yeni trtinler piyasaya surmekten ¢ok
yeni anlamlar insa ederek ‘yeni tiiketiciler’ iiretmeye odaklanmakta, bu ¢abasinda sik
basvurdugu vaatler arsinda 6zgiirliik vaadi yer almaktadir.

2. Glinlimiizde giindelik hayatin pratiklerinin 6nemli belirleyicilerinden olan medya,
ozgirlik kavramini piyasanin arzular1 dogrultusunda reklam faaliyetleri aracilig ile
iceriksel ve anlamsal olarak yeniden kurgulamaktadir.

3. Reklamlarda 6zgiirliik vaadi, 6znenin anlam diinyasini piyasa iligkileri ¢ergevesinde
yapay olarak bicimlendirme ¢abasiyla sunulmaktadir.

4. Reklamlarda 6zgiirliik kavrami, diisiinsel boyutundan uzaklastirilarak nesnelerle ve bu
nesnelere sahip olma durumu ile entegre bicimde sunulmaktadr.

5. Postmodernitenin karakteri olan eklektizm ve amorf yapilar kurma becerisi, 6zgiirliik
kavraminin anlamsal igerigini doniistiirme noktasinda reklam sdylemleri i¢in uygun

zemini yaratmaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Reklamlarda kullanilan 6zgiirliik kavramini, felsefi diizlemde tanimlanan 6zgiirliik
kavram ile karsilagtirarak piyasa iligkileri kapsaminda bu kavramin anlamsal déniisiimiinii
tilketim kiiltlirli baglaminda ortaya koymak tezimizin temel amacini olusturmaktadir.
Boylelikle, 6znenin anlam diinyasin1 kuran en Onemli kavramlardan birisi olan 6zgurlik
kavraminin, anlam, mutluluk, sayginlik, vb. ile iliski i¢inde tiiketim eylemine baglanarak,

Oznenin anlam diinyasinin kavramsal diizlemde piyasa tarafindan / piyasa hayrina insa edilis



bicimleri acgikliga kavusturulmaktadir. Reklamlar araciligi ile sunulan ve anlamsal ingasi
piyasa kosullarinca belirlenen 6zgiirlik kavraminin post-modern eklektiklik i¢in kullanigh
yapisi, 0znenin anlam diinyasinin {iretim bigimi ve iliskileri ¢ergcevesinde nasil yapay olarak
bicimlendirildigini gorebilmek i¢in uygun bir ¢er¢eve sunmaktadir.

Icinde yasadigimiz ¢agin bilgi ve teknolojisinin gelisimine gdnderme yapilarak
enformasyon cagi olarak adlandirildigi donemde 6zgiirlik kavraminin, medya araciliiyla
nesnelesmis ve metalasmistir. Bu metalasma bilginsin  kitlelerce igsellestirilmesini
hizlandiracak ve kolaylastiracak bi¢imde yeniden anlamlandiran 6nemli ¢abalardan biri de
reklam faaliyetleri icinde g6zlenmektedir. Tiikketim toplumunu insa eden ve sekillendiren
ekonomik iktidarin, bireylerin tiiketici karakterini yiikseltmek, onlart siirekli ve hizli tiikketime
yonlendirmek icin kapitalizmin énemli araglarindan biri olan reklama 6zel 6nem vermesi, bu
noktada oldukca anlasilir bir durumdur. Reklamlarin en 6nemli silahim1 goriintiiler, sozciikler,
ses, 1s1k, renk, vb. yoluyla olusturulan anlamlar olusturulmaktadir. Bu ¢alismada, devingen
reklamlarda devingen reklamlarin anlamlandirma siirecine odaklanilmigtir. Bu nedenle
calismanin kapsamina sadece televizyon reklamlari dahil edilmistir. Ozgiirliik kavrami
lizerine yiiriitillen felsefik tartismalar ve reklamlar aracilifiyla yeniden anlamlandirilan

Ozgurliik kavrami, ¢alismanin kavramsal kapsamini olusturmaktadir.

Simirhliklar

Mutluluk, rahatlik, eglence, vb. reklam sOylemlerinde siklikla karsilasilan
kavramlardir. Ancak c¢alismamizda tiim bu vaatlere eslik eden ve hatta neredeyse onlari
onceleyen, gorece daha kapsamli vaatler sunan 6zgiirliik kavramina odaklanilmistir. Devingen
reklamlar ¢alismamizin evrenini olusturmaktadir. Televizyon ve sinemada da goriilen
devingen reklamlara internet iizerinden ulasilabilme olanagi degerlendirilerek, sadece
YouTube platformunda yayinlanan reklamlarla siirli bir evren se¢ilmistir. Tez ¢aligmasinin
kisith siirede yapilmasi gerekliligi ve maddi olanaklarin darlig1 ¢alismamizin daha genis bir

evrenle yiiriitilmesi olanagini sinirlandirmastir.

Calhsmanin Orneklemi ve Yontemi

Calismanin evrenini 2010-2018 yillar1 arasinda, YouTube’ da izlenme sayis1 1000°den
fazla olan 450 reklam olusturmaktadir. 8 yillik bir zaman diliminde yayinlanan 450 reklama,
her bir yil i¢in izlenme oran1 en yiiksek 50 reklam segilerek ulasilmistir. Bu evren igerisinden
0zgurlik kavramimi dogrudan kullanan 17 reklam amagli 6rneklemle belirlenmistir. Cesitli
gostergeler aracilign ile “6zgiirlik” cagriggminda bulunan reklamlar 6rnekleme dahil

edilmemistir. Orneklem kapsaminda bulunan reklamlarda kullanilan 6zgiirliik kavrami



aracilifiyla sunulan 6zgiirlik vaadinin baglantilandirildig: tiiketim eylemine ydnlendirilen
reklam sdylemleri Van Dijk’in ideolojik s6ylem analizi kullanilarak ¢oziimlenmis ve betimsel
sonuclara ulasilmistir.

Tarih boyunca dil kullanimi ve sdylem toplumsal pratikleri ve ideolojileri belirlemede 6nemli
bir rol oynamustir. Insanin ideolojik fikirlerinin olusmasinda, dncelikle ailede baslayan ve
zamanla biitiin sosyal c¢evresinde duyulan sdylemler etkili olmaktadir. Egitim-6gretim
miifredatinda yer alan Kitaplarda, giindelik hayatta, reklamlarda ve diger medya igeriklerinde
sOylem neredeyse hayatin her alaninda ideolojik fikirleri besleyen bir kaynak halindedir.
Ideoloji ve sdylem birbirinden beslenen iki olgudur. Tiketim Kultiiriinde, ideolojiden
bagimsiz varlik gosteren nesnelerden, sdylemlerden, gostergelerden s6z edebilmek neredeyse
olanaksizdir. Althusser, ideolojinin diginda gergeklesmis gibi goriinen her durumun aslinda
ideolojinin icinde gergeklestigini, bireyin ideolojinin disinda gergeklestigini diistinmesinin
sebebini ise ideolojinin iginde olduklarina baglamaktadir (Althusser L. , 2003:
104).“Ideolojinin agirhikli bulundugu bu denetim ve baski mekanizmasi kiiltiirel hayatin bir
bilesenidir. Igsellestirilerek rasyonalize edilmistir. Bireyin kendiliginin gelistirilmesi
ertelenmistir” (Onay, 2006: 54). Michel Foucault, soylem ve iktidar arasinda daima bir iligki
oldugunu sdylemektedir. Foucault’a gore s6ylem, iktidar1 olusturmakta ve sdylemin meydana
getirdigi iktidar araciligi ile 6zneler bigimlendirilmektedir (Foucault, 2003: 45-79).

Van Dijk’a gore, sdylem dil dahilinde var olan yap1y1 isaret ettigi gibi, dil disarisinda
var olan toplumsal, ideolojik ve siyasi yapilari da kapsar. Bu islevi bakimindan sdylem sosyal
bir kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir (Doyuran, 2018: 315).!Sosyal bir kavram olan soylem
kendini yeniden iiretme ve toplumsal pratikleri yeniden anlamlandirma islevine sahiptir.
Soylem, insanlik tarihi boyunca siiregelen ideolojilerin yeniden iiretiminde ve giinliik
ifadelerde vazgecilmez bir rol oynamaktadir (Coban ve Ozaslan, 2015: 13). Van Dijk insanin
yer aldig1 toplum igerinde sdyleminin ve buna bagli olarak ideolojik fikirlerinin sekillenirken

nasil bir siirecten gectigini su sekilde aciklar:

“...toplumsal bilis ve sdylem arasindaki iliskiyi kiiltiirel ortak alanin, toplumsal ve kisisel bilisin diger
biitiin bigimlerinin ve dolayistyla da tiim sdylem iiretimi ve anlasilmasimin temelini olusturdugu ve en
temelde yer aldig1 asagidaki gibi bir gemayla temsil edebiliriz:

-Soylem

-Kisisel Zihinsel Modeller

-Grup Bilgisi

-Grup Tutumlar

-Grup Ideolojileri

Ihttps://dergipark.org.tr/download/article-file/516394
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-Kiiltiirel/ Ortak Alan Bilgisi” (Coban ve Ozaslan, 2015: 31).

Yukarida goriildiigii gibi bireyin ideolojik sdylemi bulundugu grubun bilgisi, tutumlari
ve ortak alanin bilgisiyle sekillenmektedir. Tiiketim toplumunda birey tiiketmeye tesvik eden
bir iktidar/giic himayesinde sekillenen grup ve kiiltiirel alanda ideolojisine yon vermektedir.
Bulundugu grubun sdylemleri dogrultusunda olusturdugu bu ideolojik fikirlerde medya
iceriklerinin etkisi de oldukc¢a fazladir. Tiiketim kiiltliriiniin bireyin anlam diinyasini yeniden
tiretmesinde, bir medya igerigi olan reklamlarin rolii oldukc¢a biiyUktur.

Tiim bunlardan hareketle, bu ¢alismada reklamlarda kullanilan 6zgiirlik sdylemleri,
ideolojik s6ylem analizi yontemi ile incelenerek bu sdylemlerin tiiketimde iknaya yonelik
islevleri ortaya konulmaya calisilmaktadir. Toplumsal pratiklerin hem dil hem gdstergeler
icerisindeki anlami en dogru sekilde ortaya koyabilmek adina sdylemin kapsayici yapist goz

ontinde bulundurularak, ¢calismamizda ideolojik sdylem analizi yontemi kullanilmistir.



BIiRINCi BOLUM
KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

1.1. Kavramsal Cerceve

Calismamizin temel kavramlarindan birini olusturan o6zgirliik olgusu, yiizyillardan beri
neredeyse her diisiiniiriin ele aldif1 bir sorun olagelmektedir. Ozgiirliik kavraminin
postmodern doneme gelinceye dek nasil evrildigini ve reklamlarda kullanilan 6zgiirliik
sOylemiyle felsefik diizlemde Ozgiirliik anlayisinin karsilastirmasi yapilirken tarihsel

diizlemde diisiiniirlerin 6zgiirliikk sorunu ile ilgili diisiincelerinden faydalanilmaktadir.

Antik Yunan’da bir mit olarak ele alinan 6zgiirlik kavrami ilk olarak Platon’nun
Devlet adli eseriyle bir sorun olarak ele alinmistir. Calismanin kuramsal ¢ergevesi Platon’ nun
Ozgurliigii mit lizerinden incelemesiyle baslamaktadir. Platon’nun Devlet adli eserinde yer
alan mit {lizerinden islenmesiyle birlikte 6zgiirliigiin teorik ¢ercevesi ¢izilmeye baslamistir.
Platon ile birlikte insanin sec¢imlerinde Ozgiir oldugu ve kendi yapisini insa edebilme
imkanina sahip oldugu disiincesiyle birlikte felsefe sahnesinde yerini alan 06zgurlik,
Aristoteles’in insanin eylemlerinde bulunurken sahip oldugu bilgi diizeyi c¢ergevesinden ele
almaktadir. Modern felsefede ise Spinoza bireyin kendi dogasinin zorunluluklarinin farkinda
olarak eylemesini 0Ozgurluk olarak ifade etmektedir. Hume’ un nedensellik kavrami
cercevesinde ele almasiyla 6zgirlik yeni bir tartigma alaninin i¢inde yer almaktadir. Kant
felsefesinde ise 6zgurlik, evrensel ahlak yasasi arglimani dahilinde ele alinmakta ve teorik
acidan hakkinda hiikiim verilememesi gereken ahlaki kosulun basinda gelen bir kavram olarak
ele alinmaktadir. Marx ise Ozgiirliigii toplumsal iligkiler baglaminda alt-tist smuf iligkileri
cercevesinde Ozglirligiin problematigi incelenmektedir. Nietzsche “6zgiir ruh” kavrami ile
tartismaya dahil oldugu noktada 6zgiirliigiin, bireyi kisitlayan ve denetleyen biitiin toplumsal
normlardan kurtulmus 6zgiir bir ruha sahip olmasi gerektigini dile getirmektedir. Son olarak
Bauman, postmodern donemde bireyin 6zgiirliigiinii sivilasan ve metalastirilan toplumsal-
kiiltiirel degerler iizerinden degerlendirmesine yer verilmektedir. Calismanin kavramsal
cercevesinde, bu disiiniirlerin 6zgiirlik kavrami ile ilgili degerlendirmelerine yer verilerek

pratik bir fenomen olan 6zgiirliik kavraminin teorik tarihi incelenmektedir.

1.1.1. Felsefe Tarihinde Ozgiirlik Kavramina Yaklasimlar
Ozgiirlik, insanligim varolusundan bu yana diisiin sistemi igerisinde kavramsal

yoniiniin yaninda temsil ettigi degerler ile de hem bireysel hem de toplumsal cergevede
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siirekli tartisilan ve sorgulanan bir kavram olmustur. Ozgurlik kavrami, Platon’la baslayip
Postmodern doneme kadar, insan felsefesi, siyaset felsefesi, hukuk felsefesi ve toplum
felsefesiyle ilgilenen hemen her filozofun sordugu ve cevabini vermeye calistigi bir soru
olmustur. Ozgiirliik sorununu ele alip, belli basl diisiincelerle aciklayan diisiiniirlerin basinda
Platon, Aristoteles, Spinoza, Hume, Kant, Marks, Nietzsche, Stuart Mill ve Bauman
gelmektedir.

Ozgiirliik kavrammin genel olarak sozliik karsiliklar1 sunlardir: Freedom, liberty,
liberte, freiheit, libre, elefteria, autarkhia, autokrateia, autonomia, autopragia gibi kavramlar
kullanilmistir. Libertas: Kole (servus) olmayan, kendi istegine gore hareket edebilen; liber:
Ust sinifa mensup olmasi dolayisiyla 6zgiir olan (Roma), suasponae: Bir dis etki olmaksizin
kendinden hareket eden (Ozlem, 2014: 87).

Tiirk Dil Kurumu’nun Medeni Hukuk Terimleri Sozliigii’nde ise 6zgiirliik kavrami su
sekilde tanimlanmustir: Insanlarin doga ve toplumun nesnel yasalarini bilingli olarak
kullanabilmeleri, boylece toplumsal gelismeyi amagli olarak gergeklestirebilmeleri, toplumun
da, bireyin de gelisimi i¢in zorunlu olan biitiin 6zdeksel ve tinsel 6n kosullar1 yaratabilmeleri
durumu.? Bu tamima gére, birey ya da toplum gelisimi igin biitiin kosullar1 yaratabilme
Ozgurliigii olmasi gerekmektedir. Bireyin kendi istegine gore hareket edebilmesi, bir dig etken
olmaksizin tercihlerde bulunabilmesi durumu 6zgiirliik olarak tanimlanmaktadir.

Ozgurliik sorusuna cevap arayan diisiiniirleri tarihsel agidan ele aldigimizda karsimiza
oncelikle Platon gikmaktadir. Ozgiirliigii mit {izerinden ele alan Platon, bireyin edimlerinde
0zgir oldugu ve kendisi i¢in iyi, dogru olan eylemleri bireyin kendisinin belirleyebilecegini,
bu kosullarin oldugu durumlarda ancak Ozgiirliikten sz edilebilecegini sdylemektedir.
Platon’a gore her birey yaptigi eylemlerden kendisi sorumludur. Yapilan eylem sonrasi
yasanan sorunlardan kimse sorumlu tutulamaz birey kendi 6zgiir iradesiyle gerceklestirmis

oldugu edimden yalnizca kendisi sorumlu tutulmaktadir.

1.1.1.1. Platon’nun Ozgiirliik Anlayisi

Ozgiirliik kavraminin, felsefe sahnesine ilk cikisi Platon’nun 6zgiirliigii mitler
araciligiyla ele aldigi Devlet adli kitabi olarak kabul edebiliriz. Platon, eserinde direkt
Ozgiirliik baghig: altinda bu konuyu tartismasa da mit araciligryla bu konudaki gortislerini dile
getirmektedir. Devlet’in onuncu kitabinda Er miti araciligiyla islenen 6zgiirlik sorunu, tam

anlamiyla Ozgiirlik kavramini ele almis olmasa da bireyin eylemlerinde ve tercih yapma

2Bk. Medeni Hukuk Terimleri Sozliigii, 1975
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Ozgurlukleri ile ilgili tartigmalara yer verilmektedir. Platon'un Devlet'indeki mit, 6zgiirligiin
secimlerle ilgili oldugunu anlatmaktadir:

Er savag meydaninda oliir ve cesedi on giin bekletilir. Savas meydaninda cesedi on
gun diger cesetler arasinda beklemis olmasina ragmen, ¢iirimemis olarak bulunur ve
gomiilmek tlizere evine gotiiriiliir. On ikinci giin yakilmak i¢in odunlarin {istiinde yatirilirken
yeniden hayata doner; c¢unki o6te dunyada olup bitenleri insanlara aktarmakla
gorevlendirilmistir. Kendine gelince, on giinliik siire boyunca 6te diinyada gordiiklerini bir bir
insanlara aktarir. Er’in ote diinyada gotiriildiigii yerler, karsilastig1 insanlar, o insanlarin
cektigi azaplar veya aldigi odiiller tasidiklar1 anlamlarla birlikte bir bir anlatilir (Platon,
2002).Ancak ¢alismanin amaglari bakimindan gerekli olmayan bu detaylari bir yana birakilip,
Er’in karsilastig1 kritik olaylardan hareket edilirse, 6zgiirliikle ilgili oldukc¢a kayda deger 6ge
ve olaylarla karsilasilir.

Er’in anlattigina gore, ruhlar 6te diinyada gerekli yerlere vardiktan ve gerekli islemlere
tabi tutulduktan sonra, zorunlulugun kizlari olan kader tanrigalari denilen Moira’lardan
Lakhesis, Klotho ve Atropos’un karsisina ¢ikartilmaktadir(Adugit, 2013: 64). Bu esnada, tanr1
sOzciilerinden biri ruhlan siraya dizmekte ve Lakhesis’in dizleri iizerinde bulunan kura
numaralarin1 ve hayat 6rneklerini alip ruhlara, onlarin yeniden liimlii bir doneme girecegini

bildirmektedir:

“Zorunlulugun kizi bakire Lakhesis’in bildirisi sudur, dinleyin: Bir giinliik 6mrii olan ruhlar, yeniden
olimlii bir doneme girecek, yeniden dogumundan 6liim saklayan bir hayata doneceksiniz. Hayat periniz
(daimon) sizi segmeyecek, siz hayat perinizi se¢eceksiniz. Sira ilk kime ¢ikmissa, segmeye o baslayacak
ve sectigi hayat zorunlulukla ona baglanacaktir. Erdemin bir efendisi yoktur: Hanginiz onu yiiceltir ya
da kiiglimserse, ona goére erdem sahibi olur ya da olmazsiniz. Herkes segtiginden kendisi sorumludur.

Tanr1 sorumlu tutulamaz” (Platon, 2002).

Mitte ifade edildigine gore 6zgiirliik, Platon i¢in, ilk olarak eylemlerin degil, bireyin
biitiin yasamiin belirleyicisidir. Béylece insanin kars1 karsiya kaldig1 sey yasamdir. Ozgiirliik
yasama dair se¢imler biitiiniidiir. Yasam insan1 mesgul eden eylemlerle, kararlarla, edimlerle
doludur. Boylece ozgiirliik yasama dair secimlerden ibarettir. Yasam esittir ozglrlik,
Ozgirliik esittir yasam dersek 0zgiirliik istenci yasamla ilgili arzularimizin, se¢imlerimizin,
yasama dair temel beklentilerimizin belirleyicisidir. Yasam tercihlerimizden ibaret olduguna
gore, nasil bir yasam segecegimizin gerisinde nasil bir kisi oldugumuz yatar. Insanm tercihte
bulundugu, se¢mis oldugu edimler onun nasil bir kisilige sahip oldugunu da ortaya

koymaktadir. Platon’na gore, kisinin hayat perisi (daimon), kisinin kendi yapisidir. Boylece
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Platon’a gore 6zgiirliik, insanin kendi kisiligini olusturacak 6zellikleri se¢mesi; nasil bir insan
olacagina karar vermesi olarak tanimlanabilir(Adugit, 2013: 65). Nasil bir insan olacagi
kisinin kendi elindedir, kendi olanaklar1 dahilindedir. Her insan kendi kisiliginin yaraticisi,
kendi yasaminin efendisidir. Platon, Devlet adli kitabinda, erdem kavrami iizerinden
Ozgiirliglin bireyin kendi tercihi oldugunu ifade etmektedir. Platon’a gore ancak erdemli
olmak icin yapmis oldugumuz tercihler bizi 6zgiirliige gotiirebilmektedir. Yapmis oldugumuz
bu tercihlerden de yalnizca biz sorumluyuzdur. Platon bunu kitabinda sdyle agiklar: “Erdemin
bir efendisi yoktur: Hanginiz onu ydiceltir ya da kiigimserse, ona goére erdem sahibi olur ya da
olmazsiiz. Herkes sectiginden kendisi sorumludur. Tanr1 sorumlu tutulamaz” (Platon, 2002).
Platon’nun anlatiminda 06zgiirlik kelimesine rastlanmamasina ragmen “erdem”, “se¢im”,
“sorumluluk™ kavramlari iizerinden 6zgiirliik ¢6ziimlemesi yapilabilmektedir (Adugit, 2013:
64). Tercihlerimiz yasamin iginde Kkarsilastigimiz durumlarla birlikte gerceklesiyorsa
Ozgiirliik, bir biitiin olarak yasama dair se¢imlerle ilgilidir. Bize dogustan verilen 6zgiir irade
ile yapmis oldugumuz se¢imler sonug olarak bize biisbiitiin bir yasam sunmaktadir. Yani
Platon’a gore kendi irademizle kendi yasamimizi arzularimiza, yasama dair genel

beklentilerimize ve nasil bir hayatin faili olmak istedigimize gore insa ederiz.

1.1.1.2. Aristoteles’in Ozgiir irade Anlayis1

Antik Yunan diinyas1 6zgiirliik sorunu tartismalarinda kendine fazla yer bulmus
degildir, ancak Aristoteles’in, Platon’un ardindan 6zgiirliik kavramiyla ilgili yaptig1 tespitler
gz ard1 edilemeyecek kadar onemlidir. Aristoteles Ozgiirliik konusuna erdem {izerinden
yaptig1 tartismalar tlizerinden deginmistir. Erdemi, karakter erdemlerini eylemlerimizde
yapilan tercihlere iligkin Oviilen bir huy olarak tanimlayarak 6zgiirlilk sorununu tartismaya
agmaktadir. Calisgmamizda bireyin tercihlerinde 6zgiir olup olmadigi noktasinda '6zgur irade’
kavramima deginmemiz ve Aristoteles'in eylemlerimizde ‘isteyerek yapma', ‘istemeyerek
yapma' ve 'bilgisizlikten yapma' kavramlariyla karsilastirarak ele almamiz gerekmektedir.
Oyleyse Aristoteles’in 6zgiirlitk kavramiyla ilgili diisiincelerini incelerken oncelikle 'isteyerek
yapma' kavramini ele almamiz gerekmektedir.

Istemeyerek yapilan eylemleri Aristoteles sdyle agiklamaktadir: “Baslangici yapanin
ya da maruz kalanin diginda bulunan, bdyle oldugundan dolay1 da yapanin ya da maruz
kalanin hi¢ payr olmadan yapilan zorla yapilandir” (Aristoteles, 1997:110). Buna gore,
istemeyerek yapma eylemi digsal giiciin etkisi altinda yapilan eylemler olarak tanimlanirken
isteyerek yapma, digsal giiciin etkisinin olanaksizlig1 dahilinde yapilan tercihlerimizden sz

etmektedir. Bilgisizlikten yapilan tercihlerde ise bilgi yoksunlugundan kaynaklanan yanlis
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tercihleri isteyerek yapma edimi olarak tanimlayamadigimiz gibi istemeyerek yapilan
eylemler arasinda da degerlendiremeyiz. Aristoteles’in tespiti onemlidir, ¢linkii bilgisizlikten
dolay1r bir seyi yapmak ile bilmeden yapmak arasinda bir ayirim oldugunu varsayar.
Aristoteles'e gore bilgi, isteyerek yapmanin yeterli kosulu olmasa da, gerekli kosuludur.
Oyleyse ozgiirliik, tercihte bulunma imkanmidir. Oyleyse tercih nedir? “Tercih, isteyerek
yapilan bir sey gibi gorilinliyor, ama aymi sey degil, isteyerek yapilan daha kapsamlidir”
(Aristoteles, 1997).

Insana sunulan segenekler yine baskalar1 tarafindan belirlenmistir ve sadece ona bu
secenekler arasinda tercih yapma 6zgiirliigii sunulmustur.“Istenen, amag olduguna gére; enine
boyuna diisliniilen ve tercih edilenler ise amaca gotiirenler olduguna gore, bunlarla ilgili
eylemler tercihe bagli ve isteyerek yapilan eylemler olsa gerek”(Aristoteles,1997).
Aristoteles’e gore erdem, tercih edilen eylemlerle ilgili olduguna gore yaptigimiz tercihlerle
erdemli olup olmamak, dogru tercih ya da yanlis tercih yapip yapmamak da bizim
elimizdedir. Bu durumda, yaptigimiz eylemler tamamen bize bagliysa ve herhangi bir dis
giiciin zorunlulugu yoksa tam da bu noktada Ozgiirliikten bahsedebiliriz. Aristoteles’in
ozgilirliik diisiincesi, insanin tercih yapabilmesini dile getiren bir 6zgiirliiktiir. Tercih, se¢ileni
zorla ya da bilgisizlik yiiziinden degil, isteyerek secip yapmaktir. Aristoteles igin akla uyup
erdemli ve akla uymayip erdemsiz bir yagami segme, bu dogrultuda bir tercih yapma kisinin
iradesine gore karar verecegi bir durumdur. Bu noktada kisinin hangi eylemleri tercih edip
nasil bir yasam yasamasina karar vermesi 0zgiir iradesine baghdir. Karar verme asamasinda
Ozgiir iradeye sahip olan kisi se¢imlerinden de sorumludur (Akgun, 2009).

Aristoteles Ozglirligii en genis anlamiyla, insanin kendi akli araciligiyla tercihte
bulunmasi olarak tanimlar. Ciinkii tercih enine boyuna diisiiniilerek akil aracilifiyla yapilir.
Yani ozgiirlik insanin yapip etmelerini, kendi giicii ve imkanlar1 dahilinde yapabilmesidir.
“Diisiintiliip tasinilan ile tercih edilen aym seydir, su farkla ki tercih edilen artik belirlenmis
bulunuyor; ciinkii enine boyuna diisiinmeyle hakkinda karar verilen tercih edilendir”
(Aristoteles, 1997). Aristoteles bu tanimlamayla 6zgiirligii erdemin zorunlu kosulu olarak
gdérmiis ve etigin sadece Ozgiirliik izerinde insa edilebilecegini gostermistir. Aristoteles’e gore
erdem ancak Ozgiirliiglin varliginda olanaklidir. Eylemlerimizde “iyi olan1” yapmak, yani
erdemli eylemlerde bulunmak, erdemli olan1 dis etkenlerden etkilenmeden ve isteyerek
yapmaktir. Boyle bir se¢im 6zgiirlilk oldugundan, erdem zorunlu olarak 6zgiirliigii varsayar.
Aristoteles’e gore 0zgiirliik en genel bigimiyle, insanin tercihte bulunabilme olanagina sahip
olmasidir. Bu imkana sahip olmak, eylemin her tiir kosulunu bilmeyi gerektirdiginden, fail

tercihle birlikte ne yaptigmi ve yapacagmm biliyor. Oyleyse Aristoteles’in “istemeyerek



14

yapma” ya da “bilgisizlikten ve zorlamayla yapma” edimleri akil ve enine boyuna diisiinme

yoluyla isteyerek eylemde bulunma olanagina sahiptir.

1.1.1.3. Spinoza’nmin Ozgiirliik Anlayis

Ortagag’in diisiin diinyasinin geride biraktiklarinin etkisi, Modern felsefi tartigmalarin
rengini degistirir (Adugit, 2013). Antik¢ag’a doniis arzusu duyulur ancak Antikg¢ag’dan ¢ok
farkll bir tartisma bicimi gelismeye baslar. Bu tartismalara 6zgiirliik baglaminda katilan en
onemli filozof, hi¢ kusku yoktur ki, Spinoza’dir. Ozgiirliik, artik insani bir olanak ya da insan
acisinda bir olanaksizlik olarak degil, bir biitiin olarak varlik baglaminda tartisilir. Bu nedenle
var olanlar, var oldugu varsayilanlar ya da varligin biitinligi 6zgiirliigiin perspektifinin
siirlarini ¢izer; 6zgiirliige, var olanlarin kendi kendileriyle ve birbirleriyle iliskisinin niteligi
olarak bakilir (Adugit, 2013). Deleuze, Spinoza Uzerine On Bir Ders adli eserinde

Spinoza’nin 6zglirliikk sorununu ele alis bigcimini su sekilde agiklamaktadir:

Ozgiir dogulmuyor, akilli dogulmuyor, tiimiiyle karsilasmalarin keyfine terk edilmisiz —yani ¢oziiliip
dagilmalarin keyfine terk edilmisiz ve anlamaniz gerekir ki bu Spinoza’da tiimiiyle normaldir, dogamiz
geregi Ozglir oldugumuzu diisiinen yazarlar dogaya dair belli bir fikir olusturmus olanlardir.
Sanmiyorum ki birisi ¢ikip da doga itibariyle 6zgiiriiz diyebilsin. Bunun i¢in kendisini bir tézmiis gibi,
yani goreli olarak bagimsiz bir seymis gibi kavriyor olmasi gerekir. Ama eger kendinizi bir tdz gibi
degil de bir iliskiler toplam1 olarak kavrarsaniz, “6zgiirim” onermesi her tiirlii anlamdan yoksundur.

Buna karsin belki de “nasil 6zgiirlesilir” sorusunun bir anlami vardir(Deleuze, 2008: 74).

Spinoza bireyin 6zgiir dogmadigini ifade ederek 6zgiir miiyiiz sorusu yerine, ne kadar
Ozgiirlesebiliriz sorusunu sormaktadir. Bdylece insanin Ozglirlesmesi kendi dogasinin
gereklerini bilerek edimlerde bulunmasi gerektigini ve 6zgiirliigiin insanin elinde oldugunu
ifade eder. Bireyin akil yoluyla zorunluluklarini ve istencini belirlemesiyle 6zgirliigii elde
edebilecegini ifade eden Spinoza, bireyin yasamda kendi dogasina uygun hareket etmesi bunu
da zihin yoluyla kavramasi gerektigini sdylemektedir.

“Spinoza’da, zihinden bagimsiz bi¢cimde isleyen bir isteng¢ ya da iradeden soz
edemeyiz” (Coskun, 2016: 145). Spinoza’ya gore 6zgirliik, akil yoluyla elde edebilecegimiz
bir seydir. insan kendi dogasina, kanunlarina uyumlu bir sekilde hareket eder ve tercihlerini
bu uyum igerisinde gerceklestirirse 6zgiirdiir. Spinoza’ya gore 6zgiirliik kendi basina salt bir
varolusa sahiptir. Boylece 6zgiirliigii ele almak varlig1 ele almaktir. Ozgiirliige giden yollar

aramak ontolojik bir etkinliktir.



15

“Spinoza, giicii ve etkinligi kendisinden ¢ikan seye yani higbir digsal, diyalektik dolayima tabi olmayan
seye ozgiir diyor. Kederli duygulanislar ise yetkinlesmeye ve 6zgiirliige gotiirmeyen ve etkinligi azaltan

bir karaktere sahiptir” (Calc1, 2012: 44).

Spinoza’ya gore birey i¢in Ozgiirlilk, arzularin bilince uyumlu hale gelmesiyle
mumkindlr. Aristo ve Platon’nu 6zgiirlik anlayisina paralel olarak Spinoza da 6zgiirliigiin
bireyin dogasina ait zorunluluklarin bilincinde olmasiyla ve edimlerini bu zorunluluklara gore
belirlemesiyle miimkiin olacagini sdylemektedir. Boylece Spinoza, 6zgiirliigii daha yiiksek bir
alg1 diizeyine ¢ikararak duygularini denetim altina alabilen insanin 6zgilir olabilecegini

sOylemektedir.

“Ruhun edilginligi olarak adlandirilan duygu, bulanik bir fikirdir; zihin bu fikir araciligiyla bedenin ya
da bedenin bir kisminin var olma giiciiniin 6ncekinden daha fazla ya da daha az oldugunu dogrular ve

zihin bdyle bir fikre sahip oldugunda sunu degil de bunu diisiinmeye yonelir” (Spinoza, 2011: 507).

Spinoza tiim felsefesini Ozglirliik kavrami iizerine kurar. Oncesinde Ozgiirliiglin

olmadigini her seyin zorunlu oldugunu ve 6zgiir iradenin bir yanilsama oldugunu sodyler:

“ Akil, diisiince uzaminin belirli ve kesin bir goriiniimiidiir, bu nedenle eylemlerinin 6zgiir nedeni
olamaz, ya da bir seyi istemek ya da istememek konusunda mutlak bir 6zgiirliigii yoktur, su veya bu

neden tarafindan, belirlenmelidir ve bu da bir diger neden tarafindan vs...”(Spinoza, 2011: 124).

Spinoza’ya gore insan akli zorunlulugu yeniden yaratir. Zorunluluk, Spinoza’da pasif
bir kabullenis i¢inde degildir, aktiftir. Spinoza’da, insanin 6zgiirliigii agisindan duygulanimlar
pasif ve aktif duygulanimlar olarak ikiye ayrilmaktadir. Pasif duygulanimlar, dis veya i¢
nedenlere bagli olarak insanda pargali ve kismi bi¢cimde ortaya cikan duygulanimlardir,
dolayistyla kotiidiir. Buna karsilik, aktif duygulanimlar, nedenleri insanin kendinde apagik
olan, dolayisiyla onun 6ziine/dogasina uygun bicimde ortaya ¢iktigi igin iyidir (Spinoza,
2004: 130-131). “Buna gore, ozgiirliik, insanin kétii olan bu pasif duygulanimlara hakim
olmasini ifade etmektedir. Dolayisiyla insanin 6zgiirliigiini tesvik eden duygulanimlar iyi,
bunu engelleyen duygulanimlar kotiidiir” (Coskun, 2016: 146).

Spinoza felsefesinde 6zgiirliik kavrami, Platon’un 6zgiirliik goriisiindeki zorunlulukla
i¢ ice, Aristoteles’in de bilgiye bagli 6zgiirlik anlayisiyla ortaktir. Spinoza i¢in o6zgiirliik,
insanin kendi dogasinin zorunlulugunu bilerek eylemde bulunmasidir. Platon ve Aristoteles’in
degindigi erdem konusuna da deginerek Spinoza, giicliniin ve dogasindaki zorunluluklarin
farkinda olan, edimlerini akil yoluyla gerceklestiren, davranislarinda 6l¢iilii olan insanlarin

Ozglr oldugunu soyler. Yani 6zgiirliikk erdemli olmanin belirtisidir.
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Sonu¢ olarak Spinoza, bireyin zihninde mutlak ya da 6zgiir iradenin olmadigint sdyler
(Spinoza, 2011: 137). Spinoza’ya gore bireyin se¢im yapmasindaki belirlenim su sekildedir:
“Sadece zihnin bir nedene bagli olarak su ya da bu se¢imi yapmasi belirlenmistir, bu baska
neden de yine baska bir nedene bagh olarak belirlenmistir ve bu bdyle sonsuzca siirer gider”
(Spinoza, 2011: 137).Spinoza Ozgiirliigii varligin nedeni olarak ele almaktadir. Ozgiirliik
anlamin1 ve ontolojik yapisini tamamiyla varligin kendisinden almaktadir. Varlik disinda yer
alan hi¢bir seyde gerceklik bulunmamaktadir. Boylece 6zgiirliik kavrami, varligin ta kendisi

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1.1.1.4. David Hume’un Ozgiirliik Anlayist

Hume’a gore 6zgiirliilk sorunu, Spinoza’nin nedensellik baglaminda tartistig1 6zgiirliik
sorunundan farkli bicimdedir. Hume, nedenselligi felsefenin temel aragtirma konusu ilan eder
ve insan dogasiyla eylemleri arasinda bir nedensellik iliskisi oldugu ¢ikariminda bulunur.
Hume, nedensel zorunluluk ile 6zgiirliiglin bir arada miimkiin olup olmadigin1 ortaya koymak
ister. Oyleyse ilkin bu iki kavrama smir ¢izmek gerekir. “Zorunluluk, neden ile etki arasindaki
iliskinin kagimilamazligidir; 6yle ki neden ortaya ¢iktiginda, belirli sartlarda bagka bir etkinin
¢ikmasi olanaksizdir” (Adugit, 2013). Hume, zorunlulugu onun temel parg¢asini olusturan

nedenin tanimina gore su sekilde agiklamaktadir:

“Onu ya benzer nesnelerin surekli birlik ve birlikteliklerine ya da zihnin birinden 6tekini ¢ikarsamasina
yerlestiriyorum. Imdi zorunlulugun, bu her iki anlamda da evrensel ama ortiik olarak, okullarda, kilise
kiirstisiinde ve giindelik yagamda insan istencine ait olmasina izin verilmistir; hi¢ kimse insan eylemleri
Uzerinde ¢ikarsamalar yapabilecegimizi ve bu ¢ikarsamalarin benzer eylemlerin benzer giidii ve kosullar

ile deneyimlenmis birligi izerine kurulduklarini yadsimayz ileri stirmemistir”(Hume,2009: 274).

Sirekli bir arada duran benzer nesnelerle benzer eylemler bireyin zihninde aligkanlik
yaratarak bireyi bu benzer nesneler ve eylemler arasinda nedensellik iliskisi aramaya iter.
Hume bdylelikle zorunlulugu kabul ediyor ve zorunlulugun aligkanlik ya da deneyimden
kaynaklandigini sdyleyerek, zihinsel siire¢ itibariyle zorunluluk diislincesinin zorunlu olarak
s0z konusu kaynaktan tiiretildigini ileri siirliyor. Hume 6zgiirliik 6gretisinin iistlinligi ile

ilgili olarak su ii¢ gerekceyi siralamaktadir:

“Tlk olarak, bir eylemi gergeklestirdikten sonra, belirli goriisler ve giidiiler yoluyla etkilendigimizi kabul
etsek de, kendimizi zorunluluk tarafindan yonetildigimize ve baska tlirlii davranmig olmamizin tam
olarak olanaksiz olduguna inandirmak giigtiir; ¢linkii zorunluluk tasarimi bize icerisinde anlamadigimiz

zorlu, siddetli, kisitlayici bir seyler barindiriyor gibi gelir. Cok az kimse okullarda sozii edildigi gibi
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kendiligindenlik ozgiirligii ve kayitsizlik 0Ozgiirliigli arasinda, yani zorlamaya karsit olan ve
zorunlulugun ve nedenlerin bir olumsuzlanmasi anlamina gelenler arasinda bir ayrim yapabilir. Birincisi
Ozgiirliigiin en siradan anlamidir; korumakla ilgilendigimiz 6zgiirliik tiiri yalnizca o oldugu igin,
diisiince yetimiz birincil olarak ona dénmiis ve hemen hemen evrensel olarak onu oteki ile

karigtirmistir”(Hume, 2009: 273).

Hume oOncelikle, bireyin davranislarinin baskalari tarafindan belirlenmis oldugunu
kabul etmesinin gii¢ oldugunu sdylemektedir. Cok az birey “kendiligindenlik 6zglrligli” ve
“kayitsizlik Ozgiirliigli” arasinda ayrim yapabilmektedir. Insanin dogdugu andan itibaren
icinde yer aldig1 grup tarafindan denetim altina alinmasiyla tam anlamiyla 6zgiir tercihlerde
bulunacak olmasi imkan1 kisitlandirilmaktadir. Aile, okul, is yeri gibi toplumsal alanlarda
birey yapacagi tercihlerle nasil topluma ayak uydurmasi gerektigini deneyimleyerek bir
sablon haline getirmektedir. Ileriki zamanlarda her ne kadar verdigi kararlarin ve tercih ettigi
edimlerin kendi 6zgur iradesiyle gerceklesmis oldugunu diisiinse de bulundugu gruba ait
kiiltiirel bir gergevede ve iktidarin ideolojisi ¢ercevesinde kararlar vermektedir. Hume, ikinci
gerekcesinde bireyin tercihte bulunurken 6zglr olabilmeyi ve zorunluluklardan siyrilabilme

becerisini zeka sahibi bir varligin niteligi olarak su sekilde agiklamaktadir:

“Ikinci olarak, kayitsizlik 6zgiirliigiiniin bile gercek varolusu igin bir kanitlama olarak gériilen yanlis bir
duyum ya da deneyimi vardir. Ister 6zdegin isterse zihin olsun, bir eylemin zorunlulugu gergek anlamda
eylemi yapan araci degil, eylemi irdeleyebilen herhangi bir diisiinen ya da zeka sahibi varliktaki bir

niteliktir’(Hume, 2009:273).

Hume, ozgiirliikk 6gretisinin iistiinliigii ile ortaya koydugu ikinci gerekcede ozgiirliigi
eylemlerini sorgulayan ve akil yoluyla irdeleyebilen bireyin niteligi olarak agiklamaktadir.
Ozgir bireyin sadece eylemleri gerceklestiren bir ara¢ olmadigini, zeka sahibi ve edimlerini
kontrol edebilen bir varlik oldugunu dile getirmektedir. Hume’ un bu diislincesi Aristo ve
Platon’un o6zgiirliikk, 6zgiir irade anlayisiyla paralellik gostermektedir. Birey kendi i¢in iyi
olani yine sahip oldugu akil ve zeka yoluyla belirleyebilmeli ve edimlerini bu dogrultuda

gerceklestirebilmelidir.

“Ozgiirliik 6gretisinin diinyada genellikle karsitindan daha iyi karsilanmis olmasinin bir iigiincii nedeni
de cok gereksiz olarak bu soruyla ilgilenmis olan dinden gelir. Felsefi tartigmalarda bir varsayimi, onun
din ve ahlak i¢in tehlikeli sonuglar1 oldugu gerekgesiyle ¢iiriitmeye calismaktan daha yaygin ve gene de

daha kinanabilir hicbir akil yiiritme yontemi yoktur”(Hume, 2009:273).
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Hume 6zgiirliik olgusunu agiklamaya, nedensel zorunluluk ile 6zgiirliigiin bir arada olabilme
imkanmin olup olmadigr sorunuyla baslamaktadir. “Eylemlerimizin pek ¢ok durumda
istencimize bagli oldugunu duyumsar ve istencin higbir seye boyun egmedigini duydugumuzu
imgeleriz; ¢linkli yadsinmasi yoluyla denemeye kiskirtildigimiz zaman, her yolda kolayca
hareket ettigini ve karar vermedigi yanda bile kendisinin bir imgesini irettigini
duyariz’(Hume, 2009: 274). Birey, giindelik hayat igerisinde siirekli karsilastigi ve asina
oldugu nesneler ¢agrisimiyla davranis bigimlerini bu dogrultuda sekillendirmekte ve bu
duruma aligkanlik gostermektedir. Bdylece insan zihni, nesneler ve eylemler arasinda bir
nedensellik iligkisi olduguna inanmaktadir. “Durum biitiin dogal olaylar i¢in bdyle, ancak
Ozgurliik, insan eylemleri, dolayisiyla da istemesiyle ilgili oldugundan, asil sorun, zorunluluk
fikrinin insan i¢in de aynmi anlamda gecgerli olup olmadigidir” (Adugit, 2013: 74). Hume,
toplum icerisinde Otekilestirilen ve farkli davranis bigimlerine sahip delilerin eylemlerinde

diger bilge insanlarin eylemlerine gore daha az siireklilik ve benzerlik oldugunu sdyler:

“Genellikle delilerin higbir 6zgiirlikklerinin olmadigi kabul edilir. Ancak eylemlerinden hareketle
yargida bulunursak, bu eylemlerin bilge insanlarin eylemlerinden daha az diizenlilik ve siireklilikleri

oldugu goriiliir, dolayistyla bunlar zorunluluktan daha uzaktirlar”(Hume: 2009, 271).

Insanlik tarihi boyunca bireylerin eylemlerinde benzerlik olabildigi goriilmektedir.
Aynm1  duygular, arzular, ihtiyaclar bireyleri ayn1 eylemleri gergeklestirmeye
itmektedir.“Neden, ikinci bir objenin izledigi bir objedir, dyle ki, ilkine benzeyen biitiin
objeleri ikincisine benzeyen objeler izler. Baska bir deyisle, dyle ki, birinci obje olmasaydi
ikincisi hicbir zaman var olamazdi(Hume, 1976: 62).” Insan yasaminda hicbir seyin insan
zihninden bagimsiz oldugunu ileri siiremeyiz. Insan zihni kendini dogrudan ve aracisiz olarak
tekrar var eder. Hume’ gore benzerlik, zaman, mekan ve neden sonug ile diisiince idelerini

siiflandiririz:

“Insanlig1 ister cinsiyetlerin, isterse ¢aglarm, hiikiimetlerin, kosullarin ya da egitim yontemlerinin
farkina gore irdeleyelim, dogal ilkelerin bigimdeslikleri ve kuralli islemleri segilebilir. Benzer nedenler
yine benzer sonuglar dogururlar; tipki doganin dgelerinin ve giiglerinin karsilikli eylemlerinde oldugu

gibi”(Hume, 2009: 269).

Boylece sadece istemenin bir 6zelligi olarak alindigi i¢in 6zgiirlik zorunluluk degildir
diyemeyiz (Adugit, 2013: 76). Burada neden, bireyin istegi disinda gelen bir nedendir(Adugit,

2013: 76). “Nedenselligin tanim1 gbz oniinde bulunduruldugunda, nedensizlik ya da nedenin
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zorunsuzlugu olarak alinirsa, Ozgiirlik zorlamanin degil, zorunlulugun karsiti olarak
rastlantiyla ayni anlama gelir” (Adugit, 2013: 76). Boylece 6zgurluk fikri, zorunluluk

kavraminin karsit1 olarak konumlandirilsa bu durumda eylemin nedenleri yok sayilmis olur.

“Ozgiirliikten, sadece istemenin belirlemelerine gore eyleyip eylememe giiciinii anlayabiliriz; yani
hareketsiz durmay1 segersek hareketsiz durabiliriz, tersini yapmay1 secersek harekete gegebiliriz. Bu
hipotetik 6zgiirligiin hapiste zincirli olmayan herkeste bulundugu evrensel olarak kabul edilir ve

tartisilacak bir sey yoktur” (Hume, 1976: 76).

Hume, bireyin 6zgiirliigliniin kendi elinde oldugunu sdyleyerek bireyin karakter ve
davraniglar1  arasinda  baglantt  oldugunu séylemektedir. Bu nedenle insanlarin
davraniglarindan yola c¢ikilarak karakterleri hakkinda fikir edinilebilir. Bdylece insanin
davraniglarindan yola c¢ikarak karakteri ile ilgili kanaatlere ulasilabilmektedir (Hume,
1976:183). Bireyin kendi 6zgiir iradesiyle tercihte bulundugu varsayimindan yola ¢ikarak
yapilan tercihlerin bireyin isteyerek ve aklini kullanarak eyledigi edimler sonug olarak bireyin
karakteriyle ilgili tahlilde bulunulmasina olanak vermektedir.

Hume, ayni zamanda zorunluluk kavraminin bir uzantist olarak nedensellik kavramini ele
almaktadir. Ozgiirliigiin zorunlulugu ortadan kaldirdig:i varsayilirsa nedenleri de ortadan
kaldirmaktadir. Hume bu duruma sans demektedir. Sansin deneyimlere ihtiya¢ duymadigin
ifade ederek zorunlulugun ve nedenselligin olmadig1 bir ortamda elde edilen 6zgiirliik sanstir

demektedir:

“Tanimlarima gore, zorunluluk nedenselligin 6zsel bir pargasmni olusturur; dolayisiyla Ozgiirliik,
zorunlulugu ortadan kaldirdiginda, nedenleri de ortadan kaldirir, ki bu da sans ile ayn1 seydir. Sansin
genellikle bir ¢eliski imledigi diisiiniildiigii, en azindan sans dogrudan dogruya deneyime karsit oldugu

icin, ayni kanitlamalar 6zgiirliige ya da 6zgiir istence karsi da her zaman gegerlidir”(Hume, 2009:273).

Sonug olarak, Hume’ un felsefesinde egemen olan ve merkezi bir kavram olarak yer
alan nedensellik diislincesi onun Ozgiirlik problemine bakisinin da cercevesini
belirlemektedir. Hume’a gore dogadaki biitiin olgular zorunluluk ilkesine bagli olarak hareket
etmekte ve varlik gostermektedir. Zorunluluk ilkesine bagli olan butiun olgular zamanla
aralarinda herhangi bir benzerlik gosteren iki olaym bile var olmasina olanak vermeseydi ve
durmadan degisseydi boyle bir durumda varlik ve nesne arasinda bir zorunluluk oldugu
diisiiniilemezdi. Insanin zorunlulukla nedensellik diisiincesi birbirlerine benzer nesneler
arasinda daima bir arada olduklar1 diisiincesi ve bireyin zihninde aligkanlik yaratmasiyla

nesnenin birinin gorinmesinden digerini ¢ikarsamaya yoneltilmis olan doganin islevlerindeki
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gozlemlenebilir ve tecriibe edilebilir bir yapmin var oldugu goriilmektedir(Hume, 1976:66-
67).Hume, nedensellik gergevesinde ele aldigi yapiya bagli olarak, ortaya koymus oldugu
Ozgiirlik tanimiyla, 6zgiirlik sorununu tam anlamiyla ¢ozebilmis degildir. Hume’a gore
bireyde hem zorunlulugun olmazsa olmaz olmasi durumu ve 6zgiirliigiin de ayn1 kosullarda
ve ayni varlik iizerinde yer almasi sorun olusturmaktadir. Hume, her ne kadar bireyin

zorunlulugunu deneysel olarak ispatlamaya caligsa da bu gergeklesememistir.

1.1.1.5. Immanual Kant’m Etik Deger Olarak Ozgiirliik Kavramina Bakis Acis

Kant, Hume’ dan etkilenerek ancak Hume’ un nedensellik kavramini ele alis bi¢gimini
eksik bularak yeniden 6zgiirliik kavramini nedensellik baglaminda ele almaktadir. Kant Hume’
un Ozgiirlik anlayisina ek olarak o6zgiirliigii,“teorik aklin biitiin ideleri i¢inde, dogrudan
dogruya kavrayamasak da olanakliligini a priori olarak bildigimiz tek idedir; ¢linki 6zgurlik
ahlak yasasinin kosuludur” (Kant, 1999: 4) seklinde agiklamaktadir. Kant’a gore nedensellik,
deneyi asan, fakat her deney nesnesine uygulanabilen epistemolojik bir kavramdir (Adugit,
2013: 76).Pratik Aklin Elestirisi adli eserinde Kant, 6zgiirliigii genel ahlak yasasinin bir

kosulu oldugunu ileri siirerek sdyle tanimlamaktadir:

Yasanin yalin bigimi yalniz usca tasarimlanabilir, bu yiizden de duyularin nesnesi degildir, goriiniigler
arasinda yeri yoktur, istenci belirleme nedeni olarak yasanin bi¢imi tasarimi dogada nedensellik yasast
geregince olaylar1 belirleme nedenlerinin hepsinden ayrilir, ¢iinkii bunlarda belirleyici nedenlerin de
goriiniisler olmast gerekir. Bu genel yasa koyucu bigimden bagka hicbir belirleme nedeni isteng igin
yasa goOrevi yapmaya, yapamiyorsa, boyle bir istencin goriiniislerin baglandigi doga yasasindan, su
nedensellik yasasindan, agikcasi birbirinden bagimsiz olarak diisiiniilmelidir. Béyle bir bagimsizliga en
kesin, dahas1 askin anlamda, 6zgurliik denir. Oyleyse bir isteng igin maksimum salt yasa koyucu bigimi

tek bagina yasa gorevi yapiyorsa, o 6zgiir bir istenctir(Kant, 2001: 53-54).

Kant’a gore Ozgiirlik kavrami, evrensel ahlak yasasiyla bir arada ele alinmalidir.
Kant’ta, bireyin davranislarinin ahlak yasasina uygun olmasi ve bu yasalarin gerekliliklerini
yerine getirmek ve insan yasaminda evrensel ilkeyi meydana getirmektedir. Kant,
insanin 0zne-nesne-varlik olmanin 6tesinde ahlaki degerlere sahip olan bir varlik oldugunu
sOylemektedir. Kant’ta gore ahlak yasasi aklin da oOnciiliigiiyle bireyi dogrudan ozgiirliige
goturur. Bu ahlak yasasinin temelini olusturan irade 6zgiirliiglinlin de yalnizca pratik alanda
ispatlanabilecegini sOylemektedir. Bireyin eylemlerinin biitiin ahlaksal degerini belirlemede
kullanilacak tek kosulun yapilan eylemin ahlak yasasinda yer alabilmesi ve bireyin 6zgur
istemeyi dogrudan belirleyecek nitelikte olan tek kosuludur. Ciinkii Kant’a gbre, “istemenin
belirlenmesi, ahldk yasasina uygun olmakla birlikte ne tiirden olursa olsun yalnizca bir duygu

-ahlak yasasi istemenin yeterli bir belirlenme nedeni olabilsin diye, varsayilmasi zorunlu olan
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bir duygu- araciligiyla oluyorsa, yani yasa ugruna olmuyorsa, o zaman eylem gerci yasalilik
icerecek, ama ahlaklilik icermeyecektir” (Kant, 1994: 79).

Kant, bireyin iradesinin 6zglr olabilmesini bireyin dogrudan o6zgiir olabilmesine
baglamaktadir. Kant’a gore bireyin 6zgiir olmasi, etik kisi olmasinin 6n kosuludur. Etik kisi,
ahlak yasasima gore eylemde bulunan, yani 6zgiir olan kisidir. Toplum icerisinde bireyleri
strekli denetleyen ve yoOneten akla Kant, irade adin1 vermektedir. Kant bireyin ahlakinin
kaynagini, pratik aklin ortaya koydugu ve varlik disinda yer alan diger duyumsal etkenden
arinmig yasalarda bulmaktadir. Bireyi 6zgiir kilan kendileri i¢in en dogru ve iyi olanmi akil
yoluyla bulup onun pesinden gitmektir. insanmn, eylemlerini sekillendiren ve denetleyen
digsal duyumlar tarafindan etkilenmemeleri ve itilip kalkilmamalar1 gerekmektedir. Bu
sekilde hareket eden bireyin edimleri 6ncel durumlar tarafindan belirlenmis olsa bile 6zgir
olduklar1 soylenebilmektedir. Kant’ a gore bireyin isteklerinin iceriklerinin evrensel ahlak
yasasina uygunlugu disinda yer alan tiim duygular bir kenara itildiginde, geriye eylemin genel
yasaya uygunlugundan bagka bir sey kalmamaktadir. Pratik ahlak yasasinda yer alan eylem
ancak bicimsel olabilmektedir. istemenin gériiniisler diinyasinin doga yasalarindan, yani
nedensellik yasasindan bagimsiz olmasi ise bize negatif 6zgiirliik kavramini verdiginden
Ozgur bir istemeyi belirleyen neden de ancak bigimsel olan ahlak yasasi olabilir. “Demek ki
Ozglr bir isteme ile ahlak yasalari altinda olan bir isteme aymi seydir” (Kant,1995: 65).
“Diinyada, diinyanin diginda bile, iyi bir istemeden (goodwill) baska kayitsiz sartsiz iyi
say1labilecek higbir sey dustinulemez”’(Kant, 1995: 1).

Bauman, Bireysellesmis Toplum adli eserinde Kant’in bireyin kendi se¢imlerini

yapabilmesi i¢in verilen aklin 6zgiirliik i¢in 6nemini su sekilde agiklamaktadir:

Immanuel Kant’mn 1srarla belirttigi gibi, hepimize —her birimize- akil melekesi, oniimiizdeki se¢enekleri
kiyaslamamiza ve bireysel se¢imlerimizi yapmamiza izin veren o giiclii ara¢ bahsedilmistir; ama bu
aract uygun bi¢cimde kullanmamiz halinde benzer sonuglara variriz ve hepimiz aklin bize en iyisini
sOyledigi bir birlikte yasama yasasii kabul ederiz. Biitiin diisliniirler Kant kadar iyimser
olmayacaklardi. Her birimizin kendi istegiyle aklin rehberligini izleyeceginden hepsi emin degildi.
Belki de Rousseau’nun kugkulandigi gibi, insanlarin zorla 6zgiir kilimmasi gerekiyordu. Belki de yeni

kazanilan 6zglirligiin halk tarafindan degil, halk igin kullanilmas1 gerekiyordu(Bauman, 2001, s. 178).

Sonug olarak Kant, evrensel ahlak yasasinin bir kosulu oldugunu séyledigi 6zgiirliik
kavramini, ahlaklilik ilkesinin 6zgiirliik idesine indirgendigini belirtmektedir. Kant’a gore
ozgirliik aklin bir idesidir ve fenomen olarak ifade edilmemektedir. Ahlak kavraminin

Ozgurlik idesine indirgenmesiyle insan nesne olmaktan kurtarilir ve ona anlam ytikler.
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Ozgiirliik olanag, ahlak yasasmin ilk kosuludur. Kant, ahlak yasasinin olanagm direkt olarak

Ozgurliige baglamaktadir.

1.1.1.6. Karl Marx’m Ozgiirliik Diisiincesi

Ozgiirliik kavrami Marx icin smifsal iliskiler baglaminda alt yap1 ve {ist yap1
kavramsallastirmasi ile ele alinmaktadir. “En 6zlii bicimde ifade etmek gerekirse, 6zgiirliik,
bir insanin, Oteki insanlarla komiinal iligkiler iginde kiginin 6znesnelestirimini (self-
objectification) olusturan arzu, yetenek ve becerilerin somut toplamini belirleyecek sekilde
yasamasidir’( Brenkert, 1998: 124). Insan emegini merkezine alan bir tanim ortaya koyarak
Marx, bireyin kendini gerceklestirebilmesi kosuluyla bu baglama dahil olabilecegini de
belirtmektedir.

Marx, insan 6zgiirliigiinli agimlarken yalnizca eylemde bulunma, arzulama ve isteme
gibi kavramlarla smirli kalmamaktadir. Onun perspektifinde 6zgiirliik insanin bir var olma
bicimidir. Bu baglamda Marx’a gore kendi dogasini taniyabilen bireyin, kendi dogasina
uygun isteme, arzulama ve eylemde bulunma durumundan s6z edilebiliyorsa ancak bu
kosullarda bireyin 6zgiirligiinden s6z edilebilmektedir. Marx perspektifinde bireyin bilingli
bir yasamsal etkinligi oldugu kabul edilir. Insanin bilingli edimlerde bulunmasiyla diger
canlilardan ayrildigini su sekilde dile getirmektedir: “Kendisi ile dogrudan dogruya kaynastigi
bir belirlenim degildir bu. Bilingli yasamsal etkinlik insani, hayvanin yasamsal etkinliginden
dogrudan dogruya ayirir” ve ona doga da farkli bir konum kazandirir ¢iinkii o “bilingli bir
varliktir bagka bir deyisle kendi 6z yasami onun i¢in bir nesnedir” (Marx, 1993:146).Marx
bireyin benliginin yitirilmesini {iiretim nesneleriyle iliskisini ‘yabancilasma’ kavrami ile
aciklamaktadir.”Yabancilagsmis emek ise insandan kendi liretim nesnesini, insan yasamini ve
onun insan olarak nesnelligini de koparip alir” (Marx, 1993:147).

Marx’in ozgiirlik anlayigina gore bireyi zorlayan ve kisitlayan, sadece devletin
denetimi olmayabilir; bireyin icinde yer aldigi maddi kosullar da bireyi kisitlar ve zorlar.
Boylelikle Marx’in 6zgiirliik anlayis1 kapitalist 6zgiirlik tanimlarina gore sekillenmis olsa
dabu ¢ergevede ele alinan anlayislar1 genisletmektedir(Brenkert, 1998:123).

Marx, kapitalist ekonominin hakim oldugu tiiketim toplumunun miithis bir meta yigin1
tireten bir toplum oldugunu sdylemektedir. Burada kapitalist toplumun tek basina meta
iretmesinin yaninda insan iligkileri arasindaki kiiltiirel degerlerin de metalastigini
belirtmektedir. Marx’in diisiincesinin temelinde insan etkinligi ile bu etkinligin iriinleri

arasmnda bir iliski oldugu yer almaktadir. ¢ Ozne(siije) ile nesne(obje) arasinda bulunan iligki
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hakkindaki felsefe sorunun séz konusu oldugunu ve bunun spekiilatif (tamamen teori ile
ilintili) bir soyutlanmanin disinda ele alindigin1 goriiriiz”(Lefebvre, 1996: 11).

Marx’1in diisiincesinin temelinde toplum iki ana bdliime ayrilmaktadir. Bunlardan biri
burjuva sinifini yani iiretim araglar1 sahiplerini, digeri ise proletaryayi, yani fabrikada ¢alisan
iscileri olusturmaktadir. MarX, biitlin sosyolojik diisiincesinin temelini bu c¢ercevede
olusturmaktadir. Marx, Kapital adli eserinin {icilincii cildinde fabrikada c¢alisan isgilerin
kapitalist sistemde elbirligi, is bolimii yoluyla denetlenmesinden bahseder: “Kapitalist
Uretimin U¢ Temel Olgusu™nu belirtirken ikinci madde de sunu yazar: “Emegin kendisinin
toplumsal emek halinde oOrgiitlenmesi, elbirligi, is bolimii ve emegin, dogal bilimlerle
birlestirilmesi yoluyla”( Marx, 2003: 235).Kapitalist ekonomide en ayirt edici 6zelliklerden
biri karmagik bir is boliimiine sahip olmasidir. Uretim, emek ya da isin teknik olarak
boliinmesi ve farklilagtirilmasi sonucu is boliimii ortaya ¢ikmaktadir. Marx toplumda tipki bir
fabrikada oldugu gibi bir is bolimii oldugunu sdylemektedir. Marx, bireyin emeginin
toplumsal hale gelmesini, is boliimiiniin dogal bilimlerle bir araya getirilmesinin bir sonucu

oldugunu ifade etmektedir:

“Isboliimii ... her insan igin zorlayic1 olan ve kacamayacag: belirli bir dzel faaliyet alam edinir. Artik o
bir avei, bir balikei, bir ¢oban ya da bir elestirmendir ve ge¢im alanlarint kaybetmek istemiyorsa dyle
kalmak zorundadir. Oysa, hi¢ kimsenin 6zel bir etkinlik alaninin olmadigi ama herkesin istedigi her
dalda basarili olabilecegi komiinist toplumda, genel Gretimi toplum diizenler ve bdylece benim bugin
bir sey, yarmn baska bir sey yapmami miimkiin kilar. Istersem sabah avlanabilir, 6gleden sonra balik
tutabilir, aksam sigirlara bakabilir, aksam yemeginden sonra elestiri yaparim. Ve biitiin bunlari, higbir

zaman avcl, balik¢i, coban ya da elestirmen olmadan yapabilirim” (Akt. Brenkert, 1998:135).

Marx’a gore is boliimii kapitalizmin isine yaramaktadir. Sonug olarak is¢i kapitalistin
temsilcisi konumundadir. Kapitalist fabrika diginda 6zgiirce hareket ediyor olabilir fakat
fabrika igerisinde onu temsil eden bir topluluk vardir. Kapitalisti temsil eden bu topluluk,

burjuvanin kar saglayacagi tiikketim tirlinlerini tiretmektedir.

“Is boliimii, emegin {irliniinii metaya gevirir ve bdylece, daha sonra paraya doniisiimiinii zorunlu hale
getirir. Ayni zamanda da, bu bir bagka seye donligme olayinin ger¢eklesmesini de rastlantiya birakir. Ne
var ki, biz, burada, olguyu biitiinliigii icerisinde ele aldigimiz i¢in, bu gelismeyi normal kabul ediyoruz.
Ayrica, bu doniisiim mutlaka olacaksa, yani eger meta satilmasi biisbiitiin olanaksiz bir sey degilse,
gerceklesen fiyat, degerin c¢ok iizerinde ya da altinda olsa bile, metain bagkalasimi her zaman

gergeklesir”( Marx, 2004: 116).

Marx’a gore bireyler zorunlu olarak i¢inde bulunduklar giinliik tiretim iliskilerinden

ve kaygilarindan —kuskusuz kastedilen kapitalist iiretim iligkileridir- uzaklastik¢a da iiretir ve



24

Ozgiirlesir. Ona gore hayvanlar da fiziksel ihtiyaclarini tatmin i¢in liretir ve onlar igin
yasamsal olan bu etkinlikle 6zdeslesir. Marx’a gOre bireysel 6zgurluk ancak toplumsal,
ekonomik ve siyasal yasamin toplum tarafindan kolektiflestirilmesinden sonra

gergeklesebilmektedir.

1.1.1.7. Nietzsche’nin “Ozgiir Ruh” Kavram

Nietzsche, 6zgurlik olgusunu 6zgiir ruh kavramu ile agiklamaktadir. Nietzsche Iyinin
ve Kotiiniin Otesinde adli eserinin ikici boliimiine su soruyu sorarak baslamaktadir:
“Basindan beri, hemen hemen kavranamaz bir Ozgiirliik, diislincesizlik, temkinsizlik, bir
yasama yirekliligi ve senliginden tad almak i¢in —yasamadan tad almak icin- bilgisizligi
korumaya nasil da akil erdirebiliyoruz?”’( Nietzsche,2010:41).

Nietzsche, bireyin toplum igerisinde isteme arzusunun akil siizgecinden gegirilerek
edimde bulunulmasi gerektigini savunmaktadir. Nietzsche’ye gore, 6zgilirlesmeyi elde etmek
icin ¢ikilan yol uzun ve yorucudur. Nietzsche’ye gore, bu yolun basindaki en 6nemli kisim bir
bireyde farkindalik yaratacak olan nihilizmdir. “Nihilizm, insanin i¢inde bulunmus oldugu
durumdaki tiim anlam ve degerleri kaybetme durumudur”(Baskesen, 2013: 2). Nihilizm ile
birlikte birey i¢in daha Onceleri anlamli ve degerli olan seylerin aslinda hicbir anlam ve
degerinin olmadiginmi fark etmesi durumudur. Nietzsche iki tir Nihilizmden s6z etmektedir.
Birincisi; “... tinin giicliniin azalmas1 ve gerilemesi olarak: pasif nihilizm”(Nietzsche 2010:
22), ikincisi ise “...tinin artan giiciiniin isareti olarak: aktif nihilizm”dir.

Birinci nihilizm evresinde bireyin farkindaliginin gergeklestigi ve deger verdigi
anlamlandirdid1 her seyden uzaklasmasi gerceklesmektedir. ikinci nihilizm evresinde ise
bireyin bulundugu durumun farkina varip baskaldirmaya hareket etmeye baslamaktadir.
Nietzsche, bireyin ig¢inde bulundugu durumu sorgulayarak bunun bilincinde olarak hareket
etmesi gerektigi ve siirii ahlakindan kendini soyutlamasi gerektigini sdylemektedir. Bu

durumu lyinin ve Kétiiniin Otesinde adli eserinde su sozlerle anlatir:

Burada bilindigine inanilan, burada 6zgii ve yergiyle kendi kendini yiicelten, o kendisine iyi denen sey,
siiri hayvaninin i¢giidiisiidiir: Bir patlamayla, {istiinliikle, diger icgiidiilere egemen olan ve bu degisme,
belirtisi oldugu biiyiiyen fizyolojik yaklastirma ve benzetmelere gore siirer. Bugiiniin Avrupa’sinin
ahlaki siiri hayvami ahlakidir: - Iste, anladigimiz kadariyla, olanakli olan, olmasi gereken diger
gesitlerin yaninda, oniinde, ardinda, biitiin daha yiiksek ahlaklarin istiinde yalnizca bir gesit insan

= 9

ahlaki, oysa bu ahlak bdyle bir “olanaga”, bdyle bir “gerekirlilige” biitiin giiciiyle direnir: Inatla,
amansiz bir bigimde sOyler: “Ben ahlakin kendisiyim, benim disimda baska higbir sey ahlak

degildir!(Nietzsche, 2007: 202).
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Nietzsche’ ye gore insanin en temel amaci toplumda daha gii¢lii olmak ve dogasinin
gerekliklerini 6zgiirce gerceklestirebilmektir. Bu ¢ercevede Nietzsche insanlari, siirii insan1 ve
Ozgiirlesmeye calisan insan olarak ikiye ayirmaktadir. “Nietzsche’ye gore zayif olan
insanlarin hayata bakis agilar1 durumlart ve nesneleri degerlendirme tarzlari sonucu kole
ahlaki, giliclii olan ve kendine yasa koyabilen insanin olusturdugu efendi ahlaki ortaya
¢ikmaktadir”( Baskesen, 2013: 9).Nietzsche Iyinin ve Kétiiniin Otesinde adli eserinde isteme
kavramimin yanlis anlasilip ifade edildigini, insanlarin isteme olarak ele aldiklari seyin

gercekte kendilerini avuttuklarini belirterek isteme {izerine sunlar1 sylemektedir:

“Gelin simdi istemenin en acayip seyine dikkat edelim, - bu ¢ok yanl sey i¢in halkin tek bir so6zciigi
var: Verilen kosullar altinda oldugumuz siirece, aynt zamanda hem buyurucu hem boyun egiciyiz,
boyun egici olarak isteme aktindan hemen sonra baslama aliskanliginda olan, zorlama, itki, basing,
direng, hareket duyumunu biliriz. Diger yandan bu ikiligi gbz 6niine almayip kendimizi sentetik “ben”
kavramiyla aldattigimiz siirece, bir dizi yaniltici sonuglar, sonu¢ olarak istemenin kendisinin yanlis
degerlendirilmeleri, isteme aktina yoruluyor,- isteyen insan, istemenin eylem i¢in yettigine igtenlikle
inanir, boylece. Ciinkii, durumlarin biiyiikk gogunlugunda, buyrugun etkisinin, yani boyun egmenin, yani
eylemin beklendigi yerde, goriiniisiin kendini sanki burada etki zorunlulugu varmig gibi duyuma
donistiirdiigii yerde isteme gergeklesir; kisacasi istemede bulunan, uygun bir kesinlik derecesiyle,
isteme ve eylemin nasilsa bir olduguna inanir-, basartyi, istemenin gerceklesmesini, istemenin kendisine
baglar, bdylece tiim basariy1 getiren giic duyumunun yiikselmesinin keyfini ¢ikarir. “Istem 6zgiirliigii” -
buyuran ve ayni zamanda kendini buyrugun gerceklestiricisi olarak goren,- bdyle biri olarak, dirence
kars1 kazanilan zaferin keyfini ¢ikaran, ama bu direngleri aslinda istemenin yendigini varsayan,

istemede bulunan kisinin ¢ok yanlh keyif dirimini anlatan s6z”(Nietzsche, 2007: 19).

Nietzsche bdylece istemenin en basta bir problem oldugunu soylemektedir.
Nietzsche’ye gore, istemenin ortaya ¢iktigi ortamin Onceden belirlenmis olmasi
gerekmektedir. Bagskasi tarafindan belirlenmis bir ortamda ve baskasi tarafindan belirlenmis
secenekler arasinda yapilan se¢imlerde istemenin 6zgiir oldugundan s6z edilemez. Bu sekilde

gerceklesen isteme kurgusaldir ve buradaki 6znenin de kurgusal oldugunu ifade etmektedir.

1.1.1.8. Bauman’min Ozgiirliik Anlayisi

Modernizm toplumda belirsizligi ortadan kaldirma ve diizen kurma ¢abasinda
bulunurken 6zgiirliiklerin Oniinii kapatan bir yapinin olusmasina neden olmustur. Bu agidan
modernite elestirileri giindeme gelmis ve Postmodernizm modernligin kokten bir elestirisi
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Postmodernizm belirsizligi, 6zgiirliigiin bir imkani olarak
degerlendirmektedir. Postmodernizmin yaratmis oldugu sivilasmis, belirsiz toplumsal iligkiler

icerisinde bireyin kiiltlirel kodlar1 sermaye giigleri tarafindan daha kolay sekillendirilebilir
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hale gelmektedir. Bauman ise belirsizligi (miiphemlik), bir nesne ya da olayin birden fazla
kategoriye sokulabilmesi olarak tanimlamaktadir(Bauman, 2014: 11).

Bauman Ortacgag 6zglirliik anlayisini su sekilde agiklamaktadir:

“Ortagagda ozgiirlilk agik¢a iktidar miicadelesiyle ilgilidir. O, stiin giiciin bazi hallerinden muafiyet

anlamina gelir; 6zgiir konum onu kazananlarin giiciinii ve onu goniilsiizce birakmak zorunda kalanlarin

113

zayifligin1 ispat eder. Bu miicadelenin muhtemelen en sembolik ve meshur belgesi olan
MagnaCartaLibertatum”, yani Biiyiik Ozgiirlik Fermani, Kral John’un giivenilmez hanedan
yetkilendirmeleri, Hacli Seferlerinin kaynaklar1 ve kralin baronlarinin sabrini kirilma noktasina kadar
geren yuksek maliyetleri, s6valyelerin askeri hizmet i¢in harekete gegme ihtiyaci ve sivil savasin
biliyliyen tehdidinin ortak wriiniidiir. Manga Carta, “biiyiik 6zgiirliik ayricalif1”, ona karst koyma
giiciinden yoksun bir hiikiimdar tizerinde uygulanmaya zorlanmigtir. O, baronlarin o andan sonra sahip
olacaklar1 ve kralin ihlal etmeme sozii verdigi bir dizi 6zgiirliigl yiriirlige sokmustur; bu 6zgiirliikler
arasinda keyfi (yani lizerinde anlagilmamis) vergilere karsi koruma biiyiik 6nem tasir” (Bauman, 2016:

49).

Bauman, 6zgiirliglin tek basina bireye ait bir ozellik degil, sadece gegmis ya da
gelecekteki bir bagka durumla karsitlik olusturdugunda anlamli bir toplumsal iliski halini alan,
bireyler arasindaki belirli bir ayrima dayanan bir tiir nitelik oldugunu sodyler. Bir toplumun
icinde Ozgir bireylerin varliginin, o toplumun statiilerindeki farklilagmanin gostergesi ve
dahas1 bu tiir bir farklilasmay1 dengede tutmak ve yeniden tiretmek icin de ¢ok kritik bir rolii
oldugunu soyler (Bauman, 2016: 14).Bauman, modern 6zgurlik olgusunu sosyolojik
bakimdan ve bireysellikle yakin iligkisi lizerinden tanimlar. Ona gore birey, 6ziinde sosyal
olmayan ya da en azindan toplumun disinda var olan bir varliktir. Bireyin ayni zamanda
Ozgiirliigli devredilemez ve sadece ona aittir, fakat diger yandan biitiin toplumun menfaati
adina hareket eden otoriteler tarafindan olusturulan, yetistirilen, yasasi ¢ikarilan ve uygulanan
bir seydir.

Insanlar, eylemden kagimnmak yerine harekete gecen ya da belirli bir bicimde hareket
etmek yerine eylemde bulunmayan failler olarak aslen Ozgurdir. Burada “6zgiirliik bariz
olani, yani eyleme ge¢cmenin her zaman mantiksal agidan miimkiin birden fazla yolu oldugu
gercegini ifade etmenin sadece bagka bir yoludur ki bu 6nemsiz ger¢ek zaten “eylem” fikrinin
icinde gereksiz tekrarlarla yer alir. Yahut insan kendi davranislarinin dogurdugu sonuclarin
sorumlulugunu tasiyan olarak aslen ozgiirdiir; bu da din temelli ahlaki inanglarin ve yasal
yapilanmanin tilirevi bir 6zgiirliik anlayisidir. Daha felsefi bir bakisla, insan aslen 6zgiirdiir
clinkii hayati kendi projesinden, gelecek odakli bir “amag¢” faaliyetinden baska bir sey
degildir; her ne kadar cogunlukla bu hayat, gereklilikler dizisine teslimiyet olarak algilanip

gecmisin belirledigi “nedeniyle”lerle yorumlansa da. Ozgiirliik bazen de insanligin evrensel
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bir niteligi olarak belirir: Ozerk olmayan hareket ve digsal kisitlama &rneklerinin tiimii
gereksiz kabuklar olarak soyulup atilir(Bauman, 2016: 43).“Emile Durkheim, modern
bireyselligin dogusunu, is giicliniin biliyliyen ayrimiyla ve toplumun her {iyesinin biitiin ve
kapsamli baglilik iddiasi olmayan 6zellesmis, plansiz otorite alanlarima maruz kalmasiyla
iligkilendirir”’(Bauman, 2016: 59).

Bauman Ozgiirliik adli kitabinda, 6zgiirliigiin toplumsal kokeni iizerine sunlari
sOylemektedir: “Klasik antik c¢agda koleler ve tutsaklar, efendilerinin mulkiyetinin geri
kalaniyla birlikte tasmabilir esya gibi goriilmiis ve hatta yasal olarak da bdyle muamele
edilmistir, onlara zarar vermek ya da onlar1 yok etmek “insan haklarina” degil, efendinin
itibarina yonelik bir saldir1 sayilmis ve tipki bir koyun calindiginda ya da bir kuliibe
yakildiginda oldugu gibi hasarlar1 tazmin edilmesi gerekmistir”(Bauman, 2015: 45).

Ozgiirliik bir ayricalik olarak dogmus ve o zamandan bu yana dyle kalmistir. O bdler ve ayristirir. En
iyiyi geri kalanlardan ayr tutar. Ozgiirliigii cazip hale getiren farkliliktir: Onun varlig1 veya yoklugu;
yiiksek ile diisiik, iyi ile kotii, istenen ile aykiri olan arasindaki zithgi agiga cikarir ve temellendirir

(Bauman, 2016b: 17).

Ozgiirliigii cazip hale getiren farklilik arzusu, titketim toplumunda markalar tarafindan
yaratilmaktadir. Kitlelerin biling yonetimini saglayan reklamlar, tiiketicide yaratmis olduklari
zorunlu ihtiyaglart onlarin farklilik arzusunu géz 6niinde bulundurarak yapmaktadir. Reklam
sOylemleri toplumda kabul gormek ve farklilasmak isteyen tiiketiciler icin reklamlarin
sundugu markalarin {irtinlerini tliketerek hem se¢im Ozglirliiklerini hem de farklilasarak
Ozgiirlestiklerini hissetmekte vaadi ile doludur. Bauman, postmodern ddnemde bireyin
Ozgirligli elde etme c¢abasinin  onun guvende hissetmesinden feragat ederek
gerceklesebildigini dile getirmektedir. Bu diisiincesini Freud un Uygarligin Huzursuzlugu adli

eserinden Ornek vererek su sekilde agiklamaktadir:

“Yetmis yil 6nce Sigmund Freud, Das Unbehagen in der Kultur’da ( Uygarligin Huzursuzlugu) séyle
diyordu: “Uygarlik insanin mutluluk olanaginin bir bolimiinii bir parca giivenlik ile takas etmistir.”
Freud, mutluluk, der, “biiyiik dl¢iide bastirilmis ihtiyaglarin tatmininden ....gelir”. Dolayisiyla mutluluk
Ozglrluk demektir: diirtiilerle hareket etme, kisisin i¢ giidiilerine ve arzularina goére davranma
Ozgiirligi. ““ Bir parga gilivenlik” ugruna feragat etme ya da en azindan kisitlama egilimine yol agan,

Ozgiirligiin bu tiiridiir” (Bauman, 2001: 56).

En basindan itibaren 6zgiirliik birbirinden keskin bir bigimde ayrilmis iki sosyal

durumun birlikte var olmasini temsil eder; 6zgiirliige ulasmak ve 6zgiir olmak terimleri ise
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diisiik sosyal durumundan daha ytiksege ¢ikmak anlamina gelir. Bu iki sosyal durum pek ¢ok
yaniyla birbirinden ayrilir fakat karsitliklarinin i¢inde 6zgiirliigiin niteligiyle ilgili bir yoni
daha fazla sivrilmistir. Bu, baskalarinin iradesine bagli eylem ile kisinin kendi iradesine bagh
eylem arasindaki farkliliktir. Birinin dzgiir olabilmesi i¢in en az iki kisi gerekir. “Ozgiirliik
sosyal bir iligkiye, toplumsal kosullarda bir asimetriye isaret eder; o, esasen, toplumsal ayrimi

gosterir yani toplumsal boliinmeyi varsayar ve gerektirir” (Bauman, 2016b: 13).

Modern zamanlarin 6zgiir bireyi, Robert Jay Lifton’in meshur ifadesiyle, “degisken bir adam” ayni1 anda
hem eksik-toplumsallasmis (“digaridaki” diinyadan her seyi saran ve sorgulanamaz hicbir formiil
gelmiyormusgasina) hem de fazla-toplumsallasmis (tahsis edilmis, kalitimla ya da 6diil olarak verilmis
kimlik anlaminda dissal baskilarin capraz akislarina direnen higbir “dolgu” yokmus ve bu yiizden
kimligin siirekli olarak kesintiye ugramadan ve sona erme beklentisi olmadan miizakere edilmesi,

diizeltilmesi ve yapilandirilmasi zorunluymuscasina) kisidir (Bauman, 2016: 59).

Tuketim toplumu igerisinde yer alip toplumda 6ne ¢ikamayan fark edilemeyen bir kitle
bulunmaktadir ve bu kitle toplum tarafindan yoksulluk tanimi c¢ergevesinde
degerlendirilmektedir. Bu kitleyi olusturan insanlarin sabit isleri ve gelirleri yoktur. Higbir
sekilde yasal haklari olmayan islerde ¢alismak durumundadirlar. Onlara bagimli, bakmakla
yiikiimlii olduklari ¢ok sayida insan bulunmaktadir. Kabul gérmeyen ten rengine sahiptirler ve
sermayenin terk ettigi bolgelerde, mekéanlarda yasamaktadirlar. Bdylece onlar “kusurlu
tiketiciler” olarak degerlendirilmektedirler ve bu grupta yer alan insanlar dogal olarak sahip
olduklar1 6zgiirliiklerini dogru kullanamamalar1 nedeniyle neyin dogru ve yanlis oldugu
ozgiirliiklerini nasil kullanabileceklerini baskalarinin talimatlari tizerine gerceklestirebilirler.
Gozlenmeleri, diizeltilmeleri, itaatsizlik, uyumsuzluk durumunda cezalandirilmalari,
ozgiirliigiin zorunluluk oldugunun goriiniimlerindendir (Bauman, 2016b: 116).

Dogas1 geregi bir tanima sigdirilamayan 6zgiirliik olgusu, tiiketim kiiltiiriiniin yaratmis
oldugu simiilasyon icerisinde felsefe tarihinde tartisildigi cerceveden oldukca
uzaklastirilmaktadir. Boylece kapitalizm kosullarinda o6zgiirliik kavrami, neredeyse her
kiiltiirel deger, anlam gibi satin alinabilir bir nesneye doniistiiriilmektedir. Bauman, ihtiyag ve
arzularin zorunluluk haline getirildigi modern kapitalist tiiketim toplumunda 6zgiirliigiin;
tilkketicilik ¢ercevesinde degerlendirilerek, sinirlarin tiiketici olup olmamakla belirlendigini
sOoylemektedir. Boylece rekabet simgesel rekabete doniismekte ve boyle bir durumda 6zgurlik

zorunluluk haline gelmektedir.
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1.1.2. Tiiketimin Kiiltiirellesmesi

“Tiketim kavraminin, ait oldugu temel kavramsal g¢erceveye bakildiginda ¢esitli
anlamlar1 mevcuttur. Ornegin, bazi1 sosyologlar, tiiketim kavramini, bu kavramin monetarist,
Keynes¢ci veya Marx¢1t ekonomik kuramlar ic¢inde kullanildigindan farkli sekilde
kullanilmislardir” (Bocock, 1997: 15). “Raymond Williams’in (Williams,1976: 95) isaret
ettigi gibi, tilketme teriminin en erken tarihli kullanimlarindan biri “yok etmek, kullanip
bitirmek, ziyan etmek, harcamak, tiikkenmek” gibi anlamlar1 vardi.”Baudrillard’in bireyin israf
etme, biriktirme eylemleriyle varligmmi tiikketim edimiyle hissetmesini su sekilde

acgiklamaktadir:

“Biitlin toplumlar her zaman zorunlu harcamalar 6tesinde har vurup harman savurmus, harcamis ve
tiiketmistir, ¢linkii toplum gibi birey de sadece var olmadigini, ama yasadigini asir1, gereginden fazla bir
tiiketimde hisseder. Bu tiiketim 6zgiil bir toplumsal islev iistlenen “bitirme”ye, salt ve basit yok etmeye
kadar vardiilir. Bdylece potlatch’ta® toplumsal orgiitlenmeyi saglamlastiran sey degerli mallarm

rekabetci bicimde yok edilmesidir” (Baudrillard, 1997: 41).

Baglarda daha cok ekonomik bir faaliyet olarak degerlendirilen tiiketim kavrami
zamanla yasamin biiyiilk bir kismina niifuz edecek sekilde bireyin duygularini, kimligini,
hayattan beklentilerini sekillendirmeye baslamistir. Kapitalizmin gelismesiyle birlikte,
tiiketimin standartlar1 giderek artmis ve diger gelismelerle beraber tiiketim olgusu, ekonomik
materyalist gii¢lerden daha ¢ok, gostergelerin egemen oldugu, arzuya dayali bir tiikketim
anlay1s1 sekline donmiistiir.*

Sosyologlar, toplumsal hareketleri politik ve ekonomik hareketlerden ayr ele aldikga,
tiiketim kavramini arz, talep, liretim, para miktar1 gibi ekonomik 6zellikleri disinda sosyal bir
olgu olarak ele almaya basladilar. Postmodern kosullar altinda tiiketim kavrami, toplumsal
olarak ekonomik faktorler disinda bireysel 6zgirliikk, benlik sunumu, kiiltiirel degerlerin
yeniden dretimi gibi 6nemli toplumsal hareketlerin kaynagi olmustur.“Ilk tiiketim modelleri
Ingiltere’de I¢ Savas sonrasinda, yani onyedinci yiizyilin ikinci yarisinda ortaya gikmaya
basladi. Modern kapitalizmde tliketimin gelismesi agisindan en 6nemli yillar 1950°den
sonraki on yil olmustur” (Bocock, 1997: 15). 1980’lere gelinceye kadar tiikketim daha ¢ok
ekonomik ¢agrigimlar uyandirsa da, 1980’lerden giiniimiize gelinceye kadar toplum agisindan
daha sosyal bir olguya doniismiistiir. Kiiltiirel degerlerin devinimli hale gelmesi, tiiketim

faaliyetinin faydalanmak istedigi bir alan haline gelmesine neden olmustur. Giiniimiizde

3 Amerikan yerlilerinde kutsal nitelikli armagan ya da bir seyin armagan olarak yok edilmesi toreni.(g.n.)
“http://dergipark.gov.tr/download/article-file/49816
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tiiketim faaliyetinin kiiltiirlerin doniisiimlerinde 6nemli bir rol oynamasiyla birlikte, tiiketim
kiiltiirii olgusu ortaya ¢ikmistir. Toplumdaki bu kiiltiirel degerler, stirekli degisim halinde iken
tiketim bu noktada bireyin neleri arzu etmesini ve bulundugu gruba uyum saglamak igin
hangi mallar tiiketmesi gerektigi konusunda belirleyici olmustur. Tiiketim, kisilerin ve
olaylarin siniflandirildiklart akigskan siireclerde ortaya c¢ikan belli bir yargi Obegini
saglamlastirmak ve goriiniir kilmak icin mallart kullanir. Tiketim, tim toplumsal
kategorilerin siirekli yeniden tanmimlandigi aktif bir siirectir (Mary Douglas, 1999: 83).
Hayatimizda bu denli belirleyici ve stirekli aktif olan tiiketimin kiiltiirellesmesi mutlak
sonumuzdu. Yasamin i¢inde neleri arzulayacagimizi ve o arzuladigimiz seye hangi mallar
tilkketerek ulasabilecegimizi tek tek planlayan bir mekanizmadan bahsediyoruz. Giindelik
hayatta bos zaman etkinligi olarak olusturulan alanlar biitiiniiyle tliketim faaliyetleriyle

kosullandirilmistir. Bu konuda Baudrillard, Tiiketim Kiiltiirii kitabinda sunlar1 sdyler:

“Tiiketimin tim yasami kusattigi, tiim etkinliklerin ayni birlestirici bi¢ime uygun olarak zincir

olusturdugu, insant Odiillendirme yollarinin saat be saat dnceden ayarlandigi, “gevre”nin bir biitiin
olusturdugu, biitiiniiyle iklimlendirildigi noktadayiz. “Tiiketim fenomenolojisinde yasamin, mallarin,

nesnelerin, hizmetlerin, toplumsal davranis ve iligskilerin bu genel iklimlendirilmesi, saf ve basit
bolluktan baslaylp eklemlenmis nesne aglarinda drugstore®’larin, Parly 2%larm ya da modern
havalimanlarinin temsil ettigi gelecegin kentlerine sistemli olarak kaydolmus ambiyans agina kadar

uzanan bir evrimdeki eksiksiz, “tamamlanmig” agamay1 temsil eder” (Baudrillard, 1997: 20-21).

Tiiketicilik birey i¢in ikinci bir doga olarak kapitalist sistem tarafindan olusturulmus
ve tiikketme eylemi insanoglu i¢in biyolojik bir ihtiyagmis gibi bireye sunulmustur. Tlketim
toplumu ayni zamanda tiikketimin G6grenilmesi toplumu, tiiketime toplumsal bir bigimde
alistirma toplumudur; yani yeni iiretim giiclerinin ortaya ¢ikmasiyla ve yiiksek verimlilik
sahibi olan ekonomik bir sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili yeni ve 6zgiil bir
toplumsallastirma tarzidir (Baudrillard, 1997: 95).

Kapitalizmin giderek gliclenmesi ve buna paralel tiiketimin kiiltiirlestirilmesiyle
bireyin arzulari, ihtiyaclar: arttirilmis ve buna bagl olarak da bireyin arzularini tatmin etmesi
noktasinda gii¢liikler yasanmaya baslamistir. Birey arzu ettigi tiriine ulasinca ona vaat edilen
degerleri heniiz elde edemedigini gordiikce daha ¢ok tiikketmeye tesvik edilmistir. Bauman bu

durumu;

*Bollugun ve hesaplamanmn sentezi drugtrote’dur. Drugstore (ya da yeni aligveris merkezleri) tiiketim
etkinliklerinin sentezini gerceklestirir; aligveris, nesnelerle flort, aylak gezinti ve bunlari birlestirme olanaklari
bu etkinliklerde dnemli yer tutar. (Baudrillard, 1997: 19)

8«Avrupa’nin en biiyiik aligveris merkezi.” (Baudrillard, 1997: 21)
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“Eger tiiketim bagarili bir yagamin, mutlulugun ve hatta insan edebinin 6l¢iisii ise, o zaman insan
arzularmin perdesi yirtiliyor. Cilinkdi kazanilan ve duyulan higbir seyin doyumu, bir zamanlar
standartlar1 yakalamanin vaat ettigi doyumu yakalamasi ihtimali yoktur. Ciinkii ortada yakalanacak bir
standart yok: atlet kostukga finis ¢izgisi de uzaklasiyor; kisi hedefe siirekli kagiyor” (Bauman, 2000:
60).

seklinde agiklamaktadir.“Hayattan zevk almanin yolu hep daha fazlasina sahip olmaktan,
siirekli kullanip atmaktan ge¢mektedir. Ancak bunda sinir yoktur, her zaman daha fazlasi
mimkunddr. Bir nesne (para) ile bir bagka nesneyi (meta) miibadele ettigimizde, metalarin
tiretiminin altinda yatan ¢alisma ve yasam kosullari, nese, kizginlik ya da bunalma duygusu,
iireticilerin ruh durumu, biitiin bunlar gizli kalir” (Harvey, 2014: 122). Onemli olan bu
miibadele siirecinin daha hizli ve siirekli bir sekilde gergeklestirilebilmesidir. Boylece
kapitalist iiretici tiikketicinin sahip olmak isteyecegi her nesneyi, duyguyu, amaci metalagtirir.
Kapitalist tiretici, tiketicilerle ve onlarin ihtiya¢ duygular1 arasinda denetleyici, sekillendirici
ve yonlendirici bir role sahiptir. Bireyin arzular1 kapitalist iireticiye fayda saglayacak sekilde
kiskirtilmakta ve bireyin biitiin zaaflar1 kontrol edilebilmektedir. Arzular tiikketime tesvik
edecek nitelikte kigkirtilan birey, arzularini parayla satin alinabilir metalarla karsilamaya
calismaktadir.

Bireyin ihtiya¢ duygularinin denetlendigi ve tiiketime tesvik edildigi postmodern
donemde, biitiin medya icerikleri bireye paranin insanin arzularina agilan kapinin anahtari
oldugu mesaji verilmektedir. Postmodernizm bu noktada paraya yiikledigi anlam ile kapitalist

ekonomiye sagladig1 fayda ile 6n plana ¢ikmaktadir.

“Postmodernizm, paranin roliiniin arzunun esas nesnesi olarak yeniden yorumlanmasi ya da giiclenmesi
yolunda bir igaret veriyor mu? Baudrillard postmodern kiiltiirii digk1 kiiltiirii” olarak tanmimliyor; hem
Baudrillard, hem de Freud i¢in para=digki ( bu duygunun bazi isaretleri Marx’ta da bulunabilir).
Postmodernizmin gdsterilenden ¢ok gosteren, mesajdan (toplumsal emek) cok ara¢ (para) ulzerinde
durmasi, islevden c¢ok kurguyu (icadi), seylerden ¢ok gdstergeleri, etikten ¢ok estetigi vurgulamast,
paranin Marx’in tanimladigi roliinde bir doniisiimden ¢ok bir giiglenme oldugunu diisiindiiriiyor”

(Harvey, 2014: 123).

Tiiketim, insanlarin toplumda var olmak adina kendilerini ifade etme bicimlerinden
biri olarak gorilmektedir (Akgali, 2006: 103). Bireyin kendi ifade edis bigimini sekillendiren
tilketim 1deolojisi bireyin diislince yapisin1 da smirlandirmaktadir. Kapitalist sistemin
sekillendirdigi bireyler zamanla tek tiplestirilmektedir. Marcuse’a gore bu durum iginde

catisan toplumlar1 da bir araya getirmektedir. Biitiin toplumlar1 tek bir ideolojinsin altinda
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toplamaktadir. Bu ideoloji tiilketme ideolojisidir. Harvey, Postmodern Durum adli eserinde

Marcuse ve Formm’un diisiincelerine su sekilde yer vermektedir:

“Marcuse, bireylerin tliketim davramiglarinin iretim sistemi araciligiyla belirlendigini, tiiketim
toplumunun yeni emperyalizmin i¢ biitiinlesmesine hizmet etmesinin yaninda toplum iginde de ¢atisan
smiflar1 birbirine kaynastirdigini dile getirmektedir. Fromm ise 20.yiizyilda insan tipinin degistigini
sOylemektedir. Ona goére “homo faber” (iireten insan) tamamen yok olmamakla birlikte onun yerini
“homo consumens” (tiiketen insan) almaktadir. 19.yiizyilda tasarruf etme yerini 20.yiizyilda harcama ve
tiiketmeye birakirken “olma” deger kaybetmekte, 6zgiirliigiin ve mutlulugun kaynagi ise daha ¢ok seye
“sahip olma” olarak goriilmektedir. Formm, giiniimiiz insaninin idealinin, hayallerindeki cennetin en iyi

arag ve nesnelerle dolu bir magaza oldugunu sdylemektedir” (Harvey, 2014: 124).

Boyle bir dlizen igerisinde birey, niceliksel ¢okluktaki ¢opliik igerisinde “enformasyon
bulma” umuduyla debelenmekte ve piyasa giiclerince onlara “infotmationhighway” sanki
onlarinmig gibi sunulmaktadir (Erdogan, 2000). Enformasyon bulma ile debelenen birey,
nesnenin tiketimi ile nesnenin bir dayanak olarak sundugu gostergelerin, imgelerin,
tasarimlarin tiikketimi arasinda anlam diinyasinda yeniden kurgulamak zorunda kalir. Bunu bir
zorunluluk olarak degil riza gdstererek yapmaktadir. Manipiile dilen birey kim tarafindan
manipile edildigini fark etmeden ve tiiketimi emreden giicii/iktidar1 goremeden tiikketme

eylemine durmaksizin devam etmektedir.

“Horkheimer ve Adorno, iretim alaninda tezahiir eden meta mantiginin ve aragsal rasyonelligin
aynisinin tiiketim alaninda da bulundugunu savunur. Bos zaman ugraslari, sanat ve genelde kiiltiir,
kiiltiir endiistrisinin siizgecinden geger; kiiltliriin yiiksek amaglar1 ve degerleri iiretim siirecinin ve
piyasanin mantigma yenik diistiikce kiltiiriin alimlanmasi miibadele degerinin (exchangevalue)
buyruguna girer. Buna gore, ailedeki ve 6zel hayattaki geleneksel bir aradalik bi¢imlerinin yani sira,
yiiksek iiriiniin en iyi lirlinlerinin saglamaya c¢aba gosterdigi mutluluk ve doyum vaadi, “biisbiitiin farkli
bir oteki 6zlemi”, en diisiik ortak payday: hedefleyen ersatz (yapay), kitlesel olarak iiretilmis meta

kiiltiiriine katilan atomlagmig, manipiile edilen bir kitle dogurmustur” (Featherstone, 2013: 38)

Tiiketim kiiltiiriiniin 6nemli 6zelliklerinden biri de, sadece mallarin degil, insanin en
kutsal duygularinin, diislincelerinin manevi degerlerinin de bir meta gibi hizli ve kolayca
tuketilmesini glindeme getirmesidir (Akgali, 2006: 104). insana ait duygularin, ihtiyaglarin ve
arzularin tiiketim kiiltiiri ideolojisi ¢ercevesinde, kapitalist ekonomi tarafindan yeniden
sekillenmesiyle bu duygular satin alinabilir sembollere doniistiirtilmektedir. Bireyin en 6nemli
arzularindan biri olan 6zgiirliik arzusu, esitlik ve bireysel 6zgiirlik vaadinde bulunan reklam
sOylemleriyle satin alinabilir metaya doniistiiriilmektedir. Birey toplumsal kosullarda elde

edemeyecegini diisiindiigii bireysel Ozgiirligiine tiiketme eyleminde bulunarak o6zgiirliik
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vaadinde bulunan {iriinleri tiiketerek ulasmaya caligmaktadir. Featherstone tiikketim kiiltiirliniin

bireyin arzularini tiiketime tesvik edecek yonde denetlenmesini su sekilde agiklamaktadir:

“Tiiketim kiltiirii Gizerine gelistirilen belli bash ii¢ perspektif ele alintyor. Birinci perspektife gore
tiiketim kiiltiirii, maddi kiltiiriin tiiketim mallari, aligveris alanlar1 ve tiikketim alanlari bigiminde biiyiik
miktarda birikmesine yol acan kapitalist meta tiretiminin gelismesine yaslanir. Bu durum daha biiyiik
esitlik¢ilik ve bireysel 6zgiirliik getirdigi gerekcesiyle kimileri tarafindan selamlanan, ama bagkalarina
gore niifusun alternatif bir “daha iyi” toplumsal iligkiler seceneginden “bastan c¢ikartilarak™
uzaklagtirilmasina ve ideolojik manipiilasyonuna neden olan bos zaman ve tiiketim faaliyetlerinin
cagdas Bati toplumlarinda giderek one ¢ikmasiyla sonuglanmustir. ikinci ve daha kati anlamda
sosyolojik oldugu sOylenebilecek perspektif, iriinlerden elde edilen doyumun; doyum ve statiinlin
enflasyon kosullari altinda farkliliklarin sergilenmesine ve korunmasina bagimli oldugu bir sifir toplam
oyunundaki iiriinlere erisimin toplumsal olarak yapilanmis olmasiyla iliskili oldugunu belirtir. Ugiincii
perspektif, cesitli sekillerde dolaysiz bedensel tahrik ve estetik hazlar yaratan, tiiketicinin kiiltiirel
hayalinde ve tikel tiiketim alanlarinda coskuyla karsilanan duygusal hazlari, riiyalar ve arzular sorununu

ortaya koyar” (Featherstone, 2013: 36).

Medya metinlerinde 6ne ¢ikarilan nesneler tiiketim kiiltiiriiniin olusmasina ve boylece
kimligin, statiiniin, arzunun ve hazzin belirlenmesinde bir meta goérevi gormektedir.
Reklamlarda kullanilan resimler, sesler, kigkirtic1 goriintiiler ve yan, diiz anlamla olusturulan
metinler aracilifiyla kapitalizm arzulart kiskirtmaktadir. Tiiketim kiiltiirii  belirlenim
kazanirken, kisilerin ihtiyaglar1 géz oniinde bulundurularak olusturulmaktadir. Bireylerin
hayatlarinin nerdeyse her alaninda karsilastigi bu sesler, goriintiiler ve metinlerle arzularinin
vurgulanan markalarin tiriinleriyle doyuma ulasacaklar1 bilinci olusturulmaktadir. Bu biling
olusturulmasiyla birlikte arzular da metalagmaktadir.

Arzunun nesnelesmesi ve tatminin devamlilig1 i¢in bireylerle kurulan diyalog, kitle
iletisim araclarinin da bu diyalogu canli tutmak adma iginde barindirdig1 potansiyelin
siirekliligini de saglamak zorundadir. Kapitalist sistemin en gii¢lii aygit1 olan reklamlarin
metalagtirdiglr arzu kavrami gereksinimlerin otesine gegerek belli gosterge ve sembollerle
uretilen Uriinlere sahip olmanin (kiyafet, taki, marka vb.) bireylerde belli kisilik ve statiilere
sahip oldugunu gostermesinin de modern arzusunu sunmaktadir. Boylece tiiketim, hem
ithtiyaclar sistemini iireterek bireylerin arzu iiretimi saglayan ve yonlendiren hem de birer

gosterge olarak tiiketim mallarini belirleyen simiilasyonun bir par¢asina doniismektedir.

1.1.3. Arzu Kavram Hakkinda Diisiinceler
Arzu kavrami, Platon’dan bu yana Platoncu felsefe ¢er¢evesinde sorulan kapsamli bir

kavram olarak siiregelmistir. Bu kavrami agiklamaya calisan her disiiniir “sahip olma”
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kategorisine deginmek zorunda kalmistir. Deleuze, arzunun geleneksel mantigimin Platoncu
kaynaklarmi Anti-Oedipus’ta dile getirmistir (Calci, 2012: 10). Clnku arzuyu idealist bir
kategori olarak diisiinmenin yolunun, onu “sahip olma” nin tarafina yerlestirmekle bagladigini

diistinmtstiir (Calci, 2012: 10).

“ belli bir dereceye kadar, arzunun geleneksel mantig1 en bastan tiimiiyle hatalidir: daha ilk adimdan
beri, bizleri iiretim ve sahip olma arasinda bir se¢cim yapmaya zorlayan Platonik arzu mantigindan beri.
Arzuyu, sahip olmanin tarafina yerlestirdigimiz andan itibaren, onu temel bir eksiklik olarak gérmemize

neden olan idealist bir kavram haline getiririz” (Deleuze ve Guattari, 1994:25).

Arzuya iliskin iki bin yillik sahip olma kategorisi Freud’la yeni bir boyuta ulasir; artik
olmak ve sahip olmak ¢iftiyle kars1 karsiyayiz. Olmak, arzuyu sahip olmanin zincirlerinden
kurtarmaz, arzunun varhi@ini bir olusla desteklemez; tersine, olmak, arzunun makinesel
iligkilerini ger¢ekten kopararak giiclii ve otoriter kisiliklere, onlarin yasalarina boyun egmeye
ve sonugta onlarla 6zdeslesmeye gotiiriir (Calci, 2012: 10).0lmak ya da 6zdeslesim oncelikle
bir cocugun temel arzu nesnesi olan anneyle gerceklesir Freud’a gore. Hem erkek hem de kiz
¢ocugu icin anne ilk arzu nesnesidir (Calci, 2012: 11). Deleuze ve Guattari Freud’un libido
kuramu ile arzunun iiretimsellikle iligkisini ortaya ¢ikardigini diisiintirler. Nasil ki Ricardo ve
Adam Smith burjuva ekonomi-politik¢ileri “emegin soyut ve 6znel 6ziinii” kesfettilerse,
Freud da onlar i¢in “arzunun soyut ve 6znel 6ziini” kesfetmistir (Calc1, 2012: 13). Arzunun
uretimsellikle iligkisinde ihtiyaclarin arzuyu iretip {iiretmedigi sorusu karsimiza cikar.
Freud’un arzular ve diirtiiler tanimlar1 icerisinde ihtiyaglar ve arzu arasinda belirgin bir fark
goriilemez. Ancak Deleuze ve Guattari arzunun ihtiyaglara tabi kilindig1 dizgeleri, arzulama

stireclerinin idealist kategorilere doniistiiriildiigli mantiklar1 reddederler (Calct, 2012: 15)

Ihtiyaclar zinciri, nesneler ve mallar zinciri gibi oncelikle toplumsal olarak secicidir: Ihtiyaglar ve
tatminler, mesafenin ve farklilasmanin gostergeler yoluyla strdirilmesi olan bir mutlak ilke, bir tir
kategorik toplumsal buyruk geregince asagiya dogru (tricklingdown) siiziiliir. Toplumsal bakimindan

ayirt edici seyler olarak tiim nesne yeniliklerini kosullandiran bu yasadir(Baudrillard, 2015: 70).

Aslinda, arzuya iliskin yaygin kavrayis onu ihtiyagtan ve talepten farklilagsmamis
olarak birakir; ciinkii arzuyu farklilastiracak olan ontoloji en bastan reddedilmistir. Ihtiyacin
arzuya Oncelikli oldugunu diisinmek temel bir yanilgidir; ihtiyag¢ bir biling kategorisiyken
arzu bir bilingdist siirecidir (Calci, 2012: 15).

“Ihtiyaclar” kavram esitligin gizemli sisteminde refah kavramiyla dayamigma igindedir: Ihtiyaglar
giiven veren bir erekler evrenini betimler ve bu dogaci antropoloji, evrensel bir esitlik teminatina temel

olusturur. Ortiik tez sudur: Tiim insanlar ihtiya¢ ve tatmin ilkesi 6niinde esittir, ciinkii tiim insanlar
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nesnelerin ve mallarin kullanim degeri oniinde esittir (halbuki degisim degeri Oniinde esitliksiz ve
boliinmiistiirler). Ihtiya¢ kullanim degerine endeksli oldugu igin, ortada bir nesnel faydalilik ya da dogal
ereksellik ilkesi vardir ve bu ilkenin 6niinde toplumsal ya da tarihsel esitsizlik yoktur. Biftek (kullanim

degeri) s6z konusu oldugunda proleter ya da ayricalikli diye bir sey yoktur(Baudrillard, 1997: 53).

Lacan, arzuyu ihtiyagtan talebin ¢ikarilmasi olarak belirler (Calc1, 2012: 23). Anne ile
bebek arasindaki iligkide bebegin her ihtiyaci i¢in anneye yonelmesi aslinda basit¢e ihtiyag
tatmininin Gtesine gecen bir iliskiyi de yaninda getirir; artik bebek sadece ihtiyac olan olarak
durmaz annenin karsisinda ayni zamanda “talep eden”dir de (Calc1, 2012: 23). Ancak Lacan
icin arzu ne tatminle ne edimselligiyle kucaklasabileceginden, bu dolaysiz ihtiya¢ ve talep
iliskisi bir ¢ikarma islemiyle yeniden imkansizlastirilir (Calci, 2012: 23). Deleuze ve

3

Guattari’nin diisiincesi bunun tam tersi yondedir. * ger¢ek imkansiz degildir; tersine gercek
iginde her sey miimkiin hale gelir’(Deleuze ve Guattari, 1994: 28).Deleuze ve Guattari arzuyu
yeniden {retilen toplumsal yapi igerisinde Ozgiirlestirmeyi ve yeniden anlamlandirmayi
amaglarlar. Ozgiirlesebilmek icin arzularin simiilakrlara doniismesi problematigini ortadan
kaldirmak gerekmektedir.

Geleneksel arzu kavraminin genel olarak ele alinisini agikladiktan sonra sira
geleneksel arzu mantigina radikal bir elestiri olarak gelen arzulayan- iiretimin bilesenlerinin
incelenmesi gerekmektedir. Bu noktada Nietzsche’ye yonlendirilen sorularin basinda su
gelmektedir: Giig istencini iktidar arzusuna doniistiiren hangi giic iliskileri, hangi “hakikatler”
hayatlarimizin efendisi olmustur” (Calci, 2012: 29).Nietzsche’nin diisiincesi “hakikatlere
yonelik bir “gekicle felsefe yapma” girisimidir (Calc1, 2012: 29). Nietzsche felsefesini, bize
dayatilan ve kabullenilmis biitiin hakikatleri yikmak ve smirlandirilan biitiin gercgekliklerle
bizi ylizlestirmek {izerine kurar. Nietzsche, bize verili olan hakikatlerin bir kurgu oldugunu ve
bu kurguyu def etmemizi sdyler. Iyinin ve Kétiiniin Otesinde adli kitabinda Nietzsche su

soruyu yoneltmektedir:

“Duyumlarimiza, biitiin derme ¢atmaligi, diisiincemize, Tanrisal serseri sigrama yapma isteginin ve

yanlhg cikarimlarin girmesi i¢in gecis izni vermeyi nasil da biliyoruz! Basindan beri, hemen hemen

kavranamaz bir 6zgiirlik, disiincesizlik, temkinsizlik, bir yasam yiirekliligi ve senliginden tat almak

igin - yasamdan tat almak igin, bilgisizligi korumaya nasil da akil erdirebiliyoruz?” (Nietzsche, 2010:

24)

Nietzsche’nin diisiincesi, elestiri ve soykiitiigli de hakikatin imajlarina ve hakikatin
kendisine yonelik gerceklestirdigi yikim siireclerini  harekete gecirir (Calci, 2012:
29).Soykiitiik, degerlerin kaynagini arastirirken sadece koken arastirmasi olarak calismaz;

kokenin kendisi de “icat edilmistir”, bu ylizden soykiitiik arastirmas1 kdkeni degerler igin bir
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“koken” olarak tireten giiglerin ve gii¢ler arasindaki iliskilerin radikal bir cografi incelemesine
dogru acilan bir diisiinceyi temsil etmektedir(Deleuze, 1992: 1-2-3, akt. Calci, 2012: 29).
Nietzsche diisiinceyi hakikat ve sahtelik Ogelerinden uzaklastirarak onun yerine
iktidarin, toplumsal giiclerin yorumlanmasi gerektigini savunur. Diisiincenin hakikatten
kopmasi, hakikatten yersizyurtsuzlagsmasi nasil miimkiindiir? Felsefe bir¢coklarina gore hakikat
arastirmasindan bagka nedir ki? Gergekten de hakikat oyunlarindan kopmak, hakikate iliskin
diisiince imgelerini hakikatin i¢inde iiretildigi gili¢ iliskilerinin cografyasina agacaktir.
Diisiince, giicler arasindaki savasa kayitsiz kalan hi¢bir askinligin varolmadigi gercegiyle
yiizlesecektir. (Calci, 2012: 30) Nietzsche’nin bu diisilincesi iiretici bir arzu kavrami i¢in yeni
bir hareket noktasi ortaya koymaktadir.“Arzulayan-liretim, bilingdiginin sentezlerinin
olusturdugu baglantilardan ve kopuslardan olusur; siireglere digsal olan ve soyut hicbir ilke,
tiretici arzu diistincesi igerisinde isleyemez” (Calci, 2012: 35). Kant da tam bu noktada,
bireyin arzulama yetisinin igerigini, istemeyi ortaya koyan her pratigin istisnasiz deneysel
oldugunu ve pratik yasalar saglayamadigini sdylemektedir(Kant, 1999: 23).Bireyin nesneyi
arzulamasi, pratik kuraldan 6nce geldigi zaman ve pratik kuralin ilke olmasiyla sartlandiginda
Kant, bu ilkenin her kosulda deneysel oldugunu sdylemektedir( Kant, 1999: 23-24). Kant,
bireyin tercihini belirleyen nedenin, bir nesnenin tasarimi ve bunun 6zne ile olan iliskisinin ta
kendisi oldugunu soyler (Kant, 1999: 24). Kisisel tercihi belirleyen nedenin, bu nedeni kosul
olarak goren pratik icerikli ilkenin her zaman deneysel olmas1 gerektigini sdyleyen Kant son
olarak da bu pratigin her 6zne icin gorece oldugunu dile getirerek arzulama yetisi ile ilgili
pratiklerin evrensel bir yasa saglayamadigini sdylemektedir (Kant, 1999: 249. Kant, arzulama
yetisini, arzu nesnesinin tasarimi ile 6zne arasindaki iliskinin nedeninin ortaya koyularak ele
alinmas1 gerektigini sdyler iken Marx, bireyin arzularini toplumsal yapi, iiretim ve iletigim

kosullariyla iliskilendirmektedir.

Gorece arzularin (diirtiilerin yerine kullanilan bagka bir sozciik), ‘insan dogasinin ayrilmaz bir pargasi
olmayip kokenlerini belirli toplumsal yapilara ve belirli iiretim ve iletisim kosullarina borglu
olduklarint’ sdyleyerek aradaki farki iyice netlestir[mistir]. Burada Marx, gorece arzulari; toplumsal
yapi, tiretim ve iletisim kosullariyla ¢oktan iliskilendirmistir ve bdylece bir¢ok insani arzunun -insan
glidulenmesinin biytk bir bolumunin- iiretim siireciyle belirlendigi anlayisin1 benimseyen dinamik

psikolojisinin temelini atmistir” (Fromm, 2008: 72-73).

Kapitalist ekonomi ile birlikte bireyin arzulari, iiretim iliskileri ve iletisim kosullariyla
sekillenmektedir. Tiiketime tesvik eden ideolojik sOylemlerle birey, benlik insasini ona
sunulan nesneleri arzulayarak ve satin alarak saglamaktadir. Boylece kapitalizm “bagkalarmin

arzularm1 kendi c¢ikarina hizmet eder hale getirebilmektedir” (Bauman, 2010: 130-
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131).Baudrillard Tiiketim Kiiltiri adli eserinde, bireyin toplumda varlik gosterebilmesi igin
daha fazla nesneyi arzulamas1 durumunun bireye dayatildigini agiklarken Shakespeare’in Kral

Lear adl1 oyununda gegen su satirlara yer vermektedir:

“Shakespeare Kral Lear’de, “Ah, ‘ihtiyact’ tartismaymiz! Dilencilerin en fakiri en sefil seyde bile
kiiciiciik liizumsuz bir sey bulur. Dogay1 doga ihtiyaglarina indirgeyin, insan bir hayvan olur: Hayatinin
daha fazla bir degeri olamaz. Insan olmak igin bize hep fazladan liizumsuz bir sey gerektigini anliyor

musun?” der” (Baudrillard, 1997: 42).

Baudrillard boylece su soruyu yoneltmektedir:

Tiiketimin ortaya ¢ikardig1 temel sorunlardan biri sudur: insanlar yasamlarimni siirdiirmelerine gore mi,
yoksa yasamlarina yiikledikleri bireysel ya da kolektif anlama gore mi orgiitlenmektedir? Bu su anlama
gelmektedir ki, bu var olma degeri, bu yapisal deger ekonomik degerlerin kurban edilmesini igerebilir.
Bunun yani sira burada metafizik bir sorundan s6z edilemez. Bu durum tiiketimin tam da merkezindedir

ve soyle ifade edilir: Bolluk aslinda yalnizca savurganlikta anlamli degil midir?(Baudrillard, 1997: 42).

Baudrillard, ihtiyaclar hakkinda her sdylemin nahif bir antropolojiye dayandigini
sOylemektedir. Ve incelenmesi gereken bu antropolojiyi reklamlarla iliskilendirerek su sekilde
aciklamaktadir: “Ozgiirliige, mutluluga duyulan dogal egilim antropolojisi ve en basit kanarya
adalar1 ya da banyo tozlari reklaminin arkasinda parlak harflerle yazili olan mutluluk,
ozgiirliik, giizellik, rahatlik tiiketim toplumunun mutlak goéndergesidir. Tam olarak kurtulusun
es degerlisidir’(Baudrillard, 1997: 51).

Tiiketim toplumunda birey, evinden digar1 adimini attig1 an her an, her yerde arzulara
seslenen reklamlara maruz kalmaktadir. Nesnelerin, hizmetlerin tanitimi bireyin yasaminin
her alanini sarip sarmalamaktadir. Tiiketime tesvik eden sdylemler, bireyin giindelik hayatin
cepegevre sarmaktadir. Ideolojiden beslenen bu reklam sdylemleriyle birey, varlik gdstermeye
cabaladig1 toplumda varliginin devamlilig1 ve benliginin insasi i¢in ona sunulan kendisi i¢in
gerekli oldugunu diisiindiigli( ya da gerekli oldugu dayatilan) metalar1 tiiketerek kendini
giivene aldigimi diisiinmektedir. Kapitalizmin tiikketime tesvik eden ideolojik sdylemlerini en
hizli ve etkili sekilde tiiketiciye ulastirdigi araci reklamlar olusturmaktadir. Birey, glindelik
hayat icerisinde eline telefonu aldigi, televizyonu agtigi, evinden disar1 adim attigi an
reklamlarla karsilasmakta ve her yeni giin yeni metalarla bulusturulmaktadir. Bireyin glndelik
hayatinin icerisinde siirekli maruz kaldig1 reklam sdylemlerinde, arzularmin bir meta olarak
karsisina ¢ikarilmakta ve arzuladigi degerler satin alinabilir sembollere doniistiiriilmektedir.
Bir otomobil reklaminda X marka iirlinii satin alarak daha 6zgiir hissedebilecegi vaadi ile

bireye para karsilig1 daha 6zgiir bir birey olabilecegi mesaji1 verilebilmektedir.
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1.1.4. Nesnelerin Anlamlandirilma Siirecinde Reklamin Manipulatif Etkisi

Turk Dil Kurumu s6zligii reklami: "Bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve
boylelikle strimind saglamak icin denenen her tirli yol" olarak tanimlamaktadir.
Giliniimiizde reklam, yasamimizi sekillendiren ve yansitan en dnemli kiiltiirel faktorlerden
biridir. Kiiltiirel, ekonomik, siyasal ve ideolojik davranig bi¢imlerini kontrol edecek giice

sahip olan reklami Irfan Erdogan su sekilde tanimlamaktadar:

“Reklamcilik, (a) belli bir 6deme karsiliginda (b) bir miisteri firmanin kendisi, tiriinii veya hizmeti
hakkinda (c) bir reklam sirketinin paketleyerek hazirladigi planl bir iletisim tiiriidiir. Reklam ekonomik
olanaklar1 olan tiim firmalar, devlet kurumlari, profesyoneller, sosyal ve kiiltiirel kurumlar tarafindan
kullanilir. Reklamlar ideolojik, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel kontrol amagh bilig ve davranis yonetimi

aracidir” (Erdogan, 2005: 409).

Reklamin tanimlarinda genelde kullanilan acik islevi, “seyleri bize satmak”tir. Ancak
reklamin bu agik islevi bile bir anlam siirecini gerektirmektedir. “Reklamlar, sadece satmaya
calistiklar tirtinlerin dogasinda var olan nitelik ve 6zellikleri degil, bu mallarin bizim i¢in bir
seyi ifade eder hale gelebildigi bi¢cimi de dikkate almalidirlar” (Williamson, 2001: 12). Baska
bir ifadeyle reklamlar, agik islevinin disinda, seyler diinyasina ait ifadeleri 6rnegin bir
sampuanin temizlik iglevinin disinda daha havali ve dolgun bir saca sahip olunabilecegini
sOyleyerek insanlar icin bir sey ifade eder bigime ¢evirmek zorundadir. Boylece reklamlar,
daha ¢ok nesnelerin dilini insanlarin diline doniistiirebilen ve tersini yapabilen bir yap1
olusturur (Williamson, 2001: 12). Tiim diinyada adi pazarlamayla 6zdeslesen Philip Kotler

reklamin giliciinii su sekilde agiklamistir:

“Reklam, bir sirket, iiriin, hizmet ya da fikir konusundaki bilinci olusturmak i¢in en gii¢lii aragtir.
Erisilecek her bin kisi i¢cin maliyet hesab1 yapilirsa, diger hicbir ara¢ reklami gegemez. Eger reklam, bir
de yaratici bir nitelikte hazirlanmigsa, bir imaj, hatta bir derece tercih nedeni veya en azindan markanin

kabul edilebilirligine zemin hazirlayabilir”(Kodler, 2015: 151).

Kapitalist sistemin giiniimiizde en gii¢lii aracin1 temsil eden reklamlar, sesleri,
renkleri, gorintileri kullanarak tiiketiciye en etkili ve hizli sekilde ulasmay1 amaglamaktadir.
Bir kitle iletisim araci olarak reklam: Gerek basili yayin (gazete, dergi, poster gibi) gerekse
elektronik iletisim araglar1 (radyo ve TV) ile ayn1 zamanda milyonlarca kisiye iiriin, hizmet,
simge, fikir ve kurulus hakkinda mesaj gonderilebilmektedir (Bir, 1988: 13). Reklam bu
mesaj1 gondermeden once, hedef kitlenin bilgi diizeyini kontrol eder ve bu alanda bir degisim
yaratir. Sonrasinda markayla ilgili aktarilan bilgiler dogrultusunda olumlu bir tutum
olusturulur ve son asamada tanitimi yapilan markanin iriiniinii satin alma eylemini

gerceklestirmesi icin tiiketicinin harekete gegmesi saglanmaya caligilir.
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Reklam metinleri genellikle bireyi 6zel bir iriin almaya tesvik eder. Bu urunler
arasinda, metalara, metalarin yer edinebildigi yerlere (magazalar, diikkanlar) ve onlara sahip
olmaya kars1 bireyin ilgisini artirmaktadir. Eger bireyde iyice tiikketim aliskanligi iyice
yerlesmemisse ve aligveris bireyin gilindelik hayatinin bir olgusuna doniismemisse, tek bir
reklam ilanin mesaj1 bireyin tutumu iizerinde pek etkili olmamaktadir. Baska bir ifadeyle,
reklam ajanslariin “ikna gayretleri” bireyde zaten yerlesik olan tiiketici tutumuna seslenir ve
zamanla onu pekistirir. (Bauman, 2013b: 225)

Reklamlar, bireyi kendisinin yapmasi gereken bir miibadelede nesnelerinden biri
olarak olusturdugu sirada bireyin kendi “deger”ini bireye geri veren bir imgeyi alip kendine

mal ederken, bireyin kimligini yabancilastirirlar (Williamson, 2001: 65).

Levi-Strauss’un betimledigi gibi, kabilesel zihin igin dogal diinya desifre edilecek gostergelerle doludur.
Doganin sagladigi bu anlamsal evrenin yerini simdi simgesel bir sistem alir: Kendisine “Dogal” statiisii
hakki verilen bir sistem. ideolojinin 6zneyi (onu olusturur ve yerlestirir) bir dzgiirliik durumu icinde
nasil sundugunu gosterdim —liberal demokrasinin kdse taslarindan biri. Reklamcilikta, alisiimig
bolluklarina karsit olarak iiriinlerin, insanlarin ya da dilin dislanmasinin, 6zneye kendisi i¢in bir anlam
Uretmeye “6zgilir” oldugu izlenimi vermeye yaradigi agiga kavusacaktir. Bu “iiretim’in nigin fiilen
“titketim” oldugu ima edildi —6zgiirliik, reklamin size verdigi bir konum olarak kalir (Williamson, 2001.:
74).

Reklamlarin gostergeleri kullanarak bizzat toplumsal iliskileri lireten ve gergek parasal
iligkilere yerlesen bir ‘para’ miibadelesine bagli oldugunu sdyleyen Williamson, reklamin
icinde es zamanl olarak temsil edilen imgelerle yer degistirerek tiriinlerin ve somut bireylerin
Ozneler olarak farklilagmasina ve adlandirilmalarina olanak verdigini sdylemektedir (Akgal,
2006: 105). Boylece zamanla tiiketici kullanim degeri beklentisi ile zevki birlikte diisiinmeyi
ogrenir; clinkii tiiketim kiiltiirli kullanim degerinin kendi bagina anlam tasimasina ya da
degerlendirilmesine izin vermez (Wills, 1993: 15). Reklamlarda kullanilan sdylemler; rahat
yerine ‘daha rahat’ ya da ‘daha ozgiir’, giivenilir, daha hesapli, farkli, yeni, vb. tanimlarla

tiikketiciyi sadik tutacak stratejiler olarak ortaya ¢cikmaktadir (Akgali, 2006: 104).

1.2. Kuramsal Cerceve

Calismanin kuramsal cercevesini Baudrillard’in Simiilasyon Kurami olusturmaktadir.
Simiilasyon kurami, postmodern doénemde 6zgiirlilk kavraminin simiilasyona ugradigini ve
gercek olmayan, gergekmis gibi kurgulanan metaya doniistiirilme siirecini aciklamak adina
uygun zemini olusturmaktadir. Simiilasyon kuraminda yer alan hiper-ger¢eklik kavrami ile
reklam metinlerinde yer alan 6zgiirliik vaadinin gergeklikten uzak ve gercekmis gibi yeniden

tiretilmesi durumu agiklanabilmektedir. Hiper gerceklikle birlikte tiiketim ideolojisi
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cercevesinde bireyin anlam diinyast devingen bir sekilde yeniden sekillendirilmekte ve

anlamlandirilmaktadir.

1.2.1. Baudrillard’in Simiilasyon Kuram

Calismamizin kuramsal alani, Baudrillard’in Simiilasyon Kurami ve simiilasyonun
gilindelik hayatta kapladig1 yerin genislemesinde uygun ortami yaratan postmodern durumu
kritik eden Bauman’nin katilimlari ile ¢er¢evelenmistir. Baudrillard simiilasyon kuramiyla da
ortaya koydugu gibi, gercekligin yok oldugunu sdyler. Baudrillard’a gore gergekligin yerini
gostergeler ve “seyler” almistir ve gercek ile onun simiilasyonunu ayirmamiz artik miimkiin
degildir. Simiilasyon kavrami, gergeklikten yoksun gercegin modeller araciliiyla
tiiretilmesine isaret eder ve bu kavram cogunlukla “gizlemek” ile karistirilmaktadir fakat
gizlemek, sahip olunan bir seye sahip degilmis gibi yapmakken, simiile etmek ise sahip
olunmayan bir seye sahipmis gibi yapmaktir. Baudrillard Simulakrlar ve Similasyon

kitabinda bu ayrimi su sekilde aciklamaktadir:

“Hastaymis gibi yapan kisi yataga uzanip bizi hasta olduguna inandirmaya caligir. Bir hastalig1 simiile
eden kisi ise kendinde hastalifa ait semptomlar goriilen kisidir. Oyleyse “mus” gibi yapmak ya da

gizlemek gergeklik ilkesine bir zarar vermez. Yani bunlarla gerceklik arasinda her zaman agik segik,

LRI

gizlenmeye ¢alisan bir fark vardir. Oysa simiilasyon bu “gergekle” “sahte” ve “gergekle”, “diigsel”

arasindaki farki yok etmeye ¢alismaktadir. Simiile eden kisi gergekten hasta midir, degil midir? Ciinkii
bu insan gercek semptomlar iiretmektedir. Bu kisiye ne hastasin ne de degilsin denilebilmektedir. Yani

bu kisiyi nesnel bir sekilde hasta ya da saglam olarak degerlendirebilmek miimkiin degildir”
(Baudrillard, 2011: 16).

Boylece “Bir gergeklikten yoksun gercegin modeller araciliiyla tiiretilmesine hiper
gercek yani simiilasyon denilmektedir” (Baudrillard, 2011: 14). Baudrillard’a gore hiper
gerceklik, gerceklikten daha fazlisim ifade etmektedir. Ozellikle teknolojinin bireylere daha
fazla Ozgiirlik getirecegi diislincesi hakimken Kkitle iletisim araglarinin insan hayatinda
denetleyici ve anlam diinyasini yoneten etkili bir giic haline gelmesi ile medyanin iirettigi
eglence sektorii ve kitle iletisim araglarimin olusturdugu popiiler kiiltiir, insan hayatinda
gercek Otesi bir etki yaratmistir. Baudrillard bu durumda hiper gercekligi Disneyland
tizerinden orneklendirir. “Disneyland’daki dussellik ne gercektir ne de sahte. Burasi gergege
Ozgi disselligi, gergegi simetrik bir sekilde yeniden iiretebilmek amaciyla tasarlanmis bir
caydirma (ikna) makinesidir” (Baudrillard, 2011: 30). Hiper ger¢eklikten sonra gerceklige
ithtiya¢ kalmamistir ve bunda televizyon onemli bir rol oynamistir. Hiper gergeklikle birlikte
pek cok medya igerigi gibi reklamlar aracilifiyla insanin anlam diinyas1 yeniden

sekillendirilmekte ve devingen bir sekilde bu yeniden anlamlandirma siireci devam
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etmektedir. Baudrillard gercekligin artik yeniden {iretilen bir sey oldugunu tespit etmistir:
“Cagimizdaki temel hastalifin adi: Gergegin iiretimi ve yeniden iretimi denilen seydir”
(Baudrillard, 2011: 44). Medya ve kitle iletisim teknolojileriyle hiper gergeklik tiretilmekte ve
her an yeni gercekler insa edilebilmektedir. Ger¢ek olma iddiasni sliphe gecirmez bir
seviyeye getiren hipergerceklik, Diinya’y1 tamamen bir simiilakra déniistiirmiistiir. Insan,
artik bu gercek Gtesi gergek diinyadan kagamaz hale gelmistir. Hiper ger¢ekligin sunumunda
onemli bir ara¢ olan televizyon reklamlari, tiiketim Kkiiltiirliniin de giiciiyle markalarin
tanitimlarini yaparken séz konusu markanin, iirliniin tiiketici ihtiyaclarini en etkili ve hizli
sekilde karsilandigin1 iddia etmektedir. Bu ihtiyaclar da gergeklikten yoksun hiper gercek
ihtiyaglara doniismektedir. Baudrillard, tiikketim toplumunun kendi iginde yeniden anlam

tiretmeye ve kendisini yok edip yeniden sekillendirmeye yonelik bir egilim oldugunu sdyler.

“Tiiketim toplumu var olmak i¢in nesnelerine ihtiya¢ duyar, daha dogrusu onlar1 yok etmeye ihtiyag
duyar. Nesnelerin “kullanim”1 sadece nesnelerin yavas yavas kaybolmasina gotiiriir. Nesnelerin siddetle
yitirilmesinde yaratilan deger ¢ok daha yogundur. Bu yiizden yok etme, iiretime temel alternatif olarak
kalir: tiikketim sadece tiretimle yok etme arasindaki araci bir terimdir. Tiiketimde, kendisini yok etmede
asmaya, doniistiirmeye yonelik derin bir egilim vardir. Iste buras: tiikketimin anlamimi kazandig1 yerdir.”

(Baudrillard, 1997: 47)

Tuketicinin ihtiyaglarin1 tatmin ederken kullandigi mal veya hizmetlerden sagladigi
kullanim yararina fayda denmektedir. Tiiketici elde edecegini diisiindiigii bu faydaya nesneleri
ne kadar sik tiiketirse o kadar hizli ulasacagini diistinmektedir. Tiiketicinin ihtiyaclarini
belirleyen tuketim kiltirl yeni ihtiyaglar yaratarak iiretimin ve tiiketimin siirekli canli
tutulmasini saglamaktadir. Tiiketici bu nesne tiikketiminde, nesnenin fonksiyonel faydasindan
cok tiiketim kiiltiirii tarafindan olusturulan nesnenin anlam diinyasinda yer alan “sézde
ihtiyag¢”larina karsilik gelen anlamlar tiiketmektedir. Yeniden ve yeniden iiretilen anlam
diinyasi artik sivilagtirtlmis ve her kabin seklini alabilir hale getirilmektedir. Tiiketim
eylemine tesvik eden mesajlarda vaat konusu olabilmekte ve her vaat bagka bir vaadi bu da
tikketme eylemini iireten bir sisteme donistiirilmektedir. Baudrillard bu tiiketim

sirkiilasyonunu su sekilde agiklamaktadir:

“Tiiketici, sagladig1 6zel fayda baglaminda bir nesneye degil, biitiinsel anlami1 baglaminda bir nesneler
kiimesine yonelir. Camasir makinesi, buzdolabi, bulasik makinesi vb. toplu halde, her birinin tek tek
sahip oldugundan farkli bir anlama sahiptir. Vitrin, reklam, iretici firma ve burada temel bir rol
oynayan marka parcalanmaz bir biitiin, bir zincir gibi bu anlamin tutarli, kolektif vizyonunu dayatirlar;
siradan nesneleri degil, gosterenleri birbirine baglayan bir zincir gibi her nesne daha karmagik bir ist-
nesne olarak digerlerini gosterir ve tiiketiciyi bir dizi daha karmagik bir tercihe gotiiriir.” (Baudrillard,
1997: 18)
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Postmodern toplum olarak adlandirilan glinlimiiz toplumunda da, sermayeyi elinde
bulunduran iktidar, tiikketim toplumuna fayda saglayan bir toplum yapisinin olusmasinda

onemli bir etkiye sahip olmaktadir.

“Postmodernizm, paranin roliiniin arzunun esas nesnesi olarak yeniden yorumlanmasi ya da giiclenmesi
yolunda bir isaret veriyor mu? Baudrillard postmodern kiiltiirii ’disk1 kiiltiirii” olarak tanimliyor; hem
Baudrillard, hem de Freud igin para=diski ( bu duygunun bazi isaretleri Marx’ta da bulunabilir).
Postmodernizmin gosterilenden ¢ok gdsteren, mesajdan (toplumsal emek) cok ara¢ (para) lzerinde
durmasi, islevden c¢ok kurguyu (icadi), seylerden ¢ok gostergeleri, etikten ¢ok estetigi vurgulamasi,
paranin  Marx’m tanimladigi  rolinde bir doniisimden c¢ok Dbir giliglenme oldugunu

distindiiriiyor”(Harvey, 2014: 123).

Ekonomi ve siyasetin birbirlerine yasamsal bicimde bagli bulundugu bu toplum
yapisinda tiiketim, devletin dnemli bir gli¢ aygiti haline gelmesini saglamistir. Bauman,
ekonomi ile siyasetin ayni degere sahip oldugu siyaset anlayisinin bireysel 0zgiirlik igin
tehlike arz ettigini diistinmektedir. Bauman’a gore ekonominin siyaset ile esdeger hale geldigi
bir siyaset anlayisi oldukga c¢iirtimiistiir (Bauman, 2016: 113) ve curiyen mevcut bu siyaset
icerisinde siyasal 6zgiirliik yitimini perdeleyen ise tiiketimin 6zgiirliikk olarak sunulusudur.
Boyle bir siyaset anlayisi igerisinde bireylerin ekonomik faktorlerin etkisi altinda kalarak
toplumda var olma ve toplum tarafindan kabul gérme ¢abasina girmesi kagmilmaz
olmaktadir. Boylece tiiketebilen ve tiiketemeyen gruplarin olusmasiyla toplumsal statii
gruplar1 yeniden tanimlanir olmustur. Bu toplumsal statii gruplarina dahil olabilmek i¢in de
oncelikle toplumun kabul gorecegi bir kimlik insasinin saglanmasi bireylerin en mutlak
gorevi haline gelmistir. Bocock da, tiiketim toplumunda, tiiketim faaliyetinin insanlara kimlik

duygusuna sahip olma olanagi sagladigini1 sdylemektedir:

“Modern donemin baslarinda tiiketiciler, tiiketimin yasamlarinda énemli bir rol oynadigini ve onlara
kendilerini diger sosyal statii gruplarindan ayirt edebilme yollart sagladigi gruplar olarak
tanimlanabilirdi. Tiiketim olgusu bu gruplari olusturan insanlarin bir toplumsal kimlik duygusuna sahip

olmalarina da olanak sagliyordu” (Bocock, 1997: 24).

Kimlik duygusu, markalarin reklam aracilifiyla tiiketiciyle bulustugu noktada
tiiketicinin toplum tarafindan nasil algilanmak istedigi dogrultusunda tiikettigi {riinler
araciligr ile de olusturulmaktadir. Giyim esyalari, otomobiller gibi tiiketim mallarinin
kullanimi, belirli miizik tarzini dinliyor olmak, spor etkinliklerine katilim, bu kapsamda belirli
bir takimin taraftarligini yapiyor olmak kimlik olusumu siirecinin sik rastlanan pargalaridir.
Boylece olusturulan tiiketim kaliplari, kimin grup {yesi olup kimin olmadigim

tanimlayabilecek temel unsurlar haline gelir.
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Kimlik arayigina adanmis bireyin hayati, kargasa doludur. “Kimlik”, géze ¢arpmak
demektir: bu yiizden kimlik arayisi, bélmek ve ayirmaktan bagka bir sey olamaz. Hal boyle
olunca, bireysel kimliklerin savunmasizligi ve kendi basina kimlik olusturma g¢abalarmin
tehlikeli durumu, kimlik olusturmaya calisan bireylerin yasadiklar1 korku ve kaygilarini
ortadan kaldiracak yollar aramalarina yol acar ve bunu yapmis olanlar benzer sekilde
korkmus, kaygili diger kisilerin esliginde seytan kovma ayinleri gergeklestirirler (Bauman,
2016a: 22).

“Tiiketim toplumunda bireye, diledigi kadar tiiketme 6zgiirliigiiniin var oldugu her daim hatirlatilarak
tiikettigi metalar araciligiyla istedigi formda bir benlik insa edebilecegi bilinci olusturulmaktadir.
Sehirdeki birey daha ¢ok, bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak algilanmay1 arzu ettigini
belirtebilmek amaciyla tilketmektedir” (Bocock, 1997: 27).

Tiketim toplumu insanlara ihtiyaglarin1 karsilamak, istediklerini vermek ve yeni
istekler yaratmak ve bu istekleri yaratma siirecinde isteklerini karsilayan tiiketiciler lizerinden
kar etme olanag1 saglamak i¢in ¢esitlenmektedir. Bu istekleri yaratmaya ve bireyi tiiketime
tesvik etmek amaciyla reklam faaliyetlerine de oldukga fazla yatirimlar yapilmaktadir. insanin
giindelik varolusunu ele gecirmis olan reklam faaliyetleri, kitle iletisim islevi diginda bireyin
giindelik hayatin1  sarmalayan kiiltiirel degerlerin  birbirlerinin  yerine ge¢mesine

dayanmaktadir.

“Bolluklar iilkesinin fantezileriyle kusatilmig ve reklam palavralariyla her seyin kendisine 6nceden
verilecegine ve bolluk iistiinde kendisinin mesru ve devredilmez bir hakka sahip olduguna ikna olmus
tiketiciler kitlesi, bollugu doganin bir sonucu gibi yagamiyor mu? Tiiketime inan¢ yeni bir dgedir;

bundan bdyle, yeni kusaklar miras¢idir”’(Baudrillard, 1997: 25).

Duygularin, diisiincelerin metalagtig1 giinlimiiz toplumunda birey, hayatinin dort bir
yanin1 kusatmis olan nesneleri tiiketerek kimlik duygusunu yaratabilmektedir. Baudrillard,
nesnelerin hayatimizin neredeyse her alanini kontrol altina alabildigi tiiketim toplumunda

artik kaginilmaz olan akil almaz bir tiikketim ve bolluk gercekligi oldugunu soyliiyor:

“Bugiin tiim ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin, maddi mallarin ¢ogaltilmasiyla olusturulmus ve insan
tiiriiniin ekolojisinde bir tiir temel doniigiim olusturan akil almaz bir tiiketim ve bolluk gergekligi var.
Daha dogrusu, bolluk igindeki insanlar artik, tiim zamanlarda oldugu gibi baska insanlar tarafindan
degil, daha ¢ok NESNELER tarafindan kusatilmis durumda. Bu insanlarin giindelik aligverisi
benzerlerinin eskiden yaptig1 alisverise benzemiyor; daha ¢ok, statiksel olarak yiikselen bir egriye gore
mal ve iletilerin edinilmesi, algilanmasi ve giidiimlenmesi bi¢imini tagiyor. Bu mal ve iletiler karmagik
ev ici orglitlenmesi ve bu orgiitlenmenin parcast olan onlarca teknik koéleden “kentsel yasama 6zgii

menkuller” e ve mesleki iletisim ve etkinlik araglarina, nesnenin reklamlarda ve kitle iletisiminden
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gelen iletilerde ytiiceltilmesinin olusturdugu siirekli gosteriye kadar; bir tiir saplantt haline gelmis
gatget’in’ artigindan rilyalarimiza kadar giren karanlik gece nesnelerinin besledigi simgesel

psikodramlara kadar uzaniyor”(Baudrillard, 1997: 15-16).

Hayatin her alanina sizmis olan nesnelerin yiiceltildigi reklamlar, bu nesneler yiginina
zamanla duygular1 da eklemistir. Maddi nesneler yerini zamanla soyut nesnelere devretmistir
ve boylece hedef kitleye daha kisa yoldan ve daha etkili bir sekilde ulasmanin yolu
bulunmustur. Mutluluk kavramini ele alacak olursak, mutluluk insanlik tarihi boyunca insanin
sonunda ulasacagini diisiindiigii daimi umut kaynagi olmustur. Mutlak mutlulugun miimkiin
olup olmadig1 neredeyse her diisiiniir tarafindan eserlere konu edilmistir. Mutlulugun ne
oldugu, nasil elde edilebilecegi ve siirekliliginin nasil saglanacagi asirlardir tartisiimaktadir.
Gliniimiiz tiiketim toplumunda ise mutluluk kavrami, insan i¢in 6nemi géz Oniine alinarak bir
metalastirma silirecinden geg¢irilmis ve tiiketiciye satin alinabilir bir nesne olarak sunulmustur.
Mutlu olmanin yolunu ararken i¢ yolculuga ¢ikmaya, sayfalarca kitap okumaya, tezler ortaya
koymaya, tartismaya gerek kalmamistir. Mutlu olmak i¢in mutluluk sunacagi vaadinde
bulunan X markasinin Y {irliniinii satin almak artik mutlu olmak i¢in yeterlidir. Yavuz
Odabag1 Tiketim Kiiltiirii adli kitabinda giliniimiizde maddi nesnelerin soyut nesnelere

doniismesini su sekilde agiklamaktadir:

“Kisaca giiniimiizde tiiketilenler sadece maddi nesneler olmaktan ¢ikmis, soyut nesneler bi¢imine
dontigmiistiir. Artik, daha karmasik ve daha zor analiz edilen sembolik tiiketim s6z konusu diinyamizda,
ote yandan “tiiketme hakki”, modern toplumlarin vazgecilmez ozelliklerinden biri haline geliyor.
Tuketirken kendine ve cevresine zarar vermeyen bir biling kiltiirel olarak gelisiyor. Bireyin,
aldatilmadan ve manipiile edilmeden 6zgiirce tilketim yapabilme hakki en dogal haklarindan kabul

ediliyor” (Odabasi, 1999: 16).

Tiiketim toplumunda reklamlarin ve kitle iletisim araglarinin yarattigi ve sundugu
diinyada 6zgurliik, mutluluk, giizellik, huzur gibi kavramlar kisa yoldan elde edilebilen bunun
i¢in sadece alim giiciinii gdzeten bir yap1 olusturulmustur. Boylece insanlara gére bu diinyada
herkes kral olabilir, herkes zirveye ulasabilir algis1 olusturulmustur. Statii yarisin1 kazanmanin
tek yolu digerlerinde olmayana sahip olmaktan gectigi anlayis1 vardir. Ozgiirliigii elde etmek
icin tek bir iriinii tiketmek yeterli olmamaktadir. Nesnelerin anlam olarak yarattig
biitiinsellige gore bir nesnenin tiiketimi diger nesnenin hayata gegirilisini dogurmaktadir ve bu
tikketim faaliyeti 6zgiirliik hissinin yok olmamasi i¢in stirekli devam ettirilmelidir. Reklam bu

tilketim sirkiilasyonunun devamlilig1 i¢in bir nesneyi 6verken diger nesneleri de dvmektedir.

” Fransizcaya Ingilizceden girmis olan bu sozciik yeni ve eglendirici, cogu zaman da, faydali bir islevi olmayan
nesne anlamini tasir.(¢.n.)
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Boylece bir nesnenin tuketilip yok edilmesiyle yeniden iiretilen nesneyi tiiketmeye egilimli
tilkketiciler yaratilmaktadir. Gilinlimiizde artik her sey degismistir. Bundan bdyle anlam
bunalimi yoktur. Ciinkii her yerde giderek daha fazla anlam {iretilmektedir ve yetersiz kalan
artik yalnizca taleptir. Sistemin asil sorunu da artik bu anlam talebi tiretimidir (Baudrillard,
2003: 31).

Anlamin kiiltiirel diinyamizdan tiiketim {irlinlerine aktarilmasinda en 6nemli roli
oynayan araglardan biri reklamdir. Reklam bu aktarimi yaparken kiiltiirel alandaki bir temsilci
ile tiketim tirlintinii bir araya getirir. Stirekli tiikketiciyle bulusturulan kiiltiirel alandan tiiketim
tirtinlerine aktarilan anlam, tiiketim torenleri araciligiyla tiiketim triinii olarak tiiketiciye
aktarilir. Frankfurt Okulu kurucularindan Adorno ve Horkheimer bu durumu, modern hayatin

birey ve kiltur tizerinde olan etkisini, kiltur endustrisi kavrami ile agiklamaya ¢aligmustir:

“Kiiltiir endiistrisi durmaksizin vaat ettigi seylerle tiiketicisini durmaksizin aldatir. Olay orgiileri ve
ambalajlamayla verilen haz senedinin vadesi siirekli uzatilir: aslinda yalnizca vaatten ibaret olan biitiin
bu gosteri haince bir bi¢cimde, higbir zaman gergeklesmez; yemek yemeye gelen miisteri meniiyii

okumakla yetinmelidir” (Max Horkheimer, 2010: 186).

Bu anlam aktarimiyla birlikte tiketim toplumunda Ozgirlestirildigi iddia edilen
insanlar sonunda, dogadaki her seyi yenilenebilir kilan soyutlanmay1 doganin bir kanunuymus
gibi sorgulamaksizin benimser.

Baudrillard Tiiketim Kiltiirii adli kitabinda, tiiketim kiiltiirlinde reklamin en dikkate
deger kitle iletisim arac1 oldugunu sdylemektedir. Ozgiirliik kavraminin insan icin ifade ettigi
degerleri belirleyen reklam metinleri i¢inde nesnenin 6z degerlerinden ¢ok hiper gerceklige
sahip kurgulanmis soyut degerleri barindirmaktadir. Reklamin Kkiiltiirel alanda anlam

diinyasi sekillendirmedeki roliinii Baudrillard su sekilde agikliyor:

“Bu anlamda reklam belki de ¢agimizin en dikkate deger kitle iletisim aracidir. Nasil reklam herhangi
bir nesneden s6z ederken tiim nesneleri Oviiyorsa, nasil herhangi bir nesne ve marka aracilifiyla
nesneler biitiiniinden ve nesneler ile markalar tarafindan biitiinlestirilmis bir evrenden sz ediyorsa ayni
sekilde tiiketicilerin her biri araciligiyla tiim digerlerini ve tiim digerleri araciligiyla her birini hedefler,
bdylece tuketici bir bltlinsellik gizer ve McLuhan’in kullandig1 anlamda, yani ileti diizeyinde, ama her
seyden Once aracin kendisi ve kod diizeyinde bir igbirligi, ickin ve aracisiz bir gizli anlasma yoluyla
tiketicileri yeniden kabilesellestirir. Her imge, her duyum bir oydagma dayatir; bu, potansiyel olarak
imgeyi desifre etmeye, yani iletinin kodunu acarak otomatik olarak iletinin kodlandig1 koda katilmaya

¢agrilan tiim bireylerin oydagmasidir.” (Baudrillard, 1997: 157)

Reklamin iriine ve temsil ettigi markaya yiikledigi anlam diinyas: tiiketiciler

tarafindan kabul edilmesiyle birlikte tiiketim eylemi siirekli tekrarlanarak devamliligini



46

garantilemektedir. Cilinkii satin alinan mal, alicisinin arzu ve beklentilerini hi¢bir zaman tam
olarak karsilayamayacaktir. Bdylece meta kapitalizminde, {iriiniin kullanim degeri
gergeklestirilemeyecektir. Bireyin tiikettigi nesnelerle fetislestirilmis gdstergeleri bireyin her

daim karsisina ¢ikmaktadir. Baudrillard bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

“Bundan boyle higbir sey kendi yok olusuna tanik olmayacaktir. Ciinkii higbir sey gergegin yerini almis
olan bu simiilasyondan kacamamaktadir. Bu arada toplumsal sirrini bile agiklayamadan oteki diinyaya

gboemiis olacaktir” (Baudrillard, 2003,s.72).

Kapitalizm, bir 6zgiirliik simiilasyonu yaratmaktadir. Postmodern dénemde toplum denetim
altina almarak farkliliklar1 ortadan kaldirmakta ve bireyleri tektiplestirmektedir. insan1 da bir
arac¢ olarak goren kapitalist sistem, neoliberal ekonomi iizerinden bireye bir takim vaatlerde
bulunmaktadir. Bu vaatler icerisinde Ozgiirliik, esitlik, kardeslik vaatleri bulunmaktadir.
Tiiketim edimiyle ulasilabilen ve metalastirilan 6zgiirlilk kavrami boylece kapitalizm ile

simiile edilmeye baglamaktadir.
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IKIiNCi BOLUM
TUKETIM KULTURUNDE OZGURLUK KAVRAMININ YENIDEN
ANLAMLANDIRILMASI

Insanin 6zerkligi,
olanaklarin/olabilirliklerin tiranligina doniistii

H. Arendt

Insan giindelik hayat1 igerisinde ¢ogu eylemlerini kendi iradesiyle gerceklestirmekte
ya da bireye sunulan secenekler arasindan akil yoluyla dogru edimi eyleme yoluna
gidilmektedir. Giindelik hayat denilen evrende bireyin segimleri ya da ona dayatilanlar,
ozgurliikler/tahakkiimler, arzular, ihtiyaglar/doyumsuzluklar gibi karsit kavramlarin
sorgulanip tartisilmas: gerekmektedir. Insanin yasami anlamlandirma biciminin tiiketim
kiiltiiriyle sekillendirildigi kapitalist sistemde giindelik hayat pratiklerini ve bireyin anlam
diinyasin1 yeniden diisiinmek bireyin 6zne olma imkani i¢in gerekli hale gelmektedir. Bireye
tercihlerinde 6zgiir oldugunu hissettiren kapitalizm, bireyin yasamini tiiketme ve tiiketim
ideolojisi iizerine insa etmektedir. Insana herkesten daha &zgiir daha farkli olma vaadinde
bulunarak baskalarindan farki olmayan bir degerler dizgesi olusturmaktadir. Bu farkliliklar
diizeninde varlik gosterebilen birey, anlam diinyasini yeniden insa eder ve kendini bu diizene

riza gostererek mahkum eder. Baudrillard bu durumu su sekilde aciklamaktadir:

“Tiiketici kendi ayirt edici davraniglarini 6zgiirliikk olarak, talep olarak, tercih olarak, yasar, farklilagma
ve bir koda boyun egme zorlamasi olarak yasamaz. Farklilasmak, farkliliklarin biitiinsel diizenini
yerlestirmektir, bu diizense tiim toplum olgusudur ve kacinilmaz olarak bireyi asar. Farkliliklar
diizeninde kendine bir yer agan her birey, bunu yaparak diizeni yeniden kurar ve boylece kendini bu

diizene sadece goreceli olarak kaydolmaya mahkum eder” (Baudrillard, 1997: 68).

Tiiketim alaninin bir pargas: haline gelen insan hayatindaki tiikketim konusundaki her
sOylem, tiiketiciyi insan tiiriine genel, ideal ve kesin cisimlesmesi olarak gorilen evrensel
insan haline, tiiketimi de politik ve toplumsal 6zgiirlesmenin basarisizliginin yerine koyarak
ve basarisizligina ragmen gergeklesecek bir “insani 6zgilirlesme” nin oncdlleri haline
getirmeye calisir(Baudrillard, 1997: 100).

Tiiketim kiiltiiriinde bireyin ihtiyaclarinin tatmini saglanir fakat bireye bu ihtiyaclari
karsilarken tercih yapma 6zgiirliigli verilmemektedir. Birey kendisi disinda var olan kendisine
tiiketime tesvik eden giiglere tabidir. Bu noktada bireyin tercihlerinde 6zgiir olmasi ve kendi

dogasin1 taniyarak gergek ihtiyaclari karsilayacak segenekleri bulup bu yonde tercihlerde
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bulunabilmesi imkansizlagtirilmaktadir. Kendini yoneten bu giiglerden bir haber olan birey,
arzularini tatmin edebilmek i¢in bu tahakkiim altinda kendini koyuvermistir. Bauman bu

durumu su sekilde aciklamaktadir:

Ozgiirliigiin modern siiriimii, bireysellikle olan yakin bagmin yam sira kapitalizmle olan siki fiki
iliskisiyle de imlenir. Aslinda, durumun ger¢ekten bu olup olmadigmni soran siyasi kapitalizm
muhaliflerinin kuskuyla sorguladiklar1 ifade neredeyse kendini dogrular nitelikte olmaktadir ve
tartismay1 kazanmalar1 gok kiigiik bir ihtimaldir. Ozgiirliigiin modern yorumlamalar1 ve kapitalizmin
tanimlari, ikisi arasindaki kirilmaz bagin gerekliligini dngorecek ve birinin digeri olmadan manasiz

degilse de defolu var olacagi varsayiminda bulunacak sekilde ifade edilir (Bauman, 2016: 62).

Bauman 6zgiirliik adli eserinde Mark Emmison’un kapitalizm {izerine sdyledigi diisiincelere
yer vererek bireye ait ihtiyaglarin, dogada ve ekranlarda degis tokus edilerek ihtiyaclarin

yeniden nasil belirlendigini su sekilde agiklamaktadir:

Mark Emmison’in gézlemine gore, kapitalizm dedigimiz sey, i¢inde tiirde her insan toplumunun sonsuz,
varlik belirten ekonomik iglevlerinin, yani insani ihtiyaclarin doga ve akranlarla degis tokus yoluyla
tatmininin, kit ve sinirli kaynaklar arasindaki se¢im sorusuna neden-sonu¢ hesabmin uygulanmasiyla
saglandigi bir durumdur. Ne var ki se¢im ve neden- sonu¢ hesabi (yani gerekgeli, amagli ve mantik
yonetiminde davranis), modern toplumda anlagildigi gibi 6zgiirliigiin temel, tanmimlayicit 6zelligidir.
Bunu kapitalizmin 6zgiirlige, tanim1 geregi, kesin degilse de devasa bir toplumsal yasam sahasi agmasi
izler: insani ihtiyaclarin karsilanmasii hedefleyen mallarin iiretimi ve dagitimi. Ozgiirliik ( en azindan
ekonomik 6zgiirliik), ekonomik organizasyonun kapitalist formu altinda gelisebilir. Dahasi, 6zgiirliik bir

gereklilik haline gelir. Ozgiirliik olmadan ekonomik faaliyetin amacina ulasilamaz (Bauman, 2016b: 63)

Bauman  kapitalizmi, ozgiirligii  kisinin  eylemlerini  bagka  diigiincelerle
ilgilenmeksizin, yalnizca(kendi) neden-sonu¢ hesabiyla yonetme kabiliyeti olarak tanimlar.
Yalnizca neden-sonu¢ hesabiyla desteklenen davranista, diger insanlar tek bir sonucun
nedenidir. Tipk1 ayn1 amaca hizmet eden seylerde oldugu gibi (hammaddeler, ulasim araglari
vb) neden-sonug¢ hesabiyla yonetilen davranis da diger insanlar “sey gibi” yapmak icin
cabalar; yani diger insanlar1 secimden mahrum etme egilimindedir ve aym sekilde onlari
eylemin oOzneleri yerine nesneleri haline getirir. Bu nedenle Ozgiirliiglin kapitalizmle
birlestirilen modern baskisinda igsellestirilmis bir miiphemlik s6z konusudur. Ozgiirliigiin
etkililigi kimi diger insanin 6zgiir olmamasmm gerektirir. Ozgiir olmak, digerlerini &zgiir
birakmama yetkisi ve kabiliyeti anlamima gelir. Bu yilizden o6zgiirliikk, ekonomik olarak
tanimlanmis formuyla toplumsal iligkiler agisindan modern Oncesi uygulamalarindan

ayrilmaz. O, eskiden oldugu gibi segicidir. Felsefi kabuliiniin aksine yalnizca toplumun bir
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kismi tarafindan ulasilabilir. Bir kutbunu normatif diizenleme, kisitlama tarafindan
ulagilabilir. Bu kutbunu normatif diizenleme, kisitlama ve zorlamanin olusturdugu iliskinin

Oteki kutbudur (Bauman, 2016b: 65).

“Siifli toplumun insanin duyarlilign ve aklini sekillendiren dlzen ve organizasyonu imgelemin
Ozgiirliigiini de sekillendirmistir. Giidiimlii roliinii kuramsal ve uygulamali bilimlerde, 6zerk roliinii ise
siir, roman ve sanatlarda oynar. Bir tarafta aragsal aklin emirleri diger tarafta bu aklin
gerceklesmeleriyle sakatlanmis bir duyu deneyimi arasinda imgelemin giicii bastirildi: pratik olma, yani
gercekligi sadece baskimin genel cergevesi igerisinde doniigtiirme Ozgiirliigii vardi: bu sinirlarin
Otesinde, imgelemin eylemi toplumsal ahlakin tabularinin ihlaliydi, sapkinlik ve ¢okintl. Blyuk
tarihsel devrimlerde imgelem, kisa bir siire¢ icin, serbest birakilmis ve yeni bir toplumsal ahlak ve
Ozglirliigiin yeni kurumlari tasarilarina girmesine izin verilmistir: sonrasinda etkin aklin gerekliliklerine

feda edilmistir” (Marcuse, 2013: 36).

Insanm aklini, duyarliligimi sekillendiren gii¢/iktidar, bireyin giindelik hayatta tercih
yapma eylemini de denetim altina alarak ozgiirliikklerini de siirlamaktadir. Reklamlarla
kiskirtici arzular uyandirilan bireyde siirekli yeni ihtiyaglar yaratilmaktadir. Bireyin bu
noktada baskidan kurtulabilmesi i¢in ona dayatilan bu ihtiyaclarin kapitalist ekonominin ta

kendisi oldugu bilincinde olabilmelidir.

“Ozgiirliik, tahakkiim altinda refah igin gerekli olan rekabetgi eylemlere artik uyum gosteremeyen,
yerlesik yasam tarzinin saldirganligina, vahsiligine ve cirkinligine artik tahammiil edemeyen, bir
organizmanin ortami haline gelebilir. O zaman, isyan doganin tam igerisinde, bireyin “biyoloji”’sinde,
kok salabilir ve bu temel iizerinde, asiler 6zgiirliigiin somut amaglarmin belirlendigi tek yer olan politik

miicadelenin hedeflerini ve stratejilerini yeniden tanimlayabilirler” (Marcuse, 2013: 14).

Ozgiirliik arzusu, baskinin deneyimlenmesiyle; yani kisinin rizasinin olmadig1 bir seyi
yapmaktan kacamamasi ya da tam aksine yapmay istedigi bir seyi yapamamasi (en azindan
eylemi gergeklestirememis olmaktan daha tatsiz bir cezaya maruz kalmadan yapamamasi)
hissiyle birlikte gelir (Bauman, 2016b: 69) . Kapitalist ekonomi bireye sonsuz 6zgiirliik alani
yarattigin1 iddia eder ve bireye sundugu (tiiketime tesvik odakli) yeteneklerini bu alanda
sergilemektedir. Kapitalizmin Oncelikle 6zgiirliige ihtiyact vardir. S6zde Ozgiirliik olarak
ortaya ¢ikar bu durum ve tiiketiciyi daha fazla tiiketim nesnesiyle tanistirmak amaciyla sézde

Ozgiir bir yasam alan1 yaratilmaktadir.

“Kapitalizm refah toplumunda tiim yeteneklerini gosterir. Dinamiginin iki ana kaynagi- meta tretiminin
ve Uretici somiiriiniin artis1 —birleserek 6zel ve kamusal yasamin tiim boyutlarma niifuz ederler. Mevcut
malzeme ve diisiinsel kaynaklar (6zgirliigiin olanagi) yerlesik kurumlar1 Oylesine asmislardir ki,
sistemin devam etmesinin sadece savurganligin, yikimimn ve denetimin sistematik olarak artis

saglayabilir. Polisin, mahkemelerin, halk temsilcilerinin, halkin kendisinin baskilarindan kacan
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muhalefet, kendini gencler entelijansiya arasinda yayilmis isyanda ve zulme ugramis azinliklarin
gilindelik miicadelelerinde disa vurur. Silahli sinif miicadelesi disinda siirdiiriiliir: zengin canavarlarla

savagan yeryiiziiniin lanetlileri tarafindan” (Marcuse, 2013: 17).

Bireyin demokratik haklar1 ve onlarla birlikte gelen eden 6zgurlukler, teoride yer
aliyor fakat pratikte saglanamiyorsa, bireyin toplumsal hayat icerindeki caresizliginin Ustiine
bir de bahtsizligin1 eklemektedir; ¢iinkii hayatin bireye her giin sundugu miicadele edebilme
yetisi, ya bireylerin 6zglvenlerinin ve haysiyetlerinin beslenmesini saglamaktadir, ya da
onlar1 yerle bir etmektedir. “Sosyal devlet olmayan ve olmay1 reddeden politik bir devlet, asla
bireysel tembellik ve acizlikten kurtulusu vaat edemez” (Bauman, 2013a: 22). Baudrillard,
tilketimin toplum igerisinde bireyi ¢epegevre saran bir gergeklik oldugunu ve artik belirsizlik
gostermeyerek etkin ve toplumsal bir davranis bicimine donistigiini su sekilde

aciklamaktadir:

“Tiiketim hi¢ de genel olarak sanildigi gibi (bu nedenle ekonomi “bilim”i aslinda tiiketimden
bahsetmeyi istemez) her yerde toplumsal kurallarla engellenen bireyin kendisine ayrilan “6zel” alanda
bir 6zgiirlik ve kigisel oyun alani marjin1 yeniden elde edecegi marjinal bir belirlenimsizlik sektdri
degildir. Tiiketim etkin ve toplumsal bir davranigtir, bir zorlama, bir ahlak ve bir kurumdur. Tiiketim
tam olarak bir toplumsal degerler sistemi, bu terimin grup biitiinlesmesi ve toplumsal denetim islevi

olarak icerimledigi bir toplumsal degerler sistemidir”’(Baudrillard, 1997: 95)

Sonug¢ olarak; tiikketim bireyin giindelik hayatinda guclu bir toplumsal (tlketici
bireylerin birbirinden soyutlanmasiyla) denetim 6gesidir ve tam da toplumsal denetim 6gesi
olmasi1 sebebiyle tiiketim siireci Ustiinde hep daha siddetli bir biirokratik zorlama
zorunlulugunu dogurmaktadir. Boylece biirokratik baski, hep daha fazla gayretle 6zgiirliigiin

saltanati olarak yiiceltilecek ve bundan kurtulunamayacaktir (Baudrillard, 1997: 99).

2.1. Gostergelerin Tiketimi ve Reklam

Medyanin bireyin giindelik hayatin1 resmedisi, tiikketim kiiltiirii toplumunda karsimiza
cikan ve tartisilmasi gereken bir problemdir. Bireyi kusatip sarmalayan giindelik hayat
dedigimiz evren igerisinde bireyin hayatini yonlendiren giiciin/iktidarin neden bdyle bir yol
izledigine cevap aramak bu problemin ¢6ziimiinde sorulmasi gereken ana sorulardan biridir.
Bireyin kendi iradesiyle yapmis oldugu eylemlerden olustugunu diisiindiigiimiiz gilindelik
hayat, bireyin kendi tercihleri dogrultusunda mi yasanmaktadir yoksa bireye yasatilan bir
diinyadan s6z edilebilmekte midir? Bu noktada iktidarin gii¢ aygitlarindan biri olan medya
iceriklerine bakilmalidir. Tiiketim kiiltiirlinde medya piyasa araciligiyla, piyasa hayrina metin

igerikleri liretmekte ve bdylece iktidarn/giiciin kosullarina uygun nesnelesmis yeni anlam
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diinyas1 yaratmaktadir. Tiketim toplumunda anlamlari yeniden iireterek manipiile etme
giicline sahip olan medya, bireyler iizerinde bir nevi esaret yaratmaktadir. Bireylerin gundelik
hayatinda eyleme bigimlerini sekillendiren kiiltiirel degerler medya araciligiyla ici bosaltilmis
ve tiikketime tesvik edecek anlamlarla, mesajlarla doldurulmus metalara doniistiiriilmektedir.
Boylece bireyin hayatinda sivilasmis her anlama sigdirilabilecek kiiltiirel bir basibosluk
yaratilmaktadir. Baudrillard, bu kiiltiirel bagiboslugun medya araciligiyla sunulan gosterge ve

goriintiiler araciligiyla kurgulandigini séylemektedir:

“Baudrillard’agore bizi toplumsalin Gtesine iten kiiltiirel basiboslugun, gosterge ve goriintilerin
bunaltici akisinin 6rnekleri genellikle televizyonun, rock videolarinin ve MTV’nin (miizik televizyonu)
pastis, kodlarin eklektik karigimi, tuhaf kolajlar ve anlam ile okunabilirlige kars1 koyan zincirlerinden

bosalmis gosterenlerin 6rnekler olarak zikredildigi medyadan alinir” (Featherstone, 2013: 47).

Giindelik hayatin hemen her alanin1 kusatacak sekilde medya, 6zellikle en giiclii silah1
olan reklamlar araciligiyla hemen her seyin tiiketime uygun hale getirilmesi igin
calismaktadir. Bedenler, kimlikler, anlamlar tiiketim c¢arkinin igerisinde yeniden
tiretilmektedir. Bu anlam {iretimi tiiketimin devamlilig1 i¢in gerekli hale getirilmektedir.
Anlam diinyas: piyasa giiclerince ele gecirilen ve yalnizca gosterge isteyen insanlara mesaj
verilmeye c¢alisilmaktadir. Oysa onlar icinde bir gdsteri olmasi kosuluyla tiim igeriklere
tapmaktadirlar ve yadsidiklar sey anlamin “diyalektigidir” (Baudrillard, 2003: 17).

Bu anlam iiretimi siirecinde, kapitalizm kosullar1 altinda, pazara siiriilen mallarin
dogal kullanim degerinden soyutlanarak yani maddi faydasindan uzaklastirilarak medya
aracilifiyla yaratilan gostergeler ve tiiketim hayrina yaratilan metinler araciligiyla tiiketiciye
gostergeleri tiikketmeye tesvik eden bir sistem olusturulmaktadir. Gergekte ne kadar mal varsa
o kadar anlam varlik gosterebilmektedir. Sermayenin mal iirettigi donemlerde tiiketim kendi
kendine gerceklesmekteydi. Oysa giiniimiizde hem tiiketiciyi hem de talebi {iretmek

gerekmektedir (Baudrillard, 2003: 30).

“Baudrillard’a gore metalarin kitlesel tiretimi yoniindeki hamlenin temel goriiniimii sudur. Kapitalizm
kosullarinda, mallarin orijinal “dogal” kullanim degerinin miibadele degerine tabi kilinmasi metanin
Saussurecii anlamda bir gosterge; yani anlam1 6z gostergesel (self- referential) bir gosterenler sistemi
icerisindeki konumu tarafindan keyfi olarak belirlenen bir gdsterge haline gelmesiyle sonuglanmistir. Su
halde tiiketimin, kullanim degerinin tiiketimi olarak, maddi bir fayda olarak degil, her seyden dnce

gostergelerin tiiketimi olarak anlagilmasi gerekir” (Featherstone, 2013: 143).

Tiiketim kiiltiirii icerisinde, tliiketme eylemi yalnizca insanin ihtiyaglarina yonelik
yapilan bir eylem olmaktan ¢cikmistir. Bireyde uyandirilan toplumsal aidiyet duygusu, statii ve

kimlik edinme gibi sembolik degerleri ifade eden bir eylemler biituninu ifade etmektedir. Bu
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noktada reklamlarin kiiltiirel degerlerle ve mitlerle olan iliskisi ancak tliketim kiiltiirii

olgusuyla anlasilabilmektedir.

“Toplumsal varlik olarak (yani, anlam iireticisi ve de@er olarak digerlerine goreli olarak) insanm
“ihtiyaglar”inmn smirlar1 yoktur. Insan niceliksel smirli miktarda besin alabilir, sindirim sistemi
siirlidir; ama besinin kiiltiirel sisteminin kendisi sonsuzdur. Dahasi bu goreli olumsal bir sistemdir.
Reklamin kurnazligiyla ayni andaki stratejik degeri tam tamina sudur: seylestirilmis gelge¢ toplumsal
prestij istekleri igindeki herkese digerlerine bagli olarak ulagsmak. Reklam insana asla tek bagina
seslenmez, onu farklilagtiric iligkisi icinde hedef alir, onun “derin” motivasyonlarini yakaliyormus gibi
gorlindiigli zaman bile bunu her zaman gosterisel bir tarzda yapar, yani her zaman ona yakinligi
olanlari, grubu ve yine kendisinin kurdugu okuma ve yorumlama siirecinde, deger verme siirecinde

hiyerarsiklesmis olan toplumun tamamaini isin igine sokar”’(Baudrillard, 1997: 73).

Insanim giindelik hayatinin biitiiniinii bitmek bilmeyen bir aligveris cilginlig1 gibi ele
alma 6zgiirliigl, diinyay1 tilketim mallariyla dolu bir depo olarak tasarlamak demektir. Bastan
cikarici tekliflerin bollugu karsisinda herhangi bir tiikketim malinin haz potansiyeli hizla
tikenmeye yazgilidir. Isini bilen, kaynaklarmi iyi degerlendiren tiiketicilerin sansina, bu
Ozellikleri onlar1 metalastirmanin bu tiir tatsiz sonuglarina karsi korumaktir (Bauman, 2017:
139). Burada bireyin isteyerek ve bilingli olarak yapmis oldugu edimleri, tiiketim toplumunun
bireyin giindelik hayatini olusturan anlamlar1 metalastirmasini engelledigini dogru yapilmis
tercihlerle bireyin anlam diinyasinin korunabildigini soyleyebiliriz. Fakat tiiketim
toplumunda, bireyin kendi dogasini tanimaya, bilingli tercihlerde bulunabilmek igin
diisinmeye zamani yoktur. Kapitalist sistem insan hayatini, reklam sloganlariyla, daha hizl
ve daha fazla tiiketime tesvik eden vaatlerle kusatmaktadir. Birey sisteme tasarruflarini
yatirarak ve sistemi sermayesiyle besleyerek olmasa da sistemin iiriinlerini tiikketerek hizmet
eder. Bireyin boylesine eksiksiz, ustaca ve pahali sekilde hazirlandig1 baska higbir dinsel,
politik ya da ahlaki bir etkinlik yoktur(Galbraith) (Baudrillard, 1997: 98).

Boylesine tliketim kiiltiirii igerisinde gomiiliip kalmis insanlar iistlerini taklit etmeye
alistinlmamis olsalardi, biiyiik resmi gorerek, kisiliklerini gelistirme vaadiyle ¢agiran egitim
kampanyalar1 ve ¢igirtkan reklamlar, onlara asagilayici, ikiyiizlii girisimler olarak ve onlari

sahte bir doyum iginde uyutma cabalari olarak goriiniirdii (Horkheimer, 1986: 146).

“Tiim tiiketim ideolojisi bizi yeni bir déneme girdigimize ve kesin bir insani “Devrim”in Uretim’in ac1
ve kahramanlik dolu Cagmi, Insan’a ve arzularina hakkinin teslim edildigi Tiiketim’in keyifli cagindan
ayrildigina inandirmak istiyor. Hig¢ de dyle degil. Uretim ve Tiiketim; burada séz konusu olan, iiretici
gliclerin ve bu giiclerin denetiminin genisletilmis yeniden iiretiminin tek ve ayni biiyiilk mantiksal

stirecidir” (Baudrillard, 1997: 96).
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Tiiketim ideolojisi bireye umut vermek zorundadir. Umudunu kaybetmis bir birey
toplumda yer edinebilme ve benligini yeniden insa edebilme giiciinii kaybetmeye egilimli
olabilmektedir. Bu durum tlketimin aksayacagi ve piyasa gii¢lerini zorlayacak bir durumu
ortaya ¢ikarmaktadir. Tiketim toplumunda bireyler 6zgir, mutlu ve umutlu hissettirilerek
(tiiketim nesneleri araciligiyla) tlketim ideolojisinin icerine hapsedilmektedir. Tlketim
ideolojisinin en etkin sekilde bireyle bulusturuldugu reklam metinlerinde bireylere giindelik
hayatlarinda karsilastiklar1 sorunlardan metalarin tiikketilmesiyle kurtulabilecekleri imkanlarin
saglandigr mesaj1 verilmektedir. Tiiketim davranisi ekonomik ihtiyaglarin kargilanmasinin
yaninda, sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglarm da karsilanmasini kapsamaktadir. Ornegin; 6zgiiven
problemi yasayan bir birey, X marka araba ile dzgiivenini geri kazanabilecegi ve toplumda
deger gorebilecegi vaadi reklamlarda ¢okga yer almaktadir. Baska bir reklam metninde ise
toplum tarafindan baski goren ve istedigi gibi toplumda var olamadigindan sikayetci bir birey
icin Y markasina ait {iriinleri giyerek daha 6zgiir ve istedigi gibi bir tarza sahip olabilecegi ve
baskilardan uzaklagabilecegi vaadine yer verilebilmektedir. Birey reklamlarda yer alan
vaatlerle gerceklestirdigi tilketme edimi sonucunda arzularim1 doyuma ulastiracagini
diisiinerek pazara siiriilen metalar tilketmekte ve her doyuma ulasamadiginda pazara yeniden
bir meta siiriilerek bireyin devamli tiiketimi saglanmaktadir.

Reklam mal ve hizmetleri ile kusatilmis tiikketim toplumunda, reklam metinlerinin
iceriklerinde yer alan vaatler ile tiiketicilerin satin almalari kolaylastirmakta ve tuketim
kiiltiiriniin benimsenmesine olanak saglanmaktadir. Sonug olarak; reklamlar, nesneler ve
tilkketim kiiltiiriine ait degerler arasinda bir koprii kurarak, tiikketim ideolojisinin yayilmasinda

ve benimsenmesinde dncelikli bir rol tGstlenmektedir.

2.1.1. Reklamda Ozgiirliik Séyleminin Insasi

Artik diistinmek istedigimi

diistinemiyorum, diisiincelerimin yerini devingen goriintiiler aldu.
Walter Benjamin

Postmodern donemde bireyin giindelik yasamini sekillendiren en Oonemli kulttrel
faktorlerden biri de reklamlardir. Reklam, insan yasaminin her alanina sizabilen, gilindelik
hayat pratiklerini denetleyen bir gii¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamin taniminda da yer
aldig1 gibi birinci islevi olarak “seyleri bize satmak” olarak ifade edilmektedir. Fakat

reklamlar bu islevi yerine getirirken bile bir anlam olusturma siireci gerceklestirir. “Reklam,
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‘seyler’in bu ifadelerini, insan ifadeleri olarak bize terclime eder; onlara insani olarak
simgesel bir ‘degisim-degeri’ verilir”(Williamson, 2001: 13).Kapitalist sistem icerisinde
reklam soylemlerinin ideolojik sdylem ile toplumsal uzami kusatma konusunda ortak bir
girisim i¢inde oldugunu sdyleyebiliriz. Reklamlarda kullanilan sdylem pratikleri ile ideoloji
kavrami birbirinden siirekli beslenen ve ayni dogrultuda anlamlar olusturan olgulardir.
Kiilttirel degerlerin bireyin anlam diinyasinda yeniden sekillenmesi ve anlamlandirilmasiyla
reklam, bu degerleri metalastirarak bireye satmaktadir. Bu baglamda ‘“Reklamlar daha ¢ok
nesnelerin dilini insanlarin diline doniistiirebilen ve tersini yapabilen bir yapi olusturur”
(Williamson, 2001: 12).

Reklamlarin ne sdylemek istedigini, 0riin ve hizmetleri tanitma bi¢imini ele alarak
anlayabiliriz. Bu dogrultuda s6z, gorunti, miizik, ses kullanilarak bireye en hizli ve dogru
sekilde ulasmay1r amaclayan reklamlarin ideolojiden beslenen sdylemlerini incelememiz
gerekmektedir. “Reklamlarin bigimi ve bu bigim igindeki imalar1 benimsememiz araciligiyla
anlam suregleri, ideolojisinin 6nemli bir parcasini olusturur”(Williamson, 2001: 29).
“Kapitalizmin yabancilastirict etkisini ve post-modern sirecin yarattigi belirsizlik ve
cercevesizlik sonucunda ortaya ¢ikan aidiyet duygusundaki zayifligi maniple etmeye yonelen
pek ¢ok reklamda sunulan, yaratilmis olan boslugun doldurulacagi vaadidir” (Taskaya, 2013:
4). Ozne ve iktidar arasinda reklam aracryla saglanan bu iletisimi Foucault, Ozne ve Iktidar

adli eserinde su sekilde agiklamaktadir:

“ Bu anlamda 6zgiir olmak demek farkli ve ¢esitli davranig bigimleri ve tepkilerin gergeklestirilebildigi
bir imkanlar alamyla kars1 karsiya olmak demektir. Bir iktidar alami tikandiginda, yonetim ve
yapilandirma iligkisi tek yonlii, sabit ve tersine ¢evrilemez hale geldiginde artik iktidar iliskilerinden s6z
edilemez. Boyle bir durumda artik yalnizca tahakkiim vardir ve tahakkiimiin oldugu yerde iktidar
iligskisi olamaz. Dolayisiyla, iktidar ve 6zgiirliik birbirini diglayan bir ¢atisma iliskisi i¢inde degil; daha

¢ok karmagik bir iligki iginde yer alirlar” (Foucault, 2014: 21).

Bu baglamda ideoloji, reklam ve sOylem arasindaki iligki birbirini besleyerek
biitlinlestirici bir yap1 olusturmaktadir. Bireyin modern oncesi donemde oldugu gibi baski
aygitlart aracilifiyla iktidar iliskilerine eklemlenmesi giiniimiizde artik bir birlikteligi ve
biitiinlestiriciligi gerektirmektedir. Bu baglamda bireylerin 6zgiirliik alanlar iktidar yapilari
ile dogrudan baglantili ve biitiinlestirici bir konumda bulunmaktadir. Foucault’a gére bireyin
ozgirliik alani iktidar tarafindan tek yonlii bir yapilandirilmaya maruz birakildiginda iste
orada iktidar kendi kendini bitirmis bulunmaktadir. Bu nedenle iktidarin var olabilme
kosullar1 ile bireyin Ozgiirlik alanlar1 birbirine diyalektik bir bi¢imde iliskilenmek

durumundadir. Foucault, iktidar sdyleminin toplumsal uzamda hayat bulabilme olanagini
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tahakkiim kavramiyla sinirlandirmaz aksine tahakkiimiin diglandigin1 ve iktidar iligkilerinin

yapilarini agimlamaktadir. Baudrillard bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

“Ozgiirliik, devrim ve tarihsellik semalarinin erisemedikleri kitle, bu durumu kendine gére bir savunma
ve misilleme yontemi haline getirmistir. Kendi istiinde ne tiirden bir “iktidarin” etkin oldugunu
bilmeyen kitle, hayali bir politik sinifin elinde diigsel bir gonderen ve simiilasyon modeline

doniismiistiir” (Baudrillard, 2003: 27).

Medya, ¢ok genis kiiltiirel yapiya sahip insanlara hitap etmesinin yaninda tim
bireylere tektip bir yap1 sunmaktadir. Bireylerin ihtiyaglarinin ve hayattan beklentilerinin ¢ok
farkli olmasma karsin biitiin bireylere aym sekilde ¢dziimler onerilmektedir. Onerilen bu
¢cOziim Onerileri ekonomik sistemi, iktidari/giicii yipratmayacak, iktidara kars1 Kimliklerin de
iktidarla uzlastirilabilecek ve bu kesime suskun sarmali durumu yaratacak bigcimde
sekillenmektedir. Medya, bireyleri medya araciligiyla tilketime tesvik ederek her kesimden
bireyleri ortak paydada bulusturmakta ve bireylere yine tiiketim araciligiyla “bireysellik”,

“esitlik” ve “ozgiirlik” vaat etmektedir.
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UCUNCU BOLUM
OZGURLUK VAAT EDEN REKLAM ORNEKLERININ iDEOLOJIK SOYLEM
ANALIZI YONTEMI ILE INCELENMESI

Calismanin evrenini 2010-2018 yillar1 arasinda yayinlanan, YouTube’ da izlenme
sayist 1000°den fazla olan 450 reklam olusturmaktadir. Her yil i¢in izlenme orani en yiiksek
50 reklam izlenmistir. Bu evren igerisinden 0zgurluk vaadini dogrudan kullanan 17 reklam,
amagh Orneklemle belirlenmistir. Dogrudan 6zgiirliik vaadinde bulunan 17 reklam, Van
Dijk’1n ideolojik sdylem analizi kullanilarak ¢éziimlenmis ve nitel analiz yontemi kullanilarak
betimsel sonuglara ulagilmistir.

Giindelik hayat icerisinde birey, dil araciligiyla iletisim kurabilmekte ve s6zli-yazili
kiiltiirlin olugsmasina katki saglamaktadir. Kiiltiiriin sekillenmesinde etkili olan dil pratikleri
ise sOylemi olusturmaktadir. Séylem, ideolojinin olusmasinda 6nemli bir rol oynar ve
ekonomik-toplumsal iktidar sdylem tarafindan siirekli yeniden Uretilmektedir. Van Dijk
ideolojinin ortaya ¢tkma durumunu su sekilde aciklamaktadir: “Ideolojiler genellikle iki veya
daha fazla grubun catisan ¢ikarlar1 s6z konusu oldugunda, toplumsal miicadele veya rekabet
oldugunda ve egemenlik durumlarinda ortaya cikar. Boyle bir muhalefet ise, bilissel ve
sOylemsel olarak biz ve onlar karsithginda da goriildiigii gibi gesitli kutuplagsma bigimleri ile
gerceklesir. Ideolojik sdylemin genel stratejisinin anlamsal olarak karsithiklar tarafindan
yuritilen bu kutuplagsma sekli, bizim iyi seylerimizi ve onlarin kotii seylerini vurgulamak
icindir” (Van Dijk, 2015: 62).

Kapitalist ekonominin yarattig1 toplumsal miicadele igerisinde birey yine kapitalizmin hayrina
tiketim eylemiyle bu miicadelede toplumda varlik gosterebilme cabasi goOstermektedir.
Medya kapitalizmin en gii¢lii araci roliinii iistlenirken tiiketime tesvik eden sdylemlerini
reklamlar aracilifiyla dile getirmektedir. Bireyin toplumsal hayatta en Onemli
mucadelelerinden biri olan bireysel 6zgurlik arzusuna reklamlar, tliketim nesneleriyle karsilik
vermekte ve 6zgiirliik olgusunun satin alinabilir tiiketim nesnesine doniistiiriilmesiyle birlikte
Ozgiirlik simiilasyonu yaratilmaktadir. Calismamizda dil, ideoloji ve sOylem arasindaki
diyalektik cercevede, reklam s@ylemlerinde yer alan 6zgurlik vaadinin simiile edilis bigimleri

incelenmektedir.
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3.1. Mavi - Kivang¢ Tathtug & Barbara Palvin: Modada Jean Efsanesi Reklam Filmi

>Modada jean efsanesi

Gorsel 3.1 Mavi “Modada Jean Efsanesi” Adli Reklam Filmine Ait Gorsel

Mavi Markasinin Modada Jean Efsanesi adli reklam filmi, Kivan¢ Tatlitug’ un motorla
yolculuga ciktig1 sahne ile baslamaktadir. Bu sahneyle birlikte reklamda dis seste Kivang

Tatlitug’ un kendi sesinden su sozlere yer verilmektedir:

“Ozgiirliik, vazgecilmezim benim. Kanima islemis sanki. Belki bundandir jeani hep yakistiririm
kendime. Evet ya, 0zgiirliiktlir jean benim icin. Kizda da erkekte de ozgiirliik bir yasayis tarzidir jean.
Her zaman her yerde olabilmektir. Jean bir histir bana gore, ask, seving, macera, tutku dolu bir his...
Jean geng olmaktir. Giizel hissetmektir. Yerinde duramamak, pes etmemek, kdseye g¢ekilmemek,

kosmak, yakalamak, hep olmaktir jean. Jean benim i¢in bdyle bir seydir iste. Vazgegilmez bir sey.”

Bu sdylemler sonunda dis ses son olarak “modada jean efsanesi. Mavi” ifadesiyle
reklam sonlandirilmaktadir. Reklamin ilk sahnesinden itibaren hareketli, dinamik bir tonda
miizik reklam goriintillerine ve sdylemlere eslik etmektedir. Bu da reklamin genglik,
dinamiklik icerigini desteklemektedir. Reklam boyunca Barbara Palvin ve Kivang¢ Tatlitug
farkli mekanlarda Mavi marka jean ile goruntilenmektedir. Bireyin jean ile istedigi zaman,
istedigi yerde olabilmesi gerektigi mesaji, gorlntuler, mizik ve sdylemlerle reklam boyunca
canli tutulmaktadir.

Reklamin ilk sahnede oyuncu, 6zgiirliigiin kendisi i¢in ne ifade ettigini anlatmaya
baslamaktadir. “Ozgiirliik, vazge¢ilmezim benim” diyerek bireyin hayatinda 6nemli bir
kavram oldugu ve kanina isledigi anlatilmaktadir. Bu sdylemin hemen ardindan “belki
bundandir, jeani hep yakistirrim kendime” sdylemiyle Ozgurluk arzusu jean nesnesiyle
bagdastirilmaktadir. Ozgiirliik kavrammin nesnellestigi soylemler reklam boyunca devam

(13

etmektedir. Oyuncu “ evet ya, Ozgirliiktir jean benim igin” ifadesiyle direkt olarak
Ozgiirliglin birey i¢in bir metaya doniistirildigii ve bu sdylemle birlikte bireyin jean ile
Ozglir hissedilebildigi mesaji net olarak verilmektedir. “Kizda da erkekte de 6zgiirliik, bir
yasay1s tarzidir jean” ifadesinde ise Uriiniin hitap ettigi kitlenin kiz ve erkekten olustugu
belirtilmekte ve bireyde Mavi jeane sahip olabilen kizin da erkegin de 6zgiir bir yasam tarzina

kavusabilecegi arzusu uyandirilmaktadir.
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Reklamin ilerleyen sahnelerinde jean {iriinii ile insanin dogasina ait hisler arasinda
anlam transferi yaratilmaktadir. Yapilan anlam miibadelesiyle jean, ask, seving, macera, tutku
dolu hisler ile beraber konumlandirilmaktadir. Bdylece bireye ait 6zellikler satin alinabilir bir
nesneye yiiklenmektedir. Bunun disinda, genglik giizellik, hep var olabilmek yine Mavi marka
jean ile sahip olunabilen Ozelliklere donistiiriillmektedir. Burada jean Urinunun tuketimi ile
birlikte bireyin daima sahip olma arzusu duydugu biitiin yasamsal durumlar vaat edilmektedir.

Postmodern dénemde bireyin yasadigi kimlik sorunu kapitalizmin reklam araciligiyla
ortaya c¢ikardigi bir sorun olarak goriilebilmektedir. Bireyde yaratilan bu kimlik problemiyle
reklamlarda sunulan vaatler sOzde c¢are olarak sunarak bireydeki kimlik sorununu
somirmektedir. Tlketim kultlrinde bireyler, bir iiriinii satin alirken kullanim degeri disinda
onun igin ne ifade ettigine ve triinde hangi anlamlarin kodlandigina dikkat etmektedir. Bu
gercekle birlikte reklamlar bireyin satin aldigi kiyafetlere, yiyeceklere, hizmetlere yogun
anlam yiiklemektedir. Kapitalist sistem bireylere ihtiyaglarinin 6zgiirlesmesi gerektigini her
daim sOyleyerek tiiketimin devamliligini saglamaktadir. Bu reklamda da goriildiigii iizere dil
bireyin anlam diinyasini, 6zglrlik ideolojisini yeniden sekillendirmede énemli ve dogrudan
bir rol oynamaktadir.

Bauman 6zgiirliigii, insanin soludugu hava olarak tanimlamaktadir. Ancak bireyin
soludugu bu havay1 sorgulamasi, tartismasi gerektigini soylemektedir. Ozgiir olabilmek adina
yapilan eylemler, bireyin duydugu arzular ve ihtiyaglar her daim sorgulanmalidir. Bireyin
tlketim nesnelerinin tiiketimiyle 6zgiirliigii elde edebilecegini diigiindiiren reklamlar bireyin

yasam alanini havasiz ve anlam karmasasiyla dolu birakmaktadir.
Tablo 3.1 Mavi Reklaminda Kullamilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde Bauman’nin Ozgiirliik

Soyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Yaklasimlarda Ozgiirliik Reklam Séyleminde Ozgiirliik

Bauman: “Ozgiirliik, soludugumuz hava gibidir. Bu havanin =~ “Ozgiirliik, vazgecilmezim benim. Kamma islemis sanki.
Belki bundandir jeani hep yakistiririm kendime. Evet ya,
Ozgiirliikktiir jean benim i¢in. Kizda da erkekte de 6zgiirliik
zaman harcamayiz. Sayet kalabalik ve havasiz bir odada bir yasayis tarzidir jean. Her zaman her yerde olabilmektir.
Jean bir histir bana gore, agk, seving, macera, tutku dolu bir
his... Jean gen¢ olmaktir. Giizel hissetmektir. Yerinde
duramamak, pes etmemek, koseye c¢ekilmemek, kosmak,
yakalamak, hep olmaktir jean. Jean benim icin bdyle bir
seydir iste. Vazgegilmez bir sey.”

ne oldugunu sormaz, onun hakkinda diisiiniip tartismaya

nefes darlig1 ¢ekmiyorsak”(Bauman, 2016:7 ).

Reklamda oyuncunun 6zgiirliigli vazgecilmezi olarak nitelendirip sonrasinda jean ile
Ozgiirliigli ayn1 anlam igerinde konumlandirmasina karsilik Bauman, 6zgiirligli bireyin
soludugu hava olarak tanimlamakla birlikte bu solunan havanin ne oldugunun sorgulanmasi

gerektiginin ve lizerine diisiinliliip tartisilmasi gerektigini sOylemektedir. Reklamda Mavi
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marka jean tiikketimi ile bu ozgiirliigiin elde edilebilecegi anlatilirken Bauman, bahsedilen
Ozgiirligiin birey tarafindan daima iizerine diisiinmesi gereken birey i¢in vazgecilmez bir olgu
oldugundan bahsetmektedir.

Bauman, postmodern donemde bireyin ona sunulan 6zgiirliik anlayisin1 sorgulamasi
gerektigini diistinmektedir. Postmodern donemde toplumda tam O6zgiirliigiin beraberinde
belirsizlik ve korunmasizlik gibi faktorleri besleyen bir ortam yaratilmaktadir. Birey kedisine
yaratilan bu c¢erceve igerisinde tercihlerde bulunabilmekte ve bu tam Ozgiirliikten uzak
korunmasiz ve belirsiz bir yasami temsil etmektedir. Bauman Ozgiirlik adli eserinde
Ozgurliigiin toplumda biitiinlesmeyi ve yeniden iiretimi beraberinde getirdigini su sekilde dile

getirmektedir:

“Ozgiirliigiin, toplumumuzda es zamanl olarak hem toplumsal biitiinlesme ve sistematik yeniden iiretim
icin vazgecilmez bir kosul oldugunu gorecegiz. Bireysel ozgiirliik, bireysel yasam diinyasi, toplum ve
toplumsal sistem {gliisiinil bir arada tutan bag olarak bu merkezi konumuna, 6zgiirliigiin yakin zaman
Once iretim ve gii¢ alanindan tiiketim alanina kaymasi sonucu ulagmistir. Toplumumuzda bireysel
Ozgiirlik en basta tiiketicinin Ozgiirligiinden olusur; o, verimli bir pazarn varligina tutunur ve

kargihiginda bu varligin kosullarini giivence altina alir”( Bauman: 2016: 15).

Bauman’a gore giiniimiizde toplumlarin sahip oldugu 6zgiirlik anlayisinda tiiketim
eylemi 6n plandadir. Bireyin yasamini g¢evreleyen medya igerikleri, bireyin Ozgiirliigiinii
tilketim giiciiyle belirlemektedir. Birey, kendi arzular1 ve beklentilerini maddi yetersizlikler
nedeniyle karsilayamaz boylece kendine goére yoksuldur ve bu nedenle her birey siirekli
olarak 6zgirlik micadelesi igerisinde yasamini devam ettirebilmektedir. Piyasa ideolojisi
Ozglirligi nesne bicimine doniistiirecek sodylemleri, reklamlar araciligi ile kitlelere
ulastirdiginda saglayacag1 kabul, 6zgiirliik kavraminin anlamsal icerigini giderek piyasanin
arzu ettigi bicime demirleyebilecektir. Ozgiirliik arzusu, bu yolla salt bi¢imsel tatmine

yonlendirilebilecektir.
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3.2. Loft Reklam Filmi: Aleyna Tilki #LOFTgibiCesurOl Reklam Filmi

. LOFT

THE ORIGINAL

S

Gorsel 3.2 Loft Aleyna Tilki Reklam Filmine Ait Gérsel

Reklam filmi oyuncunun Loft marka jean ile cesur ve giiglii imaj1 yaratan jest ve
mimiklerin vurgulandigi goriintiiler ile baslamaktadir. Reklam oyuncusu Aleyna Tilki’nin
geng ve giiclii imajiyla markanin tiriinii konumlandirilmaktadir. Oyuncunun sesiyle reklam su

ifade ile baslamaktadir:

“Bir jean ile daha oteye nasil gidilir? Durun gostereyim. Giiclli, 6zgiir, gen¢ ve en 6nemlisi cesur

goriinmek i¢in Loft.”

Reklamda oncelikle bir jean ile daha guclu, daha 6zgir, geng ve cesur olabilecegi
mesaj1 verilmektedir. Oyuncunun jean ile daha cesur hareket edebiliyor olmas1 onun 6zgiirliik
alanin1 da ifade etmektedir. Jean bireye giiglii, cesur ve gii¢lii olabildigi 6zgiir bir alan
yaratilmis gibi sunulmaktadir. Reklamda bir jean ile vaat edilen 6zgurlikten ¢ok 6zgiirmiis
gibi gorinmektedir ve 6zgurlik yine parayla satin alinan bir meta olarak yansitilmaktadir.
Dahas1 gii¢lii, 6zgiir, geng ve en onemlisi geng goriinmek ile giiclii, 6zgiir ve cesur olmak
arasindaki fark siliklestirilerek, simiile edilmis gergekle yetinilebilecegi —Onerisi
sunulmaktadir. Insanin daha 6zgur hissedebilmesi igin bir Loft marka jeane sahip olmasi
yeterli gorilmektedir. Oysa birey kendi yasam pratiklerini kendi belirleyebildigi miiddetce
Ozgirliigiinden s6z edilebilmektedir. Tiiketim kiiltlirlinde bireye dayatilan yeniden insa
edilmis anlam diinyas: icerisinde bireye kendi dogasini taniyarak ve edimlerini belirleyerek
se¢imde bulunabilme sans1 birakilmamaktadir.

Marx’a gore “bireyler zorunlu olarak iginde bulunduklar1 giinliik iiretim iligkilerinden
ve kaygilarindan -kuskusuz kastedilen kapitalist iiretim iligkileridir- uzaklastik¢a da tretir ve
ozgiirlesir” (Cang0z, 2001: 144). Marx siirekli tiiketime tesvik eden kapitalist sistemi tam da

bu islevi bakimindan reddeder ve bireyin kapitalist sistemde 6zgiir olmadigini sdyler.
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Tablo 3.2 Loft Reklaminda Kullamlan Ozgiirliik Séylemi fle Felsefik Diizlemde Karl Marx’in Ozgiirliik

Séyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Yaklasimlarda Ozgiirliik Reklam Soyleminde Ozgurliik

Marx’a gore: “Ozgiirliik, bir insanm, o6teki insanlarla “Bir jean ile daha Steye nasil gidilir? Durun gostereyim.
komiinal iligkiler iginde kisinin 6znesnelestirimini (self- Guglu, 6zgiir, genc ve en 6nemlisi cesur gérinmek igin
objectification) olusturan arzu, yetenek ve becerilerin somut ~ Loft.”

toplamini belirleyecek sekilde yasamasidir” (Brenkert, 1998:

124).

Reklamlar, kiltirel iretim araglarinin egemenligindedir. Kitle kultlrd, bireyin
glindelik hayatinda yer alan eglencenin, serbest zamaninin yeniden iiretilmesinde katkida
bulunan sdylemlerin ve gorsel sanatlarin egemenligindedir( Aydogan, 2005: 83). Marx,
Ozgurliigii insanin diger insanlarla iliskisi ile ve siifsal yapi ile iiretim iligkileri ¢ercevesinde
ele almaktadir. Bireyin kendi 0ziine ait arzu ve yeteneklerinin bilincinde olarak yasamasi
gerektigini soylemektedir. Toplumdaki alt ve tist yapidan, bireyin diger insanlarla komunal
iligkiler i¢inde ele alinabilecek 6zgiirliik kavrami reklam metninde, bireyin jean ile yasaminda
daha oteye ve hedeflerine gidebilecegi vaadi verilmektedir. Reklam filmi daha Gte olarak ele
aldig1 durumu “giiglii, 6zgiir, geng ve cesur” olgular ile birlikte konumlandirmaktadir. Bir
meta olarak sunulan 6zgiirlik kavramiyla bireyin ulasmak istedigi 6zgiirliik olgusu ayni
sOylem icerisinde yer verilmektedir. Reklamda sunulan 6zglrlik soylemleriyle bireyin
ulagsmak istedigi Ozgiirlik olgusunun birlikte konumlandirilmasiyla birlikte, ideolojiden
beslenen reklam sdylemleri, bireyin bireysel ihtiyaglari ve kimlikleri pargalanmakta ve
styasallagtirilmaktadir.

Toplumsal hayatta somiirii ve toplumsal esitsizlikler insanlik tarihi boyunca tiim sinifly
toplumlarda kendini gostermektedir. Marx’1n iizerinde durdugu, “yabancilagmig emek”, “meta
iretimi”, “artideger” ve paranin sermayeye doniistiiriilmesi olgulari kapitalizmle birlikte
ortaya ¢ikmistir. Marx, Alman Ideolojisi adli kitabinda Uretim ile bireyin birbirine bagli bir
tarihi oldugundan su sekilde bahsetmektedir: “Tarihte ne kadar geriye gidersek, birey ve
dolayisiyla iiretim yapan birey de o kadar bagimli olarak, daha biiyiik bir biitiiniin pargasi
olarak belirir’(Marx,2008: 122). “Kapitalizmi savunan liberal diisiiniirler, kapitalizmin daha
onceki toplumlara kiyasla bireyin Ozgiirliigiinii artirdigin1 iddia ederlerken kismen hakli
olsalar bile, bireyci analizlerinde sinifsal boyut tamamen eksik oldugu i¢in, “degis tokus
alani”ndaki bireysel ozgiirliiklerle eszamanli olarak, “lretim alani’”nin temelinde sinifsal
Ozgiirsiizliikler yattigin1 goremezler”(Silier, 2011: 55). Liberalizmin 6n ayak oldugu kapitalist
ekonomik sistemde bireyin (6zbenliklerini olusturan) arzu, yetenek ve becerileri géz ardi
edilerek bir kitle kiiltiirii olusturulmakta ve farkli arzulara, yeteneklere sahip bireyler

tektiplestirilmektedir. Bunun amaci ulagilmak istenen kitleye daha kolay ve etkili yolla siirii
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psikolojisi olusturularak saglayabilmektir. Reklamda insanin toplumsal hayatta daima daha
giiclii, daha 6zgiir olma arzusu biitiin insanlarin duymasi gereken arzu olarak ifade edilmekte
ve daha 0zgiir olma arzunsun jean iiriinii ile karsilanabilecegi mesaj1 yer almaktadir. Bunun
yani sira “bir jean ile daha 6teye nasil gidilir? Durun gostereyim” ifadesi ile bireyin kendini
gosterme arzusu toplum tarafindan onaylanma, takdir edilme arzusuna seslenilmekte ve rol
model olarak gosterilme ¢abasi yer almaktadir. Birey toplumsal hayat igerisinde kendini kabul
ettirme ve hos karsilanma arzusu tasimaktadir. Tiiketim kiltiirii tam da bu noktada bireyler
arasinda rekabet yaratarak “daha Ozgiir”, “daha gii¢lii” birey modelini tiikketim nesneleri
kullanarak insa etmektedir. Boylece birey bu oOzelliklere sahip olmak amaciyla tiiketme
eylemine yonlendirilmekte ve bu tiiketim edimi siirekli yeniden iretilen ihtiyaglarla canli

tutulmaktadir.

3.3. Hyundai KONA: “Hayati Ozgiir Yasa!” Reklam Filmi

'.“k“. -2‘;-

ryasa.

Gorsel 3.3Hyundai KONA Reklam Filmine Ait Reklam Gorseli

2018 yilinda yayinlanan, Hyundai markasina ait reklam filmi,bir erkegin arabasina
yaslanmis ve glivende oldugu havasi yaratilan goriintii ile baglamaktadir. Bir kadin ve erkegin
Hyundai Kona arag ile seyahati, arag igerisinde rahatligi reklam boyunca gosterilmektedir. O

sirada dis ses sunlar1 sdylemektedir:

“Herkes gibi mi yasiyorsun yoksa kendin gibi mi? Bagkalarinin izinden mi gidiyorsun yoksa kendi
yolunu mu segiyorsun? Simdi, ruhunu 6zgiir birak. Giiciinii yollara yansit. Kendi tarzinla var ol. Yeni

Hyundai Kona. Hayat1 6zgiir yasa.”

Kapitalist sistemde 6zgurliik similasyonu sirekli yeniden Gretilir ve bu tliketimi daima
canli tutar. Liberalizmin yaratmis oldugu serbest piyasanin etkisiyle piyasa giigleri bireye
daha fazla tlketebilecekleri 0zgur bir alan yarattigini iddia etmektedir. Kapitalist sistem

bireyin 6zglir hissetmesini saglayacagi vaadiyle daha fazla iiriin pazara siirmektedir. Tketim



63

toplumunda yer alan tiketim nesnelerinden biri olan araba Urtnt, reklam séylemlerinde
ulasim kolayligi, bireyin istedigi yere, istedigi zaman gidebilecegi 6zgiirliiiinii ona sunma

vaadi ile bireyde tiiketme eylemini kamgilayan metalarin basinda yer almaktadir.

Tablo 3.3 Hyundai Reklaminda Kullamlan Ozgiirliik Séylemi le Felsefik Diizlemde Foucault’nun

Ozgiirliik Séyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Yaklasimlarda Ozgiirliik Reklam Séyleminde Ozgiirlik

Foucault: “Ozgiirliigiin pratigi ise, yani etik, bir ethos, bir

davranis bigimi, bir kendimizi yénetme, kendi davranis “Herkes gibi mi yasiyorsun yoksa kendin gibi mi?
alanlarimizi yapilandirma, yasamimiza ne tiir bir bigim ya Bagkalarinin izinden mi gidiyorsun yoksa kendi yolunu mu

seciyorsun? Simdi, ruhunu ozgiir birak. Giiclinii yollara
yansit. Kendi tarzinla var ol. Yeni Hyundai Kona. Hayati
Ozgiir yasa.”

da yap1 verecegimize karar verme sanatidir”(Foucault, 2014:
26).

Kapitalist ekonomi bireyin 6zgir hissetmesini istemektedir. Ozgir hisseden birey,
daha fazla tiikketim nesnesine ulasabilecegi diisiincesine kapilabilmektedir. Boylece kapitalizm
bireyi, daha c¢ok tiiketmeye ozgirlik vaadiyle itmektedir. Foucault 6zgiirliigii tam da bu
noktada ele almaktadir. Foucault, iktidardan tamamen ayrilmis bir Ozgiirliikten S0z
edilemeyecegini soylemektedir. Foucault’a gore 6zgurlik, iktidar ile ele alinabilecek bir
olgudur. Bir toplumda 6zneler 6zgiir olmadiklar1 ve direnme imkanina sahip olunmadigi
siirece bir iktidar iliskisinden séz etmek miimkiin degildir (Foucault, 2014: 47). Ozne, 6zgir
oldugu surece burada iktidar iligkisi mevcut olabilecektir. Foucault'ya gore, iktidar politikalar
Ozgiir bireyler lizerine uygulanir, 6zgirce eylemde bulunmayan bireylerin ya da 6znelerin
olmadig1 yerde iktidardan s6z etmek anlamsizdir. Bireye daha ¢ok tiikketebilmesi amaciyla
yaratilan bu 6zgirliik simiilasyonu igerisinde birey, 6zglrlik vaadinde bulunan reklamlardaki
tilketim nesnelerini tiikketerek 6zgiir bir hayata kavusabilecegi algis1 yaratilmaktadir. Foucault
Iktidar ve Ozne adli eserinde bireyin o6zgiirliigii kullanarak kendi davramislarmi

belirleyebilmesini ahlaki 6znelesme olarak tanimlamakta ve sunlar1 soylemektedir:

“Ozgiirliigiin pratigi ise, yani etik, bir ethos, bir davranis bicimi, bir kendimizi yonetme, kendi davranis
alanlarimiz1 yapilandirma, yasamimiza ne tiir bir bi¢cim ya da yap1 verecegimize karar verme sanatidir.
Bu, 6zgiirligli kullanarak kendimizi kendi davranislarimizin 6znesi olarak yeniden kurmak, yani bir
ahlaki 6znelesmedir. Ancak bu etik anlayis1 geleneksel etigin tersine evrensel bir nitelik tasimaz, ¢linki
farkli kendiyle iligski bigimleri vardir ve kendiyle kurulabilecek her iliski herkes igin esit 6lgiide ideal
olamaz” (Foucault, 2014: 26).

Foucault, dzgiirlik pratigini agikladigi bu degerlendirmede 6zgiirliik, etik ve sGylem

kavramlarini bir arada ele almaktadir. Iktidarin sdylem araciligiyla toplumsal hayata sizdirdig
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ideolojilerin bireyin hayatin1 sekillendiren bir gilice sahip oldugu tiiketim toplumunda su
gdtiirmez bir ger¢ek olarak goriilebilmektedir. Oznenin davrams bigimlerini belirleyen,
toplumsal hayattaki roliine yon veren iktidarin ideolojik sdylemleri bilgiyi iktidarla bagimli
kilmaktadir. Cem Deveci’ye ait Foucault’nun iktidar Kavramsallastirmasinda Siyasal
Boyutun Ayrnstirilamazlhigit  adli makalede sdylem ve iktidar iligkisi su sekilde

agiklanmaktadir:

“Bilgi sdylemseldir ¢ilinkii hangi 6énermelerin kabul edilip, hangilerinin diglanacaginin smirinin ¢izilmis
olmast gerekir. En genel diizeyde, dilde anlam sdylemsellik sayesinde olusur. Dil pratiklerini iceren
iktidar yalnizca anlamin olugma siirecinde degil, ayni zamanda olugmus séylemlerin toplumsal
pratiklerde uygulanmasi siirecinde de kagmnilmaz olan bir boyuttur. Dogrulugun, dolayisiyla da bilginin
sOylemsel formasyonlarla oOrtiisiik olmasi, sdylemsel formasyonlarin da yapisal bir iktidar iliskisi
icermesi, bilgiyi dolayli da olsa iktidara bagimli kilar. Ama 6te yandan da, 6zellikle insan bilimlerinde
erisilmis bilgi biitiinlerinin toplumsal iligkilere uygulanmasinda, yani pratiklerin ve eylemlerin

denetlenmesinde de bilgi iktidarla bulusur” (Deveci, 1999: 30).

Bireyin giindelik hayatindaki eylemlerinin denetlenmesinde bilgi iktidarla bulusmakta
ve bdylece ideolojik sdylemler yine iktidarin lehine mesajlar igermektedir. Bu mesajlarin
iletilmesinde tiikketim toplumunda reklamlarin giicii olduk¢a fazladir. Sermayeyi elinde
bulunduran iktidar tiiketicinin davranislarin1 belirleme ve denetlemede reklamlarda kullanilan
sOylemlere ihtiya¢ duymaktadir. Reklam sektorii, tiiketim zincirini canli tutmak amaciyla
duygusal ve/veya rasyonel mesajlarla donattigi Oneriler biitiiniinli anlam diinyamiza
aktarmaktadir. Bu mesajlarin pek ¢ok ve cesitli duyguyu icerdigi basit gozlemle bile
anlasilabilir (Taskaya, 2013: 3).

Reklam metninde yer alan, “herkes gibi mi yasiyorsun yoksa kendin gibi mi?
Bagkalarinin izinden mi gidiyorsun yoksa kendi yolunu mu se¢iyorsun?” sorusuyla bireye
kendi davranislarin1 kendi belirleme imkan1 verilebilecegi ve bu yolla bireye farklilasma vaadi
verilmektedir. Insanin tarih boyunca pesinde oldugu, ugruna savaslar verdigi dzgiirliik “yeni
Hyundai Kona. Hayat1 6zgiir yasa” soylemiyle tiketim nesnesine indirgenmektedir. Ozgiir
bir hayatin araba nesnesinin satin alinmasiyla miimkiin olabilecegi ve Ozgiirligiin para ile

satin alinabilir bir metaya dontistiiriildiigii goriilmektedir.
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3.4. Koton Reklami: Simdi Ozgiir Ruhlu Jean Moda

SiMDi
®zZGUR RUHLU
JEAN MODA

VENE KOTENJEANS

F
E
Gorsel 3.4 Koton Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklam filmi sehirden ve sehrin kargasasindan uzak bir ortamda Fahriye Evcen’nin
Ozgur bir alana sahip oldugunu imleyen sahne goriintiisiiyle baglamaktadir. Oyuncunun igine
girdigi mekanda kiyafetini istedigi gibi tasarlayacagi ara¢ gereglerin bulundugu
gorilmektedir. Makaslar, kumaslar, motifler oyuncunun etrafinda bulunmakta ve oyuncu bu
malzemelerle diledigi iirlinti tasarlamaktadir.

Sehirden uzakta yer alan bu mekanda kimsede olmayan farkli motifler ve tiiketiciye
0zel tasarimlarla farklilik vaadinde bulunulmaktadir. Bu sahneler sirasinda arkada galan
miizik Amerikan kovboy film miizikleriyle sakin bir gitarin bir arada ¢alinmasi yine 6zgiir
ruhly, rahat, farkl kiyafetlerin sunulusunu desteklemektedir.

Reklam boyunca hafif tonda bir muzik dinletilmekte ve su soylere yer verilmektedir:
“Gittim, gordiim, gezdim, ¢izdim, sec¢tim, Ol¢tlim, bictim, kestim, baktim, sevdim, diktim,
giydim.” Reklami sonlandirirken ise oyuncu Fahriye Evren konusmaya baslayarak sunlari
sOylemekte: “Sizin i¢in tasarladim. Simdi 6zgiir ruhlu jean moda. Moda Koton’da” ve reklam
sonlandirilmaktadir. Reklam metninin igerigine baktigimizda 6zgiirliik olgusu bir nesne ile
bagdastirildig1 direkt olarak goziimiize c¢arpmaktadir. “Ozgiir ruhlu jean” ifadesinde
Ozgiirliigiin felsefik, diisiinsel degerinin tamamen ortadan kaldirildigini ve meta olarak
sunuldugunu gérmekteyiz. Burada bireye 0zgiir ruhlu jean ile diledigi gibi giyinebilecegi ve
farklilik yaratabilecegi mesaji verilmektedir. Tarzinin bir bagkasi tarafindan belirlendigi ve
bireye sunuldugu gergegi 6zgiirlilk sloganiyla ort pas edilebilmektedir. Tiiketim kiiltiiriinde
hayat tarzin1 sorgulamadan kendisi i¢in belirlenen yasam pratiklerini uygulamaya aligtirilmis
birey 6zglirliigii hissedebilmek i¢in para karsiliginda iiriinii satin alip, 6zgiirligii bedeninde bir
meta olarak tasimaktadir. Featherstone Postmodernizm ve Tiketim Kiiltiiri kitabinda bu

durumu su sekilde aciklamaktadir:
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“Tiiketim kiiltiiriinlin yeni kahramanlar1 bir hayat tarzini iizerinde diisiinmeksizin gelenek ya da
aliskanlik yoluyla benimsenmekten ziyade, hayat tarzini bir hayat projesi haline getirir; bir hayat tarzi
gercevesinde bir araya getirdikleri iriinlerin, giysilerin, pratiklerin, tecriibelerin, goriiniislerin ve
bedensel ozelliklerin tikelliginde kendi bireyselliklerini ve {islup anlayislarini teshir ederler”

(Featherstone, 2013: 145).

Reklamda kullanilan sOylemlerle bireyde farklilik arzusu uyandirilarak {iriin ile
0zgurlik vaadi verilmekte ve insanin anlam diinyasinin en énemli sorunsallarindan biri olan
Ozgiirlik kavrami, para ile satin alinabilen bir meta olarak sunulmaktadir. Reklamda bir diger
verilmek istenen mesaj ise bireyin secimlerinde oOzgiir oldugudur. Istedigi tarzda
giyinebilecegi ve boylelikle segimleriyle oOzgiirligii elde edebilecegi dolayli olarak
anlatilmaktadir. Tiiketim toplumunda bireyin kendi dogasini tantyarak 6zgiir iradesiyle se¢im
yapabilme Ozgiirliigii elinden alinmaktadir. Artik sadece tiiketim kiiltiirii hayrina secimler

yapilabilmektedir. Biitiin se¢imler en son tiiketme edimine ¢ikmaktadir.

“Tiim bir “0zgiirliik” uygarliginin doruk noktasina ulastig1 bu tatmin ve bireysel se¢cim aldatmacasi (ki
oncelikle ekonomistler tarafindan yapilir) bizzat sanayi sisteminin ideolojisidir, sanayi sisteminin
keyfiligi ve toplumsal zararlarinin tamami bu ideolojiyle aklanir: Soysuzluk, kirlilik, kiiltiirsiizlesme;
ashinda tuketici kendisine se¢me ozgiirliigiiniin dayatildigi balta girmemis igrenclik ormaninda
egemendir”(Baudrillard, 1997: 83).

Tablo 3.4 Koton Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi fle Felsefik Diizlemde Nietzsche’nin Ozgurlik

Soyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Yaklasimlarda Ozgiirliik Reklam Séyleminde Ozgurlik

Nietzsche:“Ozgiir ruh” un olgunluguna ve biitiinliigiine
erisebilen bir ruhun son ve kesinkes durumuna ulagmasi, bir
kurtulus, zincirleri koparma seklinde
gerceklesir”(Nietzsche,2007:45).

“Gittim, gordum, gezdim, ¢izdim, sectim, dl¢tim, bigtim,
kestim, baktim, sevdim, diktim, giydim. Sizin i¢in tasarladim.
Simdi 6zgiir ruhlu jean moda. Moda Koton’da”

Nietzsche, bireyin 6zgiir ruhuna erisebilmesini biitiin kisitlamalardan kurtularak ve
bireyin biitiin zincirlerini kirarak miimkiin olabildigini sdylemektedir. Nietzsche’ ye gore
zincirlerini kirip kendi dogasina uygun hareket eden ve cesur olan birey Ust insan olarak
tamimlanmaktadir. Ust insan, bireyin kendisi i¢in en dogru kararlar alabilen ve 6zgiir ruhu
yakalayabilendir. Oysa reklam filminde st insani temsil eden Ozgiirlik olgusu,Koton
markasina ait giyimleri istedigi gibi bigimlendirebilecegi ve kendi tarzini yaratabilecegi
Ozgiirligiine indirgenmektedir.Reklamlarda belirtilmesi gerekli olan 6nemli noktalardan biri
de incelenen reklamlarda sunulan yagam bi¢imlerinde 6zgiirliikk olgusunun nasil kodlandigidir.
Reklam metinlerinde bir deger olarak kodlanan 6zgiirliigiin pazarlanmakta olan {iriiniin hedef

kitlesiyle ortiismesi gerekmektedir.
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Ozgiirlesmenin bir sembolii olarak sunulan iiriin ile tiiketici arasindaki iletisimi yine
reklamlarda kullanilan sdylemler saglamaktadir. “Simdi 6zgiir ruhlu jean moda” sdylemi ile
bireyin biitiin yasamsal savasimin icerisinde duydugu O6zgiirlesme arzusuna jean nesnesine
yiiklenen “6zgiir ruh” semboliiyle karsilik verilmektedir. Reklamlar bu noktada tiketim
toplumunda yer alan degerlerin yayginlastiriimasinda 6nemli bir role sahip olup gdsterge ve
sembolleri i¢inde barindiran sosyo-kiiltiirel metinler araciligryla tiiketici ile sermaye giigleri
arasinda bir bag kurmaktadir. Bireyin giindelik hayatin1 ¢evreleyen medyada kullanilan
sOylemlerle ideolojiler bireylere aktarilmaktadir. Birey gilindelik hayati igerisinde bu
sdylemlerin bulundugu reklam metinlerine siirekli maruz kalmaktadir. incelenen reklam
metninde oldugu gibi bireye 0zglr ruha sahip olabilmesinin jean trtinin tiketimiyle mimkin
oldugu mesaj1 verilerek tiiketici her daim tiikketmeye tesvik edilmekte ve tiikketim canl

tutulmaktadir.

3.5. Yeni Elidor Reklami: Ozgiirliik Dogamizda Var!

Reklam metinlerini genellikle genglik, dinamiklik, yenilik, rahatlik, 6zgiirliik, giizellik
kavramlari {izerine konumlandiran Elidor markasi, “Ozgiirliik Dogamizda Var” reklam filmi
ile geng kizlarin segtikleri yasam tarzi ne olursa olsun hayatin her alaninda; meslek, okul
secimlerinde, giyim tercihlerinde, hobilerinde istedikleri dogrultuda hareket etmeleri
gerektiginin altin1 ¢iziyor. 2017 yilinda yaymlanan reklam filmigen¢ bir kadinin aynanin
karsisinda giyinip saglarini yapmasiyla basliyor. Aynanin karsisinda istedigi gibi giyinip,

istedigi gibi yasadigin1 ve buna kimsenin karigamayacagini soyliiyor.

Gorsel 3.5Elidor Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklamin diger sahnelerinde de ayni kisi farkli tarzlarda giyinip saglarini yaparak
beden dili ile istedigi gibi giyindigini bundan dolayr mutlu oldugunu ve 6zgiir oldugu mesaji
sesler ve goruntilerle verilmektedir. Reklamda ayrica birbirinden farkli birgok tarza biiriiniip

radyodan miizik acip hazirlanan kadin oyuncu “zaman” konusunda da kadinlarin 6zgiir
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oldugumesaji yer almaktadir. Bu arada oyuncunun saginda yapmis oldugu miidahalelere
ragmen Elidor marka sampuan ile saglarinin hep giiclii ve canli oldugu soylenmektedir.
Reklamda kullanilan miizik yumusak bir gitar sesiyle basliyor ve devaminda oyuncunun
giyim tarzina gore miizik de paralel olarak degismektedir. Enerjik ve genglik temasina uygun
bir miizik kullanilmistir.

Reklamm mottosu olan “istedigimiz gibi” sOylemine paralel olarak reklamda
konumlandirilan geng¢ kadin, istedigi gibi giyinip aynaya yaklasarak saglarini yaparak oyuncu

su ifadeleri kullanmaktadir:

“Her kafadan bir ses cikiyor. Bunu giyersem milletin i¢cinde rahat edemezmisim. Saglarimi boyle
yaparsam ¢ok dikkat ¢ekermisim. Evde oturmak varken ¢alismak benim neyimeymis. Simdi eglenmenin
ne yeri ne de zamaniymis. Oyleymis bdyleymis fark etmez. Biz istedigimizi giyeriz, istedigimizi

yapariz. Clinkii 6zgiirliik dogamizda var.”

Ana metin sdylendikten sonra, son olarak ayni ses markanin ismini sGylemekte ve
markanin logosuyla reklam bitirilmektedir. Boylece 6zgiirliik vaadi markanin ismi ile bir
arada konumlandirilmaktadir. Reklam boyunca verilmek istenen mesaj, bireyin zaten kendi
dogasinda var olan 6zgiirliigii saclarini istedigi tarzda yaparak ve istedigi gibi giyinerek ortaya
¢ikarabilme imkanina sahip oldugudur. Spinoza ise Ozgiirliiglin bireyin kendi dogasini
tantyarak ve dogasinin zorunluluklarinin bilincinde olarak eylemde bulunmasiyla miimkiin

olabilecegini soylemektedir.

Tablo 3.5 Elidor Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde Spinoza’min Ozgiirliik

Soyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Yaklasimlarda Ozgiirliik Reklam Soyleminde Ozgurlik

Spinoza: “Ozgiirliik insanin kendi dogasmin

zorunlulugunu bilerek eylemesidir”(Spinoza, 2011:33). “Her kafadan bir ses ¢ikiyor. Bunu giyersem milletin i¢inde
rahat edemezmisim. Saglarimi boyle yaparsam g¢ok dikkat
¢ekermisim. Evde oturmak varken ¢alismak benim
neyimeymis. Simdi eglenmenin ne yeri ne de zamanrymis.
Oyleymis boyleymis fark etmez. Biz istedigimizi giyeriz,
istedigimizi yapariz. Ciinkii 6zgiirlik dogamizda var.”

Spinoza bireyin kendi zorunluluklarmnin farkinda olarak dogasina uygun hareket
ederek Ozgiirliige ulasabilecegini dile getirmektedir. Spinoza’ya gore, davraniglarimizin dig
etkenler tarafindan belirlenmesi, hareket 6zgirligiimiizii kisitlamaktadir. Birey i¢in sadece dis
etkenler degil ayrica bireyin i¢ diinyasini olusturan belirlenimler de 6nemlidir. Bireyin 6zgur
olabilmesi igin, davranislarinin ve edimlerinin birey tarafindan belirleniyor olmasi

gerekmektedir. Bireyin kendi iradesiyle belirledigi edimlerin oldugu bir durumda 6zgiirliigiin
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varligindan s6z edilebilmektedir. Reklamda ise bireyin 0Ozgurlik arzusu Elidor marka
sampuan kullanarak istedigi tarzda saclarini sekillendirebilme ve istedigi gibi giyinebilme
Ozgiirliigiine indirgenmektedir. Bireyin istedigi zaman eglenebilme o6zgirligl, istedigi
kiyafetle istedigi yere gidebilme 6zgiirliigii iiriiniin tiiketilmesiyle sartlandirilmaktadir. Insanin
dogasinda var olan 6zgiirliik arzusunun tatmini yine bir tilketim nesnesiyle karsilanmaktadir.
Glinlimiiz tiikketim toplumunda ideoloji, nesneleri anlamlandirmada 6nemli bir yer
tutmaktadir. Sermaye gii¢lerinin egemen sdylemleri ve degerleri medya tarafindan yeniden
iretilmekte ve kurulmaktadir. Bu yeniden {iretim siirecinde medya ideolojik sdylemleri
mesrulastirma ve dogallastirma islevi gormektedir. Reklamda surekli dile getirilen ve
reklamin mottosunu olusturan “istedigimiz gibi” sdylemiyle bireye saglarini istedigi gibi
sekillendirip istedigi tarzda giyinmesinin ve bunu Ozgiir iradesiyle yapiyormus yanilsamasi
yaratilarak ozgiirlik vaadi verilmektedir. Bireyin dogasinda dogustan var olan 6zgiirliik
olgusu reklamda bireye dogasinda var olan 6zgiirligli Elidor marka sampuani kullanarak
ortaya cikarabilecegi mesaji verilmektedir. Spinoza Ozgiirliigiin, bireyin zorunlulugunu
tanimastyla miimkiin olabilecegini sOylerken reklam metninde bireyin dogasinda var olan

0zgurlik, pazara siiriilen satin alinabilir bir nesne ile iligkilendirilmektedir.

3.6. OMO: “Birakin Ciksin, Ozgiirce Oynasin”

|
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Gorsel 3.60mo Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklamin ilk sahnelerinden itibaren ¢ocuklarin anne karnindan biiyiiyene kadar stirekli
hapis hayatinda oldugunu belirten ifadelere, goriintiilere, hareketlere ¢okca yer verilmistir.
Anne karnm1 ve evin i¢i “hapishane” ortamina benzetilmektedir. Reklam metni su sekilde

ilerlemektedir:
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“9 ay iceride yattim, su ise bak ki ¢ikar ¢ikmaz tekrar iceri girdim. Uzun siire gokyliziinii sadece
pencereden gordiim. Goriis gilinlerini iple ¢ekerdim, iceride sartlar o kadar da kotii degildi; gorevlerini
getirdigin siirece kimse karigsmazdi, ama ben hep disarinin hayalini kurdum. Tirkiye’de ¢ocuklarin

%0611 disarida 1 saatten fazla oynayamiyor. Birakin disar1 ¢iksin 6zgiirce oynasin.”

[3

Ve son olarak Omo markasinin mottosu olan sloganla reklam sonlandirilmaktadir:‘
Omo kirlenmek giizeldir.”

Cocugun kendi gelisimi i¢in gerekli olan her tiirli aktivite zorunluluk olarak
gosterilmekte ve onu bu zorunluluklardan, “hapis” hayatindan kurtulabilmek icin disarida
kirlendiginde bu sorunu ortadan kaldiracak bir temizlik {iriinii imdada yetismektedir. Bu
reklamda, ¢ocuklarin kirlenen ¢amasirlarinin Omo deterjan ile yikanmast ¢ocuklarin disari
cikabilmesine ve 0zglirce oynayabilmesine firsat tanidigi mesaj1 verilmektedir.

Bireyin daha ¢ocuk yasta iken Ozgiirlesmesinin tiikketim iiriinleriyle sartlandirilmasi
tiketim ideolojisinin séyleme islenmesi reklamda direkt olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Insanin 6zgiirlesmesi ve toplumda varlik gosterebilmesi ¢ocuklugundan itibaren engellenen
bir bireyi konu alan reklamda ¢ocugun 6zgiirlesmesine kiyafetlerinin kirlenecek olmasi engel

olarak gosterilmektedir.

Tablo 3.6 Omo Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde Bauman’nin Ozgiirliik

Soyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Diizlemde Ozgiirlik Reklam Diizleminde Ozgiirliik

Bauman:“insanlar kendilerini yaratmakta ozgiirdiirler; ne = “9 ay igeride yattim, su ise bak ki ¢ikar ¢cikmaz tekrar igeri

olduklari, ilahi Takdir’in geri alinmasi miimkiin olmayan girdim. Uzun siire gokyiiziinii sadece pencereden gordiim.

hiikmiine baglanmaz, bir kader meselesi degildir” (Bauman, = Goriis giinlerini iple ¢ekerdim, igeride sartlar o kadar da kotii

2001, s. 177). degildi; gorevlerini getirdigin siirece kimse karigsmazdi, ama
ben hep disarinin hayalini kurdum. Tiirkiye’de gocuklarm
%61°1 disarida 1 saatten fazla oynayamiyor. Birakin disart
¢iksin 6zgiirce oynasin.”

Reklamlar iirettikleri yeni anlam diinyasinin inanmilir kilinmasi adina reklamlarda
cocuklar1 cokga kullanmaktadir. Cocuk sesiyle seslendirilen reklamda, ¢ocugu tiiketici olmaya
ve ebeveynlerini tikketime zorlayan bir itici gii¢ ortaya ¢ikarmaktadir. Z kusaginin aile i¢inde
s0z sahibi olmaya baslamas1 durumuyla ebeveynlerin de tiiketim aligkanliklarinda 6nemli bir
role sahip olmaktadir. Bauman, bireyin kendisini yaratmakta &6zgiir oldugunu sdylerken
reklam filminde bireyin 6zgiirlesmesi ve kendi dogasini tanima firsati deterjan markasinin
tiiketilmesiyle sartlanmaktadir. Reklamda cocuk bireyin 6zgiirlesmesi, ebeveynlerine bagl
oldugu ve bu 6zgiirlesmenin ebeveynin Omo marka deterjani tiiketmesiyle gerceklesebilecegi

mesaj1 yer almaktadir.
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Bireyin gelisim siirecinin neredeyse her donemine hitap eden reklam sdylemleri, bireyi
icinde bulundugu durumdan kurtarma ve ona arzularimi bagislama vaadini reklam
sOylemleriyle tiiketiciye duyurmaktadir. Bauman, bireyin benlik insasinda kendi tercihleriyle
bunu gergeklestirebilecegini  sOylerken, reklam metni ailede baslayan ozgiirlik
simiilasyonunu sdylemlerine tasimaktadir. Bireyin dogal siireci olarak bilinen anne karninda
olma durumunu tutsaklik olarak yansitarak c¢ocuk bireylere daha ¢ok erken yaslarda bu

tutsakliktan kagmanin yolunun tiikketme eyleminden gegtigi mesaji verilmektedir.

3.7. SEK Quark: “Tath Yerken Ozgiir Olma Vakti!”

Essiz Lezzeti Ozgiirce Kasikla

SEK QUARK

-

Gorsel 3.7SEK Quark Reklam Filmine Ait Gorsel

Piyasaya yiiksek proteinli, meyve pargacikli, hafif bir tatli olarak stirilen Sek Quark
markasinin reklam filminde, farkli mekanlarda kadin ve erkek oyuncular goriintiilenmektedir.
Bu mekanlar is yeri, ev ortami ve spor yapilan bir alandan olugsmaktadir. Bireyin her cani
istedigi zaman ve istedigi mekanda {irlinii tiiketebilecegi algisi olusturularak reklam metninde

sunlar sdylenmektedir:

“Tath yemek pismanlikti. lyi tath bir riiyaydi. Ama simdi Sek Quark geldi, tatli yerken 6zgiir olma
vakti. Sek Quark, yeni Sek Quark hayal degil gergek bak. Sek Quark, yeni Sek Quark tath yerken
6zgurim bak.(...) Artik tath yemekte dzgiiriiz.”

Reklam sodyleminde yer alan “tathi yerken Ozgiir olma vakti” sloganiyla bireyin

diyetten Ozgiirlesme durumu anlatilmaktadir. Postmodern dénemde, bireyin ideal beden
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Olculerinin belirlenmesi, bu belirlenen standartlara uymayan bireyler modaya ayak uydurmak
isterken, istedigi yiyecegi tiikketmek isterken kisitlanmaktadir. Birey reklamlarda metalar ile
yeniden anlamlandirilan 06zgiirliik kavramini, ona dayatilan smirlar1 asgari miktarda
asabilecegi tatli yiyebilme durumuyla tanimlamaktadir. Canli, dinamik, hareketli bir tonda
kullanilan miizik, bireye Sek Quark tatli ile bedenin toplumun dayattig1 formda kalabilecegi
ve yasamin her alaninda 6zgiirce hareket edebilecegi mesajini desteklemektedir. Insanda
kiskirtilan Ozgiirlik arzusu, bir nesnenin tiiketilmesiyle karsilanmaktadir. Reklamlarda
kullanilan gostergeler ve soylem ile 6zglrlik kavraminin ideolojik anlami degis tokus
edilerek yeniden bir anlam ingas1 siirecine sokulmaktadir. Ozgiirliik kavrammin ideolojisi
reklamda anlatilan ve vaat edilen oOzgirlik sdyleminde satin alabilir bir metaya
doniistiriilmektedir. Tlketim toplumunda ne kadar mal varsa o kadar da anlam vardir
(Baudrillard, 2003: 30). Piyasa giiglerinin sadece mal drettigi donemlerde tiiketim
kendiliginden gerceklesmekteydi oysa simdi hem tiiketiciyi hem de ihtiyaclari iiretmek
gerekmektedir(Baudrillard, 2003: 30).

Postmodern doénemde, bireyin modaya ayak uydurabilmek adina beden oOl¢iilerinin
denetlenmesiyle yeni ihtiyaglar da tiretilmektedir. Diyet yapan bireylere “daha saglikli, daha
hafif” slogani ile yeni tliketim {riinleri piyasaya siirlilmektedir. “Bedenlerin denetimli bir
bicimde iiretim aygitina sokulmasi ve niifus olaylarinin ekonomik siireglere gore ayarlanmasi
saglanmigtir” (Foucault, 1993: 144). Reklam metinleriyle bedenin saglig: i¢in gerekli olan
yiyecek reklamlariyla bedenin denetimi konusu giinden giine artarak daha fazla giindeme
getirilmektedir. Iktidarin/giiciin bireyin bedeni iizerindeki bu denetimiyle sermayenin yarattig1

ihtiyaclar diyalektik halindedir.

“Iktidar, bir beden iizerinde uygulandigma gére beden iktidardan 6nce gelmektedir; iktidar bedeni

sekillendirdigine gore de beden bazi bakimlardan ya dabir dereceye kadar iktidar tarafindan imal

edilir(Butler, 2012: 275).”

Reklamda ruhun sahip olmas1 gereken 6zgiirliik olgusu bedene atfedilmistir. Boylece
“beden ruhun yerini almig, bedenin etrafi saglik, perhiz, tedavi, arzu gibi sdylemlerce
kusatilmis, cesitli emirleri yerine getiren bir nesneye doniismiistiir...” (Baudrillard, 2008:

163).
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Tablo 3.7 Sek Quark Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde Baudrillard’n

Ozgiirliik Séyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Yaklasimlarda (")zgiirliik Reklam Diizleminde Ozgiirlik

Baudrillard:Ozgiirliik, devrim ve tarihsellik semalarmin = “Tath yemek pismanlkti. Iyi tath bir riiyaydi. Ama simdi
erisemedikleri kitle, bu durumu kendine gore bir savunma ~ Sek Quark geldi, tatli yerken Ozgiir olma vakti. Sek
ve misilleme yontemi haline getirmistir. Kendi tistiinde ne ~ Quark, yeni Sek Quark hayal degil gergek bak. Sek Quark,
tirden bir “iktidarin” etkin oldugunu bilmeyen kitle, Yyeni Sek Quark tath yerken 6zgilirim bak.(...) Artik tath
hayali bir politik smifin elinde diigsel bir gonderen ve yemekte 6zgiiriiz.”

simillasyon modeline doniigsmiistiir (Baudrillard, 2003:

27).

Soylemin giicliyle bireyin anlam diinyas1 yeniden sekillendirilirken beden bir arag
olarak kullanilmakta ve beden {izerinden Ozgiirliikk olgusunun anlam insas1 yeniden
gerceklestirilmektedir. “Beden bir kiltiir varligi gibi ¢ekip cevrilir, diizenlenir, sayisiz

toplumsal statii gostergelerinden biri olarak giidiimlenir” (Baudrillard, 2008, 166).

3.8. MAVI: Serenay Sarikaya & Kerem Biirsin - Cok mu Cok Modayiz

-

Cok mu

¢ok modayiz.
=

mavi.com . Mavi

Gorsel 3.8 Mavi Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklam, oyuncu Serenay Sarikaya’nin ¢ekimlerde giydigi Mavi marka kiyafetleri
giyindigi goriintiiler ile baslamaktadir. Reklamin ilk sahnesinden itibaren oyuncunun Mavi
marka kiyafetler igerisinde oldukc¢a rahat oldugu ve 6zgiirce hareket edebildigi goriintiiler ile
vurgulanmaktadir. Ozellikle Serenay Sarikaya’nin kendi kimligiyle reklamda yer aliyor
olmasi, bir kanaat 6nderi olarak reklamin ikna edici giiciinii oldukg¢a desteklemektedir.

Reklam siirecince oyuncunun giindelik hayatinda yaptigi pratikleri yerine getirdigi
gosterilmekte siirekli ¢ekimlerde olan ve kosturan oyuncunun bu kosusturma igerisinde mavi
marka kiyafetler sayesinde oldukca rahat ve 6zgiir hissettigi mesaji verilmektedir.

Reklamin 32. saniyesinde oyuncu rahat¢a hareket edebildigi kiyafetler igerisinde

olduguna gonderme yaparak “6zgiirliik bu iste” demektedir. Bedenin kiyafetler icerisindeki
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rahathig1 6zgiirliik kavrami ile agiklanmaktadir. Reklamda, Mavi marka kiyafetler igerisinde

bireyin ozgiir hissettigi mesaj1 direkt olarak verilmektedir.

Tablo 3.8 Serenay Sarikaya, Kerem Bursin- Mavi Reklaminda Kullamlan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik

Diizlemde Kant’m Ozgiirliik Séyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Dizlemde Ozgurlik Reklam Séyleminde Ozgurlik

Kant: “Ozgiirliik; bir idedir, insan aklmin iirettigi bir fikirdir.

Bu  fikir insamin istemesini, egilimlerini, ¢ikarlari ~ Qzgiirliik bu iste! Mavi ¢ok mu cok modayiz.
belirleyebildigi gibi saf aklin iiriinii olan “Ahlak yasas1”

dedigi bir yasada belirleyebilir’(Kant,1999: 78).

Kant’ta dzgiirliik, bireyin hem kendisiyle hem de diger 6zgiir kisilerle kurmus oldugu
etik degerler gercevesinde ortaya koyulan edimler biitlinii ve etik bir degerdir. Etik degerleri
icinde tagiyan bireyin bagka etik bir kisiyle olan iletisimiyle ortaya ¢ikan etik degerlerin
temelinde, kisinin kendisine duydugu saygi ve kendi tercihleriyle se¢mis oldugu edimler ve
etik degerler oldugu i¢in Kant’ta 6zgiirliik bireyin oncelikle kendi i¢ denetiminde kendine
sagladig1 etik ve degerleri insan iliskilerine de yansitmasiyla 6zgiirliigiin saglanabilecegini
sOylemektedir. Etik bir deger olarak 6zgiirliik, insan iliskilerinin ve bdylece evrensel ahlak
yasasinin olmazsa olmazidir. Ahlak yasasi saf aklin ortaya koydugu bir tirtindiir. Ahlak yasasi
kisinin kendisiyle olan iligkisinde ortaya ¢ikabilecek olan bir yasadir. Bireyin 6zgir iradesiyle
ortaya c¢ikan istemeye sahip olmasi ahlak yasasina uygun bi¢imde eylemde bulunmasi ayni
seye isaret etmektedir. Ozgirlik, bireyin 6ncelikle kendiyle iliskisinde ortaya ¢ikmaktadir.
Buna gore Kant 6zgir olma halini, etik kisi olmadan miimkiin olamayacagin1 séylemektedir.
Etik kisi, evrensel ahlak yasasina uygun sekilde segimler yapan ve eylemde bulunan, boylece
Ozgiir olan kisidir.

Sonug olarak, Kant 6zgiirliigii ahlak yasasinin idesi oldugunu ifade etmektedir. Kant’a
gore bireyin Ozgiir iradesinin varligindan s6z edilebilmektedir ve bireyin yaptigi se¢imlerle
ozgiirliige ulagabilmesi miimkiindiir. Tabi ki bu yapilan eylemlerin her birinin evrensel ahlak
yasasinda yer alabilecek sartlara uygun olmasi kosulu ile. Reklamda oyuncunun Mavi marka
kiyafetler icerisinde rahatca hareket edebildigi sahnede “Ozgiirliik bu iste” sdylemine yer
verilmekte ve boylece Kant’in ahlak yasasiin 6n kosulu olan 6zgiirliikk olgusu bireyin Mavi

marka kiyafetler i¢erisindeki hareket 6zgiirliigline indirgenmektedir.
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3.9. Hurriyet Gazetesi Reklam Filmi: Hurriyet Benim

Gorsel 3.9HUrriyet Gazetesi Reklam Filmine Ait Gorsel

Hurriyet gazetesine ait reklam filminde her kesimden ve her meslek grubundan
insanlar gosterilerek hiirriyet olgusunun her kesim i¢in vaat edilmesi ele alinmaktadir. Bireyin
her kosulda tercihte bulunabilme Ozgiirliigline sahip oldugu reklamda su sozlerle

anlatilmaktadir:

“Yazabilirim, sorabilirim, gonliimce konusabilirim, istersem, susabilirim, hiirriyet benim. Sevebilirim,
secebilirim, askimdan olebilirim, ben kendim olabilirim hirriyet benim.Hak benim, hayat benim, yol
benim, se¢im benim, 6zgiiriim, hiiriim, bireyim hiirriyet benim.Ugabilirim, cosabilirim, baska dilde

dogabilirim, hayalime kosabilirim, hlirriyet benim. Ben bir agag¢ olabilirim, hiirriyet benim.”

Her yastan, her cinsiyetten bireye seslenen reklam filmi, bireyin kendi dogasina uygun
yasama hakkina sahip olmasindan ve eylemde bulunurken 6zgiir davranabilmesinden soz
etmektedir. Tiiketim toplumunda insanin kendi dogasini taniyarak o yonde edimlerini
belirleme imkanini g6z Oniinde bulundurursak bunun ¢ok da miimkiin olmadigim
sOyleyebiliriz. Birey postmodern donemde tiikketim kiiltiiriiniin yarattig1 sinirlar ve sundugu
secenekler arasindan se¢im yapma hakkiyla siirlandirilmaktadir. Kapitalist sistem icerisinde
birey eylemin &znesi olmaktan ¢ikarilarak nesnesine déniistiiriilmektedir. Bauman Ozgiirliik

adl1 eserinde bu durumu su sekilde dile getirmektedir:

“Kapitalizm, 6zgiirliigii kisinin eylemlerini bagka diisiincelerle (“baska”, tanimi geregi, daha az etkili
araglart ya da sonuglarin uzlagmasmi ya da her ikisini de gerektiren tiirde diisiincelerdir)
ilgilenmeksizin, yalnizca(kendi) neden-sonu¢ hesabiyla yonetme kabiliyeti olarak tanimlar. Fakat
neden-sonug hesabimin toplumsal 6zl nedir? Yalnizca neden-sonug hesabiyla desteklenen davranista,
diger insanlar tek bir sonucun nedenidir. Tipki ayni amaca hizmet eden seylerde oldugu gibi
(hammaddeler, ulasim araglar1 vb) neden-sonug hesabiyla yonetilen davranig da diger insanlar1 “sey
gibi” yapmak icin cabalar; yani diger insanlar1 segcimden mahrum etme egilimindedir ve ayni sekilde

onlar1 eylemin 6zneleri yerine nesneleri haline getirir. Bu nedenle 6zgiirliiglin kapitalizmle birlestirilen
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modern baskisinda igsel bir miiphemlik s6z konusudur. Ozgiirliigiin etkililigi kimi diger insanin dzgiir
olmamasini gerektirir. Ozgiir olmak, digerlerini 6zgiir birakmama yetkisi ve kabiliyeti anlamina gelir.
Bu yiizden 6zgiirliik, ekonomik olarak tanimlanmig formuyla toplumsal iligkiler agisindan modern
oncesi uygulamalarindan ayrilmaz. O, eskiden oldugu gibi se¢icidir. Felsefi kabuliiniin aksine yalnizca
toplumun bir kismi tarafindan ulasilabilir. Bir kutbunu normatif diizenleme, kisitlama tarafindan
ulagilabilir. Bu kutbunu normatif diizenleme, kisitlama ve zorlamanin olusturdugu iliskinin oteki

kutbudur”(Bauman, 2016: 65)

Reklamda anlatilan her kesim ig¢in Ozgiirliiglin miimkiin oldugu fikri, Bauman’in
Ozgurliigiin her kesim i¢in gegerli olamayacagi diislincesine ters diigmektedir. Ekonomik
olarak simniflandirilan toplumda giicii elinde bulunduran birey secimlerini 6zgurce
yapabilmekte ve edimlerini kendi dogasina uygun sekilde gerceklestirebilme imkanina sahip
olmaktadir. Fakat bu durum digerlerinin 6zgiirliigiinii engelleyen, baski altina alan bir durumu
ortaya cikarmaktadir. Belli bir kismin ozgirligii, digerlerinin baski altina alinmasini
gerektirmistir(Bauman, 2016:33). “Kitleler, baski altina alinmalarinin onlari baski altina
alanlarin 6zgiirlik davasina daha iyi hizmet etmesini saglayabilecegi yeni bir kat1 diizenin
(gorevle yonetilen fabrika zeminine) i¢inde ezilmek iizere eski alisilagelmis kati1 diizenden
(komiinal etkilesimlerin aligkanliklarla yonetilen agindan) zorla cekilip alinmiglaridir”
(Bauman, 2016: 33).

Sdylem, bireyin bulundugu toplumun sosyal ve kiiltiirel yapisindan beslenmektedir.
Reklamlarda duydugumuz sdylemler anlatilanin disinda bireye baska seyler anlatabilmektedir.
Ideolojik sdylem analizi ile reklamlarda kullanilan alt metinleri ortaya koyarak sdylem ve
ideolojinin piyasa kosullarina uygun ayn dili kullandigin1 gérebilmekteyiz. Reklamda yer
alan “secebilirim, ben kendim olabilirim hiirriyet benim” sdylemiyle bireyin 0zgiir
olabilmesinin kendi elinde oldugu ve miimkiin oldugu ifade edilmektedir. Oysa tiiketim
kiiltiriinde bireyin ozgiirlesmesi ve dogasinin zorunluluklarini belirleyebilmesi icin gerekli

zaman, kosullar, 6zgiirliikk alan1 kapitalist giicler tarafindan denetlenmektedir.

Tablo 3.9 Hiirriyet Gazetesi Reklaminda Kullamlan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde

Avristoteles’in Ozgiirliik Séyleminin Karsilastirilmas:

Felsefik Diizlemde Ozgirliik Reklam Séyleminde Ozgiirlik
Avristoteles:“Insanin kendi akli araciligiyla “Yazabilirim, sorabilirim, gonliimce konusabilirim, istersem, susabilirim,
tercihte hiirriyet benim. Sevebilirim, se¢ebilirim, askimdan 6lebilirim, ben kendim

olabilirim harriyet benim.Hak benim, hayat benim, yol benim, se¢im

bulunabilmesi”(Aristoteles,1997:69). benim, 6zgiiriim, hiiriim, bireyim hiirriyet benim.Ugabilirim, cosabilirim,
baska dilde dogabilirim, hayalime kosabilirim, hiirriyet benim. Ben bir
agac olabilirim, hiirriyet benim.”
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Aristoteles, bireyin akil dogrultusunda ve zorunluluklarinin farkinda olarak
gerceklestirdigi eylemlerinde 6zgiir oldugunu sdylemektedir. Bu eylemleri “isteyerek yapma”,
“istemeyerek yapma” ve “bilgisizlikten yapilan” eylemler olarak iige ayirmaktadir(Aristoteles,
1997). Tuketim kiltiriinde, bireyin edimlerinin kapitalizmin yaratmis oldugu tiiketim
ideolojisi gergevesinde sinirlandirildigi varsayimindan yola c¢ikarak bireyin eylemlerinin
isteyerek ve kendi dogasinin farkinda olarak gerceklestirilen edimler olmadigini
sOyleyebiliriz. Reklam filminde her kesimden insan tipleri gosterilerek yasam sartlar1 ve
sosyal konum ne olursa olsun her bireyin 6zgiirce diislincelerini ifade edebilecegi ve dzgiirce
secimlerde bulunma hakkina sahip oldugu vaadi yer almaktadir. HUrriyetin bireye ait oldugu
ve her kosulda onunla oldugu mesaji reklam boyunca ses, goriinti ve sdylemlerle
desteklenmektedir. Tiiketim toplumunda varlik gosteren bireyin tliketim ideolojisi
cercevesinde davraniglarinin ve anlam diinyasinin sekillendirildigini sdyleyebiliriz. Boyle bir
durumda reklamda vaat edildigi gibi bireyin hangi sosyal statiide olursa olsun 6zgiirce se¢im

yapma hakkina sahip oldugu sdylenememektedir.

3.10. Koton Jeans: Can Bonomo Reklam Filmi
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Gorsel 3.10Koton Can Bonomo Reklam Filmine Ait Gorsel

Can Bonomo’nun yer aldig1 Koton reklam filmi, Can Bonomo’ nun dikis makinesinin
basinda oldugu sahne ile baglamaktadir. Oyuncu reklam boyunca kendi kiyafetini kendisi
tasarlayan ve kendi tarzin1 kendisi yaratan bir profil ¢izmektedir. Reklamda bireyin istedigi

tarzda giyinebilme 6zgiirliigline sahip olduguna su sozlerde yer verilmektedir:

“Rahat birak kendini, ruhunu 6zgiir birak. Birak paralansin iistiinde. Birak gorsiinler iginden gegenleri.

Seni en iyi anlatan neyse kendini ona birak.”
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Kapitalizm bireyin 6zgiir hissetmesini amaglamaktadir. Birey 6zgiir hissederek daha
Ozgiir hissettirecegi vaadi veren tiiketim trlinlerini satin alabilecegi 6zgiir hissettigi bir ortam
yaratilmaktadir. Reklamda “rahat birak kendini, ruhunu o6zgiir birak” sdylemiyle bireye,
tercihte bulunacagi giyim tarzinda 6zgiir oldugu ve rahatca se¢imini yapabilecegi mesaji
verilmektedir. Reklamda oyuncunun dikis makinesi basinda, kendi ¢izip tasarladigi kiyafetler
ile bireye farklilasma vaadi de vermektedir. Bireye reklam metinleriyle 6zel bir (rlin piyasaya

strdiikleri belirtilerek yaratilan bu farklilagsma arzusunu Bauman su sekilde agiklamaktadir:

Her reklam metni ve her ilan bizi 6zel bir iirlin satin almamiz i¢in yiireklendirmeyi ve kigkirtmay1
amaglar. Ancak bunlar arasinda, metalara, metalarin bulunabilecegi piyasalara (magazalar, diikkanlar)
ve onlara sahip olmaya kars1 ilgimizi artirirlar. Eger genel ilgi hali hazirda iyice yerlesmigse ve aligveris
hayatin giinliik bir olgusuna doniismemisse, tek bir ilanin mesaji tutumumuz iizerinde pek etkili olmaz.
Bagka bir ifadeyle, reklam ajanslarmin “ikna gayretleri” zaten yerlesik olan tiiketici tutumuna seslenir

ve zamanla onu pekistirir(Bauman, 2013: 225).

Reklamda kullanilan séylemler ideolojiden de beslenerek yeni bir anlam cercevesi
olusturarak bireye ulagsmayr amaglamaktadir. Insan, yasammin neredeyse her alaninda bu

reklamlara ve sdylemlere maruz kalmaktadir.

Tablo 3.10 Can Bonomo Koton Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde Hegel’in

Ozgiirliik Séyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Diizlemde Ozgurliuk Reklam Séyleminde Ozgiirlik

Hegel:“Formel evrenselligin hakikati, kendi kendisini ~“Rahat birak kendini, ruhunu 6zgiir birak. Birak paralansin
belirleyen evrenselliktir, iradedir, Ozgiirliktiir. irade, Ustlinde. Birak gorsiinler i¢inden gegenleri. Seni en iyi
muhteva, obje ve gaye olarak kendi kendisini; sonsuz form anlatan neyse kendini ona birak.”

olarak evrenseli aldigi an, artik sadece kendiligindedzgir

irade olmaktan ¢ikar, ayni1 zamanda, kendisi ig¢indzgur irade

olur; o, artik hakikati icinde Ide'dir’(Hegel, 1991: 29).

3.11. Dove Reklam Filmi: Saclarim Taclandir Reklam Filmi

i@ 6zgilirce adim at #

Gorsel 3.11Dove Reklam Filmine Ait Gorsel



79

Dove markasina ait reklam filminde farkli sa¢ tarzinda kadmnlarin eglenceli bir
ortamda hep birlikte sarki sOyledikleri sahne ile baslamaktadir. Reklam filmine eslik eden

sarkinin sozleri su sekildedir:

“Seviyorum her halimi, herkes bdyle sevsin beni, ister diiz ister bukleli kendine giiven en giizeli.
Oldugun gibi ol birak. Bak senin gibi giizel hayat. Saklanma 6zgiirce adim at. Kendi dalgan1 yarat. O
giiliis, bu giiliis, su bakis, hadi saglarmla bir baris, yeniden kendinle tanis. Iste senin i¢in bu alkis.(...)

Saclarini taglandir.”

Kapitalist sistem icerisinde yaratilan tliketim ekonomisiyle birlikte reklamcilik
sektoriinde bireylerin duygularindan faydalanilarak reklam metinleri olusturulmaktadir.
Kapitalizmin bireylerin kimlik ve benliklerinin sivilagtirmasi ile birlikte bireylerde benlik
kaybina yol ac¢ilmaktadir. Bireyin benliginde gormek istedigi ve dogasinda var olan 6zellikler
tiketim nesnesine aktarilarak satin alinabilir bir metaya doniistiirilmektedir. Reklamda
bireyin istedigi tarzda saginin dogal haliyle toplumda var olma 6zgiirliigiine sahip olabilmesi
Dove marka sa¢ bakim iiriinleri ile desteklenmektedir. Bireyin zaten dogasinda var olan sag
tarz1 yine ‘dogallik’ vaadi veren Dove markasi bireyde daha dogal olma arzusu uyandirarak
tilkketiciye sunulmaktadir. Yani bireye dogal olma ozgiirliigii vaat ederek yine daha dogal
olabilmek adina marka iirlinleri sunulmaktadir. Reklam sonunda dove marka sa¢ bakim

urunleri gosterilerek bu mesaj desteklenmektedir.

Tablo 3.11Dove Reklaminda Kullamlan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde Bauman’nin Ozgiirliik

Soyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Diizlemde Ozgiirlik Reklam Séyleminde Ozgiirlilk

Bauman: “Kararlar verebilmek ozgiirliigiimiin kanitidir. ~ “Seviyorum her halimi, herkes bdyle sevsin beni, ister diiz
Aslinda 6zgiirliik, karar verme ve se¢me yetisidir”(Bauman,
2013: 30).

ister bukleli kendine giiven en giizeli. Oldugun gibi ol birak.
Bak senin gibi giizel hayat. Saklanma ozgiirce adim at.
Kendi dalgan1 yarat. O giiliis, bu giiliis, su bakis, hadi
saglarinla bir baris, yeniden kendinle tams. Iste senin icin bu

alkis.(...) Saglarin1 taglandir.”
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3.12. Tiirk Telekom: Prime’la Yurt Dis1 Ozgiirliik Kampanyas1 Reklam Filmi

TARIFENIZi YURT DISINDA - _— - . -
UCRETSIZ KULLANIN € _" : b |

1

Gorsel 3.12 Turk Telekom Prime Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklam filmi, kadin ve erkegin yurtdisinda telefonla fotograf c¢ekip paylastigi bir
sahne ile baglamaktadir. Daha sonra yalniz bir kadin yine yurtdisinda bir kafede telefonuyla
zaman gecirirken ve son olarak bir erkek telefonuyla konusurken goriintiillenmektedir. Haluk

Bilginer’ in seslendirdigi reklam filminde su sozler yer almaktadir:

“ Tiirk Telekom Prime tarifeniz tam 72 iilkede ekstra {icret 6demeden kullanma &zelligi ile size yurt
disinda da 6zgiir bir diinya sunuyor. Siz de Tirk Telekom Prime’in 10 GB tarifesine ge¢in, ayda sadece

49 liraya yurtdiginda bile hayati kat kat yasayin.”

Reklam filminde yer alan, “ekstra {icret 6demeden kullanma Ozelligi ile size yurt
disinda da 6zgiir bir diinya sunuyor” sdylemiyle, bireyin yasaminin gerekliligi olan 6zgiirliik
olgusunu iicret ddememden de markanin irlniini kullanarak elde edebilecegi mesaji
verilmektedir. “Ucret” ve “6zgiir bir diinya” kavramlarmin bir arada kullanilmasi vaat edilen

Ozglirliigiin satin alinabilir bir nesne olarak sunulusunu direkt olarak ortaya koymaktadir.

Tablo 3.12 Tiirk Telekom Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde Marcuse

Ozgiirliik Séyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Diizlemde Ozgiirlik Reklam Séyleminde Ozgiirlilk

Marcuse: “Bireyin kendisinde 6zgiirligin i¢gtidiisel kokii = “Turk Telekom Prime tarifeniz tam 72 ulkede ekstra tcret
diye bir sey vardir ve bu icgudlsel kok buylyemezse = o6demeden kullanma 6zelligi ile size yurt disinda da 6zgiir
sagladigi kurumlar ne olursa olsun yeni toplum &zgiir = bir dinya sunuyor”.

olmayacaktir”(Marcuse, 2013: 17).
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3.13. Vodafone: is Ortagim Ozgiir Calisan — Dizi

Vodafone Ozgiir Calisan Paketleri’yle

internet Dakika SMS

internet, dakika, sms yiikleyin,

Gorsel 3.13Vodafone Ozgiir Calisan Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklam filmi, bir ig yeri ortaminda ii¢ kadinin birlikte zaman gegirebildigi bir zaman
diliminde aralarindan bir kiginin telefonundan izledigi dizinin bir bdliimiini izletmek
istemesiyle baglamaktadir. Calisan bireye vaat edilen 0zglirliigii ele alan reklamda Vodafone
markasinin iiriinii “Ozgiir Calisan Paketi” olarak yer almaktadir. Reklam metnini olusturan

sOylemler su sekildedir:

“Sirket hattinda patron sizsiniz. Vodafone 6zgiir calisan paketleriyle sirket hattiniza istediginiz kadar
internet, dakika, sms yiikleyin, kredi kartinizla 6deyip limitleri 6zgiirce siz belirleyin. Gelecek heyecan

verici. Hazir misin?”

Is hayatinda bireyi diger bireylerden daha ozgiir kilabilecegi vaadiyle hazirlanan
reklam filminde 6zgiirliiglin bir paket olarak bireye sunulmasiyla 6zgiirliigiin satin almabilir
bir metaya doniistiiriilmektedir. Ayrica c¢aligan bireyin Ozgiirliik anlayis1 sorgulanmadan
bireye bir meta iirlinii ile 6zgiirlik paketi sunulmaktadir. Bireyin istek ve arzular iiretici
giicler tarafindan belirlenmekte ve pazara sunulan metalarla bu arzularin doyurulmasina
tilketici cagirilmaktadir. Descartes bireyin istek, arzularinin ikiye ayrildigini sdylemektedir;
birincisi ruhun zevkleri, ikincisi ise insani zevklerdir. Insani zevkler, bedenle birlesmis ruhun
zevkleridir (Descartes 1996: 43). Descartes’in 6zglirliik anlayisi ile reklamda kullanilan
0zgurluk séyleminin karsilastirilmasi su sekildedir:

Tablo 3.13 Vodafone Ozgiir Cahsan Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde

Descartes’in Ozgiirliik Soyleminin Karsilastiriimasi

Felsefik Duzlemde Reklam Séyleminde Ozgurluk
Ozgurlik

Descartes:“Irademin pek genis ve pek yaygmn oldugunu ve = “Vodafone &zgiir calisan paketleriyle sirket hattimiza
higbir sinirla kapali bulunmadigini, gergekte kendim tecriibe istediginiz kadar internet, dakika, sms yikleyin, kredi
ediyorum. Burada bana kayda deger goriinen sudur ki: L . R

bende mevcut olan diger biitiin seyler arasinda pek genis ve kartmizla Sdeyip limitleri 6zgirce siz belirleyin”.
pek mikemmel olan higbirisi yoktur ki ondan irademin daha
genis ve daha  milkemmel olabilecegini  fark

etmeyeyim((Descartes 1967: 178)”.




82

Descartes insanin hiir oldugunu ve bu hiirliigiiniin ona Tanr1 tarafindan bahsedilmis
irade sayesinde oldugunu ifade eder. Tanr1 insana bu iradeyi sirf irade olarak, kendi iradesine
denk bir sekilde vermistir. Descartes’in ozglrliikle ilgili ortaya koydugu problem su
sekildedir: “Tanr1 yalnizca var olan ve var olacak her seyi bengilik (sonsuzluk) icinde
bilmekle kalmaz, ama bunu Onceden buyurur. Ve Oyleyse insan ozgiirliigiiniin Tanrisal
onceden buyurma ile nasil uzlagtirilabilecegi sorusu dogar”’(Copleston 2010: 150).

Descartes’in bireyin iradesinin kendisine bagl oldugunu sdylemesine karsin tiikketim
toplumunda kapitalist ekonominin ideolojik sdylemler araciligiyla reklam metinleri iizerinden
bireyi tiketime tesvik ettigi ve tiikketim ideolojisi ¢ergevesinde olusturdugu secenekler
icerisinden bireye tercih yapma rizasi olusturmaktadir. Birey kendi duygulanimlarini tespit
edip kendisi icin iyi olani bulmasina izin verilmeden yasaminin her alaninda tiiketim

Urtinlerine maruz birakilmaktadir.

3.14. Vodafone FreeZone Reklam - Ozgiirlik Paketi

genclik bir kere yasamr, ozgiirce yasal
—

/

unﬂaioneireemne.com

Gorsel 3.14Vodafone FreeZone Reklami Ozgiirliik Paketi Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklam filmi bagroliinde oynayan erkek oyuncunun otobiis yolculugunda ¢ok sikildig:
goriintiiyle baslamaktadir. Telefonu eline aldigi an istedigi ortamda kendini bulmakta ve
eglenmeye baslamaktadir. Sarkic1 Teoman’ nin seslendirdigi bir miizik reklam filmine eslik

etmektedir. Reklam metni su sekilde olusmaktadir:

“Internetin cebindeyse dzgiirliigiin elinde. Freezon faturasiz yeni dzgiir ikili pakette 500 mb ve 11.000

sms ayda sadece 15 lira. Bu firsat kagmaz. Vodafone Freezone.”

Reklamda bireyin 6zglirliigii cep telefonundaki internet paketiyle bagdastiriimaktadir.
Bireyin 0Ozgiirliigiiniin  kosulu internet paketini doya doya kullanabilmesi olarak
sunulmaktadir. Bauman’in 6zgiirliik anlayist ile reklamda kullanilan 6zgiirlik sdyleminin

karsilastirilmasi su sekildedir:
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Tablo 3.14 Vodafone Ozgiirliik Paketi Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Séylemi ile Felsefik Diizlemde

Bauman’nin Ozgiirliik Séyleminin Karsilagtirilmasi

Felsefik Duzlemde Reklam Séyleminde Ozgiirliik
Ozgiirlik

Bauman: “Ozgiirliik arzusu, baskinin deneyimlenmesiyle;
yani kisinin rizasmm olmadigi bir seyi yapmaktan

kagamamasi (en azindan talep edilene razi olmaktan daha . o

tatsiz bir cezaya maruz kalmadan yapmaktan kagamamasi) ~Yeni 6zgur ikili pakette 500 mb ve 11.000 sms ayda sadece
ya da tam aksine yapmay istedigi bir seyi yapamamast (en |5 Jira, Bu firsat kagmaz. Vodafone Freezone.”

azindan eylemi gergeklestirememis olmaktan daha tatsiz bir

cezaya maruz kalmadan yapamamasi) hissiyle birlikte

gelir’(Bauman, 2016: 69).

“Internetin cebindeyse 6zgiirliigiin elinde. Freezon faturasiz

Ozgiirliik arzusunun baskalar tarafindan denetlenmesi durumu postmodern dénemde
daha c¢ok kendini gostermektedir. Postmodern donemde kapitalizmin gelismesiyle birlikte,
tiiketimin standartlar1 giderek artmis ve diger gelismelerle beraber tiiketim olgusu, ekonomik
materyalist giliclerden daha c¢ok, gostergelerin egemen oldugu, arzuya dayali bir tiiketim
anlayis1 sekline donmiistiir (Yaniklar, 2006: 27).

Reklam metninde yer alan “internetin cebindeyse ozgiirliigiin elinde” sdylemiyle
ylizyillardan beri tartisilan Ozgiirlik olgusu internet kullaniminin = 6zgiirliigline
indirgenmektedir. Bireyin eglenme, gezme, sosyallesme 6zgiirliigii cep telefonunda internetin

var olmasina kosullandirilmaktadir.

3.15. Orkid Ultra 5 Yildizh Koruma Reklam Filmi

We're froe all the time

Gorsel 3.150rkid “ Ultra 5 Yildizh Koruma” Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklama filmi dort kadin oyuncunun ayni anda kabinden ¢ikarak dans etmesiyle

baslamaktadir. Reklam metni su sekildedir:

“ Havamiz yerinde, bugiin bizim giinlimiiz olacak. Bak simdi Orkid var. Gel de bak simdi, sik koruma
bolgeleriyle nasil da emdi. Bir anda kupkuru kalmadi hi¢ izi. Havamiz yerinde, 0zgiiriiz her an.

Havamiz yerinde, glivenimiz tam.”
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Orkid markasinin reklam filminde, kadinin 6zgiir hareket edebilmesi marka iiriiniiyle
kosullanmaktadir. Kadinin bedeninin rahathigi ve ozgiirce hareket edebilmesi i¢in Orkid
marka ped kullanmas1 gerektigi mesaji verilmektedir. Bedenin 6zgiirliik alaninin ve bireyin
Ozgiivenli hissetmesinin belli metalara ihtiya¢ duymasi gerekliligi mesaji reklam boyunca
tuketiciye verilmektedir.

Kant, ahlak yasasi ¢ercevesinde ele aldig1 6zgiirliik anlayisini ahlak yasasinin olmazsa
olmasi olarak agiklamaktadir. Kant’a gore birey tercih ettigi davranis bigiminin evrensel ahlak
yasasinda yer alabilecek olmasi sartina gore tercih etmelidir. Edimlerini kendisi belirleyen
bireyin Oncelikle tam anlamiyla 6zgiir oldugundan s6z edilebilmelidir. Reklam metninde
bireyin 6zgiirliigli, 6zgir hareket edebilmesi dis etkenler tarafindan belirlenis bir 6zgiirlik
yoludur. Reklamda bireyin ozgirligii elde edebilmesi, Orkid adli metanin tiiketimiyle
gerceklesebilecegi vaadi yer almaktadir. Kant’in 6zgiirlik anlayist ile reklamda kullanilan

Ozgurliik sdyleminin karsilagtirilmasi su sekildedir:

Tablo 3.15 Orkid Reklaminda Kullamilan Ozgiirliik Séylemi Ile Felsefik Diizlemde Kant’in Ozgiirliik

Soyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Diizlemde Ozgiirlik Reklam Séyleminde Ozgiirlilk

Kant: “Ozgiirliik kavrami; gercekligi pratik usun zorunlu bir
yasasiyla kanitlandig1 oranda salt, dahasi kuramsal usun

dizgesindeki biitiin yapinin Kilit tagini olusturur. Kuramsal
us’ta, yalin ideler olarak, dayanaksiz kalan biitiin oteki
kavramlar (tanri, oliimsiizliik kavramlar) simdi 6zgiirlik
kavramina baglanir, onunla birlikte ve onun araciligiyla
dayanak bulur, nesnel gergeklik kazanir; bunlarin olanag:

“Havamiz yerinde, bugiin bizim giiniimiiz olacak. Bak simdi
Orkid var. Gel de bak simdi, sik koruma bdolgeleriyle nasil
da emdi. Bir anda kupkuru kalmadi hi¢ izi. Havamiz
yerinde, 6zglriiz her an.”

Ozgiirligiin gergek olmasiyla kamitlanir. Clinkdl bu ide ahlak
yasasi dolayisiyla aydinliga ¢ikar”( Kant, 2001: 24).

Kant’in evrensel ahlak yasasinin 6n kosulu olarak gordiigii ve ahlak yasasinin idesi

olarak ele aldigi Ozgurluk olgusu reklamda, Dbireyin hareket Ozgiirligiyle
siirlandirilmaktadir. Zeka ve akil varliginin bireyde olmasi gerektigi ve bu dogrultuda
tercihlerde bulunmasi gerektigini sdyleyen Kant’a karsin bireyin 6zgiirliigii bir metanin satin
alinmasi ve kullanilmasiyla kosullandirilmaktadir. Kant’a gore, eylemlerin biitiin ahlaksal
degerini belirlemede tek Ol¢iit olarak kabul edilen evrensel ahlak yasasi, ayn1 zamanda 6zgUr
istemeyi dogrudan belirleyecek nitelikte olan tek yasadir. Ciinkii “istemenin belirlenmesi,
ahlak yasasia uygun olmakla birlikte ne tiirden olursa olsun yalnizca bir duygu -ahlak yasasi
istemenin yeterli bir belirlenme nedeni olabilsin diye, varsayilmasi zorunlu olan bir duygu-
aracilifiyla oluyorsa, yani yasa ugruna olmuyorsa, o zaman eylem ger¢i yasalilik icerecek,
ama ahlaklilik icermeyecektir” (Kant,1994: 79). Kant bireyin yalnizca duygulariin belirledigi
davranig bi¢imlerinin yasallik igerdigi sOylerken giinimiz tiiketim toplumunda birey zorunlu

duygulart nedeniyle eylemleri denetlenmekte ve sekillendirilmektedir. Bireyin duygular
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kullanilarak kapitalizmin hayrina gerekli olan davranig bi¢imleri bireyin giindelik hayatini
sekillendirmektedir. Bu noktada reklam metinleri, kapitalist sistemin temelinde yer alan
degerlerin mesrulastirilmasinda ve sistemin yeniden vyarattifi her ideolojik anlayisin
toplumsal diizlemde yeniden {iretilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Reklamda yer alan
kadinlarin ped {iriinii ile 6zgiirlestigi ve hareket ozgiirliigline kavustugu mesaj1 verilerek
bireyin giindelik hayatta rahat edemedigi 6zel giinlerinde Orkid marka ped ile rahat¢a hareket
edebildigi ve Ozgiir hissedebildigi mesaj1 verilmektedir. Genel olarak reklamda, kadinin

0zgurligii hareket 6zgiirliigiine indirgenmistir.

3.16. Casper Turkiye: “VIA F1 ile icindeki Fotografciy1 Ozgiir Birak!” Reklam Filmi

Gorsel 3.16CASPER “I¢indeki Fotografciyr Ozgiir Birak” Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklam filmi, iki gencin bir yolculuga ¢iktig1 sahne ile baglamaktadir. Yumusak tonda

rock tarzi bir miizik esliginde dis ses su sozleri soylemektedir:

“Giizellikleri gormek icin derinlemesine bakmalisin. Hayat biiyiikk resmi goriip kiigiik detaylar
yakalamakta sakli. Istedigin zaman, istedigine odaklanabilmek igin 6zgiir olman gerek. Dual kamera

ozelligiyle yeni Casper VIA F1. i¢indeki fotografciy dzgiir birak.”

Reklam siiresince 1ki gencin yolculuklar1 boyunca karsilastiklar1 manzaralarin,
canhilarin, Casper VIA F1 sayesinde diledikleri zaman goriintii alabildikleri mesaji,
goriintiilerle konumlandirilmaktadir. Boylece “istedigin zaman, istedigine odaklanabilmek”
mesaji reklam boyunca desteklenmektedir. Ozgiirliik olgusu, bireyin istedigi zaman, istedigi
resme odaklanabilmesine indirgenmekte ve bu Ozgiirligii bireye saglayacak olan telefon
nesnesi olarak yansitilmaktadir. Bireyde, ozgilirce istedigini yapabilmesi i¢in reklamda
tanitilan nesneye sahip olma arzusu yaratilmaktadir. Reklamda kullanilan istedigin zaman,
istedigine odaklanabilmek “i¢in” sdylemiyle 6zgiirliiglin nedeni bireyin, Casper VIA F1

marka telefona sahip olarak istedigi zaman, istedigine odaklanmasina baglanmaktadir.
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Teknolojinin gelismesiyle artan teknolojik tiriinlerin tiiketimi ¢ilginlig, bireyin sahip
oldugu  makinelerin  kullanim  degerinin  arttk  tlikendigine  inandirilmasiyla
gergeklestirilmektedir. Birey, i¢inde var oldugu gruba ayak uydurmak ve varlik gostermeye
devam edebilmek adina “daha gelismis, daha estetik, daha farkli” sloganlariyla pazara sunulan
teknolojik triinleri siirekli tiiketmeye tesvik edilmektedir. Horkheimer Akil Tutulmasi adli
kitabinda bu durumu su sekle agiklamaktadir: “Yeryliziinde insanlarin biiylik boliimii aglikla
bogusurken elindeki makinelerin biiyiik boliimiinii ¢iiriimeye birakan, bir¢ok énemli bulusu
rafa kaldiran ve calisma saatlerinin bliyiik bir boliimiinii budalaca reklamlara ve yikim
araclarinin iiretimine ayiran bir toplum, ‘"yararlilik" disiincesini bir akide haline

getirebilmistir!” (Horkheimer, 1986: 155).

Tablo 3.16 Casper Reklaminda Kullanilan Ozgiirliik Soylemi ile Felsefik Diizlemde Hume’un Ozgiirliik

Soyleminin Karsilastirilmasi

Felsefik Diizlemde Ozgurluk Reklam Séylemlerinde Ozguirlik

David Hume:“Ozgiirliikten yalnizca istemenin belirlemelerine gore

eylemdebulunma ya da bulunmama giiciinii anlarsak o6zgiirlik var “Istedigin zaman, istedigine odaklanabilmek

demektir. Fakat Ozgiirlikten isteme belirlenmeden eylemde bulunmayi igin 6zgir olman gerek. Dual kamera

anlarsak 6zgurlik yok demektir”(Hume, 1998: 86). ozelligiyle yeni Casper VIA F1. Icindeki
fotografciy1 6zgiir birak.”

Hume, bireyin disinda yer alan cisimleri zorunluluk olarak ele almaktadir( Hume,
1997: 253). Digsal cisimlerin devinimlerinin aktarilmasinda herhangi bir ilgisizlik ya da
ozglrliik 1zi bulunmamaktadir. Bireyin 6zgiirliglini kisitlayan bu nesneler giiniimiiz tiiketim
toplumunda bireyin yasamini sarmalamaktadir. Reklam metinlerinde bir 6zgiirliik vaadi
olarak tiiketiciye sunulmaktadir. Reklamda tanitilan telefon nesnesine yiiklenen anlamlar
icerisinde fotograf¢ilik konusunda bireyin arzularim1 harekete geciren sdylemler yer
almaktadir. Her bireyin igerisinde 0zgiirlesmeyi bekleyen bir fotograf¢i oldugu ve reklamda
tanitilan telefona sahip olarak bireyin icindeki fotografciyr 6zgiir birakmasi gerektigi
sOylenmektedir.

Sonu¢ olarak Hume, birey disinda yer alan nesnelerin birey i¢in bir zorunluluk
oldugunu ve bu nesnelerin 6zgiirliik izi barindirmadigin1 sdylemesine karsin reklam filminde,
bireyin istedigi zaman, istedigi goriintliye odaklanabilmesi, igindeki fotografciyr ozgiir
birakarak arzularint doyuma, Casper VIA F1 marka telefonla ulasabilecegi vaadi

verilmektedir.
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3.17. Avon Tiirkiye: “Giizelligini Ozgiir Birak!” Reklam Filmi
-
20

Kendin olmanin 6zgurigu

Gorsel 3.17Avon “Giizelligini Ozgiir Birak” Reklam Filmine Ait Gorsel

Reklam filmi kadin oyuncunun evinin igerisinde Avon markasina ait parfimlerden
birini secerek sirmesi ve evinden c¢ikip dogada huzurlu bir sekilde yiiriimesiyle
baslamaktadir. Evinin bahgesinde cicekleri koklayarak ve cocuguyla eglenceli vakitler
gecirdigi goriintiilerle reklam filmi devam etmekte ve reklam boyunca su sOylemlere yer

verilmektedir:

“Karsinizda Avon’nun yeni kokusu Eve Truth... Kendin olmanin 6zgiirligi... Higbir zaman maske

takmamak... Dogrularin her neyse onu yasamak... Giizelligini 6zgiir birak.”

Felsefik Diizlemde Ozgurlik Reklam Séylemlerinde Ozgiirliik

Foucault:“Kélelik, insan zincirlenmis oldugunda degil, hareket “Kendin olmanin o6zgirligi... Hicbir zaman maske
edebilecegi ve hatta kagabilecegi zaman bir iktidar iligkisidir” takmamak... Dogrularin her neyse onu yasamak...
(Foucault, 2000: 75) Giizelligini 6zgiir birak.”

Foucault’'un insanin davranis bi¢imine, yasamina sermayeyi elinde bulunduran
giicin/iktidarin ¢ikarlar1 gozetilerek yapilan ve iktidar politikast olarak gerceklestirilen
mudahaleye biyopolitika adimi vermektedir.  Foucault’ya gore biyopolitika kavramini
anlayabilmek i¢in Oncelikle liberalizmin dogasini anlagilmalidir. Foucault’ya gore liberalizm
bireye kendi ¢ikarlarina gore yeniden yaratilmig bir 6zgirliik sunmaktadir. Sunulan bu
ozgiirliik tiiketimin 6zgiirliigiidir. Liberalizm ile birlikte birey, 6zgiirliige ihtiya¢ duyarken
diger yandan 6zgurligi tiketmektedir. Bu da demek oluyor ki aslinda 6zgiirligii tiretiyor da.
Foucault’un ifadesiyle “liberalizmin 6zgiirlik formiilii ‘6zgiir ol’ degil “6zgilir olman i¢in
gerekeni iretecegim” sOylemidir (Foucault 2008: 63). Foucault’un iktidar anlayisi, insan
iliskilerinden yeniden Uretilmesiyle tiireyen, yasami destekleyen, 6zgiirliik vaat eden, denetim
ve dlzenlemesini biyopolitika ile gerceklestiren iktidar anlayisinin gostergesi olan bir

mekanizma olarak anlasilmaktadir.
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Foucault’un ele aldig1 iktidar yapisinda reklam metinlerinin ideolojiden beslendigini
varsayarak bu reklamda yer alan “kendin olmanin 6zgiirligi” ve “giizelligini 6zgiir birak»
sloganiyla bireye Avon marka parfiimii tiiketerek kendi olmanin 6zgiirliiglinii yasayacagi ve
giizelligini O0zgiir birakabilece§i vaadi verilmektedir. Reklamda oyuncunun gercek yasam
icerisinde Avon markasinin yeni ¢ikardig1 parfiim sayesinde sanki higbir sorununun olmadig,
mutlulugun ve 6zgiirliigiin yasandig1 bir ortamda goriintiilenmektedir. Reklamda yaratilan bu
Ozglrlik simiilasyonunda bireyin 0zgiir iradesine dayali herhangi bir ifadeye
rastlanmamaktadir. Aksine yine tiiketime tesvik eden bir mesaj yer almaktadir. Medyanin
sundugu oOzglirlikk parayla satin alinabilecek kadar yakindir. Bireyin kendi benligini insa
etmesi asamasinda Avon marka parfiimiin tiiketimi tiiketiciye hatirlatilmaktadir. Toplumsal
hayatta kendi olabilmenin 6zgiirliigili bir tiikketim nesnesinin tiiketimi ile kosullandirilmaktadir.

Sonug olarak, yilizyillardan beri diisiiniirlerin aklin birey i¢in iyi olani tercih etmesi

icin gerekli oldugunu ve bireyin dogustan 6zgiir iradeye sahip oldugunu sdylemesinin iizerine

reklam metinlerinde sloganlasan 6zgiirliik kavrami yer almaktadir.

Tablo 3.18 incelenen Reklamlarin Gériintiilenme Sayilari ve Reklam Linkleri

1 | SEK Quark “Tatli Yerken Ozgiir Olma Vakti!” Reklam Filmi | 10.366.920 %ﬁgm!&fgﬁggﬂg’fmh?V:AO"Wdh
2 Casper ;\;I(ﬁ :-,1 Fiillemii(;indeki fotografeiy1 6zgiir birak!” 6.527.763 f;tzté)vsl:(/(/&V\lliSV\ltv;/\.,\\/l(l)_ugE\Z.ec;):nl/i/vatch?v=8x AKF
3 Koton “Ozgiir Ruhlu Jean Moda” Reklam Filmi 4.483.898 Egi%ngyfg%z;fg?/wamh?vzEV dz5z
4 | Loft “ Loft Gibi Cesur OI” Reklam Filmi 4.204.458 Egﬂsr\{m t'zg\‘jfg?h?&’i "i’gtCh?st'E'DWd
5 Dove “Saclarin1 Taglandir” Reklam Filmi 3.588.993 r;kﬂiﬁlwgf:u\}\lﬁ;?gg;&?zmvzr Y-

6 Koton “Can Bonomo, Koton Jean” Reklam Filmi 2.670.392 f;ﬁgiégnwv:\;\ixtg?:a(;iTngatch?V=XEU3Cee
7| Mavi “Cok Mu Cok Modayz” Reklam Filmi 2.272.502 gg‘l’ég‘m\zﬁg‘l‘fg&?ﬂ Watch?v=J0aXQfg
8 | Elidor “Ozgiirliik Dogamizda Var” Reklam Filmi 1.705.381 gt;gsl:/ Awwpvr. youtube. com/watch ?v=01Qg1
9 | Mavi “Modada Jean Efsanesi” Reklam Filmi 1.327.539 Zttgégm:\’,f’,‘f;?gj;”;%atch?"zAAerL
10 | Avon “Giizelligini Ozgiir Birak” Reklam Filmi 1.319.579 ';LODOS:/ fonwrev.youtube.com/vwatch?v=4RsaPmy
[ Tonton | TR DR ORI | s | Mt o T
12 Hyundai ;;Ii-}?rr]L:ndai KONA Hayat1 Ozgiir Yasa!” Reklam 1.247.918 ?\t}gs\zgnwv:\tli.\\l/&)ﬁi&uﬁ]%gg?éwatch?v=7q9P70l
13 | omo ‘I;i]IBr;:iakm Ciksin, Ozglirce Oynasin” Reklam 635.208 ngﬁ)/(/gvg\:;v&?sligvtifﬁzmévev)?t:c{gvzl

14 Vodafone ;X%%afone Is Ortagim Ozgiir Calisan” Reklam 172.817 Et::;émizwﬂgﬁzzﬂvl\/gmh?v:XAWrR
15 Hirriyet Gazetesi “Hiirriyet Benim” Reklam Filmi 74.373 Et;g?:sltl&v;/ivsvtv;/\.l\\/lctgkr)]z.ec)?:n;/watch?v:CKtOfm
16 | Vodafone “Yeni Ozgiir ikili” Reklam Filmi 61.068 gggzgmxi‘g‘;ﬁg&ojglwamh?":P"”GiB'
17 | orkid “Orkid Ultra 5 Yildizhi Koruma” Reklam Filmi | 12.929 m‘f&m{x,ﬁ‘;gggﬂ’“mhwzurmKd”

Ozgiirce beslenebilme, diyetten ozgiirlesme olarak ele alabilecegimiz Sek Quark

reklam filminde, tath yerken bireyin 6zgiir hissetmesi mesaj1 iizerinden ozgiirliik vaadinde



https://www.youtube.com/watch?v=A0vWdhX2iwQ&list=WL&index=21
https://www.youtube.com/watch?v=A0vWdhX2iwQ&list=WL&index=21
https://www.youtube.com/watch?v=8x_AKFSzfvk&list=WL&index=11
https://www.youtube.com/watch?v=8x_AKFSzfvk&list=WL&index=11
https://www.youtube.com/watch?v=Ev_dz5zuzjQ&list=WL&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=Ev_dz5zuzjQ&list=WL&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=sElDWdp3UNU&list=WL&index=15
https://www.youtube.com/watch?v=sElDWdp3UNU&list=WL&index=15
https://www.youtube.com/watch?v=r_Y-jzMLuzU&list=WL&index=14
https://www.youtube.com/watch?v=r_Y-jzMLuzU&list=WL&index=14
https://www.youtube.com/watch?v=xEu3CeeXMkg&list=WL&index=16
https://www.youtube.com/watch?v=xEu3CeeXMkg&list=WL&index=16
https://www.youtube.com/watch?v=JOaXQfg3Bkg&list=WL&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=JOaXQfg3Bkg&list=WL&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=olQq1bq27RI
https://www.youtube.com/watch?v=olQq1bq27RI
https://www.youtube.com/watch?v=AAFXeL4_qGo&list=WL&index=20
https://www.youtube.com/watch?v=AAFXeL4_qGo&list=WL&index=20
https://www.youtube.com/watch?v=4RsaPmv7too
https://www.youtube.com/watch?v=4RsaPmv7too
https://www.youtube.com/watch?v=h1KT5sC59U4&list=WL&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=h1KT5sC59U4&list=WL&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=7g9P7Q1fVYw&list=WL&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=7g9P7Q1fVYw&list=WL&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=T-Pa3hX7Bjg&list=WL&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=T-Pa3hX7Bjg&list=WL&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=XAWrRLrabDk&list=WL&index=10
https://www.youtube.com/watch?v=XAWrRLrabDk&list=WL&index=10
https://www.youtube.com/watch?v=CKtOfmEo3-s&list=WL&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=CKtOfmEo3-s&list=WL&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=PvuGiBI2bDg&list=WL&index=8
https://www.youtube.com/watch?v=PvuGiBI2bDg&list=WL&index=8
https://www.youtube.com/watch?v=UrmKdiJmgvo&list=WL&index=13
https://www.youtube.com/watch?v=UrmKdiJmgvo&list=WL&index=13
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bulunulmaktadir. Casper markasina ait “VIA F1 ile i¢indeki fotograf¢ry1 6zgiir birak!” slogani
ile reklam telefon ile bireyin istedigi zaman, istedigi gibi goriintiileri fotograflayabilmesi
Ozgurlik olgusuyla bagdastirilmaktadir. Koton reklam filminde ise farklilasma vaadi ile
insana ait bir 6zellik olan “6zgiir ruh™ olgusu jean nesnesine aktarilmaktadir. Koton marka
jean nesnesinin tliketimiyle bireye Ozgiir ruh vaadinde bulunulmaktadir. Loft markasinin
oyuncu Aleyna Tilki ile tanitimini yaptigi reklam filmine ait metinde, bireye iginde
bulundugu durumdan daha 6teye gidebilmesi i¢in jean liriiniine sahip olmanin yeterli oldugu
vaadi yer almaktadir. Daha giiglii, daha 6zgiir, daha cesur olabilmek i¢in Loft marka jean
tirtiniiniin tiiketilmesi gerektigi mesaji tliketiciye verilmektedir. Kisisel bakim iiriinleri pazara
sunan Dove markasinin bireye saclarini dogal haliyle giinliik hayatta 6zgiirce kullanabilecegi
mesaj1 verilen reklam filminde kiz ¢ocuklar1 oynatilarak c¢ocuk tliketicileri kazanmak ve
cocuk tiiketiciler yaratmak amaglanmaktadir. Bireyin toplum icerisinde dogal haliyle 6zgiirce
hareket edebilmesi Dove marka sampuanin tiiketimi ile sartlandirilmaktadir. Diger bir reklam
filmi olan Can Bonomo’ nun oynadig1r Koton reklam filminde yine bireyin farklilagsmasi ve
Ozgiirce istedigi stilde giyinebilecegi mesaji ve Koton markasina ait farkli kiyafetlerle
Ozgilirlesme vaadi verilmektedir.Mavi markasina ait reklamlarda ise genellikle bedenin
Ozgurliigii rahat kiyafetlere sahip olmakla kosullandirilmaktadir. Birey hareket 6zgiirliigii igcin
Mavi markasina ait iiriinleri tilketmeye tesvik edilmektedir. Kisisel bakim iiriinleri piyasaya
stiren Avon markasiin yeni ¢ikan parfiimiinii tanittig1 reklam filminde ise bireye giizelligini
Ozgiirlestirmesi i¢in parfiim nesnesi sunulmaktadir. Bireyin giizel ve 0zgiir hissetmesi
metalastirilarak bir nesneye bagl kilinmaktadir. Bir diger reklam olan “Tirk Telekom
Prime’la Yurt Dis1 Ozgiirlik Kampanyas1” reklam filmi ile bireye yurticinde sagladigi
Ozglirliglin yaninda yurtdisinda da 6zgiir hissedebilecegi konusma paketiyle 6zgiirliigii satin
alinabilir bir meta olarak paket halinde sunmaktadir. Bir araba markasi olan Hyundai marka
araba reklaminda ise bireye iriinii kullanarak 6zgiirce yasayabilecegi, farkli olabilecegi ve
kendi olabilecegi vaatleri verilmektedir. Cocuk bir oyuncunun oynatildigit Omo markasina ait
reklam filminde, bireyin dogdugu andan itibaren dogasinda var olan 6zgiirliikk olgusu bireye
sokaga cikip Ozgiirce oynayabilmesi ile verilmektedir. Bireyin ebeveyninin Omo marka
deterjani tiikketmesiyle ¢ocuk 6zgiirlesebilmekte ve reklam metninde yer alan sdyleme gore
Ozgurlik olgusu yine bir nesnenin tiketimiyle mimkun olabilmektedir. Vodafone markasina
ait reklamlarda ise bireyin cep telefonunda internet paketinin olmasi bireyin 6zgurce
eglenebilmesi ve bos zamanini yonetebilme oOzgiirliigiine sahip olma imkanini sagladig:
mesaj1 verilmektedir. Burada bireyin eglenme 0Ozgiirliigii ve bos zamanini yonetebilme

Ozgiirliigii ele alinmaktadir. Hiirriyet Gazetesi’'ne ait reklam filminde ise bireyin her yasta ve
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her sosyal kosulda 6zgiirliigiiniin elinde oldugu, diledigini sdyleyebildigi, 6zgiir iradeye sahip
oldugu mesaji verilmektedir. Tiiketim toplumunun bireyin arzularini, diisiincelerini,
ihtiyaclarim tiiketim ¢ergevesinde siirlandirdigi gercekliginden uzak ele alinan reklam filmi
metninde, bireyin 6zgiirlesmesi i¢in vaat bulunmaktadir. Orkid markasina ait reklam filminde
ise kadinin bedeninin rahatca hareket etmesi ve 6zgiir hissetmesi ped {riiniiniin kullanimina
baglanmaktadir. Burada bireyin hareket Ozgiirligi satin alinabilir bir metaya
indirgenmektedir.

Incelenen 17 reklamda goriildiigii iizere, tiketim fikirleri reklamlardaki gorintilerin
tilketilmesi anlamini igermektedir. Reklam soylemleri, tuketiciyi giysilerini, otomobillerini,
telefonlarini, bakim iiriinlerini satin alirken etkilemektedir. Satin alinan bu nesneler yalnizca
dogrudan faydaci bir kullanim degerinden ¢ok, anlam ileten, tiiketicinin benlik insasini
etkilemeyi amagclayan, daha ¢ok tiketime tesvik eden anlamlar biitiiniinii olusturmaktadir. Bu
sirada Ozgiirlik vaatleriyle dolu bu reklamlar, ozgiirligii —tanitimini yaptiklarn {iriin

dolayimiyla- tek boyutlu bir anlama sabitlemektedir.
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SONUC

Sanayi kapitalizmi kitlesel Uretim tekniklerini miikemmellestirmektedir. Tulketim
kiltiiriinde artik yeni iirlinler piyasaya siirmekten cok “yeni tiiketiciler” iiretmek, sermaye
gliclerinin ve bu sermayenin en gii¢lii silah1 olan medyanin en birincil gorevi sayilmaktadir.
Postmodern olarak tanimlanan diinyada, bireyin kim ve ne oldugunu anlayabilmesi gittikce
zorlagsmaktadir. Modern teknolojinin bireylerin hayatin1 denetlenebilir ve bagimli kildig: bu
diinyada, modernlesme kapitalizmin ekmegine yag siirmekte ve emperyalizm i¢in uygun
ortam1 yaratmaktadir. “Modernlesme, kapitalizm ve emperyalizm i¢in ideolojik kilif olarak
hizmet vermektedir” (Erdogan, 2000: 317).Postmodern toplumda, insanligin en Onemli
sorunsallarindan biri olan 6zgiirlik anlayisina tiikketim araciligiyla erisilebilecegi bir durum
olarak yansitilmaktadir. Bir giyim reklami “rahat ve Ozgiir hisset” sloganiyla pazara
sunulurken, reklam aracilifiyla da kisinin 6zgiirliik ve mutlulugunun kurucu 6gesi olarak
tanitilmaktadir.

Reklamlar, ge¢misten gilinlimiize imgeleri kiiltiirel sermayenin ekonomik yararina
uygun metalar olusturmakta 6nemli bir isleve sahiptir. Reklam metinleri olusturulurken
tilkketiciye verilen mesajlarda, bireyin hayatinda rahatsiz oldugu sorunlar1 ¢6zme, daha 6zgiir,
daha mutlu, daha sorunsuz bir hayatin miimkiin oldugu vaatleri bulunmaktadir. “Kapitalizmin
yabancilastirict etkisini ve post-modern siirecin yarattigi belirsizlik ve gergevesizlik
sonucunda ortaya ¢ikan aidiyet duygusundaki zayifligi maniple etmeye yonelen pek ¢ok
reklamda sunulan, yaratilmig olan boslugun doldurulacagi vaadidir”(Taskaya, 2013: 4).

Milyonlarca televizyon izleyicisinin her biri televizyondaki reklamlara kars1 olabilir
fakat bu reklamlar yine de gosterilmeye devam eder. Bu tiikketimin dncelikle tek tek kisilere
yonelik bir sdylem olarak diizenlenmesi ve bu asgari degis tokustaki doyumlar1 ve diis
kirikliklariyla kendini tiiketmek egiliminde olmasidir. Tiiketim nesnesi bireyi yalnizlastirir
(Baudrillard, 1997: 101). Eger her sey bdyle gostergeler bi¢imi altinda degis tokus
edilebiliyorsa, bu geleneklerin “6zgiirlesmesi” sayesinde olmamakta farkliliklarin, onlarin
tamamini i¢inde toplayan bir diizene goére toplumsal taninma gostergeleri olarak iiretilmis
olmalarindan ve birbirlerinin yerine gegirilebilir olmalar1 nedeniyle belli bir siire sonra
aralarinda ancak yukar1 ile asagi, sag ile sol arasindaki kadar gerilim ve c¢eligki
olmasindandir(Baudrillard, 1997: 111).

Tiiketim toplumunda bireylerin tiikettigi iirlinler ile soyut anlamlar ve degerler
arasinda gerceklestirilen yeniden {retim iligkileri medya ve reklamlar aracilifiyla

saglanmaktadir. Reklamlar, bireyin doyum satin alabilecegi, tiikketime tesvik eden mesajlar
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iceren tiikketim ideolojisinin giiglii bir aracidir. Bireylerin ihtiyaglarina ayn1 metalarla seslenen
kulttrel sanayi ve reklamlar bireyleri tektiplestirmektedir. Bireylerin birbirinden farkliliklarini
ortadan kaldirmakta, birbirlerinden farksiz ve uyumlu hale getirmekte ve bdylece metalari
bireyler icin c¢ekici hale getirmektedir. Horkheimer ve Adorno’nun Aydinlanmanin

Diyalektigi adli eserde bu durumu su sekilde agiklamislardir:

Halkin ihtiyaglarini seri niteligi tasiyan bir hiyerarsiyle karsilamak, 6zelliklerin sirf matematiksel olarak
yaziya dokiilmesine yaramaktadir. Herkes 6nceden ipuglari vasitasiyla belirlenmis “level”ina (diizeyine)
gore adeta kendiliginden davranmalidir ve kendi tipi igin seri halde ¢ikarilan tiriinler kategorisine el
atmalidir. Birer istatistik malzemesi olarak tiiketiciler, ... arastirma gruplarinin haritalarinda gelir
gruplarma gore ayrilmakta ve kirmizi, yesil, mavi alanlara dagitilmaktadir (Horkheimer- Adorno,
2010:11).

Baudrillard , “tiiketim kiiltiiriinde, bireylerin artik anlamli ve 6zgiir bir toplumsal
seklinde vaftiz edilmeyi yadsidiklar1 enteresan bir noktada bulunuyoruz. Bireyleri, kitleyi
yeniden ele gecirip, kullanma diisiincesinden artik vazgegmeliyiz. Ciinki kitle diye bir sey
yoktur. Biitiin iktidarlarin gelip i¢inde yok olduklari bu sessiz y1gin bir sosyolojik biitiinliik ya
da gergeklige sahip degildir” demektedir.(Baudrillard, 2003: 45).

Medya endiistrileri ve reklamlar araciligiyla tiretilen yeni anlam diinyasinda 6zgiirliik,
giiven, rahatlik, ayricalik, giizellik gibi birgok tutku ve 6zlemin satin alinabilecek iirtinlerle
konumlandirilmasi, tiikketim kiltiirlinlin bir sonucu olarak Oncelikle reklamlarda
kurgulanmaktadir.

Tuketim toplumunda herkes pazarda 6zgiir ve esit olarak kabul edildiginden bireyin
yapacagl se¢imler onceden yasal olarak belirlenmis statii ya da kiiltiirel yasaklamalarla
sinirlandirilmamistir. Dahasi, tiikketim kiiltiiri kendisini rahatlik ve bollugun demokrasisi
olarak tasvir ettiginden evrensel olma iddiasim giitmektedir. Ozgiir bir sekilde tiiketmek,
insaninin temel bir hakki olarak sunulmakta ve tiiketici olma hakki modern batili 6znenin
dogumla beraber kazandig1 ideolojik bir nitelik olarak diisiiniilmektedir. Benzer bir sekilde,

kimin ne tliketecegi ya da ne kadar tiiketebilecegi konusunda herhangi bir sinirlama yoktur.

Engelleyici ve sinsi kisitlamalarin yokluguna genellikle 6zgiirliik deriz. Cogumuz, yani ge¢ modern ya
da postmodern diinyanin sakinleri, bu anlamda, atalarimiz kadar 6zgiir olmay1 ancak rilyalarinda

gorebilir (Bauman, 2001, s. 60)

Bauman’nin kesin bir sekilde ifade ettigi gibi, tiiketim toplumunda kisitlanan bireyin
atalarinin  Ozgiirligiine ulasabilmesinin neredeyse imkansiz oldugu sdylenebilmektedir.

Tiketim toplumunda bireyde se¢cim yapma Ozgiirliiglinlin = Onemsizligi  algis
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olusturulmaktadir. Bireyde pazara sunulan ve anlam siirecinden gegirilen metalarin
tilketimiyle arzularmn, ihtiyaglarin doyurulmasinin daha hizli ve kolay oldugu diisiincesi
olusturulmaktadir. Bauman Bireysellesmis Toplum adli eserinde Leo Strauss’un bu konudaki

goriisiine su sekilde yer vermektedir:

Bireysellesmis erkeklerin ve kadinlarin kendini kabul ettirme yetenegi, bir kural olarak, sahici 6z
olusumun gereklerini yerine getirmede basarisiz olur. Leo Strauss’un gdzlemledigi gibi, engellenen
ozgiirliigiin 6teki yiizli segmenin 6nemsizligidir. Bu iki yiiz birbirini kosullar: sonucu 6nemsiz olan bir
seyi yasaklama sikintisina katlanmak neden? Klinik bir gbézlemci, 6zgiirliigiin, artik énemli olmadig:
zaman ortaya ¢iktigini sdyleyecektir. Bireysellesme baskilartyla bigimlendirilen 6zgiirliik biciminin tatlt
merheminde igreng bir iktidarsizlik sinegi vardir; bu iktidarsizlik, 6zgiirliigli vermesi ve giivence altina

almas1 beklenen yetkilendirme goz oniine alindiginda daha igreng ve altiist edici hissedilir (Bauman,

2001, s. 64)

Tiiketim toplumunda bireylerin tiiketim arzularinin kamg¢ilanmasinda medya ve
modern reklamcilik cok 6nemli bir paya sahiptir(Aydogan, 2005: 8). Kitleyi tiikketmeye tesvik
eden kapitalizm, reklamcilik ve pazarlama aygitlarina ihtiyag duymaktadir. “Modern
reklamcilik, tiiketicilerdeki duygular1 kigkirtan iiriinlerle bagdastiran duygusal imgelerle
iletisim kurar”’(Aydogan, 2005: 9). Birey icin en Onemli duygularin icerisinde yer alan
ozgilrliik, mutluluk, sevgi gibi olgular tiiketim nesneleriyle anlam degis tokusu yapilarak ve
anlam surecinden gecirilerek bu olgular meta olarak pazara suriilmektedir. Bireylere 6zgurlik
vaat eden reklam metinleriyle bireyler arzularimi doyuramadik¢a ayni vaatlerle sunulan
tilketim nesnelerini tilketmeye devam etmektedir. Tiiketim toplumu, ihtiyag¢lar1 hi¢gbir zaman
karsilanamayan, arzular1 doyuma ulastirilamayan ve bdylece gittikce bireysellesen ve
yabancilasan kitleler yaratmaktadir. Yaratilan bu kitlelerin sayis1 arttik¢a benligini, yasama
dair hedeflerini tiiketim eylemiyle gerceklestirip bu sekilde hedeflerine ulasacagini ifade eden
bireyler cogalmaktadir.

Kitleleri tiiketime tesvik eden, bu dogrultuda politikalar izleyen tiketim toplumunda,
Ozgiirlik kavraminin simiilasyonu yaratilmaktadir. Tarih boyunca neredeyse her diisiiniiriin
ele alip tartistigt ve dogasi geregi bir tanima sigdirilamayan ozgiirliik olgusu, gliniimiiz
tilketim toplumunda bir araba markasiyla, bir giyim markasiyla yeniden anlam surecine
alinmakta ve bir tiketim nesnesiyle birlikte konumlandirilmaktadir. Tuketicinin butun
ihtiyaclarmi karsilayabilecegini sOyleyen kapitalist sistem bireyin benligini ve bulundugu
toplumun kiiltiiriinii olusturan biitiin degerleri nesnelestirmekte ve satin alinabilir bir metaya
dontistiirmektedir. Bu siireci hizlandiran ve kolaylastiran en Onemli ara¢ reklamlardir.
Reklamlar higbir zaman bireyin 0zglr segimine izin vermez. Bireyin arzularmi kontrol

etmektedir ve nesneleri ona gore anlamlandirmaktadir. “Reklam insanin ihtiyaglarina ve
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mallara gore ayarlanmig gibi goriliniir. Aslinda, der Galbraith, reklam, sanayi sistemine gore

13

ayarlanmustir: reklam sadece sisteme Onem vermek ic¢in ihtiyaglara boylesine Onem
veriyormus gibi goriiniiyor, ayrica reklam toplumsal bakis agisindan tekno-yapinin 6nemini
ve prestijini takviye eder.” Reklam araciligiyla toplumsal amaclar1 kendi yararina ¢eviren ve
kendi amaglarini toplumsal amaclarmis gibi dayatan, sistemdir: “ General Motors ig¢in iyi
olan...”(Baudrillard, 1997: 83).

Gunumuz tiketim toplumunda, bireyin ihtiyact olsun ya da olmasin belli vaatlerle
tanitilan iirlinlin satin alinmasi1 ve boylece tiliketicinin doyuma ulasacagi ve biitiin
ihtiyaglarmin karsilanacagi diisiincesi yaratilmaktadir. Tlketim toplumunda bireye sunulan
metalar1 birey, ne kadar ¢ok tiiketirse o kadar ¢ok 6zgiir oldugunu hissetmektedir. Bireylerin
zihinlerine zorla, imgelerle kazinan reklamlar siirekli bir nesne satin alma hissi yaratarak
bireyin ruhsal zenginlik yasayacagi savimi ileri siirmektedir. Yaratilan Ozgiirliik
similasyonuyla ginimiz tiketim toplumunda, rasyonel bir Ozgirlik varligindan soz
edilememektedir, sadece bir 6zgiirliik yanilsamasinin varligindan s6z edilebilmektedir.

Bu c¢aligmada incelenen 17 reklamda dogrudan 6zgiirliik vaadinde bulunuldugu ortaya
konulmus ve reklam metinlerinin ideolojik sdylemlerle bireyin anlam diinyasini tiiketim
odakli yeniden iiretebildigi goriilmiistiir. Birey, 6zgiirlik arzusunun satin alinabilir metalarla
tatmin edilebilecegi hiper gergeklik ile tiikketim odakli bir yasamin i¢ine hapsedilmektedir.
Reklam metinlerinde bireye oOzgiirlesme adina se¢im Ozglirliigiiniin oldugu ve bireysel
Ozglirligliniin reklamlarda tanitilan tiiketim nesnelerine sahip olmakla saglanabilecegi

aldatmacasi yer almaktadir. Baudrillard bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

“Bir kez daha, tiiketicinin 6zgiirliigiiniin ve bagimsizliginin aldatmacadan baska bir sey olmadigini
kabul etmek konusunda Galbraith (ve digerleriyle) sadece ayni fikirde olunabilir. Tiim bir “6zgiirliik”
uygarliginin doruk noktasina ulagtig1 bu tatmin ve bireysel se¢im aldatmacasi (ki 6ncelikle ekonomistler
tarafindan yapilir) bizzat sanayi sisteminin ideolojisidir, sanayi sisteminin keyfiligi ve toplumsal
zararlarinin tamami bu ideolojiyle aklanir: Soysuzluk, kirlilik, kiiltiirsiizlesme; aslinda tiiketici
kendisine segme 6zgiirligiiniin dayatildig: balta girmemis igrenglik ormaninda egemendir”(Baudrillard,
1997: 83).

Tiiketim toplumunda birey, kendi benligini insa etme noktasinda tercihlerinde 6zgiir
olmadig1 ve yaratilan 6zgiirliikk simiilasyonu ¢ergevesinde siirekli 6zgiirliikk vaadinde bulunan
reklam sdylemlerine maruz birakilmaktadir. Incelen 17 reklamda kullanilan; “6zgiirliiktiir
jean benim i¢in”, “simdi 6zgiir ruhlu jean moda”, “bir jean ile daha Oteye geg, 6zgiir ol”,
“ruhunu 6zgiir birak, giiciinii yollara yansit”, “tath yerken 6zgiir olma vakti”, “internetin

elindeyse 0zgiirliigiin cebinde” gibi sdylemlerle insanin hayatinda yiizyillardan beri toplumsal
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bir sorun olarak ele alman ozgiirlik olgusu jean {irlinlin tiiketimine, tatli yerken &zgiir
hissetme durumuna, bir arabayla bireyin ruhunu 6zgiirlestirebilecegi vaatlerine indirgenmistir.
Ozgiirliik vaadi ile bireyin hayatina dahil olan bu sdylemler, bireye bu tiiketim nesneleri
arasinda tercih yapmakta 6zgiir oldugu aldatmacasinda bulunmaktadir. Birey zorunluluklarini
ve kendisi i¢in gercekte neye ihtiyag duydugunu belirleyemeden bu tiiketim nesneleri arasinda
kaybolmaktadir.

Sonug olarak, postmodern donemde her sey tiiketim iizerine kurulmaktadir. Birey
kendi temel ihtiyacglarini gidermek i¢in gerceklestirdigi tiiketim edimiyle sadece reklamlarda
sunulan goriintiileri tiiketmektedir. Birey, tikketim toplumunun bireye sundugu kisith
secenekler havuzu icerisinden “kendi iradesiyle” bir seyler tiiketiyor hissine kapilmaktadir.
Bu tiiketme egilimiyle birey yalnizca, kapitalist sistemin yeniden iiretilmesini saglamaktadir.
Biitiin bu siirecin hizlandirilmasinda medya biiyuk rol oynar. Tuketim kultirinin kalbinde
reklam, reklam sektoriiniin kalbinde kapitalizm yer almaktadir. Kapitalizmin kalbinde de Kitle
iletigsim araglari ve ana akim medya yer almaktadir. Birey, postmodern donemde medya ve
reklamlarin gozetimi, denetimi altindadir. Birey giindelik hayat icerisinde gozlerini agip
kafasini gevirdigi neredeyse her yerde tiiketime tesvik eden sdylemlere, gorlntulere maruz
kalmaktadir. Reklam metinlerinde yer alan, “daha 6zgiir hisset”, “daha giizel ol”, “daha mutlu

2

ol” soylemleriyle tiikketim toplumu, bireyin biitiin duygusal ihtiyaclarmi(kendi yarattig)

karsilama vaadinde bulunup yeni kiiltiirel tiiketim tiriinlerini pazara sunmaktadir.
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