T.C.
BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI
LiSANSUSTU EGITIM ENSTITUSU
TURKCE VE SOSYAL BIiLIMLER EGIiTiMi ANABILIM DALI
SOSYAL BILGILER EGIiTiMi BiLiM DALI

SOSYAL MEDYADAKI SOSYAL BIiLGILER OGRETMEN
GRUPLARINA YONELIK BiR INCELEME

BERDEL OZCANDAN

BOLU, 2020



T.C.
BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI
LiSANSUSTU EGITIM ENSTITUSU
TURKCE VE SOSYAL BIiLIMLER EGIiTiMi ANABILIM DALI
SOSYAL BILGILER EGIiTiMi BiLiM DALI

SOSYAL MEDYADAKI SOSYAL BIiLGIiLER OGRETMEN

GRUPLARINA YONELIK BiR INCELEME

Yiiksek Lisans Tezi

Hazirlayan

Berdel 0ZCANDAN

Damisman

Dog¢. Dr. Adnan ALTUN

BOLU, EYLUL - 2020



YUKSEK LISANS TEZi ONAY FORMU
Berdel OZCANDAN tarafindan hazirlanan “Sosyal Medyadaki Sosyal
Bilgiler Ogretmen Gruplarina Yonelik Bir Inceleme” baslikli caligma jiiri tarafindan

Tiirkge ve Sosyal Bilimler Anabilim Dali Sosyal Bilgiler Egitimi Bilim Dalinda Yiiksek
Lisans Tezi olarak kabul edilmistir.

Jiiri Uyeleri
Akademik Unvan, Ad1 ve SOYADI imza
Uye ( Tez Danismam ) : Dog. Dr. Adnan ALTUN ...

Uye A A A .

Uye y 4y 4y B ...

Lisansiistii Egitim Enstitiisiiniin Onay1

Prof. Dr. Osman GORUR

Lisansiistii Egitim Enstitiisii Miidiiri



ETIiK iLKELERE UYULDUGUNA iLiSKiN BEYAN

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum, “Sosyal Medyadaki Sosyal Bilgiler
Osretmen Gruplarina Yonelik Bir Inceleme” bashkli calismanim yazilmasinda bilimsel
ve etik kurallara uydugumu, baskalarinin eserlerinden yararlanilmasi durumunda atifta
bulundugumu, kullanilan verilerde herhangi bir tahrifat yapmadigimi, tezin tamaminin
ya da bir kisminin bu iiniversite veya bagka bir tiniversitede bir tez ¢alismasi olarak

sunulmadigini beyan ederim. 04/09/2020

Berdel OZCANDAN
Eyliil 2020



16.10.2017 tarihinde aramizdan ayrilan ¢ok degerli babaanneme

ve klguk kirmizi baliklara...



TESEKKUR

Lisans ve yiiksek lisans egitimim boyunca sahip oldugu insani degerlerle ve
etik anlayisiyla her zaman herkese esit yaklasan, her 6grencisine maddi ve manevi
destegini sonuna kadar hissettiren ve ¢aligma siireci boyunca takildigim her konuda
bana gilivendigini belirterek “yapabilirsin” duygusunu agilayan degerli danigmanim

Saym Dog¢. Dr. Adnan ALTUN’a,

Maddi ve manevi her tiirlii destegi benden esirgemeyen, bilgi birikimlerini
paylasan ve giiler yiizleriyle yolumu aydinlatan degerli hocalarim Dog. Dr. Fahri

KILIC’a, Dr. Ogretim Uyesi Azize Yasa’ya ve Dog. Dr. Binali TERCAN’a,

Ogrenme azmiyle biiyiilk hayranlik duydugum, bana okuma kiiltiiriinii
kazandiran ve kabuklarimi kirmama yardimci olan degerli hocam Dog¢. Dr. Yahya

ARAZ’a

Universite hayat1 boyunca arkadas oldugum, ayn1 siraya oturdugum, benimle
silgisini, kalemini ve notlarmi var yok demeden paylasan arkadaslarima, AIBU Vakif
Yurdunun 113 nolu oda sakinlerine ve olumlu tutumlariyla bu siirecin tiim stresini

benimle paylasan Sahin ONER’e,

Bir 6miir boyu desteklerini benden esirgemeyen degerli annem Zeynep
OZCANDAN ve kiymetli babam Hidir OZCANDAN basta olmak iizere ablam Giilsah
ve kardesim Can’a, sevgili dedeme, baska bir diinyanin hayaliyle beni kasip kavuran ve
gonliimde yer edinen Kiigiik Kirmiz1 Balik’a, tiim aile iiyelerime ve aramizda olmasa da
her zaman varligina duaci oldugum, iyi ki hayatimdan gegti dedigim biricik neneme

tesekkiir ederim.

Hatirda kalmak ve unutulmamak dilegiyle...

Berdel OZCANDAN



ICINDEKILER

ETIK ILKELERE UYULDUGUNA ILISKIN BEYAN .....cooovoiiiieeeeeeeeeee e, i
TESEKKUR.......cootiiiteeiee ettt eie ettt e et e sttt s et et ese et stasess s sansess et aesennesatene st sens iii
ICINDEKILER ....oooviiiititeeeeteeee ettt ettt st ea st sn s tene e iv
TABLOLAR DIZINT ..ot vii
GORSELLER DIZINI.....cviiiiiiieieeeeeeeeeeeeee e, viii
KISALTMALAR ..ottt ettt et e e e st e e et e et e e e ntae e e nnaaeennteeeanneeeanes IX
(074 238 AU X
ABSTRACT ..ttt ettt et e e st e e et e e et e e e tt e e rte e e nree e e anaeeennreeeanes Xii
| BN 210 516 OO 1
R 1 TSRS 1
1.1 Problem DUMUMU ......c.ooiiiiii s 1
1.2, AraStirmaninn ATNACT ......eouueeeeeiiuereeesatireessanstreaesassseeessasseneessassseeeeesasseeeessnsnees 3
1.3, Arastirmaninn ONEIMi..........ceeuevereieeiiiieeeeeieessteeteete e ss s s st e steseese e e stesteste e aresee s 3
1.4, Problem ClUmIESi........cccuiiiiiiiiiiiiiei i 4
141 AR ProbIEmMIEr ... ..o 4

1.5, VarsayImIar........ooooiiiiiiiiiiii it 4
1.6, SItrlilKIar......ooooii 5
1.7, TaNIMIAT. ... 5
IL BOLUM ..ottt sttt sttt sttt st 7
2. Kuramsal Cerceve ve TIgili Literatiir .................c.cccooooeveriieieneeeseeeees s 7
2.1, DIJIAl MEAYA .....oveeeciiee et e et e e ree e 7
2.1.1. SOSYAl MEAYA .....oeieiiiiciiie e 8
2.1.2. Diinyada sosyal medya kullanimina dair veriler................cccceeriininennnnn. 12
2.1.3. Tiirkiye’de sosyal medya kullanimina dair veriler .............c.ccccoocvvvreennne. 14
2.1.4.  S0SYal Zlar.......eviiiiiiiie e 18
2.1.5. FACEDOOK......coiiiiiiiiiii 22

2.2.  Sosyal Medya ve EZIIM.........oeiiiiiiiiiiiiiiiiiie et 26
2.2.1.  Egitim ortami olarak sosyal medya...........ccccooiiiiiiiiiiiiiii 27
2.2.2.  Sosyal medya egitim politikalart ...........cccceeriiiiiiiii 30

2.2.3.  Egitim ortami olarak Facebook...........c.ccovviiiiiiiiiiiii e 32



2.2.3.1.  Sosyal ag toplulukIart...........ccocoveiiiiiiiiii 35
2.2.3.2.  Sosyal ag topluluklarinin 6zelliKleri ...........ccccoooviiniiiiiiiiiicins 37
2.2.3.3.  Sosyal ag topluluklarinin tirleri ...........cccooviiiiiiii e 39

2.2.4.  Cevrimici mesleki gelisim araci olarak aglar ...........ccccceoviiiiiiiiiinnnnne, 40

2.3, TIgili CAlISMALAT......c.vveveeeeeieeceeee ettt en e en s 43
2.3.1.  Sosyal medya ve egitim baglaminda yapilan ¢alismalar.......................... 43
2.3.2.  Netnografi yontemiyle ilgili yapilan ¢aligmalar ...............cccooviiinnennnnn. 47

| 210 510 OO 51
B 1) 117 1 | VTP RRT PP 51
3.1, Arastirma MO ..occooeveiiieiiiiiie e 51
3.2, CaliSmMa GIUDU .....oeiiiiiiiie et e s enaaee e 54
3.3 Veri ToPlama ATACT ...cccoiuiiiiiiiiiiiee et 57
3.4 VErilerin ANANIZI .....c.ooviieie e 58
3.5.Gegerlik ve GUVENITTIK ...vvviiiiiiiiiiiiiii e 59
3.6. Arastirmacinin RO ..., 60
3.7, Arastirmanin EtIZ1........evviiiiiiiiiiiiiiecc e 60
IV. BOLUM ..ottt ettt ettt ettt b s 62
N = 10| (o U] - U SO 62
4.1. Birinci Alt Probleme Iliskin BUlgUIAr .........c.covevevieveeeierecieecee e 62
4.2. ikinci Alt Probleme Iliskin Bul@ular...........ccocceveveveveeeeieeieecee s 63
4.2.1.  Grubun yazili normlarina dair bulgular...............ccccooviiviiiciiiiiiec, 63
4.2.2.  Grubun yazisiz normlarma dair bulgular.............cccccooviiiiiiniin, 65

4.3. Ugiincii Alt Probleme Iliskin Bul@UIar...........ccccoveveeeveeevereieeceeces e 67
4.4. Dérdiincii Alt Probleme Iliskin Bulgular ...........c.ccocoveeieeivevieirieceereeeane, 81
V. BOLUM . 86
5. TArtISINA V@ SOIUIC........0uuuuuuiiuiiueeetuesseesnnnensennnnennssrerrrrrrrrrrre..a——————. 86
5.1, AMAC oo 86
0.2, INOIMLiiii 87
5.3. THPOIOJI v 91
5.4.  Dijital KGIHE IZIETT......cviviriiieieceiciecceceeeee e 96
5.5, OMEIILET c.....evieeeeeee ettt 101

5.5.1.  Uygulamaya DOniik ONeriler............cccooveveveveieeveieeieereerceeeseeeeeeseenenns 101



Vi

5.5.2.  Yonteme DOniik Oneriler ...........ccccooviiiviiiiiiiieiieieeeeeeeeee e 101
5.5.3.  Arastirmactya DOniik Oneriler..........cccooeviiririviriiiirirereieecceeeee e 102
KAYNAKCA . ettt ettt ettt nne e nns 104
EILER .ottt 116



Tablo 2.1.
Tablo 2.2.
Tablo 2.3.
Tablo 2.4.
Tablo 2.5.
Tablo 2.6.
Tablo 2.7.
Tablo 2.8.
Tablo 2.9.
Tablo 2.10.
Tablo 2.11.
Tablo 2.12.
Tablo 2.13.
Tablo 2.14.
Tablo 2.15.
Tablo 2.16.
Tablo 3.1.
Tablo 3.2.
Tablo 4.1.
Tablo 4.2.
Tablo 4.3.

paylagimlar1

Tablo 4.4.
Tablo 4.5.
Tablo 4.6.
Tablo 4.7.
Tablo 4.8.
Tablo 4.9.
Tablo 4.10.

vii

TABLOLAR DIZINI
Kiiresel dijital VETTIET........ocvviiiiiieiiii e 12
Diinyadaki internet kullanicilarma genel bakis ...........ccccocevvviiiiiininnenn, 13
Diinyadaki sosyal medya kullanicilart ...........ccocoveviiiiiiiiiiiic, 13
Diinyada En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlart ...............c.cee.e. 13
Tiirkiye dijital VeT1leri .......ccuvvviiiiiiii e 14
Tiirkiye’de sosyal medyaya genel baKi§..........ccceevviiiviiiniinieiicc . 15
Tiirkiye’de sosyal medya davranislart ...........ccccocoviniiiii 15
Tiirkiye’de internet kullanimi ... 16
Tiirkiye’de medyada bir giinde gecirilen zaman.............ccccvvvvveeeeenniiinnnne, 16
Tiirkiye’de web trafiginin cihazlara gére dagilimi ...........ccccoevviiennnnnn. 16
Tiirkiye’de mobil internet kullanimi..........ccoocvveiiiiiiii, 17
Tiirkiye’de mobil uygulamalarin indirilme siralamasi............ccccccoevinnnnee 17
Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari...............cccooonnneee 24
Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari.................cceeeeeee 24
Tirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen web Siteleri.......ccccevviviiiiiiiiiiineniiiiinnne, 24
Facebook Tiirkiye kitlesine genel bakis ..........cccvvvvviiieiiiiiiiiiiiiiiiee i, 25
Farkli Ulkelerin Sosyal Bilgiler Ogretmen Gruplari...........c.ccoevevevevereenanes 56
Ulkemizde Kurulmus Olan Sosyal Bilgiler Ogretmen Gruplart................. 57
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu Paylasim Tiirleri................. 67

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu yontem teknik paylasimlari.68
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu 6lgme ve degerlendirme

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu materyal paylagimlari ......... 71
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu rehberlik paylasimlari......... 73
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu biirokratik paylagimlari....... 74
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu mesleki paylagimlari........... 75
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu giincel paylagimlari ............ 77
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu genel kiiltiir paylasimlart ....78
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu genel paylasimlart ............. 80



Gorsel 2.1.
Gorsel 2.2.
Gorsel 4.1.

Gorsel 4.2.

gorseli .........

Gorsel 4.3.

gorseli .........

Gorsel 4.4.
Gorsel 4.5.
Gorsel 4.6.
Gorsel 4.7.
Gorsel 4.8.
Gorsel 4.9.

Gorsel 4.10.
Gorsel 4.11.
Gorsel 4.12.
Gorsel 4.13.
Gorsel 4.14.
Gorsel 4.15.
Gorsel 4.16.
Gorsel 4.17.
Gorsel 4.18.
Gorsel 4.19.
Gorsel 4.20.

viii

GORSELLER DIZiNi
2004 yilinda Facebook giris sayfast gorintiisti.........ccccoocvveeriveeniinenninnnns 23
2014 yilinda Facebook giris sayfast gOrintliisti .......ccevvvvvveeeiivieeeniiiiieneennn 23
Sosyal bilgiler bilgi ve gorsel arsivi grubunun profil bilgilerine dair bir
................................................................................................................ 63
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun grup kurallarma ait bir
................................................................................................................ 64
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun grup kurallarina ait bir
................................................................................................................ 65
Anektod ve Drama Paylasimi GOrselleri ...........ccooeeevviiniiiiiieeeee 69
Canlandirma ve Egitsel Oyun Paylasim Gorselleri ............cooevveviineneenne. 69
Test ve performans 6devi paylasim gorselleri.............ccovvveiriiiiiiiiiiinnnennn 71
Istatistik ve deneme sinavi paylasim gorselleri..........cco.oivevvrrireierrerennn, 71
Gorsel materyal paylagim gorselleri ........ooovvvvviviiiiiieiiiiiiiiiee e 73
Gergek nesne ve dijital materyal paylasim ornekleri.........cccccvveeeiiiinnnnn. 73
Ogrenciler ve 6gretmenler icin rehberlik paylasim gorselleri................... 74
Yer Degistirme ve evrak kategorilerinde biirokratik paylasim 6rnekleri ..75
Mesleki Paylagim GOTSEIIETT ...vuvvvveeeiiiiiiiiiiiiiieee e 77
Giincel paylasim OrneKICTT .......cooviiiiiiiiiiiiii i 78
Genel kiiltiir paylagimlart OrneKIeTri ........evvveviiiiiiiiiiiiiieiiiee e 80
Genel paylasim OTNEKIETT ..vvvvviiiieiiiiiiiiiiiiie e 81
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu Hakkinda Bilgileri............ 82
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu profil fotografi.................. 83
Emojileri kullandiklarina dair gorseller ........cooooviiiiieiiiiiieiiicee i, 84
Noktalama kullandiklarina dair gorseller...........cocoveeiiiiiiiiniiic, 85
Karekod kullandiklarma dair bir gorsel ..........cccovviiiiiiiiii, 85



KISALTMALAR
A : Arastirmaci

AA : Anadolu Ajansi

ADNKS : Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
BM : Birlesmis Milletler

BC : British Columbia

CALL : Bilgisayar Destekli Dil Ogrenimi

EBA : Egitim Bilisim Ag1

EC : European Comission

EF : Education Foundation

EGU : Engellenen Grup Uyesi

FB : Facebook

GU : Grup Uyesi

ITU : Istanbul Teknik Universitesi
KPSS : Kamu Personeli Se¢me Sinavi

MEB : Milli Egitim Bakanhigi

OSDGM : Olgme Degerlendirme ve Smav Hizmetleri Genel Miidiirliigii
TDK : Turk Dil Kurumu

UNESCO : Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii

Y : Yonetici



OZET

SOSYAL MEDYADAKI SOSYAL BIiLGILER OGRETMEN GRUPLARINA
YONELIK BIiR INCELEME

OZCANDAN, Berdel
Yiiksek Lisans Tezi
TURKCE ve SOSYAL BILIMLER ANABILIM DALI
SOSYAL BILGILER EGITIMI BIiLiM DALI
Tez Danismani: Dog. Dr. Adnan ALTUN
(Eyliil) — 2020, xiii + 119

Bu calismanin temel amaci sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal aglar
iizerinde olusturduklar1 6gretmen topluluklarindaki etkilesimlerinin hangi boyutlarda
meydana geldigini ortaya koymak ve sosyal bilgiler alaninda yapilan caligmalara
katkida bulunmaktir. Calismada nitel aragtirma yOontemlerinden biri olan etnografinin

internet sahasina uyarlanmis hali olan netnografi kullanilmistir.

Aragtirmanin ¢alisma grubunu 16.10.2019 tarihinde Facebook iizerinden iiye
olunan ve Tiirkiye’de Facebook iizerinde en kalabalik iiye sayisina (24.190) sahip olan
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubu olusturmaktadir. Arastirmada ¢alisma
grubunun 1 Ocak 2020 ile 29 Subat 2020 arasinda paylastiklar1 tiim igerikler veri olarak
kabul edilmistir. Bu veriler sosyal bilgiler 6gretmenlerinin Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi Grubunda paylastiklar: her tiirlii gorsel — isitsel medyayr ve matbu
calismalar1 kapsamaktadir. Calisma sonunda iiye kontrollerinin yapildigi netnografi
yonteminde elde edilen bulgular iiyelere Google Form iizerinden sunulmus ve ¢aligma

sonuclariyla iiyelerin verdikleri cevaplar karsilastirilmistir.

Elde edilen tiim bulgularin 1s13inda ¢alisma sonucunda Facebook Sosyal
Bilgiler 6gretmen gruplarmnm yazili olan ve olmayan belli kurallar icerisinde ortak bir
amac etrafinda bir araya geldikleri, dijital kiiltiir izlerine sahip olduklar1 ve bu izleri

paylastiklar1 iceriklerle ve bir araya geldikleri Facebook platformuyla pekistirdikleri



xi

sonucuna ulasilmistir. Ayrica sosyal bilgiler 6gretmenlerinin Facebook iizerinden
etkilesim saglarken bu etkilesimleri her tiirli gorsel-isitsel medya sahasma ait

paylagimlarla meydana getirdikleri de ulasilan bir bagka sonugtur.

Anahtar Kelimeler: Facebook, Sanal Topluluklar, Ogretmen Gruplari, Sosyal Bilgiler,

Netnografi.
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ABSTRACT

A STUDY OF SOCIAL STUDIES TEACHER GROUPS ON SOCIAL MEDIA

OZCANDAN, Berdel
Master Thesis
Department of Turkish And Social Sciences Education
Department of Social Studies Education
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Adnan ALTUN
(September) — 2020, xiii + 119

The main purpose of this study is to reveal the dimensions of social studies
teachers interactions in teacher communities on social networks and to contribute to the
studies in the field of social studies. The method of this study is netnography, which is

one of the qualitative research methods.

The Social Studies Information and Visual Archive group constitutes the
sample of this research. This group is a teacher group with the highest number of
members in the field of Social Studies. The number of members at the time the
researcher became a member is 24,190. In this research, all the content shared by the
working group between January 1, 2020 and February 29, 2020 were considered as
data.

The result of the study was explained to the members via Google Form. The
results of the study and the answers given by the members were compared. In the light
of all the findings, social studies teacher groups in Facebook have rules. these rules are
written rules and unwritten rules. These groups come together for a common purpose,
there are traces of digital culture and they create traces of digital culture with content.
Moreover, Facebook reinforces this situation. Finally, social studies teachers interact

with visual and audio media posts.


https://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/assoc.%20prof.%20dr

xiii

Keywords: Facebook, Virtual Communities, Teacher Groups, Social Studies,
Netnography.



I. BOLUM

1. Giris

Bu boliimde problem durumu, arastirmanin amaci, arastirmanin Onemi,

problem ciimlesi, alt problemler, sinirliliklar ve tanimlara yer verilmistir.

1.1. Problem Durumu

Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte sosyal hayatta meydana gelen degisimler
ve bu degisimlerin paralelinde birtakim yenilikler ve imkanlarin hayatimiza girmesi
kagmilmaz olmustur. Internette meydana gelen gelismelerden en bilineni sosyal
medyadir. Sosyal medya bireylerin duygu ve diisiincelerini paylastigi, caligmalarini
sergiledigi ve kullanici eksenli etkilesimli bir alan oldugu i¢in beraberinde ¢ok sayida
imkan getirmistir (Kulak ve Aypargasi, 2019). Ozellikle bilgisayarlarin egitimde
kullanilmaya baslanmasi1 daha sonrasinda da internetin yaygimnlasarak egitime farkl
alternatifleri kazandirmasi yasanan onemli degisimlerdendir. Internet egitim alaninda
arastirma yapmak ve farkli kaynaklara erisim saglayabilmek amaciyla kullanilirken
gliniimiizde egitimin dogrudan verildigi ortamlar olarak egitim siirecine bliyiik yararlar

saglamstir (Giines, 2016).

Sosyal medya teknoloji sayesinde topluluklar1 birbirine baglayan iletisim,
aktarim ve paylasimi ¢evrimigi araglarla saglayan platform olarak tanimlanmaktadir
(Kulak ve Ayparcasi, 2019). Internetin gelismesinin bir sonucu olarak sosyal medya
platformlarinin ortaya ¢ikmasi egitim ve Ogretim siirecinde biiylik degisimlerin
yasanmasina sebep olmustur. Bu sosyal medya platformlarindan biri de sosyal ag
siteleridir. Sosyal ag siteleri insanlarin kullanicilar tarafindan hazirlanan igerikleri

interaktif bir sekilde birbirlerine iletebildikleri internet siteleri olarak tanimlanabilir



(Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir, 2013). Egitimde sosyal aglarm kullanilmaya
baslanmasi egitim ortamindan 6gretmenlerin egitim siirecindeki rollerine kadar farkli
degisimlerin yasanmasmi kagmnilmaz kilmistir. Ogrenme ve gretme siirecinde sosyal
aglarm kullanilmasi sosyal medya platformlarindan iletisim giicliniin yiiksek, alternatif
araglar1 ve milyonlarca liyeyi bir araya getirmesiyle bilinen Facebook sosyal aginin 6ne
¢ikmasina neden olmustur (Tmmaz ve Cagiltay, 2012). Sosyal aglarin egitim ve gretim
siirecinde etkilesimi ve iletisimi arttirdig1 unutulmamasi gereken bir boyuttur (Oztiirk ve
Talas, 2015). Sosyal aglarin egitim siirecindeki bagka bir boyutu ise O0gretmenlerin
mesleki gelisimlerinde etkili olmasidir. Ogretmenler i¢in her ne kadar Milli Egitim
Bakanlig1 tarafindan hizmet i¢i egitimler verilmeye devam edilse de Ogretmenlerin
sosyal aglar1 kullanmalariyla birlikte bu ortam iizerinden meslektaslariyla iletisime
gecmeleri ve etkilesimde bulunmalar1 mesleki gelisim agisindan biiyiik bir avantaj
saglamaktadir. Cevrimig¢i ve ¢evrimdisi sosyal aglar, ¢cevrimigi konferanslar, forumlar
ve bloglar gibi ¢cok sayida iletisim ortami ve bilgi paylasimi i¢in olusturulan platformlar
bulunmaktadir. Bu platformlarin en popiilerlerinden biri olan Facebook 6gretmenlerin
mesleki gelisimlerinde onemli bir yere sahiptir (K. Biiyiikimdat, Albayrak, Erdogmus,
Yildirim, Eryol ve Ataman, 2011).

Mesleki gelisim 6gretmenlerin smif uygulamalariyla birlikte 6grencilerin
tutum, inanis ve 0grenme ciktilarinda degisiklik yaratmaya yonelik egitim ve aktivite
merkezli sistematik ¢abalardir (Guskey, 2002). Mesleki gelisimin giiniimiizde boyut
degistirerek ¢evrimici bir sekilde gelismesi ¢evrimici uygulama topluluklarini ortaya
cikarmistir. Benzer ilgiler, ortak amaglar, kaynak paylasilmasi, ¢calisma yontemlerinin
gelistirilmesi, varsa sorunlarin ¢dziilmesi ve bireysel hatta orgiitsel baglamda hareket
edilmesi gibi 6gretmenlerin mesleki gelisimlerini saglayan bu boyutlardaki iletisim ve
etkilesimler uygulama topluluklarinda meydana gelmektedir (Tseng ve Kuo, 2014).
Cevrimic¢i mesleki gelisimin sosyal medya platformlarinda bir yandan slirmesi diger
yandan da bu topluluklarda binlerce 6gretmenin meslektaglariyla bir araya gelmesi
cevrimici mesleki gelisim {izerinde c¢alismalarin arttirilmasi gerekliligini ortaya
koymaktadir. Bir baska nokta ise ¢ok sayida egitimcinin bulustugu sosyal medya
iizerinde olusturulan topluluklarin belli bir kimlik yaratarak iiyelerine bu kimligi ne

kadar niifuz ettirdigi, dijital kiiltiir agisindan sosyal medya 6gretmen topluluklarinda



olusan bir kiiltliriin var olup olmadigi, 6zelde ise sosyal medya platformlar1 iizerinde
sosyal bilgiler 0gretmenlerinin iletisimlerini anlamak ve hangi amaglarla bir araya

geldiklerini ¢oziimlemek 6nemlidir.

Alan yazin incelendiginde sosyal bilgiler ve sosyal medya baglamlarin1 birlikte
ele alan farkli caligmalara rastlamak miimkiindiir. Ancak sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
daha genel anlamiyla 6gretmenlerin sosyal medyada olusturduklar1 gruplar {izerindeki
calismalar azdwr. Ayni zamanda netnografi yonteminin de alandaki pratiklerine
rastlamak pazarlama, miizik ve saglik alanlarinda her ne kadar miimkiin goriinse de
egitim alanindaki uygulama c¢alismalar1 yoktur. Bu cergevede alan yazindaki bu
bosluklar giderilmeye calisilacaktir. Facebook {izerinde olusturulmus olan bir 6gretmen
toplulugunu inceleyerek 6gretmen etkilesiminin hangi boyutlarda meydana geldigini
anlamaya calisan bu calisma netnografi yonteminin de sunmus oldugu avantajlardan

yararlanarak bu topluluklardaki kiiltiirel ayak izlerini ortaya koymay1 amaclamistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Calismanin amaci, Ogretmen etkilesiminin Facebook’taki Sosyal Bilgiler
O0gretmen gruplarinda hangi boyutlarda meydana geldigini ortaya koymak ve Sosyal

Bilgiler alaninda yapilan ¢alismalara katkida bulunmaktir.

1.3. Arastirmanm Onemi

Netnografi yontemi kullanilarak son yillarda gergeklesen cok sayida arastirma
bulunmaktadir. Yapilan arastirmalar her ne kadar iletisim, turizm, pazarlama, isletme,
hemsgirelik, antropoloji, sosyoloji alanlarinda yogunluk gosterse de netnografi egitim
alaninda nispeten yeni bir metodolojik yaklasimdir. Netnografi yonteminin egitim
alaninda uygulama pratiklerini gosteren, egitimin dijital kiiltlirlinii ortaya koyan,
ogretmenlerin Facebook iizerindeki etkilesimlerinin boyutlarinda dijital izlerin etkisini

anlayan, 6gretmen etkilesimini irdeleyen arastirmalar smirl diizeydedir. Ayn1 zamanda



Tiirkce literatiirde netnografi arasgtirma metodolojisini uygulama sahasi olarak egitim
alaninda gerceklestiren bir ¢aligmaya da rastlanilmamistir. Sosyal Bilgiler ve Facebook
baglamlarinda yapilan calismalara bakildigi zaman c¢alismalarin daha ¢ok odaklandigi
noktalar Facebook’un Ogretim yOntemi, egitim ortami, motivasyon araci olarak
kullanilmasi, 6grencilerin bu baglamlarla ilgili tutumlar1 ve 6gretmen gruplarmin
incelenmesine dayalidir. Bu c¢aligmada ise Facebook’taki bir Ogretmen grubu
incelenerek kiiltiirel izlerinin neler oldugu, bu kiiltiirel izlerin 6gretmen etkilesimine
nasil katkida bulundugu ve etkilesimin hangi boyutlarda gerceklestigi ortaya
konulacaktir. Calisma Tiirkge literatiirde yontem itibariyle hem egitim alaninda hem de
brang olarak Sosyal Bilgiler egitimi alaninda ilktir ve alandaki bir acig1 kapatmay1

amaglamaktadir.

1.4. Problem Cumlesi

Ogretmen etkilesimi Facebook Sosyal Bilgiler Ogretmen Gruplarmda hangi

boyutlarda meydana gelmektedir?

1.4.1 Alt problemler

1. Sosyal bilgiler 6gretmenleri Facebook gruplarinda hangi amaclar i¢in bir

araya gelmektedirler?

2. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin Facebook gruplarindaki yazili ve yazisiz
normlar1 nelerdir?

3. Sosyal bilgiler 6gretmenleri Facebook gruplarinda ne tiir paylasim
yapmaktadirlar?

4.  Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin Facebook gruplarinda dijital kiiltiire ait

izleri nelerdir?

1.5. Varsaymmlar



Bu calisma asagida belirtilen varsayimlara gore yiiriitiilmiistiir:

1.  Arastrmanin veri elde etme tekniginin arastirmanin konusuna, amacina
ve yontemine uygun oldugu kabul edilmistir.

2. Grupla iki aylik etkilesim netnografi yontemi baglaminda yeterli kabul
edilmistir.

3.  Katilimcilar verilerin incelenmesini kabul etmislerdir.

1.6. Smirliliklar

Calismada boyutu biiylik ve depolamasi zor oldugu i¢in videolar veri havuzuna

dahil edilmemis ancak saha {lizerinden analizleri yapilmistir.

Calisma grubunun incelenmesi iki ay ile smirlandirilmistir.

Farkli iilkelerin 6gretmen gruplari arastirmacinin arastirma kapsaminda gerekli

goriilen dil hakimiyetine sahip olmamasindan dolay1 dahil edilmemistir.

1.7. Tanimlar

Sosyal Medya: Bireylerin profil olusturup bu profiller araciligiyla kullanicilarla

arasindaki iliskileri web tabanli hizmetler araciligiyla siirdiirdiigii uygulamalar biitiiniine

sosyal medya denir (Boyd ve Ellison, 2007).

Topluluk: Ortak bir alanda yasayan ya da ortak bir 6zellige sahip insanlarmn
olusturdugu grup (Cetin, 2019).

Cevrimi¢i Topluluk: Aglar iizerinde c¢esitli amagclarla bir araya gelen

topluluklara ¢evrimigi topluluk denir (Saridas, 2017).



Kiiltiir: Tarihsel, toplumsal gelisme siireci iginde yaratilan biitiin maddi ve
manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin
dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin 6l¢iisiinii gdsteren araglarin biitiinii, hars,

ekin (TDK, 2020).

Dijital Kiiltiir: Hizlanmis bilgi iiretiminin bilgisayar, internet ve akill telefonlar
aracilifiyla gelismesi ve bu gelismenin bir sonucu olarak yeni yasam ve yaklagim

bi¢gimlerinin ortaya ¢ikmasina dijital kiiltlir denir (Karagézoglu Aslhyiiksek, 2016).



II. BOLUM

2. Kuramsal Cerceve ve flgili Literatiir

Bu bolimde sosyal medyanin egitimde kullanilmasi ile ilgili kuramsal

temellere ve ilgili literatiire yer verilmistir.

2.1. Dijital Medya

Yeni medya kavram olarak 1970’1 yillarda bilgi ve iletisim alaninda sosyal,
kiiltiirel, psikolojik, politik ve ekonomik ¢aligmalar yiiriiten arastirmacilar tarafindan
ortaya atilmistir. Bu caligmalar sayesinde giiniimiizde yeni iletisim ortamlarinda
meydana gelen gelismeler yeni medya olarak adlandirilmaktadir (Dilmen, 2007). Yeni
medya multimedya, dijital medya ve interaktif medya olarak da adlandirilmaktadir
(Dijk, 2018).

Internet, akilli telefon, tablet, kisisel bilgisayar ve elektronik kitap okuyucular
gibi ¢evrimi¢i ve ¢evrimdist iletisim araglarindan olusan yeni medya kavrami metin,
goriintli ve/veya sesle dolu yapay hafizalarin birlesimidir (Dijk, 2018). Yeni medya
kavrami 6zellikle son yillarda her yerde duyulmustur. Web 4.0°in adimlarinin atilacagi
su zamanlarda sanayi ve yapay zekd alanlarindaki yeni gelismeler yeni medyada
degisim ve gelismelere neden olmustur. Campbell, Martin ve Fabos (2005) yeni

medyay1 medyanin dijitallesmesi olarak tanimlamaktadirlar.

Internet bulunmadan 6nce var olan radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi
geleneksel medya araglarina alternatif olarak internetin bulunmasi ve gelismesiyle
birlikte ortaya c¢ikan yeni medya araglar1 geleneksel medyadan bir¢ok konuda

farklihigmi1 ortaya koymaktadir (Ozer, 2019). Geleneksel medya gazete, dergi ve



televizyonlardan meydana gelirken yeni medya sosyal aglardan meydana gelmektedir.
Yeni medyada sosyal aglar sayesinde bireyler geleneksel medya araglar1 olmadan
internet baglantisinin oldugu her yerde haber alma ve bilgi edinme 6zgiirliigiine sahip
olmuslardir (Seker, 2005). Yeni medya teknoloji ve iletisim alaninda 6ne ¢ikan bir
kavram olsa da toplumda da birtakim degisikliklere neden olmaktadir. Yeni medya
kavraminin hayatimiza girmesiyle toplumsal aligkanliklar degismis ve bu degisimler

sayesinde toplumsal anlayislarin da farklilasmasma neden olmustur (Jones, 2009).

Yang ve Yu'ya gore (2016), bilisim teknolojilerindeki gelismelerin 21.
ylizyilda ortaya ¢ikmasiyla internet hakimiyetini egitimde de gdstermis ve geleneksel
egitimde kullanilan ansiklopedi, kitap vb. yazili kaynaklardan ziyade slayt, sunum, e-
kaynaklar gibi kaynaklar kullanilmaya baslanmistir. Yeni medya sayesinde bilgi
kaynaklar1 boyut degistirerek kiigiilmiis, yer ve zaman sikintisindan armarak bireylerin

her yerde ulasabilecegi bir kaynak halini almistir (Ozer, 2019).

Yeni medya olarak nitelenen kavram teknolojinin gelismesiyle birlikte iletigim
alanindaki doniisiimii ifade etse de aslinda bu kavram her donemde igerigi degisiklik
gosteren bir kavram haline gelmistir. Yeni medya araclar1 bugiin her ne kadar akilli
telefonlar, tabletler, bilgisayarlar vb. bir¢ok araci i¢ine aliyorsa da ge¢miste televizyon
yeni bir medya aractydi ancak bugiin geleneksel medya araglari arasinda yerini almig
durumdadir. Buradan hareketle yeni medya kavraminin geleneksel ve yeni olarak ifade
edilmesinin niteledigi araca gore degisiklik gdsterdigi varsayimimda bulunulabilir.
Geleneksel kavrami glinbegiin genisliyorken yeni medya kavraminin da kapsam olarak
degistigi diisliniilebilir. Sonugta doneme gore nitelenen yeni medya kavrami dijital

medya kavrami olarak bu baslik altinda irdelenmistir.

2.1.1. Sosyal medya

Yeni iletisim teknolojileriyle beraber hali hazirda var olan teknolojilerin siirekli

gelismesiyle yasadigimiz c¢ag iletisim veya bilgi ¢ag1 olarak kavramsallastirilmistir.

[letisim ¢agmin gelismesini saglayan en dnemli faktor internetin bulunmasi olmustur.



Timothy Berners-Lee tarafindan 1989 yilinda gelistirilmeye baslanan World Wide Web
(www) ‘in 1991 yilinda kullanima ag¢ilmasiyla birlikte sosyal medyanin temeli
atilmustrr. {1k kullanima agildign zamanlarda internet bilgilerin kaydedildigi ve uzak
mesafelere ulastirilmasi islevini goriiyordu. Sosyal medya ile ilgili ilk karsilasilan
kavram etkilesimli ve kullanici tabanli bir yapiy1 isaret eden Web 2.0°dir. Web 2.0
internet kullanicilarinin birlikte yarattig1 ¢cevrimici platformlar1 (wikiler, iletisim araglari
ve iletisim siteleri) ifade etmektedir. Sosyal medya Web 2.0 teknolojisiyle birlikte
kullanicinin igerik tiretip paylasabildigi internet temelli uygulamalar olmasinin yani sira
ayn1 zamanda bireylerin ortak bir platform sayesinde birbiriyle bilgi paylastigi ve
iletisim kurdugu pasif ve aktif kullanima uygun olan dijital mekanlardan bir araya
gelmektedir. Sixdegrees.com 1997 yilinda ortaya ¢ikmig ve sosyal aglarin ilk 6rnegini
olusturmustur. Sosyal medyanin bu ilk 6rneginden sonra Twitter, My Space, Youtube
ve Facebook gibi web sitelerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte sosyallesme bigimi degisme
gostermistir. Sosyal medya platformlar1 bugiin iki milyar1 bulan kullanic1 sayisiyla
yasamimizin bir pargasi olarak hizla yayginlasmaktadir (Giizel, 2016; Vural ve Bat,
2010; Ozer, 2019). Durum bdyle olunca internetin bulunmasiyla birlikte sosyal iliski
baglar1 farklilasmis ve internet teknolojileri sayesinde iliskiler yeniden sorgulanmaya
baslanmustir. Insan iliskilerinde iletisim yiiz yiize yapilan iliskilerin yerine uygulama
kanallar1 araciligryla gerceklestirilmeye baslanmistir. Dolayisiyla sosyal medya denilen
kavram sanal ortamdaki iliski yapilarmin merkezine oturmus durumdadir (Ozer, 2019).
Sosyal medya bir biitiin olarak mesafeden bagimsiz bir sekilde insanlar arasinda iletigim
saglayarak, boOylece bilgilerin, dosyalarm, resimlerin ve videolarin kolayca
paylasilabildigi, bloglarin olusturuldugu, mesaj gonderilebilen ve gercek zamanlh
konugmalar yapilabilen ortam Ozelliklerine sahiptir. Bu &zellikleriyle sosyal olarak
adlandirilir, ¢iinkii ailemizle ve is arkadaslarimizla ¢ok kolay ve etkili bir sekilde

iletisimi olanakl kilar (Devi, Gouthami ve Lakshmi, 2019).

Literatiirde sosyal medyanin birgok tanimi bulunmaktadir. Kaplan ve Haenlein
(2010) sosyal medyay1 Web 2,0 teknolojisinin temel alindig, bireylerin kullanici olarak
icerigi olusturdugu ve cesitli degisimlerin yapilabildigi internet destekli uygulama
olarak ifade etmislerdir. Dabner (2012), sosyal medyay1 telekomiinikasyon, sosyal

etkilesim ve teknolojinin entegre edilerek internet ve mobil tabanli araglarla kelimelerin,
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goriintiilerin ve seslerin ingasina ve yayilmasina olanak saglayan bir ara¢ olarak ifade
etmistir. Rao ve Shalini (2013) kullanicinin gelistirdigi icerikleri dagitan, ¢evrimigi
topluluklara katilim saglamay1 olanakli hale getiren internet ve mobil hizmetleri, sosyal
ag siteleri, medya paylasimi ve bloglar gibi servislerle sosyal medyay1 tanimlarken,
Laird (2014) fikir aligverisi, bilgi ve igerik paylasimi, yorum ve kisisel iletilerle zaman
gecirmeyi saglayan sosyal medyanin topluluk kurmayi hedefleyen yapisi olduguna
deginmistir (Sarsar ve digerleri, 2015). Caliskan ve Mencik (2015) ise sosyal medyay1
zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin tartisma, diyalog ve paylasimin gerceklestigi
bir iletisim sekli olarak tanimlamaktadir. Ozetle sosyal medya iletisim sekillerini
cesitlendirerek barindirdigr uygulamalar sayesinde etkilesimi gerceklestiren, igerik
iiretimini ve paylasimini olanakl kilan, zamansal ve mekansal olarak sinirlar1 olmayan

internet destekli uygulamalar biitiiniidiir diyebiliriz.

Sosyal medya denildigi zaman akla ilk olarak Facebook, Twitter vb. mecralar
gelmektedir. Ancak bilgilerin paylasildigi ve fikir aligveriginin yapilabildigi her alan
sosyal medya olarak ifade edilebilir. Sosyal medya platformlarini siniflandirmak ¢ok
kolay olmasa da ana bir sablon c¢ikarilabilir. Sosyal medya platformlar1 bloglar,
mikrobloglar (Twitter gibi), internet forumlar1 (Google Gruplar1 gibi), inceleme ve
degerlendirme siteleri (Yelp gibi), sosyal haber ve sosyal isaretleme siteleri (Digg,
Pinterest gibi), sosyal ag kurma siteleri (Facebook, LinkedIn gibi) ve sanal diinyalar
(Second Life gibi) olmak lizere sekiz ana baslik altinda toplanabilir (Yaylak, 2017). En
bilinen sosyal medya araglar1 arasinda Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal ag
siteleri, video paylasmak amaciyla kullanilan Youtube, Vimeo, Dailymotion; fotograf
paylasmak amaciyla kullanilan Picasa ve Flickr, yer bildirimi amaciyla kullanilan
Swarm, sosyal arama icin kullanilan Google, Yahoo, Yandex; kisa videolarin

paylasilmas1 amaciyla olusturulan Vine ve Scorp yer almaktadir (Y1lmazsoy, 2018).

Sosyal medya iletisime biiyiik bir ivme kazandirmistir. Sosyal medyanin ¢ift
tarafli iletigim ve etkilesim 6zelligine sahip olmasi, kullanicilarin kendilerini daha rahat
hissedebilecekleri bir alanda kisisel alanlarin1 genisletebilme olanagma sahip olmalari,
aktif katilim, doniit alip verme siirecini bireylere sunmasi bu ilerlemenin sebepleri

arasindadir (McLoughlin ve Lee, 2007). Sosyal medya sitelerinin 6ne ¢ikan 6zellikleri
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arasinda igerik paylasimi icin uygun bir ortam olmasi, sosyal medya platformlari
sayesinde sosyal etkilesimin gelismesini saglamasi, sosyal medya kullanicilarinin igerigi
olustururken paylasip dagitabilmesi, iiretilen ve paylasilan iceriklerin diger aglara
baglant1 olarak aktarilabilmesi ve sosyal medya kullanicilarinin aktif katilim
kullanicilarin kendilerine ait hesaplariyla yapiyor olmalar1 sosyal medyanin 6ne ¢ikan

ozellikleri arasindadir (Lietsala ve Sirkkunen, 2008).

Sosyal medya bu 6zelliklerinin yan1 sira asagida belirtilen bazi 6zelliklere de

sahiptir (Mayfield, 2008). Bunlar:

1. Katilm: Sosyal medya ilgilenen her kullanicinin katkilarini ve geri
bildirimlerini tesvik eder. Medya ile kullanici arasindaki ¢izgi sosyal medyada
bulaniklagir.

2. Agiklik: Sosyal medya uygulamalarmin neredeyse hepsi geri bildirim
verme ve kullanic1 katilimma agiktir. Icerik erisiminin dniinde nadiren engeller vardr.

3.  Konusma: Geleneksel medya ile yeni sosyal medyanin en onemli farki
cift tarafl iletisime olanak vermesidir.

4.  Topluluk: Sosyal medyada topluluklar hizl1 bir sekilde olusur ve etkili bir
sekilde iletisim kurulmasma olanak verir. Topluluklar ortak bir ilgi ¢ercevesinde ilgi
alanlarini paylasir.

5.  Baglanabilirlik: Sosyal medya sundugu yenilikler ve imkanlarla farkli
sitelere de ayn1 anda gecebilme imkani tanimaktadir. Sosyal medya kullanicilari

hesaplarinda herhangi bir sey paylasirken bir baska sitenin linkini de verebilmektedir.

Sosyal medyanin diisiikk maliyetle kullanilabilmesi, erisimin kolay olmasi,
maliyetinin az olmasi, kullaniminin kolay ve mekana bagli olmamasi sosyal medyanin
avantajlar1 arasinda gosterilebilir. Kullanicilar her an her yerde ag iizerinden
haberlesmeyi saglayabilirler. Sosyal medyada iletisim goriintii, metin ve ses araciligiyla
gerceklesirken, zaman ve mekan agisindan giinliik hayattaki bir¢cok kisitlamay1 ortadan
kaldrmustir. Boyle bir ara¢ dolayisiyla kullanicinin kendi mahrem diinyasindan
cikmadan diger diinyalara agilmasina imkan vermis ve katilimcilari iletisim kurma

yoniinde cesaretlendirmistir. Sosyallesmenin giderek farklilastigi bu alanda giinliik
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hayattaki kisitlamalardan ziyade Ozgiirliik duygusu ve ¢evrimici ortamdaki statii
degisimlerinin kolayca goz ardi edilmesi sosyal medyanin en dnemli 6zelligi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Ozdemir, 2012). Sosyal medya siirekli giincellenebilir, sanal
paylagima ag¢ik ve ¢oklu kullanima uygun bir ortam oldugu i¢in bireyler bu mecrada
fikirlerini paylasip, bu fikirler ve diisiinceler {izerine tartigmakta ve yeni diislinceler
ortaya koymaktadirlar. Kisisel bilgilerin yani sira ¢esitli fotograf ve videolar paylasip,
i arayabilir ve bulunabilir bir ortam oldugu i¢in gercek diinya sanal ortamda
yasanabilmektedir. Dolayisiyla bu ortam giinbegiin dikkatlerin yogun olarak toplandigi
bir alan haline gelmekte ve yenilenen sanal diinyaya da kavramsal bir g¢erceve

getirmektedir (Vural ve Bat, 2010).

2.1.2. Diinyada sosyal medya kullanimina dair veriler

Diinya niifusu Birlesmis Milletler Niifus Fonu tarafindan 2019 yilinda 7,71
milyar olarak ilan edilmistir (BM, 2019). We are Social ve Hootsuite’in 2020 yilinda
yayimlamis oldugu veriler asagida tablolar halinde verilmektedir (WeareSocial, 2020).
We are Social verilerine gore ise diinya niifusu 7,75 milyardir ve bu say1 kentsel niifusa
oranlandiginda niifusun %55’ine denk diismektedir. Diinya niifusunun sadece 5,19
milyar1 cep telefonu kullanicilarini, 4,54 milyar1 internet kullanicilarii ve 3,80 milyar1

aktif sosyal medya kullanicilarmdan bir araya gelmektedir (Tablo 2.1.).

Tablo 2.1. Kiiresel dijital veriler

Kiiresel Dijital Veriler

Diinya Niifusu 7,75 milyar
Toplam Cep Telefonu Kullanici Sayisi 5,19 milyar
Toplam internet Kullanic1 Sayis 4,54 milyar
Toplam Aktif Sosyal Medya Kullanic1 Sayisi 3,80 milyar

Diinyada internet kullanim istatistiklerine bakildiginda internet kullanicilarinin

say1s1 4,54 milyardir. Bu rakam diinya toplam niifusuna oranlandiginda niifusun % 59°u
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internet kullanicilarindan olugsmaktadir. Kullanicilar bir giinde 6 saat 43 dakika interneti
kullanmaktadirlar (Tablo 2.2.).

Tablo 2.2. Diinyadaki internet kullanicilarina genel bakis

Diinyada Internet Kullamm Istatistikleri

Internet Kullanicilarinin Sayisi 4,54 milyar
Toplam Niifusa Oram 59%
Bir Giinde internette Gegirilen Siire 6 Saat 43 Dakika

Diinyada toplam aktif sosyal medya kullanicilarinin sayis1 3,80 milyardir. Bu
say1 kentsel niifusun % 49’ unu olusturmaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin 3,75
milyar1 sosyal medyaya giris yaparken cep telefonlarmi kullanirken bu say1 toplam

kullanicilarin %99’unu olusturmaktadir (Tablo 2.3.).

Tablo 2.3. Diinyadaki sosyal medya kullanicilari

Diinyadaki Sosyal Medya Kullanic Istatistikleri

AKktif Sosyal Medya Kullanici Sayisi 3,80 Milyar
Kentsel Niifusa Oram 49%
Sosyal Medyaya Cep Telefonlar ile Giris Yapan 3,75 Milyar

Kullanicr Sayisi
Sosyal Medyaya Cep Telefonlar ile Giris Yapan 99%

Kullanici Sayisinin Toplam Kullanic1 Sayisina Oram

Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu 2020 verilerine gore 2,44
milyar kullanicisiyla Facebook’tur. Arastirma sonuglarina gore Facebook’u 2 milyar
kullanicisiyla Youtube izlemektedir. WhatsApp bu arastirmada en ¢ok kullanilan sosyal
medya platformu olarak tigiincii, Facebook Messenger dordiincii ve WeChat besinci

olarak yer almaktadir (Tablo 2.4.).

Tablo 2.4. Diinyada En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Diinyada En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlan




14

Facebook 2,44 milyar
Youtube 2,00 milyar
WhatsApp 1,60 milyar
Facebook Messenger 1,30 milyar
We Chat 1,15 milyar

2.1.3. Tirkiye’de sosyal medya kullanimina dair veriler

We are Social ve Hootsuite’in 2020 de yaptig1 aragtirma raporuna bakildiginda
Tiirkiye’de sosyal medya kullanim1 ve sosyal medya platformlar1 hakkinda edinilen
bilgiler dolayisiyla sasirtmamaktadir. 2019 Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
(ADNKS) ’ne gore Tiirkiye niifusu 83 milyon 154 bin 997 kisidir (AA, 2020). We Are
Social 2020 Ocak verilerine gore Tirkiye niifusu 83.88 milyondur ve bu say1 kentsel
niifusun %75 ini olusturmaktadir. Niifusun 77.39 milyonu cep telefonu baglantilarini,
62.07 milyonu internet kullanicilarin1 ve 54 milyonu aktif sosyal medya kullanicilarmi

olusturmaktadir (Tablo 2.5.).

Tablo 2.5. Tirkiye dijital verileri

Tiirkiye Dijital Verileri
Tiirkiye Niifusu 83,88 milyon
Toplam Cep Telefonu Kullanic1 Sayisi 77,39 milyon
Toplam internet Kullanic1 Sayisi 62,07 milyon
Toplam Aktif Sosyal Medya Kullanic1 Sayisi 54 milyon

Tiirkiye’de sosyal medyaya genel olarak bakildiginda aktif sosyal medya
kullanicilarmm  sayist 54 milyondur. Bu kullanici  sayisi1  toplam niifusla
karsilastirildiginda niifusun %64°li sosyal medyay1 kullanmaktadir. Nisan 2019 ile Ocak
2020 arasinda sosyal medya kullanict sayist 2.2 milyon kisiyle artmistir. Mobil
izerinden sosyal medyaya erisim saglayan kullanici sayisi ise niifusun %99’ udur (Tablo

2.6.).
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Tablo 2.6. Tiirkiye’de sosyal medyaya genel bakis

Tiirkiye’deki Sosyal Medya Kullanic1 Istatistikleri

Aktif Sosyal Medya Kullanici Sayisi 54 milyon
Sosyal Meyda Kullanicilarinin Toplam 64%
Niifusa Orani

2019 Nisan - 2020 Ocak Arasinda Sosyal 2,2 milyar
Medyaya Katilan Kullanici Sayisi

Sosyal Medyaya Cep Telefonlan ile 99%
Giris Yapan Kullanic1 Sayisinin Toplam

Kullanici Sayisina Oram

Tirkiye’de 16 ile 64 yas arasindaki sosyal medya kullanicilarinin yiizde 96’s1
gecen aylarda sosyal ag ve sosyal mesajlasma uygulamalarini ya kulland1 ya da ziyaret
etti. Sosyal medyaya aktif olarak katilanlarin sayis1 gecen aylarda %88 ve sosyal

medyada giinliik olarak 2 saat 51 dakika harcanmaktadir (Tablo 2.7.).

Tablo 2.7. Tirkiye’de sosyal medya davranislari

Tiirkiye’deki Sosyal Medya Kullanicilarinin Hareketleri

Sosyal Ag Mesajlasma Servislerini Kullanan 96%

Kullanici Sayisinin Toplam Niifusa Oram

Sosyal Medyay1 Aktif Kullanan Kullanici 88%
Oram
Aktif Kullanicilarin Sosyal Medyada 2 Saat 51 Dakika

Gegirdikleri Siire
Sosyal Medya Uzerinden Cahsan Internet 44%

Kullanicllarimmin Oram

We are Social 2020 Ocak verilerine gore ise Tiirkiye’de internet kullanimi 62
milyondur. Bu oran yiizdelik olarak niifusun %74 {inii olusturmaktadir. Tiirkiye’de her
internet kullanicis1 ortalama olarak bir glinde 7 saat 29 dakika interneti kullanmaktadir

(Tablo 2.8.).
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Tablo 2.8. Tiirkiye’de internet kullanimi

Tiirkiye'de Internet Kullamm Istatistikleri

internet Kullanicilarinin Sayis1 62,07 milyon
Toplam Niifusa Oram 74%
Bir Giinde internette Gegirilen Siire 7 Saat 29 Dakika

Tiurkiye’de 16 ile 64 yas arasinda kullanicilar1 bulunan internet asagidaki
infografikte belirtildigi gibi internet kullanicilar: tarafindan bir glinde 7 saat 29 dakika
kullanilmaktadir. Bu zaman diliminin ortalama 2 saat 51 dakikasini sosyal medya
olustururken kalan kismini televizyon izlemek, miizik dinlemek ve oyun oynamak

olusturmaktadir (Tablo 2.9.).

Tablo 2.9. Tiirkiye’de medyada bir giinde gegirilen zaman

Tiirkiye'de Medyada Bir Giinde Gegirilen Zamana Dair Istatistikler

Bir Giinde internette Gegirilen Siire 7 Saat 29 Dakika
Sosyal Medyada Gegirilen Siire 2 Saat 51 Dakika
Televizyon Izleyerek Gegirilen Siire 3 Saat 4 Dakika
Miizik Dinleyerek Gegirilen Siire 1 Saat 21 Dakika
Oyun Oynayarak Gegirilen Siire 58 Dakika

Internet kullanim araglarina bakildiginda ise Tiirkiye’de niifusun %74.8 ‘i cep
telefonlarini kullanirken, %24.3 ‘i diziistii ve masaiistii bilgisayarlari, %0.9 ‘u tablet

bilgisayarlari ve %0.03’1 diger araglar1 kullanmaktadir (Tablo 2.10.).

Tablo 2.10. Tiirkiye’de web trafiginin cihazlara gore dagilimi

Tiirkiye'de Web Trafiginin Cihazlara Gore Dagihhm Oranlan

Cep Telefonlan 74,80%

Diziistii ve Masaiistii Bilgisayarlar 24,30%
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Tablet 0,90%
Diger Araclar 0,03%

Tiirkiye’de mobil internet kullanicilarnm sayis1 58.23 milyondur. Internet
kullanicilar1 iginde mobil internet kullanicilarinin oram1 %94 ‘tiir. Bu saymin %93 ‘i
akillr telefonlar1 kullanirken, %2’si 6zellikli telefonlar1 kullanmaktadir. Mobil araglarla

internet kullanim1 ortalama olarak 4 saattir (Tablo 2.11.).

Tablo 2.11. Tiirkiye’de mobil internet kullanimi

Tiirkiye'de Mobil Internet Kullanimina Dair Istatistikler

Mobil internet Kullanici Sayisi 58,23 milyon
Internet Kullanicilarinin Mobil internet 94%

Kullanicilara Orani

AKilli Telefonlarla Mobil internet Kullananlarin 93%
Orani
Ozel Akilh Telefonlarla Mobil internet 2%

Kullananlarin Oram

Mobil Araclarla Ortalama internet Kullanim Siiresi 4 Saat

Tirkiye’de mobil uygulamalarin indirilme siralamasina bakildiginda ise birinci
Whatsapp Messenger, ikinci Instagram ve iiglincii olarak Facebook Messenger yer
almaktadir. Facebook ise en ¢ok indirilen uygulamalar arasinda besinci sirada yer

almaktadir (Tablo 2.12.).

Tablo 2.12. Tiirkiye’de mobil uygulamalarm indirilme siralamasi

En Cok Iindirilen Mobil Uygulamalar

WhatsApp Messenger
Instagram

Facebook Messenger
Tiktok

Facebook

o M Wb
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Sosyal medya ortamlarinin bilinirliginin arttiran ve kullanic1 sayisinin biiyilik
rakamlarla ifade edilmesini saglayan husus sosyal medyanin iletisim ve bilgi
paylagimmnin yani sira bireylerin bu ortamda kendilerini rahat ifade edebilmeleri,
kendileriyle benzer ilgi ve ihtiyaglara sahip bireylerle bir araya gelmeleri olarak ifade
edilebilir. Dolayistyla bilinirligi ve kullanici sayisinin yiiksek oldugu bu mecralarin

egitim ve dgretim siireglerinde kullanilir olmas1 kagmnilmazdir (Ozer, 2019).

Gelismis toplumlarda bireyler bir giinde serbest zamanlarmin bes ile yedi saati
arasini yayin aglari, internet ve telefon ile gecirmektedirler. Ancak bu zaman dilimine
ise ve okula ayrilan zaman dilimi de eklenmelidir. Bireylerin sosyal medya paylasimlari
incelendiginde mesajlasma (SMS), blog tutma, anlik mesajlagsma, e-posta yazigsmalari,
sosyal paylagim siteleri (SPS) ve sohbet odalarinda gecirilen zaman da buna eklenebilir.
Her ne kadar bireysellesme ve teknoloji ile donatilan daha minimal haneler ortaya ¢ikip
bizi digerlerinden daha 6zgiir yapsa da daha az sosyal insanlar haline getirmemistir
(Dijk, 2018). Sosyal medyayla birlikte kiiltiirler, toplumlar ve bireyler arasinda iletisim
ve etkilesim iist diizeylere ¢ikmakla kalmamis iligkiler daha ¢ok karmasik hale
gelmistir. Bireyin hem igerigi tirettigi hem de iletisimi dogrudan gergeklestirebilmesine
olanak saglayan sosyal medya diger dijital ortamlarla kiyaslandiginda ¢ok daha etkilidir.
Tim bunlarin yaninda bu aglarda biiyiik capta sosyal iligkiler kurabilme olanaginin

olmasi1 sosyal medyay1 ¢ok kisa zamanda biiyliten 6nemli bir nedendir (Ulug ve Yarci,
2017).

2.1.4. Sosyal aglar

Boyd ve Ellison (2007), kullanict bilgilerinin agik veya kismen acik oldugu
smirlar ¢izilmis bir sistemde, baglantili olarak yer edinen kullanicilarin listelendigi ve
aralarinda mesaj, e-posta, video, dosya ve sesli sohbet paylagimlar1 bulunan web tabanli
hizmetleri sosyal ag olarak tanimlarken Staples (2009) ise sosyal aglar1 bireylerin
geemiste ya da simdide ortak bir ilgi ve amag¢ dogrultusunda karsilikli etkilesim
kurduklar1 kullanicilar1 iceren bir insan grubu seklinde tanimlamistir. Bir baska tanimda

ise sosyal ag haberlerin, etkinliklerin, videolarm ve fotograflarin paylasildig: ortak ilgi
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alanlarma sahip bireylerin bir araya gelerek olusturduklar1 ¢evrimigi bir topluluk olarak
tanimlanmaktadir (Faizi, El Faia ve Chiheb, 2013). Bagka bir ifadeyle bireylerin
interneti kullanarak karsilikli olarak etkilesime girmeleri sosyal medya sistemini
olustururken bireylerin etkilesime girmek amaciyla kullandiklari her bir web sitesi
sosyal medya ya da sosyal ag sitesi olarak tanimlanabilir (Saridas, 2017). Ozetle sosyal
ag kavrami, ortak bir ilgi ya da amac etrafinda bir araya gelen bireylerin kullanici
bilgilerinin acik ya da kismen ag¢ik oldugu bir sistem icinde her tiirlii gorsel-isitsel
medya ve etkinlik paylasimina olanak saglayan ve karsilikli etkilesimi olanakli kilan

web tabanli bir ¢cevrimigi topluluk olarak tanimlanabilir.

Bireylerin bireysel veya profesyonel aglarini olusturdugu sosyal aglar giindelik
hayatimizda git gide 6nem kazanmaktadir. Kullanicilar bu iletisim ortamlarinin sundugu
tiim 6zelliklerden yararlanip siirekli paylasim yapmaktadirlar (Oztiirk ve Talas, 2015).
Sosyal ag ortamlarinda kullanicilarin karsilikli olarak iletisim ve etkilesim silirecine
girmesi, bu ortamlarda isbirligi ile ¢alisma, aktif katilim ve doniit alip verme siirecinin
olugsmast ve bireylerin kendilerini rahat hissettikleri bu ortamda kisisel alanlarmi
yaratmalari sosyal aglarm en temel 6zellikleri arasindadir (Lee ve McLoughlin, 2007).
Pettenati ve Ranieri (2006) bireylerin sosyal aga katilmalarinin temelinde degerlendirme
ve paylasim 6zelliklerinin oldugunu vurgulamiglardir. Sosyal aglarin genel 6zelliklerini

Ozkan ve McKenzie (2008) ise su maddelerle dzetlemislerdir;

1.  Sosyal aglar biinyesinde barindirdigi hizmetlerle kullanicilarin
etkilesimini kolaylastirir ( anlik mesajlasma, video, fotograf ve dosya paylasimi, sohbet,
e-posta gibi)

2. Sosyal aglarda bireyler kolaylikla arkadaglarii bulabilir ve kendileri ile
ortak ilgi ve amaclara sahip bireylerle topluluklar olusturabilirler.

3. Sosyal aglar bireylerin kendi profillerini olusturarak sosyal aglarini
olusturmalarini saglar.

4. Sosyal aglarin biiyiik bir kismi ticretsizdir.

5. Kullanicilardan gelen geri bildirimlerle kendilerini gelistiren ve yeni
ozellikler ekleyen sosyal aglar igerik gelistirme hizmetleriyle bireylerin paylasimlarini

cesitlendirmelerini saglar.
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6.  Sosyal aglarda bireyler kendi profilleri i¢cin gizlilik ve erisim ayarlarini

kendileri olustururlar.

Cevrimigi topluluklarin ilgi gérmesiyle birlikte diinya {izerinde farkli dil
seceneklerini biinyesinde barindiran 200’{in i{izerinde sosyal ag sitesi mevcuttur ve bu
siteler varliklarmi1 kullanicilarin igerik olusturmasiyla zenginlestiren bir ortama
sahiptirler (Tredinnick, 2006). Facebook, Twitter, Youtube, Pinterest, Linkedin,
Myspace ve Viadeo gibi sosyal aglar insanlar1 bir araya getiren ve karsilikli
etkilesimlere e-posta ve anlik mesajlagsmalar yoluyla girmelerini saglayan, internet
tabanli ¢evrimici topluluklardan olusmaktadir. Bu sosyal aglar sosyal siteleri, wikileri,
is sektorii i¢in hazirlanmis profesyonel siteleri, fotograf paylasim sitelerini, video
paylasim sitelerini, bloglar1 vb. kapsar (Vural ve Bat, 2010; Afsin, 2019). SmilarWeb’in
2020 yilinda en c¢ok kullanilan web sitesi oranlarina bakildiginda ilk sirada
“youtube.com” yer almaktadir. Bu siralamay1 ikinci olarak “facebook.com”, iiglincii
olarak ise “twitter.com” izlemektedir (SimilarWeb, 2020). We are Social 2020 Ocak
ay1 verilerine bakildiginda ise 2 milyar 44 milyon kullanicisiyla Facebook diinyada en

cok kullanilan sosyal medya platformlar1 arasinda birinci sirada yerini almaktadir.

Sosyal paylasim aglar1 giinlimiizde zaman ve mekan agisindan sosyallesmenin
tamamlayic1 bir etmeni haline gelmistir. Sosyal paylagim aglar1 vasitasiyla insanlarin
birbiriyle iletisim kurmasi ve etkilesime ge¢cmesi bireylerin bazi davraniglarmin ve
aliskanliklarmin degismesinde etkili olmustur. Bircok alanda avantajlarmi gosteren
sosyal aglar egitim i¢inde bir¢ok faydasini gostermektedir. Sosyal aglar 6gretmenlerin
Ogretim siireclerini desteklerken Ogrenci-igerik-6gretmen baglaminda da etkilesimi
arttirmakta ve Ogrencilerin becerilerini gelistirmelerine yardimci olmaktadir. Sosyal
aglar insanlari bir araya gelmesiyle ¢esitli 6grenme ve 6gretme ortamlar1 olugsmasina
zemin hazirlarken, kullanicilarin bireysel gelisimleri ve dijital kimlikleri ile de bu
topluluklarda var olmasmi saglar. Topluluklarda bireylerin benzer sorunlar ya da
amaclar ¢ercevesinde bir araya gelmesiyle etkilesim daha giiclii bir sekilde meydana
gelmektedir. Bu durum neticesinde 6grenme daha hizli gergeklesirken daha kalici bir
nitelik kazanmaktadir (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal, 2011). Sosyal ag

kullanicilarinin  biiyiik bir kismmin 6grencilerden olustugu gbéz Oniline alindiginda
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ogrencilerin aktif olarak katildig1 ve igerigi birlikte iirettikleri sosyal aglarla 6grencilerin
o0grenme konusundaki hedefleri ve gereksinimleri desteklenebilir (Faizi ve digerleri,

2013; McLoughlin ve Lee, 2007).

Son zamanlarda iilkemizde yapilan bazi ¢aliymalara bakildiginda da sosyal
medyanin ve sosyal aglarin egitimde kullanilmasiyla ilgili ¢alismalarin bircok avantaj
sagladig1 yoniinde bulgular mevcuttur. Bu calismalar incelendiginde sosyal aglarin
cagin bir gerekliligi oldugu, isbirligine dayali caligmalarin bu platformlarda
desteklendigi, kalict ve aktif 6grenmenin gerceklestigi, bilgi ve deneyim paylasimini
sagladigy, basit, anlasilir ve kisisel olmas1 sebebiyle tercih edildigi, 6gretmen-6grenci
iletisimini ve etkilesimini destekledigi ve Ogrenenlerin dersle 1ilgili beklentilerini
karsiladig1 bulgularma ulasilmistir (Saykili, 2014; Sarsar, Basbay ve Basbay, 2015;
Yaylak, 2017; Arkan ve Yiinter, 2018; Yokus, 2018 ve Afsin, 2019). Sonugta sosyal
aglarin etkileri géz Oniline alindiginda bazi diizenlemelerle etkili 6grenme ortamlar
yaratilabilir. Sosyal aglarin biinyesinde grup aidiyeti, etkilesim, doniit, bilgiye erigim
kolayligi, igerigin iiretilmesi ve paylasim kolaylig1 gibi 6grenme deneyimleri sayesinde
sosyo-kiiltiirel a¢idan onemli avantajlar sunmaktadir. Sosyal aglarin faydalarindan
yararlanmak amaciyla egitsel olarak anlamli tecriibeler saglayacak etkinlikler
hazirlanmali ve sosyal aglarin mesleki gelisim ve akademik amaclarla nasil

kullanilacagi konusunda bireyler bilinglendirilmelidir (Yokus, 2018).

Internetin gelismesiyle birlikte insanlarin bilgiye erisim sekli degismis ancak
bu degisim sadece bireyleri degil kurumlar1 da etkilemistir. Biitiin kurumsal yapilar
internetin sundugu olanaklardan yararlanip interneti bir veri kaynagi olarak gérmektedir
(Ergen, 2018). Bu verilerin Facebook, Twitter gibi sosyal aglar araciligiyla her gegcen
giin tiretilmesi biiylik oranda bir veri akisina sebep olmaktadir. Sosyal aglarda iiretilen
icerigin bir veri tiirii olarak internet tabaninda agik olmasi durumu veri merkezlerine
gerek bile duyulmadan analizlerinin yapilmas: ve bu verilerin rahatga toplanabilmesi
anlamma gelmektedir (Seker, 2014). Facebook begenileri, Twitter’da yapilan tweet
paylasimi, cep telefonlari, akilli duyargalar gibi tiirlii segeneklerle kullanicilar
tarafindan biiylik veri Uretilir ve bu verileri iireten kullanicilar bu durumun farkinda

degillerdir. Kullanicilar tarafindan internet tabanli olarak iiretilen veriler marka satis1 ve
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pazarlama, hukuk, psikoloji, reklamcilik ve siyaset alanlarinda siklikla kullanilmaktadir.
Ulkemizde sosyal ag verileri siirekli bir bigimde bu alanlarin yani sira egitim alaninda
da kullanilmaktadir. Bu verilerin kullanilmasiyla farkli sosyal aglarin gelistirilmesi ve
Ogrencilerin hizmetine sunulmasi bu alanda yapilan ¢aligmalarin sonuglar1 arasindadir.
Bu durum iilkemizde sosyal verinin 6ziimsendigi ve basarili projelere ev sahipligi

yaptigini gostermektedir (Demirci ve Sagiroglu, 2017).

2.1.5. Facebook

Harvard 6grencisi Mark Zuckerberg ve arkadaslar1 Eduardo Saverin, Dustin
Moskovitz ve Chris Hughes tarafindan 4 Subat 2004 tarihinde Harvard dgrencilerinin
kullanmasi amaciyla kurulmustur. “The Facebook™ adiyla kullanima agilan Facebook,
insanlarin arkadaslariyla iletisim kurmasmi saglayan, bilgi alis verisini amaglayan ve
gruplara katilmasini  olanakli kilan c¢evrimici sosyal ag yazilimi olarak
tanimlanmaktadir. Harvard oOgrencilerinden sonra Boston civarindaki tiim okullarda
kullanilmaya baslanan Facebook daha sonra Ivy Ligi okullarini da igine almis ve ilk
senesinde Amerika Birlesik Devletleri’nin tiim okullarinda Facebook kullanilir hale
gelmistir. Uyeleri 6nceleri bahsi gecen okullarm e-posta hesaplariyla (.edu, .ac, .uk, vb.
) liye olurken sonralarinda bu agin i¢ine liselerin ve sirketlerin girmesiyle 11 Eyliil 2006
tarihinde Facebook tiim e-posta adreslerine yas sinirlamasi getirmesiyle kisitlamaya
gitmistir (Cassidy 2006; Gonzales ve Vodicka, 2010; Bostanci 2010 ve Afsin 2019).
2006 yilinda “Mobil Facebook”, 2007 yilinda Facebook reklam sistemi 6zelligi, 2008
yilinda sohbet 0Ozelligi, 2009 yilinda kullanicilarinin yazi, video ve fotograflari
begenebildigi “Like” ozelligi, 2010 yilinda kurumlarin kendi web sitelerini
kurabilecekleri Open Graph API 6zelligi, 2011 yilinda “Zaman Tiineli” 6zelligi, 2012
yilinda “Diirtme” 6zelligi, 2014 yilinda bugiinkii sayfa tasarimini ve 2016 yilinda
“Canli Yaym” 06zelligi ile Facebook bugiinkii halini almistir (Yilmazsoy, 2018). Bu
ozelliklerin yaninda her gegen giin gelismeye devam eden bir platform olarak dikkat

cekmektedir.
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Gorsel 2.2. 2014 yilinda Facebook giris sayfas1 goriintiisii

Sosyal paylasim siteleri bireylerin iletisimlerini ve etkilesimlerini farkl
mecralarda destekleyen, kendi hedefleri ve ihtiyaclar1 dogrultusunda bireylerin bir araya
gelmesini saglayan, isbirligi ve bilgi paylagimimi destekleyen yazilimlardir (Pettenati ve
Ranieri, 2006). Sosyal paylasim sitelerinden biri olan ve diinyada en ¢ok kullanicisi
bulunan Facebook, bireylerin iletisimlerini sanal ortamda devam ettirmelerine ve
kullanicilarmin iligkilerini sosyal ortama tagimalarina imkan verirken ayni zamanda
bireylerin sosyallesme ve sosyal iletisime gegme seklini de degisime ugratmaktadir.
Internetin gelismesiyle birlikte kisisel iletisim degismis, bireyler interneti kullanarak
sosyallesmeyi ve sosyal paylasimlari bu alan {izerinde gerceklestirmeye baslamislardir.
Bu degisime en biiylik etkisi olan Facebook, kullanic istatistiklerine bakildigr zaman

sosyal paylasim siteleri arasinda diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok kullanicist bulunan
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sosyal ag sitesi konumundadir (Géker, Demir ve Dogan, 2010; McLoughlin ve Lee,
2008 ve Kobak ve Biger, 2008). We are Social ve Hootsuite’in yaymlanmig olduklar1
raporun istatistiklerine bakildiginda diinyada ve Tiirkiye’de Facebook kullanim oranlari
da bu bilgiyi dogrular niteliktedir. 2020 Ocak verilerine gore diinyada en ¢ok kullanilan
sosyal platformlar arasinda yer alan Facebook yaklasik 2,5 milyar kullanicisiyla
benzerleri arasinda birinci sirada yer almaktadir (Tablo 2.13). Tiirkiye’de ise Facebook
en cok kullanilan sosyal platformlar siralamasinda dordiincii sirada yer alirken aylik

olarak en ¢ok ziyaret edilen web siteleri arasinda tiglincii sirada yer almaktadir (Tablo
2.14.ve 2.15.).

Tablo 2.13. Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar

Diinyada En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar

Facebook 2,44 milyar
Youtube 2,00 milyar
WhatsApp 1,60 milyar
Facebook Messenger 1,30 milyar
We Chat 1,15 milyar

Tablo 2.14. Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari

Tiirkiye'de Aktif Kullanilan Sosyal Medya

Platformlarinin Kullanim Oranlan

Youtube 92%
Instagram 84%
WhatsApp 83%
Facebook 82%
Twitter 58%
Facebook Messenger 57%
Skype 31%
Snapchat 30%
Linkedin 30%
Pinterest 28%

Tablo 2.15. Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen web siteleri
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Tiirkiye'de En Cok Ziyaret Edilen Web Siteleri (SimilarWeb)

Web Site Aylk Trafigi Ziyaret Basina Gegirilen Siire
google.com 2,266,000,000 9 dakika 12 saniye
youtube.com 723,100,000 25 dakika 1 saniye
facebook.com 423,700,000 8 dakika 53 saniye
google.com.tr 219,100,000 8 dakika 15 saniye
twitter.com 193,900,000 10 dakika 57 saniye
instagram.com 169,800,000 8 dakika 46 saniye
hiirriyet.com.tr 120,400,000 5 dakika 5 saniye
sabah.com.tr 113,500,000 2 dakika 32 saniye
sozcii.com.tr 111,100,000 7 dakika 36 saniye
sahibinden.com 102,600,000 11 dakika 31 saniye

2020 Ocak verileri incelendiginde Tirkiye’de 37 milyon Facebook
kullanicismin oldugu ve bu saymnm niifusun %56’simna denk geldigini sdylemek
miimkiindiir. Kullanicilar1 arasindaki cinsiyet dagilimima bakildiginda ise Tiirkiye’deki

Facebook kullanicilarmin %36,1°1 kadin, %63,9 ‘u ise erkektir (Tablo 2.16.).

Tablo 2.16. Facebook Tiirkiye kitlesine genel bakis
Facebook Tiirkiye Kitlesine Genel Bakis

Kullanici Sayisi 37 Milyon
Kullanicr Sayisimin Tiirkiye Niifusuna Oram 56%
Kadm Kullanic1 Sayisi 36,10%
Erkek Kullanic1 Sayisi 63,90%

Facebook’un diinyadaki ve Tiirkiye’deki kullanici sayismin bu denli popiiler
olmasinin ardinda liyelerine sagladigi zengin igerikli ortam, ¢evrimi¢i ve c¢evrimdist
sohbet 0zelligi, Facebook’un farkli uygulamalarla birlikte calisabilmesi i¢in mobil
cihazlarla uyumlu olmasi, farkli dil desteginin olmasi, ¢oklu paylagima olanak vermesi,
grup kurma 6zelligi ile ortak ilgi alanlarma sahip bireylerle bir araya gelme firsatinin

olusmasini saglamasi gosterilebilir (Karademir ve Alper, 2011). Cesitli etnik, politik,
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dini, egitsel, eglence ve arkadas edinmek amaciyla olusturulan gruplarda sosyal
yasamda oldugu gibi ayn1 diisiincelere, ilgilere ve ihtiyaclara sahip bireyler
Facebook’un grup o6zelliginden yararlanarak bir araya gelmekte ve etkilesimde
bulunmaktadirlar. Bireyler bu ag igerisinde bilgi, resim, fotograf, video ve ses paylasimi
yapabilir, yapilan paylasimlara yorum birakabilir ve paylasimlart begenerek diger
kullanicilarla etkilesime gecebilir, yer bildirimi yapilabilmesi 6zelligiyle de ayni1 anda
ayni yerde veya bolgede bulunan kisilerle daha kolay bir sekilde iletisime gecebilme
olanagi saglanmaktadir (Goker ve digerleri, 2010).

Sosyal aglardan biri olan Facebook’un {icretsiz ve kolay kullanilabilir olmas1
ozelligi Facebook’un bircok alanda yaygin olarak kullanilmasinda etkili olmustur.
Sosyal aglarin farkli alanlara adapte edilmesiyle birlikte egitim alaninda kullanilmasi
kacmilmaz bir hale gelmistir. Kic1 ve Dilmen (2014) Facebook’un igbirlik¢i 6grenme ve
problem ¢6zme becerilerini gelistirebileceginden bahsetmislerdir. Gonzales ve Vodicka
(2010) ise yaptiklar1 arastirma sonucunda 6grenme aglari igerisinde Twitter’in birinci,
Facebook’un ise ikinci sirada yer aldigi sonucuna ulagmiglardir. Egitim amagh
kullanilabilecek bu sosyal aglarin kullanigli, yararli ve ticretsiz olmasi nedeniyle biiyiik
bir 6neme sahip olduklarma deginmiglerdir. Dijital ortamda yapilacak bilimsel
calismalar i¢cin de Facebook zengin bir veri kaynagi olusturmaktadir. Daha da 6nemlisi

sanal bir saha ¢alismasi alani1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.

2.2.  Sosyal Medya ve Egitim

Yazilim araclarinin genisletilmesi, genis bant kullanilabilirliginin arttirilmasi,
bilgisayarlarin ve mobil cihazlarin iyilestirilmesiyle birlikte teknolojik gelismeler
yasanmis ve sosyal medya hizla biiytimiistiir. Sosyal medya kullanicilari arasinda
ogretmenlerin ve 6grencilerin biiyiik bir paydaya sahip olduklar: diisliniildiigiinde sosyal
medya hem 6grenme hem de 6gretme yontemlerini biiyiik oranda etkilemektedir. Sosyal
medya 0gretmen — Ogrenci iletisimini arttrmus, etkilesimi kuvvetlendirmistir. Sosyal
medyanin 6grenci ve Ogretmen etkilesiminin yaninda dgretmenlerin meslektaslariyla

bulugmalari, farkli fikirlere sahip bireylerin bir araya gelmesi ve Ogrenci ve
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Ogretmenlerin ortak bir bulusma noktast olmasi egitim agisindan bir avantaj olmustur
(Faizi ve digerleri, 2013). Buradan hareketle bu baslik altinda sosyal medya egitim

ortam1 ve mesleki gelisim araci olarak iki ayr1 baslik halinde irdelenecektir.

2.2.1. Egitim ortami olarak sosyal medya

Teknolojik gelismelerle birlikte bilgiye erisimin artmas: ve kolaylasmasi,
kiiresellesmeyle birlikte is yasaminda yasanan degisimler, iktisadi baskilar ve yasam
standartlarinin degigmesi egitim ve ogretimin geleneksel modelinin yetersizligini kabul
ettirmesine ve egitimden beklenen hedeflerin degismesine sebep olmustur (Kardas ve
Yesilyaprak, 2015). Egitim ve 6gretim siirecleri degisen teknolojinin etkisiyle sanal
ortama evirilerek kiiresel bir hal almistir. Sosyal medyanin egitim siirecinde
ogretmenler tarafindan bir 6gretim ortami olarak kullanilmasi, 6grencilerin aktif
katilimmi gelistirmesi, egitim ve &gretim siirecini gelistirmesiyle birlikte daha fazla
kullanilmaya baslanmasi ka¢inilmaz olmustur (Tess, 2013). Bu degisimden etkilenen
bireylerin bir araya geldigi kampiis, sinif, laboratuvar, okul gibi mekanlar web
araclarinin aracilik etmesiyle yerini internet destekli ¢evrimici ortamlara birakmistir. Bu
sekilde egitim ve Ogretim siireglerinde egitim ortami ve iletisim sekilleri radikal
degisimler yagsamaya baslamas, iilkeler politikalarini cagin gereklerine uygun bir sekilde
gelistirmeye devam etmistir. Sonugta sosyal medyanin egitim siirecine adapte edilmesi
etkilesimli alanlar1 gogaltmasi ve 6gretmen — 6grenci etkilesimi yeniden yapilandirmasi
sebebiyle faydal1 ve etkilidir (Oztiirk ve Talas, 2015; Togay, Akdur, Yetisken ve Bilici,
2013).

Teknolojik gelismelerin artmasiyla birlikte egitim siireci de radikal bir degisim
icine girmistir. Egitimde farkli 6grenme modellerinin, yaklasimlarin ve becerilerin hem
gelisgmesine hem de degismesine neden olan teknolojik gelismeler e-6grenme, uzaktan
egitim, ters-yliz edilmis sinif, harmanlanmis 6grenme, yagam boyu 6grenme, informal
ogrenme, isbirlikli 6grenme gibi 6grenme modellerinin ve yaklasimlarinin gelismesine
ve doniismesine zemin hazirlarken medya okuryazarligi, dijital okuryazarlik gibi farklh

becerileri de zorunlu kilmistir. Sonugta bu 6grenme modellerinin gerceklesmesi ve
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istenilen becerilerin egitim silirecine uygun bir sekilde Ogrencilere kazandirilmasi
gerekmektedir. Igerigin aktarilmasinda, egitim siirecine adapte edilmesinde, kaynaklara
erisim saglanmasinda, Ogrencilerin degerlendirilmesinde, hem 6gretmenin hem de
ogrencilerin aktif katilimi saglamasida teknolojik aletlerin yani sira sosyal medya
aracglarinin da biiytik rol iistlendigi sdylenebilir. Kern ve Rubin (2012), egitim siirecine
cagin gereksinimlerini ve yasanan gelismeleri entegre edebilen yeni arayislarin
olduguna dikkat g¢ekerek “Ogrenmenin gelecegi” konusunda yaptiklar1 arastirmada
formal ve informal egitimin sadece okulda degil okul disinda da gergeklesebilecegini,
egitime ayrilan maddi kaynagin yeniden diisiinlilerek daha az miktarda kaynagm
harcandigi  modellerin  gelisecegini,  6grencilerin ~ bireysel  Ogrenmelerini
gerceklestirebilmek amaciyla c¢evrimici portfolyolar olusturup kendi 06grenme
stireclerini organize edebilecegini, okul kavrammin ve 6gretmen roliiniin yeniden
disiiniilmesi gerektigi iizerinde durmuslardir. Gelinen siirece baktigimizda Aralik
2019’da Cin’in Hubei eyaletinin bagkenti Wuhan’da bulasict bir hastalik olarak ortaya
c¢ikan Covid-19 hastaligi yayilarak kiiresel bir hal almigs ve diinya iizerinde ciddi
sonuglarmi ortaya koymaya baslamistir. Hastaligin kolay yayilmasiyla birlikte ciddi
semptomlarmin gozlenmesi ve Oliimlerin artmasi iilkelerin de ciddi diizeyde onlem
almalar1 gerektigini gostermistir. Okullarin kapatilmasi ve orgiin egitime ara verilmesi
de egitim alaninda alinan 6nlemler arasindadir. 28 Nisan 2020 itibariyle 1,292 milyar
O0grencinin egitimine ara verilmis ve diinyadaki toplam Ogrenci niifusunun yaklagik
%73’ bu salgindan etkilenmistir (UNESCO, 2020a). Salginla birlikte iilkeler egitim
politikalarma yonelmis, yeni stratejiler gelistirirken zaten var olan ama heniiz yerini
bulmayan dijital egitime tam anlamiyla yonelmeye baslamistir. UNESCO Covid-19
salgintyla egitime ara veren {lilkelerin uzaktan egitim sistemlerini kullanarak egitime
devam etmesi gerektigini belirterek egitimin diinya capinda iicretsiz platformlar ve
uygulamalar ile siirdiiriilebilecegini dngdrmiistiir. Bu baglamda Google Classroom,
Moodle, Edmodo gibi dijital 6grenme ydnetim sistemlerinin; Funzi, Cell-ed, Ubongo,
Ustad Mobile gibi basit diizeydeki cep telefonlariyla ¢evrimdisi egitimi destekleyen
sistemlerin; Coursera, Alison, EdX, Ted-Ed, Udemy gibi kitlesel g¢evrimi¢i agik
kurslarimn (MOOC); Khan Academy, Youtube, British Council, Smart History gibi
Ozyonelimli 6grenme iceriklerinin; Skype ve WhatsApp gibi canli video iletisimini

destekleyen platformlarin ve EdPuzzle, Trello, Kaltura, ThingLink gibi dgretmenlerin
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dijital Ogrenme icerigini olusturabilecek sosyal medya ve uygulama araglarinin
Ogrenciler ve Ogretmenler tarafindan kullanilabilecegini ifade etmistir (UNESCO,

2020D).

Web 2.0 uygulamalariyla birlikte Ogrenciler dijital ortamlarda teknolojik
eserlerle biiyiimekte ve farkli deneyimler yasamaktadirlar. Ag ortaminda biiyiiyen
cocuklart ve gencleri ifade etmek amaciyla Prensky tarafindan dijital yerliler kavrami
ortaya atilmistir. Bu kavram bilgiye hizli ulagsmak isteyen, grafikleri metinlere tercih
eden, bir metni rastgele okumak isteyen, oyunlar1 tercih eden, ayni anda birden fazla isi
yapan ve kesfederek 6grenmeyi seven ¢ocuk ve gencleri ifade etmektedir. Dijital yerli
kusag1 bu 6zelliklerinden dolay1 edinmek istedigi bilgiyi ¢evrimi¢i ortamlarda kendisi
edinir ve hi¢ tanimadiklar1 kisilerle edindigi bilgiyi paylasabilmektedir (Bilgic, Duman
ve Seferoglu, 2011). Dijjital yerli kavraminin kapsaminda 6grencilerin teknik herhangi
bir destek almadan fikirlerini ¢evrimici ortamlarda paylasmalari, 6grencilerin birbiriyle
ortak caligmalar1 ve iletisim kurmalar1t Web 2.0 uygulamalari sayesindedir (Smith ve
Gallicano, 2015). Egitim siirecinde ogrenciler gorsel, isitsel vb. gibi farkli 6grenme
stillerine sahip olabilirler. Boyle bir siirecte bireysel 6grenme farkliliklar1 egitim
ortaminda sosyal medya araglarinin kullanilmasiyla gelistirilebilir. Web 2.0 teknolojileri
ile animasyon ve simiilasyon ortamlarinda 6grenciler edilgen bir konumdan ¢ikarak
egitim siirecinin aktif bir iiyesi haline gelmektedir (Akay, 2014). Bu uygulamalarin
sayesinde Ogrenciler bilginin kaynagma kolay bir sekilde ulagir ve kisisel 6grenme
ihtiyaglarin1 giderebilirler. Ogrenciler yasitlari, dgretmenleri ve konu uzmanlariyla bu
ortamlarda bulusup, cesitli gruplar1 olusturarak etkilesim igine girerler. Fikir
paylasimmin olmasmin yani swra farkli becerileri de kazandiran bu ortamlarda
Ogrencilerin daha aktif bir sekilde yer almalar1 beklenirken 6gretmenlerin ise bu siirecte

daha ¢ok bilgiyi sosyal bir siiregte insa etmesi beklenmektedir (Lau, 2018).

Yeni teknolojilerin egitimde kullanilmaya baglanmasi egitimcilerin de bu
siiregte daha zengin yetistirilmesini gerekli kilmaktadir. Ogretmen egitiminde
ogretmenlerin bu konuda zengin deneyimler yasamasi, egitim siirecinde teknolojiyle
harmanlanmis uygulamalarin etkili kullanilmasi i¢in gerekli olanaklarin yaratilmasi ve

Ogretmenlerin boyle bir siirece hazir hale getirilmesi 6nemlidir (Albion, 2008).



30

Kuskusuz Ogretmenlerin sosyal medya araclarini kullanarak 6gretim deneyimlerini
zenginlestirmesi egitim ve 0gretimin pedagojik alt yapisint degistirecektir. Egitimciler
bu araglar sayesinde esnek 6grenme bicimlerini 6grencilerine sunabileceklerdir (Devi,

Gouthami ve Lakshmi, 2019).

McLoughlin ve Lee (2007), sosyal medya araglarinin egitim siirecine

saglayacagi pedagojik yararlar1 su sekilde siralamislardir;

1. Baglantisallik ve sosyal iliski; MySpace, Facebook ve Friendster gibi
sosyal ag sitelerinin sosyal ve iletisimsel becerileri kazandirmasi ve katilimcr kiiltiiri
gerceklestirdigi afinite alanlar1 temsil etmeleri bireyleri bu aglara ¢ekerek kullanicilar
arasindaki baglantiy1 kolaylastrmistir.  Bu ortamlar sayesinde gengler dijital
okuryazarlik, informal Ogrenme, yaratici ve anlamli davranig kaliplar1 ve kimlik
gelistirebilirler.

2. Bilginin igbirligi ile kesfedilmesi ve paylasilmasi; Veri paylasiminin bazi
uygulamalar aracilifiyla gerceklestirilmesi (kisisel ve grup bloglar1 araciligiyla) ister
uzman ister acemi olsun ortak ilgi alanlarmna sahip bireyleri bir araya getirmektedir.
Bireyler boyle bir ortamda hem birbirlerinden 6grenirler hem de siirekli zenginlesen
bilgi kaynaklarina katkida bulunurlar.

3.  lgerigin olusturulmasi; Web 2.0 sayesinde bireyler kendi ihtiyaglarini
karsilayabilecegi igerikleri olusturabilir, paylasabilir ve organize edebilir.

4,  Bilginin smiflanmas1 ve igerigin degistirilmesi; Yeni eklenen igerigin
kolaylikla takip edilmesini ve toplanmasini saglayan RSS 6zelligini biinyesinde
barindiran sosyal medya uygulamalariyla bilgi, 6grencilerin istedigi zaman kullanip

istedigi zaman tiiketebilecegi bir duruma gelmistir.

2.2.2. Sosyal medya egitim politikalar1

Ulkemizde Milli Egitim Bakanhigrnin yayimlamis oldugu “Okullarda Sosyal
Medya Kullanilmast” konulu genelgede egitim siirecinde okul genelinde veya smif
Ozelinde yapilan paylagimlarin kisisel verilerin korunmasi, cezai sorumlulugu, milli

egitimin genel amaglariyla uyusma ve istismar baglamlariyla ele alinmistir. Mevzuat
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hiikiimleri geregince il, ilce, okul ve kurum idarecilerinin okulda ya da kurumlarda
gorev yapan personellere ve 6grencilere dair goriintiilerin, yazilarin, videolarm dijital
ortamda yayilmasi hukuka aykiri olarak belirtilmistir. Aksi halde yapilan paylagimlar
Anayasa, uluslararas1 sézlesmeler ve 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanuna aykir
oldugu i¢in Tiirk Ceza Kanunu’nda sug¢ olarak diizenlenmis ve gerekli yasal islemlerin
baslatilarak Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan takip edilecegi ifade edilmistir. Sonugcta
ogrencilerin ve 0gretmenlerin hakki gozetilerek konu hakkinda yasal bir 6nlem alinmis
durumdadr (Milli Egitim Bakanlhigi (MEB), 2017/12). Avrupa OKullarinda Dijital
Egitim baghkli raporda Avrupa iilkelerinin dijital egitim stratejilerine dair durumlari
yayimlanmistir. Bu raporda sosyal medyanin okul yonetiminde kullanilabilecegine
vurgu yapilarak ebeveynlerin, Ogrencilerin ve Ogretmenlerin sosyal medyada
bulusabilecegine deginmislerdir. Ancak raporda Tiirkiye nin herhangi bir dijital egitim
stratejisinin bulunmadig1 da vurgulanan noktalar arasindadir (EC, 2019). Amerika ve
Kanada’da ise sosyal medyanin egitimde kullanilmasina dair eyalet bazinda yapilan
bazi c¢aligmalar siber zorbalik etrafinda toplanmaktadir. Amerika Victoria Egitim
Bakanlig1 tarafindan ortaokul diizeyinde egitim goren 6grenciler icin sosyal medyanin
nasil kullanilabilecegi konusunda 6rnek bir etkinlikler dizisi yayimlanmistir. Bakanlik
sosyal medyay1 sosyal ag siteleri, video ve fotograf paylasim web siteleri, bloglar,
mikro bloglar, forumlar, tartisma panolar1 ve gruplar, vikisozler, Vod ve podcast'ler,
video konferanslar ve web konferanslari, e-posta ve anlik mesajlasma olarak tanimlamis
ve bu platformlarin egitim ortami olarak kullanilabilecegini belirtmistir. Raporda sosyal
medyanin egitimde kullanilmasmin yasal dayanaklar1 belirtilmis, sosyal medyada
olusturulan profillerde nelere dikkat edilmesi gerektigi aciklanmis ve egitim ortami
olarak kullanimma dair uygun olan Ornekler iizerinde durmuslardir (PAL, 2020).
Kanada British Colombia Egitim Bakanlig: tarafindan da siber zorbaliga 6nlem almak
amactyla sosyal medyanin egitim baglami alternatif bir 6gretim platformu olarak
tanimlanmistir. Yayimlanan raporda Ogretmenler, Ogrenciler, okul personelleri ve
ebeveynler i¢in genel kurallar yayimlanmistir. Yayimlanan kurallar arasinda One

cikanlar agagida maddeler halinde verilmektedir;
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J Ogrenciler ve Ogretmenler cevrimici ortamda yaydiklari her tiirlii
paylasimin dijital bir ayak izi biraktiginm farkinda olmalidirlar. Ogrenciler ve
Ogretmenlerin yapacaklar1 paylasimlarla ilgili elestirel diisiinmeye tesvik edilmelidirler.

o Ogrencilerin sosyal medya platformlarini kullanirken sergiledikleri
davranislar okul ve sinif degerlerini yansitmalidir. Cevrimi¢i 6grenci davranislar sosyal
medyada saygi ¢er¢evesinde ilerlemelidir.

. Sosyal medya platformlarinda bahsi gegen asgari kullanim yas1
ogrencilere aktarilmali ve sozlesme kriterlerine uyum hem 0Ogrencilerden hem de
ogretmenlerden beklenmelidir.

J Ogretmenler ~ Ogrencilerin  egitim  6gretim  dénemi  boyunca
kullanabilecekleri ve ihtiyaglar1 olabilecegini diisiindiikleri sosyal medya platformlarini
ve cihazlar1 kendi kurallar1 ¢ergevesinde belirtmelidir.

. Sosyal medyada 6gretmenlerin 6grencileriyle kisisel olarak degil smif
gruplar1 veya grup etkinlikleri vasitasiyla etkilesime girmelidirler. Bu durumu daha
saglikl bir sekilde olusturmak amaciyla sosyal medya platformlarinda 6gretmenlerin
okul tabanli hesaplarmin olmasi gerekmektedir.

. Ebeveynler sosyal medya platformlarmm her gegen giin gelistigini

unutmamalidir bu sebeple yeni uygulamalardan haberdar olmalidirlar (BC, 2020).

Asya hiikiimetlerine gelindiginde ise sosyal medya platformlar1 egitim ve
turizm amaciyla sik sik kullanilmaktadir. Ancak ¢ogu alanda sosyal medyanin
kullanilmasimi amaglayan Asya lilkelerinde egitim alaninda ulusal bir stratejiye sahip
olunmadig1 goriilmektedir (Kuzma, 2010). Bu bilgilerden hareketle egitimde sosyal
medyanin bir ortam olarak kullanilmasma dair yapilan ¢aligmalar iilkelerin egitim
stratejilerinde yer almaya baslandigii gostermektedir diyebiliriz. Ulkelerin sosyal
medyanin egitimde kullanilmasiyla ilgili yaptiklar1 ¢alismalarin yeni olmasi heniiz

iilkelerin egitim politikasinda yerini almadig1 seklinde yorumlanabilir.

2.2.3. Egitim ortami olarak Facebook

Sosyal paylasim sitelerinde arastirmayi, sorgulamayi, 6grenmeyi, tartisma ve

elestirel diisiinme becerilerini gelistirmek amaciyla her tiirlii igitsel-gorsel medyay1 ve
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dosyay1 paylagsmak, giindelik olaylar1 ve haberleri takip etmek, kisileri eklemek veya
gruplara liye olma yoluyla tartigma ortamlarina girmek egitsel acidan sosyal ag

sitelerinin faydali olabilecegini gostermektedir (Albion, 2008).

Ucuz ve licretsiz olan ¢evrimigi platformlar sanal 6grenme ortamlarindan
hareketle siif i¢inde ve disinda bilgi paylasimi ve 6grenme araci olarak 6gretmenler ve
ogrenciler tarafindan kullanilmaktadir. EdX, Mozilla, Khan Academy, Futurelearn,
Udacity ve MOOC (Kitlesel Cevrimi¢i A¢ik Kurslar)’larin artan kullanimlariyla bilgiye
ve 6grenmeye erisim degismeye baslamistir. Facebook’un bu degisim sirasinda 6grenim
ve O0gretim araci olarak zenginlestirilmesi dnemlidir. 2004 yilinda kurulan Facebook’un
her yastan insan iletisim ve baglant1 kurmasi amaciyla bir araya getiren bir platform
olmas1 kullanici sayisinin gitgide artmasina neden olmustur. 2013 yilina gelindiginde
Facebook’u kullanan kullanict sayisinin 1,1 milyara yiikselmesi Facebook’un 6grenme
islevleriyle zenginlestirilmis bir ara¢ haline gelmesini etkilemistir. Diinyay1 daha agik
ve baglantili hale getirmeyi gorev edinen Facebook bu ama¢ dogrultusunda egitim
ortamlarinda Facebook’un bir ara¢ olarak kullanilmas1 gerektigini fark ederek genclerin
o0grenme sonuclarmi daha ¢ok iyilestirebilmek amaciyla okullar, kolejler ve
iniversiteler ile birlikte calismaya baslamistir. Bu calismalar sonucunda Facebook
sirket olarak egitim araci olarak nasil kullanilmasi gerektigi konusunda rapor
yayimlamistir. Bu rapor dogrultusunda formal egitimde Facebook’un herhangi bir dersi
desteklemek amaciyla Facebook gruplar1 olusturulmasi, akran egitimini desteklemesi,
fikir, video ve kaynak paylasmanin bir araci olmasi ve medyadaki giincel konular
lizerine tartigmalar yiiriitiilmesi seklinde kullanilabilecegini; yaygin ve okul saatleri
disinda ise Facebook’un, projeler ve diger etkinlikler i¢in kullanicilarin arkadaslarindan
gayri resmi destek (begeni) toplamalari, bir 6gretmen toplulugu olusturabilmelersi,
Ogrencilerin okulda veya kolejde kendilerini evlerinde hissetmelerini saglamak ve dijital
faaliyetleri olusturmak amaciyla kullanilabilecegini belirtmislerdir. Egitimde Facebook
gruplarinin nasil kullanilmasi gerektigine de yer verilen raporda kaynak paylagiminin
yapilmasiyla O6grencilerin  bu gruplara yOnlendirilebilecegi, grupta tartigma
yapilabilecegi, dosya paylasimi yapildiktan sonra dosyalarm kag¢ kisi tarafindan
goriildiigii gibi bilgilere ulagilabilirken iiye olmayanlarin goremeyecegi sekilde de grup

gizlilik ayarlar1 diizenlenebilir (EF, 2013).
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MDR Egitim Pazarlama Hizmetleri’nin yaptig1 bir arastrmaya gore
Ogretmenlerin iletisim kurmak amaciyla sosyal ag sitelerinden en fazla Twitter ve
Facebook’u kullandigi, 6gretmenlerin %71’inin bir giinde kisisel olarak en fazla
kullandig1 sosyal ag sitesinin Facebook oldugu ve Facebook 6gretmen kullanicilarmin
mesleki amagclar ¢ercevesinde % 82’sinin Facebook’u kullandigina ulagilmistir (MDR,

2019).

Bu dogrultuda egitim ve 6gretimde grup ddevleri, ders duyurular1 ve ders
kaynaklarinin paylasildigi bir platform olarak Facebook’un egitim ve Ogretimi
destekleyecek sekilde kullanildigi sdylenebilir. Ogrenci ve dgretmenler derse kaynak
olabilecek materyalleri, dosyalari, baglantilar1 ve duyurular1 Facebook’ta paylasabilir;
bu sekilde oOgrenciler Facebook’nu Ogretmenlerinin sayesinde egitim amagl
kullanabilirler. Bu sayede sosyal medyanimn zararh etkilerinden 6grenciler biraz da olsa
korunabilirler. Ayrica bu durum 6grencilerin gruptaki diger iiyelerle iletisime gegmesini
saglayarak iletisim becerisini gelistirebilir (Isman ve Albayrak, 2014; Afsin, 2019).
Ogrencilerin sosyal aglar1 dgrenme siireclerine katmasiyla cevrimici topluluklarda
bireysel akademik kimliklerinin gelismeleri ve aglarin sosyal boyutlarmin sorgulamasi
ve elestirel becerileri kazanmalarmin onemli oldugu ifade edilmektedir (Ozkan ve
McKenzie, 2008). Bir baska iizerinde durulan nokta ise Ogrencilerin Facebook ve
Youtube gibi sosyal aglarla kendi bireysel ve sosyal faaliyetlerini ger¢eklestirebilmeleri
doniit ve sosyal Ogrenme baglaminda bu uygulamalara olumlu bir nitelik
kazandirdigidir. Sosyal aglarin 6grencilerin motivasyonlarini arttirarak daha aktif hale
getirdigi goz oniinde bulundurulmali ve bu aglarin egitimde koklii degisikliklere yol
acabilecegi unutulmamalidir (Talas ve Oztiirk, 2015). Ancak internet gizliligi ve
giivenligi gibi konular disiiniildiiglinde cocuklarin bir birey olarak bu ortamda
giivenliklerinin saglanmas1 gerekmektedir. Facebook, Instagram ve Twitter gibi sosyal
aglar 13 yas altindaki bireylerin {yeligini kabul etmemektedir. Bu durum
diistiniildiigiinde iilkemizde ilkokul ve ortaokul 6grencilerinin biiylik bir kisminin bu

platformlar1 kullanamadig1 sonucuna ulasilabilir.
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Igerigin hem iiretilmesi hem paylasilmasma dayandirilan sosyal medya
platformlarindan Facebook 6grenciler ve 6gretmenler tarafindan egitim ortami olarak
kullanilmasimin yani1 sira 6gretmenler tarafindan mesleki dayanigsma platformu olarak da
kullanilmaktadr ~ (Saridas, 2017). Ogretmenlerin  perspektifinden  bakildiginda
Facebook’un birgok avantajindan bahsetmek miimkiindiir. Ogretmenler sosyal aglar
yeni bakis agilarmi takip etmek, veliler ile iletisimde olmak, Ogrencilerin takibini
yapabilmek, Ogrencilere 6dev vermek ve meslektaglarma ulasabilmek amaciyla
kullanmaktadirlar (Arkan ve Yiinter, 2018). Ogretmenler yalnizca kendi branslarina
yonelik topluluklar olusturup bu topluluklara istedikleri kisileri ekleyip, paylasimlari
kontrol edebilirler (isman ve Albayrak, 2014). Ders planlarini tartismak, bir konuda
destek almak, sorunlar1 ¢6zmek ve isbirligini saglayabilmek amaciyla bu topluluklarda
iletisim kuran Ogretmenler topluluklarda katilimec1 bir misyon edinirler (Rutherford,
2010; Trust, 2012). Mesleki gelisim ve isbirligini destekleyen Facebook’un not,
dokiiman ve kaynak paylasimina imkan vermesi iilke genelinde Ogretmenlerin hem
kendi ziimresine ait notlara ve kaynaklara ulasmasi kolaylastirmakta hem de iilke
genelinde birligi saglamaktadir (Afsin, 2019). Ogretmenlerin bu ortamlarda biraktiklar

ayak izleri egitim arastirmacilari icin de 6nemli arastirma firsatlar1 igermektedir.

2.2.3.1. Sosyal ag topluluklar1

Ortak bir amag etrafinda birlikte hareket eden bireylerin olusturduklar1 grup ya
da gruplara topluluk denilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte bireylerin giiniimiizde
iletisim teknolojilerini kullanarak bir araya gelmeleriyle topluluklar farkli bir ortama
evrilmistir. Coklu etkilesime imkan veren sosyal medya platformlar1 sayesinde bireyler
sanki bir kdy kahvehanesinde bir araya geliyormusc¢asina her yastan insanla internet
ortaminda bir araya gelebilmektedir. Hatta internetin sayesinde bir araya gelmeden
bireyleri tamyip, iliskiler kurup, fikir aligverisinde bulunarak itiraz ve isyan
edebilmektedirler. Bu tarz bir etkilesime giren insan sayist zamanla artarak kiigiik ama
nitelikli gruplar1 olusturmaktadir. Beraber hareket ederek birbirlerine ve gruplarina
goniilden bagli, goniillii olarak grubun devamui i¢cin emek veren ve grubun tliyesi

olmaktan mutluluk duyan bireyler bir araya gelerek dijital sosyal topluluklar
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olusturmaktadirlar. Bu gruplar sosyal medyada bir araya gelirken kan bag1 ya da fiziksel
sartlar1 dikkate alarak degil ilgi alanlarini, ortak amaglari, zevkleri, hayalleri, ¢ikarlar1
ve korkular1 nedeniyle sosyal gruplari meydana getirmektedirler. Bunun bir sonucu
olarak da grup kiiltliriiniin etkisinde davraniglar sergilemektedirler. (Varnali, 2013;
Deligéz, Kurnug ve Unal, 2019). Bu gruplar literatiirde “sanal topluluklar” veya “sanal

cemaat” adi altinda da irdelenmektedir.

Aglarla birbirine bagli olan bilgisayarlar araciligiyla bir araya gelen bu
topluluklar kendilerine 6zgli sanal topluluklar olusturmaktadir. Sanal topluluklarda
bireyler aidiyet hissettikleri geleneksel topluluklardan edindikleri goriis, fikir ve deger
yargilarim1 sanal ortama tasirlar ve kendilerine benzer bireylerle sanal bir mekanda
bulusarak yaptiklar1 paylasimlarla aidiyet duygusunu pekistirmektedirler. Sanal ortamda
meydana gelen etkilesimin hangi diizeyde sosyal oldugu tartismalar1 devam etse bile bu
ortamda nitelikli sosyal iliskilerin meydana geldigi gercegini de yok etmemektedir.
Zaman ve mekandan bagimsiz olarak daginik bir iletisim gergeklesiyor olmasi iletisimin
cevrimigi yapilmasina ve ya internet iizerinden meydana gelmesine sebep olmaktadir.
Cevrimici gruplarin sanal topluluklari meydana getirdigini de unutmamak gerekir.
Cevrimici grup tiyeleri ortak kurallari, uygulamalar1 paylasarak belli bir ahlaki
standardin olusmasini ve slirmesini aktif olarak saglamis olurlar (Cift¢i, Erdem ve

Ciftei, 2017; Kimball ve Rheingold, 2000).

[letisim aglarmin sosyal medya iizerinden genislemesi ve insanlarm iletisim ve
sosyallesme ihtiyacin1 bu sosyal aglar {izerinden gidermeye baslamasi sanal cemaatlerin
cok Gtesinde sanal yasami ve sanal kiiltiiri meydana getirmektedir. Bu sanal yasam,
gercek yasamm ve Kiiltiiriin alternatifi haline gelmistir (Ozdemir, 2012). Gergek
yasamda bireyler sosyal veya ekonomik statiilerle var olurken sosyal aglar vasitasiyla
bu durum degismis ve sabit kimliklerin yerini degisen ve satin alinabilen kimlikler
olusturmaya baslamistir. Sosyal medyanin kimlik {iretiminde 6nemli bir rol iistlenmesi
mobil teknolojilerin gelismesiyle birlikte mekidn ve zaman smirlamasini ortadan
kaldirmus, gerek kamusal gerekse 6zel alanda her zaman etkilesim imkani tanimigtir. Bu
durum sosyal medyanin dijital yasamda 6ne ¢ikmasina neden olmustur. Sonugta yeni

medya dolayimli iletigim tiirleri interneti, akilli telefonlari, i-podlar1 ve daha fazlasini
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anlatmakla kalmamis dijital kiltiir, ag toplumu ve kullanici profil iligkisine de
deginerek kiiltiirel donilisimiin kavramsal c¢ergevesini ¢izmeye baslamistir (Giizel,
2016). Tarihe bakildiginda kiiltiirel yeniliklerin toplumlarm ana akim kurallarina ve
geleneklerine karsi miicadele eden gruplardan ve bu dogrultudaki sosyal devinimlerden
meydana geldigi goriilmektedir. Ancak sosyal medyanin bu durumu degistirdigi de
unutulmamalidir. Sosyal medyanin uzak topluluklar1 bir aga baglamasiyla birlikte
kiiltlirleraras1 etkilesim direkt olarak gerceklesmeye baslamis ve bu durumun kiiltiir
iizerinde derin etkileri meydana gelmeye baslamistir. Sosyal medya zaten var olan
kiiltiirel egilimler iizerine yogunlasmis ve bu kiiltiirel anlamlar yeniden {iretilmeye
baslanmistir (Ulu¢ ve Yarci, 2017). Insanlarin kullandiklari iletisim ortamlarinm
mekansiz ve sozlesmesiz hale gelmesi, mekéanlardan bagimsiz olarak yeni iliskilerin
aglar iizerinden kurulmasi ve giindelik yasamin her kesiminde zaman ve mekan
smirsizliginin olmasi dijital kiiltiirii meydana getirmektedir. Dijitallesmeyle birlikte
bireyler internet iizerinden bulundugu gercek mekani terk etmeden hizlica farkh
ortamlar1 gezinebilir. Bu durum mekanlarin asilamaz sanilan duvarlarmin siliklesmesine
sebep olmustur (Medin, 2018). Toplumlarm bir araya gelmesinin sinirliligi kiiltiirlerin
de heterojen bir yapida kalmasina sebep olmustur. Ancak sosyal aglar1 kullanarak dijital
ortamlarda bir araya gelen topluluklar sayesinde heterojen yapilar daha homojen bir
yap1 kazanmaya baslamis boylelikle farkli kiiltiirlere ve baglamlara sahip olan bireyler

bir araya gelerek ortak bir kiiltiir olusturmustur.

2.2.3.2. Sosyal ag topluluklarmin 6zellikleri

Bilgiyi alan, okuyan, izleyen ve dinleyen bireyler Web 2.0 teknolojisiyle
birlikte bilgiyi yorumlayan, bilgiyi yazan, bilgi veren ve elestiren kullanicilar olarak
sosyal medyada geleneksel medyadaki rollerinin aksine bir durus sergilemektedirler.
Sosyal medya kullanicilar1 olarak bireyler kendi igeriklerini liretip, Uretilen igerikler
hakkinda da goriislerini baskalarma aktarabilmektedirler. 1980’lerin baglarindan
1990’larin sonlarma dogru dogan bireyler iireten tiiketiciler olarak adlandirilmasi,
sosyal medyada bireylerin her ne kadar tiiketen roliinii {istlenmis gibi goriinse de {lireten

ve tanitan rollerine de sahip olmalarmin bir sonucudur (Caliskan, 2019). Alvin
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Toffler’m {ireten tiiketiciyi “iriin ve hizmetleri kendisi {lireten birey” olarak
tanimlamasi, sanayi sonrast toplumunu 3. Dalga toplumu olarak isimlendirmesi
teknolojiyi ve bilgiyi gii¢ olarak gormesinden ileri gelmektedir. Insanlarm iiretilen
triinlerin kalitesini yetersiz bulmasi, bos zamanlarini degerlendirme istegi, trtinlerin
maliyetindeki artisin bireyleri kendi islerini kendilerinin yapmalar1 gerektigine itmesi
iireten tiiketici rollerini besleyen faktorlerdir (Alyakut, 2016). Sosyal aglarda meydana
gelen topluluklarda iireten tiiketici rollerine katkida bulunmaktadir. Birgok kisiye hizl
bir sekilde aninda ulasilabilmesi sayesinde sosyal medya platformlariyla kamuoyu
olusturulabilmesi bu platformlarin 6ne ¢ikan 6zellikleri arasinda yerini almaktadir
(Cetin, 2019). Bu durumun en dnemli nedeni ise sosyal ag sitelerini kullanan bireylerin
bu aglarin temelinde isbirlik¢i bir yapiy: tesvik etmesi ve baglantilara izin vermesinden
ileri gelmektedir. Bu sekilde sanal topluluklar g¢evrimici sosyal aglarda bireyler

tarafindan insa edilmektedir (Akar, 2010).

Sosyal ag topluluklarinin kendilerine ait degerlerinin olmasi ve dil gelistirmesi
topluluk iizerinden iiretilen bu degerlerin diger topluluk iiyelerine aktarilmasi da yine bu
dil ve platform sayesinde olmaktadir. Sosyal aglarda bireyler belirli bir amag
dogrultusunda toplulugun ihtiyaglarmi1 dikkate alarak hareket ettigi icin Ogrenme
iizerinde de etkili olabilecegini unutmamak gerekir. Glinlimiizde sosyal aglarin 6grenme
amaciyla kullanilmasi informal 6grenme bakimindan 6nemli goriilmektedir (Yokus,
2018). Ancak bireylerin bir araya gelmesiyle olusan bu topluluklarin siire¢ icerisinde
baz1 karakteristik Ozellikleri olusturduklar1 dikkatten kagmamalidir. Sosyal ag
topluluklarmin  6zellikleri  konusunda  bircok sosyal medya c¢alismasinda
degerlendirmeler yapilmistir. Bu tespitler incelendiginde sosyal ag topluluklariin ortak
Ozellikleri olarak su noktalar dikkat ¢cekmektedir (Preece, 2000; Sicilia ve Palazon,2008;
Cassidy, Christie, Sinclair ve Skinner, 2008; Ofcom, 2008; Dedeoglu ve Ustiindagl,
2011; Ozdemir, 2012; Barab ve Duffy, 2012; Yokus, 2018);

1.  Sosyal ag topluluklar1 ortak bir ilgi ya da amag etrafinda bir araya
gelmektedirler.
2. Bu ortamda meydana gelen iliskiler anlamli, dinamik ve

Ozellestirilmistir.
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Sosyal ag topluluklart iletisim, etkilesim ve katilim i¢in firsat saglar.

Cografi olarak dagnik topluluklardir.

o > »w

Zamanla gelisip buiytirler.

6. Kendilerine 6zgii dilleri ve kurallar1 vardir. Bu kurallar yazili veya
yazisiz olabilir.

7. Kendilerine 6zgii ortak bir kiiltiirleri vardir.

8. Topluluga {iiye olan bireyler zamanla bulunduklar1 topluluklarin
ritiiellerini benimseyerek kidemli tiyelerin yerlerini alirlar ve aktif liye olurlar.

9.  Bireyler bu topluluklarda kimliklerini insa ederler.

10. Sosyal ag topluluklarini olusturabilmek i¢in kullanicilarin sosyal ag

profil sayfalar1 olmalidir.

2.2.3.3. Sosyal ag topluluklarinin tiirleri

Sosyal aglar iizerinde meydana gelen topluluklar olusum Ozellikleri
bakimindan ikiye ayrilmaktadir. Birincisi birbirlerini ger¢ek hayatta tanimayan
bireylerin sanal ortamda bir araya gelmesiyle olusturduklari1 topluluklar, ikincisi ise
geleneksel topluluklarla baglantisin1 devam ettiren ve bu baglantiy1 sanal ortamda da
devam ettirerek her iki alan1 kullanan topluluklardir (Cift¢i ve digerleri, 2017). Buss ve
Strauss (2009) ise c¢evrimigi topluluklar1 agik ve kapali ¢evrimigi topluluklar, konulu

topluluklar ve sosyal ag topluluklar1 olarak smiflandirmistir.

. Acik veya kapali ¢evrimigi topluluklar: bazi ¢evrimigi topluluklarda tiye
katilimi1  belirli kriterlere gore smirlandirilir bu topluluklar kapali ¢evrimigi
topluluklardir. Baz1 topluluklara gore ise topluluklara herkes iiye olabilir bu topluluklar
ise agik ¢cevrimigi topluluklardir.

J Konulu topluluklar: Bireylerin ortak bir ama¢ ya da konu etrafinda bir
araya gelmeleriyle olusan topluluklardir.

J Sosyal ag topluluklari: Kullanicilar arasindaki iligkilerin ilgi ve

faaliyetler etrafinda toplandig1 ¢evrimigi topluluklardir (Facebook, Twitter gibi).
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2.2.4. Cevrimigi mesleki gelisim araci olarak aglar

Ogretmenlerin hizmet oncesi donemden baslayarak mesleki hayat1 boyunca
stirdiirdigli, Ogretmenlerin kapasitesini arttrmanin  yaninda bilgi, beceri ve
davranislarinda degisiklik yaratmayi amaglayan, 6gretmenin hayat boyu 6grenen roliinii
iistlendigi siirece mesleki gelisim denir (Ozer, 2008). Mesleki gelisim okul temelli ve
okul dis1 mesleki gelisim olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Mesleki gelisim siirecinin
hayat boyu Ogrenme baglaminda uzun bir siirect gerektirdigi g6z Oniinde
bulundurularak maddi ve manevi olanaklarinin yaratilmasinin mesleki gelisim agisindan
onemli oldugu unutulmamalidir. Bu olanaklar c¢ergevesinde mesleki gelisim
uygulamalar1 ¢esitlenmistir. Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan tilkemizde 6gretmenlere
yonelik gerceklestirilen mesleki gelisim siireci seminer, kurs, atdlye ve calistay
calismalariyla stirmektedir. Bu c¢alismalarmm sonuclarindan elde edilen ¢iktilarla da
planlamalar yapilmaktadir. Son zamanlarda Milli Egitim Bakanligi uzaktan egitim
olanaklarmi arttrmaya calisarak mesleki gelisim caligmalarini devam ettirmekte ve
kontrollii bir sekilde kurum ve kuruluslar bu siirecin i¢erisinde yer almaktadirlar. Ancak
kontrolsiiz bir sekilde mesleki gelisim c¢alismalarini yiiriiten topluluklarda
bulunmaktadir. Bu topluluklarin bazi kisilerle veya takimlarla birlikte kisisel girisimler
sayesinde bir araya gelmeleriyle mesleki gelisimde de ilerlemeler kaydedilmistir.
Cevrimici ortamda bir araya gelen Ogretmenlerin olusturduklar1 topluluklarda bu

kontrolsiiz topluluklara 6rnek olarak verilebilir (Saridas ve Deniz, 2018).

Mesleki gelisimin hayat boyu devam etmesini saglamak amaciyla ¢evrimici
ortamlarda G6gretmenlerin meslektaslariyla bulusmalari mesleki gelisim firsatlarmin
azhigt ve Ogretmenlerin sayist disiiniildiglinde alternatif bir ¢6ziim olarak
goriinmektedir (Baran ve Cagiltay, 2006). Sosyal aglarin gelismesiyle birlikte
telekomiinikasyon ve haberlesme alaninda yasanan degisimler egitime de yansimigtir.
Sosyal medya araclarmin yayginlagmasi egitim alaninda mesleki gelisim ihtiyacinin bu
mecralar vasitastyla giderilmesini ka¢inilmaz kilmis ve dgretmenlerin ¢evrimici mesleki

O0grenme aglarini olusturmalarina neden olmustur (Trust, Krutka ve Carpenter, 2016).
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Cevrimi¢i mesleki 6grenme aglarinin Web 2.0 platformlariyla yayginlagsmasi
bir araya gelen topluluklarin Ozellestirilebilen bir alana sahip olmasit imkanini
yaratmigtir. Her birey Ogrenme deneyimlerini kendi belirledigi akista
gerceklestirmektedir. Sosyal ag platformlarini ¢evrimi¢i mesleki 6grenme amaciyla
kullanan bireyler tek bir sosyal ag platformunu tercih edebilir ya da ¢oklu platformlar1
deneyimleyebilir. Bireyler topluluklara iiye olurken kullanici olarak giivendikleri kiigiik
gruplara da katilabilir, on binlerce {iyeden olusan ¢evrimi¢i mesleki aglar1 da tercih
edebilir. Bireylerin mesleki gelisimi ¢evrimici mesleki 6grenme aglaria dahil edilen ya
da edilmeyen her etkeni icerebilir. Bu mesleki 6grenme aglariyla bireyler birbirlerine
cesitli hizmetlerde bulunurlar. Danisman roliinii listlenen bir kullanici baskalarina
danigmanlik yapabilir. Bu aglarda 6nemli olan ana tema mesleki gelisimi en iyi diizeyde
gergeklestirebilecek deneyimlerin, goriislerin, uygulamalarin interaktif bir sekilde takas
edilmesidir. Cevrimic¢i mesleki 6grenme aglarinda bir baska 6nemli nokta ise katilimin
ve etkilesimin diizenli olarak gerceklesmesini saglamaktir. Bu aglar1 kullanan bireyler
toplulugun destegiyle birbirlerinin 6grenmelerine katkida bulunurken diger yandan bu
aglarin olusturuldugu platformlarin iginde barindirdigi imkanlarla da bireysel
ogrenmeleri gerceklestirmektedir. Cevrimi¢i mesleki 6grenme aglarinin  herkesin
kullanimina agik 6grenme aglar1 olmasi sebebiyle diger bireylerle baglant1 kurulmasina
ve geri bildirim alinmasina imkan verir. Ogretmenler genel olarak yardim istemek, dneri
almak, geri bildirim, goriis paylasimi ve tecriibe aktarimi saglamak amaciyla mesleki

gelisim aglarmi kullanmaktadirlar (Yokus, 2018).

Cevrimici mesleki 6grenme aglarinin temel o6zellikleri mesleki gelisimi

saglamasi, 6grenme toplulugu olmasi ve ag baglantili olmasidir (Yokus, 2018).
g g plulug g bag $

o Mesleki Gelisim: Ogretmenlerin meslektaslartyla baglantilar kurmasi
cevrimici mesleki O0grenme aglarmin hem yerel hem de global bir sekilde
olusturulmasiyla miimkiin olmaktadir. Ogretmenler, okul idarecileri, 6gretmenlik
meslegi ile ilgili caligmalar yapan arastirmacilar, egitim alanindaki uzmanlar, egitime
yonelik olusturulmus sivil toplum kuruluslar1 ve kurumlar mesleki 6grenme aglarinda
rol alan kisilerdir. Cevrimi¢i mesleki 6grenme aglariyla egitimciler nerede olurlarsa

olsunlar soru sorabilir, tartigma yapabilir ya da uzmanliklarini1 paylasabilirler.
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J Ogrenme Toplulugu: Kaynaklarin, fikirlerin, uzmanliklarin &gretmenler
tarafindan bu ortamlarda paylasilmast ve Ogretmenlerin meslektaglariyla isbirligi
yapmasini kolaylastirmasi bu topluluklar mesleki 6grenme toplulugu yapan etkenlerdir.

. Ag tabanli: Mesleki 6grenme aglarinin en temel 6zelliklerinden biri de ag
baglantili bir Ozellige sahip olmalaridir. Cevrimi¢i mesleki 6grenme aglari agik
alanlardir. Ag tabanli 6grenme topluluklar1 sayesinde 6gretim teknolojileri ve teknikleri,
egitsel konular paylasilmakta ve kiiresel bakis acisinin daha c¢ok Ogretmenlere

ulagmasini saglamaktadir.

Cevrimi¢i mesleki 6grenme aglar1 denildiginde akla ilk gelen 6gretmenlerin
diinyadaki diger meslektaslariyla baglanti kurmak amaciyla sosyal medya araglarini
kullanmas1 gelmektedir. Cevrimici Ogrenme topluluklarini olusturan bu araglar
icerisinde sosyal ag siteleri (Facebook, Twitter vb.), ilgi alanlartyla ilgi web siteleri
(Ning, Wikispace) ve es zamanli iletisim ve etkilesim araclar1 (¢evrimigi sohbet odalari,
anlik mesajlasma, Skype gibi) yer almaktadir. Ancak Ogretmenler bu araglari
kullanirken daha ¢ok es zamansiz 6grenmeler i¢in kullanmaktadirlar. Ornek olarak
topluluk sayfasinda tartisma kismina soru sorma ya da mesaj gonderip cevaplar1 kontrol
etmek gosterilebilir. Sosyal medya platformlar1 sayesinde kullanici olarak 6gretmenler
bilgi liretimi ve paylasimin1 saglayabilmek i¢in ¢ok sayida Ogretmenin destegini
alabilirler. Cevrimic¢i mesleki 6grenme aglariyla birlikte 6gretmenlerin motivasyonlari
yardim ve destek sayesinde artmaktadir (Trust, 2012). Bu topluluklarin bir 6zelligi
olarak canl1 yaynlar yapilabilir ve egitimler canli olarak verilebilir (Ozer, 2019). Sosyal
medya platformlariyla olusturulan gevrimi¢i d6gretmen topluluklari 6gretmenlere bilgi
ve belge paylagimmin yani sira fikir paylasimi ve dayanigsmay1 saglayarak yardimlagma
duygusunu da gili¢lendirmektedir. Cevrimi¢i 6gretmen topluluklarindaki her paylasim
olabildigince basit ve miimkiindiir. Cevrimic¢i topluluklarda ders i¢cinde yapilabilecek
faaliyetler, sinav sorulari, ders plani, {inite notlar1 ve giincel olaylarla ilgili paylagimlar

yapilabilmektedir (Yaylak, 2017).

Tseng ve Kuo (2014), Tayvan’da 6gretmenlerin meslektaslariyla web tabanli
bilgi paylasimmi sagladigi SCTNet isimli ¢evrimi¢i dgretmen mesleki toplulugunu

incelemistir. 433 iiye lizerinde yapilan anket c¢aligmasmin sonucunda 6gretmenlerin
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cevrimici Ogretmen ve Ogretmen adaylarindan olusan gruplara katilim amacinin
materyal ve kaynak edinmek olduguna ulasilmistir. Grubun faydali olmasi ve
ozyeterlilik gibi beklentiler bilgi paylasiminda tetikleyici rol oynarken, ¢evrimici
Ogretmen toplulugu tiyelerinin arasindaki iligkiler sosyal aglar vasitasiyla ilerlemis ve
giivenilirlik duygusunu edinmelerine katkida bulunmustur. Ayrica 6gretmenlerin faydali
kaynaklar1 paylasmalar1 ve sorunlarm1i bu ortamda c¢ozebilmeleri Ogretmenlerin
toplumcu yanlarmi pekistirmistir. Bir bagka arastirmada ise Ogretmenlerle goriisme
yapilmis ve goriisme sonucunda ¢evrimi¢i mesleki gelisim agisindan en fazla kullanilan

sosyal agin Facebook olduguna ulasilmistir (Saridas, 2017; Arkan ve Yiinter, 2018).

Bu arastirmada Facebook 6gretmen topluluklarindan biri olan “Sosyal Bilgiler
Bilgi ve Gorsel Arsivi” grubu bu dogrultuda incelenecektir. Grubun bilgi ve kaynak
paylasimi amaciyla bir araya gelmesi mesleki etkilesimin diizeyini anlamak ic¢in

yardimci olacaktir.

2.3. [llgili Caligmalar

Bu baslik altinda 2010 yil1 sonrasinda yapilan ilgili ¢caligmalara yer verilmistir.
Bu aragtirmalar, “Sosyal Medya ve Egitim Baglaminda Yapilan Caligmalar” ve

“Netnografi Yontemiyle Yapilan Caligmalar” basliklar1 ile ele alinmistir.

2.3.1. Sosyal medya ve egitim baglaminda yapilan ¢alismalar

Sosyal Medya ve egitim baglaminda yapilan caligmalar segilirken dogrudan
ilgili oldugu diisliniilen ve Orneklem grubunda daha cok Ogretmen ve Ogretmen
adaylarina yer veren c¢alismalarin se¢ilmesine dikkat edilmistir. Bu gercevede asagidaki

calismalar dikkat ¢ekmektedir.

Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal 2012 yilinda yayimlanan “Sosyal Ag
Sitelerinin Egitsel Ortamlardaki Islevselligi” isimli calismalarinda sosyal ag sitelerinin

mesleki gelisim ac¢isindan okul yoneticilerini ve dgretmenlerini nasil etkiledigi ve sosyal
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ag sitelerinin egitsel ortamlardaki fonksiyonelligini belirlemek amag¢lanmistir. Calisma
sonucunda internetin ve sosyal medyanin zaman ve mekandan bagimsiz olarak
sosyallesme siirecine biiylik katkist oldugu, 6grenci-6grenci, 6grenci-6gretmen ve
ogrenci-icerik etkilesiminin sosyal medya kullanimiyla arttigi, egitim Ggretim
stireglerinde sosyal aglarin kullanilmasimin 6gretmenleri daha aktif, yaratici ve igbirlikli

ogrenme ile desteklenmelerine yardimei olduguna ulasilmistir.

Isman ve Albayrak 2014 yilnda “Sosyal Aglardan Facebook’'un Egitime
Yonelik Etkililigi” adli ¢alismasmda Sakarya Universitesi'nde ortak ders olarak
okutulan “Okullarda Yonetim Bilisim Sistemleri” adli ders adma bir Facebook grubu
olusturulmustur. 161 ogrenciden 23’liyle goniilliik esasmma dayali olarak yar1
yapilandirilmig goriisme yapilmis ve Facebook grubunun egitim acisindan etkililigi ile
ilgili gortsleri alinmistir. Calisma sonucunda veriler icerik analizi teknigiyle analiz
edilmistir. Analiz siirecinde kodlamalar yapilmis ve sonugta 6 temaya ulasilmistir. Bu
temalar kullanighlik, grup ¢alismasina katki, duyurularin takibi, daha fazla insana erigim
ve diger faktorler bakimindan Facebook gruplarinin yararli bulundugu ancak grubun

baz1 sinirliliklarinin da olabilecegi sonucuna ulasilmistir.

Akay 2014 yilinda yaymmlanmis olan “Sosyal Aglarda Ogrenci-Ogretmen
Etkilesimi (Facebook Ornegi)” isimli ¢alismasmda dgrenci ve dgretmenlerin sosyal
aglarda arkadas olma ve aralarindaki etkilesimi incelemeyi amaglamistir. Arastirma
sonucunda 6gretmenlerin sosyal medya iizerinden Ogrencileriyle arkadas olmalarina
olumlu baktiklar1 ancak sosyal medya lizerinde 6grencilerin 6gretmenleriyle sosyal ve
egitsel anlamda fazla etkilesim kurmadiklar1 ve ilkogretim diizeyindeki dgrencilerden
ziyade ortadgretim Ogrencilerinin 6gretmenleriyle daha fazla arkadaslik kurduklari

bulgularma ulasilmistir.

Onal (2015), "Using Netnography to Explore the Culture of Online Language
Teaching Communities” adli ¢caligmasinda nitel arastirma yontemlerinden biri olan
netnografi kullanilmigtir. Calismanin amaci netnografi yonteminin anlatilmamis ya da

belirsiz kalan yonlerine uygulamali olarak 151k tutmaktir. Calisma sonucunda
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netnografinin ¢evrimi¢i dil 6gretim topluluklarinin  kiiltiiriinii anlamada yararl

bulunulurken ayni zamanda igeriden bakis sunan bir yontem olmasina da deginilmistir.

Deniz (2016), “Ogretmen Mesleki Gelisim Aract Olarak Bir Facebook
Grubunun Incelenmesi” adl1 yiiksek lisans tezinde Facebook’un dgretmenlerin mesleki
gelisiminde yardimci bir arag olarak kullanilmasinin ne oranda etkili olacagini anlamay1
amaclamaktadir. Arastirma sonucunda ise Facebook gruplarinda 6gretmenlerin daha
cok materyal ve etkinliklerle alakali olarak fikir aligverisi yaptiklar1 ve 6grenme
stireciyle ilgili paylasimda bulunduklari sonucuna ulagilmistir. Bir baska sonug ise
ogretmenlerin sadece mesleki anlamda degil egitim ve 6gretim disinda da birbirlerine

yardim ettikleri ve iletisimde olduklaridir.

Yaylak, 2017° de “Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Egitimde Sosyal Medyay:
Kullanim Diizeyleri ve Goriisleri” adli doktora tezinde Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
egitimde sosyal medya kullanma diizeylerini ve bu duruma yonelik goriislerini ortaya
koymayr amaglamistir. Nicel arastrma sonucunda Yaylak, Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinin kendi istekleri dogrultusunda sosyal medyayi1 kullandiklari, sosyal
medyay1 basit ve anlagilir bulduklari, egitim amag¢h kullandiklar1 sonucuna ulasirken,
nitel arastirma sonucunda ise sosyal medyanm hayatin vazgegilmez bir unsuru haline
geldigi, egitimin etkililigini arttirabilecegini, ders esnasinda kullanildiginda dikkati
canli tutabilecegi, sosyal medyada yapilan paylagimlarin derste Ornek olarak

kullanilabilecegi sonucuna ulasmistir.

Lundin, Andersson ve Hillman (2017) “Teachers’ reshaping of Professional
Identity in a Thematic FB-group ” adli galigmalarinda 6gretmenlerin profesyonelliklerini
arttirmak amaciyla sosyal medyay1 kullanmalarini arastirmay1 amaglamaktadir. Calisma
sonucunda 6gretmenlerin bilgi aligverisinde az bulundugu ancak profesyonel olarak
tartismalara katildigi, mesleki gelisimde stirdiiriilebilirligin 6nemli oldugu, grupta yer
alan moderatdrlerin ve yoneticilerin Facebook 0Ogretmen gruplarindaki tartigmalari

yonetmekteki rollerinin 6nemli olmasmin dijital kimlik calismalarinda 6nemli bir rol

olacagina ulasilmustir.
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Saridas (2017), “Cevrimici Ogrenme Topluluklarimin Ogretmenlerin Mesleki
Gelisimine Etkisine Yonelik Ogretmen Goriigleri” adli yiiksek lisans tezinde
ogretmenlerin olusturdugu c¢evrimici Ogrenme gruplarnin 6gretmenlerin  mesleki
gelisimine etkisini incelemeyi hedeflemistir. Analiz sonucunda 6gretmenlerin Facebook
O0grenme gruplarinda giiniin biiylik bir boliimiinii aktif olarak gegirdikleri, 6gretmenlerin
daha c¢ok Facebook’u kullandiklari, cevrimi¢ci O6grenme gruplarinda iiye rollerinin
paylasilan gonderilerle ilgili hizli doniit alma-verme ve igerige katkida bulunulmasi
bakimimdan degistigi bulgular1 edinilmistir. Ogretmenler ¢evrimici gruplardan giindemi
takip etmek ve yontem ve teknik agisindan farkli bakislar edinmek amaciyla
yararlanmaktadirlar. Farkli mesleki gelisim alanlarinin  bulunmasmma ragmen
o0gretmenler ¢evrimici 6grenme gruplarini ucuz ve kolay erisilebilir olmasindan dolay1

tercih etmektedir.

Rendsfelt, Hillman ve Selywn (2018) “Teachers ‘Liking’ Their Work?
Exploring The Realities Of Teacher Facebook Groups” adli yaptiklar1 ¢alismada 13.000
Isvecli gretmenin iiye oldugu bir Facebook 6gretmen grubunu incelemislerdir. Calisma
bilgi aligverisi ve sosyal destek agisindan incelenen grubun profesyonel olarak yararli ve
degerli goriilebilecek yonlerini ele almaktadir. Calisma sonucunda grubun her ne kadar
zaman ve mekan smirlamasi olmadan sosyal medya iizerinden varligimi devam ettirdigi
gbdzlenmis olsa bile 6gretmenlerin Facebook grubunda yaz boyunca aktif olmamalari
grupta geleneksel egitim anlayisini devam ettii, grupta yapilan paylasimlardaki
begeni ve paylasim oranlarinin grubun ne kadar profesyonel oldugu ile ilgili
O0gretmenlere somut bir doniit oldugu ve grupta beklenen davraniglar arasinda aciklik,

yapict elestiri ve kolektif tartismanin oldugu bu ¢alismanin sonuglarindandir.

Afsin, 2019° da yaptig1 Sosyal Bilgiler Ogretmenlerine Yonelik Bir Facebook
Grubunun Ve Gruba Iliskin Ogretmen Goriislerinin Incelenmesi adli yiiksek lisans
tezinde Sosyal bilgiler Ogretmenlerinin sosyal medyayr egitim amag¢li kullanma
durumlarini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Arastirma siirecinde dokiiman incelemesi
formu ve yar1 yapilandirilmig gériisme formundan elde edilen veriler analiz edilmis ve

aragtirma sonucunda Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin egitim silirecinde sosyal medyay1
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kullanmaya olumlu baktiklari, sosyal medyanin ¢agin bir gerekliligi oldugu ve egitimde

kullanilmasinin kaginilmaz oldugu sonucuna ulagildig aktarilmaktadir.

Ozer (2019), “Egitimde Sosyal Medyamin Kullamm:” adh yiiksek lisans
tezinde Facebook, Twitter ve Instagram gibi sosyal aglarin egitimde nasil kullanildigini
anlamaya c¢aligarak egitim teknolojisinin egitime sagladigi yararlarin neler oldugunu
saptamay1 amaclamistir. Caligmanin sonucunda ogrencilerin sosyal medyay: egitim

amaciyla kullandiklar1 ortaya konulmustur.

Bayyar 2019 yilinda yayimlanmis olan “ Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin
Sosyal Medya Kullanimi Ile Mesleki Tutumlar: Arasindaki Iiskinin Incelenmesi” isimli
yiliksek lisans tezinde Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanma
aliskanliklari, mesleki gelisim ve sosyo-demografik degiskenlerin neler oldugunu tespit
etmeyi amaglamaktadir. Calisma sonucunda Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal
medyay1 kullanim stireleri ile mesleki tutumlar1 arasinda anlamli bir farklilik oldugu

bulunmustur.

Bu caligmalarla ilgili genel bir degerlendirme yapildiginda sosyal medya ile
ilgili calismalara agirlikli olarak turizm, psikoloji, halkla iligkiler, reklamcilik,
miihendislik, egitim, din, istatistik, siyasal bilimler ve gazetecilik alanlarinda yer
verildigi goriilmektedir. Ulkemizde sosyal medya ve egitim baglaminda yapilan
caligmalara bakildiginda ise iletisim bilimleri, miihendislik, saglik, sosyoloji,
terciimanlik, isletme gibi alanlarda lisansiistii ¢alismalar yapildigi ve bu ¢alismalarin
2010 yilindan sonra agirhik kazandigi tespit edilmistir. Sosyal medyanin Ogretme,
O0grenme ortami ve mesleki gelisim araci olarak ele alindig lisansiistii ¢alismalarinin
yant sira sosyal medyada 6grenci-6grenci, 6grenci-6gretmen etkilesimi konularina daha
fazla yer verildigine dikkat edilmistir. Ancak s6z konusu ¢aligmalar arasinda 6gretmen-

Ogretmen etkilesimine dair herhangi bir lisansiistii calismaya rastlanilmamastir.

2.3.2. Netnografi yontemiyle ilgili yapilan ¢aligmalar
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Nentografi yontemiyle ilgili yapilan calismalar secilirken daha ¢ok yonteme
uygulamali olarak yer veren ¢alismalarin se¢ilmesine dikkat edilmistir. Bu gercevede

asagidaki ¢aligmalara yer verilmistir.

Kozinets 2010 yilinda yayimlanan “Netnografi: Pazarlamacimin Gizli Silaht”
isimli ¢alismasinda Johnson and Johnson firmasina ait Listerine markas: adina
yliriitiilmiis olan netnografik bir arastirmanin kisa bir 6zeti verilmistir. Calismada amag
Listerine markasi tiiketicilerinin i¢goriilerini belirlemektir. Calisma sonucunda Listerine
kullanicilarinin markay1 yasla ve gecmisle baglantili olarak kullanilan, ev temizliginde
tercih edilen, bahge islerinde kullanilmasi gereken, pestisitle bir tutularak hasere ve
bocek oOnleyici olarak kullanilan, dogal tedavi yontemlerinden biri olarak goriilen bir

marka oldugu sonucuna ulasilmistir.

Cebeci 2014 yilinda yayimlanmis olan “Pazar Odakli Online Topluluklarin
Netnografik Analizi: Miizik Sektoriinde Bir Arastirma” isimli yiiksek lisans tezinde
miizik sektoriindeki tiiketicilerin verilerinin analizini yapmay1 amaglamaktadir. Calisma
sonucunda Arabesk ve Tirk Sanat Miizigi dinleyen bireyler arasinda davranis
farkliliklar1 oldugu gozlenmistir. Sosyal medya kullanicilar: tarafindan Arabesk miizik
isyankar dinleyicilerin miizigi haline gelirken Tiirk sanat miiziginin ise orta ve elit

kesimler tarafindan dinlenildigine ulasilmistir.

Saadatdoost, Sim, Mitta, Jafarkarimi ve Hee (2014) “A Netnography Study Of
Mooc Community’adli ¢aligmasinda kitlesel ¢evrimi¢i agik kurs (MOOC) veren
Coursera sitesinde “Program Ogrenme: Temeller” egitimini alarak MOOC
topluluklarim1 sahada incelemeyi amaglamislardir. Arastirma sonunda MOOC
kimliginin bireylerin Coursera’dan aldiklar1 kurs araciligiyla internet {izerinden en iyi
tiniversitelerden ve en donanimli akademisyenlerden ticretsiz ders alarak sertifika sahibi
olmalar1 olarak tanimladiklari, diinyanin dort bir yanindan ayni ilgileri paylasan bircok
kisiyi bir araya getiren bir topluluk oldugu, 6grenenlerin bu topluluk i¢inde kendilerini

yardimci olarak gormelerini saglamasi ulagilan bulgular arasindadir.
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Haverinen (2015) “Internet Ethnography: The Past, the Present and the
Future” adl1 caligmasinda internet etnografisi ile ilgili bazi temel noktalara deginmistir.
Bunlardan ilki etnografi alaninda yapilan c¢aligmalarin internet iizerinde
gerceklestirilebiliyor olmasidir. Burada etnografi caligmalarinin interneti saha olarak
kabul etmesinin aragtirmaciya bir¢ok avantaj sagladigina deginmektedir. Haverinen bu
avantajlarin arasinda internet etnografisi ile ilgili ¢aligmalarin mekan gereksinimi
duymadan internet baglantisinin bulundugu her noktada rahatlikla yiirtitiilebilecegi ve
farkli teknolojiler yardimiyla dijitallestirilmis verilerin toplanabilecegi seklinde ifade

etmektedir.

Dereli (2018), “Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akiskanlasmasi: Siber-
Etnografik Bir Arastirma’ isimli doktora tezinde dini kimliklerin dijitallesme siirecinde
yasadigr yeni degisimlere odaklanmaktadir. Caligmanin sonucunda giiniimiiz
dindarligin1 daha iyi anlayabilmek amaciyla sosyal aglarda bireylerin dini kimliklerinin
sabit kalmasmin giic olduguna deginilerek sosyal medyadaki dini kimlik

goriiniimlerinin takip edilmesinin 6nemli oldugu sonucuna ulasilmstir.

Giin 2018 yilinda yayimlamis oldugu “Kanserli Cocugu Olan Anne-Babalarin
Olusturdugu Sanal Topluluklar Uzerinden Online (Cevrim I¢i) Paylasimlarin
Netnografik Yontemle Incelenmesi” isimli yiiksek lisans tezinde ebeveynlerin kanser
hastaligima yakalanan cocuklar1 i¢in ¢evrimigi topluluklar lizerinden kendilerini nasil
tanimladiklarini, kanserin yan etkilerinin neler oldugunu, kanser hastaliginda fikir ve
duygu etkilesimlerinin nasil gerg¢eklestigini anlamay1 amaglamaktadir. Sonugta anne ve
babalarin tedavi silirecinde ¢ocugun birincil bakimma katilmaya istekli olduklar1 ve
tedaviyi izledikleri goriilmiistiir. Ebeveynlerin benzer hastalikla miicadele eden aileleri
iltihaptan korunma konusunda daha hassas olduklar1 ve bu konuda uyarilarda

bulunduklar1 goézlenmistir.

Yarar 2018 yilinda yayimlanmis olan “Sosyal Aglar Ve Dijital Etnografi: Bir
Arastirma Sentezleme Caligmasi” adli doktora tezinde dijital etnografi ¢aligmalarinda
yontemin uygulanma bigimlerini ve arastrma yapilarmi inceleyerek dijital etnografi

kavramint metodolojik olarak irdelemeyi amaglamistir. Aragtirma sonucunda ¢evrimdisi



50

arastirmalarin konu olarak daha sik tercih edildigi, arastirma yontemi cergevesinde
etnografik tekniklerin aragtrmalarda tamamen kullanilmadigi, dijital etnografi
tanimlamalarinin sahanin baz almarak yapildigi ve dijital etnografinin ¢evrimici

topluluklar1 inceledigi sonuglarina ulasilmistir.

Cetin (2019) “Katilimc: Kiiltiir Olgusu Baglaminda Sosyal Medya Ve
Cevrimi¢i Topluluklar: Netnografik Bir Analiz” isimli doktora tezinde sosyal medya
platformlarinin iletisim aract baglaminda nasil kullanildigmi ve bu platformlarda
katilimer  kiiltiirtin - nasil yansidigini ¢evrimigi topluluklar araciligiyla anlamayi
amaglamaktadir. Calisma sonucunda katilim kiiltiiriiniin amaca ve bi¢cime gore katilim
olmak tizere iki sekilde gerceklestigine ulasilirken topluluklarin analiz edilmesi
sonucunda da topluluk kimligi, soylemi, tiyeligi ve faaliyetleri iizerine de derinlemesine
analizler yapilmistir. Incelenen topluluklarin belirli amaglar etrafinda toplanip, iiyelerin
ise ortak bir ilgi ya da ama¢ dogrultusunda bu gruplara iiye olduklar1 sonucuna

ulasilabilir.

Netnografi ¢aligmalari isletme, iletisim bilimleri, saglik, pazarlama, sosyoloji,
antropoloji, hukuk reklamcilik ve siyasal bilim alanlarinda siklikla kullanilmaktadir.
Yukarida verilmis olan g¢alismalara bakildiginda netnografi alaninda yiiriitiillen son
zamanlardaki nitel ¢alismalarin saglik, egitim, pazarlama ve iletisim bilimleri
alanlarinda verildigi goriilmektedir. Egitim alaninda yapilan caligmalar diinyada hatr1
sayil1 bir sayiya sahipken Tiirkiye’de bu durum yontemin yeni bir arastirma
metodolojisi olarak lisansiistli egitim caligmalarinda heniiz yerini bulmadig1 seklinde
yorumlanabilir. Tiirkiye’de lisansiistii tez calismalarna bakildiginda alanyazinda egitim
alaninda netnografi c¢aligmalarinin yapilmadigi, lisansiistii calismalarda netnografi
yonteminin uygulamali olarak gerceklestirildigi ve 2019 yilinda netnografinin bir

yontem olarak calismalarda sik kullanildig1 tespit edilmistir.
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III. BOLUM

3. Yontem

Bu boliimde calismanin arastirma modeli, ¢alisma grubu, veri toplama araci,
verilerin analizi, arastrmacmin rolii, etik, gecerlik ve gilivenirlik ile ilgili bilgiler

verilmistir.

3.1.  Arastirma Modeli

Facebook’taki Sosyal Bilgiler Ogretmen Gruplari’’nin 6gretmen etkilesiminin
sosyal medyada hangi boyutlarda meydana geldigini anlamak amaciyla yapilan bu
calismada nitel arastirma yOntemlerinden biri olan etnografi benimsenmistir. Ancak
arastirmanin sahasi1 sosyal medya oldugu icin bu calisma, etnografinin yontemlerini

internet sahasina uyarlamis olan netnografi ile yiiriitiilmiistiir.

Sosyal medyada bireylerin bir araya gelerek sosyal gruplar1 olusturmalarmnin
ardinda ilgili olduklar1 alanlar, menfaatler, hayaller, korkular ve ortak zevkler
bulunmaktadir. Sosyal medyada bir araya gelerek iletisim kuran bu c¢evrimigi sosyal
gruplar iletisim kurduklar1 andan itibaren tiim davranislar ve mesajlar bu ortamda kayit
altima alinmaktadwr. Topluluk {yeleri arasindaki etkilesime dayali olan veriler
dolayisiyla islenmemis, 6zgiin, natiirel, giiclii ve kreatif veriler olarak nitelendirilebilir
(Varnali, 2013). Netnografi kavramii ilk kez kullanan Kozinets (2015), sosyal aglarda
gerceklestirilen insandan insana ve insandan makineye olan etkilesimleri ve deneyimleri
anlamanin, bu etkilesimler sonucunda olusan kiiltiirel ve sosyal fenomenlerin neler
olduklarmi tanimlamanin, topluluk ve kiiltiir gibi kavramlarm sosyal aglarla iligkisini
anlamanin netnografi yontemiyle gerceklestirilebilecegine deginmistir. Dolayisiyla
netnografi ¢evrimigi topluluklar1 inceleyen etnografik bir yaklasimdir (Kozinets, 2010).

Comu ve Halaiga (2014) netnografiyi etnografi yonteminde kullanilan agik uglu
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uygulamalar1 ¢evrimi¢i ortama uyarlayarak kullanan yontem olarak tanimlarken,
Alyanak (2014) ise c¢evrimi¢i etnografinin nitel aragtirma metotlarindan biri olan
etnografinin  bilgisayar  dolayimli iletisim ortamlarma uygulanmasi olarak
tanimlamaktadir. Literatiirde farkli adlandirmalar1 olmakla birlikte netnografi “dijital
etnografi” (Murthy, 2008), "sanal etnografi” (Hine, 2000), “internet etnografisi” (Sade-
Beck, 2004: Haverinen, 2015) ve "¢evrim i¢i etnografi" (Garcia, Standlee, Bechkoff ve

Cui) olarak da tanimlanmaktadir.

Netnografik bir ¢alismada 6nceden belirlenmis bir sablondan her ne kadar
bahsedilemese de genel hatlariyla uygulanmasi gereken adimlar tanimlanabilmektedir.
Netnografi;

1) Girig ve Arastirmanin Planlanmasi

2 ) Veri Toplama Asamasi

3) Analiz ve Yorumlama

4 ) Arastirma Etiginin Saglanmasi

5 ) Uye Kontrollerinin Saglanmasi olmak iizere bes asamali bir arastirma

yontemidir (Varnali, 2013).

Netnografik bir ¢alismada arastirilacak sahayi1 belirlemek ig¢in literatiirde bir
takim kistaslardan bahsedilmektedir. Arastirilacak ortam veya topluluklar anahtar
kelimelerle belirlendikten sonra, arastirmact amacina uygun olarak asagida
bahsedilmekte olan kriterlere gore topluluklardan birini segmelidir (Comu ve Halaqia,
2014):

1 Arastirma sorusuna en uygun cevabi veren grup secilmelidir.

2 Arastirilan konuya en fazla yogunlasmis olan grup se¢ilmelidir.

3. Trafik ve haberlesmenin en yogun yasandigi grup se¢ilmelidir.

4 Icerigi en zengin ve detayl1 olan grup secilmelidir.

5. Arastirma sorusuna binaen fiiyeler arasindaki etkilesimlerin en fazla

yasandig1 grup sec¢ilmelidir.

Garcia ve digerleri (2009), arastirmacilarin arastrmaya konu edilen ¢evrimigi

sahayt belirledikten sonra katilimcilarin tecriibe ettikleri sekilde tecriibe etmeleri
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gerektigine deginmektedir. Netnografi sadece arastirilan saha igerisinde mevcut olan
veriye dayali olarak (gozleme dayali netnografi) veya elde edilen veriyi sentezleme
slirecinde arastirmacinin inceledigi ¢evrimici toplulukla bir siire etkilesime girmesiyle

(katilimc1 netnografi) gerceklestirilebilir.

Arastirmaya konu edilen ¢evrimi¢i toplulugun sosyal ag ortaminda meydana
getirdikleri igerigin kopyalanmasiyla olusturulan veri arsivi, arastirmacinin arastirma
sahasi igerisinde bulundugu siirede elde ettigi tecriibe ve gozlemlerini i¢eren alan notlari
ve ¢evrimigi gériisme metinleri netnografik bir arastirmada veri kaynaklar1 olarak kabul
edilmektedir (Varnali, 2013). Kelimeler, ses dosyalari, incelenen c¢evrimi¢i ortamin
tasarimi, hazirlanmis igitsel ve gorsel sunumlar, sekiller, ¢izimler, fotograflar ve diger

dijital eserler netnograflarin verileri arasinda yer almaktadir (Kozinets, 2015).

Elde edilen bu verilerin analizi (1) toplanan tiim bilgilerin kodlanmasi, (2)
karsilagtirilmasi, (3) tasniflendirilmesi ve (4) anlamlandirilmasi olmak iizere dort
asamada gerceklestirilmektedir. Netnografin yorumuna dayanan veri analizi,
netnografin siireci nasil analiz ettigine, arastrmada iizerinde durulan konuya ve
arastirmaya dahil edilen toplulugun kiiltiiriine ne kadar hakim olduguyla direkt olarak
baglantilidir (Comu ve Halaiqa, 2014). Arastirmacinin tam da bu noktadaki analiz
yetenegi ortaya ¢ikacak sonuglarm kalitesini, derinligini ve temsil yetenegini
etkileyecegi i¢in, bu yeti netnografin belli siire mercek altina alinan c¢evrimigi
toplulugun bir iiyesi olarak vakit gecirmesi ve topluluk tiyeleriyle birebir etkilesime
girmesiyle giiclendirilebilir. Dolayisiyla hali hazirda internette bulunan veriye dayali
olarak netnografik calismalarin bir takim kisitlamalar1 olabilecegi ve netnografin
toplulukla zaman gecirdigi arastirmalara gorece daha yiizeysel bilgiler sunabilecegi
unutulmamalidir. Eger kisith siire nedeniyle arastirmacinin topluluk {iyesi olarak zaman
gecirmesi miimkiin degilse online igerigin analizi sirasinda satir aralarinda gizlenmis
olan anlamlarm farkedilip anlasilabilmesi icin topluluk iiyelerinden bir veya birkag
tanesiyle derinlemesine goriismeler yapilmasi faydali olacaktir. Sonugta elde edilen her
yeni bilgi o ana kadar olusturulmus anlamlar biitiiniiyle yeniden degerlendirilir, gerekli
goriilen durumlarda siniflandirmalar yenilenir ve bu siire¢ en son karsilagilan bilgi

pargacig1 dahil edilene kadar tekrar edilir (Varnali, 2013).
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Kulavuz Onal (2015) netnografik bir calismada arastrmacmin fiziki sartlar
sebebiyle ¢evrimi¢i saha calismasini her yerde yapmasmimn miimkiin olabilecegi
gorligiinii, fiziki sartlarin lojistiginin dikkate almarak yapilmasi gerektigini ileri
stirmektedir. Cevrimi¢i saha c¢aligmasinin internet erisimi etrafinda sekillendigini
diisiinecek olursak, bir ag yazicisinin sahadan ¢ikip tekrar geri gelmesi durumunda
calismanin siiresinin uzamast an meseledir. Smirhiliklar1 olmakla birlikte netnografi
yontemiyle internette var olan gruplar tanimlanabilir, arastirilan sahanin demografik
yapist ve hiyerarsik diizeni ortaya konulabilir, arastirmaya konu edilen grubun kiiltiirel
Oriintiileri ortaya konulabilir, iirettikleri dil, sembol ve anlamlar ¢oziimlenebilir, bir
konu ya da nesne iizerindeki goriisleri tespit edilebilir, gelecege yonelik davranis ve
tutumlarma yonelik 6ngoriiler ortaya konulabilir (Aksu, 2018). Belz ve Baumbach
(2010), netnografinin veriye kolay erisen, orneklem verimliligi yiiksek olan, diistik
arastirma maliyeti ve lider kullanic1 6zelliklerinin avantajlarindan bahsederken
arastirilan toplulugun biiytlikliigiine gére netnografik arastirmalarin 2 ile 4 hafta arasinda
tamamlanabilecegini de belirtmislerdir. Bu ¢alismada da 6rneklem grubunun iiye sayisi
ve grubun etkilesimi g6z Oniinde bulundurularak ¢alisma Ocak — Subat 2020 aylarinin

verilerinin incelenmesine dayandirilmistir.

Cografya, sosyoloji, medya, turizm, saglik, cinsiyet ve bagimlilik
calismalarinda kullanilan netnografi egitim alaninda da kullanilmaya baslanmistir
(Kozinets, 2015). Egitim alaninda heniiz yeni bir arastirma ydntemi olan netnografi
bilgisayar destekli dil 6greniminde (CALL) popiiler olmasa bile kullanilmaktadir
(Kulavuz-Onal, 2015). Netnografya’nin egitimde yeni bir yontem olarak kullanilmasi ve
bu yontemle egitimde yapilan calismalarin nispeten yurtdisindaki caligmalara orana
azlig1 sebebiyle bu arastrmada netnografya yontemi tercih edilmistir. Calismada
Facebook’taki sosyal bilgiler 6gretmen gruplarinin kiiltiirel dinamikleri incelenerek

ogretmen etkilesiminin kiiltiirel dinamiklerden nasil etkilendigi ortaya konacaktir.

3.2.  Calisma Grubu
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Bu c¢aligmada amach Ornekleme yontemlerinden Olgilit 6rnekleme yontemi
kullanilmistir. Olgu ve olaylarin kesfedilmesinde ve yorumlanmasinda yararli olan
amagli 6rnekleme yontemi, Patton’a (2002) goére zengin bilgiye sahip olundugu
diisiiniilen durumlarda kullanilir. Olgiit 6rnekleme ise 6nceden belirlenmis olan bir
takim kistaslar1 karsilayan durumlarda calisilmasidir. Burada bahsi gecen kistaslar
arastrmacmin kendisi tarafindan olusturulabilir ya da onceden olusturulan bir 6lgiit

listesi kullanilabilir. (Yildirim ve Simsek, 2016).

Sosyal ag sitelerinden biri olan Facebook iizerinden “Sosyal Bilgiler” , “Sosyal
Bilgiler Ogretmenleri” ve “Sosyal Bilgiler Egitimcileri” anahtar kelimeleriyle aramalar
yapilmis, aramalar sonucunda ulasilan gruplar en fazla {iye sayisina sahip olandan en az
iiye sayisina sahip olan gruplar olarak siralanmistir. Netnografi yonteminde arastirma
yapilacak grubun iiye sayisinin fazla olmasi, gruptaki iletisim ve paylasim oraninin
yiiksek olmasi, igerigin zengin olmasi, aragtirma sorusuna en uygun cevabi verebilecek
grubun se¢ilmesi arastirmanin yontemi i¢in dnemli dlgiitlerdir. Bu ag¢idan bakildiginda
arastirmanin amacia uygun olarak arastirmaya dahil edilen sosyal ag grubu Facebook
iizerinden yukarida bahsedilen kriterler ¢cercevesinde secilmis ve 6rneklem bu kriterlerin
cercevesinde olusturulmustur. Buradan hareketle Facebook gruplarindan biri olan ve
arastirmacmin O0rneklemi olan “Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi” grubu
16.09.2019 tarihinde arastirmacinin gruba iiye olmasiyla gézlemlenmeye baslanmistir.

Gruba liye olundugu tarihte grubun iiye sayis1 24190°dur.

Arastrma disinda birakilan gruplar secilen gruba oranla nispeten daha az
iiyelerinin olmasi, paylasim azligi, sosyal bilgilerden mezun olan ancak heniiz
atanmamis 6gretmenlerin olusturdugu gruplar olmasi ve sosyal bilgilerden mezun olup
KPSS’ye calisan 0gretmenlerin fikir alig verisi sebebiyle olusturduklar1 gruplar olmasi
sebebiyle arastrma diginda birakilmistir. Ancak bir baska Onemli nokta ise dil
unsurudur. Netnografinin internet sahasi i¢inde meydana gelen kiiltiirii anlamaya
calismast dilin netnografik arastirmalarda kiiltiirel bir olgu olarak Onemini o6ne
cikarmaktadir. Varnali (2013), kiiltiiriin sekillenmesinde ve kiiltiirle birlikte gelisen bir
olgu olarak dili bir kiiltiirii analiz edebilmenin ilk merhalesi olarak tanimlamaktadir. Ve

bir toplumun kiiltiiriinii anlayabilmek ve analiz edebilmek i¢in o toplulugun diline agina
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olmay1 dnemli gérmektedir. Bu sebeple farkli iilkelerin Sosyal Bilgiler egitimcilerini bir
araya getiren gruplar arastirmaya dahil edilmemistir. Asagida arastirmaya dahil
edilmeyen farkl iilkelerin sosyal bilgiler 6gretmen gruplar1 ve iilkemizdeki Facebook

Ogretmen gruplar1 verilmistir.

Tablo 3.1. Farkli Ulkelerin Sosyal Bilgiler Ogretmen Gruplar1

Farkli Ulkelerin Sosyal Bilgiler Ogretmen Uye Sayilari Bulundugu
Gruplari Ulke
Social Studies LET Review March 2020 33182 Filipinler
LET Reviewer - Major in Social Studies 10603 Filipinler
Social Studies Network 8346 Belirtilmemis
Secondary Social Studies Collobarative Group 5705 Belirtilmemis
Kentucky Social Studies Educators 1773 Amerika
Social Studies Primary MALTA 1424 Malta
Middle School Mania Social Studies Teachers 1223 Amerika
Louisiana Social Studies Teachers 1133 Amerika
Social Studies Salute for K-12 Educators 996 Amerika
Alberta Teachers Association Social Studies 698 Kanada
Network

California Council for the Social Studies 432 Amerika
Indiana Council for the Social Studies 347 Amerika
Women in Social Studies Education 56 Amerika
Buffalo State History and Social Studies 29 Amerika
Education

Social Studies LAB (LEBI) 15 Kolombiya

Tablo 3.2.1 incelendiginde farkli iilkelerin Sosyal Bilgiler 6gretmen gruplarmna
bakildiginda goriilmektedir ki en fazla Sosyal Bilgiler 6gretmen grubuna sahip olan tilke
Amerika’dir. Uye sayis1 en fazla olan Sosyal Bilgiler 6gretmen topluluklari Filipin

merkezlidir. Ancak Filipin merkezli olan gruplar incelendiginde gruplarin iiye sayisinin
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fazla olmasinin sebebi proje temelli agilan gruplar olmasidir. Bunun yan1 sira Malta ve

Kanada merkezli Sosyal Bilgiler 6gretmen gruplar1 da bulunmaktadir.

Tablo 3.2. Ulkemizde Kurulmus Olan Sosyal Bilgiler Ogretmen Gruplar1

Ulkemizde Kurulmus Olan Sosyal Bilgiler Ogretmen Uye

Gruplar1 Sayisi
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu 24160
Tiirkiye Sosyal Bilgiler Ziimresi 22347
Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Akademisi 4291
Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Grubu 9965
Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Grubu 2904
Sosyal Bilgiler Okulu Grubu 1114
Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Platformu 1050
Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Yardimlasma Platformu 250

Tablo 3.2.2 incelendiginde goriilmektedir ki iilkemizde bir¢cok Sosyal Bilgiler
O0gretmen grubu bulunmaktadir. En kalabalik iiye sayisina sahip olan Sosyal Bilgiler
ogretmen grubu Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gérsel Arsivi Grubudur. ikinci olarak en
yiiksek olan ve paydaslar1 arasinda biiyiik bir ¢ogunlukla tiye sayisina sahip olan grup
Tiirkiye Sosyal Bilgiler Ziimresi Grubudur. En az iiye sayisina sahip olan grup ise

Sosyal Bilgiler Ogretmenleri Yardimlasma Platformudur.

3.3 Veri Toplama Araci

Bu aragtirmada nitel veri toplama tekniklerinden biri olan dokiiman incelemesi
yontemine basvurulmustur. Arastirilmasi amacglanan olgu veya olgular hakkinda bilgi
iceren yazili materyallerin analizini kapsayan dokiiman incelemesi yOdntemi, nitel

aragtirmalarda arastirmacinin gézlem ve goriisme yapmasina gerek duymadan dnemli
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bir bilgi kaynag1 saglar. Dokiiman incelemesi yonteminin gézlem ve goriisme gibi diger
veri toplama teknikleriyle beraber kullanilmasi “verinin ¢esitlendirilmesi” saglayacagi

i¢in arastirmanin gegerliligini 6nemli 6l¢iide etkileyecektir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Arastirmaci sosyal medyadaki sosyal bilgiler 6gretmenlerine yonelik ¢aligma
yaptigi i¢in internet sahasi icinde paylasilan her tiirlii gorsel ve isitsel medyayi, Word ve
PDF uzantili belgeleri ayrica videolar1 dokiiman olarak kabul etmistir. Dokiiman
incelemesi yontemiyle arastirmacinin elde ettigi kaynaklar smiflandirilarak igerik

analizine tabi tutulmustur.

3.4 Verilerin Analizi

Bu arastirmada nitel veri analizlerinden biri olan igerik analizi benimsenmistir.
Icerik analizi yoluyla veriler tamimlanir ve verilerin i¢inde ortiik olabilecek gercekler
ortaya cikarilir. Bu amagcla toplanan veriler 6nce kavramsallastirilir, sonrasinda bu
kavramlar akla uygun bir sekilde diizenlenir, son olarak veriyi agiklayan temalar
saptanir. Igerik analizindeki temel amag birbirine benzeyen verileri belli kavramlar ve
temalari cevresinde bir araya getirmek ve bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi sekilde

diizenleyip, yorumlamaktir (Simsek ve Yildirim, 2016).

Icerik analizi yontemiyle veriler incelenerek sosyal medyada var olan bir
sosyal bilgiler O0gretmen grubunda yapilan paylagimlarin 6gretmenler arasindaki
etkilesime nasil katkida bulundugunu ve etkilesimin hangi boyutlarda meydana
geldigini ortaya koymak amaclanmistir. Calismada arastirmaya dahil edilen Facebook
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubundan elde edilen veri havuzu (her tiirli
gorsel-isitsel medyanin ekran goriintiileri, ppt, pdf ve word uzantili belgeler ve alan
notlart) 16 Eylil 2019 tarihinden ( iiye olunan tarih ) itibaren alan notlarinin
tutulmasiyla birlikte olusturulmaya baslanmistir. ilk olarak veriler kodlanmistir. Veriler
kodlandiktan sonra benzer ya da ayni yonleri temel alinarak temalar olusturulmustur.

Temalar ve veriler kodlanirken 6ne ¢ikan 6zellikleri kodlamada yardimc1 olmustur.
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3.5.Gegerlik ve Giivenirlik

Netnografi yonteminde verilerin analizi arastirmacinin yorumlama yetisine
bagli oldugu igin netnografi ¢alismalarmin giivenirligi arastirmacinin verileri analiz
slirecine, arastirilan konunun ne olduguna ve arastirilan grupla ilgili arastirmacinin ne

kadar siirede grupla etkilesimde bulunduguna baglidir (Varnali, 2013).

Sosyal medyadaki sosyal bilgiler Ogretmen topluluklarinda G6gretmen
etkilesiminin hangi boyutlarda meydana geldigini anlamay1 amaglayan bu ¢alismada
aragtirmacit gruba 16.09.2019 tarihinde iiye olmustur. Ancak arastirmacinin grubu
tanimasi1 ve grupla ilgili alan notlarini1 tamamlamasi1 31.12.2019 tarihine dek siirmiistiir.
Bu tarihten sonra 01.01.2020 ile 02.29.2020 tarihleri arasinda arastirmaci sahadaki
verileri kaydetmeye baslamis ve gruptaki iki aylik veriyi bilgisayar ortamina
kaydetmesiyle veri toplama siirecini tamamlamistir. Ancak arastirmacinin arastirma
stiresi boyunca geri doniislerinin olmasi, bosluklar1 doldurmak amaciyla gézlem ve
goriisme gibi teknikleri gerekli gordiigii yerlerde kullanmasi arastirmacinin ¢aligma
sonlandirilincaya kadar grupla etkilesime girmesine vesile olmustur Netnografik
arastirma c¢alismalarinin alan notlariyla gelistirilebiliyor olmasi ¢aligma siiresinin ne
kadar olmasi gerektigine dair bir netlik kazandirmamaktadir. Bu noktada arastirmaci
arastirma kapsaminda grupla son etkilesimi gerceklestirene kadar grupla etkilesime
girmistir. Ancak bu etkilesim arastirmacinin saha igerisindeki mevcut veriyi toplayip,
grupla dogrudan etkilesime girmemesi ve herhangi bir paylasima yorum ya da begeni

getirmemesi ile sinirlandirilmistir.

Arastirmacinin ayni zamanda sosyal bilgiler alaninda egitim almis olmasi da
yine bu ¢alismanin yontemi bakimindan 6nemlidir. Arastirmacinin arastirilacak konuya
dair Oon bilgilerinin olmasi avantaj olusturmaktadir. Ancak bu durum dezavantaj olarak
da degerlendirilebilir. Iceriden bakmak 6zellikle igerik baglaminda arastirma verilerini
anlamlandirma baglaminda katki saglayacagi ve bu noktada bir avantaj oldugu aciktir.

Ancak igeriden bakis beraberinde alanda farkinda olunmayan dezavantajlarinda
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gormezden gelinmesine sebep olabilir. Arastirmact hem igeriden bakisin avantajlarinin

hem de dezavantajlarinin farkinda olarak bu ¢alismaya odaklanmustir.

3.6. Arastirmacimin Rolii

Arastirmaci1 Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubuna 16.09.2020
tarihinde liye olmustur. Gruba iiye olan arastirmacinin veri toplama siirecine baslamasi
hemen olmamistir. Arastirmaci topluluk kiiltiirtinii taniyabilmek, grupta meydana gelen
diyaloglara hakim olmak ve alan notlarmi tutmak amaciyla analiz siirecinden Once
grubun icerisinde gozlem yapmis ve notlar almistir. Arastrmacinin grup kiiltliriine
hakim oldugunu diistinmesiyle 01.01.2020 ile 29.02.2020 tarihleri arasindaki iki aylik
veri bilgisayar ortaminda kaydedilerek veri havuzu olusturulmaya baslanmistir. Grup
paylagimlarimin ekran goriintiileri Paint 3D programiyla .jpg formatinda her ortamda ve
her programda kullanilabilir fotograf haline getirilerek kaydedilmistir. Facebook
gruplarinin bir 6zelligi olarak dosyalar kisminda yer alan Pdf ve Word uzantili belgeler
ile medya kisminda yer alan her tiirlii video, fotograf, belgesel, grafik, infografik ve
grup tyelerinin grup icerisinde paylasilan gonderilerin altina yaptiklar1 yorum/yazigsma
transkriptleri arastirmacinin bizzat tuttugu alan notlar1 ve ekran goriintileri ile

birlestirilerek veri havuzu tamamlanmaistir.

Arastirmacinin sadece internette bulunan veriye dayali olarak gézlem yapmasi
gozleme dayali netnografi olarak adlandirilmaktadir (Varnali, 2013). Arastirmacinin
saha igerisindeki konumu mevcut olan verinin goézleme dayali olmasiyla da

iliskilendirebilir.

3.7. Aragtirmanin Etigi

Sosyal medyadaki sosyal bilgiler Ogretmen topluluklarinda O6gretmen

etkilesiminin hangi boyutlarda meydana geldigini anlamay1 amaglayan bu c¢alismada

etik baglam tizerinde durulmustur. Bu baglamda arastirma sonucunun iiye kontrollerine
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tabi tutulmasi, arastirmacmin s6z konusu sosyal medya platformundaki profil sayfasi
bilgileri, netnografi ¢aligmalarinda arastirilacak gruba dair alanyazinda gruplarin
aragtirilabilirligine uygun olduguna dair ortak bir kaniya varilmamis olmasi ve son
olarak netnografyanin dogasma dair verilerin gézlem ve goriisme gibi tekniklerle arka
planda desteklenmesi ancak bu teknikler ile elde edilen bulgularin ¢alismaya etik kurulu

raporu alinmamasi gerekgesiyle yansitilamamasi ele alinmaktadir.

Arastrmanin etik baglaminda arastirmanin yapilacagr grup her ne kadar
herkese agik olarak olusturulmus ve disaridan gozleme izin veren bir sanal topluluk olsa
bile arastirmaci gruba liye olurken kendi kimligini gizlememistir. Arastirmacinin profil
sayfasinda 6z isim ve soyadi ile birlikte egitim bilgileri yayimlanmistir. Ayrica
arastirmaci ekran goriintiilerinde tiyelerin ismini ifsa etmemistir. Bunun disinda grubun
orneklem olarak se¢ilmesinden sonra grup liyelerinden onay almak amaciyla topluluk
icerisinde bir mesaj yayimmlanmis ve iiyelerin begeni ve yorumlar: dikkate alinarak
aragtirmanin etigi saglanmaya ¢alisilmistir. Paylasilan mesaj asagida verilmektedir (EK -

1).

“Merhaba, Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gérsel Arsivi grubu. Ben Abant Izzet
Baysal Universitesi'nde Sosyal Bilgiler Egitimi alaninda tezli yiiksek lisans yapiyorum.
Tez arastirma konum Facebook Sosyal Bilgiler Ogretmen Gruplar: cercevesindedir.
Grup yoneticilerimizin onayint aldiktan sonra sizlerin de onayini almak arastirmanin
etik olmast bakimindan onemlidir. Eger sizlerinde onayi olursa yaptigim arastirmada
grubunuza da deginmek isterim. Begenileriniz ve yorumlariniz benim i¢in énemlidir.

Tesekkiir ederim...”
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IV. BOLUM

4. Bulgular

Bu boliimde ¢alisilan grupla ilgili elde edilen bulgulara yer verilmistir.

4.1. Birinci Alt Probleme Iliskin Bulgular

Facebook ogretmen gruplarindan biri olan Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel
Arsivi grubunun profil sayfasma bakildigi zaman grubun “Hakkinda” bdlimi
bulunmaktadir. Bu bdlimde grubun hedef kitlesi, grubun goriiniirliigii, nerede
kuruldugu, kimlere hitap ettigi, ne zaman kuruldugu ve grubun kurulma amacma dair
bilgiler bulunmaktadir. Bu boliimde Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun

kurulma amaci su sekilde ifade edilmistir;

“Bu grubun kurulmasimin amact tamamen sosyal bilgilerle ilgili tablo, grafik,
video, harita, bilgi notu, afis vb ¢alismalarin sergilenmesidir. Amaca uygun her tiirlii

gorsel ve bilgiyi paylasabilir ya da igerigi ya da gérselleri dolasarak bulabilirsiniz.”
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Sosyal Bilgiler Bilgi '
ve Gorsel Arsivi :

Q Herke

Hakkinda
Tartisma
Duyuruiar
Uyeler
Etkinlikier

Videolar

—

Fotodrafiar

Dosyalar
Katildin v + Bildirimler ”» Paylag - Daha Fazla
Video Izleme Partisi

Bu grupta ara “ Bu Grup Hakkinda

2 Grup 7 Aralik 2015 tarihinde kuruldu
Agiklama
Daha Faziasin Gor

- = . .
& Sosyal Bilgiler Ogr Bu grubun kuruimasinin amaci tamamen sosyal bilgilerie iigii tai

@ Taorkiye Sosyal Bilg... 20« video, harita, bilgi notu, afis vb calismalarin se!\?denr“es«dﬂ Am
her tirla gorsel ve bilgiyi paylasabilir ya da icerigi ya da gorsellel
@ Sosyal Bilgiler Bilgi ve bulabilirsiniz o Sl
Y il T
Not: Grupta yazilan mesajlar, yazilar, her tirld resim, materyal, belge ve @ . -

50 orumiann tam sorumiulukiar vazan kisilere aittir Sohbet (1)

Gorsel 4.1. Sosyal bilgiler bilgi ve gorsel arsivi grubunun profil bilgilerine dair bir

goruntu
4.2. Ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular

4.2.1. Grubun yazili normlarina dair bulgular

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu igerisinde grubun “Hakkinda”
kisminda bulunan agiklamada grup kurallariyla ilgili bir not paylasilmis ve bu notta
grupta yapilan her tiirlii paylasimla ilgili yapilan yorumlarimn kisilerin sahsina ait oldugu,
gruptaki paylagimlarin telif haklarmin gozetilmesi gerektigi ve ticari amagla herhangi
bir paylasimin kabul edilmedigi iiyelere duyurulmaktadir. Hakkinda kisminda
paylasilan bu yazi Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda su sekilde ifade

edilmistir;

“Grupta yazilan mesajlar, yazilar, her tiirli resim, materyal, belge ve grup
icerigi altma yazilan yorumlarin tiim sorumluluklar1 yazan kisilere aittir. Grup
iyelerinin yazdiklar1 yazilardan dolayr grubumuz ( Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel

Arsivi ) hicbir sorumluluk kabul etmez. Baskasmin telif hakkini gézetmeden paylagim
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yapmayalim. Fark edildiginde silinecektir. Ticari amaghi reklam vb. konu, gorsel

paylasimi yapmak yasaktir.”

— vaas Not: Grupta yazilan mesajlar, yazilar, her tirli resim, materyal, belge ve
Sosyal Bilgiler Bilgi M L s ol s
i grup icerigi altina yazilan yorumiarin tim sorumluluklari yazan Kisilere aittir
ve Gorsel AF§IVI Grup lyelerinin yazdiklan yazilardan dolayi grubumuz ( Sosyal Bilgiler Bilgi
§ Hoah are Aesitone ve Gorsel Arsivi ) hicbir sorumiuluk kabul etmez. Baskasinin telif hakkini
gozetmeden paylasim yapmayalim. Fark edildiginde silinecektir. Ticari
amacli reklam vb. konu, gérsel paylasimi yapmak yasaktir

) Her

Hakkinda

Tartisma ‘S\f' He’rvkese Acik
Duyurular & Gorunur
Uyeler ‘

&2 Genel

Etlinliklar

Gorsel 4.2. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun grup kurallarina ait bir

gorseli

Yine bu boliimde yer alan “Ydneticilerin Grup Kurallar1” ile ilgili ayrica bir
paylasimda bulunmaktadir. Grup yoneticileri tarafindan olusturulan kurallar Sosyal

Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun Hakkinda sayfasinda su sekilde yer almistir;

“ 1. Kibar ve Nazik Ol

Samimi bir ortam olusturmak hepimizin sorumlulugu. Herkese saygili
davranalim. Kibar oldugumuz siirece yapici tartismalar dogaldir.

2. Nefret Soylemlerine veya Zorbaliga Izin Verilmez

Herkesin giivende hissettiginden emin ol. Zorbaligin hi¢bir tiiriine izin verilmez
ve rk, din, kiiltiir, cinsel yonelim, cinsiyet veya kimlik gibi konularda yapilan kiiciik
diistiriicti yorumlara hoggorii gosterilmez.

3. Tanitim veya Spama Izin Verilmez

Bu grupta aldigindan daha fazlasini ver. Kendi reklamini yapmaya, spama ve
alakasiz baglantilara izin verilmez.

4. Herkesin Gizliligine Saygi1 Goster

Bu grubun bir parcast olmak, karsihkli giiven gerektirir. Ozgiin, anlamli
tartismalar grubu giizellestirir ama hassas ve mahrem de olabilir. Grupta paylasilanlar

grupta kalmaldir. ”
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Sosyal Bilgiler Bilgi Yoneticilerin Grup Kurallar
ve Gorsel Arsivi

1 Kibar ve Nazik Ol
Samimi bir ortam olusturmak hepimizin sorumlulugu. Herkese saygil
davranalim. Kibar oldugumuz sirece yapici tartismalar dogaldir.

@ Herke

Hakkinda
Tartisma 2 Nefret Séylemlerine veya Zorbaliga izin Veriimez

: Herkesin glivende hissettiginden emin ol. Zorbaligin hicbir tirtine izin verilmez
Duyurular ve Irk, din, kiltdr, cinsel yonelim, cinsiyet veya kimlik gibi konularda yapilan

= kucuk dugurucu yorumlara hosgoru gosteriimez
Uyeler
Etkinlikler 3 Tanitim veya Spama izin Verimez
Bu grupta aldidindan daha fazlasini ver. Kendi reklamini yapmaya, spama ve

Videolar alakasiz baglantilara izin veriimez
Fotografiar 4 Herkesin Gizliligine Saygi Goster
Dosyalar Bu grubun bir parcasi olmak, karsilikli gliven gerektirir. Ozgun, anlamh

tartismalar grubu guzellestirir ama hassas ve mahrem de olabilir. Grupta

= : N paylasilaniar grupta kalmalidir.
Video Izleme Partisi Lo g

Gorsel 4.3. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun grup kurallarina ait bir

gorseli

4.2.2. Grubun yazisiz normlarina dair bulgular

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun yazili normlarmin yaninda
yazisiz normlarinin bulundugu arastrmacinin saha igerisindeki gozlemlerinden
edinilmis bulgular1 arasindadir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda
iiyelerin giincel siyasete dair paylasimlarina hi¢ rastlanilmamasi grupta siyasi paylasim
yapmanin yasak oldugunu disiindirmiistiir. Ancak {iyelerin dogal felaketler gibi
toplumun biitiiniinii ilgilendiren paylasimlara yaptiklar1 yorumlarda siyasi fikirlerin dile
getirildigi goriilmektedir. Ornegin 24 Ocak 2020 tarihinde toplumu derinden etkileyen
ve can kayiplarmma sebep olan Elazig Depremi sonrasinda Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi Grubunda Kizilay’a yardim toplamak amaciyla grup yoneticilerinden biri
tarafindan yapilan paylasimda cok sayida 6gretmenin Kizilay lehine ya da aleyhine
yorumlar yaptigi ve bu yorumlarin siyasi sOylemler etrafinda sekillendigi
goriilmektedir. Asagida grup liyelerinin s6z konusu paylasim altina yaptiklar1 yorumlara

dair 6rnekler verilmistir.

“GUI: Su acili giinde paylastigimz bu yorumlari esefle kiniyorum, sizden
gelecek olan sizde kalsin, birlik ve dayanigmanin olmasi gereken birgiin de

konusulanlara bak, hi¢mi actli insanlara sayginiz yok,”
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“GU2:  Deprem i¢cin mi?  Yoksa..Kizilayin  yardima  ihtiyaci
olmamali..yllardwr vergi odiiyoruz...”

“GU3: Kizilay baskani makam aracini yenilesin diye mi? Toplanan paralarin,
alinan vergilerin hesabini versinler once...”

“GU4: burasi siyaset mecrast degil Ogretmenlerin birbirlerini suursuzca
hakaret edecekleri bir yer hi¢ degildir.”

“GUS: o ifadeyi ben kullandim. Yanlhs: ekestirenler icin degil. O sahis bana
bir kac tane hakaret iceren cuiimle kullandi. Yanlisi herkes elestirebilir. Ama bir yardim
kampanyasini elestiremezsiniz. Ben Diizcede yasiyorum. Iki biiyiik deprem gecirdik.
[lkini bizzat yasadim. Birgok yerden insanlar yardim ettiler. Devletin yapmis oldugu
yardim kampanyasimin paralart ile maaslarin  odendigini bizzat Ecevit kendisi
soylemisti. Birileri yanlis yapabilir. Elinde bilgi ve belgesi olan yargiya basvurur. Ben
kizilay baskammin avukati degilim. Yapmissa bir yanls bu iilkenin muhaleti var
gorevini yapsin. Ben bir vatandas olarak oradaki insanlara yardim edilmesini uygun
buluyorum. Varsin kizilayin elindeki malzemeler baska bir biiyiik afet icin saklansin.

Benim séziim Sirf milletin kafasim karistirmak isteyenleredir. O kisi de en agir sekilde

ozelden cevabint almistir”

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda grup kurallarina dair yazili
bilgilendirmeler verilmis ancak grup kurallarina uymayanlar hakkinda ne yapildigina
dair yazili bir bilgi verilmemistir. Grup kurallarina uymayanlar adeta bir grup kurah
niteliginde olan grup {tyeliginin sonlandirilmasi ile sik olmasa da karsi karsiya
kalmaktadir. Grupta 6zellikle siyasi, rk¢i, kaba ve nefret sdylemlerini yorum olarak
paylasan iiyelerin grup iiyeligi sonlandirilmaktadir. Ornegin Avustralya’da 10 bin
devenin Oldiiriilmesiyle ilgili yapilan bir paylasimda grup iiyelerinden biri kaba ve
neredeyse nefret sdylemi olarak nitelendirilebilecek bir yorum yapmis ve grup tliyeligine

bu yorumdan sonra son verilmistir.

“GUI: Zamaninda oborjinleri éldiirdiiler onlarin ahi tutuyor”

Bir bagka Ornek ise Elazig Depremi sirasinda yardim toplamak amaciyla

yapilan bir paylasimda grup iyelerinin paylagimlarin altina yazdiklar1 yorumlarda
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tartigirken konunun siyasi boyutunun 6ne ¢ikmastyla gelismistir. Grup tiyelerinden biri
yorumda hakaret niteliginde bir ifade kullandig1 i¢in grupta engellenmistir.
4.3.  Ugiincii Alt Probleme iliskin Bulgular

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki paylasimlar dokiiman
incelemesi yontemiyle incelenmistir. Analiz sonucunda ise grubun paylasim tipolojisi

olarak adlandirilabilecek asagidaki paylagim tiirlerine ulagilmistir.

Tablo 4.1. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu Paylasim Tiirleri

PAYLASIM TURLERI f %
Materyal Paylasimlar 180 27,52
Mesleki Paylasimlar 101 15,44
Olcme ve Degerlendirme Paylasimlar1 95 14,52
Giincel Paylasimlar 88 13,45
Genel Kiiltiir Paylasimlar: 83 12,69
Genel Paylasimlar 56 8,56
Yontem ve Teknik Paylasimlar 38 5,81
Biirokratik Paylasimlar 8 1,22
Rehberlik Paylasimlari 5 9,76
Toplam 654 100

Tablo 4.1. incelendiginde paylasim tiirlerine bakildigi zaman Sosyal Bilgiler
Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda dokuz tiir paylasimin 6ne ¢iktigi goriilmektedir. Bu
paylagimlar yontem-teknik, 6lgcme ve degerlendirme, materyal, rehberlik, biirokratik,
mesleki, giincel, genel kiiltiir ve genel paylasimlar olarak adlandirilmistir. Paylasimin en

fazla yapildig1 alan materyal paylagimi en az yapildigi alan ise rehberlik paylagimidir.

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki yontem

ve teknik paylasimlarmin tiirleri tablo 4.3.2°de verilmistir.
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Tablo 4.2. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu yontem teknik paylagimlari
YONTEM TEKNIK PAYLASIMLARI f %

Canlandirma 10 27,77
Egitsel Oyunlar 9 25
Anektod Kullanim 8 22,22
Drama 3 833
Anlatim 2 555
Yaparak — Yasayarak 2 555
Dijital Oyun 1 2,77
Tartisma 1 2,77
Toplam 36 100

Tablo 4.2. incelendiginde Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubu
iiyelerinin 8 tiir paylasim tizerinde durdugu sdylenebilir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel
Arsivi grubu en fazla canlandirma yOontemini kullanmaktadirlar. Canlandirma
yonteminin yan sira egitsel oyunlar ve anektod kullanimi da grupta en fazla paylasilan
yontem-teknikler arasindadir. En az paylasim ise dijital oyun ve tartisma teknigi
alaninda yapilmistir. Gezi, gozlem, goriisme gibi smif dis1 etkinlikler; programli
Ogretim, bireysellestirilmis 6gretim ve bilgisayar destekli 6gretim gibi bireysel 6gretim
etkinlikleri; simiilasyon, gosteri, mikro ogretim gibi grupla 6gretim tekniklerinin ve
ornek olay, problem ¢6zme ve bireysel calisma gibi yontemlerin kullanilmadigi da

edinilen bulgular arasindadir.
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Gorsel 4.5. Canlandirma ve Egitsel Oyun Paylasim Gorselleri

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki dlgme ve

degerlendirme paylasimlarinin tiirleri tablo halinde verilmistir (Tablo 4.3.).

Tablo 4.3. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu 6lgme ve degerlendirme
paylagimlar1
OLCME VE DEGERLENDIRME
PAYLASIMLARI
Test 41 43,15

%
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Bosluk Doldurma 13 13,68
Dogru Yanhs 11 11,57
Denemeler ve Cikmis Sorular 11 11,57
Istatistikler 8 8,42
Proje Odevi 4 4,21
Eslestirme 2 2,10
Performans Odevi 2 2,10
Basan Belgeleri 2 2,10
Kansik Soru Grubu 1 1,05
Toplam 95 100

Tablo 4.3. incelendiginde 6lgme degerlendirme paylasimlarinin Sosyal Bilgiler
Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda test, bosluk doldurma, dogru-yanls, eslestirme,
denemeler ve ¢ikmis sorular, karisik soru grubu, proje ddevi, performans ddevi, basari
belgeleri ve istatistiklerden olustugu goriilmektedir. En fazla paylagilan 6lgme
degerlendirme tiiriiniin test oldugu en az paylasilan 6lgme degerlendirme tiiriiniin ise
karisik soru grubu oldugu yukaridaki tabloya bakilarak sdylenebilir. Test, bosluk
doldurma ve dogru yanlis gibi 6lgme degerlendirme paylasimlarinin bir kism1 matbu
olarak kullanilmas1 gereken testlerden olusurken bir kismu da akilli tahtalarda
kullanilabilecek formatlarda diizenlenerek grupta paylasilmaktadir. Denemeler ve
¢ikmis sorular ise OSDGM, MEB, EBA ve sosyalbilgiler.biz destekli kaynaklardan
paylasilmaktadir. Olgme degerlendirme paylasimlarinin tiimii incelendiginde alternatif
O0lcme degerlendirme paylagimlarinin geleneksel dlgme degerlendirme paylasimlarma
oranla az oldugu goriilmektedir. Performans ve proje ddevi disinda alternatif dlgme
degerlendirme paylagimlarinin yapilmadigi ve dijital O6lgme ve degerlendirme

araglarmin kullanilmadigi da edinilen bulgular arasindadir.
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https://sosyalbilgiler.biz/forum/konu/7-4-1-gecmisten-guenuemueze-bilginin-
serueveni-01-yeni-nesil-testler.60707/ Ipek ve Baharat yolu proje 6devi

Sariboga paylasimidir.

OO n 2 Paylasim

' Begen O Yorum Yap @ Paylag Msa 3 Yorum £ Pavlasim

Gorsel 4.6. Test ve performans 6devi paylasim gorselleri

https://sosyalbilgiler.biz/forum/konu/lgs-2019-sorularinin-puan-
dagilimi.60779/

https://sosyalbilgiler.biz/forum/konu/lgs-subat-ayi-oernek-sorulari.60863/

Sinavla Ogrenci Alacak Ortadgretim
Kurumlarina iliskin Merkezi Sinava
Yonelik Subat Ayi Ornek Sorulari

o 16 2 Yorum 1 Paylagim

[b Begen D Yorum Yap ﬁ> Paylag

Gorsel 4.7. Istatistik ve deneme smav1 paylasim gérselleri

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki materyal
paylagimlarmin tiirleri tablo halinde verilmektedir (Tablo 4.4.).

Tablo 4.4. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu materyal paylagimlari
MATERYAL PAYLASIMLARI f %
Gorsel 69 37,5
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Gorsel - Isitsel 52 28,26
Matbu 38 20,65
Gerc¢ek Nesne 14 7,60
Dijital 6 3,26
Isitsel 5 2,71
Toplam 184 100

Tablo 4.4. incelendiginde materyal paylasimlarmin Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi grubunda alt1 baslik altinda toplandigi sdylenebilir. Gorsel, isitsel, gorsel-
isitsel, gercek nesne, matbu ve dijital materyallerin paylasildig1 Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi Grubunda arastirma siireci igerisinde toplamda 184 materyal
paylasilmistir. Bu paylasimlar arasinda gorsel materyallerin ve hem gorsel hem de
isitsel olan materyallerin sikca paylasildigi goriilmektedir. En az paylasim ise isitsel
materyaller alaninda yapilmistir. Yukaridaki materyal paylasim tiirleri asagida igerikleri

ile birlikte verilmektedir;

PAYLASIMLARI TORLER

Gorsel Sunu, Infografik, Fotograf, Karikatiir, Gazete,
Afis, Harita, Resim

Isitsel Sark1

Gorsel - Isitsel Video, Belgesel, Film, Dizi, Animasyon, Sarki

Gerg¢ek Nesne Pano, Smif Tahtas1, Balon, Mukavva, Tas, ip,
Tarim {irtinleri

Matbu Boyama Kagitlar, Interaktif Defter Sablonlars,

Tiyatro Metni
Dijital Dijital Arsiv
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Gorsel 4.8. Gorsel materyal paylagim gorselleri

W@fe O Yonetici - 3 Ocak
QO @Kitalar ve okyanusiar tamamdir) @

Arkadaslar paylastigim link istanbul Universitesine aittir. 1928 ile 1942 yillan
arasinda yayimlanan gazetelerin arsividir. Dersimizde cok isimize
yarayacagini distiniyorum.Sayet ben yararlanacagim.1928 sonrasi olaylari
Gazeteler Uzerinden paylasarak derse olan ilgiyi bir nebze olsun
arttiracagina inaniyorum.Yararlanmak isteyen arkadaslar bu linkten
ulagabilirler. Herkese iyi calismalar

http://nek.istanbul.edu.tr:4444/ekos/GAZETE/

NEK ISTANBUL EDU.TR
Gazeteden Tarihe Bakis Projesi

[ rak ve 8 diger kisi 1 Paylasim

[fj Begen O Yorum Yap @ Paylas

= ‘ @ Yorum yaz © @
=

A A anT oot P SR R

Gorsel 4.9. Gergek nesne ve dijital materyal paylasim 6rnekleri

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki rehberlik

paylagimlarmin tiirleri tablo halinde verilmektedir (Tablo 4.5.).

Tablo 4.5. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu rehberlik paylagimlari

REHBERLIK PAYLASIMLARI f %
Ogrenci 4 80
Ogretmen 1 20
Toplam 5 100

Tablo 4.5. incelendiginde rehberlik paylagimlarmin 6grenci ve dgretmenlerin

dikkate almarak yapildig1 soylenebilir. Ogrencilerin dijital ayak izlerini nasil
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yonetebilecegi, sozlii notu ve yasam becerilerine dair yapilan paylasimlar 6grencilere
dayali rehberlik paylasimi icerisinde degerlendirilmistir. Bunun yaninda 6gretmenlerin
ogrencilerle olan iletisimine dair yapilan paylasimlarda 6gretmenlere dayali rehberlik
paylagimi altinda vurgulanmigtir. Egitimin bir pargasi olan veliler i¢in ise herhangi bir

paylagimin bulgusuna ulasgilmamastir.

Depremin yaralar yavas yavas sariimaya calisiyor hem afeti yasayan
cocuklar icin 6zellikle de televizyondan, sosyal medyadan veya baska
mecralardan bu afetten

Devamini Gor
derin basarilarini ve kat

icin onlari sevin ve pota,

EGITIMPEDIA.COM
Kriz Zamanlarinda Cocuklarla Nasil Konugmali? |

egitimpedia
ldugu noktalar
fle pavlasin. O 1 1 Paylasim
'0 © Yonetici - 14 Ocak \;":}' © Yénetici - 21 Ocak, 19:50

Egitimle figili S6zler

“Her 6grenci ogrenebilir.
Sadece bu ayni anda veya
ayni yontemlerle
olmayabilir."

Gesrge Esans

n
i)

EGITIMPEDIA COM :
Gocuklara Dijital Ayak izlerini Yonetmeyi Nasil Ogretebiliriz? |
egitimpedia

diinyayi
Qs O 1Yorum 6 Paylagim

Gorsel 4.10. Ogrenciler ve dgretmenler igin rehberlik paylasim gorselleri

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki
biirokratik paylagimlarin tiirleri tablo halinde verilmektedir (Tablo 4.6.).

Tablo 4.6. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu biirokratik paylasimlari
BUROKRATIK PAYLASIMLAR  f %
Evrak 4 50
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Atama 2 25
Yer Degistirme 2 25
Toplam 8 100

Tablo 4.6. incelendiginde Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun
evrak, atama ve yer degistirme olmak iizere 3 ana basliktan olusan biirokratik
paylasimlar1 goriilmektedir. Ziimre toplant1 tutanaklari, sube 6gretmenleri toplanti
tutanaklar1 ve verimliligi arttrma ¢aligmalariyla ilgili tutanaklar evrak basligi altinda
degerlendirilmistir. Atama ve yer degistirme ile ilgili yapilan paylagimlara bakildiginda
ise paylasimlarin mazeret, taban puan, Oziir grubu, iletisim ve duyuru temelinde

yapildig1 edinilen bulgular arasindadir.

https://sosyalbilgiler.biz/forum/konu/8-sinif-2-doenem-soek-2019-
2020.60854/

IL D|$| MAZERETE DAYAL] necattinyucel paylagimidir.
YER DEGISTIRME TERCIH S OSVALBIL IR Bl i
SONUCLARI ACIKLANDI. 8.Sinif 2.D8nem $OK 2019-2020
Os 1 Paylagim
o Begen (D Yorum Yap @ Paylas
0> 1 Yorum ’?l e ©0B®

o Beden (D Yorum Yap 2> Paylas

Gorsel 4.11. Yer Degistirme ve evrak kategorilerinde biirokratik paylasim 6rnekleri

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki mesleki
paylagimlarm tiirleri tablo halinde verilmektedir (Tablo 4.3.7).

Tablo 4.7. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu mesleki paylagimlari

MESLEKI PAYLASIMLAR f %
Isbirligi 76 75,24
Mizah 13 12,87
Okul 7 6,94
Motivasyon 5 4,95

Toplam 101 100
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Tablo 4.3.7 incelendiginde Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda yer
alan paylasimlarm tiirleri goriilmektedir. Isbirligi, mizah, okul ve motivasyon olarak
verilen paylasim tiirlerine bakildiginda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu
yogunlukla meslektaslar1 arasinda isbirligini saglayacak paylasimlarda bulunmaktadir
denilebilir. En fazla paylasimin yapildig1 isbirligi alaninda meslektaslarin kendi
aralarinda tecriibelerini paylastigi, tavsiye aldigi, hatirlatmalarda bulundugu, kisisel ve
mesleki gelisimi saglayacak becerilere degindigi, bir konuda bilgi almak amaciyla
yapilan paylasimlar edinilen bulgular arasindadir. Bunun yaninda mizah alaninda da
yapilan paylasimlar grupta en fazla ikinci tiirdeki yapilan mesleki paylasimlar
arasindadir. En az paylasim ise motivasyon tiiriinde yapilmaktadir. Sosyal Bilgiler Bilgi
ve Gorsel Arsivi Grubunda kaynak, etkinlik, 6gretim teknikleri, 6lgme degerlendirme,
materyal gibi konularda tavsiyeler sik sik alimmaktadir. Ancak tavsiye alinan baska bir
alanda bilisim ile ilgilidir. Ogretmenlerin zaman zaman bilisim alaninda bilmedikleri bir
programi da yine bu platform iizerinden birbirlerine danistiklar1 ve bu konuda tavsiye
aldiklar1 da edinilen bulgular arasmndadir. Ogretmenlerin dijital uygulamalar1 nasil

kullanabilecekleri konusunda beceri temelli  mesleki gelisim paylasimlar1 da

bulunmaktadir.
W@ e Subat, 23:24 —
0 (sifir) dogru 9 yanhis yapmis 1 soruyu neden bos biraktin eviadim Arkadaslar (;anakkale ile iIgiIi bir video (,‘EKITIE,‘K istiyorum_farkli illerdeki
ahyorum,.. Hocam sortyt aniamadim ayo... R @gretmen arkadaslaria birlikie ortak bir video cekilse kimler dahil olmak ister.
O 9 3 0 O Q2 85 Yorum
CCJ Begen D Yorum Yap &> Paylas

@@ Erkan isanmaz ve 99 diger kisi 8 Yorum 1 Paylagim

@ 19 Subat, 18:32

Sayin hocalanim, bu soru hakkinda ne dersiniz???
Uers=T ajh
kahu:,'gam Tarﬁhi

L Calliye Dénepy

Os 100 1 Yorum 2 Paylagim

o) Begen (I Yorum Yap /> Paylag
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https://sosyalbilgiler.biz/forum/konu/oegretmeniere-kitap-tavsiyesi.60703/

Devamini Gor

Ogretmenlere M
Kitap Tavsiyesi r,/

B |

w © Moderator - 25 Subat, 15:12
<

Tarih bilin, dirimciye rezil olmayin
Gerci imlalarda hata var ama olsun. & &

) g...2
Hiz: 5 Servis: 5 Lezzet: 8

Soguk savag donemi siparis ettigim adana diiriim

kadar sogul gegmemistir ve ayrica siparis ettigim
diriimle ayni siirede gelen adanali arkadagim var.

Restoranin Cevabi

)

Tarih bilginiz de espri yeteneginiz
kadar kotii malesef, soguk savas
dénemi adini mevsimsel kosullardan
dedil bagroldeki Ulkelerin yerine
tasoran ulkeleri savagsa sokmasindan
almistir.

Qs 55 2 Paylagim

Gorsel 4.12. Mesleki Paylasim Gorselleri
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Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki gilincel

paylasimlarm tiirleri tablo halinde verilmektedir (Tablo 4.8.).

Tablo 4.8. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu giincel paylasimlari

GUNCEL PAYLASIMLAR f %
Haberler 32 37,20
Dogal Afetler 22 25,58
Belirli Giin ve Haftalar 20 23,25
Duyurular 11 12,79
Anlik Fotograf Cekimleri 1 1,16
Toplam 86 100

Tablo 4.3.8 incelendiginde Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda

giincel paylagimlarin en fazla haber kategorisi olarak one ¢iktig1 sdylenebilir. Dogal

afetler, belirli giin ve haftalar, duyurular ve anlik fotograf ¢ekimleri olarak adlandirilan

paylasimlarin da yapildig1 gilincel paylasimlar bulunmaktadir. Bu paylagimlarin

icerigine bakildig1 zaman 6zellikle “haberler” basligi altinda doga, spor, kiiltiir, bilim,

sanat, saglik, egitim ve politika gibi haber paylasimlarmin yapildig1 edinilen bulgular

arasindadir. Belirli giin ve haftalar ile ilgili paylasimlara bakildiginda ise Tiirk

tarihindeki sanat, hukuk, doga ve politika alaninda one ¢ikan Onemli kisilerin ve

olaylarm anildig1 goriilmektedir. Dogal afetlerle ilgili yapilan paylagimlara bakildiginda

ise hem Tiirkiye’de hem de diinyada meydana gelen deprem ve ¢ig gibi toplumu
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etkileyen ve can kayiplarina sebep olan olaylara dair paylagimlarin mevcut oldugu

goriilmektedir. Duyurularda ise ders aninda ¢ekilen fotograflarin paylasilmasi, smavlar,

sinav istatistikleri ve dogaya dair paylasimlar yapilmistir.

http://egitimahlakkongresi.meb_gov.tri#
Milli Egitim Bakanligi Talim Terbiye Kurulu Bagkaniigi EGITIM VE AHLAK
KONGRESI DUZENLIYOR. Tum

(O N BN L %92010:34
< a Egitim ve Ahlak Kongresi...

http://egitimahlakkongresi.meb.gov.
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21 Subat, 13:30 _— 02 03 NISAN 2020
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Turk Dili Konusan Ulkeler isbiriigi Konseyi (Turk Konseyi) deviet baskaniarinin aldigi

KONGRE§L2Q20

‘
02 3 Paylasim F £ * it“ ""lu * \
A AR A L -

NP = oviUvDayiauL U ULan, 1.0z
Hayrettin Karaca, TEMA vakfinin kurucusu, Toprak dede artik yok. Hakkin
rahmetine kavusan bu agac sevdalisi insanin mekani cennet olsun. Onun
kadar bu Ulkeye faydasi dokanan ¢ok az insan vardir. Her sey icin Allah
ondan razi olsun.

KATI.IAMI

2661 100$ 92

Lale Demirtag Qs 163 6 Yorum 9 Paylasim

25 Subat, 21:30
Tarihte bugin. oY Begen (3 Yorum Yap /> Paylas

25 Subat' 26 Subata baglayan gece
1992 HOCAI | KATI IAMI

Gorsel 4.13. Giincel paylagim 6rnekleri

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki genel

kiiltiir paylagimlarin tiirleri tablo halinde verilmektedir (Tablo 4.3.9).

Tablo 4.9. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu genel kiiltiir paylagimlari

GENEL KULTUR PAYLASIMLARI f %

Turizm 56 67,46
Sanat 10 12,04
Tarih 7 8,43
Edebiyat 3 3,61
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Tasarim 2 2,40
Spor 2 2,40
Tip 1 1,20
Felsefe 1 1,20
Teknoloji 1 1,20
Toplam 83 100

Tablo 4.9. incelendiginde turizm, tarih, spor, tip, sanat, felsefe, edebiyat,
tasarim ve teknoloji alaninda genel kiiltiir paylasimlarmin yapildigi goriilmektedir. En
fazla paylasimin yapildigi turizm baghginda paylagimlarin kendi aralarinda tarihi ve
doga olmak flizere iki ayr1 baglik altinda toplandigini séylemek miimkiindiir. Bu
paylagimlar daha cok bir tarihi esere ya da doga turizmine yonelik bilgilendirmeler
olarak adlandirilabilir. Sanat alaninda yapilan paylagimlarda one ¢ikmaktadir. Bu
paylasimlarm igerigine bakildiginda Tiirk ve diinya kiiltliriine ait sanat eserlerinin ve
motiflerinin dikkat ¢ekici yOnlerinin vurgulandigi goriilmektedir. Genel kiiltiir
paylasimlarma bakildiginda en az paylasimin felsefe ve teknoloji alaninda yapildigi da

edinilen bulgular arasindadir.

~ — - Ocak sonuna dek sirecek olan Karakis, Zemheri...
GUMUSHANE'DEKI CAM SEYIR TERASI.

Gumiishane'de, Torul Kalesinin bulundugu alana yapilan 240 metre
yukseklikteki cam seyir terasinin ziyaretci sayisi, hizmete acildigi 5 ocak
2018'den bu yana 380 bini gecti.

ZEMHERI

-

/ Farscada “kis” anlamina gelen “zem” ve
Arapcada “uguldayan” anlamina gelen
“herir” kelimelerinden olusan kelime,

“kara kis"” olarak tabir edilen yilin en

soguk gunleri icin kullanilir. S

02 1Yorum 2 Paylagim
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Tark hali ve kilim motifleri

Saninm kardan adami biraz asmak gerek & ¥ Japonya'da kar heykelleri..

Gorsel 4.14. Genel kiiltiir paylasimlar1 6rnekleri

Asagidaki tabloda Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki genel
paylagimlarm tiirleri tablo halinde verilmektedir (Tablo 4.10.).

Tablo 4.10. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu genel paylasimlari

GENEL PAYLASIMLAR f %
Ozlii Soz 19 34,54
Fotograf 14 25,45
Misafirler 6 10,90
Mizah 4 7,27
Hitap 4 7,27
Dikkat Cekme 3 5,45
Toplumsal Degerler 2 3,63
Hobi 2 3,63
Tasarruf 1 1,81
Toplam 55 100

Tablo 4.10. incelendiginde Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki
paylagimlarin hobi, 6zlii s6z, fotograf, hitap, misafirler, mizah, tasarruf, dikkat ¢cekme
ve toplumsal degerler olmak iizere on farkli tiirden meydana geldigi sdylenebilir. Ozlii

s0z paylasimlar1 bu paylasim tipi igerisinde en ¢ok 6ne ¢ikan kategoridir. Bu kategoride
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grup lyelerinin kendi diisiincelerini ya da 6nemli yazarlarin ve sanat¢ilarin ciimlelerini

alintilayarak bir fotograf yardimiyla paylastigi goriilmektedir.

et
5“ ULAN USUDUM
DiYORUM, NESINi
ANLAMIYOSUNUZ?! =

MARTIN
KITAP OKUYAN BRI, OLMEDEN ONCE
BINLERCE HAYAT YASAR. HIC OKUMAYAN iNSAN ISE
SADECE BIR HAYAT YASAR..

[\« RL 2 Paylagim

Selamiar hocalarim
Ben Sakarya Universitesi Sosyal Bilgiler Egitimi yiiksek lisans 6grencisiyim. Hangi Tasarruflu Lambayi ALMALIYIM?
Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin politika bilimine egilim dazeylerini Sicmek
amach bir calisma ¢ iyorum. Olcegi dold sevinirim.
Tesekkurler.

Paylasim Seyhmus Yiice hocam izinlidir.

Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Politika
Bilimine Egilim Dizeylerinin Belirlenmesi

L Cnsyetaz YOUTUBE COM
O 1 ina Hangi Tasarruflu Lambayi ALMALIYIM? inceleme Kiyaslama

———T— COM i Hangi Tasarrufiu Lambay! ALMALIYIM? inceleme Kiyaslama En ideal ve
Sgsyal B!Iqller C)_gretmen!ennm Politika Bilimine Egilim oY Begen O Yorum Yap 2> Paylas
Diizeylerinin Belirlenmesi

o Begen ) Yorum Yap 2 Paylas 7! OB ®®

Gorsel 4.15. Genel paylasim 6rnekleri

4.4.  Dérdiincii Alt Probleme Iliskin Bulgular

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubu sosyal medya platformlarindan

biri olan Facebook igerisinde yer alan bir 6gretmen toplulugu grubudur. Sosyal Bilgiler

Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunun Hakkinda boliimiinde yer alan bilgilere bakildiginda

grubun 7 Aralik 2015 tarihinde kuruldugu goriilmektedir ayrica grubun iiye sayisi iiye

olunan tarihte 24.190°dir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubu benzer amaglarla

bir araya gelen farkli sosyal bilgiler dgretmen gruplarimdan sayica en cok lyeyi
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barindirdig i¢in Sosyal Bilgiler dersi kapsaminda iiye sayisi en fazla olan sosyal bilgiler

Ogretmen grubudur denilebilir.

{9 Grup 7 Aralik 2015 tarihinde kuruldu

Daha Fazlasim Gor
3, grafik
auygun
Jolasarak

JBU STURAN
4L, Sosyal Bilgiler
Ige ve 13.758 kisi begendi

Sohbet (1

jilerbiz/about/

» Gorsel Arsivi oWl () Berdel Anasayfa  Arkadasi

Not: Grupta yazilan mesajlar, yazilar, her turli resim, materyal. belge ve
grup icerigi altina yazilan yorumiarin tum sorumiulukiari yazan Kisilere aittir.
Grup uyelerinin yazdiklan yazilardan dolayi grubumuz ( Sosyal Bilgiler Bilgi
ve Gorsel Arsivi ) hichir sorumluluk kabul etmez. Baskasinin telif hakkini
gozetmeden paylasim yapmayalim. Fark edildiginde silinecektir. Ticari
amach reklam vb. konu, gorsel paylasimi yapmak yasaktir.

'?‘ Herkese Acik
® ?orUnFlr

& Genel

Uye - 24.190

Gorsel 4.16. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu Hakkinda Bilgileri

Bu ¢alismanm alt problemlerinden biri olan “Sosyal Bilgiler Ogretmenleri

Facebook Gruplarinda Ne Tiir Paylasim Yapmaktadirlar?” dordiincii alt problemiyle

ilgili edinilen bulgulara bakildiginda bulgular arasinda materyal paylasimlarmin

tiirlerine ait bulgulara da ulagilmistir. Bu bulgular arasinda paylasimlarin gorsel, isitsel,

hem gorsel hem isitsel, gercek nesne, matbu ve dijital olarak ayrildigin1 gérmekteyiz.

Materyal paylasimlar1 oncelikli olmak iizere Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi

Grubu’nda yapilan her paylasim ayni zamanda dijital bir platform olan Facebook

iizerinden ger¢eklesmektedir. Bunun yani sira paylasim tiirlerine bakildigi zaman

paylagimlarin ¢ogunun interaktif medya sahasina ait oldugu da edinilen bulgular

arasindadir.
Materyal Paylasimlan Tiirleri
Gorsel Sunu, Infografik, Fotograf, Karikatiir, Gazete,
Afis, Harita, Resim
Isitsel Sark1

Gorsel - Tsitsel Video, Belgesel, Film, Dizi, Animasyon, Sarki

Gercek Nesne Pano, Smif Tahtasi, Balon, Mukavva, Tas, ip,
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Tarim {iirtinleri

Matbu Boyama Kagitlari, Interaktif Defter Sablonlari,
Tiyatro Metni

Dijital Dijital Arsiv

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun profili incelendiginde profili
tanimlayan gorsel Tiirkiye haritas1 lizerinde sehirlerin veya bolgelerin yoreye 6zgi
yemeklerini, turistik yerlerini, madenlerini, faaliyetlerini ve tarihi mekanlarini gosteren

infografik tiirinde bir gorsel oldugu goriilmektedir.

Gorsel 4.17. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu profil fotografi

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu’nda Facebook platformunun bir
Ozelligi olarak paylasilan bir gonderinin altinda “yorum yap”, “begen” ve “paylas”
komutlarmin yer aldigi goriilmektedir. Bir gdnderinin altina iiyelerin yorum yapmalarmi
saglayan komut “yorum yap”, paylasilan bir gonderiye ifade veya begeni (like)
birakmak amaciyla “begen” komutu ve paylasilan bir gonderiyi iiyelerin kendi
profillerinde de paylagmalarini saglayan komut “paylas” olarak adlandirilmistir. Sosyal

Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki veriler incelendiginde asagidaki tabloya

ulasilmaktadir;

Facebook Komutlar Kullanim
Yorum Yap 19808
Begen 15405

Paylas 2169
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Toplam 37382

Yukaridaki tablo incelendiginde Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi
Grubunda 19808 kere “yorum yap” komutunun kullanildigi goriilmektedir. “Begen”
komutu ise Facebook icinde ayn1 zamanda “Like” olarak da bilinen begen, giilen yiizler
ve farkli insan ifadelerinin oldugu komutlardan biridir. Bu komut 15405 kez
kullanilmistir. “Paylas” butonu ise 2169 kere kullanilmistir. Tabloya bakarak Sosyal
Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu lyelerinin platform iizerinden toplamda 37382

kere etkilesime girdigi sdylenebilir.

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubu iyelerinin grup igerisinde
kullandiklar1 dile ait elde edilen verilerin incelenmesiyle gonderilerin altina yorum
yaparken grup iiyelerinin diisiincelerini ciimle olarak ifade etmelerinin yani sira sadece

emojileri kullandiklar1 da tespit edilmistir.

w»
g i o E-.t-n do @ L‘;;v o
3 P @ *ER"

Gorsel 4.18. Emojileri kullandiklarina dair gorseller
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda bazi gonderilerin altina

iiyelerin yorum olarak nokta ve iic nokta gibi noktalama isaretlerini biraktiklar1 da

edinilen bulgular arasidadir.

{ Ummyvideodownloader
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6.ve 7. Siniflarima proje 6devi olarak kitap okutmayi dasuntyorum hangi
Kitaplar tavsiye Edersiniz ?

o 8 28 Yorum 1 Paylasgim
[ﬁ) Begen D Yorum Yap &> Paylas
o

Begen - Yanitia - 6h

Gorsel 4.19. Noktalama kullandiklarina dair gorseller

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunda materyal paylasimlari oldukca

fazla yapilmaktadir. Grupta paylasilan bazi toplu materyaller karekod olarak

paylasilmaktadir. Bu paylasimlara ulasilabilmesi amaciyla tiyelerin karekod uygulamasi

edinmeleri gerekmektedir.

ITA.8.3.7. Milli Micadele Dénemi'nin siyasi, sosyal ve kiltirel

olaylarinin sanat ve edebiyat Granlerine yansimalarina kanitlar
Y Y Y

gosterir.” Kazanimi ile ilgili sunu, ders notu ve etkinlikler

Karekodu okutarak erigebilrsiniz.

ITA.8.3.7. Milli Miicadele Dénemi'nin siyasi, sosyal ve kiiltirel
olaylarinin sanat ve edebiyat Grinlerine yansimalarina kanitlar
gosterir.” Kazanimi ile ilgili sunu, ders notu ve etkinlikler

Karekodu okutarak erigebilrsiniz.

2 Paylagim O 2 Paylagim

Gorsel 4.20. Karekod kullandiklarina dair bir gorsel
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V. BOLUM

5. Tartisma ve Sonug¢

Arastirmanin bu bdliimiinde Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin Facebook Sosyal
Bilgiler 6gretmen gruplarindaki etkilesimlerinin boyutlarini anlamay1 amacglayan bu
calismanin bulgularindan hareketle ortaya ¢ikan sonuglar dort bolim altinda

tartigilacaktir. Bu boliimler “amag¢”, “norm”, tipoloji” ve “dijital kiiltlir izleri” temalar1

ile islenecektir.

5.1. Amag

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubu “sosyal bilgiler dersine iligskin her
tirli medyay1 barindiran bir grup olmak” amaciyla grubun kuruldugunu ifade
etmektedirler. Ancak grubun sadece belirtildigi sekilde gorsel, isitsel ve matbu
materyallerin toplanmas1 amaciyla degil ayn1 zamanda bu gruba {iye olan sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin ~ meslektaslariyla ~ gerek  iletisimde  olabilmeleri  gerekse
meslektaslarindan yardim alabilmek amaciyla sosyal medya gruplarini tercih ettikleri
sonucuna da ulasilmaktadir. Bu sonuca dayali olarak Facebook gruplarinin sosyal
bilgiler 6gretmenleri tarafindan bu amaclar etrafinda kullanilmasi sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin Facebook’ta diger sosyal medya platformlarina nazaran daha aktif
olduklarmi ve Facebook’un bu amaca hizmet edebilecek en iyi uygulamalardan biri
oldugunu diislindiirmektedir. Saridas ve Deniz (2018), c¢evrimi¢i ortamlarda
ogretmenlerin  olusturduklar1  6grenme topluluklarinin  6gretmenlerin  mesleki
gelisimlerini nasil etkiledigini incelemek istedigi ¢aligmasimnin sonucunda 6gretmenlerin
en c¢ok Facebook gruplarmi kullandig1 tespit edilmistir. Bir baska ¢aligmada ise
Amerika merkezli egitim pazarlamacilig1 alaninda oldukca genis bir perpektife sahip

olan MDR arastirma merkezi 2019 yilinda yapmis oldugu aragtirmanin sonucunda ise
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katilimeilarin %83 {iniin Facebook’u kullandig1 ve Facebook’u egitim amagli kullanma
nedenlerinin arasinda yeni 6gretim fikirlerinden ilham almalari, smiflar1 i¢in farkli
kaynaklar1 bulabilmeleri, egitim alanindaki yeni trendleri takip etmeleri ve
meslektaslariyla iletisim kurabilmeleri yer almaktadir (MDR, 2020). We are Social’in
2020 verilerine gore de Facebook un en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu olmasi

ogretmenlerin de kuskusuz bu ortamda bir araya gelmelerini ka¢inilmaz kilmaktadir.

Facebook’un en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu olmasi ve egitimciler
tarafindan cok tercih edilmesi Facebook’un iletisim ve etkilesim alaninda avantajh
yonlerinin oldugunu ortaya koymaktadir. Facebook liyelerine sadece iletisim imkani
sunan bir platform degildir. Ayn1 zamanda bireylerin organizasyon ve etkinliklerle bir
araya geldigi, bilgi ve diisiincelerin paylasildigi, bireylerin farkli amaclarla bir araya
gelerek kendilerini ait hissedebilecekleri bir alan olusturabildikleri ve farkli medya
tiirlerini bir arada barindiran bir platform olma 6zelligine sahiptir. Bireylerin bir araya
gelerek sosyal ag iizerinden etkilesimi arttirarak sosyallesmeyi gergeklestirmeleri de
yine bu platform sayesinde gerceklesmektedir. Facebook sitesi icerisinde
olusturulabilecek grup sayfalariyla bireyler kendilerine ve amaglarina uygun gruplara

dahil olabilmektedirler.

5.2.  Norm

Sosyal medyada heniiz ¢6ziime kavusmamis olan etik sorunlar bagligi altinda
irdelenebilecek problemler Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda grup
kurallar1 olarak Ozetlenmistir. Bu kurallar arasinda paylagimlarin telif hakki, ticari

reklamlar, nefret soylemi, grubun gizliligi ile ilgili basliklar gosterilebilir.

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunun yazili ve yazisiz normlari
bulunmaktadir. Yazili normlari, Facebook grubunda belirtildigi gibi grup igerisinde
paylasim altina yapilan yorumlarm sorumluluklarmm gruba degil yazan sahislara ait
oldugu, 6zgiin paylasimlarla ilgili telif haklarmm gozetildigi, ticari amaclh reklamlarin

yasak oldugu, spama ve nefret sdylemlerine izin verilmedigi ve grupta paylasilan her
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tirlii paylasimin grupta kalmasi gerektigidir. Ancak Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel
Arsivi grubunun yazili normlarinin yaninda yazisiz normlarmin da bulundugu
goriilmektedir. Yazisiz kurallar arasinda ise grupta dogrudan siyasi paylasimlar
yapilmamasit ve grubun yazili kurallarma uymayanlara yonelik gruptan atilma
uygulamasinin  olmas1  gosterilebilir. Grup kurallarinin  tiimiine  bakildiginda
goriilmektedir ki kisilerin giivenligini esas alan bir yap1 mevcuttur. Ancak bu yapimin
sosyal medyanin rahat ve kolay erisilebilir yapisindan olumsuz etkilenmemesi miimkiin

degildir dolayisiyla sosyal medyada etik sorunlar 6ne ¢ikmaktadir.

. Etik olarak one ¢ikan ilk sorun Facebook reklamlaridir. Bugiin birgok
firma Facebook reklamlarini ya ajanslardan destek alarak ya da kendisi olusturmaktadir.
Bir¢ok firmanin kendini marka olarak tanitmak ve satiglarini arttirabilmek i¢in sosyal
medyay1r Ozellikle Facebook’u kullandig1 goriilmektedir. Markalarin  Facebook
iizerinden potansiyel olarak miisterilerine ulagsmalari, tiiketicilerin de yine bu platform
iizerinden firmalara dair iirtin ve hizmetler hakkinda bilgi almalar1 pazarlama
konusundaki etkilesimi olduk¢a saglamaktadir. Ancak Facebook reklamlarma
bakildiginda aldatici, yaniltici, cocuklar1 hedef alan, cinsel unsurlar1 igeren ve
geleneksel medyada yasak olan iiriinlerin de tanitiminin yapildigi reklamlarin olduguna
dikkat ¢cekmek gerekmektedir (Diker, 2016). Bu baglamda gerekli duyarliligin platform
ve kisisel olarak gosterilmesi yararli olacaktir ¢iinkii sosyal medyadaki etik sorunlara
iligkin stratejiler heniiz gelistirilmemistir. Bu ¢alismanin 6rneklem grubu olan Facebook
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun kurallarina bakildiginda da ticari
reklamlarin yasak oldugu goriilmektedir. Facebook’un platform olarak reklam
konusundaki esnekliginin grup igerisinde yapilabilecek reklam ve pazarlamaya yonelik
faaliyetlerinin grubun her tiirlii materyali edinme amacina hizmet etmesinin Otesinde
farkli bir role biirlinebilecegini diisiindiirmiis olabilir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel
Arsivi grubu bu sebeple ticari paylasimlarin 6niine gegmek istemis ve sosyal medyanin
bizatihi saha olarak bu konudaki smnirlamay1 saglamamasi da grubun kurallar1 arasinda

ticari reklamlarin yasaklanmasini gerekli kilmistir diyebiliriz.

J Etik olarak one ¢ikan ikinci sorun ise sosyal medyada telif haklar1

sorunudur. Telif hakki, kisi ya da kisilerin meydana getirdikleri her tiirlii iirliniin
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kullanilmas1 ve kopyalanmasina iliskin hukuken saglanan hak olarak tanimlanmaktadir
(Wikipedia, 2020). Bu hakkin sosyal medya alaninda da irdelenmesi hak sahipleri
acisindan O6nemli bir husustur. Sosyal medya sitelerinde telif haklar1 hukukunu
ilgilendiren esas eylem “paylagsmak” eylemidir. Sosyal medya kullanicilarinin
kendilerinin meydana getirdikleri orijinal {irlinleri paylasabilmeleri, baskalarinin
meydana getirdigi bir irlinden yararlanarak kendilerine ait eserleri yaratip
paylasabilmeleri ve baska birinin eserini dogrudan paylasabilmeleri telif haklar1
hukukunun konuya dahil oldugu noktalardir. Giinliikk hayatimizda her ne kadar
onemsemeden bu paylasim tiplerini gergeklestiriyor olsak bile bu paylasim tiirleri telif
haklar1 hukuku agisindan ¢esitli problemleri beraberinde getirmektedir. Hak sahipleri,
ortam saglayicilar ve kullanicilar arasinda sosyal medyada paylasilan orijinal igerigin
islenmis icerikten ya da kopya igerikten ayirt edilmesinin zor olmasi gibi haller bu
problemler arasinda gosterilebilir. Ancak sosyal medyanin ¢evrimici platform iginde
kullanic1 s6zlesmeleriyle beraber bir ¢esit uyar-kaldir prosediiriiniin islemesi ihlallerle
ilgili en hizli ve agir olmayan ¢Oziimlerin alinmasi firsatin1 yaratmaktadir. Ancak
hukuka ve kullanicilarin algisma da sosyal medyadaki telif haklarina dair cesitli
enformasyonlar saglanmahdir (Kaynak ve Kog, 2015). Tam bu noktada dijital emek
kavramma deginmek gerekir. Sosyal medyada iiretilen igerigin ya da iiretilmis olan
icerigin paylasilmasi esasina dayanan sosyal medyadaki telif haklarini1 gézetme durumu
ve reklamlarin yogun bir sekilde kullanicilarin sayfasina diismesi bu platformlar
iizerinde bir emegin olduguna dair algilar1 giiglendirmektedir. Dijital emek kavraminin
sosyal medya kullanicilarmi {ire-tiiketici olarak ele alir. Zaten telif haklar1 hukukunda
da sosyal medyadaki bireyler iire-tiikketici konumundadir. Bu platformlar {izerinden
icerigi ireten ve bu icerigi ayni zamanda tiiketen etkilesimli bir kullanici yapisi
mevcuttur. Yanik (2019), bilgi ve iletisim teknolojilerinin ve internetin ¢ok sayida insan
tarafindan kullanilmasi internet tabanli sosyal medya platformlarmin gelismesinin ve
yayilmasmin kagmilmaz olduguna deginmistir. Bu gelismelerle birlikte gercek ve sanal
diinyaya ait ¢izgiler ¢izilmis ve ekonomik deger olusumunda harcanan insan emegine
dair tartigmalarin giindeme gelmesi ka¢milmaz olmustur. Bu gelisim siirecinde telif
haklarinin uygulanmas1 emek bi¢imlerinin gelismesine yol a¢gmis ve dijital emek
kavrami ortaya ¢ikmistir. Farkli egitim ve gelir seviyesinden gelen insanlarin Facebook,

Instagram, Linkedin gibi ticari platformlara tiye olmalar1 sosyal medya platformlarinda
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zaman geciren tiim kullanicilart hem igerik iireten hem de tiiketen konumuna getirmesi
dijital emek kavramimnin énemli oldugunu gostermektedir. Bu yaklasim dogrultusunda
Facebook Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunun grup igerisinde telif haklarmi
gbzetmesi gruptaki paylasimlarin = 6zgilinlik durumunun korunmasmin Onemli
gorildiigline, grup i¢inde dijital bir emegin olduguna ve sosyal bilgiler 6gretmenlerinin

ayni zamanda tiretici rollerinin bulunduguna isaret etmektedir denilebilir.

. Nefret soylemlerine izin verilmemesine iliskin grup kurali ise baska bir
sosyal medya etik sorunudur. Nefret soylemi 6nyargilardan beslenen ve hosgoriisiizliik
sebebiyle ortaya cikan, nefreti yayan, savunan ya da hakli ¢ikaran ifade bi¢imleri icin
kullanilan bir ifade bicimi olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya platformlarinda
paylasilan iceriklerde nefret sOylemlerinin olusmasi ve bunlarin bir kontrol
mekanizmasinin olmamasi etik ihlaller arasinda bulunmaktadir. Sosyal medyada
iretilen iceriklerin kullanicilarin bizzat kendisi tarafindan yonetiliyor olmasi nefret
sdyleminin sosyal medyada yaygmlasmasma yol agmaktadir (Oztiirk, 2015). Bu sebeple
kullanicilar tarafindan iiretilen igeriklerin sosyal medya platformlar1 tarafindan takip
edilmesi onemlidir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda farkli iilkelerin
tarihine ya da iilkemizi etkileyen siddetli Elaz1i§ depremi sonrasinda grup igerisindeki
paylasimlarm altina birakilan birka¢ yorumda nefret sdylemini gormek miimkiindiir.
Her ne kadar Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda nefret sdylemi yasak olsa
bile baz1 sosyal bilgiler 6gretmenlerinin bu sdylemi kullandiklar1 goriilmiistiir. Boyle bir
durumda ise yoneticilerin tavirlar1 olduk¢a keskindir diyebiliriz. Nefret séyleminde
bulunan iiyelerin grupla ilisiklerinin kesildigi goriilmektedir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi grubunda nefret sdylemine taviz verilmedigi, sadece iilkemizi etkileyen
olaylarda degil baska {ilkelerin tarihini ilgilendiren paylagimlarda da nefret sdylemine
izin verilmemesi hosgdrii ve farklhiliklara saygi kavramlarmin 6nemli oldugunu
gostermektedir diyebiliriz.

o

Sosyal medyanin kullanic1 temelli biiyliyen yapisinin g6z ard1 edilmeden igerik
iiretimi ve paylagimi konusunda hukuksal ve etik sinirlar1 belirlemek onemlidir. Sosyal
Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunun Hakkinda kisminda yazili beyan olarak sosyal

medyadaki etik sorunlara iliskin maddesel agiklamalar1 olsa da bu durum sorunlarin
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dogmayacagi anlamina gelmemektedir. Ancak ortaya ¢ikan sorunlarin grup yoneticileri
tarafindan ivedilikle halledilmesi de yine bu grupta bu kurallarin 6nemli olduguna dair
algilar1 kuvvetlendirmektedir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda bulunan
sosyal bilgiler 6gretmenlerinin egitim diizeyleri dikkate alindiginda da nefret s6ylemine

taviz verilmemesi zaruri bir gorev olarak goriilmelidir.

5.3.  Tipoloji

Tipoloji benzerlik ve farkliliklar iizerinden ayni katman icerisinde yapilan
smiflandirmalar i¢in kullanilan bir kavramdir (Deniz, 2012). Tipoloji alaninda yapilan
calismalara bakildiginda egitsel igerik tiirlerine dair herhangi bir ¢alismaya
rastlanilmamistir. Ancak pazarlama, reklam, arkeoloji, sehircilik ve bdlge planlama,
Tirk dili ve edebiyati, linguistik gibi alanlarda hem yurt iginde hem de yurt disinda
farkli calismalarin oldugu az da olsa goriilmektedir. Bu ¢alismanin alt problemlerinden
biri olan paylasim tipolojisine dair literatiirde herhangi bir caligmaya rastlanilmamis
olmasi ¢alisma bakimindan Onemlidir. Arastirmaci egitim alaninda Ogretmenlerin
medya dogasma ait enformasyonlarini giiclendirecek bir adim olarak paylagim
tipolojisini ortaya koymayi amacglamistir. Cevrimigi icerigin internet tabanli egitim
arastirmalarida nasil konumlandirildigi, hangi durumlarda igeriklerin anlam kazandig,
hangi tiir iceriklerin daha fazla paylasimda olduguna dair algisal ¢alismalar egitim

alaninda arttrilmalidir.

Cin’in Wuhan eyaletinde ortaya ¢ikan, tiim diinyaya etkisini her sektordeki
aksamalar ve degisimlerle ortaya koyan Covid-19 salgmi ile birlikte Tiirkiye de s6z
konusu aksamalar1 ve degisimleri yasayan lilkeler arasinda yerini almistir. 11 Mart
tarihinde ilk vakanin goriilmesiyle birlikte 12 Mart’ta egitim alaninda alinmas1 gereken
bir dizi onlemlerde ilan edilmistir. Alinan 6nlemler arasinda ilk adimda okullarin Tv
kanallar1 ve EBA platformu {izerinden devam edecegi dijital egitime gecilmesini ve
dijitallesme siirecini iilkemizde hizlandirmistir (Altunel, 2020). Ancak orgiin egitime
ara verilen bu donemde dijital egitime dair birikimlerimizin ve alt yapimizin ne

olduguna dair bir¢ok sorular soruldu ve cevaplar alinmaya baslandi. Coronaviriis
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tedbirleri amaciyla egitime ara verilen bu donemde oOgrencilerin &grenmelerini
kolaylastirabilmek amaciyla bir¢ok alanda ¢alismalar yapilmistir ve bunlardan birisi de
dijital icerik ¢alismalaridir. ierik olusturma siireci uzaktan egitimde 6nemli bir 6gedir.
Egitimcilerin sinif i¢inde kullanabilecekleri igerikleri olusturmasi hususunda onemli
deneyimlere sahip olduklar1 g6z ard1 edilmemelidir. Ancak bu igeriklerin arttirilabilmesi
icinde 0gretmenlerin ciddi desteklere ihtiyaglari bulunmaktadir (Yamamoto ve Altun,
2020). Bu c¢alismanin orneklem grubu olan Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi
grubunun en fazla liye sayisina ve etkilesime sahip olan sosyal bilgiler 6gretmen grubu
olmasi ve amaglar1 bakimmdan materyal edinmek amaciyla bir araya gelmeleri igerik
calismalar1 agisindan degerli goriilmektedir. Facebook’ta olusturulan bu 6gretmen
grubunda paylasilan her tiirlii materyalin 6gretmenler tarafindan derste kullanilabilecek
bir icerik olduklar1 unutulmamalidir. Dolayisiyla dijitallesme siirecinde dijital
iceriklerin daha fazla nasil arttirilabilecegi yoniinde sorulacak ilk soruda 6gretmenlerin
bir araya geldikleri etkilesimli ortamlarda ne yaptiklarmi incelemek, hangi materyalleri
paylastiklarin1 6grenmek ve lretilen materyallerin tiirlerine dair ¢alismalarin egitim
stirecine nasil adapte edilecegini kestirmek oOnemlidir. Bu sebeple sosyal medyada
olusturulan her tiirlii 6gretmen topluluklarinin incelenmesi dijital egitim konusunda
Oonem arz etmektedir. Bu sebeple bu arastirmanin alt problemlerinden biri olan paylagim
tipolojisi ¢caligmanin 6rneklem grubundaki etkilesimi anlayabilmek adina 6nemli kilit
taglardan biri olarak goriilmektedir. Ogretmenlerin sosyal medya &gretmen
gruplarindaki paylagimlarina dair herhangi bir tipolojinin resmedilmemis olmasi da ayn
zamanda bu calismadaki paylasim tipolojisini degerli kilacagi  yOniinde

degerlendirilmektedir.

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda yapilan paylasimlara
bakildiginda yOntem-teknik, Ol¢me-degerlendirme, materyal, rehberlik, biirokratik,
mesleki, giincel, genel kiiltiir ve genel paylasimlar olmak tizere 9 tip paylasim tiiriiniin
ortaya ciktig1 goriilmektedir. Toplamda 654 paylasimin incelendigi bu arastrmada
paylasim tipolojisine dair en fazla paylagimim materyal tiirlinde oldugu goriilmektedir.
Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubu Ogretmenlerinin gruba iiye olma
amaglarmin arasinda materyal (180 paylasim) edinmek oldugu icin bu durum pek

sagirtict gorinmemektedir. Materyal paylasimimin fazla olmasinin sebepleri arasinda
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sosyal bilgiler Ogretmenlerinin degisen egitim algisiyla birlikte doniismeleri de
gosterilebilir. Sosyal medyadaki iceriklerin bircogunun interaktif medya sahasina ait
oldugu diisiiniiliirse ve Facebook’un platform olarak bu tiir paylagimlara elverisli olmast
da grup i¢inde ayni zamanda materyal paylasimlarini arttirmaktadir. Sosyal Bilgiler
Bilgi ve Gorsel Arsivi grubundaki medya paylasimlar1 gorsel, isitsel, gorsel-isitsel,
matbu ve dijital alanlarda olmasi Facebook’un platform olarak her tirli medya
paylasimimi destekledigi yoniinde degerlendirilmelidir. Platform olarak Facebook’un
her tiirlii paylasima olanak veren yapis1 Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunun
en fazla etkilesimi materyal paylasimi alaninda yasadigi sonucunu ortaya koymaktadir.
Kict ve Dilmen (2014) bilisim toplumlarinda istenilen temel yetkinliklerin egitim
stireglerine uygun bir sekilde gerceklestirilebilmesi, egitim materyalleri i¢in ¢evrimigi
ortamlarin kullanilmas1 gerektigi iizerinde durmuslardir. Ozellikle Facebook gibi sosyal
aglarm boyle bir amag¢ i¢in uygun bir ortam oldugunu dile getirirken diger yandan da
isbirligi kavrammin bu platform iizerinde 6nemli olduguna deginmislerdir. Afsin (2019)
gerceklestirdigi “Sosyal Bilgiler Ogretmenlerine Yonelik Bir Facebook Grubunun Ve
Bu Gruba iliskin Ogretmen Gériislerinin Incelenmesi” isimli yiiksek lisans tezinde bir
O0gretmen grubunu incelemis ve incelemeleri sonucunda Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
materyal arag-gere¢ baglaminda yaptiklar1 paylasimlarin fazla ve cesitli olduguna
deginmistir. Sosyal Bilgilerin ders olarak hayatin i¢cinden gelen bir yapisi olduguna
isaret ederek akla gelebilecek her tirli paylasimin sosyal bilgiler dersinde
kullanilabilecek bir materyal olabilecegine dair vurgulari olmustur. Bunu
“Gobeklitepe’ye giden bir Sosyal Bilgiler 6gretmeni gordiiklerini fotograflayip bu
platformlarda paylasmakta ve gidemeyen 6gretmenler ve onlarm dgrencileri i¢in derste
materyal kaynagi olusturabilmektedir” ornegiyle agiklamaktadir. Sosyal Bilgiler Bilgi

ve Gorsel Arsivi’ne dair bulgularda bu ¢alismanin sonucunu desteklemektedir.

En az paylagimin ise rehberlik alaninda yapildig1 goriilmektedir. Rehberlik
alanindaki paylagimlarin azligr ise Ogretmenlerin bu konuda yeterli dijital igerigi
bulamamas1 olarak yorumlanabilir. Zaten mevcut olan rehberlik paylagimlarina
bakildiginda da goriilmektedir ki “Web 2.0 egitimde nasil kullanilir?”, “Google
Classroom 6gretmenler tarafindan nasil kullanilmahdir?” , “Web 2.0 araclar1 nelerdir?”

gibi  Ogretmenlerin  dijital yeterliliklerine vurgu yapan paylasimlar oldugu
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goriilmektedir. Tim diinyadaki egitimcileri kiiresel ¢apta bir araya getiren, egitim ve
Ogretimi doniistirmeyi hedefleyen bir kurulus olan ISTE 21. yy’da yetisen bireylerin
dijital egitim siirecine uygun olarak yetisebilmeleri amaciyla Ogretmenlerin de bazi
yeterliliklere sahip olmasi gerektigi tlizerinde durmaktadir. Bu yeterlilikler arasinda
ogretmenlerin dijital icerikleri lireten bir 6gretmen profiline sahip olmasi da yatmaktadir
(ISTE, 2008). Bu ise Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubundaki sosyal bilgiler
ogretmenleri i¢in ¢agm bir gerekliligi olarak bu yetkinliklerin iizerinde az da olsa

iizerinde durulmasi 6nemli goriildiigii seklinde yorumlanabilir.

Grubun Ol¢me-degerlendirme yaklagimma bakildiginda ise Sosyal Bilgiler
Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda geleneksel 6lgme degerlendirme anlayisinin devam
edildigi goriilmektedir. En fazla test tiirtiniin paylasildigi Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel
Arsivi grubunda sosyal bilgiler Ogretmenlerinin dijital Olgcme degerlendirme
anlayislarina dair herhangi bir bulgu yoktur. Bu durum Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel
Arsivi grubunda dijital 6lgme araglarina dair sosyal bilgiler 6gretmenlerinin bilgi
eksikligi oldugu goriisiinii dogrulayabilir. Ayn1 zamanda dijital 6lgme degerlendirme
yaklagimlarinm egitimle de baglantili olmasi gerekmektedir. Ulkemizde hali hazirda
orgiin egitimin yogunlukla devam edildigi géz oniinde bulundurulursa dijital 6lgme ve
degerlendirme yaklasimlarmin grup igerisinde izlerine rastlaniimamasi sasirtict degildir.
Ancak dijital egitimde dijital Olgme ve degerlendirme araglarinin kullanilmasi
kagmilmazdir. Ulkemizde Covid-19 sebebiyle egitim verilen platformlardan birisi EBA
olmustur. Bu platform iizerinden 6gretmenler birgok 6lgme ve degerlendirme araglarini
ogrencilere uygulamaya g¢alismislardir. Ancak uygulanan egitim ve Olgme araclarma
bakildiginda dogru-yanls, test ve bosluk doldurma tiirtindeki araglarin online igerik
haline getirildigini gormekteyiz. Ancak dijital 6lcme degerlendirme anlayisimizin bu
noktada kisir kaldigmi sdylemek yanlis olmayacaktir. Sonugta Socrative, Kahoot,
Worldwall, Learning Apps, Mentimeter, Typeform, Quizizz, Quizmaker, Google
Classroom, Google Dokiimanlar, Wooclap, Edmodo, Blogger, Mindmeister, Apester
gibi ¢oktan se¢cmeli, soru-cevap, bosluk doldurma, eslestirme, test ve portfolyo gibi
dijital 6lgme degerlendirmeye firsat sunan birgok uygulamanin (Ozcan, 2020; Kirlangig,
2019) kullanilmamas1 bu konudaki dijital eksikligi de gdzler oniine sermektedir. Ancak

bu konudaki eksikligin giderilmesi de beklentiler dahilindedir.
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Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin biirokratik giindemlerine bakildiginda ise
evrak, atama ve yer degistirme basliklarinin 6ne ¢iktigini ve bu konudaki paylasimlarin
diger paylasim tiirlerine gore az oldugu bulgusuna ulagilmistir. Biirokratik paylagimlar
incelendiginde bu paylasimlarin az olmasinin sebebi meslekte yeni olan sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin sordugu sorular olarak degerlendirilebilir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi grubundaki sosyal bilgiler 6gretmenlerinin mesleklerinde deneyimli
olduklarmi ve biirokratik paylasimlara gerek duymadiklar1 yoniinde bir degerlendirme
yapmak da mimkiin goriinmektedir. Egitimin dijital diinyasina ait biirokratik
paylasimlara ait literatiirde herhangi bir calismanmn bulunmamast da bu ¢alisma

baglaminda 6nemlidir.

Giincel paylasimlara bakildiginda ise Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi
grubunda sosyal bilgiler 6gretmenlerinin giindemine dair 6nemli bulgularin oldugu ve
bulgularin sosyal bilgilerin dogasiyla ortiistiiglinii soylemek miimkiindiir. Paylagimlara
bakildiginda goriilmektedir ki sosyal bilgiler 6gretmenlerinin dogal afetler, belirli giin
ve haftalar, duyurular, anlik fotograf ¢ekimleri ve haberler 6n plana g¢ikmaktadir.
Giincel paylasimlar paylasim tipolojisi i¢inde her tiirlii haberin paylasildigi, 6nemli
giinlerin anildig1, toplum i¢in 6nemli olan kisilerin anildigi, toplumu derinden etkileyen
deprem, ¢1g gibi dogal afetlerde yasanilan {liziintiiniin paylasildig1 bir kategoridir. Bu
kategorinin Sosyal Bilgiler dersinin 6§renme alanlar1 ve kazanimlarini destekledigi
“Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi (ilkokul ve Ortaokul 4, 5, 6 ve 7. Smuflar)”
incelendiginde goriilecektir. Program g¢ergevesinde sosyal bilgiler giincel bilgilerden ve
haberlerden yararlanilmasin1 gerekli kilan kazanimlari, Ogrenme alanlar1 igine
serpistirilmis konular1 ve bireylerin iilkelerini ve diinyay1 ilgilendiren konulara iligkin
duyarli olmalarmi saglayan 6zel amaglartyla giincellik konusunda bir biitiin yakalamis
durumdadr (Milli Egitim Bakanligi (MEB), 2018). Dolayisiyla paylasim tipolojisinde
giincel paylagimlara iliskin izler rastlamak sosyal bilgiler 6gretmenlerinin de program
cercevesini benimsedigini ve grencilere benimsetmek amaciyla bu paylasimlara agirlik

verdigi sdylenebilir.
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Sonug olarak sosyal medyadaki 6gretmen gruplarinin iireten ve ayni zamanda
tilkketen yapilarinin sosyal bilgilerin dijital diinyasindaki yeri azzimsanmamalidir. Dijital
iceriklerin neler oldugu ve tipolojisi konusunda sosyal medyadaki farkli platformlarda
bir araya gelen 6gretmenlerin paylastiklart gonderilerin egitim diinyasma dair dnemli

ciktilar1 ortaya koyacagi unutulmamalidir.

5.4.  Dijital Kiiltiir izleri

Disiincelerimizin, iiretim seklimizin ve eylemlerimizin bilgi teknolojileri ve
dijitallesme ile yasam tarzimizi degistirmesi dijital kiiltiir kavramini olusturmaktadir.
Dijital kiiltiir internet, akilli telefonlar ve internetin yeni yasam bi¢imlerini ortaya
cikarmasinin bir sonucu olarak meydana getirdigi manevi ve maddi degerler biitiinii
olarak tanimlanmaktadir. Dijital kiiltiir sadece internetle var olmaz ayni zamanda
internetle birlikte bircok bireye ulasarak kiiltiir alanin1 genisletir (Karagdzoglu-
Aslyiiksek, 2015; Ozgiden, 2013). Literatiire bakildiginda dijital kiiltiiriin birgok bilim
dal tarafindan incelendigini ve farkli bakis acilar1 ile degerlendirildigini gérmek
miimkiindiir. Antropoloji ve sosyoloji alaninda yapilan ¢aligmalara bakildiginda dijital
kiiltliriin farkli yonlerinin ele alindig1 goriilecektir (Karagdzoglu-Ashytiksek, 2015).
Egitim alaninda yapilan dijital kiltiir caligmalarma bakildiginda g¢alismalarin yeni
oldugunu sdylemek miimkiindiir (Yalgmkaya, 2016; Giizel, 2016; inci, Akpinar ve
Kandir, 2017; Mensan, 2019). Dijjital kiiltiir bu ¢alismanin boyutlarindan birisidir ve
sosyal bilgiler 6gretmenlerinin dijital kiiltiir izlerine dair bulgularini igermektedir.
Dijital cag icinde biiyiiyen yeni neslin ihtiya¢larii ve egitim aracilifiyla beklentilerini
karsilayabilmek i¢cin Ogretmenlerin dijital araclara ve dijital kiiltiire dair tutumlarini
bilmek onemlidir (Y1lmaz Karaoglan ve Eyiiboglu Binay, 2018). Bu calisma ile egitim
paydaslaridan biri olan sosyal bilgiler 6gretmenlerinin Facebook Sosyal Bilgiler Bilgi
ve Gorsel Arsivi grubunda dijital bir kiiltiirlerinin olup olmadig1 ve dijital araglar1 nasil

kullandiklar1 ortaya konulmaya ¢aligilacaktur.

Bu calismada dijital kiiltiir izleri diyebilecegimiz bazi bulgular maddeler

halinde asagida verilmistir;
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Grup liye sayist

Grupta paylasilan medya tipi

Grup profil gorseli

Gruptaki etkilesim komutlar1 (Orn; Like)
Gruptaki dil (Orn; Emoji)

S A

Grubun dijital araglar1 (Orn; Karekod Kullanilmasi)

Bugiin tagmabilir mobil cihazlarla sosyal paylasim aglarma erigmek olanaklidir
ve bu sayede bireyler ¢evrimici kalip sanal topluluklara ulasabilirler. Kalabaliklarin
orglitlenmesini olanakli kilan yapisiyla sosyal medyanin toplumlar iizerindeki etkisi
kiiglimsenemez bir diizeydedir. Kitlelerin bir araya gelerek orgiitlenmesini kolaylastiran
en Oonemli sebepler arasinda internetin ve sosyal medya araglarinin bilgiye, giincel
konulara, haberlere, olaylara ulagsmalarimi saglayan yapisi1 gosterilebilir (Murat Kirik,
2017; Alioglu, 2016). Yeni medya araglarmin ortak 6zelligi iletisim siirecini biiyiik
degisime ugratmasidir. Etkilesim, kitlesizlestirme ve es zamansizlik yeni medya
araclarmin ana oOzellikleridir ancak bu 06zelliklerle birlikte Mayfield’in “topluluk”
kavramma deginmek de yararl olacaktir. Sosyal medyada topluluk olusumlarinin hizl
bir sekilde gerceklesmesi sosyal gruplar adi verilen gruplarin olusmasina zemin
hazirlamaktadir (Murat Kirik, 2017; Mayfield, 2008). Bu baglamda bu calismanin
orneklem grubu olan Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivine bakildiginda
goriilmektedir ki iiye sayis1 benzerleri arasinda en fazla olan sosyal bilgiler 6gretmen
toplulugudur. Bu grubun iiye sayisinin fazla olmasi ise amagla dogru orantili olarak bir
basar1 yakalamis olmasi gosterilebilir. Sosyal medyada bir grubun kalabalik olmasi
grubun etkilesiminin fazla ve ayni amaci paylagsmak isteyen veya paylasan bircok
iyeden olusmasi gosterilebilir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubuna
bakildiginda iiye sayis1 iiye olunan tarihte 24.190°dir. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
materyal edinmek amaciyla bir araya geldikleri bu 6gretmen toplulugunun en fazla tiye
sayisina sahip olan grup olmasi Sosyal Bilgiler dersine ait farkli materyallerin gergek
yasamda bu kadar bir arada bulunamayacag1 gerceginden ileri gelmektedir denilebilir.
Sonugta topluluklar benzer amaglar etrafinda bir araya gelirler ve o amaci

gerceklestirebilmek amaciyla da ¢alisirlar. Facebook’un platform olarak etkilesime izin
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veren ve kullanimi kolay olan yapisiyla da sosyal bilgiler 6gretmenlerinin bir araya

gelmelerini kolaylagtirmaktadir.

Ikinci bulgu olarak grubun paylastig1 igeriklerin medya sahasina ait olmasidir,
Grubun kalabalik olmasi etkilesimli olmasi sonucunu dogururken ayni zamanda
paylasilan iceriklerin tiirlerinde de gesitliligin artmas1 sonucunu dogurmustur. internetin
ortaya ¢iktig1 ilk zamanlarda Web 1.0 teknolojisi hakimdi ancak daha sonra Web 2.0’
ortaya ¢ikmasiyla birlikte bireyler birer katilimei profili sergilemislerdir. Sonugta sosyal
medyanin Web 2.0 ile ortaya ¢ikmasi internet kullanicilarinin igerik iiretmesini ve
paylagsmasini olanakl kilmistir. Bugiin sosyal medyada kullanicilar resim, fotograf, yazi
ve video gibi medyalar paylasabilmektedirler (Ozgiden, 2013). Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi grubuna bakildiginda da goriilmektedir ki birgok medya tiirii bu grupta
paylasilmaktadir. Video, fotograf, resim, yazi, dizi, belgesel, animasyon, film, sarki,
karikatiir, sunu, dijital arsiv, harita, gazete gibi gorsel-isitsel medya sahasina ait olan
bircok egitsel medya tiiri Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda
paylasilmistir. Paylagilan bu medyalar bugiin sosyal bilgiler dersinde kullanilabilecek
materyaller haline gruptaki sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan getirilmektedir.

Grubun sosyal bilgilere ait bir medya arsivi oldugunu s6ylemek yerinde olacaktir.

Grup profilinin de dijital kiiltiir izlerinden birini olusturdugunu sdylemek
miimkiindiir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunun profiline bakildiginda
profildeki gorselin sehirlerin veya bolgelerin yoreye 6zgii yemeklerini, turistik yerlerini,
madenlerini, faaliyetlerini ve tarihi mekanlarmi gosteren infografik tiirtinde bir Tiirkiye
haritas1 gorseli oldugu goriilmektedir. Bu gorselin Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan
yayimlanan Sosyal Bilgiler Ogretim Programu ile ortiistiigiinii soyleyebiliriz. Basit
gosterimlerle verilmek istenen mesajin hizlica kavranilmasini saglayan infografikler bir
konuyu 6zetlemek amaciyla da kullanilabilirler (Denli, 2016). Sosyal Bilgiler Bilgi ve
Gorsel Arsivi grubunda sadece grup profili degil baz1 yoneticilerin infografiklerle az da
olsa bazi konular1 6zetledikleri goriilmiistiir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi
grubunda bilginin infografiklerle resmedilmesi veya 6zetlenmesi 6nemli goriilmektedir

diyebiliriz.
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Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi Grubunun dijital kiiltiir izlerine dair
calisgma i¢inde “facebook komutlar’” adini verdigimiz yorum yap, begen ve paylas
butonlarinin toplamda 37382 kere kullanildigina ulagilmistir. Ancak g¢aligmanin bir
baska bulgusu olan “grubun dili” ile ilgili bulgularda facebook komutlar1 ile girift bir
iliski i¢indedir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin paylagilan igeriklerin altina yorum yaparken bazen bu yorumlarin
noktalama isaretleriyle bazen de emojileri kullanarak gergeklestigi soylenebilir.
Facebook komutlarinin da grubun dili hususunda 6nemli katkilar1 bulunmaktadir. Bir
grupta “Like” komutunun ne kadar sik kullanildig1 aslinda grubun ne demek istedigine
dair ipuglarimi verebilir. “Like/Begen” komutu Facebook’taki tiim {iiyeler tarafindan
ayni anlami ifade eden ve kullanicilarin birbirleriyle iletisim kurmalarimi kag¢imilmaz
kilan bir komut iken emojilerin de aymi diisiincede olmayan veya ayni hisleri
paylasmayan bireyleri bile bir araya getiren sembolik bir iletisim dili oldugu
vurgulanmalidir (Mert, 2019). Facebook komutlarina dair egitim alaninda herhangi bir
calismaya rastlanilmamasi ancak reklam ve pazarlama alaninda yapilan ¢alismalarin
azimsanmayacak derecede olmast facebook komutlarma dair bakis agismi
sekillendirmektedir. Like/Begen komutunun kimlik insasindaki roliine, pazarlama,
reklam ve turizm alaninda begeni sayilarma gore iiriinlerin ya da hizmetlerin arttirilip
azalttigma dikkat ¢ekmek gerekir (Eryilmaz ve Zengin, 2014; Siitliioglu, 2015; Can ve
Serhateri, 2016). Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubuna bakildiginda “begen”
komutunun “yorum yap” komutu kadar fazla kullanilmasinin ardinda “tek
tikla/dokunusgla fikir belirten bir facebook aracr” haline gelmesi ve Facebook icerisinde
anlik ifade anlaminda kolaylik saglamasi gdsterilebilir. Ozellikle kalabalik gruplarda
begen komutunun 6nemli oldugu diisliniilmektedir. Yogun is temposuna sahip olan
Ogretmenlerin vakitleri dar olsa bile ister okulda ister evde ister disarida mekan fark

etmeksizin bu komutlarla goriislerini bildirmeleri degerlidir.

Begeni ve yorum sayilarmm paylas komutundan fazla oldugu da
goriilmektedir. Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda yapilan paylagimlarin
egitsel paylasmmlar oldugu diisiiniildiiglinde paylasma sayisinin begen ve yorum yap
komutuna oranla az olmas1 dogal karsilanabilir. Cilinkii Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel

Arsivi grubu kendi iginde bir biitiindiir. Ancak iiyelerden meydana geldigini ve
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paylasimlarin egitsel paylasimlar oldugunu diisiinecek olursak paylasimlarin grup
icerisinde daha anlamli oldugu ve bu sebeple paylas komutunun kisilerin profil
sayfasinda paylasilsa bile ne kadar etkilesim yaratacagina dair algilarin kullanict

ekseninde negatif hissiyati dogurdugu soylenebilir.

Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunda sik olmamakla birlikte
materyaller karekodlar i¢cine depolanarak da paylasilmistir. Karekodlar 1994 yilinda
otomotiv sektoriinde kullanilmak {izere gelistirilen, yiliksek kapasiteye sahip olan ve
bugiin birgok kullanicis1 olan barkodlardir. iki boyutlu olan karekodlar bilgiyi her
sekilde depolayabildikleri i¢cin her sektdorde Onemli bir aragtir. Egitim alaninda
dijitallesmenin baglamasiyla birlikte az da olsa kullanildig1 goriilmektedir. Karekodlar
basili  materyalleri Ogrenme ortamlarmma getirebilir ve egitim  ortamini
hareketlendirebilir. Bu sayede c¢evrimigi ortamlarda bulunan kaynaklara (video, resim,
metin vb.) erisimde kolaylik saglayacaktir (Akin, 2014). Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel
Arsivi grubunda da karekodlar materyallerin depolandigi bir barkod olarak
kullanilmaktadir. Ogretmenler isterlerse bu kaynaklara akilli tahta ile erisebilir isterlerse

paylasip 6grencilerinin edinmelerini saglayabilirler.

Sonugta Sosyal Bilgiler Bilgi ve Gorsel Arsivi grubunun ortak amaglar icin bir
araya gelen, yazili ve yazisiz kurallar1 olan, paylastiklar1 icerik sayesinde iiyeleriyle
stirekli iletisim i¢ine giren ve dijital kiiltiir izlerine sahip olan etkilesimli bir 6gretmen
toplulugu oldugu sonucuna ulasilmistir. Ogretmen etkilesiminin sanal topluluklarda
ortak amaglar, kurallar, paylasimlar ve dijitallik iizerine gergeklestigi sdylenebilir.
Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medya gruplarindaki etkilesimlerinin 6nemli bir
boyutu da mesleki gelisim alaninda ger¢eklesmektedir. Sosyal medya {izerinden yapilan
paylagimlarla 6gretmenlerin mesleki gelisim alaninda her tirlii bilgiyi edinebildigi
unutulmamalidir. Ayrica yOontemin bir gerekliligi olarak bulgular Google Form
iizerinden grup iiyeleriyle paylagilmistir. Grup iiyelerine sunulan bulgulara bakildiginda
grup tyelerinin biiyiilk ¢ogunlugunun sonuclari dogru buldugu, c¢aligmada farkina
vartlmayan bazi noktalarin iiyeler tarafindan ayrica vurgulandigi ve grup lyelerinin
grup hakkindaki izlenimlerine dair de yeni bulgular elde etmemize yardimci olan

ifadelerin yer aldig1 goriilmektedir.
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5.5. Oneriler

5.5.1. Uygulamaya Déniik Oneriler

Istatistiksel ~sonuglarm elde edilebildigi ve ¢evrimdis1 ortamda da
kullanilabilecek dijital 6lgme ve degerlendirme araglarma da ihtiyag giin gectikce
artmaktadir. Bu sebeple alternatif Olgme ve degerlendirme araglar1 dijitale
dontstiiriilmelidir. Bu baglamda farkli iilkelerde yapilmig c¢alismalar incelenmeli ve

Olgme ve degerlendirme alaninda yeni bir model gelistirilmelidir.

Internet alaninda yapilan ¢ahigmalar Covid-19 ile birlikte {ilkelerdeki
eksiklikleri gdzler oniine sermistir. Bu sebeple dijital egitim alaninda yapilan ¢aligmalar
agirlik kazanmalidir. Ozellikle dijital 6lgme ve degerlendirme konusundaki eksikliklerin
farkli iilkelerde kullanilan ve gelistirilmis olan Kahoot, Socrative, Worldwall, Learning
Apps, Mentimeter, Typeform, Quizizz, Quizmaker, Google Classroom, Google
Dokiimanlar, Wooclap, Edmodo, Blogger, Mindmeister ve Apester gibi uygulamalarla

ilgili 6gretmenlere destek egitimleri verilmelidir.

Sosyal medyada tartisilan etik sorunlarin temeli, kullanicilarm igerik
olusturmasindan kaynaklanmaktadir. Sosyal medyaya higbir kisitlama, sart olmadan
herkes girebilmekte ve paylasimlar yapabilmektedir. Bu paylasimlar, hi¢gbir sekilde
denetimden ge¢medigi icin de etik ihlalleri dogurmaktadir (Oztiirk, 2015). Bu etik
ihlallerin dogmamasi amaciyla iilkemizde sosyal medyaya dair uygulamaya doniik

politikalar izlenmelidir.

5.5.2. Yonteme Doniik Oneriler

Fiziksel sartlarin  netnografi calismalarina etkisi biiyiiktiir. Internet

baglantisinin kesildigi, arizali oldugu zamanlarda arastrmacilarm caligmalar1 arizanin
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boyutuna gore sekillenebilir, siire bakimindan bir takim zorluklar yasanabilir. Bu
aksakligin yasanmamasi i¢in teknik c¢oziimlerin aragtirmaci tarafindan arastirmaya
baslamadan Once en iyi hale getirilmesi ¢aligmanin saglikli bir sekilde siirdiiriilebilmesi

bakimindan 6nemlidir.

Netnografi de siireye dair herhangi bir ilke bulunmamaktadir. Dolayistyla bir
arastirmact c¢alismaya basladigr andan itibaren sahada olup olmadigma bakmaksizin
aldig1 alan notlartyla da calismayr anlamlandirdigi bir siire¢ icerisinde oldugunu
unutmamalidir. Arastirmaci alan notlarma 6nem vermelidir. Alan notlarini tarih bazinda
miihiirlemelidir. Daha basit bir sekilde alan notlarin bir ajanda yardimiyla giinii gliniine
tutmalidir. Bu durum arastrmacinin  arastirma  siiresince geriye = dOniisiinii

kolaylastiracaktir.

Netnografi ¢alismalarinda depolama konusunda yasanabilecek aksakliklari
gidermek amaciyla verilerin etik ilkelere uyuldugu takdirde farkli bir araca veya dijital
hizmete kopyalanmas1 (Orn; flash bellek, Google Drive) arastirmaci agisindan kolaylik

saglayacaktir.

Netnografi caligmalar1 internet tabanli caligmalardir ve bilgi ve iletisim
teknolojilerini ara¢ olarak kullanir. Bu ¢aligmalar1 yiiriitiirken arastirmacinin saatlerce
bilgisayar basinda veri topladig1 zamanlar olacaktir. Bu zamanin arastirmaci agisindan
saglikli bir sekilde gecirilebilmesi i¢in calisma verilerinin sadece kolayligi
saglanmamali ayni zamanda ergonomik imkanlar da arastirmaci tarafindan Onemli

goriilmelidir.

5.5.3. Arastirmaciya Doniik Oneriler

Katilimer kiiltiir baglamimda yapilan ¢aligmalar her ne kadar sosyolojinin
alanina giriyor goriinse bile bu alanda yapilacak ¢aligmalarin egitim diinyasina katkilari
da biiyiik olacaktir. Ozellikle 6gretmenlerin katilimci kiiltiirlerine dair ¢ikacak sonuglar

onlarin internet alaninda yapilacak ¢aligmalardaki rollerine 6nemli atiflar sunacaktir.
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Sosyal medyadaki bireylerin lireten ve tiikketen kullanic1 yapisina sahip olmalar1
dijital emek c¢aligmalarmi anlamli kilmaktadir. Dijital emekle ilgili literatiirdeki
caligmalar oldukca azdir. Bu sebeple internet sahasindaki orgiitlii 6gretmenlerin dijital

emek ¢alismalarina agirlik verilmelidir.
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