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GIRiS

Cagdas pazarlama anlayisinda miisteri onceliklidir. Miisterinin ihtiyaglarinin
belirlenmesi, uygun bir sekilde tatmin edilmesi ve pazarlamada yeni bir kavram olan
“iligki pazarlama” anlayisiyla miisteri (se¢men) ile uzun donemli iliskiler kurulmasi ve

devam ettirilmesi siyasetteki basarinin anahtar1 olabilecektir.

Siyasette basar1 segmenden gectigine gore se¢menin kendisine sunulan siyasal
iriinlerle ilgili diisiincelerinin 6grenilmesi siyaset¢iler i¢in olduk¢a 6nemlidir. Siyasetin
pazarlama stratejileri ile tamismasi siyasi yasama bir dinamizm kazandiracak,
secmenlerdeki siyaset kurumu ile ilgili olumsuz diisiincelerin diizelmesine imkan
saglayacaktir. Ancak iilkemizde siyaset¢ilerin, se¢meni anlama, onun istek ve
gereksinimlerini 6grenmeye doniik gayretlerinin yeterli oldugunu sdylemek miimkiin
goriinmemektedir. Bu anlamda siyasi pazarlamada miisterilere verilen onemin ticari
pazarlamanin ¢ok gerilerinde oldugu soylenebilir. Bununla birlikte son yillarda bu
konuda yavas da olsa bazi degisim ve gelismelerin yasandigi da bir gercektir. Ozellikle
2002 yilinda yapilan milletvekili se¢imlerinde secmenler yapmis olduklari siyasi
tercihlerle siyasetcilere onemli mesajlar vermislerdir. Degismez olarak goriilen se¢cmen
sadakatinin se¢menlerin ihtiyaglarmma cevap verilmemesi nedeniyle degisebilecegi
siyasetciler tarafindan goriilmiistiir. Secmenlerin beklenti ve istekleri ise ancak onlarla
cift yonlii iletisim kanali kurularak Ogrenilebilir. Propaganda tiirii tek yonli
bilgilendirme anlayis1 artik gerilerde kalmistir. Ticari pazarlamanin satis anlayisi
donemindeki “ne tretirsem onu satarim” mantiginin giiniimiizde islerligi kalmamistir.
Ciinkil siyasal iriiniin miisterileri gelisen iletisim teknolojisinin bir sonucu olarak

bilgiye cok kisa zamanda erisebilmektedir.

Geleneksel (ticari) pazarlama giiniimiizde odak noktasina tiiketiciyi
yerlestirmistir. Cagdas anlamda pazarlama, tiiketici ihtiyaglarinin tespit edilmesi, bu
ihtiyacglarin tiiketiciyi azami tatmin edecek sekilde karsilanmasi ve bunun yam sira
toplumun cikarlarimi da dikkate alan bir sorumluluk anlayis1 siirecini ifade eder. Siyasal
pazarlamada da benzer durum sdz konusudur. Siyaset alanina pazarlama yonlii
bakildiginda tiiketicinin yerini se¢men almaktadir. Siyasal pazarlamanin odak

noktasinda se¢men bulunur. Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de siyasetle



ilgilenenler 6zellikle son yillarda siyasete pazarlama yonelimli bakmaya baslamislardir.
Siyasal hedeflere ulasmanin yolunun secmenden gectiginin kabul edilmesi ile siyasal
pazarlamaya verilen 6nem giin gecgtikce artmaktadir. Demokratik iilkelerde siyasal gii¢
secimlerle kazanilir ve kaybedilir. Dolayisiyla, “secmen” demokratik iilkelerde
memnuniyeti saglanmasit gereken tek unsur olarak ©6n plana c¢ikar. Siyasal giiciin

anahtan segcmendedir ve bunun elde edilmesi i¢in se¢menin ikna edilmesi gerekir.

Ulkemizde halkin siyaset kurumunu algilayisina yonelik yerel diizeyde yapilan
arastirmalar oldukc¢a kisithdir. Oysa yerel diizeyde yapilacak alan arastirmalar1 ulusal
diizeyde ortaya atilan kuramlarin dogruluklarinin simnanmasi ve siyasi hayata iliskin
bircok konunun aydinliga kavusturulmasi agisindan olduk¢a Onemlidir. Igdir ilinde
yapilmis olan bu calisma bu konuda yapilmis ilk arastirma 6zelligini de tasimaktadir.
Yapilan bu caligmanin yerel diizeyde yapilmis olmasina karsilik ortaya konan bulgular
acisindan ulusal bazdaki bir ¢ok konuyla ilgili ©nemli bilgiler saglayacagi

diistiniilmektedir.

Cesitli arastirma kurumlar1 ve siyasi partiler tarafindan ozellikle secim
donemlerinden once halkin siyasi tercihleri 6grenilmeye calisilmaktadir. Bu arastirmalar
ise sadece belirli bir donemle sinirli kalmakta ve tarafsizligy ile ilgili ciddi kugkular
tasidigindan bilimsel literatiire bir katkis1 olmamaktadir. Bu c¢alismanin var oldugu
diisiiniilen  bilimsel arastirma  eksikligini  gidermeye  katkisinin  olacagi
degerlendirilmektedir. Ozellikle i¢ ve dis siyasi alanlarda ©nemli giinler yasayan
secmenlerin ¢alismanin yapildigi donemdeki fikir ve diisiinceleri bilimsel metotlarla

toplanarak analiz edilmis ve 6nemli bulgulara ulasilmistir.

Bu calismada siyaset kurumunun kendisinin degil “imajimin” algilanisi
tizerinde durulmaktadir. Ciinkili nasil goriiniildiigii veya algilamildigi gercekte nasil
olundugu kadar hatta daha fazla Onemlidir. Bireyler kararlarini, karar verecekleri
konunun gercekte ne olup olmadigina gore degil, zihinlerindeki imajina gore
sekillendirirler. Bu baglamda imaji1 olusturulan sey her ne olursa olsun gercegine en
yakin sekli ile zihinlerde yer almasi basariyr da beraberinde getirecektir. Gergekte
oldugundan uzak algilamalar imaja konu iiriinlerle ilgili olumsuz sonuglara neden

olacaktir. Belki kisa vadede kazanca bile yol acgabilecek gerceginden uzaktaki



algilamalarin, uzun donemde mutlaka farkina varilacak ve hedeflenen sonuclara

erisilemeyecektir.

Bu calismanin temel amaci siyasal pazarlama bakis acisiyla siyaset kurumunun

imajinin secmenler tarafindan ne yonde algilandiginin 6l¢timlenmesidir.

Calismanin yapildigt donem 2007 yilinda yapilacak Cumhurbagkanligi ve
Milletvekili genel se¢imlerinin hemen 6ncesine rastlamistir. icinde bulundugumuz yil
2007-2012 yillan1 arasindaki donemin siyasi yapisinin belirlenecek olmasi nedeniyle
olduk¢ca onemli bir yil olacaktir. Bu ag¢idan secim donemine ait siyasi yoOneligin

belirlenmesine ait birtakim ipug¢larin yakalamak da miimkiin olacaktir.

Tez ii¢ bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde siyasal pazarlama kavramina
giris yapilarak, siyaset pazarlama iliskisi irdelenmistir. Daha sonra giiniimiizdeki siyasal
pazarlama anlayis1 asamasina gelinceye kadar siyasal pazarlama anlayisinin gegirdigi
asamalara deginilmistir. Hizmet pazarlamasina benzeyen siyasal pazarlama karmasina
ait 7P degiskenleri ortaya konmustur. Ardindan siyasal pazarlama karmasina yonelik
strateji secimi ve kontroliiniin nasil yapilacagina yonelik gelismeler anlatilmistir. Daha
sonra sirastyla siyasal pazarlamada pazar boliimlendirme, siyasal pazarlamada iletisim
yontem ve araglari, siyasal pazarlama ve konumlandirma, siyasal kampanyalar ve hedef

pazar stratejileri konulari incelenmistir.

Ikinci boliimde siyaset ve kurum kavramlari tanimlanmis ve siyaset kurumunu
olusturan Ogeler yedi baslik altinda incelenmistir. Bunlar “siyasi katilim”, “siyasi
partiler”, “siyasi gii¢ unsurlar1”, “baski gruplar”, “siyasi yozlagsma”, “ideoloji” ve
“giincel siyasi konular’dir. Daha sonra kurumsal imaj konu bashig altinda imaj ve
algilama kavramlan karsilastirmali olarak incelenmis, imaj cesitleri ortaya konarak

kurumsal imaj ve kurumsal imajin olusumunu etkileyen faktorler aciklanmstir.

Son boliimde Igdir ilinde gerceklestirilen arastirmaya iliskin konular yer
almaktadir. Siyaset kurumu imajinin se¢cmenler tarafindan ne yonde algilandiginin
belirlenmesi amaciyla bilimsel arastirma metotlar1 kullanilarak ulagilan bulgular belirli

bir sira dahilinde sunulmustur.



BOLUM I
SIYASAL PAZARLAMA
1.1. Siyaset ve Pazarlama iliskisi

Siyaset, pazarlama kapsaminda ele alinan heniiz ¢ok yeni bir alandir. Ancak
siyasal pazarlama kavraminin ilk defa Kelley tarafindan 1956’da kullanildig1 da iddia
edilmektedir. Amerikan kaynaklar1 her ne kadar benzer gorevler diger iilkelerde de icra
edilmis olsa da John Bekley’i, Thomas Jefferson i¢in damismanlik yapan ilk siyasi
danigman olarak tanimlamaktadir.' McNair ise bu tiir kullanimlarin baglangicini 20.
yiizy1l olarak isaret etmektedir. Reklam ajanslar1 ve profesyonellerin 1960’lardan sonra

kullanilmaya baslamas ile pazarlamanin siyasal alana girisi sayilabilir.

Siyasal pazarlamanin yiikselisi arastirmaci gazeteciligin gelismesine, parti
sadakatinin azalmasina, siyaset ve secim sistemlerinde degisikliklere neden olmustur.
Uzmanlar medyanin 6zellikle de televizyonun siyasal sistem iizerinde onemli etkisi
oldugunu belirtmislerdir. Siyasetciler ve se¢menler arasindaki iyi iletisime siyasal
pazarlamanin yapmis oldugu katki yadsinamaz. Gerek siyasal pazarlama gerekse siyasal
iletisim iizerine yapilan giincel ve akademik calismalarda imajin siyasal pazari
isgalinden ve onun se¢men iizerine yaptig1 etkilerden bahsedilmektedir. Newman ve
Sheth oy verme davranig modeli yaratabilmek i¢in tiiketici davramiglart ve siyaset
bilimindeki konseptleri bir araya getirmislerdir. Su ana kadar bu model sadece
Amerika’daki bir se¢cimde test edilmistir. Dolayisiyla bunun disarida uygulanabilirligi
heniiz net degildir. Bu konuda yazilanlarin bir cogu pazarlamacilarin taktiksel konularla
ilgili diisiincelerine yakinlasirken Butler ve Collins stratejinin etkisi ve onun kampanya
yonetimi iizerindeki Onemini ortaya koymustur. Batidaki bir¢ok secim pazari artik
olgunlagmistir. Oyuncular ve pozisyonlar belirlenmistir. Kotler ve Porter’in One
stirdiikleri rekabet stratejileri siyasal pazarlama alanina da uyarlanabilir. Butler ve

Collins tarafindan olusturulmus, yoneticilerin kullanabilecegi stratejik kararlar Tablo

" Phil Harris, Andrew Lock ve Terese Nievelt, “Perceptions Of Political Marketing In Sweden: A
Comparative Perspective”, Proceedings of the 2nd Political Marketing Conference, University of
Bournemouth, 15-17 Eyliil 1999, s.2.



1.1.”de 6zet olarak sunulmustur.’

Tablo 1.1.
Parti Yoneticilerinin Kullanabilecegi Stratejik Kararlar
Pazardaki Ozellikler Stratejik Kararlar Ornekler
Konum
' En yiiksek pazar payt. Pazar1 genislet. Ull.Jsa} Kongre
Lider Devaml saldirt Pazar payini artir. (Hindistan)
' Pazar payini koru. PRI (Meksika)
Liderin en biiyiik Lidere hiicum et. i ..
- . Isci Partisi
rakibidir. Benzer rakiplere .
Meydan . (Ingiltere)
Birden fazla meydan saldir. .. .
Okuyan - - . Popiiler Parti
okuyucu olabilir. Kiigiik rakiplere (ispanya)
Amac lideri devirmektir. | saldir. pany
Hedef pazara konsantre Merkez Parti
olmustur. Kopyala. (Norveg)
Takipgi Yenilikgilikten ziyade Taklit et. Ilerici Demokrat
taklitcidir. Adapte et. Parti
Yerel avantajlara sahiptir. (Irlanda)
.. Behrh dar bir pazarda Nis Pazar yarat. Les Verts (Fransa)
Kose lider. } . . ..
x - .. Nis pazar1 genislet. Yesiller Partisi
Tutucu Kiigiik ve 6zel olmanin .
. Nis pazar1 koru. (Almanya)
avantajl.

Kaynak: Harris, Phil, Andrew Lock ve Terese Nievelt, “Perceptions Of Political Marketing In
Sweden: A Comparative Perspective”, Proceedings Of The 2nd Political Marketing
Conference, University of Bournemouth, 15-17 Eyliil 1999, s.3.

Siyasal pazarlama giiniimiizde siyaset uzmanlarindan artan bir ilgi

gormektedir. Fakat bu konuda yapilan bilimsel arastirmalarin sayisi olduk¢a sinirlt
kalmistir. Bu durum yapilacak tartismalar1 kisitlamaktadir. Pazarlama ticarette
kullanildigr gibi sadece iiriinii satmak icin kullanilan basma kalip ifadeler ve
sloganlardan ibaret degildir.

Pazarlama siyasi partiler alanina uygulandiginda,

kullanilacak organizasyonel yapilar ve ne tiir politikalarin izlenebilecegine iliskin

% Harris, Lock ve Nievelt, s.3.

* Nis pazarlama yabanci literatiirde “target marketing”, “focused marketing”, “concentrated marketing”,
“micromarketing” gibi farkli isimlerle ifade edilmesine ragmen; genel olarak “niche marketing” tercih
edilmektedir. Tiirk¢e de ise “kose tutucu pazarlama” veya “nis pazarlama” olarak kullanilmaktadir. Bu
calismada “nisher” kavrami “kose tutucu” olarak kullanilmistir. Kaynak: Tahir ALBAYRAK, “Nig
Pazarlama Prensipleri ve Ortopedik Destek Uriinleri Pazart Ornegi”, Akdeniz I.1.B.F. Dergisi, Say1:11,
2006, s. 220.



almacak kararlara 151k tutar. Pazarlamanin siyaset alanindaki yaygin kullanimi sadece
siyasi partilerin kampanya ¢alismalarimi degil, aym zamanda liderin giicii, iiye haklar,
anayasa ve izlenecek politikalar1 da iceren bircok konuda etkide bulunacaktir.
Pazarlama sadece satig, siyasal terimlerle secim kampanyasit demek degildir. Levitt’e
gore pazarlama ve satis arasindaki fark kelimelerin tasidigi anlamlardan daha biiytiktiir.
Satig saticinin ihtiyaglaria, pazarlama ise alicinin ihtiyaclarina odaklanir. Satis daha
cok saticinin malim nakite doniistirme ihtiyacina yonelirken, pazarlama miisteri
ihtiyaclariin tatminini On planda tutar. Modern pazarlama felsefesi, miisteri
ihtiyaclarimi ve kurum hedeflerini en etkili tarzda nasil bulusturabilecegi iizerinde durur.
Eger miisterinin ihtiyaci olan iirtinler sunulursa hem bunu satma sans1 artar hem de kar

eder.’

Kotler siyasal pazarlama ile geleneksel pazarlama arasinda farkliliktan ¢ok
benzerliklerin oldugunu one siirmektedir. Harrop da siyasal pazarlama ile geleneksel
pazarlama arasindaki benzerliklere deginerek siyasal iirliniin hizmet gibi elle tutulup

gozle goriillemeyen bir iiriin oldugunu belirtmektedir.*

Pazarlama yaklasiminin siyasete uygulanabilirligi, diinyanin her tarafinda
kacinilmaz hale gelmektedir. Her iki alanda da strateji gelistirme, pazarlama arastirmast,
pazar boliimlendirmesi, hedef pazarin sec¢imi, konumlandirma gibi genel olarak
kullanilan standart pazarlama araglar1 kullanmilmaktadir. Siyasi alandaki se¢cmenler,
geleneksel pazarlamada tiiketicilere veya miisterilere benzetilebilir. Her iki alanda da

rakibe karsi gelistirilen rekabet stratejileri uygulanmaktadir.’

Bir siyasal partinin amaci se¢gmenlerin ihtiyaglarini belirlemek, partiye baglilik
olusturmak, secmen ihtiyaglarim1 rakiplerden daha iyi karsilayarak fark yaratmak
suretiyle secimlerden basar1 ile cikmaktir. Pazarlama bakis acisiyla siyasi alanda
yapilacak uygulamalar secimlerde galibiyeti garantilemese bile partiye farkli bir hiiviyet

kazandirabilir veya karar almada daha uygun yollar1 gosterebilir. Pazarlama felsefesiyle

3 Jennifer Lees- Marshment, “Political marketing As Party Management- Thatcher In 1979 And Blair In
19977, Department Of Politics, Kele University, National Europe Centre Paper No.110, s.2-3.

4 Giil Bayraktaroglu, “Geleneksel Pazarlamada Politik Pazarlamanin Yeri”, Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 4, Say1.3, 2002, s.61.

5 Esen Giirbiiz, Emin Inal, Siyasal Pazarlama: Stratejik Bir Yaklasim, Birinci Basim, Ankara: Nobel
Yayin Dagitim, 2004, 5.52-53.



yoOnetilen se¢im kampanyalar1 daha etkili olabilir.®

Pazarlama yonlii siyasi anlayis se¢menlerin ihtiyaclarina odaklanacagindan

secmenlerin daha yakindan ve dogru olarak tanimlanabilmesine olanak saglayacaktir.
1.2. Siyasal Pazarlama Kavram

Siyasal pazarlamanin iizerinde fikir birligine varilmis bir tanimi yoktur. Siyasal
pazarlama farkli arastirmalarda siyaset yonetimi, siyasal iletisim, siyasal pazarlama,

siyasal satig veya siyasal tutundurma olarak adlandirilmustir.”

Genel anlamda siyasal pazarlama, siyasal aligveris (degisim) siirecinin
kolaylastirilmas1 seklinde tanmimlanabilir. Siyasal pazarlama yonetimi ise bu siirecin

basarili bir sekilde yonetildigi bilim ve sanattir.®

Siyasal pazarlama; siyasi organizasyonlara, ticari pazarlama kavram ve
tekniklerinin uygulanmasi suretiyle onlarin hedeflerini gerceklestirmelerine yardimeci
olmaktir. Siyasal pazarlama, siyasi bilimler ile pazarlama arasindaki evliliktir. Siyasal
pazarlama; iiriin, satis ve pazar egilimli olmak gibi ana pazarlama kavramlan ile pazar
bilgisi gibi teknikleri 6diing alarak bunlarin temel siyasi disiplinlere uygulanmasi ile

birlestirilmis bir teorik gerceve iiretmeye galigir.’

Siyasal pazarlamanin en o©nemli o6zelligi belirsizlik ortaminda yapiliyor
olmasidir. Bir bagka deyisle aday1 basariya gotiirecek en iyi stratejinin ne oldugunu
belirlemek oldukca gii¢ bir istir. Bir siyasi adayin basarili bir sekilde pazarlanmasi ayni
ticari bir iirliniin pazarlanmasinda oldugu gibi cevresel degisimlere zamaninda yanit
verebilmesini gerektirir. Siyasal pazarlamanin belirli bir konuda farkindalik yaratmak;
mevcut durumda bir degisiklik getirmek veya mevcut durumu gelistirmek; yeni bir

davranig gelistirmek veya mevcut olanlar1 korumak; tatmin olmus miisteriler yaratmak;

% Cihan Polat, Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Hedef Secmen: Siyasal Pazarlama Yaklasimi, Birinci
Basim, Ankara: Nobel Yayin Dagitim, 2004, s.25.

7 Margaret Scammel, “Political Marketing: Lessons For Political Science”, Political Studies, Vol.47,
1999, s.718.

8 Stephan C. Henneberg, “The Views Of An Advocatus Dei: Political Marketing And Its Critics”, Journal
Of Public Affairs, Henry Stewart Publications, Vol.4, No.3, 2004, s.226.

® Jennifer Lee-Marshment, “The Marriage Of Politics And Marketing”, Political Studies, Vol.49, 2001,
$.693.



sunulan siyasal hizmetin satin alinmasina yol agmak gibi amaclar1 vardir. Webster
pazar boliimlemesinde ii¢ farkli yaklasim gelistirmistir. Bunlar; yogunlastirilmis,
farklillagtirllmig ve farkhilagtinlmamis pazarlamadir. Yogunlastirilmis pazarlama
stratejisinde kaynaklarin tamami pazarin dar bir boliimiine sade bir pazarlama karmasi
sunma tizerine odaklanmistir. Se¢menleri farkli boliimlere ayirmak ve bu boliimlerden
biri lizerine yogunlasmak bu stratejiye ornektir. Farklilastirilmis pazarlama stratejisinde
0zel bir pazarlama karmasi her pazar boliimii i¢in segilir ve aday farkli boliimlerle
eszamanli iletisimde bulunur. Ornegin 1996 israil se¢imlerinde Isci Partisi aday1 Nadia
Hilo kendisini hem bir Arap hem de bir kadin olarak pazarlamaya caligsmistir.
Farklilagtirllmamis pazarlamada farkli pazar boliimlerinde aym pazarlama karmasini
kullanarak rekabet etme on plandadir. Bu stratejiyi kullanan adaylar belirli boliimlere

hedeflenmis diger adaylarla rekabette sanslarini riske ederler."

Kavanagh siyasal pazarlamayi, bir se¢im kampanyasi sirasinda ve dncesinde
halkin goriislerini takip etme, kampanya iletisimi gelistirme ve cabalarin neticelerini
degerlendirmede kullanilan bir strateji ve araclar seti olarak goriir. Ayni gorils
Scammell tarafindan da ifade edilmistir. Maarek siyasal pazarlamayi, siyasetcinin
siyasal iletisiminin tiim yonlerini icine alan daha genel bir c¢abanin sonucu olan
karmasik bir siire¢ olarak tanimlamaktadir. Maarek ayrica siyasal pazarlamanin siyasal
iletisimin genel bir metodu oldugunu vurgulamaktadir. Maarek’e gore siyasal pazarlama
siyasal iletisimin hayati bir eleman ve tamamlayicisi halini almistir. Siyasal iletisim
baslangicta yapilan ¢alismalardan, deneme ve uygulamaya kadar olan tiim pazarlama
stireclerini kapsamaktadir. Maarek siyasal pazarlama uygulamalarinin temel alaninin
imaj olusturma kampanyalar1 ve secim kampanyalar1 oldugunu ifade etmektedir. Lock
ve Harris siyasal pazarlamanin se¢menlerle iletisimin yaninda medya, parti iiyeleri ve
olast finans kaynaklar1 ile yapilan iletisimle de ilgili oldugunun altim1 c¢izmektedir.
Wring ise siyasal pazarlamay1r organizasyonel amaglarin gergeklestirilmesini
destekleyecek ve oylarinin kargiliginda tatmin olmus gruplar yaratacak rekabetsel bir

iiriin gelistirmek ve pazara sunmak igin parti veya adayin kullanacagr kamuoyu

19 Daniella Schonker-Schreck, “Political Marketing And The Media: Women In The 1996 Israeli
Elections- A Case Study”, Israel Affairs, Vol.10, No.3, 2004, s.159-161.



arastirmasi ve ¢evresel analiz seklinde tanimlamustir."

Siyasal pazarlamay1 sadece se¢cim kampanyalart doneminde kullanilan bir satis
teknigi olarak gérmek dogru degildir. Bu pazarlamay1 satisla esdeger goren anlayisa

benzemektedir. Pazarlama satistan farkli bir anlam tagir."

Siyasal pazarlamay1 bir siire¢ olarak goren O’Cass, siyasal pazarlamayi parti ve
secmenler arasinda faydali degisim iliskilerinin olusturulmasi ve siirdiiriilmesi igin
dizayn edilmis secim programlarimin analizi, planlanmasi, uygulanmasi ve kontrolii
olarak tammlamustir.” Bu agidan siyasal pazarlama bir siirectir. Bu siire¢ se¢men
isteklerinden baglayarak, bunu tatmin edecek uygun siyasal iiriinlerin (aday, parti
programi vs.) gelistirilmesi, siyasal iiriinlerin dogru bir sekilde tanitiminin yapilmasi,

se¢menlere ulagilabilecek en uygun dagitim kanalinin belirlenmesini icerir."

Siyasal pazarlama bir fikir pazarlamasidir. Fikrin pazarlanmasi, partilerin iilke
sorunlarini teshis etmeleri, bu sorunlara neden olan etmenleri saptamalari, sorunlarin
cOziimiine yonelik plan ve programlar gelistirmeleri ve hedef kitle olan se¢cmenlere bu
cOziim Onerilerini kabul ettirme ¢abalarini igerir. Farkli siyasi partiler ayni sorunlara

farkli acilardan bakarak farkli ¢oziimler gelistirirler."”

Bongrad ise siyasal pazarlamay1r “bir adaymn potansiyel se¢menlerine
uygunlugunu saglamak, aday1 en yiiksek sayidaki secmen kitlesinin ve bu kitledeki her
bir se¢menin tanmimasim saglamak, rakiplerle ve muhalefetle farkini yaratmak ve
minimum aragla, bir kampanyay1 kazanmak i¢in gerekli olan oy sayisimi elde etmekte

kullanilabilen tekniklerin tiimiidiir” seklinde tanimlamaktadir.'®

Shama’ya gore siyasal pazarlama, segmenlerin ihtiyaclarini tatmin etmek ve bu

sekilde adaylar ve onlarin fikirleri i¢in destek saglamak amaciyla siyasi adaylarin ve

' Toannis Kolovos, Phil Harris, “Political Marketing And Political Communication: The Relationship
Revisited”, Department of Marketing, University of Otago, New Zealand, 2005, s.1-3.

'2 Marshment, “Political Marketing As Party Management- Thatcher In 1979 And Blair In 1997, s.3.

13 Giirbiiz ve inal, s.6.

14 Cihan, Giirbiiz ve Inal, s.4-5.

15 Ahmet Tan, ilke ve Uygulamalariyla Politik Pazarlama, Birinci Basim, Istanbul: Papatya Yayincilik,
2002, s.18.

16 Micheal Bongrand, Politikada Pazarlama, Cev. Fatos Ersoy, Iletisim Yayinlari, Istanbul, 1992, s.17.



fikirlerinin segmenlere yonlendirilmesi siirecidir."’

Yukarida yapilan tim agiklamalardan sonra siyasal pazarlamayr kurumsal
taninma ve siyasal destek kazanmak amaciyla organizasyonlar tarafindan yiiriitiilen

pazarlama faaliyetleri olarak tanimlamak miimkiindiir.

Siyasal pazarlamanin geleneksel pazarlamadan ayrilan yonleri de mevcuttur.

Bu farkliliklar asagida ele alinmistir:'®

. Siyasal pazarlamada satin alma faaliyeti secim giinii yapildigindan aym
anda yapilmaktadir. Oysa geleneksel pazarlamada satin alma faaliyeti zamana

yayilmistir ve genelde ayn1 anda yapilmaz.

. Siyasal pazarlamada bireysel sonuclardan ziyade genel sonuglara
odaklanilmaktadir.
. Siyasal pazarlamada satin alma faaliyetine katilim zorunlu iken (zorunlu

oy verme) geleneksel pazarlamada satin alma tiiketicinin kararina baghdir.

. Siyasal pazarlamada satin alma (oy verme) siirecinin sonunda pismanlik
ve uzun donemli maliyetler s6z konusu iken, geleneksel pazarlamada satin alma sonrasi

yasanan tatminsizligi giderme imkam vardir.

. Geleneksel pazarlamada fiyat, satin alma kararim etkileyen en 6nemli

faktorlerden biri iken siyasal pazarlamada oy verme karan fiyatla ilgili degildir.
1.3. Siyasal Pazarlama Anlayisindaki Gelismeler

1850’lerde endiistri devrimiyle birlikte pazarlama anlayis ve diisiincelerinde
baslayan gelismeler; iiretim anlayis1 asamasi, tiriin anlayisi asamasi, satis anlayisi
asamast (klasik pazarlama anlayis1), pazarlama anlayisi asamasi (modern pazarlama

anlayis1) ve toplumsal pazarlama anlayisi seklinde bir sira takip etmistir. Uretim

'7 Avraham Shama, “The Marketing of Political Candidates”, Journal of the Academy of Marketing
Science, Vol.4, No.4, s.767-7717.

'8 Andrew Lock ve Phil Harris, “Political Marketing- Vive La Difference!”, European Journal Of
Marketing, Vol.30, No.10/11, s.14-24, Aktaran: Giirbiiz ve Inal, 5.56-57.
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anlayis1 asamasinda isletmeler “arz kendi talebini yaratir” mantigindan hareketle
dikkatlerini iiretimin artirilmasina vermislerdir. Uriin anlayis1 asamas1 olarak
adlandirilabilecek olan donemde “biz sizin i¢in neyin en iyi oldugunu sizden daha iyi
biliriz” soziiyle Ozetlenebilecek bir anlayis s6z konusudur. Bu donemde dikkatler
iriiniin kalitesini artirmaya doniiktiir. Klasik pazarlama anlayis1 olarak da adlandirilan
satis anlayis1 asamasinda “ne iiretirsem onu satarim” diisiincesi hakimdir. Bu donemde
miisterileri cesitli pazarlama teknikleri kullanarak etkileme s6z konusudur. Modern
pazarlama olarak da bilinen pazarlama anlayis1 asamasinda yavas yavas tiiketicilerin
istek ve beklentileri degerlendirilmeye baslanmistir. Bu anlayista pazarlama
faaliyetlerinin odak noktasinda tiiketici bulunmaktadir. Toplumsal pazarlama anlayisi
ile birlikte pazarlama kararlarinda tiiketici gereksinim ve isteklerinin yani sira toplumun

cikarlarini da dikkate alan bir sorumluluk anlayisi gelismistir."”

Ticari alanda oldugu gibi, siyasette de pazarlama kavrami benzer bir gelisim
gostermistir. Usta bu gelisim siirecini; iiriin, satiy ve pazar anlayis1 asamalar olarak

adlandirmaktadir.”

Uriin yonlii partilerde basmakalip goriisler gecerlidir. Parti kendi inandiginin
dogrulugunu kamtlamaya calisir, segmenlere kendi ideolojisini empoze eder. Siyasal
yasamda pazarlamanin gelisimi incelendiginde ilk donemlerde siyasal partiler fikir ve
ideolojiler iiretip bunlarin tamamina yakinimi halkla iligkiler tekniklerini kullanarak
benimsetme gayretindirler. Amaglar bir fikri, inanci, davranisi ¢esitli yollar kullanarak
hedef kitlelere kabul ettirmektir. Bu amaglara ulasabilmek icin harcanan caba ve
diizenlenen faaliyetlere “propaganda” adi verilmektedir.! Propaganda hedef Kkitleler
tizerinde istenilen davranis degisikliklerine ulagmak i¢in kullanilan tek yonli iletisim
cabalarmin toplamidir. Bu anlayista ulasilmak istenen se¢menlerin duygu, diisiince,
istek ve beklentilerinin bir 6nemi yoktur. Bir paket halinde secmenlere yonelik olarak

hazirlanmis olan propaganda malzemeleri belirli usul ve teknikler yardimiyla kitlelere

1 Semra Aytug, Pazarlama Yonetimi, Birinci Basim, [zmir: [lkem Ofset, 1997, s.8-15.

0 Resul Usta, “Politik Pazarlama Anlayisindaki Gelismeler: Ingiltere'deki Uygulamalarla Iigili Bir
Literatiir Arastirmast”, Pazarlama Diinyasi, Say1: Aralik 2006, http://www.pazarlamadunyasi.com.tr/
dergioku.php?haberid=296 (22 Ocak 2006).

2 Giil Bayraktaroglu, “Politik Yasamda Pazarlama Yaklasimlar:”, Siileyman Demirel Universitesi
TIBF Dergisi, Cilt:7 Say1:2, 5.162-163, 2002.
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ulastirilir. Propagandanin 6ziinde baski ile kabul ettirme vardir.

Satig yonlii partiler ise, ideolojilerini segmenlere kabul ettirmek igin iletisim
tekniklerinden yogun bir sekilde yararlanirlar. Satis yonlii partiler, pazar yonlii partiler
gibi pazar bilgisini kullanirlar. Fakat amaclar1 farklidir. Se¢men isteklerini 6grenmek
yerine, triinlerini se¢menlere daha iyi nasil satabileceklerini ve se¢menlerin iiriinlerini
ne derece kabul ettiklerini arastirirlar. Satig yonlii partiler, ikna etmeye angaje olurlar ve

partinin tekliflerine secmenler tarafindan ihtiya¢ duyulmasina calisirlar.

Bu felsefenin satis agirlikli teknikler kullanmasi “siyasal iletisim” olarak
adlandirilmasina yol agmustir. Siyasal iletisim sadece medya ve iletisim
teknolojilerindeki gelismelere odaklanarak pazarlama faaliyetlerinde bulundugu igin
siyasal pazarlamayr dar bir kapsama indirgemektedir. Siyasal iletisim siyasi partiler
tarafindan ortaya konan siyasal iriinlerin se¢men kitlesine duyurulmasindan ibarettir.
Siyasal iletisimde yazili, gorsel iletisim araclariyla birlikte lobicilik faaliyetlerinden de
yararlanilmaktadir. Ancak bu tiir faaliyetler secmen odakli degildir. Propaganda
secmeni dogrudan tek yonlii iletisim teknikleri kullanarak etkilemeye odaklanirken,

siyasal iletisim se¢menlerin bilgilendirilmesine c¢aligir.”

Pazar yonlii partiler ise kendi goriislerini ispat etmeye ve satmaya caligmaktan
ziyade; pazar bilgisini kullanarak belirledikleri secmen istek ve ihtiya¢larini
karsilayacak tirtinleri gelistirirler. Pazar yonli partiler davranmislarini segmeni memnun
etmek icin tasarimlarlar. Onlarin ihtiyaglarim dagitirlar. Bu tiir partiler, uzun déonemde
destek saglamak icin, yerine getirebileceklerini vaat ederler. Uriin ve satis anlayist ile
1983 ve 1987 segimlerinde Ingiltere’de basarili olamayan Isci Partisi, bu anlayisi
uyguladigr 1997 secimlerinde biiyiik zafer kazanmistir. Bu, tiriin veya satis anlayigini
uygulayan partilerin basarili olamayacaklar1 anlamina gelmez. Nasil ki iiretim anlayigini
uygulayan basarili isletmeler hala varsa, siyasal partilerde de olabilir. Fakat secmenlerin
gelir ve egitim diizeylerinin yiikselmesiyle goriis ve diisiincelerinde meydana gelen

degisimler, partileri pazar yonlii olmaya zorlamaktadirlar.

2 Bayraktaroglu, “Politik Yasamda Pazarlama Yaklagimlart”, s.163-164..
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Pazar yonli anlayis partileri zafere tasimada Onemli bir unsurdur. Ancak
siyasette uygulanmasi zordur. Zaten ¢ farkli anlayis tiirii yalmzca ideali
gostermektedir. Uygulamada farkliliklar olabilecektir. Pazar yonlii anlayis1 benimsemek

isteyen siyasi partilere asagidaki genel hususlar énerilmektedir:*

. Parti {ist yonetimi pazarlama yonlii anlayisi benimsemeli ve pratiklerini

uygulama hususunda kararli oldugunu partideki her iiyeye hissettirmelidir.

. Merkez ve tagra teskilatlari, siyasal pazarlama felsefesi ve pratikleri

hususunda siirekli bir egitime tabi tutulmalidir.

. Belirlenen hedef pazarlarin (secim bolgelerinin) istek ve ihtiyaglarini,

sikayetlerini ve bunlardaki degisimi siirekli takip eden bir bilgi sistemi kurulmalidir.

. Siyasal pazarlama faaliyetleri sadece se¢cim doneminde degil, siirekli

faaliyetler olarak benimsenmelidir.

. Ozellikle anlayisin  ilk uygulama donemlerinde ilgili uzman

kuruluslardan danismanlik alinmalidir.
. Secmenlere yerine getirilemeyecek sozler verilmemelidir.
1.4. Siyasal Pazarlama Karmasi

Bir isletmenin elinde bulundurdugu pazarlama degiskenlerini Mc Carty dort
ana sinifta toplamistir. Bunlar 4P olarak da bilinmektedir. Ingilizce adlarinin bas

harflerinden olusan pazarlama karmasinin elemanlari sunlardir:**
. Uriin (product),
. Fiyat (price),

. Dagitim (place) ve

23
Usta, s.1.

** Omer Baybars Tek, Pazarlama Ilkeleri: Global Yonetimsel Yaklasim- Tiirkiye Uygulamalari,

Yedinci Basim, Istanbul: Beta Basim Yayim Dagitim, 1997, s.67.
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. Tutundurma (promotion).

Geleneksel 4P pazarlama yaklasimi mal pazarlamasi diisiiniildiigiinde oldukca
iyl neticeler verir. Ancak siyasal pazarlama gibi hizmet pazarlamaya daha yakin olan
pazarlama cesitleri icin daha baska unsurlar1 da gerekli kilar. Booms ve Bitner, hizmet
pazarlama kapsaminda 4P’ye “insanlar”, “fiziksel deliller” ve “siire¢” adlariyla yeni
ilaveler yapilmasinin dogru neticeler verecegini savunmaktadir.” Hizmet pazarlamaya
insan faktoriiniin ilave edilmesinin en 6nemli nedeni hizmet pazarlamasinin insan
agirhikli olarak gerceklestirilmesidir. Hizmetlerinin kalitesi fiziksel deliller ve sunusg
yoluyla da gosterilebilir. Ornegin bir otel temizlik hizmetini, hizmetlerin hizim ve
miigteriler yararina nasil hareket ettiklerini, otelin goriiniisii ve ¢alisanlarin miisteriler ile
temasinda gosterebilirler. Hizmetin verildigi siire¢ ise bir diger pazarlama

degiskenidir.*

Pazarlamacilar ellerinde bulunan siyasal faktorleri (siyasal pazarlama karmasi)
uygun bir sekilde diizenleyerek, se¢menlerin algilamalarim etkileyerek, tutum
gelistirmelerini ve yeni davramiglar olusturmalarnim saglayarak onlarin  oylarin
kazanmaya calisirlar. Bu noktada siyasal pazarlama karmasim olustururken pazarlama
karmasi elemanlar1 olan 7P yani “iiriin (product)”, “fiyat (price)”, “dagitim (place)”,

“tutundurma (promotion)”, “insanlar (people)”, “fiziki deliller (physical evidence)” ve

“stire¢ (process)” 0gelerinden faydalanilacaktir.
1.4.1. Siyasal Uriin

Ulkeler arasindaki simirlarin éneminin ortadan kalkmaya dogru yoneldigi ve
iletisim sayesinde toplumlarin etkilesiminin yogunlastigi bir diinyada, bircok mal ve
hizmet gibi, siyasal iiriinler olarak, ideoloji, kisi ve kurumlarin pazarlamaya konu

olmas1 miimkiindiir.”’

= Philip Kotler, Marketing Management, The Millennium Edition, The United States of America:
Prentice Hall International Inc., 2000, s.434.

26 Kotler, s.434.

%7 Omer Torlak, “Bir Politik Pazarlama Aract Olarak Hiikiimet Pazarlamasi”, Akademik Arastirmalar
Dergisi, Say1:14, 2002, s.45.
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Siyasal iirlin karmagik ve soyut 6zellikleri agir basan bir yapidadir. Aday, parti,
parti programlar ve ideolojiler siyasal {iriin kapsaminda degerlendirilebilir. Siyasal {iriin
uzun donemde satin alinmaktadir. Bu yoniiyle hizmet satin almaya benzemektedir.
Odeme 6nceden yapilir ancak hizmet 6demenin yapildig: an satin alinmaz. Geleneksel
pazarlamada bu tiir iiriinler az sayidadir. Oysa siyasal pazarlamadaki tiim driinler bu
ozelligi tasimaktadir. Siyasal pazarlamada se¢men bir siyasal iiriinii begendigi halde
baska bir iiriinii tercih edebilir. Ornegin, adayin1 begenmedigi halde ideolojik nedenlerle
belirli bir partiye oyunu verebilir. Siyasal iirlinlere kars1 segmenin gostermis oldugu
sadakat geleneksel pazarlamadakinden daha yiiksektir.”® Ancak iilkedeki gelismelere
bagli olarak bu durumun degiskenlik gostermesi de beklenmelidir. Ozellikle
iilkemizdeki son secimler incelendiginde secmenlerin biiylik bir kisminin iilkede
yasanan gelismelere baglhh olarak parti tercihlerinde biiyiikk degisiklikler

gbzlemlenmistir.

Secmenlerin tercih ettikleri siyasal {iriin, satin alindiktan sonra degisiklik
gosterebilmektedir. Ornegin se¢cmenin oy vermis oldugu bir parti tek bagina iktidar
olacak cogunlugu saglayamadiginda, koalisyonun bir parcasim teskil ederek iktidara

ortak olabilir. Boylece segmenin tercihi de degisiklige ugramis olur.

Siyasal iirliniin algilanmasi ile ilgili secmenler arasindaki benzerlikler ticari bir
iiriine nazaran daha azdir. Segmenlerin farkli nedenlerle ayni tercihi yapma ihtimalleri

yiiksektir.”

Siyasal {iriinlerle ilgili olumlu imaj olusturma siyasi partiler icin hayati
konularin basinda gelir. Ciinkii siyasi pazara cikisinda se¢menlerin zihninde olusacak
imajin daha sonra degistirilmesi oldukca giic olacaktir. Imaj, siyasal iiriiniin tercih
edilmesinde en basta gelen faktorlerden biridir. Siyasal iiriiniin karmasik bir ozellige
sahip olmasi se¢menlerin kararlarim1 verirken siyasal dirlinlin imajin1 6n planda
tutmalarina neden olur. Siyasal iiriiniin imajinin olusumunu etkileyen bir¢ok faktor
vardir. Bunlarin en 6nemlilerinden biri parti liderinin se¢menler tarafindan ne yodnde

algilandigr ile yakindan ilgilidir. Lider secmenler nezdinde partisinin tiim 6zellikleri

3 Bayraktaroglu, “Geleneksel Pazarlamada Politik Pazarlamanin Yeri”, s.70.
» Bayraktaroglu, “Geleneksel Pazarlamada Politik Pazarlamanin Yeri”, s.71.
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temsil eden bir obje olarak algilanir. Siyasal iiriinii olusturan 6gelerden sadece biri olan
lider, siyasal tiriiniin algilanmasinda en 6n planda yer alir. Dolayisiyla liderinin imaji
olumsuz olan bir partinin hedefledigi basarilara ulagsma sans1 oldukca azdir. Lider imaj1
“kavgact”, “pasif” gibi olumsuz olarak algilanan siyasal iiriinlerin se¢cmenler tarafindan
tercihi de zor olacaktir. Tek basina liderin imaji partinin secimlerdeki basarisini

etkileyen ana faktorlerden biri olacaktir.

Siyasal pazarda iiriiniin imajinin yerlesmesinde ve algilanmasindaki en 6nemli
ara¢lardan biri de “medya” dir. Medya, ticari iiriinlerin pazarlanmasina nazaran siyasal
iirinlerin pazarlanmasinda daha etkilidir.*® Ciinkii iletisim araglarinda yer alan siyasal
iriinle ilgili haberlerin tutundurulmasi gayreti daha geri plandadir ve siyaset konusuyla
ilgili haberler medyada genellikle ilk haber olarak yer alir. Bu agidan se¢cmenlerde
siyasal iiriiniin imajma yoOnelik olusturulmak istenen tutumlar daha kolay

gerceklestirilebilir.
1.4.2. Fiyat

Siyasal pazarlamada se¢menlerin tercih ettikleri siyasal tiriin karsiliginda ticari
anlamda odedikleri gercek bir fiyattan bahsetmek giictiir. Tek, fiyat1 “taahhiit edilen
hizmetler karsiligi se¢im zamam adaya ya da partiye verilen oy, iiye aidatlar1 ve

partiye/adaya yapilan diger hizmetlerdir” seklinde tanimlamaktadir.™

Yukaridaki tanimda da belirtildigi gibi ticari anlamda fiyati, siyasal pazarlama
alaninda karsilayan sey “oy” dur. Oy, anayasayla tiim vatandaslara esit olarak ve her
secimde bir defaya mahsus olarak kullanmalari maksadiyla dagitilmis bir haktir. Oy
ayn1 zamanda siyasal iiriinii pazarlamak karsiliginda elde edilmek istenen amaglara

ulastiracak bir vasitadir.

Wring siyasal satin almada gercek bir fiyatin olusmadigin1 fakat se¢cmenlerin
maddi ve manevi beklentilerinin toplamimin “siyasal fiyat1” olusturdugunu

belirtmektedir.”> Bu kapsamda oy vermenin psikolojik bir satin alma oldugundan

30 Scammel, s.729.
31 Tek, s5.42.
32 Bayraktaroglu, “Geleneksel Pazarlamada Politik Pazarlamanin Yeri”, s.71.
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bahsedilebilir.”» Se¢cmen vermis oldugu oy karsiliginda basta kendisini de ilgilendiren
(6rnegin igsizlik) toplumsal sorunlarin ¢oziimiinii bekleyecektir. Her secmenin belirli bir
partiye farkli beklentilerle oy vermesi olasidir. Buna karsilik secmen oylar ile iktidara
gelmis olan partilerin, secmenlerin yerine getirilmesini istedikleri farkli beklentilerini,
toplumun ¢ogunlugunun menfaatlerini 6n planda tutarak karsilamasi herkesin yararina
olacaktir. Iktidarlarin bu noktada ellerinde bulunan biitceyi rasyonel bir sekilde

harcamasi gerekir.

Siyasal pazarlamada fiyatlar, aslinda toplumun geneline yiiklenen 6nemli bir
maliyet unsuru olarak goriilmelidir. Bu nedenle, siyasal iiriinlerin fiyatlandirilmasinda,
toplumsal katki saglayacak iiriinlerin hedef kitleye benimsetilmesi ve gereksiz
maliyetlere yol agabilecek siyasal uygulamalardan miimkiin oldugunca kaginilmasi
onemlidir. Ancak, 6zellikle kitle iletisim araclarina sahip olanlarin kotii niyetleri ve bu
kisi ya da kuruluslarin toplumdaki hakimiyetleri ile siyasal unsurlar iizerindeki etkileri
oraninda, siyasal pazarlamada asin fiyatlar, topluma yiiklenen Onemli bir maliyet

unsuru olmaya devam edecektir.*
1.4.3. Tutundurma

Siyasal {irlinle ilgili se¢menlerin bilgilendirilmesi maksadiyla yiiriitiilecek
tutundurma cabalar1 siyasal hedeflerin elde edilmesinde onemli faktorlerden biridir. Bu
anlamda siyasal tutundurma, “siyasal iiriinle ilgili bilgileri kitlelere ve hedef se¢cmen
gruplarina ya da bireylere arzulanan bi¢cimde ulastiran ve bir ¢ok elemandan olusan bir
haberlesme siirecidir.”®® Bu siire¢ bilgilerin kaynaktan hedef kitleye akisini ve hedef

kitlenin bu bilgilere tepkilerine iliskin geribildirimi kapsar.

Tutundurmanin amaci sadece siyasal iiriinlerin tanitilmasi degildir. Bununla
birlikte siyasal iiriinlere karsi olumlu bir tutum yaratmaktir. Insanlarin tutumlar1 bityiik

oranda bilgi ve tecriibelerine dayanir. Bu nedenle se¢menlerin tutumlarini degistirmek

33 polat, Giirbiiz ve Inal, s.37.

3* Torlak, s.38.

3 A. Hamdi Islamoglu, Siyaset Pazarlamasi, ikinci Basim, Istanbul: Beta Basim Yayincilik, 2002,
s.138.
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icin once siyasal iiriine dair sahip olduklar bilgilerini degistirmek gerekir.*

Siyasal tutundurma faaliyetlerinde olumsuz (negatif) reklam uygulamalaria
siklikla rastlanmaktadir. Siyasi partiler ve liderler 6zellikle kararsiz durumdaki secmen
kitlesini etkileyebilmek icin geleneksel pazarlamadaki “karsilastirmali pazarlama”
yontemine benzer negatif reklam uygulamalarim kullanarak rakiplerini gecmeye gayret
gostermektedirler. Rakiplerin olumsuz yonlerine vurgu yaparak yapilan iletisim siyasal

pazarlamada kullanilan tekniklerin en 6nemlilerinden biridir.

Siyasal tutundurma faaliyetlerinde kullanilan iletisim araglar1 basta televizyon
olmak {iizere gazete, radyo, afis, pano, dogrudan postalama, el ilam, pankart gibi

araglardir.”
1.4.4. Dagitim

Siyasal pazarlamada dagitim; siyasal iiriinlerin ve bunlara ait mesajlarin hedef
kitleye en kisa yoldan, en uygun zamanda, en ekonomik ve en etkili bir bicimde

ulastirilmasi anlamindadir.®®

Siyasal pazarlamada kullanilan tiim iletisim araclari ayn1 zamanda dagitim
arac1 olarak da goriilebilir. Bu baglamda iletisim, kitle iletisim araglari, acik hava
toplantilar1 (miting ve toplantilar), halkla iligskiler yoluyla yapilabilecegi gibi kisisel
satiscilar (misyoner satig¢ilar) araciligi ile de yapilabilir. Lobicilik faaliyetleri de bu

kapsamda degerlendirilebilecek dagitim sekillerinden biridir.*
1.4.5. insanlar

Hizmetlerin gotiiriildiigii hedef kitlenin memnuniyetinin saglanmasi1 kurumlarin
varolma nedenidir. Gergekte tiim hizmetlerin yerine getirilmesi insana dayalidir ve
cogunlukla miisteri ile dogrudan iliskilidir. Hedef kitlelere ulasabilmek igin yeni

pazarlama stratejileri gelistirilmesine gereksinim vardir. Miisteri odaklilik, miisteri

3% fslamoglu, s.140-141.

*7 Tan, s.21.

38 Islamoglu, s.135.

3% Nesrin Dalkiran, Siyasal Reklamcihk ve Basmn Rolii: Kanaatlerin Etkilenmesi Siirecinde Siyasal
Reklamailik, Istanbul: Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, 1995.
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iligkileri yonetimi, iliski pazarlama bu gereksinim sonucunda ortaya ¢ikan kavramlardir.
Istenilen seviyede hizmet verebilmenin 6n sarti miisteri/secmen yarari kavraminin
bilinmesi, Oziimsenmesi ve hizmet vermekle sorumlu calisanlar tarafindan
benimsenmesinin saglanmasidir. Hizmet veren c¢alisanin bilgisi, tutum ve davramislari,

kullanicinin memnuniyetini dogrudan etkileyecektir.*

Siyasal pazarlamada insanlar, partiye katki saglamak i¢in el alt diizeydeki parti
calisanindan, en ust diizeydeki parti liderine kadar tiim parti mensuplarini igine
almaktadir. Siyasal partinin verdigi hizmetleri secmenlerin algilamasinda parti
calisanlarinin hareketleri, sozleri, hitaplar1 vs. onemli belirleyicilerdir. Bu baglamda
secim donemlerinde 6zellikle parti lideri, iist diizey yoneticiler ve partinin adaylar1 6n
plana cikmaktadir. Bu kisiler ayn1 zamanda siyasal pazarlamanin iiriinii niteliginde
olduklarindan s6z ve eylemlerinin parti ideolojisi ve kiiltiirii ile uyumlu olmasi 6nem
kazanir.' Bu noktadan hareketle parti i¢indeki gérevi ne olursa olsun segmenlerle
iligkide bulunan tiim calisanlarin parti disiplini iginde parti kiiltiiriinii benimsemis
personel olarak tutum ve davramglar gostermeleri elzemdir. Miisterilerle uzun vadeli

iligkiler kurmak isteyen partilerin bu noktada dikkatli olmalar1 gerekmektedir.
1.4.6. Fiziksel Deliller

Tek, fiziksel delili (physical evidence); “hizmetin sunuldugu atmosfer, ortam
ve hizmetin performansini ve iletisimini gii¢lendiren, kolaylastiran seyler” olarak
tanimlamustir.** Bir kurumun i¢ mimarisi, dekoru, ¢alisanlarin goriiniisleri, kiyafetleri,

mobilyalar bu kapsamda degerlendirilebilir.

Fiziksel deliller hizmetin satin alinmasini yakindan etkileyen faktorlerden
biridir. Bu kapsamda yaratilan atmosfer ve cevre kosullar1 miisterinin algilamasini
onemli Olgiide etkileyecektir. Hizmeti sunan kurum, miisteri algilamasim etkileyecek
tarzda bir imaj yaratilmasinda fiziksel delilin 6gelerinden nasil yararlanabilecegini iyi
analiz etmelidir. Hizmet iriiniiniin etrafindaki dokunulabilen ve hizmeti somut hale

getirmeye calisan bu unsurlar soyut olan bir {iriiniin kismen de olsa somut hale

40 Giirbiiz ve inal, s.83.
*! Giirbiiz ve inal, s.84.
2 Tek, 5.68.
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getirilmesine katkida bulunur. Siyasal pazarlama kapsaminda hizmetin fiziksel delilleri;
parti logolar1, semboller, renk ve sekilleri icerebildigi gibi ayn1 zamanda partinin
dagittm kanallarim1 olusturan il ve ilge Orgiitlerinin fiziksel ortamlarin1 da
kapsamaktadir. Mekanlarin diizen ve tertibi ile ilgili tiim c¢evresel faktorler yerine
getirdikleri fonksiyonlarin etkinligini artiracaklardir.”” Bu yoniin ihmal edilmesi basari

sansina olumsuz etkide bulunacaktir.
1.4.7. Siirec

Siire¢, siyasal hizmetlerin elde edilmesinde kullamilan prosediirler,
mekanizmalar ve faaliyetlerin akist anlamindadir.** Partinin kurulus asamasinda
gerceklestirilen ve bir daha tekrarlanmayacak faaliyetler de dahil olmak iizere, siyasal
partiler biinyesinde yiiriitiilen tiim faaliyetler bu kavram iginde degerlendirilebilir.*’
Ornegin bir siyasal partiye iiye olma siire¢ ve prosediirleri, sikayet ve dileklerin ele
alinma siireci, aday olma siireci vs. partilerin biinyesinde yer alan siireclerden sadece bir

kacidir.

Siyasal pazarlamanin yukarida acgiklanan sekli ile genis kapsamh
diisiiniilmemesi ve yalmiz se¢im donemiyle sinirlandirilmasi durumunda, siyasal
pazarlama cabalar1 dar bir alana sikismig olacaktir. Bu durumda ise siire¢ secim
donemine girilmesi ile baglayacak ve se¢cimin tamamlanmast ile sona erecektir.*® Siyasal
partilerin bu yonlii diisiince ve uygulamalar iginde olmasi ise basarisizligin habercisi

olacaktir.
1.5. Siyasal Pazarlama Karmasina Yonelik Strateji Secimi ve Kontrolii

Siyasal pazarlama stratejileri bir biitiin olarak dikkate alinmal1 ve bu biitiinliik
cercevesinde, hedef pazarin oOzelliklerine uygun stratejiler secilmelidir. Siyasal
pazarlama stratejilerinin biitiin yonleri birbiriyle tutarli olmalidir. Onemli bir siyasal
iiriin olarak goriilen bir sdz veya haber, secmenlerin ¢ok fazla maliyete katlanmadan

ulasabilecegi sekilde onlara ulastirilmali ve ayni zamanda bu konular siyasal

* Giirbiiz ve inal, .82.
* Tek, 5.68.

4 Giirbiiz ve inal, s.84.
4 Giirbiiz ve Inal, s.85.
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tutundurma araglari yardimiyla da uygun zaman ve zeminde duyurulmalidir.’

Stratejilerin uygun bir biitiinliik olusturmasi yaninda, zaman zaman secilen ve
uygulanan stratejilerin kontrol edilmesi de gerekir. Stratejik kontrol agisindan degisik
yontemleri kullanmak miimkiindiir. Gozlemler, yapilan dar kapsamli kamuoyu
yoklamalar1 ve 6zellikle anketler, stratejilerin kontroliinde 6nemli araglardir. Anketler,
mevcut secmen niyetleri, parti liderlerinin algilamalari, hiikiimet performansi, giincel
konular vb. gibi konular1 kapsar. Siyasal pazarlamada etkili bir ara¢ olarak son
zamanlarda yapilan anketler, bilgi saglamada temel sonuglar1 vermesi bakimindan
oldukca onemlidir. Ote yandan, rakiplerin yaptig1 anketlerden de yararlanmak ve bu
sonuclart degisik acilardan degerlendirmek suretiyle, stratejileri kontrol etmek
miimkiindiir. Bu noktada dikkat edilmesi gereken husus, rakiplerin veya medyanin
yaymladigi anket sonuclarinin gergekleri yansitip yansitmadigi olmalidir. Zira, bazi

durumlarda karsilikli olarak yaniltict yada kasitl anket sonuglari yayinlanabilir.*®
1.6. Siyasal Pazarlamada Pazar Boliimlendirme

Pazar boliimlemesi, heterojen biiyiik pazari, benzer gereksinimleri olan ya da
pazarlama karmas1 etkinliklerine benzer sekilde cevap veren homojen alt gruplara
ayrilmasi ve bu gruplarin gereksinimini karsilayacak belirli pazarlama programlarinin
yaratilmasi seklinde tanmimlanmaktadir.*’ Pazar bolimlendirmesi belirli bir pazari,
benzer istek ve gereksinimleri olan alici gruplarina gore bolen bir siirectir.
Boliimlendirmenin gerisindeki ana fikir tek bir pazarlama karmasiyla pazarin tamaminin
gereksinimlerini karsilama imkani olmamasidir. Bunun yerine her pazar boliimiine
farkli pazarlama karmasinin sunulmasi pazardan optimum yararlanmay1 saglayacaktir.
Buradan farkli pazar boliimlerine sunulacak pazarlama karmasinin tiim elemanlarinin
degistirilmesi gerekli oldugu anlagilmamalidir. Ornegin boliimlere ayrilmis pazarlara
aym iiriin farkhilastirilmis mesajlarla sunulabilir. Ozellikle siyasi partiler tarafindan

secim donemlerinde isci, memur ve isadamlar1 gibi ayrilmis farkli pazar boliimlerine

47 Torlak, s.39.
8 Torlak, s.40.
49 Aytug, 5.62.
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farkli mesajlar iletilmektedir. Pazar boliimlendirmenin baslica yararlari sunlardir:*

Tiiketicilerin degisen isteklerine uygun pazarlama karmasi sunulacagindan

ihtiyaglar daha iyi karsilanir.

Kaynaklarin daha etkin kullanimi s6z konusudur.

Tutundurma mesaj ve araglart spesifik gruplar g6z Oniinde

bulundurulacagindan daha etkin olur.

Siyasal iiriinlerin benimsenme ve satin alma sansimin en yiiksek oldugu
pazar boliimlerinin saptanmasi, pazarlama karmasi ve kaynaklarinin bu

boliimlere yoneltilmesi ile verimlilik yiikselecektir.

Gercek satig potansiyeli daha saglikli tahmin edilecektir.

Pazarlama stratejilerinin  gelistirilmesinde kullanilacak bilgilerin elde

edilmesi kolaylasacaktir.

Pazar bolimlendirmenin temel nedeni tiiketicilerin birbirinden farkli

ihtiyaclarinin olmas1 ve tiiketiciler arasindaki bu farkliligin talebi etkilemesidir.

Secmenler igerisinde farkli gruplani hedefleyebilmek icin pazar boliimlendirmesi

kullanilarak, secmen gruplarin Oncelik ve beklentileri belirlenebilir. Boliimlendirme

siyasal pazarin homojen olmadigin1 mantig iizerine kurulmustur. Tiiketicilerin farklh

ihtiya¢ ve beklentileri vardir. Siyasal partiler bu farkliliklan tespit edip secmenlerin

ihtiyaglarma uygun siyasal driinler sunduklarinda ulasabilecekleri se¢men kitlesi

artacaktir. Bu da siyasal hedeflerin gergeklestirilmesinin Oniinii agacaktir. Pazar

boliimlendirirken kullanilabilecek kriterlerden bazilar1 sunlardir: '

Siyasi kararhilik durumuna gore boliimlendirme,
Siyasi yelpazede aldig1 konuma gére boliimlendirme,

Ulke sorunlarina verilen 6nceliklere gore boliimlendirme,

% Aytug, 5.63.

>! Giirbiiz ve Inal, 5.120-121; Aytug, s.64-65.
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® Yas gruplarina gore boliimlendirme,

e C(Cinsiyete gore boliimlendirme,

e Medeni duruma gore boliimlendirme,

e Meslek gruplarina gore boliimlendirme,

e QGelir durumuna gore boliimlendirme,

e [Egitim ve mezuniyet durumuna gére boliimlendirme,
e Cografik boliimlendirme.

1.7. Hedef Pazar Stratejileri

Pazar firsatlart analiz edildikten ve uygun kriterlere gore pazar boliimlere
ayrildiktan sonra hangi pazar bolim veya boliimlerinin hedef alinacagina karar

verilmelidir. Hedef pazar se¢imiyle ilgili izlenebilecek ii¢ strateji bulunmaktadir:*
e Farklilagtinlmamig pazarlama,
e Farklilagtirllmig pazarlama,
¢  Yogunlastirilmis pazarlama.

Siyasal pazarlama siirecinde hedeflenen se¢men kitlesinin benzer talepleri
oldugu diisiincesinden hareketle tiim pazara benzer bir siyasal iiriin ile ulasildiginda
farklilastirilmanis pazarlama stratejisi kullanilacaktir. Ornegin issizlik, yolsuzluk,
enflasyon gibi konularda hemen hemen tiim se¢menlerin ortak olan beklentilerine

yonelmek farklilastirilmamis pazarlama stratejisinin uygulanmasini gerektirir.

Farkli pazar boliimlerine uygun farkli pazarlama karmasi sunma stratejisi
farklilastirdmis pazarlamadir. Bu stratejiyi uygulamak isteyen siyasal partiler pazarin

cesitli ve biitiin boliimlerinin ihtiyaclarin1 karsilamaya karar vermislerdir. Temel olarak

%% Aytug, s.70.
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her pazar boliimiine siyasal iiriiniin degisik bir ¢esidi, farkli bir mesaj veya medya ile
ulagilir. Bu strateji segmen istek ve ihtiyaclarin1 daha iyi tatmin ettiginden se¢men
bagliligi ve tekrar tercih edilme beklenir. Ornegin IMF ve AB ile ilgili konularda farkli
diisiinen se¢men kitlelerine yonelik birbiriyle ¢elismeyecek ayr stratejiler

gelistirilebilir.

Pazarin sadece bir boliimiinii secerek ona uygun siyasal iiriinler gelistirme ve
sunma stratejisi yogunlastirilmig pazarlamadir. Tiim kaynaklarin sadece tek bir pazar
boliimiine yogunlagtirildigi bu strateji genellikle kiigiik siyasi partiler tarafindan tercih
edilecektir. Kaynaklarin tiimiinii ¢esitli pazar bolimlerine yoneltmektense tek bir pazar
diliminde giiclii bir pozisyon elde etmek tercih edilebilir. Bu stratejide secilen dilimdeki
secmenlerin istek ve beklentileri daha yakindan tanmnacagi igin secmen bagliligi
saglamak da daha kolay olacaktir. Se¢cmen kitlesinin uglarda yer alan marjinal kitlesine
sahip siyasi partiler siyasi yasamlarina devam edebilmek agisindan biiyiiklerle rekabet

yerine ¢cogunlukla bu stratejiyi tercih edeceklerdir.
1.8. Siyasal Pazarlama ve Konumlandirma

Konumlandirma teorisi bugiin iletisimde yaygin olarak yararlanilmakta olan ve
insan beyninin caligma prensipleri lizerine kurulu bir yaklasimdir. Trout’a gére insan
beyni basite dogru egilim gosterir. Asil savas yeri insanin zihnidir, ancak kapasite de
stirhdir. Karmasik fikirleri kabul edemez, ayirt etmekte zorlanir. Bu nedenle de tiim
islevlerin bir aletle toplandigi {iriinler pek tercih edilmez ciinkii kullanimi daha
karmasiktir. Bunun gibi mesaj1 da basit bir sekilde insan beynine iletmek gerekir. Neden
farkli olundugu, hangi 6zelliklerle fark yaratildigi basit bir sekilde iletilmelidir. Ciinkii

insan beyni fotograf makinesi gibidir, bir seye odaklanir ve onu o sekilde algilar.”

Giiniimiizde insanlar adeta bir iletisim bombardimamn altinda yasamaktadirlar.
[letisim bombardimanina tutulmus tiiketiciye goénderilen bir mesajin aradan siyrilmasi

ve digerlerinden ayrigarak tek bir seye odaklanmasi ve bunu 1srarla siirdiirmesi gerekir.™

33 Jack Trout, “F arklilastir Yada Ol”, Marketing Tiirkiye, Say1:15, Kasim 2002, s.26.
* Giiven Borca, Bu Topraklardan Diinya Markas1 Cikar Mi?, Ikinci Basim, Istanbul: MediaCat
Yayinlari, 2002, s.103.
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Herkese her sey sunulmaya kalkisilirsa verilmek ve yerlestirilmek istenen
mesaj havada kalir. Bir yere ulasmaz. Iletisim bir oka benzetilirse, okun saplandig1 yere
girmesi i¢in ucunu iyice sivriltmek gerekir. Satilmak istenen iiriinlerin onlarca 6zelligi
vardir. Mesajlarda bunlar teker teker sayilmaya kalkisilirsa izleyici hi¢ birini aklinda
tutamaz. Diinyamiz gergekler diinyasi degil algilamalar diinyasidir. Konumlandirma
stratejisinde temel yaklagim yeni ve degisik bir seyler yaratmak degil, zihinlerde var
olam1 ustalikla yonlendirmek ve yine var olan birtakim baglantilann yeniden

diizenlemektir. *°

Konumlandirma birini secerken digerinden vazgecmedir. Konumlandirma

teorisinin karsit1 herkese her seyi 6neren iletisim anlayisidir.

Siyasal pazarlama acisindan konumlandirma, se¢menlerin kendilerine sunulan
siyasal {iriinleri zihinlerinde nereye yerlestirdiklerini gosterir. Baska bir deyisle
konumlandirma zihinlerde iiriine ait bir yer yaratmaktir. Amag belli bir iiriine alicilarin

dikkatini ¢cekmek ve o iiriinii benzerlerine gore olumlu bir sekilde farklilastirmaktir.

Siyasi parti konumlandirmasi se¢cmenlerle ilgili bir siireci ifade eder. Hedef
secmenlerin zihnindeki miicadeleyi kazanmaktir. Milyonlarca mesaj ve iletinin arasinda
secmenin zihninde yer alabilmenin zorlugu agiktir. Bu nedenle agik, basit, sade ve
digerlerinden kolayca ayirt edilebilecek bir diisiincenin segcmenlere ulastirilmasi gerekir.
Omegin CHP “laiklik’, MHP “milliyetcilik” temalarin1 kullanmak suretiyle
konumlanmigtir. SP “din”, DTP “etnik” bir cizgiyi takip etmektedir.

1.9. Siyasal Kampanyalar

Siyasi parti ya da adaylar ile secmenler arasinda karsilikli iletisimin
kurulmasini saglama ve yonlendirmede siyasal parti veya adaylarin gereksinim duydugu
bilgilendirici ve etkileyici iletisim cabalarinin tamami, diizenli ve profesyonel
caligmalar biitiinii olarak siyasal kampanyalar1 ortaya c¢ikarmustir. Siyasal iletigim

kampanyalar1 belirli bir hedef kitleye, kitle iletisim araclan veya yiizyiize iletisim

3 Borga, s.103.
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yoluyla bir dizi ikna edici mesajlarin aktarilmasi olarak tanimlanabilir.’® O’Keefe ise
siyasal kampanyalari; bir siyasal amacin basarilabilmesi icin organize iletisim
cabalarinin biitiinii seklinde tanimlamaktadir.’” Tanimlarda da ortaya koyuldugu gibi
siyasal kampanyalar, se¢menlere siyasal parti ya da aday hakkinda cesitli mesaj
stratejileri, sloganlar ve vaatler aracilifiyla bilgi vermek, onlar1 belirli adaylara oy
vermeye yoneltmek amaciyla yapilmaktadir. McQuail ve Windahl hangi boyutta olursa
olsun bir kampanyanin olusabilmesi i¢in sahip olmasi gereken nitelikleri su sekilde

siralamistir:>®
. Kollektif, orgiitlii bir kaynaga sahip olmali,

. Amaca yonelik, cok acik bir sekilde belirlenebilen bazi amaglar

tarafindan yonlendirilmeli,
L Ozellikle kitle iletisim araglarin1 kullanmali,
. Amaclara bagli olarak belli gruplara veya kamuya yoneltilebilmeli,
. Kamu goziiyle yasal olmali, yerlesik normlara uygunluk gostermelidir.

Ote yandan giiniimiizde siyasal kampanyalarin hemen hemen hepsi, kitle
iletisim araglarinin ihtiyaglarina ve ilgisine gore organize edilmektedir. Ciinkii 6zellikle
siyasal kampanyalarin ilk donemlerinde kitle iletisim araglari, se¢menlerin siyasal parti

ya da adaylar hakkindaki goriislerini etkileyebilmektedir.

Siyasal kampanyalarda se¢menlere; partiler, adaylar, uygulanan ve
uygulanmasi gereken politikalar, giindemdeki konular hakkinda aday ve partilerin
konumlari, muhalefet partilerinin yaptigi olumlu ve olumsuz ¢alismalar gibi konularla
ilgili bilgiler verilmekte, vatandaslarin tercihlerine 151k tutulmaya caligilmaktadir. S6z

konusu kampanyalar araciligiyla gerceklestirilen iletisim, adaylarin amaclan ile

% Ferruh Uztug, Siyasal Marka Secim Kampanyalar1 ve Aday Imaji, Birinci Basim, Ankara: Mediacat
Yayinlari, 1999, s.24.

37 Siikrii Balc1, “Politik Kampanyalarda Imaj Yonetimi (Geng¢ Parti Ornegi)”, Selcuk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1:9, 2003, s.144, http://www.sosyalbil.selcuk.edu.tr/

sos_mak/makaleler /Siikrii%20BALCI/143-162.pdf (27 Ocak 2007).
%8 Balc, s.145.
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secmenlerin davranislart arasinda bir bag olusturmakta; segmenlerin umutlari, hayalleri

ile adaylarin eylemleri, aragsal bir koprii hizmeti sunabilmektedir.

Siyasi parti ya da adaylara mesajlarim1 nasil ve ne zaman iletecekleri
konusunda denetim imkani saglayan siyasal kampanyalarin fonksiyonlarimi su sekilde

siralamak miimkiindiir:>

e Siyasal kampanyalar, sadece se¢cmen tercihlerini degistirmek veya mevcut

tutumlan pekistirmekle kalmaz, ayn1 zamanda segmenleri oy vermeye de giidiiler.

e Kampanyalar, se¢cmenin siyasal aday ile onun giindem konular
kargisindaki tutumu hakkinda bilgi sahibi olmasina yardim eder. Ayrica kampanyalar,
farkli goriiglerin tartisilmasini, aralarindaki farkliliklarin se¢menlerce ayirt edilmesi

suretiyle bilgi diizeylerinin artirnlmasini saglamaktadir.

e Siyasal kampanyalar, siyasi arenaya yeni ¢ikan liderleri tanitarak, onlar

mesrulastirir. Secmenin se¢ime kars ilgisini harekete gecirir.

e Siyasal kampanyalar, siyasal adaymn kisiligine kars1 daha olumlu

duygularin uyandirilmasina yardimei olur.

e Siyasal kampanyalar, secim siirecinin en canli ve en hareketli boliimiinii
olusturarak; se¢cmenlerin siyasal sisteme baglanmalarini ve uzlasma ortaminin

yaratilmasina katkida bulunmaktadir.

e Kampanyalar, adaylarin degerlendirilmesindeki kutuplagmayi artirabilir.
Rakip parti ya da aday1 destekleyen se¢menlerde siiphe uyandirmay1 ve kendi adaylarini

veya partilerini olumlu bir kimlikle 6zdeslestirmeyi amaglamaktadir.
1.10. Siyasal Pazarlamada iletisim Yontem ve Araclar

Siyasal iletisimde temel amag siyasal mesajlarin hedef kitleye ulastirilmasidir.
Mesajin dili ve iletisim kanali bu noktada 6nem kazanmaktadir. Siyasal iletisim

mesajinin tasarimlanirken hedef kitlenin 6zelliklerinin tanimlanmasi gerekir.

% Balct, s.147.
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Siyasal iletisim yontemleri yiiz ylize (face to face) siyasal iletisim, uzaktan
iletisim ve kitle iletisim araclar1 ile yapilan siyasal iletisim bagliklar1 altinda

incelenecektir.
1.10.1. Yiiz Yiize Tletisim

Bu tiir iletisimde alic1 ve kaynak ayn1 mekandadir. Kisisel propaganda olarak
da adlandirilmaktadir. Oy almak amaciyla bir veya birden fazla se¢menle karsilikli
konusmak ve goriismek esasina dayanir. Kap1 kap1 dolasmak, parti biirolarina gelen
secmenlerle  goriismek, secmen topluluklarina  dogrudan  hitabet  seklinde
gerceklestirilebilir. Iletisimde kaynak durumunda bulunanlarin goriiniis ve hitabet

diizeyleri alic1 iizerinde istenen etkilerin birakilabilmesi agisindan 6nemlidir.®

Ozellikle secim donemlerinde yiiz yiize iletisim yogun olarak kullanilmaktadir.
Bu iletigim tiiriiniin en 6nemli 6zelligi adaylarin ya da aday adina goniilliilerin kap1 kap1
dolagarak evlerde, sokaklarda, ¢arsida, pazarda adaylarin veya partinin goriislerini
anlatmalandir. Bu dolagma sirasinda insanlarla birebir iletisim kurularak tepkileri
Olciilebilmektedir. Boylece se¢men kitlelerinin istek ve beklentileri belirlenerek bu
dogrultuda siyasal pazarlama karmalarinin olusturulmasi miimkiin olmaktadir. Yiiz yiize
iletisim teknigi sec¢imlerde hemen hemen biitiin partiler tarafindan kullanilan bir
yontemdir. Ancak Refah Partisi’nin gelistirdigi yOntemlerle, yiiz ylize iletisim
iilkemizdeki secim kampanyalarinda cok etkili bir teknik olmustur. Bu teknigin
uygulanmasiyla biiyilkk bir basar1 elde etmisler ve se¢im donemleri disinda da
uygulamaya devam etmislerdir. son iki secimde AKP de kampanyasin1 agirlikli olarak

bu teknik iizerine kurmus ve bu uygulama se¢im sonuglarinda oldukga etkili olmustur.®'
1.10.2. Uzaktan iletisim

Bir diger iletisim yontemi olan uzaktan iletisim aragh iletisim olarak da
adlandirilmaktadir. Uzaktan iletisim kaynak ile alicinin birbirlerini gdérmeden bazi

iletisim araglar1 kullanarak iletisimde bulunmasi olarak ifade edilebilir. Teknolojinin

60

Tan, s.61.
61 Fulya Maksudoglu, “Kitle Iletisim Araglarimin Segim Propagandalarinda Kullanimi: Antakya Ornegi”,
Yiiksek Lisans Tezi, Mustafa Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2006, 5.24-25.
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gelismesine bagli olarak artan iletisim araglar1 daha ¢ok reklam ve propaganda amacl
olarak kullanilan yazili, sozlii ve goriintiilii araglardir. Bu araclardan bazilar1 mektup,
telgraf, telefon, faks, e-posta, SMS, rapor, brosiir, afis, panolar, pankart, bayrak, flama,
rozet, kitap, dergi, orgiitsel gazete, brosiir, fotograf, plak, ses bantlari, CD, vb. olarak

siralanabilir.®
1.10.3. Kitle fletisim Araclar

Kitle iletisim araclan teknolojik gelismelere bagli olarak mesaj ve iletilerin
milyonlarca kisiye ulagmasin1 olanakli hale getirerek siyasal iletisimin énemli bir aract
haline gelmistir. Diizenli olarak kamuoyuna haber aktaran kitle iletisim araclarinin en
onemli haber kaynaklarmin basinda siyasal olaylar gelmektedir. Bu itibarla medya,
okur-yazarlik oraninin yiiksek oldugu, televizyonun yaygin olarak kullanildig: iilkelerde
oldukca Onemli bir konumu elde etmistir. Toplumsal hareketin baslatilip
yayginlastirnllmasinda, kamuoyunda hakim kanaatlerin olusturulmasinda biiyiik bir rol
oynarlar. Bu siyasal aktorlerin medya ile iyi iligskiler kurmasim ve devam ettirmesini

gerektirir.”

Kitle iletisim araglarindan yazili araglarda gazete ve dergiler, sesli goriintiilii

araclarda radyo ve televizyon 6nem tagimaktadir.*

Gazete ve Dergiler: Gazeteler se¢menlerin karar verme siireglerinde énemli
goriilen araglardan biridir. Gazete okuyucularinin daha cok bilgi arayan insanlardan
olugmasi, onlarin politikalar1 6grenmelerinde ve adaylarin giindem konular hakkindaki
pozisyonlarimi algilamalarinda bu araclardan 6nemli Olgiide yararlandiklarim ortaya

koymaktadir.”

Tiirk segmeni yazili basin igerisinde 6zellikle gazetelere bilyiik onem vermekte
ve bu araglarda yer alan haber ve yorumlarin etkisinde kalarak siyasi tercihini
belirlemektedir. Ancak dergilerin takip edilme oranlari oldukga diisiiktiir. Dergilerin

fiyatinin gazetelere gore daha pahali olmasi bu diisiikliigiiniin sebeplerinden bir

62 Maksudoglu,s.25.
8 Tan, 5.70-71.

64 Maksudoglu,s.29.
% Balct, 5.149-150.
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tanesidir. Bu nedenle siyasi partiler agirlikli olarak gazeteleri tercih etmektedir.

Televizyon: Televizyonun yayginlasmasi ve uydu kanallar1 yoluyla diinyanin
her tarafina ulagsmasi, sdylenenleri goriintiiyle giiglendirmesi onu en etkili kitle iletisim
arac1 yapmaktadir. Televizyon hem gorsel ve isitsel bir ara¢ olmasi hem de iceriginin
hazirlanmasinda sahip oldugu kolayliklar ve cekicilikler sayesinde siyasetgiler ve
bireyler icin vazgecilmez bir ara¢ olmustur. Ozkan, televizyonun yayginlagmasiyla
secim kampanyalarinin  “kitle iletisim araclarinin segimleri” olmaya basladigim
sOylerken, aym goriisii paylasan Kalender, bunun nedeni olarak televizyonun genel,
siyasal ve Kkiiltiirel ortam1 belirlemesi, giindemi tespit etmesi, insanlarin tutumlarim
yonlendirmesini gostermistir. Televizyon, adaylarin ve liderlerin kisisel 6zelliklerini 6n
plana cikaran bir kitle iletisim araci olmasindan dolayr se¢cmenlerin biiyiik ilgisini
cektigi gibi liderlerin ve adaylarin da davraniglarina ve hitabet sekillerine daha 6nem

vermelerine neden olmaktadir.*

RTUK tarafindan, iilkemizde 5.360 kisi ile yapilan bir arastirma, giinliik
televizyon izleme siiresinin, ortalama olarak 4 saat oldugunu ortaya koymaktadir.
Toplumumuzun yiizde 20’1ik bir kismi da, giinde 5 saat televizyon izlemektedir.”” Bu
siyasal pazarlamada kullanilan iletisim araclarinin basina televizyonu koymaktadir.
Ulkemiz acisindan televizyonun siyaset iizerindeki etkisi ayri bir arastirma konusu

olarak ele alinabilir.

Radyo: Radyo, mesajin ses ve miizik araciligiyla iletilebildigi bir kitle iletisim
arac1 olarak tamimlanmaktadir. Bireyin tek duyusuna seslenen bir ara¢ olan radyo, her
an her yerde kullanilabilmektedir. Bu 6zelligi sayesinde kisilerle birebir iligski kurarak
daha etkili olabilmektedir.®® Ancak iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelisme
radyonun izlenme sikliginin gerilemesine yol agmistir. Bu zafiyetine ragmen siyasal
iletisim bakimindan ozellikle yerel diizeyde kullanilmasinin faydali olacagi

degerlendirilmektedir.

66 Maksudoglu,s.29.

67 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), “Televizyon Programlarindaki Siddet Iceriginin,
Miistehcenligin ve Mahremiyet Ihldllerinin Izleyicilerin Ruh Saghgt Uzerindeki Olumsuz Etkileri”,
Ozel Calisma Grubu Sonug¢ Raporu, 2005, s.22.

68 Maksudoglu,s.29.
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Acikhava (Outdoor) Reklamlari: Genellikle kapali alanlar disinda yer alan
sokaklardaki duvarlarin veya ozellikle bu amag¢ igcin konmus panolarin iizerine
yerlestirilen afislerle yapilan bir mesaj iletim teknigidir.”® Insanlarin sik kullandig
yerlere rahat okunabilir ve goriilebilir bir sekilde asilan resim ve yazilardan ibarettir.
Acikhava reklamlari, sinirli mesaj tagima olanagia sahip olmasina ragmen fotograf
kullanimi ile aday imajinin olusumuna katkida bulunup, kampanya sloganlarinin ve isim
tanmirligim artirmaktadir. Diger kitle iletisim araglarina oranla daha ucuz olan acgikhava
reklamlan parti sempatizanlarinin ve destekleyicilerinin moralini arttirir ve diger kitle
iletisim araclarindaki mesajlar1 destekler. Son yillarda kullaniminda goriilen artig dikkat

cekicidir.

Diger Kitle iletisim Araclar1: Yaygin olarak kullamlan bir diger kitle iletisim
arac1 olan brostirler, hem adayin kisisel Ozelliklerini vurgularken hem de parti
goriiglerine yer vermekte kullanilan fotograflar ve kisa ve carpici sloganlarla bireyler
iizerinde etkili olmaktadirlar. Son yillarda gelisen ve hizla yayilan internet, yer verdigi
siyasal reklamla bireyleri hem bilgilendirme hem de etkileme amacini tasimaktadir.
Internette kullanilan reklam araclarini e-posta reklamlari, dogrudan e-posta ve banner
olarak siralanabilir. Internetin, en biiyiik avantajlar1 arasinda; genis bir kitleye
mesajlarin ucuz bir sekilde ulastirilmasi, goniillillerin organize edilmesi, filtre
edilmeden mesajlarin segmenlere iletilmesi, izleyicilerle dogrudan konusma ve chat
odalar1 aracihigiyla secmenlerle iletisim kurma gibi faktorler sayilabilmektedir.”
Yukarida siralanan kitle iletisim araglarina ilaveten kullanilan diger araglar pankart,
bayrak, flama, kitap, orgiitsel gazete, ses kayitlari, telefon ve dogrudan postalama olarak

siralanabilir.”!

% Giirbiiz ve Inal, 5.92-93.
"0 Balcy, s.150.
"' Maksudoglu,s.30-31.
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BOLUM IT
SIYASET KURUMU VE KURUMSAL iMAJ
2.1. Siyaset Kavrami

Siyaset, Arapc¢a kokenli bir kelimedir; at egitimi, at talimi anlamia
gelmektedir. Osmanli'da devlet gelenegi icin siyaset sozciigiiniin "ceza" ve Ozellikle
"oliim cezas1" anlaminda kullanildigi goriilmiistiir.”> Aymi kavrama karsilik Bati’dan
alman “politika” sozciigii Yunan kokenlidir. Yunanca’da “polis” kent devletlerine

verilen isimdir. Politika ise devlete ait isler anlamim tagimaktadir.”

Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde siyaset ve politika es anlamli kelimeler olarak
kullanilmistir. Sozliige gore siyaset; “devlet islerini diizenleme ve yiiriitme sanatiyla
ilgili 6zel goriis veya anlayigtir.”””* Bu tezde de politika ve siyaset kavramlarina aym

anlamlar yiiklenecek olup esdeger olarak ele alinacaktir.

Siyaset, belli bir toplumda catisma halinde olan ¢ikarlarin uzlastirilmasi
faaliyetidir. Siyaset bilimi ge¢miste dar anlamda devlet ve iktidar kavramlari iizerine
arastirmalar yapmaktaydi. Bazi bilim adamlarina gore siyaset “devletin idaresi” ile ilgili
bir kavramdir. Ama diger bir grup ise daha genis bir kavram olan “iktidar” kavramindan
hareket etmektedir. Devlet, toplumlarin evriminde yonetimin kurumlasmasi ile ortaya

cikmistir. Oysa siyasetin devletten 6nce hatta devletin disinda oldugu da bilinmektedir.

Glinlimiizde, siyaset siyasal kararlarin tahlili, sosyal gruplarin karar ve etki
iligkilerindeki rolii, siyasal katilma, sosyal yap1 ve iktidar iliskisi, siyasal deSisme ve
gelisme gibi konular1 da incelemektedir. Siyasetin bilimsel 6zelliginin yam sira kisisel

beceriyle ilgili sanat yonii de vardir.”

2 Vikipedi Ozgiir Ansiklopedi, “Siyaset”, http://tr.wikipedia.org/wiki/Siyasi Bilimler (23 Ekim 2006).
73 Ahmet Taner Kislali, Siyaset Bilimi, Onbirinci Basim, Ankara: Imge Kitapevi, 2005, s.17.
" Tiirkce Sozliik, “Siyaset”, Dordiincii Basim, Ankara: Tiirk Dil Kurumu Yayinlari, 2005, s. 1780.
75
Tan, s.13.
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David Easton’a gore siyaset; toplumun yarattig1 degerlerin bir otoriteye dayali
olarak dagitilmasi siirecidir. Bu tanima gore toplumu olusturan bireyler kendilerinin de
katkilartyla meydana getirilen toplumsal degerlerden (pastadan) pay isteyecekler ve bu
isteklerini haklarn Olgiisiinde elde edebilmek igin mevcut siyaset sistemine

yansitacaklardir.”

Bu goriiglerden hareketle siyaset; siyasal otorite ile ilgili kurumlarin ve
kurumlarin olusmasinda ve islemesinde rol oynayan davranislarin bilimi olarak
tanimlanabilir.”” Boyle bir tanim bir yandan siyaset biliminin giiniimiizde ilgilendigi

konularin tiimiinii kapsarken 6te yandan belirli bir sinir da getirmektedir.
2.2. Kurum Kavram

Pek cok diisiiniir kurum kavramini incelenmis ve degisik tanimlamalar
yapmustir. T.Veblen kurumu diisiince aligkanliklar1 olarak tanimlamaktadir.”
W.Mitchell’e gore kurum genis kabul goren iyi diizeyde standartlagsmis sosyal
aligkanliklardir. Kurumlarin bir toplumda oynadigi en 6nemli rol, insanlar arasindaki
etkilesim i¢in istikrarli bir yapr kurarak belirsizligi azaltmaktir. Bunun disinda
kurumlarin kisilerin sosyal davramiglarini kolaylastirma, davramiglarini diizenleme,
denetleme ve sinirlandirma gibi islevleri de bulunmaktadir. Tiim bu aciklamalardan
sonra kurumu; “bir arada yasama siireci igerisinde bulunan insanlarin davranislarini,
eylemlerini, aligkanliklarini, geleneklerini, degerlerini ve inanclarim ifade eden formal
ve informal kurallar biitiinii” seklinde ifade edebiliriz. Kurumlarin baglica 6zelliklerini

su sekildedir:”

. Kurumlar, bir arada toplum halinde yasayan insanlarin davraniglart ve

eylemleri sonucunda olusurlar.

. Kurumlar uzun yasamlidir ve zaman igerisinde degismektedirler.

5 Ali Oztekin, Siyaset Bilimine Giris, Dordiincii Basim, Ankara: Siyasal Kitabevi, 2003, s.3.

" Kuslaly, Siyaset Bilimi, s.19.

"8 Vural Fuat Savas, iktisatin Tarihi, Dérdiincii Basim, Ankara: Siyasal Kitabevi, 2000, s.652, Aktaran
Coskun Can Aktan ve Tarik Vural “Kwurum Kavrami, Temel Ozellikleri ve Tiirleri”,
http://www.canaktan.org/felsesosyo-tarih/kurum-sosyoloji/kurum-kavram.htm (10 Aralik 2006).

" Aktan ve Vural, “Kurum Kavramy, Temel Ozellikleri ve Tiirleri”, s.1.

33



° Kurumlarin olugsmasinda, ortaya c¢ikmasinda, kabul edilmesinde ve

yayginlagsmasinda bilgi, 6grenme ve tecriibe ¢ok onemli bir rol oynar.

. Kurumlar her toplumda yeknesak degildir. Her toplumun kendine ait

farkli aligkanliklari, gelenekleri, degerleri ve inanglar1 bulunmaktadir.
L Kurumlar, hem formal hem de informal kurallar biitiiniidiir.

Kurum kavrami 4 farkli sinifa ayrilabilir. Bunlar “genel/6zel kurumlar”,
“temel/yardimct kurumlar”, “‘i¢sel/digsal kurumlar” ve “formal/informal kurumlar”
olarak siralanir. Bir toplumda yasayan biitiin insanlar ilgilendiren davranislar
diizenleyen kurumlara “genel kurumlar” denir. Piyasa, hukuk, ahlak ve din kurumu bu
siniflandirma icerisine girmektedir. Buna karsilik toplumda yasayan insanlarin sadece
belirli bir kismimin davranislarim diizenleyen kurumlara ise “6zel kurumlar” denir.
Toplumdaki belirli is kollarini, bazi alt gruplarin davraniglarini diizenleyen kurumlar bu

tip kurumlara 6rnek olarak verilebilir.”

Temel kurumlar en ilkelinden gelismisine kadar tiim toplumlarda mevcut olan
kurumlardir. Temel kurumlarda evrensellik, zorunluluk ve Onemlilik bir arada
bulunmaktadir. Evrensellikten amag en ilkelinden en gelismisine kadar tiim toplumlarda
temel kurumlarin yaygin olarak bulunmasidir. “Zorunluluk” temel kurumlarin bir bagka
kurumla karsilanamamasini, “6nem” ise temel kurumlara toplum iginde yaygin bir
bicimde deger verilmesini ifade etmektedir. Temel kurumlara; aile, egitim, din,
ekonomi, siyaset kurumlar1 Ornek gosterilebilir. Yardimci kurumlar ise temel
kurumlarin disindaki tiim kurumlardir ve esasen temel kurumlarin alt kurumu
niteligindedirler. Ornegin, siyaset bir temel kurum, fakat hukuk bir yardime1 kurumdur.
Ciinkii klandan giiniimiiz gelismis toplumlarina kadar hemen tiim toplumlarda bir
iktidar sorunu vardir. Iktidar ve goriiniimlerini belli iliski ve davranis kaliplar1 icerisinde
yerine getirdigi bir siyaset kurumu vardir. Ancak yazili hale getirilmis ve Ozellikle
diinyevi yaptirimlara sahip bir hukuk kurumu bazi toplumlarda olmayabilir. Hukuk

kurumunun yerini ahlak kurumu alabilir. Bu da hukukun daha alt bir kurum oldugu

80 Omer Demir, Kurumcy iktisat, Vadi Yayinlari, Ankara, 1996, s.174, Aktaran: Aktan ve Vural,
“Kurum Kavrami, Temel Ozellikleri ve Tiirleri”, s.1.
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anlamina gelir."

Aydin, her toplumun kurumlara verdigi Onemin farkli oldugunu
belirtmektedir. C)megin, tarihsel olarak Roma’da siyaset, Cin’de aile, Hindistan’da din,

Amerika’da ekonomi en 6nemli kurumlardir.

“I¢sel kurumlar”, sosyal etkilesim sonucu kendiliginden ortaya ¢ikan kurallar
demetidir. Buna karsilik “digsal kurumlar” toplumsal yasami kontrol eden ve
diizenleyen bir otorite tarafindan olusturulmus kurallar biitiiniidiir. i¢csel ve digsal
kurumlar arasindaki temel farklardan birisi digsal kurumlarin formal nitelikte, icsel
kurumlarin ise informal nitelikte olmalaridir. I¢sel kurumlara 6rnek olarak gelenekler,
orf ve adetler; dissal kurumlara 6rnek olarak regiilasyonlar ve idari diizenlemeler

verilebilir.
2.3. Siyaset Kurumunun Ogeleri

Siyaset biliminin kapsaminin belirlenmesi 1948 yilinda UNESCO’nun
onciiligiinde yapilan bir ¢alisma ile gergeklestirilmistir. Bu tarihte Paris’te toplanan
siyaset bilimciler dortlii bir siniflandirma benimsemistir. Bunlar, siyaset kurama; siyasal

kurumlar; partiler, siyasi gruplar, kamuoyu ve uluslararasi iliskilerdir.*

Bu tezde siyaset kurumu adiyla bir siniflandirma yoluna gidilerek bu kavram
siyasi katilim, siyasi partiler, siyasi gili¢ unsurlari, baski gruplari, siyasi yozlasma,

ideoloji ve giincel siyasal sorunlar olarak toplam 7 ana baslik altinda incelenecektir.
2.3.1. Siyasal Katilma

Siyasal katilma; oy kullanmak, bir partiye iiye olmak, yiiriiyiis ve eylemlere
katilmak, parti adina aktif olarak faaliyet gostermek gibi eylem ve davraniglar1 kapsar.
Bir iilkede siyasal katilma kanallarinin agik tutulmasi o iilkedeki gerilimi azaltici etki

yapar. Bu iilkenin gelismislik diizeyi ile yakindan ilgilidir.

Siyasal katilmanin yasal olmayan bigimleri de vardir. Yasadis1 orgiitlere ilgi

duymak, onlarin iiyesi veya yoneticisi olmak, gizli toplantilara katilmak, yasaklanmig

81 Mustafa Aydin, Kurumlar quyolojisi, Ankara: Vadi Yayinlari, 2000, s.20-21, Aktaran: Aktan ve
Vural, “Kurum Kavramu, Temel Ozellikleri ve Tiirleri”, s.1.
82 Kislali, Siyaset Bilimi, s.35-36.
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afis asip bildiri dagitmaktan baslayip silahli miicadeleye kadar uzanan eylemlere
girismek, hep bu cercevede degerlendirilebilir. Yasadis1 siyasal katilma bicimleri,
rejimin katiligindan ve baskilardan kaynaklanabilecegi gibi, belirli diisiince ve ¢ikar
gruplariin toplumdan destek gormemelerinden, yasal yollardan etkili olamamalarindan
da kaynaklanabilir. Barigs¢1 yollardan saglanamayan etkinin yasadisi yollardan

saglanmasina ¢aligilmasi, ayn1 zamanda bir umutsuzlugun ifadesi olabilir.

TUSIAD’1n 2001 yilinda yiiriitmiis oldugu "Secim Sistemi ve Siyasi Partiler
Arastirmasi” Tiirk secmeninin siyasal katilimi hakkinda detayl bir bilgi vermektedir.
Arastirma sonuclarina gore en yaygin siyasal katilim bi¢imi oy kullanmadir. Bu
etkinligi medya araciligiyla siyaset hakkinda bilgi edinmek izlemektedir. Bu etkinlikleri
dilek¢e imzalama, miting ve gosterilere katilma, sivil toplum orgiitlerinin faaliyetlerine

katilma ve siyasi partiler biinyesinde faaliyet gosterme takip etmektedir.”

Kislali, siyasal katilimi etkileyen faktorleri asagida kisaca aciklandigr gibi yas,

cinsiyet, aile yapisi, egitim, meslek, gelir ve yerlesim durumu olarak siralamigtir.**

Cesitli arastirmalar, siyasal katilma egiliminin orta yas gruplarinda digerlerine
oranla daha yiiksek oldugunu gostermektedir. Gengler bunalimli donemlerde, i¢ ve dis
Oonemli sorunlarin giindemde oldugu ortamlarda yiiksek oranda siyasal katilma egilimi
i¢ine girdikleri halde, bunu izleyen donemlerde ilgilerinde azalma olabilmektedir. Bu

durum, 6zellikle yiiksek 6grenim yapan genglerde belirgindir.

Ozellikle siyasal ilgi diizeyinin yiiksek oldugu ailelerde, cocugun da ailesinin
egilimlerinden etkilenmesi dogaldir. Anne ve babanin egitim diizeylerinin yiiksek
oldugu ailelerde bu etkinin daha belirgin olmasi beklenebilir. Ama tersi durumlarda ve
ozellikle de cocugun yiiksek 6grenim yapmasi halinde, ¢ocuk iizerindeki aile etkisi

azalacaktir.

Gelir diizeyi yiikseldikce siyasal olaylara ilgi artarken, en diisiik gelir

gruplarina gidildikce bu ilgi tamamen yok olabilmektedir.

% Tiirk Sanayicileri ve Isadamlart Dernegi, “Secim Sistemi ve Siyasi Partiler Aragtirmast”, Yayin No:
TUSIAD-T/2001-11/312, Istanbul, 2001.
84 Ahmet Taner Kislali, Siyasal Catiyma ve Uzlasma, Ikinci Basim, Ankara: Imge Kitabevi, s.189.
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Siyasal katilma egiliminin dogru orantili artip ya da eksildigi bir baska
degisken de egitim diizeyidir. Egitimin, kisilerin siyasal olaylarla ilgili bilgi
edinmelerini, o bilgileri yorumlamalarini, kendi toplumsal durumlar1 ve sorunlariyla
baglantisin1 kurmalarin1 kolaylastirdigi olgiide siyasal katilma egilimlerini arttirmasi

dogaldir.

Meslek, bir anlamda paray1 kazanma bigimidir. Ne var ki, aym gelir diizeyinde
olanlar arasinda bile, siyasal katilma egilimi mesleklere gore farkhiliklar
gosterebilmektedir. En etkin siyasal katilmanin genellikle serbest meslek gruplarinda
goriildiigiinii soyleyebiliriz. Bu arada is cevresi de siyasal katilma acisindan 6nem
tasiyabilmektedir. Egitim diizeyinin diisiik oldugu, aile etkisinin azaldigi durumlarda, is

cevresinin etkisi artmaktadir.

Biiyiik kentte, kasabada ya da koyde oturan insanlar siyasal yasama aym
bicimde ve oOzellikle de aym diizeyde katilmazlar. Biiyiilk kentteki katilma daha
bagimsiz ve daha bilingli iken, kirsal kesimdeki katilma cogunlukla bagimlidir. Bunda
egitim diizeyinin de rolii olmakla birlikte, toplumsal iliskilerin ve genel olarak
toplumsal ortamin etkisi daha fazladir. Kiiciik yerlesme birimlerindeki aile iliskileri ve
dayanigsma bir yandan, bazi durumlardaki aga ve benzeri toplumsal gii¢lerin etkisi te
yandan, kisinin bagimsiz katilimini zorlastirmaktadir. Tiirkiye'de her zaman kirsal
kesimdeki secime katilma oraninin kentsel kesimlere gore yiiksek olusu da bu nedenden
kaynaklanmaktadir. Kirsal kesimdeki kitle, kamuoyu onderlerinin gosterdigi yonde,

giidiimlii olarak harekete gecirilebilmektedir.
2.3.1.1. Se¢cmenler

Bir iilkede secmenlerin genel egitim, kiiltiir ve gelir diizeyi ile, o iilkede
yapilan siyasetin niteligi arasinda paralellik vardir. Se¢cmen davranislarinin iyi analiz
edilmesi, o iilkenin gerek sosyo-ekonomik, gerekse de sosyo-kiiltiirel gostergeleri ile

ilgili ciddiye alinmas1 gereken veriler ortaya koyar.®

85 Coskun Can Aktan ve Dilek Dileyici “Kamu Ekonomisinde Karar Alma ve Oylama Yontemleri”,
Kamu Tercihi ve Anayasal Iktisat Dergisi, Yil 1, Say1 3, 2001, http://www.canaktan.org/politika/
siyasal-surec/secmen.htm (03 Kasim 2006).

37



Bir toplumda bireylerin toplumsal kararlara katilmalart cesitli sekillerde
olabilir. Bunun en basit sekli oy kullanmadir. Oylama ile bireyler (se¢menler) en fazla
yarar saglayacaklarint umduklan siyasal partiye oy verirler. Se¢cmenlerin siyasal karar
alma siirecine katilmalari, c¢ogunlukla bir ¢ikara dayalidir. Se¢menlerin kamusal
kararlara katilmalar1 ancak, katilma sonucu elde edecekleri net faydanin pozitif olmasi
sonucu gerceklesir. Siyasal karar alma siireci icerisindeki aktorler farkli ¢ikar
maksimizasyonu giidiileriyle hareket etmektedirler: Se¢menler, fayda; siyasal partiler,
oy; biirokrasi, biitce; baski gruplan da rant maksimizasyonu cercevesinde tercihlerde

bulunmaktadir.®®

Secmenin siyasal karara aktif olarak katilmasi (partiye iiye olma, aday olma
vb.) bu katilma sonucu elde edilen faydanin siyasal karara katilim sonucunda
katlanacagi maliyetten fazla olmasina baglidir. Aym sekilde se¢cmenin pasif bir sekilde
karar alma siirecine katilmasi da yine oyunu kullanmasi sonucu umdugu faydanin oy
kullanma maliyetinden (se¢im sandigina gitme maliyeti) fazla olmasina bagl olacaktir.
Matematiksel olarak izah edilecek olursa; secmen “I” nin oylamaya katilmakla

bekledigi fayda F;, oylamaya katilmanin maliyeti M;, vazgectigi faaliyetin degeri Fj, ise;
Fi — (Fip + M) > 0 oldugu zaman se¢cmen oylamaya katilacaktir.

Bunun disinda segcmenlerin oylamaya katilma oranlar1 baska bircok faktorlerin
de etkisi altinda olabilir. Ornegin; siyasal partilerce oylamaya katilan bireylerin
miikafatlandirilacagi, katilmayanlarin ise cezalandirilacagini (iktidara gelen partilerin oy
vermeyenlere fazla hizmet vermemesi gibi) bilmesi halinde bireylerin katilma oranlar
fazla olur. Bazen de bireyler bunlarin disinda katilmayi bir vatandashik gorevi olarak

yerine getirme diisiincesindedirler. Su halde formiil su sekli alacaktir:
(Fi+ Oi+ Oi + Ci) —Fi0+ Mi> 0

Burada se¢men I'nin oy vererek segim sonuglarim etkilemeden bekledigi
fayda F;, kendisine sandifa gitmesi icin saglanan 6zel ¢ikar O;, oy verme eyleminden

duydugu tatmin (vatandashik gorevi) O; ve cezalandirmanin gerceklesmesine bagladigi

% Osman Ozsoy, Tiirkiye'de Secmen Davramslan ve Etkin Propaganda, Istanbul: Alfa Basim Yayin,
2002, http://kitap.antoloji.com/kitap.asp?kitap=30933 (28 Ekim 2006).
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agirlik ise C; olarak gosterilmigtir.*’

Ote yandan se¢men tercihlerinin rasyonel olmasi, uygulanacak siyaset
secenekleri konusunda dogru bilgilendirilmelerine baghidir. Ancak bu sayede secmen
tercihlerinden toplumsal tercihlere ulasilabilir. Fakat Anthony Downs, rasyonel
secmenin kullanacagi oylarla 1ilgili olarak c¢ok 1iyi bilgilendirilmeyi pek
onemsemeyecegini belirtmistir. Nedeni, basit¢ce se¢menin refahinin artmasinda atilan
oyun etkisinin ¢ok az olacagidir. Acikgasi se¢cmenler bunun her zaman farkinda
olmuglardir. Se¢menlerin bilgisi {izerine yapilan ampirik caligmalar, onlarin tamamen
konuyla ilgilenmediklerini gostermistir. Se¢menlerin bu genel bilgisizligi simetrik
degildir. Se¢men herhangi bir 06zel c¢ikar noktast dogrultusunda bilgili olma
durumundadir. Organize ¢ikar gruplar1 propagandalari ile segmenleri bu ¢ikar alanlarina
cekmek icin giic sarf edeceklerdir. Ayrica se¢men, yalmzca kotii bir sekilde
bilgilendirilmekle kalmayip, sahip oldugu bilgi de ya tamamen kendisiyle ilgili olacak

ya da ilgisinin diginda kalacaktir.®
2.3.1.1.1. Secmen Davramsim Etkileyen Faktorler

Secmenler kendilerine en uygun partiyi se¢mede bazi1 kriterleri
kullanmaktadirlar. SHP yerel yonetim segimleri icin hazirlamis oldugu el kitabinda
secmenlerin parti secerken genellikle su siraya baktiklar1 ifade edilmektedir: lider,
siyasal goriis, ideolojisi, kadrosu, hedefleri, ¢calisma programi ve dini goriisii. Segcmenler
parti secimini genellikle parti liderine gore belirlemektedir. Ancak yerel se¢imlerde
adaym kimligi daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle partiler yerel adaylar

belirlerken daha ¢ok adayin kimligine gore hareket etmektedirler.*

Secmenin oy verme karari pek ¢ok faktorden etkilenir. Bunlar arasinda en
onemlileri olarak, siyasal iiriin (siyasi partinin lideri, adaylari, ideolojisi vb.), psikolojik
etmenler (ait olma, yakinlik duyma vb.) ve referans gruplarmin etkisi sayilabilir.

Referans gruplari, kisinin tutumlarim, fikirlerini, deger yargilarimi ve davramislarini

87 Aktan ve Dileyici, s.1.
88 Aktan ve Dileyici, s.1.
8 Sosyal Demokrat Halk Partisi (SHP), Yerel Yonetim Secimleri Aday El Kitabi, 2004,

http://arsiv.shp.org.tr/images/yayinlar/adayelkitab%C4%B 1 .pdf. (03 Kasim 2006)
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dogrudan veya dolayli olarak etkileyen bir insan toplulugudur. Bu grup, aile ve diger
yiiz yiize iliskilerin oldugu yakin cevre (arkadaslar, komsular, meslektaslar, kurum ve
kuruluglar vb.) ile kisinin iiyesi olmadigi gruplar ve dogrudan iligkisi olmayan
kisilerden (artistler, sarkicilar, sporcular vb.) olusur. Bu baglamda, referans gruplari
secmen karar verme siirecine etkisi olan en 6nemli etmenlerden biridir. Aile kurumu ise

en etkin referans gruplarindan biri olarak bireyi etkilemektedir.”

Bu baglamda kisinin siyasal tutumlarinin olusmasinda ailenin 6nemi biiyiiktiir.
Kisiligin cocuklugun ilk yillarinda ve ailenin biiyiik etkisi altinda olustugunu kabul
edersek, daha ileriki yillarda olusan siyasal tutumlarin bireyin bu ilk yillarda olusan
kisiliginin bir uzantis1 oldugunu kabul etmek gerekecektir. Temel tutumlara ters diisen
bir siyasal tutum elbetteki diisiiniilemez ama bu olusum icerisinde bir ¢ok yeni etken de
devreye girecektir. Ornegin otoriter bir babanin oglu demokratik tartismalara ve
demokrasinin getirdigi hosgoriiye daha az yatkin olacaktir. Otoriter bir yonetimi,
babanin yerini tutacak bir liderin iistiinliigiinii tercih edebilecektir. Kendisi eline yetki
gectiginde otoriter bir yonetim seklini benimseyebilecektir. Kendi iistlerine kosulsuz
boyun egmek durumunda olan kisi, bu bagimhiligin1 unutabilmek i¢in, kendinden
asagidakileri ezmek egilimi tastyabilir. Bir ¢avus, boliik komutanindan genellikle daha

sert ve hoggoriisiizdiir.”"

Secmen davranislar {izerinde yapilan caligmalart degerlendiren Newman ve

Sheth Sekil 2.1.”deki modeli 6nermektedir:*

1slamoglu, Newman ve Sheth tarafindan Onerilen bu modeli iilkemizdeki
secmen davraniglarini aciklamasi agisindan eksik bulmus ve modele se¢menlerin

referans aldiklar ve iiyesi bulunduklar1 sosyal gruplari da dahil etmistir.

Rasyonel oOlciitler se¢cmenlerin bir siyasi partinin secilip iktidara gelmesi
halinde ondan saglanacak olan ekonomik, sosyal, dis siyaset uygulamalar1 gibi rasyonel

yarar ve beklentileri ifade eder. Halkin gelir durumun vasati asamadig iilkelerde maddi

% Kenan Aydin, Volkan Ozbek, “Ailenin Secmen Davranislart Uzerindeki Etkisi”, Kocaeli Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,2004/2 ,s.147, http://sbe.kou.edu.tr/kosbed/dergi%2008/aydin.pdf (28
Ekim 2006)

ot Kislali, Siyaset Bilimi, s.139-140.

92 Islamoglu, s.82.
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Rasyonel

Olgiitler
Biligsel Secmenlerin Sosyal
Deger Tercihleri Imaj
Beklenmeyen T Adayin
Durumlar Kisiligi

Sekil 2.1. Se¢men Davranisini Etkileyen Faktorler

Kaynak: A. Hamdi Islamoglu, Siyaset Pazarlamasi, Ikinci Basim, Istanbul: Beta Basim

Yayincilik, 2002, s.82.

cikar vaat eden secim iletisimi is gorecektir. Bunun yaninda maddi refah diizeyi arttik¢a
maddi vaatlerin degeri de azalacaktir. Ulkemizde bir partinin herkese bir araba ve bir ev
sOziiniin partinin iktidara gelmesinde ise yaradigi yasanmis bir gercektir. Ancak bu
sOziin yerine getirilmedigi de baska bir gercekliktir. Bireysel faktorler de bu kapsamda
degerlendirilebilir. Ornegin issiz olan bir kisi secim propagandalarinda issizlige ¢ziimii
On plana c¢ikaran ve bu konu {izerine vurguda bulunan bir partiyi secmeye daha yakin

olacaktir.

Secmenler partilerle olan iliskilerini psikolojik, sosyal ve siyasal sembollerle
gerceklestirirler. Campbell ve Coopor secim giiniinde se¢gmen davranislarimi etkileyen
en biiyiik giiciin psikolojik baglantilar oldugunu ileri siirmektedirler. Ancak Islamoglu
bunun tek basina yeterli olmadigini belirtmektedir. Bu baglantinin siyasal temalarla
desteklenmesi gerekir. Bu nedenle bir siyasi partinin sosyal imajini sosyal, psikolojik ve
siyasal temalar birlikte olusturur. Siyaset bilimciler se¢men tercihlerinde ideolojinin,
pazarlamacilar ise imajin daha etkin oldugunu sdylemektedirler. Se¢menler bir partiyi

veya bir lideri onun imaj1 ile degerlendirmektedirler.
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Bir parti veya adayin tercih edilmesinde etkili olan faktorlerden biri de biligsel
degerdir. Biligsel deger ne yapilacagindan daha ¢ok ne yapildig ile ilgilidir. Se¢gmen

mevcut yonetimden memnun olmamaissa, tercihlerinde biligsel yoniin agirlig artacaktir.

Adaym kisiligi secmen tercihlerini etkileyen onemli bir degiskendir. Aday
kisiligi farkli degiskenlerin bir araya gelmesiyle olusur. Bunlar; diiriistlik, giizel ve
etkili konusma, miitevazilik, dinamik olma, zekilik, hitabet yetenegi, bilgi ve kiiltiir

seviyesi, yenilik¢ilik gibi kisilik ozellikleridir.

Secmenler toplum icinde bulunan c¢esitli alt gruplarla siirekli etkilesim
icerisindedir. Dolayisiyla bir grubu referans alan bir kisi o grubun siyasi tercihlerini de
benimseyebilir. Ozellikle grup iiyeligi A.Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisi teorisinde
belirtilen cesitli gereksinimleri belirli bir diizeyde karsiliyorsa referans grubun siyasi

tercihlerini benimseme diizeyi de ayn1 oranda artacaktir.

Beklenmeyen durumlar kimileri i¢in firsat yaratirken bazilarini zor durumda
birakabilir. Ordunun 1960 yilinda siyasi yasama yapmis oldugu miidahale Siilleyman
Demirel’in, 12 Eyliil 1980’de yapilan miidahale Turgut Ozal’in iktidara gelmesinde

etken olmustur.

Akgiin “Tirkiye’de se¢men davranisini ne etkiler?” sorusunun cevabini
bulmak amaciyla Tiirk secmenleri iizerinde yapmis oldugu arastirma sonucunda Tiirk
secmeninin parti tercihinin daha cok siyasal, ideolojik ve kiiltiirel degerlerin etkisiyle
olustugu bulgusuna ulasmistir. Oy vermeyi aciklayan en Onemli faktdor se¢cmenlerin
kendilerini hangi partiye daha yakin olarak gordiikleridir. Benzer sekilde gerek sag-sol
ideolojik yonelimler gerekse son yillarda daha 6n plana ¢ikan islamci-laik ayrigmasi da
parti tercihinde 6nemli rol oynamaktadir. Bunun yam sira oy vermede agirlikli bir
etkiye sahip oldugu belirtilen sosyo- ekonomik statii (SES) iddia edildigi gibi bir etkiye
sahip degildir. Ancak Akgiin’in yapmis oldugu arastirma Tiirk se¢cmeninin aslinda
faydaci (rasyonel) davranarak oy verirken kendi ekonomik ¢ikarlarim da diistindiigiinii

ortaya koymaktadir. Ekonomik dalgalanmalar iktidarda bulunan parti veya partilerin
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oyunu 6nemli 6l¢iide etkilemektedir.”
2.3.1.2. Secimler

“Secim”, kendilerine memuriyet, temsil yetkisi veya bir vekalet verilecek,
kanuni sartlara uygun kisilerin, bir kisim veya biitiin vatandaslar tarafindan tercih ve

tespit edilmesi igslemi olarak tanimlanabilir.”*

Tirk’e gore secimler, demokrasinin vazgecilmez unsurlaridir. Demokratik
rejimlerde siyasal partiler, savunduklar diisiince ve idealleri gerceklestirmek igin
birbirleriyle yarigirlar. Siyasal partiler, bunun icin gerekli yetkiyi secimler yoluyla
halktan alirlar. Demokratik rejimlerde yonetim yetkisinin, mesruiyetin temeli
secimlerdir. Cok partili demokrasilerde genel secimlerin amaci, belirli bir siire icin, bir
secim donemi, bir yasama donemi i¢in hiikiimeti hangi partinin kuracagini, hangi
partinin iktidar olacagini, hangi partinin muhalefet olarak denetim gérevini yapacagini
belirlemektir. Ancak iktidar veya muhalefet partisi olmak, siirekli sifatlar degildir.
Ciinkii iktidar ve muhalefet partileri, bir sonraki secimde yer degistirebilirler.
Degisiklik, baris icinde, secim mekanizmasi yoluyla gergeklesir. Iste cok partili

demokrasinin 6zii ve erdemi budur.”

Bir secim sisteminden beklenen, her seyden once belirli bir siire i¢in iilkeyi
hangi partinin yonetecegini, hiikiimeti hangi partinin kuracagini, hangi partinin iktidar
olacagim belirlemektir. Bu, bir secim sistemini bir kamuoyu yoklamasindan ayiran
Oonemli bir farktir. Se¢im sisteminin bu islevine "fayda ilkesi" denir. Konuya bir
hiikiimetin tilkeyi istikrar icinde yonetme olanagina sahip olmasi acisindan bakildiginda
"istikrar ilkesi" veya "yonetilebilirlik ilkesi" de denilebilir. Ancak bu, iilkede taraftar
bulan bagka siyasal akimlarin parlamentoya yansimasi demek degildir. Oysa buna da

olanak vermek, olabildigince bunu da gerceklestirmek zorunlulugu vardir. Iste burada

% Birol Akgiin, Tiirkiye’de Secmen Davranisi, Partiler Sistemi ve Siyasal Giiven, Birinci Basim,
Ankara: Nobel Yayin Dagitim, 2002, s.81.

%* Vikipedi Ozgiir Ansiklopedi, “Secim”, http://tr.wikipedia.org/wiki/Se%C3%A7im (02 Ekim 2006)

5 Hikmet Sami Tiirk ve Erol Tuncer, Tiirkiye i(;in Nasil Bir Secim Sistemi, Yayin No:6, Ankara:
TESAYV Yayinlari, 1995, s.3., http://www.ekitapyayin.com/id/063/ secimsis1.htm (02 Ekim 2006).
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secim isteminin ikinci bir islevi ortaya cikar: Bu, temsilde adaleti saglamaktir. Se¢im

sisteminin bu islevine "adalet ilkesi" denir.”

Iyi bir secim sisteminin fayda ve adalet ilkelerini her iilkenin kendi kosullarina
uygun bir denge icinde bir araya getirmesi beklenir. Aslinda zit yonlerde isleyen bu iki
ilke, degisik secim sistemlerinde degisik Ol¢iilerde bir araya getirilmistir. Eger bu iki
ilkeden biri 6n plana cikarilacak olursa, digeri arka plana itilmis olur. Ornegin istikrar
ilkesi on planda tutulursa, adalet ilkesi arka planda kalir. Eger adalet ilkesine 6nem
verilirse, yani biitiin partilerin, biitiin siyasal goriislerin parlamentoda veya ilgili

meclislerde temsiline 6nem verilirse, o zaman istikrar arka planda kalabilir.”’

Toplu bir iradenin birden fazla aday arasinda tercihte bulunmasi anlamina da
gelen secimin en onemli 6gesi “oy”’dur. Oy, bir kisinin secilmesi veya bir metnin kabul
edilmesi veya reddedilmesi konusunda aciklanan irade beyanmdir. Oy, oy hakkina sahip
olan kisinin bir pusulay1 sandiga atmasiyla kullanilir. Oy hakkinin sartlar1 somut olarak
her iilkenin kendi anayasasi tarafindan belirlenmektedir. O nedenle bu konuda her
iilkenin kendi anayasasina bakmak gerekir. Ornegin Tiirkiye’de oy hakki 1982
Anayasasinin 67°nci maddesinde diizenlenmistir. Bununla birlikte “genel oy” ilkesinin
gecerli oldugu bir sistemde oy hakkinin bazi genel sartlar1 vardir. Bu sartlar “olumlu

sartlar” ve “olumsuz sartlar” seklinde ikiye ayrilir:*®

Olumlu Sartlar: Oy hakkina sahip olmanin ii¢ tane olumlu sart1 vardir:

Vatandaslik, yas, se¢cmen listesine yazili olmak.

Olumsuz Sartlar: Oy hakkinin birtakim olumsuz sartlari, yani sahip

olunmamasi gereken sartlar1 da vardir. Bunlar “ehliyetsizlik” ve “liyakatsizliktir.

Tiirkiye'de secim isleri, se¢im kurullar1 tarafindan yapilir. Bagimsiz yargi

denetimi secimlerde esastir. Secimlerle ilgili kurullar sunlardir:

% Tiirk ve Tuncer, s.3.

7 Tiirk ve Tuncer, s.4.

% Kemal Gozler, Anayasa Hukukuna Giris, Bursa: Ekin Kitabevi Yayinlari, 2004, s.127-143,
www.anayasa.gen.tr/secimler.htm.15 Mayis 2004 (02 Ekim 2006).
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Yiiksek Secim Kurulu: Ankara'da bulunur. Secimlerin baslangicindan sonuna
kadar diizen icinde ge¢mesini saglar. Secimlerin diiriistliigii ile ilgili biitiin islemleri
yapma ve yaptirma secim siiresince ve secimden sonra secimlerle ilgili biitiin sikayet,
itiraz ve yolsuzluklarn inceler, kesin karara baglar ve Tiirkiye Biiyiikk Millet Meclisi
Uyelerinin secim tutanaklarini kabul eder. Yedi asil, dort yedek iiyeden meydana gelen

bir kuruldur.

il secim kurulu: il secim cevresinde kanunla tespit edilen vazifeleri goriir.
Secimleri diizenle yiiriitiir. Il merkezindeki derecesi en yiiksek hakim, bagkandir. Diger

iki yiiksek dereceli hakim de iiye olur.

flce secim kurulu: Her ilce ¢evresinde, kanunun verdigi gorevleri yapar.
Secimi diizenle yaptirir. Ilgenin en yiiksek dereceli hakiminin bagkanhig: ile diger alti

iilyeden meydana gelir. Dordii siyasi partilerden ikisi de 6gretmenlerdendir.

Sandik kurulu: Sandik cevresinde secimi yapan ve llce secim kurulu
tarafindan kurulan bir bagkan ve dort iiyeden meydana gelir. Se¢im sonuglar1 hakkinda

sikayet ve itirazlar kanunla tespit edilmis olup, kurullara asagidan yukari dogru yapilir.
2.3.1.2.1. Secim Sistemleri

Secim  sistemleri  (electoral  systems), oylarin  milletvekilliklerine
doniistiiriilmesinde kullanilan teknik usullerdir. Diger bir ifadeyle, secim sistemleriyle
partilerin almig olduklar1 oya gore bir secim ¢evresinde ka¢ milletvekili ¢ikaracaklari
belirlenmektedir. Ornegin 5 milletvekili ¢ikaran ve 100.000 gegerli oyun kullanildig: bir
secim cevresinde A Partisi 36.000, B Partisi 30.000, C Partisi 24.000, D Partisi 10.000
oy almigsa, hangi parti kac milletvekili ¢ikaracaktir? Iste bu soruya “se¢im sistemleri”

denen formiiller kullanilarak cevap verilir.”

Giliniimiiz temsili demokrasilerinde uygulanan secim sistemlerinin sayisi
oldukga fazladir. Fakat uygulanan biitiin bu se¢im sistemlerinin esasi iki temel se¢im

sistemine dayanir: Cogunluk ve nispi temsil sistemi. Bu sistemlerin calismasina yonelik

% Gozler, s.127-143.
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bilgiler asagida agiklanmustir.'”

Cogunluk sistemi bir parti veya partiler toplulugunun oylarin cogunlugunu
almasimi gerektirir. Bu sistemde adayin nispi veya mutlak ¢ogunlugu saglamasi
gerekmektedir. Bu sistem milletvekili se¢imlerinde s6z konusu secim bolgelerinde
sadece fazla oy alanlan dikkate alir. Yani ¢cogunluk sisteminde, cogunlugu saglayacak
adaya verilen oylar dikkate almir. Cogunlugu saglayacak olan adaya verilen oylar
milletvekilini secer, diger oylar bosa gider. Aymi sekilde secimden galip gelecek olan
adaya verilecek olan oylarin se¢ilmis olmak i¢in gereken kisminin iizerinde kalan oylar
da bosa gider. Bu da se¢menleri belirli bolgelerde yogunlasmis olan partiler icin cok

onemli bir dezavantaj teskil eder.

Cogunluk ilkesi farkli bicimlerde uygulanabilir. Bunlar “dar bolgeli” ve “genis
bolgeli” secim sistemleridir. Dar bolgeli se¢cim sisteminde se¢im, tek bir sandalye icin
yapilir. Genis bolgeli se¢im sisteminde ise se¢cmenler aym secimde birden fazla

sandalye i¢in tercih yaparlar.

Eger sistem tek turlu olarak uygulaniyorsa adaylarin basit c¢ogunlugu
saglamalar segilmeleri icin yeterlidir. Iki turlu olarak uygulaniyorsa o zaman birinci
turda secilebilmek igin gecerli oylarin salt cogunlugunu kazanmak gerekir. Basit
cogunlugu saglayan adaylar olmadig: takdirde belli bir siire sonra yapilacak ikinci turda
basit ¢ogunluk yeterlidir. ikinci tura, birinci tura katilan adaylarin disinda yeni aday
katilamaz. Secim yasalar1 genellikle ikinci turda zayif ¢cogunlukla se¢ilmelerini 6nlemek
icin baz1 tedbirler ongoriirler. Ornegin bir secim cevresinde kayith se¢menlerin
oylarinin birinci turda en az %15 ini alanlarin ikinci kura katilabilecegi sartini

getirebilir.

Cogunluk sistemi, en fazla oyu alan adayin secilmesini ve meclis i¢i cogunlugu
one cikardig icin kiiciik partilerin milletvekili ¢ikarma olasiligini diisiiriir ve partilerin

birlesmesini, cogunluk hiikiimetlerinin kurulmasini tesvik eder. Diger yandan

100 iter Unliikaplan, “1950 Sonrasit Tiirkiye’de Uygulanan Genel Secim Sistemlerinin Bireysel
Tercihlerin Kolektif Tercihlere Yansimas: Ag¢isindan Incelenmesi”, Cukurova Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt: 11, Say1: 11, 2003, 5.47-48.
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Tiirkiye’deki uygulamalarda oldugu gibi partilerin aldiklar1 oy oranlariyla, mecliste

sahip olduklar sandalye oranlan arasinda ¢ok onemli dengesizliklere sebep olmustur.

Nispi temsil sisteminde temel diisiince, partilerin oy oranlarina bagl olarak
mecliste temsilidir. Bu sistemde meclisteki sandalye dagilimi, partilerin aldiklar oy

oranina gore degisecektir.

Tiim nispi temsil sistemlerinin isleyisinde ilk adim bir se¢im bolgesinde yer
alan oy sayisinin, o se¢im bolgesinin ¢ikaracagi milletvekili sayisina boliinmesidir. Elde
edilen sayiya cevre se¢im sayisi denir. Diger asamada ise, partilerin topladiklar oylarin,
cevre secim sayisina boliinmesi soz konusudur. Boliim sonucu elde edilen her tamsayz,
partiye kazanilan milletvekilligi olarak doner. Biitiin nispi temsil sistemlerinin ortak
islemleri bunlardir. Partilerin oy sayilarinin ig¢inde yer alan ¢evre secim sayisinin
disinda kalan miktarlarin yani artik oylarin degerlendirilmesinde nispi temsil sistemi
degisik yontemlere sahiptir. Tiirkiye’de 1961 genel se¢imlerinden itibaren uygulanilan

iki yontem d’Hondt sisteminin farkli uygulamalar1 ve milli bakiye yontemidir.

Belgikali bir hukuk¢u ve matematik¢i olan Victor d’Hondt’un buldugu bu
sisteme gore partilerin aldiklar1 oylar sirasiyla 1,2,3,4... e boliiniir ve bir se¢im
cevresinin ¢ikaracagi milletvekili sayisina ulasilincaya kadar bu isleme devam edilir.
Bolme islemi sonunda ortaya c¢ikan oy itibariyle, o se¢im cevresinin ¢ikaracagi
milletvekilleri partiler arasinda biiyiikten kiiciige dogru aliman oy oraninda
paylastirihir.'"”" Ancak, bireysel tercihlerin yansitilmasi a¢isindan d’Hondt sistemi olumlu
sonuclar vermez. Tiirkiye uygulamasinda da goriilecegi gibi bu sistem kiiciik partilerin
aleyhine, biiyiik partilerin lehine islemekte, oy oranlari ile meclisteki sandalye oranlar
arasinda 6nemli farkliliklara yol agmaktadir. Daha agiklayici olmasi i¢in asagida 6rnek

bir uygulama gosterilmistir:

Secimlerde A, B, C ve D partileri sirasiyla 40, 30, 20, 10 oy almis olsunlar.
Yine 12 milletvekili segilecegini varsayalim. D’Hondt sistemine gore cikarilabilecek

milletvekili sayilarinin  hesaplamisi Tablo 2.1.°de gosterilmektedir. Hesaplama

' Hikmet Sami Tiirk, “Secim, Secim Sistemleri ve Anayasal Tercih”, Anayasa Yargis1 Dergisi, Cilt
No:23, 2006, s.90, http://www.anayasa.gov.tr/eskisite/anyarg23/turk.pdf (21 Ocak 2007).
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sonucunda A partisi 5 sandalye, B partisi 4 sandalye, C partisi 2 sandalye, D partisi 1

sandalye kazanacaktir.

Tablo 2.1.
D’Hondt Sistemine Gore Cikarilabilecek Milletvekili Sayis1 Ornek Hesap Tablosu

A B C D

1 40.0 30.0 20.0 10.0

2 20.0 15.0 10.0 5.0

3 13.3 10.0 6.6 3.3
4 10.0 7.5 5.0 2.5
5 8.0 6.0 4.0 2.0
6 6.6 5.0 3.3 1.6

Nispi temsil sisteminin diger bir uygulama sekli olan milli bakiye ydntemi
sadece 1965 yilindaki genel secimlerde uygulanmis ve bireysel tercihlerin kolektif
tercihlere yansitilmasi agisindan oldukca olumlu sonuclar vermistir. Milli bakiye
sisteminin getirdigi en Onemli yenilik, secim cevresinde degerlendirilmeyen artik
oylarin bir milli se¢cim c¢evresinde birlestirilerek partiler arasinda dagitilmasidir. Nispi
temsil yonteminin secim sistemi olarak kullanilmasi ¢ogu zaman baraj sistemini
gerektirir. Bu kavram, bir siyasi partinin parlamentoya girebilmesi i¢in almasi gerektigi
minimum oy oranidir. Hem se¢im cevresi hem de iilke capinda uygulanabilen baraj

sistemi, belirlenen yiizdeyi asamayan partilerin meclise girememesi sonucunu dogurur.

Nispi temsil sisteminde diger bir uygulama kontenjan sistemidir. Bu sistem
aslinda dar bolge cogunluk sisteminin bir uygulamasidir. Bu sistemde siyasi partinin
gosterece8i kontenjan adayi, secmenlere verilen oy pusulalarinda yer alan listelerdeki
siralamalarda yer almaz. Kontenjan aday1 gosterilen se¢cim cevrelerinde, gegerli oylarin
en cogunu almis olan siyasi partinin kontenjan adayi, se¢im cevresi barajini asip
asmadigima bakilmaksizin milletvekilligini kazanmis olur. Nispi temsil sisteminin

savunuculari, bu sistemin secmenler arasinda mevcut olan tiim goriislerin miimkiin
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oldugu kadar ayni oranda mecliste temsil edilebildigini, boylece se¢cim sistemlerinin
temel ilkelerinden “temsil ilkesi”’nin saglanacagim ancak, meclisteki olabildigince ¢ok
degisik goriisteki partilerin yer almasiyla istikrar ilkesinden uzaklasilacagini One

surmektedirler.

Nispi temsilin gegerli oldugu iilkeler yaygin bir bigcimde baraj uygulamasini da
tercih etmektedirler. Ulke genelinde belli bir oyu alamayan partiler se¢im ¢evrelerinde
yeterli oyu alsalar bile adaylan secilememektedir. Tiirkiye 1980'e kadar barajsiz

d'Hondt sistemini uygulanmistir.

Ulkemizde halen %10 se¢im baraji uygulanmaktadir. Milletvekili segim
kanununun 33. maddesine gore “genel secimlerde iilke genelinde, ara se¢imlerde se¢im
yapilan cevrelerin tiimiinde, gecerli oylarin % 10’unu gegemeyen partiler milletvekili
cikaramazlar. Bir siyasi parti listesinde yer almis bagimsiz adaylarin secilebilmesi de
listesinde yer aldig1 siyasi partinin iilke genelinde ve ara se¢imlerde secim yapilan

cevrelerin tiimiinde yiizde onluk baraji asmasi ile miimkiindiir”.'*

2.3.1.2.2. Diinyada Secim Sistemleri ve Uygulamalar

Giinlimiizde yukarida belirtilen se¢im sistemleri kiigiik farklarla da olsa tiim
diinyada uygulanmaktadir. Ornegin nispi temsil sistemlerine 6rnek olarak Almanya'da
Hare-Niemayer, Isvicre'de Hagenbach-Bischof ve Italya'da Imperiali sistemleri
uygulanmaktadir. Bu sistemler iilkelerin kendi taleplerine gore kiiciik farkliliklar

tagimaktadir.'”

Avrupa'da bircok iilkede c¢esitli bicimlerde nispi temsil sistemi
uygulanmaktadir. Bu {iilkeler arasinda Avusturya, Danimarka, Irlanda, 1sveg, isvigre,
Norveg sayilabilir. Cogunluk sisteminin farkli bigimlerinin uygulandig iilkeler arasinda
da ABD, Japonya, Kanada, Avustralya, Ingiltere sayilabilir. Hollanda'y1 6rnek alan
Israil devleti tam nisbi temsil sistemini kabul ederken, Belcika d'Hondt sistemini

secmistir. Finlandiya, Portekiz ve Ispanya da aym sistemi uygulamaktadir. 1952'den bu

102 72839 Sayih Milletvekili Secim Kanunu, Madde 33, Kabul Tarihi: 10 Haziran 1983, Tertip: 5, Cilt:
22, Sayfa:380, http://www.dilevi.org/secimsonucu/DetaySon.asp?HABERID=76 (01 Ekim 2006).
193 Tiirk ve Tuncer, s.37.
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yana Isveg, Danimarka ve Norveg, Sainte Lague yontemine bagvurmaktadir.
2.3.1.2.3. Tiirkiye’de Secimler

Tirk se¢cmeni aslinda uzun sayilabilecek bir donemden bu yana farkl
bicimlerde de olsa yoneticilerini secme sansini yakalamistir. En son anayasa olan 1982
Anayasasinin 67. maddesinde se¢me ve se¢ilme hakki “vatandaslar, kanunda gosterilen
sartlara uygun olarak, secme, secilme ve bagimsiz olarak veya bir siyasi parti icinde
siyasi faaliyette bulunma ve halkoylamasina katilma hakkina sahiptir” seklinde
vurgulanmustir.' Kanuna gore onsekiz yasii dolduran her Tiirk vatandasi se¢me ve

halkoylamasina katilma haklarina sahiptir.'®

Mesrutiyetin ilam1 ve 1876 Anayasasi'nin kabuluniin ardindan ilk Osmanl
Meclisi 1877 Ocak ve Subat aylarinda secildi. Meclis-i Mebusan 130 mebustan
olusuyor ve her mebus 50.000 erkek niifusu temsil ediyordu. Sec¢imler iki dereceliydi.
Secilebilmek i¢in "az cok emlak sahibi" olmak gerekiyordu. Toplumsal bir hareketin
iiriinii olmaktan ¢ok, Osmanli devletinin Avrupa'yla diplomatik iligkilerinin bir araci
olarak ortaya ¢ikan bu Meclis'in 4 yillik gorevine, II. Abdiilhamit tarafindan 1 yil
gecmeden son verildi. 2. Mesrutiyet'in ilan1 ve 1876 yilinda kabul edilen se¢im kanunun
tekrar yiiriirliige konmasiyla birlikte iic secim daha yasandi: 1908, 1912 ve 1914
secimleri. Se¢men yast 25, secilme yas1 30 idi. Birinci derece secmenler her 500 kisi
icin bir kisi olmak iizere ikinci derece secmenleri seciyorlardi. Istanbul'a gonderilecek
mebuslar, bu ikinci se¢gmenlerce "aday olmus veya olmasa bile mebus olmaya layik"
kisiler arasindan secilmekteydi. Gizli oy, acik tasnif gecerliydi. Osmanli devletinde son
secimler 1919 yilinda yapildi. Istanbul'un isgali iizerine Meclis-i Mebusan isgal altinda

gorev yapamayacagi gerekcesiyle dagildi.

Kurtulus savasinin basinda Anadolu ve Rumeli Miidafai Hukuk Cemiyeti,
aldigt  19.3.1920 tarihli kararla, Istanbul Meclisine secilmis olupta Ankara'ya

gelebilecek mebuslara ek olarak her livada (sancak) 5 temsilcinin yine iki dereceli

104 Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi, Dérdiincii Béliim, Siyasal Haklar ve Odevler, Kabul Tarihi: 18
Ekim 1982, Tertip: 5, Cilt: 22, Sayfa: 3, Madde 67, http://www.anayasa.gov.tr/images/loaded/kitap/1982
ana.doc (07 Ocak 2007).

% SITA Politik Damsmanhk, “Tiirkiye’'nin Secim Sistemi”, http://www .sita.com.tr/new/arastirma

dokumantasyon.php (23 Eyliil 2006).
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secimler ve eski hiikiimlere gore se¢ilmesini 6ngordii. TBMM bu bi¢imde olugmustur.

1950'den bu yana, secimleri diizenleyen ve se¢im sistemlerini belirleyen 5

temel yasa ¢ikarilmigtir:'%

. "Secimlerin Temel Hiikiimleri"ni diizenleyen yasa (26.04.1961 tarih/298

sayili yasa)
. "Milletvekili Secimleri"ne iliskin yasalar;
16.02.1950 tarih / 5545 say1ili yasa, (Liste Usulii Cogunluk Sistemi),
25.05.1961 tarih / 306 sayili yasa, (Barajli d'Hondt Sistemi),
10.06.1983 tarih / 2839 say1li yasa, (Cifte Barajli d'Hondt Sistemi),

. "Senato Secimleri"ni diizenleyen yasa (24.05.1961 tarih/304 sayil1 yasa,
(Liste Usulii Cogunluk Sistemi).

S6z konusu Temel Yasalarda degisiklik yapan 29 yasa daha cikarilmistir. Bu
degisikliklerden bir kismi, se¢im siireci ile ilgili usulleri diizenlemekte, bir boliimii ise
dogrudan secim sistemlerini etkileyen degisiklikleri icermektedir. Secim sistemlerini

dogrudan etkileyen yasa degisiklikleri soyle siralanabilir:'"’

. 17.4.1964 tarih/447 sayili yasa (Cumhuriyet Senatosu sec¢imlerinde

cogunluk usuliinden barajli d'Hondt sistemine gegis)

. 13.2.1964 tarih/533 sayili yasa (Milletvekili ve Senato segimlerinde

"Barajli d'Hondt" sistemi yerine "Milli Bakiye" sisteminin uygulanmasi),

. 20.3.1968 tarih/1036 sayili yasa (Senato ve Milletvekilligi secimlerinde

Barajsiz d'Hondt sistemine doniis),

. 28.3.1986 tarih/3270 sayili yasa (Se¢cim c¢evrelerinin hesabinda

degisiklik, se¢cim cevresi barajinin degistirilmesi ve kontenjan adayligir uygulamast),

106 SITA Politik Danigmanlik, s.1.
197 SITA Politik Danigmanlik, s.1.
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. 23.05.1987 tarih/3377 sayil1 yasa (Anayasa degisikligine paralel olarak,
milletvekili sayisinin 400'den 450'ye ¢ikarilmasi, se¢im cevresi barajinda degisiklik

yapilmast),

. 24.08.1991 tarih/3757 sayili yasa, (Secim cevresi barajinda degisiklik

yapilmast).
2.3.1.2.4. Tiirkiye'de Uygulanan Secim Sistemleri

Tiirkiye'de 1950'den bu yana degisik se¢im sistemleri uygulanmistir. 1950-
1960 yillan arasinda yapilan ii¢ genel secimde "Liste Usulii Cogunluk” sistemi, 1961
secimlerinden  itibaren  "Nispi  Temsil" sisteminin  degisik uygulamalar
gerceklestirilmistir. Secim sistemleri ve uygulandiklart donemler Tablo 2.2.°de

gosterilmektedir.

Tiirkiye'de 1980'e kadar barajsiz d'Hondt sistemi uygulanmistir. 12 Eyliil 1980
yonetiminin Damisma Meclisi, 1961 Anayasasi doneminde yapilan 5 milletvekili
seciminden ancak ikisinde tek parti hiikiimeti ¢ikmasi ve bunun sonucunda istikrarsiz
koalisyon hiikiimetleri veya giivenoyu alamayan hiikiimetler uygulamalarina bir tepki
olarak, d'Hondt sistemi yaninda iilke genelinde %10 baraj, ayrica her secim ¢evresinde
de se¢im cevresi baraji koymustur. %10 baraj, aslinda diinyada bagka iilkelerde pek
rastlanmayan yiiksek bir orandir. Genellikle kullanilan iilke barajlari, Almanya gibi bazi
Avrupa devletlerinde %35, hatta Isvec'te %4'tiir. Oysa Tiirkiye'de bugiin hem %10 genel

baraj, hem %50'ye kadar ¢ikabilen ¢evre barajlar1 vardir.

"Kontenjan milletvekilligi", 6 ve daha fazla milletvekili ¢ikaracak illerin 4, 5
ve 6 milletvekili c¢ikaran secim cevrelerinde 1'er milletvekilinin "kontenjan aday1"
olarak se¢ilmesi demektir. Kontenjan adaylari, nispi temsil listelerinin diginda
yazilmakta ve ilgili cevrede hangi parti cogunluk kazanmigsa, o parti kontenjan
adaymin milletvekili sec¢ildigi kabul edilmektedir. Bu yontemle birlikte Tiirkiye'de
bugiin artik bir karma se¢im sistemi uygulandigimi sdyleyebiliriz. Ciinkii "kontenjan
milletvekili”, gercekte tek adli cogunluk sistemine gore secilmektedir. Bagka bir deyisle,

Tiirkiye'deki uygulamasiyla "kontenjan milletvekilligi", bir dar bolge se¢im sistemidir.
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450 milletvekilinin yaklasik onda biri yada % 10'u boyle, geri kalan onda dokuzu ya da

9% 90'1 nispi temsil sistemine gore secilmektedir.

Tablo 2.2.
Uygulandiklar1 Doneme Gore Secim Sistemleri

Secim Secimlere Katilan | TBMM’ye Giren
Tarihi Seghm Sistemi Parti Sayis1 Parti Sayis1

1950 | Liste Usulii Cogunluk 3 3

1954 | Liste Usulii Cogunluk 4 3

1957 | Liste Usulii Cogunluk 4 4

1961 | Barajli d’ Hondt 4 4

1965 | Milli Bakiye 6 6

1969 | Barajsiz d’ Hondt 8 8

1973 | Barajsiz d’ Hondt 8 7

1977 | Barajsiz d’ Hondt 8 6

1983 | Cifte Barajli d’Hondt 3 3

1987 | Cifte Barajl1 d’Hondt +Kontenjan 7 3

1991 | Cifte Barajli d’Hondt +Kontenjan 6 5

1995 | Ulke Barajli d’Hondt 12 5

1999 | Ulke Barajli d’Hondt 20 5

2002 | Ulke Barajli d’Hondt 18 2

Kaynak: H. Sami TURK ve Erol TUNCER, Tiirkiye Icin Nasil Bir Secim Sistemi, Ankara:
TESAV Yayinlari, 1995.

Tuncer, 1950-1960 yillarinda uygulanan liste usuliiniin ikinci siradaki partinin
haklarim gasp ettigini belirtmektedir. Ornegin 1954 segimlerinde Cumhuriyet Halk
Partisi, yiizde 35 dolayinda oy almis; ama Parlamentoda elde ettigi sandalye oran1 yiizde
6'y1 bile bulmamistir. Demokrat Parti yiizde 58 dolayinda oy almis ve yiizde 93
dolayinda bir sandalyeye sahip olmustur. Ozetle, yonetimde istikrar olabildigince 6ne
cikarilirken, temsilde adalet goz ardi edilmistir. Boyle bir sistemde, birinci parti ig¢in,

parlamentodaki c¢ogunlugu elde edememek oldukca zor goriiniiyor. 1995 ve 1999
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secimleri bu sistemle yapilsaydi 1995 secimlerinin birincisi olan Refah Partisi de, 1999
secimlerinin birincisi Demokratik Sol Parti de Mecliste ¢ogunlugun saglanmasi igin
gerekli olan 276 milletvekilini alamayacaklardi. Goriiliiyor ki, sistemin giicii, yiizde
20'ler diizeyinde oy olan partileri tek basina iktidar yapmaya yetmemektedir.
Dolayisiyla en iyi secim sisteminden soz etmek olanaksizdir. Ciinkii, biiyiik parti icin
uygun olan sec¢im sistemi, kiiciik parti i¢in uygun olmayabilir veya bir donem ig¢in

uygun goriinen se¢im sistemi baska bir donem i¢in uygun olmayabilir.'”®
2.3.1.2.5. Secim Sisteminin Temel ilkeleri

Secim yasalarindan, bir yandan toplumun egilimlerini yasama meclislerine
yansitmasi bir yandan da iilkeyi yonetecek cogunluklarin olusturulmasina olanak
vermesi beklenmektedir. Secim sistemlerini bu islevleri ac¢isindan belirleyen iki 6zellik,
temsilde adalet ve yonetimde istikrar ilkeleridir. En uygun secim sisteminin
belirlenmesinde temel sorun istikrar ve temsilde adalet ilkelerinin ortaya c¢ikardigi
ikilemdir. “Istikrar” secilen hiikiimetlerin karar almasin1 kolaylastiracak oranda
temsilciye sahip olmasi anlaminda iken, “temsil adaleti” se¢menlerin tercihlerinin
parlamentoya aymi oranda yansitilmasi manasma gelir. Ozellikleri geregi, bir secim
sisteminde bu &gelerden birisi 6ne ¢iktifinda digeri arka plana itilmektedir. Her ne
kadar Anayasamizin 69. Maddesi, “Se¢im kanunlarinin, temsilde adalet ve yonetimde
istikrar ilkelerini bagdastiracak bicimde diizenlenmesini” Ongoriiyorsa da, bir secim
sisteminde bu ilkelerin bagdastirnllmasin1  saglamak her zaman olanakl

olamamaktadir.'”

Secim sistemleri, siyasi partiler ya da bagimsizlar icin kullanmlan oylari,
yasama meclislerine ayni1 oranlarda yansitmaz. Siyasi partilerin bir kism1 secimde elde
ettikleri oy oranlarinin iizerinde, bir kismi1 ise oy oranlarinin altinda temsil oranlarina
sahip olurlar. Kimi partiler de, aldiklar1 oy yeterli olmadigindan, temsilci ¢ikaramazlar;

bir baska soyleyisle parlamento disinda kalirlar. Yasama meclislerinde elde edilen

198 Erol Tuncer, “Kapanig Konusmas1”, Secim Sistemleri ve Secim Yasas1 Paneli, Ankara, 17 Kasim
2001, http://www.sdd.org.tr/secimsistemleri.htm (01 Ekim 2006).

19 Erol Tuncer, “Tiirkiye’de Secim Uygulamalari/Sorunlart Isiginda Temsilde Adalet,Yonetimde Istikrar
Ilkelerinin Islevselligi”, Anayasa Yargis1 Dergisi, Cilt:23, 2006, s.167-168, http://www.anayasa.gov.tr/
eskisite/anyarg23/tuncer.pdf (09 Ekim 2006).
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sandalyelerin oran1 oy oranindan yiiksek oldugunda askin temsil, diisiikk oldugunda ise
eksik temsil s6z konusudur. Askin ya da eksik temsil oranlar1 (partinin oy ve sandalye
oranlar1 arasindaki fark), temsilde adalet ilkesine oncelik veren sistemlerde diisiik
diizeylerdedir. Yonetimde istikrar ilkesini One c¢ikaran sec¢im sistemlerinde ise bu

oranlar biiyiimektedir.'"°

Adaletli temsil acisindan 6nemli bir Olgiit, secime katildiklar1 halde
parlamentoda temsil edilemeyen siyasi partilerin oylarimin diizeyidir. Ozellikle iilke
barajli sistemlerde barajin altinda kalan siyasi partilere oy veren Onemli sayidaki
secmen parlamentoda temsil edilememektedir. 1950’den giiniimiize kadar 14
milletvekili genel secimi yapilmistir. Bu secimlere iliskin bilgiler Tablo 2.3.’te
verilmektedir. Ulkemizdeki son genel se¢imde (2002), TBMM’de temsil edilemeyen
secmenlerin toplam se¢men igindeki payinin %45,3 diizeyine kadar ¢ikmis olmasi,

konunun 6nemini gostermektedir.

Secim sistemi arayislarinin 6ziinde yatan istikrar (yonetilebilirlik) ilkesi ile
temsil (adalet) ilkesinin birbiriyle ¢elismeleri, uygulanan se¢im sisteminin, segcmenlerin
farkli tercihlerini tiimilyle yansitamayacagim gosterir. Zira istikrar ilkesini 6ne ¢ikaran,
karar almay1 kolaylastiran bir sistem uygulanirsa temsil ilkesinden uzaklasilir. Diger
yandan mecliste adaletli temsili one ¢ikaran, farkli goriislerin meclis icine girmesini
amagclayan bir se¢im sistemi, karar almay1 zorlastirir ve istikrar ilkesinden uzaklagilir.
Buradan hareketle, se¢ilecek bir secim sisteminin yukaridaki s6z konusu iki ilkeyi
birden yerine getirmesi miimkiin degildir. Buradaki temel sorun bu iki ilkenin nasil
bagdastirilacagidir. Tiirkiye'de ¢ok partili doneme gecildikten sonra ¢ok sayida se¢im
sistemi denenmistir. Se¢im sistemlerinin temel ilkeleri acgisindan bakildiginda 1950
sonrast Tiirkiye‘de uygulanan se¢im sistemleri temsil (adalet) ilkesinden daha cok
istikrar (yOnetilebilirlik) ilkesini ©ne cikarmaya calismistir. 1950, 1954 ve 1957
yillarindaki genel secimlerde uygulanan genis bolgeli (liste usulii) cogunluk sistemi, oy
oran1 - meclisteki sandalye oran1 arasindaki fark ve milletvekili basina diisen oy sayisi
kriterlerine bagl olarak incelendiginde istikrar (yOnetilebilirlik) ilkesini one ¢ikarmada

bu sistemin ilk sirada oldugu goriiliir. Bu yillarda partilerin aldig1 oy orani ile meclisteki

1‘10 Tuncer, “Tiirkiye’de Secim Uygulamalari/Sorunlart Isiginda Temsilde Adalet,Yénetimde Istikrar
llkelerinin Islevselligi”, s.168.
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temsil edilme oranlar1 arasinda ¢ok biiyiik farkliliklar ortaya ¢ikmugtir.

Tablo 2.3.
1950 - 2002 Milletvekili Genel Secim Sonuclari
1. Siradaki Parti
Temsil
Askin Hiikiimet
Secim Sistemi ] Oy | Temsil Edilmeyen
Isim Temsil Bicimi
(%) | (%) Oy (%)
(%)

Liste Usulii
1950 DP |527| 852 325 - Tek partili

Cogunluk

Liste Usulii
1954 DP |576| 928 35.2 0.6 Tek partili

Cogunluk

Liste Usulii
1957 DP | 479 | 69.6 21.7 - Tek partili

Cogunluk

Cevre Barajli
1961 CHP |36.7| 385 1.8 - Koalisyon

d’Hondt
1965 | Milli Bakiye AP |529]| 533 0.4 - Tek partili
1969 | Barajsiz d’Hondt AP | 465 | 569 10.4 - Tek partili
1973 | Barajsiz d’Hondt CHP | 333 ] 41.1 7.8 0.6 Koalisyon
1977 | Barajsiz d’Hondt CHP (414 473 59 0.5 Koalisyon
1983 | Cifte Barajli d’Hondt | ANAP | 45.1 | 53.0 7.9 - Tek partili

Cifte Barajli d’Hondt
1987 ANAP | 363 | 649 28.6 19.4 Tek partili

+ Kontenjan

Cifte Barajli d’Hondt
1991 ) DYP | 27.0| 395 12.5 0.4 Koalisyon

+ Kontenjan
1995 | Ulke Barajli d’Hondt RP | 214 287 7.3 14.0 Koalisyon
1999 | Ulke Barajli d’Hondt | DSP |22.2 | 24.7 2.5 18.3 Koalisyon
2002 | Ulke Barajli d’Hondt | AKP |34.3 | 66.0 31.7 45.3 Tek partili

Kaynak: FErol Tuncer, “Tiirkiye’de Se¢cim Uygulamalari/Sorunlari Isiginda Temsilde
Adalet,Yonetimde Istikrar Ilkelerinin Islevsellizi”, Anayasa Yargis1 Dergisi, Cilt:23, 2006,
http://www.anayasa.gov.tr/ eskisite/anyarg23/tuncer.pdf (09 Ekim 2006), s.171.

Diger yandan bir milletvekili c¢ikarabilmek igin gereken oy sayisi, partiler

arasinda biiyiik farkliliklar gostermistir. Sonugta, genis bolgeli (liste usulil) cogunluk
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sisteminin temsil (adalet) ilkesinden uzaklasilip, istikrar (yonetilebilirlik) ilkesine
yaklagilmasini saglamistir. 1960 yilindan sonraki donemde basvurulan nispi temsil
sisteminin farkli uygulamalarinin amaci her ne kadar mecliste adaletli temsili One
cikarmaya, farkli goriislerin meclis icine girmesini amaclamissa da bu amacim belirli
yillar hari¢ yerine getirememistir. Barajli d‘Hondt sisteminin uygulandigr 1961 yili
genel secimlerinde oy orani-meclisteki sandalye orani farki, liste usulii ¢cogunluk
yonteminin uygulandigi donemdekilere gore oldukca diisiik diizeyde gerceklesmistir.
Diger yandan milletvekili basina diisen oy sayisi da partiler arasinda ¢ok az farklilik
gostermistir. Ancak nispi temsil sistemi, amaci olan temsil (adalet) ilkesini
gerceklestirmede en ¢ok “milli bakiye sistemi“nin uygulandigi 1965 yilinda basarili
olmustur. Bu sistemde partilerin secimlerde almis olduklar1 oy orami ile meclisteki
temsil oranlar1 birbirine son derece yakin olmustur. Diger yandan, milletvekili basina
diisen oy sayis1 neredeyse her parti icin aym sayidadir. 1969, 1973 ve 1977 yillarinda
nispi temsil sisteminin barajsiz d‘Hondt sistemi uygulanmistir. Bu sistemin sonucunda
meclisteki parti sayisinin artmis olmasi, temsil ilkesine yaklasilirken, istikrar ilkesinden
uzaklasildigi kabul edilebilir. Bu sistemin 6nemli bir olumsuz etkisi ise milletvekili
basina diisen oy sayisidir. Barajsiz d‘Hondt sisteminin uygulandigi donemde bir
milletvekili ¢ikarmak icin ihtiya¢ duyulan oy sayis1 partiler arasinda biiyiik farkliliklar
gostermistir. 1983 yilindan sonra uygulanan d‘Hondt sisteminin se¢im ¢evresi ve iilke
barajli tipleri ve kontenjan uygulamasi genel olarak istikrar ilkesinin
gerceklestirilmesine yonelik olarak uygulanmistir. Bu donemde se¢men tercihlerinin
meclise yansimasinda olumsuzluklar ve milletvekili basina diigen oy sayisinda partiler
arasinda onemli farkliliklar ortaya cikmustir. Ulke barajini asamadigindan meclise
giremeyen partilerin aldig1 oy oranlarinin da fazla olmasi bu dénemin temsil (adalet)
ilkesi agisindan ©nemli bir dezavantaji olmustur. Ozellikle 1995 ve 1999 ve 2002
yillarinda iilke barajim asamayip azinlikta kalan, meclise giremeyen oylarin toplam
oylar i¢indeki payimnin yiiksek olusu, se¢men tercihlerinin meclise yansitilmasi acisindan

olumsuz yonde etki yapmigtir.'"!

i Unliikaplan, $.59-60.
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2.3.1.3. Siyasal Katihhm ve Kadin

Osmanli doéneminde baglayip Cumhuriyet’le devam eden “batililagma”
hareketleri cercevesinde gerceklestirilen diizenlemelerle; bir taraftan toplumdaki kadin
erkek esitsizligi ortadan kaldirilmaya calisilirken, diger taraftan da kadinin toplumda
layik oldugu yere gelmesi i¢in gayret sarf edilmistir. Bu maksatla Cumhuriyet 6ncesi
yapilan diizenlemelere ilave olarak, bu donemde ¢ikarilan 1924 tarihli Tevhid-i Tedrisat
Kanunu ile egitim alaninda, 1926 tarihli Medeni Kanun ile sosyal ve hukuki alanlarda,
1930 ve 1934 tarihlerindeki diizenlemelerle siyasal alanda getirilen haklarin temelinde
de s6z konusu c¢abalarin yattig1 sdylenebilir. Zira, her iki donemde de kadiin konumu
cagdaslagsmanin Olciitii olarak goriilmiistiir. Cumhuriyet’le kadinlara taninan siyasal
haklarda, yeni rejimle kabul edilen “Egemenlik kayitsiz sartsiz milletindir” ilkesinin
etkisi tartisitlmaz. Hi¢ siiphesiz bu demokratiklesmenin de bir geregiydi ve siyasal
katilimin boyutlarimi arttirmasi agisindan da Onemliydi. Burada kadinlarin siyasal
haklarim higbir ¢aba sarf etmeden aldiklarin1 soylemek dogru olmaz. Batidaki
kadinlarin verdikleri miicadele orneginde olmasa bile, Tiirk kadimi siyasal hak talebini
her firsatta dile getirmis ve sirasi geldiginde bu hakkinmi elde etmistir. Ancak bu
haklarim yeterince kullanip kullanamadigi konusu tartisilabilir. Bunda da toplumda
yaygin bir kanaat olarak yerlesen siyasetin erkek isi olmasi diisiincesi ile kadina
yiiklenen gorevlerin daha ¢ok aile i¢i sorumluluklar ¢ercevesinde kalmasmin etkileri

fazladir.'

Kadinlarin siyasete kathmi konusunda sadece iilkemizde degil tiim diinyada
tartismalar yasanmaktadir. Tiirkiye, 1934 yilinda yaptigi yasal diizenlemeyle, bir¢ok
Avrupa iilkesinden (kadinlar Fransa’da 1944’de, Yunanistan’da 1952’de, 1svigre’de
1974°de secme ve sec¢ilme hakkini uzun miicadeleler sonucunda elde etmislerdir) ¢cok
13

daha once kadinlara siyasi haklar1 veren iilke olmustur.

1939°da 15, 1943’de 16, 1946°da 16, 1950°de 3, 1954°de 4, 1957°de 8, 1965’de 8,

Kadin milletvekili sayist

12 Ayten Sezer, “Tiirkiye'deki ITk Kadin Milletvekilleri ve Meclis'teki Calismalart”, Atatiirk Arastirma
Merkezi Dergisi, Cilt: XIV, Kasim 1998, Sayu:42, s. 889-905. http://www.ait.hacettepe.edu.tr/
akademik/arsiv/kadin.htm (18 Kasim 2006).

"S5 Biilent Aring, "Kadinlarumiz Kiyafetinden, Inancindan ve Diisiincelerinden Dolay: da Bazen
Ayrimciliga Tabi Tutuluyor”, TBMM Basm Aciklamalari, 05 Aralik 2005 Tarihli Basin Agiklamasi,

http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tbmm_basin aciklamalari sd.aciklama?p1=30924 (18 Kasim
2006).
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1969’da 5, 1973’de 6’dir. Sonraki se¢imlerde sirasiyla 5, 3 ve 4’tiir.'"* Diinya iilkeleri
siralamasinda Tirk Kadinlariin parlamentoya girebilme orani en son 2002 yilinda
yapilan milletvekili se¢imlerinde %4.36 ile Kenya, Romanya, Cezayir, Sri Lanka,
Raunda gibi iilkelerin bile c¢ok gerisinde kalmustir.'” Aring’a gore son yillarda,
kadinlarin siyasete katihminda bir artis gozlense de aradan gegcen 70 yila ragmen
1934'teki seviyelere bile ulagilamamistir. Kadinlarin basta siyaset olmak iizere, tim
karar alma siireclerine aktif katilimlari, toplumlarin gelismislik diizeyini gosteren hayati

bir konudur.

Atatirk doneminde kadinlara yonelik olarak yapilan reformlarla diger
iilkelerden o©nde gidilmesine ragmen giiniimiizde kadinlarimiz hizla siyasetten
uzaklagsmiglar ve o giinlerden bugiine durum kétiileserek devam etmistir. 1997 yilinda
kurulan Kadin Adaylarn Destekleme ve Egitme Dernegi (KA.DER) bu olumsuzlugu
Onlemeye yonelik olarak kadinlarm se¢imle ve atamayla gelinen tim karar verme
mekanizmalarinda ve siyasette etkili ve esit temsilini saglamak amaciyla calismaktadir.
KA.DER siyasette mutlak bir erkek egemenliginin oldugunu ileri stirmektedir ve bunun
asilmasi i¢in kadinlari bir c¢ati altinda toplamistir. KA.DER o6zellikle gerek siyasi
partilerde gerekse secimlerde kadinlara resmi olarak kota uygulamasinmi getirebilmek
i¢in ¢alismalar yapmaktadir. Bilindigi gibi Tiirkiye’de ne siyasal partiler yasasinda, ne
de secim yasasinda bir kadin kotas1 uygulamasi bulunmamaktadir. Geligmis tilkelerin
hemen tamaminda kadin kotas1 uygulanirken, giiniimiizde gelismekte olan {iilkelerde
dahi kadinlarin siyasette daha fazla yer almasi icin kotalar bulunmaktadir. Ornegin
Banglades’te 330 sandalyenin 30’u, Eritre’de 105 sandalyenin 10’u, Tanzanya’da 255
sandalyenin 15’1 kadinlara ayrilmistir. Uganda ulusal diizeyde kota uygulayarak
1987°de %1 olan kadin parlamenter oranimi 2000 yilinda %18’e cikarmistir. Kota
uygulamalarinin sistem icine iyice yerlestigi Isve¢’te kadin parlamenter oram1 1987°de
%32 iken, 1995’te %40’a ve 2000°de %42,7’ye yiikselmistir. KA.DER kotanin
kurallarina uygun kullanilmasi durumunda, esitsizlik ve ayrimcilik yaratmayacagini

iddia etmektedir. Kota, var olan erkek egemen toplumsal yapi nedeniyle kadinlara

L4 Ayse Giirocak, “1935’den Sonra Tiirk Kadimimin Siyasete Katilumi”, Korfezin Sesi Haber Sitesi,
http://www korfezinsesi.com/haber/?sy=yazar&id=3 (18 Kasim 2006)

"> BELGEnet, “2002 Yih Tiirkiye Genel Secim Sonuclari: Kadin Milletvekili Oram”,
http://www.belgenet.net/ayrinti.php?yil id=14 (19 Kasim 2006).
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kapali olan siyaseti kadinlara agarak esitlik saglar. Bu ylizden iilkemizde de kadin

kotasinin uygulanmasi faydali olacaktir.

Ulkemizde kadinlarin siyasi hayattaki yerlerini alhslarina iliskin bilgiler

kronolojik olarak asagidadir:''®
. Kadinlar ilk kez 1913 yilinda devlet memuru olarak ¢alismaya basladi.

. Kadinlarin siyasi hayatta da var olma miicadelesi ilk kez 1923 yilinda
basladi. Kadinlar ilk kadin partisi “Kadinlar Halk Firkasi”ni, Nezihe Mubhittin’in
baskanliginda 1923 yilinda kurmak istedi. Ancak partinin kurulusuna, kadinlara oy
hakki tanimayan 1909 tarihli Se¢im Kanunu geregince valilik¢e izin verilmedigi i¢in

parti girisimi derneklesme ile sonuglandi.

. Tiirk kadinina siyasetin kapisimi aralayan Belediye Yasasi, 1930 yilinda

cikarildi. Boylece artik kadinlar belediye secimlerinde se¢gme ve secilme hakki kazandi.

. Kadinlara koylerde muhtar olma ve ihtiyar heyetine secilme haklar1 ise

1933 yilinda K6y Kanunu’nda degisiklik yapilarak verildi.

. Kadinlara siyasetin kapisi 1934’te yapilan Anayasa degisikligi ile secme
ve se¢ilme hakki taninmasiyla tam olarak acildi ve ilk kadin milletvekilleri TBMM’de
yerlerini aldi. 8 Subat 1935’de TBMM 5. Donem secimleri sonucunda 17 kadin
milletvekili, ilk kez Meclis’e girdi. 1936 yili basinda bosalan milletvekillikleri icin
yapilan ara se¢cimde Cankir1 Milletvekili olarak secilen emekli 6gretmen Hatice Ozgenel
ile bu sayr 18’e cikmistir. Yas ortalamalar1 32-50 yas arast olan ilk kadin
milletvekillerinin 15’1 yiiksek okul mezunu, 6gretmen ve yoneticidir. 1’i lise mezunu,
ikisi ciftcidir. Bu ciftcilerden birisi Kazan Koyii muhtart Sati Kadindir. Sati Kadin;
gencliginde koyiin zorba takimu ile miicadele etmis, Istiklal Savasinda milli kuvvetlere
erzak temini i¢in canla bagla ¢alismis, nihayet 6nce Kazan Koyiine muhtar, daha sonra

da Ankara Mebusu secilmistir.

. 1950 yilinda ilk kadim belediye baskan1 Miifide Ilhan Mersin’den segildi.

" Tiirkan Akyol, “Diinden Bugiine Tiirk Kadim”, NTVMSNBC Haber Portah, 8 Mart 2005,
http://www. ntvmsnbc.com/news/312773.asp (18 Kasim 2006).
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. [k kadin bakan Tiirkan Akyol, 1971 yilinda goreve atand.

. 1989 yilinda kadinlara da kaymakamlik yolu agildi. Icisleri Bakanligi,

kaymakamlik sinavlarina kadinlarin da alinacagini agikladi.

. Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde ilk kadin vali Lale Aytaman, 1991 yilinda
Mugla’ya atandi.

. Tiirkiye Cumbhuriyeti tarihinde Bagbakan koltuguna ilk kez bir kadin
oturdu. Tiirkiye’nin ilk kadin bagbakani Tansu Ciller, 25 Haziran 1993 tarihinde

hiikiimeti kurdu.
2.3.2. Siyasi Partiler

Demokrasi halk egemenligine dayanan bir yonetim bi¢imidir. Bir milletin
mutlu ve huzurlu yasamasimi saglayan en gelismis rejimdir denilebilir. Demokratik
rejimlerde insanlara kendi diisiincelerini ifade etme Ozgiirliigii saglamr. Insanlar
secimlerde oy kullanarak memleketin yonetiminde rol oynayabilirler. Demokrasilerde
bir¢ok farkli diisiinceye yer verilir. Bu farkl diisiince ve goriise sahip olan insanlar bir
araya gelip teskilatlanma hakkina da sahiptirler. Iste bu asamada karsimiza siyasal
partiler c¢ikmaktadir.'"” Kiglali siyasal partileri “bir program cercevesinde siyasal
kararlar1 etkilemek ve bu amagla siyasal iktidar1 ele gecirmek {izere Orgiitlenmis

kuruluglardir” seklinde tanimlamastir.''®

Yapisal farkliliklari, aym1 zamanda toplumsal
tabanlarmin, dolayisiyla da ideolojilerinin farkliligini yansitir. Diger bir tanimda siyasal
partiler; belirli siyasal goriisleri ve programlari olan bu siyasal goriislerini ve
programlarint devlet yonetimine uygulayabilmek icin secim yoluyla siyasal iktidar ele

gecirmeye ve elde tutmaya calisan, siireklilik gosteren orgiitlerdir.'”

Demokrasiyi
gercek anlamda yasatabilmek igin siyasal partilere ihtiya¢c vardir. Siyasal partiler
orgiitlenme bigimleri, ideolojileri, calisma yontemleri bakimindan birbirinden farkli

ozellikler tasiyabilirler. Toplumsal tabandaki ihtiyaclar ideolojiye, ideoloji de partinin

7 Sedenay Akgiin, “Tiirkiye’de Cok Partili Hayata Gecis ”, http://us.geocities.com/begunay/ z26.htm

(23 Eylil 2006).

18 Kislali, Siyaset Bilimi, s.261.

9 CHP Kadin Kollari, Egitim Ders Notlari, “Siyasal Parti Kavrami ve CHP”, http://kadin.chp.org.tr/
word/Egitim ders notlaril.doc (07 Ocak 2007).
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yapisina yansir.

Sag ve sol partiler agisindan, ideoloji ve yapisal tutarlilik aym derecede 6nem
tasimaz. Sol partiler, diizeni ya da o diizen i¢indeki bir¢ok kurumu koklii bir sekilde
degistirme iddiasi1 tasirlar. Bu nedenle de toplumsal-ekonomik diizenin elestirisi ve
getirilmek istenen yeni diizenin inandiricihigi 6nem tasir. Iste bu konum sol partiler
acisindan hem ideolojinin hem de yapisal tutarliligin 6nemini artirir. Sol bir partinin
basarisi, bir yandan programin kitlelerde “umut” yaratmasina, 6te yandan da orgiitii,
onderi ve yonetici kadrolariyla “giiven” vermesine baglhidir. Diizeni korumak,
degistirmekten daha kolaydir. Diizeni siirdiirme amacindaki bir sag parti, kendi i¢indeki
bazi 6nemli celiskilere karsin basarili olabilir. Ciinkii neyin korunmak istendigi ve
iktidarda iken nelerin yapildigi ortadadir. Oysa soldaki bir partide, topluma celigkili
mesajlar iletiliyorsa ortadaki se¢meni kazanma sansi azalir. Sadece tepki oylar ile
yetinilir. Ciinkii iktidara geldiginde neler yapacagi konusunda bir aciklik ve inandiricilik

olusmaz.'?

Siyasi partiler temsili demokratik rejimlerin ve genel oy ilkesinin iiriinii olarak
ilk defa 19. yy. da 6nce ABD, sonra da Ingiltere’de ortaya ¢ikmustir. Temsili demokratik
rejimlerin getirdigi yasama organlarinda, once milletvekilleri, birbirinden farkli siyasal
goriigler etrafinda gruplar olusturmuslardir. Daha sonra oy hakkinin genel oy ilkesi
dogrultusunda genislemesi, milletvekili adaylarim sectirebilmek igin seg¢menleri
orgiitleme gereksinimini ortaya c¢ikarmistir. Bu nedenle se¢im komiteleri kurulmus,

milletvekillerinin olusturdugu gruplarla bu komiteler birlikte ¢calismaya baglamislardir.

Tiirkiye'de siyasal partilerle ilgili yasal diizenlemeleri soylece Ozetlemek
olanakhdir: II. Mesrutiyet doneminde siyasal partiler, 1909 tarih ve 310 Sayih
Cemiyetler Kanunu'na gore kurulmuslardir. Bu yasa, ilk kez 15 Ekim 1923'te 335 Sayih
Yasayla, ikinci kez 20 Aralik 1923'te 387 Sayili Yasayla degistirildikten sonra 1938
yilina kadar yiiriirlitkkte kalmistir. 28 Haziran 1938'de 3512 sayi ile yeni bir "Dernekler
Yasas1" kabul edilmistir. Cok partili yasama ge¢me karar1 alindiktan sonra, 5 Haziran
1946'da, bu kararin gerektirdigi bazi1 yasal diizenlemeler 4119 Sayili Yasa'yla

yapilmistir. 9 Temmuz 1961 giinii halkoylamasina sunulan Anayasaya gore hazirlanan

120 Kislali, Siyaset Bilimi, s.267.
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"Siyasi Partiler Kanunu" 13.7.1965'te cikarilmistir. Halen yiiriirliikte bulunan 2820
sayili Siyasal Partiler Yasast ise, 1982 Anayasasi dogrultusunda 22.4.1983'te kabul

edilmistir.'”!

Siyasal partiler yasasi, siyasi partilerin kurulmalar, teskilatlanmalari,
faaliyetleri, gorev, yetki ve sorumluluklari, mal edinimleri ile gelir ve giderleri,

denetlenmeleri, kapanma ve kapatilmalariyla ilgili hiikiimleri kapsar. Yasaya gore: '*

Siyasi partiler, Anayasa ve kanunlara uygun olarak; milletvekili ve mahalli
idareler secimleri yoluyla, tiiziik ve programlarinda belirlenen goriisleri
dogrultusunda ¢alismalart ve acgik  propagandalart ile milli iradenin
olusmasint saglayarak demokratik bir devlet ve toplum diizeni icinde iilkenin
cagdas medeniyet seviyesine ulasmasi amacu giiden ve iilke capinda
faaliyet gostermek iizere teskilatlanan tiizelkisilige sahip kuruluslardir.
Atatiirk ilke ve inkilaplarina bagh olarak c¢alisirlar. Siyasi partilerin
kurulusu, organlarnin secimi, isleyisi, faaliyetleri ve kararlart Anayasada
nitelikleri belirtilen demokrasi esaslarina aykirt olamaz. Siyasi partiler,
Anayasa ve kanunlar cercevesinde, onceden izin almaksizin serbestce
kurulurlar. Siyasi parti kurma hakki, Anayasanin baslangic kisminda
belirtilen temel ilkelere aykirt olarak ve Tiirk Devletinin iilkesi ve milliyetiyle
boliinmez biitiinliigiinii bozmak, Devletin ve Cumhuriyetin varligini tehlikeye
diigiirmek, temel hak ve hiirriyetleri yok etmek, Devletin bir kisi veya ziimre
tarafindan yonetilmesini saglamak veya dil, irk, din, mezhep ayirimu veya
bolge farkliigi yaratmak veya sair herhangi bir diktatorliik tiiriine dayanan
bir devlet kurmak amaciyla kullanilmaz. Siyasi partiler, milletvekili secilme
veterligine sahip en az otuz Tiirk vatandast tarafindan kurulur. Siyasi
partilerin genel merkezi Ankara'da bulunur.

3 Kasim 2002 Genel Secimlerinde (2002) aldiklar1 oy oranlarina gore

Tiirkiye'nin siyasi partileri ise sunlardir:'*

. AKP %34.,41
. CHP %19,42
. DYP %9,55
. MHP %38,44

12! Mehmet Kabasakal, “Tiirkiye'de Siyasal Parti Orgiitlenmesindeki Kisitlamalar”, Siyasi Partiler ve
Demokrasi Sempozyumu, Toplumsal, Ekonomik, Siyasal Arastirmalar Vakfi (TESAV), Ankara, 1995,
http://www.ekitapyayin.com/id/070/siyasi2-3sunus.htm (02 Ekim 2006).

1222820 Sayil Siyasal Partiler Yasasi, Madde 1-8, Kabul Tarihi: 22 Nisan 1983, http:/www.tbmm.
gov.tr/genser/kanun3.html (07 Ocak 2006).

' vikipedi Ozgiir Ansiklopedi, “Tiirkiye’nin Siyasi Partileri”, http://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BC
rkiye %27nin siyasi partileri (09 Ekim 2006).

63



J GP %7,25

. DEHAP %6,14

e ANAP %5,10
« SP %2,48
e DSP %1,23
e YTP %1,15
e BBP %1,02
e YP %0,94
e P %0,52
« BTP %0,48
« ODP %0,34
e LDP %0,29
e MP %0,22
e TKP %0,19

2.3.2.1. Siyasi Partilerin Ogeleri

Siyasi partiler temel olarak organizasyon ve insan unsurunun bir araya gelmesi
ile olusurlar. Bu baglamda siyasi partileri olusturan 6geler sunlardir: orgiit, lider ve

programlar.'*
2.3.2.1.1. Siyasi Parti Orgiitleri

Siyasi partiler, partilerin tiplerine ve oOzelliklerine gore degisik bicimlerde
orgiitlenebilirler. Ancak, iilkenin siyasal sistemi, partinin tipi ne olursa olsun, her siyasi
partinin bir merkez, bir de tasra Orgiitii olur. Ayrica siyasi partiler, cinsiyet, yas ve
meslek alanlarma gore de Orgiitlenebilir. Siyasi partilerin gerek iiyeleri, gerekse

orgiitleri, iilkenin siyasal sistemine, sosyo-politik, sosyo-kiiltiire] durumuna gore cok

124 Oztekin, .76.
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sik1 yada ¢ok gevsek olabilir. Amerika’daki cumhuriyetci ve demokrat partilerin iiyeleri
ve oOrgiitleri arasindaki iliskilerle, Cin’deki komiinist partinin iiyeleri ve orgiitleri
arasindaki iliskiler birbirlerinden oldukga farklidir. Ulkenin siyasal sistemi ve partilerin
ideolojileri ne olursa olsun, siyasi partilerin merkez orgiitleri cogunlukla {iilkenin
yonetim merkezinde (baskentinde) bulunur. Ulkenin siyasal sistemine ve siyasal
partilerin tiplerine gore partinin merkez orgiitii ile tasra orgiitleri ve parlamento iiyeleri
arasindaki iliski ve disiplin farklilik arzeder. Ornegin, sosyalist siyasal sistemlerde,
partinin merkez Orgiitii, tagra orgiitii ve parlamento iiyeleri iizerinde ¢ok fazla etkiye ve
yetkiye sahiptir. Bagka bir degisle, genel olarak otoriter ve totaliter siyasal sistemlerde,
parti disiplini ¢ok fazladir. Oysa liberal siyasal sistemlerde merkez orgiitiiniin giicii daha
zayiftir. Amerika Birlesik Devletleri’nde siyasi partiler yerel orgiitlerde daha giicli,
merkezde daha zayiftir. Siyasi partilerin merkez disindaki tasra orgiitleri, il, ilge, bucak,
kdy, hatta bazi iilkelerde mahalle diizeyine kadar inebilmektedir. Bu oOrgiitlenme
Olciileri ve boyutlar1 devletlerin anayasalarinda, yasalarinda ve siyasi partilerin
tiiziiklerinde belirtilmistir. Siyasi partilerin yonetim organlari, genellikle parti merkez
oOrgiitlerinin, il, ilge, bucak, kdy ve mahalle yoneticilerinden olusur. En biiylik yonetim
ve karar organlar1 da degisik adlarla anilmasina karsin ¢cogunlukla biiyiik yada genel
kongreleridir. Partilerin iist yOneticilerini ve parti ¢alismalarin1 genellikle bu organ

belirler, onaylar ve denetler.'”

Siyasal partiler, siyasal katilma ve orgiitlenme hakkini saglamak ve bu yolla
iktidar1 kismen veya tamamen elde etmek amaci ile kurulurlar. Bu varlik nedeni ve
ama¢ ise o dogrultuda bir kurulus gerektirir. Partilesmenin ve partisel etkinliklerin,

¢ Bununla birlikte

orgiitlenme hakkin1 en genis bi¢imde saglamasi zorunludur.'
iilkemizde oOrgiitlenme hakkinin kullanilmasinda demokrasi sinirlar1 iginde bazi
stmirlandirmalar  da  bulunmaktadir. Orne§in anayasamiza gore, siyasi parti ici
calismalan ve kararlari, demokrasi esaslarima aykiri olamaz. Ayrica siyasi partiler
mezhep, din, dil aymmi giitmeden, bdlge ayirimi giitmeden kurulmalidir. Yine

iilkemizde memurlar partilerle iliski kuramaz ve iiye olamazlar.

125 Oztekin, 5.78-79.

126 Attila SAV, “Siyasi Partilerin Orgiitlenme Modeli”, Siyasi Partiler ve Demokrasi Sempozyumu,
Toplumsal, Ekonomik, Siyasal Arastirmalar Vakfi (TESAV), Ankara, 1995, http://www.ekitapyayin.
com/id/070/siyasil3sunus.htm (07 Ocak 2007).
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Orgiitlenme ile ilgili kisitlamalar baz1 yazar ve diisiiniirlerce elestirilmektedir.
Kabasakal’a gore demokrasinin saglikli islemesi, once siyasal hayatin her tiirli yasaktan
arindirilmis olmasini, sonra, siyasal partilerin kendi iglerinde de demokratik bir i¢
diizene ve verimli bir isleyise sahip olmalarim gerektirmektedir. Siyasal partilerin boyle
bir i¢ diizen kurabilmelerinin ilk kosulu, parti iradesinin asagidan yukariya dogru
olugmasini saglayacak bir orgiitlenmedir. Bunun i¢in, tiyelerin orgiitteki tiim ¢aligmalara
ve secimlere esitce katilabilme olanaklarimin bulunmasi; yonetim organlarinin belirli
stirelerle diizenli olarak yenilenmesi; ve partinin otoriter bir yonetime meydan
vermeksizin {iyelerce etkin denetimi gerekmektedir. Ancak, Tirkiye'deki yasal
kisitlamalar bu konuda en biiyiikk engeldir. Bir toplumda, toplumsal hareketlilik ve
siyasal katilma istegi yliksek, siyasal kurumsallagsma diizeyi diisiikse, sonug¢ siyasal
istikrarsizlik olmaktadir. 1946'dan beri ¢ok partili siyasal yasami siirdiirmeye calisan
Tiirkiye, Atatiirk'lin 6ngordiigii cagdas uygarlik diizeyine erismek icin, ekonomik
cabalar yaninda siyasal alanda da ¢agdashigin gereklerini yerine getirmek zorundadir.
Bunun i¢in Once yasaklar1 kaldirarak siyasal hayatini tabiilestirmeli, sonra etkin ve
yaygin bir siyasal parti orgiitlenmesine olanak tanimalidir. Dileyen herkes, siyasi parti
iiyesi olabilmeli ve siyaset yapabilmelidir. Ancak boyle bir ortamda insanlar kendilerine
uygun olarak sectikleri partilerde bir araya gelip birbirlerine giivenerek daha dogru
siyaset yaparlar. Bu, iilke siyasetine dinamizm de getirir. Siyasal parti o6rgiitlenmesinde,
sadece yasalardaki kisitlamalara bakmak yaniltict olabilir, baz1 kisitlamalar 6zellikle

siyasal kiiltiirden de kaynaklanabilmektedir.'”’
2.3.2.1.2. Siyasi Parti Liderleri

Liderler, siyasi partinin en tepe noktasinda bulunan en aktif ve en gozde
kisilerdir. Ozellikle az gelismis ve demokratik rejimin tim kurumlariyla tam
yerlesmedigi iilkelerde siyaset kurumunun en 6nemli 6gesi haline gelebilirler. Oyle
liderler vardir ki, siyasi parti onun kisiligi ve giicii ile yasar. Bu tiir liderler parti ile
Ozdeslesmislerdir. Siyasi partiden bahsedildiginde akla ilk lideri gelir. Liderler siyasi

partiyi kendi kisilikleri ile biitiinlestirdiklerinde partinin 6mrii liderin omrii ile

127 K abasakal, 5.132.
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18 Ornegin dogrudan liderin kisiligine bagl olan DSP, Ecevit'in saghiginin

sinirlanir.
bozulmasi ile adeta kaybolup gitmistir; ¢iinkii DSP icinde Ecevit'in liderligine kars1 bir
segenek olusturulamamistir.'” 1999 milletvekili se¢imlerinde %22,6 oy orani ile biiyiik
basari saglayan DSP, Ecevit’in koalisyon hiikiimetine bagbakanlik yaptig1 donemde yasi
ve saghig ile ilgili yapilan agir elestirilerin ardindan 2002 yilinda yapilan milletvekili
secimlerinde aldig1 %1,2’lik oy orani ile adeta hezimete ugramistir. Ulkemizde bireysel
olarak ¢ok sevilen ve kamuoyunun vicdaninda her zaman diiriist ve algakgoniillii kisiligi
ile taninan liderlerden biri olan Ecevit’in yas ve saglik yoniinden partisine bagkanlik
yapma ihtimalinin kalmamasi DSP’nin devamliligim1 olduk¢a zora sokmustur. Yine
Kongar’a gore Deniz Baykal da Ecevit'in "kisisel parti" modelini aynen benimsemistir.

Dolayisiyla CHP i¢inde de lider konusunda bir secenek olusturulamamistir. Bu durum

sag partilere karsi solun alternatif olusturmasini ve basarili olmasini engellemektedir. '*°

Tiirkiye'de liderler, partilerden daha fazla taminmaktadir. Zaman zaman
partilerin isimleri bile hatirlanmaz, ama liderler hatirlanir. Halk arasinda partilerden ¢ok
liderler anilir; "falan parti" degil "falan liderin partisi" daha cok ragbet goriir. Bu durum
genelde toplumun aligkanliklariyla ve toplumsal kiiltiirle ilgilidir. Toplumsal talebe
uygun yapilar olusmaktadir. Halk, belli bir siyasal amaci gerceklestirecek bir orgiitiin
i¢inde olma egiliminden cok, pesinden kosacagi bir lider arayisinda ise, elbette olusacak
yapi talebe uygun diisecektir. "Giiclii lider zayif toplumun {iiriiniidiir, giiclii toplum gii¢lii
lideri ne yapsin!" Ozdeyisi toplumsal beklenti ve arayiglarla, karizmatik liderler
arasindaki baglantiy1 aciklar. Sener’e gore mevcut Anayasa ve siyasi partiler kanunu bu

egilimi pekistirmektedir."’

Liderlerin siyasi partilerin oniinde yer almasi, lider diktasimi ortaya cikarir.
Toplumun beklentileri ile ortaya c¢ikan liderler, siyasal rollerini icra ederken bazi
sorunlara yol acarlar. Siyasal partilerde alinan tiim kararlarda parti bagkaninin tek s6z

sahibi olmasi1 “lider diktas1” olarak adlandirilmaktadir. Lider diktasi, hem iktidar partisi,

128 Oztekin, s.76.

12 Emre Kongar, “Seceneksizlik ve Siyaset”, Emre Kongar'in Resmi Internet Sitesi, http://www.
kongar.org/aydinlanma/2004/400__Seceneksizlik ve Siyaset.php (23 Agustos 2006).

130 Kongar, “Seceneksizlik ve Siyaset”, s.1.

B Abdiillatif Sener, “Siyasal Partilerde Liderlik, Yatay Iliskiler Ve Yasaklar Sorunu”, Siyasi Partiler ve
Demokrasi Sempozyumu, Toplumsal, Ekonomik, Siyasal Arastirmalar Vakfi (TESAV), Ankara, 1995,
http://www.ekitapyayin.com/id/070/siyasil-5sunus.htm (02 Ekim 2006).
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hem de muhalefet parti yonetiminde ortaya cikan siyasal hastaliklardan birisidir."”
Demokrasi kiiltiiriiniin toplumda yeterince kurumsallasmamis olmasi ve iilkedeki egitim

diizeyinin yetersizligi en énemli sebeplerindendir.

Tiirk siyasi parti liderlerine pazarlama bilimi penceresinden bir goz atildiginda,
marka yonetimini en basarili yapan kisilerin basinda Demirel gelir. Karahasan’a gore
sapkasi, tokalagmasi, “Coban Siilii” takma adiyla halktan biri izlenimini veren
yaklagimiyla, se¢menin diinyasin1 ve beklentilerini ¢ok iyi analiz eden Demirel'in
basarist miigteri odakli olmasindan kaynaklanir. Benzer sekilde tutarli bir bigcimde mavi
gomlegi, demli ¢ay1, Tiirk sigarasi i¢gmesi, yerli arabaya binmesiyle bir durus sergileyen
Karaoglan Ecevit, Demirel'in aksine asla miisteri odakli degildir. Ancak, temel degerleri
ve marka kimligi insanlara ¢cok inandirici ve giiven verici gelmistir. Bu yiizden, yillar
icinde degisime direnen Ecevit, yozlasan toplumda diiriistliikk timsali olarak kalabilerek,
kendisini  secilebilir kilmigtir. Diiriist marka kimligiyle yillarca giiciini

koruyabilmistir.'*

Karahasan Turgut Ozal’1, siyasi pazarlamayi bir tabu olarak goren Tiirk siyaset
yasamini en derinden degistiren kisi olarak tanmimlamaktadir. Karahasan’in liderlere

yonelik goriisleri soyledir:'**

Yerli ve yabanci damismanlariyla, bir Amerikan Bagskani gibi kisisel
iletisimini yiiriiten Ozal, Icraatin fginden programlart, altin kalemi, ozel
cekilmis havali fotograflariyla imajimi giiclii, halka yakin, diinyaya acgik,
dahi bir onder olarak konumlanmaya c¢alismistir. Aymi yolu secen Mesut
Yilmaz icin iiriin, konumlandirma ve reklam arasinda inandirict bir
biitiinsellik yaratilamanmustir. Yilmaz'in zoraki giiliimsedigi secim fotograflari
bugiin bile akillardadir. Zaten kampanyalar da bagarisizlikla sonuglanmusg,
harcamalar bosa gitmis ve Yilmaz'in kariyerine yarar degil zarar bile
vermigtir. R.T. Erdogan'a gelince, dogal avantaji olan uzun boyu, davudi
sesi, beden dili, hatiplik becerisi ve politik sahadaki pratigi sayesinde
kitleleri etkilemeyi bilen bir politikact olarak son ylarin en giiclii lideri
durumundadir. Bunu bildigi icin, kendisine olan giiveni tamdir, bu da dogal
olarak onu cevresindekilere daha c¢ekici kilmakta ve giiciinii daha da
artirmaktadir. Ancak, son donemde Basbakan Erdogan kendisine fazla
giivenen giiclii markalarin donem donem yasadigi bir uzaklasma tavri

132 Cogkun Can Aktan, “Hastaligin Adi: Lider Diktasi”, Coskun Can Aktan Resmi Internet Sitesi,

http://www.canaktan.org/din-ahlak/ahlak/siyasal-hastaliklar/lider-diktasi.htm (03 Kasim 2006).
133 Fatos Karahasan, “Erdogan markasi, asurt giivenden zarar gorebilir”, Milliyet Gazetesi, 23 Subat

2005, http://www.milliyet .com/ 2005/02/23/business/bus02.html (21 Haziran 2006).
134 Karahasan, s.1.
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gostermekte, miisteri-odaklt olmayt pek de ister goriinmemektedir.
Sizlanmalar, karst goriisler, sikayetler karsisinda, kendisine asirt giivenen
markalarin tavriyla elestirilere biiyiik tepkiler vermektedir.

Ulkemizde siyasi parti liderlerinin partilerine kiyasla daha 6n planda olmasi,
siyasi partinin basar1 veya basarisizligin da dogrudan lidere bagli olmasi anlamina
gelmektedir. Bu durum bazi donemlerde basariy1 getirirken, baska bir se¢im doneminde

ise basarisizligin temel nedeni olabilmektedir.

Siyasi parti liderinin gercekte ne oldugu kadar halk tarafindan algilanis1 da
(imaj1) Onem tasir. Giliniimiiz iletisim ¢aginda liderler Oncelikle nasil algilanmak

istediklerine karar vermeli ve bu konuda sistemli bir ¢aba i¢inde olmalidirlar.

Eger siyasi partilerin programlari birbirleri ile benzer ise, liderin imaj1 secmen
tercihlerini etkilemede oOnde gelir. Lider imaj gelistirirken sadece gec¢misteki
basarilarina dayanma yanilgisina diismemelidir. Ciinkii bu basarilar se¢men tarafindan
bilinmektedir. Vurguyu siirekli bilinenlere yoneltmek sdylenecek yeni bir sey yok
anlamina gelir. Atatiirk hi¢bir zaman askeri basarilarini referans olarak gostermemistir.
Eisenhower, Ikinci Diinya Savasindan basar1 ile c¢ikmasma ragmen baskanlik
secimlerinde bunu kullanmamistir. Ciinkii Amerikan halki savastan bikmis ve artik

savas degil, barig kahramani ariyordu.'*

Siyasi parti liderini basariya gotiirebilecek olumlu liderlik 6zelliklerinden

bazilar1 su sekilde siralanabilir:
° Liderin diiriist ve adil olmasi,
° Geng, dinamik ve atilgan olmasi,
. Zeki olmasi,
° Halktan biri izlenimi vermesi,
. Giizel, anlagilir ve etkili konusmasi,

° Egitimli ve kiiltiirlii olmast,

135 Islamoglu, s.120.
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. Etkili bir dig goriiniise sahip olmast.

Yukarida sayilan 6zelliklerin sayis1 artirilabilir. Bu ozellikler iilkeden iilkeye

degisiklik gosterebilir.
2.3.2.1.3. Siyasi Parti Program

Bir siyasi partinin programi onu benzerlerinden ayiran ve iktidara geldiginde
secmenlerin ve iilkenin hangi ihtiyag, arzu, istek ve beklentilerini nasil karsilayacagini

136

ana hatlan ile gosteren eylem plamdir.”® Daha genel bir ifade ile parti program

secmenlerin beklentilerinin karsilanmasinda izlenecek yolu ifade eder.

Bir partinin programi o partinin iktidar olmas1 durumunda izleyecegi siyasete
151k tutmakta, partinin iilkenin halihazirdaki sorunlarina yonelik gelistirdigi ¢6ziim
yollarin1 ortaya koymaktadir."”’ Secimlerden 6nce kamuoyunun goriislerine sunulan
parti programlar sadece egitim ve kiiltiir diizeyinin daha yiiksek oldugu gelismis
iilkelerde gerektigi kadar dikkate alinmaktadir. Bu tiir iilkelerde oy verilecek parti
belirlenirken parti programlari daha 6n planda iken, az gelismis ve gelismekte olan
iilkelerde parti liderinin karizmasi, parti ideolojisi gibi kavramlar se¢gmenin goriislerine

daha cok etkide bulunmaktadir.

Bu goriislerden hareketle toplumlarin siyasal bilingleri ve egitim diizeyleri
arttikga, parti programini inceleme ve kararin parti programina gore belirlenmesi

ihtimalinin artacagi agiktir.'*

Aslinda parti programi yapmak goriindiigii kadar kolay bir is degildir.
Karmasgik ve zor bir ugrastir. Bu karmasiklik ve zorluk, toplumsal yapinin farklilik arz
etmesinden, toplumu olusturan Ogelerin amag¢ ve isteklerinin catismasindan ileri
gelmektedir. Siyasi partiler cogu kez yapilacak isleri belirlemek, kamuoyuna sunmak,
ikna etmek ve daha sonra da uygulamaya gecirmek durumundadir. Ulke sorunlarinda

onceliklerin belirlenmesi, ekonomik kalkinma modellerinin tespiti, dis siyaset

136 Islamoglu, s.123.

57 Tuggce Ozansoy, “Politik Pazarlamada Etik ve Bir Uygulama” , Yiiksek Lisans Tezi, Marmara
Universitesi , SBE, Istanbul: 2004, s.40.

138 Islamoglu, s.123.
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konularinda hareket tarzlarinin secilmesi gibi alanlarda iilke imkanlart ile parti ideolojisi
arasinda asgari bir uyusumun saglanmasi siyasi partinin programinin ve bu programin
uygulanmasinin  unsurlarim1  olusturur. Dolayisiyla program yapmak, programi
uygulayabilmek giinliik siyasetin 6tesinde iktidar toplum iliskilerinin belirlenmesinde,
iilkenin siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel yapisinin uzun dénemde degismesinde

vazgecilmez izler birakmaktadir.'”

Islamoglu, bir siyasi parti programimin sahip olmasi gereken ozelliklerini su

sekilde siralamaktadir:'*
. Parti programi milli olmalidir,
. Siyasi partinin felsefesi, ideolojisi ve kimligi ile uyumlu olmalidir,

° Ulke sorunlarini ve bunlarin oncelik siralamasini dikkate almalidir,

. Coziim onerileri iilke ve diinya gercekleri ile ortiismelidir,
L Kendi i¢inde tutarli olmalidir,
L Inandirici ve giiven verici olmalidir,

° Partinin tiriinii olmalidir,
. Hedefleri gercekgi ve ulagilabilir olmalidir,
. Bilimsel verilere dayanmalidir.

Ulkemizdeki siyasi partilerin programlari incelendiginde agirlikli olarak
Tiirkiye’nin temel sorunlarindan terdrle miicadele (i¢ giivenlik sorunu), dis siyaset
(Kibris ve Ermeni meseleleri), saglik ve egitim vb. sosyal konular (egitim ve saglikta
firsat esitligi, egitimin kalitesinin artiritlmasi), issizlik ve yolsuzluk basta olmak iizere
ekonomik konular, temel hak ve hiirriyetler konusunda izlenecek yol ve yontemler

siralanmaktadir.

1% Tan, 5.38.
10 {slamoglu, s.125-126.
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2.3.3. Temel Siyasi Gii¢ Unsurlari

Bu boliimde temel siyasi giic unsurlarn olarak degerlendirilebilecek siyasal

yasamin ana 0geleri olan siyasi iktidar ve muhalefet kavramlar incelenecektir.
2.3.3.1. Siyasi iktidar

Iktidar, siyasal diisiinceler tarihinin iizerinde en cok yogunlasilan, her doneme
ve her siyasal yapiya gore uyarlanarak degisiklige ugratilan bir kavramdir. Siyasetin
temel sorununu teskil eden iktidar olgusu ¢oziimlenmeden siyaset ve onunla ilgili tiim
olgularin c¢oziilemeyecegi bir gercektir. Siyasal diistinceler tarihi, cesitli iktidar
kuramlari, iktidar modellerinin mezarligi gibidir. Bu yiizden iktidarin evrensel bir

tanimim bulmak oldukga zordur.'"'

Foucault’a gore iktidar, hiyerarsik bir gii¢, merkez ya da 6zne degildir. Sayisiz
iligki orgiisii olan, 6nceden kestirilemeyen bir sebekedir. Bunun yaninda belli kisilerin
miilkiyetinde de degildir. Iktidar 6yle bir iligkiler sebekesi veya yumagidir ki burada
kisiler iktidarin hem iiriinii hem de uygulayicilaridir. Ayrica iktidarin sadece yasaklayici
yonii olmayip ayni zamanda toplumun biitiin kurumlarin ve boyutlarim1 dolasan kilcal

damarlar ile tiretici yonii de vardir.'*

Siyasal iktidar, bir yandan toplumun ne adina yonetilecegi sorusuna cevap
verirken diger yandan nasil ve kim tarafindan bu yoOnetimin gerceklestirilecegini
belirler. Siyasal iktidar, iktidarin kaynagi konusundaki catismalari, bu c¢atismalar ile
dogan gii¢c kullanimini, bu giiclin hangi temel yasalar ile mesru kabul edilecegini ve
toplumsal diizenin nasil kurulacagim ve yonetilecegini belirleme alanmidir. Bu oldukga
genis bir alan kapsamaktadir. Siyasal iktidar, tiim siyaset ve onun iligkilerinin
belirlendigi temel diizlemdir. Dolayisiyla mesruiyet, siddet, otorite, itaat, diizen, siyasal
ve toplumsal yapilar onun icerisindedir. Iktidarin genel ve evrensel bir tamimini yapma

cabasi ortaya cok farkli iktidar ¢oziimlemelerinin ¢ikmasina neden olmustur. Siyasal

1:“ Halis Cetin, “Siyasetin Evrensel Sorunu: Iktidarin Megruiyeti-Mesruiyetin Iktidar”, Ankara
Universitesi S.B.F. Dergisi, Cilt: 58, Say1:3, Yil: 2003, http://www.politics.ankara.edu.tr/dergi
makale.php?SonucSayfa=7&yazar adi=Halis&yazar soyadi=%C7etin&cilt=58&sayi=3&yil=2003&mak

alesira=15 (13 Ekim 2006)
Y2 Mustafa Kurt, “Michel Faucault ve Iktidar Coziimlemesi”, http://www.bilgiyonetimi.org/cm/
pages/mkl gos.php?nt=451 (20 Ekim 2006).
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iktidar1 tanimlayis sorunu, bir ideoloji sorunudur. Ideolojilerin siyasal sisteme yonelik
bakis acilari, iktidarin yeri ve tammmi konusundaki bu farkliliklarin temelini
olusturmaktadir. Davranis¢1 yaklasimda, siyasal siireglerin ve etkilerinin oncelikle bir
“karar verme” sorunu olarak bireylerin tercihlerinin rolii ele alinirken, bireyci
yaklagimlar “cikar” giidiisiinden yola ¢ikmaktadirlar. Pozitivist yaklasim ise iktidar
gozlemlenebilir ve cesitli catisma olgular1 tarafindan belirlenebilir bir durum olarak
inceler. Bunlarin karsisinda ise Marx, Durkheim ve Pareto gibi diisiiniirlerin siyasal
iktidar1 bir grubun veya sinifin diger grup ve siniflar iizerindeki hakimiyetini saglayan

araglar olarak degerlendirmeleri soz konusudur.'*

Iktidar; psikolojik, sosyolojik, ekonomik ve siyasal olarak ele alinan temel bir
kavram olmas1 nedeniyle tiim bu unsurlarin onun tanimlar icerisinde degerlendirildigini
gormekteyiz. Bu yiizden iktidar1 tamimlamak ve coziimlemek icin yine yogun bir
kavramlar dizisi ile karsilagilir. Akal, iktidar1 en genel anlamiyla bazi kisi ve kiimelerin,
baska kisi ve kiimeler iizerindeki etkisi olarak ele alir. Bu iktidar tanimi iki kisi
arasindaki iliskiye kadar indirgenebilecek bir tamimlama olup bir kisinin digeri
iizerindeki yaptirim giiciinii, miidahale yetenegini ifade eder. Bu durum, egemen olma,
malik olma ve toplumsal iligkileri buna gére diizenlemeyi ongdriir. Bu tamimlamalardan
cikan en basit sonug, iktidarin bir esitsizlik iliskisi oldugu ve bu esitsizlikle beraber
zorun, zorlamanin, baskinin ve miidahalenin paralel gelistigidir. Raphael’in iktidan ii¢
ayrima tabi tutarak incelemesi de iktidarin bu yOniine yapilan vurguyu gostermesi
acisindan onemlidir. Ona gore, iktidarin birinci ve en genel anlami yetenektir. Fransizca
“pouvoir” ve Latince “potestas” ehil olmak, yetenek sahibi olmak anlamlarina gelir.
Iktidarin ikinci anlam ise yetenek ve giicii birlestiren, toplumda baskalarina istedigini
yaptirabilen otoritedir. Uciincii olarak ise bu istenen seylerin yaptirilmasini saglayan zor

kullanmaya ve miidahale etme yetkinligine sahip olmadir.'*

Bir rejimin kararlilig: (istikrar1), toplumdaki giicler dengesini iyi yansitmast ile
dogru orantilidir. Iktidarin en giicliilere verilmesiyle, iktidarin disinda kendinden daha
biiyiik bir gii¢ kalmayacag icin, devletin otoritesi ve rejimin siirekliligi giivence altina

alinmis olur. Demokrasilerde en ¢cok oyu alanlarin iktidara getirilmeleri altinda yatan

143 Cetin, s.61-88.
144 Cetin, s.61-88.

73



varsayimm, en ¢ok oyu alanin toplumdaki en giiclii destege sahip bulundugu var
sayimidir. Eger en ¢ok oyu en biiyiik giicler toplayamamislarsa, demokratik rejim
tehlikede demektir. Iktidarin disinda kalan giic ya da giicler, devletin otoritesinin ve
toplumsal barigin siirekliligini tehlikeye sokarlar. Bir siyasal iktidarin toplumsal giicler
dengesine uygun bicimde olugsmasi da sorunu siirekli olarak ¢6zmez. Ciinkii toplumsal
kosullar degistikce, toplumdaki gii¢ dengeleri de degisir. Saglikli bir siyasal sistem, gii¢
dengelerindeki degisiklige kosut olarak siyasal iktidarin el degistirmesine olanak veren
kurallar1 ve siiregleri iceren bir sistemdir. Toplumda, iktidarda bulunanlardan daha
biiyiik bir giic ya da giicler olusmussa, rejim igcinde bir bunalim giindemde demektir.
Ama rejimin kurallarina gore iktidar bu yeni giicler dengesini yansitacak bicimde el
degistiremiyorsa, yani rejimin kurallart bu yeni giiclere iktidar yolunu tikamis ise,
bunalim rejim i¢cinde olmaktan cikar rejim iizerine kayar. Bu yeni giiclerin iktidara
gelebilmeleri igin, rejimin degismesi kaginilmaz olur. O yeni giicler, eninde sonunda
rejimi degistirirler, kendilerini iktidara getirecek ve orada tutabilecek bir cerceveyi

kurumlagtirirlar.'*
2.3.3.2. Muhalefet

“Muhalefet”, Arapga kokenli bir sozciiktiir. Onunla ayn1 kokten gelen “ihtilaf”
kelimesi gibi, herkesin ayr1 bir yol tutmasi ve goriis ayriligi anlamina gelmektedir.
Siyaset literatiiriinde ‘“muhalefet”’, demokrasilerde iktidar disinda kalan parti veya

partiler anlami tasimaktadir.

Mubhalefet, siyasi otoritenin davramislarim tartisma ve degerlendirmeyi sosyal
bir hak olarak gormeye dayanir. Bireylerin kendi gelecegini belirleme hakkinin bir
tezahiiril bigimi; sosyal, kiiltiirel ve siyasal hayata bireysel veya kolektif olarak katilma
hakkinin da bir uzantis1 olan muhalefet, diger bireysel hak ve Ozgiirlikklerin

korunmasinda da 6nemli bir role sahiptir.'*°

Yasal muhalefet, kurulu otoriteye karsi direnmenin anayasal diizenin alam

5 Kislaly, Siyasal Catisma ve Uzlasma, s.151-152. )
146 Recep Ardogan, “Teorik Temeller ve Tarihsel Gerilimler Arasinda Islam Kiiltiiriinde Siyasal
Muhalefet”, Cumhuriyet Universitesi flahiyat Fakiiltesi Dergisi, Cilt: VIII/2, s.171-189, Aralik-2004,

http://www.cumhuriyet.edu.tr/edergi/makale/946.pdf (24 Ekim 2006).
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i¢ine alinmis ve onun korumasi altina sokulmus bi¢imidir. Muhalefetin yasal olarak
kurumlastigi, dolayisiyla evcillestigi ve makul bir zeminde kendini ifade ettigi yer siyasi
partilerdir. Demokrasiler, bireyler ve gruplar arasinda siirekli rekabeti ve bu rekabetin
bariscil olmasini gerektirir. Yasal muhalefetin kurumlastig: partiler, “baris icinde yaris”
esasina dayanir. Bir partinin hedefi, esas itibariyle, mutlaka ve yalnizca iktidara sahip
olmak degil, iktidara katilmadir. iktidara sahip olmak kisa vadede amaglanmayabilir,
bazen ulagilamayabilen bir sonu¢ olabilir, ancak paylagsma her zaman bir Olgiide
gecerlidir. Iktidar ve muhalefet partisi arasindaki olumlu iliski tarzi, iktidar partisinin
mubhalif partileri ortadan kaldirmamasi; ve muhalefet partilerinin de muhalefet ederken,
cogunlugun iradesine uymalar1 seklindedir. Cagdas toplum, bireysel farkliliklara
tahammiil gosterebilen toplumdur. Devlet kudretinin sinirlandirilmasinda asil 6nemli rol
muhalefet partisine aittir. Onun baslica rolii, gercekten, siyasal iktidarin kullaniliginm
kontrol etmekte, iktidardaki partinin mensuplarinin en basitinde de olsa bir iktidar
saptirmasina kalkigmalar1 halinde, o6zellikle anayasal mekanizmanin yiiriitmeyi
durdurma ve miidahale konusundaki araglarini derhal isler hale getirmek ve nihayet
kamuoyunun dikkatini ¢cekmekte belirgin bir sekilde ortaya ¢ikar. Batili terminolojik
anlamiyla muhalefet, demokratik teoriyle baglantisim1 saglayan 6zel bir anlam ve yap1
kazanmistir. Bugiin, parlamentoda iktidar partisinin yam sira muhalefet partilerinin ve
onlara ayrilan etki alaninin varligi demokrasinin belirgin 6zelligi ve ol¢iitii olmustur.
Anayasal bir olgu olarak kurumlasan muhalefetin, ¢cogunlukla var olan sistemin acik¢a
veya iistii kapali bir sekilde kabul edilmesi anlami tagimasi, iktidar gibi muhalefetin de
asli bir role doniismesini, bu rolii yerine getirenlerin ise degismesini saglamaktadir.
Siyasal siire¢ icinde elestiriyi ve muhalefet hakkini o siirecin mesru ve gerekli unsuru
haline getiren olgu, se¢menlerin partiler araciligiyla akla uygun ve tutarh bir eyleme
girmek olanagina sahip olmalaridir. Secimlerle oyuncular degisir, ancak her iki rol de

sabittir.'¥’

Siyaset, toplumla ilgili baglayici kararlarin alindig1 ve yiiriitiildiigii siirectir. Bu
stire¢ kamusal seyleri degistirmek ya da degistirilmesine mani olmak bi¢iminde isler.
Bu yoniiyle siyaset, hem degistirmeye, hem de muhafaza etmeye yonelik eylem ve

diisiinceleri birlikte barindirir. Bu eylem ve diislinceler, ister istemez c¢atismayi,

147 Ardogan, s.173.
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miicadeleyi, yarismayr ve muhalefeti ortaya c¢ikarir. Muhalefetin, miicadelenin ve

yarismanin serbest ve mesru oldugu rejimlerde, siyaset vardir ve mesrudur.

Tiirkiye’de muhalefet hareketleri demokrasi tarihine kosut olarak cok eskiye
dayanmamaktadir. Tanzimat'la basladigi sOylenebilecek muhalefet hareketleri Batida
oldugu gibi bir hak arama miicadelesi biciminde olusan toplumsal bir tepki niteliginde
de degildir. Osmanl1 Devleti'nde Padisahin otoritesini sinirlamay1 amaglayan muhalefet
hareketlerinin, daha cok bir iktidar miicadelesi 6zelligi gosterdigi soylenebilir. Ozellikle
Osmanli Devleti'nin son donemlerinde "mesrutiyet" ve "hiirriyet" taleplerini odagina
alan muhalefet, padisahin otoritesinin sinirlanmasi yaninda kendi kisisel iktidar
taleplerini de temsil ediyordu. Bu kategori igerisinde Osmanli Devletinde sert bir

muhalefet hareketi olusturulmasiyla Jon Tiirk hareketi onemli bir yer tutmaktadir.'**

Geligmis iilkelerde muhalefet olgusu icinde barindirdigi denetleme ve elestirme
mekanizmalart nedeniyle toplumsal refah ve gelismenin Oniinii acici bir rol
oynamaktadir. Ancak iilkemizde, bir¢ok siyaset uzmaninin da iizerinde fikir birliginde
oldugu gibi ciddi bir muhalefet kiiltiirii eksikligi yasanmaktadir. Bozkurt, Tiirkiye’deki
en ciddi sorunlardan birinin “muhalefetsizlik” oldugunun altin1 ¢izmektedir. Bozkurt’a
gbre bu muhalefetsizlik bir siire sonra yaninda tepkisizligi getirmektedir. Insanlar
yasadiklar1 iilkenin, kentin sorunlarina ilgisiz kalmakta, ya da ilgili kalsalar da

tepkilerini gostermemektedirler.'*

Hemen hemen biitiin partilerde milletvekili adayr olmanin ve kazanilir bir
yerden aday gosterilmenin parti liderinin kontroliinde olmasi parti i¢ci muhalefet
kavraminin i¢inin bosaltilmasina ve gostermelik olmaktan Gteye gidememesine yol
acmaktadir. Parti icindeki mevcut lider ve yoneticiler parti icinde gelisebilecek herhangi
bir muhalefet hareketini koltuklarinin elden gitmesine neden olabilecek bir tehdit olarak
gormekte ve disiplin mekanizmalar1 yardimiyla bu tiir girisimler 6nlenmektedir. Bunun

adina da parti i¢i disiplin denilmektedir.

148 Turgay Uzun, “Birinci TBMM’de Siyasal Yapr ve Muhalefet”, Akademik Arastirmalar Dergisi,
Say1:21, Mayis-Temmuz 2004, s.1.

149" Sedat Bozkurt, “Tiirkiye'nin Muhalefet Sorunu”, Gercek Giindem Haber Sitesi, 24 Agustos 2006,
http://www.gercekgundem.com/?c=11745 (27 Ekim 2006).
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Keyman, CHP’nin iktidar partisine yapmis oldugu muhalefetin yeterli olmadig
goriisiinii savunmaktadir. Keyman’a gore CHP’nin bu konudaki basarisizlign partiyi
toplumdan uzaklastirirken, diger taraftan da, AKP iktidarinin katilimci demokrasi,
sosyal adaletli bir Tiirkiye yaratmak, kiiltiirel cesitlilige sahip olma ve etkili devlet
yonetimi icin kadrolasmadan uzaklagsma temelinde yasadigi sorunlara ragmen hala
giiciinii korumasina, hatta bazi kamuoyu arastirmalarina gore giderek toplumsal
destegini giiclendirmesine yol agmaktadir. Fakat, bununla birlikte, bir taraftan
Tiirkiye’nin daha iyi yonetilmesi i¢in, Tiirkiye’nin modernlesme ve demokratiklesme
stirecinin itici giicii olacak bir sosyal demokratik partiye ya da CHP’nin bu temelde
doniistiiriilmesine ihtiya¢ bulunmaktadir. En azindan, kisa donemde de, giderek
giiclenen AKP iktidarim1 dengeleyecek, bu iktidarin Tiirkiye’yi yOnetiminde ortaya
cikacak olast sorunlarin demokratik bir temelde ¢oziilmesini saglayacak ve devlet-
toplum-birey iligkilerinin bireysel hak ve Ozgiirliikklerin korunmasi ekseninde
diizenlenmesini saglayacak bir sosyal demokratik muhalefete Tiirkiye’nin gereksinimi
vardir. Diger bir deyisle, giiclii ve demokratik bir Tiirkiye yaratmak i¢in, hem bugiin
etkin bir muhalefet partisi islevini gérecek, hem de uzun dénemde sosyal demokrasiyi
bir ideoloji olarak toplumsal iliskiler icinde yayginlastiracak sosyal demokratik bir

partiye gereksinim bulunmaktadir."’
2.3.4. Baski Gruplar1

Tiirkiye’de baski gruplan ve bunlarin faaliyetlerinin, ¢ok da gecmise gitmeden,
ozellikle de ¢ok partili donemden sonra artmaya bagladig1 soylenebilir. Ancak, dolayl
baski gruplarn veya menfaat gruplarinin caligmalari, Osmanli’nin son dénemlerinden
beri siiregelmekle birlikte, bunlar gercek anlamda baski grubu olamamislardir.
Ulkemizde baski gruplari, Mesrutiyet sonrasinda goriilmeye baslamis olup, tek partili
donemde bu tiir gruplarin hayli siki bir bicimde denetlendigine, ¢ok partili donemde ise,
kismi bir serbestlik kazandiklarina tanik olunmustur. Her devirde ve her sistemde, ortak
menfaatlere sahip insanlarin siyasal yasami etkilemek icin belirli gruplar etrafinda
toplandiklar1 goriilmiistiir. Cagdas demokrasilerin siyasal yasaminda giinden giine nem

kazanan ve 6zellikle son zamanlarda sosyal bilimler alaninda ilgi cekici bir aragtirma ve

""" E. Fuat Keyman, “Tiirkiye’de Ciddi Bir Muhalefet Sorunu Var”, 02 Mayis 2006, http://www kuyerel.
com/modules/AMS/article.php?storyid=205 (27 Ekim 2006).
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inceleme konusu haline gelen bir olgu olarak dikkatleri iizerinde toplayan baski
gruplari, temelde ¢ogulcu toplumu olusturan sosyal gruplarin, bazi 6zellikler tagiyan bir
tiirii biciminde degerlendirilebilir. Amaci, iktidara etki etmek suretiyle isteklerini yerine
getirmek olan baski gruplarinin etkilemeye calistiklar1 kurumlar, bulunduklar1 siyasal
ortama gore degisiklik gostermekle birlikte, bu tiir gruplarin ortaya ¢ikis bicimleri ve
etkileri ise, ancak yeni yeni 6nem kazanmaya baslamistir. Ulkemizde de, Mesrutiyet
sonrasinda goriilmeye baslayan ve tek partili donemde ¢ok siki bir sekilde kontrol
altinda tutulan baski gruplarina, ancak ¢ok partili donemde belli 6lciide bir serbestlik

taninmis ve son yillarda ise artan oranda énem verilmeye baglanmigtir."'

Belirli ortak cikarlar etrafinda bir araya gelme ve oOrgiitlenme sonucu ¢ikar
grubu (interest group) olusur. Cikar grubunun amaclar1 dogrultusunda siyasal iktidar1 ve
biirokrasiyi etkilemesi ya da baski yapmasi ile de baski grubu (pressure group) olusur.
Bu ayirim su agidan 6nemlidir. Her ¢ikar grubu, baski grubu degildir. Fakat her baski
grubu, mutlaka cikar grubudur. Baski gruplan siyasal iktidar1 ve biirokrasiyi cesitli

yollardan etkilemeye ¢alisirlar. Aktan bu baski yontemlerini su sekilde siralamugtir:'>

Ikna: Ortak ¢ikarlari dogrultusunda rapor arastirma-inceleme vb. dokiiman

yaymlamak suretiyle siyasal iktidar1 ve biirokrasiyi etkilemeye calisabilirler.

Lobicilik: Ekonomik ¢ikar ve baski gruplari; hiikiimet tiyeleri, yasama organi
iiyeleri ve biirokratlarla gizli goriigsmeler yaparak kendi cikarlar1 dogrultusunda yasal
diizenlemeler yapilmasini saglayabilirler. Lobicilik ya da "kanun simsarlig1" yapanlar;

milletvekilleri, biirokratlar, profesyonel yoneticiler vb. kimseler olabilir.

Secim Kampanyas1 Yardmmlari: Secim Oncesinde ve sonrasinda siyasal

iktidara parasal veya ayni yardimlar yapilabilir.

Riisvet: Hiikiimet iiyelerine, biirokratlara ve diger kamu gorevlilerine riisvet

vermek suretiyle rant saglanabilir.

151 Seyfettin Aslan, Cengiz GUL, “Ge¢cmisten Giiniimiize Tiirkiye’de Baskit Gruplart”, C.U. iktisadi ve

idari Bilimler Dergisi, Cilt 5, Sayi1 1, s.85-100, http://www.cumhuriyet.edu.tr/edergi/makale/860.pdf (02
Kasim 2006).
152 Coskun Can Aktan, “Cikar Gruplari ve Rant Kollama”, Coskun Can Aktan Resmi internet Sitesi,

http://www.canaktan.org/din-ahlak/ahlak/rant-kollama/cikar-gruplari.htm (02 Kasim 2006).
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Tehdit: Siyasal iktidar1 bir dahaki secimlerde desteklememe tehdidinde
bulunma, bir baska siyasal partiyi destekleme tehdidinde bulunma veya medya yoluyla

siyasal iktidar yipratmaya calisma tehdidinde bulunma sz konusu olabilir.

Sabotaj: Hiikiimetin ¢alismalarim baltalama ve kostekleme séz konusu

olabilir.

Toplu Eylem: Grev, boykot, mitingler, gosteri yiiriiyiisleri vb. yollarla toplu

eylemlere girisilebilir.

Medya: Kitle iletisim araclan ile siyasal iktidar1 destekleme kampanyasi

yiriitiilebilir.

Baski gruplar1 siyasi partilerin tersine iktidari dogrudan ele gecirmeye
calismazlar. Iktidar etkileyerek kendi ¢ikarlari veya goriisleri dogrultusunda kararlar
almmasim1 ve uygulamalar yapilmasini saglamaya calisirlar. Turan, baski gruplarini
anomik gruplar, orgiitlenmemis gruplar, orgiitlenmis gruplar ve kurumsal gruplar olarak

4 ana grupta toplamustir.'>

Halk kitlelerinin bir olay karsisinda, bir anda ve beklenmedik bir sekilde ortaya
cikarak isteklerini dile getirmeleri bi¢ciminde ortaya g¢ikan baski grubuna “anomik
gruplar” adi verilir. Bir ara¢ kazasini protesto etmek isteyen halkin yolu trafige

kapatmast bu gruba verilebilecek bir 6rnektir.

Dil, din, 1k, bolge, asiret, soy, sosyal tabaka ve simif oOrgiitlenmemis grup
iiyeliginin temelini olusturur. Bu topluluklarin ¢ogu zaman gii¢clii bir orgiitlenme

gosteremedigi ve siyasetle ilgilerinin diizensiz oldugu goriiliir.

“Orgiitlenmis gruplar” iiyelerinin cikarlarini korumak ve gelistirmek icin
kurulan orgiit ¢esididir. Sendikalar, isveren kuruluslari, meslek kuruluslar1 6rnek olarak
verilebilir. Bu tiir gruplar iiyelerinin cesitli ihtiyaclarina cevap verir. Grup iiyelerinin
birlikte hareket etmesinin verdigi avantajla hiikiimetten istenen ayricaliklar cogunlukla

yerine getirilir. Aksi takdirde kullanilacak baski araclar1 iktidar1 zor durumda

153 Tan, 5.132-133.
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birakabilir.

Ordu, tiniversiteler, biirokrasi, dini topluluklar gibi gruplar “kurumsal gruplar”
kapsamu i¢inde degerlendirilebilir. Bu tiir baski gruplar1 da ¢esitli yontemler kullanarak

siyaset tizerinde s0z sahibi olabilir.

Bu boliimde baski gruplarindan iilkemiz acisindan en 6nemlileri olarak goriilen

ordu, din ve sivil toplum orgiitleri ele alinacaktir.
2.3.4.1. Ordu ve Siyaset iliskisi

Finer, ordunun diger tiim sivil giiclerden ¢ok daha iyi orgiitlenmis yapis1 ve
modern silahlarn ile siyasi yasama miidahale etmek icin uygun bir potansiyel
olusturdugunu ifade etmektedir. Cagdas ordular giiclerini modern silah ve techizatlart
kadar hiyerarsik disiplin icinde orgiitlenmis organizasyonel yapilarindan da alirlar. Ordu
ayni zamanda iilke bagimsizliginin bir sembolii olarak moral bir giice de sahiptir. Bu
giic halkin orduya duydugu saygi ve giivenin bir tezahiiriidiir. Ordunun ulusal
savunmadaki basarisi bu giice katki yaparken, giivenlikle ilgili miidahalelerdeki
basarisizlik ve i¢ siyasete karismanin vermis oldugu yipranmalar olumsuz etki

yaparlar."™*

Kendi kendini yodnetemeyenler bagskalar1 tarafindan yonetilme durumunda
saskinlik gostermemelidirler. Ulke sorunlarinmn altindan kalkamayan sivil otoriteler,
ozellikle tilkenin i¢ karisikliga gitmesini de 6nleyemediklerinde, iyi 6rgiitlenmis ve emir
komuta icinde hareket eden ordunun ise karigmasi olagandir. Halkin sivil otoriteden
hala umutlu olmas1 askeri darbeye engel olacaktir. Buradan tabanmi olmayan bir askeri
darbenin basarisiz olmasinin kacinilmaz oldugu sonucu ¢ikarilabilir. 22 Subat 1962 ve
21 Mayis 1963 darbe girisimlerinin basarisiz olmasinda zamanin Bagbakani Inonii’niin

gerek ordu gerekse sivil kurumlar nezdinde saygiligi énemli bir rol oynamustir.'’

Askeri darbelerin genellikle geri kalmis iilkelerde ortaya ¢ikisi bir tesadiif
sayllamaz. 1960 ve 1970 yillan arasinda diinya ¢apinda ortaya ¢ikan 93 adet darbenin

154 Kislali, Siyaset Bilimi, s.308.
155 Kislali, Siyaset Bilimi, s.309.
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92’si az gelismis iilkelerde gergeklesmistir.'””® Buradan iilkenin gelismislik diizeyi
arttikca ordunun iilke yonetimine el koyma olasiliginin azaldigi sdylenebilir. Bir iilkede
demokrasi kiiltiiriiniin gelismis olmasi, halkin egitim ve gelir seviyesi gibi faktorler
darbe girisimlerini kendiliginden Onleyen birer etkendir. Ancak siyasi alana askerler

tarafindan yapilacak her miidahale o iilkenin kendi sartlar icinde degerlendirilmelidir.

En demokratik iilkelerde dahi, orduyu yonetenlerin de belirli siyasal goriisleri
olacaktir. Ama bazi kosullar bir araya gelmedik¢e bu goriisleri silah zoruyla kabul
ettirme yoluna gidilmez. Her orduda yaygin bir ideoloji bulunur. Bu nedenle orduyu
siyaset disinda tutmak, siyasal diisiincelerden arindirmak anlamina gelmez. Onemli olan

nokta bu goriis ve diisiincelerin yiiksek sesle sdylenmesi olanagini yaratmamaktir."’

Ordunun temel islevi yurdumuzu korumak ve gerektiginde de savagsmaktir. Bu
zorlu gorevin yerine getirilebilmesinin yegane yolu disiplindir. Yani astin iiste mutlak
itaat etmesi ve tek bir kalip icinde bireysel farkliliklarin ve kisiliklerin geri plana
itilmesidir. Farkliliklara, farkli tutum ve davramslara yer yoktur. Ustler tarafindan
verilen emirlerin sorgulanmasi veya tartisilmast 6ncelikle disiplin anlayisim yok ederek
ordu icinde kargasaya ve sonucta basarisiziga neden olur. Olmeyi emretmenin
sorgulanacak ve tartisilacak bir taraf1 yoktur. Askeri anlayista, onur, cesaret, dayanigma
ve Ozveri en yiice degerleri olusturur. Ciinkii asker gerektiginde 6lmeyi gdze almak
durumundadir. Iste bu anlayisla yetisen askerlerin, Ozgiir bir topluluktaki fikir
aykiriliklarinin, siyasal fakliliklarin belirli bir noktanin 6tesine gitmesini hosgorii ile
karsilamasi zordur. Kisaca yetisme ve bakis acisi1 farkliliklart mevcuttur. Askeri mantik,
diizen, intizam, tek bi¢cim ve uygun adim mantigidir. Yiiriiylis kolunda uygun adimda
giderken farkli adim atan kisi hemen belli olacak ve goriintiiyii bozacaktir. Oysa siyasal
mantik tim farkliliklar1 biinyesinde barindirir. Bu birbirine zit iki anlayis nedeniyle,
askeri mantiktan hareketle sivil demokratik bir toplum yonetilemez. Ciinkii orduda
demokrasi yasayamaz. Fransiz siyasal sisteminin kurucusu asker kokenli De Gaulle’nin
bu konuda soyledigi soz dikkat cekicidir: “Askerler siyasette her zaman aldanmislardir.

Onlarin dramlarin1 anliyorum. Cikarlart ile degil yurtseverlik duygulariyla hareket

156 Kislali, Siyaset Bilimi, s.311.
57 Kuslali, Siyaset Bilimi, s.314.
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etmiglerdir. Ama yurtseverlik bazen insanlar1 gozii kapal harekete sevk eder”."”

Siyasi yasama askerlerin miidahalesi, miidahalenin ardindan genellikle
askerlerin istemedigi giiclerin iktidara gelmesi sonucunu dogurur. Ornegin 27 Mayis
darbesi Demokrat Parti’yi iktidardan uzaklastirmis ancak kapatilan partinin uzantisi
olan Adalet Partisi kisa bir siire sonra daha da giiclenmis olarak iktidar1 ele
gecirmigtir.”™ Yine 28 Subat’ta demokrasiye yapilan “balans ayar1” sonrasi yapilan ilk
secimlerde Refah Partisinin devami niteligindeki “Adalet ve Kalkinma Partisi” tek

basina iktidara gelmistir.

“Toplumsal kiiltiiriin Tiirk siyasal yasamina etkisi” adli kitabinda Ecevit asker
siyaset iligkisini su sekilde agiklamaktadir: “Bir toplum ¢ok geri kalmis ise, bir siire
i¢in, o toplumun yenilesmesine asker onciiliik edebilir; fakat biitiin diinyada, belli bir
asamaya gelindikten sonra, asker, yenilik¢ilik bakimindan toplumun gerisinde kalmaya
ve nispeten tutucu bir giic konumuna gelmeye mahk{imdur. Eger bir toplumda ¢ok hizli
bir takim degisiklikler oluyorsa, bir siire i¢in huzursuzluk ve istikrarsizlik ortam1 dogar;

bu da giivenlik agisindan askeri tedirgin eder. Asker bu nedenle 6ziinde tutucudur”.'®

Buraya kadar yapilan agiklamalardan, askeri miidahaleler acisindan iilkeler
arasinda diger tiim kosullar sabit tutularak yapilacak yorumlarin dogruluk sansinin
azalacagi goriilmektedir. Ulkemiz bu acidan diger iilkelerden ayrilmaktadir. Ciinkii
Tiirkiye’de ulusal bagisizlik miicadelesine ve toplumsal atilimlara askerler onciiliik
etmistir. Bunun yan1 sira yukarida da belirtildigi gibi giiniimiizde asker mantigiyla sivil

iglerin gotiiriilemeyecegi de diger bir tespittir. Bunun tam tersi de gegerlidir.

Ordunun siyasetteki roliine yonelik iddialar AB ile iliskilere de konu
olmaktadir. Avrupa Birligine girme siirecinde askerin roliiniin sinirlanmasi hususunda

Avrupali diplomatlardan iilkemize yonelik elestiriler gelmektedir. AB iilkeleri ordunun

158 Kislali, Siyaset Bilimi, s.316-317.

159 Kuslaly, Siyaset Bilimi, s.319-320.

10 Biilent Ecevit, Toplumsal Kiiltiiriin Tiirk Siyasi Yasammna Etkisi, istanbul: Tekin Yayevi, 1990,
Aktaran: Kiglali, Siyaset Bilimi, s.321.
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iilke yonetimindeki etkisinin sinirlandirilmasini istemektedirler.'®'

Kongar, askerin giivenlik konularinda yaptign aciklamalarla ilgili olarak,
iilkemizde yetkili, yetkisiz, sorumlu, sorumsuz herkesin hatta hapishanede bulunan teror
orgiitii elebasinin bile iilke sorunlariyla ilgili beyanatta bulundugunu, ancak iilke
savunmasi i¢in neredeyse her giin sehit veren asker konusunca kiyametin koparildigim
belirtmektedir. Kongar’a gore iilkemizde “asker de konusabilmelidir” diyenler darbeci,
tepeden inmeci, demokrasi diismani olarak nitelendirilmektedir ki bu iyi niyetli ve

dogru bir davranig degildir.'®

Kahramanoglu ise asil darbenin orduya karsi yapildigini savunmaktadir.
Kahramanoglu’'na gore Tiirkiye’yi somiirmek isteyen basta Avrupa Birligi ve Amerika
Birlesik Devletleri olmak iizere Batili giiclerin ana hedefi laiklik ilkesi iizerinden bir
kavga cikarmak ve devletin nitelikleri konusunda oldukg¢a hassas olan orduyu da bu
kavganin i¢ine c¢ekerek yipratmaya calismaktir. Boylece Tiirkiye Ortadogu’nun
paylasiminda devre diginda birakilacak ve Kibris konusunda Tiirkiye’den tavizler

kopartilabilecektir.'®

Yilmaz’a gore, Osmanli imparatorlugu’nda ve 20. yiizyiln baslarinda ordunun
siyasi roliiniin evrimi Tiirkiye i¢ siyaseti kadar dis siyasetinin de belirleyicisi olmustur.
Bazen muhafazakar bazen de devrimci niteligi ile 6n plana ¢ikan ve reformlarin en
biiyiik destekcisi unvanina sahip olan ordunun, gelecek zamanlarda da Tiirk siyasi

hayatini belirleyen 6nemli bir kurumu olmak durumunda kalacag: stiphesizdir.'*

Kongar, Tiirkiye'deki siyasette askerlerin agirliginin azaltilmasinin bagirip
cagirarak, askerleri suclayarak degil, tarihsel, toplumsal ve siyasal ¢oziimlemeler

yaparak, onlar1 siyasete miidahale etmeye zorlayan kosullar1 saptayip bu kosullari

'°" Avrupa Ekonomik ve Sosyal Komitesi'nin Avrupa Birligi Konseyi Baglaminda AB-Tiirkiye iliskileri
ile Hgili Hazirlamis Oldugu Goriig, Briiksel, 2004, http://www.tobb.org.tr/abm/faaliyettakvimi/
ESK%?20Raporu_tercume.doc (28 Ocak 2007).

162 Emre Kongar, “Asker Konusunca..”, Emre Kongar'in Resmi Internet Sitesi, http://www.
kongar.org/aydinlanma/2006/540_Asker Konusunca. php (04 Kasim 2006).

163 fnan Kahramanoglu, “Ordu Goreve!”, Tiirksolu Gazetesi, 23 Haziran 2003, http:/www.
turksolu.org/33/kapak33.htm (23 Eyliil 2006).

fo4 Ozgiir Yilmaz, “1909’a Kadar Osmanli Imparatorlugunda Ordu-Siyaset Iliskileri”, http://us.geocities.
com/begunay/z16.htm (23 Eyliil 2006).

83



ortadan kaldirarak olanakli kilinabilecegini goriisiinii savunmaktadir.'®
2.3.4.2. Siyaset ve Din

1924 Anayasas1 “Tiirkiye Devletinin dini Islam’dir” ibaresini tasimaktadir.
Bununla birlikte koklii degisikliklerin bir boliimii bu madde yiiriirlikkte iken yapilmistir.
Bu doénemde yapilan yasal diizenlemeler sunlardir: 1924’de Hilafetin kaldirilmas,
1925°de Sapka Kanunu, 1926’de 1svigre Medeni Kanunun kabulii, 1928’de Harf
inkilab1, 1929’de Alman Ceza Muhakemeleri Usulu Kanunun kabulii, 1930’da imam-
Hatip okullarinin kapatilmasi, 1932’de Ezanin Tiirkgelestirilmesi, 1937°de laiklik
kavraminin Anayasa maddesi haline getirilmesi. Goriildiigii gibi devleti laiklestirmeye
ve toplumu doniistiirmeye yonelik diizenlemeler, Anayasada laiklik ifadesi yer almadan
once yapilmis, laiklik ifadesi bir sonu¢ olarak yer almistir. Bu donemde dinin bir
“vicdan meselesi” oldugu vurgulanmistir. Demokrat Parti doneminde ise dine Onceki
doneme oranla daha hoggoriilii yaklasildigr gozlenmektedir. Bu yaklasimin disa
vurumu, ezanmin Tiirkce’den tekrar Arapca’ya cevrilmesi, devlet radyosundan dini
icerikli programlarin yayinlanmasi, Imam-Hatip kurslarnin diizenli Imam-Hatip
okullarina doniistiiriilmesi, din egitiminin 6nce ilkokul, sonra ortaokul programlarina

konulmasi gibi olaylarda goriilmektedir.'®

27 Mayis 1960 yilinda ordunun yonetime el koymasinin ardindan yapilan 1961
anayasasi laikligi devletin temel nitelikleri arasinda saymakla yetinmemekte,
Anayasanin 19. maddesi din ve vicdan 6zgiirliigiinii teminat altina almaktadir. Partilerin
uyacaklar1 esaslar1 belirleyen 57. madde ise partilerin laiklik ilkesine uymak zorunda
olduklarim vurgulamaktadir. Bu déonemde DP’nin devami oldugu iddiasiyla siyaset
alanina ¢ikan Adalet Partisi’nin (AP) Islam’a kars1 yumusak ve hosgoriilii tutumu daha
once DP’yi destekleyen dini gruplarin AP’yi desteklemesine neden olmustur. Bu
donemin genel oOzgiirliikk¢i havasi icinde kendini hissettirmeye baslayan dinin

siyasallagsmas1 yoniindeki gelismeler ilk defa aslinda beklenmedik bir yonden siyasal

165 Emre Kongar, “Asker-Siyaset liskilerinde Unutulan Noktalar”, Emre Kongar'in Resmi Internet
Sitesi, http://www.kongar.org/aydinlanma/ 2003/367 Asker-Siyaset Iliskileri I.php (04 Kasim 2006).

166 M. Emin Koktas, “Din ve Siyaset, Tiirkiye'nin Demokratiklesme Siirecinde Bir Problem Alam”,
Journal of Religious Culture, No.51, 2002, http://web.uni-frankfurt.de/irenik/relkultur51.htm (08 Kasim
20006).
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hayata yansimistir. Tiirkiye’deki Aleviler geleneksel olarak CHP’nin destekleyicisi
olmuglardir. 1960’1arda Aleviler, etnik gruplarin su yiiziine ¢ikan kendi ayn kimliklerini
fark etme ve One ¢ikarma yolundaki genel egilimi paylasarak, bagimsiz bir siyasal
partiye doniisme (Tiirkiye Birlik Partisi-BP) girisiminde bulunmuslardir. 1970’lerden
sonra Tiirk siyasal hayatinda din-siyaset iliskileri bakimindan ortaya cikan en onemli
gelisme, dini degerleri 6n plana c¢ikaran ve sosyal bilimciler tarafindan “Islamc1” olarak
kabul edilen Milli Selamet Partisi’nin (MSP) kurulmasi olmustur. Ancak bu noktada
Tiirkiye’de dinin konumuna iliskin degerlendirmelerde salt bu partiye verilen oylar
Olciit almanin dogru olmadigimi séylemek gerekmektedir. 12 Eyliil 1980°de yapilan
askeri darbenin ardindan hazirlanan 1981 anayasasinin 1961 Anayasasi’ndan farkl
olarak getirdigi 6nemli diizenlemelerden biri “din ve vicdan hiirriyeti” bashikli 24.
maddede “din kiiltiirii ve ahlak 6gretimi’ni ilk ve ortadgretim kurumlarinda okutulan
zorunlu dersler arasinda saymasidir. Bu donemin yeni bir siyasal partisi olarak siyasal
hayata katilan ANAP’1n Turgut Ozal doéneminde din konusundaki cizgisinin MSP ile
AP arasinda bir yer oldugu soylenebilir. 24 Aralik 1995 genel se¢imlerinden RP’nin
birinci parti olarak ¢ikmasi (%21.33) ve yogun tartismalardan sonra Haziran 1996’da
Dogru Yol Partisi (DYP) ile birlikte koalisyon hiikiimeti kurmasi1 Cumhuriyet tarihinin
en onemli toplumsal-siyasal olaylarindan biri olarak degerlendirilmistir. Ancak RP’nin
iktidarda kalmas1 uzun siirmemistir. Tiirk siyasal hayatinda 6nemli bir yeri olan ve daha
sonra “28 Subat Siireci” olarak adlandirilan dénem baslamistir. Milli Giivenlik
Kurulu'nun 28 Subat 1997’deki toplantisinda hiikiimete irticayr engellemek iizere

alinmasi istenen bir dizi tedbir sunulmustur. Bu tedbirlerden bazilar1 sunlardir:'®’
. Imam- Hatip Liselerinin sayilarinin azaltilmas,
. Zorunlu egitimin bes yildan sekiz yila ¢ikarilmasi,

. Dini cemaatler tarafindan yonetilen 6zel okullarin devlet kontrolii altina

alinmasi veya kapatilmasi,

. Dini cemaatlere akan her tiirlii mali kaynagin kesilmesi,

167 Koktas, s.1.
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. “Irticai”  faaliyetlerle iliskili olanlarin kamu  hizmetlerinden

uzaklastirilmasi,

. Diyanet Isleri Basbakanhigina baghi Kur’an kurslarmin Milli Egitim

Bakanlig: tarafindan denetlenmesi.

Bu olaylarin ardindan Anayasa Mahkemesi 16 Ocak 1998 tarihli karariyla anti-
laik eylem ve sdylemleri gerek¢esiyle RP’nin kapatilmasina oyc¢oklugu ile karar verdi.
Kapatilan RP’nin milletvekilleri, Aralik 1997°de paravan olarak kurulmus olan Fazilet
Partisi’ne gectiler. Boylece RP’nin yerini FP almis oldu. Anayasa mahkemesi 22
Haziran 2001 tarihinde oy cokluguyla laiklik karsit1 eylemlerin odagi oldugu

gerekcesiyle bu partiyi de kapatma karar verdi.

Dinin siyasi alanda kullaniminin tarihini ¢ok eskilere dayandiran Aydin,
mezheplerin iktidar1 elde etme kaygis1 giittiigiinii, bu amacla da ayet ve hadisleri
kendine gore yorumladigini, hatta uydurdugunu belirtmektedir. Aydin’a gore
Peygamberin vefatindan sonra baglayan ayriliklar ve kavgalar siyasi niteliktedir.
Mezhepler tarihi bir bakima siyasi tarihtir denilebilir. Bu noktadan hareketle siyaset¢iler
diinya programi yapmali. Enflasyon nasil diiser, dis iliskileri nasil diizenlenir, sorunlar

nasil ¢oziiliir, bunlar sdylenmeli. Ahiret programi vatandasa aittir.'*®

Kongar, Osmanli Imparatorlugu'nun Endiistri Devrimi'ni kagirmasinim, Islam
Diinyasi'nin, Amerika'nin kesfi ile bu devrimi baglatan Hiristiyan Diinyasi'nin gerisinde
kalmasina yol agtigim belirtmektedir. Kongar’a gore Osmanli Imparatorlugu'nun
Endiistri Devrimi'nin disinda kalmasinin nedeni Miisliimanlik degildi. Avrupalilarin
Endiistri Devrimini baslatmalarinin nedeni de Hiristiyanlik degildi. Ama sonunda
Hiristiyanlarin icinde yasadigi toplumlar degisti ve gelisti. Miisliimanlarin iginde
yasadig1 toplumlar degisemedi ve gelisemedi. Bu nedenle Hiristiyanlarin ¢ogunlukta
oldugu toplumlar, siyaset ile din aynnmini yaptilar. Miisliimanlarin ¢ogunlukta oldugu
toplumlar yapamadilar. Gerek diinyada kiiresel terorii siirdiirenlerin, gerekse Tiirkiye'de

bu terdre taseronluk yapanlarin "Islam dinini bir referans olarak kullanmalar1", Islam

'8 Avni Ozgiirel, “Mezhepler Her Zaman Siyasiydi”, Radikal Gazetesi, 2 Haziran 1998, http://www.
radikal.com.tr/1998/06/02/politika/tari.html (08 Kasim 2006).
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dininin Hiristiyanhiktan daha geri veya daha siddete doniik olmasindan degil,
"Miisliimanlarin biiyiikk bir cogunlugunun geri kalmis toplumlarda” yasamalarindan
kaynaklanmaktadir. Ancak sorun Islam dininde degil, kendisine Miisliiman diyenlerin
bir bolimiindedir. Bu sorun da din ile siyasetin, toplum ve devlet yapisi i¢inde yeterince

ayristirllamamis olmasindan kaynaklanmaktadir.'®

Mete, ge¢cmisten bugiine tarikat ile siyaset arasinda ¢ikara dayali iliskilerin hi¢
eksik olmadigin1 soylemektedir. Mete’ye gore bu tiir iliskilerde taraflar maddi getiri

veya niifuz saglama amaciyla birbirlerini kullanirlar.'”®

Tiirkiye’nin c¢ok partili hayata ge¢cmesi ile birlikte siyasi yasamda dinin
siyasetteki yeriyle ilgili tartismalar hi¢ bitmemistir. Ozellikle Amerika Birlesik
Devletlerinin soguk savas doneminde Sovyetler Birligi’ni giineyden c¢evreleyen
iilkelerdeki asinn dinci g¢evreleri “komiinizm tehlikesine” karsi desteklemesiyle bu
bolgede yer alan Tiirkiye de olusturulan “yesil kusak™ icinde kalmistir. Yillar boyu
devam eden bu durum 1991°de Sovyet rejiminin son bulmasina kadar devam etmistir.
11 Eylil 2001°de ikiz kulelere yapilan saldirilara kadar Sovyetler Birliginin dagilmis
olmasimin verdigi rahatlikla Diinyay1 istedigi gibi sekillendiren ABD, saldirilarin
ardindan ozellikle gecmiste yaratmis oldugu “yesil kusak™ kendisine de zarar vermeye
basladig1 icin yeni formiiller aramaya baslamistir. Ortadogu’da bulunan Miisliiman
iilkeleri icine alan “Biiyiik Ortadogu Projesi” cercevesinde, bu bolgede bulunan asirt
dincileri kontrol altina alabilmek i¢in Tiirkiye’ye “Ilimli islam Modeli” 6nerilmistir. Bu
model iilkemizin hassas oldugu laiklik kavramini tartismaya a¢gmig ve dinin siyaset i¢ine
yasal olarak girebilmesinin kapilarin1 aralamistir. Bu yeni diinya diizeni ¢eliskisi icinde
iilkemizde din-siyaset kavramlar {iizerinden yapilan tartismalarin kisa vadede
bitmeyecegi goriilmektedir. Sonugta din bir inanistir ve kisilerin vicdaniyla dogrudan
ilgilidir. Ulkemizde ise cesitli inamglara mensup insanlar beraberce yasamaktadir.
Oyleyse din iizerinden siyaset hangi inanislar iizerinden yapilacaktir? Belirli bir inanisi
temel alan ve iistiin goren bir siyasi anlayis diger inanislara mensup insanlar {izerinde

baski olusturmaz m1? Bir inanisin diger inanistan daha iistiin oldugu sdylenebilir mi?

1 Emre Kongar, “Din, Siyaset ve Teror”, Emre Kongar'm Resmi Internet Sitesi,

http://www.kongar.org/aydinlanma/2003/393 Din Siyaset ve Teror.php (08 Kasim 2006).
% Omer Liitfi Mete, “Tarikatlar ve Siyaset lliskisi”, Sabah Gazetesi, http://www.sabah.com.tr/

ozel/turkiyenin954/ dosya 957,2.html (04 Kasim 2006).
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Ulkemiz agisindan cumhuriyetin temel niteliklerinden olan “laiklik” ilkesi ile bu
celigkili durum ¢o6ziimlenmistir. Ancak dini kendi tekellerinde goren ve dini siyasete
alet ederek cikar temin etmeye ugrasanlar, bu anlayisla siyaset yapmalarinin Sniinde
engel olarak gordiikleri laiklik ilkesini ortadan kaldirmak igin laikligi yeniden
tamimlamak gayreti icinde bulunmaktadirlar. Amaclarinin ilkin laikligi gercek
anlamindan saptirmak daha sonra da bir igse yaramadig1 gerekgesi ile ortadan kaldirmak

oldugu soylenebilir.

Dinin siyaset icinde yer almasi sadece iilkemizle sinirh degildir. Din tim
diinyada siyaset ile i¢ ice yasamaktadir. Ozelikle 11 Eyliil 2001°de Amerikanin ugramus
oldugu saldir1 sonrasinda diinyada Hiristiyanlik ile Miisliimanlik arasindaki celigkiler
giiclenmis ve bazilar1 bu durumu medeniyetler ¢catismasi olarak yorumlamustir. Tarihin
akisinin degistigi giin olarak adlandirilabilecek 11 Eylillden sonra dinin diinya
siyasetindeki yeri ve agirligi daha da artmistir. Amerikan Baskan1 George W.Bush dini
sOylemlere daha fazla agirlik vermeye baslamis ve Ortadogu’ya yonelik giristikleri
saldirilart “Hagli Seferleri” olarak yorumlamustir.'”' Amerikan saldirilarina maruz kalan
Miisliiman iilkelerdeki dini akimlar daha da giiclenmis, bu iilkelerdeki insanlar yapilan

savunmay1 din eksenine oturtmustur.

Gilintimiizde Tiirkiye’nin Avrupa Birligine katilma cabalarinin Oniindeki
engellerden biri ve beklide en nemlisinin dini farklilik oldugunu diisiinenlerin sayisi
olduk¢a fazladir. Bunun en biiyiik ispati Tiirkiye’ye diger aday iilkelerden farkli
davranilmasidir. Tiirkiye’nin diger aday iilkelerden tek onemli farkliligi ise halkinin
biiyiik ¢cogunlugunun Miisliiman olmasidir. Hiristiyan diinyasinin ruhani liderleri de
siklikla Tiirkiye’'nin AB’ye adaylig ile ilgili goriislerini agiklamakta ve kamuoyundan
da oldukga ilgi toplamaktadir. Bu noktada batili gelismis iilkelerde de dinin siyasete
olan etkisi agikca goriilmektedir. Bu durumun tiim diinyada daha uzun yillar devam

edecegi degerlendirilmektedir.
2.3.4.3. Sivil Toplum Orgiitleri

Ingilizce’de NGO (non-governmental organization) adi ile tanimlanan

! Milliyet Gazetesi, “Bu Bir Hacli Seferi”, 18 Eyliil 2001, http:/www.milliyet.com.tr/2001/09/18/
guncel/gun00.html, (21 Ocak 2007).
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kuruluglar Tiirk¢e’de sivil toplum orgiitleri, devlet disi kuruluslar, hiikiimet digt
kuruluglar, goniillii kuruluglar ve iiciincii sektor gibi farkli bicimde adlandirilmaktadir.
Sivil toplum orgiitleri yapi, faaliyet, ve tiir acisindan ¢ok cesitlilik gostermektedir.
Bunlar arasinda bilim, teknoloji, egitim, saglik, spor, kalkinma, din ve yardim isleri
kapsaminda, 6zel ve kamu vakiflari, cesitli yurttaglarin olusturdugu dernekler,
sendikalar, cesitli meslek odalar1 yer almaktadir. Sivil toplum orgiitleri genel olarak,
iiyeleri arasinda maddi yada manevi ¢ikara bagli, dayanigsma bilincine sahip, iktidara
gelmeyi amaglamaksizin siyasal sistemi etkilemeye calisan menfaat yada baski

gruplardirlar.'”

Saglikl1 bir sivil toplum icin devletten bagimsiz, devlet karsisinda 6zerkligini
saglamis, fakat devletle temas i¢inde olan yani sivil kiiltiirii igsellestirmis, kendi
otonomisini saglamig ve {iyelerinin taleplerini devlete ulastirabilecekleri iletisim

yollarini kullanan sivil toplum orgiitleri gereklidir.'”

Sivil toplum 6rgiitlerinin faaliyet 6zellikleri sdyle siralanabilir:'™

Goniilluliik ve 6zel alandan fedakarlik,

. Amag olarak topluma bir seyler sunmak ve toplumsal katkida bulunmak,
. Acik ve belli bir konuda uzmanlagmis olmak,

° Kamusal bir gereksinimi kargilamak,

. Ozel ilgi ve 6zel gereksinimleri karsilamaya doniik calismalar yapmaktir.

Ulkemizde faaliyet gosteren sivil toplum orgiitlerini bes ana boliime ayrilir:'”

'72 Ali Riza Abay, “Sivil Toplum ve Demokrasi Baglaminda Sivil Dayanisma ve Sivil Toplum Orgiitleri”,
3.Ulusal Bilgi, Ekonomi ve Yonetim Kongresi Bildirileri, 25-26 Kasim 2004, Eskisehir, s.278.,
http://iibf.ogu.edu.tr/kongre/bildiriler/06-04.pdf (10 Aralik 2006).

' Abay, 5.278.

17 Muharrem Giines, Hasan Giines, Tiirkiye’de Egitim Politikalar1 ve Sivil Toplum, Ankara: Am
Yayinlari, 2003, s.128, Aktaran: Cetin Bektas, Hiiseyin Yilmaz, “Sivil Toplum Orgiitii Olarak Meslek
Odalarimin Etkinligi, Uyelerin Beklentileri ve Orgiitii Algilama Dereceleri (Usak’ta Bir Arastirma)”,
3.Ulusal Bilgi, Ekonomi ve Yonetim Kongresi Bildirileri, 25-26 Kasim 2004, Eskisehir, s.264.,
http://iibf.ogu.edu.tr/kongre/bildiriler/06-03.pdf (10 Aralik 2006).

89



° Vakiflar,

L Dernekler,

] Sendikalar,

° Meslek Kuruluslari,

. Sanayici ve isadamlar orgiitleri.

Tiirkiye’de sivil orgiitlenmelerin (vakif, dernek, sendika vs.) sayisinin 100.000
civarinda oldugu tahmin edilmektedir. Cagdas Yasami Destekleme Dernegi (CYDD),
Atatiirk¢ii Diisiince Dernegi (ADD), Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB), Tiirk
Sanayicileri ve Isadamlar1 Dernegi (TUSIAD) en taninmis sivil toplum orgiitlerinden
bazilaridir. Ozellikle TUSIAD’1n Tiirk siyasi yasamindaki agirhigi oldukca fazladir.
Ulkemizde 6zellikle ekonomik, siyasi ve toplumsal sorunlarin iilke giindemini yogun
olarak mesgul ettigi donemlerde TUSIAD’1n iktidara yonelik yapmis oldugu oneriler ve

elestiriler kamuoyu tarafindan dikkatle takip edilmektedir.
2.3.5. Siyasi Yozlasma

Siyasal yozlasma (political corruption) kavrami, bir goriise gore, devlet
yonetiminde uyulmasi gereken ahlaki norm ve kurallar ile olmas1 gereken davranis ve
eylemlere uyulmamasii ifade etmektedir. Ancak siyasal yozlagsma, kavram olarak
heniiz siyaset bilimi literatiiriinde biitiiniiyle agikliga kavusturulmus degildir. Siyaset
bilimcileri yani sira konu ile ilgilenen diger sosyal bilimciler, siyaset¢iler ve kamuoyu
siyasal ahlakin bozulmasim ifade etmek iizere "siyasal yozlasma" kavrami yerine
"riigvet ve yolsuzluk" veya sadece "yolsuzluk" kavramini kullanmaya egilimlidir.
Riisvet, irtikap, zimmet ve ihtilas, adam kayirmacilik, patronaj, hizmet kayirmaciligi, oy
ticareti, lobicilik, rant kollama, vurgunculuk gibi tiirleri olan siyasal yozlagmanin

ekonomik, Kkiiltiirel ve yasal nedenlerinin oldugu iddia edilmektedir.'”® Bir baska

175 «Sivil Toplum Kuruluslar: Listesi”, http://www.devletim.com/sivil toplum kuruluslari.asp (10 Aralik

2006).

176 Menderes Cnar, “Toplumsal Siyaset ve Siyasal Etik, Siyasal Yozlasmanin Normallesmesi”, Goriis
Dergisi, TUSIAD Yayinlari, Sayi:46, Ocak-Subat 2001, s.30, http://www.tusiad.org/yayin/gorus/46/
46.pdf (12 Kasim 2006).
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tanimda ise siyasal karar alma siirecinde rol oynayan aktorlerin (se¢gmenler, siyasetgiler,
baski gruplar1 vs.) "6zel ¢ikar" saglama amaciyla, toplumda var olan hukuksal, dinsel,
ahlaksal ve kiiltiirel normlar ihlal edici davranig ve eylemlerde bulunmalar1 "siyasal

yozlagma" olarak adlandirilmaktadir.'”’

Ulkemizde siyaset kurumu ile 6zdeslesen bu kavram hemen tiim toplum
kesimlerinin iizerinde hemfikir oldugu konularin basinda gelir. Hatta siyasetin i¢inde
olanlar dahi ayn1 konuda fikir birligi i¢indedirler. MHP Genel Baskam Bahgeli 1 Mayis
2001°de partisinin grup toplantisinda yaptigi konusmada “Bilindigi iizere, iilkemizde
bazi kamu gorevlilerinin ve siyasetgilerin de i¢inde yer aldig1 yolsuzluk ve usulsiizliikler
toplumda hakli olarak kamu yonetimine ve siyasete karsi bir giivensizlik ve soguma
duygusunun gelismesine yol agmustir” goriisiinii savunmustur.'” Bir¢ok partide oldugu
gibi Yurt Partisi Secim Bildirgesinde de agirlikli olarak yolsuzluk, hukuksuzluk ve
siyasal kirlenmislik en 6nemli sorunlar olarak goriilmektedir.'” Bildirgede “siyasal
yozlagma toplumsal kirlenmeyi, toplumsal kirlenme ekonomik ¢okiintiiyii
agirlastirmaktadir” fikri savunulmaktadir. Tiirkiye Isveren Sendikalari Konfederasyonu
Yonetim Kurulu Baskami Kudatgobilik de aymi goriisii paylasanlardan biridir.
Kudatgobilik’e gore “siyasal yozlagsma ve denetim eksikligi yolsuzluklar1 ve kayit dist

ekonomiyi iirkiitiicii boyutlara ¢ikarmigtir”. '*°

Siyasal yozlasmay:1 yaratan nedenler ¢ok cesitlidir. Siyasal yozlasma esasen
cok degisik tiir ve sekillerde ortaya ¢ikarlar. Her siyasal yozlasma tiiriinii ortaya ¢ikaran
nedenler farkli olabilmektedir. Siyasal yozlagsmalarin ortaya ¢ikmasinda etkili olan

faktorler genel hatlariyla asagida sunulmustur:''

77 Ethem Kadri Pektas, Biiyiik Kent Belediyelerinin Egitim ve Kiiltiir Hizmetlerine Siyasal Parti
ideolojilerinin Yansimasi, e-kitap Yayincilik, 1999, http://www.ekitapyayin.com/id/027/ikinci
bolum1.htm (12 Kasim 2006).

178 Devlet Bahgeli, “Siyaset Yolsuzluk fginde... ”, 1 Mayis 2001, Partisi Grup Toplantisi, TBMM, Ankara,
http://www.belgenet.com/2001/db_010501.html (12 Kasim 2006).

17 “Secim Bildirgesi”, Yurt Partisi, http://www.yurtpartisi.org.tr/content/bildirge.asp (12 Kasim 2006).
180 Tugrul Kudatgobilik, “Artik Dur Demenin Zaman Bile Gegti”, isveren Dergisi, Sayi: Eyliil 2001,
Tiirkiye Isveren Sendikalari Konfederasyonu Yayinlari, http://www.tisk.org.tr/isverensayfa.asp?
yazi_id=366&id=22 (12 Kasim 2006).

181 Cogkun Can Aktan (Ed.), Yolsuzlukla Miicadele Stratejileri, Ankara: Hak-Is Yaymlari, 2002,

http://www.canaktan.org/din-ahlak/ahlak/yolsuzlukla-mucadele-stratejileri/tum-yazilar/siyasal-yozlasma
larin-nedenleri.pdf (12 Kasim 2006).
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° Siyasal miibadelede, se¢menler, kamusal mal ve hizmetlerden elde
edecekleri "fayda'yi; siyasal partiler yeniden segilebilmeyi garantilemek i¢in "oy" lart;
biirokrasi, makam, prestij vb. imkanlar1 koruyabilmek i¢in "biitge" yi; ¢ikar ve baski
gruplar1 da devletten elde edecekleri "rant" lar1 maksimize etmeye calgirlar. Ozetle,
siyasal yozlasmanin temel nedeni siyasal siirecte egemen olan "6zel ¢ikar" diirtiistidiir.
Ozel cikarlar1 pesinde kosan siyasal aktorler cesitli tiirde siyasal yozlasmalara neden

olurlar.

. Kamu gorevlilerinin  maaslarinin ~ yasamlarii = idame  ettirmeye
yetmeyecek diizeyde olmasi riigvet, irtikap, zimmet ve ihtilas seklindeki siyasal

yozlagmalar arttirabilir.

. Bir toplumda egitim ve kiiltir diizeyinin diisik olmas1 siyasal
yozlagmanin bir diger kaynagini olusturur. Esasen siyasal yozlagsma gelismis iilkelerden
ziyade oOzellikle az gelismis iilkelerde yayginlik gostermektedir. Az gelismis iilke
insaninin deger yargilar1 gelenekseldir. Bagimhilik iliskileri yaygindir. Calisma ve
basaridan c¢ok, yakinlik, aile baglari, es dost, hemsehrilik gibi geleneksel baglar
ekonomik kriterlerden onde gelmektedir. Insanlari galigmaya ve basariya yoneltici
motivasyonlar daha zayiftir. Aksine firsat¢1 ve spekiilatif kazang yollarma egilim
fazladir. Biitiin bunlar, siyasal yozlasmanin gesitli tiirleri i¢in uygun nedenler olarak

giindeme gelmektedir.

. Bir iilkenin hukuk sistemindeki belirsizlik ve bosluklar da siyasal
yozlasmaya uygun ortam hazirlar. Ornegin, yasalarda agik bir sekilde cezalandirilmayan
veya yasada yer almakla birlikte cezai miieyyidesi sugu caydirict nitelikte olmayan

siyasal yozlasma tiirleri yayginlik gosterebilir.

. Gelir ve servet dagilimindaki esitsizlikler siyasal yozlasmalara neden
olabilir. Toplumu olusturan bireyler arasinda gelir ve servet yoniinden biiyiik boyutlara
varan esitsizlik varsa bu milli gelirden diisiik pay alan kimseleri siyasal yozlagmalarda
bulunmaya sevk edebilir. Calisarak kazanmanin ve zengin olmanin miimkiin
olamayacagma inanan bireyler, kisa yoldan ve kolaydan para kazanma egiliminde

olabilirler. Aym sekilde bir iilkede fonksiyonel gelir dagiliminda da onemli boyutta
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dengesizlik s6z konusu ise bu da bazi tiir siyasal yozlagsma egilimlerini arttirabilir.
Ornegin, miitesebbis ve rantiyeci kesim milli gelirin ¢ok biiyiik bir kismin1 aliyorsa, bu
licretli kesimin siyasal ahlak anlayisim zedeleyebilir. Ucret yetersizlikleri ve
dengesizlikleri de mevcut ise o zaman kamu gorevlilerinin riigvet, zimmet, irtikap vb.

tiirde siyasal yozlagsmalara yonelmeleri s6z konusu olabilir.

. Modern demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmemis olmasi da siyasal yozlagma

icin uygun ortam hazirlar.

. Enflasyon toplumda spekiilatif kazan¢ pesinde kogsmayi, vurgunculugu ve

kose doniiciiliik gibi diisiince ve egilimleri artirir.

. Siyasal yozlagsmalarin ortaya c¢ikmasinda ve yayginlagsmasinda
“popiilizm”in de etkilerinin olabilecegini belirtmek gerekir. Popiilizm 6zellikle
geleneksel toplumlarda ve gelismekte olan iilkelerde siyasetgilerin oy avcili§i yapmada
uyguladiklar1 politikalardan birisidir. Popiilist siyaset gercekte iilkenin sorunlarini
cozmekten ziyade giinii kurtarmaya ve gdz boyamaya yoneliktir. Bu tiir siyaset zaten kit

durumda olan kaynaklar israf etmekten baska bir ise yaramaz.

Siyasal yozlagma, siyasal siire¢ icerisinde c¢ok cesitli sekil ve tiirlerde ortaya

cikmaktadir. Siyasi yozlagmanin tiirleri sunlardir:'*
2.3.5.1. Riisvet

Riigvet kavrami, kamu gorevlilerinin kamusal mal ve hizmetlerin arz
edilmesinde gorev ve yetkilerini kotiiye kullanarak, muhatap olduklan kisi ve kurumlara
ayricalikli islem yapmalarn ve bu suretle para veya diger sekillerde bir menfaat elde
etmelerini ifade etmektedir. Daha kisa bir tanimla, riigvet; sahsi menfaat i¢in gorev ve
yetkinin kotiiye kullanilmasidir. Riigvet, en eski caglarda dahi varligini siirdiirmiis bir
siyasal yozlagma tiiriidiir. Devlet ve insan iligkilerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte riigvet

de varolmustur.

Riigvetin ortaya ¢ikmasinda rol oynayan faktorlerin basinda sosyo-ekonomik

182 Aktan, Yolsuzlukla Miicadele Stratejileri s.53-66.
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yapr ve gelismislik diizeyi gelmektedir. Ekonomik kaynaklari kullanma firsatlarinin
kithg riigveti tesvik etmektedir. Firsatlarin kithgi ve ekonomik gelismenin yetersiz
olusu, kit firsatlardan yararlanmak icin kisileri riigvet vermeye tesvik ederken, kamu
gorevlilerini de daha iyi imkanlar icerisinde yasama arzusu ile riisvet almaya tesvik

etmektedir.
2.3.5.2. irtikap (Zorla Yiyicilik)

Irtikap siyasal yozlagsmanin bir diger tiiriinii olusturmaktadir. Irtikap esasen
riisvet sucunun Ozel bir tiiriidiir. Rigvet, iki tarafin yani, riigvet alan ve riigvet verenin
karsilikli olarak anlagsmalart sonucunda gerceklesmektedir. Bu cercevede riisvet
karsilikli rizaya dayali bir anlagmanin sonucudur. Oysa irtikap, kamu goérevlisinin tek
yanh olarak karsisindakini riigvet vermeye zorlamasidir. Bu bakimdan irtikap suguna
aym zamanda “zorla yiyicilik” ad1 verilir. irtikap seklindeki siyasal yozlasma Osmanli
Devletinde bir tiir zulim halini almisti. Devlet yoneticileri ve gorevlileri o donemde

halktan zorla ve baski yapmak suretiyle para saglamaya c¢alismislardir.
2.3.5.3. Zimmet ve Ihtilas

Zimmet, Arapca kokenli bir kelime olup "emanet edilen seyden asirmak",
"kendisine emanet edilen seyleri kendi mali gibi kullanmak" anlamlarina gelmektedir.
Siyasal terminoloji acisindan zimmet, kamu gorevlilerinin para ve mal niteligi tasiyan
kamusal bir kaynagi yasalara aykir1 olarak kisisel kullanimi i¢in kullanmasi olarak
tamimlanabilir. Ornegin, bir kamu gorevlisinin devlete ait bir bilgisayar1 kendi 6zel
kullanimina tahsis etmesi, zimmet olayina bir ornek olarak verilebilir. Zimmet bu

acidan "hirsizlik" ile esanlamlidir.
2.3.5.4. Adam Kayirmacibk (iltimas)

Siyasal karar alma siirecinde ortaya cikan bir siyasal yozlasma tiirii “adam
kayirmacilik” dir. Tiirkge'de halen kullanilan Arapga kokenli "iltimas" kavrami esasen
adam kayirmacilik ile es anlamlidir. {ltimas kelime anlamu itibariyle "haksiz yere ve
yasa dis1 kayirma, arka ¢ikma" anlamlarina gelmektedir. Halk dilinde iltimas ve adam

kayirmaciligr ifade etmek iizere "torpil" kavrami da yaygin olarak kullanilmaktadir.
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Torpilde gegerli olan “ise gore adam” yerine “adama gore istir”. Genellikle kamu
gorevleri ile ilgili ise yerlestirmelerde kullanilan torpil liyakatli insanlarin ise girmesine

engel oldugundan kamusal hizmetlerde verimsizlige yol agar.
2.3.5.5. Patronaj ve Hizmetsiz Memuriyetlik

Siyasal siire¢ igerisinde siyasal partilerin iktidara geldikten sonra kamu kurum
ve kuruluslarinda calisan "iist diizey biirokratlan" gorevden almalart ve bu gorevlere
yine siyasal yandaglik, ideoloji gibi faktorler esas alinarak yeni kimseler atamalar
bazen yaygin bir durum arz edebilmektedir. Bu duruma literatiirde "Patronaj" adi
verilmektedir. Asir1 patronaj, bazi bakanlarin cesitli gorevlere atama yapilmasi,
danigman istihdam edilmesi vb. konularda sinirsiz bir yetki ve giice sahip olmasi
anlamina gelmektedir. Asir1 partizanlik ve asir1 patronajlik pek cok toplumda siyasal
yozlasmanin en yaygin tiirlerinden birini olusturmaktadir. Ulkemizde "Arpalik" olarak
adlandirilan sistem, patronaj uygulamasina ornek olarak gosterilebilir. "Hizmetsiz
memuriyetlikler" olarak tanimlanabilecek olan arpaliklar siyasal iktidar mensuplarinin,

akrabalarina, yakinlarina ve partili kimselere dagittigi makam ve mevkilerdir.
2.3.5.6. Hizmet Kayirmacihig

Siyasal siiregte ortaya c¢ikan bir diger siyasal yozlasma tiirli de hizmet
kayirmaciligidir. Hizmet kayirmaciligi siyasal iktidarin gelecek se¢imlerde yeniden
iktidarda kalabilmek amaciyla biitge tahsisatlarini, oylarim1 maksimize edecek sekilde
secim bolgelerine tahsis etmesi ve bdylece biitce kaynaklarin1 yagmalamasidir.
Gergekten de siyasal partiler arasindaki yaristan galip ¢ikan ve iktidan kazanan siyasal
parti, en fazla oy aldigi yerlesim bolgelerine daha fazla 6denek ayirma egiliminde
olmaktadir. Ozellikle hiikiimet bagkan1 ve iiyelerinin kendi secim bolgelerine yeniden
secilebilmeyi garantileyebilmek amaciyla daha fazla yatinm i¢in 6denek ayirmasi ¢ok
yaygin olan bir siyasal yozlagma tiiriidiir. Bu durum iilkenin oncelikli ihtiyag¢larinin
belirlenmesinde akilcilik ve rasyonelligi ortadan kaldirarak devlet kaynaklarinin

yitirilmesine neden olur.
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2.3.5.7. Oy Ticareti ve Oy Satin Alma

Oy ticareti 6zellikle yasama asamasinda ortaya cikan bir siyasal yozlasma
tiiriidiir. Yasama organi olan parlamentoda siyasal kararlarin alinmasinda siyasal
partiler menfaatleri dogrultusunda parlamentoya sunmus olduklar1 kanunlan kargilikl
olarak destekleyebilirler. Bu bir anlamda karsilikli oy aligverisi ya da ticaretidir. Bu
mekanizma icerisinde degerlendirilebilecek bir diger konu ise oy satin almadir. Siyasal
partiler, parlamentoya sunduklar1 kanun tasarilarinin onaylanmasi i¢in bazen diger parti
milletvekillerine gizlice nakdi veya ayni menfaatler sunabilirler. Bir siyasal parti
milletvekilinin, secim sonrasinda para ve diger sekillerde menfaat saglayarak bir baska
siyasal partiye gecmesi siyasal yozlasmanin diger bir tiiriinii olusturmaktadir. Bir
milletvekilinin diger bir partiye ge¢cmesi, bir anlamda oy sayilarinin artmasi demektir.

Ulkemizde bu iliskilerin yer aldig1 piyasaya halk dilinde "mebus pazar1" denilmektedir.
2.3.5.8. Manipulasyon ve Vurgunculuk

Bu tiirde siyasal yozlasma daha cok hiikiimetlerin yiiriitme alaninda aldiklan
kararlar sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin, devletin iirettigi bazi mal ve hizmetlere
yaptig1 zamlardan onceden haberdar olabilen bazi kisi ve kurumlar yaptiklar1 stoklarla
zamlardan sonra milyonlarca, hatta milyarlarca lira kazanabilmektedirler. Bu tiir siyasal

yozlagma halk dilinde yaygin bir sekilde "vurgunculuk" olarak adlandirilmaktadir.
2.3.5.9. Asir1 Vaatte Bulunma ve Yalan

Siyasal partiler, secilmeyi garantilemek, diger bir deyisle oylarin1 maksimize
etmek icin se¢mene bazi vaatlerde bulunmak ihtiyacindadirlar. Bu asamada, asir vaatte

bulunma, yalan ve dolan oy elde etmek i¢in kullanilabilecek araclar durumundadir.
2.3.5.10. Asin Bilgi Sunma

Siyasal dalaverenin bir diger tiirli, secim sonrasinda iktidar partisince
kamuoyuna asir1 ve kompleks bilgiler sunmaktir. Bu suretle, iktidar partisi usulsiiz ve
yasalara aykirn olarak yapilan ve yiiriitilen faaliyetlerin kamuoyu tarafindan

anlasgilmasim giigclestirmektedir.
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2.3.6. ideoloji

Siyaset kurumunun Ogelerinden bir digeri de ideolojidir. Etimolojik olarak
fikirler iizerine sdylem anlamina gelen ideoloji sézciigii, tarih boyunca farkli anlamlarda
kullanilmistir. Sosyal bilimler alaninda ¢ok kullanilan ideoloji, kullanimina nazaran az
tanimlanmig kavramlardan biridir. Literatiirde birbirinden farkli ideoloji tanmimlari,
bulunmaktadir: ideolojinin ideolojik tanimlari, ideolojiyi bilimsel analiz karsit1 olarak
konumlayan tanimlar, ideolojinin moda bir sozciik olarak ve elestirisiz retorik iginde
kullanimim1 temel alan tamimlar gibi. Genel bir deyisle ideoloji, insanlarin,
cevrelerindeki sosyal objeler konusunda iirettikleri bilgiler, inanglar ve degerler
biitiiniidiir. Bilesik bir kavram olan ideoloji, tutumlar, temsiller, kamuoyu gibi
kavramlarin dahil oldugu ve simnirlar1 netlikle ¢izilmemis bir inanglar alaminda yer

almaktadir.'®?

Geertz’e gore ideolojiler insanlara istikamet vermeye yarayan birer haritadir.
Bu haritalarin bireyler tarafindan kisisellestirilmesi ve icsellestirilmesi siyasal kimlikleri
ortaya cikarir. Mardin’e gore ideoloji, sosyal sistem i¢inde bir semboller sistemi olarak
cevreyi tanimlar ve bireyin bu cevreyle iliskide bulunus tarzini ve yontemini belirtir. Bu
ozelligiyle ideoloji bireyin kendisini toplumsal ve siyasal rol kategorileri iginde

tanimlamasina yardimet olur.'**

Allard’in da belirtigi gibi ideoloji, “insan diisiincesinin ve eyleminin amacini,
bu amaclara nasil varillacagini tanimlayan ve sosyal, fiziki gerceklerin niteligini

belirleyen bir degerlendirici prensipler sistemi” olarak tanimlanabilir.'®

Ideolojiler, toplumlarin ya da toplumlarin icindeki belirli kesimlerin
gereksinmelerine yanmit veren, kendi icinde tutarli inang sistemleridir. Her toplum
kesimi, kendi ideolojisine yani kendi inang¢laria uyan bir siyasal iktidar1 yasal sayar ve

ona bas egmeyi dogal kabul eder. Halkin ¢ogunlugunun inanglarina uygun olan bir

183 “ideoloji Kavrami”, http://www.siyasetvepolitika.com/gorusler-ve-doktrinler/ideoloji.html (08 Kasim
2006).

184 Yalcin Akdogan, Ak Parti ve Muhafazakar Demokrasi, Birinci Basim, Istanbul: Alfa Basim Yayim
Dagitim, 2004, http://www.akparti.org.tr/siyasivehukuk/dokuman/MUHAFAZAKAR%20DEMOKRAS
%C4%B0son%?20hali.doc (03 Aralik 2006).

185 Halis Cetin, “Devlet, ideoloji ve Egitim”, c.U. Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt:25, No:2, s.202, Aralik
2001, http://www.cumhuriyet.edu.tr/edergi/makale/51.pdf (03 Aralik 2006).
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yonetim bi¢imi yasaldir. Bu cogunluk ne kadar biiylirse, siyasal istikrar ve toplumsal
baris o Olciide artabilir. Ama toplumun biiyiik bir kesiminin inanglarina ters diisen bir
yonetime ancak korku nedeniyle bas egilir. Bu kesimin biiylimesi dl¢iisiinde, rejim
giderek daha cok baskiya dayanmak zorunda kalir. Kislal giiniimiizde etkisini korumay1
stirdiiren siyasal ideolojileri dort grup altinda incelemistir: liberalizm, sosyalizm ve

komiinizm, tutuculuk ve fagizm, milliyetgilik.'*
2.3.6.1. Liberalizm

Liberalizm, Ispanyolca'dan Ingilizce'ye ge¢mis ve ilk defa 19. Yiizyilin
baslarinda siyasi terminolojiye girmistir. Bir goriise gore Adam Smith, Wealth of
Nations'daki "liberal ihracat ve ithalat sistemi" ifadesiyle liberal kavramim ilk kullanan
yazar olmustur. Zamanla kullanimi yayginlasan kavram, yiizyilin ortalarina ve sonlarina
dogru siyaset sozliigiine iyice yerleserek, laissez faire laissez passer (birakiniz yapsinlar
birakiniz gegsinler) ifadesinin yerini almis ve diisiince 6zgiirliigiindi, ifade hiirriyetini,
basin ozgiirliigiinii ve serbest ticareti savunanlarin adlandirilmasinda kullanilan etiket
haline gelmistir. Etimolojik bakimdan "liberalizm" ve "liberty" (6zgiirliik) kelimeleri
arasinda bir baglanti vardir. Bireysel hiirriyetin onemi hakkindaki ortak kanaat ¢ogu
liberalizm yorumlarinin kalbinde yatmaktadir. Sabine'e gore liberalizm, dar anlamda
muhafazakarlikla sosyalizm arasinda yer alan, genis anlamda ise komiinizme ve fagizme
kars1 olan bir siyasal teoridir. Aslinda ¢esitli diisiiniirler liberalizmin temel 6zelliklerini
kendilerine gore belirtmislerdir. Fakat genel bir bakis acisiyla bakildiginda, klasik
liberalizmin dort temel unsurunun oldugu soylenebilir: Bireycilik, o0zgiirliik,

kendiliginde dogan diizen ve piyasa ekonomisi, hukukun hakimiyeti ve sinirli devlet.'’

Liberal diisiince geleneginin baslangicimi Ingiltere’nin 1215 tarihli Magna
Carta’sia veya daha eskiye, Yunan Sehir Devletleri’ne kadar uzatanlar vardir. Ancak,
genellikle kabul goren yaklasim, liberalizmin John Locke’nin eserleriyle dogma
devresine girdigi, 18. ve 19. yiizyilda gelismesini tamamlayarak olgunlastigidir. Hayek,

bu kavramin ilk defa iktisat biliminin de kurucusu sayillan Adam Smith tarafindan

186 Kiglaly, Siyasal Catisma ve Uzlasma, s.73.
87 «[iberalizm Nedir”, http://www.liberalhareket.org/lh.php?page=tanimlar (03 Aralik 2006).
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kullanildigini belirtmistir.'**

Liberalizm diisiincesi feodaliteye, onun yetkeci, akil dis1, bireycilige karsi, dine
bagh ideolojisine tepki olarak ortaya ¢ikmistir. Bu ideoloji oncelikle burjuva ya da
kapitalist smifin ideolojisi olmus, Ingiliz devrimiyle baglamis, Fransiz devrimi ile

evrensellige ulagmistir.'®

Liberalizm genellikle siyasal liberalizm ve ekonomik liberalizm olarak ikiye
ayrilarak degerlendirilir. Siyasi liberalizmin kurucusu John Locke olarak bilinmektedir.
Iktisadi liberalizmin kurucusu ise Adam Smith olarak kabul gormiistiir. Siyasal

liberalizm, liberal demokrasinin temel felsefesini olusturur.'”

Siyasal liberalizmin en 6nemli 6zelligi, kati veya sert olarak nitelendirilen
ideolojileri reddetmesi, hosgorii ve uzlasmay1 temel ilkeler olarak benimsemesidir.
Cogulculugu benimseme anlayisinin sonucu olarak, liberal diisiincenin egemen oldugu
iilkelerde degisik ideolojiler varliklarimi siirdiirebilmektedirler. Ancak cogulculugun
uygulanis biciminde iilkeler arasinda bazi farkliliklar goze carpmaktadir. Ornegin
liberal diisiinceyi benimsemis durumda olan Fransa, Belgika ve Italya gibi iilkelerde,
sistemin Oziinii reddeden ideolojilere dayal1 siyasal partilere, sistemin i¢inde yer alma
ve siyasal yarismaya katilma olanagi taninmakta iken, Amerika Birlesik Devletleri ve
Almanya gibi iilkelerde yasal olarak ve fiilen sadece sistemi benimseyen partiler

arasinda iktidar i¢in siyasal miicadele yapilmasina izin verilmektedir."’

Ekonomik liberalizm ise kapitalizmin ideolojisi sayilabilir. Ekonomik
diisiinceler icinde, liberalizm ticari kapitalizme ve ticari kapitalizmin ekonomi politikasi
olan merkantilizme tepki olarak dogmustur. Bununla birlikte liberalizm toplumda
iiretim, degis tokus ve boliusiimiin ekonomik yasalarin islemesiyle gerceklesecegini

savunmustur. Ekonomik yasalar bu goriise gore, ekonomik hayati kendiliginden

'8 Atilla Yayla, Ozgiirlik Yolu: Hayek’in Sosyal Teorisi, Ankara: Turhan Kitabevi, 1993, s.144,
Aktaran: Muhammet Akdis, "Liberal Ekonomi Diisiincesinin Cagdas Yorumlart ve Hayek'in Ekonomik
Yaklasimlar:", Banka ve Ekonomik Yorumlar Dergisi, Y1l:31, Say1:11, Kasim-1994, s.24.

'8 Ozlem Estiirk, “Tiirkiye'de Liberalizm: 1983 - 1989 Turgut Ozal Dénemi Ornegi”, Mustafa Kemal
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2006, s.3.

190 Estiirk, s.3.

91 Estiirk, s.3.
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diizenleyebilirlerdi. Ekonomik hayatin tamami kosulsuz olarak kisilere birakilmaliydi.'*

2.3.6.2. Sosyalizm ve Komiinizm

Sosyalizmin dilimizdeki tam karsiligt toplumculuktur. Baska bir deyisle,
sosyalizm, toplum yararim 6zel bireysel yararlarin iizerinde tutmak ve toplumu bu
amagla oOrgiitlemek anlamina gelir. Sosyalist diisiinceler, genellikle samildigi gibi
kapitalizme tepki olarak dogmamistir. Kapitalizmin dogusundan ¢ok daha 6nce, insanlar
arasindaki esitsizligin nedenleri {izerine egilinmesi ile ortaya ¢ikmaya baslamistir. Daha
hakca, daha kusursuz bir toplumsal diizen arayis1 biciminde tezahiir etmektedir. Cagdas
toplumcu diisiince Fransiz Devrimi 6ncesine kadar uzanmakta ve kaynagini genis halk
kesimlerinin ekonomik sikintilarindan almaktadir. Kentsoylularin parasal sorunlari
yoktu, tiim gereksinmeleri yasal esitlik ve dzgiirliiktii. Oysa emek¢i toplum kesimlerinin
temel sorunlan ekonomikti. Liberalizmin sagladigi hak ve ozgiirliikkler, ancak sahip
olunan ekonomik olanaklar 6lciisiinde bir anlam tasiyordu. Cebinde parasi olmayan
Diizeni degistirmek amaciyla ortaya atilan her ideoloji, kendisinden 6nce var olanlardan
daha ayrintili, daha tutarli, daha doktriner olmak zorundadir. Ciinkii bir yandan kurulu
diizeni elestirmek, bozukluklari sergilemek, 6te yandan da onun yerine koymay1
Onerdigi diizeni cok aynntili bir bicimde anlatmak durumundadir. Toplumdan
saglayacagi destek, ©Onemli Olgiide buna baghdir. Bu nedenle de, sosyalizm
liberalizmden de daha ayrintili ve kapsamlidir. Bilimsel verilere daha ¢ok dayanma
cabasindadir. Giiniimiizde demokratik sol ideolojiler, sosyalizm ile liberalizmin bir
sentezi goriinimiinii kazanmisglardir. Hem toplumsal adaleti, hem de liberal hak ve
ozgiirliikleri ayn1 anda gerceklestirmek istemektedirler. Biri ugruna otekisini ertelemeyi

kabul etmemektedirler.'*?
2.3.6.3. Tutuculuk ve Fasizm

Fasizm 1rk¢iligin ya da milliyet¢iligin temel alindigi bir goriistiir. Bir irkin

baska bir irktan iistiin oldugunu veya bir milletin baska bir milletten {istiin oldugunu

192 Estiirk, s.4.
193 Kislal, Siyasal Catisma ve Uzlasma, s.82-94.
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konu alir. Tarihte Nazi Almanyasi, Mussolini italyasi ve Mihver devletleri fasizmi ilke
edinmis ve uygulamislardir. Bununla birlikte tarihte baska bir¢ok iilkede milli fagist
veya fasizan rejimler ortaya cikmistir. Fasizm sadece irk¢iligr degil, ayn1 zamanda
milliyetci ya da radikal dinci ideolojileri tanimlamak i¢in de kullamlir. Fasizmin aym
zamanda milliyet ve ulus anlayis1 da ¢ok katidir ve serttir. Diktator yonetimine benzer,
bu yoniiyle totaliterdir. Fasizm c¢ogu insan1 cezbetmistir ve cezbetmeye devam
etmektedir. Fagizm sik sik 1irk¢i, milli veya radikal dinci halk ayaklanmalar1 olarak da
boy gosterir. Halen fagist goriisii olan insanlar hemen her iilkede vardir ve zaman zaman
etkinliklerini attirirlar. Taraftarlari, kendi saflarina katilmayanlar yaygin olarak asagi ya
da hain olarak tamimlarlar. En iinlii fasistler arasinda Adolf Hitler, Benito Mussolini

vardir. '

Fasizm, tutucu ideolojinin ¢agdas kaliplar icindeki bir uzantisi sayilabilir. Cikis
noktasinda her iki ideoloji de esitliksizci, Ozgiirliik karsiti, seckinci, maddeci degil
iilkiicti, akil degil duygular iizerine kuruludur. Gerek liberalizm gerekse sosyalizm ¢ikig
noktasinda iyimserdir, insanin iyi dogdugunu, ama kosullarin onu baz1 durumlarda kotii
yaptigii, érnegin suga ittigini savunur. Insan akillidir ve kendisi icin neyin iyi neyin
kotii oldugunu segebilecek yetenektedir. Oysa tutucu diisiince, siradan insanin kotii,
bencil oldugu, kendi ¢ikarmi goremeyecegi inancindan hareket eder. Insanlar esit
yaratilmamiglardir ve ilke olarak, biiyiik cogunlukla, kendi ¢ikarini ikinci plana atabilen,
yetenekli, akilli ve en Onemlisi de iyi olarak dogmus kii¢iik azinlik arasinda biiyiik bir
fark vardir. Kendi c¢ikarlarim gormekten aciz kitleleri, bu seckin azinligin yonetmesi,
yonlendirmesi toplumun da yararinadir. Uygarlik ancak boyle gelisebilir. insanlar esit
yaratilmadiklaria ve aralarinda biiyiik farklar bulunduguna gore, tartismaya ve
demokrasiye yer yoktur. Biiyiige ve sefe boyun egme esastir. Insanlar esit
yaratilmadiklar1 gibi, irklar da esit yaratilmamuslardir. Ustiin irklarin asag irklari
yonetmeleri, onlarin ve tiim insanligin yararinadir. Ustiin 6ndere boyun egmeyen bireye,
iistiin 1rka boyun egmeyen asagi irka karsi siddet kullanilmasi dogaldir. Bariscilik
korkakliktir ve insanlarin, uluslarin icindeki yaratict atesi sondiiriir. Italya'da geng

fagistlere su ilke asilanmistir: "Bir 6miir boyu koyun gibi yasamaktansa, bir giin aslan

194 Vikipedi Ozgiir Ansiklopedi , “Fasizm Nedir?”, http://tr.wikipedia.org/wiki/Fa%C5%9Fizm (06
Aralik 2006).
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"195

gibi yasamak daha iyidir.
2.3.6.4. Milliyetcilik

Milliyetcilik, ©Oncelikle her ulusun kendi yazgisina egemen olma, kendi
devletini kurma hakkini igerir. Kurulan devletin daha ¢cagdas olmasini istemek de bunun
dogal uzantisidir. Milliyetgilik, ayni1 topraklar iizerinde benzer kosullart paylasan
insanlarin, disa kars1 korunma ve dayanisma gereksinmelerini karsilayan bir ideolojidir.
Toplum i¢inde cikar catismalarina alet edildiginde tutucu, toplumun disa kars1 ortak
yararlarim1 savunmak i¢in kullanildiginda ilericidir. Baska bir deyisle, toplumdaki bir
kesimin baska bir kesimi somiirmesini gozden saklamak ve kolaylastirmak amaciyla
kullanildiginda tutucudur; ama o toplumun baska toplumlar veya baska toplumlarin

icindeki bir kesim tarafindan somiiriilmesine kars1 bagvuruldugunda ilericidir."*

Atatiirk milliyet¢iligi, bir irk milliyet¢iligi degildir. Akip giden zaman icinde
Tiirk ulusunun, ¢ok eski bir ulus oldugu bilincini uyandirarak ulusal baglar1 besleyen,
gelistiren bir kiiltiir milliyet¢iligidir. Bu felsefede yurt, Atatiirk'iin daha ulusal Kurtulus
Savasi'na baglarken Misak-1 Milli ile sinirlart ¢izilmis bugiinkii Tiirk yurdudur. O'nun
"Ne mutlu Tiirkiim diyene" sozii de zaten bu anlama gelmektedir. Atatiirk milliyetciligi
Kendini Tiirk bilen, Tiirk duyan, Tiirk olmakta Oviinen ve tarihimize, yurdumuza,
ulusumuzun yarinlarina inanan her yurttasi Tirk kabul eden gercekei, insanci bir
milliyetciliktir. Amaci da, ulusal sinirlarimiz i¢inde yasayan Tiirk halkinin kendi 6z
degerlerini, temel kiiltiiriinii, cagdas uygarlik ilkelerine gore isleyip gelistirmek, onu ig-
dis biitiin baglayici, engelleyici 6gelerden kurtararak ilerletmek, refaha, mutluluga,

kavusturmaktir.'’
2.3.7. Giincel Siyasal Sorunlar

Ulkemizin giincel temel i¢ siyasal sorunlar issizlik, egitim sistemindeki
bozukluk, yolsuzluklar, terérle miicadele ve tiirban sorunu, dig siyasal sorunlari ise

Kibris sorunu, Ermeni sorunu ve AB’ye giris sorunu olarak degerlendirilebilir. Tim

195 Kislal, Siyasal Catisma ve Uzlasma, s.107-112.
196 Kislal, Siyasal Catisma ve Uzlasma, s.119.
7 Milli Degerleri Koruma Vakfi, “Uniter Devietin Onemi; Atatiirk'in Milliyetcilik Anlayisi”,

http://www.millidegerlerikorumavakfi.org/uniterdevlet3.html (06 Aralik 2006).
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sorunlar gerek nedenleri gerek sonuglar1 bakimindan ayri bir calisma konusunu

olusturacagindan, bu calismada cok kisa bir degerlendirme yapilacaktir.

Issizlik Sorunu: Issizlik sorunu, diinyanin oldugu gibi iilkemizin de en Gnemli
sosyal sorunlarindan biridir. Ulkemizde sorunun sadece issiz oranmin yiiksekligiyle
kalmadig1 goriilmektedir. Artik nitelikli isgiiciiniin de giderek daha fazla issiz kaldigi
bir siire¢ yasanmaktadir.Issizler ordusunun her gecen giin artmasina neden olan yalmzca
ekonomik sebepler degildir. Calisma cagina gelen niifus her gecen giin siirekli
artmaktadir. Issizlik iizerindeki niifus artis hizt baskisinin da kisa vadede sona ermesi

miimkiin goriinmemektedir.

Ulkemizde issizlik oran1 %10’lu seviyelerde bulunmaktadir. Tiirkiye Istatistik
Kurumunun yapti1 arastirma sonuglarma gore 2005 yili i¢in issizlik oram %9,4; 2006

yil1 i¢in igsizlik oram %9,1’dir."*®

Tiirkiye ekonomisi yiiksek hizli biiyiime konjonktiirii icinde olmasina ragmen
istthdam yaratamamaktadir. Yani, “istihdamsiz biiylime” sergilemektedir. Yeldan’a
gore bazi iktisat¢ilarin “kalitesiz biiylime” diye de niteledikleri bu yapisal carpikligin
oziinde Tiirkiye nin uluslararasi piyasalara sunmakta oldugu yiiksek reel faiz sayesinde
yiiksek oranlarda ¢ekmekte oldugu spekiilatif sicak para girisleri vardir. Yogun sicak
para finansmani dovizin fiyatin1 ucuzlatmakta ve yurt disindan ithalati 6zendirmektedir.
Bunun sonucunda da cari islemler acig1 genislemektedir. Bu arada gerceklesen ihracat
ve iiretim artiglarinin yurt i¢inde katma degeri diisiik sektorlerde (otomotiv ve dayanikli
tikketim mallar1 gibi) yogunlagmasi neticesinde de istihdam artiglar1 ¢cok sinirli kalmakta
ve igsizlik sorunu derinlesmektedir. Dolayisiyla cari agik ve issizlik birbirine bagh

sorunlar olarak tezahiir etmektedir.'”

Egitim Sistemindeki Sorunlar: “Tiirk milli egitim sisteminin genel amaci;
biitiin bireyleri Atatiirk Inkildp ve Ilkelerine ve Anayasada ifadesini bulan Atatiirk

Milliyetciligine bagli; Tirk Milletinin milli, ahléki, insani, manevi ve kiiltiirel

1% T.C. Bagbakanhk istatistik Kurumu Haber Biilteni, “Hanehalk: Isgiicii Arastirmast 2006 Agustos
Donemi Sonuglart (Temmuz, Agustos, Eyliil 2006)”, Sayr: 184, 20 Kasim 2006, http://www.tuik.gov.tr
/PreHaberBultenleri.do?id=384 (03 Subat 2007).
' Ering Yeldan, “Tiirkiye 2006: Spekiilatif Biiyiime ve Istihdam Sorunu”, http://www.bilkent.edu.tr
/~yeldane/Yeldan53_040ck06 (03 Subat 2007).
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degerlerini benimseyen, koruyan ve gelistiren; ailesini, vatanini, milletini seven ve
daima yiiceltmeye calisan; insan haklarina ve Anayasamin baslangicindaki temel
ilkelere dayanan demokratik, laik ve sosyal bir hukuk devleti olan Tiirkiye
Cumbhuriyetine kars1 gérev ve sorumluluklarini bilen ve bunlar1 davranis haline getirmis

yurttaglar olarak yetistirmektir.””*”

Toplumun ihtiyaci olan nitelikli insan giiciiniin yetistirilmesi, saglikl1 isleyen
bir egitim sistemi ile miimkiindiir. Ulkemizin egitim sisteminin belirlenmis olan
amagclarina uygun olarak islemesi iilkenin gelecegi agisindan hayati 6neme haizdir.
Ulkemizde yasanan ic ve dis bircok sorunun temelini egitim sisteminde yasanan

sorunlarla dogrudan baglantilidir.

Yolsuzluklar: Siyasetle dogrudan ilintili problemlerin basinda yolsuzluklar
gelmektedir. Bu konu siyasi yozlagsma bagligi altinda ayrintili incelendiginden burada

tekrar deginilmeyecektir.

Terorle Miicadele: Kokiinii Latince "terrere" sozciigiinden alan terdr deyimi
"korkudan sarsint1 gecirme" veya "korkudan dehsete diismeye sebep olma" anlamlarina
gelmekte olup, ilk defa Dictionnarire de I'Academie Francaise'nin 1789 yilinda
yaymlanan ekinde rastlanmaktadir. Nitekim, 1789 Fransiz ihtilali sonrasinin dénemi
tarih¢ilerince "terdr rejimi-rejime de la terreur” olarak anildig: bilinmektedir. Terdrizm
kavrami, ter6r yontemlerinin siyasi bir amacla orgiitlii, sistemli ve siirekli bir sekilde
kullanilmasini benimseyen bir strateji olarak terér kavramindan ayrilmaktadir. Teror
terimi, dehset ve korkuyu belirtirken terdrizm, bu kavrama siireklilik ve siyasal icerik
katmaktadir. Buradan hareketle terorizm, “Savas ve diplomasi ile kazanmilmayan
sonuclar1 elde etmek, korkutmak ve itaat ettirmek icin bir teoriye, felsefeye ve
ideolojiye dayanilarak siyasi maksatlarla, iradi olarak teror ve siddetin sistemli ve

hesapli bir sekilde kullanilmasidir” seklinde tanimlanabilir.*”"

Ozellikle 1990’11 yillarin baslar1 ile birlikte iilkemizde artarak devam eden

2 Milli Egitim Bakanligi Resmi Web Sitesi, “Tiirk Milli Egitim Sistemi” http://www.meb.gov.tr/
duyurular/duyurular2006/takvim/egitim_sistemi.html (03 Subat 2007).

201 Emniyet Genel Midiirliigii Terorle Miicadele ve Harekat Daire Bagkanligt Web Sitesi, “Terir ve
Terorizmle Miicadele” http://www.devletim.com/git.asp?link=2787 (03 Subat 2007).
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terorist faaliyetler o©ncelikli sorunlarin bagslarinda yer almaktadir. Diinyanin en
problemli, en istikrarsiz bolgelerinden biri olan Ortadogu’da bulunan iilkeleri de igine

alan bu sorunun daha uzun yillar devam etmesi beklenmektedir.

Tirban Sorunu: Tiirban siyasi bir simge mi, yoksa kisisel oOzgiirliikler
kapsaminda degerlendirilecek basit bir konu mudur? Son yillarda iilke giindeminin
tartisilan konularinin en baslarinda yer alan bu sorunun kisa vadede coziilemeyecegi

aciktir.

Kibris Sorunu: Kibris konusu, Tiirkiye-AB iligkilerini “etkileyen” bir unsur
konumunda iken Rumlarin AB iiyeligi ile birlikte artik “belirleyen ve engelleyen” bir
faktor haline gelmistir. Bu kapsamda oniimiizdeki yillarda tilkemiz agisindan en 6nemli

sorunlarin basinda yer almas1 beklenmektedir.

Ermeni Sorunu: Ermeni sorunu “1973’de baslayan ASALA teroriiniin Tiirk
diplomatlar1 katletmesi”, “Ermeni diasporasinin soykirim iddialar”, “Ermenistan’in
Tiirkiye’den toprak talebi”, “Ermenistan’in Azerbaycan topraklarimi (Karabag) isgali”,
“Tiirkiye’nin Ermenistan’la diplomatik iliskiler kurmaya yanasmamasi” bagliklar
altinda toplanabilir. Birbiriyle yakindan baglantili bu problemler bazi iilkelerin soruna

miidahil olmasi ile daha genis kapsamli bir sorun teskil etmektedir.

AB’ye Giris Sorunu: 1991°de SSCB’nin dagilmasindan sonra ABD’nin tek
siiper giic konumunda kalmasi ve AB’nin ortaya c¢ikan bu boslugu doldurmaya
calismasi 21nci yiizyilin en onemli konulart arasindadir. Tiirkiye NATO nun islevini
yitirmesi ile igine girilen yeni diinya diizeninde AB i¢inde yer almak istemektedir.
Ancak AB ile devam miizakere siirecinin zorlu ge¢mesi beklenmektedir. AB heniiz
kurmus oldugu birligini saglamlagtiramamistir. AB anayasasi, AB’nin yeni para birimi
vb. konularda heniiz tam bir mutabakat saglanamamistir. AB {ilkelerinde Tiirkiye’nin

iyeligi ile ilgili de bir fikir birligi bulunmamaktadir.
2.4. Kurumsal Imaj

Insanlarm bir kurumu algilayis bicimi ve ismini duydugu zaman zihnine gelen

olumlu-olumsuz imaji, o kurumun gelecegini 6nemli Olciide etkiler. Kurum imaji,
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insanlarin o kuruma ait bir iiriiniin veya hizmetin alinip alinmamasina karar verilirken
kullandiklan bir diisiince degerlendirmesidir. Hedef kitlenin iiriinle ilgili kararina etkide
bulunmas1 nedeniyle olduk¢a 6nemlidir. Siyasal alanda faaliyet gosteren tiim kurumlar
siyasi hedeflerine ulasmada kurum imaji kavramim dikkatlice ele alinmali, imajin
olusumunu sansa birakmamalidir. Bu bolimde kurum imaji ile ilgili kavram ve

konulara yer verilecektir.
2.4.1. imaj ve Algilama Kavramlari

Insanlar veya bir kurum hakkindaki izlenimi belirleyen imaj kavraminin
kokenlerinin sosyal psikolojiden kaynaklandigini gormekteyiz. Lippmann 1922°de
kavrami siyasi Onyargi diisiincelerini tanimlamak icin kullanirken, Gardner ve Levy
1955 yilinda imaj kavramimni driin ve hizmet faaliyetleri sunumu alani ile

sinirlandirmiglardir.®”

Johanssen, imaji “belli bir goriis objesi ile baglantili olan tiim tutum, bilgi,
tecriibe, istek, duygu vs.lerin biitiinliigii” olarak tanimlarken, Jung “imaj bir objeye
yonelik diisiincedir, bunun bir kismi gercek ile ortiismekte, diger kismi ise subjenin
kendisinden gelmis olan malzeme ile Ortiismektedir” seklinde bir tanimlama

yapmaktadir.*”

Imaj baska bir tanimda “bir kisi, organizasyon, iiriin vs. hakkinda insanlarin
sahip oldugu fikir ve diisiinceler veya bir kisi, organizasyon vs.nin insanlar tarafindan
algilanig seklidir” bi¢iminde agiklanmaktadir.*** Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde ise imaj

ile imge ayn1 anlamda kullanilmis olup genel goriiniis, izlenim anlamindadir.*”

Cakir ise kisisel imajin anlatildign kitabinda imaji soyle tamimlamistir:

“kendimizin ya da bagkalarimin zihninde olusan, bilgilenme, yargilama, iliskiler gibi

22 Klaus Kleinfeld, Comporate Identity Und Strategistche Unternehmensfiihrung, Miinchen:
Akademischer Verlag, 1992, Aktaran: Ayla Okay, Kurum Kimligi, Uciincii Basim, Istanbul: MediaCat
Kitaplar1, 2002, s.241-242.

*% Thomas Glockler, Strategistche Erfolgspotentiale Durch Corporate Identity: Aufbau Und
Nutzung, Wiesbaden: Dt.Univ.-Gabler, 1995, Aktaran: Okay, s.242.

2% LONGMAN Dictionary of Contemporary English, “Imaj”, Dérdiincii Basim, India New Delhi:
Pearson Educated Limited, 2004, s.809.

205 Tiirkce Sozliik, “1maj”, Ankara :Tiirk Dil Kurumu Yayinlari : 549, 2005, s.960 ve 5.962.
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etkilesimlerle bigimlenen bir imgedir”.** Cakir’a gore imajlar gerceklerin zihnimizdeki
kopyalarndir. Gergekler arazidir, ama zihinlerdeki imajlar birer haritadir. Buradaki kritik

tespit sudur: “Harita arazinin kendisi degildir.”*”’

Imaj, kisilerin bir obje, kisi ya da bir kurum hakkindaki diisiinceleridir. Bu
diisiinceler olumlu olabilecegi gibi olumsuz da olabilir. Ayrica bu diisiinceler her zaman

208

gercekle uyusmayabilir.®”® Gergcekle uyumlu olmayan bir imajin uzun siire devam
ettirilmesi beklenemez. Saydam ‘“Mevlana’nin bugiin 6zdeyis haline gelmis, ya
goriindiigiin gibi ol ya oldugun gibi goriin, soziine benzer pek cok vecizeden hareketle
tevazu, samimiyet, ictenlik gibi haslet ve 6zellikleri yasami algilama bigimi, hatta bizzat
bir yasam bicimi haline getirmis bir toplumda imaj yonetimi teknikleriyle bireysel ve
kurumsal itibar elde etmeye calismak, buz iizerinde alt1 kosele ayakkabiyla artistik

hareketler yapmak kadar tehlikelidir”*” benzetmesini yapmaktadir.

Bagka bir tanimda ise imaj, bireyin bir 6grenme ve algilama siireci sonunda bir
kisi veya orgiit hakkinda sahip oldugu yargi, izlenim yada degerlendirmelerdir. imaj, bir
insanin bir obje ile ilgili olarak ilk intibasinda ve devam eden siirecte edindigi inanglar
toplulugudur.”"® Bu durumda her objenin, kisi ve kurumun bir imaji olabilir, ancak bu
imajin  olumlu olabilmesi i¢in imaji1 arttiric1 c¢esitli faaliyetlerde bulunulmast
gerekmektedir.’'' Bu noktadan hareketle olumlu imajin yaratilmasi i¢in bilingli bir
faaliyetler zincirinin uygulanmasi ve siirekli giincel tutulmasi bir zorunluluk olarak
kargimiza cikmaktadir. Kendiliginden olusan bir imajin basarili olma sanst azdir. Bu

nedenle istenen imajin olusturulmasi icin planh bir cabaya ihtiya¢ duyulur.

Halkla iliskiler penceresinden bakildiginda imaj, bireyin kurulustan ve

kurulusun tintinden, halkla iligkiler faaliyetlerinden ve benzerlerinden ge¢miste edindigi

26 Ozlem Cakir, Profesyonel Yasamda Kisisel imaj ve Sosyal Yasam Etiketi, Besinci Basim, Istanbul:
Yap1 Kredi Kiiltiir Sanat Yayincilik, 2004, s.19.

27 Cakar, 5.22.

208 Okay, s.242.

209 Ali Saydam, Algilama Yonetimi: iletisimin Akil ve Goniil Penceresi, Birinci Basim, Istanbul: Rota
Yayinlari, 2005, s.149.

210 Philip Kotler ve William Clarke, “Marketing For Health Care Organizations”, Journal Of
Marketing, 1978, Aktaran: Dilaver Tengilimoglu ve Yiiksel Oztiirk, Isletmelerde Halkla iliskiler,
Birinci Basim, Ankara: Seckin Yayincilik, 2004, s.219.

' Okay, 5.242.
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deneyimlerin ozetidir.”"> Bu diisiincenin bir sonucu olarak imaja dogru yonetilmezse

degerini kaybedecek bir yatirnm olarak bakilmaktadir.

Imaj kavramui farkli insanlar icin farkli anlamlar ifade edebilmektedir. Bir kistm
konuya imajin olumlu yonleriyle yaklasirken digerleri imaji1 sahte ve gerceklikten uzak,
sonradan zorlamayla eklenmis yapay 6zellikler olarak gérmektedir. Sonradan eklenen
bu yapmacik ozellikler ilk basta ilgi cekici ve cazipmis gibi goriinse de ilerleyen
zamanla birlikte kamufle edilmesi imkansiz bir hale gelmekte ve gercekler er yada gec

ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda ise bagarisizlik kaginilmaz olmaktadir.

1980 sonrasi iilkemizde popiiler olan imaj kavramina gercekte ona ait olmayan
kavramlar yiiklenmistir. Bu nedenle imajin ne oldugunu degil ne olmadigini bilmek de
faydali olacaktir. Oncelikle imaj gergekte hi¢ olamayacag gibi iyi goriinme cabalari
degil, kendini iletisimin tiim imkanlarindan yararlanarak olabildigince dogru ve
etkileyici bir sekilde ifade etmektir. Insanlar1 kandirmak icin maske takmak demek

degil, gercek kimligi a¢iga ¢ikarmaktir.*"

Gercgek ile algilanan arasinda her zaman farkliliklar bulunur. O halde gergek ile
algilanan arasindaki fark nereden kaynaklanmaktadir? Cakir buna insan algilama
mekanizmasi olarak cevap vermistir. Gergek belirli bir zaman diliminde hep ayni
kaldigina gore degisen sey gercegin algilanist yani imajidir. Imajin hammaddesi
goriintiilerdir. Goz ile beyin arasindaki sinirlerin, kulak ile beyin arasindaki sinir
hatlarindan daha gii¢lii olmasi, diinyay1r daha ¢ok gorsel olarak algilamamiza neden
olmaktadir. Bir Cin atasozii olan “bir resim bin soze bedeldir” soézii bu yargiyi
kanitlamaktadir. Algiladiklarimizi beynimizde kendi deger yargi siizgeclerinden
geciririz. Algilama siirecinde ¢evresel, ekonomik ve yasal kosullardan da etkileniriz.
Algilama siireci sona erdiginde imaj olusur. Farkli kanallardan ayni1 mesaji almak ya da
mesaji ayn1 kanaldan tekrar tekrar almak zihindeki izlenimleri kalici imajlara

doniistiiriir.®"

212 Gert Schukies ve Goran Sjoberg, Halkla iliskilerde Miisteri Memnuniyetine Doniik Kalite, IPRA,
Altin Kitaplar No: 10, Istanbul: Rota Yayinlari, 1998, s.31.

23 Cakar, s.21.

24 Cakar, 5.22.
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O halde nasil goriiniildiigii veya algilanildigi gercekte nasil olundugu kadar
hatta daha fazla 6nemlidir diyebiliriz. Ciinkii bireyler kararlarim1 karar verecekleri
konunun gercekte ne olup olmadigina gore degil, zihinlerindeki imajina gore verecektir.
Bu baglamda imaj1 olusturulan sey her ne olursa olsun gercegine en yakin sekli ile
zihinlerde yer almasi basariy1 da beraberinde getirecektir. Gergekte oldugundan uzak
algilamalar imaja konu gercekle ilgili olumsuz sonucglara neden olacaktir. Belki kisa
vadede kazanca bile yol acabilecek gerceginden cok uzaktaki algilamalarin, uzun

donemde mutlaka farkina varilacak ve hedeflenen sonuglara erisilemeyecektir.

Bu noktada imajla i¢ ice girmis bir kavram olan “algilama” dan bahsetmek
yerinde olacaktir. Bu iki kavram zaman zaman birbirine karigtirllmakta ve bir kavram
kargasasina neden olunmaktadir. M. Heidgger’e gore modern ¢agda var olmak
algilamaktir. Modern ¢agin en temel 6zelligi diinyanin resim haline gelmesi olgusudur.
Yani modern cagin teknolojisi, diinyayr gorsellestirerek resim, goriintii haline

getirmigtir.*"”

Alg1 bireyseldir ve bireyden bireye degisebilir.”'® Bireyin algilamasi, i¢inde
bulundugu sosyal ortama ve kendi psikolojik alanina bagli olarak ortaya ¢ikan, somut

duyumsal bir bilgilenmenin 6tesinde sosyal bir olgu olarak ele alinmalidir.

Ingilizce karsilig1 “perception” olan algilama Tiirkce sozliikte “bir olay1 veya
bir nesnenin varligim duyu organlaniyla algilamak, idrak etmek” seklinde

tanimlanmugtir.*"’

Imaj algilama siirecinin sonunda olusmaktadir. Once duyu
organlarinin yardimiyla ¢evremizde gecen olay ve nesneleri duyumsariz. Daha sonra
bunlar sinirler yardimiyla zihnimize iletilir. Zihnimizde bize ait baz1 deger yargilar ile
karsilikli etkilesimde bulunulduktan sonra zihnimizde algiladigimiz varlikla ilgili bir
imaj olusur. Saydam imaj yonetimi ve algilama yonetimi kavramlarinin birbirinden
farkli olduklarini en azindan Tiirk kiiltiirli acisindan farkli anlamlar tasidigim iddia

etmektedir. Imaj yonetiminin Tiirkce’de tam olarak higbir karsiliginin olmadiginin altim

cizen Saydam imaj yOnetimini olmayan bir seyi varmis gibi gostermek veya olan bir

215 Metin Inceoglu, Tutum Algi iletisim, Birinci Basim, Ankara: Elips Yayinlari, 2004, s.97.

216 Murat Belge, “Kelimeler ve Kiiltiirler”, 2004, http://www.haksoz.net/cgibin/yabb/YaBB.cgi?board=
4135:action =display;:num=1077131887 (02 Agustos 2005).

27 Tiirkce Sozliik, “Algilama”, Ankara :Tiirk Dil Kurumu Yayinlart: 549, , 2005, s.72.
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seyi oldugundan farkli gostermek anlamlarinda kullanmistir.”® Bu caligmada, Tiirk
kiiltiirtinde tizerine her ne kadar olumsuz anlamlar yiiklenmis olursa olsun imajin bir
karsiliginin oldugu ve kisaca algilama siirecinin sonunda zihinde olusan goriintii, resim
vs. olarak kabul edildigi varsayilmistir. Imaj ve algilama kavramlar1 birbirinin yerine

kullanilmaktan ziyade birbirini tamamlayan iki yakin kavram olarak ele alinmistir.

Ozellikle son yillarda imaj kavraminin yerine siklikla kullanilmaya baslayan ve
karistirilan diger bir kavram da itibar (reputation) kavramudir. Imaj ve itibar birbiriyle
yakin iliskide olan iki kavramdir. itibar bir tamma gore bir kurumun gecmis

° Yine bir baska tamimda itibar

performansindan kaynaklanan prestij degeridir.*!
kurumun miigterilerinin  goziindeki stratejik durusudur.®* Okay’a gore itibar
dokunulmaz bir degerdir. itibar bir firmamn faaliyetleri, eylemleri, iiriin ve hizmetleri
hakkinda beklentileri ve tepkileri, gelecek beklentileri ve ge¢misin yansimalarini
icermektedir. Fombrun kurum itibarim “bir sirketin ge¢cmisteki eylemleri ve kurulusun
diger onde gelen rakipleriyle karsilastirildiginda énemli yapi taslarinin hepsine birden
basvurusunu ifade eden gelecekteki beklentilerinin algisal temsili” olarak
tanimlamaktadir. Fombrun itibarin ge¢miste yapilan eylemlerle birlikte gelecekte
yapilacak eylemleri de kapsadigini ifade ederek itibarin algiya dayali bir kavram
oldugunu belirtmektedir.”' Imaj yaratmak icin bilingli bir yol izlenirken, itibar belirli bir
zaman diliminde gerceklestirilen faaliyetler sonucunda kendiliginden olusur. Imaj
kazanmak bir maliyet getirirken, itibar kurumun zor zamanlardan kolayca ¢ikmasini
saglayan bir degerdir. Itibar bu yoniiyle imajdan ayrilmaktadir. itibar imaja gore daha

uzun vadeli ve kalicidir. Olusturulmast yillar1 gerektirmektedir. Itibar bir kurum igin

stratejik, imaj ise taktik seviyede diisiiniilebilir.
2.4.2. Imaj Cesitleri

Imaj gesitleri farkli kaynaklarda farkli sayida agiklanmaktadir. Peltekoglu Kurt

218 Saydam, s.141-157.

9y oseph E. Stinglitz, Carl E. Walsh, Economics, Dordiincii Basim, United States: RR Donnelley, 2006,
http://www.wwnorton.com/stiglitzwalsh/economics/glossary.htm#r (14 Ocak 2006).

220" Glossary of Strategic Management Terms, “Reputation”, Salford Univercity, http://www.
Ihfm.salford.ac.uk/students/Stratman/glossary ntor.htm (14 Ocak 2006).

2! Ayla Okay ve Aydemir Okay, Halkla Iliskiler Kavram Strateji ve Uygulamalar, ikinci Basim,
[stanbul: Der Yayinlari, 2005, 5.349-350.
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Huber’den yaptigi alinida imaj cesitlerini, imaj kavramlarin1 ortaya koymaya
calismistir. Bu kavramlara bazi eklemeler yapmak miimkiindiir. Fakat burada esas konu

baz alinarak onemli olanlara deginilecektir.**

Kurum Imaji: Kurulus veya firmamin disa yansiyan goriintiisii olarak
adlandirilabilir. Isletmenin kamuoyu ile olan iliskilerinde 6nemli bir yer tutan kurum

imaj1 marka imajinmi da etkileyen 6nemli bir unsurdur.

Uriin imaji: Bir iiriiniin sahip oldugu imajdir. Bazen iiriiniin imaji onu
iireten/satan kurumdan daha olumlu olabilir. Bunun tersi durumlara rastlamak da

miimkiindiir. Bu firmalarin marka/iiriin stratejilerine gore degiskenlik gosterir.

Marka Imaji: Yaygim bir imaj tiirii oldugu soylenebilir. Ozellikle pazarlama
alaninda yasanan degisimler marka imajin1 digerlerinin Oniine gecirmistir. Markalarin
omriiniin uzunlugunu biiyiik 6l¢iide onun pazardaki ve tiiketicilerin zihnindeki imajiyla

iligkilendirilebilir.

icerden Disar1 Dogru Imaj: Kurumun kendi calisanlari ve organik
kurulusunda bulunan digerleri tarafindan nasil algilandigiyla ilgilidir. Son yillarda
olduk¢a onem kazanmaya baslayan bir imaj ¢esididir. Baz1 kaynaklarda “kendi imaj1”,
“kurulusun kendi algiladigi imaj” vs. seklinde kullanilmaktadir. Calisan sayist fazla

olan organizasyonlar i¢in daha 6nemli oldugundan bahsedilebilir.

Disardan iceriye Dogru Imaj: Kurulusun kendi ¢alisanlar disindaki bireyler
tarafindan algilanisidir. Kurulusla dogrudan ilgisi bulunmayanlarin sahip oldugu
imajdir. Kurulusun yasamasi ve varligim siirdiirmesi ile dogrudan ilgilidir. Zira hedef
kitlesinin goziinden imaji zarar gormiis bir kurulusun varligim siirdiirmesi oldukga

zordur.

Olumlu imaj: Bir kismi kuruluslarin kontrolii dahilinde bir kismi da kontrol
edilemeyen degiskenlerin etkisiyle hedef kitle iizerinde kurulusa iliskin olumlu

izlenimler birakilmasi neticesinde ortaya ¢ikan imaj tiiriidiir. Ozellikle halkla iliskiler

22 Filiz B. Peltekoglu, Halkla iliskiler Nedir, Ikinci Basim, Istanbul: Beta Basim Yayim Dagitim, 2001,
s.361-362.
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faaliyetlerin odak noktasinda kurulugla ilgili olumlu bir imajin yaratilmasi ve

stirdiiriilmesi ana amag olarak on plana ¢ikmaktadir.

Olumsuz Imaj: Kurulusun faaliyet gosterdigi alanda yapmis oldugu tanitim,
halkla iliskiler ve diger etkinliklerinin basarisiz olmasi neticesinde olusan imajdir. Bu
kurulusun dogrudan yapmis oldugu bir hatadan kaynaklanmis olabilecegi gibi kontrol
disinda gelismis bir olay sonucunda da olusabilir. Her ne sekilde olusursa olussun hicbir
kurulug tarafindan arzu edilmeyen bir durumdur. Olumsuz imaja sahip organizasyonlar

veya kurumlar rakiplerine gore her zaman dezavantajli durumdadirlar.
2.4.3. Kurumsal imaj

Lippincott & Margulles’in bagkam1 Kenneth J. Roberts kurum imaji kavramini
kurum kimligi ile iliskilendirerek agiklamaya calismistir. Kurum imaji, “kurumsal
kimligin nasil algilandigidir” seklinde bir tanimlama yapmistir. Kimlik organizasyonun
amaci, vizyonu, stratejisi ve is hedeflerini igerir. Roberts’e gore kimliginiz gergcekte kim
oldugunuz, imajiniz ise bu kimliginizden insanlarin ne anladigidir.*”® Okay’a gére imaj
kurum kimligi faaliyetlerinin sonucunda olusur.?** Ozetle bir kurum kimligi olusturmaya
yonelik tiim ¢abalarin son hedefi bir imaj olusturmaktir. Kurum kimligi kurumsal imaj1
sekillendirir. Boylece olusmus imaj bir geribildirim siireci i¢cinde kurumsal kimligi de
etkileyecektir. Bu sekilde karsilikli etkilesim igine giren imaj ve kimlik, yogun cabalar

ve uzun vadeli bir ¢alisma ile kurumun istedigi yonde gelisecektir.**

Baska bir kaynakta kurumsal imaj, kisaca kurumun algilanist olarak
tanimlanmistir. Genellikle kurum imaji halkla iligkiler ve diger tutundurma formlarini
kullanan pazarlama uzmanlar1 tarafindan toplum nezdinde olumlu bir resim
olusturabilmek icin yaratilir. Yaratilmaya calisan imaj toplumu etkilemeye yoneliktir.
Boylece, tiiketiciler arasinda bir ilgi kivileimi, ardindan ortak bir diisiiniis

yaratilabilecektir.  Tiim bunlar iiriinlin ~ satistm  kolaylastiracaktir ~ seklinde

2 Kenneth J. Roberts, “Managing Image In A Dynamic Corporate Environment”, Lippincott &
Margulies, Articles, 2005, s.1. http://www.lippincottmercer.com/insights/a_roberts03.shtml (16 Ocak
2006).

2% Okay, 5.242.

2 Okay, 5.267-268.
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agiklanmaktadir.”*®

Insanlarm bir kurumu algilayis bicimi ve ismini duydugu zaman zihnine gelen
olumlu-olumsuz imaji, o kurumun gelecegini 6nemli Olciide etkiler. Kurum imaji,
insanlarin o kuruma ait bir iirtiniin veya hizmetin alinip alinmamasina karar verilirken
kullandiklan bir diisiince degerlendirmesidir. Kurum hakkinda olumlu imaj edinen kisi
kurumu bir yakinina referans verebildigi gibi o kurum icin ¢calismaya da baslayabilir. Iyi
bir kurum imaji i¢in kurumun tiim is, pazarlama ve iletisim stratejilerini gdzden
gecirmek gerekir. Burada en fazla onemsenmesi gereken konu ise yapilan faaliyetlerde
halki dogru bilgilendirmektir. Diger bir deyisle; gercekci kurumsal is programlari
iiretmek gerekir. Yoksa gercegi tam olarak yansitmayan kurumsal kimlik programlari
genellikle aksi bir tesir gostererek o kurumun imajim zedeler. Uzun vadede ayakta
kalmak ve hatirlanir birer marka olmak isteyen kurumlar, miisterilerinin goéziinde

mutlaka olumlu bir kurumsal imaj olusturmak zorundadir.

Kurumun sahip oldugu manevi degerleri, prensipleri, 6ncelikleri, yoneticilerin
davranis bicimleri, c¢alisanlarin kuruma ve miisteriye karsi olan tutumlart kurumun

hedefledigi kitleye dogrudan aktarilir.

Kurumsal imaj bir baska kaynakta "soz konusu kurum ile ilgili sahip olunan
bilgiler, kurum ile ilgili deneyimler, inanglar ve bunlarin karsilikli etkilesimleri
sonucunda olusan ve o kurumun dig goriiniimiiniin 6ziinii temsil eden izlenim" olarak
tanimlanmigstir.””” Kurumun tiim iiriinleri, davraniglari ve verdigi mesajlar tiiketiciler ve
diger ilgili gruplardaki imajim farkli Olciilerde etkiler. Bir kurumun imaji cesitli
kaynaklardan ilgili kitlelere gelen mesajlardan ve ilgili gruplarin cesitli kaynaklardan

edindigi izlenimlerden olusur.

Cagdas organizasyonlarin karsilastiklar temel sorunlardan biri, toplumun onu
nasil algiladigy ile ilgilidir. Algilama, cevremizdeki her seyi girdilere bagli olarak

anlamli bir ¢erceve olusturmak iizere se¢mek, ayiklamak, organize etmek ve onlar

2 Wordiq.com, “Definition of Corporate Image”, http://www.wordiq.com/definition/Corporate_image

(16 Ocak 2006).
7 Sourtimes Sozliik, “Kurumsal Imaj”, http://sozluk.sourtimes.org/show.asp?t=kurumsal+imaj (21
Agustos 2005).
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yorumlamak i¢in kullanilan yontemlerdir. Giin gegtikge kuruma iliskin mesajlar,
gereksinmeler hiyerarsisinin tepesine dogru cikmakta olan kisiler tarafindan
stiziilmekte, bu da kurumlari, bu filtrenin i¢inden gegebilecek yeni mesajlar yaratmaya
yonlendirmektedir. Ekonomilerin kiiresellestigi, birbirine bagimliliklarin arttigi, iiriiniin
yasam halkasindaki hizinin siiratlendigi, calisanlarin kuruma olan bagimliliklarinin
azaldig1 ve organizasyonlarin sosyal sorumluluklarina yonelik olusan toplumsal baski
gibi, son on yilda ¢ok yayginlasan cevresel zorlayicilar, organizasyonlar i¢in stratejik
olarak kurum imaji olusturmanin ihtiyacim vurgular. Bu cevresel zorlayicilar,
organizasyonlar1 ayni sekilde etkilemeyebilir, fakat bunlarin hi¢cbirinden etkilenmeyen
organizasyondan da bahsedebilmek miimkiin degildir. Imaj dis katilimcilarin
diisiincelerinde ortaya ¢ikan, gelisimi i¢in orgiit liyelerinin temel olusturdugu, kurumun
vizyonu, misyonu ve oOrgiitsel degerlerinden olusan kurum kimliginin bir algilanig
bicimidir. Bu ac¢idan imajin en belirgin unsurlarini, bir rgiitiin gelecekte olmak istedigi
durumunu, idealini ve var olma nedenini aciklayan vizyonu, onu diger orgiitlerden ayirt
eden ve iistlendigi 6zel gorevleri yansitan misyonu, sahip oldugu diinya goriisiine temel
teskil eden oOrgiit kiiltiirii, sosyal sorumluluklarini ifade etmeye yonelik diizenlenen
iletisim stratejileri ve kurumsal dizaym olusturmaktadir. Dolayisiyla imaj, kurumsal
isleyis icin iki nedenden dolayr onemlidir. Birincisi, bagliliklar1 ortaya ¢ikarmak ve
stirdirmek i¢in gerekli bilgileri sunarken, ikincisi organizasyonun siirekliligi igin
Oonemli olmaktadir. Ciinkii, organizasyonlarmm yasam olasiliklarin1 yiikselten imaj,
kurumlarin iiriin ve hizmetlerinin satin alinabilmesini ve organizasyondan memnuniyeti
onemli derecede etkilemektedir. Bir kurum “arkadasca” yada “yenilik¢i” gibi
metaforlarla nitelendirilen bir imaja sahipse, bunun o kurum hakkindaki tim
algilamalarimzi 6zetleyebilecegini sdylemek miimkiindiir. Imaj1, kurulus calisanlar1 ve
dis katilimcilarin  diisiincelerindeki kuruma yonelik algilamalarin tiimii olarak
gordiigiimiizde; kurumlarin imajini tesadiiflere degil, kurumun kimligini, amag¢ ve
hedeflerini, i¢inde bulunduklar1 topluma karst sosyal sorumluluklarinin ne oldugu

konusunda bilgi veren, uygulanabilir bir programa bagli oldugunu ifade edebiliriz.***

Kurumsal imaj i¢ ve dis hedef kitle ilizerinde giiven yaratmak ve siirdiirmek

28 Cigdem Satir, “Kurumsal Imaj”, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2003,

http://www.akdeniz.edu.tr/ iletisim/gazete/medya/medya0403.html (21 Agustos 2005).
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gibi 6nemli bir islevi yerine getirmektedir. i¢ ve dis hedef kitle iizerinde olusturulacak
imajin istenilen yonde ve inandirici olabilmesi i¢in gercek degerlerle uyum icinde
olmas1 gerekmektedir. Son yillarda iiriin veya marka tamitimi1 yapmak i¢in harcanan
paralara kurumsal imaj olusturma cabalari da eklenmistir.* Ciinkii kurumlu ilgili
olumlu izlenimler (imaj) kurumun {iiriin veya markalarina olan talebi artirici yonde
etkide bulunmaktadir. Tiketicilerin zihninde iyi bir yer isgal etmenin giicliigii ise
ortadadir. Tiketiciler giiniimiizde daha bilingli olarak hareket etmektedirler. Pazara
kaliteli tiriinler sunmak ve devam ettirmek ¢ok onemlidir ancak yeterli degildir. Ayni
zamanda Ornegin sosyal sorumluluk kapsaminda politikalar izlemek pozitif bir imaj
olusturmanin 6n kosullar1 arasinda yer almaya baslamistir. Bu yonde izlenecek bir
anlay1s tarzi yalniz kar amaci giiden kurumlar i¢in degil kar amaci giitmeyen diger tim
kurumlar icin de gecerlidir. Imaj olusturma ile ilgili planli bir ¢aba olsun veya olmasin,
yine de kurulusla ilgili olumlu veya olumsuz bir imajin olusmasi engellenemez. Bu
baglamda tiiketiciler nezdinde kurumun imajim etkileyebilecek hi¢bir husus gozden
kacirilmamalidir. Ancak bu faaliyetler yiiriitiiliirken 6zellikle kurumu temsil eden ve
hedef Kkitle ile siirekli iletisimde olan calisanlar da gdzden kagirilmamalidir. Yapilan
biitiin gayretler ihmal edilmis bir ¢alisgan nedeniyle zarara ugrayabilir. Miisteriyi
memnun etmenin yolunun, giderek c¢alisanlara verilen Onemden gectigi fark
edilmektedir. Kiiresellesen ve acimasiz bir rekabet i¢ine giren diinyada, kurumun asil
rekabet giiclinli; kendi yeteneklerini ve becerilerini gelistiren, her cesit bilgiye
ulagsmasim ve onu kullanmasim bilen, yaraticiligim siirekli yenileyen insan kaynagi
olusturmaktadir. Bunun farkinda olan ve bu insan kaynagina yatinm yapan, hem de
calisma kosullarin1 onun ihtiya¢ ve istemleri dogrultusunda olusturmaya calisanlar
basariy1 yakalayabilmektedirler. Bu amagla c¢alisanlarin inisiyatif kullanmalar
saglanarak, kurum icindeki hiyerarsik yapilar1 ortadan kaldirarak, ekip ¢aligmasinin
olusturulmasi i¢in ortam hazirlanmaktadir. Boylece calisanlar arasinda bir takim ruhu
olusturulmakta ve calisanlar kurumun amaclarina ve hedeflerine ulagmasi i¢in isbirligi

icine girmektedirler. Kurum icinde calisanlar arasinda ortak bir dil olusturularak

2 Peltekoglu, s.359-360.
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iletisimde etkinligin saglanmasi, caliganlarin yonetime katilimi agisindan énemlidir.*

Giiniimiizde kiiresellesmenin yogun olarak yasandigi is diinyasinda kurumun
yaptig1 yada yapmadigr her sey; kurumun performansini, iiriinlerinin ve hizmetlerinin
hedef kitleler tarafindan algilanmasini bir baska deyisle kurumun hedef kitleler
tizerindeki imajim belirlemektedir. Hedef kitleler tarafindan algilanan bu imaj,
giiniimiiziin rekabet ortaminda kurumun gelecegini belirlemektedir. Diger yandan artik
tiikketicilerin satin alma kararlar; iiriiniin veya hizmetin fiyatina gore degil, kurumun
calisanlarina, miisterilerine ve i¢cinde bulunduklari topluma karsi1 davranislarina da bagl
olmaktadir. Bu da kurumun kendisini; sadece isim, logo, sembol tasarlamakla ifade
edemeyecegini , kurum kiiltiirii, calisanlara yaklasim tarzi, iletisim, sosyal sorumluluk

gibi konular1 daha fazla ele almas1 gerekliligini ortaya ¢cikarmaktadir.

Yeni bir yaklasimla kurum imaji; kurumu olusturan biitiin gorsel, sozel ve
davranigsal dgeleri kapsamaktadir. Kurum imaj1 sadece kurumsal goriiniimii i¢ine alan
grafik tasarim isi olarak degil, yonetim ve pazarlama disiplini olarak algilanmaktadir.
Bu amagla giinlimiizde kurum imajinin sadece tasarlanmasi yetmemekte, ayn1 zamanda
yonetilmesi gerekmektedir. Bu nedenle giiniimiizde kurum imaji yonetimi adi verilen
bir uygulamaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Kurum imaji yOnetiminin kurumda diger
yonetim stratejileri ile birlikte yiiriitiilmesi gerekmektedir. Diger yandan kurumun diger
stratejik calismalarinda oldugu gibi, kurum imajinin da planlanmasi, kontrol edilmesi ve
yonetilmesi gerekmektedir. Giiniimiizde kurum imaji kavrami; kurumun nicin var
oldugundan, ana amacglarinin ortaya konulmasina kadar uzanan, kurumla ilgili her

konuyu icermektedir.”'!

Ayrica sosyal bilincin arttig1 giiniimiizde gii¢lii, uzun vadeli ve etkili bir kurum
imaj1 yaratmak icin sosyal sorumluluk anlayisina sahip bir kurum olmak gerekmektedir.
Sosyal sorumluluk anlayisina sahip kurumlar hem calisanlari, hem de miisterileri
tarafindan saygiyla soz edilen, giiven duyulan kurumlar olarak algilanacaktir. Bu
algilamalar sonucunda kurumlar hakkinda, gii¢lii bir imaj elde edilecektir. Giiniimiizde

imaj ve itibar, i hayatinda kazananlar1 ve kaybedenleri belirleyen en 6nemli dgelerdir.

20 Ebru Giizelcik, Kiiresellesme ve isletmelerde Degisen Kurum imajl, Birinci Basim, Istanbul:
Sistem Yayincilik, 1999, 5.245-246.
3! Giizelcik, 5.247.
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Zayif yada giicli bir kurum imaji, kurumun satis hacminde ©nemli farkliliklar
yaratabilmektedir. Ayrica kurumun {iriinlerinin, hizmetlerinin pazarlanmasin1 ve hedef
kitleler tarafindan kabul gormesini de etkilemektedir. Tutarli bir kurum imajina sahip
olmak; onemli bir rekabet avantaj1 ve farklilig1 yaratacaktir. Diger yandan kotii bir imaj,
kurulusun pazarda pazarlik payini1 zayiflatacak, calisanlarin ve hissedarlarin kendilerine
baska kurulus aramalarina yol acacaktir. Iyi bir imaja sahip olmak, yetenekli elemanlar
etkilemekte ve o kurumda c¢alismak icin tesvik etmektedir. Boylece, yetenekli
elemanlar, kurumun basaris1 igin c¢aligmakta ve sonugta giiclii misteri iliskileri

gelistirmektedirler.*
2.4.4. Kurumsal Imajin Olusumunu Etkileyen Faktorler

Kurumlar c¢evre tarafindan birden ¢ok 6zellikleri ile algilanirlar ve algilanan bu
ozellikler imajin olumlu veya olumsuz olmasini etkiler. Insanlarin kurumla, kurumun
herhangi bir parcasi veya herhangi bir iiriinii ile karsilastiklar1 her yerde bir imajin
olugmas1 miimkiindiir. Ciinkii insanlar duyduklarim veya gordiiklerini mantik ve duygu
boyutunda biitiinlestirerek bir tutuma sahip olurlar. Iste imaj kurumun farkli yonlerinin

algilanmas1 sonucunda benimsenen tutumlarin toplamindan olusur.”*

Kurumsal imajin olusumunu etkileyen faktorleri bes baslik altinda
toplayabiliriz. Bunlar kurum kiiltiirii, sosyal sorumluluk, kurumsal goriiniim, kurumsal

iletigim ile iiriin/iiretim siirecidir. Simdi bu unsurlara kisaca deginelim:
2.4.4.1. Kurum Kiiltiirii

Halkla ilisgkiler literatiirii incelendiginde kurum kiiltiirii kavramimin kurumsal
kimlik ve kurum imaj1 kavramlan ile i¢ ice gectigi ve birbirlerinin yerine kullanildigini
goriilebilir. Bu nedenle oncelikle sozii gecen kavramlarin farkliliklarinin belirlenmesi
faydali olacaktir. Kurum kiiltiirii davranigsal normlar saglamak igin, bicimsel yapiy1
karsilikl1 olarak etkileyen, bir kurum i¢inde paylasilan degerler, inanglar ve aligkanliklar

sistemidir. Kurumlarda ¢esitli sorunlar karsisinda, degisik sorun ¢ozme yontemleri ve

22 Giizelcik, 5.251-252.

233 Ayhan Biber, “Orgiitsel Amagclarin Gerceklestirilmesi Siirecinde Imajin Rolii ve Onemi”, Yiiksek
Lisans Tezi, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Iliskiler ve Tanitim Ana Bilim Dal,
Ankara, 1998, s.73.
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normlar, politikalar ile davranis kurallari, kurum kiiltiiriinii olustururlar. Bir kurumun
kiiltiirtinii etkileyen ve bigimlendiren baslica faktorler kurum icerisindeki iletisim
atmosferi, yoOnetim kademesinin tutumu, yOnetim siireci ve yonetime iliskin
politikalardir. Sayilan tiim bu faktorler ayni zamanda kurum kimligini de
etkilemektedir. Kurum kimligi her ne kadar kurum kiiltiirii ile i¢ ice girmis olsa da
birbirinden bagimsiz iki alandir. Kurum kimligi bir kurulusun goriiniimiinii ice ve disa
dogru basarili bir sekilde belirleyen, sekillendiren ve yoOneten tiim tedbirlerin
biitiinliigiidiir. Kurum iletmek istedigi kimlik ile orantili olarak kiiltiiriinii de belirler.
Olumlu bir kurum kimligi olan kurumlarin kiiltiirleri de gelismistir denilebilir. Kurum
kiiltiirti tim kurum kimligi unsurlarini sekillendiren ve ona gore sekillenen, kurum

kimliginin etkilesim i¢inde bir alan1 olusturmaktadir.***

Kurum kiiltiirii bir kurumun basarisi icin birka¢ nedenden dolay1 énemlidir. ilk
olarak kurumun benimsedigi vizyonun tanimlanmasini kolaylastirir. Kurum kiiltiirii bir
denge kaynag oldugu icin kurum ¢alisanlarina giivenlik duygusu saglar. Ayni1 zamanda
kurum kiiltiirii calisanlarin islerini istekli bir sekilde yapmalarinda tesvik edici bir rol
oynar. Kurum Kkiiltliriinii olusturan ogeler, kurum i¢inde nelerin yapilip nelerin
yapilmamas1 gerektigini gosteren, c¢alisanlarin davramis tarzlarim1 big¢imlendiren

kurallar ifade etmektedir. Bir nevi kurum kiiltiirii ile bu degerler 6gretilmektedir.”

Kurum imaji kurumun miisterilerinin zihninde ne oldugu ile ilgili iken
kurumsal kiiltiir kurumun ne olduguna yoneliktir. Kurum kimligi olusturma cabalarinin
somut, buna karsin imajin kurum hakkindaki soyut diisiinceleri ifade ettigini

soyleyebiliriz.**

Kurum kiiltiirii kavramina kurum kiiltiiriiniin 6zellikleri agisindan bakildiginda
kavramin daha anlagilir oldugu goriilecektir. Newstrom ve Davis kurum kiiltiiriiniin

ozelliklerini dort baglik altinda toplamaktadir:*’

% Okay, 5.271-272.

25 Ahmet B. Goksel, Nilay B. Yurdakul, Temel Halkla iliskiler Bilgileri, Izmir:Ege Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Yayinlari, 2004, s.245-247.

236 Hiilya Yengin, “Etkili Kurumsal fmajda Halkla Iliskiler”, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Mliskiler ve Tanitim Anabilim Dali, 2000, s.49.

27 Ali Riza Terzi, Orgﬁt Kiiltiirii, Birinci Basim, Ankara: Nobel Yayin Dagitim, 2000, s.9.
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. Kurumlar kar taneleri ve parmak izleri gibi benzersizdir. Her kurum
tarihi, iletisim Oriintiisii, sistem ve prosediirleri, misyon ve vizyonu, hikayelerinin bir

potada erimesi ile ayirt edici bir kiiltiire sahiptir.

. Kurum kiiltiirii zaman igerisinde yavas yavas degistigi icin dengeli

yapisin1 muhafaza eder.

. Cogu kurum Kkiiltiirleri tarihsel oluslarindan dolay1 acik bir sekilde ifade

edilmeden ima ile bile anlasilabilir.

. Kiiltiir kurumun amaglari, rekabetin durumu ve diger ¢cevresel faktorlere
baghh oldugundan biitiin organizasyonlara uyarlanabilecek ‘“en iyi kurum kiiltiirii”

yoktur.

Williams ve arkadaslar1 ise Kkiiltiiriin Ozelliklerini bes baglik altinda

toplamaktadirlar:**

Kiiltiir 6grenilebilir: Bireysel inanglar, tutumlar ve degerler bireysel cevreden
edinilir. Bu nedenle kurumun hem i¢ hem de dis cevresi kurum kiiltiiriinii etkiler. I¢
cevre kurumun teknik ve sosyal sistemlerinden olusur. Kurum sosyal, siyasal, ekonomik
sistemler icerisinde yer alir. Bu kurumun dis ¢evresidir. Kurum ¢evresinin farkh talep

ve ihtiyaclarina cevap vermek zorunda oldugundan 6grenme davranisini kazanir.

Kiiltiir kismen bilingsizce olusur: Kurum kiiltiiriinii etkileyen en Onemli
faktorlerden biri olan politikalar ve kurallar gibi kurumun kontroliinde olan faktorler

disinda kalan ve kontrol edilemeyen degiskenler de kiiltiir olusumuna katkida bulunur.

Kiiltiir bir kurumun hem girdisi hem de ¢iktisidir: Kurum kiiltiirii kurumun
hem gelecekteki uygulamalarinin 6n goriilmesi hem de bugiinkii faaliyetlerinin
sonuclarin1 icerir. Kurum cevredeki kiiltiirel yapilardan etkilendigi gibi cevreye

zenginlestirilmis kiiltiirel yapilar sunar.

Kiiltiir yaygin olarak kabul goren deger ve tutumlardan olusur: Belirli bir

kiiltiir icerisindeki bireyler belirli durumlarda nasil davranacaklar, nasil diisiinecekleri

238 Terzi, s.9-11.
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konusunda uzlasmaya varmislardir. Ayni kiiltiir i¢erisinde yasayan bireyler, genellikle
benzer kisiler arasi iligki bi¢imlerini, giyim tarzlarini, yetkinin kime ait oldugunu nasil
isledigini benimsemislerdir. Benzer bicimde bir kurumda calisanlar farkli bolgelerden
gelmis olsalar bile ayn1 davranig ve diisiince bigcimlerini benimseyeceklerdir. Bu yaygin

diisiince ve davranis ortak 6grenme, ortak tarih, tecriibe ve ortak bir ¢cevre olusturur.

Kurum Kkiiltiirii heterojendir: Kurum Kkiiltiiriiniin tamami ile homojen bir
yapida olmas1 beklenemez. Kurumlarda egemen kiiltiirden bagimsiz farkli iglevler ve
roller etrafinda sekillenen alt kiiltiirler olusabilir. Kurumsal kiiltiir etkisi ve giicii degisik

bir¢ok alt kiiltiirden meydana gelir.

Kotler’e gore bir kurumun organizasyonu, onun yapisindan, politikasindan ve
kiiltiiriinden olusur. Ancak hizli bir sekilde degisen is c¢evresi bunlarin
fonksiyonelliklerini  azaltabilir. Kurumun yapilan ve politikalarn  giicliikle
degistirilebilirse de, kurumun Kkiiltiiriinii degistirmek ¢ok zordur. Ne var ki, kurum
kiiltiirtintin degistirilmesi, cok defa yeni bir stratejiyi basar ile uygulamanin anahtaridir.
Kotler kurum Kkiiltiiriiniin “bir organizasyonu karakterize eden tecriibeler, hikayeler,
anekdotlar, inan¢lar ve normlar biitiiniidiir” seklindeki tanimini1 ¢ok soyut buldugundan,
tanimi daha somutlagtirarak “bir kurumdan igeriye girdiginizde goziiniize carpan ilk sey,
o kurumun kiltiiridiir” demektedir. Goziiniize ilk carpan sey, biiyiikk olasilikla
insanlarin giyinisi, birbirleriyle nasil konustuklarn veya sizi karsilayis tarzlar olacaktir.
Bazen bir kurumun kiiltiirli organik olarak gelisir ve genel miidiiriin kisilik ve
davraniglarindan dogrudan dogruya calisanlara aktarilir. Bill Gates’in bireysel girisimi
sonucunda kurulmus olan Microsoft senelik yaklasik 10-15 milyarlik cirosuna ragmen

siki1 caligma kiiltiiriinii terk etmemistir.>”

Collins ve Porras, basarili olan ve bu basarisini uzun yillar devam ettiren
sirketler iizerinde bir arastirma yapmislar ve sonuclarit “Built to last” adli eserlerinde
aciklamiglardir. Aralarinda General Electric, Boeing, Hewlett-Packard gibi biiyiik
sirketlerinde bulundugu toplam 18 pazar liderinin ortak ii¢ Ozellige sahip oldugunu
gordiiler. Bunlardan ilki, sirketlerin terk etmedikleri belirli bir degerler setine sahip

olmast idi. Ornegin IBM, tarihi boyunca insan unsurunu hep 6n planda tutmus,

239 Kotler, s.42.
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miigterisini tatmin etmeye ¢alismis ve kendisini kalitenin daima ileriye gotiiriilmesine
adamustir. Bu sirketler arasindaki ikinci ortak nokta, amaclarini acik terimlerle ifade

E}]

etmeleridir. Ornegin Xerox amacim “ofis calismalarinda verimliligi artirmak™ olarak
ifade etmistir. Diger ortak nokta ise sirketlerin geleceklerini bir vizyonla ifade edip o

noktaya dogru ilerlemeleridir.**

Kiiltiirtin etkisi, kurum icerisinde kullanmilan dilde, tutum ve davranislarda,
sosyal iligkilerde kolaylikla gozlenebilir. Cevre kurum kiiltiiriiniin yansimasini kurumla
olan tiim iliskilerinde algilayacaktir. Bu nedenle kurumla ilgili olusacak yargilarda

kiiltiiriin 6nemli etkisi olacaktir.?*!

Her ne kadar baz1 kaynaklarda kurum kiiltiirii ve kurum politikalart ayr1 ayr
ele alinmigsa da bu calismada kurum politikalari, kurum kiiltiiriiniin  i¢inde

degerlendirilmistir.
2.4.4.2. Sosyal Sorumluluk

Kiiresellesmeyle birlikte yasanan degisimler, gilinimiizde kurum ve
kuruluglarin ekonomik oldugu kadar, aym1 zamanda sosyal bir misyonu bulundugu
gercegini ortaya cikarmaktadir. Rekabet avantaji yakalamak i¢in farklilik yaratmanin
zorunlu oldugu bir cagda, sosyal sorumluluk bilincine sahip olmak, ¢ok 6nemli bir
farklilagsma kriteri olmaktadir. Ackoff; "Kar, oksijen gibidir. Eger yeterli degilse fazla
yasamazsiniz, ama yasamanin sadece nefes alip vermek oldugunu diisiiniiyorsaniz, bir
seyleri kacgirtyorsunuz" diyerek isletmelerin sadece mal iiretip, sonugta kar elde eden
kuruluglar olmaktan c¢iktiklarini, toplumsal sorumluluklari olan kuruluglar haline

geldiklerini ifade etmektedir.**

Giliniimiizde kuruluslarin faaliyetlerinde sosyal sorumluluk ©6n plana
cikarilmaya baslanmistir. Kurumlarin bagsart kazanmalarinda cevreleriyle diizenli ve
uyumlu bir iliski kurmalarinin gerekliligi anlagilmistir. Kurumlar sadece ekonomik bir

varlik olarak degil, aym1 zamanda sosyal bir kurulus olarak da degerlendirilmektedirler.

240 Kotler, s.43.
21 Biber, 5.77.
2 Giizelcik, $.220.
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Toplumun istek ve beklentilerini 6grenen kurumlar bu istek ve beklentileri karsilayacak

coziimler iireterek toplum nezdinde sayginlik kazanmaya ¢aligmaktadirlar.**

Sosyal sorumluluk kavrami dis cevreye yonelik olup, kurumun alacag
kararlarda diger kisi, kurum ve tiim toplumun goz 6niinde bulundurulmasi ile ilgilidir.
Dinger’e gore sosyal sorumluluk “kurumun faaliyetlerinin toplumun menfaatlerine zarar
verilmeden yonetilmesidir”. Sosyal sorumluluklarimi yerine getiren kurumlar toplum
tarafindan kabul edilecektir. Toplum tarafindan kabul edilme kurumun siirekliligi

acisindan hayati bir 6nem tagir.**

Bir toplumda ¢oziilmesi gereken pek ¢ok problem ve {istlenilmesi gereken
bircok sosyal gorev vardir. Bu durumda kurumlar hangi problemleri ¢ozmeye
calismalidir? Kurumlar sosyal sorumluklarini hangi kriterlere gore belirlemelidirler? Bu
sorularin net bir cevabi olmamakla birlikte kurumun imkan ve kaynaklari ile toplumun
ihtiya¢ ve beklentilerinin en uygun yerde bulustugu nokta dogru cevabi verebilir. Dingcer
kurumlarin  dstlenebilecekleri bazi sosyal sorumluluk alanlarmm  su  sekilde

siralamaktadir:**
L Tabii cevrenin korunmast,

. Sosyal degerlere saygi ve is ahlaki,

. Calisma hayati kalitesinin gelistirilmesi,

. Kaliteli ve sagligi bozmayan {iriinler sunarak tiiketicinin korunmasi,
. Calisanlarin egitilmesi,

. Sahip oldugu giicii kotiiye kullanmama,

. Sosyal fayday1 artiracak yatirimlarin yapilmasi,

* Okay ve Okay, 5.472.

2 Omer Dinger, Stratejik Yonetim ve Isletme Politikasi, Besinci Basim, Istanbul: Beta Yayincilik,
1998, s.155.

245 Dinger, s.158.
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° Egitim, kiiltiir, sanatsal faaliyetlere destek verme,
. Milli sporlarin gelisimine katkida bulunma, vb.

Yukarida sayilan alanlara yenilerini eklemek miimkiin goriinmektedir. Toplum
yararina oldugu ¢ogunluk tarafindan benimsenen alanlar bu boliime dahil edilerek liste

gelistirilebilir.

Kurumlar iyi bir kurum imajma sahip olabilmek i¢in sosyal sorumluluk
faaliyetlerine eski yillara oranla daha fazla ilgi géstermelidirler. Bugiin bircok kurum ve
kurulus, kurum imaj1 ile performans arasindaki iliskiyi 0grenmeye baslamislardir.
Toplumun artan talebi karsisinda artik kurumlar, sosyal sorumluluklar1 ile de
degerlendirilmektedirler. Sosyal ve cevresel konularla olusan iyi bir imaj hem i¢ hem de
dis miigterilerde kuruma olan bagliligi artiracaktir. Calisanlar, kendi kurumlarinin
cevreye ve sosyal konulara nasil yaklastigimi ve bu yaklagimin disardan nasil izlendigini
takip edecektir. Kurumun uyguladigi cevresel ve sosyal politikalar, kurumda
calisanlarin dis algilama cergevesinde, kendilerini daha saygin ve iyi bir kurumda

caligtyor olmaktan dolayr mutlu hissetmelerini saglayacaktir.**°

Turkcell sirketi ile Cagdas Yasami Destekleme Derneginin (CYDD) ortaklasa
yiriittigi.  “Cagdas Tirkiye’nin Cagdas Kizlar1” projesi sosyal sorumluluk
uygulamalarinin en giizel ve somut 6rneklerinden biridir. Proje kirsal kesimde yasayan
ve ekonomik zorluklarla kiz ¢ocuklarinin okutulmadigi yerlerde ailelerin ekonomik
giiclerini Oncelikli olarak erkek ¢ocuklari i¢in kullandig1 gergceginden hareket ederek
1997 yilinda, 1989°den bu yana hi¢cbir kiz ¢cocugunun okula gonderilmedigi Siirt’in
Pervari ilgesinde 17 kiz 6grenciye burs saglayarak uygulamaya konulmustur. Proje daha
sonraki yillarda da devam ettirilerek 2000 yilinda kalkinmada oncelikli yorelerdeki 27
ilin kirsal kesiminde yasayan 5000 kiz 6grenciye ulasilmistir. Proje 2006 yili itibariyle

halen devam etmektedir.**’

Bu kampanya iilkemizde simdiye kadar verilen burslardan en fazlasi olmus,

egitimin 6nemi konusunda toplumun dikkatini ¢ekmeye calisilmistir. CYDD de bu

20 Kiiciik, 5.255-256
7 Okay ve Okay, 5.491.
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kampanya ile kendisini topluma daha iyi tanitmistir.
2.4.4.3. Kurumsal Goriiniim

Kurumsal imaja etkide bulunan “kurumsal goriiniim” kavrami bazi kaynaklarda
“kurumsal dizayn” olarak kullamilmistir. Ancak bu calismada kelime anlami
bakimindan okuyuculara, ger¢ek anlamina daha yakin bir cagrisimda bulundugundan

dolay1 “goriiniim” kavrami kullanilmisgtir.

Kurumsal goriiniim kavrami bir kurulusun goriiniimiiniin kurum kimligi
hedefine uygun olarak birbirleriyle uyumlu olan tiim goriilebilen unsurlarinin tasarimi
ve yonetilmesini kapsar.”*® Kurulusun genel goriintiisii ve yarattig1 izlenim kurumsal
imaj1 dogrudan etkilemektedir. Bu noktada kurumsal goriiniimii kurulusun kendisini
gorsel olarak ifade etmesi olarak tanimlayabiliriz. Kurumsal gériiniim bir baska acidan
gorsel iletisimdir. Kurumlar gorsel iletisimi kullanarak hedef kitleleri ile daha rahat

iletisime gecebilir ve akilda daha kalic1 olabilir.

Son yillarda kuruluslar fiziksel goriiniimleri ile ilgili biiyiikk bir agilim icine
girmisler ve gorsel iletisim yoluyla hatirlanabilirliklerini artirma y&niinde g¢abalarini
artirmiglardir. Siyasi partiler a¢isindan logo ve amblemler hatirlanirlik yoniinden 6nem
tasimaktadir. CHP’nin alt1 oku, AKP’nin ampiilii, ANAP’1n bal arisi, DYP’nin kirati

parti ideolojilerinin ambleme yansitilmasi seklindedir.

Uretim teknolojisinin bas dondiiriicii bir hizda ilerledigi giiniimiizde iiriinlerin
kaliteleri arasindaki farklar kapanmaya baslamistir. Bir iiriin kategorisinde ayni kalitede
onlarca iiriin bulabilmek miimkiin hale gelmistir. Bu durum rekabete hiz kazandirmis ve
rekabeti iiriiniin digina tasirmustir. Oz iiriine eklenen diger faktorler daha fazla 6n plana
cikmistir. Dolayist ile goriiniimiin de 6nemi ayn1 oranda ve paralellikte artmistir. Bunu
yam sira iirtin harici sunulan hizmet ve {riiniin sunuldugu ortam da rekabet avantaji
yakalamada 6nemli hususlar haline gelmistir. Bankacilik sektorii buna en bariz 6rnek
olarak verilebilir. Dig mimarisi ihtisaml bir banka miisterilerine giivenilir ve saglam bir

kurum imaji cizecektir. Ulkelerin silahli kuvvetlerinden bir 6rnek vermek gerekirse;

**¥ Okay, 5.125.
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askeri tesislerde bulunan binalarin bakimli, daima temiz, diizen icerisinde olmasi daha
giiclii bir ordunun varligina isaret edecektir. Bunun sonucunda hedef kitlenin ordusuna

olan giiveni artacak ve silahli kuvvetlerin amaclarina ulasmada isi kolaylasacaktir.

Kurumsal goriiniim kavrami icerisinde degerlendirilebilecek olan konulardan

belli baslicalar1 sunlardir:**

° Kurumun rengi,

. Kurumun logosu ve sembolii,
° Cevre tasarimi,

e ¢ ve dis mimari,

° Uriiniin dis goriintimii,
. Calisanlarin giyim kusamlari vb.
2.4.4.4. Kurumsal iletisim

Kurumsal iletisimden kurumun hedef kitlesi ile olan iletisimi anlasilmaktadir.
Iletisim en basit sekliyle en az iki kisi arasindaki bilgi aligverisi olarak tanimlanabilir.
fletisim viicudun tamamim bir ag gibi saran sinir sistemine benzetilebilir. Dogru ve
saglikli bir iletisim altyapis1 kurmak kurumlar icin elzemdir. Iletisim dikey ve yatay
olarak iki boyutta diisiiniilebilir. Dikey iletisim asagidan yukariya, yukaridan asagiya
olmak iizere iki yoOnliidiir. Kurum calisanlarimin bilgi ihtiyact cogunlukla {ist
yonetimden asagiya dogru bilgilerin iletilmesi ile karsilanir. Kurumsal hedeflerin
calisanlarla paylasilmasi biiyiik onem arz eder. Bu nedenle calisanlar ihtiya¢ oldugunda
mutlaka ilgili oldugu konularda dogru bir sekilde bilgilendirmek gerekir. Ayrica dikey
kanali ters yonde calistirmak yani bilgilerin asagidan yukariya dogru akmasi da
kurumlar i¢in 6nemlidir. Calisanlarin tecriibe ve uzmanliklarindan yararlanmak, onlarin
sorun ve problemlerini 6grenerek verimliliklerini korumak i¢in bu kanalin siirekli agik

bulundurulmasi gereklidir. Boylece kurum i¢inde saglikli bir iletisim ortami yaratilmis

** Okay, 5.125.
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olur.

Kurumsal iletisim resmi ve resmi olmayan iletisim olarak da ikiye ayrilir.
Baz1 kaynaklarda bu terimler formal, informal, dogal, gayriresmi vs. olarak da
adlandirilmaktadirlar. Resmi iletisim yukarida da anlatildigi gibi kurum i¢i yazili ve
sozli kaynaklar1 kullanarak kurumla ilgili gelismelerden personeli haberdar etmek
anlamindadir. Resmi iletisim kurum hiyerarsisi ile uyum igerisinde gerceklesir.”” Resmi
olmayan iletisim ise normal hiyerarsik yollarin disina tasarak kurum igerisinde her
yonde gelisebilir. Kurumlarda resmi olmayan iletisimin yogunlugu, resmi iletisimin
varligina bagh olarak degisiklik gosterir. Dolayis1 ile aralarinda ters yonlii bir iligki
oldugu soylenebilir. Resmi iletisim calisanlarin bilgi ihtiyacin1 karsilayacak miktarda
ise resmi olmayan iletisim azalacaktir. Calisanlar resmi kanallardan yeteri kadar
bilgilendirilmedikleri taktirde resmi olmayan yollardan ihtiya¢ duyulan bilgilere ulagsma
cabalan artacaktir. Ancak her ne kadar resmi iletisim kanallar1 aktif olarak caligsa da
resmi olmayan iletisim kanallar1 bir kurumda bulunmaya ve ¢alismaya devam eder. Bu
noktada onemli olan bu kanali kurum lehine kullanabilmektir. Kurumlar resmi iletigim
sistemlerinin yam sira resmi olmayan iletisim kanallarmin da saglikli olarak islemesi
i¢in ortam yaratmalidirlar. Resmi kanallardan ihtiya¢ duydugu bilgileri yeteri kadar ve
zamaninda alabilen calisan, bu kanalin disindan gelecek bilgilere cok fazla dikkat
etmeyecektir. Basarili kurumlar incelendiginde mutlaka iyi dizayn edilmis bir iletisim

sistemine sahip olduklar1 goriilecektir.

Bu aciklamalardan sonra kurumsal iletisimi; “kurumun amag¢ ve hedeflerine
ulagmasi, isleyisini saglamasi i¢in gereken iiretim ve yoOnetim siireci i¢inde, kurumu
olugturan bolim ve Ogeler arasinda esgiidiimii, bilgi akisini, motivasyonu,
biitiinlesmeyi, degerlendirmeyi, egitimi, karar almay1 ve denetimi saglamak amaciyla

belli kurallar i¢inde gerceklesen iletisim siirecidir” seklinde tanimlayabiliriz.>"'

Kurumlar c¢alisanlaryla iletisim konusunda gelistirecekleri stratejilerde bazi

2% Okay ve Okay, 5.229. ‘
2! Acar Baltas, Zuhal Baltas, “Kurumsal Iletisim”, Vakif ve Sirketleri Aylik Biilten, Say1:7, 01-31
Ocak 2003, http://www.euvakif.org/gundem/gundem7.htm (10 Subat 2006).
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hususlar1 dikkate almak durumundadirlar. Seitel bu unsurlari su sekilde siralamigtir:*>

. Kurumsal iletisimin eksik yonlerini ortaya koymak icin calisanlarinin

tutumlarini diizenli olarak arastirmak,

. Yonetim agisindan iletisim kanalin1 sadece verilmek istenen bilgiler icin

degil, her tiir bilgi iletimi i¢in kullanmak,
. [letisimi kisisellestirmek,
L Samimi ve tutarli olmak,
. Yeni iletisim teknolojilerinden faydalanmak.
2.4.4.5. Uriin / Uretim Siireci

Uriin ve iiretim siireci kurumsal imaj1 etkileyen bir diger degiskendir. Uriinler
ogrenme ve algilama siirecinde, tiiketiciye uyarma ve ipuglart verme gorevini
iistlenirler. Olumlu kurum imaj1 yaratabilmek ancak iiriiniin gercekten kaliteli olmasi

durumunda s6z konusu olabilir.>*?

Uriin kavrami, geleneksel olarak daha cok somut ozellikler iizerinde
yogunlasmistir. Giiniimiizde ise tiiketicilerin bir iiriinii satin aldiklarinda, iiriiniin fiziksel
ozelliklerinden daha fazla seyi satin aldiklari sdylenebilir. Odabasi ve Oyman’in da
ifade ettigi gibi “tiiketiciler iirlinii satin almazlar, satin aldiklar1 sey iiriiniin saglayacagi
faydalardir” diisiincesi bugiinkii iiriin anlayisin1 agikca ifade etmektedir. Dolayisiyla
iriinii satin alma niyetinde olanlarin iiriinden bekledigi fayda 6nem kazanmaktadir. Her
bireyin bekledigi fayda birbirinden farklik arz edebilir. Bazi insanlar, iiriinii somut

ozellikleri ile algiliyor olmasina karsin, digerleri soyut 6zellikleri ile algilarlar.”*

Bir iiriintin sekli, rengi, boyutu, agirligi ve malzemesi gibi cesitli 6zelliklerinin

tiikketicilerin {riinii degerlendirmelerinde Onemli bir rol oynadigi bir gercektir. Bu

2 Okay ve Okay, 5.232.

23 Yavuz Odabast ve Mine Oyman, Pazarlama iletisimi Yonetimi, Birinci Basim, Istanbul: MediaCat
Kitaplar1, 2002, s.225.

254 Odabas1 ve Oyman, s.226-227.
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nedenle arasgtirma/gelistirme faaliyetlerine kaynak ayrilmakta ve pazar arastirmalari
yapmaktadirlar. Tiiketicilerin ihtiyaglarim, isteklerini ve beklentilerini dikkate alarak
iirlinlerin tasarimlanmasi, kurumun basarisii 6nemli olciide etkilemektedir. Uriin
performansini en iist diizeye ¢ikaracak tasarimlar icin tiiketicilerle isbirligi yapilarak
onlarin beklentilerine yanit vermeye calisilir.?® Uriin kalitesi ile dogrudan ilgili hususlar

sunlardir:**

Kalitede Siireklilik: Satin alicilar i¢cin en énemli hususlardan bir tanesi belki
de en 6nemlisi iiriinil her satin aldiklarinda aym kalite ile karsilagsmak istemeleridir. Bir
baska degisle iiretilen her bir birimin kalitesinin uygun ve vaat edilen o6zellikleri
karsiliyor olmasi gerekecektir. Ornegin bir Prosche 944, saniyede 60 mil/h siirate
ulasacak sekilde tasarimlastirilmis ise, iiretim hattindan ¢ikan biitiin Prosche 944’ler bu
ozellige sahip olmalidir. Vaat edilen herhangi bir iirtin 6zelliginin standart olmamasi

iiriin ve kurum imajim bir anda olumsuza dondiirebilecek giice sahiptir.

Dayamkhilik: Bazi iiriinler icin degerli bir 6zellik olan dayaniklilik, iiriiniin
suni veya dogal zorlayici sartlar altinda beklenen hayat siiresidir. Satin alicilar
tarafindan {iriiniin beklenen dayamiklilik siiresi boyunca bozulmadan islevini devam
ettirebilmesi tiriin i¢in dnemli bir 6zelliktir. Genellikle tiim {iriinlerin bir kullanim dmrii

vardir.

Giivenilirlik: Satin alicilar normal olarak, giivenilir iiriinler i¢cin daha yiiksek

fiyat 6demeye goniilliidiirler.

Garanti ve Satis Sonras1 Hizmet: Satin alicilar garantisi olan ve
bozuldugunda kolaylikla tamir edilebilen iiriinleri daha ¢ok tercih edeceklerdir. Tamir
edilebilmenin ideal oOl¢iisii, kisa zamanda, az masrafla ve az emekle iirtinii eski
fonksiyonlarina dondiirebilmedir. Ayrica satig sonrasi verilecek destek memnuniyeti

artirici faktorlerdendir.

Estetik ve Stil: Estetik iiriiniin satin aliciya nasil goriindiigii ve alicinin ne

hissettigini anlatir. Satn alicilar normal olarak, stilleri ¢ekici iiriinleri almaya daha

255 Odabast ve Oyman, s.242.
26 Kotler, 5.290-291.
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goniillidiir.

Kullamm Kolayh@:: Uriinii kullanmanin ya da anlamanin tiiketici icin
kolaylig1 ile ilgilidir. Bir iiriin ne denli karmagsiksa ve yogun tiiketici egitimini

gerektiriyorsa, liriinii deneme sans1 o oranda diisecektir.

Hiz Faktorii: Uriiniin yararlari konusunda satin alicilarin ne kadar hizla
deneyim kazandigiyla ilgilidir. Tiiketiciler, yararlarim kisa siirede elde edecekleri
iiriinleri ya da hizmetleri tercih ederler, beklemeyi pek istemezler. Ornegin, kilo
vermeye yonelik programlardan, iiriinlerden, tiiketicileri, ilk hafta igcinde sonuglar
almayr vaat edenlerin, alti ayda sonug¢ vaat edenlerden ¢ok daha kolay cekmesi

257

olasidir.”’ Yukarida iiriin 6zellikleri ile ilgili anlatilan hususlara eklemeler yapmak

olasidir.

257 Odabast ve Oyman, s.235.
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BULUM III
SIYASET KURUMU iMAJININ ALGILANMASINA iLiSKIN
IGDIR iLiNDE BiR UYGULAMA
3.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Bu aragtirmanin amaci siyaset kurumu imajinin segcmenler tarafindan ne yonde
algilandiginin  Slgiimlenmesidir. Bu maksatla oncelikle siyaset kurumunun o6geleri
tanimlanmig ve bu 6gelerle ilgili hedef kitlenin diisiinceleri tespit edilmeye caligilmistir.
Arastirmada hedef kitlenin siyasetle ilgili temel konulardaki diisiincelerinin yani sira
giincel siyasi konu ve sorunlara iligkin fikir ve diisiincelerinin de belirlenmesine gayret
edilmistir. Calismanin yapildig1 donemin 2007 yilinda yapilacak Cumhurbagkanligi ve
Milletvekili genel se¢imlerinin hemen 6ncesine denk gelmesi 2007-2012 yillan arasinda
iilkemizin siyasi yapist ile ilgili ipucglarinin belirlenmesine de yardimci olacaktir. Ayrica

secim donemine ait siyasi goriisglerin belirlenmesine bir nebze 151k tutabilecektir.

Topluma ait sorunlar arastirmalara konu olabilmektedir. Halkin siyasi partiler
ve siyasetciler hakkinda genellikle olumsuz olan izlenimleri**® bu aragtirma konusunun
secilmesindeki ana faktorlerden birisi olmustur. Bu ac¢idan sorunun net bir sekilde

belirlenmesi, soruna iligskin getirilecek ¢oziimlerin 6niinii kendiliginden agacaktir.

Tiirkiye’nin pek ¢ok ilinde oldugu gibi Igdir ilinde de halkin siyaseti nasil
algiladigina yonelik alan arastirmalart yapilmamistir. Oysa yerel diizeyde yapilacak alan
arastirmalar ulusal diizeyde ortaya atilan kuramlarin dogruluklarinin sinanmasi ve siyasi
hayata iliskin bircok konunun aydinliga kavusturulmasi acgisindan oldukca énemlidir.””
Igdir ilinde yapilmis olan bu ¢alisma bu konuda yapilmis ilk arastirma o6zelligini de
tasimaktadir. Yapilan bu calismanin yerel diizeyde yapilmis olmasina karsilik ortaya

konan bulgular1 acisindan ulusal bazdaki bir cok konuyla ilgili Onemli bilgiler

258
Tan, s.67.

23 Saban Sitembblgkbasl, Parti Secmenlerinin Siyasal Yonelimlerine Etki Eden Sosyoekonomik

Faktorler; Isparta Ornekolay Arastirmasi, Birinci Basim, Ankara: Nobel Yayin Dagitim, 2001, s.175.
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saglayacag diisiiniilmektedir.
3.2. Idir ilinin Tarihi, Cografi ve Demografik Ozellikleri

Igdirin adimin 24 Oguz boyundan Ug-Ok koluna mensup Oguz Han'm alt
oglundan biri olan Cengiz ALP'1in en biiyilk oglu olan Igdir Bey’den geldigi rivayet
edilmektedir. Dogu Anadolu Boélgesinin dogusunda yer alan Igdir ile ilgili olarak
bugiine kadar yapilan cesitli arkeolojik ve prehistorik (tarih Oncesi) arastirmalar,
bolgedeki yerlesmelerin insanlik tarihi kadar eski oldugunu, bolgenin bir ¢ok
medeniyete ve uygarliga besiklik ettigini ortaya koymaktadir. Bolgede Urartular,
Sakalar, =~ Mogollar, Sasaniler, Selguklular, Karakoyunlular ve Osmanh
Imparatorlugu'nun izleri mevcuttur. 1878’de Ruslarin eline gecen Igdir, 14 Ekim 1920
tarihinde Kazim Karabekir komutasindaki Tiirk Ordusu tarafindan Ermeni isgalinden
kurtarilarak anavatan topraklarina katilmigtir. Nitekim, Igdir'da 14 Kasim tarihleri ilin

diisman isgalinden kurtarilisinin y1ldéniimii olarak her y1l torenlerle kutlanmaktadir.**

Igdir, Kars iline bagh bir ilge iken, ekonomik, sosyal ve cografi 6zellikleri
dikkate alinarak, 27.05.1992 tarih ve 3806 sayili kanun hiikmiinde kararname ile

Tiirkiye'nin 76. ili olmugtur.*'

Igdir Dogu Anadolu Bolgesinin Erzurum- Kars uzanimi hattinda yer alir. {lin
kuzey ve kuzeydogu simirlarimi Aras nehri ve bu nehir yatagi boyunca uzanan
Ermenistan olusturmaktadir. {lin dogu ve giineydogu simirin1 Nahgivan ve iran, giiney
smirint Agri’ya bagli Dogubayazit ilgesi, bati sinirimi ise Kars ili olusturur. Igdir
iilkenin ii¢ iilke ile simirt olan tek ilidir. Bu iilkelerle arasinda ii¢ adet simir kapisi
mevcuttur. Ancak bu kapilardan sadece Azerbaycan’a bagli Nahgivan Ozerk

Cumbhuriyeti ile olan Dilucu sinir kapisi aciktir.

2000 yilinda yapilan niifus sayimi1 baz alinarak Igdir iline yonelik hazirlanmig

niifus projeksiyonlar1 Tablo 3.1., 3.2. ve 3.3.’de gosterilmistir.

260 Igdir Valiligi Resmi Web Sitesi, “Igdir’in Tarihi”, http:/www.igdir.gov.tr/meridty.asp?id=51 (25
Aralik 2006). ) o
21 3806 Sayih Kanun, “Onii¢ Ilice ve Iki Il Kurulmasi Hakkinda Kanun”, Madde:2, Kabul Tarihi: 27

Mayis 1992, http://www.mevzuat.adalet.gov.tr/html/821.html (28 Ocak 2007)
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Tablo 3.1.
Egitim Durumu ve Cinsiyete Gore Niifus (6 yas ve iizeri)

Erkek Kiz Toplam
flkokul 21.873 13.820 35.693
[kogretim 2.041 1.685 3.726
Ortaokul 5.883 2.338 8.221
Ortaokul dengi meslek okulu 159 52 211
Lise 8.361 4.326 12.687
Lise dengi meslek okulu 1.581 789 2.370
Yiiksekogretim 2.886 1.222 4.108
Mezuniyeti bilinmeyen 8 12 20
Bir okul bitirmeyen 21.645 18.528 40.173
Okuma yazma bilen toplam 64.437 42.772 107.209
Okuma yazma bilmeyen 8.926 25914 34.840
Okuma yazma durumu bilinmeyen 7 9 16
Toplam 73.370 68.695 142.065

Kaynak: Tirkiye Istatistik Kurumu Resmi Web Sitesi, “Niifus Istatistikleri ve
Projeksiyonlar”, http://www.tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=214 (24 Aralik 2006).

2000 yilinda yapilan sayimda Igdir’daki 6 yas ve iizerindeki 142.065 kisilik
niifus dikkate alindiginda %75,46’lik bolim okuma yazma bilmektedir. Okuma yazma

bilenlerin yaklasik %601 erkek, %40’1 bayandir.
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Tablo 3.2.

Isgiicii Durumu ve Cinsiyete Gore Niifus (12 yas ve yukarisi)

Erkek Kiz Toplam
Istihdam 37.956 | 26.236 | 64.192
Issiz 5.044 1.254 6.298
Isgiiciinde Olmayan 16.685 | 28.416 | 45.101
Bilinmeyen 3 5 8
Toplam 59.688 | 55.911 | 115.599

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu Resmi Web Sitesi, “Niifus Istatistikleri ve Projeksiyonlar”
http://www.tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=218 (24 Aralik 2006).

2000 yilinda yapilan sayimda Igdir’daki 12 yas ve {izerindeki 115.599 kisilik

niifus dikkate alindiginda issizlik oran1 %5,45’dir. Calisabilir niifusun %55,5’1 istihdam

edilmistir.
Tablo 3.3. .
Medeni Durum ve Cinsiyete Gore Niifus (12 Yas ve Uzeri)

Erkek Kiz Toplam
Hig evlenmedi 27.819 | 20.367 | 48.186
Evli 31.157 | 31.666 | 62.823
Bosand1 212 369 581
Esi oldii 464 3503 3967
Bilinmeyen 36 6 42
Toplam 59.688 | 55911 | 115.599

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu Resmi Web Sitesi, “Niifus
Projeksiyonlar”, http://www.tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do?istab_id=215 (24 Aralik 2006).
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2000 yilinda yapilan sayimda Igdir’daki 12 yas ve {izerindeki 115.599 kisilik
niifus dikkate alindiginda %41,68’in hi¢ evlenmemis, %54,34’tn evli oldugu

goriilmektedir.
3.3. Igdir Secmeninin Siyasi Parti Tercihleri

Igdir’da 1995, 1999 ve 2002 yillarinda yapilmis olan genel secimlerde alinan
sonuglar Tablo 3.4’te gosterilmistir. Secim sonuglari incelendiginde DTP*, MHP, CHP,
DYP, ANAP, AKP, SP* ve Bagimsizlarin 1gdir ilinde onemli oy oranlari yakaladig
goriilmektedir. En son yapilan 2002 yil1 Genel secimlerinde CHP ve Bagimsizlar birer

milletvekili ¢ikarmislardir.
3.4 Arastirmani Onemi

Ulkemizde siyasete bakisin somut olarak olgiimlenmesine yonelik yapilmis
olan calismalar oldukg¢a simirlidir. Yapilan kaynak taramasinda 2001 yilinda TUSIAD’1n
onciiligiinde Dogan Holding, Ko¢ Holding, Sabanct Holding gibi biiyiik kuruluslarin
katkis1 ile “secim sistemi ve siyasi partiler” iizerine Tiirkiye capinda yapilan bir
aragtirmaya rastlanmigtir.”®> Ayrica Isparta ilinde yiiriitiilmiis “parti se¢menlerinin
siyasal yonelimlerine etki eden sosyoekonomik faktorler” isimli bir arastirma

mevcuttur.”®

Yapilmis olanlarin bir kismi ise bilimsel temel ve objektiflikten uzak
arastirmalardir. Cesitli arastirma kurumlar ve siyasi partiler tarafindan 6zellikle se¢im
donemlerinden Once halkin tercihleri 6grenilmeye ¢alisilmaktadir. Bu arastirmalar ise
sadece belirli bir donemle sinirli kalmakta ve tarafsizligi ile ilgili ciddi kugskular
tasidigindan bilimsel literatiire bir katkis1 olmamaktadir. Bu ¢alisma bu anlamda var
oldugu diisiiniilen bilimsel arastirma eksikligini gidermeye yonelik olarak yapilmistir.
Ozellikle i¢ ve dis siyasi alanlarda 6nemli giinler yasayan iilke halkinin arastirmanin

yapildigi donemdeki fikir ve diisiinceleri bilimsel metotlarla degerlendirmis ve bir

* DTP’nin (Demokratik Toplum Partisi), DEHAP ve HADEP’in devami oldugu varsayilmstir.

* SP’nin (Saadet Partisi), FP’nin devam oldugu varsayilmustir.

%% Tiirk Sanayicileri ve fsadamlari Dernegi, “Secim Sistemi ve Siyasi Partiler Arastirmast”, Yaym No:
TUSIAD-T/2001-11/312, istanbul, 2001.

263 Saban Sitemboliikbast, Parti Se¢menlerinin Siyasal Yonelimlerine Etki Eden Sosyoekonomik
Faktorler; Isparta Ornekolay Arastirmasi, Birinci Basim, Ankara: Nobel Yayin Dagitim, 2001.
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anlamda iilkenin o anki fotografi cekilmistir. Bu baglamda arastirmanin bilimsel

calisma eksikliginin doldurulmasina katki yaparak bundan sonra yapilacak ¢aligmalara

151k tutmasi beklenmektedir.

Tablo 3.4.
Igdir’da 1995-2002 Yillar1 Arasinda Yapilan Genel Secim Sonuclari
Sira No Parti Adi O(}é(())or;)n ! 0(3; é)gr;)n ! O(}i ;)91?)11 !

1 DEHAP-HADEP-DTP 32,68 29,70 21,65
2 CHP 14,84 12,41 6,99
3 MHP 13,27 17,00 15,11
4 DYP 9,91 7,97 19,78
5 | BAGIMSIZ 9,81 0,13 5,88
6 ANAP 8,23 12,05 5,46
7 AKP 6,50 - -
8 GP 0,76 - -
9 YTP 0,61 - -
10 | YP 0,54 - 0,17
11 BBP 0,52 0,63 -
12 | DSP 0,51 4,14 14,22
13 SP-FP 0,50 12,93 9,40
14 | BTP 0,34 - -
15 | MP 0,28 0,16 0,35
16 |iP 0,27 0,18 0,21
17 | ODP 0,23 0,27 -
18 | LDP 0,11 0,17 -
19 | TKP 0,10 - -

Kaynak: Konrad-Adenauer-Stiftung Vakfi Resmi Web Sitesi,

“Secim  Sonuclart”,

http://www.konrad.org.tr/secim/ayrinti.php?yil_id=13&il_id=76 (24 Aralik 2006).

3.5. Arastirmanin Simirlamalari

Arastirma maliyet kisitlamasi nedeniyle Igdir ilinde uygulanmistir. Igdir

ilindeki se¢menlerin arastirmanin yapildigi donemdeki algilamalar Ol¢iimlenmistir.

Arastirma o donemin bir fotografin1 ¢ektigi icin bu aym zamanda bir kisit olarak da

135



degerlendirilebilir. Ancak bu arastirma sonucunda ortaya konacak sonuglar ileriki
yillarda yapilacak arasgtirmalar icin girdi olarak kullanilabilir. Bu kisitin giderilmesine
yonelik tiim iilke diizeyinde ve farkli yerlesim yerlerinde (kent merkezi, kdy gibi)
yapilacak bir arastirma siyaset kurumunun imajin1 ne yonde algiladiginin
Olctimlenmesini saglayacaktir. Ancak boyle bir calisma ¢ok biiyiik maliyet ve zaman
gerektirmesi nedeniyle ancak biiyilk kurum ve kuruluslarin destek vermesiyle

gerceklestirilebilir.

Bu aragtirmada siyaset kurumunu olusturan ogelerin tamami arastirma
kapsamina alinmistir. Ancak her 6ge ile ilgili degiskenlerin fazlalign arastirilabilecek
konularin sayisin1  kisitlamaktadir. Bu konuda bundan sonra yapilacak olan
arastirmalarda her bir 6genin ayr1 ayri ele alinip arastirma konusu yapilmasi olasidir. Bu
calisgmanin siyaset kurumunun Ogelerini ortaya koymasi agisindan yapilacak diger

arastirmalar icin faydali olacagi degerlendirilmektedir.

Bir bagka kisit ise, orneklem grubuna secilmis olanlardan bir kisminin siyasi
konularda gecmiste yasadigr olumsuz tecriibelerden dolayir bu konudaki fikirlerini

aciklamada ¢ekingen davranarak anket doldurmay1 reddetmesidir.
3.6. Arastirmanin Modeli

Bu calismada pazarlama bakis agisiyla siyaset kurumu imajinin se¢gmenler
tarafindan nasil algilandigi 6l¢timlenecektir. Bu maksatla kullanilan model Sekil 3.1.’de
gosterilmistir. Arastirma modeli siyaset kurumu imajinin algilanmasi ile demografik
ozellikler, se¢menlerin siyasi parti tercihleri ve seg¢menlerin siyasi yonelimleri

arasindaki iliskilerin incelenmesi iizerine kurulmustur.

Secmenlerin siyasi parti tercihleri ve siyasi yoOnelimleri ile demografik

ozellikleri arasindaki iligkiler kapsam dis1 birakilmistir.
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Se¢cmenlerin Siyasi
Parti Tercihleri

l

Demografik Ozellikler

Yas

Medeni Durum
Cocuk Sayisi
Cinsiyet

Hane geliri
Mezuniyet
Durumu

e (alisilan
Sektor

Siyaset Kurumu Imajinin

Algilanmasi

Siyasal Katilma
e Siyasi Partiler
Temel Siyasi Gii¢
Unsurlar1
Bask1 Gruplari
Siyasi Yozlasma
Ideoloji
Giincel Siyasal
Sorunlar

Siyaset
Kurumunun
Algilanmasindaki
Farkliliklar/
Benzerlikler

Se¢menlerin Siyasi
Yonelimi

Sekil 3.1. Aragtirmanin Modeli

3.7. Arastirmanin Tiirii ve Yontemi

Aragtirma mevcut durumu ortaya koyma amaciyla tanimsal tiirde yapilmis bir

arastirmadir. Tanimsal arastirmanin temel amaci bir anakiitleye ait Ozelliklerin

tanimlanmasidir.”* Arastirmada temel ama¢ demografik ve diger faktorler dikkate

alindiginda siyaset kurumunun imajinin se¢menler tarafindan nasil algilandigim

belirlemeye yoneliktir.

3.8. Ana Kiitle ve Orneklem Secimi

Daha 6nce 20 olan segmen yas1 23 Temmuz 1995 tarih ve 4121 sayili Anayasa

Degisikligi Kanunuyla degistirilmis ve 18 yasii doldurmus olmak sarti aranmustir.’®

264 Ercan Gegez, Pazarlama Arastirmalari, Birinci Basim, Istanbul: BETA Basim Yayim Dagitim A.S.,

2005, s.30.
265 Gozler, $.283.
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Zaman ve maliyet kisitlamalar1 nedeniyle arastirma cografik olarak Igdir ili ile
kisitlanmistir. Arastirmanin ana kiitlesini Igdir’da ikamet eden 18 yasin iizerindeki
secmenler ile Oniimiizdeki se¢im doneminde oy kullanacak 15-18 yas grubu arasindaki

bireyler olusturmaktadir.

Omeklem kiimesi tesadiifi olmayan Orneklem metodu kullamlarak
olusturulmustur. Tesadiifi olmayan orneklem yonteminde se¢im islemi subjektiftir.
Arastirmaci kimlerle goriisecegini veya kimlerin gozlemlenecegini kendisi belirler.
Kaynaklarin sinirli oldugu ve orneklem cercevesinin belirlenemedigi durumlarda
tesadiifi olmayan Ornekleme giindeme gelir. Ayrica anakiitlenin homojen oldugu

durumlarda da tesadiifi olmayan 6rneklem metoduna bagvurulur.*®
3.9. Veri Toplama Yontemi

Birinci dereceden bilgilere ulasmak maksadiyla veri toplama yontemlerinden
anket yontemi tercih edilmistir. Anket formu olusturulurken analizin daha kolay
yapilabilmesi maksadiyla acik uclu sorular yerine kapali uclu sorular tercih edilmistir.
Hazirlanan anket 20 kisilik denek gruba yiiz yilize uygulanmis, anketin anlagilamayan

veya birden fazla anlam iceren yargi climleleri anketten ¢ikarilmistir.

Anket 15 Eyliil 2006 ile 30 Kasim 2006 tarihleri arasinda uygulanmigtir. Anket
olduk¢a uzun oldugu icin telefonda uygulama sans1 bulunmamaktadir. Ayrica 1gdir’da
internet kullanicilarinin sayisi internet aracilifiyla uygulamayi da miimkiin kilmamaistir.
Bu nedenle 435 kisiye ylizylize anket uygulanmustir. Bunlardan 403 adedi gegerli

sayllmis 32 adedi arastirmada degerlendirme dig1 birakilmistir.

Ayrica anketin aciklama boliimiinde kisisel bilgilere ihtiya¢ duyulmadig: (ad,
soyadi, telefon numarasi vs.) Ozellikle vurgulanarak gercekci cevaplar alinmasina

calisilmstir.
3.10. Anket Sorularmin Hazirlanmasi

Anket iic bolimden olusmaktadir. Anket formunun ilk bdoliimiinde

266 Gegez, s.189.
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cevaplayicilara 43 yargr climlesinden olusan besli likert Olgegine uygun olarak
hazirlanmig ifadelere (kesinlikle katiliyorum, katiliyorum, ne katiliyorum ne
katilmiyorum, katilmiyorum, kesinlikle katilmiyorum) katilip katilmadigi sorulmustur.
Bu boliimdeki siyaset kurumunun 6geleriyle ilgili sorular, cevaplayicilarin bu

konulardaki diisiincelerini 6l¢timlemek maksadiyla sorulmustur.

Anketin ikinci bolumiinde cevaplayicilarin belirli konulardaki fikirlerini
ogrenmek, siyasi yonelislerini 6grenmek, iilkemizin siyasi sorunlarina ne yonde
baktiklarim1 6lgmek maksadiyla iki tanesi siralama olmak iizere toplam 11 adet soru
sorulmustur. Bu boliimdeki cevaplarin bir kismi verilerin analizinde degisken olarak da

kullanilmustir.

Anketin son kisminda cevaplayicilarin demografik bilgilerini ortaya cikarmak
maksadiyla yas, medeni durum, ¢ocuk sayisi, cinsiyet, hane geliri, mezuniyet durumu,
calisilan sektor ve meslege iliskin sorular yoneltilmistir. Uygulan anket formu EK-

1°dedir.
3.11. Veri Analizinde Kullamilan Yontemler

Anket yoluyla toplanarak cetvellenmis olan veriler kullanilarak oncelikle basit
istatistiki hesaplamalar yapilmistir. Bu kapsamda verilere ait frekans dagilimlar

cikarilmistir.

Ankette bulunan likert 6lgegine gore hazirlanmis olan sorulara i¢ tutarliligin
Olciimlenebilmesi maksadiyla giivenilirlik analizi uygulanmistir. Ayrica demografik
degiskenlerin temin edilen verilerle olan iliskilerini ortaya koymak maksadiyla one way

ANOVA testi ile t-testi uygulanmistir.

Tiim analizler SPSS (Statistical Packages for Social Sciences) 11.0 istatistik
programi kullamilarak yapilmistir. Veriler 0.05 anlamlilik diizeyi kriter alinarak analize

tabi tutulmustur.
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3.12. Arastirmanin Bulgular:

403 kisiden olusan Orneklem kitlesine uygulan anketlerin cetvellenmis
verilerinin degerlendirilmesi sonucunda elde edilen sonuglar asagida ayrintili olarak

aciklanmustir.
3.12.1. Arastirmamin Giivenilirligi

Elde edilen verilere istatistiksel analizler uygulanmadan 6nce anket sorularinin
giivenirligini 6lcmek gerekmektedir. Giivenilirlik temel olarak, bir dlcek tekrarlandigi

zaman ayni 6l¢iimii verdigi siirece giivenilir sayilir anlamindadir.*’

Bu maksatla likert 6lcegi ile sorulmus 43 soruya Cronbach’s Alpha testi
uygulanmis ve Alpha degeri 0,7253 olarak hesaplanmistir. Bu degerinin 0,70’den biiyiik
olmasi arastirmanin giivenilir olarak kabul edilmesini saglamistir. Giivenilirlik analiz

sonucu Tablo 3.5’dedir.

Tablo 3.5.
Giivenilirlik Analiz Sonucu

Cronbach’s Alpha Katsayis1 Soru Sayisi

0,7253 43

3.12.2. Frekans Dagilimlari

Yapilan arastirmanin bir sonucu olarak tiim verilerin frekans dagilimlar

incelenerek tablolarla asagida agiklanmistir.

267 Gegez, s.163.
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Tablo 3.6.

Yas Degiskenine Gore Dagilim

Degiskenler Frekans(n) Yiizde(%) Gegerli Kamalatt
Yiizde(%) Yiizde(%)
15-18 37 9,2 9,2 9,2
19-24 33 8,2 8,2 17,4
25-30 45 11,2 11,2 28,6
31-40 98 243 24.4 53,0
41-45 94 233 23,4 76,4
46-50 54 13,4 13,4 89,8
51 ve Uzeri 41 10,2 10,2 100,0
Belirtmemis 1 0,2
Toplam 403 100,0

Yapilan anket sonucunda, cevaplayicilar yas degiskenine gore incelendiginde;

%9,2’si 15-28 yas, %8,2’si 19-24 yas, %11,2’si 25-30 yas, %24,4ii 31-40 yas, %23,4ii

41-45 yas, %13,4’tu 46-50 yas, %10,2’si 51 ve lizeri yas araliindadir. Bu dagilim

incelendiginde cevaplayicilarin agirlikli olarak 31-45 yas grubu araliginda oldugu

goriilmektedir (%47,8).

Tablo 3.7.

Medeni Duruma Gore Dagilim

Gecerli Kiimiilatif
Degiskenler Frekans(n) Yiizde(%)
Yiizde(%) Yiizde(%)
Evli 305 75,7 76,1 76,1
Bekar 90 223 22,4 98,5
Bosanmig 4 1,0 1,0 99,5
Dul 2 0,5 0,5 100,0
Belirtmemis 2 0,5
Toplam 403 100,0
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Ankete katilanlarin %76,1°1 evli, %22,4’i bekar, %1’1 bosanmis/ayri, %0,5’i

ise duldur.
Tablo 3.8.
Cocuk Sayisina Gore Dagilm
Gecerli Kiimiilatif
Degiskenler Frekans(n) Yiizde(%)
Yiizde(%) Yiizde(%)
Yok 104 25,8 25,9 25,9
1 Cocuk 22 5,5 55 31,3
2 Cocuk 74 18,4 18,4 49,8
3 Cocuk 85 21,1 21,1 70,9
4 ve Uzeri 117 29,0 29,1 100,0
Belirtmemis 1 0,2
Toplam 403 100,0

Ankete katilanlarin %?25,9’unun ¢ocugu yoktur. %5,5’i 1 ¢ocuk, %18,4’u 2

cocuk, %21,1’1 3 cocuk, %29,1’i 4 ve iizeri cocuk sahibidir.

Tablo 3.9.
Cinsiyete Gore Dagilim
Gecerli Kiimiilatif
Degiskenler Frekans(n) Yiizde(%)
Yiizde(%) Yiizde(%)
Bay 234 58,1 58,5 58,5
Bayan 166 41,2 41,5 100,0
Belirtmemis 3 0,7
Toplam 403 100,0

Ankete katilanlarin %58,5°1 bay, %41,5’1 bayandir. %0,7’lik bir oran bu soruya

yanit vermemistir.
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Tablo 3.10.

Gelir Durumuna Gore Dagilm

Degiskenler Frekans(n) | Yiizde(%) | Gegerli Yiizde(%) | Kumiilatif Yiizde(%)
1.000 YTL ve Alt 221 54,8 57,4 57,4
1.001-1.500 YTL Aras1 101 25,1 26,2 83,6
1.501-2.000 YTL Arasi1 32 7.9 8,3 91,9
2.001-3.000 YTL Aras1 18 4,5 4,7 96,6
3.001 YTL ve Uzeri 13 3,2 3,4 100,0
Belirtmemis 18 4,5
Toplam 403 100,0

Ankete katilanlarin aylik hane gelir durumlarn incelendiginde %57,4’{iniin
1.000 YTL ve altinda, %26,2’sinin 1.001- 1.500 YTL arasinda, %8,3’iiniin 1.501-2.000
YTL arasinda, %4,7’sinin 2.001-3.000 YTL arasinda, %3.4’iiniin 3.001 YTL ve

tizerinde oldugu goriilmektedir. %4,5’lik bir kesim bu soruyu cevaplamamaistir.

Tablo 3.11.
Mezuniyet Durumuna Goére Dagilim
Degiskenler Frekans(n) | Yiizde(%) | Gegerli Yiizde(%) Kiimiilatif Yiizde(%)
Okur-Yazar 26 6,5 6,5 6,5
Ikokul 75 18,6 18,8 254
Ortaokul 38 94 9.5 34,9
Lise 151 37,5 37,9 72,9
Universite 99 24,6 24,9 97,7
Lisanstistii 9 2.2 2.3 100,0
Belirtmemis 5 1,2
Toplam 403 100,0

Ankete katilanlarin %6,5’1 okur-yazar, %18,8’1 ilkokul mezunu, %9,5’i

ortaokul, %37,9’u lise, %24,9’u tiniversite, %2,3’ 1 lisansiistii mezunudur. %1,2’lik bir

oranda soruya yanit verilmemistir. Lise ve daha yiiksek egitim alanlarin oram1 %60’1n

tizerindedir.
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Tablo 3.12.
Cahsilan Sektore Gore Dagilim

Degiskenler | Frekans(n) | Yiizde(%) | Gegerli Yiizde(%) | Kiimiilatif Yiizde(%)
Ozel Sektor 86 21,3 21,7 21,7
Kamu Sektorii 119 29.5 30,1 51,8
Calismiyor 191 47 .4 48,2 100,0
Belirtmemis 7 1,7
Toplam 403 100,0

Ankete katilanlar calistiklar1 sektore gore incelendiklerinde %21,7’sinin 6zel

sektor, %30,1’inin kamu sektoriinde ¢alistigi goriiliir. %48’lik bir grup caligmazken,

%1,7’1ik dilim soruyu yanitlamamustir.

Tablo 3.13.
Bugiin Secim Olsa Hangi Siyasi Partiye Oy Verirsiniz Sorusunun Frekans
Dagilinm
Degiskenler | Frekans(n) | Yiizde(%) Gegerli Yiizde(%) Kiimiilatif Yiizde(%)

AKP 119 29,5 29,7 29,7
ANAP 5 12 12 30,9
CHP 24 6.0 6.0 36,9
DSP 2 0,5 0,5 374
DTP 19 4,7 4,7 42,1
DYP 10 2,5 2,5 44,6
GENC PARTI 5 12 1.2 459
MHP 103 25,6 25,7 71,6
SHP 12 3,0 3,0 74,6
SP 1 0,2 0,2 74,8
BTP 1 0,2 0,2 75.1
EMEP 1 0,2 0.2 75.3
LDP 1 0,2 0.2 75,6
DIGER 7 1,7 1,7 77,3
KARARSIZ 91 22,6 22,7 100,0
Belirtmemis ) 0,5

Toplam 403 100,0
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Ankete katilanlar tercih ettikleri siyasi partiye gore incelendiginde ilk sirada
9%29,7 ile AKP’yi tercih ettikleri goriilmektedir. 2004 yilinda yapilan yerel secimlerde
SHP %24,2 ile birinci parti, AKP %23,53 ile ikinci, MHP %23,43 ile ii¢iincii parti
olmustur. 2002 yilinda yapilan genel secimlerde ise DEHAP %32,68 ile birinci parti,
CHP %14,84 ile ikinci parti, MHP %13,27 ile iiciincii parti olmustur. AKP genel
secimlerde Igdir’da ancak %6,5 oraninda oy alabilmistir. Ankette yer alan DTP 2002
secimlerine DEHAP olarak, 2004 yerel se¢imlerine ise SHP ile ittifak yaparak girmistir.
Bu a¢idan bakildiginda Igdir ilinde DTP’nin 6ntimiizdeki se¢imlerde oy kaybedecegi
goze carpmakta, AKP’nin ise 2002 genel secimleri ile karsilastirildiginda olas1 bir
secimde birinci parti olabilecegi anlasilmaktadir. Son yapilan secimler incelendiginde
Igdir’da onemli bir oy potansiyeli bulundugu goriilen MHP’nin ise olasi bir secimden
yine basarili ¢ikabilecegi goriilmektedir. 2002’deki secimlerde Igdir’dan milletvekili
cikarmayr basarmis olan CHP’nin ise olasi bir secimde 2004 yilinda yapilan yerel
secimlerde almis oldugu oy oranina yakin bir oy orami yakalayacagi beklenebilir. Sonug
olarak Oniimiizdeki secimlerde yarisin, AKP, MHP ve daha onceki yillarda aldigi
yiiksek oy orani nedeniyle DTP arasinda ge¢cmesi beklenmektedir. Ancak bu noktada
%22, 7’lik bir orana sahip kararsiz oylarimin secimlerin galibini belirleyecegini

soylemek yanlis olmayacaktir.

Tablo 3.14. .
Secmenlerin Siyasi Parti Liderinde Aradiklari Ozellige Gore Dagilim
Gegerli Kiimiilatif
Degiskenler Frekans(n) | Yiizde(%)
Yiizde(%) Yiizde(%)
Liderin Diiriist Olmasi 241 59,8 60,3 60,3
Geng ve Dinamik Olmasi 11 2.7 2,8 63,0
Zeki Olmasi 32 7.9 8,0 71,0
Halktan Biri Gibi Davranmasi 26 6,5 6,5 77,5
Giizel ve Etkili Konugmasi 1 0,2 0,3 77,8
Egitimli ve Kiiltiirlii Olmast 64 15,9 16,0 93.8
Etkili Bir Goriiniise Sahip Olmasi 6 1,5 1,5 95,3
Diger 19 4,7 4,8 100,0
Belirtmemis 3 0,7
Toplam 403 100,0
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Ankete katilanlarin siyasi parti liderinde aradiklar1 en 6nemli 6zellik bariz bir
sekilde liderin diiriistliigiidiir (%60,3). Daha sonra %16’lik oranla liderin egitimli ve
kiiltiirlii olmas1 gelmektedir. Se¢gmenlerin liderde gérmek istedigi diger dzellikler %8 ile
zeki olmasi, %6,5 ile halktan biri gibi davranmasi, %2,8 ile gen¢ ve dinamik olmasidir.
Liderin giizel ve etkili konusmasi %0,3 ile secmenler tarafindan tercih edilmemistir.
Ancak bu konuda yapilan arastirmalar liderin hitabet yeteneginin se¢gmenler iizerindeki
etkisini ortaya koymaktadirlar. Ancak bu arastirma bulgusu ‘“se¢menlerin bog

konusmalar ve vaatler dinlemek istemedigi” seklinde yorumlanabilir.

Tablo 3.15. .
Secmenlerin Bir Siyasi Parti Programinda Aradigi1 Ozelliklerin Dagilim
Gecerli Kiimiilatif
Degiskenler Frekans(n) Yiizde(%)
Yiizde(%) Yiizde(%)
Inandiric1 Olmali 36 8.9 9.0 9.0
Tutarli Olmali 25 6.2 6.3 15,3
Gercekei ve Ulagsilabilir
124 30,8 31,2 46,5
Olmal
Parti Ideolojisi Ile
Uyumlu Olmali 28 6.9 7.0 53,5
Ulkenin Oncelikli
. . 176 43,7 44,2 97,7
Sorunlarii Igermeli
Diger 9 2,2 2,3 100,0
Belirtmemis 5 1.2
Toplam 403 100,0

Ankete katilanlarin bir siyasi parti programinda aradiklari en 6nemli 6zellik

%44.,2 ile siyasi parti programinin iilkenin Oncelikli sorunlarim igermesidir. Bu
secmenlerin iilke sorunlarma verdikleri onemi gostermektedir. Yine parti programinin
%31,2 ile gercekei ve ulasilabilir olmasi segmenlerin ikinci dncelikli tercihidir. Bu orani
%9 ile parti programinin inandiric1 olmasi, %7 ile parti programinin parti ideolojisi ile
uyumlu olmasi, %6,3 ile parti programinin tutarli olmas: izlemektedir. %2,3’liik bir

kesim bu ifadelerin diginda goriis bildirmistir.
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Tablo 3.16.
Siyasi Partilere Uyelik ile Tlgili Dagihm

Kiimiilatif
Degiskenler | Frekans(n) Yiizde(%) Gecgerli Yiizde(%)

Yiizde(%)
Uye 30 7,4 7,4 7,4
Uye Degil 373 92,6 92,6 100,0
Toplam 403 100,0 100,0

Anketi cevaplayanlarin %92,6’sinin herhangi bir partiyle resmi bir iiyelik
iligkisi bulunmamaktadir. %7,4 oranindaki grubun ise bir partiyle iiyelik bazinda bir

iliskisi vardir.

Tablo 3.17.
Secmenlerin Siyasi Yelpazede Aldiklar: Yere Gore Dagilim
Gecerli Kiimiilatif
Degiskenler Frekans(n) Yiizde(%)
Yiizde(%) Yiizde(%)
Asirt Sol 10 2,5 25 2,5
Merkez Sol 41 10,2 10,3 12,8
Merkez (Yansiz) 208 51,6 52,4 65,2
Merkez Sag 101 25,1 25,4 90,7
Asirt Sag 37 9,2 9,3 100,0
Belirtmemis 6 1,5
Toplam 403 100,0

Ankete katilan segmenlerin yarisindan fazlasi (%52.4) siyasi yelpazede aldigi
yeri merkez (yansiz) olarak belirtmistir. Bu oranm %?25,4 ile merkez sagda yer aldigini
sOyleyen se¢menler takip etmektedir. %9,3’liik bir grup kendini asir1 sagda goriirken,
kendini merkez solda gorenlerin oram1 %10,3; asir1 solda gorenlerin orani ise %?2,5’tur.
Merkez oylar disarida birakilarak sol ile sag kanat karsilastinldiginda sag goriisiin 1gdir

ilindeki tistiinliigiinden soz edilebilir.
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Tablo 3.18.
Secim Barajimin Uygulanmasina iliskin Dagihm

Degiskenler Frekans(n) | Yiizde(%) | Gecgerli Yiizde(%) | Kiimiilatif Yiizde(%)
Uygulanmali 290 72,0 72,0 72,0
Uygulanmamali 55 13,6 13,6 85,6
Fikrim Yok 58 14,4 14,4 100,0
Toplam 403 100,0 100,0

Secim barajinin iilkemizde uygulanmasi ‘“yonetimde istikrar” ilkesinin
saglanmasina yonelik bir uygulamadir. Yani iilkemiz istikrar ugruna “temsilde adalet”
ilkesinden vazgecmis goriinmektedir. Se¢im barajinin uygulanmaya devam edilmesi
baz1 goriislerin mecliste temsil edilememesi anlamina gelecektir. Bu durum ise
“yasama” gorevinin daha sorunsuz siirdiiriilmesinin Oniinii acacaktir. Igdir ilinde
yapilan bu aragtirma sonucunda bu uygulamanin devami anlamina gelen “se¢im baraji
uygulanmali” ifadesi ¢ok biiyiik oranda (%72) kabul gormektedir. Buna katilmayanlarin
orani ise %13,6’dir. 2002 yilinda yapilan genel secimlerde Igdir’da oy kullananlarin
goriiglerini temsil eden partilerden sadece ikisi (AKP ve CHP’nin oylarn toplami
%21,34’ttir) meclise girmeyi basarmigtir. Bu Igdir’da ikamet eden se¢menlerin
9%78,66’sinin mecliste temsil edilmedigi anlamina gelmektedir. Bu a¢idan bakildiginda
Igdir se¢meni goriisleri mecliste temsil edilemese bile bir anlamda “lilkedeki istikrar”

yoniinde goriis bildirmistir. Bu agidan yapilan tercih dikkat cekicidir.

Tablo 3.19.
Sol Egilimli Siyasi Partilerin Almis Oldugu Oy Oraminin Daha Diisiik Olmasinin
Sebebini Belirlemeye Yonelik Dagilim

Degiskenler Frekans(n) Yiizde(%) Gegerli Kamalatf
Yiizde(%) Yiizde(%)

Proje Uretememek 70 17,4 17,6 17,6
Halka Kendisini Anlatamamak 79 19,6 19,9 37,5
Lider Sorunu 80 19,9 20,2 57,7
Boliinmiigliik Sorunu 122 30,3 30,7 88,4
Diger 46 11,4 11,6 100,0
Belirtmemis 6 1,5
Toplam 403 100,0
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Tablo 2.3. incelendiginde Tiirk halkinin sol partilere 1950’den bu yana tek
basina iktidar olanagi vermedigi goriilmektedir. Cok partili sisteme gecildiginden bu
yana iilkemizde yapilan se¢imler incelendiginde sag yonelimli partilerin oy oraninin sol
egilimli olarak bilinen partilere oranla daha yiiksek olmasinin sebebini belirlemeye
yonelik ifadelere verilen cevaplardan ‘“soldaki boliinmiislik” %30,7 ile ilk sirada
cikmistir. Sol oylarin sag oylara oranla azliginin “lider sorunu” oldugunu diisiinenlerin
oran1 %?20,2°dir. %19,9’luk bir kesim ise sol partilerin kendini halka anlatmakta
basarisiz oldugunu diigsiinmektedir. Bu durumu sol partilerin proje iiretmedeki

basarisizligina baglayanlarin oram %17,6°dir.

Tablo 3.20.
Siyasi Goriisii Ortaya Koyacak Siyasi Tartisma ve Konusmalara Katilmaya
Yonelik Dagilim
Degiskenler Frekans(n) | Yiizde(%) Gegcerli Yiizde(%) Kiimiilatif Yiizde(%)
Katilan 216 53,6 53,9 53,9
Katilmayan 185 45,9 46,1 100,0
Belirtmemis 9 0,5
Toplam 403 100,0

Igdir ilinde yapilmis olan bu arastirmada ankete cevap verenlerin %53,9’u
siyasi gOriisiinii ortaya koyabilecek siyasi tartisma ve konusmalara katildigim
aciklamistir. Yine yariya yakin (%46,1) bir oranda bu tiir tartisma ve konugmalara

katilmama yoniinde bir davranig gézlemlenmektedir.

Tablo 3.21. ]
Secimlerde Oy Verilecek Partinin Belirlenmesine Iliskin Dagilim

Degiskenler Frekans(n) | Yiizde(%) | Gegerli Yiizde(%) | Kiimiilatif Yiizde(%)
Parti Lideri 39 9,7 9,8 9.8
Parti Programi 39 9,7 9,8 19,5
Parti Ideolojisi 130 32,3 32,5 52,0
Parti Kadrosu 56 13,9 14,0 66,0
Partinin Geg¢mis Icraatlart 114 283 28,5 94,5
Diger 22 5,5 5,5 100,0
Belirtmemis 3 0,7
Toplam 403 100,0
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Secimlerde oy verilecek partinin belirlenmesinde ana etken %32,5 ile partinin
ideolojisidir. Bu oram %28,5 ile partinin ge¢mis icraatlar takip etmektedir. %14’liik bir
grup parti programinin daha 6nemli olduguna inanmaktadir. Parti lideri ve parti

programina verilen 6nem esit (%9,8) bulunmustur.

EN GUVENILIR KURUM

Turk Silahli Kuvvetleri
Cumhurbagkanhigi
Yargi

T.B.M.M.

Polis

Sivil Toplum Orgiitleri
Universiteler

Dini Kurumlar
Sendikalar

Siyasi Partiler

Medya

Sekil 3.2. En Giivenilir Kurum Tercihi

Anketi cevaplayanlar en giivenilir kurum olarak “Tiirk Silahli Kuvvetleri’ni
tercih etmislerdir. Ulke genelinde yapilan giivenilirlik arastirmalarinda da Silahl
Kuvvetlerin cogunlukla en 6nde ¢ikmasi buradaki verileri dogrular niteliktedir. Silahli
Kuvvetleri sirast ile “Cumhurbaskanhg”, “Yargi”, “TBMM”, “Polis”, Sivil Toplum
Orgiitleri”, “Universiteler”, “Dini kurumlar”, “Sendikalar”, Siyasi Partiler” ve “Medya”
takip etmektedir. Siyaset kurumunun en onemli Ogelerinden bir tanesi olan TBMM
dordiincii sirada, siyasi partiler ise en son siranin bir iistiinde tercih edilmistir. Buradan

halkin siyasi kurumlara kars1 diisiik diizeyde giiven duydugu sonucuna ulasilabilir.

Halkin iilkedeki olaylarla ilgili bilgilendirilme islevini yiiriiten “medya’nin

giivenilirlik yoniinden en son sirada ¢ikmasi ise diisiindiiriiciidiir.
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ULKE SORUNLARINDAKI ONCELIK

issizlik sorunu

Egitim sistemindeki bozukluk
Yolsuzluklar

Ter6rle micadele

Kibris sorunu

Ermeni sorunu

Turban sorunu

Avrupa Birligi'ne giris sorunu

Sekil 3.3. Ulke Sorunlarinda Oncelik Dagilim1

Se¢cmenlerin iilkemizin sorunlariyla ilgili konulardaki 6ncelikli konu “igsizlik”
olarak tespit edilmistir. Igsizligi “egitim sistemindeki bozukluk” takip etmektedir.
“Yolsuzluklar” sorunu se¢cmenlerin {iist siralarda gordiigii sorunlardan biridir. Bunlari
“terorle miicadele”, “Kibris sorunu”, “Ermeni sorunu”, “tiirban sorunu”, Avrupa
Birligine giris sorunu” izlemektedir. Yukarida betimlenen sorunlarin tamami siyasi
sistemin iligkili oldugu sorunlardir. Bunlarin bazilarini siyasi sistem kendisi iiretmis, bir
kismim ise yillardir ¢oziimleyememistir. Secim konusmalarinda bu sorunlara ¢6ziim
vadeden partiler yukaridaki tabloda belirtilen siralamayi dikkate almalidirlar. Ayrica
siyasi partiler parti programlarim1 yaparken halkin sorunlarin ¢6ziimiine iliskin
onceliklerini belirlemeli ve programlarin1 bu siralamalara gore diizenlemelidirler.
Burada ozellikle dikkat edilecek nokta iilke giindemini yillardir en 6n siralarda isgal
eden tiirban sorununa Igdir halkinin issizlik, egitim sorunu ve yolsuzluk gibi konularin
cok arkasinda yer vermis olmasidir. Bu acidan secmenler gercek sorunlarla yapay
olanlarin birbirinden ayrilmasim1 ve sikinti duyduklar1 sorunlarin oncelikli olarak

coziimlenmesini beklemektedirler.

Tiirkiye Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Vakfi (TUSES) tarafindan 2004

yilinda Veri Arastirma A.S.’ye yaptirilan arastirmada ankete katilanlar “Tirkiye’nin
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bugiin kars1 karsiya oldugu, acilen ¢oziilmesi gereken en 6nemli sorunu” konusunda
“igsizligi”, 1994-2004 yillar1 arasinda 6nemi artan sorunlar arasinda gosterirken “hayat
pahaliligi (ekonomi)” ve “terdrle miicadele” konusunu 6nemi azalan sorunlar arasinda

saymiglardir.®®® Bu bulgular aragtirmada elde edilen sonuglari destekler niteliktedir.

Tablo 3.22.
“Siyasetcilere Giiven Duymuyorum’ Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katilryyorum 135 33,5
Katilryyorum 137 34,0
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 57 14,1
Katilmiyorum 40 9,9
Kesinlikle Katilmiyorum 29 7,2
Ortalama: 2,2236; Standart Sapma: 1,22227; Varyans: 1,49395

Aragtirmada secmenlere ilk olarak siyasetgilere giiven duyup duymadiklari
sorulmustur. Verilen cevaplardan se¢menlerin siyasetcilere giiven duymadiklan
soylemek miimkiindiir. Bu ifadeye kesinlikle katilanlarin oran1 %33,5; katilanlarin orani
ise %34’tiir. Bu, siyaset¢ilerin segmen nezdinde biraktiklart izlenimlerinin olumlu

olmadigin1 agikg¢a ortaya koymaktadir.

Tablo 3.23.
“Bayanlar Siyasette Daha Fazla Yer Almahdir” Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 121 30,0
Katilryyorum 156 38,7
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 39 9,7
Katilmiyorum 51 12,7
Kesinlikle Katilmiyorum 35 8,7
Ortalama: 2,310945; Standart Sapma:1,263463; Varyans: 1,596339

Ulkemizde kadimlarin parlamentodaki temsil orani, Cumhuriyetin temellerinin
atildigr yillardaki rakamlarin bile gerisinde kalmistir. Ankete katilanlarin biiyiik
cogunlugu bayanlan siyasette daha fazla gormek istedikleri belirtmektedirler.

Bayanlarin siyasette daha fazla yer almasina kesinlikle katilanlarin oram %30,

2% Kaynak: “Tiirkiye’de Siyasi Parti Yandas ve Se¢menlerinin Nitelikleri, Etnik/Dinsel Kimlikleri ve
Siyasal Yonelisleri Arastirma Dizisi”, Tiirkiye Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Vakfi (TUSES),
1994 — 2004.
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katilanlarin orani ise %38,7°dir.

Tablo 3.24.
“Herkes Secimde Oyunu Kullanmalhdir” Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 215 53,3
Katiliyorum 124 30,8
Ne Katilyyorum Ne Katilmiyorum 20 5,0
Katilmiyorum 25 6,2
Kesinlikle Katilmiyorum 17 4,2
Ortalama: 1,765586; Standart Sapma: 1,079311; Varyans: 1,164913

Cevaplayicilarin yarisindan fazlasi (%53,3) herkesin secimlerde oy kullanmak

iizere sandik basina gitmesini kesinlikle istemektedir. Bu ifadeye katilanlarin orani ise

%30,8’dir.

“Oyumu Verecegim Partiyi Oyumu Kullanacagim Zaman Belirlerim” Sorusunun

Tablo 3.25.

Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 52 12,9
Katilryyorum 43 10,7
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 14 3,5
Katilmiyorum 143 35,5
Kesinlikle Katilmryorum 150 37,2
Ortalama: 3,736318; Standart Sapma: 1,391146; Varyans: 1,935286

Bu soruya verilen cevaplarin dagilimi, se¢cmenlerin oylarimi sandik basina

gelmeden belirlediklerine isaret etmektedir.

“Meclisteki Milletvekili Orani1 Halkin Tercihlerini Yansitmamaktadir’ Sorusunun

Tablo 3.26.

Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 116 28,8
Katilryyorum 154 38,2
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 35 8,7
Katilmiyorum 64 15,9
Kesinlikle Katilmryorum 23 5,7

Ortalama: 2,295918; Standart Sapma: 1,217596; Varyans: 1,482541
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Secmenlerin cogunlugu meclisteki milletvekili oraninin halkin tercihlerini
yansitmadigi konusunda hemfikirdir. Bu noktada temsilde adalet ilkesinin saglanmasi
yolunda siyasetcilere onemli gorevler diismektedir. Secimlerde baraj uygulanmasinin
desteklenmesi ile celisir gibi goriinen bu dagilim aslinda se¢menlerin kanun

koyuculardan dengeli bir secim sistemi bekledikleri seklinde yorumlanabilir.

Tablo 3.27.
“Gecmiste Siyasi Yasama Ordunun Yaptig1 Miidahaleleri Hakli Buluyorum”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 105 26,1
Katilryyorum 136 33,7
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 47 11,7
Katilmiyorum 51 12,7
Kesinlikle Katilmiyorum 55 13,6
Ortalama: 2,530457; Standart Sapma: 1,372332; Varyans: 1,883294

Bu arastirmada baski gruplart arasinda gosterilen Tiirk Silahli Kuvvetlerinin
siyasi yasamda yakin tarihimiz i¢indeki Onemli rolii yadsinamaz bir gercekliktir.
Aragtirmaya dahil olan hedef kitlenin 6nemli bir boliimii (yaklagik %60) siyasi yasam

i¢inde ge¢miste ordunun yapmis oldugu miidahaleleri hakli bulmaktadir.

Tablo 3.28.
“Avrupa Birligi'nin Tiirkiye'ye Onerdigi Giris Sartlar1 Kabul Edilemez”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 178 442
Katilryyorum 127 31,5
Ne Katilryyorum Ne Katilmiyorum 27 6,7
Katilmiyorum 41 10,2
Kesinlikle Katilmiyorum 25 6,2
Ortalama: 2,015075; Standart Sapma: 1,223108; Varyans: 1,495994

1960’11 yillarin basindan bu yana tilkemizin Avrupa ile olan ortaklik cabalar
devam etmektedir. Avrupa Birligine dahil olmak isteyen iilkelerin belirli kosullart
yerine getirmesi gerekmektedir. Ancak ililkemizden yerine getirilmesi istenen sartlarla

ilgili kamuoyunda ciddi kuskular bulunmaktadir. Bu kuskular se¢gmenler tarafindan da
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paylasilmaktadir. Ankete katilanlarin biiyiik cogunlugu AB’nin 6nerdigi sartlarin kabul

edilemez oldugunu ifade etmislerdir.

Tablo 3.29.
“Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'ne Girme Cabalarim Destekliyorum” Sorusunun
Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 116 28,8
Katiliyorum 118 29,3
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 48 11,9
Katilmiyorum 55 13,6
Kesinlikle Katilmiyorum 61 15,1
Ortalama: 2,565327; Standart Sapma: 1,424685; Varyans: 2,029727

Tiirkiye’nin AB’ye giris ¢abalarina destek verenlerin oraninin daha yiiksek
oldugu goriilmektedir. ifadeye kesinlikle katilanlarin oram %28,8; katilanlarin oram

%29,3’tiir. Toplam %28,7’lik bir grup ise bu ifadeye katilmamaktadir.

Tablo 3.30.
“Secim Ittifaklarina Karsiyim” Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)

Kesinlikle Katiltyorum 96 23,8
Katilryyorum 120 29.8
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 84 20,8
Katilmiyorum 58 14,4
Kesinlikle Katilmryorum 32 7,9

Ortalama: 2,512821; Standart Sapma: 1,239284; Varyans: 1,535825

Ulkemizde uygulanmakta olan %10’luk se¢im baraji uygulamasi nedeniyle bu
baraji1 asamayacagin diisiinen partilerin se¢cimden Once baraji asmak maksadiyla yapmis
olduklar secim ittifaklarina kesinlikle karsi olanlarin oram1 %?23,8; ifadeye katilanlarin

orani %29,8’dir. Her ne kadar ittifaklara karsi olanlarin orani daha fazla ise de

dagilimda bariz bir iistiinliik s6z konusu degildir.
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Tablo 3.31.
12 Eyliil Benzeri Bir Darbenin Bir Daha Olmasim Beklemiyorum’ Sorusunun
Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 125 31,0
Katiliyorum 117 29,0
Ne Katilryyorum Ne Katilmiyorum 54 13,4
Katilmiyorum 64 15,9
Kesinlikle Katilmiyorum 37 9,2
Ortalama: 2,423174; Standart Sapma: 1,326599; Varyans: 1,759866

Ankete katilanlarin biiyiik bir kismui (toplam %60) bir daha askeri miidahalenin
olmayacagim diisiinmektedir. %15,9’luk bir kesim bu ifadeye katilmamakta, %9,2’lik
diger bir grup ise ifadeye kesinlikle katilmadigini belirtmektedir. Ge¢cmis yillarda
yapilan miidahaleleri hakli bulan se¢menlerin demokratik siirecin isleyisinin sivil
otoriteler tarafindan iyi idare edilmesi durumunda {ilkemizde silahli giiciin

miidahalesinin olmayacagina yonelik inan¢lar1 bulunmaktadir.

Tablo 3.32.
“Koalisyondan Ziyade Tek Parti Iktidarimin Daha Verimli Oldugunu
Diisiiniiyorum” Sorusunun Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 128 31,8
Katilryyorum 108 26,8
Ne Katilryorum Ne Katilmiyorum 42 10,4
Katilmiyorum 52 12,9
Kesinlikle Katilmiyorum 60 14,9
Ortalama: 2,507692; Standart Sapma: 1,449649; Varyans: 2,101483

Ankete katilan segmenler demokrasisi heniiz gelismekte olan iilkelerde siyasi
istikrarin saglanmasinin en 6nemli unsurlarindan biri olan tek parti iktidarinin daha
verimli olacagl yoOniinde goriis bildirmislerdir. Bu goriis gecmiste koalisyon

hiikiimetlerinin bagarili olamamasinin bir sonucu olarak da yorumlanabilir.
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. ) . Tablo 3.33.
“Ulkemizde Iktidarlar Uretimi Arttirmak (Pastay: Biiyiitmek) Yerine Boliisiimii
Diizenlemek Kaygisim On Planda Tutmaktadirlar” Sorusunun Frekans Dagilinu

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katilyyorum 115 28,5
Katiliyorum 152 37,7
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 66 16,4
Katilmiyorum 31 7,7
Kesinlikle Katilmiyorum 29 7,2
Ortalama: 2,254453; Standart Sapma: 1,174294; Varyans: 1,378966

Bu ifadeye katilmayanlarin orami toplam sadece %14,9’dur. Konuyla ilgili
goriis bildirmeyenler %16,4’tiir. Geriye kalan kesim ¢cogunlugu olusturmakta ve iktidara
gelenlerin temel amacinin paylasim kaygisi iizerine odaklandigini belirtmektedirler.
Gelir dagiliminda adaletsizlige yol acan bu durumun halkin siyasetgilere olan

giivensizligini de destekledigi sdylenebilir.

) . Tablo 3.34.
“Atatiirk'ten Sonra Ulkemizi Iyi Yoneten Bir Liderimiz Olmadr”’ Sorusunun Frekans
Dagilimu
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 169 41,9
Katiliyorum 94 23,3
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 32 7,9
Katilmiyorum 72 17,9
Kesinlikle Katilmiyorum 34 8.4
Ortalama: 2,27182; Standart Sapma: 1,383267; Varyans: 1,913429

Ankete katilanlarin %41,9’u Atatiirk’ten sonra iilkemizi iyi idare eden bir

liderimiz olmad1 ifadesine kesinlikle katilmakta, %23,3’ii ise ifadeye katilmaktadir. Bu

ifade ile ilgili goriisii olmayanlarin orami azinliktadir (%7,9).

Tablo 3.35.

“Sendikalarin Siyasi Partilerin Giidiimiinde Oldugunu Diisiiniiyorum” Sorusunun

Frekans Dagilinm

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 98 243
Katilryyorum 136 33,7
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 87 21,6
Katilmiyorum 48 11,9
Kesinlikle Katilmiyorum 24 6,0
Ortalama: 2,399491; Standart Sapma: 1,16308; Varyans: 1,352755
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Onemli baski gruplarindan biri olan sendikalarin siyasi partiler tarafindan

yonlendirildigi goriisiine kesinlikle katilanlarin oram1  %24,3; katilanlarin oram

9%33,7’dir. Ortaya ¢ikan bu durum sendikalarin bagimsiz hareket etmedikleri yoniindeki

goriigleri giiclendirmektedir.

) Tablo 3.36.
“Sivil Toplum Orgiitlerinin Siyasette Daha Fazla Yer Almasi Gerektigini
Diisiiniiyorum” Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katilryyorum 118 29,3
Katilryyorum 150 37,2
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 55 13,6
Katilmiyorum 54 13,4
Kesinlikle Katilmiyorum 21 52
Ortalama: 2,271357; Standart Sapma: 1,175627; Varyans: 1,382099

Demokratik rejiminin vazgegilmez pargalarindan biri olan sivil toplum
oOrgiitlerini siyasette daha fazla gormek isteyenlerin oran1 oldukga yiiksektir (toplam
9%66,5). Bu, secmenlerin iilkemizle ilgili konularda sivil toplum orgiitlerinin sesinin

daha fazla ¢cikmasini istedikleri anlamina da gelmektedir.

} Tablo 3.37. )
“Kisir Siyasi Cekismeler Ulkemizin Gelismesini Onlemektedir’” Sorusunun
Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 212 52,6
Katilryyorum 129 32,0
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 27 6,7
Katilmiyorum 20 5,0
Kesinlikle Katilmiyorum 6 1,5
Ortalama: 1,677665; Standart Sapma: 0,919209; Varyans: 0,844945

Ezici bir cogunluk siyasi partilerden iilkenin gercek sorunlarina odaklanmasini
beklemektedir. Ulkenin énemli sorunlar1 bulunmaktadir. Iktidar olmak bir amac degil
iilke sorunlarin ¢6zmek igin bir aractir. Siyasi partilerin amaci da bu noktaya
odaklanmalidir. Yoksa iktidar olmak ugruna tiim giiciinii diger partilerle rekabete ayiran
siyasi anlayisin iilke sorunlarina ¢6ziim bulmasi beklenemez. Bu ifadeye se¢cmenlerin

toplam %84,6 oraninda katilmasi siyasi partilere verilen 6nemli bir mesajdir.

158



“Ulkemizde Muhalefet Kiiltiiriiniin Gelismedigini Diisiiniiyorum” Sorusunun

Tablo 3.38.

Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 150 37,2
Katilryyorum 162 40,2
Ne Katilyyorum Ne Katilmiyorum 42 10,4
Katilmiyorum 26 6,5
Kesinlikle Katilmiyorum 12 3,0
Ortalama: 1,94898; Standart Sapma: 1,015204; Varyans: 1,030638

Sizinle aym fikirlerde olmayanlarin fikir ve diisiincelerine saygi demokratik
kiiltiirtin en 6nemli iiriinlerinden biridir. Ancak iilkemizde bu kiiltiiriin gelismedigini

diisiinenlerin oran toplam %77,4’tiir. Bu rakam oldukga yiiksektir. Bu durumu tersine

cevirmek icin siyaset¢ilere onemli gorevler diismektedir.

Tablo 3.39.

“Secimlerden Once Verilen Vaatlerin Yerine Getirilmemesi Siyasete Olan
Inancimi Kaybettirdi”’ Sorusunun Frekans Dagilimm

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 195 48,4
Katiliyorum 142 35,2
Ne Katilyyorum Ne Katilmiyorum 26 6,5
Katilmiyorum 19 4,7
Kesinlikle Katilmiyorum 18 4,5

Ortalama: 1,8075; Standart Sapma: 1,055096; Varyans: 1,113227

Ulkemizde yasanan siyasi yozlasmanin en 6nemli orneklerinden biri olan
secimlerden 6nce uygulanmasi imkansiz vaatte bulunmak se¢cmenleri derinden etkilemis
unsurlardan biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Belirtilen nedenden dolay1 siyasete

giivenmeyenlerin orani toplam %83,6’dir. Bu durumda yitirilmis olan bu giivenin tamir

edilmesi de oldukga zorlu olacaktir.

Tablo 3.40.
“Bakan Sayisin1 Cok Buluyorum” Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 96 23,8
Katilryyorum 134 33,3
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 76 18,9
Katilmiyorum 68 16,9
Kesinlikle Katilmiyorum 25 6,2
Ortalama: 2,478697; Standart Sapma: 1,204649; Varyans: 1,451178
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Bakan sayisimin fazla oldugu fikrine kesinlikle katilanlarin oram %23,8;
katilanlarin oram %33,3; Katilmayanlarin oram1 %16,9; kesinlikle katilmayanlarin orani
ise %6,2°dir. %18,9’luk bir grup konuyla ilgili net bir fikir beyan etmemistir. Bu
sonuclar icraci makamlarin sayisimin iilkemiz sartlarinda fazla olduguna isaret

etmektedir.

Tablo 3.41.
“Secimlerde Hile Yapildigim Diisiiniiyorum’’ Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katilryyorum 98 24,3
Katilryyorum 89 22,1
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 70 17,4
Katilmiyorum 106 26,3
Kesinlikle Katilmiyorum 33 8,2
Ortalama: 2,714646; Standart Sapma: 1,318568; Varyans: 1,73862

Secimlerin adil yapilip yapilmadigi ile ilgili bu ifadeye cevaplayicilar

secimlerde hile yapilmadigimi diisiindiikleri yoniinde bir degerlendirmede

bulunmuslardir. Ancak toplam %46,4’lik bir kesim secimlerde hile yapildigini

diisiinmektedir. Bu oran secimlerle ilgili glivensizlik olduguna isaret etmektedir.

Tablo 3.42.
“Milletvekili Dokunulmazhklarimin Kaldirilmasi Gerektigini Diisiiniiyorum”

Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 186 46,2
Katilryyorum 135 33,5
Ne Katilryyorum Ne Katilmiyorum 37 9,2
Katilmiyorum 28 6,9
Kesinlikle Katilmiyorum 14 3,5
Ortalama: 1,8725; Standart Sapma: 1,067282; Varyans: 1,139091

Zaman zaman iilke giindemini meggul eden konulardan biri de milletvekili
dokunulmazliklaridir. Se¢menlerin bu konudaki fikirleri milletvekillerine taninan bu
ayricaligin kalkmas1 yoniindedir. Toplam %79,7 gibi ¢ok biiyiik bir oranda milletvekili

dokunulmazliklarinin kaldirilmasi istenmektedir. Milletvekilleri siyasete kars1 duyulan
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genel giivensizligi asmak icin ise milletvekili dokunulmazliklarinin kaldirilmas: ile

baslayabilirler.

Tablo 3.43.
“Avrupa Birligi'ne Girdikten Sonra Ulkemizde Yanhs Giden Bir Cok Seyin
Diizelecegine inamyorum” Sorusunun Frekans Dagihim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 77 19,1
Katilryyorum 97 241
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 64 15,9
Katilmiyorum 90 22.3
Kesinlikle Katilmiyorum 69 17,1
Ortalama: 2,942065; Standart Sapma: 1,394132; Varyans: 1,943605

“Avrupa Birligi'ne girdikten sonra iilkemizde yanlis giden bir ¢ok seyin
diizelecegine inaniyorum” ifadesine verilen cevaplarin genelde esit bir dagilim
gosterdigi gozlenmektedir. Bu ifadeye “katiliyorum (%?24,1)” secenegi en fazla

isaretlenen segenek olmustur.

Tablo 3.44.
“Amerikanin Uygulamaya Koydugu Biiyiik Ortadogu Projesi Tiirkiye’nin
Yararina Degildir”’ Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 175 43 .4
Katilryyorum 101 25,1
Ne Katilryorum Ne Katilmiyorum 75 18,6
Katilmiyorum 22 5,5
Kesinlikle Katilmiyorum 22 5,5
Ortalama: 2,025316; Standart Sapma: 1,166089; Varyans: 1,359764

11 Eylil 2001°’de ugradigi saldiridan sonra Amerika Birlesik Devletleri’nin
ozellikle Ortadogu ile ilgili ortaya koymus oldugu projeler basin ve yayin organlarini
uzun siire mesgul etmistir. Kamuoyuna aciklandigi kadariyla bu projenin Tiirkiye’nin
yararina olmadigi fikrinde olanlar cogunluktadir (toplam %68,5). Ifadeye

katilmayanlarin orani toplam %11 dir.
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Tablo 3.45.

“Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'ne Hicbir Zaman Giremeyecegini Diisiiniiyorum”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 100 24.8
Katilryyorum 126 31,3
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 67 16,6
Katilmiyorum 76 18,9
Kesinlikle Katilmryorum 30 7,4
Ortalama: 2,52381; Standart Sapma: 1,25966; Varyans: 1,586743

Tiirkiye’nin AB’ye girme yolunda umutlu olanlarin oran1 umutsuz olanlardan

daha azdir. Toplam %56,1’lik bir grup Tiirkiye’nin AB’ye kesinlikle giremeyecegini

diisiiniirken, %?26,3’liikk diger grup bu fikrin karsisindadir.

Tablo 3.46.

“Ulkemizde Siyasi Partiler Birbirlerinin Goriislerine Tahammiil Edemiyorlar”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 169 41,9
Katiliyorum 175 43,4
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 21 5,2
Katilmiyorum 22 5,5
Kesinlikle Katilmiyorum 11 2,7
Ortalama: 1,821608; Standart Sapma: 0,957976; Varyans: 0,917718

Siyasi partilerin birbirlerinin goriislerine tahammiil edemediklerini ifade

edenlerin orami toplam %85,3’tiir. Ankete katilanlar kesin bir sekilde siyasi partilerin

birbirlerine karsi daha hosgoriilii olmasin1 beklemektedirler.

Tablo 3.47.

“Siyasette Genclerin Daha Fazla Yer Almasi Gerektigini Diisiiniiyorum”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 142 35,2
Katiliyorum 155 38,5
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 38 9,4
Katilmiyorum 31 7,7
Kesinlikle Katilmiyorum 32 7,9
Ortalama: 2,135678; Standart Sapma: 1,21356; Varyans: 1,472729
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Anket sonucuna gore se¢cmenler genclerin siyasette daha fazla yer almasi

gerektigini diisiinmektedirler (toplam %73,7).

Tablo 3.48.

“Sempatizam Oldugum Siyasi Partinin Secimi Kazanamayacagim Tahmin
Ettigimde Baska Bir Partiye Oy Verebilirim” Sorusunun Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 47 11,7
Katilryyorum 90 22.3
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 47 11,7
Katilmiyorum 92 22.8
Kesinlikle Katilmiyorum 118 29,3
Ortalama: 3,365482; Standart Sapma: 1,417243; Varyans: 2,008576

Partiye olan sadakat anlaminda degerlendirilebilecek olan bu ifadeye kesinlikle
katilmayanlar cogunlugu olusturmaktadir (%?29,3). “Sempatizanm1 oldugum siyasi
partinin se¢imi kazanamayacagini tahmin ettigimde bagka bir partiye oy verebilirim”

ifadesine katilanlarin toplam oram ise %34 tiir.
Tablo 3.49.

“Secilen Milletvekillerinin Memleket Cikarlarindan Daha Cok Kendi Cikarlarina
Hizmet Ettiklerini Diisiinityorum” Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 189 46,9
Katilryyorum 138 34,2
Ne Katilryorum Ne Katilmiyorum 35 8,7
Katilmiyorum 24 6,0
Kesinlikle Katilmiyorum 11 2,7
Ortalama: 1,816121; Standart Sapma: 1,01202; Varyans: 1,024184

Ankete katilanlar biiyilk bir c¢ogunlukla (toplam %81,1) segilen
milletvekillerinin memleket ¢ikarlarindan daha ¢ok kendi ¢ikarlarina hizmet ettiklerini
diisiinmektedir. Milletin temsilcisi olmak agir bir sorumluluk getirir. Anket sonucuna
gore milletvekilligi statiisiiniin halk {izerindeki imajinin istenilen diizeyde olmadigi

aciktir.
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Tablo 3.50.

“Partiler Arasi Milletvekili Transferi Etik Degildir”’ Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 133 33,0
Katiliyorum 132 32,8
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 70 17,4
Katilmiyorum 39 9,7
Kesinlikle Katilmiyorum 17 4,2
Ortalama: 2,168798; Standart Sapma: 1,13325; Varyans: 1,284255

Ankete katilanlar se¢mis olduklari milletvekillerinin siyasi hayatlaria

bulunmus olduklar1 partiden devam etmesinden yanadir. Toplam %65,8’lik oran bunu
desteklemektedir.

Tablo 3.51.
“Siyasetin Yargiya Miidahale Ettigini Diisiiniiyorum” Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 115 28,5
Katilryyorum 128 31,8
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 70 17,4
Katilmiyorum 52 12,9
Kesinlikle Katilmryorum 27 6,7
Ortalama: 2,357143; Standart Sapma: 1,224223; Varyans: 1,498721

Ankete katilanlarin cogunlugu siyasetin bagimsiz olmasi gereken yargiya
miidahale ettigini diisiinmektedir (toplam %60,3). Bu durum hem siyasete hem de
yargiya olan giiveni azaltacak bir durumdur. Bu agidan siyasetin kendi gorevlerini

layikiyla yerine getirmemesi bir yana diger kurumlarin yapisini zedeleyici tahribatlara

yol agmasi s6z konusudur.

Tablo 3.52.

“Siyasi Partilerin iktidara Geldiklerinde Haksiz Bir Sekilde Kendi Kadrolarim
Olusturduklarmm Diisiiniiyorum” Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 159 39,5
Katilryyorum 135 33,5
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 56 13,9
Katilmiyorum 28 6,9
Kesinlikle Katilmiyorum 14 3,5

Ortalama: 1,987245; Standart Sapma: 1,076292; Varyans: 1,158405
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Iktidar partilerinin kendi yandaslarim etkisi olan alanlarda ise alma yoluyla
kadrolastigin1 diistinenlerin orami cogunlugu olusturmaktadir. Bu, iilkenin temel
yapisina ciddi bir sekilde zarar verecek bir durumdur. Ulkemizin menfaati i¢in “adama

gore is” yerine “ise gore adam” fikri siyasetcilerimiz tarafindan da benimsenmelidir.

) Tablo 3.53.
“Ulkemizde Siyasi Parti Sayisimin Fazla Oldugunu Diisiiniiyorum” Sorusunun
Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 128 31,8
Katilryyorum 134 33,3
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 44 10,9
Katilmiyorum 60 14,9
Kesinlikle Katilmiyorum 31 7,7
Ortalama: 2,324937; Standart Sapma: 1,280273; Varyans: 1,639099

Ulkemizdeki siyasi parti sayisim fazla bulanlar ¢ogunluktadir. Ankete
katilanlarin %31,8’1 ifadeye kesinlikle katilmakta, %33,3’i katilmaktadir. Toplam

%?22,6 oranindaki kesim ise bu ifadeye katilmadigin1 beyan etmistir.

_ Tablo 3.54.
“Amerika'min Diinyanin Cesitli Ulkelerinde Yapmis Oldugu Askeri Miidahaleleri
Haklh Buluyorum” Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 31 7,7
Katilryyorum 22 5,5
Ne Katilryyorum Ne Katilmiyorum 25 6,2
Katilmiyorum 54 13,4
Kesinlikle Katilmiyorum 264 65,5
Ortalama: 4,257576; Standart Sapma: 1,262635; Varyans: 1,594246

1990’11 yillarin baginda Sovyetler Birliginin dagilmasi ile bir anlamda tek siiper
giic olarak kalan ABD, 2001 yilinda maruz kaldigi saldirinin ardinda diinyanin ¢esitli
bolgelerinde (Irak, Afganistan gibi) operasyonlar yapmaya baslamistir. Bu operasyonlar
anketi dolduranlar tarafindan biiyiilk oranda haksiz bulunmustur. ABD’nin &zellikle
giiney komsumuzda giristigi silahli miidahale iilkemizi de yakindan etkileyen sonuglar

dogurmaktadir. ABD’yi hakli bulanlar azinliktadir.
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Tablo 3.55. 3
“Demokrasi Yerine Otoriter Bir Yonetim Seklini Ulkemiz icin Daha Uygun
Buluyorum” Sorusunun Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 57 14,1
Katilryyorum 45 11,2
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 25 6,2
Katilmiyorum 79 19,6
Kesinlikle Katilmiyorum 182 45,2
Ortalama: 3,731959; Standart Sapma: 1,501183;Varyans: 2,25355

Ankete katilanlarin %45’1 otoriter bir rejime nazaran demokrasinin iilkemiz
icin daha uygun oldugunu ifadeye kesinlikle katilmiyorum demek suretiyle aciklamistir.
Ifadeye katilmayanlarin oran1 %19,6’dir. Toplam %25,3’liik bir kesim ise daha otoriter

bir yonetim seklini tercih etmektedir.

Tablo 3.56.
“Muhalefetteki Partilerin Daha Aktif Olmasi Gerektigini Diisiiniiyorum”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 145 36,0
Katiliyorum 165 40,9
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 38 9,4
Katilmiyorum 28 6,9
Kesinlikle Katilmiyorum 20 5,0
Ortalama: 2,022727; Standart Sapma: 1,096364;Varyans: 1,202014

Iktidarin faaliyetlerini millet adina izleme gorevi verilmis olan muhalefet

partilerinin daha aktif olmasin1 diisiinenlerin orani1 ¢cogunluktadir (toplam %76,9).

. Tablo 3.57.
“Secimlerden Once Yapilan Konusmalar Ve Propagandalar Goriislerimi Etkiler”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katilyyorum 46 11,4
Katiliyorum 92 22,8
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 49 12,2
Katilmiyorum 121 30,0
Kesinlikle Katilmiyorum 89 22,1
Ortalama: 3,289673; Standart Sapma: 1,348107;Varyans: 1,817393

166




Secimlerden Once yapilan konugma ve propaganda faaliyetlerinin ankete istirak
eden kitlenin goriislerini daha ¢ok etkilemedigi géze carpmaktadir. Ancak dagilimda

bariz bir iistiinliik s6z konusu degildir.

) Tablo 3.58.
“Ulkemizdeki Siyasi Partilerde Lidere Dayali Tek Adam Yonetim Seklinin Egemen
Oldugunu Diisiiniiyorum” Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyyorum 91 22,6
Katiliyorum 133 33,0
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 85 21,1
Katilmiyorum 58 14,4
Kesinlikle Katilmiyorum 30 7.4
Ortalama: 2,503778; Standart Sapma: 1,207347;Varyans: 1,457688

Parti i¢ci demokrasinin bir gostergesi niteligindeki bu ifade ankete katilanlarin
cogunlugundan kabul gormiistiir. Toplam %55,6’lik bir kesim iilkemizdeki siyasi

partilerde lidere dayali tek adam yonetim seklinin egemen oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 3.59.

“Siyasi Partilerin Oy Alabilmek icin Etik Olmayan Yontemler Kullandigim

Diisiiniiyorum” Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 123 30,5
Katilryyorum 175 43 .4
Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum 43 10,7
Katilmiyorum 34 8,4
Kesinlikle Katilmryorum 19 4,7
Ortalama: 2,114213; Standart Sapma: 1,091093;Varyans: 1,190484

Ankete istirak edenlerin cogunlugu (toplam %73,9) siyasi partilerin oy ugruna
siyasi etik kurallarina uygunsuz davramiglar gosterdigini diisiinmektedir. Bu oran

secmen kitlesinin siyasetle ilgili giivensizliginin bir baska ifadesidir.

Tablo 3.60.
“Yasal Zorunluluk Oldugu icin Oy Kullanmirim” Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katilyyorum 42 10,4
Katilryyorum 76 18,9
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 33 8,2
Katilmiyorum 123 30,5
Kesinlikle Katilmiyorum 125 31,0
Ortalama: 3,533835; Standart Sapma: 1,375753;Varyans: 1,892697
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Ankete katilanlarin ¢ogunlugu “yasal zorunluluk oldugu icin oy kullanirim”

goriisiinde degildir. Bu durum siyasi katilim adina se¢menlerin bilingli hareket ettiginin

bir gostergesidir.

Tablo 3.61.

“Etnik Ve Inan¢ (Din) Temeline Dayah Siyaset Anlayis1 Yanhistir” Sorusunun

Frekans Dagilimi

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 144 35,7
Katilryyorum 99 24,6
Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum 47 11,7
Katilmiyorum 57 14,1
Kesinlikle Katilmiyorum 48 11,9
Ortalama: 2,407595; Standart Sapma: 1,411858;Varyans: 1,993343

Ankette yer alan “Etnik ve inan¢ (din) temeline dayali siyaset anlayisi

yanhstir” ifadesi cevaplayicilarin ¢ogunlugunun ortak fikridir. Toplam %26’lik bir

kesim tersini diistinmektedir.

Tablo 3.62.
“Cumhurbaskam Halk Tarafindan Secilmelidir”’ Sorusunun Frekans Dagilim
Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 214 53,1
Katiliyorum 116 28,8
Ne Katilryorum Ne Katilmiyorum 35 8,7
Katilmiyorum 18 4,5
Kesinlikle Katilmiyorum 18 4,5
Ortalama: 1,778055; Standart Sapma: 1,076159;Varyans: 1,158117

Yiiriirliikteki anayasa geregi Cumhurbagkani meclis tarafindan secilmektedir.
Ancak siyasi istikrar geregi secim baraji nedeniyle halkin oylarinin tamaminin Meclis’te
temsili miimkiin olmamaktadir. Bu durum halkin projeksiyonunu yansitan Meclis’te
yiiksek bir oranin temsil edilememesi anlamina gelmektedir. Ankete katilanlar biiyiik
bir ¢ogunlukla (toplam %81,9) Cumhurbaskanini halkin secmesi gerektigini ifade

etmektedirler. Bu ifadeye katilmayanlarin oram toplam %9’dur.
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Tablo 3.63.
“Secimlerde Oy Kullanmayanlara Para Cezasi Verilmesini Yanhs Buluyorum”

Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiltyorum 100 24.8
Katiliyorum 118 29,3
Ne Katilryyorum Ne Katilmiyorum 33 8,2
Katilmiyorum 77 19,1
Kesinlikle Katilmiyorum 69 17,1
Ortalama: 2,740554; Standart Sapma: 1,460141;Varyans: 2,132013

“Secimlerde oy kullanmayanlara para cezasi verilmesini yanlis buluyorum”

ifadesini destekleyenler cogunluktadir.

Tablo 3.64.
“Siyasi Partiler Kendi iclerinde Demokratik Kurallar1 Isletememektedirler”
Sorusunun Frekans Dagilim

Frekans(n) Yiizde(%)
Kesinlikle Katiliyorum 145 36,0
Katilryyorum 147 36,5
Ne Katilryorum Ne Katilmiyorum 43 10,7
Katilmiyorum 35 8,7
Kesinlikle Katilmiyorum 19 4,7
Ortalama: 2,064267; Standart Sapma: 1,132229;Varyans: 1,281942

Parti i¢i demokrasinin iilkemizdeki siyasi partilerde bulunmadigini diisiinenler
cogunluktadir. Kendi partisi i¢inde demokrasiyi isletemeyen liderlerin {iilkedeki

demokratik rejimi isletmedeki basarisi tartismali bir konu olacaktir.
3.12.3. Tek Ornekli Kolmogorov Smirnov Testi

Kolmogorov Smirnov (K-S) testi 6rnek grubun secilmis oldugu ana kiitleden
farkli olup olmadigini test eder. Daha agik bir ifadeyle (K-S) testi, beklenen veya belirli
bir teorik frekansin, ornekten alinan gozlenen degerlere uyup uymadigini test
etmektedir. Tek ornekli (K-S) testi, istatistiksel dagilimlarin normal dagilima uygun
olup olmadigini, bir baska deyisle normallik varsaymmini ihlal edip etmedigini test

etmede kullanilan en popiiler testlerden biridir. Bu nedenle pek cok analize baglamadan
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evvel ilk olarak yapilan testlerden biridir.*®’

Yukaridaki agiklamalar 1s18inda ortalama testlerine baslamadan Once
uygulanmis olan “tek ornekli (K-S) testi” sonucunda “test dagiliminin normal dagilima

uygun” oldugu bulgusu elde edilmistir.
3.12.4. Ortalama Testleri

Bu asamada belirlenmis olan faktorler ile ankette yer alan cesitli degiskenler
(yas, medeni durum, cocuk sayisi, hane geliri, mezuniyet durumu, c¢alisilan sektor,
siyasi yon ve parti tercihi) arasindaki iligkilerin ortaya konabilmesi maksadi ile tek
yonlit ANOVA testi, cinsiyet ile olan iliskilerinin ortaya konmasi maksadiyla t-testi

uygulanacaktir.

2 (13 59 13

Aragtirmada belirlenen faktorler ise “siyasi katilim”, “siyasi partiler”, “siyasi
giic unsurlar”, “baski gruplar”, “siyasi yozlagsma”, “ideoloji” ve “giincel siyasal
konular” olarak 7 grupta toplanmistir. Ankette yer alan ifadelerin belirtilen bu gruplar

altinda toplanmasinin bulgularin ele alinmasini kolaylastiracagi degerlendirilmektedir.

Aragtirmanin amacina yonelik olarak iki grup analiz yapilacaktir. Bu
analizlerden ilki demografik degiskenlerle siyaset kurumuna bakis ile ilgili ifadeler
arasinda gerceklestirilen ortalama testleridir. Bu testlere yonelik olusturulmus hipotezler

sunlardir:

Ho: Siyaset kurumunun algilanmisi demografik ozelliklere gore farklilik

gostermemektedir.

H;: Siyaset kurumunun algilanmisi demografik ozelliklere gore farklilik

gostermektedir.

Ikinci grup analizler ise siyasi tercih unsurlar (siyasi yon ve parti tercihi) ile
siyaset kurumuna bakis ile ilgili ifadeler arasinda gerceklestirilen ortalama testleridir.

Bu testlere yonelik olusturulmus hipotezler sunlardir:

269 Gegez, s.283.

170



Hpy: Siyaset kurumunun algilanisi siyasi tercih unsurlarina ait degiskenlere gore

farklilik gostermemektedir.

H;: Siyaset kurumunun algilanisi siyasi tercih unsurlarina ait degiskenlere gore

farklilik gostermektedir.

_ Tablo 3.65.
Yasa Iliskin ANOVA Tablosu
F df Sig.
1. Siyasi Katilimla Ilgili Konular 0,869 371 0.518
2. Siyasi Partilerle Ilgili Konular 0.648 367 0,691
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla Ilgili Konular 0,916 358 0,484
4. Baski Gruplariyla Ilgili Konular 0,708 384 0,644
5. Siyasi Yozlagsma ile Hgili Konular 1,089 368 0,368
6. Ideolojiyle Ilgili Konular 0,913 381 0,485
7. Giincel Siyasal Konular 0,863 382 0,522

Bu asamada ankete katilanlarin siyaset kurumuna bakislarinin 6l¢iimlenmesi
amaciyla demografik degiskenlerden yas kriteriyle olan iligkisi incelenmistir. Bu
baglamda tek yonlii ANOVA test sonuclarina gére ankete cevap verenler arasinda yas

kriterine gore bir farklilik olup olmadigina bakilmistir.

Test sonuglar1 incelendiginde yas kriteri agisindan siyaset kurumunun imajinin
algilanmasinda bir farkliligin olmadig1 sdylenebilir. Test sonuclari dikkate alinarak tim

faktorler agisindan Hy hipotezlerinin kabul edildigi sonucuna ulasabiliriz.
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Tablo 3.66.
Medeni Duruma iliskin ANOVA Tablosu

F df Sig.
1. Siyasi Katilimla Hgili Konular 1,410 370 0,240
2. Siyasi Partilerle Hgili Konular 0,876 366 0,454
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla ilgili Konular 0,243 357 0,867
4. Baski Gruplariyla Ilgili Konular 3,600 383 0,014
5. Siyasi Yozlasma le ilgili Konular 0,089 367 0,966
6. Ideolojiyle ilgili Konular 0,292 380 0,831
7. Giincel Siyasal Konular 0,272 381 0,845

Arastirmanin bu asamasinda medeni durum yoniinden secmenlerin siyaset

kurumunu algilayislar arasinda bir fakliligin olup olmadigi incelenmistir.

Medeni duruma iliskin ANOVA tablosu sonuglart incelendiginde 0,05
anlamlilik seviyesinde “baski gruplari”yla ilgili konularin algilanisinda medeni durum

yoniinden farklilik bulunmaktadir. Bu nedenle H; hipotezi kabul edilmekte, Hy hipotezi

red edilmektedir.

Geriye kalan diger faktorler agisindan medeni durum yoniinden siyaset

kurumunun algilamisinda herhangi bir farkliligin olmadigi sdylenebilir. Bu nedenle

bask1 grubu konulari haricindeki faktorler icin Hy kabul edilmistir.

Tablo 3.67.
Cocuk Sayisina Iliskin ANOVA Tablosu
F df Sig.
1. Siyasi Katilimla {lgili Konular 1,428 371 0,224
2. Siyasi Partilerle Hgili Konular 3,573 367 0,007
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla ilgili Konular 2,778 358 0,027
4. Baski Gruplariyla Ilgili Konular 3,526 384 0,008
5. Siyasi Yozlagma Ile Ilgili Konular 1,764 368 0,135
6. Ideolojiyle Ilgili Konular 0,735 381 0,569
7. Giincel Siyasal Konular 0,670 382 0,613
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Arastirmanin bu boliimiinde ankete katilanlarin sahip olduklar1 ¢ocuk sayisi
kriter alinarak, farkli miktarda ¢ocuk sahibi olanlarin siyaset kurumunu algilayislart

arasinda bir farkliligin olup olmadig1 incelenmistir.

0,05 anlamlilik seviyesi baz alinarak ANOVA test sonuclan incelendiginde
“siyasi partiler”, “siyasi gii¢ unsurlar1’” ve “baski gruplar” ile ilgili konularin algilanisi
sahip olunan ¢ocuk miktar1 yoniinden farklilik gostermektedir. Bu nedenle “siyasi
partiler”, “siyasi giic unsurlar’” ve “baski gruplar” ile ilgili konularin algilanist

yoniinden Hy hipotezi ret edilmistir.

“Siyasi katilim”, “siyasi yozlagsma”, “ideoloji” ve “giincel siyasal konular”
faktorleri yoniinden ise Hp hipotezi kabul edilmektedir. Bu faktorlerin se¢cmenler

tarafindan algilanisi ¢ocuk sayis1 kriter olarak alindiginda farklilik gostermemektedir.

Tablo 3.68.
Cinsiyete Iliskin t-testi Tablosu
Erkek n=234 Bayan n=166 , 4

Ortalama | St.Sapma | Ortalama | St.Sapma i p
1. Siyasi Kauhmla | = o) 05, | 396903 | 21,9563 | 421552 | 782 | 368 | 201
Ilgili Konular
2. Siyasi Partilerle | o o0 | 553508 | 140016 | 377152 | -691 | 364 | 578
Ilgili Konular
3. Siyasi Gii¢
Unsurlariyla flgili | 14,1745 | 385711 14,0286 | 3,33700 | ,367 | 355 | ,073
Konular
4. Baski
Gruplariyla flgili 78524 2 46316 8,0000 218757 | -603 | 381 | ,112
Konular
5. Siyasi
Yozlagma ile flgili | 18,3333 | 398127 | 185311 | 427385 | -454 | 365 | 482
Konular
6. Ideolojiyle 4,8700 1,64951 5,0588 157273 | -1,115 | 378 | 317
Ilgili Konular
7. Guncel Siyasal |10 0700 | 248060 | 100364 | 265797 | 144 | 379 | 424
Konular

Arastirmanin bu bolimiinde demografik faktorlerden “cinsiyet” degiskeni

kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamisinda bir
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farkliligin olup olmadig: arastirilmistir.

t- test sonuclar incelendiginde 0,05 anlamlilik seviyesinde “cinsiyet” degiskeni
kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamisinda bir

fakliligin olmadig1 anlagilmaktadir.

Bu sonuglarla tiim faktorler dikkate alinarak Hy hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 3.69.
Aylik Hane Gelirine Iliskin ANOVA Tablosu
F df Sig.
1. Siyasi Katilimla {lgili Konular 0,836 355 0,503
2. Siyasi Partilerle Ilgili Konular 2,971 352 0,020
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla ilgili Konular 2,388 342 0,049
4. Baski Gruplariyla Ilgili Konular 2,018 370 0,091
5. Siyasi Yozlagma ile Hgili Konular 1,473 352 0,210
6. Ideolojiyle Ilgili Konular 0,645 368 0,631
7. Giincel Siyasal Konular 1,373 366 0,243

Aragtirmanin bu béliimiinde demografik faktorlerden “aylik hane geliri”
degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamginda

bir farkliligin olup olmadigi arastirilmistir.

ANOVA test sonuglart incelendiginde 0,05 anlamlilik seviyesinde “aylik hane
geliri” degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan
algilanisinda “siyasi partiler” ve “siyasi gii¢ unsurlar1” konularinda bir faklilik oldugu
goriilmiistir. Bu nedenle bu iki faktorle ilgili konularda Hy hipotezi ret edilmis, H;

hipotezi kabul edilmistir.

2 13 2 13

“Siyasi katilm”, “baski gruplar1”, “siyasi yozlagsma”, “ideoloji” ve “giincel

siyasal konular” faktorleri yoniinden ise Hy hipotezi kabul edilmektedir. Bu faktorlerin
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secmenler tarafindan algilamisi “aylik hane geliri” kriter olarak alindiginda farklilik

gostermemektedir.
Tablo 3.70.
Mezuniyet Durumuna Iliskin ANOVA Tablosu
F df Sig.
1. Siyasi Katilimla ilgili Konular 0,819 368 0,536
2. Siyasi Partilerle Hgili Konular 3,178 365 0,008
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla ilgili Konular 4,338 356 0,001
4. Baski1 Gruplariyla flgili Konular 2,455 381 0,033
5. Siyasi Yozlasma le ilgili Konular 2,529 366 0,029
6. Ideolojiyle Ilgili Konular 0,777 379 0,567
7. Giincel Siyasal Konular 1,125 379 0,347

Aragtirmanin bu boliimiinde demografik faktorlerden “mezuniyet durumu”
degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamginda

bir farkliligin olup olmadig: arastirilmigtir.

ANOVA test sonuglar1 incelendiginde 0,05 anlamlilik seviyesinde “mezuniyet
durumu” degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan
algilamisinda “siyasi partiler”, “siyasi giic unsurlari”, “baski gruplar” ve “siyasi
yozlagma” konularinda bir faklilik oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle bu faktorlerle ilgili

konularda Hy hipotezi ret edilmis, H; hipotezi kabul edilmistir.

LN

“Siyasi katilim”, “ideoloji” ve “giincel siyasal konular” faktorleri yoniinden ise
Hy hipotezi kabul edilmektedir. Bu faktorlerin se¢menler tarafindan algilanist

“mezuniyet durumu” kriter olarak alindiginda farklilik gostermemektedir.
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Tablo 3.71.
Calisilan Sektore iliskin ANOVA Tablosu

F df Sig.
1. Siyasi Katilimla {lgili Konular 2,720 366 0,067
2. Siyasi Partilerle Hgili Konular 10,786 363 0,000
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla ilgili Konular 7,721 355 0,001
4. Baski Gruplariyla Ilgili Konular 4,081 380 0,018
5. Siyasi Yozlasma Ile Ilgili Konular 1,981 364 0,139
6. Ideolojiyle Ilgili Konular 1,014 376 0,364
7. Giincel Siyasal Konular 3,036 377 0,049

Aragtirmanin bu boliimiinde demografik faktorlerden “calisilan sektor”
degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamginda

bir farkliligin olup olmadig1 arastirilmigtir.

ANOVA test sonuclan incelendiginde 0,05 anlamlilik seviyesinde “calisilan
sektor” degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan
algilamisinda “Siyasi partiler”, “siyasi giic unsurlan”, “baski gruplari” ve “giincel
siyasal konular” faktorlerinde bir faklilik oldugu goriilmiistir. Bu nedenle bu

faktorlerle ilgili konularda Hy hipotezi ret edilmis, H; hipotezi kabul edilmistir.

G

“Siyasi katilim”, “ideoloji” ve “siyasi yozlagsma” faktorleri yoniinden ise Hy
hipotezi kabul edilmektedir. Bu faktorlerin secmenler tarafindan algilanist “calisilan

sektor” kriter olarak alindiginda farklilik gostermemektedir.
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Tablo 3.72.
Siyasi Yone Iliskin ANOVA Tablosu

F df Sig.
1. Siyasi Katilimla ilgili Konular 2,336 366 0,055
2. Siyasi Partilerle Ilgili Konular 2,778 364 0,027
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla ilgili Konular 3,054 355 0,017
4. Baski Gruplariyla Ilgili Konular 0,417 380 0,796
5. Siyasi Yozlagsma fle Hgili Konular 4,158 365 0,003
6. Ideolojiyle Ilgili Konular 1,719 377 0,145
7. Giincel Siyasal Konular 1,305 378 0,268

Aragtirmanin bu boliimiinde demografik faktorlerden “siyasi yon” degiskeni
kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamisinda bir

farkliligin olup olmadig: arastirilmistir.

ANOVA test sonuglar incelendiginde 0,05 anlamlilik seviyesinde “siyasi yon”
degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamiginda
“siyasi partiler”, “siyasi gii¢ unsurlar”, “siyasi yozlagsma”, konularinda bir faklilik
oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle bu faktorlerle ilgili konularda Hy hipotezi ret edilmis,

H; hipotezi kabul edilmistir.

“Siyasi katilim”, “baski gruplar”, “ideoloji” ve “giincel siyasal konular”
faktorleri yoniinden ise Hp hipotezi kabul edilmektedir. Bu faktorlerin se¢cmenler

tarafindan algilanis1 “siyasi yon” kriter olarak alindiginda farklilik gostermemektedir.
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Tablo 3.73.
Parti Tercihine Iliskin ANOVA Tablosu

F df Sig.
1. Siyasi Katilimla ilgili Konular 1,605 370 0,081
2. Siyasi Partilerle Hgili Konular 2,667 366 0,001
3. Siyasi Gii¢ Unsurlariyla ilgili Konular 1,630 357 0,069
4. Baski1 Gruplariyla flgili Konular 3,773 383 0,000
5. Siyasi Yozlagsma fle Hgili Konular 3,540 367 0,000
6. Ideolojiyle Ilgili Konular 0,632 380 0,838
7. Giincel Siyasal Konular 0,865 382 0,597

Aragtirmanin bu boliimiinde demografik faktorlerden “parti tercihi” degiskeni
kriter olarak alinarak siyaset kurumunun se¢menler tarafindan algilamisinda bir

farkliligin olup olmadig: arastirilmstir.

ANOVA test sonuclart incelendiginde 0,05 anlamlilik seviyesinde “‘parti
tercihi” degiskeni kriter olarak alinarak siyaset kurumunun seg¢menler tarafindan
algilamisinda “siyasi partiler”, “baski gruplarn” ve “siyasi yozlagma” konularinda bir
faklilik oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle bu faktorlerle ilgili konularda Hy hipotezi ret

edilmis, H; hipotezi kabul edilmistir.

LT3 EE T3

“Siyasi katilim”, “siyasi gii¢ unsurlar1”, “ideoloji” ve “giincel siyasal konular”
faktorleri yoniinden ise Hp hipotezi kabul edilmektedir. Bu faktorlerin se¢cmenler

tarafindan algilanis1 “parti tercihi” kriter olarak alindiginda farklilik gostermemektedir.
3.12.5. Yapilacak Arastirmalar icin Oneriler

Secmenlerin siyaset kurumunu algilayiglarina yonelik yerel diizeyde yapilmis

olan bu caligmada se¢menlerin diisiince ve gereksinimlerinin 6grenilmesine
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calistlmistir. Bu c¢alismada oldugu gibi diger illerde de benzer arastirmalar
gerceklestirilebilir. Belirli donemlerde tekrar edilecek bu arastirmalarda secmenlerin
algilamalar1 arasindaki farklarin ne yonde degistigi ortaya konabilir. Bu ¢alismada
siyaset kurumu biitiinsel bir bakis acisiyla incelenmistir. Bundan sonra yapilacak
arastirmalarda her bir faktor ayn degerlendirilebilir. Her bir faktore yonelik farkli

olcekler gelistirilebilir.
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SONUC

Siyasetciler ve se¢gmenler arasindaki iyi iletisime siyasal pazarlamanin yapmis
oldugu katki yadsinamaz. Gerek siyasal pazarlama gerekse siyasal iletisim iizerine
yapilan giincel ve akademik calismalarda imajin siyasal pazari isgalinden ve onun
secmen iizerine yaptig1 etkilerden bahsedilmektedir. Imaj, bireyin bir 6grenme ve
algilama siireci sonunda bir kisi veya orgiit hakkinda sahip oldugu yargi, izlenim yada
degerlendirmelerdir. Imaj, bir insanin bir obje ile ilgili olarak ilk intibasinda ve devam
eden siirecte edindigi inanglar toplulugudur. Bu durumda her objenin, kisi ve kurumun
bir imaji olabilir, ancak bu imajin olumlu olabilmesi icin imaji arttirict cesitli
faaliyetlerde bulunulmasi gerekmektedir. Bu noktadan hareketle olumlu imajin
yaratilmasi i¢in bilingli bir faaliyetler zincirinin uygulanmasi ve siirekli giincel
tutulmasi bir zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kendiliginden olusan bir imajin
basarili olma sans1 azdir. Bu nedenle istenen imajin olusturulmasi icin planl bir ¢abaya

ihtiya¢ duyulur.

Glinlimiizde o©zellikle iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler siyaset
alaninda da cesitli degisimleri beraberinde getirmistir. Siyasete pazarlama mantigiyla
yaklagsma neticesinde ticari anlamdaki mal, siyasi alanda ideoloji, parti programi,
liderler, siyasi partiler gibi birer siyasal {iriine doniismiiglerdir. Secmenler ise siyasal
diriinler icin birer miisteri olarak ortaya c¢ikmaktadir. Siyasal iirinlerini pazarlamak
durumunda olanlar pazarlama yOnelimli siyaset olgusunu beklenenden ¢abuk

benimsemisler ve uyguladiklarn pazarlama stratejileri ile basarilar elde etmiglerdir.

Nasil goriiniildiigii veya algilamldigr gercekte nasil olundugu kadar hatta daha
fazla onemlidir diyebiliriz. Ciinkii bireyler kararlarim1 gergegin zihinlerindeki imajina
gore verecektir. Bu baglamda imaj1 olusturulan sey her ne olursa olsun gercegine en
yakin sekli ile zihinlerde yer almasi basariyr da beraberinde getirecektir. Belki kisa
vadede kazanca bile yol agabilecek gerceginden uzaktaki algilamalarin, uzun donemde

mutlaka farkina varilacak ve hedeflenen sonuglara erisilemeyecektir.

Siyasal pazarlama, siyasette genel olarak yaygin olan ve se¢men avi olarak

bilinen anlayisin karsisinda, ona daha pozitif, biitiinliik¢ii ve se¢cmenden hareket ile
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secmeni hedefleyen, daha insani boyut kazandiran bir yaklasimdir. Bu yonii ile klasik
siyaset anlayisindan farkli olarak se¢meni siyasal pazarlama faaliyetlerinin hatta
siyasetin merkezine koyan bir anlayisi1 uygular. Bu da se¢cmenin sadece se¢im
donemlerinde hatirlanan bir unsur olmasinin 6niine gecen bir algilayisa onciilitk yapar.
Pazarlama yonlii siyaset, se¢gmenlerle “iliski pazarlama” anlayisindan yola ¢ikarak uzun
vadeli iliskiler gelistirmeyi on goriir. Segmenleri 5 yilda bir se¢cimden se¢ime hatirlayan
anlayis, sehirler arasi yolculuklarda mola yerlerinde miisteriyi bir defalik olarak ele alan
ikinci siif “lokantalarin” anlayisina benzemektedir. Zira aym yolcu ile bir daha uzun
stire karsilagsmayacagini diisiinen lokantanin yolculara sundugu yiyecek ve igceceklerin

miisterinin midesini bozmasi1 muhtemeldir.

Se¢cmenlerin ne diisiindiigiinii, onun istek ve gereksinimlerini bilmek kisaca
secmeni 1iyi tamimak siyasal faaliyetlerde basarimin anahtaridir. Bu c¢alismada
secmenlerin siyasal yonelisleri, iilke sorunlarina verdigi oncelikler, siyaset kurumunu
nasil gordiikleri irdelenmistir. Ortaya konan bulgular, giindemde yogun olarak tartigilan
bazi konularin secmenin onceliklerinde ilk siralarda olmadigi, aksine siyasi giindemde
hemen hi¢ konusulmayan bazi konularin ise se¢menlerin ilk sirada gelen oncelikleri
arasinda oldugu yoniindedir. Igdir ilinde uygulanmis olan bu arastirma sonucunda

asagida belirtilen sonuglara ulagilmistir.

Arastirmanin yapildig [gdir ilinde okuma yazma bilenlerin oran1 %75,46’dir.
Okuma yazma bilme orami erkeklerin kadinlara nazaran daha fazladir. Kayith issizlik
oran1 %35,45°dir. Calisabilir niifusun ancak %55,5’1 istihdam edilmistir. Igdir’da 1995,
1999 ve 2002 yillarinda yapilmis olan genel secimlerde alinan sonuglar incelendiginde
DTP, MHP, CHP, DYP, ANAP, AKP, SP ve Bagimsizlarin Igdir ilinde 6nemli

miktarda oy aldiklar1 goriilmektedir.

Yapilan aragtirmada se¢cmenler siyasi parti tercihlerine gore incelendiginde ilk
sirada %29,7 ile AKP’yi tercih ettikleri goriilmektedir. 2004 yilinda yapilan yerel
secimlerde SHP %?24,2 ile birinci parti, AKP %?23,53 ile ikinci, MHP %?23,43 ile
iclincii parti olmustur. 2002 yilinda yapilan genel se¢imlerde ise DEHAP %32,68 ile
birinci parti, CHP %14,84 ile ikinci parti, MHP %13,27 ile ii¢iincii parti olmugstur. AKP

genel secimlerde Igdir’da ancak %6,5 oraninda oy alabilmistir. Ankette yer alan DTP
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2002 secimlerine DEHAP olarak, 2004 yerel secimlerine ise SHP ile ittifak yaparak
girmistir. Bu acidan bakildiginda Igdir ilinde DTP’nin Oniimiizdeki se¢imlerde oy
kaybedecegi goze carpmakta, AKP’nin ise 2002 genel secimleri ile karsilastirildiginda
olas1 bir secimde birinci parti olabilecegi anlasilmaktadir. Son yapilan secimler
incelendiginde Igdir’da 6nemli bir oy potansiyeli bulundugu goriilen MHP’nin ise olas1
bir secimden yine basarili ¢ikabilecegi goriillmektedir. 2002°deki se¢imlerde Igdir’dan
milletvekili ¢ikarmay1 bagsarmis olan CHP’nin ise olas1 bir segimde 2004 yilinda yapilan
yerel secimlerde almis oldugu oy oranina yakin bir oy oram yakalayacagi beklenebilir.
Sonug olarak oniimiizdeki secimlerde yarisin, AKP, MHP ve daha onceki yillarda aldig
yiiksek oy orani nedeniyle DTP arasinda ge¢cmesi beklenmektedir. Ancak bu noktada
%22, 7’lik bir orana sahip kararsiz oylarimin secimlerin galibini belirleyecegini

sOylemek yanlis olmayacaktir.

Secmenlerin siyasi parti liderinde aradiklari en Onemli ozellik liderin
diirtistliigidiir. Daha sonra liderin egitimli ve kiiltiirlii olmasi, zeki olmasi, halktan biri
gibi davranmasi, gen¢ ve dinamik olmasi gelmektedir. Her ne kadar yapilan arastirmalar
liderin hitabet yeteneginin se¢menler iizerindeki etkisini ortaya koymakta ise de liderin
giizel ve etkili konugmasi se¢gmenler tarafindan en son tercih edilen 6zellik olmustur. Bu

baglamda se¢menlerin bos s6z ve vaatler dinlemek istemedigi sonucu ¢ikmaktadir.

Secmenler siyasi yelpazede aldiklar1 yere gore incelendiginde yarisindan
fazlasinin (%52,4) merkezde oldugu goriilmektedir. Bunu merkez sagda yer alan
secmenler (%25,4) takip etmektedir. Asir1 sagda olanlarin oram1 %9,3; merkez solda
olanlar %10,3; asir1 solda olanlar ise %?2,5’tur. Merkez oylar disarida birakilarak sol ile

sag kanat karsilastirildiginda sag goriisiin Igdir ilindeki istiinligiinden soz edilebilir.

Secimlerde oy verilecek partinin belirlenmesinde ana etken partinin

ideolojisidir. Bunu partinin ge¢mis icraatlar takip etmektedir.

Secmenler en giivenilir kurum olarak “Tiirk Silahli Kuvvetleri’ni tercih
etmislerdir. Ulke genelinde yapilan giivenilirlik aragtirmalarinda da Silahli Kuvvetlerin
cogunlukla en onde cikmasi buradaki verileri dogrular niteliktedir. Silahli Kuvvetleri

sirast ile “Cumhurbaskanligi”, “Yargt”, “TBMM”, “Polis”, Sivil Toplum Orgﬁtleri”,
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“Universiteler”, “Dini kurumlar”, “Sendikalar”, Siyasi Partiler” ve “Medya” takip
etmektedir. Siyaset kurumunun en 6nemli 6gelerinden bir tanesi olan TBMM dordiincii
sirada, siyasi partiler ise son siralarda tercih edilmistir. Buradan siyasi kurumlara karsi
diisiik diizeyde giiven duyuldugu sonucuna ulasilabilir. Halkin tilkedeki olaylarla ilgili
bilgilendirilme islevini yiiriiten “medya”nin giivenilirlik yoniinden en son sirada

cikmasi ise diistindiiriictidiir.

Secmenlerin tilkemizin sorunlariyla ilgili konulardaki 6ncelikli konu “igsizlik”
olarak tespit edilmistir. Issizligi “egitim sistemindeki bozukluk” takip etmektedir.
“yolsuzluklar” sorunu se¢menlerin iist siralarda gordiigii sorunlardan biridir. Bunlan
“terdrle miicadele”, “Kibris sorunu”, “Ermeni sorunu”, “tiirban sorunu”, Avrupa
Birligine giris sorunu” izlemektedir. Yukarida betimlenen sorunlarin tamami siyasi
sistemin iligkili oldugu sorunlardir. Bunlarin bazilarini siyasi sistem kendisi iiretmis, bir
kismim ise yillardir ¢oziimleyememistir. Secim konusmalarinda bu sorunlara ¢dziim
vadeden partiler yukaridaki tabloda belirtilen siralamayi dikkate almalidirlar. Ayrica
siyasi partiler parti programlarim1 yaparken halkin sorunlarin ¢6ziimiine iliskin
onceliklerini belirlemeli ve programlarini bu siralamalara gore diizenlemelidirler.
Burada ozellikle dikkat edilecek nokta iilke giindemini yillardir en On siralarda isgal
eden tiirban sorununa Igdir halkinin issizlik, egitim sorunu ve yolsuzluk gibi konularin
cok arkasinda yer vermis olmasidir. Bu acidan se¢menler gercek sorunlarla yapay
olanlarin birbirinden ayrilmasim1 ve sikinti duyduklar1 sorunlarin oncelikli olarak

coziimlenmesini beklemektedirler.

Secmenler siyasi partilerden iilkenin gercek sorunlarina odaklanmasin
beklemektedir. Ulkenin énemli sorunlar1 bulunmaktadir. Iktidar olmak bir amac degil
iilke sorunlarin ¢6zmek igin bir aractir. Siyasi partilerin amaci da bu noktaya
odaklanmalidir. Yoksa iktidar olmak ugruna tiim giiclinii diger partilerle rekabete ayiran

siyasi anlayisin iilke sorunlarina ¢oziim bulmasi beklenemez.

Sizinle aym fikirlerde olmayanlarin fikir ve diislincelerine saygi demokratik
kiiltiirtin en Onemli iiriinlerinden biridir. Ancak se¢menler iilkemizde bu kiiltiiriin

gelismedigini diisiinmektedirler.
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Ulkemizde yasanan siyasi yozlasmanm en 6nemli 6rneklerinden biri olan
secimlerden oOnce gergeklestirilmesi imkansiz vaatlerde bulunarak se¢menleri
kandirmaya yonelik davraniglar siyasette etik unsurunun ihmal edildigini

gostermektedir. Bu durum siyasete olan giiveni asagilara cekmektedir.

Zaman zaman iilke giindemini meggul eden konulardan biri de milletvekili
dokunulmazliklaridir. Se¢menlerin bu konudaki fikirleri milletvekillerine taninan bu
ayricaligin  kalkmas1 yoniindedir. Milletvekilleri siyasete karst duyulan genel
giivensizligi agsmak icin ise milletvekili dokunulmazliklarmin kaldirilmasi ile

baslayabilirler.

11 Eylil 2001’de ugradigi saldiridan sonra Amerika Birlesik Devletleri’nin
ozellikle Ortadogu ile ilgili ortaya koymus oldugu projeler basin ve yaymn organlarini
uzun siire mesgul etmistir. Kamuoyuna aciklandigi kadariyla bu projenin Tiirkiye’nin
yararina olmadigi fikrinde olanlar ¢ogunluktadir. 1990’11 yillarin basinda Sovyetler
Birliginin dagilmasi ile bir anlamda tek siiper giic olarak kalan ABD, 2001 yilinda
maruz kaldigr saldirinin ardinda diinyanin cesitli bolgelerinde (Irak, Afganistan gibi)
operasyonlar yapmaya baslamistir. Bu operasyonlar se¢menler tarafindan haksiz

bulunmustur.

Siyasete olan tiim giivensizlige ragmen se¢menlerin parti sadakati yliksektir.
Bu unsur parti sadakatinde ideolojik unsurlarin daha 6n planda tutulduguna isaret

etmektedir.

Secilen milletvekillerinin memleket cikarlarindan daha ¢ok kendi ¢ikarlarina
hizmet ettikleri diisiiniilmektedir. Milletin temsilcisi olmak agir bir sorumluluk getirir.
Ancak milletvekilligi statiisiiniin halk iizerindeki imajinin istenilen diizeyde olmadigi

goriilmektedir.

Iktidar partilerinin kendi yandaslarim ise alma yoluyla kadrolastigini
diisiinenlerin oranmi ¢ogunlugu olusturmaktadir. Bu, tilkenin temel yapisina ciddi bir
sekilde zarar verecek bir durumdur. Ulkemizin menfaati icin “adama gore is” yerine
“ise gore adam” fikri siyaset¢ilerimiz tarafindan da benimsenmelidir. Aksi taktirde iilke

kaynaklariin israf edilmesi s6z konusudur.
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Ulkemizdeki siyasi partilerde lidere dayali tek adam yonetim seklinin egemen
oldugu diisiiniilmektedir. Parti i¢ci demokrasinin bir gostergesi niteligindeki bu durum
siyasi partilerin heniiz kendi iclerinde bile demokratik kurallari isletemediklerini

gostermektedir.

Secim yasalarindan, bir yandan toplumun egilimlerini yasama meclislerine
yansitmasi bir yandan da iilkeyi yonetecek cogunluklarin olusturulmasina olanak
vermesi beklenmektedir. Se¢im sistemlerini bu islevleri acisindan belirleyen iki 6zellik,
temsilde adalet ve yonetimde istikrar ilkeleridir. En uygun secim sisteminin
belirlenmesinde temel sorun istikrar ve temsilde adalet ilkelerinin ortaya cikardigi
ikilemdir. “Istikrar” secilen hiikiimetlerin karar almasini kolaylastiracak oranda
temsilciye sahip olmasi anlaminda iken, “temsil adaleti” se¢menlerin tercihlerinin
parlamentoya aym oranda yansitilmast manasina gelir. Ozellikle 1995 ve 1999 ve 2002
yillarinda iilke barajim asamayip azinlikta kalan, meclise giremeyen oylarin toplam
oylar i¢indeki paymin yiiksek olusu, se¢men tercihlerinin meclise yansitilmasi agisindan
olumsuz yonde etki yapmustir. Se¢menler %10 se¢cim baraji uygulamasinin devam
etmesinden yana olmakla birlikte Meclisteki milletvekili oraninin halkin tercihlerini
yansitmadigi diisiinmektedir. Ayrica yiriirliikteki anayasa geregi Cumhurbagkan1 meclis
tarafindan secilmektedir. Ancak siyasi istikrar geregi secim baraji nedeniyle halkin
oylarinin tamaminin Meclis’te temsili miimkiin olmamaktadir. Bu durum halkin
projeksiyonunu yansitan Meclis’te yiiksek bir oranin temsil edilememesi anlamina
gelmektedir. Segcmenler Cumhurbaskanini halkin se¢mesini tercih etmislerdir. Bu halkin

vekillerine giiven duymadigi goriisiinii dogrular niteliktedir.

Ulkemizin son yillarda iizerinde en ¢cok durdugu dis siyaset konularinin basinda
yer alan AB’ye iiyelik konusunda se¢menler net goriisler ortaya koymuslardir.
Tiirkiye’nin AB’ye girisi genel olarak destekleyen secmenler AB’nin 6nerdigi sartlarin
kabul edilemez oldugunu ve Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'ne hi¢cbir zaman giremeyecegini
diisiinmektedirler. Bu AB’ye iiyelikle ilgili secmenlerin kafasinda ciddi kugskular

oldugunu gostermektedir.

Secmenlerin en ¢ok giivendigi kurum olan TSK’min siyasi yasam iginde

gecmiste yapmis oldugu miidahaleler hakli bulunmaktadir. Bununla birlikte se¢cmenler
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bir daha askeri miidahalenin olmayacagini diisiinmektedirler. Yine asker kdkenli Gazi
Mustafa Kemal Atatiirk’ten sonra iilkemizi iyi idare eden bir liderimiz olmadig goriisii

agirlikll olarak kabul gérmiistiir.

Arastirma sonuglarinda da acgikca goriildiigii gibi siyaset kurumunun halk
tizerindeki izlenimi olduk¢a olumsuzdur. Bu siyaset sahnesinde yer alanlarin siyasal
giriinlerini yillar boyunca klasik satis anlayisin1 uygulayarak yapmis olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Se¢cmeni anlamak ve onun ihtiyaglarina uygun iiriinleri, uygun
tutundurma teknikleri kullanarak, uygun kanallardan dagitmak bu olumsuz durumun

ortadan kaldirilmasina katkida bulunacaktir.

Secmenler pazarlama bilimi bakis acisiyla incelendiginde ihtiyag ve
beklentilerinin ne oldugunu kolaylikla tespit edilebilecektir. Ornegin iilkenin Kkitle
iletisim araglarinda giinlerce tartisilip 6n plana alinan bir ¢ok sorun halk nezdinde ¢ok
gerilerde gelen sorunlar olabilmektedir. Ornegin bu arastrma iilkenin en biiyiik
sorununun “igsizlik” olarak algilandigin1 ortaya koymaktadir. Ancak bugiin iilkenin
giindeminde bdyle bir konu hemen hemen hi¢ tartisiimamaktadir. Ulkenin yonetimine
talip olanlarm kamuoyunu yapay giindemlerle mesgul etmek yerine halkin gercek
sorunlarina odaklanmalar1 beklenmektedir. Bu sorunlarin neler oldugunun tespit
edilmesi icin segmenlerin fikir ve diisiinceleri mutlaka 6grenilmelidir. Iktidarlarin asli
gorevi adil bir boliisiim sisteminin tesis edilmesi oldugu kadar ayn1 zamanda mevcut
boliisiilecek miktarin arttirilmasi yani kisi basina diisen milli gelirin biiyiitiilmesidir.
Siyasetcilerin mevcut olumsuz imajlarin1 degistirmek i¢in bu yonde ¢aba harcamalarinin

faydali olacagi degerlendirilmektedir.
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EK 1 : Anket Formu

ULKEMIiZDE SiYASET KURUMUNUN ALGILANISINI BELIRLEMEYE YONELIK ANKET

1. Bu anket, halkin siyaset kurumunu olusturan dgelere bakigini belirlemeyi hedefleyen akademik bir
calismanin arastirma kismini olusturmaktadir. Anketi doldurmaya zaman ayirip, calismaya katkida
bulundugunuz icin tesekkiir ederiz. Asagida buna yonelik UG¢ grup soru bulunmaktadir.

2. Kimlik bilgilerinizi yazmaniz gerekmemektedir. Anketin degerlendirmesi topluca yapilacagindan
bireysel bilgilere ihtiyag duyul ktadir. Bu denle fikirlerinizi aciklikla belirtmeniz yapilan
calismanin dogru sonuglar vermesini saglayacaktir.

Litfen her bir ifadenin karsisinda bulunan kutucuklardan size en uygun olani isaretleyiniz.

Siyasetgilere gliven duymuyorum.

Bayanlar siyasette daha fazla yer almalidir.

Herkes segimlerde oyunu kullanmalidir.

Oy verecegim partiyi oyumu kullanacagim anda belirlerim.

Meclisteki milletvekili orani halkin tercihlerini yansitmamaktadir

Gegmiste siyasi yagsama ordunun yaptigi midahaleleri hakli buluyorum.

Avrupa Birligi'nin Tirkiye'ye 6nerdigi giris sartlari kabul edilemez.

Turkiye'nin Avrupa Birligi'ne girme ¢abalarini destekliyorum.

Segim ittifaklarina karsiyim.

12 Eylll benzeri bir darbenin bir daha olmasini beklemiyorum.

Koalisyondan ziyade tek parti iktidarinin daha verimli oldugunu diistinilyorum.

Ulkemizde iktidarlar Gretimi arttirmak (pastayi blytitmek) yerine béliistimii diizenlemek kaygisini 6n planda tutmaktadiriar.

Atatiirk'ten sonra llkemizi iyi yoneten bir liderimiz olmadi.

Sendikalarin siyasi partilerin giidimiinde oldugunu distntyorum.

Sivil toplum 6rgitlerinin siyasette daha fazla yer almasi gerektigini digtntyorum.

Kisir siyasi cekismeler tilkemizin gelismesini 6nlemektedir.

Ulkemizde muhalefet kiltiriiniin gelismedigini dtistintiyorum.

Segimlerden 6nce verilen vaatlerin yerine getiriimemesi siyasete olan inancimi kaybettirdi.

Bakan sayisini gok buluyorum.

Segimlerde hile yapildigini diigtindyorum.

Milletvekili dokunulmazliklarinin kaldiriimasi gerektigini distintiyorum.

Avrupa Birligi'ne girdikten sonra lkemizde yanlis giden bir gok seyin diizelecegine inaniyorum.

Amerika’'nin uygulamaya koydugu Biytik Ortadogu Projesi (BOP) Turkiye'nin yararina degildir.

Turkiye'nin Avrupa Birligi'ne higbir zaman giremeyecegini distintyorum.

Ulkemizde siyasi partiler birbirlerinin gérislerine tahammil edemiyorlar.

Siyasette genglerin daha fazla yer almasi gerektigini diistniyorum.

Sempatizani oldugum siyasi partinin se¢imi kazanamayacagini tahmin ettigimde baska bir partiye oy verebilirim.

Segilen milletvekillerinin memleket ¢ikarlarindan daha gok kendi gikarlarina hizmet ettiklerini diigtiniyorum.

Partiler arasi milletvekili transferi etik degildir.

Siyasetin yargiya midahale ettigini distniyorum.

Siyasi partilerin iktidara geldiklerinde haksiz bir sekilde kendi kadrolarini olusturduklarini diistintiyorum.

Ulkemizde siyasi parti sayisinin fazla oldugunu diistindiyorum.

Amerika'nin diinyanin gesitli (ilkelerinde yapmis oldugu askeri miidahaleleri hakli buluyorum.

Demokrasi yerine otoriter bir ydnetim seklini lilkemiz igin daha uygun buluyorum.

Muhalefetteki partilerin daha aktif olmasi gerektigini diistinyorum.

Segimlerden 6nce yapilan konusmalar ve propagandalar gérislerimi etkiler.

Ulkemizdeki siyasi partilerde lidere dayali tek adam yénetim seklinin egemen oldugunu digtiniyorum.

Siyasi partilerin oy alabilmek igin etik olmayan yéntemler kullandigini diistiniyorum.

Yasal zorunluluk oldugu igin oy kullanirim.

Etnik ve inang (din) temeline dayali siyaset anlayisi yanhstir.

Cumhurbaskan halk tarafindan segilmelidir.

Segimlerde oy kullanmayanlara para cezasi verilmesini yanlis buluyorum.

Siyasi partiler kendi iglerinde demokratik kurallari isletememektedirler.
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Lutfen asagidaki segeneklerden size en uygun olani isaretleyiniz.
Kendinizi siyasi yelpazenin neresinde goriiyorsunuz?

I:l Asir sol
I:l Merkez sol
I:l Merkez (yansiz)
I:l Merkez sag

Asiri sag
Secimlerde se¢im baraji uygulanmali mi?

El Uygulanmali
EI Uygulanmamali
D Fikrim yok

Sizce lilkemizde sol egilimli siyasi partilerin almig oldugu oy oranlarinin daha diisiik olmasinin en 6nemli sebebi nedir?

I:l Proje dretememek

I:l Halka kendisini anlatamamak

D Lider sorunu
I:l Béllinmuslik sorunu

Toplum icinde siyasi goriisiiniizii ortaya koyacak siyasi tart lar ve kor lara katilir ?

D Katilinm
I:l Katiimam

Secimlerde oy vereceginiz partiyi neye gore belirlersiniz?

D Parti Lideri

D Parti Programi
I:l Parti ideolojisi
D Parti Kadrosu

D Partinin Gegmis Icraatlari

Asagidaki kurumlari en givenilir buldugunuz kuruma 1 sayisini vererek 11’e kadar siralandiriniz.

|:| Sivil Toplum Orgiitleri

Universiteler
Sendikalar

Dini Kurumlar
Cumhurbaskanhgi
T.B.M.M.

Yargi

Siyasi Partiler

Turk Silahli Kuvvetleri

Polis

Joooddoood

Medya
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7.

10.

1.

Bugiin se¢im olsa hangi siyasi partiye oy verirsiniz?

|:| AKP
|:| ANAP
[ o
|:| DSP
|:| DTP
[ ]ovw

D Geng Parti
I:l MHP
I:l SHP

D Kararsizim

Asagida uilkemizle ilgili belirtilen sorunlardan en biiyiik soruna 1 sayisini vererek 8’e kadar siralandiriniz.

Kibris sorunu

Ermeni sorunu

Terérle miicadele sorunu
Tirban sorunu

Issizlik sorunu

Egitim sistemindeki bozukluk

Yolsuzluklar

Ooooood

D Avrupa Birligi'ne giris sorunu
Siyasi parti liderinde aradiginiz en 6nemli 6zellik hangisidir?

I:l Liderin diirlist olmasi

I:l Geng ve dinamik olmasi

I:l Zeki olmasi

D Halktan biri gibi davranmasi
I:l Guzel ve etkili konugmasi
I:l Egitimli ve kiltiirlii olmas

I:l Etkili bir gériintise sahip olmasi

Siyasi parti programinda aradiginiz en 6nemli 6zellik hangisidir?

D Inandirici olmali
I:l Tutarh olmali

I:l Gergekgi ve ulagilabilir olmali
I:l Parti ideolojisi ile uyumlu olmali
D Ulkenin ncelikli sorunlarini igermeli

Diger.
Herhangi bir siyasi partiye lye misiniz?

D Evet lGyeyim.
D Hayir liye degilim.
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Yasginiz?

[
[

Medeni durumunuz ?

[

15-18

41-45

Evli

Cocuk Sayisi ?

[
[

Yok

3 Gocuk

Cinsiyetiniz?

[

Bay

ikamet ettiginiz il?

Aylik hane geliriniz?

L]

D 2.001 - 3.000 YTL

Mezuniyet durumunuz?

[
L]

1.000 YTL alti

Okur-Yazar

Lise

Calistiginiz sektor?

[]

Ozel Sektor

Mesleginiz?

O 00O0on

Bankaci

Basin Mensubu

Bilgisayar

Ciftgi

Doktor

Eczaci

I:l 19-24
|:| 46-50

|:| Bekar(Hi¢ Evlenmemis)

l:l 1 Cocuk
l:l 4 ve lzeri

|:| Bayan

l:l 1.001 - 1.500 YTL

|:| 3.001 YTL ve Uzeri

I:I Tkokul
|:| Universite

l:l Kamu Sektéri
l:l Emekli

I:I Emniyet Mensubu
I:I Esnaf

I:I Ev Hanimi

l:l isci

l:l Igsiz
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[] 2530 [ at40
|:| 51 ve Uzeri

l:l Bosanmig/Ayri |:| Dul
|:| 2 Gocuk

D 1.501 - 2,000 YTL

l:l Ortaokul
|:| Lisans Ustii

|:| Su an galigmiyorum

[T isveren [ ] sagik cleman:
[ ] Muhasebeci [ ] sanater

[ ] monendis [ ] sporeu

[ ] ordu Mensubu [ ] vargi Mensubu
[ ] ogrenci [ ] oiger.no...
[ ] ogretmen
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