T.C.
ZONGULDAK KARAELMAS UNIVERSITESI
o SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU
EGITiM PROGRAMLARI VE OGRETIMI ANABILIM DALI

Yiiksek Lisans Tezi

iLKOGRETIM II. KADEME OGRENCILERININ
POPULER KULTUR GORUNUMLERINE
ESTETIK YONDEN ELESTIRILERI

Tamer Ozsoy

Zonguldak 2007



T.C.
ZONGULDAK KARAELMAS fJNiVER§iTESi
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
EGITIiM PROGRAMLARI VE OGRETiMi ANABILIM DALI

Yiiksek Lisans Tezi

ILKOGRETIM II. KADEME OGRENCILERININ
POPULER KULTUR GORUNUMLERINE
ESTETIiK YONDEN ELESTIiRILERI

Hazirlayan
Tamer Ozsoy

Tez Damismam
Yrd. Do¢. Dr. Hakan Pehlivan

Zonguldak 2007



T.C.
ZONGULDAK KARAELMAS UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

TEZ ONAYI

Enstitimiiziin ~ Egitim Programlari ve Ogretimi Anabilim Dalinda
2004525&2040()3 numarali Tamer Ozsoy’un hazirladigi “ilkégretim II. Kademe
Ogrencilerinin Popiiler Kiiltiir Goriiniimlerine Estetik Yonden Elestirileri”
- konulu BOKFORA/YUKSEK LISANS tezi ile ilgili TEZ SAVUNMA SINAVI,
Lisansiistii Egitim-Ogretim ve Smav Yonetmeligi uyarinca 02/05/2007 Cuma giini
saat 14:00’te yapilmis, sorulan sorulara alinan cevaplar sonunda tezinin onayina
OYBIRLIGI YLE/OY¥COKIEUEUNLA karar verilmistir.

Bagkan%%MR
.

\Xd. Dog. Dr}{ PEHLIVAN (Danisman)

Uye 0
Yrd. Dog. Dr\.}! Mualla MURAT

Uye Bo?”

14

Yrd. Dog. Dr. Saime SAYIN

Yukandaki imzalarin, ad1 gegen dgretim tiyelerine ait oldugunu onaylarim.

5./6.2007%F

Enstitii Miidiirti
(Unvam, Adi Soyadi)

Doc.Dr.Turhan KORKMAZ

Sosyal Bilimler Ensfitisti
Enstitii Mitdiirit



OZET

Kurum : ZKU Sosyal Bilimler Enstitiisii, Egitim Programlar1 ve Ogretimi
Anabilim Dali

Tez Bashg . Tlkogretim II. Kademe Ogrencilerinin Popiiler Kiiltiir Goriiniimlerine
Estetik Yonden Elestirileri

Tez Yazan : Tamer Ozsoy

Tez Danismanm1  :  Yrd. Dog. Dr. Hakan Pehlivan

Tez Turd, Yili  :  Yiksek Lisans Tezi, 2007

Sayfa Adedi ;104

Bu arastirmada flkogretim (II. Kademe) 6., 7. ve 8.smnif 6grencilerinin popular kiiltiir
goriiniimlerine yonelik elestirilerinin neler oldugu incelenmistir. Arastirma verilerinin
toplanmasinda bir sanat elestirisinde bulunmasi gereken boyutlara iligkin olarak hazirlanan

sorular kullanilmistir. Ogrencilerin verdikleri cevaplar ¢oziimlenmistir.

Arastirma bulgular1 dogrultusunda 6nerilenler sunlardir:
1.  Cok yonlii sanat 6gretimi, sanat egitiminde ¢agdas yaklagimlar gerektirir.

2. Ders igerikleriyle ilgili sanatsal kavramlarin ve kiiltiirel degerlerin etkinlik siirecinde

ogrencilere kavratilmasi bir zorunluluk olmaldir.

3. Sanat 6gretiminde teori ve uygulama birlikte yiiriitiilmelidir.
4. Ogretimde sadece beceri ve ustalik amaclanmamalidir.
5. Her cocugun yaratict bir yetiye sahip oldugu diisiiniilerek programlar ¢cocuk merkezli

olarak planlanmali ve gelistirilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Estetik, Gorsel Sanatlar Egitimi, Medya Okuryazarligi.
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In this study, the primary school (IL.part) sixth, seventh and eight grade student
shave been inspected to see what their popular culture impressions are. While gathering
research data, the questions concerning the art criticism have been utilized. The answers

students gave to the questions have been analyzed.

The suggestions to be put forward in accordance with research datas are as follows;

1. The versatile teaching of art is a necessity of contemporary approach in art education.

2. The artistic concepts and cultural values as regards course contents must be

internalized by students.

3. The theory and application must be carried out together in art teaching.

4. The ability and mastery shouldn’t be the only purpose of teaching.

5. It should be taken into consideration that each child has a creative talent and with this

view in mind, programmers must be planned and developed in a child-centered way.

Keywords: Popular Culture, Aesthetics, Visual Arts Education, Media Literacy.
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ONSOZ

Cagdas egitimin en Onemli amaclarindan biri Ogrencilerin iyi karar
verebilmeleri icin elestirel diisiinmeyi gelistirmektir. Ogrencilerin elestirel diisiinme
becerileri en iyi sanat egitimi kapsaminda gelistirilebilir. Ancak giiniimiizde
ilkdgretim diizeyinde kapsamli bir sekilde sanat egitimi verilememektedir. Bu
nedenle de Ogrenciler iletisim araclarin1 sadece eglence araci olarak gormekteler.
lletisim araclarimin ~ diger kullamimlart  hakkinda yeterli bilgiye sahip
olamamaktadirlar. Yine yiiksek 6gretimdeki dgrencilerin dahi kitle iletisim araclarini
egence araci olarak gordiikleri ve sadece bu ama¢ dogrultusunda kullandiklar1 da
gozlenmektedir. Halbuki giinlimiiz insaminin bu araglart farkli sekillerde de
kullanabilmeleri ve 6zellikle medya araciligr ile bir sekilde kendilerine dayatilanlart
elestirel gozle inceleyebilmeleri, bu incelemeler 1s18inda kullanmalart  bir
gerekliliktir. Bu aragtirmada ilkogretim II. kademe 6grencilerinin medya tarafindan
kendilerine sunulan popiiler kiiltiir goriiniimlerine yonelik elestirileri incelenmistir.
Arastirma sonuglarinin bu yas grubu Ogrencilerinin medyaya bakis acilarimi ve
kendilerine sunulanlan algilama bicimleri hakkinda bilgi verecegi diisiiniilmektedir.

Dolayisi ile arastirma bulgular sinif ve brang 6gretmenlerine yol gosterici olabilir.

Tezin hazirlanmasinda maddi ve manevi katkis1 bulunan bir ¢ok kisiye, basta
aragtirma siiresince gecesini ve giindiiziinii bana ayirarak sanatci kisiligi ile 6rnek
aldigim danismanim ve degerli hocam Yard. Dog¢. Dr. Hakan PEHLIVAN’a; bana
yol gosterip rehberlik eden degerli hocalarim sayin Yard. Do¢. Dr. Mualla
MURAT’a, saymm Yard. Do¢. Dr. Saime SAYIN’a, saymn Yard. Do¢. Dr. Betiil
OZCELEBI’ye, sayin Yard. Dog. Dr. Ozlem KORAY’a ve Yard. Dog. Dr. Omer
SAY’a; Aras.Gor. Muhammed OZDEMIR’e, Aras. Gor. Ali ARSLAN’a ve Aras.
Gor.Ramazan Siikrii PARMAKSIZ a tesekkiirlerimi sunarim. Dertlerime ortak olan
Aras. Gor. Olcay Ozdemir’e, Aras. Gor. Habibe BAHADIR a, Aras. Gor. Mustafa
Serdar KOKSAL’a, Aras. Gor. Canan TUNC’a ve Aras. Gor. Candan PEHLIVAN’a
beni bu meslege yonlendiren ¢ok degerli hocam Dog¢. Dr. Tugba YANPAR’a ve
burada adim1 anamadigim bir ¢cok arkadasima, hocalarima ve her zaman yanimda olan

annem Songiil 0ZS0OY, babam Temel OZSOY’a da tesekkiirlerimi sunmak isterim.
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GiRiS

Kiiltiir, genel olarak insan topluluklarinin yasamlart boyunca olusturduklari
irtinler seklinde tamimlanabilir. Kiiltiirii olusturan temel unsurlar dil, din, tarihi
miras, savaslar, gocler, ziraat, ticaret, ekonomi, politika, sanat, edebiyat, hukuk,
cografya, ¢evre, ahlak olarak siralanabilir. Bu unsurlar goz Oniine alindiginda

kiiltiiriin insanlik tarihi kadar eski oldugunu séylemek miimkiindiir.

Halk arasinda ‘kiiltiirlii insan’, ‘kiiltiirlii adam’ gibi deyislerle sik sik giindeme
gelmekte olan kiiltiir kavrami bireyin yasami boyunca 6grendigi bilgilerin 1s181inda

kendine mal ettigi, 6ziimsedigi her seydir.

Kiiltiir kavram {iizerinde c¢ok tartisilan, konusulan bir konu olmakla beraber
tiirevleri olan popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii, ulusal-milli kiiltiir kavramlar1 da pek cok
tartismalara neden olmaktadir. Tam anlamiyla bir fikir birligi saglanmamis olsa da
yeri geldikce tamimlamaya calisigimiz bu kavramlar tezimizin temelini

olusturmaktadir.

Kiiltiir; toplumdan topluma ya da aym toplum igerisinde farkli zaman
dilimlerinde degisiklik gosterir. Giiniimiizde bu degismeyi saglayan baslica etkenler
arasinda kitle iletisim araclarini, turizm sektoriinii, yabanci dil egitimi-6gretimi ve bu
amagla acilan kiiltiir merkezlerini, ¢eviri faaliyetlerini, sanat dallarin1 gosterebiliriz.
Stiphesiz ki bu etkenler arasinda en Onemli yer kitle iletisim araglarina aittir.
Calismamizda da cokga iizerinde durdugumuz kitle iletisim araglar1 gerek gorsel
gerek isitsel etkilere sahip oldugu i¢in daha genis kitlelere hitap edebilmektedir.
Evlerimize, is yerlerimize kadar girmekte yasamimizin 6nemli bir parcasi haline

gelmektedir.

Kitle iletisim araglarinin etkisiyle ¢cocuklarimiz, genclerimiz hatta yashlarimiz
tek tip insan davramiglart sergilemekte, Oyle giyinmekte, Oyle davranmakta ve
konugmaktadir. ‘Gencler ve genc kalanlar’ gibi sloganlarla 7’den 70’e her bireyi
etkileyen reklamlardan tutun da ‘Oha falan olan’ gen¢ beyinlerimiz bu yolla
aynilagmaktadir. Senenin rengi pembe ise herkes pembe giyinmektedir, en ¢ok

okunan kitap ‘x’ ise herkes onu okumaktadir. Globallesme, kiiresellesme adi altinda



toplumumuza dayatilmaya calisilan bu yapay kiiltiir tim diinyay1 da sarmaktadir.
Kavram olarak iizerinde tam bir uzlasmaya varilmamis olsa da kiiresellesme gerek
siyasal, gerek ekonomik, gerekse kiiltiirel anlamda egemen olmaktir. Bu egemenlik
daha ¢cok ABD’nin basimi cektigi bir kandirmacadir. Kiiresellesmenin en 6nemli
boyutu ekonomi, en Onemli aract ise Kkitle iletisim araglart Ozellikle de

televizyonlardir.

Reklam, moda, dizi ve filmler yoluyla hedef kitlelerin nasil yasamalari, neyi,
nerede, nasil tiiketmeleri gerektigi bildirilmektedir. Uriin ve hizmetler, reklamlar,
diziler ve benzeri yollarla tiiketicilere satilirken, medya araciligiyla kitlelerde
reklamcilar ve firmalara gerekli olan izleyici ve miisteri potansiyelini

olusturmaktadir (Diizgiin, 2004:149-152).

Insanlar1 tek tip olmaya gétiiren popiiler kiiltiir egemen gii¢lerin daha fazla
satig, daha fazla para saglayabilmek amaclh insanlara yutturmaya calistiklart uyku
haplan gibidir. Diisiinmeden, sorgulamadan benim falancadan neyim eksik, kimden
geriyim gibi yersiz, bos fikirlere kapilmalarina neden olmaktadir. ‘Sen hala annenin
margarinini mi kullamyorsun?’ gibi bir kusagi kiiciimseyen diger kusagi bunlar
ezerek iistiinmiis gibi davranmaya sevk eden bir zihniyet yaratilmaya ¢alisilmaktadir

(Erdogan ve Alemdar, 2005:35).

Kiiresellesme kavrami icerisinde insanin ilk aklina gelen soru ‘Evrensel bir
kiltiir var mudir? Olusabilir mi?’” dir. Yani tiim insanhi§in benimseyebilecegi,
paylasabilecegi kiiltiirel kaliplar olabilir mi? Her topluluk, ulus kiiltiiriinii kendi
cografyasindan, kendi dininden, kendi dilinden, ekonomisinden etkilenerek
olusturmustur. Bu olusum siireci igerisinde farkli farkli degerler, ahlak kurallar
ortaya c¢ikmistir. Kimi kiiltiirlerde saygi olarak ifade edilen davramiglar kimi
kiiltiirlerde saygisizlik olarak adlandirilmaktadir. Olusan degerler agisindan
bakildiginda bunun pek miimkiin olmadig goriilmektedir. Bir bakima da bu
farkliliklar zenginliktir. Farklh kiiltiirler, farkli insanlar, yerler kesfetmek mutlu eder
insam ve bir o kadar da ilging gelir ona. Fakat teknoloji isin i¢ine girdiginde bir

evrensel kiiltiirden bahsetmek miimkiin olabilir. Ciinkii her ulusun insanlarinin her



tirlii teknolojiyi benimseyip istifade etmesi sonucta bir iriin olan teknolojinin

evrensel boyutunu kanitlamaktadir (Kizilgelik, 2001:58).

Uzmanlar kitle iletisim araglarinin hosca vakit gecirme, bilgilendirme, kiiltiiriin
devamliligini saglama gibi 6zellikleri tizerinde durmaktadirlar. Fakat goriinen odur ki
insanlar bunun sadece hosca vakit gecirme, eglenme kismiyla ilgilenmektedirler.
Televizyonun ya da bilgisayarin temelde olusturulus amaci ne idi? diye sormak bile
insanlar1 bu sonuca gotiirmektedir. Televizyon dizi, film ya da yarisma; bilgisayarlari
oyun, fal ya da sohbet amacli kullanmaktalar. Cocuklar ve genclerin arastirma,
bilgilenme amacli bunlari kullanma orani ¢ok azdir. Ozellikle de ailelerin sosyo-
kiiltiirel diizeyleri azaldikca bu ailelerde yetisen ¢ocuklarin da bu araglar1 sadece
eglence amach kullandiklar1 daha da net ortaya ¢ikmaktadir. Sonug olarak ¢ocuklarin
makinelerden yararlanmalar1 ve onlar1 kendilerini gelistiren, bilgilendiren araglar
olarak gormeleri saglanamamaktadir. Bu olumsuz egilimler neticesinde de cocuklar
insanlarla birlikte yasayan, karsilikli konusan, tartisan, dinleyen bireyler olarak
yetistirilememektedir. Oysaki temelde amag¢ cocuklarin bu 6zelliklere sahip bireyler

olarak gelismelerini saglamaktir.
Problem

Bu arastirmada “ilkogretim II. kademe Ogrencilerinin popiiler kiiltiir gériintimlerine

estetik yonden elestirileri nelerdir?” sorusuna cevap aranmistir.
Sayiltilar

Bu arastirmada, arastirmada yer alan Ogrencilerin kendilerine izletilen film ve
gosterilen resimlere iligkin goriislerini hicbir etki altinda kalmadan ifade ettikleri

temel sayitlisindan hareket edilmistir.
Smirhliklar
Bu arastirma;

1. Tlkogretim II. kademe 6grencileri ile,



2. Aragtirmaci tarafindan cesitli Slciitlere gore hazirlanmis sorularla sinirhidir.
Arastirmanin Onemi

Cagdas egitimin en Onemli amaclarindan biri Ogrencilerin 1iyi karar
verebilmeleri icin elestirel diisinmeyi gelistirmektir. Ogrencilerin elestirel diisiinme
becerileri en iyi sanat egitimi kapsaminda gelistirilebilir. Ancak giiniimiizde
ilkogretim diizeyinde kapsamli bir sekilde sanat egitimi verilememektedir. Bu
nedenle de Ogrenciler iletisim araclarini sadece eglence araci olarak gdrmekteler.
lletisim araclarimin ~ diger kullamimlart  hakkinda yeterli bilgiye sahip
olamamaktadirlar. Yine yiiksek 6gretimdeki dgrencilerin dahi kitle iletisim araclarini
egence araci olarak gordiikleri ve sadece bu ama¢ dogrultusunda kullandiklar1 da
gozlenmektedir. Halbuki giinlimiiz insaminin bu araglart farkli sekillerde de
kullanabilmeleri ve 6zellikle medya araciligr ile bir sekilde kendilerine dayatilanlar
elestirel gozle inceleyebilmeleri, bu incelemeler 1s18inda kullanmalar1 bir
gerekliliktir. Bu arastirmada ilkogretim II. kademe &grencilerinin medya tarafindan
kendilerine sunulan popiiler kiiltiir gériiniimlerine yonelik elestirileri incelenmistir.
Arastirma sonuglarinin bu yas grubu Ogrencilerinin medyaya bakis acilarimi ve
kendilerine sunulanlan algilama bicimleri hakkinda bilgi verecegi diisiiniilmektedir.

Dolayisi ile arastirma bulgular sinif ve brang 6gretmenlerine yol gosterici olabilir.



ILGILI KAYNAKLAR

Bu bolumde, oOncelikle arastirma konusuyla kuramsal c¢ercevede ele

aliabilecek kaynaklara, daha sonra da konuyla ilgili arastirmalara yer verilmistir.
1. Kiiltiir

Kiiltiir, doganin sunduklarma karsilik insanoglunun meydana getirdigi her
sey olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiir ya da uygarlik, bir toplumun {iiyesi olarak
insanoglunun 6grendigi bilgi, sanat, gelenek-gorenek ve benzeri yetenek, beseri ve
aligkanliklar1 igine alan karmasik bir biitiindiir. Kiiltiir kavrami cogunlukla,
filozoflar, egitimciler, sosyal-beseri bilimciler ve antropologlar acisindan
tanimlanmigtir.  Kiiltiir 6grenilmis, saklanmis ve 6gretilen, egitimle yeni kusaklara
asilanan bir muhtevadir. Kisaca ifade etmek gerekirse; kiiltiir 6grenilir, kiiltiir
tarihidir ve siireklidir, kiiltiir toplumsaldir, kiiltiir, ideal ya da ideallestirilmis kurallar
sistemidir, kiiltiir, ihtiyaclan karsilayict ve doyum saglayicidir, kiiltiir degisir, kiiltiir,

biitiinlestiricidir, kiiltiir bir soyutlamadir denilebilir (Giiveng, 1997:42).

1936 yilinda Atatiirk, kiiltiir icin sunlart soyliiyordu: “Kiiltiir, okumak,
anlamak, gorebilmek, gorebildiginden mana ¢ikarmak, uyanik davranmak, diisiinmek
zekay1 terbiye etmektir, insanlik vasfinda insan olabilmek i¢in bir temel unsurdur.
Tabiatin yiiksek verimleri ile mesut olmaktir. Temizlik, saflik, yiikseklik, insanlik vs.
Bunlarin hepsi insanlik vasiflarindandir. Iste kiiltir kelimesi mastar olarak
kullanildigr zaman, tabiatin insanlara verdigi yiiksek vasiflar1 kendi ¢ocuklarina,

torunlarina ve gelecege vermesi demektir (Anadol ve Kara, 2001:22).

Kiiltiir; ulusal kiiltiir, evrensel Kkiiltiir, kitle kiiltiirii, popiiler kiiltiir, medya

kiiltiirii gibi basliklar altinda incelenmektedir.

1.1. Ulusal Kiiltiir

Diinya iizerinde farkl kiiltiir olarak tanimlanabilecek her farklilik bir ulusallik
tagir. Ulusal kiltiir-Milli ~ kiiltir soylemi kiiltir emperyalizmi siirecinde
belirginlesmistir. Her kiiltiir kendi iklimini bozmaya yonelen baska bir kiiltiire karsi

kendini tanimlamak i¢in ulusal kiiltiiriinii tanimlama geregi duymustur.



Ulusal kiiltiirlerin kendilerini muhafaza edebilmeleri ya da gelistirebilmeleri,
modernlesme tartigsmalari, Batililagmanin biitiin ulusal kiiltiirleri kiiciik diisiirme
potansiyeli ve daha bir dizi tarisma konusu kiiltiirleri yaymakta biiyiikk maharet
sahibi olan Kiiltiir Endiistrisinin ¢cok hizli gelisimi ile gerceklesmistir. Kiiltiir
Endiistrisinin en 6nemli maddi varliklar ise kitle iletisim araclaridir. Zaten, Kiiltiir

Endiistrisi salt teknolojik terimlerle agiklanmaktadir (Erdogan, 2004a:7-19).

Lowenthal, Adorno, Althusser ve Lukacs, kiiltiirii bir hayat tarzi, (her tiirlii
elit, pop, folk) sanati da onun ifadelerinden biri olarak goriirler. Bu nedenle,
Lowenthal kitle kiiltiiri’nden; Adorno kiiltiir endiistrisi’nden; Althusser devletin
ideolojik aygitlarindan ve Lukacs da roman ve toplumcu/elestirel gercekeilik ve simif

bilincinden bahseder (Batmaz, 2006:30).

Teknolojinin toplum iizerinde etkinlik elde edisinin temelinde, toplum
tizerinde en biiyiik ekonomik iktidar sahibi olanlarin iktidarlarinin bulundugu gézden
kacirilmaktadir. Kitleye; icerikleri ©zdes olan kiiltiirel metalar, digsal 6geleri
farklilagtirilarak verilmektedir (Erdogan, 2005:301). Boylece, gelir diizeyi, cinsiyeti,
oturdugu semti, egitim diizeyi, etnik kokeni v.b. bakimindan belirli kategorilerde
toplanan herkese bir seyler hazirlanmasi yoluyla herkes i¢in bir seyler sunularak hic
kimsenin kagamamasi saglanmaktadir. Mekanik yonden farkli olan iiriinler, sonunda,
boylece, hep birbirinin 6zdesi olmakta, ucuzu pahalisi, icinde rol alan yildizlarin
sayist ve bunlarin aldiklan iicretlerin miktari, kullandiklar teknolojinin geliskinlik
diizeyi ve yararlandiklar1 psikolojik durumlar degisik seyler olsa da, 6zde hepsi

birbirinin 6zdesi olmaktadir.

Kiiltiir endiistrisi ruhta bulunan gizli bir mekanizma isleyisini planlayabiliyor.
Her sey basitlestiriliyor, siniflandirihiyor, kitleler igindeki bireylerin diisleri bile
kendilerinin diigleri olmaktan cikariliyor. Her sey diis sever idealizmin oOl¢iilerine
uygun diisecek bicimde kurgulaniyor. Aydogan (2004:82)’a gore insan bugiin

“Diinyay1 sadece evinden ve televizyonunun basindan gorebiliyor.”



1.2. Evrensel Kiiltiir

Evrensel kiiltiir tiim insanligin benimseyebilecegi, paylasabilecegi kiiltiirel
kaliplar olarak tammlanabilir. Biitiin toplumlarin asagr yukar1 ayni davranig
bicimlerini sergiledikleri iligkiler biitiinii ya da insanin ve egyanin tabiati arasindaki
iliskilerde hangi kiiltir ikliminden ¢ikmis olursa olsun diger toplumlarinda
benimsemesinde sakinca olmayan kaliplar olarak da ele alinabilir. Mesela, aile her
toplumda vardir. Aile modeli insanin tabiatinda var olan davraniglar agisindan her
toplumda olusturmak zorunda kaldigi bir toplumsal birimdir. Ama tabi ki ailenin
olusumu, aile ici gelenekler ve davraniglar her toplumda farkliliklar gosterebilir

(Aklan, 2004:52-57).

Aslinda “Evrensel kiiltiir teknolojidir” terimini kabul etmek gerekmektedir.
Ciinki, biitiin teknolojiler bir bakima kiiltiirel iiriinlerdir ve artik hi¢bir teknoloji bir
baska kiiltiiriin tiriinii diye dislanamaz. Ekonomik anlamda geri kalan biitiin kokli
uluslar teknolojiyi kazanip kendi kiiltiirel kimliklerini muhafaza etmeyi diisiindiiler.
Teknolojinin sinir tamimamasi, her ulusun insanlarinin her tiirlii teknolojiyi
benimseyip istifade etmesi sonugta kiiltiirel bir iiriin olan teknolojinin evrensel

boyutunu kanitlamaktadir.

1.3. Ulusal Kiiltiir Ve Evrensel Kiiltiir Catismasi

Evrensel kiiltiir ile ulusal kiiltiirlerin ¢atistigi nokta icerikle ilgili olup uzaya
haberlesme amach uydu yerlestirme yarisi aslinda iilkelerin kiiltiirel hegemonya
cabalarim da ele vermektedir. Bu konuyu ilk dile getirenlerden birisi de Fransa
Kiiltiir Eski Bakan1 Jack Lang olmustur. Lang, iilkelerin politik ve kiiltiirel
egemenligi ele gecirmek icin iletisim teknolojisinin uzaydaki basamagim olusturan
uydulara ragbet etmelerini ve bunlara trilyonlar harcamalarini akilcilik agisindan
sorgulamig ve, “Teknolojinin getirdigi evrensellige ragmen, her iilke sahip oldugu
uydu cevrimi ile dil, din beraberligi i¢inde oldugu bir bolgede milli ¢ikarlarini ve
kiiltiiriinii kontrol edebilecegini diisiiniiyor. Evrensellik denilen o gorkemli s6zciigiin
altinda her zaman i¢in tahakkiim egilimleri yatar” demistir. Bir kiiltiir bakanina ait bu
tespit, evrensellik, kiiresellesme, Batililasma gibi diinyanin biiyilkk ¢ogunluguna

dayatilan kavramlarin gercekte, en iyimser sOylemle belli bir uygarlik diliminin



kiiltiir 6zelliklerini benimsetme c¢abasindan iiretilmis oldugunu ele vermektedir

(Calislar, 2003).

Aslinda, her ulus kendi kiiltiirel kimliginin en iyi olduguna inanmakta ve tiim
insanlara barisi, kardesligi, hosgoriiyli getirebilecegini savunmaktadir. Bu da gercek
anlamda baris ve hosgorii icin asil biiyiik tehlikeyi olusturmaktadir. Bu noktada
medyanin ¢ok onem arz etmektedir. Ciinkii medya, inamislarin, kiiltiir tirtinlerinin

goriiciiye ¢ciktigi savas alan1 konumunda bulunmaktadir (Giines, 1996:35)

Bati Kkiiltiirtinlin medya kanaliyla diger biitiin uluslara enjekte edilmesi,
benimsetilmesi uluslar1 Batililastirma c¢abasindan kaynaklanmaktadir. Kiiresellesme
kavraminin ic¢indeki degerler de Batililastirma cabasiyla doldurulmakta ve uluslarin
topyekiin kendi kiiltiirlerini yitirmeleri i¢in savas verilmektedir. Yeni bir kiiltiir
yararina geleneksel kiiltiirii hangi 6l¢iide olursa olsun yitirmek en azindan kiiltiirel
acidan somiriillmektir (Tezcan, 2002:67). Yani kitle kiiltiirii kitle iletisim aracglarinin
icerigini olusturan araglarla diinyaya pompalanan her sey olarak karsimiza

cikmaktadir.

Bu konuda ile ilgili olarak “Diinyada medya igeriginin olusmasinda hangi
kiiltiirlerin tiretimleri (sinema, dizi film, miizik, haber vb) agirlikta bulunmaktadir?”,
“Bu igerik diger kiiltiirlere nasil bakmaktadir?” ve “Kitleleri nasil bir diinya goriisiine
yoneltmektedir?” gibi sorular net olarak cevaplamak gerekmektedir. Kitle iletisim
aracglari, dil ve kiiltiirii, evrensellik furyasindan korumak i¢in kullanilabilecegi gibi
evrenselligin i¢ini dolduranlarca diger kiiltiirleri kendisine benzestirmek iginde
kullanilabilmektedir. Cesitli kiiltiirlerin en azindan kendi kiiltiirel, siyasi ve
ekonomik ¢ikarlart dogrultusunda kamuoyu olusturmak icin medyay1 etkin olarak

kullandiklar goriilmektedir (Aytag, 2002:125).

1.4. Kitle Kiiltiirii

Sanayi devriminin ardindan, kitle iletisim araglarinin kullanimi yayginlagsmasi
kitle kiiltiirliniin dogmasina ve gelismesine neden olmustur. Kitle kiiltiiriiniin en
yaygin tanimi; “Kitle iletisim araclanyla birlikte gelisen tam anlamiyla sinai bir

teknige gore iiretilip yayilan davranis, mit ya da tasarimlarin tiimii” seklindedir. Bu



tamima bakildiginda medyadan kaynaklanan kitle kiiltiiriiniin ulusal kiiltiirler
acisindan faydali, etnik milliyetcilik aleyhinde bir etki saglayici nitelige sahip olmasi
gerektigi diisiiniilebilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005:52-53). Ancak kitle
kiltiirii iki a¢idan da tamamen bati kiiltiiriine c¢alisan bir sistemin ¢ikarlar
dogrultusunda nitelik kazanmaktadir. Bat1 degerlerinin yerlesmesinin her ulus i¢in
birlestirici,  yapistirict  bir unsur olarak fayda sagladi;i =~ yargisim
kuvvetlendirmektedir. Bunu yaparken de farkinda olmadan aslinda her ulusun etnik
yapisina miithis bir baski uygulamakta ve bati toplumlarinin son derece saglam
homojen yapilari icin tehlike olmayacak bircok kuralin, kanunun, anlayisin diger
uluslarca da benimsenmesini 6nermektedir. Onerdiklerini benimsemeyi ve
savunmay1 bir erdem, karsisinda olmayi gericilik ve ilkellik olarak adlandirmaktadir

(Giines, 1996:109).

1.5. Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiir “Popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Dar anlamiyla,
emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi icerir.
Genis anlamiyla, belirli bir yagam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n

kosullarim saglar” (Batmaz, 2006:257).

Tiirkiye’de popiiler kiiltiirle ilgili inceleme alami oldukca genistir. Ozellikle
toplumsal degisimin ¢ok hizli yasandigi 80’1i yillar ve sonrasinda ekonomik gelisme
ve tiikketim bollugu icerisinde “popiiler kiiltiir” siireci yerel ve ulusal diizeyde hizl bir
bicimde kendini gerceklestirmektedir. Popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiiriidiir.
Dolayisiyla gercekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay

mutluluklar iireten bir kiiltiir olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Insanlarm biitiiniiyle popiiler kiiltiire kayitsiz sartsiz teslim olduklarini
soylemem miimkiin degildir. Ciinkii popiiler kiiltiir karst gelmeyi biinyesinde
barindirmaktadir. Buna Ornek olarak televizyonda gosterilen pembe dizilere
kadinlarin, erkeklerin, c¢ocuklarin vb. verdikleri farkli tepkileri gdosterebilir.
Insanlarin bir kismi tepki olarak aglarken diger kismi dizinin oynadigi kanali
cevirerek kendi igsel tepkisi gosterebilmektedir (Oktay, 1994)’den aktaran (Erdogan,
2005:85).
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Popiiler kiiltiir asin olmaya egilimlidir. Bu asirilik ona bayagi, yiizeysel,
sansasyonel vb. kavramlariyla yaklagilmasina yol a¢cmaktadir. Asirilik ve agiklik
popiiler metinlerin temel ozellikleridir. Bu 6zellikler popiiler kiiltiire verimli bir

kaynak olusturmaktadir (Balbay, 2004:178—181).

Kitle iletisim araclariyla sunulan popiiler metinlerde izleyiciler kendi
yasamlariyla metinler arasinda ilinti kurarlar ve kendi Kkiiltiirlerine uydururlar.
Toplumsal anlamlar, metinsel anlamlarla ¢atisma i¢ine girdiginde toplumsal anlamlar
istiinlitk  kuracaktir. Clinkii toplumsal olarak diretilmis anlamlar giindelik
yasamlarimizda Oteki insanlarla etkilesim durumda iken toplumsal ddiillendirme ve
cezalandirma yoluyla siirekli gii¢lendirilmektedirler (Aytag, 2002:57). Popiiler
metinler toplumsal diizeni degistirmeye ya da onun dengesini bozmaya calisan
anlamlarin iretimini tesvik etmeleri nedeniyle ilerici olabilirler ama asla diizene
dogrudan dogruya karsi c¢ikabilecek ya da onu devirebilecek denli koktenci

olamazlar.

Giiniimiiz popiiler kiiltiirii siddete dayalidir. Yalmzca belli siddet filmleri, belli
kitaplar ve belli televizyon programlari bu konuda popiilerdir. Kitle iletigim
araclarinda popiilerligi saglamak icin basvurulan siddet 6gesi asiriliga gittigi zaman
kabul gormez. Popiiler kiiltiirii ve kitle iletisimi giiniimiizde birbirinde ayrilmaz iki
kavram olarak kullanilmaktadir. Bir yandan endiistrilesmistir, kendi ekonomik
cikarlar1 ardindan giden kar pesindeki bir endiistri tarafindan iiretilir ve dagitilir, 6te
yandan halka aittir (Misirli, 2006:138-139). Halk tarafindan yapilir. Kiiltiir
endiistrisinin yapabildigi halklarin kendi popiiler kiiltiirleri siirekli iiretme siirecinde

kullanmas1 veya reddetmesi i¢in kiiltiirel metinler tiretmektir.

Kitle kiiltiirii en basta, kitle capinda iiretilip dagitilan kiiltiirel iiriinler veya
mallarla taninabilir. En bariz olanlari, radyo ve televizyon programlari, dizi filmler,

dergiler, haberler, c¢izgi romanlar, plaklar, sinema, reklamlar ve video kasetlerdir.

Popiiler kiiltiir tipki kitle iletisimi gibi yasamin her alanin1 kapsamakta; yogun

bicimde yasanmakta ve tiikketilmektedir. Rahatsizlik veren yonleri olmakla birlikte bu
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yonleri her zaman herkes tarafindan fark edilememekte ve genellikle dogal karsilanip

sorgulanmamaktadir (Tellan, 2004:137-140).

Kitle iletisiminin faaliyet cercevesinde yetisenler popiiler kiiltiirsiiz yasami
diisiinemezler. Popiiler kiiltiir sadece belirli mallarin, kullanislari, etkinlikleri popiiler
yapmamakta ayni zamanda belli diinya goriisleri ve diisiiniis bicimlerini de
popiilerlestirmeye c¢alismaktadir. Kadinlara ve erkeklere yonelik dergiler, cizgi
romanlar, yeme i¢me, eglenme, miizik, spor, moda dekorasyon vb. incelendiginde
bunlarin ticari Kkiiltiiriin bir uzantis1 oldugu goriilmektedir (Karasiileymanoglu,

2002:83-84).

Mutlu (1991)’a gore “Televizyon bos zamani kendine gore anlaml
kilmaktadir. Televizyon, kitaplar, gazeteler, plaklar ve filmlerin popiiler olmasinin
nedeni belli bir dl¢ciide olsun, bir medya olarak kendi dogalarinin insanlarin bunlari
hangi yordamlarla kullanmak istiyorlarsa bunu olanakli kilmasindan dolayidir.
Popiiler begeni tiiketicinin toplumsal konumuna ve gereksinimlerine en iyi uyan

metni ve aracin se¢imini de kapsam altina almaktadir”.

Popiiler kiiltiir, her seyden 6nce halkin mevcut toplumsal durumuyla ilintili
olmak zorundadir. Tiirkiye’de 6zellikle 60’11 yillardan sonra ivme kazanan popiiler
kiiltiir giindelik yasamin bir pargasidir. Popiiler kiiltiir kimi aragtirmacilar, yazarlar
tarafindan asagilanmis kimi tarafindan ise dogal gidisin bir sonucu olarak

goriilmiistiir. Popiiler kiiltiiriin ¢eligkileri onu tammlayanlar agisinda da gecerlidir.

1970’lerin sonlarindan bu yana Arabesk kiiltiiriin yiikselisi, 1980’lerden sonra
arabeskin gecekondu simirlarinin Otesine tagsmasit mevcut ekonomik, politik ve
kiiltiirel yapinin yani sira medya yoluyla da olmustur. Arabesk Kkiiltlirii popiiler
kiiltiire egemenligini toplumsal yasam iizerindeki goriintiisiiyle ilan etmistir. Arabesk
ne kentli ne de koylii miizigi olarak algilanmistir. Aslinda arabesk tam anlamiyla
popiiler bir kiiltiirdiir. Dinleyicilerinin yasamlartyla bu miizik arasinda ilinti kurdugu,
abarttig1, haz aldigi, miizigi tikketirken yeni bir yasam bicimini iirettigi bir kiiltiirdiir.

Giindelik yasamdaki bu tiir gelismeye en 6nemli neden, 1970’lerde baslayan 80’lerde
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ve 90’larda en ist diizeye ¢ikan ekonomik, siyasal, kiiltiirel hayatin ¢ikmazlardir

(Oktay, 1994).

Medyanin da yardimiyla; dagitimi, pazarlamasi ve dayatmasiyla, arabesk
dogumundan giiniimiize kadara biraz da farklilagarak yasamim siirdiirmiistiir. Ancak
Tiirkiye’de yayincilikta TRT tekelinin hakim oldugu 1968 yilindan 1990’hh yillar
arasinda arabesk kiiltiir unsurlar1 hi¢cbir zaman radyo ve televizyonlarda yer
almamasina ragmen bu kiiltiir anlayisinin tiim Tiirkiye’yi sarmast kiiltiirel etki
anlaminda kitle iletisim araclarinin pasif kaldig1 inancim gii¢lendirilmektedir. Ancak
1990’11 yillar sonrasi ilk 6zel televizyonlarin etkin halde Tiirkiye genelinde
izlenmeye baslamasiyla birlikte de arabesk kiiltiiriin yayilmasinda hizli bir siirecin

gerceklestigi de dikkat cekmektedir (Sirakaya, 2003:44).

1990’11 yillarda 6zel televizyon kanallariin bir bir yayina basladig: farkli bir
donemdir. Ote yandan bu donemde kanal sayisi ve televizyon karsisinda gecirilen
saatler giderek artmaktadir. Ancak TV yayinlarimin kiiltiirel acidan fazla doyucu
olduklar1 soylenemez. Ozellikle iilkemizde kitap okumak yerine cizgi film izleyerek

bilyiiyen bir kusak olugmustur.

Biitiin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de yayinlar en fazla sayida izleyici
yakalayabilme ugruna en diisilk miisterek kiiltiir seviyesine endekslenmistir.
Televizyon, diinyadaki biitiin diger 6rnekleri gibi popiiler kiiltiir 6gelerinin en biiyiik
pazarlayicisi olmustur. Kitle iletisimi dendiginde artik 1960’larin moda terimi kitle
kiiltiirii ile sinirh kalmak miimkiin degildir. Popiiler kiiltiir bambaska dinamiklere
sahiptir, en biiylk 0Ozelligi de giderek kiiresellesen diinyada herkesi
kapsayabilmesidir. Yaymlarin genel sunus tarzinin bir baska o6zelligi, kullanilan
gorsel ihtisamdir. Eglence programlarinin muhtesem dekorlarin 6niinde yapilmasi bir
yana, basit bir haber verilirken bile ¢arpici bir goriintii destegi sunulmaktadir. Boyle
bir goriintii yoksa dahi kurgulanmaktadir. Amag icerikle degilse bile gorsel ve isitsel

abartilarla izleyicilerin dikkatini ¢ekmektir (Tiirkdogan, 2004:87).

Genel olarak giindelik yasamin vazgecilmez medya araci olan televizyon

insanlarin yagamlan iizerinde olumlu veya olumsuz bir¢ok etki yapmaktadir. Genel
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olarak bu etkilerin olumlu yani; giindelik yasamda insan1 daha ¢ok bilgilendirmesi ve
sosyal yasamin i¢ine katmasidir. Olumsuz yan ise insanlarn pasif alict durumuna
getirebilmesidir. Burada 6nemli olan, demokratik katilim i¢inde, en uygun bigcimde
medyalardan kisilerin ve toplumlarin yararlanmasidir. iktidarin medya ve toplum
arasinda esit dagilimi onemlidir. Cagimizin, bdylesine biiyiik etkinlige sahip olan
kitle iletisim araglarindan yararlanmamak olanaksizdir. Ama olumsuz etkilerini en

aza indirmek i¢in de insanlarin bu araglart bilingli olarak kullanmas1 gerekmektedir.
1.6. Medya Kiiltiirii

Medya kiiltiirii kavramina bakmadan 6nce medya kavramini incelemekte yarar

goriilmektedir.

1.6.1. Medya

Kavram en genis anlam ile kullandiginda ¢ok kisiye ulasabilen her tiirden
sozli, yazili, basili, gorsel metin ve imgeleri (kitaplar, gazeteler, dergiler, brosiirler,
billboard’lar, radyo, film, televizyon, internet gibi) iceren ¢ok genis bir iletisim
araclart yelpazesi ortaya c¢ikiyor. Burada genel anlamda kitle medyasim
kastedilmektedir. Kitle Iletisim Araclari’'na (Medya) yonelik tamimlar, iletisimin
kitlesellesmesine bagh olarak sekillenmektedir. Uzmanlar medyanin, “Eglendirici,
bilgilendirici, kiiltiirel, toplumsal, siyasal olmak iizere 5 temel islevde birlestiklerini

vurgulamaktadirlar.

1) Eglendirme: Birey yasama miicadelesinden degisimden etkilenir, bunalir.
Insanlik tarihi boyunca da eglenceyle bu bunalimdan uzaklasma, rahatlama
cabasinda oldu. Kitle iletisim araclar1 eglence sunar. Miizik, yarisma, film, dizi

filmler insanm kendi gerceklik alanindan alir ve eglendirir.

2) Bilgilendirme: Haberler, giincel olaylardan hazirlanan programlar, belgeseller,
insan1 Oncelikle diinya hakkinda bilgilendirir ve diisiincelerine zemin hazirlar.

Her tiirlii bilimsel bilgiyi de aktarir.

3) Kiiltlir Sunumu: Kiiltiir bir toplumun yasama bicimi olarak algilanabilir.

Medyanin kiiltiir islevi ¢cok onemlidir. Ciinkii toplumsal gercekligi kurabilir ve
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sunar. Dogrudan kiiltiir programlariyla ya da dolayli olarak tiim igerigi ile
kiiltiirel ~ sekillenmeyi, modelleyerek yonlendirir.  Kiiltiirel — siirekliligi
saglayabildigi gibi toplumu Kkiiltiirel degisime de yonlendirebilir. Bir baska

kiiltiiriin 6zelliklerini bagka topluma tasiyip benimsetebilir.

4) Toplumsallagtirma: Toplumdan, toplumsal gruplar arasindaki etkilesimlerden
ornekler sunarak, toplumsallagsmayi saglar, bireyin anlama diizeyini ve uyarlanma

becerisini Orgiin-yaygin egitimle ve diger icerikleriyle yiikseltir.

5) Siyasallastirma: Siyasi olaylari, konular1 ve etkinlikleri sergileyerek kamuoyu
olusturur. Katilm i¢in —geribildirime gerekli- iletisim kanallarini kullandirir.
Kamuoyu arastirmalarinin yayinlanmasiyla siyasal iktidar konusunda insanlarin

tercihlerini direkt etkileyebilir (Diizgiin, 2004:149-152).

Goriildiigic  gibi medyanin tiim islevlerinde yonlendirme, kullanma,
pasiflestirme ya da aktiflestirme, degistirme, parcalama, birlestirme ve benzeri
kabiliyetleri bulunmaktadir. Mesela bir toplumun eglence anlayisim1 kendi kiiltiir
kaliplarindan uzaklastirarak bireyleri o alanda kendi toplumuna yabancilastirmak
miimkiindiir. Aym sekilde bilgilendirme sirasinda kisa ya da uzun vadeli bir strateji
ile bireylerin ve toplumun diisiince kaliplarim degistirebilmek imkan dahilinde

bulunmaktadir.

“Medya kiiltiirti” kavrami kesin bir terim olarak yorumlanmamalidir. Terim
daha cok, medya, iletisim ve kiiltiir arasindaki iligkilere belirli bir bakis agisini
nitelemektedir. Medya kiiltiiriinii basl1 basina bir alan olarak gdrmek yerine kiiltiirel

siiregler icindeki medyanin yonelimine isaret etmektedir (Aytag, 2002:125-126).

Medya kiiltiiriiniin tek basina, ayr1 bir kiiltiir olarak ifade edilebilmesi i¢in,
onun, diger kiiltiirel alanlarla iliskisi agik bi¢imde sinirli olan bir kiiltiirel alt kesit
olarak goriilmesi gerekmektedir. Fakat bu son derece zor oldugu icin medya

tarafindan yonlendirilen bir kiiltiirel degiskenlikten s6z etmek daha uygun olacaktir.

Medya tarafindan olusturulan medya kiiltiirii “gercek kiiltiirii” hammadde

olarak kullanmaktadir. Gercek kiiltiir” kelimenin her anlaminda basghi bagmna bir
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kiiltiir olarak tamimlanabilir. Medya gercek Kkiiltiiriin ¢esitli yoOnlerini yeniden

olusturarak, degistirerek ve sekillendirerek kullanmaktadir (Batmaz, 2006:32).

Medya kiiltiirii, gercek kiiltiiriin hem bir yansimasi, hem de yeniden
sekillendirilmesi olarak goriilebilir. Medya modern insanin kiiltiirel tercihlerini
diizenler. Bu bakis acisina gore, medya kiiltiirel alt kesitler arasindan se¢im yapar ve

bunlar arasinda dolayimlayicilik islevi gérmektedir (Fiske, 2003).

Medya kiiltiiriin 6nemli bir ilgi toplayan boyutlarindan birisi de medyanin,
modern insanin diinyaya iliskin imgelerini olusturmasina katkida bulunma bi¢imidir.
Bu imgeler medyanin modern insan deneyimlerini diizenleme big¢imine gore
olusturulmakta ve sonugta gercekligin kurgusallagsmasi soz konusu olmaktadir.
Medya kiiltiirii, olusturdugu ve ifade ettigi modern giindelik yasamin kendisi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Tipkt kiiltiirel goriingiilerle ilgili tiim aragtirmalarda oldugu gibi, bir medya
kiiltiirii calismas1 da fikirleri, eylemleri ve yapintilar1 iceren bir siirectir. Medya
maddi ve maddi olmayan boyutlardan olusur. Bunlar kiiltiirii dolayimlar ve iiretirler.
Medya kiiltiirii kendi i¢inde birbirine bagh ii¢ 6zelligi icerir: iiretim, iiriin ve tiikketim.
Medya calismalarinin temel sorunlarindan bir tanesi, bu ii¢ boyutun simdiye kadar
birbirinden ayr1 olarak ele alinmasi olmustur. Bunlar kiiltiirel mantigin bir ifadesi

olarak bir biitiinliik i¢inde arastirilmamiglardir.

Medya tiiketicilerinin medyanin kendilerine sagladigi malzemeleri kullanis
bicimlerine bagli olarak, 6zel bir “medya mantigr” gelismistir. Medya mantigi,
iletisimin medyadaki diizenlenis bicimidir ve bununla baglantili olarak medyanin
kullandig1 formatlar biiyilk 6onem kazanmaktadir. Medya formatlar icerigin nasil
diizenlenecegini, iisluba uydurulacagim ve sunulacagimi belirler. Medya formatini,
medya sunumlarinin, bir c¢esit grameri olarak degerlendirmek miimkiindiir. Bu,
icinde kiiltiirel ve toplumsal goriingiilerin sergilendigi ve yorumlandigi bir

cercevedir.

Medya mantig1, toplumsal olaylarin cok c¢esitli medya formatlariyla

iletilebilecegini varsayar.
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Toplumsal olaylar tek bi¢imli degildir ve hem medyay1 kullanan hem de medya
tarafindan kullanilan cesitli orgiitler araciligiyla yorumlanabilirler. Sonucta, modern
toplumdaki tiim toplumsal kurumlar medya kiiltiiriniin i¢ine cekilirler. Daha genel
ve daha uzmanlasmis medya Kkiiltiir(ler)inden s6z etmek miimkiindiir. Rasyonel
medya mantifiyla medyanin dogasinda var olan eglence boyutunun bilesimi ve
bunlar arasindaki celiski, medya kiiltiirii icin bile yeni olan bir iletisim bi¢imi

meydana getirmektedir.

Bu, kiiltiir ve iletisimin islevinde nitel bir degisikligi ima etmektedir. Medya
kiiltir Oyle veya boyle her yana yayilmistir. Kiiltiirlerin tiirdeslesmesinin
gerceklesmesi anlaminda, kiiltiiriin kiiresellesmesi tezine siki sikiya bagh kalmanin
medyaya getirdigi sorunlara karsin, uluslararasi iletisim araglar1 ve medya alaniin,
enformasyon ile eglencenin iiretimi, dagitimi ve tiiketimi konusunda yeni bir

uluslararasi sistem olusturdugu da bir gercektir.

Tipki kiiresel toplumun diger boyutlar1 gibi, uluslararast medya kiiltiirii de esit
olmayan bi¢imde gelismistir ve bu kiiltiir diinyanin c¢esitli yonlerindeki boliinmeleri
ve c¢eliskileri yansitir. Ama dyle ya da boyle tiim diinyaya damgasini vuran medyadir
ve tim diinya medyayr hem medya mantigi hem de cesitli “gercek kiiltiirlerin”

mantiginin kontrol ettigi bir bicimde kullanilmaktadir.

1.6.2. Medya ve Kiiltiir

Medya ve Kkiiltiir konusu, iizerinde en cok tartisilan, en ¢ok yazi yazilan
alanlardan birisidir. Medya ve kiiltiir tartismalarinda en sik yinelenen savlardan
birisi, medyanin geleneksel kiiltiirli bozdugu seklindedir. Hatta bu sav o kadar
ciddiye alinmaktadir ki, medya yasalarinda geleneksel kiiltiirel degerlerin
korunmasma yonelik hiikiimlere yer verilmektedir. Tiirkiye’deki Radyo ve
Televizyonlarin kurulus ve yayinlari hakkindaki kanun maddelerini saptayan ve
uygulayan (bu da tartistlan bir yoniidiir; yargiya birakilmalidir kanis1 hakimdir)
RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurulu) 4756 numarali kanunda yer alan “Yayinlarin
toplumun milli ve manevi degerlerine ve Tiirk aile yapisina aykiri olmamasi” diye
bir madde koyarak, kismen bir korunma mekanizmasi olusturmustur (RTUK Iletisim,

2002; 20).
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Yazarlara gore, medya hammadde olarak geleneksel kiiltiirii kullanmakla
birlikte, onu yeniden olusturmakta, degisiklige ugratmakta ve sekillendirmektedir.
Bu yeni kiiltiire de medya kiiltiirii demek gerekmektedir. Medya kendi kiiltiiriinii
meydana getirdigi icin, medyanin yapilanma bigimiyle birlikte medya kiiltiirii de

degismektedir.

Medya ulusotesi bir nitelik kazandik¢ca, medya kiiltiirii de ulusétesi bir
nitelige biirliniiyor. Her ne kadar yazarlar bu tiir bir medya ile gerceklestirilen ve
siirdiiriilen kiiltiir emperyalizminden agik¢a soz etmeseler de, medya kiiltiiriiniin

ulusotesi sirketlerin ¢ikarlarina uygun bir kiiltiir oldugunu belirtmek gerekmektedir.

1.6.3. Kiiltiirel Degisimde Televizyonun Yeri

Popiiler kiiltiir terimi ile dile getirilmeye calisilan olgu, cok eskilere
uzanmaktadir. Her donemde, donemin iiretim bi¢imi olanaklar ¢ercevesinde dagitim,
yaymm ve kullanim araglarinin yapisinin belirlendigi sinirlar i¢inde 6zgiin bir sanat
bir de kitlelerin begenisi kazanmis bir sanat var ola gelmistir. Bu noktada, 6zellikle
kent yasaminin genislemesi ve cesitlenmesiyle meta olarak tiiketilmeye baslayan
popiiler kiiltiir iiriinleriyle halkin yonetilen siniflarin kendilerinden iirettikleri folklor
tiriinlerini birbirine karistirmamak gerekmektedir. Folklor iiriinlerinde eglence ve
kacis 6gelerinin yam sira kendiliginden protestocu 6gelere rastlanmaktadir. Popiiler
kiiltiir her seyden once halkin mevcut toplumsal durumuyla ilintili olmak zorundadir

(Ozsoy, 2004:153-158).

Televizyon Kkiiltiir endiistrisinin en belirgin Ornegidir. Bir televizyon
programimin ekonomik islevi satildigi anda sona ermemektedir, c¢iinkii program
tiikketim aninda degisecek bir iiretici haline gelmektedir. Urettigi sey ise reklamcilara
satilmaktadir. Televizyon bos zaman1 kendine gore anlamli kilmaktadir. Televizyon,
kitaplar, gazeteler, plaklar ve filmlerin popiiler olmasinin nedeni belli bir Olgiide
olsun, bir medya olarak kendi dogalarinin insanlarin bunlar1 hangi yordamlarla
kullanmak istiyorlarsa bunu olanakli kilmasindan kaynaklanmaktadir. Popiiler begeni
titketicinin toplumsal konumuna ve gereksinimlerine en iyi uyan metni ve aracin

secimini de kapsam altina almaktadir.
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Televizyon kullanicilarimi belirleyen giindelik yasam Kkiiltiiriidiir. Giindelik
yasamin ev icinde gecen boliimiiniin biiyiik bir kismi televizyon karsisinda
gecmektedir. Ailece seyredilen programlari, filmleri, haberleri giindelik yasamlar ile
birlestiren sey kisilerin giindelik yasam kiiltiiriindeki konumlaridir. Okur yazarlik, alt
veya iist gelir grubundan olmak, kadin, erkek, ¢ocuk olma bu biitiinlesmede rol

oynamaktadir.

Ev kadmlart televizyonu genellikle sabah saatlerinde, yemek veya ev isi
yaparken seyrederler. Ancak iilkemizde etkili ve yaygin iletisim araclarinin kadin ve
aile anlayisi konusunda ekseriya olumsuz, deger yikici, en azindan tahrif edici bir
etki uyandirdig1 6nemli bir tespit olarak ifade edilebilir. Ote yandan evin erkeginin
aksam saatlerinde elinde kumanda aleti kanallar arasinda gezdigi saatler aile ici
iletisimine en biiyiik zarar verdigi zamandir. Cocugun etkilendigi odaklar arasinda
aile, okul, arkadas cevresi ve televizyon gelmektedir. Fakat ¢ocugun bu degisik
ortamlarda Ogrendikleri arasindaki farklar1 ayrimlama konusunda uzman oldugu
sOylenemez. Cocuklar ise cok iyi birer televizyon izleyicisidirler. Ailenin sundugu
kiiltiirel bilgilerle televizyondan gelen farkh iletiler ise ¢cocugu ¢eliskili bir ortamin
icine iterek, sorgulama yoOniinii 6n plana c¢ikarsa da bu karmasadan ¢ocugun saglam
bir tespit ¢ikarmasi ¢ok giic olacaktir. Bazi iletisim uzmanlarinin “zaman hirsiz1”
olarak degerlendirdigi televizyonun sadece zaman hirsizi degil aynmi zamanda
yayinlanan programlar ve reklamlar yoluyla ¢ocuklarin davraniglarini, inaniglarim ve

tutumlarini etkiledigi ileri siiriilmektedir (Neydim, 2004:76-80).

Karamsar goriintiilere karsin, kitle iletisim araclari agisindan ortaya c¢ikan
sorunlarinin yine kitle iletisim araclarinin 6zgiirliigii yoluyla agilabilecegine ve kamu
oyunun bu konudaki duyarliligina giivenmek gerekmektedir. Insanlara makinelerden
yararlanmay1 Ogretmeden Once insanlara birlikte yasamayi, karsilikli konusmayi,
birbirlerini dinlemeyi 6gretmedikce iletisim makineleri bir ise yaramayacaktir. insan
Oznesinin teknolojiyle birlikte g6z 6niine almak gerekmektedir (Giileryiiz, 2004:121—

129).

Medyalar - kitle iletisim araglar1 giiniimiizde kitlelerin iletisim ve kendilerini

ifade etme araclarina doniismiislerdir. Kiiltiiriin kitaplar, cesitli yayinlar, tiyatro,
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gorsel sanatlar, sergiler, konferanslar gibi geleneksel araglaria eklemisler ve zaman
icinde bu araglar1 geri plana itmislerdir. Zaman boyunca kendilerine ¢ikar, pratik
fayda, rahatlik saglayan, varoluslarim1 kolaylastiran teknolojiler, kitlelerin goziinde
son derece 6énemli olmustur. Kiiltiir tarihi, her biri bir 6ncekinden daha fazla sayida

insana erigebilen bir¢ok teknik devrim yasamustir (Inceoglu, 2004:88).

Kitle iletisim araglar giiniimiizde herkese ve her bireye ulagsmayr miimkiin
kilmaktadir. Kitle kiiltiiriiniin 6zellikle kitle sanatinin savunucularinin da hakl olarak
altim1 cizdikleri nokta budur. Sinema, tiyatro, televizyon, CD, kaset, video kaset
olmaksizin kitleler kendilerini ev disinda ve giderek evde yetistirme ve eglendirme
olanaklarina bdylesine sahip olmuslardir. Kitle iletisim araclarinin en ¢ok sikayet
edilen yonii dikkatin, hafizanin ve ifadenin degerini diisiirdiigiidiir. Kitle iletisim
araglarinda zamana ve gerekli konulara dair tercihleri yapmak kullanicilara
diigsmektedir. Bu acidan dinleyicilerin, izleyicilerin, okuyucularin, yani insanin
baskalarinin kendisi i¢in verdigi kararlara tabi kalmamasi, kisisel gelisimine en
uygun diisen objeleri secip digerlerini reddetmesi gercegini gbz ardi etmemesi

gerekmektedir.

Toplumsal etkilesim ag1 icerisinde insanlarin ve kiiltiirlerin aralarindaki
aligverisin artisinin teminati iletisimdir. Kitle iletisim araglar arasindaki miicadele

sonucu bu toplumsal etkilesim ag1 biiyiiyerek gelismektedir.

Kitle iletisim araglar1 birer sosyal olgu olma durumundadirlar. Bunlarin icinde
ozellikle televizyon toplumsal yasam bakimindan c¢ok ciddi yeni gelisim ve degisim
siregleri ortaya cikarmislardir. Bunlarin icinde televizyonun iizerinde c¢ok
durulmasinin nedeni; televizyon ekraninda goriinenin, sdylenenin goriileni
timlemesi, desteklenmesidir. Televizyonun o&teki iletisim araclarina iistiinligi,

insanin bes duyusundan ikisini kullanmaya yonelik olmasindan kaynaklanmaktadir.

Televizyon karsisinda gegirilen zamanin uzunlugu nedeniyle toplumsal yagama
dair ¢ogu faaliyet eksik kalmaktadir. Bunlarin basinda da kitaplar gelmektedir.
Kitaba ayrilacak sakin zaman siireleri azalmistir. Ogrenciler ders kitaplar1 disinda

kitaba fazla zaman ayiramamaktadirlar. Ciinkii gorsel yaymlar ve son yillarda
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iletisim diinyasina hizla giren internet, bilgisayar oyunlar1 vb. daha da dikkat cekici,

eglendirici olarak goriilmektedir (Cetinkaya, 2004:143-148).

Medyalar olumlu ve olumsuz o6zellikleri, birlikte barindirmaktadir. Toplumun
ve ailenin yasamina giindelik hayatinda kesin yerini almis medyanin sosyal
etkinliklerini anlamak ve kavramak icin televizyonun kendi i¢inde olusturdugu
mantiga bakmak gerekmektedir. Televizyondan diger medya araclarindan daha ¢ok
s0z etmemizin nedenlerinden biri de televizyonun ayni anda ¢ok genis bir insan
topluluguna seslenebilmesi ve etkisi altma alabilmesidir. Ozellikle son yillarda
gelisen elektronik teknoloji ve bilgisayar aglar ile birlikte internet teknolojisi de

gorselligin giiciine bir 6rnek olarak gosterilebilir (Barnard, 2002:118).

Televizyon herhangi bir iletisim araci degildir. Kendine 6zgii mantigin
meydana getirdigi bir aractir. Telekomiinikasyonla, enformasyon televizyonu

herhangi bir arag, bir iletigim arac1 haline getirmektedir

Medyalar artik yasamin, popiiler kiiltlirlinlin 6nemli bir pargas1 haline
gelmislerdir. Yasami diizenlemekte ailenin yasama bakis acisini belirlemekte, oyle ki
hem siire¢ acisindan rutinlesen bir torene doniismiislerdir. Son yillar igerisinde
iletisim araclarinin ¢ocuklar ve gengler iizerindeki sayisiz etkisini iceren bilimsel
makalelerden giinliik gazetelere kadar olan yazilar incelendiginde hep ayni iddianin
orneklerini goriilmektedir. iletisim araglari, 6zellikle televizyon yetismekte olan
genglerin psiko-sosyal gelismelerini tesvik edici degil engelleyici kurumlar olarak

nitelenmektedirler (Kagit¢cibasi, 2000:108).

Okuma oraninin diigmesi, hatta genel olarak yazi kiiltiiriiniin gelismesi bir yana
girisimsizlik, diis kurma yeteneginden yoksunluk, tiiketicilik, hobisizlik, kaba gii¢
kullanmaya egilim, artan saldirganlik elestirilerinde ikili goriig bulunmaktadir; iginde
bulundugumuz zaman kotiilenmekte ve gecmiste uygun sayilan goriislerin aynen

uygulanmasi istenmektedir (Oztiirk, 2004:237-244).

Kitle iletisim araclarinin etkileri ¢ok karigik agiklamalart da beraberinde
getirmektedir. Iletisim tarihine baktigimizda gormekteyiz ki, teknolojik gelismeler ve

iletisim arasindaki farkliliklar -6rnegin, kitabin etki mekanizmasi filmlerinkinden
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fakli isler- bir yana, bu iletisim araclarni arasinda sasilacak bir kosutluk
bulunmaktadir. Ciinkii kotii bir iletisim kadar, koétii yapilan film, kitap, dergi vb. tiir
iletisim araglarinin toplumu yanhis yonlendirmekte oldugu ileri siiriilmiis ve

gidisattan hep sorumlu tutulmustur.

Medya araclarinin gesitlerinin artmasiyla yazi kiiltiirli, gorsel kiiltiir karsisinda
kotiiye karsi iyi olarak c¢ikartilmaya baslanmaktadir. Kitleleri etkileyen medyalar bir
cesit uyusturucu gibi goriilmekte, bunlardan yararlanmak ise, tutku, aligkanlik olarak
adlandirilmaktadir. lletisim araclarina, icerdikleri veya disladiklar1 6lgiiler ve
degerlerle ¢ocuklari, gengleri, aileleri etkileyen ve toplumu yanlis yone gotiiren bir
egitimei goziiyle bakildig: gibi biitiin her seyden de onlar sorumlu tutulmaktadir.
Ancak medya araclarin1 yararli kullanmakta miimkiindiir. Giinliikk yasamla medya
tiiketimi arasindaki bag koparmak olanaksizdir. iletisim araclarinin etkilerinin

olmadig1 bir mekandan s6z etmek miimkiin goriilmemektedir.

Degisen yasam bicimleriyle birlikte Tiirkiye’de kentlerin goriiniimdi, iletigim
hizi, giinlilk yasam i¢inde kadimin konumu, gencligin talepleri de degismektedir.
Tanzimat ile baslayan Batililagsma hedefi ile bugiin artan ivmeler ile yasamin geregi
olarak degisim siirmektedir. Insanlar kendilerine verilen, sunulan imkanlardan
yararlanmak istemektedirler. Gorsel iletigsim araglarinin sagladigi imkanlarla insanlar

dis diinya ile birbirleri ile diger insanlar ile birlesme yoluna gitmektedirler.

Yasama bicimlerinin iyilesmesine yonelik atilimla ekonomik esitsizligin
ortadan kalkmasiyla, iletisim ortami ve buna bagli olan etki alana gelecektir.
Insanlara makinelerden yararlanmay1 dgretmeden 6nce insanlarla birlikte yasamayi,
karsilikli konusmayi, birbirlerini dinlemeyi 6gretmedikce iletisim makineleri bir ise

yaramayacaktir.
1.7. Reklam

Reklamcihigin gelismesi iletisimdeki gelismeyle paralel gitmektedir. Iletisim
sebekeleri kuruldugunda, reklam sebekeleri de kurulmustur. iletisim ve kitle tiiketim
sirketleri diinyaya hiicum edince, reklam sirketleri de bu hiicumun amacim

gerceklestirmek icin diinyaya acilmislardir (Erdogan ve Alemdar, 2005:).
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Diinya siirekli degisim i¢inde: Bu degisim sermayenin uluslar arasilagsmasi ve
yayginlagmasi yoniinde olmaktadir. Son zamanlara kadar, somiiriiniin egemen
karakteri, sadece emperyalist devletlerin korudugu milli-sermayeler sisteminin
diinyay1 paylagsmast bicimindeydi. Simdi buna c¢ok Onemli yeni bir boyut
eklenmektedir. Artik, somiiriiyi yapan firmalar tek bir iilkeye ait firma olmaktan
hizla ¢ikmakta ve uluslararasi sermaye biiyiikk cogunlukla millilik niteligini yitirip

gercek anlamda uluslar arasilagsmaktadir.

Bu olusumda en ©nemli rolii iletisim teknolojisi oynamaktadir: Iletisim
teknolojisinin bugiinkil yapis1 olmaksizin uluslar arasilasmanin bagarisi biiyiik dl¢iide
kisitlanir: Diinya emperyalizmi aninda-iletisim olanaklarma sahip olmazsa ne
ekonomik ne askeri ne de kiiltiirel\ideolojik kontrolii simdiki gibi saglayabilir.
[letisim, iletisim teknolojisi ve iiriinleri, kapitalist diinya pazarinin yeni boyutlara
ulagmasinda hem iletigsim sermayesi hem de biitiin diger sermayeler i¢in hayati bir rol

oynamaktadir.

Diinyadaki globallesme siireci ile uyum icinde bulunan Tiirkiye'de
reklamcilik, son yillarda gerek harcanan para gerekse nitelik olarak ¢ok hizli bir
gelisme gostermistir. Dis ticaretin serbestlesmesi, diinya markalarinin Tiirk pazarina
girmesine ve iiretim yatirimi yapmalarina neden olmustur. Bu gelismenin
olusturdugu rekabet ortamu yerli iireticilerde reklamin gerekliligi inancini dogurmus,
aym zamanda saglikli medya planlama ihtiyaci, medya verilerinin derlenmesi ve
kullanimi gibi bilimsel yontemleri de beraberinde getirmistir. Bunun yaninda kiiltiirel
acidan reklamin ulasti@1 kitlelere tesiri ¢ok etkili olmus ve kiiltiirel farklilasmaya

ragmen insanlar1 topluca harekete gecirecek sekilde gelismistir.

Ote yandan globallesme siirecinde diinya capinda en fazla etkiye sahip olan
ABD, bu sektorle birlikte medya araglan sayesinde 6zgiin kiiltiir anlayisin1 yaymakta
zorlanmamigtir. Bugiin Tiirk reklam sektoriiniin AB ve ABD standartlarini

benimseme ve uygulamada diger bir¢ok sektoriin oniinde oldugu soylenebilir.

Tiirk pazarinin canlilifinin en Onemli gostergeleri arasinda yer alan

reklamcilik sektoriinde faaliyet gosteren firma sayisi, 6zellikle 1970'lerden sonra ¢ok
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hizli bir biiyiime gostermistir. Bugiin 15 ve daha fazla eleman calistiran, miisteri
iliskileri, yaraticilik ve medya boliimlerine sahip ve miisterilerine tiim alanlarda
hizmet verebilecek sekilde orgiitlenmis reklam ajansi sayist 1001n {iizerindedir.
Ayrica 30 civarinda film yapim ve fotograf firmasi da aktif bir sekilde reklamcilik
faaliyetlerini siirdiirmektedir. Reklamcilar Dernegi iiyesi olan 64 ajansin 13 tanesi
yabanci bir reklam ajansina hisse devrederek ortak olmus, 9'u ise yabanci bir ajansla
isbirligi kurmus durumdadir. Reklam ajanslarinda ¢alisanlarin sayis1 yaklasik 3000

kisidir.

Tiirkiye'deki reklam harcamalarinin yiizde 80'ini gazete, dergi ve televizyon
reklamlar1 olusturmaktadir. Radyo, sinema ve agikhava (outdoor) reklameciliginin
pay1 ise yiizde 20 dolayindadir. 1998 yilinda ol¢iilebilir belli bagh alanlara 6denen
yaym iicretleri olarak toplam 930 milyon dolarlik bir reklam harcamasi
gerceklestirilmistir. Bu sayiya reklam yapim, basili malzeme giderleri, reklam ajansi
komisyonlar1 ve Ol¢iilemeyen yerel medya gelirleri eklendiginde sektoriin gercek

biiyiikliigii 1 milyar 230 milyon dolar olarak hesaplanmaktadir.

Reklam sektoriinii olusturan ve bu sektore katkida bulunan meslek
sahiplerinin iiye olduklar1 profesyonel dernek ve birliklerin sayilar1 da her gecen giin
artmaktadir. Grafikerler Meslek Kurulusu Dernegi, Reklamcilar Dernegi, Reklam
Yazarlar1 Dernegi, Reklam Filmi Yapimcilar1t Dernegi ve Reklamverenler Dernegi,

Tiirkiye'de son 20 yildir faaliyet gosteren derneklerden bazilaridir.

Tiirk reklamcilari, reklamcilifin bircok dalinda her yil verilen odiiller
sayesinde basar1 grafiklerini siirekli ylikseltmektedirler. Uluslararasi yarismalarda
kazandiklar1 6dil sayis1 da yillara gore artmaktadir. Sektoriin en 6nemli 6diilii 1999
yilinda 11.si diizenlenen "Kristal Elma Tiirkiye Reklam 6diilleri"dir. Her y1l ortalama
1000 reklam eserinin katildig1 bu yarismada TV, basin, radyo, sinema ve agikhava
reklamlarinin yami sira; reklam filmi yapimi, yonetimi, miizigi ve reklam fotografi

ayr ayn Odiillendirilmektedir(Tiirkiye 2000 Portali, 2001).
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1.8. Televizyonun Kiiresellesmeye ve Toplumsal Degisime Etkisi

Kitle haberlesmesinin 6nem kazanmasi, bu konunun bir 6greti dali durumuna
gelmesi, televizyonun toplum yararina, daha dogru ifadeyle eletisim araci olarak
kullanilmaya baslanmasindan sonra olmustur. Sunu belirtmek gerekir ki televizyon
tek basina bir sey degildir. Ona anlam kazandiran topluma seslenen haber-miizik-

egitim-kiiltiir gibi materyalin 6zetidir.

Bunun yaninda televizyon toplumsal yasama etkisi agisindan bazi
fonksiyonlara sahiptir. izleyici duydugu ya da gordiigii kisiye dogrudan ve hemen o
anda kendisine seslendigini hisseder. Bu seslenisin aile yasami i¢inde olmasi igten
bir durum olmasin neden olmaktadir. Ayrica olaylar1 programlarda dramatize etme
imkan: oldugundan daha etkili olabilmektedir. Ote yandan evreni kiiciiltmiistiir;
televizyonun en biiyiikk 0Ozelligi i¢cinde bulundugumuz evreni kiiresel bir koy
durumuna getirmesidir. Herkes her an TV, izlemek sartiyla evrende olup bitenleri
gormekte, anlamakta etkilenmekte ve gordiiklerin tatbik etmektedir (giyim, bakis

acis1, Ozgiin diisiince, farklilik vs.).

Gazete basta olmak iizere iletisim araclarinin yayginlagmasiyla birlikte
bunlarin toplum iizerindeki etkileri sorusu iletisim arastirmalarinda hakim soru haline
geldi. Bu durumun mantikli gerekgeleri bulunmaktadir kuskusuz. Kisa bir zaman
dilimi icinde, hatta baz1 araclarda ayni anda, cok sayida insana belli bir mesajin
iletilme olanag, iletisim teknolojilerinin toplum iizerindeki etkisine iliskin iddialar
tek basina, yani diger degiskenleri devreye sokmaksizin bile, gecerli gosterebilir.
Bunun yani sira, genel olarak teknoloji (ve bilim) ile toplum arasindaki iliskiye dair

genel geger goriisler ve inanclar bu gegerligi daha da pekistirmektedir.

Yeni teknolojilerin toplum iizerinde doniistiiriicii ve cogu kez de olumsuz
etkilerinin ¢ok sayida bilimkurgu yapitina konu oldugu, bu yapitlarin popiilerligi de
diisliniildiigiinde, iletisim alanindaki teknolojik gelismelere ve bunlarin
yayginlagmasina iligkin akademik aragtirmalarin Oncelikle “etki” sorunsali
cercevesinde kurulmasi gayet dogal goriinmektedir. Ama dolayli olarak bu kurguyu

hi¢ de dogal gormediklerini ifade edenler de vardir.
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Konu iizerine Prof. Dr. Erol Mutlu’nun yorumlar ve arastirmalarim dikkate
alimirsa; “Sanal gercekligin ve siberuzayin tartisildigl giiniimiize si¢crayalim. Lambert
Gardiner bu dogalligi soziiyle degil ama ima ettikleriyle iistii ortiilk bigcimde
sorgulanan arastirmacilardan biridir. Gergi televizyon atfedilen devasa “etkileme
giicli’ne iliskin tartismalar Gardiner’i ilgilendirmez ama onun iddialar1 bu dogallik

goriiniimiinii en azindan bizim sorgulamamiza olanak vermektedir.”

1.9. Televizyonun izleyiciye Etkisi

Televizyon, farkli nitelik ve yogunlukta olmak iizere izleyiciyi ii¢ unsurda

etkilemektedir:

a) Toplumsal ve ekonomik etkiler: Kitle iletisim araclar1 toplumun bilmedigi,
gitmedigi yerler ve nesneler hakkinda bili verir. Ayrica toplumun diinya ile iliskileri
hakkinda wufkunu genigletir. Yonetimle halk arasinda iligkiler kurarak,

merkezilesmeyi Onler.

Televizyonun kisinin yasantisinda énemli bir yer tuttugunu ve yasantisinin bir
cok yonden etkilendigi bilinmektedir. Bu etkinin gerceklesmesinin, ferdin bu araglara

acikliginin ve iliskisinin diizeyiyle dogru orantili oldugu, bilinen bir gercektir.
*Kisinin televizyondan etkilenmesi su alanlarda goriiliir:

Aile diizenine etkisi

Tutuma ve davranisa etKisi

Serbest zamana etkisi

Ogrenme ve egitime etkisi

1) Aile Diizenine Etkisi: Televizyonun aile bireyle arasinda iliskilere etkisi, ailenin
egitim ve kiiltiir diizeyine bagl olarak degismektedir. Paralel kiiltiir diizeyi saglanan
ailelerde izleme ortak olabilmekte, birliktelik saglanabilmektedir. Bu tiir ailelerde
televizyon bir araya gelme araci olarak da kabul edilmektedir. Farkli egitim ve

anlayisa sahip fertlerden olusan ailelerde program ve kanal seciminde tartismalar
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olmakta; boyle durumlarda televizyon birlikteligi engelleyici bir alet haline
doniisebilmektedir. Ote yandan TV yaynlari ailelerde kusak catismasini da ortaya
cikarmaktadir. Yash ve gen¢ kusagin anlayis ve algilayis farkliliklar1 yayin izlemede
ortaya cikmakta, tartisma kaynagi olabilmektedir. Fiziki etki olarak TV, ailenin uyku
ve yemek diizenini bozmus, yakin ¢evre ile iliskilerin en alt diizeye inmesine sebep

olmustur (Mutlu, 1991).

2) Tutuma ve Davramsa Etkisi: Televizyon diger etkileri yaninda kisinin tutumu ve
davraniglarin1 da etkilemektedir. Tutum ve davraniglarin etkilenmesinin sonuglari
cogu zaman hemen fark edilmemektedir. Ama toplumun inanis, anlayis ve
kabullerini uzun siirede degistirmektedir. Toplumlarda diizen ve istikrar, bir otoriteye

baglilik ve itaatle miimkiindiir.

3) Serbest Zamana Etkisi: Televizyon, toplumlarin yasantisinda kisinin egelenmek,
dinlenmek ve merak amaci ile yaptig1 serbest zaman olarak adlandirilan faaliyetleri
etkilemistir. Ozellikle eglenme gereksinimini TV programlar ile gidermek istemis,
bilgilendirme arzusunu da yine televizyon ile gidermistir. Sahis icin maliyeti hemen
hemen sifir olan televizyon yayinlarindan yararlanma iletisim teknolojisinin

gelismesiyle daha da artmistir.

4) Ogrenme ve Egitime Etkisi: Egitim insanin dogusu ile baslayip, yasamin
yitirinceye kadar siiren bir siirectir. Gelismis olsun, gelismemis olsun, tim
toplumlarda bir egitim olgusu ve siireci vardir. Her toplumun o6zelligi farkl
oldugundan egitim tanimlarinin da farkli olmas: dogaldir. Biitiin bunlara ragmen,
ortak noktalardan hareketle egitimi: “Bireyi ¢agdas toplumlar diizeyine ¢ikaracak,
onun toplumla uyumunu saglayacak, toplumun faydali bir bireyi olabilecek bilgi ile
donatmak, yetenekleri gelistirmek” olarak tamimlanabilmektedir. Egitim olgu ve
siireci egitim dinamikleri ve hedefleri, toplumlarin gelismislik diizeyine kiiltiirel
yapilarina gore, degismekle birlikte ferde ulagsmada yararlanilan bir yol olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Egitim yontemi olarak kitle iletisimi: Egitimin toplumlara, ozellikle genis

toplumlara aktarilmasinda televizyondan yararlanma, egitimin yontemleri agisindan
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bir devrim yapmistir diyebiliriz. Egitimin, klasik egitim yontemleri disindaki
yontemlerle yapilmasi egitim olgu ve siirecine yeni boyutlar getirmistir. Klasik ya da
geleneksel egitim gerekse yaygin egitim yontemlerinde degismeler olmustur. Okul
egitimi denilen oOrgiin egitimde geleneksel yontemlerin yaninda egitimciler
televizyondan da yararlanmaktadirlar. Yaygin egitimde ise, yetersiz olan egitim,
televizyon yayinlanni araciligt ile daha genis kitlelere daha nitelikli olarak
gonderilmeye baslanmistir. Televizyonla, resmi okul egitimi ¢ercevesi i¢inde yapilan
yaymlar “egitim televizyonu” olarak adlandirilmaktadir. Okul egitimi icin yapilan
yayinlar okul egitimini destekler ya da biiyiikk ¢apta onun yerini alir. Ozellikle

gelismemis iilkelerde okuma-yazma egitimleri bu yolla dogruda yapilmaktadir.

b) Televizyonun Kiiltiirel, Siyasal ve Ideolojik Etkileri: Televizyon yaymlari uluslar
arasi iligkilerde ve bazi politik kararlarin uygulanmasimi kolaylastiracak alt yapilarin
olusturulmasinda en fazla kullanilan iletisim kanallarindan biridir. Giiniimiizde giicii
temsil eden devletler, diger iilkeler iizerindeki etkenlerini bu sekilde korumaktadir.
II. Diinya savasi, somiirgecilik doneminin sonu olmustur. Sonraki yapilanmada siyasi
bagimsizliklar almis iilkeler ve halklar ekonomik, kiiltiirel, iktisadi yonden hep eski
somiirgelerine baghh kalmiglardir. Bu bagimlilik sebebiyle bazi iilkeler hizla
ekonomik a¢idan gelisirken, bazilar1 onlarin gelismesi ugruna az gelismeye mahkum
olmuslardir. Boylece gelismis merkez uluslardan; az gelismis, gelismesi merkezin

iznine bagli cevre uluslardan olusan bir diinya sistemi ortaya ¢ikmustir.

Merkez denilince, gelismesini kendi i¢ dinamigi ile saglayan ve cevre iilkelerin
gelismelerini bilyiik olciide etkileyebilen dinamik gii¢ veya giicler anlasiimaktadir.
Cevre ise sekli bagimsizligina kavugsmus gelismis iilkelerin uydusu durumunda olan
az gelismis ya da gelismekte olan iilkeler diye nitelendirilen devletlerin tiimiidiir.
Aslinda c¢agdas azgelismislik, az gelismis iilkelerin kendi siyasi, kiiltiirel ve
toplumsal yapisimin basit bir yansimasi degildir. Az gelismislik biiyiik oSlgiide,
simdiki gelismis iilkelerle az gelismis olarak birakilmis iilkelerin arasindaki
iliskilerin tarihi iiriinidiir. Merkez iilkelerde iletisim teknolojisi bastan beri

sOmiirgeci amaclarin simgesi olmustur. Askeri teknoloji bir yana birakilirsa
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somiirgeciligin yayildig iilkelerin tiimiinde iletisim, en etkili denetim mekanizmasi

olarak kullanilmistir.

c)Televizyonun Toplumsallasmaya Etkisi: Batili toplumu bilimcilere gore kitle
iletisim araglariyla toplumlarda etkili bir degisim, toplumsal degisim
saglanabilmektedir. Ozellikle az gelismis iilkeler igin kurtulus receteleri olarak
sunulan bu goriise gore, kitle iletisim araclar, toplumda yapilmasi istenen
degisikliklerde, uygun aracglar secildiginde ve diger kosullar yerine getirildiginde
etkili olabilmektedir. Ozellikle televizyon aracihig: ile geligmis iilkelerin degerleri,
olgular1 aktarilarak; onlarin siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel yasantilarina
ozgl bilgiler vererek gelismekte olan iilke insaninin kendi gelenekleri iizerine
degisik yonden doniismesini saglayarak, iilkede ‘“degisik bir entelektiiel iklim”

meydana getirirler.

Boyle bir iklim igerisinde, toplum, geleneksel yapisindaki kimi kurumlarini
atar, yenilerini gelistirir. Bu yolla da insanlar arasindaki iligkileri kolaylastirir ve
toplumda daha etkin iliskiler kurulmasim saglar. Bu toplumda toplumsal gelisme,

ulusal kalkinma gibi olgularin yerlesme siirecini hizlandirir.

1.10. Medya-Kiiltiir-iletisim

Medya Kiiltiirii Araciligiyla Modernligin Yorumlanigi

Yeni medya yeni kiiltiirel bicimlerin olusturulmasina katkida bulunur. Ama
ayn1 zamanda halihazirda varolan kiiltiirlerden etkilenir ve onlara tepki gosterir.
Yerlesik bir kiiltiirel ¢erceve i¢inde yeni bir kiiltiirel cerceve olusturarak islev goriir.
Medyanin, ayrilmaz bir parcasi oldugu kiiltiirle iligkisinin bu ikili boyutu, iletisim
gibi bir kavramin belirsiz icerigiyle baglantilidir. Soyle ki, iletisim s6zciigii hem yeni
birseyler aktarmay1 hem de ortak olan seyleri paylagsmay1 icerimler. Kiiltiir ve medya
arasindaki bu dinamikte “medya kiiltiiri”nii korumak ve gelistirmek igin bir

potansiyel s6z konusudur.
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Medya kiiltiiriinii hem verimli hem de sorunlu bir terim yapan, iletisim
kavraminin dogasinda varolan bu belirsizlik ve ¢ifte anlam ile kiiltiir kavraminin

dogasinda ayni derecede var olan belirsizlik ve ¢ifte anlamdir.

Kiiltiirtin kendisini bir dizi yan anlami i¢inde barindiran olduk¢a genis bir

kavramdir ve genelde terimle neyin ima edildigini anlamak oldukg¢a zordur.
1.11. Postmedernizm ve Televizyon

Post modernizmi televizyona uygularken terimin olusturucu &gelerini
kullanmada kapsayict degil secici olmak gerekir. Televizyon ve popiiler kiiltiir
konusu ¢ogu post modern kuramda marjinal olarak kalmistir. Post modern kuram,
modernizmle kopusunu o6zellikle mimari, resim ve edebiyat gibi yiiksek sanatlar

icinde aciklamakla daha cok ilgilenmistir (Aydogan, 2004:56).

Kuskusuz, post modern kuramim televizyona c¢ok sayida uyarlamasi
yapilmistir. Fakat kiiltiir bir ara¢ olarak televizyon, post modernizm etrafindaki

tartigmalarin merkezi bir 6gesi olamamuistir.

Cagdas televizyonu pek cok post modern bigemsel 6zelligi sergilenmesine ve
postmodern kuramin bize televizyonun metinselligi konusunda bir¢ok kiskirtici
kavrayis saglamasina karsilik, televizyon konusunda gii¢lii karsi savlar ortaya koyan

onemli okullar da s6z konusudur.
1.12. Kiiltiir, Iletisim ve Ekonomi Politik

Politikacilardan akademisyenlere dek herkes, kamusal iletisim sistemlerinin
kiiltiir endiistrilerinin pargasi oldugu konusunda artik anlasmaktadir. Bu yaftanin
popiilerligi, bu orgiitlerin hem oteki endiistrilere benzediklerine hem de onlardan
farkli olduklarina iligkin artan bir farkindaliga isaret etmektedir. Bir yandan, bu
orgiitler diger iiretim alanlartyla bir dizi ortak ozellige sahiptirler ve giderek artan
oranda genel endiistriyel yapiyla biitiinlesmektedirler. Ote yandan, bu endiistrilerinin
tirettikleri iiriinlerin —gazeteler, reklamlar, televizyon programlar1 ve konulu filmler-
insanlarin diinyay1r anlaml kildiklar1 imgeleri ve sdylemleri diizenlemede yasamsal

bir rol oynadiklar1 da aym ol¢iide aciktir.
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Bir takim yazarlar bu ikiligi kabul etmekle birlikte, ya medya anlamlarinin
ingas1 ve tiikketim ya da medya endiistrilerinin ekonomik oOrgiitlenmesi iizerine

odaklanarak, ikiligin yalnizca bir yanini incelemeyi siirdiirmektedirler.

Burada ana hatlar cizilen elestirel ekonomi politik bakis acgisin1 digerlerinden
ayiran sey, kamusal iletisimin tam da bu simgesel ve ekonomik boyutlar1 arasindaki
etkilesime odaklanmis olmasidir. Bu bakis acisi, kiiltiirel iiretimin farkli finans
yollarinin ve orgiitlenme bigimlerinin, kamu alanindaki sdylemler ve temsilciler
silsilesi ile izleyicilerin bu sdylem ve temsillere erisimi acisindan nasil izi siiriilebilir

sonuclara yo actigin1 géstermeye girisiyor.

Kiiltiirel] ¢alismalar bakis agisindan, iletisim iizerine ¢alismalar, “temelde
anlamin insasiyla —anlamin belirli anlatim formlarn i¢inde ve onlar araciliiyla nasil
tiretildigi ve giinliik hayat pratikleri yoluyla siirekli olarak nasil miizakere edildigi ve
yapt bozuma ugratildigiyla- ilgilenir” Bu proje, birbirinden ayri ama birbiriyle
baglantili ii¢ alanda ¢alisma gelistirmistir. Ilki ve simdiye kadarki en genis alan,
medya endiistrileri tarafindan iiretilenleri de iceren kiiltiirel metinlerin ¢oziimlemesi

tizerinde yogunlasir.

Dedektif filmleri, pembe dizi ya da belgesel film gibi medya formlarin
tilketicilere “ileti” aktarma araclar olarak goren aktarim modellerinin tersine,
kiiltirel caligmalar medya formlarina, anlami belirli tarzlarda diizene koyan
mekanizmalar olarak yaklasir. Icerik ¢oziimlemesinin, diyelim ki, bir televizyon
dramasindaki bir siddet ediminin anlamina pesinen tanimlanabilir ve metindeki
konumundan ya da programin Oteki metinlerle iligkisinden koparilabilir olarak
gordiigii yerde, kiiltiirel caligmalar anlamin degisebilir oldugu ve can alici bir sekilde
anlatinin biitlinii, program tiirii ve program ile onun yildizlarini ¢cevreleyen 6n tanitim

tarafindan sunulan baglamlara bagl oldugu konularinda 1srar eder.

Sirket menzilinin genislemesi bir ii¢lincli 6nemli siireci pekistirir —kiiltiirel
yasamin metalagmasi. Bir meta, bir fiyat karsilig1 miibadele edilmek icin tiretilen bir
maldir. Ticari iletisim sirketleri her zaman meta iiretme isinde olagelmistir.

Baslangicta, bu sirketlerin etkinleri romanlar, gazeteler ya da tiyatro gosterileri gibi
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dogrudan tiiketilebilir simgesel iiriinler tiretmekle sinirliydi. Sonra gramofon, telefon,
radyo seti gibi yeni ev teknolojilerinin gelismesiyle kiiltiirel tiiketim, tiiketicilerin bir

erisim kosulu olarak uygun cihazi (ya da donanimi) satin alinmasini gerektirdi.

Bu, harcanabilir gelirde zaten mevcut olan esitsizliklerin biiyiik olan etkisini
siddetlendirdi ve iletisim etkinligini 6deme giiciine daha bagimli hale getirdi. Bir
telefon goriismesi yapmadan ya da evde en son hit plagi dinlemeden 6nce, uygun
donanimi almak zorundaydilar Gorecegimiz gibi, bir hane halkinin geliri ne kadar
yiikksekse, ekipmanin anahtar pargalarina —bir telefon, bir video kayit cihazi, bir
kisisel bilgisayar- sahip olmasi daha miimkiin ve bdylece iletisim tercihleri de o

kadar fazla olacaktir.

Insanlar toplumsal cevrelerini yorumlamak ve onlara tepki gostermek igin
kullandiklar1 imgeler, simgeler ve s6z dagarciklar1 icin biiylik oOlgiide kiiltiir
endiistrilerine bagimlidirlar. Bundan dolayi, bu endiistrileri, iletisim analizinin
toplumsal ve kiiltiirel arastirmanin merkezinde hak ettigi yeri alabilmesi saglayacak
sekilde kapsamli ve kuramsal agidan doyurucu bir tarzda kavramamizin yagamsal bir

Onemi vardir.

Bu calismada varilan sonug; giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi olan
medyanin tiim diinyada oldugu gibi, Tiirk toplumunun da sosyal yasama katiliminda
onemli bir rol oynadig1 ve popiiler kiiltiiriin olusmasina etki ederek, bunun tim
topluma yayilmasina katkida bulundugudur. Tiirkiye'de ve diinyada kitle iletisim
araclarinin toplumun yasantisina etkisi ve insanlar farkh diisiincelere kanalize etmesi
inkar edilemeyecek kadar bilyiik bir gercekliktir. Ote yandan kiiltiirel degerlerin
aslin1 bozacak tarzda yapilan yaymlarin yaninda farkliliklar diinyasindan olusturulan

cesnilerle, insanligin tek kiiltiirlii bir topluma dogru yol almasina 6nayak olmaktadir.

Kitle iletisim araclar1 sayesinde diinya kiiclilmiis, insanlarin birbirinden
etkilenme durumu da aym oranda biiyiimiistiir. Toplumda kitle yayin araglar
tarafindan yayginlastirilmaya calisilan yeni tutumlar, degerler ve rollerin
benimsenmesinin ferdin, ailenin ve toplumun sosyo-psikolojik biinyesi agisindan

olumlu sonuclar doguracagim iddia etmek pek miimkiin degildir. Bu yiizden, kitle
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iletisim araglarimin Tiirkiye’nin temel yapisini olusturan “aile” kavrami iizerindeki

olumsuz etkisini dikkate alarak, tedbirler alinmasinda zorunluluk vardir.

Ancak kitlelere ulasan farkli yaymlarin tamamini1 aym kategoriye koymak gibi
bir yanilgidan kaginmak gerekiyor. Kiiltiirel ¢esitliligin zenginlik sayilmas1 gerektigi
diisiincesinden yola cikarak, tek kiiltiirlii bir toplumun olusturulmaya ¢aligilmasindan
oldukga rahatsiz olmamiz gerekiyor. Bunun yaninda kiiresellesmeye tamamiyla karsi
olmak gibi bir yanilginin i¢ine diismemek gerekiyor. Ekonomik ve kiiltiirel acidan
degerlendirildiginde kiiresellesme biraz iirkiitiicii gelse de, bu kuvvetli riizgarin
karsisinda durmak gii¢siiz ekonomiler ve kiiltiirel yapilar icin olanaksiz. Bu yiizden

kiiltiirel bazda dengeli bir aligveris ortami kurmak zorunlulugu kendini gosteriyor.

Albayrak (2004)’a gore “Ogrencileri miizik yarisma programlarindaki tiikketim
cilginligl, ornek gosterilen kisilerin yasamlarindaki olumsuzluklar, ‘pop star’
olmanin yasanilan sorunlari ¢ozen bir anahtar olarak algilanmamasi gerektigi

konularinda uyarmak i¢in ailelere ve 6gretmenlere ¢ok is diistiiglinii” belirtmektedir.

Popiiler kiiltiiriin genler tizerindeki olumsuz etkilerini giiniimiizde gordiigiimiiz
kadar, bu sorun gelecekte icinden ¢ikilmaz bir hal alacaktir. Hatta toplumun
bireylerini tehdit eden dev batili firmalaninn daha amansiz ve acimasiz

kampanyalariyla toplumsan kliklesmeleri hat safhalara tasiyacaktir.

Batmaz (2006:154-155)’a gore “Popiiler kiiltiirii ampirik olarak incelemek
gereklidir. Ciinkii medya popiiler kiiltiirii gizler. Adina “medya” denilen kitle iletisim
ortaminin bizlere dogru enformasyon verdigini zannederek popiiler kiiltiir ile ilgili

yargilarimiz1 “medyada kapsanma diizeyine” endekslersek olmaz”.

Yeni yasam bicimi olarak adlandirilan sey, insanlarin giderek Bati diinyasinin
tiretim ve tiiketim kosullarim1 kabullenmesinden ibarettir. Bu kosullar insanlarin
yasamint belirlemekte, nelerden =zevk alinmasi gerektigini dayatmaktadir.
Gazetelerde, televizyonlarda nelerin moda oldugu, nelerin moda olmaktan ciktig

insanlara dayatilmaktadir (Alemdar, 2004:134-136).
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Televizyon bugiin magazin, eglence, ucuz yarisma programlari gibi gelgec
olaylar1 6nemli gostererek aslinda, bireylerin demokratik haklarim1 kullanmalari igin
gereken bilgiyi kitlelerden gizleyebilme islevini de iistlenmektedir (Aydogan, 2004:
66).

1.13. Tiiketimin Estetigi ya da Estetigin Tiiketimi

Boylesine bas dondiiriicii bir hizla degisen diinyada giizele dair yargilarin ve
estetik kaygilarin yerinin ne olabilecegi diistiniildiigiinde ilk bakista, diinyanin
giindeligine, maddenin sinirlarina tikanip kalmig kitlelerin, bu yondeki hislerinin ve

diisiiniis melekelerinin iptal edilmis oldugu fikri dogmaktadir.

Uriinlerin yenilendigine ve daha estetik hale getirildigine, tiiketicinin kiiltiir
seviyesini yansitan asil zevklerine cevap verebilecek kivama ulastirildigina dair
mesajlar reklam yoluyla sunuluyor. Tiiketime yapistirilan bu estetik fikri aslinda

tilketimin estetize edilmesinden ziyade estetigin tiiketilmesi anlamina gelmektedir

(Cetinkaya, 2000).

Platoncu estetigin  6zii, duyulannmizla algiladifimiz gercekligin, g6z
kamastirici, yetkin ve temel bir bagka diinyanin yansisindan bagka bir sey olmadigi;
ruhun, daha 6nce tanimis oldugu bu diinyaya bizi ancak sevgi’nin gotiirebilecegidir

(Dogan, 1998).

“Medya estetigi” terimi, edebiyat biliminin gelistirdigi bir terimdir ve medya
teorilerinin ve medya kiiltiiriiniin bir boliimiidiir. Konusu en kisa sekilde: Medya
yoluyla aktarimdir. Medya estetigi her seyden dnce medya ile sanatin iligkisini ele
alir (Aytag, 2002: 91).

Barnard (2002)’a gore “gorsel kiiltirde gorsel olan, insanlar tarafindan
iretilmis, yorumlanmis ya da meydana getirilmis, islevsel, iletisimsel ve/veya estetik
amaci olan her seydir. Buradan hareketle estetigin en genis tanimina dayanarak, sanat
ve tasarimin goriilebilen ya da gorsel duyularimizi etkileyen her sey oldugunu

belirtir.
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1.13.1. Gorsel Sanatlar, Tasarim ve Estetik

Bireyin etrafim1 estetik unsurlarin c¢evrelemesi, onun giinlilk hayatinda daha

mutlu, hosnut ve neseli olmasim saglar.
1.13.2. Gorsel Sanatlarin Dogasi

“Sanat kullanim kadar yaraci islevlere yonelince ve dikkatler goriiniise
kayinca estetik begeni duyarliligi da kendiliginden gelismis oluyordu. Bir resim ya
da giizel bir vazo, bir yatinm araci ya da tarihi veri olarak deger kazanmaya
baslamisti. Ama yine de bir sanat eseri olarak o nesnenin varliginin temel noktasini
zevk sunma ya da uyarici giicli olugturmustu. Diinyanin degisik kiiltiirlerindeki sanat
nesnelerinin yaratilmasimi saglayan cevresel sartlar konusunda bilgisiz olmamiza
karsin eserin estetik “cekicili@i” karsisinda hayran kaliniz. Eger elde edebilirsek,
sanat eseri ile ilgili tarihi ve kiiltiirel bilgiler o esere olan ilgimizi yogunlastirir ve
baglant1 kurmamizi saglayarak onu daha iyi anlamamiza yardimei olur. (Ozsoy vd.,

2005:40-41).
Sanatta dort temel uzmanlik alan
a) Sanatcilar
b) Sanat elestirmenleri
c¢) Sanat tarihgileri
d) Estetikciler

Yiizyillar boyunca oldugu gibi giiniimiizde de sanatcilar, amacgta, nitelikte ve
etkide ¢esitlilik gosteren sanat nesnelerinin genis bir yelpazesini yaratmaya devam
ediyorlar. Sanat elestirmenleri profesyonel sanat diinyas: ve sanatla ilgili halk i¢in
sanat eserlerini algilayarak, tanimlayarak, yorumlayarak ve onlar hakkinda cesitli
yargilarda bulunarak katki yapiyorlar. Sanat tarihc¢ileri gegmisten gelen 6nemli sanat
eserlerini koruyup, inceliyor, tasnif ediyor ve onlar hakkinda yaymn yapiyorlar.

Estetikciler ise, sanatin tanimi, niteligi ve degerleri ile ilgili sorular, sanata karsilik
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verme, destekleme gibi sanatin dogasina iliskin temel sorunlar incelemek icin felsefi
arastirma yontemlerini ve bilimsel arastirmalan kullanmaktadirlar (Hurwitz — Day,

1995: 4 -9).

1.13.3. Gorsel Sanatlarin Onemi

e Bir iletigsim araci olarak Gorsel Sanatlar

¢ Bir Anlatim araci olarak Gorsel Sanatlar

e Algisal Duyarlilik araci olarak Gorsel Sanatlar

e Etik ve Estetik Deger Araci olarak Gorsel Sanatlar

¢ Bilme ve anlama araci olarak Gorsel Sanatlar

e Yaraticilik araci olarak Gorsel Sanatlar

® Yetenek gelistirme araci olarak Gorsel Sanatlar

e Hayatta ve Egitimde dengenin araci olarak Gorsel Sanatlar

“Bizim gorsel — estetik — yaratict zekamizdan gelen gorsel bir dil vardir ve
yasadiklarimizla ilgili yorumlarimizi ve izlenimlerimizi anlatmak icgin ¢ok etkili
araclar sunan bu dili farkinda olarak ya da olmadan siirekli kullanmaktayiz.” (Mc

Fee, 1970).

Croce, estetigi genel bir dilbilim olarak ele alir. ““ Giizellik” yerine “ifade” kavramini
kullanir, yani “giizellik” ile “ifade” yi Ozdeslestirir. Ona gore sanat , “ Tin”
cabasinin, ¢alismasinin estetik bir goriiniim kazanarak ortaya ¢ikmasidir. Her tiirlii
bilginin temelinde kavramlardan Once sezgiler vardir ve sanat biitiin bilgilerin
temelidir. “Sezgi” ancak ifade anlaminda nesnellesir. Sezgi, pasif bir algiy1
islemekle ifade (expression) haline alir. Bunun i¢in, sezgi ve sezginin nesnellesmis
oldugu ifade, bir ve aymidir. Buna gore de, sanat eylemi veya estetik eylem

dedigimiz eylem bir sezgi eylemidir, bir ifade eylemidir (Dogan, 1998:136-137).
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1.14. Tigili Aragtirmalar

Arastirma konusu ile ilgili olarak goriilen ilkogretim gorsel sanatlar dersi, sanat
elestirisi, popiiler kiiltiir, medya ve reklamin egitim iizerinde rol oynayan ¢alismalar

asagida verilmistir.

[Ikégretim sanat egitiminde program gelistirmeye yonelik bir tezi bulunan
Yilmaz (2003:121)’a gore sanat egitimi programlarinin her asamasinin programin
basariya ulagsmasi agisindan Onemli oldugu ve sadece toplumun, okulun, ailenin
hedefleri degil, her ¢ocugun ayr1 ayrt hedefleri, hayalleri, idealleri programin

olusmasinda ve uygulanmasinda g6z 6niinde tutulmasi kanisina ulagmistir.

Resim - i (sanat) egitiminde sanat elestirisinin yeri ve Onemi baslikli
calismasinda Demir (2002:49) gorsel seceneklere ¢ok genis acidan bakmaya ulagma
anlami tasiyan popiiler elestiri ile pedagojik elestiri lizerinde durarak, dgrencilerin

artistik ve estetik olgunlugunu gelistirmeye ¢alismistir.

Seyhan (2002:103)’a gore “ilkdgretim okullar1 (2.kademe) resim — is dersinde
estetik duyarliligin gelistirilmesi” aragtirmasinin sonucunda, resim sanati ile ilgili
yazili ve gorsel kaynaklara %24’lik kesiminin televizyon ve Internetten
ulagmalariyla, gorsel medyanin genis kitlelere ulagsmakta ve etkili oldugunu 6nemli

belirtmektedir.



2. YONTEM

Bu bolimde arastirma yontemi, aragtirmanin evren ve Orneklemi, verilerin

toplanmasi ve ¢oziimlenmesi ile ilgili bilgiler yer almaktadir.
2.1. Arastirma Yontemi

Arastirma &grencilerin kendilerine gosterilen fotograf ve resimler ile izletilen
filmlere yonelik olarak yoneltilen sorulara verdikleri cevaplarin yorumlanmasina

dayandigi i¢in nitel arastirma yontemi kullanilmistir (Kus, 2006: 7).
2.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Zonguldak Ili Eregli Ilcesi ilkogretim II. Kademe
ogrencileri olusturmaktadir. Arastirmanin drnekleminin se¢iminde “kolay ulasilabilir
durum Orneklemesi yontemi” kullanilmistir. Bu 6rnekleme yontemi arastirmaya hiz

ve pratiklik kazandirmasi agisindan tercih edilmistir.

Kolay ulasilabilir durum 6rneklemesi yontemi diger ornekleme yontemlerinin
kullanilamadigi durumlarda kullanilmaktadir. Bu yontemde arastirmaci yakin olan ve

erisilmesi kolay olan bir durumu secer (Yildirim ve Simsek, 2004: 74-75).

Arastirmada kolay durum 6rneklemesi yontemi kullanildigi i¢in ulasilabilmesi
ve uygulamada yardimci olacagi diisiiniilen Cumbhuriyet ilkogretim Okulu’nda
Ogrenim goren ve gonillli olan Ogrencilerden toplam 153 6grenci arastirma
kapsamina alinmigtir. Ogrencilerin 6. , 7. ve 8. smiflara dengeli olarak dagitilmasina
Ozen gosterilmistir. Bu Ogrencilerin 40 tanesi ile birebir goriisme yapilmistir. 40
Ogrencinin 21 tanesi ile bilgisayar kullanilmadan reklam afigleri gibi gorsel basili
tiriinleri sorulan sorulara gore degerlendirilmeleri istenmis ve bunlar ses kayitlart
olarak incelenmistir. Geregi kalan 19 6grenciye de bilgisayar ortaminda reklamlar
izletilerek, Internetteki bazi ana sayfalar1 ziyaret edilerek, bilgisayarda Onceden

kaydedilmis resimlere gore goriisleri alinmistir.
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2.3. Verilerin Toplanmasi

Arastirmanin verilerinin toplanmasinda, arastirmaci tarafindan bir sanat
elestirisinde bulunmas1 gereken boyutlara iliskin olarak hazirlanan sorular

kullanilmustir.

Sanat elestirisinin amaci tanimlamalar, ¢oziimlemeler, yorumlar ve bilgiye
dayali yargilar gelistirmektir. Bu amaca yonelik olarak bir sanat elestirisinde
bulunmas1 gereken boyutlar ve her boyutta sorulmasi gereken muhtemel sorular ve

yapilmast gereken diger ¢calismalar belirlenmistir. Bunlar asagida yer almaktadir.

2.4. Sanat Elestirisi Boliimleri

A Betimleme

Orada ne var? Ne Goriiyorsunuz?

Bir dokiim yapin.

Bu hangi sanat formudur? (Resim, baski, yontu, seramik...)

¢ Ana konu nedir? Resimde neler oluyor? Yakindan bakin?

e Sanat yapitinda hangi ¢izgiler etkin goriiniiyor? (Diiz, egri, zig zag....)
e Sanat yapitinda hangi sekiller baskindir? (Geometrik, organik, her ikisi)
¢ Buldugunuz ana oriintii ve dokular adlandirin.

B Coziimleme

Sanat Yapit1 nasil olusturulmustur? Nasil Yapilmstir?

Coziimleme;

Sanat yapitt nasil olusturulmustur? Nasil yapilmistir? Sanatcilar bir sanat
yapitin1 daha ilgi cekici bir sekle sokmak icin, ¢izgileri, renkleri ve Oriintiileri

tekrarlarlar ve bunlar arasinda iligkiler kurarlar.

e Sekiller nasil diizenlenmis? Simetrik, iicgen, dikey, dairesel, kesisen sekiller

olarak inceleyin. Saydam kagit kullanarak resimdeki ana yon akigini bulun.
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e Renkler nasil diizenlenmistir? Renklerde acgik renkler mi, koyu renkler mi, soguk
renkler mi, sicak renkler mi yoksa her ikisi birden mi baskin goriiniiyor? Renkler,

parlak m1?

e Uzam yani bosluk nasil diizenlenmis? Diiz, birbirini 6rten bicimde, her ikisi de ya

da, ii¢ boyutlu. On plan, orta plan ve arka plan1 bulun.

® Acik-koyu degerler nasildir? Golgeleme yok, hafif golgeleme, koyu ve acik renk

degerleri ile derinligin saglanmasi, fazla zitlik gibi degerler acisindan inceleyin.

e Yapt bir yontu ise, hafif yoksa agir bir goriiniimii mii var? Bos alanlar1 var m1? i¢

biikey ya da dis biikey yiizeyleri var mi, ya da her ikisi de mi var?

e Sanat¢1 bu resmi hangi teknikle yapmis? Cizgi, boya, kolaj, oyma ve baski
teknikleri olabilir. Ne cesit gerecler kullanmis? Kil, agac, tas veya bagka geregler

kullanilabilir. Fir¢a darbeleri nasil? Genis, daginik ince, karigik olarak m1 kullanmig?
C Yorumlama
Sanat Yapitinin Temasi Nedir? Yapit Ne Demek istemektedir?

Yorumlama, kendi kendine anlama ya da anlam cikarma yontemidir. Bu siireg
duyusal baglantilar, simgeler, cagdas ve tarihi énem ve yorum gibi bircok ozellik

icerir.

Duyusal baglantilar anlam1 gelistirmek i¢in 6nemlidir. Renkler sizi duygusal agidan

nasil etkiliyor?

Kendinizi mutlu, tiziintiilii ya da bagka bir etki altinda m1 hissediyorsunuz?
Dokundugunuz zaman yapitin yiizeyinden neye benzer bir his aliyorsunuz?
Ne gibi bir ses veriyor?

Ne gibi bir tat veriyor?

Nasil kokuyor?
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Bu calismaya bir baslik bulun. Bashgi; konuyu, ne yaptiklarim ve yazdiginiz sifat ve

zamirleri diisiinerek bulun.

Hangi simgeleri goriiyorsunuz?

Simge bir baska seyin yerini tutan bir seydir. Ornegin aslan gii¢’iin simgesidir.
Simge ile isaret arasindaki fark nedir?

Renkler neyi simgeliyor? Mavi’nin baghligi simgelemesi gibi. Bu calisma bugiin

insanlara ne ifade ediyor? O zaman ne demek istemisti?
D Yargilama
Nicin Giizel?

Bir sanat yapitin1 begenip begenmeme Onemli degildir, 6nemli olan bir sanat

yapitinin neden iinlii oldugunu anlamaktir.
E Kuram
Bu Sanat midir?

Bir sanat kurami, nesnelerin ya da olaylarin neden sanat olarak diisiiniildiigiinii

aciklama calismasidir

Sanat kuramlari, sadece sanat yapitlarinca paylasilan 6zellikleri saptayan onerilerden

olusur. Bunlarin en yaygin olarak kullanilanlar;
¢ Taklitci ya da Yansitmaci Kuram

Sanat¢1 ana temay1 dogru ve kesin bir bicimde tanimlamaya ¢alisir: olay, insan ve

nesneler.
¢ Bicimci Kuram

Sanatct alisilmisin ve goriilenin yansitilmasi disinda ¢izgi, renk, doku, form, uzam

gibi sanat elemanlarin1 kullanir.
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¢ Disavurumcu Kuram

Sanat¢i ruh durumu ya da simgeleri vurgular (Langer, 1970) Langer, sanatin, insan

duygularinin nesnellestirilmesi oldugunu aciklar.
o Islevsellik

Sanat¢1 yapitinin, dinsel, egitsel ya da bir ilkeyi yayma, bagka bir degisle,

propoganda agisindan yararli olmasini amagclar.

Izleyici Kimdir? Bir yapit1 kim degerlendirebilir? Uzmanlar, égrenciler,

swradan insanlar ve digerleri (Boydas, 2004).

Arastirmaci tarafindan secilmis olan fotograflara, resimlere ve filmlere bagh
olarak yukarida yer alan 5 boyuta yonelik sorular hazirlanmig ve arastirma

kapsamina alinan 6grencilere yoneltilmistir.
2.5. islem Yolu

Arastirmada oncelikle uygulama yapilacak olan ilkdgretim okulu belirlenmis
ve okul yonetimi ile goriisiilerek Ogrencilere uygun olan giin ve saatlerde okul
kiitiiphanesinde calisma yapmak {izere izin alinmistir. Daha sonra arastirma
kapsamina alinacak Ogrenciler belirlenmistir. Ogrencilerin belirlenmesinde ise
ogrencilere yapilacak calisma hakkinda bilgi verilmis ve goniillii olan 6grencilerin

calismaya katilmasi saglanmistir.

Arastirmada yer alan Ogrencilere arastirmaci tarafindan popiiler kiiltiir
kapsaminda ele alinacak formda olan cesitli fotograflar, resimler ve filmler
gosterilmis ve Ogrencilere resimlerle ilgili sorular yoneltilmistir. Ogrencilerin
sorulara verdikleri cevaplar arastirmaci tarafindan kaydedilmis, s6z konusu kayitlar

tek tek dinlenerek ¢6ziimlenmis ve ¢éziimlemeler bulgular boliimiinde verilmistir.



3. VERILERIN ANALIiZi VE DEGERLENDIRILMESI

Asagida sunulmus olan veriler 19 sayidaki ilkogretim 7 ve 8. yil 6grencileriyle

yapilmistir. Sorular, iizerinde konusulan gorsel tiriiniin bagligr altinda verilmistir.
3.1. Roxy Bilardo Evi:Dokuz Top Vurusu:(Roxy Pool Hauz: 9-Ball shoot)

Saatchi & Saatchi reklam ajansinin 2006 yilinda Roxy Bilardo Salonu igin
yaptig1 reklam kampanyasinda ilgin¢ bir yaratici fikir denemistir. 9 top vuruslu
yarisma afisleri erkekler tuvaletinin pisuarlarmin iist kisimlarina yapistirilmig ve
pisuvarlarin iclerine birer adet bilardo topu birakilmistir. Rekldm kampanyasinin
sloganmi ise ‘Vurusunuzu Simdi Deneyin’ seklinde bilardo topuna erkeklerin once
pisuvarm i¢inde tuvaletlerini yaparken isabet ettirmesi gibi eglenceli bir reklam

denemesi yapilmigstir.

Resim 1: Roxy Pool Hauz: 9-Ball shoot (Bilardo evi)

Kaynak: http://adsoftheworld.com/media/ambient/roxy_pool_hauz_9_ball_shoot

Pisuvar fikri akla Marcel Duchamp’in 1917 yilinda yaptig1 ‘Fountain’ (kaynak)
adli eserini hatirlatmaktadir. Geleneksel olarak kabul edilmis sanatsal {iretim
kaliplarini bir kenara birakan Duchamp eserlerini ironik ve yergisel olarak meydana

getirmistir. Daha Once tasarlanmis ve yapilmis buluntu esyalari kullanmigtir. Onun
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en onemli ve yillarca tartisilan eseri Pisuvar hala sanatcilara ve reklamcilara fikir
vermektedir. Sanat YoOnetmeni James Bernardo pisuvart reklam araci olarak
kullanmis afisleri slogam ve hatta oyun 6ncesi promosyonu gibi algilanacak bilardo

topunu pisuvarin iizerine bindirerek kullanmistir.

Bernardo Reklami, oyunu promosyonu bir arada kullanmis bunu da o anda
tuvalet ihtiyacim goren erkege ‘simdi deneyin’ gibi bir ifade ile tamamlamistir.

Goriisme yaptigimiz dgrencilerden Deniz

‘...en cok girilen kullanilan yer tuvalet. Bir dakikast orda gecse yine bakar..’

diye ifade ederek afislerin kullanildig1 yerin dogru se¢im oldugunu ifade etmistir.

Sanatin geldigi nokta Duchamp’ta oldugu gibi bir hi¢lik mi? Reklamcilar
reklamlarim1 koymak i¢in panolar vitrinler, toplu tasim araglar1 gibi goz onii yerler
yerine artik sira dis1 yerler se¢mektedirler. Bu yerler yine insanlarin siklikla
kullandig1 hatta zekice secilmis, dikkatin belli noktalara odaklandigi yerler de
olabiliyor. Yeni yasam tarzlari, ger¢cek ya da sanal mekanlar, insanlarin ugradigi,

baktig1 her nokta reklamcilar i¢in ¢aligsma alani olabiliyor.

Sizce bu gordiigiiniiz nedir? Ne icin kullanildigim diigiiniiyorsunuz? Sorusuna

goriisme yapilan 6grencilerden Deniz:

‘Pisuvarda bir bilardo topu var. Bilardo Salonu, Tuvaletlerde bu reklam afisi

var. Bir Turnuva reklamt olabilir.” Diye karsilik vermistir.
Neden boyle tasarlanmus olabilir? Sorusuna ise;

‘Ilgi gekmek amaciyla tasarlanmis olabilir.” Diye karsilik vermistir. Ogrenciler
genel olarak birbirine benzer cevaplar vermektedirler. ‘Ilgi ¢ekmek icin’ ve ‘Giizel

olmus’ karsilig1 en sik verdikleri cevaplardir.

Yine Deniz, reklami basarili bulurken, bulundugu yere ve reklamin izleyiciyle

bulugmasina su karsiliklarla katilmiyor;
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Yorumlama anlatilmak istenen iyi anlatilmis. Basarili. Yalmz tuvaletlere
reklam konulmasina ve pisuvarlara karsiyim. Hi¢ de kullanmadim. Isini goriirken hi¢
tammadigim veya tamdigim adamlarla ayni ortamda bulunmak istemem. Saygi
duydugum bir hocamla yan yana... Ayrica ayakta ihtiya¢ giderme prostat kanserine
yol agar. Bilimsel olarak kanitlannus. Tembellik. Ayrica temizlik acisindan da uygun

degil.

Ayrica, sorumuzla ¢ok ilgili olmasa da ayakta tuvalet ihtiyac1 gidermenin etik

olmadigina ayn1 zamanda saglikli bulmadigim da ifade ediyor.

Ogrencilerden Kaya ise reklami izleyenler acisindan bos zamani degerlendirme

olarak algiliyor.

Bu resimde kullanilan top, bilardo topu ve sansli top: 9 NUMARA. Bilardo
salonu ve onun bir reklami var. Pisuvar iizerine asinus ciinkii orda bos zamani

degerlendiriyor.

Yine Kaya reklamin tarihsel bir uygulamasma Selcuk’ta tarihi eserleri

gezerken sahit olduguna isaret ediyor;

Tuvalette insanlar bir ugras ariryor ve goziine ne takuiyorsa onu okuyor.
Tuvalet oldukga iizerinde ¢alisma yapilan bir alan. Selguk-Efes’te umumi tuvaletler
var. Bir odada bolmesiz bir siirii tuvalet ve bunu kullananlar sehrin yoneticileri.

Orda goriis bildirip orda karar aliniyormus.
Sloganin etkisini ve kompozisyondaki yerini sordugumuzda ise;

‘Reklamdaki slogan oldukca cezbedici ve insani eyleme siiriikler nitelikte.
Reklam goriilmesi ve okunmast oldukca yiiksek bir yere asilmis ve gorenin ve

katitlimcimin artmast saglanmig.’ diyor.
Melahat ise;

Bilardoyu genelde erkekler oynuyor. Hedef kitle erkekler oldugundan reklamda

pisuvarlarin  kullanilmast  yerinde olmus. Sokakta afisi gorseler doniip
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bakmayacaklar belki ama tuvalette olunca tuvaletini yaparken duvara bakiyor ve

reklami fark etmemesi imkansiz. Iyi diisiiniilmiis ve tasarlanmus bir reklam bence...

Umut ise erkekler tuvaletini erkeklerin ¢cok vakit gecirdigi bir yer gibi

vurgulayarak reklamin uygulanis yerini dogru buldugunu ifade etmis.

Bircok erkegin en fazla vakit gecirdigi iki yer olarak da diisiiniilmiis olabilir.
Slogan ile goriintii ¢cok uyumlu olmus. Daha ilgi cekici bir durum. Normalde bu
reklanmin afisini disarida gormiis birisinin ilgisini cekmeyebilir. Fakat pisuvarda

olmast daha ilgi cekici.

Arastirmact: Vurusunuzu simdi deneyin” (Practice your shot now) slogant ile

reklamct neyi basarmayt hedeflemis ?

Ugur reklam sloganinda ki ince espriyi vurgulayarak reklamin basarisini bu

yonden ele aliyor.

Vuruslardan bahsederken ince bir espriyle konuya daha da bir dikkat cekmis.

Konu iyi verilmis.

Nimet ilging bir psikolojik yaklagimla reklam tasarimim irdeliyor ve soyle

diyor;

...Ancak sadece erkekler tuvaletinde uygulanmast bana kisitli yani suvurl bir
calisma gibi goriindii. Ayrica topun pisuvarin icinde olmasi ve onun bir sekilde(!)
kirlenecegini diigiinmek bana itici geldi. Yine de bu calisma ve slogan amacina
ulagmis. Sonucta afisleri yolda goren birinin verecegi tepkiyle tuvalette goren birinin

verecegi tepki cok farklidir. Tuvaletteki daha ilgili davranir.

Arastirmact: Coziimleme asamasinda bicimsel olarak nasil degerlendirirsiniz?
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Resim 2: Duchamp’in Pisuari

Fountain by R Mutt Photagragh by Alfred Stieglitz

THE EXHINT REFUSED BY THE INDEFENDENTS

Tuvalette reklamla hatta oldukca basarili tasarlanmis olmasi Once biraz sok
etkisi uyandirmakta ardindan reklamin yeri burast mu olmalidir sorusunu aklimiza
getirmektedir. Oysaki bundan doksan yil dnce pisuvar Marcel Duchamp tarafindan
imzalanmis ve sergilenmisti. Goriisme yaptigimiz 6grencilerden Nimet’e de ayni
sekilde itici gelmistir. Duchamp’in ¢alismasi hala sanat topluluklari tarafindan
konusulmaktadir ve elestirilmektedir. Diger taraftan ise giindemden hi¢ diismemistir.
Burada aklimiza ‘Reklamin iyisi kétiisii olmaz’ soziinden yola c¢ikarak ‘Reklamin
kullanildigr yerin iyisi kotiisii olmaz’ sozii gelmekte. Batinin Endiistri devrimi ile
reklama ve reklamin tasarimina ihtiya¢ dogmustur. Rekladmlarin goziimiiziin icine
sokulurcasina baktigimiz her yerde karsimiza c¢ikmasi bazi1 estetik begeni ve
yargilama ihtiyacim1 da beraberinde getirmistir. insanlarin kullandig1 ilk makineler,
araclar, ev esyalari giiniimiize kiyasla daha kaba tasarimlara sahiptirler. Oysaki
biiyliyen pazar ve rekabet ortami bugiin bir¢cok endiistri iiriintinii goze daha hos gelen

tasarimlarla miisterilerin begenisine sunmaktadir.
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Resim 3: Cicek Pisuarlar

Reklamcilar birbirlerinden cogu kez yaratici fikirleri kopya etmektedirler.

Asagida benzer islevlere sahip pisuvar tasarimlar1 gormekteyiz.

Resim 4: Futbol Pisuari

.(Resim: futbol Pisuvart)

Kaynak: http://adsoftheworld.com/media/ambient/espn_soccer_urinal?size=_original
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Sony Playstation

Resim 5: Play Station Pisuari

Kaynak: http://ilef.ankara.edu.tr/reklam/yazi.php?yad=2257
3.2. Dogal Hayati Koruma Dernegi (WWF)

Shunya AD, Beijing, China reklam ajansinin Doze, Joy liu yonetiminde
olusturduklart Diinya Dogal Hayati Koruma Dernegi ile ilgili bilgisayar destekli
fotograf teknigiyle yapilmis poster, konusuyla dikkat cekmektedir. Reklamda
kullanilan kopek evcil olasina ragmen miisteri kurulug Diinya Dogal Hayati Koruma
Dernegi (WWF) daha ¢ok yabani canlilarin yasatilmasi ile ilgilenmekte. Calismanin
yaban hayati ile ilgili oldugu 6grenciler tarafindan algilanmamistir. Reklamdaki logo
kismimi kapatarak reklami gosterdigimizde ise daha c¢ok bir sigorta firmasinin

reklami olacag: goriisiinde birlesmektedirler.
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Resim 6: WWF (World Wild Life Foundation)

Onun yasamum kurtar, kendini kurtarsin

Kaynak: http://adsoftheworld.com/media/print/wwf_dog_home

Goriisme yaptigimiz O6grenciler genel olarak tasarimlardaki 151 kullaniginin
etkisine vurgu yapmaktalar. Kaya, ‘Bu foromontajli bir calisma.’ Diyerek ¢alismaya
teknik bakimdan bir yorum getirmekte. Ayrica zitliklarin bulgularken su diisiinceleri
ifade etmekte ‘Hali oldukca otantik ve Azraillin teknolojik metal elleriyle zit. Ayrica

kopegin saldirganligi ile kadimin uyusuklugu zit.’

Diger taraftan Deniz bircok fotografin birlestirilerek bilgisayardaki Photoshop
yazilimiyla ilging bir resmin ortaya ciktigini belirtmekte. Umut ise resimlerdeki
canliligr dikkati cekerek; ‘Resimde bir canlilik goriintiisii var. Bu yiizden fotograf
oldugunu diisiindiiriiyor. Fotografa daha sonradan bilgisayar eklenmis. Ortamda log

bir hava vermek icin koyu renklerin iizerine cansiz isikla vurdurulmug.’

Nihal da 151k, golge ile fotograftaki kompozisyonu olusturan etmenleri sdyle

aciklamaktadir;

‘Fotograf eklemeler ve efektlerle farkli bir kompozisyon olusturmus.
Fotografin sagindan hafif bir 151k geliyor. Sanmirim orada bir pencere var. Bu kadar

uyusuk bir kadinin bu kadar hareketli bir kopege sahip olmast ¢ok farkli.
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Bunun yaninda Nimet kompozisyonu olusturan 1s1gmn kullanmisindaki cesitlilik

hakkinda ilgin¢ saptamalarda bulunmakta;

‘Ancak teknik olarak stk kaynaklar: ters agilarda gosterilmis. Azrailin tist
kismindaki 151k izleri pencere disindan bir kaynaktan stk alindigini gosteriyor ancak
boyle bir kaynak pencere gibi bir kaynaktan gelen sikla carpismast gerekir ancak

boyle bir golgeleme goriinmiiyor.’

Ogrenciler poster hakkinda daha cok birbirine gore degisen yorumlarda
bulunmuslardir. Fotograftaki karakter goriiniimleri ortak duyular1 hissetmelerine yol
acmustir. ‘Orada olsayduniz ne duyardiniz? Ne kokuyor?’ gibi sorulara verilen yanik

kokusu ve kopegin hiriltis1 yanitlarinin benzerligi de soz konusudur.
Ornegin Kaya;

“...Kadwmin kaderi olmek. Ama bunu kopek engellemek istiyor. Sanatgi resimde
kopekle vahsi yasami ve onun gerekliligini anlatmis. Kadin, kdpek sayesinde uyusuk
ve hareketsiz tarafim kontrol ediyor. Insana huzur veren bir hayvana sahip olan
kadin, oldukca rahat ve yanan ekmegin kokusunu, sesini, kopegin hiriltisin

duymuyor.’
Umut ise odadaki ortam1 aynm sekilde betimlemektedir;

‘Resimde bir Azrail var. Azrail’in elinde bir orak var. Sandalyede uyuklayan
kadimin camini almak icin gelmis. Fakat kadimin kopegi Azrail’e saldirarak kadini
korumaya ¢alistyor. Oda yanik ekmek ve kablo kokuyor. Duyulan ses, yanginin

cizirtist, kopegin hirlamasi ve kadmin horultusu.’
Ugur ise fotograftaki islenen temanin yine zitliklarla ortaya ¢iktigim sdyliiyor;

‘Fotograf tamamiyla zithklarla dolu. Isini tam yapan bir kopek sadakatini,
sevgisini gosteren. Bunun yaminda hicbir seyin umurunda olmayan bir kadin.
Hayatta vazgecmisligin gostergesi bir karakteri anlatiyor. Orada olsaydim kadinin
uykusunda cikardigi horultu, kopegin hiriltisini ve yanan makinenin ¢itirtist duyulur.

Yanik ekmek kokusu ve his kokusu duman kokusu duyulur.’
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Nihal ise; “Duyabilecegimiz algilar; Kopek hirlamasi, Azrail’in kopekle
inatlagmasi sonucu ¢ikardigi hafif tislama sesi, atesin citirtisi, is kablo yanigi karigimi

kokular.” seklinde algiliyor.

Deniz “Yanik kokuyor. Hirlfidan baska atesin sesi var.” ve Melahat “Resim

yannus ekmek ve kablo kokuyor.” seklinde kisaca deginmektedirler.

Bu ne amagla yapimus olabilir? Sorusuna ise fotografin gercek konusu diginda
yanitlar verilmistir. Kaya bunun bir uyku hapt reklami, Deniz’in de benzer bir
sekilde ila¢ reklami, Umut ise kopek mamasi veya sandalye reklami oldugunu
soylemislerdir. Melahat ise ‘Bu resim bir sigorta sirketi icin yapilmis olabilir.

seklindeki yorumlamislardir.
Nihal su sloganlar1 iiretmistir;

“Ekmek kizartma makineniz alarmli degilse almayin. Bu sandalyelerin

rahatligi hichbir yerde yok.”

En yakin cevabi ise Ugur isimli 6grenci; ‘Isini tam yapan bir kipek sadakatini,
sevgisini gosteren. En yakin dostunuz hayvanlar. Hayatta yalmiz da olsaniz, onlar
sizi hicbir zaman tek birakmayacaktir. Bu, konuyu kapsayan bir resim.’ diyerek

vermistir.

Sag alt kosedeki Diinya Dogal Hayati Koruma Dernegi WWF (World Wild
Life Foundation) logosu gosterildikten sonra “Bunu yapan sanatciyt basarilt buluyor
musunuz? Ardindan ‘Neden’ sorulariyla fotografin yargilanmasi istenmistir. Yapilan
yorumlarinda resme ilk baktiklarinda resmin anlagilmadigr ancak sonra iizerinde

diisiiniip incelediklerinde genel olarak basarili bir ¢calisma sonucuna varmaktadirlar.

Ogrencilerden Deniz verilmek istenen mesaji daha iyi yansitilmasina

deginerek;

“Kadwun sadik bir kopegi var. Ekmek kizartirken uykuya daliyor. Herhangi bir
olumsuzlukta kopegine giiveniyor. Bu diisiincelerle uyuyor ve riiya goriiyor.

Riiyasinda ev yanmak iizere ve kopegi onu Azrail’den kurtarmaya calistyor. Fakat
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kopek Azrail’le ugrasmayi birakip sahibini uyandirmast gerek. Belki de dyle
yapwyordur fakat resmi yapan insanin vermek istedigi mesaji daha iyi yansitmak icin
bu vyola basvurmus olabilir. Ik bakista anlamam biraz zor oldu. Basarili bir

calisma.” oldugunu séylemektedir.

Ugur ise disiindiiriicii bir goriintii olarak algiladigini benzer sekilde dile

getirmektedir;

‘Sanatct bu goriintiide vermek istedigini tam olarak vermis. Konu secimi ve
konuyu veris yontemi bence bagarui. Diisiindiiriicii bir goriintii. Direk ana fikir

verilmemis. Once diisiiniip yorumlariyla ulasabilecek bir sonug var.’

Melahat ise bilgisayar yapimi da olsa basarili buldugunu; ‘Sanatgiyr basaril
buldum. Anlatmak istedigi, ilk bakista anlasilmiyor. Inceleyip, yorum yapmak
gerekiyor. Boyle olmasina ragmen kurguyu begendim. Bir fotografin iizerine
bilgisayarda ek yapilmig. Bilgisayar yapum olsa da begendim.” diyerek
belirtmektedir. Ogrenciler genel olarak tasarimda bilgisayarin etkisini kolaycilik gibi

gormekte bunun yani sira daha az emekle iiretilmis olarak diisiinmektedirler.

Yine sordugumuz, ‘Goriintii iizerinden ¢ikarimlarda bulunursak basarili
bulmadim diyen var mi? El isciligi saygin bir diizeyde mi? Basarii mi? Ya da
bilgisayarda ¢oziimlenmis olarak emek verilmesi iyi derecede mi?’ sorularinda el
isciliginin saygin diizeyde olmasi ve basar1 konusunda Ogrenciler hemfikir

sahibidirler.

Ogrencilerden Deniz fotograftaki mesaj iliskisinden yola cikarak, ‘Gayet iyi
ciinkii dogal bir fotografta bu mesaji vermek cok zordur. Yakalamak her zaman
miimkiin olmayabilir. Ilk bakista anlamam biraz zor oldu. Basarili bir calisma.’
Derken, Umut ise ‘Tabi ki saygin diizeyde. Bilgisayarda yapilan resimler de ¢ok ilgi
cekici olabiliyor. Onemli olan resmin bize hissettirdikleri.’ gibi benzer yamitlar

vermektedir.

Kaya da kurgu ve 151k seciminden yola ¢ikarak ‘Kurgu ve buna bagh detaylar

iyi, ayrica 151k secimi ve kullanim iyi.’ Nihal de emek ve kompozisyon agisindan
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‘Evet emek verilmis ama ¢ok ugrasidigini sanmiyorum. Yine de iyi bir kompozisyon

olusturabilmig.’ soruyu basitce yanitlamaktadirlar.

3.3. Balina (Renault Clio: Whale)

Renault Clio icin Publicis Lado C. isimli Ispanyol ajansimin yaptig1 reklam
videosu bize uzun metrajli bir filmden kisa bir parca gibi goziikmekte. Olay kisaca

sOyle gerceklesiyor;

Kadin bir mekanin kapidan disann c¢ikar. Kapinin esiginde kiiciik bir balik
cirptnmaktadir. Kadinin koltugunun altinda ¢amagir sepeti gibi bir sey vardir.
Kapidan cikip yiiriimeye basliyor. Ileride yolun iizerinde devasa kiitlesiyle yatan
biiylik bir balina var. Bu gercekiistii duruma karsin kiz yanindan umursamadan
gecerken balina, goziiyle onu takip eder. Kadin yiiriimeye devam eder ve arabasina
biner. Arabada ipod vardir. Reklam videosu hem otomobilin hem de ipod miizik
calma cihazinin reklamin1 yapar. Ciinkii iPod Clio marka otomobilin miizik
sistemiyle uyumlu ¢aligir. Reklamin sonunda 8000 farkli sark: icin 8000 farkli durum

yazar.

Kizin yiizii asik ve etrafindaki hicbir seyin farkinda degil. Reklamda goriinen
en canli sey kapinin esiginde can cekisen kiiciik baliktir. Sehir ve kiz ¢cok cansiz ve
sessiz goziikiir. Sanki arabasina binip miizik dinlemeye basladiginda bu durum

degisecektir.

Goriisme  yaptigimiz  6grenciler genelde bu videonun bir araba reklami
olacagm akillarina getirememekteler. Diger araba rekldmlarindan ¢ok farkli

oldugunu vurgulamaktalar. Ornegin Nihal;

‘Araba reklami olabilecegi hi¢ akla gelmiyor.” diyor.



Resim 7: Renault Clio: Whale

" §.000 SONGS FOR 8.000 MOODS >

RENAULT

Kaynak: http://adsoftheworld.com/media/tv/renault_clio_whale
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Kaya ise daha duygusal bakimdan reklami degerlendirmekte. Karada ¢irpinan
bir balik ve balina gérmek onu bu diisiincelere génderiyor;

‘...Balik ve balina yasama arzusu, hayat kipirtisiyla dolu ama kadin bitkin,
bikkin ve yiiriimeye mecali yok gibi. Kadin ancak arabasina binip, miizigi duyunca
canlaniyor ve arabayr siiriiyor.’

Hatta kadindaki yasama arzusunun eksikliginden endiseli. Reklamdaki kiiciik
balig1 ve Balina’yr simgelestiriyor. Balina arabanin genisligini rahathigini, kiigiik
balig1 ise miizik cihazinin kiigiik olusuyla eslestiriyor.

“ Ama genelde sanki robot gibi hareket ediyor. Duygularindan arinmis bir put
gibi. Balina ve balik, araba ve Ipod’la bagdastirilmak isteniyor. Balina, arabanin
rahatligini, genigligini, hizint temsil ediyor. Cirpinan balik ise Ipod’un kiiciikliigiinii
ve ses c¢ikarma ozelligini gosteriyor olabilir.” diyerek ilging saptamalarda
bulunmaktadir.’

Aslinda dgrenciler bize otobiiste sokakta etrafi umursamaz ve kendini kulagina
taktif1 kisisel miizik cihazlariyla miizigin etkisine kaptirmig zamane genclerini
amimsatmakta. Giinden giine daha c¢ok kiiresellesen ve kapitallesen diinyada
reklamlar daha ¢ok kisisel haz ve ozgiirliikk vadeden {iriinleri satmay1 amaglamakta.
Bu anlamada bu reklam tam anlamiyla yasamadan zevk almanin bu tiir cihazlara
bagimli yasamak oldugunun aci gergegini gdziimiiziin Oniine sermekte. Bunun
ardindan yagamadan tamamen kopuk, bilgisayar baginda kola hamburger gibi hazir
gidalarla beslenen sosyalligini yine bu ortamlarda saglayan bir geclik gérmekteyiz.

Diyerek Balina’ya karsi biraz acima hissi beslemekte ve reklamin ¢evresel
etkisi iizerinde yogunlagmaktadir. Ogrencilerden daha cok kizlar daha duygusal
boyutta degerlendirme yapmaktalar.

Deniz: ‘Mesaji tam anlayamadim.” Derken duygusal yaklasimini su sozlerle
dile getirmekte.

‘Balik karaya vurmus ve iizerinde petrol, katran var. Olmek iizere. Kadin
miizige odaklanmis ¢cevredekilerin farkina varmiyor.’

Kiiresel devler yasamin diizenini ne kadar altiist ettiklerinin farkinda
olmamaktalar. Yeni Diinya diizeni harca ve mutlu ol, daha iyi yasamak i¢in daha ¢ok
kazan felsefesini Ozellikle yeni yetisen, daha az sorgulayan genc kitle iizerine

yogunlastirmakta.
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Goriisme yapilan Ogrenciler birbiriyle hi¢ alakasi olmayan yorumlarla dikkat
cekmektedir. Ugur’un yaklasimi belki de bizim kiiltiiriimiizde baligin, kismet, firsat
gibi kavramlarla eslestirilmesinden ortaya cikiyor. ‘Bu reklami begenmedim.’
demeden de ge¢miyor.

Ugur: “...Oniine ne tiir firsatlar ciksa bile onun icin en iyi olan arabast o
viizden sadece arabasina odaklanmis...’

Arastirmact: Peki simge var mu? Bir olayt anlatabilmek icin baska bir seyler
konulmug mu?

‘Her yeri su basmis. Tek araba bu kalacakmug gibi.’

Arastirmact: Ortam, atmosfer nasil? Pis, 1slaklik var, bosluk var, terkedilmis,
varos. Uriinii almaya, satmaya ikna etti mi? Basarili buluyor musunuz?

‘Araba reklamlart genelde en begendigim reklamlardir ama bu izledigim en
kotii araba reklamiydi!’

Goriisme yaptigimiz tiim Ogrenciler reklama karsi begenissizliklerini ifade
etmekteler. Ornegin

Umut: ‘Benim ilgimi cekmedi reklam. Alma istegi uyandirmiyor.’ derken,

Ugur ‘Yeteri kadar etkileyici degildi. Alum giicii zor olan bir iiriin oldugu icin
de daha etkileyici olabilirdi’

Deniz ise, otomobil reklamlarindaki gorsel tercihini su sozlerle ifade etmekte;

Gordiigiim en kotii araba reklami. Akrebe, yilana doniisen araba reklamlar

sevmigstim. Bebek biiyiiyor cocuk oluyor ve en sonunda araba olan o reklam iyi.

3.4. Reebok

Reebok bu reklam afisinde kara carsaflar icinde bir foto model kullandigi
goriilmektedir. Stiidyo ortaminda, arka planinin dahi ¢cok koyu olarak diizenlendigi
fotografta tek One c¢ikan obje Reebok markasinin spor ayakkabilaridir. Kiiresel
markalar tiim diinya milletlerini miisteri olarak gormekte, onlarn {iriinlerinin

kullanigliligina ve rahatlifina inanmaya c¢alismaktadirlar.
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Resim 8: Sakl Klasik

§ 53 St BN

HiddenClassic.

-~ ‘ﬁ

Afis reklam spotu olarak ‘gizli klasik’ deyimini kullanmaktadir. Bu konuya

Kaya bir elestiri getirerek;

‘... Ayrica modelle eskiye doniis var yani geri kalnus, eski bir kadin ve tekrar

siiriime verilen bir yeni ayakkabi.’ demektedir.

Yine Kaya foto modeli gizemli buluyor ve kapaliligin gizemliligin kullanilan

reklam spotu ile bir anlamda bagarisim vurgulamakta;

‘Istk kapali kadimin yiiziine ve ayakkabiya vuruyor. Kadin gizemli ve
ayakkabiyla bagdastiriliyor. Bu en sosyete kadinlarin ugrak yerine asilsa daha cok

ilgi goriirdii.

Carsaf bazi seyleri engellese de rahat oldugu icin ayakkabinin rahatligryla
ortiisebilir. Kendini gizleyen kadwmlar” her zaman dikkatimi ¢ceker. Fakat gizlemek

sekille olmaz. Zaten olsaydi dikkatimi ¢ekmezdi!’
Umut ise farkl bir yaklasimla goriislerini su sekilde aciklamakta;

Hidden Classic denmesinin sebebi ayakkabiin markasiyla ilgili olabilir. Eger
hitap ettigi iilkede kadinlarin kara carsaf giydigi bir iilke ise kara carsaf bir klasik

oldugu icin spor ayakkabinin adimin da oyle olmus olmas ilgi ¢cekici olabilir.
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Nihal ozellikle reklam afiginin gorsel tarafina egilerek goriislerini dile
getirmekte. Stiidyo ortaminda c¢aligmanin gerceklestirilmesinden, 1s18in maksatl

olarak iiriin tizerine yansitilmasinin gorsel ¢oziimlemesini bagariyla yapmakta;

‘Sivah carsafli bir kadin. Ayaginda spor Ayakkabist var. Reebok etiketi ve
stiidyo ¢ekimi oldugunu gosteren yapay stk goze carpryor. Koyu renkler on planda.

Isik kaynaginin one ¢ikant ayakkabida.’

Reklamdaki foto model hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? diye sordugumuzda

Melahat buna su sekilde karsilik veriyor;

Dogu ile bati arasinda kalmis. Dogu, bati mesela Iran’daki kara carsafli

kadinlar gelir. Diye toplu olarak cevap vermektedirler;

Aslinda bir mali satin alirken, kullanirken, kiiresellesiyor muyum diye
kendimize sormak yerine kullandigimiz markanin saglamligi, rahatligi, bizi daha
alimh yapmasi gibi 6zellikler tercihimizi etkilemekte. Bugiin Uzakdogu’da bircok
batili marka icin fason iiretim yapildigim biliyoruz. Kiiresel markalar yerel kiiltiirleri
o kadar etkilerine almislar ki, her seye ragmen kullanmaya devam etmekteyiz. Bunu

kullanana, giyene ne kadar yakistig1 hicte umurumuzda olmuyor ¢cogu kez.

Resim 9: Pumali Kadinlar

VILLEONMEN ZUM FUSEBALLT!
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3.5.Kyoushiro To Towa No Sora (Manga)

Resim 10: Kyoushiro To Towa No Sora (Manga)

\\ o~ ‘ / ‘

» Manga + Music « Other » Strawberry Panic! » YanZi

Kaynak: http://akayuuki.blogspot.com/2007/01/kyoushiro-to-towa-no-sora-ep2.html

Manga, Japonlarin ¢izgi roman i¢in kullandiklar1 s6zciiktiir. Manga kelimesinin
bilinen ilk kullanim1 1770'i yillara dayanmaktadir. 19. yiizy1l boyunca kelime 6zel
olarak, iizerinde Kkarikatiirler bulunan aga¢ bloklarini, ozellikle de Hokusai
Katsushika'nin 1819'da yayinlanmis olan ve 6grencilerinin kullanmasi i¢in kendisinin
cizdigi taslak, ¢izim ve karikatiirlerini adlandirmakta kullanilmistir. Hokusai ¢izdigi
taslaklann iki Cince karakterin ["man" (kaygisiz, ilgisiz) ve "ga"(resim)]

birlesiminden olusan “manga” kelimesiyle tanimlamistir.

Kyoushiro to Towa no Sora adli Manga tiiriinde yapilmis ¢izgi film hakkinda
yapilmis bir giinlik (blog) web sitesidir. Goriisme yaptigimiz 6grenciler ilk
baktiklarinda bunun her zaman gordiikleri cocuklara yonelik ¢izgi filmlerden birisi
oldugunu diisiinmektedirler. Ogrenciler gordiikleri Manga animasyonun cocuklar
icin yapildigim1 vurgulamaktadir. Oysaki web sitesinin igerigine baktigimizda
Kyoushiro to Towa no Sora adli Manga animasyonun konusunun kahramanlar

arasinda gecen genglik konulariyla ilgili oldugunu gérmekteyiz.

Bu konuda >333< diyor ki; Siteye ilk baktigunda ¢ocuklara yonelik cizgi film
tamitimi  oldugunu diisiindiim. Mangay: inceledigimde bir gen¢ kizin oldugunu

anladim. Ciinkii saclar karistk, uzun, bir genc kiz gibi.



60

Manga Japon anime sanati iri gézleri, uzun pergem percem saclariyla 6zel

karakterlerden olusmaktadir.

Surat ifadesi tam belirgin degil. Kaslar catik fakat bir giiliimseme var. Bir
tezatlik olusturulmus. Resimler birbirine benzemekte. Sanki aym kisileri farkl
kiliklara sokmuslar gibi. Yiiz sekilleri aynt gozlerin rengi, saclarin rengi, uzunlugu
farkli sadece. Resimler ¢ok yiizeysel olmus. Insanlar bulundugu ortama gore yiiz

ifadelerine mevcut.

Japonya’nin bir cesit ulusal animasyon tiirii olan Manga belirgin tiplemeleriyle

one ¢ikmaktadir.
Bu konuda 333 adl1 6grenci s0yle vurgulamakta;

Japonlar Manga sanatinda kendilerine benzemeyen insanlart cizmisler. Gozler
biiyiik, cene sivri, sac kesimleri one gelen cizimler yapmugslar. Insanlarin hepsi ince

ve uzun. Ozellikle bacaklar ve kollar uzun cizilmis.

Kullanilan renkler kullanilan ortama ve kisilerin ruh haline gore verilmis. Sac
ve goz rengi, bulunduklart ortamda kullamilan renkler birbiriyle wyumlu. Duruslar

viiz ifadelerine verilmek istenildigini ¢cok rahatlikla sergilemis.
Ogrencilerden 333 yine belirtiyor.

... Tasarum dikkatimi ¢ekti. Cocuklarinda dikkatini cekecegine eminim. Ciinkii

ilk sayfa olabildigince renkli yapilmus....
Goriisme yaptigimiz 6grenciler gorsel ozellikleri su sekilde belirtiyor:
Manga Japon ¢izgi film sanatidir.

>8<: Cizgi film karakterleri kullanilmis. Canli renkler kullanilmis. Cizgi film
karakterleri kiz. Saclar dagimik, gozleri parlak, diger karakterlerle ortak 6zellikleri
gozleri bilyiik parlak saclar1 genelde uzun. Ayn1 kizin sadece saglari, gozleri farkli,

tipleri ayni.
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Erkelerde ayni birbirine benziyor. Kizlar gibi model aymi fakat saglar, gozler,

g6z renkleri, sa¢ renkleri farkli. Erkeklerin saclan kisa ve diiz.

Resimdeki renkler mat, duygulara gore renkler var. Renkler, figiirler, figiirlerin
durusu, yiiz ifadeleri bize anlatmak istenenleri anlatiyor. Figiirlerin yaglar1 13 — 17

arasinda gibi. Iyi ve kotii var.

Japonlar neden manga ciziyor bence hedef kitlesi gengler. Japonya’dal3 — 17
yas aras1 gengler ¢izgi film izliyorlar. Cizgi filmdeki figiirlerde bu yaslarda. Manga

bence figiirleri birbirine benzeyen genelde genclere hitap eden ¢izgi film.
Tauna:

Cocuklara yonelik bir site gibi goriiniiyor. Japon ¢izgi filmleri yani mangay1
ele aliyor. Sitenin basinda bulunan gen¢ kizin kaslan catik ve biraz iizgiin gibi,
sacglar1 uzun ve dagmik goriiniiyor. Burada kullanilan kisilerin gozleri hep iri ve

bugulu gibi duruyor. Saglar genelde yiizlerine dogru inmistir. G6ézlerde hep 1s1lt1 var.

Sitede bulunan resimlerde canli renkler kullamilmistir. Burada ayn1 zamanda ve
yasamda bulunan farkli insanlar ele almistir. Insanlar birbirine benziyor fakat sac ve

g6z rengi farklidir.

Duygulara gore renk verilmistir. Olaylart kesik kesik anlatmistir. Yiiz
ifadelerinden, duruslarindan kisinin ne tiir bir ruh halinde oldugunu anlayabiliyoruz.

Burada ask, arkadas gruplari gibi haller ve konular var.

Yorum; burada Japonlarin Manga ¢izmelerinin nedenin kendilerinin zittina ya
da kendilerini de bir nevi tiye almak agisindan kisilerin gozlerini iri ya da ¢enelerini
sivri yapmuslardir. Kiz erkek birbirine ¢ok benziyor. Hedef kitle genglerdir ve
Japonya’da 14 -15 yasindaki genglerde Manga izliyorlar. Manga Japonlarin

kendilerince uyarladiklar1 ve kendi bakis acilarina gore tasarladiklar ¢izgi filmdir.

Bu sekilde tasarlanmasinin 6nemi ¢izgi film hakkinda bilgi vermek ve biraz da

olsa konusunu anlatan bir site.
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Resim 11: Manga Ornekleri

Kaynak: http://akayuuki.blogspot.com/2007/01/kyoushiro-to-towa-no-sora-ep2.html

Pretty_1077: ilk baktigimizda ¢ocuklara yonelik oldugunu goriiyoruz. Ustteki
kizda kaslar catik, dudaklarda ise giilen bir ifade var. Alttaki resimdekine
tikladigimizda ise karakterlerin dis goriiniisleri birbirine benzer. Saglar yiizlerine
dagilmis ve tel tel dagilmis degil. Goz sekilleri hep ayni bicimde olusturulmus. Sag
sekilleri hep aymi sanki aymi kalip, degisik sekiller verilerek kullanilmis. Sadece
gozleri ve sac renkleri degisik. Kisilerin hepsi birbirine benziyor. Giyimleri ise koyu

renktir.

Yiiz ifadeleri ve renklerle duygular ifade ediliyor. Japonlar bu tip karakterleri
ozellikle yapmislardir. Hedef kitle olarak geng¢ kesim tercih edilmistir. Cocuklarin

yani sira gencler de Japonya’da ¢izgi film izlemektedir. Bu sonucu ¢ikarabiliriz.

Manga; Japonlarin ¢izgi film kiiltiiriidiir. Boylari, saclar genelde aym tiptedir.

Genellikle doviis temasi iglenir.

Sinoplu: Cizgi film sanati Manga. Belki bu site manga sanatinin kisilerini
tanitmak amaciyla yapilmis olabilir. Buradaki karakterler birbirine ¢cok benziyorlar.
Japonlarin gozleri kiigiilk olmasi resimlere ve figiirlere yansimamus. Figiirler

diizlemsel goriiniiyor. Ug boyutlu degil. Oradaki figiirler farkli goriinmelerine
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ragmen ayni kisiymis gibi goriiniiyor. Biitiin sekillerin saglarinin sekilleri ayni. Site

tasarim yoniinden hemen hemen her yas grubuna hitap ediyor.

Manga sanatinin tanitilmasi amaciyla yapilmis. Bu site bir ¢izgi filmin nasil

yapildigin1 ve konusunun ne oldugunu bize bildiriyor.
Ayrica Japon sanatlarinin tanitilmasi i¢in tasarlanmis olabilir.

Resimlere ve formlara formun belirttigi duygulara gore renk verilmis. Bu
baglamda bakildiginda formlar ve renkler bize duygular1 aktarmada énemli rol oynar.
Mangadaki insan figiirlerinin gozleri biiyiik ve ¢eneleri ince yapilmis. Bunun nedeni
ideolojiktir bence. Nasil Hollywood Filmlerinde yani amerikan filmlerinde amerikan
bayragi ve kilise gibi unsurlar1 géstermek mecburi ise buralardaki gbéz ve cenenin

boyle yapilmasi mecburidir diye diisiiniiyorum.

Bir cizgi film izleyen kisilerin kiiltiirel 6gelerini yansittigi olgiide basarili
olacaktir. Ancak manga Ornekleri Tiirk kiiltiiriniin 6gelerini yansitmamaktadir. Bu
yiizden tasarim yOniinden beni cezp etmedi. Ayrica figiirlerin ii¢ boyutlu gibi
goriinmemesi resimlere dogal olarak da filme siradanlik getirecektir. Diizlemsel

goriintiiler insanin dikkatini cekmez.

Resim 12: Manga Ornekleri 2

(ENAN

Kaynak: http://akayuuki.blogspot.com/2007/01/kyoushiro-to-towa-no-sora-ep2.html
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Ilk izlenim; Cocuklara yonelik bir site. Sagdaki cocuk mu geng mi?

Japon ¢izgi sanati Manga, duydunuz mu? Manga grubunun arkasindaki ¢izgi

filmleri gormiissiiniizdiir.
Geng kiz cizgi karakteri, ruhunuzda ne diyor? Icinizden ne ses geliyor?
Cok renkli, kendini mi ¢izmis, kendini mi ifade etmis.

Bu gordiigiiniiz kiz ne? Cocuk mu geng kiz mi? 16 -17 yas saclart uzun karigik
kaslan catik dudaklarinda giilmeyen bir ifade var. Diger tiplerde benzer ozellikle
saclar, yliz yapis1 ortak ozellikle goz rengi ve sa¢ renkleri ayni tonlari uymus.

Gozlerde parlaklik, 1s1lt1 ve saskin ifade var mi?
Mekansal 6zellikler diizlemsel goriiniiyor 3 boyutlu degil de.
Simdiye kadar gosterilen fotograflar ayni kisiler mi?
Hepsi yasam icerisinde farkli insanlar.

3.6. Yer Cekimi Kanunu (Law of Gravity)

[zledigimiz bir tamtim reklanuyd:i. Bu reklam siitiin tanitimmm ve satisini
artirmak icin yapilmistir. Reklam ilk once siitiin kaynagindan yola cikilmis. Bir
coban ve koyunlarinin bulundugu yesil alanda ilk ¢ekim gerceklestirilmis. Daha
sonra sehir ortamlarinda farkli mekanlarda c¢ekimler yapilmis. Olabildigince her
kesimden, her yastan insanlar kullanilarak reklamin tim kitleye yayilimini
amaclamstir. i1k etapta ¢ok az insan varken reklam ilerledikge insanlar ve esyalar

kalabaliklagtyor.

>333< :Reklamda dikkatimi ceken insanlarin yapmuis oldugu islerle birlikte
ucmasi, diistiikten sonra kalan islerine devam etmesiydi. Bir digeri ise esyalarinda

havada durabilmesi. Reklamda gosterim sondan basa dogru.

Yani insanlarin havadan asagiya diismesi, suyunda ayni sekilde havadan

asagiya inmesi gibi.



Resim 13: California Milk Processor Board Law Of Gravity Ana Sayfasi
AdS r California Milk Processor Board: Law of gravity
0
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California Mill Processor Board: Law of gravityl

Advertising Agency: Grupo Gallegos, Lang Beach, CA USA
Creative Directors: Favio Ucedo, Juan Qubifia

Art Director: Curro Chozas

Copywriter: Saul Escobar

Kaynak: http://adsoftheworld.com/media/tv/california milk processor board law of gravity
Advertising Agency: Grupo Gallegos, Long Beach, CA USA

Creative Directors: Favio Ucedo, Juan Oubifia
Art Director: Curro Chozas

Copywriter: Saul Escobar

Agency Producer: Carlos Barciela
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Farkl tipteki insanlar1 kullanarak, ¢ok farkli mekanlar1 da kullanarak siitiin

hayatimizda her zaman her yerde 6nemli oldugunu vurgulamaya caligsmiglardir.

Bu reklamin boyle tasarlanmasi diger reklamlardan farkli yapilip, dikkat
cekmeye calismasidir. Reklam ile ilk etapta anlasilamiyor. Bu yiizden reklam

defalarca izlememiz gerekebilir.

Bu reklam filminin tasarimi beni etkilemedi. Agikgasi siit ile reklamin bir
biitiin igerisinde verildigini, birbirini tamamladigim1 sdyleyemem. Boyle
diistiinmemdeki neden de buna benzer bir reklam filmi izlemis olmam olabilir.
Benzer reklamda insanlar yine havada ucuyorlardi ve tamitimi yapilan arabanin

anahtarini eline aldiklarinda insanlari ayaklar yere basiyordu.

Bu reklami ilk izledigimde rahat baglanti kurabilmisken, siit ve ucmak
arasinda bu kadar rahat baglanti kuramadim. Yalniz bununda bir etkisi oldu. Bu

etkide reklami defalarca izlememi saglamasidir.

Reklamin basinda ¢oban ve kuzularin ugtugu goriiliiyor. Daha sonra birdenbire
reklamda kent hayatina yonelik goriintiiler ekrana geliyor. Insanlar ve cesitli nesneler
sanki hi¢ yer ¢ekiminin etkisi yokmus gibi havadaydilar. Daha sonra bir kisinin siit

icmesiyle birlikte normal bir sekilde yere inerek hareket etmeye devam ediyor.

Pretty_1077:Bu reklam siit icmenin eksikligini gostermek icin tasarlanmis
olabilir. Icen ve icmeyen dive sumiflandirmak ise yanlis olabilir. Ciinkii reklamda
sadece insanlar ucmuyordu. Insanlarin siit icmeden ucmast insanlarin saghg ile

iliskilendirilmis olabilir.

Alisilmisin diginda olan olaylar insanlarin her zaman dikkatini ceker. Bu
reklam da insanlar ve bazi varliklar yercekimi etkisi olmadan havadaydilar. Siit
ictiklerinde ise hepsi bir anda yere diisiiyor.Klasik miizigin se¢ilmesi burada siit
icmenin rahatlatici etki ile iliskilendirilmis. Bu reklamda kisiler ve nesneler siit

ictikten sonra ugsalardi daha mantikli olabilirdi.

Sinoplu: Bir reklam filmi. Cok farkli bir tasarimi var. Alisilmisin disinda, her

giin televizyonlarda gordiigtimiiz reklam filmlerinden farkli cesitli kareler iceriyor.
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Dogal ortamlarinda kuzular1 gosteriyor sonra bir sehir merkezindeki insanlar
gosteriyor. Buradaki amag siitiin dogalligin1 vurgulamak olsa daha sonra bir adam su
iciyor ve hepsi yere diisiiyor. Bu karenin filme yerlestirilmesindeki amag¢ ya
ayagimizin yere basmasini saglar ya da reklam filminin gergekligine vurgu yapmak

olabilir. Yani siit gercek, abart1 yok...

Bir siit tanitimi... Siitiin daha fazla satilabilmesi i¢in tasarlanmis. Zaten reklam
filmlerinin amaci da budur. Hedef kitledeki insanlara bir seylerin eksikligini
hissettirmek ve onlara bir hayal alemi sunmaktir. Yani bir kisi filmi gordiigi zaman
kendisinde bir seylerin eksikligini hisseder. Reklam1 yapilan sey, meta yoniinden
fakirdir. Kisi o mal yoniinden fakirdir. Kisi o mali satin alirken bu yoksunlugu ve
fakirligini sona erdirebilecegini diisiiniir. Ama bu dongii hicbir zaman bitmez.
Aradan kisa bir zaman gecer. O malin daha gelismis versiyonu piyasaya siiriiliir.
Aym vurgu bu filmde de var. Insanlar1 farkli olmaya, riiya alemine ¢agiriyor. Diyor
ki siit icin farkli olun. Farkli olmanin keyfini siiriin, i¢inizde o huzuru hissedin. Zaten

reklam filmindeki miizikte, cesitli karelerde insana huzur veriyor.

Alisilmisin diginda, karmasik bir tasarimi var. Hayatimizda hemen hemen her
an reklamla karsi karsiyayiz. Televizyonda, radyoda, sokaktaki afiglerde magaza
vitrinlerinde vs... Go6zlerimiz bu reklamlara alisiyor. Bazen olanlan gérmiiyoruz

bile. Iste bu film insanlarin dikkatini celp edecek unsurlar igeriyor.

Tabi ki evet. Oncelikle karmasik olmasi insanlarin dikkatini cekiyor. Ve
reklamin aslinda ne anlattigi konusunda akil yiiriitmeye zorluyor. Olaya bu agidan

yaklastig1 zaman bu sekilde yapilmasi.

Reklam icindir. Siitiin satisin1 arttirmak igin. Insanlar1 farkli diisiinmeye
yonlendiriyor. Alisilmisin disinda olmast dikkati reklama yogunlastiriyor. Siitiin
faydalan yerine eksikliginde insanlarin uctuklarini. Ticari bir amag¢ vardir. Siit
satisgtm1  arttrmak  igin  etkili bir reklam yapilmistir.insanlar1 siit icmeye
yonlendiriyorlar. Siitiin her insan i¢in faydal oldugunu anlatiyor. Fakat sadece ucan
insanlar degil, cansiz varliklarda ucuyor. Siit icmek insanlara fayda sagliyorsa, cansiz

varliklarin ugmasi bence reklama uymamis.Ucan insanlar diiser diismez kalkip
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herkesin elinde bardak siit icmeye basliyorlar.Cok mantikli degil fakat ¢cok ikna edici.

Insanlarin degisik farkl1 bir reklam olmas1 insanlarin dikkatini cekiyor.

Insanlar alistlmisin disinda, farkli reklamlari ilgileri daha cok dikkatleri
cekiyor. Agirlik sanki saglikli olmakla eslestirilmis. insanlar siit igmediginde sanki
hafifledigini yer ¢ekimini yok saydigim1i ama igtiginde ise yere diistiigiinii saglkli
agir oldugunu, reklamda her tarzdan her kesimden insanin kullanilmasi reklamin ilgi

cekme alanini genisletmistir.

Bu reklam siit tamtimmm farkli olarak ele almistir. Isinde giiciinde olan
insanlarin bile bu siitii ictiklerinde hayattan kopabildiklerini anlatiyor. Siit satiglarini
ve siit icme oranimi artirmak amaciyla tasarlanmis olabilir. Reklamda mantiga
sigmayan olaylarin olmasi. (Insanlarin veya cansiz varliklarm havalanmasi gibi)

reklamin izlenme oraninmi daha da artirmayi saglayabilir.

Bu sekilde tasarlanarak reklam konusunda insanlar1 bir yandan diisiindiirmek,
bir yandan da diisiindiirerek siit tiretimini artirmaktir. Ciinkii reklam diisiinmeyi ve
baglant1 kurmay1 gerektiren bir reklam. insanlarin burada, o sirada yaptiklar isle
beraber, siit ictikleri zaman havalanmasi zaman havalanmasi, siitiin insan tizerinde ne
kadar hakimiyete sahip oldugunu gostermeye calismislardir. Ama bence asil maksat

siit icilmesiyle beraber insanlarin yaptiklan isle ugmalaridir.

Reklamda celiskili yerler cok var. Insanlar reklamda siit icerlerken biitiin her
seyi unutuyor, hayatla iliskilerini karsiliyorlarmis gibi ucuyorlar ve etraflarindaki
hicbir seyin farkinda degiller. Fakat anlamadigim sey reklamda insanlar siitii

bittikten sonra diisseler...

Bu reklamda kullanilan miizik ¢ok rahatlatici ve reklami resmen tamamlamas.
Insanlarm diistiikleri anda verilen efektler diisme hizini belirtiyor gibi. Burada
kullanilan teknik ise insanlar gercekten diisiiyor olabilirler. insanlarin, suyun veya
cansiz varliklarin yere diismesi ¢ok gercek¢i olmus. Bu yodnden basarili bir
tanmitimdir. Bu reklam ¢ok diistindiiriicii ve iizerine bir ¢cok yorum yapilabilecek bir

tanitimdir.
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3.7. Made of Japan

Resim 15: Made of Japan Anasayfasi

BiEALAINER

Kaynak .htfp.i://i;s}\;vw.madeofj apan.com/

Japon Mali (Made of Japan) adli internet sitesi ayakkabi seklinde kiiciik kiiciik
parcalardan olusmus. Her bir minik karenin iizerine imle¢ getirildiginde aniden o
kare biiyiimekte ve size resimli bir baglanti sunmakta. Diger yandan imlec ayakkabi
lizerinde gezdirildiginde kareciklerin tiimii saga sola dalgalamakta. Ustelik ayakkabi
yerden bir santimetre kadar yiiksekte duruyor. Bunu go6lgesinden anliyoruz.
Tasarimci bu noktada yoga felsefesinden yararlanmis diye diisiiniiyoruz. Tasarim
diger yandan parcali goriiniimiiyle ¢Oziiniirliigli bozulmus bir fotograf gibi de

algilanmakta.
Goriisme yaptigimiz 6grencilerden Nihal;

‘Basit bir tasarim ama basitligin icinde bir karmagsiklik var. Ayakkabt yerden
birkag cm yiiksek bu da rahatligi simgeliyor. Zaten ayakkabt da rahat bir ayakkabiya

benziyor.’

[lerleyen boliimde imleci ayakkabn figiiriiniin iizerine getirdigimizde buradan

baloncuklar ¢ikiyor ve baloncuklardan ¢esitli resimler ortaya ¢ikiyor

Goriisme yaptigimiz 6grencilerden Kaya;
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Olaya su yonden bakarsak bu ayakkabt internette sorf icin tasarlanmis. Hadi

buyurun internette sorf yapin der gibi.

Ben hem ticaret yapacak hem de eglendirecek yani kigileri eglendirirken bir
seyler satmayt planlanuglardir. Boylece daha fazla kisiye ulasmayt planlamislar. Bir

de sadece Japon iiriinlerine yer verilmis boylece daha fazla milliyetcilik yapilmus.

Insanlar internete girdiklerinde bazi baglantilara bir siire gezindikten sonra
rasgele basarlar. Yani aslinda tikladigimizda baglantilar1 bilingli olarak se¢meyiz.

Insanlarim rasgele tiklama aligkanligina vurgu yapilmus.
Pretty_1077 diyor ki:

Parcaciklardan olusmus bir ayakkabr goriiniiyor.... Goze ¢ok yapay

goriinmiis. Ve ayakkabimin iizerinde neler oldugu tam olarak belli olmuyor.

Imle¢ ayakkabinin hangi noktasina gelirse o noktada durursa nokta bizi farkli
reklam gotiiriiyor. Fakat ¢ok kiiciik oldugu icin bir parcaya tiklama ihtimali ¢ok
diisiiktiir. Bu da bir sans dogurmakta. Bir reklam igerisinde birden farkli reklamlar
verilmis. Fakat ana rekldm ayakkabinin tanitimidir. Sayfamin sol iist kosesinde

markanin amblemi yer aliyor. Bu amblem tiklandiginda markanin sitesine ulasiyoruz.

Sitede sadece Japon markalar1 bulunuyor. Site ticari amag¢h yapilmis olabilir.
Internette sorf aliskanlhigr diisiiniilerek yapilmis. Yeni bir sorf sekli olarak
tasarlanmis. Insanlarm tiklama aliskanli§i géz oniinde bulundurulmus. Ayakkabi

tanitiminin yan sira farkli bircok markanin da reklami verilmis.
Goriisme yaptigimiz dgrencilerden >333<

‘Ayakkabi internette gezinti yapmanin simgesi olarak kullanilmus olabilir. Cok

sade goriiniimde oldugundan ilk etapta dikkat cekmez. Daha ilgi ¢cekici olabilirdi.

Tanitimin ¢ok basit oldugunu diisiiniiyorum.” Demekle yetinmekte.
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Goriisme yaptigimiz 6grenciler ilk etapta tasarimin sadeligini vurguluyorlar.
Ancak internet sitesini kullandik¢ca ashinda sorf aligkanligina yeni bir boyut

getirdigini diigiinmekteler.

Siteyi iyice inceledigimizde o kadar da basit yapilmadigint anliyoruz. Sanki bir
ayakkabiyr bilgisayarda parcalara bolmiisler gibi duruyor. Domino taglart gibi
stralanmis. Bu parcalart da tikladiginizda ¢ok farkl seylerle karsilasiyoruz. Bu da

tanmitinun sadece ayakkabt olmadigint baska seylerin de tanmitimi oldugunu kanitliyor.

Japon mali sitesi adindan anlagilacagr gibi Japon mallarinin reklaminin
yapildigi bir site. Ancak Ogrencilerimiz bunu goérmezden gelerek milliyetci

duygularla yapilmis bir site duygusuna kapilmaktalar.
Goriisme yaptigimiz grencilerden Deniz;

Biraz daha tamtimu kurcaladigumizda markanin Puma degil de baska bir
marka oldugunu gordiik. Bu markayr da Japonya iiretiyor. Yani tam anlamiyla
Japonya’yt ve Japon ticari iiriinleri oldugunu gordiik. Milliyetcilik var. Bunu da

internette tiim diinyaya gosteriyorlar.
Yine bu konuda Tuana:

Sitede Japon markalart bulunmaktadir. Bu da milliyetcilik fikrini on plana

ctkariyor.
Yine aym1 yaklagim sergileyen AAA ise

Made of Japan olmast kullamilan kopriiler, logolar Japonya’yr tamitmak,

Japon markalarint yaymak amaciyla olmus. Japon milliyetciligi var.

Tasarim aslinda bir siiper markette aligveris yaparcasina bize ihtiyacinizin
Otesinde bir sunum teknigi ile hazirlanmis. Hatta biiyilik siiper market yoneticileri
miisterilerin aligveris aligkanliklarin1 degistirmek i¢in zaman zaman raflarin ve

tiriinlerin yerlerini degistirilir. Bu miisterileri daha bagka iirtinleri gérmeye ve ihtiyag
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dogurmasina neden olan bir pazarlama teknigidir. Ancak goriisme yaptigimiz

ogrenciler bundan sikayet edercesine su sozleri sarf ediyorlar.

Tamitim ¢ok farkly boyutta olmus. Yeni bir sorf anlayist var. Her kutucuga
tikltyyorsunuz  farkly bir Japonya markalr iiriinle karsilastyorsunuz. Ve bunlar
hakkinda bilgilere de ulastyorsunuz. Bu bakimdan cok iyi tasarlanmisken cok karigik
oldugunu goriiyoruz. Yani diyelim ben fotograf makinesi reklami arayacakken
sanirim birkag saatimi bulur. Ciinkii tamamiyla sansa bagli. Bu yiizden cok karisik

oldugunu ve cokta verimli oldugunu diisiinmiiyorum.

Tasarimu ilk etapta ¢ok basit. Tasarimin iyi olup olmadigim1 anlamamiz igin
siteyi iyi sekilde incelememiz gerekir. Bununda yapilabilmesi icin ilk sayfanin
olabildigince cok iyi hazirlanmis olmasi gerekir. Bunu da basaramamis olduklarinin

kanisindayim.

[k etapta gercekten cezp etmedi. Fakat siteyi kurcaladigimizda cok farkli

seylerle karsilasinca ilgimi cekti.

Bu da merak uyandirdign icin sitede takilip kalmama neden oldu. Hayatimda

gordiigiim ve bugiine kadar incelemis oldugum en iyi tasarim diyebilirim.
Goriisme yaptigimiz 6grencilerden... Tuana:

Renkler ¢ok cansiz ve ayakkabimin modeli tam olarak ortaya ¢ikmamis bu
nedenle de ilgi cekme olasiligt azdir. Ayakkabi havada gibi duruyor. Ciinkii
ayakkabinin golgesi yere vurmustur. Resimde ayakkabi parcalardan olusmus gibi
goriiniiyor. Reklam ayakkabi tamitinu icin yapildiysa basarisiz olmustur. Ciinkii

ayakkabinin tipi ¢ok belli olmamaktadir.

Ayakkabt kullanmasinin nedeni de bir seyler dgrenirken, gezerken ayakkabiyt

simge olarak kullannustir.
Goriisme yaptigimiz 6grencilerden Melehat;

Rekldmda ayakkabinmin  havada durmast insamin bir seyler ogrendikce
viikseldigini, yiiceldigini simgeliyor olabilir.
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Goriisme yaptigimiz 6grencilerden...>8<

Soyle anliyoruz ki goriisme yaptigimiz O6grenciler interneti daha ¢ok odev
yapmak, oyun oynamak gibi amaglar i¢in kullamyorlar. Bir ¢esit ‘internet turizmi’
diyecegimiz gezinme aligkanliklarindan yoksunlar. ifadelerine bakildigindan tasarim

sadece onlarin ihtiya¢lari giderecek sekilde olmali.
Ornegin bu konuda AAA Diyor ki;

Uzun siire takilacagum bir site degil, Bu zamana kadar girdigim sitelerin ana

sayfalarima benzemiyor. Degisik bir tarzi var.
Yine ayni konuda AAA;

Hayir, beni cezp etmedi. Ciinkii ben interneti ihtiyaclarim dogrultusunda
kullantyorum. Aklima gelen seyi arastirtyorum. Yani zaman gecirmek icin

kullanmiyorum. O yiizden beni cezp etmedi.

Burada ayakkabt kullanmamizdaki amag internette gezmeyi diisiindiiriiyor.
Giydigimiz ayakkabt ne kadar rahat ise o kadar rahat gezebiliyoruz. Internet’te

gezinirken rahatligi bu ayakkabt anlatiyor.

Rasgele tiklama aligkanligr kazandirtyor. Her tikladigimizda farkli logolar
ctkiyor. Farkly siteler cikiyor. Farkli yerlerden sitelere girme yerine bu parcaciklara

tiklayarak sadece bir ana sayfadan devam ediliyor.

Simge kullanildigin1 gorityor muyuz sorusuna ise yaklasimlar1 genelde dogru

olarak nitelendirilebilir;
Ornegin bu konuda AAA Diyor ki;

Ayakkabinin yerden havadan kalkik olmast internette bu sitede gezmesi

ayaginizi yerden kaldiracagini anlatiyor.

Bu tiir site internette gezinme aligkanligimi degistiriyor. Kopriilerin bir arada

olmasi. her seyin bir arada olmasi. Istedigimiz siteye girmemizi sagliyor. Fakat
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parcaciklarin kiiciikliigii, tikladigimizda birine merak uyandiriyor. Sitede acaba ne

var diye icerigini merak ediyoruz.

Ankara Eczaci Odasi1 tarafindan bastirilan kayitli tiyelerinin resimlerinden
olusan Atatiirk posteri kamu eczanelerine ve eczacilara dagitilarak benzer bir
yontemle goriinim elde edilmistir. Atatiirk’iin her bir birimi eczane calisaninin

fotografindan olugmaktadir.

Resim 16: Ankara Eczac1 Odas1 Atatiirk Posteri

e

|

E
L1

Y Ank T i
Jes izindeyiz...

Kaynak: http://www.aeo.org.tr/?sayfa=haberlist&turu=23
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Asagidaki iiriinler hakkinda 6grencilerin elestirel goriisleri dogrultusunda tablo

halinde sunulmustur.

3.8. Mc Donalds

Resim 17: Mcdonalds Baby Ronald (Bebek Ronald)

Kaynak\; http://adsoftheworld.com/media/print/mcﬁdonalds baby_ronald

Just opened, near Kimaya Kothrud.

i'm lovin® it

7

Bebek Mc Donalds
Adi Betimleme Coziimleme Yorumlama Yargt
Yeni dogmus bebek
Bebek, amblemi, yeni acilan Mc
Yildirim boyanmis Renkler canli I?onalq S
rengarenk ve simgeliyor. Itici
palyaco kiliginda soguk bir resim
fakat ilgi ¢ekici de.
Topuklu ayakkabi. Filmin konusu i¢in
Topugu seytan Ayakkabinin rengi giizel bir afis.
Ates sopast seklinde alta | parlak ve giizel. Topuklu ayakkabi
oyuncularin resmi Kirmizi seytani bayan

var.

olarak simgeliyor.
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Cok itici bir resim.

Isik parlak, renkler | Logo olarak bebek Asla boyle bir
Selma Palyaco seklinde ¢ok canlt kullanma sebebi resim gordiim diye
boyanmus bebek var | Bilgisayarda belki ¢cocuklara da gidip oraya yemek
yapilmig bir resim hitap etmesidir. yemem. Cok
gereksiz bir logo
Resimde bir bebek . Bagansiz blr, .
var. Saskin Palyaco Tiiketim ¢alisma. Yogun bir
- " - Aydinlik bir 151k, toplumunda bir siradanlik ya da
Giines kiliginda. Bebegin RO R
LoC - renkler ¢ok canlt tilketim aract. Asir1 | tiiketim diinyasi.
iizerinde bir bez ; ; <. .
arcas var anlamsiz. Ifadesiz. Bebegin disindaki
pare boliim bebek iste!
Bebek var, bebegi B,e yaz renk, kaHZl
kundaga sarmislar agirlikta renkleri
Mesut o > | var. Bilgisayarda Cok itici geldi bana
palyago gibi >
boyandigini
boyamuslar. NS
diisiintiyorum.
Tlgi cekici
Bir bebek resminin olmasindan veya S s
o : Ilgi ¢ekiciligi
iizerine palyaco markanin yeni o
. ; Renkler canly, 151k, . .. yoniinden basarilt
Seyma hatlari islenmis. isletmesinin R
[ aydinlik fakat. Goriintii itici
Sag uist kosede tanitilmasiyla ve hos desil
marka amblemi var. baglant1 kurularak s degtl:
yapilmus olabilir.
Bebek resmi var. Renkler canl
Surat1 palyagodan kullanilmus. Tsik Ben bu resmi
Cilek urati palyag ¢ok aydinlik. Itici bir resim bence o
bir kadin surati o basarili bulmadim.
kullanilm Bilgisayarda
4 5 yapildig: ¢ok belli.
Bir bebek resmi. Genelde cocuklara
Palyago bi¢ciminde Canli renkler. Isik . socu tici bir resim. Cok
. o hitap ettigi i¢in -
Akbulut boyanmus, bir aydinlik. Bilgisayar . basarili oldugu
e bebek resmi .
oOrtiniin tizerinde yapimi sOylenemez.
kullanilmis.

yatan bebek resmi

3.9. Gucci Parfiim

Resim 18: Gucci Parfum
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GUCCI Parfiim
Adi Betimleme Coziimleme Yorumlama Yargi
Sexi, giizel bir kiz
Bir kiz var ve - kokuyu ifade
. Renkler soguk ve .
Yildirim yaninda parfiim andan eelmi ediyor. Kokunun
sisesi y & 3 cekiciligini ifade
ediyor.
Kiz var. Dogal
ama hafif
makyajli. Sol alt Renkler giizel.
kosede parfum Isik sagdan ve Atesli seksi bir
Ates AN . . . L ..
sisesinin resmi golgelendirme resim. Ilgi ¢ekici
sag alt kosede var.
irtintin ismi
yaziyor.
Bakaslari, sagt,
durusu seksi ama
Giizel bir kadin Isik bence yeterli bence yanhs bir
.. .. durus daha farkl
Selma var. Alt kdsede degil, renkler L.
arfiim resmi yeterli degil olabilirdi.
p Kadinin durusu
daha fazla 6ne
cikmis.
Isik eiizel Satilan malda
38 <. insanin zaafina
aydinlik degil. o -
yonelik oldugu
. Isik az olmasina : Amacina uygun
Kullanilan bir < Lo icin kadin
. ragmen yiizi ama reklam daha
Giines kadin metasi. - kullanilarak erkek .. .
parlak degil. Isik . . da az yonlendirici
anlamsiz - . diinyasi da ise
ile satilan mal 6n P olmal1
dahil edilmis
planda. Amagcta
bu zaten durumda.
) Tiiketim diinyas1!
Bir bayan var. Cok hos bir bayan
. Koyu renkler amacina
Mesut Sexy durmusg bir - . .
agirlikl bir resim | ulagilacak bu
bayan
reklam
Kadinin seksi
Yar1 aydinlik bir . bakislariyla
.. Isik az, ¢cekim kokunun Siradan olmasina
Seyma ortamda giizel ve akindan ekiciligini ragmen basarili
cekici bir kadin y ¢ & & 3
yansitilmaya
calisilmis olabilir.
Oldukga seksi bir
fotograf. Bu
Ilk bakista dikkat parfiim sisesinin Oldukca dikkat
Cilek cekiyor. Oldukga t?;d;ll{ﬁa renkler yanina boyle bir cekici basarili bir
cekici bir fotograf 3 fotograf fotograf
konulmasi
uygundur.
Koyu renkler Etkileyici bir
Etkilevici. cekici kullanilmis. Kiz | resim. Bakislar ve | Giizel bir resim.
Akbulut rhieyiet, ¢ ve parfiim siyah dudaklar ve Basarili bir
bir kiz resmi L .. .
fonun iizerinde 6n | saclariyla ¢ekici caligma

plana ¢ikmus.

bir kiz resmi




3.10. Gucci Moda Fotografi

Resim 19: Gucci Moda Fotografi

Kaynak: http://mel.icious.net/gallery/gentoobox
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GUCCI Bebekli ve Cantali Kadin
Adi Betimleme Coziimleme Yorumlama Yargi
. Basarisiz bir resim
Isik soldan geliyor
Ciplak bir kadin, ve biiyiik bir bosluk bebek alakasiz s}rf
Yildirim S kadinin ¢iplakligini
bebek deri bir canta | var, markanin yazisi -
icin kapatmak i¢in
g kullanilmus.
Reklam markanin
Bebek iistii ¢iplak Isik soldan verilmis. Ez?lt;qurrlgﬁégm ve
bir kadin ve bebek Kadin ve bebek alakasiz bir reklam
Ates kucaginda resmin sagda ve logonun 1 Gozliik cok
iistiine logo yazilisina gore E;ﬁ:i’n k(;zd:;nngo
yerlestirilmis. diizenlenmis resim . "g .
goziindeki. Ve
¢anta soniik kalmis.
Isik yeterli renkler e
Bebek kadin deri uygun, fotograf Tam olarak ne . Cok itici bebek
Selma bir canta gekilmeden dnce reklami oldugu belli | resimde ¢ok
renkler belirlenmis. degil. gereksiz
Bebek, cocuk, Is.lk. her zaman ki L
Giine anta(reklam) gibi markanin ve Cocuga eziyet. Post — reklam
3 fnarka& malin 6n plana Reklam iste! sanirim. ..
cikariimasi
Canta var Gucci’'nin
logosu var. Bebek
Mesut ve ¢iplak bir bayan
var.
Tlgi cekme adina
Markann adinn ¢iplaklik sunulmusg
daha goriinir bu reklamu itici hale
Kucaginda bebek olmas1 acisindan sol ;g(f):tt(l)rvly;}rt;lBebegm
Seyma ve koluna takili bir | tarafta bosluk kullfrrl \mas: da Cok itici ve
Y cantayla yari ¢iplak | birakilmis ve 151k 1 desil anlamsiz
bir kadin var. yine sol taraftan uygun degtl.
verilmis. Golge Reklamt yapilan
olusmu ’ iiriin 6n planda
smus. degil ve fotografla

bagdagmyor.
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Isik sol taraftan Basarisiz bir
Bebek ve bir kadim verilmis. Markay1 Amagsiz bir resim. gal¥§ma. Itici bir
. i ortaya ¢ikarmak Kadin ve bebek resim. Canta
Akbulut resmi. Gucci’nin . .
logosu i¢in yazinin resmi ¢antayla reklamiyla
bulundugu boliimde | alakasiz alakasiz. Sira dis1
bosluk birakilmig bir resim
Bebek, bir kadin, Renkler koyu, acik. Kadin bebek ve Alakvasu b1r. .
. o Isik sol taraftan fotograf cekilmis,
Cilek deri bir kol cantasi, o ¢anta ¢ok alakasiz
logo var verilmis. Markanin Konulmus ayrica sira digt
’ belli olmasi igin. ’ bir fotograf
3.11. Seytan Marka Giyer
Resim 20: Seytan Marka Giyer
Her patronun rilyas,
: MARKA
GIYER
bu yil cehennem
W topuklarin tzerinde olacak
o
Kaynak: http://www.devilwearspradamovie.com/
Seytan Marka Giyer
Adi Betimleme Coztimleme Yorumlama Yargi
Kirmizi ayakkabi
ucunda yani Giizel bir resim
- Renkler canli ve . .
Yildirim topugunda dikkat ¢ekici ve

seytanin simgesi
var

heyecan verici

merak uyandirict

Ates

Topuklu
ayakkabi. Topugu
seytan sopasi
seklinde alta
oyuncularin resmi

Ayakkabinin
rengi parlak ve
giizel. Kirmizi

Filmin konusu
icin giizel bir afis.
Topuklu ayakkabi
seytani bayan
olarak simgeliyor.
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var.
Kirmizi bir .
ayakkabi, alt Isik yeterli, . .
Selma renkler canli, Cok giizel resim
kisimda . .
. | dikkat cekici
oyuncularin resmi
Kadin, ayakkabi, Isik amaca uygun,
Giines catal topuk gosterilmek
(seytan), erkek istenen On planda
Kadin ayakkabisi
Mesut var Oyuncularin
resmi var
Kirmizi topuklu Filmin igerigine
bir ayakkabi. ve adina tamamen | Hem ilgi ¢ekici,
Ayakkabinin Aydmlik ortamda | uygun. hem eglendirici
Seyma topugunun diren | parlayan kirmizi Ayakkabiyla hem de filme
seklinde olmasi ayakkabilar “markaya”, uygunluguyla
en onemli dikkat “diren”le seytana | basarili
ceken sey. dikkat ¢ekilmis.
o Her kadinin
Bir sinema icinde seytan
. posteri. Kadin Parlak renkler § ¥
Cilek vardir Basarilt
ayakkabisinin yer | kullanilmis - .
- diisiincesiyle
aldig1 bir afis.
hazirlanmais.
Posterin {izerinde Kirmizi rengi
ayakkabi ve & Dikkat cekici bir .
kullanilmus. . . Giizel ve basarili
Akbulut ayakkabinin resim. Reklam ile .
Beyaz fon o e bir calisma
ucunda seytan LT ilgili
izerinde
catali var.
3.12. Diesel

Resim 21: Diesel

DESEL

ANDFRS

é
o

! l,l'.

Y

ERTITULS O

kaynak: http://www.catane.net/blog/index.php?2006/09
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Cennete giden yol (Diesell)

Adi Betimleme Coziimleme Yorumlama Yargi
Cenneti
simgeliyor
B.ulut, melek,. Isiklar giizel mekan rahatlig1.
Yildirim bir erkek ve bir N
iz kullanilmis Bir ciftin
mutlulugu fakat
kaygilar1 var
Bulu tlar131 . .| Renkler mat. let. .
iistiinde ti¢ kisi Busulu bir hava olabilirler...
Ates biri melek ve g Giizel bir
e var. Koyu o .
ikisinin . reklam. Degisik
renkler belirgin . e
ortasinda ve ilgi ¢cekici
. Renkler donuk
Cennete giden k yetersiz Kot reklami icin
yol, bir erkek, ey ' Sadakatsiz bir L ambig
Selma . . Bilgisayar gereksiz bir
bir bayan, bir kadin .
ortaminda resim
melek(erkek)
ayarlanmis
Melekmis, Isik yerinde
Giines bulut, kadin, e Anlamsiz anlamsiz
anlamsiz
erkek ve beyaz
Bir bayan ,
kanatli bir
erkek, normal Farkli bir
Mesut bir erkek var. reklam afisi
Bulutlarin olmus.
iistiinde bu yer
yansitilmis.
Acik renkler
Bulutlarn kl}ll?}nllmlstlr.
iizerinde iki Bilgisayarla
Cilek . desteklenmis bir
erkek bir kadin <
fotograf. Gergcek
melek var .
bir ortamda
cekilmis.
Bulutlarin Boyanin Kot reklamiyla
L Beyaz renkler S
iizerinde davranig pek bir ilgisi
Akbulut cennete giden kullamilmis. anlishigini ok. Basarisiz
& Isik yetersiz yanusg yox. bas

bir yol

gosteriyor gibi

bir ¢aligma

3.13. Gol Airlines: Sand

http://adsoftheworld.com/media/print/gol airlines sand?size=_original

“If you always dreamed of flying, now you can.

Gol Airlines. Low-fare flights throughout South America.”




Resim 22: Gol Airlines:Sand

PR

o

kaynak: ‘http://ac’lsoftheworld.com/media/pri

4
iy
nt/gol_airlines_sand?size=_original
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Balonlu Cocuk (GOL Havayolu reklami)

bir ¢ocuk var.
Sag altta bir logo

iist kosede

isteyen bir cocuk
resmi

Ad1 Betimleme Coziimleme Yorumlama Yarg:
Renk renk Renkler canli ve 9Zg}1rl}1}(’.l,l.§mak,
Yildirim balonlar diiz ozgiirliigu ifade
kullanilmig ediyor.
sl v bir | Renkler balonlar | RS
Ates ¢ocuk var sag uSt}l nde ozgiinliigi
altta reklam yogunlagmis ve simgeliyor. Tyi
sag ustte . ’
logosu bir reklam.
Kumsal balonlar, ievnglset:ﬁ(%egelede .
balon tutan bir & sey Ozgiirligii
Selma ocuk. Sag altta koyulmus. agristirtyor
(f;irma '10 (;gsu Bilgisayarda sagnstinyor.
& ayarlanmig
Giizel fotograf
) Balon, kumsal, . Ugmak isteyen anlam itibariyle
Giines Jogo. cocuk Aydinlik, renkli bir cocuk hayal ama neye
g0, ¢ ediyor. kullanildig1 da
onemli
Mesut Balon, cocuk,
kumsal var
Fotografta ¢cocuk gﬁll:;}ilr?eltuuygun
Renkli balonlar, elindeki .
Seyma kumsal, sag altta | Renkler sag iist balonlarla uguyor l};l;lf;iillr;'
Y markanin kosede agirlikta goriiniimiinde. seuzludu
amblemi Bu ozgiirlugii . £
simgelemekte simgeliyor
) olabilir.
Cocuk u¢mak
Cilek Renkli balonlar, Renkler sag iist istiyor. Balon, Basaril1 bir
¢ocuk, kumsal koseye toplanmis | cocuk ozgiirliigii | fotograf
temsil ediyor.
Balon tutan Ucmak isteyen, . .
kumsal tizerinde | Canlirenkler sag | 6zgiir olmak Ba§ar111 guzel bir
Akbulut resim. Dikkat

cekici.




SONUC

Kiiltiir dogas1 geregi degisken bir olgudur ve kiiltiirler arasi etkilesim de
binlerce yildir olmustur. Ancak bugiin gelinen nokta baskin bir kiiltiiriin digerlerini
ezici istiinliigidiir. Genglerimizin kisisel ve 6zgiin kimligini, yillar gectikce popiiler
kiiltiiriin daha da giiclenmesiyle tedbirler alinmazsa kaybetmesi olasidir. Egitimciler
olarak bundan sonra yapacagimiz, bu dogru bu egri demek yerine ne yapacagimizdir.
Ancak kiiresellesmenin ve bireyciligin toplumlar bunca etkili yapilandiric1 sistemde
bunu yapmak hicte kolay degildir. Ancak konuyla ilgili, egitimin etkili giicii
kullanilarak calisma alanlar1 daraltilip sorunlarin derinlerine inilebilir. Medya

alternatif egitim yollar1 denenebilir.

Genel olarak giindelik yasamin vazge¢ilmez medya araci olan televizyon
insanlarin yagamlan iizerinde olumlu veya olumsuz bir¢ok etki yapmaktadir. Genel
olarak bu etkilerin olumlu yani; giindelik yasamda insan1 daha ¢ok bilgilendirmesi ve
sosyal yasamin i¢ine katmasidir. Olumsuz yam ise insanlar pasif alict durumuna
getirebilmesidir. Burada 6nemli olan, demokratik katilim i¢inde, en uygun bicimde
medyalardan kisilerin ve toplumlarin yararlanmasidir. iktidarin medya ve toplum
arasinda esit dagilim 6nemlidir. Cagimizin, bdylesine biiyiik etkinlige sahip olan
kitle iletisim araclarindan yararlanmamak olanaksizdir. Ama olumsuz etkilerini en

aza indirmek i¢in de insanlarin bu araglar bilingli olarak kullanmas1 gerekmektedir.

Gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alici durumunda
bulunan cocuklarin, ilkogretimden baglayarak medya karsisinda
bilin¢lendirilmelerinin gerekligi ortaya ciktigindan 6grenci; medya karsisinda pasif
bir alici olmak yerine, medyay1 okuyabilecek, medyanin dilini ¢ozebilecek biling

diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabileceklerdir.

Televizyon karsisinda en hassas ve etkiye en acik grubu olusturan cocuklarin
ekranda izlediklerini, “gerceklik” ve “kurgu” bakimindan ayirt etme becerisini
kazanarak medyanin olaylar1 ve olgulari nasil ve neden belli yonleriyle yansittig
cocuklara ve genglere anlatilmali, insanlar ilkdgretim ¢agindan itibaren medyaya

elestirel gozle bakabilen, bilingli alicilar haline getirilerek bu yonde yetistirilmelidir.
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Bireyler, var olan gerceklik ile medyada sunulan gerceklik arasindaki farki ne kadar
erken yasta Ogrenip idrak etmeye baslarsa, medyanin iizerindeki olumsuz etkilerini
de o Olciide aza indireceklerdir. Medya kuruluslarinin birer ticari aygit olarak
insanlarin {izerinde, reklamlar, filmler, miizikler vb. araciligiyla nasil bir tiikketim

istah1 olusturma islevi iistlendikleri vurgulanmalidir.

Ogrencileri, medyayr dogru okuyarak yasadigi cevreye duyarli, medyada
gordiiklerini aklin siizgecinden gecirecek biling kazandirilmali, onlara televizyon,
video, sinema, reklamlar, internet gibi ortamlardaki mesajlara ulagarak bunlari
cOziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olusturacak ortamlarda yazili, gorsel,

isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agisinda, estetik begenilerini ise kosulmalidir.
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