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2020 — 2021 THE EFFECTS OF THE COVID-19 PANDEMIC
PERIOD ON WOMEN'S CLOTHING DESIGN, PROCUREMENT
AND PURCHASING HABITS OF THE FASHION SECTOR

ABSTRACT

It is possible to say that the Covid-19 pandemic, which is shown as one of the biggest
destructions in the economy and health sector in the world, also causes great problems
in the textile and fashion sector. In the research; the effects of the pandemic on the
textile sector, 2020-2021 clothing fashion - color preferences, brand communication -
fashion show presentations and purchasing habits of individuals during the pandemic
process were evaluated.

In the findings of the study; during the pandemic period, it has been observed that
production and consumption systems have been questioned both individually and by
companies in many sectors, especially the textile sector, and at the social level. In the
first year, individuals eliminated those who are arbitrary in their spending and tended
to shop more in line with their needs. The first 6 months of the pandemic in the textile
sector were very difficult in terms of production, retail and export. In the following
months, sales and export volume gained momentum compared to the same month of
the previous year and entered an increasing trend until the second wave. With the
second wave Covid-19 epidemic, the declines were shorter and at lower rates
compared to the first 6 months of 2020. However, e-commerce and digital
transformation gained momentum; brands tried to fill the gap of the closed retail stores
by making campaigns and various discounts on online shopping platforms. The main
result from most of the surveys and researches conducted during the pandemic period
shows that more than half of the individuals shop online as of the pandemic.

Looking at the seasons in 2020-2021 women's clothing fashion in general; While the
2020 Spring/Summer season, which was designed before the pandemic, came to the
fore with more comfortable clothing products, in addition to the comfortable models
in the 2020-2021 Autumn / Winter and 2021 Spring/Summer seasons designed during
the pandemic period, the slowdown of the pandemic and the longing for the street

resulted in a more stylish and street style. Appropriate trends have been adopted. In



parallel with this result, it is possible to say that while the fabrics used in the designs
were more sporty and flexible in the first season of the process, they gained a more
diverse quality in the following seasons. In color preferences, generally vibrant colors
are used; it is seen that the colors that make individuals feel cheerful, balanced and
peaceful are reflected in the fashion weeks.

Brands have made changes in communication with consumers during the pandemic
process and have turned to digitalizing important communication channels such as
fashion weeks and brand fashion shows. Presentations were made using sometimes
film screenings or fashion show video recording, sometimes advertising campaign and

sometimes completely digital 3D programs.
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2020 — 2021 COVID-19 PANDEMIi DONEMIi’NIN MODA
SEKTORU KADIN GiYIM TASARIMINA, TEDARIK VE
SATIN ALMA ALISKANLIKLARINA ETKIiLERI

OZET

Diinya {izerinde ekonomi ve saglik sektoriinde yasanan en biiyiik tahribatlardan biri
olarak gosterilen Covid-19 pandemisinin tekstil ve moda sektoriinde de oldukga biiyiik
sorunlara yol agtigin1 soylemek miimkiindiir. Arastirma igerisinde; pandeminin tekstil
sektoriine etkileri, 2020-2021 giysi modasi - renk tercihleri, marka iletisimi - defile
sunumlart  ve bireylerin pandemi siirecindeki satin alma aliskanliklari
degerlendirilmistir.

Calismanin bulgularinda; pandemi doneminde hem bireysel hem de sirketler nezdinde
diinya lizerindeki basta tekstil sektorii olmak iizere bir¢ok sektérde ve toplumsal
diizeyde iiretim ve tiiketim sistemlerinin sorgulandigi gériilmiistiir. i1k bir sene bireyler
harcamalarinda keyfi olanlari eleyip daha ¢ok ihtiya¢ dogrultusunda aligveris yapmaya
yonelmislerdir. Tekstil sektoriinde pandeminin ilk 6 ay1 iiretim, perakende ve ihracat
anlaminda oldukga zor gegmistir. Sonraki aylarda ise satig ve ihracat hacmi ikinci
dalgaya kadar bir 6nceki yilin ayn1 ayina gore ivme kazanarak artig egilimine girmistir.
Ikinci dalga Covid-19 salgini ile diisiisler 2020 yilinin ilk 6 aylik siirecine gore daha
kisa siireli ve daha az oranlarda seyretmistir. Bununla birlikte e-ticaret ve dijital
doniislim hiz kazanmig; markalar kapanan perakende magazalariin boslugunu
cevirim-i¢i aligveris platformlarinda gerek kampanya gerekse cesitli indirimler
yaparak kapatmaya ¢alismistir. Pandemi doneminde yapilan anket ve arastirmalarin
cogundan ¢ikan ana sonug bireylerin yarisindan fazlasinin pandemi itibariyle internet
tizerinden aligveris yaptiklarin1 géstermektedir.

2020-2021 kadin giysi modasinda sezonlara genel olarak bakildiginda; pandemi 6ncesi
kurgulanmis olan 2020 Ilkbahar/Yaz sezonu daha ¢ok rahat giyim iriinleri ile n plana
cikarken, pandemi doneminde tasarlanan 2020-2021 Sonbahar/Kis ve 2021
[Ikbahar/Yaz sezonlarmda rahat modellerin yani sira pandeminin yavaslamasi ve
sokaga Ozlemden kaynakli daha sik ve sokak stiline daha uygun trendlerin

benimsendigi gorilmiistiir. Bu sonug ile paralel sekilde tasarimlarda kullanilan
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kumaslarin da siirecin ilk sezonunda daha spor ve esnek iken sonraki sezonlarda daha
cesitli bir nitelik kazandigim1 sdylemek miimkiindiir. Renk tercihlerinde ise, genel
olarak canli renklerin kullanildigi; bireyleri neseli, dengeli ve huzurlu hissettiren
renklerin moda haftalarina yansidigi gortilmektedir.

Markalar pandemi siirecinde tiiketiciler ile iletisimde degisikliklere gitmis ve moda
haftalari ve marka defileleri gibi Onemli iletisim kanallarin1 dijitale tasimaya
yonelmislerdir. Kimi zaman film gosterimi veya defile video kaydi, kimi zaman
reklam kampanyasi, Kimi zamansa tamamen dijital 3D programlar kullanilarak

sunumlar gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Covid, Pandemi, Tasarim, Tedarik, Perakende
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BOLUM 1

1. GIRIS

Covid-19 pandemisi ilk olarak Cin’in Wuhan kentinde 2019 yil1 Aralik ayinda
goriilmiistiir. Tk belirtilerde zattiire siiphesi ile hastaneye yatirilan bireylerin daha
sonradan farkli bir viiriise maruz kaldiklart sonucu ¢ikartilmistir. Viriisiin Tiirkiye’de
ik kez goriildiigii tarih Mart 2020°dir (T.C. Saglik Bakanligi, 2020). Tiirkiye’de ilk
vakanin goriildiigii giin ayn1 zamanda Diinya Saglik Orgiitii tarafindan pandemi ilan
edilmis ve iilkeler saglik politikalarin1 devreye sokarak ev karantinasi siireclerini
baglatmiglardir. Tekstil ve moda sektorii hemen hemen ¢ogu sektorde oldugu gibi ciddi
sorunlar ile karsilasmistir. Magazalar kapanmis, fabrikalar kisith siire ve vardiyali
sekilde farkli calisma metodlarina gegmis, ithalat 2020 yilinin ilk yarisinda oldukca
azalmis, para akis1 saglanamamis ve virlis nedenli c¢alistirilacak eleman sikintilari
yasanmistir.

Bu c¢alismanin amaci; tim diinyayr etkisi altina almis olan Covid-19
pandemisinin moda ve tekstil sektorii kadin giyimini Tirkiye perspektifinden
incelemek ve 2020 - 2021 yillar1 perakende sektoril, ihracat verileri, satin alma
aligkanliklari, e- ticaretin 6nemi ve kadin giyim tasarimina pandemi etkilerini analiz
etmektir. Arastirma konusu, Covid-19 siirecinde tekstil ve moda sektoriiniin 2020-
2021 yillar1 arasinda yasanan yansimalarim1 goérmek agisindan onem tasimaktadir.
Ayrica aragtirmada konu, sektorel etkiler ile birlikte, pandeminin tasarima etkileri ve
tiikketici aligkanliklar1 olmak {izere ii¢ farkli bakis agisi ile ele alinmistir. Arastirma
konusu kapsaminda; yeterli akademik veriler olduk¢a az hatta sayili oldugu
goriilmiistiir. Dolayist ile bu calismanin amacit akademik alanda Covid-19
pandemisinin tekstil ve moda sektdriine yansimalarini arastirmak, derlemek ve ortaya

koymaktir.



Arastirmanin ikinci boélimiinde; Covid-19 pandemisinin moda sektoriine
etkileri, e-ticaret alanindaki gelismeler, 2020 ve 2021 perakende satis hacmi verileri
ve hazir giyim sektoriindeki ihracat verilerine yer verilmistir. Bunun yaninda moda
sektorii tiiketici analizleri ve Mckinsey raporlarindan derlemeler yer almaktadir.

Ucgiincii boliime gelindiginde; pandemi sirasinda liikks ve hizli moda markalarinin
diinya ve Tiirkiye’deki giysi modalar1 2020 ilkbahar/Yaz sezonundan 2021
Sonbahar/Kis sezonuna kadar gecen 3 sezonda One ¢ikan trendler incelenmistir.
Bununla birlikte Pantone firmasinin agikladigit New York ve Londra moda haftasi
kapsaminda incelenen sezonlarda 6ne ¢ikan renk tercihleri ve etkileri analiz edilmistir.

Dordiincii boliimde ise; pandemi ile birlikte hayatimiza dahil olan Hate-Wear ve
Sad-Wear isimli yeni moda akimlarindan bahsedilmistir. Pandemi siirecinde en fazla
satin alinan {riinlerin basinda yer alan maskeler, kullanimlar1 ve gesitleri hakkinda
bilgilere yer verilmis ve maskelerin ¢evresel etkileri incelenmistir.

Besinci boliime gelindiginde; pandemi siirecinde sosyal medyanin etkileri ve
markalarin bu siiregte gergeklestirdikleri moda sunum ve gosterimleri incelenmistir.
Marka iletisiminin covid siirecinde nasil etkilendigi ve o6zellikle dijital anlamdaki
degisimi ve doniisiimler degerlendirilmistir.

Altinct boliimde ise; tiiketici davraniglari, satin alma aligkanliklar ve tiiketici
davraniglarim1 ~ gozlemlemek i¢in anket c¢alismasi yapilmis ve sonuglar
degerlendirilmistir.

Arastirma kapsaminda; 2020 yilinin ilk ¢eyreginde tekstil ve moda sektorii i¢in
oldukca zorlayici sartlar olusmus ve bir¢ok sirket farkli isleyis metodlart gelistirmek
zorunda kalmistir. Siirece uyum saglayamayan sirketler iflas etmis veya kiigiilmeye
gitmek zorunda kalmistir. Sonraki donemlerde toparlanmalar baglamis fakat
perakende sektoriinde magazalarin kapali kalmalart devam ettiginden veya bir
kisminin sinirlandirildigindan dolay1 e-ticaret sistemine gecis hizlanmis ve popiilarite
kazanmistir. Moda showlar1 ve fashion weekler dijital platformlar araciligi ile
sunulmaya baslanmis ve her biri digerinden farkli ve ilgi ¢ekici olmak adina degisik
sunum teknikleri gelistirmistir.

Arastirma genel olarak nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi
kullanilarak yazilmistir. Arastirma kapsaminda yapilan ankette; nicel arastirma
yontemlerinden betimsel model kullanilarak kadin bireylerin pandemi siiresince satin
alma tercihlerini incelenmis, {irtin tercihlerini yaparken nelere dikkat ettikleri ve etiket

okumasina onem verip vermediklerini saptamak i¢in anket yontemi kullanilmuistir.
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Anket Google Form iizerinden online seklide gergeklestirilmistir. 410 kadin bireyin
katildig1 bir ankettir. Katilimcilar her is kolundan 4 farkli yas araligr (15-25, 25-40,
40-50, 50-70) belirlenerek olusturulmustur. Anket 10 ¢oktan segmeli, 1 adet agik uglu

olacak sekilde toplam 11 sorudan olusmaktadir.



BOLUM 2

2. COVID-19 VE TURKIYE

Ulkemizde ilk Covid-19 vakas: 11 Mart 2020°de saptanmistir. Devam eden
sliregte Diinyada oldugu gibi iilkemizde de vaka sayilarinda artis gériilmistiir (T.C.
Saglik Bakanligi, 2020, s. 5-6). 12 Mart tarihinden itibaren Tiirkiye’de ilk kisitlama
kararlar1 devreye girdi ve kademeli bir sekilde hayata gecen bu kisitlamalarin kapsami
zamanla genisletildi. Diinya genelinde yasanan sokaga ¢ikma kisitlamalari, sosyal
izolasyon, halka agik yerlerde maske zorunlulugu ve evden c¢alisma sistemine
gecilmesi ile diinya daha Once esine az rastlanir bir slirece girmistir. Pandeminin
iilkeler lizerinde yarattig1 en biiyiik yikim ise saglik sistemindeki yasanan zayifliklar
ve ekonomik kaygilardir. Ulkeler uguslarini iptal edip smir kapilarmi kapatma karari
aldi. Tiirkiye’de ve ¢ogu iilkede okullar kapatild1 ve online egitime gecildi. El isciligi
ve hizmet sektorii olmayan biitiin is kollar1 evden calismaya yonlendirildi. Spor
salonlari, sinemalar, tiyatrolar, kafe ve restoranlar kapatildi. Sadece temel ihtiyaglarin
karsilanabilecegi market, bakkal, firin gibi igletmeler faaliyetlerine devamli siirdiirdi.
Moda sektorii salgin siirecinde; devletlerin uyguladigr yasal kisitlamalar, iiriin
pazarinin daralmasi, iiretimde azalma ve dagitim hattindaki aksamalar gibi birgok is
kolunu olumsuz yonde etkileyen kararlar ile sarsildi. Siire¢ her ne kadar kontrol altina
alinmis olsa dahi halen biitlin diinya lizerinde devam etmekte olup, yasanan fiziki

zorluk ve psikolojik kaygilar siirmektedir (Ondogan, 2021)

2.1. Covid-19 Sektorel Etkiler

Evren var oldugu siire boyunca diinya bir¢ok tehlike, salgin hastalik, savas,
deprem v.b. durumlar igerisinde kalmistir. Diinya giindeminde ilk covid-19 &nlemleri

alinmaya baglandig1 zamandan itibaren es zamanli olarak ekonomik birgok zorlukta
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beraberinde gelmistir. Sokaga c¢ikma kisitlamalari, evden calismaya gegis, sosyal
izalasyon kavramlar1 hayatimiza dahil oldugundan beri {ilkeler kendi iglerinde
ekonomik krizlerle savasmaya baslamistir. Kiiresel salgin sonucunda diinyada bulunan
her iilke ekonomik anlamda negatif etkilenmis ve kiiresel markalar basta olmak iizere
tekstil ve moda sektorii de bu silirecten oldukca yara almistir. Bu siiregte igsizlik
tilkemizde pandemi ile birlikte iyice artmistir. Sirketlerin bir ¢ogu konkordato ilan
etmis bir kismi da kiigiilmeye gitmek zorunda kalmistir. Siirecte; tiretimde azalma,
pazar daralmasi, yasal kisitlamalar, insanlarin korkusu gibi etkenler ile ekonomik
sistem igerisinde isletmeler hayatta kalabilmek i¢in farki sektorlere yonelmisler,
pazarlarim kaydirmislar veya farkli pazarlama yontemlerine yonelmislerdir (Ondogan,
2021). Bu gibi toplumlari derinden etkileyen durumlar yasandiktan sonra gesitli
sanat¢1 ve tasarimcilar tarafindan ig birlikleri yapilarak yarattiklar1 pek ¢ok koleksiyon,
propaganda ve defileler ile bireyler iizerinde yasama ve umut diirtiilerini harekete
gecirmek gibi bir giice sahip oldugu bilinmektedir.

Tiiketiciler genellikle kriz siireclerinde onlara giiven verip sik sik aligveris
yaptiklar1 kanallar iizerinden bildikleri markalara ulasmak istemektedir. Bu durum
icinde bulunan belirsizlik ortaminda bireyin gosterecegi en dogal tepkidir. Sirketler
0zellikle boyle donemlerde ani degisimlere gitmekten kaginmalidir. Fakat pandemi ile
birlikte gelen dijital doniisiim bu kapsamin disinda yer almaktadir. Dijital doniisiim ve
yenilenme siirecin en kilit rol oynayan elemanidir. Milyonlarca insanin ev izalasyonun
da bulundugu, egitim-calisma gibi hayatin en Onemli parcalarinin artik evden
yiriitildigl giinlerde dijitalligin olmamasi zaten diisiiniilemezdi. Bireylerin en fazla
giiven, bilgi ve anlayisa ihtiya¢ duydugu giinlerde firmalar her zamankinden daha fazla
sagduyulu ve destekleyici politikalar ile tiiketiciye kendini gostermelidir. Miisteriler
genel olarak pandemi doneminde sirketlerin yapmis oldugu sosyal sorumluluk
projeleri ile firmalara baglanmakta ve giiven duygusu gelistirdigi goriilmektedir.
Firmalarin kriz zamanlarinda tiiketicileri 6nemsemesi oncelikle ¢alisanlara verdigi
deger ile baslamaktadir. Birgcok sirket pandemi baslangicinda ¢alisanlarina hastalik
sebebi evden calismaya ge¢mis olsalar veya salgin ile kapanan magazalarda ¢aligsalar
bile saatlik tam ticretlerini 6demeye devam etmistir. Bununla birlikte hala ¢alismak
zorunda olan is kollar1 i¢in saatlik vardiya sistemi ile ¢aligma saatleri diizenlenmistir.

Deloitte’nin raporuna gore; pandemi siirecinden olumsuz etkilenen sektorler
arasinda; ulagim, turizm, perakende (lilkks marka giyim perakendecileri, perakende

hazir giyim zincirleri, yerel perakendeciler vb.), karmasik tedarik zincirine sahip
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tireticiler, hedef pazar1 Asya pazari olan ihracatgilar, petrol, gaz, madencilik ve metal
isletmeleri 6nde gelmektedir. Olumsuz etkilenme nedenleri arasinda; azalan ve ne
zaman geri donecegi belirsiz talep ve bozulan tedarik zinciri, isletmelerde nakit
sikintilar, geciken {iretim silireci veya iiretimlerin tamamen durmasi, tiiketici
taleplerindeki gerileme isletmelerin stok eritememe sorunu, nakit aksindaki sikintilar
ve 6deme gecikmeleri gibi nedenler vardir (Deloitte, 2020, s. 1). Ayrica bu sirket
tarafindan isletmelerin sermayesi tizerindeki baskiy1 azaltmak i¢in bir¢ok énlem plani
da ileri stirmistir. Bunlardan bazilari; faturalarin zamaninda kesilmesi, indirimli
O0deme karsiliginda daha akisa vadeli 6deme kosullart sunulmasi, siparis miktarini
minimalize etmek ve dikkatli planlama yapmak, hammadde ve {iriin stoklarinin siirekli
olarak giincel tutulmasi, konsinye stok firsatlarinin degerlendirilmesi, indirimler veya
online satislardan yararlanarak yavas hareket eden ve kullanilmayan stoklarin elden
cikarilmasi, tedarikgilerinden erken teslimatin Onlenmesi i¢in koordinasyonun
saglanmasi, 6deme kosullarint sektor standardinda yapilmasi, 6deme Onceligi listesi
hazirlayp kritik tedarikcileri belirlemek gibi bir¢ok 6nlem planlarinin sirketler
tarafindan uygulanmasi igin yol haritasi ¢ikartilmistir (Deloitte, 2020, s. 2) . Genel
olarak faaliyetlerini pandemi siiresinde durduran giyim perakende magazacilik, liiks
tiketim magazalar1 ve kiiresel bircok magaza yer almaktadir. Bu firmalar kiigiik
isletmelerden biiyiik zincir magazalara kadar pandeminin yaratmis oldugu ekonomik
yikimlardan etkilenmistir.

Pandemi ile birlikte gelen tedarik sikintilari biitiin diinyanin giindemindeki en
onemli maddelerin basinda yer almaktadir. Okyanus asir1 yollardan gelen {irtinler i¢in
ciddi bir konteyner sikintist olusmustur. Oyle ki 2020 yilinda gegen yilin ayni
donemine gore %I11°lik bir konteyner acigmin oldugu bildirilmistir. Nakliye
sikintisinin 2020 ve 2021 yillarinda sikg¢a sorun olusturacagi soylenmektedir. Yiiksek
talep ve tedarik aksamalari ile birlikte maliyet oranlar1 5 kat artmistir. Bu artisin en
bliylik nedenlerinden biri olarak artan déviz kuru ve bu durumu etkileyen hammadde
fiyatlar1, nakliye ve tedarik sikintilar1 ve is¢i maliyet ve maaslar1 olarak gdsterilebilir.
Pamuk ve polyester ipliklerin fiyatlarindaki artis nedeni ile firmalar siirdiiriilebilir
elyaf ve ipliklerden iiretimler yapmaya baslamistir. Uriin ¢esitliligi konusunda da
pandemi ile birlikte gelen sezonsal karisiklik sorunu belki de 2020 yilindan sonrasi
icin sezonlar1 ve lriin ¢esitliligini azaltma yoniinde adimlar atilmasini saglayacaktir.
(Ihkib, 2020) Moda sektérii, 2019 yilindaki %4’liik artisin ardindan Covid-19 salgini
nedeniyle 2020 yilinda ekonomik kérlarinda %90 oraninda diisiis yasadi. Bu da 2020
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yilinda tahmini 340 milyar dolar kar kaybina denk gelmektedir. Bu kar kaybi kiiresel
hazir giyim pazarinin biiyiikliigiiniin %20 oranda diisiisiine neden olmustur (Ttirkmen,
2021).

Salginin bagindan beri miisteri odaginin iyice genisleten tekstil ve moda sektorii
bu donem i¢in koruyucu giysi, siperlik, ¢esitli renk ve kumaglarda maskeler, medikal
tekstil trlinleri ve antibakterial bir¢ok kumastan tasarimlar hayata gecirdikleri
goriilmiistiir. Diinyada covid-19 salgimi ortaya ¢iktiktan kisa bir siire sonra hemen
hemen ¢ogu iilkede maske sikintilar1 yasanmistir. Diinya ve medikal tekstil sektorii bu
denli gereksinimleri kargilayamama durumunun yasanacagini ve bu alanda yetersizlik
gosterilecegi pandemi basinda hesaba katilmamisti. Cogu kisi ve kuruluslar bu alandan
ilerlemeye ve medikal tekstiller i¢in sirketler kurmaya basladi. Ayrica ¢ogu liiks
tikketim markasi ve yerli Tiirk markalart maske imalatinda yardim saglamak amaci ile
milyonlarca maske tiretimine destek vermis ve maddi yardimlarda bulunmuslardir.

Diinya iizerinde pandemi ilan edildikten sonra ¢ogu moda markasinin satiglarinin
diismesi nedeni ile firmalar reklam ve kampanyalarini askiya almak durumunda kalda.
Insanlar kisisel ve yasamsal ihtiyaglarin1 almaya yoneldi. Fakat pandemi oldugu ve
artik evden ¢alismaya ge¢ildigi daha fazla anlasildigi zamanda moda markalar1 indirim
kampanyalari girip online alisveris kanalini canlandirmak istedi. Ornegin; bu siirecte
H&M veya GAP gibi diinya markalar1 her ay igerisinde indirime ve kampanyalara
gidip bu donemdeki maddi hasarlarini oldukga diistirmiislerdir.

Pandemi itibari ile ¢ogu biiyiik markalarda satis stratejilerinde degisimler
gozlemlenmistir. Bu stratejilerin en yenilerinin basinda danigmanlik hizmetleri yer
almaktadir. Bu agidan Beymen Group sirketi online aligveriglerde yine online olarak
gerceklestirilen stil danigmanlik hizmeti vermektedir. Bu hizmet dogrultusunda kendi
e-ticaret site uygulamalarini misteriler ile tanistirmakta ve boylece web sitelerinden
telefon tizerine indirilebilen uygulamalar1 da tiiketicilere tanitma imkani
yakalamaktadirlar. Bununla birlikte Beymen markasinin ‘Oldugun her yerde Beymen’
adli uygulamasi ile Whatsapp tizerinden stil danigmanlik hizmeti, aligveris sepetini
baska kullanicilar ile paylasma, magazalarin bulundugu sehirlerde 24 saat igerisinde
teslimat imkani, randevu sistemi ile aligveris imkani ve online aligverislerin
magazalardan teslim alinabilmesi gibi bir dizi 6nlem ile aligveris deneyimini
miisteriler icin en konforlu hale getirmeyi hedeflemistir (Ondogan, 2021).

Pandemi siirecinde tekstil ve koda sektorii dijital doniisiim ve teknolojileri en

kolay sekilde adapte olan sektorlerin baginda gelmesi sebebi ile avantajli konuma
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gecmistir. Gerek ireticiler, gerek dagitim zincirinde yer alan dagitim isletmeleri,
otomasyon, 3D drnekleme, sanal magaza ve sanal fuar, sanal gerceklik (VR), artirilmis
gerceklik (AR) gibi stiriikleyici teknolojiler ve canli yayin teknoloji ¢alismalarina
agirhik vermislerdir (Ondogan, 2021). Sektor igerisinde tedarik, dagitim, tiiketici ve is
birlik¢ilerin marka {izerinde olumlu imajin yaratilmasinda rolii biiytiktiir. Hicbir tirin
tedarik sorumlusu sektor icerisinde sorunlu ve ekonomik anlamda zayif goriilen bir
marka ile is yapmak istemez. Nitekim tedarik, lojistik ve isbirligi zayif higbir firmadan
tiikketicilerde {iriin aligverisi yapmak istememektedir. Pandemi ile birlikte hizh
aligverisin bu denli hayatimiza dahil oldugu giinlerde higbir tiiketici uzun bekleme
stireleri ile bir iiriine sahip olmak istememektedir. Bu nedenle kiiresel bir rekabet
ortami kacinilmazdir. Bu nedenle ekonominin bu denli zora girdigi bu giinlerde
kurumsal imaj firmalar igin her seyden dnemlidir. Ozellikle toplumsal farkindalik ve
sorumluluk ¢alismalar1 bu siiregte oldukga 6nem arz etmekte ve tiiketiciler tarafindan
pozitif etki yaratmakta oldukga etkili oldugu gézlemlenmektedir.

Endiistrinin gelismesi ile kiiresel rekabet olduk¢a artmistir. Dijitallesme ile de her
firmanin siirekli yenilik yapmasi piyasada kalmasi i¢in oldukg¢a 6nem arz etmektedir.
Bu sebeple de tekstil firmalar1 miisterilerin tiim ihtiyag ve isteklerine tam zamaninda
ve siirekli bir sekilde cevap verip lirlin ve hizmet saglamasi markalarinin deger
kazanmasii saglamaktadir. Bu baglamda birgok firma pandemi basindan itibaren
kumag maske ve antibakterial 6zellige sahip kumasgl tiriinler ile iiriin gaminda birgok
yenilige gidip ihtiyaclara cevap vermistir. Hijyenik kosullarda ¢alisma prensibi sadece
iretimde degil lojistik ve dagitimda da 6nem kazanmistir. Sanal gerceklik, sanal
magaza ve markete pazarlama alaninda oncelik verilmistir. Daha kiiciik isletmeler ise
rekabeti sosyal medya aglar ile giiclerini arttirmigtir. Kiiresel salgin ile degisen
tiiketici tercihleri dogrultusunda 6nem kazanan stirdiiriilebilirlik konusu iireticilerinde
dikkatinden kagmamis ve bu siiregte yatirimlar yapip kampanyalar diizenlemislerdir.
Pandemi 6ncesinde ¢ogu tiiketici i¢in bir iirlin aligverisinde iiriiniin markasi1 ve fiyati
en fazla 6nemi arz ediyorken pandemi ile birlikte kumas kalitesi, hammaddenin
dogaya verdigi ekolojik zarar, iiretimin hattinin dogaya ve insanlia zararlar1 her gegen
giin daha fazla tiiketicilerin dikkatini ¢ekmektedir. Ayrica tiiketicinin goziinde
pandemi ile birlikte iiretim ve dagitim bandindaki hijyen sartlar1 da olduk¢a 6nemli
hale gelmistir. Bir¢ok hazir giyim markasi pandemi siirecinde temizlik ve gida iiriinleri
de satarak iirlin gamlarini genisletmeyi hedeflemislerdir. Bu sayede tiiketicilerin daha

fazla o hazir giyim markasindan aligveris yapmasi ve bir¢ok ihtiyacini tek bir kanaldan
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kargilamas1 saglanmistir. Genel olarak pandemi déneminden en az hasar ile yoluna
devam eden firmalar e-ticaret agini kullanan, sosyal medya platformlarinin giincel
tutan, tiikketici davranis ve tutumlarini gozeten, isteklere ve ihtiyaclara ivedik ile doniis
saglayan, kurumsal sosyal sorumluluklarina deger veren ve ekonomik anlamda bu
platformlara zaman ve gelir ayiran, pandemi doneminde hijyene 6nem veren ve
bununla ilgili calismalar yoneten ve tabii moda sektdriinde tiiketici isteklerini
karsilayacak tasarim ve inovasyonlar yapan firmalar kazanca ge¢mistir.

Beymen ve Vakko gibi karma iirin gruplarina sahip olan Tiirk markalar bu
sliregte online aligveris ve reklamlara (6zellikle sosyal medya Instagram, Twitter,
Facebook) agirlik vermis yine Tiirk e-ticaret girisimi olan Morhipo veya Boyner gibi
ticari sitelerde faaliyetlerini siirdiirmiistiir. Su anda hemen hemen yeni agilan ¢cogu
firmanin kendi sosyal medya kanallar1 araciligi ile markalarini tanitmalar1 ve bu
sayede reklam verip e-ticaret satis kanallarindan en az birinde satis yapmalari oldukga
normal karsilanmaktadir. Cogu koklii firmalarda ise bu siire¢ 2010’1u yillarin hemen
baslarinda ivme kazanmistir. Sosyal aglarin hayatimiza girmesi ve bu kanallar araciligi
ile reklam ve isbirlikleri yapilmasi aslindan ¢ok ta eski olmayan bir yaklasimdir.
Ornegin; Beymen Grup heniiz 2010 yilinda kendi web sitesini agmistir. Birgok firma
bu siirecte miisteri kazanmak bir yana mevcut miisterilerini de korumak igin
kampanyalar yapmistir. Tiiketicilere kendilerini 6zel hissettirecek kampanyalar
yapmakta, miisteri danigsma hatlarmi siirekli aktif tutmakta, online olarak 6zel
koleksiyon sunumlar1 yapmakta ve 24 saatten kisa siirede kargo imkan1 saglamakla
miisterileri markalara kazandirmaktadir. Ayrica vip miisteri baslig altinda markalarin
sadik miisterilerine de ayrica imkanlar sunulmakta ve kisilerin markalara olan
bagliliklar gii¢lendirilmektedir.

Beymen Group sirketinin e-ticaret siparis hacmi rakamlar1 Nisan 2020°de %245
artig gostermis ve yeni miisteri sayis1 %80 civarinda artis gostermistir. E-ticaret siteleri
ve uygulamalar {izerinden en ¢ok satis yapilan {iriin gruplart Beymen Home (%485
artis), Beymen Kozmetik (%434 artis) ve Beymen cocuk (%403) olmustur. Vakko
firmas1 da whatsapp tizerinden kurduklar1 miisteri hizmetleri ag1 sayesinde online satig
hacimlerini 2,5-3 katinda artis gosterdigini agiklamistir (Ondogan, 2020). Diinya’nin
onde gelen e-ticaret firmalarindan biri olan Amazon, pandemi basinda yasanan
normalin iizerinde seyreden tliketim fazlaligina limit koyma karar1 almigtir. Bu
dogrultuda gerekli olmayan {iriinlerin teslimatin1 geciktirecegini veya bazi durumlarda

gerekli olmayan ihtiyaclar i¢in siparig alinmayacagin1 duyurmustur (Aktas vd., 2021).
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Pandemi hafifilemeye, magazalar ve restoranlar acilmaya bagladiktan sonra ise bazi
firmalar sistem degisikliklerine gidip QR kod ile 6deme veya QR kod ile restoran-cafe

meniilerini miisterilere sunmaya baslamislardir.

2.2. Pandemi Siirecinde E-Ticaret ve Online Alisveris

Pandemi siirecinde en ¢ok degisim, doniisiim ve revizyona ugrayip deger
kazanan alanlardan biri de e-ticarettir. E-ticaret, genel anlami ile isletmelere; taninirlik,
bilinirlik, giiven, az maliyetle firsatlar saglayan , miisterilere ise; zamandan tasarruf,
fiyat karsilastirmasi ve inceleme firsati sunan elektronik ortam aligverisidir.

E- ticaret sektdrii Diinya lizerinde 1991 yilindan beri kullanima agilmistir. Genel
olarak online aligverisi etkileyen faktorler her yerde benzerlik gostermektedir. Yapilan
pek cok arastirma sonucunda belirli y1l araliklarinda tiiketicilerin en fazla aradiklari
ozellikler belirlenmistir. Bunlar; 1990 — 2000 yillar1 arasi, web sitesi tasarimlari,
O0deme kolayligi, kullanilabilirlik algisi, cagr1 merkezi ve miisteri hizmetleri, 2001 —
2003 yillart arasinda; kullanim kolayligi, site ara yiizii, kisiye 6zel hizmet, tirlinlerin
pazarlama esnasindaki ile ayni tatmin edicilikte olmasi, iletisim ve satig sonrasi
hizmetler, giivenlik, iirlin servis hizmetleri, 2006 — 2009 yillar1 arasinda; internet
deneyimi, arttirilmis giivenlik 6nlemleri, yeterli iirlin anlatimlari, markalar hakkinda
daha fazla bilgi edinme, sunulan e-hizmetler, 2011 — 2012 yillar1 arasinda; tiriiniin
yararlt olup olmamasi, kullanilabilirlik, elektronik hizmet, ¢cokca secenek, kolaylik,
orijinal fikir, deger ve tasarruf dengesinin olmasi, ¢evresel etkiler, hizmet ve alt yap1
ozellikleri, 6znel ilkeler, risk faktorleri, 2013 — 2015 yillar1 arasinda; promosyon, liriin
giivenirligi, iirline olan asinalik, duyusal — bilissel fayda, maliyet, 2016 — 2019 yillar1
arasinda; tanmirlik, tasarruf ettirip uzun 6miirlii kullanilabilinen {iriin tercihleri, web
siteleri ve aplikasyonlarin gelismis olmasi, taksit segenekleri ve 6deme kolayliklari,
sadik miisteriler i¢in 6zel hizmetlerin saglanmasi ve son olarak giiniimiiz 2020 — 2021
yillar1 arasinda; kullanilabilirlik, uygun fiyat, cok islevlilik, {irtin ve kullanici
yorumlari, hizli teslimat ve kargo, fiyat karsilagtirmasi yapabilme, 6deme imkanlar1 ve
taksitlendirmede secenekler gibi nedenler yillar igerisinde tiiketicilerin {irlin satin
alirken en ¢ok aradiklar1 ve tercih ettikleri nedenlerdir.

Pandemi doneminde yapilan aragtirmalarin genelinde miisterilerin yarisindan
fazlasinin internet {izerinden aligveris yaptig1 vurgulanmaktadir. Arastirmalar bu

donemde miisterilerin %52’sinin fiziksel magazalardan aligveris yapmak istemedigi
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ve e-ticareti tercih ettigini gostermektedir (Bhatti vd., 2020). Bu sonuglarin elde
edilmesi pandemi doneminin baslarinda sasirtic1 gelse de yasadigimiz donemde hemen
hemen 3 kisiden 2’sinin en az 1 kere e-ticaret kanallarindan alisveris yaptigi
bilinmektedir. Genel olarak miisterilerin ¢ogu, hazir giyim magazalarina, banka
islemlerine ve hatta market harcamalarinda bile e-ticaret yontemini kullanmaktadir.
Bugiin fiziksel magazasi olan hemen hemen tiim firmalarin kendilerine ait online
siteleri ve buna bagh olan e-ticaret altyapilari mevcuttur. Bu sitelere ek olarakta
giinimiizde bir¢ok markanin yer aldigi grup online e-ticaret siteleri de oldukca
revagtadir. Kaynaklarda internet satisi, olarak da adlandirilan e-ticaret daha az
maliyetli, daha hizli, daha verimli ve daha kaliteli bir pazarlama yontemi olarak diinya
genelinde hizla yayilmaktadir (Niranjanamurthy M., Kavyashree N., S.Jagannath, Dr.
Dharmendra Chahar, 2013). E-ticareti kullanan igletmelerin kullanmayanlara gore
daha hizl1 biiylime gosterdikleri saptanmistir. Her zaman i¢in miisteriler markalardan
daha hizli bir sekilde online aligveris ve e-ticarete alismis ve ayak uydurmustur. Bu
ilerlemeden etkilenmeyen, siirdiiriilebilir, esnek ve dinamik tedarik zincirine sahip
isletmeler bu siirecten en az zarar ile ayrilmislardir.

E-ticaret sektoriiniin gelismesini saglayan en biiyiilk etkenlerden biri akill
telefonlardir. Bilim ve teknolojinin ilerlemesiyle internette gecirilen vakit her gegen
zamanda artmis ve e-ticaret kullanimi giderek yayginlasmistir. We are Social’in
yayinlamis oldugu rapora gore diinya genelindeki aktif internet kullanici sayis1 4,54
milyardir ve bunlarin 3,47 milyar1 da aktif bir sekilde e-ticaret web sitelerinden
aligveris yapmaktadir (We Are Social, 2020).

E-ticaret kullanan isletmeler gerekli alt yap1 ¢aligmalarini yaptiktan sonra kendi
markalarinin isimlerini tasiyan internet siteleri araciligi ile satig yapmaktadir. Bu satig
kanal1 yaganan tiim problemlerin ve miisteri iligkilerinin dogrudan markalar tarafindan
degerlendirilip izlenmesi ve sonuca erdirilmesi anlamini tasimaktadir. Ayrica
giiniimiiz diinyasinda sik¢a kullanilan Facebook, Instagram gibi sosyal ag
mecralarinda da satis yapilabilmektedir. Son olarak ise markalar Shopier, Aliexpress,
Etsy, Amazon gibi e-ticaret lizerine ¢alismis ve giivenilirligi kanitlanmis aglarda
magaza ac¢ip miisterilerin begenisine sunmaktadir. Sektore heniiz yeni adim atmis veya
online satis kanallarina yeni dahil olan saticilarin miisteriye ulasma ve giivenilirlik
kazanmasi agisindan oldukg¢a 6nemlidir. Bu gibi e-ticaret ve satis konusunda deneyimli
sitketlerde yeni pazarlara girmek ve asil miisteriler tarafindan bulunabilir olmak

satiglart her zaman olumlu yonde etkilemistir. Herhangi bir tanitim, ek alt yap1 maliyeti
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veya teknik sorunlarla olmaksizin kiigiik isletmelerin bile kolaylikla satig
yapabilecekleri kanallardir. Bu tip e-ticaret yapan pazaryerlerinin en fazla 6ne ¢ikan
dezavantaji ise tirtinlerden alinan komisyon ve magaza agma bedelleridir. Bu bedeller
bazen satilan iirlinlerin fiyatlarinda degisiklik yapma, fiyat ylikseltmeye kadar
gitmektedir. Bu fiyat degisimleri ayn1 pazarda yer alan rakipler tarafindan analiz
edilmekte ve en iyi fiyati, en iyi reklam ve pazarlama stratejisi ile son miisteriye
sunulmaktadir. Ayrica e-ticaret pazaryerlerinde tliketicilerin fiziksel olarak saticiy1 ve
iriinleri gérememesinden kaynaklanan belirsizlik ve risk tiiketicilerin satin alma
kararini etkileyen 6nemli faktorlerdendir (Chong, A. Y. L., Lacka, E., Boying, L., &
Chan, H. K, 2018, s. 623).

IdeaSoft (e-ticaret altyapr hizmeti saglayan firma) verilerine gbre pandemi
stirecinde sektorlerin satis hacimleri; 2020 yili ilk yarisinda 2019°a gére i¢ giyim
%160, hazir giyim %72, bebek ve ¢ocuk iiriinleri %67, ayakkabt %52 artmustir.
(Marketing Tiirkiye 2020) Giiniimiizde moda, en biiyiik e-ticaret pazar dilimidir.
Kiiresel biiyiikliigii 2019 yilinda 525,1 milyar dolar olarak tahmin edilmektedir.
Pazarin yilda %11,4 oraninda daha da biiylimesi ve 2025 yil1 sonunda toplam 1.003,5
milyar dolar pazar biiyiikliigiine ulasmasi bekleniyor (Tiirkmen, Okiizciioglu, 2021).

2020 yilinin bagsindan 24 Mart 2020’ye kadar, hazir giyim, moda ve liiks tirtinleri
pazarda yaklasik %40 deger kaybetmistir. (Ihkib, 2020) Moda sektoriinde en fazla
zarar erkek giyim ve ayakkabi alaninda yasanmistir. Veriler gostermektedir ki, erkek
giyim {iriinlerinde %43 erkek ayakkabilarinda ise %33’liik bir diisiis yasanmistir
(Giiven, 2020). Tekstil sektoriinde kiiresel ¢apta taninirlik ve bilinirligi olan markalar
perakende hazir giyim markalarma gore dijital donilisiime ve online satislara
yoneldiginden dolay1 siireci daha az hasarla yonetme firsati elde etmislerdir.
Miisterilerin degisen alisveris ve satin alma tercihlerine gore artig ve ivme gosteren
sanal magazalar, sosyal medya ve kisisellestirilmis iiriinlerde hazir giyim ve tekstil
sektoriinde bliylime hizini arttirmistir.

Ulkemizde e-ticaret ile ugrasan isletme sayis1 2020 yilinda 256 bin 861’
ulagsmistir. Bu say1 2019 yilinda 68 bin idi. Bu da bizlere pandemi doneminde e-
ticaretin ne denli biiyiik ivme kazandiginin en somut 6rneklerinden biridir. E-ticaret
yapan isletmelerin %72’si bir Pazar yerinde, %14°1 iki, %8’1 {i¢ ve %2’s1 dort farkh
pazar yerinde satis yapmaktadir (Ulukan, 2021). Dijital ¢aga adaptasyon, pandemi ile
birlikte bir list segmente ¢ikmis ve artik dijital ag veya hizmetlerde satig yapmayan bir

markanin uzun siireli sektorde kalma gibi bir sansinin ¢ok az oldugu goriilmiistiir. E-
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ticaret ve online aligverisin olduk¢a fazla giindemde oldugu su ginlerde
aplikasyonlarin iirlin yorumlar1 olduk¢a 6nemli hale gelmistir. Tiiketicilerin ¢ok biiyiik
bir kism1 daha 6nce almadiklari iirlinler hakkinda aplikasyonlar {izerinden kullanict
yorumlarimi okumakta ve aligveris tercihlerini buna gore yapmaktadirlar. Bu durumda
kisilerin aldiklar1 iirlinlerle en az fark ile karsilagsma ve iiriin hakkinda énceden bilgi
sahibi olmasin1 tiiketiciye kazandirmaktadir. Firmalar agisindan ise gilivenilirlik ve
bilinirlik saglanmasi agisindan oldukc¢a 6nem arz etmektedir.

Birgok tekstil firmasi bu siiregte online reklamlara ve kampanyalara 6nem vermis
ve bu alanda g¢aligmalarini arttirmistir. Hatta bazi firmalar fiziki magazalarinin bir
kismin1 kapatip tiiketicilerin online platformlara daha fazla yonlenmesini saglamistir.
Degisen tiiketici tercih ve istekleri de bu karar1 almalarinda biiyiik rol oynamistir. Bu
sayede gerek magaza i¢in harcanacak biitcenin dnemli bir kismi kar olarak firmanin
elinde kalmis olacak, gerekse saglanmasi gereken hijyen kurallar1 daha etkili ve kolay
bir sekilde tesis edilecektir.

Kiiresel salgin ile ortaya ¢ikan sorunlar her zaman negatif sonuglari
getirmemektedir. Ornegin; teknolojik gelismelerin etkin bir sekilde satis, moda,
tasarim ve insani bir¢ok {iriin satisinda kullanimi1 bu sayede artmistir. Kii¢iik isetmeler
online platformlarda kendi tasarim driinlerini satabilmekte ve gelir elde
edebilmektedir. Onemli olan firsatlari en iyi sekilde degerlendirebilmektir.

Evde karantinas: siirecinde tiiketicilerin tekstil alisverisine bir siire azaltmis olsa
bile diinya {izerinde bilinirligi olan pek ¢ok sirket tarafindan kampanyalar diizenlendi
ve indirimler yapilmaya baslandi. Tablo 2.2.1° de yer alan global ¢apta en fazla ziyaret
edilen web siteleri arastirmasinda tiiketicilerin bu siiregte modadan pekte uzak
kalmadiklar1 goriilmiistiir. Mart 2020 yilina ait olan bu istatistikte tiiketicilerin daha
cok rahat, giinliik ve spor lirlinlere yoneldigi ongoriilebilmektedir. Bu istatistikte goze
carpan bir diger veri ise Tiirkiye menseili e-ticaret firmalarindan Trendyol’un da bu
istatistige dahil olmasidir. Diinya ¢apinda bilinirlik ve giivenilirlik saglayan bir¢ok

firmadan fazla ziyaret edilip aligveris yapilmustir.
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Tablo 2.2.1 E-Ticaret ve Miisteri Trendleri Uzerinde Koronaviriis Etkisi (O.
Adrienko, 2020)

(2020 y1l1 Mart ayinda en fazla ziyaret edilen websiteleri)

Top list of fashion ecommerce websites by traffic
Location: Global | Time range: March 2020

macys com | 7]

hm.com 122M

—— o

Zara.com

taobao.com

jcpenney.com 76M

gap com Y]

Kullanilan aligveris kanallarinda, miisteri memnuniyeti kazanmak pazarda
rekabet giiclinli arttirmakta ve firmaya olan giliveni giliglendirmektedir. Online
aligverislerde miisteri memnuniyetini saglayan pek ¢ok etmen vardir. Bunlar; {iriin
cesitliligini saglamak, korona tedbirlerine uygun paketleme ve lojistik saglamak, {iriin
i¢in 6denen fiyatin iirlin hizmetine gére makul olmasi, kolay uygulama ve web sitesi
kullanimi, 7/24 saglanan miisteri hizmetleri ve danigma hatti1 gibi pek ¢ok faktor vardir.
Ayrica pek ¢ok firmanin kullandig1 temassiz ve ayni giin teslimat imkani da tiiketiciler
tarafindan olumlu karsilanan faktorlerin baginda yer almaktadir.

E-ticaret sirketlerinden Trendyol firmasini inceleyen bir arastirmada;
miisterilerin pandemi dncesi donemde teslimat hizin1 dnemserken, pandemi siirecinde
buna iiriiniin kalitesi, kullanislilig1 ve miisteri memnuniyetini belirten yorum-yildiz
puanlariin 6nemi eklenmistir ( Aktas, N. B., Aktas, B., & Akbiyik, A., 2021). Genel
olarak miisterilerin pek ¢ogu bir iirlinii satin almadan 6nce o iriin ile ilgili diger
tilketicilerin yorum ve goriislerini okumakta ve gonderici firma hakkinda bilgi
edinmek istemektedir.

Tirkiye’de yapilan bir diger arastirma sonucuna gore; pandeminin ilani ile
temassiz aligverisin 1-11 mart tarihleri arasinda bir 6nceki yilin ayni tarihine gore %23
oraninda artig gosterdigi buna ilave olarak ta yine 1- 11 Mart tarihleri arasinda
gerceklestirilen aligveriste nakit para yerine kredi kart1 kullanimi bir 6nceki yilin aynm

donemine gore %12’lik bir artis gosterdigi saptanmistir. Bu sayilar Avrupa’da da
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oldukga artig gdstermistir. Ornegin; Fransa’da online siparis sayis1 24 Subat — 22 Mart
tarihleri arasinda bir onceki yilin ayn1 donemine gore rekor bir artig gostererek
%90,20°1ik bir artig ivmesi yakalamistir. Ayni zamanda Amerika Birlesik
Devletlerinde de Nisan ay1 online siparis sayilarinda %30’luk bir artisin oldugu
gozlemlenmistir. Arastirmada yer alan en carpici rakamlardan biri ise Hollanda’dan
gelmistir. Online satis hacmi %50 civarinda yiikselirken, online aligveris yapan kisi
sayist sadece %8,8 bandinda kalmistir. (Keskin, ) Bu veriler bize daha dnce online
aligveris yapmamis olan bireylerin hacim ne kadar yiikselirse yiikselsin e-ticarete
mesafeli yaklastigi sonucunu vermektedir. Her tilke ve toplumun teknolojiyi kabul
edip uygulamasi ayni hiz ve devamlilik ile saglanamamaktadir. Fakat biiyiik sirketler
- markalar tarafindan saglanan teknoloji, e-ticaret kolayligi ve giivenilirliginin
saglanmasi ile tiiketicilerin giivenle ve kolaylikla aligveris yapabilmelerine tesvik
saglanabilmektedir.

E-ticaretin gelismesi ile birlikte hayatimiza dahil olan bir diger terim de e-
ithracattir. E-ihracat genel anlamu ile bir markanin iilkesi disinda yer alan herhangi bir
konuma iiriin satmas1 anlami tasimaktadir. Ornek verecek olursak; pandemi ile birlikte
e-ticarete gegen firmalarin bazilar1 diinyanin her noktasina iirtin génderebileceklerini
belirtmektedir. Bu firmalar e-ihracat firmasi olma 6zelligi de tasimaktadir. Bu satig
yonteminde her iki tarafta farkli iilkelerde yasamakta ve farkli para birimleri
kullanmaktadir.

Aralarindaki farklar1 sdyleyecek olursak, e-ticarette bireysel miisteri portfoyii
hakimken e-ihracatta yurt disinda yer alan firmalara yonelik satis hakimdir. E-ticaret
dijital aligveris anlami1 tasimaktadir. E-ihracat ise her tiirlii ithalat ve ihracat tirlinlerini
kapsamaktadir. E-ticarette her iilkenin kendi yasalar1 gegerli olur iken e-ihracatta dis
ticaret kurallar1 ve uluslararasi yasalar gecerli olmaktadir. E-ticaret markanin web
siteleri yasanilan iilkenin dilinde kurulurken, e-ihracatta evrensel dil olan Ingilizce
kullanilmaktadir. Son olarak ta e-ticaret siteleri iizerinden her iilke kendi biinyesinde
yer alan bankasinin kredi kart1 ile aligveris yapabiliyorken, e-ihracatta e diinya ¢apinda
taninan altyapi sistemlerinin birine ait kredi kart1 kullanilmas1 gerekmektedir. Ayrica
alian vergiler yabanci tilkelerin vergi sistemine uygun olarak alinmaktadir. Yasanilan
tilkedeki e-ticaret siteleri kullanildig1 zaman zaten vergiler her iirtine eklenmis sekilde

fiyatlandirilmaktadir (Yilmaz & Bayram, 2020).
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2.3. 2020-2021 Perakende Satis Hacmi

Perakende magazacilik alaninda durum, pandeminin ilk aylarinda oldukca kotii
seyretmistir. Yapilan sokaga ¢ikma kisitlamalari, evden ¢alismaya gegis, daha once
hayatimizda var olmayan yeni bir viriisiin dahil olmasi1 ve gelecegin 6n gériinememesi
sebebi ile tekstil sektdriindeki ¢ogu magaza ya kapatmaya gitmis ya da ¢aligmalarini
belirli saat araliklar ile kisitlamak zorunda kalmistir.

Pandemi déneminin baslarindan itibaren TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu)

tarafindan her ay diizenli olarak perakende satis rakamlar1 verilmistir.

Tablo 2.3.1 Tiiik Perakende Satis Hacmi Yillik Degisim Orani (%) 2019- 2020 (Tiiik,
2020)
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Tablo 2.3.1 ve 2.3.2.°deki verilere gore; Tiirkiye’de pandeminin ilk goriilmeye
baslandig1 ay olan Mart 2020 itibari ile Haziran 2020 tarihleri arasinda 4 aylik zaman
diliminde oldukc¢a yiiksek rakamlarda diisiisler yasanmistir. 2020 Mart ay1, 2019
yilinin Mart ayma gore %0,2’lik, bir 6nceki aya gore de %8, 1°lik bir diisiis géstermistir
(Ttik Perakende Satis Endeksleri, Mart 2020).

Nisan ayina geldigimizde yine 2019 yilinin ayn1 ayma gore %19,3, bir dnceki
aya gore ise %21’lik bir diisiis daha yasanmistir. Nisan ay1 iilkemizde hemen hemen
tam kapanma olarak adlandirabilecegimiz siki tedbirlerin alindigr ¢ogu sektorde
olduk¢a 6nemli bir ay olma 6zelligini tasimaktadir (Tilik Perakende Satis Endeksleri,
Nisan 2020).

Mayis 2020°de gegen yilin ayn1 ayina gore %16,7’lik bir azalma ve bir 6nceki
aya gore %3,8’lik bir artis gozlemlenmistir. Bu artis onceki aylarda yasanan ani
diistislerin az da olsa ivme kazandigmi gostermektedir (Tiik Perakende Satis
Endeksleri, Mayis 2020).

2020 Haziran ayma geldigimizde onceki yilin aym: ayma gore %0,8’lik bir
azalma gozlemlenmistir. Haziran ayinda ¢ogu perakende magazalarinin agilmasi ile
pandeminin hiikiim siirdiigli onceki aylara gore sevindirici sayilabilecek %16.5’luk bir
artis gozlemlenmistir (Tiiik Perakende Satis Endeksleri, Haziran 2020).

2020 Temmuz ayma gelindiginde bu olumlu artig ivmesi yine az da olsa
yiikselise ge¢cmis ve dnceki yilin ayn1 aymna gore %11,9, aynm1 yilin bir dnceki ayina
gore de %9,5’luk bir artis kaydedilmistir (Tiiik Perakende Satis Endeksleri, Temmuz
2020).

Agustos ayida bir dnceki yilin ayni ayma gore %5,8’lik ve bir dnceki aya gore
%1,4°1ik bir artis olmustur (Tiik Perakende Satis Endeksleri, Agustos 2020).

Eyliil’e gelindiginde ise artis yine devam etmis ve gecen yilin ayni ayina gore
%7,8’lik, ayn1 yilin bir 6nceki ayina gore ise %2,8’lik artig gosterdigi gorilmiistiir
(Tuik Perakende Satis Endeksleri, Eyliil 2020).

2020 Ekim ayinda bir 6nceki yila gore %12’lik artis ve ayn1 y1lin bir 6nceki ayina
gore %4,2’lik artis kaydedilmistir (Tiiik Perakende Satis Endeksleri, Ekim 2020).

Kasim ayina gelindiginde artis devam etmis ve bir 6nceki yilin ayni ayia gore
%11,9, aym yilin bir 6nceki ayimna gore de %2,2’lik artis gozlemlenmistir (Tiik
Perakende Satis Endeksleri, Kasim 2020).

Aralik aymda ikinci bir Covid-19 dalgas1 yasanmis ve 7 ay siiresince yasanan

artis ivmesi ilk defa diislise ge¢mistir. Aralik aymin bir 6nceki yilin ayni ayma gore
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%0,6’11ik bir artis gosterdigi fakat ayni yil igerisinde takip ettigi onceki aylara gore

%4,2’lik disiis yasadigr kaydedilmistir. Aralik ayina ait olan bu veriler yeni yilin

gelmesi ile artis ivmesinin daha da yiikselmesini bekleyen perakende sektorii

tarafindan beklenmeyen bir senaryo olarak karsilanmistir (Tiiik Perakende Satis

Endeksleri, Aralik 2020).

Tablo 2.3.3 Tiiik Perakende Satis Hacmi Yillik Degisim Orani (%) 2020- 2021 (Tiiik,
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ise perakende satis hacimi 2020 yilina Ocak ayima gore %2 lik artis gostermis ve 2020
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Aralik ayma gore de %0,3’liikk artig ile ay1 tamamlamistir (Tiiik Perakende Satig
Endeksleri, Ocak 2021).

2021 Subat ayinda artig devam etmis ve ayn1 ayin bir 6nceki yilina gore %4,6’lik,
ayni yilin bir 6nceki yilina gore de %3,4°liik bir artis gostermistir (Tlik Perakende
Satis Endeksleri, Subat 2021).

Mart ayina gelindiginde ayn1 ayin bir 6nceki yila gore %19,2’lik ve ayn1 yilin bir
onceki ayina gore %35,1°lik artisin meydana geldigi gézlemlenmistir (Tiik Perakende
Satis Endeksleri, Mart 2021).

2021 Nisan ayinda ise yine bir dnceki yilin ayni ayma gore %41,7’lik bir artig
gozlemlenmistir. Fakat nisan ayinda ayni yilin bir 6nceki ayina gore perakende sektorii
satig hacminde %6,3’liikk bir azalma oldugu verilere yansimistir. 2020 Nisan ay1
pandeminin en ¢ok etki ettigi aylardan biridir. Cogu magaza ve isletmeler zorunlu
kapatmaya gitmistir. 2021 Nisan ayinda goriillen %41,7’lik artis bu nedenle tesadiif
olarak goriilmemistir. Zaten halihazirda kapali olan firmalarin perakende satista
herhangi bir yiikselme ivmesine geg¢mesi beklenmemistir. Bu verilerde en
beklenmedik olan hemen hemen 7 aylik yiikselis ivmesine ge¢cmis olan 2021
perakende satis ivmesinin Nisan aymda %6,3’liik bir diisiis yasamasidir. Burada
tilkenin yasamis oldugu ikinci dalga Covid-19 virisiiniin etkili oldugu kanisina
varilabilmektedir. Ayrica Tiirkiye’nin yasamis oldugu ekonomik olumsuz tablonun da
bu verilerde bir yansimasmin oldugu goriilebilmektedir (Tiiitk Perakende Satis
Endeksleri, Nisan 2021).

Mayis 2021°e gelindiginde bir 6nceki yilin ayni ayma gore %27’°lik bir artig
oldugu fakat yine ayn1 yilin bir 6nceki ay1 olan 2021 Nisan ay1 ile ayn1 sekilde bir
diisiis ivmesinin hiz aldig1 ve %6,1°lik bir diislis yasadig1 da kaydedilmistir (Ttik
Perakende Satis Endeksleri, Mayis 2021).

2021 Haziran aymda bir dnceki yilin aym1 ayma gore artis %17,4’lik bir artis
seyretmistir. Ayni yilin bir 6nceki iki ayinda kaydedilen diisiis ivmesi haziran ayinda
yerini %14,4°lik bir yiikselise birakmistir. Bilindigi lizere mevsimsel gegisleri de
perakende satis ivmelerine etkileri oldukc¢a fazladir. Bu yiikselis ivmesinin yaz
mevsiminin bir yansimasi oldugu diisiiniilmektedir (Tiiik Perakende Satis Endeksleri,
Haziran 2021).

Temmuz ayina gelindiginde ayn1 ayin bir dnceki yila gore %12,3’liik bir yiikselis
gosterdigi ve ayni yilin bir 6nceki aymna gore %0,7’lik bir artisin oldugu verilerde

goriilmiistiir (Tiik Perakende Satis Endeksleri, Temmuz 2021).
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Agustos 2021 de ise bir dnceki yilin ayni ayina gore %15’lik bir artis ve ayni
yilin bir 6nceki ayma gore %0,3’lik bir artis olmustur (Tilik Perakende Satis
Endeksleri, Agustos 2021).

2021 Eylil ayr sonbaharin gelmesi ile perakende satista de ufak ylikselis
ivmelerini bize gostermistir. Bir onceki yilin ayni ay1 ile %15,9’luk bir artig ve ayni
yilin bir Onceki ayma gore %1,2°lik artis gostermistir (Tiiik Perakende Satis
Endeksleri, Eyliil 2021).

Ekim ayinda ise bir 6nceki yilin ayni ayma gore artis ivmesi devam etmis ve
%15,2 ‘lik bir yiikselis gozlemlenmistir. Yine ayni yilin bir onceki ayma gore
%0,9’1uk bir yiikselis kaydedilmistir (Tiiik Perakende Satis Endeksleri, Ekim 2021).

Kasim 2021 de ise veriler diger aylarla ortalama ayni olarak seyretmistir. Bir
onceki yilin ayn1 aymna gore %16,3, ayn1 yilin bir 6nceki ayina gore ise %1,3’liik bir
artis perakende sektorii satis hacminde goriilmiistiir (Tiiik Perakende Satig Endeksleri,
Kasim 2021).

2021’in son ay1 olan Aralik ayinda her yilsonunda oldugu gibi yiikselis ivmesi
beklentisi oldukea yiiksektir. Buna karsin Aralik ayinda ayn1 ayin bir 6nceki yila gére
%15,5, ayn1 yilin bir 6nceki aya gore ise %?2,7°lik bir artis gosterdigi verilerde
goriilmistiir. Bu artis perakende satis hacminde bir 6nceki ay olan Kasim ayina gore
beklenenden az olan bir biliyiime ivmesidir (Tiik Perakende Satis Endeksleri, Aralik
2020).

Bu veriler gostermektedir ki pandeminin ilk olarak goriilmeye baslandigi Mart
2020 tarihinden itibaren 3 aylik siirecte perakende sektoriinde oldukga diisiisler
yagsanmustir. Perakende satis hacminde gergeklesen hem 2019 yili hem de ayni yilin
bir onceki ay karsilastirma verileri bu diisiisii onaylar niteligindedir. Mayis ay1 ve
sonrasinda gergeklesen yiikselis ivmesi 2020 Aralik ayinda yerini diisiise birakmustir.
Bir 6nceki ay olan 2020 Kasim ayina gore %4,2’°lik diisiis yasamistir. 2021 Ocak ayimna
gelindiginde ise yavas yavas yiikselis ivmesinde devam ettigi goriilmektedir. Bu
yiikselis 2021 Nisan ayimna kadar devam etmistir. Nisan ayinda yasanan ikinci dalga
Covid-19 salgmi ile parekende sektoriinde onemli disiisler yasanmistir. Bu diisiis
ivmesinin yaz sezonunun gelmesi ile birlikte Haziran ayinda yerini %14,4’liik bir
yiikselise biraktigi kaydedilmistir. Yagsanan bu yiikselis ivmesi de Haziran ayindan

sonraki alt1 ay igerisinde yilsonuna kadar degiserek yiikselisine devam etmistir.
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2.4. Hazir Giyim Sektoriinde Thracat Verileri

Perakende satisinda yasanan olumsuzluklar ile birlikte ihracatta da gesitli
aksamalar meydana gelmistir. Her ay Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Ihracatci
Birlikleri Sekreterligi (ITKIB) tarafindan agiklanan veriler 1s18inda hazir giyim
sektoriinde yasanan ihracat rakamlari incelenmistir. (Tablo 1.1.4.) Hazir giyim
sektoriinde Tiirkiye’den en fazla iiriin ihra¢ edilen iilkeler ispanya, Ingiltere ve
Almanya ilk basta olacak sekilde birgok iilke yer almaktadir. Ihracatta yasanan
sorunlarin en basinda Tiirk lirasinin deger kaybetmesi ile birlikte diger iilkelerin para
birimleri ile parite farkliliklarmin yasanmasiyla olarak gosterilebilir. Ihracati
gerceklestirilen iiriinler genel olarak kadin ve cocuk giyim firiinlerinden agirlikli
olarak elbise, ceket, pantolon ve etek gibi veya 6rme iirlin gruplarindan triko, kazak ve
hirka gibi {riinlerden olugsmaktadir. Bu fdirlinlerin yam1 sira agiklanan veriler
gostermektedir ki ihracat oranlarinin en fazla oldugu iriinler sirasi ile dokuma, 6rme

ve ev tekstilinin oldugu sdylenebilmektedir.

Tablo 2.4.1 ihkib ihracat Bilgi Notlar1 (ihkib, 2022)

Aylar itibariyla Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracati
2019-2020ve 2021 Ocak-Aralk
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Pandeminin Tiirkiye’de bagladigi Mart ayi ile birlikte ihracat verilerinde keskin
diisiislerin basladig1 goriilmektedir. 2020 yilinin ilk dort aylik donemi ayn1 donemin
onceki yili olan 2019 ile karsilagtirildig1 zaman ihracat verilerinde %6,1 orani ile 4,2
milyar dolarlik bir azalma yasandig1 goriilmektedir. 2020 Mart ayinda 1,209 milyar
dolarlik ihracat rakamina ulasilmis olmasina karsin 6nceki senenin ayn1 doneminde
kaydedilen 1,674 milyar dolar rakaminin altinda kalmistir. Sadece mart ay1 verilerine

bakildig1 zaman ise 1,2 milyar dolar ihracat yapildig1 ve onceki yila gore %274

21



oraninda azalma yasandig1 gozlemlenmistir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii
Thracat Bilgi Notlar1, Mart 2020).

Nisan ayma gelindigi zaman ise; yasanan diisiis ivmesi devam etmektedir. Bir
onceki yilin ayn1 dénemine gore %61,7 oran ile diislis yasamistir. 2020 Nisan ayinda
573 milyon dolarlik ihracat gergeklestirilmistir. 2020 Nisan ayinda gerceklestirilen
1,202 milyar dolar ile ortalama verilerin altinda yer almistir. Perakende sektdrii verileri
ile benzer sekilde yasanan bu ani diisiisler pandeminin ortaya ¢ikis1 ve yasanan panik
ortami ile dogrudan baglantiya sahiptir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii Thracat
Bilgi Notlari, Nisan 2020).

Mayis ayinda 2019 yilina gore %48,2°lik oraninda diislis yasandigi
kaydedilmistir. 2020 Mayis ayinda 835 milyon dolarlik hazir giyim ihracati
gerceklestirilmis ve ayrica ilk bes aylik siire¢ i¢in istenilen rakamin 1,130 milyar dolar
ile aylik ortalama degerin altinda kalmistir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii
Ihracat Bilgi Notlar1, Mayis 2020).

Haziran ayinda ise yaz sezonunun gelmesi ve pandeminin siirecine aligilmaya
baslanmasi ile birlikte ihracatta yeniden hareketlenmeye baslamistir. Tiirkiye 2020
Haziran aymda 1,4 milyar dolarlik hazir giyim ihracatinda bulunmustur. Bu rakam
ayn1 aym bir onceki yil1 olan 2019 Haziranina kiyasla %25 oraninda artis oldugu
sonucunu ortaya koymustur. Bu artis ivmesi ile birlikte hedeflenen haziran ihracat
degerinin iizerine ¢ikarak 1,167 milyar dolar seviyelerine ¢ikmistir (Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Sektorii Thracat Bilgi Notlar1, Haziran 2020).

2020 yilinin Temmuz ayma gelindiginde ise 2019 yilina gore yine %8,4 oraninda
artis oldugu sonuglarina ulasilmistir. Bu sayede 2020 Temmuz ay1 1,804 milyar dolar
olarak kaydedilmistir. Pandemi siireci her ne kadar zor sekilde ilerleme gostermis olsa
da tekstil sektoriinde tirtinlerin iiretilip ihracatinin saglanmasi her sektérde oldugu gibi
tekstil sektoriinde de &nem tasimaktadir. Uriinlerin birgok iilke icin ilk tercih
sayilabilecek Bangledes, Hindistan ve Vietnam gibi iilkelerden temin edilmesine
alisilmis olunsa da pandemi sartlarinda hijyen nedenlerinden dolay1 birgok iptaller
veya is giiclinde yasanan aksakliklar sebebi ile olumsuz etkilenmistir (Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Sektorii Thracat Bilgi Notlar1, Temmuz 2020).

2020 Agustos ayinda bir dnceki yilin ayn1 donemine gore %10,9’luk bir ihracat
artis1 goriilmekle beraber 1,5 milyon dolarlik ihracat rakamina ulagilmistir. Ortalama
olarak 2020 agustos ay1 i¢in hesaplanan 1,3 milyar dolarlik degerin iizerinde yer

almistir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii Thracat Bilgi Notlar1, Agustos 2020).
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Yiikselis ivmesi 2020 Eyliil ayinda da devam etmistir. ilk yedi aylik siirenin 2019
yilinin ayn1 zamanina gore %8,7°1ik diislis yasadigi fakat bu duruma kars1 ayn1 aymn
bir dnceki yil olan 2019°a karsin %19,9 orani yiikselise gegtigi ve 1,8 milyar dolarlik
ihracat hedefine ulastig1 goriilmektedir. 2020 Eyliil ayinda kaydedilen ihracat verileri
ile hazirgiyim sektorii otomotiv sektdriinden sonra ikinci sirada ihrag¢ edilen triinler
listesine girmistir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektérii ihracat Bilgi Notlar, Eyliil
2020).

Ekim ayinda ise ilk sekiz aylik siirecin bir 6nceki y1l olan 2019’un ayn1 donemine
gore %>5,8 oraninda diislis yasadigi buna karsin 2019 Eyliil ve 2020 Eyliil aylari
karsilagtirildigi zaman da 1,9 milyar dolar ihracat yapmasi ile %19,6’lik bir yiikselis
ivmesi kazandig1 goriilmektedir. Ayrica aylik tahmin edilen ihracat bedelinin 1,4
milyar dolar iizerinde kazamlmistir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii Thracat
Bilgi Notlari, Ekim 2020).

2020 Haziran aymdan beri yaganan yiikselis ivmesi Kasim ayinda yerini diisiise
birakmistir. Hem 11 aylik siirecin bir 6nceki y1l olan 2019 yili ile %5,4°liik 15,5 milyar
dolar diislisii hem de 2020 Kasim aymin 2019 Kasim ayma oranla %8,3 oraninda
azalarak 165,4 milyar dolardan 151,7 milyar dolara geriledigi goriilmektedir (Hazir
Giyim ve Konfeksiyon Sektorii Thracat Bilgi Notlari, Kasim 2020).

Yilin son ay1 olan Aralik ayinda ise yeni yil siparisleri ile birlikte ihracat
verilerinde olumlu ivmelerin kazanildig1 goriilmektedir. 2020 Aralik aymin 2019
Aralik ayina gore %25,4 orani ile 1,7 milyar dolarlik ihracat yaptig1 kaydedilmistir.
Bu duruma karsin 12 aylik siirecin 2019 yilinin tamami ile karsilagtirildigi zaman
%3,1°1ik bir diislis yasandig1 da goriilmiistiir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii
Thracat Bilgi Notlar1, Aralik 2020).

2021 yilina geldigimiz zaman ise, hazir giyim ihracati 2020 yili ile
karsilastirildigi zaman %2,2 oraninda artig géstermistir. 2020 Ocak ayinda Tiirkiye’de
heniiz Covid-19 yeni yeni konusulmaya baslanmasi ile birlikte verilerdeki
oynamalarin daha stabil bir diizlemde ilerledigi kanisina varilmaktadir. Ocak ay1
toplam ihracat bedeli ise, 1,5 milyar dolar olarak kaydedilmistir (Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Sektorii Ihracat Bilgi Notlar1, Ocak 2021).

Subat ayma gelindiginde ise, Ocak ayi ile benzer sekilde verilerde daha stabil
oynamalar ile karsilagilmigtir. Subat ay1 toplam ihracat bedeli bir 6nceki yilin ayn1 iki
ayma gore %0,9’luk bir artig gostererek toplamda 3 milyar dolar hedefine ulagilmistir.

Subat ay1 topam ihracat bedeli 1,5 milyon dolar olarak kaydedilmistir. 2021 yilinin ilk
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iki ayinda toplam ihracat payr %9,8, 2020 yilinda ise %10,3 olarak hesaplanmistir
(Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii Thracat Bilgi Notlar1, Subat 2021).

Tiirkiye’nin Covid-19’dan etkilenmeye basladigi Mart ayinda ise, veriler bir
onceki y1l olan 2020°ye gore oldukea yiikselis ivmesine ge¢mis oldugu goriinmektedir.
2020 yiliin ayni ayina oranla %11,6’lik bir ihracat yiikselis ivmesine gecildigi ve ii¢
aylik toplam ihracat rakaminin 4,7 milyar dolar olarak kaydedildigi goriilmektedir.
Pandemi siirecinden bagimsiz sekilde 2019 yilindaki sonuglara bakildig1 zaman ise
yine %4,6’lik bir yiikselisin s6z konusu oldugu sdylenebilmektedir. 2020 Mart ay1
toplam ihracat rakami ise 1,7 milyar dolar olarak kaydedilmistir (Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Sektorii [hracat Bilgi Notlari, Mart 2021).

Tabloda yer alan ( Tablo 1.4.) 3 yillik ihracat verilerinin arasinda en diisiik rakam
ile kayitlara gegen 2020 Nisan ay1, 2021 yilinda oldukga biiyiik bir sigrama gostererek
%32,3 oraninda artis gostererek dort aylik siirecte toplamda 6,3 milyar dolara
ulagtlmistir. 2020 Nisan ay1 hazir giyim ihracatin toplami 573 milyon dolarken bu
rakam ayn1 ayin bir sonraki senesi olan 2021°de 1,7 milyar dolar seviyelerine ¢ikmistir
(Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii ihracat Bilgi Notlar1, Nisan 2021).

Mayis ayinda ise, 2021 Nisan verilerine gore diisiis yasanmis olsa da 2020 Mayis
ayina gore ylkselis ivmesi kazanmigtir. Tablodaki verilerin 1s18inda 2021 yili Mayis
aymda toplam 1,3 milyar dolarlik ihracat yapilmast ile bir 6nceki yil olan 2020 May1s
aymda gerceklestirilen 836 milyon dolarlik ihracat rakaminin {izerinde kaldig:
goriilmektedir. Ayrica ilk bes aylik stireyi goz oniine aldigimizda 2020 senesinin ilk
bes ayina gore %35,7 orani ile toplamda 7,6 milyar dolarlik ihracat yapildig1 sonuglari
cikmaktadir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii Thracat Bilgi Notlari, Mayis 2021).

2021 Haziran ayma gelindigi zaman, yaz sezonunun gelmesi ile birlikte
ithracatlar yiikselise gegmistir. 2020 y1l1 Haziran ay1 verileri de pandemi baslangici igin
yadsinamayacak derecede 1yi oranlarda sayilsa da 2021 Haziran ay1 bir 6nceki senenin
ayni ayma gore yine fark yaratarak yiikselise gecmistir. Sonuglara bakildigi zaman,
Haziran aymin bir 6nceki yil olan 2020 yilina kiyasla %35,3 oraninda yiikselerek
toplam alt1 aylik stirecte 9,4 milyar dolar seviyelerine ¢iktig1 goriilmiistiir. Pandemini
olmadig1 2019 yil1 baz alinip karsilastirildigi zaman ise yine artig ivmesi ile %8,3
sonucu ¢ikmaktadir. Sadece Haziran ay1 hazir giyim ihracat oranina baktigimiz zaman
ise bu rakam 1,8 milyar dolar seviyelerinde oldugu goriilmektedir (Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Sektorii ihracat Bilgi Notlar1, Haziran 2021).
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Pandeminin yasandig: ilk yil olarak kabul edilen 2020 yilinin Temmuz ayinda
incelenen tablonun 1s1ginda, 2021 yili ihracat verileri 2020 yilinin ayni 7 aylik
dénemine gore %26,8 oraninda artis gostererek toplamda 11,1 milyar dolar rakamina
ulagmistir. Bu rakam ile birlikte 2021 Temmuz ay1 toplam ihracat bedeli 1,7 milyar
dolardir. Buna kargin 2020 yilindan bu yana 2021 yili ihracat oranlarinda az da olsa bu
zamana kadar bir diislis yasanmanmustir. 2021 yili ile birlikte yedi aylik siirecin
Tirkiye’deki toplam ihracat oranlarinin %9,2’sini olusturdugu sonuglar1 agiklanmistir.
Bununla beraber pandemi dncesi donem olan 2019 yil1 ile 2021 yili ayn1 donemleri
karsilagtirildigl zaman ise %?7,2’lik oraninda yiikselisin oldugu goriilmektedir (Hazir
Giyim ve Konfeksiyon Sektorii ihracat Bilgi Notlar1, Temmuz 2021).

Agustos ay1 verilerinde ise, bir 6nceki y1l olan 2020 yilinin ilk sekiz aylik siireci
karsilagtirildigr zaman %?24,7 oraninda artis gostererek 12,9 milyar dolara ulastigi
goriilmektedir. 2021 Agustos ay1 toplam ihracat 1,7 milyar dolar olarak kaydedilmistir.
Bununla birlikte 2019 yil1 ile karsilastirildigir zaman %9,3 oraninda artisin meydana
geldigi goriilmektedir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii ihracat Bilgi Notlari,
Agustos 2021).

2019 yilindan beri ti¢ yillik siire¢ goz Oniline alindigi zaman yiiksek ihracat
rakamina 2021 Eyliil ayinda ulasilmistir. 2020 yilinin ayni1 dénemine kiyasla dokuz
aylik stirecte %22,3 oraninda artig gostererek toplamda 14,8 milyar dolarlik ihracatin
gerceklestirildigi goriilmektedir.2021 Eyliil ay1 ihracat rakami 2 milyar dolar olarak
kaydedilmistir. Bu veriler 1s1g1nda pendeminin yasanmadig1 2019 yili ile de aralarinda
%11,5 oraninda artisin oldugu gozlemlenmektedir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Sektorii [hracat Bilgi Notlar1, Eyliil 2021).

2021 Ekim ay1 hazir giyim ihracat oranina bakildig1 zaman 2020 yilinin ayni ilk
on aylik siirecine bakildig1 zaman %19,8 oraninda artis gostererek 16,7 milyar dolar
sevilerine ulastig1 goriilmiistiir. Ayrica sadce 2021 Ekim ay1 verilerine bakildigi zaman
ise o ay icerisinde 1,9 milyar dolarlik satisin oldugu gézlemlenebilmektedir. Yine
pandemi oncesi donem olarak sayilan 2019 yilinin ayn1 dénemlerine bakildiginda ise
2021 yilinda %12,7 oraninda artisin meydana geldigi goriilmektedir (Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Sektorii Ihracat Bilgi Notlar1, Ekim 2021).

Kasim ay1 verileri incelendigi zaman ise, 2021 yili on bir aylik verileri goz
onlinde bulundurularak 2020 yilinin ayn1 dénemine gore %19,3 oraninda artis
gostererek toplamda 18,3 milyar dolarlik hedefe ulagtigi goriilmektedir. 2021 yili

sadece Kasim ay1 verilerine bakildigi zaman ise rakamin 1,8 milyar dolar seviyesinde
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yer aldig1 goriinmektedir. Onceki analizlerde de yer alan 2019 yili verilerine bakildig
zaman ise yine %12,7’lik artisin oldugu kaydedilmistir (Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Sektorii Ihracat Bilgi Notlari, Kasim 2021).

Yilin son ay1 olan 2021 Aralik ayinda ise, 2020 yilinin on iki aylik donemine
gore %18,3 oraninda artisin meydana geldigi ve toplamda 20,3 milyar dolarlik
ithracatin yapildigi sonucuna ulagilmistir. Sadece Aralik ay1 incelendigi zaman ise bu
rakam 1,8 milyar dolar oldugu sonucuna ulagilmistir. 2019 yilinin ayni1 donemi ile
karsilastirildigi zaman ise %14,4 oraninda artis ivmesi ile karsilagilmaktadir. 2021 yili
on iki aylik siire¢ baz alindiginda Tiirkiye genelinde yapilan hazir giyim ihracatinin
%09 oldugu sonucuna ulagilmigtir. Bu oran 2020 yilinin ayn1 donemleri baz alindiginda
%10,1, 2019 yilinda ise %9,8 oldugu sonucuna ulasilmistir (Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Sektorii ihracat Bilgi Notlari, Aralik 2021).

Bu verilerin 1s18inda Tablo 1.4. ‘te yer alan ihracatta yasanan dalgalanmalar
pandemi siirecinin getirdikleri ile dogru orantida ilerlemistir. Kapanmalarin ve
kisitlamalarin  yogun bi¢imde yasandigi aylarda ihracat verilerinde diisiisler
gerceklesmis fakat buna karsin 2021 yili igerisinde yasanan bir¢ok kapanmadan bir
onceki yildan ders ¢ikartildigindan dolayr daha uygun c¢alisma stratejileri
benimsenerek bu donemi en az hasar ve en fazla kazang ile gegirilmeye ¢alisildigi
goriilmiistiir. Yasanan pandeminin yani sira deger kaybetmeye her gegen giin devam
eden Tiirk liras1 karsisinda ihracati yapilan {ilkelerin daha uygun fiyatlar ile {irtinleri

satin almasi da kaginilmaz bir son olarak kargimiza ¢ikmistir.

2.5. McKinsey Raporu

McKinsey tam adi ile ‘McKinsey & Company’ sirketi 1926 yilinda Amerika’da
kurulan ve diinyanin her yerine yonetim danigmanlig1 verip analizler yapan, yerel ve
kiiresel diizeye sahip arastirmalarda bulunup ¢6ziim onerileri sunan bir firmadir
(McKinsey Company). Her sene birden ¢ok analiz raporlari sunan bu girket 2020-2021
pandemi donemi tekstil ve moda sektorti ile ilgili de analiz ve rapor vardir. Bu raporlar
uzun vadede yol haritalar i¢in 6rnek olustururken kisa vadede icinde bulunan zor
durumlardan dogaya ve ¢evreye en az zarar ile en ekonomik sekilde ¢ikmak icin
tasarlanmis bilgilendirici yazimlardir.

McKinsey’nin pandemi ile ilgili en ¢arpici agiklamalarin biri ‘State of Fashion

2021 raporun da yer alan covid-19 viriis agiklamasinda yer alan, pandeminin 2. Diinya
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Savasi’ndan bu yana gerceklesen en biiylik ekonomik zarara neden oldugu ve olacagi
goriigiidiir. Pandemi ile birlikte tiim sektdrler bu durumdan etkilenmis ve ekonomik
bircok zorluk ¢ekmek zorunda kalmislardir. Raporda yer alan bir diger 6nemli analiz
ise 2020 yilinda Zara ve Nike gibi kiiresel 6l¢ekli birgok firmanin ¢cogu magazalarini
kapatmaya gittigi ve dijital platformlara agirlik verdigi yoniindedir. Bu karar pandemi
sartlar1 altinda biiyiik 6l¢ekli firmalar i¢in alinabilecek en dogru kararlarin baginda yer
almaktadir. Bunun sebebi artan kira ve maliyetler, is giicli, gereksiz enerji tiiketimi ve
calisan maliyetleri olarak sdylenebilir. Magazalar kapandigi zaman tiim bu mali yiik
dijital doniisiime, depolama ve sevkiyat kalmaktadir.

Alaninda profesyonel 320 kisinin goriisleri ile hazirlanan bu raporda diinya
capinda hazir giyim satiglar1 2020 yilinda 2019°a nazaran %15 ila %30 azalacag: ve
bu satislarin ancak 2022 yilinda eski haline donebilecegi 6n goriisii aktarilmistir.
Yasanacak olan etkiler bolgesel olarak degisiklik gosterebilmektedir. Bir diger 6rnek
olarak pek ¢ok markanin yil icerisindeki toplam kazancinin online satiglar 2020 ve
oncesine gore ikiye katlanmis bile olsa oldukga diisecegi ve ancak 2022 yilinin ikinci
yarisinda eski haline donecegi goriisii hakimdir. Rapor ile bir ¢ok tiiketicinin artik eski
diisiince sistemi ile aligveris yapmayacagi bunun yerine dogaya en az zarar veren,
calisanlarina adil ve iyi davranislar sergileyen, enerji tasarrufu en az ve en fazla verimi
alabilecekleri tirtinleri tercih ettikleri diislincesi hakimdir. Ayrica firmalar pandemi
sonrasinda yeni bir ¢alisma metoduna ge¢mektedir. Pek ¢ok firma bu siirecte evden
calismaya gecmis olsa da yeni donemde yasanan is¢i ve isveren iligkilerinde
calisanlarin markalara olan bagliliklar1 yeni normalde devreye girecek olan metodu
belirleyecektir (Ihkib-Bilgi Bankas1, 2020).

McKinsey’nin 2020 yilinda yaptig1 bir baska raporda ise pandemi ayni sekilde
devam eder ise tekstil ve canta-ayakkabi sektoriiniin yildan yila %27 ila %30 arasinda
gelir daralmasina gidecegini ve bu daralmadan en fazla liiks tiilketim markalarinin yara
alacagini Ongdrmiistiir. Global Moda Endeksi (MGFI) analizinde %56 oraninda
firmalarin 2018 y1l1 sermaye hedeflerini tutturamadiklar: ve pandemi ile birlikte 2021
yilinda bir¢ogunun iflas etmesi beklenmektedir. Arz ve talebin moda sektoriinden ¢ok
daha zaruri olan yiyecek, saglik gibi harcamalara yonelmesi ile ciddi bir darbe aldigi
sOylenebilmektedir. Pandemi siireci bir¢ok sektordeki tedarik zincirinde yasanan
aksakliklar1 ve etik degerlerini giin yiiziine ¢ikartmistir. Uretimlerin yapildigi birgok
3. Sinif iilkelerde galisan isgilerin, iicret 6demeleri yapilmadigindan dolayr grev

yaptiklar1 ve bu sebepten sirket sahiplerinin gelen siparisleri iptal ettigi gortilmiistiir.
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Ayrica bu siparislerin iicret 6demelerinin firmalara geri 6demek zorunda kaldig1 veya
teslim tarihinin daha ileri bir tarihe ertelenip iiretim yaptiran firmayir zor duruma
girmesi gibi sebeplerden dolay1 bir¢cok aksaklik yasanmistir. Pandemi diinya iizerinde
yasanan ilk salgin olmamakla birlikte pandemi ile birlikte yasanan ekonomik krizler
de ilk defa yasanmamaktadir. 2008 yilinda yasanan ekonomik durgunlukta oldugu gibi
bu siirecinde en az 2 ila 4 yil gibi toparlanma siirecinin olacagi da analizler
igerisindedir. Firmalarin bu durgunluk siirecinde yol haritalarin1 yeniden goézden
gecirmeleri gerektigi ve yeni normal ile yapilabilecek degisim ve doniisiimleri en
ekonomik, akillica ve firsatlar1 gézeterek adimlar atip revize etmeleri gerekmektedir.
Ayrica bu donemde firmalar tarafindan alinan magaza kapatma ve i giiciinii en aza
indirme politikalar: sirketler tarafindan harcamalar1 yonetmek i¢in gerekli yollardan
biridir. Bu noktada alinan her aksiyon hizli fakat emin olmak zorundadir. Hiz ve
adaptasyon pandemi siirecinin 6ziinii ve gergekligini olusturmaktadir (ihkib-Bilgi
Bankasi, 2020).

Pandemi ile kapanan magazalarda ve depolarda biriken sezon liriinleri ve dnceki
sezona ait trtinler firmalar i¢in kaybedilen kazang ve zamani telafi etmek adina ciddi
indirim oranlar1 ile kampanya ve promosyonlar yaptigi goriilmektedir. Fakat bu
indirim siireci yapilan anketler sonucunda sadece %56’lik kisma hitap ettigi geri kalan
%44°1ik kisma da itici geldigi vurgulanmistir. Yadsinamayacak fazlalikta olan bu kitle
ile birlikte asir1 tiikketim doneminin azalacagi goriisii hakimdir. Bu siirecten de
misyonunu en siirdiiriilebilir ve dogaya zarar vermeden ilerlemeyi secen firmalarin en
az zarar ile ayrilacagi ve her zamankinden daha sadik miisteriler kazanacagi da bir
gercektir. McKinsey’nin yaptig bir diger siirdiiriilebilirlik anketinde katilan bireylerin
2/3’i tekstil ve hazir giyim sektoriiniin iklim ve doga flzerindeki etkilerini
simirlandirmak i¢in degisikliklere gidilmesi gerektigi yoniinde fikir biitiinliigiine
sahiptir. Ayrica bu bireylerin %88’1 dogaya verilen zararin ve kirliligin daha fazla
konusulmas: gerektigi yoniinde oldugunu belirtmislerdir. Bu anketten sonra
katilimcilarin %57’si ¢evre bilinci i¢in hayatlarinda kokli degisikliklere gittigini ve
%60°dan fazlas1 ¢evre dostu lriinleri ve paketlemeleri tercih ettiklerini belirtmistir.
Stirdiiriilebilirligin yani sira dijital ¢caga ayak uydurabilen markalarin da bu siiregten
en az hasar ile c¢ikabilecegi bir gercektir. Analizler sonucu teknolojik altyapr ve
yeterliligi saglayan firmalar uzun vadede olumlu sonuglar elde edecekleri ve en az
hasar ile bu siireci atlatacaklarma kesin gozii ile bakilmaktadir. Firmalara olan giiven

duygusu pandemi siireci ile birlikte bireyler iizerinde daha da etki gostermektedir.
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Tiiketiciler satin aldiklar iiriinlerde giiven ve seffaf iletisim igerisinde olan iligkiyi
aramaktadirlar. Bu sebeple yapilan siirdiiriilebilirlik anketi ¢cer¢evesinde katilimcilarin
%70’1 pandemi siirecinde gilivendikleri markalardan iriin satin aldiklarim
sOylemislerdir. Katilimcilar giiven veren markalarin satin alma siireglerine oldukga
etki ettigini ayrica vurgulamistir. Yapilan arastirmanin devaminda ise Milenyum ve Z
kusag1 olarak adlandirilan geng niifusun belli bir kismi da pandemi siirecinde az bilinen
kiiciik isletmelerin triinlerini tercih ettiklerini ve %50’sinin normal sartlar altinda
alacaklar1 her iirlin i¢cin daha uygun fiyath secenekler aradiklari sonucu incelemistir.
Bu sonuglar ile birlikte ankete katilan bireylerin %60’1 pandemim siirecinde moda
iriinlerine harcama yapmaktan kagindiklarini belirtmistir. Bu egilimin pandemi
sonrast siiregte de etkili olabilecegini eklemislerdir (McKinsey Company, 2021).

Pandemi ile birlikte ¢ogu magaza kapanmaya veya smirli kisi sayist ile
ihtiyaglarin giderilmesi saglanmistir. Fakat ¢ogu tiiketici ihtiya¢ ve aligverislerini
online platformlar {izerinden yapmay1 tercih etmistir. Bu durum da magazalarin
satiglarin1 oldukga diistirmistiir. Bu diisiis karsisinda kar-zarar dengesi de sastiktan
sonra ¢ogu isletme dijitale yonelip fiziksel magazalarini sinirl siire ile kapatma karari
almistir. Yapilan arastirmalar sonucu Covid-19 siirecinin baslangici ile birlikte ilk defa
online aligveris sistemini kullanan %43’liik bir kesim oldugu belirtilmistir. Bu oran ile
birlikte genc niifusun ortalama %81°1 zaten online aligveris kanallarini kullanmakta ve
pandemi siirecinde de devam etmektedir. 56-75 yas aralifindaki bireylerin %19’u ilk
defa dijital platformlardan aligveris yapmuistir. Siire¢ igerisinde en fazla kisitlamanin
geldigi 75 yas ve lizeri bireylerin %31°1 ilk kez online aligveris deneyimine sahip
olmustur. Bu aligveris deneyimlerinin yapilan aragtirmalar sonucunda pek te degisim
gostermeyecegi belirtilmistir. Geng neslin ortalama %20’si, 56-75 yas araliginin
%13°1, 75 yas ve distlinlin %]11°1 artik online platformlar iizerinden aligveris
yapacaklarini belirtmistir (Ihkib-Bilgi Bankast).

Yapilan anketin devaminda katilimcilara moda dongiileri ve bu dongiiniin ne
anlama geldigi ile ilgili ¢esitli sorular sorulmustur. Katilimcilar genel olarak konu ile
ilgili bilgi sahibi degillerdir. Bu durum pandemi ile birlikte gelen sezon karigikligini
¢ozmek i¢in firsat niteligi ve sektérde sezon dongiisiinii minimalize etmek i¢in dnem
tasimaktadir. Ankette yer alan %58 oranindaki miisteriler, pandemi baglangicindan
itibaren tekstil iiriinlerini satin almay1 durdurduklar1 ve aligveris tercihlerini zaruri
ihtiyaclardan yana kullandiklar1 belirtmisleridir. Ayrica siirdiiriilebilirlik bilincini daha

da Onem kazandigi bu giinlerde katilimcilarin %711 sahip olduklar1 {iriinleri
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saklamaya devam edeceklerini, %58’1 bu iiriinlerin kullanimin1 arttirmak i¢in tamir ve
tadilat ile yeniden giyilebilir hale getireceklerini ve %65°lik kism1 da iiriin satin almak
durumunda kalinir ise daha dayanikli ve uzun Omiirli {iriinlere yoneleceklerini
belirtmistir. Bu siirdiiriilebilirlik bilinci i¢erisinde ikinci el iirlinlere talepte geng niifus
tarafindan oldukga fazladir. Oyle ki ankete katilan genglerin %50°lik kismu ikinci el
iiriinlere ilgi gosterdikleri ve satin aldiklarini belirtmistir (ihkib-Bilgi Bankast).

Bu anketlerin ortak dili tiiketiciler agisindan; artik ihtiya¢ dogrultusunda {iriin
satin almaya yonelimin olustugu, satin alinan {iriinlerin uzun 6miirlii-doniistiiriilebilir
olmasi, siirdiiriilebilirlik esaslarina dayali iirlin gami, iiriin satin alman firmalarin
dogaya ve insana en fazla deger verenleri ile yola devam etme bilinci, giiven duygusu
ve seffaf aligveris deneyimlerini 6nemseyen firmalardan aligveris yapma ve online
aligverise daha fazla sans vermek gibi sonuclar dogurdugu sdylenebilmektedir.

Firma sahiplerinin bu siireci en az hasar ile atlatmasi icin; harcamalarini
diizenlemeli ve gerekli ise fiziki magazalarin1 kapatmaya gidip dijital platformalara
agirlik vermeli, pandemi siirecinin basinda yeni bir aksiyon plani olusturana kadar
o6nemli olanin mevcut konumu korumak bilincine sahip olunmasi, dijital etkilesimlere
geleneksel satis methodlarindan daha fazla 6nem verme ve satis modellerini daima
giincel tutmak, yeni normal ile tasarim degerlerinden satis stratejilerine kadar stireci
yeniden gozden gegirmek gibi sorumluluklarin bilincinde olmalidir.

Covid-19 pandemi ile birlikte sirketlerin en 6nemli onceliklerinden biri de
tilketici ve ¢alisan elamanlarinin sagligini koruyup pandemi giivenligini saglamakti.
Hal bdyle olunca birgok liiks tiiketim ve hizli moda markalar1 bu siirecte bircok
yardimda bulunmustur. Bu yardimlar kimi zaman aylik kazanglarinin bir kisminin
devlete ve asi1 iiretimine destek olmasi i¢in bagislanmakta, kimi zaman ise firmalar
kendi biinyelerinde maske ve dezenfektanlar iireterek parcasi olduklari toplumlara
yardimda bulunmuslardir. Yasanan bu olumsuz siirecten firmalarin kendi gelecekleri
kadar toplumsal gelecegi de diisiinliyor olmalar tiiketiciler tarafindan her zaman
olumlu karsilanmakta ve markalara olan sadakat duygusunu giiclendirmektedir.

Yapilan bir diger ‘Korona virlis sirasinda ve sonrasinda liiks tiiketim mallar
endiistrisine bir bakis agisi’ isimli McKinsey raporunda; firmalarin bu siireci
atlatmalar1 i¢in hizli ve glivenli adimlar atmasinin 6nemini altim1 ¢izmektedir. Bu
hususta; 2020 yil1 sonbahar/kis koleksiyonlarinda izlenecek yol haritas1 ve sezonsal
ayrimlar iyi planlanmali ve markay1 tehlikeye diisiirecek yiiksek oranlardaki indirim

oranlarindan kag¢inilip sadik miisteri portfoyiindeki tiiketicileri memnun etmek i¢in
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hediye ve esantiyon iirlin temin etme hususlarinda aligveris siirecinin canlandirma
yoluna gidilmelidir. Her anket ve raporda en fazla 6ne ¢ikan husus dijital degisim ve
dontistimdiir. Firmalarin pandemi bagindan itibaren hiz kaybetmeden bu doéniisiim
carkina girmeleri her zaman onlarin lehine atilmis bir adim olarak goriilmektedir.
Ayrica bu sitelerde miisterileri aligverise yonlendiren ¢esitli kupon, kod ve indirimler
ile bu alandaki aligveris oranlar1 ylikseltilebilir. Nakit akigsindaki degisimler bu siirecte
oldukca 6nem arz etmektedir. Harcamalarin kontrol altinda tutuluyor olmasi sirket
gelecegi icin hayati 6nem tasimaktadir. Toptancilar ile yapilan takas ve para
transferlerini uygun kosullara getirerek ve banka hesaplarindaki vade oranlarini
uzatarak ekonomik dnlemler alinabilmektedir. Ayrica pek ¢ok devlet bu siiregte sirket
sahiplerinin yaninda olan bir¢ok politikay1 yiiriirliige koymustur. Tedarik zincirinin
O6nemi pandemi ile birlikte iyice anlasilmistir. Liiks tiiketim iirlinleri genel olarak
ftalya’da iiretilmesi ve fabrikalarin bu bolgede kat1 kurallar ile kapatilmis olmasi liiks
markalara oldukca zarar vermistir. Bu siirecte liiks sirketler pandeminin etkisinin
siddetine gore {irlin gamin1 ve iiretimini tekrar degerlendirmeli ve potansiyel liretim
aglarmi sliregten daha az etkilemen cografi pazarlara tasimalidir. Tiiketiciler pandemi
stirecini alisttkca satin alma davraniglarinda biiyiik Ol¢lide degisimler meydana
gelmektedir. Ornek olarak; ‘intikam alisverisi’ ad1 verilen bastirilmis talebi ifade eden
ve liiks tirlinler satin alarak paranin karsiligini en iist diizeye ¢ikartma arzusu ortaya
cikmistir. Ayrica pandemi siirecinde el ¢antalar1 ve deri esyalar moda sektoriinde en
fazla talep edilen triinler arasinda yer almistir. Bu siiregten en az etkilenen gocuk ve
gen¢ giyim grubudur. Bunun nedeni bebek ve cocuklarin siirekli degisen beden
Olciileri olarak yorumlanabilmektedir. Ayni durum geng¢ kusak icin farkli
yorumlanmaktadir. Burada olusan satiglarda pandemi Oncesi ile benzer diizlemde
ilerlemekle birlikte sosyal medyanin bu yas grubuna olan etkisinin tabloda bir degisim
yaratmadiginin gostergesi olarak goriilmektedir. Burada ¢ikarilan en net sonug
firmalar i¢in her kesime uyan tek bir satis stratejisi olmadig1 ve markalarin tiiketicilerin
i¢ goriilerine uygun tiretim ve satis stratejilerine yonelmesi gerektiginin en dogru karar

oldugu gercegidir (Achille & Zipser, 2020).
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BOLUM 3

3. DUNYA VE TURKIYE’DE PANDEMIi DONEMI GiYSi
MODASI

3.1. Covid-19 ve Giysi Modasi

Covid-19 ile birlikte hayatimiza pandemi 6ncesinde dahil olmamuis, trendi fazla
hissedilmemis veya yeniden moda olmus birgok giysi trendi ile karsilagsmaktayiz. Bu
stirecte giysi modasina ve insan psikolojisine etkisi ile renk kullanim1 6ne ¢ikmig ve
tilketiciler i¢in pandemi siirecinde daha pozitif, dengeli ve sakinlik hislerini harekete
geciren renk tercihleri yapilmistir. Pandemi 6ncesi yillara gore rahat giyim trtinlerinin
olduk¢a fazla kullanildig1 2020 ve 2022 yillar1 igerisinde en fazla trend olan giysi
modasi Uriinleri hem evde hem de giinliik yasamda giyilebilen rahat ve sik giyim
tirtinleri kategorisinden olusmaktadir (Vogue Tiirkiye, 2019). Bununla birlikte evden
calismaya gecen ve goriintiilii goriisme aglarmi kullanan calisanlar da hem rahat
hissedecekleri hem de resmi giyim kurallarina aykirt olmayacak {irlin ve kumas
tercihlerine yoneldikleri gézlemlenebilmektedir. Téim bu rahat giyim iiriinlerine olan
talep ile birlikte incelenen 3 sezon igerisinde klasik, sik ve pandemi donemi igerisinde

abartili sayilabilecek {iriin gruplarinin da trend parga haline geldigi gdzlemlenmistir.
3.1.1. 2020 ilkbahar/Yaz Giysi Modasi

2020 yihi itibariyle Covid-19 siireci World Health Organization WHO (Diinya
Saglik Orgiitii) tarafindan onaylanip kiiresel pandemi ilan edilmis oldu (Giiven, 2020,
s.251). 2020 yili moda sektoriinde, olduk¢a keskin gegislerin oldugu, maddi
olumsuzluklarin yasandigi, bir ¢ok sirketin konkordato ilan ettigi veya kiigiilmeye

gitmek zorunda kaldig1 bir yil olarak 6ne ¢ikmaktadir. 2020 yil1 Ilkbahar/Yaz sezonu
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Avrupa’da yer alan liiks tiikketim markalarin tasarimlarinin aksine evde gegirilen siire
boyunca rahat giyimin 6n planda oldugu bir¢cok ev giyiminin sokak modasina da
tagindig1 bir y1l oldugu goriilmektedir. Bunun en biiyiik sebebi, hali hazirda liiks moda
markalarinin  sunulan her sezonun zaten 1 sene Oncesinden gosteriminin
gerceklestirilmis olmasidir.

Her ne kadar evde kal cagrilar1 sonucunda kisitlamalar yasansa da moda

sektoriinde trendlerin degisimi bu zamanda da sekteye ugrasa da devam etmekten geri
durmamustir. Bireyler ¢ogu zaman psikolojik a¢idan iyi ve mutlu hissetmek adina
gardroplarinda giyilmeyi bekleyen giysileri kullanmaya, yeni giysiler satin almaya
yonelmislerdir. Daha ¢ok spor iiriinlerin satildigi 2020 yilinda en fazla 6ne g¢ikan
parcalarin basinda esofman ve taytlar gelmistir. Evde gegirilen siire boyunca
hayatimizin her aninda giyindigimiz bu {riinler moda diinyasinin da goziinden
kagmamis ve bu yiikselisin farkli desen, renk, kumas ve aksesuarlarla bir arada
kullanildig birgok iirlin piyasaya stirtilmistiir. 2020 yilinda Avrupa veya Amerika’da
bulunan lilkks moda markalarinin spor giyim {iriinlerinin bu denli 6ne ¢ikacagin
ongorememesinden kaynakli liikks markalarda spor ve rahat giyim {iriinlere az
rastlamaktayiz. Bununla birlikte hizli moda markalarinin iiriin gamini lilks markalara
gore daha hizli genisletebilmesinden dolay1 Zara, H&M, Defacto veya Koton gibi
markalarin bu siirecte daha hizli harekete gectigi ve tasarimlarinda spor iiriinlere ve
daha rahat giyim {irlinlerine agirlik verdigi gozlemlenmistir.
Ornek verecek olursak hizli moda markast Mavi’'nin sekil 3.1.1.1°de 2020
[lkbahar/Yaz sezonu i¢in satisa sundugu sweatshirt ve esofman takimi bu iiriin gamini
yansitan bir 6rnektir (Mavi Online, 2020). Marka tarafindan bir¢ok farkli renk ve
desende caligilan bu rahat giyim iirlinleri bir¢ok hizli moda markasi tarafindan da
benzer sekillerde yorumlanmustir.

Batik boyama (Tie Dye), baglama boyama olarak da bilinen kumas
renklendirme metodu da 2020 yilinda her iki sezonda daha ¢ok hizli moda markalari
tarafindan kullanilmistir. Desene 6rnek verecek olursak; Mavi firmasinin yine sekil
3.1.1.1.°de bulunan batik desenli spor takimi1 verilebilmektedir. Bu gdriiniim hem spor
iirlin gruplarimin hem de batik desenin bir arada kullanilmasi ile sezonda yiikselen
trendlerin bir arada kullanilmasina 6rnektir. Pek ¢ok firma tarafindan tiretilen bu desen
trendsetterlar tarafindan da sikca kullanilmistir. Avrupa litkks moda sektoriinde daha az
rastlanan bu trendin Ornekleri genellikle spor giyim kategorisinde yer almaktadir

(Sekil 3.1.1.2.) (Fass, 2020).
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Sekil 3.1.1.2 Versace Sweatshirt 2020 ilkbahar/Yaz (Fass, 2020)

Kese kagidi (Paperbag) isimli belden baglanan ve kese kagidin1 animsatan
pantolon ve sortlar da 2020 Ilkbahar/Yaz sezonunda trend olmustur (Vogue Tiirkiye,

2019). Kimi zaman lastik ile biiziilerek, kimi zaman pens ile tutturularak kimi zamansa
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belden fazla pay birakilip baglanarak tasarlanmaktadir. Bu giyim fiiriinlerinin talep
edilmesinin sebeplerinden ilki belki de hem rahat hem de sik olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Liiks moda markalarindan bu trende 6rnek verecek olursak sekil
3.1.1.3.’de yer alan Red Valentino markasina ait 2020 Ilkbahar koleksiyonunda
bulunan kot sortu gosterilebilinir. Hem spor hem de sik kumaslar ile tasarlanan bu
giyim Uriinii, liks moda markalarina gore hizli moda markalar: tarafindan daha ¢ok
kullanilmistir. Hizli modada ise bu trende Ornek olarak; sekil 3.1.1.4. ve sekil
3.1.15.°de yer alan Ipekyol markast 2020 Ilkbahar/Yaz koleksiyon parcalari

verilebilmektedir.

Sekil 3.1.1.3 Red Valentino 2020 ilkbahar (Vogue Runway Red Valentino, 2020)
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Sekil 3.1.1.4 Ipekyol 2020 ilkbahar/Yaz (Ipekyol Resmi Instagram Sayfas1, 2020)

Sekil 3.1.1.5 Ipekyol 2020 Ilkbahar/Yaz (Ipekyol Resmi Instagram Sayfasi, 2020)

Orgii ve 13 isleri de bu siiregte en ¢ok karsilasilan iiriin gruplarindan biri haline
gelmistir. Orme biistiyerler, hirka — kazak takimlari, etek ve iist giyim {iriinlerinin bir

arada kullanimi sezonda oldukg¢a trend olmustur (Merig¢, 2019). Avrupa’da liiks
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tiiketim markalarindan bu trende 6rnek olarak; sekil 3.1.1.6.’da yer alan Jonathan
Simkhai markasima ait 2020 ilkbahar defile goriintiisii verilebilmektedir. Harper’s
Bazaar dergisi yazarlar1 Kerry Pieri ve Laurent Alexis Fisher bu trend su sekilde
tanimlamistir: “Aile yadigar1 gibi goriinen t1§ islemeli giyim tirlinleri veya aksesuarlar
sezonda 6zel bir dokunus ile modern hissettiren feminen giysilere doniismiistiir. Moda
endiistrisi daha stirdiiriilebilir olmanin yollarin1 ararken, nesilden nesile aktarilabilen
yavas, el yapimi bir teknigi benimseyen bir trend hakkinda 6zel bir seyler varligi
sonsuza dek siiren degerli aile yadigarina géndermedir.” ( Pieri ve Fisher, 2020). Hizli
moda markalarina bakilirsa sekil 3.1.1.7. ve sekil 3.1.1.8.°de yer alan Mango
markasina ait hirka ve iist takim 6rnek olarak verilebilir. Bu stil i¢in Vogue dergisi
yazart Madeline Fass tarafindan “Hirkaniz1 tisortiiniize veya atletinize uyumlu hale
getirmek, hem cok az ¢abayla hem de hi¢ ¢aba harcamadan giyinirken biraz daha
diisinmiis gibi goriinmenin yani sira rahat giyinmenin giizel bir yoludur.” seklinde
yorumlamustir (Fass, 2019). Ayrica bu trend ile birlikte triko tek parca elbiseler de
yiikselise gecmistir. Cabasiz sik goriiniim icin kilit par¢a olarak tanimlanan bu
elbiseler sezonda c¢izgili ve diiz secenekleri ile hem likks moda markalar1 tarafindan

hem de hizlt moda markalarinca kullanilmistir (Elmali, 2019).

Sekil 3.1.1.6 Jonathan Simkhai 2020 Ilkbahar (Harper's Bazaar Jonathan Simkhai,
2020)
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Sekil 3.1.1.7 Mango 2020 Ilkbahar (Fass, 2020)

Sekil 3.1.1.8 Mango 2020 Ilkbahar (Fass, 2020)

Rahat giyimlere tezat bir durus olarak ta bu sene igerisinde takim elbiseler ve sik
glinliik (casual) giyime olan ilgi oldukga artmistir. Bu ilginin iki farkli sebepten ortaya
¢iktig1 yorumu yapilabilir. Bunlardan ilki evden ¢aligmaya gecilmis olsa bile motive

olmak adina bu iirlin gruplarinin hala yerini korudugu, bir digeri ise 2021 yil1 itibariyle
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pandemi ve ev karantina siireglerinin bitecegi yoniinde bir 6n goériide bulunup yatirim
yapmak amaci ile satin alindigidir (Vogue Tiirkiye, 2019). 60’lar ve 70’ ler modasindan
ilham alinarak farkli desen ve kumaslara sahip ceket-pantolon ve ceket-etek takimlar
2020 ilkbahar/Yaz sezonunda oldukca sik goriilmiistir. Bu trende liikks moda
markalarindan 6rnek olarak sekil 3.1.1.9.’da yer alan Paco Rabanne markasina ait
2020 Ilkbahar defile gériintiisii verilebilir. Genel olarak 70°li ve 80°li yillardan ilham
alinarak tasarlanan bu goriiniimlerin benzerleri hemen hemen ¢ogu defile ve sunumda
rastlanmaktadir. Hizli moda markalarindan bu trende 6rnek ipekyol markasinin sekil
3.1.1.10.’da yer alan 2020 Ilkbahar sezonu parcalar1 olabilmektedir. Daha ¢ok Retro
duvar kagitlarin1 animsatan bu desenler, djital baski ile cogu koleksiyon sunumunda

hem canli ana renkleri hem de desenleri ile sezona giris yapmustir (Pieri, Fisher, 2020).

3
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Sekil 3.1.1.9 Paco Rabanne 2020 ilkbahar (Harper's Bazaar Paco Rabanne, 2020)
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Sekil 3.1.1.10 Ipekyol 2020 ilkbahar/Yaz (ipekyol Resmi Instagram Sayfasi, 2020)

2020 flkbahar/Yaz sezonu dis giyimin de yiikselise gegen iiriinlerden biri de
trenckot trendidir. Trengkot trendinin yiikselise ge¢mesinin hem ilkbaharin
beklenmedik havasi, hem de zamansiz durusu ve rengi ile bir¢ok giyim {irlinii ile
kombinlenebilmesi ile baglantili oldugu savunulmaktadir (Yotka, 2019). Bu trende
Avrupa moda markalarindan o6rnek olarak sekil 3.1.1.11.°de yer alan Junya
Watanabe’nin 2020  ilkbahar/Yaz defilesinde yer alan kombin (look)
verilebilmektedir. Trengkotlar1 ceketlere, eteklere ve hatta abiye kiyafetlerine
dontistiiren Japon tasarimci Junya Watanabe ve onun gibi bir¢ok tasarimci, 2020
sezonu Onde gelen iirlinii klasik trenckotu son dikisine kadar yeniden tasarladi (Merig,
2019). Pandemi ile birlikte spor, giinliik ve sik her tarz ile kombinlenebilen trengkot
trendi hem liilks moda hem de hizli moda markalarinca siklikla kullanilmistir. Hizli
moda sektdriinde bu trende drnek sekil 3.1.1.12.°de yer alan Ipekyol markasima ait
trengkot verilebilmektedir. Sezonda klasik modellere ek olarak, degistirilmis kesimler,
yapist bozulmusg farkli formlar, yirtilmis veya yeniden dikilmis goriiniime sahip yeni

trengkot modellerin de sezonda 6ne ¢ikmistir (Merig, 2019).
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Sekil 3.1.1.11 Junya Watanabe 2020 Ilkbahar (Vogue Runway Junya Watanabe,
2020)
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Sekil 3.1.1.12 Ipekyol 2020 ilkbahar/Yaz (Ipekyol Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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Yazin en sik kullanilan pargalarindan biri olan ince askili elbiseler de 2020
flkbahar/Yaz sezonunda da 6ne ¢ikmustir (Vogue Tiirkiye, 2019). Avrupa’da
Jacquemus markasina ait sekil 3.1.1.13. ve sekil 3.1.1.14°de yer alan askili maxi boy
elbise kombinleri bu trende ornek verilebilmektedir (Vogue Runway, 2019).
Koleksiyon igerisinde kimi zaman ugusan sifon kimi zamansa tok tafta benzeri
kumaslarin kullanildigr Jacquemus markas: 2020 ilkbahar/yaz sezonu igerisinde
bir¢ok drneginden olusan askili elbiseleri ile 6ne ¢ikmistir. Hizli moda markalarindan
Koton’un sekil 3.1.1.15.”de yer alan elbisesi de ayni trend igerisinde degerlendirilebilir
(Koton Instagram, 2020). Ip askili elbise genel anlamu ile rahathigin 6n planda oldugu;
keten, sifon, poplin, saten vb. kumaslar ve birgok model farkliliklar1 ile hemen hemen
tiim moda markalarinin da koleksiyonunda yer bulan elbise trendi olarak kargimiza
cikmaktadir.

Sekil 3.1.1.13 Jacquemus 2020 ilkbahar (Vogue Runway Jacquemus, 2020)
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Sekil 3.1.1.15 Koton ilkbahar/Yaz (Koton Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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El is¢iliginin kullanildig: iiriin gruplart da 2020 ilkbahar/yaz sezonu ile birlikte
tekrar trend olmustur. Keten, sile bezi veya pamuklu gibi saglikli kumaslar
kullanilarak tasarlanan rahat tasarimlar yapilmistir. Dantel ve krose siislemeler ile hem
gece hem de giindiiz giyilebilecek sik ve yalin altarnatifler sunulmustur (Vogue
Tiirkiye, 2019). Avrupa modasina bakildiginda; sekil 3.1.1.16.’da yer alan Alexander
McQuenn’e ait 2020 Ilkbahar koleksiyonunda bulunan beyaz dantel detayl1 elbisesi
ornek olarak verilebilmektedir (Vogue Runway, 2019). Liiks tiikketim markalarinda
genel olarak el isciliginin hizlh moda markalara gore daha fazla One c¢iktig
goriilmektedir. Bunun sebebi liikks markalarin hizli moda markalar1 gibi fazla adet,
ucuz fiyat ve hizli dagitim gibi hedeflerinin olmamasindan kaynaklhidir. El is¢iliginin
genel olarak daha az goriildiigii hizli moda markalarinin {riinlerinde ise daha ¢ok
makinede yapilabilen fisto detayli kumaslar ve ¢esitli dantel aplikeleri goriilmektedir.
Bu iirlin gruplarina da en iyi 6rnek sekil 3.1.1.17. ve 3.1.1.18.’de yer alan Zara
markasina ait gomlek elbise modelleri verilebilmektedir. Hem sikligi hem de sadeligi
bir arada barindiran bu giyim iiriinleri giindiiz ve gece giyimine uyarlanabilir tiriinler
olma ozelligi ile one ¢ikmaktadir. Genel olarak el isciliginin hakim oldugu {iriin
gruplarinda ham kumas rengi kullanilmaktadir. Bu nedenle de iiriinler gogunlukla

beyaz, bej veya sar alt tonlu iiriinler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 3.1.1.16 Alexander McQueen 2020 Ilkbahar (Vogue Runway Alexander
McQueen, 2020).
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Sekil 3.1.1.18 Zara 2020 Ilkbahar (Zara Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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Tirkiye’de Avrupa’daki kadar popiiler olmayan bermudalardan 2020
[lkbahar/yaz trendleri arasinda siklikla s6z edilmektedir. Bu trendin baslatan etkinin
2019 yilinda trend olan bisiklet¢i taytinin (Biker tights) oldugu yorumlari
yapilmaktadir. Podyum sunumlarinda bir¢ok farkli kumas ve malzeme ile tasarlanan
bermudalar ceket, gomlek ve diiz (basic) tisortlere kadar bir dizi {rilinle
kombinlenmistir (Liao, 2021). Trende Avrupa lilkks modasindan 6rnek verecek olursak;
sekil 3.1.1.19.’da yer alan Givenchy markasima ait 2020 ilkbahar koleksiyonu kombini
dikkat cekmektedir. Hizli moda kategorisinden sekil 3.1.1.20.’de yer alan Mango
markasina ait suni deri bermuda bir diger 6rnek olarak gosterilebilir. Bermuda trendi,
uzun boya sahip olmayan bireylerin boyunu genellikle daha kisa gosterdigi igin kisa
boylular tarafindan ¢ok da tercih edilmedigi goriilmektedir (Pieri, Fisher, 2020). Tiirk
kadinlarinin ortalama boy uzunlugunun 161,80 cm oldugu diisiiniiliirse belki de bu

trendin daha az uygulanmasina cevap olusturabilmektedir (World Population Review,
2023).

Sekil 3.1.1.19 Givenchy 2020 ilkbahar (Vogue Runway Givenchy, 2020)
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Sekil 3.1.1.20 Mango 2020 flkbahar (Pieri, Fisher, 2020)

Son olarak, sezonda 6ne ¢ikan tropikal desenler, hayvan figiirlii ve ¢icekli
desenlerden bahsetmek miimkiindiir. Bu desenlerin kullanilmasi, Diinya iizerinde
yasanan iklim krizi ve yok olmakta olan canli tiirleri i¢in tasarim diinyasinda
farkindalik yaratma ¢agrisi seklinde yorumlanmaktadir (Yotka, 2019). Bu ger¢evede
Avrupa’ya baktigimizda Marni markasi sekil 3.1.1.21. ve sekil 3.1.1.22.de yer alan
2020 Ilkbahar koleksiyonu igin tropikal etkilerin oldugu bir koleksiyon hazirlamistir.
Ayrica Marni markast 2020 ilkbahar/yaz sezonunu sunum dekorunu geri
doniistiiriilmiis plastiklerden olusturmustur (Merig, 2019). Cogu isletmeler ve biiyiik
markalar tropikal desenlerden egzotik ¢igekli desenlere ve vahsi yasam hayvanlarinin
desenlerini kadar hazir giyim ve hatta couture iriinlerinde bu detay1 kullanmaya
baslamistir. Hizli moda sektoriinde ise; Defacto markasinin sekil 3.1.1.23. ve sekil
3.1.1.24.°de yer alan kombinleri 6rnek verilebilmektedir. Daha ¢ok yaprak ve basit
cicek figiirlerinin hakim oldugu kumas desenlerinde hemen hemen her kategoriden

iiriin grubu bulmak miimkiindiir.
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Sekil 3.1.1.22 Marni 2020 Ilkbahar (Vogue Runway Marni, 2020)
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Sekil 3.1.1.24 Defacto 2020 ilkbahar/Yaz (Defacto Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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Giyim triinleri ile birlikte ayakkabilarda da eski modalara geri doniis soz
konusudur. Spor ayakkabilarin yani sira makosen ayakkabilar ve kalin tabanli plastik
veya 2020 Sonbahar/Kis sezonu i¢in deri malzemeli botlar 2020 yil1 i¢erisinde yeniden

trend olmaya baslamistir (Petrini, 2020).
3.1.2. 2020-2021 Sonbahar/Kis Giysi Modasi

Pek cok is kolu gibi tasarim diinyasinda da pandeminin bu kadar uzun siirecegi
ongoriilmemistir. Diinya Saglhk Orgiitii tarafindan pandemi ilan edilmeden hemen
once gerceklesen 2020-2021 Sonbahar/Kis defilelerinde koyu tonlarin hakimiyeti goze
carpmaktadir. Dramatik koyu tonlu renk etkilerinin yani sira bu koyulukla tezat
olusturacak sekilde kullanilan payetler, pullar ve kira kira efektleri (elmas piriltisi
efekti) ile carpict bir hava yakalanmistir. 2020 sezonunun ilk yarisinda yasanan
kisitlamalar nedeni ile tiim eglence, diigiin ve organizasyonlar iptal edilmis ve
cogunlukla buralarda giyilen 1s1ltil1, parlak kiyafetler gardroplara kaldirilmistir. Fakat
2020-2021 sonbahar/kis sezonunda bu durum tersine donmiis ve giinliik giyimde
kullanilabilir iiriinlerin tasarlanmasi ve trend olmasi saglanmistir (D6nmez,2020).

Sezonda payetli etekler giinliik kazaklar ile, pullu ceketler jean pantolonlar ile

kombinlenerek giinliik kullanima uyarlanmistir. Bununla birlikte sadece isiltili
kumaslardan yapilan etek, elbise, ceket ve gantalar da yiikselis trendine gegmistir
(Vogue,2020). Gece-giindiiz veya mekan ayrimi yapilmaksizin her yerde karsimiza
¢ikan bu 1s1ltil1 goriiniimiin pandemi donemi ile kisitlanan 6zgiirliik hissini ve eglence
hayatini tekrardan yasatmaya ¢aligir nitelikte bir hareket oldugu diisiiniilmektedir.
Bu trende Avrupa’dan 6rnek verecek olursak sekil 3.1.2.1.°de bulunan Italyan
Dolce&Gabbana markasina ait 2021 Sonbahar defilesinde yer alan 1siltili ceket ve
elbise kombini 6rnek verilebilmektedir. Bu kombin ayn1 zamanda bir¢ok 1s11til1 detaya
sahip tirinlin bir arada kullanimina da Grnektir.

Hizli moda markalarina bakildiginda ise; sekil 3.1.2.2. ve sekil 3.1.2.3.’te 6rnek
gosterilen Defacto firmasimin pahali tas islemelerinden ziyade daha ucuz simli

kumaslar ile bu trendi takip ettigini gozlemleyebiliriz.
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Sekil 3.1.2.1 Dolce&Gabbana 2021 Sonbahar (Vogue Runway Dolce&Gabbana,
2021)

Sekil 3.1.2.2 Defacto 2020 Sonbahar/Kis (Defacto Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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Sekil 3.1.2.3 Defacto 2020 Sonbahar/Kis (Defacto Resmi Instagram Sayfasi, 2020)

Karisik stillere sahip tirlinlerin bir arada kullanilmasi da 2020-2021 sonbahar/kis
sezonunu ile birlikte yiikselise gegen trendlerden biridir. Hizli moda markalar1 igin
bireylerin ev konforunu hayatin her yerinde yasama arzusundan yola c¢ikarak
gelistirildigi diisliniilen bu trendin bohem bir havasinin da oldugu gézlemlenmektedir.
Ev karantinasindan yola ¢ikarak bazi tasarimcilar yorgan motiflerinden kapitone mont
ve ceketler tasarlamakta, kimi tasarimcilar da kisilere ev ortamini hatirlatacak dgelere
tasarimlarinda yer vermektedir (Altintas, 2020). Fakat bilindigi lizere sezon trendleri
hali hazirda en az 1 sene oncesinden belirlenmektedir. Pandemi sayesinde belki de bu
trendin yiikselise gegmesinin Onii agilmistir. Bu stile Avrupa’dan ornek verecek
olursak; sekil 3.1.2.4.de yer alan italyan moda markast Gucci’ye ait kombin (look)
verilebilir. Pazen ad1 verilen ¢i¢ek desenli elbise tizerine dokusu ve yapisi ile tamamen
z1t kareli gomlek, midi boy palto ve giinliik stile ters diisen pariltili tagh aksesuarlar ile
tamamlanan kombin liiks giyim sektoriinde karigik stil trendini oldukga iyi
yansitmaktadir. Doku, stil ve desenlerin karistirilarak olusturuldugu bu trend pek ¢ok
moda sever tarafindan garipsense de kisisel stillerin olusmasi ve yansimasi agisindan
ilham verir niteliktedir. Karisik stil trendinin hizli moda sektoriine yansimalarina 6rnek
olarak da, sekil 3.1.2.5.de yer alan Tiirk markasi Twist’in 2020 Sonbahar/Kis
sezonundan tasarimi verilebilmektedir. Bu marka zaten eski sezonlarindan beri birgok

degisik stili bir arada kullanmasi ile farklilagmistir.
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Sekil 3.1.2.4 Gucci 2020 Sonbahar/Kis (Vogue Tiirkiye Gucci, 2020)

Sekil 3.1.2.5 Twist 2020 Sonbahar/Kis (Twist Resmi Istagram Sayfasi, 2020)
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Ekose desenleri de bu sezonda hemen hemen biitiin giyim drilinleri ve
aksesuarlarda karsimiza ¢ikmistir. Burberry markasi bu deseni kimliginin 6nemli bir
Ozelligi olarak senelerdir kullanmaktadir. (Sekil 3.1.2.6. ve Sekil 3.1.2.7.). Hemen
hemen her sezon bazen sadece ceket ve paltolarda bazense elbise, pantolon veya
cantalarda kullanilan ekose 2020-2021 Sonbahar/Kis sezonu ile birlikte tiim tiriin
gruplarinda hakimiyet saglamistir (D6nmez, 2020).

Hizli moda markalarindan 6rnek vermek gerekirse, sekil 3.1.2.8.’de yer alan Defacto
firmasinin tasarladigi ceket bu trendi yansitmaktadir. EKose deseni sezonlarin ¢ogunda
az ya da cok kullanilsa da bu trendin yiikselmesi ile ¢ogu hizli moda markasinin

koleksiyonunda bir¢ok farkli renk ve dokuyla uygulanmaistir.

Sekil 3.1.2.6 Burberry 2020 Sonbahar (Vogue Runway Burberry, 2020)
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Sekil 3.1.2.7 Burberry 2020 Sonbahar (Vogue Runway Burberry, 2020)

A

Sekil 3.1.2.8 Defacto 2020 Sonbahar/Kis (Defacto Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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Biiyiik beden (oversize) paltolar da sezonda dikkat geken iiriin gruplarindan
birisidir. Sezon igerisinde oldukg¢a rahat, kalin ve sik goriintiiye sahip olmasindan
dolayi biitiin defilelerin vazge¢ilmez goriiniimlerinin biri oldugu sdylenebilmektedir
(Donmez, 2020). Pandemi ile birlikte gelen rahat giyim iriinlerine olan egilim kis
sezonunda disg giyimine de yansimistir. Hem sik hem de spor giyim iirilinleri ile
kombinlenebilen biiyiik beden (oversize) paltolara Avrupa liiks tiiketim markalarindan
ornek olarak; sekil 3.1.2.9. ve 3.1.2.10.’da yer alan Marni’nin 2021 sonbahar
kombinleri verilebilmektedir. Paltolarin defile sunumunda hem spor hem de sik {iriin
gruplar ile tamamlanmasi trendin belirleyici 6zelligidir. Hizli moda sektdriinde ise;
sekil 3.1.2.11. ve sekil 3.1.2.12.’de bulunan Zara markasina ait paltolar 6rnek olarak
verilebilmektedir. Oldukga klasik olan bedensiz paltolarin hem liiks hem de hizli moda
markalar1 tarafindan 2020-2021 Sonbahar/Kis sezonlarinda fazlaca Orneklerine

rastlanmustir.

Sekil 3.1.2.9 Celine 2021 Sonbahar (Vogue Runway Celine, 2021)
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Sekil 3.1.2.10 Celine 2021 Sonbahar (Vogue Runway Celine, 2021)

Sekil 3.1.2.11 Zara 2020 Sonbahar/Kis (Zara Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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Sekil 3.1.2.12 Zara 2020 Sonbahar/Kis (Zara Resmi Instagram Sayfasi, 2020)

Biiyiik beden (oversize) paltolar ile birlikte dis giyimde heybetli suni kiirkler de
on plana ¢cikmistir. Alisilagelmis kiirk goriiniimii ile birlikte, kiirk goriintimlii 6rgiiler,
stirdiiriilebilir malzemeden iiretilen kiirkler ve yeni nesil suni peluslardan olusturulan
kiirkler sezonda sikga goriilen pargalardir (Altintag, 2020). Bu iirlin grubuna
Avrupa’dan ornek olarak; sekil 3.1.2.13. ve sekil 3.1.2.14.’de yer alan liikks moda
markas1 Burberry’nin sonbahar defilesinde yer alan yaka ve kol detayi kiirklii paltolart
verilebilmektedir Yerli ve yabanci bir¢ok tasarimeci 2020-2021 sonbahar/kis sezonu
igerisinde peliis detaylarini kullanmistir. Liikks moda markalarinin podyumda bize
sundugu kombinler genel olarak hizli moda markalar tarafindan benzer sekillerde
yeniden {retilmektedir. Boylece ¢ogunlugun ulasamadigi likks markalarin
tasarimlarinin yeniden yorumlanmis benzerlerine moda tiiketicilerinin ¢ok daha biiyiik
bir kism1 erisebilmektedir. Trend ¢ercevesinde hizli moda markalarindan Koton’un

sekil 3.1.2.15.°deki peliis ceketi de 6rnek olarak gosterilebilir.
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Sekil 3.1.2.14 Burberry 2020 Sonbahar (Vogue Runway Burberry, 2020)
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#SezonunHitleriKotonda

Sekil 3.1.2.15 Koton 2020 Sonbahar/Kis (Koton Resmi Instagram Sayfasi, 2020)

Vatkali omuzlara ek olarak 2020-2021 Sonbahar/Kis sezonunda abartili kol
detaylar1 goze ¢carpmaktadir. Balon ve genis kola sahip elbise, gomlek, ceket ve dis
giyim {iriinleri sezonda 6ne ¢ikmustir (Dénmez, 2020). Unlii markalarin Avrupa’da
sundugu defilelerde bu trende 6rnek olarak; sekil 3.1.2.16. ve sekil 3.1.2.17.’de yer
alan Alexander McQueen markasmna ait 2021 Sonbahar koleksiyon gorselleri
verilebilmektedir. Genis kol ve omuz detaylarinin yani sira koldan bollasan ve agik
omuzlu modeller de sezonda karsimiza ¢ikmaktadir (Derya, 2021). Omuz ve kollarda
kullanilan bu hacimler liiks moda markalarinda daha abartili kullanilirken hizli moda
markalarinda bu detaylar gilinlik kullanima daha uygun ebatlarda uygulanmistir.
Ornegin Twist markasmin sekil 3.1.2.18.’de yer alan kombinine bakildiginda bu
trendin giinliik giyime uyarlanmis hali goriilmektedir.

Balon ve genis goriiniim trendi sezonda sadece kollarda yer almamakta, tiim

viicudu igine alan biiylik keseyi andiran hacimler seklinde de yorumlanabilmektedir.
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Sekil 3.1.2.16 Alexander McQueen Sonbahar 2021 (Vogue Runway Alexander
McQueen, 2021)

Sekil 3.1.2.17 Alexander McQueen Sonbahar 2021 (Vogue Runway Alexander
McQueen, 2021)
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Sekil 3.1.2.18 Twist 2021 Sonbahar/Kis (Twist Resmi Instagram Sayfasi, 2021)

Bohem goriiniimiin vazgegilmez pargalarindan olan pelerinler ve pangolar da
2020-2021 sonbahar/kis sezonu dis giyim iiriin gruplarinda olduke¢a sik kullanilmigtir
(Vogue, 2020). Birgok ¢esidi bulunan pelerin ve pangolarin dis giyime uygun her
kumas ile tasarlandigi goriilmektedir. Trende Avrupa modasindan 6rnek olarak sekil
3.1.2.19°da yer alan Michael Kors markasinin 2020 Sonbahar/kis sezonuna ait pelerin
yorumlamali ceketi verilebilmektedir. Bu trend incelendiginde liks moda
markalarinda daha ¢ok yorum tasarimlari ile (Derya, 2021), hizli moda markalarinda
ise daha az risk tasiyan daha garanti tasarimlar ile 6ne ¢ikmaktadir.

Hizli moda sektoriinde ise; sekil 3.1.2.20.’de bulunan Koton markasina ait 2020
sonbahar koleksiyonda yer alan pango 6rnek verilebilmektedir. Verilen 6rneklerin yani
sira romantik ve naif goriiniimiin vazgecilmez parcalarindan olan pelerin ve pangolar
kase kumas veya tezat bicimde gece giyimine uygun bi¢imde tiil kumaglardan

yapilarak sezonda birgok farkli sekilde kullanimi ile de 6ne ¢ikmustir.
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Sekil 3.1.2.20 Koton 2020 Sonbahar (Koton Resmi Instagram Sayfasi, 2020)
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Bir dnceki sezonda kullanilan sicak toprak tonlart ve maviler bu sezonda da 6ne
cikmistir. Moda sektdriinde hemen hemen ¢ogu sezonda goriilen eskiye doniis trendi
2020-2021 sonbahar/kis sezonunda da kendini gostermistir. Ekose etekler, 70’ler stili,
vatka kullanimi1 ve peliis kiirklerin sezonda oldukc¢a fazla kullanimi bu trende 6rnek
olarak gosterilebilir (Altintag, 2020).

Ayrica puskiil detayr da 2021 Sonbahar/Kis trendlerinin arasinda yer almaktadir.
Kimi zaman ceket elbiselerin altinda, kimi zaman etekler ile birlikte, kimi zamansa tist
bedende omuz detaylar1 olarak kullanilabilen bu piiskiiller bir¢ok liiks tiiketim
markasinin defilelerinde yer almistir (Donmez, 2020). Daha ¢ok yaz sezonu ile
Ozdeslestirilen ¢icek desenleri ve hayvan siluet baskilart 2020-2021 kis sezonunda
oldukga fazla kullanilmistir (Altintas, 2020).

Sezon aksesuarlarina bakildiginda zincir, inci ve kristalden olusturulan tiriinlerin
one ciktigmi sdylemek miimkiindiir. Oyle ki kimi zaman giyim {iriinleri ile birlikte
tasarlanarak o tiriiniin vazge¢ilmez parcasi haline gelmistir (Altintag, 2020). Minimal
ve yalin kombinleri hareketlendirmeyi hedefleyen bu {iriinlerin normal boyutlardan
biiylik ve iddiali modellere sahip olmasi trendin belirleyici 6zelligini olusturmaktadir
(Derya, 2021).

Pandeminin zirveye ulastigi ve zorunlu haller disinda sokaga ¢ikma
kisitlamalarin bulundugu donemde moda sektorii gerekli ihtiyaglari goriip buna uygun
tasarimlar yapmasi veya tamamen ihtiyaglar disinda gosteri ve showlar1 olabildigince
ilgi cekici, kafa dagitici veya neselendirici sekilde kurgulayarak aslinda diinya
tizerinde yasanilan her durumun sektor ile ne kadar girift pargalar halinde ilerledikleri

gbzler Oniine sermistir.
3.1.3. 2021 Ilkbahar/Yaz Giysi Modasi

Pandemi doneminin artik dogal bir siire¢ olarak goriilmeye baslandigr 2021
ilkbaharinda yavas yavas magazalar, restoranlar ve diger ¢ogu hareketliligin yogun
oldugu mekanlarda 2020 senesine gore agilmalar baslamis ve hayat biraz olsun
normale evrilmistir. Bu siiregteki agilmalarin ¢ogu Agustos 2021 yilinda bulunan
BioNTech ve Pfizer sirketlerinin i birliginde gelistirilen COVID-19 asisinin
bulunmus olmas1 ve uygulanmaya baslanmasi ile miimkiin kilinmistir.

2021 ilkbahar/Yaz sezonu tasarimlarini pandemi siirecinde hazirlayan stilistler

ve moda markalar1 diisiiniilenin aksine kasvetli bir havadan ¢ok bir dnceki sezonlari
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aratmayacak neseli, parlak ve canli renk ve desen kullanimlart ile konusulmustur.
Geride kalan iki sezonda moda haftalari, 6n gosterimler ve defileler dijital ortamda
gergeklestirilmistir. Bu uyum siireci her ne kadar bazi markalar i¢in zor olsa da
pandemi Oncesinde de dijitallesmeye verilen 6nem ile pek ¢ok firma bu durumun
istesinden kolaylikla gelmistir (Petrini, 2021). Birgok giyim aligkanligi pandemiyle
birlikte degisim ve doniistime ugramistir. Bu degisimler evden ¢alismaya gecis ile
karmasik bir hal almistir ( L'Officiel, 2021). Ornegin; plazada calisan normal
standartlara sahip bireyler evden calismaya gectikleri zaman hem ev rahathiginm
aramakta hem de resmi sorumluluklari yerine getirme zorunlulugunu tasimaktadirlar.
Bunun sonucunda bireyler kendilerine hem rahat kumasa sahip hem de kurumsal giyim
kurallarina aykir1 olmayacak iirlinler tercih etmektedirler. Bununla birlikte artik
dogaya ve evrene olan sorumluluk bilinci yeniden giindeme gelmistir. Tam da bu
noktada hem hizli moda markalar1 hem de kiiglik isletme sahipleri bu tercihleri
gozetmekle birlikte dogal kaynaklar ile bilingli iiretilmis materyallerle hazirlanan
tasarimlarin liretilmesi konusunda adimlarin hizlanmasi 6ngoriilmiistiir (Ergel, 2020).
2021 yaz sezonu trendleri neredeyse 0lii gegen bir 6nceki seneye gore moda
sektoriinii canlandirmustir. Oyle ki yeni normal ad: altinda yapilan her etkinlik ve davet
yasanmayan 2020 sezonunun telafisi gibi goriilmistiir (Berksi, 2021). 2020
Sonbahar/Kis sezonu ile hayatimiza tekrar dahil olan payetli parlak gériiniimler 2021
[lkbahar/Yaz trendlerinde de oldukca fazla kullamilmustir ( L'Officiel, 2021). Oyle ki
birgok payetli ve parlak kumasli giysiler artik giindiiz sokak stilinde giinliik (casual)
pargalar ile kullanilmaya baglanmigtir. Sekil 3.1.3.1.’de bulunan Avrupa liiks tiiketim
markalarindan Louis Vuitton’un 2021 ilkbahar/Yaz koleksiyon sunumunda yer alan
payetli ceketin klasik pantolon ile kombinlenmesi de bu trendi destekler niteligindedir.
Bu 1s1ltili ve parlak goriinlim pek ¢ok kisi icin evde kalinan karantina giinlerinde
pozitif enerji verip gelecekteki giizel giinler i¢in umut olusturmustur.
Hizli moda markalari incelendiginde ise; sekil 3.1.3.2. ve sekil 3.1.3.3.’de yer alan
Zara ve H&M markalarinin 2021 koleksiyon kombinleri 6rnek verilebilmektedir. Sekil
3.1.3.3.’te yer alan Zara markasma ait petek pullu kumas etegin iizerinde klasik
goriiniime sahip poplin beyaz gémlegin kullanilmasi veya sekil 3.1.3.4.°te yer alan
H&M markasina ait gorselde giinliik sik stil (casual) ile kombinlenmis payetli kumasa
sahip biistiyerin bir arada kullanilmasi bu stilin hizli moda markalarina yansimalarini

gérmemiz agisindan dnem tagimaktadir.
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Sekil 3.1.3.1 Louis Vuitton 2021 Ilkbahar/Yaz (Vogue Runway Louis Vuitton, 2021)

Sekil 3.1.3.2 Zara 2021 Ilkbahar/Yaz (Zara Resmi Instagram Sayfas1, 2021)
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Sekil 3.1.3.3 H&M 2021 Ilkbahar/Yaz (H&M Resmi Instagram Sayfasi1, 2021)

Bir diger moda trendi ise giysilerde ¢izgili kumas kullanimidir. Cizgili kumaglar
genel olarak sicak havanin ve yaz mevsiminin habercisi olarak goriilmektedir. Ayrica
cizgili kumasa sahip iiriinler bir¢ok yerde ‘marine temas1’ olarak adlandirilmaktadir
(Petrini, 2021). Marine (deniz) temasi, her yaz bir¢ok hizli ve lilks moda markalar
tarafindan koleksiyon iiretilen; sahil, deniz, yazlik gibi konularda ilham tasiyan temaya
verilen isimdir. Bu ¢izgili kumaslar parlak biyeler, firfirli kollar ve yakalar, zikzak ve
asimetrik dikisler vb. degisik tasarim Onerileri ile 2021 yaz sezonunda da
yorumlanmistir. Trendin Avrupa yansimalarina bakildiginda; sekil 3.1.3.4. ve sekil
3.1.3.5.’de yer alan Self-Portrait markasina ait elbise modelleri 6rnek olarak
verilebilmektedir. Cizgili desene sahip kumaslarin 2021 Ilkbahar/Yaz sezonunda genel
olarak dantel ve el isgiligine sahip krose dokumalar ile bir arada kullanildigi
goriilmektedir ( L'Officiel, 2021).

Hizli moda markalarina bakildiginda ise; sekil 3.1.3.6. ve sekil 3.1.3.7.’de yer alan Lc

Waikiki ve Koton markasina ait iiriinler bu trende 6rnek olarak gosterilebilmektedir.
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Sekil 3.1.3.4 Self-Portrait 2021 Ilkbahar (Vogue Runway Self-Portrait, 2021)

Sekil 3.1.3.5 Self-Portrait 2021 Ilkbahar (Vogue Runway Self-Portrait, 2021)
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Sekil 3.1.3.6 Lc Waikiki 2021 Ilkbahar/Yaz (Lc Waikiki Resmi Instagram Sayfasi,
2021)

Sekil 3.1.3.7 Koton 2021 Ilkbahar/Yaz (Koton Resmi Instagram Sayfasi, 2021)
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2021 Yaz sezonu ile birlikte file detayli giyim {iriinleri ve aksesuarlarin da
olduk¢a sik kullanildig1 gézlemlenmistir. Oyle ki bircok markada gdmleklerin,
elbiselerin iizerine giyilen bu fileler tek baslarinda veya yine sezon trendi olan biistiyer
ve bralette ile birlikte kullanilmistir. Diiz file kumastan, payet veya tas detayli pariltili
fileli kumaslar kullanilarak tasarimlarda gesitlilik saglanmistir (Petrini, 2021). Trende
Avrupa liiks tiiketim markalarindan 6rnek olarak; Balenciaga’nin sekil 3.1.3.8.’de yer
alan 2021 {lkbahar/Yaz koleksiyonunda bulunan tas detayli file elbise
verilebilmektedir. Hizli moda markalarmin file kumas ile yaptiklari tasarimlar genel
olarak hem giinliik hem de gece giyiminde kullanim ig¢in tasarlanmistir. Bununla
birlikte kullanilan tas ve payet gibi malzemeler hem daha az maliyetli hem de seri
iiretime daha uygun olmasi sebebi ile smirli tutulmustur. Trende hizli moda
markalarindan 6rnek verecek olursak, sekil 3.1.3.9.’da yer alan H&M markasina ait

2021 yaz sezonu i¢in tasarlanan file elbisesi verilebilmektedir.

Sekil 3.1.3.8 Balenciaga 2021 Ilkbahar/Yaz (Vogue Runway Balenciaga, 2021)
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Sekil 3.1.3.9 H&M 2021 Yaz (H&M Resmi Instagram Sayfasi, 2021)

I¢ giyim iiriinlerinin sokak stilinde de giyilmeye baslandig: 2021 Ilkbahar/Yaz
sezonu ile birlikte kisa iistler (crop top), bralette ve biistiyerler oldukga trend olmustur.
Uzun etekler, yiiksek bel pantolon ve sortlar, gdmlekler ve ceketler ile kombinlenen
bu {irlin gruplart sezonun en ¢ok tercih edilen giyim tiriinlerinden biri haline gelmistir
(Petrini, 2021). Avrupa liikks moda markalarindan trende 6rnek verecek olursak, sekil
3.1.3.10’da yer alan Celine markasinin kendi isminin bulundugu lastik detayli bralet
kombini verilebilmektedir. Yalnizca liikks tiiketim markalar1 6zelinde olmamakla
birlikte birgok tekstil liretimi yapan firma tarafindan iiretilen bu iirlin gruplari, tiiketici
tercihlerinin rahat iriin gruplarindan yana olmasi sebebi ile uzun siire daha trend
olacag1 ongoriilebilmektedir.

Hizli moda sektoriinde ise; sekil 3.1.3.11. ve sekil 3.1.3.12.’de yer alan Pull&Bear
markasimin 2021 ilkbahar/yaz koleksiyonunda yer alan kombinler 6rnek olarak
verilebilmektedir. Sekil 3.1.3.11°de bulunan biistiyer - etek takim 6rnegi 2021 sezonun
icerisinde bir¢ok hizli moda markasi tarafindan benzer sekillerde iiretilmesi ile 6ne

¢ikmaktadir.
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Sekil 3.1.3.11 Pull&Bear 2021 ilkbahar/Yaz (Pull&Bear Resmi Instagram Sayfast,
2021)
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Sekil 3.1.3.12 Pull&Bear 2021 ilkbahar/Yaz (Pull&Bear Resmi Instagram Sayfasi,
2021)

Bir diger sezonun 6ne ¢ikan trendi ise, siyah ve beyazin bir arada kullanilmasi
ile olusturulan monokrom goriiniimdiir (Berksii, 2021). Siyah ve beyaz renklerin bir
arada kullanimi sezonsuz bir goriiniim elde etmemizi saglamaktadir. Monokrom
goriinimii hem gomlek-pantolon gibi klasik giyim tiriinlerin de hem de abiye giyimde
sikca kullanilmaktadir. Bu trende Avrupa’dan o6rnek verecek olursak; sekil
3.1.3.13.’de yer alan Zuhair Murad markasinin 2021 ilkbahar koleksiyonunda bulunan
tulum ve ceket elbise kombini 6rnek olarak verilebilmektedir. Bu 6rnekler hem giinlitk
hem de gece giyiminde rahatlikla kullanilabilir tiriin gruplar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Hizli moda markalari incelendiginde ise, sekil 3.1.3.14.”de yer alan Ipekyol markasina
ait elbise ornek olarak verilebilmektedir. Bu trend gergevesinde ¢ogu hizli moda
markasi liiks tiiketim markalari ile benzer sekillerde hem gece giyimine hem de giinliik

stile uygun iirlin tasarimlar1 yapmislardir.
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Sekil 3.1.3.14 Ipekyol 2021 ilkbahar/Yaz (ipekyol Resmi Instagram Sayfasi, 2021)
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2021 ilkbahar/Yaz sezonu ile birlikte bir diger yiikselen trendi ise; dekolte
kesikleridir. Genellikle sirt dekoltesi, kaburga kemikleri ve bele dogru olan diizlem
tizerinde yapilan kesikler 6ne ¢ikmistir (Berksti, 2021). Bircok farkli doku ve kumas
Ozellikleri ile liiks moda markas: tarafindan kullanilan bu trend, hizli moda markalari
tarafindan da esinlenerek tekrar tasarlanmis ve tiiketiciler tarafindan oldukga talep
gormiistiir. Bu stile Avrupa’dan 6rnek verecek olursak; sekil 3.1.3.15.’de yer alan Off-
White markasina ait pencere detayli triko elbise kombini (look) verilebilmektedir.
Hizli moda markalar incelendiginde ise, sekil 3.1.3.16. ve sekil 3.1.3.17.’de bulunan
Koton markasina ait Koton X Afra Saragoglu imzali koleksiyonda yer alan elbise

kombinleri 6rnek olarak verilebilmektedir.

Sekil 3.1.3.15 Off-White 2021 Ilkbahar/Yaz (Vogue Runway Off-White, 2021)
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Sekil 3.1.3.17 Koton 2021 Ilkbahar/Yaz (Koton Resmi Instagram Sayfas1, 2021)

Palazzo adi verilen genis pantolonlar birka¢ sezondur varligini hissettiren
trendlerin basinda yer almaktadir. Pileli, diiz, biizgiili secenekleri ve genellikle

dokiimlii kumas ozelligi ile bilinen bu pantolon modeli hem rahat hem de sik
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kombinler yapilabilmesi ile sokak stilinde, ofis rahatlifinda ve de sik kombinler ile
davetlerde giyilebilen ikonik ve vazgecilmez bir par¢a haline gelmistir. Birkag
sezondur her markada gérmeye aligsik oldugumuz bu pantolon trendi farkli kesimlere
sahip olan cogu pantolonun yerini almistir. Avrupa modasina bakildiginda; sekil
3.1.3.18.’da yer alan Ralph Lauren’e ait 2021 Ilkbahar koleksiyonunda bulunan be;
rengi pantolon 6rnek olarak verilebilmektedir. Palazzo pantolon trendi bir¢ok liiks
tiketim markasindan hizli moda markalarina kadar 2020 Sonbahar/Kis sezonu
itibariyle 2021 Ilkbahar/Yaz sezonuna kadar popiileritesini kaybetmemistir. Hizli
tiiketim markalarindan Mango’nun sekil 3.1.3.19.’da yer alan pantolon-ceket kombini
de ayn1 trend igerisinde 6rnek olarak degerlendirilebilir. Blazer ceketler ile klasik
kombinlemenin yani sira, kazaklar ile, sezonda 6ne ¢ikan biistiyer ve crop toplar ile
kombinlenebilen bu pantolonlar ayrica topuklu ayakkabilar ile gece, sneakerlar (spor
ayakkab1) ile giindiiz kombinler yapilabilmektedir ( L'Officiel, 2021). Klasik kumas
pantolonlarin yanmi sira giinliikk dar (skinny jean) ve hafif bol (mom jean) kot
pantolonlarin yerine genis goriiniime uygun tasarimlarin daha fazla iretildigini
gormek miimkiindiir. Oldukca trend olan bu parcalarin genis iist giyim Uriinleri ile

kombinlenmesi daha trend goriiniimii yakalamak i¢in stil 6nerisidir ( L'Officiel, 2021).

Sekil 3.1.3.18 Ralph Lauren 2021 ilkbahar (Vogue Runway Ralph Lauren, 2021)
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Sekil 3.1.3.19 Mango 2021 Ilkbahar/Yaz (Mango Resmi Instagram Sayfasi, 2021)

[lkbahar/Yaz sezonu ile birlikte moda sektériinde genellikle akillara ugusan sifon
elbiseler, uzun etekler ve ince ipek kumaslar gelmektedir. 2021 Ilkbahar/yaz
sezonunda da bu elbiseler oldukga trend olmustur (Petrini, 2021). Bu trende liikks moda
markalarindan 6rnek olarak sekil 3.1.3.20.’de yer alan Christian Dior’un hazir giyim
(ready-to wear) koleksiyonunda yer alan uzun elbise kombini 6rnek olarak
verilebilmektedir. Genel olarak uzun ve salas tasarimlar ile 6ne ¢ikan bu trendin zarif
ve modern durusun simgesi olarak ifade edilmekle birlikte az parga ile rahat, hafif ve
stk goriiniim elde etmeyi vaad ettigi belirtilmistir (Petrini, 2021). Hizli moda
markalarindan bu trende 6rnek olarak; Mango markasinin sekil 3.1.3.21.”de yer alan
uzun desenli sifon elbisesi kombini gosterilebilmektedir. Ayrica sezonda transparan
detaylarin kullanildig1 bir ¢ok elbise ve bir arada kullanildig: bralette-sort kombinleri

ile 6ne ¢ikmustir.
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Sekil 3.1.3.20 Christian Dior 2021 ilkbahar/Yaz (Vogue Runway Christian Dior,
2021)

Sekil 3.1.3.21 Mango 2021 Ilkbahar/Yaz (Mango Resmi Instagram Sayfasi, 2021)

79



Pelerin trendi de bir 6nceki 2020 Sonbahar/Kis sezon ile benzer sekilde daha ince
ve sezonluk kumas tercihleri ile devam etmektedir. Genel olarak masalsi ve romantik
havaya sahip olan pelerinler bu sezonda en popiiler paga konumunda olmasa da 6ne
c¢ikan iirtinler arasinda goriilmiistiir. Pelerin trendi ile birlikte tasarimcilar sadece klasik
bir dis giyim iiriinii yapmaktan ziyade o formdan yola ¢ikarak diger giyim {iriinlerine
de (gomlek, ceket, elbise) entegreli bigimde tasarimlar yapmis ve giiniimiiz trendleri
ile birlestirilerek yeniden yorumlanmistir (Petrini, 2021). Bu stile Avrupa liiks tiikketim
markalarindan 6rnek verecek olursak; sekil 3.1.3.22.’de yer alan Saint Laurent
markasina ait 2021 Ilkbahar koleksiyonunda bulunan siyah etek ucu tiiy detayl pelerin
kombini verilebilmektedir. Trendin hizli moda sekt6riine yansimalarina 6rnek olarak
da, sekil 3.1.3.23.°de yer alan Lc Waikiki markasina ait 2021 Iilkbahar/Yaz

koleksiyonundan siyah tiil pelerin ceketi 6rnek olarak verilebilmektedir.

Sekil 3.1.3.22 Saint Laurent 2021 ilkbahar (Vogue Runway Saint Laurent, 2021)
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Sekil 3.1.3.23 Lc Waikiki 2021 Ilkbahar/Yaz (Lc Waikiki Resmi Instagram Sayfasi,
2021)

Biistiyere benzerligi ile bir diger trend olan firlin ise korselerdir. Sezonda
korseler kimi zaman igine gomlek veya elbise giyilerek kimi zamansa tek basina
kombinlenerek kullanilmistir ( L'Officiel, 2021). Pek ¢ok liikks tikketim ve hizli moda
markasi tarafindan 2 sezonu askin siiredir farkli kumas ve dokular ile {iretilen bu iiriin
grubu oldukea ilgi gormiistiir. Liikks moda markalarindan bu trende 6rnek verecek
olursak sekil sekil 3.1.3.24.’de yer alan Dolce&Gabbana markasina ait 2021 ilkbahar
koleksiyonunda bulunan korse 6rnek olarak gdosterilebilmektedir. Sekil 3.1.3.25. ve
sekil 3.1.3.26.’da yer alan Twist markasina ait korse goriiniimiileri ise bu trendin hizli
modaya yansimalarina 6rnek olusturmaktadir. Hizli tiiketim markalar1 tarafindan
tasarlanan korseler genel olarak geleneksel korse tanimina tam olarak uyum
saglamamaktadir. Buna karsin birgok liiks tiiketim markasinin couture koleksiyonunda
yer alan Korselerin pek cogu geleneksel degerlere sadik kalarak tasarima adapte
edilmeye calisilmistir. Korsenin bu denli 6ne ¢ikmasinin baslica nedenlerinden ilki, ev
karantinasi siirecinde izlenen dizi ve filmlerden kaynakli oldugu disiiniilmektedir.
Pandemi siiresince farkli dijital platformlarda izlenen diinyaca iinlii donem dizi ve

filmleri ile bir ¢ok giyim iirlinii yeniden trend olmustur.
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Sekil 3.1.3.24 Dolce&Gabbana 2021 ilkbahar (Vogue Runway Dolce&Gabbana,
2021)

\ A \
Sekil 3.1.3.25 Twist 2021 Ilkbahar/Yaz (Twist Resmi Instagram Sayfasi, 2021)
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Sekil 3.1.3.26 Twist 2021 Ilkbahar/Yaz (Twist Resmi Instagram Sayfasi, 2021)

2021 Ilkbahari ile érgii ve tig isleri de 2020 Ilkbahar/Yaz sezonuna benzer
sekilde yeniden trend olmustur. Plaj igin tasarlanan krose elbiseler, 6rgii etekler, halter
yakalar, kisa orgii tistler ve cantalar sezonda oldukca dikkat ¢gekmektedir. T1g islemeli
gomlekler, elbiselerin etek ugunda, yakada veya kollarda yer alan dantel gériiniimlii
t1g isleri de sezonun oldukga trend olan bir diger stil 6nerisi olarak gosterilmektedir
( L'Officiel, 2021). Bu trende Avrupa moda markalarindan 6rnek olarak sekil 3.1.3.27.
ve sekil 3.1.3.28.’de bulunan Valentino’nun 2021 Ilkbahar/Yaz defilesinde yer alan
gomlek ve elbise kombinleri (look) verilebilmektedir. El is¢iliginin sahip {iriin gruplari
daha ¢ok beyaz, bej gibi agik renk ailesinden tercih edildigi gézlemlenmistir. Hizli
moda sektdriinde bu trende 6rnek sekil 3.1.3.29°da yer alan Ipekyol markasina ait etek
ornek olarak verilebilmektedir. Genel olarak hem hizli moda hem de liikks moda
markalarinin en az birkag tane bu trend ile uyumlu iiriinii koleksiyonlarina ekledikleri

gozlemlenmistir.
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Sekil 3.1.3.28 Valentino 2021 Ilkbahar/Yaz (Vogue Runway Valentino, 2021)
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Sekil 3.1.3.29 Ipekyol 2021 ilkbahar/Yaz (ipekyol Resmi Instagram Sayfasi, 2021)

Bir onceki sezonda yer alan pijama goriiniimlii gomleklerin devami olarak
gosterilebilecek olan bedensiz (oversize) gomlek trendi pandeminin de getirdigi rahat
giyime olan yonelim ile birlesince sezonda olduk¢a fazla benzer kombinlere
rastlanmaktadir (Bersii, 2021). Hem diiz (basic) parcalarda hem de farkli tasarimlarda
kendini gosteren bu gomleklere Avrupa liikks modasindan 6rnek olarak sekil
3.1.3.30.’da yer alan Victoria Beckham’in 2021 ilkbahar koleksiyonunda yer alan
gomlek kombini (look) 6rnek olarak verilebilmektedir. Hizli moda sektoriinde bu
trende ornek olarak; sekil 3.1.3.31.’de yer alan Lc Waikiki’nin 2021 Ilkbahar/Yaz

koleksiyonunda bulunan bej renkli gomlek pantolon takimi verilebilmektedir.
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Sekil 3.1.3.30 Victoria Beckham 2021 ilkbahar (Vogue Runway Victoria Beckham,
2021)

Sekil 3.1.3.31 Lc Waikiki 2021 Ilkbahar/Yaz (Lc Waikiki Resmi Instagram Sayfas,
2021)
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Blazer ceketler de son 3 sezondur trend olan stil Onerilerinden biridir. 2021
[lkbahar/Yaz sezonunun farki, klasik ceket goriiniimiinden ¢ok (sivri omuz detayls,
kisa yelek detayl1 vb.) farkli tasarimlarin koleksiyonlara dahil edilmesidir ( L'Officiel,
2021). Avrupa liks moda markalarimin trend oOngoriileri incelendiginde sekil
3.1.3.32°de yer alan Balmain markasina ait 2021 ilkbahar koleksiyonunda bulunan
ceket kombini Avrupa liikks moda sektoriindeki ceket trendinin yansimalarini gormek
acgisindan 6rnek olusturmaktadir. Bu trend cergevesinde hizli moda markalarindan
Defacto’nun sekil 3.1.1.33. ve 3.1.1.34.’de yer alan yelek ve ceketi de ayni trend
icerisinde degerlendirilebilir. Ayrica hizli moda markalarinin 2021 Ilkbahar/Yaz
sezonu i¢in genellikle krep, keten gibi daha sezonluk kumaslardan {iriin tasarimlarinda
bulunduklarini séylemek miimkiindiir. Onceki ilkbahar sezonlar1 igin daha ¢ok ince
mont, kimono ve trengkotlar tercih edilirken bu sezon ceketlerin 6n plana ¢ikmasi
pandemi ile birlikte degisimlerin yagandiginin en 6nemli gostergelerinden biridir. Bu
degisim evde kaldigimiz siire boyunca giyindigimiz iiriin gruplarinin her ne kadar
rahat olsalar da artik yerlerine daha sik ve klasik parcalarla degistirme istegimizden

kaynakli oldugu goriisii hakimdir.

Sekil 3.1.3.32 Balmain 2021 ilkbahar (Vogue Runway Balmain, 2021)
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Sekil 3.1.3.34 Defacto 2021 ilkbahar/Yaz (Defacto Resmi Instagram Sayfasi, 2021)
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Ip detayl1 bluz, tisort, elbise, etek, ceket ve hatta pantolonlar 2021 y1li ile yeniden
trend olmustur ( L'Officiel, 2021). Zaman zaman Retro goriiniimii, zaman zamansa
yenilik¢i tasarimlar ile 6ne ¢ikan ipli giyim iiriinleri sezonda oldukga yiikselise gegen
trendlerin basinda yer almaktadir (Petrini, 2021). Avrupa modasina bakildiginda; sekil
3.1.3.35. ve sekil 3.1.3.36.°da yer alan Jacquemus markasma ait 2021 Ilkbahar
sezonunda yer alan gomlek ve elbise kombinleri 6rnek olarak verilebilmektedir. Hizli
moda kategorisinden ise liks moda markalari ile benzer tasarimlarin yer aldigi
goriilmektedir. Sekil 3.1.3.37.’de bulunan Defacto markasin 2021 ilkbahar
koleksiyonunda yer alan elbiseler ip trendinin hizli moda markalarina yansimasini

gormek agisindan 6ormek olusturmaktadir.

Sekil 3.1.3.35 Jacquemus 2021 ilkbahar (Vogue Runway Jacquemus, 2021)
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Sekil 3.1.3.37 Defacto 2021 ilkbahar/Yaz (Defacto Resmi Instagram Sayfasi, 2021)

Son olarak sportif detaylarin oldukga hakim oldugu 2021 Ilkbahar/Yaz sezonu
hem liikks hem de hizli moda markalari tarafindan siklikla kullanilmistir. Pandemi ile

birlikte gelen spor giyim trendi heniiz etkilerini kaybetmemisken yapilan tasarimlar da
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bu durumdan etkilenmistir (Berksti, 2021). Ayrica yaganan bu siiregte giyilen tirlinlerin
rahatligina olan aligkanliklar nedeni ile trendlerin en azindan bir iki sezon kadar stabil
kalacag1 goriisii hakimdir. Bu trend ile birlikte kaplisonlu {iriinlere olan ilgi de
yadsimnamayacak derecede fazladir. Ev giyiminde oldukga fazla kullanilan sweatshirt
ve kapiisonlu iiriinler sokak stili ile birlikte sezonda trend olan parcalar listesinde yerini
almistir. Unlii markalarm Avrupa’da sundugu defilelerde bu trende drnek olarak; sekil
3.1.3.38. ve 3.1.3.39.’da yer alan Etoile Isabel Marant markasina ait 2021 ilkbahar
sezon kombinleri verilebilmektedir. Sik giyim iiriinleri ile de kombinlenen spor giyim
tirtinleri, farkli tasarim diline sahip tirlinlerin bir arada kullanilmasi ile bir¢ok yeni
trendin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir. Hizli moda markalari incelendiginde ise,
sekil 3.1.3.41°de yer alan Koton markasinin 2021 ilkbahar/Yaz koleksiyon sunumunda
yer alan kombin 6rnek olarak verilebilmektedir. Bu trend ile birlikte alisilagelmis spor
giyiminin daha giindelik ve sik versiyonlarinin tasarlanmaya baslandigi goriilmektedir.
Ayrica bu trend ¢ergevesinde feminenligin daha 6zgiir ve rahat stil dgeleri ile birlikte
kullanildig1 (Sekil 3.1.3.40. Givenchy markasinin sweatshirt-geffaf etek kombini)
maskiilen pargalar ile birlikte giicli kadinsi etkilerin yer aldigi moda anlayisim

beraberinde getirdigi belirtilmistir (Petrini, 2021).

Sekil 3.1.3.38 Etoile Isabel Marant 2021 Ilkbahar (Vogue Runway Etoile Isabel
Marant, 2021)
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Sekil 3.1.3.39 Etoile Isabel Marant 2021 Ilkbahar (Vogue Runway Etoile Isabel
Marant, 2021)

Sekil 3.1.3.40 Givenchy 2021 ilkbahar (Vogue Runway Givenchy, 2021)
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Sekil 3.1.3.41 Koton 2021 Ilkbahar/Yaz (Koton Resmi Instagram Sayfas1, 2021)

Bir 6nceki sezonda kullanilan ¢icek (floral) desenleri ve tropikal motifler 2021
[lkbahar/Yaz sezonunda da trend olmaya devam etmistir ( L'Officiel, 2021). Bu
desenler ile birlikte ¢izgili kumasa sahip giyim iriinleri de dnceki sezonlardaki gibi
kullanilmaya devam etmistir. Canli renklerin veya tam zitt1 deniz (marine) temasina
uygun renk tercihlerinin bir arada kullanildig: tasarimlar 2020 Ilkbahar/Yaz sezonu ile
benzer sekilde ilerlemistir (Petrini, 2021). Sezonun bir diger parlayan trendi ise streg
kumastan tasarlanan bodylerdir. Konforun 6n planda oldugu bu giyim iiriinlerinde
tasarimcilar hem rahatligin hem de bireylerin kendinden emin ve 6zgiivenli durusun
ana ilham kaynagi olarak tanimlamislardir ( L'Officiel, 2021).

Gegmis sezonlar ile benzer olan bir diger sezon trendi ise kabarik kollu iist giyim
tirtinleridir ( L'Officiel, 2021). Ayrica sezonda iist veya alt giyim iriinii farketmeksizin
asimetrik kesime sahip {riinlerin de yeniden yiikselis trendine gegtigi goriilmektedir.
Son olarak pantolon-etek veya sort-etekler de sezonda yiikselise gegmistir. 2020-2021
Sonbahar/Kis sezon trendi olan bermudanin devami olarak goriilen bu trend ile rahat

ve sik kombinler i¢in 6rnek olusturmaktadir (Berksti, 2021).
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3.2. Covid-19 ve Renk Trendleri

Renk tercihi yapmak koleksiyon tasarimi siirecinin ilk basamagini
olusturmaktadir. Dogru renk kombinasyonlari, yapilan tasarimin ne kadar trend
olacagimi belirleyici etkene sahiptir. Moda sektoriinde tasarimcilar herhangi bir sezona
koleksiyon hazirlamadan once Pantone isimli firmanin tasarim yapilacak yil ve
sezonuna ait olan renkleri dogrultusunda hareket etmektedir. Bu firma her sene o
senenin New York ve Londra moda haftalarinda ongoriilen 6ne ¢ikacak renk
tercihlerini sezon bazinda ayirip yayinlamakta ve tasarim diinyasina sunmaktadir.
Pantone firmasina ait Pantone Color Institute (Pantone Renk Enstitiisii) tarafindan o
sezonun trendi 12 renk ve 4 notr renk tercihlerinden olusan bir renk raporu
sunulmaktadir. Moda onciileri tarafinda olusturulan bu renk kombinasyonlar1 Diinya
tizerinde gecerlilige sahip renk dili birligi ve kodlamalarina sahip olmamiz agisindan
oldukca 6nem arz etmektedir. Pandemi ile ortaya ¢ikan belirsizlik ve olumsuz ruh hali
renk diinyasinin onciileri tarafindan da gozlemlenmistir. Rengin insan hayatinda hem
psikolojik hem de bedensel yansimalar1 vardir. Bir sezonda olusturulan renk
kombinasyonlarin1 analiz etmeden once renklerin bireyler iizerindeki etkilerinin de
bilinmesi ve buna gore renk tercihlerinin veya kombinasyonlarmin yapilmasi

gerekmektedir.
3.2.1. 2020 ilkbahar/Yaz Renk Trendleri

Pantone firmas1 kendi websitesi iizerinden yaymladigi 2020 ilkbahar/Yaz
Londra moda haftas1 kapsaminda acikladig1 renk tercihleri incelendiginde oldukca
parlak renklerin kullanimi 6ne ¢ikmistir. Ornegin; ‘Flame Orange’ isimli rengin parlak
bir turuncu renk olmasi veya kullanilan mavi renginin ‘Heritage Blue’ ve ‘Tanager
Turquoise’ gibi mavinin ve turkuazin en canli ve dinamik sayilabilecek renklerinden

secilmesi dikkat ¢ekmistir (Pantone). Renklerin genel etkileri incelendiginde;

PANTONE 18-1664 PANTONE 15-1157 PANTONE 16-4127 PANTONE 16-1534
Fiery Red Flame Orange Heritage Blue Blush Beauty
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PANTONE 13-4720 PANTONE 19-4052 PANTONE 18-2143 PANTONE 19-5217
Tanager Turquoise Classic Blue Beetroot Purple Storm

PANTONE 11-0622 PANTONE 18-1512 PANTONE 14-1513 PANTONE 18-1547
Yellow Iris Rose Brown Blossom Bossa Nova

PANTONE 15-1314 PANTONE 19-4021 PANTONE 11-4800 PANTONE 13-4201
Cuban Sand Blueberry Blanc de Blanc Oyster Mushroom
PANTONE"

Sekil 3.2.1.1 Pantone Renk Enstitiisii Londra Fashion Week Ilkbahar/Yaz (Pantone
Renk Enstitiisii Londra, 2020)

Kirmizi renk 1lgi ¢ekici, harekete gegirici, heyecan ve dikkati tetikleyen, sagligi
— ask1 — enerjiyi - canlilig1 hissettiren, gii¢ ve cesaret hissini veren, hayat dolu ve 1sitict
etkileri olan ve kisiler lizerinde ¢ogu zaman etki eden renklerden biri olma 6zelligini
tagimaktadir. Ayrica kirmizi renk fazla kullanildigi zaman kisiler tizerinde olumsuz
siddet, tehlike ve rahatsiz edici etkilere de yol acabilmektedir. Sezonda kullanilan
‘Fiery Red’ rengi bahsedilen ¢ogu duyguyu her birey {lizerinde farkli sekilde
hissettirmesi ile 6ne ¢ikmaktadir (Martel, 1985, s.85).

Turuncu renk de kirmiz1 gibi; nese ve canlilik katan, yasam enerjisi veren, birlik
olmaya yonlendiren, 15181 ve verimliligi simgeleyen, dengeli bir iyimserlik yaratan ve
fakat fazlaca kullanildiginda rahatsiz edici etkiler yaratan renk olma o6zelligi
tasimaktadir (Martel, 1985, s.85). ‘Fiery Red’ renk tonunda oldugu gibi turuncu renkte

de ‘Flame Orange’ adinda parlak ve canli bir turuncu tonu kullanilmistir.
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Bir diger sicak renk ailesinden yavru agizi renk tonu ‘Blush Beauty’ ismi ile 6ne
cikmigtir. Genellikle sicak renk ailesinin pozitif etkilerini yansitan bu renk tonu
gencligi ve neseyi temsil etmektedir.

Mavi renkte ise her zaman sakinlik, iyi niyet, huzur, biitiinlik, anlasma ve
uzlasma hakimdir. Bu rengin kisiler iizerindeki heyecani1 ve korkuyu bastirdigi ve
sakinlestirdigi gozlemlenmistir. Mavi rengin her tonunun 6zgiirliik, sakinlik ve uyum
getirdigi diisliniilmektedir (Martel, 1985, s.85).

Mavi rengin koyu tonlari; bireyi diisiinmeye sevk eden, odaklanma ve bir konuda
yogunlagmaya anlamaya iten bir yapiya sahiptir (Bulut, Canbolat, 2021, s.270). Mavi
renk genel olarak giliven hissi uyandiran, sorumluluk duygusu aktaran genel tutumu
huzur ve giiven duygularini igeren bir renk olarak tanimlanmistir (Martel, 1985, s.85).
Burada secilen ‘Classic Blue’ isimli renk tonu ayrica gokyiizlinii ve ozgirliigii
tanimlamasi igin se¢ilmistir (Karyagdi, 2016). Turkuaz renkte mavi rengin bir tonu
oldugu i¢in hemen hemen ayni 6zellikleri tasimaktadir. Lacivertten ayri olarak daha
coskulu olan bu renkte serinletici ve teskin edici duygular1 da uyandirdigi
bilinmektedir (Bulut, Canbolat, 2021, s.270). Kullanilan ‘Tanager Turquoise’ renk
tonu serin denizleri ve sahilin serinletici hissini tagimasi i¢in secilmistir (Pantone).

Bir diger goze carpan renk ise fugyadir. Fusya rengi mavi ve kirmizinin istenilen
oranlarda karigtirtlmast ile olusturulur. Bu renk genel olarak pembe rengin parlak tonu
olarak bilinmektedir. Kullanilan ‘Beetroot Purple’ isimli renkte mavi ton agirlikli
kullanilmistir. Fusya rengi kisiye cosku, heyecan, nese ve cesaret duygularim
hissettiren yapiya sahiptir (Karyagdi, 2005).

2020 ilkbahar/yaz sezonunda kullanilan bir diger renk de yesildir. Yesil rengin
en koyu tonu ‘Storm’ renk adi ile eklenmistir. Yesil renk genel olarak denge ve uyum
hissini yaratmaktadir. Yer kiirenin bahar mevsimi bitki ortiisiiniin renk karsiligi olan
yesil renk ve tonlar1 yeniden dogus, yeryliziindeki ahenk ve diizeni simgelemektedir.
Kisiler iizerinde genel olarak pozitif anlamlar tagiyan bu renk igerisinde bulunan ton
farkliliklar ile ¢esitli anlamlara da tagiyabilmektedir (Martel, 1985, s.85).

Sar1 renk ise pozitifligi, zekay, iyimserligi, sakinligi ve uyumu temsil eden renk
olarak karsimiza ¢ikmaktir. Pantone firmasi tarafindan segilen ‘Yellow Iris’ isimli
daha ¢ok pastel sartya doniik olan bu sar1 tonu diger parlak renkleri tamamlayacak
farkli bir renk tonu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sar1 rengin genel olarak bireyler
izerinde nese ve eglence duyularini harekete gegirdigi bilinmektedir (Bulut, Canbolat,

2021, 5.270).
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Sicak toprak tonlar1 da ilkbahar/yaz mevsiminde sik¢a karsilasilan renk
tonlarindan biridir. Bu tonlar zihin ve bedeni diislinmeye ve anlamaya sevk eden
renkler tonlarindandir. ‘Rose Brown’ isimli bu renk tonu kahverengi fazla bir kirmizi,
mavi ve ¢ok az sar1 renk ilave edilerek olusturulmustur. Daha ¢ok giiven ve bilgelik
hissiyatlarin1 uyandiran bu renk tonu sezonda olduk¢a 6ne ¢ikmistir (Favre,1979). Bu
renk ile birlikte ‘Bossa Nova’ isimli koyu kirmizi rengi de sezonun 6ne ¢ikan renk
tonlarindan biridir. Bu renk tonunda da kahverengi taban hakimdir. Diislindiiriicli ve
kendi igerisinde ritim sahibi olan bir renk olarak tanimlanabilmektedir (Martel, 1985,
5.85).

Beyazin kirmiziya karisimiyla elde edilen pastel pembe tonlari, daha g¢ok
romantizm rengidir. Narinligi, romantizmi, tutkuyu, sevgiyi ve dostlugu yumusak bir
sekilde yansitmasiyla ifade edilir. Kisiler iizerinde pozitif etkilere sahip masumiyeti
cagristiran olumlu etkilere sahiptir (Bulut, Canbolat, 2021, s.270).

Notr renkler her sezon i¢in se¢ilen bir nevi tamamlayici renk ailesi olarak goriilen
renklerdir. Burada segilen renkler genel olarak benzerlik gdstermesinin yani sira
sezonun One ¢ikan renkleri ile uyum saglayacak sekilde secilmistir.

Beyaz renk hemen hemen biitiin tamamlayict renklerde farkli tonlari ile yer
almaktadir. Burada ‘Blanc de Blanc’ ismi ile kirli beyaz renk tonu kullanilmigtir
(Pantone). Beyaz renk, 15181 yansitir, temizlik hissini vermektedir. Serin ve yerinde
iddiast bulunan renklerden biridir (Karyagdi, 2015, s.106). Her renk ile uyum
igerisinde kullanilabilinir.

Gri renk kararly, analitik ve duyusal hissiyatlar1 barindiran renk olarak karsimiza
cikmaktadir. Tamamlayici renkleri genel olarak akromatik renkler olmaktadir (Bulut,
Canbolat, 2021, 5.270). Pantone firmasi tarafindan sezon i¢in ‘Oyster Mushroom’ renk
tonu secilmistir. Kendi icerisinde tutarli ve pek cok renk ailesi ile uyumludur.

Beyaz ve kahverenginin karisimindan olusan bej rengi de sezonun 6ne ¢ikan
tamamlayici renklerindendir. Kullanilan ‘Cuban Sand’ renk tonu yazin kum sicakligim
ve dogalligini 6ne ¢ikartmak i¢in segilmistir (Pantone). Sezonda tamamlayici renklerin
igerisinde yer alan sicak alt tonlu tek renk tonudur.

Kullanilan bir diger ve son renk ise koyu mavidir. Burada kullanilan ’Blueberry’
isimli koyu mavi tonu gizemli ve diisiince duyular1 harekete gegirmesiyle One
cikmaktadir (Martel, 1985, s.85). Pek ¢ok parlak renk ile zit bir uyum
yakalayabilmesiyle 6nemli bir yere sahiptir. Koyu mavi renk ailesi, bilingaltina giiven

duygusu vermektedir (Favre,1979).
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Pantone sirketine gore; ¢ Londra 2020 ilkbahar/Yaz sezonu igin heyecan verici,
enerji veren zit 6geler ile kisisellestirilmis kendini ifade etme istegini yansitmaktadir.
Her sezon kullanilan ikonik favori renkler ve bu renklerin yeni tonlart mevsime uygun
notr renk secimleri ile birlestirilmistir. Desenler ve cok renkli katmanlar araciligiyla
spontane bir renk yaklasimi benimseyen Ilkbahar/Yaz 2020 renkleri, enerjik
kontrastlar ve kisisellestirilmis kendini ifade etme arzusunu vurgulayarak, temel
mesajin kararlilik ve umutlu iyimserlik oldugu heyecan verici ve saglam bir renk
hikayesi yaratiyor.”” Ayrica 2020 sezonu i¢in canli, pozitif, gii¢lii ve enerjik bir imaj

yarattigini belirtmektedirler (Pantone).

PANTONE 18-1662 PANTONE 14-1064 PANTONE 19-4052 PANTONE 15-5718
Flame Scarlet Saffron Classic Biue Biscay Green

PANTONE 19-0323 PANTONE 17-4021 PANTONE 16-1359 PANTONE 18-4528
Chive Faded Denim Orange Peel Mosaic Blue
'1’-25_.“ - 4
W
PANTONE 13-0822 PANTONE 14-1318 PANTONE 18-1345 PANTONE 18-3513
Sunlight Coral Pink Cinnamon Stick Grape Compote
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PANTONE 16-1324 PANTONE 19-3923 PANTONE 11-4001 PANTONE 16-3802
Lark Navy Blazer Brilliant White Ash

PANTONE’

Sekil 3.2.1.2 Pantone Renk Enstitiisii New York Fashion Week ilkbahar/Yaz (Pantone
Renk Enstitiisit New York, 2020)

Pantone firmasimnin 2020 Ilkbahar/Yaz sezonu New York moda haftasi igin
Ongordiigii renk tercihlerine bakildiginda ise; Londra moda haftasi ile benzer renklerin
farkli tonlarinin 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir. Sicak renk ailesinden ‘Flame Scarlet’ ,
‘Saffron’ ve ‘Orange Peel” renkleri Londra moda haftasinda 6ne ¢ikan renk tonlari ile
benzerdir. Bu renklerin karakterinde genel olarak harekete gecirici, heyecan ve nese
verici etkileri barindirmasi ile 6ne ¢ikmaktadir (Bulut, Canbolat, 2021, s.270).

‘Classic Blue’ isimli koyu mavi tonu Hem Londra hem de New York moda
haftalarinda 6ne ¢ikan ayni renk tonudur. Palet igerisinde ‘Faded Denim’ ve ‘Mosaic
Blue’ isimli soguk mavi tonda renklerde bulunmaktadir. Bu renk tonlar1 genel olarak
sakinlik hissini uyandirip, mental rahatlamay1 ve 6zgiirliik hissini uyandiran renk
tonlar1 olarak bilinmektedir (Karyagdi, 2005, s.119).

Palette Londra moda haftasinda yer alan ‘Storm’ rengi ile benzer tonlarda
‘Chive’ isimli yesil tonu ve yesil-mavi renk karisimindan olusan ‘Biscay Green’ isimli
canli renk tonu yer almaktadir. Bu renk tonu genel olarak serinletici, rahatlatict ve
ferahlatici etkileri bulunan renk tonu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Pantone).

Pembe renginin ‘Coral Pink’ tonu da Londra moda haftasi i¢in dngoriilen pastel
pembe tonundan daha ¢ok pembe tonunun bulundugu benzer renk tonudur (Pantone).
Genel olarak naif hisler ve sadeligi vurgulayan bu renk ailesinde yer alan mercan
tonunun icerisinde bulunan fazladan sicak renk etkileri de davetkar ve samimi hisleri
uyandirir (Favre,1979).

Sar1 renk tonlar1 genel olarak nese ve hareketlilik hislerini uyandiran renklerden
biridir (Bulut, Canbolat, 2021, s.270). Rengin degisen tonlar1 anlaminda da bir takim

degisikliklere yol agmaktadir. Ornegin; palette kullanilan ‘Sunlight’ renginin 6nceki
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palette yer alan sar1 renk tonuna gore daha soluk olmasindan dolay1r daha az
hareketlilik hissi yaratmasi, buna karsin daha tutarli, dinlendirici ve gevsetici etkileri
barindirmasi gosterilebilmektedir (Favre,1979).

Bir diger palette yer alan iki rengin karigimi olarak gosterilebilecek olan renk
tonu ise ’Cinnamon Stick’ rengidir. ‘Rose Brown’ ve ‘Bossa Nova’ renklerinin
karigimi olarak tanimlanabilecek tona sahip olan bu rengi Pantone firmasi tatli ama
baharatli renk tonu olarak tanimlamistir (Pantone). Ayrica bu koyu kirmizi tonu
soyluluk ve giiciin rengi olarak da bilinmektedir (Ustaoglu, 2007)

‘Grape Compote’ renk tonu 2020 ilkbahar/Yaz sezonunda Londra disinda New
York moda haftasi kapsaminda 6ne ¢ikmistir. Mor rengin koyu tonlar1 gizemli ve
tutarli duyular1 harekete gecirmesi ile tanimlanmaktadir. Mistik etkilerin de rengi
olarak kabul edilen mor tonlar1 fazla kullanildigi zaman huzursuzluk hissini
tetiklemesi ile bilinmektedir (Ozdemir, 2005).

New York moda haftasi paletinde yer alan notr renkler incelendiginde ise; ¢cogu
renk paleti ile benzer sekilde koyu, agik ve orta tamamlayici tonlardan olusan renkler
ile karsilagilmaktadir. ‘Brilliant White’ rengi beyazin en renk karistirllmamis halini
yansitmaktadir (Pantone). Her renk ile kombinlenebilen beyaz tonu samimi ve saf
hisler harekete gegirip modernizm ¢agrisimlart yapmaktir (Karyagdi, 2015, s.106).

Notr renk paletinde yer alan orta tonlar incelendiginde ise ‘Ash’ ve ‘Lark’ isimli
renkler karsimiza ¢ikmaktadir. ‘Ash’ rengi soguk alt tonlu orta ton gri rengidir. Giic,
zamansizligl ve saglamlig1 temsil etmektedir. ‘Lark’ isimli camel rengi ise igerisinde
yesil tonlar1 barindirdigi i¢in otantik etkilerin hakim oldugu belirtilmektedir. Bununla
birlikte camel tonlar1 sicaklik hissi, abartisiz zarafet ve dogallik ¢agrisimlari
yapmaktadir (Ustaoglu, 2007).

‘Navy Blazer’ rengi ise notr renklerde yer alan en koyu tondur. Londra moda
haftasinda ongoriilen ‘Yaban Mersini’ rengine benzemekle birlikte daha koyu renk
tonuna sahiptir. Rengin etkileri “Yaban Mersini’ rengi ile aynidir.

Pantone sirketine gore; ‘2020 ilkbahar/Yaz New York moda haftasi renkleri,
bildigimiz ve yakin hissettigimiz duygulara olan c¢ekimimizi ifade etme istegini
yansitmasiyla beraber; sicak, samimi ve huzurlu hisler uyandirmaktadir. Bununla
birlikte modernligi, yenilikgiligi, yaraticiligi ve eglenceyi vurgulamak isteyen bu
palette bir¢ok favori rengin de yer aldig1 tanidik hisler tizerinde durulmak istenmistir.
Mevsimsel temel renkler ile birlikte, modern ve klasik renklerin, canli favori renkler

ile bir araya getirilmistir. Palette natiirel ve ¢ok yonlii unsurlarin bir arada kullanildig
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ana renkler, tek basina veya farkli renk kontrastlik degerleri ile kullanilabilmesi ile 6ne

cikmistir.” (Pantone).
3.2.2. 2020-2021 Sonbahar/Kis Renk Trendleri

2020-2021 Sonbahar/Kis sezonunda 6ne ¢ikan ¢ogu renk tercihleri her zaman
kullanilabilir zamansiz renklerden uyumlu ve bir Onceki sezonla benzer bigcimde
eglenceli kombinasyonlari ile 6ne ¢ikmistir (D6nmez,2020).

Pantone Renk Enstitiisii uzmanlarina gor; New York moda haftas1 kapsaminda
Sonbahar/Kis 2020-2021 sezonu klasik renk tercihlerinden olusmaktadir. Zamansiz ve
¢ok yonli kullanimi hedefleyen ve islevsellik saglayan bu renk tercihleri ayn1 zamanda
degisik ve eglenceli renk ifadeleri ile birlestirilmistir. Bu renk tercihleri, bir sezonda
yok olacak renk secenekleri yerine degeri ve uzun omiirlii kullanimi 6ncelik haline
getiren tiiketicilere tasarim diinyasindan bir geri bildirim niteligi tasimaktadir

(Pantone).

L;. - a =i

PANTONE 16-1350 PANTONE 19-1662 PANTONE 16-1328 PANTONE 19-4052 PANTONE 13-0648
Amberglow Samba Sandstone Classic Blue Green Sheen

PANTONE 16-1511 PANTONE 18-5338 PANTONE 19-1337 PANTONE 14-1220 PANTONE 19-2428
Rose Tan Ultramarine Green Fired Brick Peach Nougat Magenta Purple
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PANTONE 12-0713 PANTONE 19-3940 PANTONE 16-3916 PANTONE 19-0622
Almond Oil Blue Depths Sleet Military Olive

PANTONE’

Sekil 3.2.2.1 Pantone Renk Enstitiisii New York Fashion Week Sonbahar/Kis (Pantone
Renk Enstitiisii New York, 2021)

Bir onceki ilkbahar/yaz sezonda da kullanilan sicak renkler sonbahar/kis
trendlerine de eklenmistir. ‘Amberglow’ isimli parlak sonbahar turuncu tonu giiven
veren, yaratict ve ifade giiciinii gii¢lendiren renk tanimina sahiptir (Pantone). Ayn
zamanda enerji verip nese katan bu renk ailesi bu sezonda da ¢arpici tasarimlar ile 6ne
cikmistir. Kendi igerisinde ifade bigimi olan bu rengin fazla kullanimi sinir sistemini
olumsuz etkilediginden dolay1 bu rengin daha ¢ok mavi ve yesil tonlar1 ile kombin
edilerek kullanilmasini tavsiye etmektedirler (Ustaoglu, 2007).

Bir diger sezon renklerinden biri orta ton degerine sahip kirmizi rengidir. Bu
renkte canli kirmizi tondan daha agir bir havaya sahiptir. ‘Samba’ isimli bu kirmizi
tonu olgun ve zarif bir durusu yansittig1 belirtilmistir (Pantone). Oldukga karakterize
olan bu renk tonu birgok {inlii marka tarafindan sezonda kullanilmistir. Kirmizi renk
her bireyde farkli duyular1 harekete gecirse de genel olarak heyecan, sicaklik ve nese
hislerini uyandirmaktadir (Martel, 1995, s.85).

New York moda haftasinda 2020-2021 sonbahar/kis sezonunun en iyi
temsilcilerinden biri olarak goriilen bir diger renk ise ‘Sandstone’ isimli sicak kum
rengine sahip tondur. Daha ¢ok bohem bir goriiniime sahip olan bu renk tonu rahatlatici
ve sicak hissiyatlari ile sezonda olduk¢a konusulmustur (Pantone). Sicak ve zamansiz
olan bu renk notr renk ailesinden sayilmasa da bir ¢ok renk tonu ile uyum igerisinde
kullanilmaktadir. Sonbahar renk tonlar1 igerisinde belki alisilmis kalsa da kis
sezonunda oldukca etkiye sahip oldugu goriilmiistiir.

‘Classic Blue’ tonu bir 6nceki sezonda karsimiza ¢ikan ve etkilerini bir sonraki sezona
da tasiyan renk tonlarindan biridir. Renk tonu 6zellikleri bakimindan ayni etkilere

sahip olan bu renk sonsuz bir gokyiiziinii andiran rahatlatici, diisiinsel, giivenli ve
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huzur hislerini barindiran renktir. Derin fakat canli bir tona sahip olan bu mavi rengi
sonbahar/kis goriiniimlerinde kendini hissettirmektedir (Bulut, Canbolat, 2021, 5.270).

Dinamik renk ailesinde 6ne ¢ikan bir diger renk ise saridir. Bu renk giines
enerjisinden yola ¢ikarak kisiler iizerinde pozitif enerji, nese, hareketlilik ve canlilik
katacagi goriisiiyle 6ne ¢ikmistir. Kullanilan ‘Green Sheen’ isimli sar1 tonu igerisinde
¢ok az yesil tonunu barindirmasi ile birlikte asidik bir renge doniismiistiir. Iyimserligin
rengi olarak ta bilinen bu renk tonu oldukca cesur etkiye sahiptir (Bulut, Canbolat,
2021, 5.270).

‘Rose Tan’ isimli koyu bej renginin etkilerini tasiyan pembe tonu sezonda hem
notr etkiler tagimasi acisindan hem de diger renk segimleri ile birlikte uyumlu
olmasindan dolay1 sik¢a baska bir renk ile birlikte kullanilmistir. Bir 6nceki sezonda
kullanilan pembe tonundan c¢ok bu rengin igerisinde taba renginin etkilerini
tagimasindan dolayr sogukkanlilik duygusunu verdigi sdylenmektedir (Pantone).
Abartisiz siklik ve sakinlik hislerini barindirmaktadir (Martel, 1995, s.85).

Bir diger sezon renklerinden biri de yesil renk ailesine ait olan ‘Ultramarine
Green’ renk tonudur. Bu ton mavi ve yesil renklerinin karisimiyla elde edilmis olan
denge ve kendine giiven duygularini harekete geciren etkilere sahiptir. Yesil renk genel
olarak dengeleyici etkilere sahiptir. Rengin mavi ile karisimi ise dengeleyici etkilerinin
yant sira sakinlik hislerini de aktif etmektedir (Favre, 1979). Oldukga carpict bir tona
sahip oldugu diisiiniilen bu renk bircok marka tarafindan kullanilmistir.

Moda haftalarinin hepsinde birkag¢ ton farkliliklar1 bulunan fakat ortak olarak
ayni renge ¢ikan ‘Fired Brick’ ismi tasiyan bu koyu bordo tonu sezona kendinden sik¢a
sO0z ettiren renklerin basinda gelmektedir. Kullanilan kirmizi giiglii, saglam ve
gosterisli etkilere sahiptir. "Fiery Red’ ve ‘Samba’ renklerinden daha koyu bir kirmizi
renge sahip olan bu ton agirbasl izlenim yaratmakla birlikte sicaklik yaratan etkiye de
sahiptir (Eraslan, 2015).

Yumusak tonlarda en ¢ok kullanilan renklerden biri olan seftali tonlar1 2020-
2021 sonbahar/kis sezonunda da yer bulmustur. Davetkar ve sicak bir renk tonu olan
‘Peach Nougat’ tonu kadmsilifi ve sakinlik hislerini uyandirmaktadir (Bulut,
Canbolat, 2021, s.270). Bir¢ok renk tonu ile uyum igerisinde kullanilmasi ile bilinen
bu renk sezon igerisinde zaman zaman tek basinada kombinlenmistir.

Pantone renkleri icerisinde New York moda haftasi kapsaminda 2020-2021
sezonun igerisinde yer alan tek mor tonu olan ‘Magenta Purple’ isimli renk oldukca

ilgi ¢ekici ve biiyiileyici olarak tanimlanmistir (Pantone). Mavi rengin sakinligi ve
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denge hissiyle, kirmizi rengin siddetinin birlesiminden olusan bu renk yiizyillardir
asaletin, soylulugun, mental huzur-dengenin, giiciin, ihtisam ve gizemin rengi olarak
bilinmektedir (Martel, 1995, s.85). Sezonda 6rme giyimde ve dis giyimlerinde oldukca
fazla kullanilmistir.

2020-2021 sonbahar/kis tamamlayict notr renk gruplarina gelindiginde 4 farkl
renk tonu vardir. Bunlardan ilki; ‘Almond Oil” isimli bej-beyaz renk tonudur. Saf
beyaz renginde daha ¢ok igerisinde bej tonlar barindiran bu renk sicak tonlu bir kirli
beyaz olarak tanimlanmistir (Pantone). Her renk ile uyum igerisinde kullanilabilir.
Zarif bir goriinim saglamak igin, tek basina veya bagka renkler ile kombinasyonlari
yapilabilir.

Bir diger tamamlayici renk ise ‘Blue Depths’ isimli koyu mavi tonudur. Gizemli
ve diisiinsel etkilere sahiptir. Derin fakat tok ve birinci sinif goriinlime sahip olan bu
renk tonu ayrica denizlerin derinlik ve maviliklerini hissettirir niteliktedir. Esrarengiz,
farkli ve bir o kadar da uyumlu bir auraya sahip olan bu renk tonu bir¢ok renk ile
kombin edilebilir olmasi ile tercih edilmistir (Favre,1979).

Gri-mavi renk karigimi olan ‘Sleet’ rengi adini ve rengini sonbahar/kis
mevsiminin havasindan almaktadir. Gri renk kararsizlik, tarafsizlik ve notr etkileri
barimdirmasi ile bilinir (Favre,1979). Soguk fakat aydinlik bir renk tonuna sahiptir.
Ayrica zamansiz bir renk olmasindan dolay1 satin alinan tiim iiriin gruplar1 her zaman
kullanilabilir.

New York moda haftasi paletinin son tamamlayici rengi de ‘Military Olive’
tonundaki haki yesil rengidir. Bu rengin giiclii ve saglam durusu ile harmanlanmis
sicak yesil tonu ve kirmizi ve kahve renkleri ile uyumu 6n plana ¢ikmaktadir. Kiside
dogada olmay1, 6zgiirliigii ve huzuru animsatan bu renk tonlar1 sonbahar sezonunda
sicak renkler ile oldukga fazla kullanilmaktadir. Yeniligi, canlilig1 ve gencligi temsil

eden bu renk bireyleri daha canli ve huzurlu hissettirmesi ile bilinir (Karyagdi, 2016).

PANTONE 17-1562 PANTONE 19-1662 PANTONE 19-4057 PANTONE 17-1349 PANTONE 19-0622
Mandarin Red Samba True Blue Exuberance Military Olive
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PANTONE 14-0647 PANTONE 18-5338 PANTONE 18-4051 PANTONE 19-1540 PANTONE 17-1225
Celery Ultramarine Green Strong Blue Burnt Henna Tawny Birch

PANTONE 11-0605 PANTONE 14-1122 PANTONE 19-4024 PANTONE 16-3916
Jet Stream Sheepskin Dress Blues Sleet

PANTONE’

Sekil 3.2.2.2 Pantone Renk Enstitiisii Londra Fashion Week Sonbahar/Kis (Pantone
Renk Enstitiisii Londra, 2021)

Pantone firmasinin 2020-2021 Sonbahar/Kis sezonu Londra moda haftasi i¢in
Ongordiigii renk tercihlerine bakildiginda ise; ¢ogu rengin benzer tonlarda oldugunu
gormekteyiz. Ornek verecek olursak; ‘Amberglow’ ile ‘Exuberance’ isimli turuncu
renk tonu, ‘Classic Blue’ ile ‘True Blue’ isimli mavi renk tonu, ‘Sandstone’ ile ‘Tawny
Brich’ isimli camel tonu, ‘Green Sheen’ ile ‘Celery’ isimli yesil renk tonu, ‘Dress
Blue’ ile ‘Blue Depths’ isimli lacivert renk tonu ve son olarakta ‘Fired Brick’ ile ‘Burnt
Henna’ isimli igerisinde kahvelik barindiran bordo tonu verilebilmektedir (Pantone).

Benzer renk tonlarinin yani sira her iki palette de ayni renklerin 6ne ¢ikmis
oldugunu gormekteyiz. Bunlar; ‘Samba’ isimli bordo tonu, ‘Ultramarine Green’ isimli
yesil tonu, ‘Military Olive’ isimli haki tonu ve ndtr renklerde yer alan ‘Sleet’ orta gri
renk tonudur. Renklerin ayni olmasi veya renk tonlarinin benzer olmasi o rengin
etkilerini de ayn1 kilmaktadir.

‘Mandarin Red’ isimli koyu nargigegi renk tonu ise 2020 ilkbahar/yaz sezonu New
York moda haftas1 kapsaminda 6ngoriilen ‘Flame Red’ renk tonu ile benzemektedir.
Sonbahar/kis sezonu i¢in canli renk tonuna sahip olan ‘Mandarin Red’ dinamik ve

canlandirict etkiler yaratmaktadir (Vogue, 2020).
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Notr renklere bakildiginda ise; kirli beyaz renge sahip ‘Jet Stream’ isimli ton palette
one ¢ikmigtir. Genel olarak beyaz renk ailesi pek ¢ok renk ile biitiinliik sagladigindan
dolay1 her sezonda nétr renk paletinde en az bir agik renk tonu 6ne ¢ikmaktadir.
‘Sheepskin’ isimli agik camel rengi ise yine ‘Jet Seam’ gibi nétr renk paletinin
kurtarici renklerinden biridir. Palette yer alan cogu renk tonu ile kombinlenebilmesinin
yani sira tek baina da birgok tasarimer tarafindan sezonda siklikla kullanilmistir
(Vogue,2020). Genel olarak Londra moda haftas1 renk ongoriilerine bakildiginda;
sonbahar renklerinin yani sira canli ve dinamik etkilerin hakim oldugu renklerin de
kullanildigr goriilmektedir (Pantone). Sicak ve soguk renklerin bir arada kullanildig:
zamansiz renk tonlarindan olusturulan bir palettir.

Pantone firmasina gore; 2020-2021 Sonbahar/Kis Londra moda haftasi, Ingiliz
modasini ifade eden renklerden olusturuldugu ve arzular - yasam akisin1 yansittigi
belirtilmistir. Yaraticiligr tesvik eden, iyimser, eglenceli, amag¢ duygusu ile birlikte
i¢sel farkindalik ve ¢ok yonliiliigl giiven duygusu ile asilayan gii¢ ve kararlilik mesajt

veren renk paleti olarak sunulmaktadir (Pantone)
3.2.3. 2021 ilkbahar/Yaz Renk Trendleri

Pantone renk uzmanlarina gore; 2021 ilkbahar/yaz renkleri yaratici duyular1 harekete
gecirip ilham veren renk yelpazesinden olustugu, deg§isken, mevsim sinirlamasi
olmayan ve orijinal 6zgiin renklerden bir araya getirilerek sunulan kartela olma
ozelligi ile vurgulanmistir. Renkler esnek ve birgok parca ile uyumlu renk secenekleri
ile zamansiz goriiniimler olusturmak icin se¢ilmistir. Dogay1 ifade etmeyi amacglayan
bircok renk sec¢imi ile one ¢ikan bu sezonda konfor ve rahatlama duygularini, ruh
durumunu harekete gegiren ve iyilestiren, nese-enerji saglayan renk uyaranlar ile

birlestirilmistir. (Pantone)

PANTONE 14-1050 PANTONE 15-4020 PANTONE 18-1248 PANTONE 13-0647 PANTONE 18-4140
Marigold Cerulean Rust llluminating French Blue
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PANTONE 13-0117 PANTONE 16-1529 PANTONE 16-5938 PANTONE 17-3628 PANTONE 18-2043
Green Ash Burnt Coral Mint Amethyst Orchid Raspberry Sorbet

——

PANTONE 19-4016 PANTONE 17-5104 PANTONE 11-0110 PANTONE 14-1127 PANTONE 16-0632
Inkwell Ultimate Gray Buttercream Desert Mist Willow
PANTONE’

Sekil 3.2.3.1 Pantone Renk Enstitiisii New York Fashion Week Ilkbahar/Yaz 2021
(Pantone Renk Enstitiisiit New York, 2021)

2021 ilkbahar/yaz sezonunda goze ¢arpan renklerden ilki canli bir turuncu tona
sahip olan ‘Marigold’ rengidir. Bir 6nceki sezonlarda kullanilan ‘Flame Orange’ ve
‘Amberglow’ renklerine benzeyen bu ton turuncu rengin enerjisinin her sezon ayni
canlilik ve heyecan ile kullanildig1 goriilmektedir. Ayrica pandemi siiresince sicak
renklerin rahatlaticiliginin, enerji ve canliliginin kullanilmasi bireylerin psikolojik
saglig1 agisindan oldukga olumlu sonuglara yol agtig1 bir gergektir.

Bir diger kullanilan renk ise ‘Cerulean’ isimli pastel mavi tonudur. Mavi renk
ailesinin en agik tonlarindan biri olan pastal mavi tonu yatistirici, sakinlestirici etkileri
ile 6ne c¢ikmaktadir (Bulut, Canbolat,2021, s.270). Genellikle sicak renkler ile
kullanilinca 6n plana c¢ikmasiyla birlikte tek basina da oldukca garpici etkiler
yaratmaktadir. Parlak bir gokyiiziinii andiran bu mavi tonu pandemi giinlerinde evde
gecirilen zamana direnir niteliktedir (Pantone).

‘Rust’ isimli tar¢in kahverengi ise sonbahardan kalma hisler uyandirmakla
birlikte topraktan ilham alinan sicak kahverengidir (Martel, 1995, s.85). Bahar ve yaz
sezonunda goérmeye pek te alisik olunmayan bu sonbahar toprak tonu sezona oldukca
renk katmistir. Kehribar rengini de animsatan bu renk yaz sezonu i¢in zarif ve sik

goriiniimlere eslik etmistir.
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Sar1 rengin benzerleri de ayni turuncu renk gibi her sezonda en az bir kere
kullanilmigtir. ‘Illuminating’ isimli bu canli ve parlak turuncu tonu yazin sicak, neseli
ve eglenceli giinlerini animsatan iyimser bir renk olma niteligindedir (Bulut,
Canbolat,2021, s.270). Bu renk sadece giyim friinlerinde kullanimi ile simirl
kalmamis pek cok aksesuar, canta, ayakkabi gibi {iriin gruplarinda da kullanildigi
goriilmistiir. Sar1 rengin nese ve canlilik hislerini harekete gecirdigi moda endiistrisi
tarafindan da bilinmekte ve pandemi ile birlikte daha sik bicimde kullaniimaktadir.
Iletisim yeteneklerini gii¢lendirici ve karar mekanizmasinda olumlu etkilere sahip olan
bu renk dnemli toplant1 ve goriismelerde kullanilabilinir (Martel, 1995, s.85).

Parlak mavi tonu da gectigimin 2020 ilkbahar/yaz sezonunun ‘Heritage Blue’
rengi ile bezer tonlara sahiptir. Mavi renk ailesinin ag¢ik tonlar1 huzur ve sakinlik
verirken canli ve parlak tonlar1 kimi zaman heyecan ve sabirsizlik hislerini
uyandirmaktadir (Bulut, Canbolat,2021, s.270). Burada kullanilan ‘French Blue’ tonu
bu agiklamaya olduk¢a uygundur. Heyecan verici hisler uyandiran mavi tonu sezonda
kullanilan pastel mavi ‘Cerulean’ tonu ile veya tamamlayici renklerin hemen hemen
hepsi ile uyum igerisinde kullanilabilir.

2021 Ilkbahar/yaz sezonunda bir énceki y1lin ayni sezonuna gore daha fazla yesil
ve mavi tonlarinin kullanimi géze carpmaktadir. 2020 ilkbahar/yaz sezonunda daha
¢ok kirmizi ve turuncu gibi sicak renk ailesinden renkler secilmistir. Segilen yesil
tonlarindan ilki ‘Green Ash’ isimli pastel yesil tonudur. Yesil rengin dengeleyici,
sakinlestirici, mental dinginlik kazandirmasi, saglik ve canlilik vermesi gibi etkilerinin
oldugu bilinmektedir (Karyagdi,2016). Burada kullanilan pastel yesil tonu yatistirici
ve serinletici etkilere sahip olan acik yesil tonudur (Pantone). Onceki sezon kullanilan
parlak renklerden ¢ok bahar sezonunu i¢in sakin ve huzurlu bir renk tercihi olmustur.
Bir diger kullanilan yesil renk ise ‘Mint’ isimli canli yesil tonudur. isminden de yola
cikarak ferahlatici ve i¢ acict etkilere sahip olan bu yesil rengi 2021 ilkbahar/yaz
sezonunda oldukga fazla kullanilmistir.

Yaz sezonu ile birlikte akla ilk gelen renklerden olan mercan rengi 2021 yaz
sezonunda da karsimiza ¢ikmaktadir. Sezonda ‘Burnt Coral’ ismi ile tanitilan bu sicak
turuncu-kirmizi karigimi ton olduk¢a davetkar ve canlilik verici hisler uyandirmakla
birlikte yaz nesesini de giysilere tasimay1 hedeflemektedir (Pantone). Ayrica turuncu
renk toplumsalligin rengidir (Bulut, Canbolat,2021, s.269). Giiglii sezgiler, direng,
dayaniklilik, bagimsizlik ve 6zgiirligiin rengi olarak tanimlanmistir (Martel, 1995,
5.85).
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Diger bir 2021 ilkbahar/yaz rengi ise ‘Amethyst Orchid’ isimli renktir. Ametist
taginin renk tonlarindan ilham alinarak secilen bu renk kraliyet rengi olarak
bilinmektedir (Martel, 1995, s.85). Ayrica mor rengi duyular1 sakinlestirerek gelecegi
ve hayal giiciinii temsil etmesi ile taninmaktadir (Ustaoglu, 2007).

Yaz sezonuyla birlikte akla gelen bir diger renk ailesi ise pembedir. Pembenin
herhangi bir tonu her yaz en az 1 kere mutlaka kullanilmistir. 2021 ilkbahar/yaz
sezonunda ise ‘Raspberry Sorbet’ isimli parlak pembe tonu kullanilmistir. Pembe
renginin parlak ve canli tonlar1 genel olarak kisilerde heyecan, mutluluk, sevgi ve
sefkat duygular1 yaratmakta ve harekete gegirmektedir (Ustaoglu, 2007).

Tamamlayic1 renkleri inceledigimiz zaman karsimiza 5 farkli renk tonu
cikmaktadir. Ilk olarak ‘Inkwell’ isimli igerisinde ¢ok az mavilik bulunduran koyu
siyaha doniik renk tonu bulunmaktadir. Genel olarak en az 1 tane koyu ton tamamlayici
renk kartelasinda bulunmaktadir. Burada yer alan siyaha doniik mavi rengi sezonda
siyah rengine yakin fakat mavi yansimalarindan dolay1 farkli bir yorum kazandirmistir.

Gri renk semasi, notr renkler arasinda en ¢ok se¢ilen ve diger pek ¢ok ana renk
ve bu renklerin tonlar1 ile kombinlenmeye miisait olan renk misyonunu tagimaktadir.
Kullanilan ‘Ultimate Gray’ isimli orta gri tonu da 2021 ilkbahar/yaz sezonu igin
secilen pek cok renk ile uyum yakalamaktadir. Gri rengi genel olarak, soguk ve
kararsizlik hislerini uyandirmaktadir (Bulut, Canbolat,2021, s.270). Spor veya sik her
goriinlimde siklikla tercih edilmektedir.

Bir diger notr renklerde gormeye aligkin olunan renk bej ve tonlaridir. Kullanilan
‘Buttercream’ rengi her ne kadar her sezon en az 1 veya 2 kez kullanilsa da 2021
ilkbahar ve yazin da tasarimcilar tarafindan gardiropta bulunmasi gereken kilit parca
olarak yorumlanmistir (Dénmez,2020). Tam rengi tereyag: sarist olarak adlandirilan
bu ton sadeligin, naif sikligin rengi olarak yorumlanmaktadir (Pantone). Bireyler
tizerinde sakinlik ve dinginlik verici etkilere sahiptir (Favre,1979).

Koyu tonlarina daha ¢ok sonbahar sezonunda gormeye alisik olunan agik turuncu
kum ‘Desert Mist’ rengi tam olarak ¢6l hissini ve sicakligini uyandirmak icin
secilmigtir (Pantone). Sicak etkilere sahip olan bu renk tonu safari goriiniimii icin
‘Buttercream’ , ‘Willow’ ve haki renkleri ile kullanilabilir..

2021 ilkbahar/yaz sezonunun son tamamlayici rengi ise ‘sogit’ isimli yesil-kahve
tonudur. Igerisinde belli belirsiz yer alan yesil tonu bu kahverengine ilkbahar/yaz
havasint katmistir. Her sezon bir¢ok renk ile kombin edilerek veya tek basina

kullanilabilen bu kahve tonu doga ve toprak ¢agrisimlar1 yapmaktadir. Kahve tonlar
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genel olarak giiven duygusu vermekle birlikte korumaciligi, destegi ve kararliligi

temsil etmektedir (Favre,1979).

=

M
PANTONE 14-3205 PANTONE 16-0436 PANTONE 15-3716 PANTONE 16-1253 PANTONE 13-5412
Pirouette Pickled Pepper Purple Rose Orange Ochre Beach Glass

—
PANTONE 14-1050 PANTONE 18-4250 PANTONE 18-1552 PANTONE 13-0647 PANTONE 16-4535
Marigold Indigo Bunting Lava Falls Illuminating Blue Atoll
I .
PANTONE 11-0202 PANTONE 17-1221 PANTONE 19-4105 PANTONE 17-5104 PANTONE 18-0529
Baby'’s Breath Macchiato Polar Night Ultimate Gray Sphagnum

PANTONE’

Sekil 3.2.3.2 Pantone Renk Enstitiisii Londra Fashion Week Ilkbahar/Yaz 2021
(Pantone Renk Enstitiisii Londra, 2021)

2021 ilkbahar/yaz sezonu Londra moda haftasi renk 6nerilerine bakildiginda ise;
ilk olarak ‘Pirouette’ isimli saydam seker pembe rengidir. Bu renk tonu daha 6nce
incelenen 2 sezon ve 5 palette kullanilmamigtir. Pembe rengin acik tonu; zarif,
yumusak, romatik ve kibar etkileri ile 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte sevgiyi,
disiligi ¢agristirmasi ile bilinmektedir (Favre, 1979)

‘Pickled Pepper’ rengi yesil ve sar1 karistmindan olusturulan yesil tonudur.
Rengin ismini aldig1 biber tursusu renk tonu ile aynidir. Incelenen dnceki sezonlar da
benzeri bulunmamaktadir. Yesil rengin bu tonu, iyilestirici ve sakinlestirici etkilerinin
yani sira yaraticiligl harekete gegirici etkilere sahip olmasi ile bilinmektedir (Karyagdi,
2016).
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‘Purple Rose’ isimli mor renk tonu da ‘Pirouette’ gibi pastel renk ailesine aittir.
Mor rengin mistik etkileri agik tonlar da daha az hissedilse de genel olarak etkileyici
etkileri ile 6ne ¢ikmaktadir (Pantone). Lila rengi 6zelinde, herhangi baska bir renk ile
birlikte kullanildig1 zaman o rengin niteligini tasidig1 belirtilmektedir (Favre, 1979).

Hemen hemen incelenen ¢ogu sezonda yer alan turuncu tonu 2021 ilkbahar/yaz
sezonu Londra moda haftasinda da ‘Orange Ocrhe’ ismi ile kullanilmistir. Parlak
portakal rengine sahip olan bu ton enerji verip eglence ve pozitif etkileri ile 6ne
cikmaktadir (Pantone). Palette turuncu renk iki farkli tonda kullanilmistir. Bir diger
kadife ¢icegi turuncusu ise ‘Orange Ocrhe’ den daha agik olmasiyla birlikte etkileri
benzerdir. New York moda haftasi 6ngortileri ile ayn1 olan; ‘Marigold’ , ‘llluminating’
ve ‘Ultimate Gray’ renkleridir.

‘Beach Glass’ ise; palette yer alan diger yesil tonu ‘Pickled Pepper’ rengine gore
daha pastel yesil rengidir. ilhamini su ve dalgalardan alan bu yesil tonu ferahlatic1 ve
sakinletici etkileriyle de 6ne ¢ikmaktadir (Pantone) 2021 ilkbahar/yaz New Y ork moda
haftas1 paletinde yer alan ‘Green Ash’ rengine benzese de ondan daha agik tona
sahiptir.

Mavi renk tonlar1 incelendiginde ise palette iki farkli renk tonu karsimiza
cikmaktadir. Bunlardan ilki ‘Indigo Bunting’ isimli parlak mavi tonudur. Onceki
palette yer alan ‘French Blue’ rengi ile benzerdir. Parlak mavi renk yaz aylarinda beyaz
renk ile sik¢ca kombin edilmektedir. Bu renk tonlarinin bir arada kullanilmasi tazelik
hissini uyandirmaktadir (Eraslan, 2015, s.13). Palette yer alan bir diger mavi renk
ailesinden ‘Blue Atoll” isimli renk ise turkuaz en parlak tonlarindan biridir. Turkuaz
rengi tropikal etkileri yaratmak igin sari, yesil, fusya gibi parlak renkler ile
kombinlenmesinin yani sira yine notr renk paletinde bulunan diger renkler ile de
kullanilabilir. Genel olarak gevsetici ve rahatlatici etki yaratmaktadir (Favre, 1979)

Palette yer alan tek kirmizi rengi ise ‘Lava Falls’ isimli renk tonudur. 2020-2021
sonbahar/kis sezonunda kullanilan ‘Samba’ rengine benzemektedir. New York 2021
ilkbahar/yaz paletinde benzeri yoktur. Orta koyuluk degerine sahip bu kirmizi tonu
adin1 lavdan almasiyla birlikte renk anlatiminda akan enerji benzetmesi yapilmaktadir
(Pantone).

Notr renkler incelendiginde ise; en agik tonda ‘Baby’s Breath’ isimli kirik beyaz
rengi bulunmaktadir. Bir 6nceki palette yer alan ‘buttercream’ rengi gibi sar1 alt tonlu

olan bu renk, palette yer alan sicak renkler ile kombinlenebilir.
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‘Macchiato’ rengi ise, New York paletinde yer alan ‘Willow’ renginde gore sar1

alt tonlu olmasi ile farklilik yaratmistir. Sicaklik yaratip samimi duygulari harekete
geciren siitlii kahverengidir (Pantone).
‘Polar Night’ isimli siyaha yakin mavi tonu ‘Inkwell’ ile benzer renk tonu ve etkilere
sahiptir. Alacakaranlik mavisi olarak sunulan bu renk tonu igerisinde belli belirsiz
mavi yansimalarin ile derinlik hissi yaratmaktadir (Pantone). Genel olarak mavinin en
koyu tonlar1 dinlendirici ve rahatlatici etkileri ve sonsuzluk duygusu ile ©ne
cikmaktadir (Eraslan, 2015).

Palette yer alan son notr renk ise ‘Sfagnum’ isimli haki tonudur. Daha ¢ok yosun
rengini animsatan bu ton dogayi, canliligi ve yasami temsil etmektedir (Eisenstein,
1984: 121-122).

Pantone renk uzmanlarina gore; pandemi déneminde bireyleri umutlu ve iyimser tutup
enerjileri yiiksek cekmek i¢in renklerle karakterize edilen bir diinyay1 yaratmaya olan
ihtiyactmiz1  vurgulamaktadir. Ilkbahar/Yaz 2021 Londra renk paleti, ilkbahar
mevsimindeki bahgeleri animsatan ¢igeksi tonlar, yeni temel klasiklerle bir araya
gelerek, hafifligi islevsellik ve esneklikle birlestirildigi vurgulanmistir. Ayrica palette
yer alan renklerin konfor ve rahatlama arzusunu kararlilik ve enerji ile birlestiren

renklerin biitiiniinden olusturuldugu belirtilmistir (Pantone).
3.2.4. Renk Kullanimi ve Psikolojik Etkileri

Bir tasarimda renk tercihi yapmak siirecin en énemli elementlerinden biridir.
Renk secimleri yaparken ayni rengin ton farkliliklari, agiklik koyuluk degerleri,
doygunluk ayar1 kisilerin lizerinde sakinlestirici, uyarici, dinlendirici, harekete gegirici
ve mutluluk verici birgok farkli etkiler yarattigi deneyler ile ispat edilmistir. Renk
tercihleri kisiler lizerinde psikolojik etkilere sahip olmaktadir. Bu etkiler bazen gozle
goriiliir sekilde belli olurken bazense sadece ruh durumumuzu dengelemektedir
(Ozdemir, 2005). Tasarimcilar bu renk tercihlerini yaparken bulunduklari zaman
dilimini, donemin goriilerini, kisilerin i¢inde bulunduklar1 genel sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel durumlari; insanlar etkileyecek biitiin kosul ve olusumlar1 bir arada diisiiniip
degerlendirmek zorundadir. Bu nedenle de tasarimcilarin hangi rengin kisiler ve
dogrudan toplum iizerinde nasil etkiler yarattigin1 bilmesi olduk¢a Onem arz

etmektedir.
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Giysi, kisiyi ilk bakigta tanitan en oOnemli ifade bicimlerinden biridir.
Kisiligimizde yer tutan renklerin olusturdugu etkiyi dis diinyaya tasiyan en dnemli
araclarin basinda gelir. Baz1 zamanlarda ise; kisiler tarafindan kabul goren fakat
toplum nezdinde o sezon igerisinde moda olan renklerin tercih edilme durumlari da
vardir. Ya da tam tersi bigimde moda olan renklerin bireyin kisiligini yansitmadigi
zaman bu renkleri reddetme egilimi de goriilmektedir. Iste tam da bu noktada renk
tercihlerinin kisiler lizerinde ne kadar fazla degiskenlik gosterebilecegi goriilmiistiir
(Ozdemir, 2005, 5.395).

Renklerin bireyler lizerindeki etkileri insanlik tarihinin ilk ¢aglarindan itibaren
aktarilarak gelmektedir. Bu aktarim esnasindan renklerin etkileri yiizyillar igerisinde
degismis hatta ayn1 yiizyil icerisinde yasayan farkli toplumlar tarafindan da farkh
etkiler yarattig1 incelenmistir. Renk gorsel bir olgu olmasina karsin zihinsel algilarimiz
ile gorliniir kilimir. Bu nokradan sonra da renklerin bireyler lizerinde yarattigi
psikolojik etkiler olusmaya baglar. Renk tercihlerini etkileyen kriterler bizi harekete
gecirecek herhangi bir his ya da durumu veya tam tersi bicimde daha sakin ve
diisiinceli bir hareketsizlik haline sokma egilimine sahiptir (Ustaoglu,2007).

Renklerin anlamlar1 ve etkilerini anlatilan en garpici ¢alismalardan biri olarak
kabul edilen eser Tablo 3.2.4.°de yer alan 1995 yilinda Chislaine D. Martel’e ait Ben
Enerjiyim adli kitaptir. Bu kitapta cogu 6ne ¢ikan rengin kisiler lizerinde yarattigi
psikolojik etkiler incelenmistir. Renklerin etkilerinin tam anlamu ile her birey iizerinde
yarattig1 psikolojik etki pek tabii degiskenlik gosterebilmektedir. Fakat genel bir
yargiya varacak olursak her rengin ¢ogunlukla yarattig1 psikolojik etkiler o rengin

kisiler iizerindeki etkilerini anlatmaktadir.
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Tablo 3.2.1 Renk Tiirlerinin Kisiler Uzerinde Psikolojik Etkileri (Martel, 1995, s.85)

RENK TURD RENK TURUNTN ETKILERI

Tutkunun rengl olan kimmizy, dikkat arttine, ilgn gekicn, harckethhk saglayic, beyvon
calistine:, heyecan wvencl, safhik, canhbk, ask, zafer hissi, enerji, comertlik,

KIRMIZI fedakarhk, thsan, acima, cesaret, giig, hayat dolu, st etkiler tasir. Abartiimas
halinde sertlik ve siddet, tehlike, rahatsiz edicilik, zuliom, gimah ifade edebilir.
. - B Mezaket, yumusakbk, tathhk, ¢ekingenhk, mahcubavet, muhafazakarlik duygusu
VLUK TEMEE telkin eden bir renktir.
Mese vericl, isitict, birlik olmaya yinlendine:, cok kullamldif durumlarda huzursuz
TURUNCL edici, zenginlik, 1mk ve verimlilifi temsil eden bir renktir. Onsezinin, durn sevincin,

dengeli gicin sembolld tuwruncu, ivimserik vavar.

En 1akh, hareketl, parlak ve negell renk olan san, zengimbik, bolluk, gerel ve sadakatn
hatirdatir. San entelektiiel olma, voneticihik, hirs, ddia ve dzgorliktiic. Canli san,
kisivi aktif yapar, solgun sanysa, dinlendinr ve gevsetir. Renk terapistlenine gire bu
renk, tiim renkler arasinda genel kas sinidennin gocOnidl arthran tek renktir.
SARI Afirkanblan canlandiracak ve simrlen uyaracaktr. San, anlamayl keskinlestinr ve
akil 1zlevlering arttinr. Aynca, sanmin agik tonlan, alanlan gemigleterck biyitir. Zihin
uvancr ctkisi olan ve dletsim kurmayvt kolaylastiran bu rengin asimya kagilmias)
halinde wvandalizm, kiskanchk, hastahk, manbikszhk, saphe ve gilvensizhik,
sorumsuzluk, veukluk setinr.

Toprak ana ve agaclann rengi olan kahverengi, vesil gibi yasamin yesermesina degil,
KAHYERENGI | olgunlufu temsil eden yatstimer bir renktir. Avadi vere basan, kararl, ketum bir
davramsa vinelticidir ve caddivet simgeler.

Kahverengimn  igensinde san da igeren hali oldufunu  disiinecek  olursak,
kahverenginin  olguniuk ve ciddiyetinin igensine biraz daha nese katilamak
yumusatilmis hall oldufunu sovleyehilinz. Gergekol, vonlendinen, 1srar ettiic,
kararhihk, evcillik ve aile cekirdegimin ideal govenlifim temsil eder.

Cienel olarak yesil afaglann yvapraklannin, ¢imenlenn rengi oldufundan sennletic ve
sakinlestincl bir etkive sahiptir. Sessizhk, venmbhilik, hayat, boyime, doga, bilgelik
YESIL ve mmanci gagnstinr. Her renkte oldufu gibn vesilin de farkh tiir ve tonlan farkl
duygular uyandirabilir. Yesil kendine savgl, adalet ve glvenn temsil edebalicken,
abartilmas: megaloman, otonter ama kilstah, alayer bir ifade vavabalir.

Mavi, hosnutluk, 1vi miyet, merthamet, agik sozilik, diristiik, esneklik, yumusak
baghhk, anlasma, uzlasma, 1sbifh@ ve huwrum ¢agnstnr. Heyecan gidenc ve
sakinlestimer  etkisa vandir. Gevsemenin sevildifn ortamlarda mavi  vansimalar
bulunmahdir. Mavi 1k, uyku getinel afn gidenci ve kasilmay dnlevicidir, Maw,
ister gok koww, 1ster aqik olsun, iinde dzgurlik ve uyum tasiyan bir renktir. Koyu
mavi olan lacivert renk, ciddi olmaya ve kapsamh dilsinceve sevk eden bir renktir.
Ozellikle cok solgun mavilerin bolea kullamldign verlerde pasiflik ve tembellik hissi
petireced] unutulmamalidir.

Mor, asalet, mistizm, utang, hiizim, ask ve aklin birlesimi, mbann rengidir. Cracad
Avrupasinda anstokratlann rengivdi ve saray banm temsil eden bir renk oldu.
Mor, bityok alanlarda gorildign taktirde korkutucu ve hwwrsuzluk veren bir renk
MOR olabilir Erguvan, hakhilik, ihtizam, egemenhk ve asilhk duvgusu dofuran kisiler
arasinda ciddiyet ve mesafe duygusu telkin eder Menekse moru, dim otorite, kaos,
olim, kendini adama, ilaln askl temsil eden bar renktir Leylak rengiyse melankolik
duyeular telkin eder.

Beyaz, botln renklert iginde banndirdifindan barlifin ve saflifin sembolld olmustur.

TABA

MAVI

BEYAZ Bir agakhik ve seffaflik idealini vansitir.
Beyazin zitti olan sivah, rvi-kotl, glindiiz-gece, yin-vang, yasam-Gliim gibi varolan
SIvAR dogal ikilemlenn “difer” rengidir. Siyah her binmizin dofasinda bulunan derin

uvusmazlifin sembolidor. Bu renk, vas, pismanhk, sughilufu sembolize edebileceg
i, denn dinlendinci sessizlik ve sonsuzluk va da vamsal kuvvell sembolize eder.

Psikolojiye gore 4 cesit ana renk vardir. Bu renkler; mavi, yesil, sar1 ve
kirmizidir. Diger kalan renk bu renklerin karisimi veya aciklik koyuluk degerleri ile
olusturulmustur (Yilmaz, 1991). Renklerin psikolojik etkiler disinda sembolik

anlamlar1 da giiniimiizde sik¢a tartisilmaktadir. Sembolik anlamlar psikolojik anlamlar
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ile benzerlik gostermekte ve bireyler iizerinde olusturulan etkileri gézlemlenip pek ¢ok
satig stratejisinde, reklam kampanyalarinda ve uyarici pano ve levhalarda
kullanilmaktadir. Diisiince sistemimizde biz fark etmeden ¢cogu rengin bir kodlamasi
var olmaktadir. Bunlara 6rnek olarak; trafik levhalar1 ve sehir tabelalar1 genellikle ayni
olgiilerde, ayni renklerde ve ayni yazi punto ve tiple yazilmaktadir (Eraslan, 2015). Bir
ornek daha verecek olursak temizlik iiriinleri satan markalarin amblemleri diger pek
cok ambalajli iirtinlerin disindan farkli punto ve yazi degerinde ve genellikle kirmizi-
mavi-beyaz-mor renk kombinasyonlari ile kutu rengi yar1 saydam beyaz olacak sekilde
tasarlanir (Ozdemir, 2005).

Yapilan arastirmalarda her donemin kendi izlerini, toplum egilimlerini,
toplumsal olaylar1 ve gerceklikleri cogu zaman genel renk tercihlerinden saptamakta
olduk¢a dnemli oldugu bilinmektedir. Bunun disinda her toplumun deger yargilarina
gore degisen renk anlamlar1 vardir. Ornek verecek olursak; ABD’de yasayan
toplumlarda kirmiz1 rengin tehlike hissini en fazla yarattigi goriilmiistiir. Buna karsin
Fransa’da yasayan toplumlarda ise kirmizi renk asalet simgesi olarak tanimlandigi
incelenmistir. Bir 6rnek daha verecek olursak ¢ogu kisi tarafindan daha ¢ok sakinlik,
ozgirliik, huzur olarak tanimlanabilen mavi rengi Japon kiiltiiriine sahip toplumlarca
utang ve asagilik hissi yarattig1 arastirmalarda goriilmiistiir. Her rengin sembolik bir
anlaminin oldugu bir¢ok makalede yer bulmustur. Bu anlam bizim goéziimiiziin
gormeye ilk basladig1 andan itibaren madde ve renk iliskisini birlikte algiladigimizin
bir kanitidir. Bu sembol anlatimlarina giin icerisinde siirekli maruz kalmaktayiz. Fakat
zaman gectikce bu durum alisilmaya ve tepkilerin aynilagmasiyla devam etmeye kadar
gitmektedir. Her renk ile iligkilendirilen bir takim {irlin gruplari yer almaktadir. Buna
ornek verecek olursak; kozmetik {irlinlerin genellikle kadinlara hitap eden pembe,
leylak, mor renkleri ile stislenmesi olarak gosterilebilir. Sadece erkeklere hitap eden
kozmetik {irtinler ise ya mavi, yesil renklerde veya her iki cinsiyete de uyar1 verecek
renklerden olusturulmasina dikkat edilmektedir. Buna bir 6rnek daha verecek olursak
her iilkenin kendine ait bayragi ve bu bayrak iizerinde yer alan amblemlerinin oldugu
bilinmektedir. Bu renkler bir araya geldiginde bireyler ilizerinde dogrudan renklerin
yer aldig1 bayrak ve bu bayragin renklerine sahip olan iilke akla gelmektedir. Ulkelerin
temsil edildigi pek ¢ok organizasyonda bu gostergelere dikkat edildigi bilinmektedir
(Ozdemir, 2005). Renk tercihleri cografi konum, inang degerleri, toplumsal
gelenekler, estetik kaygilar gibi sebepler ile insanlik tarihinde sik¢a degisime ugrayip

farklilik gosteren deger yargilarinin baginda gelmektedir.
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BOLUM 4

4. PANDEMI iLE GELEN YENi KAVRAMLAR VE MODA
AKIMLARI

Pandemi siireci sadece bireylerin aligveris aligkanliklarini degil, giyinme
sekillerini, takindiklar1 tutumu ve davranislar1 oldukca degistirmistir. Moda, kisilerin
kendilerini  sozsiiz bir bicimde ifade edebildikleri bir ara¢ olarak
nitelendirilebilmektedir. Her kisi bu ifade bi¢imini kendi zevk ve tercihleri
dogrultusunda kullanmaktadir. Her donemin kendi i¢inde trend olan ve 6ne ¢ikan
moda terimleri, giyim tiriinleri, aksesuarlari ve hatta jargonlar: vardir. Pandemi ile de
karsimiza bir¢ok yeni terim ve moda trendleri ¢ikmistir. Bunlardan pandemi
doneminde en ¢ok karsimiza ¢ikan ‘Sad-wear’ ve ‘Hate-wear’ terimleridir. Bu
terimlerin tam olarak Tiirk¢e karsiliklari mutsuz ve nefret giyimi seklinde

cevirilebilmektedir.
4.1. Hate-Wear

Hate-wear kavrami ilk olarak New York Times yazari1 Reyhan Harmanci
tarafindan 6 Ocak 2021 yilinda ortaya atilmistir. Bu kavramin tavri tam olarak ‘ne sik
ne de Ozellikle rahat, ancak siirekli doniisiimlii olan, tarzlarindan ¢ok kullanimlari igin
birgok kez giyilen giysiler’ anlamini tasimaktadir. Ayrica bu tanima ek olarak;
Ornegin, sonbahar ve kis doneminde her giin giyinilen bir kazagin ilkbahar geldiginde
gbzline stres ve iizlintli sembolil olarak goriinmesi seklinde tanimlanmistir. Bu tanim
pek cok kisi tarafindan oldukca desteklenmistir. Ayrica Ingiliz hiikiimeti tarafindan
Birlesik Krallik Parlamento Uyesi Matt Hancock’un as1 merkezlerine yaptig1 bir

ziyarette giyindigi fermuarli sweatshirtiin stres ve iiziintii sembolii oldugu seklinde
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yorumlanmasi ¢ok uzun zaman konusulmustur. Bu duruma benzer pek ¢ok vaka da
diinya iizerinde goriilmiistiir (New York Times, 2021). Toplumlarda genel olarak
onemli konumlarda bulunan (Ornegin; devlet baskani, basbakan, saglik bakani vs.)
kisilerin yasanan krizler esnasinda sergiledikleri tutum o topluluga mensup bireylerin
verdigi tepkileri belirleyen en 6nemli unsurlardan biridir. Hate-wear ile rahatliktan
uzak ve hatta kisinin goziine giizel gelmeyen birgok giysiyi tekrar tekrar giyinme
yonelimi bulunmaktadir. Pandemiden Once bireyler nasil giyinmesi gerektigi
konusunda pandemi siirecinden daha az kafa yormaktaydi bu da siire¢ i¢erisinde garip

kiyafet secimleri ile sonuglandigini savunmaktadir.

4.2. Sad-Wear

Sad-wear terimi ise, ilk olaral Esquire dergisi stil direktorii Charlie Teasdale
tarafindan 26 Ocak 2021 yilinda ortaya atilmig ve kisilerin nesesi yokken kendini daha
konforlu, giivenli ve rahat hissetmesi i¢in 6zellikle varolussal kilitlenme sikintisindan
dogan giysiler se¢gmesine yonelik verilen genel bir isim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu terime en 1iyi Ornek sweatshirt, jogger, pijama ve oversize tisortler
verilebilmektedir. Ancak kisinin igerisinde rahat hissedecegi beklenmedik abiye bir
elbise, liikks tiiketim pargalart ve aksesuarlar1 gibi pek ¢ok iirlinii de bu listeye
ekleyebiliriz. Teasdale'e gore, bu kelimeler yeni bir sozliigiin pargasi ve "insanlarin
kasvetli durumu hafifletmek i¢in kullanabilecegi ¢esitli moda oyunlar1” olarak ifade
etmistir. Ayrica karantina giyilen bir giysi rahatliktan ve bireyi mutlu eden
goriiniimden fazlas1 ve sad-wear giyim aktif veya pasif bir davranig bi¢iminde

oldugunu vurgulamstir (Esquire, 2022).

4.3. Maske Kullanimi

Maske kullanimi, Diinya Saghk Orgiitii tarafindan Covid-19 pandemisi ilan
edildikten hemen sonra yaygin bir bigimde hem bireysel ihtiyactan hem de devlet
tesviki ile kullanilmaya baslanmistir. ilk zamanlar maske kullanimindaki en 6nemli
sebep hastalik bulagma riskini en aza indirip 6liim oranlarinmi diisiirmekti. Bu sebeple
birgok cesitte ve koruyuculuk degerinde maskeler iiretilmekte ve piyasaya
sunulmustur. Bu maske ¢esitlerinden en yaygin kullanima sahip olan cerrahi maske

mdiinya iizerinde pandemi siirecindeki en fazla satis1 yapan iiriin olarak tarihe

117



geemistir. (Sekil 4.3.1.) Tam da bu noktada moda saglik sektoriindeki bu ivmeyi
gbérmiis ve bireylerin kendi tercihleri dogrultusunda satin alabilecekleri ¢esitli renk ve

desene sahip pek ¢ok maske piyasaya sunulmustur.

Sekil 4.3.1 Cerrahi Maske Tasarimi

Sekil 4.3.2 Renkli ve Desenli Cerrahi Maske Tasarimi

Maskeler iizerinde kullanilmaya baslanan farkli renk ve desenler ile kullanimi
artik sadece koruyucu bir kalkan goérevinin disinda bireyler iizerinde kiyafetleri
tamamlayan bir aksesuar olmaya da baslamistir. (Sekil 4.3.2.) Hali hazirda ikinci bir

maske secenegi olan kumas maskeler koruyuculuk bakimindan cerrahi maskelere
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oranla oldukg¢a diisiik olmasina karsin toplum tarafindan oldukca yaygin bir bigcimde
kullanilmistir (Sekil 4.3.3.). Bunun en 6nemli sebeplerinden biri de pandemi basinda
diinya genelinde yasanan maske kitlig1 gosterilebilir. Pandemi baslangicinda maske
yetersizligi sebebiyle iilkeler kendi biinyelerinde maske imalatina baglamistir. Fakat
bu siirecte maskeye ulasim oldukca giiclestiginden dolayr pek cok kumas maske
piyasaya siiriilmiistiir. Bu kumas maskelerde bir¢ok koruyuculuk degerini barindirdigi
sOylemleri yapilarak satis1 saglanmistir. Koruyuculuk degeri bir yana bu maskeler
cerrahi maskelerden daha farkli desen ve kumas yapisina sahip oldugundan dolay1
oldukga talep gormiistiir. Cerrahi maskeye ulagilamayan ilk donemlerde bireyler kendi
maskelerini de kumas ile yapmaya yonlendirilmistir. Ayrica maskeye ulasimi olmayan
pek ¢ok iilkelere geligmis iilkeler tarafindan yardim kargolar1 gonderilmistir. Cerrahi
ve kumag maskelerin yani sira kisitlamalarin esnetildigi diigiin, nisan gibi etkinliklerin
yapilmaya baslandig1 siirecte sekil 4.3.4. ve sekil 4.3.5.’te yer alan siisleme amaclh
kullanilan tas ve degerli taslardan veya dantel ve organze gibi higbir koruyuculugu
bulunmayan kumas tiirlerinden yalnizca gorsel amagli maskeler de pandemi siirecinde

kullanilmistir.

Sekil 4.3.3 Kumas Maske Tasarimi
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Sekil 4.3.5 Dantel Maske Tasarimi

4.3.1. Maske ve Cevresel Etkileri

Cevre kirliligi hali hazirda pandemi dncesinde de dnemsenmesi ve ekosisteme
verilen zararlarin bilinci ile hareket edilmesi gereken hususlardan biridir. Toplumlar
Covid-19 pandemi ile birlikte biiyiik tehlike altindayken kullanilan cerrahi maske,
eldiven vb. plastik ve plastik tiirevlerinden iiretilen iiriinlerin kullanildiktan sonra
dogaya birakilmasi ile ekosisteme verilen zarar oldukca artmistir (Sekil 4.4.1.). Plastik

sanilanin aksine dogada tamamen ¢oziinmez. Kullanilan iiriinler dogaya atildiktan
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sonra mikro plastiklere ayrigarak topraga, suya ve havaya karigir ve ekosistemi
kirletmeye devam eder (Nations, 2020). Denizlere karigsan plastik nano malzemeler
eger 5 milimetreden kiigiik ise ¢ogu deniz canlis1 tarafindan besin maddesi olarak
algilanmaktadir (Oztiirk, 2020) Yapilan bir arastirmada; Diinya iizerinde her ay 65
milyar cerrahi eldiven, 129 milyar da cerrahi yiiz maskesinin kullanildig1 sonucuna
ulagilmistir. Bu sonuglar gostermektedir ki Diinya {izerinde her bir dakikada 3 milyon
adet maske kullanimi ger¢eklesmektedir. Bagka bir ¢alismada ise; glinde ortalama 3,4

milyar maske veya siperligin ¢ope atildig1 bilgisine ulagilmistir (Nations, 2020).

Sekil 4.3.1.1 Maske ve Plastik Atiklar Independent Tiirkge (Oztiirk, 2020)

Covid-19 pandemi siirecinde bireylerin plastik kullaniminda (maske, eldiven, tek
kullanimlik poset, tek kullanimlik plastik kaplar, koruyucu giysi vs.) normalin diginda
artiglarin olustugu goézlemlenmistir. Nesnelere dokunmanin yarattig1 endise ve panik
ortami da kullan at {irlin gruplarmin kullanim oranini arttirmaktadir. Tiirkiye’de
yapilan bir aragtirmada kullan at {iriinlerin tiikketiminin pandemi donemi itibariyle %25
oraninda artis gdsterdigi saptanmustir (Oztiirk,2020) Plastik malzemeli bu iiriinlerin
geri doniistiirtilebilir olup olmadig ile ilgili bir¢ok fikir ortaya atilmistir. Bunlardan
ilki; maske, siperlik ve eldivenlerin polipropilen ve polyester gibi dogada zor ¢oziinen
ve hatta kimi arastirmalarda binlerce yil aldig1 belirtilen malzemelerden {iretildigi
goriigiidiir. Bu iirlinler ayrisma evresinde saf ve tek malzeme halinde ayrigma
gosteremediklerinden dolayr geri doniisiimde sikint1 yasanmaktadir (Saylam, 2021).
Bagka bir arastirmada ise; plastik malzeme uzmani Jason Hallet, ekosisteme verilen

zarar1 en aza indirmek i¢in biyolojik par¢alanmay1 saglayan malzemelerden iiretimin
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yapilmasi gerektigini savunmaktadir. Fakat bu malzemenin iiretimi, siradan plastik ile
tretilen TUriinlere gore i kati fazladan maliyet c¢ikartmaktadir; bu sebeple
hiikiimetlerin boyle bir maliyeti istememeleri seklinde yorumlanabilmektedir.
Bununla birlikte Avrupa Plastik Dontistiiriiciileri Birligi (European Plastics Converters
EuPC ) 2020 yilinin baglarinda Avrupa Komisyonu'na plastik kullanimini belirli
siirlar ¢ercevesinde tutmak i¢in yazi yazmis fakat komisyon tarafindan bu talep
reddilmistir (Euronews, 2021). Pandemi déneminde cerrahi maske kullaniminin yani
sira yikanip yeniden kullanilabilir kumas maskeler de giindeme gelmistir. Yapilan bir
aragtirmada; pamuklu kumag maskelerin %23 oraninda koruma sagladig1 buna karsin
cerrahi maskelerde bu oranin %40 oldugu goriilmiistiir. Bu oranlara bakildig1 zaman
cerrahi maskelerin bulasi azaltma acisindan daha verimli sonuglar verdigini
gormekteyiz. Bununla birlikte, kisisel koruma yontemleri ¢cogu iilkede tek maske
kullanim1 ile de kalmamistir. Kimi bireyler pandemi doneminin zirve yaptigi
siireglerde ¢ift maske kullanimina ge¢mistir. Sonuglara bakacak olursak kumasg
maskeler tek basina yeterli koruyuculugu saglamamaktadir. Fakat ¢ift cerrahi maske
kullaniminin da sonuglar1 verimli bir sekilde degistirmedigi goriisii hakimdir. Pek ¢cok
bilim insan1 tarafindan tek basina cerrahi maskelerin yeterli hissedilmedigi durumlarda
kumas maskelere yonelimin olmasi gerektigi savunulmaktadir. Bununla birlikte
kullaniminin yalnizca daha acil ve zorunlu oldugu noktalarda koruyuculugu %83-%99
arasinda bulunan N95 ve KN95 maskelerinin kullanilmas1 gerektigi savunulmaktadir
(Saylam, 2021).

Atik sorunu i¢in her iilke kendi énlemlerini aldigini iddia etmektedir. Ornegin;
Tiirkiye’de Cevre ve Sehircilik Bakanligi genelgesi ile hijyen malzemeleri ve normal
atiklarin aynistirilarak ¢ope atilmasina iliskin bir genelge yaymlamislardir. Hatta bu
konu ile ilgili belirleyici kurallar1 ortaya koymustur. Bu kurallara gore atiklar
toplandiktan sonra en az 72 saat bekletiliyor ve daha sonrasin da evsel atik
kategorisinde diger atiklar ile birlestirilmektedir. Ayrica atiklar gri renkli ve lizerinde
yalnizca hijyenik atiklarin yer aldigini belirten gri etiketin yer almasi gerektigi gibi bir
dizi maddeden olusmaktadir. Fakat kamuoyu bu konu ile ilgili yeterli bilgiye sahip
olmamakla birlikte hali hazirda belediyeler tarafindan siirecin duyurusunun
yapilmasinda yetersiz kalindig1 gozlemlenmektedir (Bal, Oztiirk, 2020)

Avustralya’da ise hijyen malzemelerinin geri doniisiimii igin RMIT Universitesi
(The Royal Melbourne Institute of Technology) tarafindan farkli bir ¢alisma ortaya

konulmustur. Calisma kapsaminda; tek kullanimlik cerrahi maskelerin geri
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doniigiimiinii saglayarak yol yapiminda kullanilmasi amag¢lanmaktadir. Calismanin
sonucu 3 milyon maskenin geri doniislimiinii saglayarak 1 kilometreye yakin yol
yapilabilecegini gostermektedir; boylece de 93 ton maskenin evsel atik sahasina
gitmesi engellenmis olacaktir. Insaat miihendisligi giivenlik standartlarina uyum
gosterdigi ve ayrica pek ¢ok performans testinin olumlu sonuglandigi analizler ile
ortaya konulan bu geri donilisiimiin, par¢alanmig maske ve bina moloz birlesiminden

elde edildigi agiklanmistir (Kaszubska, 2021).
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BOLUM 5

5. COVID-19 SURECINDE MARKA ILETIiSIMi

Pandemi siireci ilan edildikten sonra ¢ogu marka tarafindan evde kalin, sosyal
mesafeye ve hijyene dikkat edin gibi sayisiz reklam kampanyalar1 diizenlenmistir. Bu
stiregte cogu sektor gibi tekstil sektoriinde de pek ¢ok olumsuzlukla karsilagilmistir.
Siireci yonetmek i¢in firmalar; farkli markalar ile isbirlikleri, biiyiik firmalarin daha
ufak markalar1 kendi biinyesine katmasi gibi adimlar atmislardir. Sermayesi gii¢lii olan
markalar, siirecten ekonomik anlamda etkilenen fakat tasarim degeri yiiksek olan
markalari satin alma yoluna gitmistir. Ornegin; Fransiz Connection'a ait Fransiz tekstil
firmas1 Naf'in Tirk tedarikgisi tarafindan satin alinmistir. Yine pandemi siirecinde iflas
eden Amerika markalarindan Barneys New York, Brook Brothers ve Lucky Brand
markalar1 Authentic Brands Group (ABG) ve Simon Properties ortakligiyla kurulan
SPARC firmasi tarafindan satin alinmistir (Sozcii, 2020). Bu firmalar tedarik zinciri
giicli, firsat dolu fakat pandemi doneminde ekonomik baglamda yetersiz kalan yanlar
ile 6ne ¢ikmis ve bu nedenle daha biiyiik grup sirketler tarafindan satin alinmistir.
Ayrica ¢ogu firma olaganiistii sorun ve istenmeyen durumlart kontrol altinda tutmak
icin ¢esitli igbirligi yontemlerine basvurmustur. Bu gibi isbirliklerinin en biiyiik
avantajlart minumum nakit sorunlarinin yaganmasi, sirketler arasindaki aglar1 biiyiitme
firsat1, firmalar aras1 bilgi paylasimi gibi avantajlar1 sunmaktadir.

Evde kal ¢agrilar1 esnasinda bir¢ok dergi ve gazeteler online okuma sistemine
gecmeye daha fazla yer vermistir. Kiiresel moda dergisi olan Vogue, okuyucularinin
Vogue Paris’e evden kolaylikla erisim saglamalari i¢in djital platromda 2020 sayisinin
Condé Nast France tarafindan tamamen {icretsiz ve abone zorunlulugu olmadan
sunmustur (Sekil 5.1.). Boylelikle dergi okuyuculari dergi baglantilarini takip ederek

en son hazir giyim 6zel sayisina erisimi saglanmis oldu. Daha birgok {inlii ve kiiresel
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liiks markalar (Ornegin; Prada, Burberry, Gucci, Tiffany&Co gibi) covid-19 ile ilgili

mesaj ve kampanyalar diizenlemis oldu (Ondogan,2021).

Sekil 5.1 Vogue Paris Mart 2020 Online Ozel Sayis1 (Vogue France, 2020)

Pandemi Tiirkiye’de ilk goriilmeye baslandigindan itibaren ¢ogu yerli ve yabanci
markalar kendi siteleri veya sosyal medya kanallar1 tizerinden magazalarini gegici
olarak kapatacaklarini ve hatta iiretim hattinda kisa ve vardiyali caligmaya
gideceklerini aciklamistir.

Kapanma kararlar1 ile miisteriler online e-ticaret kanallarina yonlendirilmis ve
bu kanallardan alisverise tesfik edici kampanya ve reklamlara baslamistir. Ornek
verecek olursak; sekil 5.2.°de yer alan Beymen firmasi resmi Instagram sayfasi
tizerinden magazalarimi kapattiklarint ve kendi telefon uygulamalari iizerinden
aligveris deneyimi sunmaya devam edeceklerini agiklayan bir gonderi paylasmislardir.
Benzer uygulamay1r Mavi Jeans (sekil 5.3.) ve Yargici (sekil 5.4.) markalar1 da
gerceklestirmistir.

125



@beymen
BEYMEN

Sevgili Beymen Dostlari,

Calisanlarimizin, sizlerin ve ailelerinizin saghg bizim i¢in en

dncelikli konu.

Bu sebeple Covid-19 tedbirleri dogrultusunda Beymen ve

butiklerimizi gegici bir stireyle kapatma karari aldik.

Sizlere Beymen.com, Beymen aplikasyonumuz ve sosyal
medya hesaplarimiz tizerinden servis vermeye devam

edecegiz.

Diinyanin ve tilkemizin yagadig zorlu dénemi, hep birlikte en
kisa zamanda atlatacagimiz inanci ile yeniden Beymen’'lerde

bulugmak dilegiyle.

QY N

Sekil 5.2 Beymen Covid Bilgilendirmesi (Beymen Resmi instagram Sayfasi, 2020)

Mavi icin cok degerlisiniz
KUresel etkisini surdiren COVID-19 pandemisinde yasanan kritik sirecte mUsterilerimizin,
calisanlanmizin ve toplumun saghgini korumak en buyUk édnceligimiz.

Bu kapsamda 19.03.2020 tarihinden itibaren, Ulke capindaki Mavi magazalannin faaliyetine
gegcici bir sUreligine ara verme ve merkez ofislerimizde uzaktan calisma modeline gecme
karar aldik. Bu surec¢ icinde her zamanki gibi calisanlarimizin haklarnni korumaya ve
yanlannda olmaya bUyUk 6zen gbsterecegiz.

Sizlerle, 7/24 hizmet verecek online magazamiz mavi.com ve mavi app'te, sosyal medya
kanallarimizda ve bilgi@mavi.com’da bulusmaya devam edecegiz.

Birbirimizi koruyarak saglikll ve mutlu kalmak dilegiyle...

Sekil 5.3 Mavi Jeans Bilgilendirme (Mavi Jean Online Site, 2020)
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Firmalar siire¢ boyunca online destegin yani sira miisteri hizmetleri hatt
tizerinden 7/24 telefon destegi vereceklerini de agiklamislardir. (Sekil 5.4.) Online
platformlara talebi arttirmak igin ¢esitli kampanya ve kupon kodlar1 tanimlayip

miisterilerin bu siirecte baska firmalara yonelimlerini azaltmak i¢in adimlar atilmistir.

Degerli Musterilerimiz

www.yargici.com

Saglikh glnlerde

yeniden bulusmak Gzere

Sekil 5.4 Yargici Bilgilendirme ( Yargici Online Site, 2020)

Siiregte diinyaca iinlii Fransiz giyim markas1 Lacoste, online siparis figlerinde
kullanmadiklart  giyim {rinlerini Fransiz dernegi  Apprentis D'auteuil’e
bagislayabileceklerini duyurmus ve tesfik edici mesajlar yaymlamistir. Tiirk tekstil
markas1 Koton ise; pandemi doneminde saglik ¢alisanlarini igin i¢ ve dis giyime
yonelik 4.500 pargalik giysi yardiminda bulunmustur. Yine bit Tiirk markasi olan Penti
de, saglik calisanlar1 i¢in 14 kamu hastanesine 50 bin ¢amasir, ¢corap ve pijama
desteginde bulunmustur. Marka yillardir kendi sloganlari olan “’hep benimle’” yi “’hep
beraber®’ olarak giincellemistir. Ayrica pandeminin ilk dénemlerinde zarar gérmiis
veya unutulmus sokak hayvanlarina destekte bulunmustur (Karakas, 2020).

Yine bir diger Tiirk markasi olan Vakko’da Beymen Group firmasi gibi
miisterilerin 7/24 ulasabilecekleri bir miisteri hizmetleri ag1 kurmustur. Ayrica kendi

aplikasyonlar1 sayesinde miisterilere kolaylikla ulasabilecekleri, firsatlar sunan
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uygulamalarini tanitmigtir. Beymen markasi ile yine benzer olarak ‘trunk show’
gerceklestirmis ve sosyal medya agi olan Instagram araciligr ile ‘Vakko Mare’ —
‘Vakko Kadin’ koleksiyonlarini dijital ortaminda sunmuslardir (Elle Online, 2021).

E-ticaret platformu Hepsiburada tarafindan salgin sebebi ile tiiketicilere
ulagsmakta zorluk ¢eken tekstil firmalarina pazarlama, lojistik, e-ticaret ve bunun yani
sira finansal destek vermek iizere Birlesmis Markalar Denegi (BMD) ile igbirligi
gerceklestirerek ‘Perakende Dayanigsma Hareketi’ni baslatmiglardir. Bu isbirligi ile
kobi ve biiyiik isletmelerin e-ticaret ile gelismelerini ve ozellikle yeni kurulmus
isletmeleri ekonomi sisteminde desteklemeyi hedeflemistir (DHA 2020).

Pandemi siireci diinya reklam sektoriinde yer alan bir¢ok giizellik algisinin
yikilisna da sahitlik etmistir. Gucci ve Vogue Italya isbirligi ile Ocak 2020°de
Instagram sayfas1 iizerinden yaymnlanan giizellik normlarina karsi ‘alisiimadik
giizellik’ kampanyasini baslatarak klise giizellik normlarindan uzak bir kampanya
gerceklestirmistir. Bu proje kapsaminda diinyada ilk defa bir marka down sendromlu
birey ile reklam kampanyasi yliriitmiistiir (G6l, 2020).

Pandemi siiresince ¢cogu tekstil firmasi sosyal sorumluluk ¢aligmasi kapsaminda
devlet veya sivil toplum kuruluslart ile isbirligi yoluna gitmis ve hem kendi
isimlerinden s0z ettirme firsat1 yakalamis hem de her markalarin gostermesi gereken
sosyal sorumluluklarni yerine getirmesi saglanmistir. Bu baglamda o6rnek olarak,
Beymen Group sirketi pandemi siirecinde sosyal sorumluluk projesi olarak ‘Milli
Dayanisma Kampanyasi’ kapsaminda Tiirkiye de bulunan devlet tip fakiiltelerine 2
Milyon TL’lik bagis yapmistir. Bu bagisa ek olarakta haftalik temiz kiyafet ihtiyacim
karsilamak {izere giyim paketleri hazirlayip doktor ve saglik calisanlarina toplamda 5
Milyon TL degerinde destekte bulunmustur. (Ondogan, 2020). Vakko firmas: da
Beymen Group ile benzer sekilde pandemi baglangicinda devlete 3 Milyon adet maske
yardimi yapilmistir. Cogu firma tarafindan destek verilen maske iretimine
Tirkiye’den de birgok yardim toplanmistir (Harper’s Bazaar, 2020). Bu siirecte
yapilan yardim ve destekler markalarin giivenilirligi ve pazardaki yerini korumasinda
en Oonemli elementlerinden biriydi. Her zaman oldugun gibi pandemi siirecinde de
toplumlarin kenetlenmeye ve bir biitiin halinde diisiiniip hareket etmeye ihtiyaci vardir.
Bu siirecteki destekleyici kampanyalar ile firmalar satis hacimlerini arttirip topluma

yararli olmada biiyiik adimlar atmislardir.
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5.1. Yeni Medya Etkileri

Teknolojinin her gecen giin gelismesi ile birlikte, edinilmek istenilen bilgiler
kisilere daha hizli bigimde dagilimini gerceklesmistir. Akilli telefonlarin hayatimiza
dahil olmasi, tablet kullanim1 ve diziistii bilgisayarlarin yayginlasmaya baslamasi ile
baslayan siire¢ su anda devasa teknolojik ilerlemeler ile devam etmektedir. Yeni
medya kavrami denince ilk olarak hayatimiza son 10 ila 15 yillik siire zarflari
igerisinde dahil olan Instagram, Facebook, Twitter ve YouTube gibi sosyal platformlar
ve paylasim siteleri gelmektedir. Sosyal medya aglar1 dijital pazarlama ve satis
yapmada olduk¢a katki saglamaktadir. Iletisim kanallari her gecen giin gelisip
degismektedir. Ornegin; dijital doniisiimiin bu kadar hizl1 yasanmadig1 2000°1i yillarin
basinda telemarketing 6n plana ¢ikmistir. Teknolojinin gelismesi ve dijitalligin daha
fazla hayatimiza dahil olmas ile birlikte televizyondan iiriin siparis etme devri de
kapanmaya yiiz tutmustur. Giiniimiiz diinyasinda hemen hemen ¢ogu markanin
kendine ait sosyal medya hesaplar1 yer almaktadir. Bu hesaplar iizerinden kampanya,
indirim donemleri, sezon iriinleri ve isbirlikleri gibi tanitimlara yer verilmektedir.
Pandemi ile birlikte her yas grubuna ait bireyin internet kullanim orani artis
gOstermistir. E-ticaret sitelerinin yani sira bireylerin kimi zaman eglenip giilebilecegi
kimi zaman Diinya ve Tiirkiye giindeminden haberlere erisebilecegi platformlarin
degeri bu siiregte de yadsinamayacak kadar fazladir. Firmalar sosyal medya
kullaniminin ne kadar biiyiik boyutlara gelmis oldugunu gérmiis olacak ki bu mecralar
tizerinden reklamlarin yapilmasindan kampanyalarin duyurulmasina kadar birgok seyi
bu platformlar iizerinden ger¢eklestirmektedir. Son 7-8 sene ile popiiler ivme kazanan
mesleklerden biri olarak ‘influencer’ kavrami gosterilebilir. Bu meslegin Tiirkge
tanim1 ise; insanlart etkileyen kisi anlamima gelmektedir. Markalar bu kisilerin
etkileyici taraflarii goérmiis olacak ki {irlin tanitimi ve reklam karsiliginda birgok
igbirlikleri yapilmaktadir. Tanim ilk olarak normal bireylerin iinlii ve taninmus kisilerin
giyindigi, taktig1 ve gittigi yerlere 6zenme ve aynisi veya bir benzerini alma ve yapma
istegi ile baglamistir. Daha sonralar1 bu konular taninmais kisilerinde dikkatini ¢ekerek
markalar ile ig birlikleri seklinde ilerlemistir. Sosyal medya tizerinden link vermek ve
tirlinlere yonlendirme yapmak ile birlikte is kolu niteligi kazanmistir. Ayrica pek ¢ok
tinlii isimin biiyiikk marka ve sirkler ile licret karsiliginda {iriin tanitimlar1 yaptigi

bilinmektedir.
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2020 yilinda yayimlanan We Are Social raporuna gore 3,80 milyar sosyal medya
kullanicist bulunmaktadir. Bu da diinyada her iki kisiden birinin sosyal medyalardan
en az bir tanesini kullandigr anlamini tasimaktadir. Instagram’in verilerine gore
kullanici sayisi ortalama 928.5 milyondur. %65 orani ile 18-65 yas geng ve yetigkin
kullaniciya sahiptir (Bayrak,2020).

Sosyal medya ile bireylerin yasamlarina girildigi andan itibaren kisiler sanal bir
illiizyonun i¢ine ¢ekilmektedirler. Instagram isimli sosyal medya ag1 en fazla kitlenin
bulundugu aglarin basinda yer almaktadir. Instagram agini tercih eden sirketler genel
anlamda tekstil-moda ve kozmetik sektorii markalaridir. Bu tarz reklam ve isbirlikleri
de bu ag iizerinden daha ¢ok yiiriitiilmektedir. Bu platformlarda yer alan sosyal medya
fenomenleri ve influencerlar {iriin deneyimlerini paylasarak platform tizerinden onu
takip eden bireylere yorum ve goriislerini aktarmaktadir. Bu tanitimin markalar i¢in
hem taninirlik ve bilinirlik getirdigi hem de tiiketiciler agisindan kolaylikla ulagim
saglandig1 da bir gercektir. Influencerlar sosyal medya hesaplarini hem aktif
tutabilmek hem de yeni takipgiler edinebilmek adina miitemadiyen zamanlarda ¢ekilis
ve hediyelesme adi altinda iirlin dagitim1 yaparak takipci sayilarini arttirmaktadirlar.
Ozellikle iinliilerin kendi kozmetik markalarini ¢ikarmasi ve pazara siirmesi dne ¢ikan
trendler arasindadir diyebiliriz. Boylelikle Instagram platformunda kendi markalarinin
niteliklerine dair bilgiler vererek paylasimlarini hedefkitleye aktarmaktadir. Bu durum
da hem kisi marka bilinirligini koruyabilmekte hem de {irlinlerini satis odakli
yiirlitebilmektedir. Paylasimlarin yani sira kullanilan #hastag sayesinde tirlinler diinya

capinda goriniirliige ulasabilmektedir (Bulut, 2020).

5.2. Markalarin Pandemi Doneminde Yaptiklar1 Moda Sunum ve Gosterimleri

Pandemi ile birlikte alisilagelmis moda haftalar1 olduk¢a zarara ugramistir. Bu
defilelerin gerceklesmiyor olmasi moda diinyasinin yani sira gergeklestirilen {ilkenin
ekonomisi i¢in de oldukga zarara ugradigi anlamina gelmektedir. Oyle ki bir iilkede
yil icerisinde diizenlenen moda haftalarin iilkeye 1.2 milyar dolardan fazla kazang
sagladig1 soylenmektedir. Siiregelen seyahat kisitlamalari, sokaga ¢ikma yasaklari ve
kalabalik ortamda uzun siire bulunulmasinin tehlikeli olmast sebebi ile 2020 yilinda
birgok defile ve Showlar iptal edilmis, izleyicisiz bir sekilde canli video kayitlar1 veya
kisa film gosterimleri ile sunulmustur. Bu durum 2020 yilinda ilk olarak Paris Haute

Couture (yiiksek moda) Moda Haftasi ile baglamustir.
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5.2.1. istanbul Mercedes-Benz Fashion Week

Ulkemizde gergeklestirilen Istanbul Mercedes-Benz Fashion Week’te 2020
yilinda ger¢eklesen 15. Sezon gosterimi tamamen dijital olarak izleyiciye sunulmustur.
Bu gosterim her giin ve saatte farkli tasarimcilarin defileleri ile 1 hafta siirmiis ve
oldukea talep gormiistiir. Defilelere MBFW sitesinden ulagilmistir. 2020 Sonbahar/Kis
ve 2021 Ilkbahar/Yaz sezon koleksiyonlari yaymlanmistir. Toplamda 37 tasarimcinin
yer aldigi djital platform sayesinde diinyanin neresinde olunursa olunsun her bir
izleyicinin defileyi 6n siradan izliyormus hissini uyandiran ¢ekim detaylar1 ve is¢iligi
kullanilmistir. Ayrica her defile sonrasi birgok canli yayin ve sohbetler ile moda haftasi
pandemi déneminde de adindan s6z ettirmistir. Defilenin yayinlanmasi kisminda ise
Vogue Runway ve Business of Fashion sirketleri, satin alma kisminda ise Joor djital

satig platformunun ortaklasa ¢alismasi ile gergeklestirilmistir (Vogue, 2021).
5.2.2. Beymen

Beymen Group sirketi pandemi donemi dijitallesmeyi en aktif sekilde kullanan
markalar siralamasinda salgin basindan beri varligini siirdiirmektedir. Covid-19
stiresinde yeni tasarimlarin yer aldigi defileyi ‘Trunk Show’ adi altinda kendi web
siteleri araciligi ile moda severlere sunmustur (Sekil 5.2.2.2.). Bu defilenin diger
online defilelerden en biiyiik farki Tiirkiye’de ilk kez gerceklestirilen ‘Shop the
Collection’ yani defile esnasinda miisterilerin begendikleri iiriinleri daha yakindan
inceleme firsati sunulmasi ayrica begenilmesi halinde iiriinii online bir sekilde satin

alabilme imkani saglamasidir (Sekil 5.2.2.3.) (Elle Online, 2020).
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Sekil 5.2.2.1 2020 Sonbahar/Kis Trunk Show (Beymen Online, 2020)
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Beymen 2021-2022 Sonbahar/Kis sezonunda da djital sunumdan vazge¢medi.
Sekil 5.2.2.1..’de yer alan ‘Stayin Alive’ ismini tasiyan 70’ler ve 80’ler disko
giinlerinden ilham alan koleksiyon 16 Ekim 2021 yilinda sunuldu. 62 farkli
goriinlimden olusan bu koleksiyon igerisinde Beymen ve Academia gibi firmanin
kendi biinyesindeki isimlerin tasarimlarinin disinda Valentino, Alexander Mcqueen,
Dolce&Gabbana ve Yves Saint Lauren gibi diinya markalarinin 6ne ¢ikan iiriinleri de
kullanildi (Elle Online, 2021). 2020 Sonbahar/Kis sezonuda oldugu gibi Show
esnasinda gorlinen biitlin {irlinler videonun hemen altinda es zamanli olarak fiyat

gbérme ve satin alma se¢enegi ile sunulmustur (Sekil 2.8.2.2. ve Sekil 2.8.2.3.).

DAHA FAZLA VIDEO

p ) o002/25 & YouTube [

FALL/WINTER 2021-22
TRUNK SHOW

Dijital Trunkshow (11 Uriin)
Ana Sayfa / Yasam / Stil Onerisi / Dijital Trunkshow

Sekil 5.2.2.2 2021 Sonbahar/Kis Trunk Show (Beymen Online, 2021)
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FALL/WINTER 2021-22
TRUNK SHOW

Dijital Trunkshow (11 Urin
Sayf:

A

Bottega Veneta

450,00TL

Sekil 5.2.2.3 2021 Sonbahar/Kis Trunk Show Beymen Online Uriinler (Beymen,
2021)

500TLind 19.

5.2.3. Vakko

Vakko da Beymen Group ile benzer sekilde sekil 5.2.3.1.’de yer alan ‘Trunk
Show’ diizenleyip 2020 Ilkbahar/Yaz koleksiyonunu sunmustur. Koleksiyon
icerisinde geri doniistiiriilebilir bir¢ok iirlinlin yani sira ileride de kullanilabilecek ileri
dontistiiriilebilir pek ¢ok kumas kullanmasi ile 6ne c¢ikmistir. Doganin icerinde
gerceklestirilen bu gdsterim hem firmanin sosyal medya hesaplarinda hem de web
siteleri araciligi ile sunulmustur. 5 ana tema {iizerinden olusturulan koleksiyonda;
parlak renklerin, ¢igek desenlerinin, ¢izgili baskilarin, saten ve empirme kumasglarin,
till kumaglarin ve payet islemeli materyallerin kullanimi ile 6ne ¢ikmustir. Ayrica
koleksiyon icerisinde piiskiil detaylarinin, pilise kesimlerinin ve hasir ¢anta-

aksesuarlar koleksiyonun dikkat ¢ceken detaylarindandir (Tevetoglu, 2020).
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Sekil 5.2.3.1 Vakko Ilkbahar/Yaz 2020 Online (Vakko, 2020)

5.2.4. Dior

Covid-19 salgini ile diinyada yasanan belirsizlik ve endise hali siirerken moda
haftalarinin partiler ile kutlanmasi veya birebir sekilde sunumlarinin yapilmasi
imkansiz hale gelmistir. 2020-2021 Sonbahar/Kis Paris Moda Haftas1 bu kapsamda
dijital ortamda gerceklestirilmistir.

Evrensel bir {ine sahip olan Christian Dior bu dijital sunum ortaminda bir
farklilik yaratmay1 hedeflemistir. Buna karsin markanin kreatif direktorii Maria Grazia
Chiuri ilhanimi 2. Diinya Savasi sonrasi ger¢eklesen ‘Théatre de la Mode’ de
buldugunu ifade etmistir. 15 dakikalik kisa film gosterimi seklinde yayinladiklar
2020-2021 Sonbahar/Kis koleksiyonunu bdylece sunulmusg oldu. 06.07.2020 tarihinde
gerceklestirilen film gosterimi ile dijital ortamda ilk defa 3/1 6lgekli 55 cm boyutunda
cansiz mankenler iizerinde 37 adet goriiniimiin tamamen couture el is¢iligi hayata
gecirilmistir. Film gosterimi Dior’un YouTube hesabi {izerinden sunulmustur.

Kisa film baglarken sekil 5.2.4.1.”de yer alan Dior’a ait at6lyede 3/1 olgiilerdeki cansiz

mankenler ile terzilerinin ¢alismalar1 goriilmektedir.
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Sekil 5.2.4.1 Dior Autumn-Winter 2020-2021 Haute Couture (Dior Savoir-Faire,,
2020)

Daha sonrasinda sekil 5.2.4.2.”de goriildiigii gibi 2 kisi tarafindan taginan sandik
couture miisterilerine sunulmak tizere dolastirilmaktadir. Bu sayede miisteriler
minyatlir 6l¢iilerde gordiikleri bir¢ok giysiyi kendi beden Olgiilerine uygun olarak
siparig edebilmektedir. Vogue dergisine verdigi bir roportajinda kreatif direktor Maria
Grazia Chiuri “’Théatre de la Mode 1518inda tasarlanan koleksiyon; savas sonrasi
modanin Onciisii, gezici Théatre de la Mode sergisine saygi nitelig tasimaktadir.”
demistir (Dior Savoir-Faire, 2020).

Koleksiyonun anahar kelimesi ‘Diaphanous’ yani transparan — yar1 saydam
ozellikler tastyan genellikle kumaslar i¢in kullanilan bir anlama gelmektedir. Bu da
koleksiyon biitiiniine bakildiginda goriilmektedir. Yar1 saydam tiil, sifon, ipekler
koleksiyonda 6ne ¢ikmakla beraber son derece titizlikle gerceklestirilen beyaz toile
kumastan yapilan drapeler ve bir¢ok elle pileleme teknikleri de oldukca dikkat
¢ekmistir. Couture zanaatinin oncii markalarindan biri olan Dior yillar gegmesine
karsin bu zanaatin kaybolmamasi i¢in her zaman olduk¢a Ozveri gostermistir.
Koleksiyonun ana temasi siirrealizm ve stirrealist hareketin onciisii sayilan 5 kadin
figiire saygi niteligi tasidigr da Maria Grazia Chiuri’nin verdigi bir réportaj da 6ne
c¢ikan basliklardandir. Bu sanat¢ilar Fransiz fotografci ve sair Dora Maar, Amerikali
fotografci ve model Lee Miller Penrose, ingiliz yazar ve ressam Leonora Carrington,
Amerikal1 yazar ve ressam Dorothea Tanning ve son olarak Fransiz ressam ve

dekorator Jacqueline Lamba olarak siralanmaktadir (Dior La Repubblica, 2020).
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Sekil 5.2.4.2 Dior Autumn-Winter 2020-2021 Haute Couture (Dior Savoir-Faire,,
2020)

Iki Dior ¢alisani tarafindan tasman bu sandik 6 farkli mekan gezerek couture
miisterilerine ulasmis, Olcililer almig ve siparig olusturmuslardir. Giysilerin sunumu
bittikten sonra sekil 5.2.4.3.”de yer aldig1 gibi ilk sahnede goriilen couture atolyesine
geri doniilmekte ve daha once 3/1 Olgililerinde c¢alisan terzilerin siparisler

dogrultusunda 1/1 6lgiilerde 6 adet giysiyi diktikleri goriilmektedir (Dior).

Sekil 5.2.4.3 Dior Autumn-Winter 2020-2021 Haute Couture (Dior Savoir-Faire,,
2020)

Daha sonra bitmis olan giysiler teslim edilmis ve 6 adet 1/1 6lgiilere sahip look
akis icerisinde her birine sahne hazirlanarak gosterimi saglanmistir. Birgok kaynakta
bu gosterimin pandemi dénemi moda sektdriinde oldukc¢a aranan bir doniisiimiin

oldugunu belirtilse de bir kisim moda Onclileri tarafindan  olumlu
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degerlendirilmemistir. Bu olumsuz geri doniislerin en 6ne ¢ikanlarindan bir tanesi film
igerisinde kurulan prodiiksiyonun olduk¢a maliyetli olmasi ve oyuncu kadrosunda yer
alan mankenlerin hepsinin beyaz tenli se¢ilmis olmasi olduk¢a yanki olusturmaktadir.
Bu olumsuz elestiriye sirketin koleksiyon temasi igerisinde yer alan mitolojik karakter
gostergeleri ve ana temada yer alan Pre-Raphaelite Brotherhood sanat usliibu ile

yorumlanan bir tema ile yola ¢ikilmasi biitiin olumsuz pr ¢alismasinin etkisiz hale

getirmistir (Yetmen, 2020).

Sekil 5.2.4.4 Dior Autumn-Winter 2020-2021 Haute Couture (Dior Savoir-Faire,,
2020)

Gosterim igerisinde mitolojik karakterlerin gercekiistii yapisina yer verilmekte,
pandemi doneminde yasanan belirsiz giinlere gergek tistii ve biiyiilii bir diinya yaratimi
ile destek vermektedir (Sekil 5.2.4.4. ve Sekil 5.2.4.5.). Sanatla moday1r ve
sinematografik yapiy1 birlestirerek anlam biitiinliigii kazandirdig: goriilmektedir. (Dior
La Repubblica, 2020) Yasanilan dijital doniisiim diinyasini bir ara¢ ve avantaj olarak
kullanan Dior biitiin Diinya’da es zamanli olarak yayinlanan koleksiyon sunumu ile
yogun bir ilgi ve talep alip merak uyandirmay1 basarmistir. Bir¢ok dijital kaynakta
carpict bir sunum olarak nitelendirilem bu gosterim daha uzun yillar konusulacagi

ongoriilmektedir.
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Sekil 5.2.4.5 Dior Autumn-Winter 2020-2021 Haute Couture (Dior Savoir-Faire,,
2020)

Filmin ilk Youtube sayfasina konuldugu an’dan itibaren (06.07.2020) bu zamana
kadar (18.10.2022) toplamda 1.922.737 milyon goriintiilenmeye ulagmistir. (Dior-
Youtube) Ayrica bu sunum sadece markanin Youtube hesabi tizerinden degil diger bir
cok sosyal ag lizerinden de sunumu ve gorselleri paylasilmis ve bu aglarda da oldukga

begenilmis ve ilgi uyandirmistir.
5.2.5. Prada

Prada markas1 da Christian Dior gibi sinematik bir kisa gosterim seklinde sunum
yapmustir. Toplamda 30 saniyelik bir sunumdur. ‘A Stranger Call’ isimli kampanyanin
olay oOrgiisii linlii yazar Candice Carty-Williams tarafindan 6zel olarak Prada ig¢in
kaleme almmis bir hikayeye dayanmaktadir. 5 farkli karakter ve goriiniim
kullanilmigtir. Gosterim igerisinde en dikkat ¢eken markanin yeni {irlinii olan ve Prada
tarafinda klasizim ve flitiirizm’in sentezi olarak goriinen sekil 5.2.5.1.”de yer alan Cleo
cantadir. Cekimler bu {iriiniin odak noktasi1 olacagi sekilde kurgulanmistir. Ayrica
miicevherler, deri iiriinler ve aksesuarlar da on plandadir. Siyah — beyaz sinema
gelenegi ile yaratilan kampanyanin sinematik dramanin estetigine dnem verilerek
Italya’min en iinlii villalarindan biri olan Villa Gnutti’de ¢ekildigi gdze carpmaktadir.
Bu villa tamamen yeniden restore edilmis, biiyiik salonlar, gorkemli merdivenler ve
oldukca biiyiik pencere ve balkonlardan olusan her donemin hayranlikla izledigi ve

Prada markasinin {iriinleri ile ayrilmaz bir par¢ca konumuna geldigi goriilmektedir.
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Gosterimin fotografciligini Steven Meisel, yonetmenligini ise Ferdinando Verderi

iistlenmistir (Prada Online Holidays, 2020).

Sekil 5.2.5.1 Prada Online 2020 Holiday Reklam Kampanyasi (Prada, 2020)
5.2.6. Niyazi Erdogan

Kendi adini1 tagtyan bir markasi bulunan Niyaz Erdogan Mercedes-Benz Fashion
Week kapsaminda 2021 Ilkbahar/Yaz koleksiyonunu alisilagelmisin disinda 3D alt
tabanli tasarim programlarindan biri olan CLO 3D programi ile sunmustur. (Sekil
5.2.6..1.) Bu defile Tiirkiye’de tamami sanal ortamda hazirlanmis ve sunulmus ilk
defile olma o6zelligini tasimaktadir. Defile igerisinde giysilerin yani sira mekan
atmosferi de tasarimciya ait olmasiyla dikkat cekmistir. Koleksiyon Istanbul’un Sisli
ilgesine bagli Kurtulus semtinin eski adi olan ‘Tatavla’ ismini tasimaktadir. Tasarime1
kendi iilkesi ve 6zellikle yasadig1 sehir olan Istanbul 6zelinde kaybolmaya yiiz tutmus,
otekilestirilmis veya cesitli sebepler sonucunda siddete maruz kalinmig olay ve
olgular1 giin yliziine ¢ikaran tasarimlari ile ilham olup kiiltiirel zenginlikleri 6n plana
¢ikarmaya Gzen gosteren tasarimci olma Ozelligi tasimaktadir (Master Key, 2020).
Pandemi donemi ile birlikte O6nem kazanan siirdiiriilebilirlik kavraminin moda

sektoriinde kumas, aksesuar veya firiinlerle birlikte is giicii, tiiketilen enerji ve

139



kaynaklarin da olmasi gerektigini savunmustur. Clo 3D tasarim programi biitiin
tasarim siireclerinden en az enerjiyi harcayarak dijital ortamda gerceklestirilen kalip
olusturma, kumas se¢imi, Uriin dikimi, fit yapma, sahne olusturma ve animasyon
olusturma gibi bir tasarimin sifirdan podyuma sergilemeye gelene kadar biitiin
asamalarinin tek bir program iizerinden tasarimcilara sundugu bir yazilima sahiptir.

Koleksiyonda tasarimci ile Ozdeslesen takim ve tulumlar, plaj gomlekleri hafif

kumaslar ve sportif dokunuslar ile tamamlanmistir.

NIYALZI

Sekil 5.2.6.1 Mercedes-Benz Fashion Week - Niyazi Erdogan Clo 3D Defilesi
(Erdogan, 2020)
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5.2.7. Valentino

Valantino markast 2020-2021 Sonbahar/Kis Haute Couture defilesi ile dijital bir
gosteriye imza atmistir. 21 Temmuz 2020°de seckin davetlilerin katilimi ile Roma’da
yer alan Cinecitta Studios’da gergeklestirilen gosteri Nick Knight’in canli
performansiyla birlestirilmistir. Tiim diinyanin izleyebilecegi sekilde canli olarak
sosyal ag sitesi YouTube araciligi ile sunumu gergeklestirmislerdir. (Valentino, 2022)
‘Of Grace and Light’ ismini tasiyan bu gosterim bir c¢ok online platformda
yayilanmistir. Tamami beyaz giysilerden olusan 15 look gdsterilmektedir. Bu
loklardan 10 tanesi diiz beyaz, hemen iistiinde duran 5 model de 1s1ltili beyaz giysi
goriinlimiine sahiptir. Sekil 5.2.7.1.”de gosterime ait olan {i¢ farklit model 6rnek olarak
verilebilmektedir. Mankenler trapez tizerinde gosteri sergilerken grafik 1s1k oyunlari
ile gosteri desteklenmistir. Gosterimin oldukga fantastik etkiler barindirmistir
(Valentino, 2022).

Marka bir basin agiklamasinda ‘’Beyaz renk biitlin renklerin toplamidir, yeni bir
baslangi¢ icin bos bir levha ve sonsuzluk hissini yakalamak i¢in en iyi yoldur. Giysiler
cizgiler ve fikirlerle doldurulmay1 bekleyen bir kagit kadar beyaz, tiil olarak beyaz,
1s¢iligin ve O6zverinin simgesi , tasarim stirecinin ilk adimidir.”” Seklinde bir agiklama

yapmustir (The Cut, 2020).

Sekil 5.2.7.1 Valentino Online 2020-2021 Sonbahar/Kis (Valentino, 2020)

141



5.2.8. Sudi Etuz

Marka kurucusu Sansim Adali’olan Sudi Etuz markasin da Niyazi Erdogan’a
benzer sekilde ii¢ boyutlu giysi tasarim programlarindan Clo 3D’yi kullanmustir.
Yapilan bu sunumu Niyazi Erdogan’in sunumundan ayiran en temel 6zellik Adali’nin
Tiirkiye’de ilk kez gergeklestirilen sanal manken (avatar) kullanimidir (Sekil 5.2.8.1.).
Daha az atik ve siirdiiriilebilir kavramlar {izerine kurulan bu sunumda karbon ayak
izinin en az indirilecegi, numune ve fit islemlerinin dijital ortamda gerceklestirilecegi,
tiretim siireglerinin daha hizli ve kontrollii bicimde ilerleyecegi bir gelecek icin

tasarlanmigtir. Sunum 360 VR cihazi ile de izlenebilir sekilde tasarlanmistir (Giir,
2021).

Sekil 5.2.8.1 Sudi Etuz Sonbahar/Kis 2021 (Giir, 2021)
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BOLUM 6

6. PANDEMI DONEMI TUKETiCi DAVRANISLARI

Covid-19 pandemisi tiiketici davranislarmi oldukga etkilemistir. Ulkemizde ve
tiim diinyada pandemi baglarinda temel ihtiyac¢ ve gida maddelerini bulmakta oldukca
giicliik cekilmistir. Marketler bosalmis, iilkeler gida kitliginin ucundan donmiistiir.
Bunun ¢ok sayida nedeni vardir. Bunlardan en 6nemlisin insanlarin ihtiyacindan fazla
temel ihtiya¢ ve gida stoklamak istemesidir. Bu istek diger insanlarin temel hak ve
ozgurliiklerini kisitlamakta ve ihtiyaglarini karsilamaktan mahrum birakmaktadir.
Temel ihtiyaglarda durum bu iken pandemi basindaki aylarda insanlarin moda
sektoriine ilgisi diger tiim sektorlere oldugu gibi diislis yasamistir. Tiirkiye ekonomisi
icin hayati 6nem tasiyan bir sektor olan tekstil endiistrisi ise, talebin temel ihtiyaclarla
sinirl oldugu bir donemde, belki de sasirtict olmayacak bir sekilde, talepte yaklagik
%67’lik bir daralma darbesi almistir (ishakoglu, 2020).

Pandemi ile birlikte gelen karantina siirecinin bireyler {izerinde derin izler
birakacag: siire¢ basindan itibaren bilinmekteydi. Evde gecirilen izalasyon siireci,
ekonomik belizsizlikler ve hastalik bulagsmas1 ve hayati endiseler bireylerin davranis
bicimlerini tamamen degistirmistir. Tiiketiciler ev karantinasinda iken dijital ¢cagda
biiylik adimlar atilmis ve hizmet kaliteleri degistirilip iyilestirilmistir. Bu degisimler
pandemi sonrasinda da ayn1 sekilde devam edecegi ve cogu hizmetin artik dijital ortam
aracilig1 ile saglanacagi goriisii hakimdir. Tiiketici davraniglart bu siirecte birgok
dalgalanma gostermistir. Bu dalgalanmalar cografik konumdan, pandeminin yasanilan
bolgede ne denli yayildigina ve hatta demografik yapiya kadar pek cok faktor ile
degisim gostermektedir. Hemen hemen biitiin bireyler i¢in ev kavrami pandemi ile
birlikte yeni bir biling olusturmustur. Karantina ile birlikte evde gecirilen siireler

degismis ve bireyler yasamlarini ev ortaminda gegirmeye baslamistir. Bu nedenle de
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azimsanamayacak bir kitle tarafindan pandemi sonrasinda ev kavraminin anlaminda
degisimlerin olacagi konusulmaktadir. Calisan bireyler bu siirecte Zoom, Skype gibi
gorintiilii iletisim araglarini kullanmakta ve tiim toplantilar dijital olarak ev ortamin
da gerceklestirmektedirler. Ayni sekilde ¢ocuk ve geng niifusta egitimlerine dijital
platformlar araciligi ile uzaktan egitim sistemi ile devam etmistir.

McKinsey Company’nin yaptig1 ‘Bir sonraki normal tiiketiciyle tanisin” anketine
katilan bireylerin %681 saglik agisindan oldukc¢a endiseli olduklarin1 belirtmistir.
Boylece kisilerin 6z bakimlar1 pandemi donemimde tirmanisa gegerek birinci siraya
yerlesmis oldu. Dijital oyun ve eglencelerin de 6nem kazandig: gilinlerde tiiketiciler bu
sektore daha fazla harcama yapmustir. Pek ¢ok dijital oyun indirme platformlarinda
pandemi ile birlikte yildan yila artarak %30 ve %50 ‘lere varan artislar
gozlemlenmekle birlikte ankete katilan tiiketicilerin %45°1 6nceki yillara gore evde
daha fazla ¢evirim i¢i eglence hizmeti aldiklarini vurgulamistir. Diinyaca {inlii dizi ve
film platformlarindan biri olan Netflix, ilk 5 aylik siiregte 16 milyon abone kazandigin
ve ayni hizmeti saglayan bir diger kurulus olan Disney+ ise, abone sayisini %50
oraninda arttirdigini bildirmistir. Ayrica pek ¢cok miize ve sergi de dijital doniisiime
ayak uydurup tamamen ticretsiz sanal sergiler diizenlemekte ve bireyleri biraz olsun
dis diinya ile bagl tutmaya ¢alismaktadir. Ankete katilan bireylerin %43°1i daha fazla
televizyon izlediklerini, %40’1 daha fazla sosyal medya kullandiklarini, %281 daha
fazla miizik dinlediklerini ve %39’u dijital ortamda daha fazla haber okuduklarini
bildirmistir (Fabius vd., 2020).

Tiiketicilerin cogu bu siirecte yeni ve farkli davranis bicimleri sergilemeye
yonelse de kusaklar aras1 degisiklikler her zaman oldugu gibi pandemi doneminde de
goriilmiistiir. Ornek olarak; gen¢ kusaklar dijital ortama orta yas ve iizeri yas
guruplarina gore daha fazla aligkin olsalar bile {ist kusaklarina gore daha az ekonomik
donanim, bilgi ve maddi giice sahiplerdir. Tiiketiciler bu siirecte market, eczane, firin
ve bakkal gibi yerlerden temassiz bir sekilde 6deme yapma kolayligi ile rahat bir nefes
almiglardir. Pandemi Oncesi donemde de bankalar tarafindan saglanan bu hizmet
pandemi ile birlikte zirveye tasinmustir. Tiiketiciler covid-19’un bulasmas1 endisesi ile
maske, eldiven ve siperlik gibi koruyucu tiriinler ile kapali alanlara girip en kisa siirede
aligverislerini halletme derdine diigmiislerdir. Temassiz 6deme kolayliginin yani sira
pek cok firma arabaya teslimat ve eve teslimat segenekleri ile miisterilerinin

rahatlatmayi arzulamigtir (Fabius vd., 2020).
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Tiiketici davraniglari arasinda yer alan ‘intikam aligverisi’ kavrami pandemi ile birlikte
yeniden soz edilmeye baglanmistir. Bu kavram genel hatlar1 ile yasanan kriz
ortamindan sonra bireylerin kendilerini degerli ve simartilmis hissetmek i¢cin normalde
O0deyecegi rakamin {izerinde iriinler satin almasi ve liiks tiiketim markalaria
yonelmesi olarak tanimlanabilmektedir. Bu terim ilk olarak Cin’de yasakli olan
Avrupa modas iirtinlerinin 70’li yillarin sonuna dogru esnetilip satiginin baglamasi ve
burada yasayan tiiketicilerin kisitlanmis isteklerini tasvir etmek i¢in kullanilmistir
(Oymen, 2020).

Intikam aligverisi daha ¢ok duygusal uyaranlar ile gerceklestirilmektedir.
Bununla birlikte dijital ¢ag, sosyal medya ve tabiki dogru kampanya ve satig stratejileri
de bu aligverisi etkileyen faktorlerdendir. Bu kavram ilk olarak bireylerde nadir ve esi
benzeri az rastlanacak iiriinleri satin alip bireysel imaj yaratmak ve toplumdaki yerini
gelistirmek i¢in marka ve liiks iirlinleri satin alma ihtiyacindan dogmaktadir. Bu
tiketim bigimine ise ‘gosterisci tilketim’ adi verilmektedir. Genel olarak bireyin
toplumu siniflara ayirmasi ve kendini iist tabakaya ait hissetmesini tiikketim araglari ile
saglamasina verilen isim olarak tanimlanabilir. Dijital doniisiim her ne kadar e-ticaret
sektoriinde devrim yaratacak degisiklikler yaratmis olsa da bireylerin fiziksel
magazalara olan Ozlemini azaltmamaktadir. Bu durum pandemi kisitlamalar
esnetilmeye baslandig1 andan itibaren agilan liiks tiiketim markalarmin kapilarinda
olusan kuyruklar ve internete yansitilan aylik satig rakamlarindan anlagilmaktadir.
Liiks triinler olan ihtiya¢ yoksunluk hissinden ve psikolojik etkilerden meydana
gelmektedir. Bireyler yasanan kriz anlarinin ertesinde aslinda ihtiyaglar1 olmayan
riinleri ihtiyaglar1 varmis gibi gorerek satin alma egilimine girmektedirler. Bu
noktada ise marklar siiregten faydalanmakta ve farkli kampanyalar yaparak aligveris
yapilmasina zemin hazirlamaktadirlar. Liiks tiiketim firmalarinin genel finans
izlenimi, para merkezli calismayarak marka kimliginin iist diizeye c¢ikartilmasi
seklinde yorumlanabilmektedir. Boylece daha az topluluga hitap etmekte fakat
finansal kar oranlarina bakildiginda orta 6lg¢ekli firmalara gore daha fazla kar elde
etmektedirler. Liiks tiilketimden satin alinan tirlinler genellikle sayili adette, iyi is¢ilik
ile dikilmis ve tasarim tirtinler oldugundan dolay tiiketiciler {izerinde 6zel ve essiz
iriin imaj1 yaratmaktadir. Tiiketiciler bodylelikle pandemi doneminde yasanan
psikolojik etkilerin, bunalmislik ve degersizlik hislerinin azalacagi ve tekrar yeni

normal siirecine adapte olacaklar bilincine sahip olmaktadirlar (Oymen, 2020).
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Bireylerin sahip olduklar1 yasam tarzi onlarin satin alma kararlar1 hakkinda bilgileri
barmdirmaktadir. Herhangi bir tiiketicinin bir iiriinii neden satin aldigin1 yasam tarzi
Ozelliklerinden bulunabilinir. Bu sebeple bireylerin yasam tarzi onlarin bir iiriinii satin
alirken karar verme stireglerini etki eden birinci sebeplerin basinda yer almaktadir.
(Hamsioglu, 2013, s. 20) Satin alma davranislari genel olarak, belli bir hedefe yonelik,
hareketli siireci temsil eden, disaridan gelen uyaranlardan etkilenen ve her birey igin
farkliliklar barindiran 6zellikler tasimaktadir (Erdem, 2018). Satin alma davranislar
genel olarak zaman, mekan ve durumlardan etkilenmesi sebebi ile degisken bir bigime
sahiptir. Bireylerin yas, cinsiyet, yasadiklar1 yer ve toplum, ekonomik geliri gibi
sebepler satin alma siireglerinde etki etmektedir (Y1ldiz, 2020, s. 381).

Tiirkiye’de korona salgini sirasinda gergeklestirilen DORinsight isimli sirket
tarafindan 18 yas lizeri 5000 kisiye yapilan “Salgindan sonra degisen tiiketici
davraniglar1” anketi sonucunda; kadin katilimcilarin %92 ’sinin, erkek katilimcilarin
ise %84’lnlin satin alma tercihleri pandemi baslangicindan itibaren degisime
ugramistir. Katilimeilarin %60°1 pandemi siirecinde aylik harcamalarinin artis
gosterdigini belirtmistir. Satin alma tercihleri sirasi ile; %69 orani ile temel gida
ihtiyaglari, %60 orani ile hijyenik tiriinler ve sirasi ile ev temizlik malzemeleri, saglik
ve kisisel bakim malzemeleri ve vitaminler seklindedir. Ayrica ankete katilan
tiiketicilerin biiylik cogunlugunu olusturan %72 oran1 pandemi siirecinde biiyiik bir
satin alma kararina yonelmeyeceklerini belirtmistir (DORinsight, 2020). Pandemi
stirecinde gergeklestirilen bir diger anket ise, Avantajix.com sitesinin kadin
tiiketicilerin aligveris ve tilketim aliskanliklarini 6l¢tiigii ankettir. Sonuglarin 11g1nda;
calisan kadinlarin %42’sinin pandemi 6ncesi siiregte tekstil ve kozmetik harcamalarini
daha fazla gercgeklestirdikleri pandemi sonrasinda ise toplam harcamalrinin %355’ini
daha c¢ok gida, saglik ve temel ihtiyaclardan olustugunu belirtmislerdir (Marketing
Tiirkiye, 2020).

6.1. Tiiketici Anketi ve Degerlendirme

Bu boliimde, anket calismasi yapilarak arastirma bulgulari analiz edilmistir.
Anket Google Forms iizerinden dijital ortamda katilimcilara iletilmistir. Ankete
toplamda 405 kadin bireyler katilmistir. Anket 13 nitel sorudan olusmakta ve sonuglar
yiizdelik veriler halinde nicel arastirma yontemi kullanilarak betimsel istatistik

seklinde sunulmaktadir.
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1. Yas araliginiz nedir?

® 1525
@ 2540
® 4050
® 5070

10,6%

38,3%

Sekil 6.1.1 Yas araliginiz nedir?

15-25, 25-40, 40-50, 50-70 yas araliklar1 bulunan ankette en fazla katilimci
%38,3 oran 155 kisi ile 25-40 yas araligindan, bir sonraki %31.4 oran 127 kisi ile 40-
50 yas araligindan, iigiincii olarak %19,8 oran ile 80 kisi ile 50-70 yas araligindan ve
son olarakta %10,6 ile 15-25 yas araligindan 43 kisiden olusmaktadir.

2. Egitim diizeyiniz nedir?

® ilksgretim

@ Lise

@ Universite

@ Yiksek Lisans
@ Dokiora

Sekil 6.1.2 Egitim diizeyiniz nedir?

Katilimcilarin genel egitim diizeyleri yliksektir. %52,7 orani ile 213 kisi ile
iiniversite mezunu sonuglarda ilk sirada, %23 oran 93 kisi lise mezunu, %19,3 orani
78 kisi ile yiiksek lisans mezunu ve son olarak da ayni oranlar ile %2,5 10 kisi ile

doktora ve ilkokul mezunu birey ankete katilmistir.
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3. Mesleginiz nedir?
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Sekil 6.1.3 Mesleginiz nedir?

Cahsmiyor
14%

= Kamu Sektori 7 /

o //////////

Ozel Sektor
52%

Kamu
Sektori
27%

Sekil 6.1.4 Mesleginiz nedir?

Katilimcilarin  meslek bilgileri yazili sekilde istenmistir. 386 adet cevap
yazilmistir. Verilen cevaplar 6zel sektdr, kamu sektorii, 6grenci, ev hanimi ve emekli

olacak sekilde ylizdelere ayrilmigtir. Ankete katilan bireylerin %52’si 6zel sektorde,
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%27’si kamu sektoriinde, %7’si 6grenci, %14’ hem ¢alismiyor, hem emekli hem de

ev hanimi kategorilerinin birlesimini olusturmaktadir.

4. Covid-19 pandemi siirecinde evden ¢alismaya gectiniz mi?

@ Evet
® Hayir

Sekil 6.1.5 Covid-19 pandemi siirecinde evden ¢alismaya gegtiniz mi?

Salginin yayilimini azaltip kontrol altina alabilmek i¢in bir dizi dnlemler
diinyanin her yerinde alinmistir. Alinan 6nlemlerin ilki ev karantina siirecidir. Bu siire¢
ile pek ¢ok calisan igyerlerinden, Ogrenciler ise okuldan uzak kalmak zorunda
kalmigtir. Cevaplar incelendiginde hemen hemen yakin degerlerde sonuglar elde
edilmistir. Soruya 396 kisi cevap vermistir. Evden calismaya gegen bireylerin orani
%45,5 ile 180 kisi, evden calismaya gegmeyen bireyerin orani ise %54,5 ile 216
kisidir.
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5. Pandemi siirecinde en ¢ok hangi aligveris kanallarindan iiriin satin aldiniz?

® Majaza
@ E-ticaret
© Telemarketing

Sekil 6.1.6 Pandemi siirecinde en ¢ok hangi aligveris kanallarindan iiriin satin
aldiniz?

Belki de pandemi ile birlikte gelen en biiyiik degisimlerin basinda dijitallesme
yer almaktadir. Oyle ki bircok yapilan ankette daha once hi¢ internet alisverisi
yapmayan bireylerin bile yiizdesi hatr1 sayilir derecede yiiksek oldugu goriilmiistiir.
Cevaplar tahmin edilebilir degerlerde gelmistir. Anket sorusuna 403 kisi yanit
vermistir. E-ticaret yolu ile aligveris yapanlarin orant %73,9 ile 298 kisi, magazadan
aligveris yapmaya devam eden bireylerin oran1 %20,8 ile 84 kisi ve telemarketing adi

verilen televizyondan siparis secenegini segen bireylerin orani ise %5,2 ile 21 kisidir.

6. Pandemi siirecinde yaptiginiz aligveris, pandemi Oncesine gore artis veya azalma

gosterdi mi?

@ Artis gosterdi
® Azalma gosterdi
@ Pandemi éncesiyle ayni

Sekil 6.1.7 Pandemi siirecinde yaptiginiz aligveris, pandemi 6ncesinde gore artis
veya azalma gosterdi mi?
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Pandemi ile birlikte degisen oncelikler tekstil iirlinlerinin satisinda da etkili
olmustur. Pandemi basinda bireylerin sadece saglik ve temel ihtiyaglarini karsiladigi 3
aylik sliregte moda ve tekstil {iriinlerinin satis1 olduk¢a diisiis yasamistir. Sonraki
donemlerde ise yavas yavas artis gosterme egilimine girmistir. Ankette yer alan
pandemi doneminde yapilan aligverisler de herhangi bir degisim olup olmadigini
gbozlemlemek amaci ile yapilmistir. Soruya 402 kisi yanit vermistir. Katilimcilarin
blyiik cogunlugu moda ve tekstil sektoriinden yaptiklar1 aligveriglerin azalma
gosterdigini sdylemistir. Bu oran %40,5 ile 163 kisidir. Hemen arkasindan gelen cevap
ise %34,3 oran1 ve 138 kisi ile artig gosterdi secenegidir. Bireyler bu siirecte
kendilerini farkli psikolojik egilimler ile ifade etmektedir. Bu egilimlerin bir¢cok
sebepleri vardir. Bunlar genel olarak; ebeveyn olmak, sorumluluk hissi, ge¢mis
deneyimler, psikolojik baski, stkismislik hissi, pozitif diisiince gibi bir¢ok farkli durum
ve hissiyatlar bireylerin ayn1 duruma farkli tepkiler vermesini agiklayabilmektedir.
Soru da yer alan bir diger segenek ise bireylerin aligveris tercihlerinin pandemi
doneminde degismedigi yoniindedir. Bu sikki segen bireylerin oran1 %25,1 ile 101

kisidir. Burada goriilen oran da azimsanamayacak kadar fazladir.

7. En ¢ok hangi iirlin gruplarimi satin aldiniz?

@ Gunluk elbise

@ Spor giyim
Abiye

@ Ayakkabi/canta

® Jean

Sekil 6.1.8 En ¢ok hangi iiriin gruplarini satin aldiniz?

Giyim tercihlerine bakildig1 takdirde bireylerin genellikle spor giyimi tercih
etmeleri normal kargilanmaktadir. Bunun sebebi evde gecirdigimiz siire boyunca rahat
hissettigimiz konforlu, bakimli ve az da olsa sik kiyafetlere olan yonelimimizin artis
gostermesidir. Anket sorusuna 399 kisi yanit vermistir. En fazla oyu %51,4 oran 205

kisi ile spor giyim almistir. Hemen ardindan %34,8 orani ve 139 kisi ile giinliik elbise
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kategorisi gelmektedir. Pandemi siireci sadece belli bir sezonu kapsamadigindan
dolayr ilkbahar/yaz sezonunda yapilan aligveriglerin genellikle giinlik elbise
kategorisin de yer aldig1 diisiiniilmektedir. Bu oranlar ile karsilastirildiginda oldukca
diisiik sayilabilecek tiglincii siradaki deger ise %8,5 orani1 34 kisi ile canta ve ayakkabi
secenegidir. Bir diger segenek ise, %4,3 oran ve 17 kisi ile Jean kategorisidir. En az
tercih edilen ve satin alinan iiriin ise %1 oran1 ve 4 kisi ile abiye elbise kategorisidir.
Pandemi de esnekliklerin heniiz goriilmeye baslanmadigi 2020-2021 yillarindan sonra
2022 yazinda eglencelerin baglamasi ile abiye elbise kategorisinde yapilan

aligverislerin de artis gosterecegi diistiniilmektedir.

8. Bu siirecte renk tercihleriniz ne yonde oldu?

@ Sicak tonlar (kirmizi, turuncu, sari)

@ Soguk tonlar (mavi, mor, yesil)
Gri ve siyah

Sekil 6.1.9 Bu siiregte renk tercihleriniz ne yonde oldu?

Bireylerin renk tercihleri dogrudan psikolojik yansimalarini ifade etmektedir.
Her zaman kullandigimiz rengin yansimasi olan duygulari yasamaya egilimimiz
vardir. Ister bilingli ister bilingsiz olsun fark etmeksizin renklerin auralarini izerimizde
tasiriz. Anket sorusunda yer alan pandemi siirecindeki renk tercihleri sorusu da
bireylerin psikolojik yansimasini géstermektedir. Sonuglar oldukga sasirticidir. Bunun
sebebi moda endiistrisinde pandemi basindan beri gelen dort sezonda parlak ve canli
renkler 6n plana ¢ikmis olmasi ve buna karsin tiiketici renk tercihlerinin biiylik oranda
siyah/gri ailesinden yana olmasidir. Bir¢ok markada one ¢ikan bu renkler tizerinden
tasarimlarina yon vermistir. Pek tabii her zaman kullanilacak ‘must have’ ad1 verilen
mutlaka dolapta bulunmasi gerektigi savunulan pargalar da her sezon oldugu gibi
pandemi siirecinde de varligini siirdiirmiistiir. Soruya 400 yanit alinmistir. En fazla

tercih edilen renk ailesi ezici Ustiinliik ile %55 oran ve 220 kisi ile siyah ve gri
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olmustur. Bu rengi takip eden bir diger sik ise %23 orani ve 92 kisi ile sicak renk
tonlar1 (kirmizi, turuncu, sart), ve hemen ardindan gelen %22 oran ve 88 kisi ile soguk

renk tonlar1 (mavi, mor, yesil) olmustur.

9. En ¢ok hangi kumas tiirlerini satin aldiniz?

@ Sentetik K. (Polyesterspor giyim
kumaglari)

@ Pamuklu kumas
Bambu kumas

® Yun kumas (keci, alpaka, mohair,
angora, kasmir vb.) ve kansimlan
@ Bilmiyorum

Sekil 6.1.10 En ¢ok hangi kumas tiirlerini satin aldiniz?

Kumas tercihlerindeki degisimler pandemi ile birlikte daha fazla duydugumuz
siirdiiriilebilirlik kavramu ile dogrudan orantilidir. Oyle ki on birinci soruda yer alan
etiket okumasi arastirma sorusunda Onceki yillara gore bireylerin daha bilingli hareket
etmeye bagladiklar1 goriilmiistiir. Pandemi Oncesinde yapilan sosyal deney
aragtirmalarinda etiket okumasi ve igerik sorgulamanin bu kadar yaygin olmadigi
gorilmistiir. Tiiketiciler tarafindan en fazla oy alan secenek %62,6 oran1 ve 251 kisi
ile pamuklu kumaslar olmustur. Pamuk tekstil sektoriinde en fazla kullanilan
hammaddelerden biridir. Tamamen bitkisel yapidan olusan %100 pamuklu kumaslarin
diger liflere gore dayanikliligi, hava gecirgenligi ve hijyen 6zelliginin bulunmasina
karsin oldukca talep gérmektedir. Ayrica bu duruma karsin geri doniistiiriilmiis elyaf
son donemde yiikselis ivmesi kazanmistir. Pamuklu kumaslardan sonra en fazla oy
alan segenek ise bilmiyorum sikkidir. %17 oran1 ve 68 kisi ile ikinci olarak secilmistir.
Buradan ¢ikarmamiz geren sonug icerik okumasi yapilmadigi veya liriin tercih ederken
kumasina dikkat edilmedigi yoniinde olmalidir. Bu orana en yakin olan iicilincii
secenek ise %13,5 oran ve 54 kisi ile sentetik kumaglar tercih etmistir. Sentetik
kumaslar genel olarak polyester icerikli kumaslar veya spor giyiminde kullanilan
kumaslar olarak tanimlanabilir. Spor giyiminde kullanilan sentetik kumaglarin bir

kismina hava gecirgenligi 6zelligi verilmis olsa bile genel olarak sentetik kumaslarda
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hava gecirgenligi bulunmamaktadir. Bu durum da hijyenik olmayan sebepler
dogurmaktadir. Hemen ardindan gelen %6,5 oran ve 26 kisi ile yiin (keg¢i, alpaka,
mohair, angora, kasmir vb.) ve bu kumaslarin karisimlari segenegi yer almaktadir. Bu
tekstiirler de hayvansal kokenli dogal malzemeden olustugundan dolay1 Sonbahar/Kis
sezonlarinda ¢ok tercih edilen iirlin dokularinin basinda yer almaktadir. Fakat
genellikle tek basina kullanildiklart zaman oldukca yiiksek fiyatlara satildigindan
dolay1 diger dogal veya sentetik lifler ile karistirilarak da kullanilmaktadir. En az tercih
edilen bir diger dogal kumas tiirii de bambudur. Bu kumas tiirii de %0,5 oraninda 2

kisi tarafindan tercih edilmistir.

10. Uriin satin alirken dogal veya plastik malzemeli olmasini veya olmamasini

onemsiyor musunuz?

@ Evet dnemsiyorum
@ Hayir tnemsemiyorum
Daha dnce dikkat etmedim

Sekil 6.1.11 Uriin satin alirken dogal veya plastik malzemeli olmasini veya
olmamasini énemsiyor musunuz?

Ayni1 dokuzuncu soruda oldugu gibi bu soru da tiiketicilerin iiriin tercihlerini
yaparken kullanilan malzemeleri inceleyip incelemedigine dayali sonuglar1 ortaya
koymay1 hedefleyen bir sorudur. Soruya 404 kisi yanit vermistir. %76 oraninda ve 307
kisi lirlin satin alirken {irlinlerin dogal veya plastik malzemeli olup olmamasini
onemsemektedir. Sonrasinda gelen %15,1 oran1 ve 61 kisi ise daha 6nce bdyle bir
konuya dikkat etmediklerini bildirmistir. En son tercih edilen sik ise %8,9 orani ile

tirtinlerde kullanilan malzemelerin hangi tiirde olduklarini 6nemsememektedir.

154



11. Uriin alirken etiket okumasi (igerik — kumas bilgisi, iiriiniin {iretim yeri vs.) yaptyor

musunuz?

@ Evet bakiyorum
@ Hayir bakmiyoerum
Daha once dikkat etmedim

Sekil 6.1.12 Uriin alirken etiket okumasi (igerik — kumas bilgisi, iiriiniin {iretim yeri
Vs.)yaplyor musunuz?

Uriin alirken etiket okumas1 yapmak kumas igerik bilgisine sahip olmak, iiriiniin
tiretim yerini bilmek icin her bireyin bakmasi gereken etikettir. Etiketler viicudu
rahatsiz ettiginden dolay1 kimi zaman kesilmektedir. Bu islemi yapmadan hatta tiriinii
satin almadan Once etiket okumasi yapilmali ve uygun kumas tiirleri segilerek aligveris
yapilmalidir. Katilimcilari biiytik bir kismi etiket okumasi yapmaya 6zen gosterdigini
sdylemektedir. Anket sorusuna 403 kisi yanit vermistir. Igerik incelemesi yapanlarin
toplam dagilimdaki yeri %80,1 orani ile 323 kisidir. Bu sonucun ardindan oldukca
diisiik bir oran olan %13,6 ile 55 kisi {iirlinlerde etiket incelemesi yapmadiklarini
belirtmistir. Daha 6nce bdyle bir incelemede bulunmayanlarin oran1 da hemen hemen
yar1 yartya diiserek etiket incelemesinde bulunmayanlarin oranina yakin olarak %6,2
ile 25 kisidir.

Yapilan bu anket neticesinde; Covid-19 salgini boyunca kadin tiiketicilerin satin
alma davraniglar1 incelenmistir. En fazla %38,3 oran ile 25-40 yas araliginda katilimc1
yer almistir. Egitim durumu bakimindan en fazla %52,7 orani ile tiniversite mezunu
birey bulunmaktadir. Anket katilimcilarin meslekleri yazili olarak 6grenildikten sonra
veriler pasta grafigine dokiilmiis ve 4 ana baglik altinda toplanmistir. Bu basliklar siras1
ile; 6zel sektor, kamu sektorii, 6grenci ve caligmiyor secenekleridir. Verilen cevaplar
neticesinde en fazla secilen %52 orani ile 6zel sektor segenegidir. Calisan bireylerin
hemen yemen yar1 yar1 denebilecek %54,5’luk kismi bu siirecte evden calismaya
gegmemistir. Pandemi ile birlikte en fazla alisveris yapilan e-ticaret siteleri anket

sonucunda da %73,9 oraninda tercih edilerek en fazla {iriin satin alinan aligveris kanali
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olarak secilmistir. Moda aligverisi genel anlamda azalmistir. Bunu sebebi bireylerin
bu siirecte saglik ve gida sikintisi yasanacagi diislincesi ile daha fazla {iriin satin alip
stok yapmas1 ve baska bir aligveris tercihine yonelmemesi olarak sdylenebilmektedir.
Fakat bu siiregte moda aligverisi yapmaya devam eden bireyler biiyiik bir oran ile spor
giyim frtinlerine yonelmistir. Bu sonu¢ pandemi sartlarinda sasirtici degildir. Bunun
nedeni ev karantinasin siirecinde bireylerin daha ¢ok rahat kiyafetlere yoneliminin
artmast ve bu yonelimin karantina bitiminde de sokak stiline yansimasi olarak
gosterilebilir. Bu psikolojiye ters diisen sezonda markalar tarafindan tekrar trend
edilen bir dizi stil de yer almaktadir. Bunlardan en fazla 6ne ¢ikani, 2020-2021
yillarinin hemen hemen tiim sezonlarinda yer alan payetli, parlak goriiniimlii elbise,
ceket, pantolon veya c¢antalarin giindelik giyim triinleri ile kombinlenerek
kullanilmast verilebilmektedir. Bu psikoloji de tamamen kisisel sonuclara
dayanmaktadir. Kimi birey yasadigi donemden izler tasiyarak konforunu devam
ettirmeyi secerken, kimi bireyler de yasanilan tekdiize ve karantina siirecinden
sikilarak eski hareketli ve isiltili glinlerine 6zlem duyarak bu tarz iriin gruplarina
yonelmektedir. Renk tercihleri kisminda ise katilimcilarin biiyiik bir ¢cogunlugunun
pandemi siirecinde siyah ve gri renk tonlarina yoneldigi goriilmektedir. Genellikle
karamsar ve mesafeli izlenime sahip olan bu renk tonlar1 pandemi ile birlikte gelen
karamsar ve endigeli yapi ile ¢elismemektedir. Tam aksine renk tercihleri bireylerin
ruh halininin ve psikolojisinin bir yansimasinit olugturmustur. Siyah renk; otoriteyi,
korku duygusunu, saldirganlik hissini, yalnizlig1 ve matemi animsatmaktadir. Olumlu
etkileri olumsuzlardan daha az bulunan siyah renk iy1 bir kontrasttir. Gri renk ise, siyah
kadar keskin hatlara sahip olmasa da o da belirsizligin rengi olarak tanimlanir. Kimi
zaman bunaltict ve karamsar etkilere sahip olsa da dengeleyici yapisi ile de One
cikmaktadir. Tiiketiciler giyim tercihlerini spor giyimden, kumas tercihlerini de biiyiik
oranda pamuklu kumastan kullanmiglardir. Pamuklu kumasa sahip iiriinler kisiyi rahat,
hjyenik, ideal sicaklik degerlerinde hissettirdiginden ve en Onemlisi dogal
malzemeden {retildiginden dolayr en fazla tercih edilen kumas tiirli oldugu
diistiniilmektedir. Bununla birlikte tiiketiciler i¢in 6nemli olanin dogal malzemeye
sahip kumasgl dirtinler tercih etmek oldugu anket sonuglarinda gorilmistiir. Bu
kavramlarin giinliik hayatta yer bulmasi ile birlikte de icerik ve etiket okumalari
yayginlagsmistir. Ankete katilan bireylerin %80,1 ‘i etiket okumasi yaptiklarini beyan

etmistir.
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BOLUM 7

7. SONUC

Covid-19 pandemisi 2019 yili sonunda ortaya ¢ikmig ve biitiin diinyay1 etkisi
altina almistir. Giinliik hayatlarimizin yani sira tekstil ve agir sanayi gibi pek ¢ok
sektorde pandemi dolayisiyla olumsuz etkilenmistir. Sokaga c¢ikma kisitlamalar1 ve
beraberinde gelen ev karantina siireci, sirketlerin evden calismaya gegmesi veya
vardiyali ve kisa calisma saatlerinin uygulanmasi, magazalarin ve aligveris
merkezlerinin kapatilmasi ve ihracatin aksamasi gibi sebepler pandemi siirecinde
sirketleri olumsuz etkilemistir. Tekstil sektoriinlin de siiregte yasanan iiretimde
azalma, pazar daralmasi, yasal kisitlamalar gibi ¢ogu sektorii de etkisi altina alan
kararlar ile sarsildig1 gézlemlenmistir.

Tekstil sektoriinde pandemiden once kisitli kullanildigr gdézlemlenen dijital
aligveris platformlar1 pandemi siirecinde 6ne ¢ikmis ve kullanim oranlarinda artiglar
gozlemlenmistir. Yapilan arastirmalar sonucunda; pandemi doneminde tiiketicilerin
%52’lik kismimin fiziki magazalar yerine e-ticaret platformlarini tercih ettigi
goriilmiistiir. Maddi yatirimlarin firmalar tarafindan dijital fayda saglayacak ve e-
ticareti destekleyecek sekilde yeniden diizenlenmesi gerektigi gozlemlenmistir.
Bununla birlikte markalar merkezi konumdaki magazalarin1 tutup daha az ziyaret
edilen magazalarin1 kapatma karari almasi bu goriisii desteklemektedir.

Hazir giyim sektorii ve perakende sektdrii 2020 yilinin ilk ii¢ aylik siirecinde
%40 oraninda deger kaybetmistir. Bu deger kaybimin Mart 2020 itibariyle kapanan
magaza, sosyal etkinlik alanlar1 ve alisveris merkezleri ile dogrudan iliskili oldugu
gozlemlenmistir. Moda sektoriinde yasanan en biiyiik diisiis erkek giyim iirlinlerinde
Ki %43 ve yine erkek ayakkabi sektoriinde %33’°likk zarar orani ile erkek {irlin

grubunda kaydedilmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu verileri 1s1ginda perakende
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sektoriinde ilk alti aylik siirecte ayni aylarin bir onceki yilina gore oldukca sert
diisiisler meydana gelmistir. Buna gore; pandeminin Tiirkiye’de ilan edildigi Mart
2020 tarihinden itibaren bir onceki yilin ayn1 ay1 ile karsilastirildiginda zaman sirasi
ile Mart %0,2, Nisan %19,3, Mayis %16,7 ve Haziran ay1 %0,8 oraninda diisiis
kaydedilmigtir. Deger kaybi sokaga c¢ikma kisitlamalari, evden ¢alismaya gecis ve
perakende magazalarinin Mart 2020 tarihinden itibaren kapali olmasi nedeni ile
sagirtict bir sonug¢ yaratmamistir. Haziran ayi ile birlikte yaz mevsiminin gelmesi ve
perakende magazacilik sektoriinde kisitlamalarin az da olsa esnetilmesi ile birlikte
yiikselis ivmesine gecildigi goriilmiistiir. Ilk alt1 aylik siiregte oldugu gibi bir 6nceki
yilin ayn1 aylari kiyaslandiginda; Temmuz ayinda %11,9, Agustos ayinda %S5,8, Eyliil
aymda %7,8, Ekim aymda %12, Kasim aymda %11,9 oranlarinda yiikselis ivmesi ile
karsilasilmistir. 2020 yilinin son ay1 olan Aralik ayinda ise yiikselis ivmesi yerini bir
onceki yilinin ayni ay1 olan Aralik ayina kiyasla %0,6 orani ile diislis yasanmistir. Bu
diisiisiin sebebi ise ‘ikinci dalga’ olarak adlandirilan vaka artislarinin meydana
gelmesidir. 2021 yilina ise yiikselis ivmesi 2020 yil1 verileri ile karsilastirildiginda
stirekli artarak devam etmistir. Tiiik verilerine gore; Ocak ayinda %2, Subat ayinda
%4,6, Mart ayinda 19,2, Nisan ayinda %41,7 orani ile yiikselis yasanmigtir. Nisan
ayinda yasanan ani yiikselis ivmesi 2020 yilinda meydana gelen ani kapanma ve
kisitlamalarin  sonucudur. Bu nedenle de 2021 yilinin ayn1 aymnda gergeklesen
%41, 7’lik  ylikselis bir oOnceki yilin aym aymda yasanan keskin diisiisten
kaynaklanmaktadir. Yiikselis ivmesi devam etmekte olup Mayis ayinda %27, Haziran
ayinda %17,4, Temmuz ayinda %12,3, Agustos ayinda %15, Eyliil ayinda %15,9,
Ekim ayinda %15,2, Kasim ayinda %16,3 ve yilin son ay1 olan Aralik ayinda ise %15,5
oraninda yiikselis ivmesi yasanmistir. 2021 yilinda yasanan siirekli ytikselis ivmesi
2020 yilinda alinan onlemler, as1 ¢aligmalari, maske kullanimi ve vaka sayilarinda
yasanan diisiis ile dogrudan orantilidir.

2020 ve 2021 yili Itkib’in ihracat verileri incelendiginde ise; Mart, Nisan ve
Mayis aylarinda 2019 yilina kiyasla toplamda 2.179 milyar dolar zarar oldugu
goriilmektedir. Kapanmalar ile birlikte siparislerde yasanan aksama veya iptaller,
deniz asir1 lokasyonlara gonderimde yasanan konteyner sikintisi ihracat verilerindeki
diisiistin sebeplerindendir. Bu sebeplerin kontrol altin alinmasi ile birlikte 2020 yili
Haziran ve Ekim aylarinda yiikselise gegilmistir. Bir dnceki yil olan 2019’a kiyasla
2020 Haziran ve Ekim aylarinda toplamda 1.122 milyar dolar yiikselisin oldugu

gorilmektedir. Kesin bir tarihi bulunmamakla birlikte Kasim ve Aralik 2020 yilinda
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bagladig1 6ngoriilen ikinci dalga covid-19 salgini ile birlikte Kasim ayinda %5,4’liik
diisiis yasanmistir. Yilin son ay1 olan Aralik ayinda ise 325 milyon dolar yiikselis
yasanmistir. Perakende sektoriinde yasanan diisiisiin tersi sekilde Aralik 2020 yilinda
ihracatta artis meydana gelmistir. Bunun en biiyiik sebeplerinden bir tanesi ti¢iincii
smif lilkelerde gergeklestirilen liretimin bir siireligine Avrupa’ya kaymasi olarak
gosterilebilir. 2021 yilina gelindiginde ise; ilk alt1 aylik siire¢ bir dnceki yilin ayn
donemi ile karsilastirildigi zaman toplamda 2.488 milyon dolarlik yiikselis ivmesi ile
karsilagilmistir. 2020 Aralik ayindan beri yasanan ylikselis ivmesi yerini o ddonemden
itibaren ilk kez 2021 Temmuz ayina 107 milyon dolarlik diisiis birakmigtir. Temmuz
ay1 sonrasinda 5 aylik siiregte ise bir daha diisiis yasanmamis aksine 2020 yilinin ayni
ayma goére 808 milyon dolarlik artis kaydedilmistir. Thracatta yasanan bu
dalgalanmalar en biiyiik sebeplerinin basinda kur degisimleri de gelmektedir.
Gliniimiiz moda sektoriinde gelinen son noktada, keyfi, ihtiyactan fazla ve kar odakli
gerceklesen iiretim - tiiketim fazlaligi bunlarin sonucunda dogaya ve igerisinde insanin
da dahil oldugu ekosisteme verilen zararlar ve bunlarin tetikledigi diger olumsuz
gelismeler son donemde sikga tartigilan konularin baginda gelmistir. Bunlar ile birlikte
pandemi doneminde bireyler ihtiyaglart dogrultusunda satin alma bilincine biiyiik
6l¢iide sahip olmuslardir. Liiks tiiketim ve hizli moda markalar1 bireylerin bu konudaki
hassasiyetini gormiis ve geri doniistiiriilmiis malzeme kullanimi, Giriin ¢evresel ayak
izi (The Product Environmental Footprint, PEF) sertifikas1 almak gibi cesitli
yontemlerle farkindaliklarini sergilemek durumunda kalmislardar.

Moda sektoriinde pandemi ile birlikte Sad-wear ve Hate-wear kavramlar: ortaya
¢cikmistir. Bunlarin yani sira hijyen kurallari sebebi ile maske kullanimi zorunlu hale
geldigi i¢in cerrahi maskelere olan yogun talep karsisinda iiretici firmalar taleplere
yetismekte zorluk yasamislardir. Bu noktada ise tekstil {iretimi yapan firmalar hem
maddi destekte bulunmus hem de kendi atolyelerinde devlete verilmek ve dagitimin
saglamak {lizere cerrahi maske liretimine destek olmuslardir. Maske kullaniminda ilk
zamanlarda koruyuculuk 6n planda iken ilerleyen aylarda moda sektdriiniin farkl tirtin
tasarimlari ile birlikte kumas ve renkli cerrahi maskeler kullanilmaya baslanmistir.
Bununla birlikte ¢esitli etkinlik ve davette kullanilmak tizere higbir koruyuculuk
degeri olmayan maskelerin de iiretildigi gézlemlenmistir.

Pandemi dénemi renk tercihlerine bakildiginda; 2020 Ilkbahar/Yaz koleksiyonu
pandeminin deneyimlendigi ilk sezondur. Renk tercihlerinde kisiyi neseli, rahat ve

dengeli hissettiren renk tonlar1 olarak tanimlana kirmizi, turuncu ve mavi renkler 6ne
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¢ikmaktadir. Evden ¢alismaya gegis ve yapilan goriintiilii toplantilarda bu goriiniimiin
one ¢ikmasi sebebi ile, ev giyiminde kullanilan {iriinler de daha 6zenli segimler
yapildig1 gozlemlenmistir. Tek parga askili slip elbiseler, salas triko akimlar, esofman
ve taytlar sezonun One ¢ikan {iriin gruplaridir. Bu iiriin gruplar i¢in batik desenler,
fisto kumas detaylari, siirdiirtilebilirlik bilincin manifestosu olarak yorumlanan tropik
desenli ve ¢icekli kumaslar ve puantiyeli desenler sezonda goézlemlenmistir. 2020-
2021 Sonbahar/Kis sezonuna gelindiginde ise; bir onceki sezonun rahat goriinlimiine
kiyasla daha 1siltil1 pargalarin 6n planda oldugu, abartili kol ve omuz detaylarinin
bulundugu, dis giyimde oversize palto, suni kiirk, 6rgli detaylt manto ve pelerinlerin
goriildiigii, ceket takimlarin 6n plana ¢iktig1 ve bir dnceki sezona gonderme niteligi
tagiyan karigik stillere sahip iirlinlerin birbiri ile kullanilmas1 ile olusturulan trendler
one ¢ikmistir. Renk tercihlerinde ise; yine 6nceki sezon ile benzer renklerin daha koyu
tonlar1 kullanilmistir. Ornegin; bordo, lacivert, pembe ve seftali tonlar1 6ne ¢ikmustir.
2021 Ilkbahar/Yaz sezonuna gelindiginde ise; son iki sezonun karigimi etkiler
gbzlemlenebilmektedir. Parlak kumasli ceket ve elbiseler giinliik stillere entegre
edilmis, pijama stiline sahip gdmlek iist ve rahat pantolonlar 6ne ¢ikmis, bralet adi
verilen {ist giyim triinleri ceket ve gomlekler ile kullanilmaya baslandigi, ceketlerin
yine 6n planda oldugu, kesik ve ip detayli liriinlerin goriildiigli, rahat ve genis pacali
pantolonlarin 6n plana ¢iktig1 sezon seklinde sdylenebilmektedir. Kumas ve desen
olarak ucusan sifon kumaslar, file detaylar, siyah ve beyazin bir arada kullanildig
monokrom kumaglar, yaz temasini1 yansitan ¢izgili kumaslar ve el is¢iligine sahip
kumas ve iiriin detaylar1 kullanilmustir. 2021 Ilkbahar/Yaz renk koleksiyonu oldukca
renkli ve neon renklerden olusturulan bir palete sahiptir. Yesil, turuncu, mavi ve sar1
renklerinin en canli tonlarindan olusturulan renk katologunda pandemi siirecinin sikici
ve baskilayici etkilerini minimalize etmeye, kisilerin psikolojilerine renk tercihleri ile
olumlu mesajlar vermeyi hedeflendigi gbzlemlenmistir.

Siirecin belki de moda sektorii i¢in en kritik notlarindan biri tiiketici ile marka
iletisiminin devamlilifini saglamaktir. Markalar bu siiregte defilelerini dijital
platformlar tizerinden online moda haftalari, kisa gosterimler, video defile kayitlar1 ve
3D manken sunumlari ile gergeklesmistir. Normal sartlar altinda kisitli bir Kitle
tarafindan izlenebilen defile ve moda gosterimleri diinyanin her yerinden herkesin
ulasimma agik sekilde yaymlanmas: tiiketiciler tarafindan ilgi ve begeni ile
karsilanmigtir. Sosyal medyanin yaygin kullanim ile birlikte pandemi 6ncesinde de

zaten hayatimiza dahil olan canli video baglantilarina benzer sekilde yayimlanan bu
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sunumlarin en 6nemli artilarindan bir de istenilen zamanda izlenebilir olmasidir.
Sosyal medyanin dijital medya sektoriindeki giiciiniin bilincinde olan markalar en
fazla kullanilan sosyal medya aglarindan biri olan Instagram tizerinden kendi marka
profillerini olusturmakta ve kampanya, liriin tanitimi, defile ve kisa gosterimlerini bu
platform iizerinden miisterilerine duyurmaktadir. Ayrica sosyal medya sektoriiniin son
donemde yiikselise gegen mesleklerinden influncerlar ile markalar reklam karsiliginda
igbirlikleri gerceklestirmektedir. Bu sayede yiiksek takip¢i sayisina sahip olan bu
kisiler markanin iirtinlerinin tanitimin yapmakta ve iiriiniin satisina destek olmaktadir.
Sirketlerin pandemi siirecinde miisterilerini kendi biinyelerinde tutmak adina
kampanya ve indirim donemleri diizenledikleri, 7/24 ulasilabilir canli destek hatlar1
kurduklar1 ve firmalarin kendi devletlerine sosyal sorumluluk bilinci ile pek ¢ok
yardimda bulunduklar1 gézlemlenmistir.

Tiiketici davranislar1 pandemi doneminde oldukga degisime ugramistir. Yeme-
igme ve saglik gibi temel ihtiyaglarin 6nem kazandig1 pandemi baslangicinda bireyler
tekstil harcamalar1 yapmaktan kaginma veya ihtiya¢ dogrultusunda alisveris yapma
egiliminde olmuslardir. Bununla birlikte online aligverise olan talep %63 oraninda
artls gostermistir. Bu talebin artmasmin en biiylik sebeplerinden biri devletler
tarafindan uygulanan sokaga c¢ikma kisitlamalar1 ve hastalifin bireyler iizerinde
yarattigi endise gosterilebilmektedir. Misterilerin biliyiik bir kismi pandemi
sonrasinda, hazir giyim magazalarina, banka iglemlerine ve hatta market harcamalarin
online siteler araciig: ile yapmaktadir. Ulkemizde pandemi sonrasi e-ticaret ile
ugrasan isletmeler de artis meydana gelmistir. Bu artis 2019 yilinda 68 bin iken, 2020
yilinda 257 bini bulmustur. Bu rakamlar pandemi déneminde e-ticaretin ne denli
biiyiik ivme kazandiginin en somut 6rneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu veriler ile birlikte herhangi bir e-ticaret sitesi izerinden satig yapan her firmanin en
az iki tane olacak sekilde e-ticaret satis platformu iizerinden triinlerini sergiledigi
sonuglarma ulagilmistir.

Calisgmanin tiiketici satin alma davranislarini incelemeyi amaglayan anket
calismasina toplamda 405 kadin birey katilmistir. Sonuglar incelendiginde genel
ortalamada bireylerin 25-40 yas araligin da (%38,3) tiniversite mezunu (%52,7) ve
0zel sektor calisani (%52) oldugu goriilmiistiir. Calisan bireylerin yarisindan fazlasi
(%54,5) pandemi siirecinde disarida calismaya devam etmistir. Satin alma
davraniglarin1 incelen diger aragtirmalar1 destekler sekilde tiiketicilerin biiyiik

cogunlugu (73,9) e-ticaret siteleri {izerinden aligverislerini gerceklestirmistir. Fakat
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tiiketici davraniglar1 bu siiregte degisime ugramis, saglik ve temel ihtiyaglar disinda
pandeminin ilk alt1 aylik siirecinde tiiketiciler farkli sektorlerden aligveris yapmaktan
kaginmiglardir. Pandemini ilk sok dalgasi dagilmaya basladiktan sonra tiiketiciler
tekstil aligverisi yapmaya devam etmislerdir. Katilimcilar 2020 ilkbahar/yaz sezonu
itibariyle kendilerini daha rahat hissedecekleri kiyafetlere yoneldikleri goriilmiis ve
genellikle spor ve rahat giyim agirlikli alisveris (%51,4) yaptiklarini beyan etmislerdir.
Bununla birlikte renk tercihleri bireylerin psikolojisinin bir yansimasidir. Anket
katilimcilar 3 sezonda da one ¢ikan parlak ve canli renklerin yerine genel olarak siyah
ve gri renk tonlar1 (%55) agirlikli Girinlere yoneldiklerini belirtmislerdir. Yasanan
karamsarlik, umutsuz ve endigeli ruh halinin yansimasi olarak bilinen siyah ve gri renk
tonlar1 bireylerin psikolojisini de bu yonde etkisi altina almaktadir. Tekstil iiriinlerine
olan talebin ilk alt1 aylik siirecte diislis yasanmasina paralel ¢ikan ve anket sonuglarina
ile desteklenen bu sonuglar karsisinda satin alma talebinde azalma (%40,5)
goriilmektedir. Genel olarak katilimcilarin daha fazla pamuklu dogal malzemeli
tirtinlere yoneldigi (%62,6) goriilmiistiir. Bununla birlikte etiket ve icerik okumasi
yapan bireylerin artis gdsterdigi (%80,1), tiriin tercihlerinde bu kumas tiirlerinden tiriin
satin alanlarin (%63,8) ve iiriin malzemelerinde dogal veya plastik kullanimina daha
cok tiiketicinin dikkat ettigi (%76) gozlemlenmistir. Ayrica TUriinlerin geri
dontistiiriilmiis iplik veya kumas etiketine sahip olmasinin (%43,8) tercihlerinde
hemen hemen yar1 yartya etki sahibi oldugu gozlemlenmistir. Anket ¢aligmasinda
genel olarak gozlemledigimiz sonuglar; bireylerin daha rahat kiyafetleri tercih ettigi,
pandeminin siirecine gore tekstil harcamalarinin artip azalma gosterdigi ve renk
tercihlerinin sezon trendi olan parlak renklerin disinda siyah, gri gibi akromatik
renklerden secildigi gézlemlenmistir. Bununla birlikte yaganan hammadde ve lojistik
sikintilart sebebi ile tekstil sektoriindeki dogayr ve insani arka plana alarak fazla
adetlerde, hizli ve en ucuz olacak sekilde iiretimi temel almig sistemin toplumlarca
daha cok elestirilmeye baslandigi 6ne ¢ikan unsurlardan olmakla birlikte yapilan
aragtirmalarin anket c¢alismasina tiiketicilerin verdikleri cevaplar ile Ortiistigi
gbzlemlenmistir.

Covid-19 pandemi siireci, iginde bulundugumuz 2023 senesinde etkisini azaltmis olsa

bile hala varligini stirdiirmektedir.
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10.

11.

EKLER

EK A ANKET

Yas araliginiz nedir?

Egitim diizeyiniz nedir?

Mesleginiz nedir?

Covid-19 pandemi siirecinde evden ¢alismaya gegtiniz mi?

Pandemi siirecinde en ¢ok hangi alisveris kanallarindan iiriin satin aldiniz?
Pandemi siirecinde yaptiginiz aligveris pandemi dncesine gore artis veya azalma
gosterdi mi?

En ¢ok hangi iiriin gruplarini satin aldiniz?

Bu siirecte renk tercihleriniz ne yonde oldu?

En ¢ok hangi kumas tiirlerini satin aldiniz?

Uriin satm alirken dogal veya plastik malzemeli olmasini veya olmamasini
Onemsiyor musunuz?

Uriin alirken etiket okumasi (igerik — kumas bilgisi, iiriiniin {iretim yeri vs.)

yapiyor musunuz?
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Bu anket Isik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisit Moda ve Tekstil Tasarinu égrencisi olan Buse Naz
Utiiler'in *"2020 - 2021 COVID-19 PANDEMI DONEMI'NIN MODA SEKTORU KADIN
GIYIM TASARIMINA, TEDARIK VE SATIN ALMA ALISKANLIKLARINA ETKILERI*" adl tez
galismasi iin yapilmistir. Pandem siirecinde, moda ve tekstil tasarm sektoriinde yasanan satin alma -
giyim ahiskanhiklanm saptamak igin olusturulmustur.

Arastirma bilimsel deger tasimakta olup vermis oldugunuz biitiin bilgiler gizli tutulacaktir. Liitfen sorulan
objektif ve samimi cevaplayimz. Katkilanmz igin tesekkiir ederim.

Yas araligimz nedir?

[15-25 [ 25-40 [ 40-50 [ 50-70 |

Egitim diizeyiniz nedir?

[k gretim [ Lise [ Universite | Yiiksck Lisans [ Doktora

Mesleginiz nedir 7

Cowvid-19 pandem siirecinde evden ¢alismaya gectimz nu?

[ Evet | Hayir |

Pandemi siirecinde en ¢ok hangi ahsvens kanallanndan iriin satin aldimz?

| Magaza | E- Ticaret | Telemarketing |

Pandemi siirecinde yaptigimz alisvens pandemi dncesine gire artis veya azalma gisterdi mu?

[ Artis gosterdi | Azalma g@isterdi | Pandemi éncesiyle aym |

En ¢ok hangi iiriin gruplanm satin aldimz?

[ Giinliik Elbise | Spor Giyim | Abive | Avakkab/Canta [ Jean |

Bu siiregte renk tercihleriniz ne yonde oldu?

Sicak Tonlar Soguk Tonlar Gn ve Siyah
(karmuzi, turuncu, san) {mavi, mor, yesil)

En ¢ok hangi kumasg tiirlerini satin aldimz?

Sentetik K. Yiin, Kasmir K.
(Polyester,spor Pamuklu K. Bambu K. ve Kansimlan Bilmiyorum
givim kumaslan)

Uriin satin alirken dogal veya plastik malzemeli olmasim olmasim dnemsiyor musunuz?

| Evet énemsiyorum | Hayir énemsemivorum | Daha énce dikkat etmedim

Uriin ahrken etiket okumasi (igerik- kumas bilgisi, iiriiniin dretildigi yer vs.) yapiyor musunuz?

[ Evet bakiyorum | Hayir bakmiyorum | Diaha énce dikkat etmedim

Tablo A.1 Anket Ornegi
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OZGECMIS

Buse Naz Utiiler Isik Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Moda ve Tekstil Tasarimi
Boliimiinden Yiiksek Onur ve 2.’lik derecesi ile mezun oldu. Isik Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii Moda ve Tekstil Tasarimi boliimiinde Yiiksek Lisans
programini tamamladi. Arastirma alanlart illiistrasyon ve 3D giysi tasarimi, desen

tasarimi ve drapaj teknikleridir.

181





