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SIYASAL ILETiSIM FAALIYETLERININ SECMENIN OY VERME
DAVRANISI UZERINE ETKIiSi; ISTANBUL ORNEGI

OZET

Siyasal iletisim aktif siyasal yasamin sliphesiz en dnemli faaliyetlerindendir. Siyasal
rakiplere kars1 avantaj saglama, siyasi yapilarin sdylemlerini ve icraatlarini topluma
anlatma, ideolojilerin per¢inlenmesi gibi amag¢ ve cabalar toplumla iletisim halinde
olma zorunlulugunu beraberinde getirmistir. Siyasal aktorlerin  toplumla
gerceklestirdikleri iletisim, yapist ve siyasi mesajlarla oriintiilii olmasi1 bakimindan

siyasal iletisim olarak tanimlanmaktadir.

Siyasal iletisim faaliyetleri, Ozellikle se¢im donemlerinde yogun bir sekilde
gerceklestirilmekte, olagan donemlerde de devam ettirilmektedir. Bu faaliyetlerin
sliphesiz en belirgin amaci, hedef kitle tizerinde etki yaratmak ve bunun sonucunda

oyunu alarak iktidarin1 tesis etmektir.

Siyasal iletisim faaliyetlerinin, se¢menin oy verme davranis1 {lizerine etkisinin,
Istanbul 6rnegi iizerinden arastirildigi ¢alismamiz ii¢ boliimden olusmaktadir.
Calismanin birinci béliimiinde, siyaset ve siyasete kars1t gelistirilen farklh
yaklasimlarin yani sira siyasal ideolojiler gerekli literatiir arastirilmasinin ardindan
ele alinmistir. Calismanin ikinci boliimiinde ise iletisim kavramui, iletisim tiirleri,
yontemleri ve siyasal iletisimin iliskili oldugu alanlar ile siyasal iletisimin alani da
gerekli literatiir arastirmasinin ardindan ele alinmistir. Calismamizin {igiincii ve son
boliimiinde ise, siyasal iletisim faaliyetlerinin se¢gmenin oy verme davranisi
tizerindeki etkisi, Besiktas ve Fatih ilgelerinde anket yontemi ile gergeklestirilen
arastirmanin  sonug¢larindan olusmaktadir. Bu bolimde, se¢cmenlerin  medya
ortamlarini takip etme sikliklari, gergeklestirilen siyasal iletisim faaliyetlerinin oy
verme kararlarina etkisinin olup olmadigi, kanaat 6nderlerinin oy verme davranisina

etkisi gibi degiskenler arastirilmis ve sonuglari gizelgeler ve yorumlarla aktarilmistir.

Ug boliimden olusan ¢alismamiz, siyasal iletisim faaliyetlerinin segmenin oy verme

davranigi lizerindeki etkisini ortaya koymak amaciyla hazirlanmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Segmen Davranisi, Ideoloji.
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THE IMPACT OF POLITICAL COMMUNICATION ACTIONS ON
VOTING BEHAVIOR; EXAMPLE OF ISTANBUL

ABSTRACT

Political communication is undoubtedly one of the most important activities of
political life. Having an edge over the political opponents, explaining the statements
and actions of the political structure to the society, goals and attempts such as
clinching the ideologies have brought about the necessity of being in communication
with the society. The communication between political agents and the society is
defined as political communication in terms of its political structure and associated
messages.

Political communication actions, intensively carried out during the elections, go
on regularly even under ordinary conditions. The most apparent aim of these actions
is undoubtedly creating an impact on the target group and establishing their power
getting the group to vote for them.

Our research, in which the impact of political communication actions on the
voters’ voting process is investigated with the example of Istanbul, consists of three
chapters. In the first chapter, along with politics and different approaches to politics,
political ideologies are addressed after the necessary literature research. In the
second chapter of the research; communication concept, communication types and
methods and the fields related to political communication and the branch of political
communication are addressed after the necessary literature research. The third and
final chapter of our research consists of the impact of political communication
actions on the voters’ voting process and results of the investigation carried out in
Fatih and Besiktas with survey method. In this chapter, the frequency of voters’
following the media, the impacts of the political communication actions on the
voters’ voting process and the effects of opinion leaders are investigated and results
are delivered with comments and charts.

Our research, made up of three chapters, has been prepared so as to demonstrate
the impacts of political communication actions on the voters’ voting process.

Key words: Political communication, voter behavior, ideology.
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1. GIRIS

21. yiizy1l siyasi arenada bir¢ok gelisim ve degisimin yasandigi bir donem olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Oyle ki bu gelisim ve degisimin dogal bir sonucu olarak
Diinya cografyasinda bir¢ok c¢atismanin, aykirilik ve ayriliklarin da yasandig
gozlemlenmektedir. Bdylesine bir donemde, farkli siyasi yapilarin Kkitleleri
etkilemek, isbirligi saglamak, fikirlerini ve eylemlerini kabul ettirmek amaciyla tiim
iletisim kanallarm1 kullandig1 ya da kullanmaya c¢alistig1 sliphesiz bir gergektir.
Boyle bir ¢abanim dogal bir sonucu olarak, iletisim bilimlerinin alt bir disiplini olarak

karsimiza ¢ikan siyasal iletigim varligini gostermektedir.

Siyasi yelpazenin saginda veya solunda yer alsin tiim siyasi partiler, orgiitler ve
yapilanmalar siyasal iletisim tekniklerini zorunlu bir sekilde yerine getirmek ve bu
tekniklere basvurmak zorundadir. Ciinkii giiniimiizde seslenilen ve iizerinde etki
birakilmak istenen kitleyi heterojen bir insan toplulugu olusturmaktadir. Bu noktada
tek bir siyasal iletisim faaliyetinden séz etmekte olanaksizdir. Oyle ki yukarida da
sOziinii ettigimiz gibi hedef kitle heterojen bir toplum yapisi igerisinde yer almakta,
bu kisilerin veya gruplarin devletten, toplumdan ve siyaset kurumlarindan fayda ve

beklentileri farklilagsmaktadir.

Siyasal iletisim faaliyetleri, secim donemlerinde siyasal erkin belirlenmesi gibi bir
sonuca odakli olarak goriilse de, boyle bir indirgemeci yaklagim, siyasal iletisim
etkinliklerinin saglikli bir sekilde anlasilmasini zorlastiracak, iletisimin ¢ok yonlii
dogasina da ters diisecektir. Se¢im donemlerinde siyasal erkin belirlenmesi gibi
Oonemli bir siiregte basvurulan ve bu siirecin temel taslarindan biri olan siyasal
iletisim etkinlikleri, se¢im Oncesinde oldugu gibi se¢im sonrasinda da devam
ettirilmek zorundadir. Siyasal erkin se¢im sonrasinda da toplumun isbirligine ihtiyag
duydugu, fikirlerini ve eylemlerini kabul ettirme ve bdylelikle sorunsuz bir iktidar
donemi gecirme arzusunun bulundugu siiphesiz bir gercektir. Toplum onayinin,
rizasinin saglanamadigi durumlarda, toplumsal gerginliklerin, hareketlerin yagsandigi

da goriilmektedir. Iste bdylesine kirilgan noktalarda iletisim faaliyetleri dzelinde



siyasal iletisim teknikleri yiiriitilmekte, bu faaliyetler aktif siyasal yasamin

vazgecilmez bir unsuru haline gelmektedir.

Calismamizda tizerinde durdugumuz siyasal iletisim etkinlikleri, se¢im donemlerinde
kullanilan ve sistematik bir sekilde gercgeklestirilen faaliyetlerdir. Yukarida da
sOziinil ettigimiz gibi siyasal yasamin 6nemli mihenk taslarindan biri olan siyasal
iletisim faaliyetleri siireklilik arz etmektedir. Ancak bizim iizerinde duracagimiz bu
faaliyetler se¢im donemlerinde kullanilagelen siyasal iletisim faaliyetleri ile
sinirlidir. Bu siyasal iletisim faaliyetlerinin segmenin oy verme davranisina etkisi
incelenmekte, siyasal iletisim faaliyetlerinin se¢gmenin karar verme siirecine etkisi

uzerinde durulmaktadir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Siyasal iletisim faaliyetleri o6zellikle secim donemlerinde sistematik bir sekilde
uygulamaya konulan ve se¢cmen destegini dolayisiyla oyunu alarak iktidari tesis
etmeye yonelik gerceklestirilen cabalar olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bu iletisim
faaliyetleri secim donemlerinde yogun bir sekilde gerceklestirilmekte, se¢men hedef
konumunda ciddi bir mesaj bombardimanina maruz kalmaktadir. Bu iletisim
faaliyetleri kimi zaman yiiz yiize gerceklestirilirken daha yogun bir sekilde kitle
iletisim araclar1 vasitastyla yerine getirilmektedir. Her iki yontemde de amag
secmenin oy verme davranmisini sekillendirmek ve oyunu almaktir. Bu noktadan
hareketle Siyasal iletisim faaliyetlerinin segmenin oy verme davranisi tizerindeki

etkisinin belirlenmesi ¢calismamizin amacini olusturmaktadir.

1.2. Arastirmanin Problemi

Se¢im donemlerinde yiiriitiilen siyasal iletisim faaliyetleri ve kullanilan kitle iletisim
araglar1 se¢menin oy tercihinde ne derece ekilidir? Bu baglamda segmen ideolojisinin

etkisinin, siyasal iletigim faaliyetlerinden daha agir geldigi varsayimi dogru mudur?

1.3. Arastirmanin Simirhliklar:

Calismamizin evrenini olusturan Istanbul 39 ilgesi ve 14.160.467 kisilik niifusuyla
Turkiye'nin en ¢ok niifusa ve ilgeye sahip ili konumunda bulunmaktadir. Bu nedenle
calismamizda goriistilecek kisi ve ¢alismanin yliriitiilecegi ilgeler ile ilgili birtakim
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siirliliklara gidilmigtir. Bu sinirliliklardan biri ¢aligmanin yliriitiilecegi ilgeler ile
ilgili sirliliktir. Yukarida da sdziinii ettigimiz gibi Istanbul 39 ilgeyle Tiirkiye'nin en
cok ilgeye sahip ilidir. Hem zaman, hem de maliyet ile ilgili kisitlar ¢galismanin 39
ilgede yapilmasinmi gii¢lestirmektedir. Bu nedenle calismamiz Besiktas ve Fatih

ilgeleri ile sinirlandirilmastir.

Fatih ilgesinin arastirmanin yiiriitiilecegi ilgelerden biri olarak se¢ilmesinin nedeni,
28 Mart 2004, 29 Mart 2009 ve son 30 Mart 2014 Mahalli idareler genel
secimlerinde 3 kez st Uste AKP'nin secimleri kazanan parti olmasidir. Ayrica Fatih
ilcesi muhafazakar ideolojinin hakim oldugu yapisi itibariyle ¢caligmanin yiiriitiilecegi

ilgelerden biri olarak se¢ilmistir.

AKP ve CHP Parti ideolojilerinin farkli oldugu, AKP'nin siyasal yelpazenin
muhafazakar gizgisinde, CHP'nin ise sosyal demokrasi ve Atatiirk¢ii ¢izgide oldugu
bilinmektedir. Fatih ilcesi son ili¢ mahalli idareler genel seciminde AKP adaymi
tercih etmekte ve muhafazakar bir partinin adaymi koltuk basina getirmektedir.
Calismanin yliriitiilecegi bir diger ilce olan Besiktas ise, son ii¢c mahalli idareler genel
secimlerinde CHP adaylarin1 desteklemektedir. Besiktas'in calismanin yiiriitiilecegi
ilcelerden biri olarak secilmesinin nedeni ise, Fatih ilgesi ile olan bu karsitlik

durumudur.

Her iki ilge de destekledikleri partilerin kaleleri konumundadir. Her iki ilgede de
AKP ve CHP oy oranlar1 arasinda ciddi farklar bulunmaktadir. Ornegin, 30 Mart
2014 mabhalli idareler genel se¢imlerinde Besiktas ilgesinde CHP 97.497 oy ve
%76.29 ylizdelik oranla se¢imi gogilisleyen parti olurken, yine Besiktas il¢esinde
AKP'nin oyu 21.179 ve %16.57 yiizdelik oraninda kalmistir®. Fatih ilcesinde de
durum tam tersidir, AKP 122.656 oy ve %48 yiizdelik oran ile se¢imi kazanirken,
CHP 79.624 oy ve %31.58 sinirinda kalmigtir. Tiim bu gerekgelerden hareketle

calismamiz Istanbul'un Fatih ve Besiktas ilgeleriyle siirlandirilmistir.

Besiktas ilcesinde 148.221 kayitl segmen bulunurken, Fatih il¢esinde 309.745 kayith
segmen yer almaktadir. Iki ilcede yer alan kayitli segmen sayisi ise, 457.966 olarak
tespit edilmistir. Anket yonteminin uygulanacagi ¢alismamizda gorisiilecek kisi

sayis1 384 kisi olarak hesaplanmis, ortaya cikabilecek hatayr minimize etmek

! Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK)’'nin "ilce ve Belde Bazinda Oylarin Siyasi Parti ve Bagimsizlara
Dagilimi" tablosundan alinmistir. Detayl1 bilgi ve tiim il¢elerdeki, partilerin oy dagilimlar: i¢cin Bkz.
http://www.ysk.gov.tr/ (E.T. 08.02.2015).
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amaciyla 6rneklem sayis1 600'e cikarilmistir. Her ilgede 300 kisiyle yapilacak olan

anket 150 erkek ve 150 kadin segmen ilizerinde uygulanacaktir.

Aragtirmamiz 30 Mart 2014 mabhalli idareler genel se¢iminde oy kullanmis se¢gmen

ile gerceklestirilecektir.

1.4. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini 30 Mart 2014 mahalli idareler se¢imlerinde Istanbul da yer
alan 39 il¢e ve bu ilgelerde oy kullanan toplam 9.997.024 se¢men olusturmaktadir.
Arastirmanin simirliliklar1 nedeniyle 39 ilge arasindan ¢esitli gerekcelerle secilen 2
ilce (Fatih ve Besiktas) ve bu ilgelerde kayithi toplam 457.966 segmenden 384 kisi
Orneklem olarak secilmis ancak ortaya ¢ikabilecek hatayr minimize atmak amaciyla
orneklem sayis1 600 olarak belirlenmistir. Besiktas ve Fatih il¢elerinde yasayan ve 30
Mart 2014 mahalli idareler genel secimlerinde oy kullanmig 600 se¢men
calismamizin Orneklemini olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi basit segkisiz

ornekleme (Simple RandomSampling) yontemi ile belirlenmistir.

1.5. Varsayimlar

e lletisim mecralarmin takip edilme sikhi@: ile yiiriitiilen iletisim faaliyetinin,
secmenin oy verme kararina etkisi arasinda anlamli bir iligki vardir.

e Televizyonda yer alan siyasetle ilgili programlarin izlenme siklig1 ile bu
programlarin oy verme kararina etkisi arasinda anlamli bir iligki vardir.

e Demografik verilerle (cinsiyet, yas, egitim, gelir diizeyi vd.) siyasal iletisim
stirecindeki faaliyetlerin se¢gmenin oy verme karar1 {izerinde etkisi vardir.

e Siyasal iletisim faaliyetlerinin yiiriitiildiigii mecralardan biri olan televizyon,
secmenin siyaset ile ilgili gelisme ve haberleri en sik takip ettigi kitle iletisim
aracidir.

e Herhangi bir dini cemaate bagliligi ya da dernek, kuliip, sendika, meslek
odas1 gibi kuruluglara tiyeligi olan segmenler, bagli bulundugu yapilanmalarin
ortak kararlar1 dogrultusunda oy vermektedir.

e Aile biiytikleri, kadin segmenin oy verme kararini, erkek segmenden daha
fazla etkilemektedir.



e Yiritilen iletisim faaliyetleri oy verme kararimi etkilemekte ancak se¢cmen

parti ideolojisi dogrultusunda oy verme davranigini gergeklestirmektedir.

1.6. Aragtirmanin Yontemi

Arastirmamizin konusu kapsaminda yer alan tanimlar, kavramlar, arastirmalar ve
yontemler akademik ¢ergevede arastirilmis, konu ile ilgili literatiir gézden gegirilmis
ve gerekli bilgiler aktarilmistir. Calismamizda veri toplama araci olarak ise anket
yontemi kullanilmistir. 50 sorudan olusan anketimiz 2 Mart 2015 ile 30 Mart 2015
tarihleri arasinda 600 kisi ile yiiz yiize goriisiilerek gerceklestirilmistir. Fatih ve
Besiktas ilcelerinde 300 kadin, 300 erkek se¢menle goriisiilmiis, katilimcilarin
cinsiyetlerinin esit dagilmasina dikkat edilmistir. Gerekli erkek ve kadin se¢gmen
sayisina ulasildiginda ise veri toplami siireci sona erdirilmistir. Anket verileri
Microsoft Excel 2010 serisine kodlanmistir.  Elde edilen verilerin
degerlendirilmesinde ve sonuglarin analizinde ise SPSS (SPSS 15. 0 paketi) olarak
bilinen istatistik verilerin analizinde kullanilan bilgisayar programindan

faydalanilmistir.

Calismamizin birinci boliimiinde siyaset ve siyasal ideolojiler iizerinde durulmus,
siyasete getirilen farkli yaklasimlar ele alinirken, farkli siyasi ideolojiler
tanimlanmistir. Siyasal iletisimin ne oldugu, kapsami, kisacasi siyasal iletisimin
alanina geg¢ilmeden Once, siyasetin, segmenin oy verme davranisinda etkili olan
ideolojilerin ele alinmasi, siyasal iletisimin agiklanmasi ve bu noktadan hareketle
siyasalin ne oldugunun ortaya konmasi agisindan O6nem arz etmektedir. Ancak
siyaset, ideolojiler, ideoloji ile ilgili ¢ok farkli diistiniisler, kendi igerisindeki farkli
dinamikler derinlemesine ele alinmayacaktir. Boyle bir ugrasi konumuzdan
uzaklagsmamiza ve konunun farkli bir noktaya ¢ekilmesine sebebiyet vereceginden
genel algl ve kavramsallastirma cabalar1 iizerinde durulacaktir. Ideolojilerin oy
verme davranisi lizerindeki etkisi siiphe getirmez bir gerceklik olmakla birlikte, farkli

bir arastirma ve ¢alisma alan1 oldugu diisiiniilmektedir.

Ikinci boliimde iletisim ve siyasal iletisim kavramlari iizerinde durulmaktadur.
Siyasal iletisime gecilmeden Once iletisimin ne oldugu, iletisimin tiir ve bigimleri ele

alinmakta, genel iletisim bilimi ile ilgili aktarimin ardindan, siyasal iletisim kavrama,



siyasal iletisimin aktorleri, diger disiplinlerle olan iliskisi, siyasal iletisimin tiirleri ve

fonksiyonlar1 etraflica ele alinmaktadir.

Calismanin iigiincii ve son boliimiinde ise, siyasal iletisim faaliyetlerinin segmenin oy
verme davranis1 iizerindeki etkisinin sormaca teknigi ile arastirildigi c¢alismanin

sonuclar1 yer almaktadir.



2. SIYASETE FARKLI YAKLASIMLAR VE iIDEOLOJILER

2.1.Siyaset Kavram ve Etimolojisi

Genis bir zaman dilimi igerisinde varligini siirdiiren insanoglu sosyal yasaminin
hemen hemen tiim evrelerinde siyasal olmus, siyaseti hayatinin zorunlu bir 6gesi
olarak sosyal yasami igerisinde konumlandirmistir. Ancak bu konumlandiris ve
siyasal olma durumu, giiniimiizde en yaygin sekliyle kullanilagelen devlet- iktidar
iliskilerinden bagimsizdir. Siyaseti sadece devlet- iktidar iliskilerinden dogan bir
olgu olarak tanimlayan indirgemeci yaklasim, siyasetin alanini daraltacak ve
anlamlandirilmasin1  da  kisitlayacaktir. Siyaset kavraminin genis bir anlam
yelpazesine sahip oldugu siiphesiz bir gercektir. Weber'e gore; Bu kavram genis bir
kavramdir ve her tiirli yonetici O0zerk etkinligi i¢ine alir. Bir bankanin doviz
siyasetinden, Reihsbank'inescompte (1skonto) siyasetinden, bir sendikanin bir grev
sirasindaki siyasetinden soz ederiz; kentsel ya da kirsal bir kamu kurulugunun
Ogretim siyasetinden, bir ortakligi yoneten kurulun siyasetinden ve son olarak
kocasint yonetmeye calisan becerikli bir kadinin siyasetinden séz edebiliriz
(Weber,2006,5.26). insanoglunun siyasal olmasi ve sosyal yasammin hemen hemen
hemen her alaninda siyaseti barindirmasi iste tam da bu noktada karsimiza
cikmaktadir. Ancak calismamizin 6zii geregi bizimde iizerinde duracagimiz siyaset
anlayis1 devlet- iktidar iligkilerinden dogan siyaset anlayisidir. Siyaseti bu
iliskilerden dogan bir kavram olarak ele aldigimizda da, kavramin {lizerinde uzlagsma
saglanmis bir taniminin varligindan s6z etmek miimkiin gozilkmemektedir. Duverger

bu konudaki diistincelerini; "... Politikanin topyekdn ‘objektif' bir tanimi yoktur:
Topyek(n objektif bir politika? yoktur da ondan" (Duverger, 1984,5.12) seklinde

ifade etmektedir. Siyaset kavrami ile ilgili lizerinde uzlagsma saglanmis bir tanimin

2 Politika (politics), “kent devleti” anlamia gelen “polis” ten tiiremistir ve kavram Yunanca bir
kelimedir. Guniimlizde siyaset kelimesini karsilayan ve genellikle bat1 dillerinde kullanilan bu kavram
siyaset ile esdegerdir ve birbirleri yerine kullanilagelmektedir.
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olmamasima karsin, birgcok tanimin ortak bir noktada birlestigini sdylemek de

mUmkuindur.

Siyaset Arapga kokenli bir kelime olup, etimolojik anlamda at bakiciligi, at talimi
gibi anlamlar karsilamakta, seyis yani at bakicis1 kavrami da bununla ilgili olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Seyisin gorevi nasil ati1 ehlilestirmek ve terbiye etmekse,
siyasetin amact da toplumu ehlilestirmek "iktidar yonetimine itaat eder hale

getirmek™ olarak algilanmustir.

Arap llkelerinde siyasete iktidarin icraatlarina itaat eden bir toplum insa etme gorevi
atfedilirken "Dogu Tiirk-Islam imparatorluklarinda ise siyaset, uzun siire, 'ceza'
anlamina gelmistir” (Daver, 1968,s.3). Emir-i Hares denen ve gunimizde ceza infaz
gbrevini yiiriiten kisilerin gérevinin siyasete yonelik yani ceza infazina doniik oldugu
bilinmektedir. Osmanli imparatorlugunda da siyasetin cezay1 karsilayan bir kavram
oldugu bilinmekte ve siyaset idam ile esdeger bir kavram olarak kullanilmaktadir.
Oyle ki; "Osmanli Imparatorlugu'nda siyasetin idam cezast anlaminda
kullanilmasindan dolay1, idam cezalarinin infaz edildigi meydanlara, 'Siyasetgah’ adi

verilmistir” (TUrk, 2011,s.6).

Goriildiigii lizere siyaset, tarihsel siiregte ceza ve toplumu yonetime karsi itaatkar
hale getirerek tahakkiim etmek anlamlariyla kullanilmistir. Ayrica birgok diisiiniiriin
siyasete farkli anlamlar ytikledigi goriilmekte, siyaset hakkinda farkli gortislerin var
oldugu da dikkat ¢gekmektedir. Kimi diislinlirler ve bilim insanlar1 siyaseti sanatsal
bir faaliyet olarak degerlendirmistir. Kimileri ise siyaseti, iktidar miicadelesi olarak
ele alirken bir bagka diislinceye gore de siyaset, catismalarin ¢éziimii ve uzlas1 olarak

tasvir edilmektedir.

2.2. Siyaset ile Ilgili Farkli Gériisler

Siyaset ile ilgili farkli goriisler bagligr altinda siyaseti sanatsal bir faaliyet, iktidar
miicadelesi, catismalarin ¢6zlimii ve uzlasi olarak ele alan yaklagimlar incelenecektir.
Ciinkii siyasete getirilen ve siyaseti farkli anlamlarda tasvir eden bu yaklasimlarin ele
alinmasi, siyaset ile ilgili bilginin derinlesmesi ve siyasal bilginin, siyasal alan ile

siyasal olanin bilimsel temelde tartisilmasi agisindan 6nem arz etmektedir.



2.2.1. Sanatsal bir faaliyet olarak siyaset

Siyaseti sanatsal bir faaliyet olarak degerlendiren yaklasimin “sanatsal” bakis agisi,
yonetme, tahakkiim etme sanati ile ilgilidir ve ayn1 zamanda devletle ilgilidir. Bu
anlayisa gore kitleleri yonetme ve kitlelere hilkkmetme becerisi sanatsal bir ugrasi

olarak degerlendirilmistir.

Yaklasimin esas aldigi temel diisiince, toplumu ilgilendiren ve devletle ilgili
konularda ve kararlarda devletin kontrol mekanizmalarini toplumda etkili hale
getirmek ve bu yolla otoriteyi tesis etmektir. Siyaseti boylesine dar bir alan icerisinde
degerlendiren bu yaklagim i¢in devletle ilgili olan "siyasal olan" olarak kabul
edilmistir. Heywood, siyaseti hiikkmetme sanati olarak tasvir eden anlayisin
goriislerini su sekilde yorumlamaktadir; "Siyaset, devlet aygit1 etrafinda donen bir
sosyal oOrgutlenme sisteminde (polity) gergeklesen seydir. Dolayisiyla, siyaset
bakanlar kurulunda, yasama meclislerinde, hiikimet dairelerinde ve bu kapsamdaki
yerlerde yiriitiliir ve ozellikle siyaset¢iler, kamu gorevlileri ve lobiciler gibi sinirli
sayidaki belirli bir insan grubu tarafindan gergeklestirilir. Bunun anlami, insanlarin
cogunun, kurumlarin ¢ogunun ve sosyal faaliyetlerin ¢cogunun siyasetin 'diginda’
kabul edilmesidir" (Heywood, 2013a,s.24). Siyaseti sadece devlet ile ilgili faaliyetler
olarak kabul etmek, bircok kurumun, yapilanmanin ve hareketin siyasal alanin
disinda tutulmasina yol acgacaktir. Bu ise siyasetin alanini daraltarak birgok siyasi
olarak degerlendirilebilecek etkinligin siyasal alanin disinda birakilmasina ve dogal
olarak siyasal alanin ve siyasal olanin anlamlandirilmasi ve incelenmesi siirecini

miimkiin olmaktan ¢ikaracaktir.

Sinirlarin goriiniir olmaktan ¢iktigy, iilkeler arasi etkilesimin, diyalogun ve iktisadi
paylagimin arttig1 glinlimiizde, Diinya kiiresellesme denen bir olguyla karsilagsmistir.
Bunun bir sonucu olarak ¢ok uluslu sirketlerin, cesitli iilkelerde faaliyet gosteren
sivil toplum kuruluglarinin varligi goéze carpmaktadir. Dolayisiyla yonetme isini
sadece devlete atfeden yaklagimlarin kiiresel etkinin gergeklerini goz ardi etmemesi
gerekliligi siiphe gotiirmez bir gercektir ki "karmasik toplumlarin yénetimi édevinin
artik sadece hiikiimet tarafindan yonetilemeyecegine ve genis olgiide bir dizi kamu
ve 0zel sektor topluluklarinin da buna dahil olmasini gerektirdigine iliskin yaklasim
gittikce daha fazla kabul gormektedir. Bu durum, hikimet etmenin yerine

'yonetisim'in gegmesi fikrinde yansimasini bulmaktadir" (Heywood, 2013a,s.24).



2.2.2. iktidar micadelesi olarak siyaset

Siyaset biliminin alanimni iktidar olgusuna indirgeyen yaklasimla, siyaseti devletle
smirlayan geleneksel anlayistan uzaklasilmaktadir. (Cam, 1987,5.25). Siyaseti iktidar
olgusuyla tasvir eden yaklasima gore, siyaset bir iktidar savasi olarak karsimiza
cikmaktadir. Ozellikle sanayi devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan toplumsal ve sinifsal
gruplarin, birbirleri {izerinde tahakkiim kurma ve egemen olma arzular siyasetin,

iktidar miicadelesi olarak kullanilmasina neden olmustur.

Bu anlayisa gore siyaset miicadeledir. Bu miicadelenin dogasinda iktidarin ele
gecirilmesi ve bu yolla, siirli liretim ¢iktilarindan en fazla payin elde edilerek c¢esitli
ayricaliklarin kazanilmasi bulunmaktadir. Iktidar miicadelesi iktidar1 ele gegirmek
icin ¢alisan bir grupla, iktidarini siirdiirmek ve bu yolla egemenligini siirdiiriilebilir
kilmak isteyen bir grup arasinda varligmi gostermektedir. Clinkii "T0m insan
topluluklarinda ve hatta hayvan toplumlarinda bile iktidar, onu elinde tutanlara onur,

itibar, yarar, zevk gibi iistiinliikler ve ayricaliklar saglar" (Duverger, 1984,s.15).

"Siyaset, iktidar miicadelesi olarak okundugunda tek amag¢ ‘her ve olursa olsun
iktidart ele gecirmek ve her ne pahasina olursa olsun iktidart muhafaza etmek' olur"
(Ertugay, 2012,5.7). Yalniz burada altinin ¢izilmesi gereken nokta, iktidarin ele
gecirilmesi ya da iktidarin siirdiiriilmesi miicadelesinde yasanan catigsmalarin
sinirinin  belirlenmesidir. "Catismaya bir sinir ¢izilmedigi takdirden bunun kaos,

kargasa, anarsi ve i¢ savasa doniismesi ka¢inilmazdir” (Kapani, 2006,s.20).

Duverger, politikanin iktidar bilimi olarak ele alinmasini, siyaseti devlet ile
iliskilendiren klasik anlayisa gore daha iistiin gormektedir. Ciinkii Duverger'e gore
siyasetin iktidar bilimi olarak ele alinmasi daha islevseldir, ¢ilinkii kendi temel
varsayimini denetleme imkanini yalniz 0 vermektedir. (Duverger, 1984,5.9). Cam'a
gore ise, "Eger toplumdaki her tiirden iktidar, iktidar olgusu ve kavrami igine
alinirsa, siyaset bilimi giderek genel toplumbilim haline doniisecektir. Toplum i¢inde
iktidar olgusunu tanimayan hemen hemen hi¢bir grup yok gibidir. Bu bakimdan
ozellikle genel bir iktidar tanimi etrafinda olusturulacak siyaset bilimi disiplini ¢ok

yaygin bir alanla ugrasmak zorunda kalacaktir” (Cam, 1987, s.25).
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2.2.3. Catismalarin ¢éziimii ve uzlas: olarak siyaset

Toplumu olusturan bireylerin toplumdan, devlet ve siyaset kurumlarindan fayda
beklentileri farklilik gostermektedir. Bu beklentilerini karsilamak ve fayda saglamak
noktasinda ise farkli goriislere sahip bireylerle ya da gruplarla bir ¢atisma halinde
oldugu siiphesiz bir gercektir. Bu ¢atisma siyaset temelinde ele alindiginda, siyasal
erki elinde bulunduran iktidarin, iktidara sahip olma arzusunda olan diger siyasi
yapilanmalarin ve tekil olarak bireylerin kendi aralarinda veya topyekiin bir ¢atisma

halinde oldugu gozlemlenmektedir.

Catigma yukarida da soziinii ettigimiz gibi, siyasal erki elinde bulunduran iktidar,
iktidara sahip olma arzusunda olan diger siyasi yapilanmalar ve bireyler arasinda
cereyan etmektedir. Ancak bu catisma durumu genellikle, siyasal erki elinde
bulunduran iktidarin eylemlerinden, sosyal yasami diizenlemek amaciyla ¢ikarmis
oldugu yasalardan ve genel olarak "iktidarin kendisinden" rahatsizlik duyanlar ile
siyasal erk arasinda meydana gelmektedir. Bu catismanin bir sonucu olarak,
toplumsal gerginliklerin, baskaldirilarin ve itaatsizliklerin ortaya ¢ikmasi muhtemel
bir sonugtur. Iste tam bu noktada toplumda yasanan catisma ortaminin,
gerginliklerin, farkli goriise sahip olan siyasal yapilanmalarin ve bireylerin arasinda
ki catigmalarin ¢oziime kavusturulmasi ve uzlasinin ortak bir noktada saglanmasi
gerekmektedir. Cunku "Politika sadece bir ¢atisma degil, fakat ayn1 zamanda bir
uzlagsmadir™ (Kapani, 2006,5.20). Uzlagsmay1 saglama ve uzlagsma temelini toplumda
tahsis etme sorumlulugu da biiyiik 6l¢tide siyasi erke diismektedir. CUnkd siyasi erk
in aym zamanda toplumdaki uyumu saglamak ve bu uyumu siirdiirmek asli bir
gorevidir. Ayrica siyasal erkin sorunsuz bir iktidar donemi gegirme arzusu oldugu da
bir gercektir. Bu durum siyasal erk tarafindan boyle iken, c¢atismanin diger
aktorlerince de boyle oldugu disiiniilmektedir. Catisma siyasal yagsamin bir
parcasidir ancak "insanlar baris i¢inde yasama arzusuna da sahiptirler. Bunu
saglamak icin ortak kurallar etrafinda, isbirligi yapmaya ve uzlasmaya c¢aba
harcarlar" (Ertugay, 2012, s.6). Bu noktadan hareketle siyaseti, "belli bir toplumda
catisma, halinde olan ¢ikarlarin uzlastirilmas: faaliyeti"(CIRICK, akt. Kapani,

2006,s.21) olarak tanimlayan diisiincelerin varligi da goze ¢arpmaktadir.

Goriildigi  tizere siyaset ile ilgili tlizerinde wuzlas1 saglanmis bir goriis

bulunmamaktadir. Bunun nedenlerinden biri sliphesiz siyaset kavraminin genis bir
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uygulama ve anlam alaninin bulunmasidir. Siyaset ile yapilan tanimlarin farklilik
gostermesindeki en blylk nedenlerden biride, siyasetin hem bilim insanlarinca hem
de siyasetin birebir uygulayicisi konumunda olan siyasi aktorlerce anlamlandirilma

cabasinda yatmaktadir.

Yukarida sozii edilen farkli siyaset anlayiglarinin diginda siyasete pejoratif anlamlar
yiiklendigi de gozlemlenmektedir Oyle ki siyaset bos bir ugras, ikiyiizliliigii ve
yalan1 icerisinde barindiran bir faaliyet olarak degerlendirilmektedir. Ornegin,
"siyaseti, Oziinde Orgiitlii bir sinifin digerleri {izerinde baski, tahakkiim, sindirme ve
sOmiirii arac1 ve yontemi olarak goéren Marksizm, bdylece siyasete olumsuz anlamlar
yiklemistir” (Ertugay, 2012s.9). Ayrica siyaseti tehlikeli bir yol olarak addeden
goriiglerin varlig1 da dikkat ¢ekmektedir.

Siyasete getirilen farkli yaklasimlar ve anlamlandirma cabalarina bakildiginda,
geemiste birgok yazarin dile getirdigi gibi, giiniimiizde de lizerinde uzlasi saglanmis
bir tanimin heniiz var olmadig1 goriilmektedir. Bize gore ise siyaset, ¢esitli etnik ya
da dini gruplarin veya cesitli ideolojik yapilanmalarin kendi goriis ve inang
cevrelerine fayda ve yarar saglamak amaciyla iktidarlarin1 gerceklestirmek ve bunu
gerceklestirirken de karsit g¢evreler ile uyumu saglayarak kendi iktidarlarini
stirduirtilebilir kilmak i¢in giristikleri faaliyetlerdir. Bu ac¢idan bakildiginda ise bizim
siyaset anlayisimizin, siyaseti iktidar miicadelesi olarak degerlendiren yaklagimla,
siyaseti ¢atigmalarin ¢6ziimii ve uzlasi temelinde ele alan yaklasimin bir sentezi

oldugu goriilmektedir.

2.3. Ideoloji ve Siyasal ideolojiler

Ideoloji kavramu ilk kez kavramsal bir diizeyde Fransiz Aydinlanma Diisiiniirii olan
Destutt de Tracy tarafindan ortaya atilmis ve tartisilmaya baslanmistir. Tracy,
ideolojinin, diger bilimlere de yol gosterici olacak “diisiinceler/fikirler bilimi"
oldugunu savunmustur. Bu baglamda Tracynin ortaya koymus olugu ideoloji
anlayisi, dogru ile yanlisi, bilimsel olan ile olmayan1 ayirmaya yonelik bilimsel bir
ugrasidir. Tracy, doga ile toplum arasindaki uyumun yakalanabilecegini belirtmistir.
"Bu uyum i¢in gerekli evrensel yasalari ortaya g¢ikaracak olan da, diisiincelerin
rasyonel bir tarzda arastirllmasi, yani ideoloji olacakt1” (Kiligaslan, 2008,s.28).

Tracy'nin ortaya koymus oldugu ideoloji kavrami olumlu anlamlar1 igerisinde
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barindirmaktadir. Tracy'e gore ideoloji yeni bir bilimdir. "Onun Umidi, ideolojiye er
veya ge¢ zooloji veya biyoloji gibi yerlesik bilimlerle yer kazandirmakt1” (Heywood,
2013a,5.70).

Turkiye'de bu kavram 6zellikle 6011 yillarda yani toplumsal hareketlerin yasandigi
bir donemde sik¢a kullanilagelen bir kavram olarak belirmistir. Mardin,
"Turkiye'de de bu kavram son on yilda toplum meseleleriyle yakindan ilgilenen
kimselerin sozliiglinde bastaki siraya gegti” (Mardin, 1976,s.3) diyerek 601 yillara
gonderme yapmakta ve kavramin donemin kosullarinda sik¢a kullanilagelen bir

toplumsal betimleme araci oldugunu belirtmektedir.

Ideoloji kavramina iligkin farkli goriislerin varligi dikkat ¢ekmektedir. "Bu durum,
bu alanda calisanlarin, zeka seviyelerinin diisiik olmasindan degil, ideoloji teriminin
kullanish, ancak birbiriyle iliskisiz nitelikte olan ¢ok fazla anlami olmasindan
kaynaklanir” (Eagleton, 1991,s.1). Ayrica ideolojinin tanimlanmasi ve ideolojinin
incelenmesi sirecinde bu faaliyeti yiritenlerin kendi ideolojik belirleyicilerinin
etkisinde kaldiklar1 ve bu nedenle de objektif bir ideoloji taniminin yapilamadigi

disiiniilmektedir.

Ideolojinin ilk kavramsallastirma siirecinde diisiince ve fikirlerin bilimi olarak ele
alimmasinin ardindan gegen tarihsel siiregte c¢esitli tanimlarin ve yorumlarin
yapildigina yukarida deginmistik. Ideolojiyi formiile etmeye ydnelen ve bu siirecte
ideoloji ile ilgili alana katkilar1 yadsinamaz olan Marx, ideolojiyi bir insanin ya da
bir toplumsal grubun zihninde olan fikirler, tasarimlar sistemi (Althusser, 1994,5.47)
olarak tanimlamaktadir. Marx'in ideoloji anlayisinda gercekler maskelenmekte ve
dogrular gizlenmektedir. Gergekligi maskeleyen ve dogrular1 gizleyenler ise egemen
simifin aktorleridir. Egemen smif kendi yarar ve faydasi geregi kendi ideolojilerini
stirdirmek ve egemen sinifin disindaki toplumsal smiflara ve gruplara kendi
ideolojilerini empoze ederek egemenliklerini korumak niyetindedir. Marx sadece
egemen simifin ideolojisi olabilecegini, egemenlik gibi bir kavramin olmadig1 ve
smifsiz bir toplumsal diizenin oldugu komiinist yapida ideoloji gibi pejoratif

anlamlarla yUklu bir kavrama ihtiyag olmayacagini belirtmektedir.

Marx kendi deger yargilarin1 ideolojik degil bilimsel olarak degerlendirmektedir. Bu
durum inaniglarim1 bir egilim ve zihinsel tavir olarak addeden muhafazakarlikta

oldugu gibi Liberalizm de gegerlidir. Ancak kendilerini ideolojik degerlendirmese de
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genel bir kani ile siyasi ideoloji olarak ele alman bu ideolojilerin incelenmesi,

ideolojinin anlasilmasinda yararli olacaktir.

2.3.1. Siyasal ideolojiler

Siyasal Ideolojiler baslig1 altinda liberalizm, sosyalizm, muhafazakarlik, milliyetcilik
ve fasizm ideolojileri aciklanmaya calisilacaktir. Bu ideolojilerden ¢ogu kendi
diistincelerini ideoloji olarak nitelendirmemekte, ideolojiye pejoratif anlamlar
yiiklenmektedirler. Ancak bilimsel ve diislinsel diinyanin ilgi alan1 dahilinde olan bu
yaklasimlar genel itibariyle ideoloji olarak belirtilmekte, bizimde yaklagimimiz bu
genel kani etrafinda birlesmektedir. Siyasal ideolojiler ¢cok genis ve icerisinde ¢ok
farkli degerleri ve kavramlari barindiran bir ¢aligma alanidir. Tarihsel siiregte
gecirmis olduklar1 degisimler, farkli yorumlar tek basina bir arastirma konusu
olmakla birlikte, calismamizin 6ziinii olusturan siyasal iletisimi anlamak i¢in siyasali

anlamanin gerekliliginden kasitla 6zetle ele alinacaktir.

2.3.1.1. Liberalizm

Liberalizm "laissezfairelaissezpasser”-"bwrakiniz yapsinlar, birakiniz gegsinler"
sOylemiyle anilan, her tiirli Ozgiirlik anlayisim1 (ifade Ozgiirliigii, diisiince
Ozgurliigii, basin Ozglrliigli) icerisinde barindiran politik bir akimdir.
Laissezfairelaissezpasser soylemi iktisadi bir sdylem olarak diisiiniilse de gegen
zaman igerisinde liberalizmin siarlarindan biri olmustur. Liberal diisliniirlerin
cogunun iktisat¢1 kimlige sahip olmalar1 nedeniyle liberalizmin ekonomik bir doktrin
oldugu da diistintilmektedir (Yayla, 2000,s.16). Liberalizmin iktisadi alana ve iktisadi
alan1 diizenlemeye yonelik sOylemlerinin oldugu bilinmektedir. Ancak liberalizmin
genis bir alana yayilan, toplumsal iliskilerden, ekonomik yasama, devlet ve toplum
iligkilerinden 6zgiirliik paradigmalarina kadar genis alana nufuz eden sdylemlerinin
varlig, onun sadece ekonomik bir doktrin olarak sinirlandirilmasinin Oniine

gecmektedir.

Sabine'e gore liberalizm, dar anlamda muhafazakarlikla sosyalizm arasinda yer alan,
genis bir anlamda ise, komiinizm ve fasizme karsit siyasal bir doktrindir. (Sabine,
1969, s.119). Liberalizmin sosyalizmle olan iligkisi 19. Yiizyilin ortalarinda liberal
diisiintirleri endiseye sevk etmis, sosyalizme karsi artan sempati ve fikirsel

yakinlagmalarin 6niine gecmek i¢in entelektiiel ve bilimsel faaliyetlere girismislerdir.
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"Liberalizm ile sosyalizm arasindaki bu iligkinin en ilging taraflarindan biri, liberal
diistiniirlerin '6zellikle Spencer ve Bastiat'nin' sosyalizme karsi duyduklari amansiz
kusku ve hasimliga karsilik, sosyalist yazarlarin kendi teorileriyle liberalizm arasinda
onemli bir zithk algilamamasi ve hatta sosyalizmi, 6liim ddsegindeki bir ideoloji
veya sosyalizmden bir Onceki sathanin teorisi olarak kabul etmesiydi” (Yayla,
2000s.2).

Liberalizmi iktisadi temelde elde ele yaklagimlarin yan1 sira onu politik bir alanda ele
alan diisiincelerinde varligi dikkat c¢ekecek yogunluktadir. Liberalizmi politik bir
anlayigla ele alan diisiiniirlerden biride John Locke dur. "Liberalizmin siyasi yonu
biylk 6lctide John Locke'un fikirlerine dayanir; bu nedenle, John Locke'a siyasal
liberalizmin kurucusu demek yanlis olmaz" (Tok, 2012,5.122). Locke, "Devletin
amacinin Ozgiirliigii giivence altina almak oldugunu, devletin kaynaginin ve
mesruiyetinin toplum sézlesmesinde aranmasi gerektigini, iktidarin bireysel kabulii
amaglamak zorunda oldugunu belirten goriisleriyle liberal diisiincenin kurulusuna

katkida bulunmustur™ (Cetin, 2001,s.220).

Liberal ideoloji genel anlamda, 6zgur birey, esitlik, adil toplum ve devletin kendisi
ve simirlar ile ilgili kavramlar {izerinde yogunlagmaktadir. Birey liberal ideolojide
toplumsal hayatin 6znesidir ve dokunulmazdir. Bireyin yasam, 6zgiirliik ve miilkiyet
haklar1 da dokunulmazdir. Bu haklar1 tehdit eden bireylerin ortaya ¢ikmasi ve bu
kisileri cezalandiracak toplum istli bir mekanizmanin olmamasi nedeniyle
cezalandirma gorevi zarara ugrayan tarafa verilmistir. Ancak bu cezalandirmanin
kimi zaman asirtya kagmasi ve kimi zamanda intikam duygularini harekete gecirmesi
toplum {istli bir mekanizmaya yani devlete olan ihtiyact dogurmustur. Bu ihtiyacin
ortaya ¢ikmasi iizerine insanlar yaptiklar1 sdzlesme ile devleti kurmuslardir. Kurulan
bu devlet sinirsiz yetkilerle donatilmig bir yapida degildir. Oyle ki insanlar;"Doga
durumunda sahip olduklar1 yasam, 6zgiirlik ve miilkiyet haklarini ise devretmeyip
kendilerine biraktilar. Devletin kurulus nedeni zaten bu dogal haklarin korunmasiydi.

Bu yiizden devlet sadece bu haklar1 bagkalarina karg1 korumayacak ayni zamanda

kendisi de dokunmayacak, ihlal edemeyecekti" (Tok, 2012,5.122)

Liberalizm en genis anlamda fikirsel ve ekonomik alanda serbestli§i ve serbest
rekabeti 6n planda tutmaktadir. Yayla, liberalizmi, "Ozgiirliigii bireysel ve toplumsal

hayatin en temel degeri olarak kabul eden ve Ozgiirliige uygun siyasi, hukuki ve
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iktisadi yapilanmalar1 savunan fikirler demeti veya esnek, tamamlanmanmis bir
ideoloji” (Yayla, 2005,5.120) olarak tanimlamaktadir. Yayla'min bu tanimi
liberalizmin iktisadi, sosyal ve siyasi noktalarmma temas etmekte, liberalizmi

aciklayan genis bir tanim olarak goriilmektedir.

2.3.1.2. Sosyalizm

Siyasal bir ideoloji olarak sosyalizm, sanayi kapitalizminin ortaya ¢ikist ve
yayllmasinin ardindan meydana gelen siif temelli toplum yapisina daha dogrusu

kapitalizmin bizatihi kendisine tepki olarak 19. Yiizyilin baslarinda ortaya ¢ikmustir.

Sosyalizm terimi ilk kez Ingiltere de, onu takiben ise Fransa da ilgili literatiirde yer
almigtir. Bunun en biiyiik nedeni ise sanayi devrimi ve Fransiz devriminin yaratmis
oldugu etkilerdir. Sanayilesmenin hizla yayilmasi sonucu yeni bir burjuva smifi
olugmus, fabrika patronlari da bu ekonomik iist sinifin aktdrleri haline gelmistir.
Bunun yaninda is¢i siifi yani ekonomik anlamda gii¢siizligli temsil eden bir proleter
siif belirmistir. Bu sinif siyasi, toplumsal ve ekonomik bir¢ok edinimden yoksundu.
Bu proleter sinif fabrikalarda ucuz isgiicii ile ¢alistyor, giindelik yasaminin biiyiik bir
zamaninin isbasinda geciriyor ve calistiklar1 ortam ise bir¢ok sagliksiz etkeni
icerisinde barmdirtyordu. Iste boylesine olumsuz sartlar atinda calisan proleter siif
sanayi devriminin etkisi ile bilinglenmeye baslamis ve hak arayis miicadelesinde

6zne konumuna gelmistir.

Isci siifinin bilinglenmesi ve hak arayisi icerisine girmesi sonucu yeni bir ideolojik
diisiincenin de temelleri atilmistir. Boylesi bir donemin fikirsel {iriinii olan sosyalizm,
ilk donemlerinde iitopik olarak adlandirilmistir. "Sanayi devrimi ve is¢i sinifinin
dogusu ile birlikte ortaya ¢ikan esitsizlik ve sefaleti ortadan kaldirmak igin sosyalist
fikirler gelistiren, diisiince ile madde arasindaki karsitlik ve temel ¢eliskiyi, ¢ozmede
diislinceyi Onceleyen goriis iitopik sosyalizm olarak adlandirilir (Cakir, 2011,s.8).
Robert Owen, Saint Simon gibi diisiiniirler bu iitopik sosyalizmin 6nde gelen isimleri
olarak kabul edilmistir. Bu diisiintirler, "kapitalizmin yozlagmay arttirdigina, rekabet
ve catismay1 tesvik ettigine, toplumsal ¢dkiise yol agtigina vurgu yaptilar" (ToK,
2012,5.132). Sosyalist fikirleri hayata gecirme noktasinda da sinifsal micadele ve
siyasal devrim yerine, fikirsel isbirligi olan kisilerin bir araya gelmesini ve ortak bir
dayanismay1 dncelemisler, sosyalizmin bu baris¢il hamlelerde kurulabilecegini ifade

etmislerdir. Bu diistinceler Karl Marx ve Friedrich Engels gibi diistiniirlerce utopik
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olarak adlandirilmigtir. Marx kapitalizmin sosyal ve ekonomik dengelerinin

orgiitlenmis bir devrimci hareketle degistirebilecegine vurgu yapmaktadir.

Sosyalizm genel anlamda kapitalizmin insami kolelestiren, toplumu siniflara ayiran,
insanlarin 6zgiirliik ve esitlik haklarini elinden alan ilkelerine tepki niteliginde ortaya
c¢ikan siyasal bir ideolojidir. Sosyalist diisiiniirler, tiretim araclarini elinde bulunduran
burjuva smifinin, insanlar1 sagliksiz kosullarda, diisiik ticrete ve yiiksek calisma
saatleri ile esir aldigini, bunun ozgiirliige vurulmus bir pranga oldugunun altina
cizmektedirler. Toplumda Ozgiirliigiin tahsis edilmesi i¢in 06zel miilkiyetin
kaldirilmasi gerektigini, iiretim araglarinin igletilmesinin devlet eli ile yapilmasini ve
toplumun ortak mali olmasmin gerekliligi iizerinde durmaktadirlar. Sosyalist
diisiinceye gore 6zel miilkiyet 6zglirliigiin 6niinde ciddi bir engeldir. Huberman, 6zel
mulkiyetin 6zgurluk onundeki engelini "Hayatlari, ge¢im araglarmi elleri altinda
tutan kiiciik bir sinifin lituf ve inayetine terkedilmis oldugu siirece, ne anayasalar, ne
insan haklar1 beyannameleri, ne cumhuriyet ve ne de anayasali kralliklar insanlar

ozgiirlestirebilirler” (Huberman, 1966,s.76) diyerek ifade etmektedir.

Ozel miilkiyet konusu sosyalist diisiincenin merkezi degerlerinden biridir. Sosyalist
ideolojide ©6zel miilkiyetin ortadan kaldirilmas: toplumsal huzurun ve ideal bir
toplum yapisinin olusturulmasinin 6n kosuludur ve sosyalist diisiince bu anlayisi
oncelemektedir. Patron-is¢i, sermayedar-emek¢i kavramlari olduk¢a toplumda
smifsal ayriliklarin olacagi, smifsal ayriliklarin oldugu miiddet¢e de esitlik ve
birliktelik duygularinin gelismeyecegi sosyalist ideolojinin varsayimlar1 arasinda
bulunmaktadir. Oyle ki sermayenin arttirilmasi ve sermayedarm kazanci igin
harcanan emek, calisanlar arasinda rekabeti dogurmakta buda birlikteligi ve kardeslik
duygularint koreltmektedir. Sosyalist toplumda herkes kendisi ve yasadigi toplum
icin calismaktadir. Buda esitlik, Ozgiirlik ve birlikteligin teminati olarak

gorulmektedir.

Sosyalizm bu anlamda smifsiz bir toplum yapisini arzu etmektedir. Toplumsal ve
ekonomik simiflar var oldukg¢a esitsizlik, mahkimiyet ve somiirii olacaktir.
Toplumsal ve ekonomik siniflarin ortadan kaldirilmas: ise 6zel miilkiyetin ortadan
kaldirilmasina baghdir. "Kisaca sosyalizmin 6zii sudur; tilke artik bir azinligin miilki
olmaktan ve bu azinlik tarafindan kendi yarar ve ¢ikarina uygun bicimde koti ve

yanlis yonetilmekten kurtarilmis, halk yararma, halk tarafindan yonetilen, halkin
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sahip oldugu bir yurt haline getirilmis olacaktir” (Huberman, 1966,5.61). Yukarida da
tizerine durdugumuz 6zel miilkiyetin kaldirilmasi ile ortadan kalkacak olan sosyal ve
ekonomik siniflar ile toplum simnifsiz, herkesin esit oldugu, 6zgiir, dayanismanin

hiikiim stirdiigii bir hale biiriinecektir.

2.3.1.3. Muhafazakarhk

Muhafazakarlik, latince"conservare” kelimesinden tiiretilmis bir kelime olup,
koruma ve muhafaza etme anlamlarina karsilik gelmektedir. Muhafazakar diisiince
sisteminin gelisimi Fransiz devrimine daha da geriye gidilirse Fransiz devrimine etki
ettigi  varsayillan aydinlanma  donemine kadar uzanmaktadir.  "Cunki
muhafazakarligin ortaya ¢ikigi bakimindan Fransiz Devrimi ne dlgiide dnemli bir
siyasal kopusu ifade ediyorsa, Aydinlanma da o 6lgiide 6nemli bir felsefi kopusu
ifade etmektedir" (Ozipek,2004,s.15). Ancak muhafazakar ideoloji 6zellikle Fransiz

devriminin yarattig1 modernlesme siirecine tepkisel bir diigiiniis olarak sekillenmistir.

Mubhafazakarlik;"Aydinlanma rasyonalizminin diinyay1 akilla ve kuramla degistirip
bicimlendirme 'kiistahligina' karsi, diinyanin ve insanlarin ‘zaten' olan 'dogal’ haline
sahip ¢ikar" (Bora, 1998,5.54). Ciinkii diinyanin karmasik diizeni karsisinda sinirl
insan akl1 yetersizdir. "Bu ylizden soyut ilkelere ve diisiince sistemlerine giivenilmez.
Onlarin yerini tecriibeye, tarihe ve her seyin Gtesinde pragmatizme duyulan inang
alir; yani eylemin pratik sartlar ve pratik hedefler tarafindan, 'igleyen' tarafindan
sekillendirilmesi gerektigi inanc1” (Heywood, 2013a,5.76). Bu yiizden sinirli akil ile
diinyay1 kavrama ideali muhafazakar diisiince gelenegi igerisinde 'kiistahlik ‘tan Ote

bir anlam ifade etmemektedir.

Muhafazakar ideolojinin temel unsurunu muhafaza etme/koruma arzusu
olusturmaktadir. Muhafaza edilmesi/korunmasi gereken ise geleneklerdir. Gelenekler
insanlara tarihsel siirecte birikerek ulagmis tecriibeleri ve "ge¢misin birikmis
bilgeligini" (Heywood, 2013a, s.76) sunmaktadir. Gelenekleri muhafaza
etmek/korumak hem yasanilan zaman dilimi i¢in 6nem teskil etmekte, hem de

gelecek nesillere ulastirilmasi bir 6dev olarak degerlendirilmektedir.

Sosyalist ideolojide toplumsal esitsizligi bozan ve Ozgiirliigii zedeleyen miilkiyet
kavrami, muhafazakar ideolojide olumlanan bir kavram olarak karsimiza

cikmaktadir. Oyle ki "muhafazakarlar miilk sahipligini, insanlara giivenlik ve
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hiiklimetten bagimsizlik diizeyi vermesi, onlar1 kanunlara ve bagkalarinin
miilkiyetine saygi gostermeye tesvik etmesi bakimindan hayati 6neme sahip

gorurler" (Heywood, 2013a,s.77).

Otorite, devlet, din gibi kavramlarda muhafazakar diisiincede onemli izleklerdir.
Otorite tepeden asagiya dogru ve dengeli olmalidir. Ciinkii tepede olanlar yani
yonetenler otoriteyi temsil etmektedir ve yonetilenlere kiyasla daha bilgili ve
tecriibelidir. Bu ise yonetilenler agisindan onemli ve degerlidir. Ciinkii otoriteye
sahip olanlar daha tecriibeli ve bilgili olduklarindan topluma rehberlik etmeleri ve
dogru kararlar almalari muhtemeldir. Devlet ise, "Otorite'nin kurumsal olarak en
saglam dayanagidir. Muhafazakar diisiiniiste otorite, dinde de devlette de igerilen bir

temel ilkedir. Bir giiven ve mesruiyet kaynagidir” (Bora, 1998,s.60).

Mubhafazakar diisiincenin en temel degeri, degerlerin ve yerlesik diizenin muhafaza
edilmesi ve evvelki neslin mirasin1 gelecek nesillere ulagtirmaktir. Bu amagla
toplumsal degisim ve kiiltlirel yikimlara neden olabilecek koklii reformlarin 6niine
gecerek ve tarihsel siirecte edinilen bilgi ve tecriibe ile yerlesik diizenin devamini

saglamak insani bir 6devdir.

2.3.1.4. Milliyetcilik

Milliyet¢i ideolojinin dayandigi temel dayanak "millet” kavramidir. Millet kavrami
Tirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan "Cogunlukla ayni topraklar iizerinde yasayan,
aralarinda dil, tarih, duygu, tlkii, gelenek ve gorenek birligi olan insan toplulugu,
ulus" olarak tanimlanmustir. Heywood'a gore; "Ozgiin kullanimiyla millet (nation);
hicbir siyasi atif tasimamakla birlikte, bir insan tiirline ya da irksal bir gruba isaret
eder" (Heywood, 2013b,s.161) Milliyet¢i yaklasimlarin milletleri ortaya ¢ikardigi ve
milletlerin milliyet¢i yaklasimlar1 ortaya koydugu seklinde iki farkli yaklasim

bulunmaktadir.

Milliyetcilik de birgok ideolojinin ortaya ¢ikma seriiveninde belirleyici olan Fransiz
Devrimi ile ortaya ¢ikmustir. "1789'da Fransa'da XXI. Louis'e karsi kalkisan
devrimciler halk adina ayni1 seyi yaptilar ve halktan 'Fransiz Milleti'ni anladilar. Jean-
Jacques Rousseau'nun yazilarindan ve yeni bir doktrin olan halkin kendi kendini
yonetimi  fikrinden  etkilendiler.  Milliyetcilik  bundan  dolayi, "tahtin

tebaasi"nin"Fransa'nin vatandaglar1” olmasi gerektigi fikrini yansitan devrimci ve
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demokratik bir inangti. Millet kendinin efendisi olmaliydi” (Heywood, 2013b,s.161).
Heywood'un satirlarindan da anlagilabilecegi gibi milliyet¢i diisiincenin ortaya ¢ikma
ve gelisme siirecinde siyasi egemenligi elinde bulunduran ve siyasi baglilik kiiltiirii

olan hiikiimdardan bagimsiz bir millet iradesi vurgusu yapilmaktadir.

Milliyet¢i diislincenin  kiiltiirel ve siyasi olmak iizere iki farkli yelpazesi
bulunmaktadir. Ancak bizim iizerinde durdugumuz diigiince milliyetgiligin siyasi
yoniine denk diismektedir. "Siyasal milliyetcilik millet fikrini politik amaclara
ulusmak i¢in kullanma tesebbiislerini kapsar” (Yayla, 2011, s.131). Bu baglamda
siyasi milliyetcilik politik dizlemde ana unsur olarak milleti gorur ve milletlerin
kendi ulus-devletlerini kurmasi ve kendi devletlerini yonetmesini dncelemektedir.
"Milliyetgilik kaginilmaz bir bi¢imde ve giiglii bir hareket olarak ortaya ¢ikmasini
sanayilesme siirecinde devletin kurulmasiin zorunlu oldugu zamanlara bor¢ludur"
(Salli, 2007, s.46). Devletin gerekliligine iliskin goriisleri ile Liberalizm,
Mubhafazakarlik ve Sosyalizmin ilk evreleri ile ortak temelde bulugsmakta, ancak

devlet kavramina olan toptan reddedici tutumuyla anarsizmden ayrilmaktadir.

Milli degerlerin yasatilmasi, tarihe sahip ¢ikilmasi, dilin korunmasi ve aktarimi ile
goriigleri muhafazakarlikla oOrtlismekte, Muhafazakarliga bu noktada getirilen
"gerici" tasviri ile milliyetcilikte yilizlesmektedir. Ancak kimi yazarlara gore de
milliyetgilik gerici bir hareketin degil modernligin dogurdugu bir diisiinsel hareket

olarak telakki edilmektedir.

Tok'a gore milliyetcilik son iki yiiz yila damgasini vuran teorik yonii zayif ancak
eylem yonii ¢ok etkili bir ideoloji olarak tanimlanmaktadir. Yazar, milliyetciligin
pratikteki bu etkisinin duygulara seslenme yolu ile Kitleleri harekete
gecirebilmesindeki giicinde gormektedir (Tok, 2012,5.141). Milliyetgiligin
duygulara seslenme yolu ise genellikle milli degerlere yapilan ve milli birlik mesajinm

veren sdylemlerde yansimalarini bulmaktadir.

2.3.1.5. Fasizm

Diger ideolojilerin aksine fasizm, 20. Yiizyilda ortaya ¢ikan siyasal bir ideolojidir.
Almanya'da Hitler ve Italya'da Mussolini fagist rejimleri kurmus ve genis halk

kitlelerini fasist diisiince sistemi etrafinda toplamistir. Ancak kitlelerin bu ideoloji
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etrafinda toplanmalari, fasist rejime pozitif bir katki saglamak gibi bir amaca doniik

degildir. Amag, lidere, sisteme ve devlete itaat eden bir kitle yaratmaktir.

Fasizmin ilk olarak ortaya ¢iktigi topraklar italya olmustur. italyan halki tarihe
blyiik degerler katmis olduguna inandiklari Roma imparatorlugunun 6zlemini
¢ekmis, Roma imparatorlugunu atalar1 olarak gormiis ve kendilerini bu
imparatorlugun varisleri olarak addetmislerdir. "Fagizm, bu acidan ¢ok gii¢lii bir tarih

ve gug 6zleminin, egemenlik nostaljisinin Grinadar” (Tok, 2012,5.149).

Fagizm bireyciligi, bireyin 0zgiirliigiinii ve esitlik ilkelerini hige sayan, bu noktada
tek ve biricik 6znesini toplum olarak goren bir ideolojidir. "Fasizm birey fikrini ve
bireyi topluma gémen ve bireyi toplulugun adeta mekanik bir pargasina indiren bir
bakistir” (Yayla, 2011,5.66). Bu noktada liberalizmin bireyciligine ve Ozgiirliik
anlayisina, sosyalizmin o6zgiirlik ve esitlik yaklagimlarina ters diismekte, bu
ideolojilerin yan1 sira milliyet¢iligi ve muhafazakar inanisi da kendisine diisman

olarak gormektedir.

Fasizmin aydinlanmanin ve Fransiz devriminin yaratmis oldugu algiya reaksiyonel
bir tutum sergilemekte, insanlarin esitligine ve ozgiirliigiine kars1 bu degerleri
reddeden soylemler gelistirmektedir. Toplumun giivenligini saglamak ve topluma
pozitif degerler katmak i¢in devlet gereklidir ve bu devlet ancak otoriter bir yapida
olursa basarili olabilecektir. "Tilim insanlar farkli yetenek ve ozelliklerle dogarlar.
Bunlarin i¢inden c¢ok azi liderlik yetenegine sahiptir ve takip etme kabiliyeti
bulunanlarin 6niine sadece miicadeleyle gegebilirler" (Heywood, 2013b,s.219).

Devleti yonetecek kisiler ise iste bu giiclii ve yetenekli liderler olmalidir.

Fasist ideolojide farkli goriislere, ortak siyasal ahlak diizleminde demokratik bir
yariga yer yoktur. Bu ylizden muhalefet gereksizdir ve tek partili bir sistem hakimdir.
"Tek partinin toplumdaki c¢ikar catismalarini, sinif catigsmalarini Onleyecegi,
ekonomik alanda oldugu kadar siyasal alanda da, diizen ve birligi saglayacagi,
bireylerin ¢ikar catigmalarini bir kenara iterek ortak inang etrafinda toplanacaklar

ileri stirtilmistir” (Goze, 1989,5.331).

Fasist ideolojide ekonomi devlet eli ile yiiriitiilmelidir. Ciinkii "Ekonomi toplumlarin
hayatinda bagl basina bir giigtiir, bu giiciin devletin disinda kalmasi devleti
zayiflatacaktir. Bu durumda ekonomik giig¢lerin devletin iginde yer almasi,

ekonominin devlete tabi ve bagl kalmasi zorunlu olacaktir” (Tok, 2012,5.154).
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Genel olarak fasizm, demokrasi, esitlik, 6zgiirliik, adalet gibi kavramlar: igerisinde
bulundurmayan, kimi yazarlarca sadece bulundugu dénemde Aydinlanma ve Fransiz
devrimine tepki olarak dogmus ve omrii de ¢ok kisa olmus bir ideolojidir. Genel

ilkeleri dogrultusunda ¢agdisi olarak tanimlanmasi da miimkiin géziilkmektedir.

3. ILETiSIM VE SIYASAL ILETiSIM: KAVRAM, YONTEM VE
TEKNIKLER

3.1. letisim Kavram

Toplumsal bir varlik olarak insan, sosyal birtakim ihtiyaglarini gidermek ve hayatta
kalabilmek i¢in bulundugu ¢evre ile iletisim igerisinde bulunmak durumundadir. Bu
gerceklik insanligin var oldugu yiizbinlerce yil Oncesinde oldugu gibi bugiinde
gecerliligini korumaktadir. Insan yasamak icin iiretmek, iiretmek icin ise gevresi ile
iletisim igerisinde olmak durumundadir. Ciinkii "Insan ancak iletisim aracilifiyla
hem kendi varligmi, hem de var olan toplumsal iliskileri yeniden uretebilir"
(Yaylagul, 2013,s.14).

Iletisim kavrami da diger sosyal bilimler alani igerisinde yer alan ve {izerinde uzlast
saglanamamis disiplinlerden biri olarak gbze ¢arpmaktadir. Bunun nedenini ise John
Newman, A Rationalefor a Definition of Communication adl1 makalesinde, iletisim
hakkindaki bilgi eksikliginden degil ama kavramin dogasini anlama eksikliginden

kaynaklandigini ifade etmektedir (Newman, 2012,s. 207).

Kavram olarak gelistirildigi 19. Yiizyildan 20. Yiizyila kadar gecen siirecte iletisim,
cesitli vasitalar yoluyla bilginin (iletinin) aktarimi olarak ele alinmistir. Boylesi basit
bir siire¢ iletisimin dogasini anlama ve anlamlandirma noktasinda c¢esitli eksikliklere

neden olmustur. Oysaki "lletisim gonderici (veya kaynak), ileti, arag, alict (hedef)
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gibi Ogeler aras1 dogrusal isleyen bir siire¢ degil, oldukca ¢ok yonlii, grift bir iligki
alani, bir igleyistir" (Gungor, 2013,s.24).

Iletisimin gergeklesmesi igin birtakim ortak degerlere, tecriibelere, toplumsal
kodlamalara gereksinim duyulmaktadir. Kiiltiirden kiiltiire farklilik gosteren iletiler,
jest ve mimikler, nesneler vd. hedefe gonderildiginde alici tarafindan
anlamlandirilamiyorsa burada iletisimden s6z etmek olanaksizdir. Oskay, iletigimi
"Birbirlerine ortamlarindaki nesneler, olaylar, olgularla ilgili degismeleri haber
veren, bunlara iligskin bilgilerini birbirine aktaran, ayni olgular, nesneler, sorunlar
karsisinda benzer duygular tasiyip bunlari birbirine ifade eden insanlarin olusturdugu
topluluk ya da toplum yasami iginde gerceklestirilen tutum, yargi, diisiince duygu
bildirigimlerine iletisim diyoruz" (Oskay, 2011, s.9) seklinde tanimlamaktadir.
Oskay'inda soziinii ettigi "benzer duygular”, kiiltiirel ve toplumsal kodlamalarin

iletisimin gerceklesmesi i¢in gerekliligini ortaya koymaktadir.

3.2. Tletisim Tiirleri

Iletisim denildiginde ilk akla gelen, konusma yolu ile insanlar arasinda gerceklesen
etkilesim siireci olmaktadir. Oysaki iletisim, konusmanin (sozlii iletisim) yan1 sira,
yazili, jest ve mimiklerle gerceklesen, nesneleri igerisinde barindiran, giyim ve
kusamimizla oldugu kadar kimi zaman da tensel temasla gelisen komplike bir

sirectir.

Genel olarak iletisim tiirleri; sozli iletisim, yazili iletisim ve s6zsiiz iletisim olarak

gruplandirilmaktadir.

3.2.1. SOzlU (sozel) iletisim

Sozlu iletigim, kisinin akcigerlerinden gelen havanin agzinda cesitli bogumlanma
islemlerinden gectikten sonra dinleyiciye ulagsmasi seklinde meydana gelmektedir.
Agizda ¢esitli bogumlanma islemlerinden gecen ses, toplumsal ve Kkiiltiirel
kodlamalar yoluyla olusan sozciiklere doniismekte, toplumda ortak bir anlam

diizeyine ulasan bu sozciikler yoluyla da sozlii iletisim gerceklesmektedir.

Insanhigin varolusundan beri insanlar cesitli seslerle ve bu seslere yiikledikleri
anlamlara iletisim kurmustur. Toplumlarin gelenek ve gorenekleri, kalttrleri,

toplumsal yasayis bicimleri de tarihin ilk donemlerinde sézle aktarilmis ve
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"insanlarin bellekleri kayit yeri olarak kullanilmistir”. (Erdogan, 2011,5.105). Bu
yonii ile sozlii iletisim ayr1 zamanda bir teknik olarak da diistiniilmektedir. Aziz'e
gore; "Kirsal kesim igerisindeki geleneksel torelerin; degerlerin, inanglarin nesilden
nesile aktarilmasi, bireyin bu degerlerle toplumsallagsmasi, sozlii gelenek ile ya da
yiizylize iletisimle olmaktadir. S6zlii gelenek insanoglunun en biiyiik bulusu olarak,
toplumun kendi i¢inde ve kendinden Onceki siirelerindeki olaylarin, bilgilerin

aktarilmasini saglayan bir teknik olarak alabilir” (Aziz, 1982,5.37).

Insanlar duygu ve diisiincelerini paylasmak, bilgi vermek, ikna etmek gibi amaclarla
sOzlii iletisim kurmaktadir. Sozli iletisim, yiliz yiize, telefonla, sesli ve goriintiili
iletisim araglartyla da gergeklesebilir. Camdereli'ye gore; "Sozel iletisim, kabaca, s6z
aligverisinin gerceklesmesi anlamina gelmekle birlikte dilin {riiniidiir; ses ile
gonderilir, yazi ile gdnderilir hatta goriintii gibi baska kanallar ile de gonderilebilir"

(Camdereli, 2008,s.51).

3.2.2. Yazih iletisim

Yazinin icadi, insanlik tarihinin siiphesiz en 6nemli gelismelerinden biridir. Gelenek,
gorenek, kiiltiir ve tecriibelerin kusaklara aktarimi yazi ile olmakta, bu noktada yazi
ile kusaklar arasinda onemli bir iletisim kopriisii kurulmaktadir. "Yazili iletisim
Asya, Eski Cin ve Amerika'da Maya ve Aztek uygarliklar: tarafindan 5,000 yil kadar
once baglatildi. Gorsel-kayitla iletisimin baglangici bundan ¢ok daha Once,
magaralarda ve kazilarda bulunan gostergelere gore M.O. 45,000 yil dncesine kadar
gitmektedir. Magara duvar resimleri M.O. 35.000 yillarinda yapilmaya baslanmustir.
Dogay1 aynen yansitan ¢izimler 14.000 yillarinda goriilmektedir” (Erdogan,
2011,5.105). Magara duvarlarina yapilan resimler ve ¢izimler donemin kosullar: ile
ilgili glinlimiize 151k tutmakta, yazi ve sekillerle kurulan iletisim dénemin insanlari

ile glinlimiiz insanlar1 arasinda ayr1 zamanda tarihsel belge 6zelligi de tasimaktadir.

Kaynak ile hedef arasindaki erisimin yazi ile gergeklestigi yazili iletisim, insanlarin
yiliz yiize iletisiminin miimkiin olmadig1 zamanlarda sik¢a bagvurulan bir iletisim
tiirli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica resmi ve kurumsal yazismalarda da sikca

rastlanmaktadir.

Yazi ile gerceklesen iletisimde gonderilen mesajin alinmasi ve okunmasi arasinda

gecen stire iletisimin etkililigini diistirebilmektedir. Ancak sozlii iletisimde yanlis
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anlasilma, yanlis ifade etme gibi nedenlerle ortaya cikabilecek sorunlar, yazili
iletisimde yok denecek kadar azdir. Ciinkii yazili metnin aliciya gonderilmeden 6nce
kontrol edilmesi, ¢esitli degisiklerin ve yanilsamaya neden olacak kelimelerin

c¢ikarilmasi, yazili iletisimin gii¢lii yanlarindandir.

3.2.3. SOzsuiz iletisim

Iletisim, yukarida da soziinii ettigimiz gibi, sadece sdzle gerceklesen bir siireg
degildir. Yiiz hareketleri, el ve kol hareketleri daha genel bir ifadeyle tiim viicut
uzuvlariyla gerceklesen hareketler c¢esitli mesajlar vermekte, dolayisiyla

kendiliginden ya da bilingli olarak gelisen bir iletisim siireci ortaya ¢ikmaktadir.

Sozsiiz iletisim ile begeniler, istekler, hosnutsuzluklar ve diger ruh hali ile ilgili
durumlar yansitilabilmektedir. Burada iletisim kurulan kisinin kiiltiiriinii ve iginde
yasadig1 toplumsal yasamin kosullarini bilmek 6nem arz etmektedir. Ciinkii jest ve
mimikler toplumdan topluma degiskenlik gostermekte, bir kiiltiirde ahlaki
goriilmeyen bir hareket, bir diger toplumda pozitif anlamlarla yUklu olabilmektedir.
Ya da bir toplumda kabul gérmiis jest ve mimikler bir diger toplumda higbir anlam
ifade etmemektedir. Sozsiliz iletisimin bi¢imlenmesinde baglam Onemli bir
belirleyicidir. Dolayisiyla her ortam kendi sozsiiz iletisim bigimini olusturmaktadir.
(Glingor, 2013,5.84).

Sozsiiz iletisim siirecinde dikkat edilmesi gereken bir diger 6nemli husus ise, beden
dilinin kisiye 0Ozgii olabilecegidir. "Genel sistematik acisindan ayni beden
hareketleriyle ayn1 anlama gelen iletiler verilse bile, her bir beden hareketinin kisiye

Ozgiligi de s6z konusudur” (Gulingor, 2013, s.79).

Sozsiiz iletisim, etkili iletisimin olmazsa olmazlarindan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. So6zli iletisim silirecinde, sozsiiz iletisim ile desteklenen mesajlar
iletisimin etkililigini arttirmakta ve iletisim siirecinin saglikli islemesinde etken bir

rol almaktadir.
Ozellikle siyasal iletisim siirecinde sdzsiiz iletisimin, sozlii iletisim ile birlikte yogun
olarak kullanildigim1 gérmek miimkiindiir. Siyasi aktorler, kitlelere seslenirken beden

dilini yogun bir sekilde kullanmakta, kimi zaman dogru sdyledigini, halkin i¢inden

biri oldugunu, milletine hizmet eden bir kisi oldugunu, kimi zaman ise, muhalif
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kanatlarin iilke ¢ikarlarina ihanet ettigini sozel olarak dile getirirken, s6zslz

iletisimin yani bir anlamda beden dilinin tekniklerinden de yararlanmaktadir.

Sozsiiz iletisim semsiye altinda, viicudun durusu, giyim kusam, ses tonu, tensel
dokunus daha genel bir ifade ile dilsel olmayan tiim isaretler yer almaktadir. Etkili
iletisimin gerceklesmesi i¢in sozsiiz iletisimin tekniklerinden yararlanmak ve sozli

iletisimi s6zsiiz olmayan iletisimle desteklemek dnem arz etmektedir.

3.3. iletisim Bicimleri

Iletisim bigimleri genel olarak, kisinin kendisi ile iletisimi, kisilerarasi iletisim, grup

iletigimi, Orgiit iletisimi ve kitle iletisimi olarak siniflandirilmaktadir.

3.3.1. Kisinin kendisi ile iletisimi

Diinya iizerinde en yogun olarak gerceklesen iletisim bi¢imi, siiphesiz kisinin kendisi
ile iletisimidir. Insanlar gerek toplumsal, gerek ekonomik, gerekse 6zel hayatlari ile
ilgili siirekli kendileri ile iletisim halindedir. "Bir insanin diistinmesini,
duygulanmasini, kisisel ihtiyaclarinin farkina varmasini, i¢ gozlem yapmasini, riiya
gorerek kendi iginden mesaj almasini ya da kendine sorular sorarak bunlara cevaplar
tiretmesini bir i¢ iletisim sayabiliriz" (Dokmen, 2003,s.21). Kisinin kendisi iletigimi,

0z iletisim, igsel iletisim olarak da ifade edilmektedir.

Yapilan arastirmalar, kisinin kendisi ile uzun siire iletisim kurmamasi sonucu
psikolojik problemlerin yaganabilecegini ortaya koymaktadir. Kisinin kendisi ile
iletisimi sonucu, olaylarin analiz edilmesi, yorumlanmasi, belli kanaatlere ulagilmasi
ve karar alimmasi gibi durumlar gergeklesmektedir. Bu tiir iletisim yoluyla, yeni

fikirlerin ortaya ¢ikmasi da s6z konusudur.

3.3.2. Kisilerarasi iletisim

Kisinin kendisi ile iletisiminin ardindan ortaya ¢ikan iletisim bigimi kisilerarasi
iletisim olarak ifade edilmektedir. Toplumsal bir varlik olarak insan, sosyal yasami
icerisinde, insanlarla iletisim halinde olmak ve bilgi aligverisini gergeklestirmek
durumundadir. Bu nedenle, kisinin kendisi disindaki kisilerle kurdugu iletisim

kisilerarasi iletisim olarak tanimlanmaktadir. (Giingor, 2013,5.150).
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Iletisime katilan kisi sayis1, gerceklesen iletisimin kisileraras: iletisim mi, orgiit
iletisimi mi, grup iletisimi mi yoksa kitle iletisimi mi oldugu konusunda tartigmalara
neden olmaktadir. Kisilerarasi iletisimin gergeklesmesi i¢in olmazsa olmaz en az iki
kisinin iletisim stirecine katilimidir ve bununla ilgili herhangi bir st smir da
bulunmamaktadir. "Ancak katilan kisi sayis1 arttikca s6z konusu iletisimin
boyutunun kisileraras1 boyuttan kitlesel boyuta doniismesi olasiligi da ytiksektir"
(Glngor, 2013,s. 151). Burada asil onemli olan kisilerin say1 olarak ¢oklugu ya da
azligr degil, iletisimin gergeklestigi stiregteki kisilerin iligki big¢imleridir. Kitle
olabilme 6zelligi tasimayan, kisa siireli ortak alani paylasma zorunlulugu bulunan
kisiler arasinda rastgele gelisen iletisimi Orgiit, grup ya da kitle iletisimi olarak

tanimlanmak miimkiin gozilkmemektedir.

Kimi arastirmacilar kisilerarast iletisimin gerceklesmesi icin, yiiz yiize olmanin
zorunlu olmadigini, yazi, telefon, yeni medya teknolojileri ile de kisilerarasi
iletisimin gerceklesebileceginin ilizerinde dururken, kimi arastirmacilar ise, ayni

zaman, mekan ve yuz yiize olma kosulunun altin1 ¢izmektedir.

Tubbs ve Moss, bir iletisimin "kisilerarasi iletisim" sayilabilmesi i¢in su {i¢ Olciitiin

gerekli oldugunu belirtmislerdir(Tubbs ve Moss, 1974 akt. Dokmen, 2003,s.24):

a. Kisilerarasi iletisime katilanlar, belli bir yakinlik i¢inde yiiz yiize olmalidir.

b. Katilimcilar arasinda tek yonli degil, karsilikli mesaj aligverisi olmalidir.

C. So6z konusu mesajlar sozlii (verbal) ve sozsiiz (nonverbal) nitelikte olmalidir;
bu iki tiir mesaj disindaki mesajlarin kullanildigi iletisimler, Grnegin

yazismalar, kisilerarasi iletisim sayilmaz.

3.3.3. Grup iletisimi

Gruplar iki ya da daha fazla kisinin bir araya gelmesi ile olusan sosyal yapilardir. Bir
insan toplulugundan grup olarak s6z edebilmek icin, birbirinin varligindan haberdar
olmalari, benzer amaglar etrafinda toplanarak bir araya gelmeleri ve birbirlerini grup

olarak kabul etmeleri gerekmektedir.

Grup iletisimi, genellikle bagl olan grup igerisinde gergeklesen iletisim bigimidir
ancak gruplar arasi1 gerceklesen iletisimde grup iletisimi olarak adlandirilmaktadir.
"Grup ici ve gruplar arasi olarak iki tiirde gerceklesen grupsal iletisim bilgi iletim,

dagitim ve paylasimi diizleminde daha yogun kalabaliklara ve kitlelere dogru
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genislerken toplumlar diizeyinde olursa toplumlararasi, kiiltlirlerarasi olursa kiiltiirler
arasi, uluslar diizeyinde olursa uluslararasi iletisim halini alir” (Camdereli,

20085.94).

Gruplart iliski bigimlerine gore birincil ve ikincil gruplar olarak siniflandirilmaktadir.
Her grubun iliski derecelerinin farkli oldugu ve bunun dogal bir sonucu olarak
gerceklesen iletisiminde farklilik gosterdigi sliphesiz bir gercektir. Birincil gruplar
denilen, iligkilerin daha samimi ve senli benli dilin hakim oldugu gruplarda iletisim,
daha esnek ve istenildigi zaman gerceklesebilen ozelliktedir. ikincil gruplar ise
iligkilerin resmi ve sizli-bizli dilin hakim oldugu gruplardir. Sendikalar, kuliipler,
meslek odalari, dernekler ikincil gruplara 6rnek olarak gdsterilebilir. ikincil
gruplarda iletisim, belirli kurallar ¢ergevesinde gerceklesir. Iletisim genellikle yazili
sekilde gerceklesmekte, iletisimin gergeklesmesini ise grup igerisinde ki hiyerarsik

diizen belirlemektedir.

3.3.4. Orgut iletisimi

Orgiit belirli amagc etrafinda toplanmis ve bu amaci gergeklestirmek igin c¢alisan
kisilerden, kurumlardan olusan birlikteliklerdir. Orgiitler amagclarini gerceklestirmek
maksadiyla gesitli faaliyetler gergeklestirirler. Bu faaliyetleri gergeklestirirken de
iletisimin tiim teknik ve ydntemlerine basvurmak durumundadirlar. Ancak, Orgiitiin
hedefledigi {irlin ve hizmet sunumunu yapabilmesi, ya da hedefledigi miicadele
ortamin1 yaratabilmesi i¢in Oncelikle kendi igyapisint ¢ok 1iyi Orgiitlemesi
gerekmektedir. (Gingor, 2013,5.202). Kendi i¢yapisin1 Orgiitleme sirecinde de

orgilitiin iletisim politikalarinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Orgiitlerde yonetim kademesi ve alt birimlerde gérev yapan personel arasinda etkili
bir iletisimin olmas1 gerekmektedir. En genis anlamiyla, "Orgiitsel iletisim, drgiitiin
isleyisini saglamak ve Orgiitiin amaclarini gergeklestirmek i¢in gerek orgiitii meydana
getiren cesitli boliim ve Ogeler, gerekse Orgiit ile ¢evresi arasinda girisilen siirekli
bilgi ve diislince aligverisi ya da boliimler arasinda gerekli iligkilerin kurulmasina
olanak saglayan toplumsal bir sire¢" (Sabuncuoglu ve Tiiz, 2003,5.74) olarak
tanimlanmaktadir. Tanimdan da anlasilacagi gibi, Orgiitii olusturan tiim birimler
arasindaki iliskiler iletisim ile saglanmaktadir. "Eger iletisim olmazsa c¢alisanlar
birlikte c¢alistiklart kisilerin ne yaptiklarin1 bilemezler, yoneticiler gerekli bilgileri

alamazlar, sefler talimatlar1 veremezler. Isin koordinasyonu miimkiin olmaz ve
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iletisim yoksunlugundan orgiit yikilir gider" (Atak, 2005). Bu nedenle orgutlerde tim

birimler arasindaki iletisim saglikli bir sekilde yiiriitiilmek durumundadir.

3.3.5. Kitle iletisimi

Kitle iletisiminin ne olduguna geg¢meden Once, kitle kavrami iizerinde durmak
gerekmektedir. Kitle, en genel ve basit ifadesi ile kalabalik insan toplulugu olarak
kullanilmaktadir. "Terimin toplumsal disiince de hem ¢ok olumsuz, hem de olumlu
anlamlar1 bulunmaktadir. Olumsuz anlamlar1 "yigmn" ya da "glruh"u dile getirecek
sekilde kullanilmasindan kaynaklanmaktadir.” (Mutlu, 2012,5.187). Olumlu anlami
ise, Ozellikle sanayi devrimi sonrasi olusan siradan is¢i smifinin miicadelesini

karsilayacak bir diislince temelinde yer almasindan kaynaklanmaktadir.

Kitle kavram1 psikoloji bilimi agisindan "bazi muayyen hallerde bir araya gelen ve
onu viicuda getiren ayr1 ayri fertlerin malik olduklar1 karakterlerden ¢ok farkli yeni
karakterlere sahip olan insan toplulugudur”" (Sari, 2006,5.25) seklinde

tanimlanmaktadir.

Kitle iletisim agisindan bakildiginda ise, kitle terimi, "sinema ve radyo gibi araglarin

izlerkitlesinin belli 6zelliklerini dile getirecek sekilde kullanilmaktadir™ (Mutlu,
2012,5.187).

Kitle iletisimi genellikle, radyo, televizyon, gazete gibi kitlesel iletisim araglartyla
aracilanmis iletisim olarak ele alinsa da, kalabalik insan topluluklari1 tarafindan
diizenlenen mitingler, biiylik gosteri alanlarinda gerceklesen etkinlikler de kitle
iletisimi olarak tanimlanmaktadir. Ancak, " Modern anlamda kitle iletisim araglarinin
(gazete, radyo, televizyon, sinema, internet vb.) gelisimiyle birlikte kitlesel iletisimde

zaman ve uzam asimi olanakli duruma gelmistir” (Giingor, 2013,s.210).

Yukarida da soziinii ettigimiz gibi, kitle iletisimi denildiginde genellikle, kitle
iletisim araglariyla aracilanmis iletisim akla gelmektedir. Her toplumsal sistem, kendi
iletisim sistemini konumuz 6zelinde ise kitle iletisim sistemini kendisi olusturur.
Ornegin demokratik bir toplumsal sistemle, anti-demokratik toplumsal sistemde kitle

iletisiminin ger¢eklesme diizeylerinde farkliliklar s6z konusu olmaktadir.

Kitle iletisimi, gii¢-iktidar iliskileri baglaminda ele alindiginda, demokratik 6zellik
gosteren iilke sistemlerinde, kitle iletisim araclarinin bilgi verme, tarafsiz ve nesnel

olma gibi idealize edilmis islevleri yerine getirmesi beklenmektedir. Ancak ister
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demokratik, ister anti-demokratik yonetimlerde kitle iletisim araglarmin mevcut
siyasal iktidarin giicinii koruma ve mevcudiyetini saglama yoniindeki yayin
politikalar1 goze carpmaktadir. Ana akim medya olarak tanimlanan bu yaymn
kuruluglarinin yaninda, muhalif kanadi temsil eden yayin kuruluslarinin varligi da
bilinmektedir. Ancak bu mubhalif yayin kuruluslarinin varligmma daha yogun olarak

demokratik yonetim sistemlerinde rastlanmaktadir.

Kitle iletisim araclarim1 elinde bulunduran giicler ile iilke yonetimini elinde
bulunduran siyasal iktidarlar arasinda karsilikli ve pragmatik bir iliski oldugu
siiphesiz bir gergektir. "Diinyada, oOzellikle de biiyilk toplumsal doniisiimlerin
yasandigi Bat1 diinyasinda genel toplum sistemi ile kitle iletisim sistemi arasinda ne
zaman Ki catisma baglamis, genellikle toplumsal sistemin degisimi s6z konusu

olmustur” (Gingor, 2013,5.212).

Kitle iletisimin en 6nemli sacayagindan biride, lizerinde sayisiz bilimsel aragtirmanin
yapilmis oldugu, kitle iletisim araclarinin izlerkitlesidir. Insanlarin kitle iletisim
araglartyla olan iliskisi, kitle iletisim araglarini izleme nedenleri ve etkilenme
diizeyleri lizerine sayisiz aragtirma yapilmis ve gesitli kuramlar gelistirilmistir. Bu
kuramlardan biride psikolog ElihuKatz tarafindan gelistirilen ve ortaya atilan
"kullanimlar ve doyumlar" yaklagimidir. "Bu yaklasima gore, izleyiciler birtakim
ithtiyaglarini gidermek i¢in medya igeriklerini kullanirlar. Bu kullanmanin sonucunda
izleyicinin ihtiyacit giderilmis yani ihtiya¢ doyurulmus, dolayisiyla da izleyiciler
ithtiyaglar1 yoniinde medya igeriklerini kullanarak doyuma wulagmis olurlar”
(Yaylagul, 2013, s.72). Ornegin, "icinde yasadigi toplumsal ortamin yarattig
sorunlar1 ¢éziime kavusturamayan insan, bir televizyon dizisinde, kendi sorunlarinin
benzeri olan sorunlari yasayan bagka insanlarin da oldugunu gordigiinde
rahatlamaktadir” (Oskay, 2011,5.81).

Bir diger 6nemli nokta da kitle iletisim araglarinin {iretim igerigi ile ilgilidir. Kitle
iletisim araglar ile iiretilen medya igerikleri toplumu apolitiklestirme yoniinde etki
yapabilmektedir. Bu yolla kendisine dayatilan1 kabul eden, sorgulamayan ve
Uretmeyen bir insan prototipi ortaya ¢ikmaktadir. Bu da iilkeyi yoneten siyasal
iktidarlara icraatlarmi kolaylikla gerceklestirebilme, sorunsuz bir iktidar donemi

gecirme sansini vermektedir.
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3.4. Siyasal Iletisim Kavram

Toplumsallagsma ve toplumsal iligkilerin baslangiciyla ortaya ¢ikan iktidar kavrama,
siyasal iletisiminde baslangici olarak kabul edilmektedir. Oyle ki Iktidar ve iktidara
sahip olma arzusu, kitleleri etkileme, onlarla iletisim igerisinde olma zorunlulugunu
da beraberinde getirmistir. Siyasal iletisimin tarihsel siiregteki evrimine bakildiginda,

Antik Yunan'a kadar uzanan bir tarihsel siire¢ karsimiza ¢ikmaktadir.

Toplumlarin gelisimi, teknolojik gelismeler ve degisimler, farkl kiiltiirel temaslarin
ortaya c¢ikardigi sonuglarla birlikte, siyasal iletisim yontem ve tekniklerinde de
farkliliklar ortaya c¢ikmistir. Antik Yunan'da uygulamalar1 goriinen siyasal iletisim
faaliyetlerinin, giiniimiizde farklilik gosterdigi, yukarida da soziinii ettigimiz gibi
degisen ve gelisen toplumsal ve teknolojik gelismeler ekseninde farklilastigini
sOylemek yanlis olmayacaktir. "Siyasal iletisim uygulamalar1 zamanla geliserek,

degisim gegirerek bir birikim saglamistir” (Tokgdz, 2014,5.19).

Siyasal iletigim ile ilgili yapilan tanimlarin ¢oklugu dikkat ¢ekecek yogunluktadir.
Aziz'e gore; "siyasal iletisim nedir sorusuna verilecek yanit birden ¢oktur. Yanitlarla
ortaya konan tanimlarin fazlaligi, gergekte kavramin karmasik olmasindan ya da
belirsizliginden degil, 'siyasal iletisim' kavraminin genis kapsamli olmasindan
kaynaklanmaktadir. S6zciik olarak "siyasal” kavraminin nasil ki tek tanimini yapmak
oldukca gug ise, bir de buna "iletisim™" gibi ¢ok genis kapsamli ve tek bir tanimin
yapilamayan ikinci bir kavramin eklenmesi ile ortaya c¢ikan “siyasal iletisim"

kavraminin tek bir tanima sigdirtlmasi da o denli giigtiir” (Aziz, 2014,5.3).

Siyasal iletisim ile ilgili tanimlama g¢abalarinin kesistigi noktalarda bulunmaktadir.
Ornegin, bircok tanimin ortak noktasi, gerceklestirilen iletisim faaliyetinin ve
cabasinin siyasal mesajlar iletmesi gerektigi diisiincesidir. Iletisimin amac1 ve igerigi
siyasal 6gelerledriintiilityse bu iletisimi siyasal iletisim olarak tanimlamak yanlis bir
yaklasim olmayacaktir. "lletiler agik acik siyasal bir igerik tasidiklar1 zaman hig

stiphesiz iletisim siyasal olacaktir” (Yavasgel,1997).

Siyasal iletisim, iletisim sozliigiinde, "siyasal siireclerle iletisim siirecleri arasindaki
iligkileri ele alan arastirmalardan olusan disiplinler arasi bir akademik alan" (Mutlu,

2012,5.275) seklinde tanimlanmaktadir.
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Siyasal iletisim daha genel ve genis bir tanimlama ile "Bir siyasal goriis ya da
organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistemde kamuoyu giiveni ve destegini
saglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in, zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore
reklam, propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bi¢imde
gerceklestirdigi tek veya cift yonlii iletisim g¢abasidir” (Uslu, 1996) seklinde ele

alinmaktadir.

Siyasal Iletisimi, se¢im donemleri &ncesi ve sonrasinda, sistemli bir sekilde
uygulamaya konulan, se¢menin algisini, tercihini, begenilerini yonlendirmek ve
sonunda oyunu almak amaciyla yiiriitilen, kimi zamanda siyasi yapilarin ve
aktorlerin eylemlerini ve icraatlarini halkla anlatmak, isbirligini saglamak amaciyla

giristikleri iletisim ¢abalar1 seklinde tanimlamak miimkiindiir.

Yiiriitiilen siyasal iletisim faaliyetlerinin, toplumun siyasal kiiltiiriinden bagimsiz
olarak ele alinmasi miimkiin degildir. Her toplumun siyasi yapilara olan tutumu,
inanci, fayda ve beklentileri farklilik gdstermekte, buda yurutilecek olan siyasal
iletisim etkinliklerinin yoniinii belirlemektedir. Bu gerc¢eklik ve zorunluluk da siyasal
iletisim tanimlarmin farklilagsmasinda, siyasal iletisimin boyutunun genislemesinde

etkili olmaktadir.

3.5. Siyasal Iletisimin Diger Disiplinlerle iliskisi

Siyasal iletisimin bir disiplin ve akademik ugrasi olarak ele alimmmasi siliphesiz
politikanin bilimsellesmesi ile dogru orantili olarak gelisme gdstermistir. Politika ve
iletisim gibi komplike iki disiplinin ortak noktasi olarak ortaya ¢ikan siyasal iletisim
disiplinler aras1 bir ¢alisma alamidir. Bu disiplinlerden siiphesiz siyaset bilimi ve
iletisim, iliskinin en yogun oldugu iki farkli disiplindir. Siyasal Iletisimin, Sosyoloji,
Sosyal Psikoloji, Antropoloji, Felsefe, Hukuk, Tarih gibi disiplin ve alanlarla da
iliskisi olmakla birlikte, calismamizda Siyasal Iletisim ile Iletisim, Siyaset Bilimi,
Halkla Iligkiler, Propaganda, Reklam ve Pazarlama disiplinleri arasindaki iliski ele

alinacaktir.

3.5.1. Siyasal iletisim ve iletisim iliskisi

Siyasal Iletisim siireci, dolaysiz olarak siyasal iletisim siireci ve tekniklerine

dayanmaktadir. Iletisimin bes temel dgesi olan kaynak, mesaj, kanal, alic1 ve geri
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bildirim, siyasal iletisim siirecinde de yer almakta, bu yoniiyle siyasal iletisim ve

iletisim sureci benzerlik gostermektedir.

Siyasal iletisimin, iletisim disiplininden ayirt edici farki, gonderilen mesajlarin,
igerigin ve amacin siyasi Oriintiilerle yiiklii olmasidir. Bir siyasal iletisim etkinliginin
basarist bu yoniiyle, iletisim siirecinin basarist ile dogru orantili olarak karsimiza

cikmaktadir.

3.5.2. Siyasal iletisim ve siyaset bilimi iliskisi

Siyaset, insanligin varolusu ile birlikte kendisini gdsteren ve toplumsal iligkilerin
belirleyici dinamiklerinden biridir. Toplumlarin geligsimi, tilke sinirlarinin goriiniir
olmaktan c¢ikisi, kiiltiirel etkilesimler ve teknolojik gelismelere paralel olarak
yonetilenlerin, siyasetten ve siyaset kurumlarindan fayda ve beklentileri
farklilasmistir. Durum boyle iken, Siyaset Bilimi, farklilasan fayda ve beklentileri
belirlemek, bu farkliliklar ekseninde politikalar gelistirmek, toplumu olusturan
bireylerle iletisim kurarak isbirligi ve kabulii saglamak amaciyla iletisim teknik ve

yontemlerini kullanmaktadir.

Siyasal iletisim ile siyaset bilimi dogrudan bir iliski ve etkilesim igerisinde
bulunmaktadir. "Siyasetin topluma ya da belirli hedef kitleye ulasmasinda iletisimin

kaynagi, dogrudan siyasetin/politikanin kendisidir" (Aziz, 2014,s.10).

3.5.3. Siyasal iletisim ve halkla iliskiler iliskisi

Siyasal iletisimin yakindan iliskili oldugu alanlardan biride siiphesiz halkla
iliskilerdir. Siyasal iletisim ile halkla iligkilerin bir¢ok ortak yonii bulunmaktadir. Bu
yoniiyle halkla iligkilerin siyaset ile olan iligkisi siyasal halkla iliskiler olarak
tamimlanmakta, siyasal halkla iliskilerin amag¢ ve kullanmis oldugu iletisim yontem
ve teknikleri birebir siyasal iletisim siireci ile oOrtligmektedir. "Kamu ydnetiminde
halkla iligkiler uygulamalarinin iki temel amaci vardir: Bir yandan yonetim ile ilgili
olarak kamuda giiven duygusunu yaratmaya ¢aligsmak, diger yandan yeni sorunlarin
dogmasini engellemek ve kimi sorunlarin krize donmesini Onlemek” (Aziz,
2014,5.14). Yukarida da soziinii ettigimiz gibi bu yonii ile halkla iligkiler ve siyasal
iletisim siireci benzerlik gostermekte ve zaman zaman da birbirleri yerine

kullanilagelmektedir.

33



3.5.4. Siyasal iletisim ve propaganda iliskisi

Propaganda kavramimin ilk kullanimina, 1622 yilinda Roma Katolik kilisesi
tarafindan olusturulan Hristiyan inancin1 yayma meclisi ile rastlanmaktadir. Latince
"yayilacak seyler" manasina gelen propaganda, Hristiyan inancini, Hristiyan olmayan

tilkelerde misyonerler araci ile yaymak anlamiyla kullanilmaistir.

Propaganda kavrami, 18. yy. da gliniimiizde kullanilan anlamu ile birlikte anilmaya

baslanmis, "Siyasal propaganda ger¢ek anlamiyla Fransiz devriminden sonra

baslamistir” (Akay, 2011).

Siyasal iletisimde, segmenini ikna etmek, isbirligi saglamak ve bu yolla oyunu alarak
iktidarin1 tesis etmeye odakli gelistirilen faaliyetler siyasal iletisimin amaglar
arasinda yer almaktadir. "Propaganda amaca giden yolda, kendisine hedef olarak
belirledigi kisi, grup, ideoloji, siyasal goriis, inang, felsefe v.s. hem dogrudan saldirir,
hem de saldirdig1 6gretinin zayif yonlerini 6n plana ¢ikartarak onu gii¢siizlestirmeye
ve kendine taraftar toplamaya calisir” (Ayhan, 2007,5.39). Bu yoniyle propaganda ve
siyasal iletisim ortak Ozellikler sergilemektedir. Genel olarak alindiginda
propagandanin siyasal iletisimin sdylemi ve sonuglari agisindan farklilik gosterdigini

sOylemek mimkdandur. (Aziz, 2014,5.17).

3.5.5. Siyasal iletisim ve reklam iliskisi

Reklam bir iiriinii, hizmeti halkla tanitmak, begenisini saglamak, iiriin ve hizmet ile
ilgili destegi saglayarak amacini gergeklestirmeye yonelik yiiriitiilen faaliyetlerdir.
"Cagimizda bir¢ok insan reklamlar araciligiyla ¢esitli fikirlere, iirlinlere, hizmetlere
ya da kurumlara iliskin bilgiler edinmekte, reklamlardan gordiiklerini, duyduklarin
giindelik yasamlarina ve hatta arkadas sohbetlerine tasimaktadir” (Elden,
2009,5.136). Tecimsel anlamda bir iiriiniin ya da hizmetin satilmasi1 ve kar elde
edilmesini 6nceleyen reklam, siyasi anlamda fikirlerin benimsetilmesi ve siyasi

gorlslerin onanmas1 amaclamaktadir.

Hedef kitle iizerine tutum ve davranis degisikligi yaratarak, se¢menin destegini
dolayisiyla oyunu almak isteyen siyasi aktor ve kurumlar, siyasi reklamlar
kurgulamakta, ozellikle secim donemlerinde de reklam ajanslariyla caligmaktadir.
Siyasal iletisim faaliyetlerinin, segcmende tutum ve davranmis degisikligi yaratmak

amaciyla gergeklestirildigi siiphesiz bir gergektir. Reklaminda amacinin, hedef kitle
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tizerinde tutum ve davranis degisikligi yaratmak gibi bir amaci oldugu
disiiniildiigiinde, siyasal iletisim ve reklam amaglar cergevesinde benzerlik

gostermekte ve yakin bir iliski/isbirligi igerisinde bulunmaktadir.

3.5.6. Siyasal iletisim ve pazarlama iliskisi

Siyasal iletisimin, halkla iligkiler, reklam ve propaganda ile olan yakin iligkisi,
pazarlama disiplini i¢inde s6z konusudur. Tecimsel manada mal ve hizmetlerin degis
tokusuna, bu mal ve hizmetlerin tiiketici talep ve beklentilerine yonelik tasarlanmasi
siirecine kadar c¢ok yonlii bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikan pazarlama, mal ve

hizmetlerin yayilmasi, benimsetilmesi ve tutundurulmasi amacini tagimaktadir.

Pazarlamayr sadece mal ve hizmetlerle ele alan ve tecimsel c¢ercevede
degerlendirmeye tabi tutan yaklasimlar giin gegtikge dnemini kaybetmektedir. Oyle
ki pazarlamayi tecimsel bir alan olarak gérmek ve kara odakli faaliyetler olarak ele

almak pazarlamanin, ¢ok yonlii yapisina ters diisecektir.

Pazarlama, fikirlerin hedef kitlelere aktarilmasi ve benimsetilmesi siiregleriyle de
dogrudan bir iligki icerisindedir. Bu yoniiyle siyasi kurumlar ve aktorler fikirlerini
topluma anlatmak ve benimsetmek amaciyla pazarlama faaliyetlerini yiirtitmektedir.
Ozellikle se¢cim donemlerinde, parti ve adaylar projelerini anlatmak, diger parti ve
adaylara gore farklarini ortaya koymak ve se¢cmenin oyunu almak amaciyla
pazarlama faaliyetlerine basvurmaktadir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta ise,
siyasal iletisime konu alan pazarlama kavramimin fikirlerle ve ideolojilerle ilgili
oldugu gergegidir. Siyasal iletisim ve pazarlama siirecindeki benzerlikler ve

oOzellikler ig ige bir gorunim sergilemektedir.

3.6. Siyasal iletisimin Aktorleri

Siyasal iletisim siirecinde yliriitiilen faaliyetlerin, iletisim siireci ve olgusundan
farkinin, igeriginin siyasal olmasi ve amacinin siyasal etkiye yonelik ozellikler
gosterdigi ¢alismamizin yukarida ki boliimlerinde belirtilmistir. Siyasal iletisimde
mesajin ve bilginin kaynagi yani ileticisi siyasi aktorlerdir. Siyasal iletisimin
aktorleri, belli ideolojik fikirlerin yayilmasi, kamuoyunun olusturulmasi ve bagh
bulunduklar1 6rgiitiin ve yapilanmanin amaglarinin gergeklestirilmesi i¢in iletigim

stirecini yuratmekle yukumludirler. "Siyasal aktorler, siyasal iletisimde bulunan
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kurum, kurulus, grup ve kurumsallasmis kimligi bulunan kisiler; 6rgiit liderleri,
onderleri, yoneticileridir" (Aziz, 2014,5.19). Asagida siyasal iletisimin aktorleri ile

ilgili ayrintilara yer verilmektedir.

3.6.1. Devlet baskam

Bir iilkenin en yiiksek makaminda yer alan yoneticisi devlet baskanidir. Devlet
baskani, Cumhuriyet ile yonetilen iilkelerde cumhurbaskani, mutlaki ya da mesruti

monarsilerde ise genellikle kral, prens vb. isimlerle anilmaktadir.

Devlet baskanlari, yetki ve sorumluluk alani icerisinde yer alan konularda zaman
zaman halkla agiklama yapmak ve bilgilendirmek amaciyla siyasal mesajlar
yayinlamaktadirlar. Bu durum, iilkenin milli giivenligini tehdit edecek zeminin
olustugu donemlerle olabilecegi gibi, tlkenin iktisadi sorunlarla karsilastigi,
toplumda tedirginliklerin yasandigi siireclerde de gerceklesebilir. Ayrica, olagan
durumlarda, agilis, téren, milli ve dini bayramlarin yani sira uluslararasi gezilerde de

devlet bagkanlarinin agiklamalari goriilmektedir.

Devlet baskanlarinin mesajlari, basin bildirisi, basin toplantisi, duyuru gibi
yontemlerle topluma aktarildigi gibi, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla da genis halk
kitlelerine iletilmektedir. Hangi yol ile yapilirsa yapilsin, siyasal amacli mesajlarin
verilmesinde devletin elinde ya da denetiminde radyo televizyon kanallar1 ile yazili
basin araglarnim bulunmasinin 6nemli oldugu yadsmamaz bir gergekliktir (Aziz,
2014,5.20). Ozel medya kuruluslarmin, devlet baskaninmn tiim mesajlarmi halka
iletme gibi bir zorunlulugu olmadig: diisiiniildiiglinde, her kosulda mesajlarin halkla
iletilmesi noktasinda devlet elinde ya da denetiminde bulunan kitle iletisim

araglarmin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

3.6.2. Hukumet

Hiikiimetler, demokratik rejimlerde se¢im yoluyla halkin biiylik ¢ogunlugunun
onayini alarak devleti yonetme, baglayiciligi bulunan politik, ekonomik ve toplumsal
kararlar alma gibi sorunluluklari bulunan siyasi parti ya da partilerdir. Demokratik
secimler sonucunda, yasama meclislerinde tek bir partinin siyasal iktidari ele alacak
cogunlugu olmamasi durumunda kurulan ortak hiikiimetler, bir diger adiyla

koalisyon hiikiimetlerinin varligi da bilinmektedir.
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Hlkimetler, kendisine yonetme hakki verdigi halka, icraatlarin1 anlatmak bu
icraatlar1 ile ilgili de yonetilenlere hesap vermek durumundadir. Bu zorunlulugun
demokratik sistemlerdeki ©nemi yadsimnamaz bir gercektir. Icraatlarini halkla
paylasma ve hesap verme noktasinda, hiikiimetler iletisim faaliyetleri yiiritmekte,
gerek hiikiimetlerin yapisi, gerekse iletisimin igerigi nedeniyle s6z konusu iletisim

siyasal iletisim olarak nitelendirilmektedir.

Hiikiimetlerin, halkin kendilerine verdigi gorev siirecinde yaptiklarim ve
yapacaklarini halkla anlatmak ve dolayisiyla icraatlarinin onayini alarak bir sonraki
secimde yeniden iktidar olma arzusu icerisinde oldugu da siiphesiz bir gercektir. Bu
gerceklikten hareketle hiikiimetler siyasal iletisim faaliyetlerini en yogun sekilde

gerceklestiren siyasal aktorler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3.6.3. Siyasal partiler

Siyasal partiler, siyasal sistem igerisinde yarisarak, halki yonetme ve iktidarini tesis
etmeyi amaclayan ve bu amag i¢in calisan siyasi orgiitlerdir. Bu yapilari ile siyasi

partiler tim faaliyet ve iliskilerinde siyasi ¢ikar tagimaktadir.

Tiim siyasi partiler demokratik siyasal sistem icerisinde, diger siyasi partiler ile bir
yarig icerisindedir. Bu yaris igerisinde siyasal partileri iktidara tagiyacak giic ise halk
iradesidir. Bu nedenledir ki tlim siyasi partiler halka iyi iliskiler kurmak, siirdiirmek
ve destegini almak zorundadir. Siyasi partilerin, genel merkez, il ve ilge teskilatlar
dahil olmak iizere her kademesinde gorev alan siyasi kimlige sahip herkes birer
siyasal aktorddr. Bir butin olarak ele alindiginda ise siyasal partiler, aktif siyasal

yasamin en Onemli siyasi aktorlerindendir.

3.6.4. Yerel yonetimler

Yerel yonetimler genellikle bir siyasi partinin yerel diizeydeki baglantilaridir. Ancak
bagimsiz, herhangi bir parti ile iligskisi olmayan, bulundugu bdlgede kitlesel giicii
bulunan kisilerin yerel yonetimlere aday oldugu da bilinmektedir. Yerel yonetimlerin
partiye bagli olmasi durumunda, se¢im donemlerinde ki secim kampanyalar1 parti
tarafindan yiiriitilmekte, bagimsiz bir adayin olmasi durumunda ise s6z konusu

kampanyalar, adayin imkanlari dl¢iisiinde gergeklestirilmektedir.

Yerel yonetimler ister siyasi parti baglantili, isterse bagimsiz olarak goérevde olsun
halkla iletisim igerisinde olmak durumundadir. Gerek se¢cim donemlerinde gerekse
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olagan donemlerinde halkla hizmet noktasinda yapilan icraatlarin, halkla anlatilmasi

ve destegin siirdiiriilmesi esastir.

Yerel yonetimlerin en belirgin siyasal iletisim aktorii siiphesiz belediye baskanidir.
Halkin oylar1 ile goreve getirilen belediye baskani, halka karsi sorumlulugu en
belirgin olan kisidir. Bu sorumlulugun dogal bir sonucu olarak halkla bilgi vermek,
halkin nabzin1 6lgmek ve faaliyetlerini bu dogrultuda gerceklestirmek gerekmektedir.
Belediye baskanmin yani sira se¢imle goreve getirilen belediye enclimeni de yerel
yonetimlerin siyasal iletisim aktorlerindendir. Bu aktorlerin iletisim caba ve
faaliyetleri siyasal olarak kabul edildiginden, yerel yonetimler de gercgeklestirilen
iletisim faaliyetleri de siyasal iletisim olarak nitelendirilmekte, dolayisiyla yerel

yonetimlerde siyasal iletisimin aktorlerinden biri olarak kabul edilmektedir.

3.6.5. Sivil toplum érgutleri

Sivil toplum orgiitleri (STO/STK), demokratik sistemin ortaya ¢ikardig orgiitlerdir.
Her iilkenin kendi yasal kosullarinda gelisen sivil toplum Orgutleri, resmi
kurumlardan bagimsiz olarak faaliyet gosteren ve toplum calismalarinda aktif rol

oynayan orgitlenmelerdir.

Meslek odalari, birlikler, vakiflar, sendikalar ve bunlarin olusturdugu federasyon ve
konfederasyonlar sivil toplum 6rgutl semsiyesi altinda yer alan orgiitlenmelerdir. Bu
orgutler, toplumu ilgilendiren sosyal, kulturel, ekonomik vb. alanlarda faaliyetler
yiirtitmekte, iktidar1 denetleme gibi bir bagimsiz denetci islevini gdrmektedir. Sivil
toplum orgutleri belli konularda birlikte hareket etmekte, olaylar karsisinda tepki

gosterme, destekleme gibi kolektif bir durusta sergilemektedir.

Demokratik sistemin bir {iriinii olan sivil toplum orgiitleri, kendi amaglar1 disinda da
faaliyetlerde bulunmakta, yogun olarak kamuoyunu ilgilendiren siyasal konularda
siyasal sOylemler gelistirmektedirler. Sivil toplum orgiitlerinin, toplumu ilgilendiren
siyasal igerikli sdylemleri ve iktidar1 denetleme gibi bir islevi oldugundan hareketle
bu noktada gelistirdikleri iletisim faaliyetleri de siyasal iletisim olarak
degerlendirilmektedir. Siyasal iletisim ¢abalarinin aktorlerinden biri olarak
degerlendirilen sivil toplum orgiitleri, 6zellikle demokratik {ilke sistemlerinde siyasal

iletisimin 6nemli aktorlerindendir.

38



3.6.6. Baski gruplar:

Yasal olarak var olan, siyasi partiler, yerel yonetimler, devlet bagkani, hiikiimet, sivil
toplum Orgiitleri gibi yapilarin yani sira, herhangi bir yasal dayanagi olmayan, belli
amaglar etrafinda bir araya gelen kisilerce ortaya c¢ikan baski gruplari da siyasal

iletisimin aktorleri arasinda yer almaktadir.

Baski gruplari, genellikle profesyonel anlamda kurumsallagsma egilimi gostermeyen
gruplardir. Toplumu ilgilendiren herhangi bir konu {izerinde bir araya geldikleri ve
bu konu iizerine yogunlastiklar1 goriilmektedir. Baski gruplarinin “¢ikar konulari
maddi olabilecegi gibi manevi degerler iginde olabilir" (Aziz 2014,5.26). Ornegin;
nlkleer enerji, bireysel silahlanma gibi olgular Uzerinde faaliyet gosterebilecekleri
gibi, kadina kars1 siddet, kiiltiirel degerlerin korunmasi gibi toplumsal siirecler
tizerinde de faaliyet gosterebilirler. Bu gruplarin kimi zaman siyasi parti, sendika ya

da yerel yonetim glidiimiinde olusturuldugu ya da desteklendigi de bilinmektedir.

Baski gruplari; topluma, hiikkiimete, devlet baskanina, kurum ve kuruluglara seslerini
duyurabilmek ve amaglarii gergeklestirmek amaciyla her tiirlii iletisim yontemine
basvurmaktadirlar. Faaliyetlerini ve seslerini duyurma yontemi olarak protesto en sik
basvurduklart yontem olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Protesto ile kitle iletisim
araglarinda yer almayr ve genis halk kitlelerine seslerini duyurmayi amagladiklari

sliphesiz bir gercektir.

3.6.7. Lobicilik

Siyasal iletisimin en Onemli aktorlerinden biri de hi¢ siiphesiz lobiciliktir.
"Lobiciligin en karakteristik niteligi karar mekanizmalar1 {izerindeki ve karar alma
stirecindeki etkinligidir. Lobicilik, temelde yasama ve yiirlitme erkleri iizerinde bir
kanunun ya da bir kararin ¢ikmasi ya da ¢ikmamas: yoniinde yiiriitiilen faaliyetleri
ifade eder" (Ozbas, 2011,5.35). Lobicilik faaliyetini yurttenlerin, yasama ve yiiriitme
erklerini etkileme siirecinde cesitli iletisim yontemlerini uygulamaya koyduklari,

genel olarak ise yliz yiize iletisim yontemine bagvurduklari bilinmektedir.

Lobicilik faaliyetleri ABD'de tiim vatandaslarin ya da gruplarin dogal haklar1 olarak
kabul edilmekte, yasal c¢ercevede kurulan lobicilik sirketlerinin hizmet verdigi
bilinmektedir. "Turkiye'de lobi faaliyetleri, ABD gibi yasal ve kurumsallagsmis
olmamakla birlikte, zaman zaman TBMM'de, ¢esitli bakanliklarda benzeri lobicilik
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faaliyetlerine rastlanmaktadir” (Aziz, 2014,s.31). Tum bu yonleriyle lobicilikte

siyasal iletisimin aktorleri arasinda sayilmaktadir.

3.6.8. Secmenler

Siyasetin genel yapist ve amaci goz Oniinde bulunduruldugunda, se¢cmenler kilit
kavramlardan biri olarak ortaya g¢ikmaktadir. Siyasi partilerin ve siyasal kimlige
sahip kisilerin siyaset arenasinda ki amaci segmenin oyunu alarak iktidarini tesis
etmek olarak diisiiniildiiglinde, bu amacin gerceklestirilmesi noktasinda se¢gmenler

siyasetin en Kilit noktasidir demek siiphesiz yanlis bir yaklasim olmayacaktir.

Hiikiimetin, muhalefetin, siyasal kimlige sahip kisilerin degerlendiricisi konumunda
olan se¢men ile iletisim Onemli bir yer tutmaktadir. Se¢mene iletilen mesaj ile
se¢gmenin algiladiginin ayn1 dogrultuda olmasi énem arz etmektedir. Oyle ki segmen
ile gergeklestirilecek iletisimin kalitesi ve yoni, iktidar1 belirleyecek bir siireci

etkilemektedir.

Aktif siyasal yasamin tiim unsurlar1 ele alindiginda ve girisilen tim faaliyetler 'Ki
iletisim slireci de bu faaliyetlerin igerisinde yer almaktadir' g6z Onilinde
bulunduruldugunda, tiim bu c¢aba ve faaliyetlerin se¢gmene yonelik gergeklestirildigi
goriilmektedir. Bu nedenledir ki segmenler siyasal iletisimin en 6nemli aktorlerinden

biri olarak hep var olacaktir.

3.6.9. Medya

Medya, elinde bulundurdugu imkanlar ve giicii itibariyle dordiincii kuvvet olarak
anilmaktadir. Medyanin genis halk kitlelerine ulasabilme 6zelligi, onu siyasal
iletisimin 6nemli aktorlerinden biri konumuna tagimistir. Yonetilenler ile yonetenler,
yoOnetilenler ile yonetime aday olanlar arasinda koprii vazifesi géren medya, fikirlerin
yayilmasi, benimsenmesi, toplumda belli kanaatlerin olugsmasi noktasinda biiytik rol

oynamaktadir.

Medya yolu ile topluma sunulan haberler ve bilgiler toplumda siyasal fikirlerin
olusumunda etkili bir rol almakta, hatta siyasal davranisin ger¢eklesmesi gibi 6nemli
bir etkide yaratmaktadir. Bu yonii ile medya, siyasal iletisimin etkili ve gii¢lii bir

aktorii olarak varligimi gostermektedir.
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3.6.10. Terdr gruplar

Ter6ér gruplarimi  yukarida sozii edilen siyasi aktorlerin disinda ele almak
gerekmektedir. Yukarida sozii edilen siyasi aktorler, yasal bir gériiniim sergilemekte,
yiriittiikleri faaliyetler de bu ¢ergevede ele alinmaktadir. Ancak terér gruplari yasal

bir dayanagi bulunmayan sug orgiitleri seklinde faaliyet gostermektedirler.

Teror gruplari, belli bir siyasi amaca hizmet etmekle birlikte, bulunduklar: iilkelerin
yasalarina aykir1 girisimlerde bulunurlar. "Bu gruplar daha ¢ok belli haklar elde
etmek amaci ile orgilitlenmislerdir ve faaliyetleri de ¢ogunlukla ya o iilkenin smirlari
disindadir ya da yer altina inmistir. Bunlar eylemlerini daha ¢ok siddet yolu ile
yaparak dikkat cekmeye calisirlar. Ucak ve insan kagirma, cana ve mala zarar veren,
tedirginlik yaratan bombalama, yakma, yikma gibi eylemler, cesitli saldirilar
genellikle yasa dis1 gruplarin bagvurduklar1 eylem bi¢imleridir" (Aziz, 2014,5.33).
Teror gruplar, gelistirdikleri siyasi soOylemler itibariyle iilkelerin toplumsal
huzuruna, ekonomisine ve diger iilke dinamiklerine zarar vermektedirler. Siyasi
amagch gelistirdikleri iletisim faaliyetlerinin ne zaman ve ne sekilde ortaya ¢ikacagi

da bilinememektedir.

Medyada yer alabilecek biiyiikliikte teror eylemleri gergeklestirerek kitle iletisim
araglarinda yer almay1 hedefleyen teror gruplari, siyasal iletisimin yasa dig1 aktori

olarak da degerlendirilebilir.

3.7. Siyasal iletisim Tiirleri

Siyasal iletisim tiirlerini, iletisimin gerceklestirildigi sinirlar itibariyle iilke i¢i siyasal
iletisim ve {lke dis1 (uluslararasi) siyasal iletisim ile siyasal aktér ve alicinin
konumuna gore, yiiz yiize iletisim ve aragh (uzaktan) iletisim olarak siiflandirmak

mimkiandr.

3.7.1. iletisimin gerceklestigi sinirlar itibariyle siyasal iletisim

Iletisim gergeklestigi siirlar itibariyle siyasal iletisimi, iilke ici (ulusal) siyasal

iletisim ve iilke dis1 (uluslararasi) siyasal iletisim olarak siniflandirmak miimkiindiir.
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3.7.1.1. Ulke igi (ulusal) siyasal iletisim

Ulke igi gerceklestirilen siyasal iletisimin muhatabi genellikle se¢cmen kitleleri
olmakta, tlke icinde faaliyet gosteren tim siyasi aktorlerde secmene yonelik siyasal
iletisim siirecini ylriitmektedir. Siyasi kurumlarin, orgiitlerin ya da her tiirlii siyasi
yapilanmanin birbirleri ile gergeklestirdigi siyasal amach iletisimi de tilke igi siyasal
iletisim olarak ele almak miimkiindiir. Ornegin, iktidar partisinin, muhalefet
partilerini hedef alan ve bu siyasi yapilar1 yipratmaya yonelik giristigi iletisim
faaliyetlerini siyasal iletisim olarak kategorize etmek yanlis bir yaklasim
olmayacaktir. Boyle bir iletisim faaliyeti ve ¢aba her ne kadar siyasi yapiy1 hedef
alarak yipratmaya yonelik olarak yiiriitiiliirse yiiriitiilsiin, aslinda mesajin hedefi
secmendir. Siyasi yapilarin birbirleri ile gerceklestirdigi iletisim kurumsal anlamda

ele alindiginda da, bu iletisimi siyasal iletisim olarak degerlendirmek gerekmektedir.

Ulke igine yonelik gergeklestirilen siyasal iletisim, zaman zaman iilke smirlarm
asmakta, siyasi kurumlarin ve aktorlerin sdylemleri dogrultusunda uluslararasi
boyuta ulasmaktadir. Bu durum kendiliginden gelisebilecegi gibi, planl bir sekilde
de gergeklestirildigi goriilmektedir. Oyle ki, bir iilkenin bir diger iilkeye yonelik
dogrudan hedef alan sdylemleri yerine, iilke i¢ine verilen siyasal mesajlarda konuya

deginmek, uluslararasi boyutta genis yankilar uyandirmaktadir.

3.7.1.2. Ulke dis1 (uluslararasi) siyasal iletisim

Uluslararasi siyasal iletisim giliniimiizde yogun olarak gerceklestirilen ve hiikiimet
organlarinca da gercgeklestirilme zarureti bulunan bir siyasal iletisim tiiriidiir. Ancak
bu tiir siyasal iletisim, uluslararasi sivil toplum orgiitleri, sendikalar, birlikler
aracilif1 ile de gergeklestirilmektedir. Uluslararasi siyaset, ozellikle kiiresellesme
denilen olgu ile birlikte gelisme gostermistir. Kiiresellesme ile birlikte, iilkeler
arasindaki smirlar goriinlir olmaktan c¢ikmis, ekonomik, toplumsal ve Kkiiltiirel

biitiinlesmenin yani sira siyasi birlikteliklerde varligini gostermistir.

Kiiresel ve bolgesel boyutta meydana gelen degisimlerin ve iktisadi ortakliklarin bir
sonucu olarak iilkeler arasindaki iletisim yogunlasmistir. Ulkelerin ulusal ve
uluslararas1 siyaset politikalar1 sliphesiz iktisadi birlikteliklerin ve ortakliklarinda
cercevesini belirlemektedir. Durum boyle oldugundan, kiiresellesme denilen olgu ile

siyasal iletisim arasinda siki sikiya bir bag oldugu diisiiniilmektedir.
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Kiiresellesme olgusunun yani sira devletlerim bagka Ulkeler (Gzerindeki hak
arayiglari, sinir ihlalleri, teroér gruplar ile olan iliskileri, destekleri gibi durumlar
neticesinde de iilkeler arasi siyasal iletisim yogunlasmis ve Onemi artmistir. Kitle

iletisim araclar1 ve yeni medya teknolojilerindeki gelismelerde siireci desteklemis

IIQ

siyasal iletisimde kullanilan her yontem ve teknigin kanal ve mesajin, iilkeler

siyasal iletisimin hizli ve karsilikli gerceklesme siirecine zemin hazirlamistir.

arasinda da aynen ya da farkli 6l¢eklerde ve igerikte, ama mutlaka siyasal iletisim
amaglar ile de kullanildig1 goriilmektedir" (Aziz, 2014,5.41). Ulkeler arasi siyasal
iletisimde mesajin hedefi olan vatandas ya da segmen kavraminin yerini, uluslararasi

siyasal iletisimde devletler ve uluslararast kurum ve kuruluslar almaktadir.

3.7.2. Siyasal aktor ve alicimin konumuna gore siyasal iletisim

Siyasal iletisim siirecini gerceklestiren aktorler ile siyasal iletisimin hedefi
konumunda olanlar arasinda iletisim kimi zaman yiiz yiize kimi zaman ise ¢esitli
iletisim araglart ile uzaktan gerceklesmektedir. Durum bdyle oldugundan siyasal
iletisim, yliz yiize ya da araclarla uzaktan olarak siyasal aktor ve alicinin konumuna

gore iki farkl bigimde ortaya ¢ikmaktadir.

3.7.2.1. YUz yiize iletisim

Yiiz yiize iletisimde, siyasal iletisimi yiiriiten siyasal aktor ile hedef ayni ortamda
bulunmakta, iletisim ise sozlii olarak meydana gelmektedir. Hedefin geri bildirimi
cogunlukla ayn1 anda olmakta, bu 6zelligi ile giiclii ve etkili bir tiir ve yontem olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin; bir partinin diizenlemis oldugu mitingde, alicilar
genis bir halk kitlesini arasinda yer almaktadir. Burada geri bildirim, konugmanin
onaylanmasi ya da tepki gosterilmesi olarak ortaya ¢ikabilir ki bu durum alkislar,

1isliklar ve tezahiiratlarla saglanir.

Secim gezileri, resmi agilislar, esnaf ve hane ziyaretleri, toplantilar, diigiin, nisan,
siinnet, seminer, kongre ve anma gibi sosyal alanlarda yogun olarak gerceklestirilen
yiiz ylize iletisim, siyasi aktorlerin 6zellikle se¢im donemlerinde siklikla bagvurdugu

bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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3.7.2.2. Arach (uzaktan) iletisim

Uzaktan iletisimde, siyasal iletisimi yliriiten aktor ile mesajin hedefi arasinda uzaklik
s0z konusudur. Kaynak ve alicinin birbirlerini gérme imkanlar1 bulunmamakta,
iletisim ¢esitli iletisim araglari ile gergeklestirilmektedir. "Bu araclar ise, en eski olan
mektuptan baglayarak telgraf, telefon, teleks, faks gibi klasiklesen kanallar ile
elektronik iletisim teknolojisinin sagladigi gorsel ve isitsel ses ve goriintii kasetleri
CD, VCD, DVD gibi araglar ile giderek yayginlasan ve 21. yiiz yilin en 6nemli
iletisim araglarindan olan internet baglantili bilgisayar gibi araglardir” (Aziz,
2014,5.46). Ayrica cep telefonlarmin yayginlasmasiyla siyasal aktorlerin cep
telefonlarina gonderdigi kisa mesajlar da arach iletisimde siklikla goriilen bir yontem
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu mesajlarin, istenilen kisiye istenilen zamanda

ulagsma imkanini1 vermesi bu anlamda kisa mesajlar1 etkili ve giiclii kilmaktadir.

3.8. Siyasal iletisimin Fonksiyonlari

Siyasal iletisim uygulama alani ve aktorlerine sundugu imkanlar ¢ergevesinde bir
takim fonksiyonlar1 yerine getirmektedir. Dar anlamda siyasal iletisim ortaya ¢ikan
siyasi problemlerin tanimlanmasi, bu problemlerin siyasal tartisma ortamlarina
taginmasinda mesruiyet saglama ve siyasal tartisma ortamina tasinmis ve artik
tartismali olmaktan ¢ikarak ortak bir fikir birligine varilmis konular1 giindemden
diistiriilmesi gibi ii¢ temel fonksiyonu yerine getirmektedir. Genel bir agidan
bakildiginda ise siyasal iletisim asagida yer alan temel fonksiyonlar1 yerine

getirmektedir.

3.8.1. Siyasal mesajin iletilmesi

Tiim siyasi aktorler, sdylemlerini ve eylemlerini toplum ile paylasarak amaglarini
gerceklestirme arzusundadir. Siyasi partiler yaptiklarini ve yapacaklarini segmene
anlatarak kimi zaman iktidarin1 muhafaza etmek, kimi zaman ise se¢gmeni ikna
ederek oyunu almak ve iktidar olmak gibi amaglar tasirlar. Diger yandan, sivil
toplum oOrgiitleri, baski gruplari, medya gibi siyasal aktorler de cesitli amaclar
etrafinda birlesmektedir. Tiim siyasi aktorler, amaclarin1 gerceklestirmek amaciyla
toplumla iletisim kurmak zorundadir. Toplumun onayini, rizasmi ve isbirligini

saglama noktasinda toplumla iletisim bir zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Siyasal iletisim bu yoniiyle, tiim siyasal aktorlerin siyasal icerikli mesajlariin

topluma iletilmesi gibi bir fonksiyonu yerine getirmektedir.

3.8.2. Mesajin etkililiginin ve kalicihiginin arttirilmasi

Topluma verilecek mesajlarin liretimi ve iletilmesi kimi zaman yeterli olmamakta,
geliserek degisim gosteren kitle iletisim araglar1 vasitasiyla bireyler yogun bir mesaj
bombardimanina maruz kalmakta, yogun mesaj altinda kalan bireylerde, mesajin
etkililiginin ve kaliciliginin arttirilmasi1 6nem kazanmaktadir. Bu noktada siyasal
iletisim yontemlerinin kullanilmasi bir zorunluluk olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Siyasal iletisim ikna, demokratik olma, diiriist ve giivenilir yontemler kullanma,
halkin tepkisine gore siyasal faaliyetlere yon verme ve bunlar1 yaparken de siyasal
hareketin bagimsizlig1 ile temel esaslarindan taviz vermeme Ozellikleri sayesinde

mesajlarin etkinlik ve kaliciligini saglamaktadir. (Uslu, 1996,5.791).

3.8.3. Kamuoyu beklentilerinin 6lcimlenebilmesi

Gliniimiizde toplumu olusturan bireylerin siyasetten ve siyaset kurumlarindan
beklentileri farklilasmaktadir. Bu beklentilerinin tespit edilmesi, siyasi partilerin ve
siyasal faaliyet gOsteren tiim yapilarin basarili olabilmesi i¢cin bir 6n kosuldur.
Kamuoyunun beklentilerini karsilayacak faaliyetlerde bulunmak, bu dogrultuda
sOylemler ve eylemler gelistirmek giin gegtikce 6nem kazanmaktadir. Bu noktada
siyasal iletisim, kamuoyunun beklentilerinin tespit edilmesi ve bu beklentiler
dogrultusunda faaliyetlerin yOniiniin ¢izilmesi agisindan Onemli bir fonksiyonu

yerine getirmektedir.

3.8.4. Geri besleme kanallarinin tesisi

Mesajin  kaynaktan alictya gonderildikten sonra, alicidaki degisim ve
diistincelerindeki farkliklarin da 6grenilmesi gerekmektedir. Kamuoyu arastirmalar
ile hedef Kitlenin siyasal mesajlara ve faaliyetlere olan tutumu tespit edilmekte,
alinan sonuglar dogrultusunda gerekli mesajlar ve faaliyetler yeniden iiretilmektedir.
Siyasal iletisim geri besleme kanallariin islevselligini saglandigindan, bu yonii ile

onemli bir fonksiyona sahiptir.
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3.8.5. Kanaat dnderlerinin etkilenmesi

Kanaat onderleri bulunduklar1 bolgede daha genis bir perspektifle bulunduklar
iilkede, toplumu etkileme, yonlendirme, diisiincelerini yonetmede aktif rol alan,
toplum nezdinde giivenirligi ve inandiricili@i olan kisilerdir. Siyasi kurumlarin,
tirettigi mesajlarinin ve yiirittiigii faaliyetlerin toplumda benimsenmesinde kanaat

onderleri 6nemli bir rol Gstlenmektedir.

Siyasi kurumlarin kanaat 6nderleri ile kuracagi saglikl iligkiler ve iletisim yollari,
siyasi kurumlarin faaliyetlerinin ve sdylemlerinin toplumda benimsenmesini ve kabul
gormesini kolaylastiracaktir. Kanaat onderleri ile kurulacak saglikli bir iligkinin
temelini ise siyasal iletisim saglamaktadir. Siyasi kurumlarin organize ettigi
toplantilara, torenlere ve anmalara davet edilen kanaat onderleri, s6z konusu Siyasi
kurumlarin siyasi mesajlarinin toplumda yayilmasi ve benimsenmesi siirecine katki

saglayacaktir.

3.8.6. Gundem olusturabilme yeteneginin arttirilmasi

Siyasi kurumlar, trettikleri mesajlar1 topluma iletebilmek icin siyasal iletisim
yontemlerine bagvurmaktadir. Siyasi mesajlari, toplumun giindemine sokmak isteyen
bu kurumlar, gliindem olusturma yetenegine sahip olmak durumundadir. Giindem
olusturabilmek i¢in ise siyasal iletisime olan gereklilik sliphesiz bir gergektir. Siirekli
olarak giindem olusturabilen ve olusturdugu giindem sonucu toplumda ki sorunlara
¢ozlim sunan siyasi aktorler, toplum nezdinde giicli ve istikrarli bir imaji

yakalamaktadir.

3.8.7. Siyasi rakiplere kars1 avantaj saglanmasi

Siyaset arenast yapisi geregi yogun rekabetin oldugu, siyasi yapilarin toplumu
etkilemek adina c¢esitli faaliyetler ve sOylemler gelistirdigi bir goriiniim
sergilemektedir. Iktidar olma arzusu olan siyasi partiler, rakiplerine karsi avantaj
saglayacak stratejiler gelistirmektedir. Rakiplere kars1 saglanacak avantajlardan biri
de stiphesiz toplumla kurulacak saglikli bir iletisim siirecinden ge¢mektedir. Bu ise
ancak siyasal iletisim yoOntemleri ile miimkiindiir. Ayrica, demokratiklesme
olgusunun 6nem kazandigi giiniimiiz toplumlarinda, demokratik yontemlerden biri
olan siyasal iletisim, siyasi rakiplere karsi avantaj saglama noktasinda 6nemli bir

fonksiyonu yerine getirmektedir.

46



4. ARASTIRMANIN METODOLOJISI VE ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Arastirmanin Metodolojisi

Aragtirmanin metodolojisi baslig1 altinda arastirmanin amaci, problemi, aragtirmanin

siirliliklari, evren ve drneklem, varsayimlar ve arastirmanin yontemi yer almaktadir.

4.1.1. Arastirmanin amaci

Siyasal iletisim faaliyetleri 6zellikle secim donemlerinde sistematik bir sekilde
uygulamaya konulan ve secmen destegini dolayisiyla oyunu alarak iktidar1 tesis
etmeye yonelik gerceklestirilen cabalar olarak ortaya cikmaktadir. Bu iletisim
faaliyetleri secim donemlerinde yogun bir sekilde gerceklestirilmekte, segmen hedef
konumunda ciddi bir mesaj bombardimanina maruz kalmaktadir. Bu iletisim
faaliyetleri kimi zaman yiiz ylize gerceklestirilirken daha yogun bir sekilde kitle
iletisim araclar1 vasitastyla yerine getirilmektedir. Her iki yontemde de amag
segcmenin oy verme davramigini sekillendirmek ve oyunu almaktir. Bu noktadan
hareketle Siyasal iletisim faaliyetlerinin se¢menin oy verme davranisi iizerindeki

etkisinin belirlenmesi ¢alismamizin amacini olusturmaktadir.

4.1.2 Arastirmanin problemi

Secim donemlerinde yiiriitiilen siyasal iletisim faaliyetleri ve kullanilan kitle iletisim
araglar1 se¢menin oy tercihinde ne derece ekilidir? Bu baglamda segmen ideolojisinin

etkisinin, siyasal iletisim faaliyetlerinden daha agir geldigi varsayimi dogrumudur?

4.1.3. Arastirmanin sinirhhiklar:

Calismamizin evrenini olusturan Istanbul 39 ilgesi ve 14.160.467 kisilik niifusuyla
Turkiye'nin en ¢ok niifusa ve ilgeye sahip ili konumunda bulunmaktadir. Bu nedenle
calismamizda goriistilecek kisi ve ¢alismanin yliriitiilecegi ilgeler ile ilgili birtakim
sinirliliklara gidilmistir. Bu sinirliliklardan biri ¢alismanin yiiriitillecegi ilgeler ile

ilgili sinirliliktir. Yukarida da sdziinii ettigimiz gibi Istanbul 39 ilgeyle Tiirkiye'nin en
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cok ilgeye sahip ilidir. Hem zaman, hem de maliyet ile ilgili kisitlar ¢aligmanin 39
ilcede yapilmasini giiglestirmektedir. Bu nedenle calismamiz Besiktas ve Fatih

il¢eleri ile siirlandirilmistir.

Fatih ilgesinin arastirmanin yiiriitiilecegi ilgelerden biri olarak secilmesinin nedeni,
28 Mart 2004, 29 Mart 2009 ve son 30 Mart 2014 Mahalli idareler genel
secimlerinde 3 kez st uste AKP'nin se¢imleri kazanan parti olmasidir. Ayrica Fatih
ilgesi muhafazakar ideolojinin hakim oldugu yapisi itibariyle ¢alismanin yiiriitiilecegi

ilcelerden biri olarak secilmistir.

AKP ve CHP Parti ideolojilerinin farkli oldugu, AKP'nin siyasal yelpazenin
muhafazakér ¢izgisinde, CHP'nin ise sosyal demokrasi ve Atatiirk¢ii ¢izgide oldugu
bilinmektedir. Fatih ilgesi son ii¢ mahalli idareler genel seciminde AKP adayim
tercih etmekte ve muhafazakir bir partinin adayimi1 koltuk basina getirmektedir.
Calismanin yiiriitiilecegi bir diger il¢e olan Besiktas ise, son iic mahalli idareler genel
secimlerinde CHP adaylarin1 desteklemektedir. Besiktas'in calismanin yiiriitiilecegi
ilcelerden biri olarak secilmesinin nedeni ise, Fatih ilgesi ile olan bu karsitlik

durumudur.

Her iki ilce de destekledikleri partilerin kaleleri konumundadir. Her iki ilgede de
AKP ve CHP oy oranlar1 arasinda ciddi farklar bulunmaktadir. Ornegin, 30 Mart
2014 mabhalli idareler genel sec¢imlerinde Besiktas ilcesinde CHP 97.497 oy ve
%76.29 yuzdelik oranla se¢imi gogiisleyen parti olurken, yine Besiktas il¢esinde
AKP'nin oyu 21.179 ve %16.57 yiizdelik oraninda kalmustir®. Fatih ilgesinde de
durum tam tersidir, AKP 122.656 oy ve %48 yiizdelik oran ile se¢cimi kazanirken,
CHP 79.624 oy ve %31.58 sinirinda kalmistir. TUm bu gerekcelerden hareketle

calismamiz Istanbul'un Fatih ve Besiktas ilgeleriyle sinirlandirilmustir.

Besiktas ilgesinde 148.221 kayitli segmen bulunurken, Fatih ilgesinde 309.745 kayith
secmen yer almaktadir. Iki ilcede yer alan kayith secmen sayis1 ise, 457.966 olarak
tespit edilmistir. Anket yOnteminin uygulanacagi calismamizda goriisiilecek kisi
sayist 384 kisi olarak hesaplanmis, ortaya cikabilecek hatayr minimize etmek
amaciyla orneklem sayis1 600'e ¢ikarilmistir. Her ilgede 300 kisiyle yapilacak olan

anket 150 erkek ve 150 kadin segmen {izerinde uygulanacaktir.

8 Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK)’nun “iice ve Belde Bazinda Oylarin Siyasi Parti ve Bagimsizlara

Dagilimi” tablosundan alinmistir. Detayli bilgi ve tiim il¢elerdeki, partilerin oy dagilimlari i¢in Bkz.
http://www.ysk.gov.tr/ (E.T. 08.02.2015)
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Arastirmamiz 30 Mart 2014 mabhalli idareler genel se¢iminde oy kullanmis se¢gmen

ile gerceklestirilecektir.

4.1.4. Evren ve 0rneklem

Arastirmanin evrenini 30 Mart 2014 mahalli idareler se¢imlerinde Istanbul da yer
alan 39 ilge ve bu ilgelerde oy kullanan toplam 9.997.024 se¢gmen olusturmaktadir.
Arastirmanin sinirliliklart nedeniyle 39 ilge arasindan ¢esitli gerekgelerle secilen 2
ilce (Fatih ve Besiktas) ve bu ilgelerde kayith toplam 457.966 segmenden 384 Kkisi,
orneklem hesaplama formiilii kullanilarak ve "+ 0.05 6rnekleme hatasi'baz alinarak
hesaplanmis, ortaya cikabilecek hatayr minimize atmak amaciyla 6rneklem sayisi
600 olarak belirlenmistir. Besiktas ve Fatih il¢elerinde yasayan ve 30 Mart 2014
mahalli idareler genel se¢imlerinde oy kullanmis 600 se¢cmen ¢alismamizin

orneklemini olusturmaktadir. Arastirmanin Orneklemi basit seckisiz Ornekleme

(Simple RandomSampling) yontemi ile belirlenmistir (Yazicioglu, 2004).

Cizelge 4. 1: Orneklem Hesaplama Cizelgesi

+0.03 6rnekleme hatasi (d) | £0.05 6rnekleme hatasi (d) | £0.10 6rnekleme hatasi (d)

Biili\i;:s?igﬁ p=05 p=0.8 p=03 | p=05 p=08 p=03 | p=05 p=08 p=0.3

gq=0.5 g=0.2 g=0.7 g=0.5 g=0.2 g=0.7 g=0.5 g=0.2 g=0.7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500 341 289 321 217 165 196 81 55 70
750 441 358 409 254 185 226 85 57 73
1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75
2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78
5000 880 601 760 357 234 303 94 61 79
10000 964 639 823 370 240 313 95 61 80
25000 1023 665 865 378 244 319 96 61 80
50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81
100000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81
1000000 1066 682 896 384 246 323 96 61 81
100 Milyon 1067 683 896 384 245 323 96 61 81

Kaynak: Yazicioglu, 2004,s.50
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4.1.5. Varsayimlar

1. lletisim mecralarinin takip edilme siklig1 ile yiiriitiilen iletisim faaliyetinin,
segmenin oy verme kararina etkisi arasinda anlamli bir iligki vardir.

2. Televizyonda yer alan siyasetle ilgili programlarin izlenme siklig1 ile bu
programlarin oy verme kararina etkisi arasinda anlamli bir iligki vardir.

3.  Demografik verilerle (cinsiyet, yas, egitim, gelir diizeyi vd.) siyasal iletisim
siirecindeki faaliyetlerin segmenin oy verme karar1 iizerinde etkisi vardir.

4.  Siyasal iletisim faaliyetlerinin yiiriitiildiigii mecralardan biri olan televizyon,
se¢menin siyaset ile ilgili gelisme ve haberleri en sik takip ettigi kitle iletisim
aracidir.

5.  Herhangi bir dini cemaate bagliligt ya da dernek, kuliip, sendika, meslek
odas1 gibi kuruluslara {iyeligi olan segmenler, bagli bulundugu yapilanmalarin
ortak kararlar1 dogrultusunda oy vermektedir.

6. Aile biiyiikleri, kadin segmenin oy verme kararini, erkek segmenden daha
fazla etkilemektedir.

7. Yiritiilen iletisim faaliyetleri oy verme kararimi etkilemekte ancak se¢cmen

parti ideolojisi dogrultusunda oy verme davranisini ger¢eklestirmektedir.

4.1.6. Arastirmanin yontemi

Arastirmamizin konusu kapsaminda yer alan tanimlar, kavramlar, arastirmalar ve
yontemler akademik cergevede arastirilmis, konu ile ilgili literatiir gozden gecirilmis
ve gerekli bilgiler aktarilmistir. Calismamizda veri toplama araci olarak ise anket
yontemi kullanilmigtir. 50 sorudan olusan anketimiz 2 Mart 2015 ile 30 Mart 2015
tarihleri arasinda 600 kisi ile yiiz yiize goriisiilerek gerceklestirilmigtir. Fatih ve
Besiktas ilcelerinde 300 kadin, 300 erkek se¢menle goriisiilmiis, katilimcilarin
cinsiyetlerinin esit dagilmasina dikkat edilmistir. Gerekli erkek ve kadin se¢gmen
sayisina ulasildiginda ise veri toplami silireci sona erdirilmistir. Anket verileri
Microsoft Excel 2010 serisine  kodlanmistir.  Elde edilen  verilerin
degerlendirilmesinde ve sonuglarin analizinde ise SPSS (SPSS 15. 0 paketi) olarak
bilinen istatistik verilerin analizinde kullanilan bilgisayar programindan

faydalanilmistir.
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4.2, Kullanilan Analiz Yontemleri

Siyasal iletisim faaliyetlerinin se¢gmenin oy verme davranisina etkisini O0lgmek
amaciyla uygulanan anketlerin verileri SPSS 15.0 paket programina yiiklenerek

analizleri yapilmistir.

Kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisini 6lgmeye yonelik 13
maddeden olusan ve 10'lu likert tipindeki Ol¢egin analiz yapmaya uygun olup
olmadig1, 6rneklem hacminin yeterli olup olmadig1 ve verilerin rastgele dagildiginin
tespiti i¢in Giivenilirlik Analizi kullanilmistir. Gtivenilirlik analizi 6lgmede
kullanilan testlerin, anketlerin ya da Olceklerin 6zelliklerini ve giivenilirliklerini
degerlendirmek iizere gelistirilmis bir yontemdir. Cronbach's Alpha (o) modeli ile
Olcekte yer alan k sorunun homojen bir yap1 gosteren bir biitiinii ifade edip etmedigi
arastirllir. Alfa (o) katsayisina bagli olarak Olcegin giivenilirligi asagidaki gibi

yorumlanir.

e 0,00 <a<0,40 ise dlgek giivenilir degildir.
e 0,40 <a<0,60 ise dlgegin giivenilirligi diistik,
e 0,60 <0a<0,80 ise dlgcek oldukca giivenilir,

e 0,80 <a<1,00 ise olgek yiiksek derecede guvenilir bir dlgektir.

Anketteki her soruya verilen yanitin dagilimini hesaplamak i¢in Frekans analizi,
likert tipi sorularin ortalama degerlerini gostermek icin ise Descriptive Analizi

uygulanmstir.

Kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisinin se¢gmenlerin demografik
bilgilerine gore farklilik gosterip gostermedigini T ve F testleri ile test edilmigtir. T
ve F testleri uygulanmadan 6nce hipotezler kurulmus daha sonra hipotezlere uygun

olan testler ile hipotez sonuglart yorumlanmustir.

T (student) testi, iki Orneklem grubu arasinda ortalamalar agisindan fark olup
olmadigini arastirmak amaciyla kullanilir. T testi, bir gruptaki ortalamanin diger
gruptaki ortalamadan énemli derecede farkli olup olmadigini belirler. T testi i¢in sifir

hipotezi ve alternatif hipotezi asagidaki gibidir:
Ho: Iki grubun ortalamalar1 arasinda anlaml fark yoktur.

Ha: iki grubun ortalamalar arasinda anlamli fark vardir.
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Eger ikiden fazla grubun ortalamalar1 karsilastirilacak ise F (Varyans) Testi
uygulanir. Ikiden fazla grubun ortalamalari arasinda anlamli bir farklilik olup

olmadigini test eden F testinin hipotezi asagidaki gibidir.
Hoipl =pu2=p3=......... =uN  Yani ortalamalar arasinda fark yoktur.
Ha: Ortalamalardan en az ikisi arasinda anlamli fark vardir.

%95 giiven diizeyinde yani a = 0,05 anlamlilik ile test edilen F ve T testine gore
anlamlilik siitununda bulunan deger p<0,05 ise HO hipotezi reddedilir. Aksi durumda
p>0,05 ise HO hipotezi kabul edilir.

Iki degisken arasindaki iliskinin yonii ve siddetini hesaplamak igin ise Korelasyon
Analizinden yararlanilmistir. Korelasyon analizi, iki degisken arasindaki dogrusal
iliskiyi veya bir degiskenin iki veya daha ¢ok degisken ile olan iligkisini test etmek,
varsa bu iligkinin derecesini 6l¢gmek i¢in kullanilan istatistiksel bir yontemdir.
Korelasyon analizinde amac; degiskenlerden biri degistiginde diger degiskenin ne
yonde degistigini gormektir. Korelasyon analizi sonucunda, dogrusal iliski olup
olmadig1 ve varsa bu iliskinin derecesi korelasyon katsayis1 ile hesaplanir.

Korelasyon katsayis1 “r" ile gosterilir ve -1 ile +1 arsinda deger alir. R degeri sifirdan
ne kadar uzaklasirsa iki degisken arasindaki iliskide gittikge gliclesir. Korelasyon
katsayist r "+" degerli ise iki degisken arasinda ayni yonde bir iliski vardir. Eger r

katsayis1 "-" igaretli ise iki degisken arasinda ters yonlii bir iligki vardir.

Ayrica nominal degiskenler arasindaki iliskiyi test etmek amaciyla da Ki-Kare
analizi uygulanmistir. Ki-Kare analizinde anlamlilik degeri 0,05'ten kiiguk ise iki
degisken arasindaki dagilim homojen dagilmamistir, yani anlamli bir farklilik s6z

konusudur.

Yukarida belirtilen analizler agagida gizelgeler ve sekiller ile gosterilip test sonuglart

yorumlanmustir.
Cizelge 4. 2: Guvenilirlik Analizi
-- Cronbach's Madde
Olgek Alpha Sayisi
Kullanilan iletisim ydnteminin 0945 13
oy verme kararina etkisi ’
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Guvenilirlik analizi gizelgesine gore kullanilan iletisim yonteminin oy verme

kararina etkisi Olgegi icin gilivenilirlik katsayisi 0=0,945yani yiiksek derecede

giivenilir diizeyde bulunmustur. Olgek igin 6rnek hacmi analizimiz igin oldukga

uygundur. Yani 6rnek rastgele dagilmistir.

Asagidaki Madde Analiz cizelgesinde ise 13 maddeden olusan Olgekten soru

cikarilmaya gerek olup olmadig: test edilmistir:

Cizelge 4. 3: Madde Analiz Cizelgesi

< < <
= ks =
g B2 S = @® ==
20 g 20 o g2 2=
=5 £ 8| 2§ ¢2
5 & SR 22 5%
=N =Le ES| X322
CL| Ox | 22| GOF
S} 0 O S o X M
oz o o = oX | T© &
=) 9:0 = o =
5 3 S0
= = =
ethI:(lﬁ;/éizryonda yer alan aday/parti ile ilgili haberler oy verme kararimda 36,34 | 698,319 | 634 944
;T(liel;féizryonda yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar oy verme kararimda 36,84 | 690,807 | 735 940
gi?ﬁ/gﬁa yer alan aday/parti ile ilgili haberler oy verme kararimda 37,63 | 711,623 | 739 940
Ie{ticiil}ilgidra yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar oy verme kararimda 37,67 | 709,877 | 750 940
Sosyal Medyada(Facebook, TW|t.te.3r.vd.) yer alan aday/parti ile ilgili 36,79 | 692,973 | 715 041
haberler oy verme kararimda etkilidir
Sosyal Medyada(Facebook, Twntnlar.v_d.) yer alan aday/parti ile ilgili 36.80 | 689.186 | 744 940
reklamlar oy verme kararimda etkilidir.
Gazete ve Der.g.lle.:rde yer alan aday/parti ile ilgili haberler oy verme 36,78 | 698,205 | 714 941
kararimda etkilidir.
Gazete ve Der.g.lle.:rde yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar oy verme 37.02 | 693,656 | 758 939
kararimda etkilidir.
El ilani, Brosqr., Aﬁs, Mektup, Pankart gibi materyaller oy verme 37.36 | 694,497 | 797 938
kararimda etkilidir.
Ada'ym/Partmm Mail Adresime ya .da telefonuma gonderdigi Mail ve 3743 | 697,571 | 768 939
Sms'ler oy verme kararimda etkilidir.
Adayin/Partinin yapmis oldugu mitingler oy verme kararimda etkilidir. 36,66 | 687,460 | ,722 ,941
Secim gezileri oy verme kararimda etkilidir. 36,99 | 690,801 | ,751 ,940
Sokaklarda dolagan se¢im araglar1 oy verme kararimda etkilidir. 37,58 | 704,652 | ,717 ,941

Yukaridaki madde analizi gizelgesinde her maddenin korelasyon katsayisi yiiksek

diizeyde bulunmustur. Korelasyon katsayilarinin yiiksek olmasi 13 maddenin bir

6l¢ek olusturabilecegini gostermektedir. Herhangi bir madde ¢ikarildiginda olugacak

yeni giivenilirlik katsayis1 13 maddeden olusan giivenilirlik katsayisindan biiyiik

olamayacagi i¢in Olgekten soru ¢ikarmamiza gerek yoktur. Yani 13 maddeden olusan

Olgek analiz yapmak icin uygundur.
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4.3. Arastirmanin Bulgular:

Bu béliimde anket yontemi ile elde edilen verilerin analiz sonuglar1 yer almakta ve

yorumlanmaktadir.

4.3.1. Demografi, siyasal iletisim aracglar1 ve oy verme egilimleri ile ilgili

bulgular
Cizelge 4. 4: Cinsiyet Dagilimm
_ Kisi Oran
Cinsiyet Sayist (%)
Kadin 300 50,0
Erkek 300 50,0
Toplam 600 100,0

Kadin ve erkek arasinda tarihsel siiregte birgok farkliliklar gbze ¢arpmaktadir. Bu
farkliligin siiphesiz en 6nemli nedenlerinden biri, biyolojik olarak kadin ve erkegin
farkli toplumsal roller iistlenmeleridir. Psikolojik etkenler, toplumsal etkenler ve
dolayisiyla icerisinde yasanilan toplumun kadin ve erkege yiikledigi toplumsal roller
oy verme davraniginin gerceklesmesinde de etkili olmaktadir. Bu gerekgelerle
arastirmamizda yer alan katilimecilarin cinsiyetlerinin esit dagilimina dikkat
edilmistir. Bu nedenle arastirmaya katilan segmenlerin %50'sini kadinlar, %50'sini de

erkekler olusturmaktadir.

Cizelge 4. 5: Yas Dagilimm

Kisi Oran
Yas Sayisi (%)
18-25 187 31,2
26-33 183 30,5
34-40 79 13,2
40 yas ve listli 151 25,2
Toplam 600 100,0

Bireyin oy verme davranigini etkileyen sosyo-ekonomik faktorlerden biri de yastir.
Arastirmaya katilan se¢gmenlerin %31,2'sini 18-25 yas arasi, %30,5'ini 26-30 yas
arasi, %13,2'sini 34-40 yas arasi ve %15,2'sini de 40 yas ve tizeri bireyler

olusturmaktadir.
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Cizelge 4. 6: Medeni Durum Dagilimm

Medeni Durum SI:;SIISI C()(:r/zl)n
Evli 292 48,7
Bekar 308 51,3
Toplam 600 100,0

Medeni durumun oy verme davranisini etkileyen 6nemli bir degisken oldugu
diisiiniilmektedir Evli olan bireylerde, eslerinin etkileri ile oy verme davranisinda
degisikliklerin meydana gelmesi muhtemeldir. Bu nedenle arastirmaya medeni
durum ile ilgili soru eklenmis, arastirmaya katilan se¢gmenlerin medeni durumlarina

bakildiginda ise %48,7'sinin evli, %51,3'inin de bekar oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 4. 7: Egitim Durumu Dagilimi

Egitim Durumu Slj;sl;l %,r/zl )n
Okur Yazar 25 4,2

Hké’)gretim Mezunu 129 215
Lise Mezunu 197 32,8
Universite Mezunu 224 37,3
Lisansusti Mezunu 25 4,2

Toplam 600 100,0

Egitim, siyasal davranisin ger¢eklesmesinde 6nemli bir degiskendir. Oyle ki egitim
diizeyindeki artigla birlikte, secmenin oy verme davranisini gerceklestirirken daha
bilingli ve ektin olacagi varsayilmaktadir. "Egitimin, segmen davranisi {izerindeki
etkilerinin en 6nemli kaynagi siyasal toplumsallagsmadir. Egitim, siyasal degerlerin
aktarilmasinda bagvurulan bir ara¢ oldugundan ve toplumsallasma da, bilgi ve
degerlerin yeni nesillere aktarilmasini ifade ettiginden egitimin, siyasal
toplumsallastirict bir rolii oldugunu sdyleyebiliriz" (Glimiis, 2006, s.33). Ayrica,
Egitim diizeyi yiiksek se¢cmenin, siyasi faaliyetlerden haberdar olma noktasinda

iletisim kanallarini aktif bir sekilde kullanimi ve siirece katilimi1 beklenmektedir.

Aragtirmaya katilan se¢gmenlerin egitim diizeylerine bakildiginda; %4,2'si okuryazar
fakat herhangi bir egitim kurumundan mezun olmamistir. Se¢menlerin %21,5'ini
ilkogretim, %32,8'ini lise, %37,3'Unl Universite ve %4,2'sini de lisansiistii mezunlari
olusturmaktadir. %37.3 yiizdelik oranla iiniversite mezunlari, arastirmamizda en

yuksek orana sahip gruptur.
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Cizelge 4. 8: Meslek Dagilim

Kisi Oran
Meslek Saysls1 (%)
Ozel Sektor Calisan 186 31,0
Ev Kadinm 104 17,3
Ogrenci 103 17,2
Kamu Gorevlisi 55 9,2
Emekli 43 7,2
Kendi Isinde Calistyor 41 6,8
Issiz 30 5,0
Serbest Meslek 28 4,7
Diger 10 1,7
Toplam 600 100,0

Arastirmaya katilan segmenlerin mesleklerine bakildigi zaman en fazla %31 ile 6zel
sektor calisanlarinin oldugu goriilmektedir. Ev kadinlar1 %17,3 ile ikinci, 6grenciler
%17,2 ile tglincli meslek grubunu olusturmaktadir. Bu meslekleri daha sonra
sirastyla %9,2 ile kamu gorevlileri, %7,2 ile emekliler, %6,8 ile kendi isinde
calisanlar, %S5 ile issizler, %4,7 ile serbest meslek calisanlart ve %1,7 ile diger

meslek grubundakiler izlemektedir.

Kisinin meslegi, toplumsal statiiyli ve geliri etkileyen 6nemli bir degiskendir. Ayrica
meslek, egitim diizeyi ile de dogru orantili bir gériiniim sergilemektedir. Hiikiimetle,
siyasi organlarla ve biirokrasiyle iligki i¢erisinde genellikle yiiksek statiide yer alan
meslek gruplar1 yer almaktadir. Bu iliski sliphesiz siyasal davranis ve karar alma
stireclerini de etkilemektedir. Ayrica toplu olarak is goren meslek gruplarinda,
birbirleriyle etkilesim yoluyla siyasal davranista ve dolayisiyla oy verme
eylemlerinde etkilenmelerin olmasi kagiilmazdir. Meslek grubunun ¢ikarlar1 da oy

verme davranisini etkileyen 6nemli bir unsur olarak goriilmektedir.

Cizelge 4. 9: Gelir Diizeyine Gore Dagilim

e Kisi Oran
Gelir Duzeyi Sayisi (%)
0-940 TL 199 33,2
941-1500 TL 121 20,2
1501-2000 TL 113 18,8
2001-4000 TL 124 20,7
4001 TL ve Usti 43 7,2
Toplam 600 100,0
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Arastirmaya katilan se¢menlerin gelir diizeylerine bakildiginda %33,2'sinin 0-940
TL arasi, %:20,2'sinin 941-1500 TL arasi, %18,8'inin 1501-2000 TL arasi,
%20,7'sinin 2001-4000 TL arasi ve %7,2'sinin de 4001 TL ve lizeri geliri oldugu

gorulmektedir.

Cizelge 4.9'da yer alan sonuclara gore; 0-940 TL araliginda yer alan katilimci sayisi
%33,2 oranla en yiiksek gelir grubunu olusturmaktadir. Bu oran aragtirmada yer alan
katilimeilarin biliyiik ¢ogunlugunun gelir diizeyi bakimindan alt gelir grubundan
olustugunu gostermektedir. Gelir diizeyi siyasal katilimi ve oy verme davranisini
etkileyen 6nemli bir unsurdur. Gelir diizeyi yiiksek olan kisilerin, egitim anlaminda
donanimsiz olsalar bile siyasette etkili olduklart bilinmektedir. Durum, oy verme
cergevesinde ele alindiginda ise gelir diizeyi diisiik se¢gmenin oy verme oraninin daha
yiiksek oldugu goze ¢arpmaktadir. Bu noktada, gelir diizeyi yiiksek kesimin, siyasete

yon verici aktif bir gorev listlendikleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Cizelge 4. 10: Giinde Kac Saat Televizyon izliyorsunuz?

TV izleme Siiresi Slj;sl;l %,r/zl )n
1 saat ve alt1 148 24,7
2-4 saat 298 49,7
5-8 saat 65 10,8
8 saat ve Uzeri 26 4,3

Izlemiyor 63 10,5
Toplam 600 100,0

Arastirmaya katilan se¢menlerin giinlik TV izleme siirelerine bakildiginda
%10,5'inin hi¢ TV izlemedigi, %24,7'sinin 1 saat ve alt1, % 49,7'sinin 2-4 saat arasi,
%10,8'sinin 5-8 saat arasi, %4,3'linlin 8 saat ve tizeri TV izledigi goriilmektedir.
Televizyon izlemedigini sdyleyen katilimcilar yiizdelik oranin disinda birakildiginda
%89.5 gibi yiiksek bir katilimct grubunun, izleme sikligi farklilik gostermekle
birlikte, televizyon izledigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Giinde 2 ile 4 saat arasinda
televizyon izledigini belirtilen katilimcilarin oranm1 49,7 ile en yiiksek orani

olusturmaktadir.
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Cizelge 4. 11: GUnde Ka¢ Saat Radyo Dinliyorsunuz?

Radyo Dinleme Siresi SI:;SIISI C()(:r/zl)n
1 saat ve alt1 233 38,8
2-4 saat 81 13,5
5-8 saat 10 1,7

8 saat ve Uzeri 5 0,8

Dinlemiyor 271 45,2
Toplam 600 100,0

Arastirmaya katilan se¢menlerin gilinliik radyo dinleme siirelerine bakildiginda
%45,2'sinin radyo dinlemedigi, %38,8'sinin 1 saat ve alt1, %13,5'inin 2-4 saat arasi,
%1,7'sinin 5-8 saat arasi, %0,8'inin 8 saat ve iizeri radyo dinledigi gortulmektedir. %

45.2 gibi yliksek bir aragtirmact grubunun radyo dinlemedigi goze carpmaktadir.

Cizelge 4. 12: Gunde Kag Saat Sosyal Medyada Vakit Geciriyorsunuz?

Sosyal Medyada Vakit Kisi Oran
Gecirme Suresi Sayisi (%)
1 saat ve alt1 166 27,7
2-4 saat 205 34,2
5-8 saat 68 11,3
8 saat ve Uzeri 49 8,2

Kullanmiyor 112 18,7
Toplam 600 100,0

Arastirmaya katilanlarin  giinliik

sosyal

medyada vakit

gegirme

bakildiginda %18,7'sinin sosyal medyay1 kullanmadigi, %27,7'sinin 1 saat ve alti,
%34,2'sinin 2-4 saat arasi, %11,3'Unln 5-8 saat arasi, %8.,2'sinin 8 saat ve (zeri
sosyal medyada vakit gecirdigi goriilmektedir. Sosyal medyayr kullanmadigini
sOyleyen 112 kisi yiizdelik oranin diginda birakildiginda, %81,3 gibi yiiksek bir

katilimc1 grubunun sosyal medyay1 kullandig1 goriilmektedir.

Cizelge 4. 13: Gazete Okuma Durumunuz Asagidakilerden Hangisine Uyar?

Kisi Oran
Gazete Okuma Durumu Sayisi (%)
Her Gin diizenli gazete 168 280
okurum
Bazen gazete okurum 271 45,2
Hafta sonlar1 gazete okurum 55 9,2
Gazete okumam 106 17,7
Toplam 600 100,0

58




Arastirmaya katilan segmenlerin gazete okuma durumlarina bakildiginda %28'inin
her giin diizenli gazete okudugu, %45,2'sinin bazen gazete okudugu, %9,2'sinin hafta
sonlar1 gazete okudugu ve %17,7'sinin de gazete okumadig1 goriilmektedir. % 45,2
oraniyla bazen gazete okudugunu belirten katilimecilar en yiiksek oram

olusturmaktadir.

2,5%
0,
4,2% _\1’5A)

m Yalan

m Tktidar

= Mucadele

m YOnetme

mGlg

m Tehlike
Diger

m Uzlas1

Sekil 4. 1: Siyaset/Politika Denince Aklimiza i1k Gelen Nedir?

Se¢menlere siyaset/politika denince akliniza ilk gelen nedir sorusu yoneltildiginde,
secmenlerin %38,5'si "Yalan" yanitin1 vermistir. iktidar yanitini verenlerin orani
%18,5 iken, %17'sinin micadele, %9,5'inin yonetme, %8,3'Unun gig, %4,2'sinin

tehlike, %1,5'inin uzlas1 gelmektedir. %2,5'inin aklina ise diger seyler gelmektedir.

Caligmamizin birinci boliimiinde siyasete getirilen farkli yaklagimlari kuramsal bir
zeminde ele almistik. Se¢gmen tabaninda siyasete getirilen ve se¢gmenin siyaset
denildiginde ilk aklina gelen % 38,5 oraniyla "yalan" olmustur. Goriildigi gibi
aragtirmada yer alan katilimcilarin biiylik bir orami siyaseti "yalan" olarak
addetmekte, siyasete olumsuz bir anlam yiliklemektedir. Bu algilayisin altinda yatan
nedenlere bakildiginda, siyasi aktorlerin ozellikle se¢cim ddnemlerinde segcmene
vermis olduklar1 vaatlerin yerine getirilmemesi ya da yerine getirilmedigi diislincesi
yer almaktadir demek yanlis bir yaklasim olmayacaktir. Ayrica siyasi aktorlerin,

birbirlerini yipratmak, rakibinin imajini1 toplum nazarinda zedeleyerek avantaj
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saglamak gibi amaclarla birbirlerine yonelttikleri olumsuz nitelendirmeler de

toplumda yerlesen siyaset konusunda ki "yalan" algisinda etkili olmaktadir.

mEvet ®Hayrr = Kararsizim

Sekil 4. 2: ""Oy Vermek Vatandashk Gorevidir'' Ciimlesine Katiliyor musunuz?

Segmenlerin %82,2'sine gore oy vermek vatandaslik gorevi iken, %9'una gore oy
vermek vatandaglik gorevi degildir. Se¢menlerin %38,8'1 ise bu konuda kararsiz

kalmustir.

Siyasal se¢imlerde oy kullanmak siiphesiz demokrasinin bir geregidir. Az gelismis
demokrasilerde, oy verme oranmin gelismis iilke demokrasilerine oranla diisiik
oldugu bilinmektedir. Ancak gelismis demokrasilerde de oy kullanma yani se¢gmen
katiliminda dalgali bir seyir dikkat c¢ekmektedir. Bunun nedenlerinden biri;
demokrasi inancindaki kirilmalardan kaynaklanmaktadir. Ya da bir oyun sonucu

degistirmeyecegi inanci oy kullanmama gibi bir sonucu dogurmaktadir.

Ulke yonetimine talip olanlari, kisacast halkin kendini yonetenleri se¢mesi
demokrasinin gelisimi ag¢isindan 6nemlidir. Oy vermek, vatandasin "bende
buradayim” mesajin1 vermesidir. Ayr1 zamanda llkeyi yonetecek kisileri segcmek
vatandas olmanin bir sorumlulugudur. Arastirmada yer alan katilimcilarin %82,2si
oy vermeyi bir vatandaslik gorevi olarak gdrmektedir. Bu oran, yiksek bir oran
olmakla birlikte, arastirmada yer alan katilimcilarin vatandashk sorumlulugunun

gelistigini de gostermektedir.
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Sekil 4. 3: Hangi Adaya/Partiye Oy Vereceginiz Ne Zaman Netlesir?

Segmenlerin %46,8'1 destekledigi partinin adaymi agikladigi zaman oy verecegi
partinin/adayin netlestigini belirtirken, %22'si al"day ile ilgili arastirma yaptiktan
sonra, %12,2'si secim kampanya ve vaatlerini takip ettikten sonra, %7,8'i se¢im
gund, %4,8'1 secimden birkag giin Once hangi adaya/partiye oy verecegini
netlestirmektedir. Se¢menlerin  %6,3i ise diger etkenlerden sonra hangi

adaya/partiye oy vereceginin netlesecegini belirtmistir.

Arastirmada yer alan katilimcilarin %46,8'1 destekledigi partinin adayi agikladigi
zaman oy verecegini belirtmektedir. Bu oran aragtirmada yer alan katilimcilarin
tercihinin belli oldugunu, adayin kendisinin, vaatlerinin ¢ok Onemli olmadigini

gostermektedir.
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Bagli Oldugum Cemaat, Dernek, Sendika veya _ 15.8
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Sanatcilar - 6.8

Is Diinyasinin Onde Gelen Isimleri F 4.8

Sekil 4. 4: Hangisi Oy Verme Kararimzi Etkileyen Kanaat Onderlerindendir?

Arastirmamizin sonuglari itibariyle aile biiyiikleri se¢gmenlerin oy verme kararini en
cok etkileyen kanaat onderleridir (%36,2). Bagl olunan cemaat, dernek, sendika ve
meslek odasi lideri %15,8 ile segmenin oy verme kararini etkileyen ikinci unsurdur.
Gazeteciler segmenlerin %7'sinin oy verme kararimi etkilerken, sanatgilar %6,8, is
diinyasinin 6nde gelenleri ise segmenlerin %2 'sinin oy verme kararini etkilemektedir.
Siyasal katilma ve oy verme kararinda etkili olan toplumsal yapilardan biri de
sliphesiz ailedir. Aile, cocukluk donemlerinden itibaren geleneklerin, kiiltiiriin, ¢esitli
davranis modellerinin, tutum ve davranislarmin Ogrenildigi toplumsal bir alt
sistemdir. Birey; dogdugu, biiyiidiigii, toplumsal davranig bigimlerini vd. 6grendigi
aile icerisinde, ayri zamanda siyasal siireglerle ve fikirlerle ilgili tutum ve
davraniglar1 da 6grenmektedir. Bu nedenle aile ve aile biiyiikleri, bireylerin oy verme
kararia etki eden onemli bir faktordiir. Ayrica, geleneksel aile yapisinin hakim
oldugu toplumlarda, aile biiyiiklerinin karar ve tutumlari, tim aile bireyleri
tarafindan takip edilmekte ve uygulanmaktadir. Arastirmamizin bu sonuglari
itibariyle de aile buyuklerinin, se¢menin oy verme kararinda en etkili kanaat

onderleri oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.

62



Parti Ideolojisi

Ailem

Parti Lideri

Adayin Kendisi

Adaymn Dini - Etnik Kimligi

Yiiriitiilen Iletisim Faaliyetlerinin Bagsarisi
Bagli iiye oldugum dini cemaat ya da sendika,..
Partinin/Adayn Vaatleri

Partisinin Yonetim Kadrosu

Adayn Karizmatik Durusu

Arkadas Cevrem

Diger

Sekil 4. 5: 30 Mart 2014 Yerel Se¢cimlerinde Oyunuzu Verdiginiz Partiyi/Aday:
Hangi Gerekceyle Tercih Ettiniz?

Secgmenlerin %36,7'si 30 Mart 2014 yerel segimlerinde parti ideolojisi gerekgesiyle
oy verdigi partiyi/adayr se¢mistir. Se¢gmenlerin %13,7'si ailesi nedeniyle, %10,5'i
parti lideri gerekcesiyle, %9,5'i adayin kendisi nedeniyle, %5,7'si adayin dini-etnik
kimligi nedeniyle, %5,3"li yliriitiilen iletisim faaliyetlerinin basaris1 nedeniyle oy
verdigi partiyi/adayr tercih etmistir. Bagli/iiye oldugum dini cemaat ya da sendika,
meslek odasi, dernek karar1 %4,8 ile, partinin/adaymn vaatleri %4 ile, partinin
yonetim kadrosu %2,7 ile, adayin karizmatik durusu %1,5 ile ve arkadas g¢evresi

%0,5 ile oy vermede etkili olan diger etkenlerdir.

Yukarida yer alan sonuglar, 30 Mart yerel secimlerinde oy kullanan se¢gmenin %
36,7'sinin parti ideolojisi geregi oy kullandigini gostermektedir. Yiriitillen iletigim
faaliyetlerinin basarisi ise % 5,3 ile diistik bir oranda kalmakta, aragtirmamizda yer
alan se¢gmenin biiylik bir ¢cogunlugunun parti ideolojisi dogrultusunda oy verdigi

sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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mEvet ®Hayir ®Cevap Vermek Istemedi

2,7%

Sekil 4. 6: Herhangi Bir Dini Cemaate Baghhgimz ya da Dernek, Kuliip,
Sendika, Meslek Odasi Gibi Kuruluslara Uyeliginiz Var m?

Se¢cmenlerin %20,3' herhangi bir dini cemaate, dernek, kuliip, sendika, meslek odasi

gibi yerlere bagl ve tiye iken %77'si boyle yerlere bagli veya tiye degildir.

(%)
35 40

Muhafazakar 348
Atatirk¢l/Laik
Milliyetci

Sosyal Demokrat
Sosyalist
Demokrat

Liberal

Diger

Sekil 4. 7: Kendinizi Siyasi Goriis Olarak Nasil Tanimlarsimiz?

64




Secmenlerin - %34,8'1  kendisini  muhafazakdr olarak gorlrken, %21,8'i
Atatlrkci/Laik, %17,5't milliyetci, %9'u sosyal demokrat, %6's1 sosyalist, %4,55'i

demokrat, %2'si de kendisini liberal olarak gérmektedir.

(%)

Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP)
Milliyetci Hareket Partisi (MHP)
Saadet Partisi (SP)

Halklarin Demokratik Partisi (HDP)
Buyuk Birlik Partisi (BBP)

Demokratik Sol Parti (DSP)

Diger

Arastirmaya katilan segmenlerin %42'si 30 Mart 2014 yerel secimlerinde Adalet ve
Kalkinma Partisi'ne, %32,3'0 Cumhuriyet Halk Partisine, %9,7'si Milliyetci Hareket
Partisine, %6,2'si Saadet Partisine, %4,7'si Halklarin Demokratik Partisine, %1,5'i
Buylk Birlik Partisine, %1'i de Demokratik Sol Partisine oy vermistir. Diger

partilere oy verenlerin orani ise %2,7'dir.

Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP)
Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP)
Saadet Partisi (SP)

Halklarin Demokratik Partisi (HDP)
Buyiik Birlik Partisi (BBP)

Demokratik Sol Parti (DSP)

Sekil 4. 8: Yakin Zamanda Secim Olsa Hangi Partiye Oy Verirsiniz?
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Yakin zamanda secim olsa arastirmaya katilanlarin %37,5'1i Adalet ve Kalkinma
Partisi'ne, %30,2'si Cumhuriyet Halk Partisine, %10,8'i Milliyetci Hareket Partisine,
%6,5'1 Saadet Partisine, %5,5'i Halklarin Demokratik Partisine oy verecegini

belirtmistir.

2014 mabhalli idareler genel se¢imlerinde oy kullanan se¢mene, yakin zamanda se¢im
olsa oyunuzu hangi partiye verirsiniz? Seklinde yoneltilen sorudan alinan yanitlar,
secmenin oy verecegi partide degisiklige gidecegini gostermektedir. Oyle ki, 2014
mahalli idareler genel seg¢iminde oyunu Adalet ve Kalkinma Partisi'ne verdigini
sOyleyen se¢cmenin % 4,51 yakin zamanda se¢im olsa oyunu baska bir partiye
verecegini sdylemektedir. Yine ayni sekilde Cumhuriyet Halk Partisi oylarinda %2,1
azalis, Milliyetci Hareket Partisi oylarinda % 1,1 artis, Saadet Partisi oylarinda % 0,3
artis, Halklarin Demokratik Partisi oylarinda % 0,8 artis, Biiyiik Birlik Partisi
oylarinda % 0,5 azalis, Demokratik Sol Parti oylarinda % 0,5 azalis goze
carpmaktadir. Ayrica 2014 mabhalli idareler genel se¢imlerinde oy verdigi partiyi
diger olarak belirten % 2,7 oraninda ki se¢gmen sayis1 % 5,3 artisla % 8,0 oranina

ulagmustir.

4.3.2. Varsayimlarin analizi

Arastirmamizin varsayimlar c¢esitli analiz yontemleriyle sinanmis, sonuglari ise

asagida paylasiimistir.

V.1. lletisim Mecralarinin Takip Edilme Sikhigi Ile Yiiriitiilen Iletisim
Faaliyetinin, Se¢menin Oy Verme Kararima Etkisi Arasinda Anlamli Bir iliski

Vardir.

Cizelge 4. 14: Tletisim Mecralarimin Takip Edilme Sikhig: ile Yiiriitiilen Tletisim
Faaliyetinin, Secmenin Oy Verme Karar1 Arasindaki Iliskiyi Inceleyen
Korelasyon Analizi Cizelgesi
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Kullanilan iletisim Yénteminin | Korelasyon (r) | ,130(**) | ,097(*) | ,083(*) | ,118(**) ,047 ,005
OyVerme Kararma Etkisi Anlamlilik (P) ,001 ,017 ,042 ,004 ,251 911

** Korelasyon 0.01 diizeyinde anlaml (2-tailed).
* Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamli (2-tailed).
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Televizyon izleme siklig1 iletisim aracinin oy verme kararma etkisi arasinda ayni
yonlii ve anlamlt bir iliski vardir (r=0,130, p<0,05). Se¢gmenlerin televizyon izleme

siklig1 arttikca iletisim aracinin oy vermeye etkisi de artmaktadir.

Televizyon giiniimiiz toplumlarinda siiphesiz takip edilme orani en yiliksek kitle
iletisim aracidir. Bunda, medya kuruluslarinin toplumun her kesimine hitap edecek
medya igeriklerini liretmesi siiphesiz etkili olmaktadir. "Siyasal iletisim siirecinde de
televizyonun bireyleri siyasal katilima, gilincel ve tarihi konulara ilgi duymasina
onemli katkilar1 oldugu bilinmektedir" (Dogan ve Goker, 2013, s.15). Televizyonda
yer alan medya iceriklerinin, televizyonun dogasi geregi hem sesli, hem de gorsel

olarak izleyiciye ulagmasi iletilen mesajlarin etkililigini de arttirmaktadir.

Gazete okuma siklig1 iletisim aracinin oy verme kararina etkisi arasinda ayni yonlii
ve anlaml bir iliski vardir (r=0,097, p<0,05). Se¢menlerin gazete okuma siklig

arttik¢a iletisim aracinin oy vermeye etkisi de artmaktadir.

Yazili basin igerisinde nitelendirilen gazete, siyasal iletisimde onemli bir konuma
sahiptir. Oyle ki, gazetede yer alan haber igerikleri, hedef kitle tarafindan
okundugundan zihinde kalicilig1 artmakta, haber icerikleri de genellikle yazili metni
destekleyen fotograflarla desteklendiginden etkililigi per¢inlenmektedir. Televizyon
ile karsilagtirildiginda, gazete okur hedef kitlenin daha kisitli oldugu bilinmekte,
bunda faaliyet gosterilen ililkenin okuma aligkanliginin, 6nemli bir etken oldugu
diistiniilmektedir. Genel olarak bakildiginda ise gazete okuma sikliginin, oy vermeye

etki ettigi arastirma sonuglarinca ortaya konulmaktadir.

Internet kullanma siklig1 segmenlerin oy verme kararma etki eden baska bir iletisim
aracadir (r=0,083, p<0,05). Sosyal medya segmenin oy verme kararini etkileyen bir

baska iletisim aracidir (r=0,118, p<0,05).

Teknolojik gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan internet ve sosyal medya, bireylerin
bilgi aligverisinde bulundugu, ¢esitli olay ve durumlarla ilgili bilgi sahibi oldugu ve
etkisini giin gectikce arttiran kitle iletisim araglaridir. Internet ve internetin giicii ile
hareket eden sosyal medya, kisilerin bilgisayarlarina hatta cep telefonlarmma kadar
girmis, bu durum kisilerin her an, her ortamda insanlarla iletisim halinde olmasini ve

bilgiye anlik erisimini kolaylastirmistir.
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Internet ve sosyal medya hemen hemen tiim alanlarda oldugu gibi siyasi arenada da
onemli bir rol oynamaktadir. Giiniimiizde siyasi kurumlar ve siyasi kimlige sahip
kisiler internet ve sosyal medya teknolojilerini kullanmakta, genis halk kitlelerine
ulagmakta interneti ve sosyal medyay1 bir arag olarak gérmektedir. Sosyal medya ve
internet, tiim siyasi aktorlerin halkin nabzini tutabilecegi bir alan olmakla birlikte,
siyasi arglimanlarin konusuldugu, zaman zaman halk Kkitlelerinin Orgiitlenerek
gerceklestirecegi  eylemlerde bulusma ve iletisim kurma alami olarak da
kullanilmaktadir. Ayrica internet ve sosyal medya, kisilerin siyasi haberlerden
haberdar olma, siyasi kurumlarin ve kisilerin faaliyetlerini takip ederek oy verme

kararlarini sekillendirdigi bir 6zellik de sergilemektedir.

Arastirmamizin sonuglar1 da internet ve sosyal medya platformlarinin takip edilme
sikliginin artmasiyla dogru orantili olarak, internet ve sosyal medyanin segmenin 0y

verme kararinda etkili oldugunu gostermektedir.

Radyo dinlemek ve dergi okumak se¢menlerin oy verme kararlarinda etkili

olmamaktadir (p>0,05).

Siyasal iletisim stirecinde kullanilan ve takip edilme sikligi en diisiik kitle iletigim
araci radyo ve dergidir. Dergiler, belirli hedef kitleye hitap etmesi ve genellikle
sektorel amagclarla kullanilmasi nedeniyle kisitli bir okur kitlesine sahiptir. Gegmiste
propaganda araci olarak kullanilan radyo da gilin gectikce Onemini yitirmekte ve
se¢men Uzerindeki etkisini kaybetmektedir. Calismamizin sonuglari da radyo ve
derginin se¢gmenlerin oy verme kararlarinda etkili olmadigi sonucunu ortaya

koymaktadir.

"Tletisim Mecralarmin Takip Edilme Sikhigi Ile Yiiriitiilen iletisim Faaliyetinin,
Se¢menin Oy Verme Kararma Etkisi Arasinda Anlamli Bir 1liski Vardi™"
varsayimimiz radyo ve derginin disinda, arastirmamizin bu sonuglar itibariyle

dogrulanmaktadtr.
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V.2.Televizyonda yer alan siyasetle ilgili programlarin izlenme siklig1 ile bu

programlarin oy verme kararina etkisi arasinda anlamli bir iligki vardir.

Cizelge 4. 15: Televizyonda Yer Alan Siyasetle Ilgili Programlarin izlenme
Sikhg ile Bu Programlarin Oy Verme Kararma Etkisi Arasindaki Tliskiyi
Inceleyen Korelasyon Analizi Cizelgesi
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Tartigma Programlart r|,294(*%)
(izlenme Sikligr) p| ,000
Siyasi Reklamlar r 315(*%)
(izlenme Sikl1g1) p ,000
Secim Oncesi Liderlerin TRT | r 407(*%)
Konugmalari
(izlenme Siklig1) P ,000
Liderlerin Katildig1 Tekli r ,398(**)
Programlar
(izlenme Sikl1g1) P ;000
Milletvekili, Bakan, Parti r ,394(**)
Temsilcisi Gibi Isimlerin
Katildig1 Tekli Programlar p ,000
(izlenme Sikl1g1)
Canli Miting Programlari r 391(**)
(izlenme Sikl1g1) p ,000

** Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamli (2-tailed).

Yukaridaki korelasyon analizi gizelgesi gore tiim degiskenler arasindaki iliskinin
korelasyon katsayis1 pozitif igaretli, anlamhilik diizeyi ise %99 giiven diizeyinde
anlamlidir. Televizyonda yer alan tartisma programlar1 (r=0,294), siyasi reklamlar
(r=0,315), se¢im Oncesi liderlerin TRT konusmalar1 (r=0,407), liderlerin katildig1
tekli programlar (r=0,398), milletvekili, bakan, parti temsilcisi gibi isimlerin katildig
tekli programlar (r=0,394) ve canli miting programlari (0,391) izlenme siklig1
arttikga segmenlerin oy verme kararinin etkilenme diizeyi de artmaktadir. Yani,
televizyonda yer alan siyasetle ilgili programlarin izlenme siklig1 ile bu programlarin

oy verme kararina etkisi arasinda anlamli bir iligki vardir.

69




"Televizyonda Yer Alan Siyasetle ilgili Programlarin Izlenme Sikhig Ile Bu

Programlarmm Oy Verme Kararmna Etkisi Arasinda Anlamlh Bir iliski Vardir"

varsayimimiz arastirmanin bu sonuglari itibariyle dogrulanmaktadir.

V.3. Demografik Verilerle (Cinsiyet, Yas, Egitim, Gelir Diizeyi Vd.) Siyasal

Iletisim Siirecindeki Faaliyetlerin Se¢menin Oy Verme Karar1 Uzerinde

Etkisi Vardir.

Cizelge 4. 16: Kullanilan iletisim Yonteminin Oy Verme Kararina Etkisinin

Secmenlerin Cinsiyetine Gore Farklihgim Inceleyen T Testi

o Kisi Std. Anlamhhk
Cinsiyet Sayisi Ortalama Sapma t )
Kadin 300 3,0149 1,98370
Erkek 300 3,1644 2,38841 0,834 0,405

Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yoOnteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin cinsiyetine gore anlamli farklilik gdstermez,

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin cinsiyetine gore anlaml farklilik gosterir.

Kullanilan iletisim yontemlerinin oy verme kararina etki diizeyi erkeklerde (3,1644),
kadinlara gore (3,0149) biraz daha yiiksek diizeydedir. Fakat aradaki fark anlamlilik
degerinin p=0,405>0,05 olmasindan dolay1 anlaml degildir (HOkabul). Yani, siyasal

iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme kararina etkisi

se¢menlerin cinsiyetine gore anlaml farklilik gostermez.

Cizelge 4. 17: Kullamlan iletisim Yénteminin Oy Verme Kararma Etkisinin

Secmenlerin Yasina Gore Farkliigini Inceleyen F Testi

Kisi Std. Anlamhhk
Yas Saysm Ortalama Sapma F )
18-25 187 3,0239 1,99930
26-33 183 2,9929 2,28663
34-40 79 3,2230 2,49365 | 0,444 0,722
40 yas ve ustii 151 3,2185 2,15873
Toplam 600 3,0896 2,19484
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Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme

kararina etkisi se¢cmenlerin yasina gore anlamh farklilik géstermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme

kararina etkisi se¢gmenlerin yasina gore anlamli farklilik gosterir.

Kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisi 34-40 yas arast segmenlerde
(3,2230) diger se¢menlere gore biraz daha yiiksek diizeyde, 26-33 yas arasi
secmenlerde ise (2,9929) biraz daha diisiik diizeydedir. Fakat aradaki fark anlamlilik
degerinin p=0,722>0,05 olmasindan dolayr anlamh degildir (HO kabul). Yani,
siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme kararma etkisi

secmenlerin yasina gore anlaml farklilik géstermez.

Cizelge 4. 18: Kullanmlan iletisim Yénteminin Oy Verme Kararma Etkisinin

Secmenlerin Medeni Durumuna Gére Farklihigini Inceleyen T Testi

Medeni Durum Kisi | ortalama | S t Anlamhhik
Sayisi Sapma (P)

Evii 202 | 32658 | 236272

Bekar 308 | 29226 | 201253 | 1°1° 0,050

Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yoOnteminin oy verme
kararina etkisi segmenlerin medeni durumuna gore anlamli farklilik

gbstermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin medeni durumuna gore anlamli farklilik gosterir.

Kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisi evli se¢cmenlerde (3,2658),
bekar secmenlere gore (2,9226) daha yiiksek diizeydedir. Anlamlilik degerinin
p=0,050<0,05 olmasindan dolay1 da aradaki fark anlamlidir (HO red). Yani, siyasal
iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme kararina etkisi

se¢menlerin medeni durumuna gore anlamli farklilik gosterir.
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Cizelge 4. 19: Kullanilan Iletisim Yénteminin Oy Verme Kararma Etkisinin

Secmenlerin Egitim Durumuna Gére Farkliigim Inceleyen F Testi

Egitim Durumu SI:;S;ISI Ortalama Sgpt)?ﬁa F Anl?g;hhk
Okur Yazar 25 3,3908 2,68441

Hkt')gretim Mezunu 129 3,1061 2,07071

Lise Mezunu 197 3,2171 2,32184

Universite Mezunu 224 2,9358 2,09692 0,559 0,692
Lisansusti Mezunu 25 3,0769 2,19669

Toplam 600 3,0896 2,19484

Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme

kararina etkisi se¢gmenlerin egitim durumuna gore anlamh farklilik gostermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin egitim durumuna gore anlamli farklilik gosterir.

Okuryazar olup herhangi bir egitim kurumundan mezun olmayan se¢menlerin siyasal

iletigim siirecinde iletisim yontemlerinin oy verme kararma olan etki diizeyi (3,3908)

diger egitim durumuna sahip se¢gmenlerden daha yiiksek duzeydedir. Fakat aradaki

fark anlamlilik degerinin p=0,692>0,05 olmasindan dolay1 anlamli degildir (HO

kabul). Yani, siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim ydnteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin egitim durumuna gore anlaml farklilik gostermez.

Cizelge 4. 20: Kullanilan letisim Yonteminin Oy Verme Kararmna Etkisinin

Secmenlerin Meslegine Gore Farkhligimi inceleyen F Testi

Meslek Kisi Ortalama Std. F Anlamhhik
Sayisi Sapma (P)

Kamu Gorevlisi 55 3,1524 2,49477

Ozel Sektor Calisan 186 2,8342 2,05731

Ev Kadim 104 3,2907 2,18178

Ogrenci 103 3,0538 2,06296

Emekli 43 3,4651 2,44528

Issiz 30 3,0333 2,43249 0,954 0471
Serbest Meslek 28 3,3736 2,33795

Kendi Isinde Calistyor 41 3,4090 2,33113

Diger 10 2,2231 1,39853

Toplam 600 3,0896 2,19484
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Ho:Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yoOnteminin oy verme

kararina etkisisegmenlerin meslegine gore anlamli farklilik gostermez.

Ha:Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim ydnteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin meslegine gore anlamli farklilik gosterir.

Kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisinin meslege gore farkliligim
incelemek icin yapilan F testine gore anlamlilik degerinin p=0,471>0,05 olmasindan
dolay1r Ho hipotezi kabul edilir. Yani, siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim
yonteminin oy verme Kararina etkisi segmenlerin meslegine gore anlamli farklilik

gostermez.

Cizelge 4. 21: Kullanilan Iletisim Yénteminin Oy Verme Kararina Etkisinin

Se¢menlerin Gelir Diizeyine Gore Farklih@imi inceleyen F Testi

Gelir Duzeyi Sli;sl;l Ortalama S:pg?ﬁa F Anlz('g;hhk
0-940 TL 199 3,0990 2,06718

941-1500 TL 121 2,7972 2,19274

1501-2000 TL 113 3,2716 2,22591

2001-4000 TL 124 3,1340 2,30109 0811 0,519
4001 TL ve ustd 43 3,2630 2,39371

Toplam 600 3,0896 2,19484

Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin gelir dizeyine gore anlamli farklilik gostermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin gelir dizeyine gore anlamli farklilik gosterir.

Kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararma etkisinin gelir diizeyine gore
farkliligin1 incelemek i¢in yapilan F testine gére anlamlilik degerinin p=0,519>0,05
olmasindan dolayr HO hipotezi kabul edilir. Yani, siyasal iletisim siirecinde
kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisi se¢gmenlerin gelir diizeyine

gore anlaml farklilik gostermez.

Demografik verilerle, siyasal iletisim siirecindeki faaliyetlerin, segmenlerin oy verme
kararina etkisi arasindaki iligkiye bakilmis, medeni durum disinda, cinsiyetin, yasin,

egitim durumunun, meslegin ve gelirin, siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim
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yonteminin se¢menin oy verme kararina etkisi arasinda anlamli bir iliski tespit

edilmemistir.

"Demografik verilerle (cinsiyet, yas, egitim, gelir diizeyi vd.) siyasal iletisim
strecindeki faaliyetlerin se¢cmenin oy verme Karar1 iizerinde etkisi vardir"
varsayimimiz, arastirmanin bu sonuglar ile yanlislanmaktadir. Demografik

verilerden sadece medeni durum ile ilgili varsayimimiz dogrulanmustir.

Asagidaki cizelgelerde ise kitle iletisim araglarinin takip edilme sikligi ile siyasal
iletisim silirecinde ylriitiilen faaliyetlerden etkilenme diizeyleri arasindaki iligkiye

bakilmaktadir.

Cizelge 4. 22: Kullanilan letisim Yonteminin Oy Verme Kararima Etkisinin

Secmenlerin TV izleme Sikhigina Gore Farkliigin inceleyen F Testi

TV izleme Sikhig1 Kisi Ortalama Std. F Anlamhhik
Sayisi Sapma (P)

1 saat ve alt1 148 2,9158 1,90412

2-4 saat 298 2,9879 2,23266

5-8 saat 65 3,4414 2,14426

8 saat ve Uzeri 26 4,5533 2,64562 3,789 0,005
Izlemiyor 63 3,0122 2,31125

Toplam 600 3,0896 2,19484

Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim ydnteminin oy verme
kararina etkisi se¢cmenlerin TV izleme sikligina gore anlaml farklilik

gbstermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim ydnteminin oy verme

kararina etkisi segmenlerin TV izleme sikligina gore anlaml farklilik gosterir.

Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararma etki
duzeyi gunde 8 saat ve Uzeri televizyon izleyen secmenlerde en yiksek dizeyde
(4,5533), glinde 1 saat ve alt1 televizyon izleyen segmenlerde ise (2,9158) daha diisiik
diizeydedir. Se¢menlerin televizyon izleme siiresi arttikga siyasal iletisim
yontemlerinin oy verme kararma etkisi de artmaktadir. Anlamlilik degerinin
p=0,005<0,05 olmasindan dolayr HO hipotezi red edilir. Yani, siyasal iletisim
stirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme kararina etkisi se¢menlerin TV

izleme sikligina gore anlamh farklilik gosterir.
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Cizelge 4. 23: Kullanilan Iletisim Yénteminin Oy Verme Kararma Etkisinin

Secmenlerin Radyo Dinleme Sikhigina Gére Farklihgim Inceleyen F Testi

Radyo Dinleme Sikhig1 Slj;f;l Ortalama | ¢ g:)?ﬁa F A“la(‘g;hl‘k
1 saat ve alt1 233 3,2044 2,31827

2-4 saat 81 3,1358 2,17215

5-8 saat 10 2,7846 2,34242

8 saat ve Uzeri 5 3,8615 2,06220 0,557 0,694
Dinlemiyor 271 2,9742 2,09418

Toplam 600 3,0896 2,19484

Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme

kararina etkisi se¢menlerin radyo dinleme sikligina gore anlaml farklilik

gostermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme

kararina etkisi se¢gmenlerin radyon dinleme sikligina gore anlamlh farklilik

gosterir.

Kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisinin radyon dinleme sikligina

gore farkliligimi incelemek igin yapilan F testine gore anlamlilik degerinin

p=0,694>0,05 olmasindan dolayr HO hipotezi kabul edilir. Yani, siyasal iletisim

stirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisi segmenlerin radyo

dinleme sikligina gore anlamli farklilik gostermez.

Cizelge 4. 24: Kullamlan iletisim Yénteminin Oy Verme Kararmna Etkisinin

Secmenlerin Sosyal Medya Kullanim Sikh@ina Gore Farkhligimi inceleyen F

Testi
Sosyal Medya Kullanim | Kisi Std. Anlamhhk
Sikhig Sayisi Ortalama Sapma F (P)
1 saat ve alt1 166 2,6742 1,83002
2-4 saat 205 3,0507 2,24518
5-8 saat 68 3,4740 2,21360
8 saat ve Uzeri 49 4,1177 2,72567 4,833 0,001
Kullanmiyor 112 3,0934 2,18299
Toplam 600 3,0896 2,19484
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Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme
kararina etkisi se¢menlerin sosyal medya kullanmim sikligina gére anlamli

farklilik gostermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim ydnteminin oy verme
kararina etkisi se¢gmenlerin sosyal medya kullanim sikligina gbére anlaml

farklilik gOsterir.

Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOnteminin oy verme kararina etki
dizeyi gunde 8 saat ve Uzeri sosyal medya kullanan segmenlerde en yiksek dizeyde
(4,1177), giinde 1 saat ve alt1 sosyal medya kullanan segmenlerde ise (2,6742) daha
diisiik diizeydedir. Se¢menlerin sosyal medya kullanma siiresi arttikga siyasal
iletisim yontemlerinin oy verme kararina etkisi de artmaktadir. Anlamlilik degerinin
p=0,001<0,05 olmasindan dolayr HO hipotezi red edilir. Yani, siyasal iletisim
stirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme kararina etkisi segmenlerin sosyal

medya kullanma sitkligina gore anlamli farklilik gosterir.

Cizelge 4. 25: Kullamlan iletisim Yénteminin Oy Verme Kararmna Etkisinin

Secmenlerin Gazete Okuma Durumuna Gére Farklihgimi inceleyen F Testi

Gazete Okuma Durumu Kisi Ortalama Std. F Anlamhhk
Sayisi Sapma (P)

Her Gin diizenli gazete okurum | 168 3,2578 | 2,29297

Bazen gazete okurum 271 3,0278 | 2,24411

Hafta sonlar1 gazete okurum 55 3,4252 2,04619 | 1,418 0,237

Gazete okumam 106 2,8070 | 1,95489

Toplam 600 3,0896 | 2,19484

Ho: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yonteminin oy verme
kararina etkisi segmenlerin gazete okuma durumu goére anlamli farklilik

gbstermez.

Ha: Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim ydnteminin oy verme
kararina etkisi se¢menlerin gazete okuma durumu gore anlamli farklilik

gosterir.

Siyasal iletisim yontemlerinin oy verme kararma etki diizeyi gazete okumayan
segmenlerde (2,8070) diger segmenlere gore daha diisiik diizeydedir. Hafta sonlari
gazete okuyan secmenlerde ise (3,4252) bu etki daha yuksek dizeydedir. Fakat
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anlamlilik degerinin p=0,237>0,05 olmasindan dolayr aradaki fark anlamh
bulunmamistir (HO kabul). Yani, siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim
yonteminin oy verme kararina etkisi se¢menlerin gazete okuma durumuna gore

anlaml farklilik géstermez.

Yukarida yer alan 31, 32,33 ve 34. Cizelgelere ait verilerin sonuglarina gore;
televizyon izleme ve sosyal medyayr takip etme sikligi arttikca, siyasal iletisim
siirecinde yiiriitiilen iletisim faaliyetlerinin oy verme kararina olan etkisi artmaktadir.
Gazete okuma ve radyo dinleme siklig1 ise, siyasal iletisim faaliyetlerinden

etkilenerek oy kararini vermede etkili olmamaktadir.

V.4. Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Yiiriitiildiigii Mecralardan Biri Olan
Televizyon, Segmenin Siyaset ile Ilgili Gelisme Ve Haberleri En Sik Takip
Ettigi Kitle Iletisim Aracidir.

Televizyonda yer alan aday/parti ile ilgili haberler oy
verme kararimda etkilidir.

Televizyonda yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar
oy verme kararimda etkilidir.

Radyoda yer alan aday/parti ile ilgili haberler oy
verme kararimda etkilidir.

Radyoda yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar oy
verme kararimda etkilidir.

Sosyal Medyada(Facebook, Twitter vd.) yer alan
aday/parti ile ilgili haberler oy verme kararimda...

Sosyal Medyada(Facebook, Twitter vd.) yer alan
aday/parti ile ilgili reklamlar oy verme kararimda..

Sekil 4. 9: Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Yiiriitiildiigii Mecralarin Takip
Edilme Sikhg:

Yukaridaki grafige bakildigi zaman se¢menlerin en fazla takip ettigi mecra
televizyon olmustur. Televizyondan sonra en fazla internet, bunlari daha sonra
sirastyla sosyal medya, gazete, radyo ve dergiler izlemektedir. Yani, siyasal iletisim
faaliyetlerinin yiiriitiildiigli mecralardan biri olan televizyon, se¢gmenin siyaset ile

ilgili gelisme ve haberleri en sik takip ettigi kitle iletisim aracidir.
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Asagidaki sekilde ise siyasal iletisim mecralarinin ve faaliyetlerinin takip edilmesi

sonucu se¢gmenlerinin oyunun ne diizeyde etkilendigi gosterilmistir.

(%)
1 15 2 25 3 35 4

Televizyonda yer alan aday/parti ile ilgili haberler oy H alg2
verme kararimda etkilidir.
Televizyonda yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar _ 3132
oy verme kararimda etkilidir.
Radyoda yer alan aday/parti ile ilgili haberler oy _ 254
verme kararimda etkilidir. ’
Radyoda yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar oy _ 249
verme kararimda etkilidir. '

Sosyal Medyada(Facebook, Twitter vd.) yer alan

aday/parti ile ilgili haberler oy verme kararimda _ 37
etkilidir.
Sosyal Medyada(Facebook, Twitter vd.) yer alan

aday/parti ile ilgili reklamlar oy verme kararimda _ 3.28

etkilidir.
Gazete ve Dergilerde yer alan aday/parti ile ilgili _ 339
haberler oy verme kararimda etkilidir. ’
Gazete ve Dergilerde yer alan aday/parti ile ilgili _ 314
reklamlar oy verme kararimda etkilidir. '
El Hani, Brosiir, Afis, Mektup, Pankart gibi _ ol81
materyaller oy verme kararimda etkilidir.

Adayn/Partinin Mail Adresime ya da telefonuma

gonderdigi Mail ve Sms'ler oy verme kararimda _ 2.73
etkilidir.

Adayin/Partinin yapmig oldugu mitingler oy verme
idi A 85
kararimda etkilidir.
Secim gezileri oy verme kararimda etkilidir. _ 3.18

Sokaklarda dolasan se¢im araglari oy verme 259
kararimda etkilidir. m )

Sekil 4. 10: Siyasal letisim Araclarinin Oy Verme Kararina Etkisi

Siyasal iletisim araglarinda kullanilan faaliyetlerden se¢gmenlerin oy verme kararini
en ¢ok etkileyen faaliyet televizyonlarda yer alan aday/parti ile ilgili haberlerdir
(3,82). Adayin/partinin yaptig1 mitingler (3,50) segmenin oy verme kararini etkileyen
ikinci 6nemli faaliyettir. En az etkili olan faaliyetler ise radyoda yer alan aday/parti
ile ilgili reklamlar (2,49) ve radyoda yer alan aday/parti ile ilgili haberdir (2,54).
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"Siyasal iletisim faaliyetlerinin yiiriitildigi mecralardan biri olan televizyon,
se¢cmenin siyaset ile ilgili gelisme ve haberleri en sik takip ettigi kitle iletisim

aracidir” varsayimimiz arastirmamizin bu sonuglari itibariyle dogrulanmaktadir.

V.5. Herhangi Bir Dini Cemaate Bagliligi Ya Da Dernek, Kuliip, Sendika,
Meslek Odasi Gibi Kuruluslara Uyeligi Olan Se¢menler, Bagli Bulundugu
Yapilanmalarin Ortak Kararlar1t Dogrultusunda Oy Vermektedir.

Cizelge 4. 26: Herhangi Bir Dini Cemaate Baghihgi, ya da Dernek, Kuliip,
Sendika, Meslek Odas1 Gibi Kuruluslara Uyeligi Olan Se¢menin Kanaat
Onderlerinden Etkilenme Duzeyleri

Herhangi Bir Dini Cemaate
Bagliliginiz ya da Dernek,
Kulip,

Sendika, Meslek Odas1 Gibi

Kuruluslara Uyeliginiz Var Ki- | Anlamlilik

m? Kare (P)
Cevap
Evet | Hayir | Vermek
Istemedi
Sanatgilar 49% | 95,1% 0,0%
Gazeteciler 71% | 92,9% 0,0%
Oy Verme 1s.Dun}/as1n1n Onde Gelen 8.3% | 83,3% 8,3%
Kararm Isimleri
Etkileyen e 0 0 0 191,213 0,000
Kanaat Aile Buylklerim 10,6% | 86,2% 3,2%
Onderleri | Bagli Oldugum Cemaat,
Dernek, Sendika veya Meslek 71,6% | 25,3% 3,2%
Odasi Lideri
Diger 13,0% | 84,5% 2,6%

Herhangi bir dibi cemaate bagliligi olan yada dernek, kuliip, sendika, meslek odasi
gibi kuruluslara iiye olanlarin %71,6's1 oy verirken bagli bulundugu cemaat veya
kurum liderinden etkilenerek oy vermektedir. Bu kurumlara ye olan veya cemaat
baglilig1 olan se¢menlerin oy verme kararimi sanatcilar, gazeteciler, is diinyasinin
onde gelenleri ve aile blyukleri pek fazla etkilememektedir. Yani, herhangi bir dini
cemaate baglilig ya da dernek, kuliip, sendika, meslek odas1 gibi kuruluslara tiyeligi
olan se¢menler, bagl bulundugu yapilanmalarin ortak kararlar1 dogrultusunda oy

vermektedir.

"Herhangi bir dini cemaate baglilig1 ya da dernek, kuliip, sendika, meslek odas1 gibi

kuruluslara iiyeligi olan se¢cmenler, bagli bulundugu yapilanmalarin ortak kararlari
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dogrultusunda oy vermektedir" varsayimimiz arastirmamizin bu sonuglar itibariyle

dogrulanmaktadir.
V.6. Aile Biiyiikleri, Kadin Segmenin Oy Verme Kararini, Erkek Se¢gmenden
Daha Fazla Etkilemektedir.

Cizelge 4. 27: Kadin ve Erkek Se¢menin Oy Verme Kararinda Aile
Buyuklerinin Etkisi

Cinsiyet Ki- | Anlamhhk
Kadmn | Erkek | Kare P
Sanatgilar 63,4% | 36,6%
Gazeteciler 66,7% | 33,3%

Kanaat Onderlerinden
Hangisi Oy

Verme Kararmizi | Ajle Bilyiiklerim 59,9% | 40,1%
Etkiler?

15 Diinyasinin Onde Gelen Isimleri | 66,7% | 33,3%

40,146 0,000

Bagli Oldugum Cemaat, Dernek,
Sendika veya Meslek Odasi1 Lideri

Diger 42,0% | 58,0%

28,4% | 71,6%

Aile biiyiikleri kadin se¢menlerin %59,9'unun oy verme kararinda etkili olurken,
erkek secmenlerin %40,1'inin oy verme kararinda etkili olmaktadir. Erkeklerin oy
verme kararinda en cok etkili olan kanaat lideri ise %71,6 ile bagh bulunan cemaat,
dernek, sendika veya meslek odasi liderlidir. Bunun disinda sanatgilar, gazeteciler ve
1§ diinyasinin 6nde gelen isimleri daha ¢ok kadin se¢menlerin oy verme kararinda
etkili olmaktadir. Cizelgede yer alan sonuclar, erkek secmenin grup bilinciyle
hareket ettigini, kadin segmenin ise daha bireysel davrandigini gOstermektedir. Sz
konusu duruma etki eden nedenlerden birinin de erkek se¢menin toplumsal hayat
icerisindeki konumu ve 1§ diinyasinda daha aktif olarak yer almasindan

kaynaklandig: diistintilmektedir.

Erkek egemen bir toplum yapisina hakim Turkiye'de, kadina yuklenen toplumsal
normlar, erkeklere oranla farklilik gostermektedir. Oyle ki kadma, g¢ocuklara
bakmak, evin genel isleri ile ugrasmak gibi hane i¢i gorevler atfedilirken, erkeklere
evin genel idaresini saglayacak ekonomik edinimlere sahip olmak, kadimni,
cocuklarin1 korumak ve maddi ihtiyaglarini karsilamak gibi gorevler yiiklenmektedir.
Bu durum, siyasetle ilgilenmek ve siyasal katilimi saglamak noktasinda da etkili
olmaktadir. Erkek, calisan ve ekonomik imkanlarin saglayicist olarak mesleginin

gerektirdigi Olciide biirokrasi ve siyasetle i¢ ice olmakta, kadm ise kendisine
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yiiklenen hane i¢i gorevler nedeniyle bu imkandan yoksun kalmaktadir. Bu durum
kadinin siyasi iligkilerden ve haberlerden yoksun kalmasi gibi bir sonucu da
dogurmaktadir. Boyle bir sonucun Oznesi olan kadin, ailesinin siyasi tutum ve
davraniglari ile oy verme kararlarinin uygulayicist olmaktadir. Boyle bir sonucu tim
kadinlara genellemek yanlis bir yaklagim olacagi gibi, Tiirk toplum yapisinda siklikla
karsilagilan bir durum oldugu gercegini de degistirmemektedir. Oyle ki
arastirmamizin sonuglar1 da erkek se¢gmene oranla, kadin se¢gmenin oy verme
kararinda ailesinin etkili oldugunu gostermektedir. "Aile biiyiikleri, kadin segmenin
oy verme kararmi, erkek se¢menden daha fazla etkilemektedir" varsayimimiz,

arastirmamizin bu sonuglari ¢ergevesinde dogrulanmaktadir.

V.7. Yiiriitiilen Iletisim Faaliyetleri Oy Verme Kararini Etkilemekte, Ancak
Segmen Parti  Ideolojisi Dogrultusunda Oy Verme Davranisim

Gergeklestirmektedir.

Cizelge 4. 28: Se¢menin Oy Verme Kararinda Parti Ideolojisinin Etkisi

X5 Lorana | 2| ¢ [ st
Parti Ideolojisi 220 3,0797 | 2,06220
Ailem 82 3,0675 | 2,31598
Arkadasg Cevrem 3 3,2308 | 1,33235
Parti Lideri 63 3,5250 | 2,52635
Adaym Kendisi 57 3,0823 2,29626

Bagli/iiye oldugum dini cemaat ya da sendika,

meslek odasi, dernek karari 29 3,6631 | 2,30104

Partinin/Adaym Vaatleri 24 | 32660 |1,79170|1367| 0,184
Adayin Karizmatik Durusu 9 3,6410 2,09253
Adayin Dini — Etnik Kimligi 34 2,3032 | 1,63463
Yiritilen Hetisim Faaliyetlerinin Basarisi 32 3,2596 2,94919
Partisinin Yonetim Kadrosu 16 3,0769 | 2,22679
Diger 31 2,1935 | 1,46058
Toplam 600 3,0896 | 2,19484
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Cizelge 4. 29: 30 Mart 2014 Yerel Secimlerinde Oyunuzu Verdiginiz
Partiyi/Aday1 Hangi Gerek¢eyle Tercih Ettiniz?

(%)

Parti Ideolojisi

Ailem

Parti Lideri

Adaym Kendisi

Adayn Dini - Etnik Kimligi

Yiiriitiilen Iletisim Faaliyetlerinin Basaris1
Bagli/Uye Oldugum Dini Cemaat Ya Da Sendika
Partinin/Adayn Vaatleri

Partisinin Yonetim Kadrosu

Adayn Karizmatik Durusu

Arkadas Cevrem

Diger

Secmenlerin %36,7'sinin oy verme davranisi partisi ideolojisi dogrultusunda
gerceklesmistir. Bu orana en yakin oran %13,7 ile aile, %10,5 ile parti lideri
dogrultusunda gerceklesen oy verme davraniglart olusturmaktadir. Oy verme
gerekgesinin kullanilan iletisim faaliyetlerinden etkilenip etkilenmedigini test etmek
amactyla yapilan F testinde anlamlilik degerinin p=0,184>0,05 olmasindan dolay1
ortalamalar arasinda anlamli farklilik bulunmamistir. Oy verme gerekgesi, kullanilan
iletisim faaliyetlerine gore anlamli farklilik gostermemektedir. Yani, ydrtilen
iletisim faaliyetleri oy verme kararimi degistirmemekte, se¢men parti ideolojisi

dogrultusunda oy verme davranisini gergeklestirmektedir.

"Yiiriitiilen Iletisim Faaliyetleri Oy Verme Kararin1 Etkilemekte Ancak Se¢men Parti
Ideolojisi Dogrultusunda Oy Verme Davranisim1 Gergeklestirmektedir" varsayimimiz

arastirmanin bu sonuglari itibariyle dogrulanmaktadir.
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4.3.3. Partilere oy verme durumunun demografik 06zelliklere gore

karsilastirilmasi

Bu boliimde katilimcilarin partilere oy verme durumunun demografik 6zelliklere

gore karsilastirmalarina yer verilmistir.

Cizelge 4. 30: Partilere Oy Verme Durumunun Egitim Durumuna Goére

Karsilastirilmasi

Egitim Durumu

g E 5 s| 25| 83 Anlamhlik
N S| g&| €& | 3 E|KiKare P

| 2R 32| 2B | 5B

S B-) = c 2

X = 2= | 52| 2=

O o : |

AKP | 56% | 29,8% | 30,6% | 32,5% | 1,6%
CHP | 1,0% | 98% | 38,7% | 428% | 7,7%

30 Mart 2014 SP | 13,5% | 32,4% | 21,6% | 32,4% | 0,0%

Yerel Segimlerinde | MHP | 52% | 224% | 414% | 259% | 52% | ., 0, 0.000
Hangi Partiye HDP | 0,0% | 17,9% | 21,4% | 53,6% | 7,1% ’ ’
Oy Verdiniz? DSP | 0,0% | 0,0% | 16,7% | 83,3% | 0,0%

BBP | 11,1% | 22,2% | 11,1% | 55,6% | 0,0%
Diger | 0,0% | 18,8% | 31,3% | 43,8% | 6,3%

AKP | 58% | 324% | 29,3% | 31,1% | 1,3%
CHP | 1,1% | 94% | 40,3% | 42,0% | 7,2%
Yakin Zamanda SP | 154% | 33,3% | 25,6% | 256% | 0,0%
Secim Olsa MHP | 4,6% | 20,0% | 41,5% | 29.2% | 4,6%
Hangi Partiye HDP | 0,0% | 15,2% | 24,2% | 51,5% | 9,1%
Oy Verirsiniz? DSP | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 100,0% | 0,0%
BBP | 16,7% | 33,3% | 16,7% | 33,3% | 0,0%
Diger | 0,0% | 12,5% | 25,0% | 56,3% | 6,3%

91,389 0,000

30 Mart yerel se¢imlerinde oy verilen partinin ve yakin zamanda se¢im olsa oy

verilecek partinin egitim durumuna gore dagilimina bakildiginda;

AKP'ye oy verenlerin %32,5'i Universite, %30,6's1 lise, %29,8'1 ilkogretim okulu
mezunudur. CHP'ye oy verenlerin ise %42,8'1 Universite, %38,7'si lise, %9,8'i de
ilkdgretim okulu mezunudur. DSP'ye oy verenlerin biiyiik c¢ogunlugu (%83,3)
tiniversite mezunudur. Patilere oy verme durumunun se¢menlerin egitim durumuna
gore farklilik gosterip gostermedigini test etmek igin yapilan Ki-Kare analizinde
anlamlilik degerinin p=0,000<0,05 olmasi oy verme durumun egitim durumuna gore

anlaml farklilik gosterdigini agiklamaktadir.
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30 Mart yerel se¢cimlerinde oldugu gibi yakin zamanda se¢im olsa partilere verilecek
oy secmenlerin egitim durumuna gore anlamli farkliik gostermektedir

(p=0,000<0,05).

Cizelge 4. 31: Partilere Oy Verme Durumunun TV izleme Sikhigina Gore

Karsilastirilmasi
Giinde Kag Saat Televizyon izliyorsunuz?
= .
; g g i g % Ki-Kare Anlalgnllhk
5| 3| % | 85| E
s o~ o) 0 E
o
AKP | 19,0% | 59,9% | 11,1% 3,2% 6,7%
CHP | 30,4% | 39,2% | 10,8% 3,6% | 16,0%
30 Mart 2014 SP | 24,3% | 45,9% | 10,8% | 10,8% | 8,1%

Yerel Secimlerinde MHP | 20,7% | 51,7% | 155% | 6,9% | 52% 45.909 0.018
Hangi Partiye HDP | 28,6% | 39,3% | 3,6% 7,1% | 21,4% ’ '
Oy Verdiniz? DSP | 50,0% | 33,3% | 16,7% | 0,0% | 0,0%

BBP | 33,3% | 55,6% | 0,0% 0,0% |11,1%
Diger | 37,5% | 37,5% | 6,3% 6,3% | 12,5%
AKP | 18,2% | 59,6% | 12,0% 4,0% 6,2%
CHP | 32,0% | 38,1% | 11,0% 3,3% | 15,5%
Yakin Zamanda SP | 17,9% | 48,7% | 10,3% | 10,3% | 12,8%

Se(;i_m Olsa MHP | 23,1% | 50,8% | 13,8% 7,7% 4,6% 51 652 0.004
Hangi Partiye HDP | 30,3% | 39,4% | 3,0% 6,1% | 21,2% ' '
Oy Verirsiniz? DSP | 66,7% | 33,3% | 0,0% | 0,0% | 0,0%

BBP 0,0% | 83,3% | 0,0% 0,0% | 16,7%
Diger | 31,3% | 50,0% | 8,3% 0,0% | 10,4%

AKP'ye oy verenlerin %59,9'u gunde 2-4 saat arasi televizyon izlemekte, bu oran
CHP secmeninde %39,2, MHP secmeninde %51,7, HDP se¢cmeninde %39,3'dir.
Gilinde 1 saat alt1 ve hi¢ izlemeyenlerin oranina bakildiginda AKP se¢menlerinin
orant %25,7 (19+6,7), CHP se¢gmeninin orant %46,4 (30,4+16), MHP se¢meninin
orant %25,9'dur (20,7+5,2). AKP se¢cmeninin televizyon izleme sikligi CHP ve
MHP'ye fazla, CHP se¢meninin televizyon izleme sikligt AKP ve MHP se¢cmenine
gore daha disiktir. Yapilan Ki-Kare analizine gore anlamlilik degerinin
p=0,018<0,05 olmasindan dolay1 partilere oy verme durumu se¢cmenlerin televizyon

izleme sikligia gore anlamli farklilik gostermektedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Siyasal iletisim faaliyetleri, aktif siyasal yasamin vazgecilmez unsurlarindan biridir.
Tim siyasi yapilar ve aktorler, fikirlerini toplumla paylagsmak, eylemleri hakkinda
topluma bilgi vermek ve dolayisiyla toplumu etkileyerek destegini ve oyunu alarak
amagclarint gergeklestirmek icin siyasal iletisim faaliyetlerini yiirutmektedirler.
Siyasal iletisim faaliyetleri olagan donemlerde gerceklestirildigi gibi, daha yogun bir
sekilde secim donemlerinde gergeklestirilmektedir. Secim donemlerinde iktidarini
siirdiirmek isteyen partiler ve iktidari elde etmek isteyen partilerce ve bunlara yakin
siyasi kurum ve kisilerce yiiriitiilen siyasal iletisim faaliyetleri, giiniimiiz toplumsal
kosullart g6z 6niinde bulunduruldugunda, zorunlu bir faaliyetler biitiinii olarak géze
carpmaktadir. Siyasi kimlige sahip aktorlerin toplumla giristikleri iletisim cabalari,
iletigim igeriginin siyasi mesajlarla oriintiilii olmasindan dolay1 siyasal iletisim olarak

tanimlanmaktadir.

Siyasal iletisimin, daha genis bir cergevede siyasal alanin siliphesiz ilgi ve ugrasi
alanlarindan birisi ideolojilerdir. ideoloji, segmenin siyasal alan ve siyasal olam
anlamlandirmasi, diinya goriisiiniin sekillenmesi, herhangi bir partiyi destekleme ve
parti adma ¢alisma gibi siireglerde etkili olan bir olgudur. Ideolojiler giiniimiizde de
hangi partiye oy verilecegi, hangi adayin desteklenecegi noktasinda da belirleyici
olmaktadir. Ideolojileri ele almadan, salt bir siyasal iletisim arastirmasini yiiriitmenin
eksik olacagi diisiiniilmektedir. Bu nedenle 3 boliimden olusan c¢alismanin birinci
boliimiinde siyaset ile ilgili farkli diisiiniiglerin ele alinmasinin ardindan temel

ideolojiler belirtilmis, temel algilayis ve anlamlandirilislarin iizerinde durulmustur.

Ug béliimden olusan ¢alismamizin ikinci boliimiinde, iletisim kavramu, iletisim tiir ve
bicimlerinin ele alinmasinin ardindan, siyasal iletisim kavrami, siyasal iletisimin
iliskili oldugu alanlar, siyasal iletisimin aktorleri, siyasal iletisim tiirleri ve siyasal

iletisim fonksiyonlar1 ana hatlariyla ele alinmistir.
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Caligmamizin t¢iincii boliimiinde ise siyasal iletisim faaliyetlerinin se¢gmenin oy
verme davranisi iizerinde ki etkisinin Istanbul &rneginde arastirildigi calismanin

sonuglar1 yer almaktadir.

Aragtirmada yer alan katilimcilarin cinsiyetlerinin esit olarak dagilmasma dikkat
edilmis, bu amagla arastirma 300 erkek ve 300 kadin segmen tizerinde yiiriitiilmistiir.
Yas, medeni durum, egitim, meslek ve gelir diizeyi ile ilgili demografik verilerde
tiim se¢men prototiplerine ulagilmistir. Arastirmamiz geng, yasli, ekonomik agidan
yiiksek ve alt gelir gruplarini, evli, bekar ve meslek grubu farklilik gosteren

se¢cmenleri de igerisinde barindirmaktadir.

Arastirmada yer alan katilimcilarin kitle iletisim araglarini takip etme sikliklarina
bakildiginda, 2-4 saat arast televizyon izledigini belirten katilimer oram
yogunluktadir. Arastirmada yer alan katilimcilarin televizyon izleme siklig1 farklilik
gostermekle birlikte, televizyon izledigini belirten segmen orani yiiksektir. Ayni
durum sosyal medya takip ve gazete okumada da gecerlidir. Sosyal medyada vakit
gecirme sikliglr ve gazete okuma sikligir katilimcilar arasinda farklilik gostermekle
birlikte, sosyal medya ve gazete katilimcilar tarafindan takip edilmektedir. Kitle
iletisim araglarmin takip edilme sikliklarina bakildiginda, takip orani en diisiik kitle
iletisim araci ise radyo olarak goze g¢arpmaktadir. % 45.2 gibi yiiksek bir katilime1
orani radyoyu hi¢ dinlemedigini belirtmistir.

Siyaset/politika denince akliniza ilk gelen nedir sorusuna katilimcilarin biiyiik bir
orani "yalan" yanitin1 vermistir. Siyaseti iktidar, miicadele, yonetme, giig, tehlike ve
uzlast olarak niteleyen katilimc1 orami farklilik gostermekle birlikte, yiiksek bir

katilimc1 kesimi de oy vermeyi vatandaslik gérevi olarak addetmektedir.

Katilimecilar, destekledikleri partinin adayn1 agikladigi zaman oy verecegi
partinin/adayin netlestigini belirtmistir. Kanaat dnderlerinin oy verme kararinda etkili
olup olmadigini tespit etmek amaciyla yoneltilen soruda, aile biiyiikleri se¢gmenlerin

oy verme kararini en ¢ok etkileyen kanaat dnderleri olarak tespit edilmistir.

Arastirmada yer alan katilimcilarin yiiksek bir kesimi, 30 Mart 2014 mabhalli idareler
genel segimlerinde parti ideolojisi gerekcesiyle oy verdigi partiyi/adayr sectigini
belirtmistir. Yine arastirmada yer alan katilimcilarin yiiksek bir orani, kendisini

muhafazakar olarak gormekte, kendisini Atatlrk¢i/Laik, milliyetci, sosyal demokrat,
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sosyalist, demokrat ve liberal olarak gorenler ise sirasiyla kendisini muhafazakar

olarak addeden katilimc1 oranini takip etmektedir.

Varsayimlarin analiz edildigi boliimde, iletisim mecralarinin takip edilme siklig ile
ylriitiilen iletisim faaliyetlerinin, segmenin oy verme kararina etkisi arasinda anlamli
bir iligki tespit edilmistir. Televizyon izleme, gazete okuma, sosyal medyada ve
internette vakit gecirme sikligi ile yiiriitiilen iletisim faaliyetinin segmenin oy verme

kararinda etkili oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.

Televizyonda yer alan siyasetle ilgili programlarin izlenme sikligi ile bu
programlarin oy verme kararina etkisinin analiz edildigi boliimde, televizyonda yer
alan siyaset ile ilgili programlarin izlenme sikligiin arttiinda, bu programlarin oy

verme kararinda etkili oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.

Demografik 6zelliklerin oy verme karari iizerindeki etkisine bakildiginda, medeni
durum disinda yer alan tiim demografik 6zelliklerin (yas, gelir, meslek, cinsiyet,
egitim) se¢menin oy verme kararinda etkili olmadigi, sadece bekar ya da evli

olmanin oy verme kararinda etkili oldugu goriilmektedir.

Siyasal iletisim faaliyetlerinin yiiriitiildiigli mecralarin takip edilme sikligina
bakildiginda, katilimcilarin en fazla takip ettigi mecra televizyon olmustur.
Televizyondan sonra en fazla internet, bunlar1 daha sonra sirasiyla sosyal medya,
gazete, radyo ve dergiler izlemektedir. Yani, siyasal iletisim faaliyetlerinin
yiiriitiildiigli mecralardan biri olan televizyon, segmenin siyaset ile ilgili gelisme ve
haberleri en sik takip ettigi kitle iletisim araci olmustur. Siyasal iletisim
faaliyetlerinin se¢menlerin oy verme kararina etki edip bakildiginda ise en ¢ok
etkileyen faaliyetin televizyonlarda yer alan aday/parti ile ilgili haberlerin oldugu
sonucu ortaya cikmistir, Adayin/partinin yaptigi mitingler, segcmenin oy verme
kararin1 etkileyen ikinci 6nemli faaliyettir. En az etkili olan faaliyetler ise radyoda
yer alan aday/parti ile ilgili reklamlar ve radyoda yer alan aday/parti ile ilgili
haberlerdir.

Herhangi bir dini cemaate baglilig1 olan ya da dernek, kuliip, sendika, meslek odasi
gibi kuruluglara liye olanlarin biiyiik bir ¢ogunlugu, oy verirken bagl bulundugu

cemaat veya kurumun ortak karar1 dogrultusunda oy vermektedir.
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Aile biyiklerinin kadin segmenin oy verme kararinda erkek segmenden daha etkili
oldugu varsayimimizin sonuglari, aile biiyliklerinin kadin segmenlerin %59,9'unun
oy verme kararinda etkili oldugunu, erkek se¢menlerin %40,1'inin oy verme
kararinda etkili oldugunu gostermistir. Erkeklerin oy verme kararinda en ¢ok etkili
olan kanaat lideri ise bagli bulunan cemaat, dernek, sendika veya meslek odasi
liderlidir. Bunun disinda sanatcilar, gazeteciler ve is diinyasinin 6nde gelen isimleri

daha ¢ok kadin segmenlerin oy verme kararinda etkili olmaktadir.

Aragtirmada yer alan katilimcilarin biiylik bir ¢ogunlugu, oy verme davranisi partisi
ideolojisi dogrultusunda gerceklestirmistir. Oy verme gerekgesinin, kullanilan
iletisim faaliyetlerinden etkilenip etkilenmedigini test etmek amaciyla yapilan
analizlerde de bu iki ortalamalar arasinda anlamli bir farklilik bulunamamistir. Oy
verme gerekgesi, kullanilan iletisim faaliyetlerine gore anlamli farklilik
gostermemektedir. Yani, yiiriitiilen iletisim faaliyetleri oy verme kararini etkilemekte
ancak se¢men parti ideolojisi dogrultusunda oy verme davranisini

gerceklestirmektedir.

Yukarida yer alan arastirma sonuglarina gore; se¢men kitle iletisim araglarini ve
siyasal iletisim faaliyetlerini takip etmektedir. Siyasal iletisim faaliyetlerini ve kitle
iletisim araclarin1 takip etme oranlari, faaliyete ve kitle iletisim aracina gore
degismekle birlikte, genel olarak segmenin bu faaliyet ve araglardan haberdar oldugu

ve takip ettigi goriilmektedir.

Siyasal iletisim faaliyetlerinin en Onemli amaclarindan biri, segmenin rizasini
kazanarak oyunu almak ve iktidarmi tesis etmektir. Aragtirmamizin sonuglari,
secmenin siyasal iletisim faaliyetlerini takip ettigini, ancak oy verme davranigini
gerceklestirirken ideolojisi dogrultusunda oy kullandigini1 gostermektedir. Basarili bir
siyasal iletisim siirecinin parti ve adaylari basariya gotiirecegi stiphesiz bir gercektir.
Ancak bu iletisim faaliyetlerini yiiriitiirken, segcmenin ideolojisini bigimlendirmeye,
ideolojisi geregi degerler yiikledigi kavram ve hassasiyetlere, siyasi kurum ve
aktorlerce dikkat edilmesi gerekmektedir. Ideolojilere seslenen, icerisi ideolojik
mesajlarla Oriintiilenmis mesajlarin ve iletisim ¢abalarinin, siyasi kurum ve aktorleri

basariya gotiirecegi ¢alismamizin sonuglar itibariyle ortaya konulmaktadir.
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EK-2 Anket Formu

AMKET FORMU

Hu ankat, “Siasal letisim Faalivetlerinin Segmanen Oy Verme Davransana Etkisind Slomek amacnda bstanbul Aydin
Universitesi, Sosyal Biember Enstinisl Hatkla iligkiler ve Tanitim Yiksok Lsans programinda yUrinGimekse clan bilimsel
hir calisma igin kazirlanmighe, Sordann dofre va da yards vanitlan yolther: cnemli olan sizin bu konudaki kigised
ghriaglnuzdur, Lutfen ankete kimAginizie gkl herhangl bir bilgl yazmaymiz, Bginiz ve yardiminiz igin tejekkor ederiz.

Omit UZUMN
umituzungr.tré@gmail.com

1- Cinsiyetini? 2-Yagina? 3- Medeni Durumianue? 4- Egitim Duramuruz?
(1) kadin [1)18-25 11} Evli 11} Crkur Yarar
[2) Erkek | 2) 6-33 |2] Bkl | 2] Wkigggretien Mezunu

[3) 2q-40 12] Lize Mezunu

(4} $0 yag e Ostl [4} Universite Mezinu

[ 5} Lisansist i Mezung

5- Meskeginie? 6= Galiriniz?
(1] Karmu Gieelisi (6 lgsiz |1} 0540 TL () 2001-4000 TL
12| Bzel sektor Caligan {7) Serbest Meslek [2) S41-1500 TL (5] 4001 TL ve iestli
13} Evw Kadire (8] Kend ksinde Cahgear {3k 1501-2000 TL
14] Bfrenci e [T ] [T —
{5] Emnahli
7- Glnde Kag Saat Telewizyon lziyorsunuz?® & Ginde Kag Saat Radyo Danliyorsunue?
|1} 1 saar we Al (4] B sa8L we b (1) 1 Saar ve Al {4) B s=2a1 ve Gperi
|2} -4 saat 5] Izlemiyar (2) 2-4 saat | 5] Dirtbemiyor
[3) 5-5 saat (3] 5-K saat
5. Glimde Kag Saat Sosyal Medyada Vakit 10 Gazete Ohouma Durumunuz Agsgsdakilerden
Geginiyrsunuz? Hargisiee: Uyar?
{1) 1 saat ve alti [£) & saat we beeri {11 Her GUn dupenli gezets akurum
(2] 2-9 saan |5} Kullanmrgar |7] Bazen gazete phurum
|2} 5-B saat | 3] Hafta senlan gazete okurum

[4] Garate okumam

IE-Teleogynn

11- Siyeset/Poitika Denince Akknica Ik Gelen Madir? 12- "0y vesmak vatandaghik girevidir” cimlesing
katiliyar musuri?

(1] Micadela {5) Giag (1} Bt
(2} Bnidar (6] Yalan L2} Hapr
|2} Yonetme 17 Tehlike (3} Kararsihrn
|4] Lizlagi (8] Diger (Bebrtiniz) ...

||:|q|_-uug:|-,—.|_-|,.lnﬂ-ﬁh|-q,d|". e fers Agagpdal | - |

Shpdya Qmambinndan e fakilils Takp Fdyorpinsg? - | - E
. ilsl3 3RS

14 G
15-irmermmt l_ |
AB-Sowyal Mty [Facabook, Twitlir vd.|
T Rates
18 Deng
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44 Hangi AdayafPartiye Oy Yerooeginiz Ne Zaman Netlegir?

|1} De=stekledifim Partinin Adayime A ikkadif Zamman (A Secim Guru
[} Secim KEamparrga ve Vaatlerind Takin Ettlksen Sonra (5} sday ile Bgli Arastirma Yaptiktan Sonra
13} Segimedan Birkag Gin Onoe (5 Digher (Bebrtinig) oo,

45- Agapidaki Kanaat Onderlenndon Hamgis) Oy Verme Karanesin Etkiler?

{1} Zanatplar £ad] Aike Burpdkl=rm
{2y Gazeteciler 15] Bagh Didufum Cemaad, Demek, Sendika veya Mesiek Odas Lideri
(3) Iy Danyasinen Qrede Golen Isimder 1E] Diger | Belirt®nizh oo

46- 30 Mart 2014 Yerel Secimlernde Oyunozu Verdifiniz Partiyi/Aday Hangi Gerelkgeyle Terdh Ettiniz?

(1) Parti idealojisi (6} Ba@hinye oldufumn dind cemaat yva da s=ndia, meskek odes, desrek karan
a2 Ailem (?) PartinimA&dayin Yaatleri

131 Arkadag Dewrem (A Adayin Karipmeatik Dnugis

141 Parti Lickeri (30 Adayin Dini — Etnik Kimilaii

151 Adayin Kendisi (L0] Yorutilen |Izti;im Faalipetherinim Bagansa

[11] Partisinin ¥anetim Kadrosu
(L2} Dider (Beletiniz) ... e

47- Herhangl Bir Dini Cemaate Baglhih@dniz ya da Dernek, Huldp, Sendika, Meslek Odas: Gibi Kwnluglara
Oyeliginiz Var mi?

{1} Evat (2} Hapr (3} Cevap Vermek temedi

4&- Kendinizl Sivas Giriy Qlarak Masil Tanembarsine? 45: 30 hart 2014 Yerel Segimlerinde Hangl Partiye
Oy Verdiniz?

11] Miliyeti 1&] Demakrat (1} Acalet ve Kallurema Partisi (4K

|71 Muhafamkir 17 Sosyal Demakrat [2} Cumhisriyey Halk Partis (CHP)

[3hLiberal 5] Diger (Balirtiniz) ..., [3} Saadet Partisi {5F]

|4} Saxsypalist (4] PAllinem g Planshey Partisi (R HE)

(5} ataturkei/Laik (5} Halkdlarnn Demokratik Parts (HODP|

16} Demokratik Sol Parti (DSP)
(77 Bk Birlik Partei (BRF|
(B) g (Blieticnie) oo

S0-Yalkon Tamanda Sepim Olea Hamgi Pastive Oy Verirsiniz?

(1] Aclalet «= Kalkinmia Partisi (AKF)
{2) Curnbrivet Halk Partisi [CHE|

(1) Smsdec Partisi [SP)

() Millgetgl Harnket Partisi (MBEP)
(5} Halklsmn Demokratik Partis (HO®|
[6) Demakratia 20l Parti(Ds2)

{7} Birpuk Birlik Partisi [BEP)

(4} Difer |Selirtiniz) .
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OZGECMIS

Umit Uzun, 1991 yilinda Istanbul'da dogmustur. Liseyi Beyoglu Dilnihat Ozyegin
Lisesi'nde tamamlamis, Onlisans derecesini Kocaeli Universitesi Halkla iliskiler ve
Tanitim programinda onur ogrencisi olarak tamamlamistir. Lisans derecesini
Anadolu Universitesi, Isletme Fakiiltesinden onur égrencisi olarak almustir. Ozel
sektorde cesitli kademelerde gorev almis, 6zel bir dil okulunda sube egitim
koordinatdrii olarak calismistir. Halen Beyoglu Belediyesi Sosyal Yardim Isleri
Midiirliigiinde, Sosyal Yardim Saha Arastirma Gorevlisi olarak caligmaktadir.
Isletmelerde "Stres ve Stres Yonetimi" isimli makalesi FortuneTurkey'de
yayinlanmis, yaymlanan makalesinin iizerine EuromoneyConferences'e Akbank'in
davetlisi olarak katilmistir. Istanbul Aydmn Universitesi Siyaset Akademisi
mezunudur. "Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin Se¢gmenin Oy Verme Davranis1 Uzerine
Etkisi" isimli bu tezi ile Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nden

yiiksek lisans derecesini almistir.
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