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GIRIS

Tiketim, giindelik hayatta kelime anlamm koruyan ancak ideolojik olarak
farkli bir aragsallasmayr igerisinde barmdwran bir kavram olarak sikbkla kargmiza
cikmaktadwr. Tikketimin ortaya ¢ikma siirecine bakildiginda ihtiyag dolaymmnda
ama¢ olarak yer aldig goriilmekte iken giliniimiizde bu kavrammn aragsallastig
goriilmektedir. Bu  aragsallagsma  tiiketime  farkh anlamlar  ylklenmesini  de
beraberinde getirmektedir. Tiiketime yiiklenen farkh anlamlar birey iizerinde de
degisen etkilesimlerin olusmasma neden olmaktadwr. Giindelik hayatta, tiiketim
kiiltiirii  igerismde O6zne konumunda olan birey bizatihi tiiketimn nesnesi olarak
kargimiza ¢ikmaktadr. Tiketin kavrammnmn ama¢ olmaktan arag olmaya dogru
evriimesinde tiiketimin Gznesi olan bireyin de metalasmasi ideolojik cergeve
dongiistinde normallestirilmis bir siire¢ olarak gerceklesmektedir.

Tiiketim ideolojisi, iktidar ekseninde disiiniildiiginde birey iktidarm
strekliliginin  saglanmasmda ara¢ olarak kullanilmaktadr. Bu dogrultuda birey
tiketimin nesnesi olmakla birlikte somiiriilip denetlenmektedir. Tiiketim  kiiltlir,
tretimin ~ yeniden {iretiminde bireym denetlenip sOmiiriilmesini mesru  kilan  bir
alandr. Ihtiyag amagh ortaya ¢ikan iiretimin karsisma arti defer odakh iiretimin
cikmasiyla birlikte iiretici, liretimin yeniden tiretiminde tiiketici olarak yer almaya
baglamaktadr. Costa’nn ifade ettigi gbi “Bugiin yeniden {iiretim alami, kapitalist
tretim bigimnin tim ik giinahlarm aciBa cikarr™. Tiketim kiiltirti, reklamlar
aracih@iyla kapitalist tiretim ve tiketim bigimini mesrulastirmaktadir.

Kapitalist tiretim ve tiiketim bi¢ciminin mesrulagtriimas1 asamasmnda ihtiyag
icin tiketim ve HNiks icin tiketim arasmdaki smrlarm da giderek ortadan kalktig
goriilmektedir. Smirlarm ortadan kalkmasi orta smifin dengeyi kurmasma olanak
saglarken; alt ve st smif farkllagsmasmi hat sathaya ulastrmaktadw. Tiketim
kiiltiirii  igerisinde yer alan birey, denetlenip somiiriildiigiinii kabullenmeyerek bu
farkhlasmayr da reddetmektedir. Bu kabullenmeme durumu bireyin tiketim kiiltiirii
icerisinde yoksunluk ve haz odakh duygulanmmlarmi da beraberinde getirmektedir.
Temeli tilketim alam icerisinde insa edilen bu duygulanmlar bireyde yabancilasmaya
neden olmaktadr. Birey ihtiyaglart ve duygulann arasmda gec¢irdigi  sliregte
yabancillagsmanin odak noktasi haline gelmektedir.

! Mariarosa Dalla Costa, “Kapitalizm ve Yeniden Uretim”, Oykii Safak Cubukcu (cev.), ilkel

Birikim: Sermayenin Kaldiraci, Ozay Goztepe (der.), NotaBene Yaymlari, Ankara, 2014, s.151.



Cahgmamizn birinci boliimiinde giindelik hayatta maddi ve manevi yer bulan
tiketim kiiltiiriinin ~ ideoloji baglaminda incelenmesi hedeflenmektedir. Tiiketim
kiiltliriinii  kuramsal c¢ercevede ele aldiktan sonra ¢esitli ideoloji goriislerne yer
vererek tikketim ideolojisi incelenmektedir. Tiketim kiiltliriiniin  kuramsal ardalam
noktasmda modern ve postmodern donemlerden yararlamimaktadr. Tiketim kiiltiirti
cercevesinde modern ve postmodern ayrmu akilcilasma ve akildisik esas alnarak
mcelenmektedir. Her iki donemde de tiketimn birey iizerindeki hakimiyeti s6z
konusudur. Bu nedenle ideoloji esas alnarak tiiketim kiiltliriiniin agiklanmasi
lizerinde  durulmaktadw. Tikketim kiiltiiriiniin =~ kuramsal ardalam modern ve
postmodern donemler ele almarak Marx, Weber ve Baudrillard’m diisiinceleri
acismdan degerlendiriimektedir. Tiikketim kiiltiiriiniin kuramsal ¢ercevesinden sonra
ideoloji kavramu baglaminda tiiketim incelenmektedir. Burada Marx, Gramsci ve
Althusser’in ideoloji goriisleri temel almmaktadwr. Birinci bolimiin sonunda tiiketim
kiltiri  ve  ideolojisi  arasmdaki  baglantmn  temellerini  ortaya  koymak
hedeflenmektedir.

Calsmamizn  ikinci  bolimde  tiketim  kiiltlirlinlin ~ insa  siirecinden
bahsedilmektedir. Thtiyagc amach iiretim ve tiiketim noktasmdan liks icin tilketime
nasil gecildigi lizerinde durulduktan sonra liksiin giindelk hayatmizdaki yeri ile
devam edilmektedir. Liikslin ihtiya¢ icin tikketimin yerine gecmesiyle birlkte bireyin
tiketim iliskileri icerisinde nasil bir degisime tabu kimdiE ve reklamlarm bu
noktadaki mesrulastrma siireci ele almmaktadr. Mesrulastrma siireci i¢erisinde
bireyin yabancilagsmasmm nasil bir yol izledigi incelenmektedir. Bu baglamda
yabancilasma ile ilgili 6nde gelen diisiin insanlarinin goriislerine yer verilmektedir.

Diistin  insanlarmm yabancilasma kavramma bakist ile tiketim kiiltiiri
arasmda nasil bir bag kurulabilecegi lizerinde durulmaktadr. Marx’m yabancilagma
kavramu c¢ergevesinde bireyin tiiketim kiiltiiri i¢erisinde denetlenip sOmiiriilmesi ele
alnrken; Gramsci'nin  hegemonya kavramu baglammnda bireyin buna nasil riza
gosterdigi  lizerinde  durulmaktadw. Cabsmann ikinci boliminde  simiilasyon
kavramma ge¢cmeden oOnce Kant’'m ahlak metafizigi baglaminda bireyin toplumun
tiketim  algsma  uymakta  gecirdii  yabancilagsma  siireci  incelenmektedir.
Yabancilasma kavramu ile baglantih olarak simiilasyon kuramu {izerinde durulmakta
ve reklamlar ile birlikte ele almmaktadir.



Tiketim  kiiltiirli  igerisindeki ~ yabancilagmann  yaratti®i  yoksunluk
duygusunda reklamlarm onemli bir etkisi oldugu bilinmektedir. Cahsmada bu etkinin
nasill yaratidimi ve bu etkiden kurtulmann yollar1 incelenmektedir. Bu etkinin
yaratiimasinda bireym efendi konumuna yilikselme msasi ele almmakta ve etkiden
kurtulma noktasmnda bireyin tliketerek efendi olup olmadig incelenmektedir. Efendi
oldugunu distinen bireyin karsisma ‘Simiilasyon efendi’ kavrammi ¢ikartarak antitez
olusturmak hedeflenmektedir.

Calismamizin son bokimiinde, ornekler aracihgiyla reklamlar
gostergebilimsel analiz ile incelenerek antitezden senteze ulagsmak hedeflenmektedir.
Antk caglardan bu yana kullamlan gostergebilimin 6nemli bir iletisim araci oldugu
bilinmektedir. 20. ylizyilda yapilan c¢ahsmalar dogrultusunda Onem kazanmaya
baslayan gostergebiim bugiin disiplinler arasi bircok alanda analiz yontemi olarak
kullanimaktadr.  Gosterge  kavramm  temel alarak  gOsteren-gdsterilen — ayrmmu
baglammnda gostergebilimin bu c¢ahsmada kullamlma amaci reklamlarm ideolojik
arka planma ulagmamiza olanak saglamasidr. Calgmada, gostergebilimin 20.
yiizylldaki Onciilerinden biri olan Barthes’in analiz yontemi ile reklam gorsellerinin
ve metmlerinin  yan anlam-diiz anlam ¢Oziimlemesi yapimaktadwr. Diiz anlam
reklamlarm analizi noktasmda nesnel bir bakis acist sunarken yan anlam O6znel bir
bakis acis1 gelistirerek reklamlart elestirel olarak ele almamiza olanak saglamaktadir.
Omeklem olarak Tiirkiye’nin siiper markalar1 olarak bilinen “Superbrands” ddiiliinii
almaya hak kazanmig {i¢ mngaat firmasmmn konut reklamlarn iizerinde durulmakta ve
bu tarz reklamlarin ideolojik olarak degerlendirilmesi hedeflenmektedir.



BIRINCI BOLUM
TUKETIM KULTURU CERCEVESINDE iDEOLOJi KAVRAMINA
DAIR KURAMSAL DEGERLENDIRME

Giindelik hayatta, bireyin tiiketici olarak somiiriiiip denetlenmesi ve
tiketicinin  bunu riza temelli gormesi tikketimin ideolojismi  gergeklestirmesini
devamh kimaktadwr. Marksist tiiketim kurammda somiirii ve denetleme {ireticiler
tizerinde  iken, giinlimizde biyiilenen tiiketiciler Tlizerinde  uygulanmaktadir.
Tiiketicmin denetlenmesi ve somiirilmesi modern donemde akilcillasma temelinde
biiyiiniin bozulmas1 olarak ele alnmaktadr. Ideoloji temeline dayanan tikketim
kiiltiirti, tiiketiciyi yeniden biiylilemeyi basarmaktadr. Postmodern donemle birlikte
ele alman akildisilik, bireyi tiikketimin smir-sizlik-1 icerisine hapsetmektedir.

Tikketim, giindelik hayatta iktidarm ideolojisini gerceklestirmesinde arag
olarak kullamimaktadr. Iktidar, tilketiciye 6zne olarak degil nesne olarak ihtiyag
duydugundan dolayr tiiketiciyi metalastrmaktadr. Tiketicinin metalasmasmm arka
planinda tiiketim kiiltliriiniin kuramsal cercevesini tiiketiciye kabul ettirme siireci yer
almaktadr. Bu baglamda Marx, Weber ve Baudrillard’m tiiketim kavramma iliskin
kuramsal ardalam ele almmaktadr. Tiiketim kiiltliriinin  kuramsal ardalani; akilcilik,
akildisiik, biiylilenme, biiylinlin  bozulmast ve yeniden biiylilenme kavramlarmnmn
ortaya c¢ikma sirecinde etkili olmaktadr. Akilciik, biiyilenme ve Dbiiyiiniin
bozulmasmda; akidisiik ise yeniden biiylilenme asamasmda odak noktasmi
olusturmaktadr.  Tilketim  kiiltliriinin ~~ kuramsal  ¢ergevesini  anlamlandirmak
acismdan bu kavramlar tanmlanmakta ve tiketimn dongiselligne etkisi ele
almmaktadir.

Tikketim kiiltliriiniin ~ dongiiselliginden hareketle ideoloji baglammnda ele
almmas1 hedeflendiginden c¢ahsmamizda Marx, Gramsci ve Althusser’in ideoloji
goriiglerme yer verilmektedir. Marksist ideoloji, alt yap1 ve st yap1 metaforu
baglammda ele  almmakta ve  dreticilerin  sOmiiriilmesinden  tiiketicilerin
somiirtilmesine ~ dogru  gerceklesen eksen kaymasi lizerinde  durulmaktadir.
Gramsci'nin hegemonya goriisii baglaminda ise tiiketicinin denetlenip somiiriilmeye
riza gOstermesi ve tiiketimin birey iizerindeki hakimiyeti ncelenmektedir. Son olarak
Althusser’in  ideoloji  gorlisiine yer verilmektedir.  Althusser’in  ideoloji  goriisii
baglamnda ele alnan Devletin Ideolojik Aygttlar1 ile reklamlar arasmdaki iliski
iizerinde durulmaktadr. Devletin Ideolojik Aygitlar1 icerisinde yer alan medyanmn
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tiketim  kiiltiiriiniin ~ ideolojisini  gergeklestirmesinde  etkili olmast  baglaminda
reklamlar ele almmaktadir.

1.1. Tiiketim Kiiltiiri Kavramm ve Kuramsal Ardalam

Tikketim, ihtiyag olmaktan ¢ikip istek hatta ahskanhk durumuna evirildigi
donemden itibaren disiplinler arasi arastrmalarda yer bulmaktadr. Bu konudaki
cabsmalar, tiiketimi farkh sckilde adlandrmaktadilar. “Bu adlandrmalardan biri
postmodern siiregtir. Bu siireci Baudrilllard “hipergerceklikler c¢agi”’, Jameson “gec
kapitalizmin  kiiltiirel mantig®, Kellner “teknokapitalizm”, Berman ‘kati olan her
seyin buharlastign bir donem”, Sarup “muglaklklar donemi’, Feyeraband “ne olsa
gider”, Gellner “asmt gorelilk ve Oznellk”, Eco ise, “masumiyet c¢agmmn sonu”
seklinde adlandrmaktadrlar”. Farkh bir bakis agwsiyla Ongur, tiketimin kilit rol
oynadigi bir toplumsal iliski (sizlik) ler ag olarak ele aldi yapiya verilen isimlerin
hicbir 6nemi olmadigmi ifade etmektedir.

“Ister bu yapiya Theodor Adomo ve Max Horkheimer’in izinden gidip
kiiltir endiistrisi (the culture industry) ismini verin, ister onu Guy Debord gibi
gosteri toplumu (ia societe du spectacle/society of the spectacle) olarak niteleyin,
isterseniz de Jean Baudrillarde1 bir bakis agisiyla tiiketim toplumu (consumer
society) ile 6zdeslestirin. Burada isimlerin hicbir 6nemi yoktur. iginde bulunulan
zamani modern, ge¢-modern veya post-modern diye adlandmmak bir fark
yaratmaz. Burada sifatlarin da bir dnemi yoktur. Onemli olan tek sey, su anda
icinde yasanilan ve tiikketim kavrammi merkez dinamiklerine yerlestirmis

toplumun, tiim bu sayilanlarm bir 6megi, melezi ve karigmm oldugu ve her seyin

iizerinde egemenlik kurdugudur™.

Tiketimin yogun bir bicinde birey iizerinde egemenlk kurmasi, bu
egemenligin nasil ortadan kaldmilabilecegi, tiketimin hizla yaylmasmda hangi
duygularm on plana ¢iktig, ortaya ¢ikan bu duygularm gercekliginin sorgulanmasi,
tiketicnin  tiketme egiliminin Oniine ge¢menin miimkiin olup olmadig, tartigmalar
giinimiize kadar siiregelmistr. Bu tartismalar siiregelirken tikketim, gilindelik
hayatimiz igerisinde ekonomik, ideolojikk ve sosyolojik olarak yerini almaktadir.
Tikketim, giindelik hayatimiza bir glic unsuru olarak girip birey lizerindeki

Burcu Ozcan, “Hedonizm ve Kimlik Temeline Dayali Postmodern Tiiketim Yaklagmm”,
www.journals.istanbul.edu.tr, 2007, say1:35, s. 132, "Bos Zamanm Uzerine Kuramsal Yaklasmlar”,
akt: Omer Aytag, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, C. 12, S. 1, 2002, s. 253.

3 Hakan Oviing Ongur, Tiiketim Toplumu, Nevrotik Kiiltiir ve Dévils Kuliibii, Ayrint1 Yaymlari,
2011, Istanbul, s.28.



egemenligini ilan etmisti. Ginsborg, giindelk hayatmizda tiiketimin akigkanhgm
giin icerisinde siirekli tiketimle ilgi kararlar almamizla baglantisi igerisinde ele

almaktadir:

“Giindelik hayatmmzda sabah uyandigmmz andan itibaren tiiketimle
ilgili kararlar aliriz: dis macunu, sampuan, kondisyon aletleri, tiras kopiigii, tiras
bigagi, tuvalet kagidi, makyaj malzemeleri, parfiim, kiyafetler ve ayakkabilar,
icecekler, yogurt cesitleri ve kahvaltihk tahillar, ekmek ve tizerine siiriilebilecek
yiyecekler, receller, bisiklet yahut araba, tren veya otobiis... Bu liste bu sekilde
uzaylp gitmektedir ve bunlar yalnizca giline baslamak icindir. Tiketici
kapitalizmi —insanlarm satm alma kapasiteleri harig- smir tanmamaktadir.
Bunun yani sira tiiketimi arttirabilmek igin siirekli yeni ihtiya¢ alanlar icat
edilmektedir. Bu anlamda tiiketim hi¢ durmadan eckseni etrafinda donerek
halkalar ¢izen bir makine gibidir: Hirsla istemek — elde etmek — kullanmak —
hayal kirkligma ugramak — iskartaya cikarmak — tekrar hisla istemek... Bu
sistemin ¢ok basit bir mekanizmas1 vardrr ve gorindiigi kadaryla basarih
olamamas1 neredeyse imkansizdir. Neredeyse sahip oldugumuz her seyin yerine

yenilerinin konmas1 zorunludur” *.

Tikketim kiiltliriinin ~ kuramsal ardalanma baktigmizda {iretimin  yeniden
tiretiminde ortak caba tiiketilenin yerine yenisini koymak hatta tiiketenin de yerine
yenisini  koymak ve yeni tiiketicilere ulasmak oldugu goriilmektedir. Bu durum
giderek sarmal gibi biiyliyen tiikketimi dogurmaktadr. Yerine yenisini koymak ihtiyac
icin tikketimden cikip liks icin tilketimi dogurmaktadr. “Insanlar, bir kez modern
tiketim ideolojisi ile ilgili sosyal ve kiiltiirel uygulamalardan etkilendikten sonra,
filmlerde, yazih basmda ve televizyonda sergilenen mallart satn almaya ekonomik
glicleri yeterli olmasa bile, o mallara sahip olmayr arzu edebilirler ve etmektedirler
de”. Hep daha fazlasmi tikketmeye hazir bireylerin olusturdugu bir toplum diizen-
sizlik-1 tikketim kiiltlirliniin kuramsal ¢ercevesini sorgulamamizda etkili olmaktadir.

Tiketim kiiltliriiniin  kuramsal ardalanm sorgulamak baglammda Marksist,
Weberci ve Postmodern tiiketim kuramlarm ele almak yol gosterici olmaktadir.

Marksist ~ tiiketim kurammda {reticinin = denetlenip  sOmiirlilmesinden  tiiketicinin

denetlenip somiiriilmesine dogru bir eksen kaymasi yasandig1 goriimektedir.

* Paul Ginsborg, Giindelik Hayat Politikalari, Muhsin Onal Mengiisoglu (cev.), Ac¢ihm Kitap,
Istanbul, 2010, ss.105-107.
> Robert Bocock, Tiiketim, irem Kutluk (¢ev.), Dost Kitabevi, Ankara, 2014, s.13.



1.1.1. Marksist Tiiketim Kuram

Marx’m tilketim kurammi kavrayabilmek icin Oncelikle onun ‘tiiketim’
kavrammdan zyade ‘lretim’ kavramiyla ilglendigini belirtmekte yarar vardr.
Marx’m kuramu “Gretim” ve “tilkketim” kavramlarmmn aragsallagsmasi {izerinden
iscinin - denetlenmesi ve sOmiiriilmesi noktasinda elestiri olarak ele almmaktadir.
“Modern tikketim, Marx’m “meta {iretimi” olarak adlandrdig olgunun, kendisinin
sayisal olarak hayal edemeyecegi boyutlarda gelismis sekli olarak diisiiniilebilir’™.
Marx’t daha iyi anlayabimek i¢cin kullandigi bazi kavramlar iizerinde durulmaktadir.
Buradan yola c¢ikarak Marx’m {iretim, tilketim, degisim ve dagitim kavramlarmi ele
almak gerekmektedir. ‘“Uretim, gereksinmelere cevap veren seyleri yaratr. Dagitim,
bunlar1 toplumsal yasalara uygun olarak bolistiiriir. Degisim, bu bdliistiirilen seyi
bir kere daha bolistiirir, ama bu ikinci bolisme bireysel gereksinmelere uygun
olarak gerceklesir ve en sonu tiikketimde {iriin, bu toplumsal hareketin disma kacar ve
tatmin ettigi bireysel gereksinmenin konusu ve dogrudan dogruya hizmet edeni
olr”. Marxm bu tanmlamalarmdan hareketle iretim ve tiiketimi birbiriyle
baglantili dongiisel bir hareket igerisinde ele aldizi goriilmektedir.

Uretim ve tilketim arasmdaki bir baska baglanti ise tilketimin iiretimin
bizathi amaci ve sonucu oldugudur. “Uretim olmadan tikketim olmaz. Ama tiiketim

olmadan da iiretim olmaz, ciinkii o zaman iiretim amagsiz olur’™

. Uretim ve tiiketimi
birbiriyle baglantih bagka bir agidan daha ele alan Marx, iiretim araglarn ve tikketim
araclart kavramlarmi literatiire almaktadw. “Tiiketim araglarm ‘“kapitalistn ve is¢i
smifinm tek tek tiiketimine bir bigimde giren metalar” olarak tammladi. Bu baghk
altmda ge¢im icin tiiketimle liiks tiketimi birbirinden aywrwr. Temel gida maddeleri
gecim i¢cin tliketim araclariyken, liks otomobiller lKiks tiiketim araglari olur”. Marx
tiretim araglarmi ise su sekilde tanmlar: “Makineler, fabrikalar, igyerleri, binalar,
hammaddeler, yakit, iretim icin gerekli mallar ve iscilerin ticretlerini 6demek igcin

5910

gerekli paralar Marx’m tiketim kurammm temelini olusturan bu kavramlar

emegin sOmiirlilerek arti degere doniisme siirecini de beraberinde getirmistir. ““Artik

6 Bocock, a.g.e, 5.43.

7 Karl Marx, Fkonomi Politigin Flestirisine Katki, Sevim Belli (¢ev.), Sol Yaymlari, Ankara, 1979,
s.253.

¥ Marx, a.g.e, s5.256,265.

’ George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyayr Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (cev.), Ayrmt1 Yaymlari,
Istanbul, 2000, s.82.

10 Emile Bumns, Marksizmin Temel Kitabi, Ant Yaynlari, Istanbul, 1968, s.34.



deger bir isgiiniinde emegin metalarda cisimlestirdigi deger ile emek¢mnin emek
giiclini bir meta olarak kapitaliste sattigmda aldi@i deger arasmdaki farktan
kaynaklanr. Kapitalist onlar1 Oyle bir sekilde cabstrr ki, kendi emek giiclerinin
degermi yeniden iiretmekle kalmaz, aym zamanda artk deger iretirler. Emek
gliciiniin  kapitalist acismdan kullamm degeri, emek giiclinin deger {ireten,
dolaysiyla artik deger ireten bir meta olmasmdan ileri geli”'!. Uretici, artk deger
tireterek meta olmayandan metayr iiretmis olmaktadw. Bu da demek oluyor ki
treticinin ~ iirettigi  tirtin - artlkk kullanim de@erinin  yan1 sra degisim degerini de
icerisinde bulundurmaktadir.
“Kapital’ de Marx, “meta”nmn ne oldugunu aciklamak i¢in diyalektik
yontem ile “meta”dan “meta-olmayani” tiiretir. Meta-olmayan, bireyin
kendisinin {irettigi ve yine kendisinin tiikettigi iiriin ya da maldwr. Bu mal,
yalnizca iireticisine fayda saglar, dolayisiyla yalnizca iireticisi i¢in bir kullanim-
degerine sahiptir. Meta ise kullanim-degeri yaninda bir de degisim degerine
sahiptir. Bunun nedeni, metanm, iireticisinin kendi tiiketimi i¢in degil, bir diger
ekonomik birimin —birey ya da Marx’ m belirttigi gibi kronolojik olarak 6nce

gelen toplumun- tiiketimi i¢in iiretilmesidir. Meta olmayanm {iiretimi ile amag,

tiketim ya da kullanim-degeri elde etmektir, meta iiretiminin amaci ise degigim-

degeri elde etmektir”'?.

Marks’m iretim ve tiketim odakh kavramlarma baktigimizda Marksist
tiketim kurammm temelinde {ireticmin sOomiiriilmesi ve denetlenmesine dayah bir
elestiri oldugu goriilmektedir. “Marx’m kuramu, Ozellikle tretim araglartyla ilgili
oldugu noktalarda, is¢ilerin (proletaryanm) denetlenmesi ve sOmiiriiimesi tizerinde
yogunlagir. Marks’m ik ilgisini uyandran sey, kapitalistlerin iretim araglarma sahip
olmasmm proletaryayr (isciyl) kontrol etme ve sOmirme olanag saglamasiydi
Proletarya calsabilmek icin aletler, makineler, fabrikalar ve hammaddeler gibi
tiretim araglarma sahip olmak zorundaydi En azndan bilincaltnda bunu bilen
kapitalistler iscilere, iirettiklermin degeri dikkate ahndignda vermeleri gerekenden
cok daha azm vermeyi basardilar. Aslnda Marksist goriise gore, proletarya,
kapitalistlerin  kazandi@i tlim parayr hak ediyordu, ciinkii tiim deger isgiiciinden
kaynaklanyordu. Isciler, her seyden daha az ahyorlarsa somiiriiliiyorlardi (ashnda

' David Harvey, Marx’in Kapital’i icin Kilavuz, Biilent O. Dogan (¢ev.), Metis Yaymlan, Istanbul,
2012, s.140.

'2 Ata Devrim, Marx’in Deger ve Fiyat Teorisi, Dogu Bat1 Diisiince Dergisi, Say1:55, Ankara, 2011,
s.245.
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yasamaya ancak yetecek kadar alrken)”'”. Uretici emek giiciinii kullanarak {iretimin

yeniden iiretiminde rol almaktadwr. “Marks’a gore, makine higcbir zaman deger
yaratmaz ama yalizca kendi degerini iiriine aktarm: arti deger dirimli emegin
somirilmesinin  sonucu  olarak  kalmaktadr™'*. Somiiriilen emekle birlkte ortaya
cikan arti deger kavramu ihtiya¢ icin tikketimin yerine liks icin tikketimi yerlestirerek
tilketiciyi denetlemeyi de kontrol altma almaktadr. “Ihtiyaglarm artistyla birlikte

maddi tiretim alam da genigler; ama aym zamanda, bu ihtiyaglarm karsilanmasma

hizmet eden iiretici giicler de biiyir”'>. Bu sayede hem iiretici hem de tiiketici,

tiretimin  yeniden {iretiminde yer alarak hep daha fazlasmi {iretme ve tiiketme
noktasinda sOmiiriiliip denetlenmektedir.

Artkk degerin olusumu siirecinde is¢inin emek giicli, kapitalist tarafindan
tiretken ve tlretken olmayan seklinde ayrimaktadwr. Marx, Smith’in iiretken emek ve
tiretken olmayan emek kavramlarindan yola cikarak su aciklamayi yapmaktadir:

“Bir giinlik emek yalnizca ig¢iyi yasatmaya, yani emek-giiciinii
yeniden-liretmesine yetiyorsa mutlak anlamda, is¢inin emegi iiretkendir, ¢linkii
yeniden iiretmektedir; yani, tiikettigine esit degeri, siirekli olarak yenilemektedir.
Ama kapitalist anlamda, bu emek iretken degildir, ¢iinkii hicbir arti-deger
iretmemistir. (Gergekte yeni hicbir deger iiretmemis — yalnizca eskisini
yenilemistir; bir baska bicimde iiretmek icin —degeri- bir baska bigimiyle
tiiketmistir. Uretimi kendi tiiketimine esit olan iscinin iiretken oldugu, yeniden
irettiginden daha fazlasmi tiiketen is¢inin iiretken olmadigi da iste bu anlamda
séylenmistir)”lé.

Iscinin  somiiriilmesi ve denetlenmesi emek giiciiniin  kapitalist agismdan
pragmatikk olarak degerlendirilmesi ie dogru orantihdw. Emek giicli kapitalist
tarafindan kullanlan is¢inin  hem dretti§i hem de tikettigi artt degere hizmet

etmektedir. “Uretimin smirlari asla {ireticinin  gereksinmeleri degil, kapitalistin kar

»17 “Kar kaynag, emegin ‘somiriilmesiyle’, yani emek giiciiniin

tarafindan saptanir
tiyelerine {irettikleri mal ve hizmetlerin degerinden daha diistik Tticretler ©denmesiyle
elde edilen kara br ek kaynaktw. Bir mal tiketiip onun iizerinden kar elde
edimedikge, o maln {iretimine devam edimesinin anlami olmadi@ c¢ok aciktr.

Proletaryann iiyeleri kendilerinin ya da baska emekgilerin iiretmis oldugu mallart

13 George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (¢ev.), Ayrint1 Yaymlari,
Istanbul, 2000, ss.81-85.

14 Herbert Marcuse, Tek Boyutlu insan, Aziz Yardimh (cev.), Idea Yaymlar, Istanbul, 1990, s.25.
ISHayri Erdogan(ed.), Marksist Klasikleri Okuma Kilawzu, “Kapital’de Komiinizm Tasarlarr”,
akt: Nail Sathgan, Yordam Kitap, Istanbul, 2013, s.246.

16 Karl Marx, Arti Deger Teorileri-1, Yurdakul Fincanci (¢ev.), Sol Yaymlar, Ankara, 1998, s.143.
' Karl Marx, Fkonomi Yazilar1, Ahmet Fethi (¢ev.), Hil Yaym Istanbul, 2004, s.206.



satm almak zorundadilar. Bunu iicret ya da maaslarmdan elde ettikleri para ile ya da
gelecekteki kazanglarma karsiik borglanarak yaparlar. Bu sekilde, ‘tiiketici’ olmak

icin zorlanmus olurlar™'®.

Somiiriilip denetlenme noktasmda emek giiciiniin sahibi
olan tretici, iiretimin yeniden {iretiminde bizatihi tiiketici olarak yer almaktadir.
Uretici, tiiketim  ideolojisinin ~ dongiisinde  tiiketici  olarak  evrimeye
baslamakta ve ftilkketim noktasmda metalasmaktadr. Uretici, 6zne olmaktan ¢ikip
nesne durumuna geldiginde tiiketim kiiltiiri igerisinde roliinii devam ettirmesi i¢in
tiketimin  yeniden {iretimnde meta olarak yer almaktadr. Metalasan f{iretici,
denetlenme ve sOomiiri noktasmda tiketim ideolojisinin  iktidar arayismda
aragsallasmaktadr. Marx’m tiiketim araglart ve iretim araglar1 arasmdaki ayrmm
tiretici ve tiiketici ekseninde ele aldi@imizda {ireticinin metalagsmast ve denetim ile
sOmiiriinin - mesrulasmas1  daha net anlasimaktadr. “Tiketim araclarmi, tiretim
araglarmm Marx’m iretim kurammda oynadigi aym dolaymciik roliini tiikketimde
oynuyor olarak ele alacagiz. Yani, tpki {iretim araglarmmn proletaryann meta
tiretebilmesini  ve isciler olarak denetim altma almp somiiriimelerini  saglayan
araclar olmasit gibi, tiketim araglari da, nsanlarm mal ve hizmet edinmelerini ve
aym insanlarm tiketiciler olarak denetim altma alnp somiiriiimelermi saglayan
seyler olarak tanmlanr™'®. “Omegin reklamlar insanlari ashnda almayabilecekleri
seyleri almaya yoneltmek iizere tasarlanmustr. Ustelik mal ve hizmetlerin abs
fiyatmm bir parcast olarak reklamlarm maliyetini en sonunda 6demek zorunda kalan

220

da tiketicmin kendisidir’ “Kapitalizm “fretici kitle™nin denetim ve sOmiirtisiinii

tamamlamak i¢in denetlenebilir ve somiiriilebilir bir “tiketici kitle” yaratnustir’™'.
Marksist tiiketim kurammmn dayandidi nokta iireticinin ve tliketicinin sOmiiriilmesi ve
denetlenmesidir.  Uretici, iiretim araglarma sahip olmadi® icin somiiriimektedir.
Uretimin yeniden {iretiminde yer alarak tilketici konumunda da somiiriilmeye ve
denetlenmeye devam etmektedir. Bu kurammn ardindan tiiketicinin somiiriilmesi ve
denetlenmesinin  nasill  gerceklestifi de  arastrlmakta ve  tiketim  kuranm

tartigmalarinda yer bulmaktadir.

1% Robert Bocock, Tiiketim, frem Kutluk (¢ev.), Dost Kitabevi, Ankara, 2014, ss.43 — 45.

19 George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (¢ev.), Ayrnti Yaymlari,
Istanbul, 2000, s.83.

20 Ritzer, a.g.e, s.85.

21 A.g.e, s.85, Baudrillard’s Bestiary: Baudrillard and Culture, akt: Mike Gane,
Londra:Routledge, 1991, s.65.

10



1.1.2. Weberci Tiiketim Kuram

Modern donemi temsil eden sosyologlardan Weber'in ¢ahgmalarmda
rasyonellife sikca rastlanmaktadr. Bunda modernitenin aragsal akh oOn plana
cikarmasmm etkileri goriilmektedir. Postmodern donemin aksine modern donemde
rasyonalite her seyden {istlin tutulmaktaydi. Weberci tiketim kurammnda da
biiyllenme ve  biyliniin  bozulmast  kavramlarma  baktiZimizda  rasyonelligin
yansimalarmi  gormek miimkiindiir. Weberci tiiketim kuraminda gerek tiiketicinin
biiyiillenmesinde gerekse biiyiiniin bozulmasinda akilcilagtrma odak nokta olarak
karsmmiza c¢ikmaktadir.

“Akilcilagtirma, tiiketim katedrallerinin hayli verimli satiy makinelerine
doniismesine, bdylece tiiketicileri denetleyip somiirme yeteneklerini arttirmasma
yardime1 olur. Bununla birlikte, akilcilastrma biiyliniin bozulmasma ve
dolayisiyla tiiketicileri giderek daha az kendine geken soguk, insan dig1 ortamlara
yol a¢ma egilimndedir. Akilcilastirma, biiylileme ve biiylinin bozulmasi
arasmdaki iligki kuramu, tiiketim katedrallerinin ¢ok sayida tiiketiciyi kendine
¢ekme ve tutma konusunda karsilagtigr giigliikleri aydmnlat. Bu kuram,
denetlenebilmeleri ve soOmiiriilebilmeleri igin  tiiketicilerin bu ortamlara

cekilmeleri ve siirekli olarak oraya donmeleri gerektigi anlaminda Marksist

kuramla baglantiidir’??.

Marksist kuramdan farkh olarak, Marx tireticileri ve tiketicileri esas alrken
Weber tiiketicilerin denetlenmesi ve somiirlilmesi lizerinde durmaktadr. Weber’in
tiketim kurammm Marksist kuramdan ayrildig bir diger nokta ise alt yapi-iist yap1
iligkileridir. “Marx, kapitalizmi iiretim tarzi ¢ercevesinde irdelerken; 6zel miilkiyetle
birlikte {iretim araglarma sahip olanlar ve olmayanlar biciminde iki smifin meydana
geldigini belirtir. Insanlik gitgide daha yapay ve insan yapwsi bir diinyada yasamaya
baglar. Insan emeginin yerini makineler abr. Uzmanlasma ve isbolimii gelisir. Marx,
alt yap1 olarak nitelendirdigi tiretim iliskileri yani ekonomik kuram agisindan
kapitalizmi tahlil eder. Kapitalizmi ahlaki ve sosyal boyutuyla da ele alan Weber’e
gore kapitalizm doneminde biriktirme, tasarruf ve kar pesinde kosmanm, eskiden
kabul edilemez iken ahldki ve duygusal agidan cazip hale gelmesidir. Bir ara¢ degil

de ama¢ olarak sonsuz biriktirme ahldky kapitalizmin merkezi aymricr 6zelligidir™.

22
A.g.e, s.80.

23 Vehbi Bayhan, “Tiiketim Toplumunda Bireyin Ontolojik Mottosu : Tiiketiyorum Oyleyse Varm”,

www.journals.istanbul.edu.tr, say43, 2011, s.4, Kapitalizm Kiiltiirii, Akt: Alan Macfarlane,

RHKir (Cev.), Ayrmt1 Yaymlar, Istanbul, 1993.
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Marx, kapitalizmin olusum siirecini ekonomik agidan aciklarken, Weber akilc1 sistem
icerisinde farkh sekilde agiklamaktadir.

Weber’in tiketicilerin ~ denetlenmesi ve sOmiirlilmesi ile ilgli gorisleri
kapitalizm tanmmmnda daha net anlagimaktadr. Weber, kapitalizmi formel olarak
akiler sistemlerden biri olarak gordii ve kapitalizmin maddi, kafes benzeri karakterine

su tanmi sundu:

“Bugiinkii kapitalist ekonomik diizen bireylerin i¢ine dogduklarn ve
teklere, en azindan birey olarak, i¢cinde yasamalar gereken ve degismez bir
barmak veren ug¢suz bucaksiz bir evrendir. Tekler alisveris iliskileri i¢inde
olduklar siirece, onlan ticari iliskilerin kurallarma uymaya zorlar. Kendini bu
kurallara uyduramayan ya da uydurmak istemeyen is¢i nasil igsiz olarak sokaga
atilirsa, ayni sekilde bu kurallara kargi eylemde bulunan fabrika sahibi de

ekonomik yasamn digma itilir*.

Weber, ‘demir kafes’ kavramm biirokrasi kavramiyla baglantis1 igerisinde ele
almaktadwr. O’na gore biirokrasiler hapishane benzeri yapilardir.

“Weber’e gore, biirokrasiler, insanlarm iginde hapsedildigi, temel
insanhklarmm kabul edilmedigi birer kafestir. Weber en ¢ok bu sistemlerin
giderek daha da akilci hale geleceklerinden ve bu akilcr ilkelerin toplumun
gittikce artan kesimlerine egemen olacagmdan korkuyordu. Bir dizi akilc1 yap1
icine kilitlenmig, ancak bir akie1 sistemden digerine hareket edebilen
insanlardan olusmus bir toplum bekliyordu. Dolayisiyla, insanlar akilcilagtirilmis
egitim kurumlarmdan akilciastirilnug  igyerlerine, akilcilagtmlnug eglence

yerlerinden akilctdagtiilmis evlere gidebilirdi. Toplum, ek yeri olmayan

akileilagtinlmis  yapilar agimdan baska bir sey olmayacakt; kagis yeri yoktu”?>.

Weber'in ‘demir kafes’ kavramu biirokratik bir unsura isaret etmekle birlikte
icerisine girildiginde sistem tarafindan hapsolmuslugu ifade etmektedir. Demir kafes
ile birlkte siirekli sisteme borc¢lu kalarak sistem igerisinden kagis olanaksiz hale
gelmektedir. Bu sayede tikketiciler akilcilastriimig  bir  sistem tarafindan hem
denetlenmekte hem de somiirilmektedir.

Weber’in kapitalizmi ahlaki ve sosyal boyutuyla ele almasi kapitalizm ve din
arasmda kurdugu iliskide netlesmektedir. “Smrh bir {liretimi  hedefleyebilen
feodalizmin, {iretim verimliligini ve kar elde etmeyi odak haline getiren kapitalizme
doniisii tetikleyen en Onemli faktor Weber’e gore kapitalizmin ruhunwkiiltiirel

24 Max Weber, Protestan Ahliki ve Kapitalizmin Ruhu, Zeynep Aruoba (¢ev.), Hil Yaymlar,

Istanbul, 1985, s.43.
25 George Ritzer, Toplumun McDonaldlastirilmasi, Sen Siier Kaya (Cev.), Ayrmti Yaymlar,
Istanbul, 2014, s.54.
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altyapisiu  saglayan Protestanlk, bilhassa da ¢ileci Kalvenizm’dir?®. “Reform

sonras1 ortaya cikan Kalvenizm liks ve zevki giindelik hayattan dislayan, disiplink
cahgmayr hayatin merkezine koyan ve daha oOnemlisi kazanlanm harcanmasi yerine
biriktrilip yeni islerde degerlendirilmesni  salk veren diskuru i¢inde, kapitalist
{iretimin ve yeniden tretimin anlagimasi pekdld saglanabili™?’. Kalvenizm liks ve
zevki giindelk hayattan dislarken aslnda kapitalist sistem icerisinde daha fazla yer
almaya baglamaktadwr. Birkkim yapmalartyla bilkte olusan artt deger ve iiretimin
yeniden {retiminde yer almalari Kalvenistler’m liks ve zevkten uzak durmalan
yerine bizatihi kapitalist sistem igerisinde yer almalarina neden olmaktadr.
“Diinyevi asketik Protestanlik miilk sahibi olmanin verdigi dogal zevke
var giicliyle kars1 ¢ikmug, tiiketimi, 6zellikle de liikks tiiketimi smirlanugtir. Buna
kargihk, mal kazancmi, psikolojik olarak geleneksel ahlakin yasaklarindan
kurtarmuis, kazan¢ ugrasismin zncirlerini kopartp bunu yalniz yasal hale
getirmekle kalmamis, ayrica dogrudan dogruya tanrmm istegi olarak gormiistiir.
Bedensel zevklere ve diinyevi mallara olan bagmmhihiga kars1 savas Puritanlar’dan
baska biiylik Quaker apologist Barclay’in de agikca dogruladigi gibi, ussal
kazanca karst bir savasim olmayip, milkiin us dig1 kullanimmna karsi bir
savagimdr. Ozel ekonomik zenginligin iiretiminde asketizm, haksizha ve
acgozliliige karg1 savagmugtir. Fakat asketizm iyiyi isteyen ancak kotiiyli yaratan
bir gii¢ olmustur. Tiiketimin smirlandirilmas1 ile kazang pesinde kosmanimn
serbest birakilmasmi birlikte ele aldigmmizda ortaya ¢ikacak pratik sonug¢ ¢ok

aciktir: Asketizmin tasarrufu zorlamasi ile biriken sermaye. Kazanilmis olanm

tiketilerek kullanilmasma karsi koyulan engeller, sermayenin iiretken

kullanmmni saglamustir™?®,

Weber, Kalvenistler’in kapitalist sistemden uzak durmak adma liks ve zevki
dislamalarma ragmen nasil olup da bu sistem igerisinde c¢arki dondiirenlerden
olmalarmi birken sermaye ile aciklamaktadr. Uretimin yeniden iiretimi ancak
sermaye ve bu sermayeden saglanan karla gerceklesmektedir. ‘“Para, {iretimi
gliclendirici ve verimli bir yapiya sahipti. Para parayr iiretr ve ondan elde edilen
daha fazlasm ve daha fazlasmi dretebili®. Kalvenistler de kapitalist sistemin

islevselligini korumasi i¢in gereken birkkimi saglamaktadirlar.

26 Hakan Oviing Ongur, Tiiketim Toplumu, Nevrotik Kiiltiir ve Doviis Kuliibii, Ayrinti Yaymlar,
2011, Istanbul, s.31, Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu, akt: Max Weber, Zeynep Aruoba
(cev.), Hil Yaymlari, 1905/1997, ss.41-68.

" Ongur, ag.e., s.31, al: Robert Bocock, Tiiketim, I.Kutluk (¢ev.), Ankara, Dost Kitabevi,
1993/2009, s.45.

¥ Max Weber, Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu, Zeynep Aruoba (¢ev.), Hil Yaymlar,
Istanbul, 1985, s.137-140.

2 Weber, a.g.e, s.38.
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Weber’e gore Kalvinistler’in ‘Protestan etig’ adi altmdaki diisiince sistemi
kapitalizmin  ruhunun  dogmasma yardimc1 oldu.  “Protestan etigi Kalvinistler’in
takdiri ilahiye manglarmdan kaynaklandi Kurtulup kurtulamayacaklarmm 6nceden
belirli olduguna manan Kalvinistler, kurtulanlar arasmda olduklarmi anlamak i¢cin
belirli isaretler aradilar. Bu isaretlerin en Onemlisi de ekonomik basari oldu.
Kalvinistler ¢ok ski cabst, karlarmi yeniden ekonomik girisimlere yatrdr™°. Bu
sayede Kalvinistler birikim yaptklar1 sermayeyi yeni islerde kullanarak kapitalizmin
ruhunun ortaya ¢ikmasma yardimci oldular. Kapitalizmin ruhunun ortaya c¢ikmasiyla
birlkte erken ve ge¢ Kalvinistler arasmda kapitalizm ve inang dogrultusunda
farkhiklar meydana geldi “Erken Kalvmistler kurtulup kurtulamayacaklarm
belirlemelerine yardimci olacak basar isaretlerine ihtiyag duysa da, ge¢ Kalvinistler
zevklerinin kanttmi aradilar. Zevk giizellikle, giizellk de iyilkle baglantihydi Zevk
sahibi oldugunu gosteren Kalvinist aym zamanda da iyiligini sergilemis oluyordu.
Ge¢ Kalvinistler ‘modayr takip etme’ ve dolaysiyla liks mallarn  heyecanla
tiketmeye merakh hale geld’'. Ge¢ Kalvinistler, farkmda olmadan icerisinde yer
aldiklar1 kapitalist sisteme tesim olmaktadwlar. Bu sayede tiiketim ideolojisinin
devamhhgm saglayan tiketimin yeniden fiiretimi asamasmda yer almaktadilar.
Goriildiigli  lizere, Weber’in goriislerinden hareketle kapitalizm akile1r bir sistem
olarak karsimiza c¢ikmaktadwr. Weber, modernite ile birlikte akla duyulan gliven
aracihgryla  kapitalizmin  bir ang sistemi igerisinde nasil yer buldugunu
Kalvinistler’m  donemsel  farkhhklarmi  ele  alarak  agiklamaktadwr.  Erken
Kalvinistlerde c¢ahgmak ve biriktirmek esas alniyorken, Ge¢ Kalvinistlerde likse ve
zevke duskiinliik ortaya ¢ikmaktadir.

Kalvinistler ~daha fazla birkim yapabilmek i¢n cahsma  kosullarmi
arttrmakta bu sayede iiretimin yeniden {iiretiminde rol oynamaktadwlar. Weber’in
iiretim ve tilkketimle ilgili diisiincelerine Marx’ ta da rastlimak miimkiindiir. Uretim
olmadan tikketim olmayacagm ve tikketim olmadan da {iretim olmayacagm tiretimin
amagsiz  kalacagm Marx da belirtmisti.  Weber’in iiretim ve tilketim odakh
distinceleri de Marx’mkilerle neredeyse aym dogrultuda karsimiza ¢ikmaktadir.
“Weber'in  goriisleri yorumlandigmda, onun birbiriyle iligkili iki noktaya wurgu
yaptig1 sdylenebilir. ik olarak, cagdas kapitalizmin mantif1 icerisinde geleneksel

30 George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, (¢ev.) Sen Siier Kaya, Ayrint1 Yaymlari,
Istanbul, 2000, s.94

31 Ritzer, a.g.e, s.96, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, akt: Colin
Campbell, Oxford, Blackwell, 1989, s.153.
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ihtiyaclarmdan fazlasma 6zlem duymadiklar siirece, bireyleri daha fazla calsmaya
yonlendirmek miimkiin  degildir. ikinci olarak, rasyonellesme siireci agismdan
degerlendirildiginde, giderek artan iiretime paralel olarak tiiketimin de arttirimasi
gerekmektedir. Bu nedenle yeni ihtiyaglarm yaratimasi gerekmektedir. Weber’in
vurguladign  ikinci nokta ise, tUretim ve tilketim arasmda uyumlu bir denkligin
kendiliginden ortaya c¢ikmayacad, bu nedenle de tiiketicilerin yoOnlendirilmesi i¢cin

32 Ge¢ Kalvinistlerde de

sosyokiiltire] degisimlerin de saglanmasi gerektigidi
gordligiimiiz gibi bu siliregte blylilenme devreye girmektedir. Weber’in - goriisleri
dogrultusunda tiiketim ideolojisini ele aldigmuzda goriilmektedir ki tiiketicinin  bir
tirtine ihtiyact var-mus gibi gosterilmektedir. Tiiketici ihtiyact oldugunu diisiinmeye
basladiktan sonra Ttretimle birlikte tiketim de artmaktadr. Tiketiciler, tiketim

ideolojisi aracih@ryla biiyillenmekte ve tiiketime yonlendirilmektedirler.
“Weberci kuram tiiketicileri kontrol edebilmenin baz giigliiklerini
gosterir. Biyiilii ortamlar, tiiketicileri rilya benzeri bir duruma cekip paralarini
harcamalarint kolaylagtirarak denetlemeye ¢ok uygun goriiniir. Ne var ki uzun
vadede, ¢ok sayida tiiketiciye hizmet edip denetleyebilmek igin tiiketim
katedralleri akilcilagtrmak zorunda kalir ve akilcilagsma, biiyliniin bozulmasina
ve hipertiiketim i¢in gereken tiiketicileri kendilerine ¢ekip riiya benzeri durumlar

yaratma kapasitelerinde diisiise yol agar. Bu yiizden tiiketim katedralleri giderek

daha da ¢dzimsiiz goriinen bir ikilemle kars1 karsiyadir™>>.

Modern donem tikketim Kkiiltiiri acismdan ele alrsak tiiketicinin tiikketime
yonlendirilmesi  ve hep daha fazlasmu tiketmesi icin biiyiilenmeyi saglayacak
ortammn olusturulmas1 gerekmektedir. Bu noktada mang sistemi gibi metaforik bir dil
kullanilarak ~ katedral benzetmesi yapilan tiketin mekanlarmmn tiketiciyi stirekli
biiylilenme asamasmda tutmalart gerekmektedir. Ancak, akilclagmayla birlikte
tiketicide Dbiiyiinin bozuldugu goriilmektedir. Tiiketim katedralleri bu baglamda
postmodern donemin akidigihigm esas alarak tiiketicinin  yeniden biiyiilenmesi
noktasmda ideolojinin gerekliliklerini devam ettrmektedir. Moderniteyir biiyiiniin
bozulmas1 olarak ele alan Weber’den sonra yeniden biiylilenme noktasmnda
postmodern tiiketim kuramu devreye girmektedir. Postmodern tikketim kuramiyla
birlkte akilcihigin yerini akidisilik almakta ve biiylilenme devam etmektedir.

32 Cengiz, Yaniklar, “Tiiketim Kiiltiirii, Kapitalizm ve insan Ihtiyaglan Arasindaki liski Uzerine Bir
Tartisma”, C.U. Sosyal Bilimler Dergisi, Mayis 2010, Cilt: 34, Say:: 1, s.4, Protestan Ahlaki ve
Kapitalizmin Ruhu, akt: Max Weber, Z. Giirata (¢cev.), Ankara, Ayrag, 1999, ss.45-60.

33 George Ritzer, Bilyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (¢ev.), Ayrmt1 Yaymlar,
Istanbul, 2000, s.99.
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1.1.3. Postmodern Tiiketim Kuramm

Modern donemde, tiketim de dahil olmak {iizere bircok kuramsal cerceve
akilcilik ilkesi esas alnarak olusturulmaktadr. Akla duyulan sonsuz giiven tiiketimin
akicllagsmasmi ~ ve  insanlarm  daha fazla  tilketmesi noktasmda  tiketicinin
bliylilenmesini  hatta  biiyiiniin  bozulmasm beraberinde  getirmektedir. Ancak
tiketicinin denetlenmesi ve sOmiirlilmesini devam ettirmek i¢cin yeniden biiyiilenme
sart olmaktadwr. Tikketimin cazibesine bir kere kendmni kaptran tiiketiciyi yeniden
biiyileme de ¢ok zor olmamaktadr. “Postmodernligin, diinyann biiylisiinii bozmak
icin girisilen, sonunda sonugsuz kalan uzun ve gayretli modern miicadeleden sonra
diinyann “yeniden biiyiilii hale getirilmesi” oldugu (ya da daha dogrusu, biiyiiniin
bozulmasma karst hemen hemen hic sona ermeyen direncin, modernligin gdvdesini
kaplayan postmodern diken oldugu) soylenebili®*. “Postmodern kuramcilarm
dislinceleri, yeni tiiketim araglarmmn  biylinlin  bozulmasiyla ilgili  sorunlarm
tistesinden nasil geldigini ve sayis1 siirekli artan tiiketicileri cezp edici, denetleme ve
somirmeye devam etmek icin gereken yeniden biiyllemeye nasil ulagtigm
acikklamada yardimci olmaktadwr. Tiiketim katedralleri, yeterli sayida tiiketiciyi
kendilerine ¢ekme yeteneklermi korumak istiyorlarsa tekrar biiyiili hale gelmek
zorundadr. Postmodern toplumsal kuram, akilciik diistincesini reddeder ve akilciik
dis1 hatta akidisiik  diisiincelerine  daha yaklndlr”3 5. Bu noktada akilciik yerini
akildisihiga  brakmaktadr. “Akil, en yiiksek noktaya ulastigi anda, dumura

5936

ugramakta akildisma donlismektedi Akilcllasmayla birlikte tiiketimin  biiyiisiiniin

bozulmas1 yerini akildisilikla yeniden biiylilenmeye bwrakmaktadir.
Postmodern donemin akildigihigmi tiketim kuranmu dahilinde ele aldigmizda

her seyin tiiketilebilir oldugu smirsiz bir tiketim alami karsmiza g¢ikmaktadir.
“Gliniimiizde {iretimin Oneminin gittikce zayiflamasi, tiiketimin 6n

plana ¢ikmasma neden olmustur. Tiketim, {iretimi ikame eder hale gelmistir.

Modemn donem diye ifade edilen siiregte, liretim 6n plandayken; postmodern diye
adlandmlan siirecte, tiiketim gittikge ivme kazanmaya baglamigtir. Postmodern

donemde tiiketim olgusu 6n plana ¢iktig1 gibi, bu edimin igerigi de degismistir.

Maddi nesnelerin tiiketimi, yerini imajlarm ve markalarin tiiketimi seklindeki

34 Zygmunt Bauman, Postmodern Etik, Alev Tiirker (Cev.), Ayrnt1 Yaymlar, Istanbul, 2011, s.46.
3% Ritzer, | Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (¢ev.), Ayrmt1 Yaymlar,
Istanbul, 2000, ss. 80,100,135.

3¢ Max Horkheimer, Akil Tutulmasi, Orhan Kocak (cev.), Metis Yaymlari, Istanbul, 2013, s.145.
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seyirlik tiiketime birakmustir. Sahip oldugumuz araglar, fiziksel ihtiyaglarmizi
karsilamaktan ziyade; statiimiizii tayin edici, prestijimizi yansitici, insanlarmn
gozindeki degerimizi tayin edici gorevler iistlenmisti. Titketim artik kullanim
degerinden uzaklasarak gosterge degerine indirgenmistir™*’.

Tiikettigimizle ~var olmamiz  denetlenebilr ve  sOmiiriilebilir  olmamz
postmodern donemde de siirdiiriilebilir kimaktadr. “Kim oldugumuz, bizi diger
msanlardan neyin ayrdiZ ve bir topluluk icerisinde bizi fark edilir kilanm ne oldugu,
belli bir zaman diliminden itibaren tikettiZimiz mallar ve hizmetler tarafindan
belirlenir  hale ge]mistir”3 8 Modern donemde karsmza c¢ikan biiylilenme ve
bliyliniin bozulmas1 tikketim algismda yeni arayslar yaratmaktadr ve postmodern
donemde yeniden biylilenme olarak tiiketim hayatimizda yer almaya devam
etmektedir.

Tiketimin devam edebilmesi i¢in gereken ‘yeniden bilylilenme’ noktasmda
cep telefonu Ornegini verebiliriz. Cep telefonu satisa sunuldugunda ihtiyac icin
tilketim odakh bir iiriindii. Ilerleyen teknolojiyle dogru orantih olarak cep telefonu
modelleri hatta uygulamalar1 da ilerledi. Giindelik hayatimizda cep telefonu ihtiyac
iken kisa bir siirede liks icin tikketilen bir iiriin haline geldi Tiiketicinin yeniden
bliylilenmesi i¢cin cep telefonunun da yenilenmesi, farkhlagsmasi gerekmektedir. Cep
telefonu icin kullandigimiz  kiliflar, telefonumuzun ana ekrani, zl sesi, rengi bile
majmiz noktasmda belirleyici bir unsur halne gelmektedir. Akili telefon
kullanmiyor olmak giinlimiizde ¢ag disiik olarak algilantyor. Bununla birlikte akilh
telefon kullanyor olmak da bizi ¢ag disihktan kurtaramiyor. Ciinkii her giin degisen
telefon piyasasma da ayak uymamiz gerektiginin sinyalleri verilmektedir.

Reklamlarda olusturulan sOylem tiiketicmin  yeniden biiylilenmesini  olanakh
kimaktadr. Reklamlarda tiiketmemizi saglayici hatta tikketmezsek kendimizi eksik
hissetmemiz  gerektigini vurgulayan mesajlar verilmektedir. Bunu yaparken sadece
neden tiketmemiz gerektigine degl nasil daha fazla tliketebilece§imize de yer
verimektedir. Bu noktada Ritzer’m ele aldigi tilketimi kolaylastiric1 araglar devreye
girmektedir. Tiikketimi kolaylastirict araglar postmodern tiikketim kuranu igerisinde
denetleme ve sOmirme noktasmda rol oynamaktadw. Ritzer, kredi kartlari, smart
kartlar, seyahat ¢ekleri, internet, nakit para gibi 6rnekler vermektedir. Bunlarm yam
srra, “medya ve her daim var olan reklamlar tiketimi kolaylastran daha da Onemli

37 Burcu Ozcan, “Postmodernizmin Tiiketim Imajlar”, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Cilt:
17, Sayt: 1, Elazig, 2007, ss. 263, 268.

3% Hakan Oviing Ongur, Tiiketim Toplumu, Newrotik Kiiltiir ve Déviis Kuliibii, Ayrint1 Yaymlari,
2011, Istanbul, s.32.
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araclardr. Yeni tilketim araglar, aslnda tiiketimin neredeyse tiim oOzellikleri,
geleneksel medyann yasam suyu olan ve hizla nternette merkezi bir yer
olusturmaya baglayan reklamlar olmasa islevini yerine getiremezdi™®.  Postmodern
tiketim kuramu ac¢ismdan bakacak olursak; reklamlarm tiiketicmin  yeniden
biiyiillenmesinde onemli bir rol oynadig1 goriilmektedir.

Debord’un ele aldigi  ‘Gosteri’  kavrammi postmodern tiiketim kuramu
icerisinde incelemek de kurammn ¢er¢evesini anlamamizda yardimci olmaktadir.
“Gosteri kendini hem bizzat toplum olarak hem toplumun bir pargasi olarak hem de
bir birlestirme araci olarak sunar. Gosteri, toplumun bir parcasi olarak, oOzellikle,
biitiin bakis ve bilingleri bir araya getiren sektordiir. O, iiretinde Onceden yapilmis
secimin her alanda onaylanmasi ve bunun sonucu olan tiketimidir. Gosteri,
kendinden baska hicbir seye varmak istemez™*’. “Debord’un gosteri kavramyla
kurdugu tiiketim iligkisi ve elestirisi bize glindelik hayatimizda tiiketimin egemenligi
asamasmm nasil gerceklestigi noktasmda yol gosterici olmaktadr. Zorunluluk
toplumsal olarak diislendigi Olgiide diis zorunl hale gelir. Gosteri, sonugta uyuma
arzusundan bagka bir sey ifade etmeyen, zincire vurulmus modern toplumun gordiigii

kotii distir. Gosteri bu uykunun bekgisidir™'

. Debord’un metaforik yaklasmmndan
da anlagilacag {lizere goOsteri aracii@iyla tiketimin nihal amaci olan hegemonya
yaratma arzusu dongiiselligini devam ettrmektedir. Debord, gosteriyi ‘stirekli bir
afyon savasr*? olarak tammlarken asinda uyutulma halinden kurtulmanm olanaksiz
oldugunu dile getiriyor gibi gbziikse de burada uyutulma halinde kalma istegini ve

her gecen giin afyonun dozunun artisma teslim olmayr elestirmektedir.

Tikketim dongiisiiniin  icerisinde yer alan tiiketicmin hayali istekleri de
gerceklestirilmektedir.  Tiketim ideolojisi aracih@iyla tiikketici  yasamak istedigi
deneyimleri bile tiiketebilmektedi. Bu noktada Baudrillard’m ‘hipergerceklik’
kavramu hayali isteklerin tiiketilebilir olmasma elestiri niteligindedir. “Baudrillard’m
kullandigi ‘Hipergerceklik’ terimi gercek ile hayali olann birbirinden aymt edilemez
hale gelmesini ifade eder. Ciinkli medya, insanlart etrafa sagmus oldugu imajlar ile o
kadar fazla manipiile etmektedir ki; boylesi bir ortamda adeta sessiz bir yigm haline

39 George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (¢ev.), Ayrnti Yaymlari,
Istanbul, 2000, s.57.

% Guy Debord, Gosteri Toplumu, Aysen Ekmekgi (ev.), Oksan Tagkent, Ayrmti Yaymlari,
Istanbul, 2014, ss.34-38.

41A.g.e, s.40.

42 A.g.e, s.51.
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gelen Kkitleler neyin gergek, neyin sahte oldugunu  algilayamamaktadular™®’.
Orneklem kisminda da ele alacagmuz konut projeleri gercek ile sahte olanm ayut
edilemezligini ortaya koymaktadr. Medya araciifiyla tiiketiciye ulastridlan konut
reklamlan tiiketicilere hayali olam yasatarak cezp etme noktasmda Onemli bir rol
oynamaktadr. Tiketici, ailesiyle birlikte sehirde degil de ormanda yastyor-mus gibi
hissedebilmek i¢in bu hipergerceklife teslim olmaktadwr. Bu noktada hayali olan
diisiinceler artkk vitrinlik olmaktadr. Yasamak istenilen hayal tiiketilerek bu
hipergerceklik icerisinde gergcek-mis gibi sunulmaktadir.

Modern ve postmodern donem tilketim kuramlarnda genel olarak tiiketicinin
tizerinde kurulan hegemonya arzusu ve tiiketicinin bu duruma kosulsuz teslimiyeti
elestirimektedir. Modern donemde bu teslimiyet akln aracsallasmasi ile saglanirken;
postmodern donemde akildisiik tiikketiciyi aym noktaya gotiirmektedir. Hep daha
fazlasm tiketme arzusunu siirekli olagan kimak i¢in tiiketicinin  biiyiilenmesi,
biiyiiniin bozulmas1 ve yeniden biiyiilenmesi dongiisiiniin devamu saglanmaktadwr. Bu
dongiisellik icerisinde tikketim, antidepresan ilag gibi silirekli dozu arttirlarak
tiketiciye sunulmaktadr. Bu sayede ulasimak istenen hedef yani tiiketicinin
denetlenmesi ve sOmiiriilmesi mesru kilmmaktadw. Tiketici denetlendigini  ve
somiiriildiigiinii  kabul etmeyerek tiiketim ideolojisinin dongiisii icerisinde kalmaya
devam etmektedir.

1.2. ideoloji Kavramna Yonelik Temel Yaklasimlar

Cahgmann bu bolimiinde tiiketim ideolojisme gecmeden once ‘ideolojr’
kavranmu ele alnmaktadr. Ideolojiyi fikir, giic ya da iktidar olarak ele alacak olursak
bu kavrammn tiketim ile olan iligkisinin miimkiin oldugu goriilmektedir. Marx,
Gramsci ve Althusser’in ideoloji yaklagmlarmmn esas almacag bu bolimde oncelikle
ideoloji kavramma yonelk baz diislin mnsanlarmm goriislerine yer verilmektedir.
Ideolojiyi genel olarak ele alp sozlik tammmdan yola ¢ikacak olursak, ideolojinin
diisiince, mnang, goriis sistemi gibi standart tanimlariyla karsilasiimaktadir.

“Genel olarak, bir siyasi partinin inan¢larmi, degerlerini, temel ilkelerini

ifade eden bir politik ideolojide oldugu gibi, su ya da bu 6l¢iide tutarh inanglar

kiimesi. Siyasi ya da toplumsal bir 6greti meydana getiren ve siyasi ve toplumsal

 Burcu Ozcan, “Hedonizm ve Kimlik Temeline Dayali Postmodern Tiiketim Yaklagmm™ ,
www.journals.istanbul.edu.tr, 2007, say1:35, s. 134.
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eylemi yonlendiren diisiince, inang ve goriisler sistemi. Bir topluma bir doneme
ya da toplumsal sinifa 6zgii inanglar biitiinii, bir toplumsal durumu yansitan

diisiinceler dizgesi, insanlarm kendi varolus kosullari ve iligkilerinden dogan

yasamtarzlanyla ilgili tasarmlarmn timidir*.

Raymond Williams ideolojiyi, “Bir ‘diinya gorlisii’ ya da bir ‘smif bakisr’
olarak soyutlanabilecek, goreceli olarak bicimsel ve eklemlenmis anlamlar, degerler
ve inanglar sistemi” olarak tammlar™’. Samuel Becker’e gore ideoloji, “Diinyayr ve
kendimizi alglama bicimimizi yonetir; ‘dogal’ ya da ‘asikar’ diye gordiklerimizi
denetler.  Ideoloji  diinyayr gormemize araclk eden, eylemlerimizi ona
uydurdugumuz ~ biitinlesmis  bir  gonderme  cerceveleri  dizgisidir™®.  “Siyaset
felsefecisi Martin ~ Seliger, ideolojiyi, “nsanlarm, Orgiitli toplumsal eylemin ve
Ozellkle de siyasi eylemmn; ara¢ ve amaclarm bu tiir bir eylemin, verili bir toplumsal
diizeni koruma, degistrme, ykma, ya da yeniden inga etme amaci tastyp

tasimadigma bakmaksizin, belirfleme, agiklama ve dogrulamada kullandiklar fikirler

kiimesi” olarak tanmlar®’. “Alfied Seidel'a gore yasamsal siireglerle ideoloji

arasmda c¢ok siki bir bag vardr. Bunlar birbirlerinin gerekli sartidr. Ona gore
yasamsal siirecler insaniy, sahip oldugu yanls bilingten yavas yavas kurtaracak ve
boylece msan kendisini hasta eden icgiidiisel yasantidan da kurtulmus olacaktr’™*.
Terry Eagleton konuyla ilgili olarak gesitli ideoloji tammlarmi swralamaktadir:

“(a) toplumsal yasamdaki anlam, gosterge ve degerlerin {iretim

siirect;

(b) belirli bir toplumsal grup veya smifa ait fikirler kiimesi;

(c) bir egemen siyasi iktidar1 mesrulagtirmaya yarayan fikirler;

(d) bir egemen siyasi iktidar1 mesrulastirmaya hizmet eden

yanls fikirler;

(e) sistemli bir sekilde carpitilan iletisim;

(f) 6zneye belirli bir konum sunan sey;

* Ahmet Cevizci, Felsefe Terimleri Sozliigii, Paradigma Yaymlar, istanbul, 2003, s.197.

45 Pamela Shoemaker, D. Stephen Reese, ‘Ideolojinin Medya Icerigi Uzerindeki Etkisi’, Marxism and
Literature, akt: Raymond Wailliams, Oxford University Press, New York, 1977, s.109, Medya,
Kiiltiir, Siyaset, Der: Siileyman Irvan, Alp Yaymevi, Ankara, 2002, s.128.

6 A.g.e, 5.128, “Marxist approaches to media studies: The British experience”, akt: Samuel Becker,
Critical Studies in Mass Communication 1, ss.66-80.

*7 Terry Eagleton, Ideoloji, Muttalip Ozcan (gev.), Ayrmti Yaymlar, istanbul, 1996, s. 25, Ideology
and Politics, akt: Martin Seliger, , Londra, 1976, s. 11.

8 Arslan Topakkaya, “Ideoloji Kavraminin Tarihsel Gelisim Siirecine Kisa Bir Bakis”, Erzincan
Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. XI, S. 1-2, 2007, s.172, “Bewusstsein als Verhingnis”, akt:
Alfred Seidel, , H. Prinzhorn (ed.), Bremen, 1967, s.39.
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(g) toplumsal cikarlar tarafindan giidiilenen diistinme bigimleri;

(h) 6zdeslik disiincesi

(1) toplumsal olarak zorunlu yamilsama;

() soylem ve iktidar konjonktiirti;

(k) icinde, bilingli toplumsal aktorlerin kendi diinyalarina anlam

verdikleri ortam;

(1) eylem-amach manglar kiimesi;

(m) dilsel ve olgusal gercekligin karistirilmast,

(n) anlamsal [semiotik] kapanm;

(o) i¢inde, bireylerin, toplumsal yapiyla olan iliskilerini yasadiklari

ka¢cmilmaz ortam;

(p) toplumsal yasammn dogal gerceklige doniistiiriildiigii siire¢”™’.

Ideoloji tanmlarmdan da anlaglacagn iizere net bir tanm iizerinde karar
verilememektedir. Calismann bu boliminde daha once de belirttigimiz gibi Marx,
Gramsci, Althusser’in  ideoloji yaklasimlari iizerinde durulmaktadr. Ideolojiyi,
‘toplumsal bilincin bir tarz’>® olarak degerlendiren Marx’m yaklasmu alt yap: — iist
yapt c¢ercevesinde ele ahlnmaktadr. Gramsci’ nin ideoloji yaklasmu hegemonya
temelinde ele almmaktadr. Iktidar eksenli yaklagmuyla Althusser’in  devietin
ideolojik aygitlar1 tizerinde durulmaktadir.

1.2.1. Alt Yap — Ust Yapr Metaforu Baglaminda Marksist ideoloji Yaklasimm

Ideoloji kavramma iliskin gesitli goriisleri ele aldiktan sonra Marksist ideoloji
yaklagmu iizerinde durulmaktadr. “Marx, gercekligin yansmmasi olarak ideolojiden
bahseder. Ideoloji, gerceklik hakkmnda bir yanisama degil, onun biling diizeyindeki
bir izi, bir goriniimiidir. Marx, ideolojiyi iretimin ekonomik kosullarmm maddi
doniigimiine  paralel olarak ac¢iklanabilecek, msanlarm yasadiklarn ¢eliskilerin
bilincine vardiklari ve bu bilincin yarattig bir ‘miicadele’ i¢inde konumlandiklar
alan  olarak  tanmlamaktadr®'. Marx’m ideoloji yaklasmu gerek  yanbs
yorumlandi@i gerek ise karsit fikirler nedeniyle tartigmalara konu olmaktadr. Bu

4 Terry Eagleton, ideoloji, Muttalip Ozcan, (¢ev.) , Ayrmt1 Yaymlari, Istanbul, 1996, s,18.

50 Serpil Sancar, Ideolojinin Serveni — Yanlis Biling ve Hegemonyadan Séyleme, Imge Kitabevi,
Ankara, 2008, s.12.

31 Sancar, a.g.e, ss.14,17.
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tartismalar, Ozellkle alt yapt — st yapr metaforu baglaminda {iretim iliskilerinin
belirleyici olmasi noktasinda siiregelmektedir.

Marx’m metaforikk yaklasimma ge¢meden Once bu  yaklasmm temeline
‘diyalektik’ ve ‘tarthsel materyalizm’ kavramlarma degmmek —gerekmektedir.
“Diyalektik, pratikte, bizi seyleri yalnizca bir tek yaniyla degil, ama her iki yaniyla
dikkate almaya, yanhssiz dogruyu; bilgisiz bilimi asla disiinmemeye zorlar. Tarihsel
materyalizm, bu diyalektkk yOntemin insan toplumlarmm tarihine uygulanmasidir.
Tarihsel materyalizmin 1s13nda toplumun yapismm arastrrsak, temelde ekonomik

yaptyl, sonra, onun Ustiinde, siyasal yapiya dayanan toplumsal yapiyt ve en son

< 9552

ideolojik yapty1 gorece Marx’m ‘son kertede’ belirleyici olarak ele aldid

ekonomik yap1 ekonomiyi bir sebep olarak degil, bir etmen olarak gordiigiini
gostermektedir. Marx’m ekonomik alt yap1 goriisii toplumsal yasamda ekonominin
belirleyiciligi noktasmda elestirilere maruz kalmaktadir.

“Uretim iligkilerinin tiimii toplumun ekonomik yapismi, toplumsal
bilincin belirli bigimlerine tekabiil eden hukuki ve siyasal bir iistyapmin tizerinde
yikseldigi somut altyapiy1r olusturur. Ekonomist olarak adlandmilan baz
Marksist akimlar, her toplumsal olusumun dogrudan dogruya ekonomik altyap1
tarafindan belirlenmis oldugunu ve toplumsal olusumun mevcut temsillerinin bu
altyapmm yansmasindan baska bir sey olmadigmi O6ne siirerek, s6z konusu
formiiliin mekanik bir yorumunu ortaya koydular. Ne var ki Marx’ta, ekonomik
altyapi ile toplumsal yasamm geri kalani arasindaki iliski, ne mekanik ne de
dogrudandwr. Tarihin materyalist bicimde kavranmasma o6zgii olan, siiphesiz,
kurumlarm  ve temsillerin yapismm ekonomik etmenlerden yola ¢ikarak
aciklanmasidir. Fakat Marx, smif savasminmn kendine has dinamiklerinin
onemini de vurgular ve ayni toplumsal olusumun farkh 6geleri arasindaki
karsilikli etkinin altm1 ¢izer. Iste bu nedenle Engels, iistyapilarm gorece
ozerkliginden s6z edecek ve ekonomik kosullarin yalnizca “son kertede”

belirleyici oldugunu soyleyecektir™>.

Marx’m metaforik yaklagimma karsit gorlisler ekonomiyi tek belirleyici olarak
ele aldig dislniildiiginden dolay1 ortaya c¢ikmaktadwr. ‘Son kertede’ wurgusuyla
Engels, Marx’m alt yapt — {st yapt metaforuna yapilan -elestirileri acikhga
kavusturmaktadir.

32 George Politzer, Felsefenin Baslangic ilkeleri, Hasan Erdem (cev.) , Arya Yaymcilik, istanbul,

2009, ss: 186, 194, 223.
33 Gerard Dumenil, Michael Lowy, Emmanuel Renault, Marksizmin 100 Kavramm, G5zde Orhan
(cev.), Yordam, Istanbul, 2013, ss.16-17.
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“Ahlak, din, metafizik ve ideolojinin diger biitiin ¢esitleri ile bunlara
karsihk gelen biling bigimleri, artik bagimsiz goriiniimlerini yitirir. Onlarin bir
tarthi, bir gelisim siireci yoktur; fakat insanlar maddi tretimlerini ve maddi
temaslarmi gelistirdikge, kendi gergek diinyalarmin yani swa diigiincelerini ve
diisiincelerinin iriinlerini de degistirirler. Yasamin iiretimi, hem kiginin emek
yoluyla kendi hayatmi {iretmesi, hem de {ireme yoluyla baska yasamlar liretmesi
bakimindan simdiden ikili bir iliski —bir yandan dogal, 6te yandan toplumsal bir
iliski- olarak goriiniir. Bu, birgok bireyin el birligini ifade etmesi bakimindan
toplumsal bir iliskidir ve bu el birliginin hangi kosullar altinda, nasil ve ne
amagla yapildigmm bir dnemi yoktur. Buradan, belirli bir iiretim tarzi ya da
belirli bir sanayi agsamasmn, daima belirli bir el birligi bicimiyle ya da belirli bir
toplumsal asamayla bir arada bulundugu sonucu cikmaktadwr. Bu el birligi
biciminin kendisi de bir “liretici gili¢”tlir. Yine, insanlarm ulasabildigi mevcut
tiretici giigler toplammm, toplumsal durumu belirledigi; dolayisiyla da, insanhk
tarthinin daima sanayi ve miibadele tarihiyle baglantih olarak ele alinip

. ! . 54
incelenmesi gerektigi sonucu ¢ikmaktadir’>".

Marx, insanhk tarthinin iiretici giicler toplamu ile baglantisi oldugu noktasma
deginmektedir. Maddi giici elinde bulunduran iiretim araglarmm sahibi hem maddi
hem de manevi yasantmm olusmasmda egemen giic olarak goriimektedir. “Egemen
smifin ~ distlinceleri, biitlin  ¢aglarda, egemen diisiincelerdir, baska bir deyisle,
toplumun egemen maddi glicii olan smif, aym zamanda egemen zhinsel giictiir.
Maddi iiretim araglarmi elinde bulunduran smif, aym zamanda, zhinsel {iretim
araclarmi da emrinde bulundurur. Egemen smifi meydana getiren bireyler, bagka
seyler yannda, bir bilince de sahiptirler ve sonug olarak diigiiniirler. Bu bireyler, bir
smif olarak egemen olduk¢a ve tarihsel cag biitiin genisligince belirledikce, elbette
ki, bu bireyler smiflarmm biitin genisligince egemendirler ve oOteki seyler
bakimmndan oldugu kadar, diisiiniirler, fikir {reticileri olarak da egemendiler ve kendi

caglarmn  diisiincelerinin  {iretimi ve  dagtmum  diizenlerler”.

Marx’m burada
Ozellkle ele aldi@ durum ekonomik olarak {istiin olan smifin yani {iretim araglarmna
sahip olanlarin diisiince yoniinden de egemenligi ellerinde bulundurduklaridir.
Marksist ideoloji kurammnm, iktidar perspektifinde elestirel bir yaklasim
oldugu goriimektedir. Uretim giiglerini elinde bulunduranlar egemen diisiincelerin

de olusumunda bir giic olarak karsimiza ¢ikmaktadwlar. Giindelik hayatta tiiketim

34 Karl Marx, Friedrich Engels, Alman ideolojisi, Tongu¢ Ok, Olcay Geridonmez (¢ev.), Evrensel,
Istanbul, 2013, ss:35, 37.

>3 Karl Marx, Friedrich Engels, Felsefe Metinleri, “ideoloji, Biling, Yabancilasma, fsboliimii, Ozel
Miilkiyet, Komiinizm” Sevim Belli (¢ev.), Sol Yaymlari, Ankara, 1999, s.85, Alman ideolojisi,
akt: Karl Marx, Friedrich Engels, Sol Yaymlar, Ankara, 1992, ss.52-56.
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davramgmizin  temeline bakacak olursak egemen glic olan medyanm, iiretimin
yeniden tretiminde tiiketicillerin denetlenmesmi ve sOmiirlilmesini nasil  sagladig
gorlilmektedir. Tiketim ideolojisi esas alndigmda bunun iktidar perspektifinde
gerceklestigi ve karst konulmamasi gereken bir giic unsuru olarak karsmuzda
durdugu bu sekilde tiiketimin devamhligimni sagladigi goriilmektedir.

1.2.2. Sistemin Kendini Yeniden Uretmesi Cercevesinde Gramsci’nin

Hegemonya Kavramu

Gramsci, ideoloji tammlamasmdan Once ideolojinin anlam olarak nasil bir
degisime ugradigr {izerinde durmaktadr. Gramsci, “Ideololoji kavrammm “fikirler
bilimi”’, “ fikirlerin kokenini konu alan ¢dziimleme”, olmaktan c¢ikarak nasil belirli
bir “fikirler dizgesi” anlamm alabildigi tarihsel olarak incelenmesi gereken bir

56 aciklamasiyla ideoloji kavrammm anlamsal olarak doniisiimii noktasma

sorundur
deginmektedir. Gramsci'nin ideoloji tanmu, maddi bir pratik i¢inde kolektif
Oznelerin, bu pratk igindeki konumlarmi tammlamalar1 ve bunun miicadelesi
dolaymuyla olusturduklari biling olarak somutlanr’™’. Gramsci, iki farkli ideolojiden
bahseder ve bunlar arasmda ayrm yapimasi gerektigni ifade etmektedir. “Belli bir
yapt i¢in zorunlu, tarihsel olarak “organik ideolojilerle”, ‘keyfe bagh”, usgu,
ismarlama ideolojiler arasmda bir ayrim yapmak gerekir. Tarihsel bakimdan
“zorunlu ideolojiler” olarak psikolojik bir gegerliik olan bir gecerliikleri vardir
ideolojilerin.  Insan  yigmlarm  &rgiitlerler.  Insanlarm  devindikleri,  durumlarmm
bilincne vardiklar, savasim verdikleri vb. alam olustururlar onlar. Keyfe bagh
ideolojiler olarak da bireysel devinimlerden, polemiklerden... bagka hicbir seye yol
acmazlar. (Bunlar da biisbiitiin yararsiz degildirler, gercege karsi koyan ve onu
olumlayan yanilgr gibidirler g¢iinkii)’®”.

Tikketim kiiltlirii baglaminda ele aldigmizda Marx, sistemin kendini yeniden
tiretmesi noktasmda iretim iliskilerinin  belirleyici oldugu ideolojiyi ©n planda
tutarken; Gramsci bunun hegemonya aracilifiyla saglandigm One siirmektedir.

Gramsci, “Smifh toplumlarda basat smifin egemenligi sadece ekonomi {izerindeki

3¢ Antonio Gramsci, Hapishane Defterleri, Kenan Somer (¢ev.), Onur Yaymlar, Istanbul, 1986, s.
252.

> Serpil Sancar, ideolojinin Seriiveni — Yanhs Bilin¢ ve Hegemonyadan Séyleme, imge Kitabevi,
Ankara, 2008, s.36.

% Antonio Gramsci, Hapishane Defterleri, Kenan Somer (cev.), Onur Yaymlari, Istanbul, 1986, s.
254.

24



hikimiyetinden kaynaklanmaz™® diyerek Marx’1 tarihsel materyalizm baglamnda
tretim  iligkilermi  belirleyenlere  atfettigi  degerle ilgli  goriislerinden  dolay
elestirerek  tek  belirleyicinin =~ ekonomi  olmadi@m  belirtmektedir.  “Gramsci,
ekonomizmi reddetmis ve ideolojinin ekonomik belirleyicilerden goreli olarak
bagimsiz oldugu konusunda srar etmigti. Gramsci, sosyal bir smifin digerleri
tizerindeki egemenligini gostermek i¢in “hegemonya” kavramm kullanr. Bu sadece
politk ve ekonomik kontrolii degil, egemen smifin diinyayr gbrme bigiminin de

egemenligini ifade eder™’.

Ashnda daha Onceden de belirttigimiz lizere Marx’m
gorlislerini tarthsel materyalizm ¢ercevesinde degerlendiren Engels de ekonominin
salt belirleyici olmadigint ancak “son kertede” belirleyici oldugunu ifade etmektedir.

Gramsci,  kapitalist  toplumlarda  egemenligin ~ hegemonya  araciligiyla
saglandiZi goriisiindedir. “Gramsci, hegemonyayr kapitalist toplumlardaki sosyal
diizeni korumanm baghca aract olarak gorir ve Ozellkle yonetici smifin
egemenligini  siirdiirme araglarma gonderme yapar. Bu yilizden Gramsci, toplumun
st yapsi iizerinde Onemle durur ve onun ideoloji iireten kurumlarmi anlam ve giic
diizeyindeki miicadele i¢inde degerlendirir. Endiistriyel tretim ya da kapitalist

sistem, egemen degerlerin iiretilmesinde biiyiik rol oynar™'

. Gramsci, hegemonya
kavrammi riza ile iliskilendirmektedir. “Burada da Marx’m aksine, denetleme ve
sOmiirli yerine riza kavramma basvurmaktadr. Hegemonik ideoloji, rizaya dayah bir
uzlagmanmn altyapismi oldukga usta isi yontemlerle per¢inlemeye cahsr. Wiliams m
da ifade ettigi gbi, hegemonya, “egemen smifin Ozelikle belli egemen gorislerin
kabul ettirimesinde yapay bicimde rizaya bagh bir gorinim sergiledigi toplumsal
pratikler i¢cinde beliren bir etkendir”. Yine iletisim kuramcist Barbero’nun da ifade
ettigi gibi, “brr smifin hegemonyasm kurma cabasi, egemen smifin sahip oldugu
ckarlarm bagmh smiflar tarafindan kendi ¢ikarlarymus gbi  kabul ediimesi

olciisinde  basartya ulasr’™®?.

Gramsci'nin riza temelli hegemonya anlayis1 egemen
smifin goriislerinin kabul edilmesinde arag olarak kullanilmaktadir.

Gramsci’nin  hegemonya kavramm rizaya dayandrmasmm temelinde sivil
toplum ve devlet arasmda yapti@ ayrm bulunmaktadwr. “Devletin zora ve siyasal

egemenlife, yani diktatorlige dayah iktidar alanma karsik sivil toplum onaya dayah

3 Levent Yaylagiil, Kitle iletisim Kuramlari, Dipnot, Ankara, 2010, s. 109.

60 Yaylagiil, a.g.e. s.112.

1" Omer Aytag,  “Kapitalizm ve Hegemonya iliskileri Baglaminda Bos Zaman”, C.U. Sosyal
Bilimler Dergisi Aralik 2004 Cilt:28 No:2, s.118.

2 Aytag, a.g.e. s.120, Medya, iletisim, Kiiltiir, akt. James Lull, Nazife Giingér (cev.), Vadi
Yaymlar, Ankara, 2001,s5.54-55.
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hegemonya alamidr. Klasik Marksizmin egemen smiflarm temel c¢ikarlarmmn
savunma alam olarak devletin baski ve zorlama islevinden bahsedip diger iktidar
olma bigimleri iizerinde durmamasma karsik, Gramscinin temel ilgisi kapitalizmin
nasil olup da devletn baski ve siddet iceren boyutunun yam sira bu baskiyr mesru ve

gorinmez kilarak sivil toplum alanmda Kkitlelerin onayma dayah bir entelektiiel ve

moral egemenlife olanak sagladig  sorusuna  yonelmisti’®’. Gramsci -kendi

sorusuna  yine kendi kavrammyla-  ‘karst1  hegemonya’ kavramuyla cevabmm

vermektedir.

“Kargt hegemonyanin kurulabilecegine dair kuramsal ¢6ziimleme,
Gramsci’nin hegemonya kurammda en ¢ok ilgi ¢ceken noktalardan biri olmustur.
Ciinkii ideoloji kuramlar1 alanindaki tartigmalarm en 6nemli odaklarmdan biri
karsi, muhalif ya da ‘onay’a katilmayan ideolojik d6znelerin nasil olustuklarini
aciklayabilme sorunudur. Gramsci’nin kurammda bu sorunun yaniti, ideolojinin
siyasal miicadele i¢inde yasanan dinamik bir toplumsal pratik olmasinda,
ideolojik 6gelerin farkli sistematik diizeylerinin varhig1 nedeniyle farkli ideolojik
eklemlenmelere agik olmasinda ve kapitalist toplumsal formasyonda belli bir
ekonomik yapmin zorunlu bir ideolojik yapiya yol acacak otomatik bir

mekanizmaya sahip olamamasmda yatar”64.

Gramsci, karst hegemonya kavramiyla aslnda hegemonyaya tesim olmama
ihtimalini de sorgulamus olmaktadr. Giindelk hayatta tiiketim ideolojisinin tiiketiciyi
metalagtrmas1 ve tiiketicinin de buna riza gostermesi noktasnda Gramsci'nin karsi
hegemonya  kavramu  karsit gorlis  olusabilecegini  gostermektedir.  Tiketici,
bliylilenmeyi reddettigi  Olglide  tiiketim ideolojisinin  egemenligni de reddetmis
olmaktadwr. Goriildligii {izere tikketim ideolojisinde karst hegemonya olugturmak
bliyliniin bozulmasma ve bireyin tiikketici olarak metalasmasma da engel olmaktadir.
Bireyin, tiikketim ideolojisinde yabancilasmasi noktasmda da bu ideolojiye karsi
cikisla birlikte tiiketimin yeniden iiretimindeki dongiiseligin de Oniine gegilmis
olmaktadr.

“Ekonomizmin siyasal ve entelektiiel irade, eylem ve girisim ifadelerine
kars1 tutumu, sanki bunlar ekonomik zorunluluklarin organik dile gelisleri degil
de tersine ekonominin tek etken ifadesiymis gibi ele alindigmndan en azmndan
acayiptir. Hegemonya sorununu egemen grubu bagmmh kilacak bir olaymug gibi
yorumlayarak somut bir bigimde ortaya koymak da ayni bicimde anlamsizdir.

Hegemonya olay1 siiphesiz, kendilerine hegemonyanmn uygulanacag: gruplarm

63 Serpil Sancar, Ideolojinin Seriiveni — Yanhs Biling ve Hegemonyadan Soyleme, imge Kitabevi,
Ankara, 2008, s.32.
64 Sancar, a.g.e. s.44.
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¢ikar ve egilimlerinin hesaba katilmasini, belli bir uzlagma dengesinin olugmus
olmasmi, yani Tdretici grubun ekonomik-korporatif tiiriinden &zverilerde
bulunmasint gerektirir. Ama bdylesi Ozverilerin boylesi uzlagsmanin &ze
ilismeyecegi de siiphesizdir; ¢linkii hegemonya, eger etik-politik ise, ekonomik
olmadan da olamaz, yani temelini yonetici grubun ekonomik faaliyetin yagamsal
oziine uyguladigi kesin islevinde bulur®.

Gramsci, hegemonya kavramm rizaya dayandrmakla birlikte bunun sivil
toplum icerisinde nasil gerceklestigni ve karst hegemonyanm nasil olusabilecegi
tizerinde durmaktadr. Marksizmin son kertede ekonomik belirleyicilk goriisiinden
farkh  olarak egemen smifin ideolojisinin  kabulinin rza temelli oldugunu
savunmaktadr. Marx, ekonomik belirlenimciligin - denetim ve sOmiirii odakh
oldugunu ileri siirerken Gramsci bu noktada bunu rizaya dayandrmaktadr. Tiiketim
kiiltiiri esas alndigmda Gramsci'nin rizaya dayah hegemonya kavrammm ve karst
hegemonya kavrammmn yansmalarmi gérmek miimkiindiir. Tikketim ideolojisi rizaya
dayah olarak tiiketiciler iizerinde hegemonya olusturmaktadr ve tiikketmeye tesvik
etmektedir. Tiiketiciler lizerindeki denetim ve sOmiirliyli tiiketicilere hissettirmeden

rizaya dayah olarak gostermektedir. Biiyii bozuldugu anda ise yeniden sOmiiriip

denetlemek i¢in yeni bir riza yolu bularak hegemonik ideolojiyi devam ettrmektedir.

1.2.3. iktidar ve ideoloji Baglaminda Althusser’in ideoloji Kavram

Marksist ideoloji goriistinden bahsederken, bu goriisin cesith elestirilere
maruz kaldigmi dile getirmigtik. Althusser de Gramsci gibi hem bu ideolojiden
etkilenip hem de elestiriler yonelterek kendi ideoloji goriisiine temel olusturmaktadir.

“Althusser’in ideoloji elestirisi, klasik Marksist sorunsaldaki genel
konumlara yonelik elestiri ¢izgilerinin birgogunu izler. Yani ideolojide smifsal
indirgemecilige karsittir. Althusser’in bir diger elestirisi ‘yanlis biling’ fikridir.
Bu fikir, her smif igin dogru tek bir ideoloji oldugunu varsayar; sonra da
kendisini oznelerle, &znelerin i¢ine yerlestigi gercek iligkiler arasma girerek
onlar1 sahip olmalar gereken fikirleri tanimaktan, kabul etmekten alikoyan bir
perdeyle bu ideolojinin kendisini gosterme basarisizhgmi agiklar. Althusser’in
igiincil elestirisi, kurama iliskin kendi fikirlerinden geligidir. Althusser, bilginin
0zgiil bir pratigin sonucu olarak iretilmesi gerektigi iizerinde 1srar eder. Bilgi,
ister ideolojik olsun ister bilimsel, bir pratigin {irliniidiir. Althusser, her seyden

once ideoloji ile diger toplumsal pratikler arasmdaki iliskiyi, yeniden iiretim

65 Antonio Gramsci, Modern Prens, Birey ve Toplum Yayimnlari, Ankara, 1984, s.56-57.
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kavramn araciigiyla diisiinmeye cahsi. Ideolojinin cesitli ideolojik aygitlar
araciligiyla yaptigi sey, toplumsal iretim iligkilerini bu daha genis anlamda
yeniden {retmektir. Althusser, sadece emek giicliniin yeniden iretimini dile
getirir, buna kargihk Marx’ta yeniden iiretim ¢ok daha genis bir kavram olup
toplumsal miilkiyet ve somiirii iliskilerinin, hatta bizzat {iretim tarzmm yeniden
iiretimini igerir®®.

Marx, kapitalist sistem icerisinde devletin bir giic oldugunu belirtmektedir.
Devlet bu giiclinii egemen smifin ¢ikarlart dogrultusunda kullanmaktadwr. “Marx,
devleti egemen smifin denetiminde bir siddet aygiti olarak degerlendirir. Ama
egemen smifin fili iktidar, siddetten olusmaz ya da siddete dayah degildir. Egemen
smifin fiili iktidarmi tammlayan, toplumda oynadigi roldiir; ya da daha agk bir
deyisle, tretim sirecindeki rolidir®’. Devletin, devletin baski aygti olmasi
noktasmda Marx ile hemfikir olan Althusser, bundan farkl olarak bir de devletin

ideolojik aygitlarini ele almaktadir.

“Devlet teorisini gelistirmek igin, yalnizca devlet aygiti ile devlet
iktidann ayrmu degil, fakat agik¢ca devlet’in (baski) aygitinin yaninda olan fakat
onunla kanigtiriimamast gereken bir gercegi de gbz oniine almak zorunludur. Bu
gercege kendi kavrammm admi verecegiz: Devletin ideolojik Aygitlar. DA ’lar
devletin (baski) aygitiyla ayn1 sey degildirler. Marksist teoride, devlet aygitmm
sunlant kapsadigmi hatwlatalm: Hiitkiimet, Yonetim, Ordu, Polis, Mahkemeler,
Hapishaneler vb. ki bunlar bundan bdyle bizim devletin Baski Aygit1 admni
verecegimiz seyi olustururlar. Baski kelimesi, hi¢ olmazsa en son durumda
(¢iinkii 6regin yonetimsel baski fiziksel olmayan bigimlere girebilir) s6z konusu
devlet aygitmm “zor kullandigmr” belirtir. Devletin Ideolojik Aygitlan ile
gbzlemcinin  kargisma, birbirinden ayr1 ve Ozellesmis kurumlar bigiminde

dolaysiz olarak ¢ikan belirli sayida gerceklikleri belirtiyoruz”®®.

Althusser, devletin baski aygitlaryla devletin ideolojik aygttlarmmn aym sey
olmadigm ifade etmektedir ve aralarmdaki ayrma dikkat cekmektedir. “ilk
asamada, devletin bir tek (baski) aygiti varsa, cok sayida Devletin ideolojik Aygitlar
oldugunu  gbézlemleyebiliriz.  Varolusunu ~ varsaysak  bile  Devletin  Ideolojik
Aygtlar'nm bu coklugunu biitiinlestiren birllk dolaysizca goriilmez. Ikinci asamada,

% Frol Mutlu (Der.), Kitle iletisim Kuramlari, Utopya Yaymevi, Ankara, 2010, ss. 368-370,
“Anlamlandirma, Temsil, Ideolojii Althusser ve Postyapisalct Tartigsmalar”, “Signification,
Representation, Ideoloji: Althusser and the Post- Structuralist Debates™, i¢cinde Robert K. Avery,
David Eason(der.), akt: Stuart Hall, Critical Perspectives on Media And Society, The Guilford Press,
New York, 1991.

"Hannah Arendt, Siddet Uzerine, Biilent Peker, (cev.), letisim Yaymlari, Istanbul, 2014, s.17.

% Louis Althusser, ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari, Yusuf Alp, Mahmut Ozsik (cev.),
fletisim Yaymlari, Istanbul, 2002, s.32.
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devletin birlesik (baski) aygtmm timiiyle kamu alannda yer almasma karsm
Devletin  Ideolojik  Aygitlarrnn  (goriiniisteki ~ dagmikliklar1 iginde) en  biiyik
boliimiiniin  6zel alanda bulundugunu saptayabiliriz. Kiliseler, partiler, sendikalar,
aileler, baz okullar vb. o6zeldir. Devletin Ideolojik Aygtlarrm, Devletin Baski
Aygtmdan ayran su temel farktr: Devletin Baski Aygiti “zor kullanarak™ isler, oysa
Devletin Ideolojik Aygitlar1 “ideoloji” kullanarak ilerler. Devletin Ideolojik Aygit1
lle devletin Baski Aygitm birbirine karistrmamayr gerektiren ¢ok Onemli bir ayrim
vardrr arada. Bu ayrm, devletin Baski Aygitnm, kendi hesabma baskiya tiimiiyle
(fizk baskr dahil) oncelik verirken, ideolojinin burada ikincil bir iglevi olmasidir
(biitiiniiyle baskiya dayanan aygt yoktur)™’. Devletin Ideolojik Aygttlar1 ve Bask1
Aygitlarnt arasmdaki en temel fark igleme siireglerinde kullanilan aracgtw. Her ikisinde
de giic temel alnmaktadr ancak ikinde bu giic ideoloji temelinde, ikincisinde ise zor
kullanma temelinde gergeklesmektedir.

Althusser, devletin ideolojik aygitlar1 olarak egitim kurumlary, aile, din,
medya, siyaset gibi kurumlari esas alrken; baski aygitlari noktasnda polis, orduy,
hapishane gibi kurumlar1 kastetmektedir. ‘“Polis, ordu, mahkeme, hapishane, vb.
kurumlar esas olarak zorlama ve siddet kullanmu esasma uygun olarak islerken
egitim kurumlary, aile, din, medya araglari, siyasal partiler ve sendikalar vb. kurumlar
ideolojik onaylama mekanizmalarma dayah olarak var olular. Aygttlar arasmdaki
ayrmu belirleyen sey bir aygitn baskiya mi, yoksa onaya mu Oncelik verdignin

saptanmasidr’™”’’

. Ideoloji temelinde gerceklestiinde onaya ancak zor kullanma ile
gerceklestiginde baskiya Oncelik verildigi goriilmektedir. Sonug olarak her ikisinde
de egemen giclerin kendini devam ettrmesi noktasmda Onemli oldugu
gorilimek tedir.

Egemen giiclerin kendini devam ettrmesi noktasmda ideolojnin bir arag
oldugunu savunan Althusser, 6znelerin bu ideolojik cerceveler dahilinde yer aldigm
belirtmektedir. “Ideoloji, ekonomik, politik/hukuki ve ideolojik toplumsal diizeyler
arasindaki iligki ve celigkilerin ortaya c¢ikardig bir olusumdur. Althusser’in ideoloji
tanm, onu bir yanidsama olarak degil, gergeklikle hicbir zaman birebir uyum
gostermeyen, biiyilkk Olclide Oznelligin alani iginde kurulan bir anlamsal akis olarak

ele almayr olanakh kilacak tartigmann yolunu ag¢maktadr. Althusser’n ideoloji

59 Althusser, a.g.e. ss.33-35.

70 Serpil Sancar, ideolojinin Seriiveni — Yanhs Biling ve Hegemonyadan Séyleme, imge Kitabevi,
Ankara, 2008, s.51, Ideology and Ideological State Apparatuses”, icinde Lenin and Philosophy and
Other Essays, akt: Louis Althusser, Monthly Review Press, 1971.
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kuramlagtrmas1 ideolojinin  bir temsil sistemi olarak tanmmlanmasi ve Oznelerin
ritiieller i¢cinde c¢agrilip adlandirilmasi ¢oziimlemeleriyle kendisinden sonraki sdylem
cahgmalarma ve bir Ozne kuramm gelistrme dogrultusundaki admmlara  yol
gostermisti’” ', “Stuart Hall, Althusser’in kurammnda basat ideolojinin sdylemde
nasil iretilebilecegini aymt etmenin veya farkma varmanmn zor oldugunu belirtir.
Althusser’in  kurammnda medya metnleri 6zneyi ¢agmrr. Oysa giiniimiizde pek c¢ok
medya kuramcsi medya metinlerine anlanu  oznenin verdigini tartismaktadi™’?.
Althusser’in  devletin ideolojik aygit1i olarak belirledigi alanlardan biri  olarak
medyayr giinlimiiz tiiketim kiiltiirli agisndan ele alrsak reklamlarm O6zneyi tiiketime
cagrdigi sonucuna varilabimektedir. Ancak bununla birlkte Gramscinin karst
hegemonya kavrammi da ele alrsak riza cercevesinde toplanmayan insanlarm
reklamlara farklh bakis acilart sunabilecegi sonucu da c¢ikmaktadr. Althusser’n
yaklagmu baglaminda reklamlarm Ozneleri ¢agwmalari  dogru olmakla  birlikte
Oznenin tiikketici olmay1 belirlemesi noktasmda salt reklamlar degl 6znenin rizasi da

belirleyici olmaktadir.

1.3. Tiiketim Kiiltiirii ve Ideolojisi

Tiketim, gilindelik hayatmizn icerisinde her daim yer almaya bagslamakla
birlkte iki farkh ama¢ dogrultusunda ayrima tabii tutulmaktadr. Tiketim ideolojisi
bu iki ayrn1 amacmn birbirlerinden ayrimasm neredeyse olanaksiz kilmaktadr. Liks
icin  gerceklestirilen tikketim, tiiketim ideolojisiyle birlikte ihtiyac i¢cin tiiketimin
yerini almaktadwr. Tiikketim ideolojisi bireye her daim tliketmesinin olanakh oldugunu
hatta tiiketmemesi i¢in bir neden olmadiZim ancak tikketmesi icin birgok neden
oldugunu ve her seyn tiketilebilir oldugunu kabul ettirmektedir. ‘“Modern
kapitalizmle birlikte, tiiketimcilik olarak adlandwrdigimiz sey, hayatm anlammmn bir
seyler satm alma, Onceden belirlenmis deneyimleri yasamann Onemli olduguna

5973

vurgu yapan ideolojiye donilismiistiir “Tikketimeilk, yani yasammn anlammm bir

seyler satm alma, Onceden diizenlenmis deneyimler yasamak oldugunu 6ne siiren

& Sancar, a.g.e, $5.55-58.

2 Levent Yaylagiil, Kitle iletisim Kuramlar, Dipnot, Ankara, 2010, s.117, , “Theories of the Media,
Theories of Society”, 1982, s. 53, i¢cinde Culture and Society and the Media, Michael Gurevitch,
James Curran, Janet Woollacott (ed.), akt: Tony Bennet, Arnold Press, New York, ss. 30-55.

7 Soner Yagh, “Giindelik Hayatmmzda Akl Tutulmasi: Medya Uygulamalarmda Tiiketim
Ideolojisinin Izlerini Siirmek”, Giindelik Hayat ve Medya, Selda Icin Akcal (Ed.), Ebabil
Yaymcilik, Ankara, 2006, s.104.
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etkin ideoloji, modern kapitalizmi egemenligi altma almigtr. Bu tiketim ideolojisi
hem kapitalizmi yasallagtrmaya, hem insanlar1 fantezilerinde oldugu kadar gercekte
de ftiketici olmak icin giidiilendirmeye yaramaktadr’*. Tiketim ideolojisi,
tilketmeye ihtiyacomz ~ oldugunu  ve  tiketmezsek ~ yoksun  kalacagmizi
benimsettirmektedir.

Tikketim, tiketimin ideolojismi  gergeklestirmesinde bir arag  olarak
kullanmaktadr.  Ideolojiyi iktidar baglaminda ele alrsak, denetleme ve somiirii
aracihgiyla stirekli  yeniden {retilen tiiketiciler olmamiz saglanmaktadr. Bunu
Gramsci'nin  kullandigi hegemonya kavramu ¢ergevesinde gergeklestirerek denetim
ve somiirii de mesru kimmaktadr. “Kapitalist toplum yapismm kendini yeniden
{iretebilmesi ¢ogunlufun egemen ideolojiye rza gostermesi e  mimkindir’’.
“Bircok tiiketici kendilerini denetlenip sOmiiriiliiyor olarak gbérmez ve bu fikre
siddetle karsi ¢ikarlar. Odenen fiyatlarm ve alnan miktarlarm nesnel gerceklikleri ne
olursa olsun, birgok tiikketici fiyatlar1 6demeye istekli gériiniiyor ve yapabilseler daha
da tiketirlerdi”’®. Birey, tiketme noktasmda somiirilip denetlendigini reddederek
sistem icerisinde tliketici olarak kalmaya riza gostermektedir. Reklamlar bu noktada
tiketim ideolojisinin bireye benimsetilmesinde Onem arz etmektedir.

Tiiketicilerin  her seyi tliketebilecekleri fikri, riza gostermeleri noktasinda
cazip goriilmektedir. Herkes her seyi tiiketebimektedir. Bunun i¢in sadece
arzulamak yeterli olmaktadr. “Insanlar, bir kez modern tiiketim ideolojisi ile ilgili
sosyal ve Kkiiltiirel uygulamalardan etkilendikten sonra, filmlerde, yazih basmda ve
televizyonda sergilenen mallart satn almaya ekonomik giicleri yeterli olmasa bile, o
mallara sahip olmayr arzu edebilirler ve etmektedirler de. Bu arzular, bir isi olan
msanlart hatta igsiz olanlarm bile bir kismmm etkilemeye devam edebiimektedir.
Arzular, bir miiddet bastirilabilmekte, yeniden yesil 151k yanip zorunli kesintilerden
sonra insanlarm eline gegen gelir tekrar yiikseldiginde ise yeniden aktif hale
gelebimektedir”’. Iste tam da bu noktada arzularmuz araciigryla tiiketim ideolojisi
kendisini  gerceklestirmekte ~ ve  yeniden  dretilen  tikketicler  oldugumuz
dogrulanmak tadr.

74 Robert Bocock, Tiiketim, irem Kutluk (¢ev.), Dost Kitabevi, Ankara, 2014, s.57.

Soner Yagh, “Giindelk Hayatimizda Akl Tutulmas: Medya Uygulamalarmda Tiiketim
Ideolojisinin Izlerini Siirmek”, Giindelik Hayat ve Medya, Selda Icin Akcali (Ed.), Ebabil
Yaymcilik, Ankara, 2006, s.11.

76 George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyayr Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (¢ev.), Ayrmt1 Yaymlar,
Istanbul, 2000, s.104.

"7 Robert Bocock, Tiiketim, Irem Kutluk (gev.), Dost Kitabevi, Ankara, 2014, s.13.
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“Tiliketim nesnesi kesinlikle gergeklesmesi arzulanan diisiincenin
benzemeye razi oldugu seydir. Bu da bize tiiketimin hi¢bir smir tanimadigini
gostermektedir. Eger tiiketim denilen sey kimi saf insanlarin sandiklari gibi bir
emip yutma, yiyip yok etme siirecine benzeseydi, bu durumda belli bir doyum
noktasma ulagilmas1 gerekirdi. Tiiketim gereksinimler diizeniyle ilgili bir sey
olsayd1 tatmin olmayla sonuglanmas1 gerekirdi. Oysa boyle bir seyden kesinlikle
s0z edilemez, zira insanlar her gecen giin daha ¢ok tiiketmek istemektedirler. Bu
kendi kendini tiiketmeye zorlama olaymm herhangi bir psikolojik zorunluluk ya
da basit bir itibar kuraltyla iliskisi yoktur. Tiiketimin denetlenmesi olanaksiz bir
slirece benzemesinin nedeni (belli bir smmrm Otesine gegildiginde)
gereksinimlerin tatmin edilmesi ya da gergeklik ilkesiyle artik hicbir iliskisi
olmayan yasamm tiim alanlarin1 kapsayan bir idealist uygulamaya benzemesidir.
Tiiketimin hi¢ sona ermeyecek bir enerjiye sahip gdoriinmesinin kdkeninde,

nesnenin, i¢inde dolaylh bir sekilde yer aldig1 bu arzular evreninin insan1 hep diis

- < 78
kirikligma ugratmasi vardmr™'®.

Tiikketim ideolojisi, tiiketerek doyuma ulagsma siirecini de siirekli yeniden
tretmektedir. Doyuma ulastigimiz anda bir yenisini tiketme arzusu bizi yeniden
tiketime dahil etmektedir. Tiiketim ideolojisi, sadece maddi degil manevi olarak da
bazi seyleri tiiketerek doyuma ulasabilecegimizin sinyallerini vermektedir. Ornegin,
reklamlarda karsimiza ¢ikan goriinti ve onu siisleyen soylem de buna araciik
etmektedir. “Savurganca tiiketim yapan halk idolleri (stirekli ilginin odagmnda olan,
TV ekranlarinda, gazetelerin magazin sayfalarmda ve parlak dergilerin kapaklarmda
olan f{inliler) ile yapiliyor, hayatlarmm ne kadar yasamaya deger oldugu da cargur
ettikleri servetlerin ederiyle belirleniyor. Aym zamanda tatmin edici bir yasama
erisebilme umudu azaldik¢a, hayali kurulan standartlar yikseliyor ve “mutln yasam”
n imrenilen &zellkleri gittikge cogaliyor. Insanlarm yaptklar isleri yiiriitmelerinin
altmda yatan neden, artk, asagi yukar gercek sayilabilecek kisilere ayak uydurmak
degil, sinr bozucu sekide mugldk olan “Unlilere ayak uydurmak™; siiper
modellerden, birinci lig futbolcularmdan ve ik 10 listesindeki sarkicilardan geri
kalmamak™”°. Tiiketim, ihtiyag olmaktan uzaklagsmakla birlikte hayallerin tiiketimesi
noktasma evrilmektedir.

Tikketimin esas amacmndan uzaklasarak aragsal bir noktaya evrilmesi

yabancilasmayr da beraberinde getirmektedir. lkinci bolimde detayl olarak yer

"8 Jean Baudnllard, Nesneler Sistemi, Oguz Adanir, Ash Karamollaoglu (¢ev.), Bogazici
Universitesi Yaymevi, Istanbul, 2010, s.246.

Zygmunt Bauman, Modernite, Kapitalizm, Sosyalizm, Doruk Ergun (g¢ev.), Say Yaymlar,
Istanbul, 2013, s.27.
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veriimekte olan yabancilagma kavrammmn tiketim baglammnda ele  alnmasi
noktasinda hayallerin ve arzularm tiiketiimesi esas olmaktadwr. Sadece tikketmemiz
gerektigi fikri cercevesinde tliketimi aragsallagtrmamiz neden tiikettigimiz sorusunu
cevapsiz  brakmaktadw.  Tiketim ideolojismin  hakimiyetmi  korumasmdaki
etkenlerden biri de bu sorunun cevapsiz brakimasmi saglamaktadr. Bir diger etken
olarak neden {iretmemiz gerektigi sorusunun cevapsiz kalmasidr. “Sadece iiretim
stireci degll, irlniin kendisi de ireticisine yabancidr, zra “kapitalist donemde
emegin {irtinii, kesmlikle 6zerk nitelk tasiyan bir nesnedir — kendine 6zgii devinim
yasalart olan, iretici 0zneye yabanci nitelk tasiyan bir nesne. Bunun “en carpici
Ornegi, iscinin kendi irettigi nesneyi satm almak zorunda olmasdr. Ama isciler,
aym zamanda, muazzam Olglide genislemis bir olasi tilkketim nesneleri yelpazesiyle

kars1 karslyadlr”80

. Bu yelpaze karsisinda tiiketici, tilketimin yeniden {iiretiminde yer
almaya devam etmektedir.

Tiiketim ideolojisine olanak saglayan alanlardan biri olarak medya ele
almmaktadr. Haberler, eglence programlar, yarigmalar, diziler, reklamlar tiketim
ideolojisinin ~ izleyiciye benimsetilmesinde =~ hegemonik ~ bir  arag  olarak
kullanilmaktadr. Tiiketim ideolojisi bu sayede hedefine ulagsmaktadr. Giindelik
hayatmizda tilketim baglammnda, Marx’m {retimn yeniden {iretiminde denetlenen
ve sOmiiriilen {ireticiler olma noktasmdan tiiketimin yeniden iiretiminde rol alan

tiketiciler noktasma gelinmektedir. Denetlendigini ve somiirlildiigiinii kabul etmeyen
birey Gramsci'nin kavramiyla rizaya dayah olarak hegemonyaya teslim olmaktadir.

80 Georg Simmel, Modern Kiiltiirde Catisma, Tanil Bora, Nazle Kalayci, Elgin Gen (cev.),
fletisim Yaymlari, Istanbul, 2006, s.38.
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IKINCi BOLUM
TUKETIM KULTURU VE iDEOLOJiISi BAGLAMINDA
GERCEKLIiGIN BOZUMU: REKLAMLAR VE SiIMULASYON

Tiketim kiiltliriiniin ~ kuramsal ardalanmda vurgulanan goriigler baglaminda
tretim eksenli bir ideolojiden tiketim eksenli bir ideolojiye dogru gecis
yasanmaktadr. Bu noktada ihtiyag, istek, arzu, haz, yoksunluk, doyum gbi
duygulanimlar ~ ¢ercevesinde  tikketim  c¢esith ~ donemlerden  gegmektedir. Bu
duygulanmmlar  tiiketin ideolojisi igerisinde aragsallasarak tiiketimin  ideolojsini
gerceklestirmesine olanak saglamaktadir.

Cabsmamizn ikinci bolimiinde bu duygulanimlarm giindelik hayatmizda
yer almasiyla bilikte gerceklesen farkhlagsmalara wvurgu yapimaktadw. Karsiikl bir
etki-tepki iligkisi igerisinde gerceklesen bu doniisiim ya da farkhlasma baglammda
yaratilmaya ¢absilan tiketimin mesrulugu sorununa cesith gorislere yer verilerek
konuda netlk kazanma amaglanmaktadr. Marx, Hegel ve Kant'm goriisleri
baglammnda tiketim kiiltiiri icerisinde yabancilagma kavrammmn ortaya c¢ikma
kosullar1 ve yabancilagsmanin bireydeki yansimalar1 ele almmaktadir.

Marx, yabancilagmayr tretici ve tiiketici ekseninde bireyde i¢inde bulundugu
kosullarm farkinda olmamakla aciklamaktadw. Birey, iiretici olarak denetlendignin
ve sOomiiriildiiginiin farkinda degildir. Bu durum da yabancilasmayr beraberinde
getrmektedir. Hegel'in  kole-efendi  diyalektigi  baglammda yabancilagmayr ele
aldigmizda ise Ozbiling kosullart devreye girmektedir. Tiketim ideolojisi ile iliskisi
icerisinde ncelendiginde birey, tiiketerek efendi oldugunu disinmekte ve kimligine
yabancilagmaktadwr. Kant’m ahldk metafizigi cercevesinde ise yabancilagma toplim-
birey ekseninde ele alnmaktadr. Burada Kant’m ahldk metafizifi, Rousseau’nun
toplum sozlesmesi ile baglantist kapsaminda ele alnmakta ve bireyin toplumun
algisma uymakta yasadigi yabancilasma incelenmektedir.

Yabancilasma ve tiketim kiiltlirii  iliskisi incelendikten sonra  tikketim
ideolojisi baglaminda giindelik hayatimizda eklemlenerek tikketim alskanlklarmiz
degistrmeyi hedefleyen reklamlar ele almmaktadw. Denetleme ve somiirii araci
olarak tiiketicide farkli duygulanmmlara neden olan reklamlar baglaminda ihtiyag i¢in
tiketinden liks i¢in tiiketime gecisin ardalam incelenmektedir. Buradan hareketle
mnsa edilen duygulammlar ele alnmakta ve reklamlarm gercekligin bozumundaki
rolii ele almmaktadwr. Son olarak gergekligin bozumu derken ne kastedildigi ve bu
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asamaya nasil gelindigni detayh bir kavramsal c¢erceve ie  olusturmak
hedeflenmektedir. Bu baglamda gercekligin bozumu, yabancilasma ve simiilasyon
kavramlar1  ekseninde incelenmektedir. Toplum-birey eksenli duygulanimlarda
bireyin ve toplumun roli c¢er¢evesinde reklamlarm aragsallasmasi ve tliketimin
giindelik hayatmzda nihai hedef olarak yer bulmasma elestirel bir bakis agisiyla

vurgu yapmak hedeflenmektedir.

2.1. Tiikketim Kiiltiiriinde Denetleme ve Somiirii Araci Olarak Reklamlar

Marx’m {retin araglari noktasmda siklkla ele aldig denetleme ve somiirii
gliniimiizde tiiketici ekseninde gorilimektedir. Ureticinin denetlenip
somiiriilmesinden tiiketicmin denetlenip sOmiiriilmesine evrilen bu siirecte giindelik
hayatimizda reklamlar Onemli bir yer teskil etmektedir. Bireyin toplum igerisinde
tilketici olarak ingasm hedefleyen ve hep daha fazlasi noktasmda srarci olan reklam
endiistrisi bireyi Weber’in kavramiyla demir kafes igerisine hapsetmektedir.

Giindelk hayatta denetlenip sOmiiriildiigiinii reddeden bireyin tiiketici olarak
mgasinda Gramsci’nin hegemonya kavrammi tiikketim ideolojisiyle iliskilendirirsek
rizaya dayal tiketim yer bulmaktadr. Tiketicinin artik neyi, neden, nasi, ne zaman,
nerede tiiketebilecegnin 6nemi olmamaktadr. Tiiketicinin tilketme olgusuna bir defa
riza gostermesi yeterlidir. Tiiketicinin maddi ya da manevi tiikketecegi seye anlk
sahip olmasi ondan vazgecmesini de olanakl kilmaktadwr. Sennett, sahip olmak ve
vazgegmek iizerme Marx, Debord ve Goffman’'m goriislerinden yararlanarak
reklamlarin yarattigr degisim siirecini tahlil etmektedir:

“Tahayyiile katilmaya davet eden reklamcilik modern zamanlara 6zgii
olmasa da, giiniimiizde belli bir agirhg1 var. Omegin, Marx’m “kat1 olan ne varsa
buharlasiyor” deyisi Kapital’in ilk cildinin son sayfalarmda meta fetigizminin
epeyce farkli bir analiziyle dengelenmistir. Marx’a gore, siradan seyler, bir tiir
kigisel miizede bulunan insan anlamlaryla biiyiili bir sekilde donatilmigti ve
tiikketici koleksiyonuna hep daha fazlasmi ekliyordu; tiiketici hazinelerini istif
ediyordu, amaci biriktirmekti. Kendinden bunca yatirmm yaptigi bu fetislerden
vazgegmek tiiketicinin isteyebilecegi son seydi. Simdi, Debord ve Goffinan ’m
tarif ettigi tiiketim tiirinde, bir nesneden vazge¢mek kaylp olarak

yagantilanmiyor. Aksine, terk etme, yeni uyaranlar bulma siirecine uygun
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diisiiyor; mallar temelde standartlagtirilmis oldugundan nesnelerden vazgegmek

bilhassa kolay™®'.

‘Nesneleri  tiiketmekten = vazgegme®  durumu  reklamlarm  giindelik
hayatimizdaki nihai hedefi dogrultusunda ‘nesneleri tiiketerek onlardan vazgegme’
haline evrimektedir. Denetlendigini ve somiiriildiigiinii kabul etmeyen birey ‘tiiket
ve vazge¢’ noktasmda riza gostererek tiiketim ideolojisi igerisinde yer almaya devam
etmektedir. Lefebvre’nin kapali devre olarak adlandwrdigi “tiretim-tiketim-tiretim™?
giindelik hayatmizda tiiket-vazgec-tiket halini almaktadr. Birey i¢in sahip oldugu
bir iriinden vazgecmek oldukca olagan bir durum halini almaktadr. Tiiketebildigi
stirece varoldugu bireye reklamlar aracihgiyla iletiimektedir. Tiiketebimek i¢in
vazgegmesi de gerekmektedir. Reklamlar bireyin Once tiiketebilmek i¢in sahip
olmas1 gerektigini sonra da o triinden vazgegmesi gerektigi noktasnda gerekli alt
yapiyl saglamaktadir.

Tiiketim ideolojisinin kendisini yeniden {irettiZi bir alan olarak reklam
endiistrisi, bireyin denetlenip sOmiiriilmesi noktasmda retork bir glice sahiptir.
“Reklam diinyasmda insanlarm bir {irlinii arzulamalar1 istenir ve ona imrenmeleri
icin  bir ortam olugturulur, dolaysiyla sadece bu lrliniin  satn almmasiyla
kapatilabilecegi sanilan bir mesafe yaratir. Kandwrmak, ashnda, mesafenin yok
edilmesini haber verir®®. Birey, aradaki mesafeyi kapatmak icin o iiriine sahip olmak
istemektedir. Uriine sahip olmayr isteyen birey, tiiketim Kkiiltiirii icerisinde diger
Ozneler gibi metalastrimaktadr. Reklam diinyasmin olusturdugu ortamda 6zne
istekleri ve ihtiyaglar1i arasmdaki cizgiyi kimligine yabancilasarak yok etmektedir.
Reklamlarm retorik giicii araciligiyla birey yalnizca kimligine degil, ihtiyaglarma da
yabancilagsmaktadwr. Reklam, bireyi ihtiyaglar sistemi icerisinde tutabilmek i¢in
denetleme ve somiirli araglari edmmektedir.

Reklamlarm denetleme ve somiirii icin kullandigi bir diger ara¢ ise Ozgiirlik
temennisidir.  “Ozgiirlik gercekte ideolojinin en temel pargasidr; reklamcilign
gercek altyapisidrr. Reklamlarm, bizzat kendi yapilarmm dismda, reklamciig hakh
ckarmak icin, daima kullandan temel argiimam olusturur: Imalatclarm rekabet
Ozgirliiklermin ve bizim bu rekabet iirlinleri arasmda tercih yapma Ozglirliglimiizin
parcast oldugu. Ideolojiyi kabalastrmak i¢in Ozgirlik  diisiincesi &nemlidir.

81 Richard Sennett, Yeni Kapitalizmin Kiiltiirii, Aylin Onacak (g¢ev.), Ayrmnt1 Yaymlar, Istanbul,

2009, s.106.

82 Henri Lefebvre, Modern Diinyada Giindelik Hayat, Ismn Giirbiiz (cev.), Metis Yaymlarn, Istanbul,
2013, s.86.

83 Michel Meyer, Retorik, Ismail Yerguz (gev.), Dost Kitabevi Yaymlari, Ankara, 2009, ss.127,133.
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Gergekten reklamlarm, biitiiniiyle birbirimize  gegistirildigimiz  bir  siiregle nasil
isledigini, bizim i¢in zaten yaratmus olduklart bir tarza uygun olarak kendimizi
‘Ozgiirce’ yaratmaya nasil davet edildigimizi gOstermek niyetindeyim’™*. Birey,
denetlendignin  ve somiiriildiigiiniin  farkmda olmadiZi gbi bu noktada Ozgiir
olmadigmn da farkmda degidir. Ihtiyaglar sisteminin bir pargasi olan birey,
tiketimin yeniden TUretimnde yer almaya baslamasiyla birlikte tercihlerinde de
Ozgiirce karar verme agsamasmi kaybetmektedir.

Reklam endiistrisi bireyi etkisi altma alrken kullamilan dil ve gorsel de Oonem
tasimaktadir. Bu etkilemeyi stratejik bir unsur olarak degerlendirmek gerekmektedir.
Reklamm amaci bir iriinii pazarlamak olduguna gore strateji de bu yonde
belirlenmektedir. Reklamda stratejik olarak tiiketicinin {irline sahip olmasi i¢in
gereken mesajlar tilketiciye ulastrimaktadr. Ornegin, maddi olarak sunulan firiinii
satm alamayacak birey i¢cin uygun Odeme kosullarmmn oldugu mesaji verilmektedir.
Tiiketiciyi psikolojik olarak da etkilemek stratejik unsurlardan biridir. Ornegin,
tiketiciye sunulan iiriinii aldig takdirde haz noktasmda doyuma ulagacag sahip
olmadig1 takdirde ise yoksunluk yasayacagmm mesaji iletiimek istenmektedir.
Tiiketiciye tercth hakki var-mus gibi gosterilmesme ragmen tiiketicinin  {irtinii
almaktan bagska bir ‘Ozglirliigi’ olmadi® gorilmektedir. Reklam endiistrisi
kullandig1 stratejiyle  tiiketiciye  tiiketmekten baska bir yol brrakmamaktadir.
Reklamlarm arka planma elestirel bir bakis gerceklestirildiginde bu stratejilerin
sadece pazarlama hedefiyle tliketicinin denetlenmesi ve sOmiiriilmesini  saglamak

oldugu goriilmektedir.

2.1.1. Intiyag icin Tiiketimden Liiks icin Tiiketime Gegiste Reklamlarn Rolii

Reklam endiistrisinin - egemen ideolojisini  gerceklestirmesi bireylere tiiketim
aligkanligii  kazandwrmasiyla dogru orantihdr. Tiiketim ihtiyag olmaktan ¢ikip
abskanlk durumuna geldii zaman reklam endistrisi nthai hedefine ulagnis
olmaktadr. Bu baglamda incelenmesi gereken konu reklam endiistrisinin  nihai
hedefine ulagsmakta izledigi yol ve bu yolda bireyin roli olmahdr. Tiiketicinin
denetlenip sOomiiriilmeyi kabul etmeyerek bunu riza temeline oturtmast bashca

8 Judith Williamson, Reklamlarin Dili Reklamlarda Anlam ve ideoloji, Ahmet Fethi (cev.),
Utopya Yaymevi, Ankara, 2000, s.43.
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rollerinden  biridir. Bununla  birlkte tiiketictyi, tiketim dongiisiiniin  igerisinde
tutabilmesi i¢cin reklamlara da Onemh bir gorev diismektedir. Ertikken, bu dongiyl
‘AIDA’ ve ‘NAIDAS’ olmak Tizere tilketimi hedefleyen iki farkh formiille
aciklamaktadir. AIDA’y1  Attention(Dikkat), Interest(Ilgi), ~ Desire(Istek),
Action(Hareket) sozcliklerinin = bas  harfleri  olusturmaktadwr. NAIDAS’1  ise
Need(Ihtiyag),  Attention(Dikkat), Interest(ilg), Desire(Istek), Action(Hareket),
Satisfaction(Memnuniyet) sozciiklerinin  bas harfleri olusturmaktadw. Ertiken, bu
kisaltmalari su sekilde agiklamaktadir:
“Reklam tiiketicinin dikkatini ¢ekmeli, ikinci adimda tiiketicide ilgi
uyandirmak, bir sonraki asamada Uriinii almak igin istek uyandirmak ve son
asamada hareket olusturmali, yani tiiketicinin Uriinii almasmi saglamahdir.
AIDA degisen pazarlama kosullari sonucunda yetersiz hale gelmis ve yerini
NAIDAS’a birakmugtir. Burada kisaltmanin basma need yani ihtiyag, sonuna da
satisfaction yani memnuniyet kavrammm eklendigini goériiyoruz. Artik
reklamlar, tiiketicinin dikkatini {iriin veya hizmete ¢ekebilmek i¢in kisiyi dnce o
iiriine ihtiyact olduguna inandmrmahdir. Son agama ise iiriiniin satig sonrasiyla
alakaldir. Firmanm tiiketiciyi yalnizca gelir kaynagi olarak gdérmediginin bir

kanit1 olan bu madde, iiriin veya hizmeti sattiktan sonra da miisteri ile ilgilenmek

ve taleplerini kargilamak anlammna gelmektedir”gs.

Reklamlarda sadece tiiketicmin dikkatini c¢ekebilmek degl aym zamanda
pazarlanan Urliniin tiiketici i¢cin bir ihtiya¢ oldufunun da mesajmmn verimesi
gerekmektedir. Reklamlar, bunu g¢esith gorsel ve sOylemlerle tiiketiciye ulastrarak
tiketim dongiisii igerisinde riza saglamaktadwr. Tiketici, ihtiyact olmayan bir iiriine
kars1 1ilgi duymaktadwr, iriin tiketicide istek duygusunu uyandwrmaktadr ve artkk o
{irin onun igin liks degil ihtiyagtw. Ihtiyag ve istek arasmdaki ayrmu kaldrarak
ihtiya¢ i¢in tiiketimden liiks i¢cin tiiketime gegisi saglayarak reklam nihai hedefine
ulagmaktadwr.  Reklammn bireyin ilgisini ¢ekebilmesi i¢in tiiketicmin o iiriine ihtiyact
olduguna rza gostermesi gerekmektedir. Ormnegin tiiketicide merak duygusuna yol
acan bir {iriin tiikketicinin o TUriinii tiiketmesi i¢in gegerli neden olabilmektedir.

“Reklam ayni zamanda tiiketiciyi kararsizlik asamasmdan satm alma
eylemine yonlendirme roliinii de iistlenmektedir. Bilgilendirme fonksiyonunda
reklam, tiiketicide varolan istek ve ihtiyaclar hissettirmekte ve farkindalik
yaratmaktadir. Bu tiir bir reklam daha ¢ok bilgilendirici rol iistlenmektedir. ikna

etme fonksiyonunda reklam istek ve ihtiyacglarm farkina varilmasmni saglamanm

yani swa duygulann giiclendirerek  tiiketici tercihini olusturmaktadir.

85 Aybike Serttas Ertiken, Reklam, Detay Yaymecilik, Ankara, 2009, ss. 22-23.
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Bilgilendirme roliinii iistlenen reklamlar daha ¢ok iriinlerin pazara girig
donemlerinde siklikla kullanilirken, ikna edici reklamlar ise rekabetin yogun
oldugu ve tiiketicilerin iirlin sunumlart hakkinda yeterli bilgi sahibi olmadigy,
iriiniin gelisme asamasmda goriilmektedir. Reklamin destekleme ve hatirlatma
fonksiyonu tiiketicinin satm alma eylemi sonucunda ortaya c¢ikmaktadir.
Destekleme fonksiyonunda reklam tiiketicinin satm alma Kkararmi hakli
gostermektedir ve ¢ogunlukla sigorta policesi, bilgisayar, otomobil gibi satin
alma siklgi az olan driinlerine iligkin  kararlat destekleme roliinii

iistlenmektedir. Hatirlatma fonksiyonunu iistlenen bir reklamda ise ahskanlig:

olan iiriinlerin satm almlarmi tetiklemektedir”®¢.

Reklamlarda iinli kisilere yer wverimesi de tiiketicinin ihtiyact olmadig bir
{iriin igin istek duymasmnda etken bir unsurdur. Unlii kisilere duyulan giiven ya da
tinfiilere 6zenme davrams1 bireyin sunulan Uriinii almasmda etkili bir nedendir.
Reklamlarm gerceklikten uzak oldugu diislincesinin aksine birey reklamm giivenilir
bir iletisim aract oldugu goriisiinde ise reklamda sunulan {iriinii satm almasi icin
ihtiyac1 olmasma gerek kalmamaktadr. Uriiniin tilkketici icin gerekli oldugunun
reklamda sunulmasi tiiketilmesi i¢cin  yeterli bir neden olusturmaktadr. Bunu
yaparken de inlilere yer verilmesi reklamm etkisini ve giivenilirligini arttirici bir
unsur olarak karsmiza ¢ikmaktadir.

Tiiketicinin ihtiyag duyarak bir triinii satn alma davramgmi kiiltiir enddistrisi
baglaminda ele aldigmizda tiketicmin o {riinii arzulamaktan baska bir secenegi
olmadig goriimektedir. Tiketici i¢in Urliniin ise yararh@ veya o {rline ihtiyacmm
olup olmamasi Snemli degildir. ‘Ozgiirce’ segebilme hakkmm oldufuna inandrilan
tiketici ‘kendisine ne sunuluyorsa onunla yetinmesi gerektigi’®’ fikriyle kars:
karstyadr. Bu noktada liks i¢n sunulan bir {iriin tiketicide ihtiyag-mis gibi
algllatilarak o trline sahip olma istegini arttrmaktadr. Burada reklamlarm verdigi
mesajlarla tiiketici algisim1 kendi istedigi yonde degistirebildigi goriimektedir.

Reklamlarn tiiketicide liks ve ihtiyac arasmndaki ayrmm gz ardi etmesindeki
bir diger unsur da marka etkisidir. Tiiketici, ihtiyaci olmasa bile herhangi bir
markanm yeni bir rlin piyasaya slirmesiyle birlkte o tirlinii gereksinim listesine
eklemektedir. Marka etkisi cep telefonu aliminda siklkla rastlanan bir durum olarak
karsmiza ¢ikmaktadr. Cep telefonunda markalagnmug firmalarm piyasaya c¢ikardig
yeni Uirlin i¢in o Uriinii ik alanlardan olma hedefiyle geceden baslayan kuyruklar

8 Is1l Karpat Aktuglu, “Tiiketicinin Bilgilendirilmesi Siirecinde Reklam Etigi”, Kiiresel Iletigim
Dergisi, say12, 2006, s.4.

87 Theodor W. Adomo, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, Nihat Ulner, Mustafa Tiizel, Elgin Gen
(cev.), Tletisim Yaymlan, Istanbul, 2011, s.75.
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olusmas1 Omegi geemiste yasanmustr. Tiketicinin  kullandigi telefonun bir st
modelinin piyasaya stiriiliyor olmasi tiiketicide ihtiyag algismn olusmasma neden
olmaktadir.

Tikketim ideolojismin riza temelli hakimiyetinde bir diger unsur da tatmin ve
doygunluk arasmdaki dongiiselliktir. Lefebvre, tatmin ve doygunluk arasmdaki
dongiiselligi “Tatmin elde edilir edilmez, tiketici doygunluda yol acan aym
diizeneklerce tahrik edilir.”® Seklinde agiklamaktadr. — Tiketici, bu dongiisellik
icerisinde tatmin edilme cabasmdan dolayr kendine yeni ihtiyaglar yaratarak yeniden
tiketmeye devam etmektedir.  Tiketici ihtiyaglar1 noktasnda Baudrillard, hicbir
ihtiyacn  tiiketici tabanndan dogmadigim ve ashnda tiiketici kitlesinin  olmadigm
ifade etmektedir.

“Ihtiyacin ‘standart ihtiyaclar’ paketinde yerini almasi, daha once
‘seckin paket’ten ge¢cmesine baghdir. Dolayisiyla ihtiyaglar zinciri, nesneler ve
mallar zinciri gibi 6ncelikle toplumsal olarak secicidir: Thtiyaglar ve tatminler,
mesafenin ve farkhlagsmanmn gostergeler yoluyla siirdiiriilmesi olan bir mutlak
ilke, bir tiir kategorik toplumsal buyruk geregince asagtya dogru (trickling down)
siiziiliir. Toplumsal bakimdan aywt edici seyler olarak tiim nesne yeniliklerini
kosullandiran bu yasadiwr. Tiiketim evreninin tiim iinii bu ayut edici seylerin
“yukaridan asagiya” dogru yenilenmesi yasast kasteder, hic de (asagidan
yukartya, biitlinsel tiirdeslige dogru) gelirlerin yiikselmesi degil. Hicbir iiriin,
higbir ihtiyag eger zaten (st modelin bir pargasi degilse ve mesafenin
korunabilmesi i¢in yerine bu iist modelde aymrt edici baska bir mal ya da ihtiyag

gecmemigse Kkitlesel olarak dizisellesme ve tatmin edilme sansina sahip

degildir*®.

Ihtiyagc olarak edinmeye cabsian fiiriinler tiiketicinin zaten tilkketmesi igin
onceden belirlenmis Tiiriinlerdir. Reklamlar aracih@yla da bu iirtinler ihtiyag-nus gibi
tiketicilere sunulmaktadr. “Reklamm her yeni yalam aym zamanda bir Onceki
yalanm ikraridir’”®. Her yeni tatmin bir sonraki tiketimn hazirhg asamasidir.
“Tatmin aldatmacasi, yer degistirerek, Tiriinlerin ve genel iiretim kosullarmm
degisimini izleyerek kendini ortaya koymak zorundadr’™' . Bu baglamda tiikketmenin

sonu olmayacagma gore tiikketecegimiz seylerin de sonu olmamas1 gerekmektedir.

8% Henri Lefebvre, Modern Diinyada Giindelik Hayat, Ism Giirbiiz (¢ev.), Metis Yaymlari, Istanbul,
2013, s.93.

8 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Alaeddin Senel (¢ev.), Ayrmti, Istanbul, 2015, s. 70.

90 Guy Debord, Gosteri Toplumu, Aysen Ekmekci, Oksan Taskent (¢ev.), Ayrmti, Istanbul, 2014,
s.65.

! Debord, a.g.e., s.05.
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Tiketim toplumunun ingasmda reklammn rolinii evliik metaforuyla agiklayan
Bauman, reklamu ‘En coskulu ve yiice ask siiri eserleri’®® olarak degerlendirmektedir.
Bir iligki icerisinde esler arasmda biiylilenmeye olanak saglayan sey ask siirleri ise,
tiketim toplumu igerisinde de tiiketicilerin biiylilenmesini saglayan sey reklamlardrr.
Reklamlar bu baglamda, tiiketicmin yeniden iiretilmesine ulasma hedefinde Onemli
bir rol oynamaktadw. Gorsel ve sdylem sOleniyle de istenilen tiketici profil
olusturulmaktadwr (Bir sonraki tiiketici profiline kadar). Reklamlarm biiylisii
aracihgiyla tiiketicilere dayatlan ve istek uyandwran irlinler gereksiz olmaktan ¢ikip
ihtiyag olarak kabul gormektedir. “Harvard’dan Profesor Galbraith, reklamlarn
msanlart kamu yarar1 yerine, ‘gerek duyulmayan’ seyleri almak icin bos yere para

993

harcamaya yonelttigini soyler Tiiketici her aldi@ Tirtinli gergekten gerekli-imig

gibi gormektedir. Tiikettidi seyi vazge¢me noktasmda bile iirliniin gereksiz oldugunu
kabullenmemektedir. Tiiketici, iiriinin yerine yenisini ya da bir {ist modelini, farkh
rengini, farkh boyutunu alarak tiiket-vazgeg-tikket dongiisinii devam ettrmektedir.
Tiikettigimiz siirece saygmhgmizi  korudugumuz gorlisii ¢ergevesinde siirekli
tiketmemiz gerektigi dayatimaktadr. Reklamlarm verdigi mesajlar dogrultusunda
tiketim algkanligmm tliketici kimliklerini de olusturdugu goriilmektedir. Tiiketici
kimlklermin olugsmasmda reklamlarm verdigi mesajlar tiiketicide ¢esith duygu
durumlar1 yaratarak tiketme algisini giiclendirmektedir.
“Kimlikler, tipki tiiketim mallar1 gibi, sahip olunmak igindir, ama
sadece tiiketilmek ve bdylece yok olmak sartiyla. Satisa ¢ikarlan tiikketim mallar
omeginde oldugu gibi, bir kimligin tiiketimi, yeni ve gelistirilmis diger
kimliklere duyulan arzuyu sondiirmemelidir —sdndiirmemek zorunda- ve onlar
O0ziimseme yetenegini koreltmemelidir. Talep bu iken aligveris merkezinden daha
uzaga gitmenin anlanu yoktur. Satm alnabilir, uzun siire dayanmayan, kolaylikla
sokiilebilen, tamamiyla degistirilebilir olan sembollerden gevsekce olusturulmus
ve genellikle magazalardan elde edilebilen ‘toptan kimlikler’, ¢cagdas yasamn
meydan okumalarina kars1 koymak isteyen birinin kesin olarak ihtiyaci olan sey

gibi gdziikiiyor™”*.

92 Zygmunt Bauman, Modernite, Kapitalizm, Sosyalizm, Doruk Ergun (¢ev.), Say Yaymlar,

Istanbul, 2013, s.95.

% David Ogilvy, Bir Reklamecimin ftiraflari, Selim Yazgan (gev.), Afa Yaymecilk, Istanbul, 1989,
s.176.

94 Zygmunt Bauman, Calisma Tiiketicilik ve Yeni Yoksullar, Umit Oktem (gev.), Sarmal Yaymlari,
Istanbul, 1999, s.47
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Tiiketim ideolojisi ¢ercevesinde bireye, tiikettikleri dlglistinde var oldugu fikri
empoze edildiginden dolayr tiikettiklerinden vazgegmesi de olaganlagsmaktadir.
Tiiket-vazgec-tiket dongiisiinde tiketim ideolojisini ele aldigmizda
tikettiklerimizden  vazgegcmemiz ve yeni ihtiyaclarnmiz  var-mug  gibi  yeniden
tiketmemiz ihtiya¢c icin tiiketim ile liks icin tilketim ayrmum ortadan kaldrmaktadir.
Bu ayrmmn ortadan kalkkmasinda reklam endiistrismin  6nemli bir rol oynadig
gorilimek tedir.

2.1.3. Reklamlarda insa Edilen Yoksunluk ve Haz Duygulammlan Baglaminda

Simiilasyon Kavram

Reklamlar, ihtiyag-mus gibi tilketim ahskanhgm bireye empoze etmeye
cahsrken, bunu bireyin duygulanmlart baglammnda  gergeklestirmektedir.  Birey
tilkketemediginde yoksunluk, tiiketebildigi Olclide ise haz duygusunu yasamaktadir.
Tiiketici parasm ya da zamanmi bosa harcamasmm hakllastirici unsuru olarak da
saygmhg On planda tutmaktadw. Veblen, gbsterisci aylaklk ve gosterisci tiiketim
olarak ele aldim bosa harcama unsurunda saygmhg esas olarak almaktadir.
“Aylaklk durumunda zamann ve c¢abann bosa harcanmasi, gosterisei tliketim
durumunda ise mallarm bosa harcanmasi s6z konusudur. Her ikisi de, varlk sahibi
olundugunu  gosterme  yontemleridi’®®.  Giindelk hayatta Veblen’in  gOsterisci
tiketim ve aylaklikk modelleri sik¢a goriilmektedir.

Zamann ya da maln bosa harcanmasi sonucu elde edmildigi diisiiniilen
saygmik  simiilasyon kavrammi da beraberinde getirmektedir. “Simiilasyonun
gergekligi tahammiil edilmesi imkansiz bir gergeklikti’®®.  Tiketici agismdan
similasyon kavramm ele alrsak, tiikettigi Olclide saygmbk kazandigm disiinen
tiketici bunun gercekligini tiiketim ideolojisi araciiglyla insa etmektedir. Tiiketici,
gercekte Oyle olmadigm kabul etme ihtimalne karst siirekli yeniden biiyiilenerek
gercek-mis gbi yasamaya devam etmektedir. Reklamlar burada 6nemli bir rol
oynamaktadr. Reklamlar, tiiketici ilizerinde haz ve yoksunluk duygularm inga ederek

simiilasyon duygulammlar yasatmaktadwr. Tiketici, reklamda gordiigii iirtinii alarak

%5 Thorstein Bunde Veblen, Aylak Sinifin Teorisi, Eren Kirmizialtm, Hiisnii Bilir (¢cev.), Heretik,
Ankara, 2015, s.80.

% Jean Baudrillard, Simiilakrlar ve Simiilasyon, Oguz Adanir(Cev.), Dogu Bat1 Yaymlari, Ankara,
2011, s.67.

42



gecici de olsa haz, alamadi® takdirde ise yoksunluk yasamaktadwr. Reklamlarda,
hazzi daimi tutabilmek de vazgegme esasma dayandmrilmaktadir.

Debord’un ‘gdsteri toplumu’ olarak ele aldiyi kavram reklamlarm giindelik
hayatimizda duygulanmmlarmiz agisndan O6nemini vurgulamaktadr. Debord, sadece
reklamlar1 degil biitiin bir gosteri diinyasmi esas almaktadwr. “Gosteri, ne bir goriintii
dinyasmm suiistimal edilmesidr ne de imajlarm kitlesel yayima tekniklerinin
tiriiniidiir. Gosteri, daha ziyade somutlasmis ve maddi olarak ifade edilen bir diinya
goriintlistidir. Bu, nesnellesmis bir diinya goriintiisiidiir. Gosteri dili, hakim olan
tiretimin  isaretlerinden olusur ki  bunlar aym zamanda bu iiretimin nihai
hedefleridir®’. Debord’un gosteri dili olarak ele ald@ kavramu reklam ftizerinden
diisinecek olursak, reklamm da nihai hedefinin tiketime yonlendirmek oldugu
sonucu ¢ikmaktadir.

Tikketime yOnlendirilmemizde duygulanimlarimiz ve iktidar arasmda aragsal
bir ilisgki olusturulmaktadr. Bu aragsal iliski medya ve iktidar arasmdaki propaganda
modeli ile tammlanabilmektedir. “Glic manivelalarmm bir devlet biirokrasisinin
elinde bulundugu iilkelerde, cofgu zaman resmi sansiir yoluyla tamamlanan medya
tizerindeki tekelci denetim, medyanm hakim bir seckinler grubunun c¢ikarlarma
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hizmet ettigini agikga ortaya koyar™. Propaganda modeline genellikle haberlerde
rastlanmaktadir ancak reklam da iktidarm kullanim alanlarmdan biridir. Her sey
yolundaymis gibi empoze ederek bireyi tilketmeye riza gOsterttiren reklamlar
giindelik hayatimizda sikg¢a karsimiza c¢ikmaktadr. Haberlerde {ilkedeki kaos
ortamma eckran basmda da olsa ‘dahil’ olarak reklam arasmda kendimizi tiiketim
ideolojisinin  icerisinde bulmaktayrz. Yasadi@gmiz hizh duygu gecislermi tiiketim
ideolojisinin dayattig tiiket-vazgec-tiket donglisinde de yasamaktayrz. Tikettigimiz
Olcide haz alrken, tiketemedigimizde ihtiyacimiz bile olmayan bir {irliniin
yoksunlugunu yasamaktay1z.

Yasadigmiz duygular yani haz ve yoksunluk iktidarm yasamamizi istedigi
duygu durumlardr. Biz bunlari ger¢ek duygular olarak gorsek de bunlar ashnda
‘sahte-gerceklik’tir.  Baudrillard’m  ‘simiilasyon’ kavranmu ile ag¢iklamaya calistig
sahte  gerceklk giindelik hayatmizda reklamlardan bize ulasan mesajlarla
ortiismektedir. Herhangi bir iirline sahip oldugumuz takdirde yasayacagmuz duygular

97 Guy Debord, Gosteri Toplumu, Aysen Ekmekci, Oksan Taskent(gev.), Ayrmti, Istanbul, 2014,
$8.35-36.

% Bdward S. Herman, Noam Chomsky, Rizanin imalati Kitle Medyasimin Ekonomi Politigi, Ender
Abadoglu (¢cev.), BGST Yaymlar, Istanbul, 2012, s.72.
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bize reklam mesajlart araciigiyla iletimektedir. Aym zamanda iletilen mesajlarda
sahip oldugumuz {iriinin en 1yisi oldugu anlamu iiretilitken bir sonraki reklamda bu
ileti kendisini yeniden iretmektedir. Bu sayede mesajlar bize iktidarm istedigi
sekliyle ulasmaktadr. Reklamlar aracihgiyla sahte ama ger¢ek-mis gibi Oriilen mesaj
agl tiketiciyi hep daha fazlasm tiketmesi ve vazgecerek yeniden tiiketmesi
noktasmda ikna etmektedir.

Reklamlar, hep daha fazlasmu tiketme noktasmda tiiketiciye mesaj
vermektedir. “Reklamlarda kullanlan sdylemler, beyaz yerine ‘daha beyaz’ ya da
‘beyaz Otesi’, giivenilir, daha hesapl, benzerlerinden farkh, yepyeni, daha once hig
goriilmemis vb. tammlamalarla tiikketiciyi hep sadik tutacak stratejiler olarak
kargimiza ¢ikmaktadwr. Bu sOylemler aym zamanda modern hayatm temel
belirleyicilerinden olan siirekli yeniye dar duyulan arzu ve beklentiye de cevap

vermektedir” *°

. Haz ve yoksunluk duygulart yeniye dair beklenti icerisinde olmay
da normallestirmektedir. Daha yenisi varken eski olam kullanmak sahip olunan
triinti  degistirme  gerekliligini olumlu kilar. Bu sayede haz ve yoksunluk sadece
tiketme durumunda degil vazgegme durumunda da karsimiza c¢ikmaktadir.

Haz ve yoksunluk o kadar i¢ ice girmektedir ki hangismin iyi hangisinin koti
oldugu kaos olusturmaktadr. Haz aldigmiz takdirde mutluyuz ancak aldigmiz haz
sahte-gerceklik icerisinde degerlendirildiginde aslnda mutluluk vermemelidir. En
sonunda bitecek olan ve ashnda gercek olmayan bir duygu durumundan
bahsedilmektedir. “Hicbir haz ashnda kotii degildir, ama hazz dogurabilen baz
seyler hazdan ¢ok kotiilik getirebili™'®. Haz aldigmizi disiinirken ashnda tiiketime
baghligimiz daha ¢ok artmaktadwr, zaten istenen sey de bu durumdur. Hazz tiiketmek
ya da tiketememek de yoksunluk duygusunu devreye sokmaktadwr. Kisacasi haz
aldigmizi diisiiniirken ashnda bir sonraki yoksunlugun yerini hazirlayarak bu kaos
icerisinde yer almaya devam etmekteyiz.

% Selda Icin Akgah, “Giindelik Yasamda Reklam ve Biiyiilenmis Tiiketiciler’, Giindelik Hayat ve
Medya, Selda icin Akgah (Ed.), Ebabil Yaymcilik, Ankara, 2006, s.104.
100 Epikiir, Mektuplar ve Maksimler, Hayrullah Ors (cev.), Remz Kitabevi, Istanbul, 1993, s.56.



2.2. Reklamlann insa Ettigi Yabancilasmms Birey

Tikketim ideolojisi bireye her zaman tilketmesi ve daha fazla tikketmesinin
normal oldugunu empoze etmektedir. Bu ideoloji igerisinde bireyin tiiketim
abskanh@ kazanmasi hedeflenmektedir. Birey, artk sadece tiiketici degil, aym
zamanda tikettifi Olclide kimlk ve statii sahibi bir bireydir. Bireyin ne kadar
tikettignin  6nem kazandig bir ortamda yabancilasma da olaganlasmaktadir.
Tiiketici kimhigi bireyle biitlinlesmekte ve birey kendi kimligine yabancilagmaktadir.
Bununla birlikte tiiketici olarak birey ne tiikettifine ve neden tiikettifine de
yabancilagmaktadw. Tikettigi ile dogru orantih olarak kimlk kazandigmi diisiinen
birey hep daha fazlasini tiiketebilme durumunu normallestirmektedir.

Tiiketici daha fazlasm tiketmeye odaklanmigken, tiikettigine
yabancilagtignn  farkmda  olamamaktadr. Reklamlar bu noktada olusturulan
sOylemle tiikketiciyi ©Ozne konumundan nesne konumuna getirerek kimligne de
yabancilagtrmaktadir. ‘“Reklamlar, bizi kendimizin yapmasi gereken bir mibadelede
nesnelerden biri olarak olustururken ve bdylece bizim kendi “deger’imizi bize geri
veren bir imgeyi bizden alp kendine mal ederken, bizim kimligmizi
yabancilastrrlar”'®',  Tiketici artik reklamm nesnesi haline gelmistir. Sahip olunan
tirlinler eshginde tiiketici yeni kimliklere biirtinmektedir.

“Galbraith ve onunla birlikte tiiketimin “Yabancilagsmacilar’nin, yani
insanmn nesnelerle iliskisinin, insanin kendi kendisiyle iliskisinin bozuldugunu,
gizemsellestigini, glidiimlendigini (nesnelerle ayni anda bu sdyleni tiiketerek)
kanitlamakta ayak diretenlerin goremedikleri sey budur. Ciinkii bir 6zgiir ve
bilingli 6zne postulati koyarak (mutlu son olarak tarihin sonunda bu 6zneyi
birdenbire yeniden ortaya g¢ikarabilmek amaciyla) saptadiklann tim islev
bozukluklarmi yalnizca seytans: bir giice burada reklamla, halkla iliskilerle ve
motivasyon arastirmalariyla silahlanan tekno yapi yiikleyebilirler. Bunu diisiince
sayabilirsek biiyiisel bir diisiincedir. Teker teker ele alindigmda ihtiyaglarn
hicbir sey olmadigmni, yalnizca bir ihtiyaclar sistemi oldugunu, daha dogrusu
ihtiyaglarm,  bireysel  diizeyde iiretici  gili¢lerin  rasyonel  bigimde
sistematiklesmesinin daha gelismis bi¢iminden bagka bir sey olmadigmi ve bu
bireysel diizeyde “tiilketim”in mantiksal ve zorunlu olarak iiretimin yerine

gectigini goremezler”'*?.

11" judith Williamson, Reklamlarin Dili Reklamlarda Anlam ve ideoloji, Ahmet Fethi (cev.),
Utopya Yaymevi, Ankara, 2000, s.65.
192 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Alaeddin Senel(cev.), Ayrnti, Istanbul, 2015, s. 87.
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Ihtiyaglar sisteminin zorunlu kildigi iiretim, bireyin 6zne olarak da kendisine
yabancilasmasmi beraberinde getirmektedir. Bu yabancilasmayla birlikte birey artik
tiketici olarak  reklamlarm yeniden iiretiminde rol oynayan bir nesneye
doniigmektedir. “Reklamlar, sizn arzunuzu cezp edici amaglayan kendinizin bir
simgesini size gosterirler; Oniiniizde duran resimdeki kisi olabileceginizi ileri

stirerler™ 3.

Reklamlar bize ashnda ihtiyacimiz olmayan seyleri ihtiyacimiz var-mig
gbi pazarlamaktadr. Hedef kitleye ulagmakta bireylerin arzularmi  kullanan
reklamlar bu yolla istedikleri mesaji bireye ulastrarak tikketim ideolojisinin araci
rolinii istlenmektedir.

Reklamlar aracihgiyla, tiketimin yeniden iiretimnde Ozne olarak yer
almamizn digmda yabancilasarak bizathi nesne durumuna gelmekteyiz. “Biz hem
riiniiz, hem tiiketiciyizz Uriinii tiketiriz, satm alrz, fakat yine de biz {riniz'%.
Reklamlar, bize tercih yapma hakk: veriyor-mus gibi alglanmaktadr oysaki neyi
tercth edecegimiz O6nceden belirlenmistir. Bu sayede hem 6zne hem de nesne olarak
tiketin ideolojisi igerisinde yer almaktayrz. Tikettigimiz Olglide {irlinler iizerinde
iktidar olusturdugumuzu bize disiindiirten reklamlar bu sayede Ozne lizerindeki
iktidarlarmn  devam ettrmektedirler. Buradan dogru reklamlar tiiketiciler arasmda da
kaos ortamu olusturarak iktidarlarmi garantilemektedirler. Reklamlar dedigimiz sey
tilketim 1ideolojisi icerisinde ara¢ konumunda oldugundan asil iktidar bu ideolojinin
kendisidir.

Yabancillasma yalnizca tiiketicinin  kendisine veya iirline yabancilagmasi
olarak alglanmamahdwr. Tiketici cahsma kosullarmi yerine getirerek ve daha
fazlasim kazanarak emegine de yabancilagsmaktadwr. Daha fazla tiikketebilmek i¢cin
daha fazla calsan birey giindelik hayatta iiretici ve tikketici ikilemini yasamaktadir.
Daha iyi uyku ‘garantili’ bir yataga sahip olmak i¢in daha fazla emek harcayan birey,
yatakta gecirecegi zamanmi cahsarak gecirerek emegmne yabancilagmaktadr. Daha
iyi bir yataga sahip oldugunda baska bir iirliniin daha iyisi icin emek harcamaya
devam etmektedir. Kisacasi ihtiyaglari i¢cin c¢alsan birey reklamlar aracihigiyla

emegine yabancilagarak ihtiyaclar sistemi icin ¢ahsmaktadrr.
“Modernize olmus yoksulluk, gilinlimiizde, liks ig¢inde bundan
siyrilabilecek kadar zengin olanlarin disinda hemen herkesin ortak bir tecriibesi

haline geldi. Hayatmmzin degisik yonleri birbiri ardinca, miithendislerce

103 judith Williamson, Reklamlarin Dili Reklamlarda Anlam ve ideoloji, Ahmet Fethi (cev.),
Utopya Yaymevi, Ankara, 2000, s.65.
194 Williamson, ag.e, s.71.
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planlanmig arag-gereclere bagmmlilasirken, yinelenen acizlik tecriibesinden pek
azimiz kagabilmektedir. Ortalama Amerikan tiiketicisi her giin yiizlerce reklamla
bombardiman edilir ve bunlarm c¢oguna daha ziyade olumsuz tepki gdsterir.

Aligverise ¢ikan zenginler dahi, her yeni esyayla birlikte kullanissizhgm yeni bir

tecriibesini elde etmis olur”'®’.

Ihtiyaglar sistemi icin cabsan birey, hemen o anda o iiriine sahip olmasi
gerekliligine  mnandrildigndan  krediye  yOnlendiriimektedir.  Ritzer’in -~ kullandig
‘tiketimi  kolaylastrici araglar’ kavramu burada devreye girmektedir. Bu araglarm
biiyiillenmig tiiketicilere ulagmast ¢ok da zor goriinmemektedir. Biiyiilenmis tiiketici,
kolay 6deme kosullarryla kredi alarak kolayca istedigi iiriine sahip olmaktadr. Uriine
sahip olmas1 kolay gibi gosterilse de aslnda krediyi 6demek i¢in harcayacag emek
g6z ard1 edimektedir. Bir diger Ornek ise kredi kartlardr. ‘“Krediyle alis veris
sistemi msam kendisine karsi smmwsiz bir sorumsuzluk noktasma gotirmekte, yani
satm alan kisi Odeyen kisiye yabancilagmaktadwr. Bir anlamda msan aym insan
olmakla birlkte zamana yaylan bir 6deme kolayh@1i saglayan sistem satmn alanla
odeyen kisiyi sanki birbirlerinden ayrmaktadu™'*®. ‘Tiiketimi kolaylastiric1 araglar’
bliylilenmis tiiketiciler i¢in tikketme noktasmda kolaylk saglyor gibi goriinse de
aslnda  iktidar tarafindan tiiketimn ideolojisini  gerceklestirmesinde  kolaylk
saglamaktan bagka bir hedef gozetimemektedir.

2.2.2. Marx ve Yabancillasma Kavram

Cahgmann ana hatlarmm olusturan kavramlardan biri olarak ‘yabancilagma’
Marx’m eserlerinde derinlemesine ele almmaktadw. Erken donem yazlarmda ‘meta
fetisizmi'ni  degerlendiren Marx, daha sonraki donemlerinde ‘yabancilagma’ kavrami
lizerinde durmaktadr. Marx’m bu kavramu farkh disiliniirler tarafindan da
yorumlanmaktadr. “Lukacs, arastrmalarmda, kapitalizmin dogurdugu ‘seylesme’
olgusu tlizerinde Onemle durur. Seylesme, insami ve Tiriinlerini, cansiz, 0zsiiz birer
esya, birer meta haline doniistiiriir. Bunlarm yerine aldatici bir nesnellk ortaya
koyar. Baska bir deyisle, seylesme sonucu, insann etkinliginin, {riinlerinin ve
tretiminin  olugturdugu  biitliinsellik, insana yabanciy, ona diisman gercekler haline
gelir. (Lukacs, ‘seylesme’ kavrammi, Hegel ve Marx’taki ‘yabancilasma’yr temel

195 Ivan llich, Tiiketim Koleligi, Murat Karasahan (¢ev.), Pmar Yaymlari, Istanbul, 1990, s.33.
106 Jean Baudnllard, Nesneler Sistemi, Oguz Adanwr, Ash Karamollaoglu (cev.), Bogazici
Universitesi Yaymevi, Istanbul, 2010, s.199.
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alarak ve gelistirerek ortaya koyar). Kapitalzmin ve burjuva diinyasmmn doruguna
ulastirdiZi  seylesmeyr ise proletarya smifi ortadan kaldwrabilir ve kaldrmakla

gorevlidir™ .

Berger ve Luckmann da meta fetisizminden ve yabancilagsmadan
esinlenerek ‘seylesme’ kavranu {izerinde duran dusiiniirlerdendir. Marx tarafindan
kullanlan ~ ‘yabancilagma’ kavrammi onunla baglantih olarak Berger ve Luckmann
da ‘seylesme’ olarak ele almaktadr. “Seylesme, nsanmn insani diinyann bizzat
yaraticisi oldugunu unutabilecegini ve dahasi insan, yani iretici ile irlinii arasmdaki
diyalektigin  bilingte yitip gittifini ima eder. Seylesmis diinya, tanmm geregi,
nsansizlagtrimis  bir diinyadrr. Bu diinya, insan tarafindan, yabanci bir olgu olarak,
yani kendi {iretici faaliyetinin opus proprium’u (6zgiin sonucu —¢.n.) olarak degil de,
tizerinde hicbir denetime sahip olmadig bir opus alienum (yabancilarm isi —¢.n.)
olarak tecriibe edilir"’®. Seylesme durumunda diinya {izerinde bir gi¢ olduguna
manildigi gibi yabancilasma durumunda da iktidar aym gorevi Ustlenmektedir. Her
ikisinde de insanlar iizerinde bir giic olusturarak msansizlastrmayr hedeflemek
gorlilmektedir. Bir diger benzerlik ise her iki kavrammn da biling diizeyinde ortaya
¢ikmasidir.

Marx, yabancilagsma kavrammi birgok acgidan tammlamaktadwr. Biz bu
calymada tiketim ideolojisi baglammda ekonomik yabancilasmayr ele alacagz.
“Emegin irettiZi nesne, onun {irlinii, yabanci biwr varlk olarak, iireticiden bagmmsiz
bir erk olarak, ona karsi koyar. Emek {iriinii, bir nesne i¢cinde saptanmis, bir nesne
icinde somutlagmis emektr, emegin nesnelesmesidir. Emegin  ger¢eklesmesi, onun
nesnelestirilmesidir. Ekonomi politk alaninda, emegn bu gerceklesmesi, is¢i icin
gercekligin  yitiriimesi olarak, nesnelesme nesnenin yitirilmesi ya da nesneye kolelik
olarak, sahiplenme yabancilagma, yoksunlasma olarak goriilir’®. Tiketim kiiltiiri
baglamnda Marx’m yabancilasma kavramm degerlendirecek olursak {ireticiden
tikketiciye dogru bir eksen kaymasi oldugu goriilmektedir. Gilindelik hayatta tiiketim
ideolojisi icerisinde birey salt tikketici olarak karsmza c¢ikmaktadr. Uretici oldugu
noktada bile birey tilketimin yeniden iiretiminde rol oynadi@ icin tiiketici kimligi
esas almmaktadir.

197 Selahattin Hilav, Yiiz Soruda Felsefe, Turhan ligaz(ed.), K Kitaphg1, Istanbul, 2003, s.221.

108 Ppeter Berger, Thomas Luckmann, Gerg¢ekligin Sosyal insas1 Bir Bilgi Sosyolojisi incelemesi,
Vefa Saygm Ogiitle (gev.), Paradigma, istanbul, 2008, s.130.

199 Karl Marx, Yabancilagsma, Banigta Erdost (der.), Kenan Somer, Ahmet Kardam, Sevim Belli, Arif
Gelen, Yurdakul Fincanci, Alaattin Bilgi, (¢ev.), Sol Yaymlari, Ankara, 2013, s.21.
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Birey, tikketin ideolojisi baglaminda {iretici kimligine, tiiketici kimligine ve
tilkettiklerne yabancilasmaktadwr. Birey, Ozne durumundan nesne durumuna gegiste
denetlenip somiiriildiigiinii kabul etmeyerek kendi Oznesine yabancilasmaya da riza
gostermektedr. Debord’un gbziinde gosteri tiiketiciik ve metalarla yakindan
iligkilidir: “Gosteri’nin sergiledigi diinya... Yasanan tiim deneyimleri ydneten meta
diinyasidr,”'® Metalar ve onlarm ¢evresindeki gosteriler yalnizca ekonomiyi degil
tim toplumu da egemenligi altma almaya baglamust. Bunun sonucunda, Marx’m
yabancilagsnus iretimine, Kkitlelere dayatlan bir zorunluluk olarak yabancilasnig
tiketimi eklemek gerekir. Yani tiketim disaridan dayatilr ve insanlar tiiketim
strecinde ya da tilketim aracihgiyla elde ettikleri mal ve hizmetlerde kendilerini
ifade edemezler. Sonug¢ olarak Debord, “metanm, kendi olusturdugu bir diinyada
kendini sergiledigi [bir] gdsteri toplumu’nun ortaya ckisim goriir''!. Insanlar,
seyirciler olarak, bu c¢agdas gosterilerin bir par¢asi degidir; tam tersine onlara
yabancilasmuslardr. Insanlar bu gdsterileri seyrederler, ciinkii gdsteriler onlar icin
hazirlanmistr; insanlar bu gosterilerin  biitinsel bir pargasi degildir''?. Tikketim
ideolojisi bireyi tiiketici olarak metalastrmaktadr. Artk birey de tiikettikleri gibi salt
meta olarak tiiketim toplumu igerisinde yerini almaktadir.

Marx’a gore gereksmimler karsilandik¢a donglisel olarak yenisini de
beraberinde getirmektedir. Sonunda bu gereksnimler insanin karsisinda bir giic
olarak  dikilir ve insam boyundurugu altma alr'”. Bu durum ekonomik
yabancilasmayr dogurmaktadr. Giindelk hayatta yasanlan haz ve yoksunluk
duygular1 ekonomik yabancilagmann yarattigi duygulanmmlardr. Buradan hareketle
birey duygularma da yabanclasmis olmaktadr. Ihtiyaclar sistemi icerisinde arzu,
gereksinim, doyum, haz, yoksunluk gibi duygular tiikketim ideolojinin belirlenimleri
cercevesinde yasanmaktadir. Reklamlar da hangi duygularm yasanacagi noktasmda
tilketiciye tercih sansi brakmamaktadir.

Ihtiyaglar sistemi icerisinde tercih yaptigmuz bize hissettirilrken ashnda
durum goriinenden daha farklhdr. Birey, tiketici olarak tercih yapamamaktadir ancak
meta olarak tercih edilmektedir. Ihtiyacm karslanmasi gerektigi bireye empoze

1o George Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, Sen Siier Kaya (¢ev.), Ayrint1 Yaymlari,
Istanbul, 2000, s.137, The Society of the Spectade, akt: Guy Debord, Zone Books, New York,
1967/1994, s.26.

it Ritzer, a.g.e, s.137, The Society of the Spectade, akt: Guy Debord, Zone Books, New York ,
1967/1994, s.26.

112 Ritzer, a.g.e, s.137.

113 Selahattin Hilav, Yiiz Soruda Felsefe, Turhan Ilgaz(ed.), K Kitaphgi, Istanbul, 2003, s.187.

49



edildiginden dolayr birey emegni licrete doniistirerek bu sistem icerisinde var olma
savast vermektedir. “Bir kere, ¢alisma iscinin dismdadr, yani, onun 6zsel varligma
ait degildir. Onun i¢in cahsrken kendini olumlamaz, yoksar (inkar eder), mutlu degil
mutsuzdur, fizksel ve zhni enerjisini serbestce gelistrmez, bedenini harcar ve
zihnini yok eder. Onun i¢in is¢i ancak cahsma dismda kendine gelir ve cahsirken
kendisinde degildir. Onun i¢in c¢ahgmasi goniilli degl, zorlamadw, zorla cahstirihr.
Dolaysstyla bir gereksemenin doyurulmasi degildir; sadece, cahsmanin dismdaki baz

gereksemeleri  doyurmak igin  bir  aractr™'!4.

Bu gereksinimlerin  doyurulmasi
miimkiin olmamakla birlikte yoksunluk duygusunu da beraberinde getirmektedir.
Tikketim kiiltliri  Ureticinin  ve tiiketicmin  denetlenip sOmiirlilmesini  mesru
kimaktadr ki zaten tretici de tiikketici de bunu kendilerine itiraf etmeyerek dolayh
yoldan duruma riza gOstermektedir. “Marx endiistriyel {iretim asamasinda
yabancilagmanm, daha genis caph felsefi sonuglarmi gelistirmeye baglanmustr. Hem
nesnelesme ve hem de uzaklasma bu kapsam i¢indedirler. Bununla birlkte en 6nemh
odak noktast tiketim degildir. Nesnelesmenin  sonuglarmdan  biri  iscilerin
kendilermin ya da diger iscilerm {retimine katkida bulunduklari mallan,
ticretlerinden ayrdiklart paralar1 kullanarak satm almak zorunda olmalardwr. Bu bir
doga gercegi degil, diinya tarihinin kapitalist doneminde ortaya ¢ikan toplumsal ve
tarthi bir oluisumdur. Tiketim de yabancilagsmann bir parcasi haline gelir, ¢iinkli

iretim asamasmm bir sonucudur’™!'?

. lIhtiyaglar sistemi icerisinde {iretici iiretimden
kalan vaktinde iiretimin yeniden {retimmne katki saglayarak ashlnda tiikketimin
dongiistinii devam ettirmektedir.

Birey, caligma zamanmi, emegini, kimligni daha fazla tiiketebilmek ugruna
dongiiye teslim etmektedir. ‘““Yabancilagmuis insan bir soyutlamadir; c¢iinkii birey,
msana Ozgli olan her seyle bagm yitirmistr. Kendisme farksiz gelen nesneler
lizerinde, insani farkhhklarmi ve  sevecenligini  yitirmis  insanlar  arasmda,
farkllagsmamig bir i yapmaya mndirgenmistir. Tirline 6zgii Ozelliklerini anlamamiza
yardin eden; kendi etkinligiyle, {riiniiyle ve tiriiniin diger {tyeleriyle kurdugu
liskilerinden geriye az sey kalmustr™'!'®. Bu sayede farkllasmalar da asgari diizeye

indirgenerek tek tip insan yaratimaktadwr. Tercih yapma hakki elinden almmns,

4 Karl Marx, 1844 Felsefe Yazilar1, Murat Belge (¢ev.), Payel Yaymevi, Istanbul, 1975, s.70.
115 Robert Bocock, Tiiketim, Trem Kutluk (gev.), Dost Kitabevi, Ankara, 2014, s.54.
116 Bertell Olmann, Yabancilasma, Aysegiil Kars (¢ev.), Yordam, Istanbul, 2012, s.218.
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farkhlasamayan ve kendine dahil yabancilasmis bireylerden olusan bir toplumsal
yap1 kurulmaktadir.

Marx liks ve toplumsal ihtiyaglar arasmda ayrm yapmaktadr. Ancak bu
ayrm giindelik hayat icerisinde ortadan kalkmakta ve likks ihtiyaclar artik toplumsal
ihtiyaclar  halini almaktadwr. Bu sayede birey ihtiyaglari noktasmda da tek
tiplesmektedir. Marx’m  Grundrisse’de  verdigi ¢atal-bigak  Ornegine  degmerek
ihtiyaglar arasmdaki c¢izginin nasil ortadan kalktii belirginlesmektedir. “Bigak ve
catal {iretiminden once, insanlar basitce parmaklariyla yemek yerlerdi Icat edildikten
sonra bicak ve c¢atal, tarthsel olarak gelismenin belli bir diizeyinde yaratimig
‘toplumsal bir ihtiyag’ haline geldi O halde, bu, ‘toplumsal bir ihtiya¢’ Ornegidir.
Biak ve catal ik kez piyasaya ciktigndaysa, ‘liks bir ihtiyagc’ olarak gOriiniir.
Insanlarm ¢ogu bunlari satn alamayacak veya parmaklari bu isi zaten gayet iyi
gordiigiinden bunlara ihtiyag bile duymayabilecektir. Ancak zengnlk arttkca ve
daha fazla catal ve bigak firetildikce ve kullamldikga, ‘tiikketim davramis’ degisir.
Onceden liks bir mal olan sey artk ‘gerekli gdrilmektedir’'!”. “Bigak ve catal
kullanmu artar ve artan zengnlk sayesinde daha kolay erisilebilir bir hal alr.
Insanlarm elleri yerine c¢atal ve bicakla yemek istemelerine neden olan kiiltiirel bir
gelisme de buna eklenir. Bu, ¢ok daha fazla miktarda artik deger arayismdan

»I18  Marx’m  yabancilagsma  kurammnm

kaynaklanan kapitalist gelismenin etkisidi
temeline oturttugu emek kavramu insanmn gereksinimlerine yabancilagmasiyla dogru
orantili olarak ele almmaktadir.

Marx, ‘is¢inin sermayesi olarak emek’, ‘sermaye olarak emek giicii’'"’
gortigleriyle ireticinin emek kavramu ile arasmdaki yabancilasmayr ag¢iklamaktadir.
Uretici, {iretim araclarmm sahibi olmadi icin {icret karsimig kapitalistin hizmetinde
emek-sermaye ekseninde cahsmaktadr. CahstiZi sireden arta kalan vaktinde ise
uyku, yemek gibi yasamsal ihtiyaclarmi karsilamaktadr. Bununla birlikte tiketim
odakh ihtiyaglar1 ve istekleri de bulunmaktadr. Uretici, emek giiciinii kullanarak
tiretimin  yeniden {iretiminde rol almakta ve sermayeyi arti degere tasmaktadir.
Uretici, ihtiyagc ve istekleri dogrultusunda da emek giiciinin karsignda edindigi

ticreti kullanarak tiikketimin yeniden {iretimde rol almaktadwr. Bu sayede iiretici,

"7 Jan Fraser, Hegel ve Marx Ihtiya¢ Kavrami, Beyza Siimer Aydas (gev.), Dost Kitabevi Yaymlari,
Ankara, 2008, s.154, Grundrisse, akt: Karl Marx, , M. Nicolaus (¢ev.), Pelican, Harmondsworth,
1973, ss .92,527.

"8 Fraser, a.g.e, s.154.

19 Karl Marx, Grudrisse, Arif Gelen (¢ev.), Sol Yaymlari, Ankara, 2013, s.196.
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120" (devri daim makinesi) gibi iiretim - tiretim karsiignda iicret -

‘Perpetuum mobile
ticretin sermayeye doniigimii - tiketim seklindeki dongiliyle tiiketimin yeniden
tiretimi kosullarmni saglamaktadr.

“Tiiketim, yeni bir {retim gereksinmesini, dolayisiyla, onkosulu
bulundugu iretimin nedenini, i¢ devindiricisini yaratwr. Tiiketim, {retimin
devindiricisini yaratir; tiiketim, ayni zamanda, lretimin amacmni belirleyerek,

{iretimde iy goren nesneyi de yaratir. Uretimin, maddi bigimiyle, tiiketimin
konusunu sundugu ne kadar dogruysa, tiiketimin de, i¢ imaj bi¢iminde,
gereksinme bigiminde, devindirici ve amag¢ olarak {iretimin konusunu fikir olarak
koydugu da o kadar dogrudur. Tiiketim, liretimin konularmni heniiz 6znel olan bir

bicimde yaratir, gereksinme olmadan Tlretim de olmaz. Ama tiiketim,

. . . . . 5121
gereksinmeyi yeniden iiretir” =,

Marx, tretim ve tiketimi birbiriyle baglantih olarak ele alrken, ikisinin
birbirinin  kosulu oldugunu da belirtmektedir. Arag-amag iliskisi baglaminda {iretim
ve tiketim birbirini donglisel olarak karslamaktadwr. Bu dongisellik icerisinde
tiretici ve tikketici de yer bulmaktadw. Birey, tliketim ideolojisi igerisinde glindelik
hayatta hem {iretici hem de tiketici olmann kosullarmi saglamaktadr. Tiketim
ideolojisinin  bireyin tiiketici olmasmda gereksinim kosullarmn her daim saghyor
olmas1 hatta yeni gereksinimler yaratmasi ve bunlar ihtiyag dahilinde tiiketiciye
sunmasit bireyde yabancilasmayr da dogurmaktadr. Gereksinimleri dongiisel bir
hareket icerisinde ihtiyaglar sistemi ile bir ele aldigmizda sistem kosullarmi devam
ettirrken yabancilagsma da etki ettigi alam degistirerek tiiketim ideolojisinin iktidarmi
mesrulagtrmaktadr. Birey, ihtiyaclar sistemi ile bir kez karsi karsiya geldiginde
gereksinimlerine, duygulammlarma, emegmne, lrettiklerme, tiikettiklerne, cahsma

kosullarina, cevresine ve kendine yabancilasmasi da beraberinde gelmektedir.

2.2.3. Hegel’in Kole- Efendi Diyalektigi Baglaminda Yabancllasma Kavram

Yabancilasma kavramm tiketim kiiltiiri e baglantih olarak ekonomik
yabancilasma ¢ercevesinde ele aldiktan sonra bu bolimde Hegel'in kole-efendi
diyalektigi baglaminda incelenmektedir. Tiketim kiiltliri  ve ihtiyaglar  sistemi

cercevesinde yabancilasma kavramu iizerinde durulacagmdan dolayr Hegel'de de

120 Marx, a.g.e., s.197.
121 Karl Marx, Fkonomi Politigin Elestirisine Katki, Sevim Belli (¢ev.), Sol Yaymlari, Ankara,

1979, s.256.
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kole-efendi diyalektigi baglammda yadsmma siireci ekseninde bu kavramu inceleme
yolunda gidilmesi hedeflenmektedir.

Yadsma siirecinden Once onunla baglantih olarak Ozbiling kavrammm ele
almmas1 daha anlagilr olacaktr. Bu nedenle Oncelikle Hegel’de 6zbiling kavranu
tizerinden kole-efendi  diyalektigmin  ¢ikis  noktasmi incelenmektedir. Ardmndan
glinimiiz kosullarinda, igerisinde yer aldigmiz tiketim kiiltiiri ile kole-efendi
diyalektiginin baglantilar1 iizerinde durulmaktadr. “Insan, Ozbilingtir. Ozbiling ancak
bir baska 0zbiling i¢in kendinde ve kendi i¢cin oldugu zaman ve Olgiide kendinde ve
kendisi vardr: Bu demektir ki o ancak kabul edilmis bir varlk olarak vardr”'??.
Hegel’de  bilingten kendilk bilincine (6zbiling) (Selbstbewusstsein) gegis, aym
zamanda kole-efendi diyalektigi ile belirlenen bir tarihsel siirectir. Hegel’de kendilik
bilincinin oluisumu, tarihsel siiregte, bir tanmma miicadelesini ve baska bir kendilik
bilincini gerektirir: “Kendilk bilinci, yalnizca baska bir kendilk bilincinde kendi
doyumuna ulasr™'*. Hegel, Ozbiling kavramumu tarihsel siiregte hayatta kalma savasi
olarak ele almaktadr. Kole, hayatta kalmak i¢cin efendisini kabul etmelidir.

“Hegel’de biligsel bir durum olarak analiz edilen yabancilasma, yabanci
dogay1, kendi olusunun bir ugragi olarak koyan Mutlak Tinin kendine 6zgii
etkinligidir. Aslinda, doga, 6zne ve nesnenin 6zdesligi olan Tinin kendine doniis
asamasindan baska bir sey olmadigindan, Hegel’de yabancilagsma, kendi i¢inde,
kendi ortadan kaldmiligint igerir. Yabancilagsma Oteki varhktir, bilincin ve
Ozbilincin, nesnenin ve Oznenin kargith§idr. Dolayisiyla yabancilagmanm
asilmas1 gereken Oz, insan-varligm, kendisi tarafindan, Tinden ayr olarak,
nesnelestiriimesidir. Hegel’in kole-efendi meselinde emek belirleyici bir rol
oynamakla birlikte yalnizca emek degil, 6teki 6zbiling bigimleriyle birlikte kole-
efendi durumu da, Hegel’in, zihnin ve nesnesinin, ya da Tinin ve doganin 6zdes
olacagi sonal eregi sergilemesine yarayan (tarihsel olmasi gereckmeyen)
asamalardir. Yabancilasmis nesne bilingten baska bir sey olmadigindan, kendine

yabancilasmus 6z (Higlik), Olus tarafindan yadsmir — yadsimanmn yadsmmasr™'**.

Hegel'in 0zbiling ve yadsma kavramlart baglammnda ele aldigmz kole-
efendi diyalektigi giiniimiizde tiiketim kiiltliri  gercevesinde karsilastigmz  bir
stirectir. Diyalektik acidan Hegel'in kole-efendi metaforu incelendiginde iiretim ve

tiketim kosullarmda bireyin yadsima siirecinde yabancilasarak metalagtizi kanisma

122 Tiilin Bumin, Hegel, Yap1 Kredi Yaymlar, Istanbul, 2013, s.17, La Phenomenologie de I’Esprit,

akt: Hegel, Hyppolite, J., Aubier (¢ev.), 1980, s.155.

123 Cetin Tiirkyilmaz, “Spinoza ve Hegel’de Biling”, Mono Kurgusuz Labirent say1 4-5: Uluslararas1
Hegel Ozel Sayisi, 2008, s.275, Phaenomenologie des Geistes, akt: Hegel, , s. 139.

124 Karl Marx, Yabancilasma, Banigta Erdost (der.), Kenan Somer, Ahmet Kardam, Sevim Belli, Arif
Gelen, Yurdakul Fincanci, Alaattin Bilgi, (¢ev.), Sol Yaymlari, Ankara, 2013, s. 11, Onsoz
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vartimaktadr. “Yabancilagma giinlimiizde ortaya ¢ikan boyutlartyla kapitalist iiretim

iskilermn bir uzantis1 olarak msann ve daha kapsamh olarak tiim {retim

99125

faktorlerinin - metalagsmasi  stirecidir Birey, hem f{iretici hem de tiiketici olarak

yabancilasmanmn icerisinde yer almaktadr. Uretici olarak kapitalistin arti deger
kaynagt olarak  goriilmektedir ve Dbizathi emek giicii sermaye olarak
metalastirilmaktadir.
“Heller, kapitalizmin  siirekli olarak ig¢i smifinmn ihtiyaglarini
sermayenin ihtiyaglarma indirgeyerek onlarin ihtiyaclarini yabancilagtirdigini
ileri siirer. Yabancilagmanmug bir ihtiyaglar bi¢iminin sadece, bolluk yaratilarak
ihtiyacin yapismm degistigi ve emegin hayati bir ihtiyaca doniistiigii bir ‘ortak
iireticiler’ toplumunda ortaya ¢ikabilecegini iddia eder. Mallarin dagitim ihtiyag
temelindedir ve insanlar, birbirlerine bir amacin araci1 degil bash bagma bir amag
olarak davranarak ‘daha yiiksek faaliyetlerle’ ugrasirlar. Heller, kapitalizmin, bir
yabancilagmig ihtiyaclar sistemi olarak ekonomik kategorilerinin analizinin

ancak daha olumlu bir yabancilagmanug ihtiyaglar sistemine — ‘ortak iireticiler’

toplumu- karsit olarak miimkiin oldugunu ileri siirer” %6,

Tikketim ideolojisi baglammnda tiiketici olarak da durum pek farkh degildir.
Tiketimin yeniden {lretiminde rol oynayan birey ihtiyaclar sistemi dayatmasiyla
metalagtirilarak  kendi tiiketici kimligine yabancilagsmaktadwr. “Hegel iradeye, var
olmak icin ‘dogal ihtiyaglarm’® gidermek zorunda olan insanlara odaklanr. Bu
‘dogal ihtiyaclarm’ tatmmni muhtelif dolayimlamalardan gecer: Dolaymsiz tatmin,
emek, aletler ve makineler, artk ve para. Iradenin bu dolaymlamalar boyunca
hareketi bir evrensel formuna biiriinebilir ve bu daha sonra bir tikel formunu alabilir

ve bu boyle devam eder™?’

. Hegel'in ifade ettigi ‘dogal ihtiyaclar’ ihtiyaglar sistemi
icerisinde zamanla liiks i¢cin tiketim ekseninde zorunlu doniisiime ugrar. Liks
ihtiyaglar ve dogal ihtiyaglar giindelk hayatimizda i¢c ice gegmis durumdadr. Bu
durum bireyin metalasmasi siireciyle de dogru orantihdr. Artkk birey, ihtiyaclarm
gidermiyor sadece ihtiyaglar sistemi kendi dongiisiinii devam ettiriyor.

Hegel'n kole-efendi diyalektigi baglaminda tilketicinin rolii denetleme ve
sOmiirliye rza gostermis kole olmaktwr. Ancak tiiketici ihtiyaglarmi karsiladigm

diisiindiigiinden dolayr kendisini efendi olarak kabul etmektedir. Oysaki ihtiyaglar

125 Hiiseyin Akyildiz, Murat Ali Dulupgu, “Kavramsal ve Diyalektik Sire¢ Olarak Yabancilagma”,
Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2003, Cilt 8, Say1 3, s.27-
48.

126 Jan Fraser, Hegel ve Marx Ihtiya¢ Kavramu, Beyza Siimer Aydas (gev.), Dost Kitabevi Yaymlari,
Ankara, 2008, s.146, The Theory of Need in Marx, akt: Agnes Heller, Atlison-Busby, Londra, 1976,
s. 23.

127 Fraser, a.g.e., s.194.
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sistemi  icerisindeki ~ dongiisellkte  {ireticminkine ~ benzer  bir  durumda
metalastiriimaktadr.  Kole oldugunu  kabul etmeyen tiiketici bu dongiisellikte
hakikatten uzaklagarak yabancilasmaktadwr. ‘Zaman, Hegel'n de belittigi gibi,
zorunlu  yabancilagsmadr;  yani  6znenn  kendisini  kaybederek  kendini
gergeklestirdigi, kendi hakikati olabilmek i¢in baskasi haline geldigi ortamdnr™'?®.
Tikketim kiiltiiri igerisinde de birey, tikketerek kimlk kazandigmi diistindiigiinden
dolayr kendisine yabancilagarak tiiketim ideolojisini devam ettirmektedir.

Kolenin 6zbiling olma siirecinde korku ve cahsmann Onemine degmnecek
olursak; “Korku, ice dogru duygusal bir hareketi dogurur, cahsma ise, dznenin disa
donmesine yol acar. Savasta kole dis diinyada erimekten kendi biyolojik kimligini
kaybetmekten korkuyordu. Baska bir deyisle, dis ve biyolojik bir diinyadan, onun
icinde erimek, yok olmak kaygsi sayesinde, farkh oldugu duygusunu yastyordu.
Calsma sayesinde kole dis diinyadan, baska olandan duydugu bu korkuyu yenecek
ve onu olumsuzlayarak, onunla arasmdaki farkhh@ korku gibi olumsuz bir diizlemde
degil, onu kendine benzer kimak gibi yapici, nesnel bir dizlemde kavrayacaktr.
Boylece kole Oznelligini yitirerek, nesnel olan i¢inde eriyerek yok olmaktan duydugu
korku sayesinde elde ettigi bir 6zne olma duygusunun yerine, nesneyi Oznellestirerek
elde ettigi bir 6zne olma bilincine kavusacaktr'?’. Kole-efendi diyalektigini tiketim
ideolojisi baglaminda ele aldigmizda korkunun yerini saygmlk, kimlk arayis, imaj
gibi etkenler alrken, g¢aligmann yerine tiikketme arzusu almaktadw. Kdlenin nesneyi
Oznellestirerek elde ettigi O0zne olma bilincini ise tiikketerek yadsima ile aym
diizlemde ele alabiliriz. Tiiketici, ihtiyaglar sisteminin dongilisinden ayrimamak i¢in
stirekli tiiketerek tliketimi yeniden {tiretmektedir. Burada kolenin hissettigi korku,
tiketici de farkh duygulanmlar olarak ag¢iga ¢ikmaktadr. Tiketmedigi takdirde
yoksunluk duygusu, tiikettiginde ise haz duygusu a¢ifa c¢ikmaktadr. Bu gercevede
haz ve yoksunluk duygusu dongiisel olarak devam etmektedir.

Hegel'in  kole efendi diyalektiginden yola c¢ikarsak kolenin, kolelik
Ozbilincine ulagsmasi icin efendiye, efendinin ise efendilik Ozbilincine ulagmasi i¢in
koleye ihtiyact vardwr. Kole, efendi tarafindan biiyilenmektedir. Kolenin her
efendilige niyet etmesinde, efendi onu bir kez daha biiyiilemistir. Tiketim ideolojisi
baglaminda ele alacak olursak, efendi bu durumu koleyi tiketim kiiltiiriiniin

128 Guy Debord, Gosteri Toplumu, Aysen Ekmekci, Oksan Taskent (gev.), Ayrmti, Istanbul, 2014,
s.125.
129 Tiilin Bumin, Hegel, Yap1 Kredi Yaymlar, Istanbul, 2013, s.48.
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biiyillenmis  diinyasma  ¢ekerek  gerceklestirmektedir.  Tiiketici olarak  secme
hakkimizn  oldugu ve  Ozgirce tiiketebime  diisiincesi tiketim ideolojinin

egemenligini siirdiirmesinde bir ara¢ olarak karsmuza ¢ikmaktadir.

“Baskic1 bir biitiinlin yonetimi altinda, 6zgiirliik giiclii bir egemenlik
aracma doniistiiriilebilir. Bireye agik olan se¢melerin erimi insan 6zgiirligiiniin
derecesini saptamada belirleyici bir etmen degildir, yalnizca birey tarafindan
neyin secilebilecegini ve neyin seg¢ilmis oldugunu goéstermeye yaramaktadir.
Ozgiir secim igin &l¢iit hicbir zaman saltik bir l¢iit olamaz, ama ne de biitiiniiyle
gorelidir.  Efendileri 6zgiirce se¢me efendileri ya da koleleri ortadan
kaldirmamaktadir. Genis bir mallar ve hizmetler tiirliiligii i¢erisinde 6zgiir se¢im
Ozgirligii imlemez, eger bu mallar ve hizmetler bir zahmet ve korku yasamu
iizerindeki toplumsal denetimleri destekliyorsa —es deyisle, eger yabancilagmay1
destekliyorsa- ve yukandan dayatilan gereksinimlerin  birey tarafindan

kendiliginden  yeniden-iiretimi  6zerkligi kurmaz, yalnizca denetimlerin

etkerligine taniklik etmektedir”'*°.

Hegel'in kole-efendi metaforunda efendiyi Debord’un gosteri kavramiyla da
agiklamak mimkiindiir. “Kendisinden baska higbir seye varmak istemeyen gosteri”'®!
tiketicit de farkh duygulammlar yaratarak hem biiylilenmeyi devam ettirmektedir
hem de gosterinin hedefine ulagsmasm saglamaktadr. “Gosteri, iretinde Onceden
yapilmis secimin her alanda onaylanmasi ve bunun sonucu olarak tiketimidir.
Gosteri, seylerin TUiretiminin  sadik yansimasit ve Tlreticilerin ashna bagh olmayan
nesnelestirilmesidir”™**.  Gosteri, tiketicileri birer meta olarak gormekte ve hedefine
ulasmak i¢in onlar1 biyiileyerek yabancilagmalart noktasmda riza gOstermelerini
saglamaktadwr. “Asm tiketinden uzak bir sekilde elde mevcut olanla idare etmek
sadece orta halli tiiketici icin degil, aym zamanda yoksullar i¢in de imkansiz bir hale
gelmektedir?>, Ihtiyaclar sistemi icerisinde tilketim ideoloji agismdan bireyin zengin
ya da yoksul olmasi fark etmemektedir.

Taylor’un kimlk kavramu ile ele aldizi tanmma miicadelesi Hegel'in kole-
efendi diyalektigi ile iliskilendirilebilir. Birey, kendmni gerceklestirmek i¢in bir
baskasi tarafindan tanmmak zorundadr. Tiketim kiiltiirii cercevesinde de Taylor’un
kimlk kavramu ve Hegel'in kole-efendi diyalektigi birbiriyle baglanti icerisinde ele

130 Herbert Marcuse, Tek Boyutlu insan, Azz Yardiml (cev.), Idea Yaymlari, Istanbul, 1990, s.7.

131 Guy Debord, Gosteri Toplumu, Aysen Ekmekci, Oksan Taskent (gev.), Ayrmti, Istanbul, 2014,
s.38.

132 A.g.e, s.35-38.

133 Ivan llich, Tiiketim Koleligi, Murat Karasahan (¢ev.), Pmar Yaymlari, Istanbul, 1990, s.13.
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alnabilir.  Birey, tiketebildigi oOlgiide kimligini olusturdugunu  diisiinmektedir.
Bireyn, tiiketici olarak kimlik miicadelesi ashnda tanmma miicadelesi ile denktr. Bu
noktada tiketimin kolelestirici ideolojisi efendiligini -egemenligni- siirdlirmek i¢in
her tiirli yolu denemektedir. “Ilk kolelestirici illizyon, insanlarm tiiketiciler olarak
dogdugu ve biitlin hedeflerine mal ve hizmetleri satm alarak ulasabilecekleri
diisiincesidir™**.  Giindelik hayatta, tiketerek efendi kimligine sahip olnabilecegi
diisiincesi, bireyi daha da kolelestirmektedir.

2.24. Kant’in Ahlik Goériisii Baglaminda Toplum-Birey Ekseninde
Yabancilasmamn Tiiketim Kiiltiirii Tle fliskisi

Kant’'m yabancilagma kavrammm ahldk anlayis1i ile baglantis1 igerisinde
incelenmesi  gerekmektedir. Kant, ahldki kurallarm genel goriistin  yani toplum
tarafindan  belirlenmesinin =~ aksine  birey  tarafindan  ortaya  konulmasm
desteklemektedir. Birey bu kurallan1 kendi vicdanmyla belirlemektedir. Bu durum da
toplum ve birey arasmda yabancilagsmanin ortaya ¢ikmasma neden olmaktadir.

“Kant, dogal ihtiyag ve isteklerden, egilimlerden kaynaklanan
davraniglart  “0deve uygun” davraniglar olarak nitelendirir ve ahlakh
davraniglarm karsisma koyar; ahlakh davraniglara, yani salt pratik aklin yonettigi
istemlerden kaynaklanan davranislara ise, “6deve dayanan” ya da “6devden
dogan” davraniglar der. Kant, 6zgiir oldugumuz igin sorumlu olmadigimz,
tersine, sorumlu oldugumuz igin 6zgiir olmamiz gerektigini savunur. Bir seyden
sorumlu olmak i¢in, onu, yapma veya yapmama giiciine sahip olmak gerekir.

Boylece, Kant, insanm 6zgiir oldugu i¢in sorumlu oldugunu varsayan gelencksel
ahlak felsefesinde ortaya konmus olan 6zgiirliik ve sorumluluk iliskisini tersine
cevirmis olmaktadwr. Ozgiirliigiin metafizik bir sorun olduguna inandig1 igin,
ozgirliikten kalkilarak sorumlulugun tesis edilemeyecegini, aksine, sorumluluk

duygusundan kalkilarak, 6zgiirliigiin saglanabilecegini Vurgular”13 ’,

Bireyin, ahlak c¢ercevesinde kendi belirledigi kurallar dahilinde degil de
toplumun ahldk yapisma uymak i¢in davraniyor olmasi ahlakl bir davranis olmuyor.
“Eyleminin maksimi sanki senin istemenle genel bir doga yasasi olacakmus gibi
eylemde buln™?®. Birey davranslarmi  evrensel bir yasa baglamnda
gerceklestirmelidir. Bu yasa da tek tek bireylerin yapip ettikleriyle belirlenmektedir.

B34 llich, a.g.e, s.66.

133 Ulker Oktem, “Kant Ahlaki”, http://dergiler.ankara.edu.tr/ , ss.3-4.

13¢ Immanuel Kant, Ahlak Metafiziginin Temellendirilmesi, loanna Kucuradi (¢ev.), Tiirkiye Felsefe
Kurumu, Ankara, 2009, s.38.
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Bu durum toplum ve birey arasmda yabancilagmayr dogurmaktadw. “Kant’a gore
boyle bir ahlak yasasi, mnsanm hem kendisi i¢in istemis ve kendisine koymus oldugu,
eylemlerini ona gbre yonlendirdigi bir bireysel ike, hem de aym zamanda
bagkalarmm da isteyebilecegi ve bagkalarmm da kendilerine koymus olduklar,
eylemlerini ona gore yonlendirdikleri bir genel ilke olarak konumlandirilabilir. Boyle
bir yasayr ise, ancak oOzgir bir insan isteyebili’”'?’. Tiketim kiiltiri baglamnda
Kant’'m yabancilagma kavrammi ele aldigimizda bireyin, toplumun tiketim algisma
uymaya cahstii i¢cin  yabancilastigi  gorilmektedir. Saygmhk kazanmak i¢cin
tiketmeye yonelen bireyin  bu davramst  yabancilagmayr da  beraberinde
getirmektedir.

Kant’m ahldk yasasmda Rousseau'nun da ‘Toplum Sdozlesmesi'nin izlerini
gormek miimkiindiir. Kant’ta ahldk yasasi, kendisine karsi durmayi istemeyecegimiz
bir yasadr. Ahlakhlign kosulu otonomi yani yasasi kendi i¢cinde olmaktr. Kant,
kuramsal akln diktalarma karsi yiirege basvurmaktadr. Ahlak yasas1 Ozgiirce
belirlenmis olana uyma  gerekliligni icermektedir. Kant'm bu goriiglerinde
Rousseau'nun ahlak  goriislerinin - etkisi  goriilmektedir. “Toplum Sozlesmesi” de
Ozglirce belirlenmis ve bireyn uymayr isteyecegi yasalar icermektedir. Rousseau,
genel radeye uymayr Ozgirlik olarak ele almaktadr. Kant, buna &dev, kosulsuz
buyruk demektedir. Rousseau, salt isteklerm diirtiisine uymanmn kolelk, kendi
koydugumuz yasalara uymay1 ise 6zgiirliikk olarak degerlendirmektedir.

Kant'm odeve uygun ve Odevden dolayr olarak ayrdigi davrams bigimi
tiketim  kiiltiri  baglaminda ihtiyag icin  tiketim ve liks i¢in tiketimle
tanmlanabilmektedir. Ozgiirlik ve yabancilasma kavramlari cercevesinde her iki
durumda da saygmhk temel alnmaktadwr. Birey, Ozgiirliginii tiiketin ekseninde
tanmmladiginda  tiketmek ve vazgegmek bireyin Ozgiirliginde Olgiit olmaktadir.
Oysaki asil ozgiirlik bireyin tiketmeme Ozgiirliigiidiir. Tiketerek vazgecmek degil
tiiketmekten vazge¢mek Ozgirlik ekseninde ele alnmaldr. Odeve uygun oldugu
icin tilketmesi gerektigini disinen birey kendini gostermek, tanmmak, saygmhk
kazanmak gibi durumlari diisinerek tiiketmektedir. Oniine tilketmesi gerekenler
sunulan ve tilketmeme tercih hakki olmadigma riza gosteren birey, tiketim kiiltlirii
icerisinde tiikketimi yeniden lreterek 6zne konumundan nesne konumuna ge¢mektedir

ve yabancilagmaktadir.

137 Dogan Ozlem, Kant Ustiine Yazilar, Notos Kitap, istanbul, 2015, s.25.
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Kant’'m gerekliik ve zorunluluk kavramlart baglammnda tiiketim ideolojisini
ele aldigmizda bu ideolojnin bireye tiiketmeyi gerekliik olarak kabul ettirdigi
goriilmektedir. Thtiyac1 olmayan bir seyi tiketmesi gerektifine riza gdsteren birey,
tilketici olarak kendi ihtiyaclarma yabancilasmaktadr. Tiketimin yeniden {iretiminde
bizatihi rol alan bireyin tiiketmesi zorunluluk olmasma ragmen, tiketim ideolojisinin
hegemonyas1 ekseninde bu durum bireye gerekliik olarak kabul ettiriimektedir.
Tiketebildigi icin Ozglr oldugunu diisinen birey, akil yirlitmeleriyle belirledigi
Ozgiirlik kosullarmdan ziyade ideolojinin belirledigi Ozgirliik yasasma uymakta ve
hegemonyaya teslim olmaktadr.

Tiiketebilme Ozgiirligii ve tiketmeme Ozgiirliligii Kant’'m negatif ve pozitif
Ozgiirlik kavramlarindan yola ¢ikarak agiklamak miimkiindiir.

“Kant’a gore, insan tiiriiniin her iiyesi akil sahibi bir varlik olarak, doga
nedenselliginden — bio-psisik ihtiyaglarmdan, egilimlerinden, haz isteginden ya
da acidan kagmma diirtiisiinden- bagmmsizca, yalnizca aklnin buyurdugu gibi
eyleyebilme olanagma sahiptir. Tagiyicist insan olan ve kiginin 6zgiirliigiiniin
kosullarina isaret eden ve Kant tarafindan ‘negatif 6zgiirliik’ olarak adlandirilan
bu olanak, kendi aklnin koydugu yasaya —ahlak yasasma- gore eylemde
bulunabilen kisilerce gergeklestirildiginde ‘pozitif 6zgiirliik® admni almakta ve
boyle eyleyebilen kisilerin &zelligi haline gelmektedir. Insana, eylemde
bulunurken, istemelerini negatif Ozgiirliikkle ifade edilmis olan olanag:
gergeklestirecek sekilde belirlemesini buyuran ‘ahlak yasasma’ gore eyleyen
kisi, 6zgiir kisidir. Bu olanagm realize olmasi ayni1 zamanda 6zgiirliigiin ‘pozitif’
belirlenimidir”'**.

Tiketim kiiltiirinii negatif Ozgiirlikle baglantis1 igerisinde inceledigimizde
birey, biitlin duygulanimlarmdan bagimsiz olarak tiiketmeyi tercih ediyorsa bu
anlamda oOzgiirdlir. Ancak, giindelik hayatta birey tiiketmemeyi tercih etmektense
tiketerek vazgecmeyi benimsemektedir. Bu durumda negatif Ozgirligii bir tercihi
Ozgiirce yapabilme ya da o durumu gerceklestirmeme Ozgiirligii olarak ele alabiliriz.

Negatif 0Ozgiirlik, eglimlerden bagmsiz olarak eylemeyi, bu eylemenin
zorunluluktan  degil gereklilikten dolayr yapimast gerektigini  vurgulamaktadir.
“Odevden dolay1 yapilan bir eylemde istemeyi etkileyen hicbir egilim giidiisii

belirleyici bir neden olmadigndan, yalnizca negatif bir etkinlk olarak dikkati

9

ceker'®. Kant'm ahlik metafizigi temellendirmesinde ozgiirlik  sorunsalm ele

138 Ayse Cevik, “ Sartre ve Kant’ta Ozgﬁrh'ik ve Etik”, Yiiksek Lisans Tez, Ankara, 2012, ss.1-2.
3% Immanuel Kant, Pratik AKln Elestirisi, loanna Kuguradi (¢ev.), Tiirkiye Felsefe Kurumu,
Ankara, 2009, s.173.
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aldigmizda ‘negatif Ozgiirlik® ya da ‘transsendental Ozgiirlik’ olarak kullandig
kavramlarm akla Oncelk verdigi ve eglimlerden uzak olmayr buyurdugu
gorilimek tedir.

Giindelk hayatmizda tiiketim ideolojisi  Ozellkle postmodern donem
acismdan incelendiginde akla degil akil disiiga yer vermektedir. Biiylilenmis
tiketicilerin - olusturdugu tilketim toplumunda ihtiyag ve lilkks, haz ve yoksunluk,
gerekliik ve zorunluluk i¢ ice gegmektedir. Tiketici, toplumun tliketim algisma
uymaya calisarak kendi tiketme ya da tiikketmeme Ozgiirliigline yabancilasmaktadir.

2.3. Reklamlarn Birey Uzerindeki Etkisi: Simiilasyon Efendiler

Tikketim ideolojismin sik¢a basvurdugu araglardan biri olan reklamm birey
lizerinde yarattigt yabancilasma durumunu inceledikten sonra bu bolimde “-nug
gbi” yasayan bireyler ele alnmaktadwr. Tiketim toplumunun algisma uymak i¢in
bireye empoze edilen haz ve yoksunluk gibi duygulanmlar tiiketici olarak bireyde
kimlk yabancilagsmasma yol ac¢maktadr. Bu duygulanimlar dongiisinde birey
Hegel'in kole-efendi metaforunu tikketim ideolojisi igerisinde kendi kimlik algismda
gerceklestirmektedir.

Reklamlar, tiiketimin kolaylklar1 ve gereklilikleri {izerinden tiiketiciyi mesaj
bombardimanma tutarak her kosulda bireye tiketebilme Ozgiirligli sunduguna
mandrmaktadr. Ash olmayan bu durum birey tarafindan da kabul edilmektedir.
Ozgiirliigin  kosulunu tikketebilme eksenli alglatmaya c¢alsan reklamlar, gereklilik
ve zorunluluk arasmdaki ayrmm da goz ardi etmektedir.

Tiketimin yeniden {retiminde rol oynayan birey, saygmhk ve tanmma gibi
miicadelelerini  tiiketerek ve vazgecerek saglamaktadw. Birey, tikettigi Olciide
saygm-mis gibi olmaktadr. Bireyin tiiketmeye devam etmesi i¢in yeterli bahane
reklam endistrisi tarafindan her defasmda olusturulmaktadr. Birey, her defasmda bu
bahaneleri gegerli neden olarak kabul ederek tiiketim ideolojisi igerisinde
yabancilagsmaya ve ‘—mis gibi’ yasamaya devam etmektedir.

“Iktisadn toplumsal yasam iizerindeki tahakkiimiiniin ik asamasi,
biitiin insan gergeklestirimlerinin tanimlanmasmda var olmaktan sahip olmaya
gegen bariz bir bayagilagsmaya yol agmustir. Toplumsal yasamin, iktisadin
birikmis sonuglan tarafindan biitiiniiyle isgal edildigi bugiinkii agama ise sahip
olmaktan, gibi goriinmeye dogru genel bir kaymaya neden olmustur, dyle ki
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biitiin fiili ‘sahip olmak’lar, dolaysiz itibarlarmi ve nihai iglevlerini bu ‘gibi
goriinmek’ten almak zorundadir™'*°.

Tiketim toplumu igerisinde tiiketiciler iizerinde biylilenme araciifyla
yaratlan etki ile tliketici, tiiketici olma Ozbilincinin disma ¢ikamamaktadr. Toplum
birey ekseninde ele aldigmizda tiketici karsiikh bir baghhk varmug gibi, kendisini
strekli ~ tiketmek  zorunda  hissetmektedir. Sonunda  simillasyon  diinyasmmn
kolelestirilmis ~ efendileri  olarak tiiketiciler ~kendilerini bu  biiyiilenmis ~ diinyann
icerisinde bulmaktadr. Ornek verecek olursak, Tiirkiye’de, Venedik’i andran bir site
icerisinde 36 ay taksit 0deyerek sahip olabilecegi bir ev alan tiiketici kendisini o eve
sahip olmakla kolelikten kurtulmus zannediyor. O eve sahip olmak icin hayatinda
hicbir degisiklk yapmayacak olanlar1 géz ardi ederek, yogun c¢alsma kosullarma
maruz kalan bireyleri de disiinerek kolaylk saglama amagh kampanyalar da tiiketim
ideolojisinin araglarmdan biri olarak karsmiza ¢ikmaktadir.

“Insann gergeklestirdigi ve yon verdigi degisimlerle birlikte yeniledigi
ve ayni zamanda hayatta kalmak i¢in uyum saglamak zorunda oldugu her
yagama c¢evresi onun dogasma uygun olmayabilir ya da insan bu degisime,
degisimle ayni hizda ayak uyduramayabilir. Bu da insanm yabancilagmasma
neden olur. Giiniimiiz insan1 kendisine biiyiik rahathk, kolaylk ve renklilik
getiren, ayni zamanda onu tiliketime yoOneltip doyumsuzlastiran bir yasama
sahiptir. Fakat bu yasam stirdiirebilmek i¢in katlanmak zorunda oldugu c¢aliyma
sartlari, kurallart ve diizeni ile istekleri ve amaglar1 arasinda boliinmiistiir.
Yabancilagan insan ¢ikarlarnt ve amaglart dogrultusunda kendisine mutsuzluk

veren eylemleri ger¢eklestirmek, bunu bir yasam bigimi haline getirmek suretiyle

e S VS |
bolinmistir” ™.

Giniimiiz ~ tiketim  kiiltirlinde =~ kole  efendi  diyalektigini  kendimiz
yaratmaktayz. Ornegin, bir ¢ay bardag reklamnda kadm, evinde ¢ay bardag takinu
olmasma ragmen yeni takmm arzuladigi i¢in ¢ay bardagma ihtiyag yaratmaya
calgmaktadr. Bardaklart yanlghkla siisii vererek kmiyor ve sonunda yeni cay
bardagma ihtiyac1 oluyor. Cay bardag iireticisi olan firmann o kadma ihtiyact var ve
kadnn da cay bardag iireticisi firmaya. Bagka bir ornek, yemek takmm alana 800
TL hediye c¢eki veren bir firmadan yaptigimiz algverisle bir sonraki tiiketimin
zemninin oluismasmda bizzat kendimiz de yer almaktayiz. Eskisini getir yenisini

gotiir kampanyalarmi da buna Ornek olarak verebiliriz. Aslnda aym fiyata

140 Guy Debord, Gosteri Toplumu, Aysen Ekmekei (cev.), Oksan Tagkent, Ayrmti1 Yaymlari,
Istanbul, 2014, s.38.

41 Sibel Kiraz, “Yabacilasmanin Kokeni Ustiine”, Felsefe ve Sosyal Bilimler Dergisi, 2011, say1: 12,
ss. 165-166.
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alacagmiz  brr {rlini  kampanyali oldufu icin daha wuygun fiyata aldigmz
diistinmemizi saglayan bu tarz reklamlar, sOomiiriildiiglimiiz hissmi bir anda yok
ediyor ve simiilasyon efendiligimiz zarar gormeden daha da giglenerek devam
ediyor. Gorildiigli iizere ihtiyacimz olmayan seyleri arzulayp onlan tiketmeye
cahgarak iizerlerinde sahiplik duygusu hissediyoruz. Boylece tliketim  kiiltiirii
icerisinde  simillasyon  dimyanm  kolelestirilmis  efendileri  olarak  varhgmuz
stirdiirmekteyiz.

Rizaya dayah liks tiiketimin, ihtiyac i¢in tikketim haline gelmesiyle birlikte
birey tiiketim kiiltiiri icerisinde kendini kolelestirerek simiilasyon efendi konumuna
gecmektedir. Hegel'n bireyin kolelestiriimesinde ele aldigi korku ve bunun yarattig
cahgma istegini glinimiiz tiiketim iligkilerinde korku ve tilketme istegi olarak
gormek miimkiindiir. Birey kolelesmemek adma iiretimin yeniden {iretimi ve
dolayisiyla tiikketim icerisinde yer almaktadr. Ancak bu durum Hegel'de kolenin
doga tizerindeki efendiligini mecbur kilarken, tiiketim iligkilerinde de tiikketimin
bizatihi icerisinde yer alan simillasyon efendileri yaratmaktadr. Kole, dogayi
doniistiirerek efendiye sunduklarmi olumsuzlayamadigi i¢in tiiketimin igerisinde kole
olarak varligmi siirdiirtir ancak o da efendiyi besledigi i¢in koleligini ancak
similasyon efendi olarak kendini giiclendirerek  kabul eder. Kole-efendi
diyalektiginin  zorunlu sonucu olan iktidar iligkileri temel alndignda kimse
somiiriildiigiinii ve kolelestirildigini kabul etmez. Bu nedenle bunu farkh bir yolla
efendileserek g6z ardi eder. Bu durum da siirekli olarak yeniden biiyiilenmeyi
zorunlu kilar.

Tiiketim ideolojisi ¢ercevesinde biiyillenen bireyin giindelik hayati, bizatihi
tiketim eksenli olarak devam etmektedir. Tiketebildigimiz oOlgiide 6zgiirligiimiizi
elimizde tuttudumuz empoze edildiginden dolayr bireyin dis diinyayla iliskisi ancak
tiketim eksenli devam etmektedir. “Reklam, kamusal alana ait her seye karsi
duyarsiz kalndigmi gosteren, paradoksal bir asaglama aynasidr. Reklam da haber
gibi anlamli  yogunlagmalara son vererek, tepkisizizi hizlandrmaktadi!' 42,
Giliniimiizde bireyin dis diinya ile iligkisini ‘saglayan’ araglardan biri de reklamlardrr.
Tiiketici, reklamda gordiigii herhangi bir iriinii alarak veya aldigm hayal ederek
similasyon bir kimlk olusturmakta ve giindelik hayatmda o kimlign farkh

142 Jean Baudrillard, Simiilakrlar ve Simiilasyon, Oguz Adanir(Cev.), Dogu Bat1 Yaymlari, Ankara,

2011, ss.132,135.
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asamalarmi yasamaktadr. Bu durum da hep farkh kimlikleri yasayan simiilasyon
efendileri beraberinde getirmektedir. Caligmann son boliminde gostergebilimsel
analizi yapilacak olan konut reklamlar1 ‘simiilasyon efendiler’ kavrammm daha
anlasilir olmasinda yardimc1 olmaktadir.
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UCUNCU BOLUM
TUKETIM KULTURU BAGLAMINDA SIMULASYON VE
YABANCILASMA KAVRAMLARININ REKLAMLAR UZERINDEN
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

Giindelik hayatta, bireyin maruz kaldigi reklamlar bireyle iletisim kurmakta
ve tiketmesi i¢in gerekli ortamm saglamaktadw. Tiketim kiiltiiniin insasmda Onemli
bir yeri olan reklamlar bireyn tiketme ahskanhgm artrici mesajlarla tiketici
kimligine ulasmaktadr. Bireyin tiketici kimligine ulasarak bunu devam ettirmeyi
basaran reklamlarda iletlen mesajm arka plam Onem tasimaktadwr. Birey,
gosterilenin sadece gordligi kadartyla ilgilenmek ister, arka plamm okumak tiiketici
kimligne zarar verebileceginden dolayr bunu yapmak istememektedir. "Reklamda,
gosterge asla gonderge degildir, resim, kendismin anlattigi sey degildir ama arzu da
bunun farkmda degildir. Reklamda bunun islevi temel bir dengesizlk yaratmaktr:
bir tek gosterge ile digeri arasmnda, gosterilen digeri ile benlk arasmda. Bu alana
gecis yapip bir eksiklk olusturan tam da arzudur. Sadece bizden ayri olmasiyla bizi
gosteren bir seyle kaynasmak, omun bir parcasi olmak isteriz"'*®. Tiiketim kiiltiiriiniin
bir pargast olamayan birey yoksunluk hissetmektedir. Bunun aksi olarak da tiiketim
kiiltliriintin bir pargas1 oldugunda gecici haz yasamaktadir.

Reklamlar, bireyde kimlik yabancilasmasi yaratarak tiiketim ideolojisinin
birey  lizerindeki  hedefini  gergeklestirmektedir.  Reklamlarm  arka  planma
baktigimizda  gOstergebilimsel analiz  yontemini kullanarak yabancilasan bireyin
msasinda reklamlarin oynadigi rolii gérmek miimkiind{ir.

"Gostergebilim, en kiigiik anlam birimi olan gdstergelerle ilgilenir.
Gostergebilimde anlamin insa siirecinde gostergelerin nasil diizenlendigine
bakilmaktadir. Dolayisiyla gdstergebilim, gorsellerin ¢dziimlenmesi tizerinde
yogunlaswr. Bir reklami, filmi ya da gorseli ¢dziimlemek i¢in ait oldugu iilkenin
kiiltiirel ve toplumsal yapisini, dilini, ahlaki degerlerini tanmmak ve
degerlendirmek gerekmektedir. Reklamlar da bir iiriinii tiiketiciye tanitip, satin
almaya ikna etmeye c¢alisirken genellikle o toplumun kiiltiirel degerlerine

bagvurmaktadir. Kiiresel pazarda énemli bir paya sahip olan uluslararasi firmalar

3 Judith Williamson, Reklamlarin Dili Reklamlarda Anlam ve ideoloji, Ahmet Fethi (cev.),
Utopya Yaymevi, Ankara, 2000, s.66.
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bile donem donem iriiniin pazarlandigi lilkenin kendi kiiltiirel kodlarmi daha

yogun kullanmaktadirlar" "4,

Calymanmn son bolimiinde tiketim ideolojisnin reklamlar aracihigyla inga
ettigi simillasyon efendilerin Orneklem {iizerinden analiz edilmesi hedeflenmektedir.
Analiz yontemi olarak Barthes'in gostergebilimsel analiz yontemi kullamimaktadir.
Gostergebilimsel analiz ¢alismalarma farkh bir bakis agist getirerek bu analiz
yontemini  farkh disiplinlerle  birlestirmeyi basaran Barthes'in  analiz  yonteminin
secilme nedeni reklamlarm ideolojik boyutunun da arastriimasma imkan vermesidir.
Aragtrmann  metodolojisi  kisminda  Barthes'n  gOstergebilimsel analiz  yontemi

detayh olarak agiklanmaktadir.

3.1. Arastirmamin Metodolojisi

Reklamlar,  Barthes'n  ortaya koydugu gostergebiim bakis  agistyla
incelenmektedir. Barthes'in gdstergebilime yeni bir bakis acist kazandwdigi betisel,
anlatisal ve izleksel diizeyde yapilacak analiz ile konut ve kimlk arasmdaki baglanti
incelenmektedir. Barthes'in  analiz  yontemine gecmeden Once gOstergebilimsel
analizin igerigi ele almmaktadir.

Ingilizcede Semiotics, Fransizcada Semiotique ve Semiologie, Almancada
Semiotik sozcikleriyle karsilanan Gostergebilim terimi, en yalm haliyle, ik asamada
gorsel ya da dilsel ayrmu yapmadan gostergelerin bilimini yapmayr amag¢ edinen bir
biim dahdr. Gostergebilim; ashnda goriinenin ger¢cegin  kendisi olmadigmdan
hareketle, gercekte neyin gosterilmek istenildigini arastwr'*. 1960°h yillardan sonra
hizla gelisen bir bilim dah olan gostergebilimin ik sorguladiyi sey, anlammn ne
oldugundan ¢ok nasil yaratldigidir'*®. Gostergebilim ¢ahsmalar, 1960’ yillardan
sonra hiz kazansa da ashnda temeli antik caglara kadar dayanr. Genis bir uygulama
cevresine sahip olan gostergebiimi giindelk hayatmizda da kullanmak miimkiindiir.
Gostergelerle cevrilen giindelik hayatimizda diistinme ve iletisim noktasmda birgok

defa bu analiz yontemine basvurmaktayiz.

144 Seda Siinbiil Olgundeniz, Alev Fatog Parsa, " Reklam Diinyasmda Imgenin Giicii : Argelik Ve

Vestel Reklamlarmda Robot Karakterlerle Yaratilan Evren”, www.academia.edu.

145 Mehmet Cigek, “Dilbilim/Gostergebilim Ayriminda Gosterge Tiirleri Uzerine”, iletisim
Aragtirmalarinda Gostergebilim, Ahmet Giines (ed.), Literatiirk, Istanbul, 2014, s.215.

146 Seyide Parsa — Alev Fatos Parsa, Gostergebilim Coziimlemeleri, Ege Universitesi Yaymlar,
[zmir, 2013, s.1-2.
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Gostergebilimsel analiz, nitel arastrma yoOntemleri icerisinde metin okumayi
saglayan yaygmn bir analiz tiiridir. Metin denilince akhmiza yazh ifadeler gelse de
metni yazh ve gorsel olmak iizere smiflandrmak miimkiindiir. Insan ve hayvan
davranglarmi  da analizi konu edmen gOstergebilim, etrafimzdaki her seyi
anlamlandrmamizda  bize  yardimci  olmaktadwr. Genel anlamda  gostergeleri
nceleyen gostergebilim, ¢esith kavram ve anlamlandrma yontemleriyle metni Once
parcalayip daha sonra yeniden birlestirerek analizi  gerceklestirmektedir.  20.
Yiizylda yaygmn olarak kullamlmaya ve iizerinde daha yogun cahsmalar yapimaya
baslanan  gOstergebiim aslnda 0zinii antk donemde bulmaktadwr. Gilindelik
hayatimizda, etrafimz gOstergelerle ¢evrili oldugundan gostergebilim hayatimizda
yer etmektedir. GoOstergebilimsel analiz bugiin iletisim bigimi olarak kullandan bir
yontem olmasmmn cezp edici tarthsel agidan baktigimizda antik caglardan bugiine
ulastigr goriilmektedir.

“Sofist filozof Prodicus, uygun segilmis kelimelerin etkili bir bildirisim
icin sart oldugunu savunmustur. Platon, kelimelerin evrensel ve objektif
anlamlara sahip oldugunu belirterek, dilsel géstergenin nedensiz oldugunu ortaya
koymustur. Aristotales ve Augustine ise dilsel gostergenin bir “arag” olarak
Onemi iizerinde durmustur ¢iinkii onlara gére insanm ilerlemesi ve bilgi bu

147 Stoacilarm da gosteren ile gosterilen arasinda

sekilde olugmaktadir
karsitlhiktan s6z ederek goOstergebilimle ilgilendikleri goriiliir. Ortagag’da
‘moduscular’ diye adlandmlan dilbilgicileri dilin diinyay1r bir ayna gibi
yansittigma inantyorlar ve icerik ile bigim arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmaya
calistyorlar. 17. Ve 18. Yiizyilarda da genel bir dil ve anlam kuramu tasarlayan
Locke, Leibniz, Diderot, Condillac, Lambert gibi felsefeciler gostergelerle ve
anlam tasiyan bigimlerle ilgilendiler. Polonyah Joseph Marie Hoene Wronski,
gostergelerin 6z niteliklerini incelerken bunlar varolus ve iiretilis kategorilerine
gore aywdiktan sonra semeiotike’nin  konusunun gostergelerin - yetkinligi
oldugunu belirtir. Cek felsefeci Bolzano, dort ciltlik Bilim Ogretisi adh yapitmm
Ozellikle son iki cildinde gostergebilime genis yer ayur ve bu bilim dahni
gostergeler 0gretisi olarak tanimlar. Alman felsefecisi Edmund Husserl, 1890’da
yazdig1 “Gostergelerin Mantigi Ustiine” baslkli incelemesi ile “Mantiksal
Incelemeler” gostergebilimle ilgili genel gdzlemler igerir'*®.
20. ylizyla kadar gostergebiim c¢esith filozoflarm ilgii alanma girmistir. 20.
Yiizyla geldigimizde gOstergebilimin  yapilan cahsmalar aracih@iyla daha izl

yayllmaya basladigm gormekteyiz. Cagdas gostergebilimin  Avrupa’daki Onciisli

"“"Bahar Derviscemaloglu, “Gostergebilim”, www.academia.edu, akt: Semiotics: Language and
Culture, http://www.carbon.cudenver.edu/~mryder/semiotics_este.html.
'4% Mehmet Rifat, Gostergebilimin ABC’si, Say Yaymlar, istanbul, 2014, s:27-30.
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Isvigreli dibilimci Ferdinand de Saussure’dr. Saussure’a gdre gdstergebilim,
gostergelerin  toplum i¢cindeki yasamm inceleyecek bir bilimdir. Gostergebiim bize
gostergelerin - ne  gibi  Ozellkler icerdigini, hangi yasalara bagh oldugunu
ogretecektir'®®. Amerikah felsefeci/mantikgt Charles Saunders Peirce, Saussure’den
farklh olarak semiology yerine semiotics deyimini kullanarak gostergelerin mantikla
olan iligkisi {izerinde durmustur. Peirce i¢gn Oneml olan gOstergenin mantiksal
islevidir, baska bir deyisle gosterge, mantiyi sergiledigi i¢in Onemlidir ve
mcelenmelidir.  Christian ~ Metz ~ gOstergebilimi  sinema  alanma  uygulamaya
calsmustr. Italya’da gostergebilimin Avrupa’daki 6nemli temsilcilerinden Umberto
Eco, gostergebilimin bir ‘yalan kuramr’ oldugunu savunur. Eco’ya gbre msanlarm
gostergeler araciligiyla  ‘yalan  sOylemeleri’ igcin  beli nedenler  bulunabilir.
Tanmmadan bir yerden ¢ikmak isteyen bir erkek farkh renkte peruk takabilir, kadn
giysisi giyebilir. Claude Levi-Strauss gostergebilimi antropolojiye, Jacques Lacan ise
psikanaliz alanma uygulanustr. C.W. Morris Ui¢ tlir gostergebiim Onermektedir.
Bunlar; salt gostergebilim, betimleyici gostergebilim ve uygulamah gostergebilimdir.
Thomas A. Sebeok, gostergebilimin cahsma alanm genisleterek msanlarm yanmnda
hayvanlarm davramslarmm da incelenmesine ilgi duymustur"'*’. Disiplinler arasi bir
analiz yontemi olarak kullamlan gostergebilim, antk donemden giiniimiize etkili bir
iletisim araci olarak ulasmaktadir.

Gostergebilimin  yapilan tanmlarma bakildiginda, antk c¢agdan giiniimiize
kadar ¢esith alanlarda calgmalar yapildigmi ve bu analiz yonteminin  diinyayl
anlamlandrma  cabastyla  dogru  orantth  oldugunu  gbérmekteyiz.  Giindelik
hayatimizda etkii bir iletisim bigimi  olan  gOstergebilim, tiiketim ideolojisi
baglamnda reklamlarm dilini de etkilemektedir. Gostergebilim, bireye tiiketmesinin
cezp edici vazgegmesinin de olanakh oldugunu empoze etmeye cahsan reklamlarm
cozimlenmesi noktasmda ideolojik arka planma ulagsmak icin etkili bir analiz
yontemi olarak karsmiza g¢ikmaktadir.

Cabsmann  Omeklem  boliiminde yer alan  reklamlar  Barthes'in
gostergebilimsel — analiz  yontemi  temel almarak  incelenmektedir. "Modern
gostergebilim kuramcilar1 arasmda olan Roland Barthes, gostergebilimin bagmsiz
brr biim dah olarak nitelk kazanmasi konusunda Onemli c¢ahsmalarda

149

A.g.e, s.33.
130 Seyide Parsa — Alev Fatos Parsa, Gostergebilim Coziimlemeleri, Ege Universitesi Yaymlar,
[zmir, 2013, s5.2-6.
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bulunmustur"®'. Roland Barthes’e gore gOstergebilim bir sertivendir. Bu seriiven
kisiseldir ama 6znel degildir, ¢iinkii burada sahnelenen, Oznenin yer degistirmesidir,
anlattmmn degil'**>. "Barthes’a gore bir metnin anlamlandrimasi diz anlam ve yan
anlam diizlemlerinden olusmaktadr. Anlamlandrmann birinci  diizeyi, diiz anlam
(denotation) gostergenin digsal gerceklikteki gondergesiyle iligkisini betimler ve
gostergenin  ortak duyusal, asikdr anlamma gonderme yapar. Anlamlandrmann
ikinci diizeyi, metin/yazar ve okuyucw okur arasmda anlamm miizakere edildigi yan

anlam (connotation) diiemidir">?

. Birincil diizeyde yani diiz anlanm ortaya koyma
asamasinda gOsterge-gosteren-gosterilen {izerinden reklam gorseli ele almmaktadir.
Ikincl yani yan anlam asamasmda ise reklam gorseli ve metnin arka planma

bakimakta ve ideolojik a¢idan yorumlanmasi hedeflenmektedir.

3.1.1. Arastrmamin Amaci

Calsmada, tiketim kiiltiiri perspektifinde yabancilagsan bireyin ingasinda
aract olan reklamlarm yarattii simiilasyon efendilere elestirel bir bakis
hedeflenmektedir.  Reklamlarm  retorkk  agidan  tiketim ideolojisinde  bireyn
yabancilagsmasmda dogru orantih oldugu ve bu yabancilasmanm dogurdugu
sonuglardan biri olarak ‘simiilasyon efendiler’ kavrammm ideolojik arka planmmn

gostergebilimsel olarak ¢oziimlenmesi hedeflenmektedir.

3.1.2. Arastirmamn Orneklemi

Aragtrmann 6rneklem eksenini ¢ahgmanin gidisati ve varmak istedigi sonug
dolayisiyla  reklamlar  statiistindeki  konut reklamlar1  olusturmaktadr.  Tiiketim
ideolojisi cercevesinde elestirel bir bakis agistyla ele alacagmuz konut reklamlari
tilketicinin biiyiillenmesi noktasmda retorkk ydnden 6nem tasmaktadmr. Ideoloji esash
retorik  yaklagimmn  tiiketici  iizerinde yaratti@i yabancilagsma vurgusu lizerinde
durulmakta ve bunun ardalanma giden yol gOstergebilimsel analiz ile
aciklanmaktadwr. Rahatsiz edici unsur olarak 'simillasyon efendi kavranmu c¢alismaya

151 Parsa, Parsa, a.g.e, s.6.

152 Roland Barthes, Gostergebilimsel Seriiven, Yap1 Kredi Yaymlan, Istanbul, 2014, s.14.

33 Aslihan  Ardig  Cobaner, "Saglk {letisiminde Korku Ogesinin Kullanmu: Sigara Paketlerinde
Kullanilan Sigara Karsit1 Gorsellerin Gostergebilimsel Analizi", Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi,
Say1 37 / Giiz 2013, akt: Banu Dagtas, Reklatmm Okumak, Utopya Yaymevi, Ankara, 2012, s.68.
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baglamamizda etkili oldugu i¢in konut reklamlarmmn analizi noktasmda 15 reklam
tizerinde durulmustur. Bu reklamlar 2014 yiinda 'Superbrands' odiiliinii almaya hak
kazanmig olan 3 ingaat firmasmdan segilmistir. Swasiyla Sipas GYO, Dumankaya
ve Sur Yap1 firmalarinin konut reklamlar1 esas alnmaistir.

3.1.3. Arastirmamin Smmrhhiklar:

Arastrmann  Orneklem  kismuni  olustururken  belirli  bir  evren  esas
almmaktadr. Calsmada sliper marka olarak bilinen ve bu noktada 6diil alan Sinpas
GYO, Dumankaya ve Sur Yapi insaat firmalarmm internet sayfalarmda bulunan
gorsel  reklamlar  incelenmigt.  Sinpag  GYO  firmasma  ait  reklamlar
WWW.SINpasgyo.com.tr adresinden, Dumankaya firmasma ait  reklamlar
www.dumankaya.com adresinden ve Sur Yap1 firmasma ait reklamlar
www.suryapi.com.tr adresinden almmustr. Her firmadan 3 adet olmak iizere toplam
15 reklam incelenmistir. Analiz noktasmda zaman ve fiziksel mekan kisitlamasmdan
dolayr 6rneklem sayist 15 ile smrlandirilmstir.
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3.2. Analiz

3.2.1. Sinpas GYO Ege Vadisi Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz
Coziimlemesi

Y - B @9
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Gorsel.1. Sinpas GYO Ege Vadisi Reklam
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Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 1.

Yazh metin: "Kalbi Ege'de Kalanlar i¢in Ege'yi Ankara’ya Getirdik".

Gosterge: Sinpas GYO Ege Vadisi Reklam gorseli.

Gosteren: Evinin bahgesinde oyun oynayan c¢ocuk, bebegmni gezdiren bir
anne, balonuyla gezen bir ¢ocuk, banklarda oturan insanlar, havuz kenarmda agaclar
arasmnda yiirliylis yapan insanlar, doga igerisinde yiikselen bir bina.

Gosterilen: Mutluluk, huzur, liks, sehirden kags.

Yan anlam Analizi:

Reklam gorselinde diiz anlam olarak karsimiza c¢ikan imgeler yan anlam
asamasinda derinlk kazanmaktadwr. Sinpas GYO Ege Vadisi konutlarmda ev sahibi
olanlar konut sakinlerine 6zel bahcede ¢ocuklartyla birlkte muthi ve huzurlu vakit
gecirebimektedir. Agag, ¢icek ve havuz detayiyla Ankara'da olmanza ragmen
kendinizi Ege'de hissedebilirsiniz mesaji  verilmek istenmektedir. Aym zamanda
havuz liksiin de simgesidir. Cocuguyla ev dismda vakit ge¢irmek isteyenlerin sitenin
disarisma ¢ikmadan giivenli bir ortamda miimkiin oldugu bir resim ¢izimektedir.
Balon detaywyla 0Ozgiirlik ve huzur temasi islenmek istenmektedir. Reklam

gorselinde muthi ¢ocuklarm oldugu bir resim ¢izilmektedir.
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Tikketim ideolojisi, liks algismi tiiketici  agisindan  gereksinim  olarak
gosterme c¢abasmdadr. Likks bir projede ev sahibi olmayr tiketiciye gereksinim
olarak gostererek tiiketicmin algismda eksen kaymasi yaratmaktadr. Reklam
endiistrisi,  Uriinii  pazarlama noktasmda tilketim ideolojisinin inga  siirecini
gerceklestirerek  tiiketiciyi  biiyiillemeyi  hedeflemektedir. Bu noktada kozmopolit
kentlerde liiks sitelerde yasama istegi sehirden kagis algist baglammnda tiiketicide
gereksinim olarak alglanmaktadwr. Sinpas GYO Ege Vadisi gorselinde ve reklam
metninde  goriildiigi tlizere tiiketiciye sehirden kacis firsatmn mesaji  iletimek
istenmektedir.

Reklam metninde yer alan "Kalbi Ege'de Kalanlar I¢in Ege'yi Ankara’ya
Getirdik" slogam ise simillasyon bir Ege projesi ile kendilerni Ankara'dayken bile
Ege'de hissedebileceklerini vurgulamaktadir.  Ayrica mor ve pembe cicekler arasmda
italik el yazis1 biciminde karakterle mor renkte yazilmis olan metin bahar1 yasayan
Ege Bolgesini andrmaktadrr. Italik elyazsi bigiminde karakter kullandmasi ise daha
samimi bir dil olusturmaktadwr. Slogann yazilmis oldugu karakterle ve verdigi
mesajla  karasal iklimmn hikim oldugu Ankara’da aksmne dort mevsim bahar
havasnda bir ortammn yasanacagini tilketiciye iletmektedir.

3.2.2. Sinpas GYO Incek Life Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz
Coziimlemesi

Sl

incek Life’ta
Yasam Basladi!

Gorsel.2. Sinpas GYO Incek Life Reklamm

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 2.

Yazh metin: "Incek Life'da Yasam Bagladr".
Gosterge: Sinpas GYO Incek Life Reklam gorseli.
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Gosteren: Yiiksek kath binalar, yapay gol, ormanlk bir alan, yiirlyiis yapan
msanlar, havuz.

Gosterilen: Mutluluk, huzur, liks, doga.

Yan anlam Analizi:

Sinpas GYO 'nun Ankara Incek'te insa edilen konut projesinde ev sahibi
olanlar dogayla i¢ ice muthh ve huzurlu bir gelecege adm atmug olmaktadir.
Ankara'da deniz olmamasmmn olumsuz bir durum olarak alglanmasma karsiik
projede yer alan yapay g0l ile insanlar deniz kenarmda yasiyor-mus gibi
hissedebilecektir. Bu durum tiiketicide denetlenip sOmiiriilme noktasmda riza
gostermede  etkili olmaktadwr. Tiketici similasyon bir doga igerisinde liks
yasantismmn bliylisine kapimaktadir. Ormanlk alan igerisinde ylikselen binalar zthk
olusturmasma ragmen tiiketiciye dogal yasam ortanm olarak sunulmaktadr. Bu zthk
icerisinde huzurlu bir sekilde beton yapilardan asagiya inip ormanhk icerisinde
yirliylis yapan insanlar  gOriilmektedir. Lilkks yapilardan simiilasyon olarak
olusturulmus dogal ortamda yiirliylis yapma huzur ve liikksiin bir aradahg olarak
planlanmaktad r.

Yapay gol ve ormanlk alann yannda konut sakinlermin ortak kullanimma
actkk havuz oldugu goriilmektedir. Karasal iklimin hakim oldugu Ankara’da bilindigi
tizere havuzu kullanabilme mmkém en fazla 3 ay siirmesme ragmen konut sahipleri
havuzlu bir sitede oturmanmn verdifi hazz yaz-kis yasamaktadwlar. 3 ay dismda
giremedikleri ama balkonlarmdan izleyebildikleri bir havuzlar1 oldugu icin yiiksek
miktarda aidat 6demeyi de kabul etmis olmaktadirlar.

Reklam gorselinde dikkat ¢eken bir difer nokta ise "Incek Life'da Yasam
Basladr" slogamdr. Ormantk alan igerisine insa ettikleri bina ile Incek’te yasama
alan1 yaratildigmn ve artk yerlesime hazr oldugunun mesaji tiiketiciye iletiimek

istenmektedir.
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3.2.3. Sinpas GYO Ege Yakas1 Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz

Coziimlemesi

gelince

Gorsel.3. Sinpas GYO Ege Yakasi Reklamu

Diiz anlam Analizi:
Gorsel No: 3.

Yazh metin: "Ege Yakastna gelince 'ISTE ISTEDIGIM YASAM BUYDU'

diyeceksmiz...".
Gosterge: Sinpas GYO Ege Yakasi Reklam gorseli

Gosteren: Evinin bahcesinde oyun oynayan ¢ocuklar, bebegiyle kitap okuyan
bir anne, ¢imlerde oturan insanlar, ¢ocuklartyla bahgede vakit geciren bir anne, top
oynayan c¢ocuklar, bir kdpek, doga igerisinde bina, salncakta cocuguyla sakalasan bir
anne, rengarenk ¢iceklerle dolu bir bahge.

Gosterilen: Mutluluk, huzur, liks, doga.
Yan anlam Analiz:

Sinpas GYO’nun reklam gorsellerinde genellikle kullandigi bir yontem olarak
simillasyon yasam alanlar1 yarattig goriilmektedir. Istanbul veya Ankara’dayken
Ege’de  bahar  havasmm  yasandimi  bir  ortamla  tiiketiciyi  biiylilemek
hedeflenmektedir. Likks bir konut projesinde mutlu ve giivende olan mnsanlar, beton
yapilarmmn balkonlarmdan yapay gol ve yesil alanlari izleyerek simiilasyon bir dogal
yasam alanmda huzur icerisinde yasamlarma devam etmektedirler. Sinpas GYO Ege
Yakast projesinde de dogayla i¢ ige wvakitlerini geciren insanlar oldugu
gorlilmektedir. Cocuklarla kitap okuyan, ¢icek diken, sakalasan kadmlar, kopekle
oynayan c¢ocuklar oldukca muthhi bir yasamlari varmig gibi gOriinmektedir.
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Istanbul’'un kargasasmdan uzakta sanki Ege’de gibi bahar havasmda huzur icerisinde

vakit gecirmektedirler.

Gorselde top oynayan ve cicek diken cocuklar oldugu goriilmektedir. ‘Elit
cocuk’ imaji yaratimak istendiginden cocuklarm kiyafetleri tertemizdir. Icerde
gazete okuyan bir erkek ve disarida tek basma oturmus internette vakit gegiren bir
kadm olmast da bireysel vakit gecirilebilecegini gOstermektedir. Aym bahcede
bulunmalarma ragmen birbirinden bagimsiz hareket edebimektedirler.

Reklamda slogan olarak  kullandan "Ege Yakasfna gelince 'ISTE
ISTEDIGIM YASAM BUYDU' diyeceksiniz..." slogam tiiketicide burada
yasamahsmz mesaji  vermektedir. Bir insanm standart bir yasammn Otesinde

isteyebilecegi her seyin Ege Yakasr'nda oldugu tikketiciye iletilmektedir.

3.2.4. Sinpas GYO Bursa Modern Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz
Coziimlemesi

Gorsel.4. Sinpas GYO Bursa Modern Reklanm

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 4.

Yazh metin: "ISTE BU! LUKS DEGIL GUVENLI, EV DEGIL BIR
YUVA".

Gosterge: Sinpas GYO Bursa Modern Reklam gorseli

Gosteren: Yapay gol, yapay adalar, yiiksek kath binalar, villa tipi evler,
sandala binen insanlar, evinin bahgesinde c¢ocuguyla ve kopegiyle vakit geciren
msanlar, yapay gol etrafinda yiirliylis yapan insanlar.

Gosterilen: Mutluluk, huzur, liks, giiven, doga.
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Yan anlam Analizi:

Smpas Gyo Bursa Modern konutlarma baktigmizda simiilasyon olarak
Venedik temast islendigi goriilmektedir. Bu konutlara sahip olundugu takdirde
Venedik’te yasiyor-mus gibi olunacagmin mesaji  verilmektedir. Gorilintii itibariyle
oldukca liks olmasmmn aksine gorselde bunun liiks degil giiven temasi ile islendigi
goriilmektedir. Ayrica ev daha soguk bir yapiyr yuva ise daha sicak bir yapiy1 temsil
ettiginden dolayr ev degil yuva oldugu 6ne siiriilmektedir. Ancak ev degil derken bir
sonraki sloganda “Hayat evinde giizel” vurgusu yapimaktadr. Tiiketiciye bunun
liks olmadigmn vurgulanmasiyla birlikte ‘giivenlik’ algisma dikkat c¢ekilmesi de
tilketim kiiltiiriinde konut se¢iminde baska bir noktaya isaret etmektedir.

Tiiketim ideolojisi ¢ercevesinde gorsel ve slogan incelendiginde komgsunuza
sandalla gidebileceginiz bir evde yasamanm liks olmadigm wvurgulayarak bunu sizin
ihtiyacmiz-mus  gibi  gostermenin  hedeflendigi  goriilmektedir. Swadist bir  durum
olarak bdyle birr wvurgunun yapimas: tiiketicinin biiyiilenmesini de olanakh hale
getirmekte ve tikketmesini Kiks degil ihtiya¢ odakh diistinmesini saglamaktadir.

3.2.5. Sinpas GYO Karsiyaka Rezidans Reklam Gorselinin Gostergebilimsel
Analiz Coziimlemesi

P N S L S sy ™
Farsivaka™
b REZIDANS 4
1+1 ALANA

Barbekiilii - Somineli Teras,
Gol manzarast ve Balkon ,

HEDIYE! &g

Suuﬂrlmiﬂﬂs

e dEen. s R
Gorsel.5. Sinpas GYO Karsiyaka Rezidans Reklam

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 5.

Yazh metin: "1+1 ALANA Barbekiili-Somineli Teras, GOl manzarasi ve
Balkkon HEDIYE!" "BURASI GERCEK REZIDANS. ISTER KONUT ISTER
HOME OFFICE".

Gosterge: Sinpas GYO Karsiyaka Rezidans Reklam gorseli.
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Gosteren: Yanan bir sOmine etrafinda oturan ve sohbet eden insanlar,
ciceklerle dolu bir teras, kafeterya tipi yerlestirilmis masa ve sandalyeler.

Gosterilen: Mutluluk, huzur, liks.

Yan anlam Analizi:

Sinpag GYO Karsiyaka Rezidans konut reklamu birgok alternatifi bir arada
sunarak liks bir yap1 olma Ozelligi gostermektedir. Reklam gorselinde terasta yanan
bir $omine etrafinda sohbet eden insanlar oldugu goriilmektedir. Iki kadmmn sohbet
ederken giliiyor olmalar1 keyifli bir ortam oldugunu gostermektedir. Reklam
gorsellerinde sik¢a kullanlan ve tiiketiciyi etkileme hedefli olan giilme eylemi
mutlulugu, huzuru ve keyif alndigmi simgelemektedir. Gorselde dikkat c¢eken bir
diger nokta sandalyelerin ve masalarm modeli ve dizlis tarzdw. Tiiketiciye evlerinin
terasmda otururken butk bir kafeteryadaymis gibi hissedebileceklermin  mesaji
verimek istenmektedir. Masalarm iizerinde bulunan meyve tabagi ve pasta dilimleri
de butik kafeterya fikrini desteklemektedir.

Reklam endiistrisinin sik¢a kullandigt detaylardan biri olarak yesil alan bu
gorselde de kullanlmaktadr. Reklam c¢ergevesmin de mor renkli c¢iceklerden
olusturmas1  gorsele canhik ve hareket kazandwrmaktadwr. Reklam sloganmna
baktigimizda tim bu detaylarm ve daha fazlasmm hediye olarak sunuldugu
belirtiimektedir. "I+1 ALANA Barbekiili-Somineli Teras, Gol manzaras1 ve Balkon
HEDIYE!" sloganiyla hediye olarak tilketiciye kabul ettirilen detaylara iicret
verimiyor gibi gOsteriimektedir. Bunu tiiketiciye {icretsiz olarak sunuluyor-mus gibi
kabul ettirmek istemektedirler. Hediye olan bir detay tiiketicide merak ve heyecan
duygularmi uyandrmakta ve daha cazip gelmektedir. Hediye olarak sunulan
detaylar liks bir hayatm anahtarmi tiiketiciye ulastrmayr ve tiiketiciyi bu sekilde
cezp etmeyi hedeflemektedir. "BURASI GERCEK REZIDANS. ISTER KONUT
ISTER HOME OFFICE" sloganyla ise tiiketiciye secenek sunuyor-mus gibi bir
detay yakalamak istenmektedir.

Tiikketim ideolojisinin konut reklamlarmda liks baglaminda huzur, mutluluk,
dogal yasam, givenlik algis1 gbi durumlara isaret etmesi tliketicide Hiksl ihtiyag
olarak alglamaya neden olmaktadr. Sinpas GYO Karsiyaka Rezidans reklam
gorselinde de oldugu gibi barbekiilii-sommneli teras, g6l manzarasi1 ve balkonun
hediye olarak sunuluyor olmasi ihtiyaca yonelik ticret vermeden sahip olunabilen
detaylar gbi gosterimektedir. Tiketici 1+1 ev satm aldi@ takdirde diger tiim liksii
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cagristran detaylar hediye gibi sunulmaktadr. Bu durum tiiketicide liks bir eve
sahip olmayi ihtiyag gibi alglamaya neden olmaktadir.

3.2.6. Dumankaya Ritim Istanbul Reklam Gérselinin Gostergebilimsel Analiz
Coziimlemesi

Ritim Istanbul

Gorsel.6. Dumankaya Ritim istanbul Reklam

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 6.

Yazh metin: “AVM’NIN USTUNDE MI?”

Gosterge: Dumankaya Ritim Istanbul reklam gorseli.

Gosteren: Gorselin sol tarafinda fotograf ceken bir kadm, AVM konsepti,
yesil alan, yiiksek kath bina, aligveris yapan insanlar.

Gosterilen: Mutluluk, huzur, liks, ahsveris, kolay erisim.

Yan anlam Analizi:

Dumankaya Ritim Istanbul reklam gorselinde sol tarafta elindeki cep
telefonuyla fotograf ¢eken bir kadmn goriilmektedir. Kadmm ¢ektigi fotografta bulut
detayryla bmanmn yilksek kath oldugu tiiketiciye iletimek istenmektedir. Yiksek
kath binalar tiiketici agisndan liks tiketim algism cagristrmaktadw.  Ayrica
gorselde yesil alan ve rengirenk cicek detayr e de doga algist olusturulmaya
cahsiimaktadwr. Reklam endistrisinin  tiketiciyi  etkilemek icin  sik¢a kullandig
yontemlerden biri olarak yesil alan ve yiikselen beton yap1 detayr tezathk
olusturmasma ragmen tikketicmin  blyillenmesi noktasmda Onemli bir yer
tutmaktadir.
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Reklamda kullamlan metinle binanm altmda yer alan bir AVM oldugu mesaji
tiketiciye  iletimektedir. Gorselde evinin altmda AVM olmasmi firsat olarak
degerlendirerek aligveris yapan mutli insanlar oldugu goriilmektedir. Likks bir konut
projesinde yer almanmn verdigi simiilasyon efendi kimligi yine likse vurgu yapilarak
AVM detayryla tamamlanmaktadir.

Tikketim ideolojisi tiiketimin yeniden {iretiminde bireyin biiyiilenmesini
devamh kimak icin akildisiig esas almaktadw. Bunu yaparken liiks i¢in sunulan
metalarm ashnda bireyin ihtiyac1 gibi alglanmasm saglamaktadr. Tiketici evinin
altmda AVM olmas1 fikrine bu nedenle sicak bakmaktadwr. Evinden ¢ikip asagiya
merek ulasabilecegi bir AVM siirekli tikketimi de beraberinde getirmektedir. Evinin
altmda AVM olmas1 tiiketicide her an bir {rlne ihtiyact var-mus hissi
uyandirmaktadr. Bu sayede tiiketici hem liikks bir eve sahip olmakla hem de siirekl
aligveris yapabilme potansiyeli ile birlikte tiketim ideolojisinin dongiisiinii devam
ettirmektedir. Burada dikkat ediimesi gereken bir dier unsur ise yogun trafigin ve
park sorununun yasandig Istanbulda bu tarz durumlara maruz kalmadan absveris
yapabilme fikrinin de tiiketiciyi cezp etmesidir.
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3.2.7. Dumankaya Mozaik Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz

Coziimlemesi

e
U R

Sizi bambaska hir Istanbul’la
tanistirmak isteriz...

lanaklar yam hasimzdayken, ailenizle bir agacm altinda dinlenmenin tadina

maya viiz tuttufunuz o sicacik kamsuluk iliskilerini yeniden hatirlayacaginiz,

hambaska bir {stanbul
Biz bu Istanbul’a Dumankaya Mozaik dedik...

Diiz anlam Analizi:
Gorsel No: 7.
Yazh metin: “Sizi bambaska bir Istanbul’la tamstrmak isteriz... Sehrin

sundugu tiim olanaklar yani bagsmizdayken, ailenizle bir agacin altnda dinlenmenin
tadmna varabilecegniz, unutmaya yiiz tuttugunuz o sicack komsuluk iligkilerini
yeniden hatrlayacagmiz bambaska bir Istanbul... Biz bu Istanbula Dumankaya
Mozaik dedik...”.

Gosterge: Dumankaya Mozaik reklam gorseli

Gosteren: Genis yesil alan, havuz, yiiriylis alam, U seklinde yesil alan
etrafinda insa edilmis binalar, Anka kusu.

Gosterilen: Liiks, doga, komsuluk iliskileri, mutluluk, nostalji, 6zgiirliik.

Yan anlam Analizi:

Dumankaya Mozaik konut projesi ‘liks doga’ wurgusuyla tiiketiciyi
etkilemeyi  hedeflemektedr.  Balkonlarda, ortak  kullanm alanmda, bmnann
cevresinde goriilen yesil alan ile dogayla i¢ ice liks bir yasamm mesaj
verimektedir.  Tiiketici, bu  gorselde liks doga vurgusuyla Dbiiyiilenmek
istenmektedir. Yiksek kath olmayan bimalar ve sosyallesme alanmn olmasi
tiketicide mahalle algis1 yaratmak icin kullanlmaktadr. Tiketici, liks bir evde

oturmasina ragmen disaridan goriilen sicak yapiyla bu durumu normallestirmektedir.
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Gorselde  ylirliylis yapan konut sakinleri goriilmektedir. Aym zamanda
cimlerde oturan kalabalk bir grup detayr da dikkat g¢ekmektedir. Insanlarm evlerinde
degil bahcede wvakit gecirmeleri sosyallesme algisma vurgu yapmaktadr. Bahgede
ortak kullannma acik bir havuz olmas1 liks konut algisma wvurgu yapma
stratejilerinden biri olarak kullanilmaktadr. Ana gorselin icerisinde 2 kiiciik detay
fotografa yer verildigi goriilmektedir. Fotograflardan birinde sicak bir yuvayr andran
mahalle tarzz konut projesi digerinde ise usiltth Bogaz Kopriisii yer almaktadir.
Tiiketicinin akhnda zthk yaratarak Istanbul gibi witih bir yerde sicak ve liks bir
konuta sahip olunabileceginin mesaji verilmek istenmektedir.

Reklam endiistrisinin ~ 6zgiirlik temasmi tiiketiciye ulastrmakta kullandig
yontemlerden Dbirisi gorselde kus imgesine yer vermektr. Dumankaya Mozaik
reklam gorselinde mitolojikk bir kus olarak bilinen Anka kusu kullaniddig
gorlilmektedir. Anka kusu, gorselde Ozgirligli simgelerken aym zamanda mitolojik
olmasmdan dolayr hayal kavrammi da simgelemektedir. Bu noktada hayal edilen
Ozgirliklerm Dumankaya Mozaik’te konut sahibi olmayla elde edilecegi tiketiciye
ulastirilmak istenen mesajlardan biridir.

Gorselde yer alan “Sizi bambaska bir Istanbul’la tamstwrmak isteriz... Sehrin
sundugu tiim olanaklar yam basmizdayken, ailenizle bir agacm altmda dinlenmenin
tadma varabilecegniz, unutmaya yiiz tuttugunuz o sicacikk komsuluk iligkilerini
yeniden hatrlayacagmiz bambaska bir Istanbul... Biz bu Istanbul’a Dumankaya
Mozaikk dedik...” metniyle de liks doga igerisinde huzurlu ve saglkh yasama
vurgusu  yapimaktadr. Tiketiciye, Istanbul'un kalabahgmdan ve kirli havasmdan
uzakta doga icerisinde vakit gecirebilme olanag oldugu gosteriimek istenmektedir.
Sosyallesme alannda vakit gecirmenn yanmnda komsuluk iligkilerime de wvurgu
yapilarak mahalle algis1 yaratimaya calsilmaktadir.
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3.2.8. Dumankaya Flex Office Bahcesehir Reklam Gorselinin Gostergebilimsel
Analiz Coziimlemesi

0fis hayatimizi ev konforuna tasiyin.

Ofis ve ev konforunu birlestiren akill daireleri ile kazang
Flex Office Bahcesehir'de

Gorsel.8. Dumankaya Flex Office Bah¢esehir Reklamu

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 8.

Yazih metin: "Ofis hayatinzi ev konforuna tasiym", "Ofis ve ev konforunu
birlestiren akilli daireleri ile kazang Flex Office Bahgesehir'de".

Gosterge: Dumankaya Flex Office Bahgesehir reklam gorseli.

Gosteren: Yiksek kath bir bina, sehrin isiklary, 15k oyunu ile hiz imgesinin
yaratilmast.

Gosterilen: Liks, konfor, hiz, teknoloji, giic.

Yan anlam Analizi:

Dumankaya Flex Office Bahcesehir, ev konforunda tasarlanmis bir ofis
projesidir. Yiksek kath bina liiks algisma wvurgu yapmaktadr. Etrafindaki diger
binalarm oldukca kiiciik goriinmesi de yikksek kath olmasmi ayricalk olarak
gostermektedir. Diger detaylarm olduk¢a kiicik kullamimasindaki bir diger amag ise
‘simillasyon efendi’ kavrammi cagrstrmaktr. Aym zamanda 15k detayyla degerli
bir maden olan altm benzetmesi yapimaktadir. Bir baska isik detayiyla ise hiz algisi
yaratimak istenmektedir. Giindelik hayatta hiz ve teknoloji Ozellikle is diinyasnda
sikca kullanilan detaylardwr. Daha fazla kazang endeksl kullanlan bu unsurlar liks
algisin1 da beraberinde getirmektedir.

Katlarda yer alan agaclar reklamda yesil alan vurgusunu saglamaktadwr. Liiks
bir bmada olmalarmm aksine doganmn yam basmda olduklart mesaji tiiketiciye
verilmek  istenmektedir. Reklam endiistrismin  sikca kullandigi bir detay olarak liks
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doga algist burada da goriimektedir. Tiketicinin kendisini dogadan kopmus
hissetmemesi i¢cin yapay yollarla olusturulmus doga fikri tiikketicide cezp edici bir
unsur olarak karsilanmaktadir.

Reklam gorselinde kullanlan slogan olarak "Ofis hayatmizi ev konforuna
tastym", "Ofis ve ev konforunu birlestiren akilh daireleri ile kazang Flex Office
Bahgesehir'de" metni konfor, teknoloji ve kazanci vurgulamaktadw. Liiks goriiniimlii
ofis dairelerinde ev sicakhgn ve konforunda c¢ahsma ortamlarn yaratildig
vurgulanmaktadr. Akilh daireler ile teknoloji vurgusu yapilmak istenmektedir.
Sloganda, Dumankaya Flex Office’de daire sahibi olan cahlsanlarm diger nsanlarn
aksine farkh bir c¢aliyma ortammnda daha kazangch isler yapabime imkam oldugu

mesajt verilmek istenmektedir.

3.2.9. Dumankaya hi-Fit Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz

Coziimlemesi

Dumankaya hi-Fit ile saghklh yasam evinizde.

Spor ve sagligi hep yasaminin merkezinde tutanlar icin...
Tiirkiye'nin ilk saghk ve spor konsepti projesinde yerinizi alin.

dumanhaya
E

hiFit

Gorsel.9. Dumankaya hi-Fit Reklam

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 9.

Yazh metin: "Dumankaya hi-Fit ile saglkl yasam evinizde", "Spor ve
saghgt hep yasammmn merkezinde tutanlar i¢in... Tirkiye'nin ik saghk ve spor
konsepti projesinde yerinizi aln".

Gosterge: Dumankaya hi-Fit reklam gorseli

Gosteren: Yiksek kath bir bina, havuz, sosyallesme alanlarmmn bulunmas,
yesil alan.

Gosterilen: Liiks, saghk, giic.
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Yan anlam Analizi:

Dumankaya hi-Fit konut projesi reklam gorselinde liks il ¢agrisim
yapilmasma neden olan yiiksek kath iltth binalar dikkat g¢ekmektedir. Biiylk bir
havuz ve katlarda kullandlan aga¢ detayr ile doga algis1 yaratimak istenmektedir.
Etrafindaki diger binalara gore en yikksek bina olarak goriilmesi yiikseklk ve
farklilk algismn beraberinde getirmektedir. Birey, tliketici kimliginde sahip oldugu
metann kendisine glic getirdigini ve farkhlastrdigmn diisiinmektedir. Farkl ve tek
olma detayr burada giic unsuruyla birlesince simiilasyon efendi kavramm karsmiza
cikmaktadr.

Giindelik  hayatta, tiketim ideolojismin liiks hayat ¢agris1 igerisinde
birbirinden bagmsiz hayatlar yasanabilecegi vurgusu yapimaktadr. Her birey kendi
halinde kendi Ozel alannda yasama ‘imkam’ bulmaktadr. Ancak bdylesine liks
konut projelerinde  giinimiizde unutulmaya yiiz tutmus komsuluk iligkilerinin
islenmesi de sicak ve samimi bir hava kazandwrmaktadr. Bunu baz reklamlarda
sosyallesme imkam bazlarmda ise sicak komsuluk iliskileri olarak gormekteyiz.
Reklam gorselinde yer alan sosyallesme alanlant ve spor merkezinin oldugunu
gosteren gorsel metni komsuluk iliskilerinin de yasanabilecegini gostermektedir.

Reklam gorselinde slogan olarak kullanlan '"Dumankaya hi-Fit ile saglkh
yasam evinizde", "Spor ve saghgt hep yasammm merkezinde tutanlar i¢in...
Tiirkiye'nin ik saghk ve spor konsepti projesinde yerinizi aln" metni spor ve saghk
vurgusu ile tiiketiciyi biiyiilemeyir hedeflemektedir. Boyle bir projede ev sahibi olan
tiketici yilksek miktarda para Odeyerek elde ettifi avantajlar1 diizenli olarak
kullanacagm diistinmektedir. Sporun birgok insann hayatinda diizenli olarak yer
almadi@  disiniildiginden  slogan  olarak  tiiketiciye bu  sekide  ulagmak
hedeflenmektedir.
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3.2.10. Dumankaya Horizon Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz

Coziimlemesi

iy N
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Gorsel.10. Dumankaya Horizon Reklamm

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 10.

Yazh metin: “SEHIR MERKEZINDE Mi OLSUN?”.

Gosterge: Dumankaya Horizon reklam gorseli.

Gosteren: Yesil alan, gozleri kamasmis gbi elini alnnda tutan bir kadm,
dolasan msanlar, araba, cam detayi, sosyallesme alani.

Gosterilen: Liks, doga, huzur.

Yan anlam Analizi:

Reklam gorsellerinde sik¢a rastladigimiz liks algist Dumankaya Horizon
konutlarmda da goriilmektedir. Dis cephede cam detaya yer veriimesi seffaflik,
saydamhk ve liks algisim tiketiciye iletmektedir. Metayt metayla destekle
noktasmda ise liks bir bmnann gorselinde araba detayr kullamimaktadr. Cam detay,
liks bina ve araba unsurlarma ragmen yesil alan algismmn bu reklam gorselinde de
kullanildigr ~ goriilmektedir. Bu  tezathk bireyde biiylilenmeyi de beraberinde
getirmektedir. Gorselde site igerisinde yiirliylis yapan, birbiriyle vakit gegiren ve
sohbet eden msanlar oldugu goriilmektedir. Bununla birlkte gorselde arkasi doniik
olarak goriillen kadn imgesinin viicut hareketinden sasrmis ve gozleri kamasmis
oldugu anlasimaktadr. Kadm bodyle bir proje karsisinda biylilenmekte ve
hayranligin1 gostermektedir.
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Proje gorselinde yer alan sosyallesme alanmmn olmasi bireyi bina icerisine
hapsolmaktan kurtarsa da site smrlarmdan kurtaramamaktadr. Sosyallesme alam
olarak genellikle kullanilan ahgveris merkezi detayr ise bireyi tiiketimin yeniden
iretiminde yer almaya mecbur brakmaktadr. Tiketim ideolojisinin  biiyiilii
diinyasmda birey ihtiyact olmasa bile evinin altmda yer alan aligveris merkezinde
kendisine ihtiya¢ yaratabilmektedir.

Dumankaya Horizon reklam gorselinde slogan olarak kullandan “SEHIR
MERKEZINDE MI OLSUN?” metni projenin sehir merkezinde olduguna dikkat
cekmektedir. Istanbul'un genellikle sehir merkezinden uzakta yer alan liks konut
projelerinin aksine Dumankaya Horizon’da konut sahibi olanlarm sehirden ¢ok da
uzaklasmak zorunda olmadigmnin mesaji verimek istenmektedir. Sehir merkezinde
ama Ozel bir alanda konut sahibi olan tiikketici sehrin kamusal alanmdan uzaklagarak

simiilasyon efendi kavrammi kendinde gergeklestirmis olmaktadir.

3.2.11. Sur Yamp Lavender Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz
Coziimlemesi

PROJE DETAY

Gorsel.11. Sur Yap Lavender Reklamm

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 11.

Yazih metin: "Sur Yapinn Sancaktepe TEM'e komsu YENI vizyon projesi
LAVENDER satista”.

Gosterge: Sur Yapi Lavender reklam gorsel.
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Gosteren: Oniinde yapay gbl olan liiks daireler, bisikletli kiz cocugu, kuslar,
yesil alan, ¢ocuguyla yiirliylis yapan anne, pembe ve mor tonlarda cicekler, bahgede
oynayan g¢ocuklar.

Gosterilen: Liks, 6zgiirlik, huzur, mutluluk, giiven, doga.

Yan anlam Analizi:

Sur Yapr Lavender konut reklam gorselinde yiliksek kath binalarm aksine alti
kath cam detayh binalar goriilmektedir. Balkonlardan sarkan lavanta cicekleriyle
renkli bir goriiniim verilmek istenmektedir. Konutlarm ortak alaninda ise bahge ve
yapay gol detayr dikkat c¢ekmektedir. Reklam endiistrisinin siklkla kullandigi doga
detay1 bu reklamda da kullanimaktadr. Bahgede yiiriiylis yapan, sohbet eden ve
bisiklete binen insanlar bulunmaktadw. Giizel giyimli kadmlarm ve c¢ocuklarn
olmas1 konutta yasayanlar hakkmnda elit wvurgusu yapimasm hedeflemektedir.
Insanlarm bahcede bir arada olmalar1 sosyallesme imkam oldugunu gostermektedir.
Gorsel  detayryla  ilgli  ucan  kuslar  kullanlmas1  ise  Ozgiirlik  temasmi
simgelemektedir. Yesil alan icerisinde vakit geciren ama beton yapilardan da
vazgecmeyen insanlar liiks doga wurgusuyla yesil alan ve beton yapilar arasmdaki
zithgr gostermektedir.

Tiketim ideolojisinin insanlar tarafindan riza gormesinde giivenlk algis
onemli bir unsurdur. Giivenlikli siteler ve evler tiiketicinin daha c¢ok ydneldigi yasam
alanlaridr. Reklam gorselinde site igerisinde genclerin ve ¢ocuklarm rahatca vakit
geciriyor olmalar1 giivenlik algisina vurgu yapmak i¢cin kullanilan unsurlardandir.

Reklam gorselinde slogan olarak kullanilan "Sur Yapinn Sancaktepe TEM'e
komsu YENI vizyon projesi LAVENDER satista” metni ile ulasim kolaylg, yenilik
ve konutlarm satisi  miijdelenmektedir.  Sloganda  kullandan “TEM, YENI,
LAVENDER’ kelimelerinin biiyik puntoyla yazilms olmasi dikkati bu kelimeler
lizerne toplamayr hedeflemektedir. TEM kelimesiyle ulasm kolayli§ vurgusu,
YENI kelimesiyle farkitk ve yeniik wvurgusuy LAVENDER ile de lavanta
cicekleriyle cagrisim ve projeye vurgu amaglanmaktadir.
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3.2.12. Sur Yapr Golbahce Evleri Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz

Coziimlemesi
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Gorsel.12. Sur Yam Golbah¢e Evleri Reklam

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 12.

Yazih metin: "Sur Yaprnn Sultanbeylide g6l ve bahgeden yepyeni bir konut
projesi, Sur Yap1 Golbahge Evleri".

Gosterge: Sur Yapi Golbahge Evleri reklam gorseli

Gosteren: Oniinde yapay gdl olan liiks daireler, yesil alan, 15k detayr.

Gosterilen: Liks, huzur, mutluluk.

Yan anlam Analizi:

Sur Yap1 Golbahce Evleri gorseline bakildiginda fazla detaya yer vermeyerek
diizenli bir konut projesi olusturuldugu goriilmektedir. Likks konutlarm aksine
yikksek kath olmayan bir bina iizerinde cahsiimaktadw. G6l ve bahge algism beton
yapilarla birlestirerek ‘liiks doga’ detayr kullanimaktadw. Gorselde oOzellkle doga,
mutluluk ve huzur temalant islenerek tliketiciye ulagsmak hedeflenmektedir. Birbirini
goren bmalarm olmasi projeye sicak ve samimi bir detay katmaktadwr. Reklam
gorselinde Golbahge Evlerinin sehrin  geri kalanma oranla perspektif detay
kullanlarak  degerlendirilmesi  sonucunda ormankk bir alan igerisinde oldugu
gorlilmektedir.  Perspektif detay aym zamanda Golbahge Evleri'nin sehirden
uzakhgin1 da gostermektedir.

Iskk detay1 Eylil 2018’de teslim edilecek konutlar icin acele edilmesi
gerektigini gbstermektedir. Burada tim evlerde igiklarm yantyor olmasi hepsinin kisa
zamanda satilacagma ve bos ev kalmayacagma vurgu yapmaktadr. Bununla birlikte
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5k detaymn sart kullamimasi sicak ve samimi ortamu da gostermektedir. Liiks
yapillarda sicak ve samimi ortamm yaratimasi tiikketicmin biiyiilenmesi noktasmda
kullanilan bir unsur olarak bircok reklam gorselinde karsimiza cikmaktadr. Beton
yapmm soguklugu temsil eden durumunun aksine tezathk olusturacak samimi bir
unsura gerek duyulmaktadr. Burada bu samimi ortam binalarm yerlesimi, 15k detayi
ve yesil alanla saglanmaktadir.

Sur Yapi1 Golbahge Evleri reklam gorselinde slogan olarak kullanlan "Sur
Yapinn Sultanbeylide gol ve bahgeden yepyeni bir konut projesi, Sur Yapi
Gobbahge Evler" metni ‘liks doga’ ve yeniligin mesajm vermektedir. Doga
lizerinde tahakkiim ve yenilk algis1 bireyde gilic duygusuna neden olmaktadir.
Reklamn pazarlama stratejisi olarak kullandigi retorik yontemle birlikte tiiketici
iktidar arayismi dogayr  metalagtirarak ve kendisine  yabancilagarak
gerceklestirmektedir.

3.2.13. Sur Yapr Mirage Rezidans Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz
Coziimlemesi

PROJE DETAY

Gorsel.13. Sur Yap Mirage Rezidans reklam

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 13.

Yazih metin: "Sur Yap1 Mirage Rezidans projesiyle her mevsim farkh
glizellikteki huzurlu sosyal alanlarda keyifli birr hayat yasarsmiz".

Gosterge: Sur Yap1 Mirage Rezidans reklam gorsel

Gosteren: Yesil alan manzarah liks daireler, balkonda yemek yiyen mutlu
kiz cocugu, kuslar, rengarenk cicekler, yesil alan, havuz.

Gosterilen: Liks, huzur, mutluluk, 6zgiirlik doga.
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Yan anlam Analizi:

Sur Yapt Mirage Rezidans reklam gorselinde yesil alan manzaral farkh
mimaride liks bir bina gorlilmektedir. Binann farkh bir mimaride olmasi tiiketicide
tek ve farkh olma duygusunu da beraberinde getirmektedr. Yesil alan ve havuz
unsurlart dogaya yakmhga ve likse isaret etmektedir. Liksii simgeleyen rezidans
sOzcligliniin proje admda kullanilmas1 da ayr1 bir detaydir.

Ortak kullanmma agk havuz sosyallesme alam bulundugunu gostermektedir.
Bmalarm birbirini gbrecek sekilde msa edilmis olmasi sicak ve samimi bir ortam
algsma isaret etmektedir. Aym zamanda biitiin binalarm yesil alan ve havuzu
gorliyor olmast konut projesmin bina sakinlerine ortak manzara sundugunu
gostermektedir. Rezidanslarm  bulundugu sitenin  etrafinn  yesil renkli duvarla
cevrildigi goriilmektedir. Burada konut sahibi olanlarla disaris1 arasnda cizilen bir
smir ve giivenlik algisi tiiketiciye verilmek istenmektedir.

Balkonlarmdan manzarayr seyreden insan gorsellerinin  kullamimast huzur ve
mutlulugu temsil etmektedir. Balkonda giilimseyerek yemek yiyen bir kiz ¢ocugu
gorseli kullanmast huzur ve mutluluga isaret ederken cocugun manzaraya arkasmm
donmiis olmas1 zthk yaratmaktadwr. Huzur ve mutluluk detaylarmm yam sra
Ozgirlik detayr reklam gorsellerinde siklhkla kullanlmaktadr. Burada ozgiirliik
detayr ugan kus imgesiyle tiiketiciye verilmek istenmektedir.

Sur Yapt Mirage Rezidans reklam gorselinde slogan olarak kullamlan "Sur
Yapt Mirage Rezidans projesiyle her mevsim farkh giizellikteki huzurlu sosyal
alanlarda keyifli bir hayat yasarsmz' metni huzur, sosyallesme, keyif gibi temalar
islemektedir. Her mevsim farkh giizelliklerin yasanacag vurgusu gorselde gorildiigi
lizere doga detayyla saglanmaktadr. Her mevsim acgan farkl cicekler, yazn
kullanima hazr bir havuz olmasi ve agaclar bu detayr desteklemektedir.
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3.2.14. Sur Yam Ilkbahar Reklam Goérselinin Gostergebilimsel Analiz

Coziimlemesi
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PROJE DETAY!

Gorsel.14. Sur Yap ilkbahar Reklamu

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 14.

Yazh metin: "Sur Yapi ilkbahar projesinde hem Istanbulun merkezinde hem
de meyve agaglar1 arasmda yasama riiyas1 gercege doniiyor".

Gosterge: Sur Yapi Ilkbahar reklam gorseli.

Gosteren: Yesil alan ve yapay g0l manzarah liks daireler, rengirenk
cicekler, sosyallesme alanlari

Gosterilen: Liks, huzur, muthiluk, doga.

Yan anlam Analizi:

Sur Yapi Ilkbahar konutlar, proje admdan da anlaslacag iizere ilkbahar
temastyla islenmektedir. Rengarenk ¢icekler ve yesil alan da ikbahar temasm
desteklemektedir. Projede yapay gol kullanmu tiikketiciye deniz kenarmda oturuyor-
mus gibi hissedeceginin mesajm vermektedir. Beton yapmmn aksine oldukca yesil
alan detayr kullanimasi zithk yaratmaktadwr. Bahgede yer alan c¢itler disarisiyla smir
cizmekle birlkte samimi bir hava da vererek sicak ve soguk ortam arasmda zthk
yaratmaktadr.

Reklamlarda  iiriin = pazarlama  stratejilerinden  biri  olarak  kullanilan
sosyallesme alanlar1 Sur Yap: Ilkbahar projesinde de kullanimaktadr. Bahcede
ylirliylis yapan insanlarm olmasi ve ortak kullamm alani olarak terasa yer verilmesi
sosyallesme detaym desteklemektedir. Proje  gOrselini  bmayr yok sayarak
inceledigimizde yazhk bir sosyal tesis; bina gorseli eklendiginde ise yapay olarak
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olusturulmus yesil alan igerisinde bir konut projesi goriilmektedir. Gorseli binay
kaldrarak ve bina ile inceledigimizde liks doga algismn nasil yaratidig
anlasilmaktadir.

Reklam gorselinde slogan olarak kullandan “Sur Yap:r Ilkbahar projesinde
hem Istanbulun merkezinde hem de meyve agaclari arasmda yasama riiyasi gercege
doniiyor" metni merkezde olmayr ve dogayla i¢ ice olmayr gostermektedir. Beton
yapilarla cevrelenmis Istanbul’da meyve agaclari ierisinde bir yasam rilya olarak
gorilmesine  ragmen Sur  Yapr likkbahar projesi tikketicinin bu  riiyasm
gerceklestirdiginin - mesajm  vermektedir. Proje Istanbul’'un merkezinde olmasma
ragmen gorselde verilen sehirden uzaklk celiski yaratmaktadir.

3.2.15. Sur Yap Vitrin Reklam Gorselinin Gostergebilimsel Analiz
Coziimlemesi

PROJE DETAY

Gorsel.15. Sur Yam Vitrin Reklam

Diiz anlam Analizi:

Gorsel No: 15.

Yazh metin: "Hayatm skhf Sur Yapr Vitrin projesi ile Istanbulun en
Oonemli is ve yasam merkezlerinin tam ortasinda sizi bekliyor!".

Gosterge: Sur Yapi Vitrin reklam gorseli

Gosteren: Yesil alan manzarah liks daireler, ¢icekler, sosyallesme alanlar,
bahgede yiiriiyen insanlar, balkonlarda agac¢ detayi

Gosterilen: Liks, huzur, mutluluk, doga.
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Yan anlam Analizi:

Sur Yapt Vitrin konutlarmm reklam gorseli 15k detayryla tliketiciye liks
konut mesajm ulasgtrmak istemektedir. Ayrica Temmuz 2016’da teslim edilecek
olmasma ragmen tiim 1giklarm yaniyor olmasi tiiketiciye acele etmeleri gerektigi
mesajm da vermektedir. Bir difer nokta ise isiklarm yaniyor olmasi tim dairelerin
satlacak olmasm simgelemektedir. Liiks dairelerin satigmda kullanlan pazarlama
stratejilerinden sik¢a rastladigimiz yesil alan detay1 bu reklamda da goriimektedir.
Bmna detaymda balkonlarda bile kullamlan yesil alan liks konutlarm soguk
gorlinimiinii sicak bir temayla gizleme amach kullanilmaktadr.

Giindelk hayatta az rastlanan komsuluk iliskilerinin nedenlerinden biri de
insanlarm &zel alanlar olusturarak birbirlerinden uzaklasmalaridr. Ozellikle giivenlik
algsmdan dolayr her yerde izeniyor olmamiz evimizi 6zel alan olarak kabul
etmemizde etkilidir. Site yapilarda bu duruma daha ¢ok rastlanmaktadr. Reklam
gorselinde ortak kullanm alannda yiirliylis yapan ve bisiklete binen msanlar olmasi
sosyallesme imkan1 ve komsuluk iliskilerine vurgu yapmaktadir.

Reklam gorselinde slogan olarak kullamlan "Hayatm sikhgi Sur Yap: Vitrin
projesi ile Istanbulun en oOnemli is ve yasam merkezlerinin tam ortasmda sizi
bekliyor!" metni sikhk, liks ve merkezde olma ve ayricahg ifade etmektedir. En
Oneml is ve yasam merkezlermn tam ortasmda konut sahibi olmak ayricahkh
olmayr gostermektedir. Aym zamanda tiketimin yeniden tiretiminde yer almak i¢cin
fazla uzaga gitmeye gerek olmadigm ciinkii biitin bunlarm ‘tam’ merkezinde yer
aldiklarmi belirtmektedr.
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3.3. Analiz Sonu¢ Degerlendirmesi

GORSEL | GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN | YAZILI METIN
NO
1 Sinpas GYO Evinin bahgesinde Mutluluk, huzur, | "Kalbi Ege'de Kalanlar I¢in
Ege Vadisi oyunoynayan liiks, sehirden Ege'yi Ankara’ya Getirdik"
Reklam cocuk, bebegini kacis
Gorseli gezdiren bir anne,
balonuyla gezen bir
¢ocuk, banklarda
oturan insanlar,
havuzkenarmnda
agaclar arasmda
yuruyis yapan
insanlar, doga
igerisinde yiikselen
bir bina
2 Sinpas GYO Yiiksek kath Mutluluk, huzur, | "Incek Life'da Yasam
Incek Life binalar, yapay gol, | liks, doga Baslad:"
Reklam ormanhk bir alan,
Gorseli ylirilyiis yapan
insanlar, havuz
3 Sinpas GYO Evinin bahgesinde Mutluluk, huzur, | "Ege Yakasina gelince
Ege Yakas1 oyun oynayan liiks, doga ISTE ISTEDIGIM
Reklam cocuklar, bebegiyle YASAM BUYDU'
Gorseli kitap okuyan bir diyeceksiniz..."

anne, ¢imlerde
oturan insanlar,
¢ocuklartyla
bahgede vakit
gegiren bir anne, top
oynayan ¢ocuklar,
bir kdpek, doga
igerisinde bina,
salmcakta
¢ocuguyla sakalagan
bir anne, rengarenk
ciceklerle dolu bir
bahce
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Sinpas GYO

Yapay gol, yapay

Mutluluk, huzur,

"ISTE BU! LUKS DEGIL

Bursa Modern | adalar, yiiksek kath | lLiks, giiven, GUVENLI, EV DEGIL
Reklam binalar, villa tipi doga BIR YUVA"
Gorseli evler, sandala binen

insanlar, evinin

bahgesinde

¢ocuguylave

kopegiyle vakit

geciren insanlar,

yapay gol etrafinda

ylriiylis yapan

insanlar
Sinpas GYO Yanan bir §6mine Mutluluk, huzur, | "1+1 ALANA Barbekiilii-
Karsiyaka etrafinda oturan ve liiks Somineli Teras, Gol
Rezidans sohbeteden manzarasi ve Balkon
Reklam insanlar, ¢igeklerle HEDIYE!" "BURASI
Gorseli dolu bir teras, GERCEK REZIDANS.

kafeterya tipi ISTER KONUT ISTER

yerlestirilmis masa HOME OFFICE"

ve sandalyeler
Dumankaya Gorselin sol Mutluluk, huzur, | “AVM’NIN USTUNDE
Ritim Istanbul | tarafinda fotograf liks, ahsveris, | MI?”
Reklam ¢eken bir kadin, kolay erisim,
Gorseli AVM konsepti, Ozgiirlik

yesil alan, yiliksek

kath bina, aligveris

yapan insanlar,

Anka kusu
Dumankaya Genis yesil alan, Liiks, doga, “Sizi bambaska bir
Mozaik havuz, yiiriiyiis komsuluk Istanbul’la tanistirmak
Reklam alani, U seklinde iliskileri, isteriz... Sehrin sundugu
Gorseli yesil alan etrafinda mutluluk, tiim olanaklar yan1

inga edilmis binalar | nostalji bagmizdayken, ailenizle bir

agacm altmda dinlenmenin
tadma varabileceginiz,
unutmaya yiiz tuttugunuzo
sicacik komsuluk iliskilerini
yeniden hatirlayacagmiz
bambaska bir Istanbul...
Biz bu Istanbul’a
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Dumankaya Mozaik

dedik...”
8 Dumankaya Yiiksek kath bir Liiks, konfor, "Ofis hayatmizi ev
Flex Office bina, sehrin 1siklar, hiz, teknoloji, konforuna tagtym", "Ofis ve
Bahgesehir 151k oyunu ile hiz glic ev konforunu birlestiren
Reklam imgesinin akill daireleri ile kazang
Gorseli yaratilmas1 Flex Office Bahgesehir'de"
9 Dumankaya Yiiksek kath bir Liiks, saglk, gii¢ | "Dumankaya hi-Fit ile
hi-Fit Reklam bina, havuz, saglikli yasamevinizde",
Gorseli sosyallesme "Spor ve saghgi hep
alanlarmin yagaminin merkezinde
bulunmasi, yesil tutanlar i¢in... Tirkiye'nin
alan ilk saghk ve sporkonsepti
projesinde yerinizi alin"
10 Dumankaya Yesil alan, gozeri Liiks, doga, “SEHIR MERKEZINDE
Horizon kamagmis gibi elini | huzur MI OLSUN?”
Reklam alninda tutan bir
Gorseli kadin, dolasan
insanlar, araba, cam
detayi, sosyallesme
alani
11 Sur Yap1 Oniinde yapay gol Liiks, 6zgiirliik, "Sur Yapr'nin Sancaktepe
Lavender olan liiks daireler, huzur, mutluluk, | TEM'e komsu YENI vizyon
Reklam bisikletli kiz giiven,doga projesi LAVENDER
Gorseli ¢ocugu, kuslar, yesil satista”
alan, ¢gocuguyla
yuriyis yapan
anne, pembe ve mor
tonlarda gicekler,
bah¢ede oynayan
¢ocuklar
12 Sur Yap1 Oniinde yapay gol Liiks, huzur, "Sur Yapr'nin Sultanbeyli'de
Golbahge olan liikks daireler, mutluluk gblve bahgeden yepyeni bir
Evleri Reklam | yesil alan, 151k konut projesi, Sur Yap1
Gorseli detay1 Golbahge Evleri"
13 Sur Yap1 Yesil alan manzarali | Liiks, huzur, "Sur Yap1 Mirage Rezidans
Mirage liiks daireler, mutluluk, projesiyle her mevsim farkl
Rezidans balkonda yemek Ozgiirliik, doga glizellikteki huzurlu sosyal
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Reklam yiyen mutlu kiz alanlarda keyifli bir hayat
Gorseli ¢ocugu, kuslar, yagarsiniz"
rengarenk ¢igekler,

yesil alan, havuz

14 Sur Yapi1 Yesil alan ve yapay | Liks, huzur, "Sur Yap1 Ilkbahar
[lkbahar g6l manzaralt litks muthuluk, doga | projesinde hem Istanbulun
Reklam daireler, rengarenk merkezinde hem de meyve
Gorseli ¢icekler, agaclan arasindayasama
sosyallesme alanlarn riiyas1 gergege doniiyor"”
15 Sur Yap1 Yesil alan manzarali | Liiks, huzur, "Hayatm siklig1 Sur Yapi
Vitrin Reklam | liikks daireler, mutluluk, doga Vitrin projesi ile Istanbulun
Gorseli cigekler, en Onemli i3 ve yasam
sosyallesme merkezlerinin tam ortasinda
alanlari, bahcede sizi bekliyor!"

ylrilyen insanlar,
balkonlarda agag
detay1

Tablo.1. Analiz Sonu¢ Degerlendirme

Reklam gorsellerinde ozellkle iizerinde durulan Kiks algis1 tiiketiciye ¢esith
mesajlarla  ulastriimaktadwr. Bunlarm en sk rastlanam liks doga, sosyallesme
alanlar, AVM, teknoloji ve hiz gbi detaylardr. Tiketiciye ulastriimak istenen liks
algst1 duygu durumlariyla da  Dbiitiinlik kazanmaktadr. Ornegin  huzur, mutluluk,
saghkli hissetme gibi detaylar kullamimaktadr. Reklammn amaci tiketiciye {irlini
pazarlamak oldugundan dolay1 tiiketiciye iletecegi mesajlar Onem teskil etmektedir.
Calsmann ana sorunsali olarak ele aldigmiz ‘simiilasyon efendi’ kavrammi yaratan
reklamlarm tiiketiciye ilettifi mesajlardr. Tiiketici, reklamlarm retorkk agidan
basaris1 karsisinda konut sahibi olmakla kimlk ve statii kazanmayr bir arada ele
almaktadr. Tiketici, kimlik yabancilasmasi yasadi@m kabullenmeyerek reklamlarn
dogruluguna manmayr tercih ettifi noktada ‘simiilasyon efendi’ kavramm kendinde
gerceklestirmektedir.

‘Simiillasyon efendi’ kavrammm hangi mesajlarla ortaya ¢ktizi Orneklem
boliimiinde aciklanmaktadr. Barthes’in ~ gOstergebilimsel  analz ~ yontemi
dogrultusunda diiz anlam ve yan anlam analizi yapilan konut reklam gorselleri
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tiketicinin ~ gordligi ve gormesi gereken arasmdaki farki ortaya koymayi
hedeflemektedir. Diiz anlam analizinde gorselde kullanlan detaylara yer verilirken
yan anlam analizi ile detaylarm yorumlanmasi saglanmaktadr. Diiz anlam analizi
sonuclart tablo seklinde yukarida sunulmaktadwr. Yan anlam analizi i¢cin kullanidan
unsurlar ve yorumlanmasi noktasmda liks algismm nasil yaratildigmna bakilmaktadir.

Liks yapilarm genellikle olduk¢a genis arazilerde ormanhk alanlarm yok
edilerek inga edildigi bilinmektedir. Bu nedenle savunma mekanizmasi olarak
kullanilan yesil alan detays, tiikketiciye hem beton binalara hapsolmayacaklarm hem
de konut firmalarmm dogaya verdigi ‘Onemi’ gostermektedir. Beton yapilarm soguk
gorlinimiinii  yesil alan ve yapay g0l detayyla sicak bir goriiniime kavusturmak
hedeflenmektedir. Bu tarz projelerde bireyin doga Tlizerindeki tahakkiimiine karsiik
yesil alan kullaniimas1 bireyde savunma mekanizmasi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Yesil alan aym zamanda huzurlu bir yasammn da anahtart olarak kullanimaktadir.
Birey, dogayla i¢c ice saghkh bir yasam isterken aym zamanda dogadan uzakta liks
bir yasanmu yesil alan ve yapay gollerle elde etmektedir. Beton yapilarm soguk
gorilintiisii liiks unsurunu gosterirken, bahge, yapay gol, cicek detaylar1 ile sicak bir
ortam mesaj1 verimektedir. Bahcede ¢icek eken cocuklar, yapay golde sandal keyfi
yapan insanlar, bebegni gezdiren anneler, bisiklete binen ¢ocuklar, ailece yliriiylis
yapan insanlar, sohbet eden gengler sicak ortam detaymi desteklemektedir.

Giindelik hayatta unutulmaya yiiz tutmus komsuluk iligkilerini nostaljik
acidan hatrlatma amagh sosyallesme alanlar1 olusturuldugu goriilmektedir. Bu algy,
birbirme bakan bmalar, ahsveriy merkezi detayl, spor salonlar, ortak havuz
kullanmm, bahge unsuru, ortak teras kullanmm gibi detaylarla desteklenmektedir. Bu
sayede sicak ve samimi bir ortam algis1 yaratimaktadr. Genellikle site icerisinde yer
alan binalarda komsuluk iliskilerine pek rastlanmasa da sosyallesme alanlar1 detayr
tiketiciye samimi ortamlarin mesajmi1 vermek istemektedir.

Giindelk hayatta ara¢ sahibi olmak liks olmaktan ¢ikip ihtiyag olmaya
basladigndan dolayr ara¢ satn alma ve dolaysiyla traflkk yogunlugu oranlarn da
artmaktadr. Bu nedenle hava kirlili§i de 6zellikle biiyiik sehirlerde onemli bir sorun
olarak karsmiza c¢ikmaktadr. Gorilildiigii tlizere konut projelerinin yer aldigi biiyik
sehirlerde  ulas;m  ve hava kililigi O6nemli bir sorun olusturmaktadir. Proje
detaylarmda bu sorun da diisiiniilerek tiiketiciye ulasim kolayhi@i ve temiz havann
garantisi verilmek istenmektedir. Aym zamanda otopark sorunu da araba sahibi

olanlarm konut alrken otoparki olan projelere yonelmelerine neden olmaktadwr. Liiks
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bir projede konut sahibi olan birey hava kirliligi, ulasm sorunu, otopark azhg gibi
engellerin ortadan kalkacagma mandirilmaktadir.

Tek tusla her seyin anahtari olabilen akilh ev sistemleri teknoloji, hiz ve
giivenlk algis1 ile liks unsurunu desteklemektedir. Giindelik hayatta birlikte anilan
teknoloji ve hiz kavramlan tiiketici icin Onemli bir yerde bulunmaktadir. Teknoloji
ve hiz liks algismn Otesinde alglanmaya baslamakla birlikte giindelik hayatta hep
daha fazlasma ihtiyag duyulan bir gereksinim halni almaktadwr. Tiketici i¢in
teknoloji ve hiz artik liks degl herkesin hayatnda olmasi gerekendir. Akili ev
sistemlerinde uzaktan evi yOnetebilme imkam saglayan teknolojik unsur giindelik
hayatta insanlarm daha az dislinmeleri noktasmda kolaylk saglamaktadr. Kimi
zaman hayati 6nem tasiyan detaylar i¢in kullamimakla birlkte keyfi unsurlar icin de
kullanilabilmektedir. Hayati 0nem tasiyan detay olarak giivenlik algis1 ile tiiketiciye
ulasmak hedeflenmektedir. Keyfi olarak ise liksii cagristran noktalarda tiketiciye
ulasiimaktadir.

Diiz anlam ve yan anlam analizinin sonu¢ degerlendirmesi olarak reklamlarla
msa edilen yabancilagmis birey ve ‘simillasyon efendi’ kavramma ulasmak
hedeflenmektedr. Birey, tiiketici olarak reklamlar aracihgiyla tiiketim ideolojisinin
hedefledigi tiiketimin yeniden iiretimi noktasmda yer almaktadr. Reklamlar bireye
Urlini  pazarlamak durumunda oldugundan dolayir bunun i¢in  ¢esith yollar
denemektedir. Cabsmamizda ele aldgmz konut reklamlarmda liks algism
yaratrken bunu ihtiyac-mugs gibi pazarladigi  goriilmektedir. Tiketici, haz ve
yoksunluk duygular1 baglammda ihtiyac-mis gibi sunulan {riinlerle arasmda bag
kurmaktadr. Bu sayede reklammn retorik oOzelligi 6nem kazanmakta ve tiiketiciye
lletmek istedigi mesaji ulagtrmaktadwr. Tiketici, tiketerek aldiyi haza vazgecerek
devam ettirmektedir. Tiiket-vazgeg-tikket dongiisinde ilerleyen ideolojik sistem
tiketiciye  ‘simiilasyon efendi’ kimligini kazandwrmaktadr. Bu sayede tiketici
tiketerek  kolelikten kurtuldugunu diisinmekte ve ‘simiilasyon efendi’ olarak
metalagtigmm  farkmda  olmakszin  metalar  {lizerinde gliic elde  ettigine

mandirilmaktadir.
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SONUC

Tiketim ideolojisinin  O6nemli bir aract olan reklam endiistrisi giindelik
hayatimizda hizla yaylmaya devam etmektedir. Reklamlar karsismda biiyiilenen
tiketiciler, c¢esit kimlik sorunsallar1 yasayarak tiiketimin yeniden {iretiminde rol
almaktadr. TIhtiyac ile liks tikketim ayrmmm da ortadan kalkmasi icin ortam
hazirlayan reklamlar birey iizerinde retorik bir ilerleyisle tiketim ideolojisinin
stirekliligine neden olmaktadr. Marx’m {ireticmin denetlenip somiiriildiigiinii ortaya
koydugu Marksist tiketim kuramu cercevesinde bugiin de tiiketicinin denetlenip
sOmiiriildiigi  goriilmektedir. Weberci tiketim kurammm akilcillagsmayr 6ne stirerek
bireyin akilcilasmasmin da tiiketim ideolojisinin yarattigi kaostan kurtulmasi i¢in
yeterli olanag saglamadigmi ¢ilinkii tiiketimin bireyi yeniden biiyiilemenin yollarmi
buldugunu o6ne siirmektedir. Postmodern tiiketim kuranmu Marksist ve Weberci
tiketim kuramlarm tikketim ideolojisi baglammnda destekler niteliktedir. Akilcihgn
yerini akil dishign aldigt  postmodern donem, aydmlanmanmn aklna meydan
okumaktadr. Akln yerine getirilen akil disihgn hakimiyeti biiyililenmeyi dolaysiyla
tiketimin yeniden {iretimi siirekli kilmaktadir.

Tiketim kuramlarmmn ardalami olarak baktigimizda iktidar kavramm kargmiza
c¢ikmaktadr. Bu da tiiketimmn ideolojisini incelememize olanak saglamaktadwr. Marx
bu durumu alt yapi iist yapi metaforu baglammnda son kertede ekonomiyi belirleyici
neden olarak alp mcelemektedir. Marx, tiketicmin denetlenip sOmiiriilmesinde son
kertede ekonominin belirleyici oldugunu 6ne siirmekle birlkte bunu asil neden
olarak degil etki eden bir siirec olarak ele almaktadwr. Gramsci'nin hegemonya
kurami baglammnda bireyi ele aldigimizda ise tiiketici olarak bu denetlenme ve
sOmiirtiyi kendmne itraf etmeyerek tiketim ideolojisinin yarattigi kaosa riza
gosterdigi  goriilmektedir.  Althusser de konuyu Devletin Ideolojik  Aygitlart
tizerinden ele almakta ve tiiketim ile iktidar arasmdaki iliskiyi ideoloji cergevesinde
aciklamaktadwr. Devleti baski aygiti olarak agiklayan Marx’m benzeri bir yorumla
Althuser de devleti br aygit olarak agiklamakta ve bu aygti iki unsurda ele
almaktadr. Cabsmamizda yer verdigimiz reklam endiistrisi bu noktada Devletin
Ideolojik Aygitlar1 icerisinde yer alan medya ile i¢ ice birlikte degerlendirilmektedir.

Tiiketim ideolojisinin yarattii kaoslardan biri olarak kimlik sorunsal bireyde
yabancilagsma olarak ortaya c¢ikmaktadwr. Yabancilagsma bireyin sadece kendisine
degil, emegine, dis g¢evreye, diger bireylere, iirettiklerine, tiikettiklerine ve c¢alisma
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kosullarma dair olarak ele almmaktadr. Birey akilcillk ile yabancilastignn her
farkma vardiginda bir bagka akil dis1 g¢evre kosullar1 araciigryla bu durumu yeniden
mesrulagtrmaktadr. Tiketim ideolojisi bireye tiiketerek giic sahibi olacagmi kabul
ettrmeye basladigindan itbaren birey hep daha fazlasm tiikketerek yabancilagma
kosullarmn  kendisi yaratmaya baslamaktadr. Calsmada bireyin yabancilamasmnmn
iktidar elde etme esasma dayandmildigim destekler nitelikte olmasmi Hegel'in kole
efendi metaforu ve Kant'm ahlak metafizigi ekseninde temellendirilmektedir.
Hegel'in metaforik yaklasimminda birey tanmma miicadelesini  Ozbilincinin - baskasi
tarafindan kabul edilmesine dayandrmaktadr. Kant’'m ahlak metafizifi baglammnda
ise birey ve toplum eksenli bir yabancilasma ele almmaktadw. Tiiketim ideolojisi
cercevesinde incelendiginde birey toplumun tiiketim algisma uymak zorunda
hissettirildiginden dolayr yabancilagsma gergeklesmektedir.

Cabsmann tiiketim ideolojisini  elestirel nitelikte ele almasmm somut
Omegmni  ‘simiilasyon efendi’ kavramu olugturmaktadr. Simiilasyon kavramm
ekonomik yabancilasma ile birlkte ele aldigmizda yine iktidar iliskilerinin izlerini
gormek miimkiindir. Bu nedenle c¢ahsmann son boliiminde konut reklamlarmm
ideolojik alt yapisi incelenmektedir. Gostergebilimsel analiz yontemiyle tiiketim
ideolojisinin bireye vaat ettigi tilketerek giic sahibi olmanm somut Ornegi olarak
‘simiilasyon efendi’ kavramma ulasmak hedeflenmektedir.

Aragtrmann belli bir g¢ercevede ele almmasi hedeflendiginden dolay
omeklem evreni 2014-2015 Superbrands o6diiiini alms olan konut firmalar
reklamlart ile  smrlandrimaktadr. Bu reklamlarm  degerlendirilmesi noktasinda
marka degerleri Olgiit olarak alnmaktadwr. Tirkiye’nin siiper markalar1 olarak 6diil
almis olan {ic firmann (Sinpas GYO, Sur Yapi Dumankaya) reklam gorsel ve
metinleri analiz edilmektedir. Analiz noktasmda genel olarak gostergebilimsel analiz
Ozelde ise Barthes’m yan anlam diiz anlam analiz yontemi kullamimaktadir.
Gostergebilimsel — analiz,  ¢aligmanm ana sorunsall olan  ‘simillasyon efendi’
kavramma ulasmamizda etkili olmaktadir.

Cahsmamizda inceledigimiz reklamlarda sik¢a Tlizerinde durulan liks algisi
tiketiciye  ihtiyag-mus  gibi  ulastwilmaktadw.  Likks  algismn  ihtiyag-nug  gibi
tiketiciye ulastrlmasmda baz unsurlarla baglantt kuruldugu goriilmektedir. Hava
kirllignin  yogun oldugu kentlerde bu sorunun ¢ozimii noktasmda tiketiciye
ulastirilan mesajda liiks algis1 yesil alanla saglanmaktadr. Liks sitelerin yapminda
talan edilen dogaya karsiik savunma mekanizmasi olarak kullamlan yesil alan
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vurgusu tiiketici agismdan olumsuzlamaya yer brrakmamaktadwr. Reklam endiistrisi,
tilketicide sahip olma istegini olusturmayr ve bunu devam ettirmeyi hedeflediginden
dolayr ftiiketicide cesith duygulanimlar yaratma yoluna gitmektedir. Dogadan uzak
ama dogal ortam siisii verilen yerlerde konut sahibi olma fikri tiiketicide saglikh
yasam, huzurlu gelecek gibi beklentileri karsilamaktadir.

Liks algismn ihtiyag-mis  gibi  yaratldi@i bir diger nokta ise gilivenliktir.
Oncelikle  givende olmadigmiz  yasama  kosullar1  olusturulip  sonra  da
smrrlandilmis  giivenli alan olusturma algistyla  tiikketici bu  alanlara  yonlendiritmek
istenmektedir. Ozel giivenlkli siteler, alarm ve kamera sistemleri ile giivenligin
saglanacagnin garantisi tiiketiciye verilmektedir. Inceledigimiz reklam gdrsellerinde
yan anlam olarak karsimiza ¢ikan giivensiz yasama kosullar1 kullandlan detaylarla
olumli birr duruma evrilerek tiketiciyle bulugsmaktadr. Reklamlarda giivenlik
algsmn Ozellikle gorsel noktasmda smrlart belli site kullammu ile  saglandig
goriilmek tedir.

Giindelik hayatta teknolojik gelismelerle birlikte 6nem kazanan hiz kavranu
da tiketim ideolojisinde yerini almaktadr. Birlkte kullamlan teknoloji ve hiz
kavramlary, reklam endiistrismin tiiketiciyi etkileme yollarmdan biridir. Reklamlarda
ara¢ kullanimi, AVM detayr ve 15Kk oyunlariyla hiz unsuru islenmektedi. AVM
detay1 aym zamanda kolay erisimn de mesajm vermektedir. Tiketimin yeniden
tiretiminde bizatihi rol oynayan birey, AVM araciifiyla gerceklesen kolay erisim
olanagma da sahip olmaktadr. Bu sayede tikketim ideolojisi teknoloji, hiz, kolay
erisim unsurlarinin yam swra tiiketimin dongiisiinii de bireyde gerceklestirmektedir.

Nostaljik unsurlar giindelik hayatta tiiketici agismdan reklam endiistrisi
araciliglyla onem kazanmaktadw. Mahalle kiiltiiri glivenlik algisma wurgu yaparken
aym zamanda nostalii Ogesini de igerisinde barmdwmaktadw. Tiiketici, liks
konutlarda mahalle detaymm kullanlmasi ile birlikte sahip olma arzusunu ihtiyag-
mig gbi yasamaktadr. Mahalle detaymmn kullamimast lKiks algismi  golgede
brrakarak nostalji unsuruna wvurgu yapmaktadw. Bununla birlikte reklam gorsellerinde
sosyallesme alanlarmm kullaniimas1 da komsuluk iliskilerme wvurgu yaparak nostalji
detaymi tiiketiciye ulagtrmaktadir.

Liks algisiyla birlikte tiiketicide olusturulan Ustiinlik durumu  reklamlarm
pazarlama stratejilerinden biri olarak karsmiza c¢ikmaktadr. Reklamlar tiiketiciye
ilettikleri mesajlarla tiiketim ideolojisinin hedefledigi bireyn denetlenip sOmiiriimesi

gorevini yerine getirmektedir. Reklam gorsel ve metinlerinde retorik bir ifadeyle
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tiketiciye ulastirilan giivenlk, dogal yasam, saghkh yasam, Ozgirlik, huzur, hiz,
sosyallesme imkam gibi detaylar tiketicinin diiz anlam zemmninde akil dis1 bir
cercevede yeniden Dbiiyiilenmesine olanak saglamaktadr. Bu sayede tiketici
denetlenip sOmiiriildiiginiin inkadrma devam etmekte tiiketimin yeniden {iretiminde
riza gostererek tilketim ideolojisini hegemonyasmi kabul etmektedir.

Ana hatlartyla tiiketim kavramu ve ideolojismin birey lizerindeki tahakkiimii
le elde edien tiketim abskanhgmm reklamlar araciigiyla tiiketiciye iletilen
mesajlarla  nasil  ortaya ¢kt iizerinde durulmaktadw. Bu noktada tikketim
ideolojisinin  ingasmda yer alan reklamlarm tiketiciye ulastrdi@i mesajlar Snem
kazanmaktadr. Gostergebilimsel analiz ile diiz anlam-yan anlam ekseninde
tikketicinin gordiigii ile gormesi gereken arasndaki farkhliklar ortaya ¢ikmaktadir.

Reklamlar aracihgiyla insa edilen birey tikketici kimligi cercevesinde
yabancillasma durumunu kendisinde gerceklestirmektedir. Reklam endistrisinin - salt
amaci tilkketime yonlendirmek oldugundan dolayr oncelikle bireyde yaratacag kimlik
yabancilagmast  ile  bireyin  tretici  kimliginden  ziyade tlketici = kimligine
yonelmektedir. Bu baglamda bireye iletilen mesajlar yabancilagsma noktasnda basat
deger tagimaktadir.

Tiketici kendisine sunulan imkanlara sahip oldugunda baska bir mekénda
farkli olanaklarda ve Tstiin yasam kosullarmda yasadigm diistinerek yabancilasmayi
kendisinde  gerceklestirmektedir.  Tilketim ideolojisinin  reklamlarla inga  ettigi
yabancilasnus birey kendisine sunulan imkanlar1 akildisi bir cergevede ele alarak
biiyilenmeye devam etmektedir. Farkhik noktasmda {istiinlik kurdugunu diisiinen
yabancilasmis birey, ‘simiilasyon efendi’ olarak karsmuza c¢ikmaktadir.
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OZET

Tiketim, giindelik hayatta ihtiyaclarnizi gidermek i¢cin  bagvurulan  bir
unsurken 20. yiizylda tiketimin ideolojik bir unsura dogru eksen kaymasi yasadig
gorlilmektedir. Ashnda olumlu bir anlam ifade eden ‘tiketim’ kavranmu bugiin
olumsuzluklar dongiisiinii i¢erisinde barmdrmaktadr. Bunun bashca nedenlerinden
biri olarak tiiketimin aragsallasmasi ve tliketicinin de metalastirilmas: goriilmektedir.
Tilketim ideolojisi,  ihtiyac-liiks, haz-yoksunluk, amacg-ara¢ gibi kavramlarm
dongiisel bir eksende siirekliligini saglamak adma tiiketicinin biyiilenmesini  de
devamh kimak zorundadwr. Bunu yaparken liks amagh tiikketimi normallestirmek
icin tiiketiciyi tiiketimin yeniden iiretiminde metalastrmaktadir.

Tikketim ideolojisi baglammnda elestirel bir bakis acismm hedeflendigi
cahgmamizda ana sorunsal tilketicinin yabancilagmast ve sonunda ‘simiilasyon
efendi’ kavramm kendinde gerceklestirmesidir. Cahgmanm birinci  bolimiinde
tiketimin ~ kuramsal  ardalami  ile  elestirel bakis a¢muz  temellendirmek
hedeflendiginden Marx, Weber, Gramsci, Althusser ve Baudrillard’m tiiketim
kiiltiiri.  ve  ideolojisi  baglammnda kuramsal ¢ercevelerinden yararlanmimaktadir.
Cabsmann ikinci boliimiinde elestirel cercevenin olusmasm saglayan yabancilasma
ve simiilasyon kavramlart Marx, Hegel ve Kant’m goriisleri dogrultusunda tiiketim
ideolojisi baglammnda ele alnmaktadwr. Cahsmann son boliimiinde ulasimak istenen
nihai sonu¢ reklamlarm tiketim ideolojisinin  6nemh bir yeniden {iretim alam
oldugunu  gostermektir. Konut reklamlarmm tiketici {izerinde basta  kimlik
yabancilasmast olmak Tlizere cesith yabancilasma unsurlarm yaratmasmm Ornek
olarak verilmesiyle birlikte ana sorunsalmiz olan ‘simiilasyon efendi’ kavramma
ulasmak hedeflenmektedir. ‘Simiilasyon efendi” kavrammmn reklamlarda nasil yer
buldugunu gostermek icin Oncelikle reklamlarm ardalanma ulagmak gerektiginden
dolayr Barthes’in gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmaktadir.

Anahtar Kkelimeler: Tiketim, Ideoloji, Yabancilasma, Simiilasyon, Reklam,

Gostergebilim.
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ABSTRACT

Consumption has transformed from a means of meeting daily needs to an
ideological element in the 20" century. While the concept of “consumption”
essentially bears positive connotations, it has today come to represent a cycle of
negative associations. The main reason for this is the mstrumentalization of
consumption and the commodization of the consumer. The ideology of consumption
requires the constant enchantment of the consumer in order to secure the cycle of
need-luxury, pleasure-deprivation, ends-means. In doing so it commodizes the
consumer for the reproduction of consumption by normalising consumption for
luxury.

This study aims for a critical perspective on the ideology of consumption,
with its main problem being the alienation of the consumer and his/her own eventual
realisation of the concept of the “master simulation”. The first part of the study aims
to found the critical perspective on a theoretical background and draws on the
theoretical framework on the culture and ideology of consumption furnished by
Marx, Weber, Gramsci, Althusser and Baudrillard. The second part of the study takes
up the concepts of alienation and simulation, which are key elements of the critical
perspective, in terms of the ideology of consumption and the views of Kant, Hegel
and Marx. The final part of the study attempts to argue the conclusion that
advertising is a significant field of reproduction of the ideology of consumption. The
case of residential advertising in Turkey creating, among other forms of alienation,
the alienation of the consumer to his/her identity is examined with a view to
describing the main problem of the “master simulation”. As an analysis of the
“master simulation” is advertising necessitates the examination of the background of

advertising, Barthes’ semiological analysis method has been applied.

Key words: Consumption, Ideology, Alienation, Simulation, Advertising,
Semiology.
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