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GIRIS

Diinyanin varolusu ve ilk insanin ortaya ¢ikisindan sonra, insan oglu
konusmaya ya da anlasmaya caligmigtir. Bu bahsettigimiz iletisim
¢aligmalar1 sayesinde insanoglu anlamaya, anlatmaya, ve bagkalarini

etkileme {izerine yagamini kurmustur.

Reklam kavrami, yiizyillardir g¢evremizi saran ayrintili ve egitim
gerektiren bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insan, toplum ve iletisimin
ayrilmazhig; reklam, halkla iliskiler kavramlarini da beraber getir- mektedir.
Reklamin m1 yoksa halkla iligkilerin mi birbirini kapsadiginin sorusunu bir
kenara birakip, yiizyillar 6nce ¢igirtkanlar, tellallar ve bir nevi reklam
sayilan dedikodunun, reklami baslattigini diisiiniirsek, giinden giine gelisen
ve degisen teknoloji sayesinde, hem reklam vazgegilmez bir olgu, hem de

reklamcilik, vazgegilmez bir sektér durumuna gelmistir.

Giiniimiizde reklam, siyasete ve siyasetteki iletigim olgusunun vazge-
¢ilmezleri arasina girmistir. Yilizyilin baslarinda oncelikle Amerika ve
Avrupa’da baslayan siyasi reklam, giinden giine geliserek tiim diinya siyaset
arenasinda yerini almigtir. Cok partili demokrasilerin, feodalitenin yerini
almasi, adaylarin, kendisini segmene anlatma ¢abast, gorsel ve yazili basinin
inanilmayacak derecede hizli gelismesi ve toplumu etkilemesi, insanoglunun
artan duyma ve 0Ogrenme meraki, tanitma ve tamima ihtiyacinin artmasi,
reklam ve reklamcilik ile halkla iliskilerin, siyaset ya da politika dedigimiz
kavramlarla yapisik ikizler haline dénmesine, siyasette aday ve partilerin

kamuoyuna déniik ¢alisma yapmalarini ve siyasal kampanya olusturmalarini



mecbur kilmistir. Ozellikle basin, radyo ve televizyon araciligl ile, secime
doniik propaganda ¢alismalarini, bu etkilj iletisim araglarinda yogun bir
sekilde yapilmasi, parti ya da adaylarin bu araglardan yararlanarak kendi
reklamlarini yapip, goriislerini ve diigiincelerini segmene kabul ettirme

zorunlulugu ortaya ¢ikmistir.

Gorililmistir ki, giintimiize kadar uzanan stiregte, siyasal reklam
olgusu giderek etkisini arttirmugtir.Bu yaklagim anlayisi, aday ya da partiye

se¢imi kazandiran yada kaybettiren Snemli bir faktér olmustur.

Ulkemizde de ¢ok partili hayata gegis ve 6zellikle 1950 yilindan
sonra siyasal reklamlar geligmis, donem dénem duraksamalar olsada, 1983

yilindan baslayarak yiikselis egilimine gegilmistir.

IIk siyasi tartisma 1983 yilinda agik oturum programlari ile TRT’de
yapilmigtir. Daha sonralar1 bu ve benzeri programlar TRT ve agilan 6zel TV

kanallarinda gelismistir.

Tirkiye’de ilke olarak, se¢im calismalarindaki sistemsizlik ve reklam
¢alismalarinin en basit diizeyde olmai,danismanlara ve halkla iliskiler
uzmanlarina yeterli diizeyde ydnetim yetkisi verilmemesi ve her se¢im

doneminde degisik yontemler uygulanmas: belkide en biiytik problemdir.

Siyasi partiler se¢im déneminlerinde, mevcut se¢men sayilarini
artirabilmek, iktidar ya da iktidar ortag: olabilmek i¢in iilkenin sosyo-
ekonomik ¢ergevesi i¢inde ¢alismalarini profesyonel anlamda yiirtitmeleri,
bu caligmalar1 tek donem olarak degil de partinin siyasi bir fikriymis gibi
tim donemlere yaymasi, segim donemleri haricinde de bu calismalari

uzmanlar esliginde yapmasi gerekmektedir.

6



Medyanin segmen iizerindeki etkisi ne diizeydedir? Esnek oylari
gergekte kendi tarafina gekebilen acaba adayin kigiligimidir, yoksa adayn
izledigi yontem midir? Medya dilinin cesitli kiiltiir gruplarina ayrilabilen
Tirkiye mozaigi igersindeki yaptirim giicii ne olabilir? Bu belirtilenler
belkide varsayimlar olarak ya da cevaplanmast gereken temel sorular olarak
da gorebiliriz. Kimi liderlerin sistem kurbani, kimi liderlerin de sistemsizlik

kurbani oldugu tezlerin gergekte hangisi dogrudur?

Kolayca anlagilmaktadir ki; Giiniimiiz Tiirkiye’sinde yerlesmis
fikirlerin degisimini saglayabilecek en etkili ara¢ yazili ve gorsel basindan
bagka birsey degildir. Tiirkiye’de insanlar temiz toplum ve temiz siyaset
anlayigina 6zlem duymakta oldugunu ifade etmekte, ancak bunun icin hi¢bir
¢aba sarfetmemektedir. M.O. 4000-5000 seneleri arasinda Anadolu
Uygarliklarindan biri olan Priene kenti sakinlerinin tamaminin yOnetici ve
digliniir olmasi, ¢evre uygarliklarin yonetiminde aktif rol almalari, acaba
glinlimiiz diinyasinda bize siyasetin gercekte kendi icimizde olustugunu ve
diger etkenlerin sadece bizlere yardimci oldugunu anlatiyor mu? Teknik
olanaklarin en iist diizeyde oldugu yirminci y.y-In bu son déneminde bizler
gerektigi gibi ybnetilmeyi ve isteklerimizi elde etmeyi hak etmiyormuyuz?
Reklam ve reklam g¢aligmalari, aday-secmen ve secim {iggeni igersinde,
bahsedilen soru ve isteklere cevap verebilecek, insanlarin duyular diinyasini

harekete gecirecek en etkili yontemdir.

Bu calismada; Siyasi Partilerin se¢cim kampanyalari déneminde
yapmis olduklari propaganda faaliyetleri incelenerek, siyasi partilerin
propaganda ddnemlerine plan ve programsiz girdikleri, kitle iletisim
araglarindan saghkli bir bigimde yararlanamadiklari gibi bu amaca déniik
olarak reklam ajanslan ile irtibat kurmadiklari, danismandan yararlanmayi

diisinmedikleri, hatta kendi iglerinde ciddi bir halkla iligkiler birimi



olusturmadiklari, propaganda galismalarini bilimsel olmayan geleneksel

yontemlerle yiiriitmeye ¢alistiklar anlasilmistir.

Reklam ve Reklamciligin diinii, bugiinii ve gelisimi esas alinarak
Siyasal Reklam kavramnin, dzellikleri, etkinlikleri anlatil- maya g¢alisilmas,
Siyasal Reklamin halkla iliskiler ile baglantisi yaninda, danismanlik hizmeti,
politik danigman kavramlarina da yer verilmistir. Ayrica Kampanya-Aday-
Secmen iiggeni baglantisi altinda, Siyasal Reklam ve Siyasal Reklamciligin
Diinya’da ve Tiirkiye’deki gelisimi ve Orneklerine de bu ¢aligmada yer

verilmistir.

Diinya’da ve Tiirkiye’de reklam ve siyasal reklam olgusunun
anlagilabilmesi ise gergek anlamda, profesyonel kadrolarin, bilingli bir
sekilde tiim kampanya galiymalarina hakim olarak, basdan sona siki bir
calisma izlemesi gerkmektedir. Veriler yapilirken ozellikle Avrupa ve
Amerika 6rmeklerine, bu iilkelerdeki kampanya galismalarina ve sonuglarina

yer vermeyi uygun bulduk.

Yakin tarih siyasal reklam g¢ahismalarinda &zellikle Tirk Siyasi
partileri incelendiginde ise Refah Partisinin diger siyasi partilere nazaran
dikkatli ve sistemli ¢alismasi bu partiyi bir adim daha dne gotlirmiistlr.

Son béliimde, Tiirkiye siyasi tarihinde, kitleleri pesinden siiriikleyen MNP,
MSP ve son olarakta Refah Partisi’nin tiim siyasi ¢aliymalari elekten
gecirilerek 1991 ve 1995 segimleri agurlikli olmak iizere Orneklemeler
yapilmis ve degerlendirilmistir.§dyle ki, arastirmaya basladigimizda Refah
Partisinin se¢im konusunu diger partilere nazaran en ince yonleriyle
arastirip, segmenine, her bilgiyi en ayrintil sekilde vermeye ¢alistig1 ve

ciddi bir se¢im orgiitlenmesi gergeklestirmeyi basardig1 goriilmistiir.



Inceledigimiz anket ve formlarda goriilmiistiir ki Tiirk segmeni artik
adaylarim “Seg¢im Oncesi gelir” ciimlesiyle tanimlamaktadir. Belkide
secmen artik farkinda olmadan reklamin devamlihgr ve islevselliginin

dnemini anlamaya baglamistir.

Calisma boyunca gozlemlerimiz ise gorsel ve yazili basinin karasiz
secmen iizerindeki biiyiik rolii ve kurum ve kuruluslarin destegini alan
partilerin ve adaylarin daha basarili oldugu, mevcut segmenlerin diginda,
diger segmen kitlesini etkileyerek istedikleri hedefe daha kolay ulagtiklar:
tespit edilmistir. Se¢im ddnemlerinde yazili ve gorsel basin igin ayrilan
biitceler ise partilerin medya destekli olarak segimlere gittiginin en belirgin

seklidir.

Ajans yetkilileri ve milletvekilleriyle yapilan goriismeler sonucunda,
Tiirk siyasetinin belkide en 6nemli verisi particilik olgusunun yerini yavag
yavas kadrosu giiglii, siyasal g¢alismalarim yerinde ve yeterince yapan
kampanya ¢aligmalarmi kisa vadeden ¢ok uzun vadeye yayan ve
teknolojinin verilerini kullanan partilerin artik daha sansh oldugu ve segim

maratonunda basariyla ¢gikacagi verileri alinmugtr.

Calismamizda savundugumuz Reklam-Halkla Iliskiler ve Kampanya
olusumunda profesyonelligin biitiinliigii ilkesinde secilmis kisiler tarafindan

onaylanmustir.

Umuyoruz ki; yaptigimiz g¢alisma, iilkemizde ¢ok yeni ve heniiz
gelismekte olan “siyasal reklamcilik” anlayisina bir par¢a da olsa katki

saglayacaktir.



BIRINCI BOLUM
1.Reklam, Reklamcilik Ve Siyasal Reklam

1) Reklam Kavrami

Topluluklarin, toplumlarin olusmasinda ve gelismesindeki en biiyiik
etken iletisim olmustur.iletisim sayesinde insanlarin varolabilme olgusu

gelismis ve bdylece toplumsal yasam kavrami ortaya ¢cikmuigtir.

Diyebiliriz ki; Insan, toplum ve iletisim birbirini tamamlayan Ui¢
ayrilmaz olgudur.Tarihsel gelisim igerisinde giinlimiize kadar uzanan tiim
maddi, manevi ve Kkiiltiirel degerler iletisim ve iletigim araglari sayesinde
meydana gelmis ve ayakta kalmugtir. Insanoglu iletigimi, kendilerini
anlatabilme ve cevrelerini anlayabilme, sonug olarakta gevrelerine tepki

verebilme sebebiyle kullanmiglardir.

insanlarin cevrelerine tepki vermeleri, karsit fikirleri ve kanaatleri
degistirme girisimi olarak kabul edilmis, yazili tarihten bile 6nce konusma
dillerinin gelismesiyle bu olgunun fizik glice bagvurmadan kullanilmaya
baglandig1 ortaya ¢ikmugtir. Ve gOriilmistiir ki, kisinin etki altinda
kalabilirligi dilin &grenilmesi iletisim kurulabilir olmasindan ve iletisim

konusunun ortaya ¢ikisindan kaynaklanur.'

Reklam denilen kavram da, kisileri etki altinda birakan, tanitilan

iiriin, hizmet, fikir gibi olgular1 yerlestirmeye ¢alisan bir sistemdir.

En kisa tanimiyla reklam “Bir Kkitle iletigim aracidir.”

' Brown,J.A.C. Siyasal propaganda istanbul Aga¢ Yaymncilik Ltd.$ti. 1992 s.31
2 Gerard Mermet Francoscopte, Les francais Qui sont-ils? Librairie Larousse 17 Rue Du Montparnesse

75006, Paris 1986 s.211




Reklamin Ansiklopedik tanimiysa; Bir olayin, bir olgunun ya da bir
haberin belirli bir insan topluluguna duyurulmasina denir 3 .Amerikan
Pazarlama Birligi’nin tanimmna gore reklam, herhangi bir mal ya da
hizmetin ya da fikrin bedeli 6denerek kisisel olmayan bir bi¢imde yapilan

tanitim faaliyetidir.®

Reklamin tanimini ise kisa olarak soyle dzetleyebiliriz : Bir mala ya
da hizmete talebi baslatmak, devam ettirmek ve en tist seviye de ayakta
tutmaktir. Belirttigimiz gibi talebi baglatmak ve devam ettirmenin yaninda ,
talebi en iist seviyede pazar igerisinde tutmakta reklammn en 6nemli
etmenlerinden biri olarak ortaya g¢ikmaktadir. Reklam bdylece basariya
ulasmis varsayilir. Yani mali ya da hizmeti bir sekilde tutundurma faaliyeti
ortaya ¢ikar. Zaten Anglasakson literatiirde “promotion”, tiirkge’de
tutundurma ya da satig gabalari terimleri ile karsilik bulan ikna edici
iletisim etkinlikleri programlarinda reklami ve amacini kapsar ki bunun

yaninda kisisel satis , halkla iliskiler de pazarlamanin araglaridir.

Reklam ne sekilde takdim edilirse edilsin inanilabilir, bilgi vericl,
anlamasi kolay ve bellekte kalici olmalidir. Daha evvelde belirttigimiz gibi;
“REKLAM?” bir kitle iletigim aracidir. Gerek basili yayin (gazete, dergi,
poster gibi) gerekse elektronik iletisim araglari(radyo ve TV) ile aym
zamanda milyonlarca kisiye tiriin, hizmet, simge, fikir ve kurulus hakkinda
mesaj giinderilebilmektedir.5 Bunun yani sira kiiresellesmeye paralel olarak
internet’in diinya genelinde yayginlagmasi ve bir kitle iletisim araci olarak
kabul edilmesi toplumlara ulasmak agisindan reklam ve halkla ilsikiler

alaninda 5nemsenmesi gereken bir konumda bulunmaktadr.

3 Anabritanica Cilt 18 5.342
4 W .Bolen Advertising New York-John Niley and Sons 1981 s.4
5 Ali Atf Bir, Reklam ve Reklam Stratejilerine Girig, Reklemin Giicii, Bilgi Yayinevi,1988,s.13
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Tiirkce’deki reklam sozciigii dilimize Fransizca’dan geemis ve
Fransizca’daki gercek anlamiyla dilimizde de kullanimustir. Reklam bir
irin ya da kurum iletisinin bir goris ya da diisiincenin Kkitlelere
iletilebilmesi amaciyla ¢esitli duyurularin bir bedel karsiliginda reklam
verenin kimligi bilinerek degisik mecralarda yayinlanmasi bi¢iminde

tanimlanabilir.®

Reklamla i¢ i¢e reklamcilik kavrami ise bir mal ya da hizmetin
siiriilecegi piyasanin ve bu mal ya da hizmetin alicisi olacaklarin taninmast
icin yapilacak aragtirmalar, reklam amacinin, reklam giderlerinin ve mesaj
tiirlerinin tasarlanmasi, reklam biitcesi, reklamin ne zaman yapilacagi, hangi
iletisim araglart ve nasil kullamlacag: konusundaki kararlar ve reklam
iceriginin hazirlanmasi gibi kararlarin bir biitiiniidiir.” Birbirine karigtirilan
reklam ve reklamcilik kavrami aslinda bir biitlinii olugturan kavramlardir.
Bu iki olgudan reklamcilik, reklamin olusum siirecinin tamamini ifade eder.
Oysa ki, reklam bu siireg icersinde satig ve tiiketimi y6nlendirme iletisini
iceren, son noktast olan bu siirecin bir {iriintidiir.®> Reklam ve reklamcilikta
hemen hemen her konuda oldugu gibi branglagsmistir. Bunun yaninda
reklamda bir halkla iliskiler yontemidir. Reklam, tanitim ve propaganda her
zaman halkal iliskilerle i¢- ige tutulmus ve bu nedenle de karigtinlmustir.
Halkla fliskilerin direkt olarak iletigimle bagdastirilmas1 ve buna
dayanarakda reklamla birlestirildigi one stiriilebilir. Clinkii;

1) Reklam bir halkla iliskiler ydntemidir ve halkla iliskilerde

iletisimin en genis alanindan birisini olugturmaktadur.

2) Her iki kavramda ikna amacini tagiyan iletigim alanlaridir, ve ikna

edilecek alan bakimindan halkla iligkiler iizerinde yerini alir.

3) Bir reklam kampanyas éncesinde ve sonrasinda, halkla iligkilerin

dayanak noktasi olan geri besleme stireci dikkate alinmaktadir.

¢ Cetinkaya Yalgin, Reklamcihik, Agag Yayinevi, Ist.,1992,5.17
7 inceoglu Metin, tanitma Yontemleri, A.U.Byyo Ders Teksiri 1983-1984 Ankara ,s.81
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4) Pek ¢ok kisi reklamin halkla iliskilere hizmet ettigi diislincesini
benimsemektedir. Ustelik reklam halkla iliskilerin hedefledigi
orgiit imajinin gelistirilmesine yardim eder.

5) Ucret kargihgi kontrol edilebilen igerik, yer ve zaman saglama
ozellikleriyle reklam 6zel bir nitelik tasir ve halkla iliskilerde bu
nitelikleri tastyan bir iletisime gereksinim duydugunda reklama
bas vurur.

6) Bir iiriin reklaminda 6rgiitlin varsa halkla iligkiler departmaninin
onayr mutlaka gereklidir. Ciinkii, halkla iligkiler departmani
orgiitiin inmajindan dogrudan sorumludur ve reklamin bu imaja
olumlu olumsuz etkisini kontrol edebilir.

7) Reklam daima bir orgiitin halkla iliskiler plaminda yer alan
iletisim stratejisinin bir bliimiinii olugturur.

8) Reklam, halkla iligkilerin hizh, dogru ve etkili iletisime gerek
duydugu durumlarda para karsiligi medyada yer almayi sagladig1
icin sikga kullanilan bir arag niteligide tanimaktadir.

9) Halkla iligkiler, reklami daha etkili duruma getirecek genel
cerceveyi ve ortami hazirlar.

10)Halkla iligkilerin hedefi olan gruplar reklamin hedef kitlesinden
daha genis boyutlardadir.

11)Halkla iliskilerde orgiit asil nokta, reklamda ise temel olan bu
Orgiitiin tirtintidiir.

12)Reklam terminolojisi halkla iligkiler caligmalar sirasinda bag

vurulan reklamin amaglarindan dogan bir gesitlilige sahiptir.”

8 y1ldiz Nuran, Bir Halkla iliskiler Yontemi Olarak Siyasal Reklam,A.U.Yiiksek Lisans Tezi 1994,5.61
° Yildiz Nuran,a.g.y. ss 74-75
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2) Reklamin Islevleri Ve Amaglar
2.1. Reklamin Islevleri :

- 1k islevi tiiketiciyi bilgilendirmek, hedef tiiketicilerin reklami yapilan mal
ya da hizmet hakkinda bigilendirilmesi ve bunun sonucunda da onlarin
tutum ve davranislarim istenilen halde ise gligclendirmeyi, bunun tersi
durumunda ise degistirmeyi ya da istenilen yeni davranigi olusturmayi
hedefler.

- ikinci islevi tiiketiciyi ikna etmektir.Tiiketiciyi belli bir yonde
davranmaya itmek ve tercihlerini reklami yapilan iirlin i¢in kullandirmaya

calismaktir.

Gergekte bilgi vermek ile ikna etmek arasma kesin bir smur
koyamayiz. Cogu zaman bilgi vermenin ikna edici bir 6zelligi vardir. Fakat,
bunun yaninda ikna etmek belirli bir davranigda bulunmalari i¢in insanlari

etkilemek, onlar1 bir bakima zorlamak ve kandirmak demektir.

2.2. Reklamlarin Amaglari

Reklamin amaglar1 dért grupta toplanabilir,

1. Reklam, bilgi kaynagi olarak kullanilabilir. Reklam yoluyla tiiketici
pazarda neyin bulundugunu, satin alma giiciinii nasil degerlendirilecegini ve
hatta sunulan secenekleri kabul yada red 6zgiirligiinii kullanmay1 dgrenebil-
mektedir.

2. Reklam, zaman tasarrufu saglayan bir arag olarak kullanilmaktadir.
Reklam, tiiketicinin hizl1 ve ucuz bir bigimde bilgi edinme ihtiyacini karsi-

layarak ona hizmet verebilmektedir.



3. Reklam, iiriiniin kalite gdstergesi olarak kullanilmaktadir. Milyon-
Jarca lira harcayarak yapilan reklam, tilketicide, ussal olarak reklami yapi-

lan iiriiniin kalitesinin de iyi olabileceginin kanisini uyandirabilmektedir.

4. Reklam, bir eglence araci olarak kullaniimaktadir. Tiiketicinin ilgisini
cekmek ve mesajin kabul sansii yiikseltmek igin reklamci tarafindan
kullamilan yaklasim ve teknikler reklamlari izlemeyi bazi televizyon ve

radyo programlarim izlemekten daha cazip sekle sokabilmektedir. H
O halde reklam; “TUKETICI YONLU” olmalidir."?

Reklamcinin, reklam planlama ve hazirlamada dikkat etmesi gereken

hususlar sunlardir :

a) Tiiketici yonlii olma : Reklamci,mesajint iletmek istedigi tiiketiciyi bir
problem ¢oziicli olarak gormeli ve ona gercekten gereksinim duydugu

bilgileri iletmelidir.

b) “Normal insan” Gériisiiniin benimsenmesi: Reklamda sOylenen
kelimeler, iddialar, gosteriler ortalama dikkat ve bilgi seviyesindeki insan

gdzoniine alnarak, yorumlara yol agmayacak sekilde diizenlenmelidir.

¢) Bilgi verici- Egitici olmasi: Reklam gercekgi olmali , anlamli ve yararli
seyler 6gretebilmelidir. Gergekgi olmast, iiriin ya da hizmetin nerede, nasil

ve ni¢gin kullanilmas: gerektiginin belirtilmesi, diger iiriin ya da markadan

10 K avas Alican, Reklamin Iglenleri ve Toplumsal Agidan Reklam,Reklamin Giici,ss 66-67
I Kavas Alican,a.g.y. s.68
12 Kavas Alican, a.g.y.s.68



farkliliginin gosterilebilmesi gibi konularda tiiketiciye yonelik bir tutum

icine girilmelidir.

d) Reklamin sevimli ve eglendirici olmasi : Bu ozelligi bilgi verici
ozelligi kadar ©nemli goriilmelidir. Reklamin icerik olarak(miizigi,
goriintiisii, sozii, aktorleri ile) ve yapili olarak Kkaliteli bir eglence araci

olmasi ve reklamin tiiketici zevkine uygunlugu saglanmalidir.

¢) Reklamin can sikic1 olmamasi: Reklamda kullanilan uyaricilarin bik-
tiric, usandirici ve moral bozucu olmamasina dikkat edilmelidir. Ayrica,

tiiketicinin zeka ve bilgi diizeyine uygun olmahdir.

f) Toplum yapisma uygun olmasi: Reklamlar tiksindirici ve ¢irkin olma-
malidir. Toplum yapisina uygun ahlaki ve kiiltiirel standartlar kullanilmaya

Qall$llmalldlr.l3
3) Reklam Cesitleri
Giiniimiiz sartlarindaki geligimin 15181 altinda reklam;

1.Mesaj A¢isindan

2.Amag Ag¢isindan

3.Hedef Pazar Agisindan

4 Reklam Yapanlar A¢isindan
5.Zaman Ag¢isindan

6.Cografi Alan Agisindan

e 14
siniflandirlabilir.’

1 Kavas Alican,a.g.y. s.81
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Bilindigi iizere simdiye kadar yapilmis olan reklamlarin ¢ogu urin
reklami niteligindedir. Reklamda riintin kalitesi, fiyati ve diger trlinlerden

farkliliklar tizerinde durularak tiriiniin satigini arttirma amaci gudiliir.

Prestij reklamlari dedigimiz reklamlar ise firma ve marka yaratma ve
imaj tistiinligii saglama amaghdir. Reklamlar her zaman bir markay: degil
{irtinii de anlatabilir. Daha dogrusu amag iirtine kars: talep uyandirmaktadir.
Béylece pazar genisletmek ve satis oranini yiikseltmek miimkiin olur. Eger
isletme, markali olan iiriiniine talep yaratmak igin reklam yapiyorsa alicilar-
da secici olma o&zelligini on plana ¢ikartmaya ¢aligtyor demektir.
Orneklemek gerekirse; Ulkemizde seker ¢ok tiiketilen bir riindir ve

reklaminin yapilmasmna gerek yoktur. Fakat X markali seker reklami

yapilabilir.

Hedef pazar agisindan reklamcilikta, tilketici reklamlar1 diye
anlatilabilir. Bu cesit reklamlar; kurumlari ve fabrikalari, hedef pazar olarak
iireticileri ya da aracilar1 hedef olarak alir. Aracilara yonelik reklamlar direk

satis kanalindaki kurumlari seger."”

Reklam yapanlar agisindan reklamcihi: ele alirsak, iiretici, aract ve
hizmet isletmesi tarafindan planlama yapilir. Uriinii ya da hizmeti lireten
firmalarin disinda araci firmalarda reklam yapabilirler. Bu tiir reklamlar en
fazla hizmet sektoriindeki sirketler tarafindan kullanilmaktadur. Bankalar1 bu

gruba 6rnek gtisterebiliriz.16

Reklamlar, firmalar tarafindan planlanan stire icerisinde satig1

gergeklestirmek amacini tagir. Hedef pazari satin almaya ikna etmekte bir

4 Dalkjran Nesrin, Siyasal Reklamcilik ve Basinin Rolil, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti
Yayinlar1,ist.1995  s.16

'’ Dalkiran Nesrin, a.g.y.s.17

16 Dalkiran Nesrin,a.g.y. s.17



zaman mevhumudur. Amag; ya tiriinii hemen aldirmak ya da iiriin hakkinda

bilgt edindirmektir."’

Reklamlarin baska bir 6zelligi de cografi olarak yapilmasidir. Ulkesel
reklamlarin diginda, bolgesel reklamcilikta, iirtinii tanitmak ve satmak ag1-

sindan 6nemli bir stratejik olgudur.

Reklamlarin etkilerinin belirlenmesine iligkin aragtirmalarin ve bun-

lardan elde edilen bilgilerin sagladig1 yararlar ise;

a) Ozellikle reklamlardan 6nce yapilan bir etki dl¢me aragtirmasi, reklamda
yer alacak olan tema, slogan, baghk gibi 6gelerden en etkili olanlarinin
secilmesine olanak verir. Ornegin, reklam 6ncesi yapilacak bir aragtirma
ile gesitli reklam temalar ilginglik, hatirlanabilirlik, onemlilik, ¢ekicilik,
anlagilabilirlilik gibi yonlerden bir deferlendirmeye tabi tutulur ve
aralarinda en etkili olan1 segme olanag: bulunur. Bdylece bir yandan
etkililigi nesnel verilere dayali  bir reklam igerigi saptamlmaya
caligthrken, diger yandan da gerek igerik, gerek sunusla ilgili olarak
birden fazla yaklasimin var olmasi halinde, reklam hazirlayanlarin ve
yoneticilerin yaklagim konusundaki fikir ayrliklari, arastirma
bulgularmin 15181 altinda ¢6ziime baglanmig olur. Bagska bir deyisle
reklamda ne sdylenecegi ve nasil sdylenecegi sorulari, reklamin Oncesi
bir arastirma ile, reklam harcamalarina fiilen girisilmeden Oonce,
alternatifler arasinda reklamin amaglarina uygun bir se¢im yapilmak
suretiyle cevaplanmis ve reklam igin ayrilan fonlarin daha rasyonel

kullanilmasi saglanmis olur.

b) Reklamin etkilerinin 6lgiilmesine iliskin aragtirmalarin, ozellikle de

reklamdan sonra yapilan arastirmalarin bulgulari ydnetime reklamin

' Dalkiran Nesrin, a.g.y. s.17



piyasadaki bagarisi konusunda yarali bilgiler saglayacak ve bu sayede
haberlesmenin baslaticist durumunda olan isletme, mesaj1, alicilarin nasil
anlaylp yorumladiklarini, basari ve basarisizliklarinin nedenlerini
6grenecektir. Haberlesmeyi baglatan isletmeye geri dénen bu bilgilerin
sagladigy birikimle igletme yonetimi, daha etkili reklamlar gelistirmek
suretiyle, mevcut ve potansiyel musterileri ile daha etkili bir haberlesme

gerceklestirmek olanagina kavusacaktir.

Yéneticilerin iizerinde karar vermek durumunda olduklari dnemli bir
konu da, belli bir dbsnemde yapilacak reklam harcamalarmnin miktar ile,
bunlarin dagitimidir. Reklamin etkilerinin dlgiilmesine iliskin aragtirma-
larin sagladign bilgiler yardim ile, isletme, gerek reklam harcamalarinin
optimal diizeyi, gerekse dagilimi hakkinda, rasyonel karalar verme

olanagina kavusur.'®

Gériilityor ki, reklamdan 6nce ya da sonra yiiriitiilebilen ve reklamin

her yonii igin yapilabilen reklamin etkilerini 6lgmeye iliskin aragtirmalar
yanhgliklarin oniine gegmek, alternatifler arasinda rasyonel bir segim

yapmak, fikir ayriliklarma ¢6ziim getirmek, sagladig1 bilgilerle daha etkili

reklamlarin gelistirilmesine hizmet etmek, reklam icin ne harcanacagini ve

nasil harcanacag sorularini cevaplamak gibi konularda yoneticilere 151k

tutmak suretiyle yardimci olmaktadir."

'8 D J. Dalrymple, C.J.Parsons, Marketir_l.g Management, N.Y .John Wiley And Sons 1976,s5.473-474
1 Devrez Giiney, Reklamin Etkilerinin Olgiilmesi,Seving Matbaasi,Ankara 1979,s.5
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4) Siyasal fleti Kavram Ve Siyasal Reklam

J.Soetzele gore, “Iletisim kisiler arasinda anlam verig-aligini saglayan
bir siirectir.” J.Soetzel “verig-alig1” ileti akimini, “stire¢” de iletisimin
dinamik goriiniimiinii anlatmak igin kullanir.?® insanlar arasinda bir ortaklik

yaratmak olarakda kabul edilebilir.
Yalin iletisim denilebilecek kisiler aras iletigim ¢ift yonliidiir.”!

Anlam siireci

leti O Alict

Geri Doniis
(Feedback)

Oysa ki, kitle iletisimde bu olay tek yonliidiir. Bunun akabininde ise kamu

yoklamalarida geri doniisimiin yani “feedback” in bir nevi uygulamasidir.

Janowitze ve Shulze’e gore, KITLE ILETISIM; uzman bir ekibin,
simgesel bir igerigi, tiirdes olmayan, genis bir cografik alana yayilmug
bityiik halk kitlesine yaymada basin, radyo, film gibi teknik driinicrden
yararlan -diklar siiregleri ifade eder.

Bu tanimlara ek olarak olaya, “Siyasal” kelimesini ve olayim katar-
sak, “iletiler acik siyasal bir igerik tasidiklar1 zaman hi¢ siiphesiz iletigim

siyasal olacaktir.”Anlatimin ve islevin esas olarak siyasal oldugu iletisim

2 yvavasgel Emine, Siyasal Iletisim Kuramu, Iletisim Fak.Dergisi,i.U. Basimevi 1997, Sayi-4, s.219
2! Yavasgel Emine, a.g.y. s.219
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aglarmin bir pargasi iken ancak siyasal iletisimden soz edilebilir. Iletisimsiz

sosyal bir birlesme-biitiinlesme olasi degildir.22

Bunun yaninda Durkheim’e gore, iletisimin belli bir diizeyi kuralct
biitinlesmenin  olugmas1  i¢in kacinilmazdir. Nedeni ise, kuralci
biitiinlesmenin yayildig: temelin {izerinde bir iletisim biitlinlesmesinin
yatmasidir. Bir bagka deyisle, hizmet cesitleri arasinda gergek bir bagimlilik

varsa eger, organik bir dayamigma durumu elde edilir.

Siyasal sistemin giiglii ya da zayif biitiinlesimi siyasal enformasyon
yaymakla yiikiimlii iletisim aglarina baghdir. Ya da bireysel diizeyden
kalkarak yansimalar diye adlandirabilecegimiz siyasal sistemin biri zayif
digeri giiglii biitiinlesmesi olan siyasal katiim ve siyasal ¢oziilim bir

iletisim aglarina bagli olarak goriilmiiyorlar demekte olasidir.”
Pazarlama Teknikleri ise,

- Uriin
- Pazar
- Tiiketici
- Fark yaratmak
- Satig
- Kazang
Siyasal Pazarlama, alan ¢oziimlemesi ile baslayarak segim bolgesine
ait demografik, ekonomik, sosyal ve siyasi ¢oziimlemeler aday1 en iyi
bicimde bilgilendirmeyi hedeflemistir. En iyi aday haline gelmek segim

bolgesinin sorunlar1 segmenin isteklerini iyi bilmekle baslar ve devam

22 Yavaggel Emine, a.g.y. 5.220
2 Yavasgel Emine,a.g.y. s.223
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eder.?* Siyasal Pazarlamanin ¢ikis noktasinda bilgi ve eylemi diizenleme
gerekliligi vardir. Durum saptamalari ve arkasindan da onermeler yapilir. Ve
bu bahsedilen olaylarin tamam1 danismanlarin ekip ¢aligmalari 15181 altinda
gerceklestirilir.

Sosyo-politik Tan1 ve Stratejisi,

- Hedef

- Kampanya eksenleri

- Kampanya Eksenlerinin hizmetindeki formiil
- Temalari arastirilmasi ve analizi

- Bicem

Bu stratejilerin yelpazesi altinda “Bir se¢im bdlgesinin sosyo-politik
durum saptamasini kendisini erek edinen, bunu gerceklestirmek iginde

uygun bir strateji gelistiren bir anlay1g bigimi” de diyebiliriz.”

Diisiinsel savagimm One ¢ikmasi siyasal iktidar miicadelesini,
siddetten uzaklagtirarak, bilimsel teknikleri kullanmaya sevketmistir.
Béylece siyasal olusumlarin, reklam olgusuyla kapsamli ve genis igbirligi

giindeme gelmistir.

Secim kampanyalarinda reklam tekniklerinin kullanilmaya baslamasi
ve secim kampanyalarmin mal ve hizmet tanitim kampanyalarina
déniistiiriilmesi, propaganda ve reklam kavramlarinin yakinlagmasina ve

siyasal reklam kavraminin ortaya ¢tkmasina yol agmustir.

* Ibid,ss.18-21 .
2 Bongrad M, Politikada Pazarlama, istanbul Iletisim Yayinlari, ss.45-80
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Demokratik sistem icersinde, siyasal partiler segmenlerine
ulasabilmek, partisel goriislerini medyalar aracaligi ile daha kisa yoldan
tanitmak icin siyasal reklami bir arag olarak kullanmaya baslamislardir.
Siyasal iletigimin, gelisen teknoloji ile biitiinlesmesi, kampanyalarda

desteklenmesi bu noktada, siyasal reklamin konumunu genisle‘cmektedir.26

Siyasal iletisim, baglangicta siyasal iktidarlar ve segmen Kitlesi
arasinda bir iletisim ortami sayilirken, gittikge dahada genisleyerek, kitle
iletisim araglarimin yogun kalitimi ile kamuoyu ve siyaset adamlar1 arasinda
¢ift yonlii akis siirecine girdi. [letisim biitiin boyutlariyla reklam, kamuoyu

arastirmasi ve konusu politik olabilen herseyi kapsamaya basladi.

Siyasal iletisimde kitle iletisim araglarinin tiima kamuoyunun ilgisini
farkli yonlere gekebilmek ya da siyasal kalitimi say1sal ve nitelik agisindan

arttirabilme giiciine sahiptir.
5) Siyasal Reklam Kavrami ve Tarihgesi

Giinlimiiz diinyasinda en &nemli reklam kollarindan bir tanesi de
siyasal reklamcibiktir. Kisaca, olusumunda ve igeriginde siyasal nitelikler
tastyan reklamlardir. Bir bagka siyasal reklamcilik tammina gore ise, “Bir
siyasal partinin ya da adaym kitle iletisim kanallarinda zaman ve yer satin
alinarak se¢menlerin siyasal inanglarimn, tutumlarin1 ya da davraniglarini
etkilemek bakimindan siyasal mesajlar vermek igin kullamiimasi siirecidir.”
Yinda Lee Kaid’in bu tanim siyasal iletisimde ve siyasal reklamda en
snemli 6zelliklerin basinda zaman ve para kavraminin oncelik teskil

etmesidir.

2% Dalkiran Nesrin, Yasayan Foga Gazetesi 9 Temmuz 1993 5.2
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Siyasal reklam segmende bir tutum degistirme umuduna dayanmak -
tadir. Siyasal parti ya da aday kendine bir tutum degisimi saglayarak
yandaslarinin sayisini arttirma amactyla siyasal reklama 6nemli miktarlarda
para harcarlar. Bunun paralelinde siyasal reklamin varhginm ilk kosulu da
medyanin degistirme giiciine duyulan inangtir. Bunun yani sira siyasal
reklam tutum degisikligine yol agmasa bile, siyasal bilgilendirme kanali
olarak i¢inde bulunulan durumu koruyarak se¢menin siyasal reklam
kaynaginin aksi yoniinde bir tutum degisimine direng gostermesini de
saglayabilir.”’

Siyasal reklamin bu veriler 15181 altinda medyanin dogusu ve
gelisiminden sonra daha 6nemli olmaya basladig1 gercegi ise kaginilmaz
olmustur.

Kaid’e gore, siyasal reklam kaynak ile hedef arasinda kaynak
tarafindan para odenerek hedefin tavir inang ve dugularini etkilemek
amaciyla reklamcilara yaptirilan ve kitle iletisim araciligiyla gonderilen
siyasal simgelerin olusturuldugu iletisim ytintemidir.28

Hedef kitlenin segmen oldugu, kaynaginda parti oldugunu diistiniirsek
siyasal reklam hem bir koprii, hem de amaca ulasmak igin kullanilan bir arag
konumundadir. {letisimin dogru algilanabilmesi igin kaynagin oldugu kadar
hedefinde dogru segilerek, hedefe uygun bir iletisimin  uygulanmasi
gerekmektedir. Eger hedef dogru segilmez ise medyanin degistirme giiciide
ortadan kalkacaktir.

Sonug olarak ticari reklamun bilgi verme, ilgi uyandirma, inandirma
ve inandirmay1 satin alma eylemine dontistirmesi s6z konusu iken siyasal
reklamda, satin alma eyleminin yerini reklamin kaynagi dogrultusunda oy

verme eylemi almaktadir.”

2 Ereedman Jonathan L.,David O.Sears, j.Merril Carlsmith, Sosyal Psikoloji, Ara Yay.,ist.1989,5.291
8 Kaid Lynda Lee,Political Advertising Handbook of Political Communication Dan D.Nimmo, Keith
Sanders Beverly Hills 1981,5.249

? Inceoglu Metin,1985a.g.y. 5.145
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Siyasal reklamin evrelerini cok kisa bir bigimde Kkitle iletigim araclari

6ncesi ve sonrast olarak ikiye ayirabiliriz.

Kitle iletisim araglarinin genis kitlelere ulasmadigi dénemlerde birey
olarak se¢mene ulagabilmek i¢in aday iletilerini kagitlara yazip gogaltarak
gergeklestirirdi. O donemlerde pankartlar, partizan gazeteler, brosiirler,
rozetler, mendiller siyasal amaglar i¢in para karsilig1 kullanilirdi. Bunlara ek

olarak yiyecek dagitma ve eglence de arag olarak kullanilmigtir.*

Daha sonralari soziiedilen bu olaylarm/olgularin yaninda siyasal
icerikli sarkilarin(cingil) kullanimi yayginlasti. Bunun nedenlerinden biri de
o dénemde okuma yazma bilenlerin oramimin gok diisiik olmasiydi. Tabi ki
bu tip sarkilarin belleklerde hatirlama olasihigl ¢ok daha kolaydi.(Bu
¢alismalarin giiniimiizde de devam ettigini gormekteyiz.) Siyasal reklam ya
da tecimsel reklamlarda sarki dili ya da siir dili kullanilmalidir, tiimce
kullanimindan ¢ok daha etkili oldugu kanitlanmistir. Reklamlarda siir
dilinin yani reklam metninin uyakl bir bigimde yazilip s6ylenmesi ve bu
uyakli metnin bir de melodilenmesi hedef kitlenin daha kolay animsayacagi

ve bunu kolay kolay unutmayacagi da ortadadir.S Kirlar****

Hedef kitleyi etkilemede baska bir etken de teknolojinin gelismesi
olmustur. Elektrigin icad1 ve daha sonralart da radyonun bulunmasiyla
secmenlere ulasmak daha kolay, daha zahmetsiz, daha ucuz ve daha
etkileyici oldu. Ayrica adaylar kendi fikirlerini destekleyen gazeteler alma
ve isletme yoluna gittiler. Ondokuzuncu yy. sonlarinda gazetelerin daha
diiriist ve daha objektif olmaya bagladigi goriilmektedir. Simdilerde bir
gazete ya da haber orgiitii almak yerine bu kurumlardan zaman almak

kavrami yerlesmistir. Radyo ve Televizyonun icadi sayesinde se¢cmene
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ulagma siirecide kisalmistir. Gegmis donemlerde 30 dakikalik konusmalarin
yerine giiniimiizde 30 ile 60 saniye arasinda degisen spot reklamlar almigtir.
Televizyon siyasal reklam ¢aligmalarini ve siyasal reklam kampanyalarinin
icerigini tamamiyle degistirmistir. Liderlerin ekranda gorinmeleri soru
cevap bigiminde reklamlar1 ve bunun gibi orneklerini giiniimiize kadar hep
geligtirilmig olarak gordiik. Oysa ki, Ingiltere’de beklenenin aksine,
muhafazakarlar isci partisinden gok daha kolay bir bigimde reklamlar1 kabul
etmislerdir. Is¢i partisine gore siyasal reklam ABD’ nin yaratmis oldugu bir
kurnazlik bicimiydi. 1954 ile 1964 yillar1 arasinda Ingiltere’de ig¢i partisinin
reklamlara kargi tutumu tamami ile olmasa bile biiyiik degisikliklere
ugramustir. Bunun sebebi ise muhafazakarlarin reklam ve halkla iliskilerde
basarili olmasidir. 1977 yilinda isci partisinin iletisim reklamcilar ile
calismalarinin ardindan, 1979 yilinda muhafazakar parti bir reklam ajansi ile
calismustir. Isci partisi lideri James Callachan bu olaya ¢ok biiylik tepki
gostererek, “Kendimde, partimde bir cornflex gibi paketlenip
satilmayacagim ve kendim olmaya devam edecegim” demistir.’' 1983’e
kadar hicbir dénem is¢i partisinin ySnetimi reklam ajansi ile ¢alismamig
1983 yilinda isgi partisi yonetimi ilk defa &biir partiler gibi bir reklam ajansi

ile caligmigtir.

Halkla iliskiler konusunda 1929 Biiyiik Bunalimimin ABD igin,
IL.Diinya Savasmin Kara Avrupasi igin getirdiklerini Tiirkiye iginde 1950
Demokrat Parti olay1 ve &zellikle 1961 Anayasasinin ytirirliige girmesi

getirmistir.3 2

1960°a kadar ki olan dénemde Tiirkiye’de tek partili hayatin olusu

siyasal reklam ve kampanya ¢aligmalarini olumsuz yonde etkilemistir. 1961

30 Jamieson KATHLEEN Hall, The Evolution of Political Advertising in America, New Perspectives
on Political Advertising, Lynda Lee Kaid, Dan Nimmo, Keith R. sanders, Southern Illinois University
Press, 1984, s.1

31 Johnson Karen 5.1984 a.g.y. s.300

32 Kazanci Metin,a.g.y. s.6
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Anayasasinin yiiriirliie girmesi sebebiyle sendikalasma haklarinin artmasi
siyasal reklam ve halkla iligkileri daha titiz, daha 6zenli arastirilmasina ve
uygulanmasina yoneltmistir. Feodalitenin ¢okiisiinden sonra Fransa’da
oldugu gibi Tiirkiye’de de kendi kendine yetme cabalar1 1950’lere
Demokrat Partili dénemlere kadar devam etmistir.”? Sistem y®netenle
yonetilen arasinda sikismig kalmugtir. Osmanli Déneminde iletisim sadece
ve sadece Padisah Fermaninin halka duyurulmas ile kullanihirdr. Oyle ki
halk isteklerini isyanlarla anlatirdi. Tek Partili donemde ise yine halkin ¢ok
fazla istekleri ile ilgilenilmemis, goriisler ve diistinceler parlementoda kisith
fikir alis verisleri ile tartigilmigtir. 1950’lerden baslayarak yoneten yonetilen
iliskisi degismis aym1 zamanda reklamcilik diinyasinda da degisimler
olmustur. Tiirkiye’de de Diinyadaki ornekleri gibi tellallar, isportacilar,
cigirtkanlar reklameihigin ilk ornekleridir.

1908 Mesrutiyetinin sagladigi basin dzgiirligi ile ilancilik gergek
anlamiyla baglamis oldu. Hemen ertesi yil Ilancilik Kollektif Sirketi
kuruldu. Bununla birlikte Balkan ve [.Diinya Savasimin ekonomik yasami
felce ugratmast ile reklameiligin gelismeside durmustur. 1924°den bu giine
kadar siirekli gelisme gosteren reklamcilik 1928 Harf Devrimi sirasinda da
duraklamustir. Elbette buna 27.11.1957 Tarihli Bakanlar Kurulu
Kararnamesi ile gazete ve dergilere ilan verme hakkmin sadece Resmi
flanlar Sirketine taminmasi ile bir kez daha reklamcihigin - gelismesi
duraklamistir. Bunda o giinkti hiikiimetin diistligii politik buhran ig¢inde,
5zgiir basinin maddi zorlamalarla kontroliine alma amact agik¢a
gt')riilmektedir.34

Basinun, kontrol altina alinmasiyla, yaraticihigimnin ortadan kalkmasi
ortadan kalkmasi ve giidiili haber anlayisiyla gdsterilmis hedefleri
belirtmesi, belki de mevcut geligmisligin daha da gerilemesine sebep

olmustur.

A Kazanci Metin,a.g.y. s.83
3 Unsal Yiiksel, a.g.y. s.49

27



Siyasal reklamin Tiirkiye’de uygulanmaya baslamasi ise, bir gelisim
siirecini izlemekten daha ¢cok Batidan kavram ve uygulama olarak transfer
seklinde olmustur. 1950-1977 déneminde siyasal igerikli afislerin
yogunlugun- dan bahsetmek miimkiindiir. Afisleri saymazsak ki profesyonel
anlamda afisleme caligmalar vardi diyemiyoruz. Siyasal reklamin Tirk
siyaset tarihinde yogun olarak kullammi 1977 yili se¢imleri ile gergek
hiivviyetine kavusmustur.

Siyasal Partiler ilk kez bu segimle birlikte basin ve radyo-tv yer almak igin
duyurma igin ve diger halkla iligkiler calismalarinin yanisira bagka bir
yontemin de farkina varmiglardir : Radyo-tv ve basinda yer ve zaman satin
alarak yonlendirmesi. Bu anlamda ilk ¢aligmay1 1977 yilinda Adalet Partisi
gergeklestirmistir. Bu reklamlar yazili basinda yer almig ve AP Genel

Bagkam Siileyman Demirel’in mektuplari olarak lanse edilmigtir.”

Mayis ayinda yanlizca Hiirriyet Gazetesinde yer alan ilanlarin
yamsira Cen Ajans, teyp bantlarida hazirlatmistir. Hem gazetelerde yer alan
ilanlar hem de teyp kasetlerinin hazirlanmasi Tirkiye i¢in onemli, yenl
degisiklikler yaratmistir. O giine kadar diizensiz, duyuru amagl afis ilanlar1
ile, mitinglerle ve daha sonra da radyo ile siirdiiriilen siyasal ¢aligmalar igin,
gazete ilanlari, diizenli ve amagh afisler genel bagkan’in igtenlikli
konusmalarmi igeren kasetler ok dnemli ve biiyiik degisimlerdir. 1979°da
TUSIAD tarafindan bildiri niteligi tasiyan ilanlar degisik bir koldan
gelisimi, 1982°de “Time Dergisinde” ¢ikan ve Tiirkiye nin tanitimina iliskin
olarak hazirlanan ekte siyasal reklamin uluslar arasi diizeye taginmasi

anlamina gelebilir.

% Yildiz Nuran, a.g.y. s.46
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Bununla birlikte, siyasal reklamin gercek anlamda yapilabilmesi,
1983 Genel secim oncesi, Milli Giivenlik Konseyi’nin karar gergevesinde

ortaya g:lkabilmistir.l‘6

1983 Genel Secimleri, 12 Eylil 1980 harekatindan sonraki ilk
secimlerdir. 1980 den sonra siyasal partilerin yasakl1 olusu, yeni partilerin
(Anavatan Partisi ve Milliyetci Demokrasi Partisi) kendilerini duyurma
yoluna gitmelerine sebep olmustur. Secime katilan Halkg1 Parti, profesyonel

bir ajansla ¢alijmamig bunun nedenini de maddi sorunlara baglanmigtir.

22 Ekim 1983 tarihinde ise Tiirkiye Televizyonlarinda ilk kez Siyasal
Partilerin katildigi bir agik oturum diizenlenmistir. A¢ik oturum her ne kadar
kapali siyasal reklam olay1 olmasada televizyonun siyasal diizeydeki

tartismalarda yerini almasi agisindan onemlidir.

1984 yerel segimleri de, 1983 genel secimleri gibi hemen hemen ayn
ana temalara ve temel sloganlara sahipti. Bir onceki se¢imin reklam

metinlerinin sdylemleri degistirilmis ama igerik ayn1 kalmugtir.

1986 ara seciminde ana konu ise 12 Eylil dncesinin
animsatiimastydi. Bununla birlikte 1987 genel seciminde ise siyasal reklam
icerikleri vaatler haline déniismiistiir.(Bunlarm en akilda kalant ANAP’n
¢ag atlama kavramidir.) 1987 genel se¢iminin en 6nemli yeniligi ise o giine
kadar yanhzca gazetelere yonelik siirdiiriilen siyasal parti reklamlar1 bu
tarihten itibaren televizyonda da gosterilmeye baglamustir. Daha sonra 1989
yerel segiminde 1991 genel seciminde ve 1994 yerel segiminde siyasal

reklamlar yogun olarak kullamlmustir.”’

36 Tokgdz Oya, “Siyasal Reklamin Tirkiye’ye Girigi”- Segimlerde iletisim Politikalar, Hifz1 Topuz,
TUSES Yay.,ist.1991 5.156
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6) Siyasal Reklamin Ozellikleri ve Islevieri
6.1.Siyasal Reklamin 6zelliklerini kisaca;

1. Siyasal reklamlar, ederi yiiksek kisa sireli se¢meni ikna etmeyi
amaglayan siyasal iletilerdir. Siyasal reklamlar, kisa, basit, gorsel, isitsel ve

dilsel anlatimlarla olusturulur.

2. Siyasal reklamlar, se¢im donemlerinde, ozellikle se¢im ddéneminin son
zamanlarinda yapildigindan pek fazla karmagik degildir. Siyasal reklam,
secmenlere ulagtirmay: amagladig1 iletiyi, agik ve yanlis anlagilmayacak

bigimde diizenler.

3. Kimi iilkelerde, siyasal reklamlar, tecimsel reklamlar gibi yayin
kuruluglarina stire kiralanarak yayinlanabilir. Boylelikle izleyici ve
dinleyicinin, radyo ya da televizyon yaymlarim dinlerken, izlerken, istemi

ve secimi disinda siyasi reklamlarla karsgilagmasi saglanmis olur.

4. Siyasal reklam iletilerinin sik sik yinelenmeleri ve degisik kanallarda
farkli zamanlarda yaymlanmalari ile akilda kalmalari ve ogrenilmesine
kolaylik kazandirilir. Ancak, siyasal reklamn yayinlanma sikligi ve
iceriginin iyi bilinmemesi durumunda, secmenlerin  bildigi seylerin
gereginden g¢ok tekrarlarina yol agmaktadir. Bu durum segmenin

secimlerden uzaklagmasina yol agmaktadur.

5. Siyasal reklamlar1 diger siyasal ileti tiirlerinden ayiran en onemli 6zellik,

Kitleleri ikna etme konusunda uzmanlasmis reklamcilara yaptiril- masidir.

7 Y1ldiz Nuran, a.g.y. 5.52
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6. Siyasal reklamlarin bir bagka ozelligi ise pahali olmalaridir. Uzun siire
yaynlanirlarsa kaniksanmasi acisindan bir olumluluk tagimaktadir. Ancak,
bununla birlikte siyasal reklamlarin kisa vadede etkili olmalart ve hedef
kitleye kolay ulagabilmeleri, se¢im kampanyalarinin  se¢ime  yakin

dénemlerde yogunluk kazanmasina yol ag:maktad1r.3 8

Acik net ve kesinlesmemis bir ayrim olmamasina karsin siyasal

reklamlar da ¢esitlilige sahiptir.

Reklam sahibi parti ve parti liderlerinin kimlikleri afise edilmeyerek
yapilan reklamlar, yukarida belirttigimiz kimlikler 6n plana alinarak
secmenlerin oylarini toplama galigmalari, secilmesi istenilen adaym sahip
oldugu ozelliklerin vurgulanmasi, (1995 Secimlerinde Ankara Ikinci
Bolgeden Adayligmi koyan Unal ERKAN’in se¢im doneminde yapmis
oldugu kisisel reklam kampanyasinda; iyi bir aile babasi, kamu
gorevlerindeki basarili hizmetleri ve Olaganiistiihal Bolge Valiligi gorevi
sirasinda terorle miicadele, halkla iligkiler, halkin oncelikli sorunlarina
¢Hziim getirici yaklagimlar ile kamuoyunda kendi hakkinda meydana gelen
olumiu hava,bunun kamuoyuna se¢im propaganda déneminde uygun bir
bicimde yansitilarak iyi sonug alinmast bu konuda verilebilecek orneklerden
biridir.) iktidar olma yolundaki partilerin birbirlerini karalayarak, mizah ve
nitelikleri kullanilarak yapilan reklamlar(Ge¢mis ddnemlerin partilerinden
SHP’nin bir dénem ki afisinde “Sag mu geliyor? Hadi canim sen de! Is13a az
kaldi, Yarim birakmaym”), yine ayni ddnemde Anavatan Partisinin
Dogruyol Partisini aym1 yontemlerle afise etmesi en giizel orneklerden

birkagidir.

3% polat Veli,Siyasal Reklam ve Siyasal Goriiniim Olugturma Cabalart, [.0.Yiiksek Lisans Tezi
1995,5.6
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Genelde secim donemlerinde iktidar haricindeki siyasi partilerin
tamami, iktidari olumlu ya da olumsuz elestiren reklam kampanyalari
yaparak, iktidar partisinin galigmalarini elestirmek, iktidarin ¢dzemedigi
sorunlar1 dile getirmek yolunu izlemislerdir.( MHP 1991 Erken Seg¢im
Déneminde, iktidar partilerinin igsizlik sorununa ¢dziim getiremediklerini,
yeniden iktidara gelseler de ¢dzliim getiremeyeceklerini belirterek, igsizlik

sorununu kendilerinin ¢6zeceklerini ifade etmistir.)

6.2.Siyasal Reklamin Islevleri

1. Siyasal reklam kamuoyunda taninmayan bir aday ya da partinin
daha iyi taninmasimi saglar.

2. Siyasal reklam ilgisiz ya da ge¢ karar veren se¢meni hedefler.

3. Siyasal reklam ataktir, kagimilmazdir ve insanlarmn oturma odalarint
istila ederek binlerce insana ulasgir.

4. Siyasal reklam partizanlarin ve destekleyenlerin duygularin: gii¢len
dirir.

5. Siyasal reklam rakibe hiicum i¢in kullanilir.

6. Siyasal reklam konulari, sorunlart agiklar ve anlagilmasina
yardimci olur.

7. Siyasal reklam bir imaji (parti ya da aday) yeniden tanimalar ve
yumusatir.

8. Siyasal reklam 6zel demografik gruplara ulagabilir.

9. Siyasal reklam igin ¢ok para harcanir, ancak para toplamak i¢in de
kullanilir(Siyasal reklamin bu islevi simdilik Tiirkiye i¢in sdz konusu

degildir.)
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10. Siyasal reklam uyumlanabilir,degisebilir.39
7)Siyasal Reklam Araglari, Etkinlikleri ve Amaclari

Yirminci Yiizyihn kitle iletigim araglarinda tiir ve say1 bakimindan
artis, siyasal reklamcilikta ve propaganda da dnemli degisikliklere neden
olmustur. Gazetelerde parti ve adaylar igin siyasal reklamlarin kullanilmasi,
radyonun siyasal propaganda amagh olarak kullanimu, gazeteler yaninda
siyasi haberlerin 6nce radyoda daha sonra da televizyonun siyasal
reklamlara ve siyasal tartigmalara agtlmasi, siyasal kitle iletiglim agisindan

secmen- lerin kargilastiklar1 mesajlarin artigini gi:istermektedir.40

Siyasal  reklamin  siyasal  kampanyalardan  ayr olarak
degerlendirilmesinin en biiyiik sebebi reklamin medyada zaman ve yer satin
alma yoluyla kampanyanin destekleyici unsuru olmasidir. Se¢men,
bilgilerinin bir ¢ogunu kitle iletisim araglarindan yani medyadan alir. Bu
bilgiler medyada, siyasal reklamlarda séz konusu oldugu gibi {icretli degil
haber degeri ile iicretsiz yer alir. Medya segimlerde siyasal reklam disinda
haberler, analizler, makaleler, goriigmeler, talk-show ve tartigmalar iginde
ortam olarak kullanilir. Giiniimiizde siyasal reklam araglarimin artmasi ve
gelismesi iki ayr goriisii ortaya ¢ikarmugtir. Bunlari birincisi, siyasi
duyumsamazlik ki kitle iletisim araglarmin  buna sebep oldugu
séylenmektedir. Diger goriis ise bunun tam tersi olarak siyasi
duyumsamazligin azaldigidir. Aslinda kitle iletisim araclarindaki sayica artig
siyasal bilgi edinme yoniinden kitle iletigim araglarmin iletilerine agik kalma

olasihginida arttirmaktadir.

** Jamieson K.H.1984 a.g.y. 5.22
%0 Tas Oktay, Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik, Aydogdu Ofset Aralik 1996, 5.98
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Halkla iliskiler ve siyasal kampanya siirecinde ¢ok onemli yeri olan
geri besleme siireci(feedback) medya soz konusu oldugunda ¢cok aza
inmektedir. Bilindigi gibi halkla iligkiler iki y&nli bir siireci
tammlamaktadir. Orgiitten kamulara akan bilginin etkisi kargisinda
kamunun duydugu tepki, geri besleme siirecinde orgiite yeniden doner.
Orgiit bir sonra ki bilgi akigin bu tepki dogrultusunda hazirlar ve siire¢ isler
ayn1 siire¢ siyasal kampanya sirasinda da isler ve kampanya geri besleme
dogrultusunda kendisini yenileyen bir dinamizme sahiptir. Oysa medya,
ozellikleri geregi orgiitten ya da kaynaktan gelen bilgileri kamulara
ulastirdiginda kamularin yamtimi kisa donemde ve yine medya aracilig1 ile
Srgiite ulastirmasi s6z konusu degildir. Geri beslemenin giiglii oldugu yiiz
yiize goriigmeler ise kitle iletisim araglariyla verilen iletiyi destekleyici
olarak kullanmaktadir. Kamunun medya araciligiyla aldig: iletinin vermek
istedigi tepki yiiz ylize goriismelerle orgiit tarafindan alinarak geri besleme
sireci tamamlanmaya ¢aligilir, bdylecede medyadan beklenen etki

desteklenmektedir. 4!

Giintimiizde medyanin Tiirkiye’de ve Diinyada siyasal yagamin
vazgecilmez bir pargasi oldugu bir gercektir. Daha onceleri sokaklarda
afislerle, ilanlarla miicadele verilirken simdi secim ¢aligmalar1 medya
savaglarina doniismiigtiir. Medya se¢im kaybettirip ya da kazandirmakta
etkin bir rol oynamaya basladigindan beri siyasal reklam kampanyalarinin

harcamalarinin boyutlarida artmugtir.

Tabi ki siyasal kampanyalarda medyanin oldugu kadar diger siyasal
reklam araglarninda 6nemi biiyiiktiir. Sadece medya agirliklt yapilan
kampanyalarin bagsarili olmasida beklenemez. Her biitiinde oldugu gibi,
siyasal reklam kampanyalarinda, reklam araclarinida birbirlerinden ayirmak

miimkiin degildir. Toplantilar, afisler, telefonla iletisim gibi siyasal reklam

1 wWesterbeck, Tim Public Relations Journal September 1992 Vol.48,No:9, s.8
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araclarindanda adaylar ve partiler faydalanmak zorundadirlar. Giintimiizde
medya kadar yogun ve dnemli olmasalarda kullanilan ve bazi bolgelerde

tercih edilen bu reklam araglar1 ise sunlardir;

1. Televizyon

2. Radyo

3. Se¢im Panolarina Asilan Afisler

4 Parali Biiyiik Afigler (Billboard)

5. Kiigiik Grup Toplantilari

6. Biiyiik Salon Toplantilari, Mitingler ve Gosteri Yiiriiyisleri
7. Canvassing (Kap1 Kap1 Dolagarak Tanitim)
8. Posta ve Adreslere Mesaj Yollamak

9. Telefonla iletisim

10. Secim Biiltenleri ve Segim Gazeteleri

11. Se¢im Bildirileri

12.Gazete ve Dergilerde Haber ve Yorum

13 Ev Toplantilar1 42

7.1. Televizyon ;

Hem goriintii hem ses ve en snemlisi de hareketin dinamik 6zelligini
tastyan televizyon biitiin bir kitle iletisim araglarinin iginde en etkili
olamidir. Ozellikle de se¢im donemlerinde segmenlerin televizyonu daha gok
tercih etmelerinin en dnemli nedenini de budur. Televizyonda aday kendini
se¢gmene tanitma olanagini yakaliyor.Programimn ana cizgilerini ilgili ya da
ilgisiz tlim se¢menlerine duyuruyor.Bagka bir deyisle ¢ok genis se¢men
kitlesine ulasiyor, segmeniyle karsilikh bir iletisim kuramayan aday i¢in

ayrintili mesajlar verilemiyor. Ancak, programin ana hatlarim1 se¢gmene

*2 Topuz Hifzi, Siyasal Reklamcilik —Diinyadan ve Tiirkiye’den Orneklerle, Cem
Yayinevi,ist.1991,a.g.y. s5.193-195
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duyurabiliyor. Ekranda iyi bir goriintli veren aday digerlerine gore daha

genis basari oranlari elde ediyor.

Bir ¢ok iilkede, siyasal reklamlara ve televizyonda yapilan siyasal
tartismalara se¢im kampanyalarmin ayrilmaz bir pargasi gibi bakilmaktadir.
Siyasal reklamlar ve siyasal tartigmalar se¢cim kampanyalarinin yoniini
belirlemekte, hangi partinin ya da adayin segimi kazanacagi bakimndan

etkili olmaktadir.

7.2.Radyo ;

Kitle iletisim araglarmin en eskisi sayilabilir, ulagilmak istenen en
ficra koselere bile kolayca ulasabilmesi bakimindan en etkili aragtir.
Radyoda ilgi gekici, siislemeli ve insanlara giiven veren bir konusma oy
istenmesi sirasinda etkili olacaktir. Yine de giiniimiizde ¢ok bagarih
sayllmayan bir kampanya aracidir.Ciinki segmenler tartigmalar1 ve
konusmalar1 televizyondan takip ederler. Yanliz kulaga seslenebilen
radyonun kalicihgi oldukga kisadir. Ancak kisa mesajlarin (Sik sik tekrar
edilmesi) akilda kalmasi bakimindan ¢ok etkilidir.

7.3.Secim Panolarina Asilan Afigler;

Adaylar bu afiglerle programlarmin bagsliklarm: verirler ve kiiltiir
diizeyi yiiksek olmayan segmenlerede bdylece ulagilir.

7.4 Paral1 Biiyiik Afisler; (Billboard)

Tiim se¢menlerin ilgisini geker.Program basliklari gosterilir.Afisler

kendilerini zorla kabul ettirirler. Afisler hem vuruculuk, hem stireklilik hem
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de kendisi i¢in belirli bir zaman ayirilmamast acisindan daha etkilidir.
Televizyona zaman ayiramazsaniz bunun disinda kalirsiniz oysa onlari
istesenizde istemesenizde goriip okursunuz. Hergilin gegtiginiz yollarda
adeta sizi bekli- yorlar ve kendisini zorla kabul ettiriyorlar. Bdylece
milyonlarca kisiyi aglarina diistirtiyorlar. Bicim ne olursa olsun afiste bir
mesaj bir ileti vardir ve kafalarda yer eder. Afisteki bu ileti anlaminin bir-iki

saniye iginde anlagilmasi istenir.

7.5.Kii¢tik Salon Toplantilar

Bolgedeki ileri gelenlerden birinin evinde yada bir kliipte yapilir.
Boylece aday gesitli alt gruplara da ulagir. Adaymn kamu oyuna yon
verebilecek kisilerce tamnmasina yol verir. Burada aday kendini oradakiler
tanitma, soru-cevap seklinde dialoglara girerek iletigsim kurma imkan

yakalamis olur.

7.6 Biiyiik Salon Toplantilar1 ve Mitingler;

Genis halk kitlelerine ulasmay1 ve adayin kendini tanitmasini saglar.
Biiyilk kalabaliklar toplamasi ve se¢im meydanlarindaki farkli kitlelere
ulagmak bakimindan 6nem teskil eder. Basitlestirilmis mesaj ve sloganlarm
duyurulmasinda etkili olur. Militan kadronun meydana gelmesine yardim

eder.

7.7.Canvasing(Kapi1 Kap1 Dolasarak Tanitim)

Adayin kendini, militan grupla alt gruplara tamtmast, mesaj iletmesi

seklinde kisaca belirtilebilir. Bu amagla olusturulan militan grupta,
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genellikle partinin genglik kollarindan, kadin kollarindan elemanlar bulunur.

Burada tiim gorev iyi egitilmis militan gruplara diismektedir.

7.8.Posta ve Adreslere Mesaj Yollama;

Program ozetlerini ve sloganlari etkili bir sekilde duyurabilir.
Se¢menleri dogrudan ulagma agisindan Onemli bir yontemdir. Alt
gruplara ulasihr. Denilebilir ki, mektupla tanitim se¢cmenlere kisisel
sekilde ulasma hissini verdiginden etkili bir yontemdir. Bunun akabinde,
mektupla reklam zamaninda ve dogru adrese ulagmasi acgisindan soru

isaretleri tasimaktadir.

7.9.Telefonla Iletisim;

En zor ve pahali yontemlerdendir. Telefon sisteminin saglam oldugu

tilkelerde yapilabilir.

7.10.11.12.Secim Biiltenleri , Gazeteleri ve Bidirileri;

Biiyiik masraflar gerektirir fakat ¢ok etkilidir.Ttim segmenlerin
anlaya bilmesi i¢in igerigi kisa ve agik olmalidir.Parti militanlarinin

dagitimiyla daha genis segmen Kitlesine ulagilir.

Siyasal mesajlar1 se¢gmenlere ulagtirmak isteyen siyasal partilere,
partizan gazeteler, gazete ve brostirlerle destek verirken, siyasal partiler
bayraklar, flamalar, rozetler, digmeler, esarplar, fularlar dagitarak
secmenlere ulagmak yoluna gitmistir. Son belediye segimlerinde DYP-
Bakirkoy Bolgesinde mutfak Snliikleri dagitmasi bu orneklemeler arasina

sokulabilir.
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Adaylarin  rakiplerini  elestirebilmeleri kendi kampanya ve
programlarmni duyurabilmeleri ddnem ddnem yiiksek tirajli gazete ve
dergilerle miimkiin olmustur. Medya gruplarimin bu destegi gilinlimiizde

vazgegilmez bir hal almigtir.

8.SIYASAL AHLAK

Etik anlamda, insanlarin biitiin davraniglarini yonlendiren normiar ve

bunlarin incelenmesi tanimini siyasal ahlak igin kullanabiliriz.

Tirkiye’nin  gelisen ¢izgisi igersinde, siyasal ahlak bunalimi
yasadigimiz gercegi, basin 6zgirligiintin ve demokrasinin yayginlagmasi
paralelindedir. Oysa kamuoyundaki politik ahlakin bozuldugu izlenimi
artarken toplumdada tepki azalmustir. 1960’larda sehit olan bir Emniyet
gorevlisinin ardindan hiikiimet istifaya davet edilirken, su giinlerde onlarca
askerimizin sehit olmasina gosterilen tepki trafik kazalaridan daha azdir.
1980°den dnce Anayasa’mn delinmesi olay iken, 1980°lerde “Bir defadan ne
olur?” denmeye baglandi. Parti degistiren milletvekilleri alay konusuydu,
simdi piyasasi olustu. Eskiden politik atamalara kihiflar uydurulur, baz
noktalara hi¢ olmazsa uygun insanlar getirilirdi. Oysa simdi partiler

“Kadrolasmak hakkimiz degil mi?” diyorlar.

Tiirkiye’de 1998 yilina gelindiginde goriildi ki, kendilerine solcu
diyen, sagci diyen, milliyet¢i ve muhafazakar oldugunu iddia eden,
liberallikleriyle 6viinen, diizeni degistirmek savinda olan tiim partiler ayni

seyi yaptilar. SECENEKSIZLIK.
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Siyasal ahlak agisindan “Denizin bitmis gibi gdziktigi” bu dénemde
bu konu iizerinde onemle ve israrla durmakta fayda vardir. Siyasal ahlak

politikanin ciddi bir sorunsahdir.”?

Siyasal ahlak her ne kadar genel ahlak kurallar i¢inde sayilsada bir
noktadan sonra genel ahlak kurallarindan farkli ele alinmalidir. Siyasal
ahlaki genel ahlakin bir alt dali olarak soyutlanip ele alinmasi
miimkiindiir.Ciink{,

1) Siyasal kurumlar ve siyasetgiler toplum i¢inde kolayca tanimlanabilir.

2) Siyasal eylemi diger eylemlerden ayir edecek Olgiitlerimiz vardir.*

Bunlara ek olarak, siyasal ahlakin ayr bir inceleme konusu olmasi
gerekmektedir. Ciinkdi,

1) Siyasal eylemin karar verici ve kararlar1 etkileyici niteligi yiiziinden bu
alanda yapilacak diizenlemeler toplumun diger alanlari tizerinde de etkili
olacaktir.

2) Siyaset adamlarmin sayginligt ve karizmatik nitelikleri siyasal
alanlardaki diizenlemelerin diger alanlar ig¢in Ornek olusturmasini
saglayacaktir.

3) Siyasal organ ve kurumlarin gogu merkezi niteliktedir. Ve stirekli olarak
toplumun elestirel bakislari altindadir. Bu organ ve kurumlarda yapilacak
ahlaksal diizenlemelerin uygulanmasi, denetlenmesi ve yaptirmlara
baglanmasi, toplumsal ve ekonomik yasamin ¢esitli birimlerinde
olabildiginden ¢ok fazla sansa sahiptir.

4) Toplumsal biitiiniin ve toplumsal &geler arasindaki dayanigsmanin
saglanmasinda, toplumun agik¢a belirlemis amaglar dogrultusunda
yeniden orgiitlenmesinden sorumlu yapt, siyasal sistemdir. Eger

toplumda gegerli olan ikili ahlak diizeni toplumsal yagamin biitiinliigiint

3 Alkan Tiirker Siyasal Ahlak ve Siyasal Ahlaksizlik, Bilgi Yaynevi Ankara 1993,5.19
* Alkan Tiirker,a.g.y. s.20
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3)

ciddi bicimde tehlikeye sokuyorsa, bu sikintilart  ¢ozmede birinci
derecede sorumlu olan siyasal sistemin, dnce kendi celiskilerini ¢bzmeye
calismasini beklemek en dogal ve mantikli tutumdur.

“Siyasetin ahlaksal boyutu neden incelenmelidir?” sorusunun yanitini
ararken yaptigimiz tartisma hemen hemen timiiyle pratik sorunlar
¢ercevesinde yogunlagmistir. Oysa bu konuda sdylenmesi gereken ¢ok
ciddi kurumsal gergeklerde vardir. Herseyden dnce siyaset ahlaki yogun
bir kavramdir. Siyasal yasamdaki tartigmalarin ve uygulamalarin ¢ogu
ahlaksal ¢ergevede yapilir, gergeklendirmeler ahlaksal boyutta ele alinir,
miicadeleler ahlaksal platformda ge(;er.45

Siyasetin temelini olusturan ahlaksal tartigma olmadan formule
edilemeyecek, anlagilamayacak ve uygulanamayacak bir nitelik
tagimasida siyaset ve ahlaki ayrilmaz pargalar haline getirmektedir.
Siyaset bir bakima, kimin, neyi, nerede, ne zaman ve nasil olacagina ya
da olamayacagna iligkin kararlarin biitiintidiir. Boyle oluncada, siyasetin
en temel ozelliklerinden bir tanesi olan gikar ¢atigmalari ile dolu

olmasidir.

Siyasetgiler her hangi bir konu hakkinda fikirlerini begenmedikleri
meslektaglari igin “Siyaset yapiyor.” climlesini sikca kullanirlar. Politi-
kacilar diginda herkes kendi meslegini yticeltir. Politikacilarda ise, sanki
politika yapmak ayipmus gibi bir tavir sezilir. Yanhz politikacilarda degil
genel olarak toplumda, politikanin “Pis, kaypak, bulagilmamas: gereken”
bir i oldugu imaj1 oldukg¢a yaygindir. Fakat boylesine olumsuz bir imaj
olduguna karsin, politikaci, bagarili oldugu oranda toplumda saygin bir
yer edinmektedir. Topluluklarda szii dinlenir, oniinde ceket iliklenir,

mitinglerine binlerce kisi katilir, 6ldiigii zaman ardindan agitlar yakilir.

% Alkan Turker,a.g.y. ss.23-25
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Siyasetginin ahlaksal konumu siradan bir insanin ahlaksal konumundan

cok biiyiik bir farklilik gosterir.*’

Bir ah¢1 iyi bir yemek yapmadigi zaman, bir ayakkabi boyacisi
ayakkabimizi iyi boyamadigi zaman, bir ressamin kotii  ¢izgilerini
gordiigiimiiz zaman onlar i¢in hi¢bir zaman ahlaksiz sifatin1 kullanmayiz.
Oysa begenmedigimiz bir politikaci i¢in akla ilk gelen so6zcik
“ahlaksizlik”tir. Politikaci konusundaki bu zihinsel refleksimizin
gerisinde, politik ahlakin diger biitiin ahlak alanlarindan farkli 6zgiil

konumu yatmaktadir.

Siyasal ahlakin 6ziinde,

Siyasetin yoneten yonetilen ayrimina dayandigint

- Toplumdaki gikarlar1 olusum ve boliistim dinamiginde baglica rolii
oynadigini

- Siyasetin isleviyle ilgili oldugunu

- Toplumda ahlaki yénden bir bozulma ve ¢oziilme oldugu zaman tim
ibrelerin siyasal ahlaka dondiigiinii unutmamak gerekmektedir.

Bu saydigimiz maddelerde siyasal ahlakin ozgiilliigiini ve tim diger

ahlak kurallarindan ayrildigimin en biiyiik gostergesidir.

Siyasetle ahlak arasindaki karmagik, ¢ok boyutlu iligki, ahlaki adeta
siyaset kumaginin lifleri yapmaktadir. Her siyasal sorunun ahlaksal bir
irdelemesi olmaktadir. Bir c¢ok konu ahlaksal degerlendirmeler

yapilmadan konusulsada, siyaset, bu konulardan biri degildir.*’

4 Alkan Turker,a.g.y. s.105
47 Alkan Tiirker,a.g.y. s.112
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9) Siyasal Reklamcilikta Halkla iliskiler Ve Danismanhk Hizmeti

Tarihin ilk yizyillarindan beri halkla iligkiler denilen eylemler
goriilmekte ise de, ¢agdas anlamda halkla iliskiler pek ¢ok ililkede heniiz
taninmayan ¢ok yeni bir konudur. Hatta konunun ¢ok gelisti§i anavatani
sayilan Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere, Fransa gibi iilkelerde bile
halkla iliskilerin ne oldugunu bilmeyen, anlamayan milyonlarca insan

vardir.

Tamtim giigligiiniin nedenlerinden biri konunun gok genis kapsamli
olmasidir. Bilindigi tizere halkla iliskiler reklam ve propaganda ile i¢ igedir

ve karigtirilmaktadir.

9.1. Halkla iliskilerin Olusumu ve Kampanyalara Etkisi,

Siyasal reklam, kampanyalar ve halkla iliskilerin ayrilmazhg1 gergegi
is1Z1 altinda siyasal kampanyalarin iktidar olmak isteyen kisiler ve partilerin
yonetilenin destegini kazanmak amacina yonelik siyasal igerikli halkla

iliskiler ¢aligmalaridir.

Elebash ve Johnson gdre; Siyasal partiler ve kitle iletigim araglari
arasindaki iliskiler, karsilagtiriimali siyasal yayinda pek dnemsenmemistir.
Bu alana yonelik sistematik arastirma olmamasi yiiziinden kitle iletigim
araglar1 ve siyasal partiler arasinda var olan anlaml iliskilerin ilk ¢aligmalar

tarafindan kabul edilmesi giigtiir.
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Halkla iliskiler kavramimnin dogusu ve evrimi demokratiklesmenin
gelisimine kosuttur diyebiliriz.48 1215 senesinde Biiyiik Britanya’da soylular
ve Krallik arasinda imzalanan ve tarihsel agidan kilometre tagi sayilan
Magna Carta’nin imzalanmastyla halkla iligkilerin gelismesi kaginilmaz
olmustur. Magna Carta’nin 8ziinde, ifade, algilama 6zgiirliiklerine ve her tiir

diisiince farkliligina izin veren bir temel olusturuyordu.

Magna Carta’y1 takiben 1381 yilinda John Wycliffe tarafindan Incil
Latinceden Ingilizceye gevrilmis ¢ok daha biiyik kitlelere ulagtirilmustir.
Bunun akabininde kilisenin buna kars: gikmasi yeterli gelmemis, yasaklanan
ve kisitlanan yontemlerin yerine yeni yontemlerin gelimesi halkla iliskiler

etkinliklerinin giiciinii ortaya ¢ikartmistir.

15 ve 16.yy.da biitiin diinyay1 etkisi altina alan Rénesans ¢ok biiytik
bir reform hareketini baslatmis ve degisimi hizlandirmigtir. Ronesans
Cervantes, Michelangelo ve L.Da Vinci gibi sanatgilarla yeniden canlanan
edebiyat, resim ve heykeltrasgilik aracilif ile yayilan bilim ve felsefe ile
tiniversite egitiminin genislemesiyle, toplumsal standartlarmn yiikselmesiyle,
kamuoyu i¢in albenisi olan hiimanist yazarlar ve bilim adamlan araciligy ile

pazarland1.*’

17.yy.da Ronesans: takiben kitaplarin, romanlarin ve eserlerin hem
artmasi ve buna paralel olarak hemde Ingiliz kahvehanelerinin popiilerlik
kazanmasi konusulan, tartigilan diisiince ve goriiglerin tiim toplum
birimlerine dalga dalga yayilmasmi sagladi. Bunlarin olusmasi reklam
kavramininda gelismesini sagliyordu. Gergekte ilk reklam, cigirtkanlar ve

tellallarin ortaya ¢ikmasiyla baglamistir. Bahsettigimiz donemde ise

% yarol Muharrem, Tiirkiye’de Halkla iligkilere bakis: Iki Toplantinin Ardindan A.UBYYO Yilhk
1986-1987 A.U.SBF ve BYYO Yay.Ankara 1987, 5.322
 Bernays Edward L. Public Relations,University of Oklahoma Press, Norman, May 1970, s.19
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reklamlar artik kagit iizerine dokiilmiistiir. Kesin tarih bilinmemekle beraber
ilk gazete ilaminin 1600’ lerin baginda yayinlandigint sdyleyebiliriz.
Gazette’nin kurucusu Fransiz The’ophraste Renaudot’un, Paris’te
Montaigne’nin romantik projesinden esinlenerek kurdugu “karsilasma ve
goriigme” biirosunun g¢alismalar1 da bu doneme rastlar. Montaigne,
“yoksullarin sorunlarini diizeltmek” amactyla reklam: Hayir kurumlarinin
gelismesi igin bir “ses duyurma” araci olarak kullanmay1 diisliiyordu. Yani
halkin bir bsliimiiniin sunduklariyla diger bir boliimiiniin sunduklarini bir
araya getirerek halka hizmet edecekti. Renoudot’un kurdu@u ilk ajansta,
politik propaganda ekonomik reklam kadar bir role sahipti. 17.yy.dan

itibaren Ingilizler bu “biiro” formiiliinii kendilerine uyarlayarak kullanmaya

basladilar.’ 0

Goriiglerin gelismesini saglayan bagka bir faktorde okuma gruplarinin
gelismesi, kiitiiphanelerin sirkiilasyonu ve ikinci el kitapeilartydi. Odiing
kitap veren kiitiiphaneler Avrupa’ya hizla yayild1 ve 1732 yilinda Benjamin

Franklin tarafindan Amerikadaki kolonilere 6gretildi.

Halkla iliskilerin dogusu ve gelismesi 1790 yilinda John Backlay ile
baglamis, 1807 Thomas Jeforson tarafindan devam ettirilmis, 1880’lerin
sonu 1890’larin bagt itibari ile de biiyiik sirketler tarafindan kullanilmis ve
devam ettirilmistir. 1880 itiban1 ile reklam ve reklamcilik tiim gazete
yazarlarin1 ve halki en st diizeyde etkilemistir. [k halkla iligkiler
departmam ise 1889 yilinda George Westinghouse tarafindan Edison-
General Elektrik sirketinde kurulmugtur. Siyasal partilerin halkla iligkiler
calismalari ise demokratik yonetim siirecinde gittik¢e artan onemli bir etki

yaratmigtir.

50 Mattelart, Armand Reklamcilik {letisim Yay.,Ist.1991,s.11
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1896 y1li itibari ile 1907 yilina kadar kampanya ¢alismalari ve reklam
calismalari, kitap, brosiir, poster gibi giinimiizde de kullanilan ¢alismalarla
devam etmistir. 1907 senesinde radyonunda bulunmasiyla bugiine kadar
artmis olan nufusiin bu ¢aligmalardan haberdar olmasi saglanmustir. 1920°de
yayginlasan radyo vazgegilmez bir iletigim araci olmus ve reklamlar igin

kullanlmustir.”!

Halkla iliskiler o denli énemli bir bilim dalidir ki 1900-1917 seneleri
arasinda Amerika’da 2000 den fazla demiryollariyla ilgili yasanin ¢itkmasina
sebep olmustur. 1908 senesi itibari ile halkla iligkiler Henry Ford vasitasiyla

otomobil sektdriinede girmistir.’ 2

I.Diinya Savagi esnasinda da savasla ilgili olarak yapilmig halkla
iliskiler ¢alismalar savas sonrasinda da devam etmigtir. Savagtan sonra ise,
Almanya insanlari ist diizeye tasimak, moral amaciyla cesitli caligmalar
yapmis ve bu caligmalar i¢in bir bakanlik kurulmustur. Sosyalist diisiince
onderleri Marx ve Engels’in baslattigi kominist manifesto ile Amerika ve

Avrupa’da kamuoyunun fikir ve diistinceleri etki altinda birakilmistir.

Halkla iliskiler dalinda en dnemli gelismeler ve belirtiler 1920-1930
seneleri arasinda olmustur. Bunun sebebi ise savas sonrasi savastaki
politikalarin devam etmesi ve baz {iniversitelerin, halkla iligkileri ders
olarak programlarina yerlestirmesidir. Halkla Iliskiler ve siyasal
kampanyalarin igige ¢aligmasi da yine bu déneme rastlar. Sonraki yillarda

Amerika ve Avrupa’da halkla iligkiler biirolarinin kurulmasina baslanmugtir.

1929 yilindaki ekonomik kriz tiim diinyay: etkiledi. Bunun sonucunda

insanlara ulasmanin zorunlulugu bir kez daha kanitlanmis oldu. Ekonomik

> Unsal Yiiksel 1984 a.g.y. s.39
52 Nere , Jacques, 1929 Krizi, Prof.Dr.Vamik Toprak (Cev.)
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krizde olusan issizler ordusuna ulagma zorunlulugu,bir sekilde halkla
iliskilerin ve kitlesel iliskilerin gelismesinde ¢ok biiyiik etken oldu. Roosvelt
“Kamuoyunun destegiyle basariya ulasilir, onun destegi olmadan higbirseye
ulasilamaz.” ciimlesi ile hem kamuoyunun onemini belirtmis hem de

insanlarin kalbine kadar inmistir.

Modern-siyasal kampanya yéntem tekniklerinin geligmesi, televizyon
tarafindan degistirilmesi bir 6lglite alinmazsa, uydu yaymlarin ve hizl

ulasimin gelismesi ile 19.yy.in son 10 yilinda gerceklesmistir.

Epstein’e gore modern teknoloji ve medya profesyonelligi partilerin
secimsel islevlerini kokten degistirecektir. Hepsinden 6nce, kitle iletisim
araglar;, oy verme ve bir segim hakkinda insanlarin egitimi islevini
iistlenecektir. Modern oy verme teknikleri, reklamcilik ydntemleri ve halkla
iligkiler stratejileri se¢im kampanyalari arenasinda baskin olacaktir. Ikinci
olarak, iicretli profesyoneller goniillii galisanlarin yerine gececektir. Ciinkii,
yeni kampanya anlayis1 profesyonel yeteneklerin  kullanilmasim
gerektirecektir. Ve tgiincii olarak Epstein, biiyiik finansal yardimlarin,
biiyiik harcama gerektiren yeni kampanyalar i¢in kii¢iik bagis ya da

ticretlerin yerine gegecegini belirtmektedir.

Giiniimiizde halkla iliskilerin 6zel kesim uygulamasimin en etkili ve
ilging 6rnekleri siyasal kampanyalarda oldugu gibi, yine ABD’de
goriilmektedir. Ancak, IL.Diinya Savagindan sonra ¢ok uluslu diinya
sirketleri araciligi ile Kara Avrupasina getirilip uygulama alan1 bulan halkla
iliskiler, bu kitadaki kokii oldukea eskilere giden yOneten-ydnetilen iliskisi

dogurdugu sertligi yumusatacak, sistemin yasamini bir siire daha
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saglayabilecek, iliskilere iyilestirme getirecek bir arag daha dogrusu araglar-
dan biri olarak goriiliip degerlendirilmis,tir.5 .
Halkla liskilerin gok genis bir konu olmas: itibar ile degisik tanimlar

yapilmus ve sdylenmistir. Bazi tanimlar ise soyle siralanabilir ;

*Uluslararas: Halkla Iliskiler Birligi : Halkla iliskiy1 dzel ya da kamu
kesimlerinde faaliyet gosteren bir kurulus ya da bir kurumun iliskide
bulundugu kimselerin anlayis sempati ve destegini elde etmek iizere siirekli

olarak yapmig olduklar: bir ytirtitme gorevidir.

«Encyclopaedia Britanica : Halkla iligkiler bir kurum ya da bir kisinin

kamuoyu ile olan iliskilerinin diizeltilmesi ve yorumu ile ilgili ¢aligmadir.

*Webster’s New International Dictionary : Bir sanayi kolu sendika
sirket, meslek grubu, hiikiimet ya da bir baska kurulusun miisteri , is¢i, ortak
gibi 6zel ya da kamu gruplari ya da genis anlamda halkla saglam ve verimli
baglar kurup bunlar gelistirerek, kendisini ¢evresine yerlestirme ve topluma

tanitma igin girigtigi ¢abalardir.

*Prof.Byron Christion : Halkla iligkilerin halkla haberlesme yoluyla
bir kurulusun lehinde diislinmeye onu desteklemeye, giicliiklerle karsilagsa-

da onu uzun siire yilmadan denemeye itmek, bu yolda etkilemektir.

+Diger tanimlara gelince ; Halkla Iliskiler orgiitin reklam ve

propaganda eymeleri diginda kalan gevre ile tiim etkilesim bigimleridir.’ £

Bunun disinda daha basit bir tanimla, halkin neyi sevdigini bilip onu

daha ¢ok yapmak, neden hoslanmadigint bilip onu yapmamak‘ur.5 2

3 Kazanc1 Metin, 1980 a.g.y. s.5
54 Kazanct Metin Halkla liskiler Ankara, Savas Yayinlari 1982 5.37
55 Boyaci Havva, Otel Igletmelerinde Halkla fliskiler, 1.U.Yiiksek Lisans Tezi, [st.1998 5.3
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CUTLIP Center ve Buoarm, halkla iligkileri; Bir orgiit ile onun basari
ya da basarisizliginin kendilerine bagl oldugu ¢esitli kamular arasinda
karsilikli yarara dayali iligkileri saptayan, kuran ve siirdiiren bir ydnetim

islevi olarak tanimlamaktadir.

Advertisement Dictionary’nin Public Relations baghig1 altindaki
halkla iligkiler tanimina gore “Halkla iliskiler sirket ve halk arasindaki

kargilikli anlayisi kurmak i¢in yapilan siirekli ve planli yapilan ¢alisma” dir.

M.Varol’a gore ise “Orgiit ve kamular1 arasindaki karsilikh iletisimi,
anlay1st, kabulii ve igbirligini kurma ve siirdiirmeye yardim eden bir yonetim

islevi”dir.

Edward L.Bernays ise halkla iligkilerin ti¢ ayri anlamindan soz
etmektedir. Birincisi, kamuya verilen bilgi (kamuyu haberdar etme),
ikincisi, kamudaki tutum ve davranislardaki degisiklik igin yonlendirilmis
algilama, ligiinciistide, bir kurumun kamulariyla ve kamunun kurumla olan

davranis ve tutumlarim biitiinlestirmek icin girigilen ¢abadir.

Halkla [liskilerde bazi kesimlere gore temel diigtince halkla iligkiler
islevinin orgiit ya da kamularmin diistincelerini degistirmeye g¢aligmak
yerine goriiniiste davranis olarak bir uzlasmaya gidilinmesi ¢abasidir. Zaten
halkla iligkiler tek yonlii ve tek yanli etkileme gorevinden, karsilikli

etkilesme goriigline dogru bir degisim gOstermigtir.

1900 yilindan itibaren ile halkla iliskiler konusunda s6ylenen 472
tamimdan sonra Dr.Rex F.Harlow bu tanimlarin tamamini toparlayarak yeni
bir tanim ortaya ¢ikarmustir. Bu tamima gore halkla iliskiler; Bir orgiit ve

kamular1 arasinda anlayis, kabul ve anlayis ortaminin kurulmasina,
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siirdiiriilmesine, karsilikl1 iletisimin olusturulmasina yardim eden, yonetimin
kamunun bilgilenmesint ve kamunun yanit vermesini saglayan, sorun ya da
konunun yonetimini gerektiren; kamusal iligkilere yonetimin sorumlulugunu
vurgulayan ve tamimlayan; isleyise yardim eden ilk uyari sistemini olugturan
olaylar1 giinii giiniine izleyip etkili bir yarar saglayarak yOnetime yardim
eden, ilke olarak etik iletisimi ve arastirmalari kullanan farkl1 bir yonetim

islevidir.

Siyasal anlamda halkla iliskiler toplum destegini almak bu destekle
hareket etmek acisindan ¢ok biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu sebepten dolay1
da halkla yakin olmak, onlarla siirekli bir iletigim icerisinde bulunmak

gerekmektedir.

Siyasal Partilerin halkla iliskiler agisindan tanitma yoéntemlerini

kisaca ii¢ madde baghg altinda toplaya biliriz.

- Toplantilar(Ozel ve Biiyiik Halk Toplantilari)
- Geziler (Mahalle ve Bolge Gezileri)

- Destek Komiteleri

Halkla liskileri toplant: yéntemi ile ele aldigimizda parti bu yontemi
kullanarak oldukca genis bir toplulufa kendini tamitma imkanini bulur.
Binlerce onbinlerce insani bir araya getirip onlara hitap etme onlari etkileme
her adayin ve partinin en biiyiik isteklerinden biridir. Toplantinin yapilacag:
alan onceden arastirilmal, toplantiun yapilacag giin ise gevre Jkasaba ve
koylerin katihmi ile daha da kalabaliklasacagi bir giin olarak

diizenlenmelidir.

Ayrica, toplantt esnasinda o gevredeki adaylarmn tiimiiniin hazir

bulunmast hem onlarin tanitimi hem de zihinde kalmalari agisindan gok
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biiyiik Snem tagimaktadir. 1995 yili Genel Segimlerinde Dogruyol Partisi bu
sistemi biraz daha da ileriye tastyarak “A Takimi” adint verilen milletvekili

adaylarini tiim il toplantilarina gotiirerek afise etmistir.

Toplantilarda liderin konu segimi bulundugu yerdeki ¢oziilememis
sorunlara egilimi, verecegi sozler, inandiricihgr ve hitap tarzi bu tip

toplantilarda istenilen sonucu elde etmenin altin anahtarlardir.

Mahalle gezilerini ise biiyiik halk toplantilarinin daha sicak ve birebir
dialog igersinde gegeni olarakta tanimlamak miimkiindiir. Bu gezilerdeki
ana amag birebir dialog igersine girerek dinlenilen dertlere nasil ¢6ziim
getirilebilecegi, yapilabilecek yardimlar ihtiyaglarimin nasil giderilecegi, ve

sonug olarak oylarinin karsihiginda neler alacaklar1 anlatilir.

Destek komiteleri adaymn g¢evresindeki tanmmus kisiler, sporcular,
sanatcilar, kendi branglarinda taminmis ve sevilen kisilerin yardimiyla
meydana  gelir. Ulkemizdeki en biiyik destek komitesi olarak
nitelendirebilecegimiz topluluk her liderin se¢im arifesinde programlarini
bir nevi onaylattig1 ve destek istedigi TUSIAD dir. Gayet iyi bilindigi gibi
gegmis donem- lerde Biilent ECEVIT hiikiimetinin TUSIAD in vermis
oldugu tam sayfa ilanlarm etkisi ile erken segime gitmek zorunda kaldigi,
giiniimiizde ise bu derne§in agik bir sekilde ¢esitli partilere destek

vermesidir.

9.2. Politik Danisman ve Damismanhk Hizmeti
Gergekte anlamini aragtirmak istersek, kelimenin i¢ersindede sonu- ca
kolayca ulagabiliriz. Cok kisa bir sekilde aciklamak istersek “Tam koyucu”

da denebilir.’®
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Bongrand’a gore de Danisman “Ormanin timini gbérmeyi stirdiiriir-
ken her zaman heryerde ¢ikabilecek sorunlara karsi dikkatli olan ve
kalkisilacak tiim iglerin her boyutunu karmasikliklar1 i¢inde kendisine
agaglarin arasinda bir yol ¢izmeyi becerebilen kisidir.”

Sequela’ya gore ise iyi bir danigmanin hi¢bir zaman kendi fikirleri

yoktur. Onun sadece kendisine verilen mesaj1 yerine ulagtirma ¢abasi vardir.

Siyasal reklamin ¢ikig noktasinda bilgi ve eylemi diizenleme gerekli-
ligi bulunmaktadir. Bu diizenleme bir 6n arastirma donemini zorunlu
kilmaktadir. Bdylece damigman adayn bilgilenmesi paralelliginde kitlelerin
ve segmenlerin isteklerine ulagsacak ve istedigi gergek sonuca yani adayimni
iktidar yapma basarisina erisecektir. Bundan da ¢ikan SONUC; tek tarafli

bir iletisim cephesinin komutan1 yanhzca ve yanlizca siyasal danismandir.

Goriinmektedir ki, danismanlar kampanya ve segim siireglerinin
vazgegilmez kahramanlaridir. Uyguladiklar: strateji ise onlarmn o ana ka- dar
ki yasamlari, egitimleri ve kiiltiirleri arasinda gizlidir. Ik islerinden itibaren
calisma siiregleri igersinde politik bir olgunluga sahip olmalidir. Iyi bir
danigman biiyiik ya da kiigiik , iyi ya da kotti diye ayirt edilmeden bir
kampanyada g¢alismali miimkiin oldugunca lider-kadro-segmen figliisii ile
icice olmalidir. Kendisine danigilabilmesi icin tilkesel, yerel politik konular
hakkinda medyay takip etmeli, fikirlerini diger fikirlerle birlestirerek satisa
sunmay1 profesyonel anlamda bilmelidir. Daha oncede belirttigimiz gibi
kendi ismi igersinde yer alan politik kelimesinin kelime karsiligini

verebilmelidir.”’

Danisman ve adaymn birlikte galigabilmelerinin temelinde giivensizlik

kelimesinin diisincede bile ge¢memesi, gergek anlamda bir isbirliginin

% Bongrad Michel,a.g.y. 5.107
*7 Bongrad Michel, a.g.y. s.113
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olmasidir. iki insanin arasinda dogan bir ask hikayesi gibi tanimi bu iligkiy1
en iyi sekilde anlatan kelimelerdir. Ne zaman ki taraflarin bir tanesi
birseylerin bittigini hisseder ve son noktay1 koyarsa, ayni tutum ve davranisi
aday ya da danigmanda yapmalidir. Celiskiler, kararsizliklar iki taraf i¢inde

hi¢ de hos olmayan bir son hazirlayacaktir.

Danisman aday1 yani miisterisini ¢ok iyi incelemeli ve eksik yonlerini
adaya ¢ok fazla ignelemeden anlatmalidir. Baslangig itibari ile eldeki tiim
verileri ve kriterleri degerlendirerek ya bir imaj olusturmali ya da var olan
imajda gerekli siislemeleri yapmalidir ki, bu stislemeler halkin yani

segmenln genel istekleridir.

Politik danigman her ne kadar adaym kiraladigs bir is¢i gibi
goziiksede kampanya siiresince sandiklar acilip ,yiizdeler belli oluncaya
kadar gizli patrondur. Ekibini ve sistemini iyi segmeli ve bu siireg igersinde
koordineli bir sekilde aday ve segmenlere bir sekilde kabul ettirmelidir.
Burdan da ¢ikan sonug; politik damsman gergek bir profesyonel olmalidir.
Bir danigmamn amatdr olmasi segimlerden once yiizde ellilere varan oy
potansiyelini yiizde yirmilere cekip adaym segimi kaybetmesine sebep

olabilir.

Belki de adaylarm en biyiik hatasi, ok zorda kaldiklarinda, mizahi
diisiinecek olursak, kravat ve elbise secimlerinde yardimci olan kisinin
danismanlari olduklarmi diisiintirler. Oysa ki, danisman adaylarin kaderini
belirleyen onlarla A’dan-Z’ye ilgilenen, bir psiko-sosyolog  gorevi

{istlenmis kisilerdir.
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10) Siyasal Aday, Secmen Ve Kampanya

10.1.Siyasal Aday

Siyasal aday ve kampanyay1 agiklamadan once bu ikiliden
ayiramayacagimiz siyasal parti kavrami hakkinda da aciklamalar yapmak
durumundayiz.

Siyasal partiler segmenlerin oy verme tercihleriyle, ulasilmasi
gereken toplam segim sonuglari arasinda bag kurmayi amaglar bu nedenlede
segmenlere ve diger orgiitlenmis gruplara segenekler sunarlar.”® Ulke
capinda Orgiiti olan toplumda siyasal dayanak arama, dayanaklarini
genisletme amaciyla siyasal etkinliklerde bulunan bu amagcla ¢aligmalar
yapan bir 6rgiit olarak kargimiza cikmaktadir.”” Halkin destegini saglamak
suretiyle devlet mekanizmasiun kontroliinii ele gegirmeye ya da
sirdiirmeye ¢aligan siirekli ve istikrarlh bir Orgiite sahip siyasal

topluluklard1r.60

Mource genel olarak iki parti tipi lizerinde durmaktadir.
A- Kadro partileri
B- Kitle partileri

Parti orgiitleri icersinde ise parti liderlerinin genel bagkanlarmin
etkileri tartigilmaz bir gergektir. “Halk siyasal iktidar ile o iktidari elinde
bulunduran kimse ile arasindaki iliskiyi gozden kagmaya, ikisini es tutmaya
baslamustir. Tktidarla liderin kisiliginde sembollesmis, halkin siyasal partiler

hakkindaki kanaatleri liderin yarattigi imajlar ile sekillenir hale gelmistir.®’

8 Niemi Richard G.,1984 a.g.y. .40

59 Cam Esat, Siyaset Bilimine Girig,1.U.ikt.Fak.Yay.,Ist.1977, 5.167

% Ozbudun Ergun, Siyasal Partiler, A.U.SBF Yay.No:409,Ankara 1977,5.4

¢! Baykal Deniz, Siyasal katilma-bir Davranis incelemesi-A.U.SBF Yay.No:302, Ankara 1970, s.114
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Tiirkiye’de parti igi rekabetin hemen hemen her partide oldugu
goriilmekte bu rekabetin parti liderine zarar verdigi bilinmektedir. Fakat
buna ragmen liderin tek adamligi devam eder. Partilerin siyasal reklam
konusunda ¢esitli komisyonlar olugturdugu bilinsede bu konuda da yine son

soz parti liderinindir.

Yerel secimlerde ya da genel segimlerde aday kendisini tanitmak,
secilmek vaatlerini segmene duyurmak amaciyla siyasal reklami kullanir.
Ozellikle yazili basiin yerel baskilari, yerel radyo ve tv’ler, el ilanlar1 ve
afigler kullamlir. Yerel segimlerde segmenlerin partiden ¢ok adaya oy
vermesi siyasal reklamlarin ve propaganda galigmalarinin daha da Onem
kazanmasina sebep olur. Siyasal reklamm bir siyasal iletigim bi¢imi,
yoéntemi oldugu tartisilmaz bir gergektir. Bu iletisimin baglaticisi, kaynagi
ister parti olsun, ister aday olsun iletilerinin segmene ulagmasi siirecinde en

{ist kontrolii amag¢lamaktadir.

Her insanda miimkemmelligi yakalamak Tanr tarafindan verilmis bir
olgudur. Bu baglamda adaymn da segilmek istemesi ve paralelinde parti
olgusunu kisisel baglama indirirsek, iktidar olan arayis dogalliktan bagka
birsey degildir. Fakat gercekler gdz Ontine alindiginda gériiltir ki aday
secilemeye bilir de. O zaman diyebiliriz ki , adayn temelde li¢ tane amagtan

birine ulagmasi dogaldur.

Bunlari Sayin Hifz1 TOPUZ’ un Kelimeleri ile sSylersek; Aday ;

- Kendisinin ya da partisinin diisiince ya da goriiglerini duyurmak
- Secimi kazanmasa bile iyi bir oranda oy toplayarak glictint kanitlamak ya
da 6teki adaylarla pazarlik yapabilecek duruma gelmek

- Cogunlugun oylarini toplayarak segilmek
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diistincelerinden her hangi birisi i¢in miicadale verir. ®

Madde madde ele aldigimizda gok partili segim tilkelerinde %1 - %2
gibi oy oranlarina sahip partiler her secim doneminde se¢imlere katilarak
secilmek ya da koolisyona katilmaktan cok fikirlerini ve diisiincelerini

yaymak, gelistirmek, oy potansiyellerini yiikseltmek amacini guderler.

Iyi bir oranda oy toplamak ise Ana Mubhalefet-Muhalefet ve o anki
iktidar partilerinin normal hedefleridir. Gerekirse koolisyona girebilmek,
etkin bir sekilde pazarlik yapabilmek ve bir sonra ki secimde daha iddali
duruma gelmek en biiyiik hedefleridir.

Eger, parti ya da aday ¢ogunlugun oylarmi almigsa hedefi onikiden

vurmus demektir.

Sonug itibar ile aday, se¢im oncesinde stratejisini belirlemeli,se¢ime
ne amagla katildigni saptamali ve kampanya calismalarin1 bu dogrultuda

gerceklestirmelidir.

Secim kampanyasi stratejik askeri bir harekata benzer. Segim tipi ne
olursa olsun, aday her bolge ve her departmanda temsilcilerini se¢mek
zorundadir. Bu temsilciler en iist seviyede kararlastirilan islerin yerine
getirilmelerini saglarlar. Unutulmamahdir ki, genel segimler ile belediye
secimleri arasindaki farkin dogalligi kadar, kampanyalar arasindaki

farkliliklar da dogaldur.

Siyasal Partilerin kampanya galigmalari genel olarak diistiniildiigiinde
bir mal ireten fabrika ya da kurulus reklamlarindan farki inanglarini ve

amaclarini sattyor olmasidir. Bu inanclarin, hedef kitleye yani se¢gmene

2 Topuz Hifzi,a.g.y. s.179
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ulasmas ve iletilmesi igin bir kampanyaya, kampanyalar planlayabilecek,

yiiriitebilecek ajans ve reklam sirketlerine ihtiyaci vardir.

10.1.1. Adaymn Kisiligi Ve Ozellikleri

Adayn kisiliginin segmenler tizerindeki etkisi tartigiimaz bir gercek-
tir. Karizmatik kisiliklere sahip olan popiiler isimlerin kararsiz se¢menler
iizerinde yarattig1 etki ile, denilebilir ki; se¢im kazanma ihtimali diger

adaylara gore daha fazladir.

Secim bolgesinde sevilen Kkisi partisinin disinda secgimi depolitize

ederek kisiliklerini ortaya koyarlar ve secimi kazanmaya ¢alisirlar.

Simdiye kadar edinilen tecriibeler dogrultusunda iyi bir politikacida

aranan ozellikleri soyle ozetleyebiliriz:

- Yas ortalamasin kirk civari olmasi

- Cinsinin 6zelligini tagtyan

- Iyi bir aile reisi

- Icten

- Muhafazakar

- Orf ve adetlerine bagli , klasik giyimli

- Kisilik sahibi (Cok gabuk fikir degistirenlerden halk hoslanmaz korkar)

_ Mensubu bulundugu partiye inangla baglh olmak, bu partinin fikirlerinin
siirekli savunucusu olmak

- Demokraside liderler ve politikacilar, her zaman duygusalliktan uzak
olarak liderlik ilkeleri dogrultusunda bu ilkeleri hangi Olglide
uygulayabilecegine bakilarak degerlendirilmelidir.

_  Politikacinin  sadakat duygusuna sahip olmasi gerekmektedir.

iktidardayken elinde bulundurdugu gliciin halk tarafindan verildigi
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unutulmamalidir. Diktator vari davramiglar gercek disi  ve giiven sarsici
davramislardir.

- Iyi bir politikac1 kendisine ve halkina karsi diiriist, iyi bir lider adil, nazik,
pratik diistinen, saygin ve algak goniillii, onlar igin herseyi yapabilecek
mantaliteye sahip birisi olmalidir.

- En Onemli 6zellik ise diinyada higbir rejimin kisiligi siradan liderler

tarafindan basariyla yijriitiilemeyecegidir.63
10.2. Hedef Kitle — Se¢cmen

Tabi ki hedef kitle oy kullanma hakkina sahip vatandaslardir. Hedef
kitleye ulasmanin en kolay yolu halk dilini kullanarak yani onlara fikirleri

en basit sekilde anlatmakla olabilir.

Basit ticari reklamcilik tanimlarina gore segmen bir nevi misteridir.
Siyasal kampanyalarin, siyasal partilerin, siyasal reklamlarin, tim kitle
iletisim araglarimin  amaglar1 se¢im Oncesi ve sonrasinda segmeni
hedeflemektir. Nasil peynir iireten firmanin amaci pazarda genis bir dilim
kapabilmekse, parti ve adaylarinda amaci da segmen kitlesinin ¢ok biiyiik

bir kismini ele gegirmektir.

Secmenin siyasal reklam iletisi kargisindaki durumu hedef iletisimde
yer alan mesaji giiriitme, kaynag kotlileme mesaji ¢arpitma ya da daha basta
iletisimi reddetme yoluyla direnir bigimde de agiklanabilir.** Eger hedef
iletisimin kaynagina inanir, giivenir, sever ya da g¢ekici bulursa tutum
degisikligi saglamak miimkiin olabilir. Genel anlamda toplum ve bireysel
baglamda da kisilerin davramglarinin bigimlenmesinde rol oynayan

psikolojik etkenler vardir,

o Toynbee Arnold, Ikeda Daisaku Yagami Segin Ceviren, A.U.Basimevi, Ankara, 1992, ss 234-239
% Freedman J.D.O.Sears,) . M.Carlsmith 1989,s5.329
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1) Gereksinimler ve giidiiler
2) Ogrenme siireci

3) Kisilik

4) Algilama

5) Tutum ve inanglar seklinde siralanabilir.®’

Siyasal reklam hedefini belirlerken bu saydigimiz psikolojik etkenleride
g6z oniinde tutmalidir. Ama Oy alabilmek i¢in gdnderilen mesajlarin
algilanabilmesi de bir o kadar 6nem tagimaktadir.

Siyasal reklam segmenin gereksinimlerini taraf oldugu parti ya da aday

tarafindan giderileceginin algilanmasi igin ¢alisir. Bu bahsettigimiz

gereksinimler ise sunlardir;

1) Fizyolojik gereksinimler

2) Giivenlik gereksinimi

3) Ait olma ve sevgi gereksinimi

4) Sayg gereksinimi

5) Basari gereksinimi.66

Siyasal reklamlar se¢im Gncesi bu gereksinimlerin giderilecegini vaad

eder.

Deenis Lindon’a gore, Aday; bu durumda su kosullar1 gdz Oniinde

bulundurmak zorundadir.

Adayi desteklemesi kesin gibi gorilen segmen gevreleri dogal
hedeflerdir. Orneklemek gerekirse; Sol parti aday1, Sendikalarin ve is¢i
cevrelerinin destek saglayacagini diisiiniir. Dinsel diisiinen partiler ise,

tutucu ve radikal sagci gevrelerin kendilerini destekleyeceklerine

% nceoglu Metin, Tutum Alg letisim, V Yay., Ankara 1993,5.70
 Y1ldiz Nuran, a.g.y. s101
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inanirlar. Kampanya esnasinda adaylarin bu gevrelere yonelik ¢alisma
yapmalari kisir bir dongii olsa da nasilsa bu oylar kazanilmistir seklinde

diistinmekte ihmalkarlik olarak yorumlanabilir.67

10.2.1. Yiizen Oylar

Diinyada tiim segimlerde biitiin siyasi partilerin hedefi yiizen oylari

kazanmaktir.

Karasiz segmen oylari, egitim diizeyi diistik ilkelerde yiizde yirmilere
varan bir cogunluk oldugundan dolay: kampanya ¢alismalart son ana kadar
bu kesim {izerinde yogunlagir. Bu kesim son dakikada bile kararini
degistirme &zelligine sahip olduklarindan dolayi, yiizen oylar ya da
dalgalanan oylar isimlerini de almiglardir. Doktor Lindon’a gére bu kesim
bataklik adim alir. Bu gevrelerin insanlari,egitim diizeyleri normalin cok
altinda, iilkesel ve diinyasal problemlerle fazla ilgilenmeyen, ekonomi,
politika ve siyaset gibi konulara anlasilamayan gibi bakan magazin ve
medya diinyasinda spor, miizik ve magazin haberleriyle ilgilenen
kesimlerdir. Onlar icin partinin ideolojisi ve hiikiimet programindan cok
liderlerin fiziki goriiniisii, giyinisleri ve seksapellikleri saglayacaklari
cikarlar dogrultusunda daha dnemlidir. Tamamiyle kotiilenmis gibi goziiken
bu kesim oylar1 kazanilmadan segimde sonuca gitmekte hayalden 6te birsey

degildir.%®

¢ Topuz Hifzi, a.g.y. s.180
 Topuz Hifz, a.g.y. 5.181
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10.2.2. Esnek Oylar

Bu tiir segmenler, olaylari izleyen secmenler olmalarina ragmen egi-
limleri kesin degildir. Yon degistirebildikleri gibi se¢im kampanyalar1 da bu
kisileri etkileyebilir. Deenis Lindon’a gore; Bu sinifin saptanmast igin “Su
kisiye oy vermeyi diigiiniiyor musunuz ?” sorusu karsisinda su cevaplar

alinmgtir:

- Biiyiik bir olasilikla ona oy verecegim

- Belki ona verecegim

- Biiyiik bir olasilikla ona oy vermeyecegim

- Kesinlikle ona oy vermeyecegim

“Biiyiik bir olasilikla ona oy verecegim” diyen kesim adayin se¢mis, karari
degistirmesi zor olan kazanilmig segmenlerdir.

“Belki ona verecegim” yanitin verenler kararlari kesin olmayan, oylari
degisebilecek esnek segmenlerdir.

«“Kesinlikle ona oy vermeyecegim” diyen secmenler kazanilmasi olanak dis1

olan sec,:menlerdir.69

Burdan da anlagilacag: gibi kampanyalarin reklam ajanslarinin ve iletigim
damismanlarinin  stratejik calismalar1 karasiz ve esnek olan se¢menlere
yoneltilmelidir. S.Shadegg’e gore érdekleri bulunduklari yerde avlamak
gerekir. Yani ylizen oylara sahip esnek tutumlu olan se¢menler yoksa,

ugrasmak bosuna olabilir.
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10.2.3.Alt Gruplar

Kampanya stratejileri hazirlanirken adaylarin segmenlerini  alt
gruplara ayirmasi onlara ulagmak, sikict olmayan, onlara hitab eden
programlar hazirlamasi bir biitlinii olusturan zincirin halkalaridir. Gruplara
ayrmadan bir kampanya ylriitmek hedefi saptirmak ve kitlelere

ulasamamak olarakta nitelendirilebilir.”

10.3. Kampanya ;

Kampanya ABD’de 19.yy. baslarinda uygulanmaya baglamig olsada
gercek anlamda 20.yy.da kimligini kazanmistir.(Tiirkiye iginse 1950’li
yillarda kullanilmaya baglanmis diyebiliriz) O donemde kampanya
stratejileri yazili basin aracihigiyla yiriitiiliiyordu. Ama 20.yy. ortalarina

dogru olay ¢ok daha geligmis ve degismistir.

Bongrad siyasal pazarlama olarak adlandirdig siyasal kampanyay1,
bir adaymn ya da partinin potansiyel segmenlerine uygunlugunu saglamak
aday1 ya da partiyi en yiiksek sayidaki segmen kitlesinin ve bu kitledeki her
bir se¢menin tammasii saglamak, rakiplerle ve mubhalefetle farkini
yaratmak ve minimum aragla bir kampanyay1 kazanmak igin gerekli olan oy
sayisim  elde etmek i¢in  kullanilan tekniklerin  tiimii  olarak

tanimlamaktadir.”!

Bir baska tammla, bir aday ya da partiyi segtirmek ya da muhalifi

sectirmemek i¢in segmenlere bilgi ulagtirma g:abemdlr.72

% Topuz Hifzi,a.g.y. s.182

" Dalkiran Nesrin, a.g.y. .82

" Bongrad Michel, 1992, a.g.y.s.17
2 Salmore Stephan A.,1985a.g.y. s.9
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Latince kokenli kampanya sozctgi ilk kez Ikinci Diinya Savasi
sirasinda bir dizi askeri faaliyeti anlatmak amaci ile kullanilmugtir. Sonralari,
reklamcilikta, olagan reklam faaliyetlerinden ayri, ozel amagcli reklam
cabalarini anlatan bir terim olarak kullanilmistir. Bir reklam kampanyasi
belirli bir amacin saglanmasi i¢in hazirlanan mesaj ve tanimlamalarin
dikkatli bir bi¢imde planlanmas: ve diizenlenmesidir.

(...reklam sahibinin elinde bulunan malzemelerin ustalikla, gereken dozlar
icinde muayyen bir hedefe dogru koordineli bir gsekilde seferber

edilmesidir.) de denebilir.

Kisaca, kampanya planlamasi, reklam araglarini birikimli ve
esgiidiimlii etkisinden yararlanma amacina yonelik aragtirma yaratma ve

uygulama ¢abalarinin tasarlanmasi ve yiiriitiilmesidir.

Siyasal reklam, siyasal kampanyay1 olusturan kamuoyu aragtirma-
larin, telefon goriigmelerini, mitingleri, basin toplantilarint yani kisaca
sdylemek gerekirse tiim halkla iliskiler caligmalarini olusturan bir

kavramdir.

Su da unutulmamalidir ki, bahsettigimiz halkla iliskiler galigamala-
rinin tamami ayni yogunlukta ve aynmi basariyla uygulanmazsa siyasal
kampanyanin bir basariya ulagmasi beklenemez. Tiim bu ¢alismalarin sebebi
ise faal olarak iilkeye hizmet etmeye caligan kisilerin oy alma ¢abalardir.
Oylar veren segmenlerde oy verme isleminin okuma-konusma ve diigtinme
yollartyla belirli bir siyasete ilgi gosterme siirecinin son agsamasindan ibaret

oldugunu bilmektedirler.”

7 Lipset S.M.,Siyasal nsan,Mete Tuncay (Cev.) Teori Yay.,Ankara 1986.5.166
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Sonug itibari ile oy verme islemini gelistiren kisilerin duygu ve
diisiincelerini degistirmek oy verme davranisina tesvik etmek, siyasete

katilmay1 saglamak bir nevi siyasal reklamin gdrevidir.

Siyasal kampanya halkla iligkiler calismalarini siyaset kavrami
etrafinda tim ydntemlerin kullanildigy ve segim glinline kadar siirdiigi
calismalardir diyebiliriz. Siyasal kampanya stratejilerine bagli olarak
siyasal reklama bas vurulmaktadir. Genelde secimlerden Onceki son
dénemlerde yapilan reklamlar kampanya igersindeki kontrol ileti igerigini
kontrol etmek ve segmeni ileti bonbardimanina tutmak i¢in kullamlir. Halkla
iliskiler kampanyasi ya da siyasal kampanya, siyasal reklamlar aracilif ile

dzetlenir ve netlestirilir.

Halkla iliskilerin iki temel evreni vardir. Tanima ve tanitma. Tanitma;
yonetileni aydinlatma, yonetimin eylem ve islemlerini ona aciklama olarak,
tamma  ise halkin  isteklerini  sikayetlerini ~ &grenme  olarak

nitelendirilmektedir.”

Diyebiliriz ki siyasal reklam, siyasal igerikli halkla iliskiler
kampanyas1 olan siyasal kampanya igersinde yer alir. Siyasal reklam siyasi
kampanyalar igersinde kullamlan halkal iligkiler yontemlerinden birisi
olarak parti-aday iletisinin ¢abuk ve arzu edilen ydnde se¢mene ulagmas:

istendiginde kampanya yoneticisi tarafindan kullanilir.

Erol Ozkoray’a gore ise siyasal iletisim ve kampanyanin stratejisinin
olusturulmasi ii¢ ana temele dayanur.
1) Kampanyanin hedef kitlesinin ve kampanya hedeflerinin se¢imi

2) Kampanyanin ana temalarinn, stilinin ve alaninin tespiti

™ Kazanci Metin, 1980,a.g.y. 5.32
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3) Eldeki olanaklara gore medya planlamasinin yapilmasi ve hangi iletisim

araglarinin kullanilacaginin tespiti.75

Siyasal kampanyanm iki yonlii olmasi, propagandadan ayrilmasindaki
en temel Ozelliktir. Propaganda tek yonliidiir. Siyasal kampanya ise
uygulamig bigimleri ile kamu ile karsiikh iligkide temel bir yapiy:

olugturmaktadir.

Kampanyaya baglanmadan once, kampanyay1 yapacak kisilerin ya da
kurumlarin bilgi derleme, degerlendirme adi verilen bir 6n ¢alisma yap-
malar1 gerekmektedir. Bu caligmalar sirasinda gesitli kosullarm arastirilmasi

gerekmektedir. Bu kosullar siralamak istersek kisaca sdyle dzetleye biliriz :

- Malin pazar potansiyeli ya da fiili ya da potansiyel miisterileri

- ikame ya da rakip mallarin varlig1 ve etkinligi

- Talep iizerinden etkin olan sosyal , hukuki , ekonomik ve dogal kosullar

- Isletmenin finansal ve isgiicti olanaklar1 ya da sinirlamalari
_Tiiketicilerdeki mal ya da isletme imgeleri ve benzeri dolayli dolaysiz

etkenler tamamiyle incelenmelidir.”

Elbette ki, herseyin bir baslangici ve bir sonu oldugunu diistiniirsek
kampanya siireglerininde baslangiglar, bitisleri ve evreleri vardir. Reklam

kampanyalarinin genellikle su evrelerden olustugu gozlenmistir:

- Bilgi derleme - Degerleme
- Amagla ereklerin saptanmasi
- Kampanya eksenin saptanmasi

- Reklam , ortam - arag bilesiminin olusturulmast

5 Ozkoray E.,1991,a.g.y. s.13
% Oztiirk Tanju, Reklam Kampanyasi Planlamasi,Reklamin Giicii,s. 195
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- Yaratici (;ahsmalar77

Siyasal kampanyalarin olusum evresini baslangic noktasi reklam
kampanyalar1 olsa da igerik ve ydntem olarak farkliliklar arz etmektedir.
Siyasal kampanyalarin baslangicinda da ilk dnemli etmen stratejiyi, daha
basit bir dille ne yapmak istedigimizi belirlersiniz. Politik stratejinin hedefi
sadece ve sadece dnceden belirlenmis olan hedefe ulasmaktir. Kendisine bir
yontem bulan ve yardimcilar kullanan politik strateji baglayici bir kavram

cercevesinde politik bir eksen belirler.

Ulusal ¢aptaki kampanyalarda drnek olarak vermek gerekirse birles-
tirici kavrami segmene bir yon oneren ve adaymn tahattiinii formiile eden bir
mesaj olmugtur. “Haydi! Tiirkiyem ileri” mesaji 6rnekleme olarak gdsterile-

bilir.

Bunun yaninda segmenlerin beklentilerinin ana temalar1 belirlenirken
hem kampanyanin genel hedefleri hem de gerektiginde 6zel hedefler saptan-
malidir. Genel hedef tanimlamasi yapilirken tiim segmenler olarak, Ozel
hedefler derken de meslek gruplari ve yas dilimleri gibi gruplardan bahse-
dildigi muhakkakdir.

Simdiye kadar yapilmis kampanyalar1 gz Oniine aldigimizda ¢ok
cesitli hedeflerin olustugu, fakat tim kampanya ¢alismalarinda ii¢ ana

hedefin vazgegilmezligi ortaya ¢ikmustir.

- Elde edilmis olan segmeni rahatlatmak
- Tereddiitlii olan segmeni ¢gekmek

- Muhalefeti destekleyenlerde siiphe uyandirmak

7 Oztiirk Tanju,a.g.y. s.196
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Elde edilmis olan segmeni rahatlatmak bu se¢menlere unutulduklari
ya da ihmal edildikleri hissini vermemektir. Bunu yaninda en biiyiik hedef
olan yiizen oylar1 toplamak ve muhalefeti destekleyenlerde de yaptiklari

tercihten siipheye diisiirmek olmalidur.

Kampanya yiiriitilmesi ¢ok biiyiik bir &rgit isidir. Kampanyay1
yonetecek olan kisilerin  partinin Gst kadrolarinca ya da parti lideri tarafin-
dan atanmas: bu kisininde, kampanya kadrolarini olusturmasi gerekmek-

tedir.

Kampanya ydnetim islevleri ise sunlardir;

- Lojistik(Kampanya malzemelerinin {iretimi, takibi ve dagitimi)

- Organizasyon(Militanlarmn bdlgede dagitilmas1, bilginin azaltilmasi,
¢ogaltiimast ya da filtre edilmesi)

- insan iliskileri(Gegici bir donem igin kurulan ve ¢cogu kez goniillii ¢aligilan
yorgunluklarm biriktigi, kisisel cikarlarin ortaya ¢iktigi ve heyecanin

yiiksek oldugu insan iligkilerinin uyumlu bigimde ytirlimesini saglamak.)78
Kampanya yoneticisinin gorevi ise:

- Kampanyanin stratejisini saptamak
- Kampanyada drgiitiinii olusturan biitiin boliimlerin etkinliklerini belirtmek
- Kampanyanin biitiin ayrmtilarini saptamak

- Kampanyanin nasil uygulandigini incelemek ve degerlendirmektir.79

8 Dalkiran Nesrin,a.g.y. s.84
" Topuz Hifz, a.g.y. s.196
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Profesyonel anlamda diistiniildiigiinde kampanyalarin yonetildigi me-
kanlar yani kampanya karargahi en az kampanya islevleri ya da kampanya
hedefleri kadar 6nemlidir. Karargahin yerinin hem segmenlerle kolay
iletisim kurulabilecek bir yer olmasi hem de adaya hareket imkani

saglayabilecek bir yer olmasi gerekmektedir.

Kampanya siiresince ¢ok gesitli dallarda, ¢ok gesitli aragtirmalarin ya-
pildig1 muhakkaktir. irili ufakli bu c¢alismalarin meydana gelmesi asagida

belirtecegimiz hususlarla miimkiindiir:

- Kampanyann yiiriitiilmesi i¢in gere¢ saglanmast: Iletisim uzmanlarinin
gbrev yaptigi bu boliimde iletisim araglarina verilecek malzeme saglanur.
Adayin yapacag1 konugmalar, afigler, bildiriler hazirlanir.

- Basinla iligkiler: Gazetecilerin gorev yaptigi bu bsliimde adayin ¢alisma-
larinin basma yansitilmasi i¢in ugrag verilir.

- Parasal konular: Kampanyanin devam edebilmesi igin gerekli olan gelir-
lerin saglanmasidir.

- Kampanyanin gergeklestirilmesi: Bu boliimiin ozelligi simdiye kadar

belirttigimiz tiim hususlarin hayata geg:irilmesidir.80

Bunlara paralel olarak yapilan ¢aligmalar ise:
- Cevre aragtirmasi,
- Aday1n egitimi,

- Rakibin izlenmesidir.®'

Belkide kampanya siiresince, kampanya ¢aliganlarinin tamaminin
gruplara ayrilmis olmalarina ragmen en ok ilgilendikleri konu rakiplerin

izlenmesidir. Rakibin caligmalarindan programlarindan ve kampanyanin

% Topuz Hifz, a.g.y. s.196
8 Topuz Hifz1,a.8.y. 5.197
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organizasyonundan haberdar olmak sarttir.Rakibin toplantilarina gidilmesi ,
konugmalarinin dinlenmesi, bastirdif1 gazete, afis, dergi gibi envanterlerin
alinmasi; Fakat, bunlari da yaparken siradan bir vatandag gibi davranilmasi
bir nevi politik anlamda casusluktur. Tarih igersindeki en onemli politik

casusluk olayi, 1973 yilinda Nixon’n, muhalefetin telefonlarim dinletmesi

olayidir.
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ILBOLUM
DUNYA’DA VE TURKIYE’'DE SIYASAL REKLAMCILIGIN

GELISIMI VE ORNEKLERI
1. Diinyada Siyasal Reklamcilik

1952 deki Amerika Birlesik Devletleri Baskanlik secimlerinde
Baskan aday1r Eisen Hower’m televizyonda siyasal amagh 60 saniyelik
parali reklam spotlarmin kullanmaya baslamasiyla Siyasal Reklamin énemi
ve gerekliligi ortaya ¢ikmustir. Aslinda, siyasal reklamin ilk tohumlar:
S.Truman tarafindan atilmig 1948 yilinda Baskan segilmek i¢in Amerika
Birlesik Devletlerinin kasaba ve kdylerinde, kendi tahminlerine gore

31.000 milyon almis ve 500.000 segmenin elini sikmugtir. >

Televizyonda siyasal reklamlarin yapilmasi hem yeni bir aracin
siyasal reklamciliga agilmasi, hem de siyasal reklamcilikta agirhgmn
televizyona kaymasi agisindan snemlidir. Televizyonun diinya tizerindeki
yaygmhig1 artikga hem siyasal reklamcilik, hem de gazetecilikte goriilen
degisim bakimindan siyasal iletisimle iliskisi {lizerinde durulmaya

baglamigtir.

Adaylara yeni imkanlar saglanmasi ise, pazarlama tekniklerinin
politikada uygulanmaya baglamasi ile olmustur. Amerikada bazi
politikacilarin bu teknikleri kullanmaya baglamas! sonucunda segmenlerin
biiyiik ilgisini ¢ekmislerdir. Siyasal Pazarlamay: bilenler bu alanda

uzmanlasmislar, boylece yeni bir meslek ortaya ¢ikmigtir:

- Siyasi iletisim Damigmanlig

- Siyasi Pazarlama Uzmanhi1
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Siyasi Pazarlama uzmanhginn ilk dnciisi Jo Napolitandir. Napolitan
200 den fazla adayin segim kampanyalarini diizenlemis ve bunlarin % 85’1

se¢imi kazanmugtir.

Secim ¢aligmalarinda en az Amerikalilar kadar renkli galismalara
sahip olan Fransizlarda ilk pazarlama kampanyalarmi 1963’te baslatmig-
lardir. Yakindan tanidigimiz Michel Bongrand Siyasi Pazarlamaci olarak
cok biiyiik lin yapmistir. Bogrand’dan sonra Segueal’nin ilk kez 1974
Bagkanlik segimlerinde o zaman ki Cumhurbaskani Giscard d’Estaing’e
hizmet sundugu bilinmektedir. Getirdigi tasarilarin olumsuz karsilanmasi
karsisinda 1977 yilinda opozit bir doniis ile Sosyalist Parti ile ¢aligmistir.
Seguelanin  bu  davranist akillarda soru isaretleri olusturmustur.
Pazarlamacinin ya da danigmanin parti fikirleri ile aym sekilde diisliniip,
diisiinmemesidir. Seguelaya gore cevabi lider olan “Ideolojinin mi yoksa

liderin mi 6n plana ¢ikmasidir?”

Sunu da belirtmeliyiz ki bir secimin sadece siyasi pazarlamac tara-
findan kazanildigmin disgiiniilmesi, sadece ve sadece hayalden bagka bir-
sey degildir. Ama bunun yaninda su da bir gergektir ki, her seferinde
belirtilen ve ©neminin biiyiikligi tartigilmaz olan yuzen oylarda

danigmanlar sayesinde kazanilir.

Tiim bu anlatilanlarin 15181 altinda her iilkede gegerli kabul gérmiis
olan formiilleri, kurallar, regeteleri tespit edilememistir. Bir iilkede ¢ok
fazla kabul goren bir gdriintii, bir mesaj, slogan ya da bir afis bagka bir

iilkede olumsuz ydnde biiyiik tepkilere sebep olabilir.

82 Dalkiran Nesrin,a.g.y. s.89
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1.1.Amerika Ornekleri

1950 yilindan sonra ki dénemlerde televizyon denilen iletisim
aracinin gelismesi ile birlikte siyasal adaylarda reklam kampanyalarini
televizyon konugmalari ile siislemeye calismiglardir. Ne var ki Amerika
Birlesik Devletlerinde iilkesel bir devlet kanalinin olmayis1  6zel
televizyonlarm bu uygulamadan gok biiyiik paralar kazanilmasina sebep
olmustur. Adaylarda ikiser-tiger dakikalik televizyon konusmalar1 ile
yetinmek zorunda kalmis kendilerini destekleyen segmenlere yonelik

degilde, yiizen oylar1 hedef almiglardir.

Daha sonralart Amerika Birlesik Devletlerinde getirilen bir yasa ile
siyasal reklam yapmak sinirlandiriimugtir. Herhangi bir adaymn yapacagi X
siire se¢im konusmasi, diger adaylarada se¢im konusmasi, hakkini zorunlu

kilmugtir.

1.1.1.Kennedy-Nixon : Amerikan yasalarimin almis oldugu karara
gore iki donem baskanlik yapan bir kisi, telinci kez bagskan segileme-
yeceginden Eisen Hower’in yerine Cumhuriyetgiler Baskan Yardimcisi
Richard Nixon’u aday gosterdiler. Demokratlarm aday: ise Geng Senator

C.F Kennedy idi.*’

Kennedy soylu bir ailenin kahramanlik madalyas1 almig , li¢ kere
kongre iiyesi, iki kezde senato tiyesi se¢ilmis, 43 yasinda bir adaydi.Bu geng
yasta aday olmast Cumhuriyetgilerin tepkilerine yol agtiKennedy’nin
verdigi cevap ise, Biiylk iskenderin, Ruswelt’in, Napolyon’un kendisinden

daha genc yasta devlet yonettikleri idi.

% Topuz Hifz1, a.g.y. s.61
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Kennedy ¢ok kisa zamanda biiylik sempati topladi. Henry Fonda
Martin Luherking, Nat Kingcole gibi isimler Kennedy’nin yaninda yer aldi-
lar. Kennedy miikemmel bir kadro olusturdu. Yardimciligina Lyndon
Johnson’1 aday gosterdi. Kampanya ekibinde ise kardesi Bob Kennedy’i,
¢ok {inlii geng bir gazeteciyi ve yine ¢ok inlii bir radyo-televizyon

reklamcisini bulundurdu.®

Nixon ise sekiz yil boyunca yapmis oldugu Bagkan yardimciligini
kendisine ¢ok biiyilk yarar saglayacagim diistiniiyordu. Fakat Nixon, eski
Bagkan Eison Hower’in higbir zaman destegini alamadi. Bu da onun igin
¢ok biiyilk bir dezavantaj oldu. 1960 iikbaharinda iilkesel ti¢ biiyiik
televizyon yiiriilikte bulunan televizyon kanunun degismesini istediler,
kabul edilen bu istek sayesinde bu ii¢ biiyiik kanal, Kennedy ve Nixon’1
toplam dort sefer karst karsiya getirdiler. O dénemde talihsiz bir kaza
geciren Nixon kampanyanin en atesli déneminde hastaneye yatmis, bu
biiyik bulusmaya da hazirlanamadan katilmak zorunda kalmistir.
Damigmanlarmi dinlemeyen Nixon bu ilk bulugsmada biiyiik bir hezimete
ugramis , izlenme pay1 % 97 lere ulasan bu kargilasmanin ardindan gok
biiyiik oranda oy kaybetmistir. Daha sonra ki ii¢ karsilagmada Nixon ilkine
gore daha bagarih olmus ama, Kennedy yiizen oylar parsasim toplayarak

112.000 oy farkla segimi kazanmustir.*

¥ Topuz Hifz1,a.8.y. 5.61
8 Topuz Hifzi,a.g.y. 55.61-64
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Ama, hersey televizyon konugmalarina bagh olmamistir. Adaylarin
secim kampanyalarinda kullandiklari taktiklerin, partilerin parasal giicleri,
partileri destekleyen cevrelerin inandirict ve yamltici etkileri ve gesit gesit
siyasal, ekonomik ve toplumsal etkenler bilyiik roller oynamigtir segimlerin
kazanilmasinda. Bununla birlikte, televizyonun bu etkileyici giiglerin

arasinda cok onemli bir yeri oldugu tartigilmaz bir gergektir.

1.1.2.Reagan-Carter : 1980 segimleri icin kampanya c¢aligmalari
Amerika’da her zaman oldugu gibi bir sene dnce basladi. O an Bagkan olan
Carter ilk problemini parti i¢i muhalefet yapan Edward Kennedy ile yagsadi.
Arkasindan iran’in Tahrandaki Amerikan Biiyiikelgiligini isgal etmesi ile bu
huzursuzluk doruga tirmandi. Carter’in, Humeyni’ye hi¢ 6diin verilme-
yecegi agiklamasini yapmasi, Soyetlerin Afganistani isgalinden sonraki

aciklamalar1 Carter’1 Demokratlarin Aday1 yapt1.%

Diger tarafta Cumhuriyetgi kanadmn tutucu kesiminden olan Reagan
Baskanliga adayligimi koydu. Fakat, o donemde Reagan 68 yasinda idi, bu
da tiim kampanya doneminde onu ¢ok yipratti. Cumbhuriyet¢i kanatta diger
bir aday olan Bush’un yildizinin parlamast, yine bir televizyon programinda
kameralara aligkin olan Reagan’in showuna déniismesiyle son buldu. Bir
giin sonraki gazetelerin tamaminda Reagan goklere ¢ikarildi. Ve Carter ile

basbasa kaldi.

Reagan’n politikasi su ilkelere dayaniyordu: Antikominizm, devlet

gelirlerinin ve yeni vergilerin azaltilmasy, din,aile ve vatan gibi geleneksel

degerlerin canlandiriimasi. Carter’in tim benzeri programina, daha sosyalist olan tavirlarina ragmen

sempatiklikten ve yeteneksiz olmaktan oteye gidemedi. Sonugda, televizyonlardaki tum segim

konusmalari Reagan’in gegmisteki sinema oyunculugu sayesinde showa doniistil.

% Topuz Hifzi,a.g.y. s5.90-91
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Secimlerde segmenlerin % 46 si oy kullandi ve Reagan ezici bir ¢ogunlukla

seg:ildi.87

1.1.3.Bush-Dukakis : Ronald Reagan’in cekilmesinden sonra yerine
Cumbhuriyetgilerden Baskan Yardimcisi Bush adayligini koydu. Demokrat-
larin aday1 ise bu kez Dukakis idi.

flk televizyon tartigmalarinda Amerikanin iki biiyiik ulusal televiz-
yonu yayin yapti. Ve 100 milyon kisi bu konugmay izledi. Dukakis’in gok
daha fazla saldirdig1 tartismada Bush’un ¢ok daha sakin oldugu, Iran Gate
ve General Noriega suglamalarina ragmen Diinya Baris1 ve Sovyetlerin

Afganistandan gekilmesi drnek gosterilerek Bush tarafindan puan toplandl.88

flk karsilasmanin sonucunda Bush bir-sifir &ne gecti. Ikinci bir
tartisma programinda kars1 karsiya gelen Bush ve Dukakis kendilerine
yoneltilen sorular kargisinda epeyce terlediler. Dukakis’in hazir cevapgilig
kendisinin daha evvelden hazirlamig oldugu tiratlar okumaya ¢aligmast ile
etkisiz hale geldi. Bunun yaninda Dukakis’in  Amerika Bir- lesik
Devletlerindeki yasalarda degisiklige gidecegi ve idami kaldiracagmi
soylemesi {izerine bir gazetecinin “Eger esinizin irzina gegseler ve sonrada
sldiirseler katillerin idammm istemez misiniz?” sorusu iizerine Dukakis
kagamak olarak hayir yanitini verdi. Secim dncesinde iilkesel ¢apta % 60
oraninda desteklenen bir olayin degistirileceginin soylenmesi Dukakis’e

hem art1, hem eksi puanlar kazandirmustir.”’

Tiim ibreler Bushdan yana idi. Ve nitekimde secimi Bush kazandi.

87 Topuz Hifzi,a.g.y. $5.91-92
8 Topuz Hifzi, a.g.y. 5.96-100
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1.2. Fransa Ornekleri

Fransada ilk kez 1956 yilinda se¢im haberleri okunarak televizyon
secim calismalarinda kullanilmustir. 1959 yilina gelindiginde ise 1 milyon
ailenin televizyonu vardi. Boylece secimlerde otomatikman televizyonun
rolii artti. Figaro gazetesinin bas yazari, iinli diisiiniir Raymond Aron o

siralarda televizyonun etkilerini inceleyerek sunlart sOylemigtir:

“Bir olaymn televizyonda gdsterilmesi, orta bir vatandasin siyasal insanlara
karst saygisini azaltacak niteliktedir. Neden? Ciinkii politikacilar TV yildiz1
degildir. Onlara TV iskencesi etmeye kalkarsaniz vatandas kendisini
uzaktan gordiiginden daha degisik bir bicimde gormeye bagslar.
Politikacilarin mutlaka ses ve gorlintii bakimindan bagarilar da yoktur. Her
ne kadar tamdigimiz bazi politikacilar sesleri ile insanlar1 etkilemesini
bilirlerse de TV’de her zaman o tiir kisileri goremeyiz. Goriintiilerde olaylar1
saptirabilirsiniz ama politikacilar icin televizyonda radyodaki gibi bir teknik
bulmak kolay olmayacaktir, Hitler radyo ¢aginin adami olmustur,

televizyonun degil....”90

1.2.1.Giscard Estaing-Mitterand : 1974 senesinde Fransa Baskani-
un Slmesi iizerine hemen se¢im hazirliklarina baglandi. Sol goriigii temsil
eden partiler kendi aralarinda koalisyon yaparak tek aday ¢ikarma karari
aldilar. Sosyalist parti lideri Mitterand sol cephenin adayi oldu.Bagimsiz

Cumhuriyetgilerin adayida Giscard Estaing oldu.

Giscard Estaing o donemde yildiz1 parlayan, geng ve dinamik bir
politikaci idi. Kabinede o donemde baskanina muhalefet yapan tek kisi

olmustur. O dénemde Giscard Estaing ¢ok geng olmasina ragmen se¢im

¥ Topuz Hifz1,a.g.y. 5.96-100
* Topuz Hifz1,a.8.y. s5.101-102
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kampanyalarinin 6nemini cok iyi anlamis gok genis bir kadro ile ¢alis-
mustir. Her segim turu igin boy boy afisler hazirlatmistir. [lk tur sonunda
Giscard oylarin % 32.6’smt aldi. Delmas oylarin % 15’ini aldi ve elendi.
Miterand ile Giscard bagbasa kaldu. ilk televizyon konugmalarinda her iki
tarafinda ¢ok gergin ve kameralara yabanci oldugu baglangigdan sonuna
kadar ¢ok nazik bir hava igersinde gegen bu televizyon konusmasinin amaci
secmenlerin iizerinde olumlu bir goriintii yaratmak kars1 tarafi gii¢ ve giiliing

durumda birakmakti.

Giscard kendisini geng, dinamik ve gelecek vaadeden bir lider
oldugunu vurgularken, Mitterand’da Giscard’n  Fransa’nmin mutlu
azinhiginm lideri oldugunu ve bu mutlu azinligin Fransa’ya ne verdigini
sordu. Ertesi giinkii gazetelerde, her iki tarafinda birbirlerine saldirmis
olmalarindan ve seviyeli tartigmalarindan otlirii ovgi sozleri yer ald1
Yapilan arastirmalar sonucunda, televizyondaki tartigma bittikten sonra
Fransiz vatandaslarin bir g¢ogunun televizyonunu kapattigini  ortaya
cikmustir. Bu da gosteriyor ki, Fransiz secim kampanyalarinda televizyonun
yeri ¢ok biiyiiktiir. 1974 secimlerinin sonucunda Giscard ¢ok da olmayan

bir farkla se¢imi kazanmistir.”"

1.2.2.Giscard D’Estaing- Mitterand (1981) : 1981°de Bagkanlik
siiresi dolunca tekrar se¢ime gidilme gergegi dogdu. Birinci turda Giscard-
Mitterand ve Chirac birbirlerine ¢ok yakin oy almalarina ragmen Chirac en
az oyu alarak elendi. 1974 secimlerinde Mitterand galibiyetini, TV ile alan
Giscard, yine bir se¢im goriigmesi onerdi. Bu tekliften huzursuz olan
Mitterand kabuletmemenin getirecegi suglamalardan korkarak bu teklifi

kabul etmek zorunda kaldi.

o Topuz Hifzi,a.g.y. ss.112-116
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Tartigmay1 dort gazeteci yonetti. 1974 segimlerinden ¢ok biiyiik
dersler alan Mitterand, daha saldirgan (yedi yillik bagskanlik dénemini pekte
basarili gegirmemis) ve Giscard karsisinda daha akiler davranarak TV

konusmasini bagariyla bitirdi.”?

Bir giin sonraki gazeteler ve arastirmalar gosterdiki Miterand ezici bir

tistiinliik saglamisti.Nitekim segimleride %3.4’liik bir farkla kazandi.

1.3. Ingiltere

1951 yili segimleri itibar1 ile Ingilterede siyasal kampanyalarda
televizyonlar kullanilmaya baglanmustir. Bu donemlerde televizyonlar , parti
liderlerinin toplantilarini ve gesitli parti galismalarini gazetelerden once
yansitmaya baslamistir. Segmenler birden bire parti liderleri ile(Ki hepsi bir
televizyon yildiz1 haline gelmistir.) igli digh olmuslardir. Soap opera seyir-

eder gibi televizyonun karsisina gegerek sonuglar1 beklemislerdir.

Televizyon, olaylar1 dogrudan dogruya segmenin karsisina ¢ikinca
degismis. Segmen olaylarin hangi agilarindan segilip televizyona yansitil-
digin1 diisinmeden olaylara dogrudan yaklagmigtir. Fakat, bu demek degil-
dir ki herzaman televizyonun etkisi ¢ok fazladir. Nitekim 1959 segimle-

rinde de televizyonun ¢ok biiyiik bir etkisi olmamugtir.

1964 yili segimleri itibar1 ile Ingilterede televizyonun dnemi artmis-
tir. Fakat, Ingiltere Grneginin en carpici tarafi,segmenlerinin ¢ok bilingli
olmasi ve secim oncesinde oylarin % 80’inin kime atilacaginin bilinme-

sidir.

°2 Topuz Hifz1,2.8.y. s5.116-120
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2. Tiirkiyede Siyasal Reklamin Geligimi

Osmanh Devleti yikilip, 1923’de Tiirkiye Cumhuriyeti Devletinin
kurulugundan sonra ki donemlerde segim kampanyalar1 ve reklamlardan
sézetmek 1950’lere kadar miimkiin olmamigtir. 1950 segimlerinde ise devlet
radyosunun seg¢im reklamlarina agilmasi, partileri destekleyen gazete ve
dergilerin diginda o dénemin tek kitle iletisim araci olan radyonun bu olaya
renk katmasim saglamustr. 1950 Genel Segimleri dncesi Cumhuriyet Halk
Partisi ve Demokrat Partinin, radyoyu kullanarak ideolojilerini segmenlere
ulagtirma gabalari, o dénemin flag sloganim “Yeter! Artik S6z Milletin”

sloganini kullanan Demokrat Partinin zaferi ile sonu<;lanm1$t1r.93

ikinci Diinya Savaginin bitiminden hemen sonra kurulan Demokrat
Partinin istegi iizerine 1950 segimleri dncesi secime katilacak partilerin
secime 15 giin kala baslay1p, secime 2 giin kala biten konusma hakkinin
5392 sayili yasa ile kanunlastiriimasi fikri her ne kadar Demokratik Partiyi
bir anlamda iktidar yaptiysada 1954 senesinde 6428 sayili yasa ile yine
Demokrta Parti tarafindan kaldirilmigtir.

1950-1980 aras: ihtilaller iilkesi olarak adlandira bilecegimiz Tiirkiye
Cumhuriyeti, her ihtilal sonrasi yeni bir se¢im yasasi ile tanismasi nedeniyle
siyasal reklamcihikta gok fazla yol kaydedememistir. 1960 ihtilalinden
sonra, 1961 Anayasasma uygun olarak hazirlanan segim yasalari, siyasi

partilere yeniden genel se¢im oncesi propaganda yapma hakki tanimugtir.

Bundan 1961- 1965 -1969 Genel Segimlerinde, Segimlere katilan tiim
siyasal partiler yararlanmigtir. Bunun yaninda, o dénemlerin en etkili reklam
araglar1 olan el ilanlari, duvar afigleri ve brosiir gibi yazil araglar da siyasal

partiler tarafindan kullanilmaya baslanmustir.
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1968 senesinde Ankara’da TRT’nin baslattigi tevizyon deneme
yaymlari, 1950’lerden beri Diinyada kullanilan siyasal reklamcilik, iilkemiz
partilerinin de dikkatini gekmistir. Gergek anlamda televizyonun se¢im
propagandasina agtlmas1 1977 genel secimlerinde miimkiin olmustur. Se¢im
Yasasinda yapilan degisiklikle televizyon da radyo gibi licretsiz olarak
siyasal partilere agilmigtir. 1977 genel segimleri dncesinde Adalet Partisi
yine bir ilke imza atarak Hiirriyet Gazetesine siyasal reklam vererek farkh

%4 1977 genel segimlerinde Adalet

ve yeni bir tarzin Onciisii olmustur.
Partisine reklam kampanyasini Cen Ajans hazirlamig ve yiriitmiig, bu
kampanya boyunca 20.000 ses kaseti, 5 milyon tanede el ilan: dagitilmis,
duvarlar mor afiglerle donatilmistir. Yine bu donemde Piyasa Arastirma
Kuruluslari yaptiklari kamuoyu yoklamalar ile segimlere yeni bir boyut

getirmiglerdir.

1980-1983 arasimi suskun gecirmek zorunda kalan Tiirk siyasi
partileri, 1983 de segimlere yeni isimlerle katilmislardir. Bu dénemde Milli
Giivenlik Konseyi’nin izniyle “Program ve tiiziiklerini tanmitmak ve
faaliyetlerini agiklamak maksadi ile basina ilan verebilirler.” ilkesinden
hareket ederek 1977 yilinda Adalet Partisinin Hiirriyet Gazetesine vermis
oldugu ilan yasal bir dayanaga kavusmustur. O donemde Manajans ile
calisan Anavatan Partisi yeni kurulmus bir parti olmasina ragmen iktidar
olmay! basarmug, bunu da 12 Eyliil sonrasi saglanan Huzur ve Giiven
ortamina dayandirarak, enflasyon, issizlik, teror, konut sorunlarini ¢oziicegi
{izerine yogun kampanya yapmistir. Ayrica, Manajans tiim televizyon
konusmalarim Genel Baskan Turgut OZAL iizerine kurarak bir ilke imza

atmistir.

% Tag Oktay-Tarik Z.Sahim ,Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik Ankara 1996,Aydogdu Ofset,s.105
% Tas Oktay, a.g.y. ss.106
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Basinda yer alan siyasal reklamlar yaninda televizyonda da siyasal
reklam yapilmasi 1987 yilina kadar gerceklesememis, se¢im yasasinda

yapilan degisikliklerle yeni bir donem agilmistir.

Tiirkiyedeki gergek anlamda siyasi reklamciligin anlagilmasi ve
profesyonel anlamda yapilmas ise Anavatan Partisinin 1991 yihinda Seguela
ile anlasmas1 ile baslamustir. Bu iinlii Fransiz siyasal reklamcisi, Tiirk

Siyasetgilerine Danismanhigin ve bunun gerekliliginin Snemini 6gretmistir.

2.1. Tiirkiye’deki Siyasal Partiler Ve Ajanslari
2.1.1. Anavatan Partisi
1983 Manajans
1984 Ava Ajans
1986 Birikim Ajans
1991 Seguela
2.1.2.Refah Partisi
1991 Anajans
1994 Anajans
1995 Anajans
2.1.3.Sosyal Demokrat Halk¢: parti)
1987 Yorum Ajans
1988 Yorum Ajans
1989 Yorum Ajans
1991 Yorum Ajans
2.1.4. Demokratik Sol Parti
1991 Cenajans-Grey
2.1.5. Dogru Yol Partisi
1991 Ax Ajans
1995 Cenajans
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2.2. 1991 Se¢imleri Ve Reklam Kampanyalan

ANAP; 1991 Secimlerinde ANAP, ENA araciligr ile Seguela ile
calismaya bagladi. Tiirkiyede ilk kez bir siyasi parti yabanci bir iletisim
uzman ile ¢alismaya bagladi. Seguela Tiirkiyeye geldigi gibi bir toplant1 ya-
parak stratejisini belirledi. Ve toplantinin sonunda 10 altin 6gtit verdi.

1) Segimleri ideoloji degil, lider kazanr.

2) Secimlerde gegmis igin degil gelecek igin oy verilir.

3) Oy umut igin verilir, program igin degil.

4) Secim siyasal olmaktan &te psikolojik bir olaydur.,

5) Devlet adami olmak isteyen her siyaset¢i kendi efsanesini
gelistirmelidir.

6) Lider bagimsiz kisiligini vurgulamalidir.

7) Devlet adamu iilkesinin yapisim yansitmali, bugiinden yarin temsil
etmelidir.

8) Lider iilke i¢i imaji kadar iilke dig1 imajinada Snem vermeli ve
geligtirmelidir.

9) Secgimi lider kazanir ama yanhz olmadigini unutmamaldir
politika dis1 iligkilerine de 6nem vermelidir.

10) Zaman zaman tanimak gerekir, lider orta ve uzun vadede

diisiinmeli ve bunlari yan51tabilmelidir.95

Bu secimlerde ANAP’1n sanssizligi ilk giin itibari ile Seguelaya olan
parti igi ve parti dis1 hognutsuzluk olmustur. Ayrica tek ¢alisma sansi tanin
mamis ve bdylece ANAP Seguela’dan istedigi verimi alamamuigtir. Fransiz
reklamci hazirladigi kampanyada afislere ve televizyon filmlerine &nem ver-
mistir. Afislerde sadece Mesut YILMAZ’in bir fotografi kullanilarak tizer-

lerindeki sloganlar degistirilmistir.
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ANAP’in Mesut YILMAZ resimli afislerinin disinda iki ¢esit daha
afis kullandig1 gorilmistir. Bunlarin birinci tiirii, Mesut YILMAZ’siz
temsili resimlerle ve sloganlarla donatimis afisleri, bir digeride rakip
partileri SHP ve DYP’ye karst hazirladig afiglerdir. Orneklemek gerekirse,
Demirel’in “Odiing oy istiyoruz” sloganinin altinda sanki bir dilenci sapkast
yeralmigtir. SHP’ye Karst yapilan afigde de “Sandiktan giiller ¢ikacak”
slogant ele alinarak, sandiktan cikan giili kavrayan ele giliin dikeni
batirilmistir. Herkes tarafindan da bilindigi tizere ANAP 1991 segimleri
sloganlarinda bitimi parti ismiyle degilde liderinin ismini kullanarak
yapmustir. Ornegin;

- Tiirkiye, genglerine egitim ve is saglayacaksa Mesut YILMAZ
- Tiirkiye’de ¢aligan herkes emeginin degerini alacaksa Mesut YILMAZ
- Tiirkiye’de hizla gelismenin devami icin siyasi istikrar sartsa Mesut

YILMAZ .... Ciinkii yapacak ¢ok is var.

ANAP TV filmlerine ise, halki stkmamak i¢in cok kisa siireli tutmus
yine bu filmlerde de Mesut YILMAZ 6n plana ¢ikarilarak diinya liderleri ile

gegmis donemlerdeki kareleri simgelestirilmistir.

1991 secimlerindeki Anavatan Partisi reklam kampanyasi, uzmanlar

tarafindan hedefe ulasamamis, kampanya olarak bahsedilmigtir.

Prizma Reklamdan DEGER DILEK ANAP’mn reklam kampanyasini
degerlendirirken “ANAP’in Segueala’ya ait bolimi ne yazik ki gok kot ”

s6zlerini kullanmuigtir.

Ajans Ada’dan MEHMET {UUNSUR ise “ANAP reklamlari mecralar

arasinda biitiinliik kuramadi bence, tek aj ansla calismak herkese ders olsun.”

% Topuz Hifzs,a.g.y. s.45
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Yine iki farkli ajansla g¢alismanin sakincalarina deginen Yavuz
TUGRUL “ANAP’in kampanyasi iki bash idi, sarkili trkiild, sen sakrak ve
Seguela’nin asik yuzi, sozciiklere bogulmus kampanyasi, tutarsizhigin

giizel bir drnegi” sozleri ile degerlendiriyor.

Cenajans Yonetim Kurulu Bagkant NAIL KECELI “Tiirk reklam
ajanslarinin bu tiir isleri layikiyla yapabilecek olabilenleri zaten uluslarara-
s1 dev reklam ajanslar1 ile resmen ortaktirlar... Kisacaci, Tiirkiyede bu isi
yapacak tam hizmet ajanslar1 tabi vardur. Tiirkiye’de, Tiirkiye’nin tanitimini

yapacak ajanslarda tabi vardir. icraatlari ile kendilerini ispat etmislerdir.”

DYP : DYP 20 Ekim 91 secimlerine yeni kurulmus bir ajans olan
AX Ajans ile anlasarak calismalara bagladi. Ajans parti lideri Siileyman
DEMIREL’e partinin saptadigt stratejilere uygun olarak malzeme
hazirlarken, parti temsilcilerinin giyimleri ve sozleri hakkinda Oneriler
getirmigtir. Her zaman oldugu gibi DEMIREL’in sapkasi dokunulmaz-
ligm1 devam ettirmistir. Organizasyon komitesi ad1 altinda kurulan komite
genelde genglik, kadin, iinirvesite ogrencileri, sendikalar ve isadamlari ile

ilgilenmistir.

Uretim komitesinde ise kampanya i¢in mesajlar, grafikler, tanitim
malzemelerini tretimi, gazetelere gonderilecek fotograflarn cekimi ve

afislerin hazirlanmasi saglanmistir.

DYP’nin ve Ax Ajansin Tirk Siyasi tarihine kazandirdif1 ve gesitli
cevrelerce tepkilerle kargilanan yeniligi ise agik agik “Odiing oy” istemesi-

dir.

Ax Ajansin amaci bu secimde, parti ve parti lideri giiven imajini

yaratmak olmustur.
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SHP : SHP’nin 1991 secimlerine hazirlanigt her zaman oldugu gibi
yine Yorum Ajans ile olmustur. Kampanya sirecinde SHP’nin ana

basliklari;

- Insan Haklan
- Toplumun ve devletin yeniden yapilanmasi

- Saglik, egitim, genglik ve igsizlik sorunlari olarak belirlendi.

Ana hedefleri ise “Gecmisde SHP’ye oy verip de sonradan kendisini
kararsiz gibi hisseden ya da sonradan kararini SHP’den yana koyabilecek ”

olarak belirlendi .

SHP kampanya sirasinda kullanilacak afislerdeki resimlere agirlik
verirken Erdal INONU’niin ince esprili, bilgili ve entellektiiel kisiligini 6n
plana gikaracak kareler kullanmistir. Ote yandan SHP’de diger partiler gibi
TV yaymi hazirlamis, bu yayinda SHP propagandasi yaptlarak giincel
konularin tartigildigi ve yorumlarm getirildigi bir ¢alisma segmene

sunulmustur.

DSP : Cenajans- Grey ile segimlere hazirlanan DSP kisith biitgesi
dahilinde se¢cmenle kuracagi baga ajansiu karigtirmamig ECEVIT’in
sembolii olan kasketi ile geng kadrosunu birlestirerek segimlere katilmigtir.
ECEVIT’in “Karaoglan” imaji tamamiyla belleklerden silinmis yerini parti

sembolii olan “Akgiivercin” almigtir.

Cenajans medya araciligi ile tanitima agirhk vermistir. Seg¢im

kampanyast su sloganlarla baglatildi,

- Goziin aydin Tiirkiye, Ak giivercin geliyor.
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- Gii¢lendikg¢e DSP , halkin yiizii giiliiyor.
- Engeller bizi yildirmaz , adaletten saptirmaz . Politikacilara son

- Aydinlik Tiirkiye iktidar DSP

DSP Tiirk siyasi tarihinde ve kampanyalarinda bir ilki gergekles-

tirerek resminin altina ilk defa “Diiriist Lider” yazisini yazdlrmls,tlr.96

RP : 1980 sonrasi yeni kurulan partilerden biri olan Refah Partisi
Milliyetgi Selamet Partisinin bir uzantis1 olmasina ragmen farkli bir ¢izgide
yiikselig trendine gegmistir. Prf. Dr.Necmettin ERBAKAN liderligindeki
Refah Partisi belkide en fazla sadik segmene sahip olan siyasi partidir.
Refah Partisinin temelinde islami gorii Harekat1 yer almaktadir.

% 100°e yakin bir kismu miisliiman olan bir iilkede islami kesimin ¢ogunlu-

gunun biiyiik boyutlarda oldugu tartigtimazdir. Necmettin ERBAKAN
liderligindeki Refah Partisi 1980’den baslayarak sistemli yapilaniginin
semeresini 1991 segimlerinde oy oranim inanilmaz bir bigimde yiikselterek
gormiistiir. 1991 genel segimlerine Anajans ile anlasarak baglayan Refah
Partisi se¢im ¢aligmalarini segmenin beklentilerini ve sorunlarini belirleyip
agirhik diizeylerine gore simiflandirmasi ile programlamistir. Bu ¢alismasi
sayesinde Refah Partisi ev kadmlarindan is kadinlarma, biirokratlardan
koyliilere, dgrencilerden iggilere kadar ulasarak baga ortiiyli, pahalilig,
enflasyonu, terdrii, onlara oy veren kesim tarafindan Ocii olarak goriilen
fahiseleri bile bashk yaparak Tiirkiye’deki tim kesimlere mesaj
géndermistir. Refah Partisinin adini bile duymak istemeyenler bu muhtesem

reklam kampanyas sayesinde oylarint Refah Partisine vermislerdir.

Refah Partisinin se¢im sloganlarida inang, adalet ve refah lizerine

kurularak ADIL DUZEN slogani gare olarak segmene ulagtiriimistir.
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Bu secimlerde Refah Partisi’nin ve Anajans’in dogru zamanlamasi

sayesinde zihnimize kazinan sloganlari hala unutulmamigtir.

- Gelin canlar bir olalim

- Bu sefer REFAH

- Care : ADIL DUZEN

- Hak gelince batil zail olur

- Diinya ve biitlin insanlik i¢in yeni nizam “ ADIL DUZEN” ornekleri

verilebilir.

Refah Partisinin bazi siyasi partilerle olan goriis yakinligi sayesinde
bu parti segmenlerinden de oy almay1 basarmugtir. Refah Partisinin goriisiine

en yakin olan MHP segmeninden ¢ok bilyiik oranda oy almugtir.

Secim galigmalarinda Refah Partisi tiim partilerden daha fazla paray1

kampanyas! i¢in harcamistir.Bu da Anajansin en biiyiik sansi olmustur.

Rekalmeilarin ve siyasi gevrelerin bazilarmin gdrislerini ise soyle

dzetleyebiliriz ;

fzmir TOLGA (Reklamcilar Dernegi Bagkani) “En basaril
buldugum kampanya Refah Partisi; Tutarli, istikrarli, biitiinlik iginde.
Reklam agisindan en dogru kampanyayi Refah’in reklam ajansi yapti.
Refah’in kampanyasi miimkiin oldugu kadar disiplinli bigimde eli yiizii

diizgiin mesajlarla gergeklestirdi.”

Sahin TEKDUZGUN (Parajans) “Refah Partisinin reklami dogru ve
basarili. Hizmet verdigi partiyi yonlendirecek kadar gliclii bir ilan. Refah

% Topuz Hifz, a.g.y. 5.52
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Partisinin kampanyast ¢ok ciddi duygusal bag yaratiyor. Diger partilerin

reklamlarini o kadar basarili bulmuyorum.”97

Mehmet GUNSUR (Ajans Ada) “Siyasi ¢izginin gok Stesinde ve dis-
inda bigimsel incelikler gosteren ittifak’in se¢cim kampanyasi, basin ve te-

levizyonda ilging sayilabilecek gorsellikler sergiledi.” %

Serdar ERENER (Young and Rubicam Reklamevi) “Hepsinden
enteresani Refah kampanyasiydi. Refah Partisi’nin entellektiiel miisliiman
kardeslerine hazirlattig1 sik bir maske idi: ama Kayseri’deki, Bayburt’daki
realiteye higbir alakasi yok‘cu.”99

2.2.1. 1991 Se¢im Kampanyasi Genel Degerlendirmesi

1991 Segim kampanyalar1 ve galisilan ajanslar hakkinda genel bir
degerlendirme yapilacak olursa DYP’nin kampanyasmi hazirlayan AX
Ajansdan Zafer ATAYLAN'I yirmi maddelik goriisti, secimi reklam
yenilikler modernlesme ve gelisme agisindan degerlendirmistir. Zafer

ATAYLAN’a gore;

1) Tiirkiye’de ilk kez bu secimde biitiin partiler birden, reklam ajanslar1 ve
iletisim uzmanlari ile galisti ajanslarin uzmanhgma giivenip kendini birakan
partiler daha basarili oldu.

2) Partilerden daha gok ajanslar ve medya 6n plana cikti. Bu yenilik
kamuoyunun ilgisini gekti ve reklam sektdriiniin imajimin giiglenmesine

katkida bulundu .

97 Giinaydin Gazetesi 18.10.1991
% para Dergisi 27.10.1991
9 para Dergisi 27.10.1991
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3) Tiirk reklam sektdriiniin yaratici giiciniin  Avrupadakinden asagi
kalmadig1 bir kez daha kanitlandi.

4) Ajanslar yanlizca geleneksel duyuru kampanyalari yapmakla kalmayip
oncelikle strateji ve oneriler {irettiler yiiksek danismanhk ve yonlendirme
one ¢kt

5) Propaganda ve reklam biitiinliigiiniin saglanmasinda Snemli asamalar
kaydedildi.

6) Partilerle liderlerin basarisi ile kosutluk gosterdi sonugda en biiyiik
basariy1 bu iki basari grafigini cakistirabilen DYP ve ANAP gosterdi.

7) Partiler, bu modern ¢alisma diizénini yanlizca segim kampanyalari i¢in
degil sonrast iginde gok yararli olabilecegini gordii. Artik muhalefette ya da
iktidarda olsunlar parti-ajans birlikteligi stireklilik gosterecektir.

8) Hedef kitle segiminde DYP ve ANARP basarili oldu. Iki partide kararsizlar
{izerine oynadi ve oy oranlarini arttirdi.

9) DYP ve RP kampanyalarini parti imaj1 iizerine kurdu.

10)Yenilik imaji ve modernlik goriiniimii galip geldi. Kendini yenileyebilen,
capa ayak uydurabilen parti ve liderler halka giiven verdi ve kazand.
11)Yeni diinya anlayigin, toplumsal uzlagmayz, demokratiklesme gereksini
mini, diinya ile biitiinlesmeyi savunanlar basaril1 oldu.

12)ideolojilerden ¢ok programlar one ¢ikt1. Sorunlarin ¢6ziimii igin somut
oneriler oy getirdi.

13) Umut mesajlar1 ve iyimser tablolar halk tarafindan daha ¢ok benimsendi.
14) Rakiplere satasma ve kampanyay1 onlari lekeleme iistiine kurma prim
getirmedi. Ornegin, ANAP yayinladig: teror filmleri, ile tepki aldi. SHP ise
mermisini bosa harcadi. Kendi sarkisini sdyleyen kampanyalar daha ¢ok
tutuldu.

15) Partilerin alt orgiitleri ile ajanslarin ilikileri yetersiz kaldu. 11 ve ilge
orgiitlerini iletisim alaninda egitilip bilinglendirilmesi gereksinimi dogdu.
16) Bir medya savas: degil medyasizlik yasandi. Ajanslar kisitli medya ile

calismak zorunda kaldi.
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17) Sokakda hosgorii ve uzlagsma cergevesi iginde yalinda olsa bir genlik
yasandi. Ama higbir parti farklilagmadi.

18) Agik havada, afislerin bilyiik cogunlugu reklamcilik ilkelerine aykiri
olarak mesaj ve grafik agisindan etkisiz ve yetersiz bir bigimde uygulandi.
Yasadis1 ve haksiz uygulamalar gozlendi.

19) Busegim doneminin getirdigi en dnemli kazang, belkide ajanslarin yedi
sekiz hafta gibi gok kisa bir siire iginde biitiinsel tanitim deneyiminden
gegmis olmasidir.

20) Ozetle Tiirkiyenin bu degisim doneminde, ¢agdas, sivil toplumun
olusmas: igin, reklam ajanslarmin gok biiyilk katkilar1 oldu. Sonugda

kazanan Tiirk Demokrasisi ve Tiirk reklam sektorii oldu.'®
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UCUNCU BOLUM
I1I. Kampanya Olusumunda Refah Partisi Ornegi

1. Diinden Bugiine Refah Partisinin Gelisimi

Refah Partisi, 1980 ihtilalinden sonra kapatilan Milli Selamet
Partisinin bir uzantisidir. Refah Partisinin belkide en biiyiik ozelligi
Tiirkiye’deki diger siyasal partilerdeki higbir liderlik cekismesine, parti i¢i
karsit fikirlere sahne olmamasidir. Bu partinin en biiytik ozelliklerinden
biride bir siyasal partiyi gergekte varkilan alt kadrolagmay: merkezi bir
yonetimle hiyerarsik yapmasidir. 1991 segimlerine kadar %4-5’lerde dola-
san bir parti 6zelliginde olup, 1991 segimleri ile yiikselis trendine geemistir.
Sunu diyebiliriz ki, onlar ellerine gegirdikleri firsatlar ki bu bir askeri

disiplin igersinde olmustur, sonuna kadar kullanmiglardir.

1994 yihinda Belediye secimlerinde elde ettikleri inamlmaz basariyt
tiim belediyelerde degerlendirmislerdir.1994 secimlerine kadar ellerinde
bulundurduklar1 belediyelerden bu secimlerde sadece Bahgelievler ilgesini

fire vererek, yeni ilgeler ve iller kazanarak devam ettirmislerdir.

1991 segimleri dncesi gesitli illerde yaptiklar1 kamuoyu aragtirmalari
15181 altinda secmenlerdeki siyaset ve siyaset¢iye olan giivensizligi ortadan
kaldirmak i¢in ¢ok biiylik ¢aba sarfetmislerdir. Bu bahsedilen arastirmalarda
“Sjyasal Parti deyince akhimza ilk ne geliyor ?” sorusuna verilen;
Politik, yalan, ¢ikar saglamak, tickagitgihk gibi cevaplari, Refah Partisi
olarak degistirmek i¢in calismalar yapmuslardir. Secmende varolan bu
olumsuz yaklagimi siyasal reklam kampanyalarini  “Degisim” lizerine
oturtarak uygulamislardir. Ttirk secmenin en dikkat ettigi konularin basinda

“Diiristliik” ilkesi gelmektedir. Belkide Tiirk siyasi tarihinde segilmis parti-

100 Ataylan Zafer, Marketing Tiirkiye,
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lerin secim ©ncesi verdikleri sozleri yerine getirmemesi bu konuda ¢ok

biiyiik rol oynamistir.

Refah Partisi simdiye kadar ki tiim segimlerde denenmemis oldugunu,
denenmis olan partilerin iilkeyi felakete siiriikledigini, tiim kampanya stire¢-
lerinde kullanmugtir. Kararsiz, partisine kiismils se¢menin, yiizen oylarin

tamamini hedefleri igersine almugtir.

Halihazirda varolan en sadik segmen Kitlesi ile tabani kendisine yakin
Milliyet¢i Hareket Partisi - Biiylik Birlik Partisi - Anavatan Partisi ve Dogru
Yol Partisinin milliyet¢i kanatlarmida kullanarak sonuca gitmeye
¢alismistir. Cogu gevrelerin  Radikal Islamci, Kokten Dinci olarak
tanimladigi Refah Partisi ana temasmi Din olgusu lizerine oturtmasina
ragmen Demokratik-Laik bir parti oldugu imajin1 vermeye calignugtir.
Belkide bunun sayesinde diger partiler arasi gekismelerden de en biiyiik

fayday1 saglayan siyasal parti olmustur.

Yine yapilan aragtrmalarin birinde deneklerin %12.3°t Refah
Partisine oy verecegini, %15’ verebilecegini sSylemistir. Bu ¢alismada
neden Refah Partisine oy verebilirsiniz? sorusuna, oy verdiim partiden
memnun degilim cevabida yukarida bahsettigimiz sebepleri agiklayan bir

neticedir.

Refah Partisine oy vermeyenler ise Refah Partisinin Atatiirk¢l
olmayan, Anti-Laik bir parti oldugunu diisiiniiyor.Bunun sonucunda Refah
Partisi insanlarda Erbakan’i, Miislimanhgi, Karanhigi ve Cargafli Kadim
cagnistiriyor olmasi, 1991 segimleri itibari ile Refah Partisinin bir imaj
degisikligi ihtiyact duymasma sebep olmustur. Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi Saglik Danismam Dis Hekimi Filiz ERGUN’un “Refah

Partisi’nin sortlu damgmani” olmasi bu konudaki orneklerden biridir. Bu
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haber “Modern Goriintiisii ile degisik bir partili imaji giziyor” yorumlarina

neden olmus,tur.lol

Buna paralel olarak Prof.Dr.Necmettin Erbakan’in Partililerine
saglamig oldugu giiven onun tim kampanyalarda afise edilen en agirlikh
nokta olmasim saglamigtir.Necmettin Erbakan’in etkili, hazircevap ve imal
konusma tarz: diger liderlerden daha basit Tiirk¢e kullanmasi, %73’ Uniin
lise gormedigi, dinin tabu oldugu bir iilkede Islami bir diizenin segmenti

etkilemesi normaldir. Erbakan ve Refah Partisi bu olgular1 kullanmustir.

Gergekte Refah Partisinin 1991 - 1995 yillar1 arasindaki oy orani
artigi %4.4°diir. Fakat, ANAP- DYP, DSP-CHP c¢ekigsmeleri bu dort
parti’nin kampanya stireglerinde kendi fikirlerini agiklamaktan gok birbir-
lerine saldirmalar1 ve birbirlerini karalamalari sayesinde RP tiim tepki

oylarini alarak aradan siyrilmistir.

Bunun yaninda milletvekili sayismin son secimlerde 550’ye
cikarilmas: iilke bazinda oy baraj getirilmesi tiim bu siraladigimiz olaylarla

birleserek Refah Partisi’nin ¢ikarina olmugtur.

Refah Partisi her ne kadar se¢im kampanyalarinda “Lider Tiirkiye”
imajin1 vermeye caligsada yapilan kamuoyu yoklamalarinda partinin iilkesel
imaj1 zedeledigi goruisii agirliktadur. 1945°lerden beri Avrupaya yaklagsmaya
calisan Tiirkiye, Refah Partisinin bu iilkeler topluluguna sirtin1 donmesi ile
karst karstya kalmistir. Bu da aragtirma sonuglarm hakh ¢ikararak iilkesel

imaj1 kotii yonde etkilemistir.

1 Hiirriyet Gazetesi 16.06.1995
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Anti-laik oldugu gercegini yalan olarak nitelendiren Necmettin
ERBAKAN, Refah Partisi Savunmast adl kitabinda parti programindan
Srneklemeler yaparak program baslangicindan ve madde-4 ten kesitler
vermistir.Ve soyle devam etmistir (... goriildiigii gibi Refah Partisi tiiziik ve
programinda Laikligi devletin temel niteligi olarak almus, laikligin anayasal
ve yasal anlamini teyid etmis ve laiklige aykiri uygulama yapilmamasi i¢in
nelere dikkat edilmesi gerektigini ortaya koymustur.)Yine bu kitabinda
ERBAKAN Refah Partisini sdyle tanimlamustir, “ Refah Partisi; 4 milyonu
askin resmi kayith tiyesi ile Tiirkiye’nin ve hatta diinyanin en biiytik partisi
hiiviyetini kazanmugtir. Takriben 35 milyon segmen kitlesi olan iilkemizde 4
milyon resmi kayitl iiyesi ile partimiz 1989 genel - yerel segimlerinde %10,
1991 milletvekili genel segimlerinde %17, 1994 yerel - genel segimlerinde
%20 ve 1995 genel segiminde %22 oy almig bir partidir.... ¢linkii bu
rakamlardan ve son giinlerde yapilan anketlerden agikea goriildiigi gibi
Refah Partisi, sempatizanlar1 ile Tiirkiye’nin 1/3 tind temsil etmektedir.Bu
toplulugun Demokratik Secimlerde yok farzedilmesi ve gézardi edilmesi

miimkiin degildir... ”

Oysa ki Yargitay Cumhuriyet Savcis Vural SAVAS Refah Partisi
iddianamesi ve Miitealasi adli kitabinda “Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinin
hicbir sekilde olmadig sekilde “irtica” tehlikesi ile kars1 karstyadir. Gerek
iilkemiz ve gerekse diger demokratik ilkeler Anayasa Mahkemelerince

kapatilan higbir parti kendi anayasasina Refah Partisi kadar ters diigme-

mistir...”

1.1.MNP Dénemi

Daha once de belittigimiz gibi Refah Partisi 1980 [htilali sonrasi
resmi olarak 19 Temmuz 1983 tarihinde kurulmustur. Refah Partisinin ilk

tohumlar1 1967 yilinda atilmigtir. Stileyman DEMIREL liderligindeki AP
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icinde birkag milletvekili ile bir senatdr, dini motifleri agir basan bir arayis
icine girmislerdir. Kahramanmarag senatorii, Adana milletvekili Hasan
AKSAY ve Rize milletvekili Arif Hikmet GUNER’in ¢alismalarina Odalar
Birligi Sanayi Dairesi Bagkani Prof.Dr.Necmettin ERBAKAN’da dahil
oldu. Profesér ERBAKAN 1 yil sonra “kiigiik ve orta ¢aptaki isadamlarinin
temsilcisi olarak” Odalar Birligi Baskam segildi. Ancak Izmir ve Istanbul
Ticaret Odalarinin itirazlar1 sonucu AP iktidarinin Ticaret Bakani, Profesor

ERBAKAN’mn Ticaret Odas1 Baskaniligim tammadi ve gérevden aldi.

islami Parti, 1969 genel segimlerine yetismeyince bu gortsl
benimseyen ve savunan Kisiler sag partilerden ya da bagimsiz olarak
adayliklarim1 koymak istediler.Nitekim, Professr ERBAKAN’in AP’den
milletvekili aday adayir olmasi Siileyman DEMIREL tarafindan veto
edilince, Konya’dan se¢ime bagimsiz olarak katildi ve segildi. Daha
sonralar1 Bagimsizlar hareketi olarak nitelendirilen bu ¢alisma basarisizlikla

sonucland: ve nihayet 26 Ocak 1970 tarihinde 18 kisi Milli Nizam Partisini

kurdu.!??

MNP nin kurulug beyannamesinde alinan anafikirleri:
1- Partinin Osmanlici
2- Milli Bagimsizlik¢1
3- Islamect

4- Modernist, seklinde siralanabilir.'®

MNP, Cumbhuriyetin Laik egitim kurumlarindan yetismis tasra
kokenli dindar meslek sahipleri ile yine tagrada Ticaret ve Sanayi ile istigal
eden dindar girisimcilerin ortak hareketleri olarak tanimlanabilir. Bunlarin

disinda Naksibendi Tarikatinin bazi dergahlari, Naksibendinin digindaki

192 Cakir Rusen,a.g.y. ss.19-20
193 Cakir Rugen, a.g.y. s.21
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bazi tarikatlar Anadoludaki irili ufakli dergahlardan bazilari ve Nurculugun
Snemli bir boliimii ya basindan itibaren yer aldi ya da sonradan dahil

oldu.'®

MNP o donemin en giiglii sag partisi olan AP ile yakinlagarak hem
kendisine inananlarin, hem de partilerinin varhigmni garanti altina almaya
calismislardir. Bunu yaninda bazi MNP milletvekilleri de AP igerisinde yer

almaya ¢aligmislardir.

1.2. MSP DONEMI

MNP’ nin yeni kurulmug olmas: Siyasi tarihdeki acemiligi onlarin
20 Mayis 1971°de mahkum etti. Anayasa Mahkemesi ¢ok kisa bir siirede
hizli bir sekilde orgiitlenen bu partiyi kapatma karar1 aldi. Tabi partinin
kapatilmasi 12 Mart 1971 muhtirasindan hemen sonrasina denk gelmesi bir

tesadiif olmamistir. Partinin kapatilmasi ile ERBAKAN Isvigre’ye gitmistir.

Muhtiranin etkisinin gegmeye baglamastyla MNP inananlari ve AP yi
zayiflatmak isteyen gevrelerin baskilariyla Prof.Dr.Necmettin ERBAKAN
geri gelmeye ikna edildi. 11 Ekim 1972 MSP kuruldu.

MSP kuruculari igersinde MNP kurucularmin higbiri yoktu, cok kisa
bir siirede drgiitlenmesini tamamlayan MSP, 14 Ekim 1973 secimlerinden
gercek bir zaferle ayrildi. Segimde aldig1 1.265.771 oy tiim oylarin %11.8’¢
tekabiil etti ve neticede 48 milletvekili ¢ikardi. O donem yapilan senato
secimlerinde de MNP 3 senatorlitk kazanirken 516.822 oy ile toplam oylarin
% 12.3° @inii aldl. Matematiksel olarak tek partiyi iktidar yapmayan se¢cim

sonuclarl, birinci parti konumundaki CHP’ yi MSP ile koalisyon ortakligina

194 Rusen Gakir, a.g.y. 5.22
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sorladi. Biilent ECEVIT- Necmettin ERBAKAN ortakligindaki bu
koalisyondan MSP  Bagbakan yardimciligl, bir Devlet Bakanligi(Din
islerinden sorumlu), icisleri , Adalet, Ticaret, Gida-Tanim ve Hayvancilik,
Sanayi ve Teknoloji Bakanliklarini aldi. MSP koalisyon boyunca;kamuda
kadrolasmaya agirlik verirken Necmettin ERBAKAN’in sozde atilim
projelerinide hayata gecirmeye calisn. NNERBAKAN’m attugi temeller
zamanla mizah konusu oldu. Hazirladiklart bazi kanun teklifleri Meclisde
kabul edilmedi. Koalisyon déneminde Kibrista basarili bir harekat yapildi.
Bir siire sonra MSP ile ECEVIT’in yollarin1 ayirarak koalisyon bozuldu.

31 Mart 1975 secimlerinden sonra Demirel liderliginde kurulan
koalisyona giren MSP, kaldig1 yerden kadrolasma caligmalarina ve fikirle-
rini yaymaya devam etti. Koalisyonun sadece sag partilerden olusmasi, bu

koalisyonun adinin Birinci Milliyetgi Cephe olarak anilmasina sebep oldu.

1977 de erken genel segim yapildi. MSP bu secimlerden 1.269.918 oy
ald1. Bu ise % 8.6’y1 ifade ediyordu. Se¢men sayisinin artmasi ve segime
katilmin oraninin yiksek olmasmna ragmenMSP onceki se¢imde aldigy
%11.8 lik oy % 8.6 ya diistii. Se¢im sonrasi kurulan koalisyon hiikiimetinde
MSP anahtar rolii ile yer aldi. Uzun omiirli olmayan bu koalisyonun da
dagilmasi sonucunda, kurulan hiikiimetler tilkeyi sikiydnetimden 12 Eyliil

1980 darbesine getirdi.

1.3. REFAH PARTISI

19 Temmuz 1983°de Ali TURKMEN Bagkanligindaki Nizamci ve

Selametgiler Refah Partisini kurdu.
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12 Eyliil Cuntasi, kuruculari durmadan veto edince Refah Partisi
secimlere katilamadi. Ahmet TEKDAL’m liderligindeki Refah Partisi, Milli
Gériis ve Milli suur gibi sloganlari dile getirerek, MNP ve MSP’nin devami
oldugunu dile getirdi. Zaten MNP, MSP,RP isimleri bir siireklilik olgusu -
nun gostergesi idi. MNP’nin Kurulus beyannamesindeki “Milletimizin
Fitratindaki yiiksek ahlak ve fazilet kuvveden fiile cikacak, Milli Nizam
partisi muntazam kanallardan dort bir yana dagilarak biitiin yurt sathinda her

tarafa Refah Saadet ve Selamet gotiirmeye baslayacak‘ur.”'o5

MSP ¢ok zor ve zahmetli bir dénem sonunda kurulan Selamet Partisi
nin basina birsey gelmemesi igin aktif politikadan biraz uzaklagarak orta ve
alt diizey kadrolarla idare edildi. JIk secimleri olan 24 Mart 1984 yerel
segimlerinde 778.622 oyla % 4.4 oy alabildiler. 28 Eyliil 1986 ara se¢im-

lerinde ise bu oran % 5’e ¢ikt1.

1987 itibariyle Referandum sonucunda siyaset yasagindan kurtulan
N.ERBAKAN  Partinin tekrar basma gecti. 29 Kasim 1987 genel
secimlerinde parti 1.717.425 oy aldi. Bu secimlerdeki oy ylizdeleri ise
9%7.16 idi. Ulkemize T.OZAL sayesinde giren % 10 baraj: neticesinde Refah

Partisi Meclise giremedi.

1991 secimleri 6ncesindeki son segim olan 26 Mart 1989 yerel segim-
lerinde Refah Partisi disiplinli ve sabirli ¢aligmalarinin semeresini 2.170.365

oy ve % 9.8 lik bir yiikselis yiizdesi ile aldi.

19 Cakir Rugen , a.g.y. s.25
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1.4 REFAHIN MECLISE GIRISI

20 Ekim 1991 genel segimlerinde Refah-IDP ve MCP ile ittifak
yapmasinin sonucu bu secimlerden 4.121.355 oyla( % 16.2) 62 milletvekili
cikartarak Meclise girdi. Fakat RP’nin sandalye sayis1t MCP milletvekilller,
ve IDP milletvekillerinin Refah’dan ayrilmast sonucunda 40’a diistii. Bu
birlesme 6ncesinde RP yeni slogani ile(“Inananlar REFAH’da birlesti”)
ittifak: tiim Tirkiyeye duyurdu. ittifaki destekleyen yayin organlarinin ve
resmi demeglerin ¢izmeye calistigi pembe tablonun aksine, gelenek ve
misyon farkliliklarinin yol agtig sorunlar se¢im kampanyas: siiresince ciddi
bir bigimde yasandi. Basta Refah Partisi’nin tiim milletvekillerini aldig il
Kayseri olmak tizere bir kag secim bolgesi disinda ittifaki olusturan partiler
genellikle ayr ayr1 kampanya yiiriittiler. MCP’liler tiim Tiirkiye ¢apindaki
kampanyanin RP tekelinde olmasina biiyiik tepki gosterdiler. Bu istiinligi
delebilmek amaciyla kendi adaylarina (O inanclarimizi Meclise tasiyacak.),

“Oylar REFAH’a Ulkiiciiler Meclise” sloganlartyla segmene sundular. MCP
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kokenli adaylar se¢im bolgelerinde Alpaslan TURKES’in resimleriyle kendi

resimlerini yan yana tasidilar.

MCP’nin insiyatifi ele gegirme cabalar1 RP’lileri tedirgin etti. Bu
karsilikli rahatsizliklar secmenin parti disinda aday oylamasina imkan veren

“tercih” uygulamasinin varlig nedeniyle karsilikh giivensizlige dontistu.

27 Mart 1994 yerel segimlerinde resmi olmayan kesin sonuglara gore
5.340.969 oy aldi. Ve oy oramni % 19°a cikararak 6 biiyiik sehir, 22 il,92
ilge ve 207 beldede toplam 327 belediye baskanlig1 kazandi.

1989 yerel segimlerinin galibi SHP’nin yerini alan RP, 1994
secimlerinde, 6zellikle Biiyiik Sehirlerde basarili olmustur ve ¢ogu Belediye
baskanliklarini kazanmigtir. Secimlerinin en 6nemli gostergelerinden biri de
Refah Partisi’nin artik sadece gecekondu partisi olmadiginin goriilmesidir.
RP nin bu basarisinda; merkez sag ve merkez soldaki boliinme ve
¢ekilsmenin onemli bir yer tutmasimnin yaninda, MNP den bu yana
misyonunu ve caligmalarini bir sistematik icerisinde siirdiirmesi halka
inmedeki becerisi 6nemli bir etken olmustur. Se¢im olsun olmasin, RP
propaganda ve programlarini siirekli olarak devam ettirmis ve alt gruplarma
yansitmigtir. Bir bagka deyisle Refah Partisi bikmadan usanmadan

kampanya siirecini daim kilmustir.

2. Refah Partisinin 1991-1995 Kampanya Calismalan

ANAP ve DYP’de lider degisiklikleri bu partilerin diisiis trendine
girmelerinde 6nemli bir rol oynamustir. Bu iki partinin birbirlerine diismesi,

istemeyerek de olsa RP’ nin reklamina yardimct olmalari, RP” nin DP ile
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ittifak yapmasi gibi nedenler RP’nin birinci parti haline gelmesinde cok

biiyiik rol oynamuistir.

2.1. 1991 Kampanyasi

Politik hayata Tiirkiye’de program kavramini yerlestiren T.OZAL1
belki de tek ciddiye alan parti Refah Partisi idi. Ve bdylece sabit bir
programi olan tek parti konumuna geldi. Rakipleri, artik RP’nin programini
incelemek icin komisyonlar olusturuyor, ekonomistlere damstyorlar.
Pragmatik parti programlarina aligmig politikacilar bu denli eklektik,
karmagik ve iitopik bir projeyle kargilagmanin sagkinligini yastyorlar. RP
karsiti medya ise epey naif bir dille yazilmis Adil Diizen kitapgigindan
yanlizca yorumsuz alintilar yapmakla RP’yi zor durumda biraktigini
diistiniiyordu. 1991 secimlerinde tiim iilke sathinda yayilan Adil Dizen
projesi, genellikle milletvekili adaylarimin bile agiklamakta zorluk ¢ekecegi
slgiide karmagsik oldugu icin RP taban tarafindan bile tam olarak

anlasilamadi. Sonugta kulaga hos gelen bir Slogan olarak benimsendi.'®®

Refah Partisinin 20 Ekim 1991 secimlerindeki slogan- larida birkag

ana temaya dayanir. Bunlar;

Ana Sloganlar ;
- RP nedir ? Ve ne yapacak ?
- RP nasil yapacak ?
- RP gelince ne olacak ?
- Taklitciler nedir ? Ne yaptilar ?
Ve temel sloganlar olmak tizere siniflandirilabilir. Birinci maddede yani ana

sloganlarda,
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1991 Sloganlari;

- Yeni Bir Diinya “Mutluluk”
- Bu sefer REFAH

- Care: Adil Diizen

- Gelin Canlar Bir Olalim

- Giin Bu Giindiir'”’

Refah Partisi nedir ? Ne yapacak mantig1 ise;

- YENI BIR DUNYA “MUTLULUK”

- “D1s Giidiim”e Son

- Milli Gériig ve Adil Diizenle mutluluga yiriyelim

- Kuvveti degil, Hakk iistlin tutalim

- Diinya ve Biitiin Insanlik i¢in Yine Nizam: Adil Diizen

- RP’ye verilen her oy, mutluluga atilan adimdur, zulme vurulan
tekmedir.Zulmii degil Mutlulugu seg.

- RP’ye verdigin oyla, sadece Tiirkiye’yi degil, Biitiin Miisliman Ulkeleri

ve  Biitiin Insanlig1 kurtariyorsun.

- Oyunu RP’ye ver Asirlar Boyunca Kazandigim bir giinde kaybetme.

- Bu oylama “ya istiklal, ya 6liim” oylamasidir limii degil, istiklali se¢

- Bu se¢im asrm degil, asirlarin en 6nemli olayidir.

- Ah su verecegin oyun kiymetini bir bilebilsen

- HUZUR VE GUVEN

- Once ahlak ve maneviyat
- Manevi kalkinma

- Baris, hosgorii, kardeslik
- 60 milyon kardesiz

1% Cakir Rusen,a.g.y. s.122

107 Refah Partisi 20 Ekim 91 Segim Sloganlari Kitap¢i§1,s.2
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- Herkese insan hakki
- Iyi ahlakly, irfanli insan
-Adil ahlaki diizen

-HORRIYET

- Kendi kanununu kendin yap

- Cocugunu istedigin gibi okut: “Adil ilmi diizen”

- [stedigin gibi inan, 6rgitlen, konus

- inandign gibi yasa

- Baskicilar: destekleme bunlari kanunlarindan tani: Anayasa, SPK, TRT,
SK...

- ADALET

- 3 Figtiranl1 oyuna son

- D1g giidiime son

- 12 Eyliil’e son

- Kendi diizenini kendin kur

- Once “Yeni yapilanma”

- Su segime nasil gittiklerine bak!

- Aldatmay1 birak sandig diiz koy

- “Adil diizen”, “Adil devlet”

- Adil siyasi diizen

- Firsat esitligi

- Adil TRT

- Aldatma degil, samimiyet

- Baski ve zuliim degil hizmet

- Hizmet Devleti

- Hizmette yaris; Hizmetlini kendin seg. Hizmetini istedigine gordiir
- Dort yilda bir kendi oyunla kendini kéle yapma

- Millete “Dogrudan kanun yapma” ve “Iptal” hakkinin taninmasi
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- REFAH

- Is¢cim, k6yliim, esnafim sabredelim az kald1
- Sanayii kuracagiz go¢ii durduracagiz

- Adil ekonomik diizen

- Istedigin isi tut

- “Tam tesvik”, “Tam destek”

- Ezilme, 5 mikropla somiiriilme!

- Faizsiz, vergisiz, adil diizen

- “Daha ¢ok kazan!”

- “10 Misli kazan”

- Ekmegine sahip ol

- Gelirden vergi yok “Briit gelir = Net gelir”
- Emege, iiretime kredi: Hem de faizsiz

- Zengin vatandas, zengin devlet

- Herkese insan onuruna yaragir yagsama imkani
- Borcun degil, gelirin artacak

- Her yere Refah, herkese Refah

- Kalkinma inangla olur

- Kalkinma Milli goriisle olur

- Kalkinma Adil diizenle olur

- Refaha refahla kavusulur, ulagilir

- Ezilme ezme, sdmiiriilme, somiiriilme

- Mutlulugu fakir fukaranin gézyasinda arama
- Nimetleri zenginlige ¢evir

- Milli, giiglii, siiratli yaygin kalkinma

- Agir Sanayi

- Borca esir olma! Kendi giictinle kalkin!

- ITIBAR = SAYGINLIK
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- Usak degil, lider iilke

- Sahsiyetli dis politika

- Borca esir olma

- Milli Harp Sanayi

- Miisliiman iilkelerle isbirligi

- Diinyanin yeni kutbu: Adil diizen ve TURKIYE

seklinde agiklanmigtir. o8

RP gelince ne olacak sorusu ise

- REFAH GELECEK, ZULUM BITECEK

- Bu sefer Refah!

- Yeter artik! Simdi sira Refah’ta!

- (¢ok)Geg kaldik: Bu sefer Refah’1 deneyecegiz

- Gecenin sonu sabah, gelecek artik Refah

- Davran kardesim gidecek seni iizen gelecek adil diizen
- Yillardir siiren acin sabret biz geldik bacim

- Faiz camdan baktirir mutfaklar1 yaktirir

- Ne ezilen ne ezen gelecek adil diizen

- RP = Mutluluk = Huzur

- Hiirriyet + Adalet + Refah + Sayginlik

- Refah’ta mutluluk var

- Refah’ta Milli goriis var

- Refah’ta adil diizen var

- RP ile ileri

- “Inangl kadrolar omuz omuza” Adil diizenle ileri
- Taklitgiler eskidi

- RP en hiirriyetgi, en ileri parti

-RP TURKIYE’yi 21. asra hazirliyor

1% Secim Sloganlari, 1991-Refah Partisi
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- Peki ama, dudaginiz nigin uguklamis

sloganlariyla cevaplandlrllmlstlr.'09

RP nin, kendi deyimiyle diger partilerden yani diizen partilerinden
farkli olmast ve bu partileri taklitgi zihniyetin temsilcileri olarak
nitelendirmesi sonucunda, kampanya siirecinde “taklitilik nedir?” ve
“Taklit¢iler ne yaptilar?” sorusunu giindeme getirmistir.

Asagida, bu konuya agikhik getirilmeye caligimstir.

- TAKLITCILER NE YAPTILAR HUZUR YERINE CATISMA
- Nigin zulmedenleri destekleyelim

- Nigin baris degil de, ¢atisma

- HURRIYET YERINE BASKI
- Nicin ¢ocugumu istedigim gibi okutamryorum
- Ni¢in istedigim gibi inanamiyorum orgiitlenemiyorum, konugamiyorum

- Nicin kanunlarimiz: bagkalar1 yapsin

_ ADALET YERINE ALDATMA DUZENI; HILE REJIMI
- Kimi aldatiyorsunuz?

- Bu nasil “Bagimsizlik”

- Bu nasil “Demokrasi”

- Bu nasil “Laiklik”

- Bu nasil “Milli Hakimiyet”

- Bu nasil “Se¢im Kanunu”

_ REFAH YERINE KOLE DUZENI
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- Hani “Pahalilik” kalkacak enflasyon inecekti

- Koylityi, is¢iyi, igsizi, memuru, esnafi emekliyi dargelirliyi ezenleri
destekleme

- Refah gelecek, zuliim bitecek

- Ni¢in on misli kazanmayalim

- Nigin 35 trilyon disartya, 35 trilyon igeriye faiz ddeyelim

- Zam, fon, vergi, faiz ve igsizlige paydos

- Fabrikalar: satip diskotek, kumarhane yapan zihniyete paydos

- Iste firsat: Zamcidan intikamin sandikta al, “O sana tekrar vurmadan, sen

ona sandikta vur

- Hortumlara paydos kole diizenine paydos faizcilere, ezenlere paydos

- SAYGINLIK YERINE USAKLIK
- Nigin “Usak” olalim
- Ni¢in Kibris’1 Yunan’a verelim

- Ni¢in Israil’in vilayeti olalim

-YETER ARTIK

- Taklitgiler paydos

- Emperyalizmin uzantilarina paydos

- 12 Eyliil’e paydos aldatma diizenine paydos

- Usakliga paydos ziimresel, bolgesel dengesizlige paydos
- Zulme son koéle diizenine son baskiya son, ¢atigmaya son
- Kahvehane degil, fabrika

- Baski ve karakol degil, Refah ve kalkinma

- Ne sagdayiz ne solda Hak yoldayiz Hak yolda

sloganlariyla bu partileri sorgulamlslardlr.l .

19 Secim Sloganlari, 1991-Refah Partisi
"% Secim Sloganlari, 1991
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Se¢im kampanyalarinda temel sloganlar ise;

- Hak Gelince Batil Zail Olur

- Her Millet Layik Oldugu Idareyi Bulur

- Bir Millet Kendini Degistirmedikge Saadete Ulagamaz

- Bir Miletin Iginde Hakki Adaleti Tavsiye Eden Bir Ziimre Olursa Onlarin
Gayreti Ile Biitiinii Kurtulu

- Gevsemeyin Inaniyorsaniz Ustiinsiiniiz

- 1zzet Inanlarindir

-Zafer Inananlarindir Ve Zafer yakindir

olarak belirlenmistir.'""
2.2.1993 Cahsmalari

1991 Secimlerinin arkasindan hem yeni bir genel secime, hem de
belediye segimlerine hazirlanan Refah Partisi Il teskilatlarinin ve parti
merkezinin ortaklasa aldiklarni karalar ve ¢alismalar sayesinde ¢ok daha
giicli konuma geldi. Tabi ki o dénemde segim ¢aligmalari, partiyi
giiclendirme istegi yine Refahi degismeden 1994’ kadar tagimistir. O
donemde istanbul i1 Baskam ve MKYK iiyesi olan R.Tayyip ERDOGAN’1n
¢ikarmis oldugu galigma programi adli kitap brostirde belirtilmistir.

Bu kitapcikta partinin hedefi, mensubumuz dedikleri RP sempatizan-
larma basit bir dille fikirlerini, programlarmi agilamak bir nevi beyin
yikamak olmustur. ilk olarak belirledikleri bu programin kendi iclerinde
(parti ¢alisanlar1) okunmasi ve anlagilmasi hedeflenmistir. Daha sonra 1993

yili hedefleri saptanmistir. Bu g¢alismanin Istanbul’da yapilmasinin bir
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sebebi de Tiirkiye niifusunun yaklasik 1/5’ini barindiran bu ilin Tiirkiye

genelinde tiim partiler tarafindan Ana Hedef olarak segilmis olmasidur.

Refah Partisinin 1993 yilinda gergeklestirmek istedigi hedefler
sunlardir:

a) Teskilat mensuplarinin egitimlerini saglamak

b) Parti Biilteni ¢ikartmak

c) Goriintiilii sesli yayinlar1 yayginlastirmak ve kontroliinii saglamak

d) Uye hedeflerini ilge ilge, mahalle mahalle ve kdy kdy gercekles-
tirmek

e) Kadin Komisyonu ve Genglik Komisyonlarinin teskilatlari
biinyesinde kurulmasini ve islerlik kazanmasin saglamak

f) Bilgi islem merkezlerinin kurulusunu tamamlamak, ve bilgisayar
agmi kurmak

g) Basin ve yaymn kuruluslariyla iligkileri gelistirmek

h) il ve ilgelerde bilgilendirme ve ¢aligmalari takip agisindan
periyodik aylik birim ve bunlara bagh komisyon toplantilarini organize
etmek

i) 11, ilce, belde, mahalle, kdy ve sandik bolgelerinde aylik mutad
divan toplantilarinin yapilmasini saglamak' "2

Onceki yillarda kurulmus bulunan tiim komisyonlar (Kadin
Komisyonu, Mahalli idareler Komisyonu, Egitim Komisyonu, Genglik
Komisyonu, Mesleki kuruluglar Komisyoni JIsci Komisyonu, Aragtirma
Komisyonu, Insan Haklar1 Komisyonu) ¢aligmalarini yogunlagtirarak

stirdiireceklerdir.

""'Segim Sloganlari, 1991
21993 Yili Calisma Kitapgig1 ,ss.10-11
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Ayrica su komisyonlar da kurulacaktir.
1) Oziirliiler Komisyonu
2) Cevre Komisyonu
3) Saglik Komisyonu' 1
Bilindigi iizere teskilat; bir gayeyi gergeklestirmek, bir davayr hakim
kilmak ve hakimiyetinin devamini saglamak i¢in hiyerarsik bir yap1 icinde

bir araya gelip faaliyet gosteren vasifli insan toplulugudur.

Yukarida belirttigimiz komisyonlar1 kurmak, hedefleri gercekles-
tirmek igin gerekgi bir tegkilatlanma sarttir. Zaten RP de teskilatlanarak,
dava dedikleri sistemi ve diizeni oturtmaya gahgmistir. Bu tegkilatlanma

hedefleri ise su basliklar altinda 6zetlenebilir:

a) 11, ilge icra ve yonetim kurullarinin canli ve aktif hale gelmelerini
temin etmek

b) Ilim, fikir, is ve siyaset erbab: olan kisilerden il ve ilge istigare
heyetlerinin teskilini ve kendilerine kariyerleri ile ilgili gorevler vererek
aktif hale getirmesini temin etmek

¢) Her mahalle ve kdyde 7 asil 7 yedek iiyeden olusan istisare
heyetle-rinin daha aktif hale gelmesini temin etmek

d) Sandik bolgelerinde bir bagmiisahit ve dort miisahitten meydana
gelen Sandik Istigare Heyetleri tamamlanarak aktif hale gelmelerini temin
etmek

e) Teskilatimizin sandik esasina gore her ay, her sandik bolgesinde
asgari iki liye kaydi saglanmalidur.

f) Sandik istisare heyetleri segmen listelerindeki se¢gmenleri tarayip
bir plan dahilinde gozden gegirmeli ve bunlar1 ziyaret ederek partimize

kazandiriimalidir.'

131993 Yili Calisma Kitapgig1,ss.10-11
114 1993 Calismas1,s.20
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RP prensip olarak heran bir segime hazirolma olgusunu, inananlarinin

beynine yerlestirmis ve, se¢im prensip ve hedeflerini belirlemistir.

1) Biitiin ilgeler segmenlerinin tamamini bilgisayara gegirecektir.

2) Sandik Bas Miisahit ve Miisahitleri tamamlanacak, seg¢im dncesi ve segim
giinii ile ilgili gorevleri hususunda egitimleri saglanacak

3) Secim ©Oncesi giincellestirme ¢aligmalan titizlikle takip edilecek ve
secmen kiitiigiinde kaydi bulunmayan iiye ve taraftarlarimizin kayitlari
temin edilecektir.

4)Muhtemel bir segimde agilabilecek irtibat biirolarinin hangi cadde ve
sokaklarda agilabilecegi 6nceden tespit edilecektir.

5) Ilgelerde eksik olan se¢im cihazlari(mikrofon, anfi, se¢im otobiisii ve
minibiis v.s.) tamamlanarak ¢alisir halde bulundurulmasi saglanacaktir.

6) Ilce segim kurullarinda tecriibeli ve partimizi her yonden temsil
edebilecek iki hukuk¢u gérevlendirilecektir.

7) Bayrak, pankart, brosiir, rozet vb. propaganda malzemelerinin tesbit ve
temin yoluna gidilecektir.

8) Irtibat biirolarinda kullanilacak video ile TV cihazlari tesbit edilecektir.

9) Se¢imlerde kullanilacak arag ve soforler tesbit edilecektir.

10)Secimlerde mahalli olarak kullanilabilecek 6zel se¢im propaganda bilgi

ve malzemeleri tesbit edilecektir.'"?

Daha evvelde belirttigimiz gibi kampanya galigmalar1 sirasinda
secilen kampanya merkezlerinin 6nemi RP tarafindan belki de en iyi sekilde
analize edilerek il bazinda il se¢cim koordinasyon merkezleri kurulmus ve

genel hedef ler belirlenmistir. Bu hedefler agagida siralanmugtir:

1) ilge teskilatlarimizda biitiin birimlerini kurmus se¢im koordinasyon mer-
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kezlerimiz olacaktir. Bu merkezlerin devamlilig1 esastir.

2) Mabhallelerimizde se¢im ddnemlerinde agacagimiz “se¢im irtibat
biirolari”’mizin sorumlularinin, yerlerinin ve malzemelerinin simdiden tespit
ve gorevlilerinin egitiminin yapiimasi saglanacaktir.

3) Merkezin her an program ve planlari hazir olacaktir. Bu program ve
planlara uygun galigmalar yiiriitecektir.

4) 11 ve ilge birimleri bagkanlklarimnin hazirladiklar etkinlikleri uygulamada
bu merkezlerimizin birimleri gorevlendirilecek ve bdylece bilgiler segim
oncesinde tecriibeye doniisecektir.

5) Bu merkez Segim Isleri Bagkanhiginin hedeflerinin gergeklesmesine yar -
dimci olup diger birimlerin se¢im ¢aligmalarim ilgilendiren tiim
faaliyetlerini de takip ve koordine edecektir.

6) 1994 Martinda Genel Mahalili dareler segimi olmasi nedeniyle se¢im

koordinasyon merkezi tiim kadrosunu iyi bir egitimden gecirecektir.' £s

RP il bazinda teskilatlandiktan sonra tanitma ve tanitmadaki pren-

siplerini belirlemistir. RP’nin tanitmada oncelikli prensipleri:

1) Sevgi agirlikli olmali

2) Itici, dislayict olmamali

3) inandiric1 olmalt

4) dogrularimizi ortaya koymali

5) Zorlastirmay1p, kolaylagtirmali

6) Nefret ettirmeyip sevdirmeli

7) Yumusak lisan ile konusup sertlikten kaginmalt

8) Miijdeleyici olmal1 korkutucu olmamal'"

151993 Caligmasi, .21
116 1993 Caligmalari,s.24
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RP’nin tamitmadaki hedefleri:

1) 11 ve ilge teskilatlarinca paneller, sempozyumlar ve agik oturumlar dii-
zenlemek

2) Teskilatlarin yaptiklar1 ¢aligmalari test etmek ve halkin nabzini elde
tutmak amaciyla yil i¢inde gesitli anketler yapmak

3) Basin mensuplari ile periyodik toplantilar tertip edilerek iilke ve diinya
sorunlaryla ilgili goériis teatisinde bulunmak

4) Hatip ve hatibeler igin ayr1 ayr periyodik toplantilar tertip edilerek hangi
konulara agirlik verilecegi ve konularin nasil islenecegi kendileri ile istigare
edilerek belirlemek

5) Partimizin iilke sorunlarina iliskin goriislerini ve faaliyetlerini yazil, sesli

ve goriintiilii yayinlar halinde Tiirk halkina sunmaktir.''®

Tanitmada ¢alisma tiirleri:

1) Sohbetler

2) Video ¢aligmalar:
3) Teyp kasetleri

4) Kapali salon toplantilari
5) Konferanslar

6) Anma giinleri

7) Seminerler

8) A¢ik oturumlar
9) Formlar

10) Sempozyumlar
11) Mitingler

'"71993 Cahismalari, s.24
"% 1993 Calismalar, .25
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12) Mektup ve Tebrikler
13) Basin Toplantilari

14) Basin Biiltenleri

15) Ilan, Afis ve Pankartlar
16) Reklam Egyalari

17) Hediyelik Esyalar

18) Telefon Zinciri

19) Anketler v.s.'"”

2.3. 1994 Kampanyasi

1993 segimleri 6ncesi RP artik %4-5’lere hitap etmediginin daha
biiyiik kitlelere ulagmis oldugunun farkina varmigti. Genel segimlerde
birinci parti olma yolununda yerel segimlerdeki basaridan ve gosterilecek
olan iyi hizmetten gectiginin farkinda olan RP stratejilerini yerel

se¢imlerden once yogunlastirarak segmeni direkt olarak asilamaya galigti.

Secimde ve se¢im sonrasinda izlenecek genel stratejiler s6yle 6zetlen-

mistir:

RP, yapilacak segimlerin 6zelliginden hareketle biri genel, digeri de
Ozel ve yoresel olmak iizere iki ayr strateji gelistirmek durumundadir. Bu
se¢imlerin iki onemli merkezi vardir: Giineydogu bolgesi ile Ankara ve
Istanbul merkezleri. Her iki merkezde izlenecek temel politikalar aymn
olabilirse de esasinda buradaki stratejilerin birbirinden farki olmasi icap
etmektedir. Ciinkii bu mekan farkliliklart sosyal, siyasal, kiiltiirel ve stratejik

farkliliklara dayanmaktadir.

Genel Stratejilerini ise ana bagliklar altinda sdyle belirtebiliriz ;

114



1) RP simdiye kadar savundugu ve adeta sahsiyeti ile ozdeslesen manevi
kalkinma, sanayilesme, miisliiman iilkelerle isbirligi gibi temel politikalarin
savunmaya devam etmelidir.

2) Agirlikl olarak vurguyu giincel i¢ ve dis sorunlara kaydirmalidir. Soyut,
toplumu ¢ok dogrudan ilgilendirmeyen diinya sorunlarina daha az yer
vermelidir.

3) Partiler, partili adaylar ve belli sahsiyetler dogrudan hedef alinmamali;
daha ¢ok zihniyetler, yapilan yanlislik ve haksizliklar, somut olaylar
elestirilmelidir.

4) Rakip adaylari ve partileri kiigiimseyici, rencide edici, saldirgan ve
ajitatif usliiptan kacinilmali. Birlestirici, Islam ahlakina yaragir incelik ve
nezakette, kisilik haklarina saygi gosteren bir dil kullanilmali.

5) Mevcut sorunlardan genelde siyasal rejim ve yonetimler sorumlu tutul -
malt; yapilmig yanhslik ve hatalar somut olaylarla ortaya konulmali.

6) Refah Partisinin iilkenin en biiyiik partisi oldugu imaj1 verilmeli, iktidara
hazir oldugu kanaati uyandirmalidir. Kiiciik, etkisiz ve marjinal konularda
tartigmalara girilmemeli, daha bilyiik isler ve hedeflerle mesgul olunmali.

7) Yerel ydnetimlerin gﬁ(;lendirilmesi islenmeli.

8) Devletin savunma, i¢ ve dig giivenlik, adalet gibi klasik hizmet alanlarina
cekilmesi gerektigi, diger biitin islerin halka ve yerel yonetimlere
birakilmasi icap ettigi savunulmalidir.

9) RP’nin temel insan hak ve hiirriyetlerinin savunucusu oldugu her firsatta
vurgulanmalidir. Sadece tirbanli dgrencilerin {iniversitelere alinmamalar1
durumunda degil her ortamda herkes igin insan haklar1 savunulmali,
insanlarin inandiklar: gibi yasama ve giyinme haklari islenmelidir. Ozellikle
insanin inandig1 gibi yasama hakki: konusu ile hukuk topluluklari tezi bilylik
kent merkezlerinde sik sik savunulmalidir.

10)Mecvut merkeziyetci, ice kapals, hantal, yenilige direnen idare ile diize

¢ikmanin imkansiz oldugu vurgulanmali yerel her tiirlii kamusal her tiirlii

e — e =

1191993 Parti Calisma Kitapgig1-s.25
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kamusal is ve hizmetin 0 yore halkina birakilmast gerektigi savunulma-
lidur.

11) Simdiye kadar izlenen dis politika her bakimdan elestirilmeli; soguk
savag doneminin sartlarinda olusturulmus olan politikalarin terk edilmesi
savunulmahdir.

12)Genelde dis sorunlardan ¢ok i¢ toplumsal sorunlara daha ¢ok yer veril-
melidir. Gecekondu kesimlerinin sorunlari, kirsal kesimden kentlere g5¢
edenlerin  sikintilart, {icretlilerin yasama miicadeleleri, ¢oken egitim
hizmetleri, bir tiirli diizelmeyen adalet, sosyal giivenlik, saglik v.b. hizmet
alanlarna sik sik vurgular yapilarak pratik ¢ozim snerileri getirilmelidir.

13) Ogzellikle Ankara, Istanbul gibi kesimlerde segmenin biyiik kesimini
ilgilendiren epitim, adalet, saglik, sosyal giivenlik hizmetlerindeki
kesmekese dikkat cekilmeli. Bunlardan egitim, saghk ve sosyal giivenlik
isleri merkezi yonetimde kaldigy miiddetce diizelmesinin ¢ok zor olacagi
vurgulanmali; egitim ve saghk hizmetlerinin onemli bir kisminin yerel
yonetimlere devredilmesi savunulmalidir.

14)i1k ve orta dgretim urumlarinin yonetimi, yore halkina birakilmali; ders
programlarinin yapilmasinda yoresel ozellikler dikkate alinmalidir. Milli
Egitim Bakanlign sadece ¢ereeve programlar yapmali, standartlar1
belirlemeli ve denetimi elinde bulundurulmalidir. Egitim liyakat ve

iiretkenlik iizerine yeniden bina edilmelidir."*

Yeni Stratejiler

Bu segimlerin iki 5nemli merkezi vardir. Giineydogu ile Ankara ve
jstanbul. Segilecek milletvekillerinin gogunun Giineydogudan secilecek
olmasi, bir bakima secimin bu bolgede gececegl imajini uyandlrmaktadlr.
Bu bolgenin yiiz yiize bulundugu siyasal, toplumsal, ekonomik ve giivenlik

sorunlar;, bolgeyl segim yapilacak diger yerlerden ayirmaktadir. Bu
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bolgenin ayri bir yeri ve onemi vardir. Bu sebeple RP’nin secimlerde
izleyecegi genel stratejilerin yaninda bu bolgeye yonelik ozel ve yerel bazi
stratejilerde izlemesini zorunlu hale getirmektedir. Genel olarak Giineydogu
bolgesinde izlenecek yol ile diger merkezlerde izlenecek yol arsinda bir

farkin bulunmast normaldir.

a) Giineydogu Bolgesi icin planlanan program ise;

1) Yerel secimlerde RP biiyiik bir patlama yapti. 1991 secimlerinde
Kiistiiriilmiis olan segmenle diyalog kuruldu, dostluklar yeniden tesis edildi.
Bu dostluk ve iyi iligkilerin artarak devam etmesi gerekmektedir. Bu
bakimdan bu bolge segmeninin hassas oldugu irkei, ulusgu ve belli bir etnik
grubu 6ne alan soylemlerden kaginiimalidir.

2) Propagandanin 6zii Islam kardesligi ve insan haklar1 iizerine oturtulma-
lidur.

3) Genelde Orta doguda belli bir etnik grubu 6ne alarak kamu politikalari
olugturmanin hatall oldugu vurgulanmali, siyasal sistemlerin tim etnik
gruplara esit duracak onlarin temel insan haklarini garanti altina alacak bir
yapilanmay1 gergeklestirmek gerektigi hatirlatimali.

4) Buradaki propaganda sadece yoredeki yerli halka yonelik olmamall,
zira burada kamu gorevlilerinden olusan kalabalik bir kitlenin bulundugu
unutulmamalidir.

5) Yore halkinmn kiiltirel kimligine saygt duyulmali, bunun devletin
boliin- mesiyle bir ilgisinin bulunmadig ifade edilmelidir.

6) Yoredeki ekonomiklik ve geri kalmisglik sorununun ¢ozliimil igin
merkezi yonetimin makro planlamasi ve yonlendiriciligi savunulmal; Irak,
Suriye ve Iran ile siir ticaretinin gelistirilmesi, bu iilkelerle kolay ve yogun

iliskilerin kurulmasi temel hedef olmalidir.

____,__—-—_____,____.—— -
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7) Yorenin sosyal yapisi icinde dnemli rol oynayan $¢y, hoca, aga gibi
toplumu mobilize etme giliciine sahip gliciine sahip kigilerle sicak ve samimi
iliskiler gelistirilmels, onlarin varlig elestiri konusu yapilmamalidir.

8) Yore sorunlarimin ¢oziimiinde bolge insanina insiyatif verildigi ifade
edilmeli, bu cercevede yerel yonetimlerin giig:lendirilmesi savunulmalidir.
9) Bolgede meveut olan adaylarin kisiliklerinden ¢ok, rakip parti ve

partilerin zihniyeti hedef alinmalidir.'”!

b) Ankara ve istanbul Merkezi igin ise;

1) Kent insanmnin giindemini isgal eden temel sorunlar pahalilik yerel
hiz- metler, devletin egitim, saglik, giivenlik gibi kamusal hizmetlerindeki
¢okiis ve kalite diisiikltigidiir. Bu sebeple devletin kiigtiltiilmesi, merkezi
yonetimin elinde tuttugu egitim, saglik v.b. kamusal hizmetlerin sivil
kurumlara ve yerel yonetimlere birakilmast tezi iglenmelidir.

2) Devletin tikandig1, bu tikanikligin ancak milli ve dini degerleri dne
alan, bilgili ve ahlakl insanlarla, hakki istiin tutan adil diizenle agilacagi
tezi islenmelidir.

3) Insan haklarnin savunulmast temel ilke olmalidir. RP’nin insan
haklari- min teminati oldugu imaj1 olusturulmalidur.

4) Kent insani diinya olaylarina ve sorunlarina ilgi duymaktadir; Bu
sebep-
le kentlerdeki segim propaganda cahigmalarinda dig politika sorunlari
mevcut yonetimin ve oncesinin hatalari vurgulanmalidir.

5) Ozellestirmeye kars: olmaktan ¢ok kamu tesislerinin bazi kisi ve
gevrelere peskes cekilmesinin karsisinda olmalidir.

6) Sec¢im yapilacak sdz konusu bolgelerdeki demografik yap1 ve farklilik
tizerine kuruludur. Bu bakimdan etnik, dini, kiiltirel ve ideolojik farkhilik
gozlenen cogulculugun bir gostergesi olarak kabul edilmeli ve her gruba esit

mesafede durulmalidir.
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7) RP sadece dar bir grubun partisi oldugu imajt yikilmalidir.

8) RP kiigiik bir parti iken yaptigi tepkisel propaganday1 terk etmeli,
yapici, kucaklayici ve yonlendirici propaganda yapmalidir.

9) Adaylar yapmacik miitevazilikten kagmmali, her zaman her ortamda
resmi olmaktan uzak durmahdirlar.

10) Adaylarin medya ile iliskileri kesinlikle bir uzman tarafindan
planlanmali ve yiiriitiilmelidir. A¢tk oturum ve benzeri konusmalarda
hazirliksiz cikilmamali, sorulan sorulara net, kisa ve anlagilabilir cevaplar

verilmeli, kendisinden fazla s6z etmemelidirler.'*

Bu stratejiler 15181 altinda ANAJANS’la secim kampanyasin yiriten
RP, tiim iilkesel gazetelere tam sayfa ilanlar vererek secim g¢aligmalarini
devam ettirdi. 1994 segimlerinide gazete ve sokak ilanlarmi hat safhada
kullanan RP bazi televizyon kanallarmida yanina alarak sec¢im galigmalarini
devam ettirdi. Bu ilanlarda ve afislerde secmene kesin sozlerle teminat

verdi.
Segim panolarindaki teminatlar1 drneklemek gerekirse;

1) Ne Zulmeden, Ne Zulme Boyun Egen Bir Tiirkiye’ nin Teminati: RP

2) Ozgiir Ve Hak Sahibi Olarak Doganlarin, Ozgiir Ve Hak Sahipleri Olarak
Yasadiklar Bir Tiirkiye’nin Teminat1: RP

3) Kan Ve Go6z Yasinin Akmadig1, Barig Huzur Ve Refah Icinde Bir
Tiirkiye’nin Teminati: RP

4) Halkin Gozi Oniinde Halkla Beraber Yonetilen Bir Tiirkiye’nin

Teminati: RP

12! Secimde ve Segim Sonrasinda izlenecek Genel Stratejiler-1994
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5) Sahis Ve Ailelerin, Ziimre, Smuf Ve Bolgeleri Kayirilmadig: Bir
Tiirkiye’nin Teminati: RP
6) Yalansiz, Dolansiz, Talansiz Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
7) Riigvetin Kokiinden Kazindig1 Bir Tiirkiye’nin Teminati :RP
8) Haksiz Vergi Ve Fonlarmn Olmadig Bir Tiirkiye’nin Teminati:RP
9) Zamsiz, Enflasyonsuz, Faizsiz Parast Saglam Bir Tiirkiye’nin Teminati:
RP
10) Issizligi Onlenmis, Calisanlar1 Ezilmeyen Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
11) Borg Ve Faiz Batagindan Kurtarilmus, Kendi Giicliyle Kalkinan Tam
Bagimsiz Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
12) Savunma Sanayii Modernlestirilmis Ve Disa Bagimliliktan Kurtarilmug
Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
13) Sehirlerin Ve Beldelerin Yerinden Yonetildigi Bir Tiirkiye nin
Teminati: RP
14) Kadin1 Sayginlasgtiran Ve Aileyi Yiicelten Bir Tiirkiye’nin Teminati : RP
15) Cocuklarmn Sevgi Ve Kitapla Bilytidiigi Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
16) Genglerimizin Gelecege Giivenle Baktig1 Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
17) Oziirliilerini, Yoksullarmi ve Kimsesizlerini Gozeten Bir Tiirkiye’nin
Teminati: RP
18) Havasi, Suyu, TopragiTemiz Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
19) Saglik Sorunu Coziilmis Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
20) Konut Sorunu Cozillmis Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
21) Trafik Sorunu Coziilmiis Bir Tiirkiye’nin Teminati: RP
22) Sehir Ve Belde Sokaklari Coplerden Arindiriimis Bir Tiirkiye nin
Teminati: RP
23) Yaganabilir Bir Tiirkiye’nin Teminatt: Rp'#

1994 secimlerindeki RP’yi ajans ¢aligmast yoniinden ele alirsak
ANAJANS’mn, bu kampanyaya bilyiik slciide etki etmedigi anlagsilacaktir.
Yapilan bir sdyleside bir ajans yetklisi “Zaten Refah Partisinin yiikselen bir
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oy potansiyeli oldugunu, kesinlikle hicbir demeg ve sdylesi metinlerine
katkida bulunmadiklarini, Refah Partisi’nin Adil Diizen ideolojisinin
secmen ile biitiinleserek gelistigini, sadece ve sadece ilanlar1 ve afisleri
dogru zamanda, en ¢ok insana ulasilabilecek sekilde yaymlattiklarini
belirttiler. Buna paralel olarak bu degerlerin 15181 altinda her hangi bir
ajansin pek bir sey yapamayacagl, yillardan beri planli bir gekilde
hazirlanmis olan siste- matik ve hiyerarsik bu diisiincenin, segmenlerden ¢ok

inananlar yarattigi belirtilmigtir.”

Secimden dnceki désnemde hem sag goriislii hem de sol goriislii parti-
lerin birbirleriyle gekismeleri ayni zamandada RP’ne saldir1 seklinde se¢im
calismalarini ~ siirdiirmeleri Refah Partisi’nin segim sonrasi bagarili
olmasindaki etmenlerden biridir. Ger¢i Refah Partililer uzun bir siire saldir1
diye niteledikleri bu galigmalarin aslinda kendi islerine yaradigt yoru-
munda 1srar ettilerse de bir kisim karasizlarin Refah Partisi’ne oy vermekten

¢ekindikleri de gergektir.

Sonug itibari ile; Refah Partisi lilke capinda 6’s1 biiyiik sehir toplam
28 ilin belediye baskanligim aldi. Ve Refah Partisi % 19 oyla 327 belediye
baskanligini da ele gegirdi.

2.4.1995 Kampanyasi

1995 yila kadar siire gelen dini akimlarin Tiirkiye ¢apinda etkili
olusu 1995 segimlerini ve sonucunu Refah Partisi yoniinden olumlu

etkileyen en 6nemli etmenlerdendir.

123 yerel Segim 1994 Kitapgig
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RP’nin belkide hem dis, hem de i¢ Islami orgiitler tarafindan
desteklenmesi se¢ime katilan diger partilerin Refahi bir rakip olarak gdrme-
mesini, bunun yaninda son donemlerde bahsi gegen bu partilerin tamaminin
birleserek Refah Partisine savag agmasl Refah Partisi’nin isini daha da

kolaylastirdi.

Bunun sonucunda RP 95 milletvekili segimlerinde yurti¢inden toplam
5.985.322 oy almigtir. Ayrica, giimritklerdende 32.098 oy almistir. Bu iki
veriyi topladifimiz zaman RP’nin almig oldugu oy sayist 6.017.000

civarmdadir.'**

24 ARALIK 1995
MILLET VEKILI SECIM SONUCLARI
(TORKIYE GENELI)

SANDIK SAYISL...covirueenenst 138.559
ACILAN SANDIK....ccoouserussennes 138.599
SECMEN SAYISL....coouuecusunnse . 34.215.428
KULLANILAN OY ..coveneeneeeet 29.086.644
R.P.’NIN ALDIGI OY SAYISL.: 5.985.322
R.P.’NIN GUMRUKLERDEN

ALDIGI OY SAYISL.....cooeveeeeee : 32.098
R.P.’NIN TOPLAM OY SAYISIL........: 6.017.420

L

TABLO -1

Buna mukabil Refah Partisi’nin disindaki diger dort bilyiik partinin
aldig1 oy toplamlarida agagidaki g,ibidir.l?'5

124 T C. Basbakanlik D.1.E.-24.12.1995 Milletvekili Genel Se¢imi Sonuglari(Ozet Tablolar)
125 T C. Bagbakanlik D.1.E- 24.12.1995 Milletvekili Genel Segimi Sonuglari(Ozet Tablolar)
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DiGER PARTILER
ANAP ’IN ALDIGI OY SAYISI........... - 5.517.836
DYP °NIN ALDIGI OY SAYISI........... - 5.388.980
DSP °NiN ALDIGI OY SAYISI............t 4.113.493
CHP °NIN ALDIGI OY SAYISI..........: 3.006.444
TABLO -2

Alinmis olan oy oranlarinin gecerliligi dikkate alindigin zaman
RP’nin oy orani % 21.36 dir. ANAP % 19.6, DYP % 19.2, DSP % 14.6,
CHP % 10.7 dir.

Milletvekili  sayilarna baktiimizda ise soyle bir tablo
¢ikartabiliriz: 126

PARTILERIN OY ORANLARI VE
CIKARDIKLARI MLV. SAYISI
RP - 95 21.38 - 158 MILLETVEKILI
ANAP : % 19.65 - 132 MiLLETVEKILi
DYP : % 19.19 = I35 MILLETVEKILI
DSP : % 14.65 - 76 MILLETVEKILI
CHP - 9% 10.71 - 49 MiLLETVEKiLi
TABLO -3

Belediye se¢imlerinde oldugu gibi yine bazi bdlgelerde agilmis olan
oy sandiklarina itirazlar olmug fakat bu itirazlarn aragtirilmasi,

degerlendirilmesi sonucu snemli degisiklikler olmamistir. RP en yakin
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rakibi olan ANAP’la milletvekili sayis olarak 26, oy orani olarak

tistiinliik saglamistir.

% 1

78

1995 milletvekili secim sonuglarini 1991 yilinda yapilmig olan

secimle mukayese

ettigimiz zaman RP’nin bir bagar1 saglayip saglamadig:

hakkinda bir 6nceki segim baz alinarak fikir sahibi olunulabilir. RP’nin 1991

yilinda almug oldugu oy say1s

oyu

gostermig durumdadir. RP’nin

bundan onceki secimde aldig1 % 16.9 oramni- % 2

1 4.120.000, oy oranm1 % 16.9 idi. Yani RP’nin
4 milyondan-6 milyona ¢ikmistir. Oy orani itibar1 ile % 50 artig

% oy orani itibari ile artig ise % 4.4 diir. Yani

7 oraninda arttirmigtir.

Bir genelleme yapilacak olursa tim partilerin 91-95 arasi karsilagtirmalarini

soyle belirtebiliriz: 2

Diinya geneline bakildiginda i

Tyox)

oraninda degistigl g

ki secim arasindaki oy oranlarinin % 3-5

sriillmektedir. Oysa, 1991 segimleri ile 1995 segimleri

arasinda RP’nin oylarmin 4 milyondan-6 milyona ¢iktigin1 ve oylarmin %

50 arttigini, milletvekili sayisini ise 38 den-

fazla arttirmasi belkide diinya literatiiriine gegmistir. RP’ye gore,

158 e cikartarak % 400 den
“Turk

126 T C Bagbanlik D.1.E.-24.12.1995 Milletvekili G

127 T ¢ Bagkanlik Devlet Istatistik Enstitisi-24.12.

124

enel Segimi Sonuglari(Ozet Tablolar)
1995 Milletvekili Genel Segimi(ll Sonuglart)

1991 Mlv. Segimleri 1995 Mlv. Segimleri 1991-1995

' oY OY | Cikardigy oY OY | Cikardig oY % MLV.
PARTILER | g2 vigr| (96) | MYV-5° | SAYISI| (%) Mlv. Sys | EARKI [FARK | FARK
RP 4.121.355 | 16.9 62 |[5.985.322| 213 158 |1.863.967 | 4.4 96
ANAP 5862.623 | 24 115 |5.517.836 | 19.6 132 |-344.787 | -4.4 17
DYP 6.600.726 | 27 178 |5.388.980 | 19.2 135 |-1211.746 | -7.8 -43
DSP 2.624.301 | 10.8 7 |4.113.493 | 146 75  |1.489.192 | 3.8 68
CHP 5.066.571 | 20.8 88  [3.006.444 | 10.7 50 |-2.060.127 | -10.1 -38

TABLO - 4



halkinin Refah iktidarmi istedigini ve hatta bir yanardag gibi giirleyerek

ortaya koymasi”olarak nitelendirilmigtir. Iz

Fakat, ilke barajinin %10 olmasi, %]10°u gegemeyen partilerler

meclise giremediginden dolay1, oylarin meclise giren partilere dagitilmasi,

iki turlu secim sisteminin Tirkiyede olmamasi Refahin birinci parti olarak

¢ikmasinda etkili olmustur.

Bilindigi iizere yurti¢i segim sonuglarina eklenen giimriiklerdeki oy

miktarlarinda da bu segimlerde RP en fazla oy alan parti olmustur.

Esenboga, Kapikule, Atatiirk Havalimani, Izmir giimriiklerinde 5 biiyiik

partinin aldig1 oy oranlarinin partilere dagitilm agagidaki gibidir.'®

24 ARALIK 1995 MILLETVEKILI GENEL SEqiMLERinE
GUMRUKLERDE KULLANILAN OYLARIN PARTILERE DAGILIMI
Kullamlan| RP DYP ANAP DSP CHP
YER Oy % % % % %
Esenboga 6513 7696| 47 | 1544] 9.4 | 1866] 11 | 1466| 8.9 | 737| 4.5
Kapikule 14721 4ss| 31 | 262] 18 | 259 18 | 202 14 63| 4.3
Atatiirk 55502] 21173| 38 | 7964] 14 | 9131| 16 | 6240f 11 | 3991 7.2
izmir 7356] 1480 20 | 2038] 28 | 1164] 16 | 1108} 15 | 662| 9
Toplam 80933| 30804] 38 | 11808 15 | 12420] 15 | 9016] 11 | 54523) 6.7
TABLO -5

Ulkemiz problemlerinden en onemlisi olan terdriin merkezi

Giineydogu Anadolu Bolgesindeki 52 milletvekilinin 24 tanesini RP

almlstlr.m

129 [.E.-il Sonuglari

130 O |.E.-25.12.1995 Segim Sonuglari
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24 ARALIK 1995 SE(;INI.ERI _
OLAGANUSTU HAL iLLERi SONUGLARI VE MILV.SAYILARI

ILLER  |Toplar{RP% |Miv. |DYP% |Miv. ANAP%Miv. |DSP % Miv. CHP%)| Miv.
Sy. Sy. Sy. Sy. Sy.
BINGOL 3|51.63 31277 |- | 1438 |- 1.01 |- 51 |-
BITLS 4(28.83 2| 1524 1| 2317 1281 |- 246 |-
D.BAKIR 10{18.74 5(10.78 2| 13.79 3| 259 |- 19 |-
BAZIG 5(41.91 3]24.05 2[11.97 |- 185 |- 7.89 |-
HAKKARI 2578 |- 1945 | 1|11.89 11197 |- 266 |-
MARDIN 6(19.98 2l 1974 | 2| 2207 2[1.72 |- 453 |-
MUS 4296 2| 11.3 1| 16.42 1|29 |- 428 |-
SiiRT 3|27.86 2| 1004 |- | 1427 1196 |- 855 |-
TUNCELI 2(256 |- 16.66 1895 |- 388 |- 2328| 1
TABLO -6
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24 ARALIK 1995 SEGIMLERI
ADANA-SAMSUN HATTININ DOGUSUNDAKI ILLER

iLLER Toplam |RP% [Miv. |DYP% |Miv. |ANAP% |Mlv. |DSP% [Miv. [CHP% |Miv.
Sy. Sy. Sy. Sy. Sy.
ADIYAMAN 5/32.72 2|18.64 11417 11287 |- 10.95 1
AGRI 5| 30.6 3|13.54 1[18.42 11162 |- 369 |-
ARTVIN 3|14.44 |- 22.66 1]28.23 119.31 |- 15.47 1
BINGOL 3|51.63 312.77 |- 1438 |- 1.01 |- 518 |-
BiTLIS 4/28.83 2|15.24 1|23.17 11281 |- 280 |-
D.BAKIR 10(18.74 5/10.78 2[13.79 3l259 |- 199 |-
ELAZIG 5/41.91 3|24.05 2[11.97 |- 185 |- 789 |-
ERZINCAN 4(32.37 2[9.92 |- 1038 |- 179 |- 26.76 2
ERZURUM 8/38.71 5|15.56 2[15.23 11291 |- 454 |-
G.ANTEP 9(23.8 3|13.7 1]17 2|16.18 2[10.45 1
GIRESUN 5/21.19 1|14.06 1|37.67 3[9.17 |- 929 |-
GUMUSHAN{ 2|32.03 111529 |- 25.86 11272 |- 7.03 |-
HAKKARI 2|5.78 |- 19.45 1/11.89 11197 |- 266 |-
HATAY 10[18.41 2[19.08 2|14.53 2|7.71 1]21.91 3
KARS 4|20.42 1/18.46 1]12.35 1]16.39 11939 |-
KAYSERI 9|33.7 4[14.58 2[14.3 2|10.53 116.73 |-
MALATYA 7|37.19 4829 |- 23.03 2|399 |- 13.91 1
K.MARAS 8/36.8 4/16.62 1]19.91 2|266 |- 9.28 |-
MARDIN 6(19.98 2|19.74 2(22.07 21172 |- 453 1
MUS 4]29.6 2[11.3 1]16.42 11292 |- 428 |-
ORDU 8(17.84 2[12.91 1/29.95 3|21.24 2|759 |-
RIZE 4(23.08 111097 |- 5453 3|345 |- 342 |-
SiiRT 3|27.86 2(10.04 |- 1427 111.96 |- 855 |-
SiVAS 7139.2 3|10.55 1]23.47 2|385 |- 14.33 1
TOKAT 7(30.69 3|15.54 1]15.91 115.07 |- 15.92 2
TRABZON 8/26.31 3]12.76 1|33.44 3[11.07 1|6.46 |-
TUNCELI 2(256 |- 16.66 1/8.95 - 388 |- 23.28 1
S.URFA 9/26.08 4[25 3[17.32 2185 |- 224 |-
VAN 6(23.8 3l9.9 1]16.59 2(2.03 |- 203 |-
YOZGAT 6/35.94 3/10.98 1121.97 2379 |- 10.38 |-
BAYBURT 2|38.51 111452 |- 28.22 111.37 |- 329 |-
BATMAN 4/25.69 2[14.33 1]15.45 11146 |- 174 |-
SIRNAK 3|8.26 |- 29.42 2(13.96 11278 |- 8.8 E
ARDAHAN 2(13.12 |- 26.88 1/9.89 . 15.25 |- 17.35 1
1GDIR 2(9.32 |- 19.79 1(5.43 - 14.23 116.97 |-
TOPLAM 186/26.19| 76|15.83| 37(19.26 49|5.60 9/8.89 15
TABLO -7
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24 ARALIK 1995 SEGIMLERI

GUNEYDOGU ANADOLU iLLERiI SONUGLARI VE MiLV. SAYILARI

128

ILLER TOPLA |RP% |Miv.sy.|DYP |Miv.sy. ANAP |Miv.sy.|DSP [Miv.sy.|CHP |Miv.sy.
™M % % % %

ADIYAMA 5|32.72 2[18.64 1(14.17 1287 |- 10.95 1
N
AGRI 5(30.6 3]13.54 1]18.42 1[1.62 |- 369 |-
BINGOL 3(51.63 312.77 |- 1438 |- 1.01 |- 518 |-
BITLIS 4|28.83 2[15.24 1]23.47 1281 |- 246 |-
D.BAKIR 10/18.74 5(10.78 2|13.79 3259 |- 199 |-
ELAZIG 5a1.91 3]24.05 2[11.97 |- 185 |- 7.89 |-
HAKKARI 25.78 |- 19.45 1[11.89 1197 |- 266 |-
MALATYA 713719 al8.29 |- 23.03 2(399 |- 13.91 1
MARDIN 6/19.98 219.74 2[22.07 20172 |- 453 |-
MUS 4|29.6 2[11.3 1]16.42 1292 |- 4.28 |-
SIIRT 3(27.86 2(10.04 |- 14.27 1/1.96 |- 8.65 |-
S.URFA 9|26.08 4 25 3(17.32 2(1.85 |- 2.24 |-
VAN 6/23.8 309 1]16.59 2(2.03 |- 23 I
BATMAN 4|25.69 2(14.33 1]15.45 11146 |- 174 |-
SIRNAK 3[8.26 |- 29.42 2/13.96 1278 |- 88 |-
TOPLAM 76(27.24 37|16.47 18(16.46 19]2.23 0]5.41 2

TABLO - 8

KARADENZ BOLGESINDEX RP.'NN
OY ORANLAR! VE MILLETVEXILI SAYIS
[iLLER % Mv.Sy.
ARTVIN 1444 -
GRESIN 21.19 1
KASTAMIONL 1089 1
ORDU 1784
RIZE 238 1
SAVELN 212 3
SINOP 1786 :
TRABZON 2631
ZONGULDAK 14,18 1|
BARTIN 12%
TORLAM 1810 12
TABLO -9




Bu sonuclardan sonra, N.Erbakan bir degerlendirme yaparak
,partisinin basar1 grafiginin yiikselmesini engellemek amaci ile yakindig1
hususlar1 s6yle siralamistir.

1- Sec¢im Kanunundan barajin kaldirilmasi

2

3

Bir kistm medyanin RP aleyhine yayin yapmasi,

Secim propaganda doneminin kisa tutulmasi,

4- RP’ nin diger partilere gore televizyondan daha az yararlandiril-

masi,

5- Secim propaganda donemi ve segimin kis ayma rastlamasi.

Liderlerinin soyledigi bu olumsuz sartlara ragmen DP ile se¢im ittifaki
yaptiktan sonra Belediyelerini de arkasina alan RP, se¢im g¢aligmalarini ve
kampanyasini ANAJANS ile yiiriiterek, segimden birinci parti olarak
cikmistir. ANAJANS’1n bu secimlerde yapmig oldugu sey, Refah Partisinin
fikir ve disiincelerini sloganlagtirmak ve afise etmek olmugtur.

Gazetelerdeki tam sayfa ilanlarin organizasyonunu da ANAJANS yapmgtir.

ANAJANS caligmalarim  geregi  gibi boyutlandiramamugtir.
Kliselesmis Adil Diizen mantig1 bu program dogrultusunda, alt gruplarin ve
parti igi galigmalarin klasik usullerle siirdiiriilme anlayis1 bunun sebebi

olmustur.

RP bu secimlerde ve éncesinde bir kampanyada olmasi gereken tiim
unsurlarin énemli bir bolimiinii kurmus olduklari alt gruplar, Fan Clup
iiyeleri gibi galisan inananlarimiz dedikleri segmenleri ve Refahli belediye

kadrolartyla, geleneksel anlamda gergeklestirmislerdir.

Kampanya esnasinda  hazirlanmis olan afislerin tamamt
birlestirildiginde ise 24 Aralik 1995 se¢iminin amaci ve Ozeti ortaya

cikmustir. Bu afisler:
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- DIN, LAIKLIK VE INSAN HAKLARI

_ Herkes Inancini Yasamakta Ozgiir Olacak!(Refah inang Ozgiirliigii i¢in
[ktidara Geliyor.

_ insan Haklar: ... Herkes I¢in

- Insamimuz Diisiince Sugundan Mahkum Olmayacak

_ Artik Hersey Size Sorulacak(Referandum Sistemi Getirilecek Ve
Halkimiza da Referandum Talep Hakk: Taninacaktir.)

- Se¢im Giinii Degil, Her Giin Demokrasi Olacak.

- Halk, inanc1 Ve Tarihiyle Iktidara Geliyor.

- Giidiimlii Demokrasi Gidiyor, Gergek Demokrasi Geliyor.

_ Kadmnlar Onurlu Bir Toplumun Mimarlari Oluyor!(Onurlu  Toplum,

Kadinla Miimkiindiir.)

- DIS POLITIKA
- Tiirkiye’nin Diinya’ya, Diinya’nin Tiirkiye’ye Bakis1 Degisecek.
- Uydu Degil Lider Ulke Tiirkiye
- Avrupa Birligi Degil,
Diinya Miisliiman Ulkeler Birligi
5 Adim:
Miisliiman Ulkeler Birlesmis Milletleri,
Miisliiman Ulkeler Savunma Isbirligi,
Miisliiman Ulkeler Ortak Pazari,
Miisliiman Ulkeler Ortak Para Birimi,
Miisliiman Ulkeler Kiiltiir Isbirligi Teskilatt
- Giimriik Birligi, Ama Nasil? Usak Degil Lider Ulke Olarak, Diinya Islam
Birligi ile Avrupa Birligi Arasinda
- Dis Politikada Dostluk, Baris, Hak Hakim Olacak.
- Tiirkiye Yurtdigindaki Vatandaglarina Sahip Cikacaktir.
- Cekig Giig Giile Giile Refah Geliyor.
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- TOPLUMSAL VE AHLAKI SORUNLAR

- Genglik Gelecegimizdir. Onlari En Iyi Sekilde Yetistirecegiz.

- Ahlaki Coziilme Durulacak.(Aile Toplumun Diregidir.)

_ Manevi Kalkinma Maddi Kalkinmanin Temeli Olacak.(Mnevi Kalkinma
Plan-

la Yapilacak)

- Riisvet Kapilann Agilmamak Uzere Kapamyor.(Tipki  Refah’li
Belediyelerde Oldugu gibi)

- Refah, Belediyelerde Oldugu Gibi Riisvete Son Vermek I¢in Iktidara
Geliyor.

- Vurguna, Soyguna, Peskese Son Verilecek.

- Hava, Su, ve Siyaset Temizlenecek.

SIYASI VE IDARI SORUNLAR

- Gardiyan Devlet Degil, Garson Devlet

- Devlet Kapisi Sefkat Kapis1 Olacak

- Devlette de Beyaz Masa (Biirokrasi Azalacak, Hizmet Artacak)
- Tiirkiye Hukuk Devleti olacak

- Devlet Asli Gérevine Donecek

- Hak Aramak Kolaylasacak

- Saglik Sistemi Dert Degil, Sifa Dagitacak

- Gergek Egitim Bagliyor (Egitim Serbest Rekabete Agilacak)

- Savunma Sanayii Disa Bagimhliktan Kurtulacak

- Yerinden Yo6netime Gegiliyor
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-SONUC
LIDER TURKIYE’Yi REFAH’IN INANCLI, TEMIZ, HAMLECI
KADROLARI GERCEKLESTIiRECEKTIR."'

24 Aralik 1995 Secim Kampanyasiun sebeplerinin belki de en
onemlisi ki; basarminda anahtar1 buydu, sistematik bir ¢alismanin
yiiriitilmesi idi. Bu sistem icersinde kampanyanin basarili olmasini ise
agagida belirttigimiz ¢aligmalar saglamigtir.

] - Otuz seneye yakin bir misyonun gizgisini modernlestirerek gilinlimiize
kadar gelmesi,

2 - Degismeden yeniliklere topluma mal olma ¢abalari,

3 - Dini olgular siyasi kimlikleri ile birlestirerek siyaset yapmalari,

4 - Parti ve se¢men iliskisinden ¢ok biz kavramini yerlestirmeye ¢alismak,

5 - Parti i¢i ¢cekigmelerin olmadigs liderin arkasinda tekbir viicut imaji,

6 - Tabana ulasabilmek i¢in gesitli alt gruplarin olusturulmus olmasi,

7 - Herkesimin partisi olma, nitelikleri ve geemisi koruma imaji,

8 - Simdiye kadar hi¢ denenmemis olmanin verdigi avantaj,

9 - Parti belediyelerinin miikemmele yakin ¢aligmalari,

10-Miisliimanhik ve Islam ogelerinin Tiirk insanindaki zafini &n plana
¢ikartma,

11-Diger Siyasi Partileri karalamak yerine, neden yapamadiklarini
anlatmalari,

12-Tiim Tiirkiye ¢capinda var olan tarikatlarin destekleri,

13-Kampanya ¢aligmalarini yiiriitebilecek ¢ok biiyikk maddi imkanlarin
saglan -

masl,

14-Olusturduklar1 Adil Diizen kavramini taahiit etmeleri,

15-Kampanya siirecini genis bir zaman dilimi i¢ersinde ele almalari,

3'Erbakan Necmettin,24 Aralik Segim Sonuglar Degerlendirilmesi, 1996
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16-Merkezi yonetimin hiyerarsik bir bicimde kampanya ¢alismalarin
yiiriitmesi,

17-Hazirlanmis olan afig, ilan v.b. olgularinRP Merkezi tarafindan
ANAJANSA yaptirilmast,

18-Afis ve ilanlarin dogru zamanda yogun bir sekilde yayinlatilmasi,
19-Kampanya siirecinden dnce parti programinin hazir olmasi,
20-Kampanya ¢alismasimin gorsellik iizerine kurulmasa,

21-Kampanya ¢aligmasinin stirekliligi, her zaman politik olmamasi

22-Genis ¢apli bir gezi programi hazirlanarak, tiim Tiirkiyenin dolasilmasi,
23-Milletvekili adaylarmin 6zenle segilerek, secime girdikleri bolgelerde
taninir ve zellikli kisiler olmasina dikkat edilmesi,

24-Halka daha yakin, daha basit ve gogulcu diisiindiiklerinin anlatilmasi,

bu basarinin sebeplerinden bazilaridir.

Refah Partisi tiim bu yazdiklarimizin 15181 altinda liderleri Erbakan’in
ve kadrosunun yillardir iktidar i¢in gabalayan ve Tiirkiye Cumhuriyetine
ADIL DUZENI getirecegini idda eden parti goriintimil igindedir. Adil diizen
Prof. Dr.Necmettin Erbakan tarafindan ortaya atilmus, diinyanin ¢esitli
iilkelerinden 150 profesdr ve gok sayida bilim adami tarafindan gelistirilmis,
bu giine kadar uygulanmadig sdylenilen evrensel bir model olarak izah
edilmistir. Fakat bu tammlama kamuoyunu tatmin etmedigi gibi, konu
hakkinda c¢ok ¢esitli yorumlar yapilmistir. Kimilerine gore SERIAT
diizeninin gizli ve yeni adi, kimilerine gore ise gecis doneminin ara
formiiliidiir. Bir bagka goriis ise Cumhuriyet Rejimi ve Laik diizene bagli
kalmak kosulu ile sistemin yeniden yapilandiriimasidir. Adil diizeni, Islam

sosyalizmi anlaminda degerlendirenlerde vardir.

Bastan beri anlattiginmiz parti programlarini, degerlendirdigimiz se¢im

calismalarini ve kampanyalarini inceledigimiz Refah Partisinin savundugu
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hatta ve hatta ileriye giderek rejim degistirme ¢abalari icersine girdigi ve
savundugu bu ADIL DUZEN nedir?

Daha dnceleri ornekler verdigimiz MHP nin (Turancilik rityas) ya da
isci partisinin (Devrim gergeklestirme hayali) higbir donemde bu kadar

sisteme oturtulmamis ya da kamuoyunda ciddiye alinmamugti.

Oktay Tas ve Tarik Z.Sahin’in Reklameilik ve Siyasal Reklamcilik
adl1 kitabinda da anayasal, egitim, hukuk, sosyal yasam, ekonomi ve avrupa
ile iliskiler olarak adil diizeni tanimlamasi belkide bahsedilen bu sistem igin

yapilan en giizel dzetleme ve tanimlamalardan biridir.

Adil Diizen’de, Laiklik kavrami anayasadan g¢ikartilirken, yeniden
tamimlanacak, din ve vicdan ozgiirlikleri  kavraminin kapsami

geligtirilecektir. Anayasa milli gériige gore yeniden sekillendirilecektir.

YOK ’iin kaldirilmas: ve yerine flmi Sura’nin kurulmas: adil diizenin
egitim projelerinin temelini olusturuyor. Adil diizende biitlin miisliiman
iilkelere a¢ik manevi ilimler iiniversitesi kurulacak. Ozel dini egitim
gorenler belirli bir stire kursa tabi tutulacak ve sonra imam ve hatip olarak
gorevlendirilecekler. Her kdyde bir Kuran kursu, her ilcede bir imam hatip
lisesi ve her ilde de bir manevi ilimler {iniversitesi agilacak. Tevhidi Tedrisat
yasas1 degistirilecek. Devletin dili Tiirkge olmakla birlikte yerel meclisler
Tiirkge ile birlikte istedikleri dilin ogretilmesine karar verebilecek .

Yiiksekogretimdeki yabanci dil 8gretimine son verilecek.

Adil diizen hukuk sisteminin sil bastan ele alimasint dngoriyor. Adil
diizenle birlikte cogul hukuk sistemine gecis saglanacak. Medeni kanun,
Ticaret kanunu, Idari kanunun degistirilmesi, kisa stre icinde gikarilacak

genel affin ardindan Ceza Yasasinin yeniden diizenlenecek.
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Sosyal yasamda haremlik selamlik uygulamasi halkin istegine bagh
olarak gergeklestirilecek. Biitiin kadinlar sosyal giivence kapsamina
alinirken ev kadinligi sosyal meslek sayilacak. Ayrica isteyen biitiin
kadinlara tim ya da yarim giin is olanag: saglanacak. Evlenmek isteyen
kisilere faizsiz evlilik ve konut kredisi verilecek. Genel saghk sigortast

uygulamasi ve aile hekimligi kurumu olusturulacak.

AET’ye girme cabalar1 sona erdirilecek. Tiirkiyedeki yabanci iistler

kapatilacak. Cekig gii¢ gonderilecek.

Refah Partisine gore kapitalist ekonominin dért mikrobu var. Haks1z
vergi mikrobu, darphane mikrobu, kambiyo mikrobu ve kredi sistemi
mikrobu... Bu mikroplardan kurtulmanin ve adil diizeni kurmanin esaslari

ise;

1) Adil ekonomik diizende devlet ekonomik faaliyetlere iki tiirli hizmet
yaparak katilir: Genel devlet hizmetleri ve tanzim hizmetleri

2) Adil ekonomik diizenin temel sarti, “Ne kadar titkketeceksen o kadarda
kendin iireteceksin, bagkasinin hakkini yemeyeceksin...”

3) KiT’ler ikiye ayrilacak. Bir boliimii halka satilacak, bir boliimi islevsel
hale getirilecek.

4) Isciler yonetime katilabilecek, yonetimde aktif rol oynayabilecek. Is¢i
ve memura ig yerinde ibadetini yapma olanag:i saglanacak. Is¢i
ticretinden vergi ve sigorta pay1 kesilmeyecek. Isciyi istifa halinde de
kidem tazminat1 verilecek. Isden ¢ikarma kararinda is veren ve sendika
esit oy hakkina sahip olacak.

5) Esnafa verilen kredi faizleri affedilecek. KDV uygulamasindan dogan
her tiirlii idari ve cezai uygulamalara son verilecek. Esnafin defter tutma

yiikiimliliigii kaldirthirken silah ruhsati olanagy saglanacak.
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6) Adil diizende devlet aklina geldigi gibi vergi alamayacak. Faiz ve para
olarak 6denen vergiler kalkacak. Herkes malinin 2.5’ini yine mal olarak
devlete verecek.

7) Memur maaglarinda esel mobil sistemi esas alinacak. Memurlara kira
tazminat: 6denecek. Kidem ikramiyeleri 60 maasa ¢ikartilacak. Yilda iki
ikramiye verilecek.

8) Ekonominin en énemli sorunu olan enflasyon, adil diizenle birlikte sifira
inecek. Enflasyon konusundaki en Onemli silahlardan biri “selam
senedi”. Bu sistem kisaca soyle bir &rnekle agiklaniyor: 100 TL.ye
piyasaya siirlilecek beyaz peynir, 6 ay onceki bir selam senedi
karsiliginda 70.000 TL ye satilacak. Bu senet mal karsihig1 diizenlendigi
icin para arzimi sisirmeyecek. Vade uzadik¢a ucuzluk oldugu i¢in de
enflasyon yiikselmeyecek.

9) Adil diizenin ekonomik diizeydeki diger bir kozuda “Hakki miiktesep
karsilign kredi”. Bu kredinin §dyle islemesi diistiniiliyor: Ornegin, bir
bankaya 1000 TL yatiran bir kisi, 1 y1l sonra 1 ay vade ile 12.000 TL
alabilecek. Bir yil vade ile almak istendifinde ise miiktesep hak
(kazanilmig hak) kredisi 1000 TL olacak.

10) Adil diizende faiz olmaz. Clinki “Faiz; haksizlik ve zuliimdiir.” Faiz ve
mevcut vergi uygulamast sona erdirilecek. Adil vergi ve kredi sistemi
kurulacak. Kar ortakligma dayali bankacilik sistemi kurulacak.

11) Adil diizende “Para = Mal” dur. Yani toplumun faydasina arz edilmis
bulunan iiretilmis mallar ne kadarsa vatandagin cebinde ve piyasada o
kadar para vardir. Bundan dolay1 karsiliksiz olarak para basilip piyasaya

siiriilmesi s6z konusu olamaz. 72

Iste o ki; tiim bu anlatilanlar Refah Partisinin genel diinya goriisleridir.

Su giinlerde Refah Partiside, Milli Nizam, Milli Selamet Partilerinin

akibetine ugramistir. Artik Refah Partiside tabiri caiz ise birinci ve ikinci
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kugak ardindan iigiincii kusak olarak gdrevini tamamladi. Bayrak simdi yeni
kurulan fazilet partisinde. Kapatilan Refah Partisi ardindan genel olarak
goriigleri tahmin edilsede, siyasi anlamda izleyecekleri yol belirsiz. Ama
goziiken o ki, dérdiincii kusak parti olarak bagtan beri hedeflenen noktaya

ulagmak diisiincesi Fazilet Partisininde en 6ncelikli hedefi haline gelecektir.

132 Tag Oktay,a.g.y. ss.131-135
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SONUC

Genel anlamda reklamin siyasete girmesi ile siyasi reklamlarin
olusmasi ve bununla birlikte aday ve partilerin kampanya caligmalari

boyunca siyasal reklamlar, kampanyalar1 kullandigin goriiyoruz.

Amerika Birlesik Devlet’inde bagladigl varsayilan siyasal reklam ve
kampanya galigmalarinin giizel 6rneklerini Avrupa’da da gdrmek

miimkiindir.

Demokratik hayatin vazgegilmez unsurlar1 olan segmek ve segilmek
ise reklamciligin siyasete girmesinin belki de en 6nemli unsuru olarak géze

carpmaktadir.

Siyasal reklamcihik giiniimiiziin snemli bir sektorii haline gelmistir.
Siyasal partilerin artik reklamciligin gelerinden yararlanmaksizin bagarili
olabilmeleri olduk¢a zordur. Medyanin siyasal yagsamda onemli bir etken
olmast 1950 ler ile baslamustir. Giintimiize kadar ise medya kendi iginde
yeni bir sektdriin dogusuna tanik olmustur. Siyasal reklamcilik liderin
imajindan, siyasi fikirlerin tartisilmas1 ve olusturulmasina kadar siyasal
partilerin biitiin islerinde bu yeni sayilabilecek sektor bir gereklilik halini
almistir. Bu olgu medyanin ya da reklamcilik sektoriiniin basaris1 kadar
diinyadaki siyaset yapma bigimlerinin de gelisimine bagldir. Diinya’da
1950°lerden sonra parlementer demokrasilerde siyasal partiler ve se¢menler
arasindaki mesafe azalmaya baslamustir. Uygulanan ekonomik politikalarin

halk destegi olmaksizin gerceklesmesinin oldukga zor oldugu goriilmiistr.
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ikinci Diinya Savasinn yikict etkileri parlementer yapmin degisimini

gerektirmistir.

Diger bir etken ise kitle iletisim araglarindaki teknolojik yenilikler ve
bunlarin giindelik yagamin her alanina girmesidir. Bu teknolojik gelisim
diinyay1 kiigiik bir mekan haline getirmistir. Siyasal yasam da bu

yeniliklerden ve gelismelerden ayr1 kalmamuigtir.

Yazili basinm, o6zellikle gorsel basmn hayata gegisiyle, siyasal
reklamciligin, se¢im ¢aligmalar igerisinde, siyasi kampanyalarin dnemini
anlayan aday ve partiler, fikir ve diisiincelerini, parti programlarini bu

organlarla duyurma gabasi igine girmiglerdir.

1952°de Amerika Birlesik Devletleri Baskan aday: Eisenhower’in
televizyondaki ilk siyasal amagh parali reklam kusagmi kullanmas: ile
baslayan siyasal kampanyalar icerisindeki medya savasi giinimiize kadar

tiim hiziyla devam etmistir.

1956 yilinda Fransa’da segim haberleri televizyonda okunmus daha
sonralarl da hizin1 kaybetmeden milyonlarca kisinin evine girmeye devam

etmistir.

Hemen hemen ayni zamanda, Amerika’daki gibi Ingiltere’de de

televizyon segim galigmalari igin kullaniimaya baglanmugtir.

Avrupa ve Amerika’da televizyonun siyasal reklama giris yili
1950’ler iken, Tiirkiye’de siyasal reklam kavrami 1950’lerde gelismeye
baglamustir. 1923’ten sonra tek partili hayatin bu yillara kadar devam etmesi,
1950 genel segimleri 6ncesinde CHP ve DP rekabeti siyasal reklamin

kullanilmasina neden olmustur.
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O dénemlerde yazili basin ve afislerin, sloganlarin sik¢a kullanildigini
gormekteyiz. El ilanlarinin, mitinglerin ve bu gibi ¢aligmalarin yogun olarak
kullanildigi bu ddnemlerde, radyonun da Tirkiye’de hayata girmesi ile,
siyasal reklamciligin ve kampanya ¢aligmalarinin seyrinin degistigini

soyleyebiliriz.

1950-1980 yillar1 arasinda hemen hemen her on yilda bir
demokrasinin gegici de olsa askiya alinmasi1 kampanya ve reklam

calismalarinin gelismesini olumsuz yonde etkilemigtir.

1983 yili itibariyle ilgili, teknolojinin  {ilkemizde de gelisme
kaydetmesi ile siyasal reklam ve kampanya caligmalan hiz kazanmig ve
segimlere katilan tiim siyasi partiler bundan yararlanmis, bu alandaki

gelisme giiniimiize kadar devam etmisgtir.

Gorsel ve yazili basinin kampanya calismalar1 esnasinda, siyasal
reklam amagcli kullanilmasinin en acik 6rneklerini diger partilere nazaran
Refah Partisinin verdigini gériiyoruz. Refah partisi haricindeki partilerin,
¢alismalarinda daha basit ve reklam olgularimi olusturan zincir halkalarini

biitiin olarak degil de, par¢a parga kullandiklarim soyleyebiliriz.

Modernlesen Tiirkiyenin niifusu 60 milyonu agmistir. Bu niifusun
yaridan fazlasi sehirlere yerlesmistir. ister sehirde, isterse kirsalda
yerlesik olsun, Tiirk insaninin kiiltir seviyesi giderek yiikselmektedir. Bu
ise insanimizin ilke sorunlari ile yakindan ilgilenmesini miimkin
kilarken, sorunlara partilerin nasil ¢dzim getirecegi hususundaki
degerlendirmeleri segimlerde verecegi oyun rengi ortaya koymaktadir.

Se¢menin giderek biliclenmesi siyasi partilerden neler beklediginin
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bilincinde olmasi, siyasi partilerin kendilerini begendirmek agisindan
islerini zorlastirmaktadir. Bu da siyasi partilerin birey ve iilke sorunlarina
coziim getirmede daha ciddi arayis igersine girmelerini ve kendilerini
anlatabilmeleri icin reklam kampanyalarindan, ajanslardan yararlanma
geregini ortaya koymaktadir.Zannedildigi gibi secim ¢alismalarinin
sandiklar acildiktan sonra bitmedii, gelistirilerek bir sonra ki segime
kadar yiikselen tempo ile siirmesi gerektigi anlagilmustir. Bu ¢alismalar
esnasinda yapilmas: gereken siyasi reklam caligmalaninin  tim
hazirliklarin profesyonel kadrolar tarafindan yapilmasi ve uygulanmasi
basari icin dnemli bir sart olarak degerlendirilmelidir.Her alanda oldugu
gibi siyasal reklamcilik sektoriinde de gelismelerin ve degisimlerin hizli
bir sekilde hayatimiza girdigini diisiiniirsek tilkemiz partilerinin de buna

ayak uydurmalar1 gerekliligi kagimilmazdir.

Ulkemizde sik sik karsilasilan se¢im donemleri hayatimizin ve
gelecegimizin belirleyici bir unsuru olarak kabul edilirse, segilen ve segen

kesimin iizerlerine diigen 6nemli gdrevler olmasida kaginilmazdir.

Bu ¢alisma meydana getirilirken gorkik ki, reklam ve reklamcilik
kavramlar1 yirminci yy. bitimi olmasina ragmen hayatimizda gergek
anlamda yer almiyor, belkide promasyon olarak uygulanmuyor. Reklam ve
reklamecilik kavramlarinin siyaset igersindeki incelemelerin de ise Avrupa ve
Amerika’nin ¢ok gerisinde bulunuldugu parti yoneticilerinin ve segmenin

ise siyasi reklam olgusunu tam anlamiyla benimsemedigi ortaya ¢ikmigtir.
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