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Tez Damismani: Prof. Dr. Hiiseyin KOSE
2019, 122 Sayfa

Jiiri: Prof. Dr. Hiiseyin KOSE )
Dog. Dr. Hakan TEMIZTURK
Dr. Ogr. Uyesi Aydin KARABULUT

Insanlar, yapilar1 geregi ge¢mise 6zlem duymaktadirlar. Giiniimiizde, bu dzlem
duyma sikligr daha da artmigtir. Bu durumun en 6nemli nedeni, kisisel ve toplumsal
hayat1 anlamlandiran degerlerin yayginlasarak metalagsmasidir. Kendisine, yaptiklarina
ve cevresine yabancilasan birey, gecmisten mesajlar tagiyan nostaljik nesne, pratik ve
aligkanliklara yonelmektedir. Nostaljik nesne ve pratikler, insanlar1 6zlem duydugu
gecmisin duygularina gerileterek, giiven, huzur, mutluluk ve siireklilik vaat etmektedir.
Nostalji kavrami, ayrica simdinin ve gelecegin belirsizligine karsilik insanlara; kimlik,
aidiyet ve giiven sunmaktadir. Nostaljik iirtin ve hizmetler, bugiin ile ge¢mis arasinda
koprii gorevi géormekte, hemen hemen tiimii ger¢ek anlamlar1 disinda sembolik anlamlar
tagimaktadir. Bu baglamda nostaljik nesne ve pratikler, sadece 6zlemek fiiline yataklik
eden seyler olmaktan Gte, giiclii ve kusatict bir kiiltiir endiistrisi de olustur. Bu c¢alisma,
insanlarin neden ge¢mise 6zlem duydugunu ve nostaljik iriin ve pratiklerden ne gibi
doyumlar sagladiklar1 konusunu irdelemektedir. Caligmanin birinci boéliimiinde,
modernizm, popiiler kiiltiir ve nostalji kavrami arasindaki iliskiye deginilmis, ikinci
bolimde Antalya ilinde yasayan 40-60 yas ve iizerindeki insanlarin, nostaljik nesne ve
pratikler konusundaki diisiinceleri, hissettikleri duygular ve bu duygular sonucunda
sekillenen tutum ve egilimlerini saptamak i¢in anket yonteminden yararlanilmigtir.
Insanlarin, nostaljik nesne ve pratiklerden elde etmeyi umduklar1 doyumlar, Kullanimlar
ve Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Nostalji, Gegmise Ozlem Duyma, Kullanimlar Ve Doyumlar
Yaklasimi, Popiiler Kiiltiir, Gegmisten Mesajlar
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NOSTALGIA AS A DISCURSIVE STRATEGY OF POPULAR CULTURE: AN
ANALYSIS IN THE FRAMEWORK OF THE USES AND GRATIFICATIONS
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People long for the past by their nature. Nowadays, the frequency of this longing
for the past has increased. The most important reason of this situation is that the values
that make the personal and social life more meaningful has become more popular and
commodified. The individual who is alienated to himself, his movements, and his
environment approaches to the nostalgic objects, practices and habits that carry
messages from the past. Nostalgic objects and practices promise confidence, peace,
happiness and continuity by taking people back to the feelings of longing for the past.
Moreover, the concept of nostalgia offers identity, belonging and trust to the people
against the uncertainty of the present and future. Nostalgic products and services serve
as bridges between today and the past, beside their true meanings, almost all of them
have symbolic meanings. In this context, nostalgic objects and practices create a
powerful and encompassing cultural industry beside substituting the verb of missing.
This study explores why people are longing for the past and how they provide
satisfaction with nostalgic products and practices. In the first part of the study, the
relationship between the concept of modernism, popular culture and nostalgia has been
mentioned. In the second part, a survey is applied to people aged 40-60 and living in
Antalya province in order to determine the thoughts and feelings about nostalgic objects
and practices and the attitudes and tendencies shaped by these feelings. Gratifications of
people, which they hoped to obtain from nostalgic objects and practices, was evaluated
within the framework of the Uses and Gratification Approach.

Key Words: Nostalgia, Longing for Past, Uses and Gratification Approach,
Popular Culture, Past Messages.
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TESEKKUR

“Popiiler Kiiltiirtiin Soylemsel Bir Stratejisi Olarak Nostalji: Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklagimi Cercevesinde Bir Analiz” isimli yliksek lisans tez calismam
boyunca degerli bilgilerini benimle paylasan, biiyiik bir ilgi ve sabirla bana yol
gosteren, tezimin her climlesini tek tek inceleyen ve degerlendirmelerde bulunan
danmismanim, degerli hocam Prof. Dr. Hiiseyin KOSE’ye tesekkiirii bir borg biliyor ve

stikranlarimi sunuyorum.

Lisans ve yiiksek lisans egitimim boyunca fedakarca ve iyi niyetli bir sekilde
iizerimdeki emeklerini hicbir zaman unutmayacagim Akdeniz Iletisim ve Atatiirk

fletisim’deki degerli hocalarima tesekkiir ediyorum.

Hayatimin her asamasinda yanimda olan ve elimi birakmayan canim ailem,
evlatlar1 olmaktan her zaman gurur duydugum sevgili annem Emine AYDIN ve sevgili

babam Bedri AYDIN’a varliklar i¢in tesekkiir ediyorum.

Erzurum 2019 Helin AYDIN



GIRIS

Aydinlanma hareketine dayanan ‘modern’ kelimesi, yeni bir diinya goriisilini,
kiltiirel bir gelismeyi belirtmektedir. Modernizm, Ortagag’in diislince, yasam ve kiltlir
yapisina bir tepki niteligindedir. Modern kelimesi, cagdas, c¢agcil, anlamina
gelmektedir. Modernizm; pozitivizm, akilcilik ve bilgiyi 6n plana ¢ikaran bir akimdir.
Modernizm, kiiltiirel bir doniigiim, degisim projesi olarak goriilmektedir. Modernizm,
sadece bilimsel ve teknolojik alanda yasanan gelismeleri ifade etmemektedir.
Modernlesme olgusu, yasamin her alanini etkileyen doniisiimii, degisimi igerisinde
barindirmaktadir. Bundan dolay1r modernlesme, ‘degisimin de degismesi’ olarak ifade
edilmektedir. Modernizm, aydinlanmayla birlikte ortaya ¢ikan, eskiden yeniye gegis
siireci olarak tanimlanmaktadir. Akil ve bilimin 6n plana ¢ikti§1 modernizm, geleneksel
yapidan uzaklasan bir toplumsal degisim siirecini igermektedir. Bununla birlikte,

geleneklerin ve ritiiellerin yerini rasyonelligin almasinit amaglamaktadir.

Adorno ve Horkheimer, eglence endiistrisinin kiiltiirel alan1 metalagtirdigini
anlatmak icin kiltiir endiistrisi kavramini kullanmislardir. Kiiltiir ve endiistri kavramlari
birbirinden bagimiz iki kavramdir. Bu diisiince gercevesinde bir araya gelerek yeni bir
anlam kazanmaktadir. Kaltiir endistrisi kavrami, 6ziinde kiiltiirin bir tiikketim triiniine
doniistiigiine vurgu yapmaktadir. Adorno ve Horkheimer’a gore kiiltiir endiistrisi,
kendiliginden olusmayan, asagidan, yani halktan yiikselmeyen sahte bir kiiltiirdiir.
Hayatin her alanina egemen olan bu kiiltiir, insanlara; belirli bir tiikketim aliskanlig1 ve
yasam bi¢imi sunmaktadir. Kiiltiir endiistrisinde, bireyler nesnelere doniismektedirler.
Kiltiir endiistrisi insanlara, mutluluk ile tiikketim arasinda bir bag oldugu imasinda

bulunmaktadir.

Gilinlimiiziin, tiiketim toplumu olarak adlandirilmasinda etkili olan akimlardan biri
postmodernizm akimidir. Postmodernizm kavraminin, herkes tarafindan kabul edilen bir
tanimi1 bulunmamaktadir. Postmodernizm, sanayi sonrasi toplumun belirsizliklerini
icinde barindiran bir akim olarak goriilmektedir. Postmodernizm, liretimin sinirsiz bir
hal kaldig1 ve kol giiciiniin yerini beyin giicliniin ve bilgisayar teknolojilerinin aldig1 bir
donemi ifade etmektedir. Bu donem, esnek iiretim ve ¢alismanin, tiiketici ile iletisimin
on planda oldugu ve ideolojiden cok teknolojinin hakim oldugu bir toplumu tarif

etmektedir. Postmodern donemde tiiketim, ortak bir kimlik gostergesi halini alip, bir



hayat tarzina doniismektedir. Tiiketiciler i¢in gercek ihtiyaglar 6nemini yitirip, sembolik
ihtiyaglar 6nem kazanmaktadir. Postmodern donemde, bilgi teknolojilerinde yasanan
gelismeler sonucunda iletisim teknolojileri de gelismistir. iletisim teknolojilerinde

yasanan gelisme ve yayilma, gii¢lii bir medyanin olusmasina aracilik etmistir.

Popiiler kiiltiir, toplumun ¢ogunlugunun zevkine uygun kiiltiirel unsurlar olarak
tanimlanmaktadir. Popiiler kiiltiir, ticari amagla iiretilen ve popiilerlestirilen bir kiiltiir
olarak gortilmektedir. Popiiler kiiltiiriin hayatin her alanina bu kadar yayilmasina neden
olan araglarin basinda ise kitle iletisim araglar1 gelmektedir. Popiiler kiiltiir unsurlari
medya aracilifiyla iretilmekte ve yayginlagsmaktadir. Bdylelikle popiiler kiiltiir
medyatik bir boyut kazanmaktadir. Popiiler kiiltiir, medya araciligryla yeni bir kiiltiir
tiretmektedir. Medya daha fazla insana ulagsmak i¢in kiiltiiriin popiilerlesmesine neden
olmaktadir. Bu nedenle medya ve popiiler kiiltiir konularinin birlikte ele alinmasi

gerekmektedir.

Bu caligmani temel bilesenleri olan kiiltiir, popiiler kiiltiir, medya ve nostalji
kavramlar1 i¢inde bulundugumuz modern sonrasi kiiltiirel evrenin temel gostergeleridir.
Deyim yerindeyse, nostalji kavrami medyatik popiiler kiiltiiriin 6nemli bir sdylemsel
aracidir. Bilindigi tizere, insanoglu yapisi geregi siirekli gegmise 6zlem duymaktadir.
Ozellikle son yillarda insanlar, gegmis zamandaki olay, duygu ve nesnelere yonelik bir
0zlem duygusu icerisindedirler. Bu durum insanoglunun yapisindan kaynaklanmakla
birlikte, tliketilen iiriinlerin gegmis zamana duyulan 6zleme yonelik olumlu ¢agrigimlar
sunmas1 nedeniyle daha da dikkat ¢ekici hale gelmektedir. Giinlimiizde degisen tiiketim
yapisindan dolay: {irtin ve hizmetler, insanlarin duygusal diinyalara hitap etmeyi
hedeflemektedir. Bu baglamda 1990'l1 yillardan itibaren pazarlama i¢in 6nemli bir hale
gelen nostalji temelli satis politikalariyla pazarlama sirketleri, insanlar ile {irlinler
arasinda duygusal bir bag kurmayr amaclamaktadir. Nostalji temelli iletisim
calismalarinda, tirtin ve hizmetler sadece birer ihtiyag olmaktan ¢ikip hatiralara eslik
ettikleri icin sembolik birer anlam kazanmaktadir. Insanlar, bugiiniin mutsuzlugundan
ve gelecegin kaygilarindan geg¢mis degerlerin ifadesi olan nostaljiye siginarak
kurtulmayr hedeflemektedir. Nostalji insanlara, ge¢cmise donme imkéani sunmaktadir.
Bundan dolay1 insanlar, nostaljik nesneler ile duygusal bag kurmaktadirlar. Gegmise
0zlem duyan veya ge¢mise donmek isteyen bireyler, nostaljik ve retro {iriin ve nesnelere

yonelmektedir.



Gilintimiizdeki popiiler markalar, farklilasma ve tercih edilmek i¢in pazarlama
stratejilerinde nostaljinin albenisinden faydalanmaktadir. Bununla birlikte, insanlar,
modern ¢agin neden oldugu olumsuz duygulardan kagmak i¢in nostaljiye ilgi
duymaktadir. Nostalji, insanlarin gegmiste mutlu oldugu giinleri tekrar yasamak i¢in
basvurduklart bir ara¢ durumundadir. Nostalji, modern zamandaki iligkilerin
metalagsmastyla kendisine ve ¢evresine yabancilagan insanin ihtiya¢ duydugu giiven ve
siireklilik duygusunu vermektedir. Nostalji, giinliik hayattaki zorluklarin {istesinden
gelmeye calisan insanlari, gegmisteki giivenilir ve mutlu anlarina geri gotiirmektedir.
Dolayisiyla nostaljik nesne ve pratiklerin tiiketicilere sundugu doyumlar meselesi
olduk¢a 6nemli bir konudur. Bu baglamda, daha once, nostaljik nesne ve pratikler
tizerinden bir nostalji okumasina rastlanmadigindan, tez ¢alismasi i¢in belirlenmis olan
konu Ozgiin deger etkisi bakimindan olduk¢a onemlidir. Calismanin analitik olarak
ampirik verilere odaklanmis olmasi da ayrica 6zgiin bilgi iiretimi agisindan degerli bir

yoniinii olusturmaktadir.

Bu c¢alisma iki boliimden olugmaktadir. Birinci bdliimde, modernizm, medyatik
popliler kiiltiir ve nostalji arasindaki iliskiye deginilmistir. Tiiketicilerin, endiistrilesen
nostalji baglamindaki tutum ve egilimlerini saptamak amaciyla; nostalji kavramini,
popiler kiltiir sdylemsel bir stratejisi olarak ele alinmistir. Calismanin birinci
boliimiinde yontem olarak, nitel arastirma yontemi olan dokiiman analizi kullanilmistir.
Calismanin kavramsal tartisma kismini olusturan birinci bdliimde, yazili, gorsel
belgeler, kitaplar ve medya metinleri dikkate alinarak, ikinci elden veri toplama teknigi
olan yazili-basili kaynaklara bagvurulmustur. Calismanin ikinci boliimiinde, insanlarin
neden gecmise 6zlem duyduklarini agiklanmaya ve bu 6zlem duygusunu gidermek i¢in
satin aldiklart iirlin ve hizmetlerden elde ettikleri doyumlari, Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklasimi ¢er¢evesinde analiz edilmistir. Calismada, geg¢mise duyulan 6zlemin
kullanilan nesnelerle olan iligkisi ve etkisi, soz konusu nesne ve pratiklerin insanlara ne
gibi doyumlar sagladigini niceliksel olarak agiklamak icin anket yOnteminden de
yararlanilmistir. Bu dogrultuda, Antalya ilinde yasayan 40-60 yas ve {izeri insanlarin,
neden ge¢mise 6zlem duyduklar agiklamaya ¢alisilarak, bu 6zlem duygusunu gidermek
icin satin aldiklar1 nostaljik {iriin ve hizmetlerden elde etmis olduklar1 doyumlar,
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi g¢ercevesinde degerlendirilmistir. Kullanimlar ve

doyumlar Yaklagimi, bilindigi iizere, iletisim ¢alismalar1 alaninda egemen olan etki



paradigmasina farkli bir bakis acis1 kazandirmistir. Bu yaklasim kitlelerin, kitle iletisim
araglari ile ne yaptig1 sorusuna odaklanmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimina
gore Kkitleler, kitle iletisim araclar1 karsisinda etkin oldugunu belirtmektedir.
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, kitleleri aktif, akilcit ve istekleri dogrultusunda
secimler yapan 6zgiir bireyler olarak tanimlamaktadir. Bu yaklagima gore Kitleler, kitle
iletisim araglarinda yaymlanan mesajlar1 kendi ihtiyaglari dogrultusunda se¢mektedirler.
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimima gore, kitleler medyayr kendi ihtiyaglar
dogrultusunda kullanmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagiminin temel amaci,

kitlelerin medyadan ne sekilde doyum sagladigini 6grenmektir.



BIiRINCi BOLUM

MODERNIZM, MEDYATIK POPULER KULTUR VE NOSTALJI ILIiSKiSi

Modernizm, yeni bir yagsam bi¢imini, yeni bir goriisii icermektedir. Modernizm,
Ortacag’in diisiince ve yasam bi¢imine bir tepki niteligindedir. Modernizm, akilcilik ve
bilginin giiclinii 6n plana ¢ikaran bir akimdir (Yildirim: 2009: 381). Kiiltiirel gelismeyi
belirten modernizm; pozitivizm, bireysellesme, sekiilerizm, bilimsellik ve sanayilesme

gibi degerlere vurgu yapmaktadir.

Bu kavram, M.S 5. Yiizyilda Latince “hemen simdi” anlamina gelen “modo” ve
“modernus” kelimesinden gelmektedir. Modern kelimesi, Hristiyanlig1 benimseyen
Romalilarin eski kiiltiiriinii birakarak, yeni bir kiiltiirii benimsediklerini belirtmek i¢in
kullanilmistir (Tiirkone, 2006: 484). Tirkcedeki karsiligi ise ¢agdas ve cagcildir.
Modern kelimesi, eski ile yeni arasindaki ayrima dikkat ¢ekmektedir. Glinlimiizde

modern kelimesi kullanilinca aklimiza yeni ve yeni olan anlam1 gelmektedir.

Popiiler kiiltlir, genel olarak, toplumun g¢ogunlugunun zevkine uygun, yaygin
kiiltiirel unsurlar olarak ifade edilmektedir (Koseoglu, 1992:150). Popiiler kiiltiir, genis
halk kesimlerinin bilin¢li bir se¢imi s6z konusu olmadan kitlelerce kabullenildigi ve
temelinde tiiketim olgusu bulunan bir kiiltiir olarak tanimlanmaktadir. Medyatik popiiler
kiiltiir, insanlara modern diinyadan kagma yolunu sunmaktadir. Insanlarin diis
diinyasina hitap eden medyatik popiiler kiiltiir, bireyin benligini ve egosunu tatmin
etmektedir (Giillioglu, 2012: 72). Medya ve popiiler kiiltiir konularinin birlikte ele
alinmas1 gerekmektedir. Popiiler kiiltiiriin hayatin her alanina bu denli yayilmasina

neden araclarin basinda kitle iletisim araglar1 gelmektedir.

Yunanca kokenli nostalji kelimesi, yuvaya, vatana doniisli ifade eden ‘nostos’ ve
keder, sikint1 cekmek anlamina gelen ‘algos’ kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir
(Eser, 2007:166). Nostalji, sila 6zleminden kaynaklanan sikintili ruh hali olarak ifade
edilmektedir. Nostalji kavrami, duygusal hafizay1r harekete gecirmektedir. Bundan
dolay1 insanlar, nostaljik nesneler ile duygusal bag kurmaktadir. Insanlar, nostaljik
nesneler lizerinden 6zlem gidermeyi arzulamaktadir. Nostalji, insanin ge¢misiyle bag

kurarak bugiiniinii yasama ¢abalarinin, modern zamandaki araci haline gelmistir.



Calismanin ilk bolimiinde modernizm ve medyatik popiiler kiiltiir konulart ele
almmistir. Bu bdliimde, popiiler kiiltiir, nostalji ve tiiketim arasindaki iliskiye

deginilerek, insanlarin neden nostaljiyi tercih ettigini agiklamaya ¢alisilmistir.

1.1. MODERNIZM VE KULTURU: TANIMLAR VE KAPSAM

Aydinlanma hareketine dayanan ‘modern’ kelimesi, milattan sonra 5. yiizyilda
Latince ‘modernus’ kelimesinden tiiretilmistir. ‘Modernus’ kelimesi ise Latince
‘modo’dan tiiretilmis olup, kelime anlami, ‘bugiine ait, simdi’ demektir. Modern
kelimesi ‘modernus’ sekliyle ilk olarak Hristiyanligi benimseyen Romalilarin pagan
kiiltiirinden koptugunu ve yeni bir kiiltiiriin dogdugunu anlatmak i¢in kullanilmistir
(Kizilgelik, 1994: 87). Modern kelimesinin Tiirk¢edeki karsilig ise, yasanmakta7 olan
zamanit ifade etmek i¢cin kullanmilan ‘cagdas ve cagcil’ kelimeleridir
(http://www.tdk.gov.tr, 14.10.2017). Modern kavrami, kullanilan her ¢agda ‘simdilik’
ve ‘zamanelik’ anlamini tagimistir. Modern kelimesi, eski ve yeni arasindaki farkliliga
dikkat c¢ekmektedir. Modern kavrami, ge¢misteki degerleri ve fikirleri eski olarak
vurgularken; giiniimiiz hayat tarzlarin1 giincel olarak kodlar. Modern kelimesi, ‘hemen
simdi, yeni, cagdas’ olarak ifade edilmektedir. Ayrica modern kelimesi, ‘bugiine ait’

olanlar1 olumlu olarak vurgulamak i¢in de kullanilmaktadir.

Aslan’a gore, modern distlincesi, 17. yiizyilldaki bilimsel ve teknolojik
gelismelerden etkilenmekle beraber kavramin kullanilmasi daha eskilere dayanmaktadir.
Yazara gore, modern kavrammin fikir asamalar1 incelendiginde ii¢ paradigma

degisikliginden s6z edilmektedir. Bunlar;

1. “Milattan sonra 1IV. Yiizyila kadar hakim olan Greko-Romen ve klasik bakis
agisi,

2. IV.yiizyildan XVII. Yiizyila kadar hdakim olan Hiristiyan bakis agict,

3. XVIL yiizyildan sonra modern bilimin yiikselmesi ve bundan dogan modern

zihniyet” (1997: 78).

Modern zihniyet, 17. yiizyildaki bilimsel ve teknolojik gelismelerin sonucu olsa
da ‘modern’ kavraminin kullanilmasi1 daha eskilere dayanmaktadir. 5. ylizyilda Latince
modernus kelimesi; Hristiyanlari, Romali ve putperestlerden ayirmak i¢in kullanilmistir.

Daha sonra insanlar modern kavramini, simdiyi ge¢misten ayirmak i¢in kullanmaya



baslamislardir. Insanlar gegmise bakarak, yeni ve giincel olana modern demektedirler.
Modernite kavramini, giincel anlamiyla kullanan Kizilgelik (1996: 9) “ Modern
denilince akla, ‘yeni olan, yakin zaman ile siki iliski igerisinde olan’ ifadesinin
geldigini” belirtmektedir. Jeannier’e (1994: 16) gore ise, modern, radikal bir
degismeden sonra ortaya ¢ikani nitelendirmekte ve bireyi oldugu kadar cevresini de
etkilemektedir. Yazara gore, modern diinya, tarimsal diinyanin yerini almakta ve
insanlar kirsaldan sehirlere go¢ etmektedirler. Dolayisiyla modern olmak, eskiye, yani

diine ait olmayan, yeni bir diinya goriislinii benimsemektir.

Modernizm ise, 19. ylizyilda Bati diinyasinda var olan, yeni modern doneme
egemen diinya gorisidir (Demir, 1997: 119). Modernizm, modern diinyanin hem
yasayls bicimini hem de kiiltiiriinii i¢inde barinmaktadir. Modernizm kavramu,
toplumsal, sanatsal ve felsefi bir akim olarak eskinin onemini yitirdigi, yeninin 6nem
kazandig1 bir hareket olarak tanimlanmaktadir. Cevizci’ye (2000: 175) gére modernizm,
aydinlanmayla birlikte ortaya ¢ikan bilimci, rasyonel ve ilerlemeci bir goriis olarak
kabul edilmektedir. Modernizm, diisiinsel bir akim olarak 6zellikle elestirel diisiinceyle
anilmaktadir. Modernizm, i¢inde olgucu ve rasyonalist bir bakis agis1 barindirdigi icin

Aydinlanma felsefesine dayanmaktadir.

Modernizm, rasyonalizasyona ve bilimsel gelismelere dayandigi i¢in insanlarin
daha once yasadiklar1 kapali ve dinsel yasamlarini ortadan kaldirmay1 planlamaktadir.
Modernizm, bilime ve akla duydugu biiyiik giiven aracilifiyla insanlara yeryiiziinde
cenneti kurma vaadinde bulunmaktadir. 19. ylizyillda yasanan siyasal hareketler,
sanayilesme, bilim ve teknoloji alanindaki gelismeler nedeniyle o yiizy1l modernizm
cag1 olarak ifade edilmistir. Kale’ye (2009: 413:414) gore, Aydinlanma felsefesi ile
ortaya ¢ikan modernizmin temel amaci, insanlar1 i¢inde bulunduklar1 geri kalmisliktan
ve hurafelerden kurtarmaktir. Modernizmden sonraki siiregte ekonomik, siyasal ve
toplumsal doniisiimler yasanmistir. Modernizm, yasanan bu doniisiimler sonucunda

insanlarin, ilerleme olgusu temel alinarak hareket etmelerini amaglamaktadir.

Modernizm giinlimiizde ise, kiiltiirel bir doniislim projesi olarak goriilmektedir.
Bunun nedeni, modernizmin bireye yargilama ve elestiri yeteneklerini gelistirmesi
acisindan katki saglamasidir (Yildirim, 2009: 382). Bu 6zelligiyle modernizm, bireyin

her diisiinsel faaliyetinde var olmay1 basarmaktadir. Modernizmin ayirt edici 6zelligi,



elestirel akli 6n plana ¢ikarmasidir. Modernite, sanattan hukuka, ekonomiden siyasete
kadar yasamin her alaninda aklin, bilimin gilivencesiyle her seyi arastirmakta ve

elestirmektedir.

Bundan dolayr modernizm, bir doniisiimii, degisimi i¢inde barindirmaktadir.
Aydinlanmig bireyler, yeni bir diinya diizeni arayisina girmektedirler. Saribay’a gore,
modernizm kavrami:  “On  sekizinci yiizyilda Aydinlanmayla birlikte Bati’da
kullanmilmaya baslayan... modern kapitalist-endiistriyel devletin gelisimine paralel
olarak geleneksel diizenin ziddi olan ilerlemenin, ekonomik ve idari rasyonalizasyonun
ve sosyal diinyamn farklilagsmasinin vuku buldugu bir durumu” ifade etmektedir (2001:
4-5).

Sarup ise modernizmi: “Modernlesme ile genisleyen kapitalist diinya pazarinin
suriikledigi bilimsel kesifler ile teknolojik yeniliklerin, sanayideki ilerlemelerin, niifus
hareketlerinin, kentlesmenin, ulus devletin ve kitlesel siyasal hareketlerin olusumuyla

2

birlikte ortaya ¢tkan sosyo-ekonomik degisimlerin c¢esitliliginin bir birligi ™ olarak

tanimlamaktadir (2004: 187).

Modernizm, Aydinlanma felsefesi ile onem kazanan ve siirekli olarak bir
dontisiim, eskiye karsi yeninin savasi seklinde ifade edilmektedir. Modernizm, kabaca
bilimsel ve teknolojik alanda yasanan degisimleri ve gelismeleri ifade etmekle beraber
yasamin her alaninda kendisini hissettirmektedir. Bunun nedeni ise, modernizmin
temelinde elestirel aklin bulunmasiyla birlikte bilime ve teknolojiye duyulan giivendir.
Modernlesme kavrami, sadece teknoloji ve sanayi gibi alanlarda ele alinmamasi gereken
bir konudur. Ciinkii modernlesme, yasamin her alanini etkileyen degisimleri igerisinde
barindirdig1 i¢in ‘degismenin de degismesi’ olarak goriilmektedir. Yani, degisimin
hizlanmasi, bu degisimin sadece bilimsel ve teknolojik alanlarda degil, sosyal ve
kiiltiirel yapinin biitlinlinii etkileyen degisimleri de ifade etmektedir (Aslan ve Yilmaz,
2001: 97). Modernizm, kendi igerisinde bir yenilik dongiisiinii barindirmaktadir. Bu

yenilik dongiisti yasamin her alaninda kendini hissettirmektedir.

Durkheim, Simmel ve Parsons gibi modernite savunucularina gore ise modernlik,
bireysellesmenin, uzmanlagmanin, soézlesmeye dayali iliskilerin, bilimsel bilginin ve
teknolojinin hakim oldugu yasam tarzim1 sunmaktadir. Sosyologlara gore modernligin

temel unsurlarini, kapitalizm, endiistriyalizm, demokrasi ve farklilasma olusturmaktadir



(Aslan ve Yilmaz, 2002: 98). Modernizm, bireylere bilimsel bilgi ve teknolojinin
1s18inda demokratik bir hayat sunmaktadir. Modernizm, bireylerin yasamlarinin her
alaninda aklin kurallarina gore hareket etmesini amaclamaktadir. Bu diisiincelerle

birlikte modernizmin 6ne ¢ikarmak istedigi kosullar su sekilde siralanabilir:

a. “Akilci diizenin olusturulmasi ve aklin kurallarinin hakimiyeti.

b. Bilissel dznenin ortaya ¢ikisi.

C. Bilimin yiikselisi ve bilimsel teknolojinin uygulanmasiyla materyal gelisimine
onem verme.

d. Gergekgilik, temsil ve amag birliginin sanat ve mimaride ortaya ¢ikmast.

e. Endiistriyel kapitalizmin ortaya ¢ikmasi.

f. Uretim alam ile tiiketim alanimin ayrimi” (Firat ve Venkatesh, 1995: 240’tan
akt. Odabasi, 2017: 181).

1.1.1. Modernizm: Eskiye Kars1 Yeni

Modernizm kavrami, ¢ok farkli sekillerde tanimlanmaktadir. Bu farkli tanimlara
gore, modern evrede geleneksel tarimdan, kirsal yasamdan ve duragan bir yapidan
sanayilesmis, sehirlesmis ve dinamik bir yapiya gegilmistir. Bu degisim ve dontisiimler,
modernlesme siirecinin genel oOzellikleri olarak ele alinmaktadir. Toplumdaki bu
belirgin farklilasmaya neden olan modernizm, insanlar1 eski degerleri ve fikirlerinden
uzaklagtirmaktadir. Ayrica modernizm insanlarin bu degerleri ve fikirleri yeniden
sekillendirmelerine olanak saglamaktadir (Aslan ve Yilmaz, 2002: 94). Modernizm,
geleneksel toplum anlayisindan soyutlanip yeni bir diinya goriisliniin mantig1 olarak
tanimlanmaktadir. Ozkiraz’a (2007: 17) goére modern olmak, eski degerlerden siyrilmis
yeni bir diinyada yasamaktir. Modernizmde, ‘yeni’ ve ‘simdiye ait olan’ gibi ifadeler
one c¢ikarilarak modern sozciigiine pozitif anlam yiiklenmektedir. Buna karsilik,
modernizm kavramimin negatif anlam yiiklendigi ‘eski’ tanimi da bulunmaktadir.
Tarihteki bu ‘eski’ ve ‘yeni’ ayriminin ilk Orneklerini Habermas su sekilde ifade
etmistir: “‘Modern’ kelimesi Latince ‘modernus’ bicimiyle ilk defa 5. yiizyilda resmen
Hristiyan olan o dénemi, Romali ve Pagan gecmisten ayirmak icin kullanildi. Icerikleri
stirekli degise de, ‘modern’ terimi hep, kendini eski’ den yeni’ ye bir gegisin sonucu
olarak gormek igin, antik ¢ag ile kendisi arasinda bir iligki kuran dénemlerin bilicini

dile getirir” (http://www.halksahnesi.org, 14.10.2017).
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Eski ile yeni arasindaki karsitlikta, olumlu ve pozitif anlamin hep yenide oldugu,
yeni’nin eskiye gore daha gelismis ve ilerlemis oldugu gozlenmektedir. Bu ylizden yeni
olanin eski olandan bir¢cok anlamda iistiin oldugu goriilmektedir. Su an olanin ‘yeni’
oldugu ve yakin gelecekte ‘eski’ye doniiseceginden, ‘yeni’ kalici bir pozitiflik
tagimamaktadir. Modernizm, bu 06zelliginden dolay1 siirekli olarak ‘an’a, ‘simdi’ye
gonderme yapmaktadir. Boylece her ‘an’ ge¢mise, yani ‘eski’ye iistiinliik kurarken,
kendinden sonra gelecek olan ‘an’a kadar yeni olma halini siirdiirmektedir (Simsek,
2014: 5). Modernizmde ‘yeni’ olgusu kendi gegiciligini i¢inde barindirmaktadir. ‘Yeni’
bir sonraki ‘an’a kadar yeni olma ozelligini tasimakta ve o ‘an’ geldiginde ‘yeni’
‘eski’ye doniismektedir. Bu baglamda Anderon modern olani, “kendisinden once
gelenden daha yenidir: Devrimci olan da, yiktigi seyden daha ileridir” seklinde ifade
etmektedir (2003: 78).

Modern kelimesi, gilinimiizde ‘yeni’yi ve giincel olani tanimlamak igin
kullanilmaktadir. Modernizm, geleneksel yapidan uzaklagsmak gerektigini dngormekte
ve gelenegin yerini rasyonelligin almasi1 gerektigini vurgulamaktadir. Modernizm bir
kirilmay1, kopusu ifade etmektedir (Ozkiraz: 2007: 17). Modernizm igin énemli olan
eskiyi reddetmek ve yeniye ulagsmaktir. Her birey, modern zamanin tarzlarmi takip
ederek, yenilenme arzusu ile modernizm seriivenine katilmaktadir. Diin, modern zaman
i¢cin kayiptir. Bugiiniin ve simdinin, diine ve eskiye doniismesi ise modernizmin trajik
yanini olusturmaktadir. Bu baglamda modern zaman ‘simdiki an’a vurgu yapmaktadir
(Simsek, 2014: 6). Modernizm insanlara, macera, seriiven, gii¢, kendini ve diinyay1
gelistirme, doniistirme imkani sunmaktadir. Bu imkanlarla birlikte insanin elinde
bulunan imkanlar1 yok etmekle de tehdit etmektedir. Modernizm, Marx’1n da ifade ettigi
gibi, ‘kat1 olan her seyin buharlasip yok oldugu’ bir diinyanin yansimasidir (Berman,
2006: 27). Modern insan, ‘an’’ ve ‘simdiyi’ yakalamak i¢in kaybolmaktadir. Marx’in
belirttigi buharlasma hali, modernizmin i¢inde var olan gegicilik, kopma, kirilma
stireglerini vurgulamaktadir. Modern kavrami, sifat olarak eklendigi kelimeye, ‘iyilik’,
‘yeni’ gibi anlamlar yiiklemektedir. Ornegin, modern insan, modern ¢ag, modern bilim,
vb. boyledir. Modern kavramiyla birlikte kullanilan kelimelere olumlu anlamlar
yiiklenmektedir. Modern olmayanlara ise, kotli, olumsuz, geri, gelenek¢i, vb. gibi
negatif anlamlar yiiklenerek modern olanin karsit1 oldugu belirtilir (Simsek, 2014: 6).

Modern diinya, yeni olanin talep edildigi, eski olanin reddedildigi bir sistemi tarif
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etmektedir. Bu diinya anlayisinda ‘an’ 6nemli oldugu icin ‘su an’ disindaki her sey

anlamini kaybetmektedir.

1.1.2. Modernin Kiiltiirii

Modernizm, aydinlanmadan sonra ortaya ¢ikan, eskiden yeniye gecis siireci olarak
tanimlanmaktadir. Akil ve bilimin 6n plana ¢iktigit modernizm, geleneksel yapidan
uzaklagan bir toplumsal degisim siirecini igermektedir. Modernlesmenin hiz
kazanmasiyla birlikte geleneksel toplumdan tiikketim toplumuna gegis yasanmistir (Batu
ve Tos, 2017: 991). Modernizm olgusu toplumsal, ekonomik ve siyasal yansimalariyla
giinliik yasamin her alanimi etkilemistir. Modernizm ile birlikte geleneksel topluma ait
diisiince ve yasam pratikleri bir kenara birakilmigtir. Bunun sonucunda geleneksel
toplumdan modern topluma gegis siireci yasanmistir. Bu tarihsel siiregte rasyonalizmi

temel alan bir diinya goriistiyle hareket edilmeye calisilmistir.

Yilmaz’a (2005: 41) gore, geleneksel toplum yapisina egemen olan gelenek
kavrami, bir toplulugun kendinden 6nceki kusaklardan &grendigi her tiirlii maddi ve
manevi uygulamalari, kendinden sonraki kusaklara aktarmasidir. Canatan (1995: 28) ise
gelenegi, sosyolojik boyutuyla ele alarak kusaktan kusaga aktarilan bilgi, diisiince ve
kiiltir olarak ifade etmektedir. Geleneksel yapidaki toplumlar, gelenegin aktardig
degerlerle varligim siirdiiren, toplumsal yapidaki degisimin ¢ok fazla kabul gérmedigi
bir diizeni isaret etmektedir. Toplumsal hareketliligin oldukca zayif oldugu geleneksel
toplumlarda, temel oOrgiitlenme bigimi de aileler ve kabileler seklinde olmustur.
Geleneksel toplumlarda, sanayi gelismediginden ilkel araglar kullanilmigtir. (Gilivendi,
2008: 51). Gelencksel toplumlar, daha onceki kusaklarin aktardigi geleneklerle

varliklarin1 devam ettirdikleri i¢in toplumsal yeniliklere acik degillerdir.

Geleneksel degerlerin ve ritiiellerin egemen oldugu geleneksel toplum yapisindan,
akil ve bilimin 6nem kazandigi modern topluma ge¢is yasanmistir. Modernlesme
kavraminin, herkes tarafindan kabul edilen bir tanim1 bulunmamaktadir. Buna ragmen
geleneksel, tarimsal iiretime dayali, kapali ve duragan bir yapidan sanayilesmis,
sehirlesmis dinamik bir yapiya gecis, modernlesme olgusunun ortak 6zelligi olarak ele
alinmaktadir. Modern toplumlarda, okuryazar oraninin arttigi, iletisim ve ulasim

araclarinin  gelistigi gozlenmektedir. Modernlesme, toplumu eski degerlerinden
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soyutlastirmaktadir (Aslan ve Yilmaz, 2002: 94). Modernlesme ile beraber tarima dayal
bir yasamdan sanayiye dayali modern bir yasama gecilmistir. Modern toplum,
toplumsal anlamda bir uzmanlasmayr ve farklilasmay1 beraberinde getirmektedir.
Modern yasam, toplumu eski degerlerinden soyutlayip, akil ve bilimin 1s1ginda yeniden

sekillendirmeyi amaglamaktadir.

Aksoy (2007: 1), geleneksel toplumsal diizenden modern topluma gegis siirecini

dort boyutta ele almaktadir. Bunlar;

1) Tarimsal gelisme
2) Teknolojik gelisme
3) Sanayilesme

4) Kentlesme’dir.

Yazara gore bu siire¢, 18. yiizyilda yasanmistir. Geleneksel toplumlarda aile
yapilari, akrabalik iligkileri birbirine benzerdir. Oysa modern toplumla beraber
akrabalik ve insanlar arasi iliskiler giderek birbirinden koparak igbolimii konusunda
uzmanlasmanin 6nemi kavranmustir. Isboliimiiniin arttigi bu dénemde gelenekler
Oonemini kaybetmistir. Aile yapisinda ve iligkilerinde bireyci anlayis 6n plana ¢ikmigtir
(Donmezer,1999: 225). Modern toplum, orgiitlenme ve akrabalik iliskileri yerine
bireyci yaklagimi 6nemsemistir. Modern toplumda cekirdek aileyi olusturan her bir kisi
kendi iginde kimlik dokunulmazligi kazanmistir. Bu baglamda modern toplum,
farklilagmay1 6nemsemistir. Modern toplum, geleneksel degerlerden ve ritiiellerden
uzaklagarak yeni bir olusum igerisine girmistir. Bununla beraber sonu¢ olarak duragan
yapidan dinamik bir yapiya gegilmistir. Bu siiregte yasanan gelismeler modern

toplumun dayandigi temel noktalar1 olusturmaktadir (Batu ve Tos, 2017: 995).

Geleneksel toplum ile modern toplum arasindaki ayrim sadece yukarida
bahsedilen ayrigmalarla sinirli kalmamigtir. S6z konusu ayrim ayrica, fatalizmin egemen
oldugu, diinya hakkinda smirlt bilgi, sinirli istek, kabileci yasam bi¢cimi ve geleneksel
toplum degerlerinin, modern toplum anlayisiyla uyusmadig1 noktalar1 isaret etmektedir.
Geleneksel toplumdan modern topluma gecis siirecinde, yeniliklere aciklik, otoriter
figlirlerden giderek siyrilmak, fatalizm ile pasifligin azalmasi ve bilimin O6nem
kazanmasi seklinde siralanmaktadir (Aslan ve Yilmaz, 2002: 95). Geleneksel toplumda

yasla ve tecriibeyle elde edilen bilgi, modern toplumda teknoloji ve bilimle elde
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edilmeye baslanmistir. Geleneksel toplumda hékim olan kadercilik ve edilgenlik,

modern topluma gegis siirecinde yerini bilim ve teknolojiye birakmustir.

Sonug olarak modern kelimesi, giinlimiizde ‘yeni olan1’, ‘simdiyi’ karsilayan bir
kavram olarak kullanilmaktadir. Modernizm, geleneksel toplum yapisinin de§ismesini
ongormektedir. Bununla birlikte, geleneklerin ve ritiiellerin yerini rasyonelligin
almasin1 da amaglamaktadir. Modernizm, daha 6nce de degindigimiz gibi, toplumsal
degisimleri igerdiginden, bir kopusu, doniisiimii ifade etmektedir (Ozkiraz, 2007: 17).
Modernizm, eskiyi yani geleneksel olandan kopmayi, siyrilmayr amaclamaktadir.
Modernizm, eski yerine yeni olana, gilincel olana ulagmayir dileme arzusudur.
Modernizmin kiiltiiriine gelince, s6z konusu kiiltiir, seri iiretimin, standartlagsmanin ve

rasyonel pazarlama tekniklerinin egemen oldugu bash basina bir endiistridir.

1.1.2.1. Kiiltiir Endiistrisi ve Ozellikleri

Kiltiir endistrisi kavrami, ilk kez Theodor W. Adorno ve Horkheimer’in 1947
yilinda yazdiklari ve Amsterdam’da yayimlanan Aydinlanma Diyalektigi adl
eserlerinde kullanilmistir. Kavram, ilk zamanlar karalama notlarinda ‘kitle kiiltiiri’
olarak belirtilmis olup, daha sonra, halkin i¢inden kendiliginden ortaya ¢ikan, halk
sanatinin ¢agdas formu gibi yorumlarin Oniine ge¢mek i¢in ‘kitle kiiltiiri’® kavrami
yerine ‘kiiltiir endiistrisi’ kavrami kullanilmistir. Kiiltiir endiistrisi, eski olan ile bilindik
olan1 yeni bir nitelikte bulusturmustur (Adorno ve Horkheimer, 2007: 1009). Yazarlar
kiiltiir endiistrisi kavramu ile bu kiiltiiriin, halkin i¢inden kendiliginden ortaya ¢ikan bir
kiiltiir olmadigina vurgu yapmak istemektedirler. Bagka bir deyisle, {iretimine halkin
dogrudan bir katkisinin olmadig: bir kiiltiirdiir. Bundan dolay1 “kitle kiiltiirii” kavrami
yerine, kiiltiirel unsurlarin kar amaciyla iiretilmis mallara doniistiiglinii belirtmek i¢in

“kiiltiir endiistrisi” kavramini kullanmislardir.

Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisi kavramini eglence endiistrisinin kiiltiirel
boyutlarini agiklamak i¢in kullanmislardir. 20. yiizyilin basinda Avrupa ve Amerika’da
yiikselen eglence endiistrisi, kiiltiirel {riinlerin standartlasmasina neden olmustur.
Uretilen kiiltiirel ve sanatsal iiriinler kapitalist sisteme uygun olarak kar elde etme
diisiincesi ile kitlelerin tiikketimi i¢in hazir hale getirilmistir (Cagan, 2003: 183). Adorno

ve Horkheimer, eglence endiistrisinin kiiltiirel alan1 metalastirdigini anlatmak igin kiiltiir
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endistrisi kavramini1 kullanmiglardir. Kapitalist sistemde artan aligveris diizeni sadece
davraniglart degil ayni zamanda yasami da metalastirmaktadir. Kiiltiir endiistrisinde
trlinlerin niteligi, kisilere gore degil tiikketim faaliyetine gore belirlenmektedir. Bu
tikketim fiirtinleri, kisileri kendisine mahkGm birakip, onlar1 pasif hale getirmektedir
(Yagl: 2011: 61). Marcuse’iin Tek Boyutlu Insan (1975: 27) adli kitabinda da belirdigi
gibi, bu iiriinler kitlelere iyi bir yasam yolunu, ‘Oncekinden ¢ok daha iyi bir yasam
bigimini’, ‘yeni bir diinyay1’ sunmaktadir. Kiiltlir endiistrisi, olusturulan yeni diinyada
kitleleri sartlandirarak onlar1 ‘tek boyutlu diisiince ve davranis’ kaliplarina sokmaktadir.
Kiiltlir endiistrisi kavramu, bir kiiltiirel olgu olarak degil, sanayi, endiistri kuram1 olarak
anlagilmaktadir. Bu kullanim tarzi ile kiiltiiriin nasil bir tiikketim iirlinline doniistiigiine
vurgu yapilmak istenmektedir. Kiiltiir ve endiistri birbirinden bagimsiz iki kavram iken

bu diisiince gercevesiyle bir araya gelerek, yeni bir anlam kazanmaktadir.

Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisini tanimlarken adeta suni bir kiiltiirden
bahsetmektedirler (Badioglu, 2011: 75). Kiiltiir endiistrisi, kendiliginden olugmayan,
sahte bir kiiltlir olarak tanimlanmaktadir (Sar1, 2006: 51). Yazarlar, kiiltiir endiistrisinin
gercek olmayan bir kiiltlir oldugunu vurgulamaktadirlar. Kiiltlir endiistrisinin temel
amaci, kapitalizme hizmet etmektir (Ozkul: 2008: 38). ileri kapitalist toplumlarda
iiretici giicler kiiltiir tekeline de hakim olmaktadirlar. Uretici giigler, bu siiregler
sayesinde insanlarin bilinglerini belirli bir amag¢ dogrultusunda sekillendirmektedirler.
Bu sekillendirme, iiretici giiclerin istekleri dogrultusunda olmaktadir. Boyle bir siiregte
ortaya c¢ikan kiiltiir unsurlari, bu amaca hizmet etmektedirler. Bu diisiinceler kiiltiir

endiistrisinin temelini olusturmaktadir.

Giindelik hayatin her alanina egemen olan bu kiiltiir, insanlar1 belirli bir haz
duygusu, belirli bir tiketim aligkanligi ve belirli bir yasam amaci dogrultusunda
giidiilemektedir. Kitle kiiltiirii olarak da tanimlanan bu kiiltiir, bireyleri tek-
tiplestirmektedir (Cigek, 2007: 42). Kiiltiir endiistrisinde bireyler ama¢ degil arag
durumundadir. Tiiketimde bireyler ikinci role diismekte ve birer nesneye
dontigmektedirler. Kiiltiir endiistrisi ‘sahte’ ve ‘kaliplasmis’ bir kiiltlir {irettigi i¢in

insanlar ve hayatlar birbiri ile paralellik gostermektedir (Jay, 2005: 312).

Kiltlir endiistrisi insanlara, mutluluk ile tiikketim arasinda dogrudan bir iliski

oldugu vurgusunu yapar. Kitle iletisim araglari, (gazeteler, dergiler, filmler, miizikler)
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tiiketimi bireysellestirdigi icin kiiltiir endiistrine yardim etmektedirler. Topluma sunulan
kiiltiirel unsurlari, bireylere yeni yasam bi¢imi olarak kabul ettirmeye c¢aligmaktadir.
Boylece tek boyutlu bir diisiince ve benzer yasam bigimleri ortaya cikmaktadir
(Marcuse, 1990: 11). Kadinlara yonelik programlar ve yarisma programlar1 biiyiik bir
izleyici kitlesine hitap etmektedir. Bu programlarin yaymlandigi zaman dilimi belirlidir.
Bu tarz programlar, izleyiciler tarafindan bos zaman aktivitesi olarak goriilmektedir
(Tekin, 2017, 8). Adorno ve Horkheimer (2014: 185), Aydinlanmanin Diyalektigi adl
caligmalarinda bu durumu emek giiciiniin mekaniklesmesi sonucunda insanlarin bir
kacis yolu arama faaliyetleri olarak degerlendirmislerdir. Insanlara bu kacis yolunu
kiiltiir endiistrisi sunmustur. Kiiltiir endiistrisindeki eglence sektorii, modern yasamda
calismanin uzantist olmustur. Kiiltiir endiistrisi, bireylere giindelik yasamdan ka¢ma
imkan1 da sunmaktadir. Yazarlara gore, kitle iletisim araclarinin kiiltlir endiistrisindeki
diger bir aygit1 ise sinemadir. Sinema filmleri, izleyicilerin bos zamanint doldurur ve
insanlarin zihinsel etkinlikte bulunmalarimi engeller. Kiiltiir endistrisi, kitle iletisim
araglarin  yardimiyla kiskacina aldigr bireyleri kontroliinde tutarak varligim
siirdiirmektedir. Kitle iletisim araglarinda sunulan ihtiyaglar ve alinan hazlar, kiiltiir
endstrisindekiler gibi sahtedirler. Kitle iletisim araglari, tiikketim araciligiyla bireylere
kimlik sunmaktadir. Bu kimlikler bireylerin asil benliklerinin 6niine gecerek, onlarin
tilkketime odaklanmis nesnelere doniismesine aracilik etmektedir. Kiltiir endistrisi,
bireyleri dogrudan tiiketime zorlamamaktadir. Daha ziyade reklam, sinema, dergi ve
miizik gibi araglar vasitasiyla bireylerin rizasim1 kazanarak, onlari tiiketime tesvik

etmektedir.

Kiiltir endistrisinin rettigi igerikler, bireylerin ic¢inde bulundugu diizeni
benimsemelerinde onlara yardim etmektedir. Kitle kiiltiirii, bireyin sahip oldugu rolii
devam ettirmesi i¢in ona sahte ihtiyaglar sunmaktadir. Dolayisiyla birey, kiiltiir
endiistrisi tarafindan kusatilmaktadir. Kiiltiir endiistrisi, kitle iletisim araglar1 yardimu ile
tiketicilere hazir bir diinya sunmaktadir. Bu diinya, tiiketicileri diisiinmeye sevk
etmekten ziyade, onlari sinirlart belli bir disiince orgiisiine hapsetmektedir. Kiiltiir
endiistrisi, temelde statiikonun yeniden iiretilmesinde de etkili olmaktadir. Burjuva
toplumunda eglence kiiltiiri ve yliksek kiiltiir arasinda kalin bir duvar bulunmaktaydi.
Kitle toplumunda ise artik bu durum degismistir. Kitle toplumunda, eglence kiiltiirii,

popiiler kiiltlir ve yliksek kiiltiir i¢ ice ge¢mistir. Bunun sonucunda ortaya ¢ikan kiiltiir,
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kitlesel ve kar amagl bir endistridir (Atiker, 1998: 56). Kiiltiir endiistrisi bireye kurulu
bir diinya sunmaktadir. Oyle ki, bu kurulu diinyada bireye son derece dar bir yasam
alan1 kalmaktadir. Kiiltiir endiistrisinde, bireyler kurulu diizenin devamlilig1 i¢in arag

konumundadirlar.

Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisinin bireyin bedeni ve maddi varligiyla
ilgili bir sorunu olmadiginin altin1 ¢izmektedirler. Endiistrinin sundugu gibi yasamayan
bireyler, herhangi bir fiziki tehditle karsilasmamakla birlikte topluma
yabancilastirilmaktadir. Bundan dolay1 yazarlarin da vurguladigi gibi endiistri, bireyin
manevi diinyasina yonelik tehditler icermektedir (Sari, 2006: 53). Kiiltiir enddistrisi,
bireye fiziki olarak bir zorbalik uygulamamaktadir. Kendisinin sundugu yasami kabul
etmeyen bireyi toplumdan dislamaktadir. Kiiltiir endiistrisi, bireylerin ruhuna yonelik

bir zorbalik girigimidir, vb.

Modern kiiltlir ve kiiltlir endiistrisi kavramlarinin miitemmim ciizli niteligindeki
bir diger kavram da postmodern medya atikerkiiltiiridiir. Simdi bu konuya kisaca gz

atalim.

1.1.2.2. Postmodern Medya Kiiltiirii ve Ozellikleri

Postmodernizm, gliniimiiziin tiiketim toplumu olarak adlandirilmasinda etkili olan
akimlardan biridir. II. Diinya Savas’indan sonra ele aliman ve yayginlasan
postmodernizm kavrami ilk olarak edebi, mimari ve plastik sanatlarda etkili olmustur.
1980’ler postmodernizm etkisinin en ¢ok hissedildigi donem olmustur. Ayrica bu
donem postmodernizm ile ilgili yayinlarin ve aragtirmalarin en yogun yapildigi zaman
dilimidir (Odabasi, 2017:179). Postmodernizm kavrami, igeriginden ¢ok tanimindaki
belirsizliklerle dikkat ¢ekmektedir. Hatipler’e goére (2017: 34), postmodernizm
kavraminin herkes tarafindan kabul edilen bir tanim1 bulunmamaktadir. Postmodernizm
kavrami, modern toplumun biitiin belirsizliklerini icerisinde barindiran bir akim olarak
goriilmektedir. Postmodernizm kavraminin tanimlanmasi ile ilgili belirsizlik, esasinda
modernizme dahil olup olmamasindan kaynaklanmaktadir. Modernizm kelimesinin
Oniine gelen ‘post’ eki, ‘sonrasi, 6tesi’ anlamini tasimaktadir. Postmodernizm, kelime

anlami olarak “modernizm sonrasi” demektir. Postmodernizmin, modernizmin 6tesi mi
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yoksa modernizmin devami mi oldugu sorusuna tam bir yanit vermek giictiir (Mongii,

2013: 29).

Postmodern sozciigli, felsefe alaninda ilk kez 1979 yilinda Jean-Frangois
Lyotard’un Postmodern Durum adli eserinde kullanilmistir. Lyotard, postmodernizmi,
moderligin geldigi en son nokta olarak yorumlamaktadir (2013: 108). Yazara gore
postmodernizm, modernizm devamidir. Habermas’a (1994: 42) gore ise, modernizm
hala devam etmektedir. Bundan dolayr postmodernizme gegis diye bir siirecin sz
konusu olmadigimi belirtmektedir. E. Mander, F. Jameson ve A. Giddens’a gore ise,
modernizmin Otesine gecilememektedir. Yazarlara gore, kapitalizm halen devam
etmekte olup, bu siireci ‘ge¢ kapitalizm’, “liclincii makine ¢agi’ olarak ifade etmek
gerekir (Mongii, 2013: 29). Featherstone , “postmodernistlerin sayis1 kadar postmodern
tanimi1 vardir” soziliyle kavramin igerigindeki belirsizliklere dikkat ¢ekmektedir (2005:
21). Kimilerine gére modernizmin devami, kimilerine gére de modernizmin reddi ve
modernizmden kopus olarak yorumlanan postmodernizm, modernizmi i¢ceren ama onu

asan bir sosyolojik kategori olarak da degerlendirilebilir.

Postmodernizm kavraminin, tiketim kiltiirii ile iliskisi bakimindan 1950’li
yillarda ABD’de belirginlestigi sdylenebilir. Postmodernizm, kapitalizmin iginde
onemli bir degisiklik ve donemi ifade etmektedir. Bu donemin en biiyiik 6zelligi,
onemli kiiltiirel, sosyal ve ekonomik siireclere onciiliik etmis olmasidir. Bununla birlikte
postmodernizm, kapitalist sistem ve c¢ok uluslu sirketler aracilifiyla tiiketimi
kiiresellestirmektedir (Bocock, 2005: 83). Bocock’a goére postmodernizm, tiikketim
toplumu ve kiiltiiriinlin gelismesinde ve yayginlasmasinda énemli bir rol oynamistir.
Yeygel’e gore (2006: 199) ise, postmodernizm, teknolojide biiylik gelismelerin
yasandigi, kol giiciiniin yerini beyin giiclinlin aldig1, kiiresellesmenin hiz kazandig1 bir
donemi isaret etmektedir. Yazara gore, bu donem modernist goriisii elestirmekle birlikte
tikketici ve iletisim unsurlarini da 6n plana c¢ikarmaktadir. Postmodernist tiiketici,
tiketimi sadece fiziksel ihtiyaglar1 dogrultusunda yapmamaktadir. Bununla birlikte,
tiiketiciler i¢in 6nemli olan, sosyal ve kiiltiirel ¢cevrenin dayattig1 simgesel ihtiyaglardir.
Postmodernist tiliketici, yasamini, ‘aligveris yapiyorum, o halde varim’, ‘daha cok
tiketim i¢in para ve basart’, ‘ne tiikettigini sdyle, kim oldugunu sdyleyeyim’, ‘ne
oldugun degil, nasil goriindiiglin Onemlidir’ vb. disiinceleri dogrultusunda

siirdiirmektedir (Odabasi, 2007:193). Dogan’a (2017: 537) gore, postmodern tiiketici
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icin 6nemli olan, digerleri tarafindan nasil goriilecegi diisiincesidir. Postmodern tiiketici,
iriinleri salt ihtiyactan ziyade, statiisiinii gosterecek ve hayat tarzini belirtecek iirtinler
olarak satin almaktadir. Postmodernizm ile birlikte bireyler, imgesel ve gostergesel
irlinler satin alarak, tiiketim tlizerine gergek olmayan bir hayat yagamaktalar. Modern
donemde 6n plana ¢ikan iiretim odakliligi, postmodern donemle beraber degiserek
tiiketim odakli bir yapiya gecilmistir. Postmodern donemde iiretim siiregleri goz ard

edilerek, tUriinlerin ve hizmetlerin gostergesel islevleri dnem kazanmistir (Velioglu,

2010: 78).

Yukarida da bahsedildigi gibi postmodern donemde, tiiketimin bir yasam tarzi
oldugu bu donemde insanlar i¢in, ‘tiiketmek iyidir, daha c¢ok tiiketmek daha iyidir’
diisiincesi hakim olmaktadir. Yukaridaki diisiinceler 1s1ginda Hayta’ya (2014: 10) gore,
postmodern donemde Dbizatihi tiiketicilerin  kendisi pazarlanabilir nesnelere
doniismektedir. Postmodern donemindeki bilgisayar ve iletisim teknolojilerindeki
biiyiikk atilimlar, iiretimin sinirsiz hale gelmesi ve kiiresellesmenin hizlanmasiyla
birlikte, tiikketim sembolik hale gelmektedir. Tiiketiciler i¢in gercek ihtiyaclar dnemini
kaybedip, sembolik ihtiyaglar 6nem kazanmaktadir. Postmodern tiiketici, yasamini

tiiketim odakli yasamaktadir.

Postmodern donemde, bilgi teknolojilerinde yasanan gelismeler paralelinde
iletisim teknolojilerinin de gelismesi ve yayilmasi hiz kazanmstir. Iletisim
teknolojilerinde yasanan geligmeler, gii¢lii bir medya sisteminin de olusmasina neden
olmustur (Hatipler, 2017: 44). Postmodern donemdeki medyanin, modern dénemdeki
medya ile kiyaslandiginda insanlar1 daha fazla etkiledigi gozlenmektedir. Gelisen
teknolojiler yardimiyla, medya insanlar1 biiylilemekte ve yasamlarini etkilemektedir.
Medyanin bu kadar etkili olmasmin nedeni, eskiye oranla daha ucuz ve erisilebilir
olmas1 ve hem bir kolektif mecra hem de bir kisisel alan olan internetin kullanilmaya

baslanmasindan kaynaklanmaktadir (Uyanik, 2009: 10).

Demers’e (1999: 65) gore, medya postmodern donemden dnce, okuma aliskanligi
az olan ve toplumun biiyiik kismini olusturan bireyleri hedef kitle olarak segmekteydi.
Medya bu kitle i¢in, genellikle fotograf agirlikli haberler hazirlamakta idi. Postmodern
donemde ise medya biitiin toplumu etkileme giicline sahiptir (akt. Hatipler, 2017: 46).

Postmodern medyanin 6nceki donemlere gore etki alan1 da genislemistir. Kahraman’a
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(2002: 191) gore ise, medyanin yonlendirmeleri planlidir ve daha onceden {izerinde
uzun uzun diisiiniilmiistiir. Postmodern medya, igerikleri sayesinde insanlarin diisiince
ve hayatlarin1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirmektedir. Yazara gore, yasamsal
gerceklik medyada sunulan gercek ile ortiismemektedir. Medyatik gercek, insanlarin
gbziinde yasanan gercegi etkilemekte ve onun yerini almaktadir. Bununla birlikte,
topluma ve kiiltlire yabancilagma, aidiyet duygusunun zayiflamasi ve toplumsal
coziilmeler yasanmaktadir. Postmodern medya, planli ve daha onceden tasarlanmis

igeriklerle faaliyetini stirdiirmektedir.

Postmodern medyanin etkisiyle bireyler, neyin ihtiyag, neyin liikks oldugunu
sorgulamadan tiiketim faaliyetinde bulunmaktadirlar. Ozellikle reklam icerikleri,
tilkketim olgusunu statii gostergesi, sayginlik, kimlik kazanma aracina doniistiirmektedir.
Postmodern medya bireylere gercek olmayan statiiler ve kimlikler olusturmaktadir.
Medya, bireylere tiikketme eylemini gerceklestirme sartiyla onlart bu statiiye
eriseceklerine inandirmaktadir (Topguoglu, 1996:181). Bireyler postmodern donemde
medyanin etkisiyle tiiketimi son evre olan, kendi bedenlerine tasimaktadirlar.
Postmodern donemde insan bedeni, yeni tiikketim alani olarak goriilmektedir (Kirilmaz
ve Aypargasi, 2016: 51). Kiiresellesme ile birlikte etkisi artan postmodern medya,

bireylerin bedenleri lizerinde yeni bir tiikketim alani olusturmaktadir.

Yukarida da bahsedildigi gibi postmodern donemde medyanin etki alaninin
genislemesinin nedeni olarak, kitle iletisim araglarindan biri olan internetin kullanimi
gosterilmektedir. Internetin sagladigi hizl bilgi akis1 ve etkilesim olanaklar1 sayesinde
giiniimiizde her tiiketicinin satin alma eylemi kolaylasmaktadir (Dogan, 2017:538). Ozel
ise, glinlimiiziin en popiiler medya aygit1 olan internet kullanimi ile birlikte izler kitlenin
bir doniisiim icerisinde oldugunu vurgulamaktadir. Kitleler, geleneksel medyanin tek
yonlii ve sinirli alanindan ¢ikarak, toplum i¢inde bireyi merkeze alan, daha kisisel ve
ozel iletisim alan1 olusturmaktadir (2015:28). Ozel’e gore kisi artik ne izleyecegine ve
ne zaman izleyecegine karar verme hakkina sahip olmaktadir. Yeni medyanin, hayatin
her alaninda kullanildigin1 belirten Binark’a gore ise, insan bedeninin bir parcasi haline
gelen internet, bilgisayar, cep telefonlari, sosyal medya araclar1 ve dijital teknolojiler
yeni medya konusunu olusturmaktadir (2007:21). Yazarlar, yeni kitle iletisim

araglarinin giindelik yasam pratiklerini degistirdigini vurgulamaktadir. Bununla birlikte,
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yeni iletisim teknolojileri, toplumsal yasamda bireysel diislincelerin ve tercihlerin 6n

plana ¢ikmasina neden olmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri, geleneksel medyanin mekansal ve zamansal
kisitlamalarini ortadan kaldirmistir. Sosyal medya veya internet, ¢ok yonlii bir iletisim
ve tliketim araci olarak yorumlanmaktadir. Bireylere, farkli kimlikler ve varolugsal
alanlar: olusturmaktadir. Buradan yola g¢ikarak 2000°1i yillarin ortalarinda yayginlasan
sosyal medya, bireylerde ger¢ekligin farkli algilanmasina ve yanilsamaya neden
olmaktadir (Turan, 2009:350). Turan’in sosyal medyanin kurgusal ve yanilsamadan
ibaret oldugu diisiincesine katilan Uyanik’a gore (2013: 381), mahremiyetin kamusal
alanda yer almasi ve bireylerin isimsiz veya baska bir isimle de sosyal medyada yer
alabilmeleri nedeniyle, sosyal medya, toplumsal ve kiiltiirel yapiyr olumsuz

etkilemektedir.

1.1.2.3. Medyatik Popiiler Kiiltiir ve Ozellikleri

Popiiler kiiltiir, genel olarak, toplumun c¢ogunlugunun zevkine uygun, yaygin
kiiltiirel unsurlar olarak tanimlanmaktadir (Koseoglu, 1992:150). Popiiler kiiltiir, genis
halk kesimlerinin bilin¢li bir se¢cimi s6z konusu olmadan kitlelerce kabullenildigi ve
temelinde tiiketim olgusu bulundugu i¢in kapitalist endiistrinin dayattig1 bir kiiltiir
olarak ifade edilmektedir (Ogiit: 2008: 11). Bigsby ise popiiler kiiltiirii su sekilde

tanimlamaktadir:

“Popiiler kiiltiir hem swradan insanlara uygun ve yonelik, hem de genel olarak
halk arasinda kabul edilmis, yaygin ve gecerli anlamina gelmektedir. Popiiler kiiltiir
bazen sadece siradanlik ya da ortalamalik (kule kiiltiirii/orta sinif begenisi) ozelligi
gosteren kesimlere kendini kabul ettiren, boylece toplumsal katilasmayi onaylayan,
bazen de siniflar arasi ozellik tasiyan bir olgu olarak da goriilebilir. Béylelikle bazilar
icin sadece afyon, bazilart icin de yikict ve ozgiirlestirici bir gii¢ olan popiiler kiiltiir,
degisik toplumsal cevrelerden gelmis, degisik 6grenimlerden gegcmis kisileri de bir
noktada birlestirebilir” (Bigsby’dan akt. Bektas, 1996:125).

‘Popiiler’ kavrami ile glindeme gelen bu kiiltiir, bazen de ‘halk’ ile
0zdeslestirilmekte olup, halkin biiyilk c¢ogunlugu tarafindan segilen olarak

belirtilmektedir. Giingor’e gore (2011: 13), popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii, ayni1 kiiltiirel
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olguyu tanimlayan ve birbirinin yerine kullanilan kavramlardir. Popiiler kiiltiir, kitle
kiiltiirii icerisinde ticari amagla iretilen, popiilerlestirilen ve dinamik yapiya sahip bir
kiltiir olarak tanimlanmaktadir. ‘Popiilerin’ genel anlami, “halka ait olan™ seklinde
olmasma ragmen giiniimiizde sozciikk ‘birgok kisi tarafindan segilen veya sevilen’

anlaminda kullanilmaktadir (Erdogan, 2004:3).

Fiske’ye gore (1991: 159) ise, popiiler kiiltiir, kapitalizmin etkiledigi kiiltiir ile
giindelik hayat arasindaki ara kisimda iiretilmektedir. Popiiler kelimesi, ‘halka ait olan’
anlamina gelmektedir. Modernlesme ile birlikte bu kelimenin anlami degismis olup
‘cogunluk tarafindan begenilen, secilen’ anlaminda kullanilmaktadir. Batmaz ise
(1981:163) popiiler kiiltiirii giindelik yasamin kiltiirii olarak tanimlamaktadir. Yazara
gbére popiiler kiiltiir, emegin gilindelik olarak yeniden {iretilmesini saglamaktadir.
Dolayisiyla bu kiiltiir, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesine
katki saglamaktadir. Popiiler kiiltiir, giinliikk hayattaki ideolojilerin yayginlagsmasi ve
toplum tarafindan onaylanmasi i¢in gerekli ortami saglamaktadir (Karakog, 2014: 248-
249). Erdogan ise (2004: 5), popiiler kiiltiirin, modern dénemdeki halkin kiiltiirii
olduguna dair sdylemleri yanlis bulmaktadir. Fabrikada calisan is¢inin ‘bizim fabrika’
dedigi yer ona ait olmadig1 gibi, popiiler kiiltiir {iriinlerinin kullanildigr ve bireyin
‘benim’ dedigi bu kiiltiir de ona ait degildir. Yazara gére popiiler kiiltiir, kapitalist
sistemin Urettigi mallarin pazarlandigl, dagitildigi ve tiiketildigi kiiltiirdiir. Popiler
kiiltiir, kapitalist sistemin ve ideolojisinin yeniden iretildigi bir kiiltliir olarak

goriilmektedir.

McDonald’a gore popiiler kiiltiir, duygusal ve ani ihtiyaclar yarattig1 i¢cin sahte
zevklere hizmet etmektedir. Yazara gore halk kiiltiirli, toplumun alt tabakasinda
kendiliginden ortaya ¢ikan bir kiiltiir iken; popiiler kiiltiir, {ist siniflar tarafindan sanki
bir ingaat projesi gibi adim adim tasarlanan bir kiiltiirii isaret etmektedir (akt. Storey,
2000: 13). Yazar popiiler kiiltiirti, geleneksel ve simifsal kiiltiirel farkliliklar1 ortadan
kaldirdigr igin elestirmektedir. Gans ise, Popiiler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir adl1 eserinde
popiiler kiiltiire yonelik elestirileri dort ana baglik seklinde ele almaktadir:

“1. Popiiler kiiltiir yaratmanmin olumsuz ozelligi: Popiiler kiiltiir sevimsizdir, ¢tinkii

yiiksek kiiltiiriin aksine, kdr zihniyeti yatirimciar tarafindan sadece parasint odeyen

izleyiciyi memnun etmek iizere toptan tiretilir.



22

2. Yiiksek kiiltiir tizerindeki olumsuz etkiler: Popiiler kiiltiir yiiksek kiiltiirden alinti yapar,
boylece onu ayaga diisiiriir, ayrica gelecegin pek ¢ok yiiksek kiiltiir yaraticisim bastan
ctkartir, boylece onun yetenek kaynagini tiiketir.

3. Popiiler kiiltiir izleyicileri tizerindeki olumsuz etkileri: Popiiler kiiltiir iceriginin
tiiketilmesi en iyi olasilikla sahte mutluluklar yaratir, en kotii olasilikla da izleyiciye
duygusal olarak zarar verir.

4.  Toplum iizerindeki olumsuz etkileri: Popiiler kiiltiiriin yayginlagmast yalnizca
toplumun kiiltiirel -ya da uygarlik- kalitesini diisiirmekle kalmaz, aym zamanda
diktatorliige egilimli demagoglarin kullandigi kitle ikna yollarina tuhaf bir bicimde
ilgi gosteren, edilgen bir izleyici kitlesi yaratarak totaliter rejimlere canak tutar”

(2005: 43).

Yukaridaki elestirel diisiincelere ek olarak, popiiler kiiltiir siyasetin ‘hizmetgisi’
olarak goriildiigii icin de elestirilmektedir. Popiiler kiiltiir, siyasal erkin genis halk
topluluklarina benimsettigi veya benimsetmeye c¢alistigi giindelik ideolojinin
onaylanmasma ve yayginlasmasina gerekli ortami saglayan bir kiiltiir olarak
goriilmektedir (Ozer, 1995: 63). Popiiler kiiltiir ‘egemen giiciin’ istedigi yasam tarzinin
olugmas1 i¢in propaganda araci olarak diisiiniilmekte ve elestirilmektedir. Kitle kiiltiirii
baglaminda medya, moda ve reklamlar; kisacasi, biling endiistrileri, toplumdaki egemen
kiiltiirel begeni, anlayis ve egilimlerin yerlesmesinde ve pekistirilmesinde, belli bir
yasam tarzi yaratmada ve yayginlastirmada biiyiikk rol oynamaktadir. Bundan dolay:
Frankfurt Okulu’nun popiiler kiiltire yonelik elestirisinin temeli, kiiltiiriin ve sanatin
ticarilesmesine, vasati olanin yayginlasmasina, 6zgiin yasamsal deneyimin yikilmasina,
‘benzer kilimmisligin siddeti’ne, popiiler olan her tiir egilimin standartlagsmasina ve her
anlamda fabrikasyon iiriinlerin ortaya ¢ikmis olmasina dayanmaktadir (Kose: 2001:
333).

Giilliioglu’na gore (2012: 70), popiiler kiiltiiriin veya kitle kiiltiiriiniin hayatin her
alanina bu denli yayilmasina neden olan araglarin basinda kitle iletisim araglari
gelmektedir. Kitle iletisim araglar1 yayginlasmadan once, insanlarin yerlesik kiltiirleri
bulunmaktaydi. Yazara gore popiiler kiiltiirii besleyen ve yayan medya gelistikce
insanlar giinliik diistiniip giinliik yasamaya baslamiglardir. Medyanin sundugu ‘daha ¢ok
iretim’, ‘daha c¢ok tiiketim’ ideolojisi, insanlar1 bilingsiz  bir tiiketime
yonlendirmektedir. Bdylece insanlarin hayatina popiiler kiiltiir unsurlart girmistir.

Medyanin  yayginlasmasina paralel olarak popiiler kiiltiir unsurlar1  da
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yayginlagmaktadir. Cagan (2003: 75) ise, popiiler kiiltiiri kitle iletisim araglarinin

disinda baska bir yerde aramanin akilli bir davranis olmayacagini belirtmektedir.

Yukarida belirtildigi gibi medya ve popiiler kiltir konularinin birlikte ele
alinmas1 gerekmektedir. Bu iki kavram sayesinde yeni bir diinya goriisii ortaya
cikmistir. Topluma sunulan ‘gdsteri toplumu’ goriisii, gergeklerin yerini alan
sembolleri, imgeleri liretmektedir. Giiniimiizde kiiltiiriin medyanin etkisinde kaldig1
gorlisii herkesge kabul edilmektedir. Popiiler kiiltiiriin kitleler tarafindan hemen
ulasilabilir olmasi, bu kiiltliriin bir medya iiriinii oldugunu kanitlamaktadir (Marshall,
1999: 591°den akt. Geger, 2013: 66). Popiiler kiiltiir unsurlart medya araciliiyla
tiretilmekte ve yayginlagsmaktadir. Popiiler kiiltiir, kitle iletisim araglar1 gibi yogun
bicimde kullanilip tiiketilmektedir. Kitle iletisim araglarinin sundugu popiiler kiiltiir
unsurlar1 sorgulanmadan hemen benimsenmektedir. Popiiler kiiltiir sadece mallari,
tiriinleri, hizmetleri popiiler olarak sunmamaktadir. Popiiler kiiltiir, belirli yasam
tarzlarini, diinya goriislerini de popiilerlestirmektedir (Cilbiyikoglu, 2004: 407). Popiiler
kiiltiir ve medya birbiri i¢ine girmis durumdadir. Popiiler kiiltiir medya araciligiyla

tiretilip tiiketildigi i¢in medyatik bir boyut kazanmaktadir.

Medyatik popiiler kiiltiir, insanlara modern diinyadan kagma yolunu sunmaktadir.
Insanlarin diis diinyasina hitap eden medyatik popiiler kiiltiir, bireyin benligini ve
egosunu tatmin etmektedir (Giillioglu, 2012: 72). Medya, insanlar i¢in eglence
amactyla kullanilan bir mesgale konumundadir. Medya insanlar1 bilgilendirmek ve yol
gostermek yerine, onlar1 oyalayip sanal bir diinyanin igerisine hapsetmektedir. Bunun
sonucunda insanlarin reel diinya ile olan bagi kaybolmakta, medyanin sundugu
diisiinceleri, yasam tarzlarini tiiketmektedirler (Oktay, 1993: 253). Popiiler kiiltiir
insanlara gergek ihtiyacglar1 yerine sanal ihtiyaglar sunmaktadir. Medya ile birlikte bu
sanal ihtiyaclara arzu iiretilmekte ve tiiketilmesi sonrasinda ise tatmin saglanmaktadir.
Reklamlarin tiiketime yonelik stratejileri ve televizyon programlarinin yeni diisiince ve

yasam tarzlari sunmasi, popiiler kiiltiir unsurlarinin devamliligini saglamaktadir.

Popiiler kiiltiiriin taniminda vurgulanan ‘halk tarafindan secilen, sevilen’ ile yakin
ilisgki halinde olan medya oOzellikle ‘segilen ve sevilen’ kismina biylik etkide
bulunmaktadir. Medya insanlarin, algi, sevgi, nefret, siyasi-sosyal diisliince ve yasam

tarzlarin1 kendi ideolojisine gore degistirmektedir. Boylelikle popiiler kiiltiir medyatik
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bir boyut kazanmaktadir. Popiiler kiiltiir medya araciligiyla yeni bir kiiltiir tiretmektedir.
Ortaya ¢ikan yeni kiiltiir, toplumu tek tiplestirmekte ve zevklerini yozlastirmaktadir
(Geger, 2013: 68). Popiler kiiltiir medya yardimi ile topluma egemen olmaktadir.
Popiiler kiiltiir ve medya isbirligi sayesinde insanlarin algilari, nefretleri ve hayatlari

belirli ideolojiler ¢ergevesine bigimlenmektedir.

Celik’e gore (2004: 75), toplumsal ve kiiltiirel farkliliklar1 ortadan kaldiran
medya, kitle toplumunun olusmasina olanak saglamaktadir. Medya daha fazla insana
ulagmak i¢in kiiltiiriin popllerlesmesine neden olmaktadir. Yazara gore, topluma
egemen olan bir halk kiiltiiriinden bahsedilmemekte, onun yerine kitle iletisim
araglarmin irettigi, yaydigi ve kitlenin tiikettigi bir kiiltiire vurgu yapilmaktadir.
Medyatik popiiler kiiltiire yonelik en biiyiik elestiri, medyanin kiiltiirel unsurlar
belirlemesi ve egemen gligleri mesrulastiran bir kiiltiirel olguya sahip olmasindan
kaynaklanmaktadir. Medya daha fazla kisiye ulagsmak icin ‘gercek’ olan halk kiiltiiriinii
popiilerlestirmektedir. Medya giindemi belirlemekle birlikte, halkin benimsedigi diinya
gOriisiinli ve yasam tarzini da belirlemektedir. Popiiler kiiltiir ‘halkin sectigi ve sevdigi’
tanimina  iliskin  olarak medyanin halka ‘sevdirdigi, sectirdigi’  kiiltiirii
popiilerlesmektedir. Giines’e (1996: 13) gore ise, insanlar popiiler kiiltiire gore, yani
medyanin etkisi altinda kalarak giindelik hayatlarim1 yasamaktadirlar. Insanlar, kitle
iletisim araclarindan edindigi bilgi ve algilarla yargilara varmakta ve kendilerini
gerceklestirmenin sanal biylisiine kapilmaktadirlar. Yazara gore, insanlar kendi
kararlarmi kendileri almamakta ve medyatik popiiler kiiltiir insanlarin nasil bir hayat

yasayacagini belirlemektedir.

Insanlar medyayr ‘eglence amagli’ ve ‘bos vakit gegirme’ araci olarak
kullanmaktadirlar. Zamanla kitle iletisim araglari, insanlarin hayatinin merkezi haline
gelmistir. Medyayr takip eden insanlar, ondan uzaklagamamaktadir. Ciinkii medya
insana giinliikk sikintilarint unutturan, pornografik siddet iceren ve anlik duygusal haz
saglayan igerikleri sunmaktadir (Oktay, 1993: 233). Medya insan hayat1 i¢in énemli
olan bircok ugrasin yerini almaktadir. Medyatik popiiler kiiltiir icerisinde bireyler,
‘kalabaliklar igindeki yalniz insan’lara doniismektedirler. Medya takipeileri,
televizyondaki dizileri izlerken ya da reklam filmlerindeki propagandaya maruz
kalirken medya tekelinin ve egemen giiglerin istedigi ideolojik bir diinyay1

gormektedirler. Insanlar igin ozellikle siyaset ve savas seyirlik bir oyun haline
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doniistiiriilmektedir (Oskay, 1992: 111). Medya ve popiiler kiiltlir araciligryla insanlara
belirli bir ideolojik ‘diinya tasviri’ sunulmaktadir. Medya, kitlelere sundugu igeriklerle
insanlar1 kendine yakin tutmakta ve onlarin kendi sorunlarma ¢oziim bulmada degil

sorunlarindan kagma konusunda yardimc1 olmaktadir.

Celik’e (2004: 80) gore ise, yasanan teknolojik gelismeler ve liretimin artmasi,
medya aracilifiyla tiiketilen igeriklerin de degismesine neden olmustur. Modern yasam
bir anda liiks ve konfor saglarken, diger taraftan insani ve toplumsal sorumluluklardan
kagis1 ve kopusu da hizlandirmaktadir. Popiiler kiiltiir, insani ve toplumsal sorunlara
duyarsiz ve tiikettigi kadar haz alan, mutlu olan kitlelerin kiiltiirii olarak karsimiza
cikmaktadir. Medya araciligr ile yayginlagsan popiiler kiiltiir, bireysel iliskilerin yok
olmasina ve toplumsal sorunlara karsi duyarsizliga neden olan bir ‘yabancilagma’
siirecinin yaganmasina sebep olmaktadir. Medyanin hiz kazandirdig1 popiiler kiiltiir,
kisisel ve toplumsal hayatin yozlasmasina, yoksullasmasina neden oldugu igin

elestirilmektedir.

1.2. NOSTALJIi KAVRAMI VE OLGUSUNUN MEDYATIK POPULER
KULTUR ACISINDAN IFADE ETTIKLERIi

Yunanca kokenli nostalji kelimesi, yuvaya, vatana doniisli ifade eden ‘nostos’ ve
keder, sikint1 ¢cekmek anlamina gelen ‘algos’ kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir
(Eser, 2007:166). Nostalji kavrami, ilk olarak 1863 yilinda Johannes Hofer tarafindan
tibbi bir durum olarak kavramlastirilmistir. Nostalji, sila 6zleminden kaynaklanan
sikintilt ruh hali olarak ifade edilmektedir. Hofer, kavrami "Nostalji sesinin giiciinden
hareketle kiginin kendi memleketine geri donme arzusundan kaynaklanan iizgiin ruh
halinden” hareketle tanimlamaktadir (Boym, 2008: 25). Yazarin tezine gore, sila hasreti
ceken kisilerde nefes alamamak, uykusuzluk, kalp carpintis1 ve zayiflik gibi fizyolojik
rahatsizliklar goriilmektedir. Tiirk Dil Kurumu Tiirk¢e Sozliik ise ‘nostalji’ kavramini
iki farkli sekilde tamimlamaktadir. ilki, “Geg¢miste kalan giizelliklere olan Ozlem
duygusu ve bu duygunun baskin bir duruma gelmesi” ve ikincisi de; “Degisime karsi
duyulan korku sonucu geg¢mise siginma duygusu, gegcmigseverlik” seklindedir

(http://www.tdk.gov.tr,14.10.2017). Cross’a (2018: 14) gore bilinen ilk nostaljikler

Fransiz ordusunda bulunan Isvicreli parali askerlerdir. Bu askerler Alp daglarindaki

kdylerine donmeyi arzulamaktadirlar. Yazara gore Isvicreli parali askerler, ictikleri koy


http://www.tdk.gov.tr/
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stitii ve dinledikleri halk ezgilerinden dolay1 nostalji hissetmektedirler. Nostalji, vatana
ve eve doniis i¢in ¢ekilen istirap olarak tanimlanmaktadir. Nostalji kavraminda siirekli
olarak bir 6zlem duygusu ve eve, vatana donme arzusu hakimdir. Bu arzular ve
duygular kendini insan viicudunda nefes almamak, uykusuzluk ve kalp carpintis1 gibi

fizyolojik rahatsizliklarla gostermektedir.

Belk’e gore nostalji: “Bir obje, sahne, koku veya miizik tarafindan harekete
gecirilen ozlemli bir duygu durumu”dur (1990: 670). Yazara gore bir kisi nostaljik
hissettigi zaman biraz hiiziinlii, biraz mutlu olmaktadir. Nostaljik hissettiren deneyimler,
amlarla ilgili oldugu igin duygusal hafizayla baglanti kurmaktadir. Ozellikle duygusal
hafizada aile, ev hayat: ve kisisel tecriibeler 6nemli 6geler konumundadir. Ornegin,
pismekte olan kurabiye kokusu kisiye annesini ya da anneannesini hatirlatarak, 6zellikle
cocukluga dayanan ev hayatiyla ilgili nostaljik duygular uyandirabilir. Insan, gecmisine
ait bir miizigi dinlediginde veya bir diziyi izlediginde o donemde hissettigi duygular
yeniden hatirlayabilir (Demir, 2008: 29). Nostalji, bir {irline yahut hizmete ge¢cmisle
ilgili olarak bir anlam yiiklemektedir. Glinimiizde bu iriinlere ve hizmetlere kokulu
sabunlari, bayram sekerlerini, antika esyalar1 ve eski arabalar gibi gecmisteki bir

donemin semboli olan nesneleri verebiliriz.

Nostalji kavrami ile ilgili yapilan tanimlardan yola c¢ikildiginda, herkesin
gecmisine donmek istedigi bir zaman dilimi bulunmaktadir. Ornegin, bir kisi eski
zamanlarda popiiler olan bir sarkiy1 dinlediginde, o sarkinin popiiler oldugu dénemdeki
yasamin1 ve duygularini hatirlamaktadir. Kisi, bu tiir durumlarda genellikle ‘nerede o
eki giinler’ seklinde sitemde bulunarak ge¢mise duydugu o6zlemi dile getirmektedir.
Insanlarin gegmise geri ddnmek istemeleri ve o giinleri tekrar yasamay1 arzu etmeleri
nostalji kavrami ile ilgidir. insanlar zaman gegtikce gegmise 6zlem duymaktadirlar
(Tirkyilmaz: 2016: 48). Bundan dolay1 her insan, hayatinin belli bir donemini 6zleyip,
o doneme geri donmek istemektedir. Insan yasaminda énemli bir hal alan nostalji
olgusu, sosyal bilimler ve psikoloji gibi disiplinlerin de ilgi alanina girmektedir.
Bununla beraber nostalji ile ilgili yapilan arastirmalar arttikca ve bakis acisi

cesitlendikge nostalji kavrami giinliik dilde kullanilmaya baslanmistir.

Holak, Havlena ve Matveev (2006: 196) Exploring Nostalgia in Russia: Testing
the Index of Nostalgia-Pronenessl (Rusya'daki Nostaljiyi Kesfetmek: Nostalji-Meyil
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Indeksinin Test Edilmesil) adli ¢alismalarinda, nostalji olgusunu aciklarken kavrami

dort kategori altinda incelemislerdir. Bunlar:

“l. Kisisel Nostalji: Dogrudan bireyin kendi yasadigi ve deneyimledigi
hatwiralarla ilgilidir. Ornek olarak, Ulker firmaswmin, Hammeller iiriiniin
reklam filminde vurguladigi “anne eli degmis gibi" sloganini verebiliriz. Bu
sloganda anne ozlemi iizerinde nostaljik duygulara hitap etmeyi
amaclamaktadir.

2. Kisilerarast Nostalji: Bireyin kendi deneyimlerine dayali olmayan, yakin
cevresi olan ailesi ve arkadaslarindan duyup deneyimledigi anlardir.

3. Kiiltiirel Nostalji: toplumsal deneyimler araciligi ile elde edilen baglardr.
Bayramlar, yilbasi gibi toplumsal kiiltiirii ilgilendiren deneyimlerdir. Bu
nostalji tiiriine Kent markasinin, bayramda yaywmlanan reklam filmlerini
ornek gosterebiliriz. Bu reklam filmlerinde, bayramin onemi vurgulamakta ve
kiiltiirel nostaljiye dikkat ¢cekmektedir.

4. Sanal Nostalji: kitaplar, hikdyeler ve masallar sonucu kazanilan toplumsal

deneyimlerdir” (akt. Gokaliler ve Arslan, 2015: 245-246).

Holbrook ve Schindler’e (1991: 330) gore, nostalji, insanlik tarihiyle beraber
baslayan bir olgudur. 1950-1965 yillar1 arasinda dogan baby-boom (bebek patlamasi)
neslinin nostaljiyi seven, ge¢misine bagl bir kusak olmasi pazarlama uzmanlarinin
dikkatini ¢ekmistir. Pazarlama uzmanlari, nostalji kavraminin ge¢misle bag kurmay1
seven tiiketicilerle markalar arasinda koprii olabilme roliinii fark etmistir. Bununla
birlikte, nostalji kavrami, 1990’11 yillarin basindan itibaren pazarlama ekseni etrafinda
degerlendirilmeye baslanmistir. Bu yillarda Coca Cola gibi kokli markalarin,
reklamlarinda nostalji temali mesajlar kullanmalariyla birlikte nostalji kavrami 6nem
kazanmaya baglamistir (Gokaliler ve Arslan: 2015: 24). Nostalji kavrami, ilk olarak
pazarlama sektoriinde kullanilmistir. Nostalji, markalar i¢in {iriin ve tliketici arasinda
koprii gorevi gormektedir. Nostaljinin, insanlarin 6zlem duydugu donemi bugiine

tasidig1 i¢in gegmis mutlu giinlerin uzantisi, simgesi oldugu sdylenebilir.

Gilintimiizde bilgi teknolojilerindeki gelismeler ve modern yasamdaki degigsimler
medya igeriklerinin de degismesine neden olmustur. Gegmise dikkat ¢ekmek isteyen

gazete, dergi sayfalari, radyolar ve televizyon kanallar1 bir giin boyunca Zeki Miiren’in
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O6lim yildonimiinli anmakta veya Yurttas Kane filminin 06zel gosterimini
sunmaktadirlar. Medya, kendine ve yasam alanina yabancilasan modern insana, yilin
belirli gilinlerinde geg¢misteki olaylari, kisileri hatirlatmak istemektedir. Her seyin
homojenize oldugu gilinlimiizde, bireyler ge¢mis glizel gilinlere donme arzusu
icerisindedirler. Davis’e (2017: 2) gore, nostalji, kendinden ve yasam alanindan kopan
ve yabancilagan bireylere, siireklilik ve aitlik duygusu saglamaktadir. Davis’in de
vurguladigr gibi nostalji, 6zlem duydugumuz ge¢mis ile giinlimiiz arasinda koprii
islevini gérmektedir. Medya aracilig ile ge¢misi 6zleyen kisiler, yilin belirli glinlerinde

bu 6zlemlerini gidermeye ¢alismaktadirlar.

Shindler ve Holbrook’a (2003:275) gore ise, postmodern birey, gelecegi
diistinmek istememektedir. Gelecegin belirsizliginden korku duyan birey i¢in ‘ne
yapacagi’ degil ‘ne yaptig1’ daha 6nemlidir. Postmodern birey, aidiyet, huzur ve sosyal
bag arayisinda oldugu i¢in ‘mutlu oldugu eski giinlere donecek’ deneyimlere ihtiyag
duymaktadir. Nostalji olgusu, modern tiiketicinin aradigi duygusal bagi sunmaktadir.
Popiiler sanatgilarin ‘nostalji albiimleri’ ¢ikarmalar1 ve tiiketicilerin de bu albiimlere
biiylik ilgi gostermeleri bu tiir duygusal baglarin giiclenisine aracilik etmektedir.
Bununla beraber, gida sektoriinde makarna firmalarinin Anadolu’nun geleneksel iiriinii
olan ‘eriste’ye yonelmesi ve ‘su satan ¢ocuklarin’ banka reklamlarinda oynamasinin
sebebi, sosyal bag ve aidiyet arayan modern tiiketiciyi gegmise gotiirerek, ona nostaljik
duygular yasatmaktir (Eser, 2007: 126). Modern insanin, ge¢gmise 6zlem duymasinin
nedenleri arasinda simdi ve gelecekte ne olacagina dair bir fikrinin bulunmayist etkili
olmaktadir. Modern zamanda c¢abuk degisen hayat tarzi insanlara gilivenilir
gelmemektedir. Davis, Yearning for Yeterday (1979: 35) adli eserinde, nostaljiyi
tamimlarken  ‘stireksizlik tehditleri arasinda siirekliligin  aranmasi” ifadesini
kullanmaktadir (Akt. Taskaya, 2013: 8). Gelecegin belirsizligine karsilik nostaljinin
sundugu ‘aidiyet’, ‘kimlik’, ‘yuva oOzlemi’ ve kolektif bellek acisindan ‘kokliiliik’
duygulart nedeniyle, insanlar tarafindan nostaljik unsurlar ‘glivenilir’ bulunmaktadir.
Bu durumun farkinda olan medya, ozellikle tiiketim alaninda nostaljik {riin ve
hizmetleri kullanmaktadir. Medya, insanlarin gegmise duydugu oOzlemi g6z art1

etmeyerek, kendine yeni bir popiiler tiiketim alan1 olusturmaktadir.

Medya, nostaljik igerikler kullanirken, ge¢cmise duyulan o6zlemi ve gelecek

fikrinin yarattig1 kaygiy1 6n plana ¢ikarmaktadir. Buradan da anlasilacagi iizere medya,
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nostaljiye pozitif ve negatif anlamlar yiikleyerek kendi tiiketim ideolojisi dogrultusunda
nostaljik unsurlar kullanmaktadir. Bundan dolayr nostalji, medyanin ideolojik bir
kurgusu haline gelmistir denebilir. Insanlar, kapitalist sitemin kendi yasantis1 ve toplum
tizerinde biraktig1 belirsizlik, siireksizlik ve giivensizlik gibi duygulardan dolay tedirgin
olmaktadirlar. Medya, bugiinden ve gelecekten tedirgin olan insanlara, nostalji
araciligryla siireklilik, kokliliik, aidiyet duygusu vaat etmektedir (Taskaya, 2013: 30).
Nostalji, modadan miizige, sinema sektoriinden dekorasyona kadar bir¢ok alanda
varligini hissettirmektedir. Nostaljinin bu kadar popiiler olmasi ve pazarlama ve tiiketim
alaninin artmasinda, medyanin s6z konusu olgu i¢in kurguladigi ideolojinin biiyiik etkisi

oldugu goriilmektedir.

1.3. MEDYATIK POPULER KULTURUN BiR URUNU OLARAK NOSTALJI

Nostalji ve retro modasiyla yaratilan cazibe ve aitlik duygusu ile gecmis
zamanlar1 ve deneyimleri simgeleyen esyalara ve tecriibelere ulasmanin artik hi¢ de zor
olmadigi vurgulanmaktadir. Nostalji insanlara, ge¢cmisteki mutlu giinlerini tekrar
yasama imkani saglamaktadir. Nostaljinin sagladigi bu imkani, medya insanlar1 belli
iiriin ve hizmetler konusunda onlar1 ikna etmeye ve satin almaya yonlendirmek icin
kullanmaktadir (O’Keefe, 1990: 83’den akt. Demir, 2008: 35). Medya, adeta nostalji
araciliglyla insanlarin  gecmise duydugu Ozlemi arttirarak, onlar1 tliketime
sartlandirmaktadir. Gilinlimiizde medya, insanlara nostaljik yolculuklar yaptirarak, onlari

tikketime yonlendirilmektedir.

Insanlarin gecmise ddénme nedenlerinden biri, giiniimiiz modasinin derhal
tilketilmesi anlayisina yonelik gelistirilen bir savunma mekanizmas: olarak
goriilmektedir. Boylece bir seye uzun zaman tutunarak, ona sahip olunarak, o dénemin
kaliciligini yasama hissine varilmak amaglanmaktadir. insanlar, ¢ogu zaman farkinda
olmasalar da, gegmise 6zlem duymaktadirlar. Dogum giinleri, yildontimleri, bayramlar,
0zel giinler, vb. aslinda ge¢miste yasanilan olaylar1 giinlimiizde de yasama isteg§inden
kaynaklanmaktadir. Nostalji, bize ge¢mis zamanin modasimi degil, yasam tarzini
sunmaktadir. Kendi kisiligine yabancilagmis bireyin bazi seylerin devamli olmasi
gerektigine dair hissiyati ve kaliciliga duyulan dayanilmaz 6zlemi nostalji
yatistirmaktadir. Tipki aktorlerin rollerde giydigi kiyafetlerle bambagka karakterlere

biiriinmeleri gibi, eski donemin kiyafetlerine ve yasam bi¢imine biiriinerek insanlar da
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kendi kisiliklerinin bir parcasint o doneme uydurmaya ¢aligmaktadirlar. Buna bir tiir
ruhsal uyarlanma hali de denebilir. Tannock’un da ifade ettigi gibi nostalji, bireyi kaygi,
izolasyon ve hayal kirikligi duygularindan uzaklastirmaktadir (http://www.patikafilm.
com, 12.01.2018). Nostalji, sundugu farkli hazlarla kisileri kaygili bugiinden kagirip,
0zlem duyduklar geg¢mise gotiirmektedir. Kisiler, giiniimiiziin ‘hemen tiiket’, ‘gecici
olan her seye’ karsi1 bir tiir ruhsal savunma mekanizmasi olarak nostalji olgusuna ilgi

duymaktadirlar.

Ingiltere’de Southampton Universitesi tarafindan tiiketici davranislar {izerine
yapilan bir arastirmaya gore, nostalji hissi insanlarin daha kolay para harcamalarina
neden olmaktadir. Ozellikle son yillarda medyada nostalji ve retro temali popiiler
iriinler sikca yer almaktadir. Arastirmanin konu edildigi BBC’nin haberine gore,
insanlar i¢in nostalji s6z konusu olurken para 6nemini yitirmektedir. Paranin yerine
degerler, sosyal baglilik ve iliskiler daha bir ©6nem kazanmaktadir
(http://www.diken.com.tr, 13.01.2018). Yapilan arastirmaya gore, insanlarin nostalji
duygusu hissettiklerinde bir seyi almaya daha egilimli olduklar1 goriilmektedir. Bundan
da nostalji duygusunun paraya olan ilgiyi geri plana attifi sonucu ¢ikmaktadir.
Gliniimiizde 6zellikle reklam sektorii nostalji ve retro modasini kullanarak hedef kitleyi
etkilemeyi amaglamaktadir. Giinlimiizde retro stili ve nostalji unsurlar1 birgok alanda
karsimiza ¢ikmaktadir. Beyaz esya iireticileri, finans-banka sektorii, otomobil ve tekstil
firmalar1 geleneklerini ve ge¢mislerini reklam unsuru olarak kullanmaktadirlar (Bati,
2017: 6). Insanlar icin ge¢mise ozlem duymak giiclii bir diirtii olarak
nitelendirilmektedir. Retro pazarlama, nostaljik unsurlar1 kullanarak bu diirtiiden

faydalanmaktadir.

Yukaridaki goriislerden de anlasilacagr gibi, insanlar, nostalji temal1 {iriinlere ve
hizmetlere daha fazla ilgi duymaktadirlar. Medya, nostaljik unsurlar1 insanlara, aidiyet
ve giiven duygusu olusturmak i¢in kullanmaya 6zen gostermektedir. Ozellikle reklam
kampanyalarinda bilingli olarak nostalji temali iiriinler kullanilmaktadir. Insanlar,
nostalji araciligiyla iiriinlerle duygusal bag kurmaktadir. Bundan dolay: firmalar, iiriin
ile nostalji igerikli mesajlar arasinda araci rolii iistlenmektedir (Meyers, 2005:8’den akt.
Taskaya, 2013: 25). Reklam sektorii, insanlarin gegmise duydugu 6zlemi ihtiyag olarak
belirtmektedir. Yine bu ihtiyacin giderilmesi i¢in reklama konu olan iirlin

sunulmaktadir. Geg¢mise duyulan 6zlem hem bir ihtiya¢ olarak goriilmekte hem de bir
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tilketim nesnesi haline doniistiirilmektedir. Bu duruma oOrnek olarak, Osmanl
padisahlarindan Kanuni Sultan Siileyman’in hayatinin anlatildigtr “Muhtesem Yiizyil”
televizyon dizisi verilmektedir. Dizi araciligiyla, izleyicilere o doneme dair detayli
bilgiler verilip dolayli yoldan nostaljik duygular canlandirilmaktadir. Diziyle birlikte,
padisah yiiziiklerine olan talebin artmasi, erkekler arasinda uzun sakalin popiilerlesmesi
gibi etkiler o doneme duyulan hayranligin ve Ozlemin yansimalari olarak
nitelendirilmektedir (Tirkyilmaz, 2016: 51). “Muhtesem Yiizy1l” 6rneginde oldugu
gibi, hedef kitlenin tanik oldugu veya kurgusal olarak o6grendigi ge¢mis, nostaljik
imgeler kullanilarak canlandirilmaya ¢alisilmaktadir. Boylece medya, insanlar igin ortak
anlamlar olusturmustur. Dizi her ne kadar ge¢misin kurgusal bir tiriinii olsa da dizideki
iriinler, yaratilan ortak hatiralar ve anlamlar sayesinde insanlar arasinda

popiilerlesmistir.

Gliniimiizde ge¢mis donemlerin konu edildigi filmlerin, aksesuarlarin, miiziklerin
ve reklamlarin fazla olmasi yeniliklerin tilkenmesinden degil, aksine nostaljik
pazarlamanin dinamizminden kaynaklanmaktadir. Retro pazarlama; uyuyan markalari
uyandirmak, onlarin yeniden giindeme getirilmesini saglamak ve postmodern evrede
geemis ile gelecegi bir arada yasamak olarak tanimlanmaktadir. Retro pazarlama ya da
yeniden canlandirmada, unutulmus veya tiiketicinin dikkatini kaybetmis markalara ait
uriinler tekrar revize edilerek, nostaljik unsurlar 6n plana ¢ikarilarak tiiketicinin ilgisine
sunulmaktadir. Ornegin Fruko Gazozlari, 40. Kurulus yildéniimiinde eski sisesini tekrar
tiiketiciyle bulusturmus ve onlara ‘eski giizel gilinler’i hatirlatmistir. Ayrica “On, yiiz,
bin, milyon baloncuk yuttum” sloganiyla yayinladigi reklam filmini yillar sonra tekrar
farkli bir yastaki ayn1 oyuncuya yer vererek ¢cekmis ve hedef kitlesi biiyiise de onlarin
icindeki cocuga seslenerek tekrar hatirlatma yoluna gitmistir (Gokaliler ve Arslan,
2015: 244). Son yillarda pazarlama iletisiminde nostalji temali igeriklerin sayisinda bir
artis gozlemlenmektedir. Bunun nedeni, tiiketicilerin yasamlarindan memnun
olmamalar1 ve ge¢mise donme istekleridir. Giiniimiizdeki tiiketiciler, nostalji araciliyla
gecmiste yaygin olarak kullanilan iiriinlerle bag kurup, bu iiriinler sayesinde kisa bir

stireligine de olsa gegmise donmeyi arzulamaktadirlar.
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Gorsel 1. Fruko Gazozlari reklam gorseli (www.google.com.tr / 06.04.2018)

1.3.1. Popiiler Kiiltiir ve Nostalji: Nesneler, Uriinler, Aliskanhklar ve Pratikler

Nostalji kavrami, duygusal hafizayr harekete gecirmektedir. Bundan dolay1
tiketiciler, nostaljik nesneler ile duygusal bag kurmaktadirlar. Tiiketiciler, nostaljik
nesneler iizerinden 6zlem gidermeyi arzulamaktadirlar. Bu duruma 6rnek olarak, VW
firmasmin 1960’11 yillarda genis bir kesim tarafindan tercih edilen ve bir donemin
simgesi haline gelmis olan Bug modelini verebiliriz. VW firmasi, araci 1998 yilinda
yeniden tasarlayarak Bettle adiyla pazara sunmustur. Bettle’dan sonra Chrysler PT
Cruiser, BMW Z9 yeni Ford T-Bird modelleri gegmisle giiniimiiz arasinda koprii olma
ve tiiketicilerinin ge¢mise Ozlem duymalarini saglamak amaciyla pazara girmistir

(Kitchen, Peoctor, 2001:271°den akt. Gokaliler ve Arslan, 2015:244).

Gorsel 2. VW Firmasinin Beetle Modeli (binekarac.vw.com.tr/ 06.04.2018)

Glinlimiiz nostalji Uiriinlerine diger bir 6rnek ise Alcatel’in ¢ikarmis oldugu Retro
Temporis marka telefondur. Cevirmeli telefonlar giiniimiizde pek kullanilmamaktadir.
Telefonla sehirlerarast konusmak icin kullanilan giinlerden kalan tasarimlar simdi retro
telefonlarla geri donmiistiir. Retro telefonlar, eski tarzda iiretilen ¢evirmeli telefonlara

goriinlis olarak benzemekle birlikte, dijital ekram1 oldugu i¢in arayan numarayr da
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gostermekte, 6 dildeki meniisii, saat ve tarih gdstergeleri, 70 adet isim ve numara
hafizal1 arayanlar listesi, vb. teknolojik ozelliklerle donatilmistir. Alcatel, iiretmis
oldugu bu eski goriiniimlii telefonlar1 tiiketicilere sunarak nostaljik bir duygu tiretmeyi

hedeflemektedir (Dagdas, 2013: 53).

Gorsel 3. Alcatel Firmasinin Retro Temporis Telefonu (www.amazon.in/ 06.04.2018)

Nokia’nin en ¢ok satan modellerinden biri olan 3310, 2000 senesinde tiiketicilere
sunulmustur. 3310 modeli, olduk¢a popiiler olmus, 2000’11 yillarin simgelerinden biri
olarak akillarda kalmistir. 2017 yil1 itibari ile de firma tarafindan iiriiniin giiniimiiz

sartlarina gore gelistirilerek yeniden piyasaya siiriilecegi duyurulmustur.

Gorsel 4. Nokia 3310 Klasik Model ve Nokia 3310/2017 Versiyonu (Pmnarbasi, 2017: 17).

Tiirkiye'deki diger retro iriinlere O6rnek olarak Migros’un 57. Yil doniimi
kampanyasii verebiliriz. Migros, Eyliil-Ekim 2011 tarihleri arasinda Tiirkiye'de
kurulugunun 57. yili dolayisiyla, iilkenin bir¢ok markasini 50 yil 6nceki tasarim ve
fiyatlariyla yeniden tiiketicilere sunmustur. Bu kapsamda, Coca Cola'nin eski tasarimli

nostaljik sisesi, Ulker'in teneke kutu biskiivisi, Damak ¢ikolatanin karton ambalaji, sirin
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sapkal1 klasik as¢1 figiirliyle Nuh'un Ankara Makarnasi, Koska’nin Helva’si, Sana’nin
yagl, Komili’nin zeytinyagi, Arko driinleri ile c¢evirmeli telefon ve pikaplarla
tiikketicilere nostaljik duygular yasatmayir amaclamistir. Ayrica sirket bu kapsamda
gecmiste sembol haline gelen Migros satis kampanyalarini da yeni bir konsept ile tekrar

miisteriyle bulusturmustur (Tiirkyilmaz, 2016: 97).

50 sene dricesinir
fl.l.’(li{d:l"mt kdl.’m kagt‘l“maﬂml.z! &,

Bilumum erzak ve mamullerdeki S0 sene G&(\(‘
Sncesinin tenzilath fiyatian sizi bekliyort (< s
~
RR

AGroskoR Takd b Tiyatiar Inceimil olup, Money Club Kart la gecortidir,

Gorsel 5. Migros’un 29 Eyliil- 12 Ekim 2011 Brosiirii (hobitivi.blogspot.com.tr/ 07.04.2018)

Retro dekorasyon da son yillarda en c¢ok tercih edilen akimlardan biridir. Bunun
nedeni ise son yillarda insanlarin siradanliktan sikilmalari ve 6zlemini duyduklar
gecmisi yeniden evlerinde bulmak istemeleridir. Retro dekorasyon, 1950-1980 yillari
arasinda sikca kullanilan mobilyalarin veya esyalarin bugiinkii evlere tasinmasi olarak
tanimlanmaktadir. Bu yillar arasinda kullanilan malzemeler, boylelikle gilinlimiiz
teknolojisi ile bulusup evlerde, mekanlarda yerlerini almaktadir. Retro dekorasyon,
gecmiste belli bir donemi yansitan, canliligi 6n planda tutulan esyalarin gilinlimiize
uyarlanmis halini ifade etmektedir (http://bilgithanem.com, 14.01.2018). Ge¢mise doniis
olarak tanimlanan Retro, belli bir doneme ait dekorasyon parcalarinin tekrar
kullanilmasiyla bugilinde yeniden hayat bulmaktadir. Rutin yasam tarzindan sikilan
insanlar, evlerinde retro dekorasyon big¢imlerine yer vererek, 6zlemini duyduklari

geemisin duygusal iklimini yeniden duyumsamak istemektedirler.

Reklam filmleri de nostaljik temalar icerdigi i¢in gegmise duyulan 6zlemi aktarma
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konusunda dnemli unsurlarda biridir. Taskaya’ya gore (2013:15-16), giiniimiizde bir¢ok
reklam filminde nostalji, yuva 6zlemi olarak nitelendirilmektedir. Yazar, bu duruma
ornek olarak, 2012 yilinda Tadim’in 41. yil1 i¢in hazirladig: televizyon reklam filmini
ornek vermektedir. Reklam filminde, hikaye, Almanya’dan Tiirkiye’ye ailesiyle birlikte
ilk kez gelen Tiirkiyeli bir ¢ocugun agzindan aktarilmistir. Hikayede ait olmaya ve
kimlige yapilan vurgularin nostaljik davranis kodlar1 sunumu gercevesinde islendigi
gorilmektedir. Reklam filmi, ailenin Tiirkiye smir kapisindan gegerken g¢ocugun:
““Yola cikarken eve gidiyoruz’ demisti babam. E, zaten evdeydik... Anlamadim”
sozleri ile baslamakta ve yine g¢ocugun agzindan anlatilan bir 6ykii ile devam
etmektedir. Reklamin sonunda ‘yuva’ kavramina yine ¢ocugun agzindan sunulan dykii
ile vurgu yapilmaktadir: “Burada herkes birbirini taniyor gibiydi. Kocaman bir aile
gibi... O an babamin ne dedigini anladim. Iste o an evimize geldigimizi anladim”. Yuva
kavrami ait olmay1 iceren, aile kavramini da kapsamaktadir. Reklam filminde dikkat
¢ceken nokta, nostaljinin etimolojik kokeninde yer alan yuva Ozlemine atifta

bulunulmasidir.

Giilay'a (2015: 9) gore ise, dizi filmler bir bagka nostaljik deger iiretim alanidir.
Televizyon dizilerinin temalarina bakildiginda, genellikle eski donem dizilerin oldugu
goriilmektedir. ‘Hatirla Sevgili’, ‘80’ler’, ‘Karadayr’, ‘Oyle Bir Geger Zaman Ki’,
‘Thlamurlar Altinda’, ‘Yaprak Dokiimii’, vb. diziler izleyiciden biiyiik ilgi gormiis
donem dizileridir. Bu dizilerin izlenme rekorlari kirmasindaki en onemli sebep ise,
hedef kitle {lizerinde yarattig1 ge¢gmis zaman duygusu ve 6zlemidir. Seyirci bu dizileri
izlerken, gecmise duydugu oOzlemi, cocukluk yillari, gencglik yillarini, iiniversite
donemlerini, asklarini, hasretlerini, parasizliklarini, sagliklarini, vb. hatirlamaktadir.
Dolayisiyla geg¢mise, eskiye hep 6zlem hissedilmektedir. Bu baglamda, yasanilan

nostaljik duygular tiiketicide gegmise duyulan 6zlemi arttirmaktadir.

Tirkiye’de benzer bir retro reklam 6rnegi olarak, Eti’nin iiretmis oldugu ‘Wanted’
cikolatas1 icin g¢ekilen reklam filmini verebiliriz. Reklamin esin kaynagi, bir donem
Amerika’da dizi olarak yayimlanan, daha sonra da filmi yapilarak Tiirkiye’de gosterilen
‘Starsky and Hutch’ projesidir. Cekilen reklam filmi, eskiden seyredilen Amerikan
dedektif dizilerine benzetilmektedir. Bu reklam filmi, o zamanki dizileri hatirlayanlar ve
sevenler acisindan nostaljik bir reklam sayilmaktadir. Nostaljinin kars1 konulmaz etkisi,

iriiniin akilda kalicilifina 6nemli bir katki saglamaktadir. Ciinkii fondaki miizik,
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kiyafetler, arabalar, sa¢ modelleri ve gozliikkler komediyle birlestirilerek gecmise giiglii
gondermeler yaparak, hafizalar tazelemektedir. O donemde yasamamis olan bireyler
icin ise reklam, retro anlamda canlandirilmis nostaljiyi kullanarak bireyleri etkilemeyi

amaclamaktadir (Keskin ve Memis, 2010: 199).

Hizmet sektoriinde ise, nostaljiye Big Yellow Taxi Benzin isimli kafeler 6rnek
verilmektedir. Kafelerde klasik araba modelleri seklinde koltuklar, duvarda eski donem
film aktorleri ve aktrisleri, eski sarkicilarin posterleri yer almaktadir. Kafelerin
dekorasyonu miisterilerini gegmise gotiirmektedir. Isletme, belirli zamanlarda ‘Nostalji
Vakti’ slogani ile gesitli sosyal medya paylasim aglari tizerinden aldigi eski sarki

isteklerini ¢almaktadir (Tirkyilmaz, 2016: 54).

= O . =

Gorsel 6. Big Yellow Taxi Benzin’in dizayn1 (www.google.com.tr/ 07.04.2018)

Big Yellow Taxi Benzin gibi nostaljik kafelerden biri de Yesilcam Kahve Evi’dir.
Kafe nostaljik dekorasyon ile dizayn edilmektedir. Duvarlarda eski aktorlerin ve
aktrislerin posterleri bulunmaktadir. Kafede masa numarasi yerine eskiden popiiler olan
kisilerin isimleri kullanilmaktadir. Masa isimleri, sunulacak meniilerde de nostaljik

unsurlar yer almaktadir.
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Gorsel 7. Yesilgam Kahve Evi’nin Dizayn1 (www.facebook.com / 07.04.2018)

Postmodern donemde, sarkilarin eski hallerini, yani ilk hallerini kaybetmeden,
giintimiiz teknolojilerini kullanarak yeniden uyarlanmasi, o sarkilarin giiniimiizde hala
talep edildigini gostermektedir. Giiniimiizde bir¢cok sanatgi ve sarkici bu uyarlamayi
yapmaktadir. Isin Karaca’nin gecen senelerde ¢ikarmis oldugu arabesk igerikli alblimii;
Ibrahim Tatlises, Orhan Gencebay, Selami Sahin gibi bir¢cok sanat¢inin bundan seneler
once ¢ikarmis olduklart alblimlerin ve o alblimlerde yer alan, halk iizerinde etkisini
gostermis olan sarkilar1 derlemektedir. Sanatgilar, eski sarkilar1 giiniimiiz ses efektlerini
kullanarak seslendirmektedir. Bu durum postmodern donemdeki miizik anlayisinin
nostaljiye hala deger verdiginin gostergesi olmaktadir. Bir baska 6rnekte, 2012 yilinda
piyasaya c¢ikan ‘Orhan Gencebay ile Bir Omiir’ albiimiinde, buna benzer bir durum séz
konusudur. Orhan Gencebay’in eski albiimlerinde kullanilan ve milyonlarin hafizasinda
hala yer alan Orhan Gencebay sarkilarinin, giiniimiiz pop sarkicilari tarafindan
seslendirilmesi yeni neslin de fantezi-arabesk ve nostaljiye olan 6zlemin etkisi altina
girdiginin kanitidir (Giilay, 2015: 10).

1.3.2. Popiiler Kiiltiir, Nostalji ve Moda liskisi

Moda kelimesi Latince ‘modous’ ve ‘modernus’ kelimelerinden tiiretilmistir.
Diine ait olmayan, hemen simdi anlamina gelmektedir. Giiniimiizde moda, tarz, usul,
hareket ve yasam bi¢imi gibi genel anlamlarinin altinda 6zellikle giyinme bi¢iminde,
belli bir siire insanlarin benimsedigi bir {islup olarak tanimlanmaktadir (Akar, 2009:
201). Tirk Dil Kurumu Tiirkge Sozlik’te “moda” terimi; (1) “Degisiklik gereksinimi

veya siislenme oOzentisiyle toplum yasamina giren gecici yenilik”, (2) “Belirli bir siire
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etkin olan toplumsal begeni, bir seye karst gosterilen asirt diiskiinliik”, (3) “Gegici
olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan” seklinde tanimlanmaktadir
(http://www.tdk.gov.tr, 21.01.2018). Moda, toplumun begenisini kazanmis ve farkl
hissetme duygusu ile belirli bir siire kendini benimseten tarzlar, davranislar olarak
adlandirilmaktadir. Tanimlardan da anlasilacagi gibi, moda olan bir seyin siirekli bir
popiilerligi bulunmamaktadir. Dolayisiyla moda, toplumda belli bir siire var olan, kisa

Omiirlii bir olgudur.

P Dergisi’ne (Moda ve Sanat, 1998: 99) gore, modanin en belirgin etkisi giyim-
kusam alaninda olmustur. Buna bagli olarak moda kavrami, giyim-kusam ile es anlaml
olarak kullanilmaya baslanmistir. Ancak giliniimiizde tiim yasamsal alanlar1 etkileyen
moda; yasam tarzlari, felsefeleri, inanislar1 ve diinya goriisleriyle birlikte
diisiiniilmektedir. Moda denilince akla ilk olarak giyim-kusam gelmesinin en biiyiik
nedeni, her iki kavramin da birbirinin igerisine girmis olmasidir. Giyim- kusam
kavrami, moda kavraminin iginde biiyiik bir yer edinmis ve moda olgusunda meydana

gelen her gelisme paralel olarak bu kavrami da etkilemistir.

Bu baglamda sadece giyim-kusam alaninda degil, tiim yasamsal alanlarda sunulan
moda, sermaye sahipleri tarafindan belirli araliklarla iiretilmektedir. Moda, ayniliklari
poptilerlestirerek bireylere sahte farklilik yaratma firsati sunmaktadir. Bireyler, tek yani
farkl1 olma disilincesiyle hareket ettiginden modanin farklilik dongiisiine dahil
olmaktadirlar (Erdogan ve Alemdar, 2005: 152). Bireyler, farkli olmak kaygisindan
dolay1, kitle iiretimi seklinde iiretilen iriinler; moday1 temsil ettigi i¢in daha fazla
tiketmektedirler. Modanin ana mantalitesi olan ‘degisen kosullara uyarlanmasiyla’
bireylere sundugu sey, degisim duygusudur. Moda ile birlikte bireyler ‘farklilik

dongiisiine’ girerek, cagin o an gerektirdigi degisimi yakalamay1 amaglamaktadirlar.

Popiiler kiiltiir {irlinii olan moda, popiiler olan iiriiniin veya diislincenin
benimsenmesine aracilik ederek toplumun tiiketime (daha fazla tiiketime)
yonlendirilmesinde 6nemli bir unsurdur. Bir zorunluluktan ¢ok secenek olarak sunulan
modada, sunanin hep ayni olmasi ve sunulanin niceliksel a¢idan farkli, niteliksel agidan
ayni olmasi degismez bir kuraldir. Bundan dolay1 bireyler, moda olgusu igerisinde

se¢im yaptiklarmi diistinmektedirler (Akar, 2009: 204). Se¢im yaptigini diisiinen birey
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aslinda se¢im yapmamakta, kapitalist sistemin kendileri i¢in sectigi popiiler iirlini,

yasam bi¢imini benimsemektedir.

Kiiltiirii ve toplumu etkileyen her akim gibi moda da toplumun tiiketim sikligini
ve aligkanligimi degistirmektedir. Moday1 takip etme arzusundan dolayi, tiiketilen
iirtiniin, diisincenin, yasam biciminin bir yenisi liretildiginde, bireyler onu da tiiketme
gereksinimi duymaktadirlar. Tiiketiciler, sahip olmak istedikleri yasam bi¢imini
modadan o6grenmektedirler (Cmar ve Cubukgu, 2009: 283). Moda araciligiyla
hayatimiza giren yenilikler, popiiler kiiltiir araciligiyla yayilarak genislemektedir.
Popiiler kiiltiiriin trettigi kiiltiir, halkin sinifsal ihtiyaglarina hitap etmesi sebebiyle halk
bu kiiltlirii kabullenmekte ve bu kiiltiiriin olugturdugu moday1 benimsemektedir (Akar,
2009: 205). Giiniimiizde bireyler sahip olmak istedikleri yasam stiline, moda
araciligityla  ulasmaktadir.  Bireyler, neyin nasil tiiketilecegini modadan

ogrenmektedirler.

Milbank, son yillarda modada 6zellikle giyim alaninda yeni tarzlar iiretmek igin
siklikla ge¢mis donemlerdeki stillerden ilham alindigim1 vurgulamaktadir. Yazar,

modada her stilin, yeniden giin yiiziine ¢ikmakta oldugunu su sekilde ifade etmektedir:

“Bu on yil (1890’°ler), on dokuzuncu yiizyil canliligi ve ¢cemberli etek donemi
olmustur; kamisol ve petticoat yiizyili olmug, 1910’larin klos kisa firfirli etek iitii
tuniklerini altina giyilen alt tarafi dar etekleri, verev kesilmis link ve esprili bir sekilde
hayalperest depresyon ¢agi gériintiisii: Ikinci Diinya Savasi genis omuzlar; 1950 lerin
Merry Widow biistiyerleri, matador pantolonlart ve 1960 larin Day-Glo renklerindeki
elbise ve eteklerinin donemi yasanmistir. 1970°lerin baslarindaki canlanma, mutlu
yiizleri dekoratif motif olarak ele almis ve etnik kumas ve giysiler yenilenmistir"

(Totrora ve Eubank, 2006: 447°den akt. Evecen, 2015: 223).

Moda olgusundaki ‘yeni’ kavrami, bir zamanlarin ‘eski’ kavramimin yeniden
iiretilmesinden olusmaktadir. Moda akimlari, baslangi¢, orta ve bitis kisimlarindan
olusmaktadir. O donemin 6nde olan, tutulan akimi, avangart olarak kabul edilmektedir.
Modanin kendi i¢ dinamiginden dolayi, belirli bir siire gectikten sonra eskimis ve
modas1 gecmis olarak kabul edilmektedir. Bu akimlar bir siireligine unutulmus gibi
gorliniip, belli bir zaman gectikten sonra tekrar kesfedilmektedir. Moda olacak akimlar

tekrar giin yiiziine ¢ikarilmaktadir. Bir kez daha yeni moda i¢in esin kaynagi olan retro,
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yeni bir goriise biirlinerek, yeniden kesfedilerek hayatimiza girmektedir (Yetmen, 2011:
64). Yetmen’in de vurguladigi gibi, modada siirekli bir ‘eski’ ve ‘yeni’ kavrami
bulunmaktadir. Moda ‘eski’ olan akimi, nesneyi, iirlinii ‘yeniden ireterek’ kendi
devamliligini saglamaktadir. Retro modasinda, eskiye ait kiyafetler giinlimiiz sartlarina

gore yeniden tasarlanmaktadir.

Jean Baudrillard (2008: 156), bu durumda modayi, 6lme ve sonra tekrar hayata
donme stireci olarak tanimlamaktadir. Yazar, modanin bir retro oldugunu ifade
etmektedir. Bahsettigi retro kavrami, ge¢gmiste var olmaktan ziyade, onu yok sayar, yani
bicimlerin o6liip yeniden dirilmesi olarak tanimlar. Bodylece modayi, ‘gilincellik’
kavramindan uzak tutmaktadir. Bu uzak tutus, modanin 6lmiis ve stoklanmis bigimleri
zaman dig1 bir gostergeye doniiserek yeniden canlanmaktadir. Olen bigimler, hareketsiz
kaldiktan sonra kendisini yeniden iiretmektedir (Evecen, 2015: 223). Eskimeyen bir
olgu olan modanin i¢inde barindirdigi her sey 6lmeye, yani yok olmaya mahkimdur.

Sonra ise yine moda yardimiyla tekrar hayata donmektedir.

Vintage modasi, gegmis yillara ait eski giysilerin yeniden yorumlanmasi olarak
adlandirilmaktadir. Vintage, kendi 6zgiin tarzin1 yaratmak isteyen oncii (avangart) stil
sahibi kisiler tarafindan tercih edilmektedir. 1970'li yillarin basinda 6nem kazanan ve su
anda tiim diinyay1 etkisi altina alan akim, kisiye kendi tasarimini yapma ve bireye ‘tek’,
‘biricik’ olma imkén1 verdigi i¢in kitleler tarafindan hizla benimsenmektedir (Gedik,
2008: 27). Eski kiyafetlere yeni yorumlar katilarak yeniden iiretilmesinde ‘kendi tarzini
yarat, kendi yorumunu kat’ diisiincesinden yola ¢ikildig1 gériilmektedir. Diinyanin farkl
moda merkezlerindeki bitpazarlarindan ve agik arttirmalarindan topladigi giysileri satisa
sunan Vintage butikleri, ozellikle geng niifusun ilgisini ¢ekmektedir. Istanbul’da,
ozellikle entelektiiel kesimin yogun olarak yasadigi Cihangir ve Beyoglu’nda farkli
tasarimcilarin 6nemli markalar i¢in hazirladifi Vintage giysiler bulunabilmektedir.
Prada, Gucci, Louis Vuitton gibi 6nemli modaevleri, 6zellikle son on yildir
koleksiyonlarm1 1940, 1950 ve 1960’11 yillardan esinlenerek olusturmaktadir
(http://webarsiv.hurriyet.com.tr, 21.01.2018). Eski kiyafetleri yeniden yorumlayan

Vintage akimi, kisilere ozellikle ‘farklilik’ olusturma ve ‘kendi tarzini yarat® tiirii
firsatlar sundugu i¢in, siradanliktan sikilan kisilerin dikkatini c¢ekerek oOnemli bir
ekonomik gelir kaynagi olmaktadir. Gilinlimiiziin 6nemli modaevlerinin son yillarin

moda akimlarindan etkilendikleri agik¢a goriilmektedir.
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Gorsel 8. 90’larin Dantel Yaka Elbise (www.buyukanneminsandigi.com/ 07.04.2018)

Jennifer Craik'e gore 1987 yilindaki retro kavraminin orneklerini moda
felsefecileri belirlemistir. Craik’e gore, 1970'ler ve 1980'lerde yapayligin vurgulandigi
‘Modernizm’ ve ‘Punk’ hareketlerinin tasidigir sert ve keskin hatlara karsin, kadin
tiiketiciler dogal ve yumusak dokulara sahip giyime yonelmektedirler. Moda uzmanlari,
bu istegi dikkate alarak ge¢mise 6zlem duygusu tasiyan cizgilere sahip moda akimlar
tizerinde durmaktadir. Bu egilimin ge¢mise Ozlemin, yansitildigi retro tasarimlar
giinimiizde giicli bicimde goriilmektedir. Giliniimiizde kadinlar, giinliik yasamin
zorluklariyla birlikte, yasayan ve c¢alisan bir hale gelmektedirler. 19901 yillarin
minimal akimi, kadinlar i¢in 6nce kullanisli kabul edilmis ancak daha sonra
siradanlasmis, tek tip goriiniim sunmasiyla herkesce kabul goriiyor olusunu
yitirmektedir. Craik'e gore; giiniimiiz kadmlart kendi yasam tarzlarini, kisiligini

yansitan, o giin kendisini nasil hissettigini ifade eden, bireysel begenisine yonelik, sik
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ve rahat olmanin yani sira kendini 6zel kilan bir stile sahip olma arzusu igerisinde
bulunmaktadir (Yetmen, 2011: 66). Toplumun retro akimina yonelmesini, yasadiklar
donemin psikolojik ve sosyal yapisina baglayan Craik, ¢alismalarinda ge¢mise 6zlem

duygusu tagiyan nostaljik cizgilere ve retro tasarimlara yer vermektedir.

Alpat’a gore ise (2010: 20), moda sektoriindeki seri iiretim, ‘ayni olmak’
istemeyen bireylere, 6zlemini duyduklar1 ge¢misin giysilerini sunarak farkli olma
imkan saglamaktadir. Bireyler sahip olmak istedikleri kimlige, role biirlinmek i¢in arag
olarak nostalji kavramini1 kullanmaktadirlar. Stillerin ve Kkiiltiirlerin aym1 anda moda
olma ihtimali; hizla ilerleyen teknoloji ve bu sayede insanlar ge¢mis ile ilgili merak
ettikleri her seye kolay ulasmalarindan dolay1r daha da kolaylasmaktadir. Giinlimiiz
modasindaki ge¢mise yonelik tiim bu egilimler, bireyleri 6zlemini duyduklari an’a
gotlirmektedir. Alpat’in bahsettigi seye carik ayakkabilarini verebiliriz. Osmanli’da kara
lastik donemine kadar giyilen cariklar, giiniimiizde moda alaninda nostalji ile
biitiinleserek yeniden biiylik bir ilgi gérmektedir. Gucci, Celine, Acne Studios ve

Brother Vellies gibi markalar ¢arik trendine onciiliik etmektedir.

Gorsel 9. Gliniimiizde Carik Modeli (osmanlidunyasi.com/ 01.05.2018)

1.3.3. Medyatik Popiiler Kiiltiiriin Soylemsel Bir Stratejisi Olarak Nostalji

Gilinlimiizdeki popiiler markalar, farklilasma ve tercih edilmek i¢in pazarlama
stratejilerinde nostaljinin albenisinden faydalanmaktadirlar. Nostaljik iiretimdeki mesaj
stratejisi ile bireylerde, su andan iistiin kabul edilen ve aym1 zamanda 6zlem duyulan
gecmise donme arzusu uyandirilmak istenmektedir. Nostaljik {iiretim sayesinde
bireylerin ge¢mislerine dair 6zledikleri deneyimler hafizalarinda somutlastirilmaktadir.
Postmodern tiiketiciler, sosyal bir bag ve mutluluk arayisi icerisindedirler. Postmodern

bireyler, nostalji araciligiyla mutlu olduklar1 gegmisi tekrar deneyimlemektedirler.
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Nostaljik {iretimin asil amaci, postmodern bireye ulasmaktir. Postmodern birey,
nostaljik iirlinleri tiikketerek, gecmisi yasanilan giine tasimaktadir (Shindler ve Holbrook,
2003:275’den akt. Demir, 2008:37). Bireyler nostalji sayesinde, ‘ge¢cmisin biiylisiinii
yeniden yasamaktadirlar’. Nostaljik liriinler ve hizmetler bireylere ‘6zledikleri gegmisi
tekrar deneyimleme’ imkani sunmaktadir. Bu imkan sayesinde yaratilan nostalji albenisi

hem iireticiyi hem de tiiketiciyi memnun etmektedir.

Apple, Argelik ve Coca Cola gibi popiiler markalar uzun bir gegmise sahiptirler.
Bu markalar pazarlama stratejilerinde nostalji unsurunu kullanarak modern tiiketicinin
dikkatini ¢ekmeyi amaclamaktadirlar. Markalar pozitif cagrisim olusturmak igin
nostaljiden faydalanmaktadirlar. Yaslh tiiketiciler retro markalarla 6zlem duyduklar
gencliklerini hatirlayip mutlu olurken, geng tiiketiciler ise deneyimlemedikleri gegcmisin
yasam tarzlarini ve ikonlarini 6grenerek haz almaktadirlar. Nostalji, ¢ikolata, kola, taki
gibi kiigiik ve ucuz iiriinlerden araba, ev ve mobilya gibi pahali iirlinlere kadar genis bir
pazara sahip olmaktadir (Gokaliler ve Arslan 2015:249). Nostalji bireylerin, mutlu
oldugu ge¢mis ile bugiinleri arasinda duygusal anlamda bag kurmaktadir. Modern
zamandaki hizli ve siirekli degisim odakli yasam tarzi, bireylerin nostaljik unsurlara
pozitif bakmasma neden olmaktadir. Nostaljik triinler ve hizmetler bireyler igin
gecmisin uzantisi olmaktadirlar. Nostalji, gegmis tecriibelere dayali olmasindan dolayi
giiven vaat etmektedir. Bundan dolay1 medya sektorii nostaljinin pozitif sdylemlerinden

faydalanmaktadir.

Reklam filmlerinde kullanilan eski sloganlar ve donemsel gorseller nostaljik
unsurlar icermektedir. Buna drnek olarak Atatiirk’iin kurdugu Is Bankasi’nin 10 Kasim
2007°de yayimlanan reklam filmini 6rnek verebiliriz. Mustafa Kemal Atatlirk’tin 6lim
yildoniimiine tekabiil eden reklam filminde, Kasim ay1 boyunca Atatiirk
canlandirilmistir. Is Bankasi, reklamda kullandigi sloganlar ve donemsel kiyafetlerle

nostaljik ¢cagrisimlarda bulunmaktadir (www.radikal.com.tr, 28.01.2018).

Eti markasimin tiretmis oldugu Wanted cikolatasi i¢in yayinlamis oldugu reklam
filmi de nostaljik unsurlar igermektedir. Reklam filminin esin kaynagi, Amerika yapimi
Starsky and Hutch dizisidir. Dizinin daha sonra filmi yapilarak Tiirkiye’de de gosterime
girmistir. Reklam filmi, gecmiste biiyiik ilgi goéren Amerikan dedektif Oykiilerine

benzetilmektedir. Wanted reklam filmi, o donemki dizileri hatirlayanlar i¢in nostaljik
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bir reklam sayilmaktadir. Reklam filminde kullanilan dekor, miizik, kiyafetler, sag
modelleri ve gozliikkler gegmise gonderme yaparak {iriiniin kaliciligini hedeflemektedir
(Keskin ve Memis, 2011: 198). Nostalji, ge¢misi hatirlattigr icin Uriiniin akilda
kalmasini saglamaktadir. Reklam filminde kullanilan nostaljik unsurlarla bireylerin
markayr alip tiilketmesi istenmektedir. Reklamlarda kullanilan nostaljik unsurlar
‘siireklilik’ ve ‘gliven’ vaat ettigi icin tiiketicilerde pozitif cagrisimlara neden

olmaktadir.

Miizik alaninda nostaljik unsurlarla ilgili verilebilecek 6rneklerden biri de radyo
istasyonlaridir. Bazi radyo kanallar1 belirli giinlerde yaym akiglariin bir bolimiinii
nostaljiye ayirmaktadirlar. Dinleyicilerine, eski popiiler sarkilar dinlettirmektedirler.
Nostalji Tirk ve Kent FM gibi radyo kanallari tamamen eski nostaljik sarkilari
calmaktadirlar. Miizik sektériinde oldugu gibi film sektériinde de popiiler nostaljik
unsurlar bulunmaktadir. Televizyon kanallarinda daha dnceki yillara ait yerli ve yabanci
diziler veya filmler yayinlanmaktadir. Yesilcam sinemasi klasikleri de nostaljik filmler
acisindan Onem tasimaktadir. Repliklerin bile ezberlendigi Yesilgam filmlerinde
insanlar halen ilk kez seyrediyormus gibi keyif almaktadirlar. TiviBu gibi yayin
kuruluglart  Yesilgam filmlerini belirli bir iicret karsihiginda yayinlamaktadir
(Turkyilmaz, 2016: 53). Giiniimiizde bir¢ok yerli ve yabanci dizinin yaninda nostaljik
dizilerin veya filmlerin talep gormesi, izleyicilerin nostaljiden vazgegemeyecegini
gostermektedir. Yesilcam filmlerinin en popiiler 6rneklerinden biri olan Hababam Sinifi

serisinin orijinalleri giiniimiizde ¢esitli televizyon kanallarinda yaymlanmaktadir.

Nostaljik filmler arasinda adindan en ¢ok soz ettiren filmlerden birisi de Star Wars
film serisinin tgilinclisii olan Phantom Manece’tir. 1977 yilinda ilk Star Wars filmi
yayinlanmistir. Filmlerde uzay araglari, akilli robotlar ve diinyadan uzak bir yerde gegen
olaylar dizisi s6z konusudur. Amerika Birlesik Devletleri’nin otuz sehrinde, Star
Wars’un hayranlar1 filmi ilk izleyen olmak i¢in bir slire kaldirimlar iizerinde
konaklamislardir. Star Wars’un hayranlar1 eski Star Wars koleksiyonlarina yeni Star
Wars oyuncuklarini ekleyebilmek i¢in magazalardaki oyuncaklari dahi satin almislardir.
Kisa bir silire sonra magazalardaki Star Wars oyuncaklar1 tiikenmistir (Keskin ve

Memis, 2011: 198).
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THE PHANTOM MENACE

Gorsel 10. The Phantom Menace nin Film posteri (www.google.com.tr/ 07.04.2018)

Coca Cola’nin yesil renkli cam sise ambalaji ile dagitilmasi, Argelik’in 50. yilina
0zel nostalji serisi buzdolaplarimi tliretmesi ve Migros’un 2011 yilinda promosyon ve
indirim haberleri nostaljik unsurlara konu edilen diger 6rneklerdir. Bu markalarin konu
ile ilgi yayinladiklar1 reklam filmlerinde yer alan dekor ve replikler 70’lerin Yesilgam
filmlerini animsatmaktadir. Popiiler markalar medya aracilig ile tiiketicilerine nostalji
yasatmaktadir (Taskaya, 2013: 28). Insanlar nostaljik duygular aracilityla nesnelerle
bag kurmaktadirlar. Glinlimiizde birgok popiiler marka bu durumun farkinda oldugu i¢in

reklam filmlerinde de sik sik nostaljik unsurlara bagvurmaktadirlar.

Gorsel 11. Coca Cola’nin nostaljik siseleri (www.instyle.com.tr/ 08.04.2018)
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Gliniimiizde konut, restoran ve otel gibi bir¢ok popiiler mekan, belli bir donemin
mimarisini kullanmaktadir. Simpas markast da yeni konut projelerinde nostaljik
unsurlara agirlik vermistir. Simpas Ottomanors adli yap1 projelerinde ‘Asmali Yalilar’
ve ‘Yali Koskler’ gibi konut tipleri bulunmaktadir. Bu konut tiplerinde, geleneksel Tiirk
mimarisinden esinlenen genis sofa, yiiksek tavan ve sadirvanli kabul holii gibi nostaljik
albeniye hitap eden mimari ayrintilar yer almaktadir. Simpas Konutlari, insanlarin
6zlem duyduklar1 ya da ge¢mise dair yasamak istedikleri duygulari, nostaljik goriintii ve

mimari ile miisterilerine sunmaktadir (Demir, 2008: 36).
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Gorsel 12. Yali Koskleri Evleri (www.sinpasbursamodern.com/ 07.04.2018)

Simpas Konutlar1 gibi WOW Otel zinciri de 06zellikle mimarisiyle nostaljik
deneyimler yasatmay1 amaglamaktadir. WOW Topkapt ve WOW Kremlin Palace olarak
adlandirilan iki otelin mimarisi, tarihi imparatorluk saraylar1 6rnek alinarak yapilmistir.
Mimariye ek olarak gelen miisterileri ge¢misi tekrardan yasatmak i¢in harem binasini
andiran odalar ve saray mutfaklar1 gibi Osmanli’nin giindelik hayatina iligkin tarihsel
unsurlar  bulunmaktadir (www.wowhotels.com, 02.02.2018). Gilinliimiiz tiiketim
modasinda dikkat ¢eken nostalji akimi, hayatimizin neredeyse her alanina; iizerimize
giydigimiz kiyafetlerden evimize aldigimiz {riinlere, dinledigimiz miiziklere,
izledigimiz filmlere, yasam pratiklerimize ve gitti§imiz mekanlara kadar yayilmig

durumdadir.
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Gorsel 13. Wow Kremlin Palace ve Wow Topkapi Palace (www.rivaltour.com/ 08.04.2018)

1.4. NOSTALJi VE ESKIiYE OZLEMIN ANLAMI

Nostalji, insanin ge¢misiyle bag kurarak bugiiniinii yasama g¢abalarinin, modern
zamandaki araci haline gelmistir. Insanlarmn nostaljiyi tercih etmelerindeki en dnemli
neden ise ‘ge¢cmisi bugiine tasima’ arzularindan kaynaklanmaktadir. Modern yasamin
olugturdugu bosluk ve huzursuzluk bir bakima nostaljik unsurlarla giderilmeye
calistimaktadir (Birekul, 2014: 275). Insanlar, modern ¢agm neden oldugu olumsuz
duygulardan kagmak i¢in nostaljiye ilgi duymaktadirlar. Nostalji, mutlu oldugu ge¢misi
tekrar yasamak i¢in bagvurduklart bir ara¢ durumundadir. Gokaliler ve Arslan’a
(2015:244) gore nostalji, insanlarin kendilerini mutlu hissettikleri zamanlarin sembolii
durumundadir. Nostalji insanlarin ge¢misleriyle bugiinii arasinda bag kurmaktadir.
Nostalji, insanlar ig¢in gegmisin uzantist ve sembolii oldugundan eskiye olan 6zlemi dile

getirmenin modern zamandaki en 6nemli aract durumundadir.

Nostalji, huzursuz bugiin ve bilinmedigi i¢in endise verici bir gelecege karsin,
gecmisi glivenilir bir liman olarak sunmaktadir. Nostalji, insanlar i¢in endise verici olan
yokluk hissi, kayip ve bosluk duygulariyla birlikte hatira hissini ayn1 anda sunmaktadir
(Davis, 1979:47°den akt. Taskaya, 2013: 12). Nostalji, simdi ve gelecegin yarattigi
bosluk ve kayip gibi giinliik deneyimlerden kagma ve bu tiir duygularla bas etmek i¢in
bir tiir soluklanma imkani sunmaktadir. Giindelik yasamdaki iliskilerin degismesiyle
kendisine ve ¢evresine yabancilasan modern insan, gecmisi hatirlamak istemektedir.
Yasamin metalastig1 ve siradanlastifi bir donemde, insanlar ge¢mislerindeki mutlu ve
huzurlu anlarina 6zlem duymaktadirlar. Nostalji ise, bu durumda devreye girmektedir.

Nostalji, modern zamandaki iliskilerin metalagmasiyla kendisine ve c¢evresine
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yabancilasan insanin ihtiya¢g duydugu giiven ve siireklilik duygusunu vermektedir.
Nostalji, eski mutlu giinler ile simdi arasinda koprii gérevi gormektedir (Bati, 2017:2).
Insanlar, giinliik hayatlarinda yasadiklar1 zorluklar karsinda, ge¢miste yasadiklar1 mutlu
anlara 6zlem duymaktadirlar. Nostalji, giinliik hayattaki zorluklarin iistesinden gelmeye
calisan insanlari, gecmisteki giivenilir ve mutlu anlarmna gétiirmektedir. Insanlar igin
nostalji, stirekliligi olmayan simdiden kacip, ge¢misteki mutlu anlara siginmanin bir

arac1 durumundadir.

20. ve 21. yiizyilda teknolojik alaninda biiyiik gelismeler yaganmistir. Bu duruma
bagli olarak insanlarin, tiiketim aligkanliklar1 ve ihtiyaglart da degismistir. Gegmise
duyulan 6zlem olarak ele alinan nostalji kavrami, stirekli degisen bir diinyada insanlarin
ilgisini cekmektedir. Modern cagda, yasanilan olaylara ve durumlara yiiklenen anlamlar
degismektedir. Insanlar degisen anlamlar karsinda eski anlamlari arama ihtiyaci
duymaktadir. Nostalji, aslinda gilinlimiizde degisen her seye karsi insanlarin
gelistirdikleri bir savunma mekanizmasidir (Pinarbasi ve Tiirkyillmaz, 2017: 14).
Yasanilan teknolojik gelismelerle birlikte insanoglunun iirlinlere ve nesnelere yiikledigi
anlamlar da degismistir. Insanlar, yasanilan bu degisimlere bir tepki olarak eskiye,
gecmise donmeyi istemektedirler. Korkmaz ve arkadaslarina (2009: 86) gore,
giiniimiizde yasanilan teknolojik ve sosyal degisiklikler nedeniyle, insanlar gegmise ait
olan triinleri ve nesneleri aramaktadirlar. Bu arayisin nedeni olarak da insanlarin
gecmise ait iirlinlere ve hizmetlere asina olduklari i¢in bunlara sahip olduklarinda mutlu

olduklar1 inancidir.

Gokaliler ve Arslan’a (2015: 244) gore, insanlarin nostaljiye olan ilgisi ve meraki
son yillarda artmistir. Yazarlara gore bu artisin nedeni, insanlarin su anki hayatlarindan
memnun olmamalar1 olarak belirtmektedirler. Insanlar, hayatlarindan memnun
olmadiklar1 i¢in ge¢mise geri donme ihtiyaci hissetmektedirler. Cutcher’e gore ise
nostalji, insanlarin su anki hayatlarinda sahip olmadiklar1 seylere gecmiste sahip
olduklar1 imasinda bulunarak onlara huzur vermektedir (Taskaya, 2013: 22). Cutcher’in
de belirtigi gibi, nostalji; simdinin hissettirdigi ‘yokluk’ ve ‘higlige’ kars1 gegmisteki
‘aidiyeti’ ve ‘varligr’ hissettirmektedir. Modern insan, sosyal bir bag ve duygusallik
arayis1 nedeniyle ‘eski giizel gilinleri’ tekrar yasamak istemektedir (Demir, 2008: 37).

Modern insan, simdiden memnun olmadig1 ve kagmak istedigi i¢in ‘eski mutlu giinleri
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tekrar yasamayi’ arzulamaktadir. Nostalji, insanlar i¢in eski mutlu giinlerin birer

‘sembolii’, ‘rehberi’ olmaktadir.

Nostalji, insanlarin duygularina dokundugu ve onlar1 harekete gegirdigi i¢in mutlu
anlardan olusmaktadir. Giinlimiizde kisisel hayatlar1 anlamhi kilan degerler yok
olmaktadir. Gelecegin yarattigt bilinmezlik ve anlamlarin kaybolmasi, insanlarin
nostaljiye sarilmasmma neden olmaktadir. Nostalji, insanlara manevi doyum
saglamaktadir (Altuntug, 2011: 271). Nostalji, insanlarin mutlu anlarindan olustugu
icin manevi doyum saglamaktadir. Bu duruma oOrnek olarak televizyon dizilerindeki
temalar1 verebiliriz. “Hatirla Sevgili”, “Karaday1”, “Oyle Bir Geger Zaman Ki”, vb.
diziler izlenme rekorlar1 kiran dénem dizileridir. Bu diziler, hedef kitleleri lizerinde
gecmise Ozlem duygusu yaratmaktadirlar. Seyirciler bu dizileri izlerken, c¢ocukluk,
tiniversite, genglik gibi 6zlem duyduklar1 ge¢cmisi yeniden hatirlamaktadirlar (Giilay,
2015: 703). Nitekim donem dizilerinden biri olan ‘Avrupa Yakasi’ndaki Gaffur
karakterinin giydigi ¢ubuklu pijamalar da biiyiik bir ilgi gormiistiir (Kaya, 2009: 240).
‘Gaffur’ karakterinin giydigi ‘cubuklu pijama’, insanlara 1980-1990 yillarini
hatirlatmaktadir. Insanlar televizyon ekranlarinda izledikleri bir karakterin giydigi
pijama sayesinde c¢ocukluk ve genclik donemlerini hatirlayabilmektedir. Insanlar
nostalji hissedebilmek i¢in biiyiik bir olaya ya da nesneye ihtiyag duymamaktadirlar.

Gegmisi hatirlatan bir olgu ya da aksesuar yeterli olmaktadir.

1.5. NOSTALJI VE TUKETIM KULTURU ILISKiSi

Gilinlimiizde, nesnelerin bollugu ve ¢esitliligi nedeniyle, tiiketim hayatimizin her
alanina yayilmis bulunmaktadir. Metalarin bollugundan dolay1 tiiketim yalnizca ihtiyag
olmaktan c¢ikip birer gostergeye, sembole donilismiistiir. Nesnelerin kitle iletisim
araglarindaki ve reklamlardaki sunum bi¢imi de gosteriye yoneliktir.  Tiiketim
mallarmin  sembolik nitelikli algilanmasi, Baudrillard’in dikkat ¢ektigi ‘list/meta-
gercek’ tanimimi akla getirmektedir. Baudrillard’a gére semboller ve gostergelerin
kendisi ‘lst-gergek’ olarak tanimlanan bir seye, yani tiiketicilerin ihtiyaglar ile higbir
ilgisi olmayan sembollere/gostergelere dontigmektedir (Dagdas, 2013: 33). Tiiketim,
artik ihtiyaglara veya iiriinlerin islevlerine bagh olarak gerceklesmemektedir. Onemli
olan artik nesnelerin degisim degerdir. Tiiketim nesneleri birer sembole doniligmekte, bu

semboller kendi gergekliklerini olusturmaktadir. Giiniimiizde her tiirli nesne gibi
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olaylar ve ge¢misin kendisi de bir tiiketim nesnesi olarak sunulmaktadir. Kendisine ve
yasam alanina yabancilasan modern insan, gegmisteki bazi giinleri, olaylar1 ve kisileri
hatirlamak istemektedir. Modern yasamin metalagmig iligkilerinin etkisiyle, insanlar
gecmisteki mutlu giinlerine 6zlem duymaktadir. Tiiketim toplumu kavramini giinlimiiz
Bat1 toplumlarin1 ¢éziimlemek i¢in kullanan Baudrillard’a gore, “Bugiin tiim ¢evremiz
nesnelerin, hizmetlerin, maddi mallarin ¢ogaltilmastyla olusturulmus ve insan tiiriiniin
ekolojisinde bir tiir temel doniistim olusturan akil almaz bir tiiketim ve bolluk ger¢ekligi
var”’dir (2016: 15). Baudrillard’in, insanlarin nesneler tarafindan kusatildigindan
bahsetmektedir. Giliniimiizde bireyler tiiketimde bulunurken nesnelerden ziyade

nesnelerin gostergelerini satin almaktadirlar.

Yukarida deginildigi gibi tiiketim, bir var olma ¢abasina doniismiistiir. Baudrillard
bu cabay1 Marxist kuram ile agiklamaktadir. Marx’1n kuramina gore, liretim en énemli
etmendir. Uretim ¢ogaldikca elde edilecek fayda da artmaktadir. Bu durum giiniimiizde
tersine donerek tiiketimin 6nemliligi ile sonu¢lanmistir. Tiiketilen nesne ve hizmetlere
iliskin biitiin bilgiler tiiketilecek nesnelerin iizerinde yer almaktadir. Dolayisiyla artik
nesnelerin ve hizmetlerin gosterge degerleri 6n plana ¢ikmaktadir (Akargay, vd., 2012:

103).

Bununla beraber tiiketiciler, tiiketim toplumu icerisinde kendilerinin ve doganin
sOmiiriildiigiintin farkindadirlar. Tiiketimin diizenin bir parcasi haline getirildigini fark
eden tiiketici, degerlerine ve ge¢misine sahip ¢ikmaya calismaktadir (Altuntug, 2011:
268). Nostaljinin tiiketimde kullanilmasi, arzularin disa vurumu olarak kabul
edilmektedir. S0z konusu arzu nesneleri, gosterge degerleriyle yeniden {iiretilmektedir.
Boylece arzular siirekli olarak yenilenmektedir. Nostaljinin endiistrilesmesi ile birlikte,
tiiketicinin arzulari, duygulart ve geg¢mis deneyimleri durmaksizin yenilenmektedir
(Bati, 2017: 7). Cross ise giliniimiizde tiiketilen nostaljinin belirgin bes 6zelligini soyle

siralamaktadir:

1. Giiniimiizde nostalji, topluluklar: veya aileleri degil, dagilmis kisileri, kigisel olarak
anlamly olan gériiniiste gegici seyler etrafinda baglar.

2. Giiniimiiziin nostaljisi, ge¢miste kalmis mutluluk ve ‘huzur dolu yillart’ muhafaza
etmekten c¢ok, belirli bir donemin gegiciliginden ve ‘6zgiinliigiinii’ yakalamaktan

bahseder.



o1

3. Nostalji ¢esitleri organizatorlerden ve katilimcilardan olusur ancak giintimiizde
organizatorler (yetkisi olmayan) pazarlamacilardan ve katilimcilarimin (herhangi bir
kuruluga iiye olmadigy) tiiketicilerden olugsur.

4. Bugiinkii nostalji, ¢ocuklugumuza donmemize izin vererek zamamin olaganiistii
hizlanmast ile bas etmemize yardimct oluyormus gibi gériintiyor.

5. Giiniimiiziin nostaljisi modern ¢ocukluk donemi ve tiiketim ¢iginliginin nesnellerine

ozgii amlart kurtarmakla baglantili 6zel duygular tizerine kuruludur” (2018: 23).

Cross’unda belirttigi gibi tiiketiciler, gegmislerini hatirlatan nostaljik {iriinler ve
hizmetlerle karsilastiklart an duygulanmaktadirlar. Hafizalarinda canlanan anilarimi
cevrelerindeki insanlara aktarmaktadirlar. Bu amagla ortaya c¢ikan retro kavrami,
Stephen Brown tarafindan 2001 yilinda kavramsallastirilmistir. Retro kavrami;
gecmisteki bir lirlinlin gliniimiiz sartlarina uygun olarak yeniden dizayn edilerek pazara
stiriilmesi olarak tanimlanmaktadir (Brown, vd. 2003: 20°den akt. Tekeoglu ve Tigli,
2016: 281). Retro, Ingilizce bir kelime olmakla birlikte, Tiirk¢e karsilig1 ‘geri, geriye,
tersine’ gibi anlamlar1 icermektedir. Retro kelimesi pazarlamayla iliskilendirildiginde,
‘Gegmigste kullanilan iiriin ve hizmetleri bugiine tagimak’ olarak ifade edilmektedir
(Keskin ve Memis, 2011: 192). Patika Film internet sitesi ise retroyu: "Kiiltiirel olarak
glintimiizde gecerliligini  kaybetmis modalarin, tarzlarin, egilimlerin geg¢misten
giiniimiize  dogru  yeniden  ele  alinmasidir”  seklinde  tanimlamaktadir

(http://www.patikafilm.com/haberler, 18.03.2018). Bu baglamda iiriinler veya hizmetler

sadece bir Uriinler ve hizmetler olmaktan ¢ikip daha fazla anlam tasimakta ve hatiralara
eslik ettikleri i¢in de gegmisle bugiin arasinda kopri islevi géormektedirler. Bu durum
pazarlama iletisimi acisindan 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir. Markalar, giiniimiizde

nostaljik temelli iletisim ¢alismalari ile farklilasmay1 hedeflemektedirler.

Retro modasina verilecek en gilizel 6rneklerden biri, yillardir var olan Coca Cola
markasidir. Coca Cola, eski siselerini gliniimiiz sartlarina gore yeniden dizayn ederek
pazara sunarak, gecmisi hatirlatmaktadir. Coca Cola markas1 gibi, Fruko Gazoz, Vita,
Rebul Kolonya, Sarella ve Salat Yag markalar1 da kendilerini yenileyerek piyasaya
yeniden siiriilmiistiir (Tekeoglu ve Tigl, 2016: 281). Fiat’in 110. y1l1 i¢in verdigi reklam
filmini de retro pazarlamaya Ornek gosterebiliriz. Fiat, 1899 yilinda ilk arabasini
tiretmeye baglamistir. Fiat firmasinin s6z konusu reklam filmi, 1899 yilindan giiniimiize

kadar tiretilmis olan birka¢ model ile ilkleri icermektedir. Boylece gecmisten gliniimiize
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kadar gecen siiregte Fiat’la ilgili nostaljik bir konsept yaratilmistir (Zerenler, 2013: 13).
Retro modasi, gecmisi Ozleyen tiiketicilere, 6zledikleri {iriinleri ve hizmetleri tekrar
sunmaktadir. Diger taraftan da o zamam yasamamis gencg tliketicilere, ge¢mise ait

bilgiler aktarmaktadir.

90’lardan itibaren tiiketiciler {iriin tercih ederken, akilci gercegin yerine iiriinlerin
ve hizmetlerin sembollerine dikkat ederek, gercekiistii algisiyla hareket etmektedirler.
Uriinlerin gercek islevleri géz ardi edilerek, iiriinlerin ve hizmetlerin imajiyla yaratilan
gergekiistii anlamlar 6nem kazanmaktadir (Brown, 1993: 21°den akt. Demir, 2008: 31).
Gergekiisti  kavrami, Urlinlin =~ asil  islevi yerine o {rline yiiklenen
sembollerin/gostergelerin dnemini arttirmaktadir. Bazi sanat¢ilarin 25-30 yil 6ncesinin
sarkilarini iceren ‘nostaljik alblimler’ yapmalar1 ve bu tiir albiimlerin dinleyicilerden
biiyiik ilgi gdrmesi, makarna firmalarinin ‘eriste’ yapmasi, hazir ¢orba iireten firmalarin
‘Osmanli mutfagindan’ ¢orba ¢esitleri sunmaya Ozen gostermesi, vb. stratejiler bu
duruma verilebilecek ornekler arasinda bulunmaktadir (Eser, 2007: 123). Nostalji
insanlarda ‘pozitif duygular’, ‘mutluluk’ ve ‘memnuniyet’ arasinda duygusal baglanti
kurmaktadir. Insanlar bir seye ‘baglanma’, “ait olma’ ihtiyac1 dogrultusunda nostaljik

urinleri ve hizmetleri tiiketmektedirler.

Insanlarin duygularina dokunarak onlara mutluluk ve huzur veren nostalji, hem
tiikketicilerin diinyasinda hem de pazarlama sektoriinde 6nem kazanmaktadir. Modern
doneme gecilmesiyle birlikte insanlar, hayatlarin1 anlamlandiran degerleri yitirmeye
baslamislardir. Yasanilan bu kayip duygusu ve gelecegin ne getireceginin bilinmezligi,
insanlar1 gecmis anilara gotiirerek ve onlar1 aci tatli anilar1 giiniimiize tasiyan nostalji
kavramina itmektedir. Nostaljiyle birlikte hareket gecen duygular tiiketicilere manevi
doyum saglamakla beraber, ekonomik kazangla da pazarlama sektoriine ciddi katki
saglamaktadir (Nevriye, 2011: 273). Nostaljinin pazarlama sektdriinde kullanilmasinin
temelinde, tiiketicilerin satin alma siirecinde lriine yakin hissetmesini saglamak fikri
yatmaktadir. Son yillarda retro kavramimin ortaya ¢ikmasiyla insanlarin ge¢gmislerine
0zlem duymasi arasinda biiyiik bir iligki bulunmaktadir. Tiiketiciler ge¢mislerine ait
yasam bicimlerini ve degerlerini tekrar yasamak istemektedirler. Nostalji endiistrisi,
tilketicilerin gegmislerine olan baglhliklarini ve 6zlem duygularini kullanarak, kendisine

yeni bir pazarlama stratejisi olugturmaktadir.
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Oztiirk (2015: 38), nostalji ve miizik temal1 ¢alismasinda drnek olarak Issiz Adam
filmini ve miiziklerini incelemistir. Calismanin sonucuna gore, Issiz Adam filminden
sonra tiiketicilerin daha fazla sayida tas plak ve gramofon satin aldiklar1 goriilmiistiir.
Filmi seyreden yetiskin kesim, hatiralarindan dolay1 nostalji yasarken geng¢ kesim
kurgusal nostalji duygusu yasamustir. Issiz Adam filmine benzer olan Kaybedenler
Kuliibii filmi de bagka bir ornektir. Kaybedenler Kuliibii filminden sonra nostaljik

miizige duyulan ilgi artmistir.

Gegmisin ideallestirilmesi olarak tanmimlanan nostalji, tiiketicilerde olumlu
izlenimler yaratmaktadir. Bundan dolayi, reklamcilik sektord, tiiketicilerden olumlu
tepkiler almak icin nostaljik temali reklam filmleri ¢ekmektedir. S6zgelimi Burger
King, karigik fast-food algisindan kurtulmak i¢in, televizyon reklamlarinda 1960’11 ve
1970’li yillarin klasiklesmis miiziklerini kullanmaktadir (Ozhan, 2015: 87). Nostalji,
tiketim alaninda temel olarak giivenirligi ve kokliligi vurgulamak igin
kullanilmaktadir. Nostaljinin pazarlamada kullanilmasiyla geg¢mise oOzlem duyan
tilkketicinin, hem ge¢mise donme arzusu gerceklesmis olmakta, hem de giivendigi bir

tirlinii, hizmeti satin almis olmaktadir.
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IKIiNCi BOLUM

NESNELER VE PRATIKLER ODAGINDA NOSTALJi DENEYiMININ
KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI CERCEVESINDE ANALIZi

“Popiiler Kiiltiirtin Soylemsel Bir Stratejisi Olarak Nostalji: Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimi Cergevesinde Bir Analiz” baslikli ¢alismanin bu bdliimiinde,
nesneler ve pratikler odaginda nostaljik deneyimin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
cergevesinde analizi gerceklestirilmistir. Bilindigi tizere, Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklagimi, aktif kullanic1 ve pasif kullanic1 arasindaki farka dikkat ¢ekmektedir. Bu
yaklasima gore, kullanicilar veya izleyiciler aktif ve isteklerine gore se¢im yapabilen
Ozgir bireylerdir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 156). Kullanicilar veya izleyiciler mevcut
gereksinimleri dogrultusunda, belirli kullanimlara yoénelip doyum saglamayi
amaglamaktadirlar. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimina gore kullanict veya izleyici,
en iyi doyumu saglayacak olan kitle iletisim aracini kendisi segmektedir. Bu kurama
gore insanlar kendi ihtiyaglari dogrultusunda medyay: kullanmaktadirlar. Bu kuram
cercevesinde, Antalya ilinde yasayan 40-60 yas araligindaki insanlarin, nostalji kavrami
dogrultusunda hissettikleri duygular ve bu duygular sonucundaki tutum ve egilimlerinin
saptanmasi hedeflenmistir. Bu baglamda, nostaljik nesne ve pratiklerin tiiketicilere ne
gibi doyumlar sagladigini niceliksel olarak aciklamak i¢in anket yoOnteminden
yararlanilmistir. Oncelikle arastirmanin, metodolojisi, kavramsal ve kuramsal gercevesi,
veri toplama yoOntemi, sinirliliklar,, evren ve Orneklem yontemiyle ilgili bilgiler
verilmistir. Daha sonra yapilan anket ¢aligmasi sonucunda konu ile ilgili tablolar

olusturulup elde edilen bulgular yorumlanmistir.

2.1. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI

Bu caligmanin genel amaci, 40-60 yas araligindaki insanlarin, nostaljiyi tercih
etme nedenleri ve nostaljik iirlin ve hizmetleri kullanim sirasinda elde ettikleri
doyumlar, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde analiz etmektir. Bunun
icin Orneklem olarak Antalya ili tercih edilmistir. Sosyal bilimler alaninda nostalji
kavrami, bireyleri tliketime ydnlendiren yeni bir pazarlama seklinin tanimi olarak

caligmalarda yer almaktadir. Nostalji konusunun bu baglamda ele alinmasi; ge¢mise
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duyulan 6zlem konusunun kiiltiir, tiilketim ve moda ile olan yakin iligkisi nedeniyle
olduk¢a Onemlidir. Bu alanda bulunan nitel arastirmalarin az sayida olmasi, bu
calismanin 6nemini daha da belirginlestirmektedir. Calismanin uygulama boliimiinde

elde edilen bulgular dogrultusunda asagidaki sorular yanitlanmaya caligilmistir:

1. Insanlarin, nostaljik nesne ve pratikleri tercih etme nedenleri nelerdir?

2. Insanlar, nostaljik nesne ve pratikleri kullanim sirasinda ne tiir doyumlar elde
ederler?

3. Insanlarin nostaljik pratikler ve aliskanliklar1 tercih etme nedenleri nelerdir?

4. insanlar, nostaljik pratik ve aliskanliklardan ne tiir doyumlar elde ederler?

2.1.1. Arastirmanin Kavramsal Cercevesi

Sosyal bilimler alaninda nostalji, 1990’11 yillardan itibaren ge¢cmisle bag kurmay1
seven tiiketicilerle markalar arasinda koprii islevi gordiigii icin, konu genellikle
pazarlama ekseni etrafinda degerlendirilmistir. Bu calisma ise nostaljiyi, modernizm,
popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii ¢ergevesinde ele almistir. Nostalji konusunun bu
baglamda ele alinmasi popiiler kiiltlir ve tiikketim kiiltiirlinlin yakin iliskisi nedeniyle
olduk¢a onemlidir. Bu alanda gerceklestirilmis nitel arastirmalarin az sayida olmasi bu

arastirmanin 6nemini daha da arttirmaktadir.

Bu ¢alismada; popiiler kiiltiir kavrami odaginda, insanlarin nostaljik iiriin, hizmet
ve pratiklerden ne tiir doyumlar saglaklari konusu ele alinmistir. Calismada genel olarak
popiiler kiiltiir ve tiikketim arasindaki iliskiye deginilerek, insanlarin nostalji kavrami

dogrultusunda hissettikleri duygu ve diisiincelerin, sonraki tutum ve davraniglarini nasil

.....

Nostalji, popiiler kiiltiiriin kitlesel direnci de iceren sdylemsel bir stratejisi mi,
yoksa Kkiiltiir endiistrisinin degerden diismiis iiriin ve pratiklerine fazladan deger
kazandirmaya g¢alisarak tekrardan tiiketim dongiisii i¢ine dahil etmeye ¢alistigi kullanigh
bir olgu mudur? Calismanin genel amacini, bu soruya verilecek olasi yanitlar

olusturmaktadir.
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2.1.2. Arastirmanin Kuramsal Cerc¢evesi

fletisim bilimi alaninda, kitle iletisim araglar1 ve kullanici arasindaki iliski bircok
arastirmaya konu olmustur. Bu konuyla ilgili ¢esitli kuramlar gelistirilip, kitle iletisim
araclariin kullanicilar lizerindeki etkisi 6grenilmeye calisilmistir. Yapilan arastirmalara
gore, kitle iletisim araclarinin, kitleler tizerinde gii¢lii ve sinirl etkileri olduguna dair iki
farkl goriis bulunmaktadir. Hipodermik igne ve Sihirli Mermi gibi isimler verilen bu
kuramlar, kitle iletisim araglarinin, kitleler iizerinde c¢ok giiclii etkilerinin oldugunu
savunmaktadir. Bu kuramlara gore, kitleler, kitle iletisim araglar1 tarafindan yollanan
mesajlar karsisinda savunmasiz, pasif ve tiimiiyle edilgen bir role sahiptirler (Erdogan
ve Alemdar, 2010: 54). Hipodermik Igne ve Sihirli Mermi gibi kuramlar; kitlelerin, kitle
iletisim araglarindan yollanan mesajlarin etkisine agik oldugu goriisii etrafinda
sekillenmektedir. 1950’11 yillarin ortalarindan itibaren kitle iletisim araglarinin etkilerini
Olgen arastirmalardan; kitlelerin, kitle iletisim araglar1 ile ne yaptigt ve ne yapmak
istedigini 6grenmeye c¢alisilan aragtirmalara yonelinmistir. Bu arastirtmalarin
temelindeki varsayim ise, bireyler belli ihtiyaclarini gidermek icin kendi segtikleri kitle
iletisim araglarin1 kullanmaktadir seklindedir (Defflour ve Dennis, 2002: 99°’tan akt.
Kara, 2016: 2659).

Yukaridaki diisiinceden filizlenen en 6nemli yaklasimlardan biri olan Kullanimlar
ve Doyumlar Yaklagimi, 1960’1 yillarda iletisim ¢alismalarinda kullanilmaya
baslanmigtir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, diger yaklasimlardan farkli olarak,
kitlelerin kitle iletisim araglar1 karsisinda aktif oldugunu savunan bir yaklagimdir. Bu
yaklasim Katz’in da (1959) vurguladigi gibi, “medya insanlara ne yapiyor” sorusundan
cok, “insanlar medya ile ne yapiyor” sorusuna odaklanmistir. Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklagimina gore, kitleler ihtiyaglarinin farkinda oldugunu ve bu ihtiyaglar
dogrultusunda medya igeriklerini tiikettigini savunmaktadir (Alikilig vd, 2013: 43).
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, medya ile kitleler arasindaki iliskiye farkli bir
bakis acis1 kazandirmistir. Kitlelerin, kitle iletisim araglar1 karsisinda etkin oldugunu
belirten bu yaklasim, halkin kitle iletisim araglart ile ne yapti§i sorusuna
odaklanmaktadir. Bundan dolayr Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimi, iletisim

caligmalar1 alaninda egemen olan etki paradigmasini degistiren bir yaklagimdir.
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Tekinalp ve Uzun (2009: 116), Kullanimlar ve Doyumlar Kuramini; Gerbner’in
“Ekme” yaklasiminin alternatifi olarak gormektedirler. Yazarlara gore, insanlar kitle
iletisim araclarimi  belli ihtiyaglarim1 gidermek ve doyuma ulastirmak igin
kullanmaktadir. Bu yaklasima gore, kitleler aktif, akilci ve istekleri dogrultusunda se¢im
yapan etkin bireylerdir. Kitleler, kitle iletisim araglarinda yayinlanan mesajlar1 kendi
ihtiyaglar1 dogrultusunda se¢mektedirler. Her kisinin farkli ihtiyaglart olugu i¢in medya,
farkl1 igerikler olusturarak her bireye uygun farkli programlar sunmaktadir. Dolayisiyla
bu yaklasima gore, kitleler medyayr kendi ihtiyaglari, diisiinceleri dogrultusunda
kullanmaktadirlar. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagiminin temel amaci, kitlelerin

medyadan nasil yararlandig1 ve ne sekilde doyum sagladigini 6grenmektir.

Blumler ve Katz gore Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi’nin temel diisiinceleri

su sekildedir (Fiske, 2003, 199):

1. Izleyici etkindir. Medyamn yayinladiklarina kars: edilgen degildir. Bu
icerikleri secerek alir.

2. Izleyici kendi gereksinimlerine en iyi doyumu saglayacak medyay: ve
programi ozgiirce secer. Medya yapimcisi programin kullanim bigimlerinin

’

farkinda olmayabilir ve farklhidwr.’

Anik’a (2003: 72) gore ise, kitleler dort gerekceden dolayr medyaya
yonelmektedirler. Medyatik icerikler, kitlelere ilk olarak eglence programlari
aracilifiyla duygusal rahatlik ve giindelik sikintilardan kagma imkani sunmaktadir.
Ikinci olarak, toplumsal hayatma uygun program izleyip, es-dost edinerek kisisel
iliskilerini ~ gelistirmektedirler. Ugiinciisii, kitleler baskalarin1 etkileme, prestij
kazanmak, kendini motive etmek i¢in medyay1 kullanmaktadirlar. Son olarak, kitleler
savunduklar diistince ve fikirlerin teyit edildigini gérmek amaciyla medya igeriklerini
tiiketmektedir (Akcay: 2011: 142). Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi1 gore, kitleler
medya iceriklerini kendi diislince, beklenti ve gereksinimleri dogrultusunda

tuketmektedir.

Ozetle, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, kullanicilarin, kitle iletisim
araglarindan ne sekilde yararlandigint ve doyum sagladigini incelemektedir.

Kullanicilar, kitle iletisim araglarindan aldiklar bilgileri kendi ihtiyaglar1 dogrultusunda
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eleyip kullanmaktadir. Her izleyicinin farkli ihtiyaglari oldugu ig¢in medya da farkli

program ve icerikler hazirlamaktadir.

Bu yaklagimda ‘ihtiyag’ olgusunun, psikolojik alana bagli olmasi ve medya
sektoriinde yasanan hegemonya problemlerinin dikkate alinmadigi gerekgesiyle
elestirilmektedir. Kitlelerin istedikleri kitle iletisim aracin1 tercih etmesi, takip etmesi ve
kendi ihtiyacina gore degerlendirebilmesi gercekci bulunmamaktadir (Alikilic vd.,
2013: 43).

2.1.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

fletisim arastirmalarinda, arastirmacinin istedigi veriler, ya tiimiiyle birincil
kaynaklardan edinmeye c¢alisilarak ya da birincil kaynaklarin bir kismindan bilgi
toplanmak suretiyle ve genelleme yapilmaktadir. Tiim birincil kaynaklar1 olusturan ana
kiitleye evren denilmektedir. Evrenin bir kismi segilerek ve bu secilen kisim ile elde
edilen verilerle evren hakkinda genelleme yapilmasina 6rneklem adi verilmektedir.
Ormeklem ydntemi, tam sayim ydntemine gore, daha kolay, maliyeti diisiik ve daha az
zaman gerektiren bir yontemdir (Dagdas, 2013: 120). Arastirmada amac, ¢ok veri elde

etmek yerine “glivenilir” ve “saglam” veriler sunmaktir.

Calismanin birinci boliimiinde yontem olarak, nitel arastirma yontemlerinden
dokiiman analizi ile ikinci boliimde nicel bir yontem olarak anket kullanilmistir.
Dokiiman analizi, var olan kayit ve belgeleri inceleyerek veri toplama, belgesel tarama
olarak tanimlanmaktadir. Calismanin kavramsal tartisma kismini olusturan birinci
boliimde, yazili, resmi ve 0zel belgeler, kitaplar ve medya metinleri dikkate alinarak,
ikinci elden veri toplama teknigi olan yazili kaynaklara basvurulmustur. Dokiiman
analizi ¢alismasinda ise bu konu hakkinda daha onceden yazilmis kitaplar, makaleler,
dergiler ve internet kaynaklari vb. yazili kaynaklar incelenmistir. Caligmanin uygulama
kismini olusturan ikinci bdliimiinde ise nostaljinin {iriin satin alma, aliskanlik kazanma
ve bunlarin insanlara ne gibi doyumlar sagladigimi niceliksel olarak agiklamak igin
anket yonteminden yararlanilmistir. Anket formlari 15 Eyliil-30 Eylil 2018 tarihleri
arasinda Antalya sehir merkezinde uygulanmigtir. Arastirma 6rnekleminin, yas kriteri
acisindan ana kiitleyi temsil etmesi istenmektedir. Bundan dolay1 6rneklem grubu, kota

orneklem yontemi kullanilarak secilmistir. Anketler, dogrudan orneklem grubuna
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uygulanmistir. Bir anketin tamamlanma siiresi 7 dakika olarak hesaplanmistir.

Cevaplanan ve gegerli sayilan anket sayis1 100 adettir.

2.1.4. Veri Toplama Yontemi ve Araclari

Aragtirmada veri toplama metodu olarak anket yontemi kullanilmistir. Anket
formu olusturulurken literatiir taramas1 yapilmistir. Yapilan literatiir taramasi1 sonucunda
konuyla ilgili daha Onceden pazarlama alaninda anket g¢aligmalarina ulasilmistir.
Bununla birlikte iletisim alaninda konuyla ilgili yapilmis herhangi bir anket ¢alismasina
ulagilamamustir. Sorular, evren ve arastirmanin amaci goz Oniine alinarak arastirmaci ve
tez damismani tarafindan hazirlanmigtir. Anket sorulari, anket formu hazirlanmasi
sirasinda dikkat edilmesi gereken hususlara gore hazirlanmistir. Konuyla ilgili daha
once yapilan anket c¢alismasi bulunmadigr i¢in, sorular biiyiik bir dikkatle
hazirlanmistir. Anket formunun yeterince anlasilir ve acgik olup olmadigi test etmek
amaciyla, 1 Eyliil 2018 tarihinde 10 denek iizerinde pilot ¢aligmasi yapilmistir. Pilot
calismasi sonrasinda oOnceki sorularin konuyu aydinlatmada yetersiz oldugu
goriilmiistiir. Bu dogrultuda bazi sorular elenerek, likertli soru sayilar1 26’ya
yiikseltilmigtir. Gerekli diizeltmeler yapildiktan sonra anketin yazi stili ve sekil
ozellikleri belirlenmistir. A4 kagidinin 6n ve arka yiizleri kullanilarak anket sorulart iki

kagitta hazirlanmigtir.

Aragtirmanin araci olarak kullanilan anket formu (bkz. Ek1), anketin amacin
aciklayan bir 6n sunu yazisi ile baglamaktadir. On yazida arastirmanim amaci hakkinda

kisaca bilgi verilmistir.

Anket formu iki bdliimden olusmaktadir. Anketin birinci  boliimiinde,
katilimcilarin  demografik o6zelliklerini belirlemek amaciyla, cinsiyet, yas, medeni
durum, egitim durumu, aylik geliri ve mesleklerini 6grenmeye yonelik ¢oktan se¢meli
sosyo-ekonomik koken sorulari bulunmaktadir. Bu sorulara ek olarak, katilimcilarin
nostaljik nesne ve pratikleri tercih etme nedenlerini 6grenmeye yonelik goktan se¢meli
ve acik uglu sorular yer almaktadir. Anketin ikinci boliimiinde ise, katilimcilarin
nostaljik nesne ve pratiklerde elde ettikleri doyumlar1 6grenmek icin toplam 26 soru
sorulmustur. Bu boliimdeki sorular i¢in 5°li Likert 6lcegi ile katilimcilarin verilen

onerilere katilma/katilmama dereceleri 6l¢tilmiistiir.
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2.1.5. Arastirmanin Simirhhiklar:

Calismanin uygulama asamasi, 40-60 yas ve lizeri Antalya’da yasayan kisiler ile
sinirlidir. Bu nedenle, veri toplama araci olan anket formu, Antalya’da yasayan 40-60
yas ve tizerindeki kisilere uygulanmustir. 40 yas alt1 bireylerin nostaljik deneyime sahip
olmak i¢in yeterince olgun olmadiklart diisiiniilmektedir. Bundan dolay1 anket, 40-60
yag ve Uzerindeki kisilere uygulanmistir. Dolayisiyla 40 yasin altindaki bireyler
arastirma disinda tutulmustur. Arastirmanin sinirliliklart  arasinda maliyet de
bulunmaktadir. Maliyetin kisitli olmasi, arastirmanin sadece Antalya’da yasayan

katilimcilar tizerinde yapilmasini miimkiin kilmigtir.

Anket formundaki sorulara verilen yanitlar kodlanarak “SPSS (Statistical Package
for Social Sciences- Sosyal Bilimler Igin Istatistik Paketi) For Windows SPSS 22
Stirimii” ile analiz edilmistir. Adim “Statistical Package for Social Sciences” (Sosyal
Bilimler I¢in Istatistik Paketi) ifadesinin ilk harflerinden alan SPSS; istatistiksel bir
analiz programidir. Verilerin analizi ve tablolara donistiiriilmesi igin ise, Excel

2010’dan yararlanilmistir.

2.2. ANALITIK CERCEVE VE BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde, veri toplama teknigi sonucunda elde edilen veriler ve
yorumlar yer almaktadir. So6z konusu veriler tablolar halinde gosterilmis olup, verileri

iceren tablo analizleriyle birlikte sunulmustur.

Tablo 1. Anket katilimcilarinin yag araligi dagilimi

Oran Gegerli

Yas Arahigi Frekans [(%0) (%0)

40-44 34 34,0 34,0

45-49 30 30,0 30,0

50-54 13 13,0 13,0

55-59 18 18,0 18,0

60 ve tizeri 5 5,0 5,0

Total 100 100,0 100,0
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Ankete katilanlarin yas dagilimlart Tablo 1°’de gosterilmistir. Tablodan da
anlasilacag lizere, ankete katilanlarin %34 {inii 40-44; %30’unu 45-49; %13’iinii 50-54,
%18’ini 55-59 ve %5’ini ise 60 ve lizeri yastaki kisiler olusturmaktadir. Ankete en fazla
%34 oramiyla 40-44 yas araligindaki kisilerin katildig1r goézlenirken; 60 yas ve {istii
kisiler ise %5’lik gibi diisiik bir orani olusturmaktadir. Nostaljik bilincin yasamsal
tecriibeyle dogru orantili bigimde genellikle ileriki yaslarda daha belirgin bi¢cimde
ortaya cikabilecegi varsayilabilir; ancak s6z konusu oranlarin gergekligini, ¢alismada
tercth edilen rastgele Ornekleme yontemi baglaminda degerlendirmek gerekir.
Calismada orneklem grubu olarak sadece yaslilarin alinmayisi, tilketimin her yas ve
niifus katmanim etkileyen giiciiyle ilgilidir. Bununla birlikte, calismada yine yash
niifusun dikkate alinmamasinin baska nedenleri de mevcuttur. Oncelikle yasla birlikte
gelen doygunluk ve kanaatkarlik, kisilerin kullanim ve doyum gereksinimini azaltici bir
faktor olarak yorumlanabilir. Ikinci olarak, yash niifus tiiketim endiistrisi i¢in iyi bir
miisteri kitlesini olusturmamaktadir. Ugiincii bir olas1 neden de yasl niifusun reklamla
kolayca bastan ¢ikarilacak bir kesimi olusturmadigi; bilakis, tercih ve kararlarinda daha
muhafazakar ve tutucu olmalaridir. Tabloda %34’°liik oranla 40-44 yas aralifindaki
kesimin en yiiksek katilimci oranini olusturmasini da nostaljik hissiyat ve bilincin daha
erken yaslardaki kisiler icin fazlaca s6z konusu olamamasi seklinde yorumlamak

mumkindiir.

Tablo 2. Anket katilimcilarinin cinsiyet dagilimi

Oran Gegerli
Cinsiyet Frekans (%) (%0)
Kadin 50 50,0 50,0
Erkek 50 50,0 50,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin cinsiyet dagilimlart Tablo 2’de gosterilmistir. Tablodan da
anlagilacagi iizere, ankete katilanlarin %50’sini kadinlar, diger %50’sini ise erkekler
olusturmaktadir. S6z konusu oranlarin denkligi bilingli olarak yapilmistir. Bunun amaci,
calismada tercih edilen rastgele drnekleme yontemi baglaminda cinsiyet¢i sdylemin
Oniine gecmek ve nostalji dogrultusunda tiikketim olgusunun cinsiyet faktorii tizerindeki

etkisini degerlendirmektir. Kadin ve erkeklerin satin alma davraniglar1 birgok agidan
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farklilik gostermektedir. Giiniimiizde moda olan nostaljik {iriin kategorilerinde yer alan
giyim-kusam, mobilya, otomobil, kisisel bakim iriinleri, temizlik tiriinleri vb. sektorler
tilketim endiistrisi i¢in iyi bir pazar alani olusturmaktadir. Kadin ve erkekler hem
bireysel hem de anne ve baba rolii ile bu pazarda tiiketici konumunda bulunmaktadirlar.
Endiistrilesen nostaljinin cinsiyet dagilimina gore tercih edilme nedenleri ve kullanim

sonrast sagladigr doyumun da farklilik gosterecegi beklenmektedir.

Tablo 3. Anket katilimcilarinin medeni durumu

Oran Gecgerli
Medeni Durum Frekans (%) (%)
Evli 84 84,0 84,0
Bekar 9 9,0 9,0
Bosanmis 7 7,0 7,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin medeni durumu Tablo 3’teki gibidir. Ankete Kkatilan
katilimcilarin = %84°tnii  evli, %9’unu bekar ve %7’sini ise bosanmis Kkisiler
olusturmaktadir. Ankete en fazla %84 oraniyla evli kisilerin katildig1 gézlenmektedir.
Katilimcilarin biiyiik cogunlugunun evli olmasinin, ankete katilim yasinin minimum 40
yas olarak smirlandirilmasiyla da ilgisi vardir. Medeni durum, satin alma davranisini
etkileyen dnemli faktorlerin basinda gelmektedir. Evli olan bir tiiketici ile bekéar olan bir
tiikketicinin tiikketim aligkanlig1 ve siklig1 arasinda degiskenlikler bulunmaktadir. Kisinin
yas almasi ile birlikte hayattaki ve aile i¢indeki statiisii degismektedir. Bekar olan bir
erkek tiiketici evlendiginde koca, ¢ocugu oldugunda ise baba statiisiine geger. Ayni1 sey
kadin tiiketiciler icin de gegerlidir. Kisiler medeni durumlar1 degistiginde aile yasam
egrisine gore cesitli roller yiiklenmektedirler. Bundan dolayr bekar ve evli bir
tiiketicinin gereksinim ve istekleri farklilik gostermektedir. Bekar ve evli tiiketicilerin
gereksinim ve istekleri farklilik gosterdigi gibi tiikketim aligkanhiklar1 da farklilik
gostermektedir. Evli bir tiiketici; esinin, kocasinin, ¢ocugunun, evinin ihtiyaglarini
diistinmektedir. Bununla beraber evli tiiketicilerin nostalji konusunda daha hassas
oldugu diistiniilmektedir. Evli tiiketicilerin, yasam egrisinde yas aldikca ozlem
duyduklart ¢ocukluk veya genglik donemini, ¢ocugunun gelisimi iizerinden yeniden

yasayacagi i¢in nostalji konusunda hassas olmasi beklenilmektedir.
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Tablo 4. Anket katilimeilarinin egitim durumu

Oran Gecerli
Egitim Durumu Frekans (%) (%)
[lkokul-Ortaokul 14 14,0 14,0
Lise 41 41,0 41,0
Universite 32 32,0 32,0
Yiiksekokul 8 8,0 8,0
Doktora 5 5,0 5,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin egitim durumu Tablo 4’te gosterilmistir. Ankete katilanlarin
% 41’ini lise, % 32’sini liniversite, % 14’tni ilkokul-ortaokul, % 8’ini yiiksekokul ve
% 5’ini doktora mezunlart olusturmaktadir. Kisinin &grenim diizeyinin artmasiyla
birlikte bilgi ve yeteneginin de arttig1 diisiiniilmektedir. Bundan dolay1 6grenim diizeyi
modern toplumlarda temel statii degerlendirme araglarinin basinda gelmektedir. Egitim
diizeyi arttikca kisinin egitimle elde ettigi mesleki kariyer ve konumu dikkate
alindiginda, gelirinin de aym diizeyde arttigin1 soyleyebiliriz. Ogrenim diizeyinin
yiikselis gostermesi kisilerin davranis ve degerlerini de degistirmektedir. Ogrenim
diizeyi diisiik tiiketiciler kamu spotlarindan daha cok etkilenmektedirler. Ogrenim
durumu yiiksek olan kisiler i¢in bilingli tliketici diyebiliriz. Bilingli tiiketiciler daha
kaliteli ve doyurucu iirlin ve hizmetleri tercih etmektedirler. Nostalji bilinci ve sagladigi
doyumlar g6z 6niinde bulunduruldugunda, egitim diizeyi arttikga hem gelir diizeyi hem
de biling anlaminda nostaljik triin ve hizmetleri tercith etme sikliginin artacagi

diistiniilmektedir.

Tablo 5. Anket katilimcilarinin kisisel gelir durumu

Oran Gecerli
Aylik Gelir Frekans (%) (%0)
1.000-2.000 TL aras1 11 11,0 11,0
2.001-3.000 TL aras1 22 22,0 22.0
3.001-4.000 TL aras1 19 19,0 19,0
4.001-5.000 TL aras1 27 27,0 270
5.001 TL'den fazla 21 21,0 21,0
Total 100 100,0 100,0
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Ankete katilanlarin gelir dagilimi Tablo 5’te gOsterilmistir. Ankete katilanlarin
%27’sinin 4.001-5.000 TL arasi, %22’sinin 2.001-3.000 TL arasi, %21’inin 5.001
TL’den fazla, %19 unun 3.001-4.000 TL aras1 ve %11 inin 1.000-2.000 TL aras1 kisisel
geliri bulunmaktadir. Gelir dagilim tablosu, tiiketicinin satin alma davranisini dogrudan
etkileyen faktorlerin basinda gelmektedir. Tiiketicinin geliri arttikca aile ve hayat
standartlar1 da artmaktadir. Bundan dolayr tiiketim anlayist degismektedir. Gelir
diizeyinin az oldugu tiiketiciler zorunlu ihtiyaclara yonelirken; gelir diizeyi yliksek olan
tiikketicilerin hedonist ve gosteris¢i tiikketim anlayisiyla hareket ettigini sdylemek
mimkiindiir. Kisilerin geliri artikg¢a tiikketim aligkanligi ve sikligi da degismektedir.
Calismanin konusu olan, kisilerin nostaljik nesne ve pratikleri tercih etme nedenleri ve
nostaljik iirlin ve hizmetleri kullanim sirasinda elde ettikleri doyumlari, gelir dagilimi
konusunda rastgele 6rnekleme yontemi baglaminda degerlendirmek gerekir. Caligmada
orneklem grubu olarak sadece gelir diizeyi yiiksek olan tiiketicilerin alinmayisi,
tiiketimin her gelir diizeyini etkileyen giiciiyle ilgilidir. Bununla birlikte, gelir diizeyi
yiiksek olan tiiketiciler, tiikketim endiistrisi i¢in iyi bir miisteri kitlesini olusturmaktadir.
Tablodan da anlasilacag: iizere %27’lik oranin 4.001-5.000 TL arasi aylik gelirin en
yiiksek katilimer oranini olusturmasi, ¢aligmada belirli bir yas sinirlamasi oldugu igin

gelir diizeyinin bu seviyelerde olmasi beklenilecek bir durum olarak yorumlanmaktadir.

Tablo 6. Katilimcilarin meslegi

Oran Gegerli
Meslek Gruplari Frekans (%) (%)
Kamu sektorii 16 16,0 16,0
Ozel sektor 43 43,0 43,0
Serbest meslek 24 24,0 24,0
Ev hanimi 1 1,0 1,0
Isei 5 5,0 5,0
Calismiyor 6 6,0 6,0
Emekli 5 50 5,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin meslek durumuna iliskin dagilimlari Tablo 6’da gosterildigi
gibidir. Tablodan da anlasilacagi iizere, ankete katilanlarin %43’tinii 6zel sektor,

%24 linii serbest meslek, %16’si1 kamu sektorii, %6’°sin1 ¢aligmayan, %5’1ini 1s¢i diger
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%35’ini emekli ve %1’ini ise ev hanimlari olusturmaktadir. Ankete en fazla %43
orantyla 6zel sektorde ¢alisan kisilerin katildig1 gézlenirken; %1 gibi diisiik bir orani is
yasaminda yer almayan ev hanimlar1 olusturmaktadir. Kisinin meslegi her seyden once
gelir ve yasam standartlarin1 belirlemektedir. Giintimiizde tiiketicilerin satin aldig iirlin
ve hizmetler ayni zamanda kisinin toplum igindeki statiisiiniin gOstergesi
konumundadir. Bu statii gostergesini dolayisiyla kisinin meslegi ve gelir durumu
belirlemektedir. Kisilerin meslekleri, tiiketim aliskanliklarini ve sikliklarin1 6nemli
Olclide etkilemektedir. Nostalji bilinci ve tiiketim aliskanliklar1 arasindaki iligkiyi
o0grenmek amaciyla; ankete katilan katilimecilarin meslek ve gelir dagilimi konusunda
rastgele ornekleme yontemi tercih edilmistir. Ayrica kisilerin bos zaman siireleri ve

degerlendirme big¢imleri tliketim endiistrisi agisindan onemlidir.

Tablo 7. Anket katilimeilarinin gegmise 6zlem duyma sikligi

Oran Gecerli
Ozlem Duyma Sikhigi Frekans (%) (%)
Cok sik 12 12,0 12,0
Sik sik 24 24,0 24,0
Bazen 45 45,0 45,0
Nadiren 14 14,0 14,0
Cok Nadiren 5 50 5,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin, “Ge¢mis yasantiniza 6zlem duyuyor musunuz?” sorusuna
verdigi yanitlar Tablo 7°de gosterilmistir. Ankete katilanlarin %45°1 bazen, %24’i sik
sik, %141 nadiren, %12’si ¢ok sik ve %5°1 ise ¢cok nadiren seklinde yanit vermislerdir.
Anket sonuglarma gore katilimcilarin %45°1 bazen, %24’ sik sik ve 12’si ¢ok sik
gecmis yasantilarina 6zlem duymaktadir. Ankete katilanlarin %14°{ nadiren ve %5°1 ise
cok nadiren seklinde yanit vermislerdir. Bu sonuglar, ankete katilanlarin gegmise 6zlem
duydugunu ve 6nem verdigini gdstermektedir. insanlarin ge¢mise 6zlem duymalari; o
donemin yasam bigimine, toplumsal kosullarina ve Ozelliklerine tekrar donme
isteklerinden kaynaklanmaktadir. Gegmise 6zlem duymak, dolayli olarak simdinin veya
bugiiniin elestirisi, simdi veya bugiline hosnutsuzluk duyduklari anlamina gelmektedir.
Insanlar, ge¢mis yasantilar1 iizerinden simdinin karmasik yapisina  dikkat

cekmektedirler. Simdinin yiiksek tempolu yasantisina karsilik gegmisin verdigi haz ve
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giivenilirlik cazip gelmektedir. Bu durumu ankete katilanlarin su anki hayatlarindan

memnun olmadiklar1 seklinde yorumlamak miimkiindiir.

Tablo 8. Aligveris sirasinda nostaljik tirtinlerin dikkat ¢ekme sikligi

Oran Gegerli
Dikkat Cekme Sikhigi Frekans (%) (%)
Cok sik 11 11,0 11,0
Sik sik 23 23,0 23,0
Bazen 35 35,0 35,0
Nadiren 19 19,0 19,0
Cok nadiren 12 12,0 12,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin, “Alisverig sirasinda eski iiriin ve nesneler dikkatinizi ¢eker
mi?” sorusuna verdigi yanitlar Tablo 8’de gdsterilmistir. Tablodan da anlasilacag iizere
ankete katilanlarin %35°1 bazen, %231 sik sik, %19°u nadiren, %12’i ¢ok nadiren ve
%11°1 ise c¢ok sik seklinde yanit vermislerdir. Son yillarda eski iirlin ve nesnelere olan
yogun talep, bugiinden kagma, ge¢mise donme arzusu olarak yorumlanmaktadir.
Bununla birlikte, 6zellikle reklamlarda iiriin yonetimi iginde eski donem miiziklerinin,
giysilerin ve dekorlarin da kullanilmasiyla tiiketicide duygusal tepkiler olusturulmaya
caligilmaktadir. Eski iiriin ve nesnelerde, nostalji hissiyati yaratabilmek igin tiiketicilerin
anilarina dokunma hedeflenmektedir. Anket sonuclarinda goriilen %35’lik bazen,
%23’lik sik sik ve %11°lik ¢ok sik oranlari bu hedefin gerceklestigini gostermektedir.
Ankete katilanlarin, aligveris sirasinda eski iiriin ve nesnelere dikkat etmesi; gecmise
dénme arzusunun disa vurumu seklinde yorumlanabilir. Tiiketiciler, eski {iriin ve
nesnelere gercek anlamlar1 disinda sembolik anlam da yiiklemektedirler. Ciinkii eski
iirlin ve nesneler, ge¢mis ile bugilin arasinda koprii olma 6zelligi tasimaktadir. Ankete
katilanlarin verdigi %19’luk nadiren ve %12’lik ¢ok nadiren yanitlar1 da goz ardi
edilmeyecek oranlara sahiptir. Burada bir¢ok etmen sdz konusu olabilir. Oncelikle
ekonomik degeri yiiksek oldugu icin eski iiriin ve nesneler tiiketicilerin dikkatini
cekmeyebilir. Ikinci olarak, tiiketiciler i¢in eski iiriin ve nesneler bir anlam ifade
etmediginden; bu durum nostalji hissiyatt ve bilinci yoksunlugunun gostergesi

sayilabilir.



Tablo 9. Arastirmaya katilanlar i¢in nostaljik deger tasiyan ve kullanilan {iriin

67

kategorisi
Oran Gecgerli

Uriin Kategorisi Frekans |% %
Kisisel bakim tirtinleri (parfim, kolonya,
tlrjs losyonu ? 710 10,0 10,0
Mobilya 26 26,0 26,0
Giyim-Kusam 20 20,0 20,0
Gida 4 4,0 4,0
Beyaz esya 11 11,0 11,0
Otomobil 14 14,0 14,0
Kirtasiye malzemeleri 2,0 2,0
Elektronik trtinler 6,0 6,0
Temizlik malzemeleri 7,0 7,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlar i¢cin nostaljik deger tasiyan ve kullandiklari {iriin kategorisine
iliskin dagilim Tablo 9°da gdsterilmistir. Ankete katilanlar i¢in nostaljik deger tasiyan
ve kullandiklart friinlerin  %26’sim1 mobilya, %?20’sini giyim-kusam, %14 iinii
otomobil, %11’ini beyaz esya, %10’unu kisisel bakim iriinleri, %7’sini temizlik
malzemeleri, %6’sin1 elektronik iiriinler, %4’ linli gida ve %?2’sini kirtasiye malzemeleri
olusturmaktadir. Ankete katilanlar icin mobilya, giyim-kusam ve otomobil, nostaljik
deger tasiyan ve kullandiklari iiriin kategorilerinin basinda gelmektedir. Ilk {i¢c sirada
yer alan mobilya, giyim-kusam ve otomobil kategorileri son yillarda moda ve tiiketim
endiistrisinde popiiler olan kategorilerdir. Ankete katilan katilimcilar i¢in nostaljik
deger tagtyan ve kullanilan Griinlerin belirlemesinde moda ve tiiketim kiiltiiriiniin biyiik
rol oynadig1 sdylenebilir. Tiiketiciler bu giysileri, otomobilleri, ev esyalar1 ve parfiimleri
satin alirken sadece ihtiyaglar1 oldugu i¢in degil, o6zlem duyduklarn gegmisi
hatirladiklar1 i¢in satin almaktadirlar. Giiniimiizde tiiketiciler, 6zlemini duyduklari
gecmise ¢ok iyi Orgiitlenmis bir nostalji endiistrisi araciligiyla ulasmaktadir. Modern
yasamin yarattig1 bireysel ve toplumsal erozyondan kagmak icin kisiler gec¢misi

animsatan urunleri tercih etmektedirler.
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Tablo 10. Arastirmaya katilanlarin nostaljik nesneleri tercih etme nedenleri

Oran Gecerli
Tercih Etme Nedenleri Frekans % %
Giivenilir olduklari i¢in 9 9,0 9,0
Aidiyet hissettirdikleri ig¢in 13 13,0 13,0
Siireklilikleri oldugu i¢in 6 6,0 6,0
Koklii bir gegmisleri oldugu icin 16 16,0 16,0
Gecgmisi hatirlattiklar i¢in 28 28,0 28,0
Ekonomik olduklari i¢in 2 2,0 2,0
Prestij gostergesi olduklari igin 15 15,0 15,0
Saglam ve dayanikli olduklar i¢in 11 11,0 11,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin nostaljik iirlin ve hizmetleri tercih etme nedenleri Tablo 10’da
gosterilmistir. Ankete katilanlarin %28’1 gecmisi hatirlattiklar, %16°s1 kokli bir
gecmisleri oldugu, %15°1 prestij gostergesi oldugu, 13’1 aidiyet hissettirdikleri, %11’
saglam ve dayanikli olduklari, %9’u giivenilir olduklari, %6°s1 siireklilikleri oldugu ve
%?2’s1 ise ekonomik olduklar1 i¢in nostaljik {irlin ve hizmetleri tercih etmektedir. Ankete
katilanlarin %28°lik orani ge¢misi hatirlattig1 i¢in nostaljiyi tercih etmektedir. Ankete
katilan katilimeilar i¢in nostaljik {irlin ve nesneler, 6zlem duyulan ge¢misin sembolii
niteligindedir. Nostaljik {iriin ve nesneler katilimcilara gegmisi hatirlatmaktadir. Ankete
katilanlarin %16’lik orami nostaljik liriin ve hizmetleri kokli bir ge¢misi oldugu i¢in
kullanmaktadir. Nostaljik {iriin ve hizmetlerin, kokli bir ge¢mise sahip olmasi
tiiketiciler agisindan giiven vaat etmektedir. Katilimcilarin %15°lik orani, nostaljik iirlin
ve hizmetleri prestij gostergesi olarak géormektedir. Ankete katilanlarin %15°lik oranina
gore, nostaljik Uriin ve hizmetleri kullandiklarinda toplumdaki statiileri artmaktadir.
Katilimeilarin %13’1iik orani, nostaljik {iriin ve hizmetleri tercih ettiklerinde kendilerini
bir yere ait hissetmektedir. Nostaljik iiriin ve hizmet kullanildiginda hissedilen aidiyet
duygusu, giiniimiizde kaybedilen benlige vurgu yapmaktadir. Nostalji kavrami
etimolojik olarak eve, vatana duyulan 6zlemi ifade ederken; giinlimiizde kaybedilen
aidiyet duygusu benlige, kimlige donme arzusu olarak yorumlanabilir. Katilimcilarin
%11°1lik oran1 nostaljik iriinleri saglam, dayanikli oldugu i¢in ve %9’luk orani

giivenilir buldugu i¢in tercih etmektedir. Bununla birlikte ankete katilanlarin %6°lik
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oran1 siireklilikleri oldugu ve %2’lik orani ise ekonomik olduklari igin nostaljik iiriin ve

nesneleri tercih etmektedir.

Tablo 11. Arastirmaya katilanlar i¢in nostaljinin ifade ettikleri

Oran Gegerli
Nostaljinin ifade Ettikleri Frekans |% %
Gecmise duyulan 6zlemi 16 16,0 16,0
Zamanda yapilan yolculugu 15 15,0 15,0
Mutlu olunan giinleri 2 2,0 2,0
Gecmis zamanlarin esinlendigi samimiyeti 19 19,0 19,0
Aci-tath hatiralar 20 20,0 20,0
Paha bicilemez olani 4 4.0 4.0
Yeri doldurulamaz olani 8 8,0 8,0
Erisilmez olan1 16 16,0 16,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilan katilimcilar i¢in nostaljinin neyi ifade ettigi Tablo 11°de
gosterilmistir. Nostalji, ankete katilanlarin %20’si i¢in aci-tath hatiralari, %19’u igin
gecmis zamanlarin esinledigi samimiyeti, %16’s1 igin ge¢mise duyulan 6zlemi; diger
%]16’s1 i¢in zamanda erisilmez olanmi ifade etmektedir. Katilimcilarin %15°1 igin
zamanda yapilan yolculugu, %8’i i¢in yeri doldurulamaz olani, %4’ i¢in paha
bicilemez olan1 ve %2’si i¢in ise mutlu olunan giinleri ifade etmektedir. Ankete
katilanlar i¢in nostalji, gegmise dair aci-tath hatiralari, gegmis zamandaki samimiyeti,
gecmise duyulan 6zlemi ve erigsilmez olani ifade etmektedir. Ankete katilanlar icin
nostaljik iirlin ve nesneler gercek anlamlari disinda sembolik anlamlar tagimaktadir.
Katilimcilar i¢in, vintage aksesuarlar veya retro mobilyalar birer iirlinden ziyade
gecmisin hatirlaticilart  roliindedir. Anket verileri 1s18inda, katilimcilarin nostalji

hissiyat1 ve bilincinin olustugunu sdylemek miimkiindiir.



Tablo 12. Arastirmaya katilanlarin nostaljik bir durumla karsilastiklarinda hissettikleri
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duygular
Oran Gecgerli

Hissedilen Duygular Frekans % %
Mutlu 21 21,0 21,0
Mutsuz 3 3,0 3,0
Huzurlu 21 21,0 21,0
Gilivende 24 24,0 24,0
Heyecanl 16 16,0 16,0
Eksik 15 15,0 15,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin nostaljik bir durum ile karsilastiklarinda kendilerini nasil
hissettikleri Tablo 12’de gosterilmistir. Ankete katilanlarin nostaljik bir durum ile
karsilastiklarinda, %24’i giivende, %21°1 mutlu, diger %21°’1 huzurlu, %16’s1
heyecanli, %15’1 eksik ve %3’li ise mutsuz hissetmektedir. Arastirmaya katilanlarin
cogunlugunun, nostaljik bir durum ile karsilastiklarinda kendilerini kétii hissetmedikleri
goriilmektedir. Insanlar, nostaljik bir durum ile karsilastiklarinda hissiyat olarak
geemise donme algisinda olduklari i¢in kendilerini giivende, mutlu ve huzurlu
hissetmektedirler. Nostalji kavrami vatana ve eve donme arzusu olarak tanimlanirken;
insanlar nostaljik bir durum ile karsilastiklarinda kendilerini evine ve vatanina donmiis
olduklart i¢in giivende ve huzurlu hissettikleri yorumunu yapabiliriz. Nostaljinin
mutluluk, huzur ve giiven gibi pozitif tepkilerle duygusallik arasinda bag olusturdugunu
sOyleyebiliriz. Bununla beraber anket katilimcilarinin, %15°lik orani nostaljik bir durum
ile karsilastiklarinda kendilerini eksik hissetmektedir. Gegmise veya evine, vatanina
donmek miimkiin olmadig1 i¢in kendilerini eksik hissediyor olabilirler. Ger¢ek anlamda
gecmise donmenin miimkiin olmadiginmi1 hisseden katilimcilar, nostaljik bir durum ile

karsilastiklarinda kendilerini eksik ve mutsuz hissetmektedir.
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Tablo 13. Arastirmaya katilanlarin nostaljik tiriin ve nesneler satin alirken dikkat
ettikleri hususlar

Oran Gegerli
Dikkat Edilen Hususlar Frekans |% %
Ekonomik olmasima 17 17,0 17,0
Popiiler (moda) olmasina 23 23,0 23,0
Kimsede bulunmamasina 7 7,0 7,0
Beni yansitmasina 14 14,0 14,0
ilgi ¢ekici olmasina 28 28,0 28,0
Pahali olusuna 11 11,0 11,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilarin, nostaljik iiriin ve nesneler satin alirken genellikle nelere dikkat
ettikleri Tablo 13°te gosterilmistir. Ankete katilanlar, nostaljik iiriin ve nesneler alirken
%28’1 1lgi cekici olmasina, %23’li popiiler (moda) olmasma, %17’si ekonomik
olmasina, %14’i beni yansitmasina, %]11°i pahali olusuna ve %7’si ise kimsede
bulunmamasina dikkat etmektedir. Ankete katilanlarin %28’lik orani nostaljik iiriin ve
nesne alirken ilgi ¢ekici olmasia dikkat etmektedir. Giiniimiizde seri iiretimden dolay1
her iirlin ve nesne tek tip olarak iretilmektedir. Tiiketiciler bu tektiplesmeden
sikildiklan, kisisellik aradiklar1 ve ge¢cmis zamani hatirlattigl i¢in nostaljik {iriin ve
nesneleri ilgi ¢ekici bulmaktadirlar. Katilimcilarin %23’liik orani nostaljik {iriin ve
nesneleri satin alirken, popiiler (moda) olmasma dikkat etmektedir. Tablo 9’dan
hatirlanacag iizere, ankete katilanlar i¢in mobilya, giyim-kusam ve otomobil nostaljik
deger tastyan ve kullandiklari {iriin kategorilerinin basindan gelmektedir. Ik {i¢ sirada
yer alan mobilya, giyim-kusam ve otomobil kategorileri son yillarda moda ve tiiketim
endiistrisinde popiiler olan kategorilerdir. Ankete katilanlarin %17’lik oraninin nostaljik
iiriin ve nesneler alirken ekonomik olmasina dikkat etmesi; tiiketicilerin gelir diizeyiyle
ilgilidir. Katilimcilarin %14’lilk orani nostaljik iriin ve nesneler alirken, kendisini
yansitmasina dikkat etmektedir. Burada kisiyi yansitmasi; tiiketim toplumu igerisinde
kendisine, kimligine yabancilagan tiiketicilerin, gecmisle olan baglarina sahip ¢ikarak
kaybettikleri benliklerini bulma c¢abas1 olarak yorumlanabilir. Ankete katilanlarin
%11°1ik oranm1 nostaljik iirlin ve nesnelerin pahali olusuna dikkat etmektedir. Pahali
olusu etmeni; tiiketicilerin nostaljik {irlin ve nesneler satin alirken ¢ok para harcamalari,

toplumsal statii gostergesi olarak yorumlanmaktadir. Ankete katilanlarin %7°lik oram
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nostaljik iiriin ve nesnelerin kimsede bulunmamasina dikkat etmektedir. Kimsede
bulunmasini istememe nedeni, diger kisilerden farkli olma ve kendini 6zel hissetme

isteginden kaynaklanmaktadir.

Tablo 14. Arastirmaya katilanlar i¢in nostaljik {irtin ve hizmetlerin cazip gelme
nedenleri

Oran Gegerli
Cazip Gelme Nedenleri Frekans % %
Gecmisi yansittigi i¢in 34 34,0 34,0
Moda oldugu i¢in 29 29,0 29,0
Farkli oldugu igin 26 26,0 26,0
]jllzl?lrgj?;li(n degeri  yiiksek 11 11.0 11.0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlar i¢in nostaljik {irtin ve hizmetlerin cazip gelme nedenleri Tablo
14’te gosterilmistir. Ankete katilanlarin, %34’line ge¢misi yansittigl, %29’una moda
oldugu, %26’sina farkli oldugu ve %11’ine ise ekonomik degeri yliksek oldugu icin
nostaljik tiriin ve hizmetler cazip gelmektedir. Ankete katilanlarin %34’liikk orani
nostaljik iirlin ve hizmetleri ge¢misi yansittigi i¢in cazip bulmaktadir. Bu durum,
nostaljik iiriin ve hizmetler i¢in ilk akla gelen durumdur. Katilimeilarin, %29’luk orani
nostaljik iiriin ve hizmetleri, moda oldugu icin cazip bulmaktadir. Giiniimiizde tiikketim
endiistrisinin  dayattig1r algidan dolay1 tiiketiciler, moda olan her seyi cazip
bulmaktadirlar. Ankete katilanlarin %26’lik orani nostaljik iirtin ve hizmetleri farkl
oldugu i¢in cazip bulmaktadir. Nostaljik iirlin ve hizmetler diger tiiketim {irlinleri gibi
olmadigindan; ge¢misi yansittig1 i¢in insanlar tarafindan dogal, samimi bulundugundan
cazip gelmektedir. Katilimeilarin %11°lik orani nostaljik iiriin ve nesneleri ekonomik

degeri yiiksek oldugu i¢in cazip bulmaktadir.



Tablo 15. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljiye ve geg¢miste yasananlara Onem

verilmelidir” secenegine katilim dereceleri
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Oran Gegerli
Katilim Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,0 1,0
Katilmiyorum 8 8,0 8,0
Fikrim yok 13 13,0 13,0
Katiliyorum 56 56,0 56,0
Kesinlikle katiliyorum 22 22,0 22,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljiye ve

gegmiste yasananlara onem verilmelidir”

ifadesine katilim dereceleri Tablo 15’te gdsterilmistir. Tablodan da anlasilacag {izere,
ankete katilanlarin %56’s1 katiliyorum, %22’si kesinlikle katiliyorum, %13’ fikrim
yok, %8’1 katilmiyorum ve %1°’1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap
vermiglerdir. Ankete katilanlarin ¢ogunlugu ge¢miste yasananlara ve nostaljiye 6nem
verilmesi gerektigini diisiinmektedir. Bu durum, tiiketim toplumu baglaminda kendisine
ve ¢evresine yabancilagan insanlarin gegmiste yasananlara ve nostaljiye 6nem vererek
gecmisle olan baglarina sahip ¢ikmak istedikleri seklinde yorumlanabilir.
Katilimcilarin, gegmisle olan baglarina sahip ¢ikma istekleri, gegmisteki yasantilarina,
kiiltiirlerine ve geleneklerine geri dénme arzularmin belirtisi niteligindedir. Insanlar,
yasam dongiislinde yas alarak ilerledikleri i¢in gecmis yasantilar1 ve nostaljiyi degerli
bulmaktadir. Bunun nedeni bir daha ge¢mis yasantilarina donmenin miimkiin

olmamasidir.

Tablo 16. Arastirmaya katilanlarin “Gegmiste yasananlari genellikle olumlu hatirlarim”
secenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katihm Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 3 3,0 3,0
Katilmiyorum 21 21,0 21,0
Fikrim yok 27 27,0 27,0
Katiliyorum 38 38,0 38,0
Kesinlikle katiliyorum 11 11,0 11,0
Total 100 100,0 100,0
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Ankete katilanlarin “Geg¢miste yasananlart genellikle olumlu hatirlarim” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 16’da gosterilmistir. Ankete katilanlarin, %38’i katiliyorum,
%27’s1 fikrim yok, %21’1 katilmiyorum, %11°1 kesinlikle katiliyorum ve %31 ise
kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir. Ankete katilanlarin %38’lik orani ve
%11’lik oran1 ge¢cmiste yasananlar1 genellikle olumlu hatirlarken; %21°lik oranmi ve
%3’liikk oram1 ge¢misi olumlu hatirlamamaktadir. Katilimcilarin %27°lik oraninin ise
gecmiste yasananlart olumlu hatirlama konusunda fikri bulunmamaktadir. Ankete
katilan katilimcilarin tamami gegmisi olumlu olarak hatirlamamaktadir. Insanlar icin

geemisi 0zel kilan; gegmiste yasamig olduklar1 aci-tatli hatiralardir.

Tablo 17. Arastirmaya katilanlarin “Gegmiste, simdi oldugumdan daha mutluydum”
secenegine katilim dereceleri

Katihim Dereceleri Oran Gegerli
Frekans | % %
Kesinlikle katilmiyorum 8 8,0 8,0
Katilmiyorum 26 26,0 26,0
Fikrim yok 19 19,0 19,0
Katiliyorum 28 28,0 28,0
Kesinlikle katiliyorum 19 19,0 19,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Geg¢miste, simdi oldugumdan daha mutluydum” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 17°de gosterilmistir. Ankete katilanlarin, %28’1 katiliyorum,
%26’s1 katilmiyorum, %19’u fikrim yok, %19’u kesinlikle katiliyorum, %8’1 ise
kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir. Katilimeilarin %28’lik  oram
katiliyorum ve %19’luk orani kesinlikle katiliyorum seklinde yanit verirken; gecmisin
simdiden daha iyi oldugu imasinda bulunmustur. Insanlar, ge¢miste daha mutlu
olduklarini diislinerek, simdiki zamanin yetersizligine vurgu yapmaktadirlar. Aslinda
insanlarin gegmise donme istekleri, gegmiste daha mutlu olduklar diistinceleri simdinin
bir elestirisidir. Simdi kavrami, insanlara, gegmise déonmenin miimkiin olmadigini ve
gelecegin belirsizligini ifade etmektedir. Bu kaygilardan dolayr ankete katilanlarin bir
kismi gecmiste, simdi oldugundan daha mutlu oldugunu diistinmektedir. Ankete
katilanlardan katilmiyorum (%26’lik oran) ve kesinlikle katilmiyorum (%8’lik orani)

seklinde cevap verenler; gecmiste, simdi oldugundan daha mutlu olduklarini
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diistinmemektedirler. Bu katilimcilar, simdiki hayatlarinda ge¢mise gore daha mutlu
olduklarm diisiinmektedirler. Iki zit fikrin neredeyse birbirine denk olmasimin nedenini,
yasanan donemin kendine 6zgii 6zellikleriyle (zorluklar ve sikintilar ya da mutlu ve

giizel glinler, vb.) aciklamak olasidir.

Tablo 18. Arastirmaya katilanlar ‘“Nostaljik {iriin ve nesneler bana gegmiste mutlu
oldugum giinleri hatirlatirlar” segenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 16 16,0 16,0
Fikrim yok 20 20,0 20,0
Katiliyorum 41 41,0 41,0
Kesinlikle katiliyorum 21 21,0 21,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik tirlin ve nesneler bana gecmiste mutlu oldugum
giinleri hatirlatir” ifadesine katilim dereceleri Tablo 18’de gosterilmistir. Ankete
katilanlarin %41°1 katiliyorum, %211 kesinlikle katiliyorum, %20’si fikrim yok, %16’si
katilmiyorum, %?2’si kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir. Ankete
katilanlarin ¢ogunlugu bu ifadeye katilmaktadir. Katilimcilar i¢in nostaljik iirlin ve
nesneler, gegmiste mutlu ve huzurlu olduklar: giinlerin sembolii niteligindedir. Nostaljik
iirlin ve nesneler, insanlar1 gegmisteki mutlu giinler ile 6zdeslestirmektedir. Nostaljik
tirlin ve nesneler, insanlarin algilarinda gegmisi yeniden canlandirmaktadir. Nostaljinin
endiistrilesmesi sonucu nostaljik {irlin ve nesneler, yeni anlamlar yiiklenip, insanlar i¢in
sembolik anlamlar tasimaya baslamistir. Nostaljik iirin ve nesneler, gecmisteki mutlu

giinlerin sembolii niteligindedir.
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Tablo 19. Arastirmaya katilanlarin “Imkanim oldukea eski/nostaljik iiriin ve nesneler
satin alirim” segenegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 7 7,0 7,0
Katilmiyorum 21 21,0 21,0
Fikrim yok 11 11,0 11,0
Katiliyorum 43 430 43,0
Kesinlikle katiliyorum 18 18,0 18,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Imkanim oldukca eski/nostaljik iiriin ve nesneler satin
alinm” ifadesine katilim dereceleri Tablo 19’da gosterilmistir. Ankete katilanlarin
%43’ katiliyorum, %21°1 katilmiyorum, %18’1 kesinlikle katiliyorum, %11°1 fikrim
yok ve %7’si ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilanlarin
cogunlugu bu ifadeye katilmaktadir. Katilimcilarin, imkanlar1 oldukga nostaljik tirtin ve

nesneler satin almay1 planladiklar1 gézlemlenmektedir.

Tablo 20. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik {irlin ve nesnelerin beni ve ruhumu
yansittigini diisiiniiyorum” se¢enegine katilim dereceleri

Oran Gecerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 6 6,0 6,0
Katilmiyorum 11 11,0 11,0
Fikrim yok 23 23,0 23,0
Katiliyorum 36 36,0 36,0
Kesinlikle katiliyorum 24 24,0 24,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik iiriin ve nesnelerin ‘beni’ ve ruhumu yansittigin
diistinliyorum” ifadesine katilim dereceleri Tablo 20°de gdsterilmistir. Katilimeilarin
%36’1 katilyorum, %24’ kesinlikle katiliyorum, %23’ fikrim yok, %I11’1
katilmiyorum ve %6’1 kesinlikle katiliyorum seklinde yanit vermistir. Ankete
katilanlarin kiiciik bir oraninin, bu ifadeye katilmadigr gozlenmektedir. Nostaljik iiriin
ve nesnelerin ruhun uyanmasinda ve kaybedilmis benligin yeniden hatirlamasinda

insanlara yardimci oldugu goriilmektedir. Gilinlimiizde birbirinin yerine gegen iiriinler,
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toplumsal iliskilerden uzak yasam bicimi ve her tiirli degeri pazarlanabilir metaya
dontistiiren tliketim kiiltiirli, insanlar1 gergek benliklerinden uzaklastirmaktadir. Bu
durum, insanlarin aidiyet ve benlik duygularinda erozyona neden olmaktadir. Insanlar,
benliklerini bulmak ve kayip hissini azaltmak icin nostaljik iiriin ve nesnelere
yonelmektedir. Nostaljik iirlin ve nesneler, simdinin yarattigt kayip duygusu i¢inde

insanlara kendini ve ruhunu bulma imkani1 sunmaktadir.

Tablo 21. Arastirmaya katilanlar “Nostaljik iiriin ve nesnelere kars1 giiglii kisisel bir bag
hissederim” se¢enegine katilim dereceleri

Oran Gecerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 4 4.0 4.0
Katilmiyorum 22 22,0 22,0
Fikrim yok 19 19,0 19,0
Katiliyorum 35 35,0 35,0
Kesinlikle katiliyorum 20 20,0 20,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “ Nostaljik {irlin ve nesnelere karsi giiclii kigisel bir bag
hissederim” ifadesine katilim dereceleri Tablo 21°de gdsterilmistir. Ankete katilanlarin
%35°1 katiliyorum, %22’si katilmiyorum, %20’si kesinlikle katiliyorum, %19°u fikrim
yok, %4’u kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir. Katilimcilarin %55°lik
orani bu ifadeye katilmaktadir. Ankete katilanlarin biiyiik bir kisminda nostaljik iirtin ve
nesneler arasinda giiclii bir bag bulunmaktadir. Insanlar, daha énce kullandiklar1 ve
memnun kaldiklar1 {irin ve nesnelere karsi giiglii bir bag hissetmektedir. Bununla
birlikte, insanlarin nostaljik iiriin ve nesnelere kars1 gii¢lii bir kisisel bag hissetmelerinin
baska nedenleri de bulunmaktadir. Oncelikle nostaljik iiriin ve nesneler insanlara
gecmisteki yasam bicimi, toplumsal kosullar1 ve gelenegin stirekliligini hatirlattig i¢in
aralarinda giiclii bir bag olugmaktadir. Nostaljik iirlin ve hizmetler, insanlar1 ge¢mis ile
ozdeslestirmektedir. Ikinci olarak, nostaljik {iriin ve nesneler insanlarin hatiralarina
dokunmaktadir. Nostaljik iiriin ve neneler, insanlarin hatiralarina dokundugu igindir ki
insanlar kendilerini ¢ok 06zel hissetmektedir. Aslinda insanlar nostaljik iiriin ve
nesnelere kars1 degil gecmise karsi giiclii bir bag hissetmektedirler. Gegmisi tekrar

hatirlama imkani saglayan nostaljik iirlin ve nesneler {izerinden bu arzularim
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gerceklestirmektedirler. Ankete katilanlarin %26’lik oran1 bu ifadeye katilmamaktadir.

Bu orana dahil olan katilimcilar, nostaljik {irliin ve nesnelere karsi giiclii bir bag

hissetmemektedir.

Tablo 22. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik {iriin, nesneler ve

cekici geliyor” secenegine katilim dereceleri

aliskanliklar bana

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 5 5,0 50
Katilmiyorum 14 14,0 14,0
Fikrim yok 16 16,0 16,0
Katiliyorum 44 44,0 44.0
Kesinlikle katiliyorum 21 21,0 21,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik iirlin, nesneler ve aliskanliklar bana ¢ekici geliyor”

ifadesine katilim dereceleri Tablo 22’de gosterilmistir. Katilimeilarin % 44’1

katilryorum, %21°1 kesinlikle katiliyorum, %16’s1 fikrim yok, %14’ katilmiyorum ve

%5’1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilanlarin

cogunlugu bu ifadeye katilmaktadir. Nostaljik {iriin, nesne ve aliskanliklar, ge¢misteki

hatiralar1 yeniden canlandirdig1 icin katilimeilar tarafindan c¢ekici bulunmaktadir.

Bununla birlikte nostaljik {iriin ve aligkanliklar, katilimcilara kokliiliik, stireklilik ve

aidiyet vaat ettigi i¢cin de ¢ekici gelmektedir. Nostaljik {iriin ve nesneler diger tiiketim

triin ve nesnelerden farkli olarak, insanlara ge¢misi hatirlattigi igin kendileriyle

nesneler arasinda duygusal bir bag olusturmaktadir. Bu durum, insanlar tarafindan ilgi

cekici olarak kabul edilmektedir.
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Tablo 23. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik iiriin ve nesneleri giivenilir buluyorum”
secenegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 10 10,0 10,0
Fikrim yok 21 21,0 21,0
Katiliyorum 52 52,0 52,0
Kesinlikle katiliyorum 15 15,0 15,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik {iriin ve nesneleri giivenilir bulurum” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 23’te gosterilmistir. Ankete katilanlarin %52’si katiliyorum,
%21°1 fikrim yok, %15°1 kesinlikle katiliyorum, %10’u katilmiyorum ve %2’si ise
kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir. Katilimcilarin %52’lik orant bu
ifadeye katilirken, %15°lik orani ise kesinlikle katilmaktadir. Ankete katilanlarin
%10’luk orani bu ifadeye katilmazken, %2’lik oranmi kesinlikle katilmamaktadir. Bu
veriler dogrultusunda ankete katilanlarin kiiciik bir oraninin bu ifadeye katilmadigi
gbzlenmektedir. Nostaljik {irtin ve nesneler koklii bir ge¢misleri oldugu i¢in insanlar
tarafindan giivenilir bulunmaktadir. Nostaljik {iriin ve nesneler, insanlara siireklilik ve
giiven vaat etmektedir. Ge¢gmisin sicaklifina ve dogalli§ina vurgu yapan nostaljik iiriin
ve nesneler, insanlar tarafindan cazip bulunmaktadir. Insanlar koklii bir gegmise sahip
olan ve siirekliligi bulunan nostaljik {irlin ve nesneleri giivenilir olarak
nitelendirmektedir. Siirekli degisen bir “simdi” ve her zaman “burada” yasamaya yazgili
olan postmodern bireyler, kendisine ve c¢evresine yabancilagsmistir. Hizli degisen
simdiki zamanda insanlar, hi¢bir seye baglanmadan yasamini devam ettirmektedir.
Buna karsilik, nostaljik {iriin ve nesneler, insanlarin ge¢misle olan baglarini bugiine
tasimaktadir. Nostaljik iirlin ve nesneler, gelenegin siirekliligini sagladig1 icin insanlar
tarafindan giivenilir bulunmaktadir. Dahasi, nostaljik {irin ve nesneler, simdi sahip
olunmadig1 seylerin ge¢miste sahip olundugu imasinda bulundugu i¢in de giivenilir

bulunmaktadir.
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Tablo 24. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik iiriin ve nesneler memnuniyet saglar”
secenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 18 18,0 18,0
Fikrim yok 14 14,0 14,0
Katiliyorum 49 49,0 49,0
Kesinlikle katiliyorum 17 17,0 17,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik {iriin ve nesneler memnuniyet saglar” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 24°te gosterilmistir. Ankete katilarin %49°u katiliyorum, %181
katilmiyorum, %17’si kesinlikle katiliyorum, %14°1 fikrim yok ve %2’si ise kesinlikle
katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Katilimeilarin  ¢ogunlugu bu ifadeye
katilmaktadir. Daha 6nceden kullanilip memnun kalinan iiriin ve nesnelerin, glinlimiizde
tekrar insanlarin karsisina ¢iktiginda ayn1t memnuniyeti saglayacagi diigiincesi hakimdir.
Nostaljik tiriin ve nesneler koklii bir gegmisleri oldugu igin giivenilir bulunmaktadir. Bu
giiven duygusundan dolayi, nostaljik iiriin ve nesnelerin memnuniyet saglayacagi
diisiincesinin bulundugu goézlenmektedir. Hizli degisen ve yiiksek tempolu simdiki
zaman, giiven duygusunu azaltmaktadir. Giindelik hayatin hiz1 ve giiven duygusunun
torpiilemesi, ge¢cmisin Ozlenmesine neden olmaktadir. Nostaljik iirlin ve nesneler,
gecmisin referanst oldugu icin giiven ve memnuniyet vaat etmektedir. Siireklilik ve

aynilik i¢eren nesneler memnuniyet saglamaktadir.

Tablo 25. Arastirmaya katilanlarin “Ambalaj ve logolarda nostalji kullanimi beni
olumlu etkiler” segenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katihm Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 5 5,0 50
Katilmiyorum 17 17,0 17,0
Fikrim yok 14 14,0 14,0
Katiliyorum 41 41,0 41.0
Kesinlikle katiliyorum 23 23,0 23,0
Total 100 100,0 100,0
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Ankete katilanlarin “Ambalaj ve logolarda nostalji kullanimi beni etkiler”
ifadesine katilim dereceleri Tablo 25’te gosterilmistir. Ankete katilanlarin, %41’
katiliyorum, %231 kesinlikle katiliyorum, %17°si katilmiyorum, %14’i fikrim yok ve
%5’1 kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Katilimcilarin ¢ogunlugu bu
ifadeye katilmaktadir. Ambalaj ve logolarda kullanilan nostaljik unsurlar, tiiketicilerde
“gliclii miras” algisi olusturmaktadir. Bundan dolayr markalar, 6zellikle kendi ambalaj
ve logolarinda nostaljik unsurlar kullanmaktadir. Ambalaj ve logolarda kullanilan

nostaljik unsurlar, tiiketicide giiven ve stireklilik duygusu uyandirmaktadirlar.

Tablo 26. Arastirmaya katilanlarin “Reklamlardaki nostaljik ¢agristm kullanimi beni
olumlu etkiler” secenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 4 4.0 4.0
Katilmiyorum 13 13,0 13,0
Fikrim yok 13 13,0 13,0
Katiliyorum 39 39,0 39,0
Kesinlikle katiliyorum 31 31,0 31,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Reklamlardaki nostaljik c¢agrisim kullanimi beni olumlu
etkiler” ifadesine katilim dereceleri Tablo 26’da gosterilmistir. Ankete katilanlarin,
%39’u katiliyorum, %31°1 kesinlikle katiliyorum, %13’ii katilmiyorum, %13°1 fikrim
yok ve %4°1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilanlarin
cogunlugu bu ifadeye katilmaktadir. Reklamlarda kullanilan siyah-beyaz goriintiiler,
belli donemi hatirlatict miizikler ve goriintiiler, tiiketicilerin 6zlem duydugu ge¢cmisi
hatirlattigr icin olumlu etkileme anlaminda biiylik 6nem tasimaktadir. Reklamlarda
kullanilan nostaljik unsurlar genellikle, belirli bir cografyaya ait olmayr ve kimlik
sunumunu 6n planda tutmaktadir. Nostalji kavramindaki yuva 6zlemi reklamda koklere,
kimlige ve aidiyete isaret etmektedir. Reklamlarda nostaljik unsurlar sadece ge¢misi

hatirlatmak i¢in kullanilmaktadir.
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Tablo 27. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik nesne ve aliskanliklar bana kendimi 6zel
hissettirir” segenegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 9 9,0 9,0
Fikrim yok 15 15,0 15,0
Katiliyorum 51 51,0 51,0
Kesinlikle katiliyorum 23 23,0 23,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik nesne ve aligkanliklar bana kendimi 6zel hissettirir”
ifadesine katilim dereceleri Tablo 27’de gosterilmistir. Ankete katilanlarin %511
katiliyorum, %231 kesinlikle katiliyorum, %15°1 fikrim yok, %9’u katilmiyorum ve
%?2’1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Katilimeilarin yarisindan
fazlast bu ifadeye katilmaktadir. Giiniimiizde tiiketiciler, kendilerini tiiketim
enddistrisinin bir pargasi olarak gormektedir. Bundan dolayi, insanlar kendilerini 6zel ve
degerli hissetmemektedir. Nostaljik trlin ve aligkanliklar, insanlarin hatiralarina
dokundugu icin yogun dznellik algis1 tasimaktadir. Insanlar, nostaljik iiriin ve nesneler

sayesinde kendilerini 6zel ve degerli hissetmektedir.

Tablo 28. Arastirmaya katilanlarin “Geg¢misteki bir miizigi yeniden dinlemek beni
mutlu eder” secenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katihm Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 3 3,0 3,0
Katilmiyorum 14 14,0 14,0
Fikrim yok 11 11,0 11,0
Katiliyorum 40 40,0 40,0
Kesinlikle katiliyorum 32 32,0 32,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Geg¢misteki bir miizigi yeniden dinlemek beni mutlu eder”
ifadesine katilim dereceleri Tablo 28’de gdsterilmistir. Ankete katilanlarin % 40’1
katiliyorum, %32’si kesinlikle katiliyorum, %14’ katilmiyorum, %11°1 fikrim yok ve

%3’i ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Anket katilimcilarinin
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cogunlugu bu ifadeye katilmaktadir. Arastirmaya katilanlarin biiyiik bir kisminin
gecmiste dinledigi bir miizigi giiniimiizde yeniden dinleyince mutlu oldugu
anlasilmaktadir. Son yillarda dikkat ¢eken “nostalji alblimlerinin™ popiiler olmasi1 bu
durumu desteklemektedir. Bunda kuskusuz kiiresel tiikketim ¢agi insanin kendine bir yer-

yurt arayisinin da etkisi bulunmaktadir.

Tablo 29. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljinin ge¢misteki mutlu giinleri bugiine
tasidigini diisliniiyorum” secgenegine katilim dereceleri

Oran Gecerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 17 17,0 17,0
Fikrim yok 12 12,0 12,0
Katiliyorum 34 34,0 34,0
Kesinlikle katiliyorum 35 35,0 35,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljinin ge¢misteki mutlu gilinleri bugiine tasidigini
diisiiniiyorum” ifadesine katilim dereceleri Tablo 29’da gdsterilmistir. Ankete
katilanlarin %35°1 kesinlikle katiliyorum, %34’ katiliyorum, %17’°si katilmiyorum,
%12’s1 fikrim yok ve %2’si ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir.
Katilimcilarin biiyiik bir oran1 bu ifadeye katilmaktadir. Arastirmaya katilanlar igin
nostalji, gegmisteki mutlu giinleri bugiine tagimaktadir. Giinlimiizde nostaljik iirlin ve
nesneler, biiylik bir ilgi gérmektedir. Bu ilginin nedeni, nostaljik iirlin ve nesnelerin;
gecmisteki mutlu  gilinlerin  sembolii niteliginde olmasidir. Gegmis, bugiiniin

olumsuzluklarini onarici, telafi edici bir isleve sahiptir.
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Tablo 30. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik {iriin ve nesneler beni gegmise gotiiriir”
secenegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0,0 0,0
Katilmiyorum 15 15,0 15,0
Fikrim yok 10 10,0 10,0
Katiliyorum 53 53,0 53,0
Kesinlikle katiliyorum 22 22,0 22,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik iiriin ve nesneler beni gegmise gotiiriir” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 30°da gdsterilmistir. Ankete katilanlarin %53°1 katiliyorum,
%22’si kesinlikle katiltyorum, %15°1 katilmiyorum ve %10’u ise fikrim yok seklinde
yanit vermistir. Tabloda dikkat c¢eken noktalar arasinda kesinlikle katilmiyorum
seklindeki yanitin hicbir katilimc tarafindan isaretlenmemis olmasidir. Ankete katilan
katilimcilarin biiyiik bir orani i¢in nostaljik iirlin ve nesneler, ge¢misi ifade etmektedir.

Insanlar nostaljik iiriin ve nesneler ile karsilastiklarinda gegmisi hatirlamaktadirlar.

Tablo 31. Arastirmaya katilanlarin “Nostalji her seyden 6nce manevi doyum verir”
secenegine katilim dereceleri

Oran Gecerli
Katihm Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 9 9,0 9,0
Fikrim yok 11 11,0 11,0
Katiliyorum 54 54,0 54.0
Kesinlikle katiliyorum 24 24,0 24,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostalji her seyden 6nce manevi doyum verir” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 31°de gosterilmistir. Ankete katilanlarin %54t katiliyorum,
%?24°1 kesinlikle katiliyorum, %11°1 fikrim yok, %9’u katilmiyorum ve %2’si ise
kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilan katilimeilarin biiytik bir
orani bu ifadeye katilmaktadir. Katilimcilar, nostaljik iiriin ve nesneleri kullanirken;

manevi doyumu maddi faydanin 6niinde tutmaktadirlar. Ankete katilanlar i¢in nostaljik
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iiriin ve nesnelerden elde edilen manevi doyum daha 6nemlidir. Arastirmaya katilanlarin
manevi bir aglik hissettiklerini ve bu agligr nostalji ile doyuma ulastirdiklarini
sOyleyebiliriz. S6z konusu manevi a¢ligi, nesnelerle kurulan daha kisisel ve duygusal

bir iliski olarak da anlamak miimkiindiir.

Tablo 32. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik olan her sey farkli oldugu igin ilgimi
cekmektedir” segenegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 3 3,0 3,0
Katilmiyorum 16 16,0 16,0
Fikrim yok 13 13,0 13,0
Katiliyorum 43 43,0 430
Kesinlikle katiliyorum 25 25,0 25,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik olan her sey farkli oldugu i¢in ilgimi ¢ekmektedir”
ifadesine katilim dereceleri Tablo 32’de gosterilmistir. Ankete katilanlarin %43’i
katilryorum, %25°1 kesinlikle katiliyorum, %16’s1 katilmiyorum, %13’# fikrim yok ve
%?3°1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Katilimeilarin biiylik bir
orani bu ifadeye katilmaktadir. Glinlimiizde her sey birbirinin aynist oldugu i¢in farkli
olan seyler insanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Nostalji de gecmisi yansittigi, kisisel olani
yankiladig1r ve giiniimiizdeki {iriin ve nesnelere benzemedigi i¢in insanlarin ilgisini
cekmektedir. Insanlar, artik siradan iiriin ve nesnelerden sikilip, gegmisi hatirlatan,
dolayisiyla kendi yasamsal deneyimleriyle bag kurmalarini kolaylastiran nostaljik {iriin

ve nesnelere 1lgi duymaktadirlar.
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Tablo 33. Arastirmaya katilanlarin “Ge¢misi hatirlatan dizi ve filmler ilgimi ¢eker”
segenegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 4 4,0 4.0
Katilmiyorum 15 15,0 15,0
Fikrim yok 3 3,0 3,0
Katiliyorum 47 47,0 47.0
Kesinlikle katiliyorum 31 31,0 31,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Gegmisi hatirlatan dizi ve filmler ilgimi ¢eker” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 33’de gdsterilmistir. Ankete katilanlarin %47’si katiliyorum,
%?31°1 kesinlikle katiliyorum, %15°1 katilmiyorum, %4’i kesinlikle katilmiyorum ve %
3’1 ise fikrim yok seklinde yanit vermistir. Ankete katilanlarin biiyiik bir kismi, gegmisi
anlatan dizi ve filmleri ilgi ¢ekici bulmaktadir. Son donemlerde popiiler olan ve izlenme
rekorlar1 kiran birgok ge¢misi anlatan dizi ve film bulunmaktadir. insanlarin yasadiklari

ve duyduklar1 gegmisi izlemekten keyif aldiklarini sdyleyebiliriz.

Tablo 34. Arastirmaya katilanlarin ‘“Nostaljik iriin ve aligkanliklarin bireysel ve
kolektif bellekte siireklilik yarattigina, bellegi giiglendirici bir islevi olduguna
inantyorum” segenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katihm Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,0 1,0
Katilmiyorum 10 10,0 10,0
Fikrim yok 20 20,0 20,0
Katiliyorum 61 61,0 61,0
Kesinlikle katiliyorum 8 8,0 8,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik {iriin ve aligkanliklarin bireysel ve kolektif bellekte
siireklilik yarattigina, bellegi giiclendirici bir islevi olduguna inaniyorum” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 34’te gosterilmistir. Ankete katilanlarin %61°1 katiliyorum,
%20’s1 fikrim yok, %10’nu katilmiyorum, %8’i kesinlikle katiliyorum, %]1’1 ise

kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Katilimcilarin biiylik bir orani,
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nostaljik iiriin ve aligkanliklarin bireysel ve kolektif bellekte siireklilik yarattigina,
bellegi giiclendirici bir islevi olduguna inanmaktadir. Nostaljik iiriin ve aligkanliklar
gecmisten mesajlar tagidigi icin hem bireysel hem de kolektif bellegi canli tutmaktadir.
Nostaljik iirtin ve nesnelerin tiiketim diislincesine hizmet etmenin yaninda, bireysel ve
kolektif bellegi giiclendirici islevi bulunmaktadir. Nostalji araciligiyla ge¢mis yeniden

hatirlanirken, kaybedilmis bireysel ve topluluk duygusu yeniden canlanmaktadir.

Tablo 35. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik tirtin, nesne ve pratiklerin kimlik
olusturucu bir etkisi oldugunu diistiniiyorum” se¢enegine katilim dereceleri

Oran Gecerli
Kalitim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,0 1,0
Katilmiyorum 11 11,0 11,0
Fikrim yok 25 25,0 25,0
Katiliyorum 50 50,0 50,0
Kesinlikle katiliyorum 13 13,0 13,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik {iriin, nesne ve pratiklerin kimlik olusturucu bir
etkisi oldugunu diisiiniiyorum” ifadesine katilim dereceleri Tablo 35’te goOsterilmistir.
Ankete katilanlarin  %50’si  katiliyorum, %25’1 fikrim yok, %13’ kesinlikle
katiliyorum, %11°1 katilmiyorum ve %1°1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit
vermistir. Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu bu ifadeye katilirken kii¢lik bir oran1 bu
ifadeye katilmamistir. Modern zamanlarin baslangicindan  itibaren  sistemin
yabancilastirici etkisi ile insanlar aidiyet ve kimlik duygusunu kaybetmislerdir. Modern
zamanin yarattig1 boslugu kamufle etmek ic¢in nostaljik {iriin ve nesneler, aidiyet, kimlik
ve kokliiliik saglamaktadir. Nostaljik {iriin, nesne ve pratiklerin kaybolan aidiyet ve
kimlik tizerinde giiclendirici etkisi oldugu goriilmektedir. Nostaljik {iriin ve nesneler,

gelenegin siirekliligi sagladigi icin kaybolan kimligin uyanmasina neden olmaktadir.
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Tablo 36. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik {irlin ve nesneler bir tiir kagig anlami
tasir” secenegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 4 4,0 4.0
Katilmiyorum 14 14,0 14,0
Fikrim yok 25 25,0 25,0
Katiliyorum 42 42,0 42.0
Kesinlikle katiliyorum 15 15,0 15,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilarin “Nostaljik iirlin ve nesneler bir tiir kagis anlami tasir” ifadesine
katilim dereceleri Tablo 36’da gdsterilmistir. Ankete katilanlarin %42’si katiliyorum,
%25°1 fikrim yok, %15°1 kesinlikle katiliyorum, %14’ katilmiyorum ve %4°1 ise
kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Arastirmaya katilanlar i¢in nostaljik
irin ve nesneler, modern zamanin kosturmali yasam sartlarindan kacis imkani
saglamaktadir. Gilinliik hayatin yiliksek tempolu Kosturmacasindan yorulan ve kagmak
isteyen insanlar, nostaljik iiriin ve nesnelere siginmaktadirlar. Nostaljik {iriin ve nesneler
bireylere soluklanma imkani sunmaktadir. Son zamanlarda moda olan nostaljik
aksesuarlar, retro mobilyalar, eski donem dizi ve miizikleri bu kagisin araci

konumundadir.

Tablo 37. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik iiriin ve nesnelerin konformizmin
tuzaklarindan kurtarici, dolayisiyla 6zgiin ve farkli bir kisilik bi¢cimine hayat veren bir
etkileri olduguna inantyorum” segenegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katihm Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 6 6,0 6,0
Katilmiyorum 14 14,0 14,0
Fikrim yok 19 19,0 19,0
Katiliyorum 39 39,0 39,0
Kesinlikle katiliyorum 22 22,0 22,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik iirlin ve nesnelerin konformizmin tuzaklarindan

kurtarici, dolayisiyla 6zgiin ve farkli bir kisilik bi¢cimine hayat veren bir etkileri
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olduguna inantyorum” ifadesine katilim dereceleri Tablo 37’de gdsterilmistir. Ankete
katilanlarin %39’u katiliyorum, %?22’si kesinlikle katiliyorum, %19’u fikrim yok,
%14’u katilmiyorum ve % 6’s1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir.
Modern zamandan kaynaklanan konformizmin tuzaklari, bireylere ayni tip kisilik ve
hayat tarzi sunmaktadir. Konformizm, bireylerin siirekli olarak kurulu toplumsal diizene
uymasini beklemektedir. Konformizmin tuzaklarindan sikilan bireyler ¢6ziimii, nostaljik
irlin ve aligkanliklarda bulmaktadir. Nostaljik iirlin ve aliskanliklar bireye 6zgiin kisilik
ve hayat tarzlari sunmaktadir. Nostaljik {irlin ve nesneler, bireyleri modern zamanin
standart yapisindan alip, gecmisin samimi ve huzurlu atmosferine gotiirmektedir.
Farklilik, bir dl¢tide sahicilik demektir ve bu degeri elde etmek icin sira dis1 bir egilim

ve aligkanligin varlig: sarttir.

Tablo 38. Arastirmaya katilanlarin “Eski ve nostaljik {iriin ve nesneleri talep etmenin
bir tiir tiiketim karsit1 davranis olduguna inaniyorum” se¢enegine katilim dereceleri

Oran Gegerli
Katilim Dereceleri Frekans |% %
Kesinlikle katilmiyorum 3 3,0 3,0
Katilmiyorum 24 24,0 24,0
Fikrim yok 19 19,0 19,0
Katiliyorum 37 37,0 37,0
Kesinlikle katiliyorum 17 17,0 17,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Eski ve nostaljik iirlin ve nesneleri talep etmenin bir tiir
tiiketim karsit1 davranis olduguna inantyorum” ifadesine katilim dereceleri Tablo 38’de
gosterilmistir. Ankete katilanlarin %37’s1 katiliyorum, %24’ katilmiyorum, %19’u
fikrim yok, %17’si kesinlikle katiltyorum ve % 3’1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde
yanit vermistir. Glinlimiizde her tiirlii nesneyi ve degeri pazarlanabilir bir metaya
doniistiiren tiiketim kiiltiirii; tirtinlerin satin alinmasi ve tiiketilmesi i¢in onlara sembolik
anlamlar yiiklemektedir. Tiiketiciler satin aldiklar {iriin ve nesneler ile toplum ic¢inde
kendileri i¢in itibarli bir konum saglayip yine tiikettikleri {riinlerle statiisiini,
konumunu devam ettirmektedir. Dolayisiyla siirekli bir satin alma eylemi igerisinde
bulunan tiiketici, kendisine ve topluma yabancilagtig1 i¢in ge¢cmisle olan baglarina sahip

cikmak istemektedir. Bununla birlikte, tiikketim iiriinlerinde siireklilik ve aynilik olgusu
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nadiren goriilmektedir. Siirekli ve hizli degisen tiikketim {iriinlerine karsilik, gecmisle
baglar1 koparmayan kokliiliik ve aidiyet hissettiren nostaljik iirlinler bulunmaktadir.
Katilimcilarin kokliiliik ve siirekliligi olan nostaljik iiriin ve nesneleri talep etmeyi bir
tiikketim karsit1 davranis olarak gordiiklerini sdyleyebiliriz. Bunun anlamli bir yorumu,
tilketim endiistrisinin kendi mubhalifini de iiretebiliyor oldugu varsayimidir ki, asil

miicadele etmenin zor oldugu alan da burasidir.

Tablo 39. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik {iriin, nesne ve davranislarin sadakat ve
baglilik duygusunu gii¢lendirici islevleri oldugunu diisiinliyorum” segenegine Katilim
derecesi

Oran Gegerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 17 17,0 17,0
Fikrim yok 20 20,0 20,0
Katiliyorum 40 40,0 40,0
Kesinlikle katiliyorum 21 21,0 21,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik iirlin, nesne ve davraniglarin sadakat ve baglilik
duygusunu giiclendirici islevleri oldugunu diisiinliyorum” ifadesine katilim dereceleri
Tablo 39°da gosterilmistir. Ankete katilanlarin %401 katiliyorum, %21°1 kesinlikle
katiliyorum, %20’si fikrim yok, %17’si katilmiyorum ve %?2’si kesinlikle katilmiyorum
seklinde yanit vermistir. Nostalji gegmisi temsil ettigi i¢in sadakat ve baglilik duygulari
ile yakindan iliskilidir. Nostaljik iiriin, nesne ve davranislar hem bireylerde hem de
toplumda sadakat ve baglilik duygusunu gii¢lendirmektedir. Giiniimiizde bireyler hem
iliskilerinde hem de hayatlarinda baglilik problemi yasamaktadirlar. Yasanan bu
probleme yonelik olarak nostaljik iirlin, nesne ve davranislarin sadakat ve baglilik

duygusunu giiclendirici bir etkisi oldugu diisiiniilmektedir.
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Tablo 40. Arastirmaya katilanlarin “Nostaljik iiriin, nesne ve pratiklerin insandaki
sahiplenme giidiisiinii torpiiledigini diisliniiyorum” se¢enegine katilim dereceleri

Oran Gecgerli
Katilim Dereceleri Frekans % %
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,0 2,0
Katilmiyorum 16 16,0 16,0
Fikrim yok 14 14,0 14,0
Katiliyorum 43 43,0 43,0
Kesinlikle katiliyorum 25 25,0 25,0
Total 100 100,0 100,0

Ankete katilanlarin “Nostaljik {iriin, nesne ve pratiklerin insandaki sahiplenme
giidiisiinii  torpliledigini  diislinliyorum” ifadesine katilim dereceleri Tablo 40’ta
gosterilmistir. Ankete katilanlarin %43’ katiliyorum, %25°1 kesinlikle katiliyorum,
%16’s1 katilmiyorum, %14°1 fikrim yok ve %?2’si kesinlikle katilmiyorum seklinde
yanit vermistir. Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu nostaljik iirlin, nesne ve pratiklerin
insandaki sahiplenme giidiisiinii torpiiledigi ifadesine katilmaktadir. Nostaljik iiriin,
nesne ve pratikler, 6zlem duyulan ge¢misin yeniden hatirlanmasina neden olmaktadir.
Nostalji, bir daha geri gelmeyecek giinler ile insanlar arasinda duygusal bir bag
olusturmaktadir. Her seyin hizli ve karmasik oldugu diinyada nostalji, sadelik ve giliven
vaat etmektedir. Nostalji, eski {iriin, nesne ve pratiklere yeni anlamlar kazandirmaktadir.
Nostalji, postmodernizmin getirdigi diinya anlayisina karsi bir tepki niteligindedir.
Nostaljik iiriin, nesne ve pratikler giiclii bir ge¢misleri oldugu i¢in insanlar tarafindan

tercih edilmektedir.
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2.2.1. Nostaljik Uriin ve Nesnelerin Tercih Edilme Nedenleri

Tablo 41. Arastirmaya katilanlarin cinsiyet dagilimina gore nostaljik {iriin ve nesneleri
tercih etme nedenleri

Cinsiyet
Dagilim
Nostaljik iiriin ve hizmetleri tercih etme nedenleri Kadm |Erkek |Total
Giivenilir olduklari i¢in 5 4 9
Aidiyet hissettirdikleri i¢in 10 3 13
Stireklilikleri oldugu igin 2 4 6
Koklii bir gegmisleri oldugu igin 7 9 16
Gegmisi hatirlattiklar i¢in 14 14 28
Ekonomik olduklari i¢in 1 1 2
Prestij gostergesi olduklart i¢in 6 9 15
Saglam ve dayanikli olduklar i¢in 5 6 11
Total 50 50 100

Ankete katilanlarin cinsiyet dagilimina gore nostaljik {iriin ve nesneleri tercih
etme nedenleri Tablo 41°de gdsterilmistir. Arastirmaya katilan 50 kadin katilimcidan;
14’1 gecmisi hatirlattigl, 10°u aidiyet hissettirdigi, 7’si kokli bir gegmisi oldugu, 6’s1
prestij gostergesi oldugu, 5’1 giivenilir oldugu, diger 5’1 saglam ve dayanikli oldugu,
2’si siireklilikleri oldugu ve 1’1 ise ekonomik degeri yliksek oldugu i¢in nostaljik iiriin
ve hizmetleri tercih etmektedir. Ankete katilan kadinlarin ¢gogunlugu, nostaljik {iriin ve
hizmetleri, ge¢misi hatirlattigi, aidiyet hissettirdigi ve koklii bir ge¢misi oldugu i¢in
tercih etmektedir. Nostaljik iiriin ve hizmetler, kadnlar i¢in ge¢misteki mutlu giinlerin
sembolii niteligindedir. Nostaljinin etimolojik kokeninde yer alan yuva ve vatan 6zlemi,
aidiyet duygusunu da igerisinde barindirmaktadir. Ankete katilan kadin katilimcilarin,
nostaljik iirlin ve hizmetleri, bir yuvaya, vatana veya bir yere ait oldugunu hissetmek
icin kullandigini sdylemek miimkiindiir. Bununla birlikte ankete katilan kadin
katilimcilar, nostaljik {irlin ve hizmetleri, prestij gostergesi olarak gdrmektedirler.
Bunun nedeni, nostaljik {iriin ve hizmetlerin yiiksek bir iicret karsiliginda satin
alinmalandir. Gelir diizeyi yliksek olan kisilerin kolaylikla satin alabildigi iirtinler,
toplumsal hayatta statii gostergesi olarak yorumlanmaktadir. Tablodan da anlagilacag:
lizere, arastirmaya katilan 50 erkek katilimciin 14’ gegmisi hatirlattiklari, 9’u kokli

bir gegmisi oldugu, diger 9’u da prestij gostergesi oldugu, 6’s1 saglam ve dayanikli
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oldugu, 4’u giivenilir oldugu, diger 4’1 de stireklilikleri oldugu, 3’1 aidiyet hissettirdigi
ve 1’1 ekonomik degeri yiiksek oldugu i¢in nostaljik {iirlin ve hizmetleri tercih
etmektedir. Ankete katilan erkek katilimcilar, nostaljik iirlin ve hizmetleri ge¢misi

hatirlattig1 ve koklii bir gegmisi oldugu i¢in tercih etmektedir.

Tablo 42. Arastirmaya katilanlarin yas dagilimina gore nostaljik iiriin ve hizmetlerin
cazip gelme nedenleri

Nostaljik Uriin ve Hizmetlerin Cazip Gelme Nedenleri Total
Gecmisi Ekonomik degeri
yansittig1 | Moda oldugu Farkh yiiksek oldugu
Yas Dagilim igin icin oldugu icin icin
40-44 yas 12 12 8 2 34
45-49 yas 8 9 9 4 30
50-54 yas 4 4 3 2 13
55-59 yas 7 4 4 3 18
60 ve tizeri 3 0 5 0 5
yas
Total 34 29 26 11 100

Ankete katilanlarin yas dagilimina gore nostaljik iiriin ve nesnelerin cazip gelme
nedenleri Tablo 42’de gosterilmistir. Tablodan da anlasilacag: lizere, ankete katilan 40-
44 yas araligindaki 34 katilimcidan 12°si gegmisi yansittigi diger 12’°si moda oldugu, 8’1
farkli oldugu, 2’si ekonomik degeri yiiksek oldugu i¢in nostaljik {irlin ve hizmetleri
cazip bulmaktadir. 45-49 yas araligindaki 30 katilimcidan 9’u moda oldugu, diger 9’u
farkli oldugu, 8’1 ge¢misi yansittigl, 4’ ise ekonomik degeri yiiksek oldugu i¢in
nostaljik iirlin ve nesneleri cazip bulmaktadir. 50-54 yas araligindaki 13 katilimcidan
4’ gecmisi yansittigl, diger 4’ii moda oldugu, 3’i farkli oldugu ve 2’si ekonomik
degeri yiiksek oldugu icin nostaljik iirin ve nesneleri cazip bulmaktadir. 55-59 yas
araligindaki 18 katilimcidan 7°si gegmisi yansittigl, 4’0 moda oldugu ve diger 4’u farkli
oldugu ve 3’ii ekonomik degeri yiiksek oldugu icin nostaljik iirlin ve nesneleri cazip
bulmaktadir. 60 yas ve lizerindeki 5 katilimcidan 3’ gegmisi yansittigi ve 2’si farkl
oldugu i¢in nostaljik iiriin ve nesneleri cazip bulmaktadir. Farkli yas kategorilerinin
verdikleri cevaplar goz Oniine alindiginda, nostaljik iirtinler ve hizmetlerin oncelikle
gecmisi yansittigl icin tercih edildigi sonucu ¢ikmaktadir. Katilimcilarin, nostaljik iiriin

ve hizmetleri tercih etme nedenlerinin basinda, ge¢misi yansitmalar1 gelmektedir.
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Katilimcilarin  yaglart fark etmeksizin, her katilimci ge¢mise 6zlem duymaktadir.
Nostaljik iiriin ve hizmetler, 6zlem duyduklart gegmisi hatirlattigi igin tiiketicilere cazip
gelmektedir. Yas ilerledikce nostaljik iiriin ve hizmetleri moda oldugu igin tercih etme
orant azalmaktadir. Bu durum, yasa bagli doygunluk ve kanaatkarlik sonucu moday1

takip etme isteginin azaldig1 seklinde yorumlanabilir.
2.2.2. Nostaljik Uriin ve Nesnelerden Elde Edilen Doyumlar

Tablo 43. Nostaljik iiriin ve nesnelerde elde edilen ‘benlik’ kavrami

Nostaljik iiriin ve nesnelerin ‘beni’ ve ruhumu | Cinsiyet Dagilum

yansittigim diisiinityorum. Kadin Erkek [Total
Kesinlikle katilmiyorum |2 4 6
Katilmiyorum 1 10 11
Fikrim yok 12 11 23
Katiliyorum 20 16 36
Kesinlikle katiliyorum |15 9 24

Total 50 50 100

Ankete katilanlarin cinsiyet dagilimina gore “Nostaljik {iriin ve nesnelerin ‘beni’
ve ruhumu yansittigini diisiiniiyorum” ifadesine katilim dereceleri Tablo 43’te
gosterilmistir. Tablodan da anlasilacag: {izere ankete katilan 50 kadin katilimcinin 20’si1
katiliyorum, 15°1 kesinlikle katiliyorum, 12°si fikrim yok, 2’si kesinlikle katilmiyorum
ve 1’1 ise katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilan kadin katilimcilarin
cogunlugu bu ifadeye katilmaktadir. Ankete katilan 50 erkek katilimcinin 16’s1
katiliyorum, 11’1 fikrim yok, 10’u katilmiyorum, 9’u kesinlikle katiliyorum ve 4’
kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Modern donem ve tiiketim endiistrisi
ile her seyin pazarlanabilir bir metaya donligmesiyle birlikte insanlar, aidiyet
duygularmi ve benlik kavramin1 kaybetmislerdir. Katilimcilarin, ge¢misin dogal ve
samimi atmosferinde, benliklerini ve ruhlarin1 tekrar bulma imkani bulduklarini
sOyleyebiliriz. Boylece nostaljik {iriin ve nesneler, kisilerdeki kayip hissini azaltip,
benliklerini yeniden bulma imkani saglamaktadir. Katilimcilar, nostaljik {riin ve

nesneleri kullandiklarinda benliklerini yeniden hatirlamaktadirlar.
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Tablo 44. Nostaljik iiriin ve nesnelerde elde edilen manevi doyum dagilimi

Cinsiyet
Dagilim
Nostalji her seyden 6nce manevi doyum verir. |Kadin |Erkek|Total
Kesinlikle katilmiyorum |1 1 2
Katilmiyorum 4 5 9
Fikrim yok 4 7 11
Katiliyorum 29 25 54
Kesinlikle katiliyorum |12 12 24
Total 50 50 100

Arastirmaya katilan katilimcilarin cinsiyetlerine gore “Nostalji her seyden once
manevi doyum verir” ifadesine katilim dereceleri Tablo 46’da gdsterilmistir. Tablodan
da anlasilacagi ilizere ankete katilan 50 kadin katilimcidan 29’u katiliyorum, 12’si
kesinlikle katiliyorum, 4’ii katilmiyorum diger 4’t fikrim yok ve 1’1 ise kesinlikle
katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilan kadin katilimcilarin ¢ogunlugu,
nostaljinin her seyden dnce manevi doyum sagladigini diisinmektedir. Ankete katilan
50 erkek katilimcidan, 25°1 katiliyorum, 12’si kesinlikle katiliyorum, 7’si fikrim yok, 5’1
katilmiyorum ve 1°1 kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Kadin katilimcilar
gibi erkek katilimcilarin da ¢ogunlugu, nostaljinin her seyden 6nce manevi doyum

sagladigin1 distinmektedir. Katilimcilar,

sirasinda ve sonrasinda manevi anlamda doyum saglamaktadir.

nostaljik {iriin ve nesnelerin kullanimi
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2.2.3. Nostaljik Pratikler, Ahskanhklar ve Tercih Edilme Nedenleri

Tablo 45. Arastirmaya katilanlarin cinsiyet dagilimina gore nostaljik bir durumla
karsilastiklarin hissettikleri duygular

Cinsiyet Dagilim
Nostaljik bir durum ile karsilasildiginda
hissedilen duygular
Kadin [Erkek [Total
Mutlu 17 4 21
Mutsuz 2 1 3
Huzurlu 10 11 21
Gilivende 11 13 24
Heyecanl 6 10 16
Eksik 4 11 15
Total 50 50 100

Ankete katilanlarin cinsiyet dagilimina goére, nostaljik bir durum ile
karsilastiklarinda nasil hissettikleri Tablo 45°de gosterilmistir. Ankete katilan 50 kadin
katilimcidan 17’si mutlu, 11°1 glivende, 10’u huzurlu, 6’s1 heyecanli, 4’1 eksik ve 2’si
mutsuz hissetmektedir. Ankete katilan 50 erkek katilimcidan 13°i glivende, 11°i
huzurlu, diger 11’1 eksik, 10’u heyecanli, 4’ mutlu ve 1’i mutsuz hissetmektedir.
Kadinlar nostaljik bir durumla karsilastiginda kendilerini mutlu hissederken, erkekler
kendilerini giivende hissetmektedirler. Bu durumun kadin ve erkegin yapisindan
kaynaklandigin1 sdyleyebiliriz. Kadinlar daha duygusal olduklari icin, gegmis
hatirlandiginda  mutlu  olmaktadirlar.  Erkeklerin, nostaljik bir durum ile
karsilastiklarinda kendilerini giivende hissetmelerinin evine ve vatanina dondiiklerini
diigiinmelerinden kaynaklandigi sdylenebilir. Bununla birlikte, nostaljik bir durum ile
karsilagildiginda  erkekler kadinlara oranla kendilerini daha fazla eksik
hissetmektedirler. Katilimcilarin, nostaljik pratik ve aligkanliklart mutlu ve giivende

hissetmek i¢in kullandiklarini sdyleyebiliriz.
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Tablo 46. Nostaljik iiriin ve aligkanliklarin bireysel ve kolektif bellegi giiclendirici
islevinin cinsiyet dagilimina gore katilim dereceleri

Nostaljik iiriin ve aliskanliklarin bireysel ve|Cinsiyet Dagilim

kolektif bellekte siireklilik yarattigimi, bellegi

giiclendirici bir islevi olduguna inaniyorum. Kadin |Erkek |Total
Kesinlikle katilmiyorum |0 1 1
Katilmiyorum 5 5 10
Fikrim yok 7 13 20
Katiliyorum 34 27 61
Kesinlikle katiltyorum 4 4 8

Total 50 50 100

Ankete katilanlarin cinsiyet dagilimina gore “Nostaljik iirlin ve aliskanliklarin
bireysel ve kolektif bellekte siireklilik yarattigina, bellegi giiclendirici bir islevi
olduguna inantyorum.” ifadesine katilim dereceleri Tablo 44’te gdsterilmistir. Ankete
katilan 50 kadin katilimcinin 34°# katiliyorum, 7°si fikrim yok, 5’1 katilmiyorum ve 4’
kesinlikle katiliyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilan 50 erkek katilimcidan
27’si katiliyorum, 13’# fikrim yok, 5’1 katilmiyorum, 4’1 kesinlikle katiltyorum ve 1°i
kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Katilimcilarin biiyiilk bir orani,
nostaljik tiriin ve aligkanliklarin bireysel ve kolektif bellekte siireklilik yarattigi, bellegi
gliclendirici bir iglevi oldugu diisiincesine katilmaktadir. Nostaljik iriin ve hizmetler,
yuva Ozlemine, benlige, kimlige ve kolektif bellege “koklilik™ ve “aidiyet”
cercevesinde gonderme yapmaktadir. Nostaljik {irtin ve aligkanliklar siirekli gecmisten
mesajlar tasidig1 icin hem bireysel hem de kolektif bellegi canli tutmaktadir. insanlar,
nostaljik iirlin ve nesnelerin kullanim sirasinda kim oldugunu, toplumsal yapisin1 ve
geleneklerini  hatirlamaktadir. Bu durumdan dolayr insanlar, nostaljik iiriin ve
aligkanliklar1 tercih etmektedirler. Nostaljik iiriin ve aliskanliklar, kaybolan degerler
yerine ortak degerler ve kimlik olusturarak; bireysel ve toplumsal degerleri birbirine

baglayan bir koprii vazifesi gérmektedir.
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2.2.4. Nostaljik Pratikler ve Ahskanhklardan Elde Edilen Doyumlar

Tablo 47. Nostaljik pratikler ve aligkanliklardan elde edilen 6znellik algisi

Nostaljik nesne ve aliskanliklar bana kendimi | Cinsiyet Dagilum Total
ozel hissettirir. Kadmn [Erkek
Kesinlikle katilmiyorum |1 1
Katilmiyorum 3 6
Fikrim yok 5 10 15
Katiliyorum 27 24 ol
Kesinlikle katiliyorum |14 9 23
Total 50 50 100

Ankete katilan katilimcilarin cinsiyetlerine gore, “Nostaljik nesne ve aligkanliklar
bana kendimi 6zel hissettirir” ifadesine katilim dereceleri Tablo 47°de gosterilmistir.
Tablodan da anlasilacagi lizere, ankete katilan 50 kadin katilimcidan 27’°si katiliyorum,
14’1 kesinlikle katiliyorum, 5’1 fikrim yok, 3’ katilmiyorum ve 1’i de kesinlikle
katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Kadin katilimcilarin ¢ogunlugu, nostaljik nesne
ve aligkanliklarin kendilerini 6zel hissettirdigi diisiincesine katilmaktadir. Ankete
katilan 50 erkek katilimcidan 24’1 katiliyorum, 10°u fikrim yok, 9’u kesinlikle
katiliyorum, 6’s1 katilmiyorum ve 1’1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit
vermigstir. Erkek katilimcilarin da ¢ogunlugu, nostaljik iirlin ve pratiklerin kendilerini
ozel hissettirdigi diisiincesine katilmaktadir. Insanlar, nostaljik iiriin ve aliskanliklar
araciligiyla gecmisteki anilarmi hatirlamaktadirlar. Bundan dolayr nostalji olgusu,
oznellik algis1 icermektedir. Nostaljik nesne ve aliskanliklar, kisilerin ge¢misteki
anilarina dokundugu ve onu tekrar hatirlattig i¢in insanlar kendilerini degerli ve 6zel

hissetmektedir.



99

Tablo 48. Nostaljik iiriin, nesne ve pratiklerin kimlik olusturma {izerindeki etkisi

Cinsiyet
Nostaljik iiriin, nesne ve pratiklerin kimlik __Dagimi
olusturucu bir etkisi oldugunu diisiinityorum. | Kadin | Erkek | Total
Kesinlikle katilmiyorum |1 0 1
Katilmiyorum 4 7 11
Fikrim yok 10 15 25
Katiliyorum 29 21 50
Kesinlikle katiliyorum |6 7 13
Total 50 50 100

Ankete katilan katilimcilarin cinsiyetlerine gore, “Nostaljik {iriin, nesne ve
pratiklerin kimlik olusturucu bir etkisi oldugunu diisiiniiyorum” ifadesine katilim
dereceleri Tablo 48’de gosterilmistir. Tablodan da anlasilacag: {izere ankete katilan 50
kadin katilimcinin 29’u katiliyorum, 10°u fikrim yok, 6’s1 kesinlikle katiliyorum, 4’
katilmiyorum ve 1’1 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Ankete katilan
50 erkek katilimcinin 21’1 katiliyorum, 15’1 fikrim yok, 7’si kesinlikle katiliyorum,
diger 7’si ise katilmiyorum seklinde yanit vermistir. Arastirmaya katilanlarin
cogunlugu, nostaljik iiriin, nesne ve pratiklerin kimlik olusturucu bir etkisi oldugunu
diistinmektedir. Modern sistemin yabancilastiric1 etkisinden dolayr insanlar, hem
kendilerine hem de cevrelerine yabancilagsmaktadir. Nostalji kavramindaki ev ve vatan
6zlemi giiniimiizde kimlige, koklere isaret etmektedir. Glinlimiizde insanlar, koklerine,
benliklerine ve kimliklerine donmek istemektedirler. Nostaljik {irlin, nesne ve pratikler
bireysel ve kolektif bellegi canli tutarak, benlik ve kimliklerini yeniden hatirlama

konusunda yardimci olmaktadir.

Tablolardaki veriler 1s181nda; ankete katilanlarin %34’linli 40-44; %30’unu 45-49;
%]13’Unli  50-54; %18’ini 55-59 ve %5’ini ise 60 ve Tlzeri yastaki kisiler
olusturmaktadir. Ankete katilanlarin %50’sini kadinlar, diger %350’sini ise erkekler
olusturmaktadir. Ankete en fazla % 84 oramiyla evli kisilerin katildig

gozlemlenmektedir.

Katilimcilarn, % 41°ini lise, %32’sini tniversite, %14’ tnii ilkokul-ortaokul,
%38’1ni yiiksekokul ve %5’ini doktora mezunlar1 olusturmaktadir. Katilimcilarin %27’si

4.001-5.000 TL, %22’si 2.001-3.000 TL, %21’1 5.001 TL’den fazla, % 19’u 3.001-
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4.000 TL arast ve %11°1 1.000-2.000 TL aylik gelire sahiptir. Ankete en fazla %43’liik

oran ile 6zel sektorde calisan kisiler katilmistir.

“Gecmis yasantiniza 6zlem duyuyor musunuz?”’ sorusuna en fazla %45°lik
orantyla “bazen” yanit1 ilk sirada yer alirken; %5°lik gibi diisiik bir oran1 ile “nadiren”
seklinde yanit verenler bulunmaktadir. Katilimcilarin, aligveris sirasinda eski {iriin ve

nesnelere dikkat ettigi gdzlemlenmektedir.

Ankete katilanlar i¢in nostaljik deger tasiyan ve kullanilan tiriinlerin basinda
mobilya, giyim-kusam ve otomobil gelmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugu, geg¢misi
hatirlattigi, kokli bir gegmisleri oldugu ve prestij gostergesi oldugu i¢in nostaljik tiriin
ve hizmetleri tercih etmektedir.

Nostalji, ankete katilanlarin %20°si i¢in aci-tathi hatiralari, %19°u i¢in ge¢cmis
zamanlarin esinlendigi samimiyeti, %16°s1 i¢in gecmise duyulan 6zlemi diger %16°s1

icin zamanda erigilmez olani, %15°1 i¢in zamanda yapilan yolculugu ifade etmektedir.

Katilimcilar, nostaljik bir durum ile karsilastiklarinda, giivende, kendilerini mutlu
ve huzurlu hissetmektedir. Ankete katilanlar, nostaljik {irlin ve nesneler alirken ilgi

¢ekici olmasina, popiiler (moda) ve ekonomik olmasina dikkat etmektedir.

Ankete katilanlar, nostaljik {irlin ve hizmetleri, ge¢misi yansittig1 igin cazip
bulmaktadir. Ankete katilanlarin ¢ogunlugu ge¢miste yasananlara ve nostaljiye 6nem
verilmesi gerektigini diistinmektedir. Ankete katilanlarin % 49’luk oran1 ge¢cmiste
yasananlar1  genellikle olumlu hatirlarken; %24°’lik oran1  ge¢misi olumlu
hatirlamamaktadir. Ankete katilanlar “Geg¢miste, simdi oldugumdan daha mutluydum”
ifadesine en fazla %28 oraniyla katiliyorum seklinde yanit verirken; en az %8’lik bir

oranla kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermislerdir.

Katilimcilar i¢in nostaljik {iriin ve nesneler, ge¢gmiste mutlu ve huzurlu olduklar
giinlerin sembolil niteligindedir. Bununla birlikte, ankete katilanlarin imkanlar1 oldukca
nostaljik Urtin ve nesneler satin almayi1 planladiklar1 gézlemlenmektedir. Ankete
katilanlarin biiyiik bir kismu ile nostaljik iirlin ve nesneler arasinda giiclii bir bag
bulunmaktadir. Nostaljik {iriin, nesneler ve aligkanliklar, gegmisteki hatiralar1 yeniden

canlandirdigi i¢in katilimeilar tarafindan ¢ekici bulunmaktadir.
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Katilimeilarin %52°1ik orani nostaljik iiriin ve nesneleri giivenilir bulurken;
%15°1ik  oram1 ise gilivenilir bulmamaktadir. Ankete katilanlarin ¢ogunlugu,
“Reklamlardaki nostalji kullanim1 beni olumlu etkiler” ifadesine katilmaktadir. Ankete
katilanlar, gegmisteki bir miizigi yeniden dinlediklerinde mutlu olmaktadir. Aragtirmaya
katilanlar icin nostalji, ge¢gmisteki mutlu giinleri bugiline tasimaktadir. Ankete katilan
katilimeilar, nostaljik iiriin ve nesneleri kullanirken; manevi doyumu maddi ¢ikarlardan
once tutmaktadir. Ankete katilanlar i¢in nostaljik iirlin ve nesnelerden elde edilen

manevi doyum daha énemlidir.

Ankete katilanlar, nostaljik iiriin, nesne ve pratiklerin kimlik olusturucu bir etkisi
oldugunu diisiinmektedir. Bununla beraber, katilimcilarin ¢ogunlugu i¢in nostaljik iiriin
ve nesneler bir tiir kacis anlami tasimaktadir. Ankete katilanlarin ¢cogunlugu, nostaljik
iriin ve nesnelerin konformizmin tuzaklarindan kurtarici, dolayistyla 6zgiin ve farkli bir

kisilik bi¢imine hayat veren bir etkileri olduguna da diisiinmektedir.

Son olarak, ankete katilanlarin ¢ogunlugu, eski ve nostaljik iiriin ve nesneleri talep
etmenin bir tiir tilketim karsit1 davranis olduguna inanmaktadir. Bununla beraber
neredeyse ayni oranda bir kesim de nostaljik iiriin, nesne ve davranislarin sadakat ve

baglilik duygusunu gii¢lendirici bir islevi oldugunu diisiinmektedir.
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SONUC VE GENEL DEGERLENDIRME

Insanlarin duygularina dokunan ve onlar1 hareket geciren nostalji olgusu, dzellikle
duygusal hafizay1 etkilemektedir. Son yillarda insanlar, ge¢mise daha ¢ok 6zlem
duymaya baslamislardir. Bu 6zlemin en 6nemli nedeni, kisisel ve toplumsal hayatlarini
anlamlandiran degerin gitgide kaybolmasidir. Simdiki zamanin hizli temposu sonucu
yasanilan bu kayip duygusu ve gelecegin belirsizligi; insanlarin nostaljiye sarilmalarina
neden olmaktadir. Nostalji, insanlar1 6zlem duyduklar1 anilara gotiirerek,

soluklanmalarina aracilik etmektedir.

Giiniimiizde nostalji kavrami, patolojik alandan uzaklasarak klinik bir vaka
olmaktan ¢ikip sosyolojik bir boyut kazanmistir. Nostalji, ge¢gmisteki mutlu giinlerin
simgesi, sembolii niteligindedir. Insanlar, nostalji aracilifiyla &zlemini duyduklar:
doénemleri bugiine tasiyip, gegmisle bugiin arasinda bag kurmaktadirlar. Bu baglamda
nostaljik triinler veya hizmetler sadece bir meta olmaktan ¢ikip, daha fazla anlam
tagimaktadir. Nostaljik {irlin ve hizmetler hatiralara eslik ettikleri i¢in ge¢cmisle bugiin

arasinda koprii islevi gormektedir.

Arastirma  bulgularina goére katilimcilar, ge¢mis yasantilarina = 6zlem
duymaktadirlar. Gegmise duyulan 6zlem bugiiniin ve simdinin elestirisi niteligindedir.
Simdi, gegmise donmenin miimkiin olmadigini ifade eden bir retorik, baska bir deyisle,
gecmisi simdi icinde kurmaya yarayan bir sOylemsel stratejidir. Simdinin karmagsik
yapist ve gelecegin belirsizligi insanlari rahatsiz etmektedir. Bu anlamda nostaljik {iriin

ve pratikler insanlara, giiven ve siireklilik vaat etmektedir.

Gliniimiizde insanlar i¢in nostaljik deger tasiyan ve kullandiklart {riinleri
belirlemede popiiler kiiltiir ve modanin biiyiik bir etkisi oldugu soylenebilir. Ankete
katilanlar i¢in nostaljik deger tasiyan ve kullandiklari iiriinlerin basinda; mobilya,
giyim-kusam ve otomobil kategorileri gelmektedir. Ilk ii¢ sirada yer alan mobilya,
giyim-kusam ve otomobil kategorileri son yillarda moda ve tiiketim endiistrisinde
popiiler olan kategorilerdir. Katilimcilar, nostaljik {iriin ve nesneler satin alirken ilgi
cekici ve popiiler olmasina dikkat etmektedir. Nostaljik nesne ve hizmetler, ge¢misi
yansitmasi ile birlikte moda oldugu icin de cazip gelmektedir. Bu ¢alismanin genel
kapsamini; “Nostalji, poptiler kiiltiiriin kitlesel direnci de igeren sdylemsel bir stratejisi

mi, yoksa kiiltlir endiistrisinin degerden diismiis iiriin ve pratiklerine fazladan deger
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kazandirmaya g¢aligsarak tekrardan tiiketim dongiisii icine dahil etmeye ¢alistig1 kullanigh
bir olgu mudur?” sorusu olusturmaktadir. Bu veriler 1s1§inda nostaljinin, her anlamda

popiiler kiiltiiriin séylemsel bir stratejisi oldugu sonucu ¢ikmaktadir.

Arastirmanin bir diger énemli bulgusu ise, nostaljik iiriin, nesne ve pratiklerin
kaybolan aidiyet ve kimlik iizerinde gli¢lendirici etkisi oldugudur. Nostaljik iirlin ve
hizmet satin alinip kullanildiginda, hissedilen aidiyet duygusu, giiniimiizde kaybedilen
benlik duygusuna vurgu yapmaktadir. Nostalji kavrami etimolojik olarak eve, vatana
duyulan 6zlemi ifade ederken; giinlimiizde kaybedilen aidiyet duygusu benlige, kimlige
donme arzusu olarak belirtilmektedir. Nostaljik {irin ve hizmetler, gegmisi hatirlattigi,
aidiyet hissettirdigi ve koklii bir ge¢misi oldugu icin tercih edilmektedir. Insanlarim,
nostaljik liriin ve hizmetleri ge¢misi hatirlattigi ve koklii bir ge¢misi oldugu i¢in tercih
ettikleri goriilmektedir. Nostaljik iirlin ve hizmetlerinin koklii bir ge¢misinin olmasi,

insanlara giiven ve siireklilik hissi vermektedir.

Arastirmanin dikkat c¢ekici bir diger bulgusu nostaljik iirlin ve nesnelerin,
kisilerdeki kayip hissini azaltip, benliklerini yeniden bulma imkani saglamasidir.
Insanlar, nostaljik iiriin ve nesneleri kullandiklarinda benlik duygularmni daha giiclii
bi¢imde duyumsamaktadirlar. ~ Bu nedenle insanlar, nostaljik bir durum ile

karsilastiginda kendilerini kotii hissetmedikleri goriilmektedir.

Nostaljik tiriin ve nesneler insanlarin 6zel anlarina ve anilarina dokunmaktadir. Bu
durum insanda Oznellik algis1 yarattii icin insanlar kendilerini 6zel hissetmektedir.
Insanlar kendilerini 6zel ve degerli hissettiren nostaljik {iriin ve nesnelerle giiclii bir bag
kurmaktadirlar. Bu his, hi¢ kuskusuz bir prestij ve itibar algisiyla birlikte yiirimektedir.
Insanlar, kendi kimlik ve 6zsayg: ihtiyaclar1 konusuna manevi bir aglik hissedip, bu

aclig1 nostalji ile doyuma ulastirmaktadirlar.

Nostaljik iirlin ve hizmetler, ge¢misi hatirlattiklar, koklii bir gegmisleri oldugu,
prestij gostergesi oldugu ve aidiyet hissettirdikleri i¢in tercih edilmektedir. Nostaljik
iiriin ve nesneler insanlara, gegmisi hatirlatmaktadir. Bundan dolayi, nostaljik pratikler
ve aligkanliklar hem bireysel hem de toplumsal anlamda sadakat ve baglilik duygusunu
giiclendirmektedir. Bu konu 6nemlidir, gegmise sadakat ve baglilik duygusu, hep tekrar
ede geleni kesintisiz kilmaktadir ayn1 zamanda. Bu yoniiyle de ideolojik bir isleve

sahiptir. Nostalji kavram1 gegmisten mesajlar i¢erdigi i¢in sadakat ve baghilik duygulart
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ile yakindan iliskilidir. Dahasi, nostaljik iiriin ve aligkanliklar, bireysel ve kolektif

bellekte siireklilik yaratmaktadir.

Arastirmanin bir diger 6nemli bulgusu da sudur: Insanlarin gegmise 6zlem duyma
nedenlerinden biri, gilinlimiiz modasinin derhal tiiketilmesi anlayisina yonelik
gelistirilen bir savunma mekanizmasidir. Katilimcilar, siirekliligi olan nostaljik iiriin ve
nesneleri talep etmeyi, bir tilketim karsit1 davranis olarak géormektedir. Nostaljik iiriin ve
nesneler, bir seye uzun zaman tutunarak yasama hazzin1 sunmaktadir. insanlar, tiiketim
toplumunun yarattig1 tiiketim algisina karsi bir tiir savunma mekanizmasi olarak nostalji

olgusuna ilgi duymaktadirlar.

Ankete katilanlar, gegmisi anlatan dizi ve filmleri de ilgi ¢ekici bulmaktadir. Son
donemlerde popiiler olan ve izlenme rekorlari kiran bir¢ok nostaljik dizi ve film
bulunmaktadir. Insanlar yasadiklari veya duyduklari gecmisi izlemekten keyif
almaktadir. Boylelikle nostalji olgusu, modern tiiketicinin aradigi duygusal bagi
sunmaktadir. Popiiler sanat¢ilarin zaman zaman ‘nostalji alblimleri’ ¢ikarmalar1 ve
tilkketicilerin de bu albiimlere biiyiik ilgi gdstermeleri albiimlerin bu tiir duygusal

baglarin gii¢lenisine aracilik ettigini gostermektedir.

Postmodern tiiketim doyumun ertelenmesine ilkesine dayanir. Bu anlamda
insanlarin nostaljik nesne ve pratiklere yonelmesi, bu tatminsizlik duygusunun agmaya
yonelik bir tatmin olabilir. Bireylerin simdisine 6zlen duydugu bir toplumsal evrede,
daha yogun bir duygu ve doyum arayisi, bir tiir varolus vehmi de denebilir. Sembolik
tilketim, sadece nesnelerin tiiketimiyle sinirli olmadigindan, deger tiiketiminin de
onemli hale gelmesiyle birlikte, nostaljik degerlere de tabidir. Bu tabiiyet eskimemis

ama eski olan her seyi doyum vaadiyle birlikte sunuyor.

Genel olarak degerlendirildiginde, insanlarin, yapilart geregi ge¢mise Ozlem
duyduklart sdylenebilir. Glinlimiizde bu 6zlem duyma siklig1 artmistir. Gelecege iliskin
kayginin yiiksek olmasit ve simdinin hizli temposu insanlar1 kaygilandirmaktadir.
Insanlar buna karsilik ge¢mise yani nostaljinin siireklilik ve giiven vaat eden topragina
donmeyi arzulamaktadir. Gelecegin belirsizligine karsilik nostalji bir tiir aidiyet, kimlik,

kokliiliik ve giiven duygusu sunmaktadir.

Nostalji kavramu ile ilgili yapilan ¢alismalar genellikle pazarlama ekseni etrafinda

oldugu icin, bu caligmanin iletisim bilimleri literatiirtine katki saglayacagi
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diistiniilmektedir. Bu alanda gergeklestirilmis nitel arastirmalarin az sayida olmasi da bu
arastirmanin  Oonemini daha da arttirmaktadir. Gelecekte yapilacak ¢alismalarda
nostaljinin, salt medyatik popiiler kiiltiir retorigi agisindan degil, ayn1 zamanda Kkiiltiir
endistrisi degiskeni perspektifinden degerlendirilmesi de Onerilebilir. Ayrica bu
aragtirmanin Tirkiye genelinde daha farkli illerde ve daha fazla sayidaki 6rneklem
grubu tlizerinde yeniden yapilarak, bulgu ve elde edilecek veriler bakimindan bir

farklilik olup olmadiginin degerlendirilmesi de bir baska oneri olarak sunulabilir.
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EKLER

EK 1. Anket Formu

Sayin Katilimci,

Bu arastirma, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik
Anabilim Dali’nda yiiksek lisans yapan Helin Aydin’in “Popiiler Kiiltiiriin Soylemsel
Bir Stratejisi Olarak Nostalji: Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Cergevesinde Bir
Analiz” isimli bitirme projesi kapsaminda yapilmaktadir. Anket igerisinde sorulan
sorularin dogru veya yanlis cevaplar yoktur. Onemli olan verdiginiz cevaplarmn sizin
gercek kisisel duygu, dislince ve egilimlerinizi yansitmasidir. Dolayisiyla higbir
sorunun atlanmadan cevaplandirilmasi son derece Onemlidir. Anket sonuglari isim
belirtilmeksizin genel olarak degerlendirilecek ve elde edilen sonuglar sadece bilimsel
amagl olarak kullanilacaktir. Bize ayirdiginiz zaman ve arastirmaya yaptiginiz

katkilardan dolay1 tesekkiir ederiz.

Liitfen asagidaki ifadelerden size uygun olan sikkin kargisina “X” isareti
koyunuz.

1. Ka¢ yasindasiniz?
40-44 () 45-49( ) 50-54( ) 55-59( ) 60 ve tizeri( )

2. Cinsiyetiniz?
Kadin () Erkek ()

3. Medeni durumunuz?
Evli( ) Bekar( ) Bosanmis( )

4. Egitim Durumunuz?

Ilkokul/ Ortaokul ( ) Lise ( ) Universite ( ) Yiiksek Lisans ( ) Doktora ( )

5. Aylik toplam kisisel geliriniz?
1.000 TL’den az ( ) 1.000-2.000 TL aras1 ( ) 2.001-3.000 TL aras1 ( )
3.001-4.000 TL aras1 ( ) 4.001-5.000LTL aras1 ( ) 5.001 TL’den fazla ( )
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6. Mesleginiz?
Kamu sektorii () Ozel sektor () Serbest Meslek () Ev Hanmui () lsci( )
Calismiyor ()  Diger (liitfen belirtiniz) ()

7. Gegmis yasantiniza (¢ocukluk-genglik doneminize) 6zlem duyuyor musunuz?

Coksik () SikSik ( ) Bazen( ) Nadiren( ) Cok Nadiren( )

8. Alisveris sirasinda eski liriin ve nesneler dikkatinizi ¢eker mi?

Coksik( ) Sik Sik( ) Bazen ( ) Nadiren( ) Cok Nadiren ( )

9. Asagidaki {irlin kategorileri arasinda sizin igin nostaljik deger tasiyan ve
kullandiginiz bir {irlin kategorisini seginiz.

Kisisel bakim firtinleri (parfiim, kolonya, tirag losyonu) ( ) Mobilya ( )  Giyim-
kusam ( ) Gida( ) Beyazesya( ) Otomobil ( ) Kirtasiye malzemeleri ( )

Elektronik iirlinler ( ) Temizlik malzemeleri ( )  Diger (liitfen belirtiniz) ............

10. Nostaljik iiriin ve hizmetleri tercih etme nedeniniz nedir? (Birden fazla segenek
isaretlenebilir)

Givenilir olduklari i¢in ()  Aidiyet hissettirdikleri i¢cin () Stireklilikleri oldugu i¢in
()

Koklii bir gegmisleri oldugu icin( ) Geg¢misi hatirlattiklar: i¢in( ) Ekonomik olduklar
icin( ) Prestij gostergesi olduklari i¢in () Saglam ve dayanikli olduklari i¢in ()
Diger (liitfen belirtiniz)........

11. Nostalji sizin i¢in neyi ifade etmektedir?

Gec¢mise duyulan 6zlemi () Zamanda yapilan yolculugu () Mutlu olunan giinleri (
)

Gecgmis zamanlarin esinlendigi samimiyeti( ) Aci-tath hatiralar1 ( ) Paha bicilemez
olan1 ( ) Yeri doldurulamaz olan1 ( ) Erisilmez olam1 ( ) Diger (liitfen

belirtiniz).........
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12. Nostaljik bir durum ile karsilastiginizda kendinizi nasil hissediyorsunuz?

Mutlu ( ) Mutsuz () Huzurlu ( ) Giivende () Heyecanli ()
Eksik ( )

Diger (liitfen belirtiniz)...........

13. Nostaljik tiriin ve nesneleri alirken genellikle nelere dikkat edersiniz?
Ekonomik olmasma ( ) Popiiler (moda) olmasina ( ) Kimsede bulunmamasina ( )
Beni yansitmasina ( ) Ilgi cekici olmasma () Pahali olusuna ( )

Diger (liitfen belirtiniz)...............

14. Nostaljik {iriin ve hizmetler size neden cazip gelmektedir?
Gegmisi yansittigricin ( )  Moda oldugu icin ( ) Farkli oldugu i¢in ( )
Ekonomik degeri yiiksek oldugu icin ( ) Diger (liitfen belirtiniz).................
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IKINCI BOLUM

Liitfen asagidaki sorular1 kendi diislinceleriniz dogrultusunda;

1. Kesinle Katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3. Fikrim Yok 4. Katihyorum 5.

Kesinlikle Katihyorum seceneklerinden birinin  yanina “X” isareti koyarak

cevaplayiniz.

Soru | Sorular 1.12.13.]4. |5

Sayisi

15. Insanlar nostaljiye ve gecmiste yasananlara &nem
vermelidir.

16. Gecmiste yasananlar1 genellikle olumlu hatirlarim.

17. Gecmiste, simdi oldugumdan daha mutluydum.

18. Nostaljik iiriin ve nesneler bana ge¢miste mutlu
oldugum giinleri hatirlatirlar.

19. Imkanim oldukga eski/nostaljik iiriin ve nesneler satin
alirim.

20. Nostaljik iirlin ve nesnelerin ‘beni’ ve ruhumu

yansittigini diisiiniiyorum.

21. Nostaljik tirin ve nesnelere karsi gii¢lii kisisel bir bag
hissederim.

22. Nostaljik iirlin, nesneler ve aligkanliklar bana c¢ekici
geliyor.

23. Nostaljik iiriin ve nesneleri glivenilir buluyorum.

24. Nostaljik {iriin ve nesneler memnuniyet saglar.

25. Ambealaj ve logolarda nostalji kullanimi beni etkiler.

26. Reklamlardaki nostalji kullanimi beni olumlu etkiler.

27. Nostaljik nesne ve aligkanliklar bana kendimi 6zel
hissettirir.

28. Gecmisteki bir miizigi yeniden dinlemek beni mutlu
eder.

29. Nostaljinin gegmisteki mutlu giinleri bugiine tasidigini
diisiiniiyorum.

30. Nostaljik {iriin ve nesneler beni gegmise gotiiriir.

31. Nostalji her seyden 6nce manevi doyum verir.

32. Nostaljik olan her sey farkli oldugu icin ilgimi
¢cekmekte.

33. Gecgmisi anlatan dizi ve filmler ilgimi ¢eker.
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Soru | Sorular

sayl1si

34. Nostaljik iiriin ve aligkanliklarin bireysel ve kolektif
bellekte stireklilik yarattigini, bellegi giiclendirici bir
islevi olduguna inantyorum.

35. Nostaljik iirtin, nesne ve pratiklerin kimlik olusturucu
bir etkisi oldugunu diisiiniiyorum.

36. Nostaljik/eski iirlin ve nesneler bir tiir kagis anlami
tasir.

37. Nostaljik  trtin ~ ve  nesnelerin  konformizmin
tuzaklarindan kurtarici, dolayisiyla 6zgiin ve farkli bir
kisilik bi¢cimine hayat veren bir etkileri olduguna
inantyorum.

38. Eski ve nostaljik {iriin ve nesneler talep etmenin bir tiir
tilkketim karsit1 davranis olduguna inantyorum.

39. Nostaljik iiriin, nesne ve davraniglarin sadakat ve
baglilik duygusunu gii¢lendirici islevleri oldugunu
diisiiniiyorum.

40. Nostaljik  iiriin, nesne ve pratiklerin insandaki

sahiplenme giidiisiinii torpiiledigini diigiiniiyorum.
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