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Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ile toplumsal yagamin her
alaninda radikal degisimler yasanmistir. Bu degisimler, annelik bilgi ve deneyiminin
aktarimini da etkiliyor. Dijital sosyal aglardan 6nce annelik daha ¢ok 6zel alanda yasanan
ve kusaklararasi aktarimla 6grenilen bir rol iken sosyal aglarla birlikte kusak ici
etkilesimin etkin ve yeni annelik modellerinin baskin oldugu bir degisim ger¢eklesmistir.
Bilgi ve deneyimini paylasan anneler kendini ifade etmenin ve bir kimlik insa etmenin
yani sira kamusal alandaki bu paylasimlarindan sohret, popilerlik ve gelir
kazanabiliyorlar. Bu paylagimlar tabii ki dijital alanin olusmasina eslik eden bir ekonomi-
politik baglam icinde sekilleniyor. Annelerin kendilerini gozetime acip ifsa ettigi bu
aktarimlar mahremiyet ihlalini de olaganlastiriyor.

Bu tez ¢alismasiin konusu; bir sosyal paylasim ag1 olan YouTube’da youtuber
annelerin paylasgimlarinin genel &zelliklerinin betimlenmesi ve bu paylasimlarin
ekonomi-politik baglamla iligkisinin arastirilmasidir. Bu tez ¢alismasi i¢in Cevrimigi
Etnografi yontemi benimsenmistir. Calismada annelikle ilgili paylasimlarda bulunan
Tiirk¢e ve Almanca konusan toplam 32 youtuber annenin paylastig1 belli bagliklardaki
vloglar incelenerek betimlenmistir. Calisma sonucunda kiiresel bir egilimin etkileyici
oldugu, annelik roliiniin grenilmesinde sosyal aglarin giiciiniin arttig1 ve kiiltiirel bir
benzesmenin yasandigi, takipgiler ve YouTube’un gelir kazandiran yoniiniin annelerin
tirettigi icerik tizerinde etkili ve kimi zamanda belirleyici oldugu goriilmiistiir. Sosyal
aglarin igleyis mantig1 nedeniyle herkesin herkesi gézetmesinin olaganlastigi, youtuber
annelerin kisisel yasamini ifsaya oOzendirildigi ve mahremiyet smirlarinin rizayla
daraltildig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Annelik, Youtuber, Mahremiyet, Ekonomi-Politik
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Radical changes have been experienced in all areas of social life through
developments in information and communication technologies. These changes also affect
the transfer of maternal knowledge and experience.Prior to digital social networks,
maternity was a role played in the private arena and learned from generation to generation,
but with social networks a change in intergenerational interaction became dominant and
new maternal models dominated.As well as expressing themselves and building an
identity, mothers who share knowledge and experience can earn fame, popularity, and
income from these publicly shared experiences.These shares are shaped by an economic-
political context that accompanies the formation of the digital domain. These
transmissions, through which the mothers reveal themselves, open to surveillance, also
make possible the violation of privacy.

The subject of this thesis is to make a general description of the sharing of
YouTube mothers on a social network called YouTube and search for the relationship of
these sharing with the economic-political context. Online Ethnography has been adopted
for this thesis work. In the study, the blogs which have particular titles and are shared by
totally 32 Turkish and German speaking youtuber mothers were analyzed and depicted.
As a result of the study, it has been seen that a global tendency is impressive, the power
of social networks increased on the learning of the role of motherhood and a global
analogue is experienced, and the economic-political context in the digital landscape has
identified the content produced by the youtuber mothers. It has been observed that due to
the functioning of social networks, surveillance has been made possible, the self-
revelations of personal lives of youtuber mothers are encouraged, and the limits of their
privacy have been narrowed down by compliance.

Keywords: Maternity, Youtuber, Privacy, Economy-Politics
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ONSOZ

Giindelik yasamimizda merkezi bir rolii olan internet ve sosyal aglar 6grenme
edimimizi durmadan degistirmektedir. internet ve mobil teknolojinin gelisimiyle her tiirlii
bilgiye mekan-zaman sinir1 olmadan her yerde ve her zaman erigsmek artik miimkiin hale
gelmistir. Bu sartlarda sosyal paylagim aglarinda paylasilan kisisel deneyimler uzman
bilgisinden daha ¢ok ragbet gormeye baslamistir. Bilgi ve iletisim teknolojisi araciligiyla
uzmanlarm yan1 sira siradan bireyler de enformasyon iiretip paylasiyor. Ozellikle sosyal
aglarin yiikselisi ile siradan bireylerin bilgi ve tecriibesini paylasmasina dayanan yeni bir

bilgi tiiri ile kars1 karstyay1z.

Yeni nesil karsilastig1 kiiciik sorunlar1 ¢c6zmek veya kullanmak istedigi herhangi
bir {irlinii uzmanlara danigmadan tanimak i¢in internet arama motorlarina girerek bilgi
edinmeyi tercih ediyor. Teknik bir igin {istesinden gelmek i¢in kisisel deneyimlerini
paylasan veya toplumsal tarihsel konular1 agiga kavusturmak {izere kisisel kurgularindan
bir ideoloji sunan birgok kullanici editoryal bir kisitlamaya ve dolayisiyla disipline tabi
olmadan ve bazen kendi ismini de iistlenmeden yayinci/yazar rolii oynayabiliyor. Bu
durum gitgide insanlarin zihnini sekillendiren bir rol goriiyor. Uzun siiredir bu degisimin

farkinda olmama ragmen bu degisimle ciddi sekilde ilgilenmem bu tez vesilesiyle oldu.

Bu tez ¢alismasinin fikri, anne olduktan sonra bebek bakimu ile ilgili 6niime ¢ikan
sorunlarla ilgili fikir edinmek ve basa ¢ikmak igin internete basvurmam sonrasinda
internet yaymlariim coklugu ile karsilasmam vesilesiyle belirdi. Internetteki arama
motorunun YouTube’daki sayfalara yonlendirmesi sonrasinda herhangi bir videoyu agilip
izlendiginde birbirine benzeyen, ayni konuya egilmis onlarca video karsiniza ¢ikabiliyor.
Anne olmadan 6nce YouTube’da miizik, yemek ve kimi zaman komedi tarzi videolarin
farkindaydim fakat YouTube’da kisisel kanallar dikkatimi ¢ekmemisti. Anne olduktan
sonra kisisel youtube kanallar1 ve annelikle ilgili paylasimlarda bulunan yerli ve yabanci
kanallar1 kesfettim. Bu kanallar arasinda dolastik¢a annelerin kendi annelik deneyimlerini
mahremiyet, ifsa, popiilarite ve ekonomi politik baglam icinde nasil sunabildigini

anlamaya doniik cabanin sonucu olarak bu tez fikri sekillendi.

Tezin baglangicindan savunma jiirisine degin alani anlamlandirmaya caligirken
desteklerini esirgemeyen, elestiri ve Onerileriyle her zaman yanimda olan danigsmanim
Dog. Dr. Adem YILMAZ’a, tez izleme jurisindeki katkilar1 dolayisiyla Dog. Dr. Besim
YILDIRIM’a ve Dog. Dr. Abdulkadir ATIK e tesekkiir ederim.

Erzurum - 2018 Zeynep Zelal KIZILKAYA



GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler toplumsal yasami radikal bir
sekilde dontistiirmiistiir. Her teknolojik gelisme gibi bilgi ve iletisim teknolojisi kendi
kulanim pratigi ile hayatimizi kusatmaktadir. Internet; biirokratik islemlerden aligverise,
haberlesmeden sosyallesmeye varana dek giindelik yasam pratiklerimizin daha kolay ve
hizli yiiriitilmesini  saglamaktadir. Ancak internet dolayimiyla icra ettigimiz bu
pratiklerin tiimii sistematik veriler olarak kaydedilmekte, depolanmakta ve vyeri
geldiginde hem hiikiimetler hem de ticari kuruluslar tarafindan geri ¢agrilmakta ve
islenmektedir. Gozetim pratikleri agisindan bakildiginda en verimli dénemin yasandigi
kolaylikla sdylenebilir. Ozellikle internet ortamma siirekli bir yenisi eklenen sosyal
paylagim aglariyla birey kendisi hakkinda gozetici kuruluslara siirekli bilgi vermektedir.
Sosyal paylasim aglarina erisimin kolay ve yaygin olmasi, her kullanicinin igerik
iiretebilmesi bu mecralar1 ¢ekici kilmaktadir. iletisimin yeni bir tiirii olan soysal paylasim
aglar geleneksel medyadan farklilik gosterirken herkesin kendisini ifade edebilecegi yeni

bir kamusal alan olarak da goriilmektedir.

Modern yasamin giindelik pratikleri i¢erisinde giderek yalnizlasan bireyler yeni
kamusal alan olarak goriilen bu sosyal paylasim aglarinda bir taraftan goriiniir olmakta,
taninip bilinmekte, paylasimlar: aracilifiyla baskalariyla etkilesime girerek yalnizligini
gidermekte diger taraftan da kendisini ifsa ederek bir gbézetim nesnesine

doniistiirmektedir.

Annelik de ge¢miste daha ¢ok 6zel alanin iginde yer alan bir olgu olarak
diistiniiliyor ve deneyimleri kadinlar arasinda paylasilip aktariliyordu. Bedendeki
degisimle baglayan ve olene kadar devam eden bir siire¢ olan annelik ilk etapta “kadin
bedenine ait bir deneyimi, kiiltiirel olarak tespit edilmis sorumluluk duygularini ve bir
bebegin ihtiyaclarin1 karsilamayi igerir” (Miller, 2010: 33). Ge¢miste anneligin
ogrenilmesi bir iist kusagin aktardig: bilgiler esliginde gergeklesirdi. internetin giindelik
hayatin her anin1 kusattig1 giiniimiizde ise yeni medya araglarindan olan sosyal paylasim
aglarindan da annelik dgrenilebiliyor. Internet ortaminda annelik bilgi ve tecriibesinin
paylasildig1 ilk mecra bloglar olmustur. Anne bloglari, daha c¢ok kisisel deneyim ve

tecriibelerin gilinliik olarak tutulan kamusal hatiralarindan olusuyordu. Bloglardan sonra



goriintli esasina dayal1 video paylasim agi olan YouTube’da anneler bilgi ve tecriibelerini

paylagmaya baglamistir.

Anneligin dgrenilip bir sonraki kusaga aktarilmasi veya kusak icerisinde yeniden
tretilmesi zamana gore elbette degisiklik gosterir. Geleneksel iliskilerin siirdiigii
toplumlarda annelikle ilgili tecriibe ve deneyim daha ¢ok bir iist kusaktan ve yiiz yiize
iliskilerle aktarilip 6grenilirken modern toplumlarda ise bu 6grenmeye tibbi bilginin ve
uzman otoritelerin bilgisinin de dahil oldugu daha karmasik bir 6grenme ve aktarim siireci

eklenmistir.

Gliniimiizde sosyal paylasim aglarinda anneler annelik siirecine dair igerik tiretip
paylasimlarda bulunuyorlar. Cok farkli ve c¢esitli konularda igerik tretilip paylasilan
YouTube, annelikle ilgili deneyim ve tecriibe aktariminin da yapildig1 sosyal paylasim
aglarindandir. Bu agda anne youtuberlar annelikle ilgili deneyim ve tecriibeyi aktarirken
aym1 zamanda dijital alanda bir annelik kimligini de insa ediyorlar. Anne youtuberlar
annelik tecriibe ve deneyimini aktardiklar1 bu mecrada kusaktastan/akrandan 6grenmeyi
saglayan yeni bir kiiltiir kuruyorlar. Anne youtuberlar mahremiyet sinirlarina giren kendi
bedeni, evi, anilari, bebegin kendisi, tiikettigi Uriinlerle ilgili igerik iiretip bunun

karsiliginda sohret ve ekonomik gelir elde edebiliyorlar.

‘Aglarla baglantilandirilmis toplum’ (networked-pulic), ‘ag toplumu’ gibi
kavramlar ise bu yeni durumu tanimlamaya calismaktadir. Mobil ve internet aglar
tarafindan desteklenen kamusal kiiltiire katilma siirecini betimleyen bu kavramlar, yeni
medya teknolojilerinin giiciiniin toplumsal orgiitlenme ve kiiltiire etkisini agiga ¢ikariyor.
Bu nedenle izleyicilerin kitle iletisim araglar1 ile gegirdikleri zamani “tiikketim” veya “bos
zaman” olarak gormekten ziyade kiiltiir ve bilgiyi yayma islevi goren sosyal aglarin

kisileri aktif katilime1 kildigin1 6ne stiren goriisii onemseyebiliriz.

YouTube ayni zamanda popiilerlesebilir igerik tiretimine dayali olarak iireticilerin
starlagabildigi bir ag oldugu i¢in katilimeilarin iiretimlerinin yapisini sekillendirebiliyor.
Ifsa etme/gdsterme ile cok izlenme arasindaki baglantinin farkinda olan katilimcilar da
bunu goriiyor ve dahil olduklar1 agin 6zelliklerine gore stratejiler benimsiyorlar. Dogal
olarak bu durum annelik deneyiminin aktarimini ve annelik performansini etkileyebiliyor.

Anne youtuberlar mahremiyet sinirlarina giren kendi bedeni, evi, anilari, bebegin kendisi,



tikettigi tirtinlerle ilgili i¢erik tiretip bunun karsiliginda psiko-sosyal bir doyumla beraber

sohret ve ekonomik gelir edinmeyi tercih edebiliyorlar.

Bu tez ¢aligmasi, annelerin sosyal medyay1 bir tecriibe ve deneyim aktarim araci
olarak kullanmasma duyulan arzuyu Onemseyerek ortaya cikti. Ozellikle dijital
teknolojinin gelistigi donemde anne olan kadinlarin annelikle ilgili bilgileri internet
ortaminda aramaya yonelmesindeki yogunluk dikkat cekici bir diizeydedir. Anne
olduktan sonra bir iist kusaktan 6grendigi bilginin yetersiz oldugunu hisseden kadinlarin
internet ortaminda buldugu y1ginla bilginin cazibesi dijital mecralardaki bilgiye yonelimi
arttirtyor. Giiniimiiziin modern ¢ekirdek ailelerinde bazi anneler bir {ist kusagin bilgisine
cok ragbet etmemektedir. Bunun altinda kiiltiirel ve toplumsal degisimle beraber bir {ist
kusagin annelik siirecinde ve bebek bakiminda kullandig1 yontemin, iirlinlerin ve teknik
gereclerin farkliligi da yatmaktadir. Anneler yasadigi dénemin {iriinlerini ve bilgisini
kullanmayi tercih ediyorlar. Dogum olayimin dahi tibbi teknigin yeni olanaklarina bagh
olarak degisebildigi yeni donemde bir iist kusagin deneyimlerinin simdinin annelerinin

ihtiyaclarini karsilayamayacag: diisiiniilebiliyor.

Internet ortaminda anneler ilk olarak bloglarda kisisel tecriibe ve deneyimlerini
paylagmislardi. Sorasinda her yeni ve popiiler sosyal ag anneler i¢in goriiniir olmay1
miimkiin kildi. Hatta bazen sosyal aglarin kullanimina gore anneligin tanimlandig1 da
goriildii: bloger anneler, instagram anneleri, youtuber anneler, facebook anneleri vb. Bu
cizgide blogger anneler kendisini okutan, Instagram ve Facebook anneleri ise daha ¢ok

baktiran/izleten, YouTube anneleri ise izleten ve dinleten anneler olarak diistiniilebilir.

Annelik tek basina icra edilen bir rol degildir. Sadece aile i¢inde, 6zel alanda
kalmayan toplumsal iliski icinde icra edilebilen bu rol bir dizi gerekliligi, tutumu,
davranis1 ve onceligi oneriyor. Ayni zamanda hamilelikle baslayan, bebekle devam eden
siiregte anne ve bebegin yasadigi biyolojik ve duygusal iliskide sorunlarin pratik
¢Oziimiinii igeren bir kabiliyetin edinimi ile de iliskilidir. Yanisira annelikle birlikte tibbi
endiistriden ve anne bebek tiriinleri basligi ile olusmus bir piyasadan bahsedilebilir. Bu
yapilar ayn1 zamanda iyi anne olmanin yolunu gosteren yapilar olarak anne-bebek

iligkisinin tizerinde ve annelik kimliginin kurulusunda bir etkiye sahiptir.

Bu tez calismasi bes boliimden olugmaktadir. Tezin ilk boliimiinde konu kisaca

tanitilip metodolojik ¢erceve sunulmaktadir. Calisma igin ¢evrimigi etnografi yonteminin



secilme nedeni ve bu yonteme dair gelistirilen yaklasimlarin bir 6zeti c¢ikarilmaya
calistlmigtir. Internet davranislart ve internet aracilifiyla iiretilen kiiltiir giiniimiiz
diinyasinda tizerinde arastirma yapilan 6nemli konular arasindadir. Bu boliimde internet

kiltiirii tizerine ¢aligmalarda goriilen temel yontem tartigmalarina kisaca deginilmistir.

Tezin ikinci bolimii ise kuramsal tartismalara ayrilmis olup annelik ve sosyal
medya hakkinda teorik tartigsmalar 6zetlenmistir. Bu boliimde ilk olarak annelige dair
yapilmis teorik tartigsmalara yer verilerek kadinin bedensel bir deneyimi olan anneligin
ayni zamanda doneme ve kiiltiire gore 6grenilen sorumluluklar biitiinii oldugu g6z 6nilinde
tutulmus ve feminist teori i¢indeki tartigmalara da gerektigince deginilmistir. Bu boliimiin
ikinci kismi ise sosyal medya hakkindadir. Sosyal medyay1 katilimc1 demokratik kiiltiire
sundugu katkilart nedeniyle yiicelten iyimser yaklasimlarin yanisira sosyal medyaya
elestirel yaklasimlara da deginilmistir. Bu boliimiin diger alt basliklarini olusturan
mahremiyet, gdzetim, ifsa, sosyal medyanin ekonomi politigi gibi kavramlar ile hayran
ve sohret kiiltiiriiniin sosyal medya ile iliskisine deginilmis ve teorik 6zeti ¢ikarilmaya
calismistir. Sosyal medyanin bireylere kendilerini kamusal kiiltiire katilma ve sunma
firsat1 sundugu ama bunun ayni zamanda bir bedeli oldugu, bireylerin mahrem alanlarini
daraltarak bir vazgecise razi kilmasmn izi siiriilmiistiir. Internet ve sosyal medya ile
birlikte gdzetim pratiklerinin ne kadar kolaylastig1 ve insanlarin gézetimden ¢ekinmedigi
tam tersine gozetilmemekten ve gorlinlir olmamaktan korktugu, herkesin herkesi
gozetledigi bir siire¢ yasandigi tespit edilerek rizaya dayali gozetim ve teshirin nasil
olaganlastigina egilinmistir. Sosyal medyanin ekonomi politigine dikkat ¢ekilerek birer
“Uiretketici” (prosumer) olan sosyal medya kullanicilarinin kapitalist ideolojinin yeni

metalar1 olduguna yonelik teorik katkilara yine bu boliimde yer verilmistir.

Ugiincii béliimde ise, sosyal medyanin video igerik iireten platformu olan
YouTube’un genel yapisi, tarihgesi ve nasil isledigine dair literatiir 6zeti verilmeye
calisilmistir. Bu boliimde YouTube’a dair yaklagimlarin yanisira bu platformda popiiler
olmus youtuberlarin kendi kisisel deneyimlerinden yola ¢ikarak YouTube’un isleyisi
hakkinda bizzat sahadan derlenen veri ile youtuberlugun isleyisi ve dahil oldugu sistem

acgiklanmustir.

Cevrimigci sahadan elde edilen asil verinin sunuldugu dordiincii boliim tezin esas

govdesini olusturuyor. Bu boliimde ¢evrimigi saha ¢alismasinda anne youtuberlar ve



onlarin paylastigi videolarin secilme kriterlerine uygun basliklarla saha verisi
smiflandirihiyor. Cevrimigi etnografi yonteminin dogrudan gézlem teknigi ile pusucu bir
konumda kalinarak ¢alisma i¢in belirlenmis youtuberlarin ayrintili ve uzun siireli takibi
sonucunda elde edilen veri, bu bélimde benzerlik ve farkhiliklar gozetilerek
betimlenmistir. Anne youtuberlarin annelik tecriibe ve bilgisi hakkinda neleri paylastigi
ve nasil bir performans gosterdigi ayrintili olarak aktarilmistir. Hakim annelik kimligine
yaklagimlar ve youtuberlarin anneliklerini sunma big¢imi ile beraber takipgilerin

yaklagimlar1 ve etkisi de bu boliimde gozlemlenmistir.

Ayrica tezin besinde boliimiinde ise Almanca konusan anne youtuberlar bir
karsilagtirma unsuru olarak ele almmistir. Tirk¢ce konusan anne youtuberlarin
betimlenmesindeki siniflandirma Almanca konusan anne youtuberlar i¢in de korunmus
ve boylece kiiresel egilimin izleri siiriilmeye ¢alisilmistir. Anne youtuberlarin {iretilen
igerik ve sunum performansinin aynilik, benzerlik ve farkliliklar: tespit edilerek kiiltiirel
etkilesim anlagilmaya calisilmistir. Bu da youtuber annelerinin igerik tiretimi ve sunum

performansinda standartlasma ve farkliliklar1 gormeyi saglamaktadir.



BIiRINCi BOLUM

KONU ve YONTEM

1.1. CALISMANIN KONUSU ve AMACI

Sosyal medya mecralarindan 6nce annelik 6zel alanda yasanan ve iist kusaktan
kadinlarin kendi aralarinda aktardiklar1 bir 6grenme siirecini kapsiyordu. Ancak sosyal
medyadan sonra annelik artik kamusal alanda da aktarilan ve paylasilan ve kusaktastan
Ogrenilen bir kimlik ve tutum oldu. Sosyal aglarda bu kisisel bilginin paylasimina dair bir
talep oldugu goriiliiyor. Annelik tecriibe ve deneyimini paylasan kadinlara okuyucunun
ve izleyicinin giiven duygusu da bunu miimkiin kiliyor. Bunun nedeni ise yeni kamusal
mecralarda bu bilginin aktariminin olaganlagsmasidir. Ciinkii kamusal alanda -herkese
acik- paylasilan mahrem deneyiminin yaniltict olmayacagr veya kisinin yalan
sOylemeyecegi ongoriilityor. Bilgi ve tecriibesini paylasan anneler kendini ifade ederken
ayn1 zamanda bir kimlik de insa ediyorlar. Bunun yanisira baz1 anneler kamusal alandaki
bu paylagimlarinin sonucunda bir sohret ve popiilerlik elde ediyorlar. Elde edilen sohret
aracilifiyla gelir edinilmesi miimkiin oluyor. Boylece sosyal aglarda paylasilan annelik

deneyiminin ayn1 zamanda iktisadi bir degeri beliriyor.

YouTube’da annelikle ilgili videolar izlendik¢e platform tarafindan onerilmeye
baslanan binlerce video paylasimlarin ne kadar yogun ve ¢esitli oldugunu ilk bakista fark
ettiriyor. Dijital diinyanin bilylimesi ayni zamanda anne-bebek iligkisine, annelik
pratigine dair sunulan bilginin de y1ginla artmasina neden olmustur. Ama YouTube sosyal
aginda ¢esitlilik gosteren youtuberlar uzman bilgisi vermekten ziyade kisisel deneyim ve
tecriibelerini aktartyorlar. Bu haliyle uzman bilgisi veya tescilli bilgiye karsi kisisel
bilginin One ¢iktig1 bir yap1 karsimizdadir. Anne youtuberlar burada kisisel annelik
deneyimi ve tecriibesini daha ¢ok paylasiyorlar. Anne youtuberlarin iirettigi icerikler,
deneyim merkezli ve Kkisisellik barindiran yapida olup deneyimler daha c¢ok

hikayelestirilerek aktariliyor.

YouTube sahasinda ilerledik¢e anne youtuberlarin deneyim ve tecriibelerini
paylasma isteklerinin yani sira kendi kimliklerini bu mecradaki annelik performansiyla

yeniden kurduklar1 da fark edilebiliyor. Annelikle ilgili aktarilan deneyimlerin bazilari



hikaye aktarim formatinda olup birbirine benziyorken bazilar1 da bu siirecte yaptigi
¢ekimle ani paylasarak o tecriibe ve deneyime izleyiciyi ortak kilmaktadir. Her iki
paylasim sekli annenin hikayesini nasil gostermek istedigi ve izleyicinin hangi tiir
paylasimdan hoslandigiyla ilgilidir. Annelerin mahremiyet kapsamina giren igerikler
tiretirken, sergiledigi performans ve popiilaritesi arasinda bir iligki oldugu diistiniilmiistiir.

Bu diisiince tez i¢in bir fikir vermistir.

Sosyal aglarda iiretilen ve paylasilan annelik merkezli i¢eriklerin siirekli artmasi
ve bu mecrada iiretilen annelik bilgilerinin gitgide daha fazla ragbet gormesi iletisim
caligmalarinda da Oonemsemesi gereken bir degisimdir. Bu nedenle tez g¢alismasinin
konusu; sosyal paylasim agi olan YouTube’da youtuber annelerinin paylagimlarinin genel

yapisinin ortaya ¢ikarilmasi olarak tercih edilmistir.

Bu ¢alismanin amaci; youtuber annelerinin annelik bilgi ve deneyimini nasil
paylastig1, bu paylasimlarin bir ihtiyaci karsilayip karsilamadigi, bu paylasimlarla kendini
gbzetim ve ifsaya agan youtuber annelerinin nasil bir mahremiyet stratejisi gelistirdigi,
hayran kazanimmin igerik tiretimini nasil etkiledigi, popiilerlesme ve maddi gelir

arasindaki iligskinin nasil sekillendiginin anlasilmasidir.

Bu baglamda bu tez ¢alismasi kapsaminda yiiriitiilen aragtirmada kisisel youtube
kanalina sahip anne youtuberlarin paylasimlar1 asagidaki arastirma sorulari 1siginda

incelenmistir:

e YouTube’da annelik deneyimi nasil aktariliyor?

e Annelik deneyimini YouTube’da paylasmanin anneler i¢in bir iglevi/yarari
var m1, bu paylagimlar bir ihtiyaca m1 dayaniyor?

e Annelik deneyimi aktarilirken beden, ¢ocuk ve mekan gibi mahremiyet
smirlarinin i¢inde yer alan unsurlar nasil paylasiliyor? Mahremiyete dair bir
strateji gelistirilmis mi?

e Youtube’da bilgi ve deneyim paylasgimmin ekonomi-politik temelde
distintilebilecek bir iliskisi var mi1?

e Youtuber ve hayran arasindaki etkilesim igerik liretimi ve paylasimini
etkiliyor mu?

e Deneyimlerin bu mecrada paylagiminin yayginlagsmasinda modern toplum ve

kiiresel egilimlerle ilgisi var m1?



1.2. CALISMANIN YONTEMI

Bu tez calismasinda yiiriitiilen arastirma i¢in “Cevrimi¢i Etnografi” yontemi
benimsenmistir. Cevrimigi etnografi, nitel arastirma yontemlerinden olan etnografik alan
aragtirma yOnteminin bilgisayar dolayimli iletisim ¢alismalarina uyarlanmast ile
yapilmaktadir. “Cevrimig¢i etnografi, bilgisayar dolayimli iletisim ortamlarinda

gerceklestirilen katilimli gézlem i¢in kullanilir” (Alyanak, 2014: 134).

Cevrimigi etnografi; alanyazindaki cesitli caligmalarda dijital etnografi, sanal
etnografi, siber etnografi, sdylem merkezli ¢evrimi¢i etnografi, internet etnografisi,
internette etnografi, sanal uzamlarin etnografisi, internette etnografik arastirma, internet
baglantili etnografi gibi farkli isimlerle anilmaktadir. “Sanal alanda yiiriitiilen etnografik
aragtirmalar i¢in kullanilan bu ydntem, toplumu ve olaylari kullanicilarin internet
tizerinde sergiledikleri davranislarla ve bunlarin sonuglariyla aragtirmay ve tanimlamay1

tarif etmektedir” (Polat, 2016: 49).

Etnografi, antropologlar tarafindan gelistirilen bir yontem oldugu i¢in (Sar1, 2015:
345) antropolojik alan aragtirmasi seklinde de bilinmektedir. Etnografi bir kiiltiiriin ve
baska bir yasam tarzinin anlasilma ¢abasi olarak tanimlanmaktadir (Alyanak, 2014: 118)
Etnografik aragtirmalar bireyleri, bireylerin davraniglarini, kiiltiirel ya da simgesel yonii
tanimlamak icin kullanilir. Etnografi caligsmalar1 aragtirmacinin belli kiiltiirel ortamlarda
katilimi ve gozlemine dayanir. insanlarin belli davranis ve inanglara nasil ulastigindan
ziyade o davranis ve inanglarin o insanlar i¢in ne anlama geldigini 6nceler. Antropolojinin
onciilerinden Malinowski, herhangi bir davranis veya olgunun arasgtirmacinin kiiltiirel
diinyasinin yargilari ile degil kendi sosyal baglami i¢inde degerlendirilmesi gerekliligini
vurgular. Ayrica ona gore, aragtirmaci inceledigi toplulugun dilini 6grenmeli ve o
toplulugun cesitli 6zelliklerini kayit altina almalidir (Alyanak, 2014: 120). Sonucta
etnograflar, ortak bir kiiltiire ait olan bir grubu betimlemek ve grubun ortaklagilmis

sembollerini, anlam ¢ergevelerini ortaya ¢ikarmak i¢in yorumlayici bir ¢cabaya girisirler.

Don Slater da internet ortaminin incelenmesinde siklikla bagvurulan yontemin
etnografik alan arastirmasi ya da katilimli gdzlem teknigi oldugunu sdyler. Internet
ortaminda tartisma mecralar1 ve sosyal paylasim aglarina dahil olan arastirmaci, arastirma
sorunsali ile ilgili zengin verilere aninda ulasabilmektedir. Bunun i¢in katilimli gézlem

teknigi internet ortamini inceleyen arastirmalarda benimsenmektedir. Kendall’a gore;



internet sahasinin katilimcilarini gézlemlemekle onlarin kimlik oyunlari, kurgulari, dilsel
ve simgesel pratiklerini arastirmaci da bizzat ortamin i¢inden birisi olarak 6grenmekte,

grubun kurallarin1 ve degerlerini ayirt edebilmektedir (Binark, 2005: 184).

Internet sahasini ¢alisan bir arastirmaci, arastirmasi i¢in ya dogrudan ya da dolayl
metinlere ihtiya¢ duyar. Bu ihtiyagtan dolay1 ya onlardan biri gibi "igeride" olacaktir ya
da kendisini gizleyecektir. Arastirmaci, arastirma konusu ve katilimcilari arasina
"mesafe" koyarak "disarida" olmay1 segebilir. Dorinne Kondo, bu disipliner mesafeyi
"hi¢bir yerden bakis" olarak tanimlar (Binark, 2005:185).

Etnografinin teknoloji ile iliskisi hakkinda farkli yaklasimlar bulunmaktadir.
Ozellikle giindelik dilde yaygin olarak kullanilan "sanal topluluklar" kavramimin szliik
anlammin “gergekte olmayan”, yani fiziksel diinyada namevcut oldugu yoniindeki
yaklagimlar ¢evrimici etnografiyi degersiz kilmay1 ima eder. Ancak alanyazin i¢cinde buna
kars1 ¢ikan goriisler mevcuttur. Etnograflar “siber uzam”in kendine has bir sosyallik
barmdigm iddia eder (Alyanak, 2014: 135). Internet diinyasmi ikinci el ve gdlge bir
diinya olarak konumlandiran teorik kavrayisa karst buradaki maddi sanalligin
gercekligimizi etkileyen hatta yeniden kuran giicii teorik diizeyde de artik One
cikmaktadir (Lovink, 2017: 43). Netnografi kavramini ortaya atan Kanadali kiiltiir
antropologu Robert V. Kozinets (2002: 1), "Bu sosyal grup katilimcilarinin 'gergek' bir
varlig1 oldugunu ve dolayisiyla tiiketici davranist dahil olmak iizere pek ¢ok davranisin
sonugclari tizerinde etkileri oldugunu” soyler. Cevrimigi diinyay1 golge diinya olarak goren
yaklagim zamanla degismis ve yeni kavrayis bir¢ok disiplinin arastirma alanina sizmistir.
Ciinkii gergekligin bir uzantis1 olan ¢evrimi¢i diinya ve bu diinyada iiretilen icerikler
toplumsal yasamda bir kiiltiir olustururken bu kiiltiir de diger taraftan toplumsal degisime

neden olmaktadir.

Internet ortamindaki etnografik arastirmalarin ¢ogalmasiyla beraber bu
arastirmalar i¢in “netnografi” kavrami kullanilmaya baslanmistir. Netnografi “internet”
ve “etnografi” kelimelerinin birlesimiyle iiretilen bir kavramdir. Netnografi, etnografinin
arastirma yontemlerinin internetin sosyal diinyasina uygulanmasidir. Kavrami ilk olarak
ortaya atan Kanadali kiiltlir antropologu Robert V. Kozinets’dir. Robert V. Kozinets
“Ekranin Arkasindaki Alan: Cevrimi¢i Topluluklarda Pazarlama Arastirmasi igin

Netnografiyi Kullanma” baglikli makalesinde cevrimici pazarlama arastirmasi igin
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etnografiden uyarladig1 "netnografi" kavramini kullanir. Internetteki "netnografi" ya da
etnografya, nitel bir aragtirma yontemi olup kiiltiirel calismalarin arastirma teknigi olan
etnografinin arastirma tekniklerini bilgisayar dolayimli iletisim yoluyla ortaya ¢ikan
topluluklara uyarlamasidir (Kozinets, 2002: 2). Kozinets, "netnografi" ydnteminin
geleneksel etnografya'dan daha hizli, daha basit ve daha ucuz oldugunu ve odak gruplari
veya miilakatlardan daha dogal ve goze batmadan yapildigini belirtir. Kozinets,
geleneksel etnografik aragtirmalarda Ozellikle derinlemesine miilakat, odak grup
calismalar1 ve anketlerde kisilerin aragtirmaciya her zaman dogru bilgi vermedigini
gizledigi diisiinceleri, arzular1 ve satin alma diirtiileri oldugunu soyliiyor. Bu
aragtirmalarda hem aragtirmacinin yetersizligi hem de arastirma yapilan kisilerin bunu
cesitli nedenlerle gizlemesi s6zonusudur. Fakat Kozinets’in bu goriisii etnografi icindeki
tartismalarda da dile getirilen bir kanaat olup kolayca asilmas1 miimkiin olan bir handikap
degildir. Ona gore netnografide dogrudan gbézlem ve soru sormadan c¢evrimigi
topluluklarm biraktiklari dijital izlerin gozlemlenmesi ile daha tutarli ve dogru bilgiler
elde edilmis olur. Cevrimigi tiiketici gruplarin ¢esitli forumlarda ve sosyal aglarda iiriinler
hakkinda verdikleri bilgiler diger tiiketicilerin karar almasini ve {riinii almasini
dolayistyla davranisini etkiler. Netnografi, etnografiye gore daha ucuz, daha az zaman
alan ve hizli sonuca ulastiran bir yontem olarak kullaniliyor. Kozinets, aragtirmacinin
oncelikle sanal toplulugun diline hakim olmast i¢in bir siire “pusuya yatmas1” gerektigini
ve pusuda elde edilen bilgiye gore arastirma siirecinin sekillendirilecegini ileri stirer
(Dahan ve Levi, 2012: 39). Kozinets’in 0zellikle reklam arastirmalar1 i¢in bu yontemi
kullanmasi kanaatlerini etkilemistir. Fakat netrografi i¢in belirttigi avantajlar, mesela
kisisel ya da olay izlerinin takibi, kullanicilarin kanaatlerinin bir etkisi gibi unsurlar klasik
etnografi calismalarinda da rastlanabilecek unsurlardir. Bu nedenle netrografiye bir

iistlinliik atfetmeden yontemin isleyisine odaklanmak tercih edilecektir.

Arastirma i¢in veri toplama tekniklerinden “Gizli, Gériinmeden, Girmeden Veri
Toplama Teknigi” kullanilarak, “pusucu” (lurker) olarak tanimladig: aragtirmaci konumu
benimsenmistir (Binark, 2007: 35). Goriinmeden veri toplama tekniginde arastirmaci
herhangi bir nedenle ortamu etkileyip degistirmez, arastirma gevresini, konumunu,
diizenini veya Olciilenen zamani ve yerini isgal etmez. Arastirma nesnesi incelendiginin

farkinda olmaz (Erdogan, 2007: 190).
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Bunlar1 incelerken, Toprak ve arkadaslarinin dedigi gibi, bu ara yiizeylere, igeri
dalmadan bunu yapmak miimkiin degildir. “Igeri dalmaktan” kasit etnografik yontemdir.
Etnografik ¢calisma i¢in su aktarim durumu agiklayacaktir: ““...etnografik ice dalma, diger
insanlarin olaylar gergeklestigi esnada ne tiir tepkiler verdigini, bu olaylar1 kisisel olarak
nasil yasadiklarin1 ve bu olaylar1 6ne ¢ikartan sartlar1 gormek i¢in bu insanlarla birlikte
olmay1 igerir” (Toprak vd., 2014:88). Fakat internet sahasindaki iceri dalma yiiz yiize
iliskideki birliktelikten dogal olarak belli farkliliklar tasiyacaktir. Cevrimigi ortamda
etnografik verimi elde etmek i¢in uzun siireli gézlem ile duygusal tepkilerin, deneyim

paylasiminin 6zel dilini 6grenmek gerekecektir.

Internet arastirmalarini "sanal etnografi" ("virtual ethnography") (Binark,
2005:185) olarak goren Christine Hine ise asagidaki alintida goriilecegi gibi,
arastirmacinin internet sahasinda nasil calisacagma dair daha pratik sorular sorar:
“Cevrim dis1 bir ortamda aragtirmacinin, uzun bir siire arastirdig1 ortamda yasayacagini
veya alanda belli bir siire ¢alisacagin1 umabiliriz. Arastirmaci, derinlemesine goriisme
yapabilir, alan notlar tutar, gézlem yapar, fotograflar ¢eker, katilimcilarin géziinden
yasamin nasil yasandigini1 anlamaya calisir... Pekiyi ¢evrimigi ortamda arastirmaci nasil
yasar? 24 saat ¢evrimici mi kalir? Hangi siklikta ortami ziyaret edecektir? Haber
grubunun ya da tartisma grubunun {iyesi mi olacak ve gbzlem mi yapacaktir?” (Toprak
vd., 2014:95). Bu sorularin cevab1 ancak arastirma siireci i¢inde sahanin dinamik yapisina
bagl olarak verilebilir ve her ¢alisma i¢in farklilasabilir. Cevrim i¢i diinyay1 inceleyen
arastirmaci ¢cevrim dist oldugu dénemde katilimcilarin tepkileri, yorumlari ve tutumlarinm
daha sonra geriye yonelik olarak inceleyebilme sansina sahiptir. Fakat arastirmacinin bu
avantaj1, uzun siire ¢gevrim dis1 kalmamak kosuluna baglidir, ¢linkii farkli kullanicilardaki
tutum ve tepkilerin birbiri ile iliskisinin her haliikarda anlik ve yakin zamanl etkilesime

baghdir.

Etnografik yontem i¢inde en ¢ok kullanilan tekniklerin basinda katilimci1 gozlem
gelir (participant observation). Katilimer gozlem tekniginde aragtirmaci uzun siire goézlem
yaptig1 grubun bir iiyesi gibi davranarak gozlemlerini kaydeder (Erdogan, 2007: 136).
Katilimcr gozlem tekniginin kullanilmasiyla aragtirmaci ortamin uzlasimlarinin, deger
yargilarinin ve kimlik oyunlarinin ne sekilde, hangi kurallar etrafinda sekillendigini

ogrenebilir (Binark, 2007: 182).
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Buna karsin Kiimbetoglu (2012: 140-4) ise iki ayr1 gézlem teknigi tanimlar ve
dogrudan gozlem ile katilimci1 gdzlemi birbirinden ayirir. Fakat bu ayirma isleminde de
iki gozlem tiirii arasinda kat1 sinirlar olmayip arastirmacinin ortam i¢indeki dahil olma ve
miidahil olma farkliligina gore cesitli diizeyler tespit eder. Bu ¢aligmanin tasarlanma
asamasinda youtuber ve hayranlar1 arasindaki iletisime miidahil olmadan veri toplamaya
niyetlenildigi i¢in Kiimbetoglu’'nun tanimina goére “dogrudan gozlem” olarak
isimlendirilen teknigin, ¢alismamiz ig¢in daha uygun bir tanimlama oldugu sdylenebilir.
Fakat katilimin sadece miidahil olmakla iliskili degil, bundan farkli olarak alandaki
bireylerin niyet, duygu ve inang¢larinin aragtirmaci tarafindan da 6grenilmesini saglayan
bir sosyal gergeklik i¢inde yasama deneyimi olarak diigiiniilmesi de miimkiindiir. Sosyal
gergekligi deneyimlemek amagli bu katilim tercihi, elbette gbzlemin siiresini uzatabilir
ve arastirmacinin perspektifinin alandaki toplulugun perspektifinden etkilenmesini
saglayabilir (Sar1, 2015: 377-8). Ayrica gerek Kiimbetoglu’nun dogrudan ve katilimci
gozlem arasinda gosterdigi fark gerekse Creswell’in (2013: 167) katilimer ve katilimer
olmayan gozlem arasinda gosterdigi fark, ¢evrimi¢i arastirmalarda muglaklasir. Ciinkii
normal saha ¢alismasinda aragtirmacinin varhigi hi¢bir soru sormadiginda da gozlenenler
tarafindan biliniyor iken, c¢evrim i¢i arastirmada arastirmacinin ortamda hazr

bulundugunun gozlenenler tarafindan fark edilebilmesi artik s6z konusu olmayabilir.

Calisma i¢in secilen videolar izlenip betimlenerek veri toplanilmistir. Harry
Wolcott’un etnografik arastirma hakkindaki ¢alismasina egilen Creswell, betimlemeyi

yazim siirecinin 6nemli bir unsuru kabul ederek nitel arastirma siirecini soyle 6zetler:

“Oncelikle etnograf, kiiltiiriin ‘burada neler oluyor?” sorusuna cevap veren bir
‘betimlemesini’ ortaya koyar. Wolcott bu betimlemeyi yazmak i¢in faydal
teknikler onermektedir: Kronolojik siralama, aragtirmaci ya da anlatici siralamast,
ilerici odaklama, kritik veya Onemli bir olay, olay oOrgiileri ve karakterler,
etkilesim gruplari, analitik bir ¢erceve ve birkag bakis agisindan anlatilmis hikaye.
Ikincisi, bu yaklasimlardan birini kullanarak kiiltiirii betimledikten sonra,
aragtirmaci veriyi ‘analiz eder’. Analiz; bulgular1 vurgulama, bulgulari sunma,
alan islemlerini raporlama, verideki diizenlilikleri belirleme, mevcut durumu
bilinen bir durum ile karsilastirma, verileri degerlendirme, bilgiyi daha genis bir
analitik ¢erceveye oturtma, arastirma siirecini elestirme ve yeniden bir aragtirma
deseni dnermeyi igerir.” (Creswell, 2013: 233)

Bu arastirma i¢in “Amagli Orneklem” ydntemlerinden olan “Kartopu Orneklem”
yontemiyle verilere ulasilmistir. Kartopu oOrneklemde inceleme prensibine uygun

herhangi bir kisinin, gazetenin, reklamin, filmin veya YouTube videosunun se¢ilmesiyle
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baslayabilir. Bu segilen denekten elde edilen bilgilerle diger deneklere ulasilir. Bu
ornekleme, tavsiye zinciri ya da network/sebeke Orneklemi de denilir (Erdogan,
2007:179; Taylan, 2015: 76 ve Kiimbetoglu, 2012: 99). YouTube arama motorunda
anahtar sozciikler girildiginde ve YouTube’un oOnerdigi herhangi bir youtuber
izlenildiginde baska youtuberlarin hesaplarina ulasilmakta bdylece ikinci ve sonraki
youtuberlar eklenerek 6rneklem kartopu gibi biiyiimektedir. Bunun yaninda youtuberlarin
kendi isleri hakkinda konusurken referans verdikleri, 6nerdikleri yurti¢i ve yurtdisindan
baska youtuberlar olabilmekte ya da YouTube’un benzer igerikteki videolar: kullanict
Online sermesi ve tavsiye etmesiyle yeni kaynaklara ulasilabilmektedir. Ancak
YouTube’da veriye ulasmak i¢in kartopu yontemini kullanmanin arastirmaci igin sorunlu
bir yonii bulunmaktadir. YouTube’da yapilacak bir arastirma ile ilgili kanal ve youtubere
erisimin YouTube’un kendi algoritmasina gore isledigi de gbz Oniine alinmalidir.
Dolayisiyla ulasilan youtuber ve kanallarin YouTube’un algoritmasina gore One
cikarilldigl ve aragtirmaciin ydnlendirilmesi s6z konusudur. Buna karsin arastirmaci
yeterli cesitlilige erismek istiyorsa gomiilii algoritmanin etkisini gdzoniine alarak

ilerlemesi ve arastirma kaynaklarini farklilastirmasi gerekebilir.

Kartopu 6rneklemde birbiri ardisira takip edilen ve incelenen kisiler ilk donemde
farkliliklar sergilemekte ve fakat veri havuzunda gii¢lii bir birikime erisilmesi ile beraber
yeni orneklerin veya kisilerin eski kaynaklari tekrar ettigi goriilebilmektedir. Bu nedenle
orneklem i¢in tekrarlanan diizenlilikler ulasildig1 disiiniilen bir asamaya gelindiginde
youtuber sayis1 bir noktada siirlandirilmaya ¢alisilmistir. Calismanin ilerlemesi ile elde
edilen verilerin birbirini tekrar eden noktaya gelisi gozetilerek veri toplama isi
sonuglandirilmistir. Ciinkdi niteliksel aragtirmada kat1 kriterlere gerek olmadig: gibi (Sari,
2015: 380) bilgi kaynagi olan drneklemin tiikkenmesi, cesitliliklerin artmadigi noktaya
gelinmesi durumunda arastirmanin sonuglandirilmasini gerektirmektedir (Erdogan, 2007:
130). Buna ragmen saha takibi devam ederken farkli bir kaynagin ortaya g¢ikmasi
durumunda Orneklemin biyiitiilmesini engelleyecek bir kriter olmadigi hatirda

tutulmalidir.

1.3. CALISMADA GOZLEM VE INCELEME PARAMETRELERI

YouTube’da annelikle ilgili videolar izlendik¢e Onerilmeye baslayan binlerce

video paylagimlarin ne kadar yogun ve ¢esitli oldugunu ilk bakista fark ettiriyor. Dijital
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diinyanin biiylimesi ayn1 zamanda anne-bebek iliskisine, annelik pratigine dair sunulan
bilginin de yiginla artmasina neden olmustur. Ama YouTube sosyal aginda cesitlilik
gosteren youtuberlar uzman bilgisi vermekten ziyade daha c¢ok kisisel deneyim ve
tecrlibelerini aktariyorlar. Bu haliyle uzman bilgisi veya tescilli bilgiye karsi kisisel
bilginin 6ne ¢iktig1 bir yap1 karsimizdadir. Anne youtuberlarda burada kisisel annelik
deneyimi ve tecriibesini daha ¢ok paylasiyorlar. Anne youtuberlarin iirettigi igerikler,
deneyim merkezli ve kisisellik barindiran yapida olup deneyimler daha ¢ok

hikayelestirilerek aktariliyor.

Calisma icin secilen anne youtuberlarin paylastigi videolar gozlemlendikge
benzer ve standartlagsmis konu basliklarinin oldugu tespit edilmistir. Bu tespit sonucunda
calisma icin annelik deneyim ve tecriibesinin paylasimini konu edinen video basliklar
belirlenmistir. Ayrica ¢aligma i¢in anne youtuberlarin farkli paylasimlarina da bakilmis

ve youtuberlik isleyisini gosteren farkli paylasimlarin oldugu gézlemlenmistir.

Calisma i¢in yapilan ilk saha gozleminde ¢alismanin yapisini olusturacak konu
basliklar1 belirlenmistir. Bu konu basliklarinin her biri farkli anne youtuberlarin
paylagimlarindan alinmistir. Calismanin yapisint anne youtuberlarin paylastiklar
igerikler olusturuyor. Dolayisiyla ¢calisma i¢in tespit edilen konu basliklari i¢in farkli anne
youtuberlarin paylasimlart karsilastirma yapma ve cesitliligi gosterme unsuru olarak

alimmustir.

Calismada kullanilmak {izere tespit edilen video igerik basliklar1 sunlardir:
“Hamilelik Giinliikleri”, “Baby Shower Partisi”, “Hastane Cantamda / Bebek Cantamda
Ne Var?”, “Hamilelik Catlaklari”, “Dogum Hikayem”, “Emzirme Hikayem”,
“Lohusalik Dénemi/Lohusalik Kafas1”, “Bebeklerde Ek Gidaya Gegis”, “Bebek Odasi
Turu”. Bu bagliklarla anne youtuberlarin annelik tecriibe ve deneyimini nasil aktardigi,
nasil bir mahremiyet stratejisi gelistirdikleri ve ekonomi politik isleyisi nasil sagladigi

anlasilmaya calisilmistir.
Ayrica;
“Hayran Bulugsmas:” basligiyla youtuberin bu mecradaki popiilaritesinin incelenmesi,

“Izleyici beklentisi ve elestirileri” baslig1 ile bu mecrada starlasan anne youtberlar ve

hayranlar1 arasindaki iliskiler anlasilmast,
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“Soru-Cevap” baghigiyla youtuberlarin kendileri hakkinda hayran kitleye sistematik bilgi

vermesinin islevinin anlagilmasi,

“Youtuberlar Arast Iliskiler” bash@: ile youtuberlar arasi iliskinin nasil sekillendiginin

anlasilmasi,
“Uriin Reklam Tanitim:” bashgi ile youtuberligin ekonomi politik yapisinin incelenmesi,

“Ev Turu” bashgr ile de mahremiyet kapsamina giren mekan mahremiyetinin

incelenmesi amaglanmustir.

Calisma i¢in gozlem yapilirken youtuberin hesabi incelenerek kisisel kanalin ismi,
ilk yayin tarihi, abonman/takipg¢i sayis1 dikkate alinarak kendisini tanimlayacak notlar
alimmustir. Ayrica ¢alisma i¢in incelenen videolarin basliklari, baglanti adresleri (URL),
stiresi, YouTube’a yiiklenme tarihi, tanimi, etiketleri, izlenme sayisi gibi notlar da
derlenmistir. Calismada incelenecek videolar betimlenerek ilgili kisimlar1 ¢oziilmiis,
¢Oziilen kisimlardan yapilan alintilar birebir tirnak igine alinmis ve erisim tarihleri
mutlaka belirtilerek, baglanti adreslerine (URL) yer verilerek calismada kullanilmistir.
Video bagliklar1 ve videoya yapilan yorumlar arayiizde yazildigr gibi, dogrudan
alintilanmis, herhangi bir degistirme islemi (6rnegin kii¢iik harfle baglayan 6zel isimlerin
ilk harfinin biiyiitilmesi) yapilmamistir. Ayrica ilgili bazi videolar1 betimlemeyi
desteklemek i¢in ScreenHunter 7 uygulamasi ile ekran goriintiisti alinmis olup bu ekran

goriintiileri de ¢alismada kullanilmustir.

1.4. CALISMANIN KAPSAM VE SINIRLILIKLARI

Bu calismada inceleme konusu olarak secilen sosyal paylasim aglarindan
YouTube kanalina sahip olan anne bireylerin paylasimlari,; annelik tecriibe ve deneyimin
aktarilmasi, annelik kimliginin insasi, beden, mekan ve ¢ocuk mahremiyeti, gozetlemek,
gozetlenmek, teshir etmek, sohret olmak ve ekonomi politik gibi sorun basliklarinda

incelemistir.
Youtube sahas iletisime dayali etkilesim sonucunda sosyal siireclerin yagandigi,
bireylerin kendilerini sundugu, arsiv niteliginde verinin biriktigi nitel arastirmaya uygun

bir sahadir. Sosyal aglarin bir¢ogunda oldugu gibi Youtube sahasinda fiziksel ve
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zamansal siirliligin ortadan kalkti§i ve bu yiizden c¢ok farkli insan topluluklarina

erisimin kolaylastig1 ve hizlandig1 sdylenebilir.

YouTube’da annelik bilgi ve deneyimini paylasan anne youtuberlarin kanali
calismanin evrenini olusturmaktadir. Caligmanin evrenini olusturan anne youtuberlarin
kanallarinda bir siire herhangi bir kriter koyulmadan izlenilerek sahanin genel nitelikleri
kavranmaya calisilmistir. Bu siiregte hamilelik, bebek bakimi ve annelige dair bazi
anahtar sozciiklerle YouTube un kendi arama motorunda tarama yapildiginda platfromun
onerdigi videolar arasinda serbest¢e gezinilmistir. Her izlenilen video platformun
onerdigi bagka benzer videolara erisimi saglamistir. Boylece ¢alisma icin secilen annelik
deneyim ve tecriibesinin paylasildig1 anne youtuberlara erisim gerceklesmistir. On saha
calismasi denilebilecek bu siiregten sonra alandaki biitiin farkliliklar1 gérmeyi saglayacak
sekilde anne youtuberlar arasinda tercihler yapilmistir. ikinci asamada kapsam ve
oncelikleri yar1 yapilandirilmig bir siirecte annelikle ilgili paylasimlarda bulunan 16 anne
youtuberin hem yeni videolar1 diizenli olarak izlenmis hem de geg¢miste paylastiklar

videolar taranmustir.

Calismanin 6rneklemi igin takipgi sayist en az dort binin tizerinde olan, alanda
popiiler sayilan, annelik bilgi ve deneyimini paylasan ve kisisel youtube kanali bulunan
16 tiirkge ve 16 almanca konusan toplam 32 youtuber anne sec¢ilmistir. Segilen anne
youtuberlarin annelikle ilgili {irettikleri videolarin tamamina yakini izlenmekle beraber
annelik dis1 konularla ilgili paylastiklar1 videolar da gbézden gegirilmistir. Annelikle
dogrudan ilgili belli basliktaki videolar ise izlenme siirecinde not alinarak ¢oziilmiistiir.
Bu asamada kisisel deneyiminden ziyade uzman esliginde benzer basliklarda icerik
paylasan anne youtuberlar ¢alisma kapsami disinda birakilmistir. Cilinkii bu ¢alismada
anneligin aracisiz kisisel deneyiminin aktarilmasi esas alindigindan uzman goriisiinii 6ne

c¢ikaranlar kapsama dahil edilmemistir.

Cevrimi¢i uzamin dnerdigi yiginla video bulunmaktadir. Ancak bu videolar argiv
niteliginde erisime acgik kalabilirken yiikleyici tarafindan silinebilmesi ihtimali de
bulunmaktadir. Bu nedenle ¢alisma verisi, Aralik 2016 — Ocak 2018 tarihleri arasinda
izlenilebilen videolar ile sinirlandirilmistir. Aralik 2016 tarihinden baslanilan videolarin
izlenmesi siireci geriye doniik tarihlerde arsiv videolarmin izlenmesini de kapsiyor.

YouTube ayn1 zamanda biiylik bir video arsividir. YouTube sahasinda hem giincel hem
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de arsiv videolar YouTube tarafindan ayni zamanda Onerilebilmektedir. “Burada neler
oluyor” sorusunun gerektirdigi betimleme kaynagi icin arsiv videolar1 ve calisma
stiresince Uretilen giincel icerikler birlikte incelenmistir. Ayrica bu youtuberlarin izleyici
kitlesinin duvarlarina yaptiklar1 yorumlar okunmus ve c¢alismada kullanilmistir.

Dolayisiyla YouTube sosyal ag1 hem metin hem de video olarak gozlemlenmistir.

Calismanin 6n saha siirecinde farkedilmistir ki, popiiler olmanin daha fazla
takip¢iye ulasmanin youtuberin paylasimlari ile beraber ge¢cmisiyle de dogrudan
baglantist bulunmaktadir. Bu durum yotuberlarin YouTube icinde ve YouTube
oncesindeki kariyerlerinin gz Oniine alinmasini gerektirmistir. Calisma siirerken hem
youtuberlarin kisisel kariyerleri belirginlestirilmeye calisilmis hem de arastirma i¢in bir
esitlilik olusturulmaya ¢alisilmistir. Calisma boyunca aktarilan youtuberlarin bu

kariyerleri li¢ ayr1 grupta tanimlanabilir:

- Annelik 6ncesi YouTube kariyeri olan anne youtberlar
- YouTube’a annelikle baslayan ve kariyer edinen anne youtuberlar
- YouTube Oncesi sohreti olan anne youtuberlar
Caligsma igin Tiirk¢e konusan 16 anne youtuber 6rneklem olarak alinmigtir. Tablo
1’de verilen listede bu anne youtuberlarin kanal isimleri, kanali agma tarihleri son

takipgi/abonman sayis1 birlikte verilmistir.

Arastirmanin 0rneklemini olusturan anne youtuberlarin bazilari birbirini hem
gercekte hem de sosyal aglar lizerinde tanimakta ve yine bu aglar iizerinden birbirine
destek vermektedir. Calisma siiresince, daha 6nce YouTube’da annelikle ilgili
paylasimlarda bulunup artik video paylasmayan ve igerik iiretmeye ara vermis olan anne
youtuberlarin var oldugu da tespit edilmistir. Bu anne youtuberlarin kanallar1 ve videolar1
arsivde durdugu siirece izlenmeye devam edilebiliyor. Buna karsin ¢aligma i¢in kendi

kisisel kanalinda aktif olarak icerik iiretmeye devam eden anne youtuberlar secilmistir.
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Tablo 1.1. Orneklem Olarak Alinan Tiirk Anne Youtuberlar Listesi

Kanal Ismi* Kanal Agilis Tarihi | Takipgi Sayisi®

1. Gurbetci Aile 5 Aralik 2013 142.300
2. | Bilgentolis 24 Nisan 2008 80.994
3. | Asli Kizmaz 20Temmuz 2014 38.832
4. | Giyen Bayan 17 Ocak 2015 172.460
5. | Daha Merve 28 Haziran 2015 107.899
6. | Merve Ozkaynak® 26 Agustos 2014 985.673
7. | Acemi Anne 15 Ekim 2015 35.193
8. | Merve’yle Yaz 30 Ocak 2016 13.076
9. Iki Anne Bir Mutfak 23 Subat 2015 58.161
10. | Merve Oztiirk 20 Aralik 2016 12.680
11. | Bir Demet Anne 27 Haziran 2015 57.941
12. | zynpzeze 6 Ekim 2015 62.988
13. | Sergiil Kato 22 Subat 2007 132.540
14. | Akasya Ana 18 Mayis 2016 45.297
15. | Billur Saatci 27 Kasim 2014 24.354
16. | Pelin Biiyiik 26 Mart 2014 4,534
17. | Cocuklarla Hayat 14 Ekim 2014 1.018*

YouTube sahasi izlendik¢e benzer videolarin bir¢ok dilde ve iilkede iiretildigi
goriilebilmektedir. Calisma ilerledik¢e anne youtuberlarin farkl kiiltiirel cografyalarda

yasamalarima ragmen kiiresel bir eszamanlilikla iiretimde bulundugu, birbirlerinden

! Kanal isimleri, youtuberlarm platformda yazdiklar1 haliyle alinmgtir. imla ve yazim tarzi korunmustur.

2 Takipgi sayilar1 10.02.2018 tarihi itibariyle YouTube’dan derlenmistir.

% Daha Merve ve Merve Ozkaynak isimli iki kanal aym kisiye aittir. Merve Ozkaynak, annelikle ilgili
paylasimlari igin “Daha Merve” isimli kanali sonradan agmasina ragmen ilk kanalinda da annelik ve bebek

konulu paylasimlart yaymlamaya devam ettigi i¢in iki kanali birden izlenmistir.

4 Cocuklarla Hayat kanalmin takipgisi 4 binden daha az olmasima ragmen, dijital tekniklerin kullanimi

hususunda diger youtuberlarla bir kiyaslama yapabilmek i¢in ¢aligmaya dahil edilmistir.
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ogrendikleri ve birbirlerini takip ettikleri fark edilmistir. Bunedenle yerel {iretim olmakla
beraber kiiresel diizeyde gegerli egilimlerle ortaya ¢ikan bu olgunun incelenmesinde

yabanci youtuberlarin da dikkatle izlenmesi gerektigi diisiiniilmiistiir.

Tablo 1.2. Almanca Konusan Anne Youtuberlar Listesi

Kanal Ismi Kanal acilis Tarihi Takipgi Say1s1®
1. Isabeau 22 Eylil 2013 524.341
2. Eileena Ley 16 Kasim 2014 8.910
3. Mamiblock 5 Subat 2015 147.148
4, The Isi Life 18 Aralik 2014 35.362
5. Die Horlachers 3 Ekim 2014 23.394
6. MultiMOMs 11 Eyliil 2016 4.265
7. Ebru Ergiiner 1 Haziran 2008 395.962
8. GabelSchereBlog 6 Mart 2013 23.799
9. donislife 16 Kasim 2014 268.292
10, | douniaslimani® 16 Haziran 2011 | 600.100
11. Nela Lee 10 Ekim 2013 146.448
12. SaskiasBeautyBlog 14 May1s 2012 319.111
13. Mamiseelen 21 Aralik 2012 390.936
14. Mellis Blog 11 Tem. 2012 73.475
15. Natirlich Anna 27 Subat 2013 57.645
16. SallysWelt 10 Kasim 2011 1.224.827
17. Mama Muslima 15 Nisan 2016 3.892

5 Takipgi sayilar1 10.02.2018 tarihi itibariyle YouTube’dan derlenmistir.

¢ donislife ve douniaslimani isimli iki kanal ayn1 kisiye aittir. Donuia Slimani, annelikle ilgili paylasimlar:
icin “donislife” isimli kanali sonradan agmasina ragmen ilk kanalinda da annelik ve bebek konulu
paylagimlarida blundugu i¢in iki kanali birden izlenmistir.


https://www.youtube.com/channel/UC9r0h1Q0mbMAWMepINULNmg
https://www.youtube.com/channel/UCOJenuaactguJ4BPLllB3cw
https://www.youtube.com/channel/UCSOCdDCh62wrtdV3pgnKA5Q
https://www.youtube.com/channel/UCJz_JIeIQm4OlkBLVnRQJaQ
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Bir karsilastirma yapilabilmesini saglamak iizere, Tablo 2’de gosterilen Almanca
konusan youtuberlar secilmis ve ayrica Ingilizce konusan youtuberlarin bazi
paylagimlarina bakilmistir. Almanca konusan anne youtuberlardan 16 kisi ayrintili olarak
takip edilmis ayni sekilde yeni paylasimlari izlenirken video arsivleri taranmis ve annelik
deneyim ve tecriibesini aktaran bagliklardaki videolar1 notlandirilmistir. Bu youtuberlara
da Tirk¢e konusan youtuberlara ulasilmasini saglayan yontemle ulasilmis, veri elde

edilmis ve analiz edilmistir.

Tiirkce konusan anne youtuberlarin sahip olduklar1 sinifsal ya da kiiltiirel
konumun sundugu avantajdan (dil bilme, yeni teknolojilere yatkinlik, seyahat etme vb.)
dolay1 kiiresel diizeyde teknik ve sosyal gelisimlerden hizla haberdar olup, yeni akimlari
ogrenebildikleri diistiniilmektedir. Yeni egilimleri ve gelismeleri tecriibe edebilen
youtuberlarin birer kiiltiir tasiyicisi olarak oncii bir role sahip oldugu 6ne siiriilebilir.
Dolayisiyla kiiresellesmenin etkisiyle farkl kiiltiirel ve cografi mekanlarda ortaya ¢ikan
yeni tutumlarin (medya kullanim pratigi alaninda da) burada yeniden insa edildigi ya da
taklit edilebildigi ve bdylece bu pratiklerin standartlagip yayginlik kazanarak bir kiiltiir
urettigi soylenebilir. Karsilastirma bize yerel ve kiiresel dlgekte nasil bir benzerlik,

aynilik ve farklilik yasandigini gostermesi bakimindan 6nem arz etmektedir.

YouTube ortami hem hipermetinsellik (Cho1 ve Lee: 2016: 466) hem de
etkilesimsellik 6zelligiyle hem diger youtuber ve takipgi/abonmanlariyla ¢ok katmanli bir
iletisim olanagini sunmaktadir. Calisma i¢in YouTube ortami hem uzam hem de metin
olarak degerlendirilmistir. Ayrica ¢alismada youtuberlarin paylasimlarina yapilan
yorumlar gozlemlenerek etkilesim sonucunda mahremiyet algilari, hayran kiiltiivi,
tiiketim ve benligin sunumu betimlenmigtir. Betimlenen video igerikleri ¢alisma igin
belirlenen kavramlarla yorumlanmistir. Takipgilerin videolara yaptiklari yorumlar da
gerektiginde birebir alintilanarak, tirnak ig¢inde ve erisim tarihleri mutlaka belirtilerek

calismada kullanilmistir.

YouTube ortami gozlemlenirken, dikkat edilmesi gereken husus, gorsel ve metin
olarak bu uzamin degisebilir oldugudur. YouTube uzaminda kullanicilar tarafindan
tretilen icerikler silinebilmekte, degistirilmekte ve yeniden yazilabilmektedir.
Kullanicilar ortamdaki, profil resimlerini degistirebilmekte, yiikledikleri videolar:

silebilmekte, yeni videolar yiiklemektedir. Ayni sekilde takipgilerde yaptiklart yorumlari
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silebilmekte ve yenisini yazabilmektedirler. Bunun i¢in YouTube ortami bir metin gibi
okunurken onun hipermetinsellik ve dinamik yapisi da incelenmelidir. Bu yiizden
arastirmanin basinda incelenen herhangi bir video veya yorum silinebilmekte olup video
ve metinlerin degistirilebilecegi ongoriilmelidir. Asli Telli-Aydemir bunu goéz Oniine
alarak, internetle ilgili ¢alismalarda arastirmacinin anekdot niteligi tasiyan kanitlarla
calismasi gerektigini sdyler. Bu durum sanal uzamin ¢éziimleme ¢ergevesinin olusma

zorlugunu gosterir (Toprak vd., 2014:95).

Bu ¢alisma son yillarda yiikselen bir alana egilmekle beraber ne annelik ne de
sosyal medya hakkindaki biitiin tartigmalari igerebilecek boyutta degildir. Calismanin {i¢

temel sinirlilig1 bulunmaktadir.

Ik olarak, ¢alismada anne youtuberlarm performanslarmin yalmzca izleyiciye
sunulan kadariyla gozlemlenmistir. Sosyal aglar disindaki annelik performansinin tespit

edilememesi ¢alismanin temel sinirliligi olarak belirmektedir.

Ikinci bir smirlilik ise, sosyal medya mecralarinin tamaminin kapsanmamasidir.
Sosyal medyada farkli mecralarin birbiriyle iliskiselligi ve internet yaymlarmin
hipermetinselligi nedeniyle her uygulamadaki annelik performanslarinin izlenebilmesi bu
calismay1 asacak daha genis bir zaman ve enerji gerektirecektir. Calismada youtuber
annelerin kisisel youtube kanallarindaki annelik performanslari merkeze alinarak
incelemenin yiiriitiilmesi tercih edilmistir. Bu nedenle annelerin YouTube disindaki
internet baglantili diger performanslar1 dogrudan iligkili olmadigi siirece kapsam disinda

kalmustir.

Ucgiincii olarak, anneligin déniisiimiine ve sosyal medyanin mahiyetine dair genis
cerceveli teorik ve tarihsel bir hesaplasmayi icermemektedir. Bu tiir bir ¢aba bu
calismanin kapsamini agsacak bir emek gerektirecektir. Buna karsin, anneligin ve sosyal
medyanin mahiyeti hususunda YouTube performanslarinin anlamli bir teorik bir ¢erceve

icine oturtulmasini saglayacak sinirl bir teorik zemin olusturulacaktir.

1.5. CALISMANIN ETiK CERCEVESI

Internet ortamindaki birgok tartisma platformu ve sosyal paylasim ag: iiyelik
gerektiren bir sisteme sahiptir. Ancak sosyal paylasim aglarindan olan YouTube

videolarii/paylagimlarini izlemek icin herhangi bir iiyelik veya izin gerekmemektedir.
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YouTube platformu dogas1 geregi kendini géstermek ve sohret olmak i¢in ideal bir sosyal
paylagim platformudur. YouTube kanallarinda takip¢i/abonman sistemi bulunmaktadir
ancak bu, videolarin izlenmesi i¢in gerekli olmayip yalnizca youtuberin popiilaritesini

veya paylastigi videonun ne kadar izlendigini gosteren bir istatistik veri igerir.

Bu ¢alismada inceleyecegimiz anne 6zneler, YouTube’da anonim olmayan gergek
kimligiyle kendilerini zaten agikar kildiklar1 ve {irettikleri igerigi kamusal begeniye
sunduklari i¢in bu igeriklerin bir analize konu edilmesinin etik bir sorun barindirmayacagi
ve igerik iireten bu youtuberlarin aleyhine bir durum olusturmayacagi distiniilmistiir.
Nihayetinde kamusal iletisime acilan youtuberlar miimkiin olduk¢a genis bir hedef
kitlesine ulasmay1 dnemsemekte ve bu yonde herhangi bir erisim kisitlanmasi da kabul
etmemektedirler. Yine youtuberlarin hayran veya izleyici kitlesi de yorumlarmin diger
izleyicilere acik oldugunun ve kamusal iletisimin bir par¢asi oldugunun farkinda olarak
iletisime ge¢cmektedirler. Netnografya tanimiyla benzer bir yoOntemi tartisan
arastirmacilara gore, herkesin katilimina acgik internet ortamlarindan elde edilen verinin
kullanimu1 i¢in izin isteme gibi bir etik sorumluluk bulunmadig rahatlikla ileri siirtilebilir
(Dahan ve Levi, 2012: 45). Binark da tartisma grubu, sohbet odasi ya da posta listesindeki
katilimcilarin "gergek yasamdaki" kimliklerine herhangi bir sekilde zarar verilmiyorsa,
bdyle bir olasilik ¢ok diisiikse ortamda elde edilen "aleni" verilerin oldugu gibi bir kere

daha "alenilestirilmesine" sakinca olmadigini belirtir (Binark, 2005:189).

Bu asamada 6zellikle alan arastirmasinin nasil yapildigi 6z-diisiinlimsellik ve etik
kaygilar baglaminda kisaca anlatilmahdir. Binark, internet ¢alisma sahasinda
aragtirmacinin izleyecegi yolu soyle aktarir:

“Arastirmact bir siire kendi kimligini tanitmadan ortamdaki sessiz varligindan

sonra, artik grubun dinamigini ne sekilde inceleyecegine karar verdiginde,

arastirmanin niteligi ve amaci gruba/ortama agiklanir. Boylece ¢evrimigi katilimli
gbzlem ve derinlemesine goriisme asamasina gecilir. Ancak arastirmact siber
uzamin kamusal alan olduguna inaniyorsa ve etnografik bir arastirma yiiriitiiyorsa
siber uzamdaki katilimcilarin izinlerini almay1 gerekli gérmez. Siber uzamda

nelerin kamusal nelerin 6zel alana ait olduguna iliskin karar bu durumda
arastirmacinin bireysel se¢imidir” (Binark, 2007:35-36).

Internet ortaminda sosyal paylasim aglar, tartisma platformlari, sohbet odalari vs.
gibi ozel tyelik gerektirmeyen durumlar kamusal alanda icra edilen pratikler ve
aktarimlar olarak kabul ediliyor. Ayrica bu platformlarda paylasilan igerikler belli bir

izleyicinden ziyade ¢ok ¢esitli izleyici kitlesinin begenisine sunuluyor. Bu mecralarda
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youtuberlar izleyici/takipgi sayisi, izlenmesi, begenisi ve yorumuna bagli olarak varligini

surdirtrler.

Capuro ve Pingel, online iletisim arastirmasinda temel etik sorular1 su sekilde
siralarlar: online kimlik sorunu, online dil sorunu, online riza ve giivenilirlilik sorunu.
Online kimlik sorunu, ortamdaki kimlik kurgusunun arastirma verisi olarak "aleni"
kilinmas1 durumunda, bu sanal kimligin ardindaki bedenli/beden sahibi kimligin
dogrudan ya da dolayli zarar goriip gormeyecegi konusudur. Online dil sorunu ise,
ortamda kullanilan dilsel pratiklerin bedeni ve kiiltiirii de icerdigi noktasina dikkat
edilmesi geregidir. Online riza ve giivenirlilik sorunu, bireyin 6zgiir bir sekilde ve
bilgilendirilmis olarak rizasinin kazanilmasidir (Binark, 2005:189). Bu caligmada
youtuberlarin iirettikleri i¢erikler kisinin mahremiyetini barindirsa bile kisi bu mahremi
kamusal alanda bilingli bir sekilde sundugundan online rizanin kazanilmasi gerekli
goriilmemistir. Arastirmaci olarak pusucu pozisyonu geregi, iletisime miidahil olunmasi
tercih edilmeden arastirma yiiriitiildiigiinden, giivenilirlik sorunu s6z konusu olmamastir.
Bununla beraber etnografik ¢alisma siireci i¢inde dilsel-gorsel pratiklerin igcerdigi kiiltiire
asina olunacagi varsayilarak online dil sorununun arastirma pratiginin siire¢ igerisinde

coziilecek dogal bir sorunsali oldugu diistintilmiistiir.
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IKiINCi BOLUM

ANNELIK VE SOSYAL PAYLASIM AGLARI

2.1. ANNELIK OLGUSUNA GENEL BiR BAKIS

Annelik, hamilelikle baglayan ve biyolojik bir degisimle beraber duygusal bir
deneyimi de igeren dogum sonrasinda ise kiiltiirel olarak belirlenmis sorumluluklar
barindiran bir kimliktir. Sadece kisinin kendi benligiyle iligkisinde degil kisinin
ertelenemez sorumlulugunu tstlendigi baskasiyla-bebekle olan iliskisi i¢inde bu kimlik
olusur. Miller, anneligin kapsamini sdyle tanimliyor: “Bedene ait bir deneyimi, kiiltiirel
olarak tespit edilmis sorumluluk duygularini ve bir bebegin ihtiyaglarini karsilayabilmeyi
igerir” (2010: 33). Annelik, bireysel ve toplumsal yasam icin varolugsal olup hayati tesvik
etmek ve yasami korumak anlamlarina gelir (Heidinger, 2008: 178-179). Cocugun varligi
ile baslayan sosyolojik, fizyolojik ve duygusal bir biitiinliik (Tiirkdogan, 2013: 37) olarak
devam eden bir siirectir. Annelik yapma istegi bir varligi diinyaya getirme ve o varligin
fizyolojik ve psiko-sosyal ihtiyaglarini karsilamay1 gerektirir. Biyolojik bir eylem olarak
annelik, kadin pratiginin zamanla evrim geg¢irmesi ile bir degisime ugramig ancak 6zii

itibariyle ayn1 kalmistir.

Welldon anneligin dogasmnin kadinlikla baglantili oldugu varsayimindan
hareketle; anneligin biyolojik, fiziksel, duygusal, hormonal, sosyal ve kiiltiirel etkenlerle
i¢ ige olup kadinlig1 annelikten ayirmanin zor oldugunu sdyler (Burg, 2015: 5). Anneligin
kadinin kendi benlik duygusu i¢inde derin anlamlar1 vardir. Miller (2010: 33-34) kadin
olarak kimligi olusturan pratik edilmis, cinsiyetlendirilmis ve bedenlesmis benlige anne
olmanin getirdigi deneyimler tarafindan meydan okundugunu ve anne olan kadinlarin

yeni bir sosyal benligi zamanla 6grenmeleri gerektigini savunur.

Hamilelikle baslayip 6lene kadar devam eden annelik rolii, gorev ile yakin iligkili
olup bunun iggiidiisel oldugu algist yaygindir. Anneligin bebek bakicisindan farki,
duygusal bir bag ile agiklanir. Yani anneligin dogal ve i¢giidiisel oldugu dolayistyla
annelik duygusuna fiziksel kusuru bulunmayan her kadinin sahip oldugu diisiiniiliir. Bir
kadin hamile kaldig1 andan itibaren ¢ocuguyla bir bag gelistirmeye baslar. Anne aday1

kadin, hamileligin tiim sikintilarina katlanir, dogumunu gerceklestirir ve yorucu da olsa
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memnuniyetle ¢ocuguyla ilgilenir. Annenin tiim bunlar1 yapmasini saglayan yine annelik
ihtiyac1 olmadig1 zaten anneligi bildikleri varsayilir (Sever, 2015:73). Ancak annelik ayni
zamanda kadinlar arasinda kusaktan kusaga aktarilan bilgilerle 6grenilen deneyim ve
tecriibeleri igerir (Cantek ve Aksit, 2011). Annelik, cografyaya, toplumsal kiiltiire, iginde
olunan c¢aga, ekonomik ve siyasal gelismelere bagl olarak degisen bir olgudur. Tina
Miller (2010: 83) annelik kimliginin edinilmesine egildigi, Ingiltere ve Banglades
orneklerini karsilastirdig1 calismasinda annelik deneyimlerinin irk, sosyal sinif, yas ve
sosyo-kiiltiirel konuma bagli olup annelik kimliklerinin ¢esitli ve parcali oldugunu sdyler.
Bu kimlik elbette bir kiiltiirel belirlenmiglige baglidir ama ayni zamanda her kadinin

kisisel deneyimi ve tercihlerine bagli olarak da farklilagmalar tagir.

Annelik, feminist teori ve siyasetin ¢cekismeli konular1 arasinda yer alir. Annelik
tarihi siklikla kurban tarihi olarak goriiliir. Feminizmin 1970’lerden 6nceki temel
cabalarindan biri, anneligi kutsallik ve gizemden arindiran bir yaklasim gelistirmekti.
Kate Millet, S.Firestone, Betty Friedan ve Juliet Mitchell gibi feminist teorisyenler aile
ve anneligin kadinlar1 baski altina aldigini1 savunuyorlardi. Ancak 80 ve 90’lara
gelindiginde feminist diisiince i¢cinde annelik hakkindaki bu yargilarda farkliliklar olusur.
Bu donemdeki feministler aile ve anneligin feminist bir bilingle taninmasi gerektigini
savunurlar (Oztan, 2015:92-93). Badinter’ de (2017: 41) 80’lerden itibaren hakim
kiiltiirel modelin agmazlarini elestiren, farkli bakis acilarina sahip ii¢ sdylemin ortaya
ciktigini belirtir. Ona gore ekoloji, etolojiye dayanan davranis bilimleri ve yeni 6zcii
feminizm is birligine girerler ve kadina, anneye, aileye, topluma ve hatta biitiin insanliga
mutluluk ve bilgelik getirmekle 6viinerek, her biri kendi tarzinda, bir tiir “dogaya doniis” i
Onerirler. Bu feminist dalgada annelik kadina ait bir erdem ve deneyim olarak yeniden

tanimlanir (Badinter, 2017: 61)

Anneligin ‘dogal’, ‘i¢glidiisel’ ve ‘sezgisel’ oldugunu savunan mitlerin karsisinda
anneligin ‘kiiltiirel’, ‘ekonomik’, ‘politik’ ve ‘tarihsel’ bir siirecle insa edildigini sdyleyen
feminist yaklagim teorik tartismalarda gayet giigliidiir (Uzel, 2008: 55). Anneligin
icgiidiisel oldugu yoniindeki yaklagimlara karsi feminist yaklasima gore, annelik
icgiidiisel degildir ve her kadin anne olmak zorunda degildir. Ancak toplumda bunu dile
getirmenin zorluklari vardir. “Sahiden de, toplumumuzda itiraf edilmesi bundan daha zor

bir sey yoktur. Yanildiginizi, anne olmak i¢in yaratilmadiginizi ve bu isten pek de tatmin
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olmadiginiz itiraf ettiginiz anda sorumsuz canavarin tekine doniislirsiiniiz.” (Badinter,
2015: 23). Badinter, ¢ocuk arzusunun evrensel ve icgiidiisel oldugu yoniindeki alginin
Ozellikle kadmlarin dogum kontrol yontemlerini kullanmaya baslamasiyla birlikte
degistigini vurgular: “Bu arzu, siirlingen beynimizin derinliklerinden, varlik nedenimiz
olan ‘soyu devam ettirme’ ig¢gldiisiinden dogar. Fakat, kadinlarin biiylik bir
cogunlugunun dogum kontrol yontemlerini kullanmaya baslamasiyla birlikte, annelige
iligkin cifte degerlilik ¢ok daha acik bir sekilde ortaya ¢ikmis ve siiriingen beynimizden
gelen dirimsel gii¢ biraz zayiflamis goriinmektedir...Cocuk arzusu ne sabittir ne de
evrenseldir. Kimileri ¢ocuk ister, kimileri istemez, kimileri ise aklindan bile gecirmez.
Se¢me sanst oldugundan beri, bu konuda farkli goriisler ortaya atilmaktadir ve artik
icgiidiiden ya da evrensel arzudan s6z etmek miimkiin degildir” (2017: 17-18). Miller’in
da saha c¢alismasina dayanan eserinde kadinlar bebek dogar dogmaz anne gibi
hissetmediklerini bunun zaman aldigini ifade etmislerdir. Ancak kadinlar sosyal ¢evreleri
tarafindan yargilanmaktan korktuklar: i¢in bunu sdylemezler. Miller bu ¢ekingenligin
nedenini soyle agiklar: “Annelik deneyimlerine iliskin neyin dile getirilip neyin dile
getirilemeyecegi daha biiyiik etkiler tarafindan sekillendirilir ve kac¢iilmaz sekilde
sosyo-kiiltiirel, ‘irksal’, etnik, cinsiyetlendirilmis ve yapisal pozisyonlara baglhdir.”
(Miller, 2010: 211). Sever’e gore annelik ideolojileri annelik i¢giidiisii miti iizerinden tiim
kadinlarin anne olmay istedigi ve eninde sonunda anne olacagi algisini yaratan bir
fonksiyona sahiptir. Dolayisiyla annelik ideolojisi bu alginin kabulii i¢in anneligi “kutsal”
ilan eder ve bu “gorevin” igsellestirilmesini saglar. Kadinlik genelde annelik {izerinden
tarif edilirken ¢cocuk istemeyen bir kadinin “kadinligindan” siiphelenilmesi normal olarak
goriiliir. Cocuk istemeyen bir kadinin dahi zamani geldiginde hormonlarinin devreye
girecegi ve cocuk isteyecegi savunulur. Hayatin anlamimin bulunmasi dahi anne-baba
olmay1 se¢cmekle elde edilir. Bu sdylemde anne olanla olmayan arasinda bir miicadele
yaratilir. Buna gore ¢ocuk sahibi olan kadin olgunluk, kadinlik ve fedakarlik agisindan
cocuk sahibi olmayan kadindan daha iistiin goriiliirken ¢ocuk sahibi olmayan kadin ‘daha
bencil, sorumsuz, kariyer diiskiinii’ olarak algilanir (Sever, 2015: 73-74). Bir kadin, bir
cocuk diinyaya getirmisse o artik annelik kategorisinde yerini almistir. Rosalind Coward
“Annelik kadinlarin... nasil olmalar1 ve neyi basarmalar1 gerektigine iliskin recetelerin
en kat1 olanidir.” (akt. Tiirkdogan, 2013: 38) diyerek anneligin kadinlarin {izerinde bir

baski aracina doniistiiglinii sdyler. Kadinlarin iireme ve c¢ocuk dogurmaya yonelik
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beklentileri ve deneyimleri, bagkalariyla olan etkilesimler yoluyla olusur ve otoriter

bilginin hakim bigimlerine gore sekillenir (Miller, 2010: 55).

Feminist diisiincede kadinin anne olarak kurbanlastirilmasi egilimi karsisinda
Fatmagiil Berktay, Tek Tanrili Dinler Karsisinda Kadin adli ¢aligmasinda annelikle
birlikte kadinlarin kutsandigi bir anaerkil anlayisa dikkat ¢eker. Antik donemden ve
semavi dinlerden 6nce kadinlarin anneliginin kutsal olarak goriildiigiinii soyle ifade eder:
“Kadmlarin ana olarak kutsallig1 paleolitik donemde de bilinmekle birlikte, tarimin
bulunmasi bunu 6nemli 6l¢iide artirmis olmalidir.” (Berktay, 2012: 45). Tarihgi Mircea
Eliade, beslenmeye yonelik bitkileri ilk kez kadmin yetistirdigini ve bu yolla kadinin
biiylisel-dinsel bir prestije kavustugunu ve bunun sonuncunda da toplumsal {istlinliigii
temsil eden kozmik ‘Toprak Ana’ modelinin olustugunu soyler. Toprak Ana yasami tek
basina yaratma giiciine sahip olup ayni zamanda kozmos iizerinde egemendir:
“Tanricanin egemenliginin ve ayni zamanda kadinin yasami iireten yaraticiliginin
yiiceltildigi en eski yaratilis mitoslari, kadin dogurganliginin kutsanip yiiceltildigi eski
tapinma bigimlerinin ifadesidir. Dogadaki en 6nemli ve gizemli gii¢, yeni bir yasam
yaratan can verme giiciidiir” (Berktay, 2012: 46-47). Diger taraftan modern donemde aile
kavraminin yeniden sekillendirilmesi yeni toplum yapisi ile dogrudan iliskili olup kitlesel
egitimin yayginlagsmasi ile 6zellikle ¢ocuk ve anne kavramlari da yeniden insa edilmistir.
Modern egitim vasitastyla bir taraftan “cocuk ruhuna” bir 6zgilliik atfedilip g¢ocuk
kesintisiz bir pedagojik tartismanin odagina yerlestirilir diger taraftan kadin1 anne olarak
One cikartan ve ona siirekli gorev ylikleyen toplumsal kabuller olaganlastirilir (Aytac,
2015: 140). Dogrudan bu durumla ilgili olmamakla beraber ¢ocuklugun tarihsel bir inga
oldugunu iddia eden ve modern donemde ¢ocukluk doneminin uzatilarak siirekli bir
egitimin nesnesi kilindigini iddia eden goriisler bu agidan 6nemlidir (Illich, 1989: 47).
Fakat bu ¢aligma agisindan tarihsel inga tartigsmalarina girilmeden ¢alismayla ilgili oldugu

kadariyla son donemdeki annelik tartismalarina odaklanilacaktir.

Sara Ruddick ise “Annece Diisiinme” (Maternal Thinking) isimli makalesinde
kadinlarin 6zel alandaki deneyimlerinden, 6zellikle de annelik roliinden kaynaklanan
farkli ama pozitif tarzlar1 6nemser. Ruddik’in feminist diisiincesine gore annelik
deneyimleri ve ¢ocuk yetistirilmesi, kadin epistemolojisi ve ahlaki bakisinin kurucusudur.
Annece diisiinme; ¢ocugun, yani korunma ve yetistirilme talep eden 6tekinin gercegine

yanit vermeyi gerektiren ‘annelik pratiginden’ dogar (Donovan, 2015: 326). Elshtein ise
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annelik gibi giiclii bir deneyim ve diisiinme bi¢iminin sosyal feminizm igin yeni bir
siyasal biling olarak doniistiiriilmesi gerektigini savunur (Oztan, 2015:94). Yeni
feministler Badinter’e gore kadinligin sadece bir 6z olmadigin1 merkezinde anneligin yer
aldig1 bir erdem oldugunu diisiiniir. Anneligi kadmnlarin hayatindaki bin yillik baskinin
kaynagi olan bir ikincil olgudan ibaret olarak géren Beauvoir’in tersine, anneligi daha
insani ve daha diiriist bir diinyanin temelini olusturabilecek ¢ok 6nemli bir kadinlik
deneyimi oldugunu savunurlar. Kadnlarin biyolojik deneyimini her yoniiyle 6ne ¢ikaran
yeni bir feminizm dogdugu ve bu feminizmin reglleri, hamileligi ve dogumu yiicelterek
anneligin yiiceliginin doniisiine destek verdigini séylenir (Badinter, 2017:61-63). Fakat
yine de Badinter (2017: 172), kadinin 6zgiirlesmesinin ve cinsiyet esitliliginin 6niindeki
en biiylik engel olarak, natiiralizmin zayiflamis olan annelik i¢giidiisiine yeniden
sayginlik kazandirarak kadin mazosizmini ve fedakarligini 6vmesini ve annelik mitine
tekrar gii¢ vermesini goriir. Miller da farkli feministler i¢in farkli anlamlar tasiyan annelik
karsisinda temel ikilemin, “geleneksel cinsiyet diizenlemelerinin kisitlamalarim
pekistirmeden anneligi giiclendiren, zevkli yonlerinin nasil elde tutulabilecegi” (Miller,

2010: 95) yoniindeki gerilimde sakli oldugunu aktarir.

Chodorow ise anneligi cinsiyet esitsizliginin temeline yerlestirir: “Annelik roli,
kadinlarin yasantisi, kadinlar hakkindaki ideoloji, erkeklik ve cinsel esitsizligin siirekli
tiretilmesi ve isgiiciiniin belli tiirlerinin iiretilmesi lizerinde biiyiik etkilere sahiptir. Anne
olarak kadinlar, sosyal yeniden iiretim alaninda 6nemli aktorlerdir.” (akt. Erdogan, 2008:
76). Chodorow, anneligin dogum gibi biyolojik islevinin 6tesinde bebegin bakimi,
yetistirilmesi, beslenmesi gibi sosyo-kiiltiirel islevleri biinyesinde barindirdigint ve bu

durumun kadin1 baski altina alan bir sistem oldugunu savunur.

Annelik her ne kadar bireysel bir mesele olarak goriilse de daha dnceden soziinii
ettigimiz gibi toplumsal ve politik olarak insa edilen bir siirectir. Annelik toplumsal
yapiin ve ulus devletin temel meselesi olarak gecmiste oldugu gibi simdide dnemli bir
yere sahiptir. Annelik kimligine, modern ulus devletlerin yurttaslik siyasetinde dogurgan
bedenler ve ¢cocuklarinin ilk 6gretment, kiiltiiriin ve degerlerin tasiyicisi olarak dnemli bir
yer verilmistir (Demirci-Yilmaz, 2015: 90). Niifus meselesi, toplumun ve ulusun
gelecegini belirlediginden devlet tarafindan diizenlenip denetim altina alinmaktadir.
Dolayisiyla kadinlarin biyolojik ve kiiltiirel yeniden iiretim meselesinden dolay1 anne

olup olmayacaklari, olacaklarsa da nasil anneler olacaklar1 devlet ve milletin temel
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meselesi olmugtur. Devletlerin arzu ettigi vatandasin nasil oldugu ve hangi gruplarin
cogalacaklaria bagl olarak, hangi kadinlarin anne olup hangilerinin olmayacagi, kimin
ne kadar ¢ocuk sahibi olacagi ve bu ¢ocuklara nasil annelik edilecegi hususu da giincel
politik meselelerdir (Sever, 2015: 74). Annelik Osmanlinin son dénemi ve Cumhuriyetin
ilk yillarinda da kadinlarin temel gérevi olarak kutsanarak kurgulanmistir. Cumhuriyetin
ilk donemlerinde aile ve niifus politikalar1 ile kadinlarin hayatina ve annelik pratigine
onemli miidahalelerde bulunulmustur. Kadinlarin iiremelerinin tesvik edilmesi amactyla
kiirtaj ve cocuk diisiirmek yasaklanarak cezaya tabi tutulmus. Bu dénemde niifus artisi
i¢in bir dizi 6nlemler alinmistir; ¢ocuk yardimlariin verilmesi, vergiden muaflik, evlilik
yasinin erkekler i¢cin 17, kadinlar i¢in 15’e diisiiriilmesi gibi. Resmi ideolojide ve kitle
iletisim aracglarinda annelere bilingli, vazifesinas ve bedenen saglikli olmalar1 yoniinde
gorevler verilmistir. Yine bu donemde hangi annenin kimin makbul oldugu ve yeni
devletin temelini de aile ve kadinlarin olusturdugu yoéniinde bir politika s6z konusu
olmustur. Makbul anneligin sinirlari net bir bigimde ¢izilerek: “Dogurgan, bakimli ancak
Olciilii, neseli ve bedenen saglam, cocuklarini sorumlu annelik ve ulus bilinciyle
egitebilen, gorev bilinciyle hareket eden anne vatandas” tanimi yapilmistir (Demirci-
Yilmaz, 2015: 81-89). 1960’lardan sonra yeterli geng niifusa ulasildig: diisiiniilerek niifus
planlamasi 1ilgili olarak yeni yasal diizenlemeler getirilerek kiirtaj yasagi da once
yumusatilmis sonra tamamen kaldirilmistir (2015:75). Son dénemde ise tekrar tibbi

otoritelerin denetimine tabi kilinmustir.

Modern doénemdeki annelik kurgusunun yikilmasi, “annelik icgiidiisii” mitine
daha kuvvetli bir elestiri getirilmesi beklenirken Badintere’e gére natiiralist ve bilimsel
calismalar bu mitin devam etmesine neden olur. Ona gore “eski annelik i¢gilidiisii
kavramindan kurtulduk sanilsa da bir¢ok ig¢giidii kavrami, bilimsel ¢alisma maskesi
altinda varhgmi siirdiirmektedir.” (Badinter, 2017: 51). Her kiiltiire, doneme gore

degisebilen hakim, ideal annelik modelinden kadinlarin ¢ogu etkilenir.

Gilinlimiizde ise egemen olan annelik modeli ge¢mise gore daha zordur ¢iinkd;
“annelik gorevleri artik sadece bedensel ve duygusal bakimla siirli degildir, ayni
zamanda c¢ocugun psikolojik, sosyal ve entelektiiel gelisimine dikkat edilmesini
gerekmektedir. Annelik bugiin gegmisin aksine tam mesaili bir ¢alisma demektir. Bugiin
annelerden, eskiden alt1 ¢ocuga gosterilen bakimi, iki tanesine sunmalari

beklenmektedir.” (Stanworth’dan akt. Badinter, 2017: 119). Ailelerin modern dénemde
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kiigiilmesi ve cografi daginiklik da deneyimin aktarilmasi (Miller, 2010: 238) ve bakim
yiiklinlin kusaklararasinda paylasilmasini kisitlarken annelik gorevini gitgide daha
zorlagtirir ve ¢ocuklara karsi ahlaki ve kiiltiirel sorumlulugun agirligini biiyiitiir. Yine
Miller (2010: 14-15), annelige dair gorevin ve iyi annelik kurgularinin hakim ve etkili
sOylemler tarafindan sekillendirildigini sdylerken annelik kurumunun tarihsel, sosyal,

kiiltiirel, siyasi olarak ve en 6nemlisi ahlaken sekillendirildigini belirtir

Annelik, kiiltiir ve ideolojiden bagimsiz olarak gelismez. Makbul anne rolii,
kadinlarin dar bir sekilde tanimlanan haliyle anne olmasini ve annelik yapmasini saglar.
Bu kismen bilimsel bilgi iiretimi araciligiyla da desteklenir. “Bilim mekanizmasi mevcut
giic iliskilerini ele alir ve kullanir. Cagdas annelik, XIX. ve XX. ylizyilin tip/biyoloji ve
psikoloji/ sosyal bilimlerin tiriiniidiir ve bu, ¢esitli sekillerde goriilebilir” (Erdogan, 2008:

79).

Gegmiste ¢ocuk dogurma ve ¢ocuk yetistirmeye iliskin farkli kiiltiirel formlar s6z
konusuydu. Oysa giinlimiizde lireme, ¢ocuk dogurma ve ¢ocuk yetistirmeye dair tibbi,
pedagojik bilgi ile natiiralist yaklagsimla standart bir annelik formu gitgide hakim olmaya
baslamistir. Bu forma gore 1yi bir annenin tim zamanini1 ¢ocuguna adamasi ve annenin
biitiin siire¢ boyunca uzman bilgisine basvurmasi gerekir. Miller’a gére batili toplumlarda
“hamileligin kesinlesmesinden bir anne gibi hissetmeye baslayana kadar annelige gecis
donemi hem kamusal bir olay hem de ¢ok kisisel bir deneyim” olarak yasanir. “Kadinlar
annelik beklentileri ve deneyimlerinin filtrelendigi bir dizi uzman, kamusal ve uzman
olmayan bilgiyle yiiz ylize gelirler. Annelik beklentilerini sekillendiren yaygin ideolojiler
ve pratiklerle birlikte ¢ocuk dogurmanin tabilesmesinin anne olmaya hazirlanmanin
uygun bi¢imlerini ve iyi bir annenin ‘dogal’ davranma bigimlerini kuvvetle pekistirdigi
goriiliir.” (2010: 84). Miller’a gore uzmanlar ve kurumlar1 gii¢clendiren otoriter bilginin

hakim bigimleri kadin1 kendi deneyiminden edinecegi bilgiye kars1 gii¢siizlestirir.

Buna karsin kadinlar aras1 bilgi aktarimina egilen ¢calismalarinda Cantek ve Aksit
(2011: 555-6), kurumsal-bilimsel bilgi ile deneyime dayali bilgi arasinda bir farklilik
cizer ve bu iki bilginin her zaman ¢atismadigini, deneyime dayal1 bilginin ise bir taraftan
ataerkil ve hakim cinsiyet rollerini yeniden iretirken diger taraftan kadinlar arasinda
sagaltict ve miizakere giicli kazandiran bilgiyi aktardigim ifade ederler. Ust kusak

kadinlarla beraber komsu, akran, akraba kadinlarin da yer aldigi kadinlar arasi
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aktarimlarda kurumsal kaynaklardan akan bilgi de zamanla deneyime dayali bilgiye

eklemlenip onun bir parcasina doniisiir.

Geg modern toplumlarda yasanan doniisiimler ile mesela ailenin bir arada yasama
kosullar1 degismis ve eski gelenek ve aliskanliklarin bir zamanlar sagladig: kesinlik artik
saglanamaz olmustur. Dolayisiyla uzun siireligi belirsizlikler bir risk algisina yol agar. Bu
risk algisi artikga bireyler giderek daha fazla uzman bilgisiyle karsi karsiya kalirlar.
Yagam bi¢iminin degismesi ile kadinlar i¢in annelik artik bir kader olmaktan ¢ikmuistir.
Teknolojik gelismeler bati toplumlarinda hamilelik ve dogumun seklini degistirdikce
gecmis kusaklarin deneyimleri de gecersiz kilinmistir. Ancak modern toplumlarda risk
algis1 azalmamis bilakis gilivenlik ve sorumlulukla alakali bir durum olarak artmigtir.
Hamilelik, dogum ve annelik siireci riskten kaginma, sorumlu goériinme ve uzmanlara
giivenmeyi gerektirir (Miller, 2010: 85-87). Ayrica yeni gelismis bilgi, bilim ve medya
araciligryla hamilelik, dogum ve ¢ocuk bakimu ile ilgili olarak kadinlara neleri yapmalari
veya yapmamalarr gerektigini sOyleyen bir dizi buyurgan veri sunuyor. Hamilelikten
itibaren upuzun bir “ihtiyag” listesi 6ne siiriilerek ebeveynlere yeni tiiketim aligkanliklar
kazandiriyorlar. Iyi anne olmanm geregi olan bu ihtiyaglar ile anne ve bebek yeni
tilketiciler olarak piyasaya igeriliyorlar (Balta, 2005: 21-22). Kiiresel diizeyde bir
paradigma degisimi sonucunda ¢cocuk merkezli toplumun 6ne ¢ikis1 da 6zellikle orta sinif
hanelerde c¢ocukluk donemine dair biling artisi, cocuga atfedilen psikolojik degerin
yukselmesi, ¢ocuga dair risk kaygilarinin ¢ogalmasi ve bundan yararlanmak isteyen

piyasanin tiiketim stratejileri ile iligkilidir (Isik, 2015: 67)

Gilinimiizde annelik, zaman zaman “geleneksel annelik” ve “modern annelik”
seklinde iki ayr1 kategoride ele alinabilmektedir. Bu ayrimin kullanildig1 yerlerde
“modern annelik her seyden Once cocuklarin ‘planlanarak’ diinyaya getirildigi bir
anneligi imler. Dolayisiyla, ¢ocuk sahibi olmaya karar verdigi andan itibaren kadinin
kendi bedenini bir yabanci gibi tetkik etmesi ve kontrol altina almas1 gerekir; sigara
iciyorsa birakmali, alkol tliketimini minimuma indirmeli, saglikli beslenmelidir vs”
(Sever, 2015: 76). Buna karsin “geleneksel annelik” ise ¢ocuklarin1 “en gelismis”
bilgilerle yetistirmeyen, cocuklara ailedeki diger kadinlar ve hatta evin biiyiik
cocuklarinin yardimiyla bakan ve annenin sosyal hayatina devam etmesi ve kariyerini
stirdiirmesinin beklenilmedigi bir annelik modelidir. Geleneksel anne modern bilgiyi

degil, geleneksel bilgi kanallarin1 kullanir (Sever, 2015: 75). Bu betimlemede goriildiigi
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gibi geleneksel-modern annelik ayrimi ayni zamanda geleneksel ve modern toplum
orgiitlenmesi ayrimi lizerine oturur. Geleneksel toplum drgiitlenmesinde sahit oldugumuz
birincil iligkilerin yogun oldugu ve toplumun asli dokusunu olusturdugu, her tiyenin temel
bir islev gordiigii ve dayanismanin gii¢lii bir deger oldugu orgiitlenme dogal olarak
geleneksel anneligi de belirlemektedir. Buna karsin bireyselligin ve rasyonelligin
yiikselen deger oldugu, giinliik hayattaki her islevin ve degisimin uzman bilgisi ve

kontroliine birakildigi modern toplumsallik ise modern anneligi belirlemektedir.

Badinter (2017:119), giiniimiizde hakim annelik modeli olan modern anneligin
gecmise oranla daha zorlu oldugunu soyler. Annelik gorevinin artik sadece bedensel ve
duygusal bakimla sinirli olmayip ¢ocugun uzun siire¢ boyunca biitlin gelisiminin anneye
yiiklendigini belirttigi modern annelik modelinin tam mesaili bir calisma gerektirdigini
belirtir. Geleneksel anneye oranla daha agir bir yiikii tistlenmek mecburiyetinde birakilan
modern anne, ¢ocuklarina modern tip ve ¢ocuk uzmanlarinin sundugu “en gelismis”
bilgilerle yonelip onu yetistirmelidir. Bir taraftan ¢gocugunu yetistirirken diger yandan
kariyerini devam ettirmeli ve kisisel bakimin1 da ihmal etmemelidir. Modern annenin
ailedeki diger kadinlardan destek almasi “geleneksel bir yol” olarak goriildiigiinden
olumlu bakilmaz (Sever, 2015:74). Modern annelerin egitimli/sehirli/kiiltiirlii olmasindan
dolay1 hata yapmamasi beklenir. Bu baski karsisinda anne, ¢ocuk bakimi kitaplarin
herkesten fazla okumali, yeni kampanyalar1 herkesten fazla takip etmeli ve tibbi uyarilara
herkesten fazla uymasini salik veren bir baski altindadir. “Iyi anne” sablonuna uymak igin
daha ¢ok ¢aba sarf etmelidir. Bu yiizden kendi annelik tecriibesini 1skalar (Sever, 2015:
77). Cocuk bakimi i¢in stirekli daha fazla gayret gdstermesi gereken modern anne yine

de daima yetersiz kaldigi hissiyle bagbasa kalir.

Susan Douglas ve Meredith Michaels bu annelik paradoksunu 'yeni annecilik’
(new momism) " kavramui ile ac¢iklamaya calisirlar. Yeni annecilik anlayisinda bir anne
cocuklarina kosulsuz sartsiz tiim zamanint vermeli ve bunun yanisira kendi hayatina da
devam etmelidir. Yeni annecilik, 1980'li yillarda baslayan ve su anda devam eden
medyadaki annelik temsillerine dayaniyor. Yazarlara gére medyanin birbiriyle Ortiisen
cergeveleri yeni anneciligi harekete gegirmistir. Bu ¢er¢evelere haber medyasi, reklam ve
pazarlama, ebeveynlik kitaplar1 ve Hollywood'un film endiistrisi ve iinliileri dahildir. Bu
cergeveler kiiltiirel anlatilar1 yaratmak ve devam ettirmek i¢in kullanilir. Yeni annecilik

hakkinda medya ¢ergevelerinde sunuldugu gibi annelik konusunda {izerinde anlagsmaya
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varilmis "normlar" ortaya ¢ikmaktadir. Bu normlara gore annenin isi cocugun gelecegini
ongorerek cocugu buna gore yetistirmektir. Yani anne ¢ocugun her tiirlii fiziksel ve
psikolojik ihtiyacin1 gérmeli, bagimsiz bir kisilik gelistirmesini saglamali, okumaya hazir
hale getirmeli, organik besinlerle beslemeli, organik pamuklu kiyafetlerle giydirmeli,
oyuncaklarini organik ahsaptan se¢gmelidir. Medya araciligiyla yayginlasan bu normlari
yalnizca anneler degil herkes 6grenmeye basliyor. Dolayistyla bunlari yerine getirmeyen
bir anneyi herkes yargilayip elestirebilir. Bu normlar i¢sellestiren ama bu normlara gore
davranamayan anneler sugluluk duygusu yasarlar (Yonker, 2012: 24-29). Bu yeni
annecilik durumu hem disarida calisan kadinlar1 hem de evde calisan kadinlari ayni
sekilde baskiliyor. Caligan anneler medya ve uzmanlar tarafindan devamli pompalanan

bir sugluluk duygusu ile 'siiper anne' olduklarini kanitlamaya calisiyor.

Abartilmis bir giivenlik paranoyasi ise yeni anneciligin diger bir 6zelligidir. Bu
paranoyada anneler ¢ocuklarini sagligi ve giivenliginden birinci derece sorumlu hale
gelirken giivenlikli ve saglikli olmanim tanim1 da genisliyor. Balta Peker (2009), yeni
annecilik mitinin “anne-gocuk dergileri, ebeveynlik kitaplarinin yani sira kocasini el
iistiinde tutan ve onunla ¢ok sik vakit gegiren, mutfaktan ¢ikmadan ¢ocuguna yemek
yapan, onunla evde oldugu her an kaliteli zaman geciren” ideallestirilmis popiiler anne
figtirleriyle desteklendigi sdyliiyor. Sonugcta, orta-iist sinif anneler ebeveynlik endigelerini

tilketimle gegistirerek rahatlamaya ¢alistyorlar.

Cagdas anneligi destekleyen belirli sosyal, kiiltiirel ve onemli 6l¢iide ahlaki
baglamlar, ayn1 zamanda anne olmaya dair deneyim ve sorumlulukla ilgili neyin ifade
edilip, neyin edilmeyecegini de bigimlendirmektedir (Miller, 2010: 20). Annelik doneme,
cografyaya, kiiltliire gore degisirken anneligin 6grenilme siireci de farklilagmistir. Tarih
boyunca annelik kadimnlar arasi bilgi ve tecriibe aktarimiyla 6grenilmis pratiklerden
olusuyordu. Kadinlar aras1 bilgi aktarimi 6zellikle internetin bir biitiin olarak yagsamimizi
sekillendirdigi gliniimiizde degisiklik gostermeye baglamistir. Kadinlar annelik bilgi ve
deneyimini kamusal olarak nitelenebilecek bloglarda, Instagram’da, YouTube’da vb.
diger sosyal medya mecralarinda paylagsmaktadir. Bu aktarimlardan diger kadinlar

faydalanmakta, kendi kusaklarinin deneyim ve bilgisini 6nemsemektedir.
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2.1.1. Sosyal Aglarda Annelik Deneyiminin Sunumu

Goriinilir olmanin egemen oldugu giiniimiiz diinyasinda mahrem alanin sinirlar
dahilinde olan giindelik yasam pratikleri artik ‘dijital kamusal’ alana taginmig durumda.
Giindelik yasama dair bir¢ok pratigin izlerini sosyal aglarda siirebiliriz. Annelik deneyim
ve pratikleri gilinlimiiz diinyasinda sosyal aglarla kamusallasmis ve paylasilmaya
baslanmistir. Geleneksel medyanin hakim oldugu donemde annelik temsilleri, deneyim
ve pratikleri genelde star ve popiiler anneler tizerinden verilirdi. Popiiler olmayan siradan
kadinlara medyada pek fazla yer verilmezken ideal anne olarak da gosterilmezdi. Yeni
medya araglarindan olan sosyal aglarla birlikte s6hret olmayan siradan insanlar kamusal
alan sayilan bu mecralarda goriiniir olmaya ve sesini duyurmaya bagladilar. Sosyal aglarin
anneler tarafindan igerik tiretiminde ve tiiketiminde kullanilmas1 ayni zamanda anneligin
de bir doniisim yasadigimi gostermektedir. Sosyal aglarla birlikte annelik farkl
bicimlerde ve goriinlimlerde kendisini gostermeye ve goriiniir kilmaya baslamistir.
Annelik ilk olarak bloglarda goriiniir olurken Facebook, Instagram ve YouTube gibi
sosyal aglarla goriintirliigii artarak devam etti. Bu siiregte annelik bilgi ve deneyimini
sosyal aglarda paylasan anneler; ‘Blogger Anneler’, ‘Instagram Anneleri’, ‘Youtube

Anneleri’ vb. isimlerle anilmaya baslandilar.

Dijital aglarda annelik bilgi ve deneyiminin paylasilip sunulmasinin nedenlerini
anlamaya doniik diinyada ve Tiirkiye’de ¢esitli caligmalar yapilmistir. Bu ¢alismalar daha
cok blogger annelerin blog agma motivasyonlari, bloglarda paylastiklar1 icerikler ve
bloglarda kendilerini sunma performanslarin1 anlamaya déniik ¢alismalardir. {1k olarak
bloglar araciligi ile ortaya ¢ikan bu durumu ele alan ¢aligmalar sayesinde kadinlarin anne
kimligiyle blog agma ve kullanma motivasyonlarinin birbirine benzer oldugu
goriilmiistiir. Blogger anneler ile ilgili olarak Selcan Giircayir Teke nin “Doniigen
Annelige Yonelik Netnografik Bir Analiz: Blogger Anneler” adli ¢alismasi blogger
annelerle ilgili onemli bilgiler veriyor. Cevrimi¢i saha caligmasi yontemiyle calisan
arastirmact doniisen annelik anlayisinin izlerini silirer. Calisma, blogger annelerin
paylasimlart iizerinden kendilerini nasil tanimladiklari, anneligi nasil algiladiklari,
geleneksel ve modern annelik konusunda neler diisiindiikleri, cocuk bakimi konusunu
nasil degerlendirdikleri, anne olarak kendilerinden beklenenleri nasil yorumladiklarina

bakarak anneligin donilisiimiinii ortaya ¢ikarmistir. Teke, bu ¢alismasinda blog kullanan
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annelerin egitimli, kariyer sahibi, orta ve iist siniftan kadinlardan olustugu tespitini
yapiyor (Giircayir Teke, 2014: 37). Bagka bir ¢alismada da benzer bir tespit yapilir ve
Bati’da blog kullanan kadinlarin egitimli, kentli, 30 yas civarinda ve genellikle iletisim,
medya ve reklamcilik alaninda c¢alisan kadinlar oldugu yoniinde bulgular bulundugu

belirtilir (Depeli, 2015: 274)

Teke’ye gore yogun is yasamlarindan ayrilip ¢ocuk yetistirmeye baslayan
anneler, kendileri i¢in anlaml1 bir sey yapmak, ¢ocuklart i¢in dijital an1 defteri birakmak
veya diger annelerle deneyim paylasmak i¢in blog sayfasi agmaya karar veriyorlar ( 2014:
37). Bagka bir ¢alismada annelerin blog agma nedenleri, “bebek i¢in dijital bir gilinliik
tutmak, uzaktaki aile ve arkadaslarla iletisim kurmak, soyutlanma duygusuyla basa
¢ikmak, annelik sevincini kutlamak™ (Yelsali Parmaksiz, 2012: 128) seklinde 6zetlenir.
Su alintidaki aktarim bir blogger annenin motivasyonunu gostermesi agisindan
aciklayicidir:

“Blogumun amac1 hem kizima dijital bir an1 defteri birakmak, hem de benim gibi
yeni annelerle tanisip deneyimlerimizi paylasmakti ama bunlarin Otesinde
annelige dair ¢cok giizel seyler yasadim. Neredeyse 2 yil olacak ve ben dyle kiigiik
kiigiik yazarken bu kocaman diinyada pek ¢ok anneyle tanistim, bir¢cok anneden
ilham aldim, bircok anneye ilham verdim, tecrilbemi paylastim, tecriibeler
edindim. Higbir zaman emin olmadigim bir seyi savunmadim, inanmadigim higbir
lirtiniin, markanin degerin arkasinda durmadim. Bu sayede giizel 6vgiiler aldim,

cok giizel dostluklar kazandim, ¢ok giizel bebekler tanidim. Bu yiizden iyi ki
yaziyorum diyorum.” (akt. Glilgayir Teke, 2014: 39).

Bloglarla ilgi yapmis oldugu calismasinda Davis de Teke gibi benzer sonuglara
ulasiyor (Davis, 2015: 39). Ona gore, yeni olan bu kamusal mecralarda kadinlar
kendilerini giivenle sunup, annelik kimliklerini de deneyimleyebiliyorlar. Anneler
interneti, sosyal destek, hikdye paylasmak, anne-babalik sorunlartyla ilgili onerilerde
bulunmak, kendi algilarinin dogru oldugunu veya ¢ocugun davranis veya gelisiminin
normal oldugunu teyit etmek icin kullaniyorlar. Ayica anneler, 6zel ihtiyaclarina yani
cocugun gelisim asamasina 0zgili internet tabanli bilgi kaynaklarmi kullanmay: tercih
ediyorlar (Davis, 2015: 32-33). Davis, annelerin annelik bilgisini bir iist kusaktan
O0grenmesinin yerini sosyal aglarin almasi karsisinda, anneler arasindaki etkilesimin
kaybolmadigin1 belirtip sadece bu etkilesimin internet de dahil olmak iizere yeni

mekanlarda gerceklestigi sdyliiyor.
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Blogger anneler bloglarinda kendi ¢cocuguna iliskin 6zel giinleri, ilkleri, anilari,
etkinlikleri ve deneyimleri yani daha 6nce mahrem kabul edilen bir dizi bilgiyi
paylasmanin yani sira ¢ocuklar i¢in yapilabilecek pratik yemek tarifleri, annelere ve anne
adaylarina kullanip memnun kaldiklar: {iriin tavsiyesi ve ¢esitli etkinliklerin duyurusu
gibi (Giir¢ayir Teke, 2014:34) annelik bilgisini ve deneyimlerini igeren bilgileri de
paylastyorlar. Bu paylagimlar giderek birbirine benzeyemeye ve standart bilgi setlerine
dontismeye basliyor. Bu da bize bu mecralarda olan annelerin birbirinden 6grendiklerini

yani kusaktagtan bir bilgi aktarim siirecinin gergeklestigini gosteriyor.

Teke (2014: 34-5), calisan ve kariyer sahibi olan kadinlarin bloglarin1 agma
zamaninin 0zellikle hamileliklerinin son dénemlerinde oldugunu kaydediyor. Buna gore
bloglar, geleneksel annelik, modern annelik ve glinimiiz postmodern anneligine giden
yolda kadinlik halinin kesfedilmesine katkida bulunuyor. Dolayisiyla annelerin
deneyimlerini elektronik bir ortamda paylasmasi kiiltiirin ev icinden ¢ikmasi ve yeni
kamusal alanlarda sekillenmesi anlamina da geliyor Anne bloglarinda "gergek" annelik
deneyimleri paylasilirken bu durum ayni zamanda sessizlik i¢inde olan annelerin
anlasilmasini ve goriliniir olmasini sagliyor (Yonker, 2012: 12). Blog deneyimini Linda
Warley, Virginia Woolf’lin kadinlara 6nerdigi “kendine ait bir oda” anolojisiyle agiklar.
Ona gore blog sayfasi kisinin evindeki bir odasina benzer. “Homepage” evin duvarlarini
olustururken blog saglayicinin sundugu sablonlar dogrultusunda bloger evini diledigi gibi
diizenler, renklendirir, dekore eder. Ayrica kisi bu domestik alanda dilediginde yalniz
kalir, dilediginde misafirlerini agirlayabilir. Bloglarda tanidig1 ve tanimadigi insanlarla
iletisim ve etkilesime girer (Depeli, 2015: 275). Dijital birer cemaat olusturan bloger
anneler “kiz kardeslik” dayanismasini gosteriyorlar bu mecrada. Kiz kardeslige ait olma,
resmi ve gayr1 resmi topluluklarin veya bilgi ve dayanigsma aglarinin bir parcast olmay1
da igerir. Cevrimigi topluluklarinda, annelik bloglarinda veya baska sosyal paylasim
platformalarindaki yeni annelik deneyimi kiz kardeslik etkilesimine gore sekillenir.
Genelde bu aglarda bir annenin destege ihtiyacinin oldugu diisiiniiliip bagka bir anneye
destek olma arzusu ile paylagimlarda bulunuluyor. "Paylasim" kelimesi, sosyal medya
etkinliklerini tanimlamak icin katilimcilar tarafindan siklikla kullaniliyor. Bu baglamda
“paylasim”, bilgi kaynaklarmni paylasmaktan ziyade deneyimlerin paylasilmasiyla

ilgilidir. Sosyal aglar1 kullananlar tecriibelerini paylasirken diger kadinlarin bu paylasilan
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tecriibeden faydalanmalarini da isterler. Kendileri de baskalarinin bilgi ve tecriibesinden

faydalanirlar (Davis, 2015:164).

Sosyal aglarda anneler kendilerini nasil tanimliyorlar? Blogger, Instagram ve
YouTube annelerinin bazilar1 sayfalarinda kendilerini annelik tizerinden tanimlarken
diger bazilar1 da ¢ocuklarinin isimleri ile tanimlayan bir kimliklenme igerisine giriyorlar.
Mesela Teke ¢aligmasinda blogerlerden bazilarinin annelik {izerinden (“yazan anne3,”
“blogcu anne4,” “bagka anne5,” “tam zamanli anne6,”) kendi sayfalarini isimlendirdigini
bazilarimin ise (“annesinin prensi7,” “nilsmums,” “mutlu ikiz annesi9,” “annesinin
elas110” gibi isimlerle) ¢cocuklartyla kurduklari bagi ve ¢ocuklarina adanmigliklarini ifade
eden isimleri kullandigin belirtir. Teke’ye gore, “Blogger annelerin bloglarina verdikleri
isimler farkli olsa da sanal diinyada var olmalarini saglayan blog agma ve yazma nedenleri
cocuklaridir. Annelik kimliginin blogger anneler i¢cin ¢ok 6zel bir yerinin oldugu,
kendilerini ‘her seyden 6nce bir anne’, ‘cocuguna asik’ olarak tanimlamalar1 ve ‘anneligi

hayatlarinin en biiyiik terfisi’ olarak gérmelerinden anlagilmaktadir” (2014: 37).

Teke ve Parmaksiz’in ¢aligmalarinda bloger anneler her ne kadar annelik
deneyiminin keyif ve hazzin1 6n plana ¢ikarsalar da anneligin zorluklar1 da bloglarda dile
getiriliyor. Miikemmel bir annelik sunumundan ziyade gergek¢i bir annelik sunumu da
bloglarda kendisine yer buluyor. Mesela ‘Aylin Anne’ adli blogger tecriibesizligi i¢in

onceki kusagin annelerini suglarken annelige hazirliksizlig da dile getirir:

“Diistindiim soyle bir kendi kendime... Tabi zor gelir, dogumdan sonra tek basina
bir siirii ise kosmak dedim igimden. Bebek bakimi basli basina ¢ok zor bir is. Ev
i1, yemek, iitli, camasir, temizlik vesaire bunlar1 da {izerine ekleyince yeni dogum
yapmis modern annenin ¢ildirmamasi igten degildir. Ciinkii bu modern anne
ilkokulu bitirdikten sonra Anadolu Lisesi Sinavlarina hazirlanmigtir. Oyun
caginda, o daha ¢ocuk denerek, annesi tarafindan mutfaga sokulmamais, ufak tefek
sorumluluklarla gegistirilmistir mutfakla tanisma ddnemi. Sonra da OSS’ye
hazirlik dénemi var... OSS hazirliklar ise orta sonra baslamis Lise 3’e kadar
devam etmistir. En az 4 yil yani. Universiteyi kazaninca ise vize ve finallerin
derdinde dmriinii yemistir. Yaz tatilleri ise “amaaaan, tatil yapsin ¢ocuklar, ne isi,
ne evi, nasil olsa biiyiiylince yapacaklar” sozleriyle plaj voleybollari, turlar, tarihi
yerlere geziler, pijama partileri, sinema-cars1 gezmeleriyle gecip gitmistir”.
Universite ddnemindeki hayatina ise kadin dergilerindeki 1s1ltil fotograflar, kuafor
randevulari, bakim seanslari, formda olmak icin gidilen spor salonlari, diyetler ve
indirimdeki markalar, AVM gezmeler, sinema, parti ve tatiller agirhigim
koymustur; vize-final donemleri hari¢:) Bekarlikta kendi sorumlulugu ile yasamini
stirdiiriip, evlenince gercekten sorumluluk almaya baslamistir glinlimiiziin modern
annesi. Universitedeyken diline dolanan “gocukta yaparim kariyer de...” sarkisi o
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donemlerde “kolay” gibi géziine goriinmiis, giin gelip dogurunca ve yalniz kalinca
esas “olay” ortaya cikmistir. Daha eline herhangi bir bebek almadan kendi
bebegine bakmak durumundadir, kariyer sahibi anne. Iste ondan sdyleniyor,
mizmizlaniyor simdiki anneler. Kizim okusun, biiylik “adam(?)” olsun diyen
anneler biiyiittii bizi. Ister okumus, ister okuyamamis olsun, annelerimiz agir ev
isi, cocuk, is ve hayat yiikii altinda ezildigi i¢in bizler ezilmeyelim istediler. Sistem
de kadin1 yalniz ama giiclii imaja biirlindiiriince olan lohusalik donemindeki
“modern” anne oldu. Dadilar arandi, temizlige yardimci ¢agrildi, babaanneler “ben
bakmam” dedi, anneanneler “idare etti”. Patron siit izni vermedi, direnince isten
cikardi, koca durumu anladi ya da anlamadi ama ciliz kald1 annenin bekledigi
ilginin karsisinda yaptiklari-syledikleri. Gilindiiz ev doldu tasti, gece anne
bebegiyle- kaderiyle basbasaydi. Herkes karisti, akil verdi ama kimse “hadi ver
bebegi bana ¢ik biraz dolan gel” demedi doktora sahibi anneye. O kadin ki
hayatinda ilk defa 45 giin evde “hapisti”... Dizisi gaz ¢ikarma, filmi refli oldu.
Riiya gérmek kisa film izlemek gibiydi, hi¢cbir sey anlamadan kalkilan...” (akt.
Giilgay1r Teke, 2014: 41-42).

Yukaridaki uzun alintiya bakarak, bir iist kusak annelerin kizlarinin kendileri gibi
olmamas1 ve giiclenmesi niyetiyle kadinlik ve annelik deneyim ve bilgisini bilingli bir
sekilde aktarmadigr ve dolayisiyla geleneksel bilgi aktarim kanallarinin bu sekilde
kesintiye ugradigini sdylemek miimkiin. Kizlarin egitim-kariyer devamliligina yapilan
yatirim uzun vadede geleneksel annelik becerisinin eksilmesine neden olmustur.
Giliniimiizde ise sosyal aglarda annelik bilgi ve deneyimini paylasan benzer yetisme
stirecinden geg¢mis anneler, yeni bir annelik tarzin1 6greniyorlar ve aktarim kiiltlirtini
sekillendiriyorlar. Dolayisiyla dijital aglarda anneler ¢ocuklari i¢in uzman bilgisine sahip
olmaya ¢alistyorlar ve buna gore ¢ocuklarini yetistirmek gibi bir misyon ediniyorlar. Bu
misyon iyi anne olmanin da geregi olarak goriilityor. Teke’ye gore bu uzmanlagmanin
egitimli anneler arasinda neredeyse bir gereklilik olarak goriilmesinde internet araciligiyla

pek ¢ok bilgiye aninda ulasabilmenin etkisi vardir (Teke, 2014: 43).

Annelik bilgisinin s6zel diinyadan elektronik diinyaya gecisi ve geleneksel
bilgilerin  yerini  bilimsel bilgilere birakmasi dolayisiyla annelik bilgisinin
profesyonellestigi sdylenebilir. Ayrica blogger anneler, annelikle ilgili yasadiklari tim
sikintilara ragmen ¢ocuklarini kendi annelerinden ¢ok daha bilingli ve saglikli
yetistirdiklerini diislinliyorlar. Yine blogger anneler ¢cocuk bakimina yonelik sorunlarin

¢ozlimiinili daha ¢ok bloglarda ariyorlar (Giilgayir Teke, 2014: 46).

Blogger annelerin profesyonellik, bilimsellik ve pedagojik dogruluk iddialart hem
icinde yetistikleri egitim siirecinin bir sonucudur hem de hakim iyi annelik sdyleminin

bir pargasidir. Fakat buna ragmen bloglar, forumlar ve web siteleri araciligiyla deneyime
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dayal1 bilgi de tekrar dolasima girmektedir. Blog faaliyetleri kadinlik bilgisini, kiiltiirtinii
ve zimni, sistematize edilmemis becerileri de bu alan1 kullanarak ¢ogaltiyorlar. Ayrica bu
mecralarin deneyimsel bilgiye itibar kazandirdigini, deneyime dayali bilginin, becerilerin
ve bilgeligin transferinde islevsel bir yonii oldugu yadsinamaz bir gerceklik. Deneyime
dayal1 bilgi ile kurumsal-bilimsel bilgiyi iki farkli damar olarak kuran Cantek ve Aksit,
kadinlarin kusaklar arasi bilgi aktarimini konu ettikleri ¢alismalarinda bu iki damarin
kimi zaman catisarak kimi zaman da uzlasarak ve birbirini doniistiirerek kusaklar arasi
bilgi aktarimini devam ettirdigini belirtirler. Kurumsal-bilimsel bilgiye sahip taraf, bu tiir
bir bilginin vaat ettigi modern yasantinin, saglik, yenilik, hijyen, konfor ve verimliligin
itici giliciiyle hayat1 insa ederken, deneyimsel bilgiye sahip olan taraf ise gozle goriiliir
sonuclart olan deneyimin ve bilgeligin yarattigi sayginliga yaslaniyor (2011:540).
Bloglarla beraber baslayan annelik deneyiminin sosyal aglarda aktarimi, kurumsal ve

deneyimsel bilgi arasinda yeni bilesimlerin goriiniir olmasini sagliyor.

Dijital aglarda annelik deneyimi ile ilgili akademinin ilgi gdstermesinin yani1 sira
son donemde medya da ilgi gostermeye baslamistir. Bu dijital anneligin artik popiiler bir
fenomene doniistligiinii gostermektedir. Bunun bir 6rnegi olmak tizere, ABD merkezli
uluslararas1 bir moda dergisi olan Harpersbazaar Magazin’den Lisa Przystup’in
“Fotografin Yikselisi — Miikemmel Annelik” adli baghikli yazisi dikkat g¢ekicidir.
Przystup, popiiler Instagram anneleriyle yaptig1 goriismeler iizerinden bu annelerin
deneyimleri hakkinda yazarken, Instagram annelerinin kusursuz fotograf ve goriintiiler
esliginde miikkemmel bir annelik sunumu yapmasinin gergekligini tartistyor. Zayif ve
ideal bedene sahip bu annelerin saglar1 daima yapili, bedenleri her zaman bakimli iken
devamli tatildedirler. Evleri ise diizenli ve ¢ocuklarinin iistleri her zaman 6zenli, piril
pirildir. Bu annelerin binlerce takipgisi ve hayranlar1 var. Instagram annelerinin
fotograflarindaki bebekleri kollarinda birer aksesuar gibi duruyor. Bu anneler bir yasam
bicimi ve tiikketim mantig1 sunarken ayni zamanda bir ‘sliper anne’lik sunumu yapiyorlar.
Sosyal medya bu kadinlara 6zellikle annelere kariyer ve annelik hakkinda yeni bir bakis
acis1 kazandirtyor (Przystup, 2017). Sosyal aglarda takipg¢i edindik¢e bu anneler bir
sohrete ve iine kavusuyor ve ayni zamanda da bir kariyer ediniyorlar. Bu kariyerleri
sonucunda ise ekonomik bir gelir elde ediyorlar. Boylece hem ¢ocuklarindan ayrilmadan

is sahibi de olmus oluyorlar.



40

Instagram’da fotograf araciligiyla miikemmel bir annelik performansi sunan ve
ayni zamanda mayo firmasi sahibi olan model Tori Praver sosyal medyada anneligin
mitkemmel olarak gosterildigini ve gercegi yansitmadigmi diiriistge kabul ediyor:
“Cogumuz, duvardan boya kalemleri veya tiikiiriik fotograflarim1 yayinlamamay1 tercih
ediyoruz. Ama insanlar yanima gelip ‘Kusursuz bir yasamu siirdiiriiyorsun!’ diyorlar ve
ben de ‘Tesekkiir ederim ama bu ger¢ek degil” diyerek yanit veriyorum” (Przystup, 2017).
Ayni1 yazida bagka anneler de benzer seyler sdyleyerek, gosterilen annelik performansinin
gercekci olmadigini ama cilali imajlara ragmen annelerin birbiriyle iletisim kurmalarina

yardim ettigini dile getiriyorlar.

Dijital annelik performansinda ilk olarak karsimiza ¢ikan bloglar, webin ortaya
ciktig1 ilk donemlerde kullanicilarina daha c¢ok yaziyla kendini ifade etme olanag:
veriyordu. Web 2.0 teknolojisi ise kullanicilara yazinin yaninda igerik {iretimini
destekleyecek fotograf ve videoyu kullanma imkanina verdi. Bdylelikle bloglar

yenilenerek sosyal aglarda yayin hayatina devam etti.

Blog yazarlar1 daha ¢ok kendisini yaziyla ifade eden ve bunun gerekliligi olarak
nispeten nitelikli bir egitime sahip ve dijital teknoloji araclarini kullanmaya egilimli orta-
iist sinifa mensup bireylerden olusuyor. Nihayetinde bloglar, arkadaslik ag: {izerinden
isleyen Facebook, gorsellik iizerinden isleyen Instagram ve YouTube’dan icerik olarak
farklilik gosteriyor ve kisinin kendi basina yazili metin {iretecek bir yazi deneyimi sahibi
olmasini gerektirmektedir. Bu nedenle bloglar yazili kiiltiiriin devami olarak goriilebilir
iken; YouTube ve Instagram ise daha ¢ok gorsel kiiltiiriin devamidir. Bu noktada
Postman’in yazili kiiltiir ve gorsel kiiltiir arasinda bireylerin diisiinsel ¢abasin1 dogrudan
etkileyen farka dikkat cekisi aydinlatici olabilir. Yazi, yazarindan bir seyler sdylemesini,
okurunda sdylenen seyin anlamin1 bilmesini bekleyen bir zihinsel ¢aba gerektirir. Yazili
s0zl benimsemek, 6nemli olgiide siniflandirma, sonug ¢ikarma ve akil yiiriitme yetisini
gerektiren bir diigiince ¢izgisini takip etmeyi igerir (Postman, 2012: 63). Ancak dogay1
“yeniden iiretme” fikrine dayanan fotograf, diinyay1 nesne olarak sunar. Bunun karsisinda
duran dil ise diinyanin fikir olarak algilanmasina saglar. Fotograf sonsuz ¢esitliligin 6zgiil
yanlarini1 belgeleyip 6ne ¢ikarirken dil ise onlar1 kavranir kilar. Televizyonun ve sosyal
aglarin dayandig1 fotograf ise diinya hakkinda bir fikir ya da kavram sunmaz. Ciinkii
televizyon daha ¢ok gorsel imajlarin sunumuna dayanir ve izleyicinin zihinsel ¢aba

gostermesini gerektirmeden binlerce imaj tikketmesinin yolunu acar (Postman, 2012: 84-
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6). Gosterinin hakim oldugu televizyon kiiltiiriiniin devami olan sosyal aglar da gosteriye
ve imajlarin tiketimine dayanir. Gay Debord’in (1996) belirtigi lizere bir gosteri
toplumunda yasiyoruz. Giliniimiiz toplumunun gosteri aract olan sosyal aglarda var
olmanin kosulu kendini gésterme ve ifsadir. Gosteriye dayanan isleyisi ile YouTube,
yazinin aktarim araci oldugu bloglardan farklilik gosterir. Postman yazi kiiltiiriiniin s6zli
kiiltiire egemen olurken aktaricilarinda zamanla yok olusundan bahseder. Yazinin giderek
zayifladig1 sozlii ve gorsel kiiltiiriin hakim oldugu giiniimiiz diinyasinda ozellikle

YouTube’un s6zlii anlat1 gelenegi i¢in yeni bir mecra oldugu soylenebilir.

2.2. SOSYAL MEDYA

Sosyal medya, politikadan ekonomiye, egitimden kiiltiire toplumsal yagamin tiim
alanlarin1 domine edip giiniimiiz diinyasina sekil veren internet tabanli kiiresel uygulama
fromlarini ifade eder. Sosyal medyanin altyapisini olusturan dijitallesmedir. Dijital siireg
gercegin bir kopyasi olup varolan analog 6rneklemden kaynaklanir. Yani medya ve
bilgisayarin kesisimiyle grafikler, hareketli goriintiiler, sesler, sekiller, alanlar ve metinler
hesaplanabilir olmakta ve iletisim araclar1 bilgisayarlarin erigebilecegi sayisal verilerle
kodlanmaktadir. Bu doniisim yeni medyayi ortaya cikarir (Manovich, 2011: 470)
Dijitalligin mimarisi sayilara dayanir. Bilgisayar ortaminda dosya, sarki, film, program
ve isletim sistemleri gibi her bir enformasyon ve iletisim verisinin 0 ve 1 (ikili say1larla)

dizileri ile ifade edilerek iletilmesi saglanir (van Dijk, 2016: 23).

Dijitallesme medyada ve insanlararasi iletisime yeni bir boyut getirmistir.
Ozellikle sosyal medya ile insan iletisiminin boyutu degisip déniismiistiir. Sosyal medya
geleneksel medyanin bilgi tiretim, dagitim ve tiiketim akisimi farklilagtirarak getirdigi
yeniliklerle medyanin mahiyetini degistirmistir. Geleneksel medyanin yaninda yeni hizls,
kuralsiz ve kullanic1 merkezli medya olgusu ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya ile siradan
bireyler bir yandan igerik iireten ve paylasan aktif kullanicilar iken diger yandan igerigi
tiiketen pasif kullanicilardir. Sosyal medya sadece medyanin mahiyetini degistirmekle
kalmamis toplumsal yasamin temel dinamiklerini de degistirmistir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki gelismeler ile 6zellikle mobil teknolojisinin gelismesi ile bilgisayara
ihtiya¢ duyulmadan her yerde ve her zaman sosyal aglara erisim miimkiin hale gelmistir.

Boylece sosyal medya uygulamalari olan toplumsal paylagim aglari ile insan iletisiminin
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oniindeki fiziksel ve zamansal sinirliklar ortadan kalkmis ve diinyanin ¢esitli yerlerindeki

insanlar birbirileriyle kesintisiz iletisim kurmaya baglamistir.

Insanlar1 bir araya getirip sosyallestiren, bilgi ve deneyim paylasmalarini saglayan
bu toplumsal paylasim aglar1 yanisira gézetim pratiklerinin ¢ok daha kolay ve yogun
sekilde isletilmesine neden olmustur. Kisisel bilgilerin izinsiz kullanilmasiyla kisisel
mahremiyet ihlal edilirken kullanicilarin mahremiyet algilarinda da degisime neden
olmustur. Bununla birlikte sosyal aglar kullanicilarin tiikketim ve tiretim aliskanliklarin
degistirerek ve kullanicinin bu mecrada irettigi igerik ve harcadigi zamam da
somiirmektedir. Literatiirde sosyal medyay1 demokratik katilim kiiltiirti agisindan siirekli
onaylayip kutsayan yaklagimlarin yani sira karsi duran ve elestiren yaklasimlar da soz
konusudur. Sosyal medyanin bu ¢ifte dogasinin dikkate alinarak okunmasi kapsayici bir

bakis agis1 saglayabilir.

Sosyal medyaya dair tanim ve yaklagimlara ge¢ilmeden Once tarihsel seyrine
kisaca bakildiginda, 1991 yillinda internetin “worldwide web” (www) yani web 1.0 sivil
vatandaglarin kullanimina agilmasi bir baslangig¢ olarak kaydedilir. Klang ve Nolin’e gore
sosyal medya ti¢ farkli tarithsel donem gecirmistir: Birinci donemde web tabanli sosyal
etkilesim uygulamalar1 MySpace, Youtube, Facebook, Twitter gibi uygulamalar 6ne
cikmistir; 2007 yilindan itibaren baslatilan ikinci donemde yiikselen sosyal medyay ticari
avantaj saglamak amaciyla is diinyasmin kullanis1 belirleyici olmustur. Ugiincii ddsnemde
ise yonetim organlarimin sosyal medyay1 kullanmaya baslamasi bagat olgudur (akt.

Kuyucu, 2013:148).

Sosyal medya uygulamalarinin ilk 6rnegi, 1997 tarihli SixDegrees uygulamasinin
kullanicilarin profil olusturup arkadaglik kurmasina olanak veren modelidir. Kisa siirede
popiilerler olan SixDegrees benzer sitelerin artmasi iizerine rekabete girememis ve 2001
yilinda kapanmistir. Daha sonra 1999 yilinda kurulan LiveJournal siirekli yenilenebilen
bloglar tizerine kurulmustur. Bu agla birlikte kullanicilar, birbirilerini takip edip, grup
yaratirken birbirileriyle etkilesime girebilmistir. 2001 yilinda ise is diinyasindaki
profesyonellerin iletisim kurmalarini saglamak {izere tasarlanan {icretsiz Ryze.com
uygulamasi agilir. Sosyal medya uygulamalar1 6zellikle 2003°den sonra sayisal olarak
artmis ve igerik ve kullanim olarak g¢esitlenmistir. Giiniimiizde de etkin olan Friendster

ise 2002 yilinda kurulmustur (Boyd ve Ellison, 2008: 214-5). 2003 yilindan sonra
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tasarlanan en dikkat c¢ekici sosyal aglar ise Facebook ve MySpace’dir. MySpace 6zelikle
favori miizik gruplariyla iletisime ge¢mek isteyenlerin adresi olmustur. MySpace, 2005
yilinda Rupert Murdoch’un sahip oldugu New Corporation’in tarafindan satin alinir
(Toprak vd., 2014: 28). 2004 yilinda Mark Zuckerberg ve arkadaslari tarafindan Harvard
Universitesi icinde bir arkadaslik ag1 olarak kurulan Facebook, 2006 yilinda
giiniimiizdeki 6zelliklerine kavusarak genis kitlelere acilmistir. Gliniimiiziin en popiiler
sosyal aglarindan olan Twitter ise 2006 yilinda ortaya ¢ikmistir. Twitter daha ¢ok mobil
uygulamalar/cep telefonu kullanimi igin gelistirilen ve 140 karakterle smirli kisa
climlelerle twit atmay1 ve hizli mobil iletisimi saglayan bir mikroblog uygulamadir.
Twitter’in ilk zamanlarindaki 140 karakter sinirlamasi 2017 yili sonunda iki katina
¢iktiysa da kullanicilar halen kisa twit atma aligkanligini siirdiiriiyor. En ¢cok ragbet goren
sosyal medya araglar1 arasinda ayrica 2007 yilinda agilan FriendFeed ile Tumblr, 2009
yilinda NetLog, 2010 yilinda ise Google Buzz ile Sportpost sayilir (Hazar, 2011: 155-6).

Goriildiigi gibi o tarihten gilinlimiize kadar sosyal aglar siirekli ¢esitlenerek, yeni
islevler kazanarak sayica artis gostermistir. Sosyal aglarin bazilar1 yeterince ilgi
goremedigi ic¢in silinip giderken bazilar1 da diger uygulamalari biinyesine katarak
igeriklerine yeni boyutlar kazandirmistir. Sosyal aglar hem yazilim hem de kullanim
boyutunda siirekli kendisini gilincelleyen ve ¢oklu paylasimin oldugu dinamik bir yapiya
sahiptir. Kulanim pratiklerinin yenilenmesindeki siireklilik ayni zamanda bu aglara
ilginin stirekli olmasin1 sagliyor. Sosyal aglar, kendisinden Onceki “cevrimici diger
iletisim big¢imlerinin (e-posta, sohbet odalar1 ve web sitesi olusturma) yerini alirken,
basgkalarin1 biinyesine katar (anlik mesajlasma, bloglama, miizik indirme) ve daha
fazlasini (6zellikle yiiz ylize iletisim ve telefon iletisimi) yeniden olusturur” (Livingstone,
2016: 88). Bu sayede artik ¢evrimigi ile ¢evrimdist arasindaki basit ayrim da anlamini
kaybeder. Web 2.0 ve sosyal medyanin temel 6zelliginin yayilabilir medya oldugu ve
eger yayilmasa oOlecegi (Fuchs, 2016: 77 ve van Dijk, 2016: 257) yoniinde bir tespit
ozellikle 6nemlidir. Bu tespit sosyal aglarin hayatta kalmasinin kosulu olarak kullanici

ilgisini diri tutmanin sart oldugunu gosterir.

Bu ilginin canli tutulmasindaki basar1 nedeniyle 10 yil gibi kisa siirede diinya
niifusunun en az iicte biri bir sekilde bu aglar iizerinden iliski kurmaya baslamistir.
Ingiltere merkezli diinyaca tanman dijital pazarlama ajans1 olan WeAreSocial sitesi ve

Hootsuite’in ortaklasa yayinladiklari internet, mobil ve sosyal medya kullanimina dair
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2017 yil istatistiklerini i¢eren raporlarinda bu durum agik¢a gériinmektedir. “Digital in
2017 Global Overview” (2018) baslikli rapor 238 {ilkeden derlenen verilerle hazirlanmis

olup bu rapora gore:

e 2017 yilinda global internet kullanicist sayist 3,77 milyardir ve diinya
niifusunun %50’sine denktir.

e 2017 yilinda kiiresel sosyal medya kullanicisi sayis1 2,80 milyardir ve bu say1
diinya niifusunun %37’sine denktir.

e 2017 yilinda global mobil kullanici sayist 4,92 milyardir ve bu say1 diinya
niifusunun %66’s1na denktir.

e 2017 yilinda kiiresel mobil sosyal medya kullanicis1 ise 2,56 milyar olup diinya

nifusunun %34’tine denktir.

Ayrica ayni rapora gore internet kullanicilart 2015 yilina oranla %10 biiytliyerek
354 milyon; aktif sosyal medya kullanicilart %21 biiylime ile 482 milyon artis
gostermistir. Rapor, gecen yillara oranla sosyal aglarin kiiresel 6lgekte kullaniminda ciddi

bir artis oldugunu gosteriyor (“Dijital in 2017: Global Overview”, 2018).

Rapora gore diinyada en aktif bicimde kullanilan sosyal medya platformlari
sirastyla sunlardir: Facebook, YouTube, Whatsapp, FB Messenger, Instagram, wechat,
Google+, Line, Twitter, Sina Weibo, Linkedin, Skype. Rapor {ilkeler hakkinda da
istatistiki bilgiler veriyor. Raporun Tiirkiye bolimiinde (“Dijital in 2017: Western Asia”,
2018) ise 71 milyon telefon kullanicis1 oldugu bildiriliyor. Tiirkiye’de 48 milyon kisi
sosyal aglar1 kullaniyor. Yine rapora gore Tiirkiye’de daha onceki yillara gore en ¢ok
kullanilan sosyal aglardan birinci sirada YouTube ikincisi sirada Facebook yer alirken
iclincii sirada Instagram yer aliyor. Goriildiigii lizere diinya niifusunun iigte birinden
fazlas1 bu aglar1 kullaniyor. Sosyal aglar1 kullanan bireyler aglarla birbirine baglanan

kiiresel ve yerel olarak 6riilmiis ag toplumunun bir pargasina doniisiiyor.

Peki neredeyse diinya niifusunun yarisinin kullandig1 ve her gegen giin kullanici
sayisinda artis kaydeden sosyal medya nedir? Michael Mandiberg’e gore sosyal medya
tek basina anlasilamayan bir kavramdir. Ona gore bu kavram ticari medyanin gozdesi
‘kullanict kaynakli icerik’, Henry Jenkins’in medya endiistrileri odakli ‘katilim kiiltiirii’,

Jay Rosen’in ‘eskiden izleyici olarak bilinen insanlar’, siyasi olarak asilanan ‘katilimci
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medya’, Yochai Benkler’in siire¢ odakli ‘akran iiretimi’ ve Tim O’Reilly’nin bilgisayar

programlama odakli ‘web 2.0’ kavramlariyla beraber anlasilabilir (Fuchs, 2016: 53).

Web 1.0 internetin birinci donemi, web 2.0 ise ikinci donemi olarak bilinir. 2001
yilinda “Dot.com” krizi sonucunda sirketlerin borsa degerlerinin diigmesi ile webin
yasadig1 krizin atlatilmasi ancak eski web siirlimii izerinden yeni web 2.0 teknolojisinin
gelistirilmesiyle asilmistir (Fuchs, 2016: 50). Bu asamada “blog yazmadan fotograf
paylagmaya ve sosyal ag kurmaya kadar, buradaki ana fikir, kullanim1 kolay arayiizler,
abonelik istemeyen tlicretsiz hizmetler ve kullanicilarin tarama yapabilmeleri i¢in licretsiz
icerikli daha biiyiik veritabanlar1 sunup, karsihiginda karmasikligi ve kullanici
Ozgirliigiini sinirlamak™ (Lovink, 2017: 82) diye Ozetlenebilen degisim kullanicinin
olusturdugu igerigi merkeze alir. Web.2.0 kavramini ilk defa Darcy DiNucci, internet
kullaniminin gegirdigi evrimi agiklamak i¢in kullanir (Karahisar, 2013: 69). Daha sonra
Tim O’Reilly tarafindan 2005 yilinda firmasinin medyanin gelecegi ile ilgili yaptigi
konferansta dile getirilir. O’Reilly, Web 2.0’yi kullanicilara ¢esitli hizmetler sunan ve
kendi verilerini kontrol etme imkan1 veren bir platform olarak tanitir (O’Reilly, 2005).
Oyle ki, Web 1.0 insan bilisinin bilgisayar tabanli ag olusturmus sistemi, Web 2.0 insan
iletisiminin bilgisayar tabanli ag olusturmus sistemi olarak tanimlanirken, Web 3.0 ise
insan igbirliginin bilgisayar tabanli ag olusturmus hali olarak Ongoriilmeye caligilir
(Fuchs, 2016: 66).

Web 2.0 siiriimiine dayanan sosyal medya; dijital ortamda kamusal alan yaratarak
bireylerin bir araya gelmesini saglayan, kullanicilarin bilgi, deneyim ve tecriibelerini
icerik olarak tiretmesini ve bunu digerleriyle paylasmasini, akrandan dgrenmeyi ve
katilime1 kiiltlirtiniin  gelismesini saglayan internet tabanli yeni medya teknolojisi
tizerinde yapilanir. Bu teknoloji ise “bilgisayar programlamanin artan giicii, depolama
kapasitesi ve internet bant genisligi ile giderek artan kiiciik (mobil) cihazlarin

basitlestirici arayiizlerinin” (Lovink, 2017: 35) gelisimine dayanmaktadir.

Sosyal medyanin kullaniciya sundugu en bagat imkan kisinin kendi temsilini
olusturabilmesidir. Bu imkan bir diizeyde her kullanicinin yazar/sanat¢t roli
oynayabilmesini saglar. Sosyal ag sitelerini Kaplan ve Haenlein soyle tanimliyor,
“kullanicilara, kisisel enformasyon profilleri yaratarak, bu profillere erismeleri i¢in

arkadaslarin1 ve meslektaglarin1 davet ederek ve birbirileri arasinda e-posta ve aninda
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mesajlar gondererek baglanmalari i¢in olanak veren uygulamalardir. Bu kisisel profiller,
fotograf, video, ses dosyalar1 ve bloglar da dahil olmak {izere enformasyonun herhangi
bir tiirtinii kapsayabilir.” (2016: 362). Sosyal medya bireylerin sinirli bir sistem icinde
kamuya acik ya da yar1 agik profil olusturmasina, baska kullanicilarin kiminle baglanti
kurdugunu, sistem iginde bagskalar1 tarafindan yapilan baglantilarin listesini

gorebilmesine izin veren web tabanli bir hizmettir (Boyd ve Ellison, 2008: 212).

Sosyal medya, geleneksel tiim ticari kuruluslarin gercevesi disinda paylasma,
birileriyle ortaklik kurma ve kolektif eylemde bulunma yetenegimizi gelistiren araglardir
(Fuchs, 2016:54). Sosyal medya, anlik, igerigin kullanici tarafindan tretildigi (liretici
tiiketici), goniillii paylasima dayali, ortaklagmaci, amatdr, mobil, etkilesime ve diyaloga
acik, yatay, viral, ongoriilemez, tepkisel, giindelik, bireysel ve farkli seslerin birlikte yer
aldigi, goriinlir oldugu, melez, alternatif, katilimci, kimlik paylagimimi ve ifade
Ozgiirligiinii 6ne ¢ikaran bir iletisim seklini sunuyor (Bilgili ve Sener, 2013:6). Her sosyal
medya kullanicist kendi igerigini olusturma potansiyeline sahiptir. internet ortaminda
olusturulan her icerik, ziyaret edilen her web sayfasi, tiklanan her baglanti, paylasilan her
fikir/diisiince, paylasilan her fotograf veya yorum, yapilan her begeni, igerigi
cesitlendiren, zenginlestiren ve besleyen bir unsurdur. Holmes’un da dedigi gibi internet,
bireyi teknoloji ile tek basina birakan bir yalniz deneyim ortami olmaktan ziyade, bir
ortakligin deneyimlendigi diinyadir (akt. Timisi, 2005: 91). Kaplan ve Haenlein (2016:
354), Web 2.0’ ilk olarak, 2004 yilinda yazilim gelistiricilerin ve son kullanicilarin
WorldWideWeb’ten (www) yararlandiklart yeni bir teknoloji oldugunu sdyler. Boylece
bu teknoloji ile icerik ve uygulamalar tiim kullanicilarin ortak katilimi ile devamli

degistirilebilir bir hale doniisiir.

Sosyal medyanin bu kadar kisa bir siirede kiiresel Olcekte milyonlarca kisi
tarafindan kullanilmasi ve benimsenmesinin nedenlerini iletisim bilimci Lilleker ise

“eylem, giidii ve katilim” basliklar1 altinda agiklamaya ¢alisir (Eren, 2015: 29).

Tablo. 3’te goriindiigii gibi Lilleker, sosyal aglara katilim seviyesine gore
ilerleyen eylemlerin hangi giidiilere dayandigini gruplandirmaya calisir. Lilleker’in
siiflandirmasi ag iligkilerinde bir toplumsalligin parcasi oldugunu hisseden bireylerin

ni¢in sosyal medyaya baglandigini dair de fikir verir. Yine bu paylasgim aglarinin kullanim
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nedenleri arasinda gitgide aliskanlik ve yasam bi¢imi haline gelmesi de 6énemli yer tutar

(Toprak vd., 2014: 26).

Tablo 2.1. Dijital Siyasete Katilmay1 Saglayan Motivasyonlar

Eylem

Giidii / Odiil

Katilim Seviyesi

Katilma

Dahil Olma/ Yetkilendirme

Yalniz Olmadigini1 Bilme/
Bilgi Edinme

Gorilis Sunma

Toplumsal Onaylanma:

Bir Ses Bulma: Dinlenilmek

Tanima/ Irtibatlar Kazanma | Arzusu/ Pasif Katkilar
Goriis Alisverisi Ahlaki Yiikiimliliik/Ait Aktif Katki

Olma
Ortak Hedef ve Hedefler Paylasilan Tutkular/ Ortak Karar Alma/Etkilesim
Belirleme Paylasilan Degerler
Topluluk Olusturma Bir Seyleri Degistirme Yakin Topluluk Baglari/

Gidiisii Bilginin Paylasilmasi/ Giiven

Olusturmasi

(Kaynak: Eren, 2015)

Sosyal medyanin sosyalligiyle ilgili olarak Kaplan ve Haenlein, Goffman’nin 6z-
sunum kavramindan yola ¢ikarak herhangi bir sosyal etkilesim tiirlinde insanlarin
digerlerinin kendileri iizerinde olusturduklar etkileri kontrol altinda tutma arzusunun
oldugunu belirtir. Insanlarin kisisel web sayfasi olusturmasinin temelinde kendilerini bu
mecralarda sunma arzularinin yattigini1 6ne siirerler (Kaplan ve Haenlein, 2016: 358).
Sosyal aglar, “insanlara kendileri ve digerleri arasinda iligskisel baglar1 kodlama,
haritalandirma ve gérme imkanmi” verir (Livingstone, 2016: 98). Cevrimigi igerik
olusturmak ve ag1 kurmak ¢ogu insan i¢in kimligi, yasam tarzin1 ve toplumsal iliskileri
yonetmenin sart1 olmustur (Livingstone, 2016: 86). “Daha dnce yayin aracina hi¢ erisimi
olmayan 6l¢ekteki insanlarin simdi bunu giinliik bazda yapmalar1 ve bu siiregte medya

araglarina bilingli bir strateji ile el koyulmas1” s6zkonusudur (Fuchs, 2016: 55).



48

Yeni medya alaninda ¢alisan Kanadali Serge Proulx, insanlarin sosyal medyay1
kullanmasin1 saglayan dort temel oOzelligi ile g¢ekiciligini devam ettirdigini soyler.
Birincisi, sosyal medyanin teknik mimarisinin kullanici i¢in ¢ekiciligidir. Teknik mimari
ile sosyal aglarin alt yapis1 yani ara ylizeyi ifade edilir. Mesela sosyal aglardan Facebook
ve digerlerinin arayiizii; profil olusturma, arkadas ag1, paylasim gruplari, i¢erik paylasimi,
yorum yapma ve alma, begenme ile bir iletinin sekillendigi dogal bir etkilesim ortami
insa edilmektedir. Sosyal aglarin bu teknik alt yapisi ile giindelik hayata iletisim kurarken
ve sosyallesirken karsilasilan pek cok engel ve risk ortadan kalkiyor. Sosyal medyanin
ikinci avantaj1 ise, bir platforma iiye olanlarin aralarinda olusan etkilesimde goriiliir.
Sosyal aglarin ¢ok katmanli ve ¢ok yonlii dogasi iletisimin niteliginin ve Kkalitesinin
degismesini saglamistir. Bagkalarina erisme kolayligi, risk alma 6zgiirligii ve goriinenin
sundugu seffaflik, etkilesimin bagimlilik miktarinda keyif almaya doniisiirken sosyal
iliskilerde giiven sorunu yasanabilir ve baglar zayiflar. Uciincii husus ise kullanici
deneyimleridir. Kimi kullanicilar sosyal medyada gezgin ve yalnizca tiklayan pasif rol
oynarken kimileri de aktif igerik iireten katilime1 bir rol oynar. Kullanici deneyimlerinde
duygusal paylasimlar ve kimi zamanda narsistik unsurlar goze carpmaktadir. Dordiincii
unsur, katilimcilarin katki kalitesidir. Farkli nedenle agilmis ve binlerce takipgisi olan
bloglar buna 6rnektir. Haberlesme, bir sorun etrafinda 6rgiitlenme, mesleki paylagimlar,
kisisel gelisim ve hobiler gibi giindelik yasam pratiklerimizin tiim alanlarini ilgilendiren

konular1 kapsiyor (akt. Atik, 2015: 262).

Danah Boyd, sosyal medyanin aglagsmis kamular oldugunu soyler. Bu aglasmis
kamular ag teknolojileri tarafindan yeniden yapilandirilmistir. Aglasmis kamusal
teknolojiler araciligryla yapilandirilmis mekanlar ve insanlar, teknoloji ve pratigin
kesisiminden dogan hayali biitiinliiklerdir. Aglagsmis kamular diger kamu tiirleriyle
benzer 6zelliklere sahiptir: insanlarin sosyal, kiiltiirel ve sivil amaglar i¢in bir araya
gelmesini saglamakta ve yakin arkadaslart ve aileleri disindaki insanlarla baglanti
kurmalarina yardimci olmaktadir. Aglasmis kamularin geleneksel kamulardan ayrilan
yonii ise ag mimarisidir. Boyd’a gore aglasmis kamularda ilgi ¢ekmek bir meta haline
gelmistir. Kisiler ilgi ekonomisinin tiiketicileri ve iireticilerine doniisiirken sosyal ag

sistemleri 6zel hayat kavraminin dinamiklerini de bozmustur (Cizmeci, 2014: 390-3).

Manuel Castells’in ag toplumu kavrami ise kiiresellesme, ekonomi, teknoloji ve

bilgiyi kapsayan bir igerik tasir. Ag, birbiriyle baglantili diigiimler dizisidir. Aglar,
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siirsiz bir sekilde genisleyebilen ve ayni iletisim kurallarini paylagsmalar1 halinde yeni
diigiimlerle biitiinlesen acik yapilardir (2008: 622-3). internetle bilgiye erisimin kolay
oldugu ve her tiirlii mesaj kiiresel 6lgekte dolagima giren gilinlimiiz diinyasinda bireyler
birbiriyle aglarla baglantili bir diinyada yasamaktadir (Castells, 2008: 457). Castells
(2008: 473), bilgisayarli iletisim ag mimarisinin kamunun yaygin erisimini destekledigini
dolayisiyla toplumsal esitsizliklerin, elektronik alanda kendilerini giiclii bir bigimde
ortaya koyacaklarini savunur. Bunun da hiikiimetlerin kisitlamalarina ya da ticari
sinirlamalarina ciddi engel olacagini diisiiniir. Sosyal aglarin demokratik katilim
kiltliriine katkida bulundugu yoniindeki iyimser yaklasimlar daha c¢ok toplumsal
hareketler iizerinden yapilan analizlere dayandirilmistir. Ozellikle diinyada 2005’ten
sonra baglayan ve otoriter devletleri sarsan toplumsal hareketlerde bireylerin sosyal aglar
tizerinde mobilize oldugu, sistemleri ve hiikiimetleri sarsacak kadar giiclii kolektif
hareketler olustugu ileri siiriildii. Castells (2013: 153), Occupy Wall Street hareketinin
dijital olarak dogdugunu ve sosyal aglarda yayginlasarak insanlar1 harekete gegirdigini
sOyler. Sosyal medyanin agsal yapisi ile diger toplumsal hareketler aglar {izerinde
birbirine baglanarak dayanisma saglanmis ve ortak bir kamusal kiiltiiriin olusmasina
katkida bulunulmustur. Toplumsal hareketlerin internet iizerinden dogdugu diisiincesi
teknolojik belirlenimcilik mantigin1 yansitir. Buna itiraz eden Fuchs, interneti kullanan
toplumsal hareketler varolan egilimleri gligclendirme ya da zayiflatmada kii¢iik bir etkiye
sahip oldugunu diisiiniir. Ciinkii, “ger¢ek olas1 sonuclar baglama, iktidar iliskilerine,
seferberlik sigalarina, strateji ve taktiklere oldugu kadar miicadelenin karmasik ve belirsiz
neticelerine baghidir” (Fuchs, 2015: 467). Kullancilarin ¢ok giiglii oldugu izlenimi
ideallestirilmis, acik ve seffaf diinya yaratilmasinin yeni mitleri gibi goriiniiyor. Oysa
sosyal medyay1 iktidar yapilarindan bagimsiz olarak diisiinmemek gerekiyor (Bilgili ve
Sener, 2013:6). Ciinkii tepki verme giiciinii yitirmeyen devletler, bu araglar1 daha sofistike
bir sekilde izleme, yasaklama, sansiirleme veya bunlarla igbirligi yapma gibi yontemleri
kullanir (Shirky, 2017: 168 ve Tufekci, 2017: 226). Demokratik olmayan devletler
tarafindan toplumsal hareketler daha ¢ok bastirilip yasaklanmistir. Bu bastirilan
hareketler sonrasi sosyal aglar iizerinden olusan kolektif direnis de susturulmustur.
Ciinkii, bu toplumsal hareketlerin aktorleri hem gercek diinyada hem de sosyal aglar
tizerinden biraktiklar1 izlerden dolayr yasal baskiya maruz kaldilar. Sosyal ag

kullanicilarinin igerik iiretmesinin yanisira, isteyerek veya bilmeden herhangi bir sayfay1
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ve seyi tikladiklarinda site sahiplerine ve iistveri toplayicilarina profilleri ve
davranislariyla ilgi 6nemli bilgiyi veriyor’ (Saka ve Sayan, 2016). Bu veriler
kaydediliyor ve yeri ve zamam geldiginde bu veriler analiz i¢in geri cagriliyor.
Dolayisiyla hem hiikiimetler hem de ticari her tiirlii sirket icin sosyal aglar sinirsiz,
kurumsal ve sistematik gozetimin yapildig: dijital mekanlardir. Bu iktidar yapilar igin
sosyal aglar gozetim yapildig1 ve tiikketimin tesvik edildigi yeni ve inceltilmis araglaridir
(Bilgili ve Sener, 2013:6). Bu yiizden de giiniimiiz diinyasinda sosyal aglar kiiresel

anlamda yer yer kullanicilarin aleyhine isleyen bir yapiya doniismiistiir.

Her gecen giin kullanicisi artan sosyal aglara yonelik iyimser bakis ise ilk ortaya
¢iktig1 andan gliniimiize dogru zayiflama egilimi gdsteriyor. Clinkii, sosyal aglar giderek
ayn1 cizgide, benzer icerik iireten, ayni1 hassasiyetleri paylasanlarin birbirilerini
destekledikleri ve cemaatlestigi bir yapiya doniisiiyor. Internetin bir taraftan bireyi
giiclendirdigi diistiniiliirken diger taraftan kisileri cemaatlestirip kamplastiriyor (Atikan
ve Tung, 2011: 25). Yine birbirine benzer ilgi ve karakteristie sahip kisilerin
yakinlagmasi anlaminda sosyal medyanin homofiliyi destekledigi yoniindeki tezler de
(Hermida, 2017: 83) gitgide giiglenmektedir. Oysa sosyal medya ilk ¢iktig1 donemlerde,
geleneksel medyada sesini duyuramayan farkli etnik, dini, mezhebi gruplar ve kadinlarin
kendileri ifade ve temsil etmesine olanak veren yapisi nedeniyle demokratik katilim
kiiltiirli agisindan umut vadedici olarak diisiiniiliiyordu. Ciinkii sosyal aglar ayn1 zamanda
dijital kamusal alan olarak goren yaklasimlara gore bireyler bu dijital kamusal alanda
sOziinli sOyleyecek ve miizakere yapabilecek katilimi gdsterecekti. Boylece insanlarin
birbirilerini anlayacaklar fiziksel sinirliliklari olmayan ideal bir mecra olacakti. Ancak

zamanla goriildi ki, sosyal aglarda mahremiyetin sergilenmesi, nefret sdylemleri, bilgi

" Bu tezin yazim asamasinda Londra merkezli veri sirketi Cambridge Analytica’nin 50 milyon Facebook
kullanicisinin verilerini 2013 yilinda Donald Trump’in se¢im kampanyasinda usulsiiz kullandig1 yoniindeki
bilgi ifsa edildi. Bu izinsiz veri kullanimu ile ilgili skandal iizerine hem g¢evrim i¢i hem de gevrim dis1
diinyada ¢ok ciddi tartismalar oldu. Amerikan kongresi Facebook’un kurucusu Zukerberg’i ifadeye
cagirirken, sosyal aglarda ve ozellikle Twitter’da “#deletefacebook”™ hastage’i agildi. Bu hastage’e Elon
Musk gibi isimler de katildi. Bu skandal olay tizerinde Facebook’un kurucusu Zuckerberg yine
Facebook'tan yaptig1 yazili agiklamada; "Verilerinizi koruma sorumlulugumuz var, eger bunu
yapamiyorsak sizi de hak etmiyoruz demektir" diyerek 6ziir diledi. (“Bes soruda Facebook verilerini
'usulsiiz kullanmakla' su¢lanan Cambridge Analytica”, 2018 ve “Facebook'u silme vakti geldi mi?”, 2018)
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kirliligi, hakaret, yalan, trolliik ve dedikodu gibi insanlar1 siniflandiran, otekilestiren

sOylemlerin yer buldugu ve gli¢lenebildigi alanlar gelisti.

Son olarak Fuchs, sosyal medyanin ekonomik, ideolojik ve kiiltiirel giicii
barindiran yapisini merkeze alarak giiciin asimetrik dagiliminin tehlikesine dikkat ceker.
Buna gore, sosyal medyanin ekonomik giicii asimetrik olarak dagildigindan yalnizca 6zel
bir sinif sosyal medyanin sahibidir. Sosyal medya belirli karar alma mekanizmalarina
sahip olup eger sosyal medyanin politik giicii asimetrik dagilirsa yalnizca bir grup karar
almay1 kontrol eder. Sosyal medya sohret ve popiilerlik tiretimi i¢in 6zel mekanizmalara
sahiptir. Sosyal medyanin kiiltiirel giicli asimetrik dagilirsa, baz1 aktorlerin sohretleri ve
goriiniirliikkleri bagkalarma verilen 6nem ve goriiniirliigiin aksini bulmaktadir. Sosyal
medya gergekligi ¢arpitan ideolojilerin tasiyicilari olarak hareket edebilir. Cok goriiniir
aktorler bu ideolojilerle iletisim halinde olurlarsa, onlardan etkilenmeleri olasidir (Fuchs,
2016: 110-113). Sosyal aglarin bireylere sundugu imkanlarin yanisira, kullanicilar

sOmiiren tekelci yapisini sosyal medya ekonomi politik basliginda deginecektir.

2.2.1. Sosyal Paylasim Ag1 Olarak YouTube

Facebook’tan sonra diinyanin en ¢ok kullanilan ikinci biiyiik sosyal ag platformu
YouTube, Paypal sirketinin Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim isimli {i¢ ¢alisan1
tarafindan 2005 yilinda Menlo Park’ta bir garajda kuruldu (Ying, 2007: 28-9). YouTube,
kurulusundan bir y1l sonra ise Google tarafindan 1.65 Milyar Dolara satin alind1 (Ying,
2207: 18). YouTube’un yayinladigi ilk video, kuruculardan Jawed Karim’in 23.04.2005
tarihinde yiikledigi “Me at the zoo”® (hayvanat bahgesinde ben) isimli halen duran
videodur (Jawed, 2005). YouTube hemen hemen her kesimden en ¢ok da gengler
tarafindan kullanilmaktadir. Kurumsal ve bireysel kullanicilar tarafindan olusturulan ¢ok
farkl ve ¢esitlilikte icerik sunabilen bir platform olarak one ¢ikmistir (Van Dijck, 2016:
161-162).

Video bloglar ilk olarak ABD ve Avrupa’da ortaya ¢ikip sonrasinda diinya
genelinde hizla kullanilmaya baslandi. Tiirkiye’de 2010 yilinda ilk video bloglar ortaya

8 Calisma boyunca bahsi gegen biitiin YouTube vloglari, paylasimi yapan youtuber isminin ardindan tirnak
icine alinan vloglar yayin tarihi ve ismiyle [(mesela: Jawed. (23.04.2005). “me at the zo0”) seklinde] vlog
kaynakgasinda verilmistir. Metin igerisinde ise youtuberin ismi ve yayin tarihi ile [(mesela: (Jawed, 2005)
veya Jawed (2005) seklinde] verilecektir.
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ciksa da 2014’te ciddi bir artis goriilmistiir (Yiiksel, 2017: 14). YouTube, kendi resmi
istatistik verilerine gore bir milyar {izerinde kullaniciya sahip bir agdir. Ayrica 88 iilkede
ve 76 dilde yayin yapan yerel versiyonlara sahip (“YouTube for press”, t.y.). Internet
sitelerinin popiilerligini degerlendiren Alexa’ya gore Google’dan sonra diinyanin en
popiiler web sitesi YouTube’dur. Tiirkiye’de en ¢cok kullanilan popiiler siteler ise Google,

YouTube ve Facebook’dur (“The top 500...”, t.y.).

Web 2.0 internet teknolojisi ile kullanicilarin fotograf, video ve metinden olusan
icerik liretimini yapmasi ve bunlari ¢esitli sosyal aglarda paylasan failler olmasi miimkiin
hale gelmis ve bu teknoloji YouTube benzeri platformlart mimkiin kilmistir.
YouTube’un kisa siirede kiiresel Olgekte milyonlart bulan kullanicilarla bulusmasi
karsisinda Times Dergisi, geleneksel olarak her yil sectigi yilin insani kategorisinde

(13

YouTube’u seger; “... ve onun resmini kapagina tasir. 2006 yilinda kapaginda ise
kocaman bir bilgisayar ekraninin lizerinde ayna gorenler ¢ok sasirdilar. Bakanlarin
kendilerini gérmelerini saglayan bu yaratic1 kapak aslinda son derece anlamliydi. Yilin
Insan1 sizsiniz diyordu dergi, yani Wikipedia, YouTube, MySpace, Flickr, Second Life
ya da Linux igletim sistemlerini kullanan isimsiz internet katilimcilari. Onlar haberi,
bilgiyi, eglenceyi ve goriintiiyli yeniden tanimlayan bir kitlenin goélgede kalmis
bireyleriydi” (Atikkan ve Tung, 2010: 17). Times dergisi “seni” yani internete anonim

verimli katki saglayan milyonlarca kisiyi takdir edip alkisliyordu. Bu metafor yeni

medyanin kullanici failligine dikkat ¢ekiyor (Van Dijck, 2016: 179).

Video paylasim platformu olan YouTube, kullanicilarim1 video paylasimi ve
videolara yapilan yorumlarla birbirine baglayan bir sosyal ag platformudur (Ying, 2007:
16). YouTube’un slogant “Kendini yayinla” (Broadcast yourself) olup kullanicilarini
kendi hayatlarmi yayimnlamalari igin tesvik ediyor. insanlar 6zel anlarmi kaydettikce
YouTube’da onlar1 gelecegin yayincilari haline getirmek konusunda cesaretlendiriyor
(Ying, 2007: 15). YouTube agik bir topluluk olup insanlarin diisiince ve yorumlarini her
zaman paylasmalarini tesvik eden bir igleyige sahiptir. YouTube un sahipleri sitelerini
gercek yagsamda bir gruba ait olma ve ortak amag edinme egilimi anlamina gelen topluluk
olarak tanitmislardir; “Bunun sizin toplulugunuz oldugunu hatirlayin! YouTube’un tiim
kullanicilart ve her biri sitenin mevcut big¢imini yaratanlardir, bu nedenle irtibat
kurmaktan ve katilmaktan korkmayin” (Van Dijck, 2016: 166). Topluluk kavrami ise

miizik, filmler ya da kitaplara yonelik ortak tercihleri olan gruplar ya da begeni



53

topluluklart olarak tanimlanir. Ying (2007: 16) YouTube’un amacinin kullanicilarina

kolay ve eglenceli bir deneyim yasatmak oldugunu belirtilir.

YouTube kullanicilarina eglence disinda bilgi, haber ve siyaset gibi konularda da
icerik sunmaktadir. 2008’de ABD seg¢imlerinde taraflarin politik kampanyalarinda
propaganda icin kullanilmasi ile de dikkat ¢cekmistir. Mesela Cumhuriyet¢i Senator
Georges Allen’in yenilgisinde YouTube’da yayinlanan ve senatdriin 1rk¢1 aciklamalar
yaptig1 iddia edilen, ¢okc¢a izlenen videonun etkisinin biiyiik oldugu savunulur (Ying,
2007: 32). Bu haliyle artik makro siyasete etki edebilecek bir teknolojik kullanim olarak

One c¢ikar.

YouTube’un kullanilma nedenleri bilgi alma ve verme, itibar insa etme, iligki
gelistirme, eglenme ve kendini kesfetmedir (Khan, 2016: 238). YouTube, iicretsiz ve
herkesin erisimine acik olup kullanicilarina kendi kisisel yayinlarini yapabilecekleri bir
kanal ve ayni1 zamanda topluluk etkilesiminin de yapildigi ¢oklu kullanim ortami sunuyor.
Shao’ya gbre YouTube televizyon, miizik ve film gibi geleneksel eglence araglarinin bir
yakinsamasidir (Shao, 2008: 12). Burgess ve Green ise sitenin merkezinde kendini
tanitma ve yayinlama kiiltiiriintin yer aldigini belirtir (Khan, 2016: 237). Shoa, kullanici
icerikli medyaya tiiketici, katilimci ve iiretici olmak tizere ii¢ sekilde katilim saglandigini
sdyler. Insanlar, kullanici icerikli medyaya tiiketici ya da pusucu olarak baslarlar. Yani
once bilgi edinme ve eglenme icin kullanicilar tarafindan olusturulan siteleri ziyaret
ederler, ancak herhangi bir etkilesimde bulunmadan igerik tiiketirler. Bazi engelleri
astiktan sonra, kullanicilarla etkilesime girerler. Boylece bu etkilesimle sosyal bir bag
kurulur. Son olarak insanlardan bazilar1 ise kullanici igerikli medyaya igerik iiretmek igin
giris yaparlar. Burada iiretmek oncelikli bir eylemdir. Katilim ve iiretim kisisel kimlik
olusturmay1 amaglayan kendini ifade etme ve kendini gergeklestirme yollaridir (2008:

15).

YouTube ilk kuruldugunda basit bir sekilde video sitesinin igletim masraflarini
karsilamak icin banner reklamlar1 videolarin yanina yerlestiriliyordu. Google satin alana
kadar kar etmeyen ama gelecek vaad eden bir siteydi. 2007°de bu platformda ticretli
reklam alan c¢ok sayida eglence kanali agilir. YouTube rizasi disinda kullanicilarin

bilgilerini ticari kuruluglara satmayacagini belirtir. Ancak kullanma davranislari, ¢erezler,
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IP adresleri, tarayici tiirii, akis verisini sitenin niteligi ve tasarimini gelistirmek icin

kullandigini belirtir (Van Dijck, 2016: 170-171).

YouTube’un popiiler olmasinin nedenlerinden birisi de daha adil bir gelir
dagilimima sahip oldugu iddiasidir. YouTube reklamlardan edindigi gelirlerin yarisim
icerik olusturuculariyla paylastigini iddia eder. Boylece diinyada en popiiler para
kazandiran platform olarak kabul edilmektedir. YouTube paydaslarina 2007’den
Temmuz 2014’e kadar 1 Milyar ABD dolar1 6deme yaptigin1 belirtmistir (Yiiksel, 2017:
26). YouTube’da para kazanmak isteyen kullanicilar, Google AdSense hesabi olusturarak
bu gelir paylasimina dahil olurlar. Edinilen gelir ise videonun izlenme orani1 ve abone
sayisina baghdir. Ayrica belli bir popiilaritesi olan YouTube kanalina firmalardan gelen
iiriin yerlestirme seklinde reklamlar ile de YouTube kanali sahibi para kazanabiliyor.
Dolayisiyla YouTube da Symthe’nin belirttigi izleyici emtiasini reklam verenlere satan
televizyon gibi bir isleve sahiptir. Youtube’da igerik olusturma 6lgiilerini Youtube un
hizmet sartlar1 belirliyor. Buna gore, telif hakki, dehset ve ¢iplaklik barindirmayan 6zgiin
videolarin paylasilmas1 gerekiyor. 2017 yilinda tanitimi yapilan Youtube Red ise,
reklamsiz video yayinlayan YouTube’un iicretli platformudur. 10 ABD dolar

karsiliginda reklamsiz kullanilan Youtube Red farkli bir finans yontemi isletmektedir.

YouTube kullanicilar sitede gezerken igeriklerin dl¢iilmesi ve popiiler videolarin
promosyonu gibi, kodlanmis mekanizmalar tarafindan promosyona ve siralama
taktiklerine bagli bir sekilde belli bir videoya ydnlendiriliyor. Site kullanicilart igerik
saglayicilart gibi hizmet sunarken farkinda olmadiklar yiikleme 6l¢iimleri, siralamalar
ve reytingler ile teknik detaylarda gizli algoritmalarin yardimiyla isleme konu oluyorlar

(Van Dijck, 2016: 167).

Youtube’un ana akim medyayr zayiflattigi yoniindeki savlari tersine ceviren
aragtirmalara goére YouTube’da dolasimda olan videolar ana akim Amerikan
televizyonlarmi destekliyor. Televizyonda yapilan programlar ve filmler video alintisi
olarak YouTube da tekrar dolagima giriyor ve bu video alintilara yapilan yorumlarla
televizyon programlarini destekliyor. Kiiltiir endiistrisinin iriinleri ise, YouTube’da
cogunlugu olusturan amator iceriklerden daha ¢ok izleniyor (Miller, 2014: 29). YouTube
ayni zamanda ticari firmalarin {iriin tanitimini yapacaklari yeni bir platformdur. Firmalar,

burada televizyondan daha ucuza {iriin reklam1 sunabiliyorlar.
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YouTube’da, ¢ok farkli ilgi alanlarindan igerik iiretimi yapan hem bireysel hem

de kurumsal kanallar mevcuttur. Bu kanallar1 g6yle siralamak miimkiin;

e Miizik

e Oyun

e Televizyon Kanallar
e Yemek

e Makyaj, Moda ve Stil
e Anne Kanallar

e Giinliik Vloglar

e Roportaj Kanallari
e Kendin Yap

e Sohbet

¢ Bilgilendirme

YouTube’da miizik ve oyun videolar1 en ¢ok izlenen videolardir. YouTube, diger
kitle iletisim araclar1 gibi yerel ve kiiresel 6l¢ekte sohretler yaratiyor. Youtube’un kiiresel
Ol¢ekte yaratigi ilk sohretler “Gangnam Style” sarkisiyla sohrete kavusan Gliney Koreli
sarkic1 Park Jae Sang kisaca PSY’dir. PSY, 15 Temmuz 2012’de Youtube’a yiikledigi
“Gangnam Style” isimli miizik klibi diinyada en ¢ok izlenen video (officialpsy, 2012)
olmustur. Video, Mayis 2018 itibariyle 3 milyarin iizerinde goriintiilenmistir.
YouTube’un kiiresel 6l¢ekte sohrete kavusturdugu diger bir isim ise genglerin hayrani
oldugu Kanadali miizisyen Justin Bieber’dir. Bieber, 2008 yilinda YouTube’a koydugu

videolarla kesfedilip diinya ¢apinda taninan bir sarkici olmustur.

Tiirkiye’de ise Oykii ve Berk kardesler YouTube’a yiikledikleri “evlerinin 6nii
boyali direk” sarkisiyla tiim Tiirkiye’de bir anda sohret olmuslardir. Milyonlart bulan
izlenme sayisindan sonra ana akim medyada giindem olan Berk kardesler edindikleri bu
sOhretten sonra albiim ¢ikardilar. Berk kardesler daha sonra TRT’de yayinlanan “Boyali
Direk” programmin yapimcisi ve sunuculugunu yaptilar. Berk kardeslerden Oykii ise
simdilerde ATV’de yayinlanan “Sen Anlat Karadeniz” adli dizide oyunculuk kariyerini
yapiyor. YouTube bu haliyle geleneksel medyaya kesfedilecek iinleler sunmaktadir (Van

Dijck, 2016:177). YouTube’un mikro sohretleri ile geleneksel medyanin makro sohretleri
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arasinda varolan bu gegislilik ayn1 zamanda yeni medya ile geleneksel medya arasina

keskin bir ayrim koyulmasini engeller.

2.2.2. Dijital Hikaye Anlaticihig:

Bu noktada dijital medyada kisisel paylasimlarin basat bir formu haline gelen

hikaye anlaticiliina ayri1 bir baslik acilarak mahiyetine kisaca egilmek yararli olacaktir.

Hikaye, olmus veya olabilme ihtimali olan olaylarin sozlii, yazili veya gorsel
olarak anlatimidir. Hikayeler gegmisle simdiyi ve gelecegi birbirine baglarken bireylerin
toplumsallagmasini saglayan gii¢lii bir iletisim bi¢imidir. Her ¢cagda ve her toplumda var
olan hikayeler, bireylerin kendi varolussal kosullarini anlam vermesini saglar. Hikayeler,
insanlara ogiitler vererek yol gosterip egitir. Halk edebiyat1 ve dini 6greti hikaye anlatim
ile bireylerin kendi varolussal kosullarin1 anlamlandirmasini saglar. Hikaye anlaticilari
toplulugun kimligini kuran, kiiltiirel devamlilig1 ve birligini saglayan bir islevi yerine
getirir. Hikdye anlatimi bigimsel olarak toplumlarin yasadigi kiiltiirel degisimle

farklilasir, degisir ve yeni formlarda devam eder.

Kissalar, masallar, destanlar, mitler, efsaneler, fikralar ve mesellelerden olusan
hikaye anlat1 bi¢imleri toplumlarin bilgi ve deneyimin birikiminden olusur. Geleneksel
toplumlarda hikaye anlatimi yiiz yiize ve sozlii anlatiya dayaniyordu. Geleneksel hikaye
anlatiminin tasiyicilart ¢aglar boyunca halk ozanlari (asiklar, dengbejler, gezginler,
meddahlar), bilge ve yash kisiler oldular. Yiiz yiize ve sozIi anlat1 gelenegi uzunca bir
siire bir anlati teknigi olarak varligin1 korudu. Ancak bilgi ve iletisim teknolojileri
gelistikge hikdye anlatimi da buna kosut olarak degisti. Ozellikle matbanin gelisimi ile
ylizyiize hikaye anlatiminin yerini yazi almaya basladi. Yazi, sozlii kiiltiiriin yerini alarak
hikaye anlatimin1 yazarlara devretti. Daha sonra radyo, televizyon, sinema ile hikaye

anlatim araclar1 ¢ogaldi ve farklilagti.

Yazili ve elektronik medyanin hakim oldugu giiniimiiz diinyasinda medya anlatis1
insanlarin duygularina sekil veriyor. Kitaplar, gazeteler, filmler, belgeseller ve televizyon
hikaye aktararak insana yasadigi diinyayr nasil anlamlandirmasi gerektigini soyliiyor.
Medyanin hikdye anlatimindaki giicii insanlarin en dogal hikayelerin medyanin aktardigi

hikayeler oldugunu diisiindiirtiyor. Medya anlatilar1 kimler hakkinda diisiinmemiz
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gerektigini gosteritken bir taraftan da kiiresel kapitalizmin 6zgiir tiliketicilerini de

yaratiyor (Fulton, 2005).

Bilgisayar ve internet teknolojisi ile hikaye anlati formlarina bir yenisi daha
eklendi. Gilinlimiiziin en 6nemli kitle iletisim araglarindan olan sosyal medya ile hikaye
anlaticiligi dijital alana tasinarak yeni bir form kazandi. Artik siradan bireyler kendi yazi,
video/sozlii ve fotograflardan olusan hikayelerini sosyal aglarda paylasarak dijital hikaye
anlatimi yapiyor. Sosyal aglardan 6zellikle YouTube televizyonda oldugu gibi yiiz yiize
ve s0zli hikdye anlatim gelenegine geri doniisii temsil ediyor. “Bu durum giliniimiizde
bireylerin kendi kendilerinin hikdye anlaticilar1 olduklarim1 ve bu baglamda yeni
medyanin ozansi bir niteliginin bulundugunu diisiindiirmektedir.” (Savei, 2015: 223).
Fiske ve Hartley, 1978 yilinda kaleme aldiklar1 Reading Television adli eserlerinde
modern Oncesi toplumlardaki kiiltlir ve bu kiiltlire ait olanlar arasinda aracilik eden ozan
veya benzer kisilerin oynadigi rolii modern dénemde de televizyonun iistlendigini “bardic
television” (ozansi televizyon) kavramini kullanarak acgiklarlar (2003: 64-65). Gegmis
kiiltiirlerde hikaye anlaticilart belli bir statiiye sahip 6nemli kisilerdi. Fiske ve Hartley de
televizyonda hikaye anlaticilarinin gegmisteki gibi, segkin bir grup televizyon yapimcisi,
aktor, aktrist veya programcilar gibi profesyonel meslek sahipleri oldugunu belirtir. Oysa
yeni medya ortamlarinda, kisilerin herhangi birileri tarafindan secilmeyi beklemeden,
kendi anlatilarin1 olusturmakta ve paylasmaktadirlar. Boylece simdiye dek hikaye
dinleyicisi, okuyucusu olan alimlayicis1 konumundaki bireyler artik anlatilarin yaratim

stirecine dogrudan katilirlar (Savci, 2015: 225).

Dijital hikaye anlatimi &zellikle bilgisayar ve internet teknolojisine kosut
gelismistir. Dijital hikdye anlatimi bilgisayar ve internet teknolojisinin sundugu teknik
altyapiyla hikaye anlatimidir. Genel olarak dijital hikaye anlatimi1 web tabanli sosyal aglar
dahil olmak iizere dijital anlat1 bicimlerinden olan video, fotograf, ses, film, animasyon
ve miizigin multimedya araglarinin birkagini iceren hikaye anlatimina denilir (Robin,
2006). Dijital hikdaye anlatimimi s$oyle tanimlaniyor: “Dijital hikayeler bizim gibi
insanlarin kamera, bilgisayar, tarayici1 ve kendi fotograflarini kullanarak kurguladiklar
ve yarattiklart mini-filmlerdir” (akt. Kiingerii, 2016: 35). Yeni teknolojiler herkesin
anlatacak bir hikayesi oldugunu, internet sitelerinde gordiikleri gibi bir hikaye
yaratabileceklerini saglamaktadir. Geleneksel hikdye anlatiminda oldugu gibi, dijital

hikayeler secilen bir tema etrafinda donmekte ve genellikle belirli bir bakis agis1
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icermektedir. Dijital hikayeler birka¢ dakikadan uzun olmayan kisisel deneyimlerin,
tarihi olaylarin yeniden anlatimi ve bir konu hakkinda bilgi ve 6giit verilmesini igerir

(Robin, 2006).

Robin (2006), pek ¢ok farkli dijital hikaye tiirlinii ii¢ ana ana baslikta kategorize
eder: 1. Kisinin hesaplastigi 6nemli olaylardan olusan kisisel anlatilar; 2. ge¢misi
anlayabilmemize yardimci olacak dramatik olaylari inceleyen tarihi hikayeler ve 3. belirli
bir kavram veya uygulama hakkinda izleyiciyi bilgilendirmek i¢in tasarlanmis hikayeler.

Bu ii¢ hikaye tiiriinii de YouTube’da gérmek miimkiindiir.

Sosyal aglar her yastan ve her kesimden kullanicinin bloglarda yazmasina, kamera
karsisina gecerek kendi yasadigi tecriilbe ve deneyimini anlatmasina veya fotograflarini
paylasmasina imkan veren mimarisiyle hikaye anlaticiligima zemin sunuyor. Dijital
hikaye anlatim1 profesyonel veya amatdr kisiler tarafindan gergeklestirilebiliyor. Bunlar
tecriibe ve deneyime dayanan kisisel ve gercek hikayelerden olusabildigi gibi toplumsal
ve tarihi hikayelerden de olusabilir. Dijital hikdye anlatim1 yeni medya teknolojilerinin
kullanim kolaylig1 ve erisim sinirsizlig1 ile toplumun birgok ferdi tarafindan olusturulup
paylasima sokulabiliyor. Dolasima sokulan bu hikayeler uzam ve zaman sinirlar1 olmadan
milyonlarca kisi tarafindan okunabiliyor. Yine bu aglar1 kullanan milyonlar1 bulan
takipgiler tarafindan okunur/izlenilir. Dijital hikaye anlatilarinin dinleyicileri/ izleycileri/
kullanicilart hikayelere miidahale eden, bir sonraki hikdyenin ne olacagini belirleyen aktif

hayranlara/takipgilere sahiptir.

Joe Lambert ve Dana Atchley tarafindan Kaliforniya’da kurulan “Dijital
Hikayeleme Merkezi” (Center for Digital Storytelling) adindaki kar amaci glitmeyen
kurulus bu konuyla ilgili paydaslara destek ve egitim saglamaktadir. Bu merkezin ortaya
koydugu dijital hikayelemenin yedi bileseni bu konu hakkindaki ¢alismalarda oldukca

one ¢ikmistir. Bu bilesenleri Robin, soyle 6zetlemistir:

1. Bakis Ag¢isi: Hikayenin ana konusu nedir ve yazarin bu konudaki bakis agis1
nedir?

2. Carpict bir soru: Hikdyenin sonunda yanitlanacak olan izleyicinin ilgisini
sakl1 tutacak anahtar bir soru.

3. Duygusal icerik: Kisisel ve gii¢lii bir sekilde canlanan ve hikayeyi izler-Kitle

ile birlestiren ciddi konular.
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4. Sesin verdigi armagan: Izleyicinin hikdyenin baglammi anlamasi igin
hikayeyi kisisellestirme yoludur.

5. Film miizigi: Hikayeyi giizellestiren ve destekleyen miizik ve diger seslerin
kullanima.

6. Ekonomiklik: Izleyiciye asir1 yiikkleme yapmadan hikdyeyi anlatacak kadar
icerigin kullanilmasi.

7. Hiz: Hikayenin hizli ve yavas ilerlemesini saglayan ritmi. (akt. Kengiiri,

2016: 37)

Paul ve Fiebich ise, tiim dijital dykiilerin ortak 5 6gesini sdyle agiklar: a) Dijital
hikayeleri yaratmak i¢in kullanilan farkli medya kombinasyolari, b) eylem tiirii (igerik ve
kullanict), ¢) kullanici ile dijital hikaye arasindaki agik veya kapali iliski, d) ilgili bilgilere
baglanma yoluyla sinirsiz igerik, ¢) multimodal iletisimin varligi (akt. Signes, t.y., 3-4).
Kiingert ise Burgess’e atifla bu formun kiireselligine ve demokratik kiiltiire uygunluguna
vurgu yapar;

“Dijital Oykii anlatimi sadece yerel/bolgesel yaraticilifa bir care olmayi

amaclamamakta ayn1 zamanda kamusal kiiltiire 6nemli katki saglayan ve goreceli

ozerk bir alan olarak mesrulastirmaktadir. Dijital Oykii Anlatimimin bu modelleri
teknolojilerin yenilik¢i kullanimlar1 veya resmi denemelerine nazaran anlati
erisimine, samimiyete ve varliga oncelik vermektedir. Dijital hikdye anlatimi
demokratik 6zelliginin bolgesel/yerel/ anadil kiiltiiriine odaklanmasindan alir.
Bunlarin i¢ine de giinliik hayat tecriibeleri veya kitle iletisim tiiketicisi olarak elde

ettikleri tecriibelerin iizerine kurulan beceriler ve ehliyet girmektedir” (Kiingerti,
2016: 39).

Bloglar, Twitter, Facebook, Instagram, YouTube gibi sosyal aglar iizerinden
hikayeler ve anlaticis1 goriiniir olmaktadir. YouTube’un kullanicilarina kisisel kanal
olusturmaya imkan veren mimarisi ile ozansi televizyonun yeni bir bi¢cimi oldugunu
s0ylemek miimkiindiir. YouTube hem profesyonel hem de amat6r kullanicilar tarafindan
olusturulan igeriklerin so6zlii olarak anlatilan hikayelerin aktarildigi bir alana
dontismistiir. Ancak, dijital hikaye anlaticilig televizyonda oldugu gibi bireyi egemen
sisteme tekrardan entegre eden bir isleve de sahiptir. Ozellikle bireyin kendisinin
giindelik hayat tecriibelerinin merkezde oldugu hikdye anlatiminda gozetime,
mahremiyetini ifsaya ac¢tig1 biitlin bu siiregler en nihayetinde dijital alanin ekonomi-

politigi icinde gergeklesiyor.
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2.3. SOSYAL MEDYANIN EKONOMI POLITIiGi

Kitle iletisim araglar1 ilk olarak ticari kapitalizmle ortaya ¢ikmis ve kapitalist
sistemde birikimin, iiretimin ve tiiketimin énemli enstriimanlari olmustur. Kitle iletigim
araglarina yonelik elestirel yaklasimlar medyanin kapitalist sistem iginde islevinin ne
oldugunu inceleyerek elestirel bir yaklasim getirmislerdir. Web 2.0 sonrasi internet ve
sosyal medya kullanimlarin/tiklanmalarin tiimiiniin veri olarak metalastirilarak
pazarlanabilmesi de elestirel yaklagimlarin 6nemini arttirmaktadir. Kald1 ki sosyal aglarin
tamami aynm1 zamanda birer ticari firma olup kullanici sayisimin yiikselisiyle firma
degerlerini de artirmaktadir. Kullanicilarin bu aglardaki iletisimi kapitalizm igin yeni
tiretici bir gii¢ oldugunun diisiiniilmesini sagliyor. Dolayisiyla sosyal medyanin politik
ekonomisi bize aglarin goriiniir olmayan ¢aligma sisteminin kapitalist isleyise eklendigini
gosterecektir. Bu noktada internet ve sosyal medyanin kullaniciya sundugu imkanlari
yiicelestirmeden ve kiiglimsemeden; onun kullaniciy1 metalastiran ve belli ideolojik ya da
kiiltirel egilimlere yonlendiren yoniinii de gorerek, avantajlari ve dezavantajlariyla

birlikte ele almak daha kapsayici bir bakis acist sunacaktir.

Iletisim ve medya calismalar1 kuramsal olarak iki ana hat iizerinden ilerler. Bu
kuramsal yaklasimlar genel olarak “Egemen/Ana Yaklasimlar” ve “Elestirel
Yaklagimlar” olarak tasnif edilmistir (Yaylagiil, 2013). Ana akim yaklagimlar ilk baglarda
izler kitle lizerinde mesajin giiclini merkeze alan etki kuramlarin1 geligtirmislerdir.
Sonraki diizeyde izleyici giicli lizerinde durmuslarsa da iletisim ve medya alaninda
kurumsal gii¢, iktidar yapilari, ideoloji, iiretim siiregleri ve egemenlik iliskilerinin
belirleyiciligini, emegin yabancilagsmasini goérmezden gelen bir kuramsal cergeve
gelistirmislerdir. Elestirel yaklagimlar ise ana akimin gormezden geldigi bu yapilari
merkeze alarak iletisim ve medyayr inceler. Koken olarak marksizmden etkilenen
elestirel yaklasimlar tek bir kuramsal ¢erceveden ziyade kendi i¢inde ¢esitlilik barindiran
yaklasgim ve ekollerden olusur. Elestirel yaklagimlar; Frankfurt Okulu, Kiiltiirel
Calismalar ve Ekonomi Politik yaklasim olmak {izere kendi i¢inde ii¢ ana baglik altinda

gruplanabilmektedir.

Bu yaklagimlardan ¢alismamiz i¢in merkeze aldigimiz ekonomi politik yaklagim
kapitalist burjuva toplumunun isleyisini analiz eder (Yaylagiil, 2013: 140). Ekonomi

politik, toplumsal gelismeyi maddi varliklarin tiretimi ve tretim bigiminin insanlar
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arasinda kurulmus olan iliskiler ve bu iliskilerin tarihi acgisindan inceler. Dolayisiyla
ekonomi politik, liretim araglarmin miilkiyeti, iiretimde bulunan farkli toplumsal
gruplarin durumu ve onlar arasinda varolan iligkilerin yapisal 6zelligini temel alarak;
degisim degerinin tarihi, iicretli emegin kosullar1 ve maddi mallarin paylasimi agisindan
analiz eder. Fiili her durumdaki gii¢ iliskilerinin insanlarin anlamlandirmaya ve
yorumlamaya iligkin faaliyetini belirledigi inanciyla hareket eder (Marx, 1993: 237-246).
Tarihsel bir silsile i¢inde fiili gii¢ iligkilerini kavramaya ¢alisan ekonomi politik yaklasim,
kapitalist tesebbiis ile devlet miidahalesi arasindaki dengeye ve bunun kamu yarar ile
iliskisine de 6zel bir 6nem atfeder (Golding ve Murdock, 2014:53). Liberal diisiincenin
“serbest pazar” yaklagiminin tarihsel siire¢ i¢cinde tekellesmeye ve holdinglesmeye neden
olmasi ve bdylece kiiltiir endiistrilerinin kiiresel ¢apta is yapan kiigiik bir kapitalist sinifin
elinde yogunlagmasi ve bunun sonucunda bu grubun medya iceriklerini bigimlendirerek
kitlelere nelerin sunulacagina karar verebilmesi de (Yaylagiil, 2013: 144) ekonomi politik
yaklagimin O6nemini gosterir. Adorno’nun “ekonomi ve yoOnetimin yogunlagmasi™ ile
iligkili gordiigi kiiltlir endiistrisinin kitleleri nesnelestirmesi yaklasimi da ekonomi politik
analizden beslenerek iiretilen ve kitle iletisim araclarindan sunulan her eserin metaya

doniistiriildiigi siireglere dikkat ¢eker (Adorno, 2012: 110).

Kitle iletisimin ekonomi politigi iiretilen medya igeriklerinin kiiresel alandaki
tiretim ve dagitim siireglerini de analiz eder. Bu yapi icerisinde iiretilen kiiltiirel tiriinler
ve igerikler birer meta olup bu metalarin tiretimi, dagitimi ve tiiketimi egemen {iretim
yapisinin kurallarina baglidir. Bu metalarin diger metalardan farki egemen toplumsal
yapiyt ve iktidar iligkilerini mesrulastirma, pekistirme ve yeniden iiretimini
gerceklestirmeyi saglayan ideolojik bir igleve sahip olmasidir. Kapitalist toplumlarda
medya ve kiiltiir endistrileri temelde kar elde etmek ve kari artirmak igin ¢aligirlar.
Sirketler, baska sirketlerle piyasa sartlarinda oligo-polistik bir rekabete girerler. Bu
rekabette ticari ve taninan endiistriyel ¢evrelerle reklamcilarin belirledigi bir ekonomik
yapi ¢esitli diizeylerde devletlerin belirledigi yasal sinirlamalarla karsilagirlar. Bu nedenle
kitlesel izleyicilerin ortak noktalarini1 bulup onlarin oradan yakalanmasi gerekir.
Boylelikle kitle iletisim kurumlari, bir yandan kar igin pazar kosullariyla, diger yandan
da ideolojik mesrulastirma araci olarak devletin yasal diizenlemeleri arasinda denge
kurmak zorunda kalirlar (Yaylagiil, 2013:144). “Iletisim kaynaklar1 dahil olmak iizere

kaynaklarin iiretimi, boliisiimii ve tiikketimini karsilikli olarak olusturan toplumsal
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iliskileri, 6zellikle iktidar iliskilerinin incelenmesi” (akt. Fuchs, 2016: 34) olarak kapsami
belirlenebilen “Iletisimin Elestirel Ekonomi Politigi” alaninda teorik katki sunan Smythe,
Schiller, Golding ve Murdock, Parenti, Schudson, Garnham, Chomsky, Mosco ve Wasco
gibi bir ¢ok isim yeralmaktadir. Bu ¢alisma i¢in alanin kurucularindan sayilan Kanadali
Marksist Dallas Smythe’in “izleyici emtias1” (izleyicinin arzedilen bir ticari iiriine
doniistiiriilmesi) yaklasimi ve bu yaklasimi sosyal aglarin isleyisi icin referans alan

calismalar1 temel alinacaktir.

Smythe'nin 1977 yilinda izleyicinin metalastirilmasi hakkinda kaleme aldig: “Bati
Marksizminin Kor Noktas1” isimli makalesi bu alanda ufuk agic1 olmustur. Smythe, Bat1
Marksizminin sadece ideolojiye 6zerklik atfetmesi ve televizyonun ekonomi politigini
gormezden gelmesini teorik bir kor nokta olarak goriir. Medyay1 sadece ideolojik bir aygit
olarak gormek Marksist yaklasim igin eksik bir yaklasimdir. Ona gore kitle iletisim
araclarmin kapitalist iktisadi sistemin yeniden iiretimindeki rolii de sorgulanmalidir. Bu
araclarin faaliyetleri ve tekelci kapitalizm kosullari; tiiketici arzusu ve ihtiyaglari, bos
zaman kullanimi, meta fetisizmi, ¢calisma ve yabancilasma ile yakindan baglantilidir
(Smythe, 1977: 2). Smythe’ye gore, televizyonun baglami ne olursa olsun “reklamcilara
satilabilir izleyiciler iiretir”. Cagdas kapitalizmde izleyiciler, tiretilen ve piyasada satilan
onemli metalardir. Yalnizca izleyiciler degil, onlarin harcadiklar1 emekleri de onemli
metalar haline gelmistir (Yaylagiil, 2013; Mattelart ve Matterlart, 2013; Fuchs, 2015 ve
Fiske 2012).

Smythe, medya endiistrisi tarafindan tiretilen en 6nemli metanin, imal edilen ve
sonra da reklam verenlere satilan izleyicinin kendisi oldugunu belirtir. Medya program
ve icerik iiretmekten ziyade izleyici iiretir. Dolayisiyla bos zaman genisledikce kapitalizm
bu alanlar1 metalastirir ve medya da izleyici avlayict bir egilim gosterir. Bos zaman,
paraya tabi kilimp sermayenin boyundurugu altina alimir (Prodnik, 2014: 338).
Kapitalizm toplumsal yasamin her alanina sizarak izleyiciyi, kiiltiirel {iretimi, kamusal
alanlar1 ve yaraticiligi, toplumsal sembolleri kendi birikim siirecine katar. Kapitalizm
kiiltiir ve insanin sanatsal yaraticiligini bir endiistriye dontstiiriir. Adorno’nun (2012,
111) belirtigi iizere yalnizca semboller, kamuya agik ifadeler ve fikirler daimi sekilde
metalagtirilmadi ayn1 zamanda postmodern toplumlarda kapitalizmin ayrilmaz bir
parcasina olan olan bilgi ve enformasyon da metalastirildi. Adorno “Bos Zaman”

(Freizeit) isimli 1969 tarihli bir denemesinden referans veren Prodnik, bunu “hobi
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ideolojisi” ile agiklar. Herkes bir hobiye sahip olmali miimkiinse bu da “gosteri sektori”
veya “eglence endiistrisi” araciligiyla sunulabilmelidir. Boylece bos zaman toplumsal
denetime tabi kilinarak yasamin tiimii bastan sona metalastirilacaktir (Prodnik, 2014:
339). Tiiketicinin kendini bos zamanda dahi kiiltiir endiistrisinin tiretiminin birligine
uyarlamaya icbar edildigi yoniinde kotiimser Adornocu goriis, burada izleyicinin /
Oznenin duygusal varligim1 da kendi iradesi disinda bir yapiya eklemler (Adorno ve

Horkheimer, 2010: 167)

Smythe Adorno’yu izleyerek, insanlarin ¢alisma zamaninin 24 saat oldugunu
diisiiniir ve metalastirmanin hayatin yeni alanlarina, kisisel ugraslara dogru genisledigini
belirtir. Isciler emeklerini nasil kapitalistlere satiyorsa aym sekilde izleyicilerin izleme
edimi bir emek olarak medya sahiplerine satilmaktadir. Izleyicinin kendine ait bos
zamanindaki izleme eylemi, iireticiler yararina bir pazarlama fonksiyonu goérecek emege
dontstiiriiliir (Smythe, 1977: 4). Cagdas kapitalizmde bos zaman her zamankinden daha
fazla 6nemli olmaya baslamistir. Izleyiciler, aragsal bir bigimde tek amag olan arti-
degerleri ¢ekilip alinacak hedeflerdir. Izlenme davranis1 da bdylece sermaye igine dahil
edilerek kazanca doniistiiriilmiistiir (Prodnik, 2014: 339-40). Smythe “izleyiciye iletilen
bilgi, eglence ve egitici icerikler izleyicilerin potansiyelini iyilestirmek ve onlarin sadik
ilgisini stirdiirmek icin bir tesvik (0diil, riisvet veya bedava 6gle yemegi) olabilir”
(Smythe, 1977: 5) diyerek medyanin sadik izleyicilerini 6diillendirdigini ve boylece
calismaya riza gostermelerini sagladigini sdyler. Smythe, izleyici giiciiniin meta degeri
ve bir fiyat1 oldugunu sdyle ifade eder; “izleyici giicii iiretildigi, satildigi, satin alindig1
ve tiiketildigi i¢in, bir fiyata hilkkmeder ve bir metadir... Siz, izleyici mensuplari, karsilig
O0denmemis calisma zamaninizi bagishiyorsunuz ve karsiliginda program materyali ve
acik reklamlar aliyorsunuz... izleyiciler seyleri kendilerine pazarlamak igin ¢aligirlar”
(akt. Fuchs, 2015: 133). Boylece medya izleyicisinin itaatkar tiiketiciler olmaya riza
gostermesini saglar. izleyicinin medya aktiviteleri olan dinleme, izleme, internete
gezinme, tiklama degerine kapitalizm tarafindan el konulur. Kapitalist bunun karsiliginda
bedava 6gle yemegi yani eglenceli bilgili seyler verir. Boylece kapitalizm toplumun her
yoniinii metalastirir. Temelde hicbir insan aktivitesi kalmadi ki belli bir biiyiikliikte
miibadele degeri elde edilmemis ve el konulmamis olsun (Prodnik, 2014: 340). Sonugta
stiidyolarda tiretilen programlarin tiiketicisi olan izlerkitle, artik yeni bir liretimdir ve

iretilen bu izlerkitle reklamcilara satilabilen bir metaya doniistiiriiliir (Fiske, 2012: 39).
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Bu gelenegi takip eden Bauman da tiikketim toplumu iiyelerinin bizzat kendi
rizalari ile bir tiiketim metasina doniistiiklerini iddia eder ve sosyal medya araciligiyla
stirekli iletisimin egemen oldugu durumda arzulanan sosyal degere/statiiye kavugmak i¢in
kisinin pazardan satin aldig1 “mallarin tanitimcis1 hem de malin ta kendisi” oldugu yani
kisinin “kendini meta haline getirdigi” iletisimsellige vurgu yapar (Bauman ve Lyon,
2013: 39-40). Bu noktada izleyicinin rizas1 alinarak iiretilen izleyici keyfi burada temel
unsurdur. Fakat Smythe’nin teorik bakisinda Adorno’dan farkli olarak iyimser bir ek
bulmak miimkiindiir ki insanlarin kapitalist sistem icinde her seye ragmen insani
degerlerle karsi bir direnis gelistirebilecegini soyler:

“Dogru, insanlar biling endiistrisi kaynakli siddetli baskilara maruz
kalmaktadirlar; tiikketici mal ve hizmetlerine dair bir sarmalin igindedirler;
kendileri de (izleyici) metalar olarak {iiretilmektedirler; kendi yasamlarin1 ve
enerjilerini hasar gérmiis ve metalasmis bi¢imde yeniden tiretmektedirler. Ancak
insanlar higbir sekilde edilgen ve aciz degillerdir. Sermayenin giiclii ve gesitli
baskilarina ellerinden gelen en iyi bicimde direnis gdsterirler. Insanlarin dogustan
gelen yetilerinden ve sevgi, saygi, cemaat iligkileri ve yaraticilik ihtiyaglarindan
kaynaklanip, her giin yeniden iretirken bagimli miktarda bir birey ve grup
direnisi s6z konusudur. Yani, merkezdeki (tipki tiim diinyadaki gibi) baslica

catisma, insanlar ve sermaye arasindadir. Ve hali hazirda insanlar bu ¢atismanin
asil yoniinii olustururlar.” (akt. Prodnik, 2014: 349)

Sosyal medyaya elestirel yaklasan yeni kusak Marksist kuramcilardan Christian
Fuchs internet kiiltiirliniin ekonomi politikten ayri diisiiniilemeyecegini ve sosyal medya
kiiltiiriiniin de kiiltiir endiistrisinin bir pargasi oldugunu séyler (2016: 83). “Dijital Emek
ve Karl Marx” (2015) adli eserinde ise yeni medyanin ekonomi politigini inceler. Bunu
da o6zellikle sermaye ve ideolojinin el ele yiirtidiigli sosyal medya ornegi tizerinden
aciklar. Daha once aktardigimiz 2000 yilindaki dot.com krizinden sonra, kapitalist
internet ekonomisi i¢in yeni sermaye birikim stratejilerinin kurulmasi ihtiyact dogmustur.
Yatirimcilar krizden sonra dijital medya sirketlerine yatirim yapmakta isteksizlerdi. Bu
stirecte sosyal medya tizerine soylemler, internet ekonomisi igin yeni sermaye birikim
modellerine egilmeye bagladi. “‘Sosyal medya’nin yeni bir sermaye birikim modeli
olarak yiikselisi, sosyal medya ideolojisini beraberinde getirdi: ‘Sosyal medya’ yenidir
(‘Web 2.0%), katilmecilik i¢in yeni firsatlar ortaya cikarir, ‘ekonomik demokrasiyi’
dogurur, politik miicadelenin yeni bigimlerini (Twitter devrimi) ve daha fazla
demokrasiyi (‘katilimci kiiltiirii”) devreye sokar. Yeni medyanin yiikselisi tekno-

determinist ve tekno-optimistik bir ideolojiyi beraberinde getirmistir. Bu ideoloji,
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yatirimcilarin - ve  kullanicilarin  sosyal medya sermaye birikimi modelini
desteklenmesinde ikna etmek igin gerekliydi” (Fuchs, 2015: 125). Bu siire¢ dogal olarak
sermayenin kurucu unsur olmasini ve sosyal medya alanindaki iiretimle olusan degere el

koyulmasini saglamistir.

Sosyal aglarin ekonomi politiginin anlasilmasi i¢in aragtirmacilar Facebook,
Google ve YouTube iizerine egilirler. Bu ii¢ biiyiik ve en ¢ok kullanilan aglarin isleyisini
analiz ederek sosyal ag sisteminin yapis1 ortaya koyulur. Sosyal medya seffaf, tarafsiz bir
kitle iletisim araci degildir. Sosyal medya nihayetinde sahipliligi olan ticari sirketlerden
olusuyor. Sosyal medya, medya giicli ve kars1 giicliniin tiikendigi mekanlardir. Facebook,
Google, YouTube ve Twitter gibi baskin platformlar, 6zel miilkiyete aittir ve medya
giiciiniin ekonomik, politik, ideolojik bigimleri sahadadir. Ozel miilkiyet, yogunlasma,
reklam, tiiketim ve eglence mantigi, seckinlere ve inlillere verilen dikkatin yiiksek
goriiniirligii baskin sosyal medya platformlarindaki iletisimi sekillendirir ve fitrelendirir
(Fuchs, 2016: 114). Sosyal medyanin ekonomi politigi o6zellikle Facebook gibi
platformlar bilginin tiretimi, paylasimi ve kullanimin1 yoneten iktidar iligkileri {izerinde
durur (Fuchs, 2016: 35). Trebor Scholz kullanicilarin Facebook i¢in reklamcilara
enformasyon saglamak, Odenmemis hizmetler ve goniilli ¢alisma saglamak,
aragtirmacilara ve pazarlamacilara biiyiik sayida veri saglamak gibi iic ekonomik deger
tirettigini savunur (Netchitailova, 2017: 4). Google, “kullanicilarini genis olgiide
metalastiran, onlar1 nis® izleyiciler biciminde pargaladiktan sonra kendileriyle iliskili belli
tiirde metalar sunan olas1 reklam-verenlere satan bu sirket, karinin ¢ogunu reklamlardan
(6zellikle de ana reklam iirlinii olan Google Adwords’ten) saglamaktadir.” (Prodnik,
2014: 341). Google, mesajlarinda onun veri madenciligi yapmasina izin verilmesi
durumunda tcretsiz e-posta hizmeti veriyorken, Facebook ise ¢evrimigi davranislari ve
postalanan bilgiyi 6grenme ve bu bilgiler iizerinden bize hedef pazarlama yapmasina izin
verilmesi karsiliginda arkadaslarla baglantida kalinmasina olanak sunuyor (Andrejevic,

2014 67).

Metalarin varolusu onu yaratan iireticilerin varligina kosuttur. Her metanin bir
yaraticist vardir. Internet platformlarinda olan metalarin cogunlugu ise kullanici verisidir.

Bu veriyi yaratma siireci de deger iireten emektir. Dolayisiyla bu tiirden bir internet

® Kendi iginde belli biitiinliige sahip en kiiciik parca.
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kullanimi, satilan meta ve deger yaratma bakimindan iiretken bir tiiketim olarak
diistiniilmelidir ve Fuchs bu nedenle iki kavrami birlestirerek “lretketim" kavramini
Onerir. Boylece dijital emek kavrami ortaya ¢ikar ve Dallas Smythe’nin izleyici emegi
kavrami internet iiretketici-metasi olarak yeniden kavramsallagtirilir. Buna goére dijital
emek “sosyal medya iizerinde, internet platformlari araciligiyla, reklam veren miisterilere
satilan ve karsiliginda kullanicilara hedefli reklam olarak geri donen internet siretketici-
metas: yaratmaktadir” (Fuchs, 2015: 357). Sosyal aglarda igerik iireten kullanicilar da
takipgilerini platformun patronaj hegemonyas: altinda reklamverenlere satmaktadir.
Takip¢i ve begeni sayisi iizerinden popiilerite kazanan kullanici reklam almaktadir.
Kullanic1 kendi takipgilerinin zamanlarini reklamverenlere ve diger tiim firmalara
satmaktadir. Takip¢inin burada meta degeri vardir. Fakat herbir metanin degisim degerini
belirleyen ve kazanilan gelirin seffaf olmayan bir yonetimle dagitimini saglayan ise
platformun kendisidir. Tiiketicilerin dijital ¢alismasi (veya maddi olmayan emek) ile
tiretilen bu enformasyonel {riinler nihayetinde {izerinde islem yapilabilir,

doniistiiriilebilir, pazarlanabilir bir nesnel varliklar olarak deger kazanur.

Etkilesimin kutsandig1 bu iliskiselligin ve tiretimin, kapitalistlerin 6zgiir piyasa ve
demokrasi denklemi igerisinde yer aldigini hatirlamakta fayda var. Etkilesimli medyanin
kullanicilart kendileriyle ilgili bilginin kontroliinii Google, Facebook ve benzerlerine
devretmeyi 6zgiirce kabul ederler. Ne var ki bu kabullenigin kosullarini etkilesimin
anlamlarini, iletisimi ve topluluk olusturma yollarinin kontroliinii ve sahipliligini elinde
tutanlar belirleyebilir ve ticari model egemen oldugu siirece bu devam edecektir.
[letisimin sosyal aglarmin ve enformasyon formlarinim ticari olarak desteklenmesi ve
sorgulanmadan kabul edilmesi ayn1 zamanda igerdigi ideolojiye teslim olmak demektir
(Andrejevic, 2014: 75). Pazarlama amagh etkilesim, egemen mesajlarin sorgulanmasini

ya da elestirel stiphe icermedikge dijital faaliyette etkin olur.

Kullanict kaynakli igerik, ticretsiz erisimli sosyal ag platformlar1 ve c¢evrimigi
reklamcilik yoluyla kar getiren {icretsiz erisimli diger platformalarin yiikselisi, Web 2.0,
sosyal yazilim ve sosyal ag siteleri gibi kategorileri altinda siniflandirilabilecek bir
gelisme ile birlikte; web, sermaye tarafindan TV ve Radyo gibi geleneksel kitle medya
araclarinda kullanilan birikim stratejilerine yaklagmis olur. Fotograf veya goriintii
yiikleyen, duvar iletileri ve yorum yazan, iletisimde oldugu kisilere e-posta gonderen,

Facebook’ta bagkalarinin fotograflarina g6z atan ya da arkadas c¢ogaltan kullanicilar;
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reklamcilara satilan bir izleyici metasi olustururlar. Geleneksel medya izleyicisi ile
internet ya da sosyal aglardaki izleyiciler/kullanicilar arasindaki temel fark sosyal aglarda
kullanicilarin ayni zamanda birer igerik fireticisi olmalaridir. Kullanicilarin siirekli
yaratici igerik tiretmek igin ¢aba gostermesi gerekir. Alici insanlarin bu mecrada devamli
aktif olmas1 ve ayn1 zamanda tiiketici olmasi dolayisiyla, ticari sosyal medya ortaminda

izleyici metasinin, bir internet iiretketici (prosumer) oldugu belirtilir (Fuchs, 2016: 147).

Prosumer (iireten-tiiketici) terimini ilk defa Alvin Toffler 1980 yilinda
kullanmistir. Axel Bruns 2007 tarthinde bu terimi yeni medyaya uyarlar. Artik
kullanicilarin dijital bilgi ve teknolojinin iireticisi haline geldigi iireten tiiketicilik
durumunu ifade eder (Netchitailova, 2017:4). Fuchs (2016: 145), tiirkgeye “iiretketici”
olarak cevrilen bu kavramu, “lreticiyi tiiketiciden ayiran ¢izginin gittik¢e bulaniklagmas1”
ile iliskilendirir. Kullaniciy1, “Uretici-kullanic1’ ve ‘es-yaratict’ olarak tanitan kavramlara
ragmen, veri saglayicisi olarak kullanicinin rolii onun igerik saglayici roliinden daha
degerlidir. Baz1 kullanicilar kendi tirettikleri i¢erikten para kazanirlar ancak kullanicilar
tarafindan tretilen gergek deger biiyiik 6l¢tide goriinmez ve agiklanmamig kalir. Bir
taraftan kullanicilar, igerik iiretiminde fazlaca rol talep ederek yaratici failliklerini ileri
stirerler; diger taraftan ise davraniglarini izleyen ve profillerini inceleyen teknolojik
algoritmalarin bir sonucu olarak tiiketiciler olarak failliklerini kaybederler. Boylece
kullanict failligi igerik iiretimi, tiiketim davranigi ve veri tretimini kapsar. Kullanici
failliginin gittikce daha fazla liretim ve daha az tiiketim ile ilgili olarak tanimlayan bir
kuram olan katilimc1 kiiltiir, ekonomik karsiligimi ‘iiretiiketim’ (prosumption) ya da
‘wikinomi’ kavramlarinda bulmaktadir. Google kullanim kosullari, kullanic1 bilgisini
edinme giiclinli site sahiplerine verir. Google sosyal aglarin trafigini ve tiklanma
davraniglarindan topladigi tstveri ile kullanicilarin bu sitelerde iirettigi icerikten daha
fazla reklamcilar i¢in degerlidir. Ustveri, gercek ilgileri olan gercek insanlarin profillerini
¢ikarmanin oncelikli kaynagidir (Van Dijck, 2016: 172).

Google‘nin miilkiyetinde olan YouTube ise ¢evrimi¢i reklamlarindan ciddi bir
gelir elde ediyor. Cevrimici icerik tretenler YouTube isgileridir. Kullanicinin
YouTube’da varligin1 devam ettirmesi i¢in teknik diizey ve konu bakimindan siirekli
kaliteli icerik tiretmesi gerekir Ki, YouTube’un rekabet¢i ortaminda one ¢ikip ana
firmanin reklam gelirlerinden faydalanabilsin. Uretketicilerin sémiiriiliiyor oldugu

anlayisiin karsi argiimani, tretketicilerin ¢aligmalarinin karsiliginda bir hizmet- yani
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licretsiz erisim ve lcretsiz icerik olusumuna izin verilmesi- ve olusturduklar icerikler
karsihiginda iicret aldiklar1 yoniindedir. Oysa her igerik olusturan {icret alamryor. Ucret
almalar1 i¢in ¢ok g¢alismalar1 ve iyi igerikler olusturmalar1 gerekiyor. Sosyal medyada
uretketiciler, devamli olarak kullanici kaynakli icerigi yaratir ve paylasir, veri ve
profillere goz atar, baskalariyla etkilesimde bulunur, dijital cemaatlare katilir veya yeni
dijital cemaatleri olusturur, gelistirir ve birlikte bir enformasyon yaratir. Ticari web
platform isletmecileri ve onlarin {i¢iincii taraf reklamcilik miisterileri ise araliksiz olarak
kisisel veri ve gevrimigi veriyi izler ve kaydeder. Toplanan veriyi depolar, birlestirir ve
analiz eder. Sirketlerin siirekli olarak kullanim degeri olan yani kisisel veri ve etkilesimler
ireten tretketicileri gozetlemesi, hedefli reklamciliga olanak verir. Ayrica tiiketicilerin
istek ve gereksinimlerinin sirketlerin sunduklar1 metalar ve ¢ikarlart dogrultusunda
yonlendirilmesi miimkiin olur. Boylece “bireyleri rutin 6lgiimler temelinde kategorilere
ve siniflara ayiran bir farklilik makinasi” olarak tanimlanan panoptik gozetleme ile sosyal

medyada hedefli bir reklamcilik mekanizmasi daima isler (Fuchs, 2016:147-8).

Internet kullanicilari iiretken web 2.0 iiretketicileri haline gelmisse Marksc1 sinif
kurami bakimindan bu kullanicilarin art1 degeri {ireten ve sermaye tarafindan somiiriilen
tiretken emekgiler haline geldigi anlamina gelir. Ciinkii Marks’a gore tiretken emek arti
deger {iretir. Bundan dolay1 somiiriilen art1 degeri iiretenler, yalnizca internet arka
platformunda calisanlar degil ayn1 zamanda kullanic1 kaynakli igerigin iiretilmesiyle
ugrasan kullanici ve tiiketicilerdir (Fuchs, 2016: 147-150). Kullanict emegi nesnel olarak
somiiriiliir. Kullanicilar ondan hoslansa bile somiirii somiiriidiir. Fakat sosyal medya
kullanicilarinin somiiriilmeye razi olmasi veya bunun farkinda olmamasi burada kritik bir
rol oynar. Sosyal medyanin sosyal ve iletisimsel gereksinim ve istekler tarafindan motive

edilmesi ise bu rizanin ve kabuliin iiretimini saglar (Fuchs, 2016:93).

Fuchs, televizyon izleyicilerinin izlenme ediminin hepsinin metalastirilmadigi
gibi  sosyal medyada  kullanicilarmin  {rettikleri  igeriklerin  tamaminin
metalastirilmadigin kiigiik de olsa bir aralik oldugunu belirtir. Bunun i¢in Wikipedia
veya Indymedia, Alternet, Democrasi Now, Open Democracy, WikiLeaks gibi ticari
olmayan, kar amac1 giitmeyen alternatif ¢evrimi¢i medya veya sivil toplum orgiitlerinin
sosyal medya kullanimimi 6rnek verir. Bu calismalar, metalastirilmamis, kar amaci
giitmeyen ¢aligmalardir. “Ticari olmayan, kar amaci glitmeyen projeler, metalarin ve

miibadele degerinin mantig1 tarafindan yonetilmeyen bir toplum ve internet igin verilen
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miicadelenin ifadesidirler” (Fuchs, 2015:181). O, ¢ok giivenilir olmasalar bile
kapitalizmdeki bu gatlaklar ve yariklarin sosyal medya ve medyanin sinifsal, ideolojik
“biitlinlesme ve mesrulasma” ve “elestiri dalgalar1 ve kars1 ¢ikma hareketlerini” miimkiin
kilan “bosluklar ve zitliklar” tarafindan bi¢imlendirildigini séyler (Fuchs, 2015: 181).
Burada izleyiciyi/sosyal medya kullanicilarini yeniden tanimlayan bir yaklasimi gormek
miimkiindiir. Izleyiciyi/sosyal medya kullanicilarim sadece metalasan ve edilgen
oldugunu diisiinen yaklasimla; izleyiciyi/sosyal medya kullanicilarint medya metinlerini
yorumlayan ve medya metinlerinin ideolojik yapisin1 doniistiirebilen aktif 6zneler olarak

goren yaklagimlar1 biraraya getirerek bakmak daha dogru olacaktir.

Bu noktada geri doniip Kiiltiirel Caligmalar ekolii aracilifiyla iiretilmis teorik
birikime ve bunun ekonomi politik yaklasimla iligkisine deginmek gerekebilir. Ciinkii
medya metinlerine maruz kalan ve tiiketen izleyicilerin sunulan bu igeriklere i¢kin olan
egemen ideoloji ve degerler karsisinda direnip direnmedigini diisiinmek 6nemlidir. Bu
ayn1 zamanda alternatif anlamlandirmalarin varligin1 da gérmeyi ve izleyicinin failligini
kesfetmeyi saglar. Ozellikle Ingiliz Kiiltiirel Calismalar ekolii, “alimlama” anlayisiyla
medya metinlerinde anlam ve ideolojinin olusmasinda izleyicinin de aktif katilimi oldugu
diisiincesine dayanir. Alimlama anlayisina gére medya metinlerinin sifresini izleyiciler
cozer (Yaylagiil, 2013: 133). Kodlama (encoding) ve kodagimlama (decoding)
momentlerinin ayrimu ile {ireticiden alictya yonlenen iletisimsel siirecte taginan anlam ve
mesajlar; bir kiiltiire, sinifsal kosullara ve anlam yapilarina gomiilii olan 6znelere bagiml
kilinir (Hall, 2005). Boylece iletinin tek anlamlilig1 ortadan kalkar, iletinin tasarimina
ickin olan anlam ve ideoloji kodagimlayici 6znenin kismi miidahalesi esliginde yeniden
olusur. Metin {lireten ile metni ¢6zen arasindaki asimetriye ragmen, Hall’in ¢aligmasi
izleyiciler agisindan egemen, karsit ve tartismaci olmak {izere ii¢ tip agimlamayi tanimlar
ve izlerkitle arasindaki ¢esitliligi ve anlamin yeniden tiretimini agiga ¢ikarir (Mattelart ve
Mattelart, 2013: 87). Ekonomi politik yaklagimi ¢ogunlukla ekonomizm ve kiiltiirii
altyapiya baglayan bir indirgemecilikle suglayan Kiiltiirel Caligmalar ekolii, biiyiik
oranda metin elestirisi ve ¢Oziimlemesini merkeze alsa da medyanin kiiltiirel iiretim
formlar1 iizerine yonlendirdigi dikkat ile tahakkiim igeriklerinin kesfedilmesini
kolaylagtirir. Metinlerin iiretim ve dagitiminda yalnizca yonetici siif ideolojisinin
orneklerini degil sinif, toplumsal cinsiyet, etnisite vb. pek ¢ok alanin temsiller ¢coklugunu

goren bir tutum ise ekonomi politik yaklagim ile rahatlikla uzlastirilabilir (Kellner, 2008:
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160). Fuchs da elestirel kuram ve elestirel ekonomi politigi birlesmesini savunur

(2015:131).

Kiiltiire yonelik ekonomi politik yaklagimin higbir zaman tiim kiiltiirel pratiklerin
maddi yasam tarafindan belirlendigi yoniinde bir iddia tagimadigini fakat iiretim tarzi,
ticretli emek ve meta degisiminin onemli yapisal Ozellikleri ile kiiltiirel pratikleri
sekillendirdigini iddia eden Garnham’a gore; “ekonomi politikciler, kapitalist bir
toplumsal formasyon iginde, kiiltiirel pratiklerin ve onlarin politik etkilerinin hem maddi
ve hem de sembolik Kkiiltiirel pratikler i¢in kaynaklarin, yapisal olarak belirlenmis
bigimlerde, metalasmus kiiltiirel tiretim, dagitim ve tiiketiminin dolasim ve kuruluslar
aracilifiyla, nasil hazir bulundurulduguna odaklanan bir ilgi olmaksizin anlasilmasinin

gii¢c oldugunu inanirlar” (Garnham, 2008:129).

Insanlar kendi varoluslarin gerceklestirmek igin iletisime gecerler. Enformasyon
toplumunda insanlar i¢in dijital medya ayn1 zamanda insanlarin kendi iletisim gii¢lerini
ortaya koyduklar1 6nemli araclardir. Emek giicii biraz da iletisim giiciidiir. Eger sosyal
paylasim sitelerinden biri araciliiyla iletisim kurulacaksa mesela Facebook en ¢ok
kullanilandir. Facebook bireylerin ona erismeleri durumunda dikkate deger miktarda
anlamli iletisimde bulunabilecekleri bir alan saglar. Eger Facebook’u kullanmazlarsa
yasamlar1 daha az anlamli etkilesimler igerir. Facebook, tarafindan bireylere uygulanan
bir baski oldugu dahi sdylenebilir. Bu fiziksel olarak dldiirmeyen ama kullaniciy1 tecrit
ve toplumsal dezavantajlarla tehdit eden toplumsal bir baski seklidir. Facebook
kullanicilari, emekleri icin iicret alamayan iicretsiz ig¢ilerdir. Marks’in dedigi gibi somiirii
mutlaka iicret gerektirmez. Clinkii koleler, ev iscileri ve kadinlar efendileri veya aile

reisleri tarafindan somiiriilen iicretsiz is¢ilerdir (Fuchs, 2015: 369).

Andrejevic, elestirel medya ¢alismalarinin amacimin Foucault’un “nerede bir
iktidar varsa orada direnis vardir” iddiasinin ters yiiz edilmesi oldugunu sdyler. Direnisin
oldugu bir yerde her zaman yeniden diizenlenen kontrol yontemleri s6z konusudur. “Bize
etkilesimin kendimizi ifade etme, kontrole karsi baskaldirma, iktidar1 bastirma yolu
oldugu sodylendigi zaman; kendimizle ilgili bilgi vermeye tahrik edildigimiz, kendimizi
kisisel-siniflandirmaya tabi tutmaya katildigimiz ve sibernetik boslugu tamamladigimiz
bir iktidarin oyunu ile karst karsiya oldugumuz konusunda dikkatli olmaliy1z”

(Andrejevic, 2014: 64-5). Ticari sektor, etkilesim hususunda iki yiizlii davranir. Ticari



71

sektoriin bir ylizii yukaridan asagi medya modellerini zorlayan etkilesim yollarina kafa
sallarken diger yiiz, daha biiylik enformasyon ydnetimine ve manipiilasyona giiliimser.
Netice etkilesim hakkindaki anlatilarin eslestirilmesidir. Bir stirimii kamusal tiiketim
icin, digeri ticari-edebiyat igindir. Birincisi, “yeni kral” ilan edilen etkilesimci miisterinin
yukselen giicline gostermelik olarak hizmet ederken, ikincisi kontroliin ¢ogaltilmasin,
reklamin ¢ok yiiksek bir hedefle islemesini ve pazarlama siirecinin gézetim yoluyla

rasyonalize edilmesini sagliyor (Andrejevic, 2014: 65).

Gortldiigii lizere sosyal medyaya ekonomi politik bir bakis agisi, onun kapitalist
toplumun mantik ve sinirlari iginde olan -iiretim, dagitim, paylasim ve tiikketim iliskileri-
cercevesinde calisan bir oOrgiitliiliik yapisini s6z konusu eder. Bu yapi internetteki
kullanicinin her tiirlii emegini somiiren ¢ok daha sofistike bir yapidir. Kullaniciya bunun
karsiliginda muhakkak bir sey veriyor. Sosyal medya kullanicilarinin medya kullanimi ve
urettikleri igeriklerle metalasirken bunun karsiliginda bilgiye erigsme, bilgilendirme,
etkilesim, bireye kendini sunabilme, gosterme ve sohret olma gibi firsatlar sunuyor.
Ayrica YouTube gibi platformlar da kullanicisina iiretim miktarina, hayran Kitlesinin
sayisinin ¢okluguna ve goriintiilenme sayisina gore ticretlendirme yapiyor ve kullaniciya
yeni bir is imkani olarak g6z kirpiyor. Boylece birey sosyal medyada iirettigi igerigin bir
karsiliginin oldugunu diisiinerek daha ¢ok icerik iiretmeye kendini zorluyor. Bunun
yanisira birey goriintii merkezli olan sosyal aglarda goriiniir oldukga belli bir sohret elde
ediyor. Bireyin starlasmasinin diger bir yanini hayranlar olusturuyor. Kullanicilarin
sOhretinin devamu ise daha ¢ok igerik iiretmesine ve hayranlariyla etkilesimlerine
baglidir. Ayni zamanda sosyal medyanin ayakta kalmasinin da biricik yolu icerik tiretimi

ve etkilesimdir. Asagidaki basliklarda bu konuya deginilecektir.

2.4. MAHREMIYET

Medya ve mahremiyet tartismalari son donemlerde gogunlukla mahremiyetin
ihlali, mahremiyet simirlarinin  daralmasi  ve mahremiyetin  kamusal alani
somiirgelestirmesi  iizerinden  yapilmaktadir.  Siradan  bireylerin  gbzetimine,
teshirine/ifsasina imkan veren reality sov tiirii programlarin yiikselmesi ve sosyal medya
bireylerin mahremiyetlerini kamusallastirmasini tesvik edip kiskirtiyor. Dolayisiyla
kamusal alan olarak kabul edilen sosyal medya dikizlemenin, gézetlemenin ve teshirin

alanina doniisebilmektedir.
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Blog, Facebook, Instagram ve YouTube gibi sosyal aglarda siradan bireyler
mahrem alanlarmi ve yasamlarii igerik {retiminin malzemesine donistiiriip
paylasiyorlar. Bu yiizden gilinimiizde mahremiyetin smirlar1 yeniden ¢iziliyor.
Calismamizin konusunu olusturan youtuber annelerin de daha 6nce kamusal alanda
paylasilmayan kendi annelik tecriibelerine dair goriintii ve bilgileri paylasarak

mahremiyetin siirlarini belirliyen rol modellere doniistiiglinti soylemek miimkiindiir.

Calismanin kuramsal g¢ergevesini olusturan mahremiyet olgusunun daha iyi
anlasilmas1 igin mahremiyetin tanimina ve tarihsel seyrine kisaca deginmekte yarar var.
Mahremiyet yapis1 geregi birgok dinamik 6geyi biinyesinde barindiran bireylerin ve
toplumlarin tiim psikolojik ve sosyolojik siireglerinden dogrudan etkilenir. Algilanmasi
bireyden bireye farklilik gosteren hatta bireyin igerisinde bulundugu kosullara, kiiltiire,
psikolojik ve sosyolojik etkilere baghdir. Ayni toplum ve kiiltiir icerisinde dahi zamanla
degisen mahremiyet algis1 bize mahremiyetin sinirlarinin tespit edilmesinin gii¢ oldugunu
ve kiiltiirel olarak insa edilen, algilanan bir olgu oldugunu gosterir (Berkup, 2015: 7 ve
Lyon, 2006: 43). Kiiltiirel olarak sekilenen mahremiyet ayn1 zamanda ahlaki degerler ve
normlarla birlikte isler. Dolayisiyla mahremiyet, ahlaki kural ve degerlerin i¢inde onlarla
birlikte var olur. Bu ahlaki yap1 mahremiyetin tanim ve sinirlarini belirler (Y1lmaz, 2011.:
131).

Mahremiyet terimi, Ingilizce‘de Latince “privatus” sifatindan tiiretilmis aleni
olma, herkes tarafindan bilinmeye kars1 kapali olma ve uzak kalma gibi anlamlara gelen
“privacy” terimine karsilik gelir (Yoriikan, 2008:129). Tiirk¢e’de ise Arapca “haram”
kelimesiyle ayn1 kokten gelen “mahrem” terimi, “helal olmayan, yasaklanan sey”
anlamindadir. Develioglu’nun Lugat’inde mahrem kelimesinin anlamlar1 s6yle belirtilir:

“mahrem: 1. haram, seriatin yasak ettigi sey. 2. nikah diismeyen, seriatge

evlenilmesi yasak edilen. 3. seriatge, kadinin kendisinden kagmadig: (erkek). 4.

(biriyle) ¢ok samimi, ig¢li dishi olan. 5. gizli olan, herkese sdylenmeyen. 6.
herkesce bilinmemesi icap eden” (Develioglu, 1997: 569)

Gorildiagi gibi kelimenin kok anlamlarina egilen s6zliikler mahrem kavramini ilk
olarak, kisilerarasi iliskinin smirlarini belirleyen bir tanimlayici1 olarak gosterirler.
Mahremiyetin sakinilan, gizli tutulan, korunan bir mahiyetle iligkili oldugunu ve sadece
bazi yakin kisilere acik bir alan oldugunu séyleyebiliriz. Nitekim giindelik hayat i¢inde

otekinden sakindigimiz, baskalariin gormesini, bilmesini istemedigimiz, basta kendi
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bedenimiz olmak iizere, bize ait bilgiler, mekanlar, nesneler vs. mahremiyet algimizin

kapsamina girer.

Mahremiyetin anlami ve isleyisi toplumlara, kisiye, zamana, mekana, teknik
gelismelere, kiiltiire ve dini inanglara gore degisir. Bu konuda Hilmi Yavuz, “Bati
kiltirtiniin - mahremiyet konsepti dokunulmazlik {izerine; buna karsiik Dogu
kiiltiiriiniinki ise goriinmezlik {izerine kuruludur” (akt. Celikoglu, 2007: 10) diyerek
kiiltirel anlamda mahremiyetin neyin iizerinde insa edildigi hakkinda bir agiklama
getirmeye calisir. Bati kiiltiiri i¢in insan bedeninin mahremiyeti, kamusal alanda
dokunulamaz olmakla giivence altina alinmistir. Dogu toplumlarinda ise insan bedeninin
mahremiyeti, “mahrem olanin 6tekinin bakisindan saklanmasi, 6tekinin bakisina kapali
tutulmas1” yani goriilmeme iizerinden tanimlanmaktadir. Mahremiyet bu haliyle
dokunma duyusundan ziyade goérme duyusuyla iliskilendirilerek insa edilmistir
(Celikoglu, 2007: 10).

Bat1 diisiince geleneginde mahremiyet hakkinda yaptiklar1 ¢alismalarla bilinen ve
calismalari giiniimiizde de gecerliligini koruyan diisiiniirlerden Irwan Altman ve Alan F.
Westin 6nemli katkilar yapmuslardir. Bu diisiiniirler toplumsallagma siirecinde bireylerin,
gruplarin ya da kurumlarin kendileriyle ilgili enformasyonu ne zaman, nasil, ne dlgiide
ve ne amagcla otekilerle paylasma hakki oldugunu mahremiyetle iliskilendirirler.
Westin’in mahremiyet teorisi kisilerin 6tekilerin erigebilirliginden gegici olarak olarak
kendilerini korumalar1 esasina dayanir. Westin’e gére mahremiyet hakki, bireylerin,
gruplarin veya kurumlarin, digerleriyle iletisime girdiklerinde kendileri hakkindaki
bilgiyi ne zaman, nasil, ne 6l¢iide vereceklerinin hakkina sahip olmasidir (Yiiksel, 2009:
278). Altman’a gore ise mahremiyet, bir kimsenin kendisine veya grubuna ulagsma gabasi
tizerindeki secici kontroliidiir. Mahremiyetin ayirt edici niteligini ortaya koyan bu tanim,
kisinin kendisi hakkindaki bilgi ve sosyal etkilesimi tizerindeki hakimiyetine iliskin ikiz
temay1 kapsamaktadir (Yiksel, 2009: 278). Yiiksel’e gore bu tanim mahremiyetin diger
boyutlarini da dislamayip kisilerin, hem yalniz basina kalma hem de baskalariyla birlikte
bulunma istegini i¢ine alan bir yaklasima sahiptir. “Genel olarak zannedildigi tizere tek
tek bireyler yalnizca mahremiyet pesinde kosmazlar; ayn1 zamanda digerleriyle iliskiler
kurmaya calisirlar ve sosyal etkilesim siirecinde isteyerek kendileri hakkindaki bilgileri
bagkalariyla paylasabilirler. Bagka bir deyisle bireyler, yalniz &tekileri dislayip yalniz

kalmay1 istemezler, ayn1 zamanda onlarla birlikte olmak isterler. Bu niteligi ile
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mahremiyet, yalniz basina olma ile bagkalariyla birlikte bulunma arzular1 arasindaki
diyalektik bir karsilikli oyun ayni olarak da tanimlanabilir.“ (Yiiksel, 2003: 278).
Giiniimiiz insan1 da hem tek basina olmak hem de yeni kamusal alan olarak tanimlanan

sosyal aglarda insanlarla birlikte olma arzusu iginde bir yasami siirdiirmektedir.

Westin’e gore, sosyal katilim a¢isindan bakildiginda mahremiyet; bireyin iradi ve
gecici bir sekilde, fiziki veya psikolojik araglar kullanarak, yalnizlik durumunu
olusturarak, kiigiik gruplar igerisinde sicak ve yakin iligkiler kurmasi1 veya daha biiyiik
gruplar igerisinde bir anonimlik veya kayitsizlik hali yaratarak geri ¢ekilmesi durumudur.
Bu durumda mahremiyetin dort unsurundan bahsedilebilinir. Bu unsurlar; yalnizlik,
mahrem iliski, anonimlik, kendini sakinma seklindedir (Y oriikan, 2008: 141). Bat1 kiiltiirii
model alinarak gelistirilen bu unsurlardan yalnizlik (solutide) s6z konusu oldugunda,
bireyin &tekilerin gézetlemesinden kurtulmus, uzak durmus bir halinden bahsedilir. Ikinci
unsuru olusturan sicak-yakin iliskide (intimacy), kar1 ve koca, aile veya bir akranlar grubu
olarak bir c¢iftin veya bir grubun kendi iglerinde veya kendi aralarinda maksimum
seviyede kisisel iliskiye ulasmasi i¢in gerekli olan bireysel mahremiyet ihtiyaci goriiniir.
Ucgiincii unsur olan anonimlikte ise bir taninmama, bilinmeme hali, toplum igerisinde
“kaybolma” durumu séz konusudur. Anonimlik durumunda, bireyin yolda yiiriirken,
parkta otururken, metroya binerken vb. giindelik hayat i¢inde kamusalik durumunda
taninmig olmaktan ve gozlenmekten kurtulmayi, uzak kalmayir arama durumu vardir.
Ketum davranma unsuru ise psikolojik ihtiyaglar agisindan en kompleks olanidir. Bu
davramisin ihtiyag olarak ortaya ¢ikmasi ve tatmin edilmesi, tabiat ve fizik ortam
organizasyonlari i¢erisinde olmaktan ziyade topluluk icerisinde, bireyler arasi iligkilerde
ortama bagl olarak sekil alir. En sicak-yakin mahrem iliski durumlarinda bile, duruma
dahil olan her birey, kendisi i¢in ¢ok 6zel, utanilacak olan veya kutsal kabul edilen
hususlar1 kendisine saklamak ihtiyacini duyabilir (Yoriikan, 2008: 142-143). Bu durumda
mahremiyetin en genel ifadeyle, “kisilerin yalniz basina kalabildikleri, istedikleri gibi
diistintip davranabildikleri, baskalariyla hangi yer, zaman ve kosullarda ne 6l¢iide iliski
ve iletisim kuracaklarma bizzat kendilerinin karar verebildikleri bir alan ve bu alan

tizerinde sahip olunan hak” oldugunu séyleyebiliriz (Yiiksel, 2003: 182).

Bununla birlikte modern toplumun o6rgiitlenme yapis1 nedeniyle kisilerarasi veya
grup ici bir siireg¢ olmaya ek olarak; mahremiyet, ayn1 zamanda kisinin topluma, orgiitsel

yapilara ve devlete kars1 korunan bir alana sahip olmasini da ifade etmeye baslamistir.



75

Bu baglamda mahremiyetin tanimlanmasi ve siirlarinin belirlenmesi hem “bireylerin,
devletin ve diger kisilerin miidahalesinden muaf olarak hareket edebilecegi, yasamsal
faaliyetlerini siirdiirebilecegi bir alanin ve kisilik haklarina bagli olan tiim unsurlarin
biitiinii” olarak tanimlanir hem de “kisinin kendine ait olan ve ftgiincii sahislarca
ogrenildiginde maddi veya manevi zarara yol agmayan, yine de kisiye 6zel kalip
kalmayacagina kisinin kendisinin karar verdigi bilgilerle ilgili” olarak agiklanir
(Celikoglu, 2007: 5-6).

Simone Fisher ve Michael Hubner’e gore genel anlamda ti¢ farkli mahremiyet
bigimi s6z konusudur. Bireyleri saran fiziksel alanin korunmasimi i¢eren mekansal
mahremiyet, bireylerin haksiz ve zarar verici miidahalelere karsi korunmasi anlaminda
bireysel mahremiyet, 6zel nitelikteki verilerin toplanmasinin/saklanmasinin/islenmesinin
ve dagitimmin ne sekilde yapilacagini denetlemenin kisilere ait olmasi anlaminda
enformasyon mahremiyeti (Dolgun, 2008:210). Mahremiyetin bu ti¢ bi¢iminin kiiltiirden
kiiltiire, zamandan zamana ve bireyden bireye gore degistigini vurgulamak gerek.
Mahremiyet; kisilik haklari, iletisim Ozgirliigli, 6zel hayat ve o6zel alan1 kapsar.
Mahremiyet nerede, nasil ve ne sekilde kars1 tarafa bilgi verilecegine dair haklar dizgesi
olarak anlasilabilir. Bu anlamda mahremiyet oncelikle kisisel bir haktir ve 6tekine karsi

kendini koruma sansini verir (Yilmaz, 2011: 132).

Giddens (2010: 123), ise mahremiyeti, her seyden once kisilerarast esitlik
baglaminda, diger insanlarla ve benlikle duygusal iletisim kurulmasi olarak goriir.
Modern toplumlarda kadinlarin almis olduklari rollerle mahremiyetin sinirlarinin
genisledigini savunur. Nitekim giiniimiizde sosyal aglar1 kullanan kadinlarin igerik
paylasiminin mahremiyet smirlarinin belirlemesinde 6nemli bir roliiniin oldugunu

s0ylemek miimkiindiir.

Hukuk ogretisinde ise, kisinin yasam cevreleri genellikle ii¢ gruba ayrilarak ele
alimir: Bunlardan birincisi, kisinin herkese acik veya herkesle paylastigi yasam
goriiniimlerinden veya olaylarindan olusan "ortak yasam alani"dir. Kisinin ikinci yasam
cevresini, onun kendisine daha yakin kimselerle paylastigi "6zel yasam alan1™ teskil eder.
Uciincii yasam cevresi ise, Kisinin sadece kendisi i¢in sakli tuttugu veya ¢ok giivendigi
kisiler diginda herkese sakl1 tuttugu yasam goriiniimlerinden olusan "gizli yasam alan1"

ya da "gizlilik alan1"dir. Aile hayati, 6zel dostluklar, ikili iligkiler, duygusal ve cinsel
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yasantilar, sir alan1 veya gizlilik alan1 kapsamina girer (Yiiksel, 2003: 188-189). Burasi

inziva ve rahatlamanin alan1 yani “dokunulmazlik bolgesi” dir (Lyon, 2006: 43).

Goriildigi gibi, toplumsal kosullara gore farkli mahremiyet tanimlari ve algilar
vardir. Bu tanimlar bize mahremiyetin sinirlarinin neler oldugunu ve mahremiyeti nasil
algilayacagimizi gosterir. Bu tanimlardan yola ¢ikarak mahremiyeti ilk olarak herkese
acik olmayan kisi, mekan, zaman ve bilgi olarak gorebiliriz. Ikincisi ise bu iliskiye sahit
olacak, o bilgiyi alacak, o zamana ve mekana girecek kisiyi tanimlar. Yani mahrem, hem
yasag1 belirleyendir hem de yasagi ihlal etme izni olan kisiyi tanmimlar. Yiksel,
mahremiyet hakkinin, hem bir sey yapma veya etme anlaminda pozitif yiikiimliiliikleri,
hem de bir seyi yapmaktan veya etmekten ka¢inma anlaminda negatif yiikiimliilikleri
kapsadigini belirterek bir sorumluluga isaret eder (Yiiksel, 2009: 278-279).

Mahremiyetin tarihsel gelisimi hususunda 6nemli bir isim olan Alman sosyolog
Norbert Elias’a gore kisisel mahremiyet duygusu ve mahrem alan ihtiyacit uygarlik
stireciyle gelismis olup mahremiyetin giidiisel degildir: “Elias, mahrem alan-kamusal alan
ayriminin ortaya c¢ikisini insanligin uygarlagsmasi yani modernlesmesi siirecine kosut
olarak ele alir ve toplumsal hayatin karmasiklasmasiyla bireyin bazi dogal ihtiyaglarini
kendi mahrem alanina tasimasi arasinda neden-sonug iliskisi kurar.” (Oztekin ve Oztekin,
2010: 530). Ancak Hans Peter Duerr, mahremiyet olgusunun uygarlagsmaya kosut gelistigi
diisiincesine karsi ¢ikarak tiim toplumlarda mahremiyet diisiincesinin var oldugunu
savunur. Duerr, Peru’da yasayan bazi yerlilerin ihtiya¢ duyduklar1 6zel alan1 “hayali
duvar”’la kurdugunu soyler. Buna gore bir eriskin yada cocuk yalniz kalmak
istediklerinde, karekteristik bir tavirla evin palmiye yapraklarindan oriilmiis duvarina
dayanirlar. Bu durusu aldiklarinda, artik orada mevcut degildir ve en acil durumlarda bile
kendisiyle konusulmaz ve onlara bakilmaz (Yilmaz, 2011: 132-133). Duerr, o6zellikle
cinsel diirtiiler tzerindeki 6zdenetim mekanizmasinin modern donemin insaniyla
bagdastirilmasina karsi ¢ikarak modern insanin atalartyla hem tarihsel hem de kiiltiirel
baglamda ¢ok seyi paylasmayi siirdiirdiigiinii ifade eder (Oztekin ve Oztekin, 2010: 530).
Duerr ilkel olarak goriilen topluluklarin da 6zel alana ihtiya¢ duydugunu sdyler. Ornegin,
Tzotsil yerlileri tek odali evlerinde birbiriyle karsilastiklarinda, mesafeyi korumak igin
bagka tarafa bakarlar. Duerr’e gore bu topluluklarin anlagilmasi i¢in fiziksel siirlarinin
yani sira, ruhsal sinirlarin da bilinmesine gerek vardir (Yilmaz, 2011: 132-133). Iki

yorumu da dikkate alarak mahremiyetin giidiisel oldugu gibi toplumsal siire¢ ve
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baglamlarla gelisip bugiinkii anlamlarmni aldigin1 sdyleyebiliriz. Dolayisiyla Duerr ve
Elias’in yaklasimlari tek basina eksik kalmakta ancak birlikte ele alindiginda

mahremiyetin gelisimine dair yeterli bir bakis verebilmektedir.

Modern ¢agda ortaya c¢ikan “bireyci mahremiyet” kavraminin “yalniz kalma
hakki” ile iligkili olarak yiikseldigini belirten Vincent ise, bu tanimlamanin tarihsel bir
kiiltiriin gelisimini ifade etmesinin yaninda sinifsal bir ge¢gmisi de oldugunu vurgular.
Mahremiyetin, miilkiyetle iliskisi i¢inde ev tasariminin evrimini de erken tarihlerden
itibaren merkeze almay: gerektirdigini ve zenginlik ile kendi alanina ¢ekilebilme arasinda
bir iliski oldugunu belirtir (Vincent, 2017: 25). Bunun yanisira ev mimarisinin kamusal
ve ozel alan sinir1 koyan o6zelligine Asya Miisliiman toplum mimarisinde de rastlariz.
Harem ve selam seklinde evlerin insa edilmesi ve yiiksek duvarlarla disariya
kapatilmasi 6zel ve kamusal alan siirini ¢izmektedir. Bu noktada mimarlik tarihgisi olan
Cengiz Bektas’in Anadolu’yu merkeze alarak dogu mimarisinde ev tipini tartistig
calismasina bakmak yararli olabilir. Bektas’a gore kadim yapi kiiltiirii, ailenin ortak hayat
alan1 ve aile i¢indekilerin mahrem hayatinin yaganabilecegi sekilde evin diizenlenmesini
oncelemistir. Sofalar, odalar, kapilar ve pencerelerin birbiriyle iliskili olarak evin i¢indeki
hayata yonelik olarak tasarimi ile evin sokaga ve diger evlere karsi tasarimi mahremiyetin
korunmasi ilkesine gore sekillenmistir. Yazarin biitiin Osmanli havzasi1 boyunca gegerli
oldugunu 6rnekledigi bu yapilagma kiiltiirii temel, basit ilke ve uygulamalara dayanip
antik Anadolu uygarliklarinda da 6rneklendirilebilmektedir. Genel bir ilke olarak, ortak
alan olan sofadan 6zel alan odaya geg¢isi saglayan kapinin duvara kargit konumu, odanin
digindakinin icerdekiyi gdrmesi Oncesinde bir zaman araligi olugmasini saglayacak
sekildedir (Bektas, 2016: 137). Bu durum aile i¢indeki daha kiigiik bir birim olarak eslerin
de mahrem alaninin genis aileye karsi korunmasini saglar ve yalniz kalma hakkinin

bir¢ok kiiltiirde tanindigin1 gosterir.

Yiksel de mahremiyet olgusuna ¢ok eski oldugunu ancak giiniimiizdeki anlamryla

mahremiyetin modernlesme siireciyle 6nem kazandigin1 belirtir:

“Sinirlar1 olduk¢a genislemis bir 6zel hayat alanindan s6z edebilmek igin,
herseyden Once 'birey" kavraminin 6ne ¢ikmis olmasi gerekir. Bireyin topluluk
veya grubun bir mensubu olarak goriildiigii, iginde yasadigi toplumsal biitiinden
ayr1 bir varlik ve kimlik gelistirememis oldugu modem o6ncesi veya geleneksel
toplumsal yapilarda bugiinkii anlamiyla ‘birey'den ve bireyin ‘6zel yasam
alanlari’ndan ya da ‘mahrem alani’ndan bahsetmek zordur. Sosyal hareketlilik,
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isboliimii, uzmanlasma ve farklilasma olanaklarinin olduk¢a kisithh oldugu
geleneksel yapida 'birey” ve "6zel yasam alanlar1" gibi kavramlarin gelismesi
beklenemezdi.” (Yiiksel, 2003: 182).

Yiksel’in buradaki yorumuna gore, bireyin kendi basina bir deger olarak
goriilmesi ancak kapitalizm, Ronesans ve Aydinlanma felsefesi, siyasal demokrasi ve
sekiilerlesme, kentlesme Ve sanayilesmenin yasanacagi modern toplumda miimkiin hale
gelmistir. Modern ve geleneksel toplumlar arasinda kurulan bu keskin karsitliga bir serh
koyup, geleneksel toplumda kisinin varolusunun mahremiyet yoksunlugu ile tanimlandigi
yoruma karsi ¢iksak da mahremiyetin tarihsel gelisimi i¢in burada belirtilen degisimlerin

onemi gozardi edilemez.

Mahremiyet olgusu, 16. ve 17. yiizyilda 6zellikle Batida Aydilanma felsefesi ile
modern bilim anlayisindan etkilenerek degismis, yasanan bu gelismeler sonucunda birey
gercekligi 6n plana ¢ikmistir. Kapitalist ekonomik sistemin gelisimi, ulus devletlerin
giiclenmesi, kentlesme, is boliimii ve uzmanlik alanlarinin gesitlenmesi, kitle toplumunun
olusumu ve atomize bir yasam siiren birey sayisinin artmas: kamusal alanin
bi¢cimlenmesini ve mahremiyetin kamusal alandan uzaklasarak bireyin kendine ait olana

donmesine neden olmustur (Yilmaz, 2012: 249).

Sonug olarak mahremiyet olgusu insanlik tarihi kadar eski olup tiim toplumlarda
farkli goriiniimlerde varolmustur. Mahremiyet, tarihsel siire¢ icinde kapitalist ekonomik
sistemin gelisimi, ulus devletlerin giiclenmesi, kentlesme, is bolimii ve uzmanlik
alanlarinin gesitlenmesi, Kitle toplumunun olusumu ve atomize bir yasam siiren birey
sayisinin artmasi ile bireyin kendine ¢ekilmesiyle dogrudan iligkilidir. Bireyin evine, 6zel
alanina dondiigii bu siirecte bireysel 6zgiirliikkler ve haklar ayn1 zamanda mahremiyetin
hukuk i¢inde taninmasi ile mahremiyetin kritiklesmesi ile alakalidir. Bu siiregte birey
kendisine ait olan, oteki ile paylasmak istemedigi veya otekinin gérmesini, bilmesini
istemedigi her tiirlii bilgiyi kamusal alandaki bakislardan korumaya baslamistir. Boylece
herkesin ulasilabilme ve goriilebilme alani olan kamusal alan onemli bir meseleye
doniismiistiir. Ne var ki toplumsal alanda yasanan sosyal, teknik ve ekonomik gelismeler
kamusal alanda bulunmay1 orada kendini goriiniir kilmay1 da arzulanir hale getirmistir.
Bireyler artik kamusal alanda goriiniir olmadan, kendileri hakkinda gesitli bilgileri orada
paylagmaktan da hoslanmaya baslamislardir. Kamusal alanin cazipligi bireylerin mahrem

ya da ozel alanlarini kamusalliga tasimasiyla sonu¢lanmistir. Kamusal alana tasinan
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mahrem/6zel alan bazi yorumlara goére hem kamusal alanin ¢okiisiine hem de
mahrem/6zel alanin sinirlarinin daralmasina neden olmustur. Dolayisiyla bir zamanlar
aralarinda kesin bir ayirim olan mahrem/6zel ve kamusal alan arasinda bir ayrimin

siliklesmeye basladigini sdylenebilmektedir.

Mahremiyetin ihlal edilmesi veya sinirlarinin daraldigi bilinen ve {izerinde
durulan bir konudur. Genel olarak mahremiyet su durumlarda ihlal edilip simirlar
daralmaktadir: Devletlerin islettigi gbzetim teknikleri, biyiik sirketlerin veri takipleri ve
bireylerin kendi istegi ile kamusal alana tasidig, teshir/ifsa ettigi 6zel hayatlari. Alan F.
Westin’e gore kendini ifsa etme (self-revelation), merak (curiosity) ve goézetleme
(surveillance) mahremiyeti ihlal eden tehditlerin basinda gelir (Yiiksel, 2003:185).
Kisilerarasi iletigim siireciyle baglayan mahremiyetin korunmasi veya ihlal edilmesi nasil
bir iletisim bi¢imi kurulduguyla yakindan ilgilidir. Konumuz agisindan mahremiyete
yonelik bu ti¢ tehdit genel olarak incelenecektir. Siradan bireylerin bilgi ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelere kosut olarak kendi rizalariyla 6zel alandan kamusal
alana tasidiklar1 6zel hayat1 yani kendini ifsa (self-revelation) tipindeki mahremiyet

ihlalinin tizerinde ozellikle durulacaktir.

2.5. GOZETIMDEN DIiKiZLEMEYE: PANOPTIKON, SUPER-PANOPTIKON,
SYNOPTIKON VE OMNITIKON

Gozetim gegmiste oldugu gibi giiniimiiz diinyasinda toplumsal yasamin her
alaninda uygulanan bir iktidar pratigidir. Ancak ge¢misten fakli olarak giiniimiizde sosyal
aglarla gozetim rizaya dayali yapilabilmektedir. Sosyal aglarin isleyis bi¢imi, bireylerin
kendilerine dair her tiirlii bilgiyi gdzetime ve ifsaya sunmasini tesvik eden riza liretimiyle

sekilleniyor.

Gozetim terimi; Ingilizce ‘surveillance’, Fransizca ‘bakarak olmak’ anlamina
gelen ‘surveiller’ filinden tiiretilmis olup; ‘belli insan davranislarinin dikkate alindigi
siireglere’ isaret eder. Bireylere odaklanan gozetim kasith, sistemli, rutin ve belli
tekniklere dayanir. Gozetim, gormenin iktidarina dayanir ancak tek boyutlu degildir;

¢linkii gdzetim ayn1 zamanda ‘goriiniirliikle’ ilgilidir (Lyon, 2013:30-33).

Modern toplumun gozetime dayali disiplinler yapisimi fark eden ilk diisiiniirler

Karl Marx, Max Weber, Frederick W. Taylor olmustur. Marx, goézetimin kapitalist
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ekonomik sistemin bir parcast oldugunu fabrikalardaki iscilerin ¢alisma diizenini analiz
ederek sdylemistir. Marx’a gore gozetim, emek ve sermaye arasindaki miicadelenin bir
unsurudur. Koleligin ortadan kalkmasi ve kapitalizmin gelisimine paralel olarak, emegin
eski yontemlerle calistirilmasi imkansizlagmistir. Bigimsel olarak 6zgiir hale gelmis olan
iscilerin diisiik maliyetle en yiiksek iiretimi saglayacak sekilde ¢alistirilabilmeleri igin,
kapitalist yoneticiler kendilerini iscileri denetlemek zorunda hissetmislerdir. Bu sebeple
iscileri gozetlemek/izlemek ve disiplin altina alinmalarini saglamak i¢in, glinlimiizde
“ydnetim” olarak bildigimiz sey gelismistir. Iscileri fabrikalarda ve atdlyelerde bir araya
getirme fikri sik sik, teknik verimliligi azamiye ¢ikarmanin, makinelerin tam kullanimini
saglamanin bir yolu olarak goriilmiistiir. Oysa Marx’a gore fabrikalarin kullanima,
is¢ilerin faaliyetlerinin gozetimi yoluyla emegin disiplininin saglanmasi en az otekiler
kadar Onemlidir (Bozkurt, 2000). Marx’tan sonra Weber gozetimin biirokratik is

boliimleri tizerinden modern isletmelerde goriildiigiinii belirtir (Dolgun, 2008: 104).

Gozetim tarihsel siire¢ icinde cok farkli uygulamalar ile giiniimiize kadar
gelmistir. Lyon’a gore bu siirecler ti¢ farkli evrede olmustur. Modern oncesi gdzetim daha
cok yliiz yiize olup isyerinde ustabasinin iscileri gozlemlemesi ile gerceklesir. Simdiki
zaman 0n planda olup mekan koordinatlar1 yereldir. Modern gézetim, daha karmasik ve
dolayimlidir. Bugiin ve ge¢mis yonelimli, yerel ve ulusal olup muhasebe yontemleri ve
dosyaya dayali koordinasyon araciligiyla yapilmaktadir. Bu sistemde aynilik, tek
ornekligi 6zendirmektedir. Postmodern gozetim yontemi ise dijital aracilidir, davranigsal
ve biyometrik 6zelliklere dayalidir. Gelecek yonelimli, mikro (beden) ve makro (diinya)
odakl1 olup ayn1 zamanda ayrimci 6zelliklere sahiptir. Elektronik arayiiz, 6zne ile gdzetim
sistemi arasina girerek gozetimin farkli yollardan bir kez daha sekil degistirmesini

saglamaktadir (Lyon, 2013: 114-115).

Gozetim ve enformasyon teknolojileri arasindaki iliskinin boyutuna dair biiyiik
ongoriiler ise oncelikle edebi eserlerde islenmistir. Distopya olarak tanimlanan bu eserler,
modern diinyada ortaya ¢ikan toplumsal egilim ve tehditlere kars1 uyar1 6zelligine sahip
metafor ve benzetmelerin kaynagidir. David Lyon, ¢ogumuzun distopik eserleri okuyarak
ya da bilimkurgu filmleri izledikten sonra gézetimden haberdar oldugumuzu sdyler. Bu
eserler izleyici ve okuyucuyu gozetlenen karakterlerin i¢ine girmesini saglayarak bizi
gbzetimin boyutlar1 hakkinda bilgilendirirler. Bu eserler genellikle olumsuz distopik

(kara-iitopya) olduklarindan bize sakinmak, uzak durmak istedigimiz bir diinyanin
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resmini cizer (Lyon, 2013: 201-209). En bilinenleri Yevgeni ivanovi¢ Zamyatin nin
“Biz”, George Orwell’in “1984”, Aldous Huxley’in “Cesur ve Yeni Diinya”sidir. Orwell
1984 eserinde olduk¢a karamsar bir diinya betimler. Buna gore, herseyi gozetleyen Biiyiik
Birader, totaliter kontrolii devlet gozetimi ile saglar. Cesur Yeni Diinya’da ise insanlar
disaridan herhangi bir zorlama ile degil kendi bireysel rizalari ile goniillii denetime tabi
olmaktadirlar. Bunu saglayan ise gozetimin yerine gegen mutluluk ve haz veren “soma”
hapidir. Bu eserlerde iktidarlarin merkezilesmesi ve totaliter toplumsal yapilanmaya dair
endiselerin yan1 sira teknolojik ilerlemelerle isteyerek ya da istemeyerek gozetim altinda
tutuldugumuz anlatilir. Ongoriileri ise giiniimiiz diinyasinin 6zellikleri olmustur.
Gozetleme sadece zorlayict ve kontrolcii degildir ayn1 zamanda bir etki, ikna etme ve

ayartma olayidir (Lyon, 2006: 113 ve Vincent, 2017: 173).

Neil Postman, 1985 yilinda televizyon c¢agini yasayan Amerikan toplumunun
analizini yaptig1 kitabinda Orwel’in 6ngoriistiniin gegerliligini yitirdigini ve Huxley’in
kehanetlerinin gerceklik kazandigini sdyler:

“Orwell’in uyarisi, digtan dayatilan bir baskinin bize boyun egdirecegi
yoniindedir. Huxley’in goriisiine gore ise insanlar1 6zerklikleri, olgunluklar1 ve
tarihlerinden yoksun birakmak i¢in Biiyiik Birader’e gerek yoktur. Huxley’e
gore, insanlar siire¢ icinde iizerlerindeki baskidan hoslanmaya, diisiinme
yetilerini dumura ugratan teknolojileri yliceltmeye baslayacaklaridir. Orwell,
kitaplar1 yasaklayacak olanlardan korkuyordu. Huxley’in korkusu ise kitaplari
yasaklamaya gerek duyulmayacagi seklindeydi. Orwell bizi enformasyonsuz
biracak olanlardan, Huxley pasiflige ve egoizme siiriikleyecek kadar
enformasyon yagmuruna tutacak olanlardan korkuyordu. Orwell hakikatin

bizden gizlenmesinden, Huxley hakikatin umursamazlik denizinde
kaybolmasindan korkuyordu.” (Postman, 2012: 7-8)

Postman’in bu eserler hakkindaki diisiincelerini giiniimiize uyarlarsak internetin
oldiiren eglence oldugu sdylenebilir. Postman (2012: 173), Huxleyci kehanetin
dogrulandigini; gardiyanlara, kapilara ya da Hakikat Bakanliklarina gerek olmadigini
insanlarin anlamsiz seylerle eglendigi, kiiltiirel yasamin araliksiz eglencelerle devam
ettigi, halkin kendisinin bir izleyici kitlesi oldugunu soyler. Giiniimiiziin gozetim
pratiklerinin geldigi noktada ise Orwell ve Huxley’in kehanetlerinin bir kisminin bir

arada gergeklestigini sdyleyebiliriz.

Gozetim galigmalarinin 6nemli bir ugragi olan Foucault’'nun Hapishanenin
Dogusu adli eseri ise, Ingiliz diisiiniir Bentham’m “panoptikon hapishanesi”

metaforundan yola ¢ikarak modern toplumda bilgi ve iktidar sorunsalini disiplin
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mekanizmalar1 iizerinden inceler. Panoptikon, gdzetim modellerinden sadece birisidir.
Gilinlimiizde bilgisayar, internet ve sosyal aglarla kiiresel, hizl1 ve masrafsiz yeni bir dijital
gozetim teknigi s6z konusudur. Foucault’nun kavramsallagtirdigi panoptikon metaforu,
kendisinden sonra gelen bir¢ok ¢alisma i¢in referans olmustur. Panoptikon metaforundan
tiiretilmis giiniimiiz dijital gozetimi agiklayan yeni kavramlar ise sunlardir: Siiper-

panoptikon, synoptikon ve omnitikon.

Panoptikon terimi yunanca ‘pan’ ve ‘optikon’ kelimelerinden tiiretilen ve “her
yeri gdren yer” anlamina gelir. Ingiliz hapishane tasarimci olan Jeremy Bentham
panoptikonu bir mimari ¢izim olarak tasarlar (Bauman ve Lyon, 2013: 19). Foucault
panoptikon hapishanesini soyle agiklar:

“Cevrede halka halinde bir bina, merkezde bir kule; bu kulenin, halkanin i¢

cephesine bakan genis pencereleri vardir; ¢cevrede bina hiicrelere boliinmiistiir;

bunlardan her biri binanin tiim kalinligin1 kat etmektedir; bunlarin biri iceri bakan
ve kuleninkilere karsi gelen, diger de disar1 bakan ve 15181n hiicreye girmesine
olanak veren ikiser pencereleri vardir. Bu durumda merkezi kulede tek bir
gozetmen ve her bir hiicreye tek bir deli, bir hasta, bir mahk{im, bir is¢i veya bir
ilkokul ¢ocugu kapatmak yeterlidir. Geriden gelen 151k sayesinde, ¢evre binalarin
icindeki kiiclik siluetleri oldugu gibi kavramak miimkiindiir... her oyuncu tek
basmadir, tamamen bireysellesmistir ve siirekli olarak goriilebilir durumdadir.

Goriilmeden gozetlemeye olanak veren diizenleme, siirekli gormeye ve hemen

tanimaya olanak veren mekansal birimler olusturmaktadir. Sonug olarak, hiicre

ilkesi tersine dondiiriilmekte veya daha dogrusu onun {i¢ islevi -kapatmak, 1siktan
yoksun birakmak ve saklamak- ters yiiz edilmektedir. Bunlardan yalnizca birincisi
korunmakta ve diger ikisi kaldirilmaktadir. Tam 1s1k altinda olma ve bir

gbzetmenin bakisi, aslinda koruyucu olan karanliktan daha fazla yakalayicidir.”
(Foucault, 2013: 296)

Foucault’ya gore goriiniirliik bir tuzaktir. Panoptikonda mahkim goriilmekte ama
gorememektedir.  Bir  bilginin  nesnesidir, ancak bir iletisimin = 0znesi
olamamaktadir. Panoptikonun biiyiik etkisi de buradan kaynaklanmaktadir; tutukluda
iktidarin otomatik isleyisini saglayan bilingli ve siirekli bir goriiniilebilirlilik hali
yaratmaktir (2013: 297). Panoptikon, gérmek ve goriilme ¢iftini ayirmaya yarayan bir
mekanizmadir. Cok farkli arzulardan hareketle, tiirdes iktidar etkileri imal eden, harika
bir makinedir. Gergek bir tdbi olma durumu, hayali iliskiden mekanik olarak
dogmaktadir. Oylesine ki, mahkiimu iyi davranmaya, deliyi sakin olmaya, isciyi
calismaya, okul ¢ocugunu 6zenli olmaya, hastay1 tedaviye uymaya zorlamak igin giic
kullanmaya gerek kalmamaktadir. Artik demir parmakliklara ve kocaman kilitlere gerek

yoktur (Foucault, 2013: 298-9). Panoptikonu diigsel bir yap1 olarak anlamamak gerekir,
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o ideal big¢ime getirilmistir olan bir iktidar mekanizmasinin diyagramidir, siyasal bir
teknolojidir (Foucault, 2013: 303). “Foucault’ya gore, panoptikonun disipline edici bakis,
modernitenin prototipik iktidaridir, biitiin sosyal kurumlar1 kapsayan disiplin modelidir”
(Lyon, 2013: 88).

Panoptikon diizenlenmesi bir iktidar mekanizmasi ile bir islev arasindaki bir
bulusma bir alisveris noktasindan ibaret degildir. Iktidar iliskileri icinde olan panoptikon
ahlaki yeniden bi¢imlendirme, sagligi koruma, endistriyi giicli kilma, egitimi
yayginlagtirma, kamusal yiikleri hafifletme, yasalarin fakirler {izerindeki gordium
diiglimiinii kesmek yerine ¢ozmek islevine sahiptir. Ve biitiin bunlarin hepsini mimari bir

diizenleme sayesinde yapacaktir (Foucault,2013: 304).

Panoptikon, tarihsel olarak, fabrikalar ve hapishanelerde oldugu kadar evler ve
okullarda da toplumsal hiyerarsi ve sinifsal farkliliga hizmet etmistir (Bauman ve Lyon,
2013:20). Foucault, toplumsal ag icinde ki mikro-iktidar iliskilerinden yola ¢ikarak
fabrika ve hapishane arasinda bir anoloji kurar. Bentham’in gozetime dayali bir mimari
diizen olarak gelistirdigi panoptikon metaforuna odaklanarak biyo-iktidar olarak
adlandirdig1 bir ¢esit siyasi teknik olarak bu metaforu kuramsallastirir (Dolgun, 2005:
90).

Panoptikon, ayrintilari, ¢oklu hareketleri, tlirdes olmayan giicleri, mekansal
iligkileriyle diizensiz bedenlere ait olan bolgedir. Dagitimlari, sapmalari, dizileri,
bilesimleri 6ziimleyen ve goriiniir kilan toplumsal bir iktidar teknigidir. Panoptikonun
nesnesi ve amaci geleneksel egemenlik iliskisi olmayip disipline dayanan “siyasal
anatomi” dir. Bu iktidar pratikleri devamli, tiiketici, her yerde hazir ve nazir, her seyi
goriilebilir kilma yetenegine sahip olan, ama bunu kendini goriilmez kilmak kosuluyla
yapan gozetim altinda tutan bir aletin varligina ihtiya¢ duyar. Her yere yerlestirilmis
binlerce goz, hareketli ve her zaman uyanik dikkatler, hiyerarsik hale getirilmis upuzun

bir sebeke ile gdzetim yapilmaktadir (Foucault, 2013: 306-7).

Modern diinyanin temel 6zelliklerinden olan gozetim siirekli degisen bir karaktere
sahiptir. Lyon, gozetim, disiplin ve giivenligin birbiriyle (elektronik) iligkisini
netlestirirken Foucault’un disiplin ve giivenligin birbiriyle iliskisini kagirdigini ileri siirer.
Bu yeni giivenlik anlayisinda “hareket eden her sey (iirilinler, bilgi, sermaye, insanlik)”

izleniliyor. Bdylece gozetim kiiresellesmis bir diinyada ulus devletleri asarak
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akiskanlasiyor. Gilinlimiizde iktidar elektronik teknolojiler araciligiyla sanal giivenlik
duvarlar1 ve pencereler hari¢ giivenlik duvarlarinin ortadan kalktig1 bir tiir kontrole
sahiptir. Bu kontrol diizenegi acik bir hapishaneyi barindirmanin yani sira eglence ve
tilketimde goriilen esneklik ve eglendiricilik 6zelliklerine sahiptir (Bauman ve Lyon,
2013:12-13). Han ise giniimiizde panoptikonun sonundan ziyade tiimiiyle yeni
perspektifsiz  bir panoptikonun baglangicin1  yasadigimizi ileri siirer. Giiniimiiz
panoptikonun sakinleri yogun bir iletisimde bulunan ve aglarla kurulan 6zel bir panoptik
yapiya sahiptir; “Dijital panoptikonun kendine has yani1, kurulusunda ve siirdiiriilmesinde
sakinlerinin kendilerini teshir etme yoluyla aktif olarak yer almalaridir. Kendilerini
panoptik pazarda sergilerler... Teshircilik ve voyorizm dijital panoptikon niteligindeki

interneti besler” (Han, 2017: 67).

Bilgisayar ve internet teknolojisi, gozetim olgusunu radikal bir sekilde
degistirmistir. Internete kullanilan ¢erez programlari, gezindigimiz sayfalar,
tiklanmalarimiz, yaptigimiz aramalar, satin aldigimiz siteler, e-devlet uygulamalari,
kullanicis1 oldugumuz sosyal aglarda yaptigimiz paylasimlar, girdigimiz iletiler,
begeniler, atigimiz konumlar yani tiim internet davraniglarimiz kaydediliyor ve islenmek
lizere geri cagriliyor. Internetteki davramslarimizla siradan bireyler olarak hiikiimetlere
ve ticari kuruluglara giindelik yasamda “neler yaptigimiz ve nasil davrandigimiz”

hakkinda sistematik bilgi veriyoruz.

Mark Poster, bu anlamda panoptikonun sibermekana tasinmis gilincel bir
versiyonu olarak elektronik veritabanlarin1 goriir. Bedenlerimiz siirekli enformasyon
depolayan yerlere baglanmaktadir ve bedenlerimiz artik hi¢bir sekilde bunlar tarafindan
gozlenmekten kagabilecegimiz bir sigimak degildir. Her bir kredi karti kullanimi ve
hemen her bir satin alma eylemiyle ¢ogalan muazzam miktarlardaki veri bir “siiper-
panoptikon ”la sonuglanir. Siiper-panoptikonun panoptikondan farki, depoya veri
saglayan gozetim altindakilerin birincil ve goniillii unsur olmasidir (Bauman, 2010: 60).
Stiper-panoptikon kiireseldir, seyredenler-gozetleyenler bedensel olarak ayni yerde
olsalar da uzaklhigin artik bir sorun olmadig1 siber mekanda rahatga hareket ederler.
Panoptikon insanlar1 seyredilebilecekleri bir konuma getirmistir.  Giiniimiizde,
enformasyon deposu olan siber mekanlarda gozetlenmekten kacamayan bireyler i¢in bu
mekanlar etrafina direnis hatt1 ¢ekebilecek signaklar da degildir. Ciinkii,

“bedenlerimiz, sebekeler, veri tabanlari, enformasyon koridorlar1 ig¢ine ¢ekilmektedir”
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(Bauman, 2010: 60). Deleuze’a (2001) gore disiplin toplumlarinda kisiler, imzalar ve
numaralar kullanilarak bireylestirilir ve ardindan bir araya getirilirken; iktidar, tizerinde
iktidar icra ettiklerini bir govde halinde olusturmakta ve bu govdenin her {iyesinin
bireyligini 6beklemektedir. Bireyler boliiniir hale gelirken, kitleler 6rneklemlere, verilere,

piyasalara ya da “banka”lara donlismiislerdir.

Kiiresel kapitalizmin veri tabanlarini nasil kullandigini inceleyen Oscar Gandy
ise, ag yapilarinda diizenli olarak kisisel veri tiirlerinin kayit altina alindigini tespit eder.
Buna gore: Bireyin kimlik bilgileri, ekonomik bilgileri, saglik ve sigorta bilgileri, sosyal
giivenlik hizmet bilgileri, O6rnegin internet, telefon, kablo tv., giivenlik ve
kargo/tagimacilik vb. ¢esitli hizmetlerden yararlanma bilgileri, ¢esitli tapu kadastro ve
emlak bilgileri, bos zaman ve eglence bilgileri, tilketim aliskanliklar1 bilgileri, isttihdam
bilgileri, egitim bilgileri ve hukuki bilgileri tizerinden veri madenciligi yapilmaktadir
(akt. Toktas-Arslantas vd, 2012: 35). Elektronik mimari ile gdzetim giiniimiizde bireysel
ve toplumsal yasamimizi bir biitiin olarak el ge¢irmistir:

“Giiniimiiz diinyasinda iktidar ¢ok daha goriinmez patikalara sahiptir. Mimari
yapimin yerini elektronik mimari almistir. Hemen her kose basina konulan
kameralardan edinilen goriintii kayitlari, cep telefonlarinin yaydigi sinyaller,
bilgisayar IP numaralari, e-posta takip sistemleri, ilerisi, uzaya firlatilan uydular
aracilifiyla tim diinya gozetim altinda tutulmaktadir. Birka¢ yil Oncesinde
piyasaya siiriilen Googleearth programi ile evinde, oturdugu yerde tiim diinyay1
gbzetleme olanagina erigebilen “siradan” bireyler i¢in iktidarin ne denli kapsamli
sistemlere sahip oldugunu diisiinmek {irkiitiictidiir. Bugiin teknolojinin ulastig1
bu korkung¢ nokta ile, bireyin gozetlenmekten korunma olanagi yoktur. Cep
telefonu, bilgisayar gibi gérece daha yeni ve pahali iiriinler bir yana, televizyon
ve hatta radyo dahil hicbir teknolojik iiriine sahip olmayan, dahasi evinden disari
adim atmayan bireyler dahi bu enternasyonal gozetim agina yakalanmislardir.
Istya duyarl takip sistemleri ile artik kapali bir mekan i¢inde, s6zgelimi evde

dahi insanlarin tiim hareketleri rahatlikla gozetlenebilmektedirler (Toprak vd.,
2014: 146-7).

Ancak sosyal paylasim aglarinin yasamimiza girmesiyle bu tiir bilgiler goniillii
olarak kisiler tarafindan verilmeye baslamistir (Toktas-Aslantas vd., 2012: 37). Bir¢ok
insan gozetimin kendilerini nasil etkilediklerinin bilincindedirler. Basta giivenlik
nedeniyle kullanmak zorunda olunan viicut tarayicilari ile biyometrik denetleyicilerin
kullaniminda rutin siradan aligverisler ve sosyal medyadaki paylasimlarda rizaya dayal

olarak kisisel veriler paylasilir (Bauman ve Lyon, 2013: 7-9).
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Thomas Mathiesen ilk defa 1987 yilinda synoptikon kavramini ortaya atar.
Panoptikonda az cogu izleyip gozetlerken; synoptikonda ¢ogun azi seyretmesi ve
gbzetlemesi s6z konusudur. Synoptikon evrenini kitle medyasi ve televizyon olusturur.
Foucault’nun goéremedigi ise yiikselen kitle medyasi ve televizyon araglaridir. Bu teknik
yap1 panoptikonun yani sira synoptikonu miimkiin kilmistir (Bauman, 2010: 62).
Panoptikon dogas1 geregi yerel bir olusum olup sart1 ve etkileri, uyruklarin sabitligiydi.
Gozetimin amaci kagisi 6nlemek ya da en azindan 6zerk, tesadiifi ve diizensiz hareketleri
engellemektir. Synoptikon ise dogasi geregi kiireseldir; seyretme eylemi seyredenleri
yerelliklerinden koparir; onlari, bedensel olarak yerlerinde kalsalar bile en azindan tinsel
olarak, uzakligin artik mesele olmadig:1 siber mekana tasir. Syoptikonda rizaya dayanan
bir ayartma s6z konusudur. Artik seyredilenden seyredene doniismiis hedeflerin
hareketsiz veya sabit olmasinin bir 6nemi yoktur. Bu hedefler zaman ve mekandan
bagimsiz nereye giderlerse gitsinler yurtsuz bir aga baglanabileceklerdir (Bauman, 2010:
62). O, internetin interaktifligini elestirerek internetin “tek yonlii bir interaktif arag”
oldugunu ve webin herkes i¢in olmadigini ifade eder. Arz cephesi, erisimi olanlarin bile
yalnmizca kendilerinin verdigi ¢erceve i¢cinde se¢im yapma 6zgiirliigii vererek zamanlarini
ve paralarin1 harcamalarina izin verir. Geriye kalanlarin payma seyir diismektedir. Cok,
az1 seyrediyor. Seyredilen bir avug insan iinliilerdir ve onlarda vitrine konulmuslardir. Bu

tinliilerde hangi yayinda olurlarsa olsunlar hayat tarzlariyla mesaj verirler (Bauman,
2010: 63).

Brezilya’li mimar Emanuel Pimenta ise, panoptik ve sinoptik yaklasimlarin her
ikisini kapsayacak yeni bir kavram1 Omnioptikon’u ortaya atar. Omnitikon, panoptik ve
synoptik etkilerin bir arada oldugu herkesin herkesi kontrol ettigi bir yaklagimi isaret eder
(Pimenta, t.y.: 272). Omnitikon yasadigimiz ¢agda kiiresel aglarla birbirine baglanan

biitiin insanlarin birbirini gézetlemesini ifade eder.

Dikizleme Guinliigii isimli ¢aligmasi ile taninan Hal Niedzviecki ise gdzetim ile
ilgili yukarida aktarilan kavramlari ve bu kavramlarin igaret ettigi degisimi gozeterek
dikizleme ¢agina girdigimizi anlatilastirir. Artik biiylik biraderden korkmadigimiz bir
dénmedeyiz, aksine biiyiik birader gozlerini lizerimize ¢evirsin diye ¢ildirdigimiz ve hatta
bizatihi bizlerin biiyiik birader olmak gibi bir arzunun esiri oldugumuzu vurgular.
Niedzviecki biiyiik biraderin sahip oldugu vasiflara sahip olmak istedigimizi sdyle dile

getirir: “onun sonsuz, her seyi goren ve en onemlisi medyayi elinde tutan gozlerine sahip
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olabilmek i¢in yapmayacagimiz sey yok. Insanlarin sizlanmalarini, devirdikleri camlari,
talihsiz aciklamalarini en 6nce biz duymaliy1z. Ayrica izlemekle kalmamali, izlenmeliyiz
de. Ekrana ¢ikmak bizim de hakkimiz” (Niedzviecki, 2010: 216). Ona gore, artik bizi
gozetim altinda tutan devletten korkmuyoruz tam tersine lizerimize hicbir kamera
objektifinin tutulmadigi alanlardan korkuyoruz. Kimse bizi gérmez, hi¢bir kamera bizi
kaydetmezse ve kimse bizi sergilemezse yok oluruz. Bu yilizden giivenlik kameralarinm
hayatimiza soktuk ve boylece varolugsal sorunlarimizin ¢oziilecegine inandik.
(Niedzviecki 2010: 229). Dikizleme kiiltiiriiniin bir pargasi haline geldigimizden beri iyi
ya da kotii herkes etrafindaki her seyin goriintiisiinii alip bu goriintiileri insanlara
gostermektedir (Niedzviecki, 2010: 218). Westin’in kendini ifsa (self-revelation)
tipindeki mahremiyet ihlali dedigi durum da bu noktada teorik olarak anlamli hale gelir.

Timisi (2005: 96) de ayn1 sekilde teknolojinin ¢ifte dogasinin hem gizleme hem
de aci8a cikarma seklinde tezahiir ettigini soyler. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin agiga
cikaran dogast ozellikle yeni medyada sosyal paylasim aglarinda bireysel ifsa olarak
kendini gdstermektedir. Sosyal ag kullanicilarinin  “kimlik temsili, performans
sergilemek, profil olusturmak, gozetlenmek, gézetlemek, teshir etmek, sanal bedenler
olusturmak, oOrgiitlenmek, sanal uzamda eylem/kampanya yapmak hatta ¢evrimdisi
giindelik yasama tasimak” gibi nedenlerle sanal ortamda bulunmasi da (akt. Toprak vd.,

2014: 29) kisisel veri ve izlerin herkes tarafindan takibini saglamaktadir.

Niedzviecki, bundan yola ¢ikarak kameralarla neredeyse hemen her seyin
kaydinin tutulmasinin dogal ve insani bakislarin sekillenmesine, bakisin yeniden
tiretilmesine neden oldugunu belirtir. Postmodern gézetimin bedeni nesnelestiren yonleri,
bir gozetim verisi kaynagi olarak bedene atfedilen 6nemi gittikge arttirmaktadir. Yeni
gozetim faaliyetleri biitlin hayata sizmistir ve kisileri de artik bu goézetimin faili

konumuna getirmistir (Lyon, 2013: 85).

Giliniimiiz toplumunda 6zellikle sosyal medya ile birlikte gozetimde iiretkenlik
tesvik edilmektedir. Bu tesvik ile kamusal alanlarda, sokakta, alisveris merkezlerinde,
ofislerde ve trafikte yasanan her olagan ve ilging olay bir sekilde yolunu bulup internet
ortamlarinda karsimiza ¢ikiyor (Niedzviecki, 2010: 196). Bunun nedeni ise bir tarafta
geleneksel toplumlarin ¢okiisliyle diger tarafta ise bunun hemen ardindan yeni toplumun

fertlerini  birbirine baglayan elektronik eglence araglarinin inanilmaz o6lgiide
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yayginlagsmasinda goriilebilir. Dogal olarak ¢evremizdekileri gozaltinda tutma arzusu,
geleneksel yasam bi¢iminin yok almasina bagliydi. Bu yok olusu beraberinde getiren ise

dikizlemeyi miimkiin kilan teknolojik ilerlemeydi (Niedzviecki, 2010:173).

Toprak ve arkadaglar1 (2014: 152), Facebook iizerinde yaptiklari c¢alismada
toplumsal kayginin artik gozetlenmek degil, goz oOniinde bulunamamak yoniinde
oldugunu savunurlar. Goriiniirliiklerini, erisilebilirliklerini artiran teknolojik araglara
biiyiik bir istek ve arzu ile yonelen, her an, her yerde goriiniir olmak kaygis1 tasiyan
bireylerin toplami anlaminda bir teshir toplumundan s6z etmek artik hi¢c de abarti
sayllmamaktadir. Teshir toplumunda her 6znenin kendisini reklam nesnesi yaptig1 ve her
seyin degerinin ancak sergilenerek kazanildigi savunulur. Bu teshircilik ayn1 zamanda
pornografiktir, “her sey disa ¢evrilmis, ifsa edilmis, ¢iplaklagtirilmis, soyulmus, ortaya
serilmis durumdadir” (Han, 2017: 27-28). Bu seffaflik halinin i¢inden her seyin asiri
goriinmesi o seyin yitip gitmesini neden olur. Goriiniir olma arzusunun neden oldugu giin
icinde sosyal paylasim aglarina igerik liretme arzusu hakkinda Niedzviecki (2010:80).
kisinin “kendini digsallastirmas1” der ve bunun ig¢in Kkisinin iletisim araglarindan
faydalanarak “dikizleme dostu” olmasi gerektigini soylerken teshirin normallesmesine

vurgu yapar.

Dikizlemenin dogas1 geregi, zaten yaptigimiz seye asla kisisel bilgilerimizi desifre
etmek olarak bakmiyoruz. Sirketler dikizleme siireglerini hizlandirmak i¢in diger
insanlarla iletisim kurmamizi sagliyor. Bunun sonucunda normalde hoslanmadigimiz seyi
yapmamiza, giindelik yasamimizi paylasmamiza onayak oluyorlar ve bunu kazanca
ceviriyorlar (Niedzviecki, 2010: 264). Bu noktada tarih boyunca neredeyse bilinen her
kiiltiirde aile mahremiyetinin kalesi olmus evin de (Vincent, 2017) istahla dis bakislara
acildigina sahit olunur. Bu dongiide “kendimizi nasil bulacagiz?”” sorusunu Niedzviecki
sOyle cevaplar:

“Kendimizi izlenir kildigimizda, insanlarin bizimle ilgili yorum yapmasini

sagladigimizda belki ironik ama birey oldugumuzun bilincine vartyoruz.

Dikizlenerek ne kadar 6zel ve ne kadar farkli oldugumuzu baskalarina géstermek

istiyoruz. Bu ayn1 zamanda, son derece siradan ve normal bir insan oldugumuz

anlamina geliyor; ¢iinkii herkes gibi bizim de bir bagkasina ihtiyacimiz var... Bu
sekilde bakilinca dikizlemek, teknoloji ¢agini yasayan bir toplumda dogmanin

durmadan aligveris yapmanin ve kiiresel magazinin dogal bir sonucu ve ayni
zamanda bunlarin hepsine kars1 ortaya ¢ikan bir tepki” (2010: 38).
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Yasadigimiz bu durumu Niedzviecki “Dikizleme Kiiltlirii” olarak tanimlarken
‘insanligin1 yitirmis insanlik’ sorununa bulunmus carpik bir ¢6ziim oldugu tespitinde
bulunur. Niedzviecki (2010: 42) insanlar1 dikizleme kiiltiirliniin pargasi haline getiren iki
temel neden oldugunu ifade ediyor: Birincisi bir ruhun baska bir ruha ulagsma ve hayatin
anlamin1 paylasma ¢abasi. Digeri ise popiiler kiiltiiriin bize enjekte ettigi ilgi ¢ekme ve
farkina varilma arzusu. Niedzviecki, sosyal paylasim aglarinda kendisini ifsa eden
insanlarin bir bagimhilik yasadigini da sdyler. Bu bagimlilik duygusunun nedeni
tanimadigimiz insanlarin bize gdsterdigi ilginin heyecan yaratmasidir. Bu bagimlilik
duygusu o kadar giicli ki sosyal paylasim aglarinda kendini ifsa eden kisinin
paylasimlarina yapilan yorumlarin nefret dolu, bayagi ya da ovgii dolu olmasi fark

etmiyor ve sosyal medyaya tutkunlugu saglayan heyecani azaltmiyor.

2.6. SOSYAL AGLARDA BENLIiK SUNUMU, SOHRET VE HAYRANLIK

Her ¢agda “bilinen, taninan” insanlar olmustur ancak modern dénemle birlikte ¢ok
farkli alanlarda insanlar taninmistir. Taninan insanlar i¢in “sohret”, “yildiz-star” ve
“tinlii” gibi kavramlar kullanilmaktadir. Tiirk¢e de “taninan, bilinen” anlamina gelen
sOhret terimi Latince “celebrem” olup “in” anlamma gelir. Ayrica sodzcligiin
“kalabaliklasma” gibi yan anlamlar1 da mevcuttur. Ingilizce de ise sohreti “cabuk/kisa
omiirli” anlamina gelen “celerity” sdzciigii karsilar (Rojek, 2003: 11). Yildiz, Ingilizce
“star” teriminin tlirkgelesmesi ile sinema, tiyatro ve miizik gibi sanat dallarindan herhangi
birinde belli bir yetenegi olan kisileri tanimlar. Yildiz ayn1 zamanda goriinen ama
goklerde erisilmez olandir. Yildiz olgusu igin yetenek tek basina yeterli degildir.
Yetenekle birlikte fiziksel bir cekiciligin olmasi gerekir. “Yildiz, giiciinii, fiziksel
albenisi, ¢ekici tavirlari, toplumsal ve kiiltlirel olarak giizellik/yakisiklilik kaliplarina

uygunlugundan alir” (Baygal, 2016: 148).

“Sohret” adli eserinin yazari olan Chris Rojek modern toplumun birbiriyle ilgili
yasadig1 li¢ tarihsel donemde giiniimiiz sohretlerinin ortaya c¢iktigini ifade eder.
Toplumlarin demokratiklesmesi, orgiitlii dinin gerileyisi (sekiilerlesme) ve giindelik
yasamin metalastirilmasi sonucunda sohretler ortaya ¢ikmistir (2003: 16). Modern
toplumun gecirdigi bu siirecler sonucunda toplumun ihtiya¢ duydugu rol model
boslugunu sohretler doldurmaya baslamistir. Kapferer, yildizlarin tesadiif sonucundan

dogmadigini, bir fizigin, bir karakter tipi ile halkin belli bir donemde beklediklerinin bir
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kisilikte birlesmesi sonucunda dogdugunu ve yapimcilar tarafindan kendisine toplumun
ithtiyaci dogrultusunda bir kimlik insa edilerek son se¢im i¢in halka sunuldugunu soyler.
Yildiz adaymin yildiz olmasi igin halk tarafindan kabul gérmesi gerekir (akt. Baygal,
2016: 147). Yildizlar, kendisine atfedilen deger ile yildiz topluluk i¢in ideal bir tip
konumunu alir. “Ulasilmak istenen ideal durumun prototipi olan yildiz, grup tlyeleri i¢in
model alinmasi1 gereken bir gii¢ kaynagidir. Dolayisi ile yildiza bir takim gii¢ ve haklar
verilir. S6z konusu gii¢ ve haklar sayesinde de yildiz paradoksal bir sekilde grup
normlarindan ayrilabilir” (Imanger vd., 2006: 106). Daniel Boorstin, yildiz1 olgusunun
cagdas bir kiiltlir icinde sahte bir olay oldugunu ileri siirer. Yildiz, bir {irtindiir, bu hem
yildiz olma olgusu hem de yildizlara 6zgii, diger iirlinlerin sistemleri gibi, varliginin
temelidir. Yildizlar, tiiketim nesnesi olup gergek ya da anlamli da degildir. Yetenegi ya
da kendine 6zgii bir listiinliigli olmasa da yildiz, tinliidiir. Giiniimiizde, kadinin ve erkegin
“ulusal ilan edilmis markalar” i¢inde, cogunlukla kabul edilen, gercekte insanin i¢indeki

boslugun yeni bir kategorisi olan 6zelliklerdir (Baygal, 2016: 149).

Glinlimiizde sohretlerin bu kadar yaygin olmasi ve bilinmesi medya ile miimkiin
hale gelmistir. Rojek, s6hret olmanin merkezinde medyanin durdugunu ifade eder.
Sohretlerin toplumun goéziinde sihirli varliklar olarak goriinmesinin nedeni medya
araciligiyla sahnelenmis kimlikler olmasidir (Rojek, 2003: 15). Sohret kitle iletisim
araglarinin bir iirlinii olup kitleler tarafindan begenilip tiiketilen metalardir. Tiiketim
sOhret i¢in negatif bir anlam icermiyor. Ciinkii sohret tiiketildikce deger kazaniyor
(Baygal, 2016: 155). Kitle iletisim araclar1 bir nesne olarak sundugu sohretleri tiiketime
sunarak sohretlerin daha ¢ok bilinmesini ve daha ¢ok hayran kitlesiyle bulugmasini
sagliyor. Medya ile aracilanmis sohretler birer kiiltiirel iirlin olarak dolagima girer. Birer
kiltlirel iirtin olan sohretler aym1 zamanda tiiketim kiiltiiriinii tesvik eden en Onemli
varliklardir. Dolayisiyla sohretlerin ¢ogu, toplumun goéziinde takdir kazanmak igin
gereken sahne yOnetimi ve islerini ylirliten aracilarinin destegi olmadan sohretlerini
devam ettiremezler. Bu kiiltiirel aracilar, ajanslar, halkla iligkiler uzmanlari, pazarlama
personelinin, reklamcilarin, fotograf¢ilarin, form koruma c¢alistiricilarin, kostiim,
kozmetik gbrevlerinin kisisel asistanlarinin ortak isimleridir. Kiiltiir aracilarin gorevleri
bu sohretlerin hayranlarinin goziinde ¢ekiciligini devamli kilacak sekilde topluma
sunumlarini diizenlemektir (Rojek, 2003: 13). Greame Turner’e gore sohret, bir temsil ve

sOylem etki tiirli olup tanitimlar ve medya endiistrileri tarafindan ticareti yapilan bir
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maldir. Bu temsillerin etkilerini iireten ve daha 1yi anlayabilecegimiz bir sosyal islevi olan

kiiltiirel formasyondur (Marwick ve Boyd, 2011: 140).

Sohret statlisii “dogustan mi1 yoksa edinilerek kazanilir” sorusunun cevabini
Rojek, dogustan (kan bagi ile), kazanilmis ve atfedilmis olmak iizere ili¢ sekilde
kazanildigin1 séyler. Buna gore; aileden gelen sohret biyolojik olup soy yani kan ile
ilgilidir. Geleneksel toplumda kral ve kraligelerin kendiliginden saygi gérmeleri ve ulu
sayllmasinin nedeni budur. Kazanilmig sohret ise belli rekabet ortaminda baskalarinda
fark edilmis basarilarinin sonucunda elde edilir. Sanatsal ve sportif basarilarindan dolay1
sOhret olanlar bu kategoriye girmektedir. Kazanilmis sohret kimi durumlarda 6zel beceri
veya yetenekten ziyade Kkiiltlirel aracilar tarafindan dikkate deger bir bigimde
sunulmasinin sonucunda da elde edilir. Bu durumda atfedilmis sohret ortaya ¢ikar.
Atfedilmis sohret kitle iletisim aracilarinin sansasyonel yoniiniin sonucunda ortaya ¢ikar
(Rojek, 2003: 20-21). Bunun ig¢in Rojek “sohretimsi” kavramini kullanir. Soéhretler
(2003:23), toplum i¢inde uzun omiirliiyken, séhretimsiler sahnelenmis sahicilik ve kitle
iletisimi ¢evresinde diizenlenen kiiltiirlerin aksesuarladir. Anlik bir iin kazanmak sonrada
toplumun hafizasinda silinmek sOhretimsilerin dogasinda vardir Sohretin gegmiste
oldugu gibi giiniimiizde de “gosterise, ovgliye, asirilifa yani teshircilik” yonii bulunur

(Rojek, 2003: 35).

Sohret i¢in duyulan arzunun siradan insanlar i¢in neden bu kadar yaygin oldugu
yoniindeki sorun toplumsal yapilanisla dogrudan ilgilidir. Rojek’e gore; “Igerik politik ve
ideolojik bir aligveris meselesi olarak kalirken bunun ifade edilisini medya tayin eder.
Duygularin programlanmasi, benligin kisilerarasi iligkilerde sunulusu ve toplumda
birakilacak izlenimi yonetme teknikleri, ki bunlarin insanilestirilmesi ve dramatize
edilmesi i¢cin medya sohretlerden yararlanilir, siradan toplumsal iliskilere niifuz eder”

(Rojek, 2003: 12).

Herkesin goriiniir oldugu bir imgeler diinyasinda yastyoruz. imgeler sohretlerini
yaratir. Merkezinde sohretlerin oldugu ve medya tarafindan yonlendirilen kiiltiir “sohret
kiltirt”dir (Driessens, 2014: 112). Giintimiiz diinyasinda gosteri kiiltiiri ve dolayisiyla
sOhret kiiltiirii hakimdir. Endiistriyel kiiltiir her seyden 6nce bir gosteri kiiltiirtidiir. Sohret
kiiltiiriiniin amaci, halk kitlelerini taklitgi tiikketime yonlendirmektir (Debord, 1996: 37).

Elestirel yaklasimin perspektifinden bakildiginda kiiltiir endiistrisinin iirlinii olan
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sOhretler, kapitalizmin kitleleri hizaya sokma ve somiirme hedeflerine ulugmasini
saglayan araclarindan biridir. Standartlasmanin, monotonlugun ve rutinin hiikiim
siirdlirdiigli toplumsal kosullarda sohretler, goziipek bireycilik, sinif atlama ve tercih
ideolojisidir. Boylece kitlelerin sohrete 6zdeslesmesi bir yanlis bilingtir. Cilinkii s6hretler
gercekligin yansimalar1 degil, sermaye egemenligini genisletmek amaciyla tasarlanmis
tiriinlerdir. Yani sohretler, cagdas kapitalizm i¢in tiikketimi tesvik eden temsillerdir. Bir
taraftan kendileri tiikketimin nesnesi olurken diger taraftan tiiketimi tegvik eden aracilardir.
Sohretler tiikketim kiiltlirlinlin bir parcasidir. Sohretler, izleyici kitlelerine, gilindelik
yasamda c¢evrelerini saran yoksunluklardan kurtulduklar1 hissini vermek igin boy
gosterirler (Rojek, 2003: 37). Sohret, izleyici kitlelerinin insanligini yitirmis arzularini
biriktirip genisleten, dramatize edilmis bi¢imde kamuya sunma ve saliverme yoluyla
anlik olarak yeniden insanilestiren transformatorlere benzerler. Kapitalizm bizi
birbirimizden ve kendi dogalarimizdan iyice uzaklastirdig: icindir ki aidiyet ve doyum
fantezilerimiz sohretlere yani meta kiiltliriinde tekdiize olarak alcaltilan benligin
ideallestirilmis bi¢imlerine yansitiriz. Ne var ki her ikisinde de sohret ideolojinin
cisimlesmesidir. (Rojek, 2003: 39). Dyer, yildizin gorsel, isitsel, ruhsal biitiinselligi olan
bir imajinin oldugunu séyler. Bu imaj belirli bir toplumsal statii ile baglantili olarak,
hedeflenen izleyicinin dikkate alindig1 belirli giysi donaniminin da s6z konusu oldugu bir
tanitimdir. Bu tanitimlari izleyiciler ¢ogu zaman yildizin biiyiisii ve yeteneginden dolay1
gormez. Yildizlarin 6zel yasami onun imajina uygun olarak secilir. Yildiz bir taraftan
gizemli diger taraftan 6zel yasami hakkinda sunulan bilgiler yildiz imajina uygun olacak
sekilde verilir. Magazin basin1 dedikodu ile yildiz1 halk Kkitlesi i¢inde hakkinda
konusulacak konular olarak popiiler kiiltiiriin tiiketim diinyasinda yorum ve etkilesime

sunar (Imancer vd., 2006: 107).

Mikos, “Idoller ve Yildizlar” isimli makalesinde ‘iiretimin idolleri’nden
‘tiiketimin idolleri’ne gecildigini sdyler. Buna gore 1920’li yillarda iiretime yonelik
olarak idoller hiikiim siirerken 30 ve 40’11 yillarda bos zamani1 bigimlemeyle iligkili olarak
titketimin idolleri 1lgi odag1 olur. Bunlar sinema, basketbol, futbol ya da gece kuliibiinden
gelen yildizlardir (Imanger vd., 2006: 106). Kitle iletisim araclarindan 6zellikle sinema
ve televizyon araciligiyla siirekli sohretler iireten kurumlar olmustur. Hollywood film
endistrisinin “star sistemi” sohreti merkeze alan bir sekilde isleyisini slirdirmiistiir.

1920’lerin basinda sinema izleyicisinin filmlerden ziyade sohretlere ilgi gosterdigi ve bir
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filmin gise basarisinin yildiz oyunculara olan ilgi oldugu anlasilinca Hollywood film
endiistrisi star sisteminine dayali film iiretimini esas almistir. Bu donemin sohretleri
izleyici kitlesi tarafindan insan iistii varliklar olarak goriilmeye baslamistir. Bu algilayis
tim dlinya sinemasinin sOhretleri i¢in gecerli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Star

sistemini Yesilgam sinemasinda da gérmek miimkiindiir.

Sinema ile birlikte televizyon sohret kiiltiiriiniin yaratilmasinda yayilmasinda ve
bireylerin sohret olma isteginin merkezinde durmaktadir. Televizyonun yayin formati
siradan bireylerin sohret olma arzusunu kiskirtan bir isleve sahiptir. Televizyon yaptigi
programlarla 1970’lerin sonunda siradan bireylere s6hret olunabilecegini gostermeye
baglamistir. 1980’lerde baslayan kiiresellesme ve liberallesme riizgartyla medya alaninda
0zel televizyon kanallarmin artmasi siradan bireyleri sohret eden program formatlar
yaymlanmaya baslandi. Ozellikle 1990’larda 6zel televizyon kanalarinda yayinlanan
“Realtly Show”lar dikkat ¢eken programlarin basinda gelmektedir. Bu programlar
genelde ABD merkezli olup standart formatlariyla diger iilkelere ihra¢ edildi. Tim
diinyada ilgiyle karsilanan reality sovlar sirandan bireylerin katilimi esasina dayaniyordu.
Realtiy sovlar kurgudan ziyade izleyiciye gergegi vadediyordu. Truman Show filminde
oldugu gibi izleyici gergege ilgi duyuyordu. Bu tiir programlarin izlenme nedeni olarak
“kurmacanin hakimiyetinden duyulan rahatsizliga karsilik aranilan alternatifi karsilamis
olmalar1” gosterilir (Kilighay, 2005: 115). Realitiy sovlar birer endiistri olup bu
endiistrinin metas1 siradan insanlarin gergek deneyimleri ve duygularidir (Niedzviecki,
2010: 118). Bu programlarin tarihgesi bizi 1970’lerde yayimnlanan “American way of life”
belgeseline gotiiriir. Santa Barbara, Kaliforniya’da yasayan William-Pat ¢ifti ile bes
cocugundan olusan Loud ailesinin gilindelik yasamlar1 yedi ay boyunca araliksiz
¢ekilmistir. Bu ¢ekimden 300 saatlik bir film elde edilmistir. Ancak bu belgeselden sonra
Loud ailesi dagilip pargalanmistir (Baudrillard, 2013: 51). Programin yonetmeninin “aile
sanki biz orada degilmis gibi davrandi ve yasadi” demesini degerlendiren Baudrillard
“sanki biz orada degilmisiz gibi” soziiyle “sanki siz oradaymigsiniz gibi” soziiniin ayni
anlama geldigi elestirisnii yapar. izleyiciyi kiskirtan seyin de tam olarak gercekten
“rotgencilik” yaparak alacaklar1 zevkten daha fazlasini almis olmalaridir (Baudrillard,

2013: 51-52).

“American way of life” program formati daha sonra tiim diinyada yayinlanacak

programlara ilham olmustur. Tiim diinyada oldugu gibi kiiresellesmenin ve neoliberal
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politikalarin etkisini gosterdigi 1990’1arla birlikte 6zel televizyon yayimnciligiyla siradan
bireylerin katildig1 bu programlar artmistir. Tiirkiye de benzer bir sekilde 1990’larda 6zel
televizyon yayinina gectikten sonra reality sov programlariyla tanigti. Bu programlarla
birlikte siradan bireylere ekranlarin yeni yiizii olmaya basladi. izleyiciler kendileri gibi
siradan, sohret olmayan bu s6hretimsilerin gostermis oldugu performansa ilgi géstermeye
basladi. Televizyonlarda bu ilgiyi sdhret olma arzusunu “iinlii biri olabilirsiniz, iinlii biri
olmaniz gerekiyor, olmamaniz i¢in hi¢bir neden yok™ (Niedzviecki, 2010: 62) seklinde
pompalamaya devam etti. 2000’lerin basinda kiiresel egilime uygun bir sekilde Tiirk
televizyonlarinda formatlar1 disardan satin alinan yarismaya dayali reality sov program
sayisinda artis oldu. Bu programlarin bazilarinin yayinlar1 uzun siirerken bazilari da kisa
siirdli. Baz1 programlar giiniimiizde hala devam ediyor. 2000’lerden gilinlimiize kadar bu
reality sovlarla ¢ok sayida unutulan “sO6hretimsiler/mikro tnliiler” ortaya cikti. Bu
programlarinin ilki tiim diinyada biiyiik ses getiren “Taxi Orange” (Avusturya) ve “Big
Broder” (Almanya)’dan uyarlanan “Biri Bizi Gozetliyor” yarigmasidir. Yarismanin ilk
once iki donem Show Tv’de daha sonraki {i¢ donemde Star Tv’de yayinlandi. Yarigma,
herhangi bir yetenekten ziyade gozetim ve rdtgencilige dayanan formati bireylerin bu
kosullarda gosterecegi performansa dayaniyordu. Bir eve kapanan 10 kisinin giindelik
yagami 100 giin boyunca kameralarin siirekli yaptigi ¢cekimlerle ekranlara tasiniyordu.
Bizler onlarin dort duvar arasindaki yasamlarini izleyen/rontgenleyen/ gézetleyen olarak
puan verecektik. Onlar, gozetlenen nesneler, bizler ise gozetleyen 6znelerdik. Ancak
sonug itibariyle onlar bizim zamanimizi metalastirmay1 saglayan aracit nesnelerdir.
Yarismada katilimcilar sergiledikleri performanslarinin sonucunu izleyicinin verecegi
puanda goriiyorlar. Bu yiizden her ne kadar reality sov olsa da yani kurmaca olmasa da
aslinda katilimcilar izleyiciler i¢in oynamaktadirlar. Daha sonra gozetime dayali ve uzun
siiren yarisma programlart arka arkaya geldi: “Ben Evleniyorum”, “Benimle Evlenir
misin?”, “Biz Evleniyoruz”, “Unliiler Ciftligi”, “Gelinim Olur musun?”, “Ikinci Bahar”,
“Size Anne Diyebilir miyim?”, “O Simdi Hanimefendi”, “Kismetse Olur”, “Utopya”,

“Survivor”.

Gozetimin yanisira kisa stireligine ancak katilimeinin belli bir yetenegine dayanan
yarigmalar giiniimiizde de reytingi yiiksek programlar arasindadir: “Yemekteyiz”, “Gelin

Evi”, “Iste Benim Stilim”, uzunca siire yayinlanan ve sonra yayindan kaldirilan ¢estli
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izdivag programlari, “O Ses Tiirkiye”, “Pop Star”, “Yetenek Sizsiniz”, vb. yarigma

programlarindan sz edebiliriz.

Gerek gozetime dayanan gerekse belli yeteneklerin sergilendigi yarigma
programlar1 kisinin kendini sundugu bir performans goze carpar. Katilimcilar medya
ekraninda/sahnesinde belli stratejilere dayanan rolleri oynuyorlar. Glindemde kalmak i¢in
abartili ve kendilerini asan performanslar sergiliyorlar. Bu performansin sonucunda
katilimcilara biiyiik 6diiliin yanisira s6hret olmayi imkani veriliyor. Bu programlar
sonucunda iine kavusan bu “sohretimsiler/mikro tinliiler” kisa siireligine sohret oluyorlar.
Medya onlarin belli bir dénem giindem olmasini sagladiktan sonra genelde unutulup
gidiyorlar. Clinki ayn1 yarigmalar devamli olarak yeni “sohretimsiler/mikro tinliiler”
ireten bir ¢aligma sistemine dayaniyor. Dolayisiyla herhangi bir kalict yetenege sahip
olmayan bu insanlar medyanin tiiketim i¢in tirettigi kisa siireligine sohretimsi nesnelerdir.
Televizyon diinyasinin yeni nesneleri sohret olmayan siradan, “igimizden”, “gercek”
bireyleri olmustur. Izleyici artik “gerceklerden kagmak™tan ziyade, “ger¢eklere kagan”
olmay1 tercih etmistir. “Gergeklik endistrisinin kendisini televizyon araciligiyla

mesrulastirmasi boyle bir yapay/gercek karsitligindan beslenerek miimkiin olabilmistir.”

(Kiligbay, 2005:116).

Realitiy sovlarin, bloglarin ve sosyal aglarin belirleyici oldugu gliniimiizde medya
herkesin bir siireligine de olsa sohreti yakalayabildigini gosteriyor. Medya bu nedenle
basar1 Oykiilerini siirekli sunuyor. “Rdétgenci programlar iinliiler efsanesini yaymakla ve
derinlestirmekle kalmiyor, bagka bir efsane daha yaratiyorlar: ‘siradan’ insanlarin iine
kavusmas1” (Niedzviecki, 2010: 62). Televizyon realitiy sovlarla siradan bireye goriiniir
olma imkanini saglarken izleyicisine de ger¢egi vadeden yoniiyle giiniimiizdeki sosyal
aglara dogrudan gecisi sagliyor. Sosyal aglarla bireylerin bu arzusunun 6niinde hi¢bir
engel kalmamistir. Ciinkii televizyonda katilimci igin bir segim-eleme ve editoryal bir
stire¢ vardir. Ancak sosyal aglarda bu engeller silinmis sadece bireyin kendisini sunma
performanst kalmistir. YouTube’da kanali olan kullanicilar 6zellikle giindelik vlog
paylasanlar kendi gercekliklerini takipgilerinin tiiketimine sunuyorlar. Takipgiler
kendileri gibi siradan olan ama goriiniirliik lizerinden popiilariteye erismis bu gercekligi

tiiketiyorlar.
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“Big Brother” reality sovunu Fransa’ya uyarlayan yapimecilar1 bireyin kendisini
ifsa etme nedenini sdyle agikliyor, “medyanin bu kadar egemen oldugu bir dénemde bir
Oykiisii olmayan ve bunu anlatamayan biri hayaletten farksizdir. Biz hepimiz bir dykiiniin
kahramanlariyiz, goriinebilmek i¢in buna ihtiyacimiz var” (akt. Kiligbay, 2005: 118).
Vlog paylasan youtuberlar da benzer sekilde hikdye paylasimi yapiyorlar, hayatlarini
anlatilastirtyorlar. Paylasacak hikayesinin oldugunu hem de bunun gerg¢ek oldugunu ve
kendi tecriibesinin hikayesi oldugunu vurguluyorlar. Dijital kitle kiiltiiri de itiraf
etmemizi, i¢imizi dokmemizi ve iletisim kurmamizi kolaylastiran ne varsa yapiyor. Ne

kadar ¢ok anlatirsak o kadar normal goriinmeye bashiyor (Niedzviecki, 2010: 150).

Dikizlenerek sohrete kavusan binlerce isim, medyanin yildiz iinliiler yaratma
yeteneginin bizi nasil biiyiilediginin somut O6rnegidir. Artik insanlarin tiklanma ve
izlenme oranlarina, gise basarisina, kisacasi sayilara indirgendigi bir toplumda yasiyoruz.
Boyle bir sistemde insan, katilim saglayarak fark edilecegini ve sirf hayatini desifre ettigi

icin ddiillendirilecegini diisiiniiyor (Niedzviecki, 2010: 63).

Geleneksel medya araglar1 sohretlerin taninmasinda ve siirdiiriilmesinde merkezi
bir rol oynarken, daha genis katilimci kitlelerin esitlik¢i bir sekilde bir araya gelmesini
saglayan sosyal aglar da kendi sohretlerini yaratmaya basladi. Sosyal medya sohretleri
icerik iireten siirekli calisan tretketicilerdir. Bu aglarin sohretleri yerel veya kiiresel
Olcekte milyonlar1 bulan takip¢i sayilariyla dikkat ¢ekmektedirler. Sosyal medyay1
kullanarak taninan ve bilinen siradan kullanicilar i¢in Theresa M. Senft (2008: 25)
“micro-celebrity” (mikro iinlii) kavramimi kullanilir. Senft, ortaya attig1 bu kavramin
tercih etmesinin nedenini s0yle agiklar. Webte taninan bu yeni gohretler geleneksel
yollardan g6hret olan yani film, televizyon, miizik, spor gibi sohretlerin izleyici-hayran
sayist ve ekonomik geliri yaninda c¢ok soluk kaldigindan s6hret kavramindan ziyade
“mikro-celebrity”” (mikro tinlii) kavraminin kullanilmasini daha uygun bulur. Senft (2008:
25), Andy Warholl’un “bir giin herkes on bes dakikaligina {inlii olacak” s6ziiniin sosyal
aglar araciligiyla hakli ¢iktigini sdyler. Seft, “mikro {inli” terimini Oncelikle 7/24 saat
izleyicilerine kendi goriintiilerini yaymlayan Camgirls {izerine yaptig1 caligmasi
sonucunda kullandi. “Mikro {inlii”, hem ¢evrimi¢i diinyada hem de ¢evrimdisi diinyada
“kendi kendine markalagsmanin” popiilerligindeki artisa ve stratejik kendini sunusuna
bagli olan davranis1 tanimlar. Mikro iinlii, arkadaslar1 veya takipgileri bir hayran kitlesi

olarak gormeyi igerir; popiilerligi bir hedef olarak kabul etmek; cesitli temel teknikleri
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kullanarak hayran kitlesini yonetmek; ve baskalar: tarafindan kolayca tiiketilebilecek bir

benlik imaj1 insa etmeye dayanir (Marwick ve Boyd, 2011:141).

Sosyal aglar siradan bireylerin s6hret olmasini en hizli sekilde saglayan araclardir.
Reality sovlar geleneginin devam ettirme imkani sunan YouTube’da kiiresel dlgekte
yediden yetmise siradan bireyler bir kanal olusturup bu kanalda kendilerini teshir veya
temsil edebiliyorlar. Kullanicilar kendi mahrem yasamlarindan igerikleri hikayelestirerek
sunuyorlar. Kullanicilar giindelik yasam pratiklerini video ¢ekip hikaye olarak
paylasiyorlar. Boylece her kullanicinin sinirsiz reality tv’si olmus oluyor. Bu ortamda
kullanicilar birbirinden etkilenip benzer igerikler iiretiyorlar. YouTube ortaminin
rekabet¢i yonii icerik iiretiminin yansira kendisini sunma performansi gerektiriyor.
Kullanicilar burada daha c¢ok takipgi edinmek igin farkli performatif stratejiler
sergiliyorlar. Takipgilik/hayranlik gohretin sosyal aglarda varliginin siirdiiriilmesini
belirliyor. Sohret ise takipgilerinin tikketim aliskanliklarini belirliyor. Bu noktada
Smythe’nin izleyicinin metalagmasi olarak tasvir ettigi siirecin benzerini gorebiliriz.
Sohret sahibi kendisi ile beraber bir tiiketim kalibinin tanitimina doniisiirken hayranlarini

da arkasindan ayni tiikketim kalibinin icraciligina siiriikleyen bir islev gortir.

Sosyal aglarda sohret olan kullanicilar ayn1 zamanda bir benlik de insa etmektedir.
Benlik kisinin kendisi hakkinda sahip oldugu ve onu digerlerinden ayiran imge olarak
bilinir (Morva, 2016: 41) Dijital benlik ise bireylerin ¢evrimigi kimliklerine isaret eder.
Rosenberg’e gore benlik: “bir kisinin kendine iligkin olarak sahip oldugu tiim duygu ve
diisiincelerin toplam1” dir. Buradan hareketle dijital benlik ise bireyin kullanicis1 oldugu
dijital platformlarin tiimiinde kendisine dair inga ettigi dijital enformasyonun tiimii olarak
tanimlanabilir (akt. Morva, 2016: 43). Sosyal aglarda sohretler kendisine dair siirekli bir
enfomasyon vererek benligini insa etmekte ve insa ettigi bu benlik tizerinden bir g6hret
yakalamaktadir. Dijital benligin anlatiya dayanan dogasinda kisiler kendilerini
anlatmaya, 6zbetimleme yapmaya basladiklar1 andan itibaren dijital benlik olugmaya
baslar. Dijital ortam kullanictya metinselligin yan1 sira, gorsel, sesli ve video gibi
imkanlar sunarak dijital benligin zenginlesmesine imkan verirler (Morva, 2016: 46-47).
Facebook, Instagram, YouTube, Twitter gibi popiiler sosyal aglar birer benlik
yapilandirma uygulamasidir ayn1 zamanda. Her biri kendine 6zgii paylasim formlarina-
metin, fotograf, video vs. benlik sunum bi¢imlerine sahip uygulamalardir. Bu dijital inga

uygulamalarindan tiireyen benlik, fiziksel ortamda yaratilmis benlik ile giinlimiizde artik
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asimetrik oldugunu ileri sliremeyecegimiz bir iligki, bir etkilesim halindedir (Morva,
2016: 57-58). Brenda Laurel, teknolojik alani “fantazyalarimizi elle dokunabilir hale
getirmek i¢in Gteden beri duydugumuz arzuyu” gideren bir sanal tiyatroya benzetir
(Robins, 2013: 161).

Bu noktada akla hemen Erwin Goffman’in “Giindelik Yasamda Benligin
Sunumu” adli eseri gelir. Bu kitabinda Goffman kendilik sunumunu dramaturjik (tiyatro)
kuramiyla agiklar. Goffman bu kuramda hayati bir tiyatro oyununa benzetmekte ve bu
oyundaki her bireyin izleyiciler i¢in farkli roller oynadiklarini sdylemektedir. Goffman
kisilerin aktorler gibi alkis almak i¢in ¢evresindekiler iizerinde iyi izlenimler birakma
istekleri oldugunu, bu nedenle ¢esitli roller gergeklestirdiklerini, aldiklari
geribildirimlerle de arzu edilen bir kimlik olusturmak istediklerini belirtmektedir.
Goffman kisilerin, sahne gerisinde kendilerini bigtikleri rolii sahnede en ideal sekilde
oynamaya ¢alistiklarin1 ve herkesin bir performans gergeklestirdigini soylemektedir
(Goffman, 2009: 126). Performansi sahneleyenler (oyuncular/aktorler), performans
tarafindan belirlenenler (izleyiciler) ve performansta rolii olmayanlar disardakiler
seklinde ti¢ kritik rol tanimlar. Oyuncular vitrin bélgesinde ve sahne arkasinda bulunur,
seyirci ise yalmzca vitrin bdlgesindedir. Disardakiler ise her iki boélgeden de
dislanmiglardir (Goffman, 2009: 140). Howard Rheingold, sanal kimlik oyunlarini
oynayan kisilerin “hikdye anlatmaktan” ve “hadi mis gibi yapalim” diyerek oynamaktan
hoslananlardan olustugunu ileri siirer (Robins, 2013: 153). Ozellikle sosyal aglarda sohret
olan kullanicilar birer aktor olup, kullanici hesabr sahnesinde kendini sunarken siirekli
olarak bir performans sergilemektedirler. Benlik sunumunun yapildigi bu performatik
pratik izleyiciler/takipgilerin begenisi icindir. Han, seffaflik toplumunun performans
toplumunun mantigryla ¢alistigini belirtir; “Performans/basar1 6znesinin karsisinda onu
calismaya zorlayan ve somiiren tahakkiim mercii yoktur... Ciinkii performans 6znesi
kendini sOmiiriir. Somiiren ayni zamanda somiiriilendir... Performans 6znesi 0zgiir,

kendisi tarafindan olusturulmus bir mecburiyete tabi kilar kendini.” (Han, 2017: 70)

Benligimizi insa ederken Gtekinin bakisina, onaymma duyulan ihtiya¢ goniillii
panoptik bakisa kendini maruz birakmaktir ayn1 zamanda. Facebook gibi sosyal aglarda
kendimizi siirekli bir dijital bakisa maruz birakarak, goniillii bir panoptikona girdigimizi
soylenebilir. Bu sefaflik i¢inde anonim kalinabilir ancak sosyal medyanin tasarim ve

isleyis mantig1 daha c¢ok birbirini taniyan insanlari iletisim/etkilesim halinde tutmak ya
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da ortak ilgi alanlarina sahip birbirini taniyan insanlar1 bir araya getirmektir. Cevrimdisi
diinyaya ait kisisel bilgilerin, ilgi alanlarinin, fotograflarin vs. paylagimi bir anlamda,
fiziksel gercekligi sanal alanda yeniden kodlamak, sanal ortama aktarmak olarak ele

alinabilinir (Morva, 2016: 52).

Sohret kiiltiiriiniin yiikselisi, Rojek’e gore, Simmel’in (2009: 317-329) anlattig1
metropoldeki yeni birey tipini hatirlatir sekilde, para ekonomisinin ve kentsel endiistriyel
bolgelerde niifusun artmasi ile yakindan alakalidir. Sohret kiiltiirii ayni zamanda
yabancinin diinyasinin bir mamuliidiir. Clinkii ailesinden ve toplumundan kopan modern
birey, yabancilarla dolu bir kentsel mekanda yasamaya baglamistir. Giinlimiiziin
hayranlar1 da 6zel yasamlarii giivenceye alacak ve destekleyecek sohretler ararlar.
Hayranlarin sohretlerin cazibesine kapilmasinin farkli nedenleri vardir. Bunlar; cinsel
cazibe, sohretin kisisel degerlerine duyulan hayranlik ve medyanin dvgiisiidiir. Ayrica

sOhretlere baglanarak hayranlar rahatlama, gosteris ve heyecan bulur (Rojek, 2003: 79).

Kendini gosterme, ifsa etmeye dayanan sohretler goriiniir olmakla kendilerine
duygusal olarak baglanan insanlari da yaratmis olurlar. Sohret kiiltiirii ayn1 zamanda
hayran kiiltiiriinii barindirir. Nesne ile izleyici arasinda fiziksel ve kiiltlirel uzaklik,
izleyici iliskilerinin fanteziye ve arzuya biiyiik bir egilim tasidigi anlamina gelir (Rojek,
2003: 29). Sohretin ihlalle iliskisi vardir. Sohretlerin bizden farkl bir diinyada yasadigini
diistinlip onlarin sadece hayal edebilecegimiz ancak yapamadigimiz seyleri yapmaya
izinleri oldugu diisiinmeye egilimliyizdir (Rojek, 2003: 35). Hayranlig1 besleyen diisiince
ve duygunun bu oldugunu sdyleyebiliriz. Dinden baska karsilikli tutkunun fiziksel
etkilesim olmaksizin isledigi tek insan iligkileri kiimesi sohret kiiltiiriidiir. Hayranla
sOhret arasindaki iligki bi¢cimi tiiketicinin dolayl1 bir imgeyi 6ziimsemesi bi¢imini alir.
Sohretler toplantilarda, halka agik olaylarda ya da maskesiz karsilasmalarda hayranlariyla
bir araya gelirler. Ancak onlarla genellikle soyutlama olarak iligski kurarlar. Bu iligki
dolaysiz ya da uzun siireli yiiz yiize bir etkilesim olmayip medya araciligiyla taninan bir

etkilesimdir (Rojek, 2003: 52).

Sohret kiiltiirlinlin yaratilmasinda ve gogaltmasinda toplumsalimsi (para-social)
etkilesimin esas oldugu goriisii kabul gormektedir. Genelde sohretlerin hayranlarin
tizerinde kendilerine dogru bir ¢ekim giigleri oldugu sdylenir. Ancak bu ¢ekim, fantazinin

ve arzunun Orgiitlii bicimde harekete gecirilmesiyle isler. Sohretlerle hayranlarin ezici
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cogunlugu birbirini ger¢ekten tanimaz, yiiz yiize etkilesimde bulunmaz. Ayrica sohretler,
topluma sunulan sohret yiizleriyle ger¢ek benliklerini birbirinden ayr tutarlar. Ancak
insanlarin ara sira kendine dogru ¢ekimi bu ayrimi asindirir. Bu durumda sohretlerin
gercek benlikleri onur kirig1 yasayabilir, hayranlar ise saplantili-zorlanimli rahatsizlik
ortaya c¢ikarabilirler. Hayranlar bu saplantilar1 sonucunda sohretleri ayartma ya da onlara
sahip olma fantezilerini siireklilestirebilir. Bu tarz saplantili hayranlar sohretlerle izleyici-
kitleleri arasindaki karsilikli sahnelenmis bir sey oldugunu idrak edemez (Rojek, 2003:
70).

Bu bakis agisina gore, sohret kiiltiirtinii tiilketmekten zevk alan insanlar patolojik,
sefil veya yalniz olarak resmedilmistir. Ancak, s6hret imajlar kiiltiirel olarak yaygin olup
giinlik yasantimizin bir pargasi haline gelmislerdir. Fiske, hayranlarin asirtya kacan
okurlar oldugunu 6ne siirer. Ona gore, “hayran olmak, metinle etkin, atesli, partizan,
katilimer bir ugras1 gerektirir. Bourdieu hayranligi, burjuvazinin metinler karsisindaki
uzak, degerlendirmeci, elestirici tutumuyla karsithik gosteren bir proletarya kiiltiir pratigi
olarak tanimlar” (Fiske, 2012:179). Jenkins’e gore, “hayranlik” (fandom) bir programin
diizenli izleyicisi olmanin disinda, program igerigi hakkinda duygu ve diisiincelerini
baskalariyla paylasan diger hayranlarin olusturdugu bir topluluga katilmak yoluyla
izleme pratigini bir kiiltiirel aktiviteye ¢eviren aktif bireylerdir (Sezen, 2016: 156 ve
Jenkins, 2016). Fiske, popiiler kiiltiir baglaminda kullanicilar veya “hayranlar-fans”
grubunu alimlama agisindan degil, iiretkenlik agisindan degerlendirir. Fiske, hayranlarin
iiretken oldugunu one siirer; “hayranliklar1 kendi metinlerini tiretmeleri i¢in onlar1 boyuna
tesvik eder. Bu metinler gencglerin yatak odalarimin duvarlari, giyinme tarzlari, sag
modelleri, makyajlari olabilir. Bu gengler anlamin toplumsal dolagimina etkin ve tiretken
bir yolla katilirken kendilerini toplumsal ve kiiltiirel dayanigmalarinin gezinip dolasan
gostergeleri olarak insa etmektedir” (Fiske, 2012:180). Taraftarlar da benzer bir sekilde
bir “0n yazim”la mesgul olurlar. Fiske, bu yaraticithigin diger yaninin geriye doniik
“yeniden yazim” liretkenligi oldugunu ifade eder. Hatta, hayran tarafindan bu yeniden
yazim {iretiminin metindeki boslugu doldurdugunu belirtir. Hills’e gore hayranlik ayni
zamanda tiikketim, okumak ve yazmay1 gerektiren bir liretkenligi barindirir (Sezen, 2016:
156). Hills, kendinden 6nceki ¢alismalardan yola ¢ikarak hayranligi siniflar. Buna gore;
“takip¢i” (followers) “hevesli” (enthusiast), “kiilt hayrani” (cult fan) olmak {izere {i¢ ¢esit

hayran vardir. Hayranlik bir yapita duyulan yogun bireysel ilgi ile baglar; bu ilgi hayranlar
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arsinda sosyal bir yap1 olusturacak sekilde organize olusun kendiliginden yiikselmesi ile
iist diizeye yiikselir. Hills, bu ii¢ asamaya bir de hayranligin, hayran olunan yapitin ticari
agidan aktif iretim ve dolasiminin ortadan kalkmasindan sonra da devam etme kriterlerini
koyar (Sezen, 2016: 157). Metinle metin olmayan arasinda, temsille ger¢ek sinirlar
giderek siliklesmektedir. Mesela pembe dizi hayranlar1 dizideki belli olay orgiisiiniin
sonucunu etkilemek i¢in yapimcilara mektup gonderebilmektedir. Ya da hayran
dergilerinin gelecekteki olay ve iliskilere yoOnelik ortak tercihleri belirlemek igin
diizenledikleri anketlere katilarak iiretkenlik siirmektedir. Hatta kimi zaman 6zgilin metne
rakip olacak kadar hayran tiretkenligi s6z konusudur. Ve bu iiretkenlik hayranlara haz
vermektedir (Fiske, 2012: 181-2). Ona gore, hayranligin belirleyici 6zelligi begeni ve
tiretkenliktir. Hayranlar, hayrani olduklari ile hayrani olmadiklar1 kimseler ya da seyler

arasinda keskin ve hosgoriisiiz sinirlar gizerler (Fiske, 2012: 179).

Hayranlar pasif tiiketici konumundan aktif iiretici ve yoOnlendirici statiisiine
konularak diisiiniilebilir. Joli Jenson, kitlelerin pasif tiiketiciler yani “saplantili birey”
veya “histerik kitleler” oldugu yoniindeki yaklasimin klise bir yaklasim oldugunu ve
Kitleleri otekilestirdigini savunur. Jenson, bu yaklasimin hayran olma duygusunun ne
anlama geldiginin bilinmemesinden kaynaklandigini belirtir. Bu yaklagimi, hayran
etkinliklerinin yiiksek ve alcak kiiltiir ayrimi baglaminda kiigiimsenmesinin hayranlarin

anlam {iretim ve paylasim siireglerini anlamay1 engelledigi sdyler (Sezen, 2016: 156).

Hayranlar bir taraftan sohretleri tiiketirken diger yandan da onlarin varolusunu
saglayan modern bireylerdir. Hayranin metnin yeniden yazimi disinda ayni zaman bir
ekonomik giicli vardir. Hayranlar, sohretlerin filmlerini, dizilerini veya spor
miisabakalarina izleyerek ve YouTube gibi sosyal aglarda takipgisi olarak ekonomik bir
etki olusturur. Bunun disinda séhrete duydugu giiven ve duygusal bagdan dolay1 s6hretin
reklamlarda tanittig1 tirlinii tiikketir. Sosyal aglarda da hayranlarin benzer bir ekonomik
giicli vardir. Hayranlar sosyal ag sohretini takip ederek onlarin piyasadaki meta degerini
artirtyor. Ayni zamanda sosyal ag sohretlerinin reklamini yaptig1 veya kullandig: tirtinleri
takip ederek hem ticari firmalar hem de sosyal ag sohretleri igin 6nemli bir tiiketici bir
kitlesi olur. Sohretler ise hayranlar1 metalastirarak sosyal aglardaki reklam veren
firmalara satarlar. Bu nedenle sosyal ag sohretleri ve hayranlari/takipgileri kapitalist

tiikketimin yeni metalar1 olarak diigiiniilebilirler.
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Sosyal aglarin kendi yaratig1 sohretleri ve sosyal ag oncesi sohret olanlar sanal
uzamda birlikte rekabet etmektedirler. Sosyal ag sohretlerinin kimi zaman eski
sOhretlerden daha fazla takipgisi olabiliyor. Sosyal ag sohretlerinin tirettigi icerik, sunum
performansi ve hayranla olan etkilesimi hayran kitlesinin artmasina neden oluyor. Sosyal
aglarin sinirsiz ve etkilesime dayali yapisi nedeniyle hayranlarin artik yapimcilara mektup
gonderme yerine direk sohrete erisebilmesi miimkiin. Hayran bir sonraki igerik olusumu
icin yazdigr yorumlarla yeniden metin yazma davranisini sosyal aglarda etkin
kilmaktadir. Sohretler de takipgilerinin duvarlarina yazdiklart yorumlar: dikkate alip
cevap vererek bir sonraki i¢erigi hayran/takipgi kitlesine gore olusturabiliyorlar ve kendi
icerik iiretimine hayranimmi katarak hayranla kendisi arasinda olan etkilesimi
giiclendiriyor. Sosyal ag sohretleri hayranlariyla bulusarak sanal mecradaki bu etkilesimi
gercek uzama da tasiyabiliyor. Youtuberlar Ozellikle anne youtuberlar ise
takipgi/hayranlari i¢in rol model ve 6gretici pozisyonundadir. Takipg¢i/hayranlar izleme

hazzinin yani sira youtuberlardan bir seyler 6greniyorlar.
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UCUNCU BOLUM

BiR SOSYAL MEDYA AKTORU OLARAK YOUTUBER

Bu béliimde saha ¢alismasinin asil verisine sergilemeye ge¢meden Once sosyal
medyanin ylikselen figiiri olan youtuberlarin nasil bir sistem i¢inde ¢alistigini ve genel
olarak nasil bir perfromans sergileyerek one ¢iktiklar1 kisaca anlatilmalidir. Bunun i¢in
ilk olarak herhangi bir kisisel YouTube kanalinin igerigi kisaca tanitilacak ve ardindan

youtuberlar ve youtuberlik hakkinda genel bir bilgi verilecektir.

3.1. KiSISEL YOUTUBE KANALININ ANA YAPISI

Video paylagim sitesi olan YouTube herkesin kullanimina ve izlemesine agik
ticretsiz bir sosyal paylagim platformdur. YouTube’a video yiiklemek igin kullanicinin
bir mail adresine sahip olmasi yeterlidir. Bu mail adresi araciligryla herkes kisisel bir
kanal olusturma imkanina sahiptir. Kullanicilar kisisel youtube kanalinda olusturduklar
videolar1 yayinlamanin yanisira canli yayin da yapabiliyorlar. Yaym yapma 6zelligiyle

YouTube, kisilerin sahsi televizyon kanali 6zelligi kazanmis oldu.

‘www.youtul el/UC8: GNBE Q y7nsLA
I 1] 2 e

o o f @
Acemi Anne @

ANA SAYFA DEOLAR OYNATMA LISTELER TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >

Acemi Anne #6 | Gocuklar igin Yapbozun Fay... BEGENDIGIM KANALLAR

@ Yasasin Dekorasyon

ABONE OL

@ iki Anne Bir Mutfak

ABONE OLUNDU

@ imren Gursoy
ARANE A 1INAIE

Kaynak: YouTube/Acemi Anne!®

10 Gorsellerin altinda kaynak belirtilirken ilk énce gorselin alindig1 ana sitenin ismi daha sonra youtuber
kanalinin ismi belirtilmistir.
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Kisisel youtube kanalinda en iistte youtuberin profil ismi, fotografi ve kisa bir
tanitim yazis1 yeralmaktadir. Profil bilgisinin altinda ise Anasayfa, Videolar, Oynatma
Listeleri, Topluluk, Kanallar ve Hakkinda gibi kategoriler mevcut. Hakkinda kisminda
youtuberlar kisa bir tanitim yazisiyla kendilerini sunuyorlar, kanallarin1 tanitiyorlar.
Ayrica bu kisimda youtuberlarin iletisim bilgileri ve diger sosyal medya adresleri de yer

alabiliyor.

Youtuberin paylastig1 videolarin altinda ise “Abone OI”, “Bildirim Al” butonlar1
ile begenme ve begenmeme emojileri ve yorum kisimlar: bulunuyor. YouTube kanalinda
yayinlanan videolar igerigi yansitacak bir baslikla/etiketle paylasiliyor. Youtuber
paylastig1 videonun altina igerigini Ozetleyen kisa bir not yazabiliyor. Ayrica vlog
iceriginde {iriin tanitilmigsa bu tirlinlerin linkini de verebiliyor. Videonun altinda ve kanal
ana sayfasinda bulunan “Abone OI” butonu youtuberin kag¢ kisi tarafindan takibe
alindigina dair istatistiki bir veriyi biitiin ziyaret¢iler i¢in goz 6niinde tutuyor. Bu sayisal
veri, youtuberin ayni zamanda hayran kitlesi ve takipgilerinin ne kadar oldugunu
gosteriyor ve ziyaretgileri takip etmeye yonlendiren bir rol oynuyor. Bildirim tusu
takipgilerin mail adresleri iizerinden youtuberin yeni videolarindan haberdar olmasini
saglarken begenme ve begenmeme (bagparmagin yukari ve asagi géstermesi) emojileri
ise hem vlog igeriginin hem de youtuberin begenilme derecesini gosteriyor. Burada
aktarilan begenme/begenmeme sayilari da yorumlar gibi biitiin takipgi ve ziyaretgilerin

ilk anda gorebilecegi sekilde sergileniyor.

Videolarin altinda olan yorum kisminda takipgiler video igerigi ve youtuber
hakkinda duygu ve diisiincelerini ifade edebiliyor. Yorum okumak bir tiiketim bi¢imi
olarak kullanicilar tarafindan sergilenen bir davramig bicimdir. Kullanicilar yazili
yorumlart okurken hem doyum hem de kazang elde ediyorlar (Khan, 2016: 237). Ayrica
kullanicilar paylasilan igerikler hakkinda fikirlerini/bilgilerini belirterek, diger
kullanicilarin sosyal etkilesim ihtiyaclarini karsilayarak sanal topluluklar olusturabilirler
(Shao, 2008: 16). Yorum kismi1 youtuber - takipgi ve takipgi - takipgi etkilesiminin s6z
konusu oldugu bir sosyal platform islevini sagliyor. Youtuberlar bu kisimda takipgilerin
sorularina ve yorumlarina cevap verip, yorum yapabiliyorlar. Takipgiler burada kendi
aralarinda tartigabiliyor ya da youtuberin savunusunu yapabiliyorlar. Takipgilerin
yaptiklar1 yorumlar ve istekleri youtuberin daha sonra iiretecegi icerigi belirleyecek bir

islev de gorebiliyor.
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YouTube da diger sosyal aglarda oldugu gibi degisken ve dinamik bir yapiya
sahiptir. YouTube kisilerin ve kurumlarin igerik iretip paylastigi diinyanin en biiyiik
video arsividir. Ustelik bu arsiv youtuberlarin kanalinda/sayfasinda aktif bir sekilde
izlenilmek iizere duruyor. Izleyici geriye doniik olarak da bu videolar: izleyebiliyor,
begenebiliyor ya da begenmeyebiliyor, yorum yazabiliyor. YouTube arsivinin dinamik
yapisi, youtuberlarin izlenme ve begenme oraninmi geriye doniik olarak da besleyen bir
yapiya sahip. Hem youtuber hem de izleyiciler paylastiklart yorumlar1 yeniden
diizenleyebilmekte ya da silebilmektedir.

YouTube arsivinden videolarin goriintiillenmesi, yorum yazilmasi, begenilmesi
youtuberin trettigi icerigin siirekli deger kazanmasii sagliyor. Youtuberin her bir
videosu YouTube’un belirledigi reklamlar esliginde goriintiileniyor. Bu da youTube
sahasinin zamandan bagimsiz dinamik yapisini gosteriyor. Sahanin bu dinamik yapis1 bir
yandan youtuberin popiilaritesini artirirken diger yandan parasal kazang saglamasina

devamlilik kazandiriyor.

YouTube’da iki tip kullanicit s6zkonusudur. Birincisi kanal sahibi olan igerik
tireticisi konumundaki youtuber; ikincisi ise youtube kanalinin izleyicisi konumundaki
takipgi/izleyici. Kullanicilar sadece igerik tiiketerek pasif kalmay1 segebilir veya gesitli
etkilesimlere katilarak aktif bir rol oynayabilir ve hatta igerikleri kendi ihtiyaglarina gore
yeniden diizenleyebilir (Khan, 2016: 237). Takipgi/izleyici videoyu begenme/
begenmeme, video altina yorum yapma, soru sorma ve videoyu paylasma gibi davranislar
gosterirler. Takipgiler bir sonraki video konusunu belirlerlemeye calisirken s6hret
sahibinin platformunu kullanarak hem igerik olusumunu belirleyebiliyorlar hem de
kendilerini sunuyorlar. Takipgilerin bazilar1 da herhangi bir yorum yapmadan,
begen/begenmeme tusuna basmadan sadece pusucu bir sekilde sessizce ortami gézetip ve
icerikleri tiiketiyor. Bunlarin bir kism1 ¢ekingen, 6n planda olmay1 istemeyen, bilgi
edinmeye calisan bireyler ve bazen de reklamcilar ile akademisyenlerden olusan tiiketici

kullanicilardir.

YouTube sozlii anlati geleneginin yeniden insa edildigi bir ortamdir. Ciinkii
kullanicilar ayn1 zamanda kameraya yani izleyiciye bakarak bir hikdye anlatiyorlar.
Olusturulan igerik sozlii gelenekteki hikdye anlatim formundadir. Bu hikdye anlatimin

yani sira paylasilan video basliklari da mesela “dogum hikayem” seklinde
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isimlendirilerek paylasiliyor. izleyiciye bu baslikla hikdye anlatilacag: bilgisi veriliyor.
Dolayisiyla youtuberlar ayn1 zamanda birer hikdye anlaticist olarak sozlii kiiltiiriin yeni

tastyicilar1 ve aracidirlar.

Youtuberlar ¢ok farkli ve cesitlilikteki takipcilerine/izleyicilerine “arkadas”
olarak hitap ediyorlar. Arkadas; cinsiyet¢i ve listenci olmayan, esitligi barindiran, yas
farkini 6nemsiz kilan zamansal siireklilige isaret eden bir kavramdir. Youtuberlarin bu
hitap bicimi televizyon izleyicisi ve youtube takipgisi arasindaki farki belirliyor.

Kullanicilar televizyonda seyirci iken YouTube’da arkadastir.

3.2. YOUTUBERLIGA GENEL BiR BAKIS

Youtube sosyal paylasim aginda video igerigi iireten ve kisisel youtube kanali
tizerinden bu icerigi diizenli araliklarla yayinlayan kisiler youtuber veya vlogger olarak
tanimlanmaktadir. YouTube kullanicilart ve igerigi ile ilgili olarak kavramsal bir
kanisiklik s6z konusudur. Kullanicilarin bazilar iirettikleri igerik videolarim1 “vlog”
olarak adlandirirken diger bazilar1 da yalmizca “video” demekle yetiniyor. Youtube
kullanicisi ve video igerigi ile ilgili olarak; VVlog, Vlogging, Vlogger, Vidblogging, Video
Blog gibi kavramlar karsimiza ¢ikiyor. Bu kavramlardan Vlog ve Vlogger kavramlari

yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.

Vlog terimi Blog kelimesiyle ayni etimolojik kdkene dayanyor. Ingilizcede “log"
sozcligii; seyir defteri, glinliik, kayit anlamlarina geliyor. Weblog kavrami web ve log
kelimelerinin birlesiminde olusup zamanla kisalarak “blog” halini almistir (Atikkan ve
Tung, 2011: 24). “Vlog” kelimesi de benzer bir sekilde video ve blog kelimelerinin
birlesip kisaltilmasiyla meydana geliyor. Kisilerin, diisiincelerini, fikirlerini ya da
deneyimlerini sistemli bir bicimde videoya kaydedip internet ortaminda yayinladiklar
videolara, “vlog” deniliyor. Bu vloglar paylasan kisilere de “youtuber” ya da “vlogger"
deniliyor. Saha izleniminin devam ettirildigi siire boyunca bu iki kavramin birbiri yerine
kullanildig1 goriilmiis olup, vlogger kavraminin kendisinden 6nceki blogger kavramina
atif yaparak dijital yaym alaninda bir devamliligi goéstermesine ragmen; youtuber
kavramimin aktif yayinci Ozneler tarafindan yogun sekilde kullanildigi ve genel bir
gecerlilige eristigine sahit olunmustur. Bu durum gozetilerek, kavram karigikligini

gidermek i¢in ¢alisma boyunca kullanicilar i¢in “youtuber" kavrami kullanilacaktir. Yine
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yayinct Ozneler olan kullanicilarin / youtuberlarin kendi video yaymnlari i¢in “vlog"
kavramini kullanmalar1 gozetilerek bu video yayinlarin her biri i¢in vlog kavrami tercih

edilmistir.

Youtuberlar, tutorial (6gretici) olarak da adlandiriliyor. Ciinkii bir yemek
tarifinde, bir makyaj videosunda, bebek bakiminda, hamilelikte, kendin yap tiiri

videolarin hepsinde bilgi ve tecriibe aktarilirken youtuber 6gretici pozisyonundadir.

YouTube’da kurumsal ve sahsi olmak flizere iki sekilde acilabilen sayfalara
“kanal” deniliyor. Bu sayfalara kanal denmesinin nedeni, televizyonda oldugu gibi
goriintii paylagimina dayanan bir yayin sistemi olmasindan kaynaklanmaktadir. Youtuber
olmak i¢in diger sosyal aglarda oldugu gibi, mail ilizerinden YouTube’da bir hesap
acilmas1 ve bu hesapta bazi kategorilerde igerik iiretip paylasilmasi gerekiyor. Bu hesap,
anonim bir isimle oldugu gibi gercek isimle de agilabiliyor. YouTube’da acilan ve kanal
ad1 verilen bu hesapta, youtuberlar canli yayin yapabilme olanagina da sahiptirler.
Youtuberlar videolar i¢in kurgu ve montaj gibi belirleyici teknik donanima sahip olmak
mecburiyetinde olmasalar da bu teknik donanimlarin iyi kullanilmasi youtuberin 6ne

cikmalarini, popiiler olmalarini saglayan bir islev gérmektedir.

Ruhi Cenet iki buguk milyon civarindaki takipgisi ile Tirkiye’nin en popiiler
youtuberlar1 arasinda yer aliyor. Yazilim miihendisi olan Cenet, Hindistan’da calistig1
esnada kisisel kanali kirk bin takip¢iyi bulunca isini birakip yalnizca YouTube kanaliyla
ilgilenmek i¢in Tiirkiye’ye donme karar1 almistir. Cenet, TGRT Haber Tv’de kendisi ile
youtuberlik siireci hakkinda yapilan roportajda youtuber olmay1 sdyle tanimliyor:

“Youtuber olmak demek. Aslinda birazcik montaj1 bilmek demek. Ondan sonra

kamera, 151k ayarini bilmek demek. Metin yazarlig1 yapiyorsunuz video i¢in. Baya

bir kurgu yaziyorum ben. Kose yazarligi gibi diisiiniin bunu. Orda sunuculuk
yapiyorsunuz kamera karsisinda, sonra yonetmenlik yapiyorsunuz. Eger bir kurgu
yapiyorsaniz aktorliikk yapiyorsunuz ve kitlenizle iliski saglamak i¢in bir bakima

aslinda iletisim kuruyorsunuz onlarla. Birazcik isin iginde toplumla alakali
yonetim var.” (TGRT Haber TV, 2017)%!

Popiiler olmalariyla beraber youtuberlar, Cenet 6rneginde gorildiigii gibi ana-
akim medyada da yaptiklar1 isle yer almaya ve yeni toplumsal fenomenler olarak

sunulmaya basladilar. Son olarak, ulusal diizeyde bir 6diil téreni olan Altin Kelebek

11 Metin igerisinde vloglardan yapilan aktarimlar ve betimlemeler igin kaynak belirtilirken, youtube
kanalinin ismi (ki kurumsal kanal olmadiginda youtuberin dijital alandaki ismi olmaktadir) ve vlogun yayin
yili parantez i¢inde verilecektir. Vlog kaynakc¢asinda ise kaynaklarm ayrintili bilgileri derlenmistir.
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Odiillerine 2017 itibariyle “En Iyi Youtuber” o6diilii eklenerek!? yeni bir kategori
olusturuldu. Bu durum ise youtuber olmay1 yeni bir rol model seviyesine ¢ikaran bir islev

goruyor.

C | @ Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=46leUfxg57E

B YouTube Ara Q

BiR YOUTUBER KOLAY YETISMIYOR
ISKUR 6 ILDE EGITIMLERE BASLIYOR

RUHI CENET CNN TURK'E CIKTI! Youtuberligi anlatiyor

244 goruntuleme i an -~

I S— ason oL 7

Kaynak: YouTube/BlackWolf HD*

Yine popiiler bir youtuber olan Merve Ozkaynak, youtuber olmak i¢in nasil zaman

ve emek harcandigini s6yle aktariyor:

“Aslinda s0yle gecmise doniip baktigimda profesyonel is hayatim daha kolaydh.
Dokuz bes calistyordum ve igimi iste birakip eve geldigimde sosyal hayatimla
ilgilenebiliyordum. Ama YouTube o kadar aktif bir mecraki YouTube’un disinda
kullandigim farkli sosyal medya hesaplar1 var. Videoyu ¢ekmek, video Oncesi
hazirlik, videoyu ¢ektikten sonra kurgusunu yapmak, yayinladiktan sonra bunun
iletisimini stirdiirmek bir¢ok farkli sosyal medya mecralarinda tam zamanl bir is.
Bazen sabahlara kadar hatta gece yaris1 kalkip cevap yazdigimi biliyorum. O
yiizden hayatimzin bir parcas1.” (GUNCEL PORTAL, 2017)

Ozkaynak’m aktardiklarim dogrulayan Cenet de kisisel kanalinmn igerigini
tiretmek i¢in ti¢ kisilik bir ekiple ¢alistigini sdyliiyor. Youtube’da igerik iiretmek Cenet’e

gore ciddi emek siireci gerektiren bir is:

2 {1k 6diil i¢in bakiniz: “Enes Batur ‘En Iyi Youtuber' ddiiliinii kazand1” (t.y.).
13 YouTube’dan alinan gorsellerin kaynag verilirken ilk olarak ana site (YouTube) ardindan ana site
icinde paylasim yapan kanalin ismi verilmistir.



109

“Iki giin boyunca arastirma yapryorum videolarda ne sdyleyecegimi bir metne
yaziyorum, senaryolastirtyorum. Daha sonra bir giin, iki giin cekim yapiyoruz. Bir
veya iki giinde montaj1 siiriiyor. Yani bes alt1 giin sayilabilir.” (TGRT Haber TV,
2017)

Genelde youtuberin bir selamlama / agilis hitabi ile baslayan vloglarda bu agilis
hitaplar kiigiik farkliliklara ragmen birbirine benziyor: “Herkese merhaba”, “merhaba
arkadaslar”, “merhaba ballar” vb. Bu agilis tarzlari, kanallarin takipgi ve ziyaretgilerine
resmilesmis bir tislupla degil kisisellesmis bir dille muhatap olacaklarini gosteren bir esik
rolii gériiyor. Vloglarin bitisi ise ¢ogunlukla su sekilde yapiliyor: “Izlediginiz icin
tesekkiirler. Kanalima abone degilseniz abone olmayr unutmaym.” Bu hatirlatma ise

izleyicilerine kendilerini takip etmeleri gerektigi telkininde bulunarak takip¢i sayisinin

arttirilmasina yonelik ¢abay1 gdstermektedir.

Youtuberlar ¢ocuk, geng ve orta yastan, kadin ve erkek olmak tizere farkl: kiiltiirel

degerlere sahip her kesimden insanlardan olusan genis bir yelpazeye sahip.
Kisisel youtube kanallarini igeriklerine gore soyle kategorize edebiliriz:

e Makyaj/sohbet kanallar1

e Moda, stil, gezi kanallar1

e Oyun/eglence kanallar1

e Hikaye/bilgi anlatim kanallar1

e Yemek kanallar1

e Annelik kanallari

e Giindelik hayat paylagimi kanallar1

e Do it yourself (Kendin Yap - Teknik Beceri) kanallar1

Bu kategoriler keskin smirlarla birbirinden ayrilmig gruplar olarak
diisiiniilmemeli, aksine her kanalin baskin bir karakteri olmakla beraber her kategoriden
diger alanlara serbestce gec¢is yapilarak icerik dretilebildigi g6z Oniinde
bulundurulmalidir. Burada anilan kisisel youtube kanallarinda 6zellikle oyun ve makyaj
kategorilerinde paylasilan vloglar en cok izlenenler arasinda ilk sirayr almaktadir.
Calisma alanimiza giren annelik vloglari, makyaj ve oyun videolarina gore daha az
izlenilmektedir. Oyun/eglence ve kozmetik alaninda igerik iireten youtuberlarin daha ¢ok
izlenmesinin nedeni bu mecray1 takip edenlerin daha ¢ok cocuk ve gengler gibi genis bir

hedef kitlesinden olusmasi ve tiikketim piyasasinin karakteriyle ilgili olmaktadir.
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YouTube’da birer fenomen olan youtuberlar dijital ekonominin/youtube
ekonomisinin de bir parcast oluyorlar. Youtube video paylasim sistemi igerik
olusturucularina bir kariyer vadediyor. Bu kariyer popiiler olma ve para kazanmay1
birlikte getiriyor. YouTube’da popiiler olup kariyer edinen ve bu kariyerini ticarete
doniistiiriip bundan ¢ok ciddi gelir kazanan youtuberlar var. Ancak YouTube’da herkes
¢ok ciddi para kazanmiyor. Ozellikle annelik kategorisi ekonomik olarak youtubera gok
ciddi bir para kazandirmiyor. Ancak bu mecrada takipgi sayisi yiizbinleri bulan anneler,

firma reklamlar1 ve is birlikleriyle ikincil ve daha 6nemli bir gelir edinebiliyorlar.

& C | @ Givenli | https://www.youtube.com/watch?v=UuGpm01SPcA

= [YouTube " Ara Q

Who | was on camera and who | was in real
life began to feel like strangers.

P M O 24971111

Why | Left

9.567.593 goruntlleme iy 522 [ 1Y A F

Qs sooucoL 89 m

Kaynak: YouTube/Michelle Phan

YouTube ortaminda popiiler yabanci makyaj ya da giizellik gurusu (beauty
gurusu) olarak bilinen ve 9 milyona yakin takipgisi olan Michelle Phan popiilarite ve para
kazanan ilk youtuberlardandir. Phan 2007 yilindan itibaren youtube ortaminda igerik
tiretip paylasmis ve elde ettigi gelirle kendi kozmetik sgirketini kurmustur. Ancak
simdilerde youtuber olmakla ilgili sorgulama yasayan Phan, bir siiredir vlog iiretimine
ara vermisken; 2017 yili i¢inde neden youtuberlig1 biraktigini anlatan bir videoyu kendi

kanalinda izleyicileriyle paylasti. Michelle Phan (2017), anime olarak hazirladig1 bu
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vlogunda kendi agzindan youtuber olma hikayesini ve youtuber olmaktan duydugu

rahatsizlig1 dile getirerek bu ortamda yaptig1 ise elestiri getirmistir.

Phan’in kozmetik sektoriinde oynadigi bu oncii rolden esinlenen geng kadinlar,
kiiciik yastaki cocuklar makyaj kategorisinde iiretim yaparak var olmaya basladilar.
Phan’in YouTube’da bir is kadinina doniismesi bir¢ok kadin youtuber i¢in ilham kaynagi
oldu. Firmalarin sosyal medyay1 yeni bir pazar olarak gdérmesi ve reklam gelirlerini bu
alana kaydirmasi1 da bunda etkili oldu. Kozmetik sektoriiniin tiiketici pazarinda ¢ok ciddi
bir piyasa olusturmasi dolayisiyla, YouTube ortaminda kozmetik firmalarinin makyaj
videolarina verdigi reklamlar bu mecrayr domine eden bir karakter gostermektedir.
Bunun etkisiyle ¢ocuk youtuberlarin dahi makyaj vloglar1 yaymnladig: goriilebilmektedir.

C | & Guvenli Tittps://www.youtube.com/watch?v=tcH0_2SulA

I3 YouTube ™ ‘ Q

> b o 138/651

New Years Party Makeup for Kids and Teens by Emma

i;,; Kin“ie‘sriAzm? v ABONEOL 2,2 MN

One of YouTube's Youngest Makeup Gurus at only 8 years old. Emma believes makeup on New
Years is all about the Glitz and glam! So watch as she shows you how to get all glittered up for the

Kaynak: YouTube/KittiesMama

YouTube’un kariyer vadeden bu yonii gencler i¢in de para kazanma mecrasi
olarak goriilmesini saghyor. Tirkiye’de oyun/eglence, makyaj/sohbet, stil ve moda,
hikaye/bilgi anlatim1, kendin yap, yemek, her konuda gibi kategoriler daha ¢ok popiiler.!*
Her gegen giin bu kategorilerde kanal agan yeni youtuberlar ortaya ¢ikiyor. Kimisi hobi
olarak baslarken kimisi de bu alana bir is imkani olarak yaklasiyor. YouTube’un kariyer

vadeden bu yoniiniin ISKUR tarafindan da yeni bir meslek edindirme alani olarak

14 Tiirkiye’de oyun/eglence, hikaye /bilgi alaticihigi, makyaj/sohbet, kendin yap, her konuda gibi
kategorilerinde en popiiler youtuberlar arasinda Orkun Isitmak, Enes Batur, Uras Benlioglu, Ruhi Cenet,
MuratAbiGf, Meryem Can, Burak Oyunda, Oha Diyorum, Oyun Delisi, Danla Bili¢ dikkat ¢ekmektedir.
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goriilmeye baslandigi ve bu dogrultuda Google ile isbirligi yapildig1 dahi ana-akim
medyanin giindemine diigmiistiir (“Google’la Anlasan ISKUR...”, t.y.).

YouTube giderek biiyiiyen bir iletisim ortami. Bu iletisim ortaminda markalar da
var olmak i¢in reklam vermek durumundadirlar. Markalarin reklam gelirlerinin biiytik bir
kismi YouTube’a giderken kii¢iik kismi ise popliler youtuberlara iiretilen igerigin
izlenmesi karsiliginda verilmektedir. Youtuberlar {izerinden reklam yapilmasina ragmen

Oyle goriintiyor ki, youtuberlarin geliri bu pastanin kii¢iik bir kismidir.

2 | & Givenli https://www.youtube.com/watch?v=p42vCLZ1F68 I

BB YouTube

merve ozkaynak

N miter (ffom

MERVE OZKAYNAX
YOUTUBER

YOUTUBER OLMAK -
MILYONLARCA TAKIPCIYE NASIL ULASILIR? CWN

HABER TURK
IREMEYECEKTIR S TSK: VAN- CATAX'TA DUZENLENEN HAVA HAREXATINODA 10 [IEEEST)

=== GUNCEL PORTAL TR

Youtube sayfasina ekleddi birbirinden dedisik makyaij Videolari ile Youtuber olan ve milyonlarca

Kaynak: YouTube/GUNCEL PORTAL

Popiiler bir youtuber olan Merve Ozkaynak YouTube’dan nasil para kazamldigimi

sOyle aktariyor:

“YouTube’dan iki sekilde para kazantyorsunuz. Bir YouTube’un kendi
izlenmesinden size 6dedigi meblag var. Burda gercekte cok izleniyor olmaniz
lazim. Yani takip¢i saymizin ¢ok olmasi lazim. izlenme watch-timenizin ¢ok
olmas1 lazim. Bir de tanindiktan sonra markalarla yaptiginiz sponsorlugun
isbirlikleri var. Bunlardan bu bahsedilen rakamlari kazanmak miimkiin.”
(GUNCEL PORTAL, 2017)
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Youtube’da kisa siirede kariyer edinen ve bundan yiiksek bir gelir edinen fenomen
youtuberlar arasinda akla ilk gelen isimlerden biri Danla Bili¢’tir. Bilig, bir taraftan
makyaj yaparken diger taraftan da parodi yapan bir performans sergilemesiyle bir buguk
milyona yakin takipciye sahip oldu. Bili¢, bu popiilaritesinden elde ettigi gelirle tipki
Micheal Phan gibi kendi kozmetik markasimi kurup internet {izerinden
(http://www.danlabilic.co) satisa baglamistir. Ayrica gesitli firmalarla yaptigi isbirlikleri

popiilaritesini arttirirken ana akim medyaya konuk olacak kadar taninir olmustur.

https://www.youtube.com/channel/UCIXKKGzjjgnHAEkJsdC7ZKw/videos Q ¥
danla bilig Q LS i : OTURUM AG
Her Cuma 18:00'da Yeni Video @
Q Danla Bilic @ e
449.766 abone
ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >
Yiiklenenler v TUMUNU OYNAT = SIRALAMA OLGUTU

y .
¢t
)

Halloween Makyajl Qatar Balayina Phukete Giden Kiz Whatsappta Susmayan, Plazada Galisan Kiz Makyaji Demet Akalin Makyaji

Makyajl Bulusunca Konugmayan Kiz 1.5 Mn goriintiileme + 1 ay dnce 23 Mn gériintiileme - 1 ay 6nce

Kaynak: YouTube/Danla Bilic

YouTube ise, bu kiiresel egilimi gii¢lendirecek sekilde kullanicilarini
odiillendirerek taninmalarina katkida bulunuyor. 2011 yilindan itibaren her y1lin sonunda
diizenlenen bir segki ile olusturulan “YouTube Rewind” (Youtube Gerisarma) videolari,
yilin popiiler bir sarkis1 ve dansi ile olusturulmus bir video konseptinde 0 yilin en ¢ok
izlenen youtuberlarin1 topluyor. 2017 sonunda Japonya ve Brezilya’ya davet edilen
youtuberlarin sarki esliginde dans ve figiirleri ile “’YouTube Rewind: The Shape of 2017~

ismiyle igerik olusturulmustur ve yayinlanmistir.

“YouTube Rewind: The Shape of 2017 etiketiyle paylasilan son videoda
(YouTube Spotlight, 2017) ilk defa Tirk youtuberlara da yer verilmistir. Tiirk
youtuberlardan Enes Batur, Merve Ozkaynak, Meryem Can, Orkun Isitmak, idil Yazar

ve Kafalar’in davet edildigi videoda ayrica Nusret’in iinlii tuz atma hareketine de bir figiir


http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/youtube-rewind
http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/youtube-rewind
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olarak yer verilmistir. YouTube bu tarz etkinliklerle youtuberlar taltif ederek 6ne
¢ikmalarini ve tercih edilen youtuberlarin kendi iilkelerinde giindem olmalarini sagliyor.
Boylece bu youtuberlara belli bir imtiyaz ve sohret kazandirilmis oluyor. “YouTube
Rewind: The Shape of 2017 etkinligine katildiktan sonra videonun kamera arkasi
goriintiilerinden ayr1 bir vlog olusturan Merve Ozkaynak, kiiresel tanmirliga sahip

olmanin statii farklilastiric etkisini belli eden bir heyecanla sdyle konusuyor:

3 | @ Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=80Ep56X4L0Q

YouTube ™

Japonyada Gilgin Bir Hafta: f

Kaynak: YouTube/ Merve Ozkaynak

“Boyle birseyin i¢inde yer almak, bu tarz boyle diinyaca iinlii global youtuberlarla
birarada olmak, YouTube un birlestirici etkisini ger¢ekten YouTube Rewind’da
iliklerime kadar hissettim diyebilirim... Uzerine Youtube Rewind &ncesi ve
sonrasinda katildigim baska etkinliklerde de o ¢ok biiyiik youtuberlarin aslinda ne
kadar tath, miitevazi olduklarini anladim. Beraber ayn1 masada oturup, sohbet
edip... ger¢ekten YouTube un boyle etkinliklere sizi dahil etmesi inanilmaz gurur
vericiydi, biliyorsunuz ilk kez 2017°de Tiirk youtuberlar bir Rewind’1n iginde yer
aldilar, bu ¢ok gurur verici bir sey. Zaten hepimizin takipgileri de bunun ne kadar
onemli bir sey oldugunu anladilar ve her yere Tiirk bayrag: astilar.” (Merve
Ozkaynak, 2017)

Tiirkiye’den katilan diger youtuberlar Orkun Isitmak ise Youtube’un siradan

bireyleri popiiler etme ve sohret kazandirmasinin 6nemine vurgu yapiyor:

“Biitiin diinyadaki insanlar1 birlestirebiliyor ve her hangi siradan bir insan boyle
kendini biitiin diilnyaya yaptig1 videolarla duyurabiliyor.” (Orkun Isitmak, 2017)


http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/youtube-rewind
http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/youtube-rewind
http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/youtube-rewind
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Yotutube’un bu kiiresel etkisi igerik tiretimi konusunda da benzesmelere neden
oluyor. Bilhassa kadin youtuberlara bakildiginda, basta makyaj olmak {izere ¢ogunlukla
moda, stil, yemek, annelik gibi konularda igerik iirettikleri ve bunun neredeyse biitiin
diinyada gecerli bir egilim oldugu goriilmektedir. YouTube’da kadinlarin irettigi
icerikler geleneksel medyada temsil edilme bigimine olduk¢a benzemektedir. Kadinlarin
makyaj, stil, moda ve anne temali igerik liretimine basortiilii kadinlarda dahil olmuglar ve
bu haliyle kiiltiirel farkliliklara ragmen temsildeki benzerlik 6ne ¢ikmistir. Basortiilii geng
kadinlar da makyaj, stil, moda ve sal baglama gibi konularda olusturduklar igeriklerle bu

ortamda ciddi bir goriiniirliik edinmeye baslamislardir.

Makyaj, stil, moda, sal baglama, giinliik hayat paylasimi gibi alanlarda igerik
tireten ve “rimel askina” anonim isimli kanaliyla vlog paylasan basortiilii youtuber, bu
ortamda popiiler olan iireticilerden. Asil ad1 Hilal olan youtuber, iigylizbin abonesi ile
oldukca popiiler. Hilal youtuber olma siirecini aktarirken youtuberlarin birbirinden

ogrenerek ilerledigini de bize gosteriyor:

C | & Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=uf2YVMHpnK8

2 sewinp Q

(' -
v‘

> » o 219/327

BEN KIMiM ? #senkimsin

577 goruntileme
P .
Kaynak: YouTube/rimel askina

“Lise ¢aglarimda makyaj ve giizellik videolarin1 kesfetmistim ve bos
zamanlarimda siklikla makyaj videolar1 izlemeye baslamistim. Makyaj
videolarin1 izledik¢e makyaj ve modaya olan ilgi ve yetene§imi kesfettim.
Ogrendiklerimi énce kendime sonra gevreme uyguluyordum. Cok yogun oldugum
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ve ¢ok bunaldigim bir donemde hem bildiklerimi, deneyimlerimi, sevdiklerimi,
sevmediklerimi kendim gibi insanlarla paylagsmak hem de biraz kafami dagitmak
icin kiiclik bir instagram sayfasi agmistim. Instagram sayfasi biiylidii beni takip
edenlerin istegi ailemin destegi lizerine bir youtube kanali agmaya karar verdim.
Youtube kanal1 ¢ok glizel. Tamamen 6zglir alanim. Tamamen benim alanim. Ama
yurt disinda tesettiirlii bir cok youtuber olmasina ragmen iilkemizde ilklerden biri
oldugum i¢in beni seven destekleyen biiyiik bir kitle olmasina karsin beni elestiren
ve yaptigimin yanlis oldugunu diistinen bir kitle de var.” (rimel askina, 2016)

YouTube ¢ok cesitli ve genis bir vlog ve youtuber yelpazesine sahip. Cocuk
youtuberlarin da bu ortamda azimsanmayacak bir goriiniirliigii var. Yas1 bes ile on
arasinda degisen ¢ocuk youtuberlar1 yine kendileri gibi ¢ocuklar takip ediyor. Videolarin
hazirlanmasi1 ve yayima sunulmasi i¢in bir dizi teknik donanim ve becerinin gerektigi
diisiiniildiiglinde ¢ocuk youtuberlarin disardan destek aldig1 aciklik kazaniyor. Mesela
YouTube’da bir milyon takipgisi olan “prenses elif”, ailesinin hazirladig1 vloglarda
yalnizca bir oyuncu. Videonun igerigi, seslendirilmesi, montaji, yayinlanmasi, izleyici
etkilesimi, firmalarla isbirlikleri gibi teknik ve igerigi ilgilendiren konular ebeveynleri
tarafinda yiiritiiliiyor. Baba bir taraftan kamera ¢ekimi yaparken diger yandan da dis
anlatict ses olarak vloglarin yonetmeni. Anne ise prenses elif’in vloglarinda daha pasif

bir sekilde yer aliyor. Prenses elif’in takipgileri yine kendisi gibi ¢ocuklardan olusuyor.

https://www.youtube.com/channel/UCLM10pCXx902zBLd9j6ihgQ Q %

= )

5 PRENSES@ELIF
o e |

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR TARTISMA HAKKINDA Q >

INDOMIE NOODLE CHALLENGE , ELIF ASGI OLDU .Noodle hazi. ILGILI KANALLAR

@ oyuncaxTv

—
Arka ds ar Merhaba indomie noodle ife fotograflariniz: R

maw\ ad indomieprenseselif@hotmail.com *

@ Family GamesTV
ABONE OL

& OYUNCAKOYNUYORUM

EVAMINI OKU

Kaynak: YouTube/prenses elif
YouTube’da kanal agma trendine ailelerin tepkisinden ziyade deste§i s6z

konusudur. Oyle goriiniiyor ki, YouTube’un ekonomi-politik yonii aileler igin bir

motivasyon olusturuyor. Calisma i¢in sectigimiz/takip ettigimiz annelikle ilgili youtube
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kanal1 agan tiyatrocu Akasya Ana yine bir bagka geng bir youtuber olan Beyza’y1 kanalina
konuk ettiginde, gelisen diyalog bu durumu gosteriyor:
“Beyza: Babam basta olmak iizere inanilmaz destek ailemden aldim. Bir de sey
felan oluyor ‘bizi de ¢ikarsana kanalina.
Akasya: Baban laf felan etmedi mi, siirekli ya boyle makyaj filan ne yapacaksin?

Beyza: Yok ya stirekli daha fazla yap, daha fazla yap stirekli boyle ilerlet videolar1
artir felan diyor. Fikir felan veriyor boyle..

Akasya: Hakl1 eskiden insanlar ¢ocuklarini topgu popgu filan yapmak istiyorlardi.
Aman topgu olsun hayati kurtulsun. Simdi youtuber olabilirler. izleyicisi iyi
olunca alip basini gidiyor. Yani bugiin bir Danla Bili¢ gercegi var.” (Akasya Ana,
2017a)

Sosyal aglarin dinamik yapisin1 YouTube ortaminda da gorebilmekteyiz. Sahanin
bliyiik aktorleri kiiciik aktorleri 6n plana ¢ikarabiliyor. Sahanin biiyiik aktorlerinden bir
milyona yakinlasan takipgisi olan Baris Ozcan (2017), “Youtube’un Dibi” etiketiyle
olusturdugu vlogda YouTube’da anlamli igerik tirettigi halde az takipgisi oldugunu
diistindiigii youtuberlardan s6z ederek bu youtuberlarin takibe deger oldugunu belirtiyor.
Bir referans islevi géren bu vlogun ardindan takibe deger olarak tanimlanan youtuberlarin
tanmirhig artryor. Ozcan’in bu videosundan sonra kendisinden bahsedilen Tung Top’un
kanalina abone olanlarin sayis1 birdenbire bes bin civarinda artiyor. 2006 tarihinden bu
yana Youtube’da olan Tung Top’un iki giin sonra “BARIS OZCAN'A COK TESEKKUR
# YOUTUBE'UN DIBi HAREKETI” etiketiyle yayinladig1 vlogda (tung top, 2017), “Ya
sabah dort bin kisi yattim, kalktim dokuz bin kisi mi ne kalktim” diyerek Ozcan’a
tesekkiir ediyor ve takipgi sayisimin Ozcan’in videosundan sonra nasil birden arttigini
saskinlikla dile getiriyor. Benzer sekilde Youtube ortaminda referans islevi gorecek
tanirlikta olan youtuberlarin birbiriyle iligkisinde de daha ¢ok dayanisma tutumunun

hakim oldugu ve bu tutumun taraflara karsilikli olarak takip¢i kazandirdigi sdylenebilir.
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C | & Givenli https://www.youtube.com/watch?v=Fc_H_6gPZX

3 YouTube Ara Q

tunc top
9.182 abone

> » o 136/548

BARIS OZCAN'A GOK TESEKKUR # YOUTUBE'UN DiBi HAREKETI

26.132 gorintileme 1) a1 » A
L

Kaynak: YouTube/tunc top

Youtube kanallarinda “Abone OI” butonu izleyicileri takipg¢i yaparak o kanala

Abone sistemi hayranlik duygusunu harekete gecirerek youtuberin

desteklenmesini ve biiyiimesini sagliyor. Izleyici youtubera duydugu ilgiyi kanala abone

olarak gdsteriyor, ayni zamanda youtuberlarin bu yonde neredeyse her vlogda tekrarlanan

telkini de izleyiciyi takipgi olmaya yonlendiriyor.

Buna karsin, ayn1 zamanda birer sosyal ag kullanicisi olan takipgiler/izleyiciler de

vloglarin altina yaptiklar1 yorumlarla kendilerini goriiniir kiliyorlar. Sosyal aglarda

dolayl olarak goriinen takipgilerin vlog izleme ve yorum yapma motivasyonu sdyle

siralayabiliriz:
e Kendisi ile benzer deneyim yasamig bagkalariyla iletisime gegmek
e Bilgi aligverisinde bulunmak
e Zaman gecirmek
e Hayranlik duygusu
e Kendini ispat etme
e Popiiler biri lizerinden goriiniir olma

Sosyal aglarin takipgilerin/izleycilerin motivasyon Ozellikleri

geleneksel

medyanin izleyici karakteriyle benzer o6zelliklere sahip olsa da anlik etkilesimin

gerceklesebilme ve tepkisini gosterebilme 6zelligi farklilastirici bir 6zelliktir.
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YouTube kanalina sahip olmak bir akim olarak giderek yayginlasiyor. Bu akima
siradan bireylerle beraber daha dnce belli bir sohrete sahip olan kisiler de kapiliyor.
Akasya Aslitiirkmen, Ceyda Diiveci, Demet Tuncer, Cagla Sikel gibi oyuncular 6rnek
verilebilir. Annelikle bu mecraya giren sohretler ¢ok biiyiik bir izleyici kitlesine sahip
goriinmemektedir. Ancak makyaj, moda, stil kategorisiyle bu ortama giren Cagla Sikel
cok kisa bir siirede biiyiik bir izleyici kitlesine sahip oldu. Youtube kariyeri dncesinde
tanintyor olmak yani bu ortama girmeden Once giiclii bir sosyal sermaye sahibi olan
kisiler buradaki yarista dogal olarak 6ne gegebiliyorlar. Fakat YouTube ortamindaki iligki
Klasik star-hayran iliskisinden kismen farkli sekilde yapilaniyor ve bu iligskiyi daha aktif
bir pozisyondan siirdiiren izleyici/takipgilerin tepkisinin dogru dl¢iilmesini gerektiriyor.
Ruhi Cenet, asagidaki sozlerinde bunu ornekleyerek takipgileriyle etkilesimini video
altina yazilan yorumlar {izerinden kurdugunu ve kontrol ettigini belirtiyor:

“Etkilesim i¢in ben genelde yorumlara bakiyorum. Yorumlarda iste yaptigim bir
video hakkinda su video boyle olmus, bu video bdyle olmus gibi feedbacklerini
veriyor bana. Ona gore ben etkilesimi saglamak igin soru-cevap Vvideosu
cekiyorum. Soru-cevap videolarinda su videolar gelebilir ne diistinliyorsunuz. Ya
da insanlarin sordugu sorular1 cevaplamaya calisiyorum. Aslinda sey gibi,
izleyiciyle aramdaki iligki arkadas iligkisi gibi. Ciinkii onlardan biriydim aslinda

bende internet kullanicisiydim sadece yayimn yapiyordum.” (TGRT Haber TV,
2017)

Benzer bir sekilde Merve Ozkaynak da igerik olustururken takipgileriyle
etkilesimin etkili oldugunu soyliiyor:

“Soyle oncelikle trendleri takip ediyorum. Benim dijital altyapim oldugu i¢in

insanlarin ne istedigini, neyi merak ettiklerini Oncelikle tuglardan zaten

bakiyorum. Ama benim en ¢ok beslendigim bdliim takipgilerim. Onlarin ¢ok

fazla fikrini aliyorum. Onlarin fikirleri benim i¢in ¢ok degerli. Zaman zaman

bununla ilgili anketlerde yapiyorum. Nasil videolar gérmek istiyorsunuz. Hangi

agirliktaki videolar1 gormek istersiniz diye. Yani benim en biiyiik besin kaynagim
aslinda takipgilerim. ” (GUNCEL PORTAL, 2017)

Youtuberlarin takipgileri ile etkilesim igerisinde igerik iiretmeleri ile beraber 6ne
cikan bagka bir ozellikleri de genellikle vloglarda hikaye anlaticiligi forrmunun tercih
edilmesidir. Denebilir ki, youtuberlar annelik, eglence ve bilgi ile ilgili i¢erik iiretirken
kendi deneyimlerini aktaran hikaye anlaticilaridir. Sanat, tasarim ve teknoloji konularinda
igerik olugturan 800 bine yakin takipgisi olan Baris Ozcan, kendisini dogrudan hikaye

anlaticist olarak tanimlamaktadir.
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https://www.youtube.com/user/b31416/about h*g

I
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? Baris Ozcan ©

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA O\ >

ONE CIKAN KANALLAR

Aciklama Istatistikler

Q devletsah
| tell stories about art, design and technology. 7 Oca 2007 tarihinde katildi
Sanat, tasanm ve teknoloji konularina "hikaye anlaticihg” ABONEOL
(storytelling) perspektifinden bakis. 49.836.723 goriintileme

@ Basfi ile Deneysel Bilim
Kaynak: YouTube/ Baris Ozcan

Anne youtuberlar da annelik deneyimi ile ilgili iirettikleri igerikleri cogunlukla
birer hikaye olarak paylasiyorlar. Dijital hikdye anlaticilari olan anne youtuberlar
hamilelik, dogum, emzirme, lohusalik ve bebegin bakimi gibi konular1 “hikayem” ve
benzeri etiketlerle paylasiyorlar. YouTube, 06zellikle daha once siniflandirdigimiz
kategorilerdeki kanallar araciligiyla bir dijital hikaye platformuna doniismektedir.
Annelik kanallar1 s6z konusu oldugunda da bu ortamda ayni veya benzer etiketlerle
birbirinden farkli annelerin benzer annelik deneyimlerini hikdye olarak aktardig:

goriiliiyor.

hitps://www.youtube.com/res:

?search_query=dogum-+hikayem

N Ara Q

|

DOGUM HIKAYEM | 05.EYLUL.2015 HAYATIMIN EN OZEL GUNU
c nce

eylul 2015 hayatimin en guzel animi sizlerle paylastim

Dogum Hikayem {isim Segme, Normal Dogum, Hastane Gantasi
Hazirlama, Hediyeler}
acer YINER *

siniz : http://goo.gl/EleuON ¥ letisimde olalim ! ¥ -

| DOGUM HiKAYEM | HAMILE GUNLUGU
Gu e @ 2 nce

lun ¥ MELISIN DOGUM HIKAYESI izLE

i Dogum Hikayem | Acemi Anne
BRIl e e

) Acemi Anne @ 15 B gori
HIKAYEM

dogum hikayemi d
sinde neler

tedim. Hayatimn en 6nemli, en giizel ve en 6zel bu giinde ve

hatta 6

Kaynak: YouTube
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YouTube’daki hikaye anlaticilar1 gogunlukla benzer bir hikaye anlatma formuna
sahip. Youtuberlar, genelde evin bir kosesinde oturarak direk kameraya bakarak
hikayelerini anlatiyorlar. Karsilarinda izleyiciler, dinleyiciler varmis gibi ama aymn

zamanda kameradan Once kendilerine hikayelerini anlatiyorlar.

Youtube kanallarimi izledikge fark ettigimiz olgular arasinda gerek anne
youtuberlar ve gerekse diger youtuberlarin ¢ogunun {iriin tanittimini gizli ya da agikca
yaptigidir. Bu bize YouTube c¢aligsma sisteminin bir ekonomi politik igerdigine dair isaret
vermektedir. YouTube ve diger sosyal paylasim ag kullanicilari baslarda bazi tatmin ve
doyumlar i¢in igerik iiretirken daha sonra bu mecralarda popiiler olma ile birlikte gelir
edinilebildigi de goriildiik¢e icerik iiretiminin arttigt gozlenmektedir. Nitekim
“YouTube’tan Nasil Para Kazanilir” climlesiyle YouTube arama motorunda arama

yaptigimizda yiizlerce Tiirk¢e vlog karsimiza ¢ikabilmektedir®®.

4 B Youtube'tan Nasil/Ne €1 X \\ \ . # r'g f h M
& & ‘ & Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=Nf8LKOF30n0
AT Tube I8 youtubtan nasil para kazanilir

Youtube'tan Nasil/Ne Kadar Para Kazanilir ? itiraflar !

[ 1 Merve Sevil

i st 162.300 gériintileme

= Ele @ Paylas  eee Dahafazia 1§ 5707 B 390

28 Ora 2017 tarihinds vavinland:

Kaynak: YouTube/Merve Sevil

1516.12.2017 tarihinde bu ciimle ile arama yapildiginda
(https://www.youtube.com/results?search_query=YouTube’tan+Nasil+Para+Kazanilir&sp=QgIlIAQ%253
D%253D) 981 sonu¢ YouTube arama motoru tarafindan gosterilmistir ki, bunlarin biiyiikk cogunlugu
youtuberlarin vloglarindaki yaymlardir.


https://www.youtube.com/watch?v=Nf8LK0F30n0
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Bu konuyla ilgili bilgilendirici bir vlog yayimlayan Merve Sevil’in paylagimi
(2017) bunlar arasinda ¢ok izlenen ve gelir edinme siireglerini ayrintili anlatan bir vliog
olarak goze carpmaktadir. Sevil, makyaj ve moda vloglar1 paylasan bir youtuber olup
konuyla ilgili vlogunda YouTube’tan nasil para kazanildigini ayrintili olarak anlatmus.
Sevil’in anlattmindan YouTube’daki ekonomi politik ¢alisma sistemini 6grenebiliyoruz.
Sevil, YouTube’tan para kazanmay1 anlatmayu itiraf olarak tanimliyor ve bununla ilgili
paylasilmis videolar1 yeterince seffaf bulmadigini sdyleyerek kendisinin dogru bilgiler

verecegini vaat ediyor.

Sevil’in anlatimina gére YouTube, ilk olarak youtuberlar tirettigi igerige goére
cesitli kategorilere yerlestiriyor. Bu kategorilere gore daha sonra vlog baslangiclarina

ilgili reklamlar1 ekliyor:

“Biz videolarin basindaki reklamlar1 secemiyoruz. Yaptigimiz basliklar,
girdigimiz etiketler ve agiklamalar bizi belli bir kategoriye koyuyor. Ve o
kategoriden rastgele bir reklam o videonun basina gelebiliyor. Sonugta burasi bir
web sitesi oldugu icin bu web sitesini siirekli beslemek zorunda yani video
cekenler stirekli beslemek zorunda. Hem tirettikleri igeriklerle hem den ne kadar
cok izlendigi, hem de girdikleri etiketlerle siirekli besliyorlar ve Youtube bunun
karsiligini veriyor. Dedigim gibi eger yeni bir kanaliniz varsa bu yeni kanalinizin
attyorum iki ii¢ video koydunuz bu iki ii¢ video inanilmaz izlendi. Yinede ilk
etapta para kazanamiyorsunuz cilinkii belli bir kategoriye daha yerlesmemis
oluyorsunuz. Ne kadar ¢ok icerik iiretirseniz ve ne kadar ¢ok video yiiklerseniz
YouTube sizi daha iyi algilryor ve o sekilde hem reklamlar daha secici oluyor hem
de sizi iyi bir sekilde konumlandiriyor.” (Merve Sevil, 2017)

Ama bu izlenmeler dolayisiyla youtuberin hesabina aktarilan ticret ayn1 zamanda
izleyicilerin videoda kalma siirelerine bagli olarak hesaplaniyor. Bu da youtuberin
izlenebilir bir vlog {iretebilmesi, yani izleyicinin merak ve ilgisini siirekli canli

tutabilmesine bagli bir durumdur.

“Peki izlenmeler, likelar, yorumlar, tirettigimiz igerikler neden bu kadar 6nemli.
Gorlintlilenme sayis1 size en ¢ok para getiren seylerin basinda gelir. Ancak
goriintiilenme sayisindan ¢ok daha 6nemli kiigiik bir veri var. YouTube ¢ok fazla
istatistik yapiyor. Birgok konuda ve bu da o istatistiklerden biri. Atiyorum on
dakikalik bir video ¢ektiniz. Ben sizin videonuza tikladim ve birinci dakikasinda
sikilip videodan ¢iktim. Bagkas1 videoya geldi ikinci dakikada ¢ikti. Bagkasi on
dakika sonuna kadar izledi. Boyle bdyle biitiin izleyenlerin ortalama ka¢ dakika
izledigini hesapliyor. Ve bu hesap lizerinden aslinda para kazanmis oluyorsunuz.
Yani bir video ortalama ne kadar izleniyorsa ve insanlarin o videoda ne kadar ¢cok
tutabiliyorsaniz o sekilde para kazanmis oluyorsunuz. Youtube’dan gercekte
kolay kolay para kazanilmiyor. Gergekten ¢ok iyi izlenmelere sahip olmaniz
gerekiyor. Onun 6rnegini s0yle verebilirim, attyorum ayda on milyon tiklandiniz
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ve bu on milyonun sonunda yaklasik {i¢ bin dolar gibi bir fiyatlar kazanabilirsiniz.
Ancak ayda bir milyon izleniyorsaniz ancak bir buguk ayda yiiz dolar kadar bir
fiyat kazanabilirsiniz. Dedigimi gibi hem goriintiilenme sayis1 hem de insanlarin
videoda ne kadar kaldigiyla alakali bir durum.” (a.g.v.)

Sevil’in anlatimina gore goriintiilenme sayilarindaki istikrar, yani bir youtuberin
farkli vloglarinin izlenme sayilarinin diizenli olarak belli bir ¢itanin iistiinde olmasi, o
youtuberin reklam verici firmalar ve YouTube i¢in muteber bir konumda goriinmesini
sagliyor. Bu konum ise reklam yatirimi i¢in onu tercih edilebilir kiliyor.

“Gorilintiilenme say1s1 YouTube sizin kanaliniza baktiginda ya da bir marka sizin

kanaliniza baktiginda sizin portfoyiiniiz gibi oluyor bu yiizden ¢ok ¢ok énemli.

I1k etapta hem abone sayis1 hem de goriintiilenme sayisi. Bir video atiyorsaniz 60

bin izleniyorsa bir video atiyorsaniz iki bin izleniyorsa bu ¢ok dengesiz bir oran
ve hem markalara hem de YouTube’a kars1 tutarsiz tavir sergilemis olursunuz.”

(a.g.v.)

Bununla beraber Sevil, vlog alt1 yorumlardaki canliligin, begenme ve begenmeme
sayilarmmin  yliksekliginin vlogun YouTube tarafindan Onerilenler kategorisine
cikarilmasmi sagladigi belirtiyor. Onerilenler kategorisine ¢ikmanm avantaji ise
youtuberdan haberdar olmayan rastgele izleyiciler tarafindan youtuberin goriilmesi ve
izlenmeye deger olarak diisliniilmesini saglamaktir. Bu sekilde YouTube un referansi ile
daha fazla izleyiciye ulasilmas1 miimkiin olabiliyor. Ozellikle vloglarin yayinlanmasinin
hemen sonrasindaki siiregte izlenme ve etkilesim oranlar1 vlogun Onerilenler arasina
ylkselmesini saglayan bir islev goriiyor. Sevil’in aktardigi bu bilgi bir¢ok youtuberin
nigin periyodik araliklarla ve Onceden ilan edilmis vakitlerde vloglarin1 yayina
koydugunu anlamamuzi sagliyor. ilk olarak diizenli takipgilerin canli tutulan ilgisi
lizerinden yayin sonrasi gelen etkilesimler ve izlenme sayilarinin hizl artisi, YouTube
tarafindan Onerilen bir vlog olarak takip¢i olmayan izleyicilere ulagsmayi da

kolaylastirtyor.

Saha ¢alismas: yiiriitiiliirken youtuberlarin igerik iiretiminde belli konular iizerine
yogunlagmalar1 da dikkat c¢eken bir husustu. Sevil youtuberlarin bu sekilde
benzesmesinin, izleyici takibini elde tutmak ve reklam almak i¢in stratejik bir tercihten
kaynaklandigin belirtiyor:

“Videonuza ¢ok fazla etkilesimler olmasi i¢in biraz donemsel igerikler liretmeniz

gerekiyor. Mesela mayis haziran aylarinda belki gelinlik diigiinle ilgili i¢erikler

tiretmek gerekir. Ya da tatille ilgili vloglar, icerikler tiretmek gerekir. Ama yazin

ortasinda noelle, yilbasiyla ilgili bir video liretirseniz o videonun izlenmesi siiresi
normalden ¢ok daha az olacaktir. Bayram, 6zel gilin bu tarz seyleri ¢ok fazla
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kagirmamak gerekir. YouTube mesela okul zamani atiyorum, eyliil ekim gibi okul
zamani o zaman ders ¢alisma ile ilgili bir video, yazin ¢ektiginiz bir videodan ¢ok
daha fazla izlenecektir. Zamansiz yani yazin ortasinda yilbasi videosu ¢ekerseniz
YouTube sizin bu videonuza reklam koyamaz. Ciinkii ¢ok zamansiz bir icerik
iretmis oluyorsunuz.” (a.g.v.)

Sevil ayn1 zamanda vloglarin, firmalar i¢in de Onemini ortaya koyacak bir
aktarimda bulunuyor. Cogu youtuberin agik veya gizli iiriin yerlestirmeler esliginde icerik
iiretmesi saha calismasi yapilan donemde zamanla dikkat ¢ekici bir boyuta ulasti. Bu
vloglar gostermektedir ki, iiriin reklami igin reklam filmi ¢ekmeye gerek kalmamaktadir.
Hikaye anlaticis1 olarak youtuber giinliik hayatinin dogal akiginin anlatimi igerisine
iriiniin bir islevini yerlestirdiginde ya da anlaticinin perspektifinde goriinebilir bir
noktaya tirtin  konumlandirildiginda izleyicinin  dikkati kendiliginden {iriine
yonelebilmektedir. Firma tarafindan tercih edilen youtuberin gii¢lii bir takipgi kitlesi
varsa reklam tiretim maliyeti kiigiiltiilerek daha 6zellesmis ilgili bir kitleye erisim imkan1

ortaya ¢ikmaktadir.

“Isin firma boyutuna, yani markalardan para kazanma boyutuna gelmek istiyorum
clinkii asil can alic1 nokta burada bagliyor. Markalar yaklasik bir bucuk iki y1ldan
fazla YouTube iizerinden reklam vermeye basladilar... Normalde tv reklam verse,
attyorum loreal makyaj iiriinii televizyona reklam verse bunu benim babam da
izliyor...Yani ¢ok alakasiz insanlara bu reklamlar ulasmis oluyor. Normalde
hedef kitleye ¢ok az sayida ulagmis oluyor ve bunu 6lgemiyor. Yani hedef kitleye
ben ne kadar ¢ok ulastim markalar bunu 6lgemiyor... Ciinkii bir makyaj firmasi
makyaj kanalina reklam verirse o kanalin takipgileri genellikle makyajla ilgilenen
insanlar oldugu i¢in hedef kitleye direk hitap etmis oluyor. Markalarda hangi
kanal daha ¢ok izlenmeye baslaniyorsa ve hangi kanallar daha giizel igerik
iiretiyorsa goriintii kalitesi olarak, hitap ettigi kitle direkt hitap ettigi insan sayis1
olarak, ne kadar ¢ok iyi sekilde geri doniis aliyorsa bunlarin hepsinden markalar
genelde reklam vermek i¢in o tarz insanlara yoneliyor. Videodan kazanciniz sizin
izlenme oraniniz ve hitap ettiginiz insanlara gore degisiklik gdosteriyor. Bir
markadan besyiiz lirada kazanabilirsiniz ya da kirk-elli bin liraya kadar bu
rakamlar cikiyor, genelde ylizbinler ile bir milyon arasinda bir yerlerde iseniz.
Video basina yirmi otuz bin lira para Kkazanabilirsiniz. Bir milyonun
tizerindeyseniz bu rakamlar ¢ok daha fazlalasiyor... Mesela izleyicilerde genelde
sOyle bir alg1 var benim izledigim insan ¢ok zengin bir insana benziyor, onun
paraya ihtiyact yoktur. O yiizden ben ona giivenmeliyim. Boyle bir algi tamamen
yanlis bir sey, ¢linkii bir insanin maddi durumu ne kadar ¢ok iyi olursa olsun
sonucta yasi ufaksa yani yirmili otuzlu yaslardaysa kendi isini kurup ¢ok fazla
zengin olma olasilig1 yok. Muhtemelen ailesinden kaynakli zengindir. Ve o kadar
titopik rakamlar doniiyor ki su an Youtube’da hi¢ kimse babasinin hayrina ya da
istedigi kadar zengin olsun bu paralari ¢ogu insan elinin tersiyle itebilecegini ben
zannetmiyorum. O yiizden ¢ok zengin diye ¢ok iyi videolar ¢ekiyor diye, sadece
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hayati1 merak uyandiriyor diye o insana giivenmenin ben yanlis oldugunu
diistiniiyorum.” (a.g.v.)

Kendisinin ilk iki y1l giivenilirligini pekistirmek i¢in hi¢ firma reklami almadan
icerik Urettigini belirten Sevil, daha sonra bu giivenin kazancinin yiikselmesinde ciddi bir
etkisi oldugunu belirtiyor. Youtuberlig1 kariyer olarak segmesinin nedeni olarak sunlari
sOyliiyor:

“Peki bu rakamlar i¢in ben ne diisiiniiyorum. Ben normalde bir ise girsem iki sene

boyunca para kazansam ve bu parayr hi¢ harcamasam, bir insanin bir videoda

kazandig1 para kadar asagi yukar1 para kazanmis oluyorum... Bu dedigim
rakamlar1 sadece marka icin 0Ozel bir video olarak hazirladiginizda

kazaniyorsunuz. Bunun disinda iiriin yerlestirme ve favoriler videosunda da kimi
zamanda reklamlar alinabiliniyor.” (a.g.v.)

Sevil’in buraya kadar alintiladigimiz aktarimlarina dayanarak, bir youtuber
perspektifinden YouTube’un sahip oldugu ekonomi-politik yone dair genel bir ¢erceve
ortaya ¢ikmig bulunmaktadir. Goriildiigii gibi burada aktarilanlar, daha 6nce aktarilan
Smythe’nin izleyici emtiasi kavramsallastirmasinin uygunlugunu gosteriyor. Takipei
edinme ve bu takipgilerin ilgisini canli tutmak i¢in diizenli sekilde icerik iiretme kaygisi,
Oyle gorliniiyor ki youtuberlarin iizerlerinde stirekli baski kuran bir etkiye sahip. Ciinkii
izleyici/takip¢inin pazarlanabilmesi i¢in bu emtianin daima orada durdugunun diizenli
olarak teyidi gerekiyor. Tabi ki youtuberin perspektifinden goriindiigii halden daha farkli
bir pespektife sahip olan servis saglayici bir ulusasirt firma olarak YouTube’un kurdugu
ve biiyiitmeye c¢alistigi ekonomik hacmin ayrica analizine ihtiya¢ vardir. Fakat
calismamiz acisindan asil onemli olan olgu, ekonomi-politik yoniin igerik {iretiminin
bizzat i¢ yapisina etkisidir. Youtuberlarin daha fazla igerik iireterek alanda gii¢lii bir aktor
olma ¢abas1 hem onlarin iirettigi iceriklerin yapisini belirliyor hem de geride kalan daha
az takipg¢ili youtuberlarin igerik {iretimini kosullandiran bir islev goriiyor. Calismanin

sonucunda bu olguya dair bir sonuca ulagilmaya calisilacaktir.
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DORDUNCU BOLUM

ANNELIK PERFORMANSI ICIN YENI BiR SAHNE: YOUTUBE

Bu boliimde ¢aligsmanin saha verisinin siiflandirilarak betimlemesi yapilacaktir.
Anne youtuberlarin kendi deneyimlerini c¢esitli etiketler altinda sunmasi1 gozetilerek
performanslar ele alinacak, aktardiklar1 hikayelerin ana hatlar1 ortaya cikarilacak ve
izleyiciye sunduklar1 diinya betimlenecektir. Bununla beraber vloglardan edinilen veri
dogrultusunda mahremiyet stratejileri, takip¢i-youtuber iliskisi ve dijital alanin ekonomi-

politigine dair fikirlere ulasilmaya ¢alisilacaktir.

4.1. YOUTUBE SAHNESINDE ANNELIK DENEYIMININ SUNUMU

Calisma i¢in izlenilen/takip edilen anne youtuberlardan bazilar1 annelikleri
oncesinde YouTube’da bir kariyere sahipken bazilar1 da annelikleri sonrasinda YouTube
kariyerine baglamistir. YouTube’da daha 6nce youtuberlik kariyeri olan anneler daha ¢ok
makyaj, stil, moda vb. konularda igerik tliretip bir performans sergiliyorken anne olduktan
sonra hamilelik siireci, dogum, bebek iiriinleri ve bakimi gibi konularda igerik {iretmeye
baslamislardir. YouTube mecrasina annelik ile giris yapmis olan anne youtuberlar da ilk

kez dahil olduklar1 bu mecrada benzer igerik {iretimi yapmaktadirlar.

Giindelik hayat bilgisinin aktarimi artik yalnizca yiliz yilize ve aynm1 mekanda
gerceklesmiyor. Internet dolaymmiyla farkli uzam ve zamanda bilgi paylasim
olabilmektedir. Hatta birincil sosyal iligkilerin yerine dijital uzamda kurulan iligkilerin
bircok insan i¢in daha tercih edilebilir bir hal aldig1 da sOylenebilir. Sosyal paylasim
aglarinda bilgi ve tecriibelerin paylasimi i¢in yakin ve tanidik olmak gerekmiyor, bu
mecralarda artik herkes birbirine aglar {izerinden baglanabiliyor ve kendi tercihleriyle
kurdugu iletisimde yakinlik ve tanisiklik iligkisini insa edebiliyor. Bu iligkiler icerisinde

erismek istedigi giindelik hayat bilgisi ve deneyimine erisebiliyor.

Nitekim c¢alisma icin sectigimiz temsil edici Ornek youtuberlar giindelik
hayatlarindan kesitler paylasarak izleyicilerine yakin ve tanidik olabilmektedirler. Anne
olan youtuberlar izleyiciye gosterdikleri kadariyla seffaf evlerde yani “vitrinde” bir hayat
yastyorlar. Vitrinde yasadiklar1 hayatin stirekliligi ile izleyici/takipgi sayilar1 arasinda

dogrudan bir baglanti oldugu gibi YouTube araciligiyla bir gelir edinmeleri de soz
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konusudur. Dolayisiyla kendini gosterme/ifsa, popiiler olma ve gelir edinme yan yana
giden bir siirectir. Bu siirecte mahremiyetle nasil bir iliski kuruldugu sorunu da énem

kazanryor.

YouTube sahnesinde yer alan anne youtuberlar neler paylasiyor? Takip edilen
youtuberlarin kisisel kanallarinda goriildiigii kadariyla anne youtuberlar hamilelik
stirecindeki deneyim ve duygulanimlarla birlikte hamilelik sagligi ve beslenmesi,
hamilelik iirtinleri, doguma hazirliklar, dogum hikayesi, emzirme deneyimi, bebek odast,
bebek iirtinleri, bebegin giyecekleri, bebegin beslenmesi, bebek oyuncaklari, giinliik
hayat rutini, lohusalik sikintilari, beden bakimi ve makyaj gibi bir¢ok konuda igerik tliretip
bunlar1 izleyicileriyle paylasiyorlar. Bu saydigimiz konular her annenin giindelik hayat
pratiklerinin birer pargasi aslinda. Buna karsin izleyicilerin neden bu igerikleri takip ettigi
sorusu da yanit arayan bir sorudur. Bu sorunun cevabini ilk etapta anneligin geleneksel
Ogrenilme siire¢lerinin par¢alanmasinda arayabiliriz. Geleneksel yolla annelik bilgisi ve
tecriibesinin edinilmesi bu 6grenme siirecini miimkiin kilan bir toplumsal 6rgiitlenme ile
dogrudan ilgiliydi. Oysa geleneksel toplumsal yapi1 doniisiip yiiz yilize ve birincil
iliskilerin giicii zayifladik¢a modern sehir yasaminda bireyler ve ailelerin yasamlari
birbirine degmeyen alanlara cekilmektedir. Bununla beraber genis aile iliskilerinin
sagladig1 kusaklar arasi1 bilgi ve deneyim aktarim aglar1 da bu siiregte zayiflamis ve yeni

Ogrenme yollar1 arayist agiga ¢ikmustir.

Annelik gibi her kadinin ilk 6grendigi andan itibaren sarsici olan bir deneyim; bu
stireg ile bas etmek icin dogal bir sekilde beliren deneyimlerin farkliliklarina bagli olarak
diizenli bir bilgilenme, 6grenme arayisini tetiklemektedir. Yeni donemde annelerin bir
kismi, bu g¢alismada ele aldigimiz YouTube kanallarinda paylasilan bilgiye itimat
ediyorlar. Anneler bir Ust kusaktan Ogrenme yerine kendileriyle akran olan ve
deneyimlerini diizenli olarak paylasan youtuber annelerin tecriibe ve deneyimini
onemseyip bu kanallardan 6grenmeyi tercih edebiliyorlar. Bu tercihin altinda akranlarla
aynt tiikketim malzemeleri ve diinyasinin paylasimi, benzer beklentilere ve hayat
kurgularina sahip olmak veya anne youtuberlarin rol-model olarak se¢ilmeye daha uygun

bulunuslar1 da goriilebilir.



128

4.1.1. Sosyal Aglarda Kamusallasan Hamilelik Giinliikleri

YouTube sahnesinde uzun siireli var olmak ve popiilerlesmek bir begeni ve hayran
kitlesine sahip olmaya baglidir. Youtuber kariyerini basarili sekilde devam ettirmek ve
poptiler olmak hem giiclii bir icerik iiretimini siirekli yapabilmeye hem de bu icerigi
seyredilebilir bir formatta sunabilmek i¢in iyi bir teknik donanima sahip olmayi

gerektirmektedir.

Tanitacagimiz ilk youtuber olan “Gurbetgi Aile” isimli kanalin sahibi Tuba, uzun
soluklu YouTube kariyerinde kendinden sonra gelen anne youtuberlara 6rnek olmustur.
Youtuberlar bu mecrada videonun hazirlanmasi, sunumu ve igerik tiretimi gibi pek ¢ok
konuyu birbirinden 6grenmektedirler. Popiiler youtuberlar birbirini takip etmekte ve
dayanismaktadir. Bu youtuberlarin birbiri hakkinda daha ¢ok 6vgii igeren konusmalari,
vlog alti yorumlar1 bu iligkiyi gostermekte yine ilerleyen kisimlarda goriilecegi gibi
birbiriyle bulusabilmeleri veya vlog igerigine misafir konusmaci olabilmeleri de bu

kanaati dogrulamaktadir.

“Gurbetei Aile” ismiyle Youtube’da bir kanala sahip olan youtuber, Hollanda’da
yasayan bir Tiirk ailesi olarak karsimiza ¢ikiyor. Gurbetci Aile’nin youtuber annesi Tuba;
daha ¢ok giindelik hayat pratikleri, annelik performansi, bebek bakimi ve makyaj gibi
konularda igerik iiretimi yapiyor. Gurbetgi Aile, 5 Aralik 2013 tarihinde YouTube sosyal
agma katilmis ve 128 bin'® takipgisi ile bu mecrada popiiler sayilabilecek
youtuberlardandir. Gurbet¢i Aile’nin annesi Tuba, bebekleriyle ilgilenmek i¢in
tiniversiteyi yarida birakmis ve simdilik ¢alismiyor. Sosyal aglara asina olan Tuba esiyle
internet lizerinden tanisip evlenmis. YouTube kariyerine bir bebekle baglayan Tuba, daha
sonra ikinci bebegine hamile kalmis ve bu hamilelik siirecini de periyodik olarak
izleyicileriyle paylagsmistir. Dogum siireci ve hastanedeki anlar izleyiciyle paylasilirken
dogum anina dair/dogumhaneden goriintiilerin paylasilmamasi bir mahremiyet siniri
olarak daha sonra ele almacaktir. Ikinci bebek daha ceninken izleyiciler onun varligindan

haberdar olmus, haftalik periyotlarla biiylimesini takip etmis ve bebek diinyaya geldikten

16 30.10.2017 tarihi itibariyle.
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sonra da bilylimesini YouTube ekraninda izlemeye devam etmektedirler. Gurbetgi Aile
kanalinin ana sayfasinda Hakkinda kismindaki tanitimi bilgisi su sekildedir:
“Merhaba, benim adim Tugba, ben Hollanda'da dogdum buyudum, esimle
evlendikten sonra o da buraya geldi simdi ailece Hollanda’da yasiyoruz, iki tane
cocugumuz var. Kanalimda gunluk hayatimizi, cocuklarin gelisimini, komik
anlarimizi gunluk maceralarimizi eglenceli bir sekilde ve yuksek bir enerji ile

paylasiyorum. Bunun yaninda yemek tarifleri, makyaj videolari, alisveris
videolari, kisacasi gunluk hayati paylasiyorum.

Umarim yasama sevincimiz ve pozitif enerjimiz sizede bulasir. Her gun dahada
buyuyen ailemize sizde katilin! Abone olun.

Yeni videolar her Pazartesi, Carsamba ve Cuma, TR saati 17:00°de yayinda.
Is birlikleri icin lutfen bu email adresi kullanin : prgurbetciaile@gmail.com
INSTAGRAM : https://www.instagram.com/gurbetciaile

We are a family of four and we live in the Netherlands, our videos are about our
daily lives and the adventures of our two beautiful children. I hope our joy and
positive energy is contagious. Please subscribe.”*’ (Gurbetci Aile, t.y.)

Bu tanmitimda gorildiigii gibi, youtuberlar kanalin igerigi ve kendileri hakkinda
kisa bilgilerle beraber izleyiciye video yiikleme zamanlarint da onceden bildirerek
izleyicinin giindeminde kalmay1 tercih edebilirler. Bununla beraber internet metinlerinin
dinamik yapis1 burada da gz oniinde bulundurulmali, diizenleyici youtuberin miidahale
etme yetkisi ile gerekli gordiiglinde bu metinleri yeniden diizenleyebildigi
unutulmamalidir. Bunun bir 6rnegi olarak, bu calisma ilerlerken Gurbetci Aile’nin
yukarda alintilanan tanmittim metninin degigebildigi goriilmistiir. Daha oOnceki bir
versiyonunda Gurbetci Aile’nin iki ¢ocugunun isimleri ve dogum tarihleri yer alirken,
youtuberin daha sonra bu bilgiyi her izleyicinin ilk agsamada bakabilecegi bu kisimdan
kaldirmayi tercih ettigi goriilmiistiir. Asagidaki gorselde ise farkl: tarihte yiiklenmis bir

videonun altinda bagka bir tanitim metni goriilmektedir.

17 Metin alintilarinda yazim tarzi ve bigimi oldugu gibi korunmustur.
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23 HAFTALIK HAMILEYIM | YENI BEBEK ALISVERISI (2. BOLUM)
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Gurbetgi An,e =~ ABONE OLUNDU 1238 a

23 haftalik harmele belirtilerim ve bebek alisvensim
HAMILE GUNLUGUMUN TUM BOLUMLERNI IZLEMEK ICIN

Guniuk hayatimiza hosgeidiniz! ) Hollanda'da yasayan Turk bir asleyiz, kucuk bir bebegirmiz var
uz ve her gun yenl bir video yayinliyoruz! ABONE OL tiklayarak
Dizi takip etmeye devam ededilirsiniz. Tesekiur edeniz! ) v

Gunbuk hayatimiz «

INSTAGRAM

EMAIL: altinésik.ozturk.allesi@gmall.com

w 1o our dadly bves! We are a Turkish family living in the Nethesdands with our Iittle baby girl
ery day lives with the world. We upload a new video every day! Please hit the
SUBSCRIBE button for more videos!

Kaynak: YouTube/Gurbetgi Aile

Tuba, birgok popiiler anne youtuberda goérecegimiz gibi yeni ¢ocuguna hamile
kaldiktan sonra “HAMILE GUNLUGUM” etiketiyle hazirladigi bir dizi video ile
hamilelik siirecini izleyicileriyle belirli periyotlarla paylasir. Bu kisimda deginecegimiz
bu video serisinde farkli tarihlerde yaymlanmis on bir video boyunca Tuba; bebegin
gelisimi, kendi saglig1, bebege aldigi tirlinleri kapsayan video igerikleri tiretip paylasiyor.
Izleyici ikinci bebegi zaman zaman annenin gosterdigi ultrason gériintiisiiyle daha anne
karnindayken tanimaya basliyor. Varolussal olarak heniiz kendilik bilincine erismemis

cenin izleyici tarafindan taninmakta ve merakla dogmasi bekleniliyor.

= E3Voulube Q

Bir Sonraki video Icin Tikiayin 4 3 T v

B M A 30171412

4 HAFTALIK HAMILEYIM | HAMILE GUNLOGUM 7 HAFTALIK HAMILEYIM | HAMILE GUNLUGUM
1 m “ Ll - g eme - L

Kaynak: YouTube/Gurbetci Aile
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Bu tiir videolarda hikdye anlatimi formatlar1 ¢ogunlukla youtuberin kamera
karsisinda daha cok belden yukarisi kadrajda olacak sekilde izleyiciye konusmasi
seklinde olusuyor. Tuba da bu hikdye anlatma formuna uygun olarak “HAMILE
GUNLUGUM” etiketli vloglarinda kamera karsisinda oturarak bebegin gelisimini
anlatryor. Bu sekildeki hikaye anlatimi geleneksel hikaye anlatimindaki yiiz yiize bakarak
hikdye anlatimina benziyor. Tuba, hamilelik giinliiklerini paylasirken hikaye anlatim
pozisyonunu, bazen bedensel degisimi ya da bebegin gelisiminin ne asamada oldugunu

gostermek 1yin ayaga kalkarak ya da ayna karsisinda gébegini gostererek bozabiliyor.

Tuba, “4 HAFTALIK HAMILEYIM | HAMILE GUNLUGUM” etiketli
videosunda neden hamile giinliikleriyle ilgili video ¢ektigini sOyle aktariyor:
“Herkese merhaba ve ilk hamile giinliigiime hos geldiniz. Bu benim ilk hamile
glinliigiim, o yiizden biraz heyecanliyim. Benim, bizim giinliik hayatimiz1 takip
ediyorsaniz birazini anlatmistim zaten, neden giinliikk vloglarimda sdylemek
istemedigimi, neden ayr1 vloglar yapmak istedigimi agiklamistim. Bunlarin i¢inde
birkag neden var. Bunun nedeni de herkes belki hamilelik hakkinda beni dinlemek
istemez. Belki hi¢ enterese etmez. Yani o ylizden ayr1 yapmaya karar verdim. Ki
ayr1 bir videoda daha ayrintili konusabilirim daha derinlere girebilirim. Daha rahat
olur diye diisiindiim. Bu birinci neden. Ikinci neden de bu benim i¢in ¢ok giizel

bir hatira olur. flerde hani bdyle on yirmi sene sonra benim igin paha bigilmez bir
degeri olur bu videolarin. Bu ikinci neden.” (Gurbet¢i Aile, 2014b)

Burda gordiigimiiz gibi bir taraftan sabit bir etiket altinda tiretilen videolar ile
takipgi kitlesini ozellestirmek arzusu belirtilirken anne youtuber kamusal alanda
sergiledigi bu performansim1 izleyicilerin bazilarina has kilarak daha rahatga
konusabilecegini diisiiniiyor. Ikinci olarak bir hatira ve hafiza birakmaktan bahsediliyor.
Bu hatira ve hafiza kendilerine 6zel/mahrem olarak kalmayan kamusal bir hafiza oluyor.
Kendi mahremiyetinin deneyimi izleyiciye acilirken kamusal alanda bir hafiza birikimi

gelisiyor.

Bununla beraber deneyim paylasimi saglayan bu tiir videolar ayn1 zamanda pratik
bir ihtiyaca dayandiriliyor. Anne youtuberlar hamilelik tecriibesinin paylasilmasina
duyulan ihtiyaci en 6nemli neden olarak gordiiklerini sdyliiyorlar. Hamilelik ve annelik
tecrlibesinin paylasimu ile ilgili gordiigii eksikligi kendi videolariyla gidermek ve anne
adaylarma faydali olmak gibi bir misyonla bdyle bu videolarin paylasildigi yukardaki
videonun devaminda Tuba tarafindan sdyleniyor:

“Ugiincii neden de aslinda en biiyiik nedenim, bu da nedir. Ben hamileyken
Melise, hamilelik hakkinda ¢ok sey bilmiyordum. Yani evet hamileyim, dokuz ay
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bebegimi tasiyorum. Birkag¢ rahatsizliklarin olur. Hani miden bulanir. Cabuk
yorulursun, nah bu kadar gobegin var. Hani ¢ogu genel seyi biliyordum. Ama
ayrintilara kadar her seyi bilmiyordum hamilelik hakkinda. Hamileligi yasamaniz
lazim bunlar1 bilmek i¢in. Ve ben hamileyken birkag¢ sikintilar yasadim. Ve
kimseye de bir sey soramadim. Annem en son 1980°lerde hamile kalmisti. Herseyi
hatirlamiyor ayrintilara kadar. Sordugumda kizim ben hatirlamiyorum o kadarin
diyordu bana. O yiizden soramiyordum. Cevremde de hamile kadin yoktu. Yani
hi¢ kimsesiz 6yle soramiyordum. Hickimseye soramiyordum. Tek ne kaldi bana
geriye. Hani doktor da siirekli her kiigiik seyde rahatsiz etmek istemiyordum. Hani
sey diisiinmelerini istemiyordum. Hani yine bdyle ¢ilgin hamile bir kadin stirekli
her kiigiik sey i¢in ariyor demelerini istemiyordum. O yiizden Google benim en iyi
arkadasimdr ben Melis’e hamileyken. En kii¢iikk seyler i¢in saatlerce arardim
saatlerce forumlarda gezinirdim. Bu ne demek, iste kendimi rahatlatmak igin,
sonu¢ bulmak igin, iyi bir ¢éziim bulabilmek i¢in. Yasadigim ¢ogu seyin de
normal oldugunu 6grendim. Ama benim gibi ilk defa hamile olan kadinlar elbete
vardir. Izleyiciler arasinda var, biliyorum bana yaziyorsunuz ¢iinkii ve benim
yasadiklarim ¢ilinkii her hamilelikte farkl tabi ki de. Melis’teki yasadiklarimi bu
hamileligimde yasayamayabilirim ama ben yine de Melis’teki hamileligimde ve
bu hamileligimde yasadiklarimi sizlerle paylasmak istiyorum ki sizde benim gibi
saatlerce Google da arastirmayin, bir sey yasadiginizda diyebilirsiniz ki, a tuba
da bunu yasadi. Bunu biliyorum ki bu normal bir sey yani biraz rahatlamis
olursunuz ingallah, o nedenle. En biiylik motivem aslinda bu. Aranizda bir
tanenizi birazcik da olsa rahatlatabilirsem yani ne ¢ok mutlu olurum. O yiizden
yapiyorum bu vloglari.” (a.g.v.)

Bu aktarimda goriildiigii gibi akranlarindan anneligin 6grenilmesinde sosyal aglar
bir grup anne aday1 i¢in artik kilit bir rol oynuyor. Bunun en 6nemli nedeni yukardaki
aktarimda gorildiigii gibi kusaklar arasi bilgi aktarim mekanizmalarinin kismen kopmus
olmasidir. Ust kusak ile biraradayken bile, 6nceki kusagin annelik deneyiminin uzak
gecmiste kalmis olmasi iyi bir rehberlik arayisinin daha yakinlarda aranmasina neden
oluyor. Ve kendi deneyiminden yola ¢ikan bir youtuber, bir toplumsal ihtiya¢ olarak

hamilelik, annelik igerikli bir vlogun karsilik bulacagindan emin olarak igerik tiretiyor.

Nitekim akran izleyiciler de vlog igeriklerinin kendileri i¢in yararli oldugunu
bildiren video alti yorumlarla youtuberin igerik iretimine tesvik eden bir rol

oynayabiliyorlar.



de goriildiigii gibi, vlog altinda hem izleyiciler arasinda hem de izleyici ile youtuber
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Sergiye Mesibova 11 ay once

bu videoyu tesadifen gordiim iyi ki de gordiim kas gindir kramplasma hakkinda arastirma yapiyordum doktorumuda
aynen her sorunda aramaktan gekindidim igin yakinlanma sorup duruyordum beni rahatlaticak bi cevap bulamiyordum
simdi rahatlachim 4 ci haftamdayim ilk gebeligim oldugu igin aynen korkuyordum kramplasma bebedim igin tehlikeli mi
diye ama gok rahatladim ¢ook tesekkiir ederim

YANITLA

Yanitlan gizle ~
sibel cik 10 ay dnce
Kramplasma sirecinizin ne kadar sirdiigini paylasabilir misiniz? tesekkirler
YANITLA
o Serqgiye Nesibova © ay dnce
sibel cik merhaba kramplasma suresi bende 1 hafta kadar oldu simdi 14 haftam bitdi ara sira oluyor ama basit bi
kramplasma ultrasonda bebegime baktirdim masgaaAllah sorun yok. endiselenme kramplasma aci vermiyorsa

rahatsiz etmiyorsa rahatla.normal bi seymis.ama rahatsiz ediyorsa doktorunla konus o sana yapman gerekeni
soyler.

YANITLA 1

Kaynak: YouTube/ Gurbetgi Aile

Umit TURAL 3yl dnce

G kesinlikle bu glizel ve zorlu yolda senin yaninda olucazz giizel anne seni ileride evlenirde anne adayi olursamm bu videolar
ok isime yanicak ) masallah sana ya insallahh 2 bebeklede vloglar olucak ileride allah izin verirse yiice rabbim herseyi
senin o tertemiz gonline gore versin ingallah .. <3 <3 <3 XXX

YANITLA 2
Yanitlan gizle
YRl Gurbetci Aile v JEBUEU:

Cok tesekkur ederim canim benim w Ay cok guzel olur seneye inshallah vioglarda artik 4 kisilik oluruz 2)))) » amin
canim Allah gonlune gore versin herseyi

YANITLA 2

Umit TURAL 3yl 6nce
qtizel ablam benim insallahh

YANITLA 1

Kaynak: YouTube/ Gurbetgi Aile

Gurbetgi Aile’nin bu vlogunun altinda yapilan yorumlardan alinan bu iki gorselde

arasinda iletisim kurulabiliyor.

Bilgentolis, Akasya Ana, Ceyda Diiveci de hamilelik giinliikleri seklinde icerik

tiretmislerdir. Hamilelik giinliiklerinde bebegin haftalik gelisiminin yanisira anne bakim

Takip ettigimiz anne youtuberlardan Giyen Bayan, Ashi Kizmaz, Pelin Biiytik,

tirtinleri, hamilelik giyim, bebek giyim iirlinlerinin tanitimina da yer veriliyof.
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Hamilelik giinliikleri seklinde igerik iireten anne youtuberlar ¢ogunlukla kendi
kisisel deneyimini hikayenin merkezine yerlestirirken bazilari da bir uzman esliginde
hamilelik siirecini aktarmay1 tercih ediyor. Bu youtuberlardan oyuncu Ceyda Diiveci,

“Anneee Tv” adli youtube kanalinda bir uzman esliginde hamilelik giinliiklerini
paylasiyor.

“bilgentolis” isimli kanalinda yaymn yapan Bilgen isimli youtuber da, “Sohbet:
Hamileyim / 11 Haftalik Hamilelik Gunlugum” etiketli videosunda (bilgentolis, 2016a)
tipki1 Tuba gibi kamera karsisinda hamile kalma siirecini ve hamilelikte yasadiklarini
aktariyor. Amerika’da yasayan Bilgen videosunun basinda video igeriginin “kadinsal
konular” igerdigini belirterek “izlemek istemeyenler izlemesin” diye uyarida bulunuyor.
Bilgen diger anne youtuberlardan farkli olarak kilolu bir youtuber ve kilolu hamilelikle
ilgili izleyicilerine ag¢iklamalarda bulunuyor, kilolu annelerin korkularina karsi

deneyimlerini anlattyor.

“Cok kilo almaktan elbete korkuyorum. Cok asir1 kilo almak istemiyorum. Zaten
kiloluyum. Bu arada Tiirkiye’de kilolu hamileliklerle ilgili ¢ok ciddi bir 6nyargi
var. Bunun bilincindeyim. Diinyada yapilabilecek en koti seymis gibi
diistintiliiyor. Bunun da bilincindeyim. Burda dyle bir sey s6z konusu degil. Tabi
ki kilolu hamileligin riskleri var bunun herkes bilincinde. Ama ben bugiine kadar
iki hamileligimde kilolu olugumla ilgili en ufak bir sey duymadim... Belki
Amerikada kilolu insanlara karst daha toleranshilar ve daha alisiklar diye
bilmiyorum ama.” (bilgentolis, 2016a)

Diger youtuberlarda gordiigiimiiz gibi Bilgen de bu videonun ilerleyen anlarinda
bebeginin ultrason goriintiilerini izleyicilerle paylasiyor.

<« C a

3 YouTube bilgentolis hamilelik

Sohbet : Hamileyim / 11 Haftalik Hamilelik Gunlugum

Kaynak: YouTube/Bilgentolis

Popiiler bir oyuncu esi olan Asli Kizmaz da kendi ismiyle olusturdugu bir kanala

sahip. 2014 yilinda actig1 bu youtube kanalinda, hamile kaldiktan sonra hamileligine
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vurgu yapan “Cift Cizgi” etiketiyle hamilelik giinliiklerini paylagsmis. Asli, ablasinin
yonetmen ve esinin de oyuncu olmasi nedeniyle video ¢ekimi ve igerigi olusturmaya
yabanci degil. Youtube kariyerine, kiz1 ve esiyle birlikte glindelik yagamlarindan kesitler
sunarken cesitli firmalarin igbirlikleriyle igerik iireterek devam ediyor. Profesyonel
yardim aldigin1 vloglarin altina videosunu ¢eken yonetmene tesekkiir ederek gosteriyor.
YouTube’da kalmak ve popiiler olmak belli bir siireden sonra profesyonel yardim almay1
gerektirebiliyor. Kizmaz’in hamileligini 6grendigi ilk videonun altina diistiigii notta, o da
Tuba gibi bir an1 ve hatira birakmak ve birilerine faydasi olmak icin hamilelik
glinliiklerini paylastigini yaziyor:

“Hamilelik donemimi hem ani1 olmasi hem de belki birilerine bir yarar1 olur diye,

Cift Cizgi ad1 altinda toplamaya basladim. Bu video da 1. Boliim yani 6§renme
ve farkina varma sathasi. Herkese iyi seyirler!..

Yénetmen: Cem Ozkan” (Ash Kizmaz, 2016a)

Asli da anlatimi biraz kendisine uyarlayarak bile olsa, hikaye anlatimi yoluyla
hamilelik giinliiklerini aktariyor. Sallanan sandalyede oturmus halde, zaman zaman
sallanarak ve bir oyuncu performansini da anlatimina katarak izleyiciye hikayesini

anlatiyor.

“Kimimiz aylarca bekledik, kimimizin kazara oldu ki ben o kazara noktasini hig¢
anlamiyorum. Onca bilinmeyenli denklemi nasil bir araya getirebiliyorsunuz gercekten
akil alir gibi degil ¢linkii bu videonun hedef kitlesi hanimlar ve beyler ayaklar1 yukar dik
dedigimde ne demek istedigimi gayet iyi anliyorlar ama konumuz bu degil” dedikten
sonra yandaki sehpadan hamilelik testini alarak “konumuz ¢ift ¢izgi goriindii mii” diyor.
Bunun ardindan ellerini iyi yana sevingle agarak “kuliibe hos geldin beybi” ¢igligini atar
ve video baslig1 araya girdikten sonra kendisini tanitict konugsmasini yapiyor:

“Merhaba ben ash, 14 art1 1 haftalik hamileyim. Bir kizimiz olacak. Bizimki planh

bir hamilelikti. Ilker de ben de kizimizi asir1 ¢ok bayagi istedik ve sonunda

oldu...Ben ne yaptim. Ben tabi ki de regl glinlimde gidip test yaptim ve 6grendim.

Ne oldu, dis gebelik mi, kimyasal gebelik mi? Oyle mi bdyle mi diye kafay1
yedim... ha bir de su var, eve ¢ikarken yokusun basindaki biracida son biray1

-----

Tabi ki bu anlatim performansi izleyicilerin de benzer karsiliklar vermesine neden

olabiliyor.
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“merhaba asliii...suan ¢ok sagma birsey yapiyor olabilirim ama az Once test
yaptim ve ¢ift ¢izgi € suan esim bile bilmiyor.. madem 3 ay kimseye
sdyleyemeyecegiz ben de seninle paylasmak istedim.&) kanala zaten

aboneydim.. yani videolari yeniden izlemeye basliyoruuummm :)” (futu cuk)*®

Youtuberin anlatim performansina bagli olarak izleyiciler video igeriginde 6ne
cikan unsurlara da dikkat kesilip youtuberlarin kullandigi her tiirlii {iriinii merak
edebiliyor. Dolayisiyla bu vloglar ayni zamanda bir yagam tarzinin seyredildigi ve o
yasam tarzinin pargasi olan iiriinler i¢in reklam ve pazarlama i¢in yeni bir mecra oluyor.
Bu videoda hikaye anlatiminda belirgin olan sandalye i¢in gelen su soru da bu islevi

gosteriyor:
“aslt hanim merhabalar, o koltuk nereden acaba?” (venus flight)

Asli’nin seri seklinde c¢ektigi hamilelik videolarimin ikincisine onun popiiler bir
oyuncu olan esi Ilker Kizmaz da eslik ediyor. Bu videolarda her ikisi de bir oyunculuk
performansi sergiliyor. Boylece vlog diger vloglardan daha farkli ve espirili bir igerik
kazanirken Asli’nin oyuncu esi iizerinden gelen bir hayran grubu da kanalin takipgisi

olabiliyor.

Mesela hamilelerin yasadigi mide bulantisini bir oyuncu performansi sergileyerek
izleyicilerle paylasiyor (Ashi Kizmaz, 2016b). Esi “Asli ben ¢ikiyorum” derken, Ash
“tamam baby” diyerek ugurlarken esini 6piiyor. Bu esnada “baby, sen parfiim mii siktin?
Ya of baby of” diyen Asl, bogiirme sesiyle banyoya kosturuyor. Daha sonra ise geri
donerek:

“Gergekten hayatimin en gegmek bitmeyen iki ayiydi. Midem hep bulandi, hep

kustum. Her sabah uyandigimda, Allahim ne olur bu sefer midem bulanmasin

diyordum ama hep bulandi.. bana en ¢ok iyi gelen yufka, peynir, elma ve ¢ilekti.
Size de tavsiye ederim. Belki size de iyi gelir.” (a.g.v.)

Asli Kizmaz’in vlogunda benzer oyunculuk performanslarinin eslik ettigi
anlatimlar farkli bir tarz olusturmus durumda. Mesela ayn1 vlogda esinden kiismesi

seklinde tasarlanmis sahneler de var. Kanepede esiyle beraber otururken esi laptopa

18 zleyici yorumu olarak alinan aktarimlardan sonra parantez igerisinde belirtilen anonim isimler, yorumun

yazari olarak goriinen isimdir. Bu aktarimlarda bi¢im ve yazim hatalar1 korunmustur.
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bakiyor kendisi cep telefonuyla yorumlari okuyor ve o yorumlardan duydugu rahatsizligi
dile getirerek telefonu firlatip aglayarak kadrajdan ¢ikiyor, esi ise saskinlikla onu izliyor.
Ayni1 vlogda bir bagka bir performansda ise yine esiyle kanepede oturmus elinde bebek
gelisimi ile ilgili kitapla esine bir seyler anlatmaya calisirken esi bir telefon goriigmesi
yapiyor. O esnada kitab1 firlatip “ben bu ¢ocugu tek basima dogurayim” diyerek salondan
ayriliyor. Esi elinde telefon saskin bir sekilde kendisine bakiyor. Bu performanslarin
arasinda yine performansin bir pargasi olarak dile gelen, “Allah’tan ¢evremdeki herkes
cok anlayisliydi o ylizden bu siireci kazasiz belasiz atlattik” veya “duygusallik hala
gecmedi, aglamak benim i¢in bir yasam tarzi” gibi itiraflar ise gerilimi yumusatan ve

hamilelik siirecinin temsiline doniisen bir islev goriiyor (a.9.v.).

4.1.2. Sosyal Aglarda Yeni Annelik Ritiielinin Yayginlasmasi: Baby-Shower Partisi

Annelige hazirlik her kiiltiirde farkli sekilde gelisebilecek bir durumdur. Bu
farklilik, Miller’in (2010) gosterdigi gibi annelikle beraber ¢ocuga verilen degerle ve bu
degerin yansitilma tarzinin gelisimiyle dogrudan ilgilidir. Fakat buna karsin gliniimiizde
annelik, gitgide kusaklararasi iletisimle 6grenilen ve kiiltiirel olarak belirlenen bir olgu
olmaktan ¢ikip iletisim aglarinin giicliyle baskin kiiltiirelligin etkisi altinda belirlenen ve
deneyimlenmeye caligilan bir olguya doniisebiliyor. Kiiresel pratiklerden etkilenen
annelik deneyimini yasama, annelige hazirlanma tarzlar1 burada da yeni ritiiellerle

sekillenebiliyor.

“Baby-Shower Partisi” mensei itibariyle ilk olarak Amerika’da geceklestirilen ve
yeni donemlerde hizla diinyanin bir¢ok yerinde benimsenen bir ritiieldir. Baby-Shower
partisi heniiz diinyaya gelmemis bebege hediyelerin sunuldugu bir kutlama olarak
beliriyor. Oysa tarih boyunca farkli kiiltiirlerde bebek gelmeden Once bir kutlama
yapilmaz, bazi kiiltiir ve inanclarda ise onceden yapilan hazirliklarin bebege zarar
verdigine bile inanilird1. Baby-shower partisinin gegmisi de ¢ok gerilere gitmemektedir.
Ancak gilinlimiizde basta Amerika olmak iizere kiiresellesmenin de etkisiyle giderek
diinyada yayginlik kazanan Baby-shower partisi ritiielinin gegmisi en erken 19. ylizyila
dayandirilabiliyor. Tiya Miles (2014), Emily Post’a dayanarak, “bir anneye ve onun
dogmamig bebegine sayisiz hediye verme alisgkanliginin 1900'lii yillarin basinda orta ve
iist sinif Amerikali ailelerde ortaya ¢ikmig gibi goriiniiyor” diyerek bu ritiielin tarihinin

cok gerilere gitmedigini sdyliiyor.
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YouTube’da “baby shower” anahtar kelimeleri yazildiginda nerdeyse her lilkeden
ve kiiltiirden baby-shower partisi etiketli videolarla karsilagmak miimkiin. Bu videolari
ise basta starlar ve sosyal aglarda popiiler olan kisilerin iiretip paylastig1 goriiliiyor.
Geleneksel dayanagi olmayan baby-shower partileri gibi yeni ritiiellerin
benimsenmesinde ve uygulanmasinda basta starlarin ve popiiler olan annelerin sosyal
aglarda paylasimlar1 etkili olmus goriinmektedir. Bu ritlielin yaygilagsmasi 6rneginde
goriiliilyor ki, yeni medya araglart ve sosyal aglar yeni ritiiel ve kutlama formlarinin

ogrenilmesinde giiclii bir etkiye sahip.

Tiirk¢ge konusan anne youtuberlar takip edildiginde de bu kanaati dogrulayacak
bir durum beliriyor. Ozellikle kiiresel kiiltiirel degisimi takip edebilen, yeni trendleri
gorerek bunlarin pratigini uygulayan anneler, tasiyict bir rol oynarken izleyiciler
karsisinda one ¢ikmanin imkanina da kavusuyorlar. Fakat burada atlanmamas1 gereken
bir durum, tasiyici roliin oynanmasi i¢in kiiresel kiiltiir ile tanisik olan ve degisimleri hem
kiiltiirel diizeyde hem de teknik diizeyde erken donemde fark edebilecek konumdaki bu

anneler, bir sosyo-kiiltiirel grubu temsil etmektedir.

Baby-shower partisi, Amerika’daki ilk kaynaginda arkadaslar ve yakin akrabalar
arasinda kutlanan miitevazi bir partiyken, simdilerde sosyal aglarda goriindiigii kadariyla
organizasyon sirketleriyle araciligiyla kutlanabilen bir partiye doniismiistiir. Bu
organizasyon sirketleri parti icin gerekli olan tiim hazirliklari yapiyorlar.’® Bir ¢ok
organizasyon sirketinin parti i¢in hazirladig1 temel iirlinler ve konseptler benzer bir tarzi

yansitirken ayrintilarda gesitlik gostermektedir.

Youtuberlarimizdan Merve Ozkaynak (2015c) ve Giyen Bayan’in (2017c)
paylastig1 Baby-Shower partileri izlendiginde de konsept ve igerik olarak her iki partinin
birbirine benzedigi goriilmektedir. Ve her iki parti de profesyonel bir sirket tarafindan

hazirlanmustir.

%9 Bu partilerin nasil organize edildigi hakkinda fikir edinmek i¢in bakiniz: “Baby Shower Partisi
I¢in...”(t.y.) ve “’Baby Shower Partisi’de ne?” (t.y.).
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Melisaya Merhaba ;) Devrim Geliyor! | Baby Shower Partimiz | Giyen Bayan

Kaynak: YouTube/ Merve Ozkaynak Kaynak: YouTube/Giyen Bayan

Merve Ozkaynak ve Giyen Bayan’in baby-shower partilerinde annelerin giyimi
ve baglarina takilan siisler, ayrica parti i¢in dekorasyonlar ve yiyecek icecek
konseptlerinin bebeklerin cinsiyet farkina ragmen benzer oldugu goriiliiyor. Partiye
katilan yakin akraba ve arkadaslardan video i¢in duygularinin ifadesi istenmis ve onlar

da duygularin1 aktarmistir.

Giyen Bayan, partisinin arkasindaki organizasyon ekibine hem video igeriginde
hem de videonun altina yazdig1 notta yer veriyor. Ekibe tesekkiir ederek onlar1 tanitiyor.
Giyen Bayan’m esi Umit ise kendisine uzatilan mikrofonda; “Oglumun baby-showerini
yaptik ve 6zetle bu videoda sunu gostermek istiyoruz. Sizin organizasyonlariniz, baby
shower olur, diigiin dncesi fotograflar olur ve bunu dronla ¢gekmek isteyeceginiz videolar
olur, biz prodiiksiyon ekibi olarak bunu zaten yapiyoruz. Istahl1 bir ekip olarak yapiyoruz.
Mail atabilirsiziniz” (Giyen Bayan, 2017c) derken, aslinda kendi prodiiksiyon sirketinin
tanitimini oglunun baby shower partisi tizerinden yapiyor. 160 bini askin takipgisi olan
Giyen Bayan’in bu videosu, hem gorsel bir kutlama s6lenini bir yasam tarzi temsiline

doniistiiriiyor hem de bu kiiltiirel temsili tiretecek ticari aktoriin reklamina alan agiyor.

Baby Shower partisini Amerika’daki ilk kdkenine uygun yapan bir youtuber ise
Bilgentolis. Bilgen, Baby Shower partisi ile ilgili paylastigi videoya bir taraftan
izleyiciyle sohbet edip diger yandan makyaj yaparak basliyor (bilgentolis, 2016b).
Sonrasinda eve gelen konuklar, akrabalar ve alinan hediyeler ile esinin ailesi ve

akrabalarinin yapmis oldugu hazirliklar gosteriyor. Diger youtuberlarda oldugu gibi bir
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organizasyon sirketinin yer almadigi bu kutlama daha sade ve giinliik bir form ile icra

ediliyor.

C | @ Giivenli | https://www.youtube.com/watch?v=fwX9cimimRo&t=2191s

&3 YouTube ™ Ara Q

> »l \) 33:42 /4634

Gunluk vlog - 6.11.16 - Anatolianin Baby Showeri / Makyaj
117.846 goruntileme i 22 i -, P

(_j IoEnlE Do 5 ABONEOLUNDU 808 M@

Kaynak: YouTube/Bilgentolis

4.1.3. Annelerin Beden Estetigi Kaygisi: Hamilelik Catlaklar:

Hamilelik c¢atlaklari, hamilelik siirecinde kadin bedeninde meydana gelen
degisimlerin dogal bir sonucu olmasina ragmen kadinlarin bir kismi tarafindan bu
degisimin sorun olarak tanimlandigi goriiliiyor. Bu tanimlamanin, modern dénemde
kadina dair hegemonik giizellik algisinin etkisinde gelistigi s6ylenebilir. Dogal olarak
hamilelik catlaklar1 ile bunlarla ilgili 6nleyici {irtinler de ¢ok¢a 6ne ¢ikiyor ve hamile
kadinlar aras1 giindemde kendine yer buluyor. Anne youtuberlarda ¢ogunlukla bu soruna
deginiyor ve bu bedensel degisim ile nasil basettiklerini, ¢atlaklarin giderimi i¢in ne
yaptiklarin1  aktardiklar1 vloglar yaymliyorlar. Calisma igin takip ettigimiz anne
youtubelari hepsi hamile ¢atlaklari ile ilgili bir video igerigi paylagmistir. Bu konuyla
ilgili video paylasan annelerin bazilar1 firmalarla yaptiklar1 anlasma geregi onlarin
tirtinlerini tamitirken bazilarida {irtin tanitimi1 yapmadan hamilelik ¢atlaklariyla ilgili

deneyimlerini paylasmislardir.
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Merve Ozkaynak bu etiketle hazirladig: vliogda (Daha Merve, 2016a) hamileligi

da gatlak onleyici olarak kullandig: tirtinleri teker teker gosteriyor ve bu tiriinlerin

isimlerini video altina da yaziyor. Izleyiciler de youtuberlardan kullandiklar: iriinlerin

neler oldugunu soruyor.

&« C | & Guvenli https://www.youtube.com/watch?v=5xpFTgWuaGY

3 YouTube ™ | Ara I Q

(3]
&

7

ay bu kadar seye ne gerek var abok

YANITLA 1

Aynur $ahin 1 yil Gnce

Bence gdgis ucu gatlaklar igin de bir video gekmelisiniz. O da faydal olacaktir.
YANITLA 1

2 yanitin hepsini gir ~

Mazan Sekerci 1 yil Gnee

aciklama kutucuguna urunlerin isimlerini yazabilir misiniz ? birde bu catlak giderici urunler var mi acaba bn 20 yasindayim
ve bnimde kilo alip vermektenn dolayi catlaklarim var bunlari biraz da olsa gecirecek urunler var mi 3)

YAMNITLA 1

Elif Eser 1 yil dnce

merhaba merve hanim acaba normal catlaklarida geciriyor mu ?
YAMNITLA 1

2 yanitin hepsini gor ~

Seher Siinbil 1

Bence burada biseyi atlamissiniz. peki bu kadar nemlendirmeye ragmen gatlak olusumu gergeklesti mi gergeklesmedimi
gerceklestiyse ne seviyede acaba ?

YANITLA 1

Kaynak: Youtube/Merve Ozkaynak

‘iki Anne Bir Mutfak’in Defne’si ise hamilelik catlaklariyla ilgili deneyimlerini

iiriin tanitim1 yapmadan sdyle aktarmigtir.

“Oturma odasina yeniden hosgeldiniz. Bu hamileligimin biiyiik bir kismim
gecirdigim, kanepede size hamile catlaklarindan bahsetmek istiyorum. Sdyle, pek
cok annenin derdi oluyor tabii. Hamilelik boyunca ‘Catlar m1? Catlamaz mi1? Ne
siirsem? Ne yapsam?’ filan falan. Simdi ben bastan sunu sdyleyeyim; hamilelik
oncesinde benim bel kismimda, geng yaslarda, blug ¢cag doneminde ¢ok kilo alip
vermekten gelen zaten g¢atlaklarim vardi.Yani dyle pliriizsiiz bir cildim yoktu.
Ama hamile oldugumu 6grenince ve belki seyretmissinizdir "Hamilelikte Kag
Kilo Aldim?" videosunda ben hamileligimin ¢ok basindan itibaren maalesef ¢ok
hizl bir gekilde kilo aldigim i¢in. Hamileligimin birinci giiniinden itibaren de bu
catlak isine yogunlagsmak durumunda kaldim. Ve ¢ok diizenli olarak sabah ve
aksam olmak tizere kremimi slirdiim. Fakat bu esnada biraz arastirma da yaptim.
Millet ne diyor bu konuyla ilgili diye. Ve gordiigiim iki tane farkli sey var.
Birincisi tabii 6zellikle tirlinlerin agzindan dinlediginiz vakit ¢atlak kremlerinin,
ozellikle hamilelik catlagi kremlerinin ne kadar bu konuya has gelistirildigini,
diger nemlendiricilerden ¢ok daha farkli igerikli, 6zellikle bu konu i¢in yapildigini
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anlatan pek ¢ok iirlin ve iirlin tanitim sayfasina denk geleceksiniz. Dolayisiyla bir
yandan &yle bir sey var. Siz kendiniz bir dermatolog degilseniz veya kimyaci
degilseniz isin detaymi bilemezsiniz. Sadece dinlediklerinizi yorumlamak size
kaliyor tabii. Dolayisiyla bir yandan bdyle bir ses duyuyorsunuz, ote taraftan da
ben pek ¢ok annenin hatta bazi doktorlarin yazdig1 bloglarda, makalelerde sunu
okudum ki, aslinda o nemlendiricilerin herhangi piyasadan aldiginiz,
giivendiginiz, 1yi bildiginiz bir markanin nemlendiricisinden birincisi ¢ok da farkli
olmadig1 yoniinde. Ikincisi de zaten bu cilt esnekligi meselesinin ¢ok irsi oldugu,
dolayisiyla ayn1 zamanda beslenmeyle de baglantili oldugu. Yani dolayisiyla
disaridan siireceginiz bir kremin bu isi gergekten ne kadar etkiledigi konusunda
da o kadar da biiyiik hayallere kapilmamak gerektigi yoniinde de pek ¢ok yazi
okudum. Yani ‘siirersen catlamazsin! Siirmezsen catir ¢atir ¢atlarsin’ gibi bir
durum aslinda yok yani. Bu sizin viicudunuzun neye meyilli oldugu, cildinizin
yapisina ¢ok da bagli bir sey. Ama her seye ragmen, riske atmamak adina
sonrasinda da vicdaninizin rahat olmasi adina belki, bilmiyorum. Ben dedigim
gibi birinci glinden itibaren piyasada satilan bir {irlin kullandim ve bu {iriin hamile
catlaklarina kars1 oldugunu iddia eden bir iirlindii. Yani o kapitalist diizenin bir
pargast oldum. Bu biraz -bana sorarsaniz sizin kadin olarak zaten hamileligin
disinda da cildinize nasil baktiginizla ilgili. Kimi kadin ¢ok dogal otlarin
esanslarimi kullanir. Kimi kadin zeytinyagina giivenir. Kimi kadin giil suyunu unla
karistirir maske yapar. Kimi kadin gider kozmetik markalarindan alir. Kimi kadin
eczanelerde satilan iiriinlere 6zellikle ragbet eder. Yani bu genel olarak sizin kendi
0z bakiminizla ilgili yaptiginiz se¢imlerin bir tercihi olarak devam edecek. Peki
ben kullandim. Memnun kaldim mi1? Memnun kaldim. Kalmadim diyemem.
Ciinkii hi¢ catlak kalmadi. Sonugta 14,5 kilo aldim ben de. Az buz degil. Hig
catlak kalmadi. He stirmeseydim de yine de catlak olmaz miyd1 ya da zeytinyagi
kullansaydim da ayni sonuca ulasir miydim? Kim bilir. Yani bunlar benim
secimim. Bdyle ilerledi. Umarim size biraz olsun fikir verir. Umarim ¢ok da catlak
olmaz. Olursa da nazarmiz olsun.” (Iki Anne Bir Mutfak, 2016c¢)

Defne’nin {iriin tanitimi yapmadan ve her kadinin kendi kisisel deneyimine alan
acan, kadinlarin kendi bildigi basetme tarzini 6ne ¢ikaran bu tutumu bazi youtuberlarin
tercih ettigi tutum olarak 6ne ¢ikabiliyor. Fakat buna ragmen “sonrasinda da vicdaninizin
rahat olmas1 adina” ifadesinde goriildiigii gibi iirlin kullanimin1 gézden diisiirecek bir
tutum alinmadigr da goriiliiyor. Takipgi kadinlarin vlog alti yorumlarinda da vlog
icerigine bagli olarak kimyasal iirin kullanimi1 ve dogal iirlin kullanim iligkisine dair
paylagimlarin yapildig: goriiliiyor.

“benim zamaninmda badem yagi vardi. belki markali yaglar varmisdir biz
bilemedik.neyse ,ben bu yagdan aklima geldikce siirdiim.gene ¢atladi ama
parmak kadar kirmizi kirmizi olmadi. GENETIK DEYIP GECMEYIN.NEDEN
ELLERINIZ KURUDU DEYIP KREM SURUYOSUNUZ.nemlendirin .hig
olmadi kotiiniin iyisi olur” (Diinya 65)

“Kremlerde de hep kimyasal iiriinler mevcut. En gilizel nemlendirici dogal
zeytinyagi. Kesinlikle deneyin faydasini goreceksiniz. Hem daha uygun hem de
giivenilir.” (ayse kii¢iik)
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4.1.4. Doguma Hazirlanmak: “Hastane Cantamda Ne Var”

“Cantamda ne var”, youtuberlarin vazgegmedigi bir icerik etiketi olarak kargsimiza
¢ikiyor. Anne youtuberlar disinda makyaj youtuberlar1 da bu etiketle i¢erik olusturuyor.
Anne youtuberlar daha ¢ok “dogum c¢antamda ne var” etiketiyle igerik paylasimi
yapiyorlar. Calisma i¢in takip edilen youtuberlarin hemen hepsi “Cantamda ne var”

etiketiyle bir igerik paylagmistir.

Bu igeriklerde dogum cantasinda olmasi gereken iiriinler tek tek siralaniyor ve
bunlarin gereklilikleri anlatiliyor. Bu paylasimlar ayn1 zamanda oldukg¢a gergin gegmesi
beklenen hastane donemine izleyiciyi hazirlayici bir islev goriiyor. Baz1 vloglar 6zellikle
karmagsik bir kentsel mekanda dayanigma aglarindan yoksun, yalniz yasayan bir anne
adayinin en garesiz aninda bile kendine yeterliligini hedefleyen bir igerik tasiyorlar. Bu
vloglarda da kimi youtuberlarin iirtin tanitimi seklinde bir igerik olusturdugunu da

gorebiliyoruz.

Tiyatrocu Demet Tuncer’in “Bir Demet Anne” ismiyle agtig1 youtube kanalinda
bu icerikle paylastig:r vlog olduke¢a fazla seyredilmis. 52 bin takipgisi?® olan Tuncer,
annelik tecriibesini tiyatral bir performans gostererek paylasiyor. Videolarinda
izleyicilerine sen diye hitap ediyor. Senli-benli bu konusma bir taraftan samimiyeti
gosterirken diger taraftan daha buyurgan bir hitabi da barindiriyor. Kanalinin “Hakkinda”

boliimiinde Tuncer kanalini sdyle tanitiyor:

“DEMET TUNCER ILE; BIR DEMET ANNE

Anne olacaksin ya da annesin. Bilmedigin bu diinyada ben ne yapacagim
diyorsan, yalniz degilsin ben varim. Bir Demet Anne var. Bir kadinin anne
olduktan sonra 360 derece degisen hayat1 Bir Demet Anne'de. Ben anne olduktan
sonra degisen hayatimi, 3.5 yasindaki kizim Ayza ile yasadiklarimi, kocamla
ailemle gegirdigim hamilelik tecriibelerimi, Ayza ile kurdugum iligkiye katki
saglayan aktivitelerimizi, bebek bakimi ve ¢ocuk gelisiminde uzmanlardan
aldigim destekleri, hepsini ve daha fazlasini seninle paylagiyorum. Evlenirsiniz
tamimadiginiz herkesin evlilik hakkinda bir diisiincesi olur. Cocuk dogurursunuz
etraftaki her kafadan bir ses c¢ikar. Cocugun istiinii ne kadar ortiip
ortmeyeceginize, siitlinliziin yetip yetmedigine, hangi doktoru se¢meniz
gerektigine, hatta cocugunuzu ne kadar sevmeniz gerektigine bile karisirlar. Artik
yeter! Ben kendi tecriibelerimle yasadim, 6grendim ve seninle paylasmak
istiyorum” (Bir Demet Anne, t.y.)

20 24.11.2017 tarihi itibariyle.
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Demet, “Dogum Cantasinda Neler Olmali” etiketiyle paylastigi vlogunun altina

da su notu diismiis:

“Dogum c¢antasinda neler olmali? Demet, kiz1 Ayza i¢in hazirladig1 hastahane
dogum c¢antasini sizinle paylasiyor. "Doguma ¢antasinda neler olmali"nin
cevaplart bu videoda. Siz de tecriibelerinizi bizimle paylasin. Yorumlarinizi
bekliyoruz. Dogum c¢antasinda neler olmali, neler olmamali? En onemli
malzemeler, ¢antanin olmazsa olmazlar1. Demet Ayza i¢in hazirladigi dogum
cantasini Sizinle paylasiyor. Doguma hastahaneye giderken bebek c¢antasinda
neler olmalu diye merak edilen tiim sorular1 cevapliyor. Dogum ¢antasinda neler
olmali, yeni dogan bebegin ilk ihtiyaglar1 neler, ka¢ adet body, kag¢ adet tulum
almal1? Hepsi ve daha fazlas1 bu videoda. Siz de tecriibelerinizi bizimle paylasin.
Yorumlarinizi1 bekliyoruz. bebek ¢antasi, hastane bebek ¢antasi, doguma giderken
bebek ¢antasi hazirligi, bebek cantasinda neler olmali, dogum ¢antasi, doguma
giderken yanima neler almaliyim, dogum bebek c¢antasi, hazir bebek ¢antasi.” (Bir
Demet Anne, 2015)

Bu alintinin son kisminda goriildiigii gibi birbirine benzer tamlamalarin/etiketlerin
coklugu, internet arama motorlarinda farkli yazilislarla yapilacak aramalarm hepsinde
izleyici karsisina ¢ikmanin hedeflendigini gosteriyor. Benzer bir taktigi bircok youtuberin

kullandigini gérebiliyoruz.

& C | & Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=reTD97BfXN8&t=318s

= @3 VouTube ™ Ara Q

Il » 0 415/1037

Dogum Gantasinda Neler Olmali? - Hastane Bebek Gantasi |

368.511 goruntileme i 22§ » A = . ‘

Kaynak: YouTube/ Bir Demet Anne

Bir Demet Anne kanalinin annesi Demet, video girisinde kanepede oturmus elinde

tutugu t¢ sayfalik bir liste ile “doguma giderken bebek cantamda ne olmali” diye
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sorduktan sonra elindeki ti¢ sayfalik kagita bakip, “bir, iKi ii¢ sayfalik seyler olmamali”

diyor ve araya giren jenerikten sonra sayfalar1 karigtirarak sunlar1 séyliiyor:
“sen bu kadarlik seyleri zaten doguma giderken bebek ¢antasina sigdiramazsin.
Iki, bunlara hi¢ gerek yok. Strese girmene de gerek yok. Ben senin igin strese
girdim. Yasadim, ¢iktim. Bak ii¢ buguk yasina geldi Ayza, simdi rahat rahat
anlatabilirim. Ve anlatmam gerekiyor. Daha iki giin 6nce komsum doguma
gidecek, konusuyorduk. Zaten o listede onun. Bak ben doguma giderken bunlar
almam gerekiyormus. Iste yok boyle bir sey. Hadi gel doguma giderken sana

yardimci olacak bebek cantasini birlikte hazirlayalim. Yardim ederim ben sana
stres yok.” (a.g.v.)

Kendi deneyimi tizerinden bir uzman gibi davranan Demet, sonrasinda hareketli
bir miizik esliginde bir masanin arkasinda ayakta durarak masanin {izerinde hastane
cantasi i¢in hazirladigi tiriinleri tanitmaya basliyor. Masanin iizerinde duran gantayi
neden tercih ettigini anlatirken ¢antanin kullanigh ve pratik olmasini hem sirta hem de
kola atilabilen bir ¢anta olabilme 6zelliginden dolay1 sectigini belirtiyor. Sonra elini
stityene atarak; “Hastaneye gittigimde almayi unutugum sey neydi biliyor musunuz?
Emzirme siityeni” diyerek elinde siityen “Ne diistiniiyordum ki. Ha bu arada emzirme
stityenin Oyle sikic1 bir siityen olmasma gerek yok. Bak farkli farkli gesitte olanlar
var...Neden ben almamistim. Bilemedim. Sonra baya bir tliziilmiistim. Ciinkii ziyarete
geliyorlar. Ziyarete geliyorlar sen masallah tabi boyle. Sanki tek basinasin. Bu yiizden bu

onemli bir detay.”

Yine bebekler i¢in kullanilan muslin bezlerini gosterip ne ise yaradigini da tiyatral

bir performansla anlatiyor. Miislin bezlerin biiyiik boy olanin1 gostererek:

“Bu benim gergekten isime yaradi. Cok kullandim...Yazin bebek uyudugu zaman
lizerine Ortebiliyorsun veya disar ¢iktiginda insanlar ¢cok minciklamasin. Bizim
insanlar ay ne tathi bebek diye daliyorlar... Dalmasilar diye kapatiyorsun veya
omuzuna atryorsun boyle (omuzuna atarak gosteriyor.) Bu ne igin aslinda gelenler
ziyarete gelenler diyorsun ki ‘a sunu omzunuza alin da hani ¢ikarir ne bileyim,
kusar bir sey olur. Ustiiniiz basimiz mahv olmasin.” Yalan, aslinda igimden demek
istedigim, bebegimi vermek istemiyorum sana pis adam her tarafindan mikrop var.
Yeni dogmus bebegim diyorsun. O yiizden boyle bir bahaneyle korumak igin
bebegi veriyorsun.” (a.9.v.)

Bu vlogda kullandig1 esyalarin tanitimini yaparken daha c¢ok islevlerine egilen
Demet, {irinlerin markalarina atif yapmiyor, bunun yerine; “Bu markasi hi¢ nemli degil.
Onemli olan aldigin 1slak mendilin alkolsiiz, parabensiz, parfiimsiiz ve kimyasal
icermeyen olmasidir. Inanilmaz hayat kurtariyor. Hala bunu kullantyorum” tarzinda

aciklamalar yapiyor. Ayn1 vlogda bebegin dogdugu aya gore gerekli olan patik, corap gibi
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tirtinleri tanitirken viicut 1s1s1 ve mevsim kosullarina gore ayarlanmasi gereken giysiler
hakkinda anlatima gegiyor. Akrabalardan gelen bebegin sicak giydirilmesi telkinine karsi
cikilmasi tavsiyesini yapan Demet, kendi annesinin onun sectigi tulumlar konusunda
uyarisini ciddiye almamasini ise pigsmanlikla aniyor.

“Hayir annecigim ben ¢ocugumu bdyle biiyiitecem. Al biiyiit. Inat oldugu i¢in ben

bu tulumlara devam ettim...simdiki aklim olsa, degil mi. Ikincisi olsa farkl1 seyler
yapardim.” (a.g.v.)

Burada goriildiigii gibi bir taraftan geleneksel annelik tecriibesine karsi ¢ikarak
kendi deneyimini merkeze alan bir anlatim diger taraftan da geleneksel annelige kismen

olmak kaydiyla iade-i itibarda bulunan bir anlatim igice gidiyor.

Masanin tizerinde bulunan sepeti gésteren Demet, ticari amagla hazirlanan satin
almabilir hazir sepetleri isaret ediyor fakat gereksiz hazirhik tedirginligini bir tarafa
birakmay1 Oneriyor. Yine ayn sekilde, “dogum yapacagin hastaneye git bir konus. Ne
veriyorlar, ne vermiyorlar, neye ihtiyacin olacak onlar sana sdyleyecek. Ciinkii her
hastahane farkli ¢alistyor. Dolayistyla gidip her seyi talan etmeden 6nce git bir 6gren.
Liste yapiyorlarsa, bilingli bir liste yapilmasi gerekiyor” diyor ve anne adayina akrabalar
ve dostlardan gelecek katkilara giivenmesini tavsiye ediyor. Bu haliyle yogun tiiketime

6zendirmeyen, ogretici rol igeren farkli bir tutum takiniyor.

Benzer etiketle vlog yayinlayan ikinci 6rnegimiz ise “Merve’yle Yaz” kanalinin
Merve’si. Merve Dogan youtube kanalin1 30.01.2016 tarihinde agmis. Bu kanali 12 bini
askin kisi tarafindan takip ediliyor.! Youtube kariyerine annelikle baslayan Merve,

kanalinin Hakkinda kisminda kendisini sdyle tanitiyor.

“Bu kanalda sizlerle kizim Yaz dogduktan sonra degisen hayatimi ve annelik ile
ilgili edindigim tecriibelerimi paylasiyorum. Bebek iiriinlerinden annelikle ilgili
kitaplara varana kadar bir ¢ok konu basligi ve incelemeyi bulabileceksiniz. Her
gecen giin anne - bebek videolarimiza yenilerini ekliyoruz.” (Merve’yle Yaz, t.y.)

Merve, “Hastane Dogum Cantamda Ne Var” etiketiyle biri anne ve biri bebek igin
olmak tizere iki vlog paylasiyor. Merve oturarak, bedenin yarisini gosterir bir bigimde bu
videoyu neden ¢ektigini anlatiyor. Kizinin on aylik oldugunu dogumdan bir ay 6nce

cantay1 hazirladigini ve ¢ok heyecanlandigini belirtiyor:

21 25.11.2017 tarihi itibariyle.
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“Bu video ig¢in boyle bir hazirlik yaptim, yine ayni heyecani hissetim. Yani
hamileler ¢ok iyi anliyorum. Cok sabirsiz bir bekleyis igerisindesiniz. Ama
karsilasacaginiz sey ¢ok giizel.” (Merve’yle Yaz, 2016a)

< C | @ Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=XTxXbwH3lyY

=  E3YouTube " Ara

Hastane Dogum GCantamda Ne Var? | Anne igin | Merve'yle Yaz
19.131 gorintileme 13 - -~

",v;’ "weiviyle‘vaz, inde yayinlandi ABONE OLUNDU 128 a

Kaynak: YouTube/Merve’yle Yaz

Bu giristen sonra Merve anneler i¢in hazirladigi vlogda kendisinin hastane
cantasinda neler oldugu gostermeye basliyor. Ilk olarak beyaz bir sabahlig gosteriyor ve
madame coco'dan aldigini soyliiyor. Gosterdigi tiriinleri ¢ok onceden aldigi i¢in hala
satilip satilmadigini bilmedigini sdylese de, triinlerin hepsinin markasimi izleyicilerle
paylasacagini belirtiyor. Daha sonra oscho’dan aldigint belirttigi geceligini gostererek
ilerde kiz1 Yaz’a saklayacagini, ilerde hamile olur da giymek isterse ona verecegini
soyliyor. Vlog boyunca geceliklerin yaninda tek kullanimlik kiilotlar, penye ig
camasirlar, gogiis ucu yaralari igin merhem, emzirme siityeni, terlik, ped, jel gibi iiriinleri
onemsedigi Ozellikleri ile anlatiyor. Bunlarin yaninda kii¢iik bir c¢anta hazirladigim
sOyleyerek ¢antada neler oldugunu gosteriyor. Tarak, dis fir¢asi, deodorant gibi tirtinler
iceren bu canta yaninda kii¢iik bir makyaj ¢antasi gosteriyor. “Biliyorsunuz dogum
sonrasi fotograf ¢cekimi felan oluyor. O yiizden kendimizi iyi hissetmek igin bir seyler
yapmak lazim” diyerek kadinlarin makyaj yardimu ile giizel goriinerek kendilerini iyi
hissedebilecegi algisin1 tekrarliyor. Tamittigi iriinleri dogum siirecindeki teknik
yararliliklar1 ile yaninda markalari ile de tanitan Merve, Demet’ten farkli olarak daha

tiiketici bir anne modelini 6neriyor.
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Kaynak: YouTube/Merve’yle Yaz

Merve’nin “Bebek i¢in” etiketiyle ertesi giin paylastigi vlogda (Merve’yle Yaz,
2016b) ise bebek i¢in hazirladig1 ¢antay1 anlatiyor. Merve, bir yandan bebegi igin aldigi
badileri, tulumlari, ¢oraplar1 gosterirken diger yandan video aralarina bebeginin hastane
fotograflarin1 ekleyerek bebeginin yiiziine bizi asina kiliyor. Bebegi i¢in aldigi miislin
bezleri, bebek alt bezleri, 1slak mendil, battaniye gibi tiriinleri yine 6nemsedigi 6zellikleri
ve markalar1 ile beraber teker teker tanitiyor. Ayrica bebegi i¢i aldigi ana kucagmnin
markasini aktarirken linkini de vlogun info kismina koyacagini belirtiyor. Takipgiler de
buna kars1 vlog alti yorumlarda hem kendi deneyimlerini aktartyor ve hem de merak
ettikleri tirin markalarini sorabiliyorlar.

“Bende 4er tane iist koymustum ama aksilik kizim tiim gece kustu ve iistsiiz kald1

fazladan almak daha iyi, kendime de 2 pijama takimi koymustum ve malesef

kanamam cok oldu pijamasiz kaldim Allah'tan evim yakindi. Herkes bir olmuyor
siz 6nleminizi alin” ( DARK QUEENN)

“BEBEK  ARABANIZIN MARKASI NEDIR ACABA. BIRDE
ANAKUCAGININ LINKINI KOYMAYI UNUTMUSSUNUZ SANIRIM.
MERAK EDIYORUM :)” (buket bozkus)

“merve hanim; hangi hastanede dogum yaptiniz? ayrica sezeryan mi yoksa normal
mi dogum mu oldu? dogum hikayeniz ile ilgili bir video ¢eker misiniz :)
tesekkiirler” (Burcu Senocak)

Bu alintilar da gosteriyor Ki, takipgiler bir taraftan tedirgin siireclere dair
deneyimlerin paylasimi ile baska anne adaylarinin bilgilenmesine yardimci oluyorlar

diger taraftan tiiketici tutumu normallestiriyorlar.
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4.1.5. Dogum Animmin Gosterilesmesi/Anlatilagtirilmasi

Dogum anina dair hikayeler ve tecriibelerin paylasilmasi yeni bir olgu degildir.
Tarih boyunca dogum gibi mucizevi bir olay1 tecriibe eden anneler o anin olaganiistii ve
zorlu taraflarin1 Ozellikle kadinlar arasinda aktarmuglardir. Youtuberlar da hamilelik
siireci boyunca takipgileriyle gelisen iliskilerini dogum anina dogru merakli bir bekleyis
igerisinde tutuyorlar. Bu anin hem takipgiler icin sergilenmesi talep edilen kritik bir
sonuglanma olusu hem de youtuberin annelik ve vlog kariyerinin basar1 tescili olmasi
nedeniyle ¢okca hikayelestirildigi sdylenebilir. Tabi ki dogumun sergilenme diizeyleri

youtuberlarin tercihlerine bagli olarak degisiklik gosteriyor.

Kamusal alanda herkesin go6zii Oniinde yasamlarini sergileyen youtuber
annelerinin bazilart dogum anmm ¢ekip paylasirken; bazilart da bu ana dair goriintiileri
paylasmayip yalnizca hikaye anlaticis1 konumunda anlatmay1 tercih etmislerdir. Anne
youtuberlar, dogum anma dair goriinti ve hikdye paylasiminda farkli mahremiyet
stratejileri benimsemislerdir. Bu mahremiyet stratejilerini ii¢ gruba ayirdigimizda ilk
gruba girenlerin dogum olduktan sonra kamera karsisina gecip cok fazla detaya girmeden
belli bir mahremiyet sinirinda kalarak dogum hikayesini aktardigini sdyleyebiliriz. Ikinci
gruba giren anneler; dogum siirecinde evden ¢ikis, arabaya binis, hastaneye yatis,
hastanede siireci ve dogumhanenin kapisina kadarki goriintiileri paylasirken dogum anina
dair gériintiileri paylasmiyor. Ugiincii gruba giren anneler ise, ikinci gruptakilerden farkli
olarak dogumhaneden, yani dogumdan bazi kesitleri -ki bu kesitlerde kamera belden
asagry1 cekmiyor- paylasmustir. Ikinci ve iiciincii gruba giren anneler cogunlukla daha
karmasik bir video organizasyon siirecini basarabilen, youtube kariyerine uzun siiredir
sahip olup daha iist sinif bir yasam tarzi sergileyen nitelikte gériinmektedir. Birinci gruba
giren anneler ise daha ¢cok youtube kariyerine annelikle baslayan ve ortamda nispeten

daha yeni olan youtuberlardir.



150

(" Tubeyd

!

w2 44
AL/ A

’ 4

“,

Minik adamin dogum videosu | Billur Saatgi
“ Billur Saatci
e e B 24.248 gorintiileme

Kaynak: YouTube/Billur Saatci

escle g e youtube.com

Iy

= Youlil3 Dogum Yaptim gurbetgi alle

&

&

Tamamen (epidurals mal bir dogum oldugu icin
bir kac saat sonra b biraktilar

oW 2

DOGUM YAPTIM | VLOG #396 | GUNLUK HAYAT
® | Ourbetsi Aile
1451 lem: ™ 9 - B M e 3

P 506.178 gérintaleme

Dogum Hikayem | Acemi Anne
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Calisma icin dogum anina dair temsil edici bir 6rnek olmak iizere vlogunu
sectigimiz “Giyen Bayan” anonim isimli youtuberin annelikten Onceye uzanan bir
youtube kariyeri bulunuyor. Anne olduktan sonra ise annelik, bebek bakimi ve liriinleriyle
ilgili i¢erik tireterek YouTube kariyerine anneligi de dahil etmistir. 29 yasinda ve asil ismi
Ezgi olan Giyen Bayan, sosyal aglara yabanci degil. Mesleki ge¢misini online pazarlama

ve satig sorumlusu olarak bildiriyor. Ayrica esinin de ¢ok takipgili bir youtube kanali var
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ve esi Ezgi’nin kanalina zaman zaman konuk olarak katiliyor. YouTube kariyerine 2015
basinda baslayan Ezgi; aligveris, moda ve stil konularinda igerik iiretimi yapiyor. 161
bin? kisi tarafindan takip edilen oldukga popiiler bir youtuber. Ezgi, hamile kaldiktan
sonra bunu takipcileriyle paylasiyor ve hamilelikle ilgili diizenli video igerikleri liretmeye
basliyor. Youtube kanalinin Hakkinda kisminda kanalini, yani kendisini su sekilde

sunuyor:

“Kanalima Hos Geldiniz!

Bu kanalda neler var? Giyen Bayan bir alisveris, moda ve stil kanalidir. Kendi
stilinizi yaratmak i¢in basit ve etkili aligveris tiiyolari, moda ipuglari, stil bilgileri
bulabilir, kendin yap (diy) kiyafet / aksesuar fikirleri edinebilir ve son moda
sezon trendlerini takip edebilirsiniz. Stilimizi tamamlayan sag¢, makyaj, cilt
bakimi ve saglikli yasam konularinda en giincel bilgileri de artik bu kanalda! Stil
sahibi olmak i¢in ¢ok para harcamaya gerek yok! Siz de her cuma saat 20:00'de
kanalimda yayinladigim bu videolar1 izleyerek moday1 yakindan takip edebilir ve
kendi stilinizi yaratabilirsiniz!

Veee siirpriiizzz! Artik bir anne adayi1 olarak hamilelik yasantimi, basima
gelenleri, hamilelikte bilinmesi gereken arastirdigimiz tiim detaylar1 her pazartesi
saat 20:00°de #hamilelikhikayeleri videolarimda sizlerle paylasiyorum.” (Giyen
Bayan, t.y.)

YouTube’da daha once kariyeri olan anneler, anne aday1 ve anne olduktan sonra
bu durumla ilgili olarak yeni bir igerik iiretim bi¢imini kendi kanallarina ekliyorlar. Artik
yalnizca moda ve stille ilgili i¢erik olusturmayacaklar; hamilelik ve annelikle ilgili bir
performans da sergileyerek bu mecradaki maceralarma devam edeceklerdir. Icerik
tiretimine farkli bir bashigin eklenmesi icerigin zenginlesmesini saglarken farkl izleyici
kitlesini de beraberinde getiriyor. Boylece izleyici yelpazesi genislerken tanitimi yapilan
tiketim trlinlerine de bir ¢esitlilik geliyor. Nihayetinde Ezgi de yukarda kendi
tanitiminda goriilen son paragrafi, hamile kalmasi sonrasinda metnin ana govdesine
ekliyor ve hayatindaki bu yeni gelismeyi youtuber Kariyeri igin bir i¢erik deposu olarak

anlatilastiracagini ilan ediyor.

Giyen Bayan kanalinin sahibi olan Ezgi’nin “22 Saatlik Normal Dogum
Seriivenim” bashigiyla paylastigi dogum videosu (Giyen Bayan, 2017d) 160 bin
takipgisine karsin bes ay i¢inde 1 milyon 120 bin kez goriintiilenmis. Ki bu tiir vloglar

uzun siire izlenmeye devam ettikleri i¢in youtubera yeni takip¢i kazandirma potansiyeli

22 29.10.2017 tarihi itibariyle.
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olan vloglardir. Ezgi’nin dogum hikayesini paylastig1 vlogun altina diistiigii notu aynen

aktariyoruz:

“Glizel oglum Devrim 1 Haziran giinli saat 14:31'de ¢ok zor ve uzun bir yoldan
gecerek normal dogum ile diinyaya gozlerini acgti. Bu dogum videosunda tiim
siireci sizinle paylagsmak istedim. Hep normal dogum istedim. Goniilden diledim
ve siikiirler olsun basardim. 22 saatlik normal dogum seriivenim ve sonunda
kucagima aldigim bu kii¢lik mucize ilk dakikasindan itibaren diinyami degistirdi.
Anneligimin ilk dakikalari, ¢ektigim dogum sancisi en ¢ok da bana ve ¢ocuguma
ileride hatira olsun istedigim i¢in burada duracak. Esim, doktorum, ailem ve
dostlarimin destegi bu siirecte paha bigilemezdi. Hepsine tek tek ¢ok tesekkiir
ederim...

Normal dogum siirecim 31 Mayis oOgleden sonra 4:30 da Once kesemin
patlamasiyla basgladi. Apar topar hastaneye gidisimiz ve yatisimizin ardindan gece
yaris1 saat 2:00'ye kadar dogum sancisinin gelmesini bekledik. Sansliydim ki
kendiliginden baglayan sancilarim beni normal doguma bir adim daha yaklagtirdu.

Normal dogum hikayem bdylelikle baslamis oldu. Ancak ertesi glin yani 1
Haziran giinii 6glene dogru artik yorulmus ve sancilart karsilamakta zorlanir
olmustum. Iste o an normal dogumda epidural tercih ettigim an oldu.

Epiduralli normal dogumun faydasi, son donemege girene kadar annenin biraz
dinlenmesini ve dogum sancilarini azaltmasini saglamasi. Boylelikle dogumun
son saatlerinde gii¢ toplayan anne, daha kolaylikla dogumu sonlandirabiliyor.

Bu siiregte bana tiim sakinligi, hekimligi, giizel enerjisi ile yavrumu kucagima
almami saglayan doktorum Ali Kumru'ya, Sifa Hastanesi'nin tiim melek dogum
calisanlarina, esime, aileme ve can arkadaslarima tesekkiir ederim. Sizler
olmasaydiniz ben yavrumu boyle gilizel bir dogum hikayesiyle kucagima
alamazdim...” (Giyen Bayan, 2017d)

Bu vlog alt1 tanitim notu, hamilelik siirecini yasayan ve dogasi itibariyle yiiksek
bir gerilim diizeyi tagiyan dogum olayina dair tedirginligi olan biiyiik bir izleyici grubu
icin oldukc¢a davetkar bir metin. Haliyle bu tanitim notu bir¢ok anne adayina teskin edici

bir deneyim anlatis1 sunacagi yoniinde vaatte bulunarak izleyici ¢ekiyor.

© 22 Soathik Normal De. 4
€ C @ Gove tps://www.youtube.com,

3 YouTube

22 Saatlik Normal Dogum Seriivenim | Giyen Bayan

Kaynak: YouTube/Giyen Bayan


https://www.youtube.com/watch?v=qK9SeKhApQU
https://www.youtube.com/watch?v=qK9SeKhApQU
https://www.youtube.com/watch?v=qK9SeKhApQU
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Giyen Bayan-Ezgi’nin dogum ani1 vlogu arabada esiyle birlikte trafikte ilerlerken
kameraya doniip, “an itibariyle gidiyoruz, yoldayiz hastaneye yatisimizi yapacagiz
doktorla konustuk....hadi bakalim hakkimizda hayirlisi, gazamiz miibarek olsun, geliyor
cocuk” ifadelerini endiseli ve tiyartral bir tonda sdyleyisi ile bashyor. Siiriicii
konumundaki esinin baglangictan itibaren yer aldigi bu vlogda ona donerek “hislerini
alalim” sorusunu yoneltiyor. Araba kullanan esi ise kameraya bakarak “sancilarim
baslamis durumda, ¢ok fena stres oldum. Altima kagiracagim” gibi kendini esi yerine
itkame eden bir tarzda cevapliyor. Bu performanslar vlog boyunca ikili tarafindan

sergilenmeye devam edecektir.

Vlog boyunca kendi aralarindaki diyalogda izleyici varmis gibi konugmayi tercih
eden ikili ¢ekimi de buna gore yapiyorlar. Cekimlerde izleyiciye hitap edilerek sonradan
izleyicinin izleyecegi videoda mevcut olmama durumu ortadan kaldiriliyor. izleyiciye an1
yasatiyorlar. Daha sonra trafikteki seyir ig¢inde esi, “hadi kapat kapat hastaneye
gidiyoruz” diyor ve bu sekans kapaniyor. Kameranin varlig1 bir performans gerektirirken
ayn1 zamanda da olay ve tepkilerin dogalligini engellediginden esi kameranin kapanmasi

ve hastaneye yetisme durumu arasinda bir iliski kuruyor.

Sonraki goriintiide anne adayimni ve esini, arabanin ig¢inde trafikte beklerken
goriiyoruz. Burada ikili arasindaki diyalog su sekilde ilerliyor:

“Ezgi: Atasehirde trafikte kaldik. Diyorum ki soyle yak dortlileri sanimiz
yiirlislin, doguruyorum ey millet ¢ekilin diyorum diyeyim yok. Yapmuyor! (Ezgi,
kameray1 esine dogru yonlendiriyor)

Esi: Ya hastanede karsida, su tarafta ya
Ezgi: Olsun bir yak bak. Herkes yapiyor.... (Ezgi dogurma taklidi yapiyor)

Esi: Arkadas video ¢ekiyorsun doguma giderken ya, daha neyine dortliileri
yakacagim. Allah Allah ben bdyle dogum gormedim. Béyle dogum mu olur?

Ezgi: Ne yapabilirim?

Esi: Bir tuhaflik var lan bu iste.

Ezgi: Ne yapayim ben bdyle bir insanim

Esi: Boyle dogum mu olur (kizgin ve giilerek).

Ezgi: Ne yapayim, ben bdyle bir insanim, ben heyecanli bir insan degilim,
dogururken de boyle gidiyorum doguma.

Esi: Ben bayilacam, net!

Ezgi: Bayilma, ne olur sana ihtiyacim var.” (a.g.v.)
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Bu performatif diyalogdan sonra arabadan indiklerini ve ¢ekimin bir arkadaslari
tarafindan yapildigini goriiyoruz. Artik olanlar1 youtuberin goziinden ziyade arkadasinin
goziinden izliyoruz. Nitekim goriintiiler ¢esitli anlara ait kesitlerden olusuyor. Hastaneye
yatis yapildiktan sonra Ezgi’yi hastane odasinda hasta elbisesini giymis ve onunla poz
verirken, hasta yataginda nts cihazina bagh bir sekilde simdilik herhangi bir miidahale
istemedigini, bebeginin kendiliginden gelmesini istedigini sdylerken goriiyoruz. Kamera
bu andan sonra odada kimlerin oldugunu gosteriyor. Baba, anne ve arkadasi odada
sessizce oturmus durumdalar. Buradan da anliyoruz ki, dogum aninin vlog igin

kaydedilmesi ailenin ve hastane ekibinin seferber edildigi bir organizasyon igeriyor.

) @ 2250
€ C &

3 YouTube

22 Saatlik Normal Dogum Serdvenim | Giyen Bayan

22 Saatlik Normal Dogum Seriivenim | Giyen Bayan

Kaynak: YouTube/Giyen Bayan

Dogumu beklerken sancilarin gelisine dair aralikli agiklamalar esliginde Ezgi’nin
hastane odasinda dogumu bekleyisini goriiyor ve daha sonra epidural uyusturucunun
alindiginmi1 6greniyoruz. Yakinlarinin da bir noktada dahil oldugu bu videoda Ezgi’nin
sanct c¢ekerken arkadasi tarafindan sirtina masaj yapilisini, koridorda arkadasiyla
yiirlislerini ve odasina gittikten sonra yatakta uzanmis bir sekilde kameraya “alt1 santim

oldu, geliyor” deyisini goriiyoruz.

Ezgi derin derin nefes alip nts cihazina bakarken esi, “hadi oglum goster babaya
sanctyl, ver sanctyl, ver sanciy1 soyle ¢evrele sanciy1” diyerek eski neseli halini devam
ettirmeye calisiyor. Ezgi sanci ¢ekiyor ancak izleyicilere bu yonii ¢ok yansimiyor. Cekimi
yapan arkadaglar1 Ezgi’nin esine, “Bir sey yap, kiz sanc1 ¢cekiyor” diyince esi ve bu arada
izleyici sanci ¢ekildiginin farkina variyor. Ne yapacagini bilemeyen esi elinde mendil

Ezgi’nin terini siliyormus gibi yaparken arkadan gelen ses “alnindan 6p” diyor. Bunun
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tizerine esi Ezgi’nin arkaya yaslanmasim istiyor ve alnindan opiiyor. Yine goriintiide
esinin elini tutmus sekilde otururken Ezgi, “ay biitiin gozler bana bakiyor su anda”
diyerek bakislardan rahatsizlik duydugunu ifade ediyor. Arka ses “kag tane toplam da goz
var” dedikten sonra Ezgi sancili bir sekilde “hadi siz az ¢ikin” diyor. Bu da bize paylasilan

ve paylasilmayan anlar arasinda seffaf youtuberlarin bile ayrim yaptigin1 gosteriyor.

Daha sonra ekranda “22 saat sonra” yazisi belirip izleyiciye dogumun
gerceklestigi bildiriliyor. Bu bildirimden Ezgi’nin kameray1 dogumhaneye almadigin
anliyoruz. Ezgi, tim dogum siirecini izleyiciyle paylasirken dogum anina dair goriintiileri
paylasmamis bu ani izleyiciye mahrem kilmistir. Ardindan Ezgi’yi kucaginda yiizii
buzlandirilmis bebegiyle mutluluk gézyaslar1 dokerken goriiriiz. Anne karnina diistiigii
andan itibaren takipgilerin hikayesine tanik oldugu Devrim bebegin yiizii hastanede ilk
goriindiigii andan itibaren takipgilerden saklanilmis ve mahrem kilinmistir. Bebegin yiizii

23 jzleyiciyle

daha sonra da youtuberin calisma igin takip edildigi siire boyunca
paylasilmadi. Ezgi’nin kanalinda, bebek ve bebek bakim ile ilgili iiretilen iceriklerde
bebegin yiizii gorlinmeyecek sekilde ya arkadan ya da yandan ¢ekim teknigi ile
izleyiciden sakiniliyor. Fakat etiketlerde bebegin isminin kullanilmasi (“Devrim’le Bir
Giin” gibi) izleyicide olduk¢a merak uyandiriyor ki bu videolar (Giyen Bayan, 2017e)

ylizbinlerce goriintiilenme aliyor.

22 Saatlik Normal Dogum Sertivenim | Giyen Bayan
1.128.066 goriintiileme e a1

Kaynak: YouTube/Giyen Bayan

2330.10.2017 tarihine degin.
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Ezgi, dogum vlogunun sonuna dogru gozyaslari arasinda kameraya ve izleyiciye
bakarak, “cok giizel ¢ok giizel, simdi bu bizim mi?” dedikten sonra bakiglarin1 bebege
yonlendirip “hos geldin agkim” diyerek agliyor ve daha sonra baba kadraja girerken Ezgi
bebegini emziriyor. Bu siiregte de arkadan profesyonel makinayla fotograflar stirekli
cekiliyor. Bu durumun farkinda olan izleyiciler de performatif katilima dair yorum

yapabiliyorlar.

“Bende 7:35 saniyesinde timit abiye cok guldum ©) kadin orda sanci ¢ekiyor,

belini sivazlayacagina adam resim cekiyor & sanarsin kocasi degilde magazinci
hahaha HOSGELDIN Devrim BEBEK! © Allah anali babali buyutsun
insallah, ezgi ablayada cok gecmis olsun (o) goziiniiz aydin” (Ankara Kizi)

Dogum videosunun altina Ezgi herkese tek tek cevap vermemek i¢in bir ileti

sabitlemis:

“Iyi dileklerini ileten herkese ¢oook tesekkiir ederiz i%© Benimle aglayan,

mutlulugumuzu paylasan koccaman ailem benim! lIyi ki varsiniz 4#”

Takipg¢i ve izleyiciler genelde olumlu ve iyi dileklerde bulunurken bazi izleyiciler
bebegin yiiziiniin bir ikonla kapatilmasina aciklama getirmeye, youtuberin tutumunu
haklilagtirmaya ¢aligtyorlar:

“Gengler kirki dolmadan bebegin yiizii gésterilmez hatta disar1 ¢ikartilmaz boyle
bir inang var sanirim dini o yilizden yiiziinii sansiirlemisler” (Asosyal Popi)

Giyen Bayan - Ezgi’nin dogum anina dair paylagimindan farkli bir sunumu Merve
Ozkaynak adli youtuber yapiyor. Merve Ozkaynak da anne olmadan &nce youtube
kariyeri olan popiiler bir youtuber. Dogrudan “Merve Ozkaynak” ismiyle agt1§1 kanalinda
makyaj, aligveris ve moda alaninda icerik iiretiyor. Bu kanalinin takip¢i sayist 880 bin
kisi?* olup bu mecradaki Tiirk youtuberlar arasinda oldukca popiiler bir yere sahiptir.
Hakkinda kisminda kanalin1 s6yle sunuyor:

“Bakiml1 olmay1 sevenleri, moda, aliveris, makyaj, sag, cilt bakimi1 ve trendlerden

bahsettigim kanalima davet ediyorum. Diizenli olarak paylastigim videolarim i¢in

kanalima abone olun, videolarim size her yerde ulagsin, goriismek iizere :)”
(Merve Ozkaynak, t.y.)

2401.11.2017 itibariyle.


https://www.youtube.com/watch?v=qK9SeKhApQU&t=455s
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Ozkaynak hamile kaldiktan sonra “Daha Merve” adli bir baska youtube kanali
agmustir. Bu, youtube kanalinin takipgi sayis1 103 bin?® olup, annelik kanallarmm moda
kanallarina oranla daha az takip edildigini gdsteren bir veri olarak kabul edilebilir. “Daha
Merve” kanalinin Hakkinda kismi “Merve Ozkaynak” kanalinin varlig1 nedeniyle bos
birakilmis. Ancak kanal hamilelik problemleri ve ¢6ziim Onerileri, hamilelik alig-verisi,

makyaji, bebek iirlin alig-verisi gibi konularda igerik tiretmektedir.

Ozkaynak, dogum an1 hikayesini iki farkli viogla paylasmis. Bunlardan bir tanesi
dogum ani klibi seklinde profesyonel bir organizasyonla kurgulanmis paylagimlardan
olusuyor. Diger vlog ise ¢ogu youtuber annenin tercih ettigi kamera karsisinda hikaye
anlatma formu seklindedir. Her iki vlogda da annenin izleyicilere dogum hikayesini nasil
ve ne miktarda aktarilacagi onceden planlanmistir. Aktaracagimiz ilk vlog, klip seklinde
olan “Melisa’dan Merhaba - Dogum Videosu” adli vlogun altina diistiigii notu aynen

aktariyoruz:

“Dogum sonrast bir yandan yeni hayatimiza adapte olurken bir yandan da bu
siirecte beni ¢ok mutlu eden insanlara bir kez daha tesekkiir etmek istiyorum.
Dogumumu herseyiyle hayal ettigim gibi olmasini saglayan, her an bana sonsuz
giliven veren ve cesaretlendiren, gec buldugum ama iyi ki buldum dedigim ¢ok
sevdigim doktorum Prof. Dr Cem Batukan 'a, Her baktigimda beni tekrar tekrar
duygulandiran, en duygusal anlarimizi biran olsun yanimdan ayrilmadan
karelerine sigdiran ve bu tarifi imkansiz mutlulugu 6liimsiizlestirdigi i¢in sevgili
arkadasim Ciseren'e hastane odami hayallerimin 6tesinde kendi elleriyle 6zene
bezene siisleyen, kocaman yiiregiyle keske daha once tanisaymisim dedigim
Masal bebek organizasyon'un sahibi sevgili burcak hanima; ziyaretimize gelen
dostlarimiza hediyelik olarak el emegi géz nuruyla yapilmis hediyeleri icin
moratolye, mis gibi kokan lavanta keselerimiz ve ami defterimiz icin sevgili
organizasyonmasal'a ayrica kececin'e, taclar i¢in Deyzi Asael Headpieces'e ve
tiim tebriklerini ileten herkese cok ama c¢ok tesekkiir ederim. Iyi ki varsimiz...”
(Daha Merve, 2015b)

Merve’nin bu vloga yazdigi nottanda anlasiliyor ki dogum ani bir annenin tek
basia kurguladig: bir siirecten ziyade ailenin, doktorlarin, hastanenin, ¢ekim ekibinin,
bebek ve anne i¢in hediyelik esya hazirlayan bir ekibin toplaminda olusuyor. Dogum ani
aynt zamanda bu ekibin tamamimnin i¢inde yer aldigi bir reklam ve gosteri

organizasyonuna doniisiiyor.

2501.11.2017 itibariyle.
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Merve’nin bu dogum vlogunun basinda organizasyonun 6nemli bir pargasi olan
“Ciseren Bebekleri” firmasinin tanitim slayti yer aliyor. Video miizik esliginde se¢ilmis
goriintiilerden olusuyor. Evden verilen ilk goriintiilerde bebegin diinyaya gelisinin
kutlanacag1 profesyonel bir ev i¢i diizenlemenin kesitleri geliyor ekrana, ardindan
Merve’nin hastanede yatakta esiyle konusurken esinin karnini oksayisiyla devam ediyor.
Merve’nin esi, onun ¢iplak karnina basini koyarken o da basini oksuyor. Sonrasinda yine
ciplak karnin oksanisi, eslerin birbirinin yiiziinii oksamasi ve annenin endiseli hali,
aglayisi, babanin gozyaslarini silisi gibi duygusal kesitler geliyor. Ne bu videoda ne de
baska diger videolarda annenin aci c¢ektigine dair herhangi bir ses ve anlatima
rastlanilmamistir. Bu da bize youtuberlarin starliginin sarsilacagi herhangi bir insani
davranisa yer verilmedigini gdsteriyor. Bu tiir anlar aktaracagimiz ikinci vlogda yer
alacag1 gibi daha ziyade hikdye anlatilirken ge¢cmis bir deneyim formatinda dile

getiriliyor.

Merve’nin hasta yataginda nts cihazina bagl bir sekilde yatakta uzanmis ve
yaninda akrabalarini da gosteren bu vlogda ayni zamanda Merve’nin dogumu
kolaylastiran egzersizleri, hastane koridorunda esiyle yiiriiyiisleri ve dogumhaneye gidis
goriintiileri yer aliyor ki burada annenin ¢ok kaygili yiiziinii secebiliyoruz. Daha sonra
normal dogumu segen Merve’nin alnin1 6pen babanin goriintiileri ve bebegin diinyaya
geldigi anlar1 goriiyoruz. Merve’nin dogum videosunda kamera dogumhaneye girmis ve
bebegin diinyaya gelis an1 izleyicilerle paylasilmistir. Cok detayli ve uzun olmasa da
isten cekilen goriintiilerden olusan kesitler paylasilmistir. Dogum anina dair paylasilan
bu Kesitler farkli bir mahremiyet stratejisi izliyor. Bunlar uzun olmayan goriintiiler olup
kesitler seklindedir. Dogum anina dair ses ise yalnizca bebek diinyaya gelirken annenin
“kizim, kizim” diye inledigi sesidir. Bundan 6nce annenin dogum aninda ¢ektigi ac1 veya
seslere yer verilmemistir. Kameray1r dogumhaneye sokan ve dogum anindan kesitler
sunan Zeynep Akdogan ve Billur Saat¢i’nin videolarinda da ac1 deneyimini gosteren bir
goriintli veya sese rastlanmamustir. Seckilerin bu sekilde diizenlenisinde, star insasinda
siradanlastiracak herhangi bir goriintiiye yer verilmemesi tercihinin etkin oldugu

sOylenebilir.
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Bu vlogda ayrica bebek tanitim karti ekrana geliyor ki tanitim karti ayn1 zamanda
hastanenin tanitimi gorevini yerine getiriyor. Yine bebegi aileye tiim c¢iplakligiyla
gosteren gorevli ve camin arkasinda bebege bakan ailenin sevinci goriintiilere yansirken
bebegin bedeninin mahrem olarak diisiiniilmedigini goriiyoruz. Bebegin odaya getirilme
aniyla beraber annenin aglayarak bebegini kucagina almasi ve sonrasinda fotograf ¢ekimi

icin anne ve babanin bebekle verdigi pozlarlarla video sona eriyor. Takipgilerden ciddi
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bir kism1 Merve’ye kendilerini bu andan mahrum birakmadig: icin tesekkiir ederken
bazilar1 da bu diizeydeki sergilemeye kars1 ¢ikiyor.
“cooook giizel.bu ¢ok 6zel bir video bizimle paylasman ¢ok yiice goniillii

oldugunun kanit1 ve bizi onemsedigininde. ..o cekik gbzleri hep
gulumsesin.seninde onun dogumuna sahit oldugun giinleri gérmen ellerini hep

tutabilmen dilegiyle.Cok giizel bir anne olacaksin cok()” (Sedefalitiko)
“Mahrem diye birsey kalmamis bacak arani da cekseydin” (Ziileyha Yiiksel)

Merve’nin ikinci vlogu (Daha Merve, 2015a) ise hem hamilelik siirecinde hasta -
doktor iliskisinin ilerleyisi ve bu iliskide yasayan gerilimler ile dogum tercihine iligkin
Merve’nin kendi planlamalari, bebegin gelisiminde izlenen risklere karsi tercihlerin
sekillenisi hem de hastanede doguma hazirlanirkenki bedensel tepkileri, sancilar,
gerilimler ve aciyla bas edebilme deneyimi kamera karsisinda hikaye anlatimi
formatinda, birbirini takip edecek bir siiregle aktariliyor. {1k vlogdan farkli olarak montaj-
kurgu agirlig1 neredeyse burada hi¢ hissedilmiyor aksine kesintisiz bir anlatim yapis1 6ne
cikiyor. Kamera agis1 bu vlogda sabit olmasina ragmen gayet iyi diizenlenmis bir stiidyo
ortamini andiran kosullarda profesyonel bir diizenleme izlenimi edinilebiliyor. Hikaye
aktarimi formunun avantaji ile dogum siirecindeki aci deneyimler, araya mesafe

girmesinin de etkisiyle burada geriye yonelik olarak kurgulanarak aktarilabilmistir.

Anne youtuberlardan bazilar1 ise, Ozellikle youtube kariyerine annelikle
baslayanlar kamera karsisina gecerek dogum hikayesini sabit bir pozisyonda anlatmay1
tercih ediyorlar. Bu anlatim formunun se¢iminde daha basit ve kisinin tek basma
istesinden gelebilecegi bir organizasyonun yeterli olmasi da etkin olabilir. Dogum
hikayesini bu sekilde aktaran anne youtuberlardan biri, “Acemi Anne” anonim isimli
youtube kanalina sahip olan Berna’dir. Berna “Dogum Hikayem” etiketiyle yayinladigi
vlogun altina hayatinin en giizel ve 6zel anin1 paylasmak istedigini su notu diserek
anlatmis:

“Sizinle dogum hikayemi de paylasmak istedim. Hayatimin en 6nemli, en giizel

ve en 0zel bu giinde ve hatta dncesinde neler yasadim, doguma nasil gittim, nasil

bir dogum gerceklestirdim, Deniz Bebek'i ilk kucagima aldigimda neler

hissettim, hepsini bu videosa sizinle paylagmak istedim. Umarim keyifle
izlersiniz :)” (Acemi Anne, 2016b)

30 bin civarinda takipgisi olan Acemi Anne kanalinda bu vlogun goriintiilenme

sayist ise 14 bin civarinda olup yukarda aktardigimiz vloglarda bunun tam tersi bir durum
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s6zkonusuydu ve goriintiilenme sayisi ¢ogu zaman takipgi sayisini katlayan bir diizeye
¢ikiyordu. Bu durum, popiiler youtuberlarin goriintiilenme sayisi diizenli olarak artan
vloglarinin YouTube tarafindan onerilenler kategorisine ¢ikmasi ile iligkili goriinebilir.
Acemi Anne - Berna’nin vlogunda anne, kKamera karsisina dogum siirecinin nasil gegtigini
anlatryor. Kamera belden yukarisini ¢ekiyor dolayisiyla izleyici yalnizca anlaticiya
odaklaniyor. Sezeryanla dogum hikayesini ve neden sezeryanla dogum yaptigini paylasan
anne izleyicilerden de dogum hikayelerini paylagmalarini istiyor. Bu vlogda ise tercih
edilen form nedeniyle anne ya da bebegin 06zel goriintiilerini igeren bir kesit

bulunmamaktadir.

YouTube’da bir igerik olarak dogum hikayelerinin paylasilmasi veya anlatimi tiim
mahremiyet algilarina ragmen ragbet edilen bir konu. Bu 6zel ve mahrem konunun neden
binlerce hatta milyonlarca taninmayan insanla paylasildig: elbette 6nemli bir soru. Anne
youtuberlar hamilelik ve dogum deneyimlerini anlatmanin baskalarina faydali olacagi
arglimaniyla bunu normallestirirken izleyici de bunu teyit eden geri bildirimlerde
bulunuyor. Ancak daha derinlerde hem anlatici hem de izleyici i¢in farkli nedenler
goriilebilir. Bu paylasimlar sonucunda popiiler olan bir anne anlatici olarak takdir edilmek
ve begenilmek de istiyor olabilir. Youtuberlar mecranin dogal akisi iginde bir hayran
kitlesine sahip olurken hayranlariin ilgisini canli tutmak ve popiilerligini kaybetmemek
icin siirekli daha ilgi ¢ekici igerikler iiretme baskisiyla karsi karsiyalar. Takipgi ise
tanidiklarin olmadig1 bu ortamda anonim isimlerle baskalarinin deneyimlerinin pesine
diisebiliyor ve kendi deneyimini aktarirken mahremiyetini koruyarak etkilesim igine
girebiliyor. Takip¢i kendisini tedirgin edecek bir siirece dogru ilerlerken mahremiyetini
koruyarak bilgi edinebiliyor ve sorunla basa g¢ikabilme deneyimleri {izerinden teskin
olabiliyor. Bu noktada, dogum alternatifleri arasinda tercihlerle kars1 karsiya olan yeni
nesil annelerin, teknik ve donanimlarin farklilastigi yeni ortamda eski nesil annelerin
deneyimi ile yetinemeyecegi de disiiniilebilir. Bu nedenle kusaklararasi deneyim
aktarimi yerine ayni teknik diinyanin sundugu alternatiflere kars1 daha tecriibeli olan
kendi kusakdas1 annelerin deneyiminin aktarildigi dijital mecra bir bilgilenme ag1 olarak
isliyor. Yeni nesil anneler dogaldir ki bu mecranin starlarinin hikayesi ile kendi hikayeleri
arasinda bir 6zdeslik kuruyorlar. Berna’nin hikayesine gelen yorumlardan biri bu

Ozdeslesmeyi gosteriyor:
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“sizi dinlerken kendi hikayem de g6zlerimin Oniinden gecti. ben spinal oldum.
maalesef panik atak yiiziinden beni 10 dk bayilttilar ve maalesef areni yanagima
koyduklar1 an1 hatirlamiyorum ama oglumun aglama sesini duydugum da ben de
aglamaya baslamistim o an1 hatirliyorum. odamda kendime geldigimde her yanim
agriyordu. kucagima mini minnacik beyaz bi melek verdiler. o bir candi,
canimdan ¢ikmis bi candi...emzirmek i¢in dogrulamiyordum. emzirme hemsiresi
tarif ediyor o gidince yine cuvalliyordum... siikiir ki annem ve esim hep
basimdaydilar. ondan sonraki ilk 2-3 ay zaten riiya gibi.. 3 saatte bir emzir yatir,
sen de uyu ki siit olsun, kalk emzir, altim1 degis, yatir, sen de yat ki siit olsun :D
insanoglunun uyku ile imtihani budur iste...” (Meryem Sezgin)

Dogum hikayesi igerikli bu vloglardan sonra su sorular sorulabilir. Youtuberlar
bedene, i¢ mekana ve kendisine dair her tiirlii bilgiyi istedigi zaman istedigi sekilde
baskalariyla paylagsma hakkina sahip midir, ifsa ya da vitrinde bir yasam normal midir?
Bununla beraber ¢ocuklarinin mahremiyetinin anne tarafindan korumasi ya da ihlal
edilmesi ayn1 zamanda etik bir gereklilik degil midir? Ozellikle bebegin kendi iradesini
belirtemeyecegi bir savunmasizlikta, onun dijital izlerinin kamusal alana birakilmasi etik

bir sorgulamaya acik degil midir?

Mahremiyet kiiltiirel olarak insa edilirken pratikleri de kisiden kisiye degisiyor.
Yukardaki orneklerde belli bir yasam tarzinin temsilini listlenen ve benzer kiiltiirel
kodlara sahip olan anne youtuberlar, farkli mahremiyet stratejileri sergiliyorlar. Dogum
gibi anlar kiltiirel olarak c¢ogunlukla mahrem kabul edilmektedir. Bu anlara dair
goriintiilerin veya hikayelerin paylasiminin normallesmesi ayn1 zamanda bir kiiltiirel
degisime isaret etmektedir. Kiiresel kiiltiirel etkiler ile birlikte ilk olarak bati kiiltiiriinde
goriilen doguma esin girmesi, dogum aninin kameraya alinmasi gibi uygulamalar gitgide
Tiirkiye’de de normallesen pratikler olmaktadir. Mahremiyet algist dogu ve bati
kiltiirlerinde farkli insa edilmistir. Ancak mahremiyet sinirlarin1 zorlayan bu tarz
pratiklerin batidaki tarihi de c¢ok gerilere gitmemektedir. Teknik gelismelerin
yayginlasmasi ve herkes i¢in ulagilabilir olmasi ile toplumsal hayat ve giindelik hayat
pratikleri degisip dontismektedir. Tiirkiye gibi tilkelerde kiiresel kiiltiirle iligkili orta-iist
sinifa mensup bireyler batidaki degisimin tasinmasinda Oncii rol oynamaktadir.
Calismada aktardigimiz youtuberlar da genellikle ya mesleki pozisyonlar1 ya da sinifsal
konumlart itibariyle kiiresel kiiltiiriin etkisine daha acik bir karaktere sahiptir. Dolayisiyla
teknik gelismelerle yasanan kiiltiirel doniistimde tasiyict ve dncii bir rol oynamaktadirlar.
Bu tasiyici etki, mahremiyetin simirlarinin yeniden insa edilmesinde de etkin bir rol

oynamaktadir.
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4.1.6. Yeni Annelerin Dogum Sonrasi Modern Korkularimin Sosyal Aglarda
Paylasimi: Lohusalik Depresyonu

Dogum sonrasi lohusalik sikintilart bir¢ok kadinin annelik kimligini kazandig:
siirecte oldukea kritik ve tedirgin bir siirectir. Her anne bu siirecin listesinden gelirken

kendisinden 6nce bu zorlu siireci yasamis baska kadinlarin rehberligine ihtiyag¢ duyabilir.

Anne youtuberlarin bir kism1 dogumdan sonra lohusalikla nasil baga ¢iktiklarim
gosteren, lohusalik hali tecriiberileriyle ilgili bir igerik iiretiyorlar. Bunu kamera karsisina
gecip anlatan annelerin yansira lohusallik déneminde video ¢ekip lohusalik halini
izleyiciye aktaran anneler de s6z konusudur. Lohusalik depresyonu 6zellikle ¢ekirdek
ailenin yayginliginda daha baskin ve dikkat ¢ekici bir boyuta ulasirken bu depresyonu
yasayan annelerin yalnizliklarin1 agmak i¢in yoneldigi 6nemli bir kaynak da dijital
platformlar olabiliyor. Ik érnek olarak “Iki Anne Bir Mutfak” isimli youtube kanalindan

Seda’nin vloguna bakabiliriz.

“Iki Anne Bir Mutfak” isimli youtube kanali, iki annenin, Seda ile Defne’nin
ortaklasa igerik iiretimi yaptig1 bir kanal. Bu kanal kisisel deneyimi merkeze almakla
beraber daha ¢ok pedagojik bilgiler paylasiyor. Diger youtuberlarla ayni konu
basliklarina giren paylasimlarda da bulunuyor fakat bunu c¢ogunlukla pedagojik bir
formata agirlik vererek yapiyor. Seda ile Defne, yiiksek egitimi olan annelerdir. Seda
ikinci ¢ocuguna hamile kaldiktan sonra hamilelik, hamilelik iiriinleri, bebek bakimi,
lohusalik gibi konularda daha pedagojik bilgiler paylasiyor. 2015 tarihinde agilan bu
kanal 58 bin kisi tarafindan takip edilmektedir.?®

iki Anne Bir Mutfak’in anneleri anne olmadan 6nce youtube kariyerleri olmasa
da kurumsal diizeyde reklamcilik yaptiklari bir mesleki tecriibeye sahipler. Daha ¢ok
bebek beslenmesi ile ilgili icerik {iretilirken ayn1 zamanda da annelik, hamilelik, bebek
tirtinleri gibi konularda diger youtuberlara benzer igerik iiretiyorlar. Seda’nin ikinci
cocuguna hamile kalmasiyla hamilelik, bebek iirtinleri, lohusalik vb. konularda da igerik
tiretimi yapip paylasiyorlar. “Bebek Beslenmesi, Bebek Gelisimi ve Defne - Soru - Cevap
ile iki Anne Bir Mutfak Defne'yi Tanityin” baslikl1 vlogunda youtube kanali agmanin

ilham kayangin1 merak eden izleyicinin sorusuna Defne su cevabi verir:

2610.02.2018 tarihi itibariyle.
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“Ilham kaynag1 hic siiphesiz kendi annelik maceramizla birlikte ortaya ¢ikan bu
yoksunluk hissi. Yani biz sansh bulduk kendimizi ¢iinkii yabanci dil biliyorduk.
hem maddi hem de manevi imkanlar dolayisiyla aklimiza annelik esnasinda
takilan sorularin cevabim bulabildik, dis kaynaklardan bulabildik. Iste ordan
bulduk, burdan bulduk. Kah doktormuzu aradik damistik. Kah ii¢ bes doktoru
aray1p danistik ama sonugcta artik dijital diinyaya dogru gidilirken bence her tiirk
annesinin de yurt disinda baby center.org. da oldugu gibi dogru bilimsel
calismalara dayanan isin prensiplerini en dogru sekilde aktaran bir markaya
bagimliliktan dolay1 carpitilmamis kaynak icerige hakki var, ihtiyact oncesinde
hakki var. Dolayisiyla da dedik ki, biz madem su anda bu imkanlar elimizin
altinda burda biiytik bir agik goriiyoruz o zaman bu da bizim borcumuzdur yani.
Iste boyle basladi yolculuk. Hikaye biiyiidii simdi yedi sekiz profesér birden var
onlar1 tek tek tanitacagiz biz size. Umarim isinize yariyordur.” (Iki Anne Bir
Mutfak, 2017a))

Defne’nin cevabinda goriildiigl gibi, YouTube iizerinden ve kisisel kanal kurarak
bilgi aktariminda kiiresel bir egilimin etkisi olmustur. 43 yasinda olan Seda simdilik tek
isinin bebekleriyle ilgilenmek ve “iki Anne Bir Mutfak” oldugunu séyliiyor. Bu haliyle
bunu yapabilmelerini saglayan konforlu yasam standartlarinin siirekliligini saglayan

sosyo-ekonomik bir imkana sahipler.

Daha once belirtildigi gibi youtuberlar arasinda dayanismanin bir bi¢imi olarak
goriilebilecek birbirilerinin kanallarina konuk olarak katilmanin 6rnegi olan bir vlogda
“Akasya Ana” kanalinin Akasya’si, bebek beslenmesi ile ilgili olarak iki Anne Bir
Mutfak’in anne youtuberlarini kanalina konuk aliyor. Akasya, kanal agma fikrinin nasil

ortaya ¢iktigim sorarken, Iki Anne Bir Mutfak’in anneleri sdyle cevapliyor:

Seda: Cocuk beslenmesi, yanlis seyler yapiliyor, ¢ocuklarda obezite artiyor.
Ondan sonra biitiin bunlar varken biz dedik biz bir koprii olalim. Biz iki anne
olarak anneligi kendimizce yapan anneleriz, her annenin anneligi var. Her anne
bence akilli ve ne istedigini biliyor ¢ocugu icin, dogrusunu. Ama biz annelerle
uzmanlar arasinda bir koprii olalim. Ve Pera (Akasya’nin bebegine yonelerek)
inanmazsin ki onlara birka¢ fikir verelim hem bir siiri uzmanla farkh
danigmanlarla onlar1 bir araya getirecegimiz bir platform olsun hem de nasil
beslenecegine dair tarifinden beslenme porsiyonlarina kadar bilgi verecegimiz bir
yer olsun. Bunun i¢inde en dogru platform bir arsiv gibi olmasi agisindan bize
youtube gibi geldi.

Akasya: Oniimiizdeki projeleriniz neler bunu devam nu ettireceksiniz? Baska bir
seyler de diisliniiyor musunuz?

Defne: Baya bir proje var aslinda. Birkag tane iiniversitede siiregelen arastirmayla
kolkola girmek iizereyiz gibi duruyor. Biraz kismen anlatabiliyorum bazilarini
anlatamiyorum ama onun diginda her haliikarda yas biiyliyor. Yani biz su ana
kadar ¢ok yogun bir sekilde alt1 aydan itibaren kat1 gidaya gegiste iki yasina kadar
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getirmistik konseptimizi. Simdi on yasa ¢ikiyoruz. Isin &biir taraflar1 var. Yani
youtube var instagram var, facebook var.

Akasya: Kitap var, kitap ¢ikaracak misiniz?

Seda: Aklimizda daha farkli yapma fikri var. Eger yapacaksak. Asil dijital
diinyadayken mobil uygulama aslinda. Simdi bir mobil uygulamamiz var. 15
binden de fazla indireni de var. Takipgisi var ama su an itu ¢ekirdekteyiz. itu
cekirdek girisimcilik, kulugka projelerini altyor. Ondan sonra biz de itu ¢cekirdegin
kadinlarinda ama yasca kirk istii(giiliiyor). Bizi boyle gencecik robot yapan
cocuklar, boyle aaa bizim ablalar gelmis igerde mutfak diye, onlarla beraber ayni
ortamda boyle gen¢ olmaya calisarak o projeyi gelistirmeye calisiyoruz. Bizim
gonliimiiz beslenmeden burdan devam edip. Gergekten Akasya sen bir sanatgi
insansin bir seyleri degistirmek senin hayatindaki amacin. Nasil diyeyim sana
bundan sonra biz hayal kurarken bir seyleri degistirmis olmanin hayalini kurmaya
calistyoruz.

Defne: Belki ¢cocuklara dokunmak gelir bunun dogal uzantisi. Biz simdi anneleri
yogurmaya calisiyoruz ama.” (Akasya Ana, 2017b)

Burada goriildiigii gibi, iki Anne Bir Mutfak’mn anneleri youtube kanali {izerinden
edindikleri tanmirliklar1 baska alanlarda ve medya ortamlarma da acilmanin imkani
olarak kullaniyorlar. Bagka youtuberlarda goriindiigii gibi YouTube ortaminda taninan
kisiler sadece burada icerik iiretmekle kalmiyor, edindikleri sosyal sermayeyi farkl
medya ortamlar1 arasinda ge¢islerde de kullanip kariyerlerini devam ettirmeye

calisiyorlar.

Iki Anne Bir Mutfak’in Seda’st “Lohusa Hiiznii/Depresyonu” bashgiyla
yayinladig1 vlogda lohusalikta yasadiklarini izleyicilerle paylasiyor. Seda, bu vlogun

altina su notu diismiis:

“Dogum sonrasi ilk birka¢ ay c¢ok zor bir donem, en azindan Ozellikle ilk
bebegimde bana ¢ok dyle geldi. Yalnizlik, yorgunluk, caresizlik hepsi bir arada
oluyor. Insan kim ne derse desin bebege hazir olmuyor! Her kafadan ses ¢ikiyor..
Sanirim bana en iyi gelen kendimi imkanim oldukca disariya atmak oldu iki
bebegimle de. Kim bilir bagka ne hikayeler var sizlerde? Tek bildigim zamanla o
hiizniin azaldig1.. Anneler giicliidiir giiniin sonunda.” (Iki Anne Bir Mutfak,
2016d)



166

Vn Lohusa Hiznii / Depr: 41 X

& C | & Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=-tYsbliHuCo&t=115s

= @ YouTube ™ Ara Q

BT

Lohusa Huiznii / Depresyonu | Lohusa Saghgi | Seda'nin Vlog'u
4.458 gériintileme & 9 A PAYL =

Kaynak: YouTube/ ki Anne Bir Mutfak

Seda, kendi evinde yerde oturmus bir sekilde bu vlog konusunu neden segtigini
anlatiyor: “Bircok kadinin ve hatta yurtdisinda yapilan bir arastirmalara gore on kadindan
sekizinin dogumdan sonra hissettigi bu lohusalik hiizniiyle ilgili biraz konusmak
istiyorum” diyor. ikinci lohusaligini1 yasayan Seda, cevresine baktiginda ve izleyicilerden
gelen mesajlara goz attiginda birgok kadinin zor bir donem gegirdigini ama birbiriyle
konusmadigini, bu yiizden bu konudan bahsetmek istedigini belirtiyor. Bir arkadasinin
kendisine s0yledigi su sozleri aktararak neden bu konuya deginmek istedigini bir kez daha
pekistiriyor: “Anneler birbirilerine ¢cocuk sahibi olmanin ne kadar harika oldugunu, ne
kadar kutsal oldugunu, ne kadar mutlu bir sey oldugunu soyliiyorlar. Birbirilerini
kandiriyorlar diye aglayarak benimle konusmustu ve demistiki higbir zaman ne kadar zor
oldugunu, ne kadar ¢ok agladiklarini, ne kadar ¢ok ¢aresiz olduklarini sdylemiyorlar ama
birbirilerine” (a.g.v.). Anneligin yiiceltilmesine kars1 anneligin zorluklar1 6zellikle birgok
youtuberda karsimiza gelen bir sOylem olarak one ¢ikiyor. Bu gerekcelendirmede
karsimiza ¢ikan durum daha Once annelikle ilgili baghkta aktardigimiz tartismalarda
Yonker’in (2012) aktardig1 yeni-annecilik ve Badinter’in (2017: 119) iizerinde durdugu
modern annelik egilimlerinin 6zelliklerini gosteriyor. Bu annelik egilimleri yeni otoriter
bilginin hakim formlarmi1 (Miller, 2010: 55) olustururken, nasil annelik yapilmasi
gerektigine dair anneleri bir bask: altina aliyor ve bebegin ihtiyaclarina karsi yetersizlik

korkusu ile basetmelerini zorlastirarak depresyona itiyor. Buna karsin bu vlogda



167

Seda’nin yaptig1 ise, kadmlar arasinda kurumsal-bilimsel bilgi ile deneyime dayali
bilginin 6zel bir bilesimiyle tecriibe aktarimi yaparak kadinlar arasi bir gelenegin (Cantek

ve Aksit, 2011) dijital teknolojilere uyarlanmis haliyle yeniden iiretilmesidir.

Seda, evinde yerde oturmus bir sekilde izleyicileri selamlayarak lohusalik
hilizniinii anlatacagini ve unutmamak i¢in not tuttugunu sodyleyerek notlarina bakarak
nelerden bahsedecegini aktartyor. Dogumdan Onceki endigesinin siitiiniin yetip
yetmeyecegi, normal dogum yapip yapmayacagi iken sonrasinda bebegin doyup
doymadigi, neden agladigi, gazinin ¢ikip ¢ikmayacagi, neden uyumadigi, kaka yapip
yapmadigi, kakanin rengi, kilo aliyor mu, uyurken saglikli m1 vb. konulardan endise
duyuldugunu séyliiyor. Yine viicudun degisimi, kilo alimi, esle birlikte bas basa gecen
zamanlarin bir anda bitmesi, yorgunluk, uykusuzluk ve bu endiselerinden dolay1 bir moral
bozuklugu yasandigini ve siirekli bir aglama halinin oldugunu 6zellikle ilk dogumunda
bunu yasadigini belirtiyor. Siirekli aglama halinin nedenlerini ilk dogumunda yasadigini
ancak anlam veremedigini, kendisini ¢ok caresiz hissettigini, bir yetersizlik hissi ve

yalnizlik duygusuyla yiiklii nasil bir duygusal siire¢ yasadigini aktariyor.

Calisan annelerin bebekleriyle bagbasa kalmasinin zor oldugunu ve bir taraftan da
bir vicdan azabinin buna eslik ettigin soyliiyor. “Bir taraftan bir sevgi patlamasi ve ask,
ama bir taraftan da bdyle ¢ok sikiliyordum ve onun vicdan azabini yastyordum. Bunu
sonradan okudum ve gordiim ki gercekten hormonal degisimle birlikte binlerce
milyonlarca kadin bunu yasiyorlar dogumdan sonra ve bu normal. Burada ¢evrenin
yaklagimi da beni ¢ok sikmisti. Clinkii her kafadan bir ses ¢ikiyor. Herkes size bir sey
sdylemeye calistyor. Ozellikle birinci ¢ocukta, ikinci ¢ocukta da yapiyorlar ¢cok ender,
ama ben o zaman evet biliyorum ilk dogumumda da ayni seyi yasamistim diyorum ve
kesiyorum. Oyle bir liiksii var ikinci ¢ocugun. Ama her kafadan bir ses ¢ikiyor herkes her
seyi biliyor” (a.g.v.). Anne ikinci ¢ocuktan sonra kendisini bir uzman olarak
konumlandirtyor. Deneyim cesitliliginin karmasikligina kars1 bu ¢esitligi nasil formiile
edebilecegini 6grenmis bir anne olarak konusuyor. Halihazirda is yasamindan ¢ekilmig
olan Seda, is yasaminda i¢inde kalmis kadinlarin yasadigi duygusal celiskileri hem
biyolojik bir kokene hem de is yasaminin dogasina dayandiriyor. Calisan annelerin bir¢ok
vlogda muhatap alinmasi1 da gosteriyor ki, hedef kitlenin bir kism1 hayati is ve ¢ocuklari
arasinda boliinmiis olan annelerdir. Bu anneler ise modern bilgilere ve pedagojiye

acikliklar1 nedeniyle yeni-annecilik egiliminin baskisini ve dolaysisiyla yetersizlik hissini
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en ¢ok hisseden gruptur. Bu gruba yonelik hem teskin edici sdylem tiireten hem de pratik

formiiller sunmay1 basaran youtuberlarin izlenirligi artiyor.

Lohusa depresyonuna karsi annelere mutlaka disar1 ¢ikmalarint sdyleyen Seda,
bunun onlara 1yi gelecegini belirtiyor. Kurallara cok uymadigini sdyleyen Seda, bebegini
agladik¢a emzirdigini soyliiyor. Bebek agladik¢a emzirmek, daha ¢ok geleneksel annelik
formunda olan bir pratik iken yeni donemde doktorlarin 6nerdigi kural ise saatli emzirme
onerisidir. Seda’da goriiyoruz ki, modern bir annelik formunun yani sira geleneksel
ogretilerde benimsenmese bile i¢ ice olabiliyor. Yine dogum kilolar1 da kadinlarin
yakindig1 ve baskilandigi bir konu. Eski bedene geri doniis, dogum kilolarindan
kurtulmak ayni zamanda depresyonun bir 6gesi haline gelebiliyor. Kadinlarin hemen eski
kilosuna kavusmasi gerektigini buyuran modern beden sdyleminin gegerliligini bir¢ok
anne youtuber fit kalarak gostermeye calisiyor ki bu onlarin basarisinin gostergesi oluyor.
Seda da yiiriiyiis yaparak kilo verdigini sOyliiyor ve annelere bunu tavsiye ediyor.
Depresyondan ¢ikisin 6nemli bir yolu olarak dogum yapan arkadaslariyla konusmay1
oneren Seda, yliz yiize iletisimin iyilestiriciligine vurgu yapiyor. Ancak Seda bu mecrada

deneyimini paylasip izleyiciyle aragsal bir iletisim kurarak izleyiciyi rahatlatiyor.

Seda, dogumdan sonra yogun bir misafir kabuliine karsit ilk etapta misafirleri
kabul etmemeyi Oneriyor. Geleneksel iligski bigimine karsi ¢ikarak anneyi ve bebegi
merkeze alan bir iligki bi¢cimini Oneriyor. Ayrica esle vakit gegirmenin kendisine iyi
geldigi tavsiyesinde bulunuyor. Mutlaka biriyle bu sorunlarin konusulmasi, arkadas
doktor vs. gerektigini sdyliiyor. Buna karsin izleyiciler ise daha ¢ok bu mecralarda
paylasimda bulunmay1 tercih ediyor. Bu tercihin nedeni, izleyicinin yasadiklarint mahrem
kabul edip yakin g¢evreyle paylasmama istegi ve bu mecrada popiiler olan bireyin
tecriibesini onemsemesi goriiniiyor. Ciinkii popiiler olan bu anne youtuberlara ayni
zamanda bir uzman goziiyle de bakiliyor. izleyiciler yasadiklarini paylasip 6zdeslik
kuruyor. Boylece lohusalik hiiznii artik konusulmayan bir konu olmaktan ¢ikiyor. Bu
vloga gelen yorumlarin birkag1 soyle:

“Gozlerim doldu izlerken. 36 giin once ilk dogum yaptim ve anlattiklariniz1

harfiyen yastyorum. Ne kadar siiper giizel bir gebelik ve dogum tecriibesi

yasadiysam o kadar koti bir lohusaligim oldu. Sizin gibi yalmz basettim bu
donemle. Ustelik kolik bebegim var ve bas etmesi gercekten zor. Derdini

anlamamak, her aglayisindan yeni anlamlar ¢ikarmak, kendini sorumlu tutmak,
aldigimiz nefesten dahi etkilenen siit kanallari, daha niceleri... 11k hafta 6zellikle
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halen hamileyim gibi diisliniip elim gobegimde geziyordum. O durumu
kabullenmek bile basli basina bir zorluk. Yorgunlukla da saglikli diisiiniilmiiyor
zaten. Heniiz ayn1 frekanslar tutturabildik bebegimle. Umarim zaman giderek
sarar bu donemlerin {izerini. Market olaymna da giildim daha diin aynisin
yasamistim. :))” (gamze hosgor)

“lohusalik bende de berbat gecti. siirekli aglardim sebepsiz yere ve cok
alingandim. esimi siirekli tersliyordum bana yardim etmedigini diisiiniiyordum
halbuki 3 hafta yanimdaydi. en beteri de tanidiklarin ve akrabalarin gelmek
istemeleri ve benim onlari agirlayamiycami (sezeryanla dogum yaptim)
sOyledigimde kiismeleri oldu. cocugum iizerinden bana laf yapmalari oldu ( bir
tek cocuk sende mi var ne abartiyorsun goriip gidicez iste) gibi sozler cok iizdi
beni.” (Efsunn38)

Lohusalik ile ilgili deneyimlerini ve duygularini ve hatta lohusalik siirecini
ekranda izleyiciyle samimi bir sekilde paylasan youtuberlardan biri de “bilgentolis” isimli
kanalin sahibi Bilgen’dir. Bilgen, 34 yasinda Amerika’da yasayan bir youtuber. Youtube
kariyerine anne olmadan 6nce makyaj videolartyla baslamis, sonrasinda anne olmus ve
annelik youtube kariyerinin 6énemli bir parcasi olmustur. 2008 y1l1 gibi erken bir tarihde
kanalin1 agmis ve “makyaj, bakim, kozmetik ve hayata dair sohbet ediyoruz burada”
tanitimu ile igerik tretirken hamile kaldiktan sonra hamilelik giinliikleri ve annelige dair
icerikler de iiretmeye baslamistir. Bilgen, 6teki youtuberlara gore fiziksel olarak ideal
kadin bedenine sahip olmayan kendisinin dedigi gibi oldukga kilolu bir youtuber. Bilgen’i
boydan ¢ok az goriiyoruz. Kamera ¢ekimleride genelde omuz hizasinda oluyor. Bilgen
daha onceki vloglarinda yer alan Amerikali erkek arkadasi ile evlenmis ve evlilik toreni
oncesi ve anina dair goriintiileri izleyicilerle paylasmistir. Bilgen, bu evliliginden hamile
kaldiktan sonra hamile giinliikleri seklinde igerik iiretmeye baslamistir. Ayrica anne ve
bebek iirtinleri ile ilgili igerikler liretmistir. Dogum anii instagramda izleyicileriyle an
be an paylasmistir. Video ¢ekimlerini kendisi yapan Bilgen’nin su anda Anatolya isimli
bir kiz cocugu var ve Anatolya merkezli icerikler liretiyor. Bilgen dogum yaptiktan sonra
da video paylasimin ara vermemis, her anini izleyiciyle paylasmustir. Izleyicilerin
karsisina bakimli ve mutlu ¢ikan annelerin aksine i¢inde bulundugu durumu dogal bir
sekilde izleyiciyle paylagmistir. Bu dogal olma durumunun paylasimi izleyicisini ¢eken

bir tutum olmustur.

Lohusayken ¢ektigi videoyu ertesi giin kanalina koyan Bilgen, esiyle trafikte yol

alirken arabada lohusa duygusalligini aktariyor ve izleyicilerle dertlesiyor:
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“Olanca giizelligimle karsinizdayim. Kaslarimi doldurmay: aligkanlik haline
getirmeliyim sanirim artik. Diin mii bugiin mii Gurbet¢i Ailenin videosuna
bakiyordum. Tuba harika bir kadin, harika bir anne, essiz yani tirnagi bile olamam.
Zaten kryaslamam kendimi bile ayr1 ama. Iki tane ¢ocukla hem evi piril piril hem
kendisi sag1 bas1 hep yapili. Ozendim dedim bende videolarimda biraz boyle
makyaj yapayim sonra makyaj yapamam suratim siirekli makyajli Anatolya’nin
suratinda, yani onu makyajli 6pmek.. Ama en azindan su kaslarimi doldurup bir
rimel siirebilirim sanirim. Doktora gidiyoruz, Korkung bir bag agrim var.. Aslinda
size bahsetmedigim bir sey var. Biraz bahsetmistim bir videomda, o ¢ok aglayip
zirladigim videoda.. Duygusal olarak zor bir donemden gegtigimi ve diizelecegimi
tahmin ederken daha kotii olmaya bagladim. O sebepten oOtiirii doktorla
konustugumda ve psikolojik destek almam gerektigini sdyledi lohusalik
depresyonuyla ilgili. Yarin ilk randevum var. Dur bakalim nasil gegecek... Umid
ediyorum ise yarayacak, clinkii gercekten kendimi hi¢ iyi hissetmiyorum.”
(bilgentolis, 2017a)

Gunluk viog - 12.01.17 - Dil Bagini Kestirdik

Kaynak: YouTube/ Bilgentolis

Bu paylasim sonrasinda vlogda ismi gegen “Gurbetci Aile” kanalinin annesi Tuba,
kendisini takdir eden Bilgen’e destek veriyor ve lohusalik duygusalligina dair kendi

deneyimini dogrudan bu vlogun altina yaziyor:

“Bilgen'im, guzel anne, guclu anne su an ki yasadiklarini bire bir bende yasadim.
Simdiki halime bakma benim canavarlarim cok sukur buyudu. Daha yepyeni
dogum yaptin tum bu duygularin cok normal, bende yasadim. Uykusuzlukta insani
lyice bozabiliyor. Simdilik hic gecmicek gibi gelsede emin ol ki gecicek, rutin
olusacak duzen olusacak ve herseyden daha cok keyif almaya baslicaksin.
Ozelikle Mert'in dogumundan sonra zor anlarimda kendime hep bunu tekrarladim:
bu da gececek. Ve geciyor canim benim. Aslinda cok cabuk geciyor, hemencecik
buyuyorlar. Melek bebeginin her anini yasa kokusunu surekli icine cek. Emzirme
konusunda sakin goguslerinin hissine gore davranma derim, vucut sut uretmeye
alistiktan sonra o sertlik kayboluyor, bol bol emzir prenses nezaman isterse
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nekadar uzun isterse. Seni cok seviyorum guzel kalpli kadin, sen super annesin,
you got this! Cok opuyorum seni ve prensesi ) (Gurbetci Aile)

4.1.7. Anne-Bebek Iliskisinin Insas1 Olarak  Annelerin  Emzirme

Deneyimi/Hikayesinin Paylasimi

Anne olan youtuberlarin cogu bebegin emzirilmesi ve anne siitiiniin artmasi gibi
basliklarda da vlog paylasiyorlar. Bu paylasiminin nedenleri annelerin geleneksel bilgi
aktarim kanali olan iist kusaklardan bilgi edinmekten ziyade kendi akranlarinin tecriibe

ve deneyimlerine dnemsiyor olmalaridir.

Anne olan youtuberlardan Merve Ozkaynak bebegin anneden beslenmesi ve anne
stitii ile ilgili “Lactamil Cay Sohbetleri” bashginda (Daha Merve, 2016c¢), bir firma
sponsorlugunda, popiiler olan youtuberlarla sdylesi yaparak kendi deneyimi ve onlarin
deneyimlerini karsilastirarak tecriibe aktariyor. Kanala konuk alma izlenmeyi saglarken
ayn1 zamanda igerige de bir zenginlik katiyor. Anne youtuberlar birbirini konuk ederek
kendileri arasinda bir rekabeten ziyade bir dayanisma oldugunu gosteriyor. Merve
Ozkaynak’in Demet Tuncer ile yapti1 bu sdyleside vlogun altina diistiigii notu oldugu
gibi aktariyoruz:

“Sevgili Demet Tuncer ile Emzirme Deneyimlerimiz tizerine konustuk Lactamil

Cay Sohbetlerinde Emzirme nedir? Emzirme anne-bebek iliskisini nasil

etkiler?’Emzirme bebek i¢in neden onemlidir? ve Emzirme ile ilgili neler

bilmeliyiz? Sorularina yanit aradik. Umariz keyifle izlersiniz.” (Daha Merve,
2016b)

Yakin ¢ekim yapilan bu videoda Merve Ozkaynak oyuncu ve anne olan youtuber
Demet Tuncer’i konuk aliyor. Demet Tuncer ise “Bir Demet Anne” kanalinda tiyatral bir
performansla annelik deneyim ve bilgisini aktaran videolar paylasiyor. Tuncer de daha
sonra kendi kanalinda Merve’yi konuk alarak hamilelik ve lohusa makyaj1 iizerine sohbet

edecektir (Bir Demet Anne, 2016).

Ozkaynak sdylesi yaptig1 bu icerikte daha ¢ok kendi deneyimini onaylatan bir
formda sorular soruyor. Kendi emzirme siirecinin devam ettigini ve Demet’in deneyimli
bir anne oldugu i¢in tecriibelerinden faydalandigini sdyledikten sonra, “sence emzirmek

anne-bebek iliskisini nasil etkiliyor” sorusunu yoneltiyor (Daha Merve, 2016b).

Demet ¢cevreden gelen psikolojik sartlanmalarla bir yargiya sahip oldugunu, ancak

kendi gergek deneyimini aktaracagini sdyleyerek sohbete basliyor ve “ilk basta ¢ok



172

aciyor, hatta doktor sunu soyledi ya iki hafta iki hafta sonra gececek™ dedikten sonra
doktora kars1 kizgin tiyatral bir ifadeyle “bunu sdyleyen doktor emzirdi mi, buna dikkat
edin. Hele bir de erkekse, bence siz bir denesene emzirmeyi diyin. Iki hafta siiriiyor. Iki
hafta her saate bir.” Merve ise, “iki saate hatta bazen iki saate bir degil benim on dakika
on bes dakikada bir bile emzirdigim bile oldu. Daha sik bile emzirdigim oldu” diyor.
Emzirmenin ilk dénemindeki acili deneyim ile baglayan sohbet daha sonra anne-¢ocuk
arasindaki bagin vazgecilmez 6gesi olarak emzirmenin onemini vurgulayan bir hatta
kay1yor.

“Demet: Ama sOyle bir durum var. O baslangici bir atlattiktan sonra istiyorsun.

Hele iki haftadan sonra istiyorsun. Ben mesela ¢ok sevmistim emzirmeyi.

Merve: Bende emzirmeyi ¢cok sevdim bu gerci bu kisiden kisiye degisen biraz
tecriibelerle sekillenen bir sey ama bende Demet’te, ikimizde su an
konustugumuzda bende hakikaten emzirmeyi ¢ok sevdim. Demet’in
sdylediklerine kesinlikle katiltyorum. Ilk iki hafta gercekten ¢ok zor oluyor. Yara
oluyor gogiisleriniz, nasirlasiyor. Aciyor. Siz daha yeni annesiniz. Kavrayamiyor,
bu tarz ufak tefek aksakliklar oluyor. Bence ikinci haftadan sonra tiim bunlar
geciyor. Asil o anne-bebek arasindaki o giizel bag iyice yerlesmis oluyor.

Demet: O cok 6zel bir bag yani herhalde neyle ben kiyaslayabilirim karninda
tekmelerken ki bag nasilsa sadece sana ait bir sey kimse bilmiyor. Dokunuyor
belki esin, arkadaslarin ama onu sen hissedebiliyorsun yani ¢ok gizli bir sevgi o.
Emzirirken de, emzirirken de ben mutlaka ayanin eldivenlerini ¢ikartip
dokundururdum mutlaka. O dokunmasi o zamani zaten salgiladigin hormonlar
seni de uyutuyor onu da rahatlatiyor. Seye dikkat ederdim mesela o benim igin bir
terapiydi. Sessiz bir yerde olmasina.” (a.g.v.)

Takipgiler ise yakin ¢evrelerinden ziyade daha ¢ok bu aglarda kendi tecriibesini
paylasan annelerden annelik bilgisini 6grenmeyi tercih ediyorlar. Bunun altinda ¢evrenin
stirekli telkinleri, akil vermeleri ve kinamalarindan uzak durup siginacaklari baska bir
deneyim havuzu bulma istegi yatiyor. Takipg¢i yorumlarinda goriildigi gibi, yakin
cevreden sikayet etme takipgileri ortaklastiran bir duygu durumu olabiliyor ve sosyal
aglarda benzer durumlardan rahatsizligini1 dile getiren bu annelerle 6zdeslesebiliyorlar.
Ormnegin Merve, anne siitii ve moral arasinda bir bag kurarken aym zamanda cevredeki
insanlarin ne sdylediginden uzak durularak siitiin artabilecegi telkininde bulunuyor ve
yakin ¢evreye karsi kisisel deneyimi one ¢ikariyor:

“Siitlin iyi gelmesi siit akisinin iyi olmasi i¢in beslenmenin yanisira herhalde en

1yi sey moral. Miimkiin mertebe bence en iyisi moral, stres etrafinizdaki insanlarin

ne soOyledigini ¢ok fazla dinlemeden onlari tathi tath uzaklastirip kendinizle
basbasa kalmak.” (a.g.v.)
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Iyi anne olma ve emzirme arasinda kurulan iligkinin kisiselligi yaninda vlogun
hedef grubunda yer alan calisan anneleri de teskin edecek bir séylem de kuruluyor.
“Demete de katiliyorum biz sansli kesimiz, hani bebegimizi emzirme firsatimiz
oluyor. Bugiin bir ¢cok anne bebegini farkli nedenlerden dolay1 emziremiyebiliyor,
caligmasi gerekebiliyor. Siitiinii sagip biberonla vermesi gerekebiliyor. Bunlari

litfen litfen annelikle 6zdeslestirmeyin. Emzirmenin anne olmakla, iyi anne
olmakla hig alakasi yok. Bence neyse siire¢ o sekilde devam etmeli.” (a.g.v.)

Demet de Merve’ye katilarak, emredici uzman seslenisiyle takipgi annelere hitap
ederek:
“Annesin dolayisiyla emzirmen gerekiyor toplumsal baskisini ve algisini kir. Her

seyden Once rahat olman gerekiyor. Emzirmeyebilirsin o veya bu nedenden
dolay1, ama bunu da bir bahane olarak tutmamak gerekiyor tabi ki.” (a.g.v.)

Bu noktada dikkat ¢ekici olan emzirmenin anne-bebek iliskisindeki duygusal ve
vazgecilmez rolii ile baslayan sohbetin emzirmemeyi de makul goren bir noktaya dogru
ilerlelemesidir. Her iki durumda da; emzirme yiiceltilirken de dnemsizlestirilirken de
annenin yakin ¢evre ve akrabalara karsi kendi 6zerkligini, bireyselligini korumasini salik
veren bir séylem kuruluyor. Anneye bireyci bir rol-model 6nerisi, vloglarda temsil edilen
yasam tarzinin ayrilmaz bir parcasi olarak one ¢ikiyor. Biitiin bu sohbet esnasinda Merve,
sponsor firma iiriinii olan ¢ayini yudumluyor ve Demet de annenin beslenmesi ile ilgili
konusurken 6nce bolca su 6neriyor, ardindan da sponsor firmanin ¢ayini alarak “Lactamil
benim dénemimde yeni baglamisti galiba” diyor. Bu noktada oyuncu performansi ile iiriin

tanitimi i¢ice geciyor.

4.1.8. Yeni Annelerin Performatif Gosteri Sahnesi Olarak Bebek Odasi Turu

Bebek odasinin nasil dosendigi izleyicilerin merak ettigi konularin basinda yer
aliyor. Anne youtuberlardan bebek odalarin1 paylasmasini takipgileri istiyor ve bu istek

tizerine bebek odas: etiketli videolar paylasiliyor.

Bebek odasini paylasan anne youtuberlardan biri de “zynpzeze” isimli kanalin
sahibi olan 32 yasindaki Zeynep Aydogan. Daha once dijital reklam miidiirliigii yapan
Zeynep, bu mecraya yabanci olmayan bir youtuber. Zeynep, YouTube yayinina 2015
Eyliil’iinde baslamig ve 2017 sonuna dogru 58 bin kisi tarafindan takip ediliyor. Zeynep

daha ¢ok bebegi Ece’yi merkeze alarak igerik iiretiyor. instagram’da fenomen olmasin
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ise Instagram’da ilk defa bir bebek videosunu paylagmasina bagliyor (“Instagram

Fenomeni: Zeynep...” 2017).

“Ece'nin Odas1” etiketiyle paylastigi vlog (zynpzeze, 2017a) 290 bin kez
goriintiilenmis. Bebek odasi videosunun bu kadar merak edilmesinin altinda tinlii birinin
bebeginin odasinin nasil dekore edildigi ve bebek iirtinleri olarak neler kullanildigina
yonelik merak yatiyor. Izleyiciler, birer tiiketici olarak oda dekorasyonunu, bebek
tirtinlerini 6rnek alarak kendilerine ideal bir oda modeli ¢ikarmaya calisiyorlar. Bu
vloglarda ayn1 zamanda bir tiiketim tarz1 Ve gocugun iyi yasatilmasina yonelik bir model
Ogreniliyor. Tiiketimi Onerilen bu triinlerin aliminda bebeklerin herhangi bir dahli
olmadigi, tamamiyla annelerin istek ve arzularinin yer aldigi atlanmamali. Nitekim
Zeynep’te bebegin odasi i¢in aldig tiriinlerin bir kismini sosyal aglarda gordiigiinii ve

tilke disindan siparis verdigini belirtiyor.

Bebek odasi turu, dogum yapan annelerden siklikla istenilen bir video ve anneler
de bunu ¢ekip paylasiyor. Bu vloglar ayn1 zamanda iirtin ile ilgili yeni bir tiiketim kalibi
olusturuyor. Bebekligin modern donemde 6nemli kilinmas1 ayn1 zamanda tiiketim pazari
haline getirilen driinlerle yeni bir tiiketim alan1 agmakta ve tiiketimi 6zendirmektedir.

Boylece tiiketim kiiltiiriiniin stirekliligi saglaniyor.

Zeynep’in ¢ektigi videoda bebek odasindaki tiim esyalar onun kisisel zevkleri ile
dosenmis olup belli bir alim giicii gerektiren esya ve nesnelerden olusuyor. Dolayisiyla
burada yalnizca bazi esyalarin markalar1 dile getirilmis. Yani daha az esya ile daha sade
bir bebek odasindan ziyade annenin zevkinin hakim oldugu ve belli bir tiikketim kalibinin

baskin oldugu bir bebek odasi s6z konusudur.

Zeynep, bebek odasi vlogunda bazi televizyon programlarinda kullanilan dig ses
formatini kullanmis. Video kapinin ¢alinmasi ve dis sesin devreye girmesi ile basliyor.
Anne kucaginda Ece bebegi ile giilimseyerek ‘“Hosgeldiniz, Ece’nin odasina
hosgeldiniz” dedikten sonra dis ses devreye giriyor ve Ece’nin odasini ilk kez kendilerinin
kesfetmek istedigini soylityor. Zeynep ile Ece’nin fotograflarindan olusan ara bir tanitim
slaytin1 gordiikten sonra anne kameraya, “bir anne i¢in heyecani hig gitmeyecek seylerden
biri gocugun odasini dizayn etmek” diyor. Zeynep bebegin odasindaki tiriinler hakkinda

sunu soylilyor:
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“Ozellikle instagramda ¢ok fazla boyle odalar gériiyoruz. Ozellikle yurtdisinda
artik Tiirkiye’ye bu iiriinleri getiren birgok marka var. Instagramda bu iiriinleri
nerde aldigimi paylasacagim. Firmalarin markalarini etiketliyecegim ki kolayca
ulasabilesiniz.” (a.g.V.)

Giliniimiizde sosyal aglar, pazarlama ve reklam alaninda, iiriin tanitim ve satisinda
onemli bir mecra olmustur. Zeynep bu yolla bu iriinleri goriip alirken ayn1 zamanda
takipgileri i¢in bu firma ve {irlinlerin reklaminda araci bir rol oynuyor ve bu rolii farkli
sosyal medya kanallar1 arasindaki gegislerle icra ediyor. Bu durum bize Smythe’nin
(1977) izleyiciyi bir emtia olarak tanimlamasini ve Bauman’in aktardig: tiiketicinin
bedensel sunumu ile kendini meta haline getirdigi iletisimsellige (Bauman ve Lyon, 2013:

39) dair analizi hatirlatiyor.

Vlogda Zeynep’e eslik eden dis ses izleyiciye gosterilen iiriinlerin sahip olunmasi
gereken esyalar oldugu mesajimi veriyor. Anne oda icinde ilerleyerek her bir esyay1 tek
tek gosterirken bir yandan da tanitiyor. Ornegin yeni donem oyuncaklarmin perde
tutacagl oldugunu sdyliilyor. Anne bu tanitimlar1 yaparken arkada yataginda oynayan
bebegi bu tanitimlardan habersiz goriiriiz. Daha sonra bebegin rafli dolabini gostererek
duvara monteli oldugu bilgisini veriyor. Bebek, odasinda bebegin heniiz kullanamadig:
cok fazla iiriin olmasina ragmen anne eksiklik hissediyor. “Aslinda ¢ok fazla eksigim var
ama su oda videosunu ¢ok geciktirdigim i¢in hemen bitmisken ¢ekelim dedik.” Anne
sosyal aglarda gordigii oyuncak bebekler Tirkiye’de olmadigi igin bunlarin aynisini
yaptirdigint soyliiyor. Bu haliyle, Zeynep yeni bir bebek odasi tasarimini Tiirkiye disi
sosyal medya hesaplarindan 6grendigini sdylerken kendisi de ayni tasarim Ve iiriinlerin
takipgilerine yayicisi konumuna gegiyor.

“Bunu Cin’den getirttim. Bir site var biliyorsunuz. ...hamileydim. Ariyorum

tartyorum ne yapabilirim diye bu bebegi gordiim. Her sayfada bu bebekten var.

Tiirkiye’de yok. Aradim buldum. Tiirkiye’de yok. Riske attim kendimi otuz bes
giinde geldi. Simdi Tiirkiyede bunlardan var.” (a.g.v.)

Anne tiillerden olusan bir kosede tiillerin arasinda girerek kahkaha atarken
bebegin odasini kendine gore tasarladigini itiraf ediyor: “Ece’nin odasi ama tamamen
kendi hayalime gore dekore ettigim icin.” Bebek iiriinleri bebeklerden ziyade daha ¢ok

yetigkinlerin begeni Ve statii arzusuna hitap ediyor.

Bu odada bir an1 kosesi diizenleyen anne bunlar1 géstermek istedigini soyleyerek
cergevenin i¢indeki nesneleri tanitiyor. Bu nesnelerin iginde, “Bakin ti¢ tane gebelik testi

yapmistim bir tanesi asarken asagi diistii. ..gebelik testi, Ece’nin ilk ultrasonu, hastanede
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Ece’nin ve benim bileklerime takilan bileklikler ve bebek tanitim karti.” Buna benzer
orneklikler, bebegin gelis siirecine dair gostergeleri biriktirmenin yeni bir hafiza

biriktirme tarzi olmasini ve anneler arasinda yayginlasmasini da agikliyor.

Anne duvarlara astig1 baska nesneleri gosterirken bu tarzi internette gezerken
gordiiglinii, baska g¢ocuk odalarindan esinlendigini soyliiyor. Anne duvardaki bir
gergeveyi gostererek, “cok giizel bir sey bunu yakindan gérmenizi istiyorum. Ecenin 21.
hafta kalp atilimi1 bu. Bunlar ultrasonda siyah beyaz normalde. Mutlaka bir tane de
saklamak istiyordum.” Dis ses ise “odanin her kosesinde ¢ok anlamli ve duygusal

pargalar var” diye karsilik veriyor.

Yeni donemde youtuber anneler arasinda yiikselen bir trend olan ve bu kanallar
tizerinden takipgi annelerin de ilgi gosterdigi “montesori” ismiyle anilan mobilyalar,
Zeynep’in vlogunda da tanitiliyor.

“Bebekler biiytidiikge kendi ihtiyaglarini kendileri istiyorlar. Bu yatak ¢ok zor

oldu (bulunup getirtilmesi kastediliyor). Bebek biiylimeye basladiginda artik

hareket kabiliyeti artig1 i¢in kendi islerini kendileri gérmek istiyorlar. Ve bence

cocugu yataginda uykuya alistirmak igin en iyi yontem. Montesori yontemine
uygun bir yatak bu o yiizden tercih ettim.” (a.g.v.)

Yine ilging bir ayrint1 da su ki dis ses, “peki bu Ecekus ismi nerden geliyor”
sorusunu yoneltiyor. Anne, “Ece’ye bir anda takipgileri tarafindan Ecekus denmeye
bagland1” diye cevapliyor. Anne, vloglarinda takipgilerin bebegine taktigi bu ismi

kullanarak takipgilerini 6nemsedigini gostermis oluyor.

Ece'nin Odasi ®- ZYNPZEZE

10, zympreze — 2 i ampzeze e .

Kaynak: YouTube/zynpzeze

izleyicilerin kiiciik bir kismu elestiri yaparken ¢ogunlukla olumlayici ve talep edici

bir tarzda yazdiklar1 yorumlar ise youtuberlar: daha fazla paylasima tesvik ediyor.
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“yani tarz ve tasarim o kadar miithis ki ne diyim yani &) ®@)ilk énce izlemeden
begendim sonra izledim@)kiigiik prensesin anne kralicesinin zevki ile ¢ok

uyumlu{™ M musmutlu giinlerde kullamin ev turu da bekleriz(3 (9 (9 (9~
(Miige Kaplan)

“Dis ses olmayayd iyiydi &) televizyonu nereden aldigimizi merak ettim. Genel
anlamda da ¢ok giizel ve soft bir oda olmus. Anilar1 bu sekilde dekorasyon pargasi
olarak kullanmaniza bayildim. Dogumla alakali ¢er¢evenizi Ecekus ilk dogdugu
zamanlarda paylagsmistiniz 0 zaman da ¢ok begenmistim simdi de bayildim. En

kisa zamanda ben de yapacagim /& emeklerinize saglik <9 (Seyda Ozgdren
Gokgnar)

Zeynep’ten verdigimiz 6rnek baskin bir tarzi yansitsa da bebek odasinda iiriin
reklami yapmaktan ziyade bebeginin nasil daha rahat edecegi seklinde daha pedagojik
anlatim yapan vloglarda bulunmaktadir. Bunlardan biri, ki Anne Bir Mutfak’n
Seda’sinin vlogudur (iki Anne Bir Mutfak, 2016b). Seda, kendine atfettigi misyon geregi
odadaki esyalarmn daha ¢ok islevi iizerinde duruyor. Bir baska vlogda ise Iki Anne Bir
Muftak’in Defne’si ¢ocuk odasindaki esyalarla ilgili olarak bir seri video igerigi
hazirliyor (Iki Anne Bir Mutfak, 2016a). Defne’nin vlog altia diistiigii su not onun {iriin
deneyimlerini paylagma tarzini yansitmasi agisindan 6nemli:

“Kum’un odasini déserkenki mobilya tercihlerimden tutun da mama sandalyesi

veya puset tercihini yapmaya hazirlananlar i¢in nacizane ‘Ben yaptim Siz

yapmayin’ veya ‘Yaptim; size de ¢ok tavsiye ederim’lerimi bulabilirsiniz. Kendi

secimlerimin o6tesinde seciminizi yaparken dikkate almaniz gereken faktorlerin
altin1 ¢izmeye 6zen gosterecegim.” (a.g.v.)

Bu pedagojik tarza ragmen genel olarak anne youtuberlarin bebek odalar igin
kullandiklart iiriinler arasinda benzerlikler s6z konusu oldugu soylenebilir. Cogunlukla
yiikseliste olan tiiketim tiriinleri annelerin de tercihi olarak iyi bir bebek odasi tasariminin
pargalar1 olarak sunuluyor. Hatta bebek i¢in 6zel bir mekan tasarlamanin bu vloglarda

herhangi bir sorgulama igermeden 6ne ¢ikarildig1 sdylenebilir.

4.1.9. Sosyal Aglarda Yeni Annelik Bilgisi: Bebegin Beslenmesi, Blw-Ek Gidaya
Gecgis

Bebegin beslenmesi ile ilgili anne youtuberlarin ¢ogu igerik iiretiyorlar. Ancak
ierik iiretiminde bebek beslenmesini merkeze koyan Iki Anne Bir Mutfak, dikkat ¢ceken

bir youtube kanali. Bebegin dogal -yani endiistriyel olmayan gidalarla her annenin evinde
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yapabilecegi gidalarla beslenmesine dikkat ediyorlar. Ve bu haliyle annelerin bagvurdugu

bir kanal.

Seda ve Defne, ortaklasa icerik tiretimi yaptiklari bu kanalda program igeriklerini
olustururken zaman zaman baska kisilerden destek aldiklarini sdyliiyorlar ve bu kisileri
katilimer olarak kanallarina konuk da ediyorlar. Hakkinda kisminda kendilerini su sekilde
tanitiyorlar:

“2annelmutfak’ta Seda Samli Lus ve Defne Tokay Batur, ek gidaya gegis

stirecini, bebek beslenmesi konusundaki altin kurallari, ek gidaya gegis siirecinde

kullanabileceginiz bebek yemek tarifleri, 6 aylik, 7 aylik, 8 aylik, 9 aylik - 1 yas
ve daha biiyiikk bebekler i¢in uygulanabilir bebek meniileri, bebek gorbalari,
bebekler i¢in kahvalti karisimlarini paylasiyorlar. Kis geldi mi bebek corba

tarifleri, tavuk suyu ¢orba videosunu seyredebilirsiniz. Bebek pastalari, bebekler
icin kek, bebek muhallebisi tarifimizi deneyebilirsiniz.

Ek gidaya ge¢isin yani sira yenidogan ve bebek bakimi nasil yapilir, 6 aylik, 7
aylik, 8 aylik, 9 aylik - 12 aylik ve daha biiyiik bebekler igin ve ¢ocuklar i¢in bebek
gelisimi / ¢ocuk gelisimi nasil takip edilir gibi sorularin cevabini; bebek saglik
takvimi onerilerimizi hamilelik sikintilari, hamilelik donemleri, hamilelik sonrasi
lohusa hiiznii gibi temalar1 bulabilirsiniz. Sevgiyle biiyiitelim, birlikte
biiyiiyelim.” (Iki Anne Bir Mutfak, t.y.)

Bebegin beslenmesi ile ilgili olarak anne youtuberlar birbirinden gorerek
ogreniyorlar ve bu deneyimleri paylasiyorlar. Anne youtuberlar birbirini takip etmekte ve
birbirinden 6grenmektedir. Bebeklerine daha dogal ve katkisiz tirtinlerle besleyen anneler
icin yemek tarifleri veriyorlar. Yemek icerigi olusturulurken kimi zaman g¢ocuklar da

mutfaktaki anneleriyle birlikte goriiliiyor.

Bebegin ek gidaya gecisinde bir cok anne youtuber, “Baby Led Weaning” (BLW)
denilen yontemle ilgili video igerigi olusturmustur. ki Anne Bir Mutfak anneleri ise,
BLW yontemi hakkinda kendi deneyimlerinden aktarmaktan ziyade fakli zamanlarda
uzmanla yaptig1 soylesilerle bu yonteme pedagojik yaklastiklarini gosteren vloglar
paylasiyorlar. Bu vloglarin ilkinde (iki Anne Bir Mutfak, 2016e) “kendi kendine
beslenme” olarak terciime edilen BLW yontemi, youtuber Defne’nin o6nceden
takipgilerden derledigi sorulart uzman ¢ocuk doktoruna yoneltmesi etrafinda yedi vlogluk
bir seri ile agiklaniyor. Bebegin motor kaslarinin ve zihinsel gelisiminin agsamalari
esliginde aktarilan bilgiler uzman otoritesi ile aktarilirken arka ses fonu olarak hafif bir
miizik stirekli anlatima eslik ediyor. Bu haliyle televizyondaki pedagojik program

formatlarina oldukga benzeyen bir tarz takip ediliyor.
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& C | & Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=ZK96-zzE20I I

= E3Youlube Ara

Bebekler Ne Zaman Elleriyle Yemek Yer? | BLW #1/7 | Bebek Gelisimi ve Bebek
Saghgi

7.804 goruntileme

@ s saoneounou 78 4
Kaynak: YouTube/ iki Anne Bir Mutfak

Ek gidaya geciste BLW yontemini iki bebeginde de kullanan ve bu yontemi
basaril1 bir sekilde aktaran anne youtuberlardan biri de Tuba Altinisik’tir. “Gurbetgi Aile”
isimli youtube kanalinin annesi Tuba, 2013 sonundan itibaren “Bebek ve Ek Gida”
basliginda bir vlog serisi paylasmistir. Bu seride bebek Melis’in ek gidaya gecisi
tizerinden bu yontemi izleyicilerle paylasmistir (Gurbetgi Aile, 2013).

Tuba’nin ikinci ¢ocugu Mert’in ek gidaya gegisini paylastigi vlogda (Gurbetgi
Aile, 2015a) yine BLW yontemi tanitilir. Giindelik hayat rutininden kesitler paylasan
Tuba’y1 bu vlogda sabah yatagindan kalkmis ve ¢ocuklara kahvalti hazirlarken nispeten
dogal bir sekilde, makyajsiz goriiriiz. Tuba izleyiciye el sallayarak basliyor ve sonra bize
kahvalt1 i¢in hazirlanan tavadaki yumurtay1 gosteriyor. Tuba diger youtuberlardan farkl
olarak selfi seklinde video ¢ekimi yapiyor. Yani bir elinde kamerasi diger elinde yapacagi
islerle goriiyoruz onu. Cekimler sabit degil, siirekli hareket halinde ev icinde mobil olan

anneyi gortiliiyor.
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€ C | @ Guvenli | https;//www.youtube.com/watch?v=Emm_OXiDUJ8&t=62s
P Y

= EYoulube ™ Ara Q

BEBEK EK GIDAYA BASLADI | VLOG #453 | GUNLUK HAYAT

84.990 goriintileme T R U A PAYLA E R

Kaynak: YouTube/ Gurbetci Aile

Bu mobil kamera ¢ekiminde izleyici Tuba’nin goziinden evi ve bebegi goriiyor.
Anne izleyicilerine kahvalti yaptigim1 ve bugin Mert’e Baby Led Weaning'e
baglayacagini, bebeginin heniiz kiigiik oldugunu ama baglayabilecegini sdyliiyor. Sonra
bebeginin yaninda mutfak tarafina gegen Tuba bir elinde kamerayla ¢ekim yaparken diger
eliyle de omlet pisiriyor. Tuba omleti karistirdiktan sonra mutfaktan tekrar bebegin
yanina gegiriyor ve bu aradada bebegin ek gidaya gecise hazir oldugunu nasil anladigini
aktartyor. Arada bebegiyle biraz ilgilendikten sonra tekrar konuya doniiyor. Bazi
bebeklerin ne zaman ek gidaya gegise hazir oldugunu ilk bebegi tizerinden 6rnek vererek
anlatiyor. Tekrar mutfaga yoneliyor ve omletin pistigini séyledikten sonra yeniden
bebeginin ek gidaya hazir olduguna inandigmi sdyliiyor. Iki bebeginin hazir olma
durumunu karsilastirarak anlatirken Tuba kendisi ve izleyiciyi ikna ediyor. Tuba BLW’de
ilk baslayacagi yiyecek olarak avakadodan baslamak istemedigini bu defa havugla
baslamak istedigini soyliiyor. Mert’in ek gidaya gegisi icin aldig1 havuglar gosterdikten
sonra kameray1 kendisine yoneltiyor. Daha sonra Tuba’y1 giyinmis saglari taranmis ve
makyaj yapilmig bir sekilde goriiyoruz. Cocuklarina, miizik agalim mi, diye sorduktan
sonra arka fonda bir miizik sesi duymaya basliyoruz. Bir siire sonra Tuba, kamera
kendisine doniik bir sekilde Mert’e ikinci uykusundan sonra havuglari verecegini

soyliiyor:
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“Boyle ilk baslarda yemek verdigimde ben seye dikkat ediyorum. Hani iyi uyumus
olmasina, iyi istirahat etmesi ki hani sinirlenmesin, sey olmasin. Yorgun
oldugunda hani ilgi gostermeyebilir. O yilizden boyle iyice uykusunu almis olsun.
(Kameraya bakarak) onceden de emziriyorum yani a¢ karnina da koymuyorum
¢linkii 0 zaman da boyle sinirlenebilir. Ciinkii karn1 ag¢ olabilir. O yiizden iyi
uyumasi lazim. Uykusunu alsin. Once emziriyorum sonra veriyorum. Ciinkii daha
heniiz doyacak diye bir sey yok. Daha oniimiizdeki aylarda yemegi kesfedecek,
oynayacak, parcalayacak, tadina bakacak. Oyle doymak diye bir sey yok. Sekiz
aydan sonra. Ciinkii ben Melis’ten dyle 6grendim.” (a.g.v.)

Bu sozlerle BLW yontiminin baslangici hakkinda temel uyarilar1 yapan anne daha
sonra kamera sabit iken miizik esliginde bebegi Mert’le dans ediyor. Bu dans anindan
sonra Tuba, Mert’i yemek sandalyesine oturtuyor. Hizlandirilmis ¢ekimde Mert’e yemek
onliigiinii giydiriyor ve oniine havuglari koyuyor ve bebegin ilk yiyecegi ile tanismasini
izliyoruz. Anne Mert kendisini taklit etsin diye havuglari abartili ¢igniyor. Sonrasinda
Tuba, Mert’in yemek masasin1 gostererek temizliginin kendisine diistiigiinii yakinarak

soyliiyor. Kadinin annelik rolii bu igeriklerde goriildiigii gibi bir kez daha onaniyor.

Tuba, BLW yontemiyle ilgili olarak kendisine ¢ok soru geldigi i¢in baska
vloglarla tekrar kamera karsisina ge¢ip BLW nin ne oldugunu anlatmaya devam edecektir
(Gurbetgi Aile, 2017a).

€ C | @ Govenii | https//www.youtube.com,

(03 YouTube ™

D YouTube

Y Al # NI \YAT
ANNE ICIN ISLER BITMIYOR | VLOG #16 | GUNLUK HAYAT BEBFK EKCIDAYABASLADI VDG #ASS | CONLUKCHAYA

Kaynak: YouTube/ Gurbetgi Aile
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4.2. SOSYAL AGLARDA KIZKARDESLIK: YOUTUBE ANNELERININ
BULUSMASI

Youtuberler hem rekabet hem de dayanisma igerisinde YouTube sahnesinden
performans sergiliyorlar. Youtuberlarin birbiri hakkinda elestirel yaklasimlarini olmakla
beraber daha ¢ok dayamismaci ve destek verme scklinde ilerleyen performanslar
goriiliiyor. Ozellike anne olan youtuberlar arasinda rakabetten ziyade bir dayanismanin
s6z konusu oldugu goriiliiyor. Bu dayanisma gosterileri bize youtuberlar birbirini takip
ettigini ve birbirinden 6grendigini gdsteriyor. Youtuberlar birbirilerinin videolarinin
altina yorum brrakabiliyor yada kanallarina konuk olup ortak igerik olusturabiliyorlar.
Popiiler yotuberlarin birbiriyle dayanismalart ayn1 zamanda bir strateji olarak
distintilebilir.  Ciinkii  YouTube ortaminda youtuberlarin  birbiriyle rekabeti
popiilaritelerine zarar verebilir. Fan/hayran grubuna sahip olan youtuberlar olumsuz bir
rekabetin icine girdiklerinde alanin 6zelligi geregi hayranlar tarafindan dogrudan sézlii
saldirtya maruz kalabilirler. Bu dayanmigma stratejisi aym1 zamanda YouTube’un
icerebilecegi izleyici kitlesinin tamamina heniiz ulasmamis olmasi ve izlenme oranlarinin
stirekli artmasi ile de iliskili goriilebilir. Bu genisleme dogal olarak her igerik iireticiye
popiilerligi oraninda yansiyabildigi i¢in ¢atismaci rekabet heniiz tercih edilebilir durumda
degildir. Daha dnce degindigimiz youtuberlardan Merve Ozkaynak da bir réportajinda bu
durumu soyle dile getirir:

“YouTube ne kadar igerik tiretici olursa o kadar biiytliyecek bir mecra, higbirseyin

uzmani olmak zorunda degilsiniz, caniniz ne anlatmak istiyorsa bir youtube kanali

acin ve bunu anlatin... aslinda YouTube’u ben rekabetin oldugu bir mecra olarak
gormiiyorum. Ciinkii herkesin tarzi farkli, 6rnek veriyorum, ben agik tenli bir
insanim, gézlerim mavi ona gére makyaj yapiyorum baska bir insan kahverengi
gozli. Ayni makyaji yapsak bile onun yorumu ¢ok daha farkli olacagindan herkes
hem onu izleyecek hem de beni. dolayisiyla burasi daha rekabet ortami gibi degil
de birbirinden farkl: kisilerin igerik tirettigi bir mecra. Ne kadar farkl: kisi olursa

o kadar biiyiiyecek bir mecra ve herkes birlikte kazanacak.” (GUNCEL PORTAL,
2017)

Annelik kanallar1 ise Youtube’daki diger alanlara gore daha geg¢ olusan bir alan
oldugu ve genisleme ve dijital aglardan yeni takipgiler edinme siirecinin daha erken bir
sathasinda oldugu i¢in ¢atismaci rekabetin ¢cok nadir goriildiigli, dayanismanin ise daha
revagta oldugu bir alan 6zelligi gosteriyor. Tiirkge annelik kanallari arasinda da bu

dayanismanin birgok 6rnegi goriilebiliyor. Daha 6nce aktardigimiz bir 6rnekte Bilgen’in
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vlogunda Gurbet¢i Anne’nin Tuba’sini takdir etmesi ve Tuba’nin bu vlogun altina yazdig:
yorumla karsilik vermesi disinda birbirlerinin kanallarina konuk olmalar1 da séz
konusudur. Mesela Sergiil, kendisi Japonya’da iken YouNow uygulamasi araciligiyla
Amerika’daki Bilgen ile goriisiir ve goriintiilii sohbetlerini bir vloga doniistiiriip yaynlar
(Sergiil Kato, 2016b).

Bir Demet Anne’nin Demet’i Merve Ozkaynak’i kanalmna konuk alip lohusa
makyaj1 basliginda konusurken (Bir Demet Anne, 2016) bu yayindan bir giin sonra Merve
ile Demet sponsorlu bir kanalda ortak vlog yayinina gikarak (Ilk Adimlarim — Aptamil.. .,
2016) emzirme iizerine konusurlar. Merve Ozkaynak ise Hollandaya gittigi donemde
Gurbetci Ailenin Tuba’s1 ile bulusur, evine konuk olur ve konukluk tizerine bir vlog
yaymlanir (Gurbetgi Aile, 2017b). Vlogda Merve’nin Tuba’ya ve g¢ocuklarina aldigi
hediyelerin agilmasi ve Merve’nin ev sahibi ailenin ¢ocugu Mert ile diyaloglar1 da
goriiliir. Gurbetgi Aile ise Tiirkiye’ye geldiklerinde Irmak Bebekle Hayat kanalinin ailesi
ile goriisiir (Irmak Bebekle Hayat, 2017). Iki anneden ziyade iki ailenin goriismesi olarak
yaymlanan bu vlogda dis mekanda ilk tanigma ve bulusma gerceklesir. Cocuklar
birbiriyle, babalar birbiriyle otururken vlogun merkezinde iki annenin diyaloglari yer
almaktadir. Yine bu vlogda da ¢ocuklar i¢in getirilen hediye paketleri agilir ve yine 6nceki
vlogda Merve’nin yaptig1 gibi hediyenin degisim kartlarinin da paket i¢inde bulundugu
sdylenir. Iki vlogda da hediyelerin alindig1 magaza isimleri zikredilir.

<« C | @ Givenli | https;//www.youtube.com/watch?v=CUuPylX10sE&t=471s C | @ Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=817z62WNJpc&t=1434s

3 YouTube ™ Ara 3 YouTube ™

v@u GET THE YOUNOW APP TO o &
- A CHAT.LWE AND.GUEST BROADCAST syounow.com

Il » 4 2358/4510

MERVE OZKAYNAK ILE GAY KEYFi

101.174 gorintileme

Japonya'dan Canli Yayin hem de Bilgen Tolis'li :)
63.117 gortntileme

"" Sergul Kato o ABONEOLUNDU 1298 M
ABONEOLUNDU 1308 @ B

%9 Gurbetsi Aile

Kaynak: YouTube/ Gurbet¢i Aile Kaynak: YouTube/ Sergul Kato

Acemi Anne ise iki Anne Bir Mutfak kanalinin annelerine konuk olur ve hem

onlar1 tanmitir hem de ek gidaya gegis siirecine dair sohbet eder (Acemi Anne, 2016a).
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Vlogun baslangicinda Acemi Anne, kendi ¢ocugu Deniz’in beslenmesi igin Seda ve
Defne’nin yaymlarindan c¢okga yararlandigii belirtir ve iki Anne Bir Mutfak’in
pedagojik o6zelligini 6n plana ¢ikarip onlarin bilgisine uzman bilgisi niteligi atfederek
referans bir yayimcilik olarak takipgilerine dnerir. Buna karsin ki Anne Bir Mutfak ekibi
Giyen Bayan kanalmin Ezgi’sine konuk olur ve yine bu vlogun (Iki Anne Bir Mutfak,
2017b) baslangicinda Ezgi’nin kanalinin tanitim1 yapilir, anne giyimi iizerine daha ¢ok
Ezgi’ye sorular sorularak sohbet ilerletilir. Seda ile Defne giyim alanini, farkli bir
uzmanlik ve deneyim alani olarak konumlandirarak Ezgi’nin moda ve giyim konusunda
uzmanligimi bu vlogda éne ¢ikarirlar. Buna karsin Ezgi Iki Anne Bir Mutfak annelerinin
wsrarl takipgisi olusunu sdyle anlatir:

“Ezgi: Bu isin en iyi bileni benim demedim hi¢bir zaman ama zamanla ben de ¢ok

sey 6grenmeye basladim. Bak bu bununla ne kadar giizel oluyor demeye basladim.

Orada tam bir komiinite olusturmaya basladik zamanla... Ben de sizi uzun
zamandir takip ediyordum ne zamanki hamilelik durumum s6z konusu oldu..

Seda: Anlam kazandi bir anda degil mi? Ay bu yiizden yapiyorlarmis.

Ezgi: Ne almaliyim ben oda dekorasyonu falan derken ben sizin videolarin
arasinda buldum kendimi bayagi. Daha yemek kismima gecemedim. Orada da
ayrica tek tek takip edecegime g¢ok eminim. Ciinkii sizin yaptiginiz bizim
yaptigimiz ¢itir ¢erez eglenceli videolardan ziyade hakkaten birinin isi diistiigi
zaman acaip dogru bilgileri paylastiginiz videolar bence. O daha kiymetli bence,
belki daha az insan ilgilenir ama.” (a.g.v.)

iki Anne Bir Mutfak Akasya Ana’y1 konuk aldig1 vliogda ise annelik iizerine
sohbet ederler. Bu vlogda da Akasya, annelik vloglarina iliskin genel bir yorum yaparak
bu vloglarin ve youtuberlarin anneligi {izerine hedef kitlesini de tanimlar.

“Annelik asir1 kutsal birsey. Ben onu o kaideden indirmek istedim birazcik yani

aslinda hepimiz biraz 6yle yapiyoruz. Siz de 0 tarzsiniz bana kalirsa. Birkag ¢esit

anne var. O helikopter anneler ¢cok boyle sey anneler (elleriyle yaptigi tiplemede

kibirli bir karakter ima eder), bir de bizim gibi eklektik anneler. Yari modern yari

klasik, her tiirlii ekolden birseyler kapan yeni kusak anne var.” (iki Anne Bir
Mutfak, 2017c)

Benzer sekilde bir¢ok dayanigsma igerikli, birbirine konuk olunan vlog olup bu
vloglarin neredeyse tamaminda youtuber anneler birbirlerini taltif eden ve her biri
digerinin farkli 6zelliklerini 6ne ¢ikararak takipgilerine konuklarini da takip etmeyi 6nerir
ve tesvik ederler. Karsilikli bu destekler, ayn1 zamanda yukarda Akasya’nin vurguladigi

yeni annelik tarzinin yayginlastigi kiiltiirel ortamda ¢ogunlukla az ¢cocuklu, ¢ekirdek aile
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merkezli, popiiler kiiltiire uyumlu bir annelik tarzinin paylasimi ve makbul kilinisiyla da
iliskili goriilebilir.

“Akasya Ana” isimli kanal yaymina hamileligi ile baslayan buna karsin Youtube
oncesinde oyunculuk kariyeri olan ve bu kariyeriyle taninan Akasya Aslitiirkmen,
yukardaki dayanigsma 6rnekleri disinda oyunculuk kariyerinin etkisiyle annelik dis1 yayin
yapan youtuberlara da konuk olur. “SokakRoportajlari.com” isimli 500 bini askin
takipgisi olan kanalin youtuberlar1 Jaki ve Kemal ile gerceklesen sohbet (2016)
Akasya’nin annelik sonrasi youtube kariyerine dogru hazirlik yonelimi igerir. Bu haliyle
de youtube kariyerlerindeki siireklilik i¢in farkli alanlara yatirnm yapmanin gerekli
oldugunu ve bunun i¢in dijital diinyanin farkli ve giiclii aktorlerinden referans edinmenin
degerini gosterir. Bu vlog, annelik disinda bir dayanisma iliskisinin de anne youtubera
destek sundugunu gosteren bir 6rnektir. Annelik yayinina nigin basladigi sorulan Akasya:

“Ben gergekten izlenilmek istiyordum... Bu annecilik kafasinin baktim Ki

ulagilabilirliligi var. Ciinkii insanlar hamile oldugu zaman bunlara boyle

sariliyorlar, daha dogrusu biitiin kaynaklara. En basit Kitaba, en basit bilgiye bile.

Iki hamile bir araya gelsin gercekten Eminénii’ndeki hindiler gibi oluyorlar. Boyle
gululu glulu... diye konusmaya basliyorlar.” (SokakRoportajlari.com, 2016)

Jaki ve Kemal vlogun anne ve kadmlar disinda da izlenildigini sdyleyip, “Peki
Akasya Ana nereye gidecek? Simdi bundan sonra hamilelik dénemlerini anlatiyorsun
treemesterlar1 gordiik, izledik her seyi, Pera’dan sonra ne degisecek, kanalda neleri

gorecegiz” diye sorduklarinda Akasya sunlari soyler:

“Ya artik sonras1 bebek bakimi bilmem ne felan gidecek ve belki ben bundan biraz
stkilacagim. Yani bunu hi¢ bilemiyoruz. Ciinkii ben evet Akasya Ana’y1 temelde
hamilelik siireci ve ¢ocukla ilgili agtim ama e baktimki kocaman diinya ve insanlar sadece
benim hamileligimle ilgilenmiyorlar. Yani bunu devam ettirmeyi diisiiniiyorum. Onun
disinda ben oyuncu oldugum i¢in ayn1 zamanda yazar oldugum ig¢in yazdigim ¢izdigi
sOyledigim sarkilar iste masallar vesaireler boyle seyler de yapmayi diistiniiyorum.”
(a.g.v.)

Goriildiigt gibi Akasya Ana kanali ayn1 zamanda sohret kariyerinin devamlilig
ve annelik sonrast donem i¢in de bu kanal araciligiyla devam ettirilen taninirlik bir sosyal
sermaye olarak diistiniiliip gelecege olarak islevi goriiyor. Youtuberlarin birbirlerine
konuk olmasi da heniiz biiyiimeye devam eden dijital alanda dayanisma stratejisi ile

biiylimeden karsilikli pay almayr sagliyor. Fakat biiyiimenin sinirlarina gelindiginde


https://www.youtube.com/channel/UCsECvuwn_UviZl-nvq7uflQ
https://www.youtube.com/channel/UCsECvuwn_UviZl-nvq7uflQ

186

dayanigma tercihinin devam edip etmeyecegini yani kizkardesligin siirekliligini

ongdrmek zor goriiniiyor.

4.3. EV TURU - DIiKIiZLENEN EVLER YA DA VITRINE SUNULAN EVLER

Ev insanin kendisini fiziksel ¢evreden ve diger insanlardan korudugu, kisinin
kendisiyle basbasa kaldig1 bir mekandir. Ev dis gevreye kapatilmis, sadece sahibinin izin
verdigi kisilerin girebilecegi mahremiyete ait bir alandir. Dolayistyla evler baskasinin
bakislarindan ve miidahalelerinden uzak olmak istendiginde kisinin yalniz kalabilmesini
saglar. Ev olgusu, cografya ve kiiltiire gore sekillense de her yerde kisiye ait olmak ve
orada kisinin bagimsiz olabilmesi ile tanimlanabilecek bir mahiyettedir. Oysa sosyal
aglarla birlikte kisiler kendilerini sunduklari, ifsa ettikleri gibi evlerinin kapilarini da

acarak izleyiciye sunuyorlar.

Sosyal aglarda kendilerini, evlerini, cocuklarini ifsa eden insanlar gergek durumda
giivenli ve korunakli, yabancilara kapali evlerde yasamaktadirlar. Bununla beraber sosyal
aglarda seyirlik sunuma agilan bu evlerin belli standartlarla sunuldugu gériilmektedir. Ik
baglarda ¢ogunlukla evin bir boliimiini géren perspektifle ¢ekilen vloglar yayinlanirken,
zamanla evin farkli boliimleri de seyre agiliyor ve baskin bir egilimle sonugta biitiin evin
gosterildigi gézlenebiliyor. Bu evler belli bir zevkle ve konfor standard ile dosenmis olup

insanlarin izleyince esinlenecegi, hoslanacagi tarzdadir.

izleyiciler sosyal aglardan dikizledikleri bu insanlarm aym zamanda evlerini de
gormek isiyorlar. Bu insanlarla ilgili zamanla daha fazla seyi bilmek istiyorlar.
Youtuberlar da izleyicilerden gelen istekler dogrultusunda evlerinin kapilarini izleyicilere
aciyor. Ev turu etiketli vloglar1 youtuberlarin ¢ogu yapiyor. Ev turu yapmayan
youtuberlar da cekimleri zaman zaman evlerinin farkli koselerinde yapryor. Oyle
goriiniiyor Ki, youtuberlar1 izlenilir kilan bir 6zellik de yasadiklar1 alani izleyiciyle
paylasmalari, iyi veya arzulanan bir evin seyre agilmasidir. Bu igerik iiretimiyle

youtuberlarin evinin i¢ini, esya diizenini, bununla birlikte yasam tarzini1 goriiyoruz.

Youtuberlardan bazilar1 giinliikk hayatlarindan kesitleri “sabah rutini”, “aksam
rutinim”, “bir giiniim” gibi etiketlerle izleyicileriyle paylasiyor. Bu paylasimlarda sabah
yataktan kalkis anindan tutun gece yatma anina kadar giin i¢inde kendilerinden ve ev igi

yasamdan Yyola ¢ikarak igerik iiretiyorlar. Mesela, Giyen Bayan sabah rutini baslikli
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vloglartyla (2016 ve 2017b) giindelik hayatindan Kkesitler sunuyor. Billur Saatci yeni
tasindig1 evinin kapilarini izleyicilere agiyor (2017a), Gurbetgi Aile giindelik hayatlarini
paylasirken kendi evini seyre aciyor (2015b). Yine Merve Ozkaynak kendi evinin icinde
izleyicilere bir tur diizenliyor (2015b).

Merve Ozkaynak ev turu yaptign vlogda (2015b) evin giris kapis1 ve holden
baglayarak nce mutfag: tanitiyor. Mutfak dolaplari agilarak oradaki esyalar ve objelerin
neden oraya yerlestirdigini anlatiyor. Bu esnada yurtdisindan getirdigi seyirlik esyalar1 ve
bunlarin kendisi duygusal degerini 6zellikle vurguluyor. Dolap ¢ekmecelerini acarak
¢ekmecelerdeki obje ve nesneleri neden oraya koyduguna dair ayrintili hikayelerini
aktartyor. Merve daha sonra oturma odasina gegerek buradaki her bir esyay1 ve objeyi
neden sectigini ve nereden aldiginin hikayesini paylasiyor. Ardindan yatak odasinin
kapis1 agilarak hizlica gosterilir ve yatak odasinin ayrintilart i¢in bu odaya o6zel

hazirlanmis bagka bir vlogun (2015a) izlenmesi tavsiye edilir.

Giyen Bayan kanalinin sahibi Ezgi, “Yeni Ev Turu-Bebek i¢in Yeni Diizen”
baslikli vlogunda (2017a) genel ev turlar1 vloglarindan farkli bir konsept belirler ve tek
soruna odaklanir. Saklama ¢dziimlerini degerlendirdigi bu vlog genel itibariyle IKEA
reklamina doniistir fakat kiiciik mekana birikmis esyalarin nasil yerlestirilebilecegi
konusunda biiytiksehirlerde birgok ailenin yasadigi bir sorunu merkeze alan bir yaym
yapar. Bu haliyle profesyonel bir tasarim destegi alindig1 izlenimini verir. Video ¢ekimi
i¢in profesyonel isiklarin dikkat ¢ektigi bu vlogda ayrica video ¢ekimi igin alinan ti¢ farkli
storun yerlestirilmesini de gostererek evin ¢ekim i¢in uygun bir alana doniistiirtilisiini
gosterir. Daha once yataginda sinirli bir perspektifle de olsa sabah uyuyorken goriinen
(Giyen Bayan, 2017b) Ezgi bu vlogda ise yatak odasina gegerken mahremiyete dair bir
prensibi oldugunu soyler:

“Simdi sira geldi yatak odasindaki ¢6ziimlere. Ciinkii maalesef yatak odasinda da

kiyafetlerimi sigdiramadigim i¢in arka odadan gelen kiyafetleri yerlestirebilmek

icin yatak odasinda farkli saklama ¢dziimleri yaratmak mecburiyetinde kaldik.

Ancak hem benim hem Umit’in bu konuda bazi seyleri var, yatak odasinin

tamamini géstermemek gibi bir prensibi var. O yiizden yatak odamin tamamini

sizinle paylasmayacagim. Yaptigimiz degisiklikleri sadece dolaplar1 gostererek,

bir saklama ¢6ziimii oldugu icin sadece onlar1 sizinle paylasacagim.” (Giyen
Bayan, 2017a)

Burada da smurli bir kamera pespektifi kullanilarak yatak odasinda sadece

dolaplarin goriinmesi saglanir ama dolaplarin ig¢inde ¢ocuk icin alinan malzemeler
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markalari ile goriiniir. Heniiz yeni evde bebek odasini tamamlamadigini séyleyen Ezgi,
tamamlandiktan sonra bunu da gostereceginin soziinii verir. Takipgiler de genel olarak

Ezgi’nin tutumunu onaylar ve son vaadini tekrar talep olarak yorumlara yazarlar.

“bebek odasi tamamlaninca bebek odasi turu ceker misin” (Nilsu Ozkulu)

“yatak odanizin 6zel kisimlarini géstermemeniz ¢ok diisiinceli bir davranis :)”

(rygt)

Ev turu basliginda yayinlanan vloglar yaninda genel olarak mobil kameralar
kullanan youtuberlarin ev ig¢i hareketliliklerinin yansidig1 vloglar da ev i¢i mekan
neredeyse tamamen goriilmektedir. Pelin Biiyiik, Gurbetgi Aile ve Bilgentolis gibi
youtuberlar giindelik hayat rutinlerini izleyicileriyle bu sekilde paylagsmay1 tercih
ediyorlar. Bu youtuberlar evde belirlenmis bir mekandan video ¢ekmek yerine evin bir
¢ok mekanmi giindelik yasam pratigi i¢inde izleciyle paylasiyorlar. Ev iginde siirekli
geziyorlar, mobil kamera ile ev igerisindeki olagan hareketlilik anlarinda ¢ekime devam
ediyorlar. Boylece ev ici mekan kendiliginden seyre acilmis oluyor. Ug¢ youtuberin
vloglart montajlanmig olsa da nihayetinde evin tamaminin izleyiciye agildig: bir durum

karsimiza ¢ikar.

Ozel videolar: film haline getiren bir firmada calisan ve bir blogu da (“Pelin’in
Notlar1”) bulunan Pelin Biiyiik, iki ¢ocuk annesi ve ikinci ¢ocuguna da hamileligi ile
baslayan bir youtube kariyerine sahip. Cocuklariyla giindelik hayatindan igerik
olusturarak Kkariyerine devam eden Pelin, hamilelik giinliiklerini paylasirken daha ¢ok
kamera karsisinda sabit bir pozisyonda oturarak anlatma yolunu tercih ederken (Pelin

Biiyiik, 2016) sonra ki vloglarinda mobil kamera ile hareketli bir anlatima gecer.

hittps://www.youtube.com/channel/UCakDxOmuZteKrKp_yNIBj4A/video

VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR TARTISMA HAKKINDA

E —— ReAEd T\ AR 5=

Hamilelik Gunliklerim - 21. En sevdigim hamilelik Hamilelik Giinliiklerim - 20. 2015'te en sevdiklerim :)
hafta nl hafta N

uuuuuuu
- L \ heed [l
m - £
\ 0 a3 R a3 J
g, S e

Hamilelik Gnliiklerim - 19 Emir ve Yeniyil Tatilimiz Hamilelik Gunliiklerim - Hamilelik Ginliiklerim - 16
hafta (Hafta 17:)) 17818 hafta hafta

1
sl |
# a
S
17:52

Hamilelik Gunliiklerim - 15 Hamilelik Gunliiklerim - 14 Hamilelik Gunliiklerim - Hamilelik Gunliiklerim - 11
hafta hafta 12&13. hafta (haftamiz h:

Kaynak: YouTube/Pelin Biiyiik



189

Giindelik hayatini paylastigi vloglardan birinde sabahtan aksama kadar neler
yaptigin1 anlatan Pelin, ev i¢indeki hareketliligi vesilesiyle ev i¢i mekani da izleyiciye
acar (Pelin Biiytik, 2017). Pelin, iizerinde kisa kol pijama ve altinda pijama sortuyla
bebegine giinaydin dedikten sonra bebegi yataktan alip altin1 degistiriyor. Bu agiligin
ardindan esi bebegi kucagina alarak koridorda duruyor, evin képegi de goriiniiyor bu
sirada. Daha sonra yatak odasinda esi ile birlikte aglayan bebegi optiiklerini goriiriiz.
Mutfakta miizik esliginde kahve hazirlandiktan sonra ise yemek sandalyesine oturmus
cocuklar1 ve yemek sandalyeleri goriiniir. Ardindan koridorda giyinmis okula gitmek igin
hazirlanan biiyiik oglunun yaninda ellerinde ayakkabilariyla bebek Arda’y1 ve Pelin’in
Arda’ya “ne oldu agkim, sen ayakkabilarin1 neden aldin, sende mi okula gidecen” dedigi
goriiliir. Arda kafasimi dolaba cgarpip aglamaya basladiginda ise anne 0 ani ¢ekmeye
devam ediyor. Arda babasi ve kardesinin arkasindan aglarken de Pelin ¢ekmeye devam
ediyor ve bu esnada Arda anneye bakiyor. Anne mobil kamerali oldugu i¢in Arda bu siire
boyunca kameraya bakiyor goriiniir. Koridor ve makyaj masasinin goriindiigii, makyaj
tirtinlerinin de tanitildigi sahnelerden sonra evden ¢ikarlar. Anneanneye ugradiktan sonra
IKEA’ya gidilir ve bir siire IKEA igindeki geziye sahit oluruz. Araba igerisinde mobil
kameranin eslik etmeye devam ettigi eve doniis sonrasinda gocuklarin yatmasi ile giinliik
ugras sonuglanir. Biitiin bu siire boyunca mobil kamera sayesinde iyi diizenlenmis bir

evin icerisinde seyirci de hareket eder.

Mobil kameranin bu sekilde kullanimi giindelik hayatin dogal bir goriinim
icerisinde verilmesine yardimei olur fakat goriintiilerin bir montajla terkib edilmis olmasi
youtuberin tercihlerinin baskin olmasini saglar. Burada da orta-iist diizey bir yasam

standardinin yansidigi ev hali karsimiza gelir.

Ev turu vloglarinda youtuberlar ayni zamanda iyi bir hayatin mekan ve
enstriimanlarinin nasil olmasi gerektigine dair bir model {iretirler. Daha dogrusu Kitle
iletisim araglarinda zaten varolan iyi ve 6zenli ev, 1yi tasarim, 6zel esyalar konusundaki
algimin yeniden tiretimini saglarlar. Clinkii bu alginin televizyon dizilerinde, tasarim ve
degisim programlarinda, gazete sayfalarinda ve reklamlarda yeniden iiretimi bu vloglarda
da tekrar eder. Bu vloglarin izleyicisi olan takipgilerin youtuberlardan siirekli olarak evin
gosterimini talep etmeleri evin agilmasini dogallastirir ve ayni zamanda bu alginin ne

kadar giiglii ve talepkar oldugunu gosterir.
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4.4, YOUTUBER ANNELERIN KENDiINi SUNUM PERFORMASI: SORU-
CEVAP

Youtuberlar tarafindan sik¢a olusturulan igeriklerden birisi de soru-cevap
vloglaridir. Neredeyse tiim youtuberlar hayranlarinin sordugu sorulari cevaplayarak
kendileri hakkinda bilgi veriyorlar. Youtuberlar soru-cevap videosu ¢ekmeden once
cesitli sosyal medya hesaplari iizerinden izleyicilerine kendilerine soru sormalari igin
tesvikte bulunuyorlar. Sorulan her sorudan ziyade cevaplamak istedikleri ya da
hayranlarinin bilmesinin yeterli oldugu diisiiniilen sorular cevaplaniyor. Soru-cevap
vloglarmin sayis1 youtuberin YouTube’da oldugu siireye bagli. Uzun bir kariyeri olan
youtuberlarin birden fazla soru-cevap vlogu bulunabiliyor. Her yeni soru-cevap vlogu bir
taraftan kanala abone olan yeni takipgilerin meraklarini giderirken diger taraftan
youtuberin hayatindaki gelismeleri gilincel kiliyor. Soru-cevap vloglari youtuberin
kendini izleyiciye sunma bi¢iminin ve de izleyici elinde tutma stratejisinin bir pargasi

olarak diistiniilebilinir.

Takipgiler youtuberlara standart olarak su sorular1 soruyorlar; gergek ismi, yasi,
dogum tarihi, nereli oldugu, burglar, esinin nereli oldugu, meslegi, egitim durumu,
begenileri gibi demografik bilgi igeren sorularin yani sira bebegin bakimi, beslenmesi ve
annelik hakkinda sorular da soruyorlar. Bu demografik sorularla takipgiler abone
olduklar1 youtuberlar hakkinda birgok bilgiyi 6grenirken bir taraftan da yabancilik
duygusu ortadan kalkmis oluyor. Boylece hayrana gok yakin bir star olan youtuber seffaf
biri oluyor. Takip ettikleri youtuber hakkinda bilgiye sahip olma istegi hayran kiiltiiriiniin

YouTube mecrasinda cisimlesmis halidir.

Geleneksel medyadaki hayran kitlesinin merak ve ilgisinin yeni medyada da
devam ettigi sdylenebilir. Ancak geleneksel medyanin starlari hakkinda bilgilere hayran
kitlesi ancak magazin basimin kovalamacaya varan takipleri sonucunda elde ettikleri ile
ulasiyordu. Bu yiizden geleneksel medyanin starlart ulasilmazdir. Oysa yeni medyanin
yeni sohretleri kendileri hakkindaki her tiirlii bilgiyi goniillii, tstelik takipgilerin soru
sormalarini tegvik ederek veriyorlar. Yeni medyanin starlari, 6zellikle youtube sohretleri
evlerinin kapilarim1 milyonlarca kisiye acarak takipgilerin gozleri oniinde yasiyorlar.
Evleniyorlar, hamile kaliyorlar, bebekleri biiyliyor ya da o6liyor. Youtuberlar

takipgilerinden kacarak degil tam tersine takipcilerine yiiriiyerek popiiler oluyorlar.
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Takipgileriyle paylastik¢a daha biiyiik bir takipgi kitlesine sahip oluyorlar. Takipgileriyle
bulusuyorlar, konusuyorlar, siirekli etkilesimde bulunuyorlar. Ve ayni zamanda

takipgilerinden besleniyorlar.

Soru-cevap videolarinda youtuber genelde kameraya yani takipgilere yonelik sabit
bir pozisyonda kalarak konusmay1 tercih etmektedirler. Iletisim araci olarak elde tutulan
mobil telefondan ya da not aldig1 kagitlardan okunan sorularin cevaplandigi goriiliir.
Sorular farkli kaynaklardan youtubera iletilebiliyor. Iletisim yollarin tercih eden genelde
youtuber olmasina ragmen farkli uygulamalar iizerinden erisen takipgiler de
cevaplanabiliyor.

“Instagram {izeri bana sormak istediginiz varsa sorabilirsiniz diye bir duyuru

yapmistim Ve bir siirti soru geldi.” (Gurbetgi Aile, 2017¢)

Soru-cevap videolarini sik ¢eken youtuberlardan birisi de Gurbet¢i Aile’nin anne
youtuber1 Tuba. Erken bir zamanda, 2014 tarihinde heniiz takipgi sayisi oldukga azken
takipcilerine kendileri hakkinda bilgiyi ancak belli bir takip¢i sayisina ulasirsa
vereceklerini séylemis:

“So6z verdigimiz gibi on bin abonemize ulastigimizda soru-cevap videosu

cekecektik. Biitlin sorularinizi bize sordunuz biz de simdi cevaplayacagiz beraber”
(Gurbetgi Aile, 2014e)

Bu vlogda youtuber Tuba elinde mobil telefonu takipgilerinin isimlerini ve
sorularni okuyarak cevaplamaya basliyor. Bir takipg¢inin Sorusu esine;
“Eger Tiirkiye’de kalsaydin ve yine Tuba ablayla evlenseydin ve ¢ocuk sahibi

olsaydin tim yasantinizi, diisiincelerinizi, duygulariniz1 yine her seyi insanlarla
paylasir miydin?

Tuba’nin Esi: Yani vlog ¢ceker miydin? Bilmem ¢ekerdim herhalde. Bunu burada
ya da Tirkiye de yasamakla bir alakasi yok ki, 0o zaman sartlarimiz,
diistincelerimiz nasil olurdu bilmem ama yani biiyiik ihtimalle ¢ekerdim.

Tuba: “Bence de yok, ben g¢ekerdim. Yani baska bir iilkede yasasaydik. Su an
Hollanda da degil de bagka bir iilkede yasasaydik, bence yine ¢ekerdik.” (a.g.v.)

Bir takip¢inin gocuk mahremiyetine vurgu yapan, “Melis ilerde onu videolariniza
almaniz1 ve youtubera koymaniza kizarsa ne yaparsiniz?” seklindeki sorusuna, Tuba
duraklayinca esi “liziiliiriiz” diye cevaplar. Ardindan Tuba ¢ocugu igin bir mahremiyet
stratejisi olarak belirledigi g¢ergeveye gore davrandigimi ve dolayisiyla bir sorun

¢ikmayacagi savunusunu sdyle yapiyor:
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“Uziiliiriim ama yapacak bir sey yok. Birde ben belki de fark etmissiniz vloglari
ben Gyle bir sekilde ¢ekiyorum ki Melis ilerde utanmayacagi bir sekilde... Evet,
utanmayacagi bir sekilde ¢ekiyorum. Yani dyle seyleri asla gekmiyorum. Banyo
yaparken mesela sadece boyundan distiinii ¢ekiyorum. Yani c¢ok dikkatliyim
Melis’i nasil kameraya g¢ektigimi. Ciinkii ilerde biiytidiigiinde iziilmesin, ‘anne
beni niye biitiin diinyaya bu sekilde gosterdin’® demesini istemiyorum. O yiizden
baz1 konular1 mesela vloglarda hi¢bir zaman konusmayacagim Oyle bir karar
aldim. Mesela tuvalet egitimini vloglarda hi¢ konusmayacagim. Hi¢ adin bile
agzima almayacag@im, bu 6zel. Bu ¢ilinkii Melis’in 6zeli. Biliyorum siz bunu ¢ok
merak ediyorsunuz bunu nasil yapacagim, nasil bagsaracagim. Ne zaman olacak.
Ama ben bu konuda bir karar aldim konusmayacagim. Bu Melis’in 6zeli, hani o
konulara ben ¢ok dikkat ederek vlog ¢ekiyorum.” (a.g.v.)

Bununla birlikte, anne ve babasini vloglarda neden gostermedigi seklindeki
soruyu cevaplandirirken Tuba, takipgilerin kendini gdosterme duygusu hususunda bir

empati kurmasini isteyerek sunlar sdyliiyor:

“Benim annem ile babam vlogda goriinmek istemiyorlar. Bu onlarin kendi se¢imi
herkes internete olmak istemez. Cok o6zele kagiyor. Mesela sizlerde internete
goriinmek ister misiniz? Herkes goriinmek istemeyebilir. Ve buna saygi
duymamiz lazim. Bazi insanlar boyle 6zel kendine. Herkesin diinya go6zii 6niinde
olmak istemez. Annem ve babamda goriinmek istemiyor ve ben buna saygi
duyuyorum.” (a.g.v.)

Takipgiler ayrica sik stk anne youtuberlara bir ¢ocuk daha isteyip istemediklerini
de soruyorlar. Hatta baz1 durumlarda yeni bebegin youtuberin yeni igerik tiretmesi igin

vesile gortildiigii ve bunun youtubera hissettirildigi de sdylenebilir.

Takipgilerin youtuber Bilgen’e gozler oniinde yasamakla ilgili sordugu asagidaki
soruya Bilgen’in cevabi Tiirkiye ve Tiirkiye disindaki yasaminda youtuberlik kariyerinin

farklilagtigini gosteriyor:

“Yiizlerce kisinin takip ettigi bir youtubersin...hayatina ait bircok seyi
paylastyorsun izleyenlerinle tiim hayatini hi¢ tanimadigin insanlarla paylagsmak ve
gozler Oniinde yagamaktan utanip ¢ekinmemek biiyiik bir 6zgiiven gerektirir.
Bunun kaynagi acaba nedir?”

“Bana hep diyorsunuz ¢ok 6zgiivenli oldugumu, aslinda ¢ok 6zgiivenli degilim.
Benimde kendime 6zgii komplekslerim var. Bunun ashinda iki kaynagi var.
Birincisi aslinda dedigim gibi gizleyecek bir seyim oldugunu diisiinmiiyorum.
Miikemmel bir hayatim yok, zengin degilim, ¢ok giizel degilim, ¢ok basarili
degilim. Hayata ¢ok harika bir yerde degilim. Ama kendimle gurur duyuyorum.
Aileden para almadan, kimseden destek alamadan. Bir baska iilkeye hayatimi
degistirmek i¢in geldim.... Yani kendimle gurur duyuyorum agikgasi yaptigim
herseyle ve bu anlamda utanilacak bir seyim olmadigi i¢in bunu paylagsmaktan
cekinmiyorum. Bir de dedigim gibi ¢evremde ¢ok fazla insan olmadigi igin.
Mesela ben Tirkiye’de de videolar yapiyordum ama makyaj agirlikliydi.
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Tirkiye’de o6zel hayatima dair ¢ok fazla sey bilinmiyordu vloglama
yapmiyordum. Egim dostum g¢ok bilmiyordu. Burada bunu yapmaya basladim.
Ciinkii bunlar1 paylasacagim baska insan yok. O yiizden de bana biraz terapi gibi
oluyor. Sizlerle paylasmak sizlere geri doniisimi bu anlamda benim igin. O
yiizden de yapiyorum.” (bilgentolis, 2014)

Takipgilerin genelde merak ettikleri durumlardan biri de YouTube’ dan para
kazanilip kazanilmadigidir. Bu soruya Bilgen su sekilde cevap veriyor:

“Evet YouTube’dan para kazantyorum. Son yaklasik dokuz on aydir bu videolarin

basinda izlediginiz reklamlardan, tiklanma oranlarindan mi, yani ne sekilde

isledigini bilmiyorum ama ...video diye bir sirketle ¢alistyorum. Youtube

videolarimdan para kazaniyorum. Ama hayatimi gegindirmeme Yyetecek bir para
degil, keske olsa, yani son dokuz on aydir para kazantyorum.” (a.g.v.)

Genel olarak bakildiginda soru-cevap vloglart hemen hemen her youtuberin
yaptigi, yapmak mecburiyetinde hissettigi vloglardir. Ciinkii vlog alt1 yorumlarda dile
gelen takipgi taleplerinin sikligi ve diger sosyal medya hesaplarindan gelen sorular
karsisinda ayni1 zamanda sinirhi bir diizeyde de olsa starin hayranim1 muhatap alarak
acilmasint sagliyor. Bu smirli cevaplama bir taraftan hayranlarin arzularini ve
beklentilerini bir siireligine durdururken diger taraftan hayranlardan beslenmenin
stirekliligine de zarar vermemis oluyor. Ciinkii her sorunun cevaplanmamasi daha ¢ok

youtuberin hakimi oldugu bir iletisim ortaminin devamliligini sagliyor.

4.5. SOSYAL AGLARDA SIRADANIN YUKSELISIi: DIJITAL SOHRETLER VE
DIJITAL HAYRAN BULUSMASI

Televizyonun popiiler oldugu dénemde sohret olmak isteyen bireyler prodiiksiyon
sirketlerine ve gesitli yarisma programlarina bagvururdu. Bu mecralarda yetenekli ve
sanshi olanlar sohreti yakalayabiliyorlarken sansiz olanlar bundan mahrum kaliyordu.
Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan radikal gelismeler herkese sohret olma imkani
veren mecralar sundu. Kiiresel yayginligi olan sosyal aglardan YouTube ortamina girmek
ve burada goriiniir olmak bir kisitlamaya tabi olmadig: gibi bunun igin 6zel bir yetenege
de ihtiya¢ bulunmamaktadir. Fakat YouTube’da kisisel performans sergileyen
milyonlarca kisi i¢inde 6ne ¢ikmak ya dikkat ¢eken 6zel bir performans sergilemek ya da
bu alanda isleyecek giiglii bir sosyal sermaye sahibi olmay1 gerektirebilir. Dijital ortamin
gerektirdigi teknik beceriye veya deneyime sahip olanlar ve bu mecraya girerken

beraberinde gii¢lii bir sosyal sermayeyi tasiyanlarin YouTube ortaminda daha 6ne ¢iktigi
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gortilebiliyor. Yine bu ortamin gelisimini ilk zamanlarda hisseden youtuberlarin da
tirettikleri icerikte ayirt edici bir 6zellik varsa erken donemlerde kazandiklar takipgiler
sayesinde popiilerliklerinin siireklilestigi sdylenebilir. Tabi ki bu hissetmenin sadece
sezgisel olmadigini daha ¢ok yenilenen teknolojilere ulasabilir olmakla iliskili oldugunu
hatirda tutmak gerekiyor (Chan, 2016).

YouTube’da sohreti yakalayan ve bu sohretin riizgariyla sirket kuran Michelle
Phan'in hikayesi bu agidan olduk¢a dikkat ¢ekici. Daha onceleri dijital ortamda bir
makyaj blogu yaymi yapan 1987 dogumlu Michelle Phan, 2005 yilinda bu makyaj
onerilerini YouTube igin anlatmaya basladiginda bu kadar iinlii olacagini 6ngérmemisti.
Dokuz milyona yakin takipgiye erisen Michelle Phan, daha 6nce kozmetik sektoriinde is
basvurularinda bulunmus ancak basvurulari reddedilmisti. Sanat 6grencisi olan Phan,
makyaj videolari ¢ekerek YouTube’da yayinladiginda bu alanin ilklerindendir. YouTube
ortamindaki Kariyeri ile biiyliyen Phan; “YouTube’un ilk zamanlar1 biiyiiliydi. Kimse
aslinda para i¢in video c¢ekmiyordu. Ama videolarin paraya doniisebilecegi
anlasildiginda, yar1 zamanli isimi birakip bu kiiciik hobiyi bir Kkariyere gevirmeye
basladim” (“Ilk Makyaj Youtuber’1...”, t.y.) diyor. Michelle Phan, YouTube’dan
kazandig gelir ve sohretle kendi firmas: EM Kozmetik isimli bir firma kurar. ilk yillarda
vlog paylasmaya baslayan bagkalar1 da alanin ilkleri olmas1 nedeniyle benzer bir sans1
yakalarlar. Bu donemlerde YouTube un igerik iireticilere dagittig1 gelir az sayida basarili
youtuber arasinda paylasilirken, bu durumun goriilmesi ve iireticilerin artmasi ile

simdilerde gelir daha biiyiik bir Kitle arasinda paylasiliyor.

Sohreti yakalayan ve popiiler olan Michelle Phan sadece vlog kazanglari ile degil
daha ¢ok marka anlasmalariyla ciddi bir gelir elde eder. Youtube mecrasinda séhreti
yakalayan Phan, hem kendi markasini yaratirken hem de diger markalarla ¢alismaya
devam eder. Sohret olmak gbz 6niinde olmay1 ve bedensel olarak hep daha miikemmel
ve giizel olmay1 dayattigindan Phan da bir dizi estetik yapar. Gelir paylasimina iliskin bir
dizi sorun yasadiktan sonra hikayesini geriye yonelik olarak kurgulayip anlatan Phan bu
yiikselme siirecinin iirettigi star olma halini sdyle anlatir:

“Ben de artik riiyalarimdaki iretici kiz olmustum. Giiliimsiiyor ve satiyordum.

Gergek hayatta bir yabanci gibi hissetmeye baslayan biriydim. Para kazanmak

insanin igindeki kotiiliighi disar1 ¢ikarabilir ve ben bunun istisnasi degildim.

Giivensizlik hissim gitgide artiyordu. Kendi kibrimin baskisi altindaydim ve nasil
goriindiigiim hakkinda asla tatmin olmuyordum. Online’da gosterdigim hayat


https://onedio.com/etiket/youtube/5065cdbf0228f60917601c45
https://onedio.com/etiket/youtube/5065cdbf0228f60917601c45
https://onedio.com/etiket/youtube/5065cdbf0228f60917601c45
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harika bir gosteriydi fakat gergekte arzuladigim hayatin ¢ok dikkatli bir
tasarimcisi olmaktan baska bir sey degildi bu.” (Michelle Phan, 2017)

Ozellikle makyaj youtuberlar1 kamera karsisina gecip makyajlar1 yaparken veya
vloglarin tanitim jeneriklerinde genelde bir fon miizigi anlatima eslik eder. Phan'in da
tercih ettigi bu tarz, kitlesine uygun olan popiiler miizik pargalarinin sik¢a kullanilmasina
neden olur. Tabi ki dijital yayinlarda bu pargalarin kullanimi telif hakki sorununa neden
olabilir. Cok izlenen youtuberlarin hayran Kitlesinin biiytikligi ve bu Kkitlenin 6zellesmis
olmasi, vloglarda hem ticari tirtinlerin hem popiiler kiiltiir iirtinlerinin dogrudan adlari
anilmasa da reklam alani bulmasinin yolunu acar. Bu duruma bir 6rnek olmak tizere,
Phan’in vloglarinda kullandigi miizik pargalari hakkindaki su haber metninin dogrulugu
konusunda siipheler olsa bile, dijital ortamin ekonomik boyutu ve gelirin paylagimi
konusunda bir fikir vermektedir:

“Youtuber'lar1 sadece kozmetik markalariyla ¢alismiyor, biiyilik plak sirketleri de

yeni ¢ikan sarkilar1 videolarinda kullanmalar1 ve popiilerlestirmeleri igin tinlii

Youtuber'lara gidiyor. Michelle Phan'in iddiasina gore de boyle oldu; Calvin

Harris, Deadmau5 ve Kaskade'nin sarkilarimi  kullanmasi i¢in iinli

elektronik miizik sirketi Ultra Records'tan teklif ald1 ve videolarinda bu miizikleri

kullandi. Kaynaklara gore Michelle Phan hakliydi, yani ilk 6nce ona teklif
gotirilmisti. Ancak bu reklamdan istedigini alamayan Ultra Records, zarar ettigi
gerekgesiyle telif silahimi ¢ikardi. Michelle Phan ve Ultra Records aralarinda bir
anlagsma imzalad1 ve Youtuber kanalindaki s6z konusu videolar: sildi. Anlasma
geregi taraflar hicbir zaman bu konu hakkinda konusamayacak, ancak yakin

kaynaklara gore Michelle Phan plak sirketine 7.5 milyon Dolar édedi.” (“ilk
Makyaj Youtuber’...”, t.y.)

Phan’in hikayesindeki ilging baska bir nokta ise Temmuz 2016'da bir vlog
paylastiktan sonra sosyal aglardan ¢ekilmesi ve Haziran 2017’de paylastigi son vliogda
(“Why | Left”) sosyal medyay1 olumsuzlayan bir tutum almasidir. Isvicre'de internet
baglantis1 olmadan dogayla i¢ ice bir hayata baslayan Phan, anime seklinde hazirladigi
bu vlogda youtube kariyerini aktarirken, kendi hikayesi pesindeki bir kiz iken siirekli
icerik tretmek ve biiyiik markalart pazarlamak mecburiyetinde kalan bir stara
doniligimiiniin i¢ huzurunu bozdugunu, kariyerinin ondan mutlulugu aldigini soyler.
Ancak biitiin bunlara ragmen Phan, bu vlogda aleyhine konustugu mecrada kendisini
izleyicisine tekrar hatirlatmis olur. Phan herseye ragmen YouTube’daki kanalini silmemis
yada kapatmamustir. Yeniden doniis karari almasi durumunda bu kanal kazanilmis

takipgileri ile arasindaki koprii rolii gorebilecektir.


https://onedio.com/etiket/youtuber/58063ce68f8694110c1af3b3
https://onedio.com/etiket/muzik/579b308d8acc3c5e26076ac3
https://onedio.com/etiket/youtuber/58063ce68f8694110c1af3b3
https://onedio.com/etiket/2016/58617d276c6c7fdf0e586ce8
https://onedio.com/etiket/isvicre/57eb909c621e47bf12060552
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YouTube’da kalmak igin youtuberlarin dillerinden diistirmedikleri temel
vurgulardan biri, “kendin gibi ol.” Izleyicisine kendisi olmay1 buyuran bu ifadenin
popiiler yaygmlhg: bir tarafa, geleneksel medyadaki belirlenmis rollere karsi kisisel
performansi ve farkliligi normallestiren hatta 6ne ¢ikaran bir islevi var. Bu tarz vurgular
ayn1 zamanda kamusal ve mahrem alan arasindaki ¢izginin, kisisel performansa ve arzuya
tabi kilinarak muglaklastirilmas: anlamina da geliyor. Giindelik hayatta kamusal alana
girilirken belli adab-1 muaseret kurallarina riayet ederek girilmesi daha ¢ok tercih edilir.
Oysa sosyal aglarda bu kurallara gerek olmadan, baska hayatlarin igine tiim dogalligiyla
girilebilmekte veya kisiler kendi hayatlarim1 sergilerken 6zel alandaki rolleriyle

davranmaktadir.

Cogu vlogun agilisinda “merhaba” veya benzer kisisellesmis hitaplarla baslayan
acilis, aslinda baskasinin 6zel alanmma davet edildiginizi belirten bir islev goriiyor.
Hayatlarin1 ~ sergileyen kisiler vitrinde yasamayi tercih ederek kendilerini
kamusallastiriyorlar. Ancak yakin Kkisilerin gorebildigi haller; yataktan pijamayla
kalkmak, banyoda disini firgalamak, mutfakta yemek yapmak ve yemek, makyaj yapmak,
bebegini yedirmek gibi pratikleri binlerce kisi gorebiliyor. Tiirkiye’de de iinlii bazi
youtuberlar kendin gibi ol derken kiiflirlii konusabiliyor, hakaret edebiliyor ve cinsiyetci
ifadeleri rahatlikla kullanabiliyor. Bu konusma bigimi dogallik adi altinda
normallestirilerek ¢ok fazla takip¢inin gelmesini saglayabiliyor. Herkesin cesaret

edemedigi seye cesaret etmek de ilgi goren bir davranis olabiliyor.

Bu davranis normlarinin kiiresel bir yaygimliga sahip oldugunu hatta youtuberlarin
smiragirt  bir etkilesim ile birbirlerinden 6grendiklerini sdylemek de mimkin.
Hollanda’da yasayan ve Tirkiye’den fazlaca takipgisi olan “Gurbetci Aile”, Sabah
Gazetesine verdikleri bir roportajda giinliik hayatlarin1 Youtube tizerinden aktarirken,

Amerikal1 iinlii youtuber bir aile olan “SHAYTARDS”?" ailesinin kanali1 6rnek

21 Su anda Shaytards ailesinin YouTube’da 5 milyona yakin takipgisi olup kiiresel tanmirligma giden
hikayeleri Sabah Gazetesinin aktarilan haberinde su sekilde yer alir: “Shay Carl, 27 yasina kadar bilgisayar
sahibi olmamig bir emlak¢iydi. 2007'de biriktirdigi parayla aldigi bilgisayarinda ilk aksamini video
paylasim sitesi YouTube'u kesfederek, iiyelerin paylagimlarini inceleyerek gegirdi. Ani bir kararla emlak
isini birakip, hafta sonlar1 radyoda ¢alismaya ve YouTube'a videolar yiiklemeye bagladi. O zamanlar bes
kisi olan ailesini gegindirebilmek igin gelire ihtiyag duyan Shay, YouTube'a yiikledigi videolara reklam
alarak para kazanabilecegini kesfedince kendini bu ise adadi ve insanlar1 giildiiren, onlari yorumlar
yapmaya iten ailesinin hayatina dair videolar hazirladi. 29 yasina geldiginde ayda 2 bin dolar civarinda
gelir elde ediyordu ve aklina bu kazanci daha da arttiracak bir fikir geldi. Her giin bir video yiiklemeye
karar verdi. Bu durum abone sayisini {ige katladi.” (“Sanal Diinyanin Gurbetgi Ailesi”, 2014)
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aldiklarini soyliiyorlar (“Sanal Diinyanin Gurbetgi Ailesi”, 2014). Bu roportaj-haber
metninde Gurbetgi Aile’nin tanitimi su sekilde yapiliyor:
“Tugba Altinigik "YouTube'da yabanci ailelerin maceralarini izliyorduk. Aile
hayati izlemek ¢ok keyifli ¢iinkii. Esimle 'Neden burada bir Tiirk ailesi yok' diye
de konusuyorduk. Gegen yil, 'Biz yapalim' diye yola ¢iktik" diyor. Siradan bir
Tiirk ailesinin siradan bir giinii ama tam da bu siradanlik internette karsiligini
buluyor. Takipgileri artiyor. Altinisik "Her giin bir ¢ok mesaj aliyorum. 'Artik

giinliik hayatimizin pargasi oldunuz' diyenler de var, 'Sizi sadece ben degil annem
babam bile izliyor’ diyenler de.” (a.g.y.)

Sosyal aglarda veya YouTube’da s6hret olmak ciddi bir takipgi Kitlesine sahip
olmay1 gerektirir. Sohreti yakalamak ise hem YouTube hem firmalar tarafindan taninmak
anlamina geliyor ve bu siire¢ ciddi bir gelir edinip youtuberlarin kendi igini kurmasini
saglayabiliyor. YouTube bu haliyle kariyer, gelir ve s6hreti beraberinde getiren ¢agin
televizyonuna benziyor. Calisma boyunca takip ettigimiz yiiksek takipgili anne
youtuberlar da anne-bebek iiriinlerinin tanitimu i¢in firmalar tarafindan segilebiliyorlar ve
cesitli programlara davet edilip uzman veya iinlii konumunda gesitli gruplarin karsisina
¢ikarilabiliyorlar. Bunun yanisira youtuberlar hayranlariyla bulusma programlar
diizenleyerek sanali gergege tasiyabiliyor ve sohretin sanal mecrada kalmadigini bunun

gercek diinyada bir karsilig1 oldugunu gosteriyorlar.

Mesela iinlii youtuberlardan Merve Ozkaynak, CNN-Tiirk ana haber saatine
katilarak bir uzman ve éncii olarak bilgi verebiliyor (GUNCEL PORTAL, 2017). Ama

baska bir televizyon programina ise makyaj uzmani olarak katilabiliyor (Mimoza, 2015).

Bebegiyle beraber Instagram’da sohreti yakalayan ve youtuberligi kendisi igin bir
is olarak diisiinen Zeynep Aydogan ise, hem firma tanitimlarina ve sdylesilere katiliyor
hem de disarida hayranlariyla bulusma programlari organize ediyor. YouTube
kariyerindeki tanmirhigi iizerinden firmalarla isbirligi yapacak noktaya gelen anne
youtuberlardan biridir Zeynep (Huggies Tiirkiye, 2016). “zynpzeze” isimli kanalin sahibi
olan Zeynep, Instagramda “300k olunca” yani 300 bin takipg¢iye ulastiginda bir hayran
bulusmasi karar1 verdigini ve bunun igin bir hashtag baslattigin1 belirttigi vlogda
(zynpzeze, 2017b), 6nce dis mekanda bir giris anlatim1 yapiyor. Burada, insanlarin neden
kendisini ve kiz1 Ece’yi takip ettiklerini #zeynepzeze300k hastaginde paylasmalarini
istedigini ve bu hasthag ile paylasimda bulunan kisiler arasinda bir ¢ekilis yaparak 20

takipgisini bulusmaya davet ettigini soyliiyor. Daha sonra ¢ekiliste ¢ikan sansl kisilerin


https://www.youtube.com/channel/UCvghafnkAosIDgOUNo-mrIA
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iceride pankek yediklerini ve kendisinin de diyetini bozdugunu séyleyerek hizlaca diger

tarafa dogru gidip i¢ mekana gegiyor.

Zeynep’i i¢ mekanda kiz1 Ece’yle ve arka fondada baska anneler ve ¢ocuklariyla
beraber kek yerken goriiriiz. Muzik esligindeki bu goriintiilerden bulusmanin bir
pastahanede gerceklestigini anliyoruz. Secilen bu 20 kisilik fan grubu genelde ¢ocuklu
annelerden olusuyor. Fan grubuyla diyaloglara yer verilmiyor. Video tanitim Klibi
seklinde devam ediyor. Fan grubuyla tanisma ani ve sonrasinda hatira fotograflari
cekiliyor. Fanlar Zeynep ve kizi Ece’yle fotograf ¢ekilirken bebek Ece’nin poz verdigi
goriiliiyor. Ece’nin dogumundan itibaren yiiziine tutulan kamera karsisinda performans
sergilemeyi 6grendigini de bu sekilde anliyoruz. Son olarak harika bir fan bulusmasi
oldugunu sdyleyen Zeynep’in mekan tanitimi ile bu vlog kapaniyor.

T
&€ 5 C @ Givenl | hitps/wwwyoutube.com

©3YouTube

300K Hayran Bulugmas: Yaptik #ZYNPZEZE300K - ZYNPZEZE 300K Hayran Bulugmasi Yaptik #ZYNPZEZE300K - ZYNPZEZE

Kaynak: YouTube/ zynpzeze

Sohreti yakalamaya bir 6rnek olan Zeynep’i baska bir vlogda (zynpzeze, 2017c)
ise Bahgesehir Universitesi'nde yaptig1 sdyleside goriiriiz. Yine sdyleyisinin tamamini
degil Zeyneb’in verdigi Kesitleri izliyoruz. Bu tarz etkinliklerin yaymlanmasi aslinda
youtuberlarin kendi tanmirhiklarini izleyiciye tekrar teyit ettiren bir islev goriiyor.
Youtuberin kendisini sohret sahibi olarak konumlandirdigi bu vloglar, takip edilen

annenin takibe deger oldugunu takipgiye bir daha gostermeyi sagliyor.
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Youtube'da var 41,000 kisi
Snapchat'te her giin 55,000 kisi izliyor.
Onlari ekstra seviyorum
cunk biittin dogal halimle
her seyimi rahatca sakinmadan paylastigim
A 8 harika bir platform Snapchat.

Benim Instagram'da en ¢ok
aslinda begenilen,

ilgi duyulan

ve tercih edilen yanim

hayatim.

Bahgesehir Universitesinde Stylesiye Katildim - ZYNPZEZE Bahgegehir Universitesinde Soylesiye Katildim - ZYNPZEZE

Kaynak: YouTube/ zynpzeze

Bu vlogun basinda Zeynep, Bahgesehir Universitesinden Isletme dgrencileriyle
dijital halkla iliskiler konusunu konusacagini séyledikten sonra sinifa gidiyor. Siniftaki
konusmasindan neden insanlarin kendisini takip ettigini soyle agikliyor “benim
Instagram’da en ¢ok aslinda begenilen, ilgi duyulan ve tercih edilen yanim hayatim.”
Kendi anlatimina bakarak, merak edilen hayatin1 ifsa ederken séhreti yakaladigini
Ogreniyoruz. Zeynep, hayatini ¢esitli sosyal aglarda binlerce kisiye ¢ok rahat bir sekilde
sunuyor. Sosyal aglar1 tam da bu sunuma imkan verdigi igin seviyor. Zeynep bu
konusmada igerik iiretmek i¢in her giin en az iki saat zaman ayirdigini soyleyip yiize
makyaj yapilmasi veya sagin toplanmasi gibi hazirliklarin hepsinin igerigin bir pargasi
olarak tanimliyor. Bu vlogda Zeynep’i sadece sohretli bir youtuber olarak degil aym

zamanda sohretini becerisi ile edinmis bir uzman olarak da konumlanmig goriiriiz.

Konusmaci olarak programlara katilan baska bir youtuber anne ise anneligi
sonrasinda youtube Kariyerine baslayan Halkla Iliskiler mezunu olan 1980 dogumlu
Merve Oztiirk tiir. Youtube’da kendi ismiyle agtig1 bir kanali olan Merve’nin bu kanali
disinda bir blogu da (“Melina’s Mom”) var. Youtube kanalinin takipgisi 11 bin gibi
nispeten az sayida olmasina ragmen, Merve’nin asagida bir kesitini aktaracagimiz
konusmasi 10 milyonu askin takipgisi olan “TEDx Talks” kanalindan (2016) yayinlanir.
Bu haliyle gayet prestijli bir yerden basarili 6rnekler arasinda anilmasini saglayan
popiilerligi, vlog ve blog yayinciligi ile beraber yazarlik deneyimini sergilemesi ve

bunlari birbiriyle iliskilendirerek yiiriitebilmesinden kaynaklaniyor.

Merve’nin “Bir Glintim” etiketiyle sabah yataktan kalkis anindan aksam yemegine

kadar olan zaman diliminden kesitler sundugu bir vlogunda (Merve Oztiirk, 2017c) yazar



200

olarak ulusal satis agi olan bir kitapgiya konuk olusunu, kitaplarin1 imzalamak tizere
okuyuculari ile bulusmasini goriiriiz. Aksam yemegi hazirlamak tizere eve geldiginde ise
ev i¢i kiyafetlerini giymis halde mutfakta sunlar sdyler:
“Evet eve geldik. Melina’y1 okuldan aldim, giiniim zaten ¢ok yogun gegti. Birgok
takipcimle bulustum, sevenlerimle bulustum, sarildim, koklastik. Normalde
benim giinlerimde bu kadar yavaslik olmuyor yani az is olmuyor. Agikgasi iste
etkinliklere gitmek zorunda kaliyorum, toplantilara gitmek zorunda kaliyorum.
Size boyle bir giinim denk geldi, aslinda yogunlugum daha fazla ama simdilik

kofte yogurdum geldim, migros sanal marketten malzemelerim geldi, hayatimi
kurtard: ve simdi ¢oban salata da yapacam...” (a.g.v.)

Aktarilan bu parcada goriildiigt gibi annelik, ev kadinligi, yazarlik, is kadinligi
gibi rollerin firma reklamlar ile i¢ i¢e gegisi onun vlog performanslarinda karsimiza
stirekli geliyor. “Seni Beklerken™ isimli kitabin da yazari olan ve blogunda kendini
“yasam Ve nefes kogu” olarak tanitip isinin reklamini yapan Merve, kanalinin Hakkinda

kisminda ise kendini kisaca soyle tanitir:

“Melina'nin annesi.

Yazar / Cizer / Ceker :)”

Blog yazmaya karar vermesinin nedenini ise bebek sahibi olmak i¢in
yasadiklarinin bagkalarina da timit vermesi ve yol gostermesi olarak agikliyor. Katildigi
programlarda bu deneyimini anlatiyor. Bu programlardan biri TED’in sundugu
platformda yaptig1 “Tam ve Miikemmel” baglikli konugmadir. Gayet prestijli bir kurum
aracilig1 ile yaptig1 bu konugmasinda ¢ocuk sahibi olma siirecinde yasadiklarini oldukca
dramatik bir performansla ama ayn1 zamanda basariya kararli bir hikaye formunda

aktariyor:

&3 YouTube

Tam ve Miukemmel | Merve Oztirk | TEDxBahcesel hirUniversi ty

Kaynak: YouTube/ TEDx Talks
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“Kendimi siirekli kadin portallarinda gezinirken buluyordum. Hi¢ tanimadigim
yiizlerce, binlerce insanla konusuyordum ve orada benim gibi umut hikayeleri
artyordum. Benimle ayni1 sorunu olan ama sonunda basariya ulasmis bir hikaye
artyordum. Ama insanlar hi¢bir zaman o mutlu sonlar1 paylasmay1 sevmiyordu.
Hep kendilerine sakliyorlardi. Ama hep sorunlart oldugunda oraydilar. Bir giin 0
kadin portallarinda gezinirken oradakilere bir s6z verdim. Dedimki bir giin, eger
bir giin ben basariya ulasirsam sizleri habersiz birakmayacagim. Ben sizinle umut
hikayemi paylasacagim” (TEDx Talks, 2016).

4.6. YOUTUBE EKONOMI POLITIGI VE YOUTUBER ANNELER

YouTube’un biiyiiyen bir dijital piyasa olmasi igerik iireticilerinin bu piyasada
donen ticari hacimden bir pay almasi ile miimkiin olmaktadir. YouTube igerik iireticilere
bir alan saglayarak igerik tireticilerin kendilerini temsil etmesini miimkiin kiliyor. Fakat
bu temsilin takdir goren bir diizeye ¢ikmasi igin igerik {iretiminin siireklilik arz etmesi
gerekiyor. Tabi ki sadece temsil imkan1 ve gdriinme hazzi ile siirekliligin saglanmasi
miimkiin degildir. I¢erik iireticiler bu temsil ve iiretimden bir star kariyeri ve diizenli gelir
edinme umuduyla motivasyon edinebilirler. Kariyer ve gelirin herkes tarafindan st
diizeyde kazanilmasi miimkiin olmasa da zirveye ¢ikmis orneklerin basari hikayeleri
tizerinden bu yiikselisin herkes i¢in miimkiin oldugu yoniinde bir algi olusmasi, igerik
tiretimine yeni Kitlelerin katilim1 i¢in gereklidir. Fuchs’un (2015 ve 2016) iiretketici
kavramu ile yaptig1 teorik katki, tiiketicilerin dijital iiretim is¢isi olarak tanimlanmasi
anlamli hale geliyor. Basarili youtuberlarin kariyerlerinin yiikselisine dair sergiledikleri
performanslar ve onlar hakkindaki anlatilar bu noktada kritik bir islev goriiyor. Michelle
Phan ve SHAYTARD ailesinin basar1 hikayesi, YouTube kariyerlei ile beraber kiiresel
diizeyde yayginlasarak giiglii bir etki yapar.

Basaril1 bir youtuber olan ve youtube kariyeri 6ncesinde mesleki ugrasisi Dijital
Pazarlama olan Merve Ozkaynak, icerik iiretiminin oldukca zaman tiiketen zor bir is

oldugunu anlatirken bu ugraginin pek de anilmayan diger yoniine 1s1k tutar:

“Gegmise dontip baktigimda profesyonel hayatimda is benim i¢in daha kolaydi,
daha 9-6 caligabiliyordum ve isimi iste birakip eve geldigimde sosyal hayatimla
ilgilenebiliyordum. Ama youtube o kadar aktif bir mecraki, Youtube’un diginda
kullandigim farkli sosyal medya hesaplarida var tabii ki, video ¢ekmek, video
oncesi hazirlik, sonra kurgusunu yapmak, yayinladiktan sonra bunun iletisimini
slirdiirmek birgok sosyal medya mecrasinda.. gergekten tam zamanli bir is. Bazen
sabahlara kadar hatta geceyarisi kalkip cevap verdigimi biliyorum. O yiizden bu
9-6 gibi bir is degil hayatiniz bir parcasi gergekten... Sevmeden yapabileceginiz
bir is degil, sizi binlerce yiizbinlerce insan takip ediyor ve her hafta sizden video
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bekliyorlar dolayisi ile full motive ve elde edici olmaniz gereken bir is.”
(GUNCEL PORTAL, 2017)

Ozkaynak’1n bu aktardig1 durum youtuberlarin neredeyse icerik iiretimi is¢isi gibi
calistigini ve yakalanan kariyerin kaybedilmemesi i¢in siirekli daha yiiksek diizeyde bir
fiziksel ve zihinsel performans icra etmek mecburiyetinde olduklarini gésteriyor. Ayni
roportajinda Ozkaynak, “cok mu para kazaniyorsunuz” sorusuna sdyle cevap verir:

“Hayir ¢ok para kazanmiyorum ama Oniimiizdeki iki sene youtube’un ayni

Amerika’daki Avrupa’daki standartlara gelecegini goriiyorum. O yiizden youtube

kanal1 aganlar dogru bir konsept bulurlarsa, dogru bir igerik bulurlarsa ve bunu
giizel aktarabilirlerse Youtube’dan para kazanabilirler.” (a.g.v.).

Ozkaynak, bu soruya cevap verirken Youtube’nun kendisinden, izlenme
miktaria bagl olarak edinilen gelir i¢in, ¢cok para kazanilmadigini séyler. Genel olarak
Tirkiye’den yayin yapan youtuberlarin bu yondeki bir sikayeti s6z konusudur,
YouTube’un batidaki gelir aktarimi iicretlendirmelerinin Tiirkiye’ye nazaran yiiksek
oldugu soylenmektedir®®. Fakat Ozkaynak, biraz sonra ikinci bir gelir kalemi olarak,
taninan youtuberlarin firma reklamlar1 araciligi ile yiiksek kazanglar edinebildigini sdyler

ki Tiirkiye’de daha ¢ok one ¢ikan gelir edinme yolu reklam almaktir.

Daha 6nce aktarilan Merve Sevil’in vlogunda (2017) YouTube un youtuberlara
gelir aktarimu siirecinin nasil isledigi ayrintili olarak agiklanmisti. Burada Sevil’in
anlatimiyla izlenme oranlart ve izlenme siirelerinin ayrmtili istatistiklerine ve
stirekliliklerine dayanan bir iicretlendirmeyi YouTube kendisi yapmaktadir. YouTube’un
ana firma olarak aldigi reklamlar vloglarin etiketlerine bagli olarak dagitiliyor, fakat
YouTube’un kendi reklam gelirini vloglara dagittigi reklamlar karsiliginda tamamen pay
etmesi sozkonusu degildir. Bu siirecte igveren olarak konumlanan YouTube, youtuberlara
belirledigi izlenme kriterlerine gore gelirin dagitimini organize etmektedir. Goriilebildigi
kadartyla bu gelir dagitimi siirecinde YouTube’un kendine aldigi payin ne kadar
oldugunu bilmek de miimkiin degildir. Buna karsin youtuberlar s6zkonusu oldugunda
sadece cok izlenen ve popiiler bir taninirligr olan kisilerin iist diizey bir gelir edinmesi
miimkiin goriinmektedir. Bunun i¢in ise milyonlar1 agan izlenme sayilar1 gerekmektedir.

Oysa youtuberlarin ¢ok az bir kismi bu sayilara erigerek star kariyeri yakalayabiliyor.

2 Merve Sevil de sunlar sdylemektedir: “Tiirkiye de reklamlarin basina diisen meblag miktar ile
yurtdisindaki meblag miktar1 gergekten ¢ok farkli. Tirkiye’de kazandiginiz paranin iki ti¢ katin1 yurtdisinda
cok rahat kazanabilirsiniz ¢iinkii Tirkiye’deki gelirler gergekten ¢ok diisiik ama izlenmeniz ¢ok yiiksekse
gelirleriniz ¢ok yiiksek oluyor.” (Merve Sevil, 2017)


https://www.youtube.com/watch?v=Nf8LK0F30n0
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Reklamlarin vloglara dagitilmas: hakkinda Bilgen’e biraz da suglayici bir formda
sorulan bir soruya Bilgen’in verdigi cevap youtuberlarin tercih hakki olmadigini gosteren
bir igerik tasiyor:

“Videonuz baslamadan 6nce reklamlar ¢ikiyor. Bu reklamlar da hayvanlar tizerine

test yapan markalarin iriinleride var bu konuda ne diisiiniiyorsunuz. Bu da o

triiniin 6zendirmesi olmuyor mu? Bildigim kadariyla bu reklamlar bilginiz
dahilinde mi yaymlaniyor?”

“Videolardan once reklamlarin ¢itkmasi durumu bilgim dahilindeyse de reklamin
iceriginin ne olacagi benim bilgim dahilinde degil. Kendi videolarimin basinda
iste sunu reklami ¢iksin bunun reklami ¢iksin diye bir segme sansim yok. Bu
anlamda bu konuda yapabilecegim bir sey. Simdi tabii ki her reklam bir 6zendirme
ama sonugcta diinya iizerinden bu iiriinleri 6zendiren tek sey benim videom degil.
Bu anlamda reklam1 gegip de videonun igerigindekine bakarsa kisi.. Ben videonun
igeriginde O triinii kullanmayacagimi, 0 lriini test yaptigimi séyledigimde bunu
dikkate almasi benim igin bence daha mantikli olur. Yani bu anlamda gok
6zendirici oldugumu diisiinmiiyorum.” (bilgentolis, 2014)

Buna karsin youtuberlarin kendi kontroliinde goriinen ikinci bir gelir edinme yolu
bulunmaktadir. Firmalar, YouTube’un yayginlasmasini1 ve daha o6zellesmis bir hedef
grubunun buradaki varhgini gozeterek?® kendi tanitimlar1 yapmak igin youtuberlar ile
anlagsmalar yapmaktadir. Youtuberlar vloglarina gesitli sekillerde reklam alabilmektedir.
Bazi durumlarda giinliik hayatin dogal akisinin sergilendigi vloglarin icinde markalar ve
trtinler goériinmektedir. Bazi vloglarin ise dogrudan iiriin tanitimina hasredildigi ¢ok
aciktir. Fakat bu durumda bile, izlenirligi saglamak i¢in tanitimin bir hikayenin igine

yerlestirilmesini gerekmektedir.

Merve Oztiirk, dogrudan firma tanitimma yer verdigi bir vliogda evinin kapismi
ve aile hayatinmn bir ksimini izleyicilerle paylasiyor. Merve Oztiirk’iin, “Bir Giiniim”
etiketiyle paylastig1 vlogunda (2017c) onu dnce yatakta uyurken goriiyoruz. Kizi1 Melina
yatagin yaninda anneyi uyandirmaya caligiyor Ve sonrasinda annesinin yatagina ¢ikip

zipliyor. Sonraki sahnede pijamalariyla Merve ve Melina banyoda dislerini birlikte

2 Daha énce aktardigimiz vlogunda Sevil bu durumu soyle anlatiyordu: “Markalar yaklasik bir buguk iki
yildan fazla Youtube iizerinden reklam vermeye basladilar... Normalde tv reklam verse, atiyorum loreal
makyaj iiriinii televizyona reklam verse bunu benim babam da izliyor...Yani ¢ok alakasiz insanlarda bu
reklamlar ulagsmis oluyor. Normalde hedef kitleye ¢ok az sayida ulagsmis oluyor ve bunu dlgemiyor. Yani
hedef kitleye ben ne kadar ¢ok ulastim markalar bunu dl¢emiyor... Ciinki bir makyaj firmasi makyaj
kanalina reklam verirse o kanalin takipgileri genellikle makyajla ilgilenen insanlar oldugu igin hedef kitleye
direk hitap etmis oluyor. Markalarda hangi kanal daha ¢ok izlenmeye baslaniyorsa ve hangi kanallar daha
gizel icerik tiretiyorsa goriintii Kalitesi olarak, hitap ettigi kitle direkt hitap ettigi insan sayis1 olarak, ne
kadar ¢ok iyi sekilde geri doniis aliyorsa bunlarin hepsinden markalar genelde reklam vermek igin o tarz
insanlara yoneliyor.” (Merve Sevil, 2017)


https://www.youtube.com/watch?v=Nf8LK0F30n0
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firgalarken goriiniir. Giindelik hayattan cesitli kesitlerle ilerleyen vlogda siit 1sitilir,
Melina krese brrakilir ve daha sonra kahvalti hazirlanmak iizere mutfaka girilir.
Buzdolabinin kapisini agan Merve dolapta bir sey olmadigini sdyledikten sonra olanlarla
bir kahvalt1 yapar ve neler yapacagmin listesini izleyiciyle paylasiyor. Once mutfag:
toparlayacagimi sonra alisveris yapacagini, kuafore gidecegini, imza giinii ve yemek
yapacagini soylilyor. Merve mutfag: toplarken bir yandan da esiyle konusuyor. Merve bu
arada, “hem anne, hem calisan bir kadin, hemde es olmak zorundasiniz. Aksam ne
yiyeceginin siparisini bu saate veriyorsun. Artik gerisini siz diisiiniin” diyerek kadinligin

zorlu yonlerine vurgu yapiyor.

Mutfagi toplamay1 bitirdikten sonra, “sanildiginin aksine yardimcim yok. Ve
normal rutinimde toz alma hani evi diizenleme hepsi var tabii ki ama bugiin diizenliyim
aksamdan sizin i¢in hazirladim” diyor. Bugiin igin hazirlik yaptigin1 kendisini ve evini
nasil sunacagini 6nceden belirledigini 6greniriz. Merve izleyiciyi yapacagi aligverise
katmak icin “hadi siparis verelim” diyip salona gecip yorgun bi sekilde sandalyeye
oturuyor. Bilgisayardan agtigi Migros sanal market sayfasini goriiyoruz. Kendisi de,
“Migros sanal market hayatimi kurtaran yegane seylerden bir tanesi giin i¢inde. Ciinkii
gercekten hi¢ vaktim olmuyor.” Migros’un firsatlar kdsesini de tanittiktan sonra aligverisi
hallettigini ve giine baslayabilecegini sdyliiyor. Sonrasinda program i¢in Merve giyinmis
ve Kkoridordaki aynanin karsisina gec¢ip makyajini yapiyor. Disariya ¢ikip Kuafore
ugradiktan sonra ise imza giinii i¢in kitabevine yiiriiyerek gidiyor. D&R Kitabevinde imza
icin ayrilan masaya gidiyor ve kitaplarin1 imzalamaya basliyor. Béylece Merve bu bir
giinlinii izleyiciyle paylasirken, giindelik hayatinin i¢ine Migros’un yararliligin1 ve D&R
Kitabevinin tanmitimimi dahil ederek igerik iiretmis oluyor. Aksam tekrar sofra
hazirlanirken Migros siparislerinin hayat kurtarict olduguna dair hikaye aktarimina

devam ediyor.

Migros reklamlarindan sonra bir bagka firmanin reklami ve de kendi kitabinin
reklamimi yapmig oluyor. Kitabi alanlarla fotograf ¢ekiminden sonra Merve burada
hayranlariyla bir yerde oturduklarini simdi ise Melina’y1 almaya gidecegini sdyleyerek
oradakilere veda ediyor. Sonraki goriintiilerde evde bekleyen izleyici disardan eve giren
Merve ve Melina’y1 izler. Merve’nin Melina’yla koridordaki kucaklagmalari kamera
acisina gore ayarlaniyor. Sonrasinda Merve’yi Migros posetlerinden siparislerini

buzdolabina yerlestirirken goriiyoruz. Kameraya konusarak giiniin nasil yogun gectigini,
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birgok takipgileriyle bulusup koklastigini ve giizel bir giin oldugunu ama aslinda daha

yogun giinler yasadigin1 soyliiyor. Salatay:r yaparken izleyicilere “sizin hayatlarini

kurtaran seyler neler” diye sorarken tekrar sozii Migros sanal marketen yapilan aligverise

getirerek, Migros sanal marketin hayat kurtarici oldugunu séyler (a.g.v.)

Merve Oztiirk paylastig1 vloglarda genelde kizi Melina’nin gériiniir oldugu

icerikler olusturuyor. Uriin yerlestirme seklinde reklamin bulundugu bir vlogda da

(Merve Oztiirk, 2017a) kizinin ismini anarak ve kizinin faaliyetini merkeze alarak igerik

olusturuyor. Merve’nin kizt Melina’yla birlikte evi siipiiriirken goriindiigii “Melina ile

Temizlik” baslikli vlogun altinda yer alan taniim metni ise igerikteki gorsel reklamin

yaninda yazili reklam da yapildigini gosteriyor:

“Is seyahati déniisii ne video cekelim diye diisiiniirken siipiirgemin ulastigini
goriince hemen Melina'nin en sevdigi seyin temizlik oldugunu hatirlayip size
temizlik videosu c¢ektik :) Uzun sohbetler sonucu se¢imim hakkinda oneriler
verdiniz, sorular sordunuz. Kollektif bir calisma oldu © Hepinize ¢ok tesekkiir
ederim. Instagram hikayeden 1000 kiisiir mesaj aldim. Deneyimlerimi sizlere
aktarmamu istediginiz mesajlar1 da diisiinerek bu giizel ve keyifli videoyu ¢ektik.

PowerCyclone 7 teknolojisi ile toz toplama performansini maksimize
etmek amaciyla havayla tozu olaganiistii bir performansla ayirabiliyor.

TriActiveMax basglig1 ile tim zeminlerde miikemmel bir performans
gosterebiliyor.

NanoClean teknolojisiyle iiretilen 6zel toz haznesi de su toz bosaltmasi
sirasindaki toz bulutuna doniisme halini engelliyor. Burada toz haznesinin
ekstra ergonomik olmasi da biz kadinlar i¢in 6nemli bir detay tabii. ..

Ergonomik tutacagi, iknonik tasarimi ve hafifligi ile de modern bir
stipirgeden beklediklerim ta kendisi. Tiim bu teknik ve anlasilabilir
ozellikler elektrik siipiirgesi se¢imimde beni yavas yavas Marathon’a
dogru yonlendirdi ama bilingli bir tiiketici olarak tirtinii alacagim online
sitedeki kullanicit yorumlarini da tek tek okudum. Size de internetten her
hangi bir sey alirken bunu yapmaniz1 siddetle tavsiye ederim. Herkesin
memnun kaldig1 ve iyi yorumlar yaptigi bir iriinii almak insana sebebi
bilinmez bir giiven veriyor bence.

Uriinii aldigim link; https://goo.gl/VVXj50d > (a.g.v.)

Burada goriindiigii gibi 6nce vlogun hazirlanisina dair bir gerekge aktarilirken

daha sonra dogrudan iiriin tanitim: metni verilir ve en son {iriiniin satin alindig1 firmanin

linki aktarilmaktadir.


https://www.youtube.com/redirect?redir_token=Xof2DY0gqb7ArxJ-jljH9VSJ7d18MTUwOTAwNzY1MEAxNTA4OTIxMjUw&v=ayDJOVvzWMo&q=https%253A%252F%252Fgoo.gl%252FVXj50d&event=video_description
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Bagka bir reklam alma tarzi ise Prima isimli ¢ocuk bezinin reklaminin yapildigi
vloglarda gériiliir. Prima markas1, popiiler olan anne youtuberlardan dérdiiyle®® bir
reklam galismasi yaparak youtuberlarin kisisel kanallarinda ayn1 giinlerde yayilanmasini
saglar. Reklamlarin dordiiniin formatinda da farkli kusaklarin annelik deneyimi, bebek
bezi tiiketimi iizerinden aktariliyor. Uriin tanitimi, dogal aile sohbetinde konusulan bebek
bakimi ve bebek bezine iligkin eski kusaklarin deneyim ve tecriibesi ile yeni annelerin
bebek bezi tecriibesinin karsilastiriimasi sohbetinde gergeklesir. Gegmis ile simdinin
anneliginin farklihigi bebek triinlerinin kullaniminda kendisini gosterir. Eski annelik
deneyimi ile simdinin annelik deneyimi tiiketilen tirtinlerden dolay1 bir farklilik kazaninca
bir ist kusaktan 6grenilen annelik yerini kusaktas annelerden 6grenmeye birakiyor. Buna

karsin iist kusak annelerin deneyimi ise nostaljik hikaye aktarimina doniisiiyor.

Prima triini ile ilgili igerik olusturan anne olan youtuberlardan birisi de Billur
Saat¢i’dir. Billur Saatgi 2009 yilindan itibaren stil, moda agirlikli blog yayini
(“Oftnegiysem”) yapan, mesleki gecmisinde Dijital Reklamcilik olan, 2014 yilinda ise
YouTube yaymina basladigi kariyerinde esi Basar ile beraber riskli ve stratejik tercihler
yaptigini soyler ve islerinden ayrilarak biitiin zamanlarini kendi yayinlarina ayirdiklarini
belirtir (ITUIMK, 2016). Basar da kurumsal reklamcilik kariyerinin etkisiyle esine destek
olmaktadir ki bu kariyerler ikisinin dijital yaymcilikta, sosyal medyada 6ne ¢ikmasini

saglayacak bir sosyal sermaye islevi goriir.

Annesi ve kayinvalidesi ile sohbet ettigi vlogda Billur, st kusaklarin bez
kullanma deneyiminin nasil oldugunu sorarak onlara kisaca anlattirir. Hikayeler
aktarilirken eski donemde anneligin zorluguna karsin yeni olanaklarin gocuga ve anneye
sagladigi konforun karsilastirildigi bir anlatim kurulur. Bebek bezi bu anlatimlarda eski
ile yeni arasindaki farki yansitir. Bu vlogun altina Billur su notu diiser:

“Maaile bir video ¢ektik bu sefer! :) Basrolde minik adam Can, yardimc rollerde

anneanne, babaanne, ve vazgegilmez figiiran ben ;) ge¢mise, bizim

bebekliklerimize, bez degistirmenin nasil da zor bir seramoni oldugu yillara

doniip, ne kadar sansli oldugumu bir kez daha anladigim, Prima ile bu zorluklarin
uistesinden nasil kolaylikla gelip, neden onun igin en iyisini tercih ettigimi

30 Bu youtuberlar ve vlog basliklar: yayin tarihi sirasiyla sdyledir.

1. Akasya Ana, “4 KUSAK AKASYAGILLER”, y.t.: 09.06.2017

2. Billur Saatci, “Minik adam ve siirpriz misafirleri”, y.t.: 09.06.2017
3. Merve Oztiirk, “Melina, Annem ve Ben!”, y.t.:10.06.2017
4

. Ash Kizmaz, “Annemle Annelik Sohbeti & ()7, y.t.:09.06.2017


https://www.youtube.com/channel/UCJzJbCoCR5NHlc_0XYsl6-w
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anlattigim, bir yandan da bol bol Can't mincikladigimiz bir video oldu. Keyifle
izlemeniz dilegiyles® ®#onunigin #prima #isbirligi

Bu videonun bir de siirprizi var; siz de Prima'dan 1 yillik bebek bezi kazanmak
isterseniz hemen bu linke tiklayabilirsiniz: http://bit.ly/2rdEWaW” (Billur Saatci,
2017c.)

Klip seklinde agilan vlogda Can bebegin odasinin iginde kamera kiigiik bir gezi
yapar, bu arada prima ¢ocuk bezi de goriintiilere takilir. Ardindan Billur’un selam hitab1
ile agilis yapilir ve misafirler hatirlatilir. VIogda kendi bebekligini ve esinin bebekligini
sorarak baslayan sohbet bir siire sonra Billur’un “peki ya bezler” sorusuyla yeni konuya
gecer. Kayinvalidenin ilk cevabi, “bezler iste kabus!” diyerek baslar:

“Kayinvalide: Simdi t bezleri vardi tiilbent gibi onu boyle katliyorsun birde

pamuktan t bezleri var ¢it ¢ith ¢engelli igneli..

Billur: Hayal bile edemiyorum.

Kayinvalide: Onla iistte de naylon seyi var gegirmesin diye.

Billur: Onu giydirmek bile bir serenomi herhalde?

Kayinvalide: Serenomi, ii¢ saate bir agiyorsun altini.

Billur: Can’in o kadar pratikki, neyse o giinleri bir daha size yasatmiyacagim.

Baoyle primayi tik diye gegirip, pit pit yani.” (a.g.v.)

Sohbet benzer sekilde gegmisteki anne-bebek iliskisinin zorlugu tizerine devam

ederken Billur bir siire sonra annesine doner:

“Billur: Anne benimkisinden biraz bahsedelim.

Anne: Pamuklu bir kumasin arasina ara bez koyuyorduk. Bir de disinda
musambadan bir sey vardi. ince naylon mavi ve pempe. Kizlar icin pembe
erkekler i¢in mavi ¢ikarilmis bir naylon vardi. Onun yanlarini katliyorduk.
Arkadakilerini 6ne getirip diigimliiyorduk.

Billur: Peki nasil hava aliyordu?

Anne: Ciinkii kiilotlar1 kullanmiyorduk. Kiilotlar biiyiik bebekler i¢indi yeni
dogdugunuzda.

Billur: (Annesi ve kayinvalidesinin omzuna dokunarak) Vah vah! O zaman sen
beni uyandiriyordun sirf bezimi degistirmek igin?

Anne: Mecburen ¢iinkii uzun siire uyuyunca mutlaka arada ¢is yapma ihtimalin
kuvvetli ve yapiyordun da. Onun islak bezin altinda kalmas1 hem seni rahatsiz
ediyor hemde pisik sorununa yol agiyordu. Yani o riski almamak icin uykun
boliiniiyordu yoksa sen ¢ok iyi uyuyan bir gocuktun.

Billur: Bizim aslinda dyle bir sorunumuz yok ¢iinkii prima hakkaten 12 saate
kadar kuruluk sagliyor. Sadece sorun Can on iki saat kadar uyumuyor...

Anne: Ne kadar zordu degil mi o zamanlar?


https://www.youtube.com/results?search_query=%23onuni%C3%A7in
https://www.youtube.com/results?search_query=%23prima
https://www.youtube.com/results?search_query=%23i%C5%9Fbirli%C4%9Fi
https://www.youtube.com/redirect?q=http%3A%2F%2Fbit.ly%2F2rdEWaW&v=cW5i1_xgFB0&event=video_description&redir_token=OmmaJQ2ThID3hKAUfhYLc6AUHcF8MTUxNTUyOTkzNUAxNTE1NDQzNTM1
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Kayinvalide: Hakikaten o gece uyurken bazen uyandirtyorduk islak kalmasin
diye. Bazi geceler islaklik yataga gegerdi. Yatagin altina naylonlar koyardik degil
mi, hatirliyorsun. Siz ¢ok sanslisiniz bebeklerde ¢ok sanli ve mutlular”

Billur: Evet bende zaten Can igin en iyisi olsun diye prima kullaniyorum. Bu
zorluklarin higbirini yasamiyorum. Yasasimn..” (a.g.v.)

Bu diyalogdan sonra uyanan bebegin bezi hep beraber degistirilir ve kullanilan
bezin markas1 seyirciye goriiniir. Bu vlogda, eski annelerin gilesine kars1 yeni annelerin
konforunu vurgulayan hikaye aktarimi Akasya Ana, Asli Kizmaz ve Merve Oztiirk’iin
belirtilen vloglarinda benzer sekilde tekrar eder. Dort vlogda da iist kusaklar yeni
annelere, youtuberlara konuk olur ve youtuberlarin bebekliginden kisa aktarimlar yaparak
bebek bezine iligkin dogal bir anlatim baglami olusturur. Bu benzerlik isbirligi yapilan
firmanin hikaye konseptinin belirlenmesinde youtuberlarin hikaye anlaticiligini
gozeterek onlarla anlastigini gosterir. Ayni donemde yayinlanan bu dért vlogun altindaki
sunum yazilarinda da bebek bezi prima ile isbirligi yapildig: belirtilir, hatta yillik bebek

bezi ¢ekilisi i¢in link verilir.

4 KUSAK AKASYAGILLER

Kaynak: YouTube/ Billur Saatci Kaynak: YouTube/Akasya Ana

Kadin youtuberlar genelde makyaj, stil, moda ve mutfak tizerinden igerik
tiretiyorlar. Diger taraftan erkek youtuberlarin ise teknik bilgi, dijital oyun, teknoloji
konularinda igerik iiretimi alanlarinda yogunlastiklar1 sdylenebilir. Bu durum bile tek
basina yeni medyada geleneksel cinsiyet rollerinin devam ettigini gosteriyor. Kadin
youtuberlar bir taraftan tiiketerek bir yasam alani kurarken diger yandan bu yasam
kiiltiirtine uygun tiikketimi tesvik eden araci roliinii oynuyorlar. Yeni medyada
youtuberlarin tiiketime tesvik diizeyi elbette farklilasmakta fakat tiiketici role karsi olan

bir figiir bulmak oldukga zor.
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Youtuberlardan bazilarmin anne olmadan o6nce makyaj, moda ve stil gibi
konularda igerik iiretiyor olmasi da takip¢i Kitlelerinin ne tiir bir beklenti iginde oldugunu
gosteriyor. Annelik oncesi bu igerik tiretimi annelikle beraber ayni kadin imajimnin yeni
sartlarda yeniden tiretilmesine neden oluyor. Ciinkii takipgi Kitlesi ile kurulan iliski, onlar
karsisinda sergilenen rol annelik siirecinde de siireklilik gosteriyor. Bu youtuberlar anne
olduktan sonra anne ve bebek bakimi, beslenmesi ve iriinlerine dair igerik iiretse de

makyaj, stil ve moda konularinda da igerik olusturmaya devam etmislerdir.

Popiiler algida kadin, anne aday1 olmaya basladigi andan itibaren ne tiiketecegi
onceden belirlenmis ve anne adayi bu tiriinleri tikketmekle yiikiimlii hale getirilmistir.
Hamilelikten baslayip doguma, dogumdan sonra ise bebegin dahil oldugu bir takim
esyalar annelerin tiiketimi i¢in hazirlanmistir. Youtuber anneler de bu minvalde iirettikleri
iceriklerde kendilerinin neler tiikettigini 6zenle gosteriyorlar, anne ve bebek icin nelerin
gerekli oldugu seklinde hazirladiklar1 paket tirtinlerle tiiketimi tesvik ediyorlar. Tiim bu
esyalarin hepsinin gerekli olup olmadig ya da iiriine gore ihtiyag m1 tanimlaniyor sorulari
elbette tartismali konulardir. Fakat kozmetik ve anne, bebek iiriinlerinin YouTube’da

genis bir alan kapladig tartisilmaz bir olgudur.

Buna karsin tiiketilen tirtinlerin belli bir ekonomik gelir diizeyi gerektiren tirtinler
oldugu goriilmektedir. Rahatlikla orta-tist smif gelir grubunun olanaklariyla
edinilebilecegi sdylenebilecek bu iiriinleri tiikketmeyen annelerin ise kendi bedenine ve
bebegine gerekli ihtimami gostermeyen ya da makul kadin-anne imajina sahip olmayan
anneler olarak tanimlanmasi kendiliginden miimkiin oluyor. Ornegin dogum catlaklari
icin kremler, hamilelikte giyinmesi gereken elbiseler, bebek i¢in hazir tutulmas: gereken
tirtinler, bebek odasiin dizayni, bebek diinyaya gelirken yapilan hazirliklar bu noktada
kadinin nasil bir anne olmasi gerektigini gosteriyor. Daha dnce aktardigimiz vloglarin bir
kisminda goriildiigii gibi fotograf ¢ekimi, ikramiyelikler, bebegin karsilanmasi gibi
organizasyonlarin profesyonel sirketler eliyle hazirlandiginin 6zellikle goriiniir kilinmasi

da bu alanda olusan 6zel bir piyasa diizeninin etkin olmaya basladigin1 gosteriyor.

Makyaj, moda ve stil kanallar1 ister anne olsunlar ister olmasinlar genel olarak
kadina yeniden bir giizelik standardi dayatirken bu makul kadin imajina erismek i¢in
tiketimi zorunlu kiliyorlar. Anne youtuberlarin da hemen hemen hepsi bir sekilde

makyajla ilgili bir igerik olusturuyor. Bakimli giizel kadinin makyajli ve bunun
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gerektirdigi tiikketimden ¢ekinmeyen kadin oldugu yoniindeki algi bu vloglarla bir kere
daha pekisiyor. Bu vloglarda ayni zamanda makyaj hileleri gosterilerek daha giizel

olunacag yoniinde oneriler eslik ediyor.

O s S
C | @ Guvenli | https//www.youtube.com/watch?v=BQUIrzFHyXA&t=1765 u C C | @ Guvenli | https;//www.youtube.com/watch?v=gN2VI15usmU 1

3 YouTube ™ Ara 3 YouTube ™

) 236/1010

Ginliik Makyajimi Nasil Yapiyorum? | Acemi Anne
17.495 gériintileme P 5 5 2.755 gérintileme

Acemi Anne © =
hersr i Al‘(as)‘larli\nfr: B ABONE OLUNDU 42 B a e Sn ey vinkad ABONEOLUNDU 29B @

Kaynak: YouTube/Akasya Ana Kaynak: YouTube/Acemi Anne

2014 yilindan itibaren makyaj, stil ve moda gibi konularda igerikler tireten Merve
Ozkaynak da hamile kaldiktan sonra “Daha Merve” isminde baska bir kanal acarak
burada hamilelik ve annelikle ilgili videolar paylasmistir. Merve, hamile oldugu dénemde
ve dogum yaptiktan sonrada izleyici karsisina hep bakimli ¢ikan youtuberlardandir. Daha
once aktardigimiz Demet’in kanalina konuk oldugu vlogda kadinlarin kendilerini iyi
hissetmesi i¢gin nasil bakimli olunabilecegini ve nasil makyaj yapilacagini gosteriyor ve
Demet’in yiiziine makyaj uygulamasi yapiyordu. Vlogun girisindeki su diyalog
geleneksel annenin dogalligina karst bakimli anne imajin1 6ne ¢ikarir.

“Demet: Tiirkiye’de sdyle birsey var. Kirki ¢iksinda ondan sonra, kirkini bekleme

yoksa senden sen ¢ikiyorsun. Pespaye bir sekilde, nasil olsa emziriyorum, alt
degistiriyorum bdyle bir durum da olsa..

Merve: On giin ayn1 pijamayla ayn1 gecelikle o kusmuklu gecelikle yasamamak
lazim.

Demet: Sonra bi kendine gelmem gerekiyor ama ful makyajli degil. O yiizden
dedim ki Merve gel. Bu konuda zaten bahane olmus olsun, birseyler anlatalim.”
(Bir Demet Anne, 2016)

Bu vlogda Demet izleyicisine veda ederken “kendini salma” hitabiyla dogum
sonrast siiregte kadmm kendine yonelik bakimini ve giizel goriinme ¢abasini

depresyondan kurutulusun regetesi olarak sunar.
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2 | @ Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=kb-bv4wQETY&t=44

C | & Guvenli | https//www.youtube.com/watch?v=UFQi10S5fA&t=434s

3 YouTube £ YouTube ™ qgurbetci aile hamilelik makyaj

> »l o 0:50/639

Hamilelik Makyaji - Lohusa Makyajl - Merve Ozkaynak ile MAKYAJIM | VLOG #318 | GUNLUK HAYAT

14.703 goruntlleme 1] L 1l 92.501 goruntiileme
R saoneounoy 20 4 b soncaunoy 05 4
Kaynak: Youtube/ Bir Demet Anne Kaynak: Youtube/ Gurbetgi Aile

4.7. TOPLUMSAL BASKININ YENI BiCiMi: IZLEYICi BASKISI-iZLEYICI
BEKLENTISI VE ELESTIRILERi

Sergiil Kato takipgi sayis1 130 bini bulan Japonya’da yasayan ve ayn1 zamanda
Japon biriyle evli bir youtuber. Calisma yiritilirken, YouTube arama motorunda
bebegini kaybeden bir annenin takipgileriyle dertlesme vloguyla karsilasilinca izlenmis
ve geriye doniik vlogerlik kariyeri gozden gegirilmistir. Ayrica bebegin 6liimiinden sonra
youtube kariyerine nasil devam ettigine bakilmistir. Sergiil’iin hayatin1 kaybeden Efsun
isimli bebegi, sanal aglarda heniiz ceninken taniman, ultrason gorintiileri (Sergiil Kato,
2014), isminin ne olacagi, dogum ani1 ve diinyaya geldikten sonra neye benzedigine tanik

olunmustur.

Sergiil bebegini kaybettikten sonra kendisine yonelik kinayic1 yorumlar karsisinda
acisin1 anlatarak i¢ dokiiyor. Kendisine acisimi siirekli hatirlatan ve bu aciya ragmen
youtube kariyerine nasil devam ettigini sorgulayan takipgileri karsisinda hem vlogunda

hem de blogunda savunma yapma ihtiyaci hissediyor.
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https://www.youtube.com/results?search_query=+efsun+bebek+sergul+kato
sergul kato efsun bebek

Tirkiye Vlog #4 Efsun // Baby Shower

Nasil Bas ediyorum? Bas edebiliyor muyum?

Kizimiz Dogdu :) Efsun Ryouka Kato

Efsun ile ilk kargilasma (anneannem, teyzemler ve kardeslerim)

Kaynak: Sergul Kato

Sergiil’tin blogunda “Efsun’un Otopsi Raporu” basligiyla ile yayinladigi metin ise

su sekildedir:

“Bu yaziy1 okuyan iki insan tipi var!
Birincisi benim yol arkadaslarim, olay1 insani boyutunda merak edip
dillendiremeyenler!

Ikincisi fisir fisir mesajlarda, yorumlarda, maillerde neden &ldii diye sorup,
yalan yanlig cevaplar verip, olmadi olay1 abartanlar!
Ikinci kistm nasil da hizla okuyordur bu satirlar:!

Hadi soyle NEDEN OLDU EFSUN diyorsunuzdur Allah bilir!
Ik kim uydurdu bilmiyorum ama
BENIM KIZIM
ne ishalden
ne zehirli ishalden
ne rota viriisiinden
ne ytiksek atesten
ne ilgisizlikten (evet bana bunu da dediniz ya)
ne kedi tiiytinden
oldi!

Polis Otopsi raporu der Ki
OLUM SEBEBI BILINEMIYOR!

Yani benim kizimin gitmek igin elle tutulur bir sebebi yoktu.
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Vadesi 0 kadardi!
Allah onu bana 8.5 ayligina emanet etmis ve geri aldi.
Yani ALLAH VERDI ve ALLAH ALDI.
Sizin de ALLAH"miz var degil mi?
Umarim vardir da ARTIK fisir fisir konusmaz,
yalan yanlis bilgi vermezsiniz!
Ben canimi yakanlar1 affetmiyorum
hakkimi1 da helal etmiyorum!
Hepimizin inandig1 6te diinya var yal
Iste orada goz goze gelelim ALLAH"!m huzurunda!

Yol arkadaslarim sizinle insallah daha giizel yerlerde, daha giizel vesilelerle
karsilacagiz!” (Kato, 2016)

Bu yazida gorildugi gibi, Sergul’tin maruz kaldig: takipgi baskisi, kendisi ve
cocugunun hayatini gozler dniine sermesi sonrasinda takipgilerinin onun hayatina dair s6z
sOyleme hakkini kendinde gormesi ile iliskilidir. Vitrinde yasamanin dogal sonucu olarak
ortaya ¢ikabilen bu durum bilhassa bebegin d6liimiinden sonra, acinin nasil yasanmasi
gerektigini buyuran ve actya uygun yasanmadigi diistintildiigiinde kinayan bir takipgi
baskisina doniisebiliyor. Ayni durum “Efsun’dan Sonra” baslikli vlogda da (Sergul Kato,

2016a) daha ayrintili sekilde karsimiza gelir.

Vlogda, Sergul’ii arkasinda bir kap1 ve birazcik karanlik sayilabilecek bir ortamda
makyajsiz dogal bir halde goriiyoruz. Mekan bu haliyle yalniz basina yas ortaminda
bulunusu andiran bir 6zellik gostermektedir. Bebeginin 6liimiinii hatirlattiktan sonra, “bu
videoyu aglamadan bitirebilirsem ne mutlu” diyor ve “kizzmi kaybetmemin benim

simavim oldugunu diistiniiyorum” eklemesini yaparak sunlar1 sdyliiyor:

“Benim aciyt ¢ekis yolum bir cogunuza gore farkli olabilir. (Aglamakli,
konusmaya zorlanarak ve yutkunarak) ilk defa Gliimle smaniyorum, ilk defa
yakimimi kaybediyorum. Ve en zoruyla basladim. Evlat acisiyla basladim. Zor bir
siire¢. En zoruda geceler tabii ki de. Ama deniyorum. Ve bunu denedigimi
gormeyen kotii niyetli insanlar var. Tabii dolayisiyla blogersin birseyleri
yaziyorsun, paylasiyorsan herkes iizerinde s6z hakki oldugunu disiiniiyor. Ama
her sey her zaman gordiigiinizden ibaret degil. Kizim beni sectigi icin ¢ok
mutluyum. Ve o bana sekiz buguk aylik bir emanetti. Onu bana Allah verdi. Allah
aldi. Benim otesi diyecek higbir seyim yok. Tabii Ki isyan ettim once. Tabii Ki
kendimi 6ldiirmeyi diisiindiim. Ama bu ikisinin sonucunda Efsun yoktu ve onu bir
daha gorememek vardi. Ama ben kizimi bir daha gormek istiyorum... Dolayisiyla
bundan sonra bu kanalda blogda, hayatimda yazmasam paylagsmasam bile aldigim
son nefese kadar yani verecegim son nefese kadar bildigim gibi yani kendim gibi
olmaya devam edecem. Benden istediginiz gibi acimi yasama sekli olamayacak
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yada acimi kendim yasayacagim. Ben hicbir zaman hayatimda basima gelen
olaylardan dolay1 acinmasini yada ekstra ayri davranilmasini higbir zaman
beklemedim bundan sonrada da istemiyorum.” (a.g.v.)

Biitiin konugma boyunca aglamakli bazen zorlanarak ve yutkunarak kameraya
konusan Sergul bazen de gozlerini kagirarak ve yiiziinii yana ¢evirip gozyaslarini Silerek
anlattmina devam ediyor. Kendisine aciyan ve kendisini kinayan iki farkli takipgi

tepkisine dikkat ¢eken Sergul soyle devam ediyor:

“Liitfen kanalimda, blogumda yani sosyal medya hesaplarimda bana baktiginiz
zaman kizin1 kaybetmis Sergiil'ii degil de Sergiil’ii gérmeye ¢alisin. Liitfen bunu
sizden cok istiyorum. Bazilarmiz belki iyi niyetli belki koti niyetli. Eski
videolarima doniip ‘senin kizin 61di nasil hala boyle yapabiliyorsun” ama o video
kizimdan onceydi kaydedilmis bir videoydu.... Size hi¢ birsey ispatlamak
zorunlulugum yok. Ben bir tek kisiye hesap verecem o da Allah. O beni son ana
kadar yargilamazken sSize bu yargilama hakkini hi¢ kimse vermez diye
diistintiyorum. Dolayisiyla ben yine paylasmak istedigim ig¢in burdayim.
Paylagsmak istedigim kadarini paylasmak i¢in buradayim. Bu benim sinavim.
Buna nasil davranacagimdan ben yiikiimliiytiim ama bundan sonra sizin bana nasil
davranacaginiz ya da bu olayda benim hakkinda ne diisiiniip ne diisiinmeyeceginiz
belkide sizi smavinizdir... Bundan sonra benim hakkinda ya da kizim hakkinda
videolarimin altina ‘senin kizin 61dii ne yapiyorsun?’ diye liitfen yazmayin liitfen,
lutfen. Simdi boyle s6yleyip bazilarmizi kigkirtir gibi bazilar1 besyiiz videomun
altina 0 yorumu yazacak o kapasitede kotii insanlar var biliyorum ama ben
hayatim boyunca yiiregimi agmaktan hi¢ ¢ekinmemis bir insanim... Ne siz durduk
yere giinaha girin kotii bir insan olun nede bana bir agirlik birakin. Yani geldiginiz
gibi gidebilirsiniz. Gelmekte 6zgiirsiiniiz, gitmekte de. Bunu yapmayn. Bu sosyal
medya ya da internet nasil diyeyim kendi hiir iradenizle var oldugunuz bir alan
dolayisiyla sizi higbir sey i¢in zorlamiyorum. Bundan sonra kalirsaniz tekrar hos
geldiniz, giderseniz de giile giile.” (a.g.v.)

Sergul Kato halen youtube kariyerine alisveris, gezi, yemek, makyaj, Japon
kiiltirii konularinda ve Japonya’daki giinliik hayatindan igerik paylasimi yaparak devam
ediyor. Efsun’un oliimiinden sonra nadiren annelik ve bebek konusuna atif yapan vloglar
paylastyor. Yine de baz1 vloglarinda ge¢mis youtube kariyerini bilen izleyicisine kisa
hatirlatmalar da bulunabiliyor. Fakat temel diizeyde Sergul’iin youtube kariyerinin,
hamilelik ve annelik ara doneminden sonra annelik 6ncesi donemle devamlilik gosterdigi

sOylenebilir.
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Kaynak: YouTube/ Sergul Kato

Izleyicilerin baskisini hissetttigini sdyleyip bununla ilgili bir igerik iiretip paylasan
diger bir youtuber ise Bilgen’dir. Bilgen bebege alisma, uyku diizeni, bebegin beslenmesi,
uykusuzluk gibi sorunlardan sikayet¢i olurken bir yandan da takipgilerin yorumlarina
cevap veriyor. Bilgen, tipki geleneksel ¢evrenin yaptigi baskilara benzer tutumlar tagiyan

izleyici yorumlarmin kendisini nasil izdiigiinden bahsediyor.

“Cok yeni her sey, kafay1 yiyorum. Kolay degil gercekten kolay degil. Kendi
yorgunlugumu, dikis agrimi, bundan da bahsedecem, birazda emzirme acisini.
Kendimle ilgili her seyi gectim. Ama psikolojik olarak ¢ok zor. Fiziksel zor
psikolojik bin kat daha zor. O yiizden (gozleri doluyor ve gozlerini kameradan
cekerek) goriiyorsunuz (aglamakli bir sekilde) o yiizden bu siiregte sizden anlayis
ve destek bekliyorum.” (bilgentolis, 2017b)

Bu giristen sonra Bilgen, bir taraftan izleyicilerin yaptigi yorumlari
onemsemedigini sOylerken diger yandan oOnemsedigini ve hatta bu yorumlardan

yaralandigini1 gosteren bir agiklamada bulunuyor:

“Yani tadim1 ¢ikarin izleyin. Bir de su nazar konusu. Az once birisi yazmis ¢ok
asir1 giicime gitti ‘cocugunu ¢ok gosteriyorsun gosterme nazardan 6len ¢ok ¢ocuk
biliyorum.” Ya hani bunun da kétii niyetli olduguna inanmiyorum... Yani su nazar
mevzusu beni ¢ok sikti. Bana ‘cocugu gosterme nazar degecek’ diyen herkes
benim ¢ocugu kendileri bile benim g¢ocugumu baska insanlarin go6ziinden
sakindig1 igin bu kadar naif olduklar i¢in diisiinceli olduklari i¢in tesekkiir ederim.
Ama soyle bir sey var. Ben size daha 6nce sdyledim. Ben boyle seylere
inanmiyorum. Siz inamiyor olabilirsiniz. O zaman masallahimiz1 dersiniz. lyi
enerjinizi gonderirsiniz, duanizi gonderirsiniz gecersiniz. Onun disinda aylarca
takip edenleriniz bilir. Bir donem baya firtinalar koptu. Cocugu gosterecek misin
gostermeyecek misin gibisinden. Ben eger su an ¢ocugu gostermeseydim ne benim
stmartkligim kalirdi, ne bencilligim kalirdi, ne izleyenlere karsi vefasizligim
kalirdi, ne saygisiziigim kalirdi. Bunu daha once duyduk defalarca. Ben
¢ocugumu Siz bana bunlar1 séylemeyin diye degil. Ben ¢ocugumu gostermek igin
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gosteriyorum. GoOstermekten bir sakinca bulmadigim igin gosteriyorum. Sizi
ailem olarak gordiigiim igin gosteriyorum. Yani evliligimi gosterdim. Ailemi
gosterdim. Hamileligimi gosterdim. Cocugumu gostermekten Sizden yana bir
sakinca gormiiyorum. Ha benin videolarimi izleyen herkes ¢ocuguma agkla mi
bakiyor. Cok severek mi bakiyor. Yiizde doksan besi evet. Kalan yiizde besi beni
de sevmedigi i¢in sanmiyorum Ki ¢cocugumu da sevsinler. ... Ama bana kizmayin
siz nasil beni iyi niyetli uyariyorsaniz, sdyle yap boyle yap diyorsaniz bende size
soylerim, hakkim oldugunu diistiniiyorum. Aile gibiysek bazi seyler karsilikl:.
Ben evimi agiyorum Size, yiiregimi agiyorum. Bunu da basiniza kakmiyorum.
Yani siz giiniintizden zaman ayirip oturup izliyorsunuz sagolun.” (a.g.v.)

Bilgen’in vlogunun altinda ¢ok sayida moral verici ve tesvik edici yorum
bulunmakta olup tipik bir 6rnegi su sekildedir:

“Su sagma sapan yorumlar yapan fesatlar Allah rizasi igin bir gidin su kanaldan

ne anliyorsunuz bir insan1 evladi igin tizmekten.Bilgencim canim benim sulu goz

olmaktan asla ¢ekinme bunlar ¢ok normal anne oldun artik daha narinsin daha

duygusalsin daha ¢ok ayrintili diistinyorsun ne olur iiziilme ama olur mu canini

stkma bak ne giizel siitiin var bebis saglikli sarilik gecer emin ol kilosu da hemen

toparlanir korkma sen benim 2 yegenim de sarilik gegirdi dogdugunda biitiin
bebeklerde oluyor bu.Sen o gereksiz yorumlara takilma olur mu bebisinle gok
giizel bir hayat bekliyor seni iyi diisiin iyi olsun demi & & hi¢ korkma sana ve
bebise dua eden bir siirii teyzesi abisi,kardesi var ne giizel herkese nasip olmaz

valla.Kocaman kocaman Gpiiyrm seni ve prenses kizini bal yanaklardan 3 ("
(Seda Yildiz)

Bilgen’in gosterdigi gibi youtuberlar takipgilerin ¢ogunlugu tarafindan ¢ocugunu
gostermeye yonelik bir baskiya maruz birakilirken bir kismi tarafindan da gocugunu
gosterdigi icin kinanabiliyor. Hatta Efsun’un 6liimi hikayesinde goriildigii gibi takipgi
baskisi, annenin tutumlarini geriye yonelik olarak yargilamaya da doniisebiliyor. Fakat
cogunlukla ev i¢i hallerin sergilenmesi, hamilelik doneminin ayrintili aktarimi sonrasinda
cocugun gosterimi youtuberlar i¢in takipgi ile etkilesim siirecinin dogal bir sonucuna
doniistiyor. Takipgi ile devam eden etkilesimin siirekliligi youtuber-takipgi iligkisini de
aile kavraminin i¢ine dahil eden bir séylem ve algiya gotiiriirken, aile metaforunun
kullaniminin yardimiyla mahremiyetin kamusal izleyise sergilenmesi de normallesiyor.
Ciinkii zaten uzun siiredir aile gibi olan, takip¢i ve youtuberin birbirinden saklayacak

birseyi kalmamis varsayilir.

Burada ele aldigimiz iki vlog da izleyici baskisinin olumsuz 6rnekleri gibi goriinse
de aslinda tesvik edici izleyici baskisinin niteligini de gozler oniine seriyor. Talebin
sadece zorlayici oldugu anlarda baski olarak tanimlanmasina karsilik, Oncesinde
youtuber: tesvik ederek daha fazla ayrinti vermesini talep eden, 6zel hayatin1 daha fazla
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sergilemesini merakla isteyen izleyici talepleri youtuberin kariyerinin nasil devam etmesi
gerektigine dair yol gosteriyor. Takipgiyi elde tutmak ve yeni takipgiler kazanmak istegi

Ise youtuberin izleyici baskisini siirekli izerinde hissetmesini sagliyor.

1 oo

https://www.youtube.com/watch?v=06nZMP80w(QI

Ara

n Giilsah Balat 1wl énce
Ben artik anneyim..
YAMITLA
Pelin ABACILAR 1l Gnce
e anne olunca anlarsin-mis annelik.. Evliligin ikinci senesinde, daha yapamadi@imiz onca sey varken, gezemedidimiz onca yer,
senin tabirin o son biralan lipleteredigimiz ginler varken bebek dive tutturmamla bazlad serivenim. Kusmal uyuyamamali
tiksinmeli gegen hamilelik dénemini atlatip geldim o son giine. Kucagima bir minik kusu tutugturdular. Bu benim mi olmadim
hig. Benim di ciinki ben vapristm. 3 ay kendime gelemedim lohusalik illetinden. Yanhzdim ciinkii farkh bir sehirde ailzlerdan
uzakta ginlerce agladim zorlandim. Esim de ise gittiginde ivice ¢ildinp isyankar mesajlar atryordum nolurrr gel eve dive. Ama hig
sefkatimi kaybetmedim. Mis kokuluma hep giildiim. O uyurken agladim, uyanikken ninniler minldandim. Suan 9 buguk ay bitti ve
ben bigok seyi atlatim. Hep senden video bekladim. Ash video geksin ben biraz daha giiclensyim. &sh video geksin ben biraz
adlayip gaza geleyim. Ash gibi bir tane arkadasim olsa sirtim yere gelmez cinki! En yakin kankitoglanmin bile tek yapabildigi
nasilsin mesajlaryd gunki. Kizim ckadar sevivorum o kadar seviyorum ki bazen tekrar icime sokasim gelivor yalan dedil - .
Onun bir gllisd, bir kakas:, bir pirtlamasibir digi diinyalara bedel.. Canim Ashm seni hep sevecedim kizkardegim gibi

kalpkalpkalp.
Daha az gister

YAMITLA

Gulsen Korkmaz 10 ay éncs
ash hamim basanlar. Gizin hamim bizleri unuttunuz dpiiyorum

9
Kaynak YouTube/ Ash Kizmaz

Izleyici baskisi youtuberin siirekli igerik iiretip paylasmasini talep ederken bu
talep ayn1 zamanda star-hayran iligkisinin siirekli tatmin edilmesini gerektiren dogasiyla
iligkilidir. Ama ayn1 zamanda bu iligkinin 6zellikle modern sehir ortaminda, ¢ekirdek
ailenin yalniz annelerinin bilgilenme ve dayanisma ihtiyacinin duygusal yiikiiyle bagl
oldugu da unutulmamalidir. Benzer oOrneklerini baska vlog alti yorumlarda da
gorebildigimiz yukardaki resimdeki yorum, eklendigi vlogun (Ashi Kizmaz, 2017)
konusuyla ilgili olmamasina ragmen hayranin youtuber1 takip edisindeki ve talep

edigindeki kararlilig1 gosterir.
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4.8. YOUTUBERLAR ARASINDA CEKiM KALITESi VE STATU
FARKLILIKLARI (VLOG ONCESI KARIYERIN ETKIiSIi VE DIJITAL
BECERILERIN KATKISI)

YouTube ve diger sosyal aglarda herkes igerik olusturup bunu yayabilme
Ozgiirligiine sahip. Hatta bu 6zgiirliik, 6ne ¢ikan kisilerin basar1 hikayeleri araciligi o
kadar ¢ok vurgulantyor Ki alanin herkese agikligi kendiliginden bir esitlik ortami olarak
yiiceltilebiliyor. Buna karsin Youtube’da sunum performansinin basarist ve siirekliligi
youtuberin tutunmasini ve popiiler olmasini saglayabiliyor. Youtubermn kendisini
sunumunda ise goriintiiniin Kalitesi (iyi bir teknik donanima sahip olmaya bagli), hikayeyi
anlatma bi¢imi (konusma performansi, diisiindiiklerini aktarma ve dili iyi kullanma

becerisi) ile mekanin gosteriye uygunlugu dogrudan etkili goriinmektedir.

Calisma i¢in segilen popiiler anne youtuberlarin biiyiik bir kismu dijital alanda bir
tecriibeye sahip olup bilisim ve halkla iliskiler sektoriinde daha once ¢alismis ya da
calismaya devam etmektedirler. Bu durum ¢alisma ilerledikge fark edilebilmistir. Popiiler
youtuberlarin se¢imi zamanla bu popiilerligin nasil gelistigini anlamay1 gerektirdiginde
youtuberlarin kisisel kariyerlerine dikkat edilmeye baslandi. Ve goriildii ki popiiler anne
youtuberlarin ¢ogunlugunun ge¢misten getirdikleri sosyal sermayeleri bu alanda hizli
sekilde taninmalar1 ve takipgilerinin artmasini saglamistir. Ciinkii giiclii iligkiler onlarin
yayginlastirici saha aktorlerinin referanslart ile 6ne ¢ikmasini saglayacak destekleri
sunuyor. Diger taraftan is ve alan tecriibesi tizerinden alanda tutunabilmek igin gerekli
altyapiy1 kurma, goriiniimii teknik diizeyde iyilestirme ve dinlenebilir bir hikaye aktarim
formu kurma deneyimine sahipler. Bu deneyim ayni zamanda alanin dinamik yapinin
nasil igledigini, dijital alanin mimarisini bilmelerini sagliyor ve bu bilgi {izerinden hangi

kisayollarla 6ne ¢ikabileceklerini gérmelerini sagliyor.

Sosyal sermayeye sahip ve teknik beceriye tamisik olmak ile YouTube’da
tutunmak arasinda dogrudan bir iligki kurulabilir. Calisma boyunca izlenen anne
youtuberlar teknik donanima sahip ve kendisini iyi sunan youtuberlardan olusuyor.
Gortntti kalitesi ve kendini sunma bigimi bu mecrada 6ne ¢ikmayr ve gokga takip

edilmeyi sagliyor.

Alanla tanigik olmayi saglayan sektorlerden gelmedigi halde bu mecrada
kendisine yer bulmaya ¢alisan anne youtuberlar ise daha az takipgi sayilari bu mecrada
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ilerlemeye calistyor. Ornegin Hollanda’da yasayan Sibel, orta diizeyde goriintii kalitesi
olan vloglarla ve aksanli bir Tiirkge ile YouTube’da varolmaya ¢alisiyor. Kendi giindelik
hayatin1 ve annelik deneyimlerini paylagmasina ragmen diger youtuberlar gibi uzun
stiredir popiiler olamamuistir. Sibel’in bu durumu popiiler youtuberlar ile karsilastirma i¢in

iyi bir imkan sunuyor.

“Cocuklarla Hayat” isimli kanali olan Sibel, basortiili bir anne youtuber.
Hollanda’da yasayan gurbetgi bir ailenin ¢ocugu, 27 yasinda ve dort ¢ocuk sahibi olan
Sibel giinliik hayatindan ¢ektigi videolar1 paylasiyor. Evlilik 6ncesi satis eleman1 olarak
calismis ancak anne olduktan sonra kendi deyimiyle “ful annelik” yaptigin1 dolayisiyla
calismadigini sdyliiyor (Cocuklarla Hayat, 2016b ve 2017a). Hollanda’da biiyiiyen, esinin
temizlik isinden edindigi gelir yaninda sosyal yardim destegi ile geginen Sibel, satis
eleman: ¢iraklik egitiminden mezun®. Hollanda’da alt-orta sinifin yasam kosullarma
sahip. Diger youtuberlardan farkli olarak dijital teknik donanimi yetersiz ve sektorel
olarak bu alana uzak olan birisi. 969 takipc¢i sayis1 ve 205 bin toplam goriintiilenme
say1s1°2 ile uzun siireli performansina ragmen oldukga diisiik bir goriiniirliige sahip olmus.
Sibel esiyle MSN mesajlasma uygulamasi {izerinden tanisip evlenmis. Daha o6nce
aktardigimiz Gurbetgi Aile’nin de evlenme hikayesi benzerdi, onlar da internet iizerinden
tanigip evlenmislerdi. Bu nedenle youtuberlarin internetle ge¢cmisten gelen iliskilerinden
dolay1 yeni internet ortamlarinda da daha rahat uyum gosterebildigi soylenebilir. Fakat
dijital uygulamalarla gegmisten gelen iligski yeni uygulamalara daha rahat entegre olmay1
saglamasina ragmen bu uyumun tek basmna alanda o6ne ¢ikmay1 saglayamadigi

goriilmektedir.

Aligveris vloglarindaki paylagimlart Sibel’in ailesinin yasam standartlarini
gosteriyor. Kendisinin aligveris deneyiminden gordiigiimiiz, Hollanda’da daha ¢ok alt
smifin diisiik maliyetli iiriinlerle biitge denklestirme g¢abasinin bir 6rnegidir (Cocuklarla
Hayat, 2017c ve 2017d). Uriinlerin fiyatlarinin da gosterildigi ya da sdylendigi vloglarda
imrenilecek bir yasam diizeyinden ziyade geginme sorununun eslik ettigi bir yasam
diizeyine sahit oluruz. Yine oglunun dogum giiniinii paylastigi bir vlogda (Cocuklarla

Hayat, 2017b) ise goriilen olduk¢a miitevazi bir ev i¢i kutlamadir. Akrabalarin da

31 Avrupa’nin bazi tlilkelerinde ortaokul seviyesinde meslek kazandirmaya doniik egitim sistemine denk
geliyor.
3212.01.2018 tarihi itibariyle. Sibel’in kanalmin agilis tarihi ise 14.10.2014 tiir.
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geldiginin goriindiigii ve hediyeler sundugu bu vlogda karsilastigimiz durum diger
youtuberlarin benzer kutlama vloglarinda goriinen mekan diizenleme, satafat ve giicli
gorselligin izi goriinmez. Hatta goriintiilerin kotii 1siklandirilmis bir ortamda g¢ekilmis
olmasi da teknik imkanlarin yetersizligini gostermektedir. Yine Sibel dogum hikayesini
aktardigi vlogda (Cocuklarla Hayat, 2016c) ise kamera karsisinda sabit durarak
hikayesini anlatir. Bu, youtuberlarin genelde tercih ettikleri bir tarzdir. Fakat hikayenin
siradanligina karsin bu siradanligi bozacak bir eklentinin olmamasi yani dogum
deneyimini olaganiistii kilacak bir anlatim unsurunun ve gorsel bir farklilastirmanin
yoklugu, hikayenin olagan bir hikaye olarak ilerleyisi izleyiciyi cezbedememesine neden

olmaktadir.

Cok giizel hediyeler geldi herkeze gok tesekkiirler @
Halamin getirdigi'hediyesini agiyor ¢

> W) 36600

OGLUMUN DOGUM GUNU PARTISI // 07.01.2017 // VLOG 115#

C: Cocuklarla Hayat 8 E
a % ' .
e

Kaynak: YouTube/ Cocuklarla Hayat

Sibel’in vloglarinda genel olarak goriinen, alt-orta sinif yasam kosullarina sahip,
gecinmek i¢in iktisatli davranmak mecburiyetinde olan, yasadig: evi (Cocuklarla Hayat,
2016a) ve giindelik hayati arzulanan bir hayat1 yansitmaktan uzak bir modeldir. Bununla
beraber dijital alana aktardigi vloglarinin ¢ekim Kkalitesinin son donemde alt diizeyden
orta diizeye sigramasina ragmen ¢ekim mekanlarinin siradanligi ve gorsel bir
iyilestirmenin yoklugu seyredilebilir olarak 6ne ¢ikmasina izin vermiyor. Hikayelerin
normal bir ev kadininin olagan giindelik ugrasis1 olarak aktarimu ise takipgi cezbetmesine
yetmiyor. Bu durum, ti¢ buguk yil1 askin bir zaman boyunca (bu ¢alismada incelenen
birgok youtuberin youtube Kkariyerinin ortalamasina denk bir siiredir) diizenli yaymn

yapmasina ragmen 6ne ¢ikmasini miimkiin kilmamastir.
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Takipgilerin farkli sosyo-ekonomik yapidan olan tipteki kisilere ilgisi ¢cok yogun
degildir. Alt-orta sinifa ait vlogerler azinlikta olsa da YouTube’da kendisine bir alan
bulabiliyor ancak orta-iist gelir grubuna gore daha az popiiler olabiliyorlar. Youtuberlarin
popiilerlesmesi yolunda profesyonel kameralarin kullanimi ve iyi goriintii Kalitesinin
yakalanmasi da sosyo-ekonomik diizeyle alakali bir durum olarak izlenebilirligi dogrudan
etkiliyor. Bu noktada internet izleyicisinin tercihleri, kimi ve nasil bir hayat1 izlemek
istediklerini gosteriyor. Yasadigimiz ¢agda izleyicilerin popiiler medya ortamlarinda
orta-ist simif yasam bigimine yonelik bir ilgisi oldugu ve bu ilgi ile bir tiketim
dongiisiiniin isledigi sdylenebilir. Bu ayn1 zamanda pazara kimin egemen oldugunu ve bu

tiiketim dongiisiiniin riza iiretimi ile ¢alistigini da gosteriyor.

YouTube sosyal paylasim aginda basortiilii kadinlarin diger sosyal paylasim
aglarina oranla daha azinlikta oldugu da soylenebilir. Bagortiilii youtuberlar bu mecrada
daha ¢ok makyaj ve stil gibi konularda varlik gosterip popiiler olurken, annelik ve bebek
bakimi gibi konularda ise sayisal olarak ¢ok az olduklar1 ve popiilaritelerinin de zayif
oldugu gozlemlenmistir. Ayrica makyaj ve stil konulu youtuberlar otuz yas alt1 geng ve
bekar kadinlardan olusuyor. Bu geng¢ kadinlar igerik olustururken daha bagimsizdir.
Ancak evlilik ve annelikle gereken farkli performans ise mahremiyet algisinin baskin
olmasini saglayabiliyor. Hamilelikte bedenin degisiminin goriiniirligiiniin ve bedensel
reflekslerin anlatimin temel icerik malzemesini olusturmasi, muhtemelen dini-kiiltiirel
kodlar nedeniyle bu alanin daha mahrem diistiniilmesini ve basortiisii takan kadinlarin bu
alanda mahremiyetin mesru sinirlar igerisinde sunumuna dair bir form tiretmekteki
zorluklarin1 gosteriyor. Ayrica moda, stil ve makyaj vloglariyla bir kariyer edinen
basortiilii  youtuberlarin ileride ¢ocuklu anneler olduklarinda ne tiir bir strateji

gelistirebilecegini sGylemek igin erken bir donemde oldugumuz da belirtilmelidir.
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BESINCI BOLUM

KURESEL BiR AKIM OLARAK YOUTUBER ANNELER

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki her yenilik ve gelisme medya kullanimi ve
icerik olusumunda kiiresel bir egilimi de beraberinde getiriyor. Ozellikle internet tabanli
sosyal aglarda bu kiiresel egilim goze garpiyor. Sosyal aglarda birbirinden 6grenilerek ve
orneklenerek yeni uygulamalarin kullammmi farkli kiiltiirler ve cografyalarda
yayginlastyor. Farkli kisiler tarafindan kullanilan farkli sosyal aglarda bir gesitlilik
oldugu goriilse de birbirine benzer standartlasmaya giden igerik olusumu ve sunum

performanslar1 s6z konusudur.

YouTube’un igerik olusturucular1 diinyanin gesitli yerlerinde ve farkli kiiltiirel
kodlara sahip olmalarina ragmen iirettikleri iceriklerle birbirine benziyorlar. Bu egilimi
cesitli kiiltiirlerdeki youtuberlarin paylastigi igeriklere bakarak goérebiliriz. Bu ¢alismanin
alan1 olan anne youtuberlarin paylasimlarina bakildiginda da benzerlikler ilk bakista géze
carpabilmektedir. Bunun bir ornegi olmak iizere Almanca ve Ingilizce konusan
youtuberlarin irettigi vloglar tarandiginda YouTube’un 6ne ¢ikarttigi en ¢ok izlenen
vloglarin basliklar1 bile birbirine benzemektedir. Mesela Tiirk¢edeki “dogum hikayesi”
vloglarinin benzeri olan Almanca ve Ingilizce popiiler vloglar asagidaki iki gorselde

goriildiigii gibi belirmektedir.

Tiirkge konusan youtuberlar hakkinda onceki boliimde goriildiigii gibi bir¢ok
youtuberin kendi aktarimlarindan da goriildigii gibi dijital alandaki bu yeni
iletisimselligin yurtdisindaki Onciilerden takip edilerek 6rneklendigi belirtilmisti. Bu
nedenle ¢alismanin bu boliimiinde kiiresel yaygmligi gormek yapmak tizere Almanca

konusan anne youtuberlara deginilecektir.
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| https://www.youtube.com/results?search_query=meine+geburt+berichte

l meine geburtfferichte Q

Mein Geburtsbericht - ganz private Einblicke - Isi and Mum Life
The Isi Life + 304 B goriintiileme - 8 ay once

Hallo meine Lieben, heute mochte ich Euch von der Geburt unserer kleinen Erbse berichten. Unser
'\1 kieines Wunder ist nun seit drei

Wein Gebum[)e!ic/lt[ o

Geburtsberichte meiner beiden Kinder - Natiirliche Geburt vs.
Wunschkaiserschnitt ? -
Kohliflie's Kinderwunsch « 1 B gorlntuleme + 1 ay once

Hallo ihr Lieben, in diesem Video erzahle ich Euch in kiirzerer Fassung wie die Geburten meiner beiden
Kinder abliefen und was

MEIN GEBURTSBERICHT! Dounia Slimani

douniaslimani @ 804 B gorintileme * 1 yil dnce

Nach dber 2 Wochen Pause gibt es heute mein Geburtsbericht Video fiir euch. Ich teile diese privaten
Momente mit euch und

MEIN UNFASSBARER GEBURTSBERICHT | Sevins Wonderland
Sevins Wonderland @ 148 B gorlntileme + 7 ay once

Hallo ihr Lieben, wie gewiinscht, gibt es einen Geburtsbericht von mir :) In kurzer und knackiger Form :D
Viel SpaR beim Zusehen **

: MEIN GEBURTSBERICHT | natiirliche Spontangeburt, & positiv,

offenes Denken
Inlovewith + 54 B gdriintileme « 11 ay once

https://www.youtube.com/results?search_query=my+birth+story

my birth story Q

BIRTH STORY & MEET MY BABY! @

Sarah Therese + 62 B gorintileme + 2 ay once

BIRTH VLOG! https://www.youtube.com/watch?v=5FyfRIOI0qg&t=25s New videos every Tuesday &
Friday! Rock on. -Yours Truly

New Baby - Birth Story | RealLeyla

Reaileyla @ 105 B gorintileme * 5 ay 6nce

New Baby

Lu])()r & Welc%mest:a;kslto my»c,hanne\’ Our new baby boy was born on July 6, 2017. In this video, | share with you
T uys his Birt Ne
Delivery g it
Story

My Home Birth Story : Baby #3
frowniebrown86 + 5,5 B gorintiileme + 4 ay once

birth video part 1: https://youtu.be/vo35-YWGBOM after birth, part 2: https://youtu.be/xF2RQ7CLBKc

MY BIRTH STORY: Induction at 37 Weeks (Small Baby and
Preeclampsia Scare) | Ysis Lorenna
Ysis Lorenna + 59 B goriintileme « 1 yil once

This is my birth story on giving birth to baby James. | had an induction at 37 weeks pregnant due to a

b o R ™  growth scan detecting my baby
MY BIRTH STORY

Weet "\ 5 LABOR & DELIVERY STORY | 5 WEEKS EARLY

Kaynak: YouTube
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5.1. ALMANCA KONUSAN ANNE YOUTUBERLARIN SUNUM
PERFORMANSLARI

Bu ¢alisma i¢in Tiirkge youtuberlar takibe alinip izlenirken paralel bir siiregle
sosyal aglarda kiiresel bir egilimin izlerini siirmek igin almanca konusan youtuberlar da
takibe alinmistir. Almanca anahtar sozciiklerle YouTube un arama motorunda bir arama
yapildiginda, arama motorunun 6zelligi geregi en popiiler Alman youtuberlar hizlica
bulunabilmektedir. Bu 6neriler ile beraber takibe alinan her youtuber bir baska youtubera
ulagsmay1 saglamistir. Boylece kartopu yontemiyle ¢ok sayida 6rnege ulasilmistir. Buna
karsin, yeterli ¢esitlilige ulasmak i¢in takibe alinan youtuberlar arasinda baz tercihlerin
yapilmasi gerekmistir. Bu tercihler yapilirken youtuberlar arasinda en popiiler olanlar,
daha az popiiler olanlar, annelik 6ncesi youtube kariyeri olanlar, pedagojik bilgiler
verenler, almanca konusup farkl kiiltiirel yapidan gelenler ve youtube kariyeri 6ncesi

sOhret olanlarin grup iginde yer almas1 6nemsenmistir.

Bununla birlikte bu kissmda Almanca konusan youtuberlar iizerinden biitiin
icerikleri detaylandirmaktan ziyade kiiresel ortamda birbirine benzeyen iiretimlerin genel
hatlarin1 ortaya ¢ikarmak ve 6ne ¢ikan temel farkliliklara dikkat ¢gekmek hedeflenmistir.
Bu nedenle karsilastirma evreni olarak segtigimiz Almanca konusan youtuberlarin
biitiiniine yonelik bir veri haritas1 ¢ikarmaktan ziyade temel benzerlik ve farkliliklarin
gosterilmesi saglanarak youtuberlarin kiiltiirel sinirlarin 6tesinde birbirinden 6grenmeleri
belirginlestirilmeye ¢alisilmistir. Bu amagla asagidaki kisimlarda her konu hakkinda

farkli yotuberlardan birer vlog kisaca betimlenmis ve ana 6zellikleri verilmistir.

Almanca konusan anne youtuberlarin olusturduklart icerikler izlenirken
cogunlukla Tiirkge konusan anne youtuberlarin igerikleri ile benzesen igerikler tirettikleri
ve benzer basliklandirmalar yaptiklar1 goriilmistiir. Almanca vloglarda one c¢ikan

basliklar su sekildedir:

e Hamilelik giinliikleri/giincellemesi
e Hamilelikte kullanilan trtinler

e Hastane cantamda ne var

e Bebek odasi turu

e Baby-shower

e Dogum hikayesi
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e Lohusa depresyonu
e Bebek bakimi
e Hayran bulusmasi

e Evituru

Bu basliklar da gostermektedir ki, Tiirk¢e vloglarda gordiigiimiiz igerikler kiiresel
bir benzesmenin sonucudur. Farkliliklar ise youtuberlarin video igeriklerinde kisisel
performanslariyla kendilerini ve bebeklerini nasil sunduklarina bakilarak tespit

edilebiliyor. Bu farkliliklar ti¢ unsurda unsurda belirginlestirilecektir.

e Dogum anina dair gorintiilerin verilme bigimi.
e Hamile gobeginin ¢iplak bir sekilde gosterilmesi.

e Bebegin yiiziiniin sansiirlenmesi

Calismada Almanca konusan youtuberlarin Tiirk¢e konusan youtuberlardan

farklilig1 bu ii¢ detay tizerinden okunacaktir.

5.1.1. Sosyal Aglarda Ozel Anlarin Paylasini: Hamileligi Ogrenme Anim Paylasma

Tiirkge konusan youtuberlar genelde hamile oldugunu 6grendigi am1 daha
sonralar1 kamera karsisina gecip hikayelestirerek aktariyorlardi. Takip edilen Almanca
konusan youtuberlarin bazilar1 da hamile oldugunu 6grendigi anm hikaye anlatma
formatinda izleyicilere aktarirken bazilari ise hamileligini 6grendigi an1 videoya alarak o
anda yasadigi duygular izleyiciyle paylasmay1 tercih ediyor. Ani izleyiciyle paylagsma
izleyiciyi her anina sahit etme duygusu seffaf oldugunu goéstermenin bir bigimi olarak

beliriyor.

Yasam stil, vlog ve aile hayati temalarinda icerik olusturan Isabeau isimli
kullanici, youtube kanalinda hamilelik testini yaptigi ve testin sonucunu dgrendigi ani
izleyicilerle seving gdzyaslar1 icinde paylasiyor. Isabeau, “Hamileyim, Ugiincii
Mucizemiz” baslikli vlogunda (2017b) hamile oldugu an1 izleyicilerle paylasiyor. Bu ani

duygusal yogunluk igeren bir performansla aktarmayi tercih ediyor.
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C | @ Govenli | https;//www.youtube.com/watch?v=JZab0 71

R

I > ) 07/332 &8 8 O

3 YouTube *

ICH BIN SCHWANGER® UNSER DRITTES WUNDER | Isabeau
405.252 goriintiileme iz L A ~»

g ¢ ’ Is?peau "i i . i ABONE OL 506 B

Kaynak: YouTube/ Isabeau

Isabeau kanalin1 “bir annenin gercek giindelik yasami” diye tanimliyor. Isabeau
2013 tarihinden bu yana kendi adiyla youtube kanalina agmis ve bu kanalin 500 bini agskin
abonesi var. Isabeau kanalinda giindelik hayati, ikinci ve ti¢iincii dogumlari ve evliligi ile

ilgili igerik tiretip izleyicilerle paylagmistir (Isabeau, 2017a).

Kaynak: YouTube/lsabeau

Isabeau, ti¢ ¢ocugunun yiiziinii buzlayarak sansiirliiyor. Isabeau’nun ayrica
hamilelikle ilgili bir kitabi var. Kanalinin amazon reklam partneri oldugunu belirtiyor.
Ugiincii bebegine hamile olup olmadigin1 6grenmek igin gebelik testini paylastig: vliogda,
bu cekimi bir an1 olmasi i¢in yaptiklarini ve izleyiciyle paylasip paylasmayacagini heniiz
bilmedigini séyliiyor (Isabeau, 2017b). Ancak an1 olarak ¢ektigi bu videoyu izleyiciyle
paylagmayi tercih ediyor. Isabeau bu videoyu ¢ekerken izleyicisiyle paylagma ihtimalini

gozeterek kendi kendine degil izleyiciyle konusur. Ugiincii cocuguna hamile oldugunu
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ogrenmek i¢in hamilelik testini paylasirken gozyaslarini tutamamis ve duygusal

heyecanini aktarmayi tercih etmistir.

5.1.2. Sosyal Aglarda Kamusallasan Hamilelik Giinliikleri

Almanca konusan youtuberler hamile giinliiklerini ¢ektiklerinde Tiirk¢e konusan
youtuberlardan farkli olarak hamilelik gobegini ¢iplak olarak izleyiciye gosteriyorlar.
Eileena Ley isimli youtuber dokuz ay boyunca karnini/hamilelik gobeginin biiytimesini
her hafta videoya ¢ektikten sonra bunu bir dakikalik vlog olarak izleyicisiyle paylasiyor.
Ley, bu videonun altina diistiigii notta hamilelik siirecini bir proje olarak tasarladigini ve

bunu paylasmanin mutlulugunu yasadigini belirtiyor:

C | & Givenli | https;//www.youtube.com/watch?v=gt0SwbeHgfA

£ YouTube [ra ! Q

WEEK 32

T -
=
£3

> M o 045/113

ICH BIN SCHWANGER - MEINE SCHWANGERSCHAFT TIMELAPS

Kaynak: YouTube/Eileena Ley

“Nihayet 10 aylik projem cevrimigi oldu. Bir dakika icinde hizlandirilmis
hamilelik... 39 hafta gecti. Bu videoyu sizinle paylastigim igin gergekten ¢ok
mutluyum. Eger benim gibi sizin de hosunuza gittiyse begenileriniz ve
aboneliginiz i¢in sevinirim.” (Eileena Ley, 2016)

Ley, youtube kanalinda moda, stil, hamilelik ve bebek konularinda igerik iiretiyor.
2014 tarihinde bu kanali olusturan Ley 18 bin aboneye sahip. Bebegiyle icerik

olusturmaya devam eden Ley’in ayrica bir blogu (eileenaley.wordpress.com) var.


https://www.youtube.com/channel/UC0VQ6M23TCqWWVlISmmV4gA
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“mamiblock” (anne blogu) isimli youtube kanali ise 2015 yilinda 34 yasindaki
Julia tarafindan agilmus bir youtube kanali. 137 bin aboneye sahip mamiblock kanalinda
anne Julia kanalin1 s6yle tanitiyor:

“Mamiblock, gelecekte anne olacaklar, tiim anneler ve tabii ki babalar i¢in yararl

ipuglar1 ve piif noktalar1 veren ve kendin yap (DIY) konularinda yardimci olacak

bir platformdur... Aralik 2016'dan beri "SarisGarage" adli kanali olan sevgili

Sarinin destegi ile birlikte, annelerin giinliik yasamimi daha fazla ipucu, pif
noktasi ve DIY ile tatlandirmak istiyoruz.” (mamiblock, t.y.)

mamiblock kanalinda ikinci bebegine hamile olan Julia “hamilelik giinliigi”
seklinde hamile hemcinslerine onerilerin yer aldig icerikler paylasiyor. Hamiligine dair
giinceleme yaptig1 bir vlogunda (mamiblock, 2017) bebeginin cinsiyetini 6grenmesini,
karmn cgatlaklari igin kullandig: tirtinleri, hamilelerin rahatga uyumalar1 i¢in kullandigi

yastiklar1 ve nelere dikkat etmesi gerektigine dair dnerilerde bulunuyor.

5.1.3. Sosyal Aglarda Yeni Annelik Ritiielinin Yayginlasmasi: Baby-Shower Partisi

Amerikan menseli olan baby-shower partisi yeni bir kiiresel ritiiel olarak gorsel
dijital mecralar araciligiyla yayginlasiyor. Baby-shower partisinin Avrupa igin yeni bir
riitiel oldugunu Julia soyle dile getiriyor:

“Bu video baby-shower partisi ile ilgilidir. Baby-shower partisi sevdiginiz hamile

bir arkadasinizin hamileligine ne kadar sevindiginizi gostermek igin diizenlenen
bir partidir...Tabii ki Amerika’dan Almanya ya geldi.” (mamiblock, 2015)

“The Isi Life” adl1 youtube kanal1 ise Alman oyuncu Isabell Horn tarafindan 2014
yilinda agilmis. Isabell, hamile kaldiktan sonra hamilelik, bebegin dogumu ve bebegin
bakimiyla ilgili igerikler olusturup paylasmaya baslamis. 32 bin civarinda abonesi olan
Isabell kendi kanalmni sdyle tamimliyor: “Yasam bigimi, saglikli yemek, spor ve anne
giinliigii. Taze ve yeni bir anneyi ve oyuncuyu takip edin” (The Isi Life, t.y.). isabell de
Tiirkiye’de gordiiglimiiz oyuncular gibi youtube kariyeri 6ncesinde sohret sahibi olan bir

anne youtuber. Isabell ayn1 zamanda bebeginin yiiziinii sansiirleyen annelerden.

Isabell, baby-shower partisini evde kiiciik bir grup kadin arkadas arasinda yapiyor.
Vlogun (The Isi Life, 2017a) baslangicinda Isabell, pastalar1 yapan pastaneyi ve duvar
stisleri ile hizmeti veren organizasyon sirketini tanittiktan sonra onlara tesekkiir ediyor.
Isabell ¢icekli tact ve giydigi 6zel elbisesiyle arkadaslarini karsiliyor. Anne adayinin

basina ¢icekli tas takmasi1 Tiirkiye’de anne youtuberlardan da alisik oldugumuz birsey.
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Arkadaglartyla birlikte hazirlanan yiyeceklerin yenilmesi, pastanin kesilmesi ve
hediyelerin agilmasiyla vlog devam ediyor. Sonrasinda partiye gelen esle birlikte maket
bebegin altinin baglanmaya ¢alisilmas: ve fotograf cekimiyle parti sona eriyor. Isabell,
bu vlogun altina pastay1 yapan kafeterya ile mutfak, dekoratif ve miizikal hizmet veren

firmaya tesekkiir ediyor.

Kaynak: Youtube / The Isi Life

Almanca konusan youtuberler baby-shower partisine organizasyonel firmalari
daha az dahil ederek evde kutlamay1 tercih ediyorlar. Tiirkiye’de ise bu kutlamay1 yapan
anne youtuberlar daha ¢ok dis mekanlarda ve hazirliklarin profesyonel sirketler tarafindan

organize edildigi bir partiyle icra ediyorlar.

5.1.4. Doguma Hazirlanmak: “Hastane Cantamda Ne Var”

Almanca konusan anne youtuberlar tarafindan da olusturuldugunu gordiigiimiiz
bu tiir vloglarda anne youtuberlar kamera karsisina gegip aldiklar1 ¢anta ve ¢antanin igine
koyduklar1 hastane icin gerekli olan malzemeleri bir bir gosteriyorlar ve islevlerini

anlatryorlar.

Hastane gantasini ikinci bebeginin dogumu igin hazirlayan “GabelSchereBlog”
kanalinin annesi Kathrin, nelerin gerekli oldugunu ve neden o iirtinleri aldigini izleyiciyle

paylasiyor. GabelSchereBlog adli youtube kanali Kathrin tarafindan 2013 tarihinde


https://www.youtube.com/channel/UC9r0h1Q0mbMAWMepINULNmg
https://www.youtube.com/channel/UC9r0h1Q0mbMAWMepINULNmg
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acilmis. Kendini tanitan 36 yasindaki Katrin vlog cekmeye ve blog yazmaya hobi olarak
baglamis. 23 bini agkin abonesi olan Katrin soyle diyor: “Vloglarimin hepsi ¢ocuklar, ev,
ev isi ve bahge hakkindadir. Ben profesyonel degilim yalnizca her seyi belgelemekten
mutluluk duyuyorum. Blogum her zaman yapim asamasinda olup degisiyor”
(GabelSchereBlog, t.y.).

Katrin yaymladigi ikinci hastane cantasi vloguna hem ilk hastane g¢antasi
vlogunun linkini hem de aldig tirtinlerin linkini koyarak izleyicilerin {iriinlere ulagimini
kolaylagtirmaya ¢alismis. Ardindan da “bu video sponsorlu degildir” diye bir not diismiis.
Katrin tizerinde ¢antaya konulacak esyalarin yayildigi bir kanepede kamera karsisinda
oturarak hastane cantasinda neler koyacagini izleyiciyle paylasiyor. Anne igin ve bebek
icin ayr1 ayr1 hazirlik yaptigini soyleyerek énce anneden basliyor. Pijima, hirkalar, i¢
camasir, genis kesilmis pjimalar, dogumdan sonra pjimalar, eve geldiginde hamilelik
pantolonu, banyo yapmak igin havlu. Kirli ¢amasirlar icin plastik posetler, iki ayri
kozmetik ¢antasi. Kozmetik ¢antalarin birinde dis macunu, fir¢a, dus jeli, tarak, gibi
temek bakim iiriinleri, ikincisinde makyaj igin temel makyaj malzemeleri, pudra, ruj, allik
vb. Alligi gosterirken Katrin ilk dogumunda ¢ok soluk goriindiigiini ikinci giiniinde
planladig1 fotograf ¢ekiminde kullanmak istedigini soyliiyor. “Makyaj yapma istegim
olacak mi bilmiyorum. Ama bunun yanimda olmasi beni iyi hissettiriyor”
(GabelSchereBlog, 2016). Katrin seffaf bir baska kii¢iik gantanin i¢inde ayrica hastanede
kullanacagi giinliik bakim ve kiigiik atistirmalik yiyeceklerin oldugunu gosteriyor.
Dogum yapan annenin hastanede rahat¢a dolasabilecegi alt1 lastikli kaymayan ayakkabi
corabi ayrica gosteriyor. Ciinkii dogumda ayaktan soguk almamak gerektigini soyliiyor.
Anne i¢in hazirliklar bitirdikten sonra bebek i¢in aldiklarini gostermeye basliyor. Muslin
bezler, battaniye, badiler, tulum, badi vb. esyalar. Videoyu kapatirken izleyicilerin yorum

birakmalari istiyor.


https://www.youtube.com/channel/UC9r0h1Q0mbMAWMepINULNmg
https://www.youtube.com/channel/UC9r0h1Q0mbMAWMepINULNmg
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C | & Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=MyrLO-KbFO8

£ YouTube ™ Ara Q

N~ )

> M o) 027/1302

Kliniktasche beim zweiten Kind | gabelschereblog

31.483 goriintileme iy 7§ »

GabelSchereBlog

Kaynak: YouTube/GabelSchereBlog

5.1.5. Yeni Annelerin Dogumu Sova Doniistiirmesi ya da Dogum Performansinin

Paylasim

Kiiltiirel farkliliklar mahremiyet algisinda kendini daha ¢ok kiigiik ama 6nemli
detaylarda gosteriyor. Tiirkge konusan youtuberlar arasinda az sayida kisi dogum anma
dair goriintiileri paylasirken Almanca konusan youtuberlarin ciddi bir bélimii bu andan
sectikleri kesitleri paylasiyorlar. Ancak bu gorintiler 6zellikle bedeninin cinsel
bolgelerinin goriinmemesine dikkat edilerek paylasiliyor. Cekimlerde g¢ogunlukla
mahrem olarak diisiiniilen bedenin cinsel bolgeleri sansiirlenerek verilmistir. Dogum
anini vermeyi tercih eden ¢ekimlerde bebegin dogdugu an belli bir ¢ekim agis1 dikkate
alarak gériintiilenmektedir. Yine benzer sekilde ingilizce konusan youtuberlar da evde
suda dogumu aile fertlerinin ve diger ¢ocuklarinin oldugu bir ortamda yapan 6rnekler var.

Bu tiir vloglarin ¢okea izlendigi sOylenebilir.

Alternatif aile hayati yasadiklarini1 séyleyen ve ayn1 zamanda gégebe bir yasam
slirmelerine ragmen sosyal mecralarda kendilerini takipginin seyrine agan ve bu sosyal
aglar aracihigiyla gelir edinerek yasayan “DieHorlachers” ailesi ilk 6rnegimiz. Die
Horlachers ailesinin kanallarindaki profil resimlerinde tanitim yazisi “alternatif aile
hayat1 ve ebelik bilgisi” olarak sabitlenmistir. “Die Horlachers” youtube kanali 2014
yilinda agilmig ve 22 bin aboneye sahip. “Kizimizin denizde dogumu/yardimsiz kendi

bagima dogum” (Die Horlachers, 2017) etiketiyle 2 Mart 2017 tarihinde yayimladigi


https://www.youtube.com/channel/UC9r0h1Q0mbMAWMepINULNmg
https://www.youtube.com/channel/UCa9we5hkxLjP4yxqsXYeY7Q
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videosu ise 4 milyonu askin kisi tarafindan izlenmistir. Gortilmektedir Ki bu tiir vioglar
diizenli takipgileri katbekat asan oldukga genis bir izleyici Kkitlesi tarafindan

seyredilmektedir.

Anne Larisa, igerik olusturucu olarak videolar1 paylastigi bu kanalin tanitiminda
sunlar1 yazmistir:

“Biz Larissa(31), Oliver (42) ve ¢ocuklarimiz Giulio (6), Susanna (4) ve Katharina

(1). ki buguk yildir sabit bir ikametgah olmadan sirt cantas1 ya da karavanla

yoldayiz. Katerina Tayland’da denizde dogdu. Burada benim ebelik bilgilerim ve

alternatif aile hayatimizi, dogal gebeligi, dogum, ebeveynlik, 6zgiirce gelisme

hakki, vegan beslenme, diinyay1 dolasma, ¢evrimi¢i ¢alisma ve 6zgiir olmay1
anlatiyoruz.” (Die Horlachers, t.y.)

Alternatif bir aile hayati siirdiiklerini séyleyen bu ¢ift cevrimigi ortamda aktif ve

tistelik bu mecralar araciligiyla para kazaniyorlar.

Anne youtuberlarin bazilari dogum amni izleyicilere hikaye anlatma gelenegi
formatinda kamera karsisina gegerek aktarirken bazilari da 6zelikle giinliik vlog ¢ekenler
dogum anma dair siirecin biiylik bir kismimi izleyiciyle paylasiyor. Siireci izleyiciyle
paylasan youtuberlardan bir tanesi de “MultiMOMs” kanalidir. 2016 yilinda agilan bu
kanal hentiz 4 bin aboneye sahip ve kanal kendisini soyle tanitiyor:

“Onlarla birlikte olan her seyle birlikte tutkulu bir aileyiz. Cocuk kahkahasi, dolu

bezler, kirli pantolonlar ve kirilmis tabaklar. Videolarimizla, oyun fikirleri, yemek

tarifleri, egitim hileleri gibi farkli alanlarda deneyimlerimizi, ailemizin hayatini
kolaylastiran pek ¢ok seyi paylagmak istiyoruz!” ( MultiMOMs, t.y.)

MultiMOMs kanalinin annesi kamera karsisina gegerek dogum anin1 anlatmaya
bagliyor. Ancak dogum anni, 6zelikle suda dogum anmu izleyiciyle paylasan anne bu
andan kesitler gostermistir. Dogum anini anlattigi boliimde hastanedeki suda dogum
aninda ¢ekmis oldugu goriintiileri dahil ederek paylasiyor (MultiMOMSs, 2017). Dogum
hikayesini paylasan MultiMOMSs kanalinin annesi, ikinci ¢ocugunu suda dogurmay1
tercih ediyor. Hastanede suda dogum yapan anne biitiin bedenini gostermeden goriintiileri
paylasiyor ve suda dogum anlari izleyiciye montajlanmis olarak gosteriliyor. Bu vlogda
annenin c¢ektigi ac1 ¢ighigmna az da olsa yer veriliyor. Bebegin dogdugu an ve bebegin
annenin kucagina verilis an1 suda dogum yapan biitiin diger anneler tarafindan paylasilan

bir mutlu son goriintiisii olarak vlogda yer aliyor.


https://www.youtube.com/channel/UCa9we5hkxLjP4yxqsXYeY7Q
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ks
https://www.youtube.com/watch yNS8My7FHus

Blick in den Kreissaal und Geburtsbericht | Wassergeburt 2. Kind| Ambulante Traumgeburt

r T
0 MultiMOMs

Heute nehme ich euch mit in den Kreissaal, um mit euch ein paar private Einblicke von der
Entbindung meines 2weiten Kindes zu teilen und erzahle euch meine Erfahrungen zum Thema
Wassergeburt ohne PDA und Schmerzmitteln, Ambulante Geburt uv.m

FAZLA GOST

Kaynak: YouTube/MultiMOMs

Suda dogum videolarinda ingilizce konusan diinyada da gozde bir trend olarak
karsimiza ¢ikiyor. Mesela, Amerikali bir youtuber olan Stephanie, aile bireylerinin hatta
cocuklarinin oldugu bir ortamda boyle bir dogumu gergeklestiriyor (frowniebrown86,
2017). “frowniebrown86” adli youtube kanalina sahip Stephanie’nin 2006 gibi erken bir
zamanda actig1 kanalinin 21 bin abonesi bulunmaktadir. Fakat suda dogum vlogu 360

binden fazla izlenmistir.

ttps;//www.youtube.com/wat C | @ Govenli | https//www.youtube.com/wa

03 YouTube

The Home Water Birth of Silas The Home Water Birth of Silas

@ .. @ ==
Kaynak: YouTube/frowniebrown86

Yine Amerikali bir youtuber olan Jess dogum igin yapilan hazirliklar, dogum igin

yapilan egzersizlerle baslayan vlogunda (JesssFam, 2016) evdeki yakin akrabalar ve


https://www.youtube.com/channel/UCe1WTXQLMyWlnyiQbWsEToQ
https://www.youtube.com/channel/UCe1WTXQLMyWlnyiQbWsEToQ
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hemsireler gibi kalabalik sayilacak bir grup insanin yaninda suda dogumu
gerceklestiriyor. Jess, suda dogum anma dair goriintiilerini sansiirlemeden bebegin
dogdugu an1 ve belli bir kamera ¢ekim teknigi ile cinsel organlar gosterilmeden cekilen
goriintiileri paylasiyor. Bu vlogda da g¢ekim agisi mahrem olan beden kisimlarinin
gostermeden iisten veya yandan alinarak gergeklesiyor.

C | & Guvenli | https: ‘www.youtube.com/watch?v=kEC3zIHcZTw

(B3 YouTube ™ Ara Q

> >l o 2556/36:59

EMOTIONAL HOME BIRTH OF OUR SURPRISE BABY!

807.008 goruntileme iy g - +
Kaynak: YouTube/JessFam

“JesssFam” adli bu youtube kanali 2009 tarihinde agilmis ve 543 bin aboneye
sahip. Kanalda giindelik hayatin1 paylasan Jess hamileliklerini, esinin kendisini
aldatmasini, tekrar barismalarini, bosanmalarini ve yeni biriyle evlenmesini de

paylagmustir.

5.1.6. Yeni Annelerin Dogum Sonrasti Modern Korkularimin Sosyal Aglarda

Paylasimi: Lohusalik Depresyonu

Tiirkiye kokenli 31 yasindaki Ebru Ergiiner 2008 tarihinde youtube kanalini
acmis. Ergiiner’in kendi ismiyle a¢tig1 youtube kanali 400 bin sinirinda aboneye sahip.
Profil tamimina “giizellik, aile, bebek, vlog” seklinde bir not diismiis. Hakkinda kisminda
ise Ebru Ergiliner kendisini sdyle tanimliyor:

“Kozmetik temasi, vloglar, aile ve bebek hakkinda bilgi veriyorum. 2010 tarihinde

en basarilh makyaj sanatgisi egitmeni ve kozmetikgisi olarak secildim. 2011
yilinda ilk web video &diiliinii kazandim...” (Ebru Ergiiner, t.y.)
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Yukarida da kendisinin soyledigi gibi annelikten once Youtube’da bir kariyere
sahip olan Ebru evlenip hamile kaldiktan sonra youtube kariyerine anneligi de ekleyerek
devam ediyor. Youtuberlarin 6zel hayatlarindaki degisimler, yenilikler birer video igerik
temasi olarak izleyiciyle paylasiliyor. Youtube’da makyaj, stil ve moda temalarinda icerik
olusturan youtuberlar hamile kaldiktan sonra bu durumlarini izleyicilerle yogun bir duygu
aktarimu ile paylagsmayi tercih ediyorlar. Ebru da diger youtuberlar gibi hamile oldugunu
kanalinda biiyiik bir mutluluk ve sevingle izleyicileriyle paylasiyor (Ebru Ergiiner,
2016a). Sonraki vloglarinda ise hamile kalma hikayesini izleyicileriyle daha detayl bir
sekilde paylasiyor (Ebru Ergiliner, 2016b). Ebru Ergiiner ayrica internet iizerinden taki
satig1 yapiyor. Youtube kariyeri araciligiyla edindigi popiilariteyi ticari alanda islevsel

kiliyor.

Ebru, takip ettigimiz Mamiseelen ve Isabeuaa gibi bebeginin yiiziinii buzlayarak

veriyor, boylece bebeginin yiiziinii izleyiciler igin mahrem kilinmis oluyor.

©ttps://www.youtube.com k_x00IdV 1

BabyUpdate / Wutanfalle /Uberfordert / keine Hebamme / Ebru Ergliner
€ ]

a s Ergne o prop—
Heseh

ein kleines Babyupdate von Hamza fiir euch

| D) %43,‘9.41

ODUKTE emotionslos - habe ich versagt? - Wochenbettdepression / Ebru Erguener

P OORIA DARAMFLORA TROPFEN M b TG 140.603 goriintileme ] L »
Kaynak: YouTube/Ebru Ergiiner

Ebru Ergiiner izleyicilerin kendisini duygusuz olarak tanimladigini soyledigi
yorumlardan yola ¢ikarak lohusa doneminde yasadiklarimi ve gegirdigi depresyonu
kucaginda bebegini emzirerek anlatiyor:

“Simdi geriye doniip baktigimda size neler oldugunu anlatacagim. Oyun

oynamaya gerek yok biz sanatg¢1 degiliz... O glinii tekrar hatirladigimda sadece ¢ok

kotii oldugunu soyleyebilirim. Giizel degildi...Hayatimin en giizel giinii olarak
goriililyordu ama hayatimin en giizel giinii degildi...Hayal ettigim gibi veya
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sosyal medyada kadmlarin ¢ogunun devamli harika gosterdigi gibi degildi.
’Cocugumun bakimi ¢ok Kolay, hi¢ bagirmaz...” tarzinda top stilist gibi
goriiniiyorlar. insana icten bir baski olusturduklarini hissediyorum ve senin de
oyle olman gerektigini diisiiniiyorsun. Hay1r senin de dyle olman gerekmiyor. Ben
lohusa depresyonunu gegirdim... Bazi kadinlar bu depresyonu yasiyor, bazilari
yasamiyor. Kiz kardesimin yasadigini biliyordum. Hormonlarla ilgili bir durum.
Tamamuyla sinirliydim, biri benimle bir sey konustugunda Kkoti bir anne
oldugumu diisiiniiyordum...insan  bu durumda higbir sey duymak
istemiyor...durumun gegici oldugu ve her seyin iyi olacagimi duymak istemiyor.
Yalnizca tartigtyorsun. .. Ilk altt hafta uyumadim, tamamiyla tedirgindim. Kimse
beni anlayamiyor, tuvalete gidemiyordum, dus alamiyordum. Sezeryandan dolay1
agrilarim vardi. Hamza’yla ilgilenemiyordum, bazen ilgilenmek istemiyordum.
Nedenini bilmiyordum. Emzirmek istemiyordum. Onunla ¢ok ilgilenmek
istemiyordum. Altin1 degistirmek istemiyordum. Onunla hemen bir bag
kuramadim. Oglum oldugunu biliyordum ama basta hemen sevmedim... hayir bir
sey hissetmiyordum. Kendi kendime kotii bir anne oldugumu diistiniiyordum.
Hayir sen kotii bir anne degilsin bu tamamiyla normal. Yalnizca zamana ihtiyacin
var. On haftadan sonra her seyin giizel oldugunu sdyleyebilirim... bunun igin
kendinize zaman verin...” (Ebru Ergiiner, 2017)

Ebru’nu takipgileri de lohusa depresyonu hakkinda konustugu igin onu takdir
ediyor. Ozelikle birgok kadinin bunu yasadigi ancak bu konuda konusmayip yalan
soyledigini vurguluyorlar. Diger taraftan bu aktarimda goriildiigii gibi bebegiyle
iliskisinde ideal bir anne olarak gériinmenin youtuberlarin performanslarinda sik¢a 6ne
¢ikan bir 6zellik oldugunu ama bunun ayni zamanda performatif bir tercih oldugu ve
izleyiciyle kurulan iliskide bu performansin olaganlastirildigi anlasiliyor. Oysa buna
karsin bebek-anne iliskisinin inisli ¢ikisli bir duygusal siirecinin olabilecegi de
aktarilirken bu durum izleyici beklentisinin genel egiliminin disina ¢ikilarak ama baska
tir bir izleyici destegi edinmeyi hedefleyen bir aktarimla hikayelestiriliyor. Almanca
konusan youtuberlarda da gordiigiimiiz gibi anne-bebek iliskisindeki gerilimli siiregler
vloglarda daha az bir yer kapliyor. Buna karsin ideal anne-bebek iliskisini 6ne ¢ikaran ve

mutluluk gosterisine doniisen kesitler baskin durumdadir.

5.1.7. Anne-Bebek Iliskisinin Insas1 Olarak Annelerin Emzirme Deneyimi/

Hikayesinin Paylasimi

Emzirme deneyimi 6zel bir annelik deneyimidir. Kadindan kadina degisebilen bu
deneyimde kadinlar farkli sorunlar yasarken ayn1 zamanda annelik kimliginin duygusal
ingasinin yasandigi bir siiregtir. Bu sorunu baskasinin da yasadigini bilme ve onun nasil

basa ¢iktigin1 6grenme emziren anneye yol gosterici olabiliyor. Emzirme deneyimlerini
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aktaran youtuberlar genelde kamera karsisinda hikaye anlatma formunda bakarak

anlatiyorlar.

“SaskiasBeautyBlog” kanalinin annesi Saskia, kendi emzirme deneyimini
izleyicilerle paylasirken not defterini gostererek not aldigi konulart aktaracagini
soyleyerek basliyor. Bu kanal 310 bin takipgili moda, stil, makyaj, hamilelik ve bebek
konularinda igerik olusturan, 2012 yilindan itibaren faal popiiler bir kanal

(SaskiasBeautyBlog, t.y.).

Emzirme ile ilgili ipucu veren Saskia emzirmenin bir siire¢ oldugunu ve emzirme
uzmani olmadigini yalnizca kendisine yardimci olan seyleri, iyi gelen seyleri, neden
emzirdigini ve nasil emzirdigini yani kendi deneyimlerini paylasacagini Soylityor
(SaskiasBeautyBlog, 2015). Emzirme konusunun detayli oldugunu ancak oncelikle
Instagram’da en ¢ok konusulan ve sorulan sorulardan baslayacagini Ssoyliiyor.
Hastanedeyken bebegi once memeyi almayinca bu durumdan kaygilanan Saskia bebegini
biberonla beslemekten duydugu kaygiy1 aktariyor. Bebegini emzirememe korkusu yeni
dogum yapmis kadinlarin duydugu korkularin basinda geliyor. Bu korkuyu yasayan
Saskia daha sonra bu diisiincenin sagma oldugunu ve emzirmenin bir siire¢ oldugunun
farkina vardigini belirtiyor. Saskia emzirme doneminde yasadigi agrili siireg igin neler
yaptigini bu vlogda su ciimlelerle paylasiyor: “Ben tiim kadinlarin bu sorunu yasadigini
diistintiyorum. O siiregte dm lansilosh kremini aldim. Biraz faydasi oldu. Ama sonrasinda
siskinlikler ve memedeki agrilar i¢in buzdolabina lahanayi koyup soguk kompres yaptim”
(a.g.v.). Bu tiir kisisel deneyimlerin aktarimi vloglara sahicilik degeri katan bir islev

goruyor.

Saskia, evde arkadaslar1 ya da bagkalar1 olunca emzirmeyle ilgili bir sorun
yasamadigini bagka odaya gittigini soyliiyor. Ancak kamusal alanda zorluklar ¢ektigini
vurguluyor. Kamusal yerlerde emzirme odalarinin kétii oldugu ve oralari sevmedigini
soylityor. Emzirmeyle ilgili siityen olarak neyi taktigin1 merak eden izleyicilere de aldig:
ve kullandigi iriinleri markalartyla birlikte gosteriyor. Emzirme teknigi, emzirme
yastiginin kullanimi hakkinda izleyiciye deneyimlerini gostererek paylasiyor. Emzirme
deneyimini anlatirken daha dnce videoya aldigi bu ani izleyiciyle paylasiyor. Saskia’nin
kisisel deneyimi merkeze alarak tecriibesini aktardigi bu tiir vloglarin, anneligin ilk

deneyimlendigi donemlerde fiziksel aci ve duygusal karmasanin igice gegebildigi


https://www.youtube.com/channel/UC2O_e5SFrwHjw-8BNksBTCQ
https://www.youtube.com/channel/UC2O_e5SFrwHjw-8BNksBTCQ
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g6zoniine alinirsa, Ozellikle dogum oranlarmin azaldigi iilkelerde yeni anneler igin

oldukga 6nemli bir 6grenim ve terapi araci oldugu gortilebilir.

> » ¢ 1419/2008 ra I

Tipps zum Stillen [

0.109 gérintiileme 1% ! »

.@ fask-asﬁiauwalgg , ABONEOL 3108 I

Kaynak: YouTube/SaskiasBeautyBlog

5.1.8. Sosyal Aglarda Cocuklarin Dijital izleri ya da Cocuk Mahremiyeti

Bebek/gocuk mahremiyeti korunmaya calisilirken youtuberlar farkli stratejiler
kullanabiyorlar. Ozellikle ¢alisma icin takip ettigimiz anne kanallardan Isabeau,
Mamiseelen, Ebru Ergiiner, Nela Lee, isabell, SaskiasBeautyBlog, Melisblog’un

vloglarinda ¢ocuklarinin yiizleri sansiirlenmistir.

Nela hamileyken bir izleyiciden gelen su soru tam da Almanca konusan anne

youtuberlardaki genel egilimi yansitir.

“Bebeginiz ve resimleriyle nasil yapacaksiniz. Bir taraftan eger bebegin hig
resmini gostermeseniz veya kamusal alanda ¢ok az gosterirseniz bunu tamamiyla
anliyorum ve anlayisla karsilarim ama diger yandan da bebegin biiyiidiigiini
izlemek isterim.” (Nela Lee, 2015)

Nela bu soruyu séyle cevapliyor:

“Sevgili Ly Di, bu tema hakkinda ¢ok diisiindiik ve Cristian’la ben ¢ocuk igin en
Iyisinin ¢ocugun resminin higbir yerde yayinlamamast olduguna dair bir karar
aldik. Her insan mahremiyete sahip. Cocuk ¢ok kiigiik oldugu i¢in kendisi ifade
edemiyor olabilir ama ¢ocugun da bir mahremiyeti var. Ben de bunun igin sorumlu
olmak istemiyorum. Cocugum 18 yasina geldiginde bana ‘anne neden binlerce
fotomu hem de bu utang verici olani yayinladin, bu ne demek’ diye sorarsa. Bebegi
olan severek takip ettigim Amerikal1 bloggerler var. Gergekten ¢ocuklarinin her
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seyini videoya aliyor ve fotografliyorlar... Aman Allahim, zavalli ¢ocuk diye
diistindiim bu fotograflar bir kere internete diistii mii artik onu kaldirmak miimkiin
degil. Tabii ki tiim diinya igin bir gocugun biiytimesini takip edebilmek giizel ama
biz burada Truman Show’da degiliz. Ben ¢ocugumuz igin bunu giizel
bulmuyorum. Bu yiizden hi¢ resmini koymayacagim...” (a.g.v.)

Nela, bebek sahibi olduktan sonra bebeginin basin1 genelde kamera kadrajina
almayarak ama bazen bebegin yiiziiniin goriildiigii sahnelerde ise buzlayarak sansiirliiyor.

Bu nedenle Nela’nin bebeginin yiiziini higbir zaman géremiyoruz.

C [ @ Guvent | htps//wwyoutube.com vt ‘ @[ Govent | mipsi/wewyoumibecom

0 YouTube 3 YouTube Nela lee

P W) 024/93

Babys Pr pl , Namen, Update #7

WELLNESSURLAUB mit AUPAIR, Nicolas™ Weihnachtsgeschenke | XL VLog by Nela Lee

P
’l et ABONE OL 1468

Nela Lee
Unser Baby in der Offentlichkeit, haben wir schon Namen und wie sieht es mit einem d
Geschwisterchen aus? Alles hier in diet

Kaynak: YouTube/Nela Lee

Cocuklarmin yiiziinii sansiirleyen annelerden Nancy ise bebeginin ismini basta
sansiirlemis ancak daha sonra YouTube’da bebeklerinin isimlerini izleyiciyle

paylagmanin giizel bir sey oldugunu diigiinmiistiir.

Mamiseelen youtube kanali Nancy tarafindan 2012 tarihinde agilmis ve 380 bin
abonesiyle olduk¢a popiiler bir kanal. Mamiseelen kanali ii¢ ¢ocuk annesi Nancy’nin
giindelik yagamini sunuyor. Nancy, kanalin1 sdyle tanitiyor:

“Ug ¢ocugun 7, 5 yillik ve 15 aylik annesi. Sizi safkan bir annenin aile hayatinin

igine gotiiriiyorum, ayn1 zamanda giizellik ve yasam bigimi de ihmal etmeden...”
(Mamiseelen, t.y.)

Nancy, kanalin1 kendisi i¢in bir seyler yapmak ve hobi niyetiyle agtigin1 belirtiyor.
Kanalinin Hakkinda kisminda ayrica Amazon EU’nun programinin partneri oldugunu da

belirtiyor ve ticari isbirlikleri igin iletisim adresini detayl bir sekilde vermis.

Giindelik hayatin1 paylasan Nancy ¢ocuklarinin yiizlerini Kimi zaman buzlayarak

kimi zaman ikon koyarak sansiirliiyor (Mamiseelen, 2017b). Hatta Nancy ¢ocuklarinin
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isimlerini de izleyicilere 25 Ekim 2017 tarihine kadar mahrem kilmisti. Nancy esiyle artik
cocuklarimin isimlerinin paylasmaya karar verdigini ancak ¢ocuklarinin yiizlerini
sansiirlemeye devam edecegini belirttigi bir igerik olusturur (Mamiseelen, 2017a). Nancy,
uzunca bir siire gocuklarmin isimlerini izleyiciyle paylasmamis vloglarda ¢ocuklara farkli

isimlerle hitap etmistir.

Cocuklarmin isimlerini acikladigi bu vlogunda c¢ocuklar1 korudugunu ve
korumaya devam edecegini ancak ¢ocuklarm isimlerinin sansiirlemenin gereksiz
oldugunu diisiindiiklerini sdyler ve “gocuklarm isimlerini gizlemek, ¢ocuklarin isimlerini
soylemek ¢ok mahrem ve koruyucu olmadigini diistiniiyorum. Tabi iki bir siirii mahrem
ve 6zel seyler var...Ama ¢ocuklarin, ‘O’ olarak adlandirilan ¢ocuklarin isimlerini bilmek

giizeldir diye diistiniip isimlerini paylasmaya karar verdik” (a.g.v.) der.
Nancy videonun altina da soyle bir not diismiis:

“Bugiin ¢ocuklarimin isimlerini ve ayn1 zamanda bebegin ismini agikliyorum.
Cocuklarimin  adlarim1 ~ sizinle paylasmaktan mutluluk duyuyorum ve
geribildiriminizi dort gozle bekliyorum.” (a.g.v.)

Ayrica Nancy bu vlogun altina izleyicilerin de ¢ocuklarinin isimlerini yazmalarini

istemis Ve izleyiciler de ¢ocuklarinin adlarini yazarak youtubera karsilik vermistir.

Cocuklarmn isminin gizlenmesi Tiirk¢e konusan youtuberlarda pek karsilagtigimiz
bir durum degil. Buna karsin Almanca konusan youtuberlar i¢in ¢ocuk isimlerinin
paylasilsa bile bir sorgulama konusu oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte Almanca

konusan popiiler youtuberlarda ¢ocugun yiiziinii géstermemek, genel bir egilim olarak

oldukea giicliidiir.
c b I c be.com
(D3 YouTube (D3 YouTube

Leonas 5. Geburtstag X | Einhorn Party | Torte backen & Geschenke | Isabeau

o
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Kaynak: YouTube/lsabeau Kaynak: YouTube/SasKiasBeutyBlogs
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Kaynak: YouTube/Mamiseelen Kaynak: YouTube/Melis Blog
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Kaynak: YouTube/Ebru Ergiiner Kaynak: YouTube/Nela

5.1.9. Modern/Yeni Annelerin Performatif Gosteri Sahnesi Olarak Bebek Odasi

Turu

Bebek odasi turu Almanca konusan youtuberlar tarafindan da oldukga ilgi géren
bir baslik. Bebek odalar1 elbette annelerin kendi zevklerine gore aldigi tirtinlerden
olusuyor. Bebek odasmin organize edilmesi ve alinan esyalar ayn1 zamanda annelik
roliinii pekistiren bir islev goriiyor. Bu tirtinlere bakildiginda kiiresel bir tiiketici egilimini,
zevkini yansittigi rahathikla goriilebiliyor. Bebek odasindaki egyalar cinsiyete gore
farkliklar gosterse de bebegin besiginden kullanilan tekstil iriinlerine, oyuncaklardan
mobilyalara, duvardaki tablolardan perdelere ve halilara varana dek tiim {irinlerin

birbirinin benzeri oldugu goriliyor. Bu benzerlik standard bir esya tiikketim egiliminin
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kiiresel oldugunu getiriyor. Gerek Tiirk youtuberlar1 gerekse yabanci youtuberlarin bebek
odasinda kullandig iriinler birbirine benzerdir. Hatta Tiirk youtuberlarin bu trendi
yakalamak adina Instagram tizerinden goriip begendigi ve heniiz Tiirkiye’de bulunmayan

tirtinleri online siparis verdiklerini sdylediklerini de gérmiistiik.

Bebek odas1 turu vloglarin paylasilmasinda hem izleyicilerin youtuberlardan
bebek odalarini gosterilmeleri etkin hem de youtuberlarin kendi zevk ve begenilerini
sergileme performanslarint dGnemsemeleri ile iliskilidir. Bu vloglarla youtuberlar, bebegi
icin 6zenli hazirlik yapan iyi anne roliinii hem izleyiciye onaylatiyorlar hem de annelik

kimligine hazirlik yaptiklari izlenimi veriyorlar.

Bebek odasi turu yapan anne youtuberlardan biri kendi ismiyle youtube kanali
olan Nela Lee’dir. Nela, televizyon programcisi ve oyuncu olup Kore asill1 bir Almandir.
Nela’nin 2013 tarihinde agtig1 kanalin abone sayis1 ise 140 binin iizerindedir. Nela Lee,
cesitli televizyon programlariyla taninmus ve Twitter, Instagram, Snapchat ve
Facebook'da aktif bir kullanici. 2013°ten beri kendi youtube kanalinda da aktif olarak
icerik olusturuyor. Nela, aldig1 bazi 6diilleri aktarirken "Giizellik, Yasam Tarzi Modasi”
gibi bir kategorilerde odiile layik gorildigini belirtiyor (Nela Lee, ty.). Bu da onun
popiiler oldugu alanlar1 gésteren bir durumdur. Kadraja bebeginin yiizii girmeyecek
sekilde ¢ekim yapan Nela, bebegin yiiziiniin goriindiigii anlarda ikonla ya da buzlayarak

sansiirleniyor.

Nela Lee, Bebek odasi turu etiketiyle paylastigi videonun altina su notu birakmus:
“Siz Nicolas’in oda turunu istemistiniz. Buyrun igeri girin... Bebek kiyafetlerini
kazananlar belli oldu” (Nela Lee, 2016b). Nela vlogun acilisinda iiriin yerlestirme ile
desteklendigini de yaziyor. Izleyicilerin bebek odas1 turu istedigini ve bazilarinin da

kazandigini soyleyerek bebek odasinin kapisini izleyicilere agiyor.

Nela bebek odasinin kapisindaki siisten baslayarak, odadaki tiim esyalar1 tanitiyor.
Bebegin besigini tanitirken hangi firmadan aldigin1 belirtiyor ve odadaki tiim
mobilyalarin ayni firmadan oldugunu Soylityor. Bu firmanm friinlerinin ¢ok giizel
oldugunu ve kullanilan iriinlerin maddelerinin saglikli oldugunu da ekliyor. Bebek
odasinda Ki esyalar cinsiyet rengine gore farklilagsmakta ancak diger Almanca ve Tiirkce
konusan youtuberlarin kullandig tiriinlerin benzeri kullanilmis. Mobilya, tekstil, duvar

stisleri gosteren Nela, dolap ile sifoniyeri de acarak bebegin kiyafetlerini gdsteriyor.


https://www.youtube.com/channel/UCSOCdDCh62wrtdV3pgnKA5Q
https://www.youtube.com/channel/UCSOCdDCh62wrtdV3pgnKA5Q
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Vlogun altina ise bebek odasina alinan firiinlerin listesini ve iiriinlerin saticist Sitenin

linkini ekliyor.

03 YouTube a

ROOMTOUR BABYZIMMER | BABY Update #ad ROOMTOUR BABYZIMMER | BABY Update #ad

21,802 gorantale PRTEN T
l_'. Neateeo

B

Kaynak: YouTube/Nela Lee

5.1.10. Sosyal Aglarda Yeni Annelik Bilgisi: Bebegin Beslenmesi, Blw-Ek Gidaya
Gecis

Bebegin ek gidaya gecis siirecinde takip ettigimiz Almanca konusan youtuber
annelerin timii igerik olusturmuslardir. Bazi youtuberlar kendi bilgilerinden ve
deneyiminden ziyade uzman kisileri kanalina davet ederek uzmandan cevap almay1 ve
izleyiciyi bu bilgiye ulastirmay: tercih etmistir. Mesela The Isi Life kanalinin sahibi
Isabell (The Isi Life, 2017b) ile Nela Lee (2016a) kanallarinda uzman esliginde birer
icerik olusturup paylasmuslardir. Nela Lee, Mulipa fimasinin beslenme uzmanini
(6kotrophologin) kanalinda konuk alarak vlogunun altina ekledigi su sorulari 6ne ¢ikarir

ve bu sorular dogrultusunda bebegin ek gidaya gecis siirecine dair bilgileri izleyiciye
paylastyor.

“Bebeklerin sindirim sistemi neden bu kadar hassastir?
Bebegimin ek gida igin hazir oldugunu nereden bilecegim?
Ek gidaya en iyi nasil baglarim?

Neden tahill: siit ve tahilsiz siit var?

Tahil 6zelikle bebekler i¢in neden 6nemlidir?

Normal tahil ile bebek tahili arasinda fark nedir?” (a.g.v.)
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Vlogun basinda Nela Lee, konugunu tanitirken Milupa markasimin beslenme
uzmani oldugunu belirtiyor. Ayrica vlog altinda yine Mulipa’ya kendisi ile birlikte
calistigi igin tesekkiir ediyor.

C [ @ Govenii | htps//wwwyoutube.com cla ttps.//www.youtube.com

3 Youube I 3 YouTube

BEIKOST fiir BABYS | Wichtige Tipps und Infos | BABY UPDATE #ad Baby Beikost - Hebammen Talk - Worauf solite man achten?!

:" t«huf ABONEOL 1468 '2’ The isi Life m
Kaynak: YouTube/Nela Lee Kaynak: YouTube/The Isi Life

Diger bazi anneler ise kamera karsisinda BLW yani ek gidaya gecis deneyimini
kisisel tecriibeleri tizerinden anlatmayi tercih ediyor. “Natiirlich Anna” kanalinin sahibi
Anna, “Ek gida, Piire ya da BLW, deneyimimiz &cihazlar/ Cuma sorular1” baglikli
vlogunda “size Instagram’da Juna’nin ek gidaya gegiste piire ya da BLW ile ilgili
sorularimiz olup olmadigimi sormustum. Evet ¢ok fazla soru geldi. Bu sorulardan on tanesi
sectim.” (Natiirlich Anna, 2016) diyerek izleyicinin hangi konuda bilgilendirecegini
kendi tercihiyle belirledigini sdylemis oluyor. Anna’nin kanalinda cuma giinleri sorulara
cevap verme giinii olarak belirlenmis. “Natiirlich Anna” kanali Anna tarafindan 2013
yilinda agilmig ve 53 bin aboneye sahip. Anna’nin ayn1 zamanda annelik ve bebek igerikli
bir blogu (natuerlichanna.de) var. Kanalin yazili kisminda Anna kendisini soyle tanitiyor:

“Ben Anna ve Franz, siirpriz oglumuz Emil, mucize bebek Yuna ve yildiz kizimiz

Nela. Sizinle aile hayatimiz1 tiim yonleriyle, deneyimlerimizi severek paylasan

kiigiik ve mutlu bir aileyiz -renkli, farkli ve biz. Bu kanalda yalnizca aile hayati

ve iriin tanittmina dair video gormeyeceksiniz. Ayni1 zamanda hamilelik tizerine,

dogum Ve diisiik sorunlariyla ilgili videolar goreceksiniz. Bizi bulmaniz harika...”
(Natirlich Anna, t.y.)

Anna ek gidaya gegisle ilgili sorular1 okuduktan sonra ek gidaya gegiste oglunun
daha once ¢ektigi goriintiilerini paylasarak nasil ve neler yaptigini, hem anlatarak hem
gostererek izleyiciyle paylasiyor. Her bir bebeginde farkli zamanlarda ek gidaya
basladigin1 da ekliyor. Hangi bebek mama masasin1 kullandig1 yo6niindeki soruya da


https://www.youtube.com/channel/UCZsnHACgO8xUKrEU9AWeN0Q
https://www.youtube.com/channel/UCJz_JIeIQm4OlkBLVnRQJaQ
http://natuerlichanna.de/
https://www.youtube.com/channel/UCJz_JIeIQm4OlkBLVnRQJaQ
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markay1 soyleyerek gosteriyor. Ayrica bu videonun altina mama masasini, bebek igin

kullanilan tabak ve bardaklar gibi diger tiriinlerin linkini koyuyor.

C [ @ Govenl | https//wwewyoutubecom

O YouTube: N

. 5 N y & s T el

- s Yma stk { koo
_______ . g e
_— —T s s

Kaynak: YouTube/Natiirlich Anna
Youtuberlar iriin reklamini agik veya iirlin yerlestirme seklinde yapabiliyorlar.

Mesela Almanya’da bulunan DM markali kozmetik ve kisisel bakim iriinlerini satan
magazanin reklamini anne youtuberlar siklikla yapiyor. Takip edilen youtuberlarin ¢ogu

DM magazasini ve oradan aldiklari {irtinlerin reklamini ve tanitimini yapiyorlar.

Wty Melia Blog

Kaynak: Youtube/ Melis Blog Kaynak: Youtube/ Eileene Ley

5.2. SOSYAL AGLARDA KIZKARDESLIK: YOUTUBE ANNELERININ
BULUSMASI

YouTube, 2017 Mayisda en ¢ok taninan youtuber annelerini ve ailelerini
Youtube’un Berlindeki Stiidyosunda “Family Youtube Event” (Youtube Aile Etkinligi)

ismiyle diizenledigi workshop programinda biraraya getiriyor. Youtube’un kendilerine


https://www.youtube.com/channel/UCJz_JIeIQm4OlkBLVnRQJaQ
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sundugu ag tizerinden birbirini taniyan anneler yine YouTube’un diizenledigi program ile
fiziksel diinyada birbirileriyle bulusuyorlar. Bu programda youtuber anneleri ve aileleri
annelik deneyimlerini birbiriyle paylasirken ayni zamanda bir toplulugun iiyesi olmay1
da deneyimliyorlar. Etkinlige katilan youtuber anneleri ¢ocuklar1 ve esleriyle beraber
dahil olduklar1 bu bulusmalarimi kendi youtube kanalinda bir igerik olarak da
paylasiyorlar (Eileena Ley, 2017). Bu paylasimlarda ayni cemaatin birer iiyesi olma
goriintiisii veriliyor ve dayanismaci bir performans sergiliyorlar. YouTube kurumsal
ismiyle oncii oldugu bu bulusmada iireticilerine bir aidiyet duygusu verirken onlarin
birbirileriyle tanismasi ve dayanismasini saglayarak rakabetci bir goriintiiden ziyade

birliktelik ortami sundugunu gosteriyor.

C | @ Giivenli | https://www.youtube.com/watch?v=k1IhTMgy9Hk

3 YouTube ™ Are Q

| 3 »l o 650/733

Die YouTube Mamis treffen aufeinander #ytsfamily | Eileena Ley |

8 goriintileme
Eileena Ley |

Kaynak: YouTube/Eleena Ley

Youtuberlarin YouTube un organize ettigi bir programda bir araya geldigi goriilse
de cogunlukla kendileri bir araya gelerek bunu izleyicileriyle paylasiyorlar. Takip
ettigimiz anne youtuberlardan Melli, “Oturma Odamda 4 Youtuber: Isabeau, JessyOnline
ve Linda” etiketiyle bir vlog (Mellis Blog, 2015) paylasmistir. Bu videoda Melli ile bir
araya gelen youtuberlar Jessy, Linda ve Isabeau’dur. Melli bu vlogda izleyicilerine vliog

altina adreslerini yazdig diger youtuberlarin kanallarina bakmalari 6nerisinde bulunuyor.


https://www.youtube.com/channel/UC0VQ6M23TCqWWVlISmmV4gA
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C | @ Guvenii | http {4 YOUTUBER in meinem WOHNZIMMER | Mit Isabeau JessyOnfine und Linda - YouTube |

D3 YouTube ; Q

4 YOUTUBER in meinem WOHNZIMMER | Mit Isabeau JessyOnline und Linda

Kaynak: YouTube/Mellis Blog

Diger bir youtuber bulusmasinda youtuber kariyeri dncesinde birbirini tantyan
Dounia Slimani, SaskiasBeautyBlog (2017) ve Filiz (2017) adli anne youtuberlar bir
araya geliyorlar. Bu anne youtuberlarin her biri bulusmay1 kendi kanalarinda bir icerik
olarak vermislerdir. Bu youtuberlar YouTube’da birbirinden farkli bir popiileriteye
sahiplerdir. Youtuberlar biraraya gelerek rekabetten ziyade dayanigsmaci bir iliski iginde

olduklarini gosteren bir performans sergiliyorlar.

2 | @ Guvenli | https://www.youtube.com/watct

[ YouTube

EINFACH NORMAL WEITERMACHEN? Der 1. Viog danach
510 gorantile s El -

Kaynak: YouTube/SaskiasBeautyBlogs
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5.3. SOSYAL AGLARDA GUNDELIK HAYAT PERFORMANSI OLARAK
SABAH-AKSAM RUTINLERI VE BEBEKLE RUTIN

Youtuber anneler kendi giindelik hayatlarinin sunumuyla ilgili standart etiketlerle
icerikler paylastyorlar. ‘Sabah rutinim’, ‘aksam rutinim’, ‘bebekle sabah rutinim’ veya
‘bebekle aksam rutinim’ gibi vlog basliklar1 birgok youtuberda goriiniiyor. Calisma igin
takip edilen almanca konusan anne youtuberlar bu basliklarla icerik iiretmislerdir. Bu

videolarda iretilen igeriklere {iriin reklamlar1 da eslik ediyor.

Dounia Slimani, ‘bebekle gergek¢i sabah rutinim’ etiketiyle vlogda
(douniaslimani, 2016a) “App Cooking Fever” mobil oyun uygulamasi ile yaptigi
isbirliginin bu vlogda oldugunu sdyliiyor ve vlog altina reklam anlagsmasinin notunu
diisiyor. Dounia, kamera karsisinda oldukca bakimli-makyajli ve saglari yapilmis bir
sekilde ¢ikarak sabah rutinini anlatmaya bagliyor. Bazen sabah bes gibi bebek emdikten
sonra kalktigini, yiizlinii yikadigi ve spora gittigini soyliiyor. Dounia anlatimini
destekleyen goriintiilerle devam ediyor. Sonrasinda bebek komidinin {izerine konulan
esyalar ve siit makinasi gosteriliyor. Spora giderken yanina aldig1 esyalar, sonrasinda
kahvalt1 ve kahvaltida yenen yiyecekler sergilendikten sonra da “App Cooking Fever”
mobil uygulamasi tanitiliyor. Bebek uyuduktan sonra ise iriinleri gostererek makyaj

yapacagini Soyliiyor.

Dounia’nin aktardigi bu rutini gergekgi bulmayan 48 bin takipgili bagka bir anne
youtuber “Mami Von Tami” (Tami’nin annesi) vlogun altina yazdigi yorumda sunlari

sOyliiyor:

“Buna gerg¢ek sabah rutini mi diyorsun? Seni gergekten seviyorum ve benim de 3
yaslarinda bir kizim var. Ayrica anlayabiliyorum bir giizellik youtuberisiniz ve
isiniz bu. Ama spora gitmek icin saat dortte kalkmak, makyaj yapmak ve ¢ocuk
da giiniin yarisinda saat 12’ye kadar uyurken bu bence gergekgi degil! Eger simdi
"bebegimle ideal sabah rutinim” diye adlandirsaydin bunu anlardim. Ancak bu
kesinlikle gercek¢i degil. Oziir dilerim. Kendimde uzun yillardir aile-
youtuberuyum ve benim igin 6nemli olan izleyicilerime karsi diirlist olmamdir.
Bu aym1 zamanda gercek hayati gostermek anlamina geliyor. Her zaman toz
pembe degil ve gocugum hala uykuda olsayd1 ASLA 4:00'de kalkmazdim. Ben de
erken kalkarim, fit olmay1 severim, iyi beslenirim ve severek makyaj yaparim eger
9’a kadar uyuyabilirsem ve hala ¢ocugum uyuyorsa bunlar1 severek yapryorum.
Her anne iyi hissetmeli ve kendini salivermemeli bunu desteklerim... Ama
yukarida yazdigin gibi, liitfen boyle videolar igin bashig: farkli yaz ...” (a.g.v.)
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Tami’nin annesinin bu elestirisi, aslinda bir¢cok vlogda karsimiza ¢ikan ¢ocuguyla
beraber kadinligin ve giizelligin gerekliliklerini atlamadan annelik yapan popiiler
youtuber annenin igerden bir elestirisidir. Ayni zamanda gergek¢i olma ve kisisel tecriibe
aktarma iddiasiyla karsimiza ¢ikan anne youtuberlarin bir kurgu aktarimi yaptiklarini da
gostermektedir. Ozellikle firma isbirlikleri ile iiretilen igeriklerde firmalarin iiriinlerini
nasil gosterecekleri konusundaki kaygilart da kurguya etki ettiginden, sorun yasamadan
hayatini siirdiirebilen basarili anne figiirii daha baskin oluyor. Fakat bu durumda kisisel

tecriibe aktarimi artik geri plana diisiiyor bir starin hayat tarzi1 6ne ¢ikiyor.

C | @ Guvenli | httpsy//www.youtube.com,

B3 Youlube

Kaynak: YouTube/Dounia Slimani

5.4. SOSYAL AGLARDA SIRADANIN YUKSELISI: DiJITAL SOHRETLER VE
DIJITAL HAYRAN BULUSMASI

Sosyal aglarin popiilerlestirici 6zelligi 6zellikle siradan bireylerin sohret olmasini
saglamasiyla goriiliir. Siradan bireyler bu mecralarda belirli bir takip¢i/hayran Kitlesi
yakalayarak geleneksel medyadaki sohretlerin eristigi bir popiilariteye erigiyorlar. Bu
popiilarite beraberinde sohret olan siradan bireyin taninmasina ve bundan bir ekonomik
gelir edinmesine neden oluyor. Sosyal aglarda séhret, kullanici bireyin kisisel sunum
performansina baglidir. Bu performansin siirekliligi séhretin devamli igerik olusturmasini

gerektirir.

YouTube kanallarimin iginde kendisine yer bulan anne youtuberlar belli bir

popiileriteye sahip olabiliyorlar. Almanca konusan youtuberlardan dogrudan annelikle
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icerik paylagimina baglayan 500 binin iizerinde takipgisi olan Isabeau, ciddi bir
popiilariteye eristikten sonra Alman basiinda yer almaya baslar. Isabeua sosyal paylasim
aglarinda annelik deneyim ve tecriibesini paylasimi iizerinden yakaladigi bu sohreti daha
sonra “Hamilelik Siiresince Isi: Bir Geng Annenin Deneyim ve Tecriibeleri*® adiyla bir

kitaba da doniistiiriir ve bu kitabin linkini de youtube kanalinin ana sayfasinda paylasir.

s  Soutuberin-fsabeau-t-durch-Mami-Vi p ]
7w st ) @
Nachrichten Kultr&Freizelt Sport Multimedia Blogs Anzelgen Service Shop Abo
+ 0

b e

Isabeau o

Youtuberin Isabeau ist durch
Mami-Videos zum Promi
geworden

Kaynak: YouTube/ Isabeau Kaynak: www.nw.de

€ 5 C|ecm o 10924 00
a2 =

WAS BRINGT DIESE YOUTUBERIN HIER SO ZUM WEINEN? 19.08201717:18 ®8.023

Isabeau: Mama und Youtuberin

Y

: V.= dl‘*‘;{t‘

Kaynak: www.tag24.de Kaynak: www.kreiszeitung.de

Neue Westfealische online sitesinde Melanie Wigger’in 19.08.2017 tarihli
“Youtuber Isabeau annelik videolar1 sayesinde iine kavustu” baslikli réportaj-haberi ise
Isabeau’nun s6hretini hem gosteren hem de arttiran medya haberlerine iyi bir 6rnektir.
Wigger, youtuber Isabeau’nun hobi olarak yaptig: bu isin arka planinda ciddi bir kamusal
performans yonetiminin yatigini belirtiyor ve Isabeau’nun kazandig1 bu sohretin olumsuz
yonlerini aktarmasina da imkan sunuyor. Wigger’in aktardigina gore youtuber Isabeau

hayranlar1 tarafindan evine kadar rahatsiz edilip takip edilmis. Bu deneyimden rahatsiz

33 Isabeau’nun kitabmm orijinal ismi su sekildedir: “Isi durch die Schwangerschaft: Erfahrungen &
Erlebnisse einer jungen Mutter". (YouTube/lsabeau)


http://www.nw.de/
http://www.tag24.de/
http://www.nw.de/microsites/autoren/?id=352
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olan Isabeau, hayranlari evinin 6niinde beklemesin diye bilingli olarak yeni adresi
hakkinda bilgi vermiyor. Yazida sohret olan ve belli bir hayran Kitlesi olan Isabeua’nun,
Giitersloh sehrini ziyaret ettiginde bir "selfi-alarm1" yasadigi ve hayranlarinin siirekli
kendisiyle selfi ¢ekip imza istedigini belirtiyor. Wigger, Isabeau’nun hayranlarinin
annelik hususunda kendisini 6rnek aldigimi aktariyor: “Ozellikle geng anneler
deneyimlerimin onlara cesaret verdigini -6rnegin dogum korkusunu ortadan kaldirdigim
icin tesekkiir ediyorlar.” Hayranlarinin yakiligini ise sdyle anlamlandiriyor: “Fanlarim
benimle videolar araciligiyla yakin bir iliski kuruyorlar. Ben onlar igin yabanci biri
degilim.” iki kiziyla fotograf ¢ekilmesine ve fotograflarin yaylanmasina izin vermeyen
Isabeau: "Kesinlikle olmaz! Bir giin fotograflarinin internette olup olmayacagina
kendileri karar vermeliler” diyor. Ona gore ¢ocuklar ¢ok kiiciikler ve sosyal paylasim
aglarinda olmanin sonuglarini heniiz degerlendirecek yasta degiller.Yine ayni yazida
Isabeau’nun haftada iki veya ti¢ video yiikledigini ve bunun arkasinda saatlerce siiren bir
calisma oldugunu Isabeau’nun bu durumu soyle aktardigini sdyliiyor: “giinliik-anne
kanalima videoya ¢ekmek i¢in el kameram siirekli yanimda bulunduruyorum”. Ayrica
Isabeau’nun videonun montaji ve diizenlenmesini yaptiktan sonra video ismini
tasarladigini ve her giin instagram i¢in yeni fotograflar ¢ekip paylastigini belirtiyor. Bu
durumu Isabeau’nun “Ben siirekli ¢evrimi¢iyim, ancak bunu evden yapabildigim i¢in gok
mutluyum” dedigini ve hayranlarindan giinde yaklasik 500 mesaj aldigini ve hepsine
cevap verecek vakti bulamadigini belirtiyor (Wigger, 2017).

Wigger’in pismanlik duyup duymadigi yoniindeki sorusuna ise, “Hayir, ben
harika bir hayat stirdiiyorum. YouTube isi bana evde ¢alisma imkanini sundu ve bdylece
cocuklarima daha ¢ok vakit geciriyorum” diye cevapliyor. Yazida abone sayisi siirekli
artan Isabeau’nun bu basarisini hayranlarina bor¢lu oldugunu belirtigi ifade ediliyor
(Wigger, 2017).

Isabeau bu sohretini ticarete doniistiiren youtuberlardan. 17 Subat 2018 tarihinde
“Biiytik Duyuru! Online Satisim | Sizinle Birlikte” bashigiyla yaymladigi vlogunda
(Isabeau, 2018) takipgilerini kendi online satis projesi hakkinda bilgilendiriyor.
Takipgilerini de dahil ettigi projesinde bebek kiyafetleri, bebek aksesuarlar1 ve el yapimi
oyuncaklar vb. {irtinleri internet iizerinden satisa sunacagi duyurusunda bulunuyor.
Projesini tamittig1 vlogunda kiigiik bir ekipten olusan dikis atdlyesi, iriinleri, yapim

asamasi goriiliiyor. Ayrica Isabeau bu trtinlerin hepsinin el yapimi oldugunu at6lyeden
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gortintiiler esliginde belirtiyor. Isabeau atélyesinde Asyadan gelmeyen ve tamamiyla
Almanya’da {iretilen malzemelerle iretilen iriinlerden olacagi garantisini veren bir

pazarlama stratejisiyle video tanitim yapiyor.

MEGA ANKUNDIGUNG! | Mein Online Shop | Mit Euch zusammen! | Isabeau

Kaynak:Youtube/lsabeau

Bu baslikta ikinci 6rnegimiz olan Saliha Ozcan ise “Sallys Welt” isimli kanalin
2014 yilinda agmis Ve bu kanal 1 milyon 200 bin {izerindeki abonesi ile oldukga popiiler
olan bir yemek kanalina déntismiis. Konyali bir is¢i ailesinin Almanya dogumlu ¢ocugu
olan, 6gretmen ve iki gocuk annesi 29 yasindaki Saliha Ozcan; ikinci cocuguna hamile
kaldiktan sonra kanalinda yalnizca yemek tarifleri vermekle kalmiyor ayni zamanda
cocuklarii ve giindelik hayatinda yasanan degisimleri paylasarak izleyicilere giinliik
yasamini agiyor. Saliha Ozcan kanalinda yemek tariflerini verirken, biiyiik kiz1 kendisine
eslik ediyor, esi de arka fonda yorumlar yaparak ve karsilikli konusarak kanalin icerik
olusumuna katkida bulunuyor. Saliha ikinci bebegine hamile kaldiginda, bunu kanalinda
izleyicileriyle paylasmis, hamilelik giinliikleri seklinde icerik olusturmaya baslamis,
dogum ve hamilelik hikayesi ve bebeginin gelisimiyle ilgili bilgileri diizenli olarak

paylasmistir.

Saliha, YouTube’daki bu popiileritesini diger baz1 benzer youtuberlarda oldugu
gibi ticarete doniistiiren bir girisimci olmus. Saliha su an mutfak arag-gerecleri satisini
yapan bir firmaya sahip. Saliha Ozcan’in yemek temali iki kitab1 var. YouTube kanali
i¢in 20 kisilik bir ekiple galisiyor ve isini biiyiittiikten sonra daha biiyiik bir yere taginacak.
Saliha Ozcan yeni yer igin bir satin aldig1 arsaya yeni bir ev, stiidyo, mutfak, depo ve
merkez insa ediyor (Sallys Welt, 2017a). Yeni insa ettirdigi bu mekan1 da bir vlog igerigi
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olusturarak ve bu haliyle kendi biiylime ve basari hikayesini kurarak izleyicisine

aktariyor.

Saliha Ozcan, katildig: televizyon programinda basarisinin sirrini gercekei olmak
ve basit sekilde yapmak diye tanimliyor. SWR-HD televizyonunda katildig: Landesschau
Baden-Wiirttemberg programinda sunucunun “nasil basarili oldunuz” sorusuna soyle
cevapliyor:

“Bunu tek basima anlatamiyorum. Ama giindelik yasami birebir aliyoruz.

Videolar1 evde c¢ekiyoruz. Aileyiz, biz gergekten hakikiyiz, kamera oniinde

nasilsak arkasinda da ayniyiz. Baska sekilde olmaz ¢iinkii ¢ocuklar yanimizda ve

cocuklar her zaman gergegi soyler. Oynayamazsin, oyuncu da degilsin. Tarifleri
basit bir sekilde ve iyi anlattigimi diisiiniiyorum ve herkesin gergekten alabilecegi

malzemeyi seciyorum. zleyiciler de Sally yapabiliyorsa bende yapabilirim diye
diistintiyordur.” (Landesschau Baden-Wiirttemberg, 2016)

Herkesin yapabilecegi basitligi temel alarak basari yakaladigini belirten Saliha bu
anlatimda vloglari kurgu-montajla paylasilacak igerige doniistiiriildiigiinii atliyor. Saliha
Ozcan 2017 yilinda Almanya’da verilen yilin en iyi videosu ddiiliinii yemek kategorisinde
birincilik 6diile layik goriilmiistiir (“Die Youtube-Stars...“, t.y.).

o

Die Youtube-Stars auf dem Roten Teppich 2017

Kaynak: rp-online.de

Sallys Welt kanalinda “Kulis-Sally Belgeseli” baslikli etiketle yayinladigi bir
vlogda (Sallys Welt, 2017b) Saliha, kendisinin hikayesini aktarirken ayn1 zamanda tek

basina diizenledigi fuarda hayranlariyla bulugmasini da paylasiyor.


https://www.youtube.com/channel/UCQzHJ1sDIH-gLkdFtQVR6lg
https://www.youtube.com/channel/UCQzHJ1sDIH-gLkdFtQVR6lg
https://www.youtube.com/channel/UCQzHJ1sDIH-gLkdFtQVR6lg
http://rp-online.de/
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Kaynak: YouTube/Sally Welt

Sallys Welt, “Hamilelik Giinliikleri-5 Isim, Bayby Shower, Gébege resim
yapmak” etiketiyle paylastig1 baska bir vlogda (Sallys Welt, 2015) ise hamilelik siirecini
aktartyor. Bebegine verecegi ismi izleyicilerle paylastiktan sonra baby-shower partisi
yapip yapmayacagi sorusunu soran izleyicilerine -ki bu sorular1 esi kamera arkasinda
kendisine yonlendiriyor- baby-shower partisinin videoyu ¢ektigi tarihte ¢ok bilinmedigini
dikkate alarak partinin ne oldugu hakkinda 6nce bilgi veriyor sonra kendisinin partiyi
arkadaslariyla kutladigini soyliiyor ve baby-shower partisinin goriintiilerini izleyicileriyle
paylasiyor. Partide kullanilan duvar siisleri bir benzerlik olusturuyor. Ancak partinin
hazirhigin1 daha ¢ok arkadaslar1 yapiyor. Yani Amerika’daki aslina uygun yapiliyor.
Tirkiye’de ise bu parti daha ¢ok profesyonel organizasyon sirketleri araciligiyla
yapiliyor. Saliha, hediyeleri aldiktan sonra arkadaslarina Almanya’daki youtuberlar
arasinda yaygin olan gobegine resim ¢izme trendine uydugunu ve bunu arkadaslariyla
tabii ki izleyicileriyle de paylasmak istedigini soyliiyor. Evindeki videoyu agiyor ve bu
goriintiileri arkadaslariyla paylasiyor. Saliha, sonraki videolarinda kendisi de aymni

islemleri arkadaslarina gosteriyor.
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@8 Govant | ntpsirewewyoibacom GEeyH C | @ Guvenli | hitpsy/wwwyoutube.com/wat

3 YouTube A (D3 YouTube

Schwangerschaftsupdate #5: NAME, Babyparty, Bauchbemalung, Q&A, Schwangerschaftsupdate #5: NAME, Babyparty, Bauchbemalung, Q&A,
Verlosung Eintrittskarten fir Wien! Verlosung Eintrittskarten fiir Wien!

6.745 goriintileme & . )16.745 goriintiileme :
@ == @ e

Kaynak: YouTube/Sallys Welt

Saliha ve Isabeau, Almanya’da youtube Kariyeri iizerinden séhret yakalayan ve
yiiksek diizey gelir edinen iki youtuber olup basarili olarak anilmayi hakeden
starlardandir. Isabeau Kariyerine annelik icerikli yaynlar ile baslarken Saliha yemek ile
baslayip anneligini de igerik iiretimine sonraki siiregte konu edinen bir youtuberdir. Ama
her ikisi de artik annelikleri tizerinden taninan starlar olmustur. Star youtuberlar olarak
ikisi de hayat standartlar1 ve statiilerini ylikseltmisken giinliikk hayatta kendi yasam

alanlarini hayranlarina kars1 koruyabilme riskiyle karsilasmiglardir.

5.5. YOUTUBE EKONOMI POLITIiGi VE YOUTUBER ANNELER

Dounia Slimani 31 yasinda ortadogu kokenli Almanya’da yasayan ve Almanca
konusan bir youtuber. Anne olmadan 6nce youtube kariyerine makyaj, stil ve moda gibi
konularda baslamis anne olduktan sonra ise youtube kariyerine annelikle devam etmistir.
YouTube 6ncesinde kendi ismiyle bir blogu da olan Dounia, burada aktif bir sekilde igerik

olusturuyor ve kendisini makyaj sanatcisi olarak tanimliyor (douniaslimani.com).

600 bini agkin abonesi olan “douniaslimani” ve 260 bini askin abonesi olan
“donislife” isimli iki ayr1 youtube kanali olan Dounia Slimani bu mecrada olduk¢a
popiiler. Dounia, “donislife” kanalinda bebegi ile giindelik hayatin1 paylasirken
“douniaslimani” kanalinda ise daha ¢ok moda stil, makyaj gibi konularda igerik tiretip
paylasiyor. Dounia Slimani’nin erkek kardesi Sami Slimani de kendi ismiyle agtig1 kanal

tizerinden Almanya’da popiiler bir youtuber. Sami Slimani kendi ismiyle 2009 yilinda


https://www.youtube.com/channel/UCOJenuaactguJ4BPLllB3cw
https://www.youtube.com/channel/UCOJenuaactguJ4BPLllB3cw
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actig1 youtube kanalinin abone sayisi 1 milyon 600 bin tizerindedir. Sami Slimani moda,

stil ve kendin yap gibi basliklarda igerik olusturuyor (Sami Slimani, t.y.).

Ozellikle belirli bir izleyici sayisina erisen ve popiilerlesen youtuberlarin
etkinlikleri ¢esitli markalar tarafindan reklam karsiliginda desteklenmektedir. Dounia da
popiiler bir anne youtuber ve Garnier markasmin sponsorlugunda hayranlariyla bir
bulusma gergeklestiriyor (douniaslimani, 2016b). Bu bulusma Garnier markasinin
hazirladig1 mekanda gergeklesiyor ve bu mekanda ayni markanin iiriinleri de sergileniyor.
Dounia bu tiriinleri gosterdikten sonra hayranlariyla yemek yiyip sohbet ediyor. Bulusma

fotograf gekimleriyle sona eriyor.

C | @& Guvenli | https://www.youtube.com/watch?v=mvi7f0glbQ Mein Weg zum Islam | Bin ich wirklich glacklich -

3 YouTube ™ Ara Q

> » o 009/713

1 TAG MIT DOUNIA SLIMANI !
)4.594 goriintiilleme

e o
douniaslimani &
9' 2E l,,\l;::«!‘e,“;»‘ ABONE OL 6188

Kaynak: YouTube/douniaslimani

56. SOSYAL AGLARDA FARKLI KULTUREL PERFORMANSLAR:
BASORTULU ANNE YOUTUBERLAR

Son olarak YouTube’da basortiili anne youtuberlara deginerek bu kismi
kapatabiliriz. Bagortiilii anne yotuberlar da diger youtuberlarin yayinlarina benzer
igerikler yayinlayarak bu mecrada yer aliyorlar. Kiigiik farklar haricinde ayni sunum
kiiltiriiniin yeniden iretildigi goriilebilmektedir. 2016’da kanalin1 agan ve heniiz 3500

civarinda takipgisi olan “Mama Muslima” bir vlogunda (2017) ikinci bebegine
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hamileligini agiklamig ve ayrica diger vloglarinda hamilelik giinliikleri, bebek igin

hazirliklar ve dogum hikayesini paylagmistir.

Ingilizce konusan ve Ingiltere’de yasayan ve gayet popiiler olan youtuberlardan
Dina Tokio ise 2011 yilindan beri YouTube’da faal ve 700 bini agkin takipgiye sahip
(Dina Tokio, t.y.). 28 yasinda Misir asilli Dina, moda, yasam Ve stil igerikleri paylasirken
bebegi olduktan sonra bebegi ve giinliik yasamu ile ilgili konularda da icerik tiretmeye
baglamis. Dina da Alman youtuberlarin bebeginin yiiziinii sansiirledigi gibi ¢ocugunun
yiiziinii bir emoji ile sansiirlemeyi tercih ediyor (Dina Tokio, 2017).

CONVERSATIONS WITH OUR 2 YEAR OLD! SSausrizhudsd ISsts{im 23 flap sIW \\wez. S8 \ITAGAU2TIAHORAIOUAWHOZ
s tiieme L e

M smsh '5’

o o L
Kaynak: YouTube/Dina Tokio Kaynak: YouTube/Mama Muslima

Dina, igerik olusumunda hamilelik gobegini ¢iplak gdstermemek ve dogum anina
dair goriintiileri paylasmamak gibi hassasiyetlere sahip fakat bu gibi bedensel mahremiyet
iceren farklar disinda youtuberlarin paylastigi diger tiim basliklarda benzer igerik

olusturmustur.
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SONUC

Annelik gegmiste 6zel alan oldugu diisiiniilen, aile i¢inde yasanilan ve dgrenilen
daha ¢ok tist kusak kadinlarin yeni kusak kadinlara aktardiklari bir 6grenme siireci iginde
yeniden {iretilirken bugiin i¢cin durum degismis goriinmektedir. Toplumsal yapinin ve
buna bagli olarak Kkiiltiirel Orlintiilerin degisimi ile beraber sosyal medyanin
yayginlagsmasinin da etkisiyle artik kusaktaslarin bilgi ve deneyimini daha muteber kilan
tutumlar kadinlar arasinda baskin goériinmektedir. Dijital alanin sundugu imkanlarla
annelik kimligi ve deneyimi de kamusal alanda insa edilebilir ve tartisilabilir hale

gelmistir.

Bu calismada sosyal paylasim agi1 olan YouTube’da youtuber annelerin
paylagimlarinin genel yapisina egilindi. Goriildi ki, goriintii paylasim esasina dayanan
sosyal paylasim aglarin1 kullanan anneler bir taraftan bilgi ve deneyim paylasiminda
bulunurken diger yandan hem kendilerini asan bir sistemin i¢inde iiretim isgilerine
doniistiyorlar hem de kendilerini gozetim ve ifsaya da acarak mahremiyet sinirlarini
yeniden ¢iziyorlar. Bu yeni kamusal mecralardaki paylasimlar bazi annelere bir sohret ve
popiilerlik kazandirirken ekonomik bir gelir elde etmelerini sagliyor ve annelik igin yeni

rol-modeller 6ne ¢ikariyor.

Daha once kitle iletisim araglarinin nispeten pasif izleyiciler/okuyucular1 olan
kullanicilar, web 2.0 teknolojisi ile artik birer igerik iireticisi aktif aktorler haline
gelmistir. Bu durum miidahil, katilimer bir toplumsalligin ingasina dair 6vgiilere neden
olurken kisilerin igerik iiretimi ve tiiketimine dayanan sosyal paylasim aglar1 herkesin her
konuda sesini duyurabilecegi yeni kamusal alanlar olarak goriilebiliyor. Ancak sosyal
aglarin katilimei kitle kiiltiiriinii zenginlestirmesinin yani sira bireysel mahremiyeti ihlal
eden yoniiniin de goriilmesi gerekir. Bu mecralarda bireysel mahremiyet gozetim ve ifsa
ile ihlal edilimektedir. Bir taraftan iktidarlar ve ticari firmalar internet dolayimiyla
sistematik gozetimi yaparak bireyler hakkinda her tiirlii bilgiyi elde ederken diger yandan
sosyal aglar araciligiyla birey kendi rizasiyla kendisi hakkinda sistematik bilgi vererek
goniillii bir ifsada bulunuyor. Bu goniillii ifsa ile bireyler birbirlerini gozetiyorlar. Dijital
alanin tabii oldugu ekonomi-politik yapi, yildizlasan kisileri siirekli daha fazla ilgi

celbedecek ve takipgi kitlesini elinde tutmasini saglayacak sekilde kendine ait olani
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sergilemeye zorlamaktadir. Westin’in kendini ifsa (self-revelation) olarak tanimladigi

mahremiyet ihlalinin rizaya dayali siirekliligi de bu durumu sagliyor.

Bu ¢alisma i¢in 6rneklem olarak segilen youtuber annelerinin paylastigi videolar
gozlemlendikge kiiltiirel farkliliklara ragmen benzer ve standartlasmis konu basliklarinin
oldugu tespit edilmistir. Bu tespit sonucunda annelik deneyim ve tecriibesini paylasan
youtuber annelerin video basliklar1 dikkate alinarak ¢alismanin inceleme parametreleri
belirlenmigtir. Calismada incelenen videolarin basliklart sunlardir:  “Hamilelik
Giinliikleri”, “Baby Shower Partisi”, “Hastane Cantamda / Bebek Cantamda Ne Var?”,
“Hamilelik Catlaklart”, “Dogum Hikayem”, “Emzirme Hikayem”, “Lohusalik
Donemi/Lohusalik Kafas1”, “Bebeklerde Ek Gidaya Gegis”, “Bebek Odast Turu”, “Ev
Turu”, “Hayran Bulusmasi”, “Soru-Cevap” “Youtuberlar Arasi Iliskiler”, “Uriin
Reklam Tanitimi”. Bu bagliklarin gézlemlenmesi ile youtuber annelerin annelik bilgi ve
deneyimini nasil paylastigi, bu paylasimlarin bir ihtiyaci karsilayip karsilamadigi, bu
paylasimlarla kendini gozetim ve ifsaya agan anne youtuberlarin nasil bir mahremiyet

stratejisi gelistirdigi, popiiler olma ile Youtube’dan gelir edinme arasinda nasil bir iligki

oldugu anlagilmak istenmistir.

Calismada “YouTube’da annelik deneyimi nasil aktariliyor” sorusuyla ¢evrimigi
diinyada youtuber annelerin kendilerini nasil sunduguna dair yanit aranmistir. Youtuber
annelerin hamilelikleri siirecinde yasadiklarini, dogum anini, bebegi ile olan iligkisini,
giindelik hayat rutinini gerilimsiz, mutlu ve ideal bir sekilde sunduklar1 goriilmiistiir.
Annelik deneyiminde lohusalik depresyonu gibi gerilimleri yasadigini bildiren youtuber
anneler ise bu gerilimli siirecle nasil basa c¢iktiklarini aktarirken kisisel deneyimini

anlatilastirarak takipgisi i¢in rol model olusunu devam ettiriyor.

Youtuber anneler annelik deneyimlerini ¢ogunlukla kamera karsisinda
hikayelestirerek paylasiyorlar. Dijital hikaye anlatimi gilinlimiiz diinyasinda her alanda
kamusal kiiltire onemli katki saglayan, goreceli bir 6zerk tarz olarak yiikseliyor.
YouTube’da annelerin bu sekilde hikaye paylasimi sozli kiiltiiriin dijital aglarda
kendisine yeniden hayat bulmasimi sagliyor. Artik anlatacak hikayesi olan herkes
YouTube’da a¢tig1 kanal lizerinden paylasimda bulunabilir. Kisisel tecriibelere dayanan
ve samimi bir sekilde hikayeler anlatan youtuberlar benzer sorunlar1 yasayan takipgileri

i¢in basa ¢ikma stratejisi ornekliyor ve sagaltim islevi goriiyorlar. Tabii ki bunu saglayan
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temel gelisme web 2.0 teknolojinin gelismesi ve kiigiik mobil araclarin yayginlasmasi

tizerinden niifusun biiyiik kisminin bu iletisimsellige dahil olmasidir.

Calisma boyunca goriildii ki, kurumsal bilgi haricinde deneyim aktarimina
dayanan youtuber anneler paylasimlarinda iyi anneligin bir temsili olarak kendilerini
sunuyorlar. Susan Douglas ve Meredith Michaels’in bu annelik modelini ifade etmek
tizere kullandiklar1 'yeni annecilik' (new momism) kavrami bu duruma olduk¢a uygun
diisiiyor. Yeni annecilik hakkinda medya c¢ercevelerinde sunuldugu gibi annelik
konusunda iizerinde anlasmaya varilmis "normlar" ortaya ¢ikiyor. Youtuber annelerin
paylasimlari {izerinde anlagsmaya varilmis normlari1 gosteriyor. Bu iyi annelik normlarina
gore, hamilelikten baglayarak bebegin bakimi ve yetistirilmesi i¢in bir annenin yapmast
gerekenler hakkinda sonu gelmeyen gorev listeleri olugsmustur. Cocugun sadece fiziksel
gelisimi degil, psikolojik ve entelletiiel gelisimi de annenin sorumlulugundadir ve bu
sorumlulugun ifasinda her eksikligin faili annedir. Cevresel etkenlerin kontrol altina
alinmasi da bu sorumluluklar arasindadir. Sorumlulugun eksiksiz ifas1 hi¢bir zaman
miimkiin olmadig1 i¢in de anneler her zaman gorevini eksik yapmanin suguyla bagbasa
kalabilir. Bu duygu ile basetmenin veya bu duyguyu bastirmanin en bilinen yolu ise ¢gocuk

merkezli bir tiiketimin kigkirtilmasidir.

Yanisira annenin bakimli bir anne olarak kendine ve kisisel mekanina 6zen
gostermesi de medya c¢ercevelerinde vurgulanan bir anlatim 6gesidir. Buna gore
hamilelikte nelerin yapilip yapilmayacagi, baby shower partisinin nasil diizenlenecegi,
hangi dogum yonteminin iyi olacagi, bebek odasinin nasil diizenlenecegi, hamilelik
catlaklariyla nasil bas edilecegi, hamilelik giyimi, hastane ¢antasinda neler olmasi
gerektigi gibi konularda bebek diinyaya gelmeden 6nce bir dizi ihtiyag listesi olusturarak
tilketimi tesvik edecek sekilde igerikler iiretiyorlar. Bu icerikler; bebek diinyaya geldikten
sonra da anne siitiiniin arttirimi, annenin kendisini iyi hissetmesinin regetesi olarak
makyaj-kozmetik onerileri, bebegin bakimi, bebek firiinleri, bebegin organik beslenmesi,
organik oyuncaklar vb. Onerilerle devam ediyor ve daha iyi anne olmanin yolu yine
YouTube’da olusan normlara uygun bir igerikle tiikketimi besleyecek sekilde bir faaliyete
yonlendiriliyor. Medya araciligiyla yayginlasan bu normlar1 yalnizca anneler degil
herkes 6grenmeye bagliyor. Dolayisiyla bunlari yerine getirmeyen bir anneyi herkes

yargilayip elestirebiliyor.
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Calismaya baslarken temel sorularimizdan biri de “annelik deneyimini
YouTube’da paylasmanin anneler i¢in bir iglevi/yarari var mi, bu paylasimlar bir ihtiyaca
dayaniyor mu” seklindeydi. Cevrimigi sahada elde edilen bulgular bize hem youtuberlar
icin hem de takipgiler/izleyiciler i¢in anneligin akranlardan 6grenilmesinde sosyal aglarin
bir grup anne adayir i¢in kilit bir rol oynadigim1 ortaya koymustur. Cevrimig¢i saha
calismas1 boyunca annelik bilgi ve deneyimine dair anne youtuberlar tarafindan tretilen
iceriklerin paylasimi ve paylasima gelen tepkiler youtuberdan youtubera, youtuberdan
takipgiye, takipciden youtubera dogru yogun bir etkilesim ve dayanisma aginin oldugunu
gostermistir. Annelik deneyiminin aktarimi sosyal paylasim aglariyla bigim degistirerek
kusaktaslar tizerinden devam etmektedir. Annelik ve bebege dair tibbi bilginin hizli
degisimi ve anne- bebek tiriinlerindeki ¢esitlilik ve farklilasma, kusaklar arasindan ziyade
kusaktastan 6grenilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bunun altinda kiiltiirel ve
toplumsal degisimle beraber bir iist kusagin annelik siirecinde ve bebek bakiminda

kullandig1 yontemin, tirlinlerin ve teknik gereglerin farkliligi da yatmaktadir.

Calismanin 6rneklemini olusturan youtuber anneler “Hamilelik Giinliikleri”
baglikli vloglarinda, annelik bilgi ve deneyiminin paylasimina duyulan ihtiyac tirettikleri
vloglarla gidermek istediklerini belirtmislerdir. Youtuber anneler hamilelige dair bir {ist
kusaga soru sorduklarinda iist kusagin bilgi ve deneyimini aktaramadigini ya da aktarilan
deneyimin gilinlimiiz imkanlarina uygun diismedigini, dolayisiyla internet kaynakli
bilgilere yonelmek zorunda kaldiklarini ifade etmislerdir. Bir ist kusak ile bir aradayken
bile, dnceki kusagin annelik deneyiminin uzak ge¢miste kalmis olmasi iyi bir rehberlik
arayisinin daha yakinlarda aranmasina neden olmustur. Annelerin bu tarz sosyal paylasim
aglarina bagvurmalarinda kusaklar arasi bilgi aktarim mekanizmalarinin kismen kopmus
olmasmin etken oldugunu sdyleyebiliriz. Akran izleyicilerin de vlog igeriklerinin
kendileri igin yararli oldugunu bildiren video alti yorumlarinda da bu durum teyit

edilmektedir.

Hamilelik siirecinde anne ve bebekte yasanan bedensel ve ruhsal degisime
odaklanan paylasimlarda youtuber annelerin akranlarinin sorunlarmi temel alan igerik
urettikleri goézlemlenmistir. Hamile kiyafetleri, hamilelik catlaklari, hastane cantas,
dogum, dogum sonrasi yasananlar, lohusalik, emzirme gibi basliklarla yayinlanan
vloglarda bu durum o6zellikle belirgindir. Bu vloglar hem youtuberin youtuberdan

o0grendigi hem de takipg¢inin youtuberdan Ogrendigi bir siireci sekillendiriyor. Ayni
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zamanda vlog alti yorumlar vesilesiyle youtuberlarin da takipgilerden 6grendigi
goriiliiyor ki vloglarin kadinlar aras1 bilgi ve deneyim aktariminin yeni bir araci oldugu
sOylenebilir. Bu deneyim aktarimi 6zellikle karmagik bir kentsel mekanda dayanigsma
aglarindan yoksun, yalniz yasayan bir anne adaymin en ¢aresiz aninda bile kendine

yeterliligini hedefleyen bir igerik tasimaktadir.

Mesela kadinlar arasinda kamusal alana tagindig1 daha 6nce pek goriilmeyen ve
bu nedenle her kadinin kisisel sorunu gibi diisliniilen lohusa depresyonu ile ilgili
vloglarda hem vlog icerikleri hem vlog vesilesiyle ortaya ¢ikan yazigmalar bu
depresyonun ayni zamanda toplumsal bir baski ve beklenti silsilesi ile iliskili oldugu
goriilebiliyor ve bu depresyonun iistesinden gelmenin de kadinlar aras1 dayanigma ile
kolaylagtig1 anlasilabiliyor. Bu gibi vloglar vesilesiyle anneler, kendilerine mahsus
zannettikleri sorunun yaygin oldugunu ve iyi annelik temsillerinin baskisi ile
olusabildigini, kisisel deneyimlerine deger verilerek depresyonun {istesinden
gelinebilecegini 6greniyorlar. Takipg¢i anneler lohusa depresyonunun sadece kendi basina
gelmedigini takip ettigi annelerin de yasadigin1i O6grenince kendilerini daha iyi
hissediyorlar. Paylasimda bulunan anneler, annelik kanallarin1 kendilerini ¢gevreden gelen
tiim baskilardan kurtulduklar1 bir mecra olarak goriiyorlar. Dolayisiyla boyle hisseden
anneler i¢in bu kanallar bir dayanigma agin1 olusturuyor.

Anneligin sosyal aglarda Ogrenilmesinin tasiyicilart kuskusuz bu mecralarda
icerik iireten egitimli, kentli, 1§ hayati deneyimine sahip, bilisim teknolojilerini kolay
kullanan, orta-iist sinifa mensup kadinlardir. Annelik bilgi ve deneyimini paylasan ve
performanslariyla 6n plana ¢ikan youtuber annelerin bazilar1 s6hret olabiliyorlar. S6hret
olan annelerin bazilar1 YouTube mecrasinda daha dnce popiiler olup anneliklerini i¢erik
{iretiminin konusu yaparak youtuberliga devam ediyorlar. On plana ¢ikan diger anneler
ise oyunculuk veya medya ge¢cmisleri olan belli taninirliga sahip annelerdir. Bu iki anne
grubu bu mecraya belli bir sosyal sermaye ile giiclii bir sekilde girerek 6n plana
cikabiliyor. YouTube maceralarina dogrudan annelikle baslayan anneler ise bu mecrada
oldukca yavas ilerliyor. Takipg¢i sayisinin artmasi sadece kisinin gosterdigi performansa
degil aym1 zamanda sosyal sermayesine de baghdir. Bu haliyle de dijital alanin her
performatif aktdr icin esit yaris kosullar1 ortaya koyacagmi belirten kanaatler

yanliglanmistir.
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Giiglii bir sosyal sermayeye sahip olduklar1 i¢in YouTube’da 6n plana ¢ikan bu
annelerin her biri kendi hayran/takip¢i kitlesi ve toplumun degisimi i¢in dncii bir rol
oynuyor. Mesela temelde ABD merkezli olan baby shower partisi hem Tiirk¢e hem de
Almanca konusan anneler tarafindan tiretilen bir igerik konusudur. Bu partinin icerik ve
sekli birbirine benzeyen ritiicllerden olusuyor. Tiirk¢e konusan youtuberlar, Amerikali
sosyal medya fenomenlerinin baby shower partisini profesyonel bir organizasyonla
kutlamasina benzer bir sekilde kutlamistir. Almanca konusan youtuberlardan daha 6nce
sOhretli olanlar1 evde profesyonel bir firmanin hazirhigiyla kutlama yaparken diger
anneler ev ortaminda daha sade bir partiyle kutlamay1 tercih etmislerdir. Profesyonel
firmalar tarafindan organize edilebilen bu yabanci ritiielin igerigi, kullanilan malzemeler,
dekorasyon, annelerin hazirliklar1 birbirine ¢ok benzemektedir. Bu kutlamada kiiresel bir

benzerlik ve standartlasma oldukea belirgindir.

“Annelik deneyimi aktarilirken beden, cocuk ve mekan gibi mahremiyet
siirlarmin iginde yer alan unsurlar nasil paylasiliyor, mahremiyete dair bir strateji
gelistirilmis mi” aragtirma sorusu ile dijital kamusal alanda deneyimlenen annelik ve
mahremiyet iligskisinin nasil oldugu anlagilmaya ¢alisilmistir. Calisma boyunca goriildii
ki, youtuber anneler hamile kaldigin1 6grendigi andan doguma, dogumdan bebegin
bakimina kadar olan siireclerin hepsi hakkinda diizenli igerik olusturup paylasiyorlar. Bu
paylasimlarda annenin bedeni, kendisi hakkinda her tiirlii bilgi, evi, hamilelik siiresince
yasadig1 deneyim, dogum ani, bebegin bakimi gibi mahrem veya 6zel sayilan konular
arttk kamusal alanda aktarim konusu olmus veya ifsaya agilmis durumda. Bu
paylasimlarin kiiresel alanda birbirine benzedigi rahatlikla soylenebilir. Fakat bu
benzerlige ragmen calisma iginde ele alinan Tiirkge konusan anne youtuberlar ile
Almanca konusan anne youtuberlar arasinda cesitli kiiltiirel farkliliklar oldugu da
goriildi. Farkliliklar daha ¢ok beden mahremiyetinin smirlarinda kendisi gosteriyor.
Tiirkce konusan anne youtuberlar hamile gobegini ¢iplak gostermezken Almanca ve
Ingilizce konusan youtuberlar arasinda hamile gdbegini gdstermek olagan bir durum gibi
duruyor. Tiirk¢e konusan anne youtuberlar bebegin dogdugu ana dair goriintiileri nadiren
paylasirken ve bu paylasimlar1 da video montaj1 araciligiyla sinirlandirirken ¢ogunlukla
geriye doniik olarak kurdugu hikaye formatinda anlatmay1 tercih ediyorlar.
Dogumhaneden goriintii paylasan anne youtuberlar ise belli bir mahremiyet stratejisi

uygulamislardir. Gelistirilen bu stratejiler annenin sosyo-ekonomik kosullar1 ve
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kiiltiirliyle dogrudan ilintili goriinmektedir. Buna karsin Almanca konusan anne
youtuberlarin bazilar1 ‘suda dogum’ gibi farkli ve yeni bir dogum teknigi denemelerini
dogum anini montajlayarak vermeyi tercih edebiliyor. Buna ragmen Almanca konusan
anne youtuberlarin da ¢ogunlugu Tiirk¢e konusan anneler gibi dogumu hikayelestirerek
paylasiyor. Ingilizce konusan anne youtuberlarin bazilar1 ise suda ve evde dogum
teknigini kullandig1 paylagimlarda bebegin geldigi an1, annenin sancili halini paylagsmay1
tercih etmistir. Paylagimlar arasindaki bu farklar gostermektedir ki kiiresel bir benzesme
ve kiiltiirleri asan birbirinden 6grenme stireci baskinsa da her youtuberin kendi kiiltiirel

baglami i¢inde kiiresel egilimi yeniden liretmesi s6z konusudur.

Mahremiyet basliginda 6nemli bir mesele de ¢ocuk mahremiyetidir. Heniiz kendi
kararlarin1 verebilecek yetkinlikte olmayan bir ¢ocugun yasamina dair izlerin dijital
alanda birakilmasi hukuki ve ahlaki agidan tartismali bir meseledir. Sosyal aglarda
bebekleri ve c¢ocuklar1 iizerinden igerik Tlreten annelerin veya ebeveynlerin
sorumluluklarina dair heniiz bir kisitlama s6z konusu degildir. Sosyal aglarda bebek daha
ceninken dijital izi birakilmaya baslanabiliyor. Bebegin gelisimi ile ilgili her tiirlii bilgi
anne tarafindan izleyiciyle paylasilabiliyor. Sonucta takip¢i biiylik bir heyecan i¢inde
bebegin diinyaya gelisini ve bebekle tanismay1 bekliyor. Dijital alanda birakilan bu izlerin
yetiskinlestikten sonra kisi i¢in ne tiir sorunlar birakacagini ise su anda 6ngérmek oldukca

Zor.

Tiirk¢e konusan anne youtuberlarin ¢ogu bebegin bedeni ve yliziinii takipgileriyle
paylasirken sadece Giyen Bayan’in bebeginin yiizlinli sansiirledigi goriilmiistiir.
Takipgilerin siirekli baskisina ragmen Giyen Bayan, bebeginin yiiziinli géstermemeye
dikkat ediyordu. Ancak, bu calisma sonuglandirilirken tekrar geri doniip bakildiginda
goriildii ki Giyen Bayan da bebegin yiiziinii, bir yil sonra, takipgileriyle artik
paylagmaktadir (Giyen Bayan, 2018). Bebegin mahremiyetine dair tercih edilen bu
strateji YouTube ortamindaki takipgi-youtuber iliskisine direnememis, alternatif bir bakis
sunamamistir. Buna karsin Almanca konugan anne youtuberlarin ¢ogu bebeklerinin
yiizlerini sansiirlii bir sekilde takipcileriyle paylasmaktadir. Ancak Almanca konusan
annelerden Mamiseelen de Giyen Bayan’in durumuna benzer bir degisim
gerceklestirmistir. Mamiseelen cocuklarmin  adlarim1  ve yiizlerini daha &nce
sanslirleyerek verirken yine sahaya tekrar dontip baktigimizda biiyiik ¢ocugunun yiiziinii

gosterecegini duyurdugu bir etiketle yeni bir vlog paylasmistir (Mamiseelen, 2018). Bu
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paylagimda goriilmektedir ki, oglu mutlu bir sekilde izleyicilere siirekli bir seyler anlatma
cabas1 gostermektedir. Takipgiler de nihayet gergeklesen bu ifsadan olduk¢a memnun
olmus ve cocugun babasina benzerligi ve zekasina dair yorumlarda bulunmustur.
Mamiseelen, bir bebek olan diger iki kii¢iik cocugunun yiiziinii ise halen sansiirlemeye
devam etmektedir. Yine de su rahatlikla sdylenebilir; Almanca konusan anne youtuberlar
arasinda ozellikle cocugun ismi ve yliziiniin takipgilere gosterilmesinde Tiirk¢e konusan
anne youtuberlara gore ciddi bir temkinlilik s6z konusudur ve g¢ocugun yliziiniin

gizlenmesi oldukca baskin bir egilimdir.

Bu noktada annelerin ¢cocuk mahremiyetine olan kisisel duyarliligindan ziyade her
toplumsal kiiltiir i¢inde sekillenmis ortalama etik kanaatin belirleyici oldugu sdylenebilir.
Cocuk mahremiyeti ve internette dijital izlerinin birakilmasi hususu tartismali bir konu
olup yeni annelerin de ¢ocugun mahremiyetini ihlal etmemesi sorumluluguna sahip
olmas1 gerekir. Mesela anne youtuberlarin neredeyse higbiri ¢ocugun tuvalet aliskanligi
hakkinda bilgi ve goriintii iceren paylasimda bulunmamistir. Sadece Acemi Anne bebegin
banyo goriintiilerini takipgileri ile paylagsmis ve bu vlog onun diger vloglarinin ¢ok
iistiinde izlenme oranina erigmistir. Gurbetgi Aile’nin annesi Tuba ise bebegin banyo
goriintlislinii bebegin bedenini vermeden sadece basini cekerek paylagsmis ve buna
ozellikle dikkat ettigini belirtmistir. Fakat cocuk mahremiyetine dair hassasiyetin bununla
siirli kalmamasi ¢ocugun dijital izlerinden korunmasina yonelik etik bir sorumluluk

icermesi gerektigi de agiktir.

Mahremiyet sinirlarinin temel konularindan olan ev mahremiyetinin youtuber
anneleri i¢in dikkat edilen bir husus olmaktan ¢iktig1 goriilmiistiir. Anne youtuberlar ‘ev
turu’, ‘bebek odasi turu’, ‘sabah-aksam rutinim’ etiketleriyle yaptiklar1 paylasimlarda
evlerinin kapilarini izleyiciye acarak yagam standardini da gostermis oluyorlar. Youtuber
anneler izleyicisine evinin kapilarii acarak, evdeki her bir detay hakkinda bilgi
verebiliyorlar. Ancak youtuber anneler bunu yaparken mekan mahremiyetinin pelerinini
kaldirarak evlerini izleyiciler igin seffaf bir dijital odaya doniistiiriiyor. Bebek odas1 turu
ile bebek icin yapilan veya yapilacak tiim hazirliklarin ne kadar 6zenli oldugunu
gostererek bebek esyalart iizerinden kendi annelik performansimi ve tiikketim
aligkanliklarin1 gosteriyorlar. Takipgiler bu vloglarda hem bebek odasi ve bebege
hazirliklara dair merakini1 gideriyor ve dikizleyici bir konum aliyor hem iyi annelik

temsillerini goriiyor ve ornek tiiketim modellerini takip ediyor. Ev turu vloglarinda hem
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Tiirk¢e hem de Almanca konusan youtuberlar arasinda bir farklilik olmadigini bilakis
benzer etiketlerle iiretilen icerigin birbirinden 6grenilen kiiresel bir egilimi yansittigini

sOylemek miimkiindiir.

Calismaya baglarken temel sorunlardan biri, YouTube’da bilgi ve deneyim
paylasiminin ekonomi-politik bir temelde diistiniilebilmesinin imkani hakkindaydi.
Kullanicilarin ilk bakista farkinda olmayabilecegi fakat dijital alandaki {iretimin ve
paylagimlarin i¢ine gémiilii oldugu bir ekonominin etkinligi ve bu ekonominin tiretilen

igerikler tizerine etkisi lizerinde durulmasi gereken bir sorun olmustur.

YouTube’un kullanicilarina reklam gelirlerinin yarisini dagitan en adil sosyal
paylasim ag1 oldugunu beyan eden agiklamasina ragmen gelir dagiliminin seffaf oldugu
sOylenemez. Bu mecrada var olmak icin siirekli iireten youtuberlar, bunun karsiliginda
tesvik olarak YouTube’da popiilarite ve firmanin belirledigi kriterlere gore belli miktarda
gelir elde edebiliyorlar. Gelir paylasiminda bulunan YouTube’un ne kadar kazandig1 ise
acik degildir. Youtuberlarin, YouTube’dan nasil para kazanilabilecegine dair vloglardaki
anlatimlarindan elde edilen bilgilerle dijital alandaki ekonomi politik isleyis hakkinda
fikir edinmek miimkiin olmustur. Buna gore YouTube, kullanicilarina ekonomik gelir
elde etmenin iki yolunu agiyor. Birincisi diizenli igerik iireten takipgisi sayis1 yliksek olan
youtubera videosunun izlenme oranina gére YouTube’dan bir 6deme yapiliyor. Bunun
icin youtuberin belli bir izleyici sayisina ulasacak performans i¢in ¢abalamasi ve {iretim
istikrarini korumasi gerekiyor. Yani 1yi bir tiretim is¢isi olarak YouTube’un izlenmesine
sunacag1 katkinin kayda deger olmasi sarttir. Ikincisi ise belli bir sdhrete kavusan
youtuberlara markalar {iriin tanitim1 i¢in 6deme yapabiliyor. Bu durumda ise youtuberin
vloglarinin bir kismi kisisel deneyim anlatilar1 olmaktan ¢ikiyor, firmalarin kontroliinde
kurgusal anlatilara doniisiiyor. YouTube bu isleyisi ile geng kusaklarin goriiniir olmasina
ve kariyer edinmesine imkan veriyor fakat bu kariyer diizenli ve sistematik bir igerik
tiretimini gerektiriyor. Dolayisiyla youtuberlar bu mecrada {iretketiciye yani dijital
is¢ilere doniisiiyorlar.

Youtuberlar bu mecrada edindigi popiilerligi ve bu popiilerlik vesilesiyle
kazandig statii kosullarini kaybetmemek i¢in icerik iiretimini ticari firmalarin taleplerine
gore sekillendirme baskisint siirekli hissediyorlar. Daha yeni yeni olusan dijital kiiltiiriin
cagdas kapitalizm golgesinde ilerledigini sdylemek miimkiindiir. Nitekim sosyal aglarda

ve YouTube’da igerik iiretimleri gitgide birbirine benzesen, standart anlatilara doniistiyor.
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Bu isleyiste gelir edinmek ve popiiler olmak isteyen youtuberlar ise normlara uygun bir
yeniden tiretime mecbur kalabiliyor. Siirekli bir ¢aligma ile korunabilen ve arttirilabilen
takip¢i sayilar1 bundan sonra firmalara reklam degeri icin satilabilen bir emtiaya
doniistiyor ve youtuberin statiisiine uygun gelir edinmesini miimkiin kilabiliyor. Mesela,
youtuber annelerden Asli Kizmaz, Billur Saatgi, Akasya Ana ve Merve Oztiirk’iin bir
cocuk bezi markasi ile ilgili iirlin tanittmin1 yaptiklar1 vloglarda ticari firmanin anlatiya
miidahale ettigi gdzlemlenmistir. Dort vlogda da iist kusaklar yeni annelere, youtuberlara
konuk olur ve youtuberlarin bebekliginden kisa aktarimlar yaparak bebek bezine iliskin
dogal bir anlatim baglami olusturur. Bu benzerlik, is birligi yapilan firmanin hikaye
konseptinin belirlenmesinde youtuberlarin hikaye anlaticiligini goézeterek onlarla
anlagtigin1 géstermistir.

Bagka bir arastirma sorumuz ise, “youtuber ve hayran arasindaki etkilesim icerik
iiretimi ve paylasimini etkiliyor mu” seklindeydi. Sosyal paylasim aglarin poptilerlestirici
ozelligi siradan bireylerin sohret olmasini saglamasiyla goriiliiyor. Siradan bireyler bu
mecralarda belirli bir takipgi/hayran kitlesi yakalayarak geleneksel medyadaki sohretlerin
eristigi bir popiilariteye erisiyorlar. Sohret olan youtuberlarin takipgileri ayn1 zamanda
fan/hayran refleksleri gosteriyor. Takipgiler/hayranlar youtube kanalinda somut bir
saylya dontliserek youtuberin popiilerliginin ve siirekliliginin  kosulu olurlar.
YouTube’daki sohretler siradan bireyler arasinda 6n plana ¢ikmis etkilesime agik yeni
sOhretlerdir. Rojek’in (2003) aktardigi gibi sohretler, izleyici kitlelerine, giindelik
yasamda cevrelerini saran yoksunluklardan kurtulduklar1 hissini verirler. Fakat bu
takipci/hayran grubun elinde tutmak youtuberlar i¢in o kadar da kolay degildir. Bunun

i¢in youtuber siirekli izlenebilir igerik iiretmeli ve takipgi ile etkilesimi korumalidir.

Youtuberlarin, takip¢ilerin/izleyicilerin isteklerini dnemsedigini takipci talepleri
dogrultusunda {rettikleri igeriklerde goriiliiyor. Takipgiler/izleyiciler vlog altina
yaptiklar1 yorumlarla, begenileriyle icerigin yeniden yazilmasini saglayan aktif aktorlere
doniismekte ve bir sonraki vlogun konusunu belirleyebilmektedir. Boylece,
takipgilerin/izleyicilerin youtuberlar: siirekli igerik tiretmeye zorlayan bir islev gordiigii
de soylenebilir. Izleyici baskis1 youtuberm siirekli icerik iiretip paylasmasini talep
ederken bu talep ayn1 zamanda star-hayran iligkisinin siirekli tatmin edilmesini gerektiren

dogasiyla iligkilidir. Ama ayni1 zamanda bu iliskinin 6zellikle modern sehir ortaminda,
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cekirdek ailenin yalniz annelerinin bilgilenme ve dayanigma ihtiyacinin duygusal yiikiiyle

bagl oldugu da unutulmamalidir.

Takipgiler/izleyiciler youtubermn yayn igerigini etkilerken youtuber ise istemese
de takipgilerini reklam verenlere satiyor. Bu noktada Fuchs’un Dallas Smythe’nin izleyici
emtias1 yaklasimini internet iiretketici-metasi olarak yeniden kavramsallastirmasi bu
stirecin anlasilmasini kolaylastirmistir. Cagdas kapitalizmde bos zaman her zamankinden
daha fazla 6nemli olup takipgilerin/izleyicilerin davraniglar1 sermaye igine dahil edilerek
kazanca doniistiiriilityor. Smythe (1977) medyanin sadik izleyicilerini 6diilendirdigini ve
boylece ¢alismaya riza gostermelerini sagladigini séylerken izleyici giictiniin meta degeri
ve bir fiyat oldugunu ifade etmisti. Izleyicinin medya aktiviteleri olan dinleme, izleme,
internette gezinme, tiklama degerine kapitalizm tarafindan el konulur. Bunun igin
youtuberlar siirekli izlenebilir igerik tiretmeli ve takipg¢i ile etkilesimini korumalidir. Bu
durum da youtuberlar1 oncelikle igerik iireticisi is¢ilere doniistiiriir. Ancak siirekli bir
calisma ile korunabilen ve arttirilabilen takipg¢i sayilari bundan sonra firmalara reklam
degeri icin satilabilen bir emtiaya doniisebilir ve youtuberin gelir edinmesini miimkiin

kilar.

Sonugta su sdylenebilir ki; youtuberin takipgilerine sundugu hayat tarzinin
yeniden iretimini saglayacak diizeyde bir gelir edinmesi, pratik ve gerilimli
farklilagmalara uyumlu bilginin sunulmasi ile beraber sohret seffafliginin saglanmasi ve
mahrem olanin sergilenmesini de gerektirmektedir. Ciinkli ancak bu sekilde takipci
kitlesinin meraki ve izleyici begenisi diri tutulabilmektedir. Boylece siirekli elde

tutulabilen izleyici bir emtia olarak firmalara satilabilmektedir.
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