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OZET

YUKSEK LISANS TEZI
YENI MEDYA VE SPOR GAZETECILiGINDE ETiK SORUNLAR
Firat BINGOL
Tez Damsmani: Dog. Dr. Hakan TEMIZTURK
2018, 106 sayfa

Jiiri: Do¢. Dr. Hakan TEMIZTURK
Doc;.._Dr. l%esim YILDIR{M }
Dr. Ogr. Uyesi Yavuz KUCUKALKAN

Teknolojik gelismelere pareler olarak, gazetecilik alaninda bazi degisim ve
doniistimler yasanmaktadir. Spor gazeteciligi de bu degisim ve doniisiime uygun olarak
degismektedir. Gegmiste yazili basin spor gazeteciliginin yerini, yeni medya
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, internet {izerinden yayin yapan spor haber siteleri
ya da sosyal aglar iizerinden haber yapan yeni bir spor gazetecilik tiirii dogmustur. Bu
calismanin amaci, teknolojinin gelismesine pareler olarak spor gazeteciliginde yagsanan
degisim ve dontisiimler ele alinmistir. Ayrica bu yasanan gelismeler, spor gazeteciliginde
ne gibi etik sorunlar1 beraberinde getirdigi izerinde durulmustur. Bu agidan bakildiginda
calismada oOncelik yeni medya kavrami, yeni medyanin dogusu ve yeni medyanin
Ozellikleri lizerine odaklanilmistir.

Glinlimiizde internet gazeteciligi ve bununla birlikte sosyal medyada spor
haberciligi olduk¢a ragbet goren bir konuma erigmistir. Her gecen giin biiyliyen bu yeni
spor gazeteciligi, 6zellikle yeni nesil gengler tarafindan yakindan takip edilmektedir. Bu
yiizden yeni medya baglaminda spor gazeteciliginde yasanan etik sorunlar irdelenmistir.

Bu anlamda ¢aligma; yeni medyanin dogusunu ve gilinlimiiz spor gazetecilik
yapisini ortaya koymaktadir. Caligmanin ana amaglarindan bir tanesi giiniimiiz spor
gazeteciliginde yasanan yeni gelismeleri ve kavramlari anlatmak ve bununla birlikte spor
gazeteciliginde yasanan etik sorunlar1 belirlemektir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Spor gazeteciligi, Yeni medya ve spor
gazeteciligi, Yeni medya ve etik



ABSTRACT

MASTER THESIS
ETHICAL PROBLEMS IN NEW MEDIA AND SPORTS JOURNALISM
YENI MEDYA VE SPOR GAZETECILIGINDE ETiK SORUNLAR
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Advisor: Assoc. Prof. Dr. Hakan TEMIZTURK
2018, 106 sayfa

Jiiri: Assoc. Prof.. Dr. Hakan TEMIZTURK
Assoc. Prof.. Dr. Besim YILDIRIM
Assist. Prof. Dr. Yavuz KUCUKALKAN

In parallel with technological development, there have been some changes and
transformation in the field of journalism, Sport journalism also has changed according
to these changes and transformations. With the development of new media Technologies,
a new kind of sport journalism that broadcast via sports news sites or social networks
broadcast on the internet. The aim of this study is to deal with changes and
transformations in sport journalism pareller to the development. Moreover, these
developments have been focused what kind of ethical problems brought up about sport
journalism. From this perspective, the study at firstly has been focused on the new media
concept, the emergence of new media and the characteristics of the new media.

Nowadays,Internet journalism and social media have become more and more
popular in sport journalism. This new sport journalism,which is growing day by day , is
closely followed by young generation young people. Therefore, ethical issues has been
examined in sport journalism in the context of new media

Working in this sense; it is reveals the emergence of new media and the structure
of today’s sport journalism. One of the main aims of the study is to explain the new
developments and concepts in today’s sport journalism and to determine the ethical
problems experienced in sport journalism

Keywords: New media, Sports journalism, New media and sports journalism,
New media and ethics
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ONSOZ
Spor giinlimiiziin en énemli ugraslarindan birisi olarak hem sporculari, hem
taraftarlar;, hem de medya yoluyla takipgilerini mesgul etmektedir. Ozellikle futbol
kitleleri pesinden siirliklemektedir; medya da genelde sporla, 6zelde ise futbol ile ilgili
yogun, yaygin ve ¢esitli yayinlar yapmaktadir. 1980’lerden sonra medyadaki degisim ve
doniisiim spor yayimnciligin artmasina, gelismesine, yayginlasmasina yol acti. Buna

paralel olarak etik sorunlar da ortaya ¢ikmaya basladi.

Son yillarin bir diger 6nemli gergegi olan yeni medya ise spor haberciliginin
ve sporla ilgili paylasimlarin yapildigi yeni bir iletisim ortami oldu. Bu yenilesme ve
degisimle birlikte geleneksel medyadaki sorunlar daha da biiyliyerek yeni medyaya da
sirayet etti. Ozellikle taraftar paylasimlari, haberleri ve yorumlari bu alanda daha ciddi

etik sorunlar ortaya ¢ikardi.

Bu tez calismasi spordaki degisim ve doniisiimle birlikte spor haberciliginde
gelinen noktay1 incelemeyi, bunun bir adim daha 6tesine gegerek yeni medyadaki spor

igerikli paylagimlar1 ve bu paylasimlardaki etik ihlalleri ortaya ¢ikarmayi amaglamistir.

En basindan beri tezin konusuyla ilgili olarak fikrin olusturulmasindan
arastirma safhasinin her agamasinda bilgisi, fikri ve elestirileriyle her zaman bana yol
gosteren ve tez konusunda beni motive edip cesaretlendiren tez danigmanim Dog. Dr.
Hakan Temiztiirk e tesekkiirii borg bilirim. Universiteye basladigim ilk yillardan Yiiksek
Lisans asamasina kadar bilgi ve tecriibeleriyle bana ok sey dgreten Atatiirk Universitesi

Iletisim Fakiiltesi hocalarina minnettarim.

Tez yazim siirecinde zorlu gegtigi donemlerde yanimda olan ve desteklerini
esirgemeyen dostlarima ¢ok tesekkiir ederim. Ozellikle ¢alisma siirecinde bana sabir ve
hosgoriiyle yaklagarak en zor durumda bile bana destek olan aileme sonsuz tesekkiirlerimi

sunarim.

Bu tezin miikemmel bir ¢aligma oldugunu hi¢bir zaman savunmam. Olasi tiim

eksikliklerden, yanlislardan, kusurlardan sorumlu oldugumu hatirlatmak isterim.



GIRIS

Spor, cok genis kitlelere hitap eden ve bu kitleleri etkileyen bir ugras alani olarak
bilinmektedir. Spor organizasyonlarin genis Kkitlelere hitap etmesinde Kkitle iletisim
araclariin rolii biiyiiktiir. Bu acgidan bakildiginda gegmisten giliniimiize kadar gelisen
stirec icerisinde hem sporun medyay1 hem de medyanin sporu etkiledigi goriilmektedir.
Kitle iletisim araglarinin sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelismesinde 6nemli

bir pay1 olmustur (Sever, 2012: 70).

Spor ve medya arasindaki iliskiler, Tiirkiye’de Cumhuriyet’in kurulusundan
giinimiize kadar devam etmistir. Cumhuriyet’in kurulusundan sonra spor mecrasinda
yasanan hareketlilik bilhassa yazili basin bakimindan farkli tiirde spor dergilerinin
yayinlanmasina neden olmustur. Spor ve medya arasindaki iligkiler 1980’lerden sonra ve
ozellikle 1990’11 yillardan itibaren yogunlasmis, giinliik gazetelerin gogalmasi ve gorsel
medyada yasanan hizli degisim ile birlikte spor kavraminin 6nemi daha da artmistir
(Unsal ve Ramazanoglu, 2013: 38). 2000°li yillardan itibaren internet web teknolojisinde
yasanan gelismeler geleneksel gazetecilik adi altinda hayatini siirdiirmekte olan Fanatik,
Fotomag gibi spor gazeteleri de internet tizerinden kendi web sitelerini olusturma imkani

elde etmislerdir.

[letisim teknolojilerinin getirdigi yenilikler ve gelismelerden otiirii gazete, radyo
ve televizyon gibi iletisim araglar1 giiniimiizde; ana akim, konvansiyonel medya ve
geleneksel medya olarak adlandirilmaktadir. Bilgisayar ve internet merkezli alanlara da
‘yeni medya’ denilmektedir (Ozsoy, 2011: 82). Giiniimiizde teknoloji ile birlikte iletisim
daha da gelisme gostermistir. Artik yeni medya olanaklar sayesinde bilgiye ulasmak ve
o bilgiyi kitlelere ulastirmak daha kolay hale gelmistir. Geleneksel medyada baskin olan
tek tarafli iletisim yeni medya olanaklari ile birlikte yerini ¢ift yonlii etkilesime
birakmistir. Gelisen yeni medya teknolojileriyle birlikte kullanicilar haberlere daha hizli
ulagabilmekte ve bu araglar sayesinde haberlere yorum yapabilmektedir (Y1ldirim, 2010:
2). Kullanicilar, haberlere yaptiklar1 yorumlarla birlikte haberin insa siirecinde, haberin
iiretilmesinde ve habere deger teskil eden basat konularin iiretilmesinde aktif bir rol
oynamistir. Artik sporseverler spor etkinlikleri ile ilgili haberleri hizli bir sekilde

ogrenebilmektedirler.



Yeni teknolojik gelismelerin bilgiye kolay ve hizli bir sekilde ulasma olanagi her
alanda oldugu gibi spor gazeteciliginde de yeni olanaklar yaratmistir. Bu baglamda yeni
teknolojik araglarin gelisimiyle birlikte, spor haberciligi alaninda da sosyal medyada ve
haber sitelerinde artis ve zenginlik goriilmektedir. Artis ve zenginligin sporun daha genis
kesimlere ulasilmasinda 6nemli bir adim olarak degerlendirilmesine ragmen, yeni etik
sorunlar1 da beraberinde getirdigi ortadadir. Bilindigi gibi medyada etik ihlallerin en ¢ok
yasandig1 mecralardan biri spor medyasidir. Tiirkiye’de spor medyasi neredeyse etik
kodlarin disinda bir gazetecilik alan1 olarak goriilmekte, mesleki ilkelere gore hareket
etmeyen davraniglar sergilemektedir. Halbuki etik ilkelere riayet etmek, dogru ve

giivenilir bir medya i¢in sarttir (Uzun, 2004: 1).

Spor medyasinda verilen spor haberleri genel olarak erkek egemen bakisini
yansitmaktadir. Tiirkiye’de ge¢misten giiniimiize kadar geleneksel gazetecilik
kapsaminda yayin yapan yazili ve gorsel spor basinin haberlerinin cinsiyet¢i, homofobi,
asagilayici ve militarist sdylemler igerdigi goriilmektedir. Bu tip sdylemler, yeni iletisim
teknolojilerinin gelisimiyle birlikte daha yogun bir sekilde sosyal medya araciligiyla
tiretilen haberlerde ve kullanici yorumlarinda goriilmektedir. Eskiden sadece yazili
basinda ve spor programlarinda iiretilen bu tip sOylemler artik soysal medya
mecralarinda, spor haber sitelerinde, taraftar sitelerinde de karsimiza ¢ikmaktadir. Genel
olarak spor gazeteciliginde yasanan etik sorunlar nefret dylemi, cinsiyet¢i pornografik
bagliklar, irk¢1 sdylemler, yanlis/eksik haberler, dogrulugu teyit edilmeyen asparagas
haberler, sahte ve trol hesaplarin varligi ve ticari reklamlarin gereginden fazla
kullanilmasi yeni medya baglaminda spor gazeteciliginde yasanan etik sorunlar olarak

degerlendirilmektedir.

Bu tez calismasinda, internet ve web teknolojisinin gelisimiyle geleneksel
gazetecilikte yasanan degisim ve doniisiim ile birlikte yeni medya baglaminda spor

gazeteciliginde yasanan etik sorunlar lizerinde durulmustur.

Calisma dort boliimden olugmaktadir. “Yeni Medya” baslikli ilk boliimde yeni
medya kavramiin ne oldugu, yeni medyanin 6zellikleri, yeni medyanin dogusu ve
gelisimi ve yeni medyanin gelisimiyle gazetecilikte yasanan degisim ve doniisiimler ele

alinmastir.



Ikinci boliimde ise, Spor kavrami, Spor gazeteciligin diinyada ve Tiirkiye’deki
gelisimi, yeni medya ve spor iligkisi, yeni medya ve spor endiistrisi, yeni medya ve futbol

iliskisi ve internet ve sosyal medyada spor gazeteciligi konular1 incelenmistir.

Tez calismasinin ti¢lincii boliimiinde genel olarak “etik kavrami” igerisinde

degerlendirilen haber etigi ve yeni medya etigi tizerinde durulmustur.

Tez g¢aligmasinin son boliimiinde ise, ¢aligmanin daha anlasilir ve saglikli
yiuriitiilebilmesi adma internetteki spor haber sitelerinde ve sosyal medyadaki
haberler/paylasimlar ile gorseller ekran goriintiisii alinmak suretiyle incelenmis, spor

gazeteciligi etik kodlar baglaminda analiz edilerek tartigilmistir.

Bu calisma hazirlanirken, yeni medya olarak adlandirilan mecralarda yasanan
degisimlerden ve bununla birlikte degisen gazeteciligin doniistimlerinden etkilenen spor
gazeteciliginde yasanan etik sorunlar irdelenmistir. Ozellikle internet gazeteciliginde,
reklam alma kaygis1 dogrultusunda, daha ¢ok ilgi ¢cekmek amaciyla yapilan haberler,

ornek analizlerle birlikte degerlendirilmistir.



BIiRINCi BOLUM
YENi MEDYA

1.1. YENI MEDYA KAVRAMI

Iletisim ve teknolojik ¢ag1 olarak adlandirdigimiz yeni medya olgusu, hig siiphesiz
ki 20. Yiizyilin sonlarinda ¢ok net olarak ortaya ¢ikan internet ve internet teknolojilerinin
temel altyapisini olusturan iletisim teknolojilerine bagli olarak adindan soz ettirmistir. Bu
yeni iletisim teknolojilerinin her gecen giin iizerine koyarak ilerlemesi, eskinin yerini
daha yeni olgulara birakmasi ve hatta bunu daha {ist bir seviyeye tastyarak ayni teknolojik
alt yapidan beslenmeleri, toplumsal alginin ve sosyal yasamin bir¢ok mecrasinda
klasiklesmis yontemlerin yerini daha yeni kavramlara birakmasina neden olmustur

(Bulunmaz, 2012: 28).

Klasik yontemler dedigimizde aklimiza geleneksel medyanin araglar1 olan;
televizyon, radyo ve basili materyaller, fotograf ve reklam gelmektedir. Geleneksel
medya varhigini 1970’lere kadar siirdiirmiistii. Iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismelerle birlikte medyanin yapisinda énemli degisiklikler yasanmstir. Ozellikle
1970’lerden sonra diinyanin genelinde iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler;
ornegin bilgisayarlarin toplum i¢inde yerini almasiyla birlikte, medyanin donilisiim ve
yakinsamasinda onemli rol oynamistir. Bunun sonucu olarak medyanin yeniden

adlandirilmasinda yeni kavramlar ortaya atilmistir.

Bir basgka deyisle, yeni medyanin gelisim stirecinde, belirli kavramlar1 tanimlamak
ve onlari uygun bir sekilde tanimlamanin zor oldugunu goérmekteyiz. Yeni medya
kavrami 1960’11 yillarin basindan itibaren kullanilmaya baslanmistir. Boylece
teknolojinin gelisip degismesiyle biiyiimeye ve genislemeye devam etmistir. Bu
baglamda geleneksel medyanin unsurlari olan; dergi, kitap, radyo ve televizyon biiyiik bir
doniistim ve ilerlemeden gecerek yeni medya kavramlariyla birleserek yeni medya

denilen ortama eklemlenmistir.

Giiniimiizde iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler yeni medya, internet,
sosyal medya, sosyal aglar, sanal diinya gibi bir¢ok yeni terimin medya literatiiriine

girmesine neden olmustur. “Yeni” olarak adlandirdigimiz gelismeler sosyoloji, ekonomi,



siyaset, medya vb. bir¢ok alanda da degisim ve doniisiimleri beraberinde getirmistir. Lev
Manovich, iletisim teknolojilerinde yasanan degisimleri toplumsal ve ekonomik siireg
dogrultusunda toplumsal degismeyle iliskilendirirken; Dan Schiller ise yeni medyanin
getirdigi bu yeni diizeni “dijital kapitalizm” terimiyle ifade etmektedir. Schiller, yeni
medyay1 daha ¢ok dijital kapitalizmle 6zdeslestirerek agiklarken kapitalizmle birlikte

ortaya ¢ikan geligsmeleri, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel kapsamda degerlendirmistir.

Yeni medya kavrami eski medyadan ayr1 olarak sayisal medya, iletisimsel medya,
internet baglantilar1 ve sosyal iletisim medyasii belirtmek amaciyla kullanilmaktadir.
Yeni medya kavrami, enformasyon ve iletisim teknolojileri ile birlikte bunlarla iliskileri
sosyal baglamlari, iletisim yeteneklerini artiran aygitlari, bu aygitlar kullanilarak
gelistirilen iletisim aktiviteleri ile uygulamalarin1 ve bu aygitlar/pratikler gercevesinde

bigimlenerek sosyal diizenleme ve orgiitlenmeleri igermektedir (Kalan, 2016: 73).

Yeni medya kavrami, icerisinde bir¢cok yeniligi barindirmaktadir. Yeni denilmesi
mesajin degil, ortamin paylasilmasindaki yeniliklerden kaynaklanmaktadir. Iletisim
teknolojisindeki yenilikler medya kavramini da "yenilestirmis", en basta etkilesim
ozelligi nedeniyle kullanicilart daha sosyal bir birey haline getirmistir (Oztiirk, 2015:
289).

Yeni medya teknik agidan bilgisayar ve enformasyon teknolojileriyle eslestirilmis
bilginin, dijital bir bigimde tasinip iletildigi medya olarak tanimlanmaktadir. Yeni medya
terimi kullanilirken daha ¢ok sayisal ve dijital terimler kullanilmaktadir; ayrica elektronik
ortamlar ve multimedya Ozellikleri birlikte kullanilmaktadir. Sonug¢ olarak dijitalin
niteliklerini bir arada barindiran her seyi yeni medya kavramina dahil etmek miimkiin
hale gelmistir (Sahin, 2016: 52-53). Bununla beraber yeni medya ve yeni bilgi
teknolojileri televizyon, radyo gibi konvansiyonel kitle iletisim araglarinin bilgisayarla
desteklenmesiyle beliren video, text, internet, kablolu televizyon, bilgisayar ve diger

sayisal iletisim hizmetlerini veren teknolojiler olarak tanimlanmaktadir.

Manovich, internetten web sitelerine ve bilgisayar oyunlarina kadar,
CDROM’lardan sanal gercgeklik pratiklerine, dijital olarak ¢ekilen televizyon
programlarindan {i¢ boyutlu animasyon filmlerine kadar bir¢ok seyin yeni medya olarak
tanimlandigina deginerek onun ozelliklerini bes maddede siralamistir (Akgiil ve Akdag,
2017: 212):



e Sayisal Temsil
e  Modiilerlik

e Otomasyon

o Degiskenlik

e Kod ¢evrimi

Sayisal Temsil: Bir ortamin kodlardan, yeni sayisal temsil ve algoritmalardan
olusmasidir. Bunun sonucu olarak yeni ortamdaki biitiin bilgiler hesaplanabilir ve

programlanabilir bir yapiya doniiserek daha dengeli bir hale gelmektedir.

Modiilerlik: Programlama dilinde altrutin, yontem veya fonksiyon olarak
tanimlanan kendine yeterli program modiilleri yardimiyla uygulanan gelistirmeyi

tanimlar.

Otomasyon: Medya objeleri yaratmak niyetiyle obje sablonlar1 ya da basit
algoritmalar kullanmak anlamina gelmektedir. Bunun sonucu olarak, bir parga da olsa

yaratici siirece insan etkisi hafifletilmis olur.

Degiskenlik: Ilk iki maddede ifade edilen 6zelliklerin sonucunda meydana gelir.
Nesnenin aslindan pek ¢ok niishasimin ¢ikarilmasi durumunu belirtir. Ancak burada
niishalar degil farkli versiyonlar s6z konusudur. Web sayfalarinda oldugu gibi bunlarin

insanlar tarafindan yaratilmasi da kosul degildir.

Kod c¢evrimi: Metinlerin, goriintiilerin ve seslerin bilgisayar ortaminda
kodlanmalari ile dosya yapilarina, listelere, kayitlara ve dizilere donligmesini agiklayan

bir terimdir.

Yeni medya ortamlarinin bir kism1 sunlardir: Bilgisayar oyunlari, Sosyal medya,
Sanal gerceklik ortamlari, Giyilebilir teknolojiler, Web siteleri, Elektronik posta,
Interaktif televizyon, Podcast, Blog, Hypertext edebiyati, mobil uygulamalar

Yeni medya; gelisen bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte olagan hale
gelmistir. Yeni medya kullanicilari zamandan ve mekandan bagimsiz olarak aktif bir
sekilde etkilesimde bulunarak sanal medya alanlar1 yaratmislardir. Bu sanal ortamlarda
kullanicilar, kendi kolektif zeka ve bilinglerini bir araya getirerek sanal hiicre odalari

kurmuslardir (Yiiksel, 2012: 2).



Yeni medya kavraminin ¢ok genis bir kapsama alani mevcuttur. Yeni iletisim
teknolojilerinin biitiinlinii icerisinde saklayan yeni medya; genel olarak mevcut medyayi,
etkilesim Ogelerini Kullanarak, sayisal bilgilere gevirerek yonlendiren ve bilgisayar
yardimiyla {iretim, dagitim ve paylasimi daha uygun bir hale getiren ortamlar seklinde
ifade edilmektedir (Kirik, 2017: 232-233).

Akademisyenler yeni medyay: farkli sekillerde tanimlamaktadir. Odofin, yeni
medyanin cografi meseleleri sasirtici ve yenilik¢i bir bi¢imde yeniden tanimlayan,
yeniden sekillendiren tiim modern iletisim teknolojilerini kapsadigini ileri stirmektedir.
McQuail ise, yeni medyanin ¢evrimigi reklamlar igerdigini, internetin kamusal kullanimi1
basta olmak iizere internet temelli aktiviteler oldugunu ileri stirmektedir (Yazici ve Karli,

2016: 49, 50).

Pavlik’e gore sayisal tabanli yeni medya, interaktif olabilmenin yaninda, ayni
zamanda talep iizerine uyarlanabilmektedir. Metin, goriintii, hareket eden goriintiiler ve
sesin yeni birlesimlerini bir araya getirebilmekte ve paylasilan ¢ikar ve kaygilara iligskin
yeni toplumlar olusturabilmekte ve ayrica diger medyalardan daha fazla enformasyon
alan1 sunabilmektedir. Bu baglamda yeni medya, felsefi, kiiltiirel, ideolojik, sosyolojik ve
ekonomik diizlemde tartisilan bir kavram olmakla beraber teknoloji tabanli ve teknolojiye
bagimli olan bir olgudur. Bu agidan yeni medya, felsefi, kiiltiirel, ideolojik, sosyolojik ve
ekonomik diizlemde tartisilan bir kavram olmakla beraber teknoloji tabanli ve teknolojiye

bagimli olan bir olgudur (Ata, 2015: 8).

Yeni iletisim uzmanlarindan Henry Jenkins, yeni teknolojik imkanlarla birlikte,
yeni medyanin yogun bir sekilde izleyicinin tercihlerini dnceledigini ve bunun sonucunda
izleyicinin katiliminin miimkiin oldugunu belirtmektedir. Ayrica Jenkins’e gore,
televizyon programlarinda sunulan eglence, spor, siyaset vb. programlarda izleyiciler,

kendi goriis ve fikirlerini ifade ederek giindem olusturma giicline sahip olmuglardir.

Manovich, 2000°1i yillara gelindiginde teknolojik gelismelerde biiyiik degisimler
yasandigin1 ve bunun sonuncunda degisimin biiylik sonuglara yol agtigin1 ve sanal
kavramui ile fiziksel mekanin i¢ ige gegtigini ve artik bedeni dislamayan yeni bir sistem
ve ortamin yiikselisini isaret etmistir. Manovich, daha sonra sayisal bilgi ile kusatilmig

bu yeni medya ortamini artirtlmis mekan olarak tanimlamistir (Akan, 2017: 898-899).



Bununla birlikte yeni medya kavramini daha iyi kavramak adina Thompson’un
diisincelerine deginmek daha isabetli olacaktir. Thompson, yeni medyay1 kitle iletisim
araglar1 agisindan tanimlamistir. Thompson’a gore yeni medya, bilgi islem teknolojisi
araciligiyla yetenekleri artmis, kullanimi basitlesmis ya da ihtimal dahilinde

genisletebilirlik varligini igerisinde eklemleyen iletisim araglaridir (Kirik, 2017: 233).

Yeni medyanin multimedya yapisi ve etkilesime agik dogasi, yeni medya ve eski
medya arasindaki en 6nemli farklardan biridir. Livinstone’ye gore, internet hakkinda yeni
olan sey, kitle iletisimi igin yenilik¢i olarak degerlendirilirken ayn1 zamanda interaktif
iliskinin sentezi olabilir. Bir bagka deyisle, internet sayesinde medya tiiketicileri hem

medya iceriklerini tiikketiyor hem yeni programlara girdiler saglama firsat1 elde ediyor.

Dijital medya analisti Brian Solis’e gore yeni medya sanildiginin aksine teknoloji
ile degil sosyal bilimlerle alakali bir durumdur. Bir baska deyisle yeni medya
denildiginde sadece son model teknolojileri anlamamaliyiz. Yeni medyanin diger
yiiziinde, teknolojik degisimlerle birlikte gelen ¢ok 6nemli sosyal fikirler ve yeni tiiketim
anlayislar1 bulunmaktadir. Yeni medyay1 anlamak i¢in bu arka yiizii ¢ok iyi bilmek
gerekmektedir. Yeni medyanin tek bir taniminin olmadigi, tanimlarin daha ¢ok kavramin
icerdigi teknolojik unsurlar, endiistriyel sosyal ve kiiltiirel etkinlikler kapsaminda

sekillendigi goriilmektedir (Etkeser, 2015: 5-6).

Wardrip, Fruin ve Montfort ise yeni medyay1 6 farkli bir sekilde agiklamaktadir
(Kiirkgii, 2016: 8-9):

¢ Yeni medya sadece internet kiiltiirii olarak tanimlanmamalidir.

e Bilgisayar ve ag teknolojileri yeni medya tarafindan dagitim hatlar iizerinden
kullanilmaktadir.

o Sayisal bilgiler genelde yeni medyada yazilimlar araciligiyla denetim altina
alinmaktadir.

e Yeni medya dedigimiz bu yeni olgu, mevcut kiiltiirel pratiklerle yazilim
pratiklerinin bir karisimi1 niteligindedir.

e Eskiden baska yontemlerle uygulanan algoritmalar bilgisayarlar yardimiyla ¢ok
seri bir bigcimde uygulanmaktadir.

e Yeni medya kavrami yeni iletisim teknolojilerine estetik bir bakis agisi

sunmaktadir



Yeni olanin albenisi ve geleneksel medyanin kaliplarinin digina ¢ikarak yeni
ufuklar agan yeni medya kavrami, degisik anlamlar1 kapsayacak bi¢gimde net olmayan bir
sekilde kullanilmaktadir. Thompson’a gore 1970’lerde ortaya ¢ikan yeni medya kavrami
lizerine, sosyal, psikolojik, politik kiiltiirel ¢calismalar yapan arastirmacilar giindeme
gelmistir. Van Dijk’e gore ise yeni medya iletisim linkleri ile metin, veri, goriinti, ses
gibi igeriklerinin yiiklenmis oldugu farkli aygitlara monte edilebilen yapay belleklerin bir
bilesimdir (Gokhan, 2015: 107-108).

Yeni medya birgok yonden geleneksel medyadan farklilik gosterir. Bu iki medya
smifi arasindaki farklar daha ¢ok isleyisleri, kullanimlari, sahiplikleri, diizenlemeleri
acisindan farklilik gostermektedir. McQuail’a gore, yeni medyay1 geleneksel medyadan
ayiran temel Ozellikler, karsilikli baglilik, interaktiflik, coklu kullanim, ag¢ik uglu
karakterler, ayn1 anda birgok yerde mevcut bulunma ve “yeri tespit edilemezliktir”
(Yazici ve Karli, 2016: 51-52).

Geleneksel medya daha biiyiik oranda devleti yoneten erklerin elindedir. Bu ylizden
geleneksel medya izleyicileri kitleseldir; Kitlesel medya ise, daha ¢ok iktidar kontroliinde
olan belirli bir kaynaktan hedef kitleye mesajlarin tek yonlii gonderilmesini ifade

etmektedir (Yazici ve Karli, 2016: 50, 51).

Genel olarak degerlendirildiginde yeni medya; dijital sisteme eklemlenen,
hipermetinsellik ve modiilerlik 6zelliklerini bir arada bulunduran ayni zamanda yiiksek
hizda etkilesimin gergeklestigi, bireylerin daha hareketli ve hizli oldugu iletisim
mecralaridir. Birgok yeniligine ve ¢oklu dzelliklerine ragmen, geleneksel medya yeni
medyaya kars1 giincelligini koruyabilmektedir. Fakat burada 6nemli olan nokta eski ve
yeni medyanin bir arada sentezlenmesidir (Yengin, 2012: 127-128). Ote yandan yeni
medya kavramiyla birlikte, medyay takip eden kitlenin mevcut konumunda da 6nemli
degisiklikler olmustur. Bu gelismelerle birlikte ¢agimizdaki yeni insan toplulugu
geleneksel medya yerine daha ¢ok islevsel Ozellikler igeren yeni medyayr tercih
etmektedir. Genellikle gelismis bat1 toplumlarinda yeni medyanin kullanim sahasi daha
da genislemistir. Teknolojik agidan gelismis toplumlar yeni teknolojinin getirdigi
olanaklarla birlikte ozellikle is, saglik, ekonomi, egitim vb. alanlarda bu teknolojik

yeniliklerin getirdigi imkanlardan yararlanmaya baslamiglardir.
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1.2. YENi MEDYANIN TEMEL OZELLIKLERi

1990’larin ikinci yarisindan itibaren bilisim ve teknoloji alanlarinda Onemli
gelismeler yasanmustir. Yasanan bu gelismelerle birlikte, iletisim teknolojisinde ayni
zamanda basil1 yayinlarla birlikte gorsellige dayanan yayinlar seri bir bicimde birbirini
takip etmistir. Boylece, iletisimde hiz ve arsivlemenin yaninda ayni zamanda etkilesim
kavramlarinda da yeni bir silire¢ baglamistir. Ayrica yeni medya ile teknolojilerin
birbiriyle yakinsamasi ve doniismesinde bilgi platformlar1 olusturulmustur. Olusturulan

platformlarda bilgisayar ve telefonlar birleserek ¢ok islevli akilli telefonlar gelistirilmistir
Yeni medyanin 6zellikleri sunlardir:
e Dijitallik
o Etkilesimsellik
e Multimedya (¢oklu ortam) bigimselligi
e Kullanic tiirevli icerik iiretimi
e Hipermetinsellik

e Sanallik

o Kitlesizlestirme

1.2.1. Dijitallik

Dijital, “sayiyla ve sayilardan meydana gelen” anlamina gelmekte ve Tirkgede
“sayisal” kelimesiyle karsilik bulmaktadir. Yeni medya ortaminda dijitallik paylasilan
herhangi bir seyin sayisal kodlara doniismesini saglar. Yeni medyanin ana bileseni olarak
dijital s6zciigii, herhangi bir kisi, grup ve kurumun fiziksel ve analog biciminden farkl
olarak, benzer bicimde sayisallastirilmis, bi¢cimsel olarak biitiin varliklar1 ve nesneleri
igerir. Bunlar gercek, sahte ve anonim profillerinin yani sira yeni medyada dijitalleserek
kullanim hakki veya sahipligi kazanan miizik, film ve oyunlar da olabilir. Bu baglamda
degerlendirdigimizde dijital 6zelligi yeni medyanin nesne boyutunu temsil etmektedir
(Polat, 2016: 420-421).
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1.2.2. Etkilesimsellik

1990’lardan sonra internetin toplum hayatinda etkin bir sekilde kullanilmasiyla
birlikte, tek tarafli olan iletisim artik 6nemli bir doniisiimden gegerek karsilikli etkilesim
kurabilen yeni kullanici profilleri olusturmustur. Bu kullanici profilleri bir zamanlar
iletisim siirecinde pasif konumdayken teknolojinin gelismesiyle birlikte daha aktif bir rol

listlenmistir.

Geray’a gore etkilesim, yeni iletisim ortamlarinin en 6nemli 6zelliklerinden biridir.
Yeni iletisim teknolojileri geleneksel kitle iletisim araglarinin geri besleme segenegini

kullanarak etkilesime olanak saglamaktadir (Sahin, 2015: 3).

Lievrouw, yeni medyay1 eski medyadan ayiran en dnemli 6zelliklerinin her yerde
mevcut olmasi ve kullanima elverigli olmasi, ayrica etkilesim 6zelliginin bulunmasi
oldugunu ifade etmistir. Hecter’e gore etkilesim, var olan segeneklerin karmasikligi,
kullanicinin enformasyon kullaniminin izlenmesi, kullaniciya iletilen bilgi kolayligi ve
bu yeni nesil kullanicilar arasinda bireyler arasi iletisim kurma kolayligini igeren ¢ok
yonlii bir terimdir (Kiirkeii, 2016: 20-21).

Timisi’ye gore, internet agisindan degerlendirildiginde etkilesim ii¢ Ogeyi
kapsamaktadir. Bunlar; hiz, eylemin sayis1 ve kapsamudir. ilk olarak etkilesimin hiz1 ya
da tepki zamani, etkilesimci sistemin en temel 6zelligini olusturmaktadir. Genelde
etkilesimci hizin en fazla oldugu iletisim tiirii yiiz yiize iletisim olarak gosterilmektedir.
Bilgisayar teknolojileriyle birlikte etkilesimci 6zelligi en yiiksek noktaya ulasmistir
(Giilnar ve Balci, 2011: 76).

Etkilesim 6zelligi, yeni medyanin ana unsuru olmustur. Kawamoto, etkilesimi
bilgiyi arama, takip etme ve paylagma siirecinde insan veya ara¢ kullaniminin birbirine

gectigi bir siire¢ olarak tanimlamaktadir.

Ote yandan yeni medya kurumlari, internetin Ozellikle etkilesim yoniinden
faydalanmaktadir. Mesela ¢cevrimigi yayin yapan bir gazetenin geri bildirim imkanlar1 su
bi¢imde siralanabilmektedir: e-posta, bilgi bankalar1 ve arsiv, form cevaplama ve

degerlendirme, haber gruplari, sdylesiler, forum, misafir defteri.
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1.2.3. Multimedya bicimselligi

Yeni medyanin sahip oldugu multimedya bigimselligi goriintii dizgelerinin, simge
pargaciklarinin, iletisimdeki farkli veri tiirlerinin bir par¢a halinde bir araya getirilmesidir.
Multimedya (¢oklu ortam) bigimselligiyle birlikte telekomiinikasyon, veri iletimi, Kitle
iletisim degisik nitelikleri ile ses, sembol ve sayisal veri gibi farkli gesitlerinin genel

olarak bir araya gelmesi olarak tanimlanmaktadir.

Multimedya (goklu ortam) bigimselligiyle artik kullanicilar, teknolojik bir iletisim
aracini ana islevinin yaninda ¢ok amagli da kullanmaktadir. Artik bir teknolojik iletisim
aygit1 cok amach bir sekilde kullanilmaktadir. Ornegin bir ¢ip yerlestirilerek piyasaya

sokulan akill telefonlar, multimedya bi¢cimselligine en iyi 6rnek olarak gdsterilebilir.

Media
> ® ® O

< ®» D
Jd @

Gorsel 1.1. Yeni Medyanin Multimedya Big¢imselligi
(http://yenimedyakubrakoc.blo.gspot.com.tr/2015/10/yeni-medya-nedir.html, Erisim

Tarihi: 10.12.2017)

Multimedya kavrami, Tiirk Dil Kurumu tarafindan ‘¢oklu ortam’ olarak Tiirkgeye
cevrilmistir. Coklu ortamlar sadece basit bir bigimde bilginin degisik bigimler kullanarak
takdim edilmesi degil, bu bi¢imlerin hedeflenmis bir program olarak bir araya getirilerek
kullanilmasidir. Bu hedeflenmis yeni yapida, tiim 6gelere birbirini tamamlayici bir gérev

diismektedir (Gokhan, 2015: 11-12).

Yeni medyanin ¢oklu ortam araciligiyla ile kazandig icerik zenginligi ve erisim
kolaylig1 onu geleneksel iletisim araglarindan ayirir. Coklu ortam (multimedya), daha

kaliteli gorsel malzeme kullanarak kendisini kullanici dostu haline getirmistir.
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Multimedya (¢oklu ortam) c¢ok hizli ve herkes tarafindan kolayca ulasabilir
oldugundan, her yerden erisilebilmektedir. Egitsel olmanin yaninda sinirsiz olmasi onu
dev bir endiistri haline getirmistir. Artik insanlar koltuklarindan kalkmadan aligverislerini
yapabilmekte, resmi devlet islerini gergeklestirmekte, Ogretici  aktiviteler
yapabilmektedir. Tim bunlar bilgisayar dilinin karmasik yapisindan siyrilarak tasarimi
yapilmig multimedya (¢oklu ortam) yardimiyla gergeklesmektedir (Bingdl, 2014: 160-
161).

1.2.4. Kullanic Tiirevli Icerik Uretimi

Kitle iletisiminin bir sonucu olarak birinci nesil web yerine, yeni medya ortaminin
etkilesimli yapisindan faydalanarak kullanicilarin sohbet odalari, online forumlar,
Facebook ve Twitter, instagram gibi sosyal paylasim ag sayfalar1 kullanimlar katilimi
daha basitlestiren yeni nesil web uygulamalari, kullanici katilim icerik {iretimini

ozendirmektedir (Yanardagoglu, 2015: 251).

Yeni nesil web uygulamalartyla birlikte, kullanicilar, Facebook, Twitter, Youtube,
Flickr, Iinstagram vb. sosyal paylasim sitelerinden video ya da metne dayal: paylasimlar
tiretebilmektedir. Bununla birlikte yeni medya kullanimiyla birlikte, merkez medya
dedigimiz ana akim gazeteciligin izleyicileri ve okuyuculari arasindaki iliski biiyiik
degisim ve donlistime ugramaktadir. Kitle iletisim sistemleri tarafindan dogrusal bir ¢izgi
yoniinde verilen haber iletilerine, yeni teknolojik iletisim araclarinin gelisimiyle birlikte,
kullanicilar aktif bir sekilde katkida bulunmaktadir (Karatas, 2016: 427-428). Yeni
iletisim teknolojilerinin evrimiyle birlikte artik bir kisinin veya bir grubun igerik tirettigi,

digerlerinin tiikettigi medya ortami degismistir.

Ote yandan kamusal alandaki medya tiiketimi kisilestirilirken kisisel olan da
herkesge bilinir bir duruma gelmistir. Graemer Turner, bu doniisiimii halka ait bir
dontlisim olarak adlandirmaktadir. Baska bir degisle, Facebook, Twitter vb. sosyal
paylasim siteleri, bireyi, kamuda yayinci olmanin yaninda kisisel olan her seyini herkesin

gbzetimine agik hale getirmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin giindelik hayatimiza girmesiyle birlikte, yeni medya
ve sosyal paylasim sitelerinde farkli kullanict tipleri olugsmustur. Her gecen giin artan bu

farkli tipteki kullanicilar, trettikleri igeriklerle katilimer bir kiiltiiriin pargasi haline
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gelmistir. Katilimei kiiltiiriin en 6nemli 6zelliklerden biri, farkli sosyal, etnik ve ideolojik
bireyleri ayni platform igerisinde barmndirmasidir. Katilimcer Kiiltiir, bireylere c¢esitli
cevrimigi gruplara tiye olmanin yaninda, internet sitesi tizerinden bloglar olusturarak ya
da haber gruplarina girerek video, resim veya metin igerikleri ekleyebilme firsati

vermektedir.

1.2.5. Hipermetinsellik

Hipermetin ‘world wide web’ iizerine kurulmus yapisal bir olusum olarak
nitelendirilmektedir. Hipermetin kavrami ilk defa 1945 yilinda Bush tarafindan
kullanilmistir. Bush’a gore metinsel bilgi ¢esitleri arasindaki iliski ve bu iligkiyi tedarik
eden mekanik yapicilar kullanicilara sinirsiz bir sekilde bir metinden baskasina gegis
yapma olanagi1 vermektedir. Hiperlink bir bilgisayar kodu islevini gérmektedir. Bu kod
iki enformasyon tiirii arasinda iletiyi saglayacak bilgi ve ifadeleri kapsamaktadir (Giilnur

ve Balci, 2011: 73).

Martin Lister’e gore, hipermetinsellik metinlerin kendi igerisinde baglantili olma
durumudur. Hiper genel olarak bir seyin lizerinde ya da daha Gtesinde anlaminda
kullanilmaktadir. Hipermetin, metinlerin kendi i¢inde ag olusturmasidir. Bu baglamda
degerlendirdigimizde metin, olusturulan ag yapisiyla kendisinin tizerinde olan metinlerle
iliskilendirilmektedir. Hipermetin ortamlar1 sinirsiz veri toplama, paylasma ve

giincelleme ozellikleriyle dikkat gekmektedir (Gokhan, 2015: 13).

Hipermetinler, bilgisayardan yardim alarak, metinden metine bir kdprii olusturmay1
saglayan bir yapidir. Boylece kullanicilar bilgisayardan faydalanarak herhangi bir konu
hakkinda bilgiye erisim saglamaktadir. Ayrica kullanicilar aradiklart konu hakkinda farkli

bilgilere koprii araciligiyla gegis yapma imkanina kolaylikla erisebilmektedirler

Hipermetin, postyapisalc1 diigiiniirlerin yillardir agikladigi varsayimlarin bigim
olarak degismis halidir. Hipermetin bigimselligindeki bir eser, Bakhtin ve Derrida’nin
farz ettigi gibi cok merkezli sekilde, cok fazla anlama gelecek sekilde ve ¢oklu diizeylerde
okunabilmektedir Hipermetin metnin belirsizligini ya da sinirsizligini ortaya ¢ikaran bir
teknoloji olarak adlandirilmaktadir. Metin, kurulu yapisindan farkli olarak bir¢ok sekilde
montajlanabilmekte ve her yeniden montajlama biitiiniiyle ona yeni anlamlar
kazandirmaktadir (Narin, 2016: 119).
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Atabek’e gore, hipermetin bir bilgisayar metnidir. Yani hipermetinde bir iz
bulunmamaktadir; miirekkep, daktilo, matbaa ve benzeri araglarla elde edilen metin ise
yazarin giiciinii ortaya koydugu degistirilme olanagi bulunmayan metindir. Hipermetin
Ozelligi, sahip oldugu esnek yapisiyla bilgi secimi, paylasimi ve baglanmanin sonsuz
olanaklariyla, klasik metinden sayisal diger bir ifadeyle sanal metine baglantinin
baslangic1 sayilabilmektedir. Ote yandan hipermetinsellik www iizerine kurulmus
karmasik ve daginik yapidan olugsmaktadir. Huesca ve Dervin, hipermetin 6zelliginin
sabit ve siirekli bir akis icerisinde oldugunu, hikaye anlatiminda cesitli gorisler

sundugunu belirtmistir (Gékhan, 2015: 15).

Hipermedya sabit ya da hareketli grafik, video ve ses kaydi gibi cesitli bilgiler
arasinda iletiyi saglayan bilgisayar sistemleridir. Hiper ortam hipermetni kapsayan genel
bir kavramdir. Hiper metinden farkli olarak hareketli goriintii ve seslerden bir araya
gelmektedir. Bu baglamda hipermetin, hipermedyanin olusturdugu bir alt sinif olarak ele

alinir ve sadece metin bilgilerini igerir.

1.2.6. Sanallik

Sanallik kavrami, yeni medyanin 6nemli Ozeliklerinden biridir. Sanallik yeni
iletisim teknolojileri diisiintirleri tarafindan farkli bir sekilde tanimlanmaktadir. Mesela
Rob Silis, Henri Bergson ve Gilles Deleuze gibi diisiiniirlere gore, sanallik, bir gergegin

zihinde oldugu gibi sembolize olarak ifade edilmesidir (Kiirkg¢ii, 2016: 25-26).

Sanal gerceklik terimi sanal gergekligin mucidi olarak kabul edilen Lanier
tarafindan kullanilmistir. Sanal ortamlar, gercekte var olan ya da tasarlanan mekanlarin
ve nesnelerin 3 boyutlu (3D), yiiksek ¢oziiniirliiklii fotograf ve hareketli goriintiileri ile
videolar gibi dogal olmayan gorsel niishalarindan meydana gelmektedir. Sanal gergeklik
ortamlar1 temelde kullaniciya stereoskopik 3D bir goriintii ekran1 yardimiyla gorsel bir
tecriibe yasatmaktadir. Bagka bir degisle sanal gergeklik c¢oklu duygusal kanallar
araciligiyla, giyilen o6zel aygitlar yardimi ile kullanicilarin  gercek zaman
simiilasyonlariyla etkilesime gecerek gercegin disinda zihinde iirettikleri seylerdir. Sanal
gerceklik gliniimiizde 3D teknolojinin gelismesiyle birlikte {istiin teknolojiyle tasarlanan
araclarla birlikte bireylere mekéanda var olma hissi yasatmaktadir (Ferhat, 2016: 725-726).



16

Yeni medyanin sanallik o6zellii, Binark ve Loker tarafindan su sekilde
tanimlamustir: Ara yiizey ile kullanicinin kurdugu iletisimin niteligini belirtmektedir.
Sanal kavraminin yerlestirilmesinde bir diger énemli nokta onun bir olayla kurdugu
somut iligkilerdir. Sanallik kavrami giiniimiizde akademisyenler tarafindan
tartisilmaktadir. Kimi akademisyenler sanalligi postmodern kiiltiirin bir pargasi olarak

gormiiglerdir (Kiirkgii, 2016: 26).

Yeni medya aracglari, bireyleri bireysellestirmenin yaninda onlara sanal diinyada
yeni bir sekilde kendilerini ifade edebilecek hareketsiz toplumsallasmaya imkan
yaratmaktadir. Bu baglamda yeni medyanin 6zellikle tagiabilir olma 6zelligi zaman ve
mekan problemlerini ortadan kaldirarak her zaman ve her yerde olma durumu ile yeni bir

temsil sistemi olusturmaktadir (Cambay, 2015: 241-242).

Yeni medya araglari, toplumda izole olan ve kendisini 6teki hisseden kesimlere
seslerini duyurabilmek i¢in 6nemli avantajlar saglamistir. Kullanicilar artik, hareket dahi
etmeden belirli yapay sohbet odalar1 kurarak yiiz yiize iletisimin alternatifi olan sanal
sohbet odalar1 kurmuslardir. Kullanicilar; sanal sohbet odalarinda, karsilikli etkilesime

dayanan sinirlar1 asan yeni iletisim metotlarin1 uygulamislardir.

1.2.7. Kitlesizlestirme

Kitlesizlestirme, yeni medyanin kisilerarasi iletisimi sayesinde, arag¢ iizerinden
bireyin kontroliiniin saglanmasi olarak tamimlanmaktadir. Baska bir deyisle
kitlesizlestirme, genis bir secenek meniisiinden internet kullanicisinin se¢im yapabilme

yetenegi olarak gosterilmektedir (Giilnar ve Balci, 2011: 77).

Gelisen iletisim teknolojilerinin olusturdugu yeni medya, biiyiik bir kullanici sinifi
icerisinde toplumda her kesimden 6zel olarak mesaj aligverisi yapilabilmesini temin
edecek derecede kitlesizlestiricidir. Geleneksel medya, medya iletilerini toplumun tiim
kesimlerine hig fark gozetmeden iletirken, yeni medya ise iletiler gonderilirken bireylere
yonelik 6zel mesaj gonderme olanagi getirmistir (Gokhan, 2015: 20-21). Geleneksel kitle
iletisim araglarinda verilen mesaj birey merkezli olarak 6zellestirilemez iken, yeni medya
bunu miimkiin kilacak donanimlara ve 6zelliklere sahiptir. Genel olarak izleyici 6zel
olarak hedef kitle homojen degildir. Ornegin, basketbolu sevenler kadar, ilgi

duymayanlar, ¢ocuklar, gengler, iiniversite Ogrencileri, beyazlar, siyahiler, kadinlar
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erkekler vb. seklinde kitleyi farkli bir konuma getirebiliriz. Buna ilaveten, gelisen
teknolojiler yardimiyla hedef kitleyi smiflandirip sadece o gruba yonelik mesaj

yollayabiliriz.

1.3. YENi MEDYANIN DOGUSU VE GELIiSIiMi

Yeni medyanin dogusunda ve gelisiminde bilgisayar ve internet teknolojilerindeki
kokli  degismelerin  biiyiik etkisi olmustur. Bu degisimler kiiltiirel ftriinleri
sayisallastirarak yapisal degisime ugratmistir. Ayrica tiikketimi kolaylastirarak kiiresel
capta genislemesini saglamistir. Ote yandan iletisimin gelistirilmesi fiber optik, uydu
teknolojileri vb. gelismeler, iletisim doniisiim ve yakinsamasinda 6nemli bir adim olarak

degerlendirilmistir.

Ikinci Diinya Savasindan sonra ABD ve SSCB arasindaki teknolojik, askeri vd.
alanlardaki rekabet, yeni medyanin yapitaslarindan olan internetin dogusuna ve
gelismesine zemin hazirlamistir. Internet ve sayisal yaymcilik alanindaki bu gelismeler,
geleneksel medya dedigimiz, kitle iletisim araglarinin var olan yayincilik kavrayisini ve
politikasini ve igerigini biitiiniiyle degistirmis, sadece bir ortamda hepsine ulasabilmeyi
olanakli hale getirmistir. ABD’nin ARPANET’i kurmasindaki temel amag¢ iilkedeki
askeri ve ekonomik birimler arsasindaki ¢alismalarin uyumunu yerine getirmek, is
birligini artirmak, bilgi aligverisini saglamak ve kurumlar arasinda aktif bir iletisim ortami
yaratmaktir. 1972 yilinda bu ag igerisinde ilk kez e-mail gonderilmis ve 1973’te ABD
disinda, Ingiltere’deki London College ile ag iizerinden baglant: gergeklestirilmistir. 1986
yilinda Ulusal Bilim Kurulusu giiglii bir ag sistemiyle (Nfsnet) ARPANET e baglanarak

bugiinkii altyapinin kurulmasina ortam hazirlamistir.

Internetin daha ileri gitmesine katki saglayan diger 6nemli gelisme ise, bilgisayar
profesorii Ingiliz Tim Berners-Lee’nin World Wide Web’i kurmasidir. Lee, HTML
adindaki igaretleme dilini gelistirmis, diinya genelinde gegerliligi olacak bilgi paylasim
sitesi World Wide Web I’i 1990 yilinda kurmustur. Birkag¢ y1l sonra, diinya iizerinde ilk
web adresi olan http://info.cern.ch’i kurmustur. World Wide Web’in kurulmasindaki ana
gaye, diinyanin farkli lilkelerindeki tiniversitelerde gorev yapan bilim adamlar ve enstitiiler

arasinda otomatik bilgi paylasimini saglamaktadir.
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Gorsel 1.2. World Wide Web
(http://www.seokursu.com.tr/internet-tarihi-ve-tarihin-en-basarili-web-kuruluslari)

1993 yilinda kisisel bilgisayarlarda islenmek {izere mosaic adli bir web tarayicisi
kullanilmaya baslanmustir. lerleyen yillarda yeni tarayicilar ve arama motorlar1 hizli bir
sekilde ilerlemistir. Dolayisiyla tim diinya, sdzciigiin tam anlamiyla diinya genelinde bir

ag yaratilarak Internet’e sarilmustir.

Daha ilerleyen yillarda internet olaganiistii bir hizla yayilarak tarihin en hizli
yayilan iletisim aygiti oldu. Diinya ¢apinda bu kadar kisa siirede yayilan interneti bilim
adamlar1, farkli bir sekilde tanimlamistir. Sonug¢ olarak yaptiklar1 tanimlamalarda,

internetin bir iletisim ag1 oldugu noktasinda bulusmuslardir (Aktas, 2007: 32).

ODTU ve TUBITAK’m birlikte yaptigi calismalarn Tiirkiye’de internetin
gelisimine katkisi oldukga biiyiik olmustur. Tiirkiye’nin ilk kez internet erisimi deneysel
amacl olarak 1992 yili Ekim ayinda X.25 ile Hollanda iizerinden, 12 Nisan 1993
tarihinde ise 64 Kbps kapasiteli kiralik sebeke ile ABD’de NSFNet TCP/IP protokolii
lizerinden gerceklestirilmistir. 12 Nisan 1993’te TUBITAK ve ODTU bir araya gelerek
DPT projesi kapsaminda Tiirkiye’yi ilk defa kiiresel internete baglamistir. 64 kbit/san
hizindaki bu hat uzun bir siire {ilkenin tek ¢ikis noktasi olmustur (Toruk, 2008: 270).

Tirk Telekom’un 1995 yilinda actigi ihale ile Turnet 11 Eylil 1996’da
Tiirkiye’deki internetin temel omurgasini olusturan sistemi faaliyete gecirmistir.

Internetin sagladig yenilikler arasinda egitim 6n plana ¢ikmis, ODTU, Tiirkiye’deki ilk


http://www.seokursu.com.tr/internet-tarihi-ve-tarihin-en-basarili-web-kuruluslari/
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sanal sinifin 1998 Eyliil ayinin basinda faaliyete gecirilecegini agiklamistir (Toruk, 2008:
271).

Internet, bircok bilgisayar sisteminin birbirine bagli oldugu, diinya ¢apinda yaygin
olan ve siirekli biiyiiyen bir iletisim ag1 olarak goriilmektedir. Teknolojik ilerleme bu
biiyiimeye daha bir hiz katmaktadir. Internet, insanlarin her gegen giin gittikce artan
"liretilen bilgiyi saklama-paylasma ve ona kolayca ulasma" istekleri sonrasinda ortaya
¢ikmis bir teknolojidir. Bu teknoloji sayesinde pek cok alandaki bilgilere insanlar kolay,
ucuz, hizli ve giivenli bir sekilde erisebilmektedir (Kazaz, 2007: 223).

Interneti diger iletisim araclarindan ayiran en temel &zelliklerden biri etkilesim
yapisidir. Yeni medyanin da Ozelliklerinden biri olan etkilesim, internetin hizl
gelismesiyle birlikte, daha aktif bir sekilde kullanicilara 6zgiirlik ve manevra alani
saglamistir. Ayrica gilindelik is hayatinda kullanim alanlarinin artmasiyla ayn1 zamanda
teknolojik ve sosyal alandaki degisimlerle birlikte, kurumlar ve onlarin ¢esitli hedef

kitleleri iligskide biiyiik bir doniisiimden ge¢mistir.

Internetin toplum hayatinda etkin bir sekilde kullanilmasiyla birlikte geleneksel
iletisim araglar1 olan televizyon, radyo ve ozellikle dordiincii giiciin temsilcisi olan
gazeteler dnemli dlgiide etkilenmistir. internet gazeteciligi geleneksel gazeteciligin
gorevlerini fazlasiyla yaparken, geleneksel gazetecilik internet gazeteciliginin getirdigi
kolayliklardan biiyiik Ol¢iide faydalanmaya baglamistir. Geleneksel gazeteciligin
islevlerini fazlasiyla yerine getiren sanal gazeteler, alternatif medya araci olarak piyasaya
stirlilmiis medya kurum ve kuruluslar1 bu yeni uygulama alanina oldukga ilgi géstermeye

baslamistir (Kazaz, 2007: 223).

1990’1larin ikinci yarisindan itibaren diinyada internet kullanici sayisinda biiytik
artislar olmustur. Zamanla internet kullanici sayisinda giderek bir artis olmustur. Bu
artiglar her yi1l katlanarak biiyiik rakamlara ulagmistir. 1993 yilinda diinya genelinde
internet kullanicist sayis1 900 bin iken, 2011°de yaklagik 2 milyar 267 milyon kisiye
ulasmistir. Bu denli biiylik rakamlar internetin kiiresel diinyaya nasil hizli bir sekilde

yayildigin1 asagidaki verilerden gorebilmekteyiz.
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Tablo 1.1. Diinya’da Internet Kullanic1 Verileri

Yil Kullanici sayisi Yil Kullanici sayisi
1993 900 Bin 2001 500 Milyon
1995 35 Milyon 2002 665 Milyon
1996 55 Milyon 2003 934 Milyon
1997 101 Milyon 2004 1 Milyar 70 milyon
1998 150 Milyon 2005 1 Milyar 800 milyon
1999 201 Milyon 2006 1 Milyar 970 milyon
2000 385 Milyon 2007 2 Milyar 260 milyon

Kaynak: http://josc.selcuk.edu.tr/article/view/1075000018/1075000015

Bu bilgiler gostermektedir ki, yeni medyanin gelisiminde internet teknolojisinde
yasanan gelismelerin biiyiik katkis1 vardir. Internet teknolojisinde yasanan koklii
degisimler, geleneksel medyanin sahiplerine ve haber iireten icerik¢i kadrolarmn islerini

daha hizli ve etkin bir sekilde yapmalar1 i¢in biiyiik olanaklar vermistir.

1.4. YENi MEDYA VE DEGISEN GAZETECILiK PRATIKLERIi

1970’1erden sonra iletisim teknolojilerinde yasanan 6nemli gelismeler ve yenilikler
Kitle iletisim araglarinin yeniden degerlendirilmesine ve geleneksel gazetecilik
pratiklerinin degismesine yol agmustir (Turan, 2007: 34). Bir baska degisle iletisim
teknolojilerinde son 20-25 yilda meydana gelen hizli gelisme, diger birgok alandaki
degisimler gibi, gazetecilik pratiklerinin goriiniirde degisimine neden olmustur. Bilhassa,
teknolojik gelismelere paralel olarak yayginlasmaya baslayan internet, giinimiiz
diinyasinda ana iletisim araclarindan birisi haline gelmistir. Bu yeni iletisim ortamu,
gazetecilere genis Ve bilgi acisindan ¢esitlilik yaratarak, meslek profesyonellerinin en ¢ok
zamanini alan haber konusunu bulma, haber kaynaklarina erigsme, haberi giincelleme

konusunda 6nemli kazanimlar getirmistir (Kurt, 2014: 822).

Kisa bir siire i¢inde glindelik yasamin her alanina egemen olmaya ¢aligsan internet,

habercilik alaninda da geleneksel meydanin yerini doldurmaya baslayan ‘elektronik
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ortam haberciligi’ olgusunu meydana getirmistir. Genis tanimiyla yeni medya olarak
adlandirilan bu olgu, habercilikte geleneksel medyanin kaynak-mesaj-hedef tiggeninde
gerceklestirilen tek yonlii (bazen yavas isleyen ¢ift yonlii) ileti aktarimina interaktif ve
hipermetinsellik boyutlar1 kazandirarak, iletisimi daha genis bir alana doniistirmiistiir
(Gezgin ve iral, 2017: 21).

Internetin sahip oldugu yondesme dzelligi, gazetecilige koklii bir sekilde yenilikler
getirir. Internet mecrasinda dolasima sokulan gazeteler yondesme prensibi sayesinde, eski
yontemlerle yayincilik yapan gazetelerden ayri bir yontemle benzer kanal {izerinde ses,
grafikler, tablolar, duragan goriintiiler yazili belgeler, devingen goriintiiler ve farkli web
sitelerine ya da benzer siteyi kapsayan farkli sayfalara iletiler gondererek g¢esitlendirilmis
bir medya igerigini, yeni nesil medya kullanicilarina sunma olanagina erismistir (Aktas,

2007: 34-35).

Yeni iletisim teknolojileri; geleneksel kitle gazeteciligi kavraminin yerine interaktif
iletisime odakl1 ayn1 zamanda kullanici tlirevli igerik liretimi gibi yeni iletisim becerileri

kazandirmistir.

Ote yandan yeni medya ile bicimlenen gazetecilik pratikleri aym hizla gelismeye
devam etmistir. Sonug olarak, elektronik gazetecilik, internet gazeteciligi/haberciligi,
sanal habercilik, ¢evrimigi habercilik, dijital habercilik, multimedya haberciligi, network
habercilik gibi yeni kavramlar tiiretilmistir (Narin, 2016: 120).

Tablo 1.2. Geleneksel ve Yeni Medya’nin kullandig1 dokiimanlar

Geleneksel Gazete Yeni Medya Gazeteciligi

Basili Gazete ve Dergi Bilgisayar

Mobil medya (cep telefonu)
Akl TV
Dijital TV Platform portallari
Tablet PC ve iPad

Sosyal Medya platformlarl

Kaynak: http://www.iletisimvediplomasi.com/bab-i-aliden-tablet-gazetelere-basin-

isletmeciligi/
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Yeni medya uzmanlarindan Deuze’ye gore, yeni haber medyasi, gazetecilik
pratiklerinin bir pargasi olan metinlere ve fotograflara ek olarak video goriintiisii ve ses
sunmanin yani sira geleneksel radyo ve televizyon haberlerini tamamlayici bir nitelik
sunmaktadir. Ayrica yeni medya; video alic1 ve ses kayit cihazlari, diziistii bilgisayarlari
ve cep telefonlar1 gibi kiigiik elektronik araglarin kullanildigi, geleneksel olmayan pek
cok haber toplama yontemi de kullanmistir. Ayrica mesleklerini yapan gazetecilerin is

yapma pratikleri dogal olarak degismistir (Kiirk¢ii, 2016: 116-117).

Tablo 1.3. Serbest Calisan Yazarlarin Eski Yontemleri Ile Yeni Yontemlerinin
Karsilagtirilmasi

Eski Yontem Yeni Yontem

Oykii ile iliskili kaynak kisi ziyaret edilir ve | Oykii ile ilgili kaynak kisi aranir veya e-posta
konusmalar bir kaset ve videoya kaydedilir. | iletilir. Telefon goriismeleri kaydedilir, e-posta
belli bir yerde korunur.

Gorevini yap ve eve git. Is her yerde. Ev bilgisayarlar1 ve bilgisayar
islevlerini yerine getiren telefonlar ile her
zaman c¢aligilabilmektedir.

Kaynak: Turan, N. (2007). Yeni Medya ve Gazetecilik. Yiiksek Lisans Tezi, Ankara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dal1, Ankara

Yukaridaki tablo 1.3’de goriildiigii gibi, yeni medya ile birlikte medya alaninda
calisan muhabirlerin haber liretim siirecinde, muhabire kismen de olsa kolaylik saglama

imkan1 vermistir.

Geleneksel medyadan farkli olarak sayisal teknolojilerle yeniden iiretime sokulan
yeni iletisim teknolojileri, yazi, ses ve goriintiiyii bir araya getirme yetenegine sahip

olmanin yaninda, etkilesime dayali ¢ift yonlii iletisim imkan1 da saglamaktadir.

Bu baglamda, yeni iletisim teknolojilerinin iletisim araglarinda sagladigi hiz,
arsivleme, veri, goriintii ve sesin bir arada daha iiretken kullanildigi ¢oklu ortam yapisiyla
haberin iiretim ve sunumunda degisiklikler olusturmakta ve buna bagli olarak gazetecilik
pratikleri degismektedir. Teknolojik gelismelerin getirdigi tiim bu doniisiimler, medyanin

yeniden yapilandirma stirecini devam ettirmistir (Gokhan, 2015: 57-58)

Degisen gazetecilik pratikleri, tiretim ve dagitim siirecine yonelik degismeler ayrica

kitle ile kurulan dolaysiz iletisim yeni medya ve haber konulu az sayidaki literatiiriin
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genel cergevesini olusturmustur. Sonug olarak haber iiretim siirecinde yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte habercilik alaninda hizli bir degisim siireci
yasanmustir (Gokhan, 2015: 54-55).

Gliniimiizde teknolojik gelismelere paralel olarak, haber medyasinin yogunluk
kazandig1 alan 6nce yazili basindan isitsel gorsel medyaya, daha sonra da dijital medyaya
kaymis bulunmaktadir. iletisim teknolojilerinin biiyiik bir hizla artmasi, herhangi bir is
icin biiyiikk firsatlar sunmasi, medya araclarina ve kaynaklarina erigebilirligin
kolaylagmasi gibi faktorler kullanicinin yeni medyayi kullanmasinin temel nedenlerinden

biri olarak gdsterilmektedir.

Her alanda oldugu gibi haber konusunda yeni iletisim teknolojilerinin sundugu yeni
iletisim silirecinde geleneksel haber anlayisi da yon degistirmistir. Yeni medya
teknolojilerinin getirdigi yenilikler, bilgi dagitiminin hizla kiiresellesmesi, olduk¢a genis
bir tabanina sahip olmasi hiz ve giincelleme kavramlarini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu
baglamda gerek haberi yapan gerekse kullanicinin fiziksel bir mekana bagli kalmadan
istedigi her ortamda haberi paylasma 6zgiirliigii, haberciligin son derece hizlanmasini

saglamistir.

Tablo 1.4. Geleneksel ve Yeni Medya Karsilastirmasi

Geleneksel Medyada Habercilik

Yeni Medyada Habercilik

Haber merkezine bagl

Haber merkezinden bagimsiz

Teknik beceriler statik

Teknik beceriler dinamik

Aktarim ayn1 anda ve periyodik

Es zamansiz

Fiziki Erigim

Ag erisimi

[stihdam maliyeti yiiksek

Istihdam maliyeti diisiik

Aracili etkilesim

Interaktif etkilesim

Kamusal yayin

Bireysel yayin yapabilme imkani

Okuyucuya, Izleyiciye kitlesel ulasim

Bireysel ulagim

Metin ve goriintii giincellemesi periyodik

Her an glincellenebilir

Arsive ulasim zor

Arsive ulagim pratik

Kaynak (Gokhan, 2015: 59)
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Ote yandan yeni medyayla birlikte ortaya ¢ikan bir baska kavram ydndesmedir;
yondesmeyle Dbirlikte gazetecilik degisime wugrayarak adeta kendisini yeniden
tanimlamaktadir. Gazetecilikte yondesme, farkli sahalarda isleyen gazetecilik tiirlerinin
bir araya gelerek tiim farkli ortamlarda kaliteli haberler sunmasi anlamina gelmektedir.
Yondesme gazeteciligi haber takipgilerine en iyi ve hizli sekilde hizmet sunmak ve
takipgilerin parcali yapisina karsilik verebilmek i¢in her formatin giiciinii kullanarak

birden fazla formatta haber ve bilgi saglamaktadir (Kiirkgti, 2016: 104-105).

Pavlik’e gore yeni medya beraberinde getirdigi teknolojik degismelerin gazetecilik

pratiklerini en az dort farkli yonden etkiledigini belirtmistir (Kiirkcii, 2016: 105-106).

Gazetecilerin islerini yapma sekli: Yeni iletisim teknolojiklerinde yasanan koklii
degisimler gazetecilerin iglerini yapma edimlerini biiyiik bir sekilde degisime ugratmaistir.
Bu yeni iletisim teknolojik aygitlar, bir baska degisle islerini yapan muhabirlere biiyiik
bir kolayliklar ve avantajlar saglamistir. Kamu yayinlarina ait bilgiler internet iizerinden
dolagima sokulmasi muhabirlere haber ve bilgi toplamak igin ¢evrimici kaynaklari

kullanmaya yonlendirmektedir.

Haber iceriginin Dogasi: Dijital diinyada icerik, teknolojik degisimlerle birlikte
onemli Olciide degisimden gegmistir. Haberler artik 151k {izerinden diinyaya
yayilmaktadir. Bunun sonucunda haber olaylarinda izleyiciye varligini hissettiren,

etkilesime dayali interaktif haberler aktarilmaktadir.

Haber odas1 ve haber endiistrisinin organizasyonlari: Teknolojiyle birlikte hem
haber odasinin hem de haber sektoriiniin iizerinde bir etkide bulunmaktadir. internet’in
yiikselisi gazete kuruluslar tarafindan giivence altina alinan bazi haber sitelerin

yayinlanmasini miimkiin kilmistir. Ayrica bu siteler tarafindan erisim saglanmaktadir.

Haber Kkuruluslar ile okuyucular arasindaki iliskinin dogasi: Teknolojik
degisim ana esasta, izleyiciler, rakipler, haber kaynaklari, sponsorlar ve basini kontrol
etmek isteyenler de dahil olmak iizere haber kuruluslari, gazeteciler ve okuyucular

arasindaki iligkileri yeniden bigimlendirmistir (Kiirk¢i, 2016: 106).

Gilintimiizde iletisim teknolojilerinin toplum hayatina girmesiyle birlikte gazete
okuma oranlar1 6nemli 6l¢iide degismistir. Artik yeni nesil kullanicilar, haberleri okumak
icin geleneksel gazeteciligin yerine yeni teknolojik aygitlarla donatilmis dijital haberciligi

tercih etmektedir. Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte yeni nesil gengler habere, bilgi ve
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eglenceye, internet ve yeni nesil akilli telefonlar iizerinden ulagsmaktadir (Kiirkgii, 2016:

109-110).

Geleneksel medya, haberlestirdigi olgu ve olaylari ertesi giin verirken, Yeni iletisim

teknolojilerin hizli ve giincellenebilir olma 6zelliginden dolay1 haberler aninda son dakika

olarak verilebilmektedir. Bununla birlikte daha hizli bir sekilde habere ulasmak isteyen

kullaniciya, yeni teknolojik iletisim aygitlar1 biiyiik kolaylik saglamistir. Bu yasanan

gelismeler, geleneksel gazeteciligin zamanla birlikte yok olma diisiincesi zihinlerde

olusmasina zemin hazirlamistir.

Yeni medya ile birlikte degisen gazetecilik pratikliklerinin sonuglarini genel olarak
su basliklar altinda toplayabiliriz (Yiiksel, 2014: 84-85)

Geleneksel gazete okuyucusu interaktif siiregle birlikte kullaniciya doniismiistiir
Kullanicr haline gelen okuyucu, haber yapim siirecine dogrudan dahil olmustur
Internetin ulastigi her yere gazete kolaylikla ulasmis ve bunun sonucunda
zaman-mekan engeli olmaksizin kolay ve pratik habercilik ortami saglanmistir.
Internet ortaminda haber her an yenilenebildigi gibi mechur goriildiigiinde haber
icerigine aninda miidahale etme olanagi da dogmustur

Gelisen teknoloji baglaminda degerlendirildiginde haber igeriginde gorsellik ve
metin ile birlikte hareketli goriintiilerin de bulunmasi haberin sunum ve
paylasimini daha etkili bir hale getirmistir.

Hiz ve pratikligin etkisiyle her kullanici ayn1 zamanda dagitict konumuna da
erismistir.

Arsiv haberciligi daha kolay bir hale gelmistir. Muhabir, herhangi bir yayim
aracinin ge¢misteki sunumlarina kisa bir siirede ve rahatga erisim olanagina
kavusmustur.

Yeni medya alaninin genis haber igerigi hem kitleye fazlaca bilgiyi saglamis hem
de bu donanim diger medya araglarina haber kaynagi baglaminda kaynak

olmustur.

Genel olarak degerlendirildiginde iletisim teknolojisinde yasanan koklii

degismeler, haberin dogasini ve pratiklerini degistirmistir. Bu kokli degisiklikler

muhabire, haberini olusturma siirecinde ¢esitli avantajlar saglamanin yaninda haber

tiretim stirecinde izleyiciye, okuyucuya haberin igerigine katkida bulunma firsati da
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vermistir. Nitekim kullanici artik haberin iiretim siirecinde 6nemli bir igerik saglayicisi
olarak yerini almistir. Ayrica kullanicilar, haberin olusum siirecinde dolayli ve dogrudan
etkide bulundugu mecralar olusturmustur. Bu mecralarda, kullanicilar sosyal medya
araciligiyla metin, yazi, video ekleyebilecek bir pozisyona ulasmistir. Sonug olarak haber
organizasyonlar1 gelecekte varliklart siirdiirebilmek icin habercilik alaninda dolayima
sokulan yeni iletisim teknolojilerin getirdigi olanaklarindan yararlanmali ve gelisen
degisimleri takip etmeli, gerektiginde yayin stratejisini degistirmelidir (Gezgin ve Irali,
2017: 204).



27

IKIiNCi BOLUM

SPOR VE SPOR GAZETECILIiGi

2.1. KAVRAMLAR

Spor sozcugi disport (dis ve portare) sézciigiinden gelmektedir. Bu sozciik genel
tanimiyla isten uzak durma ve eglence anlamlarina gelmektedir. Spor yalniz basina bir
gorevi yerine getirmekten ya da ¢alismaktan tamamen farkli bir durumu gostermektedir.
Oyun yonii daha agir basmaktadir. Bir spor miisabakasinin sonucu ¢ok énemli degildir; o
miisabakaya katilmak ve o sporu yaparken haz almak, eglenmek, dinlenmek, toplumsal
baglar1 gelistirmek, sagliga olumlu katkida bulunmak 6nemlidir. Bunun yaninda, alinan
sonucun biitiiniiyle 6nemsiz oldugunu séyleyemeyiz; tatmin edici sonuglar spordan alinan
hazz1 bir 0 kadar yukar1 seviyeye ¢eker. Kisaca bu 6zellikleriyle spor, oyun yoniiyle 6ne
c¢ikan etkinlikler grubudur. Bir anlamda spor belli bir kural dahilinde yapilan kurallara

gore sekillenmis ve gelistirilmis bir oyun olarak tanimlanmaktadir (Dogan, 2015: 1).

Spor belirli dlgiide fiziksel kuvvet ve yetenek gerektiren yarisma ve eglenceye
dayali aktiviteler olarak tamimlanmaktadir. Onceleri bu kavram bos zamanlarini
degerlendirmeye yonelik balike¢ilik, aveilik, okculuk gibi acik hava etkinlikleri,
belirlenmis kurallara gore bireyler ya da takimlar arasinda diizenli olarak yapilan atletik

yarismalar1 anlatmak amaciyla kullanilmistir (Temiztiirk, 2002: 269).

Spor genellikle o6zveri gerektiren, adil oyuna dayal, fiziksel yeteneklerin
sergilendigi, rekabet unsurlart igeren organizasyon olarak tanimlanmaktadir. Bu
etkinlikler belirli kurallara dayalidir ve geleneklere sahiptir. Ayni zamanda spor sadece
rekabetci unsurlar1 icermez. Ornegin kosmak, yiizmek, yiiriiyiis yapmak ve egzersiz
yapmak sporun igine dahil edilmektedir. Bunlar genel olarak bos zamanlari

degerlendirme faaliyetleri olarak da degerlendirilmektedir.

Tarihsel olarak bireylerin toplum halinde yasamaya baslamalar ile birlikte
sportif etkinlikler karsimiza ¢ikmaktadir. Savaslarin yogun olarak yasandigi donemlerde
Eskicag insanlari savaglarda daha hazir olmak i¢in sportif etkinliklerde bulunuyor, bir
nevi savaslara hazirlik siirecini sporla geciriyorlardi. Bu bakimdan spor, “yarisma ve

rekabet tlizerine kurulmus, savasgr giicleri olgunlastiran disiplinli ve toplu bir sekilde
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yapilan oyun bi¢imi” seklinde de tamimlanmistir. (Yazici, 2014: 396). Yukaridaki
tanimda da deginildigi gibi, insanoglunun var oldugundan beri sporun oldugu

bilinmektedir.

Spor fiziksel ve zihinsel aktivitelerin bilesiminden olusmaktadir. Sporu sadece
fiziksel aktivite olarak gdrmek sporun alanimi daraltir. Ornegin ilk ¢aglardan beri
yapildig diisiiniilen satrancin spor oldugu varsayilmaktadir. Ciinkii spor bos zamanlarin
degerlendirildigi, amator ruhla yapilan organizasyonlar biitliniidiir. Bu yoniiyle satrang,

zihni gelistiren bir oyun olarak bilinmektedir.

Spor ¢ok boyutlu bir kavram oldugundan, sporun tanimi1 konusunda farkli yazarlar,
farkli tamim ve fikirler ortaya atmistir. Bunun nedeni ise, sporun kapsami, branslari,

hedefleri, igerikleri ve yapilis bicimlerinin farkli bir bi¢imde anlasilip

degerlendirilmesindendir (Yetim, 2006: 129).

Ote yandan sporla ilgili bircok tanim olmasina ragmen, bu tanimlar birbiriyle genel
olarak benzerlik gostermektedir. Bu tanimlarin bazilarinin yetersiz, bazilarinin gegersiz
oldugu anlasilmaktadir. Bagka bir deyisle sporla ilgili bu kadar ¢ok tanimin olmasinin
temelinde, sporun tarihsel olarak uzun bir siirece yayilmasi yatmaktadir (Dever, 2010:
21).

Emre Kongar; sporun daha ziyade kimlik kazandirma 6zelligine dikkat ¢gekmekte
ve soyle demektedir: “Sporun psikolojik bakimdan en biiyiik ¢ekiciligi ¢calismayi, takim
dayanigmasi ve basarisi gibi olay ve duygulari icermesidir. Ayrica insanlara dogrudan
kimlik vermektedir. “Giires¢i” veya ‘futbolcu” olmak dogrudan dogruya bireye

toplumsal kimlik kazandiran bir durumdur” (Dever, 2010: 22).

Fisek; sporu bireyin dogasiyla miicadele ederken elde ettigi temel becerileri ve
gelistirdigi aragl aragsiz savasin metotlarini, artan bos zamanlara paralel olarak tek ya
da toplu bir sekilde, barig¢i bicimde ve benzetim yoluyla, oyun, oyalanma ve giinliik
islerden kurtulmak igin kullanilmasina dair estetik, teknik, fizik, rekabet¢i ve toplumsal
bir siire¢ olarak tanimlamistir (Yetim, 2006: 129) Fisek, bu tanimiyla, sporu kolektif bir

ruhla, bos zamanlarda yapilan fiziksel ve zihinsel aktivite olarak gérmektedir.

Yalgin’a gore spor; “insanin miicadele azmini kullanarak kazanmak ve basarili
olmak i¢in sistemli ve diizenli kurallar igerisinde yaptig1 bedensel etkinliklerdir.” Bu

tanimda goriildiigi gibi sporda disiplin ve kurallara bagli kalmak oldukg¢a énemlidir. Bir
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sporcu basarili olmak istiyorsa belirli kurallar dahilinde hareket etmek zorundadir. Ayrica
kazanma giiclinii harekete gegiren spor, basartya ulasma azmini ve bununla birlikte,
belirli bir plan dogrultusunda hareket etmeyi de 6n plana ¢ikarmaktadir (Dever, 2010:
23).

Modern olimpiyatlarin kurucusu Pierre de Coubertin ise bir kitabinda en meshur
tanimlardan birini vermistir: “Spor, gelisme istegi ile risk sinirina kadar gidebilen, asir
kas hareketine dayali kisinin goniillii tapinmasidir.” Cobertin baska bir taniminda ise sunu

demistir: “Spor gii¢lii olanlarin ve gii¢lii olmaya ¢abalayan bireylerin keyfidir.”

Spor sportif islevlerinin yaninda ekonomik, toplumsal ve ideolojik islevleri de
icerir. Sporu i¢inde bulundugumuz toplumdan ve toplumsal iligkilerden tamamen
bagimsiz bir alan olarak gormek olanaksizdir. Bu agidan spor ile egemen gii¢ arasinda
karsilikli ¢ikar iligkisine dayanan bir iliski mevcuttur. Spor bu egemen gii¢ iliskilerinin
yeniden yaratilmasi ve iiretilmesine de uygun bir ortam saglamaktadir. Bu nedenle spor,
icinde yapildig1 topluma sikica bagli olup, ondan beslenen bir siire¢ olarak ifade
edilmektedir. Sonu¢ olarak toplumun egemen ideolojiden bagimsiz, belirgin bir spor

anlayisindan bahsedilemez (Talimciler, 2006: 37).

Spor, ikinci Diinya Savasi yillarinda egemen iktidarlarin tekeline girmistir. O
dénemlerde spor bir propaganda malzemesi olarak kullanilmigtir. Bunun en iyi 6rnegi
Hitler Almanya’si, Franco Ispanya’s1 ve Salazar’in Portekiz’idir. Spor, 6zellikle de
futbol, Latin Amerika iilkelerinde iktidar1 ele gegiren askeri iktidarlarin en ¢ok
bagvurdugu alan olarak goriilmektedir. Tiirkiye’de ise 12 Eyliil 1980 sonrasinda futbol,
gengleri terorden ve her tiirlii kotii aligkanliklardan uzaklagtirmak amaciyla kullanilmigtir
(Talimciler, 2006: 37). Bir baska deyisle, spor egemen giiclerin ¢ikarlarina hizmet
etmektedir. Bir bakima spor, devletin ideolojik aygitlari olan egitim, kiiltiir, din gibi

kurumlarin iglevlerine benzer bir islevi yerine getirmektedir.

Spora toplumsal ve kiiltirel acidan bakildiginda, sporun, bireyin
toplumsallagmasinda 6nemli bir ara¢ oldugu goriiliir. Bunun yani sira spor, bireydeki
kazanma, kaybetme ve rekabet gibi duygularin gelismesini saglamak yoniinden de dnemli
bir igleve sahiptir. Gelismis tilkelerde sportif yarigmalar ve etkinlikler sosyallesmenin
onemli bir araci olarak kabul edilir. Ornegin Amerika Birlesik Devletleri’nde fikir olarak

bu meyilde olan gengler, oyunlu etkinlikler diizenlemekte ve gaye edinmeyi, beceri
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gelistirmeyi ve 6diil alma basarisinin 6nemini belirten spor programlarina katilmakta ve
aileler cocuklarini bu yonde tesvik etmektedirler (Kaplan ve Cetinkaya, 2014: 122-123).
Sportif etkinlikler, toplumdaki kiiltiirel kaynasmay1 tesvik etmesi, davranis ve iliskileri
istenen diizeye getirmesi agisindan son derece onemli bir nitelik tagimaktadir. Ayrica
insanlarin  sporla bos zamanlarin1 degerlendirmesi, sporun genis Kkitlelere
yayginlastirilmasi, psikolojik ve fiziki anlamda daha saglikli bireylerin yetistirilmesinde
bir arag olarak kullanilmaktadir (Yetim, 2000: 70). Ornegin Diinya Kupasi, Olimpiyatlar
gibi biiyiik sportif etkinlikler, degisik iilkelerden ve farkli topluluklardan bireyleri bir
araya getirir. Bu sportif etkinlikler yoluyla bir araya gelen bireyler, sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel etkilesimde bulunurlar. Bu da sporun toplumsal ve kiiltiirel boyutunun ne derece

biiylik oldugunu gostermektedir.

Sporun ekonomi yonii ise giliniimiizde {iizerinde durulmasi gereken Onemli
konulardan biridir. Artik diinya genelinde “spor endiistrisi” diye bir kavram vardir. Diinya
genelinde artan spor tutkusunun yarattigi pazar yiiz milyarlarca dolara ulasmistir. At
Kearney Yonetim Danismalik Sirketi’nin yaptigi bir arastirmaya gore, sadece bilet
fiyatlari, medya haklar1 ve sponsorluklardan olusan spor pazarinin biiyiikliigii 2005°te
46,5 milyar dolar civarindayken, bu harcamalarin gelecek yillardan itibaren yaklasik 88

milyar dolar seviyesine yiikselmesi beklenmektedir.

Sporun ekonomik acidan toplum ve birey i¢in katkis1 azimsanmayacak kadar
biiyiiktiir. Spor kuliipleri ve sporcularin yillik gelirleri artik ¢ok yiiksek oranlara
ulagsmistir. Olimpiyatlar, Diinya Kupalari, Sampiyonlar Ligi artik biiyilik sirketler igin
bliylikk bir reklam ve pazarlama olanagi vermektedir. Ayrica biiyiikk spor
organizasyonlarinin yapildig1 bir sehir de ekonomik olarak ¢ok biiyiik gelirlere sahip

olmaktadir.

Ozetle spor, kitle toplumu iginde yer alan bireylerin izleyicilerin dikkatini ceken,
toplumsal gerceklikten kacgis, belirli bir aidiyet hissi verme, sporcu bazinda belirli
meslekler edinerek tiim zaman ugrasisi haline getirdigi daldan statii saglanan Ssistemin
slirmesini saglamak amaci tagiyan bireylerin tarih i¢cinde edindikleri bedensel ve zihinsel
becerilerin tek basina ve kolektif bir bigimde uygulandigi teknik, estetik, fiziksel ve

toplumsal bir siirectir (Yalginkaya, 2002: 164).
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2.2. SPOR GAZETECILiGi KAVRAMI VE TARIHSEL GELiSiMi

Giliniimiizde spor, en ¢ok izlenen ve bir 0 kadar da sevilen bir sosyal olgu haline
gelmistir. Artik diinya ¢apinda yapilan sporlar kitleleri pesinden kosturmanin yaninda,
izleyen Kitlelere de hitap etmektedir (Cakir, 2015: 36). Kitle iletisim araglarinin
¢ikmasiyla beraber, spor etkinlikleri daha genis kitlelere ulagsma imkani bulmustur. Belki
hayati boyunca spor yapmamis bireyler hi¢ olmadigi kadar spora, sporculara ve

miisabakalara ilgi duyamaya baslamistir (Kizar vd., 2017: 966).

Sporun yasamin renkli 6gelerini i¢inde barindirmasi, toplumlar1 bir araya getiren
sosyal bir olay olmasi, farkli din, dil, etnik kdkenden bireyleri bulugturma potansiyeline
sahip olmasi, kitle iletisim araglarinin ilgisinin bu alanda yogunlagsmasimna neden
olmaktadir (Mil ve Sanli, 2015: 238). Kitle iletisim araglarinin spora ilgisinin artmasiyla
birlikte, spor haberciligi, spor yazarligi ve spor basini kavramlari ortaya c¢ikmaya

baslamistir.

Spor etkinlikleriyle ilgili haberleri spor basini g¢ergevesinde degerlendirmek
miimkiin hale gelmistir. Spor basini, “konu ve icerik olarak, tiim tiir, boyut ve ozellikleri
ile spor ile alakali, spor basini ¢calisanlarinca diizenlenmis olan haber, yorum, arastirma,
inceleme gibi yazil iiriinlerin yaninda fotograf, grafik, gibi gorsel materyalleri de bu
amag dogrultusunda kullanarak, hedef kitlesini bilgilendiren, giinliik olarak yaymmlanan
basin” olarak tanimlanmaktadir (Sever, 2012: 21). Spor basiniyla ilgili baska bir tanimda
ise, sporla ilgili gelisen olay ve olgular1 bu alanda yasanan giincel geligsmeleri,
gazeteciligin temel kurallar1 kapsaminda, dinleyiciye, okuyucuya, sporla ilgilenen tiim
kesimlere yorum ve gorsel malzemelere de yer vererek ileten bir gazetecilik dali oldugu

hususu iizerinde durulmustur (Sever, 2012: 21).

Spor gazeteciligi, sanayi devriminden sonra Kitle hareketlerinin ortaya ¢ikmasiyla
kendine genis bir yer bulmaya baslamistir. Diinya {izerinde spor haberlerinin gazete
sayfalarinda yer edinmesi, 5 Mayis 1773’te Amerika Birlesik Devletlerinde Boston
Gazette’nin bir boks mag1 igin Ingiltere’ye bir muhabir gdéndermesiyle baslamigtir
(Koktener, 2013: 234). Avrupa’daki ilk spor gazetesi ise 1838 yilinda ingiltere’de
Sporting Life ad1 ile yayin hayatina baslayan gazete olmustur. Bunu 1854 yilinda Paris’te
yayimlanan Le Sport dergisi takip etmistir. ilk spor gazeteleri genel olarak Avrupa’da

elit/zengin kesimlere hitap etmistir. Le Sport dergisinin logosunun alt kisminda bulunan
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“Kibarlarin gazetesidir” tabiri bu yayinlarin asillerin ugrasi oldugu yoniindeki varsayimi

desteklemektedir.

Gorsel 2.1. Ingiltere’deki Ilk Spor Gazetesi
(https://en.wikipedia.org/wiki/Sporting_Life_(American_newspaper_ 25.01.2018)

19. yiizyilin baslarinda diinyada kurallarla ve orgiitsel bir spor mevzuati igerisinde
yapilan modern sporlarin baglamasiyla birlikte spor dallarini ilgi ile izleyen seyirciler, bu
karsilagsmalarla ilgili haber ve yorumlar1 merak etmis, gazeteler de bu ihtiyaci karsilamak
icin spor konusunda uzman/bilgili yazarlar aramaya baglamistir. Béylece gazetelerde spor
yazilarinin siitunlar seklinde yaymlanmasiyla birlikte spor gazeteciligi baslamistir
(Ozsoy, 2011: 213).

19. yiizy1lin sonlarindan itibaren Fransa, Ingiltere, ABD, Almanya ve Italya gibi
cogu tilkede sadece spor ile ilgili haber yapan dergiler ortaya ¢ikmistir. Birinci Diinya
Savasindan sonra radyonun toplum hayatina girmesiyle beraber spor miisabakalarinin
sonuglart yapildiklar1 yerden bildirilmeye baslanmistir. 1935°ten sonra fotograf
teknolojisinin gelismesi ile spor sonuglarini bir tilkeden diger iilkelere aktaran makineler

kullanilmaya baslanmistir. ikinci Diinya Savasinin ardindan televizyonlarin da toplum
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hayatina girmesiyle spor haberleri kiiresel bir boyutta diinyanin dort bir tarafina

yayilmistir (Megep, 2013: 3).

1950’lerden sonra spor alanindaki dergilerin sayisi ile gazete sayfalarindan spora
ayrilan kisimlar daha da artmistir. Diinyanin en 6énemli gazetelerinde yerel, ulusal ve
uluslararasi spor haberleri toplam sayfalarin hemen hemen yarisin1 kapsayacak kadar
cogalmistir. 1954 yilinda yayin hayatina giren ‘Sport lllustrated’ dergisi, haftalik yaklasik
3,5 milyonluk tirajiyla diinya ¢apinda en ¢ok satan ve okunan dergilerden biri olmustur
(Ozsoy, 2011: 213).

Ozetlemek gerekirse spor gazeteciligi, teknolojik imkanlarla birlikte etkisini daha
genisletmistir. Sporun kiiresel bir boyut kazanmasinda medya biiyiik rol oynamuistir.
Basin ve radyo yayminin yaninda, diger iletisim aygitlarinin kullanilmasi sporun gelisip
yayginlasmasinda etkili olmustur. Radyonun gelisip yayginlagsmasiyla canli yaymlar
yapilmig, haber, yorum ve canli yayinlarla spor yarismalari/etkinlikleri uzak/daginik
durumdaki kitlelere ulagtirllmistir. Televizyon ise spor olaylarini eszamanli, sesli,
goriintiilii ve hareketli aktarmanin yaninda, ev ortamindaki televizyon izleyicilerine orada
olma hissini vermistir. Bu gelismeler televizyona olaganiistii bir ¢ekicilik kazandirmistir
(Ilhan, 2009: 35). Giiniimiizde ise iletisim alanindaki teknolojik aygitlarin gelismesi spor
gazeteciligini yeni bir boyuta tasimustir. Iletisim teknolojisinin getirdigi bu koklii
degisikler, sportif etkinlikleri aninda sporseverlere ulastiracak bir mekanizma getirmistir.
Iletisim teknolojilerinin giincellenebilirlik, yayilma, depolama, katilimci ve arsivleme
ozellikleri; sporseverlere sportif olaylar hakkinda bilgilendirme ve spora erisim
konusunda biiyiik kolayliklar saglarken, spor gazeteciliginde etik ve diger sorunlari

beraberinde getirmistir.

2.3. TURKIYE’DE SPOR GAZETECILiGININ TARIHSEL GELIiSiMi

2.3.1. Tanzimat'tan Cumhuriyet'e Spor Gazeteciligi

1839 yilinda Sultan Abdiilmecit tarafindan ilan edilen Tanzimat Fermani,
Osmanli’da batililagsma ve demokratiklesme hareketlerinin ilk adimi olarak bilinmektedir.
Bu hareketler; ekonomi, kiiltiir, siyaset ve bir¢ok alanda oldugu gibi spor alanlarinda da

devrim niteliginde degisiklikler yasatmistir. Bu gelismelerin akabinde spor teskilatini
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olusturan ¢ogu geleneksel kuruluslar Tanzimat ile birlikte yerlerini profesyonel egitim
veren Kurum ve kuruluslara devretmistir. Tanzimat doneminde her alanda yapilan
yeniliklerin iizerinde baticilik kendini goOstermistir. Bu yenilikler, spor alaninda da
kendini gostermis ve geleneksel kurumlar ve yapilan sporlar bir yana birakilarak evrensel
sporlara ve teskilatlanmaya gegis olmustur. Diinya tizerinde ¢agdas sporlar dedigimiz
olgu 19. yiizy1l baslarindan itibaren belirli kurallara gore yapilan faaliyetler olarak
baslamistir. Osmanli doneminde ¢agdas sporlar batili tilkelerden sonra 1870’11 yillarin ilk

yillarinda kendine yer bulmaya baslamistir (Soyer, 2004: 214-215).

Tanzimat’in ilanindan sonra Osmanli toplumunda yasamin bir¢ok alaninda
Avrupali hayat tarz1 taklit edilmis, toplum bu {ilkelerde yapilan sportif etkinliklerden
yavas yavas haberdar olmaya baslamistir. Osmanli Devletinde o donemde yasayan
azinliklarin da biiyiik katkisiyla futbol, basketbol ve jimnastik gibi spor branslari,
birbirilerine yakin zamanlarda Izmir ve Istanbul gibi biiyiik sehirlerde baslamistir. Bunun
sonucu olarak Osmanli, bahsedilen bu spor branslariyla birlikte, spor basini ve haberciligi
kavrami basin diinyasinda yerini almis, spor ile ilgili olarak birgok gazete ve dergi yayin
hayatina girmistir (Cakir, 2008: 169).

Osmanli basininda, spor kavramiyla ile ilgili igerikler yavas yavas gazete
sayfalarinda yer almaya baslamistir. Servet-i Fiinun dergisinde yayimlanan Ali Ferruh
Bey’in kaleme aldigr “Eskrim” adli yazi dizisi Tiirk spor basininda yazilan ilk spor
yazilarindan biri olarak kabul edilmistir. Osmanli donemi basininda spora yer veren ilk
gazete Asir gazetesidir. Selanik’te yayim hayatina baglayan Asir gazetesi dordiincii
sayismin ikinci sayfasinda “Yeni bir miisabaka” adli yazida Ingiltere kaynakli, at ve

bisiklet yariglarindan bahsetmistir (Dagli, 2017: 41).

20. ylzyilin baslarinda spor gazeteciliginde ilk fotograflar kullanilmaya
baslanmistir. Ik fotograflar Abdullah Kardesler tarafindan ¢ekilmistir. Ancak gercek
manada spor fotograflarini spor adami ve gazeteci Burhan Felek ¢ekmistir (Gezgin, 2002:
11). Tiirk spor tarihinde ve gazeteciliginde onemli yeri olan Burhan Felek’in 28 Eyliil
1910 tarihinde ¢ikarmaya bagladig1 Futbol dergisi, spor gazetesinin ilk yayinlarindan biri
olarak bilinmektedir. Yayin hayatin1 6 ay siirdiiren dergi, donemin anlayisina parelel
olarak Tiirk¢e ve Fransizca olarak tasarlanmistir. Tiirkiye’ye sporun yayilmasinda basat

rol oynayan Selim Sirr1 Tarcan, 1911 yilinin Temmuz ayinda Tiirk spor tarihinde



35

cikartilan ikinci spor dergisi Terbiye ve Oyun’u ¢ikarmistir. Bu derginin émrii oldukga
kisa olmustur (Ozsoy, 2011: 211).

Gorsel 2.2. Osmanli Déneminde Yayimn Hayatina Giren ‘Futbol” Dergisi
http://www.dunyabulteni.net/tarihten-olaylar/309182/osmanlinin-ilk-spor-gazetesi-

futbol_26.01.2018

2.3.2. Cumhuriyet’ten Giiniimiize Spor Gazeteciligi

Cumhuriyet’in ilaniyla birlikte spor daha ileri bir boyuta erismistir. Devlet
ekonomi, egitim, siyaset ve bir ¢ok alanda egemenlik saglamanin yani sira, spor alaninda
da egemenligini pekistirecek politikalar tiretmistir. Kurthan Fisek’e gore, spor ve beden
terbiyesinin dort 6nemli basamagi vardi. Birinci donem 1922-1936 arasinda Tiirkiye
Idman Cemiyetleri itffifak dénemidir. Bu dénemin en énemli 6zelligi Tiirkiye nin ilk
defa uluslararasi organziyonlara katilmasidir. 1936-1938 arasidaki ikinci donemde spor
CHP’nin kontroliine girmistir. Béylece spor tamamiyla tek pertinin, dolayisiyla devletin

kontoliine girmistir (Cansen, 2015: 37).

Bu gelismelere paralel olarak spor haberlerinin 6nemi de artmistir. O dénemin

biiyiik gazeteleri olan Aksam ve Cumhuriyet gibi politik gazetelerin ilk sayfalarinda spor
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ile ilgili haberler goriilmeye baslamistir. 1919 yilinda sporu profesyonel meslek haline
dontistiiren ilk kisi olan Celebizade Tevfik Said Bey, Spor Alemi dergisiyle bu alanda
oncli olmustur. Sirasiyla 1926’da haftalik Gol dergisi ve 1934’te Top isimli dergiler
yayin hayatina girmistir (Koktener, 2013: 238).

Spor Alemi dergisinin kapanmasiyla dogan bosluk Talat Mithat Bey tarafindan
1929°da ¢ikarilan Tiirkspor ile doldurulmustur. Tiirkspor gazetesi her yoniiyle Tiirk spor
gazeteciliginde milat olmus, spor lizerine yapilan tartismalara degindigi icin epey bir

tiraja sahip olmustur (Temiztiirk, 2002: 277).

Londra Olimiyatlari, Tirkiye’nin spor alaninda ilk basarilart elde ettigi
organizyasyon olarak bilinmektedir. Tiirkiye aldigi 12 madalyayla olimpiyatlara damga
vurmustur. Bu basari Ikinci Diinya Savasindan siyasi ve ekonomik olarak fazlasiyla
etkilenmis bir milleti sevince bogmustur. Ozellikle Tiirk giirescilerin grekoromen giireste
aldigi madalyalar Tiirk’iin ata sporu olarak goriilen giiresin ileriki yillarda daha da
gelismesinde rol oynamistir. 1946 ve 1947°deki Avrupa sampiyonalarinda kazanilan altin
madalyalarin yurtta yasattigt seving dalgasi sporculart olumlu etkilemistir. Bu iki
sampiyonada madalya kazanan giiresciler de Tiirkiye’ye doniislerinde caddeleri dolduran
binlerce kisi tarafindan biiyiik seving gosterileri ile karsilanmistir. Bagarilarin elde

edilmesinde spor gazeteciliginin biiyiik katkis1 olmustur (Ozsoy, 2017: 81).

Gorsel 2.3. Hiirriyet Gazetesi'nin ilk Sayfasi
(http://atletin.org/kitap-olimpiyadlar/olimpiyadlarda-turkler-2.html 02.02.2018)
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1950’1lerde Tiirkiye’deki milli gazeteler, milli duygulari 6n plana ¢ikaran dilsel ve
gorsel meteryaller kullanmigtir. Yukaridaki gorselde de goriildiigii gibi, Hiirriyet
gazetesinde milli giiresgilere ilk sayfasindan mili duygular1 canlandiran Tiirk bayraklarini

sporcular lizerinde, sembollestirerek onlara kahraman vasfi yiiklenmistir.

1950°1i yillardaki bu basarilardan sonra Tiirk basini, spora daha 6nem vermeye
baglamistir. Bunun sonucu olarak, giinliik gazeteler bir iki kisiden olusan spor
muhabirleriye yetinmiyor, glinliik spor haberlerine yer verebilmek amaciyla gen¢ uzman
nitelikli spor muhabirlerini kadrolarina alarak, spor kadrolarini biiyilitmiistiir. 1954°te
Tiirkiye’nin ilk giinliik spor gazetesi olan Tiirkiye Spor yayma bagladi. “Saha
muhabirligi”ne islerlik getiren Tiirkiye Spor, Tiirk basininda en yiiksek tirajli gazetelerin
40 bin bastiklart yillarda 50 bin tiraja ulasmustir. Tiirkiye Spor, 1954°te Tirk Milli Futbol
Takimi’nin ispanya’y1 eleyerek Diinya Kupasi Final Grubu’na katild1§1 magin ertesi giinii
de, tim gazeteler arasinda en yiiksek satisa ulagsmistir. Ardindan 1956’da Giinliik Spor
gazetesi yayin hayatina girmistir. Giinlik Spor da o zamana kadar diigiiniillmemis foto
sOylesileri, idman fotograflari, spor karikatiirleri ve spor tefrikalar1 yayimlayarak farklilik

gostermistir (Sever, 2012: 131).

1950’1lerden sonra Miliyet, spor gazeteciliginde dnemli adimlar atmistir. Milliyet,
spora tam sayfa ayirarak bu konuda 6ncili olmustur. Bunun sonucu olarak Milliyet’in
yeniden dogusunda spor gazeteciligi biiyiik bir ciddiyet, biiylik bir 6nem ve biiytlik bir
itibar kazanmistir. Zamanla Milliyet’in bu tutumu diger gazeler {izerinde etkisini
gostermistir. O donemin en 6nemli gazeteleri (Hiirriyet, Vatan, Yeni Sabah, Cumhuriyet
ve Aksam) spor alaninda yeni atilimlara baslamiglardir (Bapgum, 2015: 110-111). Bu
baglamda, Milliyet’in tistlinliigli spor gazeteciligine yeni bir anlayis ve anlatig getirmis,
spor haberlerine ve yorumlara verdigi 6nem belirginlik kazanmistir. Ayrica Milliyet
gazetesinin kadrosunda birgok inlii spor adami, yazar ve sportif alanda basarili olmus
inli kisiler yer almistir. Glindiiz Kilig, Dogan Kologlu, Esfak Aykag, “Berlin Panteri”
olarak bilinen kaleci Turgay Sener, Tiirkiye futbol tarihine damga vurmus Metin Oktay
gibi linlii sprocular milli takimlara hizmet etmenin yaninda Milliyet ekoliinden yetismis

inlii gazeteciler olarak da bilinmektedir (Bapgum, 2015:111-112).

Sporun -ozellikle futbolun- giderek Kitlesellesmesi, ayn1 zamanda profesyonel

seviyeye gelmesi 1960’larda ulasim ve spor altyapisi basta olmak iizere birgok alanin
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gelismesinde 6nemli rol oynamistir. Gazetelerin kitlesellesmesinde de spor haberciliginin
katkis1 olmustur. 1950°li yillarda yerel gazeteler herhangi bir sayfada spor haberlerini
verirken futbolun milli lig statiisiiyle oynandigi 1960’11 yillarin basindan itibaren bir ilde
basilan gazeteler ayni anda birkag ilde basilip biitiin illere dagitilarak kitlesellesmistir.
Boylece sporun kitlesel tiikketime konu olmasinin sonucu olarak spor sayfalar1 gazetelerin

temel biitiinliigline kars1 bagimsizligini kazanmistir (Koktener, 2013: 239).

1960’1 yillarda spora sayfalarina gosterilen alaka bilhassa Milliyet ile 1960’11
yillarin sonlarinda Necmi Tanyola¢ yonetiminde yayin hayatina baslayan Terciiman
gazetesi arasinda biiyiik bir yarisin ortaya ¢ikmasima yol agmustir. Spor sayfalarinda
yasanan bu rekabet, pek ¢ok gazetenin 30-40 kisilik spor servisleri kurmasina dek
gitmistir (Koktener, 2013: 239).

1960’11 yillarda gazetelerin biiyiik cogunlugu spor haberlerine yer vemistir. Bunun
sonucu olarak spor dergilerinin sayilar1 gerilemis ve kapatilmigtir. Haldun Simavi, uzun
bir aradan sonra Fotospor dergisini ¢ikararak bu alana yeniden islerlik getirmistir. Haldun
Simavi’nin spor dergisi Orhan Baykara tarafindan yiiritiilmistir. Dergi, basildigi
matbaanin Giinaydin gazetesinin Ankara biirosuna gonderilmesi nedeniyle belli bir
zaman sonra kapatilmistir. Fotospor ekibi 1973 yilinda modern teknikle basilan Hayat
Spor’u yayin hayatina sokmustur. Hayat Spor, tiraji yliksek olmasina karsin kisa 6miirlii
olmus, yaymn hayatina son vermek zorunda kalmistir (Temiztiirk, 2002: 279).

1980 askeri darbesi biitiin kurumlar etkiledigi gibi, basin sektoriinii de etkilemistir.
1980 askeri darbesinden sonra askeri yonetim, basin {izerinde sansiir yoluyla denetim
saglamaya calismistir. iktidari ele gegiren askeri yonetim gengleri siyaset ve siyasi
faaliyetlerden uzak tutmak icin basim1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmistir. Bu
gelismelerin yaninda 1980 sonrasi basinda yasanan bir baska degisim ise basinin i¢inden
gelmeyen i adamlarinin medya kuruluslarini bir tek elde toplayarak yarattiklar:
tekellesme olgusudur. Biitiin bu gelismeler spor basininin yapisim1 ve igerigini dogal
olarak degistirmistir. Bu degisimler, 1990’11 yillarin basina kadar devam eden bir
‘renklenme’ donemidir. Hem bilgisayar teknolojilerinin gelismesi hem de fotograflarin
icerik olusturmaya kattig1 yenilikler spor gazeteciliginin ‘sagaali” donemlerinde oldugu

gorlintiisiinli vermistir.
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1980 sonras1 donem, spor gazetelerinin sirasiyla yayin hayatina girdigi donem
olarak bilinmektedir. 30 y1l aradan sonra giinliik bir spor gazetesi olarak Fotospor 3 Eyliil
1989 tarihinde yayin hayatina baslamistir. Birol Nadir’in sahip oldugu Fotospor’u diger
medya gruplarn tarafindan ¢ikarilan giinliik spor gazeteleri takip etmistir. 1991 yilinda
Ding¢ Bilgin tarafindan Fotomag, 1993°te Erol Simavi tarafindan Spor gazetesi, 1995
yilinda Simge Yayincilik ve Dagitim A.S§ tarafindan Fanatik ¢ikarilmistir (Sever, 2012:
132).

1990’lardan sonra iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, neoliberal
politikalar dogrultusunda donemin iktidarlariin spora yatirimi tesvik edecek faaliyetler
icerisine girmesi, TRT diginda 6zel yayin yapan kanallarin artmasi ile birlikte, Tiirk spor
basin1 bu yasanan gelismelere parelel olarak biiyiik doniisiimlerden gegmistir. Bu
gelismelerle birlikte spor gazeteciligi, giinlimiizde iilke sinirlar1 igerisinde farkli spor
dallarina ilgi duyan kesimlere hitap etmede 6nemli avantajlar elde etmistir. Ancak bu
nitelikli gelismeler spor gazeteciliginde kaliteli habercilik anlayisini getirmemis, aksine
gazetelerin mansetlerinde ve spor sayfalarinda kullandigi eril, militarist, cinsiyetgi ve
siddeti 6zendirici haber igerikleri spor ve etik konusunda yeni tartismalar baslatmigtir. Bu
tartisamalar genel olarak spor basiinin sporun kardeslik, dostluk, fair play unsurlarini
gdz ardi ettigi iizerinde durmustur. Ote yadan Tiirkiye’de spor basininin daha ¢ok tiraj
kaygisin1 giitmesi nedeniyle, gazete basliklarinda ve spor sayfalarinda erkek
hegemonyasina dayali eril, militarsit dili igeren sdylemler barindirmas: spor gazeteciligi

ve etik baglaminda yasanan tartismalarin odak noktasini olusturmustur.

2.3.3. Yeni Medya ve Spor Tliskisi

21. yiizyilin bagindan itibaren, spor olaylarinin kapsami ve genel gériinimii biyiik
degisiklik gostermistir. Bu degisikliklerin ana nedeni ise iletisim teknolojisinde yasanan
kokli gelismelerdir. Bu gelismeler sporseverlere istedigi zaman istedigi yerde sportif
olaylara ulasma konusunda biiyiik kolayliklar ve yenilikler getirmistir. Ornegin
sporseverler artik yeni iletisim teknolojilerinin giiciinden yararlanarak sportif olaylari
yerinden izleyip mobil telefonlar araciligiyla canli yayin yaparak tiiketici konumundan
tiretici konumuna gegmislerdir. Yeni iletisim teknolojilerinin sporseverlere getirdigi bir
diger yenilik ise web sayfalari, bloglar ve sosyal medya hesaplaridir. Burada sporseverler

kendi takimlariyla ilgili ya da sevdigi oyuncularla ilgili hayran sayfalar1 ve gruplar
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olusturmuslardir. Sporseverler olusturduklar1 bu grup sayfalarina yiizlerce video, igerik
ekleyebilmekte, ayn1 zamanda sporseverler birbiriyle iletisim kuracaklar1 yeni mecralar

olusturabilmektedirler.

Ote yandan yeni iletisim araclari, spor kuliiplerine ve sporseverlere kendi web
sayfalarin1 yaratma imkani getirmis ve takimlarin hayranlarina farkli tecriibeler
yasatmaya baslamistir. Yeni medya spora dyle biiyiikk bir giic imkani getirmistir ki
diinyanin her kosesinden spor takimlarmmin hayranlari, belki de ilk defa bir araya
toplanmaya baslamistir (Sever, 2012: 117). Tim bunlarla birlikte sporseverler daha
onceden hi¢ rastlamadiklari bir bi¢imde spor olaylarini ve aktivitilerini yerinden izleme
imkanina kavusmuslardir. Sporseverler, farkli spor dallarindan sporcularla yeni bir

seviyede iletisime gecme imkan1 bulmuslardir.

2.3.3.1. Yeni Medya ve Spor Endiistrisi

Glinimiiz diinyasinda spor, insan sagligini koruyan ve gelistiren 6zellikleriyle,
onemli bir hizmet dali olarak goriilmektedir. Bu 6zellikleriyle spor, yeni iletisim aygitlar
ve bilhassa bu aygitlarin etkisiyle karli bir reklam ve tanitim aracina doniismiistiir. Buna
ilaveten spor, biiyiik kitlelerin ilgisini ¢eken bir gosteri ve eglence etkinligi olarak tiiketim
sektoriine evrilirken, diger yonden spora yatirim yapan sermayedarlar igin, ekonomik
hareketlerin yasandigi elverisli bir etkinlik alan1 haline doniismiistiir (Batmaz vd. 2016:
527).

Kiiresellesmeyle birlikte artik sportif etkinlikler basit oyun olma o&zelliginden
¢ikmis, ekonomik diizeyde sermayedarlara biiyiik kar getiren bir mecra haline gelmistir.
Boylece, kapitalist sistemin egemen degerleri spora egemen olmaya baglamis, kazanma
kiiltiirii ve basar1 elde etme istegi arka planda kalmistir. Ozellikle futbol, basit bir oyun
olmanin 6tesinde, toplumsal hayat igerisinde bir rol model iglevi géormektedir (Ekmekgi
ve Irmis, 2013: 92). lletisim teknolojilerinde yasanan biiyiik gelismeler sporun kiiresel
tahakkiim kurmasina yardim etmistir. Kapitalist diizen sporun kitleleri etkileme yoniinii
1yl analiz ederek sporu endiistriyel bir arenaya getirmeye ¢alismistir. Bunu yapmak icin
kuliipleri ve popiiler sporcular1 ekonomik ¢ikarlarin1 gergeklestirmek amaciyla bir arag
olarak kullanmistir. Bu gergevede, yeni iletisim araglari sportif idollerin tiretilmesini ve

sportif sahanin 6tesinde de kitlelerin tiiketim anlayislarina seslenecek bigimde ekranlara
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getirilmesini saglamaktadir. Kitle kiiltiirti iiriinlerini pazarlamak i¢in spor yildizlari
reklamlarda oynayan idoller olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Futbol aracilifiyla
tilkettirilmek istenenler ¢ok ¢esitlidir; stada gelen seyirci i¢in duvar ilanlariyla, ekran
basindakilere alttan iistten akan reklamlarla siirekli bir seyleri pazarlama cabasindadir

(Mirioglu, 2007: 14).

Spor kuliipleri Spor
ve sporcular malzemeleri

Inovasyon

Gorsel 2.4. Spor Endiistrisini Olusturan Unsurlar (Batmaz vd, 2016: 528).

Kiiresellesmeyle birlikte artik sportif etkinlikler basit oyun olma ozelliginden
¢ikmis, ekonomik diizeyde sermayedarlara biiyiik kar getiren bir mecra haline gelmistir.
Boylece, kapitalist sistemin egemen degerleri spora egemen olmaya baslamis, kazanma
kiiltiirii ve basar1 elde etme istegi arka planda kalmistir. Ozellikle futbol, basit bir oyun
olmanin 6tesinde, toplumsal hayat igerisinde bir rol model islevi gormektedir (Ekmekgi
ve Irmis, 2013: 92). iletisim teknolojilerinde yasanan biiyiik gelismeler sporun kiiresel
tahakkiim kurmasina yardim etmistir. Kapitalist diizen sporun kitleleri etkileme yoniinii
1yl analiz ederek sporu endiistriyel bir arenaya getirmeye ¢alismistir. Bunu yapmak icin
kuliipleri ve popiiler sporcular1 ekonomik ¢ikarlarin1 gergeklestirmek amaciyla bir arag
olarak kullanmistir. Bu ¢ercevede, yeni iletisim araglar1 sportif idollerin {iretilmesini ve
sportif sahanin 6tesinde de Kkitlelerin tiiketim anlayislarina seslenecek bigimde ekranlara

getirilmesini saglamaktadir. Kitle kiiltiirii tiriinlerini pazarlamak igin spor yildizlar
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reklamlarda oynayan idoller olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Futbol aracilifiyla
tikettirilmek istenenler ¢ok cesitlidir; stada gelen seyirci igin duvar ilanlariyla, ekran
basindakilere alttan Ustten akan reklamlarla siirekli bir seyleri pazarlama c¢abasindadir

(Mirioglu, 2007: 14).

Diinyada artik spor endiistrisi en biiyiik endiistrilerden biri haline gelmistir. Spor
endiistrisi  biiylik kapsama sahip oldugundan dolay1, bu degisiklikler gazetecilik ve
haberciligi biiyiilk bir oranda biiylitmiistiir. Bu biiylimenin nedeni ise iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerdir. Sonug olarak bu teknolojik gelismeler geleneksel
gazetecilik pratiklerini ve bununla baglantili olarak geleneksel spor gazeteciligini biiyiik
Olciide degistirmistir.

Ozetlemek gerekirse Yyeni medya dedigimiz ¢ogunlukla internet yaymnciligmi ve
sosyal medyayi iceren bu yeni olgu, daha ¢ok biiyiik spor kuliipleri ve popiiler sporcular
etrafinda sekillenmistir. Sporcularin sosyal medyada yaptig1 video ve resim igerikli
paylasimlar artik tiim sporseverserler tarafindan takip edilen bir mecraya doniismiistiir.
Bu baglamda kiiresel diinyada yeteneklerini kabul ettiren 6nemli sporcular sosyal
medyada Twitter, Instagram ve Facebook’ta milyonlarca sosyal medya kullanicisina
paylasimlarryla rahatlikla ulasabilmektedir. Ote yandan popiiler sporcularin sosyal
medyada yaptig1 her paylasim, bu sporculara yiiklii miktarda para kazandirmaktadir.
Diinyada biliylik reklam sirketleri, iirlinlerini pazarlamak amaciyla yeni iletisim
teknoljilerinin giiciinden yararlanmaktadir. Bu yonden bakildiginda kiiresellesmis
diinyada topluma mal olmus 6nemli sporcularin biiylik reklam sirketlerinin diinyaya

acilma yolunda kullandi1g1 manevralar olarak gortiliir.

2.3.3.2 Yeni Medya ve Futbol

“Futbol sadece futbol degildir” soziiyle Simon Kuper, futbolu farkli bir sekilde
anlatmaktadir. Ona gore futbol sadece on birer kisiden olusan iki takimin mesin yuvarlagi
tic kale diregi arasindan gecirmek i¢in ugrastigi basit bir spor dali olarak goziikebilir.
Fakat giiniimiizde futbol basit bir spor dal1 degil, kitleleri pesinden siiriikleyen afyondur,
gecim kaynagidir, bir meslek dalidir ve en 6nemlisi bir endiistriyel sektordiir (Haciyev,

2011: 9).
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Futbol gilin gectik¢e gelisen biiylik bir organizasyon haline gelmistir. Futbol
yalnizca saha iginde oyananan bir oyun degil, saha disinda da biiyiik degisimlerin konusu
olan sektordiir. Diinyanin bir numarali sporu futbol diinyanin her yerinden milyonlarca
kisi tarafindan takip edilmektedir. Giiniimiizde futbolla iliskisi olmayan tilke yoktur. Bir
Diinya Kupasi ya da Samiyonlar Ligi finali yiiz milyonlarca sporsever tarafindan

izlenebilmektedir.

Artik futbol maglar1 Twitter, Facebook, Medyascope araciligyla yayinlanmaktadir.
Ayrica kuliipler kendi iceriklerini medya kurulusu gibi tiretmeye baslamis ve bunlari
sosyal medya yoluyla paylasima sunmuslardir. Bunun en giizel 6rneklerinden biri Real
Madrid’in “Hala Madrid” projesidir. Projenin ilk boliimiimde sosyal medya kullanicilari
Real Madrid antremaninda katilabilmekte, kuliiple ilgili gelismeleri inlii Hollywood

y1ldiz1 Orlando Bloom’un sesiyle alabilmektedir

Spora goniill veren kesimler arttk bir ag baglantis1 sayesinde birliktelik
olusturabilecek giiclii bir posizyona ulagsmiglardir. Yeni medyanin; yayilma, arsivleme,
etkilesim 6zellikleri sporseverlere bazi konularda belirli avantajlar saglanmstir. Ote
yandan biiylik spor kuliipleri bu 6zelliklerin giiciinden yararlanarak takim markalarini
daha genis bir alana yaymislardir. Diinyada Barcelona, Real Madrid, Manchester United
gibi dev kuliipler iletisim araclarinin giliciinden yararlanarak diinyanin bir ¢cok yerinde
sporseverleri bir araya getirebilecek platformlar olusturmuslardir. Ulkemizde ise
Galatasaray, Fenerbah¢e ve Besiktas gibi biiylik futbol takimlari taraftarlarina
ulagabilmek ve daha genis kitlelere seslerini duyurabilmek i¢in sosyal medya aglar1 olan

Facebook, Twitter, Instagram {izerinden yayin yapmaktadir.

Tablo 2.1. Tirkiye’de 6 Nisan 2018 tarihi itibariyle 5 biiyiik futbol kuliibiiniin sosyal
medya takipgi Sayilari

Facebook Twitter Instagram
Galatasaray 12.888.008 8.33 Milyon 4.4 Milyon
Fenerbahge 9.567.388 6.42 Milyon 3 Milyon
Besiktas 6.008.100 3.73 Milyon 2 Milyon
Trabzonspor 944.437 1.61 Milyon 282 Bin
Bursaspor 581.189 651 Bin 88 Bin
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Ulkemizde sporseverlerin en c¢ok ragbet etttigi spor bransi futbol olarak
bilinmektedir. Futbolseverler sosyal medya sitelerinde takimlariyla ilgili her tiirli
etkinligi takip edebilmekte, biribiriyle ger¢ek zamanli olarak haberlesebilmektedirler.
Tablo 2.1°de goriildigii gibi, Tiirkiye’de sporla ilgilenenlerin bilyiik bir ¢gogunlugu ii¢
kuliip etrafindan odaklanan bir sporseverlik anlayisina sahiptir. Sosyal medayada en
cok takicisi olan ve begeni alan takim Galatasaray’dir; Galatasaray’dan sonra

Fenerbahge, Besiktas, Trabzonspor ve Bursaspor gelmektedir.

Diinya ¢apinda yapilan bir arastirmada sosyal medya kullanicilarinin en ¢ok ilgi
duydugu spor tiirtiniin futbol oldugu ortaya ¢ikmistir. Somera’nin yaptigi bir arastirmada
da 2014 yilinda Brezilya’da gergeklesen Diinya Kupasi Turnuvasi’nda 524 bin 483
Brezilyali sosyal medya kullanicisinin 1 milyon 329 bin 402 ileti yazarak Diinya
Kupasini, sosyal medyadan da takip ettigi belirlenmistir. Bu rakamlar da gostermektedir
ki, sosyal medya oniimiizdeki yillarda belki de sportif olaylarin izlenmesi agisindan bir

numarali mecraya doniisecektir (Kuyucu, 2014: 169).

2.3.4 Tiirkiye’de internet ve Spor Gazeteciligi

Internetin yayginlasmasiyla beraber geleneksel gazetecilik onemli degisikliklerden
gecmistir. Bilindigi gibi geleneksel gazetecilik; gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi
kitle iletisim araglarini icermektedir. Bu Kitle iletisim araglar1 ise genelde tek yonli
iletisim ortamlaridir. Bu baglamda internetin gelismesiyle birlikte geleneksel tek yonlii
iletisim de bu siiregten dnemli bir sekilde etkilenmistir. internetin bu 6zellikleri sayesinde
ses, resim, goriintii, metin ve video kolayca dagitilabilir hale gelmistir. 1990’11 yillarin
ilk yarisindan itibaren internet, gazetecilik lizerinde 6nemli etkilerde bulunmus ve
bilgisayar teknolojilerinin gazetecilikte kullanilmasiyla birlikte, siyaset, spor ve
ekonomik konularda bilgi almak isteyen haber tiirketicilerine gercek zamanli habere

erisimi miimkiin kilmistir.

Internet gazeteciliginin ¢ift tarafl etkilesim 6zelligi kullanicilara spor icerigine ve
herhangi bir sportif olayla ilgili olarak daha fazla kontrol olanagi sunmustur. Ayrica
internet, kullanicilarina medya igeriginin sunumunu kisisellestirebilme yetkisi vermistir.

Kullanic1 artik kendisini alakadar eden bir medya igerigini rahat bir sekilde segebilme
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yetkisine erismistir. Ornegin, bir kullanici sadece sportif olaylar1 igeren konularla
alakadar oluyorsa, o kullanici igin bilgisayar ekraninda yalnizca sportif olaylar ya da
futbolseverlerin tuttugu takimlarla ilgili en giincel haberler bir dizi halinde
siralanmaktadir. Boylece sporseverler ilgiliendigi spor bransinin tiiriine gore istedigi
habere kolaylikla ulasabilmektedir (Aktas, 2007: 38-39). Internet gazeteciliginin
kullaniciya getirdigi bir diger avantaj olan eszamanlilik, bir sporsevere istedigi zaman
izlemedigi magin tekrar goriintiisiine rahatlikla ulasabilme imkan1 vermektedir.
Sporseverler artik gelencksel kitle iletisim argalarinda belli bir program dahilinde
yayinlanan spor programlarin1 beklemektense, istedigi zaman internette arsivlenmis,
kayit edilmis bir futbol maginin 6zet goriintiilerine rahatlikla erigebilme imkani elde

etmistir.

Internet gazeteciliginin getirdigi bu yeniliklerle beraber, iilkemizdeki énemli spor
gazeteleri zamanla kendi internet sitelerini kurmak amaciyla girisimlerde bulunmuslardir.
Ulkemizde haber spor sitelerinin yaptign bu girisimler 2000’lerin basina kadar
gitmektedir. Bu ilk girisimlerin iriinii olarak 2000 yilinda yayin hayatina baslayan
fanatik.com.tr 2008 yilina kadar Dogan Gazetecilik biinyesi altinda yayimlarini1 devam
ettirmistir. Fanatik gazetesinde oldugu gibi, sitenin haberlerinin merkezinde de futbol
vardir. Sitede ayrica basketbol, veloybol, atletizm, tenis, boks, giires, motor sporlart gibi
farkl1 spor branglarina ait haberler de kategorize edilerek verilmektedir.

21 Haziran 2004 tarihinde yayina baglayan fotomag.com.tr, Fotomag gazetesindeki
futbol agirlikls icerigi sanal ortamda yayinlamaktadir. Turkuvaz Medya tarfaindan satin
alindiktan sonra internet sitesi 6zel igerikler liretmis ve multimedya ortamlarindan daha
fazla yararlanmaya baglamistir. Sitenin 6nemli 6zelliklerinden biri, basketbol, voleybol,
futbol gibi bir¢cok spor brangina ait 6zel boliimlerin olmasinin yaninda, yazarlar, galeri ve
Fotomag Tv’nin de bulunmasidir. 9 Haziran 2012 tarihinde Cagdas Yaymncilik ve Ticaret
A.S biinyesinde yayin hayatina baglayan amkspor.sozcu.com.tr, futbol, basketbol ve
diger spor branslarina ait haberleri okuyucu Kitlesine aktarmaktadir. Bu gazetelerin
icerigini futbol olusturmaktadir. Gerek yazili  gerek internet ortamindaki haber
sunumunda ilk siray1 futbol almaktadir. Ayrica bu spor sitelerinin girisinde biiyiik oranda
futbola yer ayirilmakta, sayfalarin hemen hepsinde futbol -6zellikle ti¢ biiytlik kuliip olan
Galatasaray, Fenerbahge ve Besiktas- ile ilgili haberler yapilmaktadir.
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Giliniimiizde Trtspor, Aspor gibi ulusal spor kanallari izleyecilerine ulagsmak igin
kendi spor sitelerini kurmuglardir. Bu haber spor siteleri multimeyda ortamlarindan
yararlanarak sitelerinde canli yayin boliimii olusturmus, bunun yani sira foto, video galeri
boliimlerini de kullanicilarina agmuslardir. Geleneksel yayinciligi igeren televizyon
yayinlari, ulusal diizeyde yaym yapan spor gazetelerinin mansetleri gibi geleneksel
yayinciligin diger unsurlari da spor siteleri araciligiyla yeni nesil medya kullanicilarinin

daha kolay bir sekilde spor haberlerine erismelerini saglamistir.

Internette yayin yapan spor haber sitelerinin gittikge artmasi sonucu, basili
gazeteciligin tirajlarinda hissedilir diisiis olmustur. Spor haber sitelerinin bu denli yiiksek
bir seviyeye gelmesi Kaliteli spor haberciligini getirmemistir. Internetteki spor siteleri,
geleneksel medyaya haber kaynagi agisindan halen bagimli durumdadir. Bu durum spor
medyasindaki klasiklesmis sorunlarin internette yeniden {iretilmesi sonucunu
dogurmustur (Ozsoy, 2011: 97-98).

2.3.5. Tiirkiye’de Sosyal Medyada Spor Gazeteciligi

Sosyal ag, diinya c¢apinda bilgisayar aglart ile kurumsal bilgisayar diizenlerini
bagdastiran elektronik iletisim aginin ve internetin ortaya cikip gelismesiyle birlikte
ortaya atilmig bir kavramdir. Sosyal ag, bireyleri sanal ortamda farkli bireylerle
bulusturan web tabanli hizmet olarak da bilinmektedir. Bireyler teknolojinin gelismesine
paralel olarak hizla gelisen sosyal aglar (Messenger, Facebook, Myspace, Twitter,
Youtube) gibi sanal iletisim aglariyla ve orgiitlenme alanlariyla toplumsal bir gergeklige
dahil olmuslardir (Deniz ve Hiiliir, 2016: 223).

Tiirkiye’de Ocak 2017 itibariyle en fazla kullanilan sosyal meyda kanallari sirasiyla

sOyledir:
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Tablo 2.2. Tiirkiye’nin En Faal Sosyal Medya platformlari

EN AKTIiF SOSYAL MEDYA KANALLARI
Kullanicilar tarafindan en ¢ok kullanildigi belirtilen Sosyal Medya kanallari.

YouTube %57
Facebook %56
Instagram %45

Twitter %44

WhatsApp
FB Messenger T

Google + %34
; 9 - Haberlesme ve Sohbet Uyqulamasi
LinkedIn %25 s
Skype f;l‘.'f:-:\"fl? lu..'u?:!';m Kanall
Pinterest %19
Snapchat
Tumblr %19

Kaynak  (https://blog.adresgezgini.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanim-oranlari-
turkiye-rakamlari).

Tiim bu unsurlarn igerisine dahil eden sosyal meyda kavrami dedigimiz bu yeni
olgu; sanal mecralardan dolasima sokulan bir mesajin, fikrin, igerigin diger kullanicilarla
es zamanl bir bigimde paylagimini yapar ve iletisim kavraminin 6énemli bir unsuru olan
geri bildirimin cabuk ve direkt olarak almmmasina yardimci olur. iletisim
teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikan sosyal medya, geleneksel kitle
iletisim bi¢imini baglarindan kopararak zaman ve mekan smirlamasint ortadan

kaldirmistir (Kurt, 2014: 823).

Kim ve arkadaglarina gore, neredeyse tim sosyal medya platformlarinin kendine
has 6zellikleri olmakla beraber temel 6zelliklerden bahsedilebilmekte ve bu 6zellikler 8

madde altinda toplanabilmektedir (Bostanci, 2015: 53).

Bireysel Hesaplar

Online iletisim kurma

Online gruplara eslik etme

Online baglantilarla iletisim kurma
Kullanicilarin yarattig igerigin paylagimi
Fikirlerini belirtme

Verileri saklama

L N o g B~ WD e

Kullanicilar: tutma
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Sosyal medyayla birlikte siradan okuyucu ve izleyiciye kendi medyasini olusturma
adina 6nemli avantajlar saglanmistir. Normal bir okuyucu/izleyici, kisisel web siteleri,
bloglar, sosyal aglar, mikro bloglar ve hatta canli radyo ya da televizyon yayinini olanakli
hale getiren siteler araciligiyla, istediginde kendine ait medyasini kurma imkéanina
kavusmustur (Kurt, 2014: 824). Bununla birlikte, geleneksel medyanin kontroliinden
cikmak isteyen siradan bir sosyal medya kullanicisi, bir spor miisabakasiyla ilgili olarak
kisisel web sitelerinden ve sosyal medya hesaplarindan fikir ve goriislerini ifade etme

olanagina erigsmistir.

Bilginin sosyal aglar tizerinden dagiliminin artarak devam etmesi geleneksel medya
kuruluslarint bu teknolojik gelismelere uyum saglamaya ve onlar1 kullanmaya mecbur
birakmigtir (Bayrakg1, 2004: 41). Artik herhangi bir gazetede ¢alisan spor muhabiri,
sosyal medyada, 6zellikle Twitter’da, sportif miisabakalar ve gelisen olaylarin yani sira,
sporcularin, tnli kisilerin, futbol kuliiplerinin ve takipgisi ¢ok olan Twitter

kullanicilarmin da takipgisi olmak zorundadir.

Twitter’in hayatimiza kattigi yeni bir kavram da ‘“hashtag”dir. 2007 yilinda
Twitter’in ortaya ¢ikmasi ile birlikte sosyal medyada ve gengler arasinda fenomen gibi
yayilan ve etkin bir sekilde kullaniimaya basladigindan beri diger sosyal medya
kanallarinda da hizli bir sekilde yayilmaya baslayan ve (#) sembolii ile gosterilen
sozciikler ya da soz Obegi olarak tanimlanan hashtag, twitter kullanicilarinin giindem
olusturabilme giictiniin gostergelerinden biridir. Gimiimiizde ayrica, Facebook, Pinterest,
Linkedin, Instagram gibi sosyal medya platformlarinda oldukga yaygin bir sekilde yer
alan hem yazili hem gorsel medyada etkili olan hashtaglar daha etkin bir iletisim iiretmek

amaciyla artik sosyal medya iletisiminin 6nemli pargalardan biri haline doniismiistiir.

Tiirkiye’de ozellikle ii¢ biiyiik futbol takiminin maglart dolayisiyla ya da futbolla
ilgili bir gelisme aninda sosyal medya kullanicilari, daha fazla etkilesimde bulunmak igin
Twitter’da ve diger sosyal medya mecralarinda hashtag olusturup yogun bir sekilde

kullanmaktadir.

Hasthag’lar sadece sportif bir olay oldugunda degil, siyasi, ekonomik, magazinsel
olaylar oldugunda da olusturulmaktadir. Ancak genel olarak Tiirkiye’de hafta sonlar
oynanan futbol miisabakalarinda gol atan futbolcular, kuliip baskanlarinin yaptigi

aciklamalar ve magin hakemleri Twitter giindeminde ilk siralari isgal etmektedir.
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1 #SaldirGALATASARAY
21,7 B Tweet

@Dceydak, @PesindeyizApp ve 3 kisi daha bu konu

hakkinda Tweetliyor

2 Emre
37.2 B Tweet

3 Arda
26,2 B Tweet

a4 Basaksehir
61,9 B Tweet

5 Halil Umut Meler
3.948 Tweet

6 MUSTAFA KEMALIN ASKERLERIYIZ

7 Serdar Aziz e

1.590 Tweet

Gorsel 2.5. 14 Nisan 2018 tarihinde Galatasaray ve Basaksehir arasinda oynanan bir
magtan sonra Twitter giindeminin ekran goriintiisii (https://twitter.com/ 14.04.2018).

Yukaridaki gorselde goriildiigi gibi, Galatasaray-Basaksehir magiyla ilgili olaylar,
magin igerisinde yasanan gelismeler hasthtaglar yoluyla giindeme getirilmistir.
Basaksehir’in 6nemli oyunculari olan Arda, Emre ve diger bazi futbolcularin mag
icerisinde yaptig1 hareketler giindeme getirilmis ve sosyal medya kullancilar1 onlar
hakkinda olumlu-olumsuz tweetler atmis ve bu tweetler popiilerlik ve giincellemeye

dayali olarak bir dizge halinde siralanmustir.

Ozetle, yeni medya, sosyal medya ve geleneksel medya birbiri ile ic ige
islemektedir. Artik sosyal medyada paylasilan bir metin, goriintii ya da sozlii ifade
kolaylikla geleneksel medyanin yaymina dahil olabilmektedir. Oyle ki giiniimiizde artik
gazeteler ve televizyon kanallar1 internetin, yeni medyanin, 6zellikle sosyal meydanin
giindemini 1yi takip etmeyi ve bu giindemi kendi yaymlarina tasimayi aligkanlik haline
getirmislerdir. Sosyal medyada paylasim rekorlar1 kiran mesajlarin geleneksel medyaya
taginmasi, 6zellikle ana akim yayinciligin temel konularindan biri haline geline gelmistir

(Cakur, 2015: 171).


https://twitter.com/
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UCUNCU BOLUM

ETIK

3.1. ETIK KAVRAMI

“Etik” sOzciigiine gilinlimiizde her alanda sik¢a rastlamaktayiz. Etik kavraminin
icerigi ve Ozellikleri, neyi kapsadigi ve neyi kapsamadigi, ayrica ahlakla ve diger
bilimlerle iliskisi genel bir tartisma konusu olmustur. Ote yandan kokeni, ¢ok eski
tarihlere dayanan etik kavramu tizerine farkli varsayimlar ortaya atilmistir. Bilim adamlari

ve diisliniirler, ylizyillar boyunca bu varsayimlar iizerine kafa yormuslardir.

Ahlak ve etik kavramlari; ilk ¢ag diistintirlerden beri arastirilip sorgulanmis ve her
donemin kendine ait karakteristik 6zelliklerine gore, bu iki kavram farkli acilardan ele
alinmigtir. Yunanca “ethos” sozciigiinden gelen etik, en genel tabirle; bireyin diinyadaki
mevcut konumunun {izerinde durarak, insan dogasi icin en iyi ve en kotii olan seylerin
neler oldugunu netlestiren, bireyin toplumda gerek kisisel gerek toplumsal hayatta karsi
karsiya kaldiklar1 problemleri tiim yonleri ile ele alip, ¢oziim Onerileri getiren felsefi

kurallarin biitiiniidiir (Okmeydan, 2017: 356).

Etik sozciigli Arapca kokenli bir kavramdir. Etik, bazen “etik ve adap” bazen de
“genel adap” terimiyle de belirtilmektedir. Bu sozciigiin genel olarak bilinen anlami
belirgin bir donemde, belirli insan topluluklarinca 6ziimsenmis olan, bireylerin birbiriyle
iliskilerini diizenleyen torel davranis normlarinin, yasalarin ya da ilkelerin toplamidir.
Etik izafi bir kavramdir; anlami genel olarak kisiden kisiye, toplumdan topluma farklilik

gostermektedir” (Biilbiil, 2001: 10-11).

Etigin kokeniyle ilgili bir diger varsayim; Latince “ethicus”dan gelen s6zciigiin,
Tiirk¢e anlaminin torebilim olarak ge¢mesidir. Buna gore torebilim; iyi-kotii, faydali-

faydasiz sonuglari inceleyen, toresel bir davranig hukuku gelistiren inceleme dalidir
(Zakir, 2002: 36).

Bir diger tanimlamada goriilecegi gibi etik; fayda, 1yi, kotii, dogru ve yanhs gibi
kavramlar1 inceler. Diger yandan etik, bir toplumda var olan kisisel ve grupsal davranig
sekli olarak ortaya ¢ikan ve bunun sonucunda neyin iyi, neyin kotii oldugunu belirten

ahlaksal prensipler ve degerler yontemi olarak adlandirilmaktadir. Etik, kisiyi egemenlik
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altina almak yerine toplum i¢inde bagkalariyla birlikte yasarken, bireyin zor durumlarda
kendini nasil gerceklestirebilecegine veya var olabilecegine iliskin bireylere, en dogru
olan yolu gosterecektir. Bundan dolay1 etik, insan1 merkeze alan bir anlayisa sahiptir.
Insanlar arasindaki iliskilerin nasil olmas1 gerektigi iizerine odaklanir. Bugiin gevresel
etik gibi kavramlarin iizerinde durmamiza ragmen bu, kiiresel ekonomide yasanan
bozulmalarin insan soyunu ve gelecek nesilleri tehdit edecek duruma gelmesinden
dolayidir. Bir bagka deyisle, tiim bunlar yine insan odakli bir anlayisa dayanmaktadir

(Diizgiin, 2013: 9-10)

Etik; birey ya da grubun neyin dogru, neyin yanlis olduguna iliskin davranislarini
yonlendiren, ahlaki degerler ise bu durumda hayatimizin bir pargast olup neyin dogru,
neyin yanlis oldugu ile alakali davranislar1 yonlendiren ahlaki degerler ve prensipleri

kapsayan kurallar biitiiniidiir. (Erol, 2012: 32).

Zaman ve mekan olarak belirgin bir toplumda belirli bir grubu olusturan bireyler
arasinda, bireylerin birbiriyle yaptigi her tiirli iliskilerde belli bir konu hakkinda
yorumlarini ve hareketlerini igine alan davramis ve kurallar sistemi anlaminda da
kullanilmaktadir. Bunlar genel olarak s6zlii kurallar bicimindedir veya tarihsel olarak
belirli bir donemde hangi davranigin iyi olup hangisinin kotii olduguna dair kurallar
seklindedir. Sonug olarak, bireylerin genelde neleri yapmalar1 ya da neleri yapmamalari
gerektigini agiklayan farkli ve duragan olmayan kurallar sistemidir (Kuguradi, 2003: 7-

8).

Ginlik yasamimizda kullandigimiz etik ise, bir durum veya olayla
karsilastirlldiginda insanlarin  dogru davraniglarda bulunmasimi saglayan kurallar
biitiiniinti anlatir. Uygulamada ise etik, bir durum ve olay ile karsilasildiginda
insanoglunun davraniglarm hangisinin daha dogru hangisinin daha yanlis oldugunu
belirten bir dizi kuraldan meydan gelmektedir (Erol, 2012: 31-32).

Etik oldukc¢a kapsayicidir. Toplum hayatinin hemen hemen her yerinde etik ile ilgili
diisiinceler mevcuttur. Etik; insan iliskilerinin yaninda kiiltiirel, politik, ekonomik,
bilimsel teknolojik alanlarda oldugu gibi, benzer tiim alanlarda bireyin tutum, davranis,
hal ve hareketlerinde belirleyici bir gorev lstlenmektedir. Bundan dolayr etik, hi¢
kimsenin disinda kalmayacagi ilke ve degerler biitiiniinden olugsmaktadir. Bu kapsayicilik

sebebiyle de etik; hayatim1 devam ettirmek, harekette bulunmak, belirli bir eylemde
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bulunmaya karar vermek gibi ahlaki sorumluluk bi¢giminde tanimlanmaktadir (Bodur,
2006: 3).

Genel olarak iki tiir etikten soz edilebilir. Bunlardan biri “dogal etik”, digeri ise
“sonradan kazanilan” etiktir. Dogal etik, insan diinyaya gelirken birlikte getirdigi i¢sel
durum ve 6zelliklerinin tiimiinden olugsmaktadir. Genel etigi tanimlayan, iyi ve kotii gibi
kavramlar dogal etigin disindadir. Sonradan kazanilan etik ise, ¢evrenin etkisiyle
kazanilir. Cevreyle etkilesime ve iletisime giren insan, kendi iradesiyle yeni deger
yargilar1 kazanir. Kazanilmis etikte; bireyin i¢inde bulundugu diizlem, kendi iradesinin
sonucudur. Bir baska deyisle dogal etik, insanin yaratilis itibariyle 6ziinde mevcut
kosullarda var olan manevi duygularin bir biitiiniinii teskil etmektedir. Kazanilmis etik
ise, insanlarin belirli bir toplum igerisinde sonradan emek vererek kazandigi pratiklerdir

(Isik, 2013: 125).

Etik ile ahlak genel olarak ayni anlama gelse de birbirinden farkli nosyonlardir.
Basit bir bigimde; toplum igine yerlesmis deger yargilari olarak tarif edilen ahlak, bireyin
Iyi-kotii olarak nitelendirilmesine yol acan manevi Ozellikleri, huylar1 ve bunlarin
tesiriyle ortaya konan iradeli davranislarinin kapsamidir. Etik ise bireyin davranislarini,
davranis kurallarini ve ilkelerini ahlakilik temelinde arastiran, savunan ya da elestiren bir
felsefe dalidir (Isik, 2015: 126-127). Etik ve ahlak arasindaki bir diger ayrim ise, davranis
bigimleriyle ilgilidir. Yani etik; ahlaki davranisin kendisini degil, bu davranisin olmasin
saglayan temel ilkenin bilgi yapisini, icerigini ve dogasmi incelerken; ahlak, insan
davraniglarinin  dayandigi temelleri, iyi ve kotii olan eylemlerin sebeplerini
incelemektedir. Ahlak; toplumdan topluma ve zamana gére uyulmasi gereken davranis
kurallari itibariyle farklilik gosterebilmekteyken, etik daha genel geger evrensel nitelikler

tasimaktadir (Isik, 2015: 126-127).

“Etik” ve “ahlak” felsefe disiplininde farkli anlamlara sahiptir. Etik, dogru ve yanlig
davranig kuramidir. Ahlak ise bunun farkli bir uygulamasidir. Ahlak degil de etik
ilkelerden, etik degil de ahlaki bir davranis bigiminden s6z etmek daha dogru bir davranig
olarak gosterilmektedir. Etik, bir kisinin belli bir olay karsisinda belirtmek istedigi
degerler veya bir olay karsisinda sergiledigi eylemlerle ilgilidir. Ahlak bunun hayata
gegirilmis seklidir (Erol, 2012: 32).
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Etik sozciigiiyle anlatilmak istenen ise giinliik yasamin pratiklerinden daha genis
cergevede soz konusu ahlaki degerlerin felsefi ya da diisiinsel niteligidir. Bir diigtiniir bu
farki su sozlerle belirtmektedir: “Etik boynumuzun {ist boliiglinii ilgilendirir, ahlak
anlayisimiz ise etik’i boynumuzun altindaki organlarla nasil uygulamaya soktugumuzu

gostermektedir (Oguz, 2006: 2).

Bir felsefe iiriinii olan etik; insanin hakli, haksiz, adil olan ne gibi sorularna yanat
aramasidir. Yani genel tabirle; istek ve arzularin varligina ragmen, ayn1 zamanda adil
olmaya calisarak hayati nasil devam ettirmek gerektigini belirleyen kurallar biitiiniine de
etik denilmektedir. Ayrica etik, kimi kaynaklara gore ahlakin alt Giriniidiir ancak buna
ragmen ahlak kurallar1 toplumdan topluma degiskenlik gosterirken, etik kurallar diinya
genelinde aynidir ve kiiltiirlere gore ¢ok az degisime ugramaktadir. Degiskenlik
gdstermese de genellikle is ortamlarinda yazili hale getirilmistir. Ornegin, genel olarak is
hayatinda Hipokrat yemini Ornek olarak gosterilmektedir. Bir toplumda, ahlak
kurallarmin toplumsal olarak dislanma gibi yatirimlari olsa da etik kurallara uyulmadigi
takdirde, c¢esitli yasal sorunlarla karsilagsmak olasidir. Bu minvalde is diinyasinda etik,
genel olarak bir terim olarak nitelendirilmistir. Fakat sosyolojik olarak

degerlendirildiginde, ahlak ve etik kavramlari arasinda ortak noktalar belirmektedir

(Etkeser, 2015: 28-29).

Bu baglamda ele alindiginda, ahlak; insanin iyi ve kotii olarak adlandirilmasina
neden olan manevi hususiyetlerin, alisgkanliklarin ve bunlarin etkisiyle ortaya koydugu
iradeli davranislarin tiimiidiir. Etik, bu davranislar1 ahlakilik sartlar1 i¢inde gdzden gegirir.
Felsefi olarak etik sozctigiiniin kapsami, ¢ok genel anlamda iyi ve kotii eylemler arasinda
secim yapabilme imkani olarak belirtilmektedir. Bir baska deyisle, genel olarak ahlakli
ve ahlaksiz insandan bahsedilir. Ancak etikli ve etiksiz insandan bahsedilmez (Erol, 2012:
33-34).

Son yillarda etik, toplumsal hayatimizin i¢erisinde genis bir yer edinmis ve etigin
tekrardan iiretilmesi konusu 6nemli bir ¢alisma konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ozellikle son zamanlarda felsefi, dilbilimsel, gdstergebilimsel ve sosyolojik ¢alismalarin
sayisinda biiyiik bir artis olmustur. Bir bagka deyisle, daha da alanin1 genisleterek sosyal
bilimlerin farkli dallarima konu olmustur. Ger¢ek anlamda etik ise, tiim zamanlardaki

biitiin insanlik i¢in genel gecer dogru davranis ve eylemleri belirten bir hukuk terimidir.
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Bu ise, biitlin insanlar i¢in iyiyi kotiiden ayiran bir terim olarak karsimiza ¢ikmaktadir

(Erol, 2012: 35).

Etik genel olarak evrensel kurallar biitiiniidiir. Toplumdan topluma degiskenlik
gostermez. Ciinkii her toplumda, etik kurallar1 olusturan ana degerler vardir. Bu degerler

alt baslikta siralarsak sunlardir: (Etkeser, 2015: 29-30)

Adalet istegi: Bir toplumda her kisi, kendisine adaletli davranilmasini ister.
Dolayisiyla ortak kurullara olusturulan yasalara ve kurallara uyar. Bu yasa ve kurallar

bireyin bir toplum diizeninde var olmasi i¢in temel esaslardir.

Diiriist olma: Dogruluk, etigin temel degerlerinden biridir. Diirtistliik, bireylerin
fikirlerini diizgiin bir bicimde ifade edebilmesi, yalan sdylememesi ve bunun karsiliginda

tepki gormemesidir.

Objektif olma: Genel bir tabirle objektif bir bigimde sorunlara yaklagma
egilimidir. Ornegin, bir meslekte ileri gelen patronlarin biinyesinde ¢alistiracagi bireylere

objektif bir sekilde yaklasma zorunlulugu vardir.

Mesuliyet sahibi olma: Kisilerin kendi ¢ikarlarini gozetmeden, egoist bir eylemde
bulunmadan, toplumun da ¢ikarlarin1 g6z 6niinde bulundurarak davraniglar sergilemesi
seklinde ifade edilmektedir.

Genel olarak cagdas etik felsefesi, davramiglarin etik karakterini gostermek
niyetiyle iki onemli etik sistemi iizerinde durmaktadir. Bunlardan ilki; davranislarin
dogru veya yanlis olmak iizere kesin hatlarla ikiye ayrildigini 6ne siiren, belli bir eylemin
sonucunu degil, kisiyi bu davranisa iten seyin ne oldugunu belirten, kural etigi ya da
islevsel etik anlayisi olarak da bilinen deontolojik etiktir. Deontolojik etik, genel olarak
sonuglar iizerinde pek durmaz, cogunlukla eylem sorununun iizerine odaklanir. Ikincisi,
ana etik felsefesinin sonucu olarak bilinen teolojik etik sistemidir. Sonuglar; teolojik
sistemde iyiyse, davranis genelde dogrudur; aksi takdirde sonuglar kotii ise davranis
yanlistir ya da ahlaka uygun degildir (Erol, 2012: 35-36).

Bilim adamlar1 ve diisiiniirler, etikle ilgili ¢esitli gortisler dile getirmektedir. Aristo,
etik disiplinin kurucusudur. Aristo, etigi kuramsal felsefenin disinda tutarak, tek basina
bir felsefe icerisinde kalmasinin gerekli oldugunu sdyleyen ilk filozof olarak

bilinmektedir. Aristo, pratik felsefeyi; etik, ekonomik ve siyaset olmak iizere ii¢ dala
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ayirmaktadir. Kuramsal felsefenin konusu, degisen ve degismeyen olanla simirli kalir;
pratik felsefede ise insan eylemleri ve onlarin yapip ettikleri iiriinler incelenir. Genel bir
tabirle, Eski Yunan etigi “mutluluk¢u etik”tir. Yani bir baska deyisle, Antik Yunan’da

“nasil yasarsak mutlu oluruz” sorusuna yanit aranmistir (Erol, 2012: 38).

Hobbes; iyi ile kotii olani birbirinden ayiran duygunun, egoizme dayandigini 6ne
stirmekte, bu baglamda din ile etik arasindaki baglantiy1 yok saymaktadir. Hegel ise etik

diizenini, toplumsal iliskilerin 6rgiitlenmesiyle ifade etmektedir (Biilbiil, 2011: 12).

Kucuradi, etik iliskisine deginerek hem kendisi hem de onu olusturanlarin dogrusu
olan, bununla birlikte her birinin, esi benzeri olmayan iliskiler yumagi oldugunu ifade
eder. Dolayisiyla 6nceden belirlenmis kat1 ahlak normlari, kisiye her durumda rehberlik
etmez. Bu asamada kisi, yasadig1 gercek ve tek iliski iginde eninde sonunda kendi yolunu
bulacaktir. Bu arayista etiksel karar verme, iliskilerin degerlendirmesiyle alakali bir
durumdur. Bir degerlendirme etkinligi ise i¢ adimdan meydana gelir; ilk adimda,
degerlendirenin iliskide oldugu kisinin hal ve hareketlerini kavramasidir. Ikinci adimda,
eylemin yapildig: sartlar icinde diger eylem imkanlar1 agisindan 6zelligini gormesidir.
Ugiincii adimda ise, eylemin etik degeri olan degerliligin-degersizligin ya da gergekligin-
yanlighigin goriilmesi yani o eylemin insanin degeriyle iliskilendirilmesidir (Uzun, 2009:

21).

Nuttal, bireyin ahlaki tutumlarmmin ardinda yatan yargilar1 incelemeyi etige
birakmistir. Comte, etigin temel ilkesini bagkalari i¢in yasamak bi¢ciminde degerlendirir.
Comte’ye gore etigin baslica gorevi, elden geldigince insanligin ilerlemesine fayda
saglamaktir. Stuart Mill ise, normatif bir ahlak goriisii olarak faydaciligi gelistirmek igin
ugragmistir. Bireysel mutlulugu toplumsal mutluluga iliskilendirecek, en yiiksek sayida
insanin en biiyiik mutlulugunun 6niindeki engelleri ortadan yok edecek bir tasarim igine
girmistir. Sonug olarak, en ¢ok insan i¢in en biiyiik mutlulugu yerine getirmek, Mill’in

etik anlayisidir (Erol,2012: 39).

Durkheim’e gore etik kurallarin amaci kisileri uyumlu olarak birbirine baglamaktir.
Bagkalarini diisiinerek yapilan her hareket, etik kurallara uygundur. Durkheim ayrica,
toplumlarin kendine 6zgii bir etiginin bulunmasi gerektigi goriisiinii de ileri siirmektedir.
Biiyiik diistiniir Kant ise, Allah’in varligin1 ve ruhun 6lmezligini etigin bir bagka unsuru

olarak nitelendirmektedir. Kant, “etigin diger unsuru, insanlarin ilerlemesine inanmaktir.
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flerlemek igin de insanlar birlikte calismay bir grev bilmelidir” goriisiinii ileri siirmiistiir

(Biilbiil, 2001: 12-13).

Ruhbilimci Kohlber, etigi bes basamakli bir merdivene benzetmistir. Buna gore
etigin birinci basamagi; cezalandirma korkusu, ikinci basamagi; ddiillendirme umudu,
ticlincii basamagi; arkadas onay1, dordiincii basamagi; yasa ve politikalarin zorunlulugu,

besinci basamagi ise ideal bir birey olmaktir (Erol, 2012: 40).

3.2. HABER VE ETIK

Haber konusu ge¢cmisten giliniimiize kadar biiyiik bir 6neme sahip olmustur. Haberin
ne oldugu ile ilgili birgok tanim ve agiklama mevcuttur. Haber genel bir tabirle, insanlarin
kendi hayatlarina iligkin olarak toplumdaki konusmalarini belirlemeleri, diizenlemeleri
ve yonlendirebilmeleri i¢in gereksinim duyduklari enformasyondur. Bu baglamda haber
dedigimiz bilgi, diisiince ve davramslarimiz iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir (Inceoglu
ve Coban, 2016: 19-20). Girgin’e gore haber, acele kaleme alinmis bir edebiyattir. Cilinkii
bir olay bittikten sonra aslina uygun olarak dykiilenir. Belirli bir zaman zarfinda meydana
gelen farkli durumlarin bilmeyenlere aktarilmasi olarak ifade edilmektedir. Genel olarak

bir olayin raporlanmis seklinin yaninda gevrede olup biten her seydir.

Haberin ¢ikis noktasi ve temeli, dedikodu ve sdylenti olarak nitelenebilir. Haber
degeri olarak belirtilen sey ise, kitle iletisim araglar1 yetkililerinin eylem veya
sOylemlerinin tiretimi, se¢imi, sekillendirilmesi ve yayimlanmasi esnasinda kullandiklari

profesyonel kodlar olarak ifade edilmektedir(Erol, 2012: 101-102).

Bunlar:

¢ Gergeklik (haberin gercek, dogru, ger¢ege en yakin kurgusu)

e llginglik (ilgi uyandirma)

e Siradan olmayan (ilgi uyandiran ve her giin rastlanabilir olmayan)

e Orijinal (siradan olmama, kendine has)

e Anlasilirlik (haber biitiinliik i¢inde anlam tasimali, anlatiminda anlasilir olmali
e Diiriistliik (Olayin aslina sonuna kadar destek olma)

e Inandiricilik (siradist, farkli ama 6zii itibariyle tutarli)

e Bagimsizlik (zorlama yok) (Erol, 2012: 102).
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Giiniimiize kadar “haber” kavramiyla ilgili olarak pek c¢ok tanim yapilmustir.

Bunlarin bazilarini sdyle siralayabiliriz (Girgin, 2005: 5-6):

e Belirli alanda edinilmis bilgidir.

e Bir olay hakkinda alinan bilgileri igerir

¢ Bir olayin rapor edilmis seklidir

o Bireylere bilemedikleri bir diinya hakkinda bilgilendiren 6z1ii metinlerdir.

e Cevremizde olup ve biten her seydir.

e Fazla sayida bireyi alakadar eden zamanli her sey haber, en ¢ok sayidakiler i¢in,
en ¢ok ilging olan ise en iyi haber olarak nitelendirilebilmektedir.

e Kisith cevreler haricinde de goriiniir hale gelmek amaciyla, kitle iletisim
araglarinin ilgisine ihtiya¢ duyan dogrulardir.

o Kitle iletisim araglar tarafindan yayinlanan bilgilerdir.

e Gazeteye aktarildiginda okuyucuya faydali olacag: diistiniilen durumdur.

e Giincel ve insanlarin ilgisini ¢ekecek bir olayin, oldugunda gercege uygun bir

sekilde aktarilmasidir.

Gortiildigu gibi haberle ilgili pek ¢cok tanim yapilmaktadir. Bunun nedeni ise, haber

taniminin, islevinin, ¢esitliliginin ve etkisinin yogunlugudur.

Haber etigi ise, haberlestirme islevinin dogru bilgiyi icerecek, toplumsal iyiyi
gozetecek ve bir degere saygisizlik etmeyecek, zarar vermeyecek bigimde
gerceklestirilmesi olarak tanimlanmaktadir. Tanim igerisinde belirginlik kazanan dogru
bilgi, ger¢ege uygunluk niteligi ve nesnel bir yaklagim gerekmektedir. Ayrica ayrimcilik
yapmadan, olguyu oldugu gibi aktarma islevi haber etiginin baslica ilkesi olarak
goriinmektedir (Dedeoglu, 2014: 160).

Haber etiginin 6nemli bir 6zelligi ise profesyonel yetkinligi gerektiren kaliteli {irlin
tiretebilme yetenegidir. Haber olan bir olgunun kamuoyuna yeteli bilgiyi icerebilecek
sekilde ve tasidigi 6nem derecesinde duyurulmasi beklenmektedir. Gazeteci haberin
dikkat cekici olmasi konusunda ol¢iiyii korumak, gerek gorsel anlamda gerek dil
baglaminda magazin ve siddet unsurlarindan kaginmak zorundadir (Dedeoglu, 2014:
161).
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Medya etigi ise medya alaninda gorev yapanlarin meslek prensibi olarak,

tasarlanan, prensipler dogrultusunda Oziimsenmesi gereken anlayls ve davranig

sekillerine gore eylemde bunup bulunmadiklar1 olarak tanimlanir. Bu agidan

degerlendirildiginde medya etigi, medya calisanlarinin nasil hareket etmesi yoniinde

onemli bir yol gostericidir (Giirkan ve Sisman, 2015: 177).

Haber ya da medya etiginin temel ilkeleri sunlardir:

Bireyin hassasiyetine, temel ve hak 6zgiirliiklere saygili olmak

Olay ve olgular1 dogru, tarafsiz bir sekilde yayimlamak

Yaymcilig, bireysel ¢ikarlar dogrultusunda kullanmamak

Cok sesliligin ve kiiltiirel farkliligin korunmasina 6nem vermek

Yayinlarinda etnik, renk, dil, din ve cinsiyet ayrimciligina, hakaret ve
kaliplasmis yargilara yer vermemek

Sahis ve kuruluslarin cevap ve diizeltme haklarina saygili olarak hareket etmek
Siddeti 6zendirmemeye Ve normallestirmemeye dikkat etmek

Bireyin 6zel yasam ve mahremiyetine saygili olmak

Kadinlarin sorunlarina hassas olmak ve kadinlari cisimlestirmekten uzak durmak
Cocuk ve gencleri pornografik, siddet iceren iceriklerden uzak tutmak

Izleyicilerin ve dinleyicilerin begeni, ilgi ve hassasiyetlerine saygili olmak

Bu baglamda haberin olusum ve iiretim siirecinde muhabir, yukarida riayet edilen

ve genel olarak diinya iizerinde herkes tarafindan kabul gormiis genel evrensel medya etik

kodlarina uymak zorundadir.

Medya Derneginin yaptigi ¢alismada Tiirkiye’de gazetecilerin uymasi gereken belli

basli etik kurallar soyle belirlenmistir:

A. Gergeklik ve Dogruluk: Gazetecilerin habercilik meslegini yerine getirirken

yapmasi gereken kodlardan biri ger¢eklik ve dogruluktur. Kamuda haber degeri
tastyan her bilginin sahip olmasi gereken en temel deger, o bilginin gergeklik ve
dogruluga dayandirilmasidir. Gergeklik, habere deger olacak icerigin haber
verildigi esnada olayla ilgili duruma uygunluk anlaminda kullanilmaktadir
(Akdal, 2017: 5). Gazetecilerin bir haberi tam olarak eksiksiz ve yalin bir sekilde

yansitmalidir. Bilgileri belirgin bir bigimde ortaya koymali, soru isaretlerine,
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kafa karisiklig1 olusturacak ve manipiilasyona neden olabilecek belirsizliklerden

kaginmalidir. Buna ilaveten olarak habere konu olan bireyler iyi arastirtlmali,

onlara  haberdeki iddialara ~ yanit  verme  firsat1  verilmelidir

(www.medyadernegi.org, Erisim Tarihi: 16.03.2018).

. Tarafsiz ve adil olmak: Gazetecilerin haberin olusum ve liretim siirecinde

uymasi gereken etik kod ise tarafsiz ve adil olmaktir. Gazeteciler dogal olarak

insan olmanin geregi olarak toplumdaki diger bireyler gibi belirli politik ve
ideolojik fikirlere sahiptir. Fakat bir gazeteci savundugu bu goriisleri habercilik
stirecinin i¢ine sokmamalidir. Ciinkii kisiye ait goriisler ve politik inanglarin
haberlerde yeri yoktur. Ayrica gazeteci haber yaparken siyasi toplumsal veya
ekonomik ideolojilerin ge¢miste olup biten, bir olayin ge¢miste ve gelecekte
gerceklesmesi ihtimali kapsaminda olan ¢atigmalarda taraf tutmamalidir

(http://m.bianet.org/bianet/siyaset/139561-gazeteci-adil-tarafsiz-ve-cesur-

davranmali, Erisim Tarihi: 17.03.2012)

. Bagimsiz olma: Gazetecilerin habercilik gorevini yerine getirirken unutmamasi
gereken kodlardan bir bagkasi ise hi¢ kurum ve kurulusa bagli olmadan bagimsiz
bir sekilde eylemde bulunmalidir. Muhabir, haber yazma ve toplama edimini
yerine getirdiginde hicbir gazeteci kamuoyunun bilme hakkindan bagka higbir
0zel ¢ikara gore hareket etmemelidir. Gergek ya da Gyle anlasabilecek ¢ikar
catismalardan uzak durmali ve dogruluk ve diiriistlitkten taviz verebilecek veya
glivenilirliklerini bozacak iligkilerden ve etkinliklerden uzak durmalidir.
Gazeteciler i¢in toplumun ¢ikari her seyin {iistlinde olmalidir. Dolayisiyla
gazeteci belirli bir maddi ¢ikar karsihiginda bilgi vermeyi teklif eden
kaynaklardan  kagmmalidir.  (www.medyadernegi.org, Erisim  Tarihi:
19.03.2018)

. Gizli Kaynaklarin kullanimi: Gazeteci haber olusum ve lretim siirecinde
kaynaklarin kullanimi hususunda belirli kurallara ve ilkelere uyarak hareket
etmelidir. Basin konseyi ilkesi bu konuda sunu ifade etmistir: “Gazeteci,
kaynaklarmn gizliligini saklar. Fakat kaynagin kamuoyunu ilgilendiren kisisel,
politik, ekonomik sebeplerle yaniltmay1 hedefleyen durumlar bunun i¢ine dahil
edilmez. Bu durum, TGC Hak ve Sorumluluklar Bildirgesinde, “Muhabir

kendisine giivenilerek verilmis bilgilerin, belgelerin, kaynaklarini, kendileri izin


http://www.medyadernegi.org/
http://m.bianet.org/bianet/siyaset/139561-gazeteci-adil-tarafsiz-ve-cesur-davranmali
http://m.bianet.org/bianet/siyaset/139561-gazeteci-adil-tarafsiz-ve-cesur-davranmali
http://www.medyadernegi.org/
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verilmedikge, mesleki gizliligin geregi olarak, hi¢bir sekilde kurum, kurulus
baska sahislara aciklayamaz” seklinde ifade edilmistir.
(https://suleymanirvan.blogspot.com.tr/2017/08/gazetecilik-etigi-gizli-haber-
kaynaklari_14.html, Erisim Tarihi: 22.03.2018).

. Haber Hirsizhi@ ve Intihal: Intihal, yabanci bir sozciik olmakla birlikte Tiirk
Dil Kurumu tarafindan uygun goriilen Tiirkge anlami asirmadir. Bir bagka
tanimda, kendinize ait olmayan bir diisiinceyi kendi diisiincemiz gibi gostermek
yani kisaca bir baskasinin fikrini gasp etmek olarak tanimlanmaktadir. Intihal
bilimsel calismalarda edebiyatta, sanatta, zanaatta; neredeyse insanin oldugu her
yerde karsimiza c¢ikabilmektedir (https://www.makaleler.com/intihal-nedir
Erisim Tarihi: 28.03.2017). Haber hirsizlig1 ve intihal gazetecilerinin uymasi ve
dikkat etmesi gereken 6dnemli noktalardan birdir. Bu ylizden haber olusum ve
iiretin slirecinde muhabir, haber yaparken yararlandigr kaynaklar1 kendi
kaynagiymis gibi gostermemesi gerekir. Kullandig1 kaynaklar tiim titizlikle
inceleyip belirtmelidir. Haberlerimizde herhangi bir baska mecradan internet,
gazete, televizyon, radyo, kitap ya da dergi alint1 yapilarak kullanilan 6zgiin
ifade, iislup ve fikirlerin kaynagi kesinlikle belirtilmelidir. Kaynak gdsterme
prensibi haber ajansi havuzlarindan alinan haberler igin de gegerli olmaktadir.
Haber hirsizlig1 ya da asirmasi internetle birlikte iyice yayginlastigi icin, ne
oldugunu anlamak ve tanimlamak her zamankinden daha OGnemlidir.
(http://www.haberkaramursel.net/makale/gazetecilik-etigi-m15.html Erisim
Tarihi: 24.03.2018).

F. Ozel yasamin gizliligi: Gazeteci, haber yaparken kisilerin 6zel yasam
alanlarina dikkat etmelidir. Gazeteci haber toplama ve yazma agamasinda cinsel
Suca maruz kalan magdurlarinin, yiiz kizartic bir sug isleyen zanlinin kimlikleri
ifsa etme hususunda dikkatli olmaldir. Ozel yasamin gizliligi hakk1, bireyin
kendisiyle olan her seyin gizli olmasi, agiklanmamasi, belirli teknolojik araglarla
kayit altina almmmamasi, gosterilmemesi veya ihlal edilmesi olarak
tanimlanmaktadir. 1982 Anayasasi’nin “Ozel hayatin gizliligi” kenar bashigimni
tasiyan 20. maddesinde, “Herkes, 6zel yasamina ve aile hayatina saygi
gosterilmesini arzu etme hakkina sahiptir.” denilmis, bu baglamda bu hakka

sadece devletin degil bireylerin de saygi duymasi gerektigi hususu belirtilmistir.


https://suleymanirvan.blogspot.com.tr/2017/08/gazetecilik-etigi-gizli-haber-kaynaklari_14.html
https://suleymanirvan.blogspot.com.tr/2017/08/gazetecilik-etigi-gizli-haber-kaynaklari_14.html
https://www.makaleler.com/intihal-nedir
http://www.haberkaramursel.net/makale/gazetecilik-etigi-m15.html
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(http://www.ankarabarosu.org.tr/ siteler/ankarabarosu/hgdmakale/2006-3/9.pdf
Erisim Tarihi: 25.03.2018).

G. Ayrimcilik ve Nefret soylemi: Gazeteci her ne kosulda olursa olsun yapigi
haberlerde kiskirtict bir dil kullanmamalidir. Gazetecinin toplumsal gorevi toplumda
karsitliklar olusturan gruplar arasinda uzlasmaci bir dil kullanmalidir. Ote yandan
gazeteci, toplumun hassas noktalart olan 1rk, din, dil, etnik unsurlar iizerinden nefret

sOylemi olusturacak faaliyetlerden uzak durmalidir.

Nefret soylemi, 1rk¢1 yabanci diismanligi ve hosgoriisiizliige dayali diger nefret
sOylem bi¢imlerini yayan, tesvik eden, savunan ya da hakl1 gésteren her tiir anlatim bigimi
olarak ifade edilmektedir (Vardal, 2015: 135). Nefret sdylemi sozlii olabildigi gibi yazili
olarak da ger¢eklesmektedir. Burada iizerinde durulmasi gereken nokta nefret sdylemi
nefret sdylemimin her zaman nefret sdylemi icermemesi, nefret sdyleminin olacagi
sartlarda bir seyin olmasi durumunda her zaman nefret sugu olusturmayacagidir

(Demirbag, 2017: 2693).

Haber ve kose yazilarinda nefret sOyleminin yer alis bicimi su sekilde

gruplandirilmistir:

Abartma/Yiikleme/ Carpitma: Herhangi bir topluluga bir kisi ve olaydan yola
cikarak yapilan olumsuz degerlendirmeleri, ¢arpitmalari, abartmalari, olumsuz s6z ve

fikir iceren yorumlar bu kategoriler igerisinde yer almaktadir

Kiifiir/ Hakaret /Asagilama: Herhangi bir topluluga dogrudan kiifiir, asagilama
hakaret igeren kalles, it, domuz, kan1 bozuk, vatan haini gibi sdylemler bu grup igerisinde

yer almaktadir.

Diismanhk savas soylemi: Bir topluluk hakkinda diismanca tutum, savas

cagristiran anlatimlarin yer aldig1 séylemler bu smif icerisinde degerlendirilir.

H. Haber yorum ayrim: Haber gerceklere ve verilere dayali bilgilendirme
olarak tanimlanmaktadir. Miimkiin oldugunca nesnel bilgileri ihtiva etmelidir.
Yorum ise yazanin, yayinlayanin veya medya sirketlerinin sahsi kanaat ve
hiikiimlerini, olaylar1 bakis acisini, diinya goriislinii belirtir. Bu acgidan

bakildiginda ikisi de 6nemlidir ve 6zgiirce yerine getirilmelidir (Demir, 2016: 62).
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Avrupa Komisyonu Parlamenter Meclisi Basin Meslek ilkeleri’nde haber yorum
ayrimi su sekilde belirtilmistir: Haber yaymi belirli bir gerceklige dayandiriimali ve
dogrulugu kanitlanabilir olmalidir. Ayrica gazeteciler, dogru bir sekilde yapilan objektif
haberleri tahrif etmemeli ya da bunlar1 kendi maddi ve manevi ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullanmamalidir. Tiirkiye Gazeteciler Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde haber yorum
ayrimi su sekilde ifade edilmistir: “Haber ile yorum ve goriis ayrimi kamuya agik bir
sekilde yapilmali, okurun ve izleyicinin neyin haber, neyin yorum oldugunu rahatlikla

secebilmesi firsat1 verilmelidir (Demir, 2016: 62).

Genel olarak degerlendirildiginde medya etigi ve basin etigi olarak da adlandirilan
haber etiginin ilkeleri bir¢ok nedenden dolayr yerine getirilmemektedir. Medyada
tekellesme, patronlarin medya dist islerle ugrasmasi, medyanin siyasi iktidarin
kontroliinde hareket etmesi ve ticari ¢ikarlar haber etigini ihlal eden nedenlerden

bazilaridir.

3.3. YENi MEDYA VE ETIiK

Iletisim teknolojilerin hizl1 bir sekilde gelismesiyle birlikte, artik ses, video, goriintii
gibi unsurlar tek bir kaynak altinda toplanabilmektedir. Tek bir verici ve alicida bir araya
gelen etmenler sayisal yondesme olarak tanimlanmakta, klasik olarak farkli olan
endiistrilerin yeni medyaya bagli bir sekilde bir araya gelmesini ifade eden sektorel
yondesme egilimleri, gazetecilik uygulamalar1 iizerinde derin bir etki birakmistir.
Bilgisayarlarin bilgiyi saklayarak depolamasi, yeniden ¢agirma ve kullanma becerilerini
gelistirmesi gazeteciler islerini yaparken onlara dnemli yenilikler sunmustur. Ancak bu
iletisim teknolojileri istenilen seviyede ise yaramamis, ayrica yeni birtakim problemlere

yol agmustir. (Uzun, 2009: 291).

Bu baglamda degerlendirildiginde yeni medyada, habercilige yeni bir boyut
getirmenin yaninda teknolojinin yogun bir sekilde kullanilmasi baz1 etik ihlallere yol
acmistir. Alternatif Bilisim Dernegi Yeni Medya Calisma Grubu, yaptigi ¢alismalarda bu
konu iizerinde 6zellikle durmus ve yeni medya iizerinden etik ihlallerini incelemistir.
Tespit edilen problemler su sekilde siralanmgtir: Ozel hayatin gizliligi ilkesi, Telif-Patent
haklarinin ihlali, igerigin gercek kaynagi gosterilmemesi, Kisisel verilerin gilivenligi,

haber ve ticari bilginin belirsizlesmesi, yeni medya 6zellikleriyle kullanicinin yogun
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reklama maruz birakilmasi, Toplumsal cinsiyet esitsizligin tekrardan iiretilmesi,
iceriklerin yaniltict bir bigimde etiketlenmesi, nefret sdylemi, dilin 6zensiz kullanilmasi,

bireyin yeni medya ortaminda tiiketici olarak siniflandirilmasi (Vardal, 2015: 99).

3.3.1. Ozel Yasamn Gizliligi

Her bireyin insan olmasindan kaynaklanan dogal bir yasam alani vardir. Bu yasam
alanlar1 bireyin genelde herkesle paylasabilecegi kamuya acik yasam alanlarindan
olusmaktadir. Bireye 6zgli yasam alani ise, bireyin ¢cevresindeki kisilerle paylastigi yasam
karelerini ve Ozel hayatini icermektedir. Bireyin dogustan getirdigi onur, seref ve
hassasiyetin temelinde yatan 6zel yasamin gizliligi ilkesi, iletisim teknolojilerinin
gelismesi ve yayginlasmasiyla ortaya ¢ikan sosyal medyada cesitli sekillerde ihlal
edilmektedir. Bu ihlaller genelde gorsel, isitsel ara¢ paylasimi, kisiye ait 6zel resimleri
ifsa etmek veya paylasimlari izinsiz olarak yapmak bi¢iminde gruplandirilmaktadir

(Oztiirk, 2015: 299).

Ozel hayatin desifre edilmesi, genellikle, politik ya da bireysel olarak tanmmus
kisilere kars1 yapilan bir uygulamadir. Kisilik haklariin ihlalinde en c¢ok karsilasilan
ihlaller genel olarak sunlardir: Kisilik hakkinin esasini olusturan isim ve resim hakki,
onur ve haysiyet, ticari ve mesleki degerlerinin yaninda kisilik haklarinin manevi
durumunu olusturan ruhsal kisilige iligskin olarak internet medyasinda yapilan ihlallerdir.
Konvansiyonel kitle iletisim araglarinda bu ihlalleri 6nlemek i¢in belirli metotlar var
olmasina karsin, internet medyasinda zarar goren Ve belirli bir magduriyete ugrayan kisi
i¢in yapacak herhangi bir sey bulunmamaktadir. Internet haberciliginin en can sikici
noktasi ise, 6zel yagsamin mahremiyetine iliskin yapilan ihlallerdir. Geleneksel kitle
iletisim araglarinda nispeten daha ¢ok {izerinde durulan 6zel hayatin mahremiyeti ilkesi,
internet medyasinda yok sayilmaktadir. Bunu durduracak herhangi bir yasanin
bulunmamasi da, sorunlarmn 6niine gegememek ile sonuglanmaktadir (Ogii¢ ve Kasap,

2015: 966).

Ozellikle profesyonel gazeteci olmayan yeni medya kullanicilari tarafindan
hazirlanan haber siteleri geleneksel haberciligin davranis kodlarinin disina ¢ikmakta ve
yeni medya gazeteciliginin giivenilirligine golge diistirebilmektedir. Bu hususta internet

gazeteciliginin mesleki kuruluslar ¢evresinde Orgiitlenmesi ve bu alanda verilecek
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egitimlerin arttiritlmasi dnem kazanmaktadir. Oysa yeni medyanin gelecegi biiyiik olgiide

giivenilirligi ile yakindan iliskilidir (Vardal, 2015: 100).

3.3.2. Telif/ Patent Hakki ihlali

Kullanicilar tarafindan internette dolasima sokulan her paylasim gibi, telif/patent
haklartyla giivence altina alinan icerikler de birer enformasyon niteligine sahiptir. Bunun
yaninda bilginin paylasilmasi ve tiretilmesi ise esasta etik sorun olusturmaz. Fakat telif
ya da patent hakkina sahip sahis ya da kurumlarin, bilginin belirli bir limit olmadan
gelisiglizel dolasima sokulmasi karsisinda maruz kaldiklar1 hak yitimleri s6z konusudur.
Bu noktada 6nemli olan sey, ticari kayiplar ile etik problemler arasindaki ayrimin dogru

ve hukuka uygun bir sekilde anlasilmasidir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 60).

Telif / patent haklar ihlalleri genel olarak fikri miilkiyet haklar1 kapsaminda ele
alinmaktadir. Fikri miilkiyet haklar1, internet tizerindeki hikayeyi, goriintiiyii, ses klipini
veya diger igerikleri kapsayan bireyin telif hakkini ve diger yasalarla korunmakta olan
fikri miilkiyetini ihlal etmeyen haklar1 icermektedir. Genellikle bir gazeteci, bir hikaye
icerisinde kullanim amaglh olusturdugu temel kaynaklara ve orijinal igerige bagh
olmalidir. Bir muhabir bagka bir kisinin materyalini kullanmak zorunda kalmasi

durumunda, bunun i¢in izin almahidir (Pavlik, 2001: 123).

Internetin giincellenebilir ve hizli bir sekilde yayilma &zelligine sahip olmasi
sayesinde, habere deger olay ve olgular daha hizli bir sekilde haberlestirilmektedir. Sonug
olarak bazi haber siteleri, daha hizli haber yapmak icin kendisine ve kurumuna ait
olmayan haberleri sitesinde haber kaynagini gizleyerek erisime agmaktadir. Bu da
haberin olusum ve iiretim siirecinde kurum ve kuruluslarin hak kayiplarina neden

olmaktadir.

3.3.3. Kisisel Verilerin Giivenligi

“Kisisel veri, en basit anlamiyla kisinin hassas bilgilerini iceren veri demektedir.
Kisisel verilerin korunmasi, bireylere ait veri ve bilgilerin toplanmasini, saklanmasini,
kullanilmasin1 ve veri eslestirmeden olusan veri isleme siirecinin biitiin basamaklarini

igerir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 73).



65

698 sayil1 Kisisel Verilerin Korunmasi Kanuna gore, Kisisel veri, en basit haliyle,
kimligi belirli ya da belirlenebilir, gercek kisiye iligkin her tirli bilgi olarak
tamimlanmaktadir. Bu tamima gore sadece gergek kisilere ait Kisisel Veri Kanunu
kapsamina girmis olup bu kisilerle iliskilendirilerek kimligi belirlemeye yetecek bir bilgi
dahi kisisel veri olarak sayilacak ve yasa dahilinde giivence altina alinacaktir. Yasanin
gerekeesinde ise “Kisisel verilerin, yalnizca bireyin ismi, soyadi, dogum tarihi ve dogum
yeri gibi onun net taninmasini olanakli kilan bilgiler degil, diger taraftan kisinin akli,
ruhsal, fiziki, kiiltiirel, ekonomik, sosyal ve sair 6zelliklerine dair bilgiler oldugu ifade
edilmistir. Isim, soyadi, sosyal giivenlik numaras1, pasaport numarasi, 6zgecmis, resim,
goriintli ve ses kayitlari, parmak izleri, kalitsal bilgiler gibi veriler dolayli da olsa bireyi
taninabilir kilabilme ozellikleri sebebiyle kisisel verilerdir” ifadeleri yer almakta ve

kisisel verilerin korunmasinin gerekliligi izah edilmektedir.

Yeni medyanin 6nemli bir aygiti olan internetle birlikte bireyler, sosyal, ekonomik
ve diger ihtiyaclarinin 6nemli bir kismini internet tizerinden gergeklestirmeye baslamistir.
Dolayisiyla internete girilen bilgilerin giivenilirligi konusunda bazi sorunlar ortaya
¢ikmaktadir. Bu da kisisel verilerin korunmasi ve giivenilirligi konusunda, hukuki

yaptirimlarin ne denli gerekli oldugunu gostermektedir

3.3.4. Haber ve Ticari Enformasyonun Siirlarinin Belirsizlesmesi

Reklam, medya tekellerinin haberlerini olusturma siirecinde 6nemli bir ticari yayin
olarak degerlendirilmektedir. Giiniimiizde bireyler internetten bir haber okudugunda
genellikle o konuyla ilgili reklamlar internet {izerinden yayinlanmaktadir. Bu ise, haber
ve ticari bilgilerin sinirlariin bulaniklasmasina neden olmanin yaninda, haberin en kisa

siirede dogru bir sekilde islevini yerine getirmesini zorlagtirmaktadir.

Dergi Editorleri Toplulugu, 24 Haziran 1997°de yeni medya reklamcilig
konusunda 6ngoriilen etik ilkeleri soyle siralamistir (Pavlik, 2013:142):

e Sitenin icerigini kontrol eden kurulusun adim1 ve logosunu acik bir sekilde
belirtiniz.

e Tiim sayfalardaki editoryal ve reklam igerigini belirgin bir sekilde ayiriniz.

e Tiim reklam kisimlarini “Reklam Kusag1” vs. olarak etiketleyiniz.

o Editorlerin reklam i¢in herhangi bir icerik olusturmasina izin vermeyiniz.
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e Icindekiler, igerikler veya cevrimi¢i bir yaymin editoryal iceriginin

listelenmesinde reklam linklerine yer vermeyiniz (Vardal, 2015: 101).

3.3.5. Yeni Medyada Kullanicilarin Yogun Reklama Maruz Birakilmasi Sorunu

Yeni medya ortaminin ortaya ¢ikmasi ile bircok reklam kurulusu, diriinleri
pazarlamak amaciyla internet ortamini kullanmaya baslamistir. Artik internet
kullanicilari, girdigi her ortamda yogun reklam igerikleriyle karsilasmaktadir. Bu reklam
icerikleri, kullanicilari hizli bir sekilde habere ulagsma olanaklarindan uzaklagtirmigtir. Bu
da, yeni etik sorunlara neden olmustur. Bu sorunlar o kadar can alici noktaya ulagsmistir
ki, bunu firsat bilen internet gazeteleri ve Youtube gibi video paylasim siteleri, kurum ve
kuruluglar, reklamsiz iceriklere ulasma kosuluyla {yelik sistemi baglatmislardir.
Tirkiye’de bu sistemi uygulamaya koyan ilk internet gazetesi olarak Sozcii

gosterilmektedir.

Geleneksel medyada belirli kurallarla yaymlanan reklamlar sosyal medya
ortaminda herhangi bir kural olmadan yaymlanma firsati bulmaktadir. Ozellikle spam
reklamlar1 kullanicilar i¢in sakincali olmaktadir. Sosyal medya iizerinde reklam siisii
verilerek olusturulan igeriklere tiklandiginda aygitlara viriis bulasabilmektedir. Bu tiir
igerikler kullaniciya rahatsizlik ve sikinti vermektedir. Bu tiir sikintilara ragmen

reklamlarin yayinlanmasinda herhangi bir kisitlama yoktur (Yazar, 2016: 59).

Reklamlar yanlis ve belirli bir kural ve etige gore uymadan yayinlandiginda biiyiik
sorunlara neden olmaktadir. Ozellikle pornografi igerikli ve siddete ozendirici
reklamlarin internet lizerinden yapilmasi tartisilmasi gereken noktalardan biridir. Ayrica
bu tiir reklamlara hukuki yaptirimlarin heniiz anayasada tam olarak yer almamasi da bir

baska sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3.3.6. Nefret Soyleminin Uretilmesi

Nefret soylemi sadece yeni medyayla ortaya ¢ikan bir durum degildir. Medyanin
toplum hayatina girmesiyle birlikte varolagelmis bir durumdur. Fakat yeni medyayla

birlikte nefret sdyleminin varligi daha yogun bir sekilde yasanmaya baslanmistir.
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Yeni medyanin gelismesi ve toplumun geneli tarafindan etkin bir sekilde
kullanilmaya baslanmasiyla birlikte giindeme gelen etik sorunlardan bir digeri de yeni
medyanin nefret sGyleminin {iretilmesine yaptigi olumsuz katkidir. Geleneksel medya
genellikle mevcut iktidarlar tarafindan kontrol edilmektedir. Geleneksel medya
tarafindan yeniden iiretilen ve satir bagliklariyla verilen nefret sdylemi, yeni medyanin
gelismesiyle birlikte mevcut iktidarin gozetiminden biiytik 6l¢iide arindirilmig olarak yeni
nesil medya kullanicilarinca yayilmaktadir (Vardal, 2015: 134).

Bu baglamda, medyanin nefret sdyleminin yayilmasinda basrol oynadigi
sOylenebilir. Yeni iletisim teknolojilerinin kullanicilara genis bir 6zgiirliik alan1 yaratmasi
da nefret soyleminin tekrardan iretilmesinde etkili olmaktadir. Artik toplumun her
kesiminden bireyler sosyal paylasim aglarina rahatlik¢a erisebilmektedir. Bu bireyler,
sosyal paylasim agi araciligiyla haber iceriklerine bilip bilmeden ve sorumsuzca
davranarak bir grup, kesim, orgiit, topluluk ve uluslar1 hedef alan, nefret sugu sayilacak

icerikler paylagsmaktadirlar.

Nefret sdyleminin kendine yer buldugu baska bir mecra ise spor medyasidir.
Tirkiye’de de diinyada da spor, ozellikle futbol, ¢ok ilgi gbren bir spor dalina
doniismistiir. Medya sporun ve futbolun bu popiilaritesine paralel olarak spora goniil
veren kesimlere daha iyi sesini duyurabilmenin yani sira satigini artirmak i¢in de sporun
kardeslik ve baris aract olma 6zelligini hi¢e sayarak sansasyonel basliklar kullanarak
otekilestiren bir dil kullanmaktadir. Ayrica sosyal medyanin bilingsizce, gelisi giizel
olarak kullanilmasinin yaninda spor igerikli haberlerin/paylasimlarin altindaki nefret
icerikli tepkilerin yogunlugu da dikkat cekmektedir
(http://skor.sozcu.com.tr/2017/08/07). Sosyal medyada iiretilen nefret sdylemiyle ilgili
olarak spor yazart Ugur Meleke, basinin ve siyasetin her alanda sosyal medyayi
gereginden fazla ciddiye aldigin dile getirmis ve yas ortalamasinin bu denli diisiik oldugu
bir mecranin ciddiye alinmamasi gerektigini ifade etmistir. Meleke, Besiktas Teknik
Direktorii Senol Gilines’in Milli Takim teknik direktorliigline getirilmesi teklifini
reddetmesinin ardindan Twitter’da olusturulan “#VatanHainiBesiktas” etiketiyle yapilan
paylagimlara tepki gostermis ve “Anlamin bilmedikleri kelimeleri kullanmasinlar” diye

konusmustur.
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Nefret soylemi geleneksel medya igerisinde kimi zaman dogrudan ama genellikle
abartma, ¢arpitma, ima, kinaye gibi ortiik ve dolayll bigimlerde gériilmektedir. Ote
yandan yeni medya ortamlarinda kullanicilar, igerik tiretiminde aktif olarak yer
alabilmekte, bunun sonucu olarak, kiifiir, hakaret, asagilama gibi nefret sdylemi igeren
unsurlar daha belirgin hale gelmektedir. Kimi g¢evrelerce ifade o6ziirliigii kapsaminda
goriilen bu sOylemler, sosyal aglarin, fotograf ve miizik paylasim sitelerinin, okur

yorumlarinin dogal parcasi haline gelmektedir (Oztekin, 2015: 926).

Ozetlemek gerekirse, Tiirkiye’de genel olarak bakildiginda, nefret sdylemi ile ilk
akla gelenler 11k, ulus ya da cinsiyet ayirimciligindan olusan ve giinlimiizde de yogunlugu
veya sikligi zamanla doniisiimden gegerek siiregelen soylemler bulunmaktadir. Fakat
bunlara kars1 hukuki ve toplumsal olarak yeterli bir sekilde ugrasildigini séylemek var
olan diizende zordur (Ozsoy, 2013: 51).

3.3.7. Cinsiyet¢i Soylemlerin Kullanilmasi

Giiniimiizde kadina iliskin cinsiyet¢i sdylemler hemen hemen biitiin medya
mecralarinda goriilmektedir. Kadini belirli kaliplar igerisine sikistiran ve ona belirli
gorevler ylikleyen bu sdylem bicimi kitle iletisim araglar1 yoluyla normallestirilmektedir.
Geleneksel medyada oldugu gibi, yeni medyada da cinsiyet¢i sOylemler varligini
siirdiirmektedir. Ozellikle internet gazetelerinde, baslik ve mansetlerde ve sosyal

medyada kullanici igeriklerinde cinsiyet¢i sdylemlerin varligina rastlayabilmekteyiz.

Genel olarak cinsiyetgi sOylemler medyada erkek ¢ocuklarini, aktif ve
maceraperest, cinsel olarak kuvvetli ve insan miinasebetlerinde daha gii¢lii bir sekilde
gostermesine ragmen, kiz ¢ocuklarini ve kadinlar, kibar, giizel, edilgen, baskalarinin
buyrugu altinda yasayan ve ¢ogu zaman zayif olarak gostermektedir. Genel olarak
degerlendirildiginde bunlar baskin cinsiyet¢i sdylemlerdir ve medya mecrasinda yogun

olarak kullanilmaktadir (Akmese ve Deniz, 2015: 311-318).

Spor medyasi/gazeteciligi cinsiyet¢i sOylemlerin de en fazla kullanildig
mecralardan biridir. Genel olarak ataerkil toplumun sdylemleri olan ifadeler spor
haberlerinin mansetlerinde goriilmektedir. Artik spor basini, yeni medyanin tiim
olanaklarini hat sathada kullanmaktadir. Geleneksel spor gazeteciliginde ¢ikan cinsiyetgi

ve militarist soylem dili yeni medyayla birlikte yayginlagmaktadir.
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Ozsoy’a gore, spor erkek egemenligini genel olarak icerisinde barindirmaktadir.
Medya ve spor, genellikle birbirlerine gereksinim duyan ve birbirleriyle ortak noktalari
bulunan alanlardir. Bir baska deyisle spor varligini siirdiirmek i¢in medyanin giiciinden
yararlanir. Medya ise kitleleri daha iyi etkileyebilmek i¢in sporun kitleleri bir araya
getiren yoniinden faydalanir. Spor, yasamin bir¢ok alanindan daha ¢ok erkeklerin
hegemonyasi altindadir. Spor medyasinin okuyucuya ilettigi haber ve yorumlarda
karakterler genellikle erkeklerden meydana gelmektedir. Kadinlar spor medyasinda ¢ok
az yer alirken en ¢ok ilgi erkekler tarafindan gosterilmektedir (Akkaya ve Kaplan, 2014:
180). Genel olarak sporun erkek egemenliginde olmasi, spor medyasinin 6ziine de
yansimis, sporla ilgili haberlerin/nesnelerin ¢ogunlugunun erkeklerden olugmasi, spor
medyasindaki muhabir, yazar, editdr gibi gorevlerin de cogunlukla erkekler tarafindan

yiuriitiilmesine yol agmistir (Akkaya ve Kaplan, 2014: 180).

Kadmin spor faaliyetlerinde fazla goriinmemesi, erkek egemenligine dayali bir spor
haberciligi dilinin olusumuna zemin hazirlamistir. Bu bakimdan verilen spor haberleri

erkek egemenliginin sdylem bi¢iminde kendini yeniden tiretmektedir.

Yeni medya ortaminda homofobi, transfobi, etnik milliyetgilik, kadin diismanlig:
ve her tiirlii nefret sdylemi igeren igerikler bulunmaktadir. Facebook ve Twitter’da
“Fetosaray”, “Sikebahg¢e”, “Travesti Bursa” gibi sayfalar mevcuttur. Bunlar sanal
ortamda adeta normallestirilen sdylem ve kaliplar1 yogun bir sekilde tiretmektedir. Bu
gruplara ait iiyelerin genellikle 10-25 yas araligindaki genglerden olustugu bilinmekte ve
bunlarin her birinin geng yastaki bireylerin biligsel algilarini etkiledigi diisiiniilmektedir
(Ozsoy. 2013: 51).

3.3.8. Dilin Ozensiz Kullanim

Dil toplumsal iletisimin ve diisiinmenin 6nemli araglarindan biridir. Medya dil
aracilifiyla olay ve olgulart haberlestirmektedir. Medya, liberal kuramda toplumu
bilgilendirici, egitici ve toplumsallastirici niteliklere sahip olmakla nitelenmektedir. Bu
yiizden medya bu gorevlerini yerine getirirken dil yoluyla insa ettigi haberleri dogru ve
giivenilir bir sekilde topluma ulastirmak zorundadir. Geleneksel medyada dilin 6zensiz
kullanilmas: sebebiyle sorunlar yasanmistir; yeni medyayla ise bu sorunlar daha da

artmigtir.
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Yeni medyayla birlikte karsilasilan bir etik sorun ise dilin 6zen gosterilmeden gelisi
giizel kullamlmasidir. Ornegin kimi internet gazeteleri bu konuda oldukca duyarsiz
olmaktadir. Habere ilk elden ulagmak amaciyla ve bunu takip eden siiregte yasanan haber
yaris1 yiiziinden, haber ve makale igerikleri editorler tarafindan yeterince incelenmeden
ve slizgecten gegmeyerek dolasima girebilmektedir. Bu da okuyucunun kelimeleri ve

ifadeleri yanlis kullanmalarina ve anlamalarina sebebiyet vermektedir.

Tirkiye’de karsilasilan en 6nemli dil sorunlarindan bazilari, internet gazetelerinde
yapilan haberlerin sozciik ve tiimce bakimindan noksanliklar igermesi, argo/hakaret/kiiftir
nitelikli sozciiklerin kullanilmasi, yabanci sozciiklere gereginden fazla yer verilmesi,
yapay soOzciikler, soz Obekleri ve climleler olusturulmasi olarak gosterilmektedir Artik

birgok haber sitesinde dil ile ilgili olarak teknik ve etik ihlallere rastlamaktayiz.
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DORDUNCU BOLUM

YENI MEDYADAKI SPORTIF iCERIKLERDE YASANAN ETIiK
IHLALLERIN ANALIZI

4.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Bu calismada yeni medya kavrami ve ozellikleri, dogusu ve gelisimi iizerinde
durularak, gelencksel gazetecilikte yasanan degisimler ve bu degisimlerin yarattigi etik
sorunlar Tiirk spor gazeteciligi agisindan incelenmistir. Arastirmanin ilk boliimiinde
“yeni medya” kavrami ve yeni medyanin 6zellikleri tizerinde durulmustur. Ayrica yeni
medyanin dogusu, gelisimi ve yeni medyayla birlikte degisen gazetecilik pratikleri de
calisma icerisinde ele alinmistir. Aragtirmanin ikinci boliimiinde spor kavrami ve sporun
ekonomik, toplumsal ve ideolojik boyutlarina deginilmistir. Calisma igerisinde Tiirk spor
basiniin Tanzimat déneminden giiniimiize kadar gelisen siiregte yasadigi kirilmalar ve

yenilik¢i gelismeler, yeni medya-spor iliskisi de degerlendirilmistir.

4.2. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Bu arastirmada ilk olarak literatiir taramasiyla yeni medya ve yeni medyada
degisen gazetecilik pratikleri, spor kavrami ve Tiirkiye’de spor gazeteciliginin tarihsel
gelisimine deginildikten sonra “etik kavrami1” ve yeni medyada etik sorunlar
anlatilmaktadir. Niteliksel arastirma metoduna dayanan tez calismasimin ddordiincii
boliimiinde yeni medyadaki sportif igeriklerde yasanan etik ihlaller incelenecektir. Bu
baglamda internet gazeteciliginin temelini olusturan sosyal medyada, spor ile ilgili olarak
yapilan haberler belirli bir kuramsal ¢er¢ceveye oturtulacaktir. Bu bakimdan sosyal medya
mecrasinda, 6zellikle Twitter’da, rastgele se¢ilmis ¢cok sayida takipgiye sahip spor haber
siteleri, ti¢ biiylik kuliibe ait taraftar sitelerinden rastgele secilmis haberler basit tesadiifi
orneklem yontemiyle analiz edilmistir. Ayrica sosyal medya kullanicilarinin Twitter
tizerinden yaptigi paylagimlar da calismaya katki amaciyla medya etigi kodlari

baglaminda degerlendirilmistir.
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4.3 ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Yeni iletisim araglar1 giindelik yasamimiz igerisinde 6nemli rol oynamakta ve bu
alanda yeni medya mecrasinda sporla ilgili iiretilen haberler medya ve iletisim bilimleri
acisindan biiylik onem tasimaktadir. Gegmisten giiniimiize kadar gelisen siirecte giindelik
yasamimizda onemli yer edinen medyanin, haber igeriklerini iiretirken nasil bir dil insa
ettigi lizerine yapilan ¢alismalar, iletisim aragtirmalar1 ve yontemleri agisindan 6nemli bir
durum arz etmektedir. Bu bakimdan haber dili ve sOylem pratikleri agisindan yeni
medyanin olusturdugu yeni sdylemler tizerine bir¢ok arastirma yapilmakta ve yeni medya
diye adlandirilan bu mecranin yasamimiz iizerinde nasil bir etkide bulundugu ve

belirleyici bir rol tistlendigi iizerine ¢alismalar yapilmaktadir.

Diger bir taraftan bakildiginda spor ¢ok genis kitlelere hitap eden ve bu kitleleri
etkileyen bir ugras alan1 olarak kitle iletisim araclarindan faydalanmaktadir. Ozellikle
futbol biiytik Kitleler tarafindan takip edilen bir spor dali olmustur. Eskiden geleneksel
gazeteler, glinlimiizde ise internet ve spor siteleri daha ¢ok reklam almak igin sporla ilgili
haberler iiretmektedir (Giiler ve Demir, 1995: 285). Bu bakimdan spor haber siteleri daha
cok reklam amaciyla spora iligkin iirettigi haberlerde sansasyonel basliklar kullanarak,
cinsiyetei ve militarist sOylemler insa ederek daha fazla takipg¢i edinmek c¢abasina
girismistir. Ayrica sosyal medyada sahte ve trol hesaplar, asparagas haberler, gazetecilik

acisindan etik sorunlara yol acan boyutlariyla 6ne ¢ikmaktadir.

Bu caligmalarin genel ortak 6zelligi spor medyasinin genel etik kodlara uymadigi,
yeri geldiginde sporun baris, kardeslik ve dostluk kavramlarini goz ardi ettigi ve bu
unsurlara riayet etmedigi {lizerine odaklanilmistir. Bu c¢alismanin amacglarindan biri de
2000°’1i yillardan itibaren yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle bilirlikte spor
gazeteciliginde yasanan degisimleri ele almaktir. Bu degisimler spor gazeteciliginin
icerik yapisini nasil etkiledigi ve spor haber sitelerinde ve sosyal medyada sporla ile ilgili
tiretilen haberlerin gazetecilik etigi agisindan uygun olup olmadigi baglaminda
incelenecektir. Bu bakimdan yeni medya-spor iliskisi giiniimiizde yavas yavas tizerinde
durulan konulardan biri haline gelmistir. Calisma bu bakimdan daha once yapilmis

caligmalara yeni bir boyut kazandirmak adina 6nem arz etmektedir.
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4.4, ARASTIRMANIN HiPOTEZI

1) Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte spor gazeteciliginde
yeni etik sorunlar da ortaya ¢ikmustir.

2) Yeni medya ortaminda yaymn yapan spor haber siteleri gazetecilik etik
kurallarina riayet etmemektedir.

3) Sosyal medyada etik konusunda sakincali goriilen asparagas haberler daha
hizl1 bir sekilde dolasima sokulmaktadir.

4) Sosyal medyada spor kavraminin amacina uygun olmayan magazinlesme
olgusu, spor haber sitelerinde olduk¢a yogun bir sekilde islenmektedir.

5) Twitter’da sahte ve trol hesaplarin varligi spor gazeteciligi agisindan etik
sorunlar olusturmaktadir.

6) Spor gazetecilik etigi agisindan sorun teskil edecek cinsiyet¢i, homofobi ve
militarist sdylemler yeni medyanin ortaya c¢ikmasiyla daha goriiniir hale

gelmistir.

4.6. ARASTIRMANIN SORULARI

Calismada yeni medya baglaminda yasanan etik sorunlar1 ortaya koymak i¢in yanit

aranan sorular su sekildedir:

Yeni medya baglaminda spor gazeteciliginde yasanan etik kodlar nelerdir?
Sosyal medyada sahte hesaplar spor gazeteciligi agisindan ne tiir etik sorunlara

yol agmaktadir?

Sosyal medyada 6zellikle Twitter’da tiretilen sportif icerikli haberlerde iiretilen
nefret sdylemi sporseverleri nasil etkilemektedir?

Sosyal medyada spor gazeteciligi bakimdan etik sorun olusturacak haberler

gengleri nasil etkilemektedir?

Twitter’da {iiretilen spor haber igeriklerinde etik olmayan haberlere taraftarlar

nasil yaklasmaktadir?
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4.6. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Arastirma yeni medya mecrasinin genisligi ve biiyiikliigii ve yeni medyada tiretilen
tim spor igeriklerinin alinmasinin giigliigiinden dolay1 sadece Twitter mecrasiyla
siirlandirilmistir. Twitter, sosyal medya ihtiyacinmi en ¢ok karsilayan araglardan biri

olarak goriilmektedir.

Arastirmanin evreni Tiirkiye’de Twitter’da haber degeri tasiyan spor igeriklerinden
olusturulmustur. Orneklem ise, Twitter iizerinden haber yapan ¢ok sayida takipgisi olan
bazi 6nemli spor haber siteleri, taraftar siteleri, onemli spor yazarlarin sayfalaridir. Ayrica
spor sitelerinin sayfalarinda etkilesimde bulunan kullanici paylagimlar1 da ¢alismaya
katki amaciyla degerlendirilmistir. Arastirma 1 Ocak-15 Mayis 2018 arasi donemle
sinirlandirilmistir. Buna gore; Twitter icerisinde basit tesadiifi Orneklem yontemi

kapsamina girecek spor haber hesaplart sunlardir:
-Ulusal kanala sahip olan spor siteleri: TRT Spor, A Spor, NTV Spor
-Yazil1 basina sahip olan spor siteleri: Fanatik, Fotomag
-Diger spor siteleri: CNN Tiirk Spor, Tribiin Dergi, Futbol Arena, Ajansspor, Sporx
-Taraftar siteleri: 12.numara.org, ¢Arsi, UltrAslan
-Taraftar paylasimlari,

-Spor yazarlarin resmi Twitter sayfalar

4.7 ANALIZLER

4.7.1. Twitter iizerinden Nefret iceren Séylemlerin Yeniden iiretilmesi

Insanlarin giindelik yasamda kolaylikla dile getirmedigi diisiincelerini, sosyal
medya ortamlarinda daha rahat bir sekilde ifade edebilme olanagi bulmaktadir.
Kullanicilar sosyal paylasim aglarinda kendilerini daha ozgiir hissedebilmekte ve
diisincelerini herhangi bir engel olmadan yazabilme giiciinii hissedebilmektedir.
Kullanicilar tarafindan sosyal aglarda iiretilen her tiirli paylasim seri bir bigimde
dolasgima sokulmakta ve yayilmaktadir (Erdem, 2018: 4) Sosyal medyada sporla 6zellikle
futbol {izerinden iiretilen igerikler ve paylasimlar genel olarak bir kisiye ya da gruba

yonelik olarak nefret iceren sOylemler barindirir. Tiirkiye’de nefret sdylemi kavrami
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kullanildiginda ilk akla gelenler etnik, ulus ya da cinsiyet ayrimciligindan meydana
gelmektedir. Ayrica giiniimiizde de yogunlugu veya sikligi zamanla doniisiimden gecerek
siiregelen sdylemler bulunmaktadir (Ozsoy ve Yildiz, 2013: 52)

4.7.1.1. Kisilere Yonelik Nefret soylemi

Analiz 1:

< Fanatik &

F Fanatik Basket (@ranaltik_basketl - Z8 Nis ~

Ahlaksiz Giannakopoulos bunu da yapti!
fanatik.com.tr/2018/04/28/ahl...

" x% ~RAHLAKSIZ

_—;\ - '
.
o -

2 T3 4 <3

Gorsel 4.1. Fanatik Spor Haber Sitesinin Twitter Uzerinden Alinmis Ekran Géoriintiisii
(https:/twitter.com/fanatikcomtr)

Twitter lizerinden dolasima sokulan bu haberde spor gazeteciliginde etik iizerinde

durmus oldugumuz “Kisilere yonelik Nefret soylemi” sorununa bir 6rnek olusturmaktadir

Son yillarda Fenerbahce Ulker ve Yunan Basketbol takimlari ‘Euroleague’
organizasyon kapsaminda siklikla kars1 karsiya gelmektedir. Bu maglarin esnasinda veya
sonrasinda yasanan gerilimli anlar, spor gazeteciliginde dil ve sdylem agisindan etik
sorunlar olusturan haberlere dogal olarak neden olmustur. Gorsel 4.1°de goriildiigi gibi
mangetten gosterilen kisi Panatinaikos Baskani Dimitris Giannakoupolos’tur.
Giannakoupolos bir Euroleague maginda sosyal medya iizerinde Fenerbahge taraftariyla
atismig, bunun sonucunda taraftarlik {izerinden haber yapan Fanatik gazetesi, bir kisiyi
hedef gostererek mansetten verdigi haberde hakaret igeren ‘“ahlaksiz” sozciiglini

kullanmasi kisilere yonelik olarak nefret sdylemi unsuru kapsaminda degerlendirilmistir.

Son zamanlarda sosyal medya fenomeni olarak tanman Hakan Hepcan’in

Galatasaray’in golcii oyuncusu Gomis’e yonelik olarak 1rk¢1 soylem igeren “maymun”



76

tweeti biiylik tepki ¢ekmisti. ‘Maymun’ metaforu son yillarda saha iginde siyahi
oyuncularin siklikla maruz kaldigi bir durum haline gelmistir. Bu baglamda Hakan
Hepcan denilen kisi maymun benzetmesini, Galatasarayli oyuncu Gomis i¢in
kullanmistir. Bu olay iizerine Istanbul Cumhuriyet Bassavcilig1 Basin Suglar1 Biirosu’nca
Hakan Hepcan hakkinda sorusturma baglatmis ve baslatilan sorusturmada Hakan Hepcan

hakkinda 1 yildan 3 yila kadar hapisle cezalandirilmasi giindeme gelmistir.

Analiz 2:

Q‘ Hakan Hepcan &
RRT @hakanhopea:
&";_. ! }

Bizim takim oturana kadar lig biter
haci. Galatasaray'da bi tane maymun
var topa dusmani gibi vurup yere
falan atiyo kendini isimiz cok zor

Gorsel 4.2. Hakan Hepcan’in Twitter Sayfasindan Alinmig Ekran Goriintiisii
https://www.goal.com/tr)

Son yillarda Futbolda 1rkgilik konusu FIFA i¢in 6nemli konulardan biri haline
gelmistir. Genelde 1rkcilik vurgusu Afrika kokenli siyahi futbolcular iizerinden
yapilmaktadir. Ulkemizde siyahi oyuncular iizerinde kg1 sdylemler ve yaklagimlar
Avrupa liglerine gore nispeten daha az olmasina ragmen sosyal medyanin yogun bir
sekilde kullanilmasiyla birlikte irkg1 sdylemler, sosyal medya iizerinden daha fazla
yapilmaktadir.


https://www.goal.com/tr

Analiz 3:
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Os 206 20 Oca 2018

2SS Retweet 232 Begeni

BAFE @bafebey - 29d v
@ParcaliPesinde adli kullaniciya yanit olarak
Umarim tasaklarinla beraber kiime diigersiniz

Mehmet Kosovahl @biriniindirdim - 27d ~
@ParcaliPesinde adh kullaniciya yanit olarak
Kabilesini siktigim

&
=

Emre Ustaoglu @EmreUstaolu - 29d ~
@ParcaliPesinde adh kullaniciya yanit olarak
Vizyonsuz yamyam

O = <O =
Selehattin Chahechouhe @oselami... - 23d ~
@ParcaliPesinde adh kullaniciya yamit olarak
Kabileni sikeyirm amk habesi

— T S

Gorsel 4.3. Twitter Uzerinden Bir Taraftar Sayfasindan Alinmis Ekran Gériintiisii

Twitter tizerinden paylasim yapan bir taraftar sayfasinin altinda, Galatasaray’in
Senegalli oyuncusu Badou Ndiaye’nin Stoke City’e transferinden sonra taraftar yorumlari
degerlendirildiginde, futbolcuya yonelik olarak yamyam, kabile gibi irk¢1 sdylemler
iceren metaforlar kullanildigini asagidaki atilan tweetlerden gérmekteyiz. Taraftarlar
kendi takimlarinda oynayan siyahi futbolculara karsi irk¢i yaklasimda bulunmazken,
rakip takimlarda oynayan siyahi futbolcular {lizerinde bazen irk¢1 sOylemler iceren
paylasimlar yapabilmektedirler. Ancak bu haberde dikkat ¢eken nokta taraftarlarin kendi

takimlarinda oynayan bir oyuncu i¢in ‘yamyam’ kabile’ gibi irk¢i sdylemler kullanmasi

(https://twitter.com/)

pek normal olmayan bir davranis sekli olarak goriilmektedir.



https://twitter.com/
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2017-2018 yili igerisinde Fenerbahge ve Besiktag arasinda oynanan derbi
maglarinda yasanan ¢irkin olaylar Tiirk spor basininin giindemini uzun bir siire isgal
etmistir. Sosyal medya tlizerinden paylasim yapan taraftar sitelerinin attig1 nefret soylemi

igeren tweetler, taraftarlar tahrik etmekte ve kigkirtmaktadir.

Analiz 4:

>

CArs:1 € @forzabesiktas - 3s
Dolmabahce'de kayboldu. Tasmas: var!!

O 3.9B T 3.88B O 11,2 B

Gorsel 4.4. Cars1 Taraftar Sayfasindan Alinmis Ekran Goriintiisii
(https://twitter.com/forzabesiktas)

Besiktas Fenerbah¢e macindan sonra Fenerbahge teknik direktorii Aykut
Kocaman’a Besiktag’in resmi teyit almig taraftar sayfasi ¢Arsi “Aykut Kocaman’a
yonelik olarak agir hakaret iceren tasma benzetme unsurunu kullanmustir. “Tasma”
metaforu kopekle 6zdeslestirilerek kullanilmis ve Kocaman’a dolayli yollardan kopek

ifadesi kullanilmistir
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Analiz 5:

@ T2 Numara _.org-

TARIH YAZIYORSUNUZ ONUN
BUNUN COCUKLARI . t

aaz S7v=

Gorsel 4.5. Numara.org Taraftar Sayfasindan Alinmis Ekran Goriintiisii
(https://twitter.com/12numaraorg)

Bayern Munich Besiktas macindan sonra 1 milyon 750 bin takipgisi olan
Fenerbahge taraftar sitesi “12 Numara. Org” Besiktas’in farkli maglubiyetinden sonra
Besiktag futbol takimma Twitter sayfasindan agir hakaret igeren alayci rakibini
kiigiimseyen kiifiir igerikli tweetler atmistir. Bu tweetler biiylik sayida retweet ve begeni
almistir. Bunun sonucunda, sosyal medya tizerinden edilen bu kiifiirlesmeler ve hakaretler
daha sonra oynanacak Fenerbahge ve Besiktas arasinda oynanacak olan Tiirkiye Kupasi

maginda yasanan saha olaylarin habercisi olacaktir.

Ozetle, Tiirkiye’de futbol, erkeklik kimliginin olusturulmasinda ve kimlik edinme
stirecinde oldukga etkili bir alan1 olugturmaktadir. Erkeklere has bir diinyanin yollarini
acan futbol, futbol medyasinin kullandigi séylem ve dil aracilig1 ile 6zellikle cinsellik
barindiran argo ve kiifiirlerle erkek egemen deger yargilarini yaratmakta, ayni zamanda

bunlari1 dolagima sokmaktadir. (Demir ve Talimciler, 2014: 275).

Yeni medya ortaminda futbol taraftarlar1 ve futbol medyas1 tarafindan dolagima
sokulan her nefret sdyleminin gergek yasamdaki sebepleri incelenmeli ve Binark’in da
dedigi gibi cinsiyetler, kisiler, gruplar ve kiiltiirler arasinda ayrimciligin ve her tiirlii
hosgoriisiizlik bi¢iminin ortadan kaldirilabilmesi i¢in engelleyici ve sinirlayict hukuki
yaptirimlarin yaninda egitim temeline dayanan program igeriklerinin iyilestirilmesi ve

hazirlanmasi1 gerekmektedir (Demir ve Talimciler, 2014: 275).
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4.7.1.2 Sansasyonel ve Cinsel I¢erikli Haberler

Daha ¢ok kar elde etmek isteyen, daha genis kesimlere ulagsmay1 amaglayan basin
kuruluslari, miimkiin oldugunca daha fazla ucuz enformasyon iiretmeyi amaglamaktadir.
Ozellikle sansasyonel ve cinsel igerikli paylasimlarin, daha ¢ok tiiketildigini goren basin
kuruluslari, sporseverleri bilgilendirmek yerine magazinsel igerikli bilgi ve haberlerin
daha cok kullanilmasina ¢aba gostermeye baslamis ve bunun sonucunda spor ile ilgili
haber veren medya kuruluslar1 birbirleriyle rekabet igerisine giren bir pozisyonda
olmuslardir. Bu durum geleneksel medyada oldugu gibi farkli bir bigimde yeni medyaya
da yansimistir. Sansasyonel ve cinsel igerikli haber igerikleri, reklam ve halkla iligkiler
caligmalari, bilgi yonlendirmesi, propaganda, gibi bilgi yonetimini i¢ine alan 6geler, yeni

medyada da etkin bir konuma erismistir (Esitti, 2015: 82-83).

Spor haberlerinde {iinlii sporcularin sadece saha igindeki basarilar1 basinda
konusulmaz, bunun yaninda saha disinda yaptiklari hareketler ve aktiviteler de basin
iginde yeri geldiginde konusulur. Futbol, sadece saha igerisinde oynanan bir oyun degil,
oyun bittikten sonra saha disindaki iletisimlerle de {retilir. Bu a¢idan
degerlendirildiginde, futbol ile ilgili haberler ve tartisma programlar1 ve gelismesi,
icerikleri, kullandiklar1 dil, isledikleri biling ve bilisler inceleme icin ele almabilir. Ote
yandan; futbol, futbolcular, teknik direktorler, esleri, sevgilileri, yaptiklar1 ve
yapmadiklari, futbol ve futbolcularin magazinlesen hayatlar1 bilhassa spor medyasinda
bu tiirden haberler olduk¢a ¢ok yapilir. Bu yapilan haberler zihin yonetimi, bunun
toplumsal anlam ve sonuglar1 irdelenmesi gereken onemli konular arasinda

gosterilmektedir (Sahin, Giillii ve Karahiiseyinoglu, 2006: 928).

Giiniimiizde artik ¢ogu sporcu sosyal medya aglarmi kullanmaktadir. Unlii
sporcularin Sosyal medyadan yaptiklari paylasimlar sosyal medya kullanicilari tarafindan
takip edilmekte ve bununla birlikte paylasilan igeriklere kullanicilar yorum yaparak
etkilesimde bulunur. Bu yonden sporcular 6zel yasamlarina ait anlarini ve yasadiklarini
sosyal medya aglar1 yoluyla takipgilerine sunma olanagi elde etmislerdir. Spor medyasi
artik sporcularin, sosyal medya aglarinda herkese acik paylasimlarina rahat bir sekilde
erismekte ve bunun sonucunda haber icerikleri {iiretmektedir. Uretilen haberler

‘Muslera’nin esi, oglu ve kopegiyle dans etti’ ya da ‘Maicon’un muhtesem tatili’
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seklinde olmaktadir. Bu tiir haberler sporun magazinlestirilmesine Ornek olarak

gosterilebilir.

Ozetle, futbolun erkek egemenliginde bir alan olmasindan dolay: spor haberlerinde,
haberde okunurlugu artirmak kullanicilarin ilgisini ¢gekmek amaciyla kadin ¢iplak bedeni
kullanilarak spor haberleri iretilmistir. Bu da, sporun amacindan uzaklasip ticari
kaygilarla yapilan haberlerin, spor medyasinin gittikce magazinlesmesi tartismasini

giindeme getirmektedir.

Analiz 6:

—arere s SeErwE e SsEsES e ~
- @CNNTURKSpor

BirdSnmnemin efsane futbolcusuydu!
Playboy oldu buff.ly/2r8bgqgq=>=

Gorsel 4.6. CNN Tiirk Spor’a Ait Haber
(https://twitter.com/CNNTURKSpor)

CNN Tiirk Spor’a ait bir haberde eski futbolcu Vieri’nin futbolu biraktiktan sonra
playboy olmast iizerine haber yapilmistir. Ister istemez taninan iinlii bir futbolcunun boyle
bir eylemi, sporu takip eden izler kitlede merak duygusu uyandiracaktir. Haberde bikinili
kadin gorseli kullanilmasi haberin ilgi g¢ekici diizeyini daha da artirmistir. Playboy
kavrami cinsel ¢agrisim uyandiran bir kavram olarak nitelendirilmistir. Bu haber spor
gazeteciliginde etik bakimindan sansasyonel ve cinsel igerikli habere 6rnek olarak

gosterilebilir.


https://twitter.com/CNNTURKSpor
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Analiz 7:

Fotomag & @fotomac - 1d ~
iste ilkay Gindogan'in gonlunu kaptirdigi o

guzel!
fotomac.im/cRk7xu

O(V" e

Gorsel 4.7. Twitter lizerinden Fotomag spor haber sitesine ait haber
(https://twitter.com/fotomac)

Tiirk spor basinin magazin Kategorisine giren haberlerinde genelde futbolcularin
yasadiklar1 asklar ve birlikte oldugu kadinlar {izerinden haberlestirilir. Gorsel 4.7°de
goriildiigi gibi tinlii bir futbolcunun yasadigi ask merak uyandirici bir baglikla verilmistir.
Son zamanlarda bu tiir haberler spor medyasinda sik sik goriilmektedir. Futbolcularin
birlikte oldugu kadinlar, cinsel bir meta olarak haberlerde tiiketilmektedir. Haberlerde
verilen kadinin ¢iplak kadin imgesi ¢ergevesinde spor sitelerinde gorsel bir nitelik olarak
kullanilir. Bu baglamda spor haber siteleri, daha ¢ok reklam vermek ve ticari gelir elde

etmek i¢in cinsellik uyandiracak gorsel kadin resimleri kullandigini gérebilmekteyiz.


https://twitter.com/fotomac
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Analiz 8 :

CNN TURK Spor & @CNNTURKS... - 1sa ~~
mII3e®  Gattuso: Yataga gittigimde Mesut Ozil'i
dusunuyorum buff.ly/2p08ppF

O 16 L T2 QO 41 o2

RidaK @ridak187 - 2s ~—
@CNNTURKSpor adhi kullaniciyva yanit olarak
Fantazive bak adamdaki &&= = =

o T Lo =

Fiyaner @vivanerr - 2s ~
@CNNTURKSpor ve @cnnturk adh kullanicilara
vanit olarak

Olm ne yavsaksoniz

O T <O =3

Alil sertakan @Alisertakanl - Z2s ~—
@CNNTURKSpor adhi kullaniciya yanmnit olarak

B e

Gattuso niyvetini bozmus & =& =& =

o g e 2 <> i

greenwolfO6 @mousasowoOose - 1 1d ~—
@CNNTURKSpor adhi kullaniciya yanit olarak
ibnemisin Amk.

G oo e

<O = W =3
Yasar Uygun @Ysruygun - 2Z2s ~
@CNNTURKSpor adhi1 kullaniciva yvyamit olarak
Yapma Gattuso-Mesut Ozili yatakta dausuanmek
Sehvet uyandimnr dikkatli ol = =

<o T << s ==

Gorsel 4.8. CNN Tiirk Spor’a Ait Haber
(https://twitter.com/CNNTURKSpor)

Futbol; erkek egemenligin kendisini en ¢ok yer buldugu, homofobinin,

cinsiyetciligin, cinsel ayrimciligin gerek giindelik dil, gerekse de kiifiirler yoluyla en
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yogun bir sekilde yasandigi ve yeniden iiretildigi bir toplumsal mecradir. “Yataga
girdigimde Mesut Ozil’i diisiiniiyorum” ismiyle iiretilen spor haberinde cinsellik ve
homofobi ¢agristiran gorsel ve metinsel sézler kullanilmis. Bir spor hocasinin boyle bir
aciklama yapmasi son derece dogal olarak nitelendirilebilir. Fakat haberin verilis bigimi
ve segilen gorsel metin, dogal olarak cinsel ¢agrisim ifade etmektedir. Bu haberin altina
yapilan kullanici yorumlarina bakildiginda, haberin ne kadar yaniltict ve amacindan

uzaklasmis bir sekilde verildigini gérebilmekteyiz

4.7.1.3. Sosyal Medyada Sahte Hesaplar

Geleneksel gazetecilikte bilginin kim araciligiyla ve nasil verildigi yani gazetecinin
kimligi 6nemli bir konudur. Gazetecinin kimligi ile tiretecegi haberin ger¢ekligi arasinda
bir ayniligin oldugu kanaati yaygin olan bir inangtir. Ciinkii haberi lireten ve veren kisinin
isminin belli olmas1 kendisi i¢in bir baglayicilik teskil edeceginden verecegi haber icin
de ayni etkiyi birakacaktir. Fakat sosyal medya ortamlariin sagladigi rahatlik, kisinin
kendini daha 6zgiir hissetmesi ile birlikte isteyen kisi istedigi sekilde kimligini gizleyerek
bilgi verebilmekte, bu da sonug olarak bilgiye giiven sorunlarina yol agmaktadir. (Uzun,
2016: 6). Kullanicilar higbir kontrol olmadan bir e-posta adresi ile kendi isimlerini
kullanarak yeri geldiginde farkli isimlerle sahte hesaplar agarak sosyal medya mecralarina
kayit olarak bilgi iiretim ve paylasimi icerisine girebilmektedir. Basit bir islemle sosyal
aglar yoluyla herhangi bir sayfaya giris yapan kullanici, istedigi kadar sahte hesap acarak
higbir kontrol ve smir olmadan etkilesimde bulunabilmektedir. Isminizi kullanilarak
acilmig sahte bir hesaptan yapilan paylasimlar sizin cezai yaptirima karsi karsiya
kalmaniza neden olabilir ya da sahte bir hesabin verdigi ger¢cek olmayan bilgiler insanlari
yanlig bilgilendirip hos olmayan durumlar ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir (Uzun, 2016:
6)

Sahte hesap; kullanicilarin sosyal medya ortamlarinda gezinirken Kkendi
kimliklerinden farkli olarak uydurma ad ve bilgilerle yarattiklar1 uydurma hesaplardir.
Sahte hesaplar kisinin yalnizca farkli bir isim kullanmasi veya kendini gizlemesi degil,
baska birine oykiinmesi yoluyla da yapilmaktadir. Bazen eglence niyetiyle agilan bu
hesaplar olabilirken bazen de bir baskasina zarar vermek ve aldatmak amagli da
olabilmektedir (Uzun, 2016: 9). Sosyal medyada sahte hesaplarin varlig1 giin gegtikce

biiyiik bir sorun haline gelmistir. Kisi ve kurumlari taklit eden ve bunlar araciligiyla
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paylagim yapan sahte hesaplarin varligi, 6nemli sorun olarak gosterilir. Bir kisi ve
kurusunun adini kullanarak agilan sahte profiller ve bu profiller kullanarak cesitli
paylasim ve igerik  olusturmak bilisim suglar1  kapsaminda su¢ olarak

degerlendirilmektedir.

Bir Kkisin adin1 kullanilarak agilan bir profil hesabinda, o kisinin fotograf kimlik
bilgileri, kisisel e-posta hesabi, is bilgileri bir baska degisle o kisiyi tanimlamaya
yarayacak bazi kisisel bilgiler ve anayasaya aykir1 olarak kaydedilmis ve belirlenmis ise
TCK 135. maddesine gore, aykirilik olarak degerlendirilebilecektir. Boylece; hukuka
uygun olmayan bir sekilde hareket eden bir kisinin kisisel verilerini gizlice kaydeden
kimseye ii¢ yila kadar hapis cezasi verilebilecektir. Bu tiir kigisel bilgilerin yer aldigi,
profil hesaplarinin, yine farkli kisilere yayilmasini saglayanlarda cezai sorumluluk altina
girebileceklerdir. Buna gore; kisisel bilgilerin yer aldigi bu profil hesaplarin ya da
gruplarin, hukuka aykir1 olarak baska kisilere yayilmasini saglayanlar TCK 136 geregi

bir yildan dort yila kadar hapis cezasina mahkim olabileceklerdir.

4.7.1.4. Sahte Hesap Ornekleri iizerine Analizler

Spor yorumcusu eski hakem Ahmet Cakar’in ister sosyal medyada attig1 tweetler
ister televizyon ekranlarinda konustuklari, sosyal medyada haber yapan ¢ogu spor haber
sitelerinde haber icerigi olarak paylasilmaktadir. Taraftarlar tarafinda oldukca popiiler
olan Cakar’in Twitter’da 1 milyonun iizerinde takipgisi vardir. Bu popiilerliginin farkinda
olan kullanicilar daha fazla takip¢i kazanmak amaciyla Ahmet Cakar adina sahte hesapl
kullanici profil hesaplari olugturmuslar. Bu hesaplardan kimi zaman atilan tweetler biiyiik
begeni ve retweet almaktadir. Bunun sonucunda Ahmet Cakar adina agilan sahte

hesaplara Cakar, Twitter hesabindan soyle cevap vermistir:
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Ahmet Cakar @mahmetcakarl - 13d ~
Arkadaslar @amhetcakarl , @ahmetcakaroOl
@ahmetcakarOo6 , @ahmet_cakar2 , adimi
resmimi kullanarak hesap acmaniz sucgtur.
Hertarlad hukuki haklarim sakh kalmak dzere bu
hesaplari DERHAL kapatmanizi ihtaren
bildiriyorum

O ss Tas < 160 =<2

-

Gorsel 4.9. Ahmet Cakar’in Resmi Twitter Sayfas1 Ekran Gorlintiisii
(https://twitter.com/ahmetcakarl)

Goriildiigii gibi Cakar, Twitter hesabindan kendi resmini ve ismini kullanilarak
acilan sahte hesaplar1 tespit etmis, agilan sahte hesaplara Twitter tizerinden uyarida

bulunmustur.

Analiz 9:

C TFF @TFF_Org - 18 Sub ~~

6 TFFden Aciklama:"Galatasaray’'in devre
arasina galip gitmesine gonlu el vermeyip
gotunden penalti uyduran Tetikgcimiz Halis
Ozkahya’'yva minnettanz”

O e T2 =211 O ee8 o=

ra TFF @TFF_Org - 17 Sub ~~

a TFFden Aciklama:” Hakemlerimiz aleyhlerine
karar verince bizi yerden yere vurup, lehlerine
karar verince takdir etmeyen Fenerbahcge’yi
Kiniyoruz. En azindan bugun ofsayttan gol
attuinp, idstune birde penalt ile noktay! koyan
hakemimiz tesekkurad haketmisti”

< Tl 28 O o4a =

< - TFF @TFF_Org - 17 Sub ~~

@ TFF'den Aciklama:” Tetikgcimiz Alper Ulusoy
elinden geleni yapip, 3 penalti ve 1 gol
pozisyonunda takdir hakkini Besiktas'tan yana
kullanmistir. Buna ragmen hakemi elestirmek
yversizdir. Ne yazik ki hakeminizin gol
gibi bir secenegi yoktur”

G2 8 T S3 <O 150

=S

Gorsel 4.10. TFF adina agilmis sahte hesap drnegi

Sahte hesaplar bir¢ok nedenden dolay1 agilabilmektedir. Sahte hesaplar bir kisi
adina acildig1 gibi, bir kurum adina da agilabilmektedir. Yukarida TFF adina agilmis bir


https://twitter.com/ahmetcakar1
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sahte hesap Ornegi goriilmektedir. Buradaki sahte hesabin agilis amaci kullanicilar
manipiile ederek kurumun imajini zedelemek ve kendi kisisel reklamini yapmak olarak

nitelendirilebilmektedir.

Analiz 10:

Tweetler Tweetler ve yanitlar Medy: >

Sinan Engin @sinanengin... - 1T Sub 2016 ~
Bu aksamki programla ilgili disiincelerinizi
mesaj veya mention yoluyla aktarabilirsiniz

O 155 14 O 58 o2

yazabilirsiniz erto okuyor
O 20 T O 18 o2

Sinan Engin @sinanengin... - 1 Sub 2016 N
Teknik direktorler igin soyluyorum

2 T 31 Q18 =<3

Sinan Engin @sinanengin... - 1 Sub 2016 ~

Fair-play olmak gerekiyor ama olan yok bizim
ligde

O 15 192 @16@

; Sinan Engin @sinanengin... - 1T Sub 2016 s
X #beyazfutbolvar hashtad'iyle mesajlarinizi

Gorsel 4.11. Kisiler adina agilmis (Sinan Engin) sahte hesap 6rnegi
(https://twitter.com/)

Sahte hesaplar kimi zaman taklit amagli agildig: gibi eglence ve parodi amaciyla da
acilmaktadir. Parodi ve eglence amagli agilan hesaplar etik olarak bir sug olarak teskil
etmezken kose yazari toplumda bilinirligi olan kisiler adina agilan hesaplar, kisilerin hak

ihlaline ve 6zliikk haklarina zarar verdigi i¢in sug sayilmaktadir.

Biitlin bunlar yeni medya baglaminda spor gazeteciliginde “Sosyal Medyada Sahte
Hesaplar” acisindan etik sorun olarak gosterilmektedir. Bu tiir sahte hesaplar spor
muhabirlerin bazi durumlarda dogru ve gergek habere ulasma konusunda bazi sikintilar
yasatabilmektedir. Ornegin eski Galatasaray’l1 futbolcu Cevat Prekazi adina agilmis bir

sahte hesapta “tamam yazil1” bir tweet atilmis. Bu atilan tweet, Tiirk medyasinda haber


https://twitter.com/
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olarak spor haber sitelerinde yer almis. Fakat Prekazi, bu tweeti kendisinin atmadigini,

bir sosyal medya hesabinin olmadigini belirtmistir.

4.7.1.5. Yamltic1 ve Eksik Haberler Uzerine Analizler

Sosyal medyanin gergek hayatta var olmayan, erisilmeyen esitlik, istedigi fikir ve
gortisii ifade edebilme, kimlik degistirebilme gibi bazi imkanlara olanak tantyan bir ortam
olarak anlasilmasi, dezenformasyona neden olarak nitelendirilmektedir. Inceoglu ve
Akiner’in, Fetzer’in ifade ettigine gore, bilgi ¢arpitma, noksan, yanlis veya baska bir
deyisle dogrulugu ve inandiriciligi olmayan bilgilerin, belli bir toplumsal kitleyi gergekler
hakkinda yaniltmak niyetiyle yayilmasi olarak ifade edilmektedir (Algiil ve Siit¢i, 2018:
23) Ayrica Kullanicilar paylagimlarinda tarafsiz bir sekilde hareket etmemektedir. Sosyal
Medyada kullanicilarin veya haber kuruluslarinin, habere dezenformasyon uygulamasi
konusu yeni medyada gazetecilik yapmanin son derece onemli bir konu oldugunu
aciklamaktadir (Algiil ve Siit¢ii, 2018: 23). Kimi zaman sosyal medyada verilen spor
haberlerinde bilingli ya da bilingsiz ve yaniltict ve eksik bir sekilde dolasima sokulan

haberlerde, dil gorsel ve baslik a¢isindan bazi hatalar yapilmaktadir.

Analiz 11:

CINN Turk'un Pervin Buldan
raviasizmi Twitter'da gindemm
oldu: Galatasaravy
baskanliginiz hayirli olsun!
=2/11]

CNN Tlurk @& i <
Galatasaray Baskan Mustafa
Cengiz. UEFA'yla ilgili aciklamalarda
bulunuyor!

“Galatasaray Baskani Mustafa Cengi, UEFA ile
ilgili aciklamalarda bulundu” bashklt haber
Twritter'da Buldan'in fotografivia paylasilid:.

Gorsel 4.12.Yaniltict ve eksik haber 6rnegi
(https://www.artigercek.com/haberler/cnn-turk-un-pervin-buldan-paylasimi-sosyal-
medyada-olay-oldu)


https://www.artigercek.com/haberler/cnn-turk-un-pervin-buldan-paylasimi-sosyal-medyada-olay-oldu
https://www.artigercek.com/haberler/cnn-turk-un-pervin-buldan-paylasimi-sosyal-medyada-olay-oldu
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Yukarida ekran goriintiisii alinan Cnn Tiirk’e ait Galatasaray Bagkani Mustafa
Cengiz ile ilgili haberde bir partinin Genel Es Bagkan’1 goriilmektedir. Bu haberde igerik
baslik uyumsuzluguna dair bir hata olarak degerlendirilmekte ve dogru habercilik

agisindan etik bir sorun olusturmaktadir.

Analiz 12 :

Ajansspor @ @ajansspor - 1d v
Vali Azizoglu, 6zel ikizleri altinla 6dullendirdi

bit.ly/2ldlofp

®) n Q o2

Gorsel 4.13. Yaniltict ve eksik haber 6rnegi
(https://twitter.com/ajansspor)

Haberlerde yanlis gorsellerin secilmesi haberin dogruluk agisindan haberin
inanirh@ina zarar verir. Gorsel 4.13’de goriildiigii gibi resimde gosterilen sahis Vali
Azizoglu degil, Erzurum Biiyiiksehir Belediye Baskani Mehmet Sekmen’dir. Genel
olarak degerlendirildiginde sosyal medya araciligiyla iiretilen spor haberlerinde bu tiir

basit hatalarin yapilmasi haber sitesinin imajini olumsuz etkilemektedir

4.7.1.6. Dogrulugu Teyit Edilmeden Dolasima Sokulan Asparagas Haberler

Medyanin en 6nemli islevi haber ve bilgi vermektir. Medya bu islevini yerine
getiritken giivenilir olmalidir. Bu giivenirligin medyanin her alaninda uygulanmasi

zorunludur. Ancak medya farkli alanlarda gesitli sekillerde etik ihlallere imza atmaktadir.


https://twitter.com/ajansspor
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Bu alanlarindan en 6nemlisi de spor medyasidir. Spor medyasi bulundugu konum
itibartyla asparagas haberlere ¢ok yer vermektedir. Asparagas, belirli bir gergeklige
dayanmayan, masa basinda uydurulan, asilsiz haber, bir bagka deyisle uydurma haber
olarak adlandirilmaktadir (ince, 2017: 554-55)

Tiirk spor basininda asparagas haberlerin en ¢ok oldugu dénem, transfer sezonudur;
bu donemde masa basinda yapilan uydurma haberler dogrulugu arastirilmadan dolagima
sokulmaktadir. Bu haberlerin yapilma amaci, spor haberlerinin kisitli oldugu transfer
donemlerinde spor sayfalarimi gereksiz bir sekilde doldurmak ve bunun iizerinden
gazetenin okunurlugunu artirmak i¢in c¢alisan spor medyasi, asparagas haberlere yer

verince, kuliipler resmi sitelerinden basin agiklamasi yapmak zorunda kalmaktadir.

Spor basininda yasanan en 6nemli etik sorunlarindan biri asparagas haberlerdir. Bu
etik sorun, geleneksel spor gazeteciliginde yasanan bir sorun olarak kalmamis, yeni
iletigsim teknolojileriyle birlikte, bu sorunlar farkli bir sekilde de ortaya ¢ikmistir. Yapilan
aragtirmalara gore, sosyal medyada yapilan yalan yanlis haberler daha hizli bir sekilde
yayilmaktadir. Bu haberlerin, sosyal medyada kullanicilart etkileme hizi oldukga
yiiksektir. Bu durum, sosyal medyada dolasima sokulan her haberin gercekligi ve

dogrulugu konusunda kullanicilarda siiphe uyandirmaktadir.

Analiz 13:

( 4 \
,‘Rsl MAICON VEYA
: ITO TAKASI

a Kupasi'nda yiidizlasan
super bir takas planhiyor

i lan F.Bahce ile nlastl'
Huntelaar’s da Sas =

> ) -
R Fenerbahce’'de 3 “)‘ ;:v L ):;‘2%'3@”(

Gorsel 4.14. Tiirk spor basininda asparagas haber 6rnegi
https://kralspor.ensonhaber.com/galeri/gazetelerin-asparagas-transfer-haberleri
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Yukaridaki gorselden anlasildigi gibi, Tiirk spor basini transfer doneminde futbol
ile ilgili haberlerde asparagas (masa basinda uydurulan) haberlere daha yogun bir sekilde

yer vermektedir.

Sosyal medya araglarindan biri olan Twitter, asparagas igerikli haberlerin hizli bir
sekilde yayilmasina olumsuz katki saglamaktadir. Son zamanlarda Tarik Camdal ile ilgili
bir haber Twitter lizerinden hizli bir sekilde dolasima sokulmustur. Bu haberde Tarik
Camdal’in esi ve ¢oguyla birlikte kaza ge¢irdigi, Camdal’in yogun bakimda oldugu
sOylentileri Twitter ortaminda konusulmaya baslanmistir. Bu haberin kisa siire i¢inde
yayilmasi lizerine tepki gosteren Tarik Camdal sosyal medya hesabindan agiklama
yapmak zorunda kalmistir. Bu tiir haberler kisilik ve 6zliik haklarina bir saldir1 oldugu
icin sug¢ sayilmaktadir. Boyle bir ciddi bir konunun gayri ciddi bir sekilde sosyal medya

araciligiyla dolasima sokulmasi son derece tehlikeli bir durum arz etmektedir.

tarikcamdal 4d

Gece saatlerinde sosyal medyadan yayilan ve
ici bos dedikodularia buyuyen haberlerin
dogru olmadigimnn bilinmesini isterim. Cok
sukur, esim de kizim da saghkh. Sezon
basindan bu yana yasanan sureg ile ilgili
kimseye saygisizhik yapmamak ve zarar
vermemek adina tek bir aciklamada dahi
bulunmamama ragmen, bu tur vicdansiz
iddialarnn ortaya atilmasini hayretle ve ofkeyle
karsihyorum. Beni gozyaslanyla arayan,
Almanya’dan, isve¢’ten ve Tiirkiye'’den aileme
ulasmaya calhisan tum yakinlanmza boylesi
zor bir tecrubeyi yasatanlarn Allah’a havale
ediyor, kendilerinin diunyadaki en kutsal kurum
olan “aile” ile alakahl bu tur dedikodularin
ortaya atilmasinin doguracag: sonuclan
dusunerek hareket etmelerini diliyorum.

Gorsel 4.15. Tarik Camdal’in kendisine ait sosyal medya hesabinin ekran goriintiisii
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SONUC ve GENEL DEGERLENDIRME

Medyanin toplumlar iizerinde etkisi yadsinamayacak kadar biiyiiktiir. Ister yazili
basin olsun ister teknolojik araglarla ¢evrelenmis yeni medya olsun, biiyiik bir
sorumluluga sahiptir. Bu medya ortamlarinda yapilan haberler, insanlar1 bilgilendirme
bakimindan biiyilik bir yekdn teskil etmektedir. Bu nedenle yapilan haberler toplumun
genel cikarlart dogrultusunda hareket edilerek, gazetecilik etigi kurallarina uygun olarak

yapilmalidir.

Spor, kitleleri ayn1 amag etrafinda bir araya getirme ve topluma belirli bir kimlik
kazandirma agisindan son derece 6nemlidir. Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasindan
itibaren, sportif olaylar toplum geneline daha hizli bir sekilde yayilmistir. Piyasaya
stirilen ilk spor gazetelerinin igerigi, sportif etkinliklerin ne zaman yapilacagi ve yeni
ortaya ¢ikan spor dallar1 hakkinda tanitict bilgiler {izerineydi. Daha sonra radyo ve
televizyon gibi iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, sportif olaylar ulusal
siirlart agmig, daha genis kitlelere yayilmaya baslamistir. Boylece spor, Kitleleri
pesinden siirlikleyen ve toplumda bireyler arasinda farkindalik olusturarak 6nemli bir
giice erigmistir. Bu giice erismesindeki ana faktdrlerden biri de medya olmustur. Sporun
giindem degistirme kurami igerisinde kamuoyunu etkileme giicii ile birlikte, ticari
faaliyetlerle zenginliklerini artiran sermayedarlarin kazang alani olarak goriilmesi, spor

gazeteciliginin 6nemini ve islevini daha da artirmistir.

1990’lerden sonra iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, gazetecilik alaninda
da yeni gelismelere yol agmistir. Bu gelismeler dogal olarak gazeteciligin bir tiirii olan
spor gazeteciligi/yayincilig1 alanina da yansimistir. Bu yenilikler spor gazeteciligi i¢in
devrim niteligi tasiyacak gelismelerin baglangici olusturmustur. Bu gelismeler sporla
ilgili haber iireten ve dolasima sokan muhabirlerin, ¢alisma kosullarini da degistirmistir.
Muhabirler i¢in zaman ve mekan kavraminin sinirlar1 degismis, artik sosyal medya aglari
onlar i¢in haberin birincil kaynagini olusturmustur. Artik spor kuliipleri, futbolcular, spor
yazarlart ve spor camiasindan gelen isimler sporseverlerle iletisim kurabilmek igin

Twitter, Facebook gibi sosyal medya aglarin1 kullanmaktadirlar. Bu durum ise,
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sporseverler i¢in geleneksel medya diginda haberlere ulasmak igin yeni alternatifler
yaratmustir. Sporseverler takip ettigi takim ve ilgilendigi spor brang: ile ilgili haberlere
hizli1 ve kolay bir sekilde ulasma imkanina erigsmistir. Ayrica kullanicilar takip ettigi
takimin bilgilerine daha rahat bir sekilde ulagirken, hayrani oldugu sporcuyla etkilesime
girme firsat1 da elde etmistir. Bununla birlikte, sporseverler i¢in kaliteli, dogru, farkli

haberler yerine yeni sorunlarla i¢ ige bir spor yayimcilig1 alan1 olusmustur.

Ulkemizde sadece spor denildiginde akla gelen branslarn ilki futboldur. Futbol
iilke genelinde en ¢ok takip edilen spor tiiridiir. Hem iilkemizde hem diinyada halen en
cok izlenen Ve takip edilen bir spor tiirii olarak futbol, Tiirkiye’de spor gazeteciliginin de
Oziinlii olusturmaktadir. Geleneksel spor gazeteciliginde, gazete sayfalarnin arka
kisimlarinda ¢ogunlukla futbol ile ilgili haberler verilmekte, bununla birlikte verilen
haberler genel olarak Tiirkiye’de ti¢ biiyikk kuliibin etrafinda sekillenmektedir.
Geleneksel gazetecilikte oldugu gibi yeni/sosyal medyada da futbol haberleri yine spor
haberlerinin agirlikli boliimiinii olusturmaktadir. Spor gazeteciligi futbola daha fazla yer
verirken futbol ile bagdastirilan cinsiyet¢i, militarist ve rekabete dayanan, igerisinde karsi
tarafi asagilayan sokak dilini barindiran igeriklere ve etik ihlallere de siklikla yer

vermektedir.

Yapilan aragtirmalarda Tiirkiye’de yaklasik 51 milyon aktif sosyal medya
kullanicisinin oldugu saptanmistir. Geng niifus oraninin bir hayli yiiksek oldugu
Tiirkiye’de genglerin spor haberlerine 6zellikle futbola ilgi duydugu da ortadadir. Futbola
ilgi duyanlar arasinda genel olarak erkekler fazla olmakla birlikte son yillarda kadinlar

arasinda da futbolun popiiler oldugu gézlenmektedir.

Gazetecilik tiirler1 icerisinde en ¢ok etik ihlalinin yasandigi alan spor
gazeteciligidir. Spor medyasinin her yas grubundan, 6zellikle gen¢ kusaklar tarafindan
takip edilmesi spor haberciliginin kaliteli, giivenilir ve dogru bir sekilde ve etik ilkelere
uygun olarak yapilip yapilmadigi hususu Tiirk spor basininda tartisilan konularin basinda
gelmektedir. Ayrica Tiirk spor basininin kullandigi dilin bir standardinin olmamasi, daha
cok sokak agziyla haberler yapmasi, argo, kiifiir, hakaret, asagilayic1 sdylemlerin yer

almasi spor gazeteciliginin etik sorunlarinin en 6nemlileri olmaktadir.

Bu tez caligmasinda genel olarak sosyal aglarin en 6nemlilerinden biri olan Twitter

baz alinmistir. Ciinkii Twitter, sosyal medya deneyimini en ¢ok karsilayan araclardan biri
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olarak goriilmektedir. Ayrica Twitter, Facebook ve bir¢cok sosyal medya aracinin aksine
anonim sayilabilecek kalabaliga hitap etmektedir. Twitter’da spor haberlerinin daha seri
bir sekilde dolasima sokulmasi, spor camiasindan gelen 6nemli isimlerin Twitter hesabina
sahip olmasi ¢alismanin yogun olarak Twitter iizerinden gerceklestirilmesine neden

olmustur.

Yapilan arastirmalar sporseverlerin giiniimiizde spor haberlerine erismek igin
cogunlukla internet tizerinden Ve sosyal aglar yoluyla haberlere eristigini gostermektedir.
Bu sebeple sosyal aglar {izerinden yapilan haberlerin gazetecilik etigine uyup uymadigi
konusu biiyiik énem arz etmektedir. Ozellikle Twitter iizerinden yapilan analizlere
bakildiginda, iiretilen spor haberlerinin gazetecilik etik kodlarina uygun olarak
yapilmadigi anlasilmaktadir. Bu yonden bakildiginda, Twitter gazetecilere ve
kullanicilara sportif icerikler konusunda genis bilgi cesitliligi saglamasina ragmen,
bunlarin amacina uygun bir sekilde kullanilmadig1 ve spor gazeteciligi etik kurallarina

aykiriliklar icerdigi goriilmektedir.

Spor gazeteciliginde yasanan yozlasma ve etik sorunlar gengleri olumsuz
etkilemektedir. Modern toplumda gengler artik sosyal aglar yoluyla spor haberlerine
erismektedir. Sosyal medya aglarindaki igeriklerin herhangi bir kontrolden gegmeden
paylasilmasi, daha ¢ok tiklanma ve reklam alma kaygisi giidiilmesi, yapilan haberlerin
etik ilkelere uygun olmadan dolagima sokulmasi, giiniimiiz spor gazeteciliginin etik
boyutlarini tartismaya agmaktadir. En kiigiik spor haberinde bile karsilikli hakaret, argo
ve kiiflirler rakip taraftarlar arasinda yasanmaktadir. Sosyal medya aglar1 6zellikle
Twitter’da yapilan spor haberlerinde; atilan sansasyonel bagliklar, belli bir denetim ve
dogruluktan gecmeyen haberler, futbol haberlerinde cinsiyet¢i sdylemler ve uluslararasi
arenada yapilan spor karsilagsmalarinda militarist bir dil kullanilmaktadir. Bu gibi etik
ihlaller, taraftarlar ve spora goniil vermis kesimler arasinda dayanigma unsurunu

zedeleyip, bireylerin birbirlerine daha az tahammiil gostermelerine yol agmaktadir.

Toplumda spor bilincini olusturularak sporun kardeslik, dayanisma ve insanlar1 bir
araya getiren bir eglence tiirii olarak kabul edilmesi ve yeni nesillere sporun bu yonii
astlanmalidir. Ayrica sporun sadece futboldan ibaret olmadigi, gii¢ ve bedensel
aktivitelerin bir bileseni oldugu, igerisinde atletizm, basketbol ve diger brans tiirlerini

barindiran ¢ok 6zellikli bir kavram oldugu ¢ocukluktan itibaren 6gretilmelidir.
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Ulkemizde gerek geleneksel spor gazeteciligi gerekse internet ve sosyal medya spor
habereciligi, spor branglari igerisinde sadece futbola yogunlagmaktan kaginmali, diger spor
branslarina ait haberleri de okuyucu kitlesine iletmelidir. Ciinkii sporun sadece futbolla
iliskilendirilmesi ve taraftarlik tizerinden haber yapilmasi spor gazeteciligi icerisinde etik
sorunlar yaratmaktadir. Bunun sonucunda yasanan gelismeler {tilkemizde spor

gazeteciliginin itibarini ve inanilirhigini zedelemektedir.

Bireyler sosyal medyada spor haberciligine yogun bir sekilde yonelim
gostermektedir. Bundan dolay: spor gazeteciliginin, sosyal medyada da gazetecilik etik
kodlar1 baglaminda yapilmasi son derece 6nemlidir. Sporun daha ¢ok egitici, eglendirici
ve sosyallestirici 6zellikleri gencglere iyi bir sekilde asilanmalidir. Bu yiizden sosyal
medyada yapilan spor gazeteciligine iliskin olarak, basta medya kuruluslar1 olmak {izere

icerik saglayicilara, ailelere ve topluma biiyiik sorumluluklar diismektedir.
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