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OZET

YUKSEK LiSANS TEZI

IRAK MUSUL KENT MERKEZiNDE HANEHALKLARININ SUT VE SUT
URUNLERI TUKETIM ALISKANLIKLARI VE BU ALISKANLIKLARI
ETKIiLEYEN FAKTORLERIN ANALIZi

Nihad HUSSEIN

Selcuk Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii
Tarmm Ekonomisi Anabilim Dah

Damsman: Prof. Dr. Cennet OGUZ

2019, 66 Sayfa

Bu c¢alisma, Irak, Musul kent merkezinde hane halklarinin siit ve siit iriinleri tiiketim
davraniglarini incelemek amaciyla yapilmistir. Calismanin verilerini temin etmek amaciyla anket yapilan

hane halki sayis1 " Ana kitle oranlarma dayali Basit Tesadiifi Olasilik Orneklemesi " yontemine gore
belirlenmistir. Anketler 2018 yili Haziran-Temmuz aylarinda Musul kent merkezinde 96 hane halki ile
yiiz yiize yapilmistir. Arastirma sonuglarina gore: Incelenen hanelerde ortalama hane halki birey sayis1 ise
3,41 kisi olarak belirlenmisitir. Niifusun %37,68°1 {iniversite mezunu oldugu tespit edilmistir. Aragtirma
sonuglarina gore hanehalklarmin %38,54’1 agik siit, %31,25°1 pastorize siit, %11,46°s1 siit tozu ve %9,38
ise sterilize siitii tiiketmektedir. Tiketicilerin siit ve siit Griinleri satin alirken en ¢ok dikkat ettikleri
konular %23,96’s1 tazelik %20,83 ‘i marka %19,79’unun ucuzlugu dikkat ettikleri tespit edilmistir.
Tiiketicilerin siit ve siit Giriinleri yerli iiriin kullanim incelendiginde %60,42’si yerel {iriin kullanmamakta
iken, %39,58’1 yerel iriin tercih ettikler belirlenmistir. Arastirma alaninda tiiketicilerin siit Griinleri
temininde en fazla zorluk ¢ektikleri konular %41,66°s1 dayaniksiz olmasi, %29,32’si pahali olmas1 ve
%12,50’s1 ise temiz olmamalari tespit edilmistir. Arastirma sonuglarina gore, kisi basina aylik yogurt 6,21
kg, ayran 6,06 kg, siit tiiketimi ise ortalama 2,55 kg, yillik kisi basina siit tiikketimi 30,6 kg olarak tespit
edilmistir. Kaymak ise 0,39 kg en diisiik tiiketilen iiriinlerden oldugu ortaya ¢ikmustir. Incelenen hane
halklarinin siit ve siit iiriinleri tercihlerini etkileyen faktorler incelendiginde, iriiniin bilinirligi, {irinlin
markasi, tiriiniin fiyati, ok onemli oldugu belirlenmistir. Yapilan Ki-kare analizine gore, siit aligkanlhigi ile
tiiketicilerin siit tiiketimi, siit alis sekli ve tiiketicilerin egitim seviyeleri arasinda anlamli bir iliski oldugu
belirlenmistir. Yapilan Mann Withney U analiz sonuglarina gore, Siit tilketim aligkanlig1 olan ve olmayan
hane halklarinin egitim seviyeleri ile rank ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli oldugu
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siit ve Siit Uriinleri, Tiiketim, Musul, Irak



ABSTRACT

MASTER’S THESIS

A RESEARCH ON DETERMINATION OF THE MILK CONSUMING HABITS
AND THE FACTORS EFFECTING THESE HABITS IN MUSUL PROVINCE IN
IRAQ

Nihad HUSSEIN

The Graduate School of Natural and Applied Science of Selcuk University
Depatment of Agricultural Economics

Advisor: Prof. Dr. Cennet OGUZ

2019, 66 Pages
Jury

This study was conducted to investigate the consumption behavior of households in milk and
dairy products in the city center of Mosul, Irag. In order to provide the data of the study, the number of
households to be surveyed was determined according to the method of "Non-clustered Single Stage
Simple Random Probability Sampling Based on Main Population Ratios". The surveys were conducted
face-to-face with 96 households in Mosul city center in June-July 2018. According to the results of the
research: The average number of individuals in the households examined was determined as 3,41 people.
37.68% of the population was determined to be university graduates. According to the results of the
study, 38,54% of the families consumeopen milk, 31,25% pasteurized milk, 11,46% milk powder and
9,38% sterilized milk. It was found that 23,96% freshness, 20,83% brandand 19,79% cheap nessare the
subjects that consumers pay them ostattention when buying milk and milk products. When the
consumption of milk and dairy products of domestic consumers is examined, 60,42% preferim ported
products and 39,58% prefer local products. In there searcharea, them ostcommon problems faced by
consumers in thesupply of dairy productsare 41,66% being vulnerable, 29,32% being expensive, and
12,50% being hygiene. According to the results of the study, monthly yoghurt was 6,21 kg, buttermilk
was 6,06 kg, milk consumption was 2,55 kg, and per capita milk consumption was 30,6 kg. The cream
was found to be the lowest consumed product of 0,39 kg. When the factors affecting the preferences of
the households examined in milk and dairy products are examined, it is determined that product
awareness, brand of product, price of product are very important. According to the chi-square analysis,
there was a significant relationship between milk habits and consumers 'milk consumption, milk intake
and consumers' education levels. According to Mann Withney U analysis results, it was found that the
difference between the educational level and rank average of the households with and without milk

consumption habits was statistically significant.

Keywords: Milk and Dairy Products, Consumption, Mosul, Irag
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1. GIRIS

1.1. Arastirmanin Onemi

Irak’ta siit sektoriinde liretimden tiiketime kadar bir¢ok yapisal problem vardir.
Bu problemlerden iiretimle ilgili en 6nemlileri, siit arzinin genellikle yaygin ve daginik
aile isletmelerinde diisiik verimli yayla-mera sigirciligr ile koyun siitii iiretimine
dayanmasidir. Tiketimle ilgili problemlerin basinda ise siite gereken Onemin
verilmemesi ve yeterince tiikketilmemesidir. Siit beslenme ve biiyiime, gelisme, yasamin,
stirdiiriilmesi ve sagligin korunmasi i¢in gerekli olan besinlerin yeterli ve dengeli bir
sekilde viicuda alinmasidir (Yalgin ve Argun, 2017). Siit bilesimi ile insanlarin ihtiyag
duydugu biitiin besin unsurlarmni igeren tek gida maddesidir (Sahinéz ve Ozdemir,
2017). insan yasaminin her evresinde gerekli olan siit, C vitamin ve demir disinda
makro ve mikro besin 6geleri i¢in iyi bir kaynaktir. Beslenme insan sagligini etkileyen
onemli faktorlerden biridir. Bu da gidalarin beslenme agisindan incelendigi ¢aligmalarin
yogunlasmasina sebep olmustur (Kim ve ark., 2006). Ozellikle cocukluk, genclik,
gebelik ve yaslilik donemlerinde kemik sagligi acisindan énemli oldugu bilinmektedir.
Siit ve siit uriinlerine ozellikle kalsiyum ve fosfor basta olmak iizere bazi onemli
mineraller, protein ve riboflavin gibi bazi B grubu vitaminlerin kaynagi olarak
bakildiginda halk saglig1 agisindan énemli bir besin grubu hemen anlasilacaktir. Saglikl
bireylerin yeterli ve dengeli beslenmesi i¢in tiiketilmesi Onerilen siit miktar1 yas,
cinsiyet ve fizyolojik durumu (biiylime ve gelisme donemi gebelik, emziklilik, yaslilik)
gore degisiklik gostermektedir. Siit memeli hayvanlardan, bilesimi hayvandan hayvana
farklilik gosteren ve yavrunun ihtiya¢ duydugu biitiin besin unsurlarini igeren yegane
gida maddesidir (Demirci ve Simsek, 1997).

Ihtiyaglarmin belli bir kismim karsilayabildikleri ve belirli devrelerde
tilkketilebildikleri halde siit, canlinin biitiin ihtiyaglarin1 tek basina karsilayabilen, onu
gelistiren, verimli kilan ve uzun siire yasatan sindirimi kolay bir gida maddesidir
(Yoney, 1974). Sitiin bir litresinde yaklasik olarak; %87 su, %4,7 laktoz, %3,7 yag,
%3,5 protein, %0,70 mineral madde, iz miktarda vitaminler, enzimler, organik asitler ve
koruyucu maddeler, hormonlar ve hormon benzeri maddeler bulunmaktadir (Demirci ve
Simsek, 1997).

Sit tiiketimi aym1 zamanda bir gelismislik Ol¢ilisii sayilmaktadir. Saglikli ve
yeterli beslenen toplumlarda siit ve siit tiriinlerinin tiiketimi genellikle daha ytiksektir.

Insanlar igin ideal besin kaynag: olan siit, giinliik yasamda siit ve siit iiriinleri olarak

1



cesitli sekillerde tiiketilmektedir, Ancak siitten en iyi yararlanma sekli siit olarak
icilmesidir (Ozcan ve ark., 1998).

Saglik ve iiretken olmanin ilk kurali, yeterli ve dengeli beslenmektir. Beslenme,
yasamin siirdiiriilmesi, sagligin korunmasi, biiyiime i¢in gerekli besinlerin yeterli ve
dengeli bir sekilde alinarak viicudumuzun bunlar1 degerlendirmesidir. insan beslenmesi
icin gerekli biitiin besin unsurlar1 yeterli miktarda igermemekle beraber siit, mevcut

besinler igerisinde en 6nemli olandir (Tekinsen, 1997).

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada, Musul ilinde farkli sosyo-ekonomik seviyedeki semtlerde ikamet
eden kisilerin igme siitii tiiketim aligkanliklarinin ne diizeyde oldugu, i¢me siitii olarak
neleri tercih ettigi, igme siitii hakkinda ne derece bilgi sahibi olugu ve bu farkli gruplar
arasindaki igme siitii tiikketimi aligkanliklarinin ve bu aligkanliklar1 etkileyen faktorler
tespit edilmistir.

Calisma kapsaminda;

v" Hane halklarinin sosyo-ekonomik ozellikleri,
v Hane halklarinin siit ve siit tiriinleri tiiketim aliskanliklar1 ve tercihleri

v" Hane halklarinin siit ve st tirtinleri tikketim aligkanliklarini etkileyen faktorlerin

ortaya konulmasi,

v" Hane halklarinin siit ve siit tirinleri tiketim aligkanliklarini etkileyen faktorlerin

analizini yapmaktir.

v' Tiketicilerin siit tikketim aligkanliklar1 ile sosyo ekonomik 6zellikleri arasindaki

iliskileri belirlemek



2. KAYNAK ARASTIRMASI

Siit ve siit triinleri tiketim aliskanliklar1 ile ilgili olarak ¢ok sayida arastirma
bulunmaktadir. Bu arastirmalar belirli bolge ve yas guruplarina gore farkliliklar
gosterdiginden, hemen her bolgede yapilabilmektedir. Yapilan beli basli ¢calismalardan
bazilar1 asagida tarih sirasina gore verilmistir.

Buse R.c ve Salathe L.E (1978), ABD’de hane halki biitge verilerini kullanarak
altt degisik gida grubunda talep tahmini yapmislardir. Bu arastirmada kullanilan gida
tiriinleri toplam gida, tahil, sebze, et, siit ve meyve olmustur, Gelistirdikleri yetiskin
esdeger Olgegine gore belirlenen hane halki sayisi ve bazi sosyo-demografik
degiskenler, bolge, sehirlesme, 1rk, egitim, ailedeki, calisan sayisi, evde tiiketilen gida
orani olmustur. Calismada kullanilan aciklayict degiskenler tiiketicinin gida tliketimi
davranigini 6nemli 6l¢iide agiklamustir.

Kennes (1983), Taylan’da LES ile 1961-1980 zaman serisi ve 1975-76 hane
halk: tiiketim anketi galismasi verilerini kullanarak piring, seker, et, meyve, balik ve
gida dig1 tirtinlerin talep tahminini yapmustir.

Hanta (1984), “Adana ili Kentsel Alanda Hayvansal Gida Tiiketim Yapisi”
isimli ytliksek lisans tezinde; ailelerin beslenmesinde ¢ok dnemli olan, kirmiz1 et, siit ve
siit mamulleri, tavuk eti ve yumurta tiiketimi ile gelirin hayvansal gida maddeleri
tiketimi lizerine etkisi incelemistir. Ailelerin yillik ortalama gelirleri 72.990.000 TL
olarak hesaplanmistir. Bu aileler yillik ortalama gelirlerinin %11,2’sini olusturan
8.161.247 TL’sini hayvansal gida maddeleri tiiketim maddeleri harcamalar1 igin
ayirmaktadirlar. Hayvansal gida maddeleri tliketim harcamalarinin %39,4’lnii et,
%18,1’in1 siit mamulleri, %15,1’ini siit, %15,1’ini tavuk eti ve %12,3’{inii de yumurta
tilketim harcamalarina ayirdiklar: ortaya konulmustur

Heien ve Wesseils (1990), AIDS modelle, Meksika’da hane halki biitge
verilerinden gida talep analizi yapmislardir. Modelde sosyo-demografik degiskenlerde
kullanilarak dokuz gida grubu i¢in talep tahmini yapilmistir. Kullanilan sosyo-
demografik degiskenler: bolge, yerlesim yeri, aile kompozisyonu, is tipi, aile bireyinin
pozisyonu ve egitim olmustur. Calismada sosyo-demografik degiskenlerin tiiketim
tizerinde 6nemli etkisinin oldugu bulunmustur.

Oztiirk ve ark. (1991), tarafindan hazirlanan calismada, Konya ilinde tiiketimi

ve bunu etkileyen faktorleri, anket yolu ile elde edilen wverilerin analizi ile
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belirlemislerdir, arastirmada, incelenen bolgede kisi basina yillik balik tiiketimi 5,5 kg
olarak hesaplanarak en cok tercih edilen baliklarin hamsi ve istavrit oldugunu
belirlemislerdir.

Burney ve Akmal (1991), Pakistan’da Genisletilmis Dogrusal Harcama Sistemi
talep modeli ile 1984-1985 Hanehalki tiiketim anketi ¢alismasinin verilerin kullanarak
27’si gida olmak tizere 29 {irtin grubu igin kirsal-kentsel ve gelir grubu ayiriminda
olmak tizere talep tahmini ¢caligmas1 yapmiglardir.

Ko¢ (1997), tarafindan Adana ilinde fabrika tretimi domates salgasi igin
niteleyici talep analizi yapilmistir. Caligmada, Adana’da farkli sosyo-ekonomik
gruplarda yer alan hanelerde yiiz yiize anket yolu ile elde edilen verileri analiz ederek
hane basina yillik ortalama domates salgasi tiiketiminin 7,8 kg ve biber salcasi
tilkketiminin 12 kg oldugunu tespit etmistir.

Sengiil ve Oz¢icek (2000), tarafindan yapilan arastirmada hem besinsel hem de
saglik degeri yiiksek olan ve ayni zamanda risk tasiyan islenmis gida triinlerinde
tilkketici tercihi ve nedenlerini, satin alma sirasinda markaya bagimliliklarin1 ve bu
bagimlihig etki eden faktorleri ortaya koymuslardir. Arastirmada Adana ili sehir
merkezinde 368 kadinla yapilan anket sonucu elde edilen veriler probit modeli ile analiz
edilmistir Arastirmada, islenmis et tirlinleri satin alan ailelerin %52,3’ {iniin her zaman
ayni marka islenmis et iiriinleri satin almaya tercih ettikleri, %24,7’sinin et {irlinleri
alirken sik sik marka degistirdikleri, %16,3’{inlin satin alama aninda markaya karar
verdikleri, %6,7’ sinin ise et tiriinlerini markasiz olarak aldiklar1 sonucuna ulasilmistir.

Gokdere (2000), Reklamlarin tiiketici davraniglarina olan etkisini arastirmistir.
Reklam yapmanin amaci bir mal ya da hizmete yoOnelik piyasa talep egrisinin
esnekligini azaltmaktir. Diger bir deyisle, her fiyat diizeyinde eskisinden daha fazla mal
talep edilmesi ve fiyat yiikselmeleri karsisinda talebin daha diisiik oranda azaltilmasidir.

Koc¢ ve ark. (2001), tarafindan yapilan ¢alismada, Tiirkiye’de et, siit, yumurta,
arz ve talep esneklik katsayillar1 ekonometrik modeller olusturularak tahminleri
yapilmistir. Caligmada siit i¢in talep esneklik katsayisini 1.18 hesap etmislerdir.

Sahin ve ark. (2001), Van Ili Kentsel Alanda Ailelerin Otlu Peynir ve Siit
Uriinleri Alim ve Tiiketim Davranislarini inceledikleri arastirmada Van ilinde 196 aile
ile anket calismast yapilmistir. Ailelerin sosyo ekonomik durumlar1 ve siit ve siit
iriinleri alim ve tiiketim davraniglari incelenmistir. Van ili kentsel alanda ailelerin aylik
ortalama siit {liriinleri tiiketimleri 17,5 kg acik siit, 4,6 kg pastorize siit, 14,7 kg yogurt,
1,6 kg Beyaz peynir, 0,5 kg Kasar peyniri, 0,3 kg Tulum peyniri, 5,9 kg Otlu peynir, 1,3
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kg tereyagi ve 1,1 kg cokelektir. Siit {irtinlerini satin alirken tiiketicilerin dikkat ettikleri
en 6nemli kriterler tazelik, fiyat ve hijyendir.

Durmaz ve ark. (2002), bu arastirmay1 Yiiziincii Y1l Universitesi Yiiksekokul
Ogrencilerinin bazi ailevi ve kiltlirel durumlarn ile igme siitli tiiketim aligkanliklarini
belirlemek amaciyla yapmislardir. Arastirmacilar, anket caligmasint 363 Ggrenciyle
yapmiglardir. Her bir &grenciye ankette 24 adet soru sormuslardir. Degerlendirme
sonucunda; 6grencilerin %77,41’inin siit igmeyi sevdigini, %94,90’min diizenli olarak
siit tiiketmedigini, c¢ogunlugunun sabah kahvaltisinda c¢ayr tercih ettiklerini
belirlemiglerdir.

Andi¢ ve ark. (2002), Van Merkez Ilce Kentsel Alanda Siit Tiiketimi isimli
calismalarinda Van ili kentsel alanda siit tiiketimini incelemeyi amaclamislardir. Bu
amagla Van ili kentsel alanda yasayan 167 aileden 1 Nisan 31 Mayis 2000 tarihleri
arasinda anket yontemi ile toplanan veriler arastirmanin materyalini olusturmustur. Van
ili kentsel alanda ailelerin y1illik ortalama siit tirtinleri tiikketimleri 243,4 kg acik siit, 37,2
kg pastorize siit, 180,1 kg yogurt, 17,4 kg beyaz peynir, 6,2 kg kasar peyniri, 3,7 kg
tulum peyniri, 74,6 kg otlu peynir, 16,5 kg tereyagi ve 12,9 kg ¢okelektir. Ailelerin agik
stitii satin almalarindaki en 6nemli nedenler; siitiin kapiya kadar getirilmesi, giivenilir ve
tanidik olmalari, ucuz olmasi ve siit alacak baska bir yer olmamasidir. Van ilinde agik
siit tiiketimi mevsimlere gore farklilik géstermektedir.

Taraker ve ark. (2003), Van Yiiziincii Y1l Universitesi’nde 404 lisans
Ogrencisine uygulanan anketle icme siitii tiiketim aliskanliklarini, siitiin besleyiciligi
ozellikleri hakkindaki bilgilerini, sosyal ve ekonomik durumlarini arastirmiglardir.
Yapilan bu arastirmada lisans Ogrencilerinin ayda ortalama 3,7 kg civarinda siit
tiikkettikleri anlasilmistir.

Set-Bir (2003), tarafindan “Tirkiye’de Siit Tiketimi “konusunda yapilan
arastirmada, Turkiye’de kisi basina ortamla yilik 143 litre siit tiiketildigi tespit
edilmistir. Aragtirma da bu oranin 23 litrelik kisminin igme siitii, geri kalaninin ise siir
triinleri oldugu belirlendi. Bu ABD’de kisi basma ortalama yillik 292 litre; AB
tilkelerinde 342,5 litre siit tiiketildigi belirtilmistir.

Karagozlii ve ark. (2005), tiniversite 6grencilerinde siit ve siit iirtinleri tiikketim
aliskanliklar1 ve beslenme bilingleri iizerine yaptig1 ¢alismada 6grencilerin %50,4 iiniin
pastorize siitii, %40,70’inin UHT siitii ve %5,3’linlin sokak siitiinii tercih ettiklerini

belirlemistir.



Deveci (2005), bu arastirma Samsun'un Vezirkoprii ilgesinde siit ve siit
tiriinlerini tireten ile tiretmeyen toplam 500 bireyin bu {iriinleri tiiketim durumunu
saptamak amaciyla gergeklestirilmistir. Anket sonuglarina gore bireylerin %67'sinin
siiti severek ictikleri, fakat icecek olarak en c¢ok cayi tiikettikleri tespit edilmistir.
Bireylerin siit ve iiriinlerinden en ¢ok (%51) yogurdu, peynir (%29) ve siitii (%15,6) ise
daha az tercih ettikleri goriilmiistiir. Siit ve siit {irlinlerini {iretenlerin tiretmeyenlere gore
daha fazla bu iirlinleri tiikettigi, fakat siitiin besin degeri ve 6zellikleri hakkinda daha
bilgi sahibi olduklar1 goriilmiistiir. Anket sonuglarina gore bireylerin dogum yeri
itibartyla kdkenleri, cinsiyetleri, sosyoekonomik ve egitim seviyeleri siit ve siit iirlinleri
tiiketimini 6nemli diizeyde etkilemektedir.

Kilig (2006), bu arastirmayi oncelikle siit ve siit tiriinleri tiikketiminin demografik
verilere gore (egitim, gelir diizeyi, vb) nasil gergeklestigini tespit etmeye yonelik olacak
sekilde yapmistir. Daha sonra ise arastirma sonuglarmma gore Tirkiye’de siit ve siit
tiriinlerinde uygulanan tiretim politikalarin1 da inceleyerek tiiketimin arttirtlabilmesi igin
gerekli olan politikalar1 tespit etmeye yonelik Oneriler getirmeye calismistir. Kocaeli
ilinde dort farkli sosyoekonomik gurubu temsil eden toplam 220 kisilik tiiketici
gurubunun i¢gme siitli aligkanliklarini belirlemistir. Aragtirici ildeki igme siitii tiiketimini
ve siit tiriinleri kullanimini arttirict ¢6ziim Onerileri sunmustur.

Armagan ve Ozden (2008), Tiirkiye’de siit sigircilig1 Isletmelerinin Tarimsal
Yayim Ihtiyaglar ve iireticilerin Orgiitlenme ile Ilgili diisiinceleri adli ¢aligmalarinda
Tiirkiye’de siit sigirciligr yapilan isletmelerde siirii yonetimi, beslenme, rasyon
hazirlama ve bakim kosullar ile ilgili olarak {ireticilerin yeni bilgi ve uygulamalari
o0grenmeye acik olduklari belirlenmistir.

Hussain ve Ahmed (2009), yaptiklar1 ¢alismada, Irak'ta Tavuk Eti I¢in Talep
Fonksiyonunun (1990-2004) Donemi Tahminleri incelenmistir. Bu ¢alismanin
sonuclarina gore; Gelir degiskenleri ve kanatl eti fiyatlar1 gerekli kanath eti miktarini
etkilemektedir. Irak ekonomisinin yasadigi para enflasyonu nedeniyle kirmizi et ve
balik fiyatlariin degiskenleri {lizerinde 6nemli bir etki gdzlenmemis ve bu durum
tiiketicilerin alim giiciinde diislise neden olmustur. Dolaysiyla bu durum tiiketicileri
tavuk eti talebine yoneltmistir.

Erdal ve Tokgoz (2011), tarafindan Erzincan ilinde yasayan 273 aileye yapilan
ankette ailelerin yillik kisi basina siit tiikketimi 59,52 litre olarak belirlenmistir. Bu

ailelerin daha ¢ok acik siitii tercih ettigi ve ailelerin egitim durumlari, gelir seviyesi, yas



faktorleri ve cinsiyetleri ile agik siit ve ambalajli siit tiikketimi arasinda farkli 6nem
diizeylerinde iligki oldugu tespit edilmistir.

Karakaya (2011), istanbul ilinde tiiketicilerin siit ve siit iiriinleri tiiketim ve
tercihlerini inceledigi calismasinda 400 aileye uyguladig1 ankette sosyoekonomik ve
demografik faktorlerin siit ve siit iirlinleri tilketim ve tercihleri iizerine etkilerini
arastirmistir. Anket sonucunda elde edilen veriler dahilinde ailelerin %26,5°1 agik siit,
%26,2’s1 pastorize siit ve %87,7’sinin ise sterilize siit tiikettigini; ailelerin toplam
gelirlerinin %22,5’ini gida harcamalarina ayirirken, siit ve siit iirlinleri harcamalari
toplam harcamanin %18,6’sin1 olusturdugunu ifade etmistir. Ayrica siit ve siit tirlinleri
tikketimiyle anne egitimi, aile gelir, aile bireyleri arasinda 14 yasindan kii¢lik sahisin
olmasi arasinda pozitif ve istatistiki olarak 6nemli bir iliski oldugunu ifade etmistir.

Anonim (2012), Arastirmada siit envanter galismasi yapilarak; Konya ilinde
tarim isletmelerinin toplam biiylikbas hayvan sayisi, sagilan sayisi, kiiltiir irk1 hayvan
sayisi, toplam siit iiretim miktarr, sogutulan siit miktari, sicak olarak toplanan ve
aracilara verilen siit miktari, isletmelerin ahir kapasitesi ve hayvan sagligi, lireticilerin
orgiitlenme durumu, isletmelerde sogutma tanki sayisi, sagim iinitesi sayist vb. konular
metodolojik yaklagimlart tespit edilmistir. Bu dokiim c¢aligmasi ile Konya ili siit
sektorlinlin sorunlart da tespit edilmistir. Siit sektoriiniin sorunlar1 ¢oziilmesine yonelik
bes adet eylem plant hazirlanmistir siit ireticilerinin egitilmesi, kaliteli kaba yem
tiretiminin arttirilmast ve kullanimin yayginlastirilmasi, siit 6rgilitlenmesi ve orgiitlerin
giiclendirilmesi, siitlin  toplanmasi-muhafaza edilmesi ve sogutulmus olarak
nakledilmesi, isletme biiyiikliiklerinin arttirilmasidir.

Giindiiz ve ark. (2013), yaptiklar1 bir araGtirmada Samsun ilinde 384 haneye
anket uygulamiGlardir. Anket sonuglarina gore hanelerin siit ve siit tirlinleri tercihlerini
saglikli olmasi, hijyen, iirlinlin son kullanma tarihi, doktor tavsiyesi, saglik sorunlari,
hayvansal kaynakli hastalik Giiphesi, satin alma yerine ait fiyat, personel ve hizmet
kalitesinin 1y1 olmasi etkiledigi belirlenmiGtir. Ayrica hanelerin ortalama aylik gelirinin
1951 TL oldugu gorilmiiGtiir.

Karakaya ve Akbay (2014), alismada Istanbul ilinde farkli sosyoekonomik ve
demografik gruplarda bulunan 400 aileden anket yoluyla elde edilen veriler kullanilarak
tiikketicilerin agik siit ve ambalajli siit tiiketim davraniglart incelenmistir. Ailelerin
ortalama genisligi 3.98 kisi, anket yapilan bireylerin %26’s1 liniversite mezunu, %47,5’1
ortadgretim mezunu, %26,5°1 ise okuryazar ve ilkokul mezunudur. Aileler siit ve siit

trlinlerini en fazla siipermarketlerden almaktadirlar. Aileler siitii en c¢ok kis
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mevsiminde, en az ise sonbaharda tiiketmektedirler. Siit ve siit iriinlerinin satin
alinmasinda tiiketicilerin dikkat ettikleri O6nemli faktorler, tiriinlerin kalitesi ve
markasidir. Siit tireticileri, resmi kurumlar ve tarimsal organizasyonlarin tiim tiiketicileri
ve Ozellikle de dustik gelirli aileler ve egitim seviyesi diisiik olan tiiketicileri acik siit
tilketmemeleri ve ambalajli ve markali tirlinleri tiiketmeleri konusunda tesvik etmeleri
gerekmektedir.

Lowder ve ark. (2014), FAO’ ya hazirladiklar1 calisma raporunda diinya
iilkelerine gore Aile Cift¢iliginin sayisini. Tanimini, isletme biiyiikliklerinin ne
oldugunu belirtmisler ve aile ¢ift¢iliginin, diinyadaki gida giivenliginin saglanmasinda
en etkin unsurlardan birisi oldugunu belirtmisler ve aile ¢ift¢iliginin sosyo-ekonomik,
cevresel ve kiiltiirsel bakimdan stratejik onemine deginmislerdir.

Aktan (2014), Adana ilinde tiiketicilerin gida {irlinlerini satin alma ve gida
giivenilirligine iliskin tutum ve davraniglarinin incelenmesi konulu c¢alismasinda
tiketicilerin %87,2’sinin gida katki maddelerinin bazilarinin sagliga zararli oldugunu
diisiindiiklerini, hazir gida satin alma ve tiiketim esnasinda dikkat ettigi kriterlere gore
katihmcilarin biliyiik ¢ogunlugunun (%45,2) markali iirlinleri tercih ettigini, erkek
tilketicilerin  %57,1’inin, kadin tiiketicilerin ise %61,3linlin ambalaj tizerindeki
icindekiler boliimiine dikkat ettigini belirlemistir.

Tarak¢i ve ark. (2015), Ordu il merkezinde yasayan insanlarin fermente siit
tirtinlerini tiiketim durumlarini belirlemek amaciyla Mart-Nisan 2015 tarihleri arasinda
tesadiifi olarak secilen bireyler iizerinde yliriitiilmiistiir. Verilerin degerlendirilmesinde
bilgisayar programi kullanilmistir. Calismada yogurt tilketmeyi sevenlerin oran1 %92,7
olarak bulunurken, yogurdu diizenli olarak tiiketenlerin oranmin ise %78 diizeyinde
oldugu belirlenmistir. Bireylerin yogurdu tercih etmemesinde en dnemli neden lezzet
olurken (%58,3) yine ayranin da tercih edilmemesinde 6zellikle tat (%30) ve kokunun
(%20) etkili oldugu belirlenmistir. Insanlarn %79,3’{i yogurdun her yasta tiiketilmesi
gerektigini bildirirken, insanlarin %68,7’si fermente siit iirlinlerinin fiyatlarin1 normal
bulmustur. Bireyler, meyveli yogurdun sadece c¢ocuklar i¢in olmadigini (%52,0)
belirtmistir. Ayrica insanlarin kefir ve 6zellikle de probiyotik yogurt konusunda sinirl
diizeyde bilgiye sahip olduklar1 ve yogurt ile ayrani daha ¢ok yemek ile birlikte
tikketmeyi tercih ettikleri de belirlenmisti.

Sengiil (2002), tarafindan Adana ilinde Zeytinyag: talebi, Double Hurdle Modeli
ile analiz yapilarak, belirlenmistir. Caligmada, ailelerin gida harcamalar1 yiikseldik¢e

zeytinyag1 harcamalariin artis oranindan daha yiiksek oranda arttigin1 belirlemislerdir.

8



3. MATERYAL VE YONTEM
3.1. Materyal

Bu calismanin materyalini Musul il merkezinde yasayan hane halklarinndan
ornekleme yontemiyle secilen ailelerile yiiz yiize goriisme yontemiyle yapilan
anketlerden saglanan veriler olusturmaktadir. Ayrica konu ile ilgili ¢esitli kamu kurum
ve kuruluslart ve lniversitelerin yapmis olduklar1 benzer calismalardan ve istatiksel

verilerden de yararlanilmistir.

3.2. Yontem

Arastirmanin Ornekleme hacmi “Ana kitle oranlarina dayali Basit Tesadiifi
Olasilik Orneklemesi” Yéntemi kullanilmis olup 6rnek hacmi 96 olarak belirlenmistir.
(Collins, 1986).

z’p(1-p)

n= —dz
n=0rnek hacmi
t=%95 6nem diizeyine karsilik gelen t tablo degeri (1,96)
p=s6z konusu olayin olma olasilig1 (%50)
g=s0z konusu olayin olmama olasilig1 (%50)
q=(1-p)
d=0rnekleme kabul edilen hata pay1 (%10)

Ornek hacmi belirlendikten sonra arastirma bolgesinde yasayan hane halklarmi sosyo-
ekonomik agidan diisiik (500 dolardan az) orta (501-750 dolar) yiiksek (751-1050 dolar)
ve ¢ok yiiksek (1051+ dolar) gelir gruplarina gore tabakalandirilarak veriler analiz
edilmistir. Bu ¢alismada anket yolu ile elde edilen veriler bilgisayar ortaminda
olusturulan veri tabanina aktarilarak hane halklarinin sosyal, ekonomik ve tiiketime ait
verileri 6zet tablolar haline getirilerek basit yiizde oranlar ve ortalamalar iizerinden
yorumlanmistir.

Hane halklarinin siit ve siit tirtinleri tiiketim aliskanliklar1 ve tiiketici davranislari
belirlemek tablolar {izerinden basit yiizde hesaplar yapilmis ve ortalamalar {izerinden
yorumlanmistir. Burada tiiketicilerin gelir gruplar ve tiiketim aligkanliklar1 arasindaki

iliskilerin analizi i¢in Ki Kare analizi ile 6l¢iilmiistiir. Ornegin hanehalklarmin siit ve siit
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tirtinleri tiiketim siklig1, tiikketim sekilleri ilgili Ki-Kare analizleri yapilmistir. Ki-Kare

analizi asagidaki formiile gore hesaplanmistir (Kesici ve Kocabas, 1998).

& r {{}'

x2 — ZZ .re'f.
i=1 = L

i

K. :

X?>x2a; (r-1) * (c-1) ise Ho hipotezi ret, H1 hipotezi kabul edilir.
X?< x%; (r-1)* (c-1) ise Hohipotezi ret, Hihipotezi kabul edilir.
Ho: Degiskenler birbirinden bagimsizdir.
Hi: Degiskenler birbirinden bagimsiz degildir.
a: Saptanan yanilma olasilig1 (Anlamlilik diizey1).
Belirlenen anlamlilik diizeyinde, Ki-kare tablosunda serbestlik derecesine (SD)
karsilik gelen deger, bulunan X2 degerinden kiiciik ise degiskenler arasinda iliski vardir,

biiyiik ise yoktur sonucuna varilir (Kalayci, 2010).

Likert analizi

Hane halki bireylerin siit ve siit tiriinleri tilketim durumlart ve aligkanliklarinin
belirlenmesinde Likert tipi O0lcek kullanilmistir. Likert élcegi, tutumlart 6lgmek igin
kullanilan en kolay ve en kullanish yontemdir. Bu yiizden de tutum belirleyebilirsiniz.
En yiliksek derecelendirme ortalamasina sahip yanit secene8i en cok tercih edilen
secenektir. Derecelendirme ortalamasi su sekilde hesaplanmistir. Olgekleri arasinda en
cok kullanilan Likert 6lgekleridir. Tutum 6lgmede ¢cogunlukla 6l¢ekler kullanilmaktadir.
Belli bashi kullanilan tutum &lgekleri ise; Bogardusun Toplumsal Uzaklik Olgegi,
Thurstone’un Esit Goriiniimlii Araliklar Olgegi, Likert’in Toplamali Siralama Olgegi
(Likert Tipi Olgek), Guttman’in Birikimli Olgekleme Teknigi, Osgood’un Duygusal
Anlam Olgegi’dir. Ancak bu olgekler icerisinde en kullanishs1 Likert tarafindan
gelistirilmis olan ve kendi adiyla anilan 6lgektir (Turan ve ark., 2015). Derecelendirme
sorularinda, her yanit segeneginin derece ortalamasi hesaplanir; En yliksek
derecelendirme ortalamasina sahip yamit se¢negi en ¢ok tercih edilendir.
Derecelendirme ortalamasi asagidaki sekilde hesaplanmaktadir.

W =derecelendirmenin agirlig

X = yanit seceneginin yanit sayist

X1.WI+X2.W2+....... +Xn.Wn/Toplam
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Cronbach’s Alpha Katsayisi

Arastirmanin i¢ tutarlilifini saglamak i¢in Cronbach’s Alpha giivenilirlik testi
uygulanmgtir. Olgekte yer alan k sorununun varyans ile toplammin genel varyansa
oranlanmasi ile bulunan ve 0 ile 1 arasinda degerler alan Alfa katsayisi, bir agirlikli
standart degisim ortalamasidir. Cronbach Alfa Katsayisi, Ol¢ekte yer alan k sorununun
homojen bir yapiy1 acgiklamak {izere bir biitiin olusturup olusturmadiklarini arastirir.
Alfa Katsayisi, bireysel puanlarin k soru iceren bir dlgekte sorulara verilen cevaplarin
toplanmasi ile bulundugu durumlarda sorularin birbirleri ile benzerligini, yakinligini
ortaya koyan bir katsayidir (George ve Mallery, 2003).

Calismada alfa katsayisinin bulunabilecegi araliklar ve buna bagli olarak da
Olcegin gilivenilirlik durumu agagida verilmistir.

» 0,00 <a<0,40 ise olgek giivenilir degildir.

» 0,40 <a<0,60 ise dlgek diislik glivenilirliktedir.

» 0,60 <a<0,80 ise dlgek oldukea gilivenilirdir.

» 0,80 <0a<1,00 ise dlgek yiiksek derecede giivenilir bir 6l¢ektir.

Kaiser-Meyer-Olkin Faktor Analizi
Arastirmada yapilan Khi-Kare analiz sonuglarinin sigramali degerler aldigi
yerlerde buna neden olan olumsuz maddeler veri kiimesinden ¢ikarilarak Kaiser-Meyer-
Olkin teknigi kullanilarak faktor analizi yapilmistir. Faktor analizinde kullanilacak
Olctitler asagidaki gibidir:
s 1,00 <KMO < 0,90 ise miikemmel
% 0,90 <KMO <0,80 ise iyi
% 0,80 <KMO <0,70 ise orta diizey
% 0,70 <KMO < 0,60 ise zayif
% 0,60<KMO ise koti
Hane halklarinin siit ve siit triinleri tiikketim aligkanliklarini etkileyen faktorlerin
ortaya konulmasi ve analizi i¢in faktor analizi yapilarak veriler incelenmistir. Bagimh
degiskenle bagimsiz degiskenler arsinda anlamli bir iliski olup olmadigini incelemek
amaci ile Regresyon analizi yapilmistir. Siit tiiketim aligkanliklara gore tiiketici

ozelliklerinin belirlenmesinde Mann Whitney U testi teknigi kullanilmistir
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4. DUNYA ve IRAK SUT SIGIRCILIGININ MEVCUT DURUMU

4.1. Diinya’da Hayvan Varhg:

Diinya’da toplam inek varlig1 1.474 milyon bas, koyun varligi 1.173 milyon bas,
keci varligr 1.002 milyon bas ve manda 199 milyon bastir. 2014 yilinda diinya toplam
hayvan varhig1 2013 yilina gére %]1,17 artarak yaklasik 3.875 milyon bas olmustur. inek
sayisinda %0,67 koyun sayisinda %1,08 keci sayisinda ise %2,08 ve manda sayisinda
%0,76 artis goriilmiistiir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1. Diinyada hayvan 1rklarina gére toplam hayvan varligi (bin bas)

Yillar| Inek Oran | Koyun | Oran Keci Oran| Manda | Oran| Toplam
sayisi % sayist % Sayisi % Sayisi %
2000 |1.302.895| 39,75 | 1.059.595 | 32,32 | 751.425 |22,92| 164.114 | 5,01 |3.278.030
2001 |1.311.649| 39,88 | 1.039.450 | 31,61 | 771.244 |23,45| 166.281 | 5,06 |3.288.624
2002 |1.328.407 | 39,99 | 1.034.307 | 31,13 | 790.477 |23,79| 168.899 | 5,08 |3.322.090
2003 |1.347.350| 39,86 | 1.046.118 | 30,95 | 815.369 |24,12| 171.653 | 5,08 |3.380.472
2004 |1.367.413 | 39,40 | 1.080.041 | 31,12 | 849.060 |24,46| 174.090 | 5,02 |3.470.604
2005 |1.387.583| 38,94 | 1.115.773 | 31,31 | 883.248 |24,79| 177.025 | 4,97 |3.563.629
2006 |1.409.026 | 39,08 | 1.123.001 | 31,15 | 892.797 |24,76| 180.555 | 5,01 |3.605.379

2007 |1.428.078| 38,84 | 1.137.302 | 30,93 | 927.125 |25,22| 183.959 | 5,00 |3.676.464
2008 |1.440.888| 39,00 | 1.125.000 | 30,45 | 943.269 |25,53| 185.840 | 5,03 |3.694.996

2009 |1.448.629| 39,12 | 1.115.031 | 30,11 | 951.661 |25,70| 187.346 | 5,06 |3.702.667
2010 |1.453.727| 39,14 | 1.116.738 | 30,07 | 955.498 |25,73| 188.185 | 5,07 |3.714.149
2011 |1.450.865 | 38,80 | 1.139.113 | 30,46 | 958.896 |25,64| 190.365 | 5,09 |3.739.238
2012 |1.463.414| 38,61 | 1.158.753 | 30,58 | 975.392 |25,74| 192.297 | 5,07 |3.789.856
2013 | 1.464.670 | 38,23 | 1.182.810 | 30,87 | 990.680 |25,86| 193.005 | 5,04 |3.831.166
2014 | 1.474.527 | 38,04 | 1.195.625 | 30,85 | 1.011.252 | 26,09 | 194.464 | 5,02 |3.875.867
2015 |1.452.463| 38,34 | 1.160.315 | 30,63 | 979.246 |25,85| 196.141 | 5,45 |3.788.165
2016 |1.474.887 | 38,31 | 1.173.353 | 30,47 | 1.002.810 | 26,04 | 199.280 | 5,18 |3.850.321
Kaynak: (FAO, 2017).

4.2. Diinya Siit Uretimi ve Tiiketim Durumu

Diinyada {iretilen siitliin %82’si inek, %14,27 si manda %2,30’u keci ve %1,31°1
koyun siitiidiir. Birlesmis milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO, 2017) elde edilen
tiretim verilerine gore, 2014 yilinda diinya toplam siit liretimi bir 6nceki yilla gore

%3,52 artarak yaklagik 798 milyon ton olarak hesaplanmustir. Inek siitiinde %3,25,
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koyun siitiinde %2,50, keci siitinde %3,52 ve manda siitlinde ise %S5,18, artis
goriilmistiir en fazla %5,18 ile manda siitii artig gostermistir.

Diinyada siit tiretimi inek, koyun, ke¢i ve manda siitiiniin dagilim Cizelge 4.2
‘de verilmistir. Bu Cizelgeye gore, 2000 yilinda toplam siit iiretimi 578 milyon ton iken
%38,30 artarak 2016 yilinda 827 milyon tona ulasmistir. Inek siitii iiretimi 490 milyon
ton iken %38,87 artarak 2016 yilinda 678 milyon tona ulagsmistir. Koyun siitii tiretimi 8
milyon iken %24,54 artarak 2016 yilinda 11 milyon tona ulasmistir. Kegci siitii tiretimi
13 milyon ton iken iken %44,11 artarak 2016 yilinda 19 milyon tona ulagmistir. Manda
stitli tretimi 66 milyon ton iken %38,30 artarak 2014 yilinda 119 milyon tona
ulagsmigtir. Diinya toplam inek varligi 2000 yilinda 1.302 milyon bas iken %13,17
artarak 1.474 milyon olmustur. Hayvan varlig1 %18,24’liik bir artis s6z konusu iken siit
tretimi %38,30’luk bir artiy s6z konusudur. Bunun sebebi ise hayvan irklarindaki
degisim ve verimin artmasidir. Siit sigirciligl yapan isletmelerde verimli irklara dncelik

vermektedirler.

Cizelge 4.2. Diinyada hayvan irklaria gore toplam siit tiretim miktar1 (bin ton)

Koyun Kegi Manda
siti | O | saw | O | osaw | 2@ | Toplam

Uretimi 2 Uretimi % Uretimi i
2000 | 489.981 | 84,83 | 8.374 |1,45|12.727 | 2,20 | 66.500 | 11,51 | 577.582
2000 | 489.981 | 84,83 | 8.374 |1,45|12.727 | 2,20 | 66.500 | 11,51 | 577.582
2001 | 496.536 | 84,53 | 8.580 |1,46 | 13.018 | 2,22 | 69.267 | 11,79 | 587.402
2002 | 509.254 | 84,56 | 8.660 |1,44 | 13.492 | 2,24 | 70.859 | 11,77 | 602.266
2003 | 517.218 | 84,26 | 8.905 |1,45| 14.202 | 2,31 | 73.504 | 11,97 | 613.828
2004 | 526.785 | 84,12 | 9.089 |1,45|14.341 | 2,29 | 76.034 | 12,14 | 626.249
2005 | 543.444 | 84,07 | 9.280 |1,44| 14919 | 2,31 | 78.778 | 12,19 | 646.421
2006 | 560.337 | 84,13 | 9.470 |1,42| 15.163 | 2,28 | 81.048 | 12,17 | 666.018
2007 | 572.258 | 83,90 | 9.517 |1,40| 16.013 | 2,35 | 84.269 | 12,36 | 682.056
2008 | 584.176 | 83,93 | 9.422 |1,35]|16.232 | 2,33 | 86.228 | 12,39 | 696.058
2009 | 588.650 | 83,63 | 9.811 |1,39| 16.576 | 2,35 | 88.861 | 12,62 | 703.898
2010 | 598.990 | 83,37 | 10.179 | 1,42 | 17.149 | 2,39 | 92.184 | 12,83 | 718.502
2011 | 612.631 | 83,23 | 10.040 | 1,36 | 17.553 | 2,38 | 95.834 | 13,02 | 736.058
2012 | 627.250 | 83,20 | 9.885 |1,31|17.830 | 2,37 | 98.959 | 13,13 | 753.879
2013 | 635.321 | 83,34 | 10.175 | 1,32 | 17.717 | 2,30 | 108.403 | 14,05 | 771.615
2014 | 655.958 | 82,12 | 10.429 | 1,31 | 18.340 | 2,30 | 114.015 | 14,27 | 798.742
2015 | 671.914 | 82,11 | 10.655 | 1,30 | 18.546 | 2,26 | 117.127 | 14,31 | 818.242
2016 | 678.024 | 82,00 | 10.754 | 1,30 | 18.633 | 2,25 | 119.374 | 14,43 | 826.785
Kaynak: (FAO, 2017).

Inek Siitii | Oran

Yillar Uretimi %
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4.3. Diinya Siit Fiyatlan

Diinya ¢ig siit fiyatlarinin gectigimiz otuz bes yil icerisindeki tarihi seyri
incelediginde fiyatlarin 10,7 -50,6 $ /100 kg gibi 6nemli 6lgiide dalgalanmalar oldugu
gorilecektir. S6z konusu donem igerisinde fiyatlarin en list seviyeye geldigi yil, ayn1 yil
fiyatlarda %90 oraninda artisin oldugu 2007 yilidir. Bu yildan sonra takip eden iki yil
icinde fiyatlarda 6nemli Glglide bir diisiis gergekleserek dnce 2009 yilinda 26,1 $ /100
kg’a gerilemis; daha sonra 2010 yilinda %48 oraninda artarak 38,6 $ /100 kg seviyesine
gelmistir. Fiyatlar 2011-2013 yillar1 arasinda 36,7-50,6 $/100 kg araliginda dalgalanma
gostermistir. Cig siit fiyatlar1 2013 yilinda %14 oraninda artarak ikinci tarihi zirvesine
ulagsmistir (50,6 $/100 kg). Bu yildan sonra her ne kadar fiyatlar 2014 yilinin ilk
yarisinda 51 $ /100 kg seviyesine ulagsa da diisiis trendi baslamis, ayn1 yilin ikinci
yarisinin hemen baginda diinya ortalama ¢ig siit fiyatt 42,5 § /100 kg olarak
hesaplanmistir. IFCN verilerine gore, ¢ig siit fiyatlarindaki diisiis 2015 yilinda devam
etmis ve fiyatlar %34 oraninda diiserek son bes yilin en diisiik seviyesi olan 28 $/100
kg’a kadar gelmistir. Bununla beraber 2016 yilinin ilk alt1 ayinda fiyatlardaki diisiis hiz1
nispeten yavaslamis ve 23 § /100 kg seviyesinde kalmistir. Sektorde ¢ig siit fiyatlarinin
iki yili askin siiredir kademeli olarak diigmesi sonucunda olusan krizin nasil ortaya
ciktigini ve siit iiretimi lizerindeki etkilerini daha 1y1 anlayabilmek i¢in sektdriin geneli
tizerinde bir degerlendirme yapmak gerekmektedir. Bilindigi iizere yem ve ¢ig siit
fiyatlar1, siit Giretim miktar1 lizerinde dogrudan etkiye sahipken, s6z konusu unsurlar
hem yerelde hem de uluslararasi piyasadaki gelismelerden etkilenmektedir (IFCN,
2017). Bu arada Tiirkiye, diinyanin en ucuz ¢ig siitiinii satan ve en pahalli tereyagini
tilkketen tilkedir. Et ve Siit Kurumu’nun Ocak 2019 Siit Piyasa Biilteni’ne gore, ¢ig siitiin
ciftlikten cikis fiyat1 en yiiksek Japonya’da, en diisiik Arjantin ve Tiirkiye’de dir.

Agirlikli olarak Kasim 2018 fiyatlarinin yer aldig: biiltene gore, Kasim 2018’de
Japonya’da 100 litre ¢ig siitiin ¢iftlik ¢ikis fiyat1 90,93 Dolar. Ayn1 donemde Tiirkiye’de
100 litre ¢ig siitiin ¢iftlik ¢ikis fiyat1 28,17 Dolar. Kas. Arjantin’de bir 6nceki yila gore
yiizde 21 fiyat diislisi olmasi nedeniyle Tiirkiye’den daha ucuz. Arjantin’de ayni
dénemde 100 litre ¢ig siitiin ciftlikten ¢ikis fiyat1 23,96 Dolar.

Avrupa Birligi’nde 100 litre ¢ig siitiin ¢iftlik ¢ikis fiyat1 Aralik 2018°de 39,82
Dolar olurken, Amerika Birlesik Devletleri’nde 37,07 Dolar olarak gergeklesmistir.
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Diinya siit iiriinleri ihracatinda ilk sirada yer alan Yeni Zelanda’da ise Kasim 2018’de
100 litre ¢ig siitlin ¢iftlik ¢ikis fiyat1 32,43 Dolar olmustur. Hollanda’da ayn1 donemde
100 litre ciftlik siitii 38,02 Dolar, Almanya’da 39,18 Dolar, Fransa’da 38,39 Dolar
olurken Japonya’dan sonra en yiiksek fiyat 49.26 Dolar ile Cin’de gergeklestirilmistir.
Irak’ta ise 100 litre ¢ig siit fiyat1 giftikten ¢ig siit fiyat 83,33 Dolar ortaya ¢ikmigtir
(ESK, 2018).

4.4, Secilmis Baz1 Ulkelere Gore Kisi Basi Icme Siitii Tiiketimi

Secilmis bazi iilkelerin igme siitii tiiketimi Cizelgede 4.3’te verilmistir. bu
cizelgeye gore Kolombiya ortalama kisi basina yilda 125 It tiiketmektedir. Rusya ise
ortalama yilda 83 It ve en az siit tiikketimini Tayland yilda kisi basma 12 It bir siit

tilkketimi gerceklestirmektedir.

Cizelge 4.3. Secilmis bazi iilkelere gore kisi basi igme siitii tiiketimi (1t/y1l)

Ulkeler 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Kolombiya | 122,2 | 1246 122 123,7 | 126,8 | 1269 | 1275 | 129,2 | 1311 | 1328 | 134,7

Ukranya 1159 | 1305 78,6 76,5 77,2 72,4 76 80,5 84,5 88,5 91,9

Avusturalya | 1056 | 104,7 | 1052 | 107,5 | 109,6 | 109,2 | 109,1 | 109,1 | 1089 | 108,8 | 108,7

Isvigre 101,6 101 98,4 98,5 98,8 97,3 96,6 95,8 95 94,3 93,5

Amerika 92 92,1 91,3 90,9 90,2 97,1 94,7 93,8 92,7 91,7 90,9

Kanada 87,4 93,6 93,7 94,7 92,7 94,3 93,4 92,6 91,9 91,1 90,3

Rusya 90 | 845 | 849 86 | 865 | 843 | 841 | 854 | 865 | 874 | 882
Uruguay | 849 | 87,9 | 896 | 857 | 1089 | 107,3 | 1063 | 108 | 1085 | 110 | 1114
veni 88,9 88 85 807 | 798 80 777 | 767 | 741 | 728 | 715

Zellanda
AB-27 709 | 689 | 672 | 678 | 67,6 | 67,7 | 678 | 673 | 674 | 675 | 675

Brezilya 48,2 49,9 51 51,5 52,9 53,4 55 57,6 59,6 62 64,2

Arjantin 459 48 474 48,8 48,4 51,5 50,8 52,1 531 54,3 55,6

Meksika 41,4 414 39,3 38,8 38,6 38,8 39,9 40,8 41 415 42

Glé‘é’reey 32,2 35 343 | 352 | 351 | 303 | 301 | 304 | 306 | 308 | 308

| Tayland 12,9 11,8 10,5 11,1 119 119 12,4 13 13,3 13,8 14,3

Kaynak: (FAO, 2017).

4.5. Diinya Siit Thracat ve ithalat Durumu

Diinya siit ihracat ve ithalat1 yillar itibariyla artmaktadir. Ancak son yillarda siit,
dondurma ve yogurt gibi siit ve siit iirlinleri ticareti giderek 6nem kazandi. Diinya siit ve
siit tirlinlerin ticaretine konu olan ¢esit artmigtir. Diinya’nin farkli bolgelerindeki siit
tiretimi, siit iiriinleri talebi ve ekonomik kosullari etkili olmaktadir. Ayrica ulusal ve
uluslararas1 siyasi ortamlardaki gelismelerde Pazar firsatlari1 ve firma stratejilerini

yonlendirerek diinya siit ve siit {irtinleri ticaretini sekillendirmektedir. Diinya siit ve siit
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tirtinlerinin ihracat degeri yaklasik 10 milyon ton olmustur, Diinyada ithalat degeri ise

yaklagik 9,5 milyon tona yiikselmistir. Siit ve siit {irtinleri beslenmede tasidiklar: biiyiik

Onemin yani sira diinya genelinde refah diizeyinin artmasi, Cin ve Hindistan gibi

gelismekte olan iilkelerin diyetlerinde siit ve siit tirlinlerine daha fazla yer verilmeye

baslamistir. Siit ve siit lirlinleri beslenmede tasidiklar1 biiyilk 6nemin yani sira diinya

genelinde refah diizeyinin artmasi, ulagtirma ve lojistik hizmetlerinin gelismesi, ¢ok

ulusal sirketlerin siit sektoriindeki yatirimlari, 6nde gelen iiretici lilkelerin stoklarinin

eritme ¢abalar1 diinya siit ve siit Uriinleri ticaretine hiz kazandiran baglica unsurlar

olmustur (Sarisagli, 2008).

Cizelge 4.4. Diinyada siit ihracat ve ithalat miktarlari (ton) ve degerleri ($)

Villar H_lracat I.hracat Ithalat Ithalat
(bin ton) (bin dolar) (1000 ton) (1000 dolar)
2000 6.594 2.778.680 7.370 2.983.040
2001 6.120 2.707.434 6.758 2.940.544
2002 5.975 2.667.292 6.874 3.012.749
2003 6.623 3.510.351 7.599 3.883.640
2004 7.503 4.278.130 7.719 4.380.587
2005 7.984 4.467.867 7.853 4,494,549
2006 8.919 4.904.195 8.551 4.879.777
2007 9.284 6.461.213 9.072 6.498.314
2008 9.951 7.506.212 9.734 7.350.231
2009 10.553 6.281.123 9.978 6.038.610
2010 10.775 7.236.992 10.472 7.175.503
2011 11.660 8.766.408 11.298 8.618.800
2012 12.032 8.084.256 11.601 7.791.283
2013 12.100 9.559.182 11.823 9.365.713
2014 12.993 1.021.489 12.533 9.928.128
2015 13.122 1.031.630 12.709 10.067.567
2016 12.431 977.304 12.789 10.130.939

Kaynak: (FAOQ, 2017).

Genel olarak iiretilen siitiin ¢ogu bulundugu bolgede ve iilkede tiiketilmektedir.

Diinya genelinde ticarete konu olan siitiin toplam diinya tiretimi i¢indeki pay1 %7°dir.

Siit {iretiminde kendi kendine yeterli olan iilkeler Hindistan, Pakistan, Kirgizistan,

Somali, Giiney Afrika ve Fransa’dir. Diger taraftan Avrupa, AB 27, Kuzey Amerika,

Sili, Arjantin, Uruguay ve Okyanusya iilkeleri siit ihracat¢isi konumundadirlar.
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4.6. Diinya’da Onemli Siit ihracat1 Yapan Ulkeler ve Siit Miktarlari

Siit iirtinlerinde siit ve kremayi en fazla ihra¢ eden iilkeler, Almanya, Yeni
Zellanda Hollanda, Fransa ve Belgika; en fazla ithal eden iilkeler. italya, Alamaya,
Belgika, Cezayir ve Suudi Arabistan’dir; Yogurdu en fazla ihra¢ eden iilkeler. Almanya,
Fransa ve Avusturya, Fransa ve Avusturya, en fazla ithal eden iilkeler, Ingiltere, Ispanya
ve Almanya’dir. Peynir alt1 suyunu en fazla ihra¢ eden iilkeler, Almanya, Fransa, ve
Yeni Zellanda, en fazla ithal eden tlilkeler; Hollanda, ABD ve Cin, Tereyagi en fazla
ihra¢ eden iilkeler; Yeni Zellanda, Hollanda ve Irlanda, en fazla ithal eden iilkeler,
Ingiltere, Fransa ve Hollanda’dir, peynir ve loru en fazla ihra¢ eden iilkeler, Fransa,
Almanya ve Hollanda, en fazla ithal eden iilkeler, Almanya, italya ve Ingiltere;
dondurmay1 en fazla ihrag eden iilkeler Fransa, Almanya ve Belgika, en fazla ithal eden

iilkeler ise Ingiltere, Fransa ve Almanya’dir (Sarisagli, 2008).

Sekil 4.1. Diinya’da 6nemli siit ihracat1 yapan tilkeler ve siit miktarlar1 (ton)
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Kaynak: (FAO, 2017).

4.7. Diinya’da Onemli Siit ithalat Yapan Ulkeler ve Siit Miktarlari

Cin, AB-28, Rusya ve Avustralya gibi iilkelerin siit ithalat miktarlarinda artis
olmustur. 2000’li yillarinda yasanan bir kurakligi ardindan yagislarin artmasi
Avustralya’da verime ¢ok etkisi olmustur. Ozellikle siit iireticisi ¢ift¢ilerini memnun
etmistir. Yagislar otlak ve meralar1 verimli hale getirmistir. Avustralya’da tretilen siit

miktari iilke i¢indeki ihtiyacin ¢ok iizerinde olmustur. Bu nedenle iiretiminin %60’ 11
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thra¢ etmektedir. Yeni Zellanda tek basina diinya iilkelerinin siit ihtiyacinin %25°lik
kismin1 Avustralya %13’lik kismini karsilamaktadir. Amerika diinyada ihra¢ edilen
stitlin %7’ sini tiretmektedir. Avustralya’dan Cin, Singapur, Endonezya ve Malezya gibi

ulkeler de sut ithal etmektedir.

Sekil 4.2. Diinya’da 6nemli siit ithalati yapan iilkeler ve siit miktarlari (ton)
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Kaynak:(FAO, 2017).

4.8. Irak’ta Siit ve Siit Uriinleri Uretim ve Tiiketim Durumu

Hayvan yetistiriciliginde lrak’in giineyi ile kuzeyi arasinda 6nemli farkliliklar
goriilmektedir. Ulkenin kuzeyinde koyun yetistiriciligi yaygin iken giineyde biiyiikbas
hayvan yetistiriciligi agirliktadir. Hayvancilik faaliyetlerinde yerli wrklar yaygindir.
Yerli wrklar tilkedeki ekolojik kosullara uyum saglamada basarili iken melez 1rklar ile
hayvanciligin bakim ve besleme kosullarinda gii¢liikler bulunmaktadir. Her ne kadar
melez irklar siit verimi yiiksek olsa da bakim ve besleme kosullarina uyumda iilke
kosullarina uygun degildir. Yerli irklarin iilke kosullarina uyum saglamasi ancak siit
verimlerinin diigiik olmas1 bir handikap gibi goriilse de iilkenin i¢inde bulundugu
ortamda en 1yi ¢oziim olarak goriilmektedir. Bununla birlikte iilkede kuzey bolgelerde
kiiciikbas hayvanlardan elde edilen siit daha c¢ok yerel mandiralarda islenerek
degerlendirilmektedir. Gliney bolgelerde bulunan biiyiikbas hayvancilikta yerli irklar
yaninda holstien ve frizon gibi kiiltlir hayvanlar1 da bulunmaktadir. Kiiltiir irklarinin

stit verimleri yerli irklara gore oldukea yiiksek olup, siit fabrikalarinda ana hammadde
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kaynaklarimi bu siitler meydana getirmektedir. Yerli irklardan elde edilen siitler yerel

mandiralarda ya da taze tiiketim olarak satilarak degerlendirilmektedir.

Cizelge 4.5. Irak’ta hayvan irklarina gore toplam hayvan varligi (bas)

Yillar Koyun OJ/(’C: n Keci OJ/(’C: n inek Oor/zl n Manda O(;C: n Toplam

2000 6.900.000 72,01 1.300.000 13,57 1.307.310 13,64 74.630 0,78 9.581.940
2001 6.429.130 72,92 844.370 9,58 1.450.000 16,45 92.630 1,05 8.816.130
2002 6.350.000 73,26 730.000 8,42 1.468.000 16,94 | 120.000 | 1,38 8.668.000
2003 6.490.000 71,86 997.000 11,04 1.436.600 15,91 | 108.080 | 1,20 9.031.680
2004 4.473.000 67,27 549.000 8,26 1.516.000 22,80 | 111.000 | 1,67 6.649.000
2005 4.449.000 65,11 523.000 7,65 1.648.000 24,12 | 213.000 | 3,12 6.833.000
2006 6.200.000 73,94 645.000 7,69 1.130.000 13,48 | 410.000 | 4,89 8.385.000
2007 6.290.000 70,60 1.078.000 12,10 1.145.800 12,86 | 396.000 | 4,44 8.909.800
2008 6.371.000 68,29 1.095.000 11,74 1.580.000 16,93 | 284.000 | 3,04 9.330.000
2009 7.772.000 64,31 1.475.000 12,21 2.552.000 21,12 | 286.000 | 2,37 | 12.085.000
2010 7.945.000 64,13 1.519.000 12,26 2.629.000 21,22 | 295.000 | 2,38 | 12.388.000
2011 8.813.000 65,83 1.565.000 11,69 2.707.000 20,22 | 302.000 | 2,26 | 13.387.000
2012 8.422.000 64,12 1.612.000 12,27 2.788.000 21,23 | 312.000 | 2,38 | 13.134.000
2013 8.680.000 64,40 1.660.000 12,32 2.817.000 20,90 | 321.000 | 2,38 | 13.478.000
2014 8.940.000 64,40 1.710.000 12,32 2.902.000 20,90 | 331.000 | 2,38 | 13.883.000
2015 7.953.470 64,47 1.274.430 10,33 2.800.000 22,70 | 309.540 | 2,51 | 12.337.440
2016 7.289.675 63,31 1.377.230 11,96 2.566.450 22,29 | 280.860 | 2,44 | 11.514.215

Kaynak:(Anonim, 2016b).

Irak’ta bulunan hayvan varlig1 cizelge 4.5’te verilmistir. Cizelge 4.5’ten de

goriildiigi gibi Irak’ta Amerikan iggalinden 6nce (2000 yillarinda) koyun varligi 6.900

bin, keci varlig1 1.300 bin, inek varlig1 1.307 bin ve manda varlig1 75 bin bas iken 2016
yilinda 7.288 bin koyun, 1.377 bin keci, 2.566 bin inek ve 280 bin manda seklinde

degisim gostermistir.

Bu siiregte hayvan varli@i iilkenin siyasi ve ekonomik

istikrarsizligmi yansitir bir sekilde ciddi oranda dalgalanma gostermistir. Ozellikle 2014

yilt ISID terérii sonrasinda hayvan varligi ciddi oranda azalmistir. Bu yila gore bugiin

icin bu rakamlar siras1 ile %12,01 koyun, %1,23 ke¢i, %2,10 inek ve %1,88 manda

sayisinda azalma olarak kendisini gdstermistir. Ulke savas ve terdr nedeni ile hayvan

varliginin yaklasik 1/3’linli kaybetmistir.
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Cizelge 4.6. Irak’ta toplam siit liretim ve tiiketim miktar1 (ton)

Yillar | Siit Uretim Oran Siit Tiiketim Oran | Toplam | Yeterlilik
Miktari (ton) (%) Miktari (ton) (%) Orani (%)
2000 451.280 91,13 495.210 52,32 | 946.490 38,81
2001 440.450 85,00 518.170 54,05 | 958.620 30,95
2002 286.200 72,29 395.900 58,04 | 682.100 14,25
2003 125.910 64,03 196.640 60,96 | 322.550 3,07
2004 180.320 64,68 278.790 60,72 | 459.110 3,96
2005 273.450 80,78 338.520 55,32 | 611.970 25,46
2006 308.910 38,33 496.870 61,66 | 805.780 | -23,33
2007 262.120 36,80 450.080 63,19 | 712.200 | -26,39
2008 272.400 37,17 460.360 62,82 | 732.760 | -25,65
2009 293.660 40,05 439.470 59,94 | 733.130 | -19,89
2010 282.190 45,87 615.160 68,55 | 897.350 | -22,68
2011 287.430 46,33 620.400 68,34 | 907.830 | -22,01
2012 293.000 47,88 612.000 67,62 | 905.000 | -19,75
2013 298.500 48,33 617.600 67,42 | 916.100 | -19,08
2014 304.640 48,84 623.700 67,18 | 928.340 | -18,34
2015 315.840 49,80 634.170 66,75 | 950.010 | -16,95
2016 333.520 51,05 653.380 66,21 | 986.900 | -15,16

Kaynak: (Anonim, 2016a).

4.9. Irak’ta Siit Uretim Miktar1 ve Projeksiyonu

Irak’ta siit iiretim miktar1 ve projeksiyonu sekil 4.3’te verilmistir. Sekil 4.3’te
goriildiigii gibi tiretim miktar1 yillar arasinda farklilik arz etmektedir. Irak’ta siit tiretimi
2000 y1illinda 440 bin ton iken 2003 yillindan sonra ABD’nin isgalinden sonra giivenlik
ve ekonomik kosularindan dolay1 iiretim miktar1 2010 yillinda 282 bin tona kadar diisiis
gostermektedir. flerdeki yillarda tahmini Irak’ta siit iiretim miktar1 2024’te 301 bin tona

ulagmas1 beklenmektedir.
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Sekil 4.3. Trak’ta siit liretim miktar1 ve projeksiyonu (ton)
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4.10. Irak’ta Siit Tiiketim Miktar1 ve Projeksiyonu

Irak’ta siit tiiketim miktar1 ve projeksiyonu Sekil 4.4’te verilmistir. Sekil 4.4°te
goriildiigl gibi Irak’ta siit tiiketim miktar yillar itibar ile artis gostertmektedir. Yalniz
Amerikanin Irak’1 igkal ettikten sonra 2000 yillinda tiiketim 518 bin ton iken 2003
yillinda 196 bin tona kadar dismiistiir. 2013 yillarindan sonra ekonomik kosullar1 ve
petrol fiyatlar1 yiikselince siit tiiketimini etkileyerek 2014 yilinda siit tiikketim miktari
623 bin tona yiikselmistir. Ilerdeki yillarda Irak’ta siit Tiiketim miktar1 devaml
yiikselmekte olacaktir 2023 yilina kadar 789 bin tona ulagmasi beklenmektedir.

Sekil 4.4. Trak’ta siit tiiketim miktar1 ve projeksiyonu (ton)
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4.11.Irak’ta Siit Uretiminin Kisi Basina Ortalama Pay1 ve Yillik Degisim Orani

Irak’ta siit iiretimi kisi basina ortalama pay1 ve yillik degisim oram1 Cizelge 4.7°de
verilmigtir. Cizelge 4.7°de goriildiigli gibi Irak’ta siit tiretimi yillar arsinda tilkedeki
yasanan gilivenlik ve ekonomik kosullardan dolay: farkliliklar yaratmaktadir. ABD’nin
Irak’1 isgal etmesinden Once Irak’in siit tiretimi miktar1 2000 yilinda 451bin ton iken
kisi basina yilda 18,77 kg iken 2005 yillinda 273 bin tona diiserek kisi basina yilda 9,78
kg’a dismiistiir. 2016 yillinda siit Giretim miktar1 334 bin ton olmasina rahman niifus

sayis1 yiikselince yillik kisi basina siit tiretimi 8,97 kg olmustur.

Cizelge 4.7. Irak’ta siit uretiminin kisi basina ortamla pay1 (kg/yil)

Villar 'Uretim Niifu_s Sayist Kisi Basina Uretim | Yillik degisim oram
Miktari(ton) (milyon) Ortalamasi kg/y1l %

2000 451.280 24.086 18,77 100
2001 440.450 24.813 17,76 97,60
2002 286.200 25.565 11,19 63,42
2003 125.910 26.340 4,78 27,90
2004 180.320 27.139 6,64 39,96
2005 273.450 27.963 9,78 60,59
2006 308.910 28.810 10,72 68,45
2007 262.120 29.682 8,83 58,08
2008 272.400 30.097 9,10 60,36
2009 293.660 30.748 9,55 65,07
2010 282.190 31.330 9,01 62,53
2011 287.430 31.867 9,02 63,69
2012 293.000 32.957 8,89 64,93
2013 298.500 34.107 8,75 66,15
2014 304.640 35.273 8,64 67,51
2015 315.840 36.115 8,75 69,99
2016 333.520 37.202 8,97 73,91

Kaynak: (Anonim, 2016a)

4.12.Trak’ta Siit Tiiketiminin Kisi Basina Ortalama Pay1 ve Yillik Degisim

Oram

Irak’ta Siit tiikketim miktarini sosyal ve ekonomik lokasyonlar belirler ve bu durum
iilkenin ekonomik durumunu da yansitmaktadir. Tiiketimi kisi bagina ortalama pay1 ve
yillik degisim orani Cizelge 4.8’da verilmistir. Cizelge 4.8’dan da goriildiigii gibi
Irak’ta siit tiikketimi yillar itibar ile farklilik arz etmektedir. 2000-2001 arasinda kisi
basina tiikketim 20 kg iizerindeyken 2003 yilinda ABD Irak’1 isgal ettikten sonra
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bireylerin ekonomi durumundan dolayi siit tiikketimi azalmaya baslamistir ve yilik kisi

basina siit tiikketimi 7,47 kg kadar diismistiir (Allawi, 1980).

Cizelge 4.8. Irak’ta siit tilketimi kisi basina ortalama payi (kg/yil/kisi)

Tiiketim Miktar1 Niifus Sayis1 Kisi Basina Yillik degisim
Yillar (ton) (milyon) Ortalama orant %
kg/y1l/kisi

2000 495.210 24.086 20,56 100
2001 518.170 24.813 20,88 104,64
2002 395.900 25.565 15,49 79,95
2003 196.640 26.340 7,47 39,71
2004 278.790 27.139 10,27 56,30
2005 338.520 27.963 12,10 68,36
2006 496.870 28.810 17,25 100,34
2007 450.080 29.682 15,16 90,89
2008 460.360 30.097 15,30 92,96
2009 439.470 30.748 14,29 88,74
2010 615.160 31.330 19,63 124,22
2011 620.400 31.867 19,47 125,28
2012 612.000 32.957 18,57 123,58
2013 617.600 34.107 18,11 124,71
2014 623.700 35.273 17,68 125,95
2015 634.170 36.115 17,56 128,06
2016 653.380 37.202 17,56 131,94

Kaynak: (Anonim, 2016a)

Irak’in siit iiretimi yeterli olmadigr ve halkin ihtiyacim1 karsilayamadigi igin
dogal olarak siit ihracati yapilamamaktadir. Siit ve iiriinleri bakimindan da iilke disa
bagimli bir goriiniim sergilemektedir. Cizelge 4.9°da goriilebilecegi gibi Irak’in siit

ithalat1 giderek artan bir seyir izlemektedir.
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Cizelge 4.9. Irak’ta siit ve siit lirlinleri ithalat degerleri ve indeksi

Yillar Ithalat (dolar) Indeks
2000 y1l1 100 kabul edilmistir.

2000 6.599.700 100,00
2001 22.241.750 337,01
2002 30.295.500 459,04
2003 38.153.000 578,10
2004 51.194.500 775,71
2005 108.918.000 1.650,35
2006 183.812.500 2.785,16
2007 218.508.000 3.310,88
2008 244.620.000 3.706,53
2009 304.574.900 4.614,98
2010 362.575.100 5.493,81
2011 408.452.800 6.188,96
2012 412.464.300 6.249,74
2013 420.429.250 6.370,43
2014 414.465.000 6.280,06
2015 339.558.600 5.145,06
2016 223.484.400 3.386,28

Kaynak: (Anonim, 2016a)
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Cizelge 4.10. Irak’ta son yillarda tarimsal iiriinlerin tiretim miktar1

Uriinler 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
B“gdayUreﬁmtié‘nl)\’“km“ (milyon | 5748 | 2.808 | 3.062 | 4178 |5.055 | 2645 |3.053 | 2974
Arpa Uretimin Miktar1 (bin ton) 1.137 | 820 832 1.003 | 1.278 330 499 303
Piring Uretimin Miktars (binton) .o o [235.100 [361.300 |452.000 |403.000 [109.000 [181.000 | 266.000
Siit Uretim Miktar (ton) 282.190 [287.430 [293.000 [298.500 [304.640 [315.840 [333.520 | 336.460
Misir Uretimin Miktart (binton) | 69.000 | 90.000 [170.000 [218.000 [289.000 [182.000 [259.000 | 185.000
Hurma Uretimin Miktart (bin ton) | 495.800 [429.300 [442.900 [676.000 |662.000 [602.000 |615.000 | 619.000
Patates Uretimin Miktar: (bin ton) | 566.800 |619.200 655.500 [647.000 [402.000 [163.000 [191.000 | 267.000
Uriin Ve Sebzegf)ﬁmMikta“ (®in 1195500 [111.500 [115.400 | 12.969 | 12618 | 5369 | 6.180 | 5841
Kutun Uretimin Miktar1 (yiiz ton) 154 946 157.672 |160.466 |277.000 14 0,75 0,84 0,86
Narenciye Meyve Uretimi Miktart | 5 615 | 67156 | gog11 | 141 | 146 | 91 98 99
(bin ton)
Kirmiz Et Uretimi Miktart (ton) 926 | 1019 | 1.104 |163.331 |166.269 [169.283 [172.376 | 175551
Kanath Et Uretimi Miktari (fon) | 46.381 | 46517 |54.936 [101.132 | 70.203 | 86.360 | 87.029 | 96.096
Yumurta Uretimi Miktar1 (milyon) 9.490 |2.242 (12927 |[1.194 374 565 711 730
Nehir Balig: Uretimi Miktars (ton) | 46.381 | 46.517 |54.936 [105.168 | 76.272 |39.824 | 48.986 | 52.771
Deniz Balig Uretimi Miktar: (ton) | 9490 | 2242 | 12.927 | 5314 | 7.721 | 6.422 | 6.879 | 10539

Kaynak: (Anonim, 2017).

4.13. Irak’ta Siit Uretimindeki Diisiis Nedenleri

2014 yilinda baslayan ve bazi sehirlerin terdrist kontroliine ge¢cmesi sonrasinda
Irak’ta ciddi oranda hayvan varliginin kaybedildigi agiklanan istatistiklerde
gorilmiistir. Bu nedenle hayvan varligindaki azalma iilkede siit {iretiminin
diismesine biiyilik oranda etki etmistir.

Irak’ta hayvanciligin yerli irklara bagli olmasi bu hayvanlarin da diisiik siit
verimi

Teroriin daha ¢ok koylerde ve kirsal alanlarda yogunlagmasi, bu alanlarin
giivenliginin saglanamamasi sonrasinda hayvancilik faaliyetlerinin de aksamasi
Ciftcilerin siit verimlerinin artirilmas1 konusunda yeterli biling diizeyine sahip
olmamasi ve bunun i¢in bakim — besleme kosullarin1 da uygun yetersiz olmast
Siit toplama ve sogutma merkezlerinin eksikligi ve Tretilen siitlerin
korunamamast

Siit konusunda yeterli drgiitlenmemenin bulunmamasi ve lreticilerin bagimsiz
hareket etmesi

Mera ve bakim besleme konularinda yetersizlik

Suni tohumlamanin eksikligi (AL-Kudsi, 2010).
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4.14. Irak’ta Siit ve Siit Uriinleri ithalat ve ihracat Durumu

Irak hiikiimeti tarafindan siit {ireticilerine verilen desteklerin kesilmesi iiretimin
gerilemesine neden olmustur. Siit tiretiminin gerilemesi halkin ihtiyaci olan tiikketimin
karsilanamamasina neden olmustur. Bunun sonucunda da Irak ciddi oranlarda siit ve
tirtinlerinin ithalatin1 yapmaya baslamistir. Bu nedenle giinliik olarak Irak’in tiim sinir
kapilarindan biiyiik miktarlarda siit ve iiriinleri lilkeye giris yapmaktadir. Siit ve iiriinleri
ithalatinda basta icme siitii ve yogurt fabrikalarinda kullanilan siit tozu gelmektedir.

Ayrica peynir Ve tereyagi da ithal edilmektedir.

4.15. Trak Siit ithalati ve Projeksiyon

Irak’ta siit ve siit triinleri ithalat1 gizelge 4.11° de verilmistir. Cizelge 4.11° de
goriildiigii gibi Irak’in siit iiretimi halkin ihtiyaglarin1 karsilamadigi ic¢in ihracat
yapmamaktadir. Ithalat s6z konusu ciddi miktarlarda siit, siit tozu, peynir ve yogurt
ithalat etmektedir. Yalniz 2012 yilli itibari ile Irak’ta yogurt fabrikalar kuruldugu i¢in

yogurt ithalat1 diismiistiir. Tereyag ithalati miktar1 diger {iriinlere gére daha diisiiktiir.

Cizelge 4.11. Irak’ta siit ve siit tirtinleri ithalat1 (bin, ton, dolar)

feme Siitii Yogurt Peynir Tereyagi TOPLAM
Miktari Degeri Miktar1 | Degeri | Miktari Degeri Miktar1 | Degeri DEGER
2000 | 33,68 | 1.104.000 1,14 | 1.930.000 | 1,23 2.878.200 | 0,125 | 687.500 | 6.599.700
2001 | 48,34 | 16.193.000 | 1,28 |2.270.000 | 1,15 2.788.750 | 0,165 | 990.000 | 22.241.750
2002 | 61,4 | 23.025.000 | 1,52 |2.508.000 1,47 3.638.000 | 0,173 |1.124.500 | 30.295.500
2003 | 76,19 | 30.470.000 1,65 |2.351.000 ( 1,54 4.065.000 0,181 | 1.267.000 | 38.153.000
2004 90,7 43.082.500 1,71 | 2.260.000 | 1,72 4.687.000 0,145 | 1.160.000 | 51.194.500
2005 | 113,18 | 70.730.500 190 | 2.422.500 | 11,45 | 33.205.000 0,32 |2.560.000 | 108.918.000
2006 | 157,21 | 113.912.000 | 2,36 | 2.891.500 [ 20,71 | 64.544.000 | 0,29 |[2.465.000 | 183.812.500
2007 | 187,96 | 150.360.000 [ 2,56 | 3.072.000 | 18,77 | 62.410.000 | 0,31 |2.666.000 | 218.508.000
2008 | 201,16 | 167.960.000 | 2,675 | 2.942.500 [ 20,35 | 70.716.000 | 0,345 |3.001.500 | 244.620.000
2009 | 248,15 | 213.400.000 | 2,74 | 2.877.000 | 22,76 | 85.122.400 | 0,365 |3.175.500 | 304.574.900
2010 | 329,73 | 260.480.000 | 2,77 | 2.631.500 | 24,34 | 95.899.600 | 0,405 |3.564.000 | 362.575.100
2011 | 357,28 | 287.670.000 | 2,83 | 2.575.300 | 27,62 | 113.932.500 | 0,475 |4.275.000 | 408.452.800
2012 | 391,54 | 283.866.000 | 1,375 | 1.223.500 | 28,98 | 123.454.800 | 0,49 |[3.920.000 | 412.464.300
2013 | 433,65 | 271.031.250 | 0,96 806.000 | 31,37 | 144.302.000 | 0,52 |4.290.000 | 420.429.250
2014 538 | 282.450.000 | 0,62 511.000 | 27,18 | 129.784.000 | 0,215 |1.720.000 | 414.465.000
2015 410 | 235.750.000 | 0,375 | 305.000 | 24,86 | 101.926.000 | 0,19 |[1.577.000 | 339.558.600
2016 | 250,68 | 137.874.000 | 0,23 179.400 | 21,55 | 84.045.000 | 0,165 | 1.386.000 [ 223.484.400
2017 | 138,96 | 80.289.000 | 0,129 102.000 | 19,48 | 77.546.150 | 0,135 |1.118.700 [ 159.055.850
Kaynak: (Anonim, 2016a).

Yillar
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4.16. Irak Siit ithalat1 ve Projeksiyonu

Irak siit ithalati ve projeksiyonu Sekil 4.5’te verilmistir. Sekil 4.5’ten de
goriildiigii gibi 2003 yilindan sonra Irak’ta siit liretim miktar1 diisiince ve niifus artik¢a
siit ithalat1 yillar itibar ile artis gostermekdeir. 2000 yilinda Irak 196 bin ton ithal
ederken bu miktar 2008 yilinda 450 bin tona ulasmistir. Gelecekte tahmini olarak 2024
yillinda 808 tona yiikselmesi beklenmektedir.

Sekil 4.5. Irak Siit ithalat1 ve projeksiyonu.
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5. ARASTIRMA ALANI HAKKINDA GENEL BILGILER

Musul ili 8 ilgeye ve 1854 kdye sahiptir. Ilin niifusu 3.524.348 kisidir. il
niifusunun %36,66 kdylerde ikamet etmektedir. Ildeki ciftgi sayis1 30.011 kisi olup
toplam il niifusunun %1,70'ini temsil etmektedir. Musul Ilinde toplam tarim arazisi
13.761.344 dekardir (Yiizolgimiin %47’si) toplam Irak arazisinin %9,40’m1 temsil
etmektedir. Musul ilinde toplam arazinin %48,28’ini tarim arazisi, %11,99’unu ¢ayir —
mera, %3,43’linii orman fundalik ve %36,30’unu tarim dis1 arazi olusturmaktadir.
Musul ilinde kiigiikbas hayvan sayis1 3.042.176 bas ve biiyiik bas hayvan sayis1 104.766
adettir. Musul ili 357 tavuk eti isletmesine sahiptir (Anonim, 2018).

5.1. Cografi Konumu

Sekil 5.1. Musul haritasi
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Musul, Irak’in kuzeybati kesiminde yer almaktadir. Kuzeybati kismi ana ticaret

merkezsidir. Musul Irak’in Bagdat’tan sonra ikinci sehridir. Musul kuzeyi, giineyi,
dogusu ve batisin1 birlestiren stratejik konumu nedeniyle se¢ilmistir. Dicle Nehri

kiyisinda bulunan Musul’da Araplar, Tiirkmenler ve Kiirtler yasamaktadir. Niifusunun
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¢ogunlugu arplar ve azinhk Kirtler ve Tiirkmenler ve Hiristiyanlardan
olusturulmaktadir. Musul, kuzey Irak'ta ana yolun bulustugu yollarin kesisimidir.
Uluslararasi bir havaalanina sahip olan demiryolu hattindan gegerken Bagdat'tan
Tirkiye'ye gecen Dicle Nehri tizerine kurulmus olan ve sehrin kenarlarini sola ve saga
baglayan bir dizi koprii. Musul eyaletinin alan1 (36515 km2). Musul ili yaklasik
(3.524.348) niifusa sahiptir. Musul ili 8 tane ilgeye sahiptir (Musul, Hamdaniye, Sincar,
Tilkef, Baac, Tilafer, Seyhan, Hadar, Mahmur,). Ve Musul’un ana faaliyetler ( Tarim,
petrol, asfalt, seker, siit iirlinleri ve ¢imento ) Musul’da NabiYonus Camii ve Jamaa
dahil bir¢ok turistik mekan vardir. Kambur, Nimrud ve Bastaabia Kalesi, orman kenti

ile inlidiir.

5.2.Niifus ve Egitim Durumu

Musul ili yaklagik 3.524.348 niifusa sahip olup k iilke niifusunun yaklagik
%9,71’in1 olusturmaktadir.-Musul biiyiiksehir belediyesi iceresinde Musul, Hamdaniya,
Sincar, Tilkef, baac, Tilafer, Seyhan, Hadar, Mahmur ilgeleri yer almaktadir ve toplam
niifusun %38'ini olusturmaktadir.

Musul ili egitim durumu ise, 6 yas lizeri toplam niifusun %89'u okuryazar olup,
okuryazar niifusun %39'u ilkokul mezunu, %21'i ortaokul mezunu, %14'% lise mezunu,
%11'1 liniversite mezunu ve %4'l ise lisansiistii olarak saptanmistir. Geri kalan niifusun
%11°1 i1se okuryazar olmayanlar bulunmustur. Musul ilinde 1 devlet ve 2 6zel toplam 3

iniversite mevcuttiir (Anonim, 2018).

5.3.Ekonomik Yapi

Musul uzun zamandir Irak'a kuzeydeki bir gecit olarak bulundugu cografi
konumu nedeniyle 6nemli bir ticari merkez olarak dnemini bilinmektedir. Musul sehri,
Osmanli Imparatorlugu tarafindan Birinci Diinya Savasi'ndan once insa edilen bir
demiryolu ile Tiirkiye ve Halep'e baglaniyor ve ayn1 zamanda i¢ hatlar i¢in kiigiik bir
havaalanina sahiptir. Musul ili, genis tarim arazilerine sahiptir. Irak toplam tarim
arazisinin %30'unu temsil etmektedir. Irak, tahil, bugday ve arpa gibi en 6nemli stratejik
mabhsullerin tiretiminde Musul iline baghidir. Ayrica ilde, bakliyat, sebze, meyve, zeytin,
mustr, aygicegi ve diger ekonomik agidan dnemli iirlinler iiretilmektedir. Musul tarim

arazisinin ¢ogunda bugday yetistirilmektedir. Bu nedenle Musul iline Irak'in ekmek
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sepeti denilmektedir. Musul bir¢ok tavuk eti isletmelerine sahiptir, ancak son
donemlerde Musul'da yapilan savaglar nedeniyle isletmelerin ¢ogu imha edilmistir.
Musul kiigiik ve biiyiik bas hayvan yetistirildiginde énemli yer almaktadir (Gomard ve
Younis, 2013).

Musul, Irak’mn Ingiliz isgalinden sonra kuzeyde bir petrol ihracat merkezi olarak
bilinmektedir. 1932 yilinda Musul petrol tarlalar1 adli bir sirket kuruldu ve aym
zamanda Ain Zala ve Batma petrol tarlalar1 kesfedilmistir. Musul, Asur ve Nimrod
anitlar1 gibi arkeolojik alanlariyla da iinliidiir, bu nedenle 6nemli bir turizm merkezi
olarak da tamimlanmaktadir. Ayrica, Musul ilinde Hz.Yunus peygamberin mezari,
Hz.Cercis peygamber ve Hz.Sit peygamberlerimizin mezarlar1 da bulunmaktadir. Bu

yiizden dini bir turizm merkezi olarak da kabul edilir (Abbas, 2010).
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6. ARASTIRMA BULGULARI ve TARTISMA

6.1. Arastirma Alaninda incelenen Hane halklarinin Sosyo-Ekonomik
Ozellikleri

Incelenen ailelerin egitim durumuna gore dagilimi cizelge 6.1°de verilmistir,
incelenen bireylerin %29,59’u ilkégretim, %21,81 lise ve dengi, %10,86’s1 yiiksekokul,
%37,68’1 ise liniversite mezunudur, incelenen bireylerde gelir grubunun artmasi ile

iniversite mezunu olan bireylerin orani artmaktadir.

Cizelge 6.1. Incelenen bireylerin egitim durumlarina gére dagilimi

Gelir Gruplari [Ikogretim Lise ve Dengi | Yiiksekokul | Universite Toplam
(Dolar) Sayi Oran Say1 Oran | Say1 | Oran | Say1 | Oran | Say1 | Oran
Diisiik 30,00 [34,09| 24,00 |27,27|13,00|14,77|21,00|23,86| 88,00 | 100,00
Orta 42,00 |31,34| 29,00 |21,64|13,00| 9,70 |50,00]|37,31|134,00|100,00
Yiiksek 15,00 |21,74| 15,00 |21,74| 6,00 | 8,70 |33,00|47,83| 69,00 | 100,00
Cok Yiiksek 11,00 26,19 5,00 11,90| 4,00 | 9,52 | 22,00 |52,38| 42,00 | 100,00
Toplam Ortalama 29,49 |29,59| 21,77 |21,87|10,47|10,86|35,17|37,68 |333,00 100,00

Arastirma bolgesinde incelenen ailelerin ¢alisma durumu ¢izelgede 6.2°de
verilmigtir. Cizelge 6.2°den de goriildiigii gibi aragtirma bolgesinde gelir gruplarinda
hane halki sayis1 3,19 ile 3,83 kisi arasinda degismektedir. En fazla niifus yiiksek gelirli
hane halki grubunda bulunmaktadir. Fakat genel olarak hane halki niifus sayis1 gelir
gruplarinda birbirine yakin diizeydedir. Incelenen hanelerde ortalama hane halki birey
sayist ise 3,41 kisi olup, bu bireylerin 1,35’1 ¢aligmaktadir. Calisan bireylerin %26,08°1
(0,36) kadinlardan olusmaktadir. Yiiksek gelir grubundaki kadin ¢alisan orani %40 ile
tiim gelir gruplarindan yiiksektir.

Cizelge 6.2. Incelenen ailelerde ¢alisma durumu

Gelir Gruplari Hanehalki Hane Halki | Toplam Calisan Calisan Kadin
(Dolar) Say1 Oran Genisligi Sayist Say1 Oran
Diisiik 26 27,08 3,19 1,19 0,23 19,35
Orta 39 40,63 3,38 1,26 0,31 24,49
Yiiksek 18 18,75 3,83 1,67 0,67 40,00
Cok Yiiksek 13 13,54 3,31 1,54 0,38 25,00
Toplam Ortalama | 28,02 | 100,00 3,41 1,35 0,36 26,08

Calisanlarin mesleklerine gore dagilimi ¢izelge 6.3’te verilmistir. Cizelge 6.3 ten

de goriildiigii gibi calisan kisilerin %40°1 memur, %5,19°u is¢i ve %5,32’si emekli ve
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%18,36’s1 ev hanim1 ve %34,57’si 6grenci olmaktadir, Diisiik gelir diizeyi gurubunda
bulunan isciler 6zel sektdrde asgari {icreti almakta iken, yliksek ve cok yiiksek gelir
diizeyinde bulunan memurlar devlet kurumunda ve oOzel sektor gibi kurumlarda

calismaktadirlar.

Cizelge 6.3. Calisanlarin mesleklerine gore dagilimi

Gelir Memur Isci Emekli | Evhanim Ogrenci Toplam

Grupl
(Sg:;;l Say1 | Oran | Say1| Oran | Say1|Oran| Say:1 | Oran | Say1 | Oran | Say1 | Oran

Diisiik 15 |17,44| 11 |12,79| 4 |4,65| 21 [24,42| 35 [40,70, 86 |100,00

Orta 38 136,19 3 |285| 4 [380| 15 |14,28| 45 |42,85| 105 |100,00
Yiiksek 26 |40,00f 0 |000| 1 |7,69| 8 [12,30| 26 |40,00f 65 |100,00
Cok

- 18 (46,15 2 | 512 | 2 |512 8 12051 9 |23,00] 39 (100,00
Yiksek

Ortalama | 24,25 | 40,00 | 4,00 | 5,19 |2,75| 5,32 |13,00| 18,36 | 28,75|34,57 | 73,75 | 100,00

6.2. incelenen Hane Halklarinn Siit ve Siit Uriinleri Tiiketim Durumlar:

6.2.1.Arastirma alaninda tiiketicilerin siit ve siit iiriinleri alirken dikkat etikleri

konular

Arastirma alanindaki tliketicilerin siit ve siit iirlinleri alirken dikkat etikleri
konular ¢izelge 6.4’te verilmistir. Cizelge 6.4’te goriildiigli gibi, hane halklarmnin siit
alirken dikkat ettikleri hususlar gelir gruplarinda farklilik arz etmektedir. Diistik gelirli
hane halklarinda siit alirken en ¢ok dikkat edilen husus ucuzluktur. Orta gelir grubunda
tazelik ve iiriin 6zelligi daha fazla dikkat edilen husustur. Yiiksek gelir grubunda tazelik
en ¢ok dikkat edilen husustur. Cok yiiksek gelir grubunda ise hane halklarinin en fazla
dikkate aldiklar1 husus tazelik, iirlin 6zelligi ve markadir.

Hane halklar1 ortalamasinda siit alinirken en ¢ok dikkat edilen hususlar, %23,96
orani ile tazelik, %20,83 orami ile marka, %19,79 orani ile ucuzluk, %17,71 oram ile
tirtiniin 6zeligi, %10,42 orani ile hijyen, %7,29 orani ile saticinin 6zeligidir.

Yapilan benzer ¢alismalarda hane halklariin siit alirken dikkat ettikleri
hususlar. Siit ve siit triinleri alisverisinde 6nem derecesine gore, Tazelik-Ucuzluk-

Hijyen- Marka-Saticinin 6zeligi sonucuna ulasmiglardir (Oguz ve Kiigiikgongar, 2002).
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Cizelge 6.4.Tiiketicilerin siit ve siit tirinleri alirken dikkat ettikleri konular

Gelir Gruplar1 (Dolar) Diisiik | Orta | Yiksek | Cok Yiiksek | Hanehalki

Geneli

Ucuzluk Say1 15 2 2 - 19
Oran 57,69 513 11,11 15,38 19,79

Tazelik Say1 4 8 6 5 23
Oran 15,38 | 20,51 33,33 30,77 23,96

o Say1 2 9 2 4 17
Urtin Ozelligi Oran | 7,69 | 23,08 | 11,11 | 23,08 17,71

Hilyen Sayi 1 7 1 1 10
Oran 3,85 17,95 5,56 7,69 10,42

w . Say1 3 3 1 - 7

Satiemin Ozelligl =57 117524 | 769 | 556 - 7,29

Marka Say1 1 10 6 3 20
Oran 3,85 25,64 33,33 23,08 20,83

Toplam Toplam 26 39 18 13 96
Oran | 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00 100,00

6.2.2.Tiiketicilerin siit alis seklinin dagilim

Aragtirma alaninda anket uygulanan hanehalkarinin gelir gruplaria gore siit alig
durumlarn cizelgede 6.5°te verilmistir. Cizelge 6.5 ten de goriildiigii gibi, hane halk siit
alirken gelir gruplar1 arasindaki tercihler degismektedir. Diisiik gelirli hane halki siit
alirken en ¢ok tercih ettikleri pastorize olmasidir. Orta gelir grubunda acik siite olan
talep en fazladir. Yiiksek gelir grubu ve ¢ok yiiksek gelir grubunda ise hane halklarinin
en fazla acik siitii tercih etmesi ve onu pastorize siit tespit edilmistir.

Hane halklar1 ortalamasinda siit alinirken en fazla, %38,54 oraninda agik siit
,%31,25 oraninda pastorize siit, %12,5 oraninda siit tozu, %9,38 oraninda sterilize siit
ve %8,33 oraninda ise yukaridaki ozellikler onemli olmadigi gézlenmistir. Cizelge
6.5’te gorildiigli gibi aragtirma alanindaki diisiik gelir grubunda bulunanlari %19,23’i
acik siit, %46,15’1 pastorize siit, %23,08’1 sterilize siit, %7,69’u siit tozu, %3,85°1 fark
etmez demis, Orta gelir grubunda bulunanlarin %51,28°1 acik siit,%20,51°1 pastorize siit
,%2,56’s1 sterilize siit, %13,89’u siit tozu,%12,82’si fark etmez demis, Yiiksek gelir
grubunda bulunanlarin ise %44,44°1 acik siit,%33,33’1i pastorize siit, %5,56si sterilize
stit, %16,67siit tozunu tercih etmislerdir.Cok yliksek gelir gruplarinda %30,77’si acik
stit %30,77’s1 pastdrize siit %7,69’u sterilize siit %15,38’1 siit tozu ve %15,38’1 i¢in fark
etmeyecegi sonucuna ulagilmistir. Yapilan benzer ¢alismalarda hane halklarinin siit alig
dagilim sekli, Arastirma sonuglaria gore, ailelerin %26,5°1 acik siit, %26,2’si pastorize

stit ve %87,7’si ise sterilize siit tespit edilmistir (Karakaya ve Akbay, 2013 ).
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Cizelge 6.5. Tiiketicilerin siit alis seklinin dagilimi1

Gelir Gruplar1 (Dolar) Diisiik Orta Yiiksek | Cok Yiiksek Hénee;l:;likl
} Say1 5 20 8 4 37
Agik siit Oran | 1023 | 5128 | 4444 30,77 38.54
Pastdrize Say1 12 8 6 4 30
Oran | 46,15 20,51 33,33 30,77 31.25
o . Say1 6 1 1 1 9
Sterilize St =3 —T"23 08 2.56 556 7.69 9.38
Siit ¢ Say1 2 5 3 2 12
uttozu Oran 7.69 13,89 16,67 15,38 12,50
Say1 1 5 0 2 8
Farketmez Oran 385 1282 0.00 1538 833
Toplam Say1 26 39 18 13 96
P Oran | 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00 100,00

6.2.3. Tiiketicilerin siit alis seklinin gelir gruplarina gore dagilimi

Arastirma alaninda tiiketicilerin agik siit satin alma nedenleri ¢izelgede 6.6°da

verilmistir. Cizelgede 6.6’dan da goriindiigii gibi tiikketici hane halklarinin siit alirken

dikkat ettikleri nedenler gelir gruplarinda farklililk arz etmektedir.

Anlagsilan,

tilkketicilerin gelirleri diistiikce ucuz siit ve gelir yiikseldikce taze siitli tercih ettikleri

goriilmektedir. Hane halki ortalamasinda tiiketicilerin agik siit tercih etme nedenleri

%1,04’1 aliskanlik, %29,17°si ucuz olmasi ,%26,04’1 taze olmasi, %14,58’1 kaliteli

olmast, %14,58°1 giivenli olmas1 ve %7,29°u servis hizmetinin olmasi ve saglikli olmasi

belirlenmistir.
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Cizelge 6.6. Tiiketicilerin acik siitii tercih etme nedenleri

Gelir Gruplar1 (Dolar Diisiik| Orta |Yiiksek|Cok Yiiksek|Hanehalki Geneli

Sayil O 0 0 1 1

Aliskanlik Oran| 0,00 | 0,00 | 0,00 7.69 104
Sayi| 16 9 2 1 28

Ucuz Olmasi Oran|6154 (2308|1111 | 7,69 20.17
Sayif| 2 | 15 | 6 2, 25

Taze Olmas: Oran| 7.69 |38.46| 3333 | 1538 26,04
- - Sayl| 3 2 1 1 7
Servis Hizmetinin Olmas1Oran 1154|513 | 556 769 729
o Say1] 1 6 2 5 14

Kaliteli Olmads Oran| 3.85 |15.38| 1L11| 38.46 1458
Guivenilir Olmasi Sayr) 1 > > 3 14

Oran| 3,85 |12.82|27.78 | 23.08 14,58

- Say1| 3 2 2 0 7,00
SaglQaOlm:sg Oran|11,54| 513 [ 11,11 | 0,00 7.29
. Sayif O 0 0 0 0
Diger Oranl 0 | 0 0 0 0
Toblam Sayi| 26 | 39 | 18 13 96

P Oran[100,00[100,00{100,00| 100,00 100,00

6.2.4 Tiiketicilerin pastorize siitii tercih etme nedenleri

Arastirma alaninda tiiketicilerin pastorize siitii tercih etme nedenleri ¢izelgede

6.7°de verilmigstir. Cizelge 6.7°de goriildiigi gibi tiiketicilerin pastdrize siitii tercih

etmesinde%?25 i ucuzluk, %7,29u aliskanlik, %23,96’s1 taze olmasi, %9,38’1 giivenilir

olmast ve %12,50’si ise saglikli olmas1 belirlenmistir. Tiiketicilerin gelirleri diistiikge p

pastorize siitii ucuz olmasindan dolayr pastorize siit tercih ediyorlar ve gelirleri

yiikseldikge siite saglik i¢in daha fazla 6nem vermekteler

35



Cizelge 6.7. Tiiketicilerin pastorize siitii tercih etme nedenleri

Gelir Gruplart (Dolar) | Diisik | Orta | Yiiksek | Gok Yiksek | el
Aliskanhik Z?Z; 7,29 5,13 5,%36 15?38 7,729
Ueuz Olmasi (S)egln 53,?)0 17?95 16?67 7,%59 252,10
Taze Olmasi ?)eg; 11?54 3;,28 22?22 15?38 23?,26
Servis Olmasi ?ﬁiﬁ 11?54 15(,338 16?67 7,%;9 1;?;,4
Kaliteli Olmasi gz:_] 3;5 5,213 11?11 15?38 7.729
Giivenilir Olmast gz:_] 7,269 12?82 5’1'3 : 7’2 ; 928
Saglikli Olmasi ?)?Zln 7,%9 7,?(’59 22?22 23?08 112?5
Diger ?ﬁﬁ] 8 g, g 7,%39 1.%)4
Toplam Say1 26 39 18 13 96

Oran | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00

6.2.5 Tiiketicilerin sterilize siiti tercih etme nedenleri

Aragtirma alaninda tiiketicilerin sterilize siitii tercih etme nedenleri ¢izelgede

6.8’de verilmistir. Cizelge 6.8’de goriildiigii gibi tiiketicilerin sterilize siitii tercih etme

nedenleri arasinda, %23.96 s1%1.04°1 aliskanlik, %14.58’1 kaliteli olmasi, %11.46’s1

glivenilir olmasi1 ve %22,92’si ise saglikli olmasi 6nem tagimaktadir. Tiiketicilerin

gelileri yiikseldikge sterilize siitii tercih etmesinde, siitiin saglikli olmasi biiyiik bir 6nem

arz etmektedir.
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Cizelge 6.8. Tiiketicilerin sterilize siitii tercih etme nedenleri

Gelir Gruplar (Dolar) | Diisiik | Orta | Yiiksek | Cok Yiiksek | Hanehalki Geneli
Sayt| O 0 0 1 1
Aliskanhik Oranl 0 0, 0,00 7,69 1.04
Say1| 17 4 0 2 23
Ueuz Olmast 15 65,38 | 10,26 | 0,00 | 1538 23.96
Sayt| 3 6 3 1 13
Taze Olmasi Oran| 11,54 | 15,38 | 16,67 7,69 13.54
Servis Olmasi Say | 1 ° : > :
Oran| 3,85 | 12,82 | 11,11 | 0,00 8.33
L Sayt| 0 10 2 2 14
Kaliteli Ol
aliteli Olmast T 0 | 2564 | 14,11 | 1538 14.58
N Say1| 2 5 2 2 11
Giivenilir Olmasi Oran| 7.69 | 12.82 | 1111 15,38 11.46
) Sayt| 3 6 8 5 22
Saglikl1 Olmasi Oran| 1154 | 17,95 | 4444 27,78 22.92
Diger Sayt| 0O 2 1 - 4,00
g Oran| 0, 513 | 556 7,69 4.17
ooty Sayi| 26 | 39 18 13 96
P Oran | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00

6.2.6. Arastirma alaninda satin alinan agik siitiin gelir gruplarina gore

kullanim amaclari

Arastirma alaninda satin alinan agik siitiin gelir gruplarina gére kulanim amaglari

cizelgede 6.9°da verilmistir. Cizlelge 6.9’da goriildiigii gibi hane halklarinin agik siitiin

gelir gruplarina gore kulanim amaglar1 farklilik arz etmektedir. Diistik gelir gruplar agik

stitii en fazla igme siitii olarak kullanmaktadir. Orta gelir gruplar en ¢ok agik siit

cocuklarin beslenmesinde kullanmaktadir. Yiiksek ve cok yiiksek gelir gruplari ise agik

siitll en fazla igme siitli ve yogurt yapiminda kullanmaktadirlar.

Hane halki ortalamasinda acik siitiin gelir gruplarina gore kulanim amaclari,

%41,67°s1 igme siit olarak, %34,38’1 yogurt yapiminda, %7,29’u {irlin yapiminda,

%7,29’u yash ve hastalar igin ve %9,38’1 ise yalmizca ailede bulunan g¢ocuklarin

beslenmesinde kullanmaktadirlar.
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Cizelge 6.9. Tiiketicilerin satin aldiklar1 agik siitii kulanim durumlari

Gelir Gruplar1 (Dolar) Diisiik | Orta | Yiiksek | Cok Yiiksek | Hanehalki Geneli

: . Say | 14 14 6 6 40

lome Siitii Olarak 52 5376735 90 | 33,33 46.15 4167
- Sayr | 10 14 6 3 33

Yogurt Yapuminda  F5 2 ag e ar 90 3333 | 23,08 34,38
S Say1 0 3 2 2 7
Uriin Yapiminda /52 =606 769 | 1111 | 15,38 729
. .| Say1 1 5 1 0 7

Yaglh ve Hastalar I¢in -5 2 3951775 87 | 556 0.00 729
Say1 1 3 3 2 9

Cocuk Beslemede 5> 3957 69 [ 16,67 15,38 9,38
Toblam Sayi| 26 39 18 13 96

P Oran | 100,00| 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00

6.2.7. Arastirma alaninda tiiketicilerin satin alinan pastorize siitii kulanim

amaclari

Arastirma alaninda satin alinan pastorize siitiin gelir gruplarina gore kullanim

amaglari cizelgede 6.10°da verilmistir. Cizelge 6.10°da goriildiigii gibi hane halklarinin

pastorize sitiin gelir gruplarina gore kulanim amagclart genel olarak farklilik

gostermektedir. Diisiik gelir gruplar1 pastorize siitii en fazla yogurt yapiminda

kullanmaktadirlar. Orta gelir gruplari pastorize siitii en ¢ok igme siitii olarak

kullanmaktadirlar. Yiiksek ve ¢ok yliksek gelir gruplar ise pastdrize siitii en fazla igme

siitli ve yogurt yapiminda kullanmaktadirlar.

Hane halklarimin ortalamasinda pastorize siitiin gelir gruplarina gore kullanim

amaglar, %39,58’1 i¢cme siit olarak, %34,3’i yogurt yapiminda, %35,20’si iiriin

yapiminda, %6,25°1 yasli ve hastalar i¢in ve %14,58’1 ise yalnizca ailede bulunan

¢ocuklarin beslenmesinde tiiketilmektedir.
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Cizelge 6.10. Satin alinan pastorize siitiin gelir gruplaria gore kullanim amaglari

Gelir Gruplar1 (Dolar) Diisiik | Orta | Yiiksek | Cok Yiiksek | Hanehalk: Geneli

: . Sayi| 9 17 7 5 38

leme Sttt Olarak 15 73467 [ 43.50 | 38.89 | 38,46 39,58
) Sayt | 11 7 9 6 33

Yogurt Yapiminda o0 125 31 (17,05 | 50,00 | 46,15 34,38
. Say1 1 2 1 1 5
Uriin Yapiminda Oran| 3,85 | 513 | 5,56 7,69 5,20
.. |Say1| 1 4 0 1 6

Yasl ve Hastalar I¢in Oran| 3,85 | 10,26 | 0,00 7.69 6,25
Say1| 4 9 1 0 14

Cocuk Beslemede Oran| 1538 | 23.08 | 556 0,00 14,58
Toplam Say1 | 26 39 18 13 96

P Oran | 100,00 [100,00] 100,00 | 100,00 100,00

6.2.8. Arastirma alaninda aylik kisi basina siit ve siit iiriinleri tiiketimi

Arastirma alaninda kisi basina siit ve slit mamulleri aylik tiikketimi Cizelge

6.11°de verilmistir. Cizelge 6.11°de goriildiigii gibi, kisi basina aylik siit tiiketimi 2,55

kg, tuzlu tereyagi 0,65 kg, tuzsuz tereyagi 0,66 kg, margarin 0,46 kg, tam yagli beyaz

peynir 0,73 kg, yarim yagh beyaz peynir 1,34 kg, kasar peynir 0,62 kg, yogurt 6,21 kg

kaymak 0,39 kg, ayran 6,06 kg ve dondurma ise 0,93 kg olarak tespit edilmistir.

Arastirma alaninda gelir diizeyi arttik¢a kisi basina siit ve siit mamulleri tiiketimi de

artmaktadir. Aragtirma alanindaki hane halki siit ve tereyagini kis aylarinda fazla, yaz

aylarinda daha az tiikketmekte; dondurmay1 yalniz yaz aylarinda tiikketmekte, peynir ve

kaymak tiiketimi ise yil icerisinde degismemektedir. Yapilan benzer c¢alismada,

arastirma sonuclarina gore, aile basina aylik siit tiiketimi ortalama 16,4 litre, yillik kisi

basina siit tiikketimi 39,5 litre olarak tespit edilmistir (Celik ve Ark, 2005).
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Cizelge 6.11.. Arastirma alaninda kisi basina siit ve siit tiriinleri tiiketimi (kg/ay)

(Ggéllggmplan Diisiik | Orta | Yiksek | Cok Yiiksek | Hanchalki Geneli
Siit 2,10 2,45 2,70 2,96 2,55
Tuzlu Tereyagi 2,02 0,10 0,26 0,23 0,65
Tuzsuz Tereyagi 0,63 0,61 0,55 0,85 0,66
Margarin 0,45 0,56 0,41 0,42 0,46
B. Peynir (T. Yagl) | 0,65 | 0,74 0,54 1,00 0,73
B. Peynir (Y. Yagl) | 1,35 | 1,32 1,58 1,12 1,34
Kasar Peyniri 0,56 0,44 0,68 0,82 0,62
Yogurt 7,00 6,49 5,83 5,54 6,21
Kaymak 0,45 0,26 0,41 0,45 0,39
Ayran 5,92 6,13 7,11 5,08 6,06
Dondurma 0,54 1,06 0,89 1,23 0,93

6.2.9. Arastirma alaninda siit ve siit mamulleri tiiketim durumu

Arastirma alaninda kisi basina siit ve siit mamulleri yillik tiiketimi Cizelge 12°de

verilmistir. Cizelge 6.12°de goriildiigii gibi yillik kisi basina siit tiikketimi 30,63 kg, tuzlu

tereyagi 7,85 kg, tuzsuz tereyagi 7,90 kg, margarin 5,52 kg, tam yagli beyaz peynir 8,81

kg, yarim yagh beyaz peynir 16,10 kg, kasar peyniri 7,50 kg, yogurt 74,58 kg, kaymak

4,72 kg, ayran 72,72 kg ve dondurma ise 11,17 kg olarak tiiketildigi goriilmektedir.

Cizelge 6.12. Arastirma alaninda kisi basina siit ve siit mamulleri tiiketimi (kg/y1l)

Gelir Grubu (Dolar) | Diisiik Orta Yiiksek | Cok Yiiksek | Ortalama
Stt 25,20 29,40 32,40 35,52 30,63
Tuzlu Tereyagi 24,28 1,23 3,13 2,77 7,85
Tuzsuz Tereyagi 7,52 7,29 6,63 10,15 7,90
Margarin 5,45 6,77 4,87 4,98 5,52
B. Peynir (TYaglh) 7,85 8,92 6,47 12,00 8,81
B. Peynir (YYagh) 16,15 15,85 19,00 13,38 16,10
Kasar Peyniri 6,69 5,29 8,13 9,88 7,50
Yogurt 84,00 77,85 70,00 66,46 74,58
Kaymak 5,40 3,17 4,87 5,45 4,72
Ayran 71,08 73,54 85,33 60,92 72,72
Dondurma 6,46 12,77 10,67 14,77 11,17

6.2.10. Arastirma alaminda tiiketicilerin marka tercihi

Arastirma alaninda tiiketicilerin marka tercihi ¢izelge 6.13’te verilmistir. Cizelge

6.13’te goriildiigii gibi pazarda bulunan baslica markalarin hane halklarinin satin alma
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durumu gelir gruplara gore baktigimizda, diisiik gelir gruplart ucuz oldugu icin en
fazla iran menseli Kalah markasini satin almaktadirlar. Orta gelir gruplar1 en fazla Pinar
ve yerli Aljazira markasii satin aldiklar1 goriilmiistiir. Yiiksek ve cok yiiksek gelir
gruplari ise kaliteli oldugu i¢in en ¢ok Tiirk menseli Pinar {iriinlerini satin almaktadirlar.
Incelenen hane halklarinin gelir grubunun artmas: ile kaliteli ve iinlii Tiirk markalari
satin aldiklar1 goriilmektedir.

Hane halklar1, %27,08°’1 Pimar, %14,58’1 Kdd %11,46’s1 Kalah, %15,63’0
Aljazira, %14,59’u Ulker, %5,21’i Rojan, %8,34’{i, Yorsan ve %2,08’i ise diger

markalarin urinlerini satin almaktadirlar.

Cizelge 6.13. Arastirma alaninda tiiketicilerin siit ve mamiillerinde marka tercihi

Gelir Gruplar1 (Dolar) | Diisiik Orta Yiiksek | Cok Yiiksek | Hanehalki Geneli
Pinar Say1 2 11 7 6 26
Oran | 7,69 | 2821 | 38,89 46,15 27,08
Kdd Say1 5 3 4 2 14
Oran | 1923 | 7,69 22,22 15,38 14,58
Say1 9 2 0 0 11
Kalah Oran | 3462 | 513 0,00 0,00 11,46
Aljazira Say1 4 7 3 1 15
Oran | 1538 | 17,95 | 16,67 7,69 15,63
- Say1 2 9 2 1 14
Ulker Oran | 7,69 | 2308 | 1111 7.69 14,59
Rojan Say1 3 1 0 1 5
Oran | 1154 | 2,56 0,00 7.69 521
Yérsan Say1 1 5 2 0 8
Oran | 385 | 12,82 | 1111 0,00 8,34
Diger Say1 0 0 0 2 2
Oran | 0,00 0,00 0,00 15,38 208
Toplam Say1 26 39 18 13 96
Oran | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00

6.2.11. Arastirma alaninda siit temininde zorluk ¢cekme durumu

Aragtirma alaninda siit temininde zorluk c¢ekme durumu Cizelge 6.14’te
verilmistir. Cizelge 6.14’te goriildiigli gibi arastirma alaninda siit temininde zorluk
cekme durumu gelir gruplarina gore farklilik gdstermektedir. Diisiik gelir gruplar siit
temininde en fazla zorluk ¢gekmektedirler. Yiiksek ve ¢ok yliksek gelir gruplari siit temin
etmede zorluk c¢ekmemekteler. Anlasilan bireylerin gelirleri artmasi ile siitii temin

etmeleri artmaktadir.
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Hane halklarmin siit temin etmesinde, %34,37’si zorluk ¢ekmekte ve %65,63°1

zorluk ¢gekmemektedir.

Cizelge 6.14. Arastirma alaninda siit temininde zorluk ¢ekme durumu

. Evet Hay1r Toplam
Gelir Gruplar: (Dolar) Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Diisiik 17 65,38 9 34,62 26 100,00
Orta 9 23,08 30 76,92 39 100,00
Yiiksek 4 22,22 14 77,78 18 100,00
Cok Yiiksek 3 23,08 10 76,92 13 100,00
Hanehalk: Geneli 33 34,37 63 65,63 96 100,00

6.2.12. Arastirma alaninda siit temininde zorluk cekme nedenleri

Arastirma alaninda siit temininde zorluk ¢ekme nedenleri ¢izelgede 6.15°te

verilmistir. Cizelge 6.15’te goriildiigii gibi hane halklarinin siit temin etmede zorluk

cekme nedenlerinde farkliliklar arz etmektedir. Diigiik gelir gruplar siitii temin etmesi

pahali olmasidir. Orta ve yiikksek ve Cok yiiksek gelir gruplar ise kaliteli siit

bulunmadigindan zorluk g¢ekmektedirler. Hane halklarinin siit temin etmede zorluk

¢ekme nedenleri %54,16’s1 pahali olmasi, %7,29’u servis hizmetinin olmamasi

%31,25’1 kaliteli siit bulunmadigi ve %7,29’1 ise diger sebeplerden dolayr zorluk

¢cekmektedirler.

Cizelge 6.15. Arastirma alaninda siit temininde zorluk ¢ekme nedenleri

Gelir Gruplari (Dolar) Diisiik | Orta | Yiiksek | Cok Yiiksek | Ortalama

Say1 21 20 7 4 52

Pahal: Olmasi Oran | 80,77 | 51,28 | 38,89 30,77 54,16
Servis Hizmetinin Say1 2 4 1 0 7
olmamasi Oran 7,69 10,26 5,56 0,00 7,29
Kaliteli stit Say1 3 12 8 7 30

bulunmadigindan Oran | 11,54 | 30,77 | 44,44 53,85 31,25
D s . Say1 0 0 0 0 0
Sisesinin Tadesinden Oran 0.00 0.00 0.00 0.00 0
Diger Say1 0 3 2 2 7
Oran 0,00 7,69 11,11 15,38 7,29
Toplam Say1 26 39 18 13 96

Oran | 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00 100,00
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6.2.13. Arastirma alaninda siit iiriinleri temininde zorluk cekme durumu

Aragtirma alaninda siit iirlinleri temininde zorluk ¢ekme durumu g¢izelgede
6.16’da verilmistir. Cizelgede 6. 16’da goriildiigii gibi bireylerin siit iiriinleri temin
etmede en ¢ok zorluk ¢ekenler arasinda diisiik gelir gruplardir, ¢cok yiiksek gelir gruplari
siit iirlinleri temin etmede en az zorluk cekenlerdir. Hane halklariin %34,37’si siit

tirlinleri temin etmede zorluk ¢ekmekte ve %65,63°1 zorluk ¢ekmemektedirler.

Cizelge 6.16. Arastirma alaninda siit iirlinleri temininde zorluk ¢ekme durumu

. Evet Hayir Toplam
Gelir Gruplari (Dolar) Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Diisiik 18 69,23 8 8,77 26 100,00
Orta 9 23,08 30 76,92 36 100,00
Yiiksek 4 22,22 14 77,78 18 100,00
Cok Yiiksek 2 15,38 11 84,62 13 100,00
Ortalama 33 34,37 63 65,63 96 100,00

6.2.14. Arastirma alaninda siit tiriinleri temininde zorluk cekme nedenleri

Arastirma alaninda siit iirlinleri temininde zorluk ¢ekme nedenleri ¢gizelgede 6.17°de
verilmistir. Cizelge 6.17°de goriildigii gibi hane halklarinm siit triinleri temininde en
cok zorluk ¢ektikleri nedenler gelir gruplarina gore farklilhik arz etmektedir. Diigiik
gelirli hane halklarinda siitiin pahali olmas1 en fazla dikkat edilen nedenlerden biridir.
Yiiksek ve ¢ok yiiksek gelirli hane halklarinda siit iiriinleri temin etmede zorluk ¢ekme
nedenler arasinda siitiin dayaniksiz olmasi belirlenmistir. Hane halklarinin siit tiriinleri
temin etmede zorluk ¢cekme nedenleri, %34,37’si pahali olmasi, %39,58’1 dayaniksiz
olmasi, %8,33’1 kalitesiz olmasi, %12,5’1 temiz olmamasi ve %5,2’si diger nedenler

olarak belirlenmistir.
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Cizelge 6.17.Arastirma alaninda siit iirlinleri temininde zorluk ¢ekme nedenleri

Gelir Gruplar1 (Dolar) Diisiik | Orta Yiiksek | Cok Yiiksek | Ortalama
Say1 | 14 13 4 2 33

Pahal Olmas: Oran | 53,85 | 3333 | 2222 15,38 34,37
Say1 9 15 8 6 38

Dayaniksiz Olmast Oran | 3462 | 3846 | 4444 46.15 39,58
. Say1 | 1 6,00 1.00 0,00 8
Kalitesiz Olmasmndan =5 2 =392 175 33 556 0,00 833
Tty Olmamlart Sayi | 2 3,00 3,00 4,00 12
Oran | 7.69 | 7,69 16,67 30,77 12,50
Diser Say1 0 2 2 1 5
g Oran | 0,00 | 513 11,11 7.69 5,20
Toblam Sayl | 26 39 18 13 96

P Oran | 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00 100,00

6.2.15. Reklamlarin siit iiriinleri satin alma davranislarina etkisi

Arastirma alaninda reklamlarin siit Girtinleri satin alma davranislarina etkisi ¢izelge
6.18 de verilmistir. Cizelge 6.18’de goriildiigii gibi, farkli gelir grubu olan hane
haliklarmin siit {iriinleri satin almasinda reklam etkileri degisiklik gostermektedir. Hane
halklarinin %49’u siit trlinleri satin alirken reklamlardan etkilemekte ve %51°1 ise

etkilememektedir.

Cizelge 6.18. Reklamlarin siit {iriinleri satin alma davranislarina etkisi

. Evet Hay1r Toplam
Gelir Gruplari (Dolar) Say1 Oran Say1 Oran Say1 Oran
Diistik 13 50,00 13 50,00 26 100,00
Orta 18 46,15 21 53,85 39 100,00
Yiksek 7 38,89 11 61,11 18 100,00
Cok Yiiksek 9 69,23 4 30,77 13 100,00
Ortalama 47 49,00 49 51,00 96 100,00

6.3. Incelenen Hane Halklarn Siit ve Siit Uriinleri Marka, Mensei Ozellikleri

Tercihi.

Arastirma alaninda incelenen hane halklarinin siit ve siit iirlinleri marka, mensei
ozellikleri tercihi cizelgede 6.19°da verilmistir. Cizelge 6.19°da goriildiigii gibi
bireylerin en ¢ok tercih ettigi siit liriinleri Tiirk menseli tirlinlerdir, en az tercih ettikleri
siit {irinleri Polonya meseli iiriinlerdir. Diisiik gelir gruplari Iran siit iiriinleri ucuz

oldugu icin tercih etmektedirler, cok yiiksek gelir gruplari kaliteli siit iirlinleri tercih
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edip Tiirk menseli siit tirlinleri tiiketmektedirler. Hane halklarinin, %57,29’u Tiirkiye,

%1,04’1 Polonya, %14,58’1 Iran, %3,12’si Tunus, %4,16’s1 Misir, %9,37’si Kuveyt ve

%10,41°1 ise diger iilkeler meseli siit tirtiinlerini tiikketmektedirler.

Cizelge 6.19. incelenen hane halklarinm siit ve siit {iriinleri marka, mensei 6zellikleri

tercihi
Gelir Gruplar1 (Dolar) Diusiik Orta Yiiksek | Cok Yiiksek [Ortalama
Tiirkiye Say1 7 26 13 9 55
Oran 26,92 66,67 72,20 69,23 57,29
Polonya Say1 0 1 0 0 1
Oran 0,00 2,56 0,00 0,00 1,04
fran Say1 11 2 0 1 14
Oran 42,31 5,13 0,00 7,69 14,58
Tunus Say1 0 2 0 1 3
Oran 0,00 5,13 0,00 7,69 3,12
Misir Sayi 1 1,00 0,00 2,00 4
Oran 3,85 2,56 0,00 15,38 4,16
Say1 4 2 3 0 9,00
Kuveyt Oran | 1538 | 513 | 16,67 0,00 9,37
Diger Say1 3 5 2 0 10
Oran 11,54 12,82 11,11 0,00 10,41
Toplam Sayi 26 39 18 13 96
Oran 100,00 | 100,00 | 100,00 100,00 100,00

6.3.1. Siit ve siit iiriinleri alirken yerel iiriinleri kullanim durumu

Arastirma alaninda hane halkarmin siit ve siit iiriinleri yerel kullanim durumu

cizelge 6.20°de verilmistir. Cizelge 6.20’de goriildiigii gibi hane halklarinin %39,58’1

yerel siit ve siit iirlinler1 kullanmaktadir, %60,42°si yerel siit ve siit iirlinleri

kullanmamaktadir. Diisiik gelir gruplar yerel siit ve siit iirlinlerini ucuz oldugu igin

kullanmaktadir. Yiiksek ve ¢ok yiiksek gelir gruplart yerel triinleri hijyen ve kaliteli

olmadig i¢in ithal siit ve siit iirlinleri tilketmektedirler.

Cizelge 6.20. Siit ve siit iirlinleri alirken yerel iiriinleri kullanim durumu

. Evet Hayir Toplam
Gelir Gruplari (Dolar) Say1 Oran Say1 > Oran Say1 - Oran
Diisiik 18 73,08 8 26,92 26 100,00
Orta 12 33,33 27 66,67 39 100,00
Yiiksek 6 38,89 12 61,11 18 100,00
Cok Yiiksek 2 46,15 11 53,85 13 100,00
Ortalama 38 39,58 58 60,42 96 100,00
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6.4. Incelenen Hane Halklarimn Siit ve Siit Uriinleri Tiiketimini Etkileyen

Faktorler

Aragtirma alaninda hane halklarinin siit ve siit Uriinleri tercihlerini etkileyen
faktorler ¢izelge 6.21°de verilmistir. Cizelge 6.21°de goriildiigii gibi hane halklar1 i¢in
tirtiniin, markasi (4.00), fiyat1 (3.99), garantisi (3.82) ve iiriin tanimighg (4.20) oldukga
onemli, ayrica magazanin goriiniimii (2.65)ise fazla dnem tasimadigi belirlenmistir.

Yapilan benzer c¢alismada Ogrencileri siit alirken etkileyen faktorler
incelendiginde bireylerin en fazla %39,33’1 i¢gme siit paketindeki son kullanim tarihine
dikkat etmektedirler. Markaya bakarak siit alanlarin orant %19,57, hijyenik kaliteyi
dikkate alarak siit alimi yapanlarin oram1 %16,01, fiyati dikkate alarak siit alanlarin
orant %16,01’dir. Bu durum, dgrenciler siit alirken degisik kriterlere bakarak siit alimi

yaptiklarini gostermektedirler (Tarake1 ve ark, 2003).

Cizelge 6.21. incelenen hane halklarinin siit ve siit iiriinleri tiiketim aliskanliklarini
etkileyen faktorler

Faktorler Disiik | Orta | Yiksek [ Cok Yiiksek | Hanehalki Geneli
Urliniin markast 3,23 4,38 4,00 4,38 4.00
Fiyati 4,08 | 4,10 4,17 3,62 3,99
Uriiniin rengi ve tasarimi 3,04 | 3,36 3,72 3,85 3,49
Reklam 2,85 | 3,36 3,39 3,69 3,32
Uriiniin bilinirligi 4,08 | 4,03 4,67 4,00 4,20
Garantisi 331 | 3,46 | 5,11 3,38 3,82
Magazanin goriinimii 2,50 2,36 2,89 2,85 2,65
Firmanin sayginligi 2,36 2,82 3,39 3,46 3,01
Uriiniin mensei 285 | 295 | 3,83 4,23 3,47
Indirimler ve promosyonlar | 3,69 3,29 3,33 3,00 3,33
Satis sonrasi hizmetler 4,19 3,59 3,72 3,54 3,76

6.5. Incelenen Hane Halklarimin Gelir Guruplarina Gére Siit ve Siit Uriinleri

Markalarinin Ozeliklerini Degerlendirmeleri,

6.5.1. Diisiik gelir grubundaki hane halklarinin siit ve siit iiriinleri

markalarinin 6zeliklerini degerlendirmesi

Diisiik gelir grubundaki hane halklarinin siit ve siit driinleri markalarinin
ozeliklerini degerlendirmesi cizelge 6,22°de verilmistir, Cizelge 6,22°de goriildiigii gibi
diisiik gelir gruplarindaki hane halklari, %55,56’s1 gliven ve %40,00°1 hijyen agisindan
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Pinar markasin1 tercih etmislerdir, Ayni zamanda lezzet, {inii, tat ve ambalaja
bakildiginda Ulker ve Pinar markasina énem vermislerdir, Tazelik ve fiyat konusunda

ise yerel Aljazira markasini tercih etmisglerdir.

Cizelge 6.22. Diisiik gelir grubundaki hane halklarinin siit ve siit iiriinleri markalarinin
Ozeliklerini degerlendirmesi

1.GRUP | Giiven | Unii | Lezzet | Tat | Ambalaj | Bulunabilme | Hijyen | Cesitlilik | Tazelik | Fiyat
Aljazira 1481 | 769 | 12,50 | 14,81 8,00 17,86 4,00 7,69 34,62 | 50,00
Kdd 7,41 1154 | 1250 | 7,41 8,00 10,71 12,00 23,08 11,54 | 23,08
Yorsan 3,70 | 1154 | 12,50 | 11,11 8,00 3,57 16,00 3,85 15,38 | 0,00
Kallah 741 | 3.85 | 16,67 | 11,11 | 28,00 21,43 20,00 34,62 23,08 | 26,92
Rojan 0,00 | 0.00 | 0,00 | 3,70 8,00 21,43 4,00 3,85 15,38 | 0,00
Ulker 11,11 | 15.38 | 25,00 | 22,22 | 12,00 10,71 4,00 23,08 0,00 0,00
Pinar 55,56 | 50.00 | 20,83 | 29,63 | 28,00 14,29 40,00 3,85 0,00 0,00

6.5.2. Orta gelir grubundaki hane halklarimn siit ve siit iiriinleri

markalarmin 6zeliklerini degerlendirmesi

Orta gelir grubundaki hane halklarinin siit ve siit tirtinleri markalarinin 6zeliklerini
degerlendirmesi ¢izelge 6,23’te verilmistir, Cizelge 6,23’te goriildiigii gibi orta gelir
guruplarindaki hane halklari, %58,54’u giiven, %58,97’si tat ve %37,21°’1 hijyen
agisindan Tiirk menseli Pmar ve Ulker markalarini fazla tercih etmislerdir, Tazelik, fiyat

ve lojistik masraflar1 diisiik oldugu igin yerel Aljazira markasi tercih edilmektedir,

Cizelge 6.23. Orta gelir grup hane halklarinin siit ve siit tiriinleri marka 6zellikleri. Orta gelir
Grup hane halklarinin siit ve siit tirinleri marka 6zellikleri

ZRUP Giiven Unii Lezzet Tat Ambalaj | Bulunabilme | Hijyen | Cesitlilik | Tazelik | Fiyat
Aljazira 7,32 12,50 8,33 5,13 7,50 11,11 2,33 4,88 30,77 63,41
Kdd 4,88 0,00 0,00 2,56 5,00 5,56 2,33 9,76 20,51 | 14,63
Yorsan 7,32 10,00 11,11 7,69 5,00 2,78 20,93 26,83 25,64 | 0,00
Kallah 2,44 0,00 0,00 5,13 10,00 11,11 11,63 17,07 5,13 14,63
Rojan 0,00 5,00 2,78 2,56 2,50 16,67 6,98 7,32 7,69 0,00
Ulker 19,51 45,00 36,11 17,95 17,50 11,11 18,60 7,32 2,56 0,00
Pmar 58,54 27,50 41,67 58,97 52,50 41,67 37,21 26,83 7,69 7,32

47




6.5.3. Yiiksek gelir grubundaki hane halklarimn siit ve siit iiriinleri

markalariin 6zeliklerini degerlendirmesi

Yiiksek gelir grup hane halklarinin siit ve siit tirlinleri markalarinin 6zeliklerini
degerlendirmesi ¢izelge 6,24’te verilmistir, Cizelge 6,24’te goriildiigi gibi yiiksek gelir
guruplarindaki hane halklarinin, %56,25°1, gliiven %44,44 iinii %55,56 lezzet%52,63 tat
ve %56,25°1 ise bulunabilme agisindan pinar markasini tercih etmektedirler, Hane

halklarinin %47,37 fiyat olarak aljazira markasini tercih ettiklerini belirtmislerdir,

Cizelge 6.24. Yiiksek gelir grup hane halklarmin siit ve siit rlinleri markalarinin
Ozeliklerini degerlendirmesi

3, GRUP Giiven Unii Lezzet Tat Ambalaj Bulunabilme Hijyen Tazelik Fiyat
Aljazira 6,25 5,56 5,56 0,00 11,11 6,25 0,00 0,00 47,37
Kdd 0,00 0,00 0,00 5,26 0,00 6,25 5,56 16,67 10,53
Yorsan 0,00 5,56 0,00 5,26 0,00 0,00 5,56 22,22 0,00
Kallah 0,00 11,11 5,56 10,53 11,11 12,50 11,11 16,67 21,05
Rojan 0,00 0,00 5,56 10,53 16,67 0,00 16,67 11,11 0,00
Ulker 37,50 33,33 27,78 15,79 11,11 18,75 27,78 16,67 15,79
Pinar 56,25 44,44 55,56 52,63 50,00 56,25 33,33 16,67 5,26

6.5.4. Cok yiiksek gelir grup hane halklarinin siit ve siit iiriinleri

markalarinin 6zeliklerini degerlendirmesi

Cok yiiksek gelir grubundaki hane halklarinin siit ve siit triinleri markalarinin
0zeliklerini degerlendirmesi ¢izelge 6.25°te verilmistir. Cizelge 6.25’ten de goriildiigi
gibi ¢ok yiiksek gelir guruplarindaki hane halklarint (%61,54 giliven ,%76,92 tat ve
%76,92 ambalaj ve %53,83 ise saglik agisindan Tiirk marklarini (pimar,iilker) basta
olmak iizere tercih etmislerdir.Aljazira markasi tiim guruplarda fiyat uygun oldugu icin
tercih edilmistir.anlasilan guruplarda gelir yiikseldik¢e hane halklari tarafindan kaliteli
ve Unlii markalarin ve Tirk markalar1 basta olmak {izere tercih edilmesi ortaya

cikmustir.
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Cizelge 6.25. Cok yiiksek gelir grubundaki hane halklarmin siit ve siit triinleri
markalarinin 6zeliklerini degerlendirmesi

4. GRUP | Giiven | Unii | Lezzet | Tat | Ambalaj | Bulunabilme | Hijyen | Cesitlilik | Tazelik | Fiyat
Aljazira 7,69 | 14,29 | 0,00 | 0,00 0,00 15,38 0,00 7,69 23,08 | 66,67
Kdd 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 8,33
Yorsan 0,00 | 14,29 | 0,00 7,69 0,00 7,69 7,69 15,38 38,46 0,00
Kallah 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00 7,69 7,69 15,38 7,69 | 25,00
Rojan 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 15,38 0,00 0,00
Ulker 23,08 | 50,00 | 50,00 | 15,38 23,08 23,08 53,85 38,46 30,77 0,00
Pinar 61,54 | 21,43 | 50,00 | 76,92 76,92 46,15 30,77 7,69 0,00 0,00
Diger 7,69 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Yapilan ¢aligma kapsaminda siit aliskanligy, siit tiiketimi ve gelir seviyeleri ile
tilketicilerin sosyo-ekonomik yapilari arasindaki iliskiler ¢izelge 6.26’da verilmistir.
Buna gore siit aliskanligr ile siit titkketimi, siit alis sekli ve tiiketicilerin egitimi arasindaki
iliskinin belirlenmesi igin ki-kare analizleri yapilmistir. Ki-kare nonparametrik bir
analiz olup, parametrik analiz olan korelasyonun nonparametrik halidir. Fakat ki-kare
analizi sadece degiskenler arasindaki iligkiyi incelemektedir. Degiskenlere ait iligkilerin
yonii ve derecesi ile ilgili olarak herhangi bir bilgi vermemektedir. Ki-kare analizi
ozellikle kullanim kolaylig1 nedeniyle sosyal bilimlerde tercih edilen bir analiz olup
birden fazla ki-kare analiz tiirii vardir. Bu analiz tiirleri ¢alismanin amacina gore
farklilik gostermekte olup, calisma kapsaminda ki-kare bagimsizlik analizi yapilmistir.

Yapilan ki-kare analizine gore siit aligkanlig: ile tiiketicilerin siit tiiketimi, siit
alis sekli ve tiiketicilerin egitim seviyeleri arasinda anlamli bir iliski oldugu
belirlenmistir. Ayrica yapilan ki-kare analizinde ki-kare degerlerinin yani sira hipotezin
gecerliligini anlamlilik derecesi ile kontrol edilmektedir. Buna gore tiiketicilerin siit
aliskanligr ile siit tiikketimi arasinda p<0,01 6nem seviyesinde anlamli bir iligki olup, st
aliskanligr ile tliketicilerin siit alis sekli arasinda p<0,10 6nem seviyesinde anlamli bir
iliski bulundugu ve siit aliskanlhig1 ile tiiketicilerin egitimi arasinda p<0,05 O6nem
seviyesinde anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Tiiketicilerin siit tiiketimi ile siit
alis sekli ve egitimi arasindaki iligki incelendiginde, yapilan ki-kare analizine gore hane
halklarmin siit tiiketimi ile siit alis sekli ve egitim durumlar1 arasinda anlaml bir iligki
bulunmustur. Nitekim yapilan ki-kare analizinde ki-kare degerlerinin yan sira hipotezin
gecerliligini anlamlilik derecesine bakildiginda, tiiketicilerin siit tiikketimi ile siit alig
sekli ve egitimi arasinda p<0,10 6nem seviyesinde anlamli bir iliski bulundugu
belirlenmistir. Ayn1 zamanda hane halklarinin gelir seviyesi ile tercih ettigi siit ve siit

tirlinleri markasi, siit alirken nasil tercih ettigi ve siit ve siit iriinleri alirken tercih
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sebepleri arasinda anlamli bir iliski vardir. Dolaysiyla ki-kare degerlerinin ve hipotezin

gecerliligini anlamlilik derecesine bakildiginda, tiiketicilerin gelir seviyesi ile tercih

ettigi siit ve siit triinleri markasi, siit ve siit triinleri alirken tercih sebepleri arasinda

p<0,01 o6nem seviyesinde anlamli bir iliski bulunmustur. Ayrica tiiketicilerin gelir

seviyesi ile siit alirken nasil tercih ettigi arasinda p<0,10 6nem seviyesinde anlaml iligki

oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 6.26. Siit aliskanligi, siit tilketimi, gelir seviyesi ile tiikketicilerin sosyo-

ekonomik yapilar arasindaki iliskiler

Sosyo-Ekonomik Ki- | Serbestlik | Anlamhhk | Hipotez
Durumu Kare Derecesi Derecesi | Durumu
S Siit Tiketimi 548,775 130 ,000 Kabul
ut
Stitii Nasil Tercih Ettigi | 53,243 140 ,078 Kabul
Aliskanlig
Egitim 46,659 30 ,027 Kabul
Siit Siitli Nasil Tercih Ettigi | 68,059 52 ,067 Kabul
Tuketimi Egitim 53,534 39 ,061 Kabul
Tercih Ettigi Siit ve Siit
. 44 464 24 ,007 Kabul
Urtinlerin Markasi
Sit Alirken nasil tercih
ettigi (Acik, Pastorize,
) 20,341 12 ,061 Kabul
Sterlize, Siit tozu, Fark
Gelir etmez)
Seviyesi Siit ve Siit Uriinleri
Alirken Tercih
sebepleri (Ucuzluk,
49,643 18 ,000 Kabul

Uriiniin 6zelligi,
Hijyen, Saticinin

ozelligi, Marka, Diger)

Arastirma alaninda hane halklarmin siit ve siit {irlinleri tercihlerini etkileyen

faktorler onemli derecede etkili oldugu tespit edilmistir (Cizelge 6.27).
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Cizelge 6.27. Tiiketicilerin siit tiiketim aliskanliklarinda satin alma tercihlerini etkileyen

faktorler
Gelir Gruplar1 (Dolar) Diisiik Orta | Yiiksek | Cokyiiksek Hénee;l:;likl

1. Uriiniin Markas1 3,23 4,38 4,00 4,38 4,00
2. Fiyati 4,08 4,10 4,17 3,62 3,99
3. Uriiniin Rengi ve Tasarimi 3,04 3,36 3,72 3,85 3,49
4. Reklam 2,85 3,36 3,39 3,69 3,32
5. Uriiniin Bilinirligi 4,08 4,03 4,67 4,00 4,20
6. Garantisi 3,31 3,46 511 3,38 3,82
7. Magazanin GOriiniimi 2,50 2,36 2,89 2,85 2,65
8. Firmanin Saygilig 2,36 2,82 3,39 3,46 3,01
9. Uriiniin Mensesi 2,85 2,95 3,83 4,23 3,47
10. Indirimler ve 360 | 329 | 333 3,00 3,33
Promosyonlar

11. Satis Sonras1 Hizmetler 4,19 3,59 3,72 3,54 3,76

(5: ¢cok 6nemli, 4: dnemli 3: kararsiz, 2:

O6nemsiz, 1: hi¢ dnemli degil)

Tiiketicilerin siit ve siit tirlinleri tercihlerini etkileyen faktorler verilerin KMO

test degeri 0,674 olarak tespit edilmis olup verilerin dagiliminin analiz i¢in uygun

oldugu tespit edilmistir (Cizelge 6.28). Tiiketicilerin siit ve siit iriinleri tercihlerini

etkileyen faktorler, varimaks eksen dondiirme yontemiyle temel bilesenler analizi

yapilmigtir. Sekil 1°de goriildiigii gibi Initial Eigenvalues (Oz deger) degeri bir olarak

alindiginda ve tekrarlanan faktor analizi sonucunda dort faktor belirlenmigtir. Bu dort

faktor genelin %60,936’ini temsil etmektedir (Cizelge 6. 28).

Cizelge 6.28. Aciklanan toplam varyans miktarlari

Oz Deger (InitialEigenvalues) Toplam Faktor Yiikleri Faktor Yiiklerinin Dondirilmis
Faktor PP PETYY .Toplamlarl
Toplam Va;yans Kiimiilatif Toplam Varyans Kiimiilati Toplam
% % % %
1 2,788 25,346 25,346 2,788 | 25,346 25,346 2,242 20,380 | 20,380
2 1,409 12,809 38,155 1,409 | 12,809 38,155 1,874 17,038 | 37,418
3 1,314 11,949 50,104 1,314 | 11,949 50,104 1,298 11,800 | 49,218
4 1,192 10,832 60,936 1,192 | 10,832 60,936 1,289 11,718 | 60,936
5 ,926 8,419 69,354
6 778 7,070 76,424
7 ,680 6,182 82,606
8 ,619 5,630 88,236
9 ,459 4,174 92,410
10 442 4,020 96,430
11 ,393 3,570 100,000
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of 0.674
Sampling Adequacy
Bartlett's Test of Sphericity Aprox. Chi-Square | 172,442
df 55
Sig. 0.000
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Sekil 6.1 Faktor Analizinin yi1gilma grafigi

Yapilan faktor analizi sonucu, belirlenen 4 faktoriin yiikleri 0,498 ile 0,839
arasinda degismektedir. Faktor analizine gore, Tiiketicilerin Siit ve Siit {irlinleri satin
alma kararlarim1 etkileyen Olgekler (iirliniin mensei, lirlin imaji, Uriiniin fiyati, satig
yontemi) 4 faktor belirlenmistir. Cizelge 29°da belirtildigi gibi 11 madde ve 4 faktérden
olusan degiskenlerden iirliniin mensei 4 madde, liriiniin imaj1 4 madde, {iriiniin fiyat: 1

madde, satis yontemi 2 madde tespit edilmistir.

Cizelge 6.29.Tiiketicilerin siit ve siit iiriinleri satin alirken kararlarini etkileyen faktor
yapisl

Alt gruplar Scale Items (SI) and Factor Loads Items
Uriiniin Mensei (Faktorl) i/l(% ;15(((3)),704), Md. 8 (0,809), Md. 9 (0,808), Md 4
Uriin [mait (Faktor 1) g/l(% 31(4(1))’498)’ Md. 6(0,838), Md. 5 (0,757), Md. 4
Uriiniin Fiyat1 (FaktorIIl) | Md. 2(0,839) 1
SatigY 6ntemi (FaktorlV) | Md. 11 (0,704), Md. 10 (0,617) 2
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Cizelge 6.30. Siit tiiketimi aliskanliklarina gore tiiketici 6zelliklerinin Mann Withney U

test ile belirlenmesi

Ahskanlik N Mean Rank SF;JarEkOSf
Siit iriinleri reklamlart alacaginiz Siit tiikketim aligkanlig1 yok 50 53.38 2669,00 038
irtinleri segmenizde etkili oluyormu | Siit tiikketim aliskanlig var 46 43,20 1987,00
Siit iiriinleri kullanirken yerli Siit tiiketim aligkanhig1 yok 50 49,04 2452,00
tirlinleri mi tercih edersiniz Siit tiiketim aliskanlig1 var 46 4791 2204.00 819
Siit iiriinleri temin etmede zorluk Siit tiiketim aliskanhg yok 50 50,24 2512.00
¢ekiyor musunuz Siit tiiketim aliskanlig1 var 46 46 61 214400 438
Siitli temin etmede zorluk Siit tiiketim aliskanhg yok 50 47.20 2360,00
cekiyormusunuz Siit tiikketim aligkanlig1 var 46 4991 2996.00 978
stk | % [ 276 | 120 |
71,07 | 326900 | '
b, .. Siit tiiketim aliskanhg1 yok 50 42,75 2137,50
Gelir Diizeyi o 2 027
Siit tiiketim aliskanlig1 var 46 54 75 2518 50 '
Esitim Siit tiiketim aligkanhig1 yok 50 38,99 1949,50
£ Siit tiiketim aliskanlig1 var 46 58 84 270650 ,000
Mensei Siit tiiketim aligkanlig1 yok 50 41,72 2086,00
cnge Siit tiiketim aliskanlig1 var 46 55 87 2570.00 012
fmais Siit tiiketim aligkanlig1 yok 50 48,15 2407,50 897
Siit tiikketim aliskanlig1 var 46 48 88 2248 50 '
Fiyati St tiiketim aligkanlig1 yok 50 49,22 2461,00 -
Siit tiiketim aliskanlig1 var 46 47,72 2195,00 '
Sats yontemi Siit tiiketim aligkanlig1 yok 50 47,27 2363,50 639
Siit tiikketim aligkanlig1 var 46 49 84 229250 '

Siit tiikketim aligkanlig1 olan ve siit tiiketim aliskanligi olmayan tiiketicilerin, stit
tirtinleri alirken reklamlardan etkilenmesi ile ilgili rank ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Siit tiikketim
aliskanlig1 olmayan tiiketicilerin siit iirlinleri tercihlerinde siit tiikketim aligkanligi
olan tiiketicilere gore reklamdan daha fazla etkilendigi tespit edilmistir. Siit
tilketim aliskanlig1 olan bireylerin mevcut kullandiklari siit tirtinleri oldugu i¢in
reklamlardan etkilenme diizeyi siit tiikketim aligkanlig1 olmayanlara gore daha az
oldugu goriilmiistiir.

Stit tiiketim aligkanligi olan ve olmayan hane halklarinin, siit tliketimleri
agisindan rank ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli
bulunmustur (p<0,01). Siit tiiketim aligkanlig1 olan bireylerin siit tiiketimleri stit

tiiketim aligkanlig1 olmayanlara gore daha fazla oldugu tespit edilmistir.
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Siit tiikketim aligkanligi olan ve olmayan tiiketicilerin gelir diizeyleri ile rank
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli oldugu belirlenmistir
(p<0,05). Nitekim siit tiiketim aligkanlig1 olan bireylerin gelir diizeyi siit tiiketim
aligkanliklar1 olmayan bireylerin gelir diizeylerine kiyasla daha yiiksek oldugu
bulunmustur.

Siit tiketim aligkanlig1 olan ve olmayan hane halklarinin egitim seviyeleri ile
rank ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit
edilmistir (p<0,01). Siit tikketim aligkanlig1 olan tiiketicilerin egitim durumlari
stit tiketim aligkanligi olmayan tiiketicilerin egitim durumlarina gore daha
yiiksektir.

Siit tiiketim aligkanligi olan ve olmayan tiiketicilerin, siit ve siit Uriinlerinin
mensei ile ilgili olarak rank ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan
anlamli bulunmustur (p<0.05). Siit tiiketim aligkanlig1 olan bireylerin siit ve siit
tirtinleri mengeine olan ilgisi siit tiikketim aliskanligi olmayan bireylerin siit ve siit

tirtinlerin mengeine olan ilgisine gore daha fazladir.

Cizelge 6.31. Regrasyon Analizi Sonuglar

Model R R Kare | Ayarlanmig R Tahmini Durbin-
Kare Standart Hata Watson
1 4042 ,163 ,107 2,91004 1,847

Cizelge 6.31°de goriildiigii gibi siit tiikketimi ile gelir seviyesi, egitim, {irlin imaji, iiriin

fiyat1 ve {irlinlin mensesi arasinda anlamli bir iliski bulunmamuistir.
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7. SONUC ve ONERILER

Incelenen bireylerde gelir seviyelerinin artmas: ile iiniversite mezunu olan
bireylerin oran1 artmaktadir. Yapilan arastirmaya gore, arastirma alaninda hane halkinin
%38,54°1 agik siitii tercih etmektedirler. Sterilize siit hijyenik olmasina ragmen, tiikketim
orani agik siit oranla diisiiktiir. Arastirma alaninda tiiketiciler onem derecesine gore, siit
ve siit Uiriinleri tikketiminde tazelik ilk sirada yer alirken, saticinin 6zeligi son sirada yer
almistir. Genel ortalama’tazelik-marka -iiriin 6zeligi-hijyen-saticinin 6zeligi’ seklinde
gerceklesmistir. Arastirma alaninda tiiketicilerin marka tercihi de arastirilmis, fiyat
pahali olmasina ragmen pinar siit ve siit iiriinleri en fazla tercih edilen marka olmustur.
Arastirma alaninda tiiketicilerin kisi basina siit ve siit mamulleri arastirilmis, en fazla
tiiketilen triinler aylik kisi basina 2,55 kg siit ve 6,21 kg yogurt ve 6,06 kg ayran,
kaymak ise 0,39 kg en diisiik tiiketilen triinlerden oldugu ortaya ¢ikmustir. Hane
halklarmin ortalamasinda siit tiriinleri temin etmede zorluk ¢ekme nedenleri %39,58 i
dayaniksiz olmasindan %34,37°si pahali olmasindan, %12,50 temiz olmamlar1 %8,33’i
kalitesiz olmasindan, %5,21°si diger sebeplerden dolayi siit iirlinleri tenin etme zorluk
cekmektedirler. Arastirma alaninda hane haliklarinin siit ve siit iiriinleri alirken yerel
tirtin kullanimina baktigimizda %60,42’si ithal iriin tercih ederken %39,58’1 ise yerel
tirliin tiketmektedir. Arastirma alaninda hane halklarinin siit ve siit Giriinleri tercihlerini
etkileyen faktorler 6nem derecesine gore iriini binirligi ve markasi ilk sirada yer
alirken magazanin goriiniimii son sirada yer almigtir. Genel siralama’ {irliniin binirligi-
marka-fiyat-liriiniin garantisi-satis sonrasi hizmetler-iiriiniin rengi ve tasarimi-iiriiniin
mensesi-reklam-indirimler-firmanin saygiligi’ seklinde gergeklesmistir. Yapilan ki-kare
analizine gore siit aliskanligr ile tiiketicilerin siit tiiketimi, siit alis sekli ve tiiketicilerin
egitim seviyeleri arasinda anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir. Ayrica yapilan ki-kare
analizinde ki-kare degerlerinin yani sira hipotezin gegerliligini anlamlilik derecesi ile
kontrol edilmektedir. Buna gore tiiketicilerin siit aliskanlig ile siit tiikketimi arasinda
p<0,01 6nem seviyesinde anlamli bir iligki olup, siit aliskanligi ile tiiketicilerin siit alis
sekli arasinda p<0,10 6nem seviyesinde anlamli bir iligki bulundugu ve siit aligkanlig1
ile tiiketicilerin egitimi arasinda p<0,05 6nem seviyesinde anlamli bir iligki oldugu
sonucuna ulasilmistir. Yapilan faktor analizi sonucuna gore belirlenen 4 faktoriin
yiikleri 0,498 ile 0,839 arasinda degismektedir. Faktor analizine gore, Tiketicilerin Siit
ve Siit iriinleri satin alma kararlarin1 etkileyen olgekler (lirliniin mensei, {lirlin imajt,

iiriinlin fiyati, satis yontemi) 4 faktor belirlenmistir. 11 madde ve 4 faktérden olusan
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degiskenlerden iirlinlin mensei 4 madde, {irliniin imaj1 4 madde, iirlinlin fiyati 1 madde,
satig yontemi 2 madde tespit edilmistir. Yapilan Mann Withney U analiz sonuglarina
gore. Siit tiikketim aligkanlig1 olan ve olmayan hane halklarinin egitim seviyeleri ile rank
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit edilmistir (p<0,01).
Siit tiketim aligkanligir olan tiiketicilerin egitim durumlar siit tiiketim aligkanligi
olmayan tiiketicilerin egitim durumlarina gore daha ytiksektir.

Ayn1 zamanda Siit tiikketim aliskanlig1 olan ve olmayan tiiketicilerin, siit ve siit
tirlinlerinin mensei ile ilgili olarak rank ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan
anlamli bulunmustur (p<0.05). Siit tiiketim aliskanlig1 olan bireylerin siit ve siit {iriinleri
mengeine olan ilgisi siit tilkketim aliskanligi olmayan bireylerin siit ve siit iiriinlerin
menseine olan ilgisine gore daha fazladir.

Yapilan aragtirmalar gostermistir ki siit ve siit liriinleri tiiketim aliskanliklar
cocukluk caginda kazandirilan 6zelliklerdendir. Bu nedenle gelecegin yash bireyleri
olacak olan gencler ve c¢ocuklara bu aliskanligi kazandirmak, siit ve siit iiriinleri
konusunda bilgilenmelerini saglamak amaci ile okullarda egitim programlari ve okul
siitii gibi projeler baslatilmalidir. Araglart yardimiyla bu iiriinlerinin besin degerleri
anlatilmalidir. Uretim her kesimin ihtiyaclari gdz oniinde tutularak yapilmalidir.
Ozelikle, tarim kuruluslarinin, gesitli kooperatiflerin ve benzer orgiitlerin siit ve siit
iriinleri hakkinda, {ilke genelinde hitap edecek kampanyalar, reklam filmleri
diizenlemeleri faydali olacaktir. Geng ve dinamik bir niifusa sahip olan Irak, niifusunun
fazlaligi ve egitimdeki yetersizlikten dolayr giderek {iiretken olmaktan c¢ikmustir.
Toplumun bu olumsuz gidisatinin daha 1yi yone sevk edilmesi i¢in siit ve siit liriinlerinin
tilketimi 6nemlidir. Zira siit ve siit tiriinleri insan beslenmesinde gerekli olan temel besin
degerlerini saglamaktadir. Ancak dogru yonlendirme ile tiiketim konusunda toplum
bilin¢lendirilmelidir. Diger taraftan hane halklar1 siit ve siit {riinleri satin alirken,
muhafaza ederken ve tiliketirken nasil davranmast gerektigi  konularinda

bilinglenmelidirler.
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Ekler:1 ANKET FORMU

IRAK MUSUL KENT MERKEZINDE HANEHALKLARININ SUT VE SUT
URUNLERI TUKETIM ALISKANLIKLARI VE BU ALISKANLIKLARI
ETKILEYEN FAKTORLERIN ANALIZI

NIHAD iSMAEL HUSSEIN
SELCUK UNIVERSITESI ZIRAAT FAKULTESI TARIM EKONOMISI
BOLUMU
Anketoriin Adi Soyadi ...l
Anketin Yapildigr Yer ...l
Anketin Yapildigi Tarih ...
Anket No veeneer i .. ... A

1. Siit ve siit iiriinleri alirken asagidaki faktorlerden hangisine 6nem verirsiniz?
a) Ucuzluk

b) Tazelik

¢)Uriiniin dzelligi

d)Hijyen

e) Saticinin 6zelligi

f) Marka

g) Diger

2. Siit alirken genellikle asagidakilerden hangisini satin alirsimz?
a) Acik Siit

b) Pastorize Siit

c¢)Sterilize Siit

d)Siit tozu

e) Fark etmez

3. Acik siitii tercih etme nedeniniz?

a) Aliskanlik

b) Ucuz olmast

c)Taze olmasi

d)Servisinin olmasi
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e) Kaliteli olmast
) Glivenilir olmasi

g) Saglikli olmasi

4. Pastorize siitii tercih etme nedeniniz nedir?
a) Aliskanlik

b) Ucuz olmasi

c)Taze olmasi

d)Servisinin olmasi

e) Kaliteli olmasi

f) Giivenilir olmasi

g) Saglikli olmas1

5. Sterilize siitii tercih etme nedeniniz nedir?
a) Aliskanlik

b) Ucuz olmasi

c)Taze olmasi

d)Servisinin olmasi

e) Kaliteli olmasi

f) Giivenilir olmasi

g) Saglikli olmasi

6. Siit ve siit iiriinleri ahirken aldiginiz marka hangisidir veya hangileridir 6nem
sirasina gore belirtiniz?

a) Pmar
b)KDD
¢)Kalah
d)El-Jezira
e) Ulker

f) Rojan



g) Yorsan

7. Siitii temin etmede zorluk ¢ekiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir

8. Siitii temin etmede zorluk ¢ekiyorsamz nedeni asagidakilerden hangisidir veya
hangileridir? Onem Sirasina gore belirtiniz?

a) Pahali olmasindan
b) Servis olmadigindan
c)Kaliteli siit bulamadigimdan

d)Sisesini iade etmek gerektiginden

9. Acik siitii en cok hangi amacla kullaniyorsunuz?

a) Igme siitii olarak

b) Yogurt yapiminda

¢)Uriin yapiminda

d)Yasli ve hastalar i¢in

e) Cocuk beslemede

10. Pastorize siitii en cok hangi amagla kullamyorsunuz?
a) I¢me siitii olarak

b) Yogurt yapiminda

¢) Uriin yapiminda

d)Yasli ve hastalar i¢in

e) Cocuk beslemede

11. Siit iiriinleri temin etmede zorluk ¢ekiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir

12. Siitii temin etmede zorluk ¢ekiyorsaniz nedeni asagidakilerden hangisidir veya
hangileridir? Onem Sirasina gore belirtiniz?

a) Pahali olmasindan
b) Dayaniksiz olmasindan

c)Kalitelisiz olmasindan
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d)Temiz olmamalar1

13. Asagidaki siit ve siit iiriinleri markalariin ozelliklerini degerlendirebilir

misiniz?

Ozellikleri

Aljezira

KDD

Yorsan | Kallah

Rojan | Ulker

Pinar | Diger

Fiyat

Tazelik

Cesitlilik

Hijyen

Bulunabilme

Ambalaj

Tat

Lezzet

Unl

Guven

14. Ailenizin aylik siit ve siit iiriinleri titketim miktarini soyler misiniz?

Uriinler

Miktari (KG)

Degeri(TL)

En Yiiksek Aylar

En Dlsuk Aylar

A)SUT

a) Koyun Siti
b) Kegi St
c)inek Siitu

B) YAG

a)Tuzlu Tereyagi
b) Tuzsuz
Tereyagi
c)Margarin

C)PEYNIR

a)
Peynir(T.Yagh)
b) Peynir (Y.
Yagh

c)Tulum
d)Kasar Peynir
e) Digerleri......

D)YOGURT

E)KAYMAK

F)AYRAN

G)DONDURMA
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15. Siit ve siit iiriinleri alirken hangi iilke iiriiniinii almay tercih edersiniz
a) Tirkiye

b) Polonya

¢)lran

d)Tunus

e) Misir

f) Kuveyt

16. Siit iiriinleri kullamirken yerli iiriinleri secmenize etkili oluyor mu?

a) Evet b) Hayir

17.Siit iiriinleri reklamlar1 alacaginiz iiriinleri secmenize etkili oluyor mu?
a) Evet b) Hayir

18. Ailenizi gelir diizeyi nedir?

a) 600.000 Dolardan az

b) 600.000 — 900.000 Dolar

c) 950.000 — 1.250.000 Dolar

d)1.300.000 +

19. Egitim ve mesleklerine iliskin tablo

Bireyler Egitim Durumu | Cinsiyeti Meslegi Calisma
Durumu

Baba

Anne

Oglu

Kizi

Egitim: 1, [Ikdgretim- 2, Lise ve dengi- 3, Yiiksekokul- 4, Universite

Cinsiyeti 1, Kadin- 2, Erkek
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20. Aylik harcama dagilimlari

Harcamalar

Oran %

Saglik Harcamalari

Giyinme

Barinma

Ulasim

Egitim

Sosyal ve Kiltirel Harcamalar

Gida

Diger

21. Uriin tercihini etkileyen faktorler

Faktorler 5 4

Ortalama

Urtiniin Markasi

Fiyati

Uriiniin rengi ve
tasarimi

Reklam

Uriinin
taninmisligi

Garantisi

Magaza
gorinimu

Firmanin
saygiligi

Uriiniin
Uretildigi tilke
sehir

indirimler
promosyonlar

Satig sonrasi
hizmetler
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