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OKUL ONCESI (3-6 YAS GRUBU) COCUKLARA YONELIK
YOUTUBE TURKIYE PLATFORMUNDA YAYINLANAN
MESLEK KONULU ANIMASYONLARDA TOPLUMSAL CINSIYET
ESITLIGININ ILETiSIM TASARIMI BAGLAMINDA INCELENMESI

Elif ALPTEKIN

[letisim Tasarmm Yiiksek Lisans Programi

Tez Danismani: Prof. Dr. Nazli Eda NOYAN

Haziran 2023, 104 sayfa

Giliniimiizde internetin her an her yerde kullanilabilir olmasi, sosyal medya
platformlarinda etkilesimin kolaylasmasi ve istenilen videolarin arzu edildigi
anda birka¢ dokunusla izlenebilmesi insanlar arasindaki iletisim kanallarinda
degisikliklere neden olmaktadir. Bu durumdan sadece yetiskinler ve gengler
degil ayn1 zamanda okul oncesi donem ¢ocuklar1 da (3-6 yas grubu) nasibini
almaktadir. Dizi, film, miizik ve ¢ocuk animasyon videolar1 gibi igerikleri
barindiran ve genis bir sanal platform olan, ‘YouTube’ isteklerimize aninda
cevap vermektedir.

[letisim tasarimi baglaminda etkilesime gecilen videolar; animasyon karakterleri,
videolarda kullanilan renkler, miizikler, efektler ¢ocuklarin gelisim siirecinde
kalip yargilarini sekillendirmesinde etkili midir? Istemli ya da istemsiz maruz
kalinan bu videolar, biligsel ve zihinsel olarak gelisimin en etkin oldugu okul
oncesi donemde (3-6 yas grubu) tanitilan meslek gruplar1 arasinda toplumsal
cinsiyet esit(siz)ligi agisindan kalip yargi olusturabilir mi?

Bu c¢aligmada; okul 6ncesi doneme (3-6 yas grubu) yonelik hazirlanmis, birden
fazla meslek grubunun tanitimini igeren, 2020 y1li dahil olmak tizere 2022 yilim
da kapsayan YouTube Tiirkiye platformunda yayina girmis ve seslendirme dili
Tiirkge olan videolar taranmistir. Bu siirlamalar dogrultusunda en yiiksek
goriintlileme sayis1 baz alinarak segilen bes videonun iletisim tasarimi
baglaminda c¢oziimlemesi yapilmistir. Belirli ¢izgi film ya da animasyon
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karakterleri tizerinden meslek tanitimi yapan videolar ve ayni sekilde tek meslek
gruplarini tanitan video igerikleri de degerlendirme dis1 tutulmustur.

Calismada, nitel arastirma yontemlerinde biri olan igerik analizi yontemine
bagvurulmus baz1 alt okumalar icin gostergebilimden faydalanilmigtir.
Boylelikle yukarida verilen sorulara yanitlar aranmis ve ¢ocuklarin okul dncesi
donemde siklikla iletisim halinde olduklar1 videolarin, onlarin gelisim siirecinde
olusturdugu kalip yargilarini ne derece etkileyip etkilemeyecegi konusu
arastirilmastir.

Anahtar Kelimeler: Okul Oncesi (3-6 Yas Grubu), Youtube ve Cocuk Igerikleri,

Animasyon, Iletisim Tasarimi, Toplumsal Cinsiyet Esitligi



ABSTRACT

ANALYSIS OF GENDER EQUALITY IN COMMUNICATION DESIGN IN
OCCUPATION-THEMED ANIMATIONS BROADCAST ON YOUTUBE
TURKIYE PLATFORM FOR PRESCHOOL CHILDREN (AGED 3-6 YEARS)

Elif ALPTEKIN

Master's Program in Communication Design

Thesis Advisor: Prof. Dr. Nazli Eda NOYAN

June 2023, 104 pages

Today, the availability of the internet anywhere at any time, the ease of interaction on
social media platforms, and watching the desired videos with a few touches at any time
cause changes in the communication channels between people. This situation affects
not only adults and teenagers but also preschool children (aged 3-6 years). 'YouTube,'
a large virtual platform, which contains contents such as TV series, movies, music,

and children's animations, responds instantly to what we want.

In the context of communication design, do the videos we interact with, animation
characters, colors used in videos, music, and effects have an influence on shaping the
stereotypes of children in the development process? Can the willing or unwilling
exposure of children (aged 3-6 years) in the preschool period, in which the cognitive
and mental development is the most active, to these videos create stereotypes in terms

of gender equality over professions?
In this study, videos, prepared for the preschool period (aged 3-6 years), including the
introduction of more than one occupational group, broadcast on YouTube Turkey

platform, including the year 2022 as well as 2020, and the voice-over language of
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which is in Turkish, were scanned. In line with these limitations, five videos selected
based on the highest number of views, were analyzed in the context of communication
design. Videos promoting professions through certain cartoons or animation characters,
and likewise video contents that introduce a single profession were excluded from the

evaluation.

In the study, content analysis method, which is a qualitative research method, was
applied, and semiotics was made use of for some sub-analyses. Thus, efforts were
made to search for answers to the above-mentioned questions, and to what extent the
videos that the children are often exposed to during the pre-school period will affect

the stereotypes that they form in the development process was investigated.

Keywords: Preschool (aged 3-6 years), YouTube and Contents for Children,

Animation, Communication Design, Gender Equality.
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Boliim 1

Giris

1.1 Teorik Cerceve

Yasadigimiz donemde, kullandigimiz cihazlarla gelisen teknolojinin kusursuz
uyumu ve internetin her an her yerde ulasilabilir olma durumu insanlarin eve bagh
kalma sorununu da ortadan kaldirmistir. Cep telefonlarina indirilen basit uygulamalar
sayesinde telefonlar telefon olmaktan ¢ikip bir¢ok cihazin uzaktan kumandasi ya da
cihazin kendisi haline gelmistir. Is yerinden daha eve gelmeden evin 1stnma sorununu
cozmek, alarm sistemini devreye sokmak, robot siipiirgenin evin hangi bdlgesini

stipiirdiigiinii takip etmek giiniimiizde miimkiin kilinmistir.

Senkronize calisan bu teknolojik gelismeden en ¢ok etkilenen cihaz elbette
stirekli internete bagl olan akilli cep telefonlarimizdir. We are Social Ocak 2023
raporuna gore; 2023 yilinin baslarinda 8,01 milyara ulasan Diinya niifusunun 5,44
milyari cep telefonu kullanmaktadir. Buda Diinya niifusunun %68’inin cep telefonuna
sahip oldugu anlamina gelmektedir. Ayrica raporda Diinyadaki her 10 kisiden

6’sindan fazlasi zaten internet kullanmakta oldugunu séylemektedir.

Sesli iletisim aract olarak var olan telefonlara, gelisen ve haliyle degisen
teknoloji sitemi igerisinde ¢ok daha fazla 6zellik yiiklenmistir. Telefon yalnizca bir
konusma araci degil neredeyse viicudumuzun bir pargasi halini almistir. Siirekli
elimizde olan telefon, kiiclik ve tagina bilir olma 6zelligi sayesinde her istenilen yerde
kimi zaman bilgisayar kimi zaman televizyon olarak kullanmaktadir. Dizi, film, video

izlemek icin artik evde olmamiza gerek yoktur.

Cocuklarin ¢izgi film ya da uzun/kisa animasyonlart izlendigi platformlarin
basinda YouTube gelmektedir. Yetiskinler de dahil 6zellikle okul dncesi donem
cocuklarinin ilgisini ¢eken bu gorsel-isitsel mecranin, dis diinyayr yeni tanimaya
calisan ¢ocuklarin kisisel gelisiminde olumlu ya da olumsuz sonuglar dogura bilecegi
g6z ard1 edilmemelidir. YouTube platformunda 6zellikle okul 6ncesi donem (3-6 yas
grubu) c¢ocuklar i¢in hazirlanmis videolar bulunmaktadir. Renklerden, sayilara,

hayvanlardan, mevsimlere kadar, “keyifli vakit gecirirken egitmek” amaciyla



hazirlanan animasyonlarla hedef kitleye ulasan ¢ocuk kanallari, cocuklarin toplumsal
kalip yargilarinin  olugsmasinda da etkili olabilmektedirler. Begendikleri
animasyonlarda gosterilen karakteri kendi diinyasinda baska yerlere koyabilen
cocuklar i¢in bu karakterler rol model olabilmektedirler. Tekrar tekrar izlenen bu
animasyonlar sayesinde, rol model alinan karakterler, davranislariyla, kostiimleriyle,
kullandiklar1 araglarla ¢ocuklar tarafindan igsellestirilerek yeni bir toplumsal kalip
yargl ya da inanis durumu olusturabilecegi gercegi goz ardi edilmemelidir. Toplumsal
cinsiyet esitligi kavramu ile ilgili olumlu ve olumsuz bilgilerde bu videolar sayesinde
cocuklara aktarilabilmektedir. Bu durum cocuklarin meslek tercihlerine kadar tesir

edebilmektedir.

Bu tez calismasinin birinci boliimiinde, c¢alismanin teorik c¢ercevesine,
caligmanin amacina, problem durumuna, hipotezlerine ve c¢alismanin énemine yer
verilmistir. ikinci béliimde, alan yazin taramasi ¢ergevesinde “Cocuk Medyas1” baslhg
altinda okul 6ncesi donem (3-6 yas grubu) cocuklarin sosyal medya kullaniminda
YouTube videolarinin grafik tasarim unsurlari, animasyon prensipleri, animasyonda
renk ses ve karakterin 6nemi iizerinde durulmustur. Ugiincii béliimde, toplumsal
cinsiyet esitligi kapsaminda meslek gruplari, animasyonlar ve okul dncesi donem
cocuklarin gelisimine deginilmistir. Dordiincii boliimde segilen, yontem ve bulgularin
analizine yer verilmistir. Sonu¢ kisminda yapilan incelemeler ve analizler sonucunda

olusabilecek 6n goriilen durumlara yer verilmistir.

1.2 Problemin Durumu

Gelisen ve erigimi kolay olan teknoloji ile istenilen bilgiye, miizige, videoya
erisme yontemlerimizde yeniden sekillenmistir. Okulda, parkta, kafede, aligveriste,
lokantada, sporda birka¢ dokunusla isteklerimize ulasmak artitk motor gelisim
davranig1 halini almistir. Sonsuz veri kaynaginin oldugu bu mecrada ulastigimiz
verilerin ne kadar dogru oldugu, bilgilerin alt metinlerinin kisilik olusumunda ne tiir
bir tahribat ya da fayda saglayacagi konusunun belirsizligi ise bu siirecin dezavantaji

olarak karsimiza ¢ikabilmektedir.



Hizla degisen ve gelisen bu teknolojiyi yakalamaya ¢alisan yetigkinlerin yam
sira bir de bu teknoloji i¢ine dogan yeni bir nesil bulunmaktadir. Ebeveynlerle kurulan
ilk etkilesimden sonra bebeklerin dis diinya ile kurduklari ikinci iletisim kanali hemen
hemen her yerde ve herkeste olan cep telefonlar1 olabilmektedir. Akilli telefon olarak
adlandirilan yeni nesil telefonlar, i¢inde kurulu olan ya da sonradan yiiklenebilen

uygulamalar sayesinde cebimizde tasidigimiz televizyonlar haline gelebilmektedir.

Yas grubu ve iistiin kabiliyet gozetmeksizin herkesin birka¢ dokunusla
acabildigi telefonlarda istedigimiz an ¢evirim i¢i ya da ¢evirim dist olarak filmler
izleyip miizik dinlenebilmektedir. Bu durum 6zellikle kiiciik yas grubu ¢ocuklar i¢in
en keyifli ¢izgi filmlerin ayn1 zamanda gorsel-isitsel degeri yiiksek olan kisa ya da
uzun siireli animasyonlarin her durum ve ortamda izlenebilecegi algisini
olusturmaktadir. Kalabalik bir lokantaya/kafeye gelmis olan ailenin sahip oldugu okul
Oncesi yas grubundaki (3-6 yas grubu) ¢ocugunun, daha uzun siire bir sandalyede
oturabilmesi, goziiniin Oniine konulan akilli telefonda agilan renkli ve miizikli

animasyonlarla saglamak miimkiin olabilmektedir.

Bu ¢alismada; ¢ocuklari bulundugu ortamdan koparip kendi diinyasina almay1
saglayan ve uzun saatler boyunca onlarin dikkatini kendinde tutmay1 basarabilen bu
animasyonlarda etkili olan iletisim tasarim unsurlarinin ve tercih edilen animasyon
karakterlerinin toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda gelecek nesillerin toplumsal
kalip yargilarindan meslek secimlerine kadar ne derecede etkili olabilecegi

arastirilmastir.

1.3 Calismanin Amaci

Gilinlimiizde ebeveynlerine bagli kalmaksizin ¢ocuklarinda kolaylikla
kullanabildikleri tablet ve telefonlar, geleneksel kitle iletisim arac1 olan televizyonlarin
yerini ¢coktan almistir. Piaget’e gore ¢ocuk, ¢evresini inceleyen aktif bir arastirmaci
konumundadir (Canel, b.t.). Kendilerini yeni kesfetmeye baslayan okul 6ncesi donem

(3-6 yas grubu) ¢ocuklar1 dis diinyay1 gézlemleriyle deneyimlemektedirler.



Sosyal mecralarda karsimiza ¢ikan uzun ya da kisa siireli animasyonlar kiiltiirel
ve toplumsal ideolojiler g¢ergevesinde de onemli rol oynamaktadir. Yerli yapim
animasyonlar ile Tiirk¢eye cevrilmis Bat1 kokenli animasyonlarin iceriklerinde tercih
edilen karakterlerden kullanilan renklere kadar toplumsal &gretilerin olusturdugu alt

metinler bulunabilmektedir.

YouTube Tiirkiye platformunda sayisiz videolarin bulundugu diisiiniildiigiinde,
bu mecralar i¢in hazirlanan animasyonlarin siiresinin kisa ve dikkat ¢ekici olmasi
gerekmektedir. Kullanilan anlik video gorseli, karakter ve renk se¢imi, videoyu
goriintlileyecek hedef kitlenin yoresel ve ideolojik 6zelliklerini temsil ediyor olmast

kanal sahipleri i¢in 6nemli bir 6zellik olarak diigiiniilmektedir.

Bu ¢alismanin amaci; yukarida bahsettigimiz ideoloji ¢ercevesinde incelenen
meslek konusu i¢eren videolarin karakterlerini secerken toplumsal cinsiyet normlarina
ve kalip yargilara ne denli bagvurduklari, bu yargilari1 ve normlari, se¢ilen animasyon
karakterine nasil uyguladiklari, okul 6ncesi donem (3-6 yas grubu) cocuklar icin
hazirlanmasina ragmen yanlarinda bulunan yetiskinleri de hedef kitle olarak nasil igine
aldiginin ortaya konulmasi ve iletisim araci olarak neleri kullandiklar1 konusunda
detayli incelenmesidir. Ayrica arastirma; giinlimiiz cocuklarinin gelecegin yetiskinleri
oldugunu diisiincesi gercevesinde, erken cocukluk doneminde (3-6 yas grubu) bulunan
bireylerin gorsel hafizalarina kodlanan toplumsal cinsiyet kalip yargilarinin, meslek
gruplarina gore olusan cinsiyet temsilleri diisiincesine ne derece etki edebilecegi

konusunda yapilacak aragtirmalara da yol gostermeyi amaglamaktadir.

1.4 Arastirma Sorulari

Global ve yerel kiiltiiriin aktarilmasinda kitle iletisim araglarinin en etkili silahi
haline gelen telefon ve tabletler, icerik iireticileri i¢in dijital tiiketim pazarinda yeni
sektorlerin dogmasina sebep olmustur. YouTube platformuna bulunan kanallar hizla
degisen bu mecrada var olabilmek, daha ¢ok kisiye ulasabilmek adina oldukc¢a dikkat

cekici icerikler tiretmek durumunda kalmaktadir.



Erken ¢ocukluk déoneminde bulunan (3-6 yas grubu) bireyler i¢in hazirlanmis
meslek gruplarini tanitan video animasyonlarin, onlarin bu ddneminde gorsel
hafizlarina kodlanan meslek ve cinsiyet temsili eslestirmelerine kalip yargi
olusmasinda etki edebilir mi? sorusu arastirmanin temelini olusturmaktadir. YouTube
icerik treticileri, gdrsel iletisim tasarimi ilkeleri ve animasyon prensiplerini kullanarak
dikkat cekici hale getirdikleri videolarinda, bilingli ya da bilingsiz toplumsal cinsiyet

belirleyicileri yaratiyor mu? sorusuna da cevap aranmaktadir.

1.5 Cahsmanin Onemi

We Are Social ve medya istihbarat lideri Meltwater, yayinladiklar1 2023 Dijital
Raporuna gore; Diinyada 5,16 milyar internet kullanicisi ve 4,76 milyar sosyal medya
kullanicis1 bulunmaktadir. Sosyal medya mecralarinda ikinci siray1r takip eden
platform ise YouTube’dur. Rapora gore; Tiirkiye’de 71,38 milyon internet ve 62,55
milyon sosyal medya kullanicis1 ve 2023 baglarinda YouTube’un 57,90 milyon
kullaniciya sahip oldugunu sdylemektedir. Bu veriler dogrultusunda Diinyada ve
iilkemizde toplumsal kiiltliriin gidisatina yon veren ayni zamanda yeni ideolojik
ozelliklerin olugsmasina zemin olusturabilecek ve sosyal platformlar siralamasinda
ikinci siray1 alan YouTube’u incelemek bir¢ok arastirmaci i¢in cazip bir konu haline

gelmektedir.

Bu ¢alisma; dis diinyay1 yeni tanimaya bagslayan okul dncesi donem (3-6 yas
grubu) cocuklarin isteyerek ya da farkinda olmadan uzun siire maruz kaldiklar
YouTube Tiirkiye platformu i¢in hazirlanan 6zellikle meslek konusu iceren animasyon
videolarinin igermis oldugu toplumsal Ogretilerin, meslek ve cinsiyet temsili
0zdeslestirmesinde kalip yargi olusturup olusturmadigi konusunu irdelemesi, literatiire
ve bu alanda yapilacak caligmalara katki saglamasi agisindan bu arastirmayi 6nemli

kilmaktadir.



1.6 Kapsam ve Simirhiliklar

YouTube Tiirkiye platformunda yayina girmis meslek konusu iceren videolar
arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Okul Oncesi doneme (3-6 yas) yonelik
hazirlanmis, birden fazla meslek grubunun tanitimini iceren “Ben Bir Kaptanim Diit
Diit Yaparim”, “Cocuklar Farkli Meslekleri Ogreniyor”, “Bakkal Amca /1 Saat
Kesintisiz”, “Ben Pilotum Ugak Ugururum-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1”, “Ben
Pilotum Ugak Ucururum-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkisi” isimli bes video
arastirmanmn  6rneklemini olusturmaktadir. Orneklemler belirlenirken en ¢ok
goriintiilemeye sahip videolar gdz iiniinde bulundurulmustur. Arastirma; giincel
verileri icermesi agisindan 2020 yili dahil olmak tizere 2022 yilin1 da kapsayan
gorlintiileme sayist en yiiksek ve seslendirme dildi Tiirkce olan bes video ile
sinirlandirilmistir. Bu sinirlamalar dogrultusunda secilen videolarin iletisim tasarimi

baglaminda ¢oziimlemesinin yapilmasi amaglanmistir.

Zengin veri elde etmek agisindan belirli bir ¢izgi film ya da animasyon
karakterleri tizerinden meslek tanitimi yapan videolar ve tek meslek grubunu tanitan

video igerikleri degerlendirme dis1 tutulmustur.

1.7 Alan Yazin Taramasi (Literatiir Taramasi)

Arastirmanin bu boliimiinde okul 6ncesi donemi kapsayan 3-6 yas araligindaki
cocuklar i¢in hazirlanmig animasyonlarin toplumsal cinsiyet esitligi {izerine

incelemede bulunan diger arastirmalara yer verilmistir.

Okul 6ncesi donem (3-6 yas grubu) i¢in hazirlanmis meslek konusu iizerine
YouTube da yaymlanan video ya da animasyonlari, toplumsal cinsiyet esitligi
cergevesinde inceleyen spesifik calismalara rastlanmamistir. Bu nedenle literatiir
taramasi; YouTube platformunun kullanimi, animasyon filmleri, meslek konusu (3-6
yas grubu) arastirmalarinin kesisim noktasi olan toplumsal cinsiyet esitligi

cercevesinde taranarak incelemeler yapilmistir.



Ada ve Kartal (2022) tarafindan okul 6ncesi donem 3-6 yas arast ¢cocuklarin
cinsiyet algisinin ¢esitli degiskenlerle incelenmesi yapilan arastirmada “3-6 Yas
Cocuklarin Cinsiyet Algilar Goriisme Formu” sayesinde veriler toplanmustir.
Arastirmanin sonucunda 3-6 yas doneminde bulunan c¢ocuklarin cinsiyet algilarinin
kilik-kiyafet, oyun-oyuncak tercihi ile fiziksel goriiniis ilizerine odakli oldugu

bulgularina ulagilmstir.

Wiesner-Hanks (2022) tarafindan yazilmis olan “Tarihte Toplumsal Cinsiyet”
kitab1 toplumsal cinsiyet kavramini, aile, ekonomik yasam, normlar, fikirler ve yasalar,
din, siyaset, egitim, kiiltlir ve cinsellik basliklar1 iizerinden ele almistir. Toplumsal
cinsiyet ile toplumun diger yapilarinin kendi iglerindeki baglantilarin1 6n planda
tutarak hazirlanan kitap, disi ve eril olmanin anlaminin, toplumun dini ve ekonomik
yapilarin1 nasil sekillendirdigi ve toplumsal cinsiyetin ¢alisma yasamina ve dini

kurumlar1 nasil sekillendirdigini kesfetmeye calisir.

Karagahinoglu (2021) tarafindan yazilan makalede, karakter tasarimi konusu
dikkat edilecek konular kuramsal ¢ercevede ele alinmis ve betimsel analiz yontemi

kullanilarak konu hakkinda uzman goriislerinin aktarilmistir.

Karymbaeva (2021) tarafindan yapilan ¢alismada, ¢ocuklar i¢in hazirlanan
cizgi filmlerde olumlu/olumsuz mesajlarin oldugu ve bu mesajlarin kodlanarak ¢izgi
filmlerde bulunan karakterler iizerinden ¢ocuklara aktarildigina dair incelemeler
yapilmistir. Koko, Ginch, Ferdinand, Otel Transilvanya 3: YazTatili (Hotel
Transylvania: Summer Vacation), inanilmaz Aile 2 (Incredible 2), Ralph ve Internet
(Ralph Breaks The Internet), Ruslan ve Ludmila: Kayip Prenses (The Stolen Princess),
Boceklerin Gizli Yasami (Droles des Petites Betes) ve U¢ Bahadir Tahtin Varisi isimli
cizgi filmlerinde kadin karakterlerin toplumsal cinsiyet bakis acisina gore nasil
tasarlandiklar1  gOstergebilim yoOntemiyle ¢oziimlemesi yapilmistir. Arastirma
sonucunda, incelenen ¢izgi filmlerde kadin karakterlerini ¢ocuklarin zihninde aktif,
calisan, zeki, cesur kadin imajin1 olustururken, diger yandan da kadinlara oldukga
saldirgan, otoriter, egemen bi¢cimde bir imaj ¢izerek hem olumlu hem de olumsuz

sekilde betimlemis olduklar1 ortaya ¢ikmustir.



Salkaya (2020) tarafindan yapilan c¢alismada, popiiler YouTube ¢ocuk kanal
sahiplerinin markali lirinleri nasil gosterdikleri, toplumsal cinsiyet rolleri, iireticilerin
yasam bic¢imi sunusu ortaya koymak amaclanmistir. En popiiler YouTube ii¢ ¢cocuk
kanalinin en ¢ok goriintiilenen birer videosu Soylem Analizi yontemi ile incelenmistir.
Calisma sonunda, kiz ¢ocuk igerik iireticilerinin, kadin karakterine toplum tarafindan
atfedilen toplumsal cinsiyet rollerine uygun igerikler gosterilmis, yetiskinlerin ise
minyatiir yetiskin davranislart sergiledigi goriilmiistiir. YouTube’un egitici yonii de
g6z ard1 edilmeden incelenen ¢alismada, ¢ocuklar i¢cin pahali markalarin iiriinlerini
gosterip, hemen her ¢ocugun ulasamayacagi tiriinleri tiiketmeye yonelik 6zendirme rol

model davranislari sergileyen ¢ocuk influencerlarin oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Isikli (2019) tarafindan yapilan arastirmada 2018 yilinda YouTube’da dili
Tiirk¢e olan ve belli kategorilerde igerik iireten dort YouTuber’un en ¢ok izlenen
videolar1 grafik tasarim ilke ve unsurlar1 tarafindan incelenmistir. Kisisel markalagsma
yolunda sosyal medyanin Onemini arastirmayir amaclayan calisma; igerik iireten
kisilerin onlar1 takip eden topluluklari etkilemeyi basardiklari ve tiiketim faaliyetlerini

istedikleri yonde etkiledikleri sonucu ortaya ¢ikmustir.

Atatung (2019) YouTube Tiirkiye’de popiiler olan YouTuber igeriklerinin
analizini yapmis oldugu calismada izlenme orani yiiksek iceriklerin nitelik ve nicelik
acidan incelemistir. igerik analiz yontemi kullanilarak YouTube Tiirkiye’de en ¢ok
izlenen 10 YouTuber kanali segilerek olusturulan ¢aligmanin sonucunda eglenceli ve
ilgi ¢ekici iceriklerin daha ¢ok dikkat cektigi, popiiler kiiltiire hizmet ettigi ayni
zamanda sade, giindelik dil kullanilsa da baz1 videolarin argo-kiifiir i¢erdigi sonucuna

ulagilmistir.

Bayrak (2019) tarafindan yapilan incelenen dijital pazarlama kanallarindan
YouTube reklamcilifinda cinsiyet farkliliklarmin tiiketici davraniglarina nasil bir
etkisi oldugu incelenmistir. Segilen iki YouTuber un iki videosu lizerinden 660 erkek,
1296 kadin yorumlar1 kategorilendirilerek incelenmistir. Arastirma sonucunda;
cinsiyet farkliliklarina gore incelenen yorumlarda erkeklerin reklami yapilan firiin ile
ilgili daha rasyonel tepki verdikleri, kadinlarin ise yorumlara duygusallik kattiklar

gorilmiistiir.



Deniz (2019) tarafindan yerli yayin yapan ¢ocuk kanallarinda gosterilen anne,
baba ve ¢ocuk rollerinin toplumsal cinsiyet esitligi ¢cercevesinde incelemesi yapilmistir.
Biz ikimiz, Canim Kardesim, Kral Sakir ve Neseli Diinyam isimli ¢izgi filmlerine ait
toplam 83 boliimii icerik analizi yontemi ile inceleyen calismada; erkek ¢ocuklar
bilim ve teknolojiye 6nem verirken kiz ¢ocuklarinin dig goriiniise ve giizellige dnem
verdigi, kiz ¢ocuklarinin ev islerinde yardim ettigi, erkek cocuklarinin tamir etme

egiliminde oldugu, erkek ¢cocuklarin kizlara oranla daha ¢ok 6vgii aldig1 saptanmustir.

Karabekmez, Yildirim, Akamca, Ellez ve Uner (2018) tarafindan izmir’in
Buca ilgesinde egitim alan 48-60 aylik olmak iizere toplam 30 cocuk secilerek
gerceklestirilen arastirmada; okul oncesi donemde mesleklere iligkin toplumsal
cinsiyet algis1 ¢ocuk goriisme formu ve ¢ocuklar tarafindan meslek tanimalarina gore
cizilen resimlerin ¢ozliimlemesi yapilmistir. Arastirma sonucunda, Kiz ¢cocuklart kadin
cinsiyetinde ve kadinlarin ev igerisindeki islerde, erkek ¢ocuklar1 ise yine kendi

cinsiyetinde ve disarida is yapan meslek gruplarini resmettikleri goriilmiistiir.

Milli Egitim Bakanlig1 (2015) tarafindan “Cocuk Gelisimi ve Egitimi: 0- 72
Ay Cinsel ve Ahlaki Gelisim” modiilii ile Teknik Egitim, Mesleki Okul/Kurumlari i¢in
cinsel gelisim donemlerini, temel kavramlarini 6gretmeyi, 0-72 ay ¢ocuklarmin cinsel
gelisimi etkileyen faktorleri ve ahlaki gelisim donemleri hakkinda bilgi ve becerileri

kazandirma amaglanarak hazirlanmistir.

Kalayci (2012) tarafindan arastirma evreni Pepee isimli ¢izgi filmin 45 bolimii
olarak belirlenen calisma toplumsal cinsiyet esitligi agisindan ¢oziimlenmistir. Cizgi
filmin izlenen bdliimleri igerik analizi ve gdstergebilim yontemleri kullanilarak analiz
edilmigstir. Elde edilen veriler dogrultusunda ¢izgi filmde yer alan kadi ve erkek
karakterinin toplumsal cinsiyet kalip yargilarina gore eylemlerde bulunduklari, rol
aldiklar, giyindikleri ve cinsiyet¢i bakis acisi yaratacak tiirden mesaj verdikleri

saptanmistir.

Vatandas (2011) tarafindan yapilan aragtirmada; Tiirkiye’de yasayan bireylerin
toplumsal cinsiyet baglaminda ne tiir diisiince ve tutumlara sahip oldugu, bu diislince

ve tutumlarin cinsiyet rollerini nasil sekillendirdigi konusu incelenmistir. Calisma,



temsilen segilen 41 kentsel, 156 kirsal olmak iizere toplamda 197 yerlesim yerinden
3454 kisinin katilimiyla gerceklestirilmistir. Anket yontemi kullanilarak, ev igi isleri,
meslek-is, davranig, goriiniim ve Oznitelik ilgili durum ve 6zelliklerin en ¢ok hangi
cins ile ilgili oldugu konusunda toplanan veriler dogrultusunda degerlendirme
yapilmistir. Sonug olarak; cinsiyet rollerinin getirdigi ayrimin devam ettigi ancak
egitim diizeylerinin, kent merkezlerinde yasamalarinin ve ekonomik gelirin

ylikselmesiyle etkili degiskenlerinde oldugu ortaya ¢ikmaistir.

Ertiirk (2007) yapmis oldugu calismada 3-6 yas grubu c¢ocuklarin medya
iceriklerinden en ¢ok etkilenen grupta oldugunu tespit etmistir. Arastirma, sosyal
ogrenme kapsamindaki kuramlar ile siirlandirilmistir.3-6 yas grubunda bulunan
rastgele odak grup calismasi olarak secilen ailelere uygulanan agik uglu sorular,
anlatimlar ve projektif taslaklar ile veriler toplanmigtir. Medyanin sadece yetiskinler
icin degil ¢cocuklar i¢inde oldugu, ¢ocuklarin medyay1 daha ¢ok eglence ve oyun igin
kullandig1, ¢ocuklarin ¢izgi film izlerken ve online oyun oynarken oyunun bir parcasi
olarak gordiigii, arastirmaya katilan c¢ocuklarin uluslararasi televizyon kanallarini
tercih ettigi, tanidik bilindik kahramanlarla kendilerini 6zdeslestirdigi, onlarin kiyafet

ve kitaplarini tiikettigi saptanmistir.

Giiler ve Akman (2006) tarafindan Ankara ilinde érneklem grubunu anaokulu
ve alti yas grubu 330 c¢ocugun olusturdugu calismada, bilimi ve bilim insan
hakkindaki kalip yargilarin ne zaman bagladigina dair yapmis oldugu aragtirma
yapmislardir. Arastirma sonunda elde ettikleri verileri Chamber’in gelistirmis oldugu
“Bilim Insan1 Ciz Testi” dikkate alinarak siniflandirilmis ve ¢cocuklarin bilim ve bilim

insani ile ilgili kalip yarilarinin okul 6ncesi donemde gelistigi sonucuna varilmistir.
1.8 Tanimlar
Cevirim i¢i: Cevrim ici (Ingilizce: online), bilgisayar sisteminde internet sunucusuna

bagl ve calisir durumda olma durumudur. Daha ¢ok bilgisayar ile iligkilendirilse de

telefonda kullanilan uygulamalar i¢inde aktif ya da online olma durumunu igerir.
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Platform: Giiniimiizde bireylerin sosyal olabilmek i¢in kullandiklar1 online
mecralardir. Genel olarak sosyal medya mecralari sosyal medya platformlar: olarak da
adlandirilir. Bireylerin sosyallestigi bu alanlarda video, fotograf ve metin icerikleri

paylasilir. Bu calismada ¢ogunlukla YouTube platformundan bahsedilmektedir.

Pedagoji: En genel ve yalin anlamiyla "Cocuk Bilimi" demektir. Pedagoji; yeni dogan
ve yetiskin arasindaki ¢ocukluk donemi ile ilgilenir. Egitim pedagojisi, Orthopedagoji,
Transkiiltiirelpedagoji, Antropedagoji gibi alanlara ayrilmaktadir
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Pedagoji, 2023). Egitim pedagojisi, egitim de dogru

stratejinin uygulanmasini, Transkiiltiirelpedagoji ise Kkiiltiirel etkenlerin g¢ocuk

davraniglari izerinde yansimalariyla ilgilenir.

Bu caligmada pedagoji kavrami; okul dncesi 3-6 yas aras1 donemi kapsayan ¢ocuklari

egitim ve transkiiltiirelpedagoji alt basliklar1 iizerinden degerlendirilmistir.

Dramaturji: Dramatik kompozisyon ve dramanin temel elementlerinin sahnede
sunumudur. Dramaturji ayrica daha genis olarak bir hikdye veya bunun gibi
elementleri oynanabilecek bir forma sekillendirme olarak tanimlanabilir. Dramaturji
esere veya performansa bir yap1 verir. Ger¢ek yazidan daha ¢ok, bir dramaturgun isi
cogunlukla tasarlama olarak tanimlanabilir. (https:/tr.wikipedia.org/wiki/Dramaturji,

2023)

Yesil Perde: Yesil perdeyle ¢cekim yapmak, bir kisiyi filme almay1 veya diiz bir rengin
ontine gorsel efektler eklemeyi icerir. Ardindan, bu rengi dijital olarak kaldirarak veya
"anahtarlayarak", bu sahneyi prodiiksiyon sonrasinda istediginiz arka plana

yerlestirebilirsiniz. (https://adobe.ly/3C1Wyso, 2023)
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Boliim 2

Cocuk Medyas1

2.1 Okul Oncesi Dénem (3-6 yas grubu) Gelisim Ozellikleri

Cocugun kisilik 6zelliklerinin temelinin atildig1 3-6 yas arasi oldukca dnemli
bir donemdir. Bu nedenle 3-6 yas araligindaki c¢ocugun saglikli bir gelisim
gosterebilmesi icin bu donemin oOzelliklerini deneyimlemesinde bilingli olmak,

biiytimesinde miihim katkilar saglar.

Gelisim, ¢ocugun anne karninda baglayip, hayatinin sonuna dek siiregelen
fiziksel, duygusal, bilissel, sosyal ve dilsel olarak devam eden bir siire¢ olarak
tanimlanabilir. Cocugun dogduktan sonraki ilk iki yili bebeklik dénemi, 3-6 yas arasi
ise ilk oyun donemi olarak kabul edilmektedir. Kiz ve erkek cocuklar sosyallesme
siirecinde cesitli nesneleri, oyunlari, meslekleri, kisilik 6zelliklerini kendileri igin
uygun ya da uygun degil olarak ayirt etmeyi 6grenmektedir (Dokmen, 2009:29). Her
dénem kendi icinde gelisim ozellikleri barindirmaktadir. ilk iki yilda fiziksel kas
gelisimini tamamlamaya c¢aligan bebek, duygusal ve zihinsel olarak da gelisimini
stirdiirir. Bu donem onlarin veri topladigi donem olarak adlandirilabilir. Oldukg¢a
alicidir ve uygun zamanda onlar1 kullanmak i¢in biriktirir. Belirli davraniglarda anne-

babay1 rol modeli olarak alir ve taklit eder (Calbayram, 2008).

3-6 yas ilk oyun doneminde taklit yetenegi gelisen ¢ocuk, oyunlarini taklit
ederek oynamaya baglar. Cocuk 3 yas civarinda cinsiyetini 6grenir. Kiz ve erkek
kelimelerinin ne demek oldugunu anlar. Bu algilama kizlarin uzun sach, erkeklerin
biyikli olmasi seklindedir. Bu ddnemde cinsiyetine uygun davranma davranigi
agirliklidir. Cinsiyet farkliliklar1 bu donemde kesfedilir. Bu konuda sorular sormaya
basglar. Cocugu sordugu sorular yiiziinden azarlamak, arastirma girisimlerine engel
olmak, ¢ocukta sucluluk duygusunun gelismesine neden olur. Erkekler/Kizlar soyle
yapar ifadeleriyle baslayan ciimleler kullanir (Cadem Psikoloji. Cocuk Gelisim
Donemleri. 2015).

Erken yaslarda edinilen deneyimlerin bireyin ilerleyen yillardaki davranis,

bicimlerini etkileyecegi diisliniildiigiinde sosyal becerilerin erken yaslarda
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edinilmesinin 6nemi de ortaya g¢ikmaktadir. Sosyal 6grenme kuramcilarina gore,
bireylerin algilama, 6grenme, bellek ve diisiinme gibi bilissel siirecleri; ¢cevrelerinde
gordiikleri, duyduklar1 ve ilgilendikleriyle ilgili nasil diisiindiikleri biligsel

diizenlemelerinde merkezi rol oynamaktadir (Karaoglu ve Uniivar, 2017, s. 231-254.).

2.2. Okul Oncesi Dénem (3-6 yas grubu) Sosyal Medya Kullanimi

Kendi ¢ocukluk donemlerindeki egitim asamalarinin daha faydali ve dogru
oldugu konusunda bir¢cok ebeveyn hem fikir olsa da hizla gelismeye devam eden
teknoloji i¢ine dogan yeni nesil cocuklari, kalip egitim ve gorgii kurallarim
evrimlestirmeye c¢oktan baglamig durumdadir. Dolayisiyla bilgisayar1 bile gdlgede
birakan tablet, telefon ve internete baglanabilen televizyonlar giinliik hayatimizin

oldukga biiyiik bir alanini1 kaplamaktadir.

Cocuk gelisiminde en etkili arag haline gelen kitle iletisim araglarindan olan
tablet, telefon ve televizyonlar her an internete bagl olmasindan kaynakli stirekli
giincel ve anlik goriintiilerle sahiptir. Hem ebeveynler hem de ¢ocuklar i¢in teknolojik
aletlerin kullanimin basit olusu onlara erisimi de kolay kilmaktadir. Bu noktada 6nemli
olan kisim, teknolojik aletlerde var olan uygulamalarin ve sosyal medya
platformlarinin, ¢ocuk gelisimine paralel olarak olumlu katkilar saglayacak diizeyde
olmasidir. Bebeklik donemiyle ilk oyun donemini de kapsayan 0-6 yas arasinda her
seyi almaya agik olan c¢ocugun sosyal medyayi dogru kullanmasi bilincinin
kazandirilmasi da ayrica 6nem tagimaktadir. Erken ¢ocukluk doneminin insanin ileri
ki yagsami i¢in kritik nemi son yillarda daha ¢ok vurgulanan bir konu haline gelmistir.
Dolayisi ile bu dénemde yapilan her se¢im, kazanilan her davranig, ileriki yasamin

belirleyici noktalaridir (Ejderoglu, 2018, s. 557-569).

Hepimizin siklikla kullanmig oldugu toplumsal kitle araglari, icinde
bulundugumuz toplumunun kiiltiirel degerlerinin de sekillenmesinde rol
oynayabilmektedir. Bu baglamda toplumsal kiiltiiriin devamliligina etki eden yeni
medya platformlar1 yeni toplumsal anlayislara zemin hazirlayabilmektedir. Ornegin;
yaklasik on yil kadar 6nce ¢ocuklarinin yemek yerken televizyon izlemesi bir¢ok kisi

icin garip karsilanirken su an g¢ocuklarin istedigi tiim video kanallar1 yanlarinda
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bulunan yetiskinler tarafindan istemsizce agilabilmektedir. Bu baglamda iletisim
icerisinde oldugumuz medya platformlari sosyal, kiiltiirel ve toplumsal kalip yargilarin
sekillenmesini saglamakla kalmayip iletisimde oldugumuz tiim kisiler arasinda da
yayllmaya sebep olmaktadir. Sosyal platformlar ve yeni medyanin sahip oldugu bu
giicle bilgi, haber, fikir, duygu ve diisiince aktarimi klasik kitle iletisim araglarindan
farklilik gostererek toplumun diisiince yapisint sekillendirmeye dogru ilerledigi

gercegini ortaya ¢ikarmustir.

Glinlimiizde bir¢ok ebeveyn okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin (3-6 yas grubu)
sosyal ve dil gelisim agamasinda katki saglamasi diigiincesiyle sosyal medya araglarini
tercih etmektedir. Medyanin ¢ocugun dil ve kelime gelisimini artirdigina dair bazi
bulgular olsa da eger bir ¢ocuk kontrolsiiz bir sekilde medyaya maruz kalirsa, sosyal
uyumunda akrabalariyla sohbet etmede sorunlar yasanir (Ertiirk, 2007, s.129-144). Bu
nedenle 3-6 yas donem igerisinde ebeveynlerin sosyal medya platformunda vakit

geciren ¢gocugunun izledigi igerikleri siirekli kontrol ediyor olmasi gerekmektedir.

Ik oyun donemi olarak kabul edilen 3-6 yas araliginda gocuk, taklit etme ya
da rol model alma yontemi ile 6grenmeyi gergeklestirirken yaraticilik ve hayal
giiclinlin de en st seviyesinde oldugu donemdedir. Anlamlandirma ve algilama
diizeyleri yetigskinlerden farkli olan bu donem c¢ocuklarinin, seyretmis olduklari
animasyon, ¢izgi film ya da reklamlarda gordiigii karakterler ile 6zdeslestirmeleri,
kendilerini hayal olan o diinyanin icerinde gercek olarak tanimlamalar1 olasi bir
durumdur. Dolayisiyla yetiskinler i¢in giindelik hayatin bir pargasi haline gelen sosyal
medya, onu yeni yeni anlamaya calisan ¢ocuklar i¢in daha karmasik ama bir o kadar
da ilgi ¢ekici bir mecra halini alabilmektedir. Olumlu ve olumsun yonleri goz iiniinde
bulundurularak c¢ocuklar i¢in kisitlamak yerine karmasik olan bu mecralar1 onlara
uygun sekilde kullanmalarina yardimct olmak ebeveynlerin  kontroliinde

kullanilmasini saglamak daha 6n goriilebilir bir yontem olabilmektedir.
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2.3 Grafik Tasarim Elemanlar: ve ilkeleri

Fransizcadan dilimize gelen “graphique / grafik” kelimesi; bicim, desen ve
cizgilerle gosterme olarak sozliikte kullanilmaktadir. Yazilara uygun sekiller olarak da

kullanmak mimkindir.

Grafik tasarim; sekillerin, yazi ile estetik kaygi gilidiilerek, kendisine bakan kisi
arasinda etkilesim saglamasini hedefleyen (tasarimi yapilan 6ge hakkinda belli bir fikri,
diisiinceyi iletmek, aktarmak gibi) ve her tiirlii tasarimi i¢inde barindiran bir sanat
dalidir. Cok genis bir alan1 kapsayan bu sanat dali temelde giizel sanatlar ve
uygulamali sanatlarla ve yeni teknolojilerle bulustugu bir alandir. Bagka bir degisle
grafik sanatlar teknolojik olanaklar1 kullanarak gorsel 6gelerden bir iletisim dili yaratir

(Odabasi, 2002, s.17).

Kelime itibariyle “fasarim” yaygm haliyle Ingilizce olarak da kullanilan
“design” sdzcligli; bir fikrin, bir planin gozle goriiliir sekilde ortaya ¢ikarilma siireci
olarak tanimlanabilir. Karmasik ve soyut olan diisiincenin planli, sistematik ve estetik
bir bigimde diizene sokulmast ya da problemi ortadan kaldirma isidir. Disiplinler aras1
bir kavram olan tasarim daha ¢ok giizel sanatlar, miihendislik, mimarlik alanlarinda
kullanilmaktadir. Tasarlamak yeni bir olusum siirecini iginde barmdirir. Temelinde
anlatma ve anlasilma istegini barindiran tasarim, ¢ogunlukla ikili iletisimin merkezi
haline gelmektedir. Olusum siirecindeki tasarimdan en {ist diizeyde performans alina
bilmesi i¢in tasarim ilke ve unsurlarinin bir biitiinliik i¢inde olmas1 gerekir. Denge,
hiyerarsi, birlik, uygunluk/ahenk, oran-oranti, zitlik, baskinlik temel tasarim ilkeleri
olarak adlandirilirken; ¢izgi, doku, bigim, renk, nokta ve deger tasarim elemanlari

olarak adlandirilmaktadir.

Tasarimin olusum siireci igerisinde kompozisyondaki elemanlar arasinda
biitiinliik ve mekan algisinin olusmasinda etkilidirler. Soyut olan diisiincenin somut
olarak insan zihninde diizenli bir bi¢gimde algilanmasini saglamak i¢in oldukga
gereklidirler. Basarili bir tasarimda, dogru uygulanan tasarim ilkeleri sayesinde,

tasarim elemanlar1 da en dogru sekilde kendini gdsterecektir.

15



Nokta: Tek basina kullanildiginda boyutsuz olarak algilanan nokta kompozisyon
iizerinde siklasip seyreklesebilen dinamik bir tasarim elemanidir. Koyu, agik, biiytik,
kiigtik, daginik, planl olarak kullanilabilir. Yiizey iizerinde dagilan noktalar bir araya
geldigi ya da uzaklagtig1 alanlarda 151k gblge durumu olustururlar. Yine ayn1 sekilde
bliyliylip kiigiilen ve siklasip seyreklesen noktalar acik ve koyu tonlarin olusmasini
saglar. Planli dagilan noktalar ylizey iizerinde yon duygusu yaratarak hareketlilik

saglar. Yan yana gelen noktalar diiz bir ¢izgi olusturur.

Cizgi: Gorsel dinamigin en etkili unsurudur. Kompozisyonda kullanilan bigimleri
ayirt etmekte kullanilan ¢izgi; diisey, yatay, egri, kisa, uzun, diyagonal, kalin ince
olarak cesitlendirilebilir. Tasarimda ¢izgiye, kullanildig1 yere gore ayirt edici ya da

dikkat ¢ekici unsur olarak bagvurulmaktadir.

Bicim: Kompozisyonda bir sekli ¢evreleyen ¢izgilerin olusturdugu ve ona agik koyu
tonlarla derinlik katan, hacmi ve kiitlesi hakkinda fikir sahibi olmamiz1 saglayan
yiizeylerdir. Tasarimda kullanilan nesnelerin ilk bakista kolay algilanmasini saglamak

icin kullanilan bir tasarim elemanidir.

Doku: Cevremizde duyu organlarimizi kullanarak deneyimledigimiz nesnelerin dis
yiizeylerindeki karakteristik 6zelliklerin tiimiinii ifade eder. Cogunlukla dokunarak
algiladigimiz yiizeylerin sert, yumusak, pliriizli, piirlizsiiz, kaygan, mat, tirtikli,
dikenli vb. olusunu tasarim icerisinde kullanilan nesnelerde gorsel olarak verebilmek

icin bagvurulur.

Renk: Is181n nesneler tizerinde biraktigi gorsel algilama olarak tanimlayabilecegimiz
renk, kompozisyonda iletisimi saglayan en Onemli elemandir. Tasarimi 6zel ve
ayricalikl kilar. Yazi-sekil, form, doku etkisini artirmak i¢in kullanilan renkler ana
renk ve ara renk olmak iizere ayrilirlar. Sari, kirmizi, mavi ana renkler olusur. Bu ana
renklerin karisimindan olusan mor, yesil, turuncu ise ara renklerdir. Ara renkler ana
renklerin karigimlariyla meydana gelmektedir. Kirmizi ile mavi karisimindan mor, sari
ile kirmiz1 karisimindan turuncu, mavi ve sari karisimindan yesil ara renkleri ortaya
cikar. Karisima dahil olmayan renkler ise tamamlayici renk olarak adlandirilir. Mavi

renk i¢in turuncu, kirmizi renk i¢in yesil, sar1 renk i¢in mor tamamlayic1 ya da zit
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renklerdir (Sekil 1.). Beyaz 15181 en cok yansitan, siyah ise yutan renk olarak

bilinmektedir.

W

Sekil 1. Ana ve ara renklerin gosterildigi renk tayfi

Renk, tasarimda insan duygularina hitap eden, onlar1 hareketlendiren bir
elemandir. Sar1 ve kirmizi tonlar1 daha dinamik heyecan vericiyken, yesil ve mavi

tonlar1 daha dingin ve duragandir.

Tasarimda renk; iletisimi, alg1 ve algilamay1 dogru kurmak, direk duyulara ve
duygulara hitap etmek acisindan diger tasarim unsur ve ilkelerinden daha fazla 6nem
arz etmektedir. Tasarimin uygulanacagi sektor i¢in tercih edilecek renk/renkler

oldukga kritik bir yapiya sahiptir.

Deger/Ton: Rengin icerisine siyah ya da beyaz karistirilarak elde edilen yeni rengin
tanimlanmasini temsil eden niteliktir. Rengin 1518a gore agik-koyu olma durumudur.
Agik, koyu ve orta olmak {izere ii¢ ana deger bulunmaktadir. Renklerden dogan ton ile
tasarima, derinlik, lislup, ritim, hacim, perspektif kazandirmak miimkiindiir. Ton
kullanim1 tasarimi gorsel agidan zengin kilar. Dolayisiyla izleyicideki etkiyi artirmak

icin kullanilabilir.
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Denge: Tasarimda kompozisyonu olusturan tiim elemanlarin birbiri icindeki uyumunu
temsil eder. Cizgilerin, renklerin goélgelerin, sekillerin, dokularin kisacasi tiim tasarim
ilke ve unsurlarinin bir arada kullanildig1 ahenktir. Simetrik ve asimetrik olarak iki
sekilde degerlendirilir. Simetrik denge; tasarimda kullanilan tasarim ilkelerinin esit
olarak yiizeye dagilmas ile olusur. Insan viicudu simetrik denge icin ilk akla gelen
orneklerdendir. Tasarimda, gelenek, resmiyet ve gii¢ simetrik denge ile gosterilebilir.
Asimetrik denge; kullanilan tasarim ilkelerinin birbirinden bagimsiz olsa dahi kendi
icerisinde olusturdugu diizendir. Esitligi bulunmayan, daha asi bir yapiya sahip olan

asimetrik denge oldukca dinamiktir.

Hiyerarsi: Tasarimda hiyerarsi, hedef kitle i¢in 6n planda olmasi istenilen 6genin
ortaya ¢ikarilma durumudur. Yiizeyde kullanilan birden farli tasarim elemanin 6nem
sirasina gore dizilimidir. Hiyerarsik siralamaya gore yerlestirilen tasarimda izleyicinin

alg1 siiresi minimuma indirgenerek, iletisimde kolaylik ve rahatlama saglanabilir.

Birlik: Tasarim ilkelerinin kendi hiyerarsik diizen i¢inde kompozisyonu bir arada
tutan unsurdur. Tasarimin bir biitlin olmasini saglar. Birlik tasarimda benzer ilkelerle
saglana bildigi gibi zitlik ve cesitlilikle de saglanabilir. Dengenin olusumuna katk1
saglayan bir unsurdur. Cizgilerin devamliligi, bos dolu alanlarin kullanilmasi, yatay
ve diyagonal ¢izgilerin varsayilmasi tasarimdaki biitiinliiglin korunmasi agisindan

oldukca dnemlidir.

Uygunluk/ Ahenk: Tasarimlarda tekrarlarla ortaya c¢ikan ahenk, tasarim
elemanlarinin birbiri ile uyumunu ifade eder. Kullanilan her bir 6ge kendi iginde bir

armoni olusturur.

Oran- Oranti: Hiyerarsik dengenin saglanmasi icin tasarim elemanlar1 arasinda
kullanilan biiyiik-kii¢ciik dengesinin korunma durumudur. Tasarimda, vurgulanmak
istenilen 6ge ile yan 6geler arasindaki bagi koparmadan hedef kitleye istenilen mesajin
dogru perspektif kurallar ¢ercevesinde iletilmesi kusursuz bir oran-oranti ile miimkiin
kilinmaktadir. Gorsel olarak boyut, renk, dl¢li ve yakin-uzak kavramlari arasinda
dogru algmin olusmasi ve tasarimin biitiinliigliniin korunmasi agisindan oldukga

Onemlidir.
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Zathk: Kompozisyonda dikkat c¢ekici bir unsur olarak da kullanilan zithk, farkl
ozelliklere sahip 6gelerin ayn1 tasarimda bir arada uyum i¢inde olma durumunu ifade
eder. Yazi ile gorsel zithg1, renk zithigi, doku ve sekil zitlig1 gibi bir¢ok kullanim sekli
bulunmaktadir. Zitlik ilkesi dogru kullanildig1 siirece tasarima dinamik bir etki,

cesitlilik ve dikkat ¢ekicilik kazandirabilmektedir.

Baskinhk: Iletisimde vurgu yapilmasi istenilen 6genin, hedef kitle tarafindan ilgi
cekici hale getirilmesi i¢in kullanilan 6nemli bir tasarim ilkesidir. Tasarimda baskinlik
birden fazla alanda olursa vurgu yapilmak istenilen kisim manasini kaybeder. Vurgu,

on plana ¢ikarilmak istenen 6genin i¢inde bulundugu alanda toplanmalidir.

2.4 Animasyonun Kisa Tarihi ve Animasyon Prensipleri

Cansiz nesnelerin hareketlendirmesi olarak genel bir tanimin yapilabildigi
animasyonun tarihi sinema kadar eskilere dayanmaktadir. Insanoglu magara
duvarlarina ¢izdigi resimlerde bile karakterleri hareket ettirme egilimi i¢inde olmustur.
En basit tekniklerle birbiri ardina ¢izilen/kazinan gorseller ile bir seyler anlatma ¢abasi
ya da olaylar1 hikayelestirme diirtiisii teknolojinin ilerlemesi ile kendini ¢ok farkli

sekillerde gosterecektir.

18. yiizyilin sonlarina dogru oyuncak olarak kendini gosteren animasyonun ilk
ornekleri arasinda "Thaumatrope" gelmektedir. Oldukc¢a basit bir mekanizmaya sahip
oyuncak, her iki yiizeyinde farkli iki resim bulunan kagit ya da disk parcasinin iki
yanindan agilan deliklerden gecirilmis olan ip ya da teller sayesinde dondiiriiliir. Hizla

donen resimler birbiri ile etkilesim kuruyor yanilsamasina neden olur (Sekil 2.).
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Sekil 2. "Thaumatrope" un nasil ¢alistigini anlatan gorsel

1834 yilinda, belli bir noktadan bakildiginda sabit resimlerin hareket
devamlilig1 saglaniyormus algisi yaratan Zoetrope ve Praksinoskop aletlerinin icadiyla

animasyonun gelecegi sekillenmeye basladi (Sekil 3 ve Sekil 4.).

Sekil 3. Zoetrope Sekil 4. Praksinoskop

“Fantasmagorie”, 1908 yilinda Fransiz ¢izer ve animasyoncu Emile
Cohl tarafindan yapilmis bir animasyon filmidir. Film tarihgilerine gore geleneksel

(elle ¢cizme) teknik ile yapilan ilk ¢izgi filmdir.

Gilinlimiizde animasyon denilince akla ilk gelen Walt Disney Stiidyolarinin
1923 yilinda kurulmasi ile Mickey Mouse’u konu igeren ilk sesli ¢izgi film ekranlara
gelmistir. Bundan sonra kitaplardaki sevilen birgok masal karakteri beyaz perdede
kendini gostererek animasyonlarla hayat bulmustur. Renkli ve kisa filmler dalinda
Oscar kazanan ilk film "Flowers and Trees" ve ilk uzun metrajli film olan "Snow

White and the Seven Dwarfs" bu donemin diger filmlerindendir (Tezcan 1990, s. 4).
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Walt Disney Stiidyolarinda c¢alisan, Ollie Johnston ve Frank Thomas isimli iki
animasyon sanatcisi tarafindan, animasyon karakterlerinin daha gerceke¢i eylemlere
sahip olmasi ve fizik kurallarina uygun hareket etmesi i¢in gelistirdikleri 12 ilke olarak
ortaya ¢ikarilan animasyon prensibi gecerliligini hala korumaktadir. Bu prensipleri

asagida oldugu gibi tanimlamak miimkiindiir.

1. Sikilasma ve Esneme (Squash ve Stretch): Animasyonun en temel prensiplerinden
birdir. Animasyonu daha dinamik ve eglenceli gdstermek i¢in kullanilir. Belli bir
forma ve hacme sahip objenin ezilip esnetilerek hareketin gercekligi artirilir.
Animatorler bu prensibi agiklayabilmek i¢in top ya da un g¢uvali Ornegini
vermektedirler. Bir un ¢uvali yere diiserken sekilden sekilde girer ama un ¢uvali hangi

sekle girerse girsin her zaman un ¢uvali olarak goriiniir (Sekil 5.).

™

Sekil 5. Sikilagsma ve Esneme prensibi i¢in un ¢uvali 6rnegi

2. Beklenti (Anticipation): Animasyonda beklenti, karakterin yapacagi biraz sonra
yapacagl hareket i¢cin On bir bilgi vermesi durumudur. Karakterin biraz sonra ne
yapacagl konusunda izleyiciye ipucu verdigi 6n harekettir. Boylelikle hareketteki
gergeklik hissi artmis olur. Sigrama hareketi yapacak olan bir karakter, ilk olarak
ziplamak icin sahip olmasi gereken enerjiyi toplaya bilemesi i¢in yere ¢omelip, bir

sonraki ziplama hareketine seyirciyi hazirlamasi gerekmektedir (Sekil 6.).
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Sekil 6. Beklenti prensibi i¢in sigrama ornegi

3. Sahneleme (Staging): Anlatilmak istenen diislincenin en net sekilde seyirciye
aktartlmasidir. Fikir, miimkiin oldugunca seyircinin kavrayabilecegi en agik sekilde
sunulmalidir. Sinema ve tiyatroda da kullanilan sahneleme prensibi animasyonun
bircok alanimi1 kapsar. Kamera agisindan 11k kullanimina, oyunculuktan sahnede
olmas1 gereken diger karakter ve objelere kadar etkili olan genis bir prensiptir.
Sahneleme ile seyircinin nereye odaklanmasi gerektigini kontrol edebilirsiniz.
Hikayenin, seyirciye en iyi nasil anlatilacaginin karar1 sahneleme ile verilmektedir.
Sahnelemede karakter tarafindan bir aksiyon verilmek isteniyorsa seyircinin sadece
bir aksiyonu gordiigiinden emin olmaniz gerekmektedir. Yanls kadraj, 1siklandirma
ya da kamera agis1 aksiyonu anlasilmaz hale getirebilir. Isiklandirma ve kamera
acilariin  6nemli oldugu sahneleme de hangi durumda yakin/uzak agilarin
kullanilacaginin bilinmesi olduk¢a 6nem tasimaktadir. Seyircinin ana konuda kalmasi,
vurguyu net bir sekilde anlamasi sahnelemedeki karmasanin ortadan kaldirilmasi ile

miimkiin olur. Boylelikle etkili bir iletisim saglanabilir.

4. Diiz ve Pozdan Poza Hareket (Straight Ahead Action & Pose to Pose): Diiz ve
pozdan poza hareket prensibi temelde iki farkli prensiptir ve fakat animatoreler bu iki
prensibi bir arada kullanmay1 tercih ederler. Diiz hareket sahnelerinde karakterin her
bir karesi tek tek elle ¢izilir. Digerinde ise ilk ve son pozlar ¢izilir ve ara bogluklar
sonradan doldurulur (Sekil 7.). Pozdan poza teknigini kullanmak daha kontrollii ¢izim
yapmanizi saglarken hareketin en sonda neye benzeyecegi konusunda fikir verir. Diiz

hareket prensibi daha ¢ok dngoriilemeyen sahneler de kullanilir.
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Sekil 7. Pozdan poza animasyon prensibi 6rnegi

Su zerreciklerinin dagilmasi, atesin yanmasi, patlama sahneleri icin tercih edilir
(Sekil 8). ilk ve son pozlarin nasil olacagini tahmin etmek zor oldugu igin bu tarz
sahnelerde diiz hareket prensibinin kullanilmasi hareketin dogru aktarilmasi

konusunda tercih edilen bir yontemdir.

Sekil 8. Diiz hareket prensibi ¢izim Ornegi (soldan saga dogru; ates, sigrayan su

zerrecikleri, duman ve patlama)

5. Pesi Sira Takip Eden ve Ortiisen Hareket (Follow Through and Overlapping
Action): Karakterler hareketlerinin daha ger¢ekg¢i olmasi i¢in kullanilan prensiplerdir.
Aksiyon hareketleri i¢in kullanilir. Pesi sira takip, karakterinin yapmasi gereken
hareket bittiginde viicudu takip eden bazi boliimlerin harekete devam etmesi
yontemidir. En bilinen 6rneklerden birisi karakterin basini hareket ettirme aksiyonu
bitse bile bas ile ayn1 anda hareket eden sagin hareketi belli bir siire daha devam
etmesidir. Karakter yiiriirken kollarin viicut ile esneyerek onu takip etmesi ve karakter
durdugunda (aksiyon bittiginde) kollarin bir siire daha viicudun yaninda esnemesi de

ylirlimenin ger¢ekligini artirmaktadir.
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6. Yavaslama ve Hizlanma (Slow in & Slow out): Animasyonda ger¢ege daha yakin
hareketlerin kullanilmasi agisindan 6nemli bir prensiptir. Hizla yere diisen bir top
zemine carptiktan sonra ilk hizina gore biraz yavaslayacak, sonraki ¢arpisinda biraz
daha yavaglayacak ve sonra duracaktir. Dolayisiyla hareketler mekanik olmaktan ¢ikip

gercege daha yakin gorsellik kazanacaktir.

7. Kavisler (Arcs): Gergek hayatta kullandigimiz bir¢ok hareket egrisel (yay) bir rota
iizerinde gergeklesir. Diiz yol izleyen hareketler mekanik goriintiiye sahiptir.
Karakterlerin hareketlerinin ¢ogunda kavis kullanilir. Boylelikle hareketler daha

gercekei olurken viicuda estetik bir karakter de kazandirilir.

8. Ikincil Hareket (Secondary Action): Karaktere ya da nesneye boyut kazandirmak
icin kullanilan prensiptir. Karaktere kisilik kazandirir. Karakterin yapmis oldugu
aksiyonu belirginlestirmek igin kullanilir. Ikincil hareket ana karakterin &niine

geememelidir.

9. Zamanlama (Timing): Kare sayisinin énemli oldugu zamanlama prensibinde
karakterlerin niteligi, buyiikligii, agirlig1 kare sayilarmin azligi ya da cokluguna
baglidir. Karakter/obje hafifi ise aksiyon daha hizli, agir ise aksiyon daha yavas
olacaktir. Hizli hareket etmek i¢in daha az kare cizilirken, yavas hareket edebilmek
icin daha cok kare cizilmelidir. Fizik kurallarina uygun olarak yapilan zamanlamalar

canli, dinamik ve gercekei goriiniime yakin etki verecektir.

10. Abart1 (Exaggeration): Disney animatorlerinin daha gercekei ¢izimler yapmasi
istendiginde abarti prensibi devreye girmistir. Bu konuda oldukc¢a uzman olan Disney
animatorleri i¢cin animasyonda abarti; hareketin, diisiincenin goriiniir sekle doniismesi
ve seyirciyi ikna etmek anlamina gelmekteydi. Hareketi gercek¢i kilmak igin
kullanilan abarti sayesinde karakter, lizgiin ise daha iizgiin, mutluysa daha mutlu
olacakti. Abartidaki amag karakteri deforme etmek degil, karakterin aksiyonunun ikna
edici yapmaktir. Bu prensip ile animasyonlar daha dinamik ve sikici olmaktan Gteye
gecer. Sasiran bir karakterin ¢enesinin kelimenin tam anlamiyla yere diismesi Disney

animasyonlarinin yaptigi en bilinen abart1 6rneklerinden birisidir.

11. Hacimli Cizim (Solid Drawing): Karakterlerin ¢izimlerinde kullanilan silindir,

kiire, kiip onlar1 daha hacimli ii¢ boyutlu gdsterecektir. Dolayisiyla karakter kagit
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lizerinden ¢ikip bir evren {izerinde var olabilme 6zelligine kavusacaktir. Kullanilan
perspektif sayesinde karakter/objeler biiyiik-kii¢iik, yakin-uzak dengesi sayesinde bir

diizlem Uizerine oturabilecektir.

12. Cekicilik (Appeal): On iki prensip icerisinde en Onemli olanidir. Cekicilik
sayesinde karakter sevimli ve karizmatik bir hal alir. Bu durum animasyondaki tiim
karakterler i¢in gecerlidir. Karakter kotii dahi olsa seyircinin sikilmamasi i¢in bir
yandan sevimli ve ilging olmasi gerekmektedir. Her karakterin kendine 6zgli bir

albenisinin olmas1 gerekmektedir.

2.5 YouTube Platformunun Tarihi

Gelisen ve degisen teknoloji sayesinde farkli bir boyut kazanan geleneksel kitle
iletisim araclari, hedef kitlelerin haber alma ve haber ulastirma yontemlerinde de
degisiklik gdstermesine neden olmustur. Internetin gelismesi ile 19. yiizy1l sonuna
dogru geleneksel olan medya anlayis1 yerini “Yeni Medya” anlayisina birakmaya
baglamistir. Yeni medya anlayisinda artik iletisim tek yonlii olmaktan siyrilmus, ¢ift
yonlii etkilesim haline gelmistir. Yeni kurulan bu mecralarda agilan platformlar

sayesinde insanlar iletisimin odak noktasi haline gelmislerdir.

Giliniimiizde gilindelik hayatin vazgecilmez pargast olan sosyal platformlar
sayesinde zaman ve mekan kavrami gozetmeksizin herkes genis kitlelerle dogrudan
ya da dolayli iletisim icerisindedir. Oturdugu yerden hi¢ kalkmadan arastirma yapmak,
bilgi vermek-almak, giindemi takip etmek, caninin istedigini izlemek-dinlemek sosyal

platformlarin popiiler hala gelmesini saglamistir.

We Are Social ve medya istihbarat lideri Meltwater 2023 raporuna gore
diinyada sosyal platformlar arasinda ikici siray1 takip eden platform YouTube olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Rapora gore bu yil internette ¢evirim i¢i gegirilen siirenin %5
oraninda azaldigini1 gosterse de YouTube un yapmis oldugu resmi aciklamaya gore

ayda 2 milyardan fazla oturum agmis kullanici oldugunu gostermektedir.
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YouTube un kurulus hikayesi eski PayPal! ¢alisan1 Jawed Karim, Chad Hurley
ve Steve Chen isimli videolarin1 e-posta ile birbirlerine génderemeyen ii¢ arkadas
tarafindan 15 Subat 2005°te Kaliforniya’da kurulmasiyla baslamistir. Hurley; Indiana
University of Pennsylvania'da tasarim, Chen ve Karim ise University of Illinois at
Urbana Champaign'de bilgisayar bilimi boliimiinden mezun olmustur?. Hurley ve
Chen’e gore; kurulusu hakkinda bir¢ok rivayet olan sirketin “YouTube” olarak ¢ikis
fikrinin temelinde online arkadaglik servisi oldugunu belirtmislerdir. Kullanicilar

kendi kanallarina yiikledikleri videolar sayesinde yeni arkadaglarla tanigabileceklerdi.

Girigimci finansmani teknolojisi ile ise baslayan YouTube, 11,5 milyonluk ilk

yatirmrmini1 Saquoia Capital isimli bir sirketten almistir. www.YouTube.com internet

adresini 14 Subat 2005 yilinda aktif hale getirmis ve ilerleyen zamanlarda kendini
geligtirmeye devam etmistir. YouTube yiiklenen ilk video Karim’in San Diego
Hayvanat Bahgesi’ndeki ¢ektigi “Me at the zoo™ isimli igerigi olmustur. On sekiz yil
once yayinlanan video halen YouTube platformunda izlenebilmektedir. 2005 Mayis
ayinda beta slirlimiinii yayimlamasindan alt1 ay sonra site resmi olarak yayim yapmaya

baslamistir.

2006 yilinda Google 1,65 milyar dolar karsiliginda YouTube’u satin almistir.
2010 yilinda web tasarimlarini degistiren ve sadelesme yoluna giden YouTube bu
yilda ABD kanallar1 arasinda bulunan ii¢ biiylik televizyon aginin eristigi seyirci

kitlesinden daha fazlasina ulagmistir.

2015 yilinda ebeveynlerin ¢ocuklari i¢in izleyebilecekleri videolara kisitlama
getirebildikleri YouTube Kids uygulamasini gelistirmistir. Ayn1 y1l yine kullanicilar
tarafindan Odenecek belli bir meblag karsiliginda videolar1 reklamsiz olarak
izlenebilecek ve istedikleri videoyu istedigi cihaza indirme kolayligina sahip
olacaklar1 YouTube Red uygulamasi gelistirmistir. 2015 yilinda oldukg¢a genis bir
miizik arsivine sahip olan YouTube kullanicilarina hem sarkilarin videolarini
izleyebilecegi hem de sarki sozlerinden aradiklari sarkiyr bulmalarini saglayacak

YouTube Music uygulamasini hizmete sunmustur. YouTube Premium iiyeligine sahip

! PayPal internet iizerinden ¢alisan online bir ddeme sistemidir. https:/tr.wikipedia.org/wiki/PayPal
adresinden 25 Nisan 2023 tarihinde edinilmistir.
2 https://tr.wikipedia.org/wiki/Y ouTube adresinden 25 Nisan 2023 tarihinde edinilmistir.
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kullanicilar videolarini reklamsiz izleme imkanina sahipken arka planda video indirme

ve miizik dinleme hizmetine erigim saglayabilmektedirler.

YouTube Tiirkiye’de bir¢ok kez farkli nedenlerle engellenmesinin ardindan 30
Ekim 2010 tarihinde yeniden agilmistir. 1 Ekim 2012°de, Youtube, Tiirkiye i¢in 6zel
olarak hazirlamig oldugu ara ylizii tanitmistir (Atatung, 2019, s. 53).

2.6 YouTube Platformunun Teknik Ozellikleri

Gilinlimiizde neredeyse televizyonda dizi ya da film izleme aliskanligini
ortadan kaldiracak seviyeye ulasan platform, her yas grubuna hitap etmektedir.
Telefon, tablet ve hatta evimizdeki televizyonlardan bulunan uygulama
magazalarindan {icretsiz olarak, kullanilan cihaza basit bir sekilde kurulabilmesi
YouTube’a erisimi oldukca kolay kilmaktadir. Data.ai istihbarati, diinya capinda bir
diizeyde, YouTube'un yalnizca sosyal medya uygulamalari degil, tim mobil

uygulamalar arasinda en fazla sayida aktif kullanictya sahip oldugunu ortaya koyuyor.

Yiiksek kalite video igeriklerini destekleyen ve kanal sahipleri i¢in birgok ip
ucu veren, YouTube videolarin miimkiin oldugunca en yiiksek kalitede olmasi igin
kanal sahiplerini tesvik etmektedir. YouTube; “Senin Kanalin” manasiniyla, kullanici
ve kanal sahiplerinin kendilerini 6zgiir hissetmeleri, videolarmi istedikleri gibi

kisisellestirebilecekleri, 6zel bir alan yaratma vizyonuna sahiptir.

YouTube Yardim Merkezi’nde yiiklenecek videolar ile ilgi kullanicilarina
detayl1 yol gosterme imkani sunmaktadir. Videolarin kendi orijinal en boy oranlarinda
olmas1 gerekir ve yiiklenen videolar asla sinemaskop veya dikey kenarliklar
icermemelidir. 16:9 oranina sahip videolar i¢in minimum, 1280x720 ¢oziiniirliik, 4:3
oranina sahip videolarda ise en az 640x480 ¢oziiniirliigii tavsiye etmektedir. Standart
olarak videolarin kare hiz1 saniyede 24, 25, 30 kare olacak sekilde ayarlanmalidir.
Platform, minimum gorsel isitsel siirenin 33 saniye olmasini uygun bulmaktadir.
YouTube’un yonlendirmeleri ¢ercevesinde ayar yapilamayan videolarin; 'WMA, .AVI,

Quicktime, . MOV ve .FLV formatlarinda en fazla 1GB’a kadar olan videoyu yiikleme
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yapilabilmektedir. Web iizerinden videolarin oynatilabilmesi i¢in .FLV (Flash Video

Formati) kullanilmalidir.

Videoda ytiksek goriintii kalitesini benimseyen platform ses kalitesinin de en
yiiksek olmasi yoniinde kullanicilarini tesvik etmektedir. MP3, VAV, MOV ve FLAC

ses dosya bi¢imleri icin minimum ses bit hizinin 64 kb/sn olmas1 gerekmektedir.

Cift yonlii iletisimin dakikalar igerisinde sonucunun goriildiigii online
platformda kullanicilar, seyrettikleri videolara anlik begeni ve yorum yapabilme
imkanina sahiptirler. Bunun yani sira YouTube kullanim sartlarina gore, siddet, tehdit,

telif hakki ve su¢ kapsamina girecek icerikleri yiiklemesine izin verilmemektedir.

YouTube platformunun internet arama motorlari ile baglantis1 olmasa da kendi
icerisinde anahtar arama motoru niteliklerine sahiptir. Ornegin; sarkinin adin
bilmeseniz bile sarki sozlerinden yola ¢ikarak yapacaginiz arama ile istediginiz
videoya ulagama imkanina sahip olursunuz. Alt yazi seceneginin oldukga fazla oldugu
platforma yiikleyeceginiz videoya istediginiz takdirde farkli alt yazi secenegi de
eklemek miimkiindiir. Platform, kanal sahiplerine 360 derece canli yayin yapma

imkani sunmaktadir.

2.7 YouTube Kids ve Youtube Kullanimi

YouTube tarafindan c¢ocuklar igin gelistirilen YouTube Kids ilk olarak 15
Subat 2015 tarithinde ABD’de hizmete sunulmustur. Eyliil 2019 yilinda altmis dokuz
iilkede uygulamaya gegen siiriim, Tirkiye’de 21 Nisan 2021 tarih itibariyle
kullanilmaya baglamigtir. Cocuklara yonelik bir hizmet olan siiriim, ebeveynler
tarafindan belli kisitlamalarin yapilmasimna olanak sunmaktadir. Ebeveynlere;
cocuklart i¢in uygun bulunan kanallardan se¢ilen iceriklere zaman sinir1 koyabilme,
arama motoruna erigimi kisitlayabilme ve ¢ocuklarin yas gruplarina uygun olarak

birden fazla profil olusturabilme 6zelligini sunmaktadir.
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Gemius Audience Eyliil 2021-Ocak 2022 tarih araliginit referans alarak
yayinlamis oldugu verilere dayanarak YouTube Kids’in, Ocak ayinda biiyiik bir
yiikselise gectigini ve 5.5 milyona yakin erisime ulastigini sdylemek miimkiindiir

(Sekil 9.).

Ayl | k Gergek 5,5 Milyon
Ziyaretci Trendi

> YouTubeKids

4,8 Milyon

4,5 Milyon

Eylil 2021 Ekim 2021 Kasim 2021 Aralik 2021 Ocak 2022

*Gemius Audience, Eyliil 2021-Ocak 2022, Youtubekids , App+Web, Gergek Ziyaretgi Trendi - E E E GCGEMIUS

Sekil 9. Gemius Audience Eyliil 2021-Ocak 2022 YouTube Kids erisim veri grafigi

Gemius Audience verilerine gore, platformdaki ziyaretcilerin biiyiik
cogunlugunu 25-34 yas aralifindaki kisiler olustururken, bu yas araliginin %53’lik
kismini kadin kullanicilar olusturmaktadir (Sekil 10.).

» YouTubeKids Aylik Gercek Ziyaretci

12-17 @ 18-24 @ 25-34 @ 35-44 45-54 55-85

*Gemius Audience, Ocak 2022, Youtubekids , App+Web, Audience Composition . E E E GEMIUS
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Sekil 10. Gemius Audience Eyliil 2021-Ocak 2022 YouTube Kids yas ve cinsiyet

We are Social Dijital 2023 raporuna gore pandemi doneminden bu yana sosyal
medya kullanici sayis1 Diinya genelinde %30 oraninda artig gostermis ve son ii¢ yilda

yaklasik 1 milyondan fazla yeni kullanici sosyal medya kullanmaya baglamistir (Sekil
11).

SOCIAL MEDIA USERS OVER TIME (YOY)

NUMBER OF SOCIAL MEDIA USERS (IN MILLIONS) AND YEAR-ON-YEAR CHANGE (P USERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

4,623 4760

4199
3196
2789
2307
2078
1,720 1,857 ' '
' I +20.9% +14.6% +8.3%

JAN JAN JAN JAN JAN JAN JAN JAN JAN JAN JAN
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

O sy ‘s’&%ml <O>Meltwater

Sekil 11. We are Social Dijital 2023 yil1 raporuna gore sosyal medya kullanic1 grafigi

Kullanic1 sayisinin giderek arttigi bu sanal mecralar arasinda en fazla zaman
gecirilen YouTube 18 saat 30 dakika ile Tiirkiye’de tigiincii siray1 almaktadir (Sekil
12).
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TIME SPENT USING SOCIAL MEDIA APPS

RAGE TIME PER MONT SERS SPEND USING EACH PLATFORM'S ANDROID APP

YOUTUBE INSTAGRAM WHATSAPP FACEBOOK TIKTOK

o © f d

18H 30M 21H 24M 11H 54M 9H 54M 20H 54M

PER USER, PER MONTH PER USER, PER MONTH ’ER MO PER USER, PER MONTH PER USER, PER MONTH

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-8.5% (-1H 06M)

we
<O> Meltwater

Sekil 12. We are Social Dijital 2023 Y1li Raporuna Tiirkiye’de gore sosyal medyada

harcanan zaman gorseli

Gilinlimiizde kullanmis oldugumuz yeni nesil kitle iletisim araglarinda
neredeyse hali hazirda kullaniciya sunulan YouTube’a erismek, farkli bir uygulama
olarak indirilen ve kurulum gerektiren YouTube Kids’e gore ¢cok daha pratiktir. Tek
dokunusla iiye dahi olmadan istenilen iceriklere ulasabileceginiz YouTube platformu
kolay ulasilma 6zelligi sayesinde diger video izleme mecralarina kiyasla ebeveynlerin
tercihi haline gelebilmektedir. Kelime ile video arama, ge¢miste izlenilen videolarin
uygulamay1 a¢tiginiz anda karsiniza ¢ikmasi, aradiginiz videoya yakin alternatif video
seceneklerinin kullanictya sunulmasi ve ayni zamanda hemen hemen her yastaki
kullaniciya hitap ediyor olama 6zellikleri YouTube’u tercih siralamasinda 6n seviyeler

tagimaktadir.

2.8 YouTube Cocuk icerik Uretimi

YouTube her konuda kullanicisina yasadigi sorun karsisinda yardim ederken
icerik lreticilerine de kanallarim1 daha kullanigh ve goriinlir kilmak icin ip uglari
vermektedir. Cocuklar icin igerik iiretmek isteyen kullanicilari iginde hazirlamisg

oldugu bir alan kilavuzu bulunmaktadir.
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Temel kurallarin neler oldugu, kanal yoneticisinin ise nereden baslayacagi ve
ozellikle cocuk igerikleri i¢in yasal uyarilarin neler oldugu konusunda bilgiler veren

kilavuz dikkatle incelendigi takdirde, yol gdsteren bir harita niteligi tasimaktadir.

Hitap edilecek kitlenin belirlenmesi, bu kitle ile nasil iletisime gerektigi,
kitlenin popiiler olan giinliik olaylarla nasil etkilenecegini ve onlardan geri dontislerin
alinmas1 asamalarinin nasil olmasi gerektigine kadar ip uglar1 vermektedir. Alan
kilavuzu sayesinde YouTube, yas gruplarma hitap eden gorsel-isitsel iceriklerin;
pedagojik agidan, toplumsal cinsiyet rolleri ve kurgunun global ¢ergevede nasil olmasi
gerektigi konusunda daha bilingli icerik yoneticileri olusturmay1 hedeflemektedir. Bu
kilavuza platformun igerisinde bulunan yardim bodlimiinden kolaylikla

erisilebilmektedir.

2.9 Animasyonda Renk, Ses ve Karakterin Onemi

Animasyon kelimesi her ne kadar ¢ocuklar i¢in iiretilen ¢izgi film gibi akillara
yer etmis olsa da gilinlimiizde animasyon disiplinlerars1 bir tanim haline gelmistir. Son
donem iiretilen animasyon filmlerine baktigimizda bir¢ogunun yetigkinleri de i¢erisine

cektigini rahatlikla gorebiliriz.

Daha 6n sayfalarda vurguladigimiz tasarim unsurlari, ilkeleri ve animasyon
prensipleri, bir animasyonun seyircide gercek diinya ile bag kurmasini saglaya bilecek
tiim bilesenleri icermektedir. Kompozisyonun olusumunda etkili olan bu bilesenlerin
hepsine eklenecek dnemli Ozelliklerden biri de hig siiphesiz ses ve renktir. Renk
karakterin olusum skalasi, sahne ve mekan tasarimi icin kritik bir unsurdur. Renk
unsuruna karakterin i¢inde bulundugu duygu durumunu yansitmak i¢inde
animasyonda sik sik bagvurulmaktadir. Karakterin sakin, kotli, mutlu, 6fkeli ya da
heyecanli oldugunu renkler vasitasiyla anlatmak etkileyici oldugu kadar ikna edicidir.
Bu 6zelligin farkina varan Disney yapimcilart animasyonlarinin birgogunda lime yesili
olarak adlandirdiklar1 fon rengini kullanarak seyirci iizerinde gerilim, endige ve korku

durumu yaratmaktadirlar (Sekil 13.).
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AN
Sekil 13. Disney Yapimcilarinin Lime Yesili Kullandig1 Sahneler

Duygularin yansimasinda renklerin Onemini vurgulayan 73. Altin Kiire
Odiilleri’nde En Iyi Animasyon Film Odiilii'ne layik secilen Pixar animasyon
filmlerinden birisi olan “Ters Yiiz” (2015) karakterleri gorsel olarak yansitmayi
basarmustir (Sekil 14.). Karakterler ile renkleri; tiksinti: yesil, endise/korku: mor,
neseli: sari, lizlintii: mavi, 6fke: kirmizi olacak sekilde bagdastirmistir. Karakterlerin
seslendirmesi ve tiim animasyon boyunca durumlara verdikleri tepkilerde duygu

durumuna gor olusturulan karakteristik 6zelliklerine bagli devamlilik gostermektedir.

S0
PR ‘“\%\“ ol

Sekil 14. Ters Yiiz Animasyon Karakterleri

Renk, karakterin olusumunda, form kazanmasinda, dis diinyaya tanitilmasinda
ve akilda kalic1 olmasinda oldukga hassas davranilacak bir unsurdur. Oyle ki yillardir

hepimizin asina oldugu, Mickey Mouse, Aslan Kral, Disney prensesleri, Simpsonlar,
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akilda kalict olmalarin1 karakterle 6zdeslesen basarili renk paletlerine borg¢ludurlar

(Sekil 15.).

) Mickey Mouse b) Aslan Kral ) Pamuk Prenses d) Simpsonlar

Sekil 15. Animasyon Karakterlerinde Renk Skalas1

Bu nedenle palet yaratilirken bir renk hiyerarsisi belirlenmeli baskin bir renk
secilerek diger renkler onu destekleyecek sekilde kullanilmalidir. Ornegin Siinger Bob
karakteri bagarili bir renk paletinin en 6zgiin yaratimlarindan birini temsil etmektedir
(Gorsel a). lyi tasarlanmus, bir renk paleti sadece dikdortgen sekillerde bile
karakterlerin anlasilmasina olanak saglayabilmektedir. Gorsel b’deki Ornekte
goriildiigii tizere Sirinler ¢izgi filminin basarili bir renk paleti bulunmakta ve her bir
karakter kolaylikla tahmin edilebilmektedir (Karasahinoglu, 2021, s. 24-35) (Sekil
16.).

COLOR HIERARCHY

il

(@) (b)

Sekil 16. Sadi Karasahinoglu Gorselleri
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Karaktere gerek form gerekse renkle kazandirilan ozellikler kadar seste
karakter icin oldukca onem arz etmektedir. Akilda kalicilik ve hatta karaktere has
sOyleme tslubu, karakterin yillarca akilda kaliciligini artirmak i¢in goz Oniinde
bulundurulmasi1 gereken unsurdur. Ses karakteri karakter yapan ana &zelliklerden
biridir. Tavsan Bugs Bunny i¢in tasarlanmis “naber canim” climlelerini duyunca
aklimizda onun sdyleme tislubunun belirmesi bu durum i¢in verile bilecek 6rneklerden

birisidir.

Senaryo ve hikayeye uygun olarak belli bir konsept igerisinde tasarlanan
karakterlerde kisilik de dikkat gerektiren bir unsurdur. Karakter, ¢ekici olasinin yani
sira dikkat c¢ekici olmali ki seyirci tarafindan goriildiigii ilk andan itibaren diger
karakterlerden siyrilabilmelidir. Karakter olusturulurken kullanilan mimikler, renkler,
formlar sayesinde karakter gesitliligi ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin; sas1 bakan gozler
tuhaf bir karakterin olusmasina yardimci olurken, sirtina eklenen bir kambur ile
huysuz bir karakter yaratmak miimkiindiir. Basarili bir karakterin olmasa olmaz ii¢
kistast vardir. Bunlar; igsel bir yasam, gorsel ayrim, disavurumsal 6zellikler olarak
tanimlamaktadir (McCloud, 2022, s. 78). Bu kistaslar sayesinde tiim hikdye boyunca
devamliligini siirdiiren karakterin dikkat cekici 6zelligi sayesinde seyirci, sahnede
bulunan diger karakterler arasindan ana karakteri kolaylikla ayirt etmis olur.
Karakterlere duygu durumu kazandirmanin bir fakli yoni ise form kullanimidir.
Uggen, kare, daire sekillerinin varyasyonlar: ile olusturulan karakterler, kisilik

ozellikleri konusunda seyirciye bilgi verebilmektedirler (Sekil 17.).
Daire daha sakin bir karakteri yansitirken, kare giicli bir karakteri

gosterebilmektedir. Uggen dinamik bir form olmakla birlikte kimi zaman dengesiz ve

tehlikeli bir imaj hissi yaratabilmektedir.
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Sekil 17. Aynm Karakterin Farkli Formlarda Kullanimi1

Animasyonda karakteri karakter yapan tiim tasarim unsurlari ile biitiin olarak
ele alinan renk, ses ve karakteristik 6zelliklerin higbiri birbirinden bagimsiz olarak
diistintilmemelidir. Olusturulan karakterlerin yillar igerisinde hatirlandiginda da gorsel
hafizaya kodlanma sekillerinin bu biitiinliik sayesinde oldugu konusu gbz oniinde
bulundurulmalidir. Temel Reis ya da Kaba Sakal denildiginde insanlarin aklina gelen
gorlintli karakterin fiziksel, kisisel ozellikleri, kiyafetleri, sa¢ renkleri/tarama ya da

baglama sekilleri, sesleri ve tarzlar ile bir biitiin olarak ayn1 anda hatirlanmaktadir.
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Boliim 3

Toplumsal Cinsiyet Esitligi

3.1 Okul Oncesi Dénemde (3-6 yas grubu) Cinsiyet Algisi

Cinsiyet kavrami insanin biyolojik olarak dogdugu yaradilis 6zelligini ifade
eder. insan kelimesi, anne karninda dért aylik olduktan sonra beliren iireme organi
farkliliklariyla iki ayr1 kelimeye boliiniir. Kiz ve erkek olarak isimlendirilen bebek
artik basta ebeveynlerinin sonra da ¢evresinin ona seslenecegi yeni hitaplarla, alacagi
yeni oyuncaklarla, giyecegi yeni kiyafetlerle hangi cinse ait oldugunu kesfedecektir.
Erkekse mavi kizsa pembe giyecek cocuk daha cinsiyet kelimesini tanimadan
kullandig1 esyalar1 ve kendisine seslenilen hitaplariyla, yorum yaparak kavramaya
baslar. Cocuklarin kendini kesfettigi ve ifade edebildigi yani kiz ya da erkek olarak
tanimlamaya basladig1 donemde cinsel kimlik devreye girer. Cinsiyet, bireyi kadin ya
da erkek olarak tanimlayan biyolojik 6zellikler; cinsel kimlik ise bireylerin erkek veya
kadin olmalariyla ilgili duygular1 ve igsel algilarmin tiimiidiir (Unliier ve inan, 2021,

Oztiirk ve Gok, 2021, Calisandemir, 2008).

Psikolojik gelisim acisindan bakildiginda, ¢ocuklar genel olarak toplumsal
cinsiyet kimligini, kendi toplumsal cinsiyetleri ile digerlerininkini “dogru” olarak
tanimlama becerisini 2-3 yasinda edinmekte; insanlarin yasamlar1 boyunca ayni
cinsiyete sahip olacaklar1 gercegini 4 yas civarinda gelistirmekte ve cinsiyet
stirekliligini yani insanlarin gorlinligii degisince cinsiyetlerinin degigsmedigini 5-6 yas
civarinda anlamaktalar (Bee ve Boyd, 2009). Dolayistyla cocuk 5 yasina geldiginde,
kendi ¢evresinde var olan hem kendisi hem digerleri i¢in kullandig etkileyici, siklikla

eglendirici ama temelde yanlig olan cinsiyet¢i kalip yargilar setini edinmisg, olur.

Cinsiyet, birey agisindan, yasamin daha ilk yillarindan itibaren toplumsal bir
kategori olarak da anlam kazanmaya baslar. Takip eden yillarda bireyin biyolojik
cinsiyetini (sex) merkeze alan bir anlayis diisiiniis-yasama diinyasi inga olunur. Olusan
bu diinyanin ismi toplumsal cinsiyettir (gender). Toplumsal cinsiyet, bireyin belli bir
cinsten olduguna iligkin bilgiye, bu bilgi dahilinde olmak iizere toplumsal diizlemde
bireyden beklenenlere ve toplumda bireye bicilen konuma isaret eder. Her ne kadar

geleneksel bakis acisinda, cinsiyet ve toplumsal cinsiyetin basit ve acik bir sekilde
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birbirleriyle ortlistiigii anlayist1 devam ediyor olsa bile, artik bugiin bu ikilinin
birbirlerinden ayr1 anlamsal boyutlari1 konu edinen genis bir literatiir olugmus

bulunmaktadir (Vatandas, 2011, s. 29-56.).

Cocuklar, yaklasik 3 yasinda bedenlerine yonelik farkliliklar1 kavramaya ve
kisilerin cinsiyetleriyle ilgili siniflandirmalar1 fark etmeye baslamaktadir (Baran,
1995). Dort yasina gelen ve artik kendi cinsiyet kimliginin farkinda olan ¢ocuk;
“erkekler bunu yapmaz, kizlar boyle soyler, kizlar bdyle oturur, boyle su iger,”
ciimlelerini kurmaya baglar. Buna paralel olarak ise g¢ocuk, toplumun cinsiyet
normlarina gore erkek ve kadinlardan beklenen rollerin de farkina varmaya
baglamaktadir (Bussey & Bandura, 1999). Hem gozlem yoluyla hem de ailelerin
yonlendirmesiyle cinsiyet rollerinin 6grenmeye baslayan cocuk artik erkekse asker,
araba, top gibi oyuncaklarla, kiz ise biiyiik bir ihtimalle bebek ve mutfak arag
gereklerine benzeyen oyuncaklarla oynamaya yonelir. Bebeklerine elbise giydiren
onlar1 yikayan, uyutan kiz ¢ocuk daha ¢ok evin i¢inde g¢evresinin ondan bekledigi
davraniglart sergilemeye baslarken, erkek cocuk icinde yine ondan beklenen
davraniglar1 sergileyecektir. Erkek arkadaglariyla daha sert oyunlar oynayan erkek
cocugun, ev disinda bisiklet siirmesi, akiilii arabasina binmesi ya da futbol sahasinda
top oynamast olasi1 bir durumdur. I¢inde yasadig1 cevre tipki kiz gocuktan beklenen

davranig gibi erkek ¢ocuktan da cinsiyetine uygun davranislari bekleyecektir.

Kendilerinden yapmast istenen davranislar1 sergilemeyen ¢ocuklarin
ailesinden baski gérmesi ve hatta arkadaglar1 tarafindan diglanarak alay konusu olmasi
olas1 bir durumdur. Top oynamay1 sevmeyen erkek cocuk olabilecegi gibi araba ya da
Legolarla oynamay1 seven kiz ¢ocugunun olmasini kabul edemeyen toplumlarda
cinsiyetlere dayali ayrimciligin ortaya ¢ikmasi da 6n goriilebilir bir durumdur. Toplum
bakis1 yiiziinden futbolcu olamamis bir kadin ile sevmedigi halde zorla futbol

oynamasi beklenen ¢ocuk arasinda ¢ok da fark olmadig: diisiintilebilir.

Ailelerinin yaninda yasayan kiz ¢cocuklarinin en fazla doktorlugu daha sonra
ogretmenligi tercih ettiklerini, 6zellikle 7 yas civarindaki erkeklerin daha ¢ok doktor
olmay1 istediklerini, daha sonra askerlik ve polislik meslegini tercih ettiklerini
belirtmistir (Baran, 1995). Bu baglamda kiz ¢ocuklarinin aile igerisinde daha ¢ok

bakim ve egitim, erkek ¢ocuklarinin ise koruma ve sahiplenme gerektiren mesleklere
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yoneldigi sdylemek miimkiindiir. Doktorluk meslegini ise giinliik hayatta her iki
cinsiyette gorebildikleri i¢in ¢ocuklar tarafindan daha ¢ok cinsiyetsiz meslek olarak

tanimlanmaktadir denilebilir.

3.1.1 Meslek ve toplumsal cinsiyet esitligi. Tirk Dil Kurumu meslek
kelimesini; “Belli bir egitim ile kazanilan, sistemli bilgi ve becerilere dayali, insanlara
yararli mal iiretmek, hizmet vermek ve karsiliginda para kazanmak i¢in yapilan,
kurallart belirlenmis is, 6greti” olarak tanimlamaktadir. Baska bir tanimda meslek,
insanin yagamin siirdiirebilmek i¢in yaptig1 ve genellikle yogun bir egitim, ¢alismay1

gerektiren siirecin sonunda kisilerin kazandig1 unvanin adidir.

Toplumsal cinsiyet esitligi en genel anlamiyla kadin ve erkegin giinliik hayatin
akla gelebilecek her kolunda esit sekilde katilmasi ve sorumluluk alabilmesi seklinde
tanimlanabilir. Kulaga basit ve uygulanabilir bir esitlik anlayis1 olarak gelmesi
toplumsal cinsiyet esitligi olgusunun gercek hayatta oniine ¢ikan engellerini ortadan
kaldiramamaktadir. Bu engellerin basinda cinsiyet ayrimciligi ve 6n yargilarinin
geldigi soylenebilir. Esitligin olmadig1 topluluklarda ortaya c¢ikacak kaginilmaz
davranig tliri ayrimcilik olacaktir. Giindelik hayatimizin bir¢ok alaninda denk

geldigimiz bu ayrimciligi en fazla ve bariz sekilde is hayatinda gorebiliriz.

Toplumsal cinsiyet esitsizligi ile ilgili sorun, kadin ve erkegin toplumsal
iliskiler ag1 i¢inde farkli cinsiyete sahip olmasindan degil esit olmayan kosullarda
calistirilmasindan kaynaklanmaktadir. Yapilan calismalar 6zellikle, kadinlarin kendi
diizlemlerindeki erkeklere gore daha az maddi kaynaklara, sosyal statiiye, giice ve
kendini gergeklestirme firsatina sahip olduklarini gdstermektedir ve bu esitsizlik kadin
ve erkek arasindaki biyolojik veya kisilik farkliliklarindan degil, toplumsal
organizasyondan kaynaklanmaktadir (Ulusoy, 1999, s. 47-73).

Bu baglamda kadin ve erkek arasinda toplumsal baskidan dolay1 gelisen,
baskin olma durumu ortaya ¢ikmis ve kadin ikinci birey pozisyonuna diiserek
gdriinmez olmaya basglamistir. igerisinde yasadigimiz toplum ényargilart kadin ve

erkege belli meslek gruplarini se¢gmeleri konusunda gériinmez bir basi uygulamaktadir.
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Kadini daha naif erkegi ise fiziksel gii¢ ile iligkilendiren 6n yargilar i¢erisinde biiyiiyen
bireylerin kendi rizalar1 disinda segtigi meslekte toplum, aile ve arkadas ¢evresinde
psikolojik siddete maruz kalmasi olast bir durumdur. Bu duruma en tanidik 6rnek
olarak kiz ¢ocuguna “6gretmen ol rahat edersin, yarim giin okulda yarim giin evde
olursun ¢ocuguna kolay bakarsin” sozleriyle kadia yakisan meslegin 6gretmenlik
oldugunu ve hatta ¢ocuk bakma sorumlulugunun da evlense bile kendinde olacagina
ikna eden ailesi olmaktadir. Miihendislik, mimarlik ya da farkli beden giicii ve sayisal
zeka gerektiren is kollarindan birini segmek isteyen kiz cocuguna o islerin kadinlara
gore olmadigina dair aileden baslayan ve ¢evresinde devan eden psikolojik baskilarin
gelmesi yiiksek bir olasiliktir. Kadin istedigi meslegi se¢mis olsa dahi g¢alisma
hayatinda ayni isi yaptig1 erkek arkadasindan daha az maas ve daha zor terfi alarak

yine bir¢ok ayrimciliga maruz kalmaya devam edecektir.

Calisma alanlarinin bircogunda yasanan ayrimciliktan sinema sektorii de
nasibini almaktadir. Kadinlarin hakimiyetinde olan yegane meslekler yapim
tasarimciligi, oyuncu yonetmenligi ve kostiim tasarimciligidir. Kara verici ve kilit
kreatif rollerin erkek egemen oldugu bir alan da animasyondur. Dikey kurgucular, 3D
ve VFX sanatcilar gibi teknik roller biiylik ol¢iide erkek egemendir (Noyan, 2022,
$.199-208).

TUIK verilerine gore 2023 yili Subat ayinda istihdam eden kisi sayis1 31
milyon 460 istthdam orani ise % 48,2 olarak belirlenmistir. Bu oranin %65,0’ 11
erkekler, %31,8’ini kadinlar olusturmaktadir. 2022 yilinda %29,4 olan kadin istihdam
orani 2023 yilinda artis gostermistir. Son zamanlarda ekonomik sikintilar ve kdyden
kente go¢ eden kadinin sosyal/ekonomik imkanlara daha kolay ulasabilmesi, kadinin
caligma hayatina girmesini artirmistir. Kadinin ailesi ile ¢alisma hayatini1 dengeli bir
seklide yiiriitebiliyor olmas1 kadina farkli bir 6zgiiven ve gii¢ sagladik¢a kadinlarin
calisgama hayatina katilimi artmaktadir. Kadmin is giiciine katilmasi ve artan egitim
diizeyi seviyesi sayesinde, toplumsal cinsiyet rollerinin degismesine de neden

olmaktadir.

Istihdam oranlar1 giderek artryor olsa da toplum icerisinde &zellikle kadin igin

uygun goriilen rollerin diginda meslek se¢mesi ve sectigi mesleklerde yasadigi
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zorluklara ragmen yavasta olsa ilerleme kaydetmesi umut verici bir gelisme olarak
degerlendirilebilir. Bu ilerlemedeki hiz1 artirmak i¢in; cinsiyet farki gézetmeksizin
erken yaslardan itibaren egitim siireci i¢erisinde toplumsal cinsiyete dayal1 6n yargilari,
kaliplari, ayrimciliklar1 ortadan kaldirmaya yonelik egitimlerin verilmesi, is
diinyasinda kadinlar icin daha ¢ok istthdam saglanmasi ve kadinlarin piyasaya

girebilmeleri i¢in tesvik edilmesi gibi 6n goriiliir hayata gecirilebilir.

3.2 Cinsiyetin Temsili ve Medya

Geleneksel kitle iletisim araglarinin yerini alan teknolojik aletlerin internete
bagli olmasi ile kapali ev ortamlarinda izlenen televizyon dizleri, ¢izgi filmler,
sinemalar, belgesel kanallarini istedigimiz ortamda istedigimiz saatte seyretme sansi
sunmaktadir. Gliniimiizde akill1 telefonlarda bulunan 6zellikler sayesinde cebimizdeki
telefon “alo” kelimesinden ¢ok daha ileri boyutlara tasinmistir. Birden fazla medya
aracin1 ayni anda kullanma imkéani saglayan telefonlarda miizik dinlerken sosyal
medyada platformlarinda kimin ne yaptigina bakabilir hatta arkadaslarimizla
mesajlasabilirsiniz. Kacirdiginiz dizinizi farkli mecralardan yeniden izleyebilir, bolim
hakkinda yorumda bulunabilirsiniz. Cocuklarmizin sevdigi ¢izgi filmler i¢in belli bir
saat beklemenize gerek duymayabilir hatta ¢ocuklar i¢in olusturdugunuz profilden

kendilerinin istedigi seyi secip izlemesine firsat verebilirsiniz.

Gelisen teknoloji ile hayatimiza giren yeni mecralar ve kitle iletisim araglarinin
bize sundugu kolayliklar sayesinde medya artik tek yonlii iletisim olmaktan ¢ikip, ¢ok
yonlii iletisim kanali haline donligmiistiir. Bireylerin hayatlarini online yasadig:
giiniimiizde diinyanin neresinde olursaniz olun kitlelere ulagsmak ¢ok daha kolay hale
gelmigtir. Her yastan bireyin i¢ ice oldugu bu mecralar sayesinde toplumlarin
sosyokiiltiirel yapisini belirlemede aktif bir rol oynamaktadir. Kitlelerin 6n yargilarini,
geleneksel bakis acilarini olumlu ya da olumsuz yonde etkileyen baskin ve popiiler
olan bu kiiltiir toplumsal cinsiyet rollerini de yeniden insa etme potansiyeline sahiptir.
Medya ise bu insa siirecinin ana aktdrlerinden biri olarak degerlendirilmektedir.

Medya cinsiyetlere dair norm kabul edilen toplumsal rolleri pekistirmekte, yeri
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geldiginde ise yeniden tanimlayarak insa etmektedir (Sanay ve Sener, 2021, s.1297-
1315).

Medya kanallar, kitlelere ulastig1 ¢izgi filmler, reklamlar, diziler araciligiyla
kadn, erkek, yasl, geng, ¢cocuk gibi toplumsal rollerle bireyleri sekillendirmektedir.
Pollay (1986) reklami, gercegi oldugundan daha basitlestirmesi, sosyal degerleri egip
biikmesi ve sagliksiz duygular tetiklemesi acisindan “yansittiklarini carpitan bir ayna”
olarak tanimlamaktadir (akt. Sanay ve Sener, 2021, s.1297-1315). Bu durumu
izledigimiz diziler, ¢ocuklar i¢in hazirlanmis programlar ve c¢izgi filmler iginde
s0ylemek miimkiindiir. Medya kadini erkegi ve hatta ¢cocugun nerede olmasi, nasil
caligmasi, hangi diizene uymas1 gerektigi ve neyin dogru neyin yanlis oldugunu
vurgulamak i¢in hazirladig: igeriklerle toplumsal normlari sekillendirmekte bazen de

geleneksel olan kurallar1 korumaktadir.

Kadinlara televizyon reklamlarinda, film ve sinemada sinirli roller verilmesiyle
birlikte goriinme siireside erkeklerden daha kisa tutulmaktadir. Kadin, ev igerisinde
temizlik, yemek ve bakim isleriyle ugrasan evine bagli, erkek ise disarida ¢aligsan, para
kazanan, yorulan, gii¢lii bir imaj cizilerek gosterilmektedir. Kadin her daim fit ve
bakimli, erkek ise giiclii ve Ozgiiven sahibi olacak sekilde tasvir edilir. Bir¢cok

reklamda ve dizide kadin ikinci planda kalan yardimci karakter olarak goriinmektedir.

Okul oncesi donemi kapsayan 3-6 yas araliginda gorerek ve taklit ederek
ogrenmeyi pekistiren g¢ocuk, bu siire¢ igerisinde kendi toplumsal cinsiyet roliinii
tanimlamaya baglayacaktir. Bu baglamda, olaylara bakis agis1 heniiz netlesemeyen
cocuklarin, farkli bircok mecrada gordiigii kadin ve erkek temsilleri i¢in bigilmis
rollerin toplumsal norm kabul edilerek nesilden nesle devam etmesi kaginilmaz

olacaktir.

3.2.1 Animasyonlarda cinsiyetin temsili ve toplumsal cinsiyet esitligi.
Giliniimiizde animasyon ¢izgi filmler olduk¢a popiiler hale gelmistir. Cocuklar
tarafindan biiyiik ilgi géren animasyonlar giiniimiizde yetiskinlerinde oldukca

dikkatini ¢ekmektedir. Cocuklar i¢in hazirlanan animasyonlarda ¢ocuklarin eglenceli
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vakit gecirirken egitici bilgileri secilen ana karakter iizerinden hedef Kkitleye

kazandirmak amaglanmaktadir.

Di1s diinyayr yeni kavramaya, tanimaya ¢alisan bilingsiz ¢ocuk zihinleri bu
ogretilerin ekilecegi harika bir zemin olarak diisliniilmektedir. Animasyonlarin canlt
ve renkli diinyas: i¢erisinde sunulan kahramanlar ¢ocuklar i¢in hayranlik uyandiracak
boyutlara ¢ikarilmaktadir. Bu durum &yle bir hal almistir ki anne babalar ¢cocuklarina
cizgi film izletmek yoluyla yemek yedirebilmekte, onlar1 sessiz ve sakin bir sekilde
durdurabilmektedir (Temizkan ve Atasoy, 2016, s. 577-599). Hayal diinyasi ile gercegi
ayirt edemeyen cocuk, hayran oldugu karakterle kendini 6zdeslestirerek kahramaninin

yaptig1, anlattig1 her ideolojiyi benimseye bilmektedir.

Her toplum kendine gore bir degerler sistemini olusturur, toplum tiyelerinden
de bu sistem icerisinde uygun davranislari sergileyecekleri beklenir (Karymbaeva,
2021, s. 1206-1226). Animasyonlar ¢gocuklarin hayal diinyasinin geligmesine yardimci
olurken bir yandan da verdigi mesajlar ile cocuklarin gelisim agsamasinda oldukga etkin
rol oynamaktadir. Biiyiik ve etkin bir sektor haline gelen animasyon diinyasi, lirettigi
popliler kahramanlar vasitasiyla kendi ideolojilerini yansitan, ¢ocuklarin diisiinme
tarzlarim etkileyecek degerlere sahip mesajlar vermektedir. Bu mesajlar ile yeni

jenerasyonun toplumun beklentilerine uygun davraniglar sergilemesi beklenmektedir.

Erkek egemenlinde olan animasyon diinyasi, diger medya mecralarinda oldugu
gibi toplumsal cinsiyet esitligi kavramimi kadin cinsiyeti {izerinden aktarmaktadir.
Animasyonlarda yer alan kadin karakterleri fantastik karakter olsa bile dezavantajli
olarak lanse edilmektedir. Kadin karakter ¢ogunlukla anne rolii listlenmekte diger
rolleri ikinci planda kalmaktadir. Siiper kahraman olsa bile anneligi her seyden once
tutuklarini ve kutsallastirdiklarini goriirtiz. Zira kadinlarin annelik gorevleri, dogal bir
devamlilikla onlara bir anlamda toplumun gelecegini sekillendirme sorumlulugunu

yiikler (Argunsah, 2016, s.217).

Reklam filmleri ve sinemada oldugu animasyonda kadin karakteri yine
toplumsal cinsiyet normlarmma bagli kalarak gdsterilmektedir. Kadin karakteri
cogunlukla anne, teyze, cadi, ev hanimi, biiyiilk anne, ¢ocuk bakicisi, 0gretmen,

hemgsire, sekreter, garson, spiker gibi mesleklerle 6zdeslestirilmistir. Kadin acgik
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mekanda pek goriinmemektedir. Digarida ¢alisan, evin babasi, giiclii, karakter sahibi,
araba kullanabilen, bilge, ¢6ziim iiretebilen, seyahat eden, is ve bilim insan1 erkektir.
Stiper kahraman olan kadinin yaninda bile mutlaka ona yardim eden daha giiclii bir

erkek karakter gorebilmek miimkiindiir.

Medya mesajlarinin ¢ocuklarin sosyal davranislarinin belirlenmesinde ve
onlarda norm kavramlarinin olusmasinda etkili oldugu diisiiniilmektedir (Graves, 1999
ve Martin, Ruble ve Szkrybalo, 2002, akt. Kalayci, 2015). Erkek ¢ocuklarina yonelik
karakterler; giiclii, hizli ve aktif olarak temsil edilirken kiz ¢ocuklarina atfedilen
karakter daha naif, sakin, saci, makyaji, kiyafeti ve tirnaklar ile ilgilenen, oyuncak
bebeklerinin bakimini iislenen duygusal karakter olarak temsil edilmektedir. Bu
baglamda ekranda gordiigii ve biiyiisiine kapildig1 animasyonlarin kendisine nasil bir
mesaj verdigini diisiinmeden biling altina kodlayan ¢ocuk, farkinda olmadan kendi

kalip yargilarini olusturabilmektedir.
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Boliim 4

Youtube Platformunda Toplumsal Cinsiyet Esitligi Analizi ve Bulgular

4.1. Yontem

Bu boliimde okul 6ncesi doneme (3-6 yas grubu) yonelik hazirlanmis, birden
fazla meslek grubunun tanitimini igeren, 2020 yili dahil olmak iizere 2022 yilin1 da
kapsayan YouTube Tiirkiye platformunda yayma girmis ve seslendirme dili Tiirk¢e
olan videolar taranmistir. Bu sinirlamalar dogrultusunda en yiiksek goriintiileme sayis1
baz alinarak secilen bes videonun iletisim tasarimi baglaminda ¢oziimlenmesi
amaclanmistir. Coziimlemeye ilk olarak videolarin yayin tarihi, kanalin abone sayisi,
goriintiilenme sayis1 ve platformda yaymlanma tarihlerinin bulundugu tablo
olusturulmasi ile baglanmustir. ikinci adimda kanal hakkinda genel bilgilerin verildigi
boliim bulunmaktadir. Ugiincii adimda segilen video tasarim unsurlari baglaminda
incelenmistir. Dordiincli adimda video, cinsiyet temsillerinin meslek gruplarina gore
dagilimi ve secilen animasyonlarda kadin/erkek karakterlerin dramaturjik ¢ercevede
temsili irdelenmistir. Belirli ¢izgi film ya da animasyon karakterleri {izerinden meslek
tanittm1 yapan videolar ve ayn1 sekilde tek meslek gruplarini tanitan video igerikleri

de degerlendirme dis1 tutulmustur.

YouTube Tirkiye platformu incelendiginde (arama bdliimiine “Meslek”
kelimesi yazarak karsimiza ¢ikan videolar arasinda) en ¢ok gdriintiilemeye sahip
meslek konulu videolar siralamasinda 60 Mn goriintiilenme ile “Pirtik” kanalinin “Ben
Ogretmenim- Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1” videosu 2019 yilinda yaymlandig

icin degerlendirmeye alinmamustir.

"Cocuklar Farkli Meslekleri Ogreniyor" isimli segilen video, Kidibli Tiirkge
kanalinin en ¢ok goriintiilemeye (10 Mn) sahip ikinci videosudur fakat kanalin bu
videosunda, en ¢ok goriintiillemeye sahip (Cocuklar Meslekleri Ogreniyor /44 Mn
goriintiileme) birinci videosuna gore daha fazla meslek grubu tanitimi yapilmistir.
Zengin veri kaynagi elde edebilmek adina daha fazla meslek grubu tanimi igeren video

incelemeye alinmustir.
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4.2. “Ben Bir Kaptamim Diit Diit Yaparim”

Tablo 1

“Ben bir Kaptamm Diit Diit Yaparim-Meslekleri Ogreten Sarki” Videosu Hakkinda

Ben bir Kaptanim Diit Diit Yaparim-
Videonun Adi .
Meslekleri Ogreten Sarki
Videonun Siiresi 14:38
Kanalin Abone Sayis1 2,55 Mn
Videonun Goriintiileme Sayis1 42 Mn
Yaymlanma Yih 2020
Video Erisim Tarihi 07 Ocak 2023

4.2.1 Pirtik cocuk kanal hakkinda. YouTube Tiirkiye platformuna 16 Mayis

2018 yilinda katilan Pirtik isimli kanal, 6zellikle okul dncesi donem i¢in hazirlanmis

eglenceli videolar1 kendine 6zel sarkilarla izleyicilerin begenisine sunmustur. Kanalim

2.55 Mn abonesi bulunmaktadir.

= (> YouTuhe "

Pirtik
@Prtk
2,55 Mn abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK

Sekil 18. Pirtik kanali agilis sayfa tasarimi ekran alintist

KANALLAR HAKKINDA

Cocuklar i¢in meslek tanitim videolarinin en fazla oldugu kanallardan bir

tanesidir. Meslek tanimlarinin yan 1sira ¢gocuklar i¢in egitici konular (sayilar, renkler,

hayvanlar, meyveler vb.) sarkilarla islenmektedir. Tekerleme ve ninni videolarinin da

oldugu kanalda; ebeveynlerin ¢ocuk yetistirirken en ¢ok zorlandiklar1 yemek yedirme

ve tuvalet egitiminin ¢ocuklara kavratilmasi i¢inde videolar hazirlanmistir (Sekil 19.).

Yayinlan videolarin birgogu milyonun iizerinde gdsterime sahiptir.

46



Simit Adam SIP SAP SOP - Yemek

Yedirme Garantili Sarkilar

1,7 Mn goriintiileme + 9 ay 6nce

\YEMEK{YEDIRME

»
3

Kim Yedi Kasedeki Kurabiyeyi? -
20dk Yemek Yedirme Garantili...

204 B goriintileme * 5 ay 6nce

Anne Karnim Acikti - Bebekler ve

Aligverig Sarkisi - Bebekler ve
Cocuklar igin Eglenceli Sarkilar

4,3 Mn gériintileme - 3 yil 6nce

Tuvaletim Geldi - Bebekler ve

Annecigim Gelsene /Aile Bireylerini

Ogreten Sarkilar - Bebekler ve... Cocuklar igin Eglenceli Sarkilar

Cocuklar igin Eglenceli Sarkilar

2,1 Mn goriintiileme + 3 71 Mn goriintiileme + 3 yil 6nce 5,7 Mn goriintiileme * 3 yil 6nce

Haftanin "
Gunleri |

]
SART R
nanuusfuiuui *» ot » | Y

Makarna $arkisi - Gocuklar igin
Eglenceli Sarkilar

Haftanin Giinleri - Egitici Gocuk
Sarkisi

1 Saat Araliksiz DANDINI DANDINI
DASTANA Ninnisi

150 B gériintileme « 1 yil 6nce 2,1 Mn gériintiileme - 3 yil nce 611 B gériintiileme * 4 yil nce

Sekil 19. Pirtik kanalindaki diger video gorselleri ekran alintisi

Kanalin kendi sayfasini actigimizda bizi oldukca renkli video gorsellerinin
oldugu bir boliim karsilamaktadir. Videolarda kullanilan renkler olduk¢a canli ve
dikkat c¢ekecek sekilde segilmistir. Yayinlanan videolarda canli karakterlere
animasyonlar eslik ederken, bircok videoda oyuncularin kafalarina 6zel animasyon
efektleri uygulanmistir. Kanalin biitiin videolar1 iki boyutlu (2D) video olarak

yaymlanmistir.

Kanalin hakkinda kisminda, “Selam dostlar! Pirtik kanalinda en eglenceli
cocuk sarkilarini, egitim videolarini ve 6zellikle cocuk dans sarkilarini bulabilirsiniz.
Videolarimizdan aninda haberdar olabilmek i¢in liitfen i¢in abone olun! :)” slogan1 yer
almaktadir. Bu bilgi disinda kanalin iletisim bilgileri, nerede ve kim tarafindan agildig:
bilgisi belirtilmemistir. Kanala ait Instagram ve Facebook sayfalarinin baglanti
linkleride hakkimda boliimiiniin igerisinde yer almaktadir. Kanalda yayimnlanan
videolarin hangi yas grubuna hitap ettigi, videonun isminde ya da kanalin kendi
hakkinda bilgi verdigi “hakkimda” alanda belirtilmemistir. Hazirlanan videolarin
icerigine ve kiiciik anlik gdrsellerine bakildiginda okul 6ncesi yas grubuna (3-6 yas)

hitap ettigi goriilmektedir.
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Kanaldaki tiim videolarinda anlatilmak istenen seyler, 6zel olarak yazilmis ve
seslendirilmis sarkilar yoluyla izleyiciye aktarilmaya ¢aligilmustir. Iletisim kanali
olarak bilgiyi aktaran dis ses, animasyon goriintiilerinin yani sira ¢ocuklari, hatta
onlara eslik eden biiyiiklerini de miizik ve kafiyeli sarki sozleri ile dikkati kendinde

tutmaktadir.

Kanalin videolarinda, farkli meslek gruplari i¢in ayr1 ayr1 video hazirlanmistir.
Kanal video isimlerini tek meslek grubunun adiyla yazmaktadir (Ben Bir Soforiim,
Ben Bir Kaptanim Diit Diit Yaparim-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkisi) ve fakat
icerisinden birden farkli meslek grubunun tanitimi yapilmstir (Sekil 20.). Genel olarak

“Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1” ismi serinin ana ismini kapsamaktadir.

Ben Ogretmenim - Meslekleri Ben Bir Kaptanim Diit Diit Yaparim - Bakkal Amca - Gocuklar igin
Ogreten Gocuk Sarkisi Meslekleri Ogreten Sarki Eglenceli Aligverig Sarkisi

60 Mn goriintiileme « 4 yil 6nce 42 Mn goriintiileme + 3 yil 6nce 16 Mn goriintilleme « 3y

Ben Basket Oynanm Hop Hop En Sevilen Meslek Sarkilan - Ben Bir Manavim - Meslekleri
Ziplanim - Meslekleri Ogreten Gocu... Meslekleri Ogreniyoruz Ogreten Gocuk Sarkisi

652 B goriintiileme + 3 yil 6nce

Ben Bir Soforiim Tir Kullaninm - Arkadagim ipek - Meslekleri Arkadagim Omer - Meslekleri
Meslekleri Ogreten Sarki Ogreten Gocuk Sarkisi Ogreten Gocuk Sarkisi

491 B gorintileme + 4 ay once 6,9 Mn gorintileme + 4 yil 6nce 6,5 Mn goriintiileme + 3 yil 6nce

Sekil 20. Kanala ait meslek konulu videolarinin kapak gorselleri ekran alintist
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Video gorselinde “Arkadasim Ipek ve Arkadasim Omer” olarak karsimiza
¢ikmis olsa da videolarin igerigine bakildiginda yine bir¢ok meslek grubunun tanitimin
yapildig1 goriilmektedir. Bahsi gegen video isimlerinde yine “Meslekleri Ogreten

Cocuk Sarkilar1” ibaresi bulunmaktadir.

4.2.2 “Ben bir kaptanim diit diit yaparim-meslekleri dgreten sarki”
videosunun tasarim unsurlari cercevesinde incelenmesi. YouTube Tiirkiye
platformunda kanalin kendi sayfasi acildiginda ya da kesfet kisminda goriinen anlik
kapak goriintiisiinde; videonun oynatma sirasinda dokuzuncu meslek olarak tanitilan
kaptan karakteri bulunmaktadir (Sekil 21.). ilk baktiginizda sadece kaptan mesleginin
tanitimin yapilacagi diisiiniilmektedir ve fakat video igerisinde yirmi iki meslek grubu

tanitilmistir.

Ben Bir Kaptanim Diit Diit Yaparim -
Meslekleri Ogreten Sarki

42 Mn goriintileme « 3 yil 6nce

Sekil 21. “Ben Bir Kaptanim Diit Diit Yaparim-Meslekleri Ogreten Sarki” videosunun

anlik kapak gorseli ekran alintist

Gorsele ilk baktigimizda dikkati karakterin viicuduna oranla biiytik olan kafasi,
cekmektedir. Turuncu renkli sapka ile biitiin alg1 zaten biiyiilk olan karakterin
kafasinda toplanmistir. Arka planin mavi olusu zit renklerin kullanilmasi ile karakterin
tizerindeki renklerle daha da 6n plana ¢ikarmis ve gorsel denge saglamistir. Kaptan
karakterinin etrafi sar1 orta kalin bir ¢izgi ile ¢ergevelenmistir. Geri planda bulanik
olarak; kaptanin i¢inde oldugu geminin demir detaylari, mavi tonlarda deniz ve daha
acik mavi tonunda gokyiizii bulunmaktadir. Karakterin sag ve sol omuz hizasinda birer

tane turuncu renkli cok da net goriinmeyen can simidi yer almaktadir.
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Kanalin kii¢iik resim olarak kullandig1 gorselde mavi renkli bir uzayl karakteri
bulunmaktadir. Siyah beyaz cizgileri olan iki boynuzu ve {ist 6n ¢enesinde tek disi

vardir. Karakter ¢cocuklar i¢in olduk¢a sevimli hale getirilmistir (Sekil 18.).

Videoda sirasiyla; bahg¢ivan, balikei, jokey, kasap, boyaci, astronot, ¢oban,
miihendis, kaptan, gezgin, piyanist, sihirbaz, berber, futbolcu, pilot, komedyen, terzi,
asc1, miizisyen, 6gretmen, doktor, fotografci ve davulcu olmak tizere yirmi dort meslek
grubunun tanitimi yapilmistir (Sekil 22.). Her meslek grubu kendi meslegini tanitirken
once hangi meslek oldugunu ardindan da meslege 6zgii kullandig: aletin ya da aracin

cikardigi sesi dort kere tekrar etmesi ile meslegini tanitmaktadir (Ben bir terziyim dikis

dikerim, kart kirt kirt kirt kumas keserim vb.).

Sekil 22. “Ben Bir Kaptanim Diit Diit Yaparim-Meslekleri Ogreten Sarki1” videosunda

kullanilan yirmi {i¢ meslek grubunun gorselleri ekran alintisi
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Incelenen videonun siiresi 14:38 saniye olarak gosterilmistir ve fakat bu
stirenin yalnizca ilk 04:03 saniyesinde meslek gruplarinin tanitimina yer verilmistir.
Geriye kalan siire igerisinde, ¢ocuklar i¢in faydali ve zararli yiyeceklerin, sag-sol
yonlerinin neresi oldugunu 6greten ve en sonunda kiiclik tavuk-kii¢iik maymun

sarkistyla ¢ocuklar1 eglendiren igerikler bulunmaktadir.

Videoya baktigimizda karakterlerin bas kisimlar1 oldukg¢a dikkat g¢ekicidir.
Govdeye gore biiylik olan kafa ekranin merkezinde bulunmaktadir. Bastan sonra
dikkati el hareketleri cekmektedir. Govde de canli video ¢ekimi kullanilmisken bas
kisimlart animasyon programlar1 kullanarak degistirilmis ve bdylece karakterler
cocuklar i¢in daha sevimli hale getirilmistir. Karakterlerin burunlar kiigiik, gozleri iri,
ag1z kisimlar1 genis ve giiler yiizlidiir. Gri, koyu kahve, siyah ve kizil sa¢ renkleri
kullanilmistir. Boyaci, miithendis, pilot, terzi, doktor ve fotograf¢t meslekleri gozliiklii
olarak gosterilmistir. Karakterlerin G6z renkleri cogunlukla kahverengidir. Bahgivan,
balike¢1, mithendis, gezgin, terzi, miizisyen ve davulcu karakterlerinin géz renklerinde

ise mavi renk tercih edilmistir.

Karakterlerin kostiimleri ¢ogunlukla sade tutularak geri planda kalinmasi
saglanmigtir. Meslege gore en uygun kostlim, sihirbaz, kasap, terzi, berber ve doktor
karakterlerinde kullanilmistir. Diger karakterlerde diiz renk kazak ya da gémlek tercih
edilmistir. Bah¢ivan, kaptan, gezgin ve as¢1 mesleklerinde aksesuar olarak sapka
kullanilmistir. Kaptan ve gezgin karakterlerinin sapka rengi ve tarzi ayni se¢ilmistir.
Doktor, asc1, berber karakterlerinde beyaz onliik tercih edilmistir. Balike1, kasap,
boyaci, futbolcu ve doktor karakterleri bryikli olarak tasvir edilirken, coban, kaptan ve
davulcu karakterlerde sakal-biyik tercih edilmistir. Ressam karakterinde sadece sakal
kullanilmistir. Kadin ve erkek karakterlerin higbirinde makyaj tercih edilmezken
sihirbaz, as¢1, miizisyen ve fotograf¢ci karakterlerinde renkli ruj kullanilmigtir.
Yalnizca 6gretmen karakterinde kirpik detay1 géze carpmaktadir Yine Ogretmen,
sihirbaz ve gezgin karakterlerinin burun bolgesine ¢il eklenmistir. Sihirbaz ve
miizisyen karakterlerinde kullanilan kiipe ve sa¢ modeli ayni iken sa¢ renkleri farkli

tercih edilmistir. Karakterlerin cogunun yiiz hatlar1 birbirine benzemektedir.

51



Videoda gosterilen her karakter icin meslek grubunun i ortamini yansitan arka
fon se¢ilmistir ve fakat gorsellerde derinlik yoktur. Coban ve jokey meslekleri
tanitilirken, karakterin hemen arkasindan at ve koyun gorsellerinin gectigi hareketli
grafikler goziikkmektedir. Yesil perde yardimi ile yerlestirilen arka fonlar 6nde duran
karaktere gore daha bulaniktir. Bu sayede izleyicin dikkati ekranin ¢ogunlugunu

kaplayan karakterin kafa kisminda tutulmaya calisilmigtir.

Karakterlerin, animasyon programlari kullanilarak, géz ve agiz agip kapatma
hareketlerini yapmasi saglanmistir. Ger¢ek oyuncularin gévde ve boyun kisimlar
kullanilmis ve bas kisimlarina bilgisayar ortaminda daha sevimli olabilmesi adina iki
boyutlu animasyon karakteri haline getirilen bas yerlestirilmistir. Gliniimiizde
YouTube i¢in video igerigi iretmekte kullanilan bircok basit programlar
bulunmaktadir. Toon Boom, Synfig Studio, Crazy Talk Animator, Anime Studio ve
After Efect 2D animasyon i¢in kullanilan programlara 6rnek olarak verilebilir. After
Efect programi daha c¢ok hareketli grafik tasarlamakta kullanilirken, Premier Pro
programinda kurgu ve ses montaji yapilip igerikler sosyal medya platformlarinda

yayinlanabilecek son hale getirilmektedir.

Video, stiidyo ortaminda yesil perde 6niinde iki boyutlu olarak hazirlanmistir.
Karakterlerde omuz ve kafanin birlikte goriindiigi (Medium Close-up) gogiis hizasina

kadar gelen yakin sinema ¢ekim dl¢egi kullanilmistir.

Her bir meslek kendi igerisinde kisa senaryoya sahiptir. Olay Orgiisiiniin
olamadig1 senaryo oldukca yalin bir sekilde meslegi tanitip, meslegin eylemi hakkinda
cocukta bir ses farkindalig1 olusturmaktadir. Terzi mesleginde cirt sesinin sdylenmesi

ve akadan makas kesme ses efektinin kullanilmasi bu algty1 kuvvetlendirmektedir.

Videoda kafiyeli ve basit s6z dizisinin kullanildig1 sark: s6zleri kullanilmigtir.
Her meslege uygun yazilan s6zler, kadin ve erkek tarafindan birlikte seslendirilmistir.
Arka arkaya tekrar eden kafiyeli kelimelere eslik eden ritmi miizik ile ¢ocuklarda ya
da birlikte videoyu seyreden yetiskinlerde de dans etme istegi uyandirmak
hedeflenmistir. Kanal seyirci ile iletisim kurmada, ritim yardimiyla hareket ettirme

yontemini se¢mistir. Eyleme doniisen sozler, hareketlerle daha iyi pekistirilerek heniiz
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okuma yazma bilmeyen okul dncesi donem (3-6 yas) i¢in 0gretme gergeklestirilmek

istenmistir. Videonun sarki sézlerinden bazilari,

Ben bir berberim, trag ederim / Kurt kirt kart kirt sa¢ keserim

Ben futbolcuyum, futbol oynarim / Gol gol gol gol gol atarim

Ben bir pilotum, u¢ak ugururum / Vum vum vum vum havada ugarim
Ben komedyenim, giildiiriiriim / Ha ha ha ha saka yaparim

Ben bir terziyim, giysi dikerim / Cirt cirt cirt cirt kumas keserim

Ben bir as¢tyim, yemek yaparim / Fokur fokur fokur kaynatirim

Ben miizisyenim, sarki yaparim / Gty gty giy gty keman ¢alarim

Ben bir ressamim, resim yaparim / Fig fis fis fis tuval boyarim

Ben 6gretmenim, 6gretirim / Bir iki ti¢ dort tekrar ederim

Ben doktorum, iyilestiririm / Giim giim giim giim kalpleri dinlerim
Ben fotografciyim, fotograf ¢ekerim / Sip sak sip sak haydi giilimseyin!

Ben davulcuyum, davul ¢alarim / Bam Bam bam bam ritim tutarim seklindendir.

Videoda tanitilan meslekler ile arka fondaki gorsellerin bazilari birbirini
desteklememektedir. Pilot, boyaci, miithendis ve davulcu mesleklerini tanitan
karakterlerin arka fonlarinda meslegin kavrana bilmesi icin gerekli alt gorsellerin
olmadig1 daha basit sekilde se¢ilmistir (Sekil 23.). Bahgivan, kasap, sihirbaz, futbolcu,
berber, terzi, doktor, kaptan mesleklerinde detay iceren arka plan gorselleri

kullanilmistir (Sekil 24.).

Sekil 23. Belirsiz Arka Fon Gorselleri Ekran Alintisi
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Sekil 24. Detayl arka fon gorselleri ekran alintisi

Kostlim tasarimlart baz1 meslek gruplarinda oldukca belirsizdir. Miihendis,
davulcu, pilot, boyac1 gibi meslekleri tanitan karakterlerin hangi meslegi tanittigi

kostlim se¢iminden anlasilmamaktadir.

Karakterlerin yiiz hatlar1 daha yuvarlak ve ¢ocuklari igin sempatik gelecek
sekilde tasarlanmustir. Yiizlerde herhangi bir mimik kullanilmamais sadece g6z kirpma,
siirli dudak ve sag sola sallanan kafa hareketi bulunmaktadir. Karakterlerin ten rengi

acik krem olarak tercih edilmistir. Siyahi ya da bronz ten rengi kullanilmamistir.

Gorilintlii kalitesinin yiliksek oldugu videoda, gorsel bir hikdye anlaticiligt
bulunmamaktadir. Dikkatler, ekranin neredeyse yarisindan fazlasini kaplayan karakter
tizerinde tutularak daha ¢ok sarkinin sozlerine vurgu yapilmak istenmistir. S6z ve
miizige uygun olarak karakterlerin hareketleri belli bir ritim olusturmaktadir.

Hareketler seri ve akici oldugu i¢in video dinamik bir anlatim igermektedir.

4.2.3 “Ben bir kaptanim diit diit yaparim-meslekleri dgreten sarki”
videosundaki cinsiyet temsili acisindan incelenmesi. Incelenen videoda on iki kadin
ve on bir erkek karakter olmak iizere toplam yirmi {i¢ meslek tanitimi yapilmistir.
Bahgivan, astronot, miihendis, gezgin, piyanist, sihirbaz, komedyen, terzi, as¢i,

miizisyen, 6gretmen ve fotografci meslekleri kadin karakterler tizerinden anlatilmigtir.
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Kadin sayisi, erkek sayisindan fazla olarak goriinse de kadin i¢in; beslemek,
ekmek, dikip-bigcmek, 6gretmek, gezmek, giildiirmek gibi rollerin, toplumlarin daha
cok kadin cinsiyetine uygun goérmiis oldugu meslek gruplarmin tanitiminda yer
verilmistir. Sayisal zekaya sahip olan miihendislik mesleginin kadin karakteri

tizerinden tanitilmasi ender gordiigiimiiz tercihlerden birisi olmustur.

Meslek tanitimi yapan diger YouTube Tiirkiye kanallarina gore en fazla meslek
grubunun tanitimina yer veren videoda; piyanist, gezgin ve sihirbaz mesleklerinin

kadin karakterler iizerinden tanitilmasi sik rastladigimiz bir durum degildir.

Videoda bulunan kadm/erkek karakterler arasinda cinsiyet farkliliklarim
gosteren en onemli Ozellik erkek karakterlerde bulunan sakal ve biyik faktoriidiir.
Bunun disinda kadinlarin sa¢ uzunlugu omuz hizasinda tutulmus ve kadini erkekten
ayrran tek unsur olarak goze carpmaktadir. Sa¢ faktoriinii tiim karakterlerden

kaldirdigimizda karakterler tek tip olma 6zelligine sahiptir.

Meslek seciminde kadin erkek karakter dagilimi, icinde yasadigimiz toplumun
yonlendirmesine gore tercih edilmistir. Kasap, coban ya da kaptan kadin karakter
tizerinden degil erkek cinsiyeti iizerinden seyircinin begenisine sunulmustur. Ayni
sekilde 6gretmenlik meslegi de toplum algisini yaniltmayacak sekilde yine kadin

cinsiyeti ile 6zdeslestirilerek tanitilmigtir.

Videonun sarki sozleri meslek gruplarina 6zgii yazilmistir. Sarkida kadin ve
erkek sesi ayni anda duyulmaktadir fakat kadin sesi ¢ok daha baskindir. Goriintiide
erkek karakter olsa dahi sarkida daha 6nde duydugumuz ses kadin sesidir. Erkek sesi

dikkatli dinlendiginde fark edilmektedir.

Videoyu ilk agtigimizda duydugumuz miizik ritmi ve ritme uygun kafiyeli
sozler seyircilerin ilgisini ¢ekecek sekilde tasarlanmistir. Okul 6ncesi yas grubu (3-6
yas) icin hazirlanmis olan video; c¢ocuklariyla birlikte seyreden yetiskinler ig¢inde
oldukca eglenceli hale getirilerek, ritim duygusunu tetiklemekte ve seyirci ile arasinda

kuvvetli bir iletisim kurmaktadir.
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Belli bir olay kurgusu ya da siralamasi olmadan art arda tanimi yapilan meslek
gruplarinda karakterlerin, mesleklerini tanitacak ekipmanlarina yer verilmemistir.
Meslek gruplart daha ¢ok karakterin cinsiyeti lizerinden tanitilmistir. Kostiimlerin,
meslegin niteligini tanitmak konusunda yetersiz kaldigi goriilmektedir. Bununla
birlikte arka planda fon olarak kullanilan alanda derinlik ve perspektif olmadig1 igin

algida yanilsamalar olusturmaktadir.

Her ne kadar meslek gruplar1 kadin/erkek cinsiyeti karakterlerde esit dagitilmig
olarak gosterilse de karakterlerin meslek ve cinsiyet 6zdeslestirmesinde temsillerden
dogan esitsizligin alt mesaj olarak verildigini sdylemek miimkiindiir. Toplum
tarafindan cinsiyetlere gore kabul goérmiis meslekler bu videoda da karsimiza
cikmaktadir. Beceri ve kas giicti gerektiren mesleklerde erkek karakter tercih edilmistir.
Kadin karakter i¢in; bakim yapma, yetistirme, bilyiitme, egitme ya da doyurma gibi
isleri temsil eden meslek gruplari seg¢ilmistir. Toplum tarafindan genellikle sayisal
zeka ve beceri gerektirdigi diisiiniilen miithendis meslegi, bu videoda kadin karakter

iizerinden tanitilarak farkl bir bakis acis1 ile sunulmustur.

Cocuklar i¢in egitici ve aym zamanda eglenceli igeriklerin hazirlandigi
YouTube Kids platformunun yayinlamis oldugu igerik iiretimi kilavuzunda; Karakter
olusturma (Youtube Cocuk i¢in icerik Uretime Alan Rehberi, t.y. s.9) boliimiinde,
icerik treticilerine tavsiye olarak “Miikemmel igerikler iiretmeye giden yol ¢ocuklarin
bag kurabilecegi ilging karakterler olusturmaktan gecer” seklinde tanimlamaktadir. Bu
baglamda meslekleri tanitan karakterler Pirtik kanalina 6zgii olup 6zellikle 3-6 yas
aras1 c¢ocuklarin kendileri ile bag kurabilecegi sevimli karakterlerdir. Bu bilgiler
dogrultusunda hem karakter hem de miizik ritminden dolay1 meslekleri eglenceli bir
sekilde ogreten video da cocuklarin kendilerini meslek gruplartyla 6zdeslestirmesi

kacinilmazdir.

56



4.3 “Cocuklar Farkli Meslekleri Ogreniyor”

Tablo 2
“Cocuklar Farkli Meslekleri Ogreniyor” Videosu Hakkinda

Videonun Ad1 Cocuklar Farkli Meslekleri Ogreniyor
Videonun Siiresi 14:37

Kanalin Abone Sayis1 7,37 Mn

Videonun Goriintillenme Sayis1 | 10 Mn

Yaymlanma Yih 2021

Video Erisim Tarihi 28 Aralik 2022

4.3.1 Kudibli Tiirkce olarak cocuk kanah hakkinda. Kanalin ana sayfa
kapak tasariminda yer alan gorsellin zemini yesil ¢cimenlerle kapli, agik mavi gok
yliziiniin oldugu bir ¢iftlik ortami1 bulunmaktadir. Kapak tasariminin merkezinde
“kidibli Tiirkge” yazis1 vardir (Sekil 25.). Kidibli kelimesinin kullanildigi her yerde
(logonun tipografik olmasindan kaynakli) orijinal logonun yatay ya da dikey hali

kullanilmistir.

KIDIBLI Tiirkge olarak e

@Kidibli_tr
7,36 Mn abone

Sekil 25. KIDIBLI Tiirkge olarak kanali agilig sayfa tasarimi ekran alintisi

YouTube platformunda; “KIDIBLI Tiirk¢ce olarak, KIDIBLI Deutsch,
KIDIBLI Italiano, KIDIBLI HAFE, KIDIBLI en Frangais, Kinder Spielzeug Kanal,

Kidibli 4x,=lb, KIDIBLI em Portugués, KIDIBLI en Espafiol, KIDIBLI po Polsku”
olmak tizere 10 farkli dilde videolarmi yaymlayan “KIDIBLI” kanali, KIDIBLI
Tiirkce icerik liretimi ile en fazla aboneye (7,36 Mn abone) sahiptir (Sekil 26). Kanalin
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Instagram, TikTok, Facebook gibi diger sosyal medya platformlarinda da hesaplari
bulunmaktadir. Kanal YouTube platformunda 17 Mart 2018 tarihinden itibaren icerik
yayinlamaktadir. Facebook hesabina bagl bilgiler incelendiginde kanalin igeriklerini
Fransa’da iirettigi bilgisine ve yine ayni1 platformda bulunan “detayl1 bilgi” sekmesine

tiklandiginda kanala ait olan internet sitesine ulasgilmaktadir (www.animaj.com).

Diger YouTube kanallarim !

© 0 ® 0 &

KIDIBLI Deutsch KIDIBLI Italiano KIDIBLI BZA:E KIDIBLI en Frangais Kinder Spielzeug Kanal
1,12 B abone 668 abone e 4,64 Mn abone 20,2 Mn abone

Abone ol Abone ol Abone ol Abone ol Abone ol

& & & &

Kidibli 22 =3 KIDIBLI em Portugués KIDIBLI en Espaiiol KIDIBLI po Polsku
6,44 Mn abone 2,23 Mn abone 660 B abone 445 B abone

Abone ol Abone ol Abone ol Abone ol

Sekil 26. KIDIBLI kanalinin sahip oldugu diger kanallar ekran alintisi

Kanali ilk actigmizda sizi olduk¢a canli renklerin bulundugu bir ekran
karsilamaktadir. Videoda kullanilan her objede siklikla kirmizi, sari, yesil ve mavi

renklerinin en canli tonlart kullanilmistir.

Kanal, tiim videolarinda kiigiik resim olarak kendi logosunu kullanmistir. Logo
da “kidibli” kelimesinin tiim harfleri ¢ocuklar i¢in sevimli goriinebilecek daha dolgun
bir yazi karakteri kullanilarak tasarlanmistir. Her harf farkli bir renk olmakla birlikte

harflerin kenarlarinda kalin beyaz renkli ¢izgi kullanilmistir (Sekil 9).

Kanal, “hakkimda” boliimiinde hem c¢ocuklar hem de ailelerin izleyebilecegi
videolar irettigini agiklamaktadir. Kanalin igerik treticisi ya da iletisim bilgileri
hakkinda bilgi verilmemistir ve fakat baglantili linklerine baktigimizda Animaj SAS
isimli (Paris-Londra) bir yapim sirketi karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sirket kendisini
“Yeni nesil ¢ocuk medya sirketi. Her zevke, kiiltiire uygun, zengin, benzersiz ve
orijinal yeni icerik akisi yaratiyoruz. (The next generation kids media company. We

create a rich new flow of original and unique content for all tastes and cultures.)”
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seklinde tanitmaktadir. s tanim olarak; yiiksek potansiyele sahip bagimsiz igerik

olusturucularla birlikte ¢alistiklarini ifade eder.

Kanalin yayinlanan videolarinda dort farkli maskot/kukla (Sekil 25.), kiz ve
erkek cocuk oyunculara eslik etmektedir. Kanalin videolari cogunlukla meslek konusu
icermektedir. Bazi video iceriklerinde bir¢ok meslegi bir arada bilmecelerle tanitirken,
bazilarinda tek bir meslek iizerinden eglenceli videolar hazirlanmistir. Hazirlanan
videolarda meslek gruplarinin kullandig1 araglara da sikga yer verilmis ve ¢ocuklarin

hangi meslekte hangi arac1 ya da is makinasini kullandig1 tahmin edilmeye ¢alisilmistir.

Kanalda yayinlanan videolarin hangi yas grubuna hitap ettigi, videonun isminde
ya da kanalin kendi hakkinda bilgi verdigi “hakkimda” alanda belirtilmemistir. Tiim
videolar her seyden once eglenceli vakit gegirmeyi hedefleyerek, yardimlasma,
paylagma, bilgi, 6giit, ders ¢ikarma gibi alt okumalarinin oldugu ve merak duygusu

uyandiracak sekilde hazirlanmigtir.

4.3.2 “Cocuklar farkhh meslekleri 6greniyor” videosunun tasarim unsurlari
cercevesinde incelenmesi. incelenen videonun anlik YouTube gorselinde; yine
kanalin her videosunda kullandigi canli renkleri gérmek miimkiindiir. Gorselim
merkezinde kirmizi itfaiye arabasinda oturan erkek bir itfaiyeci onun hemen saginda
pembe traktor kullanan ¢iftei, solunda sar1 renkli is makinasi kullanan bir ingaat is¢isi,
sol st kosede mavi renkli tirin igerisinde mavi kiyafet giymis tir soforii, ekranin sag
iist kdsesinde ise kirmizi spor arabanin icerisinde yine kirmizi yarisci kiyafeti giymis

araba yarisgis1 goriilmektedir (Sekil 27.).

Sekil 27. KIDIBLI Kanali “Cocuklar Farkli Meslekleri Ogreniyor” videosu YouTube

kapak anlik gorseli ekran alintist
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Gorselde yazi bulunmamaktadir. Cimenle boliinmiis yolun bulundugu asfalt
zeminde araclar yukar1 dogru bir yay c¢izecek sekilde yerlestirilmistir. Merkezde
bulunan arag seyirciye daha yakin ve biiyiik, diger araglar ise perspektif olarak geriye
dogru uzaklastik¢a kiiciilecek sekilde yerlestirilmistir. Arka planda mavi gokyiizii

goriilmektedir.

Videonun baglangicinda; hastane, polis ve itfaiye merkezi bulunan bir kasaba
ortaminin gosterildigi videoda, bir erkek insaat ustasinin yeni ev yaptigi goriiliir.
Saniyeler igerisinde olusan kotii hava kosullari ile ingaat yikilir ve firtina ¢ikar.
Yikintilarin altinda kalmadan yandaki eve siginan erkek oyuncu evdeki kiz oyuncu ile
pencereden ingaat alaninin yanindaki agaca yildirim diistiglinii ve agacin yandigini
goriir. Erkek itfaiyecinin gelip yangini sondiirmesi ile videodaki ikinci meslek grubu
tamitilmis olur. Iki erkek ve bir kiz oyuncu ile devam eden videoda yardimlasmanin
insanlar i¢in iyi bir davranis sekli oldugu vurgusu yapilarak insaat ustasinin evi birlikte
tamamlanir ve igerisine esyalar yerlestirilir. Oyuncularin iizerindeki tigortlere gore
renkleri tanitimi yapilir ve yeniden farkli bir olay kurgusuyla yeni meslekler

tanitilmaya devam edilir.

Videoda oyuncularin sesi yoktur. Oyuncular viicut hareketleri ile mimiklerini
kullanmiglardir. Video, belli bir senaryo cergevesinde ilerlemektedir. Stiidyo
ortaminda ¢ekilen video, kotli hava sartlarindan dolay1 bah¢ede duran agaca yildirim
diismesi ile ¢ikan yangin sonucunda kendilerine yardim edebilecek meslek grubu
tahmini ile baglamaktadir. Itfaiyecinin gelmesi sonen yanginin ardindan firtia sonucu
yikilan ingaati yardimlasarak yeniden eski haline getiren ii¢ arkadasin renkleri
tanitmasiyla ilerlemekte olan videonun seslendirmesi dis ses tarafindan yapilmaktadir.
Bunun yami sira seslendirme efektleri (gok giiriiltlisii, riizgar, yliriime, kosma,
heyecanlanma, yangin alarmi, tamir ve tadilat i¢in kullanilan materyallerin sesleri vb.
gibi) kullanilmustir. izleyicinin, senaryo geregi oyuncunun zor durumda kaldig1 anda
ona hangi meslek grubundaki kisinin yardim etmesi gerektigini tahmin etmesi i¢in
“Hangi meslege ihtiyac var?” dis sesi ile bir sonraki adimda hangi meslek grubundan
karakter gelecegini tahmin etmesi ongoriilmiistiir. Bu sayede, eger sizde buna benzer
bir durumda kalirsaniz “i¢inde bulundugumuz zor durumda hangi meslek grubundaki

insanlar1 aramaniz gerekir” bilgisi verilmek istenmistir.
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Stiidyo ortaminda 6zel prodiiksiyon ve senaryo esliginde hazirlanmis olan
secili videoda, zemin ¢iftlik ortamindaki ugsuz bucaksiz ¢imenleri yansitacak sekilde
yesil ¢im hali ile kaplanmistir. Duvarlar, sonsuzluk ve ag¢ik alanda oldugumuz
hissiyatin1 vermek i¢in biiylik kiiciik yesil tepelerle ve mavi gokyiizli fotografi ile
kaplanmigtir. Ana renklerin agirlikli kullanildigi videoda kostiimler, kullanilan ig
makineleri, mesleklere ait araglar, mutfak esyalari, gdsterge levhalar1 gibi, videoda
gorsel obje olarak gordiiglimiiz her seyde ana renkler disinda yalnizca yesil ve turuncu
renkler kullanilmigtir. Videonun her karesinde sicak tonlar hakimdir. Kullanilan bu

canli renkler sayesinde video olduk¢a dinamik ve dikkat c¢ekici hale getirilmistir.

Kullanilan tiim objelerde yuvarlak ve yumusak kenarli formlar tercih edilmistir.
Sivri, keskin sekiller ya da kenarlar hicbir karede goriinmemektedir. Yuvarlak formlar

kullanilarak izleyicide ortamin giivenli oldugu vurgusu yapilmaistir.

Olaylarin igerisinde ihtiya¢ duyulan meslegin tahmini yapildiktan sonra ses,
1is1ltt ve oyuncunun yalmiz gosterilesi ile Ogretilen meslege vurgu yapilmaktadir.
Kirmizi, sar1 ve mavi renklerinin hemen hemen her objede kullanilmasina ragmen

estetik denge videonun genelinde korunmustur.

Oyuncularin karsilastiklar: olumsuzluklarda yardima gelen meslek grubundaki
kurtaricilarla sorunlarin ¢oziildiigii ve fakat bir onceki sikintinin dogurdugu yeni
olumsuzlukla yeni bir meslek grubunun tanitilmasi Oriintiisii ile on bir meslek
tanitilmistir. Stiidyo ortaminda g¢ekilen videoda hareketlerin hizlanmasi i¢in zaman
zaman stopmation teknigi kullanilmigtir. Derinlik hissi vermesi i¢in duvarlar, mavi
gokyliziiniin, yesil dag ve tepelerin bulundugu fotograflarla kaplanmistir. Bazi
karelerde videoya hareketlilik katmak i¢in yesil geri planda yesil perde ile farkli video
animasyonlar1 (arabanin hizl gittigini gdstermek i¢in arka fonun daha hizli hareket
etmesi gibi) kullanilmistir. Ayrica bazi karelerde yine derinlik olusturmak amaciyla

deniz, gol efekti yapmak i¢in yesil perde kullanilmistir (Sekil 28.).
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Sekil 28. Yesil perde kullanimi ekran alintist

Videonun genelinde gorsellerin anlatimimi pekistirmek i¢in hareketli grafik
(Motion Grafik ve 2D Motion) tasarimlart kullanilmistir. Agacin yanmasi, yagmurun
saganak seklinde yagmasi, oyuncak aletlerin kullanilirken ses ¢ikarmasi, yapraklarin
havada ug¢masi, legolarin iist iiste konurken ¢ikardiklari sesler, carpisma, siirtiinme
belirtisini pekistirmek i¢in ¢ikan yildiz ya da duman sekilleri ya da yeni meslek
gruplart gosterilerken olusan toz bulutlar1 ve pariltili siisler hareketli grafik i¢in 6rnek
olusturmaktadir (Sekil 29.). Hareketli grafikler; dijital imajlarin hareketlendirilmesiyle
olusmaktadir. Son yillarda sosyal medya ve dijital platformlarda en sik kullanilan

motion grafik programi “After Effect”tir.

Sekil 29. Videoda kullanilan efektler ekran alintisi

Secilen videoda, izleyiciyi ve oOzellikle yas grubu itibariyle okul oncesi
cocuklart (3-6 yas grubu) daha cok icerisine ¢ekebilecek bir gorsel hikaye anlaticiligt
ile olusturulmustur. Olaylarin birbiri arasindaki baglantis1 ¢ok iyi kurgulanmis ve

meslek gruplari arasindaki gegisler gilincel ve basit bir anlatim ile hikayelestirilmistir.
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Bu sayede video sikici olmaktan uzaklasarak dinamik bir anlatim kazanmistir.
Incelenen video 4K kalitesinde? yiiksek ¢oziiniirliikte olmast agisindan da oldukca

dikkat ¢ekicidir.

Incelenen videoda cogu zaman karakterler bastan asag1 ekrana si3acak sekilde
ve hatta mekani ve olaylar1 anlayip kavraya bilecegimiz bir agidan (Full Shot)
cekilmigtir. Tahmin edilen meslegin karakteri ekrana geldiginde ise kalga ile bas

arasinin goriindiigli (Medium Shot) sinema agis1 tercih edilmistir.

4.3.3 “Cocuklar farkhh meslekleri 6greniyor” videosunun cinsiyet temsili
acisindan incelenmesi. Ozellikle okul oncesi yas grubunun (3-6 yas) dikkatini
cekebilecek sekilde en canli renkler kullanilarak hazirlanan video, YouTube Tiirkiye

platformunda oldukga dikkat ¢cekmektedir.

Meslek tanitimlarini belli bir olay dongiisii icerisinde gorsel hikaye anlaticilig
kullanarak cocuklarla bag kurmasi agisindan basarili oldugu sdylenebilir. Kurgu
olduk¢a basit tasarlanmistir. Karsilasilan olumsuzluklar yas grubundaki ¢ocuklarin
kavraya bilecegi sekilde basit ve yalin bir ¢ercevede aktarilmistir. Anlasilmasi kolay,
eglenceli, oldukga renkli, ses ve hareketli grafik efektlerinin iyi kullanildig1, yiliksek
kaliteli video anlayisiyla yapilan video, bir ¢ok yas grubu i¢in dikkat ¢ekicidir.

Tanitilan on bir meslek grubunun sekiz mesleginde, erkek cocuk oyunculara
yer verilmistir. Itfaiyeci meslegi tamtilirken, kiz cocuk ana meslekte goriinse de
videonun ilk baginda kisa olarak anlatilan yardimlagsma ile ilgili bolimde meslek

tanim1 yine ve ilk once erkek ¢ocuk oyuncu tarafindan yapilmistir.

Incelenen videonun YouTube oynatma boliimiinde ilk acilan anlik gorseline

baktigimizda bes erkek cocuk, tanittiklari meslek gruplarma ait araclarin tizerinde

3 Televizyon ve bilgisayar monitdrlerinde ¢ok kullanilan 16:9 standart en boy oranindaki piksel sayisina
gore Olgiiliir. Piksel sayisinin daha yiiksek olmasi daha yiiksek ¢oziiniirliigii belirtir ve piksel sayisinin
daha diisiik olmasi videonun diisiik ¢6ziiniirliiklii oldugu anlamma gelir. 720 ve 1080 gibi sikca
kullanilan ¢oziiniirlikler, ekrandaki dikey bir ¢izgi boyunca uzanan toplam piksel sayisina gore
adlandirilir. 2K, 4K veya 8K video ¢oziintirliikleri ise kadrajdaki yatay bir ¢izgi boyunca uzanan piksel
sayisina gore adlandirilir. https://www.adobe.com/tr/creativecloud/video/discover/video-
resolution.html adresinden 02 Ocak 2023 tarihinde edinilmistir.
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elleri havaya kaldirilmis sekilde durmaktadir (Sekil 27.). itfaiyeci, ¢iftci, insaat ustast,
araba tamircisi ve yarig¢t mesleklerinin gorsellerinin kullanildigi video kapak
gorselinde kiz ¢gocuguna yer verilmemistir. Erkek ¢ocuklarin, iki elli havada yumruk
yaparak gii¢clii bir profil algis1 yaratacak sekilde beden dilinin kullanildigini sdylemek

miumkindir.

Videoda; itfaiyeci, polis, yargi¢, araba tamircisi, bilim insani, kuafor, mutfak
sefi, ciftci, dis hekimi, doktor ve veteriner olmak tiizere 12 meslek tanitilmistir.
Videoda tanitilan meslek guruplarinin hepsinde kiz ve erkek ¢ocuk oyuncu birlikte

kullanilmistir.

Tanitilan sekiz meslek grubunda ana karakter erkektir ve kiz ¢cocuk, yardim
eden ikinci kisi (yan karakter) olarak gosterilmistir. Mesleklerin tanitimi ¢ogunlukla

erkek ¢ocuk tizerinden yapilmistir.

Meslegi tanitan bir ana karakter ve tamitimi pekistirecek bir yan karakter
kullanilmistir. On iki meslek grubu igerinde; sekiz meslek erkek, dort meslek kiz
cocugu iizerinden tanmitilmistir (Sekil 30.). Kuafor ve mutfak sefi mesleginde kiz
cocuklarin gosterilmesine aligik olmus olsak da itfaiyeci ve yargi¢ mesleginin tanitimi

(ana karakter olarak) kadin imgesi {izerinden anlatilmigtir.

Sekil 30. Ana karakter olarak tanitilan tiim mesleklerin kiz ve erkek gorseli ekran

alintisi
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Tiim video boyunca erkek ¢ocuk oyuncu gii¢lii, yanlis olan1 diizelten, onaran,

tamir eden, saglikli beslenen ya da iyilestiren karakterken, kiz ¢ocuk oyuncu; diizen

bozucu, sagliksiz yemekler tiiketen, disi ¢liriiyen ve asi davranan karakter olarak

gosterilmistir (Sekil 31. ve Sekil 32.).

Sekil 31. Sagliksiz besin tiiketen kiz ¢ocuk ve saglikli besin tiiketen erkek cocuk ekran

alintisi

Sekil 32. Kiz ¢ocuk oyuncunun video igerisindeki yardimei rolleri ekran alintisi

Kostlimler mesleklerin karakteristik Ozelliklerini yansitacak sekilde 6zenle
secilmistir. Videoda gordiigiimiiz diger materyaller gibi kostiimlerde olduk¢a canlidir.
Kiz ya da erkek ¢ocuk oyuncular i¢in renk ayrimi yapilmaksizin secilen kostiimlerde
etek giyerek tanitilan higbir meslek grubu bulunmamaktadir. Tiim mesleklerin

kostlimlerinde pantolon tercih edilmistir.
Toplumun erkek cocuklar i¢in dayattigi roller arasinda genelde matematiksel

zeka gerektiren ve stratejik planlamalar yapabilecek analitik diisiinme becerisine sahip

meslek gruplart olmustur. Eger bunun disinda baska bir meslek grubuna yonelmek
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istiyorsa da yine erkeklere 6zgili oldugu diisiiniilen kas giicline dayali bir meslek
se¢mesi gerektigi yoniindendir. Sec¢ilen videoda da insaat ustasi, polis, itfaiyeci, araba
tamircisi, ¢iftci, disci, doktor, bilim insani, veteriner gibi kas giicli ve sayisal zeka
gerektiren meslekler erkek cocuk oyuncu flizerinden tamitilmistir. Beslemek,
temizlemek, bakmak, egitmek ¢ocukta olsa ¢ogu toplumda oldugu gibi kiz1
cocuklarindan beklenmektedir. Segilen video da kiz cocuk oyuncular iizerinden
mutfak sefi, kuafor, yargig ve itfaiyeci meslekleri tanitilmistir. Itfaiyeci meslegini,
videonun en basinda erkek oyuncu tarafindan tanittig1 i¢in tekrara diismemek adina
kiz oyuncu iizerinden tanitmasi izleyici tizerinde fazla etki birakmasa da bugiine kadar
kiz ya da kadin oyuncularin kullanildig1 ender anlatimlardan biri olmustur. Yargic
mesleginin tanitim1 kiz ¢ocuk oyuncu tarafindan yapilan ve on bes saniyede anlatilan

en kisa meslektir (4.36. sn.- 4.51. sn. arast).

Videonun genelinde kiz ve erkek ¢ocuk bir¢cok karede yan yana olsa da ana
meslegi erkek ¢cocugun tanitmasi dikkati ¢eken detaylar arasindadir. Kiz ¢cocuk meslek
anlatimini pekistirmek i¢in erkek ¢ocuga yardim eden ikinci oyuncudur. Cogunlukla
toplum tarafindan kabul gérmiis dogru hareketleri yapan ¢ocuk erkektir. Videonun en
basindan sonuna kadar hatali ve yanlis davraniglar sergileyen kiz ¢ocuktur. Erkek
cocuk; iyilestiren, dogru tavsiyelerde bulunan, adaleti saglayan, bozulan seyleri tamir
eden, bas1 dik ve becerikli olarak gdsterilirken, kiz cocuk; siiratli araba kullanan, kacgan,
hapse atilan, sagliksiz beslenen ve ¢ogu karede yaptig1 yaramazliklardan dolay1 basi

onde olarak gosterilmistir.

Videonun en sonunda (10.52 sn. ile 14.35 sn. arasi) yedi farkli meslek grubu
kendi araglar1 ile eslestirilmistir. Eslestirme yapilirken renklerin 6gretilmesi
amaclanmigtir. Tanitim1 yapilan meslek gruplarinin araglarini kullanan oyunculardan
hepsi erkektir. Pembe renginin vurgulandig: c¢ift¢i ve traktdr eslestirmesinde yine

erkek oyuncu kullanilmis, kiz oyuncuya bu béliimde yer verilememistir (Sekil 33.).
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11:01/14:35

Sekil 33. Meslekler ve araglar ekran alintisi

Videoda bulunan kiz ve erkek ¢ocuk oyuncularin karakteristik 6zelliklerini
dramaturjik acidan inceleyecek olursak, gosterilen karakterlerin kostiimleri, sag,
makyaj tasarimlari, se¢ilen mesleklerle uyum igerisinde oldugu goriilmektedir. Kiz ve
erkek ¢ocugun, boy, kilo, gbz, sa¢ ve ten rengiyle birbirine olduk¢a benzedikleri
gorlilmektedir (Sekil 34.). Kiz ¢ocuk tiim video boyunca sagini arkadan toplamistir.
Dikkat edildigi takdirde sa¢inin uzun ve bagl oldugu goriilmektedir. Bunun disinda
erkek ¢ocugundan farkli olarak kiz ¢ocugunun higbir 6zelligi vurgulanmamistir. Bu
cikarimlara dayanarak, videoda tanitilan tiim mesleklerin neredeyse erkek ya da tek

tip gibi gdriinen oyuncular tarafindan anlatilmak istenildigi diistintilmektedir.
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Sekil 34. Kiz ve erkek oyuncularin benzerlikleri ekran alintist

Her ne kadar canli renkler, miizikler, gdrsel tasarim unsurlar1 profesyonel bir
sekilde kullanilsa da eril bir dil tizerinden okul 6ncesi doneme (3-6 yas) tanitimi
yapilan meslek gruplarinin, biiylime ¢agindaki ¢ocuklar iizerinde etki yapabilecegi
olasiligini diisiindiirmektedir. Videoyu seyreden ¢ocugun, doktor meslegi tanitiminda
erkek cocuk oyuncuyu goérmesi, bu meslegi erkeklerin yaptig1 izlenimini
kuvvetlendirirken, mutfak sefinin kiz cocuk oyuncu tercih edilerek tanitilmasi da ayni
diisiince tarzin1 dogurmaya gebedir. Oyuncular kendilerini ifade etmeyi birakabilir

ama ifade “yaymay1” birakamazlar (Goffman, 20014, s.109).

Video alt okumasinda, toplumsal kalip yargilara ters diismeyecek bircok
unsurun oldugunu séylemek miimkiindiir. Kalip yargilar, 6n yargilarin olugmasinda
zemin olusturabilmektedir. Genellikle cinsiyete, yasa, mesleklere, azinlik gruplarina
ve milliyetlere kars1 kalip yargilar daha giicliidiir. Kalip yargilar kiiciik yasta ailede
daha sonra okulda ve toplumsal kurumlarla yasam boyu pekisir; zihinlere yerlesir ve
yavag yavas icsellesir. Kalip yargilarin olugmasinda giiclii bir etkiye sahip olan kitle
iletisim araglari, bu kalip yargilart ve 6n yargilar siirdiirmede ve insanlar1 bu yonde
etkilemede Onemli bir role sahiptir (Kalayci, 2015, s. 243-270). Bu baglamda,
inceledigimiz videonun (yerli yapim olmasa bile), meslek ve cinsiyet temsilleri
Ozdeslestirmesi ile bir¢ok toplum tarafindan kabul gormiis toplumsal kalip yargilar
yikmadan, hedef kitleye meslekleri 6gretirken tercih edilen cinsiyet temsillerinden

kaynaklanan esitsizlikleri alt okuma olarak verdigini sdylemek miimkiindiir.
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4.4. “Bakkal Amca / 1 Saat Kesintisiz”

Tablo 3
“Kukuli-Bakkal Amca / Tam Bir Saat Boyunca” Videosu Hakkinda
Kukuli-Bakkal Amca / TAM BIR SAAT

Videonun Ad1 BOYUNCA
Videonun Siiresi 57.00 sn
Kanalin Abone Sayis1 4,49 Mn
Videonun Goriintillenme Sayis1 | 8,5 Mn
Yaymlanma Yih 2022

Video Erisim Tarihi 18 Subat 2023

4.4.1 Kukuli cocuk kanah hakkinda. Kanalin kapak gorselinde yesil
tonlariin oldugu zemin {izerinde ikisi ¢gocuk biri maymun (Kukuli karakteri) olmak
iizere il¢ karakter bulunmaktadir (Sekil 35.). Gorselin merkezinde kirmizi
televizyonun igerisinden beline kadar disariya ¢ikmis olan Kukuli karakterini
gormekteyiz. Kukuli’nin sag tarafinda sar1 sagli, yesil gozlii ve pembe elbiseli bir kiz
cocugu varken sol tarafinda kumral sagli, kahverengi gozIii, mavi tonlarinda sort ve
tigort giymis bir erkek cocuk bulunmaktadir. Erkek cocuk, kiiclik bir ekran
goriinlimiine sahip, icerisinde “Hemen Abone OI” ciimlesinin ve kanalin YouTube
adresinin yazili oldugu kirmizi kutuya sag kolu ile yaslanmis sekilde goriilmektedir.
Kiz cocuk ellerini gogiis hizasinda birbirine yakinlastirmis ve alkislar pozisyonda
ayakta durmaktadir. Her li¢ karakterde gorselin merkezindedir. Ekranin sol alt

kosesinde kanala ait diger sosyal medya platformlarinin ikonlar1 bulunmaktadir.

> YouTube

Kukuli -
@kukuli
4,4 Mn abone

ANA SAYFA VIDEOLAR SHORTS CANLI OYNATMA LISTELERI KANALLAR HAKKINDA

Sekil 35. Kukuli kanal1 kapak gorseli ekran alintisi
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Kanal “Hakkimda” kisminda kendini; “Tiirkiye 'nin en sevilen ¢izgi film
kahramani Kukuli, egitici cocuk sarkilari, eglenceli ¢izgi filmleri, Kukuli-Tinky-Minky
en ozel maceralart ve renkli animasyonlart ile bu kanalda! Kukuli, Tinky, Minky,
Diitdiit ve Sinek en yeni maceralar, birbirinden eglenceli ogretici cocuk sarkilari, kisa
komik videolari, yepyeni boliimleri ile Kukili kanalinda sizi bekliyor!” agiklamasiyla

tanitmaktadir.

Emre Aksoy ve Omer Fener’in ortak olarak kurduklari “Fauna Entertainment”
isimli prodiiksiyon sirketinin ve Tirkiye’nin ilk dijital ¢izgi filmi olan “Kukuli”
karakteri ile YouTube Tiirkiye platformuna 2013 yilinda katilmistir. Pedagojik bir alt
yaptya sahip olan kanalin YouTube da ki ilk videosu “Dislerimizi Fir¢alarim” isimli

videodur.

YouTube Tiirkiye Platformunda Fauna prodiiksiyon sirketine ait farkli iki
kanal bulunmaktadir (Sekil 36.) Kukuli (2013) ve Cumburlop (2019) isimli iki
kanalinda hedef kitlesi okul 6ncesi donem ve ilkokul ¢agindaki ¢ocuklardir. Kukuli
kanalinin “Hakkimda” kismini inceledigimizde; dokuz farkli dille ¢evirisi bulunan
kanallar goriilmektedir (Sekil 37.). Kukuli kanali bunlar igerisinde en fazla aboneye
sahiptir. Sirket Kukuli’den baska “Brody, Briko, Giligilis, Paperpoo” isimli

karakterlerinde marka sahibidir.

Kukuli'nin yaraticist Emre Aksoy animasyongazetesi.com internet sitesinde
yapmis oldugu roportajinda: "Cocugun ozii evrensel, bu yiizden yaptigimiz her isin
sadece Tiirkiye'deki cocuklar degil, diinyadaki tiim ¢ocuklara hitap etmesi ve
sevilmesine yénelik ¢aligtik" sozleriyle, 85 iilke televizyonunda gosterimde olan
karakterin olusum asamasinda oOzellikle evrensel olmasina dikkat ettiklerini

sOyleyebiliriz.
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YouTube Yonetimi

Markaya ve hedef kitlesine uygun stratejiyi gelistiriyor, ilgi gekici bir sekilde kanal
gorselligini olugturuyor ve videolan dogru sekilde yayinhyoruz.

Basar Hikayelerimiz

YOUTUBE ABONESI AYLIK IZLENME YOUTUBE ABONESI AYLIK IZLENME

43 M 100 M 17M 22M

Sekil 36. Fauna prodiiksiyon sirketinin YouTube platformundaki kanal gorselleri ekran

alintisi

Kukuli English Kukuli Azarbaycan Kukuli Espaiiol Kukuli Deutsch
132 6 at 4 38 B al

Abone ol Abone ol Abone ol Abone ol

Kukuli Arabic - = (JS5S Kukuli Russian - Kykynu pycckwii Kukuli Indian - &< Kukuli Portugués
4,35 B abone 3,44 B abone 397 abone 641 abone

Abone ol Abone ol Abone ol Abone ol

Cumburlop TV Lolipapi

Abone ol Abone ol

Sekil 37. Kukuli kanalinin YouTube Tiirkiye platformunda sahip oldugu diger kanallar

ekran alintisi
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Kanalin hangi yas grubuna hitap ettigi aciklamada rakamlarla ifade edilmese
de acilan videolarin alt agiklamalarinda “Birbirinden eglenceli ¢izgi filmler, egitici
cocuk sarkilari, komiklikler ve ¢cok daha fazlasi simdi Kukuli kanalinda! Okul oncesi
cocuklar, bebekler ve ilkégretim ¢ocuklart icin egitici ¢ocuk sarkilari, eglenceli ¢izgi
filmler ve birbirinden komik maceralar i¢in Kukuli kanalimiza abone olmayt

unutmayin!” ifadelerinden hedef kitlenin kim oldugunu anlasilmaktadir.

Kanalin bir¢ok videosu milyonun iizerinde goriintiilemeye sahiptir. Meslek
gruplarinin tanitimin yapildigi Bakkal Amca ve Bakkal Amca 2 isminde ikiye
ayrilmistir. Bakkal Amca 2 videosu 26 Mn goriintiilemeye sahiptir ve fakat incelemeye
alinan video “Kukuli-Bakkal Amca / Tam Bir Saat Boyunca” isimli videodur. Kanalin
YouTube Tiirkiye platformunda bulunan diger videolarinda meslek gruplari tek tek ya
da altis1 bir arada tanitilmigken incelemeye alinan video tiim meslek gruplarinin bir
arada oldugu ve yine siiresi en uzun olan videodur. Kanal ayrica meslek videolarini

isaret dili ekli olarak da yaymlamistir.

4.4.2 “Bakkal amca / tam bir saat boyunca” videosunun tasarim unsurlari
cercevesinde incelenmesi. Videonun YouTube platformunda ilk karsimiza ¢ikan
anlik gorselinde “Bakkal Amca” kelimesi, neon 1siklara andiran bir tasarimla merkeze
yerlestirilmistir. Ekranin saginda videonun igeriginde manav meslegini tanitan
karakter ve sol tarafa bakkal meslegini tanitan karakter bulunmaktadir. Mor arka fonun
yer aldig1 gorselde, video siiresinin uzunluguna dikkat ¢ekmek i¢in ¢ok daha biiyiik

puntolarla “1 SAAT” kelimesi yazilmistir.

Karakterler bel hizasina kadar goriinmektedir. Videonun sozlerinde de yer alan
ve bir cogumuzun bildigi gibi bakkal amcanin helva yaptigini anlatmak i¢in karakterin
eline icerisinde helva gorselinin bulundugu tabak yerlestirilmistir. Ekranin sag alt

kosesinde videonun gergek oynatma siiresi (57:01) goziikmektedir (Sekil 38).
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Sekil 38. Bakkal Amca / Tam Bir Saat” videosunun anlik kapak gorseli ekran alintisi

Bakkal Amca ve Bakkal Amca 2 isimli iki videonun birlesmesi ile olusan yeni
videoda toplamda on iki meslek grubu tamitilmistir. Bakkal Amca boliimii 3.38 sn.
siireye sahiptir. Bakkal, sofor, kasap, marangoz ve astronot meslekleri tanitilmigtir.
Bakkal Amca 2 boliimii 4.31 sn. siiredir. Videoda; dalgig, ase¢1, berber, manav, terzi,
ressam ve YouTuber mesleklerinin tanitimi yapilmustir. iki videonun toplam siiresi
8.10 saniyedir. Toplamda (video isminden de anlagilabilecegi gibi) bir saati
tamamlayacak sekilde Bakkal Amca ve Bakkal Amca 2 videolar1 tekrarlanmistir.
Vurgulanan on iki meslek grubunun ii¢li kadin, dokuzu ise erkek cinsiyet lizerinden

tanitilmistir.

Ug yil 6nce YouTube Tiirkiye platformunda yayinlanmis olan Bakkal Amca
videosu 449 Mn ve yedi ay Once yiiklenen Bakkal Amca 2 videosu ise 60 Mn
goriintiilemeyle her iki videoda kendi i¢lerinde oldukga yiiksek goriintiileme sayisina

sahiptir.
Tiirkiye miizik piyasasinda Mahmut Tuncer isimli sarkicinin 1992 yilinda

piyasaya ¢ikarmis oldugu Kalbimde Sen albiimiinde yer alan “Helva Yapsana” isimli

sarkisindan esinlenilerek Bakkal Amca videosu hazirlanmistir.
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Ranini.tv internet sitesinin yayimlamis oldugu haberde karakteri ve diinyasin;
“Kukuli; arkadagslar: Tinky, Minky, Diitdiit, ve aralarina yeni katilan Toriki, Host ve
Missiva ile birlikte pastoral bir diinyada yasamint siirdiiren muzip bir maymun. Her
boliim maceradan maceraya kosan Kukuli ve arkadaslari; oyun, miizik ve dansin hig
eksik olmadig1 bir diinyada yasamanmin keyfini ¢ikarirken bir yandan da hayati

ogreniyor.” seklinde tanimlamaktadir.

Kukuli arkadaslar1 ile tanitimini yapacagi meslek gruplarinin diikkan
kapilarina giderek onlara miizik esliginde sorular sorar (Bakkal amca unun var m1?
Sekerin var m1? Ne duruyorsun? vb.) ve onlarin vermis oldugu “var var ve ne
yapayim?” cevaplariyla meslek gruplarinin ne is yaptig1 konusunda seyirci fikir sahibi

olmus olur. Video sonuna kadar tiim meslek gruplar1 ayni sekilde tanitilmaktadir.

Videonun adindan da anlasilacag: gibi tanitim1 yapilan ilk meslek bakkaldir.
Arkasindan sirayla; sofor, kasap, marangoz ve astronot, dalgi¢, asci, berber, manav,

terzi, ressam ve YouTuber meslekleri tanitilir.

Video bastan sona bilgisayar ortaminda animasyon programlart kullanilarak
yapilmigtir. Sonsuz bir mekan igerisinde sadece meslek grubunun caligma ortamini
gosterecek kadar bir alan kullanilmigtir. Formlar arasinda biiyiik kiigiik perspektif

dengesi saglanmis olsa da arka plan da mekan derinlik algisina yer verilmistir.
Kukuli ve arkadaglar1 sorularimi hep bir agizdan sorarak cevaplarini aldiktan

sonra meslek grubundaki karakter ile disko sahnesini (Sekil 39.) andiran bir platform

uzerinde dans etmektedirler.
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Sekil 39. Kukuli meslek gruplarinin tanitiminin yapildig: en son dans sahnesi ekran

alintisi

Videoda oldukga fazla renk kullanilmasina ragmen genel olarak sicak renk
tonlar1 tercih edilmistir. Yanip sonen neon ve pariltili 151k efektleri rengarenk bir

eglence ortami olustursa da karakterin 6n planda olmasi amaci her karede korunmustur.

Karakterler ve videoda kullanilan tiim objelerin formlar1 yuvarlak tercih
edilerek tehdit unsuru olusturulabilecek bir duyguya izin verilmemistir. Meslek
gruplarinin tanitimi i¢in tercih edilen karakterlerin bir¢ogu normalden daha kilolu

olarak gorsellestirilmistir.

Tercih edilen karakterlerin hepsi beyaz tenli ve kumrala yakindir. Secilen
meslek gruplar1 daha mahalle kiiltiiriinii benimsemis, mahalle esnafi olarak tabir edilen
karakterlerdir. Dalgi¢c ve YouTuber meslekleri nadir olarak tanitilan meslek
gruplarindan olmakla birlikte, YouTuber meslegi; okul dncesi meslek gruplarinin

tanittm1 yapilan videolar igerisinde ilk defa karsimiza ¢ikmaktadir.

Oldukga ritmik ve tinisinin tanidik oldugu bir miizigin eslik ettigi sarki sozleri
videoyu ekranda seyretmeden bile kendisine cekebilecek kuvvettedir. Hem okul
oncesi ¢ocuklar hem de yetigkinler i¢in miizik, videonun sonuna kadar seyreden ve

dinleyen kisi ile iletisim halindendir.
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Meslek gruplart igin tercih edilen karakterlerin kostiimleri ve aksesuarlari
tanittiklar1 meslek gruplarinin = 6zelliklerini tagimaktadir (sekil 40.). Kadin
karakterlerde kiipe, kolye ya da yiiziik tarz1 aksesuarlar bulunmamaktadir. Kirpik ve

rimel yalnizca YouTuber meslegini tanitan karakterde goriilmektedir.

Sekil 40. “Bakkal Amca” videosunda kullanilan meslek gruplarinin karakter gorselleri

ekran alintist

Videoda, meslek gruplarini tanitirken tercih edilen bazi karakterler sanat ve
televizyon diinyasindan asina oldugumuz karakterler benzemektedir. Ornegin; Ressam
karakteri, tinlii ressam Bob Ross’a, terzi karakteri; Tim Burton’un filmi olan Makas
Eller (Edward Scissorhands, 1990)’e, ve sofor karakteri; Cicek Abbas (1982) film
karakterine benzetilmistir (Sekil 41.). Kukuli karakterinin yapime1 ajansi Fauna’nin
kurucularindan olan Emre Aksoy, kendisi ile yaptigimiz roportajda bu konuya

asagidaki agiklamay1 yapmuigstir.
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Bun fark etmenize ¢ok sevindim, bu kiicik “easter eggs’leri oOzellikle

koyuyoruz ki sarkilarimizdaki o jenerasyonlar arasi kopriiyli kurarken,

videolarimizda da dikkat eden yetiskinler kendi ¢ocukluklarindan bir sey
bulabilsin diye (Aksoy, 2023).

Sekil 41. “Bakkal Amca” videosunda kullanilan bazi karakterler ile sinema ve

televizyonda olan benzer karakterler ekran alintisi

Kukuli karakterinin yapime1 ajanst Fauna’nin kurucularindan olan Emre Aksoy
ile yaptigimiz roportajda; “Bakkal Amca videosunda segilen meslek gruplarini neye

gore belirlediniz?” sorusunu asagida oldugu gibi yanitlamigtir.

iki versiyon Bakkal Amca sarkimiz var. {1k versiyonda unutulmus veya yeni
neslin ilgisini gekmeyen meslekleri segtik 6zellikle. Ikinci Bakkal Amca’da ise
daha bilinmeyen veya toplum tarafinda “aykir1” olarak goriilen mesleklerle
yine nostaljik mesleklerden bir karma yapmak istedik, tiim bu meslekleri

normallestirmek i¢in (Aksoy, 2023).

Emre Aksoy; “Okul oéncesi ¢ocuklar igin hazirlanan videolar igerisinde
YouTuber’t meslek olarak ilk defa bu videoda gériiyoruz diyebilir miyiz? sorusuna da

asagidaki sekilde aciklik kazandirmistir.

Santyorum ki evet, en azindan Tiirkiye’de dyle. Nasil ki manavdan, as¢idan,
terziden bahsediyorsak, yeni donemde YouTuber’ligin da bir meslek oldugunu
kabul etmek ve normallestirmek lazim. Aslinda YouTuber’lik ciddi bir hikéye
anlaticilig1 ve kreatiflik gerektiriyor. YouTube sadece bir platform, YouTuber
denilen insanlar aslinda YouTube disinda bir¢ok mecrada mesleklerini icra
edebilirler, kisa film ¢ekebilirler, dizi yapabilirler, ¢iinkii islerinin kokeninde
hikaye anlaticiligt var. YouTuber meslegini gosteritken kedilerle

gostermemizin nedeni pozitif bir alg1 yaratmakti (Aksoy, 2023).
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4.4.3 “Bakkal amca / 1 saat kesintisiz” videosunun cinsiyet temsili
agisindan incelenip yorumlanmasi. Emre Aksoy; Toplumsal cinsiyet esitligi

hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? sorusunu genel olarak asagidaki sekilde 6zetlemistir.

Bunu bir sorundan ziyade normal bir kavram olarak yaklasmay: tercih
ediyoruz. Herhangi bir soruna sorun olarak yaklasildiginda o sorunu
savunurken sorunun sorun olmasima destekte bulundugumuzu diisiiniiyoruz.
Ornegin zorbalik ¢ocuklar arasinda énemli bir konu. Kukuli olarak “zorba
olmamak” ile ilgili negatiften yaklasan bir sarki yapmaktansa “arkadas sevgisi”
ile ilgili pozitiften yaklasan bir sarki yapmayi tercih ediyoruz. Negatiften degil
pozitiften yaklasmak ve bu konuyu normallestirmek bizim i¢in daha 6énemli

(Aksoy, 2023).

Toplumsal cinsiyet esitligi agisindan Tiirkiye ve uluslararasi projelerde dikkat
ettiginiz noktalar arasinda farkliliklar var midir? sorusunu ise asagida oldugu gibi

aciklamistir.

Tiim projelerimizde evrensel konulara degindigimiz i¢in bdlge veya iilkelere
0zel noktalara dokunmuyoruz. Evrensel hassasiyetlere odaklaniyoruz,

santyorum bu yiizden yapimlarimiz 80 iilkede yayinda su an (Aksoy, 2023).

Bunun yani sira videolarinda toplumsal cinsiyet esitligi kalip yargilarim
esnetecek senaryolara da yer verdigine deginen Aksoy, bu konuda asagidaki

aciklamay1 eklemistir.

Bir {istte belirttigim gibi, cinsiyet esitsizligine karsi bir sarki veya boliim
yapmaktansa, boliimlerimizde erkek karakterimizi Minky’nin evi
temizlemesini, yemek yapmasini gosteriyoruz ki bunu normallestirebilelim.
Veya kiz karakterimiz Tinky’nin futbol oynadigini, bir sorun oldugunda

herkesi toparlayip lider roliinii iistlendigini gosteriyoruz (Aksoy, 2023).

Videoda; on iki meslek grubundan sadece {igii kadin cinsiyeti iizerinden
tanmitilmistir. Bakkal, kasap, as¢1, manav ve terzi karakterleri normalden daha kilolu
olarak tasarlanmistir. Yine Emre Aksoy, karakterlerin normalden daha kilolu olarak

karakterize edilis sekline agagida oldugu gibi netlik kazandirmistir.
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“Ozellikle bir nedeni yok. Amca/teyze denildiginde ilk akla gelen figiirle daha
tombul karakterler canlandigi i¢in bu tercih yapildi” (Aksoy, 2023).

Incelenen videoda, tiim karakterler beyaz tenli olarak goriilmektedir. Emre
Aksoy, Fauna’nin kurulus hikayesinin baglangict olan Afrika’nin Ghana’da bir kdyii
oldugu ve Kukuli karakterinin kozmopolit lilkelerde gdsterildigi bilgisi dogrultusunda
animasyonlarinda neden farkli ten rengine sahip karakterlerin olmadigina dair olan

soruya asagidaki sekilde agiklama yapmustir.

Fauna olarak bizim tek bir misyonumuz var bu da ¢ocuklar1 eglendirmek.
Cocuklart eglendirmenin bir ten renginin olmadigina inaniyoruz. Farkli
yapimlarin misyonu izleyici kitlenin kendini dizide bulmasi ve 6zdeslemesidir,
bu tlir yapimlarda dediginiz gibi karakterlerin ilgili iilkede karakterleri
yansitmas1 mithim. Burada ¢izgi filmin vermek istedigi mesaj ve misyonuyla
dogrultulu ilerliyor kreatif secimler. Fauna’da evrensel hikayelerle ¢ocuklari

eglendirmek amacimiz (Aksoy, 2023).

Fauna’daki mevcut ekibinin %70’ini kadinlarin olusturdugunu sdéyleyen
Aksoy’a yonelttigimiz “Karakterlerde erkek ya da kadin cinsiyetlerinin tercih
edilmesi kim tarafindan ve neye gore belirlendi?” sorusuna “Cinsiyet segcimlerinde
ozel bir tercih yapilmadi. Mesleklerde akla ilk gelen cinsiyetler tercih edildi” seklinde

yanitlamigtir.

4.5 “Ben Pilotum Ucak Ugururum-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1”

Tablo 4
“Ben Pilotum U¢ak Ucururum-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1” Videos Hakkinda

Ben Pilotum Ugak Ugururum-Meslekleri

Videonun Adi .
Ogreten Cocuk Sarkist
Videonun Siiresi 2:14 sn
Kanalin Abone Sayis1 1,37 Mn
Videonun Goriintillenme Sayis1 | 5,5 Mn
Yaymlanma Yih 2019
Video Erisim Tarihi 14 Ocak 2023
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4.5.1 Mirnav ¢ocuk sarkilar1 kanali hakkinda. Mirnav Cocuk sarkilari
kanali 2018 yilinda kurulmus olup 1.37 Mn aboneye sahiptir. Kanalin hakkimda
kisminda belirli bir yas grubu belirtilmemis olsa da kanali ilk a¢tigimizda karsimiza
cikan videolara goz gezdirdigimizde yaklasik 3-6 yas arasi ¢ocukluklar igin igerik

rettigi goriilmektedir.

» YouTube " ’ o} QA

" I |
= 3 ]

MIRNAV Cocuk Sarkilan

1,37 Mn abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR HAKKINDA

Sekil 42. Mirnav Cocuk Sarkilar1 Kanali kapak gorseli ekran alintisi

Kanalin ana sayfa kapak gorseline baktigimizda kanalin ad1 ile uyumlu olarak
alt1 adet sevimli vektorel kedi imaji1 gormekteyiz (Sekil 42.). Bu kedilerin renkleri agik
gri, koyu kirmizi, sar1, koyu gri, pembe ve turuncu renklerdedir. Kedilerin arka
zemininde agik mavi renk kullanilmistir. Koyu kirmizi ve pembe renkli kedilerin
ikisinde baslarina takilmis kurdele bulunmaktadir. Mirnav ¢ocuk kanali ismine sahip
olmasindan kaynakli kanalin YouTube Tiirkiye kiigiik resim gorseli de kapak

resmindeki turuncu kedinin kafasiyla ayni gorsele sahiptir (Sekil 42.).

Kanal hakkimda kisminda kendisini; “MirnavTV’de birbirinden giizel ¢ocuk
sarkilarini bulabilirsiniz. Bu kanalda ¢ocuklar hem egleniyor hem 6greniyor” seklinde
tanitmaktadir. Kanala ait iletisim bilgisi ya da diger sosyal medya platformlarina ait

herhangi bir baglant1 linki verilmemistir.

Ozellikle okul 6ncesi dénem (3-6 yas) ¢ocuklari igin icerik hazirlayan kalanin
videolar1 aylar, renkler, eglenceli tekerlemeler, hayvanlar, meslekler gibi konular
kapsamaktadir. Kanalin bir¢ok videosu milyonun iizerinde goriintiilemeye sahiptir
(Sekil 43). Mirnav ¢ocuk kanalinin tiim videolarini inceledigimizde meslek isimli iki

video yiikledigini gormekteyiz. Video isimlerini “Ben Futbolcuyum Gol Atarim- Ben
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Pilotum Ugak Ucururum” seklinde iki meslek iizerinden taniyormus izlenimi veren
kanal, aslinda her iki videoda da ayni igerigi kullanmis sadece basliklar1 degistirmistir.
Genel olarak her iki videoda da meslek isimlerinin arkasina “Meslekleri Ogreten ¢ocuk

sarkis1” ibaresini kullanmistir.

Hazirlanan videolarin hepsinde karakterler iki boyutlu ve oldukga renkli olarak

tasarlanmistir. Karakterlerde gozler, yiize oranla oldukga biiytiktiir.

Popiiler videolar P Tiimiinii oynat

Ceviz Adam $ip S$ap Sop - Cilegi Seviyorsan Alkigla | Ayse Ayse O Seker Mi? - Kediler Hep Miyav Der |
Eglenceli Gocuk Sarkisi Meyveleri Ogreten Gocuk... Tiirkge Johny Johny Yes... Hayvan Seslerini Ogreten...

)8 Mn goriintileme + 4 yil 6nce

MIRNAV En Giizel Gocuk Sarkilani > Tiimiinii oynat

Bu oynatma liste 2 cocuklar ve bebekler icin en glizel Turkge ¢ocuk sarkilarini bulabilirsiniz

i
" s cl
S 3 =
Y 4 05 1112

s:zz," ‘p

> -
AT ) .
Horozumu Kagirdilar - Kuyrugum Yok Sarkisi - Eve Geldi Bir Kardes - Bebek Horozumu Kagirdilar - Cocuk
Eglenceli Bebek Sarkilan Bebek $arkilar - Maymunun... Sarkisi Sarkisi

Sekil 43. Mirnav Cocuk Sarkilar1 Kanali genel video goriintiileme sayis1 ekran alintisi

4.5.2 “Ben pilotum ucak ucururum-meslekleri 6greten cocuk sarkis1”
videosunun tasarim unsurlari c¢ercevesinde incelenmesi. YouTube da videonun
kargimiza ¢ikan anlik kapak gorseline baktigimizda arka fonun oldukg¢a canli yesil renk
ile kapli oldugunu goriiriiz. Videoya ismini veren meslek grubu olan pilot karakteri
ekranin neredeyse yarisin1 kaplayacak sekilde sag tarafa yerlestirilmistir. Pilot
karakteri meslegin kostiimiinii giymis ve bel hizasina kadar goriinmekte ve ellerini her
iki yana dirseklerini kiracak bir agida agmistir. Karakter seyirciyi selamlarken

giiliimsemektedir. Ekranin sol tarafinda ise govdesi mor, kanatlar1 kirmizi daha ¢ok
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okul 6ncesi donem (3-6 yas grubu) ¢ocuklarin oyuncaklarini andiran tarzda bir imaj

yerlestirilmistir (Sekil 44).

Sekil 44. “Ben Pilotum Ugak Ucururum-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1” anlik

kapak gorseli ekran alintisi

Mirnav Cocuk Sarkilart kanali meslekleri 6greten ¢ocuk sarkilari serisi adi
altinda, video isminde pilot meslegine vurgu yapmis olsa da toplamda on iki meslek
grubunun tanitimi1 yapmaktadir. Bu meslekler videodaki tanitim sirasina gore; berber,
futbolcu, pilot, komedyen, terzi, as¢1, miizisyen, ressam, 6gretmen, doktor, fotografci
ve davulcudur (Sekil 45.). Video isminde pilot meslegine dikkat ¢ekilmistir ve fakat

tanitim berber meslegi ile baglamaktadir.

Sekil 45.” Ben Pilotum Ugak Ugururum-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkisi”

videosunda tanitilan tiim meslekler gruplar1 ve karakter gorselleri ekran alintisi
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Kanalin adindan da anlasilacagi {izere biitiin videolar sarki yoluyla ¢ocuklara
tanitilmugtir. Sarki sozleri, Pirtik isimli ilk inceledigimiz YouTube Tiirkiye kanalinin
“Ben Futbolcuyum Gol Atarim” videosu ile aynidir. Bu kanalda okul 6ncesi ¢ocuklar
ile ritim ve sozlerin etkili oldugu sarki unsuru {izerinden iletisim kurmay1 tercih
etmistir. Videonun goriintiilleme sayisinin hemen altinda “Bu eglenceli sarki okul
oncesi donemdeki kiiciik ¢ocuklara pilot, as¢i, futbolcu, terzi, komedyen, ressam,
miizisyen gibi meslekleri eglenceli bir sekilde 6gretiyor” ibaresi yer almaktadir. Kanal
bu aciklama ile incelenen video igeriginin okul 6ncesi (3-6 yas grubu) ¢ocuklarini

kapsadig1 agikca belirtmistir.

Videoda ¢ok sayida renk kullanilmistir ve fakat genel olarak sicak renk
kullanim1 agirliktadir. Karakterlerin 6n planda daha net gdriinmesi i¢in geri planda
kullanilan renkler daha soluk ve tam net goriinmeyecek sekilde flu tutulmustur. Arka
fonda meslegin gerektirdigi mekan kurgulanirken olduk¢a detayli calisilmigtir.
Ornegin; as¢1 meslegi tamtilirken tasarlanan mutfak mekaninda, dolaplardan duvar
fayanslarinin dokusuna kadar olduk¢a detayli bir anlatim bulunmaktadir. Objelerde,
151k kirilmasi ile derinlik verilmistir. Bunu yaparken kullanilan rengin agik/koyu

tonlar1 tercih edilmistir (Sekil 46.).

o

Sekil 46. Detayli mekan gorselleri ekran alintisi
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Karakterler ve secilen objeler genellikle yuvarlak forma sahiptir. Karakterlerin
mekan zemin iligkisi cogu gorselde zayiftir. Kullanilan objelerin biiyiik kiiclik dengesi
karaktere ve mekana gore perspektif agidan korunmustur. Karakterlerin goélgesinin

olmayis1 zemin iizerinde degillermis hissi yaratmaktadir.

Tasarlanan kostiimleri meslegin gerektirdigi mekanda olmasa dahi tahminin
cok kolay yapilabilecegi sekilde tasarlanmistir. Dramaturjik agidan inceledigimiz
karakterlerde sag¢, kostim ve mekan uyumu oldukc¢a 06zenli yapilmistir. Hicbir
karakterde makyaj kullanilmamistir. Kafanin viicuda orani biraz biiyiik olmas1 disinda
kirpik, kiipe ya da ruj detay1 bulunmamaktadir. Karakterler agzi agik ve mutlu olarak
tasarlanmigtir. Yuvarlak formlu kii¢lik gozler ve yay seklinde kii¢iik bir burnu bulunan
karakterlerin hepsinin kafa formu yuvarlaktir. Ogretmen meslegini tanitan karakterin
gozlik ve gozlik ipi oldukca belirgindir. Pilot, asc¢i, fotografci ve davulcu

mesleklerinde aksesuar olarak sapka kullanilmistir.

Belli bir senaryosu ya da kurgusu olmayan videoda meslekler arka arkaya
gelisigiizel segilerek tanitilmistir. Ekranin yaklasik dortte birini kaplayan karakterin
hangi mekanda oldugunu kavraya bildigimiz, mekani1 ve karakteri tam boy olarak (Full
Shot) i¢ine alan sinema agis1 tercih edilmistir. Videoda karakterlerin bazilarini ilk 6nce
gobek ve bas bolgelerinin goriindiigii (Medium Shot) ve mekanin tam net
agilanamadig1 agidan uzaklasarak tam boy goriinen aciya dogru gecis yapilmistir.

(Sekil 47).

Sekil 47. Kamera agilar1 ekran alintisi
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Videoda kullanilan sarki sézleri daha 6nce inceledigimiz “Pirtik Kanali / Ben
bir Kaptamim” videosu ile aymdir. Incelenen videoda yalmzca kadin sesi

duyulmaktadir.

Iki boyutlu olarak karsimiza ¢ikan Kkarakterler, basit animasyonlar ile
canlandirilmistir. Karakterlerin kollar1 daha ¢ok eklemlerden hareket ederken gévde
asag1 — yukari, kafada sag ve sola hareket etmektedir. Her bir meslek grubu tanitimi
icin se¢ilmis karakter kendisine yaklasik ayrilmig dokuz saniyelik siirede dort kez goz
acilp kapatmaktadir. Parmak detaylar1, bacak ve ayak hareketleri bulunmamaktadir.
Tiim karakterler birbiri ile ayni simaya sahiptir. Kadin karakterin kullanildig:
ogretmen ve doktor mesleginde kadini betimlemek i¢in uzun sa¢ eklenmistir.
Ogretmenin sac1 siyah renkli ve topuz, doktorun sagci sar1 renkli ve iki yandan &riilmiis

olarak ¢izilmistir.

Her meslek grubu icin se¢ilmis kostiimler oldukca detaylidir. Geri planda
gordiigiimiiz gorsellerin ¢ogunda derinlik olmasa da tipki kostiimler gibi onlarda
oldukca detay igermektedir. Meslek grubunu tanitirken kendi ortaminda oldu gibi

goriinmesine 6nem verilmistir.

Video basit animasyon teknikleri igermektedir. Internetten iicretsiz erisim
saglayabilecegimiz programlarla daha statik goriintiiler olusturularak videonun begeni
ve goriintileme sayis1 artirilmak istenmistir. Internet ortamindan kolaylikla
erisilebilecek animasyon programlari ile incelemis oldugumuz videonun igeriklerini
hazirlamak miimkiindiir. Karakterleri hareket ettirmek disinda futbolcu mesleginde
yukaridan toplarin diismesi, pilotun arkasindan ucak gecmesi, as¢inin ¢orba
tenceresinin iistiinde duman tiitmesi, doktorun arkasinda kalplerin belirmesi,
fotografcinin flagina basinca 151k sagilmasi ve davulcunun tokmagi ile davula vurmast

gibi karmasik bilgi icermeyen animasyonlarda goriilmektedir.

Tanitim1 yapilan on iki meslek grubunun igerisinde sadece 6gretmen ve doktor
meslekleri kadin karakter ilizerinden ¢ocuklara anlatilmistir. Geri kalan on meslek
grubunun tanitiminda erkek karakter tercih edilmistir. Ogretmen mesleginde kadin

karakteri etek giymis olarak gdsterilmistir.
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Hareketli miizigi ve sarki sozlerinin birbiri ile uyumu sayesinde dikkat cekici

hale getirilen videoda, seyreden kisinin ritim tutarak bag kurmasi saglanmaktadir.

4.5.3 “Ben pilotum ucak ucururum-meslekleri 6greten c¢ocuk sarkis1”
videosunun cinsiyet temsili acisindan incelenmesi. incelenen videoda, meslek ve
cinsiyet temsili 6zdeslestirmesinden kaynakli bir esitsizligin oldugu goriilmektedir.
Tanitilan on iki meslek grubu igerisinde yalnizca iki meslek grubu tanitiminda kadin
karakterine yer verilmis olmas1 kanalin, toplumun erkek ve kadinlar i¢in 6ngdrmiis ya
da benimsemis oldugu meslek secimlerinin digina ¢ikmadan igerik iiretme

diistincesinden kaynakli oldugu sdylenebilir.

Ogretmen meslegi, cocuklar i¢in iiretilen ya da yayinlanan bir¢ok gorselde kadin
temsili ile ozdeslestirilerek tamtilmaktadir. Incelenen videoda da bu durum
degismedigi goriilmektedir. Asc1 meslegi de tipki 6gretmen meslegi gibi kadin temsili
iizerinden tanitilan meslek grubu igerisindedir. Incelenen videoda erkek temsili

tizerinden tanitilarak farkli bir bakis agisina vurgu yapildigi sdylenebilir.

On iki meslek grubunun tanitiminda kadin ve erkek cinsiyet temsilinin esit
olamamasinin yaninda 6gretmen ve doktor mesleklerini tanitan kadin, dokuzuncu ve

onuncu sirada videoda goériinmektedir.

Okul oncesi donemi kapsayan ¢ocuklarin bilim insan1 hakkinda hafizalarinda
nasil bir imajin belirdigini saptamak amaciyla yapilan bir arastirmada (Giiler ve
Akman, 2006, s. 55-66), ¢ocuklarin aklinda kalan bilim insan1 imajinin ¢izgi film ve
filmlerde gozlemledigi bilim insan1 karakterlerinden yola ¢ikarak olusturdugu
saptanmigtir. Bu aragtirma bulgularina gore; goriintiileme sayis1 oldukc¢a yiiksek olan
bu videoda gosterilen meslek gruplarinin ¢ogunlugun erkek cinsiyeti iizerinden
tanitilmis olmasit ¢ocuklarin zihninde, ekranda gordiigii meslege ait cinsiyetin ne

olacagi konusunda bir imaj olusturmus olacaktir.
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Ogretmen mesleginin tanitiminda tercih edilen kadin karakterin kostiimiinde
etek giymis oldugu goriilmektedir. Birgok toplumda daha c¢ok kadinlarin giymeyi
tercih ettigi ya da toplumlarin bu ideoloji cergevesinde kitleleri yonlendirdigi
kiyafetlerle cinsiyetlerin ayriminin yapilmasi durumu bu videoda da oldukga belirgin
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sekil 48.). Terzi meslegini tanitan karakter erkek
olmakla birlikte, geri planda bulunan gorseli inceledigimizde; askidaki erkek ceketleri,
rafta erkek ayakkabisi, erkek cantasi ve kemerinin goriillmesinden kaynakli videodaki

terzinin, sadece erkekler i¢in kiyafet diktigi diisiiniilebilir.

Sekil 48. Videodaki kadin karakterler ekran alintisi

Erkek karakterlerin sag¢1 kisa ve tarama yonii hepsinde aynidir (Sekil 49.).
Kadin karakterlerin saglart uzun ve farkli renklerdedir. Karakterlerin hepsi beyaz

tenlidir.
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Sekil 49. Videodaki erkek karakterler ekran alintisi

Incelen video igerik bakimindan ilk bakildiginda hedef kitlesi olan okul éncesi
donem (3-6 yas) cocuklar icin uygun olarak goriilmektedir. Kanalin isminden de
anladigimiz lizere videonun kafiyeli ve artarda tekrar eden sozlerine eslik eden
hareketli miizigi sayesinde ¢ocuklarla ve/veya onlarin bu videoya erismesini saglayan

kisilerle keyifli vakit ge¢irmesi hedeflenmistir.

Cok detayli animasyon bilgisine ihtiyag duymadan yapilabilecek videonun
gorlintiileme sayisina (5,5 Mn) bakarak, hedef kitlesi olan yas grubuna hitap ettigini
ya da hedef kitlenin tercih ettigini sdyleyebiliriz.

Abartili mizansenlerin bulunmadig1 videoda karakterlerin yalnizca saga/sola
stabil hareket etmeleri okul Oncesi donem cocuklar i¢in rahatsiz edici olmasa da
animasyon teknikleri agisindan oldukga basit diizeyde kalmis oldugu sdylenebilir.
Karakterlerinin her birinin sa¢ sekillerinin benzerligi, beden Ol¢iilerinin ayn1 olusu,
karakteristik Ozellik tasimamalar1 gibi gorsel igerik cesitligi ve hareketli grafik
tasarimi agisindan yoksun olusu videonun yapim asamasinda estetik kaygi giitmedigi

seklinde yorumlanabilir.
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Ogreten, iyilestiren, bakan ve tedavi eden meslek gruplarini icin yine kadin
karakteri tercih edilerek, kaliplagsmis toplumsal cinsiyet rollerinin disina ¢ikmayan bir
bakis acist ile 6gretmen ve doktor meslekleri tanmitilmistir. Kadin kapali mekéan
icerisinde calisabilir alt okumasiyla temsil edilmis, dis mekanda ¢alisabilecek meslek

gruplarinin tanitimi i¢in erkek karakterler tercih edilmistir.

Egitim amach tiim ¢izgi filimler, senaryolarint ve igerigindeki mesajlarini,
insan haklar1 ve esitlik temelinde kurgulamak zorundadir (Kalayci, 2015. s. 243).
Cinsiyet temsillerinden kaynaklanan esitsizliginin olduk¢a bariz oldugu videoda kadin
karakterinin ikinci planda kaldig1 sdylenebilir. Cinsiyet ayrimini yeni yeni kavrayan
cocuklarin zihninde, meslek gruplarmin cinsiyet ile iligkilendirilmesi agamasinda,
seyretmis olduklar1 bu video ile kalip yarilarin olusmasinda 6nemli bir paya sahip

olacagini sdylemekte miimkiindiir.

4.6 “Ben Futbolcuyum Gol Atarim-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1”

Tablo 5
“Ben Futbolcuyum Gol Atarim-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkis1” Videosu Hakkinda

Ben Futbolcuyum Gol Atarim-Meslekleri

Videonun Adi .
Ogreten Cocuk Sarkist
Videonun Siiresi 10:45 sn
Kanalin Abone Sayis1 534 B
Videonun Goriintillenme Sayis1 | 4,7 Mn
Yayimnlanma Yih 2020
Video Erisim Tarihi 22 Ocak 2023
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4.6.1 Cuf cuf cocuk sarkilar1 kanah hakkinda. Cuf Cuf Cocuk Sarkilari
kanal1 2018 yilinda YouTube Tiirkiye platformuna katilmis ve 534 B aboneye sahiptir.
Detayl1 olarak kanalin igeriklerini inceledigimizde herhangi bir yas grubu belirtilmis
olmasa da video isimleri ve video alt1 aciklamalari, se¢ilen karakterler, renkler bize

hangi yas grubuna hitap ettigi konusunda ip uglar1 vermektedir.

> YouTube ™

Cuf Cuf Cocuk Sarkilan
@cufcufcocuksarklar4209

534 B abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR HAKKINDA

Sekil 50. Cuf Cuf Cocuk Sarkilar1 Kanali agilig sayfa tasarimi ekran alintisi

Kanalin agilis sayfas1 kapak gorselinde alt1 vagonlu bir trenin, her bir vagonuna farkl
hayvan karakterli yerlestirdigi goriilmektedir (Sekil 50.). Kullanilan renklerde pastel
tonlar ve zemin rengi acik mavi olarak tercih edilmistir. Pembe, mavi ve sarinin
acik/koyu tonlarmin kullanildig1 tasarimda her bir lokomotif igcerisine vektdrel hayvan
gorselleri yerlestirilmistir. Lokomotifi pembe kiyafetli acik gri tonlarinda bir tavsan
karakteri kullanmaktadir. Bu tavsanin oldugu lokomotif kanalin YouTube Tiirkiye
platformunda ekledigi tiim videolarinda kiiclik resmi olarak kullanilmaktadir (Sekil
51). Hemen arkasindaki vagonda ziirafa, fil, aslan, kedi, zebra ve fare karakterleri
vardir. Segilen karakterler iki boyutludur. Aslan ve ziirafa haricinde diger hayvan

figlirlerinde grinin acik/koyu tonlart kullanilmistir.

Cuf Cuf Cocuk Sarkilar

@cufcufcocuksarklar4209
534 B abone

Sekil 51. Cuf Cuf Cocuk Sarkilar1 Kanali kiigiik resim — logo gorseli ekran alintisi
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Hedef kitlesinin okul dncesi donemi (3-6 yas grubu) kapsadigini gordiigiimiiz
videolarin bir¢ogu daha 6nce incelemis oldugumuz Pirtik ve MirnavTv kanallari ile
benzerdir. Karpuz adam karakterinin siklikla goriildiigii bazi videolarm sol {ist
koselerinde kirmizi bant igerisinde beyaz renkte ve kalin (bold) karakter ile yazilmis

video stiresi dikkate cekmektedir (Sekil 52).

Saklambag $arkisi - 1 Saat En Karpuz Adam Mutluysan Alkigla - 20dk 10 Kiigiik Araba - Saymay
Eglenceli Gocuk Sarkilari Karpuz Adamli Sarkilar Ogreniyorum

56 B goriintiileme + 6 glin 6nce 195 B goriintiileme « 4 ay 6nce 275 B goriintiileme + 5 ay 6nce

Sekil 52. Cuf Cuf Cocuk Sarkilar1 Kanali video siirelerinin dikkat ¢ekici yazildigi

gorseller ekran alintisi

Kanal “Hakkimda” kisminda kendisini; “Kanalimizda kii¢iik ¢ocuklar ve
bebekler icin eglenceli cocuk sarkilar1 ve okul 6ncesi egitim videolar1 bulabilirsiniz”
seklinde aciklamistir. Oynatma Listeleri boliimiinde on iki adet giincellenmis videosu
bulunmaktadir. Kanal ait herhangi bir farkli sosyal medya platformunun linki ya da
iletisim bilgisi bulunmamaktadir. Kanal ait tim videolarmin oldugu “Videolarim”
kisminda ise ¢ocuklar i¢in 6zellikle hece tekrarlarinin (sak sak, pat pat, rap rap, diit

diit, sip sap sop vb.) yazili oldugu videolar dikkat gekmektedir (Sekil 53.).

Kirmizi Araba Nerdesin - Arabali Gocuk
Sarkisi!

Karpuz Adam SiP SAP SOP Karpuz Adam Mutluysan Alkigla - 20dk
Karpuz Adamh Sarkilar

363 B goriintlileme + 4 ay 6nce

Sekil 53. Cuf Cuf Cocuk Sarkilar1 Kanali tekrar hecelerin yazili oldugu gorseller

ekran alintisi
Kapak resminde kullanilan vektorel karakterler kanalin yaymlamis oldugu

videolarla tasarim olarak farklilik gostermektedir. Bu karakterler kanalin videolarinda

kullanilmamustir.
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Kanal videolarinin genelinde animasyon teknigi kullanilarak yapildig:
gorliilmektedir. Sayr saymayi, renkleri, mevsimleri hayvanlar1 6greten video
iceriklerinin yani sira ninniler, aile bireylerinin 6gretildigi ve tekerlemelerin oldugu
videolar da mevcuttur. Baz1 videolarda sarki sozlerini gorsel olarak kuvvetlendirmek

icin animasyon efektlerine kadin oyuncular eslik etmistir (Sekil 54.).

Sekil 54. Videolarda animasyona eslik eden kadin oyuncular ekran alintist

4.6.2 “Ben futbolcuyum gol atarim-meslekleri dgreten c¢ocuk sarkis1”
videosunun tasarim unsurlari agisindan incelenmesi. incelenen videonun anlik
kapak gorselinde Futbolcu meslegini tanitan kadin oyuncunun gérseli bulunmaktadir.
Mavi renkli futbolcu formasi elinde tuttugu turuncu renkli futbol topu ile
dengelenmistir. Gorselin arka fonu acik yesildir. Ekranin sol tarafinda duran oyuncu
sag kolunu dirseginden yukari kaldirmis, elini yumruk yapar sekilde goriinmektedir.
Saclar1 arkadan bagl ve yiizii agiktir. Oyuncu ekranin yarisini kaplamaktadir. Ekranin
diger yarisinda ise biiyiik harflerle “GOL” kelimesi alt alta gelecek sekilde ii¢ kere
yazilmistir. Yazi karakteri yuvarlak formlu, kalin fontla ve beyaz renkle yazilmas,
harflerin etrafinda siyah renkli ince kontur ¢izgisi bulunmaktadir (Sekil 55). Karakter

bel hizasina kadar goriilmektedir.
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Ben Futbolcuyum Gol Atarim -
Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkisi

4,7 Mn goriintileme « 3 yil dnce

Sekil 55. “Ben Futbolcuyum Gol Atarim-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkilari”

videosunun anlik kapak gorseli ekran alintisi

Videoda on iki meslek grubunun tanitimi yapilmistir. Bu meslekler sirasiyla;
futbolcu, miizisyen, as¢1, doktor, 6gretmen, pilot, fotografei, komedyen, terzi, ressam,
davulcu ve berberdir. Meslek gruplarinin, dordii erkek, sekizi kadin cinsiyeti iizerinden
tanitilmistir. Video 10:45 saniye uzunlugunda olsa da meslek konusuna ilk 02:05
saniyelik siirede yer verilmis ve yalnizca bu kisim incelemeye alinmistir. Videonun

devaminda sayilarin, renklerin 6gretildigi animasyonlar bulunmaktadir.

Meslek tanitimina videonun da adinin verildigi “Futbolcu” meslegi tanitilarak
baslanmistir. Toplamda on iki meslegin tanitildig1 videoda yalnizca kadin oyuncular
kullanilmistir. Ogretmen, pilot, davulcu ve berber meslekleri tanitilirken kadin
oyuncular, kostiim, peruk ve biyik kullanarak meslek grubuna erkeksi bir goriiniim

olusturmaya ¢alismislardir.

Meslek tanitimin yapildigir ilk anda oyuncular ekranin dortte biri kadar
kaplarken ilerleyen dakikalarda yakin ¢ekim ile ekranin {igte birini dolduracak sekilde
gozilkkmektedirler. Kadin oyuncular kendi cinsiyetleri ile tanittiklari meslek
gruplarinda meslek grubunun birebir kostiimlerini kullanmamis onun yerine koyu
renkli bir pantolon ve iizerine pembe, sari, kirmizi, beyaz renkli tigért ve mor ceket
tercih etmislerdir. Doktor, 6gretmen, ag¢1 ve berber mesleklerinin tanitiminda beyaz
onliik kullanilmistir. Pilot, komedyen ve as¢t mesleklerinin tanitiminda meslek

grubuna ait sapka tercih edilmistir.

93



Kostlimler tanitilan meslek grubuna hitap edecek sekilde fakat detaysiz
tasarlanmigtir. Meslek grubunu temsil eden arag¢ ve geregler bir ya da iki objeyi

geemeyecek sekilde aksesuar olarak kullanilmistir.

Dramatujik agidan inceledigimizde; kadin sesini duydugumuz sarki sézlerinin
anlattif1 hareketleri yapmaya c¢alisan oyuncular giiler yiizli ve sempatiktir.
Oyuncularda goze ¢arpan bir makyaj kullanilmamuistir. Saglar ¢ogu karakterde arkadan
toplu ya da omuz hizasinda agik sekilde birakilmigtir. Komedyen meslegi tanitilirken
oyuncunun saclari iki yandan Oriilmistiir. Kullanilan aksesuarlar mesleklerle

uyumludur. Videoda belli bir senaryo yoktur.

Sarki sozlerinin hareketlerle gorsellestirilmesi ile meslek tanitimin yapildigi
videoda gorsel hikaye anlaticilig1 hedef kitlenin (3-6 yas arasi) anlayabilecegi sekilde

basit ve yalin tutulmustur.

Videoda kullanilan objeler ya da arka fonda tercih edilen gorseller yuvarlak formludur.
Zit renkler kullanilarak olusturulan genel estetik denge videonun tamaminda

goriilmektedir.

Oyuncularin i¢inde bulundugu mekanlar yesil perde kullanilarak bilgisayar
ortaminda eklenmistir. Hareketli grafik efektleri neredeyse hi¢ yok denecek kadar
azdir. Genel olarak video iki boyutlu olacak sekilde hazirlanmistir. Miizisyen
mesleginin tanitiminda oyuncunun eline bilgisayar ortaminda keman, pilot mesleginde
ucagin uzaktan yakina gelmesi, ressam meslegini tanitirken arka fonda duran tuale

resim eklenmesi gibi karmagik olmayan animasyon efektleri kullanilmistir.

Meslek tanitimima futbolcu meslegi ile baslanmis olsa da videonun ilk
baslangicinda tiim meslekler bir arada mavi ve turuncu renkli kiigiik cerceveler
icerisinde gosterilmistir (Sekil 56.). Daha 6nce incelemis oldugumuz videolar gibi bu
videoda isim olarak tek bir meslek grubu tercih edilmis olsa da igerik olarak on iki

meslek grubunun tanitimi yapilmstir.
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Sekil 56. “Ben Futbolcuyum Gol Atarim — Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkilar1”

videosunda kullanilan tim meslekler ekran alintisi

Incelenen videoda tiim oyuncular1 ayaktan basina kadar (Full Shot) ve hatta
hangi mekanda oldugunu tahmin edebilecegimiz kamera agisindan goérmekteyiz.
Meslegin tanitiminin yapildigi ilk dortliikten sonra kamera agis1 oyuncunun belinden

basini gosterecek yakinliga (Medium Shot) gelmektedir.

Videoda iletisim kanali olarak; Pirtik ve MirnavTV kanallarindaki sarki
sozlerinin aynisi1 farkl kisilerin seslendirmesi ile elde edilen sarkilarla saglanmistir.
Sark1 sozlerini seslendiren tek kadin sesi vardir. Ritim tutarak hedef kitle ile arasinda
bag kurulmak istenilen videoda oyuncu ekranin tam merkezindedir. Her iki meslek
tanittimindan sonra, meslek gruplari ayni ekranda yan yana getirilerek (aralarina beyaz
renkli orta kalinlikta bir ¢izgi ¢ekilmistir) onceki meslek grubunun da yeniden

gorlilmesi istenmistir.

4.6.3 “Ben futbolcuyum gol atarim-meslekleri 6greten cocuk sarkis1”
videosunun cinsiyet temsili agisindan incelenmesi. Tanitim1 yapilan on iki meslek
grubunun hepsinde cinsiyet temsili olarak kadm oyuncular tercih edilmistir. Ogretmen,
pilot, davulcu ve berber meslekleri kadin oyuncular tarafindan erkek goriintiisiine

biirtinerek tanitilmistir. Erkek oyuncu tercih edilmemistir.
Genellikle erkek cinsiyet temsili {izerinden gordiigiimiiz futbolcu meslegini

tanitan kadin karakter i¢in, meslek tanitiminda erkeksi gortiinimden arinmis tamamen

kadms1 bir goriinim ile gdsterilmistir. Kadinlarinda bu meslegi yapabilecegi
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vurgusunun altinin ¢izildigini sdylemek miimkiindiir. Benzer durumun &gretmenlik
mesleginin tanitiminda da yapildigin1 sdyleyebiliriz. Yine ayni sekilde dgretmenlik
mesleginin tanitimi yapilirken genellikle bir¢ok video, kitap gibi kaynaklarda kadin
temsili {izerinden yapildigin1 goriiriiz. incelenen videoda; dgretmenlik meslegi kadin
oyuncunun kendisini erkeksi bir Gislup ile gdstererek toplumsal kalip yargilarin diginda

bir anlatima yer verildigi dikkatimizi ¢eken detaylar arasindadir.

Davulcu, pilot meslekleri de i¢inde yasadigimiz toplum tarafindan o6zellikle
erkek cinsiyetine uygun goriilmesinden kaynakli yine kadin karakter iizerinden eril bir
gorliinlim yaratilarak seyirciye sunulmustur. Oyuncularin hepsinde koyu renk kot
pantolon ve lizerine agik tonlarda tisort ya da gomlek tercih edilmistir. Erkek cinsiyeti
ile 6zdeslestigi diisiiniilen meslek gruplarinda oyuncularin giymis oldugu st kiyafet
(hepsi gomlek giymistir) yine daha ¢ok erkeklerin tercih ettigi renk ve modelde oldugu
gorlilmektedir. Oyuncularin hepsi beyaz tenlidir. Siyahi ya da bronz tenli oyuncu
kullanilmamistir. Kadin oyuncularin saglari sar1 ve koyu kahverengidir. Erkek
karakterine benzetilen meslek gruplarinda kullanilan peruklarin sa¢ boyu kisa

tutulmustur.

Videoda berber mesleginin tanitiminin yapildigr boliimde, erkek cinsiyeti
iizerinden tanitilmig fakat berber salonunda sac1 kesilen kisi kadindir. Ayrica berber
salonu, kadinlarin tercih ettigi kuafor salonlarmin goriintiisii ile benzer 6zellikler

tasimaktadir. Bununla birlikte mekan, pembe rengi ile dikkat cekmektedir (Sekil 57.).

Sekil 57. “Ben Bir Futbolcuyum Gol Atarim- Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkilar1”

videosu berber meslegi tanitim1 mekan gorseli ekran alintisi
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Incelenen videoda kadin oyuncularm okul éncesi dénem (3-6 yas grubu) igin
hazirlamig oldugu toplam on iki meslek grubunun tanitimi yapilmistir. Tanitim igin
secilen meslekler bir¢ok videoda karsimiza ¢ikan meslek gruplari ile neredeyse aynidir.
Okul oncesi donem i¢in 6zellikle hazirlanmig olan videoyu diger meslek tanitim
videolarindan ayiran en dikkat ¢ekici Ozellik tiim meslekleri kadin oyuncularin
tanitiyor olmasidir. Ayrica kadin oyuncularin erkek cinsiyetini tasvir etme bigimi de

dikkat ¢ceken detaylardandir.

Kanalin diger videolarini inceledigimizde ayni bes kadin oyuncu, meslek
tanitim videosunda da karsimiza ¢ikmaktadir. Kadin oyuncular, tanitimint yaptiklar
on iki meslek grubu i¢inde bir¢ok toplum tarafindan kabul gormiis kalip yargilardan
kaynakli diisiince tarzina dayanarak, erkekler i¢cin daha uygun oldugu diisiiniilen

meslekleri de kadin karakter {izerinden tanitmistir.

Videoda kadin oyuncular 6gretmen, pilot, davulcu ve berber karakterlerini
erkek cinsiyetine uygun gérmiis ve karakteri peruk ve kiyafetler ile eril bir goriintiiye
biirtindlirmeye c¢aligmiglardir. Bu diislince ¢ercevesinde c¢ekilen videoda meslek
tanitimini yapan kadin karakterin, gercek bir erkek davulcu ya da pilot gibi goriinmesi
kaygis1 giitmedigini sdylemek miimkiindiir. Bahsedilen durum 6zellikle davulcu
mesleginde bariz bir sekilde goriilmektedir. Kadin oyuncu daha ¢ok erkeklerin tercih
edecegi kareli bir gdmlek giymis, siyah kisa sacl peruk ve siyah biyik takmasina
ragmen kulagindaki tash kiipelerini ¢ikarmamistir (Sekil 58.). Kirpiklerindeki rimelde
oldukca dikkat ¢ekici bir unsurdur. Pilot meslegini tanitan ve berber salonundaki
miisteri roliindeki oyuncunun yiizlerindeki kadinst makyaj da ilk bakista dikkati

cekmektedir.

Tiirk Dil Kurumu berber kelimesini: “Sa¢ ve sakalin kesilmesi, taranmasi ve
yapilmasi isiyle ugrasan veya bunu meslek edinen kimse, erkek berberi, perukar.”
Ifadesi ile agiklamaktadir. Kahverengi, gri ya da siyah tonlarinda gérmeye aliskin
oldugumuz berber salonu, videoda duvar ve ayna ¢erceveleri pembe olarak karsimiza

cikmaktadir. Erkek berberinin tiras ettigi miisterisi de yine kadindir (Sekil 58.).
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Sekil 58. “Ben Futbolcuyum Gol Atarim-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkilar1”
videosunun erkek cinsiyet temsili lizerinden tanitilan meslek gruplarina ait gorseller

ekran alintist

On iki meslek grubunun tanitimin yapildig1 “Ben Futbolcuyum Gol Atarim-
Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkilarr” videosu genel olarak daha kadims: (feminen) bir
yapiya sahiptir. Kadin oyuncular kostiim giymis olsalar da tenlerinin goériinmesi
konusunda kaygi giitmediklerini sdylemek miimkiindiir. Her ne kadar kadinlar i¢in
bir¢ok toplumda kabul goérmiis elbise ve etek kostiimlerde tercih edilmese de futbolcu
formasi giymis kadin oyuncuyu sort ile goriirken, miizisyen oyuncunun da gébegi agik

bir buluz tercih ettigi goriilmektedir (Sekil 37).

Sekil 59. “Ben Futbolcuyum Gol Atarim-Meslekleri Ogreten Cocuk Sarkilar1”

videosunun kadin kostiim tercihleri ekran alintisi
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Bolum 5

Sonug ve Oneriler

Gelisen teknoloji sayesinde degisen kitle iletisim araglarinin hayatlarimizi
neredeyse online yasamaya siiriikledigi giiniimiizde, her yastan bireyin i¢in her an arzu
ettigi her tiirli bilgi, miizik, film, diziye dakikalar igerisinde erismek miimkiin
olabilmektedir. Hizl1 tiiketim iiriinii olarak adlandirilan medya mecralar1 ve sosyal
platformlar, animasyonlarla zenginlestirdikleri kanallarinda, bireylerin dikkat
stirelerini kendilerinde daha uzun tutmay1 amaglayarak siirekli yeni igerik liretmekte,
popiiler kiiltiiriin isteklerini begeni sayilari ile lgmekte ve takipgi sayilarni artirmak
icin cabalamaktadir. Begeni ve izlenme sayis1 yiiksek olan igeriklerin varyasyonlari

farkli kanallar tarindan da taklit edilerek bireylere sunulmaktadir.

Aktif olarak kullanilan sosyal medya platformlarin basinda gelen YouTube
platformu da bu sosyal mecralardan birisidir. Dizi, film, belgesel izlemek, miizik
dinlemek, gorerek yemek tarifi almak/yapmak, bilgi edinmek gibi farkli nedenlerle
tercih sebebi olan platformu ebeveynler, ¢ocuklarinin eglenceli vakit gecirmesi i¢in de
kullanmaktadirlar. Cocuklarla eglenceli vakit ge¢irmek adina agilan bir¢ok videonun
iceriklerine eglendirirken oOgretmek gibi bir misyon da yiiklendigini gérmek
miimkiindiir. Cevresini yeni taniyan ¢ocuk, kafiyeli sarkilart sdylerken bir yandan da
sayilari, meslekleri, renkleri, hayvanlari, mevsimleri 6grenebilmektedir. Okul 6ncesi
donemi kapsayan 3-6 yas araligindaki ¢ocuklarin dikkat siirelerinin kisa olmasi

bakimindan YouTube platformu tercih sebebi olabilmektedir.

Kanal sahipleri, animasyon diinyasinin biiyiilii hileleri ile ¢ocuklar1 i¢ine ¢ceken
onlarin dikkatlerini iizerinde tutmay1 basaran eglenceli videolarn igeriklerinin
pedagojik olarak ne kadar uygun oldugundan ¢ok, toplumun kalip yargilarina ters
diismeden igerik iiretmeyi hedefleyip izlenme sayilarini yiiksek tutmak istemektedirler.
I¢inde yasanan kiiltiir ve toplum normlar1 cercevesinde iiretilen icerikler, hayata yeni
atilan kiiciik zihinlerde kalip yargilarin yesermesi i¢in ideal bir zemin olarak kabul
gorebilmektedir. Sevilen ve kendi yas grubu igerisinde popiiler olan animasyon
karakterleriyle hedef kitleye verilmek istenen mesajlar, goriintiilenme sayisinin sikligi,

aile bireylerinin onu tekrar tekrar seslendirmesi ve o video ile eglenceli etkilesim

99



kurulmasi sayesinde pekistirilerek kisilik olusumunda 6nemli rol oynayabilmektedir.
Animasyonlarla soyut olan ve hatta henliz Ggrenilmemis olan bilgilerin
somutlastirmas: saglanmaktadir. Ornegin; polis meslegini yeni 6grenen ¢ocuk igin,
videoda karakteri siirekli erkek olarak gormek, polisi erkek olarak 6grenmesi ve

boylelikle meslekle cinsiyeti zihninde esdeger kodlamasi olasi bir durumdur.

Sosyoloji  Arastirmalari  Dergisi’nde (2014) yayimlanan “Okul Cag1
Cocuklarmin  Toplumsal Cinsiyet Algilari: Giindelik Yasam Ornekleriyle
Cinsiyetgiligin Benimsenme Durumuna ve Esneyebilme Olasiligima Dair Bir
Aragtirma” baslikli makalede yayinlanan bilgiler dogrultusunda ¢ocuklarin hangi yas
grubunda cinsiyet kavramini tanidigir aciklanmistir. Bu agiklama kapsaminda;
videolardaki karakterleri seyreden dort yas ve iizeri ¢ocuklarin hem cinslerini
tantyarak bag kurmalar1 ve karakterlerin hareketlerini taklit ederek 6grenmeleri s6z
konusudur. YouTube platformunun ¢ocuklara yonelik igerik {ireten kanallara tavsiye
olarak hazirladig1 “Icerik Kilavuzu’nda “Cinsiyet Esitligini Savunun” (Youtube
Cocuk I¢in igerik Uretime Alan Rehberi, t. y. s.22) maddesi konunun éneminin altini

cizer.

Incelenen videolarda, toplumsal kalip yargilar1 anlatimlarinda barindiran birgok
unsura rastlanmistir. Animasyon ilke ve unsurlart kullanilarak dikkatin karakter
iizerinde toplandigi videolarda alt mesaj okumalart yapildigi zaman elde edilen
verilere bakildiginda cinsiyet temsillerindeki esitsizligin, meslek ve cinsiyetle

0zdeslestirme konusu lizerinde hedef kitleye aktarilmak istendigi sdylenebilir.

Ogretmen, asc1, terzi, davulcu, futbolcu, bakkal, doktor, polis, pilot meslekleri
secilen videolarda ortak kullanilan meslekler olmustur. Meslek gruplar1 genellikle eril
dil iizerinden tanitilmigtir. Yirmi tic meslek grubu tanitimi ile en fazla meslek tanitimi
“Ben bir Kaptanim Diit Diit Yaparim-Meslekleri Ogreten Sarki” isimli videodur.
Kukuli kanalinin yaymladigr “Bakkal Amca / 1 Saat Kesintisiz” isimli videoda

tanitilan on iki meslek grubundan sadece ii¢ tanesi kadin cinsiyeti {izerinde tanitilmistir.

4 Zeynep KILIC, Ayse BEYAZOVA, H. Melda AKBAS, Ayten ZARA, irem SERHATLI, Sosyoloji
Aragtirmalart Dergisi / Journal of Sociological Research — 2014 /2
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Incelenen videolarn hemen hepsinde tanitimi yapilan meslek gruplarinda
toplumsal cinsiyet kalip yargilart ¢ercevesinde iretildigi gozlemlenmistir. Toplum

normlarina ters diigen meslek ve cinsiyet eslestirmelerine yer verilmekten kag¢inilmistir.

Toplum tarafindan bireyin sahip oldugu cinsiyete (sex) gére yapmasi beklenen
roller 15181nda meslek se¢iminin yapilabilecegi alt okumasi, tanitimi yapilan her
meslekte animasyon ilke ve unsurlari ile vurgulanmigtir. Tamirci meslegi tanitilirken
beceri gerektiren tamir isi erkek karakter iizerinden anlatilmigtir. Kadin karakter
iizerinden tanitilan meslek gruplarinda besleme, biiylitme, 6gretme, iyilestirme

temalar1 islenmistir.

Kidibli kanalmin yaymlamis oldugu “Cocuklar Farkli Meslekleri Ogreniyor”
isimli videosunda kiz ¢ocugu karakteri yaramaz, beceriksiz, sorun ¢ikaran, yanlis igler
yapan ve Oziir dileyen, ceza alan kisi olarak tanitilmaktadir. Erkek cocuk karakteri ise
tam tersi diizenleyen ve her seyi bilen, dogru yapan karaktere sahiptir. Bu videoda
dikkat ¢ceken baska bir unsur ise kiz ¢ocugunun sahip oldugu cinsiyetinin gosterilmek
istenmemesi olarak goze carpmaktadir. Videoda tanitilan tiim meslek gruplarinda kiz
ve erkek ¢ocuk karakterleri ayirt etmek oldukca zordur. Karakterler neredeyse tek tip
olarak goriinmektedir. Videonun genelinde meslek gruplarinin erkek cinsiyeti

tizerinden anlatildig1 soylenebilir.

Kukuli kanalinin yaymlamis oldugu “Bakkal Amca” videosunda tanitilan
meslek gruplar igerisinde yer verilen YouTuber meslegi ile degisen teknoloji
sayesinde yeni meslek gruplarinin dogdugunu sdylemek miimkiindiir. Ayrica okul
oncesi donem c¢ocuklarina tanittimi yapilan bu meslek grubu meslek olarak

degerlendirilip tanitim1 yapilmasi agisindan ilk olma 6zelligine sahiptir.

Kullanim kolaylig1 ve her an ulasabilir olmas1 YouTube platformunu oldukg¢a
cazip duruma getirmistir. Evlerimizdeki televizyonlarin yerini heniiz tam anlamiyla
almis olmasa da igerik tireticilerinin yeni igerikler ile gilincel tuttugu kanallar sayesinde
gelecekte daha giiclii hale gelmesi s6z konusudur. Gorsel-isitsel animasyonlarla

zenginlestirilmis dinamik yapi, 6zellikle hayati yeni tanimaya baslayan ¢ocuklar igin
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oldukea 1ilgi cekici olmaktadir ve olmaya da devam edecegi 6n goriilebilmektedir.
Ebeveynler tarafindan c¢ocuklarin iletisim halinde oldugu kanallarin, tercih edilen
animasyon videolarin kontrol altinda olmasi, igeriklerin eglenceli olmasinin yaninda

cocuga ne kattiginin da dikkatli bir sekilde tizerinde durulmasi gerekmektedir.

Kimlik ve kisilik 6zelliklerinin olusmaya basladigi donem olan erken cocukluk
doneminin (3-6 yas aras1) cocugun, birey olarak var olacagi yillarin en 6nemli kesitini
olusturdugu bilincinde olan igerik {ireticilerinin kendi ¢ikarlari dogrultusunda sosyal
platformlarda yayinladiklari videolarin toplumsal kiiltiiriin ve toplumsal/bireysel kalip
yargilarin olusmasinda oldukg¢a etkili oldugu gercegi her zaman goz Oniinde
bulundurulmalidir. Incelenen videolarda animasyon prensipleri ve tasarmm ilkeleri
kullanarak olusturulan ayn1 zamanda egitim igerikli gibi goziikken meslek tanitim
videolari, igerik treticileri tarafindan en cazip hale getirilerek hedef kitleye sunulmus
oldugu gozlemlenmistir. Videolarin c¢ogunda meslek ve cinsiyet temsilleri
0zdeslestirmelerinden kaynaklanan esitsizliklere rastlanmistir. Bu durum arastirma
sorularindan birisi olan “YouTube igerik iireticileri, gorsel iletisim tasarimi ilkeleri ve
animasyon prensiplerini kullanarak dikkat ¢ekici hale getirdikleri videolarinda, bilingli
ya da bilingsiz toplumsal cinsiyet belirleyicileri yarattyor mu?” sorusuna cevap

niteliginde oldugu sdylenebilir.

Kukuli kanalinin yapimeisi Emre Aksoy ile yapilan roportajdan aldigimiz veriler
dogrultusunda, %70 kadin ¢alisan1 olan bir animasyon ajansinda tanitilan on iki
meslek grubunda sadece ii¢ meslek grubunda kadin temsilinin olmus olmasi, diger
karakterlerin ise yapim asamasinda calisan animatorlerin, karakteri olustururken
ozellikle bir cinsiyet tercihi yapmadan kendi normlarma gore ya da g¢ocukluk
donemlerinde itibaren olusturduklar1 kalip yargilar dogrultusunda erkek karakter ile
sectikleri meslekleri eslestirmelerinden yola ¢ikarak, tesadiifi ortaya ¢ikan karakteri
defalarca seyreden cocuklarin hafizalarinda ne derece etki edebilecegine dikkat
cekecek Onemli bir durum olarak degerlendirmek miimkiindiir. Sofér meslegini
tanitirken yeni yaratacagimiz karakterin cinsiyetini hi¢ diisiinmeden kafanizda
canlandirdiginizda erkek olarak diistinmeniz, bu zamana kadar o meslegi siklikla erkek

cinsiyeti tiizerinden gordiigiiniizden kaynakli olabilmektedir. Toplumsal kalip
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yargilarini olusturmus yetiskin bir birey i¢in hi¢ diisiinmeden yaptig1 bu eslestirme

“normal olma” duygusu ile dogru orant1 oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Burada analiz edilen videolardan elde edilen bulgular, YouTube igerikleri i¢in
daha kapsayici ve dogru olmasi adina daha fazla igerik iireticisi, tasarimei, kanal
sahipleri ile goriisiiliip zenginlestirilebilir. Bu aragtirma; erken ¢ocukluk doneminde
bulunan toplumun en geng bireylerine hitap edecek meslek konulu igeriklerin her ne
maksatla yapiliyor olursa olsun, gordiiklerini gorsel hafizlarina kaydettigi gercegine
ve bu durumun meslek ve cinsiyet temsili 6zdeslestirmesiyle ayni1 dogrultuda ilerledigi
konusuna dikkat cekmektedir. igerik iireticilerinin, kendisi i¢in dogru/yanls karar
verme yetisine sahip olmayan (okul Oncesi donemi kapsayan 3-6 yas grubu
cocuklarina) ve toplumsal kalip yargilari nesilden nesle aktaracak olan kisilere yonelik
icerik tretirken, toplumsal cinsiyet belirleyicilerinin meslekler dahil her alanda var
oldugunu kavramasi, esitsizlige yol acacak sdylem ve eylemlerden her durumda
kacinmasi ve bu tezde alt1 ¢izildigi gibi daha hassas ve bilingli tasarimlara yer vermesi

Onerilmektedir.
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