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TOPLUMSAL ETKILESIMDE BIR SEMBOL OLARAK MODA:
KiMLiGIN OLUSUMUNDA ANLAM VE iSLEVi

Semiha Serpil YAVUZ

Moda, bireyler tarafindan sosyal kimlikleri i¢in kullanilmaktadir. Bu nedenle,
sosyal kimliklerin ifadesinde ve olusumunda modaya uygun goriiniim onemlidir.
Moda, bireye yasami boyunca pek ¢ok farkli sosyal grupla olan iligkisinde bir kimlik
olusturma ve kendini ifade etme olanagi saglar. Moda, beden ve giizellik odaginda
kimlik, statii, begeni gibi kavramlari hem doniistirmekte hem de bunlar tarafindan
sekillenebilmektedir. Bu doniisiimlii etkilesim, tarihte moda ile ilgili degisimlere

bakildiginda en iyi sekilde goriilebilmektedir.

Bu caligmanin amaci toplumsal etkilesimde bir sembol olarak modanin
kimligin olusumundaki anlam ve islevini arastirmaktir. Bu baglamda c¢alismanin
birinci boliimiinde 6ncelikle modanin kavramsal ve kuramsal ¢ercevesi arastirilmis,
moda kavrami, moda endiistrisi ve moda kuramlari irdelenmistir. Calismanin ikinci
boliimiinde ise kimligin olusumu ve tanimlanmasina iliskin perspektif incelenmis,
toplumsal, bireysel, geleneksel, modern, post modern ve kiiresellesme agisindan
kimlik kavrami ele alinmistir. Sembolik etkilesim kurami ¢ercevesinde kimlik ve
moda iliskisi olan son boliim konunun amacina yonelik arastirmanin bel kemigini
olusturmaktadir. Bu boliimde sembolik etkilesim ve toplumsal etkilesim kavramlari

irdelenmesinin ardindan modanin toplum ve kimlik ile iliskisine yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Moda Kuramlari, Kimlik, Toplumsal Etkilesim,
Sembolik Etkilesim Kurami
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ABSTRACT

THE FASHION AS A SYMBOL IN SOCIAL INTERACTION:
MEANING AND FUNCTION IN THE FORMATION OF IDENTITY

Semiha Serpil YAVUZ

Fashion is used by individuals for their social identity. Therefore, fashionable
appearance is important in the expression and formation of social identities. Fashion
provides the individual with the opportunity to form an identity and express himself in
his relationship with many different social groups throughout his life. Fashion can both
transform and be shaped by concepts such as identity, status and taste in the focus of
body and beauty. This alternating interaction is best seen when looking at fashion-

related changes in history.

The aim of this study is to investigate the meaning and function of fashion as a
symbol in social interaction in the formation of identity. In this context, in the first part
of the study, first of all, the conceptual and theoretical framework of fashion was
researched, the concept of fashion, the fashion industry and fashion theories were
examined. In the second part of the study, the perspective on the formation and
definition of identity is examined, and the concept of identity is discussed in terms of
social, individual, traditional, modern, post-modern and globalization. The last part,
which is the relationship between identity and fashion within the framework of
symbolic interaction theory, constitutes the backbone of the research for the purpose
of the subject. In this section, after examining the concepts of symbolic interaction and

social interaction, the relationship of fashion with society and identity is given.

Keywords: Fashion, Fashion Theories, Identity, Social Interaction, Symbolic

Interaction Theory
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GIRIiS
Moda, en genel tanimiyla degisimi ifade eder. Genel kullanimin aksine moda
kavrami sadece giyimi degil, insan yasaminin birgok farkli alanin1 da kapsar. Kisa veya
uzun vadeli begenilerin degisimi moda akimlarin1 olusturmaktadir. Modaya iletigim
bicimi acisindan bakildiginda kurallara gore degil se¢cimlere gore isleyen, sosyallesme
siirecinde kimlikleri simgesel etkilesim yoluyla ifade eden bir aractir. Arastirmanin
temel amaci, moda kavramini sosyal etkilesimde bir sembol olarak ele almak ve kimlik

olusumundaki anlami ve islevi lizerinde durmaktir.

Moda, farkli kiiltiirlerden insanlar i¢in farkli anlamlar tasiyabilecegi gibi, farkli
sosyal statii ve diinya goriisiine sahip insanlar i¢in de kendine 6zgii kodlar ve mesajlar
icermektedir. Somutlagmis bir kiiltlir goriisii olan modaya uygun davranis, kiiltiirel
farkliliklar1 ifade etmenin bir yolu olarak siyasi farkliliklarin vurgulanmasinda da
onemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle moda bir tiir kimlik ideolojisi olarak
goriilebilir. Ayn1 zamanda modanin vurguladig1 bazi 6zgilinliikler ve farkliliklar da
kimligin mesru ya da gayrimesru bigimleri hakkinda ortak goriis ve uzlasilarin ortaya

¢ikmasina neden olur.

Calismada “Modanin Kavramsal ve Kuramsal Cercevesi”, “Kimligin Olusumu
ve Tammlanmasina iliskin Perspektif “ve “Sembolik Etkilesim Kurami Cercevesinde
Kimlik ve Moda Iliskisi” basliklar1 altinda literatiir taramas1 yapilmis ve bu alanda
Tiirkiye’de ¢ok fazla bilimsel tartigmanin yiiriitiilmedigi sonucuna ulasilmistir. Bu
baglamda “Toplumsal Etkilesimde Bir Sembol Olarak Moda: Kimligin Olusumunda
Anlam ve Islevi’ni arastiran bu calisma kapsami agisindan literatiirde bir eksigi
tamamlamasi ve katki saglamasi acisindan 6nem tagimaktadir, bu ¢ercevede inceleme

sembolik etkilesimci bir yaklasimla ger¢eklestirilmistir.



BIiRINCI BOLUM
MODANIN KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVESI

1.1. Moda Kavrami

Moda, insan ruhuna dayali bir davranis bi¢imidir. Aliskanliklarimizin, giyim
kusamimizin, yemek kiiltiirimiiziin vb. {riinii olan davramiglarimizin tiimiidiir.
Geleneklerle bagdastirilabilecek bu aligkanliklarin bir kismi1 insan ruhundaki degisime
duyulan gereksinim sebebiyle degismektedir. Tunali’ya gore, bu durum bir duyarlhlik
yenilemesidir ve moda seklinde kendini gostermektedir. Moda kelimesi Latince
"modus" kelimesinden tliremistir ve stil anlamina gelir. Bu agcidan moda yasam bi¢imi
demektir. Bu yasam bi¢imi, duyarliligin yenilenmesiyle birlikte dis goriiniis alanindaki

degisimi de kapsar (2004: 108).

Moda kelimesi Tiirk Dil Kurumu Tiirkce sozliikte de yer almaktadir; degisme
ihtiyaci veya siislenme arzusuyla bir seye asir1 diigkiinliik, belli bir siire etkili olan
sosyal begeni, toplumsal yasama giren gecici yenilik seklinde tanimlanabilmektedir

(TDK, 2023).

Fagon kelimesi Fransizcada stil ve lslup anlamlarima da gelmektedir. Bu
kelime Ingilizceye moda olarak gecmistir. 17. yiizyilin sonlarinda iislup tarihinin
konulari ile i¢ ice gegen giyim ve yasam tarzi moda algisi ile yorumlanmistir (Waquet
ve Laporte, 2011: 7). Ancak bir sistem olarak modadan s6z edebilmek agisindan
Sanayi Devrimi ve Fransiz Devrimi'nin ger¢eklesmesi gerekmistir. Modern moda
sistemi, ge¢miste el emegine dayali iiretim bigiminden, {iretim ve tiiketim bigimine
kadar tutundurma ve Orgiitlenmeye ihtiya¢ duyulan her alanda kokten degisiklige

sebebiyet veren bir olguya yon ¢evirmistir (Oziidogru, 2016: 53).

Bir fenomen olarak moda gerek ge¢miste gerekse giiniimiizde yalnizca giyim
ve beden ile ilgili olmamaktadir. Degisen sadece iiretim tarzi seklinde goriilen moda;
soyut ve somut olarak yeni anlayis ve anlayis bi¢imleri sunan her seydir. Hakko
modayi, belirli nesnelerin ani olarak yayginlagmasiyla olusan, belirli bir zamana ait

begenilerin gegici bir olgusu olarak tanimlamaktadir (Hakko, 1983: 1). Belirli
2



donemsel araliklarla ve toplumsal alanin her noktasina ulagan kolektif bir ¢ilginlik tiirti
olarak moda; belli kaliplar icinde yasam siirdiiriilmesine yon verir. Modadaki
degisimler ilagtan alinmasi gereken ilaglara, yasanilan bolge ve eve, dinlenilen
miiziklere, tiyatroya, yemek cesitlerine ve hatta beslenen hayvanlarin cinsine kadar
hayatimizin birgok yOniinii etkiler. Bunlarin hepsi tiiketim meselesidir. Modanin
giyimle oOzdeslesmesinden viicuda giyilen giysiler, viicuda yapilan siislemeler

uygulama olarak moda algilanmistir (Malcolm, 2014: 17).

Moda, kapitalist bir olgu ve tekstil liretimi iizerinden 18. ylizyilin sonlarinda
sanayi devriminden sonra gelisen bir sistem oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bundan
dolay1 tarihsel siire¢ i¢inde giyimin ne zaman basladig1 bilinmemekle birlikte moda
i¢in baslangic noktas1 Sanayi Devrimi olarak kabul edilmektedir (Oziidogru, 2016:
53). Fransiz Devrimi'nden sonra moda saray ortamindan ¢ikmistir. Ozgiirliik ve esitlik

talepleri ile toplumun tiim katmanlarina yayilmigtir.

Fransiz Devrimi, klasik giyim anlayisin etkileyen 6nemli bir baslangi¢ olarak
kabul edilir. Bu donemde insanlarin giyinme zevki vardi ve Lehnert'e (2000: 6) gore

modaya uygun; her sey giyinme zevkiyle baglamistir.

Moda, sanat akimlarindan etkilenmis ve stil tarihinin konulariyla tarihsel
stirecte sekillenmistir. Bu moda ile degisimin birbirine baglantisiyla ortiismektedir.
Moda igin her donem en belirleyici 6zellik degisimdir. Bir sistem olarak modanin
varhigim stirdiirebilmesinde her zaman degisim Onerilmelidir. Bu baglamda moda,
stillerin degiskenligini ve ¢esitliligini agiklamaktadir (Oziidogru, 2016: 22). Modanin
yenilik¢i ihtiyacini karsilamada teknolojik yenilikler etkili olmaktadir. Bu, Sanayi
Devrimi'nin bir sistem olarak modanin baglangicinda bir faktor oldugu gergegini

aciklar.

Moda bir davranig olarak; hayatimizin her alaninda yer almakta ve tepeden
tirnaga moda trendleri dogrultusunda degismektedir. Bir seye sekil vermek somut, elle
tutulur bir durum olmamaktadir. Modanin soyut ve sembolik bir olgu oldugunu
s0ylemek miimkiindiir. Giysileri sistematik olarak arzu objesine doniistiirebilir ve
kisileri nasil bulagtiginin farkina varmadigi bir dongiiye sokarak bir anda yipratabilir.

Ciinkii moda her zaman “yeni modalar” sunacaktir. Moda; defile, sokak modasi, askeri



ya da sivil kiyafetler, iiniformalar, ddvme ve sag stilleriyle sinirli olmamaktadir. Moda
aracilifiyla modas1 gegmeyen ve uzun siiredir giindemde olan nesneler dahi moda

olabilmektedir (Malcolm, 2014: 17).

Moda soyut acidan bakildiginda yalnizca insan viicudunun konusu degil, basl
basina bir disiplinin konusu da olmamaktadir. Farkli disiplinler tarafindan farkli
uygulamalar, yaklagimlar ve konularla kullanilan bir olgudur. Moda ile ugrasan her
disiplin, moda tiretim ve tiiketimini kendi kavramsal ¢ergevesi i¢inde tanimlar, analiz
eder ve elestirel bir sekilde agiklar (Malcolm, 2014: 19). Cesitli disiplinlere gére moda;
fenomenin durumu, sembolik soyut sunum, moda ve sanat, evrensel ve yerel moda,
tilketim ve kimlik, bireysel ve sosyal etki, taklit moda, etnik moda, tiiketici ve alic1
acisindan moda, gostergebilimsel yoniiyle moda, goriiniim, moda talebi, moda ve
kiiltiir sosyolojisi, moda ve kiiltiir, kiiltiirel bir pratik, sembolik bir iiriin, iiretilmis bir
kiiltiirel nesne, bir arzu nesnesi vb. farkli perspektiflerle ele alinmaktadir (Oziidogru,
2016: 63). 18. yiizyi1ldan sonraki gelismelerle birlikte moda alan1 sadece tasarimcilarin
calismalar1 kapsaminda kalmamustir. igerigindeki zenginlik nedeniyle moda sosyal
bilimlerin iizerinde fikir iirettigi ekonomi, tarih, sanat, sanat tarihi, psikoloji, sosyoloji,

antropoloji vb. alanlarda karsimiza ¢ikmaktadir.

Moda daha c¢ok Birinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya c¢ikan feminist
hareketler, ¢evrede kadin haklari talepleri ve calisma hayatinda kadina olan gereksinim
neticesinde kadin cinsiyeti listiinden gelisim gostermistir. Modanin toplumsal cinsiyet
tizerindeki tesiri ve cagdas yasamda kazandigi onem, bir¢ok akademik disiplinin
konusu olmus ve disiplinler arasi bir calisma haline gelmistir. Ornegin cesitli
tablolardaki giysiler ve kullanim bi¢imlerinde sanat tarihgilerinin yakin ilgisini
gormek miimkiindiir. Eski moda ile geleneksel formlar, yiiksek ve popiiler sanat
arasindaki ayrimin izini sliren baz1 moda ve giyim tarihgileri de kostiimlere tarih ve

nitelik ¢aligmalar1 ile moda iginde yerini almistir (Malcolm, 2014: 20).

1.2. Moda Endiistrisi

Sanayi Devrimi, anlamli bir sekilde, iiretici giiglerde 6nemli bir artis, mal ve
hizmet dolasiminda etkin sekilde yeni {riinler yaratan teknolojideki gelismeler ve

elbette bu gelismeler sonucu hizl kapitalist yiikselisten olusur. Tarihgiler Ingiltere'yi
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Sanayi Devrimi'nin yasandig1 ilk iilke olarak gosterirler (Tanilli, 2006: 21). 1781'de
James Watt'in buhar makinesi Sanayi Devrimi'nin bir sembolii olarak gosterilmis ve
sinai olarak kullanilmak tizere yapilmistir. Buhar motorunun gelistirilmesi ile birlikte,
yalnizca bir operatoriin basinda, farkli bir giice ihtiya¢ duymadan makineler ¢alisir
hale gelmistir. Bu gelismelerle Sanayi Devrimi biiyiik bir hizla ilerlemeye baslamistir.
Boylece tiretilen iiriin hizli bir sekilde piyasaya siiriilebilmektedir (Hobsbawn, 2003:
36). El emegini arka planda birakilarak makinelerin 6n planda yer almasi ve fabrika
olgusunun ortaya ¢ikmasi Sanayi Devrimi'nin 6nemini vurgulamaktadir. Ayrica
sanayide makine kullanimi1 seri iiretimi beraberinde getirmis ve iiretimde
standartlasma olgusunu da saglamistir (Tanilli, 2006: 21). Tekstil sektoriindeki hizli
gelismelerin ardindan moda tizerindeki Sanayi Devrimi etkileri, tekstil tirtinlerinin ve
tekstil drlinlerinin iiretiminin daha kolay ve hizli hale gelmesidir. Bu gelismeler
1s181nda giyim kusam, alt sinif gruplar1 agisindan bir ihtiyacin 6tesinde tiikketim kiiltiirti
icinde onemli simgesel ifadeler olusturmaya baslamistir (Barbarosoglu, 1995:43).
Tekstil makinelerinin 19. yilizyilda icad1 ve gelisimi ile ortaya ¢ikan ¢agdas moda
kavrami bu dénemdeki &nemini olusturmaktadir (Oziidogru, 2012: 7). Atdlye
iretiminin yerini fabrikalar almis ve biitiin bir elbiseyi dikebilen terziler hazir giyim
fabrikalarmin tiretiminde, elbisenin belli kisimlarin1 diken c¢alisanlar ise fabrikalarda

calismaya baslamistir (Yosumaz ve Ozkara, 2019: 2587).

Maslow'un ihtiyaclar {iggenini olusturan temel ihtiyaglar olarak
benimsemesinin temelini devrim siireci olarak adlandirilan tekstildeki gelismelerdir
(Géokalp, Gokalp ve Eren, 2019: 37). Sanayi Devrimi Ingiltere’de baslamasindan kisa
bir siire sonra Avrupa ve ABD’ye sigramis, refah ve zenginlik seviyesi yiikselmistir

(Ozsoylu, 2017: 64).

19. yy.’1n sonunda Ikinci Sanayi Devrimi yasanmus; elektrik, telgraf, bilim,
otomotivin yayginlagsmasi, telefon icadi iletisim teknolojisinin yayginlasmasini

saglamistir.

Ikinci Sanayi Devrimi'ndeki en énemli dzellik bilime énem verilmesi ve etkin
bigimde kullanilmaya baslanmas: olmustur (Ozkan, Al ve Yavuz, 2018: 154). Tekstil
ve hazir giyim sektdriinde lkinci Sanayi Devrimi'nin en 6nemli etkisi, dikis
makinesinin tiretimi ile goriilmiistiir. Cok daha once kesfedilmis olmasina ragmen
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1851 yilinda Isaac Singer tarafindan ilk dikis makinesinin gelistirilmesi ile giyim
esyast tiiketimi ve konfeksiyon iiretim sanayi biiyiik bir yiikselis yakalamistir (Gokalp,
Gokalp ve Eren, 2019: 37). Bilimsel bilginin etkin kullanimi ile 1968’de
programlanabilir makinelerin gelistirilmesi, Ugiincii Sanayi Devrimi'nin baslamasinda

en 6nemli etkendir (Ozkan, Al ve Yavuz, 2018: 154).

Kiiresellesme kavraminin bir sonucu olarak 20. yy’in ortalarinda yenilik ve
degisimler yayilarak diinyay1 etkisi altina almistir. Bilgi ¢ag1 olarak da adlandirilan
Ucgiincii Sanayi Devrimi ile kisilerin giindelik yasamma bilgisayarlarda girmistir.
Boylece kiiresellesme moda endiistrisinde hizlandirarak tiretim ve tasarim dijitallesmis

yeni bir tiretim anlayis1 tiiremistir (Dil ve Esmer, 2020:87).

20001 yillarda ise sektorde 4.0 kavrami ortaya ¢ikmis ve bu kavramin ortaya
cikisinin temel iki nedeni vardir. Bu sebeplerden birincisi global rekabetteki dnemli
artis, ikincisi ise teknolojinin gelismesiyle birlikte dijital doniisiim potansiyelindeki
olusumdur. 2000'li yillarda Cin, sinai iiretimde en 6n siray1 almis ve onunla Dogu
iilkelerine tasinmistir (Kilig ve Alkan, 2018: 29). 2000'li yillarda gerceklesen bu
devrim, dijitallesme ilkelerine odaklanmaktadir. Dijitallesme iiretimde tam anlamiyla
kullanilmasima karsin internet ve mobil aglardaki hizli yayginlagsma, yapay zeka
teknolojisi ve makine kullanimi1 ve bu teknolojilerdeki biitiinlesme Dordiincii Sanayi

Devrimi'nin ortaya ¢ikmasim saglamistir (Ozkan, Al, ve Yavuz, 2018: 152).

Dordiincii Sanayi Devrimi ile gelistirilen teknolojiler ile akilli fabrikalarda
diisiikk maliyetle, verimli, hizl1 ve esnek, iiretim saglamasi amaclanir (Kili¢ ve Alkan,
2018: 31). Birinci, Ikinci ve Ugiincii Sanayi Devrimlerinde esas sebep maliyetlerin
diisiiriilmesinde fayda saglamakken, Dordiincii Sanayi Devrimi'nde bu durum miisteri
ve maliyetin kontrol altinda tutularak pazar ihtiyaclarinin dogru ifade edilmesinde de
etkili olmaktadir. Bu gelismelerin 1518inda miisterinin aliskanli§i daha rahat

belirlenmektedir (Sen, Kilig ve Ondogan, 2020: 53).

Gliniimiiziin teknoloji  gelismeleri moda endiistrisini 6nemli oranda
etkilemektedir. Dordiinci  Sanayi Devrimi endiistrisi, teknolojinin rekabete
doniismesini saglayacak {i¢ ana etmen {istiinde gelismektedir. Bu etmenlerin ilki mali

hizli bir sekilde piyasaya sunmaktir. inovasyondaki hizli déniisiim bu durumu



miimkiin kilar. ikinci etmen ise kisiye 6zgii iiretim gerceklestirir. Giiniimiiz tiikketimi
tiketim kiiltiirii seklinde adlandirilmakta ve kisiselligi 6n plana tagiyan bireysel
tirtinlere deger vermektedir (Kili¢ ve Alkan, 2018: 32). Bireysellestirilmis tiriinlerin
tek bir iiretim hattindan ayni1 hizda iiretilmesini saglayacak karmasik ve dijitallesen
calisma zamanlari, Dordiincii Sanayi Devrimi endiistrisi yani 4.0 Endiistri'nin
yeniliklerinden biri olarak ©6ne c¢ikmaktadir. Dijital doniisiim nedeniyle {iretim

tesislerine biiylik ve ciddi verimlilik getirmektedir (Wang ve Brookshine, 2018: 340).

Endiistri 4.0'm bu ana etmenleri, moda endiistrisinde Onemli unsurlar
arasindadir. Bundan dolay1 moda endiistrisi i¢inde tiiketici aragtirmalari, iiretim, iiriin
gelistirme, trend tahminleri, satin alma, satis ve dagitimi igeren Endiistri 4.0 tedarik

zincirinin tamaminda gergeklestirilmektedir (Sen, Kilig ve Ondogan, 2020: 63).

Moda ve tekstil endiistrisinde mevcut ekonomi dongiisii “satin almak,
kullanmak, atmak™ seklinde islemektedir. 2021 y1linda tekstil sektoriiniin y1llik iiretimi
80 - 100 milyon ton arasindadir. Bu oranlardan yola ¢ikarak 6nemli bir iiretimin ve

asir1 bir tiiketimin oldugundan s6z edilebilmektedir (Odabas, 2023).

Moda, tiiketim amaciyla kullanilmasi, gelismesi ve doniismesi evreleri ile
birlikte pazarlanmasi gerektigi de agiktir. Ancak modanin pazarlamasi kavraminin

oncesinde moda kavrami1 moda kuramlar1 agisindan incelenmelidir (Ertiirk, 2011:16).

1.3. Moda Kuramlari
1.3.1. Veblen’in Gosterisci Tiiketim Kuram

1857-1929 yillar arasinda yasamis olan Thorstein Bunde Veblen, Amerikali
bir ekonomist ve sosyologdur. Teorik iktisat ekoliiniin kurucularindan biri olan

Veblen, eserleriyle bu ekoliin teorisyenlerinden biridir (Giileg, 2015: 62).

Veblen, tiiketim amacini yalnizca biyolojik gereksinimleri tatmin etmek
olmadigin1 savunmaktadir. Tiiketim, her toplum igin tiiketicinin sosyal statiisiinii
gostermede Onemli bir isleve sahip olmaktadir. Veblen kiiltiirel evrimin bir sonucu
olarak kendi deyimiyle, "aylak sinifi teorisi"nin ortaya ¢ikisini miilkiyetin ortaya

cikistyla iligkilendirir (Veblen, 1995: 58).



Veblen'in "aylak sinif teorisi", kitlesel olarak tiiketim, reklamcilik ve iletigim
araclarin1 daha yokken ongordiigii sekliyle degerlendirilebilmektedir. Veblen, aylak
sinift " zamanini verimli kullanmayan ve ekonomik 6zelligi ¢alismamak olanlar", yani
el emegiyle ¢alismak zorunda olmayan kisiler seklinde tanimlar. Bu smifta yer almak
ve bu aidiyetle yasamak onurlu bir konum bi¢iminde tanimlanmaktadir (Sar16z, 2005:
125). Calismaktan kacinmak, egitim ve zenginlik kaniti oldugu kadar onurlu bir
davranig olarak kabul edilir. Aylak smnif, bu haysiyetli siniftan olduklarini, zenginlik
ve gliclerini farklilagtirilmig bir tiiketim bigiminde gosterir. Veblen bunu gosterisci
tiiketim seklinde ifade etmektedir. Bu gosterisci tiikketim, varligi ekonomik olmayan
bir bi¢imde tanimlayarak aylak sinifin yeri ve durumunu da gostermektedir (Giileg,
2015: 62). Iddial tiiketim, insanlarin yalnizca madden degil, manevi zaman harcamasi
olarak da yorumlanabilir. Bununla birlikte aylak sinifin iiyeleri, iiretenden ziyade

tikketen kisiler seklinde de ifade edilebilir.

Aylak smifin {yeleri, pozisyon ve sayginlik agisindan devamli bir yarig
icindedir. Gosterigci tiiketimin bir modiilii olan aylak sinifin 6zelliklerini Veblen,
sOyle tanimlar: Calismayan kesimin baris¢il beyefendileri, barinma, yiyecek, siis,
hizmet, giyim, eglence vb. ve isteklerin en pahalisidir. Ayn1 zamanda bu
beyefendilerin, her seyin en iyisini 6zgiirce tiiketme ytikiimliiliikleriyle yakindan ilgili
olarak, bunlar1 en 1iyi sekilde sergilemeyi bilme yikiimliiliikleri vardir. Bos
zamanlarinda “dolu dolu yagamlar1” diizglin bir sekilde yasanmalidir (Veblen, 2007:
77). Bos zaman, basarinin en bilyiik semboliidiir. Asil tavirlar1 ve yasam bigimleri,
bariz igsizlikleri ve gosterisli tliketim standartlartyla uyumlu olmalidir. Bu sinif
evlerini, igyerlerini, eslerini ve kizlarimi zenginlikleri ve giiglerini sergileme araglari
biciminde goérmektedir. Esyalarin savurganca tiiketilmesi ayricalik ve asalet
belirtileridir. Hayatin konforlu ve liikks nesneleri dogal olarak aylak sinifa aittir (Gtileg,

2015: 62).

Veblen gosterisei tiiketim olarak tanimladigi yasam bicimini siis esyalari,
eglence, giyim kusam, aligveris agin1 olusturan unsurlar ve her tiirlii gosterisci tikketim
olarak tanimlamistir Veblen, atifta bulundugu smifin digerleri gibi olmadigini
aciklamaktadir. Dolayisiyla gosterisci tiiketim aylak sinifin burjuva kesiminin bigimini

ifade eden olgudur. Giyimde "6zgilin olma ilkesi" bu teori dogrultusunda belirginlik
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kazanmistir. Bagka kimsede olmayan iiriinii sadece kendisine istedigi, yani kisiye 6zgii
olma istegini yansitmaktadir (Oztiirk ve Ozbas, 2018: 85). Bu durum kisinin baskasina
benzememek icin tilketmeye yoneldigi ve ihtiyagtan tiikettigi bir durum seklinde de

ifade edilebilir.

Veblen'e gére moda tamamen yeniliktir ve eski stilden ¢ok daha fazla sevilip
begenildik¢e yerini korumaktadir. “Onur yasasi zevkleri sekillendirmektedir ve biz
onun rehberliginde yenilik yapana veya onur garantisi ayni genel amaca hizmet edecek
yeni bir yapiya aktarilana dek stirmektedir. Stilin giizelliginin her déonemde moda
olmasi gegici veya yapaydir” (Veblen, 2014: 44). Veblen'in bu goriisii, yeni moda olan
tiriinlerin daha hizli uyum saglamasi ve eskiden moda iiriinlere olan alakanin azalmasi

biciminde de yorumlanabilmektedir.

Moda hakkinda diistinme ve anlama bi¢imini Veblen {ic maddede

tanimlamaktadir (Kawamura, 2016: 25);

*  Moday1 giyen kisinin zenginligini ifade eder. Giyim maliyetleri gosteris¢i
tilketim acisindan en kayda deger yoniidiir. Ucuz, kiymetsiz ve bayagidir.

* Moda, bir kisinin para kazanmanin gerek olmadigi1 veya fiziki {iretkenligin
gerekmedigi bir isgiliciine dahil olmadigini gostermektedir. Bir giyim iirliniiniin
kullanim durumu ne kadar az kullanish ve az islevselse, bir {ist sinif ikonu
olmaya o kadar yakindir.

* Moda an1 yakalamaktadir. Moda ¢agin ¢agina uygun olmalidir.

Veblen'e gore moda, zamansal tatminlerimizin ve sinifsal ayrimlarimizin
kendini gosterdigi bir olgu olarak goriilebilir. Kisi pahali ve esi bulunmaz bir esere

ulastig1 an itibari ile duygusal doyumunu tamamladig: sdylenebilir.

Veblen, insan hareketlerini "ustalik" i¢gilidiisii ile iliskilendirir. Tiiketim,
kisinin varolusu ve toplumun siirdiiriilebilirligi i¢in bir gereklilik olarak gdsterilse dahi
Veblen, hayata tutunma niteliginin 6tesinde degerlendirdiginde tiiketimi toplumsal bir
mesele olarak da irdelemektedir. Kisisel doyumun sosyal kosullarda bir pozisyon kesfi
olmasi, Veblen'in elestirdigi durumlardan biridir. Zenginligin toplumun yarari igin
kullanilmas1 yerine israfa yonelmesi ve bu tavrin biitiin kesimlerde birbirine benzer

olmas1 Veblen'in tepki gdsterdigi konulardan biri olmustur (Giileg, 2015: 65).



Veblen'in ortaya koydugu bu teori, toplumun ihtiyaglarini tiikketim ve israf
Ogesi haline getiren, zenginlerin kendi iyi hallerini korumak ve servetlerini sadece
kendi c¢ikarlar1 i¢in kullanmak istemelerine karsit bir davranis olarak
degerlendirilebilir. Kisinin mevcut durumundan memnun olmayarak, siirekli bireysel
kisiligini arama seklinde tiiketme egiliminde oldugu disiiniilebilir. Bireyler i¢in sosyal
statii gosteren, amag degil ara¢ olan tiiketim davranislart temel tutum noktalarindan
biri olarak degerlendirilebilir. Bireylerin sosyal statiileri i¢inde bulundugu durumlara
gore degisiklik gosterebilmektedir. Ancak Veblen'in de belirttigi gibi zenginlerin bir
fonksiyonu seklinde de bahsedilebilmektedir.

Veblen'e (2007) gore baskalarinda bulunmayana ulagsma duygusu tiiketmekle
miimkiindiir. Bireylerin stati ve prestij isteklerinin tiikketim yoluyla elde edilecegi
diisiincesinin de kabuliidiir. Veblen, aylak sinifin tiim parasini baskalarmin sahip
olmadig1 seyleri almaya odaklanarak harcadigindan bahseder. Tiiketici bagkalarini

kiskanmak ve bir yandan da onlarin géziinde saygi kazanmak i¢in tiiketir.

Veblen'in teorisinde gosterisci tiiketim, tek kisiyi emek yogun el yapimui {iriinii
satin almaya tesvik eder. Esi benzeri olmayan yani fabrikasyon iiriin siradandir, bunun
onemli nedenlerinden biri de el yapimi iriinlerin pahaliligidir. Veblen'in gosterisci
tiikketim teorisinin kendisinde taklit vardir. Bu durumda baskalarini taklit eden tiiketici,
ihtiyacindan fazlasimi tiiketerek kendini kanitlamaya ve gerceklestirmeye caligir

(Hiirmeri¢ ve Baban, 2012: 88).

1.3.2. Simmel’in Sahte Bireysellik Kurami

George Simmel tiiketim faaliyetini g6z 6niinde bulundurarak para ekonomisi
metropoliine hakim olmaya devam edecegini savunur. Simmel'e gore tiiketilen
malzemelerin ¢esitliliginde biiyiik bir avantaja sahiplik s6z konusudur. Simmel,
kullaniminda farklilagma ve baskalasima isaret eden ve gosteren ilk kisilerden biridir

(Hiirmeri¢ ve Baban, 2012: 88).

Simmel'in teorisinde Veblen'in sonuglar1 vardir. Simmel'e gére moda kavrami
hicbir zaman bitmez, her zaman bir olus halindedir. Moda, bir kullanim eylemi i¢inde

yer alarak destek ve metamorfozu ifade eden bu teorinin esasini olusturur. Simmel'e
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(2003) gore moda ve stil kendini ifade etmede 6nemli araclardir. Simmel, modayi,
toplumlar arasindaki simif farkliliklarini ayirt etmek i¢in kullanilan, ayn1 anda ortaya
cikan benzerlikleri, varligiin gekiciligini tam bir farklilagmayla ortaya ¢ikaran bir

sosyal bicim olarak tanimlar. (Oztiirk ve Ozbas, 2018: 86).

Moda Simmel'e gore bir amag¢ degildir, sosyal farkliliklar1 ve statiileri
degerlendirmek icin bir arag olarak goriilebilir. Simmel i¢in moda, devamli yenilenen,
kendini bir sonrakine hazirlayip sunan, her durumda yeni ve en iyiyi isteyen bir unsur
biciminde tanimlanmaktadir. Simmel'in tiiketimi, metropollesmesi, tiiketim
aliskanliklarimiz ve harcamalarimiz ile birlikte modaya uygun davranmak, hava atmak

ve farklilasmak dikkat edilmesi gereken hedeflerdir.

Simmel'in tiiketim kavrami c¢ercevesinde en c¢ok dikkat ettigi anahtar
kavramlardan biri de farklilasmadir. Simmel i¢in siirekli ve dinamik farklilasma,
modaya sahip olma yoluyla kendini temsil etmedir. Tiiketilebilir nesne insanlar s6z
konusu olan bireysel begeni kriterlerine gore tasarlanamazlar, sonugta maddenin
gereklerine aykir1 olarak iistiin kalitede fiyat ve zenginlikle {iiretilebilirler (Simmel,
2003). Simmel'e gore bir iirlin ya da emtiadaki kanaat nicel olduktan sonra iyi kaliteye
eksiksizlige 6nem verdigi tahmin edilebilir. Simmel'e gore yiik, tiiketim ve kiiltiir
arasinda dnemli bir bagdir. Tiiketim igerisinde zaman degisime ugramaktadir (Storey,

2000:44).

Simmel'e gore bireyin metropol yasamina ayak uydurabilmesi ve bu hayati
kabul etmesi, varliklar1 adina modadan faydalanarak sosyal simif farklarini ortaya

koyduklar1 seklinde degerlendirilebilir.

Simmel, moda gostergesi olarak nelerin kullanildigina dikkatleri ¢eker.
Bireylerin aslinda bireyselliklerini kullanmak i¢in 6dedikleri vergilere Simmel sahte
bireysellik adin1 verir. Simmel'e gore kisi, stilden ve modadan, kendini ifade etme ve
anlatma deneyimlerinden 6nemli oranda yararlanir. Simmel, moday1 “farklilasma ve
yolculugun cekiciligini, izlenim ve uyumun ¢ekiciligini birlestiren ve genel sosyal
alanlar1 ifade etmek i¢in siniflarda kendini gosteren bir sosyal form” seklinde tanimlar.

Simmel, stil ve modaya bakis acisin1 ifade ederken, insanin karar veremeyen dogasina
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iliskin durumu degerlendirmektedir. Simmel, moday1 insanin hikayesinde yasamin ve

maneviyatin kararsiz gegisleriyle ortaya ¢ikan bir olgu olarak savunur (Simmel, 2003).

Kisileri belli bir sekilde muhafaza etmeye yonelirken, biitiin canli varliklar gibi
genellikle sahip olduklar1 beklentilerin ilizerinde yola devam etmektedir. Bunun
yaninda saiklerin de 6nemini ortaya koymaktadir. insanm birincil saikleri 6liim
saikleri, susuzluk, soguktan korunma, bdcekler, barmmma, cinsellik gibi birincil
ihtiyaglardir. Ihtiyaglarm doyum durumu insanlar i¢in dncelikli huzur, haz ve doyum
duygusu ve hissiyati olusturur. Tiiketim ekonomisinde doyum gereken biyolojik
gereksinimlerin neredeyse her durumda kazanilabilmesi, buna karsin toplumsal
gereksinimlerden doyumun elde edilmesi kisa siirede gergeklesmesi olarak

degerlendirilebilir.

Insan detaylar1 hakkinda konusmak iki nedenden dolay1 zordur. Bireylerin ilk
insani ihtiyaglart ve bunlarin tarih i¢indeki gelisimi, ¢esitleri ve belirli ahlaki degerleri
ile tiiketicinin beklentilerine uygun bir kimligin varligir énemlidir. Diger bir konu da,
insani simirlar1 onem sirasina koymanin ve bunlar1 ekonomik ve sosyal politikalari
formiile etmek icin kullanmanin siyasi riskidir. insanlarm ihtiyaglar1 olup olmadigina
karar vermek ve siyasi giicli kullanarak insanlarin hayatlarina miidahale etmek

tehlikelidir (Bugra, 2003: 57).

Simmel, moday1 "belirli bir ortii taklidi" olarak tanimlar. Moda tutkunlar1 i¢in
bir uyum araci olarak 6nerilir. Bununla birlikte, 6ne ¢ikma ve diger insanlarin dikkatini
cekme firsatt da sunar. Bu iki kutup arasinda salinan modanin en ilging yonii, her
zaman havali bir moda olmasidir. Simmel sinifi moda; “Ust tabakanin modas1 onlari
rakiplerin alt tabakasinin modasindan ayirir; alt smiflar {ist siniflardan moday1
benimsemeye baslayinca, list katmanlar onlar1 reddeder” (Simmel, 2003). Simmel'in
acikladig1 bu tanimla alt sinif, iist sinifin modasin1 benimseyen ve onun iist sinifini
taklit etmeye baslayan ve yeni moda igerikleri yaratarak onu alt siniftan ayirmak
isteyen bir {ist sinif olarak goriilebilir. Simmel ayn1 zamanda modanin da sahibi;
“Toplumsal bigimleri, giyim kusamini, estetik degerleri, insanlarin kendilerini ifade
ettikleri tiim tarzlari, modanin yarattig1 ¢cevre doniistimlerini anlarsak, moda yani yeni
moda bu yonlerden sadece iist siniflari etkiler. Alt tabaka, iist tabakanin iisluplarini
benimsemeye baslarken, {ist tabakanin ¢evrelerine ¢izdigi sinir1 asar ve sinif birligini
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bozar; iste 0 zaman {ist siniflar bu moday1 terk edip kitlelerin arasindan styrilmalarini
saglayacak bagka bir moda yonelirler ve oyun yeniden baslar” (Hyurmerich ve Baban,

2012: 89).

Insanlar, modern tiiketimin kiiltiirel ya da toplumsal ilkelerinden bir kez
etkilendiklerinde, izledikleri televizyon, yazili basin ve filmlerin etkisiyle teshir edilen
mal ve iiriinleri satin almaya istekli olmakta ve ekonomik gii¢leri yeterli olmasa bile
trlinii satin almak istemektedir. Bu durumda kullanimin sadece ihtiyaglarla ilgili
olmamakta, diizenin varligina dair fikirlere ve giderek artan bir sekilde arzulara dayali
oldugu bilinmektedir (Bokok, 1997). ihtiyaclarin karsilanmasinda s6z sahibi olma
hakki, olabildigince hizli tatmin saglama hedefidir. Iyi tanimlanmis bir alan ihtiyact;
bu, akran tavsiyelerinin neden oldugu memnuniyet ve memnuniyetsizlik arasinda bir
sinir kondugu bir duruma benzetilir. Doygunluk, tiiketicilerin icerik icerigi ve bu
sakinler arasindaki kullanim ile tanimlanir. Kapitalist mallarin iiretimi ve satis1 s6z
konusu oldugunda, memnun bir tiiketici, doyuma neden oldugu gibi kiskirtilir ve
tesvik edilir. Ancak sadece organize tiiketimle degil, bu diizenlemenin
gerceklesmesinden duyulan memnuniyetle de ayrilirlar (Hyurmerich ve Baban, 2012:

92).

1.3.3. Sombart'in Liiks Tiiketim Analizi Teorisi

Almanyali iktisatgt Sombart'in arastirmasi da Veblen’in goriisliyle ayni
yondedir. Sombart, gosteris kavramina iliskin ¢éziimlemesinde, erken kapitalizmin
tilketim hareketlerini ve ge¢ feodal ve aristokratik donemin burjuvazisini ele alir.
Sombart i¢in lilks kavrami, temel ihtiyaclar1 asan bir tiir asir1 harcamayi ifade

etmektedir (Hiirmeric ve Baban, 2012: 92).

Sombart, gdsteris olgusunu niteliksel ve niceliksel olmak {izere iki sekilde ele
alir. Niceliksel olarak liiks, gereksiz mal israfi ile es anlamliyken, niteliksel olarak
gosteris, daha uygun iirliniin kullanimi1 anlamini tasir. Niteliksel bicimde gdosterisin
tanimi, rafine edilmis metayla ayni1 anlama gelen liiks meta tanimina dayanmaktadir.
Inceltme salt bir bicimde incelendiginde, bu iiriinlerin hemen hemen tamami bireyin
dogal ihtiyag¢larinin biiyiik bir kismini karsiladigi i¢in ¢ogu iiriin kullanildiginda rafine

edilmis iiriin olarak kabul edilmektedir (Sombart, 1998: 69).
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Sombart niceliksel olarak liiks kavrami i¢in sayisal fazlalik olarak ele aldig1
distiniilebilir. Sombart, liiks kavramini inceltme kavramindan esinlenerek, inceltme
kavraminin bir {iriiniin 6ziine génderme yapan bir deger oldugunu, diger bir deyisle

rafine edilen {iriiniin ihtiyac¢larin 6tesine gegcmesiyle agiklamaktadir.

Sombart'a gore, tiim kisisel liikksler, oncelikle tamamen duyusal bir zevk
duygusu ile baslar: gérmek, duymak, koklamak, tatmak ve dokunmak duyularinm
harekete geciren sey, her tiirlii faydali esyada her gecen giin daha miikemmel bir
sekilde nesnellestirilir (Sombart, 1998:71). Sombart'a gore, likks mallara olan achigin
yogunlagmasi, bir yasam tarzinin tiiketildigi ticaretin yani sira kapitalist liretimi de
tesvik ediyor. Biiyiik ticari hareketler sonucunda zenginlesen yeni olusan iist siniflarin
olusturdugu yeni sosyal katmanin soylular saflarina yiikseltilmesinde liiks

harcamalarm yayginlasmasina dikkat ceker (Ozgdren, 2018. 1032).

Sombart kapitalizmdeki artistan bahsederken liikks ve gosteristeki artisa dikkat
cektigi, st sif ile alt simif arasindaki ayrimi liiks tiikketim ve gereksiz tiiketim
tizerinden sagladig1 diisiliniilebilir. Kapitalist iiretim ve tiiketimin kisileri birbirinden

ayirmaya ve bir sinifa ait hissetmeye tesvik ettigi diisiiniilebilir.

Sombart, sirasiyla 17. ve 18. ylizyillarda Hindistan'dan Avrupa'ya yapilan
ithalat istatistikleri incelendiginde; boyarmaddeler, baharatlar, eczacilik iiriinleri, ipek,
ipekli kumaglar, ham pamuk, pamuklu bezler, porselen, degerli taslar, seker, tiitiin,
kakao, kahve gibi liiks tiriinler seklinde ithal edildiklerini ifade etmistir. Bu donemde
liiksiin yeni dogan ekonomi bigimlerini, yani kapitalist ekonomiyi gelistirdigini ve bu
nedenle ekonomik kalkinmayi savunanlarm liiksiin iddiali savunucular1 oldugunu
belirtmektedir (Ozgdren, 2018:1030). Sombart, “Gérdiigiiniiz gibi; gayri mesru askin
mesru ¢cocugu olan gosteris, boylelikle kapitalizmi yaratt1” (Sombart, 1998: 71). Bu
tanimlamayla liiks tiiketimin toplumsal hareket agisindan kapitalizmin liiks kavramini
dogurdugunu savunmaktadir. Sombart'a gore gereksinimler yanlis sekilde yeni bastan
iretilir. Nesnelerin degil sembollerin degerli vardir ve kisinin toplumdaki yerini satin
aldig iiriinlerle belirlenmektedir. Islevselligin 6nemi yoktur. Gosteris; niceliksel ve
niteliksel olarak degerlendirilir, nitelikler liiksiin faydaci tarafin1 ortaya g¢ikaritken

nicelik ise liikksiin abart1 ve israf boyutunu ortaya koyar (Fisenkg¢i, 2020: 32).
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Sombart'a gore nesnelerden Once sembollerin olusturdugu anlam ve
sembollerin degerleri, kisinin satin almaya yonelik verdigi kararda 6zen gosterdigi
maddeler arasinda sayilmaktadir. Tiiketimin gereksinimler ve yanlis gereksinimler
olarak iki sekilde siniflandirildig1 diisiiniilebilir ve insanlar gereksinimleri olmamasi
halinde bile tiikettikleri ve satin aldiklari {iriinler i¢cin modadan yararlanarak

kendilerini bir sinifa dahil olduklarinda bu durumdan keyif alabilmektedir.

Sombart'a (1998) gereksiz bir harcama tiirii olarak gordiigii liiks harcamanin
stil ve sayginliga hizmet ederek toplumdaki sinifsal farkliliklar1 ortaya koydugunu
savunmaktadir. Sombart'in diislincesinden hareketle "liiks" kavrami, ihtiyag
duymadigimiz halde yapiyormus gibi yaptifimiz gereksiz tatminlerimiz,

harcamalarimiz ve tiiketim davranigslarimiz olarak tanimlanabilmektedir.

Sombart i¢in liiks tiiketimin bir stil ve sayginlik isareti olarak kullanilmasinin
yani sira kisilerin smifsal ayrimlarimi ortaya koyma, bireysellesme, toplulukta yer
edinme ve kendini gosterme araci olarak da degerlendirilebilir. Sombart'a gore tiiketim
dongiisii; sermayenin bi¢imi, bu hizlandirilmis verimlilik siiresinin tarihsel neticesi
biciminde sekillenmistir. Mal kavraminin mantigi, bugiin yalnizca ¢alisma siireclerini
ve maddesel iriinleri degil, biitiin insan iliskilerini, kisisel fanteziyi, cinselligi,
diirtiileri ve kiiltiirii de denetimi i¢inde barindirarak genellesmistir. Yalnizca biitiin
fonksiyonlarin, biitiin gereksinimlerin kar acgisindan viicut bulmus hali olarak degil,
ayn1 zamanda ¢ok daha derin bir sekilde her seyin bir gosteris haline geldigini ifade
ederek, yani akla gelebilecek her durumu imgeler, gostergeler, sarf malzemeleri olarak
adlandirmak, diizenlemek ve kiskirtmak vb. ¢ok daha derin bir ifade sekliyle biitiin

nesneler bu unsurlar yoniinden ele gecirilmektedir (Hiirmeri¢ ve Baban, 2012: 88).

Gereksiz ve liiks tiiketim incelendiginde bireylerin malin islevsel olmasindan
ziyade {irlinlin neyi ifade ettigi, neyi anlattig1 ve ne sekilde goriindiigi ile ilgilendigi
diistiniilebilir. Kisilerin tirlinlerin imajina, statiisiine ve gorselligine dikkat ¢cekmek i¢in
modadan biiyiik 6l¢iide faydalandiklar1 degerlendirilebilir. Modaya uygun bir mal1 ilk
ciktig1 zaman giyen ve bunu smifsal farklilik, imaj ve sayginlik isareti seklinde
kullanan bir kisi, alt siniftakilerin ilgisi ve begenisini kazandigi zaman {irliniin

goziindeki degeri diismekte ve bu durum gereksiz tiiketim yapma egilimini tesvik eder.
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Tiiketici bakimindan incelendiginde statii-imaj iliskisi ve bu durumla ilgili
biitiin iiriinler ve biitiin markalar toplumsal sinif, statii ve prestije hizmet eder. Tiiketici
icinde yer aldig1 siniftan ziyade, i¢inde yer aldigi sinifin iistiindeki sinifa ait olma
istegi, genellikle sayginlik simgesi olan tiiketim {iriinlerinin araciligiyla karsilanmaya

calisilmaktadir (Odabasi, 1999: 52).

Toplumun alt kesimlerinin taklit edilerek {ist kesimlere tiiketim kaliplariyla
yaklasarak yeni statiiler edinme ¢abasi, iist kesimlerin ise ortaya ¢ikan yeni duruma
uyum saglama cabasi ile isleyen bir diizenin olusturuldugu diistiniilebilir. Moda
trendlerini bitirmek yerine yeni modalar ortaya ¢ikmakta ve bu durumun siirekliligini
saglayarak kalici olmasini saglayan dongiisel bir islevi beraberinde getirdigi
diisiiniilebilir. Bu yeni modalarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte tercih edilen markalarin
da bu sira igerisinde kendilerini yenilemesi ve insanlarin farkli olmak ve olmak istedigi

statliyli karsilamasi gerektigi diistiniilebilir.

1.3.4. Blumer’in Kolektif Se¢cim Kurami

Kolektif Segim Teorisi ile Blumer Tabana inme Teorisine karsit iiretilmis bir
teori gelistirmistir. Kolektif Se¢im Teorisi ile moda liderligi iist siniflar ile simirh
olmayip pek cok kisinin zevklerinin kesistigi ortak bir se¢im siireci seklinde
goriilmektedir. Bu siirecte pek ¢ok yeni tarz yaratilmakta, bu tarzlarin bu tarzlarin
bazilarinda tiiketici begenileri toplanmakta ve yeni tarz modayi1 olusturmaktadir. Fred
Davis, Blumer'in perspektifini su sozlerle aciklamaktadir (1997:133): “Bireylere
sembolik 6nemi olan bir seyin iletildigi ve bu iletisimin bir etkilesim siirecinde
gergeklestigi ve siireg ilerleyip yayildikca anlamlarin gerek yerlestigi gerekse degistigi
bicimindeki kavramsal goriis, Blumer'in sikica benimsedigi ve derinden hissettigi bir

gortstiir.”

Blumer, Davis'in sozleriyle modada yasanan degisimi 6zetle su sekilde ifade
etmektedir (1997: 130): “Moda, seckin grubun vazgectigi icin degil, ortaya ¢ikan
zevklere daha uygun yeni bir modelle degistirilmek icin yok olmaktadir. Moda
mekanizmasi, bir sinifi taklit etmek ve sinif farklilasmasina yonelik bir ihtiyaca cevap

vermek i¢in ortaya ¢ikmamakta; modaya gore davranmak, kabul goérmek, degisen
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diinyanin ortaya cikardigi yeni zevkleri ifade etmek arzusuna yanit seklinde ortaya

¢ikmaktadir.”

Blumer, Kolektif Se¢im Teorisi'nde modanin yayilmasimin birgok unsuruna
deginmektedir. Bunlar, moday1 ilk giyenler, tarihteki siireklilik, donemin ruhu, kitle
toplumundaki ortak begeni gibi pek ¢ok degiskeni igerir (Sproles, 1981: 120). Moday1
moda diizenleme faaliyetlerinden ayirmasi ve onu kendi basina var olan sosyal bir olgu
olarak sunmasi teorinin dénemli yanidir. Ust siniflar burada moda siirecine dahildir ve
ayr1 diigiinilemez. Simmel'in iddiasinda oldugu gibi bu siniflar modada belirleyi degil,

modanin kendi imkanlariyla gelistigi alanlardaki ilk uygulayicilaridir.

Kolektif Se¢im Teorisinde moda sistemi ile alakali dort 6zellik vardir. Modanin
tarihsel siirekliligi bunlarin ilkidir. Biitlin modalar kendinden oncekilerle birlikte
olusur. Ayrica moda, moda yonelimi kavramina yonelik bir devamlilik igerisinde
olugmaktadir. Diger 6zelligi ise moda ve modernite iligkisi olmaktadir. Moda, biitiin
stireglerde ¢aginin ruhunu yansitan ortak bir zevktir. Bu Kolektif Tercih Teorisi'ni ayirt
edici bir 6zellik olmasinin yani1 sira teorinin en belirsiz 6zelligidir (Riiling, 2000: 7).

Davis, Theory of Collective Selection'da (1997:134) da bu belirsizlige dikkat ¢eker:

“...kolektif secim teorisinde daha genel bir belirsizlik sorunu var. Moda
siirecinin asamalar1 gerek reel ¢oziimleme araglari olsun gerekse bu isleve
hizmet ettigi iddia edilsin, ayr1 ayr1 belirtilmez veya tanimlanmaz. Ana
aktorlerin kim oldugu agikg¢a belirtilmemektedir. Mevcudiyeti hissedilse dahi
soyut bir karanlikta salinan imgeleri algilanamaz. Bunlar, g¢alismacinin

hedefleyebilecegi kesin, kesin olarak sekillendirilmis siliietler degil.”

Analist i¢in kesin yoOntemler sunmasa da Kolektif Secim Teorisi, Sinif
Farklilagmas1 Teorisi'nden altmis yil sonra ortaya c¢ikmis ve modaya farkli bir

perspektif getirmistir. Onemini bu nedenle korumaktadir.

1.3.5. Flugel’in Degisen Erojen Bolgeler Kuram

Kitle Piyasas1 Teorisi, seri liretimin kitle iletisim araglari ile birlestirildigini ve
yeni tarzlarin biitiin sosyo-ekonomik siniflar araciligryla bilindigini savunmaktadir. Bu

baglamda Simmel ve Veblen'in iddia ettigi gibi modanin yayilmasi yukaridan asagiya
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dogru degil yatay yayilma gerceklesmektedir. Toplumda yer alan biitiin siniflar yeni

moday1 ayni1 anda tiiketir.

King (1963), Sproles'in alintistyla modanin neden tiim siniflara ayn1 anda

yayildigini dort maddeyle agiklar (1981:119):

e Moda endiistrisinin stratejisi, bir moda sezonunda tiim sosyo-ekonomik
gruplarin yeni stile es zamanli uyum saglamasini hedefler. Kumas, renk, siluet
ve detaylarda yer alan degisikliklerle yeni stilleri tiim tiiketiciler ile ayni
zamanda erisilebilir kilinmaktadir.

e Tiiketiciler, var olan ¢esitli stiller ve yeni stiller arasindan 6zgiir bir sekilde
secim yapar ve kisisel zevklerini ve gereksinimlerini 6zgiirce karsilayarak iist
sinifin liderligine gerek duymazlar.

e Biitiin sosyal smiflarin, kendi grubu igerisinde yeni modalar agan moda
liderleri ve fikir liderleri vardir.

¢ Biitilin sosyal smiflarda moda bilgisi ve kisisel etki yataydir; sosyal esitlerdeki

moda etkisi ise iist siniftan alt sinifa dogru dikey akista ilerlemektedir.

Iletisim teknolojilerinin olabildigince gelismis oldugu giiniimiizde bu dért
madde dikkate alindiginda kitlesel pazar teorisinin diger teorilerine oranla
gecerliliginin daha yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Crane'e gore tiiketici
modas1 sinif modasinin yerini almistir. Tek tip moda kavramini ifade eden fist
siiflarin belirledigi modanin yeri toplumdaki biitiin katmanlari i¢ine alan bir modaya
birakmistir. Crane, "Tiiketici Modas1" kavramini {ice ayirir: liiks moda, endiistriyel

moda ve sokak stilleri (2003:177-178):

“Endiistriyel moda, gerek benzer mallar1 bagka iilkelerdeki benzer sosyal
gruplara satig yapan iiretici gerekse etkinlikleri belli bir iilke veya kita ile kisith
bulunan kiigiik sirketler aracilifiyla tamitilmistir. Bu sirketler medya, ayrintili
kataloglar ve kiyafetlerin kendilerinde ilan edilmistir. Bu noktada satilan, tarzin
kendisi degil, medya kiiltiirinii olusturan goriintiilerin yayginlastig1 bir diinyada
rekabet saglayacak goriintiidiir. Endiistriyel moda, dncelikli olarak deger yaratma ve
kendisini reklamlar araciligiyla tiiketiciler i¢in ¢ekici kilma bakimindan bir medya

kiiltiirt seklidir.
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Crane'in goriisleri géz onlinde bulunduruldugunda, modanin yayilim siireci
yalnizca st smiflari toplumun geri kalan kesiminden ayirma girisimi ile sinirh
degildir. Kitle iletisim araglar1 araciligiyla moda fireticileri kitalararasi pazarlara
yonelebilmekte ve es zamanli olarak bu piyasadaki tiiketicileri yeni stillerle ilgili
bilgilendirebilmektedir. Kitle iletisim araglarinin giicilinii 6ne ¢ikaran bir diger teori ise
Tabana inme Teorisi'ne tam zit olarak degerlendirilebilecek Alt Kiiltiir Etkisi

Teorisidir.

1.3.6. George Sproles’un Alt Kiiltiir Etkisi Kuram

Simmel ve Veblen’in miisterek savundugu Tabana iInme Kurami 1960’11 yillara
kadar kabul gérmiis ve bu yillarin sonrasinda baska perspektif gelistirilip Sproles’in
1979 yilinda savundugu tabandan yukari1 modeli belirgin bir bi¢cimde kendini
gostermistir. Model, yeni tarzlarin alt siniflart etkileyerek iist siiflara yayildigini
savunmaktadir. Alt kiiltiir gruplan statiikoyla baglantili olmadigindan dolay: iist
siniflara oranla daha 6zgiir ve risk alabilmeleri daha kolaydir. Bunun bir 6rnegi, komiir
madenlerinde ve c¢iftcilerin giydigi kotlara tasarimcinin imzasini tasiyan bir logo
eklenerek bugiiniin kot markalarinin yaratilmasidir. Tabana Inme Teorisinin aksine,
bu teori ayn1 zamanda Tavana Tirmanma Teorisi olarak da adlandirilir. Kitle iletisim
araclarinin sagladigi olanaklarla toplumdaki alt gruplar daha fazla goriiniirlik
kazanmistir. Bu gruplarin giyim tercihi, popiiler kiiltiir ve medyanin da etkisiyle

toplumun biitlin katmanlarina yayilmistir (Bayazit Sahinoglu, 2009: 68).

Crane, Fashion and Its Agenda isimlii kitabinda (Crane, 2003: 29): “Bu
modelde yas, sosyal statiiniin yerini almakta ve moda yenilik¢isine sayginlik
kazandiran degisken haline gelmektedir. Daha diisiik sosyo-ekonomik gruplardan
kaynaklanan stiller, genellikle alt kiiltiirlere veya imaj kabilelerine ait olan gengler ve
geng yetiskinler tarafindan yaratilir. Bu gruplarin karakteristik giyim tarzlar1 dikkat

ceker ve zamanla diger yas ve sosyo-ekonomik tabakalar1 taklit eder.

Alt kiiltlir gruplarinin olusturdugu tarzlara "sokak stilleri" adin1 veren Crane,
bu tarzlarin kisa Omiirlii moda ve akimlar1 bagslattigini belirtmistir. Bu tarzlar
ornekleyen kisiler medya kiiltiiriinden ve 6zellikle televizyon, popiiler miizik ve film

yildizlar ve linlii sporculardan olduklarini belirtmiglerdir. Crane’in bu teoriye sundugu
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ornek soyledir (Crane, 2003: 178): “Popiiler miizikten alinan giyim tarzlari cabuk gelip
gecicidir. Bu stiller kismen televizyonda yaymlanir ve ABD'den diger iilkelere
dagitilir. Geng bir piyasaya hitap eden giyim sirketlerinin kari, biiylik oranda siyah

cevrelerden rap sanatgilarinin giymeyi tercih ettigi giysilere bagh gelismektedir.”

Kitle iletisim araglartyla Alt kiiltiir etkisi teorisinin iligkilendirildigi
sOylenebilir. Alt kiiltlir gruplarinda ortaya ¢ikan stil, sonunda biiyiik sirketler arasinda
popiiler olmustur. Modanin yayilmasi incelendiginde pek c¢ok baska teoriyle
karsilagilmaktadir ve her teori modanin yayilmasindan farkli agilardan bahsetmektedir.
Bu yayilimlarin farkli olmasi ve modanin bu sosyal siniflarda farkl sekillerde kendini
gostermesi, modanin zihinde c¢esitli faktdrlerden etkilendigini ve modanin da bu
faktorlerden etkilendigini gostermektedir. Bu baglamda moday1 etkileyen faktorlerin

incelenmesi ¢alismaya katki sunacaktir.

1.4. Moday1 Etkileyen Faktorler

Giyim ortaya ¢iktig1 giinden bu yana her donemde pek cok faktdrden
etkilenmektedir. Antik ¢agda; toplumsal inang, sinif farkliliklar1 ve iklimsel kosullar
giyim kusami etkimekteyken Orta Cag'da; savaslardan, iilkelerdeki salgin
hastaliklardan, goclerden ve uluslararasi ticaretten etkilenmistir. Savas kazanan
milletlerin ekonomisindeki gliglenme, etkisini saraylarda ve varlikli simiflarda
gdstermis, bu da siirekli moda degisikliklerine neden olmustur. Ust simiftaki pahali ve
liikks kiyafetleri toplumda yayginlasarak daha sonra halki da etkisi altina almistir.
Cagimizda teknolojik gelismeler ve turizm de giyimi etkileyen faktorlerdir.
Glintimiizde 6zellikle son yillarda yasanan global salgin bireylerin kiyafet satin alma
aligkanliklarini ve giyim tercihlerini de etkilemistir. Toplumu sarsan dnemli hadiseler,
bu hadiselere neden olan kisiler, moda ve moda yaraticilarim1 da etkisi altina

almaktadir (Komsuoglu, imer ve Secki, 1986:142).

Modanin evrimindeki ana faktorler; demokratiklesme, yoksullagsma,
genglesme, kadin ve sporun 6zgiirlesmesidir. Moda sosyal bir olgudur. Bu nedenle
toplumla ilgili her tiirlii faktér modanin ydn bulmasinda elzemdir. insanoglunun toplu
yasama gecmesiyle baglayan pazarlama kavrami, tarih boyunca toplumlarin

gelismesiyle moda adiyla devamli degisim gostermistir. Bugiin endiistri 4.0 siireci
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icinde dijitallesmeyle birlikte toplumda global rekabet sartlarinin degismesi ve
gelismesiyle pek cok faktor global anlamda rekabet giiciinii etkisi altina almaya
baslamistir. Dijital teknoloji artik rekabette onemlidir. Dijitallesme moda akimlarini
etkilese de modanin dogasinda var olan yaraticilik, estetik, yenilenme ve tekrarlama
gibi diger unsurlarla birlestiginde daha acik goriilebilmektedir. 4.0 Endiistri'nin
getirdigi globallesme trendleri, dijitallesme ve teknoloji gelismeleri sonucunda artik
moda her alan 6nemli bir gorev iistlenmistir. Boylelikle moda endiistrisi dinamik
olarak gelisen ve siirekli yenilikleri ¢eken bir sektore donlismiistiir (Jernigan ve

Easterling, 1990: 7).

Son yillarda kaynaklarin titkenmesi, siirdiiriilebilirlik aragtirmalarin1 6n plana
cikarmistir. Gegmisten giinlimiize moda, insanlarin her zaman ayricalikli ve farklh
oldugu diistincesinden dogmus ve ortak kullanima doniiserek toplumlarin birbirini
etkilemesine neden olmustur. Ozellikle giiniimiiziin kiiresel pazarinda moda tamamen
global hale gelmistir. Global trendler ve dijitallesme sayesinde artik diinyadaki biitiin
toplumlari etkileyen ve ayni zamanda toplumlara bagli bir konuma gelmistir. Tiim bu
siireclerde moda trendleri bazen kendiliginden ortaya ¢ikarken bazen de toplumsal ve

teknolojik degisimlerin etkisiyle ortaya ¢ikmaktadir.

Bir anda etkisini kaybedebilse de uzun siireler boyunca toplumu etkisi altina
almaya devam eder. Toplumun zaman i¢inde gelisimi, beklentisi, toplumun zaman
icinde kabulii ve yeni Onyargilar gibi faktorler dogrudan modayr etkilemektedir
(Baudot, 2001:30). Moda bir dongii i¢inde devamli kendini yenilemekte, 6zellikleri de
giiniin toplumsal kosullarina gore yenilenmektedir. Moda toplumlar arasi iletisim i¢in
cok etkili bir aragtir. Toplumu etkilemekte ve toplumdan da etkilenmektedir. Modanin
dinamik yapis1 devamli suretle toplumun verilerini kullanir ve amacina uygun bir
orneklem haline getirir. Bu siiregte savas, hastalik, kitlik, doga olaylar1 ve toplumsal
olaylar gibi toplumsal tehlikelerde meydana gelen degisimler moday1 siirekli
degismeye ve tasimaya zorlayarak dinamik olmasini saglar. Moda trendleri normal
zamanlarinda i¢ ve dis etkenlerden etkilenir. Modaya uygun olmasi tasarlanan giysi
koleksiyonlar1 iiretip satan sirketler belirledikleri trendlerin basari saglayabilmesi
acisindan tiiketiciye sunulan koleksiyonlarin nasil benimseteceklerini planlamalidir.

Bunun nedeni pazardaki modal dalgalanmalarin hizlanmasina ve yavaslamasina neden
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olan bagka faktorler olmasidir. Bu faktorlerin bilgisi, iireticilerin ve perakendecilerin,

moda trendlerinin iiriin kabul egrisi boyunca ne kadar hizli ilerleyecegi konusunda

dogru tahminler yapmasina yardimci olur. Moday1 ve moda trendlerini etkileyen

birgok farkl faktor vardir. Bu faktorler su sekilde yazilabilir (Ondogan, 1995: 477):

Kisi gereksinimleri,

Teknolojik gelismeler,

Tasarimdaki artis,

Bireylerin kisisel rahatlik seviyesi,

Piyasa ¢esitliligi,

Farkli medeniyetlerin etkilesimi,

Sirketlerin markalagmak istemesi,

Farklilagma istegi,

Tek tipten uzaklasma istegi,

Iklim kosullari,

Bulundugu bolgedeki gelenek, gorenek, orf, adet ve dini inanglar,
Savas, goe, kitlik gibi toplumun sosyo-psikolojik durumu,
Kusaklar arasi ¢atisma,

Marka stratejileri,

Ortam,

Yas.

1.5. Moday1 Etkileyen Faktorlerin Siniflandirilmasi

Moday1 etkileyen faktorler asagidaki basliklarla incelenecektir.

1.5.1. Moday1 Etkileyen Psikolojik Faktorler

Insan duygulardan olusmaktadir. Dolayisiyla tercihleri ve beklentilerinde

duygular1 devreye girmektedir. Bundan dolay1 insan psikolojisi satin alma ve tiiketme

islevlerinden biridir. Insanlar bir giysi talep ettiklerinde farkli duygular tarafindan

yonlendirilirler. Buna bir 6rnek olarak mini etek modasi, genglerin biiytiklerine

tepkisinin bir sembolii ile iliskilendirilir. Isyam ziimlemektedir. Genglerin isyaniyla
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baslayan etek modas1 yetigkinleri de kucaklamis, dyle ki zaman zaman kendini tekrar
eden kisa etek her yastan insana ulagsmaktadir. Kadinlarin ¢alisma yasamlarina
erkelerle ayni isleri listlenmesi ve yapmasi kadinlarin eril yonlerini ortaya ¢ikarmis ve
bu da zamanla sert erkeklerin duygusalliklarini ortaya ¢ikarmada yardimer olmustur.
Bu tepki modaya da yansimis ve cinsiyet ayrimciligimin ortadan kalkmasini
saglamistir. Bugiin kadin ve erkegin ayni giysiyi giymesinin uygun olduguna
inanilmaktadir (Altiner ve Yildizlar, 1992: 7). Insanlarin kisilikleri ile hareket ederek
moda ve giyim ile ilgili davranis kaliplar1 sonucunda baslayan, kaliplarla bulusan ve
insanlarmn kisiliklerini etkileyen bir siireci igerir. Bu siirecte modanin belirleyicisi
birgok etmen vardir. Biitiin bu etmenler gerek tek basina gerekse birlikte insanlarin
tercih ve beklentilerini belirleyerek moday1 degistirecektir. Birey ya da toplumun
psikolojik durumlart moda dongiisii ile psikososyal iliskileri etkiler. Modanin ¢oklu
psisik etkileri vardir. Bu psisik etkenler, bireyin kendilerinden veya cevresel

faktorlerden kaynaklanabilir.
Moday1 Etkileyen Psikolojik Faktorler;

* Rol model insanlar,

+ Insanm yenilik aramasi,

* Bireyin psikolojisi,

* Birbirine benzeme arzusu

» Karsi cinsi etkileme,

* Psikolojik arayislarin tatmini,
e Farkli olma arzusu,

* Bir sinifin i¢inde bulunma gereksinimi,
Ogzel giinler

* Kusak farkliliklari,

* Toplumsal olaylar seklindedir.

1.5.2. Moday1 Etkileyen Endiistriyel Nedenler

Sanayi tesislerinin ekonomi ile birlikte gelismesi toplumda moda olgusunun
olusmasina ve gelismesine katki saglamaktadir. Diizenli ekonominin verimli oldugu

toplumlarda sanayi belli bir yone kayma egilimi gosterir ve iilke diinya pazarlarinda
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moday1 bu yénde yonlendirir. Ornekler arasinda Japonya'da optik ve elektronik,
Fransa'da giyim ve kozmetik ve Italya'da otomotiv endiistrisi sayilabilir (Celikdz,

2001: 17).

1.5.3. Moday1 Etkileyen Ekonomik Nedenler

I¢inde bulundugumuz yiizyilda toplumun sosyal ve ekonomik kosullarindaki
hizli gelisme ve degisimler arz ve talep dengesinin bozulmasina sebep olmaktadir. Bu
kosullarda arz fazlas1 ekonomide art1 deger sorunu yaratir ve bu deger tiiketilir. Burada
ekonominin moda olusumundaki rolii kendini gostermektedir. Diizenli bir ekonomik
yap1 kuran, {iretim ve tliketim dengesini koruyan iilkeler ihtiya¢ fazlasi iirtinlerini

moda liderligi ad1 altinda dis pazarlara satmaktadir (Celikoz, 2001: 17).

1.5.4. Moday1 Etkileyen Sosyolojik Nedenler

Insan ve toplum, toplum ve insan karsilikli etkilesim igindedir. Bireyler ve
toplumlar arasindaki etkilesim, toplumsal degisme olgusunu hazirlayan ve hizlandiran
unsurlardir. Toplumsal degisimlere sebep olan en 6nemli etkenleri asagidaki sekilde

listelenebilir (Celikoz, 2001: 17).

» Teknolojideki yenilikler,
* Toplumsal celiskiler,
+ Bilgi birikimidir.
Moda olgusunda toplumsal degisim ve gelisimi negatif yonde etkileyen

faktorlerde vardir. Bunlar su sekilde siralanabilir:

* Dias etkilerden uzak durmak,
* Sanayi ekonomisinin yerine tarim ekonomisinin uygulanmasi,

* Aliskanlik ve kurulu diizen kosullarinin disina ¢ikmamaktir.
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IKINCI BOLUM
KiMLiGIN OLUSUMU VE TANIMLANMASINA iLiSKiN
PERSPEKTIF

2.1. Kimlik Kavram

Kimlik kavrami Tiirk Dil Kurumuna gére: 1) Insanin sosyal bir varlik olarak
ne oldugunu gosteren isaret, nitelik ve 6zelliklerin biitiinii, 2) Kisinin kim oldugunu
ortaya koyan kimlik, kimlik belgesi, niifus clizdani, belge, 3) Herhangi bir nesneyi
belirlemeye yarayan 6zelliklerin biitiiniidiir." (TDK, 2023) seklinde tanimlanmaktadir.

Kimligin etimolojik kdkenine bakildiginda Eski Tiirk¢ede “Hiiviyet” seklinde
isimlendirilen kimlik kavramina Avrupa alanyazinda “Identity” adi verilmektedir
(Oztiirk, 2007: 3). " Identity" kavramimin etimolojik kokeninin soru zamiri "kim"den

tiiredigi, "ayn1" ve "aynilik" sozciiklerinden geldigi goriilmektedir.

Bireyi toplumdaki diger biitiin kisilerden ayiran ve onu diger herkesten farkli
kilan sey kimliktir. Kimlik, bireyin herhangi bir ulus, din, gelenek, cinsiyet, dil ve
toplumsal ¢evreye ait olmasidir. Bu aitlik, kimligin olusumundaki en 6nemli unsurdur
ve bunu sadece din, millet, gelenekle sinirlandirmaz, uzun ve sonu gelmeyen bir liste
yapilabilir. Bireyin toplumsal varolusunda pay sahibi olan sendika, is, parti, cinsel
yonelim vb. her nokta kimliginin bir parcasidir. Bu 6zellikler ayn1 zamanda kisiligin

yapi taglar1 ve ruhun genleridir (Maalouf, 2018: 16).

Bu tanimlardan hareketle kimlik; bireyi digerlerinden ayiran ayniligin,
0zdesligin, seyin kendisi olma halinin, gercekligin, benligin ve her tiirlii 6zelligin
biitiinii oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kimlik, diinyayr anlamak, insanlar1 ve
toplumu anlamlandirmak i¢in bir firsattir. Kimlik kavramimin olusmasinda ve
gelismesinde kuskusuz modernizmin biliyiikk yeri vardir. Bilhassa 20. yiizyilin
sonrasinda modern ¢agin etkisi ile toplumsal yasamin en popiiler kavramlarindan biri
seklinde ortaya ¢ikmistir. Bundan dolay1 kimlik, modern ¢aga ait bir kavram seklinde
ele alinmaktadir (Karaduman, 2010: 2886).
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Modern donemle beraber bireyin 6n plana ¢ikarilmasiyla benlik kavrami da 6n
plana itilmistir. Kimligi agiklayan “Ben kimim?” sorusuna verilen cevap, bu kavrami
aciklayan degerlendirmeler arasinda yerini almaktadir. Benlik, kisinin kendi varliginin
farkinda olma halidir. Bu biling dogrultusunda birey kendi kimliginin yaraticis1 olur.
Kimlik, bilingli bireyin kendisini diger insanlardan ayirmak ve onlardan farkl

oldugunu gostermek amaciyla kullandig bir tanimin neticesidir (Tamer, 2014: 84).

Disiplinler aras1 anlam ifade eden kimlik kavrami, tarihten sosyal bilimlere,
siyasete kozmik etkilesim problemine kapi aralamistir. Bu nedenle belli sinirlar
icerisinde 6zdeslesme ile ugrasmak olabildigince zordur. Dolayisiyla kimligin daha iyi
anlasilabilmesi acisindan gelisim evrelerinin incelenmesi ve bu evrelere iliskin temel

aciklamalar saglayan teorilerin gelisim durumunun incelenmesi gerekmektedir.

Farkli perspektiflerden dolayr kimlik kavrami alanyazinda birgok tanimla
bulunmaktadir. Kimlik kavrami, sosyolojideki sembolik etkilesimcilik hareketiyle
iligkilidir. James ve Mead'in kendilik teorisinden ortaya atilmistir. Kimlik, ben ve i¢sel
Oznel yaratici tarafindan belirlenen sosyal diizlem olan ben olarak kategorize edilen
bir siirecin parcasidir. Goffman ve Berger gibi sosyologlarin arastirmalarindan
hareketle, kimligin sosyal sekilde bahsedilen, siirdiiriilen ve doniistiirtilen bir iliskinlik
oldugu soylenebilmektedir (Marshall, 1999: 405). Sarup'a gore kimlik dinamik ve
statik olarak iki sinifta incelenebilmektedir. Eril ve disillik statik bir kimlikken,
kadinlik ve erkeklik dinamik bir kimlik olarak 6rnek verilebilir. Kimligi Bauman ise
kisinin toplumdaki belirsizlikten kacisi1 olarak ifade eder. Kisinin esyasini sormast ve
ben kimim sorusuna yanit aramast onu kendi kimligi hakkinda diisiinmeye itmektedir
(Dalbay, 2018: 38). Kisi kendini kimligi araciligiyla tanimlamakta ve sosyal
sayginligini kimligi araciligiyla anlatabilmektedir. Birey kimdir sorusunun cevabinin
tekil olmamasi, bireysel ve toplumsal olarak kimligin ¢coklu bir yapiya sahip oldugunu
gosterir. Toplumsallasma sonucunda elde edilen kimlik, aidiyet ve otekilestirme
bicimleriyle devamli suretle kendini gergeklestirmektedir. Kisinin sosyal konumunun
tanimi, kendi kimligine yakin kimlikler ya da uzak kimliklerle 6zdesleserek kurulur
(Akin, 2011: 94). Olmadig1 kimligi {izerinden ben kimim sorusuna cevap verebilir

veya dogrudan kendi hissettigi ve ait oldugu kimlige gore yanit verebilir. Bireyin ben
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kimim sorusuna verdigi her yanit, onun varliginin bir pargasi olan veya varliginin bir

pargast olarak sunulan kimligini insa eder.

Kimlik kavraminin olusurken bireysel, kolektif ve kurumsal kimlik seklinde ii¢
ayr1 smifa ayrilir. Kisinin bireysel kimligi kisilik kavrami ile iliskilendirilir. insanlar
arasinda goriis ayriliklarinin bulunmasi kisilik kavramini meydana ¢ikarmistir. Bir
kisinin sesi, konusma stili, ilgi alanlari, hafizas1 ve tiim 6zellikleri bu kisinin kisiligini
olusturmaktadir. Kisilik bireyin kimligi haline gelir. Kimligiyle diger insanlardan
farklidir ve insanlar kisiyi kimligiyle degerlendirir. Biitiin insanin kendisine 6zgii bir
kisiligi vardir. Bir kisinin kim oldugu hakkinda zihninde mevcut goriintiileri igerir.
Kimlik, sen kimsin ya da ben kimim sorusunun cevabidir. Bu yanitta insanlara gore
duygu, bilgi, biling, siireg, temsil gibi yonler 6n plana ¢ikabilmektedir (Bilgin, 1999:
65).

2.2. Kimlik Olusumu

Cocuklugun ilk yillarinda kimlik olusumu baslamakta ve yasam boyu kademeli
olarak devam etmektedir. Oncelik olarak ailenin igindeki etkilesimle bi¢imlenen
kimlik, 6zgiiven, benlik saygisi ve deger duygusuyla pozitif veya negatif yonde
gelisim gostermektedir. Psikolojide kimlik kavrami "ben" olarak tanimlanmaktadir.
Ben kimim?" sorusunun temelini olusturan "ben" kelimesinin tanimlanmasi ve
taninmasi, kimligin toplumsal psikolojik temeli ile ilgilidir. Birey, digerleriyle birlikte,
digerlerinin olan iliskilerimiz ve onlarin davramiglarimiza verdigi geri bildirimlere
yonelik sekillenir (Bilgin, 2001:156). Kisinin varligi ile alakali biitiin anlamlari
(degerleri) iceren ve Oznel bir duygu kabul edilen kimlige "kisisel kimlik"

denebilmektedir (Giileg, 1992:14).

Hem bireysel hem de toplumsal bir diislince sistemi agisindan kimlik, sosyal
ve kiiltlirel cevre aracilifiyla olusturulur (Birkok, 1994: 22). Kendini gelistirme siiresi,
bireyin tiim yasami boyunca toplumsal yasama paralel olarak devam eder. Bu agidan
bakildiginda benligin temelde toplumsal etmenlerin devamli islendigi ve bunun
sonucunda davranim kaliplarinin olustugu bir alan oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Benlik algisi, gézlem ve yansitma aracilifiyla gerceklesir. Birey kendini baskalarmin

goziiyle gorlir ve onlarin kendisine yonelik tepkisi, tutumu ve davranislarinin
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sonuglariyla kendini algilar. Bu birey tarafindan benlik algilar1 araciligryla yorumlanir
ve belli bir kimlik olusturulur. Dolayistyla rolii ya da kimligi "bir kisinin sosyal bir
durumda ya da toplumsal rolde bir nesne olarak kendine yiikledigi [bilingli] anlamlar"

bi¢iminde goriilmektedir.

Bu nokta itibari ile bir sorun dogmaktadir. Birey, toplulugun kendisine yonelik
davranig ve diisiincelerini oldugu sekliyle alarak mi1 benligi olusturur yoksa belirli bir
diisiincenin ve degerlendirmenin siizgecinden mi geger? Oncelikle belli bir yargilama
siirecinin olmas1 gerektigi sdylenebilir. Ancak bireydeki bu degerlendirme siireci
toplum tarafindan da dnceden hazirlanmis unsurlar kullanilarak kontrol edilmektedir.
Bireylerden toplumda ve dolayisiyla kendilerinde (kendinde olmayan unsurlarla)
tanimlanan sosyal normlarin disinda objektif bir degerlendirme beklemek miimkiin
degildir. Bu durumda kiginin kendi varligini anlamasi ve ona bir isim ya da kimlik
atamasinin sosyal normlarla iligkili oldugunu sdylemek miimkiindiir (Birkdk, 1994:

69).

Kimligin olusumuna dair iki bakis agis1 vardir: Oznelci ve Nesnelci. Oznelci
yaklasima gore kimlik, yasam boyunca insicamli ve asag1 yukar1 ayni olan gercek bir
benliktir (6z). Bu yaklagim, ozellikle organizmanin i¢ yapisini Onemseyip dis
diinyasin1 ve degisimlerini gz oniinde bulundurmamasi nedeniyle elestirilmistir ve
kimligin olusumu i¢in dogru bir yaklasim degildir. Nesnelci yaklasimda ise kimlik;
Uzviyetin i¢ dinamiklerinin yani1 sira tim dis ¢evresi ile karsilikl etkilesim ve iletisim

sonucunda olusan bir siireklilik, biitlinliikk ve tutarliliktir (Askin, 2007: 214).

Nesnelci yaklagimin en 6nemlileri psikodinamik ve sosyolojik teorilerdir. Her
iki teoride de kimlik olusumunu felsefeyle birlikte degerlendirerek ortaya koyarlar.
Sosyolojik teorilere gore, insan oncelikle sosyal bir varlik oldugundan, uzviyetin i¢
dinamiklerinin yanyaninda kisiliginin ortaya ¢ikmasi ve sekillenmesinde de toplumsal

hayatin belirleyici bir rol oynamaktadir.
Sosyolojik gelenegin teorisi, sembolik etkilesimcilik ile iliskili sekilde
pragmatik benlik {lizerine gelistirilmistir. William James, G. Herbart Mead'e gore

kimligin belirleyicisi olarak benlik iki kademeli bir siirecten olusur. Mead'e gore insan,

kendisinin "ben" oldugunun farkindadir ve diger insanlarin tutumlarina gére kendisini
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etkiler. Dolayisiyla bu, konunun kendini bilmesi ve ardindan diger insanlarin

tutumlarinin incelenmesi sonucu gelisen bir siire¢ aglaridir (Askin, 2007: 214).

Biitiin topluluklarin kendi toplumsal ve kiiltlirel degerlerine uygun bir kimlik
dagarcigr vardir. Topluluk, {yelerini bu nesnel kimligi kabul etmeleri igin
egitmektedir. Topluluk gelistik¢ce, toplum {iiyeleri bu nesnel kimligi 6znellestirerek
igsellestirir. Boylelikle 6znel kimlik, toplumsal kimlikle ayn1 sekilde gelisir. Nesnel
0zdesligin oldugu yerde, yalnizca 6znel 6zdeslik miimkiindiir. Nesnel bir kimlik
olmaksizin 6znel bir kimligi yaratmak, gelistirmek ve yasamak miimkiin

goriinmemektedir (Kushat, 2003: 48).

Kimligin olusumunda kisisel ve toplumsal etmenler 6énemli rol oynarken, bu
olusumda etkili olan diger bir etmen de &tekidir. Insan baskalarmimn aynasinda
kendisinin farkindadir. Bu nedenle, digeri olmadan bir insan yaratmak imkansizdir. Bu
durum birey ve toplum igin oldukga islevseldir. Insanlar ve toplum, baskalarimi

inceleyerek kendi yeteneklerini ve durumlarini anlar (Kaya, 2006: 196).

Frestinger'in temel varsayimina gore, insanlar kendileri hususunda bir sonuca
varmak icin tutumlar, degerleri, yetenekleri veya duygularmi degerlendirme
gereksinimi duyar. Bu gereksinim nesnel yollarla karsilanamadiginda kendilerini
baskalariyla karsilastirarak bir fikir olusturmaya calismaktadir. Insanlar kendilerini
kiyaslamak amaciyla kendine benzeyenleri segmektedir. Ornek vermek gerekirse,
giindelik hayatimizda, degerlendirmemizi dayandiracagimiz nesnel bir kriter olmadigi
icin, diger insanlar1 ve Ozellikle bize benzeyenleri referans noktasi olarak siklikla
sececegimiz tahmin edilmektedir. Muhafazakar partiye oy verirsek, siyasi
goriislerimizi liberal veya sosyal demokrat degil muhafazakar biriyle tartigiriz;
Ortalama bir satran¢ oyuncusuysak, bir sampiyonla veya yeni baslayanla

oynamaktansa kendi kalibremizle oynamayi tercih ederiz (Bilgin, 2008: 111).

Hall (1998) kimligi; “Her zaman kismen anlatir, kismen temsili bir tiirdiir.
Kimlik, disaridan olusan ve sonrasinda hikayeler anlatabilece§imiz bir sey
olmamaktadir. Kendi i¢inden sdylenen bir sey.” Kimlik hep engelleri ortadan

kaldirmak amaciyla siirekli bir duygu anlayisi ve ¢esitlilik saglamak i¢in ruh, benlik
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ve beden kavramlarina gonderme yapmanin gergekci olmayan yanilsamasina atfedilir

(Tiirkkan, 2011: 15).

Kimlikler egemen kurumlardan tiireseler de ancak toplumsal aktorler
tarafindan igsellestirildiklerinde ve kendi anlamlarini bu igsellestirme ¢evresinde

orgiitlediklerinde kimlik halini alirlar (Castells, 2006: 13).

Connolly'ye gore durum olumsal kavramu ile agiklanir: Tiim sosyal 6zellik ve
egilimler kelimenin tam anlamiyla sosyaldir. Bunun nedeni baska genlerden, aile
ortamindan, dogum zamanlarindan, egitimden, Kkiiltiir programlarindan gelme
ihtimalinin baska bir gruba dahil olma durumuna yol agmasidir. Bu nedenle, ikili bir
olumsallik boyutu vardir. Bir kimlige giren gelisiglizel unsurlarin bir kism1 yeniden
yapilanmaya agikken, digerlerinde 1slah edilmek istense ve kiiltiirel destek bulsa bile

yeniden yapilanma ydniinde direng gosterir (Connolly, 1995: 225).

Popiiler anlayis veya sagduyu, kimligi dogal veriler olarak ele alir. Kimligin
bir toz, bir obje gibi bir 6zii oldugu diisiiniir. Ayn1 zamanda etnik ve cinsel kimlikler
gibi dogal kabul edilenler de dahil olmak {izere hi¢bir kimligin ontolojik bir asli
gercekligi yoktur. Biitiin kimlikler bir insa {iriinlidiir. Bireyler ya da gruplar arasindaki

iligkilerde kurulur ve ayrica icat edilir (Bilgin, 2008: 35).

Birey toplumsal olarak insa edilmis bir kurgudur. Tiim kurmacalarda oldugu
gibi bireyselligin insasinda da belli nitelikler 6n plana ¢ikar ve bunlardan en temel {i¢
tanesi siralanabilir: 6zerklik, ig¢sellik ve tekillik. Bu nitelikler daha dikkatli
incelendiginde liberal bireyin yapisina tekabiil etmektedir. Kendini tekil, biricik, farkli
gordiigii i¢in Ozerk ve bagimsiz goriir, kendi kendine yeter goriir ve olaylarin
sebeplerinin kendi i¢inde olduguna inanma egilimi gosterir. Cagdas toplumlarin
degerler sisteminde bireysel sorumluluk esas alinir ve insanlar diinyay1
sekillendirdiklerine, oOzetle insa edilmis bir varlik olarak kendi diinyalarini

yarattiklarina inanabilirler (Bilgin, 2008: 58).

2.3. Bireysel ve Toplumsal Ac¢idan Kimlik

Bireyin grubun ve orgiitiin kim oldugu sorularina sosyal yapi icerisinde verilen

yanit olan sosyal ve politik etiketlenme seklinde tanimlanan kimlik, varligin 6ziinden
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ziyade dis goriinlisline atifta bulunan bir kavram olmaktadir. Kimlik, farkli bakis
acistyla disaridan inga edilebilen bir yapidadir. Kimlik, bireyi tanimlama isleviyle
birlikte bagkalarmi tanimlama ve etiketleme islevini de yerine getirmektedir. Bir
bireyin birden fazla kimligi olabilmektedir. Kisinin kimlik ¢okluklarinin 6ncesinde
hiyerarsileri sorun olusturabilmektedir. Toplumun verdigi kimliklerle kisisel
kimliklerin arasindaki asama sirasina dikkat etmek gerekmektedir. Sabit bir yapiya
sahip olan kimlik, bununla beraber giicle yeniden insas1t miimkiindiir. Asama siras1 her
zaman degiskendir (Aydin, 2014: 212-213). Kimlik, bireyin kendisi ya da bir bagkasi
tarafindan iiretilebilen ve insa edilebilen bir olgudur. Ttim yeni tanim, tiim yeni kimlik,

bireyin davranisini degistirebilmektedir.

En temel diizeyde bireysel ve toplu olarak iki boyutta incelenebilen kimlik
kavrami, bireysel boyutunda aile, cinsiyet, sinif, din, etnisite, millet gibi ¢cok yonlii ve
cogu zaman durumsal 6zelliklere sahipken, kolektif boyutu durumsal olmaktan ¢ok
kapsayicidir (Smith, 2002: 193). Ayrica bireysel kimliklerin 6nemi farkli zaman ve
kosullara bagl olarak degisebilmekle birlikte, kolektif diizeyde bireylerin se¢imleri ve
duygular1 degil, kolektif bagin niteligi onemlidir. Diger bir deyisle, bireysel kimlikler
ancak kisiler arasi iliskiler kapsaminda var olabilecegi gibi, gruplar arasi iligkiler
kapsaminda ortak kimliklerin olusumu da miimkiindiir (Bilgin, 2008: 14). Ozetle,
ortak kimlikte birey toplumla 6zdeslesirken, bireysel kimlik, kisinin kim oldugu, sahip
oldugu nitelikler ve konumu hakkindaki sosyal ve duygusal algisina karsilik

gelmektedir (Simsek, 2002: 35).

2.3.1. Bireysel Acidan Kimlik

Kimlik, kisinin hayatinda kendine uygun gordiigii rol ya da kendini algilama
bigimi; Ozellikle cagimizda bireysel ya da toplumsal yap1 katmanlar1 yaratma ya da
isletme c¢abasini bir kimlik arayisi olarak nitelendirebiliriz (Goka ve Beyazyiiz, 2005:

17).

Birey, bireysel bir kimlik kazanarak sosyal hayatta algiladig: diinyayla iligkili
sekilde kendini tanimlama firsati yakalayabilmektedir. Bu noktada kisi, 6zellikle
farklilik vurgusu ile devinerek, baskasi olarak algiladig kisilerden ayr1 bir kimlik
kazanma ¢abasi icerisindedir. (Saribay, 1997: 239). Bundan dolayi, kisisel kimlik
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arayan bir kisinin psikolojik 6zellikleri, fiziki ve ruhsal yetenekleri gibi 6zel
niteliklerinin biriciklik duygusuna dayali olarak dikkate alinmasi gerekmektedir
(Yapici, 2004: 55).

Kimligin bireysel boyutuna daha fazla 6énem veren yaklagimlar, kuramlarini
insanlarin her zaman farkli gruplar icerisinde yasamis ve ¢alismis oldugu gergegine
dayandirir. insanlarin aile, din, ulus gibi farkli ortak kimlikleri vardir ve bu kimliklere
siirekli bicimde girip ¢ikarlar. I¢inde bulunulan duruma gére bir kimlik segerler ve
kendilerine baska bir kimlik olustururlar. Bu degerlendirici yaklagimlara gore kimlik

kapsamli degil, durumsallig1 igeren bir olgu olmaktadir (Smith, 2002: 27-28).

Kimlik, ihtiyaclar hiyerarsisinde kendini hissettiren gelisimsel bir 6zelliktir.
Bireyin dogumundan itibaren, ihtiyaglarin gelisiminin her doneminde, bu ortak
cikarlar muhtemelen iinlii bir psikolog tarafindan ortaya atilan tiiketici tutumlar1 ve
giidiileri ile iligkilendirilmistir. Maslow, insan ihtiyag¢larini dogumdan itibaren fiziksel,
psikososyal (giivenlik, kendine saygi) ve manevi (bilissel, estetik, dini ve 6z-gercekei
ihtiyaglar) olarak smiflandirir. Insan ihtiyaclari asagidan yukar1 dogru ortaya ¢ikarken,

yerellestirilmis diger ihtiyaclar tarafindan motive edilirler (Tiirkkan, 2011: 18).

Ihtiyaglar teorisine gére Maslow'un insanoglunun 6zellikle ergenlik donemiyle
birlikte en 6nemli ihtiya¢larinin basinda kimlik ve bununla iliskili sekilde sayginlik ve
baglilik, aidiyet ve list benlik gereksinimleri gelmektedir. Birey yasadigi toplum i¢inde
saygin, prestijli ve mevki sahibi biri olarak bulunmak istemektedir. Yasadigi topluma
uyumu biiylik Ol¢lide bu isteklerinin karsilanmasina bagli degisir. Geng nesilin
ailelerinden bekledigi en hayati konulardan biri, onlar1 ¢ocuk algisi ile sevmekten
vazgecip, evde kimligi ve sayginligi olan bireyler seklinde yaklasma istegi ve

arzusudur.

Modern toplumlar, geleneksel yapilarin ve iliskilerin gerek bigimlerini gerekse
sonuglarini kesintiye ugratmistir. Bu toplumlarda bireysel kimligin kazanilmasi siirekli
cabayla bir eyleme doniisebilmektedir. Ozellikle giiniimiiz diinyasinda paket
programlar “yasam stili” kavramini vurgulamaktadir. Kiiresellesme baglaminda
geleneklerin kaybolmasi ve gilindelik hayatin yeniden yapilanmasi, bireyi yeni yasam

tarzlarindan birini segmeye zorlamaktadir. Modern ¢agda, sosyal yasamin agiklig1 ve
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pek ¢ok baska eylem ortami olarak bu tiir segeneklerin olasiligi, bireysel kimligin ve
onun giinliikk yagamdaki 6neminin farkina varilmasina yol agmaktadir (Giddens, 2010:

16).

2.3.2. Toplumsal Acidan Kimlik

Insan gerek bireysel yonii olan serekse grup halinde yasayan bir varliktir.
Bireysel kimlige verilen yanitlar genellikle grup liyeligine atifta bulunur. Kisinin birey
kimligi, aidiyet agisindan toplumsal kimligi ifade eder (Goka ve Beyazyiiz, 2005: 21).
Toplumsal kimlik, milliyet, din, siyaset vb. gruplarla iligkileri tarafindan belirlenir. Bu
yonden birey toplumsal kimligini olustururken, toplumsal kimligine bagli olarak ister

istemez grup aidiyetini de vurgulamaktadir. (Yapici: 2004: 55).

Toplumsal kimlik, bir kiiltiiriin tasidig1 normlar, degerler, sosyal kontrol vb.
toplumsal 6zellikleri benimseme ve 6ziimseme ile elde edilen toplumsal kimligi ifade
eder. Bu baglamda kolektif kimlik, belirli bir kiiltiirel toplulugun belirli bir alandaki
kimligi olarak sinirlandirilabilir veya genisletilebilir. Etnik ve ulusal kimlik bu

kategoride degerlendirilebilir (Bilgin, 1999: 59).

Toplumsal kimlik ayn1 grupta yer alan ve benzer konumlara sahip bireylerin
ortak aidiyetleri ile benzerlik temelinde insa edilen ve bunun bilincinde olunan
kimliktir (Yapici: 2004: 55). Benzerlik, bir grubun kolektif kimliginin alamet-i farikas1
iken, farklilik, grup i¢i iliskilerde (bir grubu diger gruplardan ayirt etmek icin) bireysel
kimlikte oldugu kadar grup kimliginde de islevsel bir neme sahiptir. (Bilgin, 1999:
59). Birey bir kimlik kazandiginda, kimlik G6tekine gore sekillenir ve kendi kendine
inga edilen bir olgu degildir. Bu hem bireysel kimlik hem de kolektif kimlik i¢in
gecerlidir. Bu agidan sosyal kimlik, toplumsal iligkilerde diger gruplarla iliski i¢inde
insa edilmektedir (Yapici: 2004: 64).

Toplumsal kimlik genellikle gecmisi iizerinden grup aidiyeti insa eder.
Gegmisi koruyan toplumsal hafizadan hareketle gecmisin mirast ve degerleri
yasatilmaya calisilir. Gruptaki bireyler kimliklerini bu ortak ge¢cmisle olusturur ve
buna bagli olarak yasarlar. Dolayisiyla kolektif kimligin insasinda toplumsal tahayyiil,
kolektif hafizayi sekillendirir (Bilgin, 1999: 59). Bu durumda toplumsal kimlikle ortak
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ozellikler tasiyan toplulugun 6znel bilinci bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ciinkii nesnel karakter unsurlari ile toplumun 6znel bilinci toplumsal aidiyetin
bilesenleridir (Yurdusev: 1997: 103). Toplumsal bir kiiltiirel kimligin tekdiizeliginden
oOte arka planda ortak kiiltiirel unsurlara baglilik ve siireklilik duygusu daha baskindir

(Smith, 2009: 48).

Belirli bir iilkede veya toplumda biitiinii kusatan genis toplumsal kimlikler,
ayrismaya neden olan sinifsal ve ekonomik ¢ikarlara dayali kimliklerden farklilik
gosterir. Bunun canli 6rnekleri dini ve milli kimlikte tecelli etmektedir. Biitiin bir
toplumda, ayni dini veya ulusal biling temelinde toplumsal bir kimlik insa edilebilir
(Smith, 2009: 20). Toplumsal kimlik, geleneksel toplumsal yapida bireysel kimlikten
daha oOnceliklidir. Bu, oOzellikle biitiine isaret eden ulusal ve dini kimliklerde
belirgindir. Geleneksel toplumlarda ve topluluklarda kimlik bireysel bir mesele
degildir. Bunun nedeni kiiltiirel yasami ¢evreleyen orf, adet ve gorenekler, insanlarin
kimliginin belirlenmesinde ¢ok Onemli rol oynamaktadir. Sosyal ve Kkiiltiirel
degisimler sonucunda kisinin bireysel tercihlerine birakilan kimlik se¢imi énemli bir
konu haline gelmektedir. Ciinkii kimlik ilk ve son tahlilde bir kiiltiir meselesidir

(Giiveng, 2010: 5).
2.3.2.1. Ulusal kimlik

Ulusal kimligi degerlendirme amaci, modernite ile birlikte ortaya ¢ikan ulus-
devletlerin bugiinkii konumunun ulusal kimlik etrafinda daha az birlestirici oldugu
anlayisindan dogmustur. Milletin asli bir mensubiyetten (dil, din veya etnik grup) uzak
insanlardan olusmasi, farkli kiiltlirlerden gelen topluluklarin anayasal yurttaslikla

bulusturdugu bir toplulugu icermesi bunun agik bir kanitidir.

Ulus kavramina bakildiginda, aslen batili bir kavram oldugunu ve ilk olarak
Avrupa'da bolgeye 0zgii yeni bir teritoryal devlet 6zelligi olarak ortaya ¢iktigi
goriilmektedir. Toprak ve insanin birbiriyle biitiinlesmis algis1 etrafinda sekillenir. Bu
milli anlayisa ek olarak etnik millet kavrami, milleti vatan yerine nesebi 6ne ¢ikaran
icerikli bir iist aile seklinde gérmek ve kokenlerini kollektif bir ataya dayandirmak

olarak ortaya ¢ikmaktadir (Uzun, 2016: 140). Neticede bugiiniin fertlerinin bir milli
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topluluktan oldugu kabul edilmekte ve milletsiz bir sahsiyet fikrinden uzak bir anlayis

hakim olmaktadir.

Ronesans ile baglayan aydinlanmanin yol agtig1 sanayi devrimi ile gelisme ve
ilerleme yoniinde hizlanan toplumsal degisim sonucunda toplumun biitiinlestirici bir
kiiltiire olan ihtiyaci sonucunda biitiinlestirici bir ulusal kimlik zemini olusturulmustur.
Burada amag kiiltlirel boliinmeleri dnlemek ve tek noktada birlesmeyi saglamaktir.
Avrupa'da meydana gelen bu degisimle birlikte feodalizmin yikilmasi ile birlikte
milletin meydana ¢ikisina dayali yeni siyasi, sosyal ve ekonomik iliskiler ortak bir
aidiyet ¢ercevesinde gergeklestirilmistir (Uzun, 2016: 138). Buna bir 6rnek olarak,
modern toplumlarin isleyisinin siirdiiriilebilmesi amaciyla egitim yoluyla sosyallesme
saglanmasit ve bunun yaninda ¢alisma alanlarinda uzmanlagsmis uygun bilgilerin
verilmesi i¢gin ¢aba gosterilebilir. Ancak bu etkinligi elinde tutanlarin sekillendirmeye
caligmast sonucunda toplum miihendisligine dayanan bir plan olarak meydana
cikmigtir. Modernite plani, degisen sosyal yapinin planlamasi c¢ercevesinde
yapilanmasina da yol agmistir. Bu yapilanmadan 6nce ayrisik bir birlik varken, bazi
bagdasik nitelikler ¢ercevesinde bir araya gelen millet fikrinin bu yapilanmayla

birlikte bir ortak diizenleyici seklinde karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir (Oralgiil, 2014:
1).

Giiveng'e (2010) gore ulusal kimlikler, ulusun kdkenlerine dogru geriye dogru
yonelmeyi ve ortak atalarin birliginden dogan toplumsal degerlerle biitiinlesmeyi
gerektirir. Bu geri kalmislik, ata topraklarindaki ge¢gmisin mitlerine dayanmaktadir.,
Ulusun ortak dili, gecmis mit ortaklig1 ve aidiyeti ¢ercevesinde bir biz hissiyatinin
olusmasint saglar. Bu sayede bireylerin topluma katilimi saglanmakta ve

“kiiltiirlesme” yoluyla bir gruba ait olma duygusu olusturulmaktadir (Inag, 2012: 42).

Modernite ile birlikte ulusal kimliklerin gelismesi ve ulusal yurttaglhigin
sekillenmesi moderniteye 6zgli Ozellikler olmakla birlikte, ulusal kimlikler etnik
temele dayali olarak insa edilmekte, ulusal kimligin olusmasi ve ulusal devletlerin
ortaya ¢ikmasi saglanmaktadir. Ulus kimligi, etnik esas alinarak cografik temelinden
kiiltiir aidiyeti yaratmaya calisir. Bu kiiltiirel olgulari, kisilerin mitleri, hatiralari, kiiltiir
sembolleri ve degerleri seklinde belirtilebilir. Kimligin davranis, aliskanlik, orf, dil,
inang gibi birlestirici bir 6zelligi olarak ulusal kimlik olusumunun modernite ile
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birlikte sekillendigi goriilmektedir. Elbette bu birlestirmenin bir dislamayr da
beraberinde getirdigini unutmamak gerekir. Sonug olarak bu birlegsme kabul edilen kisi
cercevesinde gerceklesmelidir. Bir soya ya da boya ait olma esasina dayanir. Temeli
gecmis koklere dayanan kolektif bir ruha sahip bir topluluk iste boyle ulusal bir kimlik

etrafinda degerlendirilir.

Bununla birlikte toplumsal eylem, ortak iliskiler iizerinden insa edilen amaclh
bir yonelim sekliyle incelendiginde organize bir etki alani i¢in ulusal birligin anlaml

bir hedef olarak degerlendirilmesini beraberinde getirmektedir (Melucci, 2014: 82),.

Bagkalariyla iletisim kurma ve birlikte yasama arzusu ve dayanisma, kurulan
ortak baglarla sekillenir. Bu yiizden insanlarin baskalartyla iyi gecinebilmek ve
dayanigma i¢inde olabilmek icin ortak baglara ihtiya¢ duymaktadir. Bu baglar bir arada
yasamay1 kolaylastirdig1 gibi, toplumlarin bir arada yasam ve dayanigsma istegi de
kollektif baglar ¢ergevesinde bigimlenmektedir. Dolayistyla milletin bir¢ok insan
topluluklariin ortak baglar etrafinda dayanigma duygusu etrafinda toplandigini

diistinmek miimkiindiir.

Aile, etnik grup ya da ulus gibi gruplar iizerine insa edilen kolektif kimlik,
nesilden nesile aktarilan hafizaya dayanmaktadir. Bunlar, ailevi bir durumun yani sira
biiyiik topluluklar ve ulusa atifta bulunabilir. Ulus kimligi etrafinda incelendiginde
bellek yalnizca bir kimligin isareti degil, bununla birlikte ulus kimliginin de kaynagi
olmaktadir. Bunun nedeni zamanin gereksinimlerine yonelik 6ne ¢ikan hatiralar
cergevesinde bir kimlik olusur. Bu baglamda toplumsal kimlik ve kolektif hafiza
insasina odaklanan Licata ve Klein, hafizanin fonksiyonuu; 6zdeslesme, kimligi
yliceltme ve grubu hakli ¢cikarma seklinde belirlenmistir. Bunlarin 6zdeslesme islevine
baktigimizda, grubun ge¢mise gondermesi bir Ozdeslesme zorunlulugu da
icermektedir. Grup kimliginin bazi mitlerle temellendirilmesi, grup kimliginin
tanimlanmasina hizmet eder. Kimlik yliceltmesi diger gruplarla karsilastirilarak
gerceklesir. Gegmis basarilara referans vererek veya diger gruplarin ge¢mislerini
karartarak ve olumsuzlayarak calisir. Gerekcelendirme islevi ise, bir grubun ge¢mis
olumsuzluklar tizerinden digerlerini olumsuzlamasini kolaylastirmaya ve onlara bir
gerekcelendirme hedefi vermeye hizmet eder (Bilgin, 2008: 236-237). Bunlardan yola
cikarak, kolektif bellegin 6ne ¢iktig1 zamansal farkliliklarda, grubun ihtiyaglarina bagh
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olarak merkezi belleklerdeki degisim nedeniyle degisebilecegini sdylemek

miumkindiir.

Ulusal kimligin olusumu i¢in ayr1 tanimlamalar yapilmistir. Breuilly, ulusun
kendine 6zgii kiiltiiriiniin ve milliyetciliginin, digerlerini 6tekilestirecek bir sekilde
dislayarak kendi ulusal ve kiiltlirel baglarin1 kimliginin kaynak noktas1 olarak almasi
oldugunu belirtmektedir. Kymlicka ise dislayici karakteri vurgulayan Breuilly'den
farkli sekilde vatandaslik ¢izgisine gosterge igerikli bir ulusal kimlikten yola ¢ikar.
Giroy ise farkliligin 6ziimsenmesinin yurttaslik ve vatanseverlik kavramlarinin kotiiye
kullanilmastyla gerceklestirildigini belirtir. Buna ilaveten Anderson, birbirini hig
gérmeyen insanlarin ortak bir deger etrafinda ayni kaderi paylastiklarina inanmanin
bir sonucu olarak ¢ikar gruplari tarafindan insa edilen hayali bir topluluk kimligi
seklinde ifade eder (Inag, 2012: 39). Bu tanimlar birbirinden farklilik gosterse de
hepsindeki ortak payda, ulusal kimligin kendisinden 6nce veya kendisiyle birlikte her
tiirlii kimlik kategorisini yok sayarak bu kimlikler ilizerinde eriyen bir kimlik olarak
inga edilmesidir (Oralgiil, 2014: 2). Baski ve ayristirict ulusal kimlik 6zellikleri
incelendiginde (Bauman, 2020: 32);

* Kesin ittifak ve bagllik,

* Biz ve onlar arasinda keskin ayrim,

* Dogustan aidiyet,

» Kapsamli ve devlet otoritesi tarafindan onaylanmas,
* Dogal, 6nceden belirlenmis ve tartigsilamaz.

Ulus kimliginin ortaya ¢ikmast ve ¢agdas devletle biitlinlesmesi gibi ulusal
kimlik degiskenlerinin sosyal sinif, irk, vatan, aile, din, dil,, mit ve geleneklerden

olustugunu sdylemek miimkiindiir.

Ulus kimliginin ingsasmin beseriyet tarihindeki kadim kabilecilik ve
yabancilagmaya dayandigi, kendini merkeze alip baskalarina kars1 tutumlari etrafinda
orgiitlendigi ve rasyonel akilla insa edildigi goriilmektedir. Dolayisiyla ulusal kimlik,

toplumsal hafiza ¢ercevesinde bigimlenmektedir.
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Toplumsal semboller, ulus kimligiyle yakinen iliskilidir ve toplumsal bir
kimligin olugsmasi amaciyla gereklidir. Toplumsal semboller (Berting, 2018: 88),
kolektif kimligin kolektif varliklardaki deneyimlenmemis dis diinya ve olgularla
iliskili zihinsel karakterini sekillendiren unsurlardir. Boyle bir kimlik insa etmenin
anahtar1, ge¢mise dayali bir yiiceltme ve digerleridir. Bunun nedeni kesin olarak
ayrimlar Ustlinden insa etmek, benlik ve diger gruplar gibi, pozitif kimlik
kazanimlarinda negatif imgelerin yonelecegi kategori olan biz ve &tekiler kolektif

sembollerinin tahrif edilmesini gerektirir.

Toplu sembol ve temsilleri igerisinde yasadiklar1 toplumun tipik ve 6zgiin
ozelliklerini gosteren kavramlar bi¢iminde tanimlanabilmektedir. Bu toplu sembol ve
temsiller zamana gore degisir. Eski ortak temsiller ve semboller degistik¢e, yeni
temsiller ve semboller bir kimlik olusturmaya calisilir. Kiiresellesmeyle birlikte bu
siire¢ hizlanmug, temsiller ve sembollerin anlamlar1 hizla yitirilmeye baglamistir. Ote
yandan, radikal bir kimlik etrafinda sekillenmesinin nedeni olarak anlam yitimi

zemininde yeni anlamlarla cemaat yapilarinin ortaya ¢ikisi ifade edilebilir.

Bir ulusun kendi olabilmesinde gereken ilk sey saf olabilmesidir. Bunun nedeni
“Bireylerin sosyallesmesi, grup dayanigmasini siirdiirmek, sosyal mesruiyeti tesis
etmek veya bunlara meydan okumak i¢in merkezi bir unsurdur” (Balibar ve
Wallerstein, 2007: 90). Irklara, etnik gruplara veya uluslara uygulanir ve kapsayicidir.
Son olarak Tiirkiye agisindan bakildiginda, devletin kurulusundan sonraki siiregte de
uluslagmanin ve ulusal kimligin olusturulmasinin devam ettigi goriilmektedir. Bunun
bir 6rnegi, 1930'larda ortaya atilan giines-dil teorisidir. Kokenlere geri donme amaci

etrafinda insa edilmeye ¢alisilan bir kimlik vardir.
2.3.2.2. Etnik Kimlik

Etnik sifati, “etni” kokiinden tliiremistir ve ortak dil, ortak kutsal degerler, ortak
bir algidan evreni tanima ve ortak yasam ritiielleri etrafinda orgiitlenebilen insan
grubuna “etnisite” ad1 verilir (Goka, 2006: 311). Etnisite, irk kavramin ifade eder,
ancak etnisiteye anatomik oOzellikleri ifade eden 1rk teriminden farkli bir anlam
verilmeye ¢alisilsa da etnik grup teriminin yaygin kullaniminda irksal 6zellikler

kastedilmektedir (Bilgin, 1999: 55). Nitekim Taguieff, “etnisite kavraminin, bir
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bakima tabu haline gelen ve agagilayici bir anlam tagiyan irk kavraminin yumusatilmis
ve giydirilmis hali olabilecegine” isaret etmektedir (Bilgin, 1999: 55). Marshall ise
etnisite kavramini, 1k kavramina karsi tiretilmis, aidiyet temelinde veya baskalar
tarafindan Ozgiin kiiltiirel davraniglar baglaminda degerlendirilen bir olgu olarak

tanimlamaktadir (Marshall, 1999: 215).

Etnik kimlik, bireyin etnik grup ici liyelikten elde ettigi kimlik olarak
tanimlanmaktadir (Phinney, 1996: 918). Etnik kimlik, belli bir topluluk tiyelerini diger
topluluktaki iiyelerden ayiran bir aitlik hissidir. Bu his, onlardan farkliliklarini
vurgulayarak, toplum iiyelerini belli bir ‘biz’in {iyeleri seklinde birlestirir (Bilgin,

2008: 65).

Etnik kimlik, bireyin i¢inde yasadigi toplumun ortak kiiltiirel 6gelerinden ayri
sekilde 6zgiin bir kiiltiir sisteminin yapisal niteliklerini tagimasi ile meydana gelen bir
kimlik ¢esididir. Ulusal kimlik yoniindeki baglhiligin azalmasi farkli bir kimlik
arayisin tetiklemekte ve etnisite 6n plana c¢ikmaktadir. Etnik ozellikler, kiiltiirel
biitiinlesmenin elde edilemedigi ve igsel bir kiiltiirel mesafenin oldugu toplumsal
yapilarda goriilebilen gizil bir toplumsal tabakalasma unsuru olmaktadir (Birkok,
1994: 113). Etnik koken tanimlarinin neredeyse hepsinde din, kiiltiir ve dil 6n planda
olmakta ve grubun ayirt edici 6zelligi vurgulanmaktadir. Etnisitenin en belirgin
Ozellikleri olan dil ve dinin yani sira giiniimiizde etnik kimligin belirlenmesinde kiiltiir

de 6n plana ¢ikmaktadir (Gtirsoy, 2006: 48).

Etnik grup, farkli sosyal ve kiiltiirel ozelliklere sahip, ¢ogunlukla tiyeleri
arasinda nesilden nesile aktarilan kendine has 6zellikleri, degerleri ve yargilari olan
bir grup veya topluluk olarak da tanimlanabilmektedir. Burada grubun kendisini
ayrimli kilan 6zellikleri 6nemli bir yer tutmaktadir. Bunlar grubu farkli kilan ayirt edici
ozelliklerdir. Bu 6zellikler grubu genel olarak ayirt edilebilir kilarken; ¢ogunlukla
toplumsal yapida bir bagkalasim yaratmaz. Grup, toplulugun bir pargas: olarak kalir.

(Giirsoy, 2006: 49-50).
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2.4. Geleneksel, Modern ve Postmodern Siirecte Kimlik
2.4.1. Geleneksel Kimlik

Kaufmann, kimligin derin ve genis bir tarihsel egilimle, yani bireyin kendini
ortaya koymasiyla iligkili oldugunu savunur. Kaufmann’a gore kimlik, tarihsel olarak
ve ayrilmaz bir sekilde modernite ile baglantilidir. Geleneksel bir toplumla biitiinlesen
birey, giiniimiiz anlaminda kimlik sorunuyla karsilagmamistir. 19. yilizyilda bireysel
kimlik duygusu yavas¢ca yayilmaya baglamis ve romantizm bunun en gigli
yansimalarindan biri haline gelmistir. Aynm1 zamanda bu ilk modernitedir ve burada
kimlik sorunu giindeme gelmez; kisilikler yukaridan geldikleri i¢in dagitilirlar. 20.
yiizyilin ilk yarisinda bu konuyla ilgili herhangi bir degisiklik olmamistir. 1960'lar
konu ile ilgili bir doniim noktasidir. Bu déonem 6zne artik kendini insa etme ihtiyaci

ile kars1 karsiyadir (Bilgin, 2008: 52).

2.4.2 Modernite ve Kimlik

Kimlik olusumu geleneksel toplumlarda ¢ok az tartisilan bir kavramken;
Modernizmin beraberinde kimlik, hareketli, bireysel, ¢oklu, kendini yansitan ve
degisim ve yenilige agik hal almistir. Kellner, modern zamanlarda kimligin oldukca
dinamik, ¢ok katmanli, kendini diislinen, degisime ve yenilige ac¢ik hale geldigini

aciklar ve cagdas kimligin 6zelliklerini asagidaki gibi listeler (Kellner, 2001:195);

» Kimlik sosyal ve digerleriyle iligkilidir. Boylece, kimlikler hala nispeten sinirlt
ve sabitken ayn1 zamanda yeni kimliklerin ve olast kimliklerin sinirlar1 devamli
genislemektedir.

* Modanin ve yasamin imkanlar1 degisip genisledik¢e, insan kimligini de
segebilir ve tiretebilir.

*  Modernite ile sosyal bigcimde tanimlanmis var olan rol, norm, beklentiler ve
gelenekler arasinda hala bir etkilesim bulunmaktadir. Bu siirecte insanlar bir
kimlik kazanmak i¢in se¢gmek, sahiplenmek ve ¢cogaltmak gereklidir. Bundan
dolay1 modernitede kimligin kurucu 6gelerinden biri 6tekilerdir.

* Kimlik, her zaman degisiklik yapabileceginin ve degisebileceginin

bilincindedir.
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* Aslinda modernitede kimlik sorunu, kendimizi nasil insa etti§imiz,
kavradigimiz, yorumladigimiz ve kendimizi kendimize ve bagkalara nasil

sundugumuz anlamina gelmektedir.

2.4.3.Postmodernite ve Kimlik

Modern kimligin konumu, bir kiginin meslegi, kamusal (veya aile) alandaki
fonksiyonlar1 etrafinda sekilleniyorsa, postmodern kimlik de tiiketime dayali
goriinlimler, imajlar ve rekreasyon etknlikleri etrafinda sekillenir. Postmodern kimlik,
teatral olarak rol oynama ve karakter yaratma yoluyla insa edilirken, sanki sahnede
karakterleri canlandirircasina modern kimlik, kisinin kim oldugunu gdsteren temel
tercihleri (meslek, aile, siyasi kimlikler vb.) ifade eder. Kellner, 2001:207).
Postmodern kimligin olusumu siirecini, benligin tiikketim kiiltiirii tarafindan
dontstiirildiigi, kimligin ve benligin  anlamimnin  teknoloji  siirecleriyle
kararsizlagtirildigi, tiiketim yoluyla yeniden insa edildigi ve degistirildigi bir siirectir
(Dunn, 1998:66). Postmodern insan, hi¢bir iddias1 bulunmayan insandir. Postmodern
insan gegici, plansiz, olaganiistii seylerle mesguldur; nefsini tatmin etme saikiyle
hareket ettiginden aile, din ve milliyet baglarin1 dnemsemez, genel ve emredici
kurallar ¢ercevesinde hareket eder” (Rosenau, 1998: 97-98). Postmodern birey i¢in, i¢
ve dis yasam arasindaki sinir belirsiz ve akiskandir. Postmodern 6zne, farkl
zamanlarda uyumlu bir benlik etrafinda birlesmeyen farkli kimliklere biiriiniir. Bundan
dolay1 insan kendi iginde birbiri ile ¢eliski i¢inde olan ve farkli yonlere uzanan bir¢ok
kimligi barindirir. Postmodern insanin 6zdeslestigi roller de dnemsizdir. Bunun nedeni
bir rol, 6nce birinin o role adim atmasini gerektirir. “Kendime 6zgiir ve kendiliginden
bir vurgu yaparak insa ettigim ve yarattigim seyim; dyle ki simdi 6yleyim ama o zaman
farkl1 olabilirim ve farkli yasayabilirim” (Funk, 2005: 62-63) tam anlamiyla

postmodern kimligi agiklamaktadir.

Baudrillard postmodern diislincenin bir bagka 6nciisii olmakla birlikte iletigim
teknolojilerinin dogal diinyay1 teknolojik olarak dolayimlanan bir hipergergeklige
dontistiirdiigiinii soylemektedir. Baudrillard, iletisim teknolojilerinin kisilerarasi ve
sosyal iliskilerde merkezi bir rol oynadigi bugiiniin topluluklarinda, bilginin ¢ok daha

fazla ama anlamin ¢ok daha az oldugu bir diinyada yasadigimizi sdylemektedir.
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Baudrillard (1991:22); Bilgisayarli sosyal organizasyon, imalatin yerini aldi ve yeni
bir simiilasyon cagindayiz. Modernite, kodlarin ve modellerin sanayi burjuvazisi
tarafindan kontrol edildigi iiretim ¢agiysa, postmodern simiilasyonlarin c¢agi da
modeller, kodlar ve sibernetik tarafindan kontrol edilen bilgi ve gostergeler cagidir.
Bu medya ortaminda bilgi, eglence, imaj ve siyaset arasindaki sinir yirtilmakta ve ice
dogru gog etmekte, bilgi bombardimaninin yarattig1 entropi sonucu olusan bu i¢ go,
kitlelerin sessiz kitleler haline gelmesine neden olmaktadir. Frankfurt Okulu;
Baudrillard ve diger postmodern kuramcilara gére 6zerk, kendi kendini insa eden
Ozneler; Modern insanlar bireycilik  kiiltlirlinlin =~ kazanimlar1  olsalar da
parcalanmiglardir ve toplumsal siirecleri ve rasyonellestirilmis, biirokratik,
dolayimlanmis ve tiiketimci bir kitle toplumunu gézden kagirirlar. Postyapisalcilar,
0znel kimligin kendisinin bir mit, dil ve toplum yapis1 oldugunu 6ne siirerek 6zne ve
kimlik kavramlarina saldirir; bu, kisinin gergekten de sabit bir kimlige sahip tozsel bir
ozne olduguna dair iist belitlenmis bir yamlsamadir (Kellner, 2001:197-) 198). imaj
ve goriliniis, postmodern imaj kiiltiirlinlin ve postmodern kimlik insasinin temel
unsurlaridir. Goriintiiye dayali kimlikler ¢oktur, akicidir, hareketlidir ve hizli degisime
aciktir. Coklu kimlikleri kabul eden postmodern bir kimlik, biiyiik 6l¢lide bos zaman
etkinlikleri ve tiiketim kaliplar1 tarafindan sekillendirilen, 6zgiir bir sekilde se¢ilmis
ve Ozgir bir sekilde degistirilebilen bir yapt olma egilimindedir. Bu nedenle,

cogulculuk ve ¢esitlilik vurgusu 6nemlidir.

2.5. Kiiresellesme ve Kimlik

Kiiresellesme, yerel varliklarin kilometrelerce uzaktaki olaylarla veya uzak
yerlesim yerlerini birbirine baglayarak sekillendigi diinya capinda bir sosyal
yogunlasma seklinde ifade edilebilir (Giddens, 2004: 69). Bu diyalektik bir siirectir;
bunun nedeni bu tiir yerel olusumlar, kendilerini olusturan engin iligkilerin aksi
yoniinde de egilim gosterebilirler. Yerel doniisiim, sosyal baglarin zaman ve mekan
boyunca yatay genislemesinin bir pargasi oldugu i¢in kiiresellesmenin de bir
parcasidir. Bu nedenle, bugiin diinyanin herhangi bir yerindeki sehirlerle calisan
herhangi biri, bir bélgedeki olaylarin, diinya para birimi ve emtia piyasalar1 gibi sonsuz

uzaklikta isleyen faktorlerden etkilenme olasiliginin yiiksek oldugunu bilir. Sonug, tek
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bir yonde (hatta alisilmadik bir yonde) ¢calisan genellestirilmis bir dizi degisiklik olmak
zorunda degildir; karsit egilimlerden olusur. Singapur'daki kentsel alanin artan
karmasikligi, yerel {iriinleri karmagik bir kiiresel ekonomik baglar ag1 araciligiyla
diinya pazarlarinda rekabet edemeyen Pittsburgh'daki bolgenin yoksullagmasiyla

nedensel olarak baglantili olabilmektedir (Giddens, 2004: 69).

Bauman i¢in kiiresellesme fikrinden kaynaklanan en derin anlam, diinya
meselelerinin belirsiz, diizensiz ve kendi kendini yoneten dogasidir. Bu, bir kontrol
noktasinin, bir merkezin, bir yonetim kurulunun ve bir idari ofisin olmamasidir. Diger
bir deyisle kiiresellesme, yeni diinyanin diizensizligidir (Bauman, 1999: 69). (Bauman,

1999: 69).

Bayart, kiiresellesme ile gelen tehditlerin kimlik agisindan yarattig1 tedirginligi
sOyle ifade ediyor: Modern diinyada farkliliklarin ortadan kalkmasi hayaleti var.
Modern diinya kligelestirmeden korkar ve bu nedenle "kimlik ile alakali genel bir
endiseye" sahiptir. Pierre Hassner bu endiseleri su sekilde aciklar: “Modernlesme,
Amerikanlasma, televizyon, yasam tarzlarmin standartlasmasiyla iinlii kiiltiirel
kimliklerin silinmesinden korkuyorum ama ayni zamanda bu evrensellik ortaminda
ayrilik ihtiyacinin yogunlagsmasindan da korkuyorum, bagkalarina direnmek igin
abartili bir kiiltiirel pratik var, kimlik kazanirken Amerikanlasiyor.” (Bayart, 1999:
22).

Kiiresellesme siireci i¢inde olusan kimlik ile alakali degisimleri Ozyurt su

sekilde listelemektedir (Ozyurt, 2005: 290).:

* Kiiresellesme siireci, belirli bir kimlik bigimine yonelmeyip ulusal kimlikler
dahil biitlin kimliklere ilgi ve baglilig1 artmustir.

* Biitiinlesme bakimindan bagka yonlere génderme yapan kimlikler giindemde
olmaktadir.

* Kimlik, hayatin belirli kesimlerinde gerek kolektivizm, koktencilik gibi sabit
bir yer arayis1 gerekse post-modern kimlikler haline gelmistir.

* Kimlik, kiiresel zenginleri ve kiiresel yoksullar1 yaratarak toplumsal

tabakalagmanin yeni araglari haline geldi.
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* Kimlik, yalmzca egemen gii¢ ve g¢evrelerden kurtulusu ifade etmez, aym
zamanda egemenligi yeniden tesis etmenin bir araci haline gelir.

* Kimliklerin gii¢lendirilmesi sadece demokratik bir toplumu miimkiin kilmakla
kalmaz, ayn1 zamanda ayrimcilik zihniyetini de gii¢lendirir.

* Kimlik, kiiltiirel karsilagsmalarin farkliliklar1 ortadan kaldiracak sekilde ele
alindiginda 6zgiin bir direnis odag: haline gelir ve bu karsilagmadan etkilenip
bastan yapilanir.

» Kiiltiir karsilagmalari iist kimlikleri ortaya ¢ikarir.

Kiiresellesme siireclerindeki ¢eligkili ve paradoksal doga, kiiresel kimlikler ve
kiiresel, ulusal ve yerel alanlarin yeniden yapilandirilmasi ve dini ve etnik kimlikler
gibi bolgesel ve hatta jeopolitik alanlarin yeniden diizenlenmesi gibi ¢esitli diizeylerde
kiimelenen yeni kimlikler yaratmaktadir (Sahin ve Capcioglu, 2007: 330).
Kiiresellesme ile beraber teknoloji ve iletisimdeki olaganiistii gelismeler, pargalanmis
kimliklerin yaratilmasina olanak tanimigtir. Bugiin kimlikleri siyasi boyuttan ziyade
demografik durumu, cinsiyet tercihleri ve tiiketimdeki aliskanliklari ile sinirlandirarak
olusturmaya calismak, s6z konusu farklilasma-parcalanma yaklagiminin bir iirlinii
olmaktadir. Larrain'e gore, kimliklerin bu radikal pargalanmasi dort temel olaymn
sonucudur. Birinci; Bunlar artan adimlar ve artan bir degisim oranidir. ikinci; Uzay-
zaman sikistirma David Harvey tarafindan. Ugiincii; Diinyanin tiim iilkelerini ve
bolgelerini etkileyen ekonomik olgular, kiiresellesme siirecinde biiyiik bir hizlanma
yasamaktadir. Dordiincii; Kiiresellesme siireci, diinya capinda giderek daha fazla
birbirine bagli ve birbirine bagimli hale gelen iletisim, siyaset ve kiiltiirii de etkiler.
Bir¢ok yaklagima gore ulus tarihsel bir ingadir. Sonug¢ olarak, ulusal kimlikler de
tarihsel ingsanin bir sonucudur. Ancak kiiresellesme, mevcut akislar ve siirekli tiiketim
ile ilgilidir; yani kiiltiirel bir icerige sahiptir. Kiiresellesmenin yarattig1 par¢alanmis

kiiltiirel kimlikler giinlimiiz 6zelliklerini tasimaktadir (Karakas, 2006: 97-98).

Kimlik, anlayis, inang ve duygular farkli degerlerin oldugu kadar farkli
taleplerin de irinidiir. Bu acidan diinya giicleri ve hizmet ettikleri merkezler,
c¢ikarlarini kurumsallagtirmak ic¢in kimliklerini asmak zorunda hisseder. Ciinkii etkili
somiiri merkezi, kimliklerin yozlagmasini veya yozlagmasmi kendi ¢ikarlarini

kurumsallastirmanin veya ilerletmenin bir geregi olarak gormektedir. Bu ydnde
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insanlar zevk ve eglence aracilifiyla kitlesellestirilmeye ¢alisilir. Zevk ve eglence,
kitlesellestirme siirecinde en énemli araglarindan biridir. insanlara ya simdi ya da asla
hissi saglayarak kisa ve spesifik amaclara ulasmay1 hedefler. Bu durum materyalist,
pragmatik ve ¢ikarct bir tutum benimsemeyi gerektirmektedir. Bu siirecin sonucu,
geleneksel kiiltiiriin insan zenginliginin folklor degerlerine indirgenmesi, 6ziiniin igdis
edilmesi ve c¢arpitilmasidir. Eglence teknolojisi ve zevk duygusu, Kkisiligin
kitlesellesmesinde onemli bir rol oynar. Egolarindan ¢ikip kitlesel girdaba katilanlarin

kimlik konusunu pek énemsemedikleri goriilmektedir (Yenigeri, 2005: 240).

Kiiresellesmenin tirettigi enerji, lokal farkliliklara ve diga doniik benzerliklere
dogru bir egilim yaratmistir. I¢ durumun en carpici 6rnegi, toplumsal kimliklerin gok
kiltiirliiliik ve cok etnisite seklinde parcalanmasidir. Cok kiiltiirlii ve ¢ok etnisiteli bir
anlayisla toplumsal kimlik politikasi izleyen devletler, nihai hedef olarak evrensel bir

iist kimlik olusturma egilimindedir (Karakas, 2006: 8)

Genel olarak ulusal kimligi agindiran ve gerilim yaratan gelisme, kiiresel
temelde yaratilan kiiresel bir kimliktir. Ciinkii ulusal kimligin dayandigi en temel nokta
olan farkliliklar1 kiiresel kimlik siler. Bu ¢ercevede isleyen kiiresel stireg, farkliliklarin
ortadan kalkacagini kehanet eden bir hayalet gibi ulusal kimligin {izerinde gezinir.
Ulusal kimlige sahip modern toplumlar, diinyanin tek tiplesmesinden korkarlar ve bu

nedenle ortak bir kimlik kaygisi tasirlar." (Bayart, 1999:22).

Icinde yasadigimiz ¢ag: 'akiskan modernite' ¢ag1 olarak tanimlayan Bauman
(2005), insan etkilesimlerini anlatmak i¢in kullanilan kavramin yerine 'ag' kavramini
koymay1 ¢agin atmosferine daha uygun bulmaktadir. Geleneksel toplumlarda ve daha
sonraki toplumlarda sosyal yapilar insanlari kolayca ¢oziilemeyecek baglarla birbirine

baglamak i¢in varken, aglar baglant1 kurmak kadar baglantiy1 kesmeye de hizmet eder.

Kiiresellesme, bircok negatif ve pozitif etkisinin yani sira, bir yandan bazi
evrensel degerleri biitiin beseriyet i¢in semsiye deger haline getirirken, diger yandan
birey bilincinin tizerindeki baskinin biraz olsun hafiflemesine, cesitli giic merkezleri,
gelenekler ve egemen giiclerin bazilarinin etkisini azaltarak eski kimliklerin yeniden

dirilmesine yardimci olmaktadir. Bu baglamda, bireyselligini 6n plana ¢ikaran
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toplumun hemen her kesiminden insanin yavas yavas varligini hissettirmeye basladigi

goriilmektedir.

46



UCUNCU BOLUM
SEMBOLIK ETKILESIM KURAMI CERCEVESINDE

KIMLIK VE MODA iLISKiSI

3.1. Sembolik Etkilesim Kuram

Sembolik etkilesimciligin 6ziinde kisi vardir. Adindan da anlasilacagi gibi
sembolik etkilesimcilik teorisine gore, bireysel davranislar semboller araciligiyla
anlamli hale getirilmistir. Sembolik etkilesimciler i¢in insanlarin eylemleri diger
insanlarla olan etkilesimlerinden kaynaklanir. Sembolik etkilesimcilik, karsilikli
olarak anlasilir sembollerin kullanimiyla ilgili etkilesimleri icerir (Kyzylchelik, 1996:
94). Insanlar, objelerin sembolik anlamlariyla iliskilendirilir. Insan, sembolii
yorumlayan, kullanan, anlayan bir varliktir. Kollektif yap1 i¢inde belli kiiltiirel
semboller bulunmaktadir ve insanlar bu sembollerin anlamlarini i¢sellestirmistir. Bir
ornekle ifade etmek gerekirse, yas torenlerinde renkli elbise giyilemeyecegini bilirler,
bunun nedeni yas renginin siyah olarak belirlenmesidir. Diigiinlerde giyilen beyaz
gelinlik diger bir 6rnektir. Toplumda mevcut kiiltiirel kodlar insanlarin zihnindedir;

Yas kiyafetleri siyah, diigiin kiyafetleri beyaz olmasi sembolize edilmistir.

3.1.1. George Herbert Mead Ogretisi

George Herbert Mead’in 6gretilerinden yola ¢ikilarak sembolik etkilesimcilik
Ogretisi 20. yiizyilin baslarinda olusturulmustur. Bir bagka ifade ile sembolik
etkilesimcilik teorisinin en etkili kurucusunun George Herbet Mead oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Bu teoriye gore insanlar arasindaki sosyal iliskiler ve
tutumlardaki kaliplar sembollerle olusturmakta ve bdylelikle insanlarin arasinda
toplumsal etkilesim elde edilmektedir. Sembolik etkilesim teorisi ayni zamanda

bireyler arasindaki iligkilerin de gdstergesini ifade etmektedir (Dogan ve Oral, 2020).

Mead'in "benlik" goriisii, sembolik etkilesimciligin merkezinde yer alir.
Mead'e gore insanlar, ego ile etkilesim mekanizmasinin bir neticesi olarak kendi
hareketlerini sekillendirme ve yonlendirim yeteneklerini vurgularlar. Mead'e gore
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insan ¢evresini etkiler ve bunu yaparak o ¢evreyi dolduran nesneler yaratir (Wallace,
Wolf 2015: 26-278). George Herbert Mead, insanlarin kisiliklerinin sosyal {iriinler
olarak kabul edilebilecegini, ancak bu kisiliklerin amagh ve kreatif oldugunu savunur.
Mead'e gore toplum, bireyin iletisim yoluyla sembol olusturabilmesi, kural
olusturabilmesi ve tutumlarin1 diger bireylerin beklentilerine gére yonlendirebilmesi
neticesinde olusmaktadir (Seyhun 2008: 136-137). Insan benligi bu siiregte
belirginlesir. Mead'e gore benlik, belli bir durumda bulunan bir nesneyi kisinin
kendisinin gecici bir imgesi seklinde gormesidir (Turner, Beeghley, Powers 2010:
491). Kisiler kendilerine deger katacagina inandiklar1 bir objeye sahip olmak isterler.
Ornegin birey, pahali ve markali bir giysi ya da arabaya sahip olmak kisiye deger
katacak ve statii kazanacak inancin1 asilar. insanlarm aidiyet ve dikkat cekme arzusu
kagmilmazdir. Insanlar simgelestirdikleri objelerde sosyal gruplar iginde fark

edileceklerine inanirlar.

Etkilesim teorisi semboller sosyolojisidir. Bir nesnenin zihinsel goriintiisii
olarak tanimlayabilen semboller insani olgulardir. Semboller, sosyal etkilesim
siirecinde olusan konusma, diisiince ve anlasma araclaridir. Etkilesim siirecinde farkli
imgelerin harekete ge¢mesi, Oziin farkli sembollerinin olugmasina neden olur
(Arslantirk ve Amman, 2012: 495). Sembolik etkilesimcilik teorisi, sembollerin
insanlar arasindaki etkilesimi sagladigin1 vurgular. Insanlar ¢ogunlukla kendileri
hakkinda bir seyler iletmek i¢in semboller kullanirlar. Semboller, insanlarin insanca
davranmasini sagladigi i¢in ¢ok onemlidir. Genel olarak, sembollerin bir dizi 6zel

islevi vardir:

1. Semboller, insanlarin sosyal diinyada karsilastiklari nesneleri adlandirmalarini,
siniflandirmalarini ve hatirlamalarin1 saglayarak, insanlarin maddi ve sosyal
diinyayla ilgilenmesini saglamaktadir.

Insanlarin ¢evresini algilama yetenegini gelistirmektedir.

Diisiinme yetenegini gelistirmektedir.

Farkli problemleri ¢6ziimleme becerisini biiyiik oranda artirmaktadir.

wok wD

Sembol kullanimu, kigilerin zaman, mekan ve hatta kendi kisiliklerini agmasina

imkan tanir.
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6. Cennet veya cehennem gibi metafizik bir gergekligi hayal etmeyi
saglamaktadir.

7. Insanlarin ¢evrenin kélesi olmaktan kurtulmasimni saglar.

3.1.2. C. Horton Cooley Ogretisi

C. Horton Cooley sembolik etkilesimciligin bir baska temsilcisidir ve
teorisinde ayna-benlik kavramini kullanmistir. Cooley bu kavrami su sekilde
tanimlamistir: Belirli bir zihinde kisinin kendisinin neye benzedigine dair bir dereceye
kadar kesin hayal giicii, yani kisinin benimsedigi herhangi bir fikir ve kiginin kendine
iliskin distince tiirli, kendisine atfedilen o seye karsi tutumu tarafindan belirlenir.
Boylece, kendi goriliniisiimiizii, tarzlarimizi, amaglarimizi, davraniglarimizi,
karakterimizi, arkadaslarimizi ve benzerlerini hayal giiciimiizle kavrar ve bir
baskasinin zihnindeki diisiincesinden etkileniriz. Ayna-benlik kavrami, ¢evremizdeki
insanlardan bize dair mesajlarm giinliik hayatimiza yansimasini ifade eder. Insanlar
kendilerini gérmek i¢in baskalarmin eylemlerine basvururlar. insanlarm kendi imajlari
aynadaki yansimalar gibidir; bu imgeler, kisinin davramisina bagkalarinin verdigi

tepkilerle olusur (Turner, Beeghley, Powers, 2010: 475).

Ayna-benlik goriisii iige ayrilir. Ik olarak, baskasma nasil goriindiigiinii
diisinmek. ikinci olarak, mat bir goriiniis ile ilgili kararlarin ne olmas1 gerektigini
diisiinmek. Uciincii olarak, baskalarinin kararlarin1 diisiinmenin bir sonucu olarak,
gurur ve asagilanma gibi bazi 6z-yansimalar gelistirmektir. Bireysel kimliginin
toplumsal kabulii amaciyla biiyiik caba harcar. Cooley'nin ayna-benlik kuraminda
birey, once baskalarma nasil goriindiigiinii hayal etmekte sonra bu goriiniimiinii
baskalarinin tepkilerinden yararlanarak yorumlamakta ve bu yorumlar araciligiyla

kendi benligini gelistirmektedir (Seyhun, 2008: 137).

Cooley'e gore kisi aynaya baktiginda yansimasini, elbisesini, seklini ve yiizlinii
goriir ve onlarla ilgilenir (Kizilgelik, 1996: 77). Ornegin gen¢ bir birey evden
ayrilmanin  Oncesinde aynada kiyafetine baktip arkadaslarinin onu nasil
degerlendirecegini hayal etmektedir. Bu geng¢ birey, arkadaslari onu nasil gérmek

istiyor ise o sekilde giyinir ve arkadas grubuna uyum saglar.
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3.1.3. Herbert Bloomer Ogretisi

Modanin sembolik etkilesimcileri, insanlarin diinyayr kendi iclerinde
tanimlayip tanimladigi ve bdylece nesne diinyalarini tanimladiklart ydntemi
savunurlar. Mead'in 6grencisi ve yorumcusu Herbert Bloomer, Mead'in teorilerine
dayanarak "sembolik etkilesimcilik" terimini tiiretmis ve sosyologlar1 belirsiz bir
kavram olarak kabul edilen giyimi aragtirmaya davet etmistir (Seyhun, 2008: 137).
Sembolik etkilesimciligin bir temsilcisi olan Bloomer'a gore, sembolik etkilesimeilik

ic onermeye dayanmaktadir.

1. Insanlar, nesnelere yiikledikleri anlamlara gore iliski kurarlar.
2. Bu anlam muhataplarla etkilesimden elde edilir.

3. Bu anlam yorumlama sirasinda degisir (Poloma, 1999: 224).

Sembolik etkilesimeilik, insanlarin kabul ettikleri diisiinceleri olusturduklari
siirecleri incelemektedir. Kawamura'ya (2016: 78) gore giyim esyasi bir maddi liretim
iken moda sembolik bir iiretimi ifade eder. Giysiler maddidir, moda soyuttur. Giyim
bir ihtiyactir, moda ise bir fazlaliktir. Giyimin fayda islevi vardir ve modanin bir statii
islevi vardir. Giyim, insanlarin giysi giydigi herhangi bir toplum ve Kkiiltiirde
bulunabilirken, moda kurumsal olarak insa edilmeli ve kiiltiirel olarak paylasilmalidir.
Moda sistemi, giysiyi sembolik bir anlami olan ve giyim yoluyla kendini gdsteren
modaya doniistiirmek icin tasarlanmistir. Goffman, toplumun sinif yapisi, sosyal
smiflart birbirinden ayirmak i¢in sembolik araclarin benimsenmesini gerektigini ve
ayrica st ve alt smiflar arasindaki farklar1 tanimlayan seyin moda oldugunu

savunmaktadir.

Blumer ise modanin sinifsal farkliliklara indirgenemeyecegini, sosyal
etkilesim yoluyla olusan begeniler, secimler ve deneyimlerin toplumsal davranis
yaratacagini ve modanin kaynagi olacagini1 savunmustur (Davis, 1997: 126). Blumer,
giyimin sosyal-sembolik etkilesimine katkida bulundu. Modanin sembolik
etkilesimcileri, bireylerin diinyay1 iceriden tanmimladiklar1t ve ayni zamanda kendi
nesnel diinyalarini tanimladiklar1 stireclere bakmay1 oneren bir yontemi savunurlar
(Kawamura, 2016: 74). Sembolik etkilesim kuramina gore giyim, kisinin kendini ifade

ettigi bir dile doniismekte gerek 6zel gerekse kamusal “ben”’in olusumunda bir iletisim
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aract olarak onem kazanmaktadir (Seyhun, 2008: 139). Sembolik etkilesimcilik
teorisine gore, kisi sembolik degeri olan nesneler i¢in ¢abalar ve boylece kimligini

tanimlamaya caligir.

Blumer, insanlarin kendileri i¢in anlam tasiyan nesnelere egilimli olduklarini
ve bu anlamlarin sosyal etkilesimden ortaya ¢iktigini ve yorumlanarak sekillendigini
vurgular (Sheikhoun, 2008: 137). Insan sosyal bir varlik olarak kendini ifade

edebilmek amaciyla yaninda tasidigi malzemeleri 6nemsemelidir.

3.1.4. Evring Goffman Ogretisi

Evring Goffman sembolik etkilesimciligin bir diger 6nemli ismindendir.
Gofman beraberlik ve yiiz ylize etkilesimle ilgilenir. Goffman, tiyatronun dilini ve
tanimini, insanlarin kendilerini diger insanlara sunmalarinin sosyolojik analizi i¢in
kullanir (Poloma, 1993: 218). Goffman, bir tiyatro sahnesindeki insan davranigini
analiz etmek ve bunu giinliik yasamla iliskilendirmek istemistir. Goffman, bireyin
kendisini ve etkinliklerini giindelik yasama ne sekilde sunduguna bakar; Ozellikle
izlenim/etki yOnetimine, yani kisinin bagkalarmin kendisi hakkindaki izlenimlerini

yonlendirme ve kontrol etme bi¢imine odaklanmistir (Wallace ve Wolf, 2015: 319).

Goffman'in vurguladigr iki kavram bulunmaktadir: 6n bolge ve arka bolge.
Seyirci sahneyi izlerken, perde arkasinda halktan gizlenir. Insanlar sahne
performanslarinda kendilerinin idealize edilmis bir imajim1 sunmaya calistiklarinda,
kaginilmaz olarak performanslarindan bir seyler saklamalar1 gerektigini hissederler.
Ornegin is goriismesine giden bir kisi i¢in gdriisme odas1 sahnenin dniindedir. Kisi
sectigi kiyafetler ve sergileyecegi davraniglarla kendini farkl: sekillerde gosterebilir ve
1yi bir izlenim birakabilir. Perde arkasinda yani odanin disinda da bir sahne vardir.
Insanlar sahne &niinde kendileri hakkinda bir seyler saklarken, artik perde arkasinda
kendileri vardir. Goffman, kadinlarin dis goriiniis (kiyafet ve tavirlari) konusundaki
standartlarin erkeklerden daha kati olduguna dikkat ¢ekerek, bir kadinin toplum igine
kendisine uymayan bir elbiseyle ¢ikmasi, bu onun ahlaksizliginin bir isareti olarak
alinabilecegini sdylemektedir. Kisi kendini en iyi sekilde sunmak i¢in giyim kusam,
yiiz ifadeleri, viicut hareketleri gibi dig goriiniislerini kullanir (Wallace ve Wolf, 2015:

320). insanlar kullandiklar1 malzemelerle farkli bir izlenim birakabilmektedir.
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Goffman bize gilindelik yasam oyununda, evde, okulda, iste, mahallede ve
mikroaktivitenin diger yerlerinde kendisini nasil gorsellestirdigini gostermektedir
(Wallece, Wolf 2015: 322). Tiim bu faaliyet alanlarinda insanlar ayr1 goriiniimler

sergileyebilmektedir.

3.1.5. Ernst Cassirer Ogretisi

Ernst Cassirer (1874-1945) Kant gelenegine bagli bir filozoftur. Onun
Sembolik Formlar Felsefesi adiyla bilinen diisiince sistemi bilgi teorisi, kiiltiir, bilim
ve dil felsefesi problemlerini ve bu problemlere iliskin analizleri igerir. Cassirer hem
dogabilimsel bilgi teorisini bilimdeki yeni gelismeler 1s181nda yeniden yorumlar, hem
de kiiltiir bilimlerinin bilgi teorisine yeni bir temel bulmak ister. Ayrica o, felsefenin
en kokli problemlerinden birine, varlik-diisiince iliskisine ¢6ziim bulmak
amacindadir. Cassirer felsefede ve bilimde var olanin g¢evresinden uzaklagsma ve

semboliklige dogru gidis goriir (Cassirer, 1994: 85) .

Ancak bu, var olanla iligkinin kesilmesi anlamina gelmez; onunla yeniden
birlesmek icin gegici bir ayrilmadir. Bu agidan da o, 6nce sembol ve semboliklik
kavramlarini, sembol olusumunda bilincin roliinii, biling igerikleri ve onlarin
olusumunu inceler. Sembol zihnin olusturdugu duyusal bir seydir ve zihin ona temsil
gorevi vermistir. Bunun diger anlami, semboliin anlam tasiyicisi olmasidir. Zihin
diinyay1 algilar, kendinde ona bi¢im verir ve bunu semboller halinde dislastirir. Ayni
sekildeki bicimlendirmeler ise sembolik formlar1 olusturur. Bu yiizden de zihnin her
iretimi, diisiince enerjisi tasir. Zihnin diinyayr mutlak bi¢cimlendirmesinden degil,
diinya hakkindaki bi¢imlendirmelerden, diinyaya diistinsel sekil vermeden s6z
edilebilir. Teorik-bilimsel bilgi de bu anlamda bir bigimlendirmedir. Bunun yaninda
dilin, dinin, sanatin, mitosun bi¢imlendirmeleri de mevcuttur. Bunlarin hepsi zihnin
tirtinii, birer sembolik formdur. Dolayisiyla tek bir diinya tablosundan s6z edilemez.
Izlenimlerin kaosundan diizenli bir diinya kavrayisinin ortaya ¢iktig1 her yerde, zihnin
bir bi¢cim verme fiili vardir. Bu sembolik formlar, icerikleri farkli olsa da bilincin

evrensel fenomenolojisinin agamalari, parcalaridir (Koktiirk, 2001: 1)
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Sembolik formlarin hepsi, insanin kiiltiir diinyasinin bir pargasidir ve bu
diinyay1 beraberce insa ederler. Onlar nesne diinyasinin salt bir taklidi, kopyas1 ya da
yansimasi degildir, bu diinyanin deyim yerindeyse- zihin prizmasindan farkli dalga
boylarinda kirilip yansiyan sekilleridir. Onlar arasinda iliski ve ¢atismalar oldugu gibi,
icicelik de mevcuttur. Onlardaki her gelisme, insanin kiiltlir diinyasinin da geligsmesi

anlamina gelir.

3.2. Toplumsal Etkilesim
3.2.1. Simmel ve Sosyal Etkilesim

Sosyolojiyi tanimlayan tiim anahtar kavramlar Simmel'de birbirine bagldir:
etkilesim (Wechselwirkung) ve sosyallesme (Vergesellchaftung). Bi¢cim kavrami bile
ancak icerikle iliskilendirilerek anlasilabilmektedir. Simmel'in erken donem
caligmalarinda, sosyoloji tanimiyla ilgili 6nemli olan iki kavram daha bulunmaktadir.
Siklikla gonderme yaptig1 ilk varsayimi, diinyanin son derece karmasik ve farklilagsmis
bir fenomen oldugu ile ilgilidir. Simmel'in sosyoloji fikrini tam olarak anlamak i¢in
ikinci bir 6nemli 6nciil vardir: "Sosyoloji, bireylerin sosyal etkilesimlerini ele alirken,
gecmis genellemelerin dayandi@i tiim psikolojik dnciilleri hesaba katmalidir" (Frisby,

2011: 33).

Simmel'e gore sosyal bilimlerin gorevi, insan etkilesimli yasaminin tiim
boyutlarini kesfetmektir. Sosyolojinin 6zel bir gorevi, sosyal etkilesim bigimlerinin
yani sira igeriklerinin incelenmesidir. Simmel, ayni sosyal bi¢cimlerin tamamen farkl
icerikleri  barmndirabilecegini  ve ayni1 sosyal icerigin farkli  sekillerde
somutlasabilecegini One siirer. Dahasi, kisileraras1 davranis higbir sekilde fiziksel
eyleme indirgenemez. Aksine fikirleri, duygular1 ve davraniglar icerir (Martindale,
2010: 41-42). Simmel, en az etkilesimin en az iki kisi arasinda gerceklesebilecegini
sOyleyerek aslinda kisilerarasi iletisime vurgu yapmaistir. Bu tiir bir iletisim i¢in en az
iki kisiye ihtiya¢ duyuldugu i¢in Simmel en kii¢lik grup olan ikili gruba vurguda
bulunmustur. Etkilesim iletisim olmadan olmayacagindan dolay1 etkilesim olmadan

bir bicimden bahsedilmesi imkansizdir.
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Simmel'in esas kaygisi, toplumdaki ekonomik temeller veya simgesel diizen ile
ilgili degildir. Bedeni, i¢inde toplumsalligin ve etkilesimin yer aldig1 toplumsal ve
kiiltiirel bigimlerin tiretken bir kaynagi1 olarak goriir (Schilling, 2005: 30). Bedenin,
toplum i¢in bedensel temeli saglamaya yetecek iiretken 6zelliklere sahip olduguna
inanir. Simmel'e gore toplum, birkag bireyin etkilesimde bulundugu yerde var olabilir.
Bu etkilesim belirli giidiilerle ve belirli hedeflerle gerceklesir. Erotik, dini veya
tamamen kigisel saikler ve savunma, saldirganlik, oyunbazlik, bencillik, hayirseverlik
veya egitim amagclar1 gibi ¢ok sayida faktor; insanlarin diger insanlarla birlikte
yasamasina, baskalari i¢in, onlarla ve onlara kars1 hareket etmesine ve boylece kendi
aralarinda bir bag kurmasina olanak tanir. insanlar bagkalarindan ac1 ¢eker ve baskalart

ac1 ¢eker.

Bu etkilesimler 6nemlidir, ¢linkii farkli belirtilen giidiilere ve hedeflere sahip
insanlarin bir birlik olusturmasina izin verirler. Birlik aslinda &geler arasindaki
etkilesimden baska bir sey degildir (Simmel 2009a: 47). Bu, onun sosyolojisinin
altinda yatan bi¢imlerin olusumundaki ilk asamadir. Sosyal formlar, bireyler arasinda
temel asgari temaslar kuruldugunda baglar. Bu temas1 kurmanin araci ise dogrudan
insan bedenidir. Beden, insanlar1 duyular araciligtyla birbirine baglar. Duyu organlari
arasinda gozler, dahil olmak iizere sosyal islevleriyle one cikiyor. Insanlarin
birbirleriyle ilk temasi1 gozler aracilifiyla gerceklesir. GOz ruhu agiga ¢ikarir ve yiiz
adeta kisisel anlamin somutlastigi, yani ge¢mis deneyimlerin depolandigi alandir

(Simmel, 2009b: 219).

Simmel'e gore, herhangi bir sosyal fenomen birbiriyle iligkili iki unsurdan
olusur. Bir yanda bireyin ilgileri, amaglar1 ya da giidiileri varken diger yanda onlari
sekillendiren ve toplumsal gerceklige ulagsmalarini saglayan bir etkilesim tarzi vardir.
Sonug olarak, miibadele, ¢atisma ve tahakkiim gibi sosyal bi¢imler, amaclardan,
cikarlardan veya giidiilerden olusabilen icerigi olusturur (Simmel, 2009a: 48). Igerik,
bir kisinin baska bir kisi lizerindeki etkisi sonucunda forma doniisiir. Bir insan
toplulugunu toplum yapan, igerigin big¢ime/bigime doniisiidiir. Bu bigimler
sosyolojinin konusu olan etkilesim bigimleridir. Somutlasan 6znelerin ¢esitli amag ve

giidiilerine dayal1 sosyal bigimler, ilk bakista yapilandirilmis bireyler izlenimi verir.
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Ancak Simmel'in sosyolojisinin altinda yatan bicimler, yalnizca yapisal degil, ayni

zamanda yapici ilkelerdir.

Yukarida belirtilen bireysel diirtiilerden bagimsiz olarak, formlar da
yadsimnamaz bir yapiya sahiptir ve belirli etkilesim kaliplarini empoze edebilir
(Schilling 2005: 33). Diger bir deyisle, nasil ki bedenler etkilesime temel teskil
edebiliyorsa, etkilesim bigimleri de her zaman bedenleri etkileme giiciine sahiptir ve

asagida da goriilecegi iizere bir etkilesim bigimi olarak moda bunun en agik 6rnegidir.

3.3. Toplumsal Bir Iletisim Bicimi Olarak Moda
3.3.1. Moda Anlatisi

Modaya uygun bir dil, iletisim kurmayi, iletisimin kendisi olmay1 arzulayan bir
dilin aksine, sosyal bir varlik olmay:1 arzular (Baudrillard, 2002: 147). Bu dil
araciligiyla kisiye toplumda tek olmadigi hissini vermekte ve ortak bir sdylem
olusturmaktadir. Ayn1 kiyafetteki insanlar birbirlerini izleyerek toplumdaki yerlerini
belirlemeye ¢alisirlar. Ozdeslesme yoluyla bu kimligin olusturulmasi, yani kisinin
kendisinde var olan 6zelligi nedeni ile bu 6zelligi tasiyan baskalariyla 6zdeslesmesi ve

kendini onlardan biri olarak yeni bastan tanimlamasidir (Ahiska, 1996: 21).

Insan aslen ikili bir varliktir. Bir taraftan geneli, siirekliligi, birligi, esitligi ve
benzerligi saglamaya ¢abalarken, bir taraftan da bireyi ve 6zeli yakalamasi gerekir. Bu
spesifik olan, degisime, benzersizlige olan ilgidir. Genel, kisiye huzur, bireysellik
verirken, farklilik hareketi gosterir ve huzursuzluk sebebidir. Moda, toplumun
geneline rahatlik saglarken, kendi icinde stiller yaratarak 6zgiinliige olan ilgiyi de
tatmin eder. Modanin sagladig1 rahatlik sayesinde birey ortak olanin akisina teslim
olabilir. Moda tarihi, bu iki karsit egilimin tatmini ve bireysel ve toplumsal kosullarda
uyum yaratma ¢abasidir. Moda, 6zerklikten yoksun, bagka bir seye giivenmek zorunda
olan, dikkat ve benzersizlige ihtiyac duyan insanlarin ana faaliyetidir. Moda,
toplumdaki en 6nemsiz kisiyi bile biitiiniin temsilcisi olarak ayirt edebilmektedir.

(Simmel, 2003: 103).

Modanin gelisimi sehirlerin gelisimiyle dogru orantili ilerlemektedir. 18.

yiizy1ldan sonra sanayilesmenin gelismesi, basta Ingiltere olmak iizere hemen hemen
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biitiin Avrupa'da olmak {izere bir¢ok insanin sehirlere gé¢ etmesine yol agmis ve kentli
toplumdan s6z edilmeye baglanmistir. Bu, kdy ve kdy yasaminin sanayilesme ile

dontistiigii anlamini tagimaktadir (Lefebvre, 2003: 3).

Kiictik koy topluluklarinda kisisel iligkilerini siirdiiren insanlar yepyeni bir
deneyim yasamaya baglar. Kent ortaminin kalabalik olmasi da kisisel kayginin temel
nedenidir. Toplumdan soyutlanma ve yalnizlik bu kayginin baslica nedenleridir. Erich
Fromm, alisilagelmis diizenden en ufak bir sapmanin sliphe ve giivensizlige yol
acacagini, bagkalarmin onayina ise siirekli olarak giivensizlik olacagimi savunur;
ancak, bir uyusturucu bagimlisinin bagimlilik noktasina geldigi bir bagimlilikmig gibi,
kisinin her zaman bagkalarinin onayma bagl oldugunu sdyler (Fromm, 1996: 184).
Yabancilasan kisi sonunda kendini giivensiz hisseder ve bu belirsizligi topluma uyum
saglayarak ¢ozmeye ¢alisir. Diger insanlar gibi olabilecegi noktaya geldiginde kendini
giivende hisseder (Fromm, 1996: 183). Modanin gelismesindeki etkenlerden biri de
bireye kalabaliga, yani genel kamuoyuna dahil olmay1 vaat etmesidir. Dolayisiyla
modanin gelisimi sehirlerin gelisimi ve tabii ki ticari kapitalizmle baglantili

ilerlemektedir (Anderson, 2005: 68, 71).

Kitle olusturan her bireyin taklidi ile smnirlarmi genisleten ve yayan moda,
hicbir kisilik ve yaraticilik birakmadan bireye anlamli ve amacl bir hareket etme firsati
sunarak varligimi silirdiirmektedir. Grup hayatindan bireysel hayata gegis olarak
tanimlanan taklit, bireyi bireysel eylemlerinde yalniz olmadigi duygusundan kurtarir,
secim yapmaktan kurtarir ve bireyi siirekli oldugu i¢in tatmin eder, bireyi iginde eritir.
Burada moda, bir yandan insan1 herkesin gittigi yoldan gitmeye zorlayarak, diger
yandan degisime ve farklilagsmaya vurgu yaparak varligini siirdiiriir (Simmel, 2003:

105-106).

3.4. Modanin Kimligin Olusumunda Anlam ve Islevi

3.4.1. Kimlik ve Moda

Moda ve kimlik, devamlilik ve degisim bakimindan birbiriyle ¢eliskili iki
kavram seklinde goriinmektedir. Ancak modaya belirsiz, istikrarsiz ve kimlik

degisimine dayali bir kodlar sistemi agisindan bakildiginda bu kavramlarin belli
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noktalarda birbirinden faydalandig1 goriillmektedir. Moda, bireysel seyler seviyesinde
kimligin ifadesi, sosyo-kiiltiirel boyutta ise bolinme-farklilik ¢eligkilerinin yarattigi

bir 6zdeslesme araci seklinde ele alinabilir.

Kisi, karsilasma alanlarinda kendini ifade etmek, tanimlamak, tanitmak, baska
bir deyisle baskalartyla iletisim kurmak i¢in bir¢ok farkli yola bagvurmaktadir. Biiyiik
sehir hayatinda birbirlerine sivil duyarsizlik tavri sergileyen bireylerin birbirleri ile
dogrudan iletisim kurmalar1 pek miimkiin goériilmemektedir. Bundan dolay1 birey,
gelip gecen kalabaliklar tarafindan kendisinin okunabilmesi i¢in karsi taraftan
okunabilecegi biiylik harflere bagvurmak zorundadir (Oskay, 1987: 94). Kisinin dis
gOriinlislinli yani giyimini, siislenmesini 6n plana ¢ikararak baskalarinin kendisini
okumasini saglayarak biiylik bir avantaj saglar. Ayrica viicudun giyimli olmas1 ya da
nasil giyindigi toplumsal uyum veya bireysellik gosterme imkani vermektedir

(Anderson, 2005: 71).

Bireyin kimliklere yonelmesi, yasadigi giindelik gergeklikler i¢cinde kendi
sesini duyurma ihtiyacindan kaynaklanmaktadir (Tiirkoglu, 2000: 71). Hem modern
hem de postmodern tartigmalar i¢inde tartisilan kimlik meselesi iki taraftan da ayri
sekillerde ifade edilmistir. Kimlik, modernitenin mottosunda yaratma,
postmodernitenin sloganinda yeniden kullanim olarak ifade edilir; modernite ¢elik ve
betonla, postmodernite plastikle insa edilmektedir (Baumann, 2001: 112).
Kiiresellesmeyle edinilmis ve kalitsal kimliklerin yerini zorunlu veya segerek
stirdiiriilen yani sonsuz, ehliyetsiz, tamamlanmamis bir kimligin edinilmesi s6z konusu
olmustur. Kimlik arayisinda ise, kiiresellesmenin ve bireysellesmenin yaratmis oldugu

gerilim ve baskinin yan etkisi olarak ortaya ¢ikmistir (Baumann, 2005: 188-189).

Sosyallesmenin artmasi ve modern hayatin kendisine kazandirdig1 kimliklere
sartlmastyla birlikte kiiciilen birey gerek kendisi gerekse toplum agisindan nemini
yitirmis, benligi goriinmez olmaya baslanilmistir. Walter Benjamin'in de belirttigi
tizere, biricik olma durumunu kaybetmeye baslayan tiim konular, digerlerine benzer
hale gelmis, boylece konu konusulmaz hale gelinmistir. Bu bakimda incelendiginde
kimlik, bireyin kaybettigi “biricikligini” yeniden kazanma arzusu ve kendini

gerceklestirme miicadelesinin bir neticesi seklinde ele alinmakta ve tanimlanmaktadir.
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Moda ise bireyin biricikligine ulagsmasi i¢in yeni bir kimlik vaadinden beslenir ve

varligini stirdiiriir (Kogak, 2005: 113).

Belli bir grubun pargasi olmak isteyen birey, 6zendigi grubun davranis, giyim,
dil ve endiistri {irtinlerini taklit ederek ¢ogu zaman grup ve toplum ig¢inde belli bir
prestij ve statii kazanir. Bireyin elde ettigi sosyal statii, ona prestij vererek daha yiiksek
bir sosyal statliye zemin hazirlarken, bireyin kullandig iiriinler de prestij gostergesi
olmaktadir (Tunali, 2004: 100). Giinliik hayatin karmasasi igerisinde insanlarin
baskalarina goriinlir olmak ve kendini ifade etmek istegi beraberinde bir kimlik
kaygisini da getirmistir. Bu kaygi, hizla degisim gosteren ve yenilenen giinliik yasama

ayak uydurarak hangi kimligin secilecegiyle alakalidir (Baumann, 2005: 180).

Kisi, tasidigi kimligin dogasin1 degistirebilecegini biliyor olsa da bu
kimliklerden birinin inandiriciligini kaybetmesi durumunda bir bagka kimlik edinme
ihtiyaciyla kars1 karsiya gelir. Bir ornekle belirtmek gerekirse yas kusaklarinin
boliinme ve gegislerinde birey yabancilagsma ve yalnizlik yasamamak i¢in yeni
kimlikler aramaya baslar ve bunu en acisiz, en kolay ve dolaysiz yoldan
gerceklestirmek ister. Moda burada devreye girmektedir. Modanin kodlar1 zaten verili
oldugu i¢in, birey yeni kimligini dogal olarak tercih etmekte ve farkinda oldugu
rahatsiz edici bir gerginlikle degil, goniillii olarak rahatlamaktadir. Moda, insanlarin
kimlik beklentisine cevap vermeyi ve tasidigi kimligin par¢alanmasi durumunda onu

yenisiyle degistirmeyi vadeder.

Diger taraftan genclik kiiltiiriinde giyim modasinin kodlari, televizyondaki
video klipler, dergiler, filmler vb. ¢esitli araglarla yayginlastirilmasinda 6énemli bir
isleve sahip olan miizik kiiltiirii, degisimdeki ritmi belirlemekte ve degisime ihtiyag

duyulmadan eskiyi hizla yeni ile degistirmektedir.

Kiiresellesme ile giysiler statii, rol ve hiyerarsik konumlanma agisindan geri
plana ¢ekilmis, ayn1 zamanda beden ve kimligin temsilinde olabildigince dnemli hale
gelmistir (Eke, 2013: 88). Gliniimiizde moda alt gruplara ayrilmis ve kisilerin ait
olduklar1 gruba gore kendilerini temsil etmelerini saglayacak farkli objelerle
cesitlenmistir. Bu anlamiyla ele alindiginda moda gerek sinif ayrimini gerekse sinif i¢i

farklilig1 temsil eden simgesel bir ara¢ halini almistir (Yagl, 2012: 149).
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Bu simgeler, insanlarin bu fenomenler araciliiyla kendilerinin ve bagkalarinin
kimliklerini yansitmasini ve anlamasim1 saglamistir. Boylece giysi kimlikle
iliskilendirilir. Bu sayede giysinin kimliginin beden araciligiyla temsili, degisen

zevklerle kimligi degistirmektedir (Yagh, 2012: 149).

Moda, tiikketim bakimindan incelendiginde tiiketicinin objeleri gerek kendi
kimliginin belirlemelerinde gerekse kendisini bir akima ait olarak tanimlamasinda ve

bunu baskalarina yansitmada araci olmaktadir (Binay, 2010: 27).
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SONUC

Semboller giinlimiiziin gorsel diinyasinda 6nemli bir yere sahiptir. Giyinmenin
baslangicindan itibaren insanoglu, giydigi kiyafet ve aksesuarlarla kendisi hakkinda
bilgi aktarabildigi kiigiik ancak gii¢lii bir imaj diinyas1 i¢inde yer almistir. Moda, kiiltiir
ya da zamana yonelik degiskenlik gosteren giysiler ve aksesuarlarla bireylerin bu

anlamdaki iletisim arag¢larindan birine doniismiistiir.

Siirekli degisen kiyafet ve aksesuarlari iceren bir alan olmasinin disinda moda;
insanlara sahip olduklar: tirtinlerle nasil goriinecekleri ve hissedecekleri konusunda

sundugu etiketlerle yeni bir kimlik sunar.

Moda yarattig1 yeni anlam, isaret ve semboller diinyasiyla bir stil yaratma
stirecinin ilk belirleyicisidir. Moda hakkinda sdylenebilecek her fikir kaginilmaz
olarak toplumsalin diyalektik siirecinin bir parcasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Giinliik yasamin 6nemli bir alani olan sosyal, politik, teknolojik, kiiltiirel ve ekonomik
gelisim asamalarina dolayli veya dogrudan ilistirilen moda, yeni bir gorsel kiiltiir ve

imaj olusturulmasinda da kiiltiirel bir tiikketim objesi formunda konumlandirilir.

Moda ve kimlik iligkisi aciklanirken kimlik belirsizligi, eksik kodlama,
istikrarsizlik ve kararsizlik gibi kavramlarin modadaki degisim ve doniisiimiin 6nemli
belirleyicileri arasinda oldugu sdylenmektedir. Diger bir deyisle, kimliklerin biiyiik
Olclide doganin, kiiltiiriin ve zamanin bize mirasgisi yaptigi dengesizlikleri ne sekilde

dengeledigimiz ve ¢oziimlemeye ¢alistigimizla sekillendigini soylemek miimkiindiir.

Birey, bir grup ya da alt gruba benzer ya da ayr1 olma egilimleriyle ilgili
kararsizlik yasarken, bir yandan degisen degerlerin karsisinda devamlilik ve
degisimler hususunda kararsiz olmaktadir. Bu durum {iriin yoneliminde istikrarsizlik
ve kararsizliga yol agarken, bireyin se¢iminde karar verme gerilimi yasamasina da
neden olmaktadir. Bu, ¢esitli kimlik tercihleri olarak da degerlendirilebilir. Kimlik
kavrami devinimi ortaya koymaktadir. Belirsizligin ve istikrarsizligin yarattigi bu

ikilem ve ¢eliskiler, kimlik ve modanin degisim ve cesitliliginin kaynagidir.

Sembolik bir tiiketim araci olarak moda, birey ve beden lizerinden aracilik

edilen bir varolus ve gerceklik konumlandirmasinin tezahiirii olarak da goriilmektedir.
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Anlam ve deger igeriginin gercekliginin sorgulanmasi, modanin toplumsal alanda
belirleyici giiclinlin yeniden tanimlanmasi agisindan 6nemlidir. Zevk, begeni, istek ve
tercih edilme potansiyelinin bir bileseni olarak moda, bireyin giindelik yagaminda
toplumsal alanda yakinlasma ya da uzaklagma egrisinin yoniinii de belirlemektedir.
Moda, toplumsal baglamin tim boyutlarinda kaginilmaz olarak her bireye dogrudan
veya dolayli olarak agik bir alani tarif eder ve bu sayede birey ya da bireyler,
endiistriyel moda icinde yer alan iireticilere ulasarak kimliklerinin 6zelliklerine ve

kendi tarzlarina ulasir.

Ister giyim tarzlarinin veya aligkanliklarinin bireylerin giinliikk yasamindaki
etkileri, ister herhangi bir davranis rutininin veya tercihinin siirekli potansiyeli olsun,
moda aslinda farkindalik yaratan ve bu farkindaliga ulasma duygusu olusturan bir
yasam algisinin genelleme kategorisidir. Karmasik bir yapilanma i¢inde moda,
geleneksellesmeyi ve belirli bir rutine bagl kalmay1 amaglayan pratik, kullanigh ve
yenilik¢i degisikliklerin bir bilesimi olarak da goriilebilir. Yeniligin kimi zaman moda
tutkunlar1 araciligiyla kimi zaman da moda olarak baskalar1 tarafindan benimsenmesi,
toplum katmanlar1 arasindaki iliski ve anlam boyutunu da yansitmaktadir. Bu boyut
ayn1 zamanda beden {iizerindeki tahakkiim ve bir tiikketim nesnesi olarak insa edilen

bedenin yeniden insasina dayanmaktadir.
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