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Deneysel logotayp tasarimini uygulamali 6rnekler ile ele aldigim tezimde, 6nce
logo, logotayp ve amblem kavramlarinin yer aldigi bir boliim, sonra tarih boyunca
sembollerin nasil bicimlendiklerine ve neyi ifade ettiklerine, zaman i¢inde logo
gereksiniminin dogmasiyla sembol ve logonun yollarinin nasil kesistigine iliskin bir
tarihge yer aliyor. Daha sonra, “Dogru Logo Tasariminin Kriterleri” baslig altinda bir
logonun anlam ve algisina dair nitelikleri, tipografi, renk gibi bi¢imsel 6zellikleri
kavramsal ve teknik gerekgelerle ele alinmig, bu dogrultuda logonun bilesenleri ve
kullanim sekilleri gorsel kimlik baglaminda analiz edilmistir. Daha sonraki bolimde
kurum/iiriin logolarinin yenilenme ihtiyaglarinin nereden dogduguna ve yenileme
stratejilerine deginilerek Tiirkiye’den ve diinyadan farkli yenileme orneklerine yer
verilmigstir. Takip eden boliimde ise yaratici yontemlerle deneysel logo tasarlamaya
ornek teskil etmesi agisindan uluslararas1 bazi markalarin logolart kisa yorumlarla
degerlendirilerek bakis acilarindaki farkliliklar ele alimmistir. En son bdliimde,
Tirkiye’den bazi taninmis markalarin logotayplari, deneysel logo tasarlama teknikleri

ile yeniden bi¢imlendirilmis, neyin neden yapildig1 yorumlarla agiklanmistir.

Anahtar Kelimeler: Logo, logotayp, logo tasarimi, gorsel tasarim, grafik tasarim,

deneysel logo



ABSTRACT

CREATIVE APPLICATION EXAMPLES IN THE TRANSITION PROCESS
FROM TRADITIONAL
LOGO DESIGNS TO EXPERIMENTAL LOGO DESIGNS
MSC THESIS
KASIM ERTURK
GRADUATE SCHOOL, ISTANBUL AREL UNIVERSITY

GRAPHIC DESIGN )
(SUPERVISOR: ASSOCIATE PROFESSOR MUHAMMET SENGOZ)
(CO-SUPERVISOR: ASSOCIATE PROFESSOR NURI SEZER)
ISTANBUL, 2021

This thesis introduction has been prepared to discuss the experimental logotype
design with practical examples. Firstly, a section where the concepts of a logo,
logotype, and emblem take place, then a history of “how symbols were formed and
what they mean throughout history”, and how symbols and logos intersected with the
emergence of the need for logo’s overtime. Secondly, under the title of “Criteria of
Correct Logo Design”; the formal features of a logo such as its meaning and
perception, typography, and color were discussed with conceptual and technical
reasons, and accordingly, the components and usage patterns of the logo were analyzed
in the context of visual identity. The next chapter in the institution/product renewal
that was born from the need to refresh the logo and reference to Turkey and distinct
renewal strategies are given examples from the world. In the following section, to set
an example for designing experimental logos with creative methods, the logos of some
international brands are evaluated with short comments, and differences in their
perspectives are discussed. Lastly, the logotype of some well-known brands from
Turkey has been reformatted the experimental logo designing techniques and are

explained to what is done with the review.

Key Words: Logo, logotype, logo design, visual design, graphic design,

experimental logo
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1 GIiRiS

Giiniimiizde dijitallesmenin de 6nayak olmasiyla giderek hizlanan egilimler,
degisimler, markalarin ve kurumlarin kendilerini yenileme ihtiyaci dogurmaktadir. Bu
yenilenmenin bir ayagini, marka kurumsal yiliziiniin, marka imajinin birincil 6gesi
olan logo olusturmakta. Gerek yeni kurulus ve iiriinlerin gerekse yenilenme ihtiyaci
icindeki eski markalarin talepleri modern ve alisilmadik logo tasarimlarina dogan
gereksinimi artirmakta. Bu baglamda deneysellik, logotayp tasariminda giderek 6nem
kazaniyor. Farkli bakis acilar1 ve deneysel yaklagimlarin logo tasarim siirecine
yansimasina ihtiya¢ duyuluyor. Tezimde bu yaklasimlarin neler olabilecegine dair kisa
bir incelemenin yani sira, bizzat kendim, zaten var olan bazi markalarin logolarini
yeniden tasarladim. Yenilenmeleri durumunda nasil farkli bir yiize kavusabileceklerini
sorgulamak adina deneysel logolar tasarlayarak, uygulamali 6rnekler sunmak istedim.
Deneysel yontemlerle tasarlanacak logolarin, marka kimligine ne gibi faydalar
saglayacagl, onlarin algisini nasil giinimiiz begenisine uygun hale getirecegini
sorguladim. Tezimin en 0zglin yoniiniin de bu uygulamali kisim oldugunu
diisiinliyorum. Amacim deneysel tasarim siirecinin nasil sekillenebilecegine dair bir
fikir olugturabilmek.



2 KAVRAMLAR

2.1  Amblem, Logotayp ve Logo

“Amblem” kelimesi (Ing. emblem) sembol, simge gibi yakin anlaml1 kelimeleri
karsilayan daha genel bir ifade sekli iken, 6zgiin (ayirt edici) kurum, {iriin amblemleri
“Logo” olarak anilmaktadir. Yurdumuzda ‘markanin ayirt edici isareti’ anlaminda
“amblem” kelimesi tercih edilmekteydi ancak Tiirkgede gériilen Ingilizcelesme
egilimiyle, “logo” sozciigii de amblem yerine siklikla kullanilir oldu. Logo kelimesi
ayn1 zamanda logotayp kelimesinin kisaltimi olarak da kullanilmaktadir. Wikipedia,
Logo’yu (logotaypin kisaltmasi), bir kurum ya da iirtinii halkin tanimasina yardime1
olan bir grafik isaret, amblem veya sembol olarak tanimlamakta, “soyut veya figiiratif

bir tasarima sahip olabilir veya temsil ettigi adin metnini i¢erebilir” demektedir.

Logotayp kelimesinin kaynaginda, sicak metal dokiim dizgi gilinlerinde iki
veya daha fazla harften olusan kelimelerin tek plaka olarak dokiilmesinin oldugunu

yine Wikipedia’dan 6grenmekteyiz (https://en.wikipedia.org/wiki/Logo). Bugtlinkii

kullanimda ise anlam genislemesi ile kurum, {iriin adlarinin 6zgiin yazimina
“Logotayp” (Ing. logotype) denmektedir. “Type” kelimesi Ingilizcede “basim harfleri,
hurufat™ ifade ettiginden logotayp icin “kurum/liriin isminin yazimin igerir”
diyebiliriz. Bu yazim sekli, i¢cinde logoyu barindirabilir ve hatta onunla biitiinlesmis
bir sekilde kullanilabilir. Her marka mutlaka bir ambleme sahip olmaz veya ihtiyag

duymaz ancak her markanin mutlaka bir ismi ve onu yazim sekli vardir.

Logo kelimesi bu her iki kullanim sekli ile, Ingilizce’de “marka” (Alameti
farika) demek olan “Trademark™ kelimesini karsilamaktadir. Yani firmanin amblem
ve logotaypr i¢in kullanilmaktadir. Ana Britannica ‘marka’ maddesinde Alameti
farika’nin tanimin1 “bir sinai ya da ticari kurulusun kendi tirettigi ya da satisa ¢ikardigi
mallar1 bagkalarindan ayirt etmek i¢in kullandigi isaret” olarak tanimlamakta ve
“Sozciik, sozciik grubu, harf, sayi, ad, sekil, damga, resim, kompozisyon ya da

bunlarin bilesimi bigiminde olabilir.” Demektedir (AnaBritannica, 1994, Cilt 22:59).

Ali Tekin Cam “Bugiin dilimizdeki karsilig1 ‘simge’ ve ‘0zgiin yazi’ olan
‘amblem’ ve ‘logotype’ sozciikleri, iki farkli kavram olarak ayri ayri sozciiklerle de,

her iki kavrami kapsayan tek bir LOGO sozctigiiyle de ifade edilebilirler. Bu bakimdan
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https://en.wikipedia.org/wiki/Logo

LOGO, amblem ve logotype sozciiklerinin tek tek amaglart olan, adini tagidig tiriin
veya firmay1 en 6zgilin bigimde ayirdedilir kilmak gibi bir islevsellige sahip olmalidir.”

demekte ve devaminda amblemi s0yle tanimlamakta:

“e Bir kurumu, bir iirlinli ya da bir hizmeti 6zel olarak tanimlamaya yarayan,
¢izgi ve resimle yapilan isaretlerdir. Belirli bir kavramin, nesnenin ya da kisinin yerini
almasi olarak da tanimlanabilir.

* Amblem seyirliktir.

» Amblem markalarin sembol isaretleridir.

Ulkemizde ilk ticari kuruluslarin simgeleri “Trade Mark™ yerine kullanilan
“Alameti Farika” terimiyle adlandirilmistir. Yakin bir ge¢mise kadar da “Marka”
terimi kullanilmistir. Amblem kelimesinin giincellesmesiyle (Almancada Signet,
Ingilizcede Sings, Fransizcada Embleme olarak kullanilir.) bu tiir isaretlerin tiimii,

amblem olarak nitelendirilmeye baglanmistir.” (Cam, 2006: 9)

Logo kavrami, giiniimiizde hi¢ kuskusuz sadece ticari markalar i¢in degil, her
tiirden kurum/iiriin, hizmet ve kavram i¢in de tasarlanacak denli genislemistir. Ben de
tezimde LOGO kelimesini hem 6zgiin isaret (amblem), hem de logotype kelimesini

kapsayacak sekilde kullandim.

2.2 Diger Yakin iligkili Kavramlar

Sembol : Bir bagka seyi temsil eden nesne, im ya da isaret (simge)

Harf . Alfabeyi olusturan, tek basina ya da bagkalariyla birleserek
dildeki bir sesi yazida gostermek icin kullanilan isaret (¢cogulu
huruf)

Glif : Herhangi bir yazi sisteminde tek bir karakteri, harfi ya da isareti

simgeleyen imge (fr. glyphe)
Determinatif : Antik Misir yazi sisteminde diger hiyerogliflerin anlamini

ya da ilettikleri fikri belirleyen ya da siniflandiran isaret

Fonogram : Bir sesi isaret eden yazili sembol



Ideogram

Logogram

Piktogram

Monogram

. Bir fikri ifade etmek i¢in kullanilan resim ya da grafik gosterge.

Cince, Japonca, Antik Misir dili gibi, fonogramlarin (sesi temsil
eden isaretlerin) bulunmadig1 yazi sistemlerinde
kullanilmiglardir. Giiniimiizde ayni anlama gelmek iizere
logogram terimi de kullanilmaktadir. Bu ylizden giiniimiizde
ideogramlarin bulundugu yazi sistemlerine logografik yazi
sistemleri ad1 verilmektedir. Ideogram zaman zaman piktogram
ile karistirilir. Her ikisinde de resmetme yoluyla temsil etme s6z
konusuysa da piktogram daha ziyade somut bir seyi temsil eden

bir semboldiir.

. Biitiin bir s6zciigii ya da tlimceyi ifade eden yazi1 sembolii

: Bir esyayi, bir objeyi, bir yeri, bir isleyisi, bir kavrami resmetme

yoluyla temsil eden sembol

: Bir ya da daha fazla harften (genellikle bas harfler) olusan stilize

tasarim. Monogramlar genellikle bir sahsin ya da sirketin bas

harflerini birlestirerek yapilir, amag ayirtedilebilir bir sembol ya

Mg

da logo meydana getirmektir.

BEYMEN G

Eczacibasi

Sekil 2. 1 Logo / Logo drnekleri



2.3  Marka ve Marka Kimligi

Marka kimligi ¢cogu zaman kurum gorsel kimligi ile karistirilmaktadir. Kimlik
denildiginde ¢ogu kisinin aklina ilk gelenler kurulusun logosu, renkleri ve diger gorsel
unsurlardir. Oysa bunlar marka kimliginin sadece “gorsel” kismin1 olusturan dgelerdir.
Kimlik, sadece gorsel 6gelerden olusmaz. Marka kimligi, kurulusun ¢aligsanlari, hedef
gruplar1 ve kamu 6niinde kendisini nasil sundugu ile ilgilidir. Bir kurumunun disariyla
kurdugu iletisim ve davranig bigimi, kurumun felsefesi ve tiim bu unsurlarin igletmeye
0zgli bicimde kullanilmasi asil kimligi olusturur. Marka kimligi, bir markanin
kendisini nasil tanimladigidir. Kimlik bir markay1 biitiinliik ve tutarlilik i¢cinde igeriye

ve disartya yansitir.

Markanin basarili olabilmesi biiyiik 6l¢iide kimligine uygun, dogru bir imaj
yaratmasina baglidir ama kimlik=imaj formiilii dogru degildir. Kimliginizi imajiniz
belirlemez. Kimlik, firmanin kendini ve iiriiniinii’hizmetini nasil konumlamak istedigi
fikriyle yakindan iligkili bir varolus seklidir. Amag ve sonug¢ her zaman uyusmayabilir.

Biiyiik markalart “marka” yapan bunu gerceklestirebiliyor olmalaridir.

Peynir ekmek gibi satilmasi gereken giinliik bir tiikketim {iriinii i¢in “pahali”
imaj1 yaratirsaniz tiiketici daha fiyatin1 merak etmeden o iiriinden uzaklasir. Marka ve
yarattign imaj birbiriyle uyumlu olmalidir. Oyle olmadigi halde bir iiriin liiks
kategorisinde konumlanmis ise bu uyumsuzluk kisa bir siirede basarisizlik ile

sonuclanir.

Marka felsefesi, marka kiiltiirlinii bigimlendirir, marka iletisiminin ne sekilde
olacagimi belirleyen bu kiiltiirdiir. Gorsel kimlik bu felsefenin ve Kkiiltiirlin {irlinii
oldugu olgiide etkili bir imaj yaratacaktir. Etkili bir kimlik kurulusun zekasini ve
giiclinii kristallestirir, miisteriyi memnun eder ve sadakat yaratir. Zaman i¢inde olusan
taninirlik, farkindalik marka degerinin olusmasina yardime1 olur ve sirketin basarisina
dontisiir. O zaman ancak, logolar, sloganlar, renkler, daha biiyiik ve etkili bir giiciin

kisa yoldan ifadesi haline gelirler.
Dogru tanimlanmig bir marka kimligi,

* Kurum kiiltiiriiniin olugsmasina hizmet eder.

» Marka imaj1 olusturulmasini saglar.



* Hedef kitle ile duygusal bag kurar.
» Marka ve kuruma olan giivenirligi artirir.

* Calisanlarin kuruma baghiligini artirir.

MARKA KIiMLiGi PRiZMASI

Markanin Mesaji
Gériiniim : Kisilik
Slogan (Just do it), | Spor ruhu, atlet,

Logotayp-Logo yasam stili
g —
= <)
B lligki Kiiltiir »
> Ayak uydurma, Amerikan, spor m
- .
— kiskitma yapmak ve formda r

. m

5 “‘Dan yarin demigtin” olma <N
= GUnuna sen 1dare et, 5
X o seni idare etmesin” =
£ m
b -]

Yansima Benlik algisi

Enerji dolu, saldirgan,
geng, rekabetcl
bilingli tiketici

Ben bir sporcuyum
Marka bilincine sahibim
Havaliyim

Tiiketicinin Algisi

®© Jean-Noel Kapferer

Sekil 2. 2 Marka kimligi prizmas1

2.4  Kurum Gorsel Kimligi ve Logotayp

Kurum gorsel kimlikleri, markanin gorsel imajimin nasil olmasi gerektigi
hususunu standartlara baglayan el kitapciklaridir. Gorsel kimlik gilictinli marka
kimliginden alir ve onunla uyumlu oldugu 6lciide etkili bir imaj yaratabilir. Kimlik
oncelikle markanin logosu, tipografisi, renkleri, slogant ve tasarimlarin uyumu ve
tutarliligin1 hedefler. Bir kurumsal gorsel kimlik kitap¢igi iginde, tabeladan ofis
tasarimina, c¢alisanlarin giyiminden arag iistii giydirmeye, antetli kagittan, kartvizite,
ambalaj tasarimindan faaliyet raporuna kadar tiim malzemenin iizerinde logotaypin,
kurumsal renklerin ve fontlarin nasil kullanilacag: belirlenir. Kurumsal kimlik kitab1
bu sistemin vazgecilmez Ogesidir ve kuskuya diisiilen her anda doniip bakilacak bir
rehber niteligindedir. Logonun her zaman izin verilen sekillerde kullanilmasi, fontlarin
higbir zaman degismemesi bu calismanin temelini olusturur. Ileriki boliimlerde de
gorecegimiz gibi firmanin kurumsal renkleri, yeniden olusturulmalarin1 saglayacak

miirekkep formiilleri ve ekstra renk kodlari ile standartlara baglanmistir. Bu sayede bir



firmanin birimleri arasinda gorsel farkliliklarin ortaya ¢ikmasini engelleyerek
kurumsal bir alginin basariyla olusturulmasini saglar. Bazi kimlik kitapciklar1 sadece
logotayp, renk ve tipografik kullanimlar1 degil, fotograflar gibi diger gérsel malzeme

kullanimin1 da kurallara baglar.

Das Zeichen und seine Farben. Das Zeichen und seine Anwendungsbedingu:
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Sekil 2. 3 Hannover kenti igin tasarlanmig bir kurum kimligi sayfasi



3 SEMBOLDEN LOGOYA

3.1  Tarih Caglarimin Baslangicina Kadar Semboller

3.1.1 Magara Resimleri

Insanoglunun magara duvarlarina el izleri birakmasim, kendi varhigini belli
etme arzusu ile (bilingli ya da bilingsiz) bir simge olusturmasinin ilk 6rnegi sayabiliriz.
Yine tarih Oncesinde Altamira (Ispanya) ve Lascaux (Fransa) gibi magaralarin
derinliklerine ¢izilen avlanma resimlerinin avin iyi gegmesi amacina yonelik byt
amacli sembolik bir deger tastyor olabilecegini uzmanlar soyliiyor. Soyut diisiinebilme
yeteneklerinin daha bizim tilirlimiiz olan Homo Sapiens’ten onceki insan tiirlerinde
(6rn. Homo Neaderthalis) dahi gelistigini gdsteren arkeolojik kesiflerin sayist her

gecen giin artmakta.

Sekil 3. 1 Eller Magarasi, Arjantin

3.1.2 Ava-Toplayicilik ve Semboller

Neolitik devrim ile tarimin baslamasindan 6nce insanoglu uzun siire yasamini
avci-toplayici olarak stirdiirdii. Bu doneme tarihlenen (tarim 6ncesi) Gobekli Tepe sit
alan1 arkeolojinin dnceki varsayimlarini sarsacak denli etkili bir kesif oldu. Uzeri soyut
insan figiirleri ve hayvan ¢izimleri ile kapli “T” seklindeki devasa megalitlerin hangi

amaglarla iiretildigi halen cevabi bulunmamis bir soru. Ozellikle bir tiir doga dini



diisiincesinin sinifli toplum 6ncesinde dogmus olabilecegi ve belki kurban torenleri

yapilmis olma olasiliklar1 sorgulaniyor.

Sekil 3.2. Gobeklitepe megalit.

3.1.3 Neolotik Devrim ve Sonrasinda Simifli Toplumlar

Tarimin Ortadogu’da “Bereketli hilal” denilen bolgede baslamasi ve tarimsal
tiretimin bir arti deger yaratacak denli bollagmasi, sinifli toplumun dogusunu da
beraberinde getiriyor. Bu siire¢ hem iist sinifa ait mezarlarda prestij nesnesi denen
esyalarin gorlilmeye baglamasi, hem de yerlesim yerlerindeki yapi tiplerinin
farklilasmaya baslamasi ile arkeolojik alanlarda ifadesini buluyor. Catalhdyiik’teki
boga baslari, duvar resimleri, ¢gomlekler iizerinde goriilen isaretler, ana tanriga idolleri

zengin bir sembolizmin isaretleri.

Sekil 3. 3 Catalhoyiik’ten bagsiz insanlar, ana tanriga idolii, ay1 heykelcigi



3.1.4 Hayvancilik ve Damgalar

Gogebe hayvanciligin ne zaman basladiginin kesin arkeolojik kanitlarindan
yoksun olsak da, onun da asag1 yukar1 MO. 9000-7000 dolayinda Ortadoguda tarim
devrimine paralel ortaya ¢iktig1 sanilmaktadir. Biiyiik olasilikla bu dénemin basinda
sigir ve koyun evcillestirilmistir. Hayvanciligin Ortadogudan Nil Deltasina yayilmasi
MO. 5000’lerdedir. Esek baslica ¢eki hayvaniyd: ve yerini ancak MO. 2300’lerden
sonra ata birakti. Avrupa’da sigir disindaki evcil hayvanlarin Dogu’dan getirildigi,
tarimsal etkinligin MO. 3000’lerde basladigi kabul edilmektedir (AnaBritannica,
1994, Cilt 15:107). Hayvanciligin konumuzu ilgilendiren yoni, siiriilerin
birbirlerinden ayirt edilmesini saglayan damgalardir. Kéasgarli Mahmid Divan-ii
Liigati’t-Tiirk’te Oguzlar i¢in “Her biri hayvanlarina vurduklart ayirt edici bir
damgaya sahip yirmiiki koldan olusur. Bu kollar birbirlerinin hayvanlarini bu
damgalarla tanirlar.” (Kasgarli Mahmuad, 2005:353) demekte ve bu yirmiiki boyun
damgalarini ¢izim olarak vermektedir. Bu 6rnek bahsettigimiz donemden hayli geg bir
tarihten olsa da damganin (tamga) hayvanciligin yayginlastigir ilk donemlerden

itibaren bu amagla uygulanmis oldugunu diisiinebiliriz.
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Sekil 3. 4. Oguz boylarinin damgalari
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3.1.5 Dokumacilik ve Motif Dagarcigi

Dokumacilik da insanoglunun ¢ok erken donemlerde gelistirmis oldugu bir
becerisidir. Onceleri saz, pamuk, keten vs. gibi bitkisel liflerden, daha sonralar
bunlarla birlikte yiin, ipek gibi hayvansal malzemeler ile dokudugu kumas, sepet, hasir
vs. tekstil iriinlerinde zengin bir motif sozliigliniin yansimast goriiliir. En erken
donemlerden baslayarak once kayalar daha sonra ¢omlekler iizerinde gordiigiimiiz
soyut gamali ha¢ (svastika) gibi bigimler, geometrik yapilar1 dokumaya da uygun
oldugu i¢in ¢esitli anlamlar yiiklenerek bu alana aktarilmislardir. Uggenler, dortgenler,
altigenler, eli bogriinde gibi kombinasyon motiflere diinyanin tim erken donem

kiltirlerinin tekstil Uriinlerinde rastlanir.

&

G i'l‘.}i

Sekil 3. 5. Eli Bogriinde motifi

Sekil 3. 6. Svastika motifli gomlekler
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3.2 Yazimn icadindan Antik Caga ilk Devletler

3.2.1 Civi Yazs1 ve Hiyeroglifler

Tarimsal {iretimin zamanla artmig olmasi depolama ve dagitim gibi lojistik
ihtiyaglarin, bu da dogal olarak bir isaretleme ve hesap sisteminin dogmasina yol
actyor. Bu kayit altina alma gereksinimi Yazi’ya giden yolun taslarin1 désemistir.
Baglangigta insanlari, hayvanlari, iriinleri vs. ifade eden basit ideogramlar ve
yanlarina konan rakam sembolleri giderek daha karmasik yazi sistemlerine
dontigmiistiir. Elam, Siimer, Akad, Asur, Hitit, Mitanni ve Urartu’da kullanildigin
bildigimiz ¢ivi yazisi, ideogramlarin zaman i¢inde ses degerlerini ifade eden
fonogramlara doniismesiyle gelismistir. Bu yazilarin bazilarinda kelimelerin yaninda
onun ne oldugunu ifade eden sembol nitelikli ‘determinatif ¢ denen isaretler de
kullanilmistir. Ornegin bazi isimlerin yaninda o ismin bir tanriya ait oldugunu gosteren
bir “tanr1” isareti bulunur. Misir hieroglifleri, determinatif ve ses degerlerini gosteren
fonogramlarin karmasindan olusan bir isaret dizgesine sahiptir ve bunlarin resimsel
gosterimleri ylizyillar boyu degismeden kalmistir. Hititler de Ortadogudan aldiklar
¢iviyazisinin yani sira Misir hiyerogliflerine gore daha soyut sekillerden olusan bir

hiyeroglif yazisin1 Luvi dilini yazmakta kullanmiglardir.

Ilging ve bugiine kadar ¢oziilememis bir baska hiyeroglif 6rnegi Girit
adasindaki antik bir yerlesim olan Phaistos’tan gelmektedir. Burada bulunan

ideogramlar, kaliplarin kile basilmasiyla olusturulmustur.

Sekil 3. 7. Phaistos diski
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3.2.2 Miihiirler

Bu dénemde gerek Indus Vadisi’nde, gerekse Mezopotamya’da yayginlasan
bir diger bulus ise konumuzu yakindan ilgilendiren miihiirdiir. Gerek arkasina ip
baglanarak boyna asilan diiz miihiirlere, gerekse c¢amur tablet {izerinde
yuvarlandiginda uzun bir imge dizisi yaratabilen silindirik miihiirlere bol miktarda
rastlanmaktadir. Indus miihiirleri heniiz ¢oziilememis yaz1 imleri ve incelikle islenmis
hayvan resimleri ile ¢ok etkileyicidirler. Mezopotamya silindirik miihiirlerinde ise
kutsallik tagiyan sunu sahneleri ve tanri imgeleri siklikla karsimiza g¢ikar. (miihiir

maddesi AnaBritannica’dan alint1 ile zenginlestirilebilir.)

Sekil 3. 8. Indus miihiirii ve mezopotamya silindirik miihiirii

3.2.3 Bur¢ Sembolleri ve Dogaiistii Yaratiklar

Mezopotamya, Misir ve Indus gibi tarimin mevsimsel yagislara sikisikiya bagl
oldugu, nehirlerin yilin belli donemlerinde tasarak bereket getirdigi cografyalarda
zamani Ol¢ebilmek yasamsal dnemdedir. Ortadoguda yiizyillar boyu siiren gokytizii
gbzlemleri, zamani 6l¢ebilmek adina gokyiiziinii boliimlemede pratik amaglara hizmet
eden ‘bur¢’ kavrammnin dogmasina yol agmstir. Ozellikle insan, hayvan, nesne gibi
seylere benzetilerek, yildizlarin diizenlenisleri arasinda bir iliski saptamaya ¢alismak,
gezegenlerin, ayin ve giinesin gokytiziindeki hareketlerinden gelecekte olacaklara dair
ipucu elde etmek amagli kahinlik pratikleri bu gelenegi siirdiirdii. Bugiin dahi ayni
bur¢ adlar1 ve sembolleri gazetelerin astroloji sayfalarinda karsimiza ¢ikar. Kanatl
gosterilen ve farkli hayvanlarin pargalarini birlestiren hayali varliklar olan sfenksler,
grifonlar koklerini bu cografyadan almis ve ylizyillar boyu insanligin hayalgiiciinii
beslemistir. Bu kanathi varliklar daha sonraki inang sistemlerinde kanatli giines

kurslarina, meleklere, serapim ve kerubimlere donismiistiir. Goksel-kutsal
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niteliklerini kanatlarindan anladigimiz pek ¢ok hayali varlik vardir ve sembol

diinyasini1 zenginlestirirler: kanatli bogalar, ejderhalar, kanath at Pegasus, periler vs.

Sekil 3. 9 Roma sikkesi'

AIRLINES

Sekil 3. 10. Mobil ve Pegasus Airlines logosu?

3.2.4 Demir Cagi ve Alfabetik Yazinin Yayilisi

MO. 1200 yillarinda gergeklesen, Anadolu, Ortadogu ve Misir’t etkileyen
Deniz Halklar1 gog¢ii Dogu Akdenizdeki siyasi tabloyu degistirmistir. Hitit
Imparatorlugu’nun yikilmasiyla sonuglanan bu siyasi doniisim Demir Cagim
baslatmistir. Bizim ag¢imizdan ilging olan bu donemde Fenike’de alfabetik bir yazi
sisteminin kullanilmaya baglamasidir. Bugiin diinya tizerinde kullanilan tiim alfabetik
yazi sistemleri (Arap, Ibrani, Hint, Yunan, Latin, Kiril) bu ¢izgisel karakterli 22
harften olusan Kuzey Sami Alfabesinden gelismistir. Giiniimiize ulasan en eski Fenike
yaziti, Byblos’ta bulunan Kuzey Sami Alfabesi ile yazilmig Kral Ahiram lahdidir. O
donemde Akdeniz ticaretini elinde tutan Fenikeliler araciligiyla her karakteri bir sese

karsilik gelen fonotik alfabe 6nce Yunanlilara, daha sonra Roma’ya gegmistir.

123 Eyliil 63 tarihinde dogan Roma Imparatoru Augustus’un sikkelerinin arka yiiziinde nigin oglak burcunun
simgesi oldugu bilinmiyor.

2 Kanatli at Pegasus’un logolart olarak kullanan iki sirket
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Sekil 3. 11. Biblos Krali Ahiram’in lahdinden yaz1 ve Sanskritge kutsal “om” hecesinin Devanagari
alfabesi ile yazimi

3.2.5 Parammn icadi ve Kent Sikkeleri

MO. 6. yiizyilin baslarinda Lidyalilarin sikkeleri degis tokus araci olarak
kullanmaya bagslamalar1 ile insanlar miihiirlerinden sonra ikinci kez ceplerinde
tasiyabilecekleri yeni imgelere sahip oldular. Perslerin bolgeyi ele gegirmelerinden
(MO. 547) hemen 6nce basildig: diisiiniilen bu ilk sikkelerin bir yiiziinde ‘aslan’
imgesi yer altyordu. “Sikkenin icadi her ne kadar Lidya Kralligi’na mal edilse de, ona
kimlik ve kullanim aligkanligi kazandiran, baska deyisle model olusturan, Bati
Anadolu’daki Ionia bdolgesi kent-devletleri olmustur.” (Pierre Willemart Sikke
Koleksiyonu Katalogu, 2009: 21). “Arkaik, Klasik ve Helenistik ¢aglarda Cebelitarik
Bogazi’ndan kuzeybati Hindistan’a kadar Akdeniz diinyasinin ¢esitli bolgelerinde
basilan sikkeler “Yunan sikkeleri” ad1 altinda ele alinirlar.” (Pierre Willemart Sikke
Koleksiyonu Katalogu, 2009: 21). Bunun nedeni iizerlerindeki yazilarin Yunanca
olmasidir. “Antik¢ag Yunan sikkeleri lizerinde sikkeyi basan devleti / kral1 / otoriteyi
temsil eden bir tasvir ve yazi vardir.” (Pierre Willemart Sikke Koleksiyonu Katalogu,

2009:23)

Atina

Sekil 3. 12. Kent simgesi kullanan metal paralar
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Bu sikkeler iizerindeki kent devletleri simgelerini bugiinkii belediye/kent
logolarmin dnciisii saymak ¢ok yanlis olmasa gerek. Ornek olarak, Efes “ar1”y1, Atina

“baykus”u ve Rodos “giil”ii kent simgeleri olarak paralar1 lizerinde kullanmislardir.
3.2.6 Antik¢cagda Yunan-Roma Tanrilari ve Antribiileri

Antik¢agin sembol diinyasinda atribiilerin 6nemi ¢oktu. Gerek Yunan, gerekse
Roma tanrilariin imgelerini okuma yazma bilmeyen halk bu sekilde tantyordu. Genel
Niimizmatik S6zIigli’nde atribiiniin tanimi1 sdyle verilmekte: “Bir tanr1 veya tanrigcay1
tanitan simge. Bu herhangi bir esya ya da hayvan da olabilir. Ornegin baykus

Athena’nin, lir Apollon’un, yildirim demeti Zeus’un atribiileridir.” (Tulay, 2001:34).

Tablo 2. 1. Atribii listesi

YUNANCA LATINCE ADI | ATRIBULERI TEMSIL ETTiKLERI
ADI DOGAL KUVVET VE
FIKIRLER
ZEUS JUPITER Kartal, asa, simgek Gok tanrist
HERA JUNO Tavus kusu, zambak, nar | Evliligi simgeleyen tanriga
ATHENA MINERVA Zeytin dal, kalkan, Koruyucccu tanriga, savas
baykus ve sehir tanrigasi
APOLLON PHOLBUS Ok ve giimiis yay, lyra Isik tanrisy; siir, miizik dansi
ve aydin, durgun, 6l¢iilii
glicli simgeler
ARTEMIS DIANA Ok ve altin yay, geyik, Avci tanriga, ana tanriga,
hilal toprak ve bereketi
simgeler
HERMES MERCURIUS Keykeion, kanatl Haberci tanri, yolcularin
papuglar yardimcisidir
HEPHAISTOS | VULCANUS Cekig, ors Demirci tanri,
her tiirlii madeni isler
HESTIA VESTA Kutsal ates Ocag1 ve aile erdemlerini
simgeleyen tanriga
ARES MARS Migfer, mizrak Savas tanrisi
APHRODITE | VENUS Glwvercin Giizellik ve agk tanrigast
DEMETER CERES Bereket boynuzu, bugday | Bereket tanrigasi
demeti, orak
POSEIDON NEPTUNUS Ug catalli asa Deniz tanrist
HADES AIDONEUS Tarnkappe ad1 verilen, | Yeralt1 tanrist
tanriy1 goriinmez kilan
baslik
ASKLEPIOS AESCULAPIUS | Yilan Saglik tanrisi
DIONYSOS LIBER Thyrsos, Kantharos Tarim tanrisi, sarap tanrist
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Yine Arkeoloji Sozligii'nde Atribii “Antik heykellerde bir heykelin hangi
tanri, tanrica ya da kahramana ait oldugunun anlasilmasina kolaylik saglayan ayrinti,
giysi ya da aksesuara verilen genel ad” (Saltuk, 1989: Syf 33). diye tanimlanmaktadir.

Ornegin elinde tasidig1 budakli sopa kahraman Herakles’in atribiisiidiir.

Sekil 3. 13. Kanatli ayakkabilar, ¢ift yilan sarilmis asa®

3.2.7 Antik¢cagdan Kaynaklanan Diger Bicimler

Antikcagda daha pek c¢ok 0Oge soyutlanarak simgesel elemanlara
dontistiiriilmiistiir. Yilan saclari ile tinlii Medusa basi (Athena’nin atribiisii olan Aigis
adli pelerinde kullanilir) yine mitolojiden kaynaklanan bir semboldiir. Zaferi,
onurlandirmay1 simgeleyen defne ¢elenk Roma’da ¢ok kullanilmigtir. Soyutlanarak
hemen her yerde kullanilan akanthus yapraklari, palmetler, girlandlar, meander
bordiirleri, bereket boynuzu (Demeter’in atribiisii) bu donemden kaynaklanan ve
sonraki caglarda sevilerek kullanilan grafik Ogeler olmuslardir. Ayriks: bir 6rnek
Makedonya Hanedani’nin kullandigi giines (Vergina Sun) semboliidiir. Bu simge
glinimiizde bir donem Kuzey Makedonya devletinin bayraginda kullanilmistir.
Hindistan bayraginda kullanilan giines tekeri de antik donemden kaynaklanmaktadir.
Cin felsefi diisiincesinin {inli simgesi yin-yang, kokenleri belirsiz olsa da yine

antik¢aga kadar geriye izlenebilmektedir.

3 (yun. Kerykeion/lat. Caduceus) gibi Tanri Hermes’in (Merkiir) artibiilleri her dénemde logotayplarda
kullanilmigtir
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(@ ®)

Sekil 3. 14. Vergina sun, antik Makedon giines simgesi*

(b)
(@)

Sekil 3. 15. Ashoka siitunu ve Hindistan bayragi®

4 a) Biiyiik iskender’in babasi Makedonya Kral1 2. Philip’e ait bir kutu b) “Vergina Sun” Kuzey Makedonya
Devletinin bayrag1 olarak kullamlmasi Yunanistan’in tepkisine neden oldugu i¢in degistirildi
5 a) MO. 321-185 yillar1 arasinda Hindistan’ta hiikiim siiren Maurya Imparatorlugu b) Hindistan Bayrag1
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3.3  Tek Tanrih Dinlerin Sembol Diinyasi

3.3.1 Musevilik

Tek tanrili dinlerin en eskisi olan Museviligin, Miisliimanlik kadar degil ama
Hristiyanlik ile karsilastirilinca oldukca az gorsel simgeye sahip oldugu soylenebilir.

En taninmis Musevi simgeleri arasinda alt1 kdseli Davut yildizi, yedi kollu samdan

menorah, kutsal ahit sandig1 ve on emir tabletleri sayilabilir.

4

&
I Sl

L

Sekil 3. 16. Davud yildizi ve menorah
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3.3.2 Hristiyanhk

Hristiyanlik Museviligin aksine sayilamayacak kadar ¢cok dinsel sembol igerir.
Basta farkli mezheplerin farkli farkli hag simgeleri olmak iizere, Hz. Isa’nin adindan
yapilmig monogramlar (Chi-Ro/Labarum), yine ona ve mucizelerine ait atribiiler
(balik, kuzu), kutsal ruhu gorsellestiren tiggen icinde goz, giivercin gibi simgeler,
Meryem Ana’nin simgeleri (beyaz zambak, yedi kilicin sapli oldugu kalp), meleklerin
simgeleri, aziz ve azizelerin simgeleri, dort Incil yazarmin simgeleri, on iki havarinin
simgeleri, Hristiyanlik sehitlerinin simgeleri diye liste uzayip gider. Bir elinde kilig,
digerinde terazi tutan adalet imgesi dahi yedi giinaha karsilik kavramlastirilmis yedi

erdemin arasinda yer alir.

PN N
e\
TS,

AKX (2

(a) (b)
Sekil 3. 17. Hz. Isa’y1 simgeleyen bir monogram: ChiRo®
3.3.3 islamiyet
Islamiyet’teki resim yasagi, simge olusumuna da yansmmustir. Oldukca az

sayida simge Islami olarak tamimlanabilir. Bitkisel bezeme oOgeleri, geometrik

stislemeler ve Arap alfabesi ile olusturulan kaligrafiler baglica goérselligi olustururlar.

®2) ChiRo, Hz. Isa’y1 simgeleyen bir monogramdir. Yunan alfabesindeki Chi (X) ve Ro (P) harflerinden olusur.
Bu sembole eklenen Alfa ve Omega harfleri ise, Hz. Isa’nin “Baslangig (A) ve son (©2) benim” sdziine dayanur.

b) 1524 basimli bir Saatler Kitabinda baba, ogul ve kutsal ruh’tan olusan iigclemenin (Teslis) etrafini, dort Incil
yazarmin sembolleri ¢eviriyor. Kartal Aziz Yuhanna’nin, Melek Aziz Matta’nin, Kanatl Okiiz Aziz Luka‘nin
ve Kanatli Aslan Aziz Markos’un sembolii.

Sayilarin Gizemi, Annemarie Schimmel, Kabalc1 Yayinlari, 2002, Cev. Mustafa Kiipiisoglu, Sf. 72
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Bu kaligrafiler arasinda Allah’in ve Hz. Muhammed’in isimlerinin yazilis1 en sik
karsilasilan ve saygi duyulan diizenlemelerdir. Yine Islami bir sembol, seccadelerden,
duvar levhalarina ¢ok karsilasilan Kabe imgesidir. Cok genel bir sembol olmakla
birlikte Miisliiman iilkelerin bayraklarinda siklikla ortaya c¢ikan hilal ve ugurlu
say1ldig1 igin t1lsim olarak tasian ve “Hz. Fatma’nin eli” olarak anilan “hamse” Islami

semboller arasinda sayilabilir.

(a) (b)
Sekil 3. 18. Piringten Penge-i Al-i Abé ve Edirne Eski Cami’de cifte vav’

34 iktidarin Sembolleri

“Toplumlar gelistikce, sembolizm ve sanat karisimi da sosyal kimligin
niteliklerini aktarmak iizere daha ¢ok kullanilir olmustur. Ornegin bir kavim ya da
grubu temsil eden sembollerin sergilenmesiyle kolektif kimlik isaret edilmistir. Belirli
semboller zamanla en tist otoriteyi gdsterir olmus ve yoneticilere ayrilmistir.” (Gibson,
2013:14) diyor Clare Gibson. Bir ulusu, iilkeyi ve halkini simgeleyen “milli bayrak”
diistincesinin temelinde de bu kollektif kimlik ifadesi yatar. Milli bayrak ¢ogu zaman

ulusun ortak tarihine ya da karakterine ait dnemli bir 6geye isaret eder. (bkz. boliim

7 a) 18. yiizy1l Kur’an-1 Kerim’in Ahzab suresinin 33. yetinin tefsirine gore, Hz. Peygamber bir giin yanina
gelen Hz. Ali’yi, kizi Hz. Fatima’y1 ve torunlart Hz. Hasan ile Hz. Hiiseyin’i giydigi aba altinda toplamigtir.
Tasavvufta bu kisilere Al-i aba denilir. Hz. Peygamber ile birlikte sayilar1 5 oldugundan penge, yani el seklinde
tasvir edilmislerdir.

b) Arap alfabesi ile yapilan ve sik karsilagilan kaligrafik bir diizenleme de ¢ifte vav’dir. Ebced hesabiyla Allah
kelimesinin karsiligi 66’°dir. Vav harfi 6 sayisini karsilar. Cifte vav 66’y1 gosterir.
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2.2.7) Bir aileye, klana, kabileye, hanedanin fertlerine isaret eden semboller olan
armalarin yani sira tag, asa gibi iktidar gostergesi haline gelmis genel simgeler de

vardir.
3.4.1 Tacg, Ana, Kiire

Yoneticilerin giydikleri baglik tiirleri eski zamanlardan beri iktidar sembolii
olmustur. Buna en iyi 6rnek Yukar1 ve Asagi Misir’in basliklarini bir arada yansitan
ve Firavun’un her ikisini de yonettigini gosteren “Pschent” basligidir. Bugiin iktidar
sembolii olan ‘ta¢’in antik ¢cagdaki onurlandirma defne veya zeytin c¢elenglerinden
kaynaklandig1 diisiiniilmekte. Giderek daha soyutlagan goriintiisii ile bu simgesel
bashigin gelisimi paralar {izerindeki yonetici portrelerinde izlenebilmekte. Sasaniler
donemi sikkelerinde krallar kullandiklar1 farkli basliklar ile taninabilmekteler. Kutsal
Roma Imparatorlugu gibi ileri dénem iktidarlarinda giiciinii dinden alan diinyevi
iktidarin sembolii olarak portrelerde goriilen tag, asa ve kiirelerin (orb) iizerinde

hristiyanlik sembolii ha¢ yer almakta.

(a) (b)

Sekil 3. 19. Antik sikke ve kraliyet sembolii nesneler®

3.4.2 Hanedan Armalan

“Armalarm kat1 kurallarla diizenlendigi Ingiliz (ve Avrupa) armacilik

sisteminin kokeni, dost, miittefik ve diisman askerlerin savas alaninda tek tek

8 Antik bir sikke iizerinde iktidar sembolii olarak baginda celeng ile gdsterilmis portre
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sOvalyeleri tanimalar1 i¢in hanedan armalarinin sart oldugu erken Ortacag donemine
dayanir.” (Gibson, 2013:206). Japonya’da da olduk¢a ayrintili bir armacilik sistemi
gelismistir. Armalar zaman gectikce soy ile ilgili amaglar tasir hale gelmistir. “Baz1
hanedan sembolleri simgeledikleri iilke, krallik, aile veya kurumla 6zdeslesmistir.
Fleur-de-lis (Fransa), Malta hagi (Malta), papalik tact ve birbirini kesen anahtarlar
(Papalik) bunun en ¢arpict 6rnekleridir.” (Gibson, 2013:210) “Tudor giili” denen giil
motifi 1484’ten 1603’e kadar Ingiltere ve Galler’e hiikkmeden Tudor Hanedaninin
nisandir ve Ingiltere kraliyet armalarinda yer almistir. Deve dikeni Iskogya’y, yonca
Irlanda’y1 sembolize eder. Armalarda sik karsilasilan iki hayvan motifi ise kudret ve
giic simgesi olan kartal ile aslandir. Ksenophon, kartalin Pers ordusunun alameti
oldugunu soylemis. Daha sonrasinda Roma lejyonlarinin amblemi haline geldigini
goriiyoruz. Roma’nin miras¢ist olmak isteyen Germen imparatorlarinin armalarinda
ve Prusya, Polonya, Rusya ve Fransa gibi iilkelerin armalarinda da kartal goriiliir.
Bugiin Tiirkiye dahil bir¢ok iilkenin hava kuvvetlerinin simgesidir. Hititlerde, Anadolu
beyliklerinin sikkelerinde goriilen c¢ift basli kartal motifi ise Selguklular’da
“hiikiimdarin doguya ve batiya hiikkmettigini simgeleyen” (Sikkeler Ne Anlatir? Sergi
Kitabi, 2009:62), devlet armasi olarak mimari eserlerde kullanilmistir. Wikipedia, ¢ift
basl kartalin “imparatorluk” kavramini ifade ettigini sdyleyerek, dolayli veya dolaysiz

sekilde Bizans Imparatorlugu ile iliskili oldugunu belirtmekte.

Sekil 3. 20. Hanedan armalarindan &rnekler®

% a) Fleur-de-lis, (Fr. zambak ¢igegi) Fransiz kraliyet ailesi ile 6zdeslesmistir. Fransa tahtinda hak iddia eden
Ingiliz hiikiimdarlarinin armalarinda da goriiliir. Ayn1 zamanda Floransa sehrinin semboliidiir.

b) Tudor Giilii. Lancaster hanedaninin kirmizi giilii ile York hanedanimnin beyaz giiliiniin bir karisimi olan bu
nisan, VII. Henry’nin ta¢ giymesiyle sona eren Giil Savaslari’nin ¢éziime ulasmasini sembolize eder.

¢) Cambridge Diikii Prens William’in armas1 d) Kubad Abad saraymin ¢inilerinde ¢ift bagl kartal motifi
(Selguklu)
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3.4.3 Tug, Tugra, Ay ve Giines

Eski Tiirklerde iktidarin sembolleri tug (alem) ve tugradir. At kilindan
yapilarak gondere baglanan tug bagimsizlik gostergesiydi. Kasgarli Mahmid, Divanii
Liugati’t -Tirk’te “Bir hakan asla dokuzdan fazla tug kullanmaz. Ciinkii dokuz
sayisinin ugurlu oldugunu diisiiniirler.” (Kasgarli Mahmad. 2005:588) demektedir.
Osmanlilarda ilerleyen zamanlarda gorev ve yetki gostergesine doniigsmiistiir. Tugra
(Tugrag) ise hakanin miihrii ya da imzas1 olarak tanimlanmaktadir ayni eserde. Oguzca
oldugu soyleyerek, “Tiirkler bu sézcligii bilmezler ve kdkenini ben de bilmiyorum”
demektedir Kasgarli (Kasgarli Mahmtd. 2005:589) Belgelenemese de Islamiyet’ten
once Tiirk han ve hakanlarinin tugralar1 oldugu diisiiniiliiyor. Bilinen en eski Osmanl
tugrasi ikinci padigah Orhan Bey’e aittir. 1324 tarihli bu tugra “Orhan bin Osman”
sOzciiklerinin kolayca okunacak bigimde istiflenisinden olusmustur. Gelelim
bayragmmza; Insanlarn en kutsal saydiklari gdk cisimlerinden Ay ve Giines,
Mezopotamya, Misir, Anadolu ve Iran gibi en eski uygarliklarin sanatlarinda birlikte
karsimiza ¢ikar. Bizim de bayragimizda yer alan Ay-yildiz’1n y1ldiz1 Osmanli’nin son
donemlerine kadar hilalin i¢inde yer alan bir giines seklinde idi. Belki giinesin de bir
yildiz oldugu bilimsel gercegiyle yildiz sekline doniistii. “Glines ve ay (Kiin-Ay)
motifi, Hun, Goktiirk ve Uygur Tiirk devletlerinde ve go¢ ederek batiya gelen Biiyiik
Selguklu ile iran’da, Anadolu Selguklu boylarinda stilize edilerek simgesel anlamda
bezeme ve armalarda kullanilmistir.” (Sikkeler Ne Anlatir? Sergi Kitabi, 2009:31),
“Tiirkmen beyliklerinin sikkelerinde bagdas kurmus oturan hiikiimdar elinde uglar

yukartya bakan bir hilal tutmaktadir.” (Sikkeler Ne Anlatir? Sergi Kitabi, 2009:29).

(a) (b) ()

Sekil 3. 21. Sehir sikkeleri ve Babiissaade Kubbesi alemi'’

10 3) Byzantion sehrinin bir sikkesi b) Musul Atabeyleri’nin bir sikkesi ¢) Babiissaade kubbesinin alemi
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Zaman i¢inde islamiyetin imge yasaginin etkisi ile hilkiimdar motifinin giinese
doniistiigii ileri siiriilebilir. “Byzantion (Istanbul) sehrinin baz1 sikkelerinde bir yiizde
Tanrica Hekate diger ylizde ise simgesi hilal ve yildiz yer almistir.” (Tekin, 2005:32).
Ay ve yildiz ayn1 zamanda Illyria’nimn (asag1 yukari bugiinkii Hirvatistan topraklarina

denk diisen Roma eyaleti) semboliidiir.

3.5 Ronesans’dan Sanayi Devrimi’ne

3.5.1 Matbaanin icadi

Yazinin icadindan matbaanin bulunusuna kadar gegen siirede, yazi ¢ok farkl
ylizeylere farkli malzemeler ile yazildi. Kil’e bastirilan bir ¢ubuk ile, lizerine balmumu
siiriilmiis tabletlere kaziyarak, anitlarda tasa oyarak, aga¢ kabuklari, papiriis veya
parsomen lizerine boya ile. (Phaistos diskinde, karakterler kile kalipla basilarak
yazilmis olmasina karsin ayni kaliplarin kullanildig: ikinci bir buluntunun olmayisi
ilgingtir.) Basim teknigi Uzakdogu’da bilinse de, az sayida harften olusan bir alfabe
ile kullanilmasi, Avrupa’da matbaaciligin hizla gelismesine yol a¢cmistir. Marco
Polo’nun Cin’de yakindan inceledigi agac¢ kaliplart ile basim islemi 14. yiizyilda
Avrupa’da parsdmenden kagida gecilmesi ile ortaya ¢ikti. Onceleri dinsel resimlerin
bask1 yoluyla ¢ogaltilmasinda kullanilan tipo baski teknigi, 1450 yilinda Almanya’da
Gutenberg’in metal harf dokiimiinii ve miirekkepleme sistemlerini yetkinlestirmesiyle
yayginlastt. O zamana kadar manastirlarda ¢ogaltilan el yazmasi kitaplar bu sayede
hizla basilabilmis ve bilgi yayginlasmistir. Baslangicta matbaacilikta kullanilan yazi
karakterleri gotikti. italya’da ise antik/roman tabir edilen serifli (tirnakl1) karakterler
kullanildi. Grotesk denen serifsiz (sans serif) karakterlerin ortaya ¢ikisi ise William
Caslon’un dékiimhanesinde Oxford Universitesi i¢in Etriisk kiiltiirii iizerine akademik
bir galismay1 basmasiyla, 1748 yilinda olmustur (Ozbay, 2019: Sayfa 133). “14.
yilizyilda Avrupada lonca sisteminin ortaya ¢ikmasi, 15. ylizyilda ise yayginlasmaya
baslayan yaymevleri tanitim isaretlerinin gelismesinde etkili olmuslardir... 15.
ylizyilin ikinci yarisina kadar kitaplarda yaymevi amblemi yayimlanmazken, bu
donemden baslayarak hemen tiim yayinlarda yaymevi isareti yer almistir.” (Bektas,
1997:82). “Logolar dikkatimizi ¢ekmek i¢in savasir, ancak bir kitap tutarken degil.
Yaymevleri izlerini saklarlar. Cogu okuyucu, deger verdigi kitaplar1 kimin

yayinladigini size sdyleyemez. Yine de yayincilik firmalar1 kimliklerini 500 yildan
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uzun bir stiredir olusturuyorlar.” (https://designobserver.com/future/undercover-

branding/39532) diyor. Brian LaRossa, 20 taninmis yayinevi logosunun hikayelerini

anlattig1 DesignObserver sitesinde. Sadece en eski ikisini burada 6zetleyelim: Fust &

Schoffer ve Aldine Press.

Sekil 3. 22. Fust & Schoffer ve Aldine Press logolar!!

3.5.2 Kesifler Cagi ve Denizlerdeki Egemenlik Savaslari

Once Kolomb’un Antil’lere gelisi (1492), ardindan Vasco de Gama’ nin Umit
Burnu’nu dolasarak Hindistan’a ulagsmas1 (1498) okyanuslarda ciddi bir ekonomik
rekabetin dogmasina yol agti. Hollanda Dogu Hindistan Sirketi (VOC-Vereenigde
Oost-Indische Compagnie) 1602 yilinda kurulmus, somiirgelestirme yoluyla Asya’da
21 y1l boyunca tekel faaliyetleri yiirlitmiis imtiyazli bir sirketti ve taninan bir logoya
sahipti. Genellikle diinyanin ilk ¢okuluslu sirketi oldugu kabul edilir. Ayrica hisse
senedi cikartan ilk sirkettir. Sirket tartismali bir sekilde; savasa girebilen, para
basabilen, anlagsmalar miizakere eden, koloniler kurmaya yetkili, insanlara ceza verip
hapsedebilen ya da mahktimlar1 ¢alistirabilecek yar1 resmi yetkilere sahipti. VOC 17.
ylizyilda baharat ticaretinden biiyiik karlar elde etmistir. 18. yilizyilin sonlarinda ig
yolsuzluklar ile bogusan sirket iflas etti, 1800 yilinda ise tam olarak dagildi. VOC’nin
olumsuz bir yan1 da var: VOC lehine cinayet islemek olagandisi degildi. Kole ticareti
de VOC tarihinin bir pargasidir. “Ingilizce ‘markalasma’ (branding) kelimesi, bir ticari

marka yakmanin Felemenk¢e kullanimindan tiiremistir: ‘branden’. Bize, Hollanda

11 a) Fust & Schéffer (tahmini 1457), Johann Fust ve damadi Peter Schoffer, Gutenberg ilk tipo baski kitabimi
iirettikten dort yil sonra, 1457°de sirketlerini kurduklarinda ilk logolarim kullandi. ikiz kalkanlar bir daldan
sarkiyor - her birinde ailelerini temsil eden bir Yunan harfi var.

b) Aldine Press (tahmini 1494), Aldine Manutius’un Aldine Press i¢in sectigi, ¢apanin etrafina sarilmig yunus
resmi, klasik bir oksimoron olan “Festina Lente”nin (yavasca acele et) gorsel bir metaforudur. Kardinal Pietro
Bembo tarafindan Manutius’a hediye bir madalya muhtemelen benimsenmesi i¢in ilham kaynagtydi.
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Dogu Hindistan Sirketi’nin  logolarin1  {iriinlerine  yaktigimi hatirlatiyor.”

(https://leoprinting.co.uk/blog/3158-2).

Sekil 3. 23. VOC logosu ve taga uygulamasi — Jolly Roger korsan bayrag:

3.5.3 Monogramlar

Birinci boliimde kavramlari anlatirken deginmistik, Logo kelimesi, sicak metal
dizgi giinlerinde iki veya daha fazla harften olusan, sik kullanilan, standart
sayilabilecek kelimelerin (6rnegin ing. ‘the’) tek bir sozciikk olarak dokiilmesine
verilen ad idi. Etimoloji So6zliigii logo/logotype i¢in “i¢ice gegmis harflerden olusan
6zel hurufat kalib” (Nisanyan, 2002:270) tanimin1 vermektedir. The Shorter Oxford
English Dictionary de monogrami, “iki veya daha fazla harfin i¢ ice gecirilmesinden

yapilmig bir armadir” (https://tr.wikipedia.org/wiki/Monogram) seklinde tanimliyor.

Simdi geldigimiz noktada logo kelimesi ile monogram kavraminin yollariin nasil
kesistigini de gorebiliyoruz. Tek bir plaka olarak dokiilmiis sdzciikler ve bas harflerin
bir arma olusturacak sekilde bir araya getirilmesi, marka isaretlemede kullanilan
monogramlarin ni¢in logo/logotype diye adlandirildigini anlamamizi sagliyor.
Ayirtedici bir isaret/amblem olarak monogramin ¢ok eski donemlerden beri kullanimi
olagelmistir. Hristiyanligin sembollerini anlatirken degindigimiz ChiRo diizenlemesi
de bir monogramdi. Monogram icin logotaypa giden yolun taslarin1 ddsemistir
diyebiliriz. Baz1 tinlii sanat¢ilar da, imza olarak monogram kullanmislardir. Bunlardan
en taninmigi hemen aklimiza geliveren Albert Diirer’in {inlii imzasidir. Daha geg
donemde Toulouse Lautrec yine bir monogram kullanan sanat¢idir. Wikipedia verdigi
tanimda harflerin igige ge¢mis olmasmin monogramin esas oOzelligi oldugunu
vurguluyor ve Ornegin sadece kisaltma harflerinin yan yana gelmesinden olusan

kraliyet remizlerini monogram saymiyor.
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Sekil 3. 25. Albert Diirer’in imzasi

Q /

CHANEL

® @

GUCCI

©)

Sekil 3. 26. Marka monogram &rnekleri

12 a) Buckingham Sarayindan gsterisli bir monogram &rnegi
b) Buckingham Sarayinda Kralice 2. Elizabeth’in remizi EIIR (Elizabeth II Regina
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3.6  Sanayi Devrimi’nden Giiniimiize

3.6.1 Kitlesel Uretim ve Ticari Logo

19. ylizyilin sonuna dek iiretimin sinirh bir talebe yanit verdigi bir ekonomide
grafik tasarim ve tasarlanmis bir logoya duyulan gereksinim fazla degildi. Ancak
Sanayi Devriminin {iretimi artirmasi ve mallar i¢in pazar arayisi, hizla bu ihtiyaci

dogurdu.

Heniiz sanat-liretim iligkisinin “tasarim” kavraminda bulusmadig1r erken
donemlerde logolar genellikle bir damga gorselligi ile olusturuluyor, firmanin adinin
yani sira bol siislemeler iceriyor ve hatta {riinlerin biiyiikk uluslararasi sanayi
sergilerinde almis oldugu madalyalara varincaya degin c¢ok c¢esitli Ogeler bu

istiflemelerin iginde yer aliyordu.

g prymp Y

SR

Bomonti Bira Fabrikasi Emmanuel Balabani Cay1 Ali Muhiddin Hac1 Bekir

1890 1889-1890 1906

Sekil 3. 27. Damga mantig1 ile tasarlanmig logo 6rnekleri

3.6.2 Sanat Akimlari ve Logo

Endiistriyel tirtinlerin el is¢iligi ile iiretilen {iriinlere gore vasatligi, ilk tepkiyi
de sanayi devrimimin basladig1 yer olan Ingiltere’de giindeme getirdi. Elestirmen ve
toplumbilimci John Ruskin Victoria doneminin materyalizmine savas a¢musti.
Sanatsal mesleklerin zorunlu olarak yenilenmesi gerektigini diistinen Ruskin’in
diisiincelerini 1861 yilinda “Arts and Crafts” adli bir harekete doniistiiren William
Moris oldu. Klasik sanatlarin  yozlagmis Orneklerinin  bitip tiikenmeden
kopyalanmasina karsi ¢ikan ve ortagcag zanaatkarlarinin yaraticiligina dontisii salik
veren bir akimdi bu. Moris, 1891°de baski bagyapitlari iiretecek olan zanaatsal basim

atolyesi Kelmscott Press’i kurdu (Weill, 2007:15). El is¢iligi ile tiretilen islerin yiiksek
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kalitesi ve estetik ¢ekiciligi akimin hizla kita Avrupasi’na yayilmasina sebep oldu.
Almanya’da Jugendstill, Fransa ve Bel¢ika’da Art Nouveau olarak anilacak sanat
akimi bu diistincelerden dogdu. O donemlerde kurulup bugiin hala varligini siirdiiren
baz1 firmalarin ilk logolarinda Art Nouveau sanat akiminin etkisini gormek
miimkiindiir. Toulouse Lautrec’in Japon baskilarindan etkilenmis afis ¢alismalar1 ve
daha sonralar1 Viyana Secession’undan gelen taze etkilerle uygulamali sanatlarda kars1
konulmaz bir modernligin dogdugu goriiliir. 1903’te sanayicilerin de destegini alarak
kurulan Viyana Atdlyeleri (Wienner Werkstatte) mobilya ve diger nesnelerden baska,
kitap, kartpostal, afis, logotayp ve reklam gibi tiim bir grafik portfoytinii tasarlar. Piirist
ve geometrik iislup Bauhaus’un habercisidir. Birinci diinya savagini takiben yapisalci
avantgarde grup De Stijl ve sanat egitimi kurumu Bauhaus, tasarimin gelecegine

damgalarini vururlar.

W

AdA
WERKSTATTE

Sekil 3. 28. Sanat akimlarinin etkiledigi logolar !

13 a) William Morris tarafindan Kelmscott Yayinevi i¢in tasarlanan iki isaretten birisi
b) Toulouse Lautrec’in ve Wienner Werkstatte’in monogramlari

¢) Ford Motor’un Art Nouveau iislubunda tasarlanmis ilk logosu

d) 1931°de tasarlanan Londra metrosunun logosu
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3.6.3 Gazete ve Dergiler

Degisik konulardaki haberleri diizenli bir bi¢imde yayimlamaya dayali ilk
gercek gazetecilik, 1605°te Anvers’te bir ticari biiltenden dogdugu sanilan Nieuwe
Tijdinghen ile bagladi. Ticari iliskilerinden dolayr diinyanin c¢esitli yerlerindeki
muhabirlerinden yararlanan Felemenklilerin ¢ikardigi courante’lar, ¢eviri yoluyla
girdikleri tilkelerde ilkel gazeteler icin 6rnek olusturdular. 1640-60 arasinda, cogu
Ingiliz I¢ Savasiyla ilgili haberler veren 300’e yakin gazete ¢ikti. Bu gazetelerden
Mercurius Civicus, haberleri resimleme uygulamasi baslatti. Tipografi ve sayfa
diizeninde biiyiik degisiklikler yapan John Bell’in ¢ikardig1 Morning Post (1730-1937)
en kararli gazetelerden biri oldu. John Walter’in 1785°te kurdugu The Times ile pazar
gazetesi The Observer (1791) nitelikleri ve teknik istlinliikleriyle seckin bir yer
edindiler (AnaBritannica, 1993, Cilt 4:334). 19. yiizyilda daha ¢ekici bir bigim alan ve
fiyatlarini diisiiren gazeteler, genis kitlelere ulasmaya ve ileri iilkelerde tam anlamiyla
bagimsiz hale gelmeye basladi. Gazetecilik reklam gelirlerindeki artigin da etkisiyle
bir sanayi haline geldi. Artan tiraj dogrultusunda baski hizini1 artirma g¢abalar1 da
yogunlasti. Lifleri ¢ikartilip gitgide daha etkili olan islemlerle, ozellikle klor
kullanimiyla uygun hale getirilmis (Voelter 1846) aga¢ hamuru bazli kagit, devasa
tomarlar halinde ucuza satilmaya basladi. Elle isleyen diiz yatakli baski makinelerinin
yerini buhar (1814) ve daha sonra elektrikle (1884) ¢alisan rotatifler aldi. Bu gelismeyi
klise, miirekkep ve dizgide yenilikler izledi. 1905°te Ira Rupel miirekkepten tasarruf
edilmesini saglayan kauguk ruloyu, ofset baskiy1 buldu. Diinyadaki gazetelerin sayisi
hizla artt1. Ileri iilkelerde biiyiik bir sanayi dal1 haline gelen basin, reklam gelirleri ve
tiraj miicadelesi etrafinda donen yogun bir rekabet igine girdi. Son yillarda 6nce goz
alict dergilerin sonra televizyonun etkisi ile bir 6l¢iide etkisini yitiren gazeteler,

bilgisayarin getirdigi yeniliklerle de kendini yepyeni bir dijital diinyanin i¢inde buldu.

19. yy’in sonlarinda Amerika’da aile baginin ideallestirildigi donemde kadin
dergileri The Lady (1885), Harper’s Bazaar (1867), ve Vogue (1892) gibi nitelikli
dergiler 6n plana ¢ikti. Teknik yenilikler ve artan okuyucu kitlesi nedeniyle yiiksek
tirajlara ulagsan dergiler, maliyetlerini karsilamak i¢in giderek reklam gelirlerine
dayanmaya basladi. Reklam ajanslarinin c¢arpici goriintiiler sunma cabasi, dergileri
sayfa diizenlerine daha cekici bir bigim vermeye yoneltti. Renkli baskiya gegilmesinde

reklamcilarin 6nemli etkisi oldu. Kesif seferlerini destekleyen National Geographic
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Magazine (1888) ve haber dergiciligine onciililk eden Time (193) dergisi biiytik ilgi
gordiiler. ABD’de Business Week (1929) ve Newsweek (1933), Ingiltere’de News
Review (1936), Fransa’da L’Express (1953) ve AFC’de Der Spiegel (1947) ve
Italya’da Panorama (1962) ¢ikt1 (AnaBritannica, 1993, Cilt 10:44).

THENATIONAL

TIME  GEOGRAPHIC
MAGAZINE

(c)

Sekil 3. 29. Gazete ve dergi logolar1 '

3.6.4 Uluslararasi Kuruluslar

19. yy sonu ile 20. yy’in ilk yarisinda ¢ok sayida uluslararasi organizasyon
ortaya ¢ikmigstir: 1894°te Baron Pierre de Coubertin onderliginde ilk kez toplanan
Uluslararast  Olimpiyat Komitesi’'nin (IOC) Olimpiyat Oyunlarmin yeniden

diizenlenmesine karar vermesiyle ilk modern olimpiyatlar 1896’da Atina’da
gerceklestirilmistir. En bilinen olimpiyat sembolil i¢ i¢e ge¢mis farkli renklerdeki bes
halkadan olusur. Bu sembolii igeren Olimpiyat bayragi ilk kez 1920 Yaz
Olimpiyatlari’nda kullanilmistir. 1945°te kurulan Birlesmis Milletler (UN, United
Nations) ise diinya barisini, giivenligini korumayi ve uluslar arasinda ekonomik,
toplumsal ve kiiltiirel bir isbirligi olusturmay1 amaglayan uluslararasi bir Orgiittiir.

Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu veya kisaca UNICEF (United Nations

14a) The Times, 1785’te kurulan bir Ingiliz giinliik gazetesidir. Daha sonralan diinyada pek ¢ok gazete “Times”
adin1 kullanmustir.

b) The Observer, 1791°de yayimlanan, diinyanin en eski Pazar gazetesidir.
¢) Haber dergiciligine onciililk eden Time Dergis’nin 1933 yilindaki logosu
d) Kesif seferlerini destekleyen The National Graphic Magazine dergisinin 1888 yilindaki ilk logosu

32



International Children’s Emergency Fund), 1946 yilinda kurulmustur. Uluslararasi
Kizilha¢ ve Kizilay Hareketi; gorevi din, inang, dil, irk, toplumsal siif veya politik
goriis farki gozetmeksizin insan hayati ve sagligin1 korumak, insan varolusunun saygi
gérmesini saglamak, insanlarin act ¢ekmesini 6nlemek ve acilarini dindirmek olan
uluslararas1 bir insani harekettir. FIFA (Fédération Internationale de Football
Association), futbolu yonetecek bir yonetim organi olarak 1904 yilinda Paris’te
kurulmustur. Uluslararast Af Orgiitii (Amnesty International), Diinya Dogal Yasami
Koruma Vakfi (WWF), Greenpeace gibi daha pek ¢ok, logosu diinyada hemen taninan

uluslararasi kurulug vardir.

FIFA

For the Game. For the World.

() (b)

(d) (e)

Sekil 3. 30. Uluslararas kuruluslardan logo 6rnekleri'®

15 a) Olimpiyat Oyunlarinin Sembolii, b) FIFA logosu, ¢) Birlesmis Milletler Bayragi

d) KIZIL HAC, Henri Dunant tarafindan tasarlanan Kizil Hag logosu 1863’te kabul edilmistir. Bu amblemin
tarafsiz bir iilke olan Isvigre’nin bayragindaki renklerin degistirilmesi ile olusturuldugu, dini bir anlam
icermedigi iddia edilir.

e) KIZIL AY, i¢inde hag bulundugu igin Kizil hag amblemini kullanmak istemeyen Osmanli Devleti, 93 Harbi
déneminde amblem olarak Kizilay figiiriinii kullanacagini ilan etmistir. Kizilay ambleminin resmen kabul
edilmesi 1929’da gerceklesti.

f) KIZIL KRISTAL, Israil Kizilkalkan Dernegi’nin, Uluslararas: Kizilhag ve Kizilay Dernekleri Federasyonu’na
kabul edilebilmesi i¢in 2005°te diizenlenen konferansta, hi¢bir dini, siyasi, etnik ¢agrisimi olmayan bir amblem
olarak kabul edildi
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3.6.5 Piktografinin Gelisimi

Insanoglu go¢ ederek, ticaret yaparak etkilesime girdigi cevresini genislettikce
karsilagtigt en Onemli problem dil olmustur. Bu problemin ilk¢agdan beri
hissedildigini farkli dillerin dogumuna iligkin naif bir 6neri sunan “Babil Kulesi”
efsanesinden biliyoruz. iletisim araglarinin yayginlastigi, uluslararasi ticaretin arttigi
modern zamanlarda, diinya iizerinde birbirinden farkli bu kadar ¢ok dil olmasi,
herkesin birbirini anlay1p iletisim kurabildigi bir diinya dili 6zlemi yaratti. Belli bir
tarihsel donemde, belli bir cografyada ticarete egemen ulusun dilinin ortak dil olmasini
tanimlayan “Lingua Franca”dan farkli bir durumdu bu. 1887°de Zamenhofun
gelistirdigi “Esperanto” bunu hayata gecirmeyi hedefleyen “yapay bir dil”di.
Sozciiklerini Romen dillerinde yaygin kullanilan kelime koklerinden kurgulayan bu
dilin basaris1 ve gordigi ilgi, uluslarin birbirleriyle karsilastigi giimriik, liman,
havalimani gibi alanlarda, uluslararasi spor miisabakalar1 ve olimpiyatlarda da dil
bilmeye ihtiya¢ duyurmayacak ortak bir gorsel iletisim dilinin miimkiin olabilirligini
sorgulatti. Isotype, Semantografi, LoCoS gibi c¢ok sayida isaret/sembol dilleri
gelistirme caligmalar1 yapildi. Piktografi denen resimyazi c¢oziimleri giderek
yayginlasti. Piktogramlar 6zellikle sistemli olarak tiretildikleri olimpiyatlarda 6nemli
bir iletisim islevini yerine getirdi. (ilk kez 1964 Tokyo Olimpiyatlari’nda
kullanildilar.)

ﬁ_{";;" ?‘)_kf'#’/}'“
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(@ .

Sekil 3. 31. Piktogram &rnekleri'®

16-2) 1972 Miinih Olimpiyatlari i¢in tasarlanan piktogramlar 1976 Montreal Olimpiyat Oyunlari’nda da
kullanildi. (Otto “Otl” Aiched”)
b) Oxford Sozliigii 2015 yilinda, “giilmekten géziinden yas gelmek” emojisini yilin kelimesi secti.
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Genel amacglh piktogramlar (tuvalet, yangin c¢ikist vs.) bugiin her yerde
karsimiza ¢ikmakta. (Total Design, 1965°te Amsterdam Schipol Havaalani i¢in 6rnek
olusturacak agik ve biitiinliiklii bir sekil tablosu yaratir ilk kez.) (Weill, 2007:100).Cep
telefonlarimizda kullandigimiz emoji sembolleri de giderek hayatimizda daha ¢ok yer
tutuyor ve dile ihtiyag duyurmadan nesne, kavram ve duygu ifadelerini

gorsellestiriyorlar.

3.6.6 Reklamciligin Gelisimi ve Kurumsal Kimlik

Diinya Savasindan sonra Avrupa’dan ithal yeni diisiinceler ile Amerikan
reklamciligr hizla gelisir. Bildigimiz anlamda yapilasmaya sahip “reklam ajans1”
kavrami1 1940’larin basinda dogar. Daha sonralar1 ¢ok uluslu olacak Amerikan
sitketlerinin ilan gereksinimi yanitlanir boylece. “Logo isi -ve grafik ¢izginin
gelistirilmesi- biitlin sirketler i¢in bir zorunluluk haline gelir.” (Weill, 2007:87)
“1950’li yillarda reklamcilik, Bauhaus’dan gergekiistiiciiliige bir¢ok konuyu
Oziimsemis Avrupalilarla, onlarin Amerikali alter ego’larinin kendilerini ifade etme
firsat1 yakaladiklar1 miikemmel bir yaratim hareketinin merkezi haline gelmistir.”
(Weill, 2007:88) 1960’11 yillarin basinda, iletisim pazari tam anlamiyla patlamistir.
Grafik tasarim tek bir meslek olmaktan ¢ikmis farkl farkli 6zellikler gerektiren bir¢ok
meslege doniismiistiir. Reklamcilik, kavramin temel oldugu bir yaratim alanidir.
Biiyiik bir reklam kampanyasinin basarist her zaman grafik¢iliginin niteligine bagh
olmasa da, logolarda, belgelerdeki grafik kimlikte ve yillik raporlarda bigimsel
kusursuzluk aranir.” (Weill, 2007:89-90) (Mobil, Xerox gibi sirketler) Avrupa’da
Bauhaus’un mirascist ise Isvicre’dir. Sadece ve sadece serifsiz karakter kullanirlar.
Adrian Frutiger “Univers’1 yaratir. Miedinger’le Hoffman da “Helveticay1. Bigimsel
olarak kusursuz ama yadsinamaz bir soguklugu olan bu yeni yapisalciligin araglari,
yillik raporlari i¢in biiyiik sirketlerin zevkine uygundur. “1941-1954 yillar1 arasinda
Weintraub Ajansi’nda yoneticilik yapan Paul Rand biiylik sirketlerin baska bir
gereksinimine de yanit verir. Onlara imge (corporate identity) olusturur. IBM buna bir

ornektir: Rand bir logoyla birlikte, sirketin biitiin etkinliklerinde gorsel bir disiplin
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saglamak amaciyla bu dlgekte yapilmis ilk ¢alisma olan /BM Design Guide1 gizer.
Ayni seyi Westinghouse icin de yapar.” (Weill, 2007:87-88)

& © ES

1888 1891 1911

BN IBM

1946 1956

(2) (b)

Sekil 3. 32. IBM ve Westinghouse logo 6rnegi'’

3.6.7 Cokuluslu Sirketler

Diinyada pek cok benzer iriin farkli tlkelerdeki iireticiler tarafindan
iiretilmekte ve kendine pazar aramakta. Hem {iriiniin hem de firmanin giiciinii,
niteligini, kalitesini belirtebilmek i¢in bunlari somutlastiran, birarada tutan bir logoya
ihtiya¢ duyulur. 20. yy’da isaretlerin i¢ i¢e yasadigi giinler artik geride kaldi; marka,
etiket ve arma kavramlar1 birbirinden ayr1 unsurlar olarak yerli yerine oturdu. Logonun
mutlak egemenligi artik her yerde ve popiiler kiiltiiriin etkisiyle temsil ettigi
gerceklikten daha fazla ilgi ¢cekmekte. Bunun nedeni okumaktan daha az zihinsel
cabaya ihtiya¢ duyan “isitmenin ve izlemenin” egemen oldugu bir diinyada yasiyor
olmamiz. Sanayilesmenin insanlarin kentlerde yogunlagsmasini saglamasi, kitle
iletisim araglarinin giindelik yasamimizin bir pargasi haline gelmesi siirekli bir imaj
bombardimani altinda yasamamiza yol agiyor. Cokuluslu sirketler ve markalari,
popiiler kiiltiiriin medyas1 ve modalariyla gorsel kiiltliriin bir parcasi olarak tiim
sinirlar1 agmakta, her koseye niifuz etmekte. Unlii markalarin logolar1 hafizamizda
onemli bir yer tutuyor. Cogu zaman logotayplarini gérmeden de amblemlerinden
onlar1 taniyabiliyoruz. Uriiniin diinya pazarlarinda satisa ¢ikmasi, {iriin imajinin énem
kazanmasiin zorunlu sonucu. Kiiresellesmis bir markanin, diinyanin neresinde

olursamz olun, taninabilmesi i¢in bu bombardiman sart. Uriiniin logotayp1, rengi,

172) IBM logosunun gegirdigi degisimler, b) Westinghouse’un Logosu (Paul Rand)
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formu, ambalajinin grafik tasarimi, bu hafizalara kazima becerisinin en etkili
yontemleri olarak siralanabilir. Uluslararas1 bir marka yaratmanin kolay olmadigi,
bunun ciddi bir sermaye ve akil isi oldugu, uzunca zaman gerektirdigi de bir gercek.
20. yy’in sonunda diinyanin en degerli markalar1 iginde Amerikan ve Avrupa
sirketlerinin belirgin bir iistiinliigli varken, degisen konjonktiiriin etkisiyle bugiin en

degerli markalar arasinda Uzakdogu sirketlerini de gérmekteyiz.
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3.6.8 Dijital Kiiltiir ve Logo

Once sinema, sonra televizyonun evlere girmesi, ardindan bugiin iginde
bulundugumuz dijital ¢ag, hareketli goriintiileri glinlik hayatimizin ayrilmaz bir

parcasi haline getirdi.

Bir iriiniin iizerinde, bir bilboardda, bir brosiirde veya basili bir reklamda
duragan sekilde karsimiza ¢ikmasina aligik oldugumuz logotayp da bu gelismeye ayak
uydurdu ve “logo animasyonu” kavrami dogdu. Bunun ilk 6rnekleri kugkusuz sinema
yapimcist sirketlerin film baslarken kendi logolarim1 gosterisli bir sekilde sunmak

istemeleridir.

MGM’in kiikreyen aslani, Universal Stiidyolari’nin diinyanin etrafini dolagan
logosu, Columbia’nin elinde mesalesiyle bizi selamlayan kadini, 20® Century Fox’un
projektorlii 3D logosu filmlerden ¢ok iyi bildigimiz logo animasyolari. Bugiin
websitelerine video/hareketli goriintii ve anime gif ekleme olanaklari, 3D logolarin
kullanilmasimi giderek yayginlastirtyor. Ardisik goriintiiler ile logo bir baslangi¢
goriintiisiinden nihai halini alincaya kadar parga par¢a goziimiiziin 6niinde olusuyor,
birlesiyor, bicimleniyor. Sirketin, markanin bir logosu var ve bu iki boyutta da
basilarak kullaniliyor tabii ki, {i¢ boyut olanaginin logonun algilanigini degistirdigi ona

bir hikaye kazandirdig1 sdylenebilir.

R

ANIMATION STUDIOS

Sekil 3. 35. Logo animasyonlari
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Yine film sirketlerinden 6rneklere bakarsak, Pixar ve Disney logolar1 olusum
siireclerinde bize bir hikaye sunuyorlar. Duragan logoyu algilayisimizdan tamamen
farkli birsey bu. Yeni teknolojilerin logotaypin gorsel algisini degistirdigi,
zenginlestirdigi ¢ok acik. Burada bir tehlikeye de deginmek gerekiyor, stok
arsivlerinin sundugu logo animasyon sablonlarinin &zellestirilebiliyor olmasi
kullanimlarin1 da yayginlastirtyor. Maliyet kaygilar ile hazir sablonlar1 kullanmanin,
logonun biriciklik algisina zarar verebilecegi g6z oniinde bulundurulmali. Giintimiizde
yeni bir trend de versiyonlar halinde degisebilen logotayp tasarimlaridir. Bunlar
“Dinamik”, “Kinetik” gibi degisebilmeyi ifade eden kelimeler ile tanimlaniyorlar.
MTYV logosunun yiizeysel bir motif ¢esitlemesi ile farklilagtiriimasini ya da 6zel giinler
icin tasarlanan Google “Doodle”lar1 gibi aslan varolan bir logonunun gorsel
cesitlemelerini yeni bir logo kategorisi olarak tanimlamanin ne kadar dogru oldugunu

zaman gosterecek.
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4 DOGRU LOGO TASARIMININ KRiTERLERI

4.1 Tasarmm Siireci

Tasarim Oncelikle isleve yonelik bir disiplindir. Grafik tasarimin islevi de
gorsel iletisimdir. Resim, heykel, enstalasyon gibi gorsel plastik sanatlar iletisim
kaygis1 tasimazlar, ge¢miste yapilmis bir yagliboya kraliyet tablosunun izleyiciye
ilettigi gdrsel mesajlar elbette vardir ancak bunlar esere o kadar igsellestirilmistir ki
onlar1 direkt algilamaz sadece sezeriz. Sanat¢inin begenisini, becerisini, diinya
goriisiinii degerlendirir, yargilariz. Grafik tasarimci ise Is’inin arkasinda goriinmez.
Grafik tasarimer igin iletilmesi gereken bir mesaj ve onun gorsel olarak nasil etkili
sekilde iletilecegi problemi vardir. Kisaca ¢oziime kavusturulmasi gereken bir
problemdir ‘mesaj’. Yenilik¢i ve yaratici bir ¢oziimle sunulmalidir. Ancak yaraticilik
i¢in sagsmaz bir kuram ya da formiil yoktur. Grafik tasarimci gegmiste benzer amaclar
icin Uretilmis ¢oziimleri arastirir, inceler, kendi problemi ile ayristigi noktalar belirler,
sonra liretim stirecinde dener ve dener, ta ki onceki ¢oziimlerden farkli, carpici, etkili,

yeni bir gorsel anlatim yolu buluncaya kadar.
Emre Becer tasarim siirecini bes baglik altinda tanimliyor:

* Problemin tanimi

* Bilgi toplama

* Yaraticilik ve bulus siireci
* Coziim bulma

» Uygulama

“Tasarim siireci planli ve yontemsel olabilecegi gibi, rastlantisal ve sezgisel
ozellikler de gosterebilir.” Diyor (Becer, 2015:39-40). Tezimizin konusu deneysel
logo tasarimi oldugu icin direkt yaraticilik ve bulus siirecine odaklanirsak yine Emre
Becer’den alintilayalim: “Yaratici kisi, iizerinde calistig1 kavrami gorsellestirmek ya
da ona yeni bir bigim kazandirmak i¢in alg1 ve sezgiye dayali birikimini devreye sokar.
Cizdigi, boyadig1 ve kompozisyonunu hazirladig: sirada deneyimlerinin ona sundugu
sayisiz veriden yola ¢ikarak, yeni ve alisilmadik bir ¢6ziime ulagsmay1 hedefler. Bir
tasarim probleminde bu verilerden yararlanirken, siirekli alisilmis, basmakalip

coziimlerle kars1 karsiya kalir. Yeteneksiz bir kisi, aklina gelen bu alisilmis ¢oziimii
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hemen kabullenir ve onu higbir se¢ime tabi tutmadan, bilingsizce kullanmaya girisir.
Boylelikle yaratict olamamanin tipik “bayat” ¢oziimii ile yetinmek zorunda kalir....
Yetenekli bir sanatgi, bu tiir alisilmis ve basmakalip ¢oziimleri ayiklama becerisine
sahiptir. Bunu yaparken, bir probleme yiizlerce ¢éziim arastirir ve en kendine 6zgii, en
alisilmadik, ama buna karsin islevini hala yitirmeyen bir ¢6ziimde karar kilar.” (Becer,
2015:45-46) Iste deneysel logo tasariminin amaci da tam olarak budur. Sadece islevsel
degil bigimsel olarak da en yeni ve en ¢arpict gorsellestirmeyi bulabilmek igin
denemek, denemek, farkli bakis acilari, farklh disiplinlerden yardim alarak yeniden

denemek.

Biilent Ozer Mimarlik nedir? baghkli yazisinda mimari dilin 6gelerini
aciklarken “Prof. Bochenski’nin de uyguladig1 sematik bir agiklama sistemine gore dil
(isaret, simge) ancak ii¢ boyutta esas etkinligine kavusabilmektedir. Bunlar faydasal
(pragmatik), yapisal, kurgusal (sentaktik) ve anlamsal (semantik) boyutlardir.” diyor
ve bu semay1 kendi disiplini olan mimariye sdyle aktariyor: “Bizim anlayisimiza gore
mimariye aktarildiginda semadaki faktorleri sOylece yorumlayabiliriz: pragmatik
(fonksiyon), sentaktik (konstriiksiyon, striiktiir), semantik (bigimsel sonug-sanatsal
etki). Bunlardan pragmatik ve sentaktik diye nitelendirilen 6geler mimarin bilimsel,
bilgisel ilgisini, ugrasini gerektiren hususlardir; nesnel karaktere sahiptirler. Semantik
ise isin anlamsal, sanatsal tarafin1 olusturur; cesitli estetik tercihlere, bigimlenmelere
aciktir. Gergekten de, ayni fonksiyon semasi i¢cin bambagka mekan diizenlerine
ulagilabilecegi, ulasildigi hepimizce bilinmektedir. Dilbilimsel terimlerle ifade
edildiginde, anlatilanin bigimsel agidan son derece farkli anlatanlarla (Gestalt’lerle)

somutlasmasi olaymdan séz edilebilir.” (Yap1 Dergisi, Mimarlik nedir? Biilent Ozer)

Evet, farkli bir tasarim disiplini i¢in yazilmis olsa da bu satirlar grafik tasarim
siireci i¢in de gegerlidir. Ayni fonksiyon amacina yonelik binbir tiirlii bigim

bulunabilir, yeni olani, ¢arpict olan1 ve denenmemisi bulmak tasarimeinin “is”idir.
4.2  Algiy1 ve Akilda Kahcihg: Kolaylastiran Etmenler

Tasarim siirecinin deneysel ve yaratict olmasi geregini vurguladiktan sonra,
boliim basligimiz olan Dogru Logo Tasariminin Kriterleri’nden ne kastettigimizi

aciklamamiz gerek. Bir logo yenilik¢i, yaratict bir ¢6ziim ortaya koyuyor olsa da
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islevini yerine getirebilmesi i¢in nesnel sayilabilecek bir takim O6zelliklere sahip

olmalidir.

“Bir amblem tasarlanirken dikkat edilmesi gereken en Onemli O6zellikler

arasinda

e amblemin icerigi dogru yansitmasi,

* yer alacagi ortamlara uyum gosterebilmesi,

* benzerlerinden farkli olmasi,

« uzun yillar etkisini kaybetmeyecek ¢agdas bir anlatim1 olmasi,
* gliven uyandirmast,

* kullanisli olmasi ve en 6nemlisi

» akilda kolayca yer edebilmesidir.

Tasarlanmis bir amblemin basarisi, konusma dilinden bagimsiz olarak ve
aciklamaya gerek kalmadan anlasilmasi, kolay taninabilir ve animsanabilir olmasi gibi
cesitli etmenlere baglidir; bir amblem bu nitelikleriyle uluslararasi boyutlarda

anlasabilme 6zelligine sahip olmalidir.” (Bektas, 1997:81).
Bu yukarida sayilan nitelikleri 4 boliim bashigi altinda inceledim:

1) Tanmabilirlik (igerigi dogru yansitma, yer alacagi ortama uyum, yillara
dayanmasi)

2) Hatirlanabilirlik (farkli olmasi, akilda kalmasi)

3) Tasarim kalitesi ve okunaklilik (giiven uyandirma, kullanigli olma)

4) Renk (igerigi dogru yansitma, akilda kalma, kullanish olma)

Bunlardan taninabilirlik ve hatirlanabilirlik gibi akilda kaliciligir saglayan
ozellikler logotaypin anlamsal, kiiltiirel boyutu ile ilgilidir. Tasarim kalitesi ve
okunaklilik ise belli somut fiziksel algilanma gerekliliklerine isaret eder. Renk faktorii

ise hem kiiltiirel boyut, hem de fiziki algilanabilirlik problemleri ile iliskilidir.
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4.2.1 Tanmnabilirlik

4.2.1.1 Gorselin Marka Kimligi ile Uyumu

Tanima {irlin ve/veya isletmeyi acgik bir sekilde c¢agristirma kabiliyetini
gosterir. Logotayp tasarlarken, tasarimci ¢ok ¢abuk eskimesine yol agacak moda
egilimlere yliz vermemelidir. Markanin degerleri ve vaadi nasil bugiinden yarina
degismeyecekse logonun da kisa siirede tazeligini yitirmemesi gerekir. Bunun i¢in
marka kimligi ile uyumlu sade bir tipografi, iiriinlin/kurumun degerlerini (icerigi)
dogru yansitan bir imge secilmelidir. Secilen logonun kisa siirede revize edilmesini
gerektirecek uygulamalar tasarim yapilirken géz 6niinde bulundurulmalidir. Problem
yaratacak uygulamalarin kurum gorsel kimligi ile ¢6ziilmesi bir yere kadar saglanabilir
ancak, tasarimcinin buna ¢ok gilivenmemesi gerekir. Genel algiy1 bozacak zorlama
cozlimler kurumsal algiya zarar verir. Logotaypin i¢inde yer alacag: kiiltiirel kodlara
uyumu 6rnegini Boliim 3’de Kizilay 6rneginde gordiik. (bkz. Sekil 3. 30) Logotayp
icin secilen imge belli toplumsal normlara uygun olmalidir. Bir kiiltiirde 6nemli
anlamlar ifade eden bir gorsel/simge bir diger kiiltiirde hi¢ anlam tagimayabilecegi gibi
kotii anlamlar da tasiyabilir. Logonun kiiltiirel kodlarinin fazla yerel olmasi da onun
diger ortamlardaki anlamina ve taninabilirligine etki eder. Keza geg¢misi ¢ok cok
eskilere gitmesine ve hemen hemen tiim kiiltiirlerde karsimiza ¢ikan bir imge olmasina
karsin svastika o kadar nazi kimligi ile 6zdeslesmistir ki onu bu anlamindan soyutlayip

bir logo simgesi haline getiremezsiniz.

&

Sekil 4. 1 Nazi Bayragi ve H&M Logosu '8

18 [svegli uluslararasi parakende giyim markast H&M (Hennest & Mauritz)’in logotaypt hemen tanmir, telafuzu
bilinemez
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Genellikle uzun kurum/iiriin isimlerinden kurtulmak igin kelimelerin bas
harfleri ile tasarlanan harf logolar1 alfabenin farkli kiiltiirlerde farkl sesleri karsilamasi
nedeniyle, marka isminin dogru telafuz edilememesi riskini tagir. Yine de 6nemli olan
logonun gorsel etkisidir. Bir monogram veya yazi icermeyen bir simge gorilir gdrmez
tiriin/kurum’un taninmasini sagliyorsa basarilidir. Tasarim, iletisimi sozel bilgiden
bagimsiz saglayan gorsel bir dildir. Gorsel bilginin hafiza tarafindan s6zel bilgiden

daha hizli islendigi biliniyor.

4.2.2 Hatirlanabilirlik

4.2.2.1 Amblemin Marka icin Gerekliligi

Giiniimiizde pek ¢ok kurulus ismi ayn1 zamanda da birer marka ismidir. Eger
markaniz belli bir faaliyet alani ile sinirli degilse amblem kullanmadan marka ismini
0zgln yazi seklinde tasarlamak veya soyut bir hatirlatict gorsel ile 6zdeslesmeye
calismak tercih edilebilir. (Orn. Beymen, Boyner gibi ismini diiz yazan ve amblem
kullanmayan perakende magazacilik firmalari, holdinginin alt firmalarinin adlarina
ayirtedici  SA  isaretini ekleyen Sabanci grubu gibi) Pazarlama stratejisinin,
kurum/iiriin kimliginin, bir reklam/iletisim ajansinin isbirligi olmadan olusturulmasi
durumunda, logosu yapilacak marka ismi tasarimcinin oniine 6nceden belirlenmis
olarak gelir ve ondan bu isme gorsel bir kimlik kazandirmasi beklenir. Tasarimci salt
tipografik bir ¢oziimle yetinmeyi yeterli goriiyor olabilir veya marka stratejisinin bir
pargasi olarak iiriinlerin, ambalajin, ara¢ ve diger malzemeler lizerinde firma isminden
ayr1 kullanilabilecek, dilden bagimsiz, hizli sekilde taninacak bir 6zgiin isaret/logo
tasarlamaya karar verebilir. Bu simge kurulusun faaliyet alanini1 dolayli veya dolaysiz
bir yoldan ¢agristiran resimsel bir simge olabilecegi gibi, kurulusun alantyla agik/drtiik
hicbir anlam ¢agrisimi, baglantist olmayan bir simge de olabilir. Firmanin yapacagt
tamitim ve reklam faaliyetleri 6zgiin isaret/logonun tamnabilirligini onemli ol¢iide
kolaylastiracak, markanmin akilda kaliciligimi artiracaktir. Logonun, faaliyet alaniyla
acik/ortiik anlam bagintis1 icermemesi bir handikap gibi algilanabilir ama tasarlanan
bicim o denli yenilik¢i ve goriildiigii anda taninabilecek farkli bir sekil olabilir ki
marka i¢in bir avantaja doniisebilir. Bilingdisi, siradist bir ¢oziimiin marka ig¢in
avantaja doniismesine ornek olarak Starbucks logosu verilebilir. Bir kahve firmasinin

logo olarak kendisine, efsanesi ortacag Avrupa’sinda bir¢ok farkli bicimde karsimiza
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c¢ikan fantastik bir imgeyi (Melusina) se¢mesi i¢in hi¢bir anlagilir neden yoktur. Zaten
firma da bu anlam bagintisin1 kurmak ic¢in herhangi bir gayret i¢inde degildir. Ama
logonun kendisi bir efsaneye doniismiis durumdadir. Logonun yillar icindeki
degisimine bakarsak, bir diinya markasina donlismenin getirdigi zorunlulukla
(Ortadogu’da kullanim1) kadin simgesinin gogiislerinin saclart ile Ortiildiigiinii
sOyleyebiliriz. Bu da bir dnceki boliimde gordiiglimiiz logotaypin i¢inde yer alacagi

kiiltiirel kodlara uyumu 6rnegidir.

BOYNER

™

Sekil 4. 2 Boyner, Starbucks’un yeni logolar1 ve Shell logosu

4.2.2.2 Etimolojik / Semantik / Duygusal Cagrisimlar

Sectigimiz gorselin, logosunu tasarlayacagimiz sozciik ile semantik iligkisinin
olmasi gorseli gordiigiimiizde sozciigli, sozcligli gordiiglimiizde gorseli hatirlamamizi
kolaylagtirir. Her ikisinin birlikte kullanimi da anlami pekistirecektir. Guiraud,
“Anlambilim” kitabinda “Biitiin sozciikler koken bakimindan nedenlidir. Ister baska
dilden aktarilmig olsunlar (sozciikler alindiklar1 dilde nedenlidirler.), ister yansima,
tiirev, bilesik sdzciik ya da anlam degisimi tirlinti olsunlar bu boyledir. Gergi kuramsal
bakimdan salt nedensiz sozciik yaratimini 6nleyen bir sey yoktur. Ama gercekte bu tiir
sOzclige rastlanmaz.” dedikten sonra dipnotta “Kodak™ gibi, reklamcilik yaratimlar
disinda her zaman anilan tek 6rnek ‘gaz’ sozciiglidiir; ne var ki bu sézciigiin de Latince
chaos (kaos)’tan kalkilarak yaratildig1 saptanmistir.” (Guiraud, 1975:32) demektedir.
Dolayistyla kurum veya firiin adi dil i¢i (yabanct bir dil de olabilir) bir kelimeden
secilmis ise onun bir anlam tasidigini sdyleyebiliriz. Clinkii dil i¢i kelimeler, belli bir
anlami aktarmak i¢in o dilde vardirlar. Ses benzetimi olsalar dahi. Bir nesnenin adi
olan sozciigii, tanimladig1 (gosterdigi) nesnenin gorseli ile, bir kavrami da dolaylh
yoldan toplumun tizerinde hemfikir oldugu, iizerinde asag1 yukar1 uzlastigi simgeler
ile (6rnegin ask icin kalp egretilemesi olan sekil) gorsellestirmek miimkiindiir. Verili
bir s6zciigiin anlamini bilmiyorsak, kisa bir etimolojik arastirma bize onun nereden

kaynaklandigin1 gosterecektir. Bu da logotayp tasarlarken bir c¢ikis noktasi

45



olusturabilir. Tiiketicinin logo ile duygusal bag kurabilmesi de onun
hatirlanabilirligine katki sunar. Otomobil markalarinin metalik, sert ve soguk logolari
maskiilen cagrisimlar yaratirken, kozmetik markalarinin duygusal simgeler ve feminen
renkler kullanmalar1 bu iriinlerin tiiketici profilinin genellikle kadinlardan

olusmasidir.

IMPERIAL

LAUNDRY

(@) (b)

Sekil 4. 3 Pizza Hut ve Imperial Laundry logosu'’

4.2.2.3 ikilem: Resimsel Logo / Soyut Logo

Resimsel bir logo cok detayli gerceke¢i ayrintilar igerebilecedi gibi, ¢ok
soyutlanmig ama igerigini hala giiclii sekilde yansitan bir logo da olabilir. Soyut logo
ise herhangi bir nesne ve sembol ile direkt anlam iligkisi kurmayan bir isaret demektir.
Herglin her yerde karsilastigimiz basit bir geometrik sekil ve diiz firma ismi
kombinasyonundan olusan bir logotaypa gore, markanin hikayesi ile ¢cakisan anlamli
bir simge igeren logotayp daha akilda yer edici olacaktir. Anlam ¢agrisimi yapmayan
basit bir soyut sekil kolay hatirlanmaz ve binlerce benzeri arasinda 6ne ¢ikmaz. Soyut
bir logonun marka ile 6zdeslesmesi zamana ve goriilme sikligina baghdir. Yine de
Adidas 6rneginde oldugu gibi 6zdeslesme saglandiginda marka i¢in dnemli bir ikona
doniisebilir. Anlamli bir gorsel ise daha kolay akilda tutulur. Anlamin direkt marka
ismiyle ya da faaliyet alani ile iliskili olmasi gerekmez. Ornegin Apple’mn elmasi,

bilgisayar diinyasi ile iliskisi olmayan, ama insanlik tarihindeki bazi 6nemli doniim

19 2) Isminde hot (act, sicak) kelimesine sesdes hut (sapka) kelimesini kullanan marka, logotaypinda kullandig
sapka ile ismini gorsel olarak destekliyor
b) Wiedemann, 2015:309
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noktalart ile kendisini 6zdeslestirebilecegi bir simge olarak, basarili bir kurum imaji

haline gelmistir.

ISUZ2U

Schinnerer

(@) (b) (©)

, o :'1lh Briti
ritish
!!!.—).- Waterways
SONIC TEMPLE
(d) (e) ®

Burgen, Schldsser,
Altertiimer
Rheinland-Pfalz

(® (h)

Sekil 4. 4 Resimsel igeriklerin soyutlanmasi yoluyla iiretilmis logolar?°

20 Tsuzu, tanimis soyut ambleminden (a) vazgegerek sadece marka adini igeren bir logoya (b) gegti
¢) Soyut bir logoyu hatirda tutmak zordur. Uzun siire kargilagmak gerekir.

d) Soyutlanmis bigimi ile faaliyet alan1 arasinda bagint1 kuran bir logo
(Guck Boats » Thomas C. Roskelly)

¢) Sonic Temple Records f) British Waterways Logosu g) World Wildlife Fund Logosu, h) Burgen, Schlgsser,
Altertiimer Rheinland-Platz Miize Logosu
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4.2.2.4 Orijinal ve Ayirdedilebilir Olma

Ister bir tiiketim mali olsun, ister bir hizmet, hi¢ kuskusuz bir markanin birincil
vaadi kalitedir. Bir logo temsil ettigi markanin ‘kalite’sine dair s6z sdyleyebiliyor ise
marka bagimliligi yaratma yoniinde epey mesafe kat etmis demektir. Bir rock
grubunun miiziginin kalitesi de olabilir bu, bir hastaneler grubunun kalitesi de.
Logonun ‘kalite’ye dair sdyleyecegi S6z’ii belirleyen ne i¢in, kimin i¢in iiretildigi ile
yakindan iligkilidir. Bir rock grubu i¢in kullandiginiz yazi karakteri ile bir hastaneler
grubunun logosunu tasarlarsaniz, kalite hissini daha bastan yitirirsiniz, hastaneden
yararlanacak kisi rock grubunun iiyesi bile olsa. Bunun nedeni logonun hedef kitlede
yaratmasi gereken hissi ne kadar dogru olusturdugunuzdur. Bir hastane logosunun
yaratmasi beklenen duygular “gliven, uzmanlik, diizen ve ciddiyet”tir. Bir Punk Rock
grubunun protest ve aykiri tavrinin altin1 ¢izmek i¢in kullanacaginiz, horror vurgulu
font ile bir hastaneyi dogru konumlamak miimkiin degildir. Ancak bu hastanenin
pedagojik bir alt birimi i¢in veya bir kan merkezi i¢in logo tasarliyorsaniz ve altini
cizmek istediginiz “samimi bir mizah duygusu ile kalite ve giiven hissi yaratmak” ise
neden sevimli bir yarasa veya drakula imgesi ile kan damlayan bir horror fontu birlikte
kullanilmasi. Hedef kitleniz i¢in kiiltiirel kodlar uygun ise akilda kalicilig1 saglayan
cok basarili bir is de c¢ikarmis olabilirsiniz. Orjinal ve akilda kalici olabilmek icin
alisilmis olanin disina ¢ikmak gerekir. Ilging ve yeni olmak hatirlanabilirlige ¢ok sey
katar. Yaratici tasarimin yolu agik fikirli olmaktan gecer, yeter ki markanin hedefi,

S6z’1 dogru tanimlanmis olsun.

Sekil 4. 5 Orijinal logo drnekleri?!

2l a) Unilever Logosu b) Uluslararasi Endiistri ve Ticaret Bankas1 Logosu
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Firmaya o6zel tasarlanmamis olan, stok bir ¢6ziim kullanmak ise ortaya
ciktiginda ciddi bir prestij kaybi1 demektir. Ciinkii logo markanin imzasidir. Sait Maden
“Grafik tasarimci i¢in simgenin anlami ¢ok bagka. Simge tasarlamak bir senfoni
bestelemek, bir siir yazmak gibi ciddi, temelden 6zgiin bir ugrasi.” (Cam, 2020:26)
diyor.

4.2.2.5 Logo ve Gorsel Sadelik

Diinyaca tinlii logolar1 gdziimiiziin 6niine getirirsek ¢ogunun olabildigince sade
ve kolay tanmabilir tasarlanmis olduklarini goriirtiz. Gereksiz ayrintilar, logo
kiiciiltiildiigiinde kaybolan ince ¢izgiler, logo giincellendik¢e kurtulunmaya c¢alisilan
ogelerdir. Giiclii bir leke dengesi ile 1yi ¢dzlimlenmis, anlamini hemen ele vermese de,
hemen taninabilir olan bir logo, marka i¢in basarilt bir kurumsal imajdir. Resimsel
amblemlerin fazla soyutlanmasi, meslekten olmayan bir kisinin onu, ¢ok sayidaki

benzer isaretten ayirt etmesini gli¢lestirir.

N DresdnerBank  people

y Kindetcare

(@) (b)

YOU'A

CAN!

Steps to Healthier Aging

() (d)
Sekil 4. 6 Farkli karmasiklik diizeylerine sahip logolar®?

Leke dengesini gozeterek, anlamin algilanmasini gii¢clestirmeden detaylari belli
Olclide korumak, amblemin daha kolay hatirlanabilmesine olanak saglar. Logolarin

sadeligi bir bagka acidan da Onemlidir: Glinlimiizde etkinliklere sponsor olmak

22 a) Dresdner Bank Logosu (Claus Koch) b) People Plus Logosu (Tandem Design)
¢) You Can! Logosu (Claus Koch) d) Tiirkiye Mali Logosu (Saffron Brand Consultant)
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markalar i¢in Oonemli hale gelmistir. Bu sponsorlugun gorsel medyaya ne kadar
yansidigini 6lgebilmenin yolu, goriintiilerdeki logolar1 taniyabilen ve ne kadar siire ile

goriindiiklerini saptayabilen yazilimlardir.

Karmasik, etkisi zayif ve ¢ok detayli resimsel bir logoyu arka plandan
ayirtedebilmek giictiir. Renkli kullanimda gii¢lii ton farkliliklar1 ile kontrastlig
artirma, goziin algilamasim1 kolaylastirdigt kadar, bu programlar tarafindan

algilanabilir olma durumunu da etkiler.
4.2.2.6 Goriillme Sikhig:

Bir logonun sik sik goriiliiyor olmasi hafizalarda yer etmesini ve kolay
hatirlanabilmesini saglar. Ozellikle logosunu degistirme karar1 alan ve eskisini
animsatmayan tamamen yeni bir logo ile yola devam eden kurum, logosunu lanse
ettikten sonra onun sik sik goriilmesini saglayacak bir reklam ve pazarlama stratejisi
izlerse yeni logonun tiiketici tarafindan benimsenmesini kolaylastirir. Eger bir
logotaypin firma isminin yazimindan ayr1 kullanilabilen bir 6zgiin isareti (soyut veya
anlam iceren) varsa, firma ile 6zdeslesebilip, belli bir taninirlik seviyesine ulasincaya

dek firmanin ismi ile birlikte kullanilmasi1 gerekir.

amazon

Sekil 4. 7 Amazon logotayp1 ve ambalaj iizerinde Amazon logosunun kullanimi1

4.2.3 Tipografi ve Okunakhhk

Firma/iiriin ismini igerecek sekilde tasarlanmis logolarda, uygun yazi tipini
secmek, tamamen yeni bir karakter yaratmak veya var olan yazi karakterindeki bazi
harfleri modifiye etmek gibi ¢esitli yollar izlenebilir. Bunlar1 yaparken okunakliligin
kaybolmamasina dikkat edilir. Bir logotayp icin secilecek yazi karakterini belirleyen
sey, kurum ya da iirliniin hangi sektdrde yer aldig1 veya marka algisi i¢in uyandirmak

istedigi duygu olabilir.
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4.2.3.1 Tipografi

Yazi karakterlerini, bicimsel tipografik ozellikleri agisindan kabaca ii¢ ana
baslikta toplayabiliriz: Serifli (tirnakl), diiz (tirnaksiz) ve kaligrafik (elyazisi). Bazi
sektorlerin iiriin/kurum logolarinda belli yazi tipleri agirlikli olarak tercih edilir. Bunun
nedeni, bu yazi tiplerinin tamamen farkli bir duygu/etki potansiyeline sahip
olmalaridir. Grotesk (diiz) karakterler ciddi ve kurumsal goriintiileriyle giiven
uyandirmay1 hedefleyen bankacilik ve sigorta gibi sektorlerde tercih edilirken, daha
duygusal ¢agrisimlar hedefleyen kozmetik, miicevherat gibi sektorler serifli ve elyazisi
karakterlere logolarinda yer verirler. incelik-kalinlik farklar1 fazla olan serifli yazi
karakterleri (6rn. Bodoni) ve ince elyazisi karakterleri dogalar1 geregi logotayp
tasarimi igin bazi olumsuzluklar tasir. Ozellikle basili yaymlarda, kiiciiltiildiiklerinde
veya disi kullanildiklarinda ince kisimlar1 kopar, algilanmaz hale gelir. (Orn. kuyum
firmas1 Atasay’in disi logosu) Yine bazi karakterler asir1 kalin (extra bold veya black)
kullanildiklar1 zaman, kiiciildiiklerinde harf bosluklarinin fazla kiigiilmesiyle benzer
bir okunaklilik problemiyle karsilagirlar. Simon Garfield bu duruma 6rnek olarak
“Cooper Black” fontunu veriyor (Garfield, 2012:55). Logotayp tipografisinde yazi
karakteri kadar onemli bir husus da, harflerin biiyiik harf veya kii¢iik harf olarak
kullanilmasidir. Kiigiik harfler daha kolay okunurlar. “Bunun nedeni, insan goziiniin
her bir kelimeyi yapisal bicimde okumak yerine, iist ve alt uzantilar1 kullanarak,
kelimeleri tanimak i¢in metni ‘taramasi’dir. Biiyiik harfler (majiiskiil) ayn1 ytliksekligi
paylasirlar ve taramayi kolaylastiran yukari veya alt govdeli kiiglik harflere (miniskiil)

oranla goz i¢in daha az gorsel kisa yollara sahiptirler.” (Ambrose ve Harris, 2014:23).

“Kii¢iik harflerin amaci, hizli yazmaya hizmet etmek ve biiyiik harflere gore
okunurlugun daha rahat saglanmasidir.” (Ozbay, 2019:63). “Tam Benim Tipim”
kitabinin yazar1 Simon Garfield yazi karakteri tasarimcist Zuzana Licko’nun “iyi bir
karakter okunakli olmali ve kendini hissettirmemeli” goriisiinii “onun seksen yasina
varmig bakis agisi artik sinirlayict gorlinliyor, kuramlari da gosterisli olani engellerken
ilging ya da deneysel olani cesaretlendirmiyor.” (Garfield, 2012:67) diye elestiriyor.
Okunaklilik aginalik ile yakindan iligkili olsa da metin karakteri olarak serifli fontlar
diiz karakterlere gore daha rahat okunurlar. Logotayp acisindan yaklasirsak, yazili
ismin leke etkisi ile kendini heniiz okunmadan hatirlatmasi 6ncelikli bir hedeftir ama,

dogru anatomili bir yaz1 karakteri ile yazilmis, diizglin espashi bir firma isminin
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kuruma/iirine giivenirlik ve prestij saglayacagi da gergektir. Bazi bold serifli
karakterler (Egyptien kalin ve diiz serifli karakterler, Century Schoolbook, Clarendon
vb.) bugiin biraz eskimis goriindiiklerinden giiniimiiz begenisine uymazlar. Ancak
donem etkisi yaratmak isteyen logotayplar i¢cin uygun olabilirler. Bunlarla tasarlanmis
logolarin yenilenmesi firmaya daha yeni, taze bir imaj kazandirabilir. Bold karakterler
agirbaslh ve giivenilir bir imaja sahipken, italik dizilmis yazilar hiz ve dinamizm etkisi
yaratirlar. Serifli karakterler yaklasik yiiz yildir genel bir egilim olarak modern
algilanan diiz karakterlere yerini birakiyor. Antony Cahalan font popiilerligini
arastirmak i¢in 2007 yilinda yiizden fazla tasarimciya sorular yoneltmis. O tarihte
tasarimcilarin en ¢ok kullandiklart ilk 10 font sdyle: 1. Frutiger (23 yanit) 2.
Helvetica/Helvetica Neue (21) 3. Futura (15) 4. Gill Sans (13) 5. Univers (11) 6.
Garamond (10) 7. Bembo (8) 8. Franklin Gothic (8) 9. Minion (7) 10. Arial (6)
(Garfield, 2012:303). Bu fontlardan sadece {i¢iiniin serifli olmasi1 diiz karakterlerin

hala “modern” algilandiginin da gostergesi.

THE PEACOCK
(a) (b)
: TJ &
(c) (d)

Sekil 4. 8 Fontlarla veya elle tasarlanmis logotayp érnekleri?

Ayni arastirmada “En az sevilen fontlar” arasinda, Helvetica’nin 2., Arial’in 4.
ve Gill Sans’1in da Avant Garde ile birlikte 9. sirada olduklarini da belirtelim. Yine en

az sevilen fontlar arasinda 3. sirada gordiigiimiiz el yazis1 karakteri “Brush Script”

23 a) Soap Creative (Soap Creative) b) The Peacock (Zip Design)
¢) Wolfraam (DBXL) d) 1 Mile North (Domani Studios)
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kitabin yazarinin kigisel goriisline gore “Diinyanin en kotii 8 fontu” arasinda. (Garfield,
2012:303) Bu yaz1 karakterinin Tiirkiye’de amator tasarimcilar tarafindan en sik
kullanilan logotayp karakteri oldugunu her yerde karsimiza ¢ikmasindan biliyoruz. Bir

digeri de “Zapf Chancery”dir.

El yazis1 karakterlere gelince bunlar elle yazilmis gibi tasarlanmis, kiigiik
harfleri birbirine baglayan uzantilar igeren fontlardir. Uzun metinlerde okunmalari

zordur. Tamamen biiyiik harflerden olusan kelimeler yazilamaz. Helvetica igin ayri bir

parantez agmak gerekiyor. Sohretli ve uzun yillar siiperstar olan bu diiz font i¢in
yazarin “Helvetica kendinden onceki ve sonraki fontlarin higbirine benzemeyen bir
sekilde doruk noktasina vardi ve oradan inecek gibi goriinmiiyor.” (Garfield, 2012:
143) sozleri kitabin yazildig: yillar i¢in dogru olsa da giinlimiiziin ilerleyen dijital
teknolojileri ile tasarlanan yeni fontlar artitk Helvetica’nin da tahtin1 sarsiyor
goriintiyor. Serifleri ve koseleri eriyerek sadece gdvde vurgusu kalmis “Blur” tarzi
fontlar giderek “modern yazi karakteri” sifatin1 diiz, serifsiz fontlardan alacak gibi.
Logotayp tasarimi i¢in tabii ki sadece onceden tasarimi yapilmis yazi karakterleri
kullanilmaz. Tasarime1 logoya 6zel bir yazi tasarimi yapabilir ya da font ile yazdigi
karakterlerin bir ya da birka¢in1 amacina uygun olarak deformasyona ugratabilir. 20.
yy basindaki Art Nouveau akiminda oldugu gibi tamamen el ile olusturulmus yazilar

tazelik etkileri yliziinden bugiin de tercih sebebi oluyorlar.

“Kale

()

- <L TAYA

(b)

Sekil 4. 9 Vitra ve Kiitahya Seramik ve Kale logolar1>*

24 ) Uluslararas1 markalarimizdan Kale’nin grotesk (diiz) bir font ile tasarlanmis logotayp1
b) Yuvarlaklastirilmig serifsiz fontlar, modernligin yeni algisini olustuyor
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4.2.3.2 Uzaklhk ve Dogru Espas

“Kiigiik harfler birinden digerine ge¢me egiliminde olduklarindan, harf
araliklarin1 agmak metnin okunmasini daha zorlastiracagindan kotii bir tipografik
uygulama olarak goriiliir. Biiyiik harfler birbirine daha az baglidirlar, bu nedenle onlar1
aralik verilmis olarak gérmeye ve okumaya daha aliskinizdir.” (Ambrose ve Harris,
2014:23). Bu saptama yakindan okunacak yazilar i¢in gegerlidir. Karayollari
tabelalar1, metro yonlendirme yazilari, trafik uyarilar: vs. gibi dis mekanda uzaktan
goriilecek bir yazinin rahat okunabilmesi i¢in normalden daha fazla espas gerekir.
Ciinkii normal bir espas uzaktan goriildiigiinde goze sikisik goriinlir ve harflerin
algilanmalar1 zorlasir. Bunun tersine, prestij ve hafiflik etkisi i¢in 6zellikle agik espas
bir logo tasarlanmiyorsa genellikle logotaypin leke etkisini giiclendirmek i¢in harf
araliklart normalden daha dar tutulur. Hatta eger iki satirdan olusan bir yazi
diizenlemeniz varsa bu etkiyi saglayabilmek i¢in satir aralarimin acik kalmasini

gerektiren noktalar dahi feda edilebilir.

BEYMEN

(a) (b)

Sekil 4. 10 Beymen logosu, IrishSpring logosu?

4.2.4 Renk

Renk logonun ve kurumsal gorsel kimligin sembol ve tipografi 6geleri kadar
Oonemli bir bilesenidir. “Renkler, insan davranislari, algi ve karar mekanizmalarinda
etkin olarak rol oynarlar. iletisimin parcasidirlar.” (Ugar, 2019: 103). Logotayp
tasarlanirken oncelikle leke etkisi saglamak gerektigi i¢in siyah-beyaz tasarlanir sonra

kurumun imajin1 tamamlamak iizere renk se¢imi yapilir. “Amblemi tasarlarken

25 a) Kalite ve zerafet vurgusu i¢in serifli majiskiil harflerle agik espas diizenlenmis bir logo
b) Diiz ve bold bir yazi karakteri ile sikisik espas diizenlenmis bir logo
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anlatimi siyah-beyaz olarak diisiinmek zorundayiz. Daha sonra gerekiyorsa bir takim
boliimler grilestirilebilinir. Bir amblem tasarimmin en giiclii hali siyah-beyaz
anlatimidir. Griler ¢ogaldik¢a etki de azalir. lyi ¢dziimlenmis bir amblemin siyah-
beyazi konuyu anlatmaya yeterli olmalidir. Gorsel etkisi giiclii olan amblemler,
kontrast elemanlar bulunduranlardir. Bu amblemler digerlerine gore ¢ok ¢cabuk idrak
edilirler, tanimlanmalar1 daha kolaydir ve daha bir akilda kalicidirlar. Gri tonlar ve
renkler yardimci elemanlar olarak goriilmelidirler.” (Cam, 2016:10) Rengin ne oldugu,
onu nasil algiladigimiz, tarih boyunca bilimin konusu olmus, ¢esitli renk teorileri
tiretilmistir. GOriiniir beyaz 15181 dalga boylarina ayiran Newton ise rengin fizigine dair
son s0zii sdylemistir. Konumuz agisindan renk ile iki sekilde karsilasiriz: Boya ve 1s1k.
Basili yayinlar, tekstil iiriinleri ve diger liretilmis nesnelerin yapay renklendirmesi
boya ile saglanir. Ekran, monitdr ve projeksiyonda ise renkler 1s1kla yaratilirlar. Boya
ile elde edilen renklere “cikartilabilir renkler” (subtractive), 1sikla yaratilan renklere
ise “eklenebilir renkler” (additive) denir. Ofset basim teknolojisinde ii¢ boya rengi
(cyan, magenta, yellow/CMY) iist iiste basildik¢a kagidin beyazini siyaha gevirirken,
ekran ve monitorlerin siyah goriintiisii li¢ renk 15181n (red, green, blue/RGB) birbirine
eklenmesiyle beyaza doniisiir. Trikromi (CMYK) baskida basilan her boya kendi
rengini kagidin beyazindan ¢ikartir. RGB gamutu (renk uzay1), CMYK gamutundan
genis oldugu i¢cin RGB renklerin CMYK sistemine doniisiimii renk kayiplarina yol
acar. “RGB sistemi insan goziinlin algiladigi renklerin sadece yilizde 70’ini
gosterebilitken, CMYK sisteminde bu oran daha da diisiiktiir.” (Ambrose ve Harris,
2010:97). Fosforlu diye adlandirdigimiz canli RGB renkler CMYK sisteminde daha
soluk goriinen renklere doniisiirler ¢iinkii bu ii¢ boyanin (CMY) kagidin beyazindan
kendi renklerini ¢ikartmasiyla elde edilebilecek renkler arasinda o canli renkler yoktur.
Fosforlu, canli bir renk istiyorsak bunun i¢in bazi miirekkep sistemlerinin (orn.
Pantone® Renk Sistemi) sagladig1 6zel boyalar ile baski yapilmasi gerekir. Buna

“ckstra (spot) renk” denir. Logotayplarin renk degerleri hem CMYK baski sistemi i¢in,

hem de spot renk (Pantone®) olarak belirlenir. (Artik dijital ortamlar ve ekran igin
RGB renk kodlarin1 ya da altili renk sistemi ‘hexachrome’ kodlarin1 da goriiyoruz.
Kurum gorsel kimliklerinde RAL gibi baska boya sistemleri i¢in olan kodlar da
bulunabilir.) Renk sistemleri birbirine doniisiirken kayiplar verildiginden miimkiin
olan en yakin rengi saglayacak renk kodlari mutlaka kurum kimliginde sayisal degerler
ile ifade edilmelidir. Ekstra renk kullanarak baski yapmak maliyet artiric1 bir
durumdur. Profesyonel tasarlanmig bir logoda ¢ok tercih edilmemesi gereken bir
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durum renkler arasinda gecis olmasidir. Bir rengin asama asama baska bir renge
dontismesi (degrade) baski teknikleri yiliziinden eskiden problem yaratan bir
durumken, giinlimiizde gerek baskida bu problemlerin asilmis olmasi, gerek dijital
ortamda zaten problem c¢ikmamas: logolarda degrade renk kullanimini
yayginlastirmigtir. Fakat degrade gecisli bir logonun etkisi, ayn1 logonun S+B
versiyonunda tekrar edilemez. (Buna ¢6ziim olarak ya logonun tam S+B versiyonu
degil gri skalas1 kullanilir ya da logonun S+B kullanima uygun bir versiyonu iiretilir.)
Degradenin yarattig1 sorunlardan biri de promosyon malzemeleri iizerine serigrafi

teknigi ile basiminin zorlayici olmasidir.

EKLEMELI RENKLER CIKARMALI RENKLER

Sekil 4. 11 Eklemeli renkler ve ¢ikarmali renkler

4.2.4.1 Renklerin Psikolojik Etkileri

Her renk duyumsal bir etkiye sahiptir ve yaratacagi en temel duygu da sicak-
soguk etkisidir. GOriiniir 151k tayfini olusturan renklerden mordan yesile kadar olan
kismi “soguk”, saridan kirmiziya kadar olan kismi “sicak™ etkili kabul edilen
renklerdir. Giines ve ates gibi 1s1 yayan cisimlerin renklerini sicak, gokyiiziiniin mavi
rengini yansitan su ve buzun mavimsi gri renklerini ise soguk ile 6zdeslestiririz. Orta
bolgede yer alan sar1 ve yesil ise bu his bakimindan daha nétr bir duygu tasirlar.
Logotaypin etki ve imaj1 i¢in dogru duyguyu yaratan renkler secilir. Logotayp tek
renkli olabilecegi gibi farkli renklerden de olusabilir. Renk 6zlerinin (hue) canliligi
doygunluk (saturation) degerine baglidir. Bir renk 6ziiniin beyaza giden tonlar1 giderek

soluklagirken, siyaha giden tonlar1 daha az 1sikli (koyu) ve ciddi bir goriiniim
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kazanirlar. Ana renk canli ve sert iken, renk 0ziiniin beyaza veya siyaha giden tonlari
daha yumusaktir. Canli renkler cosku, hareket ve dinamizm etkisi i¢in tercih edilirken,
pastel tonlar hafiflik, masumiyet, tazelik hissi yaratirlar. Soguk renkler ve koyu tonlar
ise ciddiyet, giivenirlik ve erkeksi bir durus ile 6zdeslestirilir. Renk aslinda ¢ok 6znel
bir algidir, tiikketicinin markaya karst davranigini ve tepkisini bireysel olarak
degistirebilir. Renklerin duygusal anlamlari iizerine toplumda genel kabuller varsa da,
bunlarin her insan i¢in gecerli olmayabilecegini de varsaymak gerekir. Renklerin
anlamlar kiiltiirlere gore de degisebilir. Siyah’in, kirmizinin, mavinin, sarinin tilkeden
tilkeye degisen anlamlar1 olabilecegi gibi, toplumlar bayraklarinda bulunan renklere
de ayr1 bir duygusal tepki verebilirler. Olimpiyat bayragindaki renklerin kitalar1 ifade
etmedigi, bu renklerin mutlaka bir iilke bayraginda yer aldiklari i¢in se¢ildiginin altinin
cizilmesi (Wikipedia) renk konusundaki kiiltiirel hassasiyetten kaynaklaniyor olsa

gerektir.

Bazi renklerin {izerinde az ¢ok anlasilmis etkileri ve ¢agrisimlari tablo 1°de

goriiliiyor.

Tablo 4. 1 Baz1 renkler ve siklikla iliskilendirildikleri kavram ve nesneler

Sicak, ates, coskulu, dinamik, dikkat ¢ekici, ask, cinsellik, tutku, kan,

Kirmizi yiyecek (ac1), tehlike, yasak, kizginlik statii, iktidar, uzakdogu

Turuncu Sicak, nese, candan, giiven verici, yakinlik, konfor, portakal (C
vitamini), kirmiziya yakin tonlar1 en dikkat ¢eken renktir

Sari Sicak, giines, parlaklik, giivenlik uyarilari, taksi, cocuksu, civciv,

limon, tahillar, altin, soluk ve a¢ik tonlar1 hastalik, sikinti

Sar1 oran1 artik¢a sicak, mavi orani artik¢a soguk, bitkiler, ¢cevreci
Yesil kampanyalar, ekolojik iiriinler, organik gidalar, bahge, doga, sakinlik,
huzur, serinlik, cennet, islamiyette kutsallik tagir

Soguk, gokylizii, deniz, hosgorii, temizlik, agik tonlarinda hafiflik,
Mavi dinginlik, erkek bebek, uzak, buz, turkuaz ve yesile bakan tonlarinda
su, serinlik, ferahlik, tibbi

Soguk, ciddi, resmi, agirbagl, glivenilir, mesafeli, maviye yakin

Lacivert tonlarda konfor, sakinlik

Eflatuna bakan agik ve soguk tonlarinda sikinti, bikkinlik,
Mor enerjisizlik, hijyen, dinginlik, sicak ve koyu tonlarinda asalet, liiks,
agirlik, hareketsizlik

Cocuksu, masumiyet, tatlilik hissi, seker, hafiflik, uguculuk, kiz

Pembe bebek, acik yesil ile birlikte bahar
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Kahvereng | Soguk tonlarinda sikinti, agirlik, kizila bakan sicak tonlarinda
1 sonbahar, kakao, ¢ikolata, kahve, kestane, ahsap, mobilya, parke

Ciddiyet, agirbaslilik, aristokrasi, karanlik, yas, karamsarlik, merak,
Siyah kusku, gizem, biiyii, kotiiliik, cesaret, 6liim, gergeklik, sertlik,
sonsuzluk, gece

Soguk, kar, masumiyet, temizlik, hijyen, sadelik, bosluk, tedirginlik,

Beyaz bilgi, aydinlik, baris

Gri Agirbagli, resmi, kurumsal, ciddi, tarafsizlik, hareketsizlik, mesafe

AL

Sekil 4. 12 Rengin uzaysal etkisi®®

4.2.4.2 Sektor ve Renk Secimi

Belli sektorlerin logotayp ve kurumsal renk se¢imlerinde uyusum vardir.
Dolayistyla o renkler, o sektérler ve iiriin gruplari ile iliskilendirilir. “Ornegin, sicak
renkler kolay alginlanabilirligi, iizerimizde biraktig1 etkiler nedeniyle, dogrudan
“gi1da” bagligr altindaki iirlinlerle iliskilendirilerek, tasarimda daha ¢ok gida renkleri
olarak kullanilir. Biskiivi, ¢ikolata gibi gida ambalajlarinda kirmizi, sar1 ve turuncunun
yogun olarak kullanimi bundandir. Bunun yani sira mavi ve tiirevi soguk renkler,
ferahlik ve soguk kavramlariyla ortiiserek daha ¢ok mentol ve tazelik kavramlarini
yansitabilmek amaciyla, sakiz, su, temizlik malzemeleri {iriin ambalajlarinda

kullanilmaktadir.” (Ugar, 2019:103).

Otomotiv sektorli agirlikli olarak siyah, gri renkleri ve metalik etkileri tercih
eder. Cok renkli goriinmekten kagmir. Saglik sektorii agirlikli olarak mavi tonlari,
eflatun ve griyi tercih eder. Giivenlikle iliskili firmalar kirmiz1 ve sariy1, teknoloji ve

bilgisayar firmalar1 daha ¢ok siyah, gri ve kirmiziy1 sever. Maviyi kullanan firmalar

26 Sicak renkler, soguk renklere gore; canli renkler, mat renklere gore ne ¢ikarlar.
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da ¢oktur. Bankacilik ve sigorta kuruluglar1 agirlikli kirmizi ve maviyi. Ekolojik
irlinler, doga ile ilgili gida tirtinleri, outdoor spor ve aktivite firmalar1 yesili kullanir.
Temizlik malzemeleri agirlikli beyaz, mavi ve kirmiziyi, ekolojik vurgu i¢in yesili

secerler.

Tabii ki bunlar sadece genel egilimlerdir, sektorden farklilagmak ve One
cikmak isteyen markalar tamamen sektoriin genel tercihlerinden farkli renkleri
kurumsal renkleri olarak belirleyebilirler. Bu bazen ise yarar ancak tiiketicinin genel
kabuller ¢ercevesinde hareket etmeyi sevdigini, kolay algiy1 tercih edecegini de goz

Oniine almak gerekir.
4.2.4.3 Logo Renkleri ve Diger Kurumsal Renkler

Firmalar logotayplarinda kullandiklari renklerin disinda, onlar1 desteklemek ve
vurgulamak i¢in ikincil renkleri de kurumsal renk olarak segebilirler. Bu renklerin
kullanim sekilleri de kurum gorsel kimligi ile sikica kurallara baglanmalidir. Bu
renkler logoyu golgede birakmayacak, tersine onu 6n plana ¢ikartacak uyumlu renkler
olmalidir. Bu renklerin sayisi ¢ok fazla olmamali, sirketin asil logo renklerinin 6niine
gececek tarzda sik ve vurgulu kullanilmamalidir. Siyah, gri gibi nétr renkler ile, vurgu
icin kullanilabilecek kirmizi (eger logo renkleri ile uyumluysa) disinda, logo
renklerinin komplementeri yarim ton renklerden iki veya ii¢ adet belirlenmesi, grafik
tasarimda, cevre grafiginde, diger uygulamalarda tasarimciya kurumsal kimlikten

uzaklagmadan yaraticiligini kullanmada 6zgiirliik saglar.

S = '|\|| Bl n ulmmn

MINI TYPE HEADLINE  MINI Type regular  MINI Type bold

| PLEASE Do NOT Fegp gp TE&SETHE i,

ks

[ ‘llil 1

Sekil 4. 13 ikincil renkleri ve kullanimlarini gésteren bir kurumsal kimlik sayfas1?’

27 Logotayp1 gogu otomobil markasi gibi metalik etkili tasarlanmis olan Mini, 5 renk ve onlarin pastel ve koyu
tonlardan olusan skalalarim1 kurumsal renkler olarak belirlemis
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Logotaypin iizerinde disi veya s+b kullanilabilecegi bu ikincil renkler bir algi

cercevesi yaratir, logotaypin soluk alabilecegi bir atmosfer teskil ederler. Boylece,

sadece logo renklerinin kullanimi ile siirlanmig bir renk kimliginin markay1 kisa

stirede sikici gostermesi engellenmis olur.

a)

b)

d)

4.3 Tasarimda Yapilan Bicimsel Yanhslar
Logotayp tasarlarken bazi hususlarin géz dniinde bulundurulmasi faydali olur.

Logotaypin en-boy orantisinin altin orana yakin olmasi ve uzun kenarin yatay
olmasi1 avantajhidir. Birbirinden farkli bir ¢cok logotaypin birlikte kullanilmasi
gereken sponsorluk gibi durumlarda logotayplar yanyana ve altalta belli bir
1zgara sistemine gore dizilirler. Bu durumda logotayplarin okunurluklarindan
ziyade lekesel biiytikliikleri g6z 6niinde tutulur. Dikey tasarlanmis logolar boyle
bir 1zgara sistemi i¢inde mecburen en kiigiik kullanilan logolardir. Ayn1 sekilde
eni boyundan oldukca fazla tasarlanmis logolar da oldukca kiigiilmek zorunda
kalirlar. Dolayisi ile en-boy arasinda uyumlu bir orantinin olmasi logotaypin
kullanilacagi alanlar agisindan avantajhidir.

Iyi bir logotayp kiiiildiigiinde kaybolacak denli ince cizgiler ve detaylar
icermez. Dergi ilan1 gibi yerlerde kullanimi kurum kimligi ile saptanirsa fazla
kiigtilmesi engellenebilir ancak siklikla kullanilan bir promosyon malzemesi
olan kalem {iizeri uygulamalarda logonun ¢ok kiiciilse bile lekesel degerini
kaybetmemis olmas1 gerekir.

Eger ambleminiz bir harften olusuyor ise, onu logotaypinizin punto
biiytlikliigiine yakin biiyiikliikte ve sol basta kullanmak istemezsiniz ¢iinkii ismin
onunla birlikte okunma tehlikesi dogar. Boyle bir durumdan kaginmak i¢in
amblemi yazinin iistiinde veya sag tarafinda ve biraz biiyiik¢ce kullanmak daha
dogru olur.

Firmanin agik ismi, slogan vs. gibi uzun yazilar logonun bir parcast degildir.
Kurum kimligi i¢inde birlikte kullanimlar1 gosterilebilir ancak logoya fazla
bitistirilmeleri logonun algisini bozar.

Latin harfleri altalta degil yanyana okunmak icin tasarlanmislardir. Altalta
kullanildiklarinda gévde genisliklerinin farkli olmasindan dolay1 goze giizel

goriinmezler.
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f)

Renk alanlarmin birbirine c¢akigmast baski teknolojilerinin ilerlerledigi
gilinlimiizde eskisi kadar sorun teskil etmez. Ancak yine de arada bosluk olacak
sekilde tasarlanmasi hem daha giivenli olacaktir hem de logonun s+b

kullanimlari i¢in iki renk alanini ayiran ayri logo ¢izimi olusturmak gerekmez.

4.4  Kullamimda Yapilan Yanhslar

4.4.1 Logonun izin Verilen Kullanim Sekilleri
Logonun kullanim sekilleri mutlaka kurumsal gorsel kimlik ile belirlenmelidir.

Bu yapilmaz ise degisik yerlerdeki kullanimlar arasinda ciddi uygulama

farkliliklar1 dogacaktir.

a)

b)

d)

Amblem ve sirket isminden olusan logotayplarda bu ikisinin dar alanlarda (6rn.
yatay veya dikey tabelalar) nasil bir iliski i¢inde uygulanacagi saptanmis
olmalidir. Birden ¢ok kullanim bi¢imi belirlenebilir ancak kullanim
alternatiflerini kafa karigtiracak denli ¢ogaltmamak gerekir.

Firma agik ismi, slogan vs. gibi logotayp ile iligkili ancak logotaypin pargasi
olmayan yazilarin logotayp ile birlikte nasil kullanilacaklari, logoya en fazla ne
kadar yaklasabilecekleri mutlaka kurum kimliginde belirlenmis olmalidir.
Logonun renkli, s+b ve disi kullanim yerleri iizerinde yer alacagi zemin
alternatifleri belirtilerek belirlenmelidir. A¢ik tonlar lizerinde disi kullanimlar,
koyu zeminler iizerinde ise renkli ve s+b kullanimlar algilanma sorunu
yaratacaktir.

Logotaypin anatomik ¢izimi eskiden biiylik boyutlu uygulamalar elle yapildig:
i¢in kurum kimliklerinde yer alirdi. Ancak dijital ortamdaki vektorel ¢izilmis
logotayplarin 6l¢eklenebilir olmasi giinlimiizde 6zel bir amag yoksa bdyle bir
¢izime gerek duyulmaz.

Bi¢im deformasyonlarina hi¢bir kosulda izin verilmez.

4.4.2 Kurum Kimligine Sadakat

Kurum kimligini olusturan tasarimci olasi tim durumlart g6z Oniinde

bulundurmaya caligmalidir. Yine de her ortaya c¢ikacak gereksinimi tahmin etmek
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miimkiin degildir. Dolayis1 ile genel ilkelerin saptanmasi yoniinde bir yaklagim
gelistirmek belli 6l¢iide bir esneklik kazandirabilir. Sirketin kurum kimligini iyi bilen
(miimkiinse tasarimci) bir yetkilisi, uygulamalar1 denetlemelidir. Cok statik ve asir1
kuralct yaklasimlar ise yeni tasarimlarin yaratici bir heyecan i¢inde gergeklesmesini
engeller ve kuruma totaliter, donuk ve hatta sikici bir imaj kazandirma tehlikesi
tasirlar. Kurulus uluslararasi 6l¢ekte is yapan bir sirket degilse ve ayrintili bir kurumsal
gorsel kimlige ihtiyag duymuyorsa logonun bozulmasin1i ve yanlis algilanma
problemlerini ortadan kaldiran, diger kimlik 6geleri olan renk ve yazi fontu

kullanimin standardize eden bir gorsel kimlik yeterlidir.

Sekil 4. 14 UPS Lojistik firmasinin kimlik 6rnegi
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5 LOGO YENILEME STRATEJILERI

5.1  Logo Degistirme Gereksinimi

Firmalar zaman i¢inde artik kendilerini yansitmadigini diistindiikleri logolarini
degistirme ihtiyaci duyarlar. Her ne kadar bu, kurum adina alinmis ¢ok ciddi sonuglari
olabilecek bir karar olsa da, bu karara zorlayacak 6nemli nedenler olusmus olabilir

stire¢ i¢inde. Niikhet Vardar “Logolar Neden Degisir?” baslikli yazisinda “Eski logo,

* profesyonel degilse,
* eski yiizlii goriiniiyorsa,
* firma/marka degerlerini dogru yansitmiyorsa veya

* kullanimi zor ise,

logo degisikligi giindeme gelmelidir.” (Cam, 2020:45) diyor. Siiphesiz bu
sayilanlarin ¢ogu daha en bastan logonun kuruma/markaya uygun sekilde
tasarlanmadigim gosterir. Ikinci maddede anilan “eski yiizlii goriinme” ise zaman
icinde ortaya cikan bir durumdur genellikle. Dogru/profesyonel bir logonun nasil
olmasi gerektigi konusunu BoOlim 3’te incelemistik. Bir logo ne kadar
dogru/profesyonelce tasarlanmis olursa olsun onun zamana direng gosterebilmesi her
zaman miimkiin olmaz. Yiizii eskir, ¢linkii modalar, trendler degismis, yeni
teknolojiler ortaya ¢ikmistir. Bir on, on bes yil i¢inde toplumun top yekiin gorsel
algisi/begenisi degismis olabilir. Veya eski logo kurumun degerlerini yansitmanin
uzagma diismiis olabilir zaman icinde {i¢iincii maddede belirtildigi gibi. Vardar
“(Firma/marka) biiyiik bir degisim gegirmektedir. Artik eski kabugu ona dar gelir.
Hatta belki yeni kavramlarla, yeni bir marka kimligi arayisina girmistir.” diyor,

zorlayict nedenleri sayarken (Cam, 2020:45)
Ali Tekin Cam, “Logonuzun Yenilenme Zamani Geldi mi? basligiyla,

e “Sirket tamamiyle yeni bir kimlik olusturuyorsa,

e Yonetim, kurumsal yonelim, kiiltiir veya pazarlama stratejisindeki bir
degisikligi belirtmek istiyorsa,

e Sirket marka adin degistiriyor, bu nedenle de kimlik degisimini yansitma

ihtiyact duyuyorsa,
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Var olan logo, bazi nedenlerle tartismaya yol agabilecek bir haldeyse,

Var olan logo, anlam veya icerik agisindan zamanin gerisinde kalmissa,

Marka tasarimi eskiyip, demode olmussa,

sorunlar1 s6z konusuysa,
¢ Yasal bir gereklilik varsa,

o Sirket el degistirmis, fakat marka ayn1 sekilde korunmussa,

Var olan semboliin, akilda kalicilik konusunda yetersiz kalmas1 gibi teknik

o Sirket bir birlesme gecirmis ve farklilasmigsa, logoda degisim gerekebilir.”

(Cam, 2020:45) demektedir.
Bir markay1 logo degisimine mecbur birakan bazi sebepler de vardir:

“Yasal uyusmazlik 6nemli sebeplerden bir tanesidir. Bir marka farkinda
olmadan diinyanin bagka bir yerinde telif hakkina sahip bir markanin logosunun
cok benzerini kullaniyor olabilir. Bu gibi bir durumda kars1 karsiya gelindiginde
degisim zorunludur. Bu duruma en iyi 6rnek logosu Renault’unkine benzemesi
nedeniyle ac¢ilan davay1 kaybeden Mazda logo degistirmek zorunda kalmustir.....
Dis pazarlara agilirken degisim gerektiren en 6nemli sebep kiiltiirel farkliliktir.
Bunun en iyi 6rnegi yeniden markalagsmaya giden BP’dir. British Petroleum
adini tagiyan firma Beyond Petroleum olmustur. Yansitilmasi amaglanan imaj “
Ingiliz olmaktan ziyade global olmak ve bu dogrultuda sadece benzin olmaktan
ziyade enerji olmaktir” (Banerjee, 2008:65). Hizla globallesen diinyanin
firsatlarin1 degerlendirmek isteyen BP, degistirmek istedigi imaj1 dogrultusunda
logosunu daha ilgi c¢ekici, akilda kalici gilinesi andiran bir sekil ile
degistirmistir.... Isletmenin organizasyon ve ydnetim degisiklikleri, yan iiriin
cikarimi, bagka bir igletmeyle birlesmesi veya ayriliklar gibi yapisal olaylar isim
degisiklikleri gerektirdiginden dogru orantili olarak logo degisimi de zorunlu
olmaktadir. Bu gibi durumlarda bazen birlesen markalarin bir tanesinin logosu
kullanilirken, bazen ikisinden olusan bir logo kullanilir. Bunlarin disinda
yepyeni bir logo gelistirmek de tercih edilebilir. Tiirkiye Ekonomi Bankasi ile
birlesen Avrupa’nin en iyi bankalarindan olan Fransiz bankasi BNP Paribas,
TEB isminin altina kendi logosunu tasimistir (Banerjee, 2008:66).... Yeniden
konumlandirmaya giden markalarda zorunlu olarak logolarint degistirirler.

Kurumsal bankacilik hizmetleriyle baslayan Citibank, Triin yelpazesini
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genisleterek ticari bankacilik, finansal yatirim hizmetleri ve bireysel bankacilik

hizmetlerini sunmaya baslamis ve bu degisim siireci dogrultusunda logosunu da

degistirerek daha modern ve sik bir tasarim se¢mistir (Banerjee, 2008:66).” 2

5.2 Logo Yenileme Stratejilerine Tiirkiye ve Diinyadan Ornekler

1. Firmalar zaman icinde cesitli nedenlerle logolarini degistirme ihtiyaci
duyarlar dedik. Bu firma icin stratejik bir tercih yapma zorunlulugu
dogurur. Yillarca yatirim yaptigy, firma ile 6zdeslesmis bir logoyu tamamen
degistirivermek cok zorunlu olmadik¢a tercih edilmemesi gereken bir
durumdur dogal olarak. Markaya sadakat ile bagli tiiketicileri kagirma
tehlikesi dahi dogurabilir boyle bir karar. Oncelikle firmay1 logosunu
degistirmeye iten nedenler iyi analiz edilmeli daha sonra logonun nasil
degistirilecegine karar verilmelidir. Tirkiye’de ve diinyada logolarini
yenilemis olan firmalara/kurumlara baktigimizda ii¢ farkli stratejinin
uygulandigini goriiyoruz.

2. Eskilogonun yeniden ¢izimi (profesyonel bir kurum kimligi ile birlikte, eski
logonun grafik programlar1 aracilig ile algiy1 bozmayacak ¢izim, oran,
espas diizeltimleri yapmak suretiyle yeniden vektorel ¢izimi seklinde)

3. Eski logonun kismi revizyonu (taninirligini bozmadan kismen koruyarak
ona bir tazelik katacak sekilde yeni 6geler eklemek, veya tersi bir strateji ile

eski logoyu sadelestirmek seklinde)
4. Tamamen farkli bir logoya gegmek (Artik tamamen eskimis, kurum ve
onun yansitmak istedigi degerler ile ilgisi kalmamis bir logoyu tamamen

degistirmek, yeni bir logoya gegmek seklinde)

28 Leblebici, 2009:40-41
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Simdi bu ti¢ farkli yaklagim seklini 6rneklerle gorelim.

5.2.1 Eski Logonun Yeniden Cizimi

Cumhurivet Cumhuriyet

(a) (b)
wA S,
| ==
%
KURUKAHVECI
MEHMET EFENDI
MAHDUMLARI
(©) (d)
Eski Logo Yeni Logo

Sekil 5. 1 Cumhuriyet Gazetesi ve Kurukahveci Mehmet Efendi eski logolarinin yeniden ¢izim
ornekleri?

5.2.2 Eski Logonun Kismi Revizyonu

COCA-COLA.  (bez-Cety

1886 1887

‘Lol

1940

1893

Sekil 5. 2 Coca-Cola markasinin yillara gore kismi logo degisimi

22b) Cumhuriyet logosu yeniden ¢izimi (San Grafik, Selahattin Ganiz, 1983)

d) Thap Hulusi Gérey tasarimi Kurukahveci Mehmet Efendi Mahdumlari logosunun yeniden ¢izimi (Biilent
Erkmen, 1983)
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M Co. Ak
DETROIT, GA¥
0 \\’ - HICH.-‘:,’ ¢ g

1903 1910 1912

1960 2003

Sekil 5. 3 Ford markasinin yillara gore kismi logo degisimi

5.2.3 Tamamen Farkh bir Logoya Gecmek

beko
BeKOD - e

Sekil 5. 4 Beko markasina yapilan yeni logo tasarimi

IIEczacibasi <
Eczacibasi

Sekil 5. 5 Eczacibagi markasina yapilan yeni logo tasarimi

JUDENTUS

Sekil 5. 6 Juventus Futbol Takimina yapilan yeni logo tasarimi
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6 YORUMLARLA DENEYSEL LOGO TASARIMI
ORNEKLERI

6.1 Deneysel Logo Tasarim

Logolarin igerigi farkli sekillerde bigimlenmis olabilir. Sait Maden simge

tiirlerini 6 baslik altinda toplamis:

1.
2.

S6zciik Simgesi: Bir kurulusun adinin 6zgiin bir yazi1 bi¢imiyle yansimasi
Harf Simgesi: Bir kurulusun bas harfinden ya da harflerinden olusmus simge
Resimsel Simge: Kurulusun ¢aligma alanini dolaysiz bir yoldan ¢agristiran
simge

Kurulusun ¢alisma alanini dolayli bir yol dan ¢agristiran simge

Kurulusun ¢aligma alaniyla hi¢bir anlam, ¢agrisim, ilgi baglantis1 olmayan
simge

Genel Simge: Tarihsel, toplumsal ya da kentsel bir 6zelligi yansitan simge®

(Cam, 2020:26)

Tiim bu simge tipleri deneysel bi¢imlerde ve g¢ok farkli bakis agilari ile

tasarlanabilir. Kendi deneysel tasarim orneklerimize ge¢meden oOnce, deneysel

kelimesinin neyi ifade edebilecegine dair fikir verebilecek bazi logo tasarimi

orneklerini ¢ézlimleyelim.

6.1.1 Deneysel Logo Ornekleri

€ . e
Y budlml
@S THE
mastercard =

Sekil 6. 1 MasterCard logo 6rnegi

Basit geometrik bir formun nasil canli renklerle ve sik gérmekle kurumsal bir alg1

yaratabilecegine 1yi orneklerden biri. Mastercard, 2020 Brit Awards’in logotayp1

68



icine kendi logosunu yerlestirerek sponsorun kim oldugunu kolayca ifade

edebilmis.

Sekil 6. 2 Hornall Anderson Design Works Logosu

Bir tasarim ekibinin kendisi i¢in tasarladigi logo. Tek bir harfe yapilan basit
ama etkili bir tipografik miidahale ile, hem firma adinin bas harflerini gosteren
bir monogram, hem de perspektif etkisi ile tasarimin ‘uzun bir yolculuk’

oldugunu ifade eden yol ¢izgileri ortaya ¢ikmis.

Sekil 6. 3 Bandage’in kendisi i¢in tirettigi logo

Yine bir tasarim ajansinin kendisi i¢in tirettigi, bu kez algis1 daha karmagik bir
logo. Piiskiirtme yoluyla tretilmis bir grafiti gibi tasarlanan tek renk logo
ajansin yaratici ve cesur yoniiniin altini ¢iziyor.

Miisteri: Bandage, Tasarim: Bandage
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pLATINUM NG

Sekil 6. 4 Eski fotograftan olusturulan logo

Iri tramlar ile eski bir fotografin logo olarak kullamldig1 bir tasarim.
Amag¢ modaevinin retro ¢izgisini vurgulamak.
Miisteri: Platinum Monk

Tasarim: Soap Creative

Sekil 6. 5 Gozliikten yansiyan logo

The Velvet Underground grubunun 17 dk 24 sn’lik parcasi Sister Ray, bestecisi
Lou Reed ile 6zdeslesen bir gozliikten yansiyor.
Miisteri: Lou Reed Music

Tasarim: Sagmeister
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alignment in motion

i I

Sekil 6. 6 Kagit keserek olusturulan logo

Bir jimnastik/yoga salonunun logosu, Matisse’in kagitlar1 keserek tirettigi tinlii
“Mavi ¢iplak” resminin yarattig1 dinamik etkiye gondermede bulunuyor.
Miisteri: Alignment in Motion

Tasarim: 9Myles

D Detroit
o Symphony
Orchestra

Sekil 6. 7 Sol anahtarini andiran logo

D(SD e

BUY TICKETS

Detroit Senfoni Orkestrasi’nin logosunda, “S” harfi sol anahtarin1 andiracak

sekilde tasarlanmus.
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Sekil 6. 8 Neon ile yazilmis bir logo

Salvation Army’nin gengler ve gen¢ yetiskinlere yonelik alt birimi olan
ALOVE’un logosunun ¢ikig noktasini neon bir tabela olusturmus.
Miisteri: Salvation Army

Tasarim: Browns
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6.2 Ornek 1: Yabanc Bir Marka icin Deneysel Logo Calismalar

Sekil 6. 9 Ford markasinin mevcut logosu

Sekil 6. 10 Ford markasi i¢in tasarlanan 1. 6rnek logo



e [ e

Sekil 6. 11 Ford markasi icin tasarlanan 2. drnek logo

Sekil 6. 12 Ford markasi i¢in tasarlanan 3. 6rnek logo
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6.3 Ornek 2: Yerli Bir Marka i¢in Deneysel Logo Calismalar

Sekil 6. 13 Meysu markasinin mevcut logosu

ALY 4

Sekil 6. 14 Meysu markasi i¢in tasarlanan 1. 6rnek logo
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oN X°

Sekil 6. 15 Meysu markasi i¢in tasarlanan 2. 6rnek logo
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meysu

D @@

Sekil 6. 16 Meysu markasi i¢in tasarlanan 3. 6rnek logo
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SONUC

Bir cagin ahlaki ve entelektiiel egilimlerine verilen Zeitgeist ismi kisaca
zamanin ruhu diye Tiirkgeye gevriliyor. Sanat, tasarim ve moda alanlarini zeitgeist’tan
ayri diistinmek miimkiin degil. Grafik tasarim alaninda da bu renklerden, tipografiye
her se¢ime ve begeniye yansir. Markalar giderek daha da dijitallesen bir diinyada ayirt
edilebilir olmak, 6ne ¢ikmak i¢in zamanin ruhuna uygun deneysel logotayp calismalari
talep ediyorlar. Farkli ve 0Ozgilin logotayplar tasarlayabilmek adina deneysel
yontemlerin neler olabilecegini ele aldigim tezimde, 6rnek teskil etmesi agisindan bazi
yabanci markalarin logolarin1 kisa yorumlarla degerlendirerek bakis agilarindaki
farkliliklar1 gostermeye ¢alistim. Taninmis bir yerli, bir de yabanci markaya deneysel
logolar tasarladim. Amacim deneysel siirecin nasil isledigine, nelerin sorgulandigina
dair fikir olusturmakti. Sembollerin kisa bir tarihgesi ve daha ¢ok reklam ajanslarinda
veya bagimsiz grafiker olarak calisigim donemlerde elde ettigim kisisel
deneyimlerine dayanarak yazdigim “logo tasariminda dikkat edilmesi gereken
noktalar”1 anlattigim bdliimlerin tasarim okullarinda okuyan Ogrenciler agisindan
yararli olacagini diisiiniiyorum. Yine de Jorg Zintmeyer’in “Glizel bir logoyu
tasarrmindan taniriz. Iyi bir logoyu ise basarisindan.” (Wiedemann, 2015:10) sozii
hatirda tutulmali. Orneklerimi olabildigince konunun dziine uygun ve ilging tutmaya
calisim. Bu ylizden baz1 sekil alti agiklamalarim olmasi gerekenden daha uzun

oldular.

Hig kuskusuz dogru bir logotayp ve iyi bir kurumsal kimlik ¢aligmas: tiikketicide
olumlu bir marka algis1 yaratabilir. Ancak, ustaca bir yonetim ve diger pazarlama
stratejileri olmadan, ciddi bir rekabetin oldugu ortamda tek basma iyi bir kimlik
calismasi basarinin garantisi olamaz. Konumuz logotayp oldugu i¢in logotaypin
gelecegine de kisaca bakmaya ¢alisalim. Gelecegin logotayp adina ne getirecegini
bugiinden kestirmek giic olsa da “sembolden logoya” boliimiiniin son kisminda
degindigimiz gelismeler bazi ipuglar1 vermekte. Gerek logolarin bigimlerinde gerekse
fontlardaki yalinlagma egilimine paralel olarak, 3D logolarin ve logo animasyonlarinin
giderek daha sik karsimiza ¢ikacagi ortada. Televizyonda, sinemada ya da web
sitelerinde, kisaca hareketli goriintii sunmanin olanakli oldugu her yerde logolarin da
hareketli hale gelecegi goriiliiyor. Nestle gibi oldukc¢a koklii bir firmanin da son

televizyon reklaminin packshot’inda resimsel ¢ikishi logosunu anime hale getirmesi,
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kimsenin bu egilimin disinda kalmayacaginin gostergesi. Dinamik logolar olsun, sanal
gerceklik olsun, degisebilen hatta miidahale edilebilen logolar da hayatimiza girecek
gibi. Bu da tiiketici-logo etkilesimi artiracak. Ornegin, oyun amagl, tamamen
tasarlanmis bir diinya ile etkilesime girdigimiz sanal ger¢eklik’ten (Virtual reality-VR)
farkli olarak, artirllmig gerceklik’te (Augmented reality-AR) gercek diinyamizin ve
igindekilerin bilgisayar tarafindan lretilen; ses, goriintii, grafik ve GPS verileriyle
harmanlandigin1 gérmeye basladik. Boyle bir diinyada markalar ve onlarin isaretleri
logolar canli ve etkilesime girilebilen fiziksel nesnelere doniisecekler. Bu
zenginlestirme gercek zamanli gerceklesecek. “Artirilmis gergeklik ile ilgili
uygulamalar heniiz ¢ok yeni olsa da, diinyada bilisim sektdriinli domine eden
Microsoft ve Google gibi firmalar bu yeni teknolojiye biiylik yatirimlar
yapmaktadirlar. (...) Marshall, L’Oréal Paris, Ray-Ban, Adidas, BMW, Volkswagen,
Ford, Durex ve IKEA gibi sayisiz uluslararast marka, artirilmis gergeklik uygulamalari
ile iiriinlerinin tanitimim interaktif ve eglenceli hale getirmeye ¢alismaktadirlar.”*°
Gergeklik ile kurgu olanin boylesine harmanlandigi bir ortamin markalara ¢ok zengin

olanaklar saglayacagi goriiniiyor.

“Tliketici ve marka arasinda olusan ekosistem igerisinde fiziksel ve dijital
pazarlama diinyalarinin dogru sekilde bir araya gelmesinden olusan fijital kavrama,
fiziksel ile dijital deneyimleri harmanlayarak tiiketiciye en dogru yoldan ulagsmay1

saglayan yeni nesil bir pazarlama yontemi olmaktadir (Yalcinkaya, 2017:51).”

“L’Oréal Paris’in artirilmig  gergeklik uygulamasi Makeup Genius,
kullanicilara, markanin tiim tirlinlerini gergekte siirmeden fakat uygulama sayesinde
stirdiiklerinde nasil duracagimi gorebilmeye olanak saglamaktadir. Uygulama
bireylerin mimiklerini takip ederek es zamanli olmaktadir. (...) IKEA, ilk kez 2014
yilinda ¢ikardig: katalogunda her tiirlii ev egyalarinin 3 boyutlu ve eve yerlestirilmis
olarak goriintiilenebildigi artirilmis gerceklik uygulamasini  gelistirmistir. (...)
Kullanicilar indirdikleri dijital IKEA katalogundaki Augmented Reality 3D (Artirilmis
Gergeklik) uygulamasi sayesinde sayfada sectikleri {iiriinli taratarak evlerinin

istedikleri noktasina dijital olarak yerlestirebiliyorlar.” (Yalcinkaya, 2017: 72-73)

30 https://tr.wikipedia.org/wiki/Artirilmig_gergeklik (11.02.2021)
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Tim bu geligsmelerin ¢ok yakinda markalar ve logotayplari ile etkilesimizi

degistirecegini de tahmin edebiliriz.
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