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TEZ ONAY SAYFASI



YEMIN METNi

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Fuar-Marka Sehir iliskisi: izmir
Enternasyonal Fuari1 Uzerine Tarihsel Bir Arastirma” adli galismanin, tarafimdan,
akademik kurallara ve etik degerlere uygun olarak yazildigin1 ve yararlandigim
eserlerin kaynakg¢ada gosterilenlerden olustugunu, bunlara atif yapilarak

yararlanilmis oldugunu belirtir ve bunu onurumla dogrularim.
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Emre SAMANCIOGLU



OZET
Yiiksek Lisans Tezi
Fuar-Marka Sehir iliskisi: izmir Enternasyonal Fuar1 Uzerine

Tarihsel Bir Arastirma

Emre SAMANCIOGLU

Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal

Turizm Isletmeciligi Program

Diinya iizerinde Kkiiresellesmenin getirdigi rekabet ortami ve mevcut
pazardan pay alabilme cabalarimmin artmasi, mal ve hizmet saticilar1 kadar
turizmin onemli bir unsuru olan sehirlerin basarisim da etkilemektedir.
Sehirler, sahip olduklar1 giiclii yanlar1 kullanarak turizm hareketlerini
arttirmaya c¢abalamaktadir. Bu kapsamda, fuarlar da turizm hareketlerinde
artis saglayan onemli faktorlerden biridir. Sehirler organize ettikleri fuarlar
sayesinde adlarim ulusal ve uluslararas1 alanda duyurabilmektedir. Yaptiklar
istikrarh yatirimlar ile birlikte fuarcihk sektoriinde marka bir sehir olabilme
sansini yakalayarak rakipleri karsisinda one ¢ikabilmektedir.

Bu c¢ahsmanmin amaci, giiniimiiziin turizm anlaminda ¢ekici
unsurlarindan biri olan fuarlarin marka sehir yaratma konusunda katkisina
ulasmak ve bunu izmir'in en koklii organizasyonu olan Izmir Enternasyonal
Fuari'nin sehre yaptig1 katkilarin donemlere gore gelisimi ve degisimi iizerinden
degerlendirmektir. Calismada goriisme yontemi kullamldi. Kartopu
orneklemeden yararlanarak Izmir Enternasyonal Fuar'mm gelisim siirecine
hakim olan, fuar1 uzun yillar boyunca deneyimleyen farkl meslek gruplarindan
yirmi Kkisiye ulasildi. Goriisme sonucu elde edilen verilere icerik analizi
uygulandi.

Bulgular, Izmir Enternasyonal Fuari'mm ozellikle gecmis donemlerinde
ekonomik, sosyal, kiiltiirel, tamitim-pazarlama ve turizm acilarindan sehrin

gelisimine onemli katkilar sundugunu, sehrin adim bir marka olarak



duyurabildigini ortaya koymaktadir. Fakat bu arastirmada ¢agin degismesi ve
ihtisas fuarlarina yénelim, belediye yonetimlerinin ve IZFAS'In uygulamalari,
fuarin ekonomik ozelliginin azalmasi, iletisim teknolojilerinin gelismesi
nedenleriyle giiniimiizde fuarin eski oOnemini Kkaybettigi sonucuna

ulasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Fuar, Marka Sehir, izmir Enternasyonal Fuari,

Izmir



ABSTRACT
Master’s Thesis
The Relationship between Fairs-City Branding: A Historical Study on Izmir
International Fair
Emre SAMANCIOGLU

Dokuz Eyliil University
Graduate School of Social Sciences
Department of Tourism Management

Tourism Management Program

Globalization across the world brings about the competitive environment
and the increasing efforts to obtain a share from the existing market affect the
success of cities as an important element of tourism, as much as goods and
services of suppliers. Cities try to increase their tourism movements by using
their strengths. In this context, fairs are one of the important factors that
increase tourism movements. Cities can make their names, both nationally and
internationally, due to the fairs organized. With the stable investments they
have made, it has the chance to become a brand city in the fair industry and
stands out against its competitors.

The aim of this study is to assess the contribution of fairs, which is one of
the attractive elements of today's tourism, in creating a brand city, and to
evaluate this through the development and change of the contributions made by
Izmir International Fair to the city, the most rooted organization of izmir. The
study applied an interview method. Using the snowball sampling, the study
findings are based on the data collected out of twenty people representing
different professions who have mastered the development of the Zzmir
International Fair and experienced the fair for many years. Data were analyzed
through content analysis.

The findings reveal that the fzmir International Fair has significantly
contributed to the development of Izmir in terms of economic, social, cultural,

promotion-marketing and tourism, and was able to make its name known as a

Vi



brand. However, the study concludes that, in recent years, the fair has lost its
former importance due to the change in the age and the orientation to
specialized fairs, the practices of municipal administrations and IZFAS, the

decrease in its economic characteristics and the development of communication

technologies.

Key Words: Branding, Fairs, City Branding, izmir International Fair, izmir
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GIRIS

Tiiketiciler ve onlarin satin alma siirecinde alacaklar kararlar iizerinde etkisi
olan, irlinlerin birbirlerinden farklilasabilmelerini saglayan marka, ozellikle
pazarlama ve reklam uygulamalarinda yogunlagilmasi gereken bir noktadir.
Pazarlama planlarinin 6nemli boliimiiniin satin alma islemini gergeklestirecek
tiikketicilerin {irlinii tanimas1 amacini, reklam faaliyetlerinin de tiiketiciyle
olusturulacak iletisim aginin saglanmasi ve mevcut iriiniin tliketiciye tanitiminin
gerceklestirilebilmesi amaglarini icermesinden dolayr marka onemli bir kavram
olarak dikkat ¢ekmektedir (Aktuglu, 2017). Tiiketicilerin birbirlerinin benzeri bir¢ok
liriin arasinda secim sansina sahip olmasi ve satin alma silirecinde daha hassas
secimler yapma egilimleri rekabeti kizigtirmakta bu nedenle de marka kavraminin
sistemli bir sekilde degerlendirilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Marka ac¢isindan ele alinan konular daha ¢ok mal ve hizmetlere yonelik olsa
da sehirlerin de markalagabilecegi fikri literatiirde kabul gérmektedir ve buna yonelik
bir¢ok arastirma yapilmaktadir. Sehirler, sahip olduklar1 dogal ve kiiltiirel miraslari,
diizenledikleri etkinlikleri, ekonomik ve ticari hayati, eglence olanaklari, spor
faaliyetleri, sosyo-kiiltiirel yapilari, refah diizeyleri gibi daha birgok farkli agidan 6ne
cikabilmekte ve isimlerini gii¢lii olduklar1 konularda marka bir sehir olarak
duyurabilme sansmi elde edebilmektedir. Ozellikle ulasim ve iletisim
teknolojilerindeki gelismeler tiim diinya sehirleri arasindaki sinirlar1 kaldirarak iilke
igindeki sehirler arasinda rekabetin yaninda kiiresel anlamda rekabeti de meydana
getirmektedir. Bu sebeple sehirler acisindan marka olabilmek O©nemli hale
gelmektedir.

Sehir yonetimleri yogun rekabet i¢inde daha oOne c¢ikabilmek icin cesitli
uygulamalara giderek sehrin ¢ekicilik kazanmasini saglamaya calismaktadir. Bu
kapsamda sehirlerde organize edilen fuarlar da ¢ekiciligi saglayan Onemli
unsurlardan biridir. Fuarlar belirli bir yere insan hareketini saglayan en onemli
etkinlikler arasinda yer almaktadir. Ozellikle diizenlenen prestijli ve faydali fuarlar
bulundugu sehrin ulusal ve uluslararast ¢aptaki fuarcilik sektoriinde adini
duyurmasina yardimci olmakta, bu alandaki ¢esitli atilimlar ve her sene yapilan
diizenli yatirimlar ile beraber de bir sehir markasi yaratilabilmesi i¢in Snemli

asamalar katedilmesini saglamaktadir.



Izmir, 2019 yilinda seksen sekizinci kez misafirlerine kapilarimi agan Izmir
Enternasyonal Fuari (IEF) sayesinde diinyanin en koklii genel fuarlarindan bir
tanesinin organizasyonunu gerceklestirebilme sansina sahiptir. 1923'te Tiirkiye'nin
ekonomik anlamda kalkinmasina dair énemli planlarin konusuldugu ve kararlarin
alindig Izmir Iktisat Kongresi'yle aym anda diizenlenen Yerli Mallar1 Sergisi'nde
temelleri atilan, Atatiirk'iin talimatiyla da 1927 ve 1928 yillarinda "9 Eyliil Sergisi”,
1933, 1934 ve 1935 senelerinde ise "9 Eyliil Panayiri” adlarinda gergeklesen
organizasyon, 1936 yilindan itibaren Kiiltiirpark'a tasinarak uluslararasi bir fuar
kimligine biiriiniir ve "Izmir Enternasyonal Fuari” adm alir. Bu uluslararasi fuar
kuruldugu dénemden itibaren sehrin déniisiimiine ve gelisimine katki saglar, izmir'in
hem ulusal hem de uluslararas1 anlamda taninilirliginin artmasinda énemli bir unsur
olur.

Bu ¢aligma, fuarlarin marka sehir yaratmadaki katkisina odaklanarak bunu
Izmir Enternasyonal Fuar'nin tarihsel gelisim siireci iizerinden irdelemektedir ve
organizasyonun sehre marka olusturma yolunda sagladig katkilarin dénemlere gore
gosterdigi degisikliklerinin degerlendirilmesini kapsamaktadir. Calisma {i¢ boliime
ayrilmaktadir. ilk béliimde marka, fuar ve fuarlarin sehirler iizerindeki katkilar
konusunda literatiirden taranan bilgiler yer almaktadir. Marka ile ilgili kavramlar,
fuar kavrami, fuarlarin 6nemi ve dezavantajli olabilecegi durumlar, fuar tiirleri,
fuarlarin sehre ve sehir turizmine katkilari ele almmaktadir. Ikinci béliimde
diinyadaki ve Tiirkiye'deki fuarcilik sektoriinlin genel goriiniimiine 151k tutulmakta,
[zmir Enternasyonal Fuari'min temellerinin atilmasindan baslanarak giiniimiize kadar
siire gelen tarihi, y1l bazinda farkli dénemlere gore agiklanmaktadir. Ugiincii
boliimde ise arastirma ile ilgili detayl bilgilere deginilmekte, izmir Enternasyonal
Fuari'nin tarihine ve gelisim siirecine hakim, fuari uzun seneler yasayan farkli meslek
gruplarindan yirmi kisiyle yapilan goriismelerde elde edilen verilerin analizine yer
verilmektedir. Son olarak, arastirma bulgularina gore sonug¢ agiklanarak hem
uygulamaya doniik ¢ikarimlar yapilmakta hem de sonraki ¢alismalar igin Onerilerde

bulunulmaktadir.



BIiRINCi BOLUM
MARKA VE FUAR

Tiiketicilerin belirli ihtiyaglarin1 karsilamak amaciyla yararlanabilecegi
birbirinin benzeri {iirlin sayisinin fazlalasmasi, pazarlama faaliyetlerinin artis
gostermesine yol agmaktadir ve bu da iiriin sahiplerinin tercih edilebilirligi arttirmak
igin farkli uygulamalara yonelmesi gerekliligini meydana getirmektedir. Marka, bu
konuda firiinlerin rakiplerinden farklilagsmalarin1 saglayan bir olgu olarak ©nem
kazanmaktadir. Mal ve hizmetlerin yaninda turistik {iriiniin bir pargasi olan sehirler
de bu rekabet ortamindan daha az etkilenmek icin gii¢lii olduklar1 ydnlerini 6ne
cikararak markalagtirma uygulamalarina gitmektedir. Bu kapsamda, fuarlar
diizenlendigi sehre deger katan unsurlardan biri olarak onemlidir. Fuarlar sayesinde
sehirler ¢esitli yonlerden faydalar elde etmektedir. Bu bolimde, marka, fuar,
fuarlarin sehre ve sehir turizmine Kkatkilari konulari ii¢ ana basglik altinda ele

alinmaktadir ve bu konular hakkindaki yazin taramasina yer verilmektedir.

1.1. MARKA

Glinlimiizde tiiketici se¢cimlerine etki etmenin zorlastig1 ve rekabetin oldukca
yogunlastigi pazar kosullari ortaya ¢ikmaktadir (Uztug, 2005). Ulasim aglarinin
geniglemesi, ulagim araglarinin gelismesi, teknoloji alanindaki ilerlemeler ve
internetin yayginlagsmasi Uriinler aras1 rekabetin hem ulusal hem de uluslararasi
anlamda daha da artmasina neden olmaktadir. Birbirinin ikamesi olan birgok iiriin
icin pazarda One c¢ikabilmek veya mevcut pazardan pay alabilmek Onemli hale
gelmektedir. Marka, tam bu noktada hem tiiketiciler hem de mal ve hizmet

saglayicilar agisindan dikkat edilmesi gereken bir olgudur.
1.1.1. Marka Kavramm
Marka, saticilarin mal ve hizmetlerini tanimlamalarim1 ve rakiplerine gore

farklilagtirmalarini saglayan isim ve sembollerdir (Aaker, 1991). Doyle (1989) da

benzer bir tanimlama yaparak basarili markalari, lirlinlere pazarda farklilagtirict ve



stirdiiriilebilir bir avantaj yaratan, isim, sembol, tasari ya da bunlarin bir birlesimi
olarak agiklamaktadir. Farklilastirict avantajin bir markanin rakipleri karsisinda
tiikketicilere tercih edilebilir bir neden sunmasini, siirdiiriilebilir avantajin ise liriiniin
rakipleri tarafindan kolaylikla kopyalanamamasini ifade ettigini belirtmektedir.

Farquhar (1990), markay1 iriiniin degerini arttiran, firma ve tiiketiciye deger
katabilen bir kavram olarak ele almaktadir. Marka, tiiketicilerin lriin satin alma ve
kullanma siirecinde hangi karar1 vermesi gerektigi sorusuna cevap bulmalar1 i¢in bir
ipucu niteligi tasir (Uztug, 2005). Marka olusturabilmek igin iirtin veya hizmetin
tiiketicinin zihninde ayricalikli olarak yer edinmesi gerekir. Bir marka tiiketicinin
aklina ayricalikli oldugu fikrini ne kadar yerlestirirse gercek marka tanimlamasina o
kadar yakinlasmig olur (Knapp, 2003). Marka, bir¢cok degerli isleve sahiptir;
firmalarin miisterilerine sunduklar tekliflerde 6nemli bir belirleyicidir, miisterilerin
tiriinler arasindan se¢im yapmasini kolaylastirabilir, kalite seviyesi konusunda sz
verir, miisterinin yapacagi se¢im ile ilgili riski diisiiriir ve giiven saglar. Uriin igin
yapilacak pazarlama cabalarinin etkinliginin belirlenmesinde markalarin 6nemli bir
rolii vardir (Keller ve Lehmann, 2006).

Tiiketiciler her giin bircok karar alma durumundadir. Bu karar alma
stireclerinde karsilastiklar: sayisiz iiriin ve onlarin gonderdigi mesajlar arasindan en
etkin ve kolay se¢cimi markalar araciligiyla yapmaktadirlar. Cilinkii tiiketiciler {iriin
secim siireclerini basitlestirmek isterler ve bu nedenle de daha 6nceki aliskanliklarina
bagli kalma yolunu segerler. Bu se¢cimi yapmanin en basit yolu ise gegmiste memnun
olduklar1 markalar1 tercih etmektir (Doyle, 1989). Satin alma karar1 verecek olan
kisiler, birbirlerine rakip olan markalar arasi se¢im siireclerinde, markanin kendi
ithtiyacin1  karsilayip karsilamayacagi, odendigi fiyati hakedip haketmeyecegi,
yapilacak satin alma sonrasinda rahat olup olmayacag: vb. konularda risk durumlari
algilarlar (De Chernatony ve digerleri, 2011). Marka sahibi olan {irlinler hem
algilanan degerleri i¢in 6nemli bir s6z verirler hem de gilivenilirlik olusturarak ortaya
cikmasi olasi risklerin azaltilmasini saglarlar. Markanin verdigi soz sayesinde
tilketiciler satin alma islemini gerceklestirirken tercih edilen markali {iriiniin risk
oraninin, rakiplerinin markasiz bir iirlinline gore daha diisiik oldugunu diisiiniirler
(Roll, 2011). Bir iriin yiiksek bir marka giiciine sahip oldugunda tiiketiciler
tarafindan kolaylikla ayirt edilebilir hale gelmektedir (Hoeffler ve Keller, 2003).



Marka ayni zamanda pazar1 etkileme giicii olan bir ismi de ifade ettigi i¢in ne kadar
fazla kisinin bildigi, giivendigi ve ikna oldugu bir marka haline gelirse mevcut
giiciinde de artis elde edecektir (Kapferer, 2008).

Anholt (2006), sehirlerin de bir marka olabilecegini sOylemektir. Fayda
yaratan mal ve hizmetler gibi sehirler de yatirnmcilar, ziyaretgiler ve orada yasayan
kisileri i¢ine alan, tiiketici olarak kabul edilebilecek gruplara giinliik is hayatlarinda
ve bununla ilgili yiirittikleri faaliyetlerde deneyim saglayabilecekleri faydalar
olusturmaktadir. Sehirler, tipki mal ve hizmetlerde oldugu gibi birbirleriyle rekabet
icindedir. Bu nedenle turizm gelistirme ve markalastirma calismalar1 araciliiyla
pazarlanabilen bir {irlin olarak kabul gormelidirler (Zhang ve Zhao, 2009). Marka
sehir olusturmadaki ana hedef de rekabet i¢inde tercih edilme oranimi arttirmak ve
baglilik saglamaktir (Insch, 2011). Sehirler etkin ve iyi performans gosterdikleri
faaliyet alanlarinda markalasma sans1 yakalayabilirler. Ornegin; New York ve
Londra 6nemli finans merkezleri olarak belirli markalara sahiptir ve bu sayede
sektorle ilgili olarak onemli is faaliyetleri gerceklestirmektedir. Ayrica sehirler
yarattiklar1 sloganlarla da markalagsma saglayabilmektedir. "I amsterdam™, "I ¥ NY”
ve "Your-Singapore" gibi schirler tarafindan olusturulan farkli sloganlar, sehrin
tanitimin1 ve markalagsmasini saglamak adina iginde ¢esitli mesajlar ve hikayeler
barindirmaktadir (Ooi, 2011).

Sehirlerin markalagmasi, yatirimlarda ve turizmde artis meydana getirerek
rekabet avantaji yaratilmasi, toplumun gelisimine yardimci olunmasi, sehrin sahip
oldugu kimligin ve vatandaslarin sehirle 6zdeslesmesinin saglanmasi, toplumsal
diglanma ve huzursuzluga engel olunmasi i¢in sosyal kuvvetlerin etkin hale
getirilmesi konularinda 6nemli bir ara¢ gorevi goriir (Kavaratzis, 2004). Sehrin ayirt
edici bir markaya sahip olmasi, turizm hareketine katilacaklar i¢in sehrin olanaklarim
yansitarak turistlerin seyahat se¢imlerinin kolaylastirilmasini saglar (Liu, 2015).
Ornegin; Paris ve San Francisco romantizm, Sydney ve Indianapolis spor, Rio de
Janeiro ve Las Vegas gece eglenceleri, Venedik ve Kyoto ise kiiltiir konusunda

marka sahibi olmus sehirler olarak bilinmektedir (Holcomb, 1999).



1.1.2. Marka Degeri

Marka degeri, bir markanin degerini ve mevcut 6zelliklerini agiklamak icin
arastirmacilar tarafindan yaygin olarak kullanilan bir kavramdir. Genis kullanim
alanin1 kapsayan bir kavram olmasi nedeniyle marka degerinin ortak bir tanimi
yoktur. Arastirmacilarin kavram hakkinda degisik modeller igeren farkli yorumlari
vardir (Lucarelli, 2012). Marka degeri kavramini genellikle iki arastirma alan1 daha
cok ele almaktadir. Bazi yazarlar kavrami finansal agidan inceleyerek muhasebe ve
satin alma amaglart i¢cin marka degerinin belirlenmesine odaklanmaktadir. Bazilari
da kavrami pazarlama alaninda, markanin tiiketici davranisi lizerine etkisi tizerinden
degerlendirmektedir (Pitta ve Katsanis, 1995).

Marka degeri, "bir markanin gelecekte yaratacagr nakit akislarinin net
simdiki degeri” olarak tanimlanmaktadir. Baska bir seklide ifade edersek, marka
sahibi olmadan onceki {iriin degerinin, marka sahibi olunmasiyla birlikte
arttirilmasidir (Doyle, 2003). Kavram, benzer o6zelliklere sahip iiriinler arasinda
tilkketicilerin markal1 iirlin ve markasiz iirlin degerlendirmesine gore satin alma
tercihlerinde yarattigi fark olarak da agiklanmaktadir (Yoo ve digerleri, 2000).
Isletmeler yoniinden mevcut markanm sahip olunan iiriinle iliskilendirilmesinin
saglanarak arttirllan nakit akis degerleriyle marka degerinin = Sl¢limi
gerceklestirilebilmektedir. Ornegin; Marriot bir alt marka zincirlerinden olan
Fairfield Inn'e Marriott marka ismini de ekleyerek doluluk oranlarinda yiizde on bes
artis sagladigini tahmin etmektedir (Farquhar, 1990). Aaker (2009), marka degerini
dort kategoriye ayirmaktadir:

e Marka adi bilinirligi,
e Marka sadakati,
e Algilanan kalite,

e Marka ¢agrigimlari.

Marka degeri, tliketicinin marka adini bildigi mal ve hizmetlere kars
davranigin1 olumlu yonde etkiler. Ayn1 zamanda benzer iki {irlin arasinda birinin

digerine gore tercih edilmesini saglar (Kotler, 2003). Tiiketicinin markay1 6grenme



ve karar verme siiregleriyle birlikte marka degeri zamanla artis gostermektedir
(Erdem ve digerleri, 1999). Pazarlama stratejileri planlanirken marka degeri 6nemli
bir rol almaktadir (Keller, 2003). Dogru ve tarafsiz 6lgiilen marka degeri, alinan
pazarlama kararlarinin uzun donemli etkisinin tespit edilebilmesi i¢in yararli bir 6lgiit
olarak kabul edilir (Simon ve Sullivan, 1993). Yiiksek marka degerine sahip
markalar yiiksek fiyat vererek dnemli bir pazar pay: elde etmektedir (Kamakura ve
Russell, 1993).

Marka degeri, markanin basarisinin da bir gostergesidir. Ciinkii markanin
ulusal ve uluslararas1 alanda kazandig1 basarilarin toplamindan meydana gelir. Bir
degerin olusturulmasi ve siirdiiriilmesi i¢in iiriin ¢esidi, lirliniin yer aldig1 sektdr vb.
degiskenlerin dikkate alindigi ger¢ek ve dinamik bir uygulama gereklidir (Elitok,
2003). Rakipler icin bir engel olan marka degeri, siirdiiriilebilir rekabet avantaji
yaratmaktadir. Degerin olusturulabilmesi i¢in uzun siireli ve dikkatlice hazirlanmig
pazarlama yatirimlart gereklidir. Bu sekilde marka degeri siirdiiriilebilir ve dayanikli
bir 6zellige sahip olur (Yoo ve digerleri, 2000). Markanin tercih edilme ihtimalini
arttirmasi, miisteri sadakati yaratmasi ve markay1 rekabetci tehditlerden korumasi
sebebiyle marka degeri 6nemli bir unsurdur. Ayni zamanda pazarlama iletisiminin
etkin ylriitilmesine ve miisterilerin marka farkindaligmin yiiksek tutulmasina da
yardim eder (Pitta ve Katsanis, 1995).

Mal ve hizmetlerin marka degerinin yaninda sehirlerin de bir marka degerine
sahip oldugu sdylenebilmektedir. Marka degerinin ortaya ¢ikarilmasi sonucunda
sehrin rakipleri karsisindaki giicii ve gelisim siirecine etki edebilecek unsurlarin
goreli onemi gibi farkli konular agisindan elde edilen bilgiler sayisallastirilabilmekte
ve bu sayede sehrin tim paydaglari arasinda baglanti saglayacak bir iletisim dili
ortaya ¢ikarilabilmektedir. Dogru yapilan sehir marka degerini belirleme ¢aligmalari
ile birlikte daha sonraki donemlerde sehrin basarisini test edebilecek giivenilir
verilere ulasilabilmekte ve sehir igin ileriki yillarda basarinin saglanmasi yolunda
temel olarak nelere odaklanilmasi gerektigi konusunda bir fikre sahip

olunabilmektedir (Ilgiiner ve Asplund, 2011).



1.1.3. Marka Kisiligi

Marka kisiligi, markaya yonelik insan Ozellikleri kiimesi olarak
tanimlanabilir. Markayla baglantili olan kisilik 6zellikleri herhangi bir insanda
oldugu gibi devamlilik gosterir ve birbirinden farklilagir (Aaker, 1997). Marka
kisiligi, iriinle 1ilgili algilar etrafinda bicimlenen {iriin bilgisi olarak da
aciklanabilmektedir (Freling ve Forbes, 2005a). Markanin sahip oldugu kisilik
sayesinde tiiketicilerle iletisim gergeklestirilerek yavas yavas markanin karakterinin
de olgunlasmasi saglanmaktadir (Kapferer, 2008).

Bir marka tanimlanirken 6zellikleri bakimindan {i¢ farkli boliime ayrilabilir.
Bunlar; markanin sahip oldugu fiziki, islevsel ve karakteristik 6zellikleridir. Markay1
tamimlarken cagdas, eski, hareketli, egzotik gibi ifadelerden yararlanilabilir. Iste
markanin sahip olabilecegi bu karakter 6zellikleri marka kisiligi kavramina karsilik
gelir (Plummer, 2000). Aaker (1997), yaptigi arastirmada marka kisiligi boyutlarina
dair teorik bir yap1 gelistirerek boyutlar1 "samimiyet, heyecan, yetkinlik, seckinlik,
sertlik" seklinde aywrmaktadir. Ayrica insani kisilik 6zelliklerinin yani sira yas,
cinsiyet, sinif gibi demografik ozellikler de marka kisiliginin kapsaminda yer
almaktadir (Aaker, 2009). Tiketiciler, insani iliskileri ve kisilik 6zelliklerindeki
farkliligi ayirt edebilme konusunda deneyime sahip olduklari i¢in markalarin
kisilikleri hakkinda yer alan detaylar1 da goérebilmekte ve bu sayede markayla
baglilik olusturabilecek iliskiler kurabilmektedir (Ellwood, 2002). Marka iyi
belirlenmis bir kisilige sahipse tiiketicilerle arasinda dogru bir etkilesim yaratilacak
ve tipk1 gercek hayatta insanlar arasinda oldugu gibi iliskiler gelismesi saglanacaktir
(De Chernatony ve digerleri, 2011).

Marka kisiligi, pek ¢ok acidan gii¢lii markalar olusturmak i¢in kullanilir.
Ornegin; tiiketicilerin kisiliklerini anlatmalarina destek olabilecek kisiye o6zgii
yararlar saglar ve tipki bireylerin kendi kisiliklerinin giinliik yasamda birbirleri
arasindaki iliskileri etkiledigi gibi markanin sahip oldugu kisilik de tiiketici ve marka
arasinda bir iliski olusturulmasina yardimci olur. Son olarak da iiriiniin mevcut
ozelliklerinin tiiketiciye ulastirilmasina aracilik eder (Elitok, 2003). Bir marka 6zgiin
kisilik 6zellikleri ile somut hale doniistiiriilebilirse tiiketicinin marka kisiligini daha

olumlu bir sekilde dikkate almasini saglayacak ve bunun sonucunda tiiketici



tercihlerini etkileme sansina sahip olabilecektir. Fakat marka kisiligi izerinde olumlu
izlenim yaratmak tek bagina yeterli degildir. Markalar, tiiketici segimlerinde etkili
olmak i¢in marka kisiligi araciligiyla aynmi kategorideki rakiplerinden farklilasmali ve
kendine 6zgii bir yer edinmelidir (Freling ve digerleri, 2011). Tiiketicilerin olumlu
bir kisilige sahip gii¢lii markalari, marka kisiligi belirsiz olan rakiplerine gére daha
bilindik, daha sikintisiz ve daha az riske sahip sekilde algilamalari olasidir (Freling
ve Forbes, 2005b). Kisilik ve satin alma yonelimi degerlendirildiginde ise
tiikketicilerin kendi kisilikleriyle benzer kisilige sahip markalar tercih ettigi
sdylenebilmektedir (Ozer ve Ersoy, 2012).

Kisiligin insanlar i¢in devamli gelismekte olan bir olguyu ifade etmesi gibi
markalar yoniinden de marka kisiligi benzerdir. Markanin sahip oldugu kisilik onun
kimligini olusturmakta ve pazarlama stratejilerinin bircok asamasinda yoneticileri
yonlendirici bir rol oynamaktadir (Ozer ve Ersoy, 2012). Bu yiizden bir iiriin veya
firmayr temsilen markaya ait bir kisiligin bulunmasi gerekir. Marka kisiligi

olustururken su adimlar takip edilebilir (Erdil ve Uzun, 2010):

e Hedeflenen tiiketicileri belirlemek,
e Tiiketicilerin talep ve gereksinimlerinin yaninda hoslandiklar1 seyleri bulmak,
e Hedef tiiketicilerin kisilik profilini belirlemek,

e Hedef tiiketicilerin kisilik profiline uygun olarak iirtiniin marka kisiligini
olusturmak.

Sehirlerin marka kisiligi 1se faydaci, simgesel ve deneyimsel ozelliklerin
birlesiminden olusan, sehir markasiyla baglantili insani 6zellikler kiimesi olarak
tanimlanabilir (Kaplan ve digerleri, 2010). Sehir marka kisiligi ile ilgili yapilan
arastirmalar Aaker'in olusturdugu kisilik boyutlarinin sehirleri tam anlamiyla
tanimlamak i¢in yeterli olmadigin1 ortaya koymaktadir (Glinska ve Gorbaniuk,

2016).

1.1.4. Marka Kimligi

Marka yaratilirken degerlendirilmesi gereken ana hususlardan biri, onu

rakiplerinden ayiracak bir marka kimligi olusturabilmektir. Marka kimligi sayesinde



iirtin pazarda daha etkili ve ¢abuk ilerleme saglayabilecektir (Elitok, 2003). O halde
kimlik, marka yaratma asamalarinin temelinde yer alan 6énemli bir kavramdir (Hanna
ve Rowley, 2011). Herhangi bir firmanin, mal veya hizmetin konum, sembol, tecriibe
ve verdigi mesaj gibi kontrol altinda tutulabilir 6gelerinden meydana gelmektedir ve
bunlarin uzun siireler boyunca devam etmesi amaglanmaktadir (Perry ve Wisnom,
2003). Ciinkii olusturulacak ve devamlilik arz edecek gercek, etkili marka kimligi
markanin gii¢lii kalmasini saglayacaktir (Uztug, 2005).

Pazar i¢indeki yogun rekabette basar1 saglayabilecek bir marka yaratabilmek
icin dikkat edilmesi gerekenlerden biri, marka kimliginin konumunun ne olacagini ve
bu kimligin nasil anlatilacagini belirleyebilmektir. Baska bir deyisle, marka
kimliginin ne sekilde yaratilacagini bilmektir (Aaker, 2009). Marka i¢in kimlik

olustururken sunlar1 belirlemek 6nemlidir (Elitok, 2003):

o Tiiketiciye verilecek sozler,
e Tiiketici ve markanin birbirleriyle olan bagi,

e Tiiketiciye yarar saglayacak deger teklifleri.

Marka yonetiminde gorevli kisiler dikkatli bir sekilde marka kimligi ile ilgili
gerekli planlart olusturmalidir. Dogru bi¢imde hazirlanmis marka kimliginin
tilketicilerin satin alma tercihleri tizerinde kilit bir etkisi vardir (Doyle, 2002). Eksik
ve yetersiz kalmis ya da dogru olusturulamamis marka kimligi, pazardaki rekabet
icinde  markanin  mevcut  kapasitesini  yansitamamasina  ve  kendini
farklilagtiramamasma neden olacak, sonucunda da rekabet karsisinda markay:
savunmasiz birakacaktir (Aaker ve Joachimsthaler, 2000).

Marka stratejisi olusturan kisiler i¢in marka kimligi, markay1 temsil eden ve
tilketicilere vaatte bulunan marka ¢agrisimlari seti olarak kabul edilmektedir. Marka
i¢in olusturulan bir kimlik, tiiketicilere duygusal ve bireysel yararlar olusturarak
markanin tiiketicilerle bir bag olusturmasini saglayabilir (Aaker, 2009). Tiiketicilerin
farkinda oldugu, pazarda giice sahip ve tiiketici motivasyonu saglayan bir kimlik
rekabette 6ne g¢ikilmasina yardimci olmaktadir. Bu tarz basariya ulasmis markalara

sahip olanlar, ileriki yillar igin gerceklesecek tahmini talepleri daha net bir sekilde
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tespit edebilmekte ve satis oranlarin1 yiiksek seviyelere c¢ekme sansini
yakalayabilmektedir (Knapp, 2003).

Marka kimligi, markay1 bir¢ok yonden cevrelemekte, markaya parca parga
bakmak yerine onu biitiinsel agidan degerlendirmektedir. Markay1 siirekli olarak
gelistirmesi ve biliylime siirecinde kar elde edilmesini saglamasi agilarindan 6nemli
bir unsur olarak ele alinabilmekedir (Uztug, 2005). Yaratilan marka kimliginin
tiketici tizerinde etkili olmasi i¢in onlarin zihninde yankilanmasi ve markanin
gelecek yillarda gergeklestirebileceklerini  dogru sekilde yansitarak markay:
rakiplerinden farklilagtirmas1 gerekir (Aaker ve Joachimsthaler, 2000). Aym
zamanda marka farkli alt markalar da yaratabilir ve her biri i¢in 6zglin kimlikler
olusturabilir. Boylece daha degisik pazarlara girme sansi yakalayabilir ve farkl
firsatlarla karsilasabilir (Elitok, 2003).

Bolgeler ve sehirler agisindan 6zel bir kimlik yaratma siireci ise mal ve
hizmetlerle benzer sekildedir fakat daha karmasik ve ¢ok yonlii bir 6zellik gosterir.
Sehirlerin birden fazla sektor, kurulus ve ilgi alanini igine almasi sebebiyle sehre
0zgl tek kimlik olusturabilmek zorlagmaktadir. Sehre 6zgli bir kimligi basarili
sekilde olusturabilmek icin sehrin sahip oldugu sosyal ve kiiltiirel simgelerden
yalnizca birkaginin se¢imi gerekmektedir. Karmasik bir kimlik olusturmak rasyonel
olmayacag1 i¢in birkag¢ farkli nokta secilip sehir adina onlarin 6ne c¢ikarilmasi
saglanmalidir. Bu silire¢ sonunda basar1 elde edilirse, sehre kendine 6zgii olan ve
ekonomik anlamda deger katacak bir imaj ve Kkiiltiirel deger kazandirilacaktir
(Deffner ve Liouris, 2005). Sehirlerin markalagma siirecinde kimlik olusturmak
zorunlu hale gelmektedir. Ciinkii birgok marka stratejisi gelistirilmis ve farkli
pazarlama g¢aligmalar1 yapilmis olsa da sehre 6zgii bir kimlik yaratilamadigi, bu
cabalar kimlik {izerinde yogunlastiriimadigl siirece tiim bu faaliyetler yetersiz

kalacak ve uzun siireli bir basar1 saglanamayacaktir (Tataroglu ve digerleri, 2015).
1.1.5. Marka Imajx
Marka imaj1, 1950'li yillardan itibaren tiiketici davraniglarina yonelik yapilan

aragtirmalarda 6nem arz eden bir kavram olarak yer almaktadir (Dobni ve Zinkhan,

1990). Kavram, tiiketicilerin markaya dair algiladiklarini ifade etmektedir. Tiiketici
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zihninde olusan marka imaji, marka araciligiyla gonderilen mesajlarin tiiketici
tarafindan yorumlanmasi sonucu oOlugmaktadir (Doyle, 2003). Bu imaj, markay1
kullanan kisilerin ona dair yasadigi deneyimlerle ortaya g¢ikmaktadir (Perry ve
Wisnom, 2003). Marka imaji1 igin gercken sartlardan biri, tiiketici zihninde markaya
dair bir sekil meydana getirebilmesidir (Keller, 1993).

Marka imaj1 olugturmada birtakim ana &geler yer almaktadir. Bu 6gelerin bir
boliimii {iriintin kendisiyle, diger bolimleri de tiiketici gereksinimleri, yasayis
sekilleri gibi tiiketicilere dair farkli konularla iliskilidir (Odabasi ve Oyman, 2003).
Olumlu yonde marka imaji;, hedeflenen pazarin tanimlanmasi, irliniin mevcut
konumunun tespit edilmesi ve tiiketicilerin markaya verdigi cevaplarin
belirlenebilmesi i¢in 6nem teskil etmektedir (Pitta ve Katsanis, 1995). Bu yonde bir
imaj, pazarlama g¢alismalari sonucu meydana gelmekte ve zihinde markaya dair
giicli, essiz izlenimler yaratabilmektedir (Keller, 2003). Markanin olumlu imaj1 ve
yiiksek tanmilirlik seviyesi, yapilacak fiyatlandirma ve tanitim ¢alismalari iizerinde
de yararl etkiler olusturmaktadir (Keller, 1993).

Tiiketicinin sahiplenebilecegi ve rakiplere gore farkli yaratilmis bir marka
imaji, onu kullanan kisilerle mal, hizmet veya firma arasinda bir baglilik
saglayabilmektedir (Knapp, 2003). Bununla birlikte marka adi tiiketiciler tarafindan
ne kadar ¢ok hatirlanirsa, marka imaji aracilifiyla edinilen bilgiler bir {ist kademe
olarak kabul edebilecegimiz markaya yonelik inan¢ ifadelerine doniisebilmektedir
(O’Shaughnessy ve O’Shaughnessy, 2000).

Tiiketiciler benzer triinleri degerlendirirken marka imaji1 rakiplerine gore
daha iyi olan iiriin kaliteli oldugu algisin1 uyandiracaktir ve satin alma tercihine etki
edecektir (Odabasi ve Oyman, 2003). Markanin taninilirlik seviyesinin yiiksekligi ve
olumlu bir imaja sahip olmasi, yapilacak pazarlama faaliyetlerinin daha etkin
gerceklestirilebilmesi yoniinde artis saglayabilmektedir (Keller, 1993). Bu sebeple
tiketici gozlinde basarili bir marka imaji, yogun rekabet ortaminda her zaman
markayl bir adim One c¢ikaracaktir. Park ve digerleri (1986), marka imajinin
baglangicta iyi olusturulmasi halinde, markanin yasam siirecinde uzun donemli
satiglar gergeklestirebilmesi i¢in 6nemli bir etki yaratacagini belirtmektedir.

Sehirlerin de kendi toplumlari tarafindan kavranilmis ana degerleri ve belirgin

imajlar1 vardir. Ornegin; Paris romantizm, Milano moda, New York cesitlilik ve
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hareketlilik, Washington giic ve Tokyo ¢agdaslik imajlarina sahip olarak
algilanmaktadir (Zhang ve Zhao, 2009). Imaj, sehirler araciligiyla yollanan birgok
farkli mesajin, alicilarin zihninde olusturdugu algilar sonucunda meydana gelir ve bu
algilar kisiden kisiye degisiklik gosterebilir (Kavaratzis, 2004). Her kisi ¢esitli
demografik ve psikolojik oOzelliklere sahip oldugu i¢in deger verdikleri ve
algiladiklar1 seyler birbirlerinden farklilasabilmektedir. Ornegin; bireyin girisimci,
Ogrenci ya da ziyaret¢i olmasi, sehir ile arasinda kuracagi baga ve kisinin zihninde
olusan imaja etki etmektedir. Bu sebeple birden fazla alt imaj ortaya ¢ikabilmektedir
(Laaksonen ve digerleri, 2006).

1.2. FUAR

Fuarlar, mevcut {irliniin tiiketiciye sunulmasi ve tanitimin saglanmasi, tiriniin
ozellikleri hakkinda bilgilendirme yapilmasi, rekabet ortaminin goriilmesi, isletmenin
imajimin kuvvetlendirilmesi, turizmi gelistirmesi, teknolojik isbirlikleri yapilmasi vb.
sebeplerle organize edilmektedir (Goksel ve Yurdakul, 2010). Bu organizasyonlar,
sanal ortamdaki tanitim olanaklarinda meydana gelen artis dolayisiyla etkin
faaliyetler yiiriitiilebilmesi 6zelliklerinde azalma yasamasma ragmen isletmelerin

tirlinlerini tanitabilmeleri i¢in 6nemli bir firsat sunmaktadir (Budak ve Budak, 2010).

1.2.1. Fuar Kavramm

Fuar, ticari mallarin tanitiminin ve pazarlama calismalarinin yapilabilmesi
icin belirlenen bir yerde ve zaman araliginda organizasyonu gergeklestirilen satig
alanlaridir (Biiyiik Larousse, 1986). Latincede "bayram, alay, dini téren" anlamina
karsilik gelen "feria" ve Fransizcada "foire” olarak kullanilan sozciikler doniiserek
dilimizde fuar kelimesini ortaya ¢ikarir (Sonmezdag, 1978). Almancada fuari ifade
eden "messe" kelimesinin kokii de Latincede "kitle" anlaminda olan "missa"
kelimesinden gelir. Bu kelimelerin anlam1 degerlendirildiginde, fuar sdzciigiiniin
tanimi, insan topluluklarinin bulugmasi i¢in organize edilen bir ¢esit etkinlik olarak

aciklanabilmektedir (Goksel ve Sohodol, 2005). ""Yurt I¢inde Fuar Diizenlenmesine
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Dair Usul ve Esaslar" adli yonergede ise fuar tamimi su sekilde yapilmaktadir
(Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, 2015):

Stantlar kurulmast yoluyla, ticarete konu mal ve hizmetlerin, bunlar ile ilgili
teknolojik gelisme, bilgi ve yeniliklerin tamtimint ve aktarimini amaglayan,
ziyaret¢i ve katilimcr arasinda bilgi aligverisi, isbirligi, pazar biiyiitmeye ve
gelecege yonelik ticari iliskilerin kurulmasi ve gelistirilmesi i¢in bu esaslarda
belirlenen niteliklere uygun alanlarda diizenlenen, konusunu olusturdugu
alanmin, sektériin ve toplumun menfaatlerini gozeten, diizenleyicisi, adi, tiirii,
veri, konusu, tarihi ve siiresi onceden belirlenen etkinlikler.

Fuarlar, belirli mal ve hizmetler ile ilgili sektor temsilcilerinin bir araya
getirildikleri yerlerdir. Fuarlarin temel hedefi, ziyaretcilere iirlinlerin sunumunu
gerceklestirerek onlarin iirlinler hakkinda farkindaliginin ve ilgisinin arttirilmasidir.
Bu sekilde sergilemesi yapilan {iriinlerin satin alinmasi konusunda tiiketiciler
gidiilenmektedir (Hoyle ve digerleri, 1995). Fuarlar, dogrudan satis ve reklam
faaliyetlerinin birlikte gergeklesmesini saglar (Gopalakrishna ve Lilien, 1995).
Isletmelerin yapacaklari pazarlama faaliyetleri igin siirekli olmayan fakat etkili bir
ara¢ olan fuarlarin, kapsami genis ve detayli organizasyonlara ihtiyact vardir
(Peltekoglu, 2014). Bir fuar organizasyonunun yaratilabilmesi i¢in katilimet,
ziyaretci, etkinligin gerceklestirilebilecegi bir alan ve bunlarin koordinasyonunu
saglayabilecek organizasyon sorumlusunun olmasi 6nem arz etmektedir. Bu
parcalardan birinin yoklugu halinde fuarin gergeklestirilebilmesi miimkiin degildir

(Toker, 2007).

1.2.2. Fuarlarimn Onemi

Fuarlar, genellikle katilimcilar ve ziyaretgiler arasinda bir diyalog olusturan
ve iki taraf arasinda etkili bir iletisim saglayan ortamlardir (Blythe, 2002). Alicilar ve
saticilar i¢in bu ortamlar gelecekte gerceklestirecekleri ticari iligkilerin baslangic
noktasi olabilmektedir (Godar ve O'Connor, 2001).

Fuarlar, arz ve talebin sinirli bir zaman araliginda etkin sekilde bir araya
geldigi ve karsilikli etkilesim yaratan bir ortamda, mevcut pazarin harekete gegirilip
gelistirilmesine yardimci olur (Association of the German Trade Fair Industry,

2013). Bu etkinliklere katilim saglayan satin alma siirecindeki taraflarin her biri
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belirli amaglari i¢in oraya gelmis, zaman, para ve ¢aba harcamaya hazir kisilerdir
(Blythe, 2010). Fuarlarin farkli isletmelerin yoneticilerini ve alicilar1 bir araya
getirmesi sayesinde iki tarafin da amaglar1 dahilinde dogru kisilerle bulusma ihtimali
artar (Shoham, 1999). Reklam ve promosyon ¢alismalar1 dahil olmak {izere diger
pazarlama araglarindan farklilik gostermektedir ¢iinkii alict ve saticilarin dogrudan
iletisime gegmesini saglar (Munuera ve Ruiz, 1999). Kirchgeorg ve digerleri (2010),
fuarlarda yaratilan anlik iletisimin geleneksel ve sanal iletisim yOntemlerine gore
daha etkili oldugunu belirtmektedir. Ciinkii fuarlarin olusturdugu iletisim ortami
sayesinde hem satict hem de alict birgok duyusu yoluyla girdi alir ve diger iletisim
araglarma gore iiriin hakkinda daha fazla bilgi aktif ve dogrudan aktarilir. Sonug
olarak da uzun siire devam edebilecek iletisim etkisi yaratilmis olur (Association of
the German Trade Fair Industry, 2019a).

Ticari etkinlikler yiiz ylize toplantilar sayesinde deger kazanir. Fuarlar
araciligiyla gergeklestirilen bu toplantilar is iligkilerini gelistirmesinin yaninda
yapilacak anlagmalar i¢in goriisme noktalar1 da yaratir. Katihimcilara ve ziyaretgilere
gercek zamanli ¢oziim firsatlar1 olusturarak mevcut sorunlarina en kisa siirede ve
detayli sekilde cevap almalarma yardimci olur (Palumbo ve Herbig, 2002). Ozellikle
yenilik¢i {irlinler sunuldugunda satis slireci olmasi gerektiginden daha da
karmagiklagmaktadir. Bu driinlerin satisin1 basarili bir sekilde gergeklestirebilmek
i¢in uzun siire gerekecektir. Bu sebeple fuarlar yiiz yiize goriisme sanslar1 yaratan bir
ortamda, ziyaretgilerin iriin hakkinda 6zel nitelikleri daha net seklide 6grenmesini
saglayarak satin alma i¢in ikna edilme ihtimallerini arttirir. Daha da Onemlisi
katilimcilar ve ziyaretgiler arasinda sosyal bir bag olusabilir ve giivene dayali giiclii
iligkiler ortaya ¢ikabilir (Chiou ve digerleri, 2007).

Katilimcilar ve ziyaretgiler fuarlarda etkilesim siirecine girer ve bu da
sosyallesme faydasi yaratmasi ag¢isindan Onemlidir. Katilimci isletmeler, gelen
ziyaretciler icin ekstra zaman harcayarak ve kisisel bilgiler edinme firsatlari
yaratarak iki taraf arasinda uzun siireli, verimli iligkiler kurulmasin1 saglar (Sarmento
ve digerleri, 2015). Genellikle yilda bir yapilan bu etkinliklerin olusturdugu ticari ve
yar1-sosyal ortam, alicilarin hem saticilarla hem de diger kullanicilarla iletisimi

devam ettirmelerine destek olur (Godar ve O'Connor, 2001). Kirchgeorg ve digerleri
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(2010), misteri sadakatinin  arttirrllmasi  ve  bunun istikrarli  olarak
stirdiiriilebilmesinde fuarlara katilimin verimli bir yol oldugunu s6ylemektedir.

Fuarlar, ozellikle belirli endiistriler ig¢in potansiyel miisterilerine yeni
tirlinlerini sunduklar1 ve potansiyel alicilarin da {iriin sahipleriyle iletisime gectikleri
alanlardir. Bu sebeple iki taraf arasinda yogun bilgi aligverisi yasanir. Fuarlara
katilimin asil tesvik edici unsurlarindan biri, bilgi aligverisi firsat1 yaratmasidir
(Florio, 1994). Katilimcilar ve ziyaretgiler bu etkinliklerde kisa siire araliginda bir
araya gelerek sektordeki giincel trendleri Ogrenebilmekte, uzmanlarla iletisime
gecebilmekte ve ayni zamanda sektordeki rekabetle karsi karsiya gelebilmektedir
(Palumbo ve Herbig, 2002).

Potansiyel miisterilerle bireysel etkilesimin yaninda isletmeler rakipleriyle ve
endiistrideki diger calisanlarla da etkilesime girmektedir (O'Hara, 1993). Isletmelerin
icinde oldugu sektoriin ulusal ve uluslararast birgok temsilcisi fuarlarda yer aldig
icin onlara birbirleri hakkinda bilgiler edinebilme ve rekabet ¢evresi hakkinda fikir
sahibi olma sans1 vermektedir (Sharland ve Balogh, 1996). isletmeler kendi mal ve
hizmetlerinin kalitesini rakiplerininkilerle karsilastirma imkéanina sahip olmaktadir
bu yiizden fuar etkinlikleri klasik bir kiyaslama araci1 olma 6zelligi de gostermektedir
(Association of the German Trade Fair Industry, 2013). Ayrica fuarlarda iist kademe
yoneticilerinin kurdugu kiiltiirlerarasi iliskiler sayesinde gelecek yillarda isletmeler
arast uzun slire devam edebilecek isbirlikleri olusturulmasi da saglanabilmektedir
(Palumbo ve Herbig, 2002).

Isletmelerin fuarlardaki satis dist amaglara yonelik gdsterebildikleri
faaliyetler de 6nem arz etmektedir (Sharland ve Balogh, 1996). Dogrudan satiglar
direkt olarak etkilemese de marka/imaj yaratma, miisteri iliskileri ve halkla iligkileri
gelistirme ¢abalar1 gibi satis dis1 faaliyetler, fuara gelen ziyaretcilerin gelecekte
yapacagl satin alma kararlarinda etkili olmaktadir. Baska bir deyisle, satis dist
faaliyetler, anlik yapilacak satis faaliyetlerine gore daha uzun vadeli etkiler
olusturabilmektedir (Chu ve Chiu, 2013).

Fuarlar, isletmelere pazardaki degiskenler agisindan da degerli bilgiler saglar.
Pazara yonelik nasil bir ¢alisma yiiriitiilecegi konusunda ipuglar1 vererek gelecege

yonelik degisim trendlerinin tespit edilmesine yardimci olur (Association of the
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German Trade Fair Industry, 2019a). Fuarlarda {iriin veya hizmetlere miisterilerin
verecegi On tepkilerin belirlenebilmesi adina 6nemli bir firsat vardir (Bonoma, 1983).

Fuarlarin az bilinen fakat 6nemli olan faydalarindan biri de isletmelerin fuar
i¢in gorevlendirdigi personellerinin moral ve motivasyonunu arttirmasidir. Ozellikle
diisilk kademe personeller (miihendis, satis personeli vb.), tecriibesiz yoneticiler ve
bunun yani sira iist kademe yoneticilerin de motivasyonlarinda artig olusturur. Ciinkii
fuarlar her ne kadar normal ¢alisma temposundan daha yogun bir tempoda gecse de
katilan personel iizerinde bu platformda yer almanin ve gorevlendirilmenin olumlu

anlamda 6nemli bir ayricalik oldugu fikrini uyandirir (Bonoma, 1983).

1.2.3. Fuarlarin Dezavantajh Olabilecegi Durumlar

Fuarlar, katihmcilar ve ziyaretgiler tarafindan uygun olarak degerlendirilemez
ise onemli derecede zaman ve enerji kaybina da yol agabilmektedir (Palumbo ve
Herbig, 2002). Fuarcilik sektoriinde 6zellikle sayginlik yoniinden ana sorunlar; hangi
kurulus ve tilkelerin fuara katilim saglayacagi, fuar organizasyonunun kim tarafindan
yapilacag1 ve nasil bir imaj yaratma ortami olusturacagidir. Oncelikle bu sorularin
cevabi dogru seklide bulunmalidir (Peltekoglu, 2014). Fuar planlamasi 6nemli bir
asamadir ¢iinkii katilim saglayanlarin olumlu ¢iktilar alabilmesi i¢in organizasyonun
basindan sonuna kadar yapilmasi gerekli olan faaliyetler ortaya konmaktadir.
Organizasyon Oncesi ayrintilara onem verilmemesi, genellikle istenilen ¢iktilarin elde
edilememesine ve amaglara ulagilamamasi sonucu basarisizliga neden olabilmektedir
(Sashi ve Perretty, 1992). Fuarlarin dezavantaj olusturabilecek dort yonii sunlardir
(Bonoma, 1983):

1) Fuar igin yapilan harcamalarin pazarlama agisindan getiri diizeyinin
bilinememesi,

2) Reklam gibi diger pazarlama araglarina gore verimliligin 6l¢iimiiniin daha zor
olmasi,

3) Fuara katilma maliyetlerinin yiiksek olmasi1 ve devamli artis gostermesi,

4) Katilim saglayan isletme ve ziyaretgilerde organizasyonla ilgili para ve

zaman kayb1 yagayabilme hissi olusturmasi.

17



Fuarlarda bir isletmenin yeni {iriin sunumu gergeklestirdigi durumlarda ise
organizasyon i¢inde yer alan diger rakiplere iiriin hakkinda ¢ok fazla bilgi edinme
sans1 yaratilmasi, sunumu gerceklestiren isletme bakimindan dezavantaj
olusturabilmektedir (Bonoma, 1983). Bunun yaninda satis elemanlarini mevcut gérev
yaptiklar1 yerlerden uzaklastirmasi, oOzellikle biiyiik fuarlarda olusan sasirtict
kalabalik ortam, fuar sayilarinda artis olmasi ve diizenlenen organizasyonlarin
siklagmasi, fuar1 sadece gezmek amacgli gelen kisi sayisimin fazlaligi, isgiicii ve
sendika konularinda yasanan sikintilar da diger dezavantajlar arasinda yer almaktadir

(Herbig ve digerleri, 1998).

1.2.4. Fuar Tirleri

Literatiir kapsaminda fuar tiirleri incelendiginde, farkli siniflandirmalarin yer
aldig1 goriilmektedir. O'Hara (1993), fuarlarin cografi agidan ve pazar kapsamina
gore siiflandirilabilecegini belirtmektedir. Bu siniflandirmaya ek olarak farkli fuar
tiirlerinin de bulunmasi nedeniyle bu kapsamdaki bazi fuarlar, ¢alismada diger fuar

tiirleri basligi altinda ele alinmakatdir.

1.2.4.1. Cografi Acidan Fuarlar

Cografi agidan fuar tiirlerinde, fuarlarin kendine hedef segtigi kitlenin cografi
kapsaminin genisligi dikkate alinmaktadir. O'Hara (1993), fuarlarin cografi agidan;
bolgesel, ulusal, uluslararas1 olmak {iizere ¢ bolime ayrilabilecegini ifade
etmektedir:

Bolgesel Fuarlar: Bu tarz fuarlar diizenlendikleri bolgede yasayan
ziyaretgileri hedef olarak se¢gmektedir. Fuara katilim saglayan kisilerin sayis1 dikkate
alindiginda, kapsami diger fuarlara gore daha dar olarak kabul edilebilir (Caglar ve
Ozcomert, 2002). Ulkemizde diizenlenen Isparta'daki Géller Bolgesi Tarim ve
Hayvancilik Fuari bu fuar tiirline uygun olarak gosterilebilir.

Ulusal Fuarlar: Ulusal nitelige sahip fuarlarin hedefi, belirlenen fuar temasi
dogrultusunda diizenlendikleri tilkedeki katilimcilara ve ziyaretgilere ulasabilmektir.

Bolgesel fuarlara kiyasla katilim saglayan kisi sayis1 bakimindan kapsami daha
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genistir (Caglar ve Ozcdmert, 2002). Ulusal fuarlarda genellikle diizenlendikleri
yerin ismi kullamlir. Ulke igin sosyo-ekonomik bir etkinlik islevi tasir ve ayni
zamanda potansiyel uluslararasi fuar olma niteligine sahiptir (Aymankuy, 2006).
Bursa'daki TURFOOD Gida Fuan iilkemizde gergeklestirilen ulusal ¢apli bir fuar
ornegidir.

Uluslararast Fuarlar: Diizenlenen iilkeden olan katilimcilar ve ziyaretgiler
dahil olmak iizere bir¢cok yabanci iilkeden de katilim saglanan ve isletmeler igin
uluslararasi tanitim sansi yaratan fuarlardir. Uluslararasi fuarlara katilan igletmeler
organizasyon siiresi boyunca temsil ettikleri ilkelerin teknoloji ve sosyal
seviyelerinin yaninda bu konulardaki olanaklarini da ortaya koyabilmektedir. Onceki
yillarda uluslararas1 fuarlar yaygin olarak bircok farkli sektdriin bir arada bulundugu
etkinlikler seklinde diizenlenirken, giinlimiizde tek sektorli igeren uluslararasi
nitelikli fuarlar daha cok tercih edilmektedir (Cetinkaya ve Ilter, 2014). Bir fuarmn
uluslararas1 6zellik kazanmasi i¢in Oncelikle belirli zaman iginde ara vermeden
devam etmis olmasi, yeterli biiyiime ve kapasite artisini saglamasi gerekmektedir
(Aymankuy, 2006). Uluslararasi fuarlar, ulusal fuarlara kiyasla daha ¢ok katilim
sayisina ulagmakta ve organizasyon sorumlularinin daha fazla gelir elde etmesini
saglamaktadir (Tungel ve digerleri, 2019). Tirkiye'de diizenlenen bir fuarin
uluslararasi 6zellige sahip olabilmesi ve "uluslararasi’ ismini kullanabilmesi igin
gerekli goriilen sartlar soyle belirtilmektedir (Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi,
2015):

Fuarin aym diizenleyici tarafindan, ayni veya benzer isim ya da konuda son bes
il igerisinde en az iki defa diizenlenmis olmasi; ayrica dogrudan veya dolayli
(temsilcileri kanaliyla) yabanci katilimci sayisimin, tiim katilimcr toplami
icerisinde en az yiizde on bese ulasmast veya yabanct katilimciya tahsis edilen
net metrekare stant alan: biiyiikliigiiniin, toplamin en az yiizde onuna ulagmig
olmasi veya yabanci ziyaret¢i sayisinin, toplam ziyaret¢i sayist igerisinde en az
yiizde iki bugugu bulmast.

Farkli iilkelerden katilimlara dikkat edilerek yabanci iilke katilimcilarinin
toplam katilim i¢indeki orani hesaplanmaktadir ve diizenlenen bu fuarm ithalatt m1
yoksa ihracatt m1 hedefledigi de belirlenmektedir. Ornegin; Hannover Sanayi Fuari,
onceki zamanlarda daha az yabanci katilimciyr igerirken, giiniimiizde geliserek

Avrupa'nin batis1 ve Almanya dahil olmak {izere tiim diinya pazarimi kendine hedef
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se¢mektedir ve diinyanin birgok yerinden isletmeyi agirlamaktadir (Caglar ve
Ozcomert, 2002). Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB) verilerine gore,

tilkemizde 2019 yilinda diizenlenen 482 fuarin 133"l uluslararasi nitelige sahiptir.

1.2.4.2. Pazar Kapsamina Gore Fuarlar

Pazar kapsamina gore fuarlar, organizasyon i¢inde yer alan farkli sektorlerin
sayisina gore degerlendirilmektedir (Bello ve Barczak, 1990). Bu fuar tiirii; genel
(yatay) fuarlar ve ihtisas (dikey) fuarlar olmak tiizere ikiye ayrilmaktadir (O'Hara,
1993):

Genel (Yatay) Fuarlar: Birbirinden farkli sektorlerde faaliyet gosteren bir¢ok
isletmenin aynmi etkinlik iginde {irlin sunumlarim1 gerceklestirip tanitimlarim
yapabildikleri fuarlardir. Genel fuarlar, glinlimiiziin fuar sektoriinde ihtisaslasmanin
Oonem kazanmaya baslamasiyla birlikte isletmeler tarafindan daha az tercih edilir hale
gelmektedir. Herbig ve digerleri (1997), genel fuarlarin kalabalik bir pazar ¢evresi
icermesinden dolay1 senlik havasina doniisebilecegini ve bu konunun genel fuarlar
etkileyen olumsuz bir yon oldugunu belirtmektedir. Ciinkli katilimcilar, birden ¢ok
farkli sektorde faaliyet gosteren isletmenin yer aldigi ve kalabalik ile birlikte senlik
havasina doniisen ortam nedeniyle hedef miisterilerine ulasma ve o miisterilerin
stantlara ziyaretini saglama konularinda zorluk ¢ekmektedir. TOBB verilerine gore,
2019 yilinda iilkemizde yapilan ve sayis1 yediye kadar diismiis olan genel fuarlara,
Manisa'daki Mesir Sanayi ve Ticaret Fuart Ornek gosterilebilir. 2019'da seksen
sekizincisi diizenlenen Izmir Enternasyonal Fuari ise diinya capinda en koklii genel
fuarlar i¢inde yer almaktadir.

Intisas (Dikey) Fuarlart: Thtisas fuarlari, genel fuarlara gére daha kisa siire
araliklarinda gergeklestirilmektedir. TOBB (2015), ihtisas fuarlarim1 su sekilde

tanimlamaktadir:

Belirli bir iiriin veya hizmet grubu ya da sektéorle dogrudan ilgili ve sektére
yonelik mal ve hizmet itireten katilimcilarin, teknolojik ve uygulamali bilgi
aligveriginin arttirilmast ve ticari isbirligine yonelik bilgi degisimi ortaminin
yaratilmasi ile ihtiya¢ duyulan tiriin siparislerinin verilmesini amaglayan, en az
yirmi kattlimcinin yer aldig, siiresi on giinii gegmeyen etkinliklerdir.
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Ihtisas fuarlari, genel fuarlar kadar kapsamli bir uygulama alanmna yénelik
diizenlenmemekte, genelde bir ya da birkac sektorde faaliyet gdsteren isletmeleri
blinyesinde toplamaktadir. Sadece belirlenen tema gergevesinde isletmelerin {iriin ve
hizmetlerini sunmasina olanak veren ihtisas fuarlari, kalabalik insan topluluklari
yerine daha c¢ok sektdre hakim hedef miisterilerin stantlari1 ziyaret etmesini saglayan
etkinliklerdir. Fakat bu diisiinceden yola ¢ikarak bu tiir fuarlarin halka agik olmadigi
gibi bir yargiya varilmasi yanlis olur ¢iinkii halkin ziyaret edebilecegi ve onlara agik

olan ihtisas fuarlar1 da organize edilmektedir (Goksel ve Sohodol, 2005).

1.2.4.3. Diger Fuar Tiirleri

Literatiirde genis kabul goren fuar boliimlendirmeleri harici ayr1 basliklar
altinda degerlendirmeye alinan farkli fuar tiirleri de bulunmaktadir. Bu fuar
tiirlerinden bazilar1 sunlardir:

Tiiketici Fuarlari: Tiiketici fuarlari, halkin kullanimina agiktir (6rnegin: ev
fuarlari, ¢igekeilik ve bahgecilik fuarlari, otomobil fuarlari, yat-tekne fuarlari) ve
makul bir giris licreti karsihiginda ziyaret edilebilir (Astroff ve Abbey, 1998). Bu
fuarlar, sadece bir tiriin grubuna yonelik olabilmesinin yaninda satis1 gerg¢eklestirilen
degisik triinleri de kapsayabilir (Hoyle ve digerleri, 1995). Tiim halkin ziyaretine
acik olan ve 2019 yiliyla birlikte yirmi dordiincii kez organizasyonu gergeklestirilen
Izmir Kitap Fuari, iilkemizde diizenlenen tiiketici fuarlarindan biridir.

Solo Fuarlar: Tek iilkenin katilim sagladigi fuarlar solo fuar tiirii olarak
kabul edilmektedir. Yabanci iilkelerde organize edilen "Tiirk Ihra¢ Uriinleri
Sergileri" ve "Tiirk Haftalar1" solo fuarlara 6rnek olarak verilebilir. Bu tarz fuarlar
diizenlenirken ortaya ¢ikan en 6nemli sorun etkinligin tanittmidir. Fuar organizatorii
ya da etkinlik dahilinde fuarda sunumu yapacak olan iilke, taniim g¢alismalarini
kendi yliriitmek ve gerekli olan sayida hedef kitleyi fuara ¢ekmek zorundadir. Eger
bu gerceklestirilebilirse organizasyonda farkli iilkelerden isletmeler yer almadig ve
rekabet ortami bulunmadigi i¢in fuar sonunda olumlu ¢iktilar elde edilebilmektedir
(Goksel ve Sohodol, 2005).

EXPO Fuarlari: EXPO fuarlari, ilgi ¢ekici faaliyetleri igeren ve insanligin

kiiresel anlamda kars1 karsiya kaldigi ana sorunlara ¢oziim iretebilmek amaciyla
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belirli bir tema altinda diizenlenen uluslararasi etkinliklerdir. Ulke yonetimleri
araciligiyla organizasyonlart gerceklestirilen ve destek saglanan bu etkinlikler, farkli
tilkeleri ve uluslararas1 kuruluslar1 bir arada toplayarak milyonlarca ziyaretgi sayisina
ulagma, yeni hareketler olusturma ve diizenlenen sehirde olumlu yonde degisimi
saglama acilarindan faydalar yaratmaktadir. Uluslararasi Sergiler Biirosu (BIE)
tarafindan organizasyonu gerceklestirilen dort ¢esit EXPO bulunmaktadir (Bureau

International des Expositions, 2020a):

1) Diinya EXPO'su,
2) ihtisas EXPO'su,
3) Bahgecilik EXPO'su,
4) Milano Trienali.

Diinya EXPO organizasyonlar1 resmi olarak "Uluslararast Tescilli Sergiler"
adiyla da bilinmektedir. Kiiresel bir tema gercevesinde gilinlimiiziin hemen ¢6ziim
tiretilmesi gereken evrensel sorunlarina 11k tutulmasimi saglayan bir etkinliktir.
Diinya EXPO'su, on milyondan fazla ziyaretgiye ev sahipligi yapmaktadir ve yillar
ilerledikce de bu etkinligi diizenleyen sehirlerin doniisiip gelismesine olanak
vermektedir (Bureau International des Expositions, 2020b). BIE kriterlerine gore, bes
yilda bir diizenlenen ve en fazla alti aya Kkadar siirebilen Diinya EXPO
organizasyonlarmin herhangi bir alan smirlamasi yoktur. Organizasyon istenen
bliytikliikte alan kullanilarak o yil i¢in belirlenen ev sahibi sehir tarafindan
gerceklestirilmektedir.

Ihtisas EXPO'su, BIE'nin belirledigi kurallara gére, Diinya EXPO'sundan
farkl sekilde, en fazla yirmi bes hektar kisitlamasi olan bir alan iginde, en uzun {i¢ ay
stirebilen, gerceklestirilmesi planlanan son iki Diinya EXPO'su arasinda bir senede
diizenlenen ve uluslararast kapsamda herkesi ilgilendirecek bir konu cercevesinde
organize edilen EXPO tiiriidiir. Bahgecilik EXPO'su ise saglikli yasam, yesil
ekonomi, siirdiiriilebilir yasam gibi konularda bahgecilik ve tarim sektdriinde yer
alan iretici ve isletmelerin igbirligi  yapabilecekleri, bilgi  aligverisi
gerceklestirebilecekleri, ¢oziim Onerilerini paylasabilecekleri bir ortam yaratir

(Bureau International des Expositions, 2020c). BIE'nin sartlarina goére, bu EXPO
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tirinde alan smirlamasi bulunmamaktadir ve en fazla alti aya kadar devam
edebilmektedir. Bunun yaninda diizenlenme siklig1 olarak son iki bahgecilik fuari
arasinda minimum iki sene olmasi ve gerceklestirilecek son iki Diinya EXPO
etkinligi arasinda bir senede yapilmasi sartlari da gozetilmektedir. Bahgecilik
EXPQO'su, iilkemizde su ana kadar gergeklestirilebilen ilk ve tek EXPO tiiriidiir. 2016
yilinda "Cicek ve Cocuk' temasi etrafinda bu organizasyona ev sahipligi yapan
Antalya, Tiirkiye'deki ilk EXPO diizenleyicisi unvanina sahip sehirdir. Son EXPO
tirii olan Milano Dekoratif Sanatlar ve Modern Mimari Sergisi, diger adiyla Milano
Trienali, sanat ve mimari alaninda Milano'da diizenlenen bir organizasyondur.
Milano Trienali'nde amag, sosyal ve ekonomik gelisimle baglantili olarak sanat ve
yaraticilik konusunda vizyona sahip bir yapi olusturmak ve toplum, sanat, sanayi
arasindaki etkilesimi saglamaktir (Bureau International des Expositions, 2020d).
Sanal Fuarlar: Artik birgok fuar diizenleyicisi geleneksel fuarlarin yaninda
sanal fuarlar da organize etmektedir (Herbig ve digerleri, 1997). Fiziksel fuarlarda
bulunan bircok kisit sanal fuarlar kullanilarak asilabilmektedir. Internetin istenilen
her zaman erisim saglanabilme 0zelligi sayesinde sanal fuarlar bir bilgisayar
araciligiyla giiniin her saati ziyaret edilebilmektedir. Iyi yapilandirilmis sanal fuarlar,
ziyaretgilerin fuar salonunda dolasarak birgok medya unsuruna ve kisisel tekliflere
ulagsmasina olanak tanimaktadir (Lee-Kelley ve digerleri, 2004). Sanal fuarlarda
teknolojinin yeniliklerinden faydalanilarak hem ziyaretciler ve katilimcilar arasindaki
etkilesimi arttirabilecek hem de iirlin tanitimlarinin daha etkin olmasini
saglayabilecek online sohbet odalari, video konferans sistemleri, dijital ortamda
kisiye 6zel sunumlar da kullanilabilmektedir. Fakat sanal fuarlarin geleneksel fuar
tirlerinden dezavantajli oldugu yonler de bulunmaktadir. Bunlar; yiiz yiize bir
goriisme ortami yaratamamasi ve sergilenen mallarin fiziksel sekilde ziyaretciler

tarafindan deneyimlenememesi olarak one ¢ikar.
1.3. FUARLARIN SEHRE VE SEHIR TURIZMINE KATKILARI
Fuarlar, organize edildikleri sehirlerin de doniisiip gelismesi i¢in ¢esitli

katkilar saglamaktadir. Bunlar arasinda; ekonomi, pazarlama, markalasma, toplumsal

yasam Ve turizme katkilart yonlerinden farkli degerlendirmeler yapilabilmektedir.
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1.3.1. Fuarlarin Sehir Ekonomisine Katkilari

Fuarlarin faydalar1 sadece katilimcilar1 ve ziyaretgilerine yonelik degildir,
bunun yaninda diizenlendikleri sehirlere ekonomik anlamda fayda saglamaktadirlar.
Oteller, restoranlar, tasimacilik sirketleri, fuarla ilgili hizmet saglayan kuruluslar
(stant kurulumu, terciiman hizmeti vb.) Ozellikle bu etkinliklerden yarar elde
etmektedir. Uluslararas1 fuar merkezlerinde gergeklestirilen bu etkinlikler, bolgede
tek basina organizatorlerin olusturdugu is hacminin bes ila yedi kat fazlasin
yaratmaktadir ve oOzellikle o bolgede faaliyet gosteren orta ve kiiclik Olgekli
isletmelerin is giivencelerini saglamaktadir (Association of the German Trade Fair
Industry, 2013).

Fuara katilmak i¢in bolgede bulunan kisilerin organizasyon siiresi iginde
ozellikle gezme, konaklama ve yeme-igme gereksinimlerini karsilamak igin
yaptiklar1 harcamalar yerel halka ekonomik anlamda destek olmaktadir (Demirci ve
Arslaner, 2012). Ornegin; katilimcilar veya ziyaretciler sehir i¢i ulasim araclarindan
yararlanir, yerel magazalardan aligveris yapar, bolgede diizenlenen turlara ve eglence
aktivitelerine katilir. Bunlara benzer yaptiklar1 harcamalar sayesinde de turizm
gelirleri artmaktadir.

Yerel yonetimlerin diizenlenecek fuar etkinligi icin gerekli altyapi ve iistyapi
eksiklerini tamamlamasi da sehirler i¢in sagladigi faydalardandir. Bu sekilde sehirler
hem mevcut fuar hem de gelecekte diizenlenebilecek fuarlar ya da diger etkinlikler
icin katilimcilarin ve ziyaretgilerin gereksinim duyacagi hizmetler konusunda
eksiklerini tamamlayip gelisme gostermektedir. Ornegin; Hannover 2000 yilinin
EXPO fuarmi diizenlemeye hak kazanmasindan ardindan sehrin altyapisim
gelistirmek icin ¢esitli calismalar gerceklestirdi. Mevcut havaalaninin kapasitesinde
artiga giderek giinliik olarak 2.000 tren karsilayabilecek 6nemli bir tren gari insa etti
ve fuar1 153 giin siiresince ziyaret edebilecek 40 milyon civarinda kisinin
gereksinimlerine karsilik verebilmek igin sehirde baska birgok hazirlik yapti. Bu fuar
organizasyonunun ortaya c¢ikardigi is olanaklarmin farkina varan Hannover,
olusturulan altyapinin kisa siireli degerlendirilmesinden ziyade organizasyondan
sonra da uzun siireli ve etkin olarak kullanilabilmesine iligkin stratejiler olusturdu

(Ilgiiner ve Asplund, 2011).
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1.3.2. Fuarlarin Sehir Pazarlamasina Katkilar

Fuarlara katilim amaciyla kenti ziyaret edenler hem organizasyon i¢inde yer
almakta hem de sehri tanimaktadir. Fuarlarin yarattigi cekici unsurlar sayesinde
kente gelen ve kenti tanima olanagi bulan kisiler, yasadiklari yere dondiiklerinde
hem diizenlenen organizasyonlar hem de kentle ilgili olumlu veya olumsuz
gorlslerini ¢evrelerine aktararak agizdan agza pazarlama yoluyla ayni zamanda
sehrin de pazarlama faaliyetini gerceklestirmektedir. Ozellikle basarili ve prestijli
fuar organizasyonlarina sahip kentler, bu etkinliklerini sehir i¢in yapacaklar
pazarlama faaliyetlerinde de kullanabilmektedir. Ilgiiner ve Asplund (2011), konuya
dair verdikleri 6rnekte, Hannover'in pazarlama calismalarinda belirledigi "Hannover
Uluslararasi Fuarlar Sehri" sloganmin 6zellikle Avrupa ¢apinda ses getirdigi ve
sehrin diizenledigi 6nemli fuar organizasyonlar: ile de bu sloganini destekledigini

sOylemektedir.

1.3.3. Fuarlarin Sehir Markalasmasina Katkilari

Sehir yonetimleri, organize edilen fuarlarin basariya ulasmasi, uluslararasi ya
da ulusal anlamda ses getirmesi sonucunda kentin fuarcilik agisindan marka olarak
adlandirilabilmesi i¢in gerekli dogrudan ya da dolayli yatirimlar1 yapabilmeleri,
kentin sosyal ve kiiltiirel gelisimini de saglayabilmeleri halinde bu organizasyonlar

araciligiyla bir sehir markasi yaratabilmektedirler.

1.3.4. Fuarlarin Sehir Yasami ve Toplumsal Katkilari

Fuarlar, gergeklestirilmeye baslandigi ilk yillardan itibaren g¢evresinde
yasayan halkin sosyal ve kiiltiirel bakimdan kendilerini gelistirmelerine de olanak
saglamaktadir. Fuarlar aracilifiyla bir araya gelen degisik bolge, iilke ve kiiltiirlerden
insan topluluklart bu organizasyonlarda birbirleriyle iletisime gegebilmekte ve
kiiltiirel acidan etkilesim kurabilmektedirler. Ek olarak fuarin gerceklestirildigi yerde
yasayan Kkisiler, organizasyon siiresince yapilan sosyal ve Kkiiltiirel etkinliklere

katilma sansina da sahip olabilmektedirler (Goksel ve Sohodol, 2005).
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1.3.5. Fuarlarin Sehir Turizmine Katkilari

Kent iginde diizenlenen fuarlara gelen i¢ ve dis turistler ve ayni zamanda
fuara kent disindan katilan isletmelerin gorevli personelleri sehir turizminin
geligsmesi yoniinde dnemli katkilar da saglamaktadir. Organizasyon siiresince orada
bulunan turistler fuar amaglart disinda; kentin kiiltiirel alanlarini ve tarihi miraslarini
ziyaret etmekte, aligveris olanaklarindan yararlanmakta, rekreatif etkinliklerine
katilmakta, kentin dogal giizelliklerinin bulundugu alanlara gezintiler yapmakta ya
da ihtiyaclar1 ve istekleri dogrultusunda sehrin sahip oldugu diger farkli turizm

cesitlerine yonelik faaliyetlerde de bulunmaktadir.

BOLUM OZETi

Birinci boliim, pazarlama caligmalarinda degerli bir faktér olan marka, bu
calismalarda 6nemli islev goren fuarlar, fuarlarin sehre ve sehir turizmine katkilari
olarak ti¢ ana baslik kapsaminda ele alinmaktadir. Marka kisminda; marka kavramu,
marka degeri, marka kimligi, marka kisiligi ve marka imaj1 agiklanmaktadir. Fuar
kisminda; fuar kavrami, fuarlarin 6nemi ve dezavantajli olabilecegi durumlar, fuar
tirleri konularina yer verilmektedir. Fuarlarin sehirlere katkilarinin incelendigi
kisimda ise bu organizasyonlarin ekonomi, pazarlama, markalasma, toplumsal ve
turizm agilarindan diizenlendikleri yerlere sunduklari katkilara deginilmektedir. Bir
sonraki boliimde, diinya ve Tiirkiye fuar endiistrisinin genel durumuna ve izmir

Enternasyonal Fuari'nin tarihi gelisim siirecine 1s1k tutulmaktadir.

26



IKINCi BOLUM
FUARCILIK SEKTORUNUN GENEL GORUNUMU VE iZMiR
ENTERNASYONAL FUARI TARIHI

Fuarlarin c¢esitli yonlerden sagladigi faydalarin etkisiyle fuarcilik sektori
diinyanin birgok iilkesinde énem verilen bir alan olarak kabul edilmektedir. Ulkeler,
bu sektoriin yarattigi olanaklardan faydalanabilmek, kendilerini gelistirebilmek igin
fuarciik konusunda gerekli yatirnmlart gergeklestirmektedir ve saygmn fuar
organizasyonlar1 dlizenlemeye ¢abalamaktadir. Tiirkiye'nin 6nemli sehirlerinden
Izmir'in de fuarcilik konusunda tarihi bir ge¢misi vardir. Izmir, Tiirkiye'nin en koklii
fuar organizasyonu olan Izmir Enternasyonal Fuari'ni uzun yillardir diizenlemektedir.
Bu bolimde, dinyada ve Tirkiye'de fuarcilik sektoriiniin  genel durumu
irdelenmektedir ve Izmir Enternasyonal Fuari'min kurulusundan giiniimiize kadar
siregelen tarihi gelisim siireci farkli donemlere ayrilarak degerlendirmeye

alinmaktadir.

2.1. DUNYA VE TURKIYE FUAR ENDUSTRISI

Fuarciligin ortaya ¢iktig1 yer olan Avrupa, her ne kadar yirminci yiizyildaki
diinya savasglar1 tahribata neden olsa da giiniimiizde uluslararas1 fuarlar ve sergiler
icin merkez konumundadir. Avrupa'nin fuar endiistrisinde biiylimesini saglayan iki
ana neden vardir. Ik olarak Avrupa bulundugu konum itibariyle diinyada tiim ulasim
yollarinin kesigim noktasidir. Frankfurt, Londra, Amsterdam, Paris gibi sehirlerde
bulunan uluslararas1 havaalanlari, ziyaret¢ilerin diinyanin herhangi bir noktasindan
rahatlikla ulagabilecekleri bir konumda bulunmaktadir. Ayrica Avrupa iilkeleri
arasindaki demiryolu baglantilar1 sayesinde de giin icinde bir Avrupa sehrinden
digerine kolaylikla ulasim saglanabilmektedir. Ikinci neden ise Avrupa'nin
endiistriyel anlamda 6nemli bir yere sahip olmasidir. Yapilan yatirimlar ile birlikte
Avrupa'daki ana endiistri merkezleri, diinyadaki diger bdlgelerin kolay rekabet

edemeyecegi fuar tesisleri kurmaktadir (Fenich, 2012).
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Almanya, fuarcilik konusunda diinyanin lider tilkesidir. Ozellikle Hannover,
Frankfurt, Diisseldorf, Berlin ve Koln iyi fuar altyapilarina sahip ve prestijli fuar
organizasyonlar1 gerceklestiren, Avrupa'nin bu sektordeki onemli sehirleri olarak
goze carpmaktadir. Ulkede her yil yaklasik 160-180 adet uluslararas1 ve ulusal fuar
diizenlenmektedir. 180-190 bin katilimci isletme ve 10 milyona yakin ziyaretgi bu
fuarlarda yer almaktadir. Fuarlarin iilkedeki tiretime katkisi ise 28 milyar euro
civarindadir (Association of the German Trade Fair Industry, 2019b). Almanya'nin

ev sahipligi yaptig1 6nemli bazi uluslararasi fuarlar sunlardir:

e Turizm sektoriiniin en 6nemli ve biiyiik fuarlarindan biri olan, alti kitanin
180'den fazla iilkesinden 10.000 katilimci ve 160.000 ziyaret¢iyi agirlayan
Berlin Uluslararas1 Turizm Borsasi (ITB) Fuar1 (ITB Berlin, 2020),

e Sanayi ve teknoloji alaninda yapilan, yilda yaklagik 5.500 katilimci ve
200.000 ziyaret¢iye kapilarini1 agan Hannover Fuar1 (Hannover Messe, 2020),

e Her sene yaklasik 7.500 katilimci, 285.000'in iizerinde ziyaretgi, binlerce
gazeteci ve yazari bir araya getiren, diinyanin en biiylik yayin fuar1 olan
Frankfurt Kitap Fuar1 (Buch Messe, 2020),

e 100 yillik bir ge¢mise sahip, son organizasyonuna 7.500 katilimci ve 201
farkli iilkeden 170.000'in iizerinde ziyaret¢inin ugradidi, yiyecek icecek
sektoriiniin bir numarali fuari olarak kabul gérmiis K6ln Anuga Fuar1 (Anuga,
2020),

e Perakende satis alaninda diinyanin en O6nemli fuarlari arasinda yer alan,
2.000'in tizerinde katilimcmin ve 100.000'e yakin ziyaret¢inin ilgisini
toplayan Diisseldorf EuroShop (EuroShop, 2020),

e Hannover sehrinde organize edilen, her yil ortalama yiizde doksam
uluslararas1 olan 1.400 katilimci ve yiizde yetmisi yabanci iilkelerden gelen
birgok ziyaretcinin sektdr etkinligi kapsaminda tercih ettigi Domotex Hali ve
Yer Désemeleri Fuar1 (Domotex, 2020),

o Tekstil sektoriinde diinyanin en bilinen fuarlarindan olan, 2020 senesinde
yiizde doksan biri yabanci 2.918 isletme ve 63.000'e yakin ziyaretciyi bir
araya getiren Heimtextil Frankfurt (Heimtextil, 2020).
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Almanya her sene diizenli sekilde mevcut organizasyon tesislerini biiyiitme
ve teknik anlamda gelistirmeye yonelik bu sektore yaklasik 500 milyon-1 milyar
euro dolaylarinda yatirim yapmaktadir. Almanya'yr diinyada fuarcilik sektoriiniin
lideri konumuna getiren baslica nedenlerden biri istikrarli sekilde yapilan bu
yatirimlardir (Siiliin, 2006).

Fuarcilik sektoriinde énemli bir yere sahip olan Fransa, Avrupa kitasinda en
¢ok fuar organize eden iilkeler igerisinde yer almaktadir. Fransa'daki fuar
organizasyonlar1 degerlendirildiginde, bu konuda Paris'in sektore Onciililk yaptig
goriilmektedir. Paris'te diizenlenen, kendi alanlarinda uluslararasi prestije sahip,

bir¢ok katilimciy1 ve ziyaretgiyi agirlayan bazi fuarlar sunlardir:

e Premier Vision Moda Fuari,
e SIAL Gida Fuari,
e Maison & Objet Ev Dekorasyonu Fuari,

e Paris Havacilik Fuari.

Ingiltere, Avrupa'min fuarcilik konusunda oéne cikmus iilkelerinden biridir.
Diinyadaki en énemli ve en ¢ok gelir elde eden fuar organizatorlerinden Ingiltere
merkezli Reed Exhibitions, her sene hem Ingiltere'de hem de diinyanin farkli
noktalarinda 6nemli fuarlar diizenlemektedir. Bunlardan biri, Londra'daki Diinya
Seyahat Pazari'dir (WTM). Her yil bir¢ok farkli iilkeden seyahat sektoriiniin binlerce
profesyonelini agirlayan bu fuar, sektoriin i¢inde 6nemli is anlagsmalarinin yapildigi
bir ortam saglamaktadir. Ayrica Ingiltere'nin fuarcilik merkezi olan Londra, farkli

alanlarda onde gelen fuarlara da ev sahipligi yapmaktadir:

e BETT Egitim Teknolojileri Fuari,
e Uluslararas1 Savunma ve Giivenlik Ekipmanlar1 Fuar1 (DSEI),

e Londra Kitap Fuar.
Italya, wuluslararas1 fuarcilikta ©neme sahip bir iilkedir. Fuarlarin

yogunlugunun yaklasik alti sehirde bulundugu Almanya ya da Paris'in fuarcilik

konusunda daha éne ¢iktig1 Fransa'dan farkli olarak Italya'da diizenlenen birgok fuar
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daha kiigiik capli olmak {iizere iilkenin degisik bolgelerine yayilim saglamaktadir.
Ulkedeki fuar organizasyonlarinin yiizde altmislik béliimii Lombardiya, Emilia-
Romagna, Veneto, Toskana ve Lazio bolgelerinde yer alan sehirlerde
gerceklestirilmektedir (AEFI & Fiere, 2008). Ozellikle Lombardiya bdlgesinde
bulunan Milano, moda konusunda yapmis oldugu farkli fuarlarla bu alandaki soz
sahibi sehirlerden biri konumundadir. Italya'da organizasyonu yapilan ve kendi

sektorleri i¢inde 6nem arz eden bazi fuarlar sunlardir:

e Milano Mobilya Fuari,
e Vinitaly Sarap Fuari - Verona,
e Cosmoprof Kozmetik Fuari - Bologna,

e Lineapelle Deri Endiistrisi Fuart - Milano.

Amerika Birlesik Devletleri (ABD), her sene sayisi binlere ulasan fuar
organizasyonlar1 gergeklestirmektedir. Bu fuarlarin bazilar1 100.000 ziyaretciye
ulasan biiylik fuarlar, bazilar1 da daha kiiciik boyutta fakat binlerce ziyaretcinin
ilgisini ¢eken organizasyonlar seklinde yapilmaktadir. Amerika Birlesik
Devletleri'nde diizenlenen fuarlarin senede toplam 65 milyona yakin ziyaretciyi
agirladig1 tahmin edilmektedir. Ozellikle her yil Las Vegas'ta diizenlenen Tiiketici
Elektronigi Fuar1 (CES), fuar organizasyonlarinin giiclinii ve etkisini gozler dniine
sermektedir (Wilcox ve digerleri, 2014). Sektoriin énemli dev firmalar1 piyasaya
stirecegi yeni TUrlinlerinin tamitimi i¢in bu fuara katillm saglamay1 tercih
edebilmektedir. Amerika Birlesik Devletleri'nde diizenlenen ve kendi alaninda diinya

capinda prestije sahip diger bazi fuarlar sunlardir:

e Magic Moda Fuar: - Las Vegas,
e World of Concrete insaat Fuar1 - Las Vegas,
e Ulusal Restoran Dernegi (NRA) Fuari - Sikago,

e Sikago Otomobil Fuari.

Fuarcilik alaninda artan onem ve yasanan hizli gelismeler Avrupa tlkeleri

harici birgok Uzak Dogu iilkesinde de goze ¢arpan seviyelere gelmektedir. Sektoriin
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Uzak Dogu iilkelerinde gosterdigi gelisimin basta gelen sebebi, 6zellikle Avrupa ve
Kuzey Amerika tilkelerindeki birgok mevcut pazarin doyum seviyelerine ulasmast ve
bunun sonucunda isletmelerin is iliskileri gelistirebilecekleri daha farkli pazarlara
girmek istemesidir. Bu bolgedeki iilkelerin fuarcilik alanindaki gelisme seviyeleri
degerlendirildigine, Cin'in 6ne ¢iktig1 soylenebilmektedir (Goksel ve Sohodol, 2005).
Hong Hong ve Dubai de Asya kitasindaki fuar organizasyonlarindan énemli paylar
almaktadir. Ozellikle Cin basta olmak iizere Asya iilkelerinde fuarcilik konusunda
yapilan yatirimlar ile sektérde bir atilim gergeklestirilir ve 6nemli fuar alanlarina

kavusularak prestijli organizasyonlar diizenlenmeye baslanir. Bunlardan bazilart:

e Hong Hong Uluslararast Miicevher Fuar,

e Arab Health Uluslararasi Saglik Fuar - Dubai/Birlesik Arap Emirlikleri,

e The Big 5 Yap1 ve Yapt Malzemeleri Fuari - Dubai/Birlesik Arap Emirlikleri,
e Ithalat ve Thracat Fuari (Kanton Fuari) - Cin,

e Xiamen Dogaltas ve Teknolojileri Fuari - Cin.

Tiirkiye'deki sergi ve fuar sektorii ise temelde {ii¢ biiyiik sehrimizde
baglayarak gelisim gosterir. Fakat yalnizca bu sehirlerimizle smirli kalmaz. Farkli
sehirlerin bolgesel anlamda ortaya koyduklar1 c¢abalar ve merkez yonetimlerinin
biiyiik sehirler disindaki noktalar i¢in organize ettigi gezici sergiler bu sektordeki ilk
girisimlerin yapilmasm saglar. Ozellikle de Izmir Enternasyonal Fuari iilkedeki
birgok farkli sehirde fuarlar kurulmasini tesvik eder (Akgura, 2009). Giiniimiizde
iilkemizdeki fuarcilik sektorii degerlendirildiginde ise Istanbul'un net bir sekilde dne
ciktigi sOylenebilmektedir. TOBB'un 2008-2019 istatistikleri ele alindiginda,
Tiirkiye'de diizenlenen fuarlarin yaklasik yiizde kirk ila yiizde ellisinin Istanbul'da
gerceklestirildigi  goriilmektedir. Bunun yaninda Istanbul sahip oldugu fuar
alanlarmin buytkligi, fuarlara katilim saglayan firma ve ziyaret¢i sayilar
bakimmdan da Tiirkiye'deki fuarcilik sektoriiniin lideri konumundadir. Istanbul
harici izmir, Antalya, Ankara ve Bursa da fuarcilik konusunda etkin olan diger
sehirlerimizdir. Ulkemizde farkl sehirlerde organize edilen uluslararasi prestije sahip

fuarlardan bazilar1 sunlardir:
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e CNR IMOB - Uluslararasi Istanbul Mobilya Fuari,

e Dogu Akdeniz Uluslararasi Turizm ve Seyahat Fuari (EMITT) - Istanbul,
e Avrasya Ambalaj Fuari - Istanbul,

e Plast Eurasia - Uluslararasi Istanbul Plastik Endiistrisi Fuart,

e Marble Dogaltas ve Teknolojileri Fuar1 - izmir,

e IF Wedding Fashion Gelinlik, Damatlik ve Abiye Giyim Fuar1 - izmir,

e Agroexpo Uluslararas1 Tarim ve Hayvancilik Fuari - Izmir,

e Growtech Seracilik Fuar1 - Antalya.

Tiirkiye senede ortalama 400 fuar diizenlemektedir ve fuar sayisi agisindan
Avrupa'da ikinci sirada bulunmaktadir. Diinyadaki fuarcilik sektoriiniin lideri
Almanya ise yilda Tirkiye'de diizenlenen fuarlarin yaklasik yaris1 kadar sayida
organizasyon ger¢eklestirmektedir. Fakat Tirkiye ve Almanya iilkelerindeki fuar
organizatOrlerinin kazandiklar1 gelirler karsilagtirildiginda, Almanlarin hemen hemen
yedi kat fazla gelire sahip oldugu dikkat ¢ekmektedir. Ortaya ¢ikan bu durum
fuarcilikta organizatoriin veya iilkenin sahip oldugu basarinin sadece organize edilen
fuar sayisina bagli olmadigini, fuarlara katilim saglayan isletme ve ziyaretci sayist,
sahip olunan stant alanlar1 ve elde edilen gelir gibi degiskenlerin daha ¢ok nem arz

ettigini gostermektedir (Tungel ve digerleri, 2019).

2.2. 1ZMiR ENTERNASYONAL FUARI TARIHI

[zmir Enternasyonal Fuari, kuruldugu ilk yillardan itibaren Tiirk fuarcilik
sektoriiniin gelismesini saglayan, Tiirkiye'nin farkli sehirlerine ilk fuar atilimlarinin
yapilmas1 konusunda onciiliik gorevini listlenen ve onlara ilham veren, hem iilkemizi
hem de Izmir'i uluslararas1 alanda temsil eden baslica organizasyondur. Tarihi 1920'li
yillara uzanan Izmir Enternasyonal Fuari, siire¢ icinde gesitli evrelerden gecerek

farkli donemleri yasamis bir fuar olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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2.2.1. izmir Enternasyonal Fuari'na ilk Adim: Yerli Mallar1 Sergisi

Takvimler 1922 yilim1 gosterirken Izmir ticaret yoniinden giigsiiz diiser ve
bliyiikk yangin dolayisiyla da zarar goriir bu sebeple sehrin yeniden ayaga
kaldirilabilmesi i¢in ¢oziim yollar1 diisliniilmeye baslanir. Cozlim arama siirecinde
hem Tiirkiye'nin ekonomik yonden gelistirilebilmesi i¢in bir yol haritas1 belirlemek
hem de Lozan Konferansi siirdiigli zamanlarda Avrupali {ilkelere bir mesaj
gonderilmesi amaciyla Izmir'de bir iktisat Kongresi yapilmasina karar verilir (Serge
ve digerleri, 2003). Kongreyi ilk olarak Karatas'ta bulunan Ittihat ve Terakki
Mektebi'nde diizenleme Onerisi sunulsa da bu alanin kongre i¢in yetersiz kapasiteye
sahip oldugu disiiniiliip Oneri kabul edilmez, bunun yerine eskiden Osmanl
Devleti'nin banka depolar1 olarak kullanilan Hamparsumyan Magazalari segilir
(Sonmezdag, 1978).

Kemeralti'nin Yemisgiler Carsisi'ndaki Aram Hamparsumyan Magazalari,
yasanan sikintili donemlerin ardindan adeta ekonomik yonden bir kurtulus
miicadelesinin hazirhiginin baslatildig1 yer olur (Feyzioglu, 2006). iktisat Kongresi
ile birlikte bir de "Yerli Mallar: Sergisi" diizenlenilmesine karar verilir ve bu sergi
tilkemizin ekonomik alanda ilerlemesi adina yiiriitiilen politikalar i¢in belirlenen
anlayis c¢ergevesinde yerli mallarina tesvikin saglanabilecegi bir alan olarak
diistiniiliir. Kongrenin diizenlendigi Aram Hamparsumyan binasinin (bkz. Sekil 1) 4-
5 bin kisiye ev sahipligi yapabilecek kapasiteli ayrica diizenlenecek sergi icin de
uygun ortama sahip olmasi sayesinde binanin sag bdliimiinde Yerli Mallar1 Sergisi
diizenlenirken diger boliimiinde de Iktisat Kongresi'nin ¢alismalar1 devam eder
(Sonmezdag, 1978). Kurtulus Savasi sonrasi yorgun diismiis ama onurlu durusunu
gosteren, Ozgiirliigline baglh Tiirk milleti basit de olsa titizlikle {iretimini kendi

yaptig1 cesit cesit iiriinlerini Iktisat Kongresi boyunca burada sergiler (Aksoy, 1984).
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Sekil 1: Izmir iktisat Kongresi ve Yerli Mallar1 Sergisi'nin Diizenlendigi Bina

Kaynak: Aksoy, 1984.

Yerli Mallar1 Sergisi, savas sonrasi sanayi yoniinden gelismis bir {ilke
yaratilmasi amaciyla ¢ikilan yolda iilkenin mevcut imkanlarinin goriilebilmesi adina
onem arz eder (Aksoy, 1994). Sergide en ¢ok ilgi ¢eken noktalar; Isparta, Gordes,
Usak halilar1 ve yerli dokuma triinleri sergileri olur (Sénmezdag, 1978). 7 Subat
1923'te kongrenin baglamasiyla kurulan bu sergi, her giin sabah dokuz, aksam yedi
arasinda devam eder, 4 Mart giinii ise son bulur. O zamanin imkanlar1 g6z 6niine
alindiginda 6nemli sayida katilim saglanan Yerli Mallar1 Sergisi'nde 168 isletme yer
alir. Ayn1 zamanda diizenlenen bando konserleri sayesinde sergi daha da ilgi ¢ekici
bir hale getirilmeye ¢aligilir. Kongrenin kapanis giiniinde ise sergi katilimcilarindan
basarili olanlara madalyalar ve takdirnameler verilir. Yerli Mallart Sergisi'nde
istenen basarmin elde edilmesi sonucunda Atatiirk'iin "[zmir'i fuarlar sehri yapin'"
talimat1 ile serginin bir sonraki senelerde tekrar organize edilmesi yoniinde
diislinceler ortaya ¢ikmigsa da 1927 yilina gelene kadar bu uygulamaya konulamaz
(Serge ve digerleri, 2003).
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2.2.2. 9 Eyliil Sergileri

Atatiirk'in 1923 yilindaki lktisat Kongresi'nde kurulan Yerli Mallar
Sergisi'nde "Bu sehirde fuarlar kurun, sergiler acin!" seklinde yaptig1 agiklamasini
kendilerine rehber edinen Izmirliler, dénemin valisi Kazim Dirik liderliginde sehri
ekonomik hayatta aktif hale getirmek ve bolgedeki yerel isletmeleri de kalkindirmak
i¢in 1927 senesinde bir sergi agma fikrini sunarlar. izmir'in diismandan kurtulusunu
simgeleyen giinde "9 Eylil Sergisi” isminde yapilan bu sergi, lilkemizin ekonomi
politikalarinin gergeklestirilebilmesi adina da tarihi bir adim olur (Yilmaz ve Yetkin,
2002). Serginin uluslararasi 6zellikte olmamasina karar verilir fakat katilim saglamak
isteyen yabanci firma olursa onlara da izin verilecegi agiklanir (Sonmezdag, 1978).
Kurulmasi i¢in ise su anda Mithatpasa Endiistri Meslek Lisesi'nin yer aldigi ama o
donemlerde Izmir Sanatlar Mektebi olarak egitim verilen alan segilir (Feyzioglu,
2006).

Sergi caligmalarinin ytiriitiilmesi icin belirlenen kurul her hafta toplantilar
yapar ve sergi hazirliklariin eksiksiz bir sekilde tamamlanabilmesi amaciyla 6nemli
bir ¢aba gosterir. Demiryollari ve denizyollar isletmeleri de sergiye katilim igin
Izmir'e yapilacak seyahatlerde indirimli bilet satist yapacagini bildirir. Tiim
hazirliklarin bitmesinin ardindan 4 Eyliil 1927 tarihinde Izmir Sanatlar Mektebi'nde
onemli sayida kalabaligin katilimiyla 9 Eyliil Sergisi'nin agilisi gergeklestirilir
(Feyzioglu, 2006). 4-25 Eyliil arasinda diizenlenen bu sergiye 338 kurulus katilir
(Serge ve digerleri, 2003). Tiirk motiflerini igceren halilar, dokumalar, kumaglar ve
battaniyeler bu sergiyi ziyaret eden yerli ve yabancilarin begenisine sunulur
(Feyzioglu, 2006). Sergi sonunda katilimci yerli isletmelerin kirk dokuzuna altin, on
birine ise giimils ve bronz madalya verilirken seksen alt1 igletme de takdirname ile
odiillendirilir. Yerli ve yabanci ziyaret¢i sayisi ise yirmi giinde 80.744 kisiye ulasir
(Aksoy, 1994).

I. 9 Eyliil Sergisi'nin basar1 ile tamamlanmasi, halkin begenisini toplamasi ve
sehirde bir hareket yaratmasi dikkate alinarak 1928 yili sergisinin uluslararasi
ozellikte acilmasina karar verilir. 1927 yilindaki ilk sergiden edindigi tecriibelerle
hazirliklara baglayan sergi komitesi, Il. 9 Eyliil Sergisi i¢in ilk olarak bir sergi

biirosunu hayata gecirir. Hazirliklar kapsaminda bir sergi talimatnamesi ¢ikarilir,
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sergi biirosu araciligiyla hem yurt i¢i hem de yurt disindaki kurum ve kuruluslara bu
talimatname gonderilerek uluslararasi nitelikte kurulmasi diisiiniilen 1928 sergisinin
duyurusu yapilir (Serge ve digerleri, 2003).

II. 9 Eylil Sergisi'nin acilisi i¢in Atatlirk'in gonderdigi telgraf bu
organizasyon i¢in dnem arz eder. Mustafa Kemal telgrafinda su ifadelere yer verir

(Aksoy, 1984):

Lzmir 9 Eyliil Sergisi'nin agilisi dolayisiyla hakkimda ifade edilen hissiyata
tesekkiir ederim. Memleketimiz iktisadiyatimin terakki ve inkisafina hizmeti
bulunan serginin kurulmasina yardim eden ve kuranlara takdir ve tebrik ile
muvakkafiyetimi temenni ederim.

1928 yilinda diizenlenen bu ikinci sergiye 302 yerli kurum ve kurulusun
yaninda yabanci iilkelerden de katilm saglanir. Almanya altmig bir isletmeyle
sergiye en genis katilimi saglayan iilke olurken italya, Rusya, Fransa, ABD,
Ingiltere, Isvicre, Cekoslovakya, Macaristan, Avusturya, Belcika, Isvec ve
Yugoslavya iilkelerini temsilen gelen isletmeler de yer alir (Feyzioglu, 2006).
Sergiye katilan yerli firmalar dokuma ve giyim iiriinleri, parfiimler, ilaglar ve tibb1
malzemeler, zirai {iriinler basta olmak tizere birgok farkli ¢esit tirlinlinii; yabanci
firmalardan Almanlar sanayi gelismisliklerini gosteren arabalarini, Macarlar zirai
iriin ve malzemelerini, Ruslar da dokuma tezgahlarim1 ziyaretgilere sunar
(Sonmezdag, 1978).

1928 yilinda diizenlenen 9 Eyliil Sergisi'ne artan ilgi dahilinde serginin daha
genis bir alanda diizenlenmesi zorunlulugu dogar. Bu sebeple serginin daha iyi
sartlarda ve daha genis bir alanda diizenlenebilmesi icin farkli yerler aranmaya
baglanir (Kaya, 2016). Fakat Il. 9 Eyliil Sergisi'nden hemen sonra diinyada ortaya
cikan ekonomik bunalim ve gerceklesen baska sikintilar sebebiyle bu sergi 1933

senesine kadar tekrar diizenlenemez (Serge ve digerleri, 2003).
2.2.3. 9 Eyliil Panayirlari
9 Eyliill Sergisi olarak acilan yillarda daha c¢ok kermes havasinda olan

organizasyonun 1922 yilinda ¢ikan biiyiik yangin sonucu tahrip olan, giiniimiizde

Swiss Bilyiik Efes Izmir’in bulundugu alanda genis bir halk kitlesinin katilimiyla
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panayir sekline doniisiimii gerceklestirilir (Kaya, 2016). 9 Eylil Sergileri igin
belirlenen amag¢ ve hedefler ayni sekilde siirdiiriilerek 1933 senesinde diizenlenmesi
planlanan 9 Eyliil Panayiri'nda, daha 6nce sergi sirasinda ortaya ¢ikan eksiklikler goz
Ontine alinir ve kapsami daha da genisletilir (Baran, 2003).

1933 yili panayir1 i¢in Denizyollar1 Isletme Idaresinin vapurlari araciligryla
gelecek kisilere yiizde otuz, teshir amaciyla esya getirecekler i¢in de yiizde elli
oraninda indirim yapilacag: agiklanir. Bu sayede panayir ve ayn1 zamanda da Izmir'in
9 Eyliil Kurtulus Bayrami hem Ege'deki bircok bdlgeden hem de Istanbul'dan
gelecek kisiler igin ilgi ¢ekici hale doniistiirilmeye ¢aligilir (Anadolu, 03.08.1933).
Panayir dncesi Izmir'de bulunan otellerin sayis1 ve yatak miktarlar tespit edilir ve
evlerini pansiyon haline getirmek isteyenlerin basvurulari da alinmaya baglanir (Yeni
Asir, 14.07.1933). 9 Eyliil'de hem Izmir'in kurtulus bayramimin kutlanmasi hem de
panayirin baglamasi nedeniyle Tirkiye'nin bir¢ok yerinden kitleler sehre gelir ve
panayira katilir. Panayirda bulunan her pavyon' yogun sekilde bu zamanda isler
(Yeni Asir, 11.09.1933). Panayir (bkz. Sekil 2), yurt icinde oldugu gibi yurt disinda
da ilgi toplar, Fransa'dan fuar takip etmek icin bir¢ok gazeteci Izmir'e gelir. Hatta bir
Fransiz ajans1 muhabiri, gorevli oldugu gazetelere panayirla ilgili gézlemini aktardigi

su telgrafi gonderir (Anadolu, 14.09.1933):

Tiirklerin Izmir'e muzafferane girislerinin senesi devriyesi olan 9 Eyliil'de Izmir
Panayr pek ¢ok merasimle a¢ilmistir. Bu panayiwrin goze ¢arpan en biiyiik
hususiyeti ¢ dort ay evvel viranelerden ibaret olan 3200 metre murabba
mahallinin bu kadar az miiddet zarfinda mamureye kalbedilmesidir. Goze
carpan diger bir hususiyeti de panayirin miikemmelliyetidir. Panayir,
Avrupa'min en meshur panaywlarina muadil oldugu gibi Balkanlar'da egine
heniiz tesadiif edilmemistir.

! Pavyon: "Bir fuarda tiriinleri bagimsiz sergileme yeri" (Tiirk Dil Kurumu, 2020).
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Sekil 2: 9 Eyliil Panayir1 Giris Kapis1 Gece Goriiniimii

Kaynak: Ahmet Piristina Kent Arsivi ve Miizesi, 2020.

Panayir kapsaminda spor miisabakalar1 diizenlenmesine de dikkat edilerek
futbol, gilires ve boks alanlarinda karsilagsmalarin yapilmasi saglanir (Yeni Asir,
01.09.1933). Diizenlenen futbol karsilasmalari igin Izmir'e gelen Yunan takin
Olympiakos serefine gazinoda bir yemek diizenlenir, etraf Tirk ve Yunan
bayraklariyla donatilir (Yeni Asir, 18.09.1933). Bu da ozellikle I. Diinya Savasi
sirasinda iki iilke arasinda olusan gerilimin diisiiriilmesi, barisin ve kardesligin
duyurulmasi adina 6nemli bir adim olur.

Panayir sonunda Avrupa'dan isletmelerin ilgisi de dikkate alinarak bir sonraki
panayirin uluslararasi nitelikte diizenlenmesine karar verilir. Insa edilecek
pavyonlarin daha biiylik olmasina 6nem verilecegi ve panayir alanimnin bu sene
diizenlenenden daha genis ve giizel hazirlanacagi agiklanir (Anadolu, 27.09.1933).

1934 senesindeki 9 Eyliil Panayirt i¢in olusturulan Ranseyman Komitesi,
panayira gelecek ziyaretcilerle ilgilenme, seyyahlara rehberlik etme, Izmir ve eski
eserlerle ilgili fotograflar1 satma gorevlerini yerine getirir (Anadolu, 15.08.1934).
1934 yilinda da 9 Eyliil Panayir1 ayn1 alanda, 26 Agustos-15 Eyliil tarihleri i¢inde
gerceklestirilir (Sonmezdag, 1978). Onceki organizasyonda alian karar sonrasinda
calisan panayir komitesi, panayirin uluslararasi Ozellikte agilmasi i¢in yogun

calismalar yiiriitiir ve basariya ulasir. Ismet Indnii, 26 Agustos'ta acilisin1 yaptig1 9
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Eylil Panayiri'nda organizasyonun kisa silirede gelismesinin Onemini anlatan su
ifadeleri kullanir: "Harabelerin iistiinde ve ancak iki senelik zaman i¢inde
beynelminel bir eser ortaya koymak, vatandaglar igin zevkli bir hadisedir” (Serce ve
digerleri, 2003). 1934 yili1 9 Eylil Panayir ilk kez uluslararasi diizenlenerek (eski
donemlerde arsiulusal veya beynelminel olarak da adlandiriliyordu) Izmir
Enternasyonal Fuari'nmin uluslararasilik 6zelligine biiriinmesinin baglangict olur.
Ciinkii bu organizasyonda ilk defa Sovyetler Birligi, Ingiltere ve Irak devlet sifatryla
yer alir (Akgura, 2009).

Panayr igin Devlet Demiryollar1 Idaresinin trenlerde yaptig1 indirimli seferler
sonucunda Izmir'e pek ¢ok kisi tasinir. Trenlerde yasanan doluluk yiiziinden birgok
kisi ayakta seyahat etmek zorunda kalir (Anadolu, 28.08.1934). Bunun yaninda
Oxford Universitesi'nden gemi seyahati aracilifiyla gelen elli dgrenci de panayiri
gezme sansi yakalar (Feyzioglu, 2011). 1934 yilindaki Il. 9 Eyliil Panayiri'n1 yaklasik
300.000 kisi ziyaret eder (Anadolu, 16.09.1934).

1935 yilinda Italya, Almanya, Yugoslavya hiikiimetleri ve yabanci vapur
acenteleri Izmir'e panayir zamam yapilacak seyahat ve mal tasima tarifelerinde
indirime giderek bu organizasyonu oOnemsediklerini gosterirler (Yeni Asir,
07.07.1935). Ranseyman Biirosu gectigimiz panayirda oldugu gibi gelen ziyaretgilere
ve seyyahlara hizmet vermeye devam eder. Bu biiro, panayir1 ziyaret etmek igin
gelen kisilere otel, pansiyon ve lokanta gibi konularda danigmalik yaparak panayir
adina yararh bir sekilde hizmet verir (Yeni Asir, 25.08.1935). 1935 senesinin 22
Agustos giinii "Arsiulusal Izmir Panayiri" adiyla agilis1 gergeklestirilen organizasyon
(bkz. Sekil 3), ziyaretcilerini Cumhuriyet Meydani'nda son defa karsilar (Kaya,
2016). Arswlusal Izmir Panayiri icin yola ¢ikan vapurlar dolup tasar hatta
Istanbul'dan gelecek birgok kisi de panayirmn ilk giinlerinde vapurlarda yer kalmadig1
i¢in Izmir'e ulasimda sikint1 yasar (Yeni Asir, 29.08.1935). Panayir1 1935 yilinda
biletli olarak ziyaret edenlerin sayis1 311.009 kisi olarak tespit edilir. Bu say1 bir
onceki sene diizenlenen panayira gore ziyaret¢i sayisinin 22.600 kisi arttigini

gostermektedir (Yeni Asir, 14.09.1935).
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Sekil 3: 9 Eyliil Panayir1 Icinden Bir Goriiniim (1935)

L1}
W

=

Kaynak: Ahmet Piristina Kent Arsivi ve Miizesi, 2020.

2.2.4. Izmir Enternasyonal Fuari1'min Kurulusu ve 1k Yillar

1933'ten 1935'e kadar diizenlenen 9 Eyliil Panayiri, 1936 senesi ile birlikte
isim ve nitelik degisikligine giderek uluslararasi bir fuara doniisiir. Bunun yaninda
fuar diizenlenecegi yeni bir alana taginir: Kiiltiirpark (Serge ve digerleri, 2003).
[zmir'de bir Kiiltiirpark kurulmas fikri ilk kez Izmir futbol heyeti sorumlusu ve ayni
zamanda gazeteci olan Suad Yurdkoru'nun Onerisiyle ortaya ¢ikar. Tiirk Halkevleri
sporculartyla 1933 senesinde Rusya'ya bir spor organizasyonuna katilmak amaciyla
giden Yurdkoru, buradaki seyahati sirasinda gezme sansi yakaladig Kiiltiirpark't ¢ok
begenir (Feyzioglu, 2011).

Yurdkoru, organizasyon bitimi Izmir'e dondiikten sonra 1934 senesinde
gerceklestirilen se¢imlerde belediye meclis tiyesi olarak secilir ve sonrasinda iki ay
icinde belediye baskani yardimciligi goérevine getirilir. Ayn1 senede Yurdkoru,
Moskova'da dolagsma sans1 yakaladig1 ve biiyiik hayranlifini1 toplayan Kiiltlirpark'in
bir benzerini Izmir'e kazandirma diisiincesini donemin belediye baskan1 Behget Uz'a
anlatir ve karsiliginda ¢ok olumlu bir geri doniis alir. Bu diislince sehir meclisinde

oylamaya sunulur ve kabul edilir. Yurdkoru, Kiiltiirpark plan1 hakkinda bir rapor

40



hazirlar ve 14 Mayis 1934'te bu raporu sunar. Raporda su ifadeler yer almaktadir

(Feyzioglu, 2006):

Kiiltiirpark, Lzmir halkimin hava, giines alma ihtiyacimi, sthhatini, bedii zevkini
tatmin ve ayni zamanda inkilap ve kiiltiir bakimindan yeni nesle faydali olacak
mahiyette tanzim edilecektir. Park yapilmak iizere tefrik edilen 360.000 metre
murabba arazinin plani bu nokta nazara gore asagida zikredilen tesisleri ihtiva
etmek iizere hazirlanmalidir.

1935 senesinde diizenlenen III. 9 Eyliil Panayiri'nin kapanisindan sonra, 1922
yilinda gergeklesen "biiyiik yangin' sonrasi harabeye donen alana Kiiltiirpark'in
kurulmasi ve panayirin bir sonraki seneye buraya tasinmasi i¢in gerekli olan
caligmalara hemen gecilir. Yapilan yogun caligmalar sonucunda Behget Uz'un
liderliginde, dénemin [zmir Valisi Fazli Giile¢ ve Kiiltiirpark fikrinin sahibi Suad
Yurdkoru'nun da yardimlariyla izmir'e 360.000 m?lik yeni ve genis bir fuar alani
kurulmasi saglanir (Kaya, 2016).

Behget Uz, temel atma toreninde ziyaretcilerin birgok kiiltiir ihtiyacim
karsilayabilecegi diisiiniildiglinden, olusturulan bu alana Kiiltiirpark isminin
verildigini sdyler. Ayn1 zamanda fuarin kurulacagi yer olan Kiiltlirpark'in

konumunun 6nemini de su sekilde agiklar (Yeni Asir, 02.01.1936):

Bu yer yalmz yangin yerinin degil Izmir'in dort tarafindan kolayhikla gelinebilir
merkezi bir vaziyettedir. Yeni bayindwrlik bolgesinin tam ortasinda oldugu gibi
Tilkilik, Namazgdh, Ballikuyu, Asmalimescid, Basmane, Alsancak, Birinci ve
Ikinci Kordon'dan da ¢ok kolay ve yakin gelinebilecek bir hdldedir. Erkek ve kiz
liselerinin sag ve solda tabii birer hudud teskil etmesi, Gazi Ilkokulu'na ve
Isciler Mahallesi'ne o kadar yakin olusu Kiiltiirpark'in mdna, ehemmiyet ve
llizumunu arttirmaktadir.

Belediye, Kiiltiirpark'ta diizenlenecek yeni fuara (bkz. Sekil 4) ilgiyi
toplayabilmek i¢in yabancilarin pasaportlarindaki vize islemlerini {icretsiz
gergeklestirir (Yeni Asir, 05.02.1936). Bir onceki sene mevcut olan pavyon kiralama
ticretlerinde ise ylizde elli indirime gider (Yeni Asir, 22.02.1936). Ayrica fuara
katilacak yabanci devletler, fuar dahilinde 6demeleri gereken birgok farkli vergiden
bu sene Ozelinde muaf tutulur (Yeni Asir, 28.04.1936). Gelecek ziyaretgilerin

konaklama yeri bulma sorununu azaltabilmek adina Denizyollarina ait Karadeniz
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Vapuru {zmir Limani'na demirleyerek seyyar bir otel seklinde kullanilir (Anadolu,

05.09.1936).

Sekil 4: izmir Enternasyonal Fuar1 Giris Kapis1 (1936)

Kaynak: Ahmet Piristina Kent Arsivi ve Miizesi, 2020.

Fuar alanina eglence ihtiyacini karsilayacak bir gazino insasi planlanir (Yeni
Asir, 30.04.1936). Bu amag dahilinde bir de agik hava tiyatrosu yapilmasi planlara
eklenir (Yeni Asir, 15.05.1936). Ileriki yillar icin ise bir parasiit kulesi insa
edilmesine karar verilir. Tirkiye'nin ilk parasiit kulesi olacak bu yerde genclere
parasiitle atlama dersleri verilmesi diisiiniiliir (Anadolu, 05.08.1936). Basbakan Ismet
Inénii'niin agilisin1 yaptig1 Kiiltiirpark'ta diizenlenen bu ilk fuara (bkz. Sekil 5) birgok
devlet yoneticisinin yan1 sira Izmir halki da biiyiik ilgi gosterir, 40.000 kisi fuar
alaninda acilis icin toplanir. Ismet Inénii, Kiiltiirpark'ta ilk kez gerceklestirilen IEF'in
acilisinda yaptigi konugmada fuarin gelecegi hakkindaki planlarint su sekilde ifade
eder (Yeni Asir, 02.09.1936):

Izmir Fuari'na beynelminel sahada biiyiik bir ehemmiyet kazandirmay
diisiiniiyoruz. Her seyden evvel de Izmir Fuari'mn milli bir toplanti yeri
olmasini istiyoruz. Eger biz biitiin memleketin bir senelik iktisadi hareketini
sadakatle gosteren bir sergi yapabilirsek asil o zaman vatandaslar nazarinda ve
beynelminel sahada nazari dikkati celbedecek giizel bir eser viicuda getirmis
oluruz.
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Sekil 5: Izmir Enternasyonal Fuari'nda Kiiltiirpark i¢inden Bir Gériiniim (1936)

Kaynak: Ahmet Piristina Kent Arsivi ve Miizesi, 2020.

Fuarin ilk giiniinden Yunanistan, Sovyet Rusya ve Misir pavyonlar1 bir¢ok
ziyaret¢i ¢eker. En basarili yerlerden biri de lilkemizin sanayi ve tarim alanlarindaki
gelismislik diizeyinin kisa bir siirede ogrenilebilecegi kose olur (Yeni Asir,
03.09.1936). Fuar alaninda faaliyete gecen sirk de ziyaretcilerin biiyiik ilgisini ve
begenisini toplar. Fuar agildigi andan itibaren Kiiltiirpark biiyiik bir kalabaliga ev
sahipligi yapar. Ziyaretgiler fuara girig yapabilmek i¢in adeta bir yaris i¢ine girer ve
herkes "Izmir, fuarla birlikte miithis kalabaliklasti, otellerde yer yok" ortak
diisiincesinde bulusur (Yeni Asir, 12.09.1936).

1937 fuarinin agilisi i¢in ise Atatiirk su telgrafi gonderir (Yeni Asir,
24.08.1937):

Hizla ilerleyen endiistrimizin eserlerini tanitan Izmir Enternasyonal Fuari'nin
acildigini ve bu miinasebetle sayin yurttaslarin hakkimda gosterdikleri yiiksek
ve samimi hislerini bildiren telgrafim biiyiik bir memnuniyetle aldim. Tesekkiir
eder ve yurdun ekonomik inkisafi ve refahi yolunda daimi bagarilar dilerim.

Saglik konusunda ziyaret¢ilerin bilgi edinebilecegi bir Saghik Miizesi 1937
yili fuartyla birlikte ilk kez kurulur (Yeni Asir, 19.08.1937). Bir onceki yil insas1
planlanan parasiit kulesi de 1937 fuarina yetistirilir, kulenin agilacagi giin havacilik

senlikleri diizenlenir (Yeni Asir, 01.05.1937). Havacilik senliklerinde planor

43



ucuslari, parasiit atlayislar1 ve akrobatik gosteriler yapilir (Yeni Asir, 30.07.1937).
Parasiit kulesi, Moskova Kiiltiirpark'indaki ahsaptan yapilmis kuleden farkli olarak
betondan insa edilerek Avrupa'da benzerine rastlanmayan kirk sekiz buguk metrelik
bir eser olur. Bu kulenin, Tiirkiye'nin havacilik konusundaki ilgisini arttiracagi
diistiniiliir (Yeni Asir, 19.08.1937). Fuarda bu yi1l Tiirkiye Turing Kuliibii tarafindan
bir turizm kosesi de olusturulur. Hazirlanan kosede iilkemizin ve Izmir'in turizm
durumu, tarihi eserlerimiz basarili bir sekilde ziyaretgilere sunulur (Anadolu,
15.08.1937). 1937'de fuar alaninda ilk kez bir hayvanat bahgesi de faaliyete geger
(Yeni Asir, 07.05.1937).

Behget Uz, fuarin Tiirkiye i¢inde yarattig1 turizm hareketi agisindan dnemini

1938 yil1 agilis nutkunda su sekilde belirtir (Yeni Asir, 21.08.1938):

Izmir Enternasyonal Fuari, i¢ turizmi memleketimizde ilk defa siimullii bir
sekilde harekete getirmis oluyor. Her yil yiiz binlerce yurttas memleketin en
uzak koselerinden Izmir'e gelerek buradan sonra da bircok sehirlerimizi
kolaylikla gezmek imkanini buluyorlar. Bu hareketin tevlit ettigi iktisadi,
ictimai, milli ve terbiyevi faydalar ¢ok biiyiiktiir.

1939 yilinda New York Fuari'na katilan Tiirk komitesi olusturduklar:
pavyonda izmir Fuari'nin ve Izmir'in 6nemini bildiren tanitimlar yapar. Izmir Fuari
icin hazirlanan dort farkli dildeki brosiirler New York Fuari ziyaretcilerine dagitilip
ozellikle Amerikalilarin fuarimiz konusundaki ilgisi ve bilgisi arttirilmaya caligilir
(Yeni Asir, 18.04.1939). Fuar alanma 9 Eyliil kapis1 ve yeni bir gazino daha insa
edilir (Yeni Asir, 02.07.1939). Fuarda eglence aktivitelerinin olmasina da &nem
verilerek gazinolarin Zziyaretcilerin eglence ihtiyacim1 karsilayabilmesine dikkat
edilir. Bu kapsamda olusturulan agik hava tiyatrosunda, tiyatro temsilleri verilir
(Yeni Asir, 08.07.1939). Spor organizasyonlar1 kisminda ise Izmir, Ankara, Istanbul
ve Trakya bolgelerini temsilen olusturulan karma futbol ve giires takimlar
miisabakalar gergeklestirir (Yeni Asir, 13.07.1939). Izmir Turing Kuliibii kirk kisi
kapasiteli bir turist otobiisii kiralar ve Izmir'in diger turizm bélgelerine de geziler

diizenleyerek fuar icin gelen kisilere bu yerlerin tamitimimi da saglar (Yeni Asir,
27.07.1939).
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2.2.5. izmir Enternasyonal Fuari'nda 1940'h Yillar

9. IEF'in siirdiigii 1 Eylil 1939 tarihinde Almanya'nin Polonya'ya
saldirmasiyla baglayan II. Diinya Savasi tiim diinyada etkisini yavas yavas
hissettirmeye baslar ve 1940 yili IEF'i i¢in yapilan hazirliklar da bu savas ortamimin
golgesinde slirdiiriilir. Harp donemine denk gelmesine ragmen fuarin ses
getirilebilecek bir organizasyon olmasi ic¢in biiyiilk ¢aba ve 6zen gosterilir. Fuar
alaninda Atli Spor Kuliibii ve Tenis Kuliibii hayata gecirilir. Bu kuliip sporlarinin
yerine getirilebilmesi i¢in binicilik alan1 ve tenis kortlar1 insa edilir (Yeni Asir,
10.08.1940). Devlet Demiryollar1 ve Denizyollarmin yaptig1 bilet indirimleri ve
Izmir yoniine fuar siiresince eklenen tren seferleri sayesinde her giin on binlerce
ziyaret¢i fuara taginir (Yeni Asir, 22.08.1940). Fuarda spor organizasyonlarina
verilen 6nem de devam ederek giires, tenis, yiizme miisabakalari organize edilir
(Yeni Asir, 16.08.1940).

1941 fuarinda Tirk Hava Kurumu havacilik faaliyetlerine olan ilginin
fazlalagmasi adma fuar alanindaki parasiit kulesi sahasinda bir ug¢ak ve plandr
sergiler (Yeni Asir, 17.08.1941). Bu seneki organizasyonun farkli bir yonden
ozelligi, izmir Enternasyonal Fuari'nin gelisiminde en 6nemli kisilerden biri olan
Behget Uz'un politikaya girme karar1 almasinin ardindan belediye bagkani unvaniyla
katilacagi son fuar olmasidir. 1941 senesiyle birlikte artik IEF kurulus evresinden
gelisme ve ylikselme evresine gegis saglar (Aksoy, 1984).

1942 yilinda devam eden, ¢ogu iilkeye hizlica yayilan II. Diinya Savasi
sebebiyle Tiirkiye'de de ekonomik sikintilar ortaya ¢ikar ve fuarin milli 6zellikte bile
acilmasi imkansiz hale gelir (Aksoy, 1984). Hiikiimet de bu sartlar1 géz 6niine alarak
ve mevcut savas ortamm gerekge gostererek 1942 Izmir Enternasyonal Fuari'nin
acilmamasina karar verir (Yeni Asir, 28.05.1942). Belediye, fuar yerine onun
eksikligini halka hissettirmemek i¢in 20 Agustos'ta fuar zamanindaki gibi baslayacak
Kiiltiirpark Eglenceleri organize eder. Kiiltiirpark Eglenceleri kapsaminda gazinolar
ve diger eglence yerleri bir ay boyunca halka hizmet verir. Bunlarin yaninda tiyatro
oyunlar1 sergilenir, giires ve tenis miisabakalar1 diizenlenir (Yeni Asir, 07.08.1942).
Ayrica eglencelerin acilis giinii, 30 Agustos Zafer Bayrami ve 9 Eyliil Izmir'in

Kurtulusu gilinlerine denk gelen zamanlarda alandaki 1siklandirmalarin
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etkileyiciligine daha ¢ok 6nem verilir ve mehtap eglenceleri organize edilir. Sabah ve
aksam parasiit kulesinden atlayislar yapilir, atis poligonunda ise atis karsilasmalari
gergeklestirilir (Yeni Asir, 10.08.1942).

1943 yilinda fuar alaninda ilk kez Tiirk buiytikleri galerisi olusturulur. Mimar
Sinan, Barbaros, Fatih ve Mithat Pasa dahil alti Tirk biiyligiiniin heykelleri bu
galeride sergilenir (Yeni Asir, 10.08.1943). Fuar siiresince Saglik Miizesi'nde halka
bir kalbin ve bobregin nasil calistigin1 hareketli bir sekilde gosteren sergilemeler
yapilir (Yeni Asir, 15.08.1943). 12. IEF baris ortami yaratip diinyada barisa verdigi
onemi gosterircesine italya, Almanya ve Ingiltere gibi o sirada siiren II. Diinya
Savasi'nda kars1 karsiya olan bu iilkeleri ayn1 yerde bir araya getirir.

Belediye baskan1 Resat Leblebicioglu, 1944 fuarinin uluslararasi 6zellikte
acilmas: konusunda hiikiimetle goriigmeler yiiriitiir. Fakat II. Diinya Savasinin
devam etmesi nedeniyle yabanci iilkelerin sergileyecegi mallarinin nakliyesi
kisminda yasanabilecek zorluklar1 ve diger mecburi sebepleri géz oniine alan Riistii
Saragoglu hiikiimeti fuarin milli 6zellikte agilmasi kararin1 alir (Yeni Asir,
21.07.1944). Yabanci devletlerin bir 6nceki fuardan kalan mevcut pavyonlar1 Tiirk
firmalarma tahsis edilir, fuara en genis katilmi Stimerbank saglar (Yeni Asir,
19.08.1944). 1944 fuarinin en 6nemli noktalarindan biri Maarif Pavyonu'nda kurulan
Kiz Sanat Okullar Sergisi olur. Sanat okullarinda yetisen kiz 6grencilerin ¢aligsmalari
burada sergilenir. Ziyaretgilerin bu okullarda verilen egitimler konusunda fikir sahibi
olmasini saglayan bu sergi biiytik ilgi toplar (Yeni Asir, 27.08.1944).

Resat Leblebicioglu, 1945 yilinda IEF'in "milli bir sulh fuari” olacagim
duyurur ve yabancilarin katilim saglamayacagimi agiklar. Hiikiimetin fuarin
diizenlenmesine verdigi 6nem belirtilerek tren ve vapur seferlerinin fuar siiresince
arttirilacag sdylenir (Yeni Asir, 13.05.1945). Dénemin Izmir Belediye Bagkani
Resat Leblebicioglu, 1945 fuarinin 20 Agustos'ta yapilan acilis nutkunda: "Izmir
Fuari bilhassa Kiiltiirpark i¢ine nakledildikten sonra yurt icinden ve disindan Ege'ye
dogru baglayan turizm hareketini ve bundan elde edilen kazanc¢lar: goren bizler, bu
istikamette yapilacak daha genis ve sistemli ¢alismalarin yalniz bu bolgeye degil,

"

biitiin memlekete fayda getirecegine inaniyoruz' acgiklamasmi yapar (Yeni Asir,
21.08.1945). Leblebicioglu bu sozleriyle fuarin turizm hareketi yaratma ve turizmden

elde edilen kazang konularindaki 6nemini vurgular.
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1946 fuarina Il. Diinya Savasi sonrasi diizenlenecek ilk fuar olmasi ve fuarin
kurulusunun on besinci yilina denk gelmesi nedenleriyle daha da 6nem verilir (Yeni
Asir, 03.08.1946). 15. IEF milli sanayi iiriinlerimizin basarili sekilde sergilendigi bir
organizasyon olur. Etibank, Stimerbank, Calisma Bakanligi, Tiirk Hava Kurumu,
Kooperatifler Birligi ve ticaret odalarinin kurdugu pavyonlar acilisin ilk giiniinden
ziyaretgilerin ilgisini toplayan yerler olarak goze carpar (Yeni Asir, 21.08.1946).
Fuarda bir de Ziraat Miizesi agilir (Yeni Asir, 09.08.1946). Ziyaretciler acisindan
1946 yilindaki yeniliklerden biri, belirli makul ticret karsilig1 plaklara ses kaydinin
yapilmaya baglanmasidir. Gelecege bir an1 birakmak ya da uzaktaki bir yakinina
kendi sesini bu plaklara kayit aldirip gondermek isteyen kisiler i¢in bu yenilik dikkat
ceker (Son Posta, 06.08.1946).

1947 senesi organizasyonu harp sonrasi uluslararasi nitelikte agilan ilk IEF
olma 6zelligini tagir. Fuarda sergilemenin disinda ithal edilecek mallarin satiginin
yapilmasi ve siparisinin alinmasina da izin verilir. Bu mallarin bedellerinin de d6viz
cinsinden 6denmesi olanagi saglanir. Yaratilan olanaklar sayesinde 1947 yili fuar
ekonomik agidan daha da giiclendirilir (Yeni Asir, 27.07.1947). Fuar zamani izmir'e
yapilan seyahatlerin artmasi ve bunun sonucunda yasanan konaklama sikintisinin
¢oziilmesi adina da bir yil i¢inde dokuz yeni otel insa edilir ve kullanima agilir (Yeni
Asir, 30.07.1947). Izmir Enternasyonal Fuar1 1947 senesiyle birlikte Kiiresel Fuar
Endiistrisi Birligi'ne (UFI) iiye fuarlar arasina katilir (Izmir Enternasyonal Fuari,
2020). Boylelikle IEF, Tiirkiye'den UFI iiyesi ilk fuar olma &zelligini kazanr.

1948 yilinda ABD Pavyonu'nda film gdsterimi icin bir acik hava sinemasi
kurulur. Ayrica Londra Olimpiyatlari'min filmi de ilk kez izmir Enternasyonal
Fuari'nda yaymlanarak ziyaret¢ilerin izlenimine sunulur (Yeni Asir, 01.08.1948).
Fuarin en ilging etkinligi ise Kanatlilar Dernegi tarafindan organize edilir. Dernek
kendine 6zgii piyango biletleri olusturur ve iizerine gesitli esyalarin simgelerini verir.
Piyango biletlerinden bir tanesi ise ucak simgelidir. Vecihi'nin kullandig1 ucaktan
fuar sahasina havadan gonderilen bu biletlerden ugak simgeli olan hangi ziyaretciye
denk gelirse ona dernek tarafindan pilotluk egitimi verilecegi agiklanir (Yeni Asir,

30.08.1948).
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2.2.6. Izmir Enternasyonal Fuari'nda 1950'li ve 1960'1 Yillar

1950 yilinda izmir'in sesini tiim Tiirkiye'ye duyurabilecek bir radyo istasyonu
fuar alaninda insa edilir (Milliyet, 09.08.1950). Bu yilki fuarin en dikkat ¢eken
misafiri Marshall Yardim Plani'nin Tiirkiye sorumlusu Russell Dorr olur. Dorr, fuara
katilim saglayarak Marshall Plan1 konusunda Izmir'deki is insanlariyla goriismeler ve
fikir aligverisleri yiiriitiir (Yeni Asir, 20.08.1950).

1951 fuar1 i¢in Denizyollari, Karadeniz Vapuru'nu otel ve lokanta islevi
gormesi, fuar ziyaretgilerinin konaklama ve yeme-igme ihtiyaglarini karsilayabilmesi
icin organizasyon sonuna kadar Izmir Limani'nda demirletir (Yeni Asir, 08.08.1951).
Fuarin 1951 yilindaki en biiyiikk yeniliklerinden biri, Arkeoloji Miizesi'nin
Kiiltiirpark'a tasinmasi olur. Miizede; Izmir, Efes, Bergama, Sart, Denizli ve Milet'te
bulunmus olan eserler, Izmir ve ¢evresindeki bolgeleri, arkeolojik yerleri
ziyaretgilere tanitabilecek fotograflar yer alir. Miizenin fuar alanina taginmasi ile
onemli bir turistik ihtiyacin sehrin en gilizel noktasinda karsilanabilecegi diistiniiliir
(Yeni Asir, 18.08.1951). Fuara genis capta katilim saglayan Alman bir otomotiv
firmasi, birgok otomobil ve otobiisiin yaninda Izmir'e ilk kez bir troleybiisii getirir
(Yeni Asir, 15.08.1951).

Fuar oncesinde Ekonomi ve Ticaret Bakanligi'nin c¢abalariyla 1951 fuarina
thracat 6zelligi de kazandirilmast konusunda ¢aligmalar yapilir ve bir ihra¢ mallar
sergisi hazirlanilmasi planlanir. Bakanlik bu sebeple Izmir'e galigmalar yiiriitmesi
icin bir heyet gonderir. Heyete fuarda ihra¢ mallarinin tanitimi ve ihracatin
arttirilabilmesi igin ¢aligmalar yapilmasi gorevlerini verir (Yeni Asir, 03.07.1951).
Bu kapsamda Ihracatgilar Birligi ilk defa fuara katim saglar. Uriinlerini
sergilemeleri i¢in Taris Pavyonu'ndaki bir alan Ihracatgilar Birligi'ne ayrilir (Milliyet,
11.08.1951).

Fuarin 1953 senesindeki yeniligi olarak meydana bir Kaskatli Havuz insa
edilir. Ayn1 zamanda ticari anlamimin daha da artmasi amaciyla fuar siiresince her
pazartesi "Is Adamlar: Giinii" diizenlenir (Yeni Asir, 15.07.1953). Fuara gelen,
[zmir'i tanimayan ziyaretcilerin dogru yonlendirilebilmesi igin olusturulan
Ranseyman Biirosu organizasyon siiresince ziyaretgilerin tiim sorunlarina ¢dziim

bulabilmek amaciyla yirmi dort saat agik kalarak hizmet verir. Gelen ziyaretgiler fuar
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ve Izmir'in turistik yerleri hakkinda biiro tarafindan bilgilendirilir, konaklama
ihtiyaclarmi karsilayabilmeleri i¢in pansiyonlara ve otellere yerlestirilir (Yeni Asir,
06.09.1953). Devlet Havayollarinin fuar i¢in Istanbul-Izmir arasina koydugu ek
seferlerde dahi asir1 kalabaliklar toplanildig1 goriiliir. Bu durum yolcularin sikayetine
yol agar ve Istanbul'dan Izmir'e baska ilave seferler daha eklenilmesi talep edilir
(Yeni Asir, 26.08.1953). Oteller her sene oldugu gibi fuar siiresince yogunluk
yasayarak doluluk orani bakimindan tam kapasiteye ulasir. Sehirdeki bircok otel
mevcut yatak kapasitesini arttirmasina hatta teraslarin1 ve bahgelerini de konaklama
icin agmig olmalarina ragmen talebi karsilayacak mevcut yatak sayist yetersiz kalir.
Bunun iizerine Ranseyman Biirosu, izmir'e fuar maksadiyla gelen ziyaretgilerin
konaklama yapabilmeleri igin oteller harici 6grenci yurtlar1 ve pansiyonlara da
yonlendirilmelerini saglar (Yeni Asir, 19.09.1953).

Amerikan Beynelminel Fuarlar Miidiiri McClung 1957 IEF' ile ilgili su
ifadeleri kullanir (Yeni Asir, 15.09.1957):

Lzmir Enternasyonal Fuari, yeri ve muhtevasi itibariyle diinyamn en iyi
Sfuarlarmmin basindadir. Devlet istirakleri genis olmakta ve fuarin kuruldugu
Kiiltiirpark gayet iyi hazirlanmaktadir. Bu arada su miisahademi de soyleyeyim
ki Tiirk elektrikgileri diinyamin en iyi elektrik¢ileridir. Hi¢bir fuarda bu kadar
giizel ve orijinal isiklandirma yoktur. Fuarmmizin bir hususiyeti de digsaridan ¢ok
ziyaret¢i ¢ekmesidir. Pavyonumuzun giris ve ¢ikis kapilarinda makinelerle
yapilan ziyaret¢i sayimindan ogrendigimize gore Amerikan Pavyonu simdiye
kadar 600 bin kisi tarafindan ziyaret edilmigtir.

Izmir, fuar icin Tiirkiye'nin birgok yerinden turistleri kendine c¢ekmeyi
basarir. Ozellikle Istanbul ve Aydin gibi sehirlerden fuara gelen kisiler izmir yoniine
olan yogun hareket yiiziinden ulasim araglarinda ayakta seyahat etmek zorunda kalir.
I¢ turizm hareketinin yaninda IEF yurt disiin farkli noktalarmdan yabanci turist
kafilelerinin de ilgisini toplar (Gece Postasi, 01.09.1957). Istanbul'daki Seyahat
acenteleri, Izmir'e fuar zamanlar turlar diizenleyerek IEF gezisini de kapsayan
programlar olusturur (bkz. Sekil 6). Bu sekilde bdlgeye olan turizm hareketinin daha

cok artmasi saglanir.
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Sekil 6: Istanbul'da Faaliyet Gosteren Bir Seyahat Acentesinin Fuar Gezintisini Kapsayan

Tur Programina Dair Gazete lani

IZMIR FUARININ
TAM MEVSIMVI
165 TL. sa1 _ile 6 giin

F U A R

BERGAMA, EFES,

XKUSADASI

4 iimcti kafile 5 eylil per-
gembe gini tafsilat
ISTANBUL EKSPRES
SEYAHAT ACENTES]I
Beyoglu, Lile Sinemas: yam
Mim Han kat 1 Tel: 44 64 42

Kaynak: Milliyet, 28.08.1957.

1961 senesine gelindiginde fuarin eglence yonii de 6ne ¢ikar. Fransa'dan
gelen buz reviisii, lunapark, gazinolar, tiyatro oyunlar1 ve konserler fuar1 canlandiran
yerler olur (Yeni Asir, 20.08.1961). Fuarin acilis1 sebebiyle Izmir'e kalabalik turist
kafileleri gelmeye devam eder. Fakat sehre gelen turistler konaklama yeri bulma
konusunda sikint1 ¢eker. Gegmis yillarda konaklama sorununa ¢are olmasi ve otel
amacli kullanilmasi i¢in Denizyollarindan izmir'e gonderilen bir vapur, bu sene
valiligin tim c¢abalarina ragmen gonderilmez (Yeni Asir, 22.08.1961). Sehir,
ozellikle her sene fuar siiresince yogun talebe karsi yatak kapasitesinin yetersizligi
sebebiyle dnemli bir sorunla karsi karsiya kalir.

1964 yilinda fuardaki en bityiik yenilik, Kiiltirpark alaninin farkli noktalar
arasinda seferler yapan minyatiir tren olur (Yeni Asir, 20.08.1964). Minyatiir tren
konusunda gerceklesen ilging bir hikdye makinist konusunda yasanir. Deneme
seferleri sirasinda Devlet Demiryollarimin gonderdigi sisman makinist minyatiir
trenin i¢ine sigmayip, seferleri viicudunun yaris1 lokomotif disinda seyahat ederek
yapinca, fuar yonetimi Devlet Demiryollarindan minyatiir tren i¢ine sigabilecek zayif
bir makinist gonderilmesi igin talepte bulunur (Yeni Asir, 19.08.1964). 1964 yilinda
yapilan bir protesto yiiriiyiisii ise fuara damga vurur ve IEF bu nedenle bir giin kapali
kalir. Protesto yapanlar, fuardaki ABD, Rusya, ingiltere ve Birlesik Arap Emirlikleri

pavyonlarina zarar vererek tahribat yaratir (Milliyet, 30.08.1964). Bu olaylar sonrasi
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fuarda maddi hasarin 1 milyon liraya yakin oldugu yetkililerce agiklanir (Yeni Asir,
01.09.1964).

Fuar, 1965 senesinde "diinyada baris ve dostluk™ sloganiyla acilir (Milliyet,
19.08.1965). Birgok yenilik yapilir, yerli ve yabanci katilimci sayisinin yiiksek
seviyelere ¢ikmasi saglanir (Milliyet, 21.08.1965). Her sene fuarin en ¢ok ilgi ¢eken
yerlerinden biri olan ABD Pavyonu'nda bu yil gesitli sanayi ve zirai mallarin sunumu
gergeklestirilir, ayrica Gemini ve Apollo projeleri ile alakali sergiler olusturulur
(Yeni Asir, 31.07.1965). Film festivali de ilk defa fuar miidiirliigiintin onciiliigiinde
diizenlenir. Yarismada bulunan filmlere en iyi erkek ve kadin oyuncu, senarist,
kameraman ve yonetmen dallarinda ddiiller verilir (Yeni Asir, 16.07.1965).

1966 yilinin yeniligi, fuarda belirlenen yerlere konulan dinlenme makineleri
olur. Ingiltere, Rusya ve Almanya pavyonlarinda sinemalar kurularak renkli ve siyah
beyaz olmak {lizere iki sekilde Diinya Kupasi maglarmin filmlerini izleme sansi
ziyaretgilere sunulur (Demokrat izmir, 20.08.1966). ABD'nin iinlii gazetelerinden
New York Times, 35. IEF kapsaminda gazetesinde fuarin ve [zmir'in tanitimini
yapan bir yazi yaymlar. Yaziy1 kaleme alan Gerard R. Wolfe, IEF'in Izmir
turizminde yarattig1 hareketliligi ve sehirde turizm yatirimlarinin yapilmasi igin

sagladig tesviki su sozlerle ifade eder (Hiirriyet, 20.08.1966):

Lzmir, Tiirkiye'nin Ege sahillerindeki bu tarihi sehri, bir ay siiren fuarin agilisi
miinasebetiyle bu yil her zamankinden hatta sehrin Smyrna adi altinda altin
caglarim yasadigi devirlerdekinden bile daha ¢ok turist ve is adamimin akinina
ugruyor. Izmir Fuart bu yil 35. yil doniimiinii kutluyor ve bu sene fuara rekor
sayida memleket katiliyor. Her iilkenin golgeli Kiiltiirpark'ta kendi pavyonu var.
Fas'mm da bir ticaret fuart olmasina ragmen fuar diinyanin her tarafindan is
adamlariyla resmi sahsiyetleri oldugu kadar yiiz binlerce de turist ¢ekiyor. Fuar
miinasebetiyle her yil sayilari daha fazla artan ziyaretcileri barindirmanin
giicliigiinii takdir eden Tiirk Hiikiimeti, Izmir Kérfezi'ne kus bakisi bakan ve
fuara ¢ok yakin bir yerde piri piril havalandirma tesisatl, 300 odali, gicir gicir
yeni bir oteli hizmete acmustir.

1968 fuarinda en 6nemli yenilik, ilk kez yapilan televizyon yayinlari olur
(Yeni Asir, 21.09.1968). Ispanya'dan bir firma araciliiyla getirilen televizyon
sisteminin fuara kurulumu gerceklestirilir ve ziyaretgiler televizyon yayinlarmi ilk
defa fuarda izleme sansi bulur (Milliyet, 21.08.1968). Bunun yaninda 1968 yilinin en
onemli olaylarindan biri de UFI Kongresi'ne Izmir'in ev sahipligi yapmasidir (izmir

Enternasyonal Fuari, 2020).
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1969 senesindeki 38. IEF'te en ilgi ceken yerlerden biri olan ABD
Pavyonu'nda, aya giden ilk uzay aract Apollo-11'in sergisi ve ay yolculuguyla ilgili
bir film ziyaretcilere sunulur (Yeni Asir, 05.08.1969). Amerikalilar tarafindan
yapilan bu kirk dakikalik film fuar siiresince belirli saatlerde oynatilir. Avrupa ve
Amerika fuarlarinda da yer alan otomatik fal bakan makine ve otomatik tart: IEF'e
getirilerek ziyaretcilerle tanistirilan diger yenilikler olarak goze ¢arpar (Ege Ekspres,
17.08.1969).

2.2.7. izmir Enternasyonal Fuari'nda 1970'li ve 1980'li Yillar

19701 yillarla ile birlikte fuarda daha ¢ok gazinolarin ve eglencenin One
ciktigt donem baslar. Fuar gazinolari, Tirkiye'nin ©Onemli sanatcilarina
programlarinda yer verebilmek amaciyla biiyiik caba sarf eder ve en iyi programi
kendileri olusturabilmek icin de birbirleriyle adeta bir yarisa girer. Bununla birlikte
Tiirkiye'nin {inlii ses sanat¢ilarinin yaninda donemin tanman film yildizlarini da
kadrolarmma eklemeye baslayarak bu rekabet ortaminda bir adim One c¢ikmayi
amaglarlar. Programlarinda yer alan énemli ses sanatgilarinin ve film oyuncularinin
fuar zaman1 neredeyse her giin gazetelerde tanitimini yaparak ziyaretcilerin ilgisini
cekmeye calisirlar.

1971 yilinda IEF'in en c¢ok ziyaret¢i ¢eken noktalarindan biri, yerli firma
tarafindan iiretilen yiiriiyen merdivenin sergilendigi pavyon olur. Firma, pavyonunda
fuar siiresince birgok ziyaretgiye bu teknolojik merdiveni kullanma deneyimini ilk
kez yasatir (Yeni Asir, 15.09.1971). 40. IEF'e gelen ziyaretci sayist 3 milyon kisinin
tizerine ¢ikar buna ragmen fuar dnceki senelere gore daha soniik kalir. Her gegen
sene dis 6nemini kaybetmeye baslayan fuar daha ¢ok eglenilecek bir yere doniismeye
baglar. Yabanci tlkelerin sergiledigi sanayi mallarinda bir azalma goze carparken
bunun aksine yerli isletme katilimcilarinin fuara ilgisinde artis gozlenir (Yeni Asir,
20.09.1971).

1972 senesindeki Izmir Enternasyonal Fuari'na Tiirk otomotiv sanayinin
verdigi 6nem dikkat ¢eker (Yeni Asir, 30.07.1972). Fuarda Is Adamlar1 Haftas
diizenlenir. Dénemin fuar miidiiri Ahmet D6nmez bu haftanin diizenlenme amacini,

diinyadaki geligmis iilkelerin teknolojik yeniliklerini IEF'e getirmesi ve bunlardan
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ekonomimiz adina fayda yaratacak olanlarin ithalatina olanak taninmasi olarak
aciklar. Ayni zamanda yerli iiriinlerin yabanci is insanlarina gerektigi gibi tanitimina
da fayda saglayacag yetkililer tarafindan bildirilir (Ege Ekspres, 12.09.1972).

1973 yilinda fuar ziyaret¢ileri ABD Pavyonu'nda daha c¢ok wuzay
calismalariyla karsilasir. Bu pavyonda aydan getirilen bir tast ve astronot
kiyafetlerini ilk defa goérme sansi yakalarlar. Sovyet Rusya Pavyonu'nda uzay
calismalar1 ve sanayi triinlerinin sergilerine, Almanya Pavyonu'nda ise sanayi ve
teknoloji alanlarindaki yeniliklere tanik olurlar (Yeni Asir, 20.08.1973). Cin Halk
Cumbhuriyeti de fuara ilk defa katilim saglar. Fuarin sanat ve kiiltiir alanlarindaki
etkinliklerinin 6nceki yillara gére daha fazlalagtigi goriiliir (Milliyet, 18.07.1973).

IEF'e son yillarda uluslararas: anlamda ilginin azalmaya baslamasiyla birlikte
Izmir'de yer alan bazi kuruluslar bir rapor hazirlayarak genel fuar yerine daha kisa
stirecek ihtisas fuarlari kurma oOnerilerini dile getirmeye baslar (Yeni Asir,
29.08.1974).

1977 yilindaki en dikkat ¢ekici yenilik, renkli televizyon sisteminin ilk defa
fuarda yer almasidir. Televizyon yayinlarinda, televizyon firmasinin kendi tanitimlar
harici fuarin tanitimi, miizik yayinlart ve ailelerinin daha kolay ulasabilmesi adina
fuarda kaybolan cocuklarin goriintiileri izletilir (Yeni Asir, 20.08.1977). IEF ve
Fransa'nin Nantes Fuari arasinda kardes fuar anlagmasi yapilir. Bu kapsamda Nantes
Fuar1 miidiirii IEF acilis1 i¢in Izmir'e gelir. Ayn1 zamanda bu iki fuar bir sonraki yil
diizenlenecek  organizasyonlarinda  birbirlerinin  tamittimimi  yapan  stantlar
olusturulmasi tizerine anlagir (Milliyet, 20.08.1977).

Tirkiye Yazarlar Sendikasi, ilkini 1977 fuarinda gergeklestirdigi kitap
sergisinin ikincisini de 1978 senesinde diizenleme karar1 alir. Sergide yaymevleri ve
yazarlar fuar ziyaretgileriyle bulusturularak imza giinleri organize edilir (Milliyet,
18.08.1978). Sendikanin genel baskani Aziz Nesin, kitap sergisinin gelistirilerek
devam ettigini, bir sonraki fuara uluslararas1 yayimnlarin da alinmaya baslayacagini
aciklar (Milliyet, 20.08.1978). Gazinolar ve aile bahgeleri ise olusturduklar
programlar i¢in birbirinden iinlii oyuncu ve sanatgilarin yer aldigi kadrolar1 (bkz.
Sekil 7) her sene daha ileriye gotiirerek ve zenginlestirerek fuarin eglence yoniindeki

rekabeti fazlalastirir.
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Sekil 7: Lunapark Aile Cay Bahgesi'nin Fuar Kadrosu (1978)

AILE BANCES)
REZ: 139922
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Kaynak: Yeni Asir, 25.08.1978.

1979 yilindaki 48. IEF ile birlikte uluslararas1 katilimcilar igin ayrilan siire
yirmi giine indirilir. IEF'in kurulusundan bu zamana kadar bir ay olan siiresi ilk kez
yirmi giine disirilerek kisaltilir. Fuarin yirmi giiniiniin uluslararasi, on giiniiniin de
ulusal ozellikte devam ettirilmesine karar verilir. Ik yirmi giin sonrasinda fuar
kapanisina kadar sadece yerli igletmelerin sahip oldugu pavyonlar ve eglence
mekanlar1 agik kalir. Bu yilki fuarin yeniliklerinden biri, diizenlenen Ihracatgilar
Haftas1 ile birlikte ilk kez nitelik degisimi yasamasi olur. Simdiye kadar daha ¢ok
ithalata yonelik bir 6zellige sahip olan IEF'te, ihracata tesvik saglanarak yerli
mallarmin yabanci lilkelere tanitimi igin faydali bir ortam yaratilir (Yeni Asir,
20.08.1979). Ayrica IEF 1979 yilinda 100 milyonuncu ziyaretgisini agirlar (Milliyet,
19.08.1979).

1980 fuarmin dikkat ¢eken yonii, Amerika Birlesik Devletlerinin uzun bir
stire sonra tekrar fuara katilmasiyla birlikte Rusya-ABD ¢ekismesine ortam
saglamasidir. Rusya tarafindan diinyaya uzay konusundaki hakimiyetini gosteren bir
pavyon hazirlanir, buna karsilik ABD ise endiistri konusunda diinya liderligini
kanitlarcasina bu alandaki {riinlerin sergilenmesine agirlik verir (Yeni Asir,
22.08.1980). 49. IEF'in sonlanmasima dokuz giin kalmisken Tiirk Silahli Kuvvetleri
tarafindan 12 Eyliil Ihtilali gerceklestirilir. Bunun da etkisiyle fuar kapanma
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tehlikesiyle karst karsiya kalir (Maruflu, 1989). Ihtilal sonucu basa gegen devlet
yonetimi siire¢ icinde Izmir Enternasyonal Fuari'm da etkileyebilecek bir kisim
kararlar alir.

Atatiirkin  100. dogum yili olmasinin amismma Atatliirk Fuar1 olarak
adlandirilan 50. IEF 151k gosterileri agisindan ¢ok iyi hazirlanir. Atatiirk ile ilgili
koseler olusturulur, sergiler diizenlenir ve Atatiirk hakkinda c¢esitli dillerde
hazirlanan biiltenler ziyaretgilere dagitilir. Uluslararas1  bakimdan 6nemli
kuruluslardan Kuzey Atlantik Antlasmasi Orgiitii (NATO) de fuarda ilk defa bir
pavyon agar (Yeni Asir, 21.08.1981).

1982 yilinda gerceklesen en dnemli olay, Birlesmis Milletler tarafindan IEF'e
verilen Uluslararasi Baris ve Isbirligi Odiilii Altin Mercury olur. Her sene diinyada
baris1 tesvik eden c¢alismalara sahip devlet yoneticileri, yaym organlari ve
uluslararas1 kuruluslarin kazandig1 bu 6diil, Izmir Fuari’'nin Afrika iilkelerini tanitma
yoniinde sagladigr katkilar sebebiyle verilir (Yeni Asir, 16.08.1982). Ayn1 zamanda
odiil ilk kez bir fuara verilerek de tarihe gecer. Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim
Fonu (UNICEF) da fuara ilk kez katilir ve pavyonunda elde ettigi geliri diinyadaki
yardima muhta¢ ¢ocuklarin ihtiyaglar ile ilgili harcamak igin kartpostal satisi yapar
(Yeni Asir, 21.08.1982). Eglence yoniinden farklilik yaratan etkinlik ise hem fuar
hem de Tiirkiye i¢in ilk kez gergeklestirilen Diinya Dans Yarigmasi olur. Cesitli
yabanci iilkelerden katilan danscilar fuardaki bu organizasyonda yer alir (Yeni Asir,
26.08.1982).

1985 senesindeki 54. IEF'te bazi firmalar daha cok ziyaretci ¢ekip satis
yapabilmek ve ayni1 zamanda da akillarda kalabilmek i¢in stantlarina Efes Harabeleri
ve Nemrut Dagi'ndan farkli eserleri sembolize edecek sekilde ilging dekorlar eklerler
(Milliyet, 18.08.1985). Fuarmn en ilging koselerinden biri, ingiltere Pavyonu'nda
sergilenen, 6zel olarak imal edilmis, {i¢ metre boyuyla diinyanin en biiyiik bilgisayari
olur (Yeni Asir, 22.08.1985).

1986 yilina kadar her sene 20 Agustos giinii acilan IEF, tarihinde ilk defa 26
Agustos gilinii acilisim1 yapar (Milliyet, 26.08.1986). Bu seneki en onemli yenilik,
fuarda katilimc1 firmalara satis konusunda kisitlamalar getiren fuar kotasinin

kaldirilmasidir (Milliyet, 27.08.1986). Bircok iilke pavyonunda ise yogunlukla
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bilgisayarlarmn bulunmasi 55. IEF'in en dikkat c¢eken noktasidir (Yeni Asir,
02.09.1986).

Donemin fuar miidiirii Mehmet Soyer 1989 fuarinda yaptigi agiklamada, bir
sonraki seneden itibaren fuarin siiresinin daha da kisaltilarak on bes giine

indirilecegini ve ticari fuarlara yonelimin artmaya baslayacagini sdyler (Yeni Asir,
21.09.1989).

2.2.8. izmir Enternasyonal Fuar1'nda 1990'h Yillar

IEF'in devam ettigi siire¢ boyunca kazandig1 basar1 ve iilke ekonomisinde
yasanan gelismeler neticesinde 7 Subat 1990'da "Izmir Biiyiiksehir Belediyesi,
Tiirkive Odalar ve Borsalar Birligi, Ege Bolgesi Sanayi Odasi, Ege Ihracat¢ilar
Birligi, Izmir Ticaret Odasi ve Izmir Ticaret Borsasi" ortakhiginda Izmir Fuarcilik
Hizmetleri Kiiltiir ve Sanat isleri Tic. A. S. (IZFAS) kurulur. IZFAS'n kurulus
amaglari; Izmir sehrinin fuar sektdriinde ilerleme saglamasi, yapilacak fuarlar
araciligiyla sehir ekonomisinin hareketlendirilmesi, sehrin sanat ve kiiltiir hayatinin
gelisimine yardim edilmesi olarak belirlenir (Izmir Fuarcilhik Hizmetleri Kiiltiir ve
Sanat Isleri Tic. A. S., 2020).

61. IEF dogal gevrenin korunmasma yénelik bir tema etrafinda agilir ve
bircok katilimc1 isletme pavyonlarin1 ¢evre korunmasi i¢in verdikleri 6zeni
vurgulayacak sekilde hazirlar (Yeni Asir, 26.08.1992). Fuarda bu yil ilk kez onur
konugu iilke uygulamasina gecilir. Bu kapsamda agirlanan ilk iilke Fransa olur
(Izmir Enternasyonal Fuari, 2020).

1993 fuari i¢in basinda yapilan elestirel bir haberde, fuarin artik teknolojik
yeniliklerin ilk defa sergilendigi bir alan 6zelligini yitirmeye basladigi, katilan birgok
yabanci ilkenin ucuz fiyath tiiketim mallarinin satislarii yaptigt ve "izinli
isportacilara dondiigii” belirtilir (Yeni Asir, 13.09.1993).

1995 senesindeki 64. IEF, fuar tarihinde halkin acilis trenine katilmadig ilk
sene olarak tarihe gecer. Acilist bagbakan Tansu Ciller'in yaptig1 fuar, acik hava
tiyatrosunda yogunlukla Tiirk ve yabanci biirokratlarin yer aldigi bir téren seklinde
gerceklestirilir (Yeni Asir, 27.08.1995). Fuarin etkinliklerinde kiiltiir ve sanat

faaliyetlerinin ¢esitliligine daha ¢ok 6nem verilir. Resim, minyatiir ve afis sergileri,
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konserler, tiyatro gosterileri ve "Uluslararast Izmir Fuart Halk Danslar Festivali"
organize edilir (Yeni Asir, 23.08.1995). Ayrica fuar iginde ilk kez uluslararasi bir
sarki yarismasi organizasyonu yapilir. On bir farkli iilkeden belirlenen sarkicilar
tilkelerini bu yarismada temsil eder (Milliyet, 20.08.1995).

1996 yilina gelindiginde, fuarda IZFAS-Yeni Asir ortakhiginda "Ozel mi Ozel
Konserler" adi altinda agik hava tiyatrosunda halk konserleri etkinligi baslatilir. Bu
etkinlik c¢ergevesinde Tiirkiye'nin iinlii sanat¢ilar1 agirlanir (Yeni Asir, 26.08.1996).
Bu yilki fuarin en dikkat ¢ekici noktas1 Rusya'nin Mir Uzay Ussii'nii temsilen onunla
aym boyutlarda yapilan bir kopyas1 olur. Ozellikle uzaya ilgi duyanlarmn dikkatini
¢eken bu yapi, astronotlarin uzay yasamina tanik olunabilmesi i¢in bir olanak yaratir
(Yeni Asir, 11.08.1996).

Son yillarda fuarda etkinligi gittik¢e artan otomotiv ve beyaz esya firmalari
1998 yilinda da 6nemli oranda bir katilim saglayarak birgok {iriiniin tanitim sansini
yakalar (Milliyet, 26.08.1998). IZFAS'n yaptig1 calismalar sonucu fuarm sanal
olarak da gezilebilmesi icin bir internet sitesi olusturulur (Yeni Asir, 23.08.1998).

1999 yilindaki 68. IEF, Marmara'daki biiyiik deprem felaketi nedeniyle sade
bir acilisa sahne olur ve diizenlenecek eglence etkinlikleri iptal edilir. Deprem
felaketinin de etkisiyle fuarin agilisinda ziyaret¢i sayisinin azligi géze carpar (Yeni
Asir, 27.08.1999). Fuarin bircok kosesinde depremzedeler i¢in yardim stantlar
kurulur ve afet bolgesine her ¢esit yardimin toplanabilmesi saglanir. Olusturulan bu

stantlara halk biiyiik ilgi gosterir (Yeni Asir, 29.08.1999).

2.2.9. Izmir Enternasyonal Fuari'nda 2000'li Yillar ve Giiniimiize

Kadarki Donem

Bir 6nceki yil yasanan deprem felaketi sebebiyle soniik kalan IEF'te 2000
yilinda ilk kez I. Diinya Mutfaklar1 Festivali diizenlenir. Dort gilinii kapsayan
"Profesyonel Ziyaret¢i Giinleri” organize edilir, yerli ve yabanct is insanlarinin bu
tarihlerde stantlarda daha aktif sekilde is goriismeleri gergeklestirebilmesi i¢in ortam
saglanir. Kaskatli Havuz c¢evresine bir konser alani yaratilir ve burada {iicretsiz halk
konserleri kapsaminda Tirkiye'nin iinlii sanat¢ilar1 konserler verir (Yeni Asir,

18.08.2000). Bu yilin dikkat ceken olaylarindan birisi, son senelerde IEF'e daha ¢ok
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katilim saglayan ve alani en ¢ok kullanan otomotiv sektoriindeki isletmelerin dnemli
bir kisminin ekonomik nedenler ve sirket politikalarin1 gerekge gostererek fuara
katilmamalar1 olur (Yeni Asir, 25.08.2000). IZFAS'n o donemki miidiirii Feyzi
Hepsenkal yaptigi agiklamada, bir sonraki seneden itibaren fuarin ihtisaslasmaya
yonelecegini, her sene farkli bir sektoriin Izmir Enternasyonal Fuari'nda 6ne
cikacagimi soyler (Yeni Asir, 23.08.2000).

2001 fuar1 bir Onceki sene yapilan ihtisaslasma caligmalar1 planlamasi
dahilinde ev aksesuarlar1 ve ev geregleri sektoriinde yer alan isletmelerin One
cikarildigr bir etkinlik seklinde gecer (Yeni Asir, 16.08.2001). 2001 yiliyla birlikte
fuar icindeki gazinoculuk faaliyetleri hem ekonomik kriz etkisi hem de gazino
kiiltiirlintin arttk O6nemini kaybetmesi sebepleriyle sona erer. Fuarin eglence
yoniindeki eksikligi diizenlenen {icretsiz halk konserleriyle giderilmeye caligilir
(Yeni Asir, 11.08.2001).

2002 yilinda gergeklestirilen 71. IEF'te ge¢mis fuarlarda uygulanan bazi
onemli etkinlikler tekrar canlandirilmaya caligilir. Bu kapsamda fuara 6zgii sigara ve
raki, Taris standinda ise iizlim suyu satislar1 gegmis fuar geleneklerinin hatirlatilmasi
adina tekrar baglatilir (Yeni Asir, 11.08.2002).

Izmir Enternasyonal Fuari'nin 2003 senesindeki konsepti "uzay teknolojileri
ve robotlar” olarak belirlenir. Bu temaya bagli sekilde uzay ve uydu fotograflart
sergilenir, acik bir alana yerlestirilen teleskopla ziyaretgilerin gok cisimlerini
izleyebilmesi saglanir ve robot tasarim yarigmasi diizenlenir. ABD'nin 6nemli
kuruluslarindan olan Ulusal Havacilik ve Uzay Dairesi (NASA) resmi anlamda ilk
kez fuara katilim saglar, uzay caligmalarinda aktif gorev almis bir astronotunu da
olusturdugu stantta gérevlendirir (Yeni Asir, 25.08.2003).

2004 yilinda fuarin belirlenen temas1 "genclik ve gelecek™ olur. Bu tema
cercevesinde fuara katilim saglayan kiigiik ve orta kapasiteli isletmeler ile genclerin
iletisim saglayabilmesine yonelik ortamlar yaratilir (Yeni Asir, 27.08.2004). Bu
seneki degisiklik fuar siiresinin kisaltilip on giine disiiriilmesidir. Fuarin on giine
diistiriilmesinin nedeni, hem giiniimiiz fuar kosullarina ayak uydurabilmek hem de
maliyet, i$ giicli ve zaman konularinda yasanan sorunlara ¢6ziim bulabilmektir (Yeni

Asir, 28.08.2004). 73. IEF'te otomotiv firmalarinin organizasyona verdikleri dnemi
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tekrar arttirmaya bagladigi ve katilim gosteren farkli sektorlerden firmalar
degerlendirildiginde, en fazla katilim1 otomotiv kesiminin sagladig: goriiliir.

1992'de baslayan fuarin onur konugu iilke uygulamasinin yaninda 2005
yilinda ilk kez onur konugu il uygulamasi da baglatilir ve ilk sehir olarak Mardin
misafir edilir. Onur konugu il etkinliinin bagslatilma amaci, tilkemizdeki farkl
kiiltiirleri fuar ziyaretgileriyle bulusturmak ve bunlarin tanitimini saglamak olarak
belirlenir. Fuarda kiiltiir ve sanat etkinliklerinin zenginligi géze carpan en Onemli
nokta olur (Yeni Asir, 06.09.2005). Bu seneki bagka bir yenilik ise fuara girislerde
bilet kullaniminin bitmesi ve artik kapi girislerinde olusturulan terminallerde
kentkartla gecisin baslatilmasidir (Yeni Asir, 09.09.2005).

2006 fuarinda nostaljik geleneklere dair etkinlikler yapilmaya devam edilir.
Bu cercevede nostalji sinemast ve nostalji gazinosu olusturulur (Yeni Asir,
05.09.2006). Basta nostaljik gazino etkinlikleri olmak {izere organizasyonu
gerceklestirilen tiim nostaljik etkinlikler ziyaretgiler tarafindan memnuniyetle
karsilanir (Yeni Asir, 10.09.2006). Ayrica fuarda Atatiirk'iin 125. yas giinii anisina
etkinlikler de organize edilir (Yeni Asir, 01.09.2006).

2007 yilinda EXPO adaylik siirecinde olan Izmir'in bu durumunu dikkate alan
[ZFAS yonetimi, EXPO organizasyonunu diizenlemeye olan inancim da gdstermek
amaciyla EXPO 2015'in ana temas1 olan "saglik” alanii 76. IEF'in de temasi olarak
belirler (Yeni Asir, 01.09.2007). Kararlastirilan ana tema ¢ergevesinde fuarda ilk kez
"Uluslararast Tiirkive Acil Tip Kongresi" ve "Herkes Icin Saghk Sempozyumu"
diizenlenir (Yeni Asir, 04.09.2007). Hastaneler gerceklestirdikleri etkinliklerle ve
olusturduklart mobil hastanelerde ziyaretgilere yaptiklari ticretsiz saglik taramalariyla
fuar siiresince 6ne ¢ikar (Yeni Asir, 10.09.2007).

2008 senesi fuarinin konusu “kiiresel isinma ve iklim degisikligi" olur.
Cevreye zararsiz ve geri doniisiime yardimer yeni teknolojiler, enerji tasarrufuna
yonelik iirinler ve alternatif enerji kaynaklarmin kullanimimi saglayan onemli
isletmeler fuarda yer alir (Yeni Asir, 14.08.2008). Bir yenilik olarak Uluslararasi Plaj
Voleybolu Turnuvas: diizenlenerek bu turnuva igin Kiltiirpark'taki mini futbol
sahasina 220 ton kum tasinir ve bir plaj voleybolu sahasi olusturulur (Yeni Asir,

21.08.2008).
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78. 1EF'in temas1 "iletisim teknolojileri ve telekomiinikasyon™ olarak kabul
edilir. Bu tema etrafinda fuara katilim saglayan firmalardan biri olan Microsoft, fuar
ziyaretcilerine yeni iiriinii olan Windows 7'min tanitimini gerceklestirir. "Iletisim
Seriiveni' adl1 bir sergi ve ¢esitli iletisim etkinlikleri diizenlenir. Ayrica profesyonel
sektor ziyaretgilerine yonelik tekne, yat ve deniz teknolojilerinin yer aldig1 bir sergi
de kurulur (Yeni Asir, 29.08.2009).

IEF kapsaminda her sene belirlenen ana temanm 2010 senesindeki bashgi
olan "enerji" alaninda, yenilenebilir enerji, enerji sektoriiniin gelisimi ve enerji
verimliligi gibi farkli giincel konularin tartisildigi bir zirve diizenlenir (Yeni Asir,
27.08.2010). Dénemin Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskani Aziz Kocaoglu, fuarda
1992 yilindan beri devam eden onur konugu iilke uygulamasinin bir sonraki fuarla
birlikte bitecegini ve artik partner iilke uygulamasina gecis yapilacagini soyler (Yeni
Asir, 20.08.2010).

2010'lu yillardan itibaren Izmir Enternasyonal Fuari basin tarafindan gegmise
gore daha az haber konusu edilir. 2000'li senelerin basinda belirlenen ihtisaslasma
kapsaminda her yi1l farkli bir ana tema altinda diizenlenerek, degisik partner iilkeler
agirlanarak, farkli sanatsal ve Kkiiltiirel etkinlikler organize edilerek Izmir

Enternasyonal Fuari'nin giiniimiize kadar ulagmasi saglanir.

BOLUM OZETi

Fuarcilik, diinya capinda birgok farkli sehrin 6nem verdigi bir sektor
konumundadir. Sehirler, prestijli fuarlar gergeklestirebilmek ve bu organizasyonlarin
kendileri icin sagladigi olumlu yonlerden faydalanabilmek amaciyla fuarcilik
sektoriine cesitli yatirnmlar yapmaktadir. Tiirkiye'nin en biiyiik sehirlerinden olan
Izmir de IEF ile birlikte fuarcilik alaninda en uzun tarihi gegmise sahip ve saygin
organizasyonlardan birini diizenlemektedir. Bu boliimde, diinya ve Tiirkiye fuarcilik
sektorii genel kapsamda ele alinarak farkli {lkelerin sektordeki durumu
incelenmektedir ve Tiirkiye'nin en uzun gecmise sahip fuart olan Izmir
Enternasyonal Fuari'nmin kurulusundan itibaren tarihi siireci farkli donemlere gore
aciklanmaktadir. Bir sonraki boliimde, arastirma siireci hakkinda ¢esitli bilgilere

deginilmektedir ve veri analizi sonucunda elde edilen bulgular sunulmaktadir.
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UCUNCU BOLUM
YONTEM VE BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde, aragtirmanin uygulama asamasi ile ilgili detayli
bilgiler yer almaktadir. Bu ¢er¢evede arastirmanin amaci ve 6nemi agiklanmaktadir.
Arastirmada kullanilan yontem ve Orneklem konularinda detaylar verilmekte,
arastirmanin siirliliklar1 belirtilmekte, veri toplama siirecine deginilmektedir. Son
olarak arastirma verilerinin analiz asamasi ve bunun sonucunda ulasilan bulgular

ortaya konmaktadir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Diinyada kiiresellesmenin artmasi, teknolojik gelismelerin de etkisiyle tilkeler
arast ulasimin kolaylagsmasi ve kisa siirelere inmesi sehirler arasindaki sinirlari
azaltmaya ve diinya c¢apinda schirlerin birbiriyle rekabet durumunun daha da
fazlalagmasina neden olmaktadir. Birgok sehir, rakipleri karsisinda 6ne ¢ikip turizm
hareketlerinden pay alabilmek i¢in ¢esitli faaliyetler gelistirmeye baslamaktadir.
Sehirlerde organize edilen fuarlar da bolgeye turist ilgisini ¢ekebilmek i¢in yapilan
baglica faaliyetlerden biridir. Fuar organizasyonlari sayesinde ve pazarlama
cabalarinin da etkisiyle sehirler fuarcilikta markalagma calismalar1 yapabilmektedir.
Ayrica fuarlar bu amagla sehre yonelecek turizm hareketlerini ve gelirlerini
arttirabilmekte, yatirimcilar tarafindan sehre yatirimlar yapilabilmesinin Oniinii de
acabilmektedir.

Tiirkiye'nin  6nemli sehirlerinden Izmir de fuarcilik sektoriinde uzun
senelerdir bu rekabet ortaminda yer almaktadir. 1923'te diizenlenen Izmir Iktisat
Kongresi'nde gergeklestirilen Yerli Mallart Sergisi ile ilk diisiincesi ortaya ¢ikan,
Mustafa Kemal Atatiirk'iin "Bu sehirde fuarlar kurun, sergiler agin!" direktifiyle
daha sonraki yillarda 9 Eyliil Sergileri ve 9 Eyliil Panayirlar1 gibi farkli adlarla
diizenlenen izmir Enternasyonal Fuart uzun yillar hem izmir'in hem de Tiirkiye'nin
tanitimin1 gergeklestirir. Ozellikle ge¢mis donemlerde Izmir'e hem yurt ici hem de
yurt disindan yapilan turizm hareketlerini arttiran, bu sayede sehrin gelismesini de

saglayan baglica unsurlardan biri olur.
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Bu arastirmanin amaci, bir genel fuar niteli§inde olan Izmir Enternasyonal
Fuar’'nin kurulusundan bu yana gelisiminin arastirilarak Izmir'in marka bir sehir
olmasi yolunda sagladig1 katkilarin donemlere bagh degisimini ortaya ¢ikarmak,
cesitli yonlerden sehre katkilarini incelemek ve fuarlarin sehir markasi yaratma

stirecinde yaptig1 katkilara ulasmaktir.

3.2. ARASTIRMANIN ONEMI

Calisma, fuar ve marka sehir olma iliskisinin ag¢iklanmasi adina 6nem arz
etmektedir. Yapilan literatiir taramalarinda fuarlarin sehir markas: yaratmadaki
katkisinin incelemesi konusunda yapilan ¢alismalar bakimindan alanda bir eksiklik
oldugu dikkat cekmektedir. Aynm zamanda Izmir Enternasyonal Fuar’'min gelisim
siireci hakkinda sinirh sayida arastirma yer almaktadir. Bu siireg i¢inde Izmir'e ve
sehrin markalagmasina sagladig: katki konusunda ise de literatiir icinde herhangi bir
calisma bulunmamaktadir. Bu calismada Izmir Enternasyonal Fuari'nin tarihine ve
gelisimine 151k tutulmaktadir. Bu kapsamda fuar-marka sehir iligkisinin ortaya
cikarilmasi amaciyla; Izmir Enternasyonal Fuari'min sehre cesitli acilardan yaptig
katkilarin yillara bagh degisiklik gosterip gdstermedigi, belirli donemlerde Izmir'in
adim1 marka olarak duyurup duyuramadigi ve fuarin geg¢misteki etkin siirecinin

devam edip etmedigine ulasilarak literatiire katkida bulunulacag: diistiniilmektedir.

3.3. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Calismanin yontemi olarak nitel arastirma segildi. Kuram olusturulabilmesi
icin nitel arastirma etkin bir yoldur. Tiimevarim kullanilarak elde edilen kuram,
arastirmay1 yapan kisinin gergek hayatta yaptigi gézlemler ve gériismeler sonucunda
meydana gelir (Patton, 2002). Nitel arastirma yontemlerinden yararlanirken dikkat
edilmesi gereken nokta, aragtirma sonucu ortaya ¢ikacak bilgi pargalarinin bir araya
getirilerek biitiin elde edilmesi agisindan katki saglanip saglanamayacagidir. Bu
arastirma yonteminde silirecin ilerlemesi sozel yolla bilgi parcalarina ulasilip

ulasilamamasina baghdir. Nitel arastirmalarin bu niteligi sebebiyle arastirmanin
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ardindan cikacak sonuglarla baglantili sekilde herhangi bir teste tabi tutulamadigi
i¢in hipotez de olusturulamamaktadir (Kozak, 2017).

Bu calismada, nitel arastirma yontemlerinden goriisme teknigi uygulandi.
Goriisme ya da diger bir ismiyle miilakat, arastirma i¢in belirlenen hedeflere uygun
sekilde hazirligi yapilan sorularin, konu hakkinda diisiincesinin alinmasi gerekli
oldugu diisiiniilen kisilere arastirmaci araciligiyla sorulup yanit alinmasi siirecini
ifade etmektedir (Ural ve Kilig, 2013). Neden sorusu igin gerekli cevaplarin
bulunmaya calisildig1 durumlarda goriisme yontemi en tercih edilebilir veri toplama
teknigi olmaktadir (Altunisgtk ve digerleri, 2007). Goriisme yiiz yiize
gerceklestirildigi i¢in veriler daha belirgin ve kesin sekilde elde edilebilir. Konuya
daha da agiklik kazandirmak amaciyla ekstra sorular sorulmasina da firsat
yaratmaktadir (Seyidoglu, 2016). Gorligme yOntemi sayesinde arastirma yiiriitiilen
konuyla ilgili olarak daha derinlemesine bilgilere ulasilabilmekte ve elde edilen
bilgiler ile sebep-sonug baglantisinin agiklanmasi kolayca gergeklestirilebilmektedir.
Bunun yaninda goriisme siirecinde yer alan katilimcilarin sorulart algilayamamasi
veya yanitlarken zorluk ¢ekmesi halinde arastirmaci tarafindan gereken bilgiler
verilerek sorularin daha agiklayici hale getirilmesi miimkiin olmaktadir (Kozak,
2017).

Goriisme, gozlemini yapamadigimiz davraniglar, duygular ya da kisilerin
cevrelerindeki olaylar1 ne sekilde anlamlandirdiklarini 6grenebilmek adina gereklilik
arz etmektedir. Gegmis senelerde gergeklesmis ve bir daha yasanamayacak durumlar
konusunda bilgi edinmek istenildiginde goriisme yontemi kullanilabilmektedir
(Merriam, 2013). Yapilan goriismelerde sahte yanitlarin ayriminin yapilabilmesi ve
gercekligin bulunabilmesi ihtimali daha fazladir. Arastirmayi yiiriiten kisi karsi
karsiya kalacag: tiim belirsizlik hallerinde anlik olarak soru sorabilme sansina sahip
oldugundan durumun daha da aydinlatilmasi1 saglanabilmektedir. Ayrica goriisme
sirasinda katilimer sorulart yanitlarken; ses tonu, beden ve yiiz hareketleri, sorular
istekli cevaplandirip cevaplandirmamasi gibi degiskenler de gdriisme sonunda elde
edilecek veriler degerlendirilirken 6nemli olmaktadir (Karasar, 2012).

Bu caligmada goriisme i¢in hazirlanan sorular literatlir taramasi yapilmasinin
ve Izmir Enternasyonal Fuari'nin tarihi konusunda arastirmalar gerceklestirilmesinin

sonucunda ortaya gikarildi. Sorular hakkinda uzman onaymnin alinmasinin yaninda
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aragtirma katilimcilarinin da goriisme sonunda sorularla ilgili olarak Onerilerinin ya
da sorularin yeterliligi konusunda fikirlerinin alinmasi saglandi.

Bu arastirma kapsaminda yirmi kisiyle goriisme  gergeklestirildi.
Gortismelerden elde edilen verilerin tekrar etmeye baslamasi nedeniyle goriismelerin
bu kisi sayisi ile sinirlandirilmasina karar verildi (Yildirrm ve Simsek, 2016).
Gorligme verilerinin daha iyi analiz edilmesi, gorlisme siirecinin daha aktif takip
edilebilmesi ve aninda soru sorma firsatlarinin daha kolay yakalanabilmesi amaciyla
arastirma katilimcilarindan ilk olarak ses kaydi alinmasi i¢in izin istendi. On bir kisi
ile yiiz yiize sekilde, uygun olduklar1 ve ses kaydinin alindig1 bir ortamda goriisme
yapildi. Bir katilimer ses kaydinin alinmasma gerek olmadigini, gdriismenin not
alarak yiriitiilmesi istegini beyan etti. Bir kisi ise is yogunlugu sebebiyle yiiz yiize
goriisme vakti yaratmasinin zor olacagmi belirtti fakat mail yoluyla sorularin
gonderilmesi halinde arastirmaya katki saglayabilecegini soyledi. Bu katilimciya
mail araciligiyla sorular iletildi, katilimci da akilli telefonu yoluyla sesli
cevaplandirip anlik yaziya aktardigi arastirma sorusu cevaplarin1 mail seklinde geri
iletti. Arastirma siirecinde diinya ¢apinda meydana gelen Covid-19 salgin1 nedeniyle

yedi kisiyle ise ses kaydinin alindigi bir ortamda telefonla goriisme gergeklestirildi.

3.4. ARASTIRMANIN ORNEKLEMIi

Aragtirmada kartopu Ornekleme yontemi kullanildi. Bu Ornekleme
yonteminde ilk olarak arastirmanin gergeklestirilebilecegi uygun bir kisiye ulasilir.
Belirlenen kisiyle goriisiilmesinin ardindan onun tavsiye edecegi diger kisilere, o
kisilere wulagilmasindan sonra da yine onlarin Onerecegi baska kisilere
erisilebilmektedir. Bdylelikle goriisme gerceklestirilebilecek katilimcr  sayisi
fazlalasmaktadir. Bunun sonucunda arastirmada goriisme yapilacak katilimcilar
bakimindan belirli kisilere yogunlasabilinmektedir (Sahin, 2014). Az sayida
katilimciyla ilerleyip sonraki asamalarda yavas yavas artan bir siireci takip etmesi,
kartopunun yuvarlanarak biiylimesiyle benzerlik gosterdigi i¢in bu oérneklem tiiri
"kartopu” ismiyle tanimlanmaktadir (Aziz, 2008).

Katilimcilar tarafindan arastirma kapsaminda goriisiilmesi i¢in tavsiye edilen

kisilerin Izmir Enternasyonal Fuar1 hakkinda énemli tecriibelere sahip, uzun yillar
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Izmir Enternasyonal Fuar'ni deneyimlemis ve sehir {izerindeki etkilerini
gozlemleyebilmis olmasina dikkat edildi. Katilimcilarin farkli sektorlerde yer almis
olmasina da onem verilerek ¢alismada elde edilen verilerin ¢esitlenmesi ve farkl

alan uzmanligina sahip kisilerin diislincelerinin alinmas1 saglandi.

3.5. VERIi TOPLAMA SURECI

Veri toplama siireci ii¢ boliime ayrilmaktadir. ilk boliimde, marka ve fuar ile
ilgili literatiir taranarak ilgili boliim olusturuldu. Ikinci béliimde ise dokiiman analizi
yapilarak izmir Enternasyonal Fuari'nin tarihine ulasabilmek i¢in Kasim 2019-Aralik
2019 arasinda her giin diizenli sekilde Ahmet Piristina Kent Arsivi ve Miizesi'ne
gidildi, orada bulunan eski gazeteler fuarin kurulusundan itibaren yapildig: ilgili
aylar dikkate almarak tarandi ve izmir Enternasyonal Fuari hakkinda eski haberlere
ulasildi. Hem ulasilan eski gazete haberleri hem de izmir Enternasyonal Fuar ile
ilgili yayinlar goz oniine alinarak metin haline getirildi. Son agamada ise Subat 2020-
Nisan 2020 arasinda goriisme yapilan kisilerden elde edilen veriler analiz edilerek
yorumlamasi gergeklestirildi.

Goriismeler kirk ila doksan dakika arasinda degisen siireler i¢inde yapildi.
Hazirlanan goriisme formundaki sorular igin sabit bir sira takip edilmeyerek,
katilimcilarin  gorisme esnasindaki verdigi yanitlara ve gorligmenin seyrine gore
sorular arasinda yer degisikligi yapilarak farkli siralarda soruldu. Soru formundan
ayr1 olarak goriismenin akisina ya da alinan yanitlara gore katilimcilara ek sorular da
yoneltildi. Arastirma kapsaminda goriisme yapilan kisilerin profiline dair bilgiler

Tablo 1'de yer almaktadir.
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Tablo 1: Goriisme Yapilan Kisilerin Profili

Izmir'de

Goriisme ikamet

Yapilan Dogum Dogum Siireleri

Kisi Yih Yas Yeri Meslek (Y1)

Katilime 1 1950 70 | lIzmir Fuar Eski Y®oneticisi 70
Katihmci 2 1950 70 | Izmir Is Insan1 70
Katihmai 3 1943 77 | Izmir Gazeteci 77
Katihma 4 1948 72 | Izmir Mali Miisavir 55
Katihmea 5 1935 85 | Samsun Izmir Eski Turizm Miistesar1 46
Katilime1 6 1953 67 | Izmir Gazeteci 67
Katihme1 7 1956 | 64 | Manisa [ZFAS Eski Miidiirii 45
Katihmar 8 1951 69 | Izmir Turizmci 67
Katilime1 9 1946 74 | Mersin Turizmci 47
Katilime 10 1955 65 | Sanlrfa Isletmeci 53
Katilimer 11 1953 67 | Samsun | Arastirmaci-Kent Gézlemcisi 25
Katihmai 12 1943 77 Izmir | Biiyiik Efes Oteli Eski Yoneticisi 65
Katihmer 13 1958 62 [zmir IZFAS Eski Miidiirii 62
Katihmer 14 1952 68 [zmir Aragtirmaci-Yazar 68
Katihma 15 1954 66 | Antalya Fuar Eski Yoneticisi 50
Katilimc1 16 1943 77 | Aydin Fuar Eski Miidiirt 68
Katihmei 17 1940 80 | Ankara Is Insan 66
Katihimer 18 1950 70 | lizmir Turizmci-Akademisyen 51
Katihmei 19 1949 71 Izmir Akademisyen 71
Katilime 20 1952 68 | Izmir IZFAS Eski Miidiirii 68

3.6. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Calismada yer alan Izmir Enternasyonal Fuari'min tarihi boliimiinii
olusturabilmek i¢in eski gazete taramalar1 gerceklestirilirken yararlanilan kiitiiphane
arsivinde her giin kisi basi incelenebilecek eski gazete cildi sayisinin i¢ ile smirl
olmasi ve arastirmacinin zaman kisidi nedeniyle daha farkli gazeteler detayli sekilde
taranamadi. Bu nedenle belirli gazetelere odaklanilmak zorunda kalindi.

Arastirmada bir katilmeidan is yogunlugu sebebiyle sorularin cevaplarinin
mail ile alinmasi, yiiz yiize gorlisme firsat1 yaratilamamasi karsilikli diyalog kurmay1
engelledi ve ilgili katilimciya ekstra sorular sorulmasi, detaya inilerek yanitlar
alinmasi konularinda bir smirlililk meydana getirdi. Arasgtirma siirerken Covid-19
salgmmin tim diinyada etkisini arttirmast sebebiyle c¢alismanin son yedi
katilimcisiyla telefonla goriisme yapilmak zorunda kalindi, yiiz yiize goriigme

gergeklestirilemedi. Bu durum yiiz yiize bir diyalogun saglayabilecegi ek faydalarin
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elde edilememesi sonucunu ortaya ¢ikartti ve arastirmanin diger bir sinirliligini

olusturdu.

3.7. BULGULAR

Aragtirmada elde edilen verilere icerik analizi uygulandi. Igerik analizi,
belgelerin, goriismeye ait not dokiimlerinin ya da goériisme kayitlarinin niteliginin
ortaya koyulmasi ve kiyaslama yapilabilmesi i¢in yararlanilan bir yontemdir. Bu
analiz yontemindeki amag, arastirmaya katilim saglayan kisilerin fikirlerini sistemli
bir sekilde agiklayabilmektir (Altunisik ve digerleri, 2007). Bu sebeple
goriismelerden elde edilen verilerin ilk olarak kavramsallastirilmasi, bulunan
kavramlarin akilct bir sekilde diizeninin saglanmasi ve sonucunda veriler ile ilgili
uygun  aciklamalarin  yapilabilecegi  temalarin  belirlenmesi  islemleri
gerceklestirilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Arastirma giivenilirligini saglayacak veri analizinde izlenecek yol su sekilde
gerceklestirilmektedir:  Oncelikle goriisme esnasinda arastirmacinin  aldigi  ses
kayitlar1 veya tutulan notlar yapilan goriisme sonrasinda direkt olarak elektronik
ortama gegirilerek kayit altina alinmaktadir. Ardindan elektronik ortama aktarilan
tiim kayitlar 6zen gosterilerek okunur ve ortaya ¢ikan igerikler ile ilgili bilgi edinilir.
Daha sonraki asamada ise yapilan goriismelerin her biri i¢in uygun basliklara gore
gerekli kodlama islemi gerceklestirilmekte ve birbirleriyle benzerlik gdsteren bir¢cok
bilginin ayni baslik altinda diizene sokulmasina dikkat edilmektedir. Bu uygulama
sonucu kalan veri toplulugu tekrar okunarak arastirmacinin dikkatinden kacan
verilerin bulunup bulunmadiginin kontrolii yapilmaktadir. Siirecin son bdliimiinde ise
bir kez daha kontrol gerceklestirilerek farkli basliklar altinda ayr1 ayri toplanan
metinlerin birbirleriyle uyumlu olmasma ve benzerlik gostermesine dikkat
edilmektedir (Kozak, 2017).

Bu arastirma siirecinde goriismelerde izin veren katilimcilardan alinan ses
kayitlar1 ve goriigmede tutulan notlar ayn1 giiniin sonunda elektronik ortama aktarilip
kayit altina alindi. Elektronik ortama gecirilen bu kayitlar sonucu diizenlenen veriler

kodlandi ve bu kodlar uygun basliklar altina alinarak farkli temalar elde edildi.
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3.7.1. izmir Enternasyonal Fuari'min Ekonomik Katkisi

Katilimeilar, izmir Enternasyonal Fuari'min simdiye kadar ozellikle sehre
sagladigi ekonomik katkilarin &grenilebilmesi igin yoneltilen soruya verdikleri
yanitlarda "ithalat, ihracat, yerel halk, sehir altyapisi, istihdam ve iilkenin genel
ekonomik yapist” bagliklarim1 fuarin gegmis yillarda katki sagladigi en Onemli
noktalar olarak belirtmektedir. Katilimcilarin yanitlarinda kullandigi kelimelerin

siklig1 Tablo 2'de verilmektedir.

Tablo 2: Izmir Enternasyonal Fuari'nin Ekonomik Katkisi

Ulkenin Genel
Sehir Ekonomik
Ithalat | Thracat | Yerel Halk | Altyapisi | Istihdam Yapisi
Katilime 1 v v v v
Katilimer 2 v v v v
Katilimei 3 v v v v
Katihmci 4 v v
Katihmel 5 v v v
Katilhime1 6 v v v v
Katilimci 7 v v v v v
Katilmeci 8 v v v
Katilmci 9 v v v v
Katilimei 10 v v v v
Katihmci 11 v v v v v v
Katilimer 12 v v v
Katilimci 13 v v v v v
Katihmce: 14 v v v v
Katilhimci 15 v v v v v v
Katilimci 16 v v v v
Katilmer 17 v v v v v
Katilhmci 18 v v v v
Katilimei 19 v v v v v v
Katilimeci 20 v v v v v v

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v""

isareti konmustur.

Fuarin ekonomik alanda ithalatin gelisimine sundugu katki, katilimcilardan
en fazla alman yanittir. Bu goriisteki katilimcilarin bazilar1 konu hakkindaki

diisiincelerini s0yle agiklamaktadir:
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Yabanct iilkeler mallarini dzel fuar kotasi yoluyla getiriyor, sergiliyor. Fuardan
istifade etme belgesi olan firmalar geliyor, yabanct iilke pavyonlarini geziyor.
Mesela Gemlik Balik¢ilik ve Avcilik Kooperatifi geliyor, elinde fuardan
faydalanma belgesi var. Isve¢ Pavyonu'na geliyor. Orada Volvo marka gemi
motorunu gortiyor. Onun ilk giin hemen pazarligini yapiyor. Neyse rakam
parasint veriyor, alwyor. Sonra iizerine satildr yazist asiyorlar. Fuar yoluyla
ithalat gelisiyor.

(Katilimci 1)

Diinyanin, Avrupa'nin, Amerika Birlesik Devletleri'nin, Cin'in, Japonya'nin ilgi
duydugu fuar alanlarindan birisi halindeydi. Tiirkiye'de bulunmayan geligmis
biitiin makineler ve cihazlar 0 bir aylik siire iginde insanlarin goriisiine
aciliyordu. Burada getirdiklerini satiyorlardi, sattiklarimi da iilkelerinden

zaman igerisinde nakil yapip teslim ediyorlardi.
(Katilimct 9)

Fuar gecmis donemlerde yiizde yetmis ila yiizde seksen ithalat iiriinlerinin
sergilendigi bir ozellikteyd;.
(Katilimci 19)

Fuar yoluyla ihracatin da gelisiminin saglandigi belirtilmektedir. Bu
diisiinceye sahip olan katilimcilardan biri, Izmir Enternasyonal Fuari'nin ihracata

katkisini su sekilde ifade etmektedir:

Fuar yalnizca Izmir icin degil, iilkemiz icin de énemli bir stant haline gelmistir.
Ulkemizde iiretilen sinai iiriinler, tarim iiriinleri ve diger iiriinlerin sergilendigi
yer olmast bakimindan da ziyaretcilere ¢ok giizel mesajlar vermis durumda
idiler. Bu sayede tilkemizin iirettigi mallar; sanayi mallari, tarimla ilgili mallar
yabancilarin da dikkatini cekmistir. Dolayisiyla fuar ihracatta da 6nemli bir rol

oynamigtir.
(Katilimci 12)

En ¢ok iistinde durulan noktalardan bir tanesi de Izmir Enternasyonal
Fuari'nin organizasyon siiresince yerel halka sagladigi 6nemli ekonomik katkilardir.
Verilen yanitlara gore, en alt seviyeden en iist seviyeye kadar tiim izmir esnafinin
gecmis yillardaki Izmir Enternasyonal Fuar siiresince onemli oranlarda kazanglar

elde ettigi diisiiniilmektedir:

Kent miithis bir sirkiilasyon yasiyordu. Kentin esnafi, ticari kesimleri ¢ok biiyiik
kazanglar elde ediyordu. Ozellikle o donemleri yasamis eski Izmirliler ve eski
Lzmir esnafimin, biz fuar zamani yaptigimiz isi bir sene icinde yapamazdik ya da
bir ay fuar zamam yaptugumiz ig, diger on bir ayda yaptigimiz isten daha fazla
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olurdu dedigini ¢ok duymusumdur. Hatta fuara, Kiiltiirpark cevresine yakin
olan Konak, Basmane, Yenigehir, Kahramanlar, Alsancak bolgelerindeki esnaf
yirmi dort saat boyunca diikkanlarint agik tutardi. Yirmi dort saat yasardi orast
¢linkii fuar, sehri ¢ok etkilerdi. Gelen insanlar kenti tammak agisindan oturmak,
sohbet etmek, gezmek, goérmek isterdi. Gida sektoriinden hediyelik esyalara
kadar alisverige para harcarlardi. Ciinkii buradan giderken kendi ailelerine ve
komsularina armaganlar da géotiiriirlerdi. Eskiden Izmir'de fuar donemleri
olusan bu hareketten sadece fuarda stantlart olan katiimcilar degil, Izmir'in
esnafi ve ticari erbabi da yararlanird. Izmir bu sekilde fuar zamanlarinda civil
cwvil ve aktif bir ticari hayatt goriirdii.

(Katilimci 7)

Yerel ekonomi de faydalaniyordu. Fuar domeminde taksiciler, otobiisciiler,
kahveciler, bakkallar, firincilar, lokantacilar ve biitiin esnaftan insanlar para
kazaniyordu. Ama éyle boyle bir para degil, ¢ok fazlaydi. Insanlar da para
oderdi, harcama yapardi yani fuar donemlerinde.

(Katilimci 10)

Fuarin diizenlenmeye basglamasinin ardindan 6neminin artmasi ile birlikte
sehrin altyapisinin gelisimine de katki sagladigini belirten bir katilimer diistincelerini

sOyle aciklamaktadir:

Hava meydanlar: yapildi, liman yenilendi. Eskiden liman Pasaport'taki kiiciik

yerdi. Biitiin vapurlar hep oraya gelirdi. Demiryolu agi genisletildi. Boylece

sehir gelistirilmeye devam edildi. Iste biitiin bunlar fuarin da katkisiyla oldu.
(Katilimct 5)

[zmir Enternasyonal Fuari'min dénemsel olarak istihdami arttiric1 katkisina
deginilmektedir. Konu "fuar igindeki isletmeler ve yabanci devlet pavyonlari, fuar
miidiirliigii, yerel isletmeler” tarafindan yaratilan istihdam seklinde ¢ farkh

noktadan degerlendirilmektedir. Bu agilardan yapilan yorumlarin bazilart:

Benim islettigim minyatiir trende mesela fuar zamani 100 kisiye yakin insan
calistyordu. Bunun bilet¢isi, tamircisi, tren gegerken bayrak indirip kaldiran
var. Herkes para kazanwyordu, gecim sagliyordu. Bu ornegi sadece bir tren icin
soyliiyorum. Bundan farkli fuarda daha bircok isletme var. Dehset bir para
kazamliyor. O otuz giin iginde fuarda rahat 5.000 kisinin iizerinde insan
calisiyordu. Lunaparkta her oyuncagin basinda ii¢ kisi vardi. Bir gazinoda saz
calan, sarki soyleyen, sanat¢iya hizmet eden vb. bir siirii kisiyi de buna
ekleyebilirsin.

(Katilimci 10)
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Fuara gelen insanlar mesela fuar ¢ikisi eski Izmir hamamlarinda banyo
yapabiliyorlar. Ozellikle fuar alami cevresindeki hamamcilar fuar dénemleri
oyle is yapiyorlardy ki... Fuar zamant randevuyla ¢calisiyorlardr. Zamaninda on
sekiz keseci ¢calistirryorlarmus. Simdi oralarda bir keseci var. Eski donemlerdeki
Sfuarin etkisini diigtinebiliyor musun?

(Katilimcet 11)

Fuarda katilimcr iilkeler bugiinkii dille hostes dedigimiz ama o yillarda eleman
olarak bakilan kisileri istihdam ederlerdi, burada yabanct devlet katilimlarinda
dil bilmek onemliydi. O kadar ¢ok iiniversite ogrencisi basvuru yapardi ki...
Cegsitli iilkelerden talepler fuar miidiirliigiine gelirdi. Yabanc iilkeler; Ingilizce,
ftalyanca, Arapga, Fransizca bilen eleman ariyoruz derlerdi. O elemanlar
profesyonel ziyaretgilere terctimanlik yapardi. Dolaywsiyla istihdama o kadar
¢ok etki ederdi ki... Diistiniin otuz giin boyunca kirk ila kirk bey iilkenin katildig
bir fuar alaminda kirk bes giin iicret alan, yemesi, yol parast i¢inde olan bir
istihdam meydana gelirdi. Burada dostluklar da olusurdu. Bir sonraki sene o
katilimer deviet aym kisiyi talep ederdi. Yani fuarda tahmin edilenin iizerinde
bir etkilesim gergeklesirdi. Bunun yaninda fuar miidiirliigiinde otuz giinliik fuar
stiresi i¢in hemen hemen bir bucuk aylik eleman istihdami olurdu. Ciinkii kapi
onlerine damsma noktalart kurulurdu, bilet satis noktalarina elemanlar
alvmirdl. Kirk bes giin igin son derece ¢ok eleman istihdam edilirdi.

(Katilimci 15)

Izmir Enternasyonal Fuar'nin sehre sagladigi ekonomik katkinin yaninda
tilkenin genel ekonomik yapisinin gelismesine ve yerli sektoriin de ilerlemesine

katkida bulundugunu diisiinen katilimcilardan bazilar1 su ifadeleri kullanmaktadir:

Yerli sektor de gelisiyor. Mesela bir Turyag fuara o kadar onem veriyor ki fuar
alamina kopiik havuzlari yapiyor. Makarna yapuryor ve satiliyor. Taris'in tiziim
swrast var, almak icin kuyruklar oluyor. Yabanci firmalar harici her yerli firma
da kendini gostermeye ¢alistyor. Tam bir canlilik... Tiirkiye Odalar Birligi'ne
iive firmalar geliyor. Holdingler; Yasar, Kog¢, Sabanci katilyyor. Traktorler,
tarim makineleri sergileniyor. Fuar, yerli sanayinin ve imalat sektoriiniin
gelismesini de sagladi. Yerli sanayi kendini gelistirmek zorunda kaldi. Bak
yabancilar geliyor, benim iiriinlerimi gériiyorlar, ben daha iyisini yapayim
dediler.

(Katilimc 1)

Devletin isletmeleri Taris, Stimerbank vb. pek ¢ok kurulus da orada driinlerini
sergilerdi. O anlamda fuar iilke ekonomisine de katki verecek bir sinerji

olusturdu.
(Katilimci 3)

Her ne kadar fuarda yabanct iiviinlerin agirlikli olarak sergilenmesi soz konusu
olsa da yerli isletme sahipleri oradaki birtakim tiriinleri gorerek, bazi seyleri
satin alarak onlart taklit ediyorlardi. Oradan kaliplar ¢ikarabiliyorlar ya da
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fuardaki yabanci iireticilerden bilgi aliyorlardl. Yerli iireticiler icin fuar bir
rehberdi ve oradan yararlandiklar: birtakim olumlu sonuglar ortaya ¢ikiyordu.
(Katilimci 19)

Bu genel goriislerin harici iki katilmec1 Izmir Enternasyonal Fuari'nin
ozellikle ge¢gmis donemlerde yarattig1 ekonomik katkilari, fuarin belediyeye sagladigi
kaynaklar ve Izmir'in ticari hayatin1 yonlendiren insanlarin déniisiimii agilarindan da

ele almaktadir:

Lzmir o zamanlar biiyiiksehir belediyesi degildi, Izmir Belediyesi idi. Biiyiiksehir
Yoktu. Belediye maas dagitamazken fuar miidiirliigiinden geri 6demek kaydiyla
bor¢ para alirdr ve belediye personelinin maagslarmi dagitirdr. Fuarin geliri 0

kadar yiiksekti ki...
(Katilimci 13)

Bir kere Izmirlilerin gozii agudi. Uluslararasi ticaret, tiitiin, incir, tiziim ihracati
yabanct uyruklu kisilerin ellerindeydi. Izmir Fuari'mn gelismesiyle bunlarin
yaminda ¢alisan memurlarin  goézii agildi. Onlarin g¢ocuklart da bu isin
yonlendirilmesinde biiyiik etki yaratti. Dolayisiyla Izmir'deki ekonomik
faaliyetlerde Izmirliler rol almaya basladh.

(Katilimct 5)

Bulgulara goére, izmir Enternasyonal Fuari'min sehre sagladigi ekonomik
katkilarin farkli bagliklar altinda degerlendirmeye alindigi dikkat ¢ekmektedir.
Bunun yaninda belirtilen yorumlarda, giliniimiize gore daha etkin faaliyetler
gerceklestirdigi donemler kapsaminda, Izmir Enternasyonal Fuari'nin sehre sagladig
ekonomik faydalar harici Izmir simirlarm asarak Tiirkiye'nin ekonomik yapisinda

olumlu yonde bir degisim yarattig1 da ortaya konmaktadir.
3.7.2. izmir Enternasyonal Fuari'min Sosyal ve Kiiltiirel Katkisi
Calismaya katilm saglayan kisilerin Izmir Enternasyonal Fuari'min sosyal
hayata yaptig1 katkilar konusundaki goriislerinde "teknolojileri ve yenilikleri gérme,

halkin egitimi, etkinlikler, diinyayr tamima" {stiinde durulan noktalar olmaktadir.

Konu kapsaminda verilen yanitlarin sikligi Tablo 3'te yer almaktadir.
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Tablo 3: Izmir Enternasyonal Fuari'nin Sosyal ve Kiiltiirel Katkisi

Teknolojileri ve
Yenilikleri Gorme | Halkin Egitimi | Etkinlikler | Diinyay1 Tammma

Katilmer 1 v v

Katilmeci 2 v v
Katilime1 3 v v v
Katihmer 4 v 4

Katilhmer 5 v v v v
Katilimel 6 v v v
Katihimer 7 v v v v
Katilmar 8 v 4

Katilme1 9 v v v

Katihmer 10 v v

Katilmer 11 v

Katilimer 12 v v

Katilimer 13 v v v

Katilmer 14 4 v v v
Katilimel 15 v v

Katihmei 16 v v

Katilime1 17 v v

Katilmer 18 v v 4
Katilmer 19 v v

Katilimei 20 v v v

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v™"

isareti konmustur.

Ifade edilen goriisler cercevesinde teknolojilerin ve  yeniliklerin
goriilebilmesi, fuarin sosyal ve kiiltiirel bakimdan sagladigi en 6nemli katkilardan
biridir. Katilimcilar bu diisiincelerinde, o6zellikle ge¢cmis yillarda teknolojinin
gelismemis olmasi dolayisiyla fuarin yeni gelismelerin izlenecegi 6nemli bir ortam
yaratmasmnin  hem ziyaretcilere hem de Izmir halkina fayda sagladigim

belirtmektedir:

Diinyamin  en yeni arabast buraya gelirdi. Mercedes'in  son hdlini
gorebiliyorsun. Bir kiiltiir sonugta, fuar olmasa o donemlerde boyle seyleri
baska nasil géreceksin? Fuarda en yeni seyleri goriirdiik.

(Katilimc 8)

Insan kitleleri agisindan da c¢ok ciddi bir yenilik merkezi oluyordu. Insanlar
hayatlarinda ilk defa Hollanda Pavyonu'nda bir siit sagma makinesi goriiyordu.
Pirelli Pavyonu'na giderseniz, oranin arka bahgesinde Diinya Kupasi maglart
oynatiliyordu. Bunu Tiirkiye'de hicbir yerde, hicbir sekilde seyretme sansiniz
yoktu. Pek ¢cok makine ve techizat yabanci iilke pavyonlarinda, buna Almanya,
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Rusya, ABD dahil, teshir ediliyordu. Insanlar orada ilk defa fuar zaman: ve fuar
icinde agilan pavyonlarda gordiiler. Dolayisiyla Tiirk halk igin ¢ok ciddi bir
bilgi, gorgii yeriydi.

(Katilimct 17)

Lzmir Enternasyonal Fuari'mn yerli halka yabanci pavyonlar: gezerek o giiniin
sartlarinda yeni iiretilen cihazlari, ekipmanlari tamima firsati vermesinden
dolayr degerli bir faktor olarak onciiliik yaptigini diistintiyorum.

(Katilimci 18)

Izmir Enternasyonal Fuar'nin dzellikle gegmis dénemlerinde cesitli firsatlar
sunmasi sayesinde bu anlamda halkin egitilmesi adina 6nemli bir isleve sahip oldugu

soylenmektedir. Bu diisiincedeki bazi kisiler ifadelerini s0yle aktarmaktadir:

O zamanki Tiirk insanuun gelismesi ve egitimi adina da onemli bir iglev
gormiis. Ciinkii o donemleri diistintirsek, gergekten okuma-yazma oranlarinin
bile ¢ok diisiik oldugu, egitim oranlarimin ¢ok gerilerde oldugu bir donemden
bahsediyoruz. Dolayisiyla insanlar Kiiltiirpark'ta ve fuar doénemleri IEF'te
bir¢ok seyi gorme, yapma, dokunma imkdani bulmus. Bu aymi zamanda halkin
egitilmesi, gelistirilmesi olayi. Hem Kiiltiirpark hem de fuar kiiltiirel, sportif ve
sosyal agidan ¢ok onemli islev gormiis.

(Katilimci 7)

Tabii her yiul fuarin agilmasini beklersin, her yil gezersin, yenilikleri goriirsiin,
bilgi birikimin olur, pavyonlardan bir ton brosiir toplarsin, onlart okursun.
Kitapgikilar verirler, onlart toplarsin. Bizim icin kiiltiiriimiizii gelistirme yeriydi
fuar. Bu sadece Izmir icin degildi, Tiirkiye'nin biitiin vilayetlerinden insanlar
icin boyleydi. Izmir'in Tiirkiye'deki diger sehirlere gore daha cagdas ve modern
olmasi, insanlarimin daha bilgili ve tecriibeli olmasinin sebebi zaten fuar.
(Katilimci 13)

Izmir Enternasyonal Fuari siiresince Organize edilen birgok etkinligin, fuar
ziyaretgilerine sosyal ve kiiltirel kapasitelerini, deneyimlerini arttirma olanagi
tanimasinin en ¢ok deginilen diger 6nemli bir nokta oldugu goriilmektedir. Bu

konuda yapilan baz1 yorumlar su sekildedir:

Sosyal yonden insanlar icin en azindan bir hazirlik yapip, fuara giderken giizel
giyinip, fuar alamna gidip gazinolardan, pavyonlardan, ¢ay bahgelerinden ve
kafelerden yararlanmak, cok biiyiik bir parkta boyle bir ortamin i¢inde olmak
zaten sosyallesmenin bir par¢ast gibi diisiinebilirsiniz. Kiiltiir agisindan da
sahne sanatlart ve miizik kiiltiiriine biiyiik hizmetler etti. Miizik ve sahne
sanatlarinda goremeyeceginiz yiginla insam makul iticretle bir gecede
seyredebiliyordunuz. Insanlarin miizik egitimi, miizik kiiltiirii edinmesine
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mutlaka katkist oldu. Bu konserler harici fuara ¢ok sayida tiyatro da geliyordu.
Hem acik hava tiyatrosuna hem de Ayla Bahgesi'ne ve Mehtap Bahgesi'ne
geliyorlardi. Devlet tiyatrolart her sene Ankara'da oynanan en iyi oyunlarin
getirip  fuarda sergiliyordu. Devlet tiyatrolarimin fuardaki temsillerine
baktiginiz zaman, tarih boyunca en az kwrk ila elli oyununu buraya getirip
Lzmirlilere sergiledigini goriiyorsunuz. Normal sartlarda fuar ve oradaki agik
hava tiyatrosu olmasaydi o oyunlart oynatma sansi olmayacakti. O da kiiltiir
acisindan bir katkidir.

(Katilimci 14)

Fuar ismiyle birlikte bir kiiltiir merkezi. Tiyatro fuarda oynandi, orada gériildii,
kazanmildi. Sanatgilar oralarda goriildi, dinlendi. Televizyon falan yok. O
sanat¢ryr  seviyorsa; gelecek, biletini alacak, sandalyeye oturacak, onu
dinleyecek. Bu o zaman icin hem bir keyif hem de bir kiiltiirdii.

(Katilimct 9)

Fuarin, ziyaretcilerine diinyayr tanima firsat1 yaratmasinin kendilerini sosyal
ve kiiltiirel agidan gelistirmelerinde onemli bir ara¢ oldugu diistiniilmektedir. Bu

goriisii ifade eden katilimcilardan biri konuyla ilgili su ifadeleri kullanmaktadir:

Lzmir, fuart sayesinde ozellikle gecmis yillarda daha internet ortada yokken
hatta televizyon yayincuigi yokken Tiirkiye'de hi¢bir sehrin bilmedigi teknik ve
kiiltiirel konulart her yaz 6grenmis, diinyayr yakindan tanima imkani bulmugtur.
Bunun Izmir'in egitimine ve kiiltiiriine ¢cok biiyiik faydas: olmustur. Bugiin en
onemli varhigi insan kaynagi olan Izmir, hosgoriilii ve bir arada yasama
kiiltiiriine sahip kimseyi otekilestirmeyen yapisini yine fuarciligin basladig ilk
yillardan bu yana pekistirmistir. Fuar, Izmir'i muasir medeniyetler yani
gelismis iilkeler ile aymi seviyeye yiikseltmistir.

(Kastlimer 2)

Dort katilimer yabanci iilke pavyonlarinda gorevli kisilerle fuar ziyaretcileri
ve Izmir halki arasinda organizasyon siiresince yasanan kiiltiirel iletisim ve
etkilesimin 6nemine de deginmektedir. Bu goriisii bildiren bir katilimer diisiincelerini

sOyle agiklamaktadir:

Kiiltiire fevkalade etkisi oldu ¢iinkii fuara Rusca, ftalyanca, Fransizca, Cince,
Japonca gibi bir¢ok farkli dili konusan insanlar geliyordu. Pavyonlarda o
tilkelerin insanlart ¢alisiyordu. Dolayisiyla sosyal iliskiler, arkadasliklar,
dostluklar kuruldu. Izmirli insanlar onlari, onlar Izmir'i tammaya basladh.
Muhtesem bir kiiltiirel iliski ortami oldu.

(Katilimci 20)
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Bir katilimer fuarin sosyal ve kiiltiirel yonden katki sagladigi ana noktalar
harici ayn1 zamanda organizasyonun ilk basladigi donemlerde kadinlarin sosyal
hayata, eglenceye katilimimnin tesviki ve onlara olanak saglamasi yoniine de vurgu

yapmaktadir:

Eskiden Izmirlilerin, hele ki kadinlarin eglenebilecekleri bir alan yok denecek
kadar azdi. Cumhuriyetin kuruldugu ilk yillarda bile kadinlar ve erkekler
birlikte film seyredemiyorlardi. Fuarla birlikte kadinlar evlerinden c¢ikiyor,
oradaki etkinliklere katiliyorlar. Ozellikle fuar sayesinde kadinlarin da
aileleriyle birlikte fuara gitmeleri, fuar: dolasmalar: hep sosyallesme ydniinden
katki saglamistir. Bu bahsettigim sosyallestirme etkisi fuarin ilk kuruldugu
yullar. Tabii sonraki yillarda bu artarak devam etmis.

(Katilimc1 11)

Ziyaretcilerin ve sehir halkinin sosyal ve Kkiiltiirel anlamda gelisiminin
saglanmasinda Izmir Enternasyonal Fuari'min 6nemli bir etken oldugu, ozellikle
geemis donemler degerlendirildiginde fuarin bu anlamda birgok seyi ilk kez yasama,

gorme, deneyimleme imkan1 verdigi sdylenebilmektedir.

3.7.3. lizmir Enternasyonal Fuar''mmn Kiiltirpark Cevresindeki

Yapilasmalar ve Bolgede Yasayan Halk Uzerindeki Etkileri

Goriismelerde Izmir Enternasyonal Fuari'min diizenlendigi Kiiltiirpark
cevresindeki yapilagsmalar ve o bdlgede yasayan halk {zerindeki -etkilerini
degerlendiren katilimcilar "olumlu etkiledi, etkisi olmadi, olumsuz etkiledi" seklinde

farkli goriisler belirtmektedir. Bu goriislerin dagilimi Tablo 4'te gésterilmektedir.
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Tablo 4: izmir Enternasyonal Fuar'nin Kiiltiirpark Cevresindeki Yapilasmalar ve Bolgede

Yasayan Halk Uzerindeki Etkileri

Olumlu Etkiledi

Etkisi Olmadi

Olumsuz Etkiledi

Katilme 1

Katilimci 2

Katilmci 3

ANRNAN

Katilhmci 4

Katilimei 5

Katilimei 6

Katilime1 7

Katilimer 8

ANANANAN

Katilimci 9

Katilimei 10

Katilimer 11

Katilimei 12

Katilimei 13

Katilimci 14

Katilimea 15

Katilimci 16

Katilimei 17

Katilimci 18

v
v
v

Katilimci 19

Katilimei 20

ANANENENENANANENENAN

v

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v"

isareti konmustur.

Fuarin diizenlendigi yerin gevresinde olumlu etkiler yaratmasi, en ¢ok kabul

goren fikir olarak 6ne c¢ikmaktadir. "Fuar alaninin gevresindeki sosyal olanaklarin

artmasi, bolgenin merkezilesmesi, yeni caddelerin ve sokaklarin yaratilmasi,

cevresinde yasayan kisilerin ikamet ettikleri evler iizerinde bir katma deger

olusturmasi' belirtilen olumlu katkilardan baslicalaridir. Fuarin bu yonlerden 6nemli

katkilart oldugunu diisiinen katilimcilardan bazilarinin diisiinceleri su sekildedir:

Yangin alamimin orada Kiiltiirpark ile birlikte Alsancak''n mahallelerini de
olusturmaya baslyyor Behget Uz. Kiiltiir Mahallesi, Alsancak Mahallesi, Mimar
Sinan Mabhallesi, Kahramanlar Mabhallesi... Bunlar yangin alanindan
temizlenen bolgeye yapuyor. Kiiltiirpark yapiuldiktan, fuar oraya tasindiktan
sonra c¢evresiyle birlikte gelisiyor. Cevresine yeni eviler yapiliyor. Etrafim
gelistiriyor, etrafinda bir sosyal hayat olusuyor. Bir Mustafa Bey Caddesi
ctkiyor. Orada kiictik kiiciik kafeler aciilryor.

(Katilhimci 1)
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Orast bir yangin yeriydi. Yangin yeri imar edildi, agaclandrildi. Hdliyle onun
cevresi zenginlesiyor, ona uygun bir hayat tarzi geligiyor. Evler, villalar,
apartmaniar yapilmaya baslaniyor. Onlar yapilinca orast kalabaliklasiyor,
niifus artiyor. Niifus artinca niifusun ekonomik ve sosyal ihtiyaglarini temin
eden ticari wunsurlar ortaya c¢ikiyor. Lokantalar, kafeler, bakkallar,
pastahaneler... Kiiltiirel yapilasma sonucu da ona uygun insanlar fuar alan:
cevresine yerlesmeye baslyor. O bélgedeki statii de gegmise gére artti
diyebiliriz. Alsancak su an Izmir'in en merkezi yeri. Bana gore fuar olmasaydi 0
bolgenin gelisimi bu kadar olmazdi. Tabii Ki sehrin gelisimini bir unsura
baglayamayiz ama bu yonde geligiminde etkili olmugstur.

(Katilimci 5)

Fuarin etrafindaki yapilasma eskiye gore daha kaliteli bir hdle geldi. Kiiciiciik
bir daireden surf fuara bakiyor diye 500 bin lira daha fazla para istiyorlar. 1
milyonluk daire, 1 milyon 500 bin oluyor. Bence bolgede yasayan halk bir ila
bir bucuk aylik kisa siireyi memnuniyetle karsiliyordu. Ciinkii fuar, Izmir'e
canlilik ve hareket getiriyordu. Bu ¢ok onemliydi. Dolayisiyla fuarin civarinda
bulunan biitiin ikametgdahlar ve iy yerleri de bundan gsikayetci degildi.
Memnuniyetlerini her vesileyle duyduk, gordiik.

(Katilimct 12)

Izmir Enternasyonal Fuari'nin g¢evresindeki yapilasmalar iizerinde etKisi
olmadig1 goriisiinii  savunanlar da bulunmaktadir ve fikirlerini soyle ifade

etmektedirler:

Fuar ¢evreye yapilasma yoniinden bir sey kazandirmis degil. Yapilasma niifusla
gelen bir olay. Fuarin bunda ¢ok bir fonksiyonu olmaz, olsa bile ¢ok ciizi olur.
Fuar igin kimse gelip Izmir'e yerlesmez ya da buraya fabrika kurmaz.

(Katilimct 9)

1960'lardan sonrasini degerlendirirsem, birkag tane harici hi¢ artmadi. Ufak
tefek rotuslar hari¢ Kadifekale aymi Kadifekale, Basmane ayni Basmane,
Kahramanlar aymi Kahramanlar. Alsancak'ta, Kordon'da ufak tefek rotuslar,
yollar... Diger semtlerde ne gibi degisim oldu o ayri konu. Basmane mesela
ayni Basmane, Qeldigimden beri aymisini yagiyorum. Fuarin c¢evresindeki
vapilasmaya pek etkisinin olmadigin diigiiniiyorum.

(Katilimci 10)

Fuarin Kiiltiirpark ¢evresine olumsuz anlamda da etkisinin oldugu
belirtilmektedir. Bu diisiincelerde, fuar zamanlar1 olan kalabalik ve giiriiltii, fuar
alanmin cevresindeki ¢arpik yapilagmasinin artmasinin da etkisiyle giiniimiizde o
bolgede ortaya ¢ikan trafik ve park yeri sorunu deginilen temel noktalardir. Konu

hakkinda katilimcilarin bazi goriisleri sunlardir:
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Fuara yakinlik bir cazibe mi olusturdu insanlarda diye sorarsan, buna yiizde on
evet diyebilirim, yiizde doksan etkilemis olamaz derim. Ciinkii fuarin giiriltiilii
bir yani da vardi. Giiriiltii dedigim gazinolardan, fuar zamani saticilardan ses
gelirdi, lunaparktan hep bir giiriiltii gelirdi, bu sesler disari tasardi. Onu
dezavantaj olarak algilayanlar olmustur. O giiriiltii insanlari bazen mutlu
etmiyordu.

(Katilimci 3)

Tabii Izmir'de yapilasma ve niifus o donemlerde yavas yavas artmaya basladh.
Rahat bir sehir diye Izmir'e ¢ok fazla gelen oldu. Ama Izmir su an rahat bir
sehir degil, trafigi falan artti. Yanlis bir politika olarak da sehir merkezine, fuar
cevresine ¢ok fazla yapilasma oldu. O yiizden Izmir merkezde bitti bence. Park
yeri yok, bir sey yok.

(Katilimci 4)

Bir katilimc1 gegmis dénemlerde Kiiltiirpark etrafinda yasayan kisilerin Izmir
Enternasyonal Fuari siiresince hirsizlik, dilencilik, dolandiricilik gibi olaylarin

artisindan rahatsiz da oldugunu diisiinmektedir:

Cevreden rahatsizlik sesleri geliyordu ama bunu da kesmenin imkdm yok.
Hirsizlik olaylar, dilenciler ¢cogaliyordu ciinkii hepsi fuart bekliyordu. Cok iyi
niyetli kisiler vardy, onlari dolandirmaya kalkan kisiler oluyordu.

(Katilimci 16)

Konu hakkinda farkli yorumlarda bulunuldugu goériilmektedir. Genel diisiince
ele alindiginda, fuarin 6zellikle Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilagmalarda ve o bdlgede
yasayan halk iizerinde olumlu etkilerinin daha yogun oldugu goriisii hakimse de
bunun yaninda birtakim olumsuz etkilerinin oldugu yorumlari da yapilmaktadir. Az

sayida katilimei ise herhangi bir etkisi olmadig: fikrindedir.
3.7.4. Izmir Enternasyonal Fuari'min Turizme Katkis
Katilimeilar, Izmir Enternasyonal Fuari'min turizm konusunda sagladig

katkilara yonelik diislincelerini aktarirken farkli basliklara deginerek cevap

vermektedirler.
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3.7.4.1. Fuar1 Tercih Eden Turistler

Fuar1 ziyaret eden yerli ve yabanci turist yogunlugu agisindan belirtilen
ifadelere gore, ge¢mis donemlerde yerli turistlerin Izmir Enternasyonal Fuari'n1 daha

fazla tercih ettigi disiiniilmektedir:

IEF basladigi tarihte geri kalmis olan bir iilkenin fuar: olmasi nedeniyle daha
cok yerli turistlerin ilgisini ¢ekmistir.
(Katilimci 2)

Yiizde seksen ila yiizde seksen bes yerli, yiizde yirmi ila yiizde on bes disaridan
gelen kisilerin oldugu bir noktada fuar ziyaretlerinin gergeklestigini

diistiniiyorum.
(Katilimci 18)

Fuari tercih eden yerli turistlerin 6nemli bir kismini izmir'in gevre illerinden
gelenlerin olusturmasimin yaninda izmir'e fuar zamani Tiirkiye'nin her yerinden de

yerli turist geldigi katilimcilar tarafindan aktarilmaktadir:

Hem Tiirkiye'den hem de ozellikle Ege Bélgesi'nden bir¢ok kisi gelirdi. Ege
Bolgesi'ni diistin, oradaki tiim sehirler buraya akard.
(Katilhimct 5)

Biitiin Tiirkiye biiyiik heyecanla katilirdr. Erzurum'dan, Agri'dan insanlar
ailelerini toplayarak gelirdi. Fuar ¢ok onemli bir i¢ turizm faaliyetiydi.
(Katilimci 20)

Tiirkiye'nin eski donemlerde Ege Bolgesi'ndeki tarim yogun ekonomisinin bir
ozelligi olarak fuarm hasat donemine denk gelmesi sebebiyle o kesimden yerli
turistlerin de hasat doneminin ardindan fuari tercih ettigi ifade edilmektedir.

Katilimcilarin bu konu hakkindaki bazi diisiinceleri su sekildedir:

Uziim, pamuk, incir artk o mevsimde yetistirilen iiriinlerin toplamldigi,
paralarimin alindigr bir dénemdi. Hasat bitmig, paralar cebe konmus, herkesin
cebinde para var. Insanlar paralarini harcamak icin Izmir'e geldiginde, Izmir'in
ekonomisi de bundan nemaland. Fuar o yillar Izmir'in bir can kurtaram oldu.

(Katilimci 3)
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Fuarin ¢ok uygun bir tarihlemesi vardi ve o yillarca oyle devam etti. 20
Agustos-20 Eyliil bu hi¢ degismezdi ve herkes bunu bilirdi. Bir¢ok insanin
erismesi kolay olsun diye bir aydi. Ashinda bunu ben arastirmistim niye 20
Agustos-20 Eyliil diye c¢iinkii hasat donemine denk geliyordu, o diistintilmiistii.
Lzmir ve cevresi ozellikle tarim odakliydi, tarim ekonomisi c¢ok giicliiydii.
Incirin, pamugun, tiziimiin hasat edildigi zamanlar. Insanlar hasat donemleri
sonrast hem kazandiklar: parayla gelebilsinler ve igleri bitsin hem de gezsinler,
eglensinler, gorsiinler. O diistiniilmiis.

(Katilimci 7)

Biitiin Ege'de iiziim, pamuk, titiin, susam, incir Vb. artik yetisen ne varsa
bunlarin yaz sonu satisimin yapildigi donemler. Tiitiincii tiitiiniinii, tiziimcti
tiziimiint, pamuk¢u pamugunu sattigr zaman aldigi  parayt da yine
degerlendirmek iizere fuara gelirdi.

(Katilimci 14)

Genel goriis, yerli turist sayis1 kadar olmasa da yabanci turistlerin de Izmir
Enternasyonal Fuari'mi ziyaret ettigi yoniindedir. Katilimcilarin bir kismina gore,
Izmir Enternasyonal Fuari'nin yabanci turist tipolojisi "Izmir'e gelince ayni zamanda
fuart da ziyaret edenler, fuardaki yabanci pavyonlarin gérevli personelleri ve is

insanlart” olmasi lizerine yogunlasmaktadir:

Yabanci turistler, pavyonlarda gérev yapan yabancilar ve makinelerini satmaya
gelen yabanci is insanlart ile sumrlydi. Bir de bizim daha dogumuzdan,
Iran'dan, Irak'tan, Suriye'den bu fuara katihp temas kurmak, iiriin gormek
isteyen insanlar olurdu ya da antik sehirleri gérmeye gelenler fuar da agik diye
Ziyaret ederlerdi.

(Katilimci 20)

Dis turizm agisindan fuara gelis gidisler dis katilimcilar sayesindeydi.
Amerikali, Avrupall, sanayide ve teknolojide gelismis iilkeler mutlaka fuara
katiliyordu. Gelen turistlerin yiizde sekseni yerli, yiizde yirmi civart da dis
tilkelerdendi. Bu turistler, yabancilar i¢in bahsediyorum, Tiirkiye'yi goriirken
fuart da goriiyorlard: ya da Izmir'i gezerken fuarla birlestirip geliyorlard.
(Katilimc 9)

Fuara disaridan gelen turistler, Izmir'i gezmeye geliyorsa fuara da ugruyordu
ama surf fuar agisindan tercih ettiklerini pek hatirlamiyorum. Gelse bile ¢ok

azdw bunun sayist ama is insanlari fuar tercih ediyordu.
(Katilimci 14)

Konu hakkindaki diisiincelerde, Izmir Enternasyonal Fuar’'nin ge¢mis

donemlerde sehirde dnemli oranda bir turizm hareketi yarattigi konusunda hem fikir
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olundugu goriilmektedir. Yaratilan bu turizm hareketinde i¢ turizm yogunlugunun

daha ¢ok one ¢iktig1 katilimcilar tarafindan vurgulanan nokta olmaktadir.

3.7.4.2. Sehirdeki Otel Yatirimlarina Katkisi

Izmir Enternasyonal Fuari'min turizm agisindan katkilari degerlendirilirken
sehirdeki otel yatirimlarini arttirmasi konusunda sagladigi katki da vurgulanmaktadir.

Bu goriislerden bazilar1 sunlardir:

Basmane oteller bolgesiydi zaten. Yavas yavas beg yildizl oteller de yapilmaya
baglanusti. Efes Oteli ve Izmir Palas mesela.
(Katilimci 4)

Fuarla birlikte bolgede bir hareketlenme ve kentin otellerine olan talep var.
Eski Izmir evlerinin tipki Basmane'deki oteller sokaginda oldugu gibi otele
doniistiiriilmesi, bu bélgenin daha ¢ok Izmir'in yatakhanesi durumuna gelmesi

hep fuarin ortaya ¢tkmasiyla basladi.
(Katiimer 11)

Turizm kisminda fuara donemler hdlinde bakildiginda, Izmir'deki otellerin
sayisinda artis sagladigini sdyleyebilirim. Belirli donem araliginda yirmi otel
varsa diger donem arahginda bunun sayisi elliye ¢ikti. Ornek olarak fuarin
gelismesiyle birlikte Efes Oteli de uluslararast anlamda gelismeye basladh.
(Katilimci 6)

Genel anlamda bulgular ele alindiginda, birgok katilime1 Izmir Enternasyonal
Fuari'nin ge¢gmis donemlerinde sehirde yapilan otel yatirimlar: tizerinde olumlu bir
katkis1 oldugu goriistine deginmektedir ve Basmane bolgesindeki otel yogunlugunun

fuarin etkisiyle olustugunu belirtmektedir.

3.7.4.3. Sehirdeki Otel Doluluklarina Katkisi

Eski donemlerde Izmir Enternasyonal Fuari'min otel doluluklarmi %2100
oranina ¢ikarmastyla birlikte Izmir'e fuarin siirdiigii zamanlarda gelenlerin

konaklama yeri bulmakta zorluk cektigi fikri genel ifadeler iginde yer almaktadir.

Goriisiilen kisilerin bu konudaki bazi diisiinceleri soyledir:
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Fuar zamam Basmane'deki otellerde yatagi birak, yatmak igin sandalye
satiyorlardi.
(Katilimci 8)

Gelen insanlar konaklamak igin otellere saldwriyor. Otellere yigulyorlar.
Oteller o zaman giizel bir para kazaniyor, ¢ok miisterisi oluyor. Bu miisteriler
de otelleri dolduruyor, tasiriyor. Koltuklara, agik yer yataklarina kadar
insanlar burada birkag¢ gecesini gegiriyorlar. Odalar bosaldik¢a ancak
kademeli olarak odalara gegebiliyorlar. Oteller bir aylik siireyi dolu dolu
gegiriyor. Simdiki gibi degil. Sehirdeki oteller o zamanlarda bir yillik giderini
bir ayda kazanwyor.

(Katilimci 9)

Oteller yetmezdi, insanlar Basmane Havuzu'nun ¢imlerinde uyurdu. Ekici Over
Gazinosu'nun arkasindaki ¢imlerde, fuarin icinde uyurlardi. Yani otelde yer
bulamayan parklarda yatard.

(Katilimci 13)

Iki katilimci eski dénemlerde ulagim olanaklarindaki gelismemislik ve izmir'e
yapilan seferlerin giiniimiize gére ¢ok daha az olmasi sebeplerinin, Izmir
Enternasyonal Fuar1 donemlerinde gelen kisilerin otel doluluklarmi ¢ok fazla
arttirmasi tizerinde etkisi oldugunu diisiindiiklerini ifade etmektedir. Bu goriiste olan

bir katilimci diistincelerini su sekilde agiklamaktadir:

Tabii oteller neden o kadar doluyordu? Ciinkii ulagim bugiinkii gibi degildi.
Simdi Manisa'va gidiyorsun, iKi saatte donitiyorsun. O zamanlar Manisa'ya
gitmek bile zordu. Sabahleyin gideceksin, aksam donemezsin. Manisa'yi birak,
Torbali'ya gitsen donemezsin o zamanlar.

(Katilimci 5)

[zmir Enternasyonal Fuari'min geg¢miste yogun turist ¢eken ddnemlerini
degerlendirmeye alan yorumlarda, fuarin sehirdeki otel doluluklarinda organizasyon
stiresince artig saglayan en 6nemli etken oldugu goriilmektedir.

3.7.4.4. Cevredeki Turizm Bolgelerine Katkisi

On katilmci Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen turistlerin sehre yakin

sayfiyeye yonelik turizm bdlgelerini ziyaret ederek o yerlere de katki sagladigini
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belirtmektedir. Bu bolgelerden "Cesme, Urla, Kusadas:" katilimcilara gore en ¢ok

ziyaret edilen noktalardir:

Fuara ¢ok fazla kisi gelirse cevre yerlerde; Cesme'de, Urla'da, Kusadasi'nda
yatip kalkiyorlar, oradan Izmir'e geliyorlar, fuari geziyorlardi. Izmir'e gelenler
ayrica o bolgeleri de ziyaret ediyorlardi. Béyle bir canlilik vardi.

(Katilimci 1)

Fuar saatleri diginda Izmir civar da hareketleniyordu. Mesela Cesme ve Urla
gibi Izmir'in merkezine yakin mesafedeki yerler de tabii ki fuar donemlerinde
bundan nasibini alryordu.

(Katilimci 12)

Fuar, Kusadasi'ni da cok geligtirmistir. O bolgenin hizla gelismesinin esas
nedenlerinden bir tanesi bana gore fuardir. Ozellikle fuarla birlikte
Kusadasi'ndaki turizm ve eglence hayatinda ¢ok hizli bir sekilde ilerleme
olmustur.

(Katilimci 20)

Elde edilen bulgular dogrultusunda, gegmiste daha etkin oldugu yillarda izmir
Enternasyonal Fuari'nin, sehir merkezi haricinde kalan, kisa siirede ulagilabilecek ve
Ozellikle deniz-kum-giines turizmi gergeklestirilebilecek turizm noktalart igin de

onemli bir gelistirici unsur gorevini tistlendigi soylenebilmektedir.

3.7.45. Izmir Enternasyonal Fuari'min Turistler Agisindan Cekici

Ozellikleri

Izmir Enternasyonal Fuari'nin yerli turistler i¢in gekici yonleri konusundaki
ifadelerde "teknolojilerin ve yeniliklerin gorildiigii bir alan olmasi, gazino
faaliyetleri ve diger etkinlikler, fuarin ekonomik ve ticari yonii" yanitlar1 onemle
belirtilen noktalar olmaktadir. Konu ¢ercevesinde verilen yanitlarin sikligi Tablo 5'te

gosterilmektedir.
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Tablo 5: Izmir Enternasyonal Fuari'nin Yerli Turistler Acisindan Cekici Ozellikleri

Teknolojilerin ve Yeniliklerin
Goriildiigii
Bir Alan Olmasi

Gazino Faaliyetleri
ve
Diger Etkinlikler

Fuarin Ekonomik
ve
Ticari Yonii

Katilimei 1

v

v

Katilimci 2

Katilmci 3

Katilmci 4

v
v

Katilimei 5

ANENANAN

Katilimei 6

Katilimer 7

Katilimcr 8

Katilimer 9

Katilimei 10

Katilimer 11

Katilimei 12

Katilimei 13

ASESENENENEN

Katilimci 14

Katilimea 15

Katilimci 16

Katilimei 17

NN

Katilimci 18

Katilimei 19

Katilimei 20

NS RSENENENENANANENENANANANAN

ANANENANENANENANANANANENANENANANENANENAN

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v™

isareti konmustur.

Verilen cevaplara gore, Izmir Enternasyonal Fuari'min teknolojilerin ve

yeniliklerin goriildiigii bir ortam saglamasinin yerli turistler agisindan en ilgi ¢ekici

noktalardan biri oldugu diistiniilmektedir. Bu ¢ekim giiciiniin en 6nemli sebepleri,

ozellikle o yillarda iletisim teknolojilerinde gelismemislik olmasi ve fuarin da

bunlarin goriilebilecegi 6nemli bir alan teskil etmesi yonlerinden vurgulanmaktadir:

Giiniimiizde iletisim teknolojileri farkl, insanlarin birbirleriyle iletisimi gibi
ticaret alaminda ¢alisanlarin da birbirleriyle iletisimi farkl. Artik tirtinii gormek
zorunda degilsiniz, diinyamin bir ucundan diger ucuna bir mall internetten
siparis verebiliyorsunuz, goriiyorsunuz, ozelliklerini de biliyorsunuz zaten. Ama
0 zamanlar oyle degil. Japonya'nin, ABD'nin, Sovyetler Birligi'nin, Fransa'nn,
Ingiltere'nin ve bunlar gibi bircok iilkenin iirettikleri mallar: hep beraber
fuarda gériiyorduk. Ben adamlarin Ay'dan getirdikleri tasi, ilk televizyonu, ilk
portatif radyoyu hep orada gordiim.

(Katilimci 14)
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Yerli turistler fuarda yepyeni seylerle karsilagiyordu. Sanlurfa'da, Van'da veya
baska herhangi bir yerde goremeyecegi seylerin hepsini fuarda toplu olarak
gortiyordu.

(Katilimci 16)

Fuarin yerli turistler i¢in ¢ekici unsurlar1 agisindan en fazla degerlendirmeye
alman diger bir 6zelligi, gazino faaliyetleri basta olmak lizere diizenlenen diger
etkinlikler olmaktadir. Ayrica donemin &nemli ses sanatgilarinin Izmir Enternasyonal
Fuari'ndaki etkinliklerinin yerli turistlerin ilgisini toplayan 6nemli bir faktor oldugu

disiinilmektedir:

Yerli turistler fuarda sanatcilar: goriiyorlards, tiyatrolart izliyorlardi. Miizik ve
film festivalleri oluyordu. Zeki Miiren'in ve Safiye Ayla'mn alt kadrolariyla
biiyiik programlart olurdu, yemekli veya yemeksiz ¢ok uygun iicretlerle
gidebiliyordunuz. Bu énemli bir ¢cekim etkeniydi.

(Katilimci 4)

Fuarin bir baska o6zelligi de vardi. Fuara bir siire sonra 1.500-2.000 kisinin
oturdugu bahgeler yapildi. Bu bahgeler sanat¢ilar getirdi, bu sanat¢ilar sehre
bambaska bir canlilik sagladi. Sadece onlar icin dahi gelirlerdi. Fuardaki agik
hava tiyatrosu otuz giin doluydu. Karsilikly bahgeler birbirine rakip olurdu. Bir
tanesinde Zeki Miiren, digerinde Ajda Pekkan.. Mogambo'da baska,
Kiibana'da, Golf Gazinosu'nda baska... Korkung bir canlilik vardi.

(Katilimct 17)

Fuarin yerli ziyaretcileri ¢cekme unsuru bana gére eglence kismiydi. Fuardaki
yabanct devlet pavyonlar: giindiiz de 6glen de gezilebiliyordu ama oraya gelen
insanlar gazinolarin programlarina bakip gece gidecekleri yeri planiyyordu.
Fuar sayesinde gazinolar her aksam 4-5 bin kisi dolardi.

(Katilimci 6)

Tirkiye'deki is insanlari tarafindan fuarin ekonomik ve ticari yoniiniin de
cekici oldugu ve Tiirkiye'deki birgok is insaninin bu amaglarini gergeklestirmek icin

[zmir Enternasyonal Fuari'na geldigi katilimcilar tarafindan ifade edilmektedir:

Bir zamanlar Is Adamlar: Haftasi da diizenleniyordu. O da bayag: bir etkili
oldu. Sadece is adamlarina agik saatler koyuldu. Aksam saatleri disinda
oluyordu. Fuarin normal saati aksam altida a¢ilip gece bir ya da ikiye kadar
devam ediyordu. Is adamlari da bu saatten daha once belirlenen saat
araliklarinda geliyordu. Tiirkiye'nin her yerinden bu amacla gelenler oluyordu.

(Katilimci 16)
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Is icin de geliyorlard:. Ticari agidan diisiiniiliince ithalat ve ihracat bakimindan
yeni kesimler tanimak, ufuklarini genisletmek amaciyla tercih ediyorlardi.
(Katilimci 12)

Gelen yabanci turistlerin ise fuarin ¢ekici unsurlarimi “teknolojilerin ve
veniliklerin goriildiigii bir alan olmasi, fuarin uluslararasi oézelligi, ekonomik ve
ticari yonii" ¢ergevesinde degerlendirdigi diisiiniilmektedir. Bu basliklar iginde fuarin
ekonomik ve ticari yonii en ¢ok deginilen nokta olmaktadir. Konu hakkindaki bazi

gorlsler soyledir:

Ulkeler arasinda  gelismislik hepsinde aymi degil, Amerika Birlesik
Devletleri'nin ya da Almanya'mn neler yaptigimi, onlari yapamayan daha az
gelismis iilkeler gorebilmek icin de Izmir'e geliyorlar. Bir de tabii ki Izmir Fuar
enternasyonal yani diinya fuari. Diinyada ismi oldugu icin diyorlar ki gidelim,
Lzmir'i gorelim, fuart da gezeriz, goriiriiz.

(Katilimci 9)

Uluslararasi_oldugu i¢in fuara bir¢ok yabanci turist de geliyordu. Neden
geliyordu? Ulkesini tanitmak ve bu yolla ticari amaclarimi gerceklestirmek

istiyorlardi. Bakanlar, o iilkenin insanlari, zenginleri de fuar tercih ediyordu.
(Katilimci 10)

Izmir Enternasyonal Fuari'nin turistler acgisindan ilgi ¢ekici noktalarina
yonelik cevaplarda, yerli ve yabanci turistler i¢in fuarin g¢ekici unsurlarinin 6nem
siralamasinin birbirinden farkli oldugunun diistiniildiigiine dair ifadeler yer aldig:

goriilmektedir.
3.7.5. izmir Enternasyonal Fuari'nin Sehir Turizmine Katkisi
Katilimecilara fuar amaciyla sehri ziyaret edenlerin bunun harici sehirde nasil
vakit gecirdiklerini belirlemeye yonelik sorulan soruya verilen cevaplar "aligveris,

kiiltiir turlar ve tarihi yerler, sehir ici plajlar, sehir turu, restoranlar” gercevesinde

yogunluk gostermektedir. Verilen cevaplarin dagilimi1 Tablo 6'da sunulmaktadir.
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Tablo 6: Izmir Enternasyonal Fuari'nin Sehir Turizmine Katkist

Kiiltiir Turlan
ve Sehir ¢i
Aligveris Tarihi Yerler Plajlar Sehir Turu | Restoranlar

Katilimer 1 v v 4 v v
Katilhimci 2

Katilmer 3 v v v v
Katilhmer 4 v v v
Katilmei 5 v v
Katilimel 6 v 4

Katihmer 7 v v v 4 v
Katilhmar 8 v v v v
Katilimci 9 v v v v
Katilimel 10 v v
Katilmer 11 v v v
Katilmer 12 v v v
Katilmer 13 v v v
Katilimci 14 v v
Katilmel 15 v v v
Katilmer 16 v v v
Katihmer 17 v v v v
Katilmer 18 v v v
Katilimel 19 v v v v
Katilimel 20 v 4 v v v

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v™

isareti konmustur.

Fuara gelen turistlerin sehrin aligveris olanaklarindan yararlandigi
diisiiniilmektedir ve Kemeralti'nin turistlerin bu amaglarini gerceklestirdigi baslica

yerlerden biri oldugu belirtilmektedir:

Lzmir'e fuar zamam gelen yerli turistlerin ve az sayidaki yabanci turistlerin
birka¢ saatligine bile olsa Kemeralti'na gittigini hatirlyyorum. Eskiden
Kemeralti simdiki gibi bir yapida degildi. Izmir'in yerlisi olan kisilerin diikkan
islettigi, cok daha sirin, sicak, seffaf, diiriist satislarin yapildigi bir yerdi.
Hakikaten bu nedenle alisveris agisindan biiyiik bir ¢ekiciligi vardh.

(Katilimci 18)

Algverislerini  Kemeralti'nda yapiyorlardi.  Genellikle kuyumculara ¢ok
ugruyorlardi. Gelen insanlar kendi sehirlerindeki carsilarda géremedikleri
seyleri Kemeralti'nda gérebiliyorlardi. Kemeralti tarihi bir oneme sahip,
sadece fuarla var olmadi. Kemeralti, fuarin gelismesinde aym zamanda bir
paydagsidir.

(Katilimci 6)
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Tabii 0 zamanlar: diistiniirsek, alisverisler i¢in en ¢ok kullanilan yer Kemeralt:.
Lzmir'in en simgesel alisveris alani. Biz orayt aym zamanda bir agik hava
carsisi, bir agora olarak da diistinebiliriz. Gercekten hem tarihiyle hem de
kendine has ticaret kurallariyla cok onemli bir alan. Dolayisiyla Izmir'e
gelenler icin o donemlerde Kemeralti cok 6nemli bir cazibe merkeziydi. Fuarla
da biitiinlesik. Insanlar bir kere Kemeralti'na ugramadan, orada alsveris
yapmadan geri dénmezdi.

(Katilimci1 7)

Izmir Enternasyonal Fuari'mi ziyaret edenlerin kiiltiirel turlar yapmayr ve
tarihi yerleri ziyaret etmeyi tercih ettigi de ifade edilmektedir. "Efes, Meryem Ana,
Bergama, Kadifekale” bu kapsamda ziyaret edilen en Onemli yerler olarak One
cikmaktadir. Katilimeilarin bir bolimii "Efes, Meryem Ana ve Bergama™ bolgelerini,
yabanci iilke pavyonlarindaki gorevleri igin sehirde bulunan yabanci personellerin
daha fazla tercih ettigini sdoylemektedir. Bu kapsamda bazi katilimci goriisleri

sunlardir:

Ozellikle yabanci iilke pavyonlarindaki herkes Efes'e gidiyordu. Efes ve Meryem
Ana'ya gitmeyen yoktu. Bunlarin iginde devlet baskanlari da vardi, onlara
bizler eslik ederdik. Hepsi Efes'i ziyaret eder ve antik kentleri gezerdi.
Bergama'ya giderlerdi. Gelenlerin bir kismi Kadifekale've ¢ikardi. Kiiltiir
turlart olarak oren yerlerini gezenler ¢ok fazlaydi.

(Katilimet 15)

Kadifekale baska onemli bir tarihsel alandi. Izmir'e gelenler mutlaka oraya
ctkip, ziyaret edip daha sonra giin batimini da izlerdi.
(Katilimci 7)

Katilimct igletme ¢alisanlart Efes'e, Bergama'ya gidiyorlardi. Bu turlar biz de
organize ediyorduk. Acentelerin Efes, Meryem Ana ve Bergama'ya turlar: vard.
Biz otelden satardik turlari, kisi adedine gore minibiis ya da otobiisle turlar
diizenlenirdi.

(Katilimct 12)

Fuar zamani gelen turistlerin en ugrak noktalarindan birinin de o donemlerde
sehir i¢cinde yer alan 6zel plajlar ve halk plajlar1 oldugu ifadelerde yer almaktadir.
Inciralti'min bu konuda &zellikle yerli turistler tarafindan en ¢ok tercih edilen bolge
oldugu belirtilmektedir. Bu goriisti bildiren katilimcilardan biri diisiincelerini soyle

acgiklamaktadir:
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Inciralti plajlart vardi, giindiiz oraya giderlerdi. Orada denize girerlerdi.
Inciralti'nda hem belediyenin hem de ozel sektériin yan yana iki plaji vardi.
Ulasimi da kolaydi ¢iinkii oraya Konak'tan devamli vapurlar c¢aligiyordu.
Insanlar oraya gider, yiizerlerdi. O zamanlar klimali mekanlar yok. Insanlar
icin fuar zamani denize girmek iyi oluyordu ¢iinkii fuar yaz ayindaydi.
(Katilimci 3)

Turistlerin sehir turlar1 yaptigi da vurgulanan konulardan bir tanesidir. Fuar
amagli gelerek sehirdeki semtleri de dolasan turistlerin, ulasim araglarin1 kullanarak

sehir icindeki farkli noktalar1 da degerlendirdikleri goriisti aktarilmaktadir:

O zamanda fuara gelen turistler simdiki gibi degil. Sirtindaki ¢cantasiyla sehri
yiirtiyerek gezerlerdi. Adim adim sehri dolasiyorlardi.
(Katilimc1 9)

Fuar zamanlarinda daha sik vapurlar koyarlardi. Izmir'e fuar amagh gelen
insanlarin ¢ogu o yillarda vapurla Karsiyaka'va gecip oradaki kafeteryalarda
otururlar, Karsiyaka Carsisi'na girer, bir seyler bakarlar ve sonra donerlerdi.
O donemki vapurlarla Konak-Karsiwyaka arast vapur seyahati yaklasik otuz
dakikayr bulurdu, o ayri bir zevk verirdi. Yavas vapurda caylarimi icerek,
yudumlayarak giderlerdi.

(Katilimci 18)

Goriisme yapilan kisilerden g¢ogunlugu, fuardakiler disinda sehrin diger
restoranlarinin  da organizasyon siiresince bu hareketten olumlu anlamda
yararlandigina deginmektedir. "Kordon" bu konuda en ¢ok 6ne ¢ikan ve dolulugun
en yiiksek oldugu yer seklinde ifade edilmektedir. Ana diisiinceye ek olarak iKi
katilmc1 "Kadifekale” bolgesinde yer alan restoranlarin da bu hareketten 6nemli

yararlar sagladigini diisiinmektedir. Konu hakkinda yapilan bazi1 yorumlar séyledir:

Fuar zamani Izmir'e gelen yabancilarin gérmek istedigi yerlerden bir tanesi de
Kadifekale. O zamanlar orada eglence yerleri ve restoranlar var, oraya
gidiyorlar. Insanlar aymi zamanda Kadifekale've korfezi seyretmek icin de
ctkiyorlar. Ciinkii orada bulunan yerler bir seyir terast.

(Katilimci 11)

Dusaridan  gelen misafirler mutlaka Kordon'da bir yemek yerlerdi veya

Kordon'u ziyaret ederlerdi. Fuar zamami tabii ki buralarda yer bulmak

meseleydi. Kordon'daki restoranlarda yer bulabilmek miimkiin degildi.
(Katilimer 12)
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Bir katilimc1 genel gériislerin aksine Izmir Enternasyonal Fuari igin sehirde
bulunan yerli ve yabanci turistlerin fuarda yararlandiklari olanaklar harici sehir

turizmine bir katkida bulunmadigini sdylemektedir:

Lzmir, sehir turizmi agisindan yeterli ve hedefi tutturacak bir yere gelememistir.
Diinyanin en biiyiik ve en onemli antik kentlerinden Efes'e bir saat, Bergama'ya
iki saat mesafededir. Kent icinde Kadifekale, Kemeralti ve Agora gibi bir ticgen
Lzmir icin yeterli degildir. Fuar, sehir turizmine bir sey kazandirmis degil.
Gelen kisiler sadece fuari dolaswr, aksam da miizik dinler ve konserlere
katilirdy, hepsi oydu. Sehir turizmine katkis1 olmadigim diisiiniiyorum ben.
(Katilimci 2)

Genel anlamda bulgular ele alindiginda, sehir turizmi faaliyetlerinde Izmir
Enternasyonal Fuari siiresince 6nemli bir hareketlenme yasanmis oldugu ortaya
cikmaktadir. Fuar amaciyla gelip organizasyon siiresince Izmir'de bulunan turistlerin
sehrin sahip oldugu diger turizm olanaklarindan da faydalandigina yonelik goriigler

yogunluk gostermektedir.

3.7.6. izmir Enternasyonal Fuari'nin Sehre Katkisinin En Yogun Oldugu

Donemler

[zmir Enternasyonal Fuari'nin sehre katkilarinin daha fazla oldugu donemlere
yonelik ifade edilen diisiincelerde farkli donem araliklar1 belirtilmektedir. Bu
donemler degerlendirilirken ozellikle ekonomik, sosyal, kiiltirel ve turizm
yonlerinden katkilariin daha yogun oldugu zamanlar ele alinmaktadir. Cevaplarin

sikligina Tablo 7'de yer verilmektedir.
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Tablo 7: Izmir Enternasyonal Fuari'nin Sehre Katkisinin En Yogun Oldugu Dénemler

1940'h | 1950°li | 1960'h | 1970'li 1980'li 1990'h
i1k Yillar Yillar Yillar Yillar Yillar Yillar Yillar
Katihmeai 1 v v v
Katilhmci 2 v v v v v
Katihmcai 3 v v v
Katihmci 4 v v v
Katihmci 5 v v v v
Katihmei 6 v v
Katilimci 7 v v v
Katihmc 8 v v v v v v v
Katilhimci 9 v v v v
Katihmer 10 v v
Katihmeai 11 v v v v v v
Katilmci 12 v v
Katihmci 13 v v v
Katihmer 14 4
Katilhmai 15 v
Katihmei 16 v v
Katilmer 17 v v v
Katilmci 18 v v v
Katilmeci 19 v v v
Katilimer 20 v v

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v

isareti konmustur.

Bazi katilimcilarin fuarin sehre katkisinin en ytiksek oldugu donemlere iliskin

verdigi cevaplar su sekildedir:

Fuarin ivmesinin arttigi, giiclendigi, sehre katkisimn fazlalastigi donemler
1960'l ve 1970'Ni yillardur.
(Katilimci 20)

Bence kurulugsundan itibaren ilk on bes ila yirmi yili hakikaten altin yuydi.
Tamamen uluslararas: bir fuardi. Hem sosyal ve kiiltiirel hem de kent
ekonomisine etkileri son derece ileriydi.

(Katilimei 17)

1960l yillardan 1980'lerin sonuna kadar ozelligini korudu. 1940'li ve 1950'li
yillar da édnemli ama bu soyledigim donemler kadar hareket yarattigim
diistinmiiyorum.

(Katilimci 19)
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Bulgulara gore, konu ile ilgili ifade edilen yillar agisindan fikir birligi yoktur
fakat verilen cevaplarda 19601 ve 1970'li yillarin katilimeilarin belirttikleri donem

araliklarinda en ¢ok degindigi yillar oldugu sdylenebilmektedir.

3.7.7. izmir Enternasyonal Fuar1'min Sehir Pazarlamasina ve Tamitimina

Katkisi

Izmir Enternasyonal Fuari'min tarihsel siiregte sehir pazarlamasma ve
tanitimina olumlu yonde katki sagladigi konusunda ortak bir gorlis bulunmaktadir.

Konu ile ilgili olarak yapilan bazi yorumlar sdyledir:

Lzmir Enternasyonal Fuari, Lzmir'in zaten bir uluslararasi kent olan
pozisyonunu tam olarak diinyaya tanitmistir.
(Katilimci 2)

Izmir agziyla kus tutsa, birtakim ekstra menfaatler saglamadan, yaklasik son
yirmi yildir ulusal basina bir tirlii ¢ikamaz. Izmir mahalli basinla simirlh
kalmistir. Ama bir yaz boyunca bu iilkenin tiyatrolari, sanat¢ilart buraya
toplandiysa, yani magazin basimmn biitiin dikkati Izmir iizerine cevrildiginde,
tim ulusal basinda Izmir yer alir. Izmir'in bu sayede yildizi parladi, iilke
capinda herkesin kiskandig bir sehir oldu.

(Katilimci 17)

Izmir Enternasyonal Fuari'mn Izmir kentinin tamtilmas: adina da ¢ok onemli
bir rolii var. Eski zamanlarda ben iilkenin baska noktalarina gittigimde yeni
tamstigim insanlar "neredensiniz?" dediklerinde, "fzmir'denim" deyince herkes
fuarla ilgili bir hikdyesini, anisint anlatryordu.

(Katilimci 7)

Izmir Enternasyonal Fuar'nin etkin faaliyetler gergeklestirdigi donemler
degerlendirmeye alindiginda, fuarin ulusal ve uluslararasi anlamda sehir pazarlamasi
ve tanittmi agilarindan 6nemli bir islev gordiigii, [zmir'in bu sayede dzellikle ulusal

capta One ¢ikmasinin saglandig1 vurgulanmaktadir.
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3.7.8. Izmir Enternasyonal Fuari'min Sehir Markalasmasina Katkisi

On dokuz katilmci marka sehir kavrami cercevesinde sehrin Izmir

Enternasyonal Fuari ile belirli donemlerde marka oldugunu diisiinmektedir. Marka

olunan donemlerle ilgili verilen cevaplarin dagilimi Tablo 8'de yer almaktadir.

Tablo 8: Sehrin Izmir Enternasyonal Fuari ile Birlikte Marka Oldugu Diisiiniilen Dénemler

1940'h 1950'1i 1960'Ix 1970'1i 1980l
ilk Yillar Yillar Yillar Yillar Yillar Yillar
Katilimci 1 v v v
Katilmci 2 v v v v v
Katihmcai 3 v v v v v
Katihmci 4
Katihmeci 5 v v v v
Katilme 6 v v
Katilimci 7 v v v
Katilimci 8 v v v v
Katilhmc1 9 v v v v
Katilimer 10 v v
Katilmer 11 v v v v v v
Katihmci 12 v v
Katihmci 13 v v v v v v
Katimer 14 v
Katihmer 15 v v
Katihmer 16 v
Katihmer 17 v v v v v
Katilmci 18 v v
Katihmeci 19 v v v
Katilimeci 20 v v v v

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v""

isareti konmustur.

Tablo 8 kapsaminda fuarla birlikte sehir markasi yaratildigi diistiniilen

donemlere iliskin ifade edilen goriislerden bazilar1 su sekildedir:

1960'l ve 1970'li yillarda Izmir, fuarla birlikte marka olmustur. Mesela git o
zamanlar sor Gaziantep'te birine, ilk sayacag: sehirlerden biri Izmir'dir. O da
IEF"in yurt igindeki 6nemli bir marka olmas: sayesindedir.

(Katilimci 6)

Fuarin  sehri  markalastirmas:  uluslararasi  olmasiyla  bagsladi.  IEF,

kurulugundan beri ozellikle 1940, 1950, 1960 ve 1970'te fuard:. Ciinkii diinyada
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boyle bir sey yoktu. Biz de diinyada bunlarin baslangi¢larindan birisini
yapmisiz.
(Katilimci 8)

Lzmir Enternasyonal Fuari'mn sehrin marka olmasinda etkisi ¢ok fazla. Turistik
tiriin ¢esidi olarak fuarin ¢ekim giiciiyle geliyordunuz. 1960'lar, 1970'ler ve

1980'ler bana gére sehrin Izmir Enternasyonal Fuart ile marka olma donemi.
(Katilimci 19)

Bir katilimc1 Izmir'in fuar ile marka oldugu donemleri belirtmesine ragmen
genel anlamda fuarin ve sehrin markalagtirllmasi kavramina karsi bir goriise sahip

oldugunu soylemektedir:

1950'li, 1960': ve 1970'li yillar ozellikle Izmir denince IEF akla gelen ilk seydi.
Hdla eski kusaklar icin o donemlerde Izmir Fuari, Izmir ile birlikte ¢cok onemli
bir markaydi, simgeydi. Ben bu marka sézciigiinii ¢ok sevmiyorum. Onu da
kullanmamaya ¢alisiyorum. Bu biraz liberal ve kapitalist bir bakis. Her sey
marka degil sonucta. Fuari bir marka olarak diisiinmek, ticari degerini one
¢tkararak onun degerini diisiirmek diye diigtiniiyorum. Ben o yiizden marka
sozciigiinii cok kullanmamaya dikkat ediyorum. Bir sembol, Zzmir'in bir simgesi,
o donemler Izmir'in en ¢ok bilinen yaniydi fuar.

(Katilhimer 7)

Bir katilimc1 ise marka sehir kavramina katilmadigini ifade ederek yasanabilir
sehirler olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Ayrica Izmir'in marka bir sehir

olmadigini da ifadelerine eklemektedir:

Ben marka sehir kavramini kabul etmiyorum. Sehrin yoneticileri tarafindan
sehri yagmalamak igin one c¢ikarilmis bir kavram bu. Ben yasanabilir sehir
kavramini kabul ediyorum. Sehirler insanlarin ortak yasamast igin kurulur.
Burada yasanabilir sekilde ticaret, turizm gelistirilmeye baglamir. Yoneticilerin
dedigi gibi [zmir bir marka sehir degil zaten. Ayrica sehrin markast olmaz.
(Katilimci 4)

Sehrin Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde marka oldugu diisiiniilen
donemler arasinda en ¢ok 1950'li, 19601 ve 1970'li yillart kapsayacak sekilde
ifadeler bulundugu goriilmektedir. Bunun yaninda az sayida katilimcinin sehir

markalasmasi kavramina kars1 goriiste oldugu da ortaya ¢cikmaktadir.
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3.7.9. Izmir Enternasyonal Fuari'mn Etkisinin Azalmaya Basladig

Doénem ve Nedenleri

Fuarin etkisinin azalmaya basladigi donem hakkinda verilen cevaplar “1980'li
villar, 1990'li yullar, 2000'li yillar'" olarak dagilim gdstermektedir. Katilimcilar
arasinda fuarin 1980'li ve 19901 yillardan itibaren etkisini kaybetme egilimi
gosterdigi gorlisii ¢cogunlugu temsil etmektedir. Ayrica fuarin etkisinin azalmaya
baslama nedenleri ise "cagin degismesi ve ihtisas fuarlarima yonelim, belediye
yonetimlerinin ve IZFAStn uygulamalari, fuarin ekonomik oOzelliginin azalmas,
iletisim teknolojilerinin geligsmesi"” olarak farkli agilardan belirtilmektedir. Bu

gortiglerin dagilimi Tablo 9'da verilmektedir.

Tablo 9: Izmir Enternasyonal Fuari'nin Etkisinin Azalmaya Baslama Nedenleri

Cagin Belediye
Degismesi ve Yonetimlerinin Fuarin
Ihtisas ve Ekonomik Tletisim
Fuarlarma IZFAS'In Ozelliginin | Teknolojilerinin
Yonelim Uygulamalari Azalmasi Gelismesi
Katilmer 1 v v
Katilimeci 2 v
Katilmer 3 4 v v 4
Katilhmar 4 v
Katima 5 v v
Katilimel 6 v v
Katihmer 7 v v v
Katilmar 8 v v
Katilme1 9 v
Katilmci 10 v v
Katilmer 11 v v
Katilmer 12 v
Katilmer 13 v
Katihhmer 14 v v 4
Katihmea 15 v v
Katilmei 16 v v v
Katilmer 17 v
Katima1 18 v
Katilimel 19 v
Katilimel 20 v v

*Bos alanlar icin herhangi bir goriis belirtilmemistir. Ozellikle vurgulanan alanlara "v""

isareti konmustur
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Cagmn degismesi ve ihtisas fuarlarma ydnelimin bir genel fuar olan Izmir
Enternasyonal Fuari'nin etkisini kaybetmesindeki en 6nemli sebeplerden biri oldugu

ifade edilmektedir:

Fuarcilik anlayisi degisti. Odak noktast artik ticaret ve gelir. Fuarculik artik bu.
Diinyadaki gelismelerle ayni sekilde fuarimiz da buna ayak uydurdu.
(Katilimc1 8)

1990'lardan sonra ihtisas fuarlarina yonelme oldugu icin etkisi azalmaya
basladi. Mesela Mermer Sevgi Yolu vardi. Bu IEF iginden ¢ikti, ayri bir mermer
fuart oldu. Otomotiv sektérii yavas yavas cekilmeye basladi, ayri bir fuara
doniistii. Yani hep béyle Izmir Fuari'min icinden yeni ihtisas fuarlart ¢ikti,
onlara agirlik verildi. Bu da neden kaynaklandi? Ciinkii IEF bir genel ticaret
Sfuaridir. Diinyada genel ticaret fuart kalmadi. Biitiin diinyada genel fuarlari
iptal ettiler. Belli yerlerde, belli seyler vardir.

(Katilimci 13)

Giiniimiizde trendler degisti. Eskiden fuarlar bir aydi, yirmi giindii. Simdi ti¢ ila
bes giin siiriiyor, on giin fuar artik yok. Bir tek bizim IEF var, éyle fazla yok.
Diinyanin bu hizli temposunda artik insanlarin gelip burada bir ay, yirmi giin,
on giin duracak hali kalmadi. O is bitti. Bir aylik uluslararasi fuar artik hayal.
Hatralarda kalds.

(Katilimci 5)

Dénemin belediye ve IZFAS yonetimlerinin yaptig1 uygulamalarin fuarm

!

etkisinin azalmasinda biiyiik payr oldugunu diisiinenler "fuar igindeki gazinolarin

kapatilmasi, seyyar yiyecek yerlerinin arttirilmasi, fuar siiresinin kisaltimast"

faktorlerini bu konu ¢er¢evesinde one ¢ikarmaktadir:

1990'l yillarda dnemini kaybetti. Fuar siiresinin kisaltilmast bana gére énemini
kaybetmesinin nedeni. Fuar siiresi kisaldik¢a artik enteresanligini kaybetti,
katthim azaldi, fazla yapacak bir sey yok gibi diisiinceler halk arasinda ¢ok

konusuldu.
(Katilimci 18)

IZFAS kurulur kurulmaz o giizelim pavyonlari, eglence yerlerini, lokantalari,
miizikholleri ve tiyatro yerlerini yikti. Tabii fuar da giderek o eski ozelligini
kaybetti, cazibesini yitirdi. Bu olayda 1990 yilinda IZFEAS"in kurulmas: milattir.,
Ondan sonra fuar bitti ve panayira dondii. Simdi artik kokoreggisinden, seyyar
saticisindan gegilmeyen bir yer héline geldi. Ben ve benim gibi bir¢ok Izmirli de
senelerdir fuara gitmez artik ¢iinkii IEF'in bugiinkii hali icimizi acitiyor.
(Katilimci 4)
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Fuar artik seyyarlarin kokusundan, dumanindan gecilmiyor. Fuarda bu yemek
kokulari olmaya basladiktan sonra iilkeler de gelmemeye basladi. Sen turist
olsan gelir misin? Pakistan'in ozel binast var mesela ama gelmedi. Ben olsam
ben de gelmem.

(Katilimci 8)

Fuarin etkisinin ekonomik &zelligini kaybetmesi sonucunda azaldigini
belirten katilimcilar da bulunmaktadir. Bu diisiinceye sahip olanlardan biri sunlar

aktarmaktadir:

Ne zaman Ki bu fuar kotast kalkti, fuar da ozelligini kaybetti. 1980'li yillardan
sonra énemi azalmaya basladi. Bu azalma kisilere bagli degil de hiikiimetin
politikasina bagl olarak gergeklesti. Artik disaridan almaya degil de yavag
yavag biz ihra¢ etmeye baslayalim diisiincesi agirlik gosterdi. Bizim ticaret
bakanligimiz fuara bir ticaret kotast aywryordu. Yabanct devletlere, sen malin
getirecegin zaman bunu sadece fuar iizerinden Tiirkiye've ihra¢ edebilirsin
diyordu. Dolayisiyla yabanci devletler de o kotada belirtilen mallari satabilmek
igin fuara katiliyorlardi. Sonra fuar kotasi kalkti, yabanci devlietler neden fuara
gelsin? Gelmemeye basladilar. Ben nasisa malimi Tiirkiye'yve her sekilde
satiyorum diyerek fuara katilmiyorlardi. Ama fuar kotasi olunca o mali bize
satabilmek icin mutlaka fuara katiliyorlardi. O yiizden ekonomik etkisini
yitirmesinin temel sebebi fuar kotasi.

(Katilimer 16)

Iletisim teknolojilerinde diinyada yasanan gelismeler ve teknolojinin hizli bir
sekilde ilerlemesinin fuar1 olumsuz yonde etkiledigi konusu ifadelerde yer
almaktadir. "Televizyonun yayginlasmasi, internetin  hayatimiza girmesi"” bu

kapsamda deginilen baslica noktalar olmaktadir:

1980'lerden itibaren bence fuarin etkisi azaldi. Artik her seyimiz var. Ulasmak

istedigimiz her bilgiyi teknolojinin ilerlemesiyle elde edebiliyoruz. Televizyon

odamiza kadar geldi, yerlesti. Her seyi televizyondan 6grenmeye bagsladik.
(Katilimci 6)

Iletisimin ~ diinyada  gelismesi, renkli televizyona gecilmesi, televizyon
yaywmlarimin biitiin diinyayt kaplamast insanlarin fuar disinda bir yerlerden, bir
seylerden de haber alip iletisim kurmasint saglamaya basladi. Giiniimiizde
internet araciligiyla haberlesiyoruz, her seyi goriiyoruz. O donemde yeni
teknolojiler gelisim géosterince diinyadaki ticaretin formati degisti. Illaki bir
maln fuarda satis alamina gidilip sergilenmesine gerek kalmadi. Fuar bu
yiizden kan kaybetmeye basladh.

(Katilimci 14)
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Bu ana bagliklar haricinde bir katilimc1 farkli bakis acistyla Tiirkiye'deki fuar
sayisinda meydana gelen artisin da izmir Enternasyonal Fuari'm olumsuz anlamda

etkiledigi goriistindedir:

Yerli halkin fuart ¢ogaldi. Samsun'a fuar, Kayseri've fuar, Konya'yva fuar,
Istanbul'a fuar... Her yerde bir fuarcilik basladi. Fuarcilik baslayinca aa fuar
bu muymus, boyle miymis denilip fuarcilik yozlasti. Herkesin beynindeki Izmir
Fuari degil artik, gordiikleri bir panayr. Lunapark ilk Izmir'de vard:. Lunapark
alaminda gosteriler, oyuncaklar, sihirbazlar olurdu hatta sirkler gelirdi. Tabii
tiim bu seyler ilk énce Izmir'de vardi sonra baska yerlere kayinca, oralarda da

olunca Izmir Fuari'ndaki o arzu azald.
(Katilimci1 9)

Bir katilimcr ise genel deginilen noktalardan farkli olarak kisilerin ekonomik

durumlari sebebiyle de artik fuara gelmeyi tercih etmediklerine dikkat ¢gekmektedir:

Cogu insan artik oyle bir yasam derdine diigmiis ki fuar: diisiinemiyor. Ayin

sonunu getiremiyor, fuar ona liiks geliyor.
(Katilimci 13)

Izmir Enternasyonal Fuari'nin eski donemlerdeki etkisini kaybettigi ve sehre
sagladig1 katkilarin azaldigr konusunda hem fikir olundugu ortaya g¢ikmaktadir.
Azalmanin nedenlerine bakildiginda ise goriisme yapilan kisilerden biiyiik
cogunlugunun birden fazla konuda etken bulundugunu belirten diisiinceleri oldugu

goriilmektedir.

3.7.10. izmir Enternasyonal Fuari'mn Diizenlenmeye Devam Etmesinin

Nedenleri

Genel fuarlarin diinya ¢apinda etkisini kaybedip teker teker iptal olmasina
ragmen bir genel fuar olan Izmir Enternasyonal Fuari'nin uzun yillardir devam
etmesinin nedenlerine cogunlukla "gelenek, nostalji, tarihsel deger, prestij, miras"

cevaplar1 verilmektedir:

Fuarin devami bir orf, ddet, gelenek, gorenek olayidir. Eger mantik, akil ortaya
¢tksa bu fuar bana zarar veriyor, devam etmesin de diyebilirsin. Belediye bu
fuart bir prestij olayr olarak da diigiiniiyor. Belki istedigi ranti saglayamiyor
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ama prestij olarak sagliyor. Hicbir belediye baskani kendi doneminde IEF'in
calisamaz hale gelmesini istemez. Onun igin her belediye baskani bir seyler
yaratmaya, yenilikler yapmaya, fuar: devam ettirmeye ¢alistyor.

(Katilimci 1)

Lzmir Fuan, Atatiirk'ten bize miras bir fuardw ayrica fuarcilik Izmir insaninin
icine kadar islemistir. Fuar, Izmir icin olmazsa olmazdir, nostaljik yasantisinin
ayrilmaz  bir parcasidir. Ihtisas  fuarlari ne kadar gelisirse gelissin
enternasyonal fuar senede bir kez Izmir icin mutlaka yapilmalidir bu nedenle
kurulusundan bu yana Izmir Fuart istikrarl bir sekilde diizenlenmektedir.
(Katilimci 2)

Ciinkii hepimizin nostaljide Izmir Enternasyonal Fuari ile bir ammiz var.
Gegcmisten bugiine yillardir olan bir seyi yok edemezsiniz. Cumhuriyetle es
degerdir Izmir Enternasyonal Fuari, Atatiirk'iin emriyle kurulmustur. Onun
vizyonunun burada yansimalart miithistir. Tiirkiye'de yollarin, fabrikalarin
olmadigi bir devirde ticaret ve kalkinmanin saglanabilmesi icin nasi bir
vizyondur ki bu fuarin kurulmasini emretmis, tavsiye etmis ve Ongormiuistiir.
Bunun yagatilmasi gerekir ne olursa olsun. Az sayida katilimer iilke bile olsa
devam ettirilebilmelidir.

(Katilimci 15)

Iki katilimci Izmir Enternasyonal Fuar'nin devam ettirilmesinin ana
nedenlerinden birinin belediye yonetimlerinin fuarin kaldirilmasi sonucunda izmir
halkinin yapabilecegi elestirel baskidan c¢ekinmesi oldugunu diistinmektedir. Bu

goriisti ifade edenlerden biri diisiincelerini s6yle aktarmaktadir:

Lzmir ¢ok enteresan bir sehir, burada yasayanlarmn biiyiik bir kismi da
entelektiiel kapasitesi yiiksek, vasifli insanlar. Bunlar aymi zamanda ¢ok ciddi
bir elestirel lobi olusturuyorlar. Bu elestirel lobiden ¢ekindikieri i¢cin bence
fuarin devamimn saglanmasi. Ciinkii bunu kaldirmaya kalksaniz, Izmir'in kag
yillik enternasyonal fuarim kaldirdilar, tamamen bitirdiler diyen ¢ok olacak.
(Katilimci 17)

Bir katilime1 bu ana noktalardan farkli sekilde fuarin alisilmis bir davranis

oldugunu ve bu sebeple devaminin saglandigini belirtmektedir:

Ciinkii oldiirmek istemiyorlar, oradaki stantlari, pavyonlar: degerlendirmek
istiyorlar. Izmir'e kisa siireli de olsa bir hareket getirmeye calistyorlar, fuari
alisilagelmig bir davranis olarak devam ettiriyorlar.

(Katilimci 12)
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Konu hakkinda bulgularda yer alan yorumlar degerlendirildiginde, genel
fuarlarin kiiresel olarak etkisini kaybetme egiliminde olmasina ragmen bu nitelikte
olan izmir Enternasyonal Fuari'min devam etmesinin farkli nedenlere baglandif

sOylenebilmektedir.

3.7.11. izmir Enternasyonal Fuar1'min Gelecekte Izmir'in Adim Fuarciik

Sektoriinde Marka Olarak Duyurabilmesi

Katilimcilardan bir boliimii Izmir'in ileriki yillarda fuarcilik alaninda marka
bir sehir olmasini ihtisas fuarlarinin ve Izmir Enternasyonal Fuari'min birlikte
gerceklestirebilecegini diisiinmektedir. Fakat Izmir Enternasyonal Fuari'nin bu gérevi
yerine getirebilmesine sart olarak fuar i¢inde cesitli yenilikler ve dokunuslar yapma

gerekliligi oldugunu ifade etmektedirler:

IEF ve ihtisas fuarlar birlikte gelisir. Bu tamamen bir imaj yaratma olay: sen
iyi bir konsept belirleyip bu konseptle beraber imajint da yaratirsan tekrar
IEF"i canlandirabilirsin. Bu nedenle biz Izmir'de bir fuarcilik merkezi kurmayt
onermistik.

(Katilimci 1)

IEF'in isi artik kolay degil, zor gercekten. Bu is artik ihtisas fuarcihgiyla
oluyor. Dolayisiyla bizim buna da ayak uydurmamiz gerekiyor. Lzmir olarak ¢ok
giizel ihtisas fuarlarimiz var. Mermer fuari hatta son donemlerde tarim fuari
gibi. Dolayisiyla bizim ihtisas fuarlart iizerine yogunlagsmamiz gerekiyor. Ama
IEF de kurulacak bir fuarcilik miizesiyle ge¢mis ve gelecek arasinda bir koprii
islevi gorebilir. Izmir'in o fuarcilik misyonunu kaybetmemesini saglayabiliriz.
Fuarcilik miizesi Tiirkiye'de yok. Izmir'de olmali, ézellikle de Kiiltiirpark'ta
olmali ¢iinkii fuarla biitiinlesmis alan orasidr.

(Katilimct 7)

IEF cok kéklii yatirimlar ve degisikliklerle duyurabilir. Eskiyi oldugu gibi
yasatarak ve bir nostalji olarak gerceklestirilebilir. Devletlere ilk iirettiginiz
iiriinii yine burada teshir edin gibi ¢agrilar yapilabilir. IEF ile bu kadar anilar
olan insanlarin yasamina fuart eski hdliyle katabilirsek ¢cok giizel olur. Ama
belediyelerle asla olmaz. Bugiin benzer ortami yaratmak icin gecmisin IEF
ruhuna sahip insanlari bir araya getirmek gerekir. Mesela Sancar Maruflu
Izmir'in bellegidir. Keske tekrar goreve getirilse fuarda, Kiiltirpark'ta. O
ekibini kurmalidir ve ona al bu anahtar senindir, belirli bir siire veriyorum
deseler. Cok onemli bir isimdir, kendisinden faydalanmak lazim.

(Katilimci 15)
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Bir katilimec1 marka sehir kavramina kars1 oldugu ve izmir'in marka bir sehir
olmadigint diisiindiigii icin konu hakkinda yoneltilen sorunun yaniti alinamaz.
Katilimcilarin diger bir bolimii ise "giiniimiizde fuarcilik anlayisimin degismesi ve
Izmir Enternasyonal Fuari'mn da ozelligini kaybetmesi" sebepleriyle sadece ihtisas
fuarlarinin sehri marka yapabilme gorevini tistlenecegi fikrindedir. Bu diisiincedeki

bazi katilimcilarin fikirleri soyledir:

Uluslararas: fuar kimligi su an bence agwr basmiyor. Insanlar teknolojik
gelismelere, bilgisayarlar ya da cep telefonlart araciligiyla ulasabiliyorlar.
Istediklerini  ve merak ettiklerini telefondan internete girip hemen
gorebiliyorlar. Onun igin fuarin o ozelligi kalmadi. Sehir, ihtisas fuarlariyla

bundan sonra daha éne ¢ikacaktir.
(Katilimci 3)

IEF agirliga sahip bir ¢gekicilik degil artik. Giiniimiizde asil ¢ekiciligi yaratan

unsur ihtisas fuarlari.
(Katilimci 19)

Bir katilimci ise genel goriisiin aksine Izmir Enternasyonal Fuari'nin
gelismesinin miimkiin olmadigini diisiinmesinin yaninda izmir'de yiiriitiilen mevcut
fuarcilik sistemi gelistirilmedigi takdirde ihtisas fuarlarmin da sehrin marka

olabilmesi yolunda katki saglamayacagini ifade etmektedir:

IEF gelisemez miimkiin degil. O tiir fuarlar tikandi. Ihtisas fuarlarinda da
mermer disinda birka¢ tane daha konu bulunup diinya c¢apinda bir sey
yaratilirsa onu bilemiyorum. Ama su anki mevcut diizeyde mermer disinda
Lzmir'in adint diinyaya duyuran baska bir fuar da yok. Izmir'deki mevcut
fuarcilik sistemimize bakarsak ne ihtisas fuarlari ne Izmir Enternasyonal Fuart
Lzmir'i diinya markasi yapmak icin yeterli degil.

(Katilimci 14)

Bulgularda goriildiigii {izere, izmir'de fuarlar agisindan sehir markasi
yaratilabilmesi i¢in ihtisas fuarlarmin daha 6nde oldugu biiylik ¢ogunlugun belirttigi
noktadir fakat belirli kistm bu diisiinceye ek olarak Izmir Enternasyonal Fuari'nin da
birtakim yenilikler yapilarak sehir markalastirmasi yolunda katki verebilecegini
vurgulamaktadir. Katilimcilar arasinda izmir'de gerceklestirilen fuarlarin mevcut
sistemiyle sehrin marka olma imkaninin bulunmadiginmi belirten ve sehir markasi

kavramina kars1 olan goriisler de yer almaktadir.
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BOLUM OZETI

Bu béliimde, c¢alismanin belirlenen konusu c¢ergevesinde yapilan arastirma
detaylartyla agiklanmaktadir. Arastirilan konunun amaci ve 6nemi belirtilerek veri
toplama ve Ornekleme yontemlerinin se¢imlerine dair bilgiler verilmektedir. Veri
toplama siireci agiklanarak arastirmada ortaya c¢ikan sinirliliklara deginilmektedir.
Izmir Enternasyonal Fuari'nin tarihi siirecini bilen, cesitli meslek gruplarindan fuar
uzun yillar yasamis kisilerle yapilan goriismelerden elde edilen verilere uygulanan

icerik analizi sonras1 ulasilan bulgular sunulmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Kiiresel anlamda yasanan rekabet nedeniyle iirlinler hakkinda pazarlama
caligmalarinin fazlalagsmasi, mal ve hizmetlerin yaninda iilkelerin, bdlgelerin ve
sehirlerin de kendi markalarini1 yaratmasinin ve rakiplerinden farklilagarak tiiketiciler
tarafindan tercih edilebilme olasiliklarin1  arttirmasinin ~ gerekliligini  ortaya
¢ikarmaktadir. Turistik Girinlin bir pargasi olan sehirler de turistler agisindan tercih
edilebilir olanaklar sunan noktalardir. Sehirler, gii¢lii olduklar1 yonleri yogun rekabet
kosullarinda 6n plana ¢ikararak mevcut pazardan pay alabilme sansi edinmektedir.
Bu agidan diinyanin farkli sehirlerinde organize edilen fuarlar da turistler tizerinde
¢ekim unsuru olusturan etkinliklerden biri olarak kabul edilmektedir. Sehirler,
diizenlenen fuarlar araciligiyla markalasma cabalarmi yogunlastirabilmektedir. Bu
alandaki istikrarli ¢alismalar ve yatirnmlar ile birlikte de bu organizasyonlar
sayesinde 'fuar sehri" Ozelligini kazanabilme yolunda Onemli adimlar
atabilmektedir.

Bu calismanin amaci, sehirlerde O6nemli bir turizm hareketi olusturan
fuarlarin, diizenlendikleri sehrin fuarcilik alaninda marka olabilmesi agisindan
sagladig katkilar1 ortaya ¢ikarmak ve bu degerlendirmeyi Tiirkiye'nin en kokli fuar
organizasyonu olan {zmir Enternasyonal Fuari'nin tarihsel gelisim ve degisim siireci
lizerinden yapmaktir. Arastirma, IEF'in tarihi siireg icinde Izmir'e yaptig1 katkilarin
cesitli agilardan incelenmesini, marka sehir yaratilabilmesi konusunda Izmir'e
sagladigi faydalarin ortaya ¢ikarilabilmesini ve giliniimiizde organizasyonun
gecmisteki onemini kaybedip kaybetmedigi sonucuna ulasilabilmesini icermektedir.

Arastirmada belirlenen amaclar c¢ercevesinde goriisme yoOnteminden
yararlanildi. Izmir Enternasyonal Fuari'min tarihsel gelisim ve degisim siirecine
hakim, uzun yillar organizasyonu deneyimleyen ve sehir tizerindeki katkilarini
gozlemleyen farkli meslek alanlarindan ve gegmis IEF yoneticilerinden yirmi kisi ile
goriisme yapildi. Gorlismeler sonucunda elde edilen verilere igerik analizi
uygulanarak birtakim bulgulara ulasildi. Ulasilan bulgular kapsaminda ana temalar

belirlendi.
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e Literatiir Acisindan Cikarimlar

Bu caligmanin fuar-marka sehir iligkisinin agiklanabilmesi agisindan literatiire
katki saglayacag diisiiniilmektedir. Bu iligki, Tiirkiye'nin fuarcilik alaninda en koklii
organizasyonu olan Izmir Enternasyonal Fuari'nin tarihsel gelisim siirecinin gesitli
yonlerden incelenmesi ve organizasyonun izmir'i belirli donemlerde marka yapip
yapmadiginin, giinlimiizde sehre katkisinin degisip degismediginin degerlendirilmesi
tizerinden ortaya konulmaktadir. Elde edilen sonuglara gore, fuarin sehre ekonomik,
sosyal, kiiltiirel, turizm, tanitim-pazarlama ve markalagsma konularinda katkilari
oldugu goriilmektedir.

Fuarlar, sehre ekonomik olarak katkida bulunmaktadir (Bathelt ve Spigel,
2012). Arastirmada ortaya ¢ikan sonuglar bu ifadeyi desteklemektedir ve izmir
Enternasyonal Fuari'min farkli agilardan sehir ekonomisine katki sagladigim
gostermektedir. Katilimcr gorislerinde, gegmis donemlerinde fuarin ekonomik
alanda sagladigi katkilardan en Onemlisi olarak ithalat ortami yaratmasi ifade
edilmektedir. Fuar sayesinde ozellikle ge¢mis donemlerde Izmir'de ve Tiirkiye'de
olmayan birgok iiriiniin satin alinmasi gergeklestirilir ve bu sekilde hem sehrin hem
de tilkenin gelismislik seviyesi ilerler. Ayni1 zamanda yeni iriinlerin ve olanaklarin
yerli halka sunulmasi saglanir. fhracat agisindan artis meydana getirmesi, IEF'in
ekonomik katkilarindan bir digeridir. Yabanci iilkelerden alim gerceklestirmemizin
yaninda basta tarim olmak iizere iilkemizde ve Izmir'de iiretimi gergeklestirilen
birgok farkli iirin de yabancilarin dikkatini ¢eker ve yerli dreticilerimiz bunun
etkisiyle onemli thracat anlagsmalar1 yapabilme sansini yakalar.

Bathelt ve Spigel (2012), ¢alismalarinda fuarlarin ekonomik katkilarindan biri
olarak sehirdeki is hacmini ve gelirleri de arttirdigina deginmektedir. Bu arastirmada
da benzer sonuca ulasiimaktadir ve Izmir'deki bircok esnafin ge¢mis donemlerde fuar
siiresince edindigi kazanglarin fazla olmasiin katilimcilar arasinda 6ne ¢ikarilan bir
nokta oldugu goriilmektedir. Koker ve digerlerinin (2013) ¢alismalarinda belirttigi
tizere, fuarlarin sehre yeni yatirimlar yapilmasinda katkisi oldugu diisiincesi bu
aragtirmanin sonuglariyla desteklenmektedir. Izmir Enternasyonal Fuari'nin ézellikle
Kiiltiirpark alaninda diizenlenmeye baglamasiyla sehrin gelismemislik durumunun da

etkisiyle ¢evresine yeni yollar, mahalleler ve caddeler yapilmasin sagladigi, IEF'in
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devam etmesiyle birlikte de ulagim aglarinin yaninda hava meydanlari, liman ve gar
gibi fazlaca kullanilan noktalarin daha ¢ok gelistirildigi, sehre yapilan altyap1
yatirimlarinda fuarin da katkisiyla artis gézlendigi sonuglari ortaya ¢ikmaktadir.

Fuarlarin yerel ¢apta istthdama dogrudan ya da dolayli olarak katkisi
bulunmaktadir (Bathelt ve digerleri, 2014). Bu goriise benzer sekilde, Izmir
Enternasyonal Fuari'min da farkli kurum ve kuruluslar araciligiyla sagladigi bu
istihdami arttirict katkinin donemsel ¢apta oldugu ve ge¢mis fuar donemlerinde fuar
Oncesi, fuar siras1 ve fuar sonrasi olmak tlizere yaklagik iki aylik bir zaman dilimini
kapsadig1 ortaya konulmaktadir. Ulkenin genel ekonomisinde canlilik yaratip yerli
isletmelerin kendilerini gelistirmeye tesvik etmesi ve onlara yeni ufuklar acip
ilerlemelerini saglamasi acilarindan da Izmir Enternasyonal Fuari’'nin geg¢mis
donemlerinde 6nemli bir faktér olduguna ulasilmaktadir. Fuar araciligiyla hem
Izmir'de bulunan yerel isletmeler hem de Tiirkiye'nin farkli noktalarinda yer alan
bir¢ok kurum ve kurulus organizasyon siirecinde her pavyondan farkli bilgiler edinir
ve kendilerini tanitma sansi1 yakalar. Yaptiklari ithalat anlagsmalari sonucu satin
aldiklar1 {rtinlerden etkilenip kendileri de benzer {riinler iiretmek igin ¢aba
gostererek de onemli faydalar kazanirlar.

Mistilis ve Dwyer (1999), etkinliklerin ve toplanti organizasyonlarinin
diizenlendikleri yerlere sosyal ve kiiltiirel katkilar1 oldugu goriisiinii belirtmektedir.
[zmir Enternasyonal Fuari'min da sehre bu agidan dnemli faydalar sagladig: ortaya
cikmaktadir. IEF'in o6zellikle gecmis donemlerindeki organizasyonlarinda hem
ziyaretgilerinin hem de Izmir halkinin sosyal ve kiiltiirel gelisimi konusundaki en
onemli faydalarindan bir tanesi, iletisim teknolojilerinin gelismemis oldugu bir
doénemde yeni teknolojileri ve yenilikleri gérme, tanima ve dokunma olanagi vermesi
ve bunun sonucunda Kkisilerin bilgi birikiminin artmasini saglamasidir. Fuarin
diinyayr tanima firsati yaratmasi da katilimcilar tarafindan deginilen baska bir
noktadir. Gegmis donemlerdeki organizasyonlar i¢inde yer alan tiim kisiler diinyanin
cesitli alanlardaki gelismisliklerini  ve farkli kiiltiirleri burada gorerek,
deneyimleyerek diinya goriislerini arttirir. Fuarda diizenlenen tiyatro oyunlari, ses
sanat¢ilarinin  sahne performanslari, gerceklestirilen spor miisabakalari, sirkler,
hayvanat bahgesi, lunapark gibi orada yer alan ¢esitli etkinlikler de fuara gelen

kisilerin sosyal ve kiiltiirel yonlerine katki saglayan diger noktalar olur.
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Ozellikle IEF'in kurulus yillarinda Tiirkiye'nin gelismemis bir iilke statiisiinde
bulunmasinin da etkisiyle Izmir halkinin fuarda gesitli iiriinleri goriip onlar hakkinda
bilgi edinmesi, her pavyondan iirlinlerle ilgili brosiirleri toplayip evlerine
dondiiklerinde bu brosiirleri okuyup, degerlendirip mevcut bilgilerini arttirma
cabalar1 ve cesitli yonlerden kendilerini egitebilme firsati bulmalar1 organizasyonun
sosyal ve kiiltiirel a¢idan sagladigi baska katkilardir. Ayrica yabanci pavyonlarda
gorevli, farkli tilkelerden ¢esitli dilleri konusan, degisik kiiltiirlere ve aliskanliklara
sahip bir¢ok kisinin Izmir Enternasyonal Fuar1 i¢inde yer almasinin fuar ziyaretgileri
ve Izmir halki ile aralarinda kiiltiirel bir iletisim ve etkilesim ortami yaratilmasinda
baslica unsur oldugu bazi katilimcilarin konu kapsamindaki ifadeleri iginde yer
almaktadir.

Guizzardi ve digerlerinin (2017) EXPO fuarlarina yonelik arastirmalarindaki,
organizasyonun g¢evresel anlamda olumlu etkileriyle birlikte birtakim olumsuz
etkilerinin de olabilecegi goriisii, bu arastirma sonuclariyla uyusmaktadir. Izmir
Enternasyonal Fuari'min Kiiltlirpark alaninda diizenlenmeye baglamasinin ardindan
cevresinde yarattig1 olumlu etkinin fazla oldugu fakat bunun yaninda daha az da olsa
belirli olumsuzluklara yol agtig1 sonucu ortaya konmaktadir. Olumlu etkiler olarak;
yangin yerindeki bdlgeye Kiiltiirpark'm kurulmasimin ve organizasyonun orada
baglamasinin sonrasinda yeni caddelerin ve sokaklarin olusmasi, bolgede sosyal
hayati gelistiren farkli isletmelerin hayata gegmesi, ¢evresinde yer alan evlerin katma
deger kazanmasi ve 6zellikle de Alsancak bolgesinin fuarin etkisiyle merkezi bir hal
almasi konular1 ifade edilmektedir. Olumsuz yonden yapilan degerlendirmelerde ise;
eski fuar donemlerinde organizasyon siiresince olusan kalabalik ortam ve meydana
gelen giiriiltlinlin zaman zaman bolgede yasayanlar {lizerinde rahatsizlia neden
oldugu, giiniimiize kadar c¢evresinin merkezilesmesi ve artan garpik yapilasma ile
birlikte 6zellikle fuarin gegmis donemdeki etkisini kaybetmesinin ardindan orada
yasayan kisilerin otopark sikintis1 ¢ektigi ve trafikten olumsuz sekilde etkilendigi
sonuclarina ulasilmaktadir. Olumsuz etkilerinin biiylik bir bolimiiniin fuarin
gecmisteki etkisinin azalmasi sonrasinda giiniimiizde ortaya ¢ikan nedenler oldugu
gorilmektedir.

Cildir'm (1991) fuarlarin turizmi destekleyen 6nemli bir unsur oldugu

goriisiine benzer sekilde IEF'in turist kapasitesi ele alindiginda, fuarin etkin oldugu
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donemlerde daha c¢ok yerli turistleri ¢ektigi ve dzellikle bir ay devam ettigi siireg
boyunca sehirde i¢ turizme yonelik 6nemli bir hareket yarattigi diisiiniilmektedir.
Gegmis donemlerde Ege Bolgesi'nin bir¢ok sehrinden fuara yogun sekilde turizm
hareketlerinin olmasinin yaninda Tiirkiye'nin farkl yerlerinden de yerli turistler IEF'i
tercih eder. Fuarin yabanci turistler agisindan yarattigi hareket yerli turistler kadar
yogun olmaz. Yabanci turistlerin arasinda o6zellikle IEF igin sehre gelenlerin
sayisinin az oldugu arastirmada ortaya konmaktadir.

[zmir Enternasyonal Fuari'min kurulusunun ardindan gelisme gosterdigi
donemler itibariyle ulusal ve uluslararast anlamda adin1 duyurmaya baglamasi ve her
organizasyonunda artan ziyaret¢i sayilarina ulasmasi ilk olarak talebi karsilamak
amaciyla Basmane c¢evresindeki evlerin kiiglik otellere ve pansiyonlara
doniisiimiiniin  gerceklestirilmesini saglar. ileriki zamanlarda ise daha biiyiik
kapasiteli otel yatirimlarmin yapilmas: konusunda tesvik edici bir unsur olur.
Sainaghi ve digerlerinin (2019) fuarlarin otel doluluklarinda 6nemli oranlarda artis
sagladigr diisiincesi, arastirma sonuglari ile drtiismektedir. IEF'in gegmis ve parlak
donemleri ele alindiginda, fuar siiresince sehir otellerinin yogun bir sekilde misafir
agirladigr ve organizasyonun devam ettigi bir aylik siire boyunca %100 doluluk
oranlarma  ulasarak  hizmet verdikleri  belirtilmektedir.  Izmir'in  yatak
kapasitelerindeki azligin fuar donemlerinde olusan kalabalik nedeniyle sehrin
misafirlerini agirlamasinda bir sorun teskil ettigi de goriilmektedir.

Lee ve digerlerinin (2015) biiyiik etkinlikler ¢cercevesinde ele aldiklari bir fuar
tiiri olan EXPO organizasyonlarinin, diizenlendikleri yerlerin yakin cevresindeki
bolgelere de oOnemli katki sagladigi goriisii bu arastirma sonucu ile benzerlik
icermektedir. Sehir merkezine yakin, bir ila bir buguk saat mesafedeki turizm
bolgelerinin de IEF'in ge¢mis donemlerinde olusan turizm hareketinden 6nemli
yararlar elde ettigi belirtilmektedir. Sehir merkezindeki konaklama kapasitelerinin
yetersiz kalmasi sebebiyle ziyaretcilerin "Cesme, Urla, Kusadasi” gibi Izmir'in
merkezine yakin turizm bdlgelerinde yer alan turizm isletmelerinden de konaklama
yapmak icin yararlandiklari, o bolgelerin ziyaret¢i sayilarinda gegmis fuar
donemlerinde artis gozlendigi sdylenebilmektedir.

Yerli ve yabanci turistlerin Izmir Enternasyonal Fuari'mi tercih etme

sebeplerine dair katilimc1 goriislerine bakildiginda, iki turist grubunun fuarin ¢ekici

108



Ozelliklerine verdikleri 6nemin birbirinden farklilastigi disiiniilmektedir. Yerli
turistlerin fuart tercih etmesinin sebeplerinde; yeni teknolojileri gorebildikleri bir
alan olmasi, gazino faaliyetleri ve diizenlenen diger etkinlikler basliklar1 6ne
¢ikmaktadir. Ekonomik ve ticari yonii ise bu iki ana basliktan sonra yerli turistlerin
IEF konusunda cekici buldugu diisiiniilen diger 6zelligidir. Katilimcilar, yabanci
turistlerin IEF'i daha ¢ok ekonomik ve ticari yonii i¢in tercih ettigini diisinmektedir.
Fuarin uluslararasi1 6zellikte olmasi ve aym1 zamanda gelismemis iilkelerden gelen
ziyaretciler ve katilimer iilke personelleri i¢in de o donemde yeni teknolojileri
deneyimleyebildikleri bir alan 6zelligi gdstermesi, yabanci turistler agisindan yapilan
degerlendirmelerde deginilen diger basliklar olmaktadir.

Kogak ve Tandogan (2008), fuar ve sergi organizasyonlarmni turizmi
hareketlendiren, sehir turizminin 6nemli bir pargasi olarak gérmektedirler. Arastirma
sonuclar1 da bu diisiinceyi desteklemektedir ve IEF'in ge¢miste etkin oldugu
donemlerde Izmir'in sehir turizmine farkli agilardan katkilar sagladigina
ulasiimaktadir. Fuara gelen ziyaretcilerin IEF'te gerceklestirdikleri aligverisler
disinda sehrin aligveris olanaklarindan da yararlandigi, Kemeralti'nin bu amaglarini
gerceklestirmek i¢in ugradiklart baslica yer oldugu sdylenmektedir. Kiiltiir turlar ve
tarihi yer ziyaretlerinin de fuar donemlerinde tercih edilen faaliyetlerden biri oldugu
ifade edilmektedir. Fuar ziyaret¢ilerinin bu amaglar1i haricinde bos kalan
zamanlarinda "Efes, Meryem Ana, Bergama, Kadifekale" bolgelerine de ugradiklar
goriisii hakimdir.

[zmir'in ge¢mis dénemlerinde sehir icinde denize girilebilme olanaklari
olmas1 ve fuarin da yaz ayma denk gelmesi sebebiyle o yillarda sehir iginde yer alan
baz1 plajlar da turistler tarafindan degerlendirilir. Ozellikle "Inciralt:” bolgesi yerli
turistler igin denize girip vakit gegirebildikleri baglica alan gérevini iistlenir. Ayrica
gecmis, parlak donemlerinde IEF'e gelen yerli ve yabanci turistlerin sehir turu
yaptiklar1 ve sehir ici ulasim araglarindan yararlanarak Izmir'in merkeze yakin farkli
semtlerini gezmeyi tercih ettikleri belirtilmektedir. Sehrin restoranlarimin da fuar
stiresince 0nemli sekilde kalabaliklastigl, 6zellikle Kordon'da yer alan restoranlarin
en ¢ok tercih edilen yerler oldugu ve bu siiregte yogun sekilde is yaptiklar1 sonucu

ortaya ¢cikmaktadir.
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Izmir Enternasyonal Fuar'nin kurulusundan giiniimiize kadar sehre
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve turizm acilarindan cesitli katkilar sagladigi ortaya
konulmaktadir. Fuarin sehre sagladigi katkilarin en yogun oldugu dénemleri en ¢ok
bu yonlerden ele alan katilimcilarin farkli zaman araliklarini belirttikleri diisiinceleri
bulunmaktadir. Fakat 19601 ve 1970'i yillarin belirtilen bu zaman araliklarina en
cok dahil edilen yillar oldugu goriilmektedir.

Koker ve digerleri (2013) calismalarinda, fuarlarin sehrin tanitimim
yapabildigini ve sehir markas1 yaratabildigini belirtmektedir. Arastirmada bu goriisi
destekleyici sonuglara ulasilmaktadir. IEF'in eski dénemlerinde sehir pazarlamasi ve
tanitimina olumlu katki sagladigi konusunda ortak bir goriis bulunmaktadir. Fuar
sayesinde Izmir'in belirli donemlerde dzellikle Tiirkiye icinde yildizinin parladig,
iilkedeki birgok kesimin Izmir ile fuari birbirinin ayrilmaz bir pargas: olarak kabul
ettigi, gazetelerin ve dergilerin fuarla ilgili haberlere yer verdigi, fuara katilan
yabanci devletlerin de etkisiyle zaman zaman yabanci basinda da yer aldig1 ve bu
sayede sehrin adimin hem ulusal hem de uluslararasi anlamda duyurulmasinin
saglandig1 ortaya ¢ikmaktadir. Katilimcilarin biiylik cogunlugunun ifadelerine gore,
sehrin ge¢mis ddénemlerinde Izmir Enternasyonal Fuari ile marka oldugu
diisiiniilmektedir. ~ Izmir'in ~ IEF  ile  birlikte = markalastign  donemler
degerlendirildiginde, ifade edilen yillara dair farkli goriisler bulunsa da donem
araliklarinda daha ¢ok 1950'li, 19601 ve 1970'i yillarin bu kapsam i¢inde alindig1 ve
one ciktig1 dikkat c¢ekmektedir. Fakat katilimcilar arasinda marka sehir ve
markalastirma kavramlarina kars1 goriiste olanlar da bulunmaktadir.

[zmir Enternasyonal Fuari'min ge¢misteki etkisinin ve sehre katkismn artik
eski seviyelerinde olmadigi disiincesinde birlesilmektedir. Fuarin katkisinin
azalmaya basladig1 donemler konusunda en ¢ok 1980'li ve 1990'l1 yillarin belirtildigi
goriilmektedir. IEF'in etkisinin azalmaya baslamasinin nedenleri agisindan deginilen
ana basliklar ise '"cagin degismesi ve ihtisas fuarlarina yonelim, belediye
yonetimlerinin ve IZFAS'' uygulamalari, fuarin ekonomik ézelliginin azalmast,
iletigim teknolojilerinin geligsmesi' olmaktadir.

Tiim diinyada ihtisas fuarlarin artis gostermesi ve genel fuarlarin birer birer
iptal edilmeye baglanmasina ragmen bir genel fuar niteligindeki izmir Enternasyonal

Fuari’'nin devam etmesinin nedenleri i¢in farkli ifadeler kullanilimaktadir. Genel
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anlamdaki diisiinceler, IEF'in "gelenek, nostalji, tarihsel deSer, prestij, miras'
oldugu ve devammin da bu gerekgelere dayandigi yoniindedir. Bunun yaninda
goriisiilen bazi1 kisiler, izmir Enternasyonal Fuari'min kapanmasi sonras1 belediye
yonetimlerinin Izmir halkinin verebilecegi tepkilerden ¢ekinmesinin de fuarin devam
ettirilmeye calisilmasinda 6nemli rolii oldugunu diisiinmektedir.

Katilimecilarin - biiyiik béliimii, Izmir'in gelecek senelerde marka sehir
olabilmesi konusunda artik ihtisas fuarlarinin 6nemli bir pay1 olacag: fikrindedir. Bu
goriisii ifade edenlerin bir kismu ihtisas fuarlariyla birlikte Izmir Enternasyonal
Fuari'nin da gelismeye devam edebilecegi ve sehrin marka olabilmesi konusunda
katki verebilecegi goriisiindedir. Fakat izmir Enternasyonal Fuar’'nin bu etkiyi
saglaylp ayn1 zamanda gelisebilmesi icin kokli yenilikler ve degisiklikler

yapilmasinin sart oldugunu soyleyerek farkli birtakim 6nerilerde bulunmaktadirlar.

e Uygulamaya Déniik Cikarimlar

Katilimcilar arasinda Izmir Enternasyonal Fuari'min ileriki senelerde
degisiklikler yapilmasi kosuluyla Izmiri marka bir sehir olarak duyurabilecegini
savunanlarin belirttikleri 6neriler bulunmaktadir. Bu oneriler ¢ergevesinde uygulama
acisindan birtakim cikarimlar yapilabilir. Oncelikle, izmir Enternasyonal Fuari igin
Iyi bir konsept belirlenip imaj yaratilmasi gereklidir ve bunun gerceklestirilebilmesi
i¢in de izmir'de bir fuarcilik merkezi kurulabilir. Tiirkiye'de ilk olacak bir fuarcilik
miizesi Kiiltiirpark'ta kurulup bu sayede Izmir Enternasyonal Fuari'nin gelecek ve
gecmis arasinda bir koprii olarak gorevini devam ettirmesi saglanabilir. Izmir
Enternasyonal Fuari'nda yapilabilecek ve giiniimiiziin trendlerine uydurulabilecek
faaliyetler agisindan, fuari canlandiracak yeni fikirler, uygulamalar ve temalar
iiretilebilmesi igin yogun ¢alismalar yiiriitiilebilir. izmir Enternasyonal Fuari'ndaki
nostaljik etkinliklerin fazlalagtirilmast konusunun iizerinde durulabilir. Fuarin
diizenlenmesi isi, IEF'in parlak donemlerindeki eski yonetimlerinde yer alan, gegmis

IEF ruhuna sahip kisilerden olusturulacak bir ekibe belirli siire icin teslim edilebilir.
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e Gelecek Arastirmalar Icin Oneriler

Arastirma, {zmir Enternasyonal Fuari iizerine yapildig1 icin sadece bir genel
fuarin tarihsel siire¢ i¢inde marka sehir olusturulabilmesi yolunda yarattig1 katkiya
ulagmaktadir. Fakat giiniimiiz fuarciliginda artik ihtisas fuarlarinin artis géstermesi
sebebiyle ileriki ¢aligmalarda bu iligkinin test edilmesi, gesitli sektorlerden uzman
kisilerin goriislerine bagvurularak, farkli sehirlerdeki alaninda diinyaca iinli ve
prestijli ihtisas fuarlari iizerinde, kuruluslarindan itibaren degerlendirmeye alinip
detaylica yapilabilir.

Goriismeler sirasinda katilimeilarin bir  kismmin  Kiiltiirpark ve {zmir
Enternasyonal Fuari kavramlarini birbirinden ayiramamasi arastirmact tarafindan
dikkat ¢eken bir konu olarak goze carpar. Katilimcilarin zaman zaman yaptiklar
yorumlarda Kiiltiirpark'n  Izmir Enternasyonal Fuari harici doénemlerini de
degerlendirmeye aldiklari, Kiiltirpark kavramimi  Izmir Fuari veya Izmir
Enternasyonal Fuar1 olarak algiladiklari goriiliir. ileriki ¢alismalarda, Izmir
Enternasyonal Fuar1 ve Kiiltiirpark kavramlar1 arasinda {zmir halkinin algilarindaki

farklilik ve kavramlari nasil degerlendirdikleri 6lgiilebilir.
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EK 1: 1927-1965 izmir Enternasyonal Fuar Istatistikleri

Fuar Yabana Yabanci Yerli Toplam

Yil Sayisi Ulke Firma Firma Ziyaretci
1927 1 - - - -
1928 2 - - - -
1933 3 0 23 50 168.877
1934 4 3 30 66 286.259
1935 5 5 38 208 311.009
1936 6 3 48 475 361.527
1937 7 3 104 502 608.561
1938 8 9 140 573 727.191
1939 9 11 575 361 624.560
1940 10 7 248 463 730.928
1941 11 4 170 419 832.109
1942 FUAR ACILMAMISTIR
1943 12 8 639 373 1.016.533
1944 13 0 0 1.059 563.887
1945 14 0 0 1.116 1.025.803
1946 15 0 0 1.223 1.131.221
1947 16 8 394 738 1.340.000
1948 17 5 297 205 1.300.574
1949 18 11 671 773 1.279.068
1950 19 11 1.333 519 1.337.754
1951 20 11 524 619 1.554.243
1952 21 14 2.189 1.187 1.727.895
1953 22 15 2.035 1.273 1.271.966
1954 23 17 2.450 1.209 1.731.090
1955 24 15 2.463 1.241 1.730.519
1956 25 17 2.465 1.240 1.791.009
1957 26 14 2.825 1.261 1.940.250
1958 27 17 3.054 1.450 1.846.480
1959 28 19 3.215 1.512 1.758.308
1960 29 25 2.475 1.396 1.958.578
1961 30 25 1.678 1.950 1.798.644
1962 31 27 1.987 293 2.043.260
1963 32 29 2.053 231 1.844.000
1964 33 31 1.697 225 1.955.776
1965 34 35 1.941 373 2.330.365

*Sarioglu ve Goneng, 1969 temel alinmis, "Fuar Sayisi” siitunu arastirmaci tarafindan

eklenmisgtir.

Kaynak: Sarioglu, M. ve Goneng, T. (1969). fzmir Il Yillig1 1967. Istanbul: Ege Universitesi
Matbaasi.
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EK 2: 1966-1999 izmir Enternasyonal Fuar Istatistikleri

Fuar Yabancl Yabanci Yerli Toplam

Yil Sayisi Ulke Firma Firma Ziyaretci
1966 35 43 2.615 334 2.208.472
1967 36 51 2.551 389 2.464.269
1968 37 42 1.978 467 2.826.243
1969 38 43 1.480 640 3.000.204
1970 39 42 1.448 678 3.207.195
1971 40 37 1.156 731 3.297.816
1972 41 35 946 855 3.588.548
1973 42 33 892 1.003 3.963.505
1974 43 31 764 909 3.828.366
1975 44 27 544 712 4.065.960
1976 45 29 562 742 4.093.460
1977 46 34 700 950 4.500.000
1978 47 31 701 881 4.652.317
1979 48 26 711 983 5.210.754
1980 49 29 750 1.000 5.500.000
1981 50 33 773 950 5.374.212
1982 51 26 700 1.000 5.500.000
1983 52 28 485 457 3.317.600
1984 53 27 571 479 3.147.970
1985 54 29 590 509 2.965.880
1986 55 31 623 552 2.422.370
1987 56 32 1.120 800 2.941.000
1988 57 31 447 461 2.408.000
1989 58 22 321 723 2.485.000
1990 59 29 233 709 1.647.820
1991 60 29 306 906 1.768.000
1992 61 23 352 957 5.000.696
1993 62 32 346 1.044 5.100.000
1994 63 21 290 462 -
1995 64 21 130 759 -
1996 65 27 303 900 2.017.312
1997 66 33 417 972 3.358.532
1998 67 54 432 1.175 3.500.000
1999 68 41 409 671 1.500.000

*Karpat, 2009'un Izmir Ticaret Odas1 ve Yeni Asir verilerine dayanarak olusturdugu tablolar

temel alinmig, "Fuar Sayisi” slitunu arastirmaci tarafindan eklenmistir.

Kaynak: Karpat, G. (2009). Izmir Kiiltiirpark ve Fuar Alamnin Tarihsel Gelisim Siirecinin

Arastiridmast  ve Gelecege Yonelik Tasarim Programimin  Olusturulmasi.
(Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi). Izmir: Dokuz Eyliil Universitesi Fen

Bilimleri Enstitisti.
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EK 3: 2000-2018 izmir Enternasyonal Fuar Istatistikleri

Fuar Toplam Yabanci Yerli Toplam

Yil Sayisi Katilimeai Firma Firma Ziyaretci
2000 69 865 320 545 1.526.407
2001 70 908 412 496 1.526.407
2002 71 962 331 631 1.324.543
2003 72 1.112 363 749 1.366.971
2004 73 1.158 325 833 1.465.200
2005 74 1.111 310 801 1.250.000
2006 75 1.083 271 812 1.370.322
2007 76 1.100 - - 1.435.874
2008 77 1.043 252 791 1.495.656
2009 78 1.003 229 774 1.498.054
2010 79 1.052 249 803 1.410.975
2011 80 1.083 256 827 1.511.258
2012 81 1.090 110 980 1.500.000
2013 82 1.125 286 839 1.635.152
2014 83 1.132 303 829 1.591.312
2015 84 432 - - 1.470.272
2016 85 276 - - 1.232.478
2017 86 409 - - 1.247.748
2018 87 431 - - 1.063.782

*[zmir Biiyiiksehir Belediyesi 2000-2018 faaliyet raporlar1 ve Izmir Ticaret Odas1 81, 82, 83,
84, 85, 86. Izmir Enternasyonal Fuari degerlendirme raporlarindan derlenerek

olusturulmustur. "Fuar Sayist" stitunu aragtirmaci tarafindan eklenmistir.

EK 4: izmir 11, Sehir, K6y Niifusunun Yillara Goére Degisimi

Izmir 11 Izmir ili Niifusu Koy

Niifusu Genel Artis Sehir Niifusu Niifusu
1927 531.579 254.444 277.135
1940 640.107 108.528 303.688 336.419
1950 768.411 128.304 359.372 409.039
1960 1.063.490 295.079 548.327 515.163
1970 1.427.173 363.683 753.041 674.132
1980 1.976.763 549.590 1.059.183 917.580
1990 2.694.770 718.007 2.134.816 559.954
2000 3.370.866 676.096 2.732.669 638.197
2010 3.868.308 497.442 3.276.815 591.493
2019 4.367.251 498.943 4.367.251

*Sevingli ve Celenk, 2017nin Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 1927-2010 verllermden
derledigi bilgilerden yararlanilarak ve 2019 TUIK verilerinden elde edilen bilgilerle

olusturulmustur. "Izmir Ili Niifusu Genel Artis" siitunu arastirmaci tarafindan eklenmistir.

Kaynak: Sevingli, E. ve Celenk, S. (2017). Izmir Kent Ansiklopedisi Kiiltiir Sanat (Cilt 1).
[zmir: izmir Biiyiiksehir Belediyesi.
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EK 5: 1992-2010 izmir Enternasyonal Fuart Onur Konugu Ulke ve Onur Konugu il

Uygulamast

Yil | Fuar Sayisi Onur Konugu Ulke Onur Konugu il
1992 61 Fransa -
1993 62 Italya -
1994 63 Romanya -
1995 64 Isvec -
1996 65 Pakistan -
1997 66 Endonezya -
1998 67 Hindistan -
1999 68 Bulgaristan -
2000 69 Moldova -
2001 70 Cin Halk Cumhuriyeti -
2002 71 Bosna Hersek -
2003 72 Misir -
2004 73 Rusya Federasyonu -
2005 74 Tunus Mardin
2006 75 Kazakistan Usak
2007 76 Ukrayna Corum
2008 77 Kiiba Karabiik
2009 78 Etiyopya Canakkale
2010 79 - Gaziantep

* Arastirmaci tarafindan farkl kaynaklardan derlenerek olusturulmustur.

EK 6: 2011-2019 izmir Enternasyonal Fuar Partner Ulke ve Onur Konugu il Uygulamas:

Yil Fuar Sayisi Partner Ulke Onur Konugu il

2011 80 Avusturya Denizli
Latin Amerika Ulkeler
2012 81 Grubu Hatay
2013 82 Sri Lanka Sinop
Diyarbakir ve
2014 83 Mauritius Malatya
2015 84 Tiirkmenistan Eskisehir
2016 85 Malezya Manisa
2017 86 Rusya Mugla
2018 87 Sirbistan -
Istanbul ve

2019 88 Cin Halk Cumhuriyeti Kahramanmaras

* Arastirmaci tarafindan farkli kaynaklardan derlenerek olusturulmustur.
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EK 7: 2000-2018 Izmir Enternasyonal Fuar1 Ana Temalar1

Yil Fuar Sayis1 Ana Tema
2000 69 -
2001 70 Ev Aksesuarlar1 ve Ev Geregleri
2002 71 Gida
2003 72 Uzay Teknolojileri ve Robotlar
2004 73 Genglik ve Gelecek
2005 74 Degisim ve Geligim
2006 75 Organik Uriinler ve Yenilenebilir Enerji
2007 76 Saglik
2008 77 Kiiresel Issnma ve Iklim Degisikligi
2009 78 Iletisim Teknolojileri ve Telekomiinikasyon
2010 79 Enerji
2011 80 Cevre ve Cevre Teknolojileri
2012 81 Yasamin Her Alaninda Tasarim
2013 82 Saglik
2014 83 Lojistik
2015 84 Egitim
2016 85 Inovasyon
2017 86 Inovasyon-Enerji
2018 87 Teknoloji

* Arastirmaci tarafindan farkl kaynaklardan derlenerek olusturulmustur.
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EK 8: Goriisme Sorulari

Dogum yilimiz?

Dogum yeriniz?

Mesleginiz?

[zmir'de toplam ne kadar siiredir ikamet etmektesiniz?

10.

11.

Izmir Enternasyonal Fuari'nin Izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Izmir Enternasyonal Fuar1 sosyal ve Kkiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar
ziyaretcilerine ne gibi katkilar sunmustur?

Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bdlgede
yasayan halka nasil bir etkisi olmustur?

[zmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?
Izmir Enternasyonal Fuari'ma gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dist
yaptiklar faaliyetler nelerdi?

Izmir Enternasyonal Fuar1 size gore sehre hangi dénemlerde daha c¢ok katki
saglamistir?

Izmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tanitimina nasil katki saglanmigtir?
Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor
musunuz? Size gdre izmir hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuar ile birlikte
marka sehirdi?

Izmir Enternasyonal Fuari'min gegmis donemlerine gore etkisini kaybettigini
disiiniiyor musunuz? Etkisini hangi doénemlerden itibaren kaybetmeye basladi?
Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasina ragmen Izmir Enternasyonal
Fuari'nin uzun senelerdir diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

[zmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir

mi?
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EK 9: Gériisme Metinleri

KATILIMCI 1

Dogum Yili: 1950

Dogum Yeri: izmir

Meslek: Fuar Eski Yoneticisi

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 70 yil

1. izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Yabanci iilkeler mallarint 6zel fuar kotas: yoluyla getiriyor, sergiliyor. Fuardan istifade etme belgesi
olan firmalar geliyor, yabanci iilke pavyonlarmi geziyor. Mesela Gemlik Balik¢ilik ve Avcilik Kooperatifi
geliyor, elinde fuardan faydalanma belgesi var. Isve¢ Pavyonu'na geliyor. Orada Volvo marka gemi motorunu
goriiyor. Onun ilk giin hemen pazarligin1 yapiyor. Neyse rakam parasini veriyor, aliyor. Sonra {izerine satildi
yazisi asiyorlar. Fuar yoluyla ithalat gelisiyor. Fuar yoluyla ihracat da gelisiyor. Yabancilar fuardan; musir,
bugday, arpa, pamuk vb. ham maddeleri aliyor. Hali, el sanati iiriinleri falan her sey... Yerel ekonomiye katkisi
var. Izmir'deki lokantalardan, restoranlardan yemekler yeniyor, taksiye biniyorlar, kent ici ulasimi kullaniyorlar,
aligveris yapiyorlar. Korkung bir ticari aligveris oluyor. Taksiler, restoranlar, herkes is yapiyor. Yerli sektor de
gelisiyor. Mesela bir Turyag fuara o kadar 6nem veriyor ki fuar alanina kopiik havuzlart yapiyor. Makarna
yapiliyor ve satiliyor. Taris'in iiziim siras1 var, almak i¢in kuyruklar oluyor. Yabanci firmalar harici her yerli
firma da kendini gostermeye g¢alisiyor. Tam bir canlilik... Tiirkiye Odalar Birligi'ne iiye firmalar geliyor.
Holdingler; Yasar, Kog, Sabanci katiliyor. Traktorler, tarim makineleri sergileniyor. Fuar, yerli sanayinin ve
imalat sektoriiniin gelismesini de sagladi. Yerli sanayi kendini geligtirmek zorunda kaldi. Bak yabancilar geliyor,

benim triinlerimi goriiyorlar, ben daha iyisini yapayim dediler.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak izmir halkima ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

Fuarda sosyal bir yasam var. Millet ilk televizyonu, ilk bilgisayar 6rneklerini orada gérmeye basladi.
Kiiltiirel olaylar da var. Istanbul'daki sahne hayat: fuara yansiyordu. Ada Gazinosu ve Gol Gazinosu fuarda
miithis programlar yapiyordu. Izmir'de, fuarda sahneye ¢ikmayan sanatci, makbul sanatc1 degildi. Ancak Izmir
Fuari'nda sahne almigsa makbul sanatgiydi. Zeki Miiren, Emel Saym, Safiye Ayla, Miizeyyen Senar gibi
sanatgilar vardi. Tiyatrolar da ayni sekilde 6nemliydi. A¢ik hava tiyatrosuna, Ankara Devlet Opera ve Balesi,
Ankara Devlet Tiyatrosu geliyordu. Shakespeare'i oynuyorlardi, biitiin Ege izleyebiliyordu. Diinyanin en 6nemli
enternasyonal sirkleri geliyordu.

3. Izmir Enternasyonal Fuart'nin Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Yangin alaninin orada Kiiltiirpark ile birlikte Alsancak'in mahallelerini de olusturmaya basliyor Behget

Uz. Kiiltir Mahallesi, Alsancak Mahallesi, Mimar Sinan Mahallesi, Kahramanlar Mahallesi... Bunlar yangin

alanindan temizlenen bolgeye yapiliyor. Kiiltiirpark yapildiktan, fuar oraya tagindiktan sonra gevresiyle birlikte

gelisiyor. Cevresine yeni evler yapiliyor. Etrafin1 gelistiriyor, etrafinda bir sosyal hayat olusuyor. Bir Mustafa

Bey Caddesi ¢ikiyor. Orada kiigiik kiigiik kafeler aciliyor.
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4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Yerliler daha ¢ogunluktaydi. Biitiin Ege ve Tiirkiye geliyordu. Herkes fuara gore kendini ayarliyordu.
Incir, iiziim neyse {iriiniinii topluyor, onlar1 satyor, parasmin bir kismini sakliyor, bir kismiyla da ailesiyle birlikte
harcamak iizere fuara geliyorlardi. Fuara katilan biitiin iilkeler izmir'e geziler diizenliyordu, turistik amach
geliyorlardi. Oteller tamamen doluyordu. Oyle bir dolus ki Izmir'in otelleri yetismiyordu. Bu sayede Izmir'de
pansiyonculuk sistemi ilerlemisti. Alsancak'in bir¢ok ailesi yazin Cesme'ye, Kusadasi'na tatile gidiyordu.
Buradaki evlerini esyalariyla beraber fuarda gérevli olan pavyon ve stant yetkililerine kiraliyorlardi. Fuar bir aydi
ama o yabancilar burada yaklasik bir bucuk ay kaliyorlardi. Bunlarin yaninda turistik tesisler ve oteller
gelisiyordu. Fuar beraberinde Izmir'de biiyiik bir kalkinma yaratiyordu. Fuara c¢ok fazla kisi gelirse cevre
yerlerde; Cesme'de, Urla'da, Kusadasi'nda yatip kalkiyorlar, oradan izmir'e geliyorlar, fuar geziyorlardi. izmir'e
gelenler ayrica o bolgeleri de ziyaret ediyorlardi. Boyle bir canlilik vardi. Fuar ilk yillar daha ¢ok ekonomik
olarak dndeydi, daha sonra eglence ve kiiltiir unsurlari da fuarda yer alinca o yonlii amaglar daha 6ne ¢ikti. Gelen
insanlar fuarda her seyi goriiyordu. Oyuncak sektorii, giyim sektorii, diger teknolojiler ve yenilikler... Sosyal
hayata renk veriyor o da var. Fuar, Tiirkiye'nin kiiltiir, sanat, aktivite ve eglence merkeziydi. Yabancilar da daha

¢ok ekonomik amaglarina yonelik geliyorlardi.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanc: turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Sabahtan Inciralti, Kalabak plajlarina gidilir, denize girilirdi ya da alisveris yapilirdi. Kemeralti’nda
kalabalik insan ciimbiisii yasanirdi. Izmir ve semtleri gezilirdi, restoranlara gidilirdi. Bunlar hep fuarm etkisiyle

oldu. Ozellikle yabancr iilke pavyonlarmda gorevli kisiler Efes turlarina gidiyordu.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi donemlerde daha ¢ok katki saglamistir?

1950'lerden 1980'lere kadar.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?
Bir kere Izmir denince akla Izmir Fuari gelirdi. Izmir, fuar sayesinde Istanbul'un da 6niine ¢ikmaya

baglamusti.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?

Izmir, 1950'i yillardan itibaren bir fuar sehri olmaya baslamist1. ikinci Diinya Savasi'nin bitmesinden

sonra Izmir, fuar sehri olarak biitiin diinyada iin yapmaya basladi. UFI iiyesi oldu. Biitiin bunlarin etkisi var.

Marka olarak kabul edildigi kisim o donemlerden 1980'lere kadar diyebiliriz.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'nin gecmis donemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi dénemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?
Fuar, iktisadi fonksiyonunu yitirmesiyle ve siirelerinin azaltilmasiyla birlikte izmir'e sagladigi arti

degeri kaybetmeye basladi. Etkisi 1980'li yillardan sonra diismeye bagsladi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasmna ragmen izmir Enternasyonal Fuar'min uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?
Fuarm devamu bir orf, adet, gelenek, gorenek olayidir. Eger mantik, akil ortaya ¢iksa bu fuar bana zarar

veriyor, devam etmesin de diyebilirsin. Belediye bu fuar1 bir prestij olay1 olarak da diisiiniiyor. Belki istedigi ranti
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saglayamiyor ama prestij olarak saghyor. Hicbir belediye bagkani1 kendi déneminde IEF'in ¢alisamaz hale
gelmesini istemez. Onun i¢in her belediye baskani bir seyler yaratmaya, yenilikler yapmaya, fuart devam

ettirmeye caligiyor.

11. izmir Enternasyonal Fuari gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?
IEF ve ihtisas fuarlar birlikte gelisir. Bu tamamen bir imaj yaratma olay sen iyi bir konsept belirleyip
bu konseptle beraber imajin1 da yaratirsan tekrar IEF'i canlandirabilirsin. Bu nedenle biz Izmir'de bir fuarcilik

merkezi kurmay1 6nermistik.

KATILIMCI 2
Dogum Yili: 1950
Dogum Yeri: izmir
Meslek: Is Insam

[zmir'de Toplam Tkamet Etme Siiresi: 70 y1l

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

Fuarm agildig1 yillar Tiirkiye'de sanayi devletin eliyle yapilmaktaydi. Dolayisiyla fuarin agilmasi ile
birlikte gelismekte olan ve gelismis iilkelerin yapmis oldugu sergilemeler sonucunda, fuari gezen Tiirk
vatandaglar, girisimci ve sanayiye meyilli olanlar ¢ok istifade etmistir. Tiirkiye'de yavas da olsa sanayinin
baslangicina fuarin biiyiik katkis1 olmustur. Bu hem Ege Bolgesi halkinin kiiltiiriine ve ekonomiye bakis agisina
bir zenginlik getirmis hem de birgok kisinin yatirim yapmasina ve iiretimin baslamasina neden olmus. Boylelikle
Tiirkiye'de bircok ilkler de Izmir ve Ege'den baslamistir. Istihdam ve iiretimde calisan insan sayisma dogrudan

katkis1 olmustur. Fuar sayesinde ticari iligkiler gelismistir.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak [zmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Izmir, fuar1 sayesinde 6zellikle gegmis yillarda daha internet ortada yokken hatta televizyon yayinciligt
yokken Tiirkiye'de higbir sehrin bilmedigi teknik ve kiiltiirel konulari her yaz 6grenmis, diinyay1 yakindan tanima
imkan1 bulmustur. Bunun Izmir'in egitimine ve kiiltiiriine ok biiyiik faydas1 olmustur. Bugiin en énemli varligi
insan kaynag1 olan Izmir, hosgoriilii ve bir arada yasama kiiltiiriine sahip kimseyi 6tekilestirmeyen yapisini yine
fuarcihigm basladig1 ilk yillardan bu yana pekistirmistir. Fuar, Izmir'i muasir medeniyetler yani gelismis iilkeler

ile ayn1 seviyeye yiikseltmistir.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Bilindigi gibi Izmir Fuari, Izmir'in diisman isgalinden kurtuldugu tarihte, izmir'de baslayan yangin
sonrasinda bosalan yangin alaninda yapilmustir. Dolayisiyla bu bolge, sehrin merkezinde kalmakla birlikte o
giinkii kosullarda fevkalade uygundur. Sehrin merkezinde, herkesin kolaylikla ulagabildigi bir yerdir. Esasen
sehir planlamasi, fuarm etrafi seklinde diizenlenmistir. Dolayisiyla senede yirmi giin {zmir'de, o bélgelerde trafik
aksasa ya da belirli bir vatandas kalabaligi olsa da bu Izmirli icin gurur kaynagi olmustur. Kisaca fuarin

baslangici, hayatiyeti ve bugiine kadar gelmis olan yapilasmasi Izmir insani icin her zaman yararli olmustur.
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4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

IEF bagladig1 tarihte geri kalmis olan bir iilkenin fuar1 olmasi nedeniyle daha gok yerli turistlerin
ilgisini cekmistir. Tiirk turizmine de Izmir'in o yirmi giinii yillarca ¢ok biiyiik katkida bulunmus ve &rnek teskil
etmistir. Fuar1 ziyaret eden kisiler teknolojileri gérmiis, gazino ve tiyatro etkinliklerine katilmiglardir. Izmir Fuari
enternasyonal oldugu donemlerde sadece birkag biiyiik otelin tam kapasiteyle dolmasini saglamistir. Ama
ornegin; bes yildizli Efes Oteli, Tiirkiye'nin nadir otellerinden biri olarak fuar doneminde biiyiik hizmet vermis ve

tiim Tiirkiye'ye bes yildizli otelcilik acgisindan ornek teskil etmistir.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklari faaliyetler nelerdi?
Izmir, sehir turizmi agisindan yeterli ve hedefi tutturacak bir yere gelememistir. Diinyanim en biiyiik ve
en 6nemli antik kentlerinden Efes'e bir saat, Bergama'ya iki saat mesafededir. Kent i¢inde Kadifekale, Kemeralti
ve Agora gibi bir iiggen Izmir igin yeterli degildir. Fuar, sehir turizmine bir sey kazandirmis degil. Gelen kisiler
sadece fuari dolasir, aksam da miizik dinler ve konserlere katilirdi, hepsi oydu. Sehir turizmine katkis1 olmadigini

diisiinliyorum ben.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi donemlerde daha ok katki saglamistir?

Diinyada global ve liberal ekonominin gelistigi 1980'lere kadar gorevini yerine getirmistir diyebiliriz.

7. Izmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?
Izmir Enternasyonal Fuari, Izmir'in zaten bir uluslararasi kent olan pozisyonunu tam olarak diinyaya

tanitmistir.

8. Izmir Enternasyonal Fuar1 sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore {zmir
hangi dénemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
Evet. 1980'lere kadar.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi dénemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?
1980'lerin ardindan kaybetmistir. Izmir Enternasyonal Fuari misyonunu yerine getirmis ve basarili

olmustur ancak artik ihtisas fuarlar1 devri baglamstir.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen Izmir Enternasyonal Fuari'min uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Izmir Fuari, Atatiirk'ten bize miras bir fuardir ayrica fuarcilik izmir insanmnin igine kadar islemistir.

Fuar, {zmir i¢in olmazsa olmazdir, nostaljik yasantisim ayrilmaz bir pargasidir. Ihtisas fuarlar1 ne kadar gelisirse

gelissin enternasyonal fuar senede bir kez Izmir i¢in mutlaka yapilmalidir. Bu nedenle kurulusundan bu yana

Izmir Fuari istikrarli bir sekilde diizenlenmektedir.

11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adi1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Artik ihtisas fuarlar1 yapmaliyiz. Bundan boyle her ay bir tane olmak tizere senede en az on iki basarili
ihtisas fuar1 yapmak zorundayiz. Birincisi mermer fuari ile bu fevkalade basarili olarak devam etmektedir.
Wedding Fashion ise ikinci gok basarili ihtisas fuaridir. Modeko ve Agro ihtisas fuarlarmi da ilk iki fuarin

seviyesine ¢ikartmaliy1z.
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KATILIMCI 3
Dogum Yili: 1943
Dogum Yeri: Izmir
Meslek: Gazeteci

[zmir'de Toplam ikamet Etme Siiresi: 77 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Burada amag, Tiirkiye'nin disa bakigini degistirecek olan politikalart da igeren bir diisiinceydi.
Diinyanin biiyiik iilkeleri fuara davet edildiler. Gelin fuarda stantlar agin, iirlinler sergileyin, ithalat¢ilarimiz o
triinleri alsmlar ve i¢ piyasada degerlendirsinler dediler. Bu hem tiiketim hem de makinelesme yoniinden destek
anlaminda ¢ok Onemliydi. Tiirkiye'nin fuar sayesinde diinyayla hasir nesir olmaya basladigi zamanlardir. O
zaman taksi soforii, ayakkabi boyacisi, lokantaci ve diger tiim Izmir esnafi daha ¢ok para kazanirdi. Orada bir
istihdam da yaratiliyordu. Devletin igletmeleri Taris, Stimerbank vb. pek c¢ok kurulus da orada iiriinlerini

sergilerdi. O anlamda fuar iilke ekonomisine de katki verecek bir sinerji olusturdu.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak Izmir halkima ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Eskiden fuarda teknoloji savaslar1 olurdu. izmir Fuari, ABD ve Rusya gibi iki biiyiik devin teknoloji
savagl héline gelmisti. Rusya, o zamanlar Sovyetler Birligi idi. Rusya, ben kendimi daha biiyiik sekilde
gosterecegim diyordu. Amerika Birlesik Devletleri, hayrr ben daha biiyiigim diyordu. Ozellikle uzay
teknolojisinde bu iki iilke yarigir haldeydiler ve uzay teknolojisinin pargalarini orada sergilemeye basladilar.
Diinyay1 taniyorduk fuarda. Mesela ben orada Ay'dan gelen topragi, Sputnik'in parcalarini goriiyordum. O
teknoloji konusu c¢ok onemliydi. Eglence olurdu, her giin 20.000 kisi gazinolara girerdi. Sik adamlar, zarif

hanimlar el ele tutusup gazinolarda eglenmek igin fuara gelirdi. O da her anlamda muhtesem bir goriintiiydii.

3. Izmir Enternasyonal Fuart'nin Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Fuara yakinlik bir cazibe mi olusturdu insanlarda diye sorarsan, buna yiizde on evet diyebilirim, yiizde
doksan etkilemis olamaz derim. Ciinkii fuarin giiriiltiili bir yan1 da vardi. Giiriiltii dedigim gazinolardan, fuar
zamani saticilardan ses gelirdi, lunaparktan hep bir giiriiltii gelirdi, bu sesler disar1 tagardi. Onu dezavantaj olarak
algilayanlar olmugtur. O giiriiltii insanlar1 bazen mutlu etmiyordu. Ama fuara yakin olmak bazi insanlar i¢in cazip

olabilir tabii.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilari olmustur?

Izmir, fuarm olusumuyla beraber bir turizm yapilanmasma girdi. I¢ turizm icin tabii bu. Fuar
kapsaminda o zamanlar dis turizmden pek soz edilmiyordu. Uziim, pamuk, incir artik o mevsimde yetistirilen
iriinlerin toplanildigi, paralarinin alindigi bir donemdi. Hasat bitmis, paralar cebe konmus, herkesin cebinde para
var. Insanlar paralarmi harcamak igin izmir'e geldiginde, Izmir'in ekonomisi de bundan nemalandi. Fuar o yillar
Izmir'in bir can kurtarani oldu. Fuar icin yurt disindan geleyim de goreyim diyen bir insan profili yoktu ¢iinkii
fuar disaridan gelen turiste hitap etmiyordu. Biz sadece ithalat¢i kesime hitap eden bir fuardan bahsediyoruz.
Ama fuara Ege Bolgesi'nden; Aydin, Denizli, Manisa gibi yerlerden gelenleri de i¢ turist olarak sayarsak, i¢
turizmi canlandirmistir. Daha sonra fuarin etrafina oteller kurulmaya baslandi, gelen insanlar buralarda

agirlandilar. Bu oteller yetmemeye basladi. Eskiden Izmir-Istanbul aras1 yolcu gemileri galisirdi. Mevcut oteller
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yetmedigi i¢in gemileri otel olarak kullanirlardi. Ulasim simdiki gibi degildi o donemler, otel doluluklari o
yiizden de fazla oluyordu. Fuar, Izmir'in turizm anlaminda canlanmasini saglardi. Sadece is adamlarmin ya da
eglenmek isteyenlerin degil, teknolojiye merakli, diinyada neler olup bitiyor diyen halkin da bir cazibe merkezi
haline geldi. Fuarin sonsuz para harcanmasi gibi tuzak bir yonii de vardi. Cilinkii gazinolar her keseye hitap

ediyordu, ucuzu da pahalis1 da vardi. G61 Gazinosu, Kiibana gibi bilyiik gazinolarda 6nemli paralar kazaniliyordu.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar1 faaliyetler nelerdi?
Inciralt plajlart vardi, giindiiz oraya giderlerdi. Orada denize girerlerdi. Inciralti'nda hem belediyenin
hem de 6zel sektoriin yan yana iki plaji vardi. Ulagim da kolaydi ¢linkii oraya Konak'tan devamli vapurlar
calistyordu. Insanlar oraya gider, yiizerlerdi. O zamanlar klimali mekanlar yok. insanlar icin fuar zamani denize
girmek iyi oluyordu ¢iinkii fuar yaz ayindaydi. Efes'e ugruyorlardi. Efes'e kimler gidiyordu? Fuardaki yabanci
pavyonlarda gorevlendirilenler daha ¢ok gidiyordu. Mesela Belgika Pavyonu toplu olarak ziyaret ederdi. Gelenler
Kordon'daki restoranlarda yemek yerlerdi. Kadifekale'de cok giizel bir gazino ve restoran vardi, orada yemek
yerlerdi. Kemeralti'na gelip aligveris yaparlardi. Kemeralti hald cazibesini koruyan bir aligveris merkezi.
Kemeralti'na girip ¢ok para biraktiklarini hatirlarim. Kuyumcular Carsisi'na girerlerdi. Ciinkii o zamanlar millet
iirliniinii sattiktan sonra parasini altina ¢evirmeye calisirdi. Cazip yerlerin Inciralt;, Kemeralt, Kordon oldugunu

sOyleyebilirim.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi donemlerde daha ok katki saglamistir?

En ¢ok 1950 yillardan 1970'li yillarin sonuna kadar. O dénemde fuar agilmadan 6nce Izmir'de canlilik
olurdu. Fuar agiliyor diye etrafa fuarla ilgili afisler asilirdi. Fuar agildig: siirece belediye otobiislerinin dniinde
Tiirk bayragi olurdu. Gazinolarin ilanlar1 her tarafa yayilirdi. Oteller, faytonlar, taksi soforleri hazirlanirdi. Biitiin
esnaf fuar acgilacak diye kendini bir silkelerdi. Bu ¢ok dnemliydi. Kemeralt1 esnafinin bile boyle bir silkinme igine
girdigine tanigim. Soforlerin yiizleri giilmeye baslard: ¢iinkii isleri neredeyse ii¢ misli artardi. S6yledigim o otuz

yil ¢ok dnemlidir.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tanitimima nasil katki saglamistir?

Izmir'in tanitilmasina énemli faydalar sagladi. izmir popiiler bir sehir olmaya baslamustr.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore Izmir
hangi donemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?

[zmir, fuar sayesinde kurulusundan 1970'li yillarin sonuna kadar bir markayda.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Gazinolar 1989'dan sonra yavas yavas kapanmaya basladi. 1999'dan sonra donemin belediye bagkani
gazinolar1 orkestra ve bando esliginde yiktirdi. O zaman higbir gazino kalmadi. Bu ne demektir? Oraya giren
20.000 kisi artik girmeyecek demektir. Bunun yaninda yirmi giinlilk uluslararasi fuar siiresi uzun bulundu ve o
kisaltilmaya baglandi. Kademeli olarak fuar siiresini kisalttilar. Ayni yillarda biz diinyada ne olup bittigini
televizyonlardan 6grenmeye bagladik. Yani o zaman tek kanaldan ¢ok kanalli televizyon diizenine gegtik.
Televizyonlar, diinyada olup biteni anlatmaya baslayinca, ayni1 zamanda basin da farkli teknolojilerle diinyada
olanlar1 ayagimiza getirince fuarin o eski 6zelligi kagti. Artik fuar o konuda cazibesini yitirdi. Ayrica gazinolar ve

eglence sektoriinde yer alan sanatcilar da televizyon kanallarinda daha fazla para aldiklart i¢in fuari tercih
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etmemeye baslamisti. Farkli bir neden olarak 1ZFAS, Kiiltiirpark'tan ayr bir sekilde ihtisas fuarlarina yéneldi.
Tarim fuari, mermer fuart derken artik fuarlar o yoniiyle 6n plana cikti. 1980'i yillarda da Tiirkiye'nin disa
actlmastyla birlikte ihracat hamlesi yapildi. Thracat ve turizm &yle bir sey yaratt1 ki insanlar mallarin1 yurt digina
goétiirmeye, mal ihra¢ etmek ya da yeni teknolojileri almak i¢in de yine yurt digina gitmeye, fuar1 kullanmamaya

bagladilar.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen Izmir Enternasyonal Fuarimin uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Fuar, Izmir'in bir degeri...

11. izmir Enternasyonal Fuari gelecekte Izmir'in adini marka bir sehir olarak duyurabilir mi?
Uluslararasi fuar kimligi su an bence agir basmiyor. Insanlar teknolojik gelismelere, bilgisayarlar ya da
cep telefonlar araciligryla ulasabiliyorlar. Istediklerini ve merak ettiklerini telefondan internete girip hemen

gorebiliyorlar. Onun i¢in fuarin o 6zelligi kalmadi. Sehir, ihtisas fuarlariyla bundan sonra daha dne ¢ikacaktir.

KATILIMCI 4
Dogum Yili: 1948
Dogum Yeri: izmir
Meslek: Mali Miisavir

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 55 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

Fuarda ihracat ve ithalat anlagmalari yapilirdi.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak [zmir halkima ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Fuarmm o6zellikle bizim g¢ocuklugumuzda ¢ok Onemi vardi. Amerika Birlesik Devletleri, Pakistan,
Hindistan, Rusya her sene getirdikleri yenilikler ve teknolojilerle izmir'de gok farkli bir boyut yaratirdi.
Teknolojileri gdorme imkaniniz olurdu. Fuarin i¢inde hayvanat bahgesi, ¢evresini dolagan bir tren, lunapark,
tiyatro, miizikhol yerleri, restoranlar vardi. Ajda Pekkan, Zeki Miiren ve bunlar gibi diger 6nemli sanatgilari
[zmir'de izlerdik. Izmir'in sosyal hayatin1 bir ay iginde inamlmaz sekilde arttirirdi. Biitiin yabancilarin teknolojik

gelismelerine, kiiltlirlerine ve gorgiilerine gidip tanik oluyordunuz. Yabancilarla temas kuruluyordu.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Tabii izmir'de yapilasma ve niifus o donemlerde yavas yavas artmaya basladi. Rahat bir sehir diye

Izmir'e ¢ok fazla gelen oldu. Ama Izmir su an rahat bir sehir degil, trafigi falan artt1. Yanlis bir politika olarak da

sehir merkezine, fuar gevresine gok fazla yapilasma oldu. O yiizden izmir merkezde bitti bence. Park yeri yok, bir

sey yok.
4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Izmir otelleri fuar dénemleri tamamen dolardi. Fuar zamani1 Basmane'deki otellerde bile yer kalmazdi.

Basmane oteller bolgesiydi zaten. Yavas yavas bes yildizli oteller de yapilmaya baslamisti. Efes Oteli ve Izmir
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Palas mesela. Tiiccarlar ve sanayiciler gelir, gerekli ihracat, ithalat anlasmalarini yapardi. izmir, fuar1 dolayisiyla
da bir cazibe merkeziydi. Yerli turistler yogun olarak Ege Bolgesi'nden geliyordu bunun yaninda Tiirkiye'nin
bir¢ok farkli noktasindan da turist geliyordu. Yerli turistler fuarda sanatgilar1 goriiyorlardi, tiyatrolart izliyorlardi.
Miizik ve film festivalleri oluyordu. Zeki Miiren'in ve Safiye Ayla'nin alt kadrolariyla biiyiik programlari olurdu,
yemekli veya yemeksiz ¢ok uygun iicretlerle gidebiliyordunuz. Bu 6nemli bir ¢ekim etkeniydi. Rusya, Amerika
Birlesik Devletleri, Pakistan, Hindistan vb. bir¢ok iilkenin kiiltiirlerini, ticari ve teknolojik gelismelerini orada
gbérmek Onemliydi. Bunun yaninda yabancilar da bizim gibi geliyor, orada bir siirii iilkenin teknolojik ve ticari

gelismelerini, kiiltiirlerini goriiyordu. Ayn1 zamanda o iilkelerden de ticaret yapmak igin bir siirii insan gelirdi.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Izmir'e gelen insan tabii ki sadece fuari gezmez. Izmir'in ne kadar gezilecek yeri varsa ugruyorlardi.
Restoranlara gidiyorlardi. O dénemler Izmir'in her tarafindan denize girebilirdik, Ugkuyular'da bedava plaj,

Inciralti'nda parah plaj vardi, oralara gidiyorlardi. Fuara gelenler hep alisveris de yapiyordu.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?
1960'lar, 1970'ler ve 1980'ler fuar siiresince son derece yogun turist gbzlemliyordum, o agidan bu

donemlerde 6nemli katkilar sagliyordu.

7. Izmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tanitimima nasil katki saglamistir?
[zmir'in tamitimma 6nemli &lgiide faydal oldugunu diisiiniiyorum. Eskiden Izmir denince fuar akla

gelirdi.

8. Izmir Enternasyonal Fuar sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gére Izmir
hangi dénemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
Ben marka sehir kavramini kabul etmiyorum. Sehrin yoneticileri tarafindan sehri yagmalamak i¢in 6ne
cikarilmis bir kavram bu. Ben yasanabilir sehir kavramini kabul ediyorum. Sehirler insanlarin ortak yagamasi igin
kurulur. Burada yasanabilir sekilde ticaret, turizm gelistirilmeye baslanir. Yoneticilerin dedigi gibi Izmir bir

marka sehir degil zaten. Ayrica sehrin markasi olmaz.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi dénemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

IZFAS kurulur kurulmaz o giizelim pavyonlari, eglence yerlerini, lokantalari, miizikholleri ve tiyatro
yerlerini yikt1. Tabii fuar da giderek o eski 6zelligini kaybetti, cazibesini yitirdi. Bu olayda 1990 yilinda iIZFAS'n
kurulmasi milattir. Ondan sonra fuar bitti ve panayira déndi. Simdi artik kokoreggisinden, seyyar saticisindan
gecilmeyen bir yer haline geldi. Ben ve benim gibi bircok Izmirli de senelerdir fuara gitmez artik ¢iinkii [EF'in

bugiinkii hali i¢imizi acitiyor.
10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasina ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Bir gelenek oldugu i¢in devam ettiriyorlar.

11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adi1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

[zmir bana gore marka bir sehir degil, marka sehir kavramini kullanmiyorum.
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KATILIMCI 5

Dogum Yili: 1935

Dogum Yeri: Samsun

Meslek: Izmir Eski Turizm Miistesari

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 46 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Fuarm kurulusu, Izmir'in ekonomik hayatini tamamen degistirmistir. Fuar, yabanci devletlerin
pavyonlar seklinde istirakiyle ekonomik is birliklerinin yapildig1 bir arena haline doniismiistii. Fuar, Izmir ile
6zdeslesmis, Izmir denilince akla gelen ekonomik bir alan olarak miitalaa edilirdi, boyle diisiiniiliirdii. Bu yillarca
devam etti. izmirlilerin ithalati ve ihracati dgrenmesi, iiretimini gelistirmesi gibi konularda Izmir Fuari gok
onemlidir. Bununla birlikte Izmir'i de gelistirmistir. Yillar iginde hava meydanlar1 yapildi, liman yenilendi.
Eskiden liman Pasaport'taki kiigiik yerdi. Biitiin vapurlar hep oraya gelirdi. Demiryolu ag1 genisletildi. Boylece
sehir gelistirilmeye devam edildi. Iste biitiin bunlar fuarin da katkistyla oldu. Bunlar harici bir kere Izmirlilerin
g6zii agild1. Uluslararas: ticaret, tiitiin, incir, iiziim ihracat1 yabanci uyruklu kisilerin ellerindeydi. izmir Fuari'nin
gelismesiyle bunlarin yaninda ¢alisgan memurlarin gozii agildi. Onlarin ¢ocuklar1 da bu isin yonlendirilmesinde

biiyiik etki yaratt1. Dolayisiyla izmir'deki ekonomik faaliyetlerde Izmirliler rol almaya baslads.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak [zmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Aileler ¢ocuklarmi alip gelir, fuar1 gezer, oradaki lokantalarda ve ¢ay bahgelerinde oturur, etkinlikleri
takip ederdi. Hem oradaki iilke pavyonlarinda diinyanin gelisimini, degisimini goriir hem de Ege Bdlgesi'nin ve
Tiirkiye'nin farkli yerlerinden gelen isletmelerin gelismelerini goriip bilgilerini arttirirlardi. Bu sayede gorgii
kazanirlardi. Gittiginiz zaman oraya hayran kalirdiniz. O dénemler Amerikalilar Ay'a gitmisti, Ay'dan getirdikleri

taglar sergilemislerdi.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Oras1 bir yangin yeriydi. Yangin yeri imar edildi, agaglandirildi. Haliyle onun g¢evresi zenginlesiyor,
ona uygun bir hayat tarzi gelisiyor. Evler, villalar, apartmanlar yapilmaya baglaniyor. Onlar yapilinca orasi
kalabaliklasiyor, niifus artiyor. Niifus artinca niifusun ekonomik ve sosyal ihtiyaglarini temin eden ticari unsurlar
ortaya cikiyor. Lokantalar, kafeler, bakkallar, pastahaneler... Kiiltirel yapilasma sonucu da ona uygun insanlar
fuar alani g¢evresine yerlesmeye baghyor. O bolgedeki statii de gegmise gore artti diyebiliriz. Alsancak su an
[zmir'in en merkezi yeri. Bana gore fuar olmasaydi o bdlgenin gelisimi bu kadar olmazdi. Tabii ki sehrin

gelisimini bir unsura baglayamayiz ama bu yonde geligiminde etkili olmustur.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm acisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Izmir Enternasyonal Fuar’'nda o zamanlar yabanci turistin gelmesi meselesi birinci planda degildi.
Birinci planda i¢ turizm ve yerli turist vardi. Hem Tiirkiye'den hem de &zellikle Ege Bolgesi'nden birgok kisi
gelirdi. Ege Bolgesi'ni diisiin, oradaki tiim sehirler buraya akardi. Bunlarin kdyleri, kasabalari... Biiyiik bir olaydi
bu. Herkes otobiisle gelir, yakinlarda yasayanlar giiniibirlik ugrar, déner. Mesela 6glen veya aksamiistii otobiisle
gelirlerdi, gece yarisi otobiise atlayip geri donerlerdi. Bir de otellerde ya da akraba, es dostta kalanlar vardi. Tabii

fuar zamanlar1 evler doluyordu, oteller genel anlamda gok kalabalik oluyordu. O zamanin Izmir sartlarinda %100
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doluluga ulagilird1. Tabii oteller neden o kadar doluyordu? Ciinkii ulasim bugiinkii gibi degildi. Simdi Manisa'ya
gidiyorsun, iki saatte doniiyorsun. O zamanlar Manisa'ya gitmek bile zordu. Sabahleyin gideceksin, aksam
donemezsin. Manisa'y1 birak, Torbali'ya gitsen donemezsin o zamanlar.

Izmir'e gelen yabanc: turistler fuar1 da geziyordu ama 6zellikle fuar icin gelmiyorlardi. Tercih edenler
daha ¢ok buraya kendi mallarini satmak i¢in ve buradan ne aliriz, ne veririz gibi diisiincelerle geliyordu. Yabanci
devlet pavyonlarini kuranlar, orada ¢alisanlar buraya gelirler, yaklagik iki ay kalirlardi. Ciinkii fuarin
kurulmasindan evvel geliyorlardi, kurulmasindan sonra gidiyorlardi. Yurt disindan IEF'e gelecegim diyen yabanci
turist sayisi ¢ok azdir. Yerliler i¢in degerlendirirsek, fuarin en bilyiikk 6zelliklerinden biri ses sanatkarlarinin
bulunmasiydi. Safiye Ayla, Miizeyyen Senar, Zeki Miiren... Fuar dolup tasardi, onlar ¢ekici bir unsurdu hatta en
birinci unsurdu. I¢ turizmi arttiran etkendi. Bunun disinda bir de uluslararasi tesiri vardi. O zamanlar diinyada iki
kutup vardi: Amerika Birlesik Devletleri ve Rusya. Bunlar birbirleriyle yaris hilindeydiler ve IEF'te en biiyiik
pavyonlar1 kurarlardi. Ziyaret edenler de onlarm teknolojik, siyasi ve ekonomik gelismelerini izlerdi. IEF'in

6nemli 6zelliklerinden biri buydu.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar1 faaliyetler nelerdi?
Fuar icin gelenlerin ¢ogu Izmir'in icinde pek kalmiyordu, cevre yerlere; Efes'e, Selcuk'a, Bergama'ya,

Kusadasi'na gidiyorlardi. Fuar harici kiiltiirel agirlikli da geziyorlardi, lokantalarda yemek yiyorlardi.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi donemlerde daha ok katki saglamistir?

Ilk yillarindan 1960'larmn sonuna kadar.

7. Izmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?

Izmir eskiden fuarla anilird. Insanlar, yaz olsun da fuara gidelim derlerdi.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore Izmir
hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?

Ilk kuruldugu zamanlardan 1960'larin sonuna kadar IEF, sehri bir marka yapmustir.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'nin gecmis doénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi dénemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Gliniimiizde trendler degisti. Eskiden fuarlar bir aydi, yirmi giindii. Simdi ii¢ ila bes giin siiriiyor, on
giin fuar artik yok. Bir tek bizim IEF var, dyle fazla yok. Diinyanm bu hizli temposunda artik insanlarm gelip
burada bir ay, yirmi giin, on giin duracak hali kalmadi. O is bitti. Bir aylik uluslararasi fuar artik hayal.
Hatiralarda kaldi. Fuar da bitti zaten. Kurulan fuar degil, laf olsun diye bir panayir, ona dondii. Ekonomik etkisini

artik tamamen yitirdi. O yiizden uluslararas: devletler fuara gelmekten kagindigi zaman daha da soniik hale geldi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?
Bana gore fuar bir 6zlem, bir nostalji. Ge¢misten kalan anilar1 yasatmak anlaminda devam ediyor. Belki

ileride o da biraz degisim isteyecek.
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11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adini marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Ihtisas fuarlar1 6nde bu konuda. Ama IEF ilk fuarlardan birisi diinyada. O prestiji bugiiniin sartlarina
uydurma meselesi vardir. Uydurabiliyorsak Izmir'in marka sehir 6zellikleri yaninda ¢ok deger katan bir unsur
olarak miitalaa edilir. Fuar bizim tarihi eserimiz gibi bir sey ¢iinkii mazisi var. O maziyi gliniimiiziin sartlarina
uydurman lazim. Fuarda ekonomik, kiiltiirel ve sosyal etkiyi yaratacak unsurlar gerekiyor. IEF gegmiste izmir'e
biiyiik faydalar saglams bir ekonomik olay. IEF'in giiniimiiziin trendlerine uydurulmasi gerekiyor. Diinya ne

istiyorsa orada onu yapacaksin.

KATILIMCI 6
Dogum Yili: 1953
Dogum Yeri: izmir
Meslek: Gazeteci

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 67 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Is insanlar arasinda ithalat, ihracat anlasmalar1 yapiliyordu. Bu fuar Tiirkiye'ye sunu ogretti: Ben
Bati'da ne var gordiim, daha iyisini yaptim. Oradaki tirlinleri gordiikge insanlarda, biz de bunu yapariz diisiincesi
olustu. Benim ¢ocukluk zamanlarimda fuarda hayran hayran bisikletlere bakardik. Sonra bir baktik ki en iyisini
yapiyoruz. Fuarm etkisiyle tabii ki altyap: ve iistyapinin gelistigini de sOyleyebiliriz. Fuar gelistikce asfaltlar

yenilendi, restoranlar kendine cekidiizen verdi. Istanbul'da ne varsa getirmeye basladilar.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak [zmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?
IEF'in faydast sadece Izmir'e degil Ege ve Tiirkiye'ye idi. IEF, Tiirkiye'yi diinya ile tamistirma gérevini
yiiriitiiyordu. Ornegin; kadinlar fuarda egilip hayran hayran yabanci iitillere bakardi. Biz fuarda diinya icatlarin
goriirdiik. Onceki dénemlerde siyah beyaz televizyonu da renkli televizyonu da ilk kez fuarda goriip tanmustik.

Ayni zamanda gazinolarda yapilan programlar da bu konuda dnemli bir isleve sahipti.

3. Izmir Enternasyonal Fuart'min Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Biiyiik yangin sonrast {zmir ve Kiiltiirpark'm bulundugu alan IEF ile birlikte ayaga kalkmustir. Fuar ve

Kiiltiirpark sehrin merkezinde oldugu i¢in ¢evresi ¢cok degerlenmistir. Mesela Kiiltiirpark tarafin1 géren evler daha

pahalidir. Ama onun bir arka sokagindaki evler fuari gormedigi i¢in onlara gére daha ucuzdur.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nmn turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Izmir Enternasyonal Fuari tam da Ege Bolgesi'nde; Aydm, Mugla, Manisa gibi taraflardan toprakla
ugraganlarin iriinlerini topladiklar1 ve parasini aldiklari bir zamanda oluyordu. Orada kazanglarini alan kisiler
burada fuara geliyordu. Akrabalarinda ya da paralar yeterse otellerde, ailecek yaklasik {i¢ giin kaliyorlardi.
Turizm kisminda fuara dénemler halinde bakildiginda, izmir'deki otellerin sayisinda artis sagladigin
soyleyebilirim. Belirli donem araliginda yirmi otel varsa diger dénem araliginda bunun sayis1 elliye ¢ikt1. Ornek
olarak fuarm gelismesiyle birlikte Efes Oteli de uluslararas: anlamda gelismeye basladi. Fuarin yerli ziyaretgileri

¢ekme unsuru bana goére eglence kismiydi. Fuardaki yabanci devlet pavyonlari giindiiz de o6glen de
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gezilebiliyordu ama oraya gelen insanlar gazinolarin programlarina bakip gece gidecekleri yeri planliyordu. Fuar

sayesinde gazinolar her aksam 4-5 bin kisi dolardi.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Fuar harici plajlarda denize giriyorlardi. Alisverislerini Kemeralti'nda yapiyorlardi. Genellikle

kuyumculara ¢ok ugruyorlardi. Gelen insanlar kendi sehirlerindeki garsilarda géremedikleri seyleri Kemeralti'nda

gorebiliyorlardi. Kemeralt1 tarihi bir 6neme sahip, sadece fuarla var olmadi. Kemeralti, fuarin gelismesinde ayni

zamanda bir paydasidir.

6. Izmir Enternasyonal Fuar1 size gore sehre hangi donemlerde daha ok katki saglamistir?
1960'lar ve 1970'ler.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?

Fuar, 6zellikle yurt i¢inde Izmir'in tamlilirhigim ¢ok fazlalastirds.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi donemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
1960'1 ve 1970'li yillarda izmir, fuarla birlikte marka olmustur. Mesela git o zamanlar sor Gaziantep'te

birine, ilk sayacag1 sehirlerden biri Izmir'dir. O da IEF'in yurt i¢indeki énemli bir marka olmas1 sayesindedir.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?
1980'erden itibaren bence fuarin etkisi azaldi. Artik her seyimiz var. Ulagmak istedigimiz her bilgiyi
teknolojinin ilerlemesiyle elde edebiliyoruz. Televizyon odamiza kadar geldi, yerlesti. Her seyi televizyondan
ogrenmeye basladik. Ayrica IZFAS'n yaptig1 ihtisas fuarlar1 artik IEF'in 6niine ¢ikti. IEF, caga ayak uydurmaya

calisirken torpiilendi, uluslararas: 6zelligini kaybetmeye bagladi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

IEF bizim tarihi bir degerimiz.

11. izmir Enternasyonal Fuari gelecekte Izmir'in adim1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?
Bence IEF gegmisteki etkisini kaybetse de hala marka etkisi olan bir fuar. Gelen yabanci iilke sayis
azalsa da IEF'i gobmemezsiniz. IEF'in ebati kiigiiliir fakat gomiilemez. Bununla birlikte giiniimiizde uluslararast

ihtisas fuarlarmin acilmasiyla da Izmir canli tutulmaya devam ediyor.
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KATILIMCI 7

Dogum Yili: 1956

Dogum Yeri: Manisa
Meslek: IZFAS Eski Miidiirii

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 45 yil

1. izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

O yillan diistiniirsek, heniiz ticaretin, hele ki sanayinin emekleme dénemleriydi. Daha ¢ok tarima dayali
ekonomi vardi. 1930'Iu yillar Ege'ye 6zgii pamuk, incir, zeytin ve onlardan {iretilen sanayi {iriinlerinin daha ¢ok
bilindigi ve tanindig1 bir donemdi. Bunlarin diinyayla paylasilmasi, tanitiminin, ticaretinin, aligverisinin yapilmasi
anlaminda Izmir Fuari 6nemli bir sigrama noktasi olmus. Izmir'in, Ege Bolgesi'nin hatta giderek Tiirkiye
ekonomisinin diinyayla bulusma ve sentezlenme alani olarak 6ne ¢ikmis. O bakimdan sanayinin ve ticaretin
biiylimesi adina o yillarda ¢ok 6nemli bir tramplen gérevi gordii. Kent miithis bir sirkiilasyon yasiyordu. Kentin
esnafi, ticari kesimleri ¢ok biiyiik kazanglar elde ediyordu. Ozellikle o dénemleri yasamis eski Izmirliler ve eski
[zmir esnafimin, biz fuar zamam yaptigimiz isi bir sene i¢inde yapamazdik ya da bir ay fuar zamam yaptigimiz is,
diger on bir ayda yaptigimiz isten daha fazla olurdu dedigini ¢ok duymusumdur. Hatta fuara, Kiiltiirpark
¢evresine yakin olan Konak, Basmane, Yenigehir, Kahramanlar, Alsancak bolgelerindeki esnaf yirmi dort saat
boyunca diikkanlarini agik tutardi. Yirmi dort saat yasardi orasi ¢iinkii fuar, sehri ¢ok etkilerdi. Gelen insanlar
kenti tanimak agisindan oturmak, sohbet etmek, gezmek, gérmek isterdi. Gida sektoriinden hediyelik esyalara
kadar aligverigse para harcarlardi. Cilinkii buradan giderken kendi ailelerine ve komgularina armaganlar da
gotiiriirlerdi. Eskiden Izmir'de fuar dénemleri olusan bu hareketten sadece fuarda stantlar: olan katilimeilar degil,
[zmir'in esnafi ve ticari erbabi da yararlanirdi. Izmir bu sekilde fuar zamanlarinda civil civil ve aktif bir ticari
hayat1 goriirdii. Aslinda eski Izmir'i diisiiniirseniz orada; Basmane Gar, oteller bolgesi, Kiiltiirpark, bir de eskiden
otobiis garaj1 vardi. Bunlarin yan yana olmasi ulasim ve turizm agisindan tesadiifi degildi. Bilingli planlanmis ve

yapilmis yerlerdi.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretgilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

O zamanki Tiirk insaninin gelismesi ve egitimi adina da dnemli bir islev gérmiis. Clinkii o dénemleri
disiiniirsek, gercekten okuma-yazma oranlarinin bile ¢ok diisiik oldugu, egitim oranlarnin ¢ok gerilerde oldugu
bir dénemden bahsediyoruz. Dolayisiyla insanlar Kiiltiirpark'ta ve fuar dénemleri IEF'te birgok seyi gorme,
yapma, dokunma imkani bulmus. Bu ayni zamanda halkin egitilmesi, gelistirilmesi olayl. Hem Kiiltiirpark hem
de fuar kiiltiirel, sportif ve sosyal agidan ¢ok 6nemli islev gérmiis. Tabii o zamanlar teknolojinin ve iletisimin
gelismedigi donemleri de g6z Oniine alirsak, fuar hem yeniliklerin 6grenilmesi ve kavranilmas: hem de yerel
degerlerimizin bilinmesi ve taninmasi adina 6nemli bir fonksiyon gorevi gormiis. Cilinkd iletisim o zamanlar ¢ok
daha gerideydi. Internetin olmadigi, haberlesmenin ¢ok geri oldugu, hatta televizyonun bile bulunmadig1 veya
yayginlagsmadigr donemleri diisiiniirsek, o yillarda insanlar fuar sayesinde diinyadan haberdar oluyordu. Uzaya
giden ilk uzay aracini ilk kez fuarda goriiyordu. Astronotu orada taniyorlardi ya da yeni bir bulusa, yeni bir
teknolojik geligmeye orada tanik oluyorlardi. Dolayisiyla fuar hem kavram o6grenme hem de merakin
giderilebilmesi agisindan ¢ok etkindi. Biz orada her pavyona mutlaka girerdik ve brosiirler toplardik. Boylece
yeni yaratilan gelismeleri 6grenmeye ve kavramaya ¢alisirdik. Bundan farkl olarak tiyatrosu, sanat mekanlari ve

miizik alanlar1 ile halkin kiiltiirel gelisimini de saglamustir.
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3. Izmir Enternasyonal Fuart'min Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Bu konuya donemsel bakmak lazim. 1980 6ncesinde, fuarmn etkin oldugu donemlerde gevreyi olumlu
etkilemistir. Ama yakin dénemlere, 6zellikle fuarla biitiinlesmis yer olan Kiiltiirpark'm o 6zelligini kaybettigi
donemlere bakildiginda, ¢evrelerde oturanlar giiriiltii ve benzeri durumlardan sikayet etmistir. Yakin dénemlerde
organizasyon siiresince kalabaliklar baslayimnca hem gevre kirliligi hem de cevre giiriiltiisii bakimindan fuar

sikayet konusu olmustur. Bu konuya donemsel olarak bakarsak daha gercekgi olur.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

O yillarda [EF'in i¢ turizme miithis bir etkisi vardi. Basta Ege Bolgesi'nin farkli noktalar1 olmak iizere
iilkenin bagka bolgelerinden ve yorelerinden izmir'e, fuara gok sayida insan gelirdi. Fuarin ¢ok uygun bir
tarihlemesi vardi ve o yillarca dyle devam etti. 20 Agustos-20 Eyliil bu hi¢ degismezdi ve herkes bunu bilirdi.
Birgok insanin erismesi kolay olsun diye bir aydi. Aslinda bunu ben arastirmistim niye 20 Agustos-20 Eyliil diye
clinkii hasat dénemine denk geliyordu, o diisiiniilmiistii. Izmir ve cevresi 6zellikle tarim odakliydi, tarim
ekonomisi ¢ok giicliiydii. Incirin, pamugun, {iziimiin hasat edildigi zamanlar. Insanlar hasat dénemleri sonrasi
hem kazandiklar1 parayla gelebilsinler ve isleri bitsin hem de gezsinler, eglensinler, gorsiinler. O diistiniilmiis.
Oteller bolgesi Basmane idi, bu da tesadiifi degildi. Fuarla ¢ok iligkiliydi. Fuarin ¢evresinde tren garinin, eski
sehirlerarasi otobiis terminalinin ve otellerin olmas: turizm agisindan da fuarin 6nemini gosteriyor. Fuar
donemlerinde otellerde yer bulmak zordu, yer bulunamazdi. Basmane'deki oteller bolgesinde yer olmazdi,
disarilarda sabahlayanlar olurdu. Hatta yer bulamayip gengliginde, cocuklugunda fuar alaninda sabahlayan ¢ok
kisi vardir. Dolayisiyla i¢ turizmde ¢ok etkiliydi. Tabii ozellikle disaridan fuara katilan iilkelerden de temsilciler
ve insanlar hem fuardaki gorevleri nedeniyle hem de fuar1 gérmek adina buraya gelirlerdi.

Fuar, bir halk tiniversitesi o yillarda. Ger¢ekten o donemlerde televizyonun bile olmadigini ya da
bugiinkii gibi internetin, iletisimin, haberlesmenin olmadigini diisiiniirsek, insanlar duyuyorlar ama gdrmiiyorlar.
O bulusu, teknolojik yeniligi yakindan gormek, dokunmak istiyorlar. Biz Izmirliler olarak ilk televizyonu, ilk
bilgisayar1 mutlaka fuarda gordiik, kavradik, orada dokunduk. Bunlar insanlarin hayatinda énemli yeniliklerdi.
Dolayisiyla teknolojik agidan gelismis tilkeler en son yeniliklerini fuara getirip burada sergilerdi. Bizim de burada
O6grenme ve kavrama firsatimiz olurdu. Giiniimiizde inovasyon dedigimiz seyi fuarda onu telaffuz etmeden
yasardik. Yenilik¢iligi daha dogrusu. Yeniligi orada goriirdiik, o yillarin ortaminda fuar ayni zamanda bir
inovasyon alantydi. Dolayisiyla yenilik¢ilik, cagdaslik, hayat: kolaylastiran yeni buluslar, yeni teknolojiler ve
yeni lrlinler fuarin ana konsepti buydu. Tabii hayatin farkli renkleri de var. Moda giysileri, miizikleri, iinli
sanatcilart fuarda gdrme sansimiz olurdu. Televizyon da yok, sonugta sadece plaklarinda duymugsunuz. Onlari
orada bizzat gérme imkani oluyordu. O sanatgilart gormek igin de fuara gelen ¢ok insan vardi. Zeki Miiren'i

gormek i¢in mesela... Zeki Miiren'in her sene fuarda hangi kostiimii giyecegi bile olay olurdu.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklari faaliyetler nelerdi?
Tabii o zamanlar: diisiiniirsek, alisverisler icin en ¢ok kullanilan yer Kemeralti. izmir'in en simgesel
aligveris alani. Biz oray1 ayn1 zamanda bir agik hava carsisi, bir agora olarak da diisiinebiliriz. Gergekten hem
tarihiyle hem de kendine has ticaret kurallariyla ok 6nemli bir alan. Dolayisiyla izmir'e gelenler i¢in o
dénemlerde Kemeralt1 ¢ok &nemli bir cazibe merkeziydi. Fuarla da biitiinlesik. Insanlar bir kere Kemeralti'na
ugramadan, orada alisveris yapmadan geri dsnmezdi. Kadifekale baska 6nemli bir tarihsel aland1. Izmir'e gelenler
mutlaka oraya ¢ikip, ziyaret edip daha sonra giin batimin1 da izlerdi. Benim animsadigim o yillarda gelenler i¢in

Inciralt1 da ¢ok cazip bir sayfiye yeriydi. Konak'tan Inciralt'na vapurlar kalktigini animsiyorum. Bunlarin
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yamnda vapurla Karsiyaka'ya gecmek, Karstyaka sahilini ve carsisi1 dolasmak, orada alisveris yapmak izmir'e
gelen fuar ziyaretcilerinin yapmadan donmedigi hareketler ve davraniglardi. Kordon'daki restoranlart da

degerlendiriyorlardi.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?
1950'1i, 19601 ve 1970'li yillar hem turizm agisindan ¢ok etkili oldu hem de fuar i¢in teknolojik olarak
yenilikgiligin ¢ok gelistigi donemlerdi.

7. Izmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tanitimima nasil katki saglamistir?

Izmir Enternasyonal Fuarimin Izmir kentinin tanitilmasi adma da cok onemli bir rolii var. Eski
zamanlarda ben iilkenin bagka noktalarina gitti§imde yeni tanistigim insanlar "neredensiniz?" dediklerinde,
"[zmir'denim” deyince herkes fuarla ilgili bir hikdyesini, anisin1 anlatiyordu. Dolayisiyla 6zellikle bizim
donemlerimizi yasanus kusaklar icin fuar sadece Izmirlilere ve Egelilere degil, biitiin Tiirkiye'ye dokunmus,

onlarda bir iz birakmis.

8. Izmir Enternasyonal Fuar1 sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi donemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?

1950'li, 1960'l1 ve 1970'li yillar 6zellikle izmir denince IEF akla gelen ilk seydi. Hala eski kusaklar igin

o donemlerde Izmir Fuari, Izmir ile birlikte ok énemli bir markayd, simgeydi. Ben bu marka s6zciigiinii ¢ok

sevmiyorum. Onu da kullanmamaya ¢alistyorum. Bu biraz liberal ve kapitalist bir bakis. Her sey marka degil

sonugta. Fuart bir marka olarak diisiinmek, ticari degerini One ¢ikararak onun degerini diigiirmek diye

diisiiniiyorum. Ben o yiizden marka sozciigiinii cok kullanmamaya dikkat ediyorum. Bir sembol, Izmir'in bir

simgesi, 0 donemler Izmir'in en ¢ok bilinen yaniyd: fuar.

9. Izmir Enternasyonal Fuari'nin gecmis doénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Son yillarda biraz sondii. insanlar her seye ¢ok daha rahat ulasiyor. Televizyonlarla ya da diger
cihazlardan sanata, kiiltiire, birgok aktiviteye ulasmak daha kolay. Artik insanlarin fuardan bekledikleri ¢ok bir
sey kalmadi. Fuarin ge¢miste verdigi bircok sey yeni teknolojik buluslar sayesinde rahatca elde edilebiliyor. 1980
sonrast azalmaya bagladigini, 6zellikle 2000'li yillarda iletisimdeki yeni buluslarla beraber de bu siirecin daha da
hizlandig1 sdyleyebilirim. insanlarm fuardan uzaklagmasi ilk basta bu sebeplerle oldu. Simdi Izmir Enternasyonal
Fuart eski giiciinii ticari agidan da turizm agisindan da kaybetti. Ama bu hayatin dogal akigi. Bunun dogal bir
sonug oldugunu diisiiniiyorum. Artik is adamlari, sanayi ve ticaret insanlar1 hakli olarak ticari aligverislerini, ticari
islemlerini sektorel fuarlarda yapmaya basladi. Dolayisiyla bu eski fuarn ticari fonksiyonu kayboldu. IEF'in eski
uluslararas1 kimliginin sénmesi biraz da hayatin dogal akis1 geregi oldu. Ciinkii artik giiniimiizdeki fiziksel,
toplumsal ve iletisim yonlerindeki gelismeler klasik eski fuarlarin cazibesini zayiflatti. Dolayisiyla fuarcilik da

giiniimiizde biraz sekil ve tavir degistirdi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasina ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?
Devam etmesi bir kere kiiltiir. Bunun yaninda ben dahil eski fuarlar1 yasayan kusaklarin birgogu igin

tarihsel anlami, degeri olan bir olay. Fuar yeni kusaklar i¢in belki ¢ok bir sey ifade etmiyor ama 6zellikle eski
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kusaklar i¢in ¢ok anilar1 olan bir yer. Dolayisiyla ben fuarm hala yagamasini, yasatilmasini o tarihsel degerine

bagliyorum. Cok ciddi bir tarihsel degeri var. O tarihi degeri korunmali.

11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

IEF'in isi artik kolay degil, zor gercekten. Bu is artik ihtisas fuarcihigiyla oluyor. Dolayisiyla bizim buna
da ayak uydurmamuz gerekiyor. Izmir olarak ¢ok giizel ihtisas fuarlarinuz var. Mermer fuar1 hatta son
donemlerde tarim fuar1 gibi. Dolayisiyla bizim ihtisas fuarlar1 iizerine yogunlasmamz gerekiyor. Ama IEF de
kurulacak bir fuarcilik miizesiyle gecmis ve gelecek arasinda bir koprii islevi gorebilir. Izmir'in o fuarcilik
misyonunu kaybetmemesini saglayabiliriz. Fuarcihk miizesi Tiirkiye'de yok. Izmir'de olmali, &zellikle de

Kiiltiirpark'ta olmali ¢iinkii fuarla biitiinlesmis alan orasidir.

KATILIMCI 8
Dogum Yili: 1951
Dogum Yeri: izmir
Meslek: Turizmci

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 67 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?
Isletmeler iiriinlerini tanitmak ve satmak icin buraya getiriyordu. O acidan gelismeye ve ekonomiye
katkis1 ¢ok biiyiik oldu. ithalatin ve ihracatin gelisimini sagliyordu. Soforii, lokantacisi, otelcisi vb. herkes fuar

sayesinde biiyiik bir kazang elde ediyordu. Buradaki esnafin hepsi agzina kadar dolardi.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve Kkiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

Kiiltiirel altyapr kesinlikle gelisti. Goriislerimiz fuarla birlikte degisti. Sosyal olarak herkesin nereye
gezmeye gidecegim dediginde, fakirinin de zengininin de gelebildigi bir yerdi fuar. Herkese hitap ediyordu.
Diinyanin en yeni arabasi buraya gelirdi. Mercedes'in son halini gorebiliyorsun. Bir kiiltiir sonugta, fuar olmasa o
donemlerde bdyle seyleri bagka nasil goreceksin? Fuarda en yeni seyleri goriirdiik. Sonra diger tarafta
Manolya'da Zeki Miiren ¢ikiyor, bir yerde Emel Sayin sahne aliyor... Ayni1 zamanda sosyal ve kiiltiirel agidan fuar

sanatgilarin da katildigi miithis bir yerdi.

3. Izmir Enternasyonal Fuart'min Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Oradaki yer de kiymetlendi. Dikkat edersen biiyiik bir bolimii Alsancak'tir. Bence ¢evresinin merkez

olmasi fuar sayesindedir. Burada tren gari var, ayni zamanda otobiis garaji da eskiden buradaydi, fuarin

kargisindaydi. Etrafin1 zenginlestirdi. O yilizden zaten liiks yerler olustu. Fuar ¢evresinin degeri artti, etrafindaki

yerlere de katma deger sagladi.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Fuar zamani Basmane'deki otellerde yatagi birak, yatmak igin sandalye satiyorlardi. Yerliler
cogunluktaydi. O zamanlar televizyon olmadig1 i¢in sen sanat¢ty1 gazinolara gidip canli canli goriiyordun. Zeki
Miiren'i dinlerdik, en Onemli sanat¢ilar oraya gelirdi, tiyatrolar da Gyle... Diinyanin en yeni teknolojilerini

gormeye geliyorlardi. Bu hareketin zaten ticari anlamda da bir faydasi vardi. Boylece fuar hep canli tutuldu.
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Yabancilar i¢in diinya ¢apinda olmast cekici unsurlarindan biriydi. Uluslararas: ciinkii IEF. Tabii gelismemis

iilkeler de var. O iilkelerden gelen biri de pavyonlarda neler oldugunu goriiyordu.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Inciralti'na giderlerdi, Kemeralti'nda aligveris yaparlardi, tarihi yerleri ziyaret ederlerdi. Lokantalar ¢ok

dolu oluyordu.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?

ilk kurulusundan 2000'lere kadar.

7. Izmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tanitimima nasil katki saglamistir?

Izmir'i fuarla bilirlerdi, tanirlardi. Fuarin uluslararasi boyutu Izmir'e ¢ok sey kazandirdi.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore Izmir
hangi donemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?

Fuarm sehri markalastirmasi1 uluslararasi olmasiyla basladi. IEF, kurulusundan beri 6zellikle 1940,

1950, 1960 ve 1970'te fuardi. Ciinkii diinyada bdyle bir sey yoktu. Biz de diinyada bunlarin baslangiglarindan

birisini yapmisiz.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'nin gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?
Son yirmi senede fuarmn 6zelligi kayboldu. Fuar artik seyyarlarin kokusundan, dumanindan gegilmiyor.
Fuarda bu yemek kokular1 olmaya bagladiktan sonra iilkeler de gelmemeye basladi. Sen turist olsan gelir misin?
Pakistan'in 6zel binasi var mesela ama gelmedi. Ben olsam ben de gelmem. Bunun yaninda artik fuarcilik anlayist
degisti. Odak noktasi artik ticaret ve gelir. Fuarcilik artik bu. Diinyadaki gelismelerle aynm1 sekilde fuarimiz da
buna ayak uydurdu. Diinya degisti, biz de degistik, degisime ayak uydurduk.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

IEF'in nostaljik bir 6zelligi var.

11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?
Izmir Enternasyonal Fuari nostaljik bir alandir. Diinyada fuarcilik anlayisi da degisti ama yeni seylere
adapte olup eskiden yararlandiklarimizi da ayni sekilde kullanmaya devam edecegiz. Yeni seyler geldi diye eskisi

bitmis demek degil.

ek s.23



KATILIMCI 9
Dogum Yili: 1946
Dogum Yeri: Mersin
Meslek: Turizmci

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 47 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Diinyanin, Avrupa'nin, Amerika Birlesik Devletleri'nin, Cin'in, Japonyanin ilgi duydugu fuar
alanlarindan birisi halindeydi. Tiirkiye'de bulunmayan gelismis biitiin makineler ve cihazlar o bir aylik siire i¢inde
insanlarin goriigiine agiliyordu. Burada getirdiklerini satiyorlardi, sattiklarini da iilkelerinden zaman igerisinde
nakil yapip teslim ediyorlardi. Bunun yaninda ihracat anlasmalar1 yapiliyordu. Ne kadar yerli firma varsa hemen
hemen hepsi oradaydi. Kiigiiklii biiyiiklii her dalda, her konuda. Yerel isletmeler de fuar zamani olusan hareketten

6nemli kazanglar sagliyordu.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve Kkiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Fuar ismiyle birlikte bir kiiltiir merkezi. Tiyatro fuarda oynandi, orada goriildii, kazanildi. Sanat¢ilar
oralarda goriildii, dinlendi. Televizyon falan yok. O sanatciy1 seviyorsa; gelecek, biletini alacak, sandalyeye
oturacak, onu dinleyecek. Bu o zaman i¢in hem bir keyif hem de bir kiiltiirdii. Gelen kisiler baska yerde
duyamadigi, goremedigi, inceleyemedigi her seyi fuarda goriiyorlar ve 6greniyorlardi. Burasi bir 6ncii o konuda.
Mesela bilgisayar getirmislerdi. Ik ekrani getirip oraya koymuslardi, o dénemler bilgisayar nedir bilinmezdi.

Ama onu tanitiyorlardi, gelen insanlar da bu sekilde teknolojiyi goriiyordu.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'mn Kiiltiirpark gevresindeki yapilasmaya ve o bdlgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Fuar gevreye yapilagsma yoniinden bir sey kazandirmis degil. Yapilagma niifusla gelen bir olay. Fuarin

bunda ¢ok bir fonksiyonu olmaz, olsa bile ¢ok ciizi olur. Fuar igin kimse gelip izmir'e yerlesmez ya da buraya

fabrika kurmaz.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan {zmir'e ne gibi katkilari olmustur?

Eski donemleri diisiiniirsek, Izmir Fuart'm1 gormek igin Tiirkiye'nin her kosesinden insanlar akin ediyor.
Izmir'e insan yagiyor, insanla beraber para da yagiyor. Otobiisler, kamyonlar, kiigiik arabalar, her aragla
geliyorlar. O zaman ugak seferleri pek yok. Otobiisler seferlerini ¢ogaltiyor, sik seferler atiyorlar. Gelen insanlar
konaklamak i¢in otellere saldirtyor. Otellere yigiliyorlar. Oteller o zaman giizel bir para kazaniyor, ¢ok miisterisi
oluyor. Bu miisteriler de otelleri dolduruyor, tasirtyor. Koltuklara, agik yer yataklarina kadar insanlar burada
birkag gecesini gegiriyorlar. Odalar bosaldik¢a ancak kademeli olarak odalara gegebiliyorlar. Oteller bir aylik
stireyi dolu dolu gegiriyor. Simdiki gibi degil. Sehirdeki oteller o zamanlarda bir yillik giderini bir ayda
kazaniyor. Fuar agildiktan sonra konaklama yapmak icin Izmir'e otel gerekli o yiizden bu muhitteki biitiin evler
otele déniistii. Tabii o zaman oteldi, bugiin pansiyon bunlar. Otelcilik de bu gevrede bdyle bashyor. IEF'in bunda
cok biiyiik bir katkis1 var. Ileriki senelerde daha biiyiik otellerin kurulmasinda da yine itici bir etkisi var. Fuar
dolu dolu gegince ¢ok cazibe kazandirtyor ve kiigliklii biiyiiklii otel girisimleri olmaya bagliyor.

Tiirkiye'nin hemen hemen her kosesinden yerli turistler, olusturulan agik hava tiyatrolari ve agik hava

gazinolarma sanatgilar1 izlemeye, gérmeye geliyorlar. Zeki Miiren basta olmak iizere {inlii sanatgilar burada
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sahneye ¢ikiyorlar. Her gazino bir isim listesi yapiyor, bas solist en yukarida, diger isimler altinda... Yirmi kisinin
icinde oldugu listeler neon tabelalara yaziliyor, o sanatgilara gitmek igin insanlar o yazilari okuyor. Aksam
sekizden gece ikiye kadar sanat icra ediliyor. Ayrica Tiirkiye'nin her yerinden oradaki iiriinler i¢in alicilar geliyor,
pazar olusuyor. Teknolojileri gormeye geliyorlar. Diger taraftan, dis turizm acisindan fuara gelis gidisler dis
katilimcilar sayesindeydi. Amerikali, Avrupali, sanayide ve teknolojide gelismis iilkeler mutlaka fuara
katiliyordu. Gelen turistlerin yiizde sekseni yerli, ylizde yirmi civari da dis iilkelerdendi. Bu turistler, yabancilar
i¢in bahsediyorum, Tiirkiye'yi goriirken fuar1 da goriiyorlardi ya da Izmir'i gezerken fuarla birlestirip geliyorlardi.
Ayrica lilkeler arasinda gelismislik hepsinde ayn: degil, Amerika Birlesik Devletleri'nin ya da Almanya'nin neler
yaptigini, onlar1 yapamayan daha az gelismis iilkeler gorebilmek igin de Izmir'e geliyorlar. Bir de tabii ki [zmir
Fuar1 enternasyonal yani diinya fuari. Diinyada ismi oldugu icin diyorlar ki gidelim, Izmir'i gérelim, fuar1 da

gezeriz, goriiriiz.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?

O zamanda fuara gelen turistler simdiki gibi degil. Sirtindaki ¢antasiyla sehri yiirliyerek gezerlerdi.
Adim adim sehri dolastyorlardi. Fuara gelenler bir giin fuara, diger giin plaja da gidiyorlardi. Inciralt1 bolgesi
sehrin 6zel denize girilen yeriydi. Kordon'daki lokantalara gidiyorlardi. Burada tarihi alan ne varsa gidip, gezip,

fotograflayip oralari not alarak geri doniiyorlardi.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi donemlerde daha ¢ok katki saglamistir?

1960-2000 arasi. Bu kirk yil turistik etkisinin ve katkisinin daha yogun oldugu dénemdi.

7. Izmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?
Fuar demek [zmir demek, Izmir demek fuar demek o yillarda. Ciinkii Izmir akla gelince herkes fuar1 da

aklina ekliyor. Fuar, izmir'e ok katki saglamus, iki ismin biri ad1, digeri de soyad1 olmus.

8. Izmir Enternasyonal Fuar sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore Izmir
hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
1945-1975 arasi bir markaydi. Siirekli genisleme, yogunlagma ve zenginlesme... O zamanlar sehrin fuar

sayesinde marka olma nedeni bunlardi.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Fuarcilik ¢ok farkli bir meziyet kazandi. Gegmisteki fuarlardan hemen hemen yiizde yirmi emare anca
kaldi. Simdi fuarcilikta artik biitiinliik yok, pargalandi. Aylara, yillara par¢alaninca o fuarcilik branslasti. O
donemlerde tek fuar vardi, hepsi igindeydi. Ama simdi mermeri, gelinligi, turizmi, tarim ayr oluyor. Sik sik ama
giinleri kisa oluyor. IEF de bir aydan on bes giine, ardindan da on giine diistii. Fuarcilikta sergileme sekli, {iretim,
goriintii hepsi degisince farkli bir ¢ehre kazandi. Ayrica yerli halkin fuari ¢ogaldi. Samsun'a fuar, Kayseri'ye fuar,
Konya'ya fuar, Istanbul'a fuar... Her yerde bir fuarcilik basladi. Fuarcilik baslayinca aa fuar bu muymus, bdyle
miymis denilip fuarcilik yozlast:. Herkesin beynindeki Izmir Fuar1 degil artik, gordiikleri bir panayir. Lunapark
ilk Izmir'de vardi. Lunapark alaninda gsteriler, oyuncaklar, sihirbazlar olurdu hatta sirkler gelirdi. Tabii tiim bu
seyler ilk énce Izmir'de vardi sonra baska yerlere kayinca, oralarda da olunca izmir Fuari'ndaki o arzu azaldi.

Fuar son yirmi yilinda artik eski heyecanini, hareketliligini ve 6nemini kaybetti.
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10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baglamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

IEF bir nostalji, bir gelenek.

11. izmir Enternasyonal Fuari gelecekte Izmir'in adini1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Bundan sonra ihtisas fuarlara dogru kayiliyor. izmir Fuari'nin o kimligi artik biraz dagiliyor.

KATILIMCI 10
Dogum Yili: 1955
Dogum Yeri: Sanlurfa
Meslek: Tsletmeci

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 53 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Tiim iilkeler gelip kendi iiriinlerini sergiliyordu. Mesela seni ilgilendiren bir alanda sergilenen mal varsa
goriip almak istiyorum diyordun, anlasma yapiyordun. Yerel ekonomi de faydalaniyordu. Fuar déneminde
taksiciler, otobiisgiiler, kahveciler, bakkallar, firincilar, lokantacilar ve biitiin esnaftan insanlar para kazaniyordu.
Ama Syle bdyle bir para degil, gok fazlaydi. insanlar da para dderdi, harcama yapardi yani fuar donemlerinde.
Istihdam da artiyordu. Benim islettigim minyatiir trende mesela fuar zamam 100 kisiye yakin insan galistyordu.
Bunun biletgisi, tamircisi, tren gegerken bayrak indirip kaldiran1 var. Herkes para kazaniyordu, ge¢im sagliyordu.
Bu 6rnegi sadece bir tren igin sdyliiyorum. Bundan farkli fuarda daha bir¢ok isletme var. Dehset bir para
kazaniliyor. O otuz giin i¢inde fuarda rahat 5.000 kisinin iizerinde insan ¢alistyordu. Lunaparkta her oyuncagin
basinda {i¢ kisi vardi. Bir gazinoda saz calan, sarki sdyleyen, sanat¢iya hizmet eden vb. bir siirii kisiyi de buna

ekleyebilirsin.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak [zmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

Fuara sanatgilarin gelmesi bu agidan 6nemliydi. Biilent Ersoy, Goniil Yazar, Behiye Aksoy... Zeki

Miiren atla gelirdi, sov yapardi. O zamanlar fuar sanat doluydu. Rus Pavyonu, Amerika Birlesik Devletleri

Pavyonu oluyordu, teknoloji geldigi zaman merakla bakiyorduk. Bir televizyonu orada gordiik. Degisik

teknolojiler gelince hep merak iginde oluyorduk.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?
1960'lardan sonrasint degerlendirirsem, birka¢ tane harici hi¢ artmadi. Ufak tefek rétuslar harig
Kadifekale aynm1 Kadifekale, Basmane ayn1 Basmane, Kahramanlar ayn1 Kahramanlar. Alsancak'ta, Kordon'da
ufak tefek rotuslar, yollar... Diger semtlerde ne gibi degisim oldu o ayri konu. Basmane mesela ayn1 Basmane,

geldigimden beri aynisini yagiyorum. Fuarin ¢evresindeki yapilagsmaya pek etkisinin olmadigini diigiiniiyorum.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan {zmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?
Fuar bir hayaldi, bambaska bir diinyas1 vardi. Fuar donemindeki olaylar bambaska, fuar sonrasi olanlar
bambagkaydi. Fuar doénemlerinde binlerce insan sel gibi fuara gelirdi. Hem dis iilkelerden hem de iilkemiz

icinden gelen insanlarla fuarda curcuna olurdu. Fuar donemleri otellerde yer bulmak miimkiin degildi. Otelciler
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yer bulamazdi, insanlar disarida kalmasin diye teraslarda, sandalyelerde yatirirlardi. Ciinkii insanlar digarida
kaldiklar1 zaman hirsizlik olaylar1 da oluyordu. Otellerde o donemler yer yok diyordunuz, adam igeride oturayim
bari diyordu, sandalye parasi aliyordunuz. Millet doluluklardan yerlerde yan yana yatiyordu. Fuar sayesinde
[zmir'deki oteller de artt1.

Uluslararasi oldugu igin fuara birgok yabanci turist de geliyordu. Neden geliyordu? Ulkesini tanitmak
ve bu yolla ticari amaglarin1 gergeklestirmek istiyorlardi. Bakanlari, o iilkenin insanlari, zenginleri de fuari tercih
ediyordu. Sonugta Tiirkiye'de bulunan teknolojiler de orada yer aliyordu. Traktor ya da daha degisik sanayi
iiriinleri sergileniyordu. Bir Alman nasil kendi markasini tanitiyorsa, Tiirkiye de bir malmi IEF'te tanitiyordu.
Sadece Izmir'in mali degildi ki orada sergilenenler, Tiirkiye'nin de maliydi. Tiirkiye geliyordu ¢iinkii fuara.
Aydin'dan geliyordu, tarimla ilgili bir makinesini burada sergiliyordu. Gaziantep, Kahramanmaras farkli bir
irliniinii sergiliyordu, biitiin iller buradaydi. Yabancilar da kendilerinde olmayan ve islerine yarayacak teknik
iirtinleri burada bulabiliyordu. Yerliler agisindan sanatgilara 6zlem vardi. Simdi teknoloji var agiyor, dinliyorsun
ama 0 zamanlar gidip canli dinlemek zorundasin. Ayn1 zamanda gidiyordun, yenilikleri de takip ediyordun. Biz

IEF'te hem teknolojiyi hem de eglenceyi goriiyorduk.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Insanlar buraya geldiklerinde eglenirlerdi. Sehrin en giizel yerinde, en giizel restorana giderlerdi, denize
girerlerdi.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi donemlerde daha ok katki saglamistir?

1967'de Izmir'e geldim, o zamanlardan 1980'e kadar turistik katkis1 6zellikle ¢ok fazlaydi.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tanitimima nasil katki saglamistir?
Fuar, sehri de tanitiyordu. Izmir'deki halkin yaninda disaridaki yerler de fuari sahipleniyordu. Mesela
Sanlrfa'da ekonomik durumu iyi olan insanlar gururlu bir sekilde biz Izmir'e, fuara gidiyoruz diyorlardi. Cok

biiyiik bir olay yasayacak gibi goriiyorlardi.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore {zmir
hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
Izmir, 1960'lar ve 1970'lerde fuar ile bir markaydi. Fuar o zamanlar garibanin da zenginin de geldigi

giizel bir yerdi.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi dénemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Ben fuarda lokantaya, restorana gideyim, bir ¢ay i¢ceyim, yemek yiyeyim dedigimde onlar vardi. Simdi
onlar yok, hep seyyara doniistii. Seyyara doniisiince de onlar hijyenik olmayan ¢alismalar yapti. Teknolojinin de
etkisi var ¢ilinkii her seyi gordiik. O zaman televizyon yoktu ki. Gérmedigin, merak ettigin bir seyi canli gérmek
isteyeceksin. Simdi istedigin seyi internete yazip dgrenebiliyorsun. Fuarda artik eski samimiyet kalmadi, 6zen de

yok. 1980'lerden sonra bana gore etkisi yavaglamaya basladi.
10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasina ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir

diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Fuarin bizim i¢in tarihi bir anlami var.
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11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?
Evet. Fuar toplumla kaynasacak bir yer olabilir. Kiiltiirel ve tarihi kisimlar1 daha ¢ok 6ne ¢ikarilabilir,

acik hava miizeleri yapilabilir. Mesela metro kazilarinda bir ton sey ¢ikti, fuarda sergilesinler.

KATILIMCI 11

Dogum Yili: 1953

Dogum Yeri: Samsun

Meslek: Arastirmaci-Kent Gozlemcisi

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 25 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Fuar, hem bir sekilde kentin zirai {irlinlerini diinyaya tanitmak hem de sanayinin olmadig1 o donemlerde
sanayilesmek adina 6nemli bir adimdi. Bunlar fuarin ana amaglariydi. Bana gore o zamanin yonetimi bunda
basarili oluyor. Ithalat ve ihracat gelisiyor. Fuarla birlikte bolgede bir hareketlenme oldugu igin yerel halkin
sahibi oldugu yerler de bundan faydalaniyor. Fuara gelen insanlar mesela fuar gikisi eski Izmir hamamlarinda
banyo yapabiliyorlar. Ozellikle fuar alam cevresindeki hamamecilar fuar dénemleri Syle is yapiyorlard: ki... Fuar
zamani randevuyla ¢aligiyorlardi. Zamaninda on sekiz keseci ¢aligtirtyorlarmig. Simdi oralarda bir keseci var.
Eski donemlerdeki fuarin etkisini diigiinebiliyor musun? Ayrica sehirdeki demiryollart aglarinin ve tren

tagimaciliginin gelismesinde de etkisi var ¢ilinkii insanlar buraya tren yolu tasimaciligini kullanarak geliyorlardi.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

[zmir'in eglence anlayisina katki sundu. Eskiden Izmirlilerin, hele ki kadinlarin eglenebilecekleri bir
alan yok denecek kadar azdi. Cumhuriyetin kuruldugu ilk yillarda bile kadinlar ve erkekler birlikte film
seyredemiyorlardi. Fuarla birlikte kadinlar evlerinden cikiyor, oradaki etkinliklere katiliyorlar. Ozellikle fuar
sayesinde kadinlarin da aileleriyle birlikte fuara gitmeleri, fuari dolagmalar1 hep sosyallesme yoniinden katki
saglamigtir. Bu bahsettigim sosyallestirme etkisi fuarin ilk kuruldugu yillar. Tabii sonraki yillarda bu artarak

devam etmis.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Burasi bir yangin alantydi. Yangmn alaninin imar edilmesiyle birlikte yeni yollar ve meydanlar
yapiliyor, yeni oteller, eglence yerleri agiliyor. Burada otel varsa hareket de var demektir. Cok hareket ve
kalabalik vardi. Hareketlerden ve kalabaliklardan insanlar hoslanmaz. Zaten bunun bir yan etkisi de bu. Cevrede
oteller faaliyete gectikce bu bolgenin insanlar1 yavag yavas buradan ayrilmaya da basladilar. Neden? Ciinkii orada
yagsayan bazi mutaassip aileler evlerinin karsilarina oteller agilinca orada konaklayanlarin o siiregteki bazi
davraniglarindan rahatsiz oldu. O yiizden evini satarak, kiraya vererek ya da onlar da belki otele doniistiirerek

bolgeyi terk etti. Olumsuz yonii de buydu.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan {zmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?
Yerli ve yabanci turistler geliyordu. Yabancilar Efes Oteli'ne ilgi gosteriyorlardi. Ama yerliler
cogunluktaydi. Fuarla birlikte bdlgede bir hareketlenme ve kentin otellerine olan talep var. Eski Izmir evlerinin

tipk1 Basmane'deki oteller sokaginda oldugu gibi otele déniistiiriilmesi, bu bdlgenin daha gok Izmir'in yatakhanesi
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durumuna gelmesi hep fuarin ortaya ¢ikmasiyla basladi. Otellerin doluluklari fuar siiresince artiyordu. Yerli
turistler izmir'i, Kordon'u, Kadifekale'yi merak ediyorlardi. Genellikle Anadolu'dan ziyaret eden insanlar, burada
gordiikleri yenilikleri kendi kentlerine tagimak icin fuara geliyorlar ve ilgi gosteriyorlardi. Bir arabayi ya da zirai
gerecleri goriiyorlar, kdylerine ya da kasabalarma gétiiriiyorlard. Insanlar diinyaca {inlii, sesini duyurmus bazi
yenilikleri gérmek igin de fuara geliyordu. izmir'i onun igin de tercih ediyorlardi. Eskiden eglence yerleri daha
yogundu. Disaridan tiyatro gruplari daha ¢ok gelirdi, temsiller verirdi. Bunlar i¢in de gelen vardi. Yabancilar da
ayn1 zamanda [zmir'i ve korfezi gormek icin tercih ediyordu. Bu kent ¢ok 6zel bir kent. Korfezi var, turistik bir

alan. Kusadasi'na, Foga'ya gidiyorlardi. Fuar da tabii ki bunun igin bir vesile oluyordu.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Buraya gelen kisiler Bergama'ya, o eski Iyon kentlerini gérmeye gidiyordu. Su an hepsi enkaz durumda
ama o yillarda kent icerisinde baska dini ve tarihi yapilar var. Eski Izmir camilerini gérmeye geliyorlardi. Fuar
zamani [zmir'e gelen yabancilarin gormek istedigi yerlerden bir tanesi de Kadifekale. O zamanlar orada eglence
yerleri ve restoranlar var, oraya gidiyorlar. Insanlar ayni zamanda Kadifekale'ye korfezi seyretmek igin de
cikiyorlar. Ciinkii orada bulunan yerler bir seyir terasi. Izmir'e gelen insanlar en azindan bir Kemeralt1 Carsisi'na

ugrayip aligveris yapiyorlar. Sehir i¢ine de biiyiik katkilar1 var.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?

1990'ara kadar bana gore katkisin1 devam ettirdi.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tanitimima nasil katki saglamistir?
Kenti tanitmak acisindan 6nemli islev goriiyordu. Kenti tanitmak demek ayni zamanda kentin turizm

potansiyelini de arttirmak demek. Fuar bu konuda da ¢ok katki saglamas.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?

Izmir, 1990'lara kadar fuarryla bir markayd: bana gore.

9. Izmir Enternasyonal Fuari'nin gecmis donemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi dénemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?
1990l yillardan itibaren bence. Zaman igerisinde fuar siiresinin eksilmesi, biraz da panayir havasina
biirlinmesi insanlar1 yavag yavas uzaklastirdi. Ben sahsen artik o eski heyecant duymuyorum. Eskiden fuara
girdiginiz zaman Oyle mangallarla, kebapg1 ocaklariyla, yagli is dumanlar ve kokularla karsilasmazdiniz. Bunun

harici ihtisas fuarlarma agirlik verilmesinin de etkisi var.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?
Insanlara fuar dediginiz zaman, Izmir Enternasyonal Fuar1 akillarina geliyor. Ciinkii onlar icin burasi

nostaljik bir alan.

11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adi1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Ileriki donemlerde Izmir'in adin1 daha ¢ok ihtisas fuarlar duyurur ¢iinkii eski fuar anlayis1 artik yok.
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KATILIMCI 12

Dogum Yili: 1943

Dogum Yeri: Izmir

Meslek: Biiyiik Efes Oteli Eski Yoneticisi

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 65 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Ozellikle oteller, ulasim sektorii, taksiciler, bazi kiralik evler fuar siiresince ¢ok para kazanirlardi.
Fuarin izmir'e ekonomik acidan ¢ok katkisi olmustur. Fuar zamanindan énce bir ay, fuar zamanindan sonra yine
yaklasik on bes giin, yani asag1 yukar1 iki buguk aylik bir donemde Izmir, fuardan ¢ok biiyiik kazanclar
saglamistir. Fuar yalnizca Izmir i¢in degil, iilkemiz igin de 6nemli bir stant haline gelmistir. Ulkemizde iiretilen
sinai driinler, tarim {iriinleri ve diger irtinlerin sergilendigi yer olmasi bakimindan da ziyaretcilere ¢ok giizel
mesajlar vermis durumda idiler. Bu sayede iilkemizin irettigi mallar; sanayi mallari, tarimla ilgili mallar
yabancilarin da dikkatini gekmigtir. Dolayisiyla fuar ihracatta da 6nemli bir rol oynamigtir. Tabii ki dis tilkelerde
sergilenen {rlinlerin de bizim ilgimizi cekmemesi miimkiin degildi. Eger iilkemizde iiretilmiyor ise onlarn da

ithalat1 yapiliyor idi. Hem ithalat hem ihracat agisindan 6nemli rol oynadig1 bir gercek.

2. Izmir Enternasyonal Fuar sosyal ve kiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Fuar bizim i¢in eglence ve yeni seyler gérme agilarindan 6nemli bir yerdi.

3. Izmir Enternasyonal Fuart'min Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Fuarin etrafindaki yapilagma eskiye gore daha kaliteli bir hale geldi. Kiigiiciik bir daireden surf fuara
bakiyor diye 500 bin lira daha fazla para istiyorlar. 1 milyonluk daire, 1 milyon 500 bin oluyor. Bence bdlgede
yasayan halk bir ila bir buguk aylik kisa siireyi memnuniyetle karsiliyordu. Ciinkii fuar, Izmir'e canlilik ve hareket
getiriyordu. Bu ¢ok dnemliydi. Dolayisiyla fuarin civarinda bulunan biitiin ikametgahlar ve is yerleri de bundan

sikayetei degildi. Memnuniyetlerini her vesileyle duyduk, gordiik.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan {zmir'e ne gibi katkilari olmustur?

Fuar saatleri disinda Izmir civari da hareketleniyordu. Mesela Cesme ve Urla gibi Izmir'in merkezine
yakin mesafedeki yerler de tabii ki fuar donemlerinde bundan nasibini aliyordu. Yerli ve yabanci turist yogunlugu
vardi. Otellerde yer bulmak son derece giictii. Oteller fuar zaman1 %100 doluluga ulasirdi. Kisin biiyiik bir diigme
oluyordu ama fuar dénemleri izmir'deki biitiin oteller %100 doluyordu. Siiphesiz otel yatirimlarini da etkiledi.
Fuarm da etkisiyle Emekli Sandig1 tarafindan Biiyiik Efes Oteli insa edildi, farklt oteller agildi. Bunlar hep fuar
var diye agildilar. Fuarm mevcudiyeti onlara biiyiik paralar kazandiriyordu.

Yerliler yazin izmir'e farkli amaglarla geliyorlardi. Bunlardan bir tanesi fuardaki yerli ve yabanci
iilkelerin iirettikleri mallar1 ve teknolojiyi gérmekti. Ikinci kesim de eglenmek icin geliyordu. Fuardaki
sanatgilarin ortaya koydugu etkinlikler gercekten muhtesemdi. Is icin de geliyorlardi. Ticari agidan diisiiniiliince
ithalat ve ihracat bakimindan yeni kesimler tanimak, ufuklarini genisletmek amaciyla tercih ediyorlardi. Bunun
yani sira yurt digindan gelenler de bizim iirettigimiz teknolojik gelismeleri goriip ticari anlagmalar yapiyorlardi.

Yabancilarla bizim yerli {ireticilerimiz ya da girisimcilerimiz arasinda ¢ok 6nemli ticari iliskiler doguyordu.
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5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Katilimei igletme ¢alisanlari Efes'e, Bergama'ya gidiyorlardi. Bu turlari biz de organize ediyorduk.
Acentelerin Efes, Meryem Ana ve Bergama'ya turlar1 vardi. Biz otelden satardik turlari, kisi adedine gére minibiis
ya da otobiisle turlar diizenlenirdi. Digaridan gelen misafirler mutlaka Kordon'da bir yemek yerlerdi veya
Kordon'u ziyaret ederlerdi. Fuar zamani tabii ki buralarda yer bulmak meseleydi. Kordon'daki restoranlarda yer
bulabilmek miimkiin degildi. Yenge¢ Restoran vardi mesela orada yer bulmak meseleydi. Biitiin sanatgilar, is
adamlar1 oraya giderdi. Erol'un Yeri vardi, buna benzer bir¢ok nefis restoran vardi. Yabancilar Kemeralti'na da

gidiyordu ama yerliler pek gitmiyordu diye hatirliyorum.

6. Izmir Enternasyonal Fuar1 size gore sehre hangi donemlerde daha ok katki saglamistir?

1960'lar ve 1970'ler. Ozellikle turistik katkisi bu donemlerde fazlaydi.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?

Sehir pazarlamasimni gelen yerli ve yabanci turistlere para harcatacak yer olarak diisiinmek lazim.
Oteller, ulagim, restoranlar, aligveris merkezleri vb. yerler gelenlerin ilgisini ¢ekiyordu ve buralarda para
harctyorlardi. Izmir'de fuar zamani énemli paralar kazamliyordu. Yani sehir pazarlamasma katki sagliyordu.

Uretilen her sey satiliyordu izmir'de. Bu hizmet veya mal olsun mutlaka alici buluyordu.

8. Izmir Enternasyonal Fuar sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi dénemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
19601 yillarda 6zellikle ¢ok giizel sovlar vardi. O dénemden 1980'i yillara kadar sehir IEF ile bir
markaydi diyebiliriz.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'nin gecmis donemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Bence 1980'i yillardan sonra azaldi. Fuar1 sadece ticari olarak diisiinmeye basladilar, otuz giinliik

stireyi ¢ok buldular, on giin civarina diistirdiiler, eglence yerlerini iptal ettiler. Onlar da iptal edilince yaklasik on

giinliik donemde Izmir ¢ok sey kaybetti.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?
Ciinkii 6ldiirmek istemiyorlar, oradaki stantlar1, pavyonlar1 degerlendirmek istiyorlar. Izmir'e kisa siireli

de olsa bir hareket getirmeye caligiyorlar, fuar alisilagelmis bir davranis olarak devam ettiriyorlar.

11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adini marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Gaziemir'de diizenlenen ihtisas fuarlar1 bundan sonra Izmir'in adin1 daha ¢ok duyurur. Ciinkii oradakiler
cok kapsamli oluyor. Buradaki fuar artik ilging olmuyor. Izmir Enternasyonal Fuari bir girisimdir, bir katkidir
ama diger fuarlar organizasyon itibariyle ¢ok kapsamli, orada ¢ok biiyiik anlagmalar oluyor. Buradaki fuarda da

ufak tefek anlagmalar var ama onu yapmasalar da fark eden bir sey olmaz.
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KATILIMCI 13

Dogum Yili: 1958

Dogum Yeri: Izmir

Meslek: IZFAS Eski Miidiirii

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 62 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Fuar ithalat-ihracat olarak iki tarafli oluyordu. O zaman fuarin i¢inde fuar giimriigii de vardi. Fuara
gelecek iilkenin gonderecegi mal direkt olarak fuar glimriigiine geliyordu. O donemler fuarda sergilenen,
Tiirkiye'de olmayan herhangi bir iiriin i¢in miimessillik almak isteyen bir kisi, Tiirkiye'nin herhangi bir yerinden
gelip ikili goriismelerde bulunuyordu. 100 kisi bu konuda bagvuru yapmissa en uygun olanina miimessillik
veriyorlardi. O sekilde iiriin de Tiirkiye'ye girmis oluyordu. Tiirkiye'de yapilmig bir iiriin varsa da daha ¢ok gelen
yabanci heyetlere bunlarin satis1 gergeklestiriliyordu. Bu satig genelde gida tizerine, daha ¢ok Arap tilkeleri ve
gelismekte olan iilkelere yapiliyordu. Fuara katilan yerli isletmeler burada kendilerini tanitip islerini biiyiitiyordu
ve kendilerini gelistiriyordu. Yani ekonomik boliimii ¢ok dnemli. Fuara gelenlerin yaptiklart harcamalar yerel
isletmeler icin de c¢ok biiylik gelir getiriyordu. Fuar baslayacagi zaman sehir gelin gibi yenilenirdi. Asfalt
yenileme caligmalari, alternatif yollar, liman gelistirme ¢alismalari... Ne gerekiyorsa yapilirdi. Tren ve otobiis
seferleri arttiriliyordu. Sehre gelen misafirleri agirlamak icin bastan sona her sey diisiiniiliiyordu. Izmir Fuari
olmasaydi zaten Izmir simdiki halde olmazdi. Izmir'in ne limani, ne demiryolu ag1, ne de karayolu gelismis
olurdu, higbir sey olmazdi. Ayrica Izmir o zamanlar biiyiiksehir belediyesi degildi, Izmir Belediyesi idi.
Biiyiiksehir yoktu. Belediye maas dagitamazken fuar miidiirliigiinden geri 6demek kaydiyla borg para alirdi ve

belediye personelinin maaglarmni dagitirdi. Fuarin geliri o kadar yiiksekti ki...

2. Izmir Enternasyonal Fuar1 sosyal ve kiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Tabii her yil fuarin agilmasini beklersin, her yil gezersin, yenilikleri goriirsiin, bilgi birikimin olur,
pavyonlardan bir ton brosiir toplarsin, onlari okursun. Kitapgiklar verirler, onlar1 toplarsin. Bizim igin
kiiltiiriimiizii gelistirme yeriydi fuar. Bu sadece Izmir i¢in degildi, Tiirkiye'nin biitiin vilayetlerinden insanlar igin
boyleydi. Izmir'in Tiirkiye'deki diger sehirlere gore daha cagdas ve modern olmasi, insanlarimin daha bilgili ve
tecriibeli olmasinin sebebi zaten fuar. Tiyatrolar, gazinolar, yeni teknolojileri gérme konular1 sosyal ve kiiltiirel

olarak ¢ok 6nemliydi.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Bircok kisi evlerine misafir aliyordu. Orada evleri olan kisiler ayn1 zamanda baska yerlerde yazliga da
sahipti. Oradakilerin ¢ogu fuar zamani evlerini kiraya verip yazliklarina gidiyordu. Dolarla para aliyorlardi.
Kahramanlar, Alsancak, 26 Agustos taraflarinda yogun bir sekilde evlerde kalma durumu vardi. Cevresinde
yasayan insanlar para da kazaniyordu. Genel anlamda fuar donemi bir senlik oldugu i¢in balkonda oturup fuarin

1s1klarini seyretmek bile bambagka bir zevkti.
4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Fuar sadece Izmir'e hitap etmiyordu, Tiirkiye'nin her yerinden insanlar geliyordu. Yurt disindan da

gelenler oluyordu. Yerli turist yabancilara gore daha fazlaydi. Uziimiinii satan kéylii o parasini fuarda harctyordu.
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Her tiir i¢in fuara gelen vardi. Gazinolara ve tiyatrolara gelenler, yeni teknolojileri merak edenler ya da iiriin
gormek ve satin almak isteyenler... Her kesimden insan geliyordu. Tam rengarenk bir ortam. Yabancilar daha ¢ok
ekonomik yonii icin geliyordu. Gelenler, Cesme basta olmak iizere Izmir'e yakin turistik bolgelere de ¢ok
ugruyorlardi. Oteller yetmezdi, insanlar Basmane Havuzu'nun cimlerinde uyurdu. Ekici Over Gazinosu'nun
arkasindaki ¢imlerde, fuarm iginde uyurlardi. Yani otelde yer bulamayan parklarda yatardi. Simdi izmir'de birgok
otel var. Bu oteller niye bu kadar yapildi? Oncelikle eski dénemlerde Izmir Enternasyonal Fuar1 sayesinde tabii
ki.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dig1 yaptiklari faaliyetler nelerdi?
En basta Kemeralti. Oray1 gezmek, aligveris yapmak istiyorlardi. Tarihi yerleri geziyorlardi. Efes-
Selguk taraflarini gormek istiyorlardi. Kordon'daki restoranlar doluyordu. Ciinkii ya misafirler ya da fuarda ticari

baglanti yapilan is insanlart memnun edilmek i¢in yedirilip igiriliyordu.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?

1960'1, 1970'li ve 1980'1i yillar ¢ok yogun bir ekonomik ve turistik etkisi vardi.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?

Sehir pazarlamasina da ¢ok katk1 sunmus. Biz UFI toplantilarina gittigimizde izmir'e 6zel bir ilgi vardir.
Fuar sorumlular1 olarak bu toplantilara yaka kartimizda Izmir Fair yazisiyla katildigimizda, onu goéren UFI genel
sekreteri bile gelir, bize yakimn ilgi gosterirdi. Diinyanin neresine giderseniz gidin, Izmir Fuar1 dediniz mi

¢ogunluk bilir.

8. Izmir Enternasyonal Fuar1 sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore Izmir
hangi dénemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
IEF'in uluslararas1 anlamda devletleri kabul etmesiyle bana gére 6nemi basladi. Ik baslamasmndan

1980'lerin sonuna kadar izmir, fuariyla bir markaydi.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye bagladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

1990'lardan sonra ihtisas fuarlarina yénelme oldugu igin etkisi azalmaya bagladi. Mesela Mermer Sevgi

Yolu vardi. Bu IEF iginden ¢ikt1, ayri bir mermer fuar1 oldu. Otomotiv sektdrii yavas yavas cekilmeye basladi,

ayr1 bir fuara déniistii. Yani hep bdyle izmir Fuari'nin iginden yeni ihtisas fuarlar ¢ikt1, onlara agirlik verildi. Bu

da neden kaynakland1? Ciinkii IEF bir genel ticaret fuaridir. Diinyada genel ticaret fuar1 kalmadi. Biitiin diinyada

genel fuarlar iptal ettiler. Belli yerlerde, belli seyler vardir. Bunun yaninda ¢ogu insan artik dyle bir yagam

derdine diismiis ki fuar1 diistinemiyor. Ayin sonunu getiremiyor, fuar ona liiks geliyor.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Ciinkii o en kotii haliyle bile yine 1 milyon kisiyi oraya sokuyor. Gegmisten kalan bir gelenek fuar.
11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adi1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Ihtisas fuarlariyla birlikte daha fazla duyurulur o ayr1 ama IEF'e de boyle yenilikler ekleyerek her

tarafina bir ¢ivi ¢akar, biraz daha genisletip yeni yeni seyler bulursan o orijinal fuar1 da yasatmaya devam edersin.
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Dersin ki bu sene elektronik alani, diger sene organik iiriinler... Ya da yarin dersin ki bilgisayar oyunlart, hemen
biitiin gengleri oraya sokarsin. Boyle ufak tefek rotuslarla bu fuari yasatabilirsin. Bu islere hep kafa yormak
gerekiyor. Calisilacak, yeni seyler sunulacak ve fuara bu yenilikleri ekleyeceksin, sehri markalastirma acisindan

etkisi siirecek. Diger taraftan ihtisas fuarlar1 da bilyiimeye devam edecek.

KATILIMCI 14

Dogum Yili: 1952

Dogum Yeri: izmir
Meslek: Arastirmaci-Yazar

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 68 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

Diinyanin farkli yerlerinden gelen tiiccarlar fuardaki esyalara bakiyorlardi ve ikili anlagmalar
yapiyorlardi. {zmir Fuari, {ilkenin ihracat ve ithalat anlasmalarinin yapildig1 en &nemli yer oluyordu. Isletmeler de
bizim gibi orada olan yenilikleri goriiyor ve onu burada yapmaya ¢alisiyordu. Herkese yeni ufuklar agan, yeni
icatlar1 ya da yeni iiretilen mallar1 gérdiigii yer oluyordu. Matbaaci yeni ambalaj1 da yeni baskiy1 da goriiyordu.

Gelen kisiler Izmir'de alisveris yapiyordu, esnafa para kazandiriyordu.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmugtur?

Izmir Fuar okul gibi insanlara birgok sey 6gretmistir. Diinyay gériiyordunuz, ayaginiza geliyor. Sosyal
yonden insanlar i¢in en azindan bir hazirlik yapip, fuara giderken giizel giyinip, fuar alanina gidip gazinolardan,
pavyonlardan, ¢ay bahgelerinden ve kafelerden yararlanmak, ¢ok biiyiik bir parkta bdyle bir ortamin i¢inde olmak
zaten sosyallesmenin bir pargasi gibi diislinebilirsiniz. Kiiltiir agisindan da sahne sanatlari ve miizik kiltiiriine
biiyiikk hizmetler etti. Miizik ve sahne sanatlarinda géremeyeceginiz yigmla insan1 makul iicretle bir gecede
seyredebiliyordunuz. Iinsanlarm miizik egitimi, miizik kiiltiirii edinmesine mutlaka katkis1 oldu. Bu konserler
harici fuara ¢ok sayida tiyatro da geliyordu. Hem acik hava tiyatrosuna hem de Ayla Bahgesi'ne ve Mehtap
Bahgesi'ne geliyorlardi. Devlet tiyatrolart her sene Ankara'da oynanan en iyi oyunlarmi getirip fuarda
sergiliyordu. Devlet tiyatrolarinin fuardaki temsillerine baktiginiz zaman, tarih boyunca en az kirk ila elli
oyununu buraya getirip Izmirlilere sergiledigini goriiyorsunuz. Normal sartlarda fuar ve oradaki agik hava
tiyatrosu olmasayd: o oyunlar1 oynatma sansi olmayacakti. O da kiiltiir agisindan bir katkidir. ikincisi, kiiltiir
hayatindaki birgok sey fuarla olmustur. Mesela Izmir'de ilk radyo yaymi fuarla gerceklesti. Tiirkiye'de radyolar
yapilmadan once, ilk kez fuarin iginde, Atli Spor Kuliibii'niin oldugu bélgede izmir Radyosu yaymi yapilmaya
basland1. Sonra o radyo yayin Tiirkiye radyolarina katildi. Yine Izmir'de ilk kapali devre televizyon yaymi fuarda

basladi. Yani daha evlerde televizyon yokken fuar icinde kapali devre televizyon yayini yapiliyordu.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Alsancak'in gelismesi fuar sayesinde ¢linkii orast yanan yerler hari¢ bos bir aland1. Oradaki yerler sonra
olugmaya basladi. Sair Esref Bulvari'nin Alsancak'a giden béliimiindeki cadde agildigi zaman etrafinda bir tane ev
yoktu. Sair Esref Bulvari'na en yakin bina Fransiz Hastanesi o zamanlar. Sonra o binalar yapiliyor. Mutlaka o
binalarin para olarak ederinin ¢ok olmasinda orada Kiiltiirpark'mm yer almasi geliyor. Fuarin yaninda, fuarm

yamacinda, fuarin yakininda... Fuar bir deger. Fuara yakin ev, fuara uzak evden daha degerli hale geliyordu.
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Bunlardan farkli olarak fuarin giiriiltiisii, kalabaligi ya da sonrasinda ¢ikan otopark sikintisi cevresinde

yasayanlara ayrica bir sikinti ¢ikartmig da olabilir tabii Ki.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nmn turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

I¢ turizm acisindan da dis turizm acisindan da 6nemliydi. Ozellikle i¢ turizm anlaminda fuar miithis bir
pazardi. Istatistiklere bakarsaniz, fuarin 3-3.5 milyon ziyaretgiye ulastign zamanlar1 gériirsiiniiz, bu giinde asag
yukar1 100 bin kisi demek. Izmir'de ikamet edenlerin baska sehirlerde yasayan yakinlari, akrabalar1 hep ziyaret
i¢in fuar zamanlarini beklerdi. I¢ turizmde miithis bir hareketlilik olurdu. Ne otellerde ne de pansiyonlarda yer
kalirdi. Basta Ege Bolgesi olmak {izere Tiirkiye'nin tiim vilayetleri Izmir'e gelirdi. Biitiin Ege'de {iziim, pamuk,
tiitlin, susam, incir vb. artik yetisen ne varsa bunlarin yaz sonu satisinin yapildigi dénemler. Tiitiincii tiitiiniini,
tiziimeii iiziimiinii, pamuk¢u pamugunu satt1g1 zaman aldig1 paray1 da yine degerlendirmek {izere fuara gelirdi.
Fuara disaridan gelen turistler, izmir'i gezmeye geliyorsa fuara da ugruyordu ama sirf fuar agisindan tercih
ettiklerini pek hatirlamiyorum. Gelse bile ¢ok azdir bunun sayist ama is insanlari fuari tercih ediyordu.

Giintimiizde iletisim teknolojileri farkli, insanlarin birbirleriyle iletisimi gibi ticaret alaninda
calisanlarin da birbirleriyle iletisimi farkli. Artik iiriinii gormek zorunda degilsiniz, diinyanin bir ucundan diger
ucuna bir mali internetten siparis verebiliyorsunuz, goriiyorsunuz, ozelliklerini de biliyorsunuz zaten. Ama o
zamanlar 6yle degil. Japonya'nin, ABD'nin, Sovyetler Birligi'nin, Fransa'nin, Ingiltere'nin ve bunlar gibi bircok
iilkenin trettikleri mallar1 hep beraber fuarda goriiyorduk. Ben adamlarin Ay'dan getirdikleri tasi, ilk televizyonu,
ilk portatif radyoyu hep orada gordiim. insanlarm hayatlarinda gérmedikleri renk, doku, 151k, miizik... Fuarda cok
fazla seyirci alabilen biiyiik gazinolar vardi. Lunapark, Ekici Over, Akasyalar, Manolya, Mehtap Bahgcesi, Camlik
Senar... Bunlarin hepsi birkag bin kisilik oturma kapasitesine sahipti. Fuar gazinolar1 6yle programlar
yapiyorlard: ki Istanbul'daki {inlii gazinolarda bile bu kadrolarin goriilebilmesi miimkiin degildi. Istanbul dahil
Tiirkiye'nin hicbir yerinde fuar gazinolarinda yer alan sanatci toplulugunu bir gecede, bir konser dizisinde gérme,
izleme sansiniz miimkiin degildi. Her gazinoda ayr1 bir assolist vardi. Bir yerde Ahmet Sezgin, baska yerde
Behiye Aksoy, diger yerde Zeki Miiren... Bunlar1 bagka bir yerde gérme sansin yok. Bir tek fuarda gorebilirdin.
Fuar o acidan da 6nemliydi. Yabancilar da fuar1 ekonomik ve ticari anlamda tercih ediyordu. Ciinkii Tiirkiye'nin
UFTI iiyesi tek fuartydi. O yiizden is adamlart yillik fuar takvimleri icerisinde buraya gelmeyi kendi portfdylerine

de yazip Izmir Fuari'na iiriin satmaya ya da almaya geliyorlardi.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Aligveris miithisti. En ¢ok aligveris yapilan kesim de kuyumculardi. Ondan sonra giyim ve mobilya
sektorii vb. seyler. Kolonyacilardan da ¢ok aligveris yapiliyordu ¢iinkii 1zmir'de ciddi bir kolonya iiretimi vardi.
Mesela I¢ Ege'den buraya geldiklerinde, sehirlerine geri donerken kisin misafirlerine sunacaklar1 kolonyalari
[zmir'den ahp gotiiriirlerdi. Bu alisveris yaptiklari yerler Kemeralti ve fuarin gevresiydi. Kemeralti'ndan
Basmane'ye kadar olan bdliimler ve fuarin ¢evresi en ¢ok aligveris yapilan yerlerdi. Konak'ta Saat Kulesi'ni

goriirlerdi, mutlaka iyi bir restoranda yemek yerlerdi.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?

1960'1 y1llar.
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7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tanitimia nasil katki saglamistir?
Ik kirk senede miithisti. Sehrin kalkinmasini, insanlarin izmir'e akmasini saglanus. Ama son otuz yili
kayip. Simdi tanitimina katki koymuyor. Ama eski donemlerde, 6zellikle 1970'lerin ortasina kadar hig tartigmasiz

katkisi var.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
19601 y1llar sehrin fuarla zirve yaptig1 donem. Bir daha o pariltiya asla ulasamadi. Fuarin kendisinin de

en parlak ve basarili oldugu dénem.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gegmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Bana gore devam eden Izmir Enternasyonal Fuari degil, fuardan baska her seye benziyor. Artik cok
kotii bir kasaba panayirt goriiniimiinde. Fuarlik higbir sey yok. O eski iilkelerin katilimi falan yok ki. Simdi
sirketlerin katilimiyla, toplanmasiyla gerceklesiyor. Standardi degisti. Ikincisi, iceride hijyenik olmayan her
yiyecek maddesinin satildig1r bir yer oldu. Belediyenin sokakta satilmasina izin vermeyecegi seyler fuarda
satiliyor. Acikta donerciler, yiyecekler, tozun topragin i¢inde sunumlar, kokoregciler, midyeciler... Vahim bir
durum, panayira doniiyor. Bir 6gretisi yok, kocaman bir lunaparka dénmiis. Son yirmi ila otuz yilda gérdiigiim
fuarlar asla benim goziimde enternasyonal degil.

Iletisimin diinyada gelismesi, renkli televizyona gecilmesi, televizyon yaymlarimn biitiin diinyay
kaplamasi insanlarin fuar disinda bir yerlerden, bir seylerden de haber alip iletisim kurmasini saglamaya basladi.
Giliniimiizde internet araciligiyla haberlesiyoruz, her seyi goriiyoruz. O donemde yeni teknolojiler gelisim
gosterince diinyadaki ticaretin formati degisti. illaki bir malhn fuarda satis alanina gidilip sergilenmesine gerek
kalmadi. Fuar bu yiizden kan kaybetmeye basladi. Ama izmir Enternasyonal Fuari'nin asil bitisi IZZFAS'm
kurulmasiyla basladi. IZFAS kurulunca bu tiir fuarcihik bitiyor artik diyerek kulvar degistirdi. IZFAS, izmir'de
ihtisas fuarlarina dondii. Diinyadaki standart ile birlikte ticaretin de standard: degisti. Bu degisen standart sadece
Izmir'de degil, tiim diinyada izmir Enternasyonal Fuari tiiriindeki organizasyonlarin etkisini bitirdi. Ciinkii
insanlar her yerde gérmeye basladi. Bu tiir fuarlar1 vuran bir numarali arag televizyon oldu. Ciinkii televizyonla

diinya goziiniiziin dniine, ayaginiza, evinizin i¢ine gelmeye bagladi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Bitirmemelerinin sebebi sehir aidiyetine bagh, Izmirlilerin bir degeri. Ama Izmirliler, Izmirliligi bu
degerleri korumak zannediyorlar. Bence degil, sehrin yapisi, kimligi alt iist oldu. Sehir kimliginden ¢ok uzaklasti,
neredeyse kimliksiz hale geldi. Bu enternasyonal fuar konusunda da aman fuarimiz gitmesin diye toplum arasinda
bir yaygara var. Saniyorum, hem belediye hem de IZFAS yoneticileri toplumdaki yaygaradan iirkiip ne olursa

olsun devam edelim diye diisiiniiyorlar.

11. Izmir Enternasyonal Fuar1 gelecekte Izmir'in adi1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

IEF gelisemez miimkiin degil. O tiir fuarlar tikand1. Thtisas fuarlarinda da mermer diginda birkag tane
daha konu bulunup diinya ¢apinda bir sey yaratilirsa onu bilemiyorum. Ama su anki mevcut diizeyde mermer
diginda Izmir'in adin1 diinyaya duyuran baska bir fuar da yok. Izmir'deki mevcut fuarcilik sistemimize bakarsak

ne ihtisas fuarlari ne izmir Enternasyonal Fuari Izmir'i diinya markas1 yapmak icin yeterli degil.
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KATILIMCI 15

Dogum Yili: 1954

Dogum Yeri: Antalya
Meslek: Fuar Eski Yoneticisi

[zmir'de Toplam ikamet Etme Siiresi: 50 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilari neler olmustur?

Tiirk imalatgilar ve sanayiciler iiriinlerini {zmir Enternasyonal Fuari'nda teshir ederdi. Yabancilar da
yeni iirettikleri {iriinlerini ilk burada sergilerdi. Ciinkii IEF uzun yillardir UFI iiyesi olan tek genel fuardir. Daha
sonradan iiye olanlarin hepsi ihtisas fuaridir. Herkes burada tirlinlerini sergiledigi i¢in bilyiik bir uluslararasi pazar
kurulmus olurdu. Dolayisiyla hem ithalata hem ihracata katkisi olmustur. Fuar herkese ¢ok dnemli bir ekonomik
katki sagliyordu. Ayakkabi boyacisindan kuaforiine, otelinden restoranina, butiginden dairelerin kiralanmasina,
taksi soforlerine, faytonlara, otobiislere... Izmir'in hem altyapisim1 hem de iistyapisini arttirdi. Altyap1 olarak
turizme destek vermistir ve dogal olarak yabancilarin géziinde bir kentin goriiniimiine katki saglamistir, sehrin
vitrinini degistirmistir.

Fuarda katilimei iilkeler bugiinkii dille hostes dedigimiz ama o yillarda eleman olarak bakilan kisileri
istihdam ederlerdi, burada yabanci devlet katilimlarinda dil bilmek 6nemliydi. O kadar ¢ok tiniversite 6grencisi
basvuru yapard ki... Cesitli iilkelerden talepler fuar miidiirliigiine gelirdi. Yabanci iilkeler; Ingilizce, italyanca,
Arapga, Fransizca bilen eleman ariyoruz derlerdi. O elemanlar profesyonel ziyaretgilere terciimanlik yapardi.
Dolayisiyla istihdama o kadar ¢ok etki ederdi ki... Diisiiniin otuz giin boyunca kirk ila kirk bes iilkenin katildig1
bir fuar alaninda kirk bes giin ticret alan, yemesi, yol parasi i¢inde olan bir istihdam meydana gelirdi. Burada
dostluklar da olusurdu. Bir sonraki sene o katilimc1 devlet ayni kisiyi talep ederdi. Yani fuarda tahmin edilenin
iizerinde bir etkilesim gergeklesirdi. Bunun yaninda fuar midiirligiinde otuz giinliik fuar siiresi icin hemen
hemen bir buguk aylik eleman istihdami olurdu. Ciinkii kap1 onlerine danigma noktalari kurulurdu, bilet satig
noktalarina elemanlar alinirdi. Kirk bes giin i¢in son derece ¢ok eleman istihdam edilirdi. Bunun yaninda ticari
anlamda hemen hemen ilk iiretimi yapilan bircok iiriin izmir'de piyasaya siiriiliirdii. Eger Izmirli buna onay

verirse, kullanimi arttirirsa o zaman Tiirkiye'ye dagitimi baslardi. Bu ithal iiriinlerde, deterjanlarda bile boyleydi.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak [zmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

O kadar biiyiik bir sosyal, kiiltiirel etkisi var ki... Izmir halki ve cevreden gelenler her tiirlii yeniligi

IEF'te goriirdii. Sovyetlerin uzaya gonderdigi uzay aracglar1 burada sergilenirdi. Tabii ki IEF sirasinda eglence

sektorii de biiyiik bir ¢alisma i¢inde olurdu. Gazinolar, aile ¢ay bahgeleri ve agik hava tiyatrosunda sanatgilar

sahne alirdi. Bu o kadar biiyiik bir kiiltiirel etkinliktir ki... Organize edilen devlet giinlerinde iilkelerin biiyiik

elcileri, milli kiyafetli katilimcilart gelir ve kendi {ilkelerinin yemeklerini teshir ederler, miiziklerini lanse ederler

ve orada bir kiiltiirel paylagim yasanir. Bu da uluslararasi iligkilerde ¢ok 6nemli bir noktadir.

3. Izmir Enternasyonal Fuar'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Yangin yerinden kurtulan bir izmir'den bahsediyoruz. Oralarda yapilasmayi olumlu etkilemistir. Ciinkii

herkes oralara ev yapmustir ve yagam alan1 meydana gelmistir. Bir¢ok kisinin az bildigi ya da bilmedigi bir konu

vardir. Atatiirk, Behget Uz'a bir talimat verir: Bu kent yeniden yapilanirken palmiye agaglar1 dikin! Bunu ¢ok az

kisi bilir. Tk palmiyeler bugiin Kiibana adin1 verdigimiz mekana dikilir. {zmir'in en eski ve yasli palmiyeleri
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Kiibana'dadir. Daha sonra M. Kemal Atatiirk yine der ki: Fuardan ¢ikan bulvarlara sagli sollu palmiyeler dikiniz!

Bunlar iste fuarin ve yeniden yapilasmanin izmir'e katkilaridir.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nmn turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

I¢ turizm agisindan miithis bir artis olurdu. Herkesin hayat hikdyesine ya da biyografisine bakarsaniz,
hep fuarla kesisen bir noktalar1 vardir. Bu birgok iinlii sanayicimizin ve ticaret erbabimizin yasamlarinda,
biyografilerinde ele alinmistir, ben tamk oldum. Fuar o zamanlar {zmir'in 6niinde bir noktadaydi. I¢ turizm
acisindan miithis bir katki saglamistir, 6zellikle Ege Bolgesi'nden yogun bir katilim vardir ama Tiirkiye'nin her
yerinden de vardir. Dig turist agisindan ¢ok asir1 bir katki oldugunu diisiinmiiyorum. Sadece katilimcr {ilkeler,
onlarm istihdam ettigi kisiler, ¢ok az da dis turist. Ama bu ¢ok biiyiik bir katki degildir. I¢ turizm katkis1 ok
biiyiiktiir. Bu sayede oteller de yatirimlarimi arttiriyordu. Ama higbir zaman yeterli olmadi. ihtisas fuarlarinin
varlig1 otel yatirimlarmi daha gok arttirmistir. Basmane'de otellerin dolu olmasi IEF sayesinde ama. Oteller
tamamen dolu olurdu, evler kiraya verilirdi. Gelen kisilerden yerliler, yenilikleri gormek igin tercih ederdi. Her
zaman orada bir yenilik goriiyorlardi. Bir sanayi {iriinii ya da bir sanat¢1 agisindan yenilikten bahsediyorum. Bir
sanatc1 once IEF'te sahne alirdi. Organizatorler dyle ayarlardi. Bir iiriiniin teshirinde yeniliklerin hepsi IEF'te

olurdu. Onlar1 gormek i¢in gelirlerdi. Yabancilar i¢in fuarin ticari yonii agir bastyordu, onun i¢in geliyorlardi.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar1 faaliyetler nelerdi?
Ozellikle yabanci iilke pavyonlarindaki herkes Efes'e gidiyordu. Efes ve Meryem Ana'ya gitmeyen
yoktu. Bunlarin i¢inde devlet bagkanlar1 da vardi, onlara bizler eslik ederdik. Hepsi Efes'i ziyaret eder ve antik
kentleri gezerdi. Bergama'ya giderlerdi. Gelenlerin bir kismu Kadifekale'ye ¢ikardi. Kiiltiir turlart olarak oren
yerlerini gezenler ¢ok fazlaydi. Efes'e Ozel arabalar kalkardi. Kusadasi'ndaki Kismet Otel'de 6glen yemegi
yerlerdi. Agirlikli olarak fuardan aligveris yaparlardi. Kordon'daki restoranlarin dolu olmasmin yaninda sehrin

farkl yerlerindeki restoranlar da bu hareketten faydalanirdi.

6. Izmir Enternasyonal Fuar1 size gore sehre hangi donemlerde daha ok katki saglamistir?

1970'ler diye disiiniiyorum. Ciinkii en ¢ok katilimlarin oldugu dénem.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tanitimina nasil katki saglamistir?

Bir kere 0 zamanlar Tiirkiye'nin UFI iiyesi tek fuari oldugu igin biitiin iiye iilkeler izmir'i taniyordu. Ben
UFI Kongresi'ne birkag kez fuar1 temsilen gittim, IEF'in orada ¢ok itibar1 vardi. Fuarin ticari yapisini bildikleri
icin dig tilkelerin biiyiik bir saygis1 vardi.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore {zmir
hangi donemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
Izmir'in marka sehir olmasinda IEF'in de katkisi var. zmir su an da marka bir sehirdir. izmir'in marka
bir sehir olmasinin baslangici fuar sebebiyle olmustur. Bence Izmir, 1960'li ve 1970'li yillarda IEF ile birlikte
markaydi.

9. Izmir Enternasyonal Fuart'nin gegmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye baslad1? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?
1980'lerden sonra yavagladi ¢ilinkii ihtisaslagma bagladi. Diinyada yeni yapilanmalar oldu.

Standardizasyondan ihtisaslasmaya gecildi, ihtisas fuarlarina agirlik verilmeye baslandi. Yine ilk ihtisas fuarlar
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[zmir'de olustu; ilk turizm fuari, ilk tarim fuari, ilk mobilya fuari... Thtisaslasma basladik¢a Tiirkiye'yi de Izmir'i
de etkiledi. Dolayisiyla ihtisaslasma ile birlikte IEF'in de performans: diismeye basladi. IEF gibi bu 6lcekteki
fuarlar ihtisaslagsma olunca caplarini kaybettiler. Belki ¢cok 6zel caligmalarla yenilenebilirler. Ancak bu fuarlarin
icinde ¢alismig bir yonetici olarak 6z elestiri yapacagim. Bu tiir organizasyonlar belediyelerle olmuyor. Belediye
bagkani dort yilda bir degisince yeni gelen belediye bagkaniin ve onun atadigi yoneticilerin fikri etkili oluyor.
Dolayisiyla burada bir vizyon meselesi ortaya ¢ikiyor. Bir devamlilik olamiyor. Birinin yaptigini &teki bozuyor,

oteki geliyor onunkini bozuyor. Devamlilik olmadig1 i¢in IEF ilerleyemiyor. Bu da énemli bir etkendir.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasmna ragmen Izmir Enternasyonal Fuari'min uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Ciinkii hepimizin nostaljide izmir Enternasyonal Fuari ile bir animiz var. Gegmisten bugiine yillardir
olan bir seyi yok edemezsiniz. Cumhuriyetle es degerdir Izmir Enternasyonal Fuari, Atatiirk'iin emriyle
kurulmustur. Onun vizyonunun burada yansimalari miithigtir. Tiirkiye'de yollarin, fabrikalarin olmadigi bir
devirde ticaret ve kalkinmanin saglanabilmesi i¢in nasil bir vizyondur ki bu fuarin kurulmasini emretmis, tavsiye
etmis ve Ongérmiistiir. Bunun yasatilmasi gerekir ne olursa olsun. Az sayida katilimci iilke bile olsa devam

ettirilebilmelidir.

11. izmir Enternasyonal Fuar gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

IEF cok koklii yatimmlar ve degisikliklerle duyurabilir. Eskiyi oldugu gibi yasatarak ve bir nostalji
olarak gerceklestirilebilir. Devletlere ilk iirettiginiz iiriinii yine burada teshir edin gibi cagrilar yapilabilir. IEF ile
bu kadar anilar1 olan insanlarin yagamina fuari eski haliyle katabilirsek ¢ok giizel olur. Ama belediyelerle asla
olmaz. Bugiin benzer ortamu yaratmak i¢in gecmisin IEF ruhuna sahip insanlar bir araya getirmek gerekir.
Mesela Sancar Maruflu Izmir'in bellegidir. Keske tekrar goreve getirilse fuarda, Kiiltiirpark'ta. O ekibini
kurmalidir ve ona al bu anahtar senindir, belirli bir siire veriyorum deseler. Cok énemli bir isimdir, kendisinden
faydalanmak lazim. Ama diinyada da ihtisaslasmaya dogru hoyratca bir gidis var. Bu kadar yogun bir gidis
oldugunda ihtisas fuarlarinin tartigilmaz etkisi daha fazla olacaktir. izmir'de ok degerli iki fuar vardir; mermer
fuar1 ve gelinlik fuar1. Bu fuar zamanlarinda bir konugumuz gelecekse biz ii¢ ay éncesinden yer ayiririz. izmir ve
Cesme'deki oteller dolu olur, yer bulunmaz. Thtisas fuarlarmin 151811 daha yiiksek goriiyorum ama IEF'e nostaljik

kimlik kazandirilirsa, herkes yiiregini koyarsa neden olmasin?

KATILIMCI 16

Dogum Yili: 1943

Dogum Yeri: Aydin
Meslek: Fuar Eski Miidiirii

Izmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 68 yil

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

Fuara gelen yabancilar ile iilkemizdeki is insanlar1 arasinda ticari anlagmalar yapilirdi. Bu da ithalati ve
ihracati gelistirirdi. Onemli kalabaliklar fuar siiresince agirlandig1 igin tiim {zmir esnafi bundan yararlamirds, gelir
elde ederdi. Istihdama da énemli bir katkis1 olurdu. Fuar miidiirliiiine organizasyon siiresince gérevlendirilecek

elemanlar alinirdi.
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2. Izmir Enternasyonal Fuar sosyal ve Kkiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

O zamanlar televizyon olmadigi i¢in herkes gelip Zeki Miiren'i, Ajda Pekkan't fuarda seyredebiliyordu.

Bir Izmirli o dénemler gidip Istanbul'a seyredebilir mi bunu ? Seyredemez. Bunun yaninda ziyaretciler gelip yeni

seyleri de goriiyorlardi.

3. Izmir Enternasyonal Fuart'nin Kiiltiirpark cevresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Genel olarak olumlu yonde etkisinin oldugunu diisiniiyorum. Fakat fuar donemlerinde o cevrede

yasanan giiriiltii ve kalabalik da olumsuz yonden etkiliyordu. Giiriilti ortaya ¢ikiyordu maalesef. Cevreden

rahatsizlik sesleri geliyordu ama bunu da kesmenin imkani yok. Hirsizlik olaylari, dilenciler ¢ogaliyordu ¢iinkii

hepsi fuar1 bekliyordu. Cok iyi niyetli kisiler vardi, onlar1 dolandirmaya kalkan kisiler oluyordu.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan {zmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Yiizde seksen ila yiizde doksani i¢ turizm. Dis turizm biraz azd1 maalesef. I¢ turizm ¢ok ¢ok yiiksekti.
Tiim Tirkiye'den gelenler vardi. Fuardan daha iyi bir reklam olamazdi. Yerli turistler fuarda yepyeni seylerle
karsilastyordu. Sanlwrfa'da, Van'da veya baska herhangi bir yerde goremeyecegi seylerin hepsini fuarda toplu
olarak gorityordu. Hepsinden brogiir topluyorlar, sonra o brosiirlerden fiyat alip kendi iglerinde
degerlendiriyorlardi. Bir zamanlar Is Adamlar1 Haftas: da diizenleniyordu. O da bayag1 bir etkili oldu. Sadece is
adamlarina agik saatler koyuldu. Aksam saatleri diginda oluyordu. Fuarin normal saati aksam altida agilip gece
bir ya da ikiye kadar devam ediyordu. Is adamlar1 da bu saatten daha énce belirlenen saat araliklarinda geliyordu.
Tiirkiye'nin her yerinden bu amagla gelenler oluyordu. Eglence sektorii onemliydi. Herkes fuara gelecek
sanatcilart merak ediyordu. Biitlin eglence yerleri ve gazinolar tiklim tiklim dolu oluyordu. Millet eglenmeye,
dinlenmeye geliyordu. Eglenirken de fuarda para harciyordu. Yabancilar sadece ticari yonii i¢in geliyordu.
Otellerde doluluk %100 oluyordu. Otellerde yer bulamayan, miinferit gelen kisiler doluluklardan parklarda

yatiyorlardi, tabii ki havalar da miisait oluyordu. Bunun yaninda otel yatirimlarini arttirdigini da sdyleyebilirim.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Ozellikle yabanci devlet pavyonlarinda gorevli olan kisiler gidilebilecek yerleri bize soruyorlardi.
Kusadasi, Selguk, Efes gibi yerleri soyliiyorduk. Onlar da kendi pavyonlarina gelen yurttaslarina bu yerler
hakkinda bilgi veriyorlardi. Fuara gelenler islerini asagi yukari {i¢ giinde bitiriyordu, bu sefer de g¢evreye
gidiyorlardi. O agidan da fuarin katkist oluyordu. Kemeralti'n1 geziyorlardi, gelenler arasinda 6zellikle yabancilar
ya fuarm igindeki restoranlari tercih ediyorlardi ya da Kordon'daki restoranlara gidiyorlardi. Oradaki restoranlar

da dolu oluyordu diyebiliriz.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?

1960'lar ve 1970'ler.

7. 1zmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tanitimina nasil katk saglamistir?

En basta Izmir'in ismini duyuruyordu. Hem pazarlama hem de tanitim olarak bu ¢ok biiyiik bir seydi.
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8. Izmir Enternasyonal Fuar sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore Izmir
hangi donemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?

Yabanci devlet katilimlarinin zirve yaptigi donemde bence markaydi. 1970-1980 arasi diyebiliriz.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gegmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

Ne zaman ki bu fuar kotasi kalkti, fuar da 6zelligini kaybetti. 1980'li yillardan sonra 6nemi azalmaya
basladi. Bu azalma kisilere bagli degil de hiikiimetin politikasina bagli olarak gerceklesti. Artik disaridan almaya
degil de yavas yavas biz ihra¢ etmeye baslayalim diisiincesi agirlik gosterdi. Bizim ticaret bakanligimiz fuara bir
ticaret kotasi ayirtyordu. Yabanci devletlere, sen malini getirecegin zaman bunu sadece fuar iizerinden Tiirkiye'ye
ihrag edebilirsin diyordu. Dolayisiyla yabanci devletler de o kotada belirtilen mallar satabilmek icin fuara
katiliyorlardi. Sonra fuar kotas: kalkti, yabanci devletler neden fuara gelsin? Gelmemeye basladilar. Ben nasilsa
malimi Tirkiye'ye her sekilde satiyorum diyerek fuara katilmiyorlardi. Ama fuar kotast olunca o mali bize
satabilmek icin mutlaka fuara katiliyorlardi. O yiizden ekonomik etkisini yitirmesinin temel sebebi fuar kotast.
Ayrica bununla baglantih olarak ihtisas fuarlarina yénelik caligmalar basladi. Ilk olarak tarim makineleri fuari
actik, daha sonra ihtisas fuarlar1 devam etti. Simdi de Gaziemir'e tasind1, orada devam ediyor. Thtisas fuarlarmin
artmasi ile genel fuarlarm etkisi azalinca IEF'in etkisi de azalmaya basladi. Gelen turistler de eglence kismi
O6nemini kaybettigi icin tercih etmemeye basladi. Televizyon ¢ikinca dolayisiyla o eglence yerleri de eski

oneminden uzaklagti. Fuarin 6nemini o da azaltti.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasmna ragmen Izmir Enternasyonal Fuari'min uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?
Gelenek olarak devam ettiriyorlar. O gelenegi bozamazsiniz. Yine az da olsa yerel esnafa ve ¢evredeki

bazi firmalara katkisi oluyor. Eski seviyede olmasa bile katkis1 mutlaka var.

11. Izmir Enternasyonal Fuar gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Ihtisas fuarlar1 daha ¢ok marka olarak duyurur bunu hi¢ diisiinmeden sdyleyebilirim. Artik diinyada
genel fuar kalmadi. Higbir yerde genel fuar géremezsiniz, belki az sayida vardir ama onlarin da pek 6nemi yok.
Ciinkii iletisim o kadar ¢ok genisledi ki internetten her seyi dgrenebilirsiniz. Ben su anki pozisyonuyla ihtisas

fuarlarinin gelistirilmesinden yanayim. IEF'in gelistirilmesi ve bu konuda sehre destek saglamas1 ¢ok gok zor.

KATILIMCI 17
Dogum Yili: 1940
Dogum Yeri: Ankara
Meslek: Is insam

[zmir'de Toplam Tkamet Etme Siiresi: 66 y1l

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

Is diinyas1 a¢isindan o yillar gergekten Tiirkiye'nin fakir oldugu bir dénemdi. Bununla birlikte o fakirlik
iginde en biiyiik sikintt da doviz fakirligiydi. Turkiye, ithalat yapmak ve gelismek istiyordu fakat ithalata tahsis
edilen doviz ¢ok azdi. Dolayisiyla fuart cazip héle getirebilmek ve iilkelerin fuara katilimini saglayabilmek i¢in

akillica bir sey olarak ithalat kotasi diye bir sey cikartildi. Bu sayede yabancilarin fuar siiresince getirdigi,
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sergiledigi riinleri burada yaptigmiz baglantilar dogrultusunda ithal edebiliyordunuz veya yabanci iilkeler
acisindan bakarsak Tiirkiye'ye ihrag¢ edebiliyordunuz. Devlet bununla ilgili d6viz tahsisini yapiyordu.

Izmir'de o zamanlar yasayan 600-700 bin insan varsa en az 1 milyona yakm insan da Izmir'in
cevresinden ve Tiirkiye'nin cesitli yerlerinden Izmir'e geliyordu. Bu da izmir'deki esnafa, otellere, gesitli is
yerlerine muazzam bir ekonomik katki sagliyordu. Mevsimsel bir olaydan bahsediyoruz. Fuar zamani izmir'de
¢ok ciddi bir ekonomik patlama oluyordu. Ama bunu turizm is giicii patlamasi olarak da diisinmek lazim. O
canlihgmm Agustos-Eyliil aylar icinde Izmir'e getirdigi ekstra bir istihdam vardi. Fakat bunu dénemlere
yayamazsiniz. Tamamen donemseldi. Ayrica altyapi gelisiyor, bir sehir imar ediliyor. Neticede [zmir'in
gbbeginde ¢ok genis bir fuar alam {zmir'e kazandiriliyor. Daha 6nce bdyle bir alan yok. O sebeple altyapiya da
katkis1 olmus diyebiliriz. Ayn1 zamanda buradaki sanayi tesisleri fuardan ithal ettikleri mallarin benzerlerini

kendileri de iiretmeye calisiyor ve tiretiyordu. Kendilerini gelistirme firsat1 buluyorlardi.

2. Izmir Enternasyonal Fuar sosyal ve Kkiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretcilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

Insan Kkitleleri agisindan da ¢ok ciddi bir yenilik merkezi oluyordu. Insanlar hayatlarinda ilk defa
Hollanda Pavyonu'nda bir siit sagma makinesi goriiyordu. Pirelli Pavyonu'na giderseniz, oranin arka bahgesinde
Diinya Kupas1 maglar1 oynatiliyordu. Bunu Tiirkiye'de hi¢bir yerde, higbir sekilde seyretme sansiniz yoktu. Pek
cok makine ve techizat yabanci iilke pavyonlarinda, buna Almanya, Rusya, ABD dahil, teshir ediliyordu. insanlar
orada ilk defa fuar zamani ve fuar i¢inde agilan pavyonlarda gordiiler. Dolayisiyla Tiirk halki i¢in ¢ok ciddi bir
bilgi, gorgii yeriydi. O stantlarda, pavyonlarda makinelerin, techizatlarin brosiirleri vardi ve bunlar kapigilirdi.
Yani insanlar bu brosiirleri toplar, evine gotiiriir, inceler, okurlardi. Tiirk halkina ciddi bir kiiltiirel katkis1 vardi.
Tiirk halki birgok seyi Izmir Enternasyonal Fuar sayesinde ve onun pavyonlarim gezerek, gorerek ogrenmistir,
ilk defa kesfetmistir.

Ulke katilimlar1 oldugu icin fuara birtakim yabancilar da geliyordu. Daha fuar agilmadan on giin
onceden geliyorlar, giimrilkten mallarin1 g¢ekiyorlar, pavyonlar1 diizenliyorlar, fuar bittiginde de toparlayip
gidiyorlar. Bu asag1 yukar elli giin falan siiriiyor, bir ay siirmiiyor. Bir y1gin yabanci geliyordu. Pavyonlar
yoneticileri, orada gorevli insanlar, temsilciler bu kentte yasiyor. Ama onlarin bir yasam tarzi var. O insanlar
yavas yavas sehre entegre olmaya basliyorlar. Netice itibariyle yabancilarla olan etkilesim sehrin gorgiisiinii
arttiriyor. Insanlar onlarin kiligindan, kiyafetinden, davramisindan ya da beraberinde getirdigi bir transistorlii
radyodan etkileniyor. Ciinkii o donemlerde Tiirkiye'de bunlar yok. Yabancilarin bunlara benzer aligkanliklardan,
durumlardan buradaki kisiler etkileniyor. izmir batililagtiysa biraz fuarin biraz da NATO'nun etkisi gibi seylerden

olmustur.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o bélgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Bence ilk basta fuar o insanlara da cazipti. Insanlar, fuar panayira dénmedigi donemlerde o bélgeye

yakin oturmaktan gayet memnundular. Fuara yakin oturmak orada yasanan canlilik sayesinde bir avantajdi. Ne

zaman fuar niteligini kaybetti, eski vasiflarii yitirdi, o zaman sikayetler basladi. Yoksa fuarin ilk yillarinda

herkes ¢ok mutluydu.
4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Televizyonu bile insanlar ilk defa fuarda gordiiler. Burast bir cazibe merkezi oldugu i¢in hem sade

vatandas hem de is diinyas: agisindan ¢ok ciddi bir sekilde i¢ turizmi de koriikliiyordu. Zirai iiriinler toplanmus,
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mallar satilmis, anlasmali olarak paranin bir kismi alinmis. Insanlar i¢in sonbahar, kis gelmeden fuar bir firsat
oluyordu. Gidecek biraz gorecek, gezecek, aligveris yapacak. O yiizden tarimla ugrasanlar i¢in ¢ok biiyiik bir
firsatti. Ama dis turizm agisindan bir etkisinin oldugunu séylemek yanlis olur. Fuarda iiriinlerini sergilemek i¢in
gelen yabanci iilkelerin gorevlileri harig. Isin tamamen ekonomik ve ticari yoniinii diisiinen, fuarla ilgili olan
kisiler yabancilardan gelenleri olusturuyordu. Ama bu ¢ok 6nemli bir dis turizm etkisi olarak kabul edilemez.

Ben otellerin bazilarinin fuar dénemlerinde ¢atiya yirmi ila otuz yatak koyup insanlari agik havada
yatirdiklarint bilirim. O zamanlar cat1 agikti ve diizdii, bunun i¢in miisaitti. Otel yatirmlarini da kesinlikle
etkiledi. Zaten Basmane ¢evresinde o kadar otelin olmasinin sebeplerinden bir tanesi de fuardir. Sadece
Basmane'ye bak. Oteller sokaginin oradaki evlerde ve konaklarda eskiden birtakim insanlar yasiyordu. O
sokaktaki biitiin evler ve konaklar otel oldu. Neden oldu? Fuar zamani ortaya ¢ikan ihtiyagtan oldu.

Yerlilerin fuar tercih sebeplerinden biri teknolojileri gérmeleriydi. Bunun harici fuarin bagka bir
ozelligi de vardi. Fuara bir siire sonra 1.500-2.000 kisinin oturdugu bahgeler yapildi. Bu bahgeler sanatgilar
getirdi, bu sanatcilar sehre bambagka bir canlilik sagladi. Sadece onlar igin dahi gelirlerdi. Fuardaki acik hava
tiyatrosu otuz giin doluydu. Karsilikli bahgeler birbirine rakip olurdu. Bir tanesinde Zeki Miiren, digerinde Ajda
Pekkan... Mogambo'da bagka, Kiibana'da, Golf Gazinosu'nda baska... Korkung bir canlilik vardi. Bu insanlarin

eglenecek, bir miktar da ¢ocuklarini eglendirecek fuar disinda bagka imkanlar1 yoktu ki.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklari faaliyetler nelerdi?
Fuara gelen insanlar giindiiz sehrin ig¢ine yayiliyordu. Bundan sadece Basmane degil, Kemeralti'na
kadar biitin o alandaki aligveris merkezleri hep yarar goriiyordu. I¢ turizmin sagladigi canlilik ve onun
beraberinde getirdigi alisveris biitiin kiiciik sektorii, esnafi etkiliyordu. Ozellikle kiigiik lokantalar, yeme-igme
yerleri, biifeler ve tabii ki oteller fayda sagliyordu. Yerli turistler agisidan gelen insanlar, en az bir ya da iki gece
kalip sehrin ekonomik hayatin1 da canlandiriyordu. O dénemde sehir i¢inde Inciralti'nda iki plaj vardi. Buralara
yerliler daha ¢ok gelirdi, yabancilari ¢ok nadir goriirdiim. Bu ikisi yerlilerin en ¢ok kullandigi plajlardi hatta
kalabaliktan yiiziilemeyecek hale gelmislerdi. Zaten Inciraltr'na direkt vapur seferleri vardi. Ama yabancilar oraya
cok itibar etmezdi, onlar Kusadas1 ve Cesme taraflarina giderdi. Kiiltiir turlar1 olarak da Efes'e ve Bergama'ya

ugruyorlardi. Restoranlar, simdiki gibi fazla degildi, sinirli sayidaydi ama bunlar fuar zamani tamamen dolardi.

6. Izmir Enternasyonal Fuar1 size gore sehre hangi donemlerde daha ¢ok katki saglamistir?
Bence kurulusundan itibaren ilk on bes ila yirmi yili hakikaten altin yiliydi. Tamamen uluslararasi bir

fuardi. Hem sosyal ve kiiltiirel hem de kent ekonomisine etkileri son derece ileriydi.

7. 1zmir Enternasyonal Fuari sehir pazarlamasina ve tanitinina nasil katki saglamigtir?

Onemli oranda etkisi oldu. Izmir agziyla kus tutsa, birtakim ekstra menfaatler saglamadan, yaklasik son
yirmi yildir ulusal basina bir tiirlii ¢ikamaz. Izmir mahalli basinla smirli kalmistir. Ama bir yaz boyunca bu
iilkenin tiyatrolari, sanatgilari buraya toplandiysa, yani magazin basinmin biitin dikkati Izmir iizerine
cevrildiginde, tiim ulusal basinda Izmir yer alir. izmir'in bu sayede yildizi parladi, iilke capinda herkesin

kiskandig1 bir sehir oldu.

8. Izmir Enternasyonal Fuar1 sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore Izmir
hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
Izmir Enternasyonal Fuari hakikaten bir uluslararasi fuarken izmir onunla birlikte ¢cok énemli bir

markaydi. Ben her ne kadar fuar can ¢ekisse de sehri 1980'lere kadar bu anlamda bir marka yapmustir diyebilirim.
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9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi1? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

1980'lerden sonra tamamen bitmeye baslad1. Ulke disartya déndii, tamamen ihracatci bir iilke olmaya,

biitiin diinyaya acilmaya basladi. Dolayisiyla fuarin getirecegi ekstra bir sey kalmadi. Bence fuar artik orada

tamamen bitmeye bagladi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Izmir gok enteresan bir sehir, burada yasayanlarin biiyiik bir kismi da entelektiiel kapasitesi yiiksek,

vasifli insanlar. Bunlar ayn1 zamanda ¢ok ciddi bir elestirel lobi olusturuyorlar. Bu elestirel lobiden c¢ekindikleri

i¢in bence fuarin devammin saglanmasi. Ciinkii bunu kaldirmaya kalksaniz, Izmir'in kag yillik enternasyonal

fuarini kaldirdilar, tamamen bitirdiler diyen ¢ok olacak.

11. izmir Enternasyonal Fuar gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Yok o devir bitti, kapandu. Thtisas fuarlar1 6nde artik.

KATILIMCI 18

Dogum Yili: 1950

Dogum Yeri: Izmir

Meslek: Turizmci-Akademisyen

[zmir'de Toplam Ikamet Etme Siiresi: 51 y1l

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

O donemdeki fuarcilik anlayist ve Tiirkiye i¢in uluslararasi dneme sahip bir fuar olmasi dolayisiyla
diinyanin ¢esitli iilkelerinden ve bdlgelerinden ticari, ekonomik ve sanayi iiriinlerinin teshir edildigi bir yerdi.
Tiirk miitesebbisler ile muhtelif yabanci kurumlarin, muhtelif sahalardaki ekipman iiretimlerinin satimi, alimi ve
bazi mallarin Tiirkiye'de imalata gecilmesi konularinda, fuar fayda getiren bir konumdaydi. Siimerbank ve Tarig
gibi bircok yerli kurulusun triinlerini de fuara gelen yerli halkin disinda yabanci iilkelerden gelen cesitli is
adamlarinin da ilgiyle takip ettigini, ihracat ve ithalat bakimindan fayda sagladigini diistiniiyorum. Cesitli esnafin
ve isletmelerin fuar doneminde kendi iirettikleri; el sanatlari, yerli {irlinler, organik {irlinler, tarim iriinleri, regel,

zeytin, zeytinyagi gibi birgok seyi rahatlikla pazarlayabilme imkanlarmin dogdugunu sdyleyebilirim.

2. Izmir Enternasyonal Fuari sosyal ve kiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretgilerine ne gibi katkilar
sunmustur?
Izmir Enternasyonal Fuari'nin yerli halka yabanci pavyonlar1 gezerek o giiniin sartlarinda yeni iiretilen
cihazlari, ekipmanlari tanima firsat1 vermesinden dolay1 degerli bir faktor olarak onciilitk yaptigini diigiiniiyorum.
Yerli halk, yabanci pavyonlar sayesinde o giiniin sartlarinda diinyadaki ekonomik gelismelere tanik oluyorlardi.

Fuar o donemlerde insanlarin sosyal etkinlik ve eglence agilarindan gelisimlerini de tetiklemistir.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Kiiltiirpark ¢evresindeki yapilasmaya ve o blgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?
Olumlu ve olumsuz her iki yonden de etkisi oldu. Bazi insanlar o yillarda fuar zamanindaki kalabaligi

yasamin giizel ve renkli taraflar olarak alirlardi. Ancak ileriki yillarda otopark konusu biiyiik bir sorun olmustur.
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Fuarin ¢evresinde pastahane, biife, kafe ve restoranlarin arttigini, yakin bolgelerdeki bu agidan olumlu gelismeleri

gozlemleyebildigimi diigiiniiyorum. Bunlarin artigin1 da olumlu etkisi olarak sdyleyebilirim.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nmn turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Simdi o dénemlerde yeni acildig1 ve enteresan oldugu icin cok gelen vardi. Ozellikle tarim isgimizin
para kazandig1, ¢ok yogun tarim yapan Soke, Salihli, Tire, Manisa, Torbal1 gibi yerlerden aileler gelip hem hafta
sonu otellerde konakliyor hem de birka¢ giin fuari gezip doniiyorlardi. Bu nedenle o yillarda 6zellikle fuar
stiresince Basmane civarindaki kirk ila elli odali kiigiik otellerin hemen hemen hepsi is yaptyordu. O donemlerde
[zmir'in altyapisinda yeterli konaklama yatirimlar1 olmamasi nedeniyle fuar dénemlerinde gelen konuklarin
Kusadasi, Cesme, Seferihisar, Dikili, Bergama civari yerlerdeki tesislerde de konakladiklarini biliyoruz. Yiizde
seksen ila ylizde seksen bes yerli, ylizde yirmi ila yiizde on bes disaridan gelen kisilerin oldugu bir noktada fuar
ziyaretlerinin gergeklestigini diisiiniiyorum. Istanbul'da bulunan popiiler sanatgilarin fuardaki cesitli gazinolarda
ve mekanlarda, yemekli-yemeksiz konserlerine olan biiyiik ilgi, izmir halki ve ¢evre illerden gelenler igin eglence
acisindan cekici unsur oluyordu. Ayni zamanda yeni iretilen cihazlari, ekipmanlar: tanima firsatt vermesi de

degerli bir faktordii.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanc: turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?
Izmir'e fuar zamani gelen yerli turistlerin ve az sayidaki yabanci turistlerin birkac saatligine bile olsa
Kemeralt'na gittigini hatirliyorum. Eskiden Kemeralt: simdiki gibi bir yapida degildi. Izmir'in yerlisi olan
kisilerin diikkan islettigi, cok daha sirin, sicak, seffaf, diiriist satiglarin yapildig1 bir yerdi. Hakikaten bu nedenle
aligveris acisindan biiyiik bir cekiciligi vardi. Insanlar fuar zamanlar1 Karsiyaka tarafina da ¢ok giderlerdi. Fuar
zamanlarinda daha sik vapurlar koyarlardi. Izmir'e fuar amagli gelen insanlarm cogu o yillarda vapurla
Karsiyaka'ya gecip oradaki kafeteryalarda otururlar, Karsiyaka Carsisi'na girer, bir seyler bakarlar ve sonra
donerlerdi. O dénemki vapurlarla Konak-Karsiyaka arast vapur seyahati yaklasik otuz dakikay: bulurdu, o ayr1 bir
zevk verirdi. Yavas vapurda caylarini igerek, yudumlayarak giderlerdi. Ozellikle o yillarda Kordon'da pes pese
balik agirlikli restoranlar agildi. 1979-1990 arasini degerlendirirsem, o restoranlar her tiirlii yerli ve yabancinin

odak noktas1 olmus yerlerdi.

6. Izmir Enternasyonal Fuar1 size gore sehre hangi donemlerde daha ¢ok katki saglamistir?
Bana gore 1965-1985 aras1 en hareketli, ekonomik katki saglayan ve ilgi ¢ekici dénemiydi. Ozellikle bu

donem arasinda fuarda yabanci katilimlarin zirve yaptigini da diisiiniiyorum.

7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?

Izmir Enternasyonal Fuari ozellikle gazetelerde ¢ok konusuldu. Yiiksek tirajli gazetelerde,
mecmualarda ya da &zellikle Avrupa kdkenli basinda Izmir Enternasyonal Fuar hep yazildi, ¢izildi. Onun biiyiik
bir etkisi oldugunu diisiiniiyorum. Amerika Birlesik Devletleri, Japonya, Rusya gibi 6nde gelen iilkeler katilim

saglardi. Onlar fuar zamanlar stantlarinda kendi televizyonlarinda yayinlar yaparlardi, réportaj alirlardi.
8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir

hangi dénemlerde izmir Enternasyonal Fuar ile birlikte marka sehirdi?

1960-1980 aras1 bana gore Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte izmir marka bir sehirdi.

ek s.45



9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gecmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

19901 yillarda 6nemini kaybetti. Fuar siiresinin kisaltilmasi bana gére dnemini kaybetmesinin nedeni.

Fuar siiresi kisaldikca artik enteresanligini kaybetti, katilim azaldi, fazla yapacak bir sey yok gibi diisiinceler halk

arasinda ¢ok konusuldu.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

Fuar bir gelenek ve miras Izmirliler agisindan.

11. izmir Enternasyonal Fuari gelecekte Izmir'in adini marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Ihtisas fuarlar diinya genelinde gok &n plana gegti. Ama izmir Enternasyonal Fuari mekanlari ve
fiziksel konumuyla bir degisiklige ugratilabilirse nicin olmasm? Izmir Enternasyonal Fuar'min siiresinin
kisaltilmas1 yerine bir aydan iki aya cikartilsaydi, uzun siireli, gesitli ve daha fazla etkinlikleri igeren bir

organizasyon sekline gidilseydi daha ilging ve ¢ekici olabilirdi diye diisiiniiyorum.

KATILIMCI 19
Dogum Yili: 1949
Dogum Yeri: Izmir
Meslek: Akademisyen

[zmir'de Toplam Tkamet Etme Siiresi: 71 y1l

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin Izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

Her yil iilkeler iiriinlerini getirip Izmir'de sergilerdi. Fuar, Tiirkiye'deki firmalarm ithal edecekleri
iriinleri gordiikleri, iliski kontaklar1 sagladiklar1 bir ortam olusturma gorevine sahipti. O zamanlar agirlig
ihracatta degildi. Fuar gecmis donemlerde yiizde yetmis ila ylizde seksen ithalat iiriinlerinin sergilendigi bir
ozellikteydi. Yiizde yirmi ila yiizde otuz da ihracat iirlinleri sergileniyordu. Her ne kadar fuarda yabanci iriinlerin
agirlikli sekilde sergilenmesi s6z konusu olsa da yerli igletme sahipleri oradaki birtakim f{iriinleri gorerek, bazi
seyleri satin alarak onlari taklit ediyorlardi. Oradan kaliplar ¢ikarabiliyorlar ya da fuardaki yabanci iireticilerden
bilgi aliyorlardi. Yerli iireticiler i¢in fuar bir rehberdi ve oradan yararlandiklar1 birtakim olumlu sonuglar ortaya
¢ikiyordu. Baktiginiz zaman biiyiik bir alanda, aligveris yapilan yiizlerce stant vardi. Parasiit kulesinin etrafinda
kii¢lik reyonlar kiralanirdi, orada kiiciik tireticiler de satiglarini yapiyorlardi, kendi iiriinlerini teshir ediyorlardi.
Tabii ki oradaki organizasyonu saglamak i¢in istihdam da gerekiyor. Bir sergi alan1 agtiginizda orada galigacak ya
da gazinolara gelen kisilere hizmet edecek eleman gereksinimi oluyor. Bu gibi sebeplerle ¢ok bilyiik bir istihdam
etkisi vardi. Ama fuarin agildig1 donemi igeren kisa siireli bir istihdamdi. Yani 20 Agustos-20 Eyliil arasi. Bunu
on bes giin 6nce baglayan, on bes giin sonra da sona eren bir donem olarak ele alabiliriz. Hazirlik dénemi, fiilen
calisma donemi, fuar bittikten sonra toparlanma ve esyalar1 getirme donemi olarak ayirabiliriz. Sehrin altyap1
gelisimine de katkis1 oluyordu. Fuar biiyiik bir alan oldugu i¢in ona goére meydanlar, giris kapisinin oldugu

yerlerde yollarin genisletilmesi vb. birtakim etkileri vardu.
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2. Izmir Enternasyonal Fuar sosyal ve Kkiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretgilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

IEF yabanc: iilkelerdeki gelismelerle ilgili olarak bize bir fikir veriyordu. Oraya Izmir icinden ya da
digindan gelenler, fuar1 gezerek en azindan gelismeler hakkinda bilgi sahibi oluyorlardi. Diger taraftan sosyal
olarak c¢ok hareketli bir donem. Eglence yerlerinin agilmasi, Tiirkiye'nin her yerinden biiyiikk sanatgilarin
gelmesi... Sanatgilar aksam altidan gece bire kadar oradaki eglence yerlerinde ¢ikiyordu. Bu hem parasal olarak

biiyiik bir hareketlilik yaratiyordu hem de oradaki sosyal hayati canlandiriyordu.

3. Izmir Enternasyonal Fuari'min Kiiltiirpark gevresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Genele baktigimizda olumlu etkisini gdriiyoruz. Ciinkii Izmir'in gelisimi sirasinda o kisimlar yanginhk

bir alandi. Fuarin gelisimiyle birlikte bu yerler giderek su andaki liiks semtler haline geldi. {zmir'in gelisimine

olumlu katki vermis, olumsuzluk hi¢ yok. Aksine oradaki hirsizlik vb. koétii seyleri o bolgeden uzaklastiran bir

ozelligi var.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nmn turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Disaridan yabanci turist ceken bir faaliyet degildi. Oraya gelen yabancilar, iilke pavyonlarindaki gérevli
kisiler veya firmalarin temsilcileriydi. Ama i¢ turizm agisindan ¢ok dnemli bir ¢ekim giicli yaratiyordu. Bir kere
civar illerden giiniibirlik olarak gelen sayist ¢ok fazlaydi. Izmir, o dénemde Tiirkiye'nin eglence merkezi
konumundaydi. Eski donemlerde televizyon olmadig i¢in sanatgilara ulagabilmek ¢ok s6z konusu degildi. Zeki
Miiren'in gelisi bile ¢ok sansasyonel olurdu. Zeki Miiren Manolya Bahgesi'nde ¢ikacak diye millet aylar
oncesinden bilet alirdi. Tabii ki sirf eglence degildi. Geldikleri zaman biitiin pavyonlar1 da geziyorlardi. Aksam
da restoranlarda yemeklerini yiyerek yiyecek-igecek yerlerinde ve gazinolarda giinlerini gegiriyorlardi. Harcama
egilimleri oldukga yiiksekti. Uzaktan gelenlerin konaklamasi da s6z konusuydu. Konaklayanlar birkag giin
kaliyordu. Dolayisiyla fuar, Izmir i¢in 6nemli bir para girisi sagliyordu. I¢ turiste yonelik oldugu icin onlar
genelde Basmane'deki oteller sokaginda kaliyorlardi. Hatta o zamanlarda Basmane otellerinde doluluklar
nedeniyle catiya yatak koyuyorlardi. Her gelir grubundan kisiler geldigi i¢in parast daha miisait durumda olanlar
Efes Oteli'nde ve Izmir Palas'ta kalirken digerleri daha ucuz nitelikli bu tip otellerde kaliyorlardi. IEF ile birlikte
otel sayisinda da bir artis goriiniiyordu. Ama olay ¢ekiciligi oldugu i¢in bir ila bir buguk aylik bir donemde talep
%100 oluyordu. Ama ondan sonraki aylara bakiyorsunuz, on buguk ila on bir ay doluluklar yiizde otuzlardaydi.

Talebin yonlendirdigi yatirimlar olarak baktigimizda ¢ok fazla yatirim yapilmasi s6z konusu degil.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanci turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklari faaliyetler nelerdi?
Genellikle gidilen yerler; Selguk, Efes, Meryem Ana taraflariydi. Oralara giiniibirlik gidisler oluyordu.
Insanlar fuara geldiklerinde sehirde o kadar biiyiik bir canlilik oluyordu ki... Sabah kalkiyorlar, kahvalt1 yapip
6gleden sonra Izmir'in alisveris merkezlerine gidiyorlardi. O zamanlar Kemeralti vardi, dyle biiyiik aligveris
merkezleri yoktu. Fuar igindeki restoranlar harici Kordon'daki restoranlar dolu oluyordu. Sehir i¢i plaj olarak
Inciralt1 vards, orasi sayfiye yeriydi. Denizin temiz oldugu, sehrin icinden denize girilebilen dénemlerde oradan

yararlaniyorlardi.
6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamistir?

19601 yillardan 1980'lerin sonuna kadar 6zelligini korudu. 1940'li ve 1950'li yillar da 6nemli ama bu

sOyledigim donemler kadar hareket yarattigini diisinmiiyorum.
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7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?
O zamanlar {zmir'in bilyiik bir tanitimi yok. 1960'h yillarda IEF ile 6zel bir tanitim yapildigimi da

zannetmiyorum. Ama gazete ve diger yazili basinda yer alan haberler vb. seylerle duyuruluyordu.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde zmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi donemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka gehirdi?

Izmir Enternasyonal Fuar'min sehrin marka olmasinda etkisi ¢ok fazla. Turistik iiriin ¢esidi olarak

fuarm gekim giiciiyle geliyordunuz. 1960'lar, 1970'ler ve 1980'ler bana gore sehrin Izmir Enternasyonal Fuari ile

marka olma dénemi.

9. Izmir Enternasyonal Fuar'min gegmis dénemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi1? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?

19901 yillardan sonra ihtisas fuarlarmin etkisi arttig1 icin eski 6zelligi kalmadi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?

IEF Izmir'in sembollerinden bir tanesi, bu y1l seksen dokuzuncu kez yapilacak. Bunun devam etmesinde

fayda var. IEF bizim i¢in bir miras. Su an siirdiirilmesinin nedeni, eski bir kiiltiirel zenginligin ve gekim giiciiniin

vefa borcu olarak korunmasi. O yiizden bu devam edecek.

11. izmir Enternasyonal Fuar gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

IEF agirliga sahip bir ekicilik degil artik. Giiniimiizde asil cekiciligi yaratan unsur ihtisas fuarlari.

KATILIMCI 20

Dogum Yili: 1952

Dogum Yeri: izmir

Meslek: iZFAS Eski Miidiirii

[zmir'de Toplam Tkamet Etme Siiresi: 68 y1l

1. Izmir Enternasyonal Fuari'nin izmir'e ekonomik katkilar1 neler olmustur?

Sanayi, teknoloji, ekonomi ve turizme biiyiik katkilar1 oluyordu. Dolayisiyla énce Izmir sonra da
Tiirkiye'nin yegéane fuar1 oldugu i¢in {ilkemize fayda sagliyordu. Buraya katilan devletlerin sergiledigi iiriinler
acisindan yaptigi ithalat ve ihracati diisiinlirsek, diinya ekonomisine de biiyiikk bir katkisi oluyordu. Bunun
yaninda sehrin altyapr gelisimine fayda sagladi. Ayrica Kiiltiirpark igindeki biitiin isletmelerin yaz aylarinda
biitiin istihdamu1 yavas yavas artmaya baglardi. Fuar zamani bu hemen hemen ii¢ katina ¢ikardi. Her giin oraya
yaklagik 100-150 bin kisi giriyordu. O kalabaligin ihtiyaglarini karsilaman lazim. Dolayisiyla bir ay agik oldugu
donem istihdama ¢ok katkis1 olmustur. istihdami hem kendi i¢inde hem de izmir'in diger ilgelerinde arttirtyordu.
Bir aile asag1 yukar1 bes giin kaliyor, biitgesine gére bir yerde yemek yiyordu. Oralarda tiiketim fazlalasinca,
diikkanlar da calisan sayisim arttirtyordu. Izmir ekonomisinde lokantaci, taksici, turizmeci ve diger hizmet
sektorlerinde yer alan kisilere fuarin pek ¢ok katkist olmustur. Ulkenin genel gelisimini de etkiledi. Fuara katilan
yerli isletmeler prototipleri gordiik¢e bizim de bunlart yapmamiz lazim, ihtiyacimiz var diyerek igletmelerini

biiyiitme ¢abalarina girdiler.
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2. Izmir Enternasyonal Fuar sosyal ve Kkiiltiirel olarak Izmir halkina ve fuar ziyaretgilerine ne gibi katkilar
sunmustur?

Kiiltiire fevkalade etkisi oldu giinkii fuara Rusca, Italyanca, Fransizca, Cince, Japonca gibi bir¢ok farkli
dili konusan insanlar geliyordu. Pavyonlarda o iilkelerin insanlari calisiyordu. Dolayisiyla sosyal iliskiler,
arkadasliklar, dostluklar kuruldu. Izmirli insanlar onlari, onlar Izmir'i tanimaya basladi. Muhtesem bir kiiltiirel
iliski ortam1 oldu. Diinya Kupasi maglar agik sinema halinde gosterilirdi. Sinema makinesi kurarlardi, ¢ekilmis
filmler orada gosterime girerdi. Onu biitiin aileler birlikte ilk defa izlerdi, tiklim tiklim olurdu. Tiyatrolar,
konserler, eglence mekanlari... Fuar bizim ulusumuza, o donemler yasayan insanlara ciddi bir gérgii vermis,

onlarin birgok seyi 6grenmelerini saglamistir.

3. Izmir Enternasyonal Fuart'min Kiiltiirpark gevresindeki yapilasmaya ve o bolgede yasayan halka nasil bir etkisi
olmustur?

Orasimin ¢ogu yanmus yerlerdi, Kiiltiirpark yapilirken yeniden imarlasti. Once ii¢ ila bes kath
apartmanlar yapildi, sonraki nesilde onlar yikildi, daha fazla katli apartmanlar insa edildi. Cevresine hem olumlu
hem de olumsuz yonden etkili olmustur ama olumlu yonden yaptigi etki daha fazladir. Fuar zamani giiriiltiiden
rahatsiz oluyorlardi ama orada bir evde yasadigin1 diisiin, balkona ¢iktiginda fuarin gercgeklestirildigi yer olan
Kiiltiirpark'in yemyesil manzarasini goriiyorsun... Oralarda yasayanlar eskiden fuar donemlerinde evlerini kiraya

verirlerdi ve ¢ok fazla gelir elde ederlerdi. O yiizden avantajlari daha fazla olmustur.

4. Izmir Enternasyonal Fuari'nin turizm agisindan Izmir'e ne gibi katkilar1 olmustur?

Biitiin Tiirkiye biiyiik heyecanla katilirdi. Erzurum'dan, Agri'dan insanlar ailelerini toplayarak gelirdi.
Fuar ¢ok dnemli bir i¢ turizm faaliyetiydi. Yerliler farkli amaglarla geliyordu. Gelen aile fertleri gocuklarina yeni
bir sey gosteriyor, Diinya Kupasi maglarin1 veya bir tiyatroyu izlettiriyordu. Diger bir kesim Tiirk sanat miizigi
izlemeye geliyordu. Sarkicilar1 ¢ok ucuz bir sekilde izleyebiliyordunuz. Istanbul'a gitseniz ¢ok daha fazla para
verecekken burada onun onda biri fiyatina izliyordunuz. Yabanc: turistler, pavyonlarda gorev yapan yabancilar ve
makinelerini satmaya gelen yabanci is insanlari ile sinirliydi. Bir de bizim daha dogumuzdan, iran'dan, Irak'tan,
Suriye'den bu fuara katilip temas kurmak, {irlin gormek isteyen insanlar olurdu ya da antik sehirleri gérmeye
gelenler fuar da agik diye ziyaret ederlerdi. Tabii ki dis turizm katkis1 vardi ama smirliydi diyebiliriz. Oteller
¢ogaldi. Bir siirii otel yapildi. Otel altyapist hizli bir sekilde gelistirilmeye baglandi. Oteller fuar donemlerinde
dolu olurdu. Fuar, Kugadasi'n1 da ¢ok gelistirmistir. O bolgenin hizla gelismesinin esas nedenlerinden bir tanesi
bana gore fuardir. Ozellikle fuarla birlikte Kusadasi'ndaki turizm ve eglence hayatinda ¢ok hizlh bir sekilde

ilerleme olmustur.

5. Izmir Enternasyonal Fuari'na gelen yerli ve yabanc turistlerin sehirde fuar dis1 yaptiklar faaliyetler nelerdi?

Aligveris icin Kemeralti'n1 kullaniyorlardi. Kemeralti zaten kendi i¢inde de tanmmis bir alandi.
Kordon'daki restoranlarda yemek yerlerdi. Sehir i¢i plajlar agisindan Kalabak'a kadar olan sahil yolunda 1960'l,
1970'li ve 1980'i yillarda denize de girilebiliyordu. Inciralti zaten sehrin en yakm plajiydi. izmir'in farkh
yerlerinde geziyorlardi. Mesela Karsiyaka'ya gidilirdi. Karsiyaka'ya vapur seferleri vardi, vapur daha ¢ok
kullanilird1. Bu sekilde Karsiyaka'daki isletmeler de yogunlasirdi. Tabii bunlarin yaninda kiiltiir agirlikli olarak
Efes'e gidilirdi, oraya da katkis1 vardi.

6. Izmir Enternasyonal Fuari size gore sehre hangi dénemlerde daha ¢ok katki saglamugtir?

Fuarimn ivmesinin artt181, gliclendigi, sehre katkisinin fazlalastigi déonemler 1960t ve 1970'li yillardir.
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7. Izmir Enternasyonal Fuar sehir pazarlamasina ve tamitimina nasil katki saglamistir?
Izmir'in yaninda Tiirkiye de bir kere fuarla kendini tamtt. IEF, birgok iilkenin katildig1 bir fuardi. En

azindan o tilkelerde biliniyordu ya da en kétii belirli kesiminde taniniyordu.

8. Izmir Enternasyonal Fuari sayesinde Izmir'in bir marka sehir olabildigini diisiiniiyor musunuz? Size gore izmir
hangi donemlerde Izmir Enternasyonal Fuari ile birlikte marka sehirdi?
1930'lu yillardan 1960'larin sonuna kadar olan tarihlerde Izmir'in, Ege Bolgesi'nin ve Tiirkiye'nin

tanitimina ¢ok dnemli hizmetler vermistir. Bana gore o dénemler sehri marka yapmustir.

9. Izmir Enternasyonal Fuari'nin gecmis donemlerine gore etkisini kaybettigini diisiiniiyor musunuz? Etkisini
hangi donemlerden itibaren kaybetmeye basladi? Sizce etkisini kaybetme sebepleri nelerdi?
1975-1980'den sonra fuarcilik etkisini kaybetti. Ciinkii iletisim teknolojisi giderek gelisti. Bu fuarciligi
etkileyen hususlardan bir tanesidir. Farkli olarak bir de gecmise gore fuarcilik artik sekil degistirdi.

10. Genel fuarlar etkisini kaybetmeye baslamasma ragmen izmir Enternasyonal Fuari'mm uzun senelerdir
diizenlenmesinin sebepleri nelerdir?
En kétii haliyle fuar, Izmir'in tanmnma seviyesini arttirryor. Dolayistyla belediye baskam da tamniyor,

prestij olay1 baska bir yonden bakarsan. Ikincisi ayrilmak zor geliyor, bizim igin fuar bir miras gibi.

11. Izmir Enternasyonal Fuar gelecekte Izmir'in adin1 marka bir sehir olarak duyurabilir mi?

Izmir Enternasyonal Fuar artik islevini yitirdi. Bana gore ihtisas fuarlari duyurabilir.
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