T.C.
SELCUK UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTIiTUSU
GAZETECILIiK ANABILiM DALI

YEREL TELEViZYON HABERCILIGINDE ICERIK:
KONYA ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZI

DANISMAN

Dog¢. Dr. Mustafa SEKER

HAZIRLAYAN
Selman Selim AKYUZ
034222001005

KONYA - 2010



ICINDEKILER

Lo GIRIS. .o 1
2. AMAGC . ..., 2
3. ONEM. .., 2
4. ARASTIRMA SORULARL..........ccouiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeei 3
5. SINIRLILIKLAR..........iiiiiiiiiieiii e, 4
B. YONTEM.....ooomiiiiiiei e, 4
7. ORNEKLEM.........oiuiiiiiiii e 5
8. VERILERIN TOPLANMASIL.........oooiiiiiiiiiiieiieee 5
9. KAPSAM. ..ottt 5
10. TANIMLAR ... ..ouuiiiiiii e, 6
BiRINCI BOLUM

HABERE KURAMSAL YAKLASIMLAR VE TELEViZYON HABERCILIiGI

1. HABER KAVRAMI VE TANIMLAR.........ccoiiiiiiiiiiin, 8
1.1. Haber Degerleri........oovuiieiiiiiii e 9
1.2. Haber ve Televizyon Haberine Elestirel Yaklasimlar............... 13
1.3. Habercilik TIKeleri. ... ..........ooouiiiiiiiieiie e 18
2. TELEVIZYON HABERI VE DUNYADA GELISIMI. ............... 19

3. TURKIYE’DE TELEVIZYON YAYINCILIGININ GELISiMI... 21

3.1. Tiirkiye’de Televizyon Haberciligi................ooooiiiiiiiin 22
3.2. Tirkiye’de Medya SiStemi..........ooeeviiriiiiiiiiiiiiiiiiiaiennnnn. 26

4. TELEVIZYON HABERCILIGININ ISLEV VE
OZELLIKLERI. ..., 28

4.1. Haberde ve Habercide Bulunmasi Gereken Ozellikler................34



IKINCi BOLUM

YEREL TELEViZYON HABERCILiGiINDE HABER VERME iSLEVi

1. YERELLIK KAVRAMI VE KURESEL YAYINCILIKTAN
YERELE YONELIS ..ottt e, 37

2. YEREL MEDYANIN ONEMI VE TURKIYE’DE

YEREL TELEVIZYON HABERCILIGI.................ocoo . 41
2.1. Yerel ve Ulusal Haberin Farklar1....................ooot. 50
3. YEREL MEDYANIN GOREV VE ISLEVLERI...................... 53
3.1. Haber ve Bilgi Verme Islevi...............cooiviiiiiiiiiiiiiiniin, 57
3.2. Demokrasiye Katk1 Islevi...............coooiiiiiiiiii i, 59
3.3. Denetim, Elestiri ve Koprii Islevi.............oooiiiiiiiiiiin, 63
3.4. Kamuoyu ve Tartisma Zemini Olusturma Gorevi.................... 66
3.5. Egitme ve Eglendirme GOrevi............ccovviiiiiiiieiiinniaiennnn.. 69
3.6. Kiiltiirel Mirasin Korunmasina Katki gorevi .......................... 73
3.7. Ekonomik Hayata Katki GOrevi................oooviiiiiiiiiii. 75
4. YEREL TELEVIZYON HABERCILIGINE GENEL BAKIS...... 77
4.1. Yerel Televizyonda Haber Tiirleri.................ooooiiiiiiinn 83
4.1.1. Politika Haberleri.............ooooiiiiiiiiii e 84
4.1.2. Ekonomi Haberleri ..., 84
4.1.3. Sivil Toplum Haberleri...............ooooiiiiiiiii 85
4.1.4. Magazin Haberleri...............coooiiiiiiiiiiiii e, 85
4.1.5. Egitim - Arastirma Haberleri...................c.oooiiiin 85
4.1.6. Adliye — Giivenlik Haberleri.................oooveiiiiiiiiiiiin... 86
4.1.7. Kiiltlir — Sanat Haberleri.................c.oooo 86
4.1.8. Spor haberleri..........oooviiiiiii 86



4.1.9. Belediye ve Valilik Haberleri..................ooooiiiiiiinn 87
4.1.10. Cevre ve Saglik Haberleri.................oooiiiiiiiiiiii, 87
4.1.11. Kamu Haberleri..........ccoooiiiiiii e, 88
5. YEREL MEDYANIN HEDEF KITLESI

VE HABER KAYNAKLARI. ..ottt 88

5.1. Yurttag Haberciligi.........cooeiiiiiiiiiii e 9

UCUNCU BOLUM

KONYA’DA YEREL BASIN VE TELEVIZYONLAR

1. KONYA SEHIR PROFILI.......coooiiiiiiiiiii 98

2. KONYA’DA YEREL BASININ TARIHI VE GELiSIMI.......... 98

3. KONYA’DA YEREL TELEVIZYONLAR.............cevivinn.. 100
B3 L KONTV e 101
B2 UNTV .ttt 103
3.3 SUNT VL 104
34 KTV 105
35  KONY A TV e 106
4. YEREL TELEVIZYONLARIN SORUNLARI....................... 106
4.1. Ekonomik Sorunlar ve Gelir Kaynaklart...........cocccoceeveniininncnnns 109
4.2. Profesyonel Kadro Sorunu..............oooiiiiiiiiiiiiiiiii, 113
4.3. Teknolojik Donanim ve Alt yapi........ccoovveiiiiiiiiiiiiiiiinnnn.. 116
4.4. Yonetim ve Orgiitsel Yapilanma..................cooovieiiininn..n. 118
4.5. Hukuki Sorunlar............ooooiiii 120



DORDUNCU BOLUM

KONYA’DA YAYIN YAPAN YEREL TELEVIZYONLARIN ANA HABER

BULTENLERININ iCERIK ANALIZi

1. VERILERIN COZUMU VE YORUMLANMASI.................... 126
1.1. Haber Biilteni ve Haber Siireleri................coooiiiiiiiinn 128
2. Kanallarin Haber Sayilari.............cooooiiiiiiiiiii e, 129
3. Haber Kaynaklarinin Kanallara Goére Dagilimi......................... 130
3.1. Birincil kaynak aciklamalari....................oo 130
3.2. Kanalin kendi 6zel haberi.................cooiiiiiiiiiiiii, 130
3.3.AJans Haberi. ..o, 131
3.4. Kaynak belirtilmeyen haberler........................o 131
TR TR B < P 131
4. Haber Tiirlerinin Kanallara Gore Dagilimi.............................. 132
4.1, Yerel haberler.........oooiiiiiii 132
4.2. Ulusal haberler ve Diinya haberleri.......................oco. 133
5. Haber Konularinin Kanallara Gére Dagilimi........................... 133
5.1. Giivenlik haberleri..............oooiiiiiii 134
5.2. Yerel yonetim haberleri..............ocoooiiiiiiiiiiiiii i, 134
5.3. Sivil toplum haberleri.............ooooiiiiiii 134
5.4. Ekonomi haberleri..............ooooiiiiiiii 135
5.5. Magazin haberleri..............cooiiiiiiiiiii e, 135
5.6. Kentin ve vatandasin sorunlart...................c.oociiii i 135
5.7. Cevre ve saglik haberleri...................ooo 135
5.8. Siyaset haberleri............ooooiiiiiii 135
5.9. Egitim haberleri............ooooiiiiii e 136



5.10. Kultiir — sanat haberleri...........coo i 136

5.11. Tarmm haberleri..... ... 136
R B B << 136
6. Siyasi Parti Haberlerinin Kanallara Gére Dagilimi..................... 138
6.1. AKP haberleri.........coovuiiiiii e 138
6.2. CHP haberleri.........coouiiiiii e, 138
6.3. MHP haberleri.........ccoooiiiiiii e 139
6.4. DSP haberleri.........ooviiniii i 139
0.5, DI Or. .ttt 139

7. Haberin Hazirlanigina Gore Yapilan Siniflandirmanin

Kanallara Gore Dagilimi............ooooiiiiiiiiiii 140
8. Biilten D1s1 Unsurlarin Kanallara Gére Dagilimi....................... 141
9. Yerel Televizyonlarin Haber Merkezi Personel Sayilari............... 142
SONUC VE DEGERLENDIRME.....................cccooooiiiiiii, 144
KAYNAKCGA...... e 155
EKLER. ... 162
TABLOLAR LIiSTESI

Tablo: 1 - Icerik Analizi Kodlama Formu....................ccoeueenn... 127
Tablo: 2 - Biilten ve Haber Siireleri..............cocooviiiiiiiiiiiiininnn. 128
Tablo: 3 - Biiltenlerdeki Haber Sayilart....................oooin. 129
Tablo: 4 — Haber KaynaKlart..............oooiiiiiiiiiiiiieea, 130
Tablo: 5 — Haber TUrleri ........o.ooviieeiniiiiieeeeeeeeeee 132
Tablo: 6 — Haber Konulari.... ........cccoeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeen, 134
Tablo: 7 — Siyasi Parti Haberleri...................cooooiiiiiii, 138

Tablo: 8 — Haberin Hazirlanig Sekli............coooiiiiii i, 140



Tablo: 9 — Biilten Dist Unsurlar................coooiiiiiiiiii i,

Tablo: 10 - Haber Personeli Sayilari

Vi



OZET

YEREL TELEViIiZYON HABERCILIGINDE iCERIK:

KONYA ORNEGI

Toplumlara bilgi ve haber aktaran, bir hedef etrafinda birlesmelerini saglayan,
kamuoyu olusturmada etkin ve sosyallesmelerine yardimci olan kitle iletisim araglari
arasinda televizyon farkli bir yerde durmaktadir. Diinyada hemen her bireyin
televizyona kolayca sahip olabilmesi, mesajlarint ¢ok genis kitlelere ulastiran

televizyonu biiyiik bir gii¢ haline getirmektedir.

Televizyonun genel sorunlara odaklanmasi, tek diize yayincilik anlayisi, ortak
titketim kiiltiiriiniin olugsmasina etkisi, yerelliklerin kaybolmasi, kiiltiiriin yozlagmasi
gibi elestirileri de beraberinde getirmistir. Buna karsin yerel televizyonlar, yaygin

yayin yapan televizyonlara alternatif olarak goriilmektedir.

Tiirkiye’de de 1990’11 yillarin basinda kurulan 6zel televizyonlarla birlikte
yerel televizyonlar da yaym hayatina baglamistir. Ulusal olarak nitelendirilen ve
tilkenin biiyiik boliimiine yayin yapan televizyon kanallarinin yereli ne kadar ekrana
tasidig tartisilmaktadir. Bu kanallar biiylik ekonomik imkanlarla yayinciliklarim
gelistirirken Tiirkiye’de yerel televizyonlar kaliteli yayincilik yapamamakta, buna
bagli olarak, topluma kars1 yerine getirmesi gereken gorevleri yeterince
yapamamaktadir. Bir¢ok televizyonun yaymlarim1 zor sartlar altinda, yetersiz
ekonomik imkanlar ve personel sorunlariyla siirdiirmeye calistigi goriilmektedir.
Tiirkiye’de yaym hayatim siirdiiren 200’iin iizerindeki yerel kanalin sorunlar1 genel

olarak benzerlik gostermektedir.

Bu ¢aligmada Konya’da yayin yapan 5 yerel televizyonun haber verme islevi
baglaminda; demokrasiye katki, yonetimlerin denetim ve elestirisi, sorunlarin
aktarilmasinda koprii olma gibi en temel gorevlerini ne Ol¢lide yerine getirdigi

belirlenmeye calisilmistir.
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Arastirmada ortaya ¢ikan sonuglar yorumlandiginda, Konya’daki yerel
televizyonlarin genel olarak sehirde yasanan gelismeleri izleyiciye aktardigi, Tiirkiye
ve Diinya haberleri yerine biiylik dl¢iide yerel haberler yayinladigi, giivenlik olaylari,

siyaset, egitim ve kiiltiir sanat haberlerine agirlik verdigi belirlenmektedir.

Buna karsin arastirmaya dayali haberlere yeterince 6nem verilmedigi, sehrin ve
mahallelerde yasayan halkin yerel sorunlarinin haber biiltenlerinde yer bulmadigi,
yerel yonetimlerin faaliyetlerinin denetlenmesine yonelik haberler ile sivil toplum
kuruluslarinin aktivitelerine yeterince verilmedigi goriilmektedir. Ozellikle yerel
yonetimler ve siyaset ile ilgili ortaya ¢ikan negatif tablo, televizyonlarin genel
sorunlarinin (ekonomi, kalifiye personel, teknolojik donanim) yani sira, demokrasi

ve basin 6zgiirliigiiyle ilgili sorunlar1 da akla getirmektedir.

Konya’daki yerel televizyonlar insanlara yakin olanmi1 ekrana tagimakta ancak
demokrasinin tam anlamiyla yerlesmesi, yonetenlerin denetlenmesi ve kamuoyu
olusturma gibi konularda, yerel kanallarin haber yayini anlayiglarini gelistirmesi

gerekmektedir.
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ABSTRACT
THE CONTENT OF THE NEWS OF THE LOCAL TELEVISIONS:
FOR EXAMPLE KONYA

Television takes place in different positions among the communication
devices that give information and news. These devices keep these news and
information one target in addition to that, these devices are active in providing public
opinion and they make people social. Television become strong as everybody has it

easily.

Television focused on general problems. It brought thoughts of monotony
broadcasting effect of consisting of co consumption culture, disappearing
localization, degeneration of culture. On the contrary local televisions are seen
alternative to the worldwide televisions. In Turkey local televisions started to

broadcasting with private televisions at the beginning of the 1990s.

It’s argued that televisions that are known national do they broadcast almost
everywhere of the country, how does it reflect local. These TVs have a lot of money,
they improve their broadcasting. On the other hand local televisions can’t broadcast
well and they can’t their duties related the society. It’s seen that a lot of local
televisions try to broadcast under difficult condition with insufficient economic

resources and stuff problems. Local TVs over 200 in Turkey have same problem.

In this work It is tried to be shown how five channels work in the context of
giving information, how they help democracy, how they transfer control and critics
of the managements, how they transferred problems.

When the consequences of the investigations are commented, It’s known that
local televisions in Konya, transfer the events that take place in Konya to audiences.
It’s understood that local televisions in Konya usually give importance to give local
news instead of news of Turkey and news of world. Besides that they give

importance to security event, politics, education, culture and art news.

On the other hand It’s seen that the local TVs don’t give importance to
investigated information. The problems of the city and people are not shown in the



news. Also they don’t give importance to the news related to the control of the local
managements and activities of civil organizations. Especially negative chart related
to local managements and politics reminds general problems of the televisions (such
as economic, staff, technological devices), the problems related to democracy and the
freedom of press.

However local TVs in Konya shows the events that are close to people but they
should improve their news and broadcasting habits in order to replace democracy

completely control managers and public opinions.



GIRIS

Basimin toplumsal hayattaki yeri diisliniildiiglinde, yerindenlik ilkesi iletisim
stireclerinde daha da 6nem kazanmustir. Diinyada yerel medya, yerel demokrasinin
gelismesi, halkin yoresiyle ilgili bilgi ve habere ulagmasi, kiiltiirii 6grenmesi
acisindan &nemli islevleri yerine getirmektedir. Insanlar yakin gevresine ilgi
duyarken, etrafinda yasananlari, olup bitenleri 6grenme, yerel giindemi olusturan
konular1 takip edebilme, sorunlarla ilgili kanaat sahibi olabilmeyi istemektedir.
Biiylik medya kuruluslarinin sermaye yapilar1 ve degisen habercilik anlayislar1 da
degerlendirildiginde, insanlara yakin olani verme gorevini yerine getirmekten
uzaklagmasi; yerel medya ve yerel televizyonlarin alternatif iletisim araglar1 olarak

da degerlendirilmesini beraberinde getirmistir.

Tiirkiye’de ulusal medyaya oranla gelisme goOsteremeyen yerel medyanin,
onemli sorunlar1 bulunmaktadir. Vural, Tiirkiye’de, yetersiz, niteliksiz ve gligsiiz, bu
nedenle yerel giindemi ve kamuoyunu olusturmada etkili olamayan bir yerel basinin

varliginin s6z konusu oldugunu belirtmektedir (Vural, 1999: 11).

Tiirkiye’de yerel televizyonlar son yillarda belirli atilimlar gerceklestirse de
yaganan sorunlar dogrultusunda gorevini tam anlamiyla yerine getiremeyen bir
yapida yayinlarimi siirdiirmektedir. Gelir kaynaklari, orgiitsel yapilanma ve yasal
sorunlarin olusturdugu yapisal sorunlarin yani sira, yerel televizyonlar yayin
igeriklerini de bir tiirlii istenen diizeye tasiyamamaktadir. Yerel yayn kuruluslari,
“yetersiz ve niteliksiz” oluslar1 nedeniyle gorevlerini yerine getiremezken, en biiyiik

sorun yerel giindemin ve kamuoyunun olusturulamamasinda ortaya ¢ikmaktadir.

Yerel televizyon kanallariyla ilgili, Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalarin sinirh
olusu, yerel medyanin genel durumuyla ilgili net verilerin elde edilememesine neden
olmaktadir. Sehir giindeminin olugmasi, demokrasinin islerlik kazanmasi, sorunlarin
¢Ozlimii gibi konularda yerel televizyonlarin da ne derece etkin oldugu Konya’da da

tahmin ve gézlemlere dayali olarak ifade edilebilmektedir.

Bu calisma; Konya’daki yerel televizyonlarin haber verme islevini ne dlgiide

yerine getirdigini, bu baglamda yerel halkin iletisim ihtiyaclarint ne kadar



karsiladigini, demokrasinin devamliligi, kiiltiirel mirasin aktarilmasit ve sorunlarin

¢Ozlimiindeki yeri gibi temel gorevlerini hangi sartlarda yaptigini irdelemektedir.

1. AMAC

Sosyal hayatin vazgecilmez bir pargasi olarak nitelendirilen medyanin kendisi
de iilkemizde biiyiik bir degisim igerisindedir. Tiirkiye’de medyanin sosyal islevleri
arasinda ilk sirada yer alan haber verme islevi, 1990’11 yillardan itibaren 6nemli
asamalar kaydetmistir. Ozel televizyon kanallarinin yayin hayatina baslamasiyla
birlikte toplum, devlet televizyonundan aldig1 haberlerde 6nemli degisikliklerle karsi
karsiya kalmistir. Haber formatlar1 degismis, 6zel sektoriin imkanlari dogrultusunda
habere kolay ulasma, derinlemesine arastirma ve beraberinde izlenme kaygisiyla
magazine yOnelme unsurlar1 da televizyon haberciliginde yerini almakta
gecikmemigtir. Ulusal yayin yapan 6zel televizyonlarla birlikte Anadolu’da kurulan
yerel televizyon kanallar1 televizyonun farkli bir islevini yerine getirme amaciyla
yayin yapmaya baslamislardir. Insanlarin yerel olana ulasma istegi, kendisine yakin
olan1 bilme, tanima istegi, yerelde demokrasiye ulasma c¢abasi, yerel televizyon

kanallarinin gelisiminde énemli itici gli¢ olmustur.

Ulusal ile yerel arasindaki farkliliklar da bu donemde kendisini hissettirmeye
baslamistir. Oncelikle arkasinda 6nemli giicler olan, iilkenin genel hayati ve
politikasini konu edinen ulusal televizyonlar ile yereli isleyen kanallar arasinda dogal
olarak maddi agidan imkan farkliliklar1 ortaya c¢ikmistir. Ayrica verilen haberin
icerigi, teknik oOzellikler ve kaynak problemi yaygin medya ile aradaki farklardan
g6ze carpan digerleridir. Bu ¢aligmada yerel televizyonlarin haber kaynaklari, haber
konular1, haber igerikleri, konulardaki sinirlar1 ve 6zellikle yerel olant ne Olciide

yakaladiklar1 ortaya konmaya ¢alisilmustir.

3. ONEM

Diinyada oldugu gibi Tiirk medyasinda da televizyon, aracin gorsel ve isitsel
cekiciligi sayesinde temel medya konumunu kazanmistir. Televizyon alicilarinin

biitiin evlere girmesi, 1983 yilindan itibaren renkli yaymlarin baglamasi ve nihayet



1990°da 6zel televizyon kanallariin yayina gegmesiyle birlikte Tiirk halk: git gide
televizyona bagimli hale gelmistir. Bu baglamda televizyonun birincil gérevlerinden
olan haber verme, ulastig1 boyutlar itibariyle iizerinde 6nemle durulmasi gereken bir
konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de bugiine kadar haberin irdelenmesine
yonelik caligmalar, agirlikli olarak, ulusal televizyonlar cergevesinde yapilmistir.
Televizyon haberciliginde 6nemli bir parga olan yerel kanallarin haber verme islevi
ve igerik sorunu iizerine yapilan ¢alismalar oldukca simirhidir. Cografi, bolgesel ve
kiltirel ozellikler géz Onilinde bulundurularak yerel yaymlar ve haberlerin
incelemeye almmmasit gerekmektedir. Tiirkiye’de yerel televizyon haberciligi
konusunda yapilan c¢alismalarin sinirli olmasi; ¢alismanin, yerel yayincilikta var
olan1 ortaya koymasi ve haberciligin gelismesi acisindan fayda saglayacagi

diistiniilmektedir.

4. ARASTIRMA SORULARI
Bu calismada asagida belirtilen su sorularin cevaplari arastirilmistir:

» Konya’daki Yerel televizyon kanallari, ulusal televizyon kanallarindan farkli

olarak, yerel haberlere, sehir ve bolgedeki gelismelere verdigi agirlik ne orandadir?

= Yerel televizyonlarin haber konular1 arasinda giivenlik (cinayet, kaza,
hirsizlik, operasyonlar vb.) ve yerel yonetimlerin caligmalart ne kadar yer

tutmaktadir?

= Sivil toplum kuruluslart ve meslek odalarinin (sendika, dernek, vakif vb.
kuruluglarin ¢evre, saglik, kiiltiir ve sanat konularinda) etkinlikleri 6nemli haber

konular1 arasindadir.

* Yerel televizyonlarin haber kaynaklar1 arasinda birincil kaynak ac¢iklamalar

ve ajans haberlerinin agirligi nedir?
= Siyasi partilerin etkinlikleri ayrilan haberlerin sayilarinda esitsizlik var midir?

= Arastirmaci habercilik (yolsuzluk, usulsiizliik vb) 6rneklerine ¢ok ne siklikta

rastlanmaktadir.



» Konya’da halkin mahallelerde yasadigi sorunlari glindeme getiren ve
Ozellikle belediye hizmetlerindeki sorunlari yansitan haberlere yeterince yer

verilmekte midir?
= Haber biiltenlerinde ekonomi haberlerine ne kadar yer verilmektedir?

» Magazin haberleri sehre gelen {inliilerin katildig1 etkinlikler ve roportajlar

disinda hangi sekillerde yer bulmaktadir?

» Haber adi altinda yapilan ortiilii reklamlar, firma tanitimlari, agilislar gibi

reklam haberleri ana haber biiltenlerinde hangi 6lgiide yer almaktadir?

5. SINIRLILIKLAR

Kitle iletisim araglarinin gesitlilik gostermesi ve konu itibariyle yerel
televizyonlarin haber verme islevi baglaminda igerikleri incelenecegi i¢in bu
calisma Konya merkezli yaymn yapan 5 kanal iizerinde yapilmistir. Bu yonde bir
secim yapilmasinin nedeni Konya’da gerek yazili basin gerekse isitsel ve gorsel
yaymn yapan kanallarin Anadolu’daki diger sehirlere nazaran daha gelismis bir
goriintli sergilemesidir. Habere verilen deger, yerel televizyonlarin diger islevleri

arasinda Konya’daki kuruluslarda daha 6n planda tutulmaktadir.

Ana haber biiltenlerinin i¢inde yer alan reklam kusagi, hava durumu, ekonomi,
yorum bolimii ve spor haberleri c¢alisma disinda tutulmustur. Calismanin
hazirlandigi donemin hemen Oncesinde 2009 yili yerel segimleri yapilmistir.
Ornekleme, siyasi giindemin yogun oldugu secim oOncesi yerine, saglikli sonug
alinabilmesi i¢in se¢imin sona ermesinin ardindan giindemin normal seyrine

dondiigii bir haftalik donem alinmistir.

6. YONTEM

Calismanin teorik boliimiinde; haber, televizyon haberi ve yerel televizyon
haberi konular literatiir taramasindan yararlanilarak aktarilmistir. Konya 6rneginde
yerel televizyon haberciligi konusu uygulama bdoliimiinde ele alinmig ve igerik

analizi yonteminden faydalanilmistir.



7. ORNEKLEM

Bu arastirmanin Orneklemi Konya’da yerel yayin yapan 5 televizyon
kanalindan olugmaktadir. Bu televizyonlardan ilki olan KONTYV, sehirde izlenme
oranlar1 agisindan ilk sirayr almaktadir. Konya’nin ve Tirkiye’nin ilk yerel
televizyonu olma o6zelligini tasiyan SUNTV, Konya TV, KTV ve Selguk
Universitesi Iletisim Fakiiltesi uygulama televizyonu olan ve yerel olarak yayimnlarini

Konya’ya ulastiran UNTV de &rneklemde yer almustir.

Ic Anadolu Bolgesi’nde karasal yaymin yani sira uydu yoluyla da
izleyicilerine yayinlarini ulagtiran KONTV’nin ana haber biilteni, yerel segimler
oncesinde siyasi parti haberlerine esit yer vermedigi gerek¢esiyle RTUK tarafindan
iki giin siireyle durdurulmustur. Ancak kanal ana haber biilteninde yer alan haberleri
daha erken bir saatteki bolge biiltenine kaydirmistir. Bu nedenle kayit donemindeki

bu iki giin, KONTV nin bolge biiltenleri 6rnekleme alinmistir.

8. VERILERIN TOPLANMASI

Konya’da yaymn yapan 5 yerel televizyon kanalinin ana haber biiltenlerinde
yer verdigi konular karsilastirilmis ve farkliliklar goriillmeye ¢aligilmistir. Ayrica bir
yerel televizyon kanalinin haber biilteninde, bulunmasi gereken konularin yer alip
almadigr arastirnlmistir. Kanallarin ana haber biiltenlerinde yayinlanan yerel ve
ulusal haberlerin ne kadar yer tuttugu da tespit edilmistir. Farkli saatlerde yayimnlansa
da video kayit yOnteminin yaratmasi muhtemel sorunlar nedeniyle verilerin

toplanmasinda kanallarin arsivlerinden faydalanilmistir.

9. KAPSAM

Konya’daki yerel televizyonlarin ana haber biiltenlerinin incelenmesi ve
belirlenen sorulara cevap bulunmasi amaciyla yapilan bu calismada; konular dort

boliimde ele alinmustir.



Birinci boliimde haber kavrami, haber degerleri, elestirel yaklagimlar, Tiirkiye
ve Diinyada televizyon haberciligi gibi basliklar altinda haber ve televizyon haberi

konular1 kuramsal olarak ortaya konmustur.

Ikinci boliimde yerellik kavrami ve yerel habercilik konulari, yerel televizyon
haberciligi ve Tiirkiye, yerel ve ulusal haberin karsilastirilmasi, yerel medyanin

gorev ve islevleri ile yerel medyanin hedef kitlesi konular1 incelenmistir.

Uciincii boliimde Konya’daki yerel medya ile yerel televizyonlarin genel
sorunlar1 dordiincii boliimde ise icerik analizi yontemiyle belirlenmis arastirmanin
sonuglar1 bulunmaktadir. Son bélimde Konya’da yayin yapan yerel televizyonlarin

bir hafta siiresince yayinlanan toplam 35 ana haber biilteni incelenmistir.

10. TANIMLAR

Yerel televizyon: Yerel televizyon kavrami, RTUK tarafindan belirli bir
alanda ve giicii belirlenmis yer vericileriyle yayin yapmasina izin verilen (kablolu ya
da uydu baglantilariyla yayin yapmayan) televizyon kanali olarak tanimlanmaktadir.
Ancak g¢alismada bolgesel ve uydudan yayin yapan KONTYV ile kablodan yaym
yapan SUNTV de yerel televizyon olarak degerlendirilmistir.

Ana haber biilteni: Televizyonun en ¢ok izlendigi saatler olarak kabul edilen
19.00-23.00 arasinda, genellikle 19.30 ya da 20.00’da yayina giren, kapsamli aksam
haber biiltenidir. Konya’da, KONTV ana haber biilteni saat 20.00’de, diger dort

kanal ise 19.30’da, ana haber biiltenlerini yayinlamaktadir.

Politika Haberleri: Yerel birimlerdeki siyasi partilerin agiklama ve
etkinliklerine yonelik olarak yayinlanan haberlerdir. Tiirkiye’nin niifus olarak altinci
biiyiik sehri olan Konya’da tiim siyasi partilerin temsilcilikleri bulunmakta, ancak

calismada TBMM’de temsil edilen partiler degerlendirilmistir.

Ekonomi haberleri: Yerel birimlerde bulunan ekonomi kurumlari ve
aktorlerine iliskin yaynlanan haberlerdir (Konya’daki vergi daireleri, ticaret ve

sanayi odalari, yatirim sirketleri ve 6zel firmalar).



Sivil toplum haberleri: Ulke ¢apinda kurulan sivil toplum kuruluslarinin
subeleri ya da sehirde kurulan farkli dernek, vakif gibi kuruluslarin etkinlik ve

aciklamalarina iliskin haberlerdir.

Magazin Haberleri: Unlii kisilerin aciklama ve etkinlikleri, bazi ticari

isletmelerin acilislart ve eglence haberleri magazin haberleri icine girmektedir.

Egitim ve Arastirma haberleri: Yerel egitim kuruluslarinin ve bu
kurumlarda c¢alisan uzmanlarin agiklama ve etkinliklerine iliskin haberlerdir
(Konya’da milli egitim miidiirliigii ve Selguk Universitesi gibi kuruluslarin yetkili

ve uzmanlari ile ilk ve orta dereceli okullardaki etkinlikler).

Adliye giivenlik haberleri: Yerel giivenlik birimleri ve 6nemli davalarla ilgili
haberlerdir (Konya’da meydana gelen kaza, kavga, 6liim, hirsizlik, polisin yaptigi

operasyonlar, mahkeme kararlarin1 kapsayan haberler).

Kiiltiir - Sanat haberleri: Yerel birimlerde gergeklesen tiyatro, sinema, fuar,

sirk, festival gibi etkinliklere iligkin haberler.

Belediye — Valilik haberleri: Kentin yonetiminden sorumlu olan valilik,
biiyliksehir ve ilge belediyelerinin ¢alismalari, icraatlari, uygulamalar ve kararlarina

iliskin haberlerdir.

Cevre - saghk haberleri: Yerel saglik kuruluslarinin c¢aligmalari, halk
sagligina yonelik etkinlikler, ¢evre diizenleme ve temizlik, yapilandirma gibi
etkinliklere iliskin haberlerdir (saglik miidiirliigli, kamu hastaneleri ve 6zel saglik

kurulusglari, ¢cevre ve orman miidiirliiklerinin etkinlikleri).

Kamu haberleri: Merkezi yonetimin sehirde yer alan temsilcilikleri ve
miidiirliiklerinin acgiklamalari, caligmalari kamu haberleri olarak
degerlendirilmektedir (bayindirlik, sanayi ve ticaret, karayollari, miiftiiliik gibi

kuruluslar).



BIiRINCi BOLUM
1. HABER KAVRAMI VE TANIMLAR

Arapga bir sozciik olan habere, Tiirkge’de “Salik”, “Duyuk” gibi karsiliklar
aranmis olmasina karsin yayginlik kazanmamustir. Ingilizlerin “News”, Fransizlarin
“Information” dedikleri haberin genis bir bigimde anlami irdelenecek olursa,
“Vaktinde verilen, toplumda ¢ok kisiyi ilgilendiren ve etkileyen, anlasilir bir dille

anlatilan bir olay, fikir ya da kan1” tanimiyla karsilagilmaktadir (Giircan ve Yiiksel,

2005: 55-56).

Haber kavramiyla ilgili ¢ok sayida tanim yapilmaktadir. Ancak yapilan tiim
tamimlarin ortak noktasinda, haberin yeni olan ve c¢ok sayida kisiyi ilgilendiren
gelisme ve olaylara dayandigi belirtilmektedir. Belirli bir yer ve zaman iginde
gerceklesen olaylarin bilmeyenlere aktarilmasi, ¢evrede olup biten ve ¢ok sayida
insant ilgilendiren olaylarin insanlara aktarilmasi, gazeteciligi meslek edinmis
insanlarin kitle iletisim araglarim1 kullanarak yazili, sesli, goriintiili mesajlar
okuyucu, izleyici ve dinleyicilere aktarmasi, gercegin toplumsal kurgulanmasi,
insanlarin bilmek istedigi her sey, olduktan sonra algilanarak olaylarin bilgisinin

aktarilmasi gibi haberi tanimlayan ¢ok sayida ifade vardir (Girgin, 1997:13-14).

Girgin haberin kisileri bilgilendirmesi, egitmesi, eglendirmesi, iizmesi ve
sevindirmesi durumunu haberin ger¢ekle baglantili ya da gergegin ta kendisi oldugu
sanilmasindan kaynaklandigin1 ve bunun da haberi en etkili medya igerigi konumuna

getirdigini savunmaktadir (Girgin, 2000:73).

En kapsamli tanimlardan birini Uygu¢ yapmistir: “Haber, giincel, ¢ok sayida
kisiyi ilgilendiren 6nemli olaylarin dogru, tarafsiz ve ¢abuk bir bi¢imde aktarimidir”

(Uygug, 1998: 86).

Kitle haberlesme araglart Unsal Oskay’a gore toplumun ufkunu gozleyerek,
toplumun bilmedigi, gitmedigi, gormedigi yerleri ayagma getirerek toplumu dis
diinyaya baglar ve insanin bilgisinin artmasini saglar. Yine kitle haberlesme araglari
bazi sorunlar iizerinde dikkati odaklastirarak kamuoyu olusumuna katkida bulunur.
Halkin yenilesmeden yana tutumlar kazanarak sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal

yasama iliskin yeni diisiince egilimlere ilgi duymasina yol agar (Oskay, 1997: 285).



Haberin ortaya ¢ikmasi ve kamuoyuna aktarilmasinda haberi yapan kiginin de

onemli etkisi bulunmaktadir.

Haber olaylarin bir kaydi, o©zeti olarak degerlendirilmektedir. Olaylar
kendiliginden insanlara ulasmamaktadir. Olaylar1 izleyen haberciler, belirli mesleki
kodlar cergevesinde olaylar1 haber haline doniistiirerek izleyicilere kitle iletisim
araclan vasitasiyla aktarirlar. Olay ya da olgunun habere doniismesi ve insanlara
iletilmesi haberciler araciligiyla olmaktadir. Haberi yapan kisilerin haber yaptiklari
olgu, diisiince ya da olayla ilgili algilama, gérebilme ve gozleyebilme yetenekleri,
haberin topluma iletilmesinde 6nemli noktalardan biridir. Bunun yaninda basinin
bilingli olarak yapmadigi haberlerin oldugu gercegi ile habercilerin ulasmasinin

engellendigi durumlar da yadsinmamalidir (Tokg6z, 1994:125).

Haber tanimlarinda mutlaka yer alan bir unsur, olaymm yeni olmasidir.
Insanlarin, haber alma ihtiyaglar1 yeni gelismeleri 6grenmek ekseninde yogunlasir.
Kamu, neyin yeni oldugu konusunda 6teden beri olusmus bir takim kistaslara sahiptir
ve habercilerin bunu bilmesi zorunludur. Haberciler, yeni olan1 vermek ve yeni olani
rakip kuruluslardan 6nce vermek yarisindadirlar. Bu yaris, hedef kitle tarafindan
ayrintili olarak bilinmese de, sonugta, herkes, dogal olarak bir haberi 6nce verebilen
yayin kurulusunu izler. Habercilik yarisinda, bir haberi rakiplerden 6nce vermek,
haber atlatmak diye adlandirilir. Bunun tersi de haber atlamaktir ki, bir haberci i¢in

diisiilebilecek en zor durumdur (Seker, 1999: 17).

Yapilan tiim tanimlar olay, gelisme ya da bir bilginin haber olabilmesi i¢in baz1
kriterleri icinde barindirmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu kriterler neyin haber
olacagl ya da olmayacagi konusunda yapilan ¢aligmalar1 da beraberinde getirmistir.

Bu ¢alismalar haberle ilgili baz1 degerlerin belirlenmesini saglamistir.
1.1. Haber Degerleri

Ortaya ¢ikan rutin pratikler, zamansal olarak yeni olsa da olaylar, “dogal”
“verili” olarak kabul edilen, gercekligin belirli bir tiir insasi i¢ine sikistirir. Bu
nedenle de, toplumsal bir insa olan olaylar, anlamlarini hep belirli bigimlerde, belirli

bir bakis acis1 icinden kazanir. Bizatihi hangi olaylarin haber olacaginin secilmesini



saglayan bu rutin pratikler, hakim bir haber anlayisinin olusmasini saglarken, neyin

haber degeri oldugunu da kurmaktadir (Arslan, 2002: 75).

Haberin degeriyle ilgili olarak yapilan kapsamli ¢alismalardan biri ve bugiinkii
gelistirilmis haber degeri teorilerine biiyiik oranda kaynaklik etmis olan Galtung ve
Ruge’un arastirmasidir. iki arastirmaci 1965 yilinda Ostgaard’in dis haberlerin tahrip
ve tahrif edildigine iliskin gorislerini yaptiklar1 bir arastirmayla gelistirdiler.
Norveg’te yayimlanan dort giinliik gazetenin Kongo, Kiiba ve Kibris bunalimlari
konularindaki uluslar arasi haberlerin seciminde kullandiklar1 Olgiitleri arastiran
Galtung ve Ruge, arastirma sonunda psikolojik algi teorisine dayandirdiklart 8’i
evrensel, 4’liniin ise kuzeybati ilkelerinde gegerli oldugunu belirttikleri, 12 haber

degeri unsuru olusturmuslardir:

» Siklik: Olaymn meydana gelis aralifi medyanin yaymn araligina ne kadar

uygunsa haber olma ihtimali o kadar ytiksektir.
» Esik Degeri: Bir olayin yogunlugu yiikseldik¢e haber olma ihtimali artar.
* Stiphesizlik: Olayin anlam belirsizlik igermiyorsa haber olma ihtimali artar.

» Anlamhilik: Olay kiiltiirel yakinlik ve ilgililik barindiriyorsa haber olma

ihtimali artar.

» Uyumluluk: Olay medya alicilarinin taleplerine ve beklentilerine uygunsa

haber olma ihtimali artar.

» Beklenmediklik: Ansizin meydana gelen, tahmin edilemeyen, beklenmedik

olaylar daha kolay haber olur.

» Devamlilik: Bir olay bir kez haber yapilmissa, takip eden olaylarin haber

olma ihtimali artar.

= Cesitleme: Haberin ¢esitlenmesi amaciyla kimi konular denge saglayici

olarak daha kolaylikla haber yapilirlar.

Olaydan habere gecis siirecinde kiiltiire bagh faktorlerin oldugunu da kabul
eden Galtung ve Ruge asagidaki 4 faktoriin “Diinyanin en azindan kuzeybati

kosesinde” etkin oldugunu ifade etmektedirler.
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» Seckin milletlerle ilgililik: Olay ne kadar seckin milletleri ilgilendiriyorsa,

haber konusu olma ihtimali o kadar yiiksektir.

= Seckin kisilerle ilgililik: Olay ne kadar seckin insanlarla ilgiliyse haber

konusu olma ihtimali o kadar fazladir.

= Kisisellestirebilme: Belli bireylerle 6zdeslestirebilmek suretiyle bir olaya ne

kadar kisisel plandan bakilabiliyorsa, haber olma ihtimali o kadar fazladir.

= Negatif baglanti: Bir olay sonuglar1 agisindan ne kadar olumsuzsa, haber

olma ihtimali o kadar fazladir (Galtung ve Ruge’den akt. Seker, 1999: 23).

Toplumsal bir olgu olarak degerlendirilen haber olmadan yonetim, ticaret,
egitim gibi kurumlarin ¢alisgamayacagi diigtiniilmektedir. Ancak haberin genis insan
topluluklarini ilgilendirmesi gerekmektedir. Haberin dogru olmasi, agik ve net olarak
anlagilmas1 ve bir anlam karisikligina yol agmamasi haberin 6zelliklerindendir.
Insanin dogasindan kaynaklanan énemli kisilere, sayilara, garipliklere ilgi duyma, bu
olgulara iliskin haberlerin 6nemli olmas1 anlamina gelmektedir. Yine haberin sira
dist olmast ve gerceklesme zamaninin, haberin sunuldugu zamana yakin olmasi,
izleyicinin yasadig1 yere, mekana yakin olmasi, izleyiciyi ¢ceken haber 6zellikleridir

(Tokgoz, 1994).

Haber iretiminin yeknesak Orgiitlenisi, haber toplamanin devletin baglica
siyasal organlari, polis, mahkemeler ve biiylik sirketler gibi sabit haber kaynagini
garantileyen kurumsal baglamlarda cereyan etmesini destekler. Olaylarin haber
degerler1 hakkinda haber calisanlarinin profesyonel inanglarini ve davraniglarim
iceren bilindik habercilik ilkeleri, ortak duyuya dayali degerlendirme kriterleridir
(Van Dijk’ten akt. Arslan, 2002: 77).

Her seyden Once haber, olmus olaylar, durumlar ve aciklamalar iizerine
kurulmus olmalidir. Ancak bu olay durum ve agiklamalarin dogrulugunun kontrol
edilmesi bir 6n kosuldur. Ilk kez duyulan dedikodular veya sdylentiler, dogrulugu
ispatlanana kadar habere donistiiriilemez. Yeni ve dogrulugu ispatlanmig bir olaym
haber olabilmesi i¢in de bazi haber degerlerini barindirmasi1 gerekmektedir. Arsan,
olayin habere doniisecek kadar 6nemli olup olmadigini anlamak igin su Kriterlere

bakmak gerektigini ifade etmektedir:
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= Sok

= Olagandisilik

» Zamanlama

» Yakinlik

* Duygusallik

= Tekrarlanma

= Tartisma ortami

= Egitici olmak

= Uyarict olmak

» Cok sayida kisiyi ilgilendirmek
* En biiyiik olmak

= {1k olmak

= Tek olmak

= Meshur olmak

» Merak uyandirmak (Arsan, 2005; 138)

Haber se¢imi, neyin haber olup, hangi gergeklerin gézden kagirildigi, haber
degeri olmayan konularin topluma aktarildigi yoniindeki goriisler de genel olarak
habere ve medyaya yapilan elestirilerde 6nemli dayanak noktalarindan birini

olusturmaktadir.

Haberleri toplama siirecinden haberin yayma girmesine kadar olan siirecte,
muhabir, editér, haber miidiirli, haberlerin se¢ciminde gorev almaktadir. Haberlerin
bazilar1 glindeme hi¢ alinmamakta kimilerinde de bazi ayrintilar 6n plana
cikarilmaktadir. Haberlerin kurumun kimligine ve yaymn politikasina uygun olarak
secilmesi esik bek¢iligi ya da icerigi belirlemede segicilik olarak adlandirilmaktadir

(Rigel, 2000 22).

Habercilik yaparken gazetecinin gerceklige iliskin hangi 6geleri ne tiir

kaygilarla haber metnini olusturmak icin alikoyacagi ve hangilerini disarida
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birakacagi, haberin kurulmasiyla ilgili dnemli bir tercihtir. Dolayisiyla haber yazimi
faaliyeti, bir segme isleminin ister istemez var oldugunu gostermektedir. Bu se¢me
isleminin disinda, bir de haberin kendi yapilagsmis dili, grameri, anlatisal 6zellikleri
de haber araciligiyla kurulan gergegi sorunlu kilmaktadir. Haberin yapilagmis dili,
toplumsal yapida var olan, siiregiden sinifsal, cinsiyet¢i, irkci her tiirlii iktidar ve

egemenlik iliskilerinin yeniden liretilmesinden sorumsuz ya da bagimsiz goriilemez

(Dursun, 2005: 71-72).

Bu etkenlerin yan1 sira medya sahipligi konusunda haber se¢iminde ve haber

degerleri tartismalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Farkli kurumsal temellere dayansalar da cagdas haber arastirmacilarinin pek
¢ogu bir olayin haber degeri konusundaki ilk tanimlamanin gii¢ sahibi haber
kaynaklar tarafindan yapildigini, olaya iliskin cergevenin egemenlerce ¢izildigini
kabul eder. Kimi yaklagimlar kontroliin tamamen egemen gliglerde oldugunu
savunurken oOzellikle Kiiltirel Calismalar Okulu’nun benimsedigi yaklasim,
toplumda tek ve tiirdes bir egemen simif olmadigi, aksine farkli ideolojilerin

miicadele ettigi seklindedir (Seker, 2009: 90).
1.2. Haber ve Televizyon Haberine Elestirel Yaklasimlar

Kitle iletisim araglarmin en oOnemli islevi olan haber verme, Ozellikle
televizyonun yayginlagsmasinin ardindan farkli bir yapiya biirlinmiistiir. Habere
kamuyu bilgilendirme amaci disinda farkli anlamlar yiiklenmistir. Ozellikle
medyanin sermayenin eline ge¢mesi ve haberin magazin yoniine agirlik verilmesi
bircok elestiriyi de beraberinde getirmistir. Bu arada medya ve haberin devletler
eliyle zihin yonlendirme faaliyetlerinde kullanildig: tezleri de elestirel yaklagimlarin

temelinde yer bulmustur.

Gergegin bilgisinin biitlinliyle insanin 6znelliginden ge¢cmeksizin ortaya
cikabilecegini sdylemek pek miimkiin degildir. Gergege dair bu bilgi, ancak bir
temsil etkinliiyle kendisini gostermektedir. Baska bir ifadeyle gercegin bilgisi
gercegin kendisi degildir, gercegi temsil etmektedir. Temsil eden (6rnegin savas
fotografi/haberi) ve temsil edilen sey (savas) arasinda daima bir farklhiligin

bulundugunu unutmamak gerekmektedir. Bu farkliliktan dolayr gercekligin
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yansitilmas1 veya carpitilmasi olarak ifade edilen her seye elestirel bakmak
gerekmektedir. Temsili, gercekligin baz1 6gelerinin, yakalanabilen, kavranabilen bazi
Ogelerinin bir araya getirildigi bir pratik olarak diistinmek haber olgusuna ve haber

olusturma siirecine bakisimiz1 da kdkten etkileyecektir (inal, 1996).

Medya ve habere yaklasimlar ekonomik diizenle de baglantili olarak iki temel

noktada toplanmaktadir.

Bu ana yaklasimlardan ilki liberal yaklagimdir. Bu anlayista kitle iletisim
araclar1 dordlincii glic olarak otoriteyi, devleti denetlerken bir taraftan da
okuyucularin, izleyicilerin serbest pazar temelinde halkin istediklerini vermek
durumundadir. Halkin istek, goriis ve degerlerinin kitle iletisim araglarina yansimasi,
bu araclarin iceriklerini halkin tlikettigi saviyla, araglarin devami anlamina
gelmektedir. Serbest pazarin, insanlarin goriislerine yer veren ve onlar1 savunan bir
medya sistemi olusturdugu belirtilirken elestirildigi noktalar da bulunmaktadir.
Bunlardan birisi, tekelci yapmin izleyici segeneklerini ve kamusal denetimi
azalttigidir. ABD’de li¢ sirket televizyon pazarinin {igte ikisini kontrol etmektedir

(Curran, 1997: 158).

Liberal yaklasimda, ifade ve basin 6zgiirligii kavramlarinin yaninda medyada
calisanlar1 gercege ulasma yetisine sahip profesyoneller olarak degerlendirmektedir.
Bu profesyoneller haber yaptiklar1 olguya veya olaya kendi siyasal egilimlerinden
arinip nesnel ve tarafsiz bir gozle bakabilir ve bunun sonucunda dengeli ve yansiz

haber iiretebilir inanc, liberal kurama ait goriistiir (Inal, 1996: 58).

Liberal kurama karsilik haberi, medyay1 elinde tutanlarin iktidarin kendi
¢ikarlarmi devam ettirmek ve riza liretimini saglamak amaciyla kullandigin1 savunan

elestirel yaklagimlar bulunmaktadir.

Bilginin iiretenden bagimsiz olmayacagi ve lretim araclarinin sahipliginin
entelektiiel tiretimi de kapsadigi, kitle iletisim araglarimin devletin ve diizenin

devamini destekleyen araclar oldugu savi, elestirel bakisi ifade eder.

Marksist yaklasim iletisim kurumlarimin ekonomik yapisi, pazar iliskileri,
tekellesme ve pazar kontrolii, iletisim Uriinlerinin iiretimi ve dagitimindaki yapisal

durum ve iligkiler, iiretim bi¢ciminin ve teknolojisinin yapisi, iletisim profesyonelleri
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ve emekgilerinin Orgiitsel yap1 icindeki yeri ve sahiplikle olan iliskisi, kapitalist
iletisim dilizenini, diizenin Orglitlenis, calisma ve gelisme big¢imini, iletisim
faaliyetlerinin amaclarini ve gorevlerini inceler ve agiklar (Alemdar ve Erdogan,

1998: 243).

Marksist yaklagim gii¢ ve iktidarin yonetici bir sinif veya kiiciik bir elit grubun
elinde oldugunu, dolayisiyla medyanin da egemen giiglerin elinde olarak egemen
ideolojiyi yayma ve mesrulastirma egiliminde oldugunu savunmaktadir. Marksist
yorumcularin savundugu bu gorlistin dayandigr sav, lretim araclarini elinde
bulunduran simifin entelektiiel iiretim araglarin1 da yonlendirdigi savidir. Bu goriisii
savunanlar kitle iletisim araclarinin toplumsal sistemi mesrulastiran, hakim normlart

ve degerleri destekleyerek stratejik bir islev gordiigiinii ne siirmektedir (Inal, 1996:

63).

Fairclough, haber degeri olan olaylarin gazetecilerin giivenilir kaynaklar olarak
degerlendirdikleri ve sesleri medya sdyleminde en ¢ok temsil edilen sinirli bir insan
grubundan ¢iktigin1 ifade eder. Ancak onlarin sesleri popiiler dilin gazete
versiyonuna g¢evrilirken, kimin sesinin ve kimin konumunun temsil edildigi hakkinda
bir tiir mistifikasyon olur. Dolayisiyla haber medyasinin iktidarin sesini gizli-
saklanmis bir bicimde yayarak bir ideolojik is yapmaktadir (Fairclough’dan akt.
Arslan, 2002: 79).

Arik da televizyondaki diinyanin kurgudan ibaret oldugu varsayimina vurgu
yapmaktadir: “Modern diinyanin en gii¢lii anlam tiretim merkezi olan televizyon, ele
aldigi herhangi bir olguya kendi gercekligini dayatma konusunda son derece
basarihidir. Televizyon ortaminda, ge¢cmisin biitlin sanat eserleri 90’ar dakikalik
sinema filmlerine veya 45’er dakikadan 13 boliimliik dizilere doniismekte, 19.
yiizyilda yapilmis bir resim gelecegin teknolojisini anlatan bir reklam filmine dekor
olmakta, bedenler ve arzular metalagsmakta, cocuklar birer reklam panosuna

doniismektedir” (Arik, 2007: 17).

Liberal kuram medya ve habere Ozgilirliikleri genisletmeye, yoneticileri
denetlemeye yardimci roliiyle olumlu yaklasirken Marksist ideolojinin temelini

olusturdugu elestirel yaklasim, haberin yapisal oOzelliklerine inerek her zaman
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istenildigi gibi  kurgulanabilecegini, bu nedenle medya giiciinii elinde
bulunduranlarin yonlendirmesine alet olan bir ara¢ olarak kullanilabilecegini var
saymaktadir. ki yaklasimin da medya ve habere yaklasimlarinda eksikler oldugu,
medya ve haberin hakim ideolojiyi destekleme zorunlulugunu bilgi verme ve

dordiincii gii¢ olarak sosyal hayat ve demokrasiye katkisiyla astig1 degerlendirilebilir.

Bu baglamda haberciligin temelde nesnel, tarafsiz ve dengeli olabilecegi
boylelikle toplumdaki ¢esitliligi sorunsuzca yansitabilece§i varsayilmustir.
Dolayisiyla haber metinlerine iliskin ¢aligmalar, nesnel, tarafsiz ve dengeli olmayan
metinlerin genellikle igerik analizi yontemiyle ¢oziimlenip ortaya konmasi seklinde
gerceklestirilmistir (Seker, 2009: 94).

Ciler Dursun, muhabir ya da c¢alistigt kurumun haberi kurgularken kullandig1
profesyonellik kodlarimin sorgulanmaksizin yapisallastirildigini  belirterek, bazi

stratejileri de ortaya koymaktadir.

Aktarmalar ve tirnak isaretleri kullanarak okuyucuya soylenilenin yayin
kurulusunun ya da gazetecinin degil, bizzat haber kaynaginin sozii oldugu
hissettirilmektedir. Boylelikle aktarma isaretleri, teknik amagli kullanimlardan 6te bir
islev gormekte, kurumsal kaynaklar okuyucu goziinde giivenilir kilinirken siradan
insanlar ve marjinal gruplar 6znellikle 6zdeslestirilmekte, boylelikle de giivenilmez
kilinmaktadir. “Kisisellestirme™ stratejisiyle ise habere konu olan olaylar, sadece
belirli baz1 bireylerin eylemleri olarak sunulmaktadir. Haber yapilirken basvurulan
kisisellestirmeler sonucunda olaylar giderek sembol kisilerin eylemleriyle agiklanir
hale gelmekte, boylelikle tartismali konularin ardinda yatan toplumsal ve ekonomik

etkenlerin neler olduklarinin sorgulanmasi engellenmektedir.

Dursun “Parcalama” stratejisiyle de haberlerin ekonomi haberleri, kiiltiir
haberleri, magazin haberleri gibi kendi aralarinda kategorize edilerek diizenlendigini,
buna gore; kitlenin olgulara iligkin olarak anlamli ve biitiinlikli bir bakis

gelistirmesini zorlastirmaktadir (Dursun, 2005: 81-83).

Saygin kisilerin  goriislerine yer verilmesi suretiyle haberin etkisi
attirlmaktadir. Bu kaynaklara birincil tanimlayicilar denilmektedir. Birincil

tanimlayicilarin yorumlarina karsit savlar 6nceden cergevelendirilmis ve tanimlanmig
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konular olmaktadir. Sik sik yakinildig1 gibi sonraki goriisler “tartismayla ilgili ya da
ilgisiz” olarak etiketlenerek miicadele alanindan dislanabilmektedir (Dursun, 2005:

84).

Egemen giiclerin medyay:1 elinde tutarken izleyiciye sahte bir se¢cme sansi
sundugunu savunan Herbert Schiller de medya ve enformasyonun zihin yonlendirme

araci olarak kullanildig1 tezinin iizerinde duran isimlerin basinda gelmektedir.

Yerel ve yabanci haberlerde olmasi gereken fikir ¢esitliligine, medyada
rastlamak neredeyse imkansizdir. Bunun belli bash sebeplerinden biri iletisim
endistrisinin - monopolistik  karakteristiginden, sahiplerinin  ¢ikarlarmin  ve

ideolojilerinin ¢akismasindan kaynaklanmaktadir (Schiller, 1993: 35-36).

Schiller, kanal ya da gazete sayist ne kadar ¢ok olursa olsun tiim medya

organlarinin statilkonun gii¢lendirilmesi amacina hizmet ettigini belirtmektedir.

Cok kanalli iletisim akisinin varlifi, 6zgiirce enformasyon segebilme sansinin
var oldugu yolundaki inancin pekismesine hizmet etmektedir. Televizyonun en etkili
yayin organi oldugu yolunda yaygin bir inan¢ mevcuttur. Toplumun deger yargilari
tizerindeki etkisi kiiclimsenemez, televizyon ne kadar gii¢lii olursa olsun varlig
itibariyle, diger medya organlarindaki ahenksiz tenbihin yokluguna istinat eder.
Enformasyon kanallarinin her biri kendi katkisini yapar, fakat sonu¢ degismez, hep

aynidir: “Statiikonun giiclendirilmesi” (Schiller, 1993: 40).

Ideolojinin  haber aktarim siirecindeki etkisine odaklanan iletisim
calismalarinda genellikle, ideolojik dolayimin medya metinlerini nasil bir degisime
ugrattig1 lizerine odaklanilir. Elbette ki her haberin ideolojik bir dolayima ugradiginm
iddia etmek dogru olmaz, fakat 6zellikle cesitli ideolojik ¢agirmalarin merkezi bir rol
oynadig1 teror haberlerinin aktariminda bu “ideolojik” bakis, temsilin bigiminde son
derece belirleyicidir (Arik, 2009: 242).

Schiller’in medya ile ilgili temel elestirilerinden biri de kapitalist sistemde
onemli bir yeri olan biiyiik sirketler ve onlarin {irlin satma stratejileri dogrultusunda

hazirladiklar1 reklamlarin televizyonda en 6nemli belirleyici oldugu savidir:

“Televizyona reklam veren iireticiler arasinda en onde gelenleri gida, ilag,

mesrubat, beyaz esya, otomobil, kozmetik ve sigara iireticileridir. Bunlar, ta isin

17



basindan beri orta smifi en biiyiilk miisterileri olarak goérmiislerdir. Dolayisiyla
televizyon programlarinin hazirlanmasinda bu kesimin begenileri ve beklentileri en

onemli kriteri olusturur olmustur” (Brown’dan akt. Schiller, 1993: 39).
1.3. Haberecilik Tlkeleri

Kitle iletisim araglarinin etkinligi haber {iretim siirecinde bazi kurallarin
uyulmasini zorunlu hale getirmektedir. Medyanin kendi iginde kontroliinii saglayan
meslek orgiitleri yayimladiklar ilkelerle haberciligin dogru bilgi verme islevini
yerine getirmesine yardimci olmaktadirlar. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin
yayimladigt hak ve sorumluluk bildirgesinde gazetecinin temel gorevleri ve
gazetecilik ilkeleri 17 madde halinde belirtilmistir. Bu ilkelerden temel noktalara

vurgu yapan bazilarina yer vermek uygun olacaktir:

» Halkin bilgi edinme hakki uyarinca, gazeteci, kendi acisindan sonuglart ne

olursa olsun, gerceklere ve dogrulara saygi duymak ve uymak zorundadir.

» Gazeteci; basta baris, demokrasi ve insan haklar1 olmak iizere, insanligin
evrensel degerlerini, ¢cok sesliligi, farkliliklara saygiy1 savunur. Milliyet, 1k, etnisite,
cinsiyet, dil, din, smif ve felsefi inan¢ ayrimciligi yapmadan tiim uluslarin, tiim
halklarin ve tiim bireylerin haklarin1 ve sayginhigini tanir. insanlar, topluluklar ve
uluslar arasinda nefreti, diigmanhig koriikleyici yayindan kaginir. Bir ulusun, bir
toplulugun ve bireylerin kiiltiirel degerlerini ve inanglarini (veya inangsizligini)
dogrudan saldir1 konusu yapamaz. Gazeteci; her tiirden siddeti hakli gosterici,

0zendirici ve kigkirtan yayimn yapamaz.

= Gazeteci; temel bilgileri yok edemez, gérmezlikten gelemez ve metinlerle
belgeleri
degistiremez, tahrif edemez. Yanlig, yaniltici ve tahrif edilmis yayin malzemesi

kullanmaktan uzak durur.

» Gazeteci, kamuya mal olmus bir sahsiyet bile olsa, halkin haber alma,
bilgilenme hakkiyla dogrudan baglantili olmayan hi¢ bir amag i¢in, izin verilmedik¢e

0zel yasamin gizliligi ilkesini ihlal edemez.
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» Gazeteci, yayinlanmig her yanlist en kisa siirede diizeltmekle yiikiimliidiir.
Gazeteci, istismar edilmemesi, kotiiye kullanilmamasi ve kabul edilebilir boyutlar ile

bicimde yapilmasi kaydiyla, cevap hakkina saygili olmalidir.

= Gazeteci, kendisine gilivenilerek verilmis bilgilerin, belgelerin kaynaklarini,
kendileri izin vermedigi siirece, mesleki gizlilik ilkesi uyarinca, hi¢ bir sekilde

acgiklamaz.

» Gazeteci, devlet baskanindan milletvekiline, is adamindan biirokratina kadar
haber kaynagi olarak da kabul edilen kisi ve kurumlarla iletisimini ve iligkisini
meslek ilkelerini gozeterek yiritir (TGC, Hak ve Sorumluluk Bildirgesi, 2008: 16-
19).

2. TELEVIZYON HABERI VE DUNYADA GELISiMi

20. yiizyilin ilk en 6nemli kitle iletisim araci haline gelen ve toplumsal etkileri
bakimindan diger biitlin kitle iletisim araglarin1 gélgede birakan televizyon, 1800’1
yillarin basindan itibaren art arda yapilan bir takim buluslarin sonucu olarak ortaya
¢iktl. Selenyumun icadi, 15181 elektrokimyasal etkilerinin kesfi, tarama diskinin
bulunmasi gibi farkli bilim adamlar tarafindan farkli amaclarla yapilan ¢aligmalar
1900’11 yillara gelindiginde televizyon fikrinin dogmasini sagladi. Artik goriintiiyii
151k ve golge olarak tarayabilen bir doner diskin icadi miimkiindii. Rus bilim adami
Vladimir Zworkyn ikonoskop adini verdigi ve elektronik tarama yapabilen cihazi
1924 yilinda Amerika’da iiretti. Bu arac resimleri satir satir tartyor ve hareket eden

goriintiiler elde edilmesini sagliyordu. (Rigel, 1991: 19).

ABD’de baslayan televizyon yayinlar1 daha sonra basta Ingiltere olmak iizere
Avrupa’da denenmeye baglamis Ikinci Diinya Savasi sonrasi televizyon yaynlari

bliytik kitlelere ulagmustir.

Iletisim araglar1 iginde haber verme isleviyle &ne c¢ikan 6nemli bir ara¢ da
televizyondur. Televizyon, sinemanin filmlerini, radyonun sesini, miizigini ve bunun
yaninda yeni iletisim teknolojilerinin 6zellikleriyle kolayca eklemlenebilen bir arag
oldugu i¢in, kitle iletisim araglar1 iginde “Amiral Gemisi” sifat1 yakistirilmaktadir

(Kaya, 1999: 203).
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Televizyon haberi radyonun goriintiilii versiyonu olarak kabul edilirken,
gorlntii, haberin merkezinde yer almaktadir. Gazetede fotograf ¢ogu zaman yalniz
basina bir sey ifade etmeyebilirken, radyoda da bilgi mutlaka verilmektedir. Ancak
televizyonda goriintii yalniz bagina haber olabilmektedir. Ciinkii bir olaya, bir
aciklamaya hem goriinti hem de ses kaydi alimmmasi sayesinde izleyen taniklik
edebilmektedir. Televizyon hem bu nedenle hem de canli yaymlarin kullanilmaya

baslanmasiyla birlikte gazete ve radyo karsisinda giiciine gii¢ katmustir.

Diinyada televizyon haberciligi, televizyonun dogdugu Amerika Birlesik

Devletleri’nde baslamistir.

Televizyon haber yaymciligi ile ilgili tarihsel siireg, ilk diizenli televizyon
yaymi 1936 yilinda Ingiltere’de gerceklesmistir. Ingiltere’den sonra ABD’de resmi
nitelikte ilk televizyon yayini 1939 yilinda gergeklestirilmistir. (Aziz, 1989:12).

Gorlintiintin giicli, 1960 se¢imlerinde televizyonu iyi kullanan Kennedy’nin
yarigl kazanmasiyla dikkat ¢ekti. 1962°de Telstar 1 uydusunun firlatilmasiyla birlikte
artik dis {lilkelerle ilgili haberler de aninda yayinlanabilir hale geldi. Kennedy’nin
uydu televizyonu araciligiyla Fidel Castro’ya bir ultimatom vermesi, televizyon
haberlerinin giicline herkesin inanmasini sagladi. Yine 1963 yilinda Kennedy
suikastinin goriintiilerinin televizyon haberlerinde yayinlanmasi da biiyiik bir basari
olarak tarihe gegti (Seker, 1999: 47-48).

80’li yillara gelindiginde oOnce ABD, daha sonra diinya televizyon
haberciliginde 6nemli bir kurulus haline gelecek olan CNN kuruldu. 1 Haziran
1980°de kurulan CNN canli haber yaymina verdigi 6nem ve 24 saat haber

sunmasiyla biiyiik bir basar1 yakaladi (inceoglu, 1997 : 60).

Bu habercilik anlayisi ile tematik kanallar ve habere yonelis hizlanmis, diinya
capinda ses getiren olaylar ve savaslar televizyondan canli yaymlanmigstir. 1990’h
yillarda Korfez Savasi’nin canli yayinlarla tiim diinyaya ulastirilmast CNN’1 yiizlerce

tilkeye hitap eden bir kurulus haline getirmistir.

Sonraki yillarda CNN’in izlenme oranlar1 diigmiis, bu sonucun derinlemesine

habercilik yapilmadig, kiiresel gii¢lerin yonlendirmesiyle yayincilik yapildigi, riza
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tiretimi ve zihin yonlendirme gibi faaliyetlere aracilik edildigi iddialartyla ortaya

ciktig1 iddia edilmektedir.

Artik hem diinyada hem de iilkeler bazinda haber kanallarinin sayis1 artmakta,
bu nedenle uluslar aras1 yaym yapan haber kanallar1 farkli dillerde yayinlarla etki
alanlarin1 korumaya calismaktadir. CNN, Euro News, El Cezire gibi kanallar bu

konuda biiyiik yatirimlar yapmaktadir.

3. TURKIYE’DE TELEViZYON YAYINCILIGININ GELiSiMi

Tiirkiye’de televizyon yaymciligi 16 Temmuz 1952 tarihinde ITU’de basladi.
100 watt giiciindeki bir vericiyle Taskisla binasinin {i¢ odasina yerlestirilen
cihazlardan yapilan yaym, dérdii ITU’ye ait olmak {izere toplam 10 adet televizyon
alicisina gonderiliyordu (Uygug ve Geng, 1998 : 464).

24 Aralik 1963 tarihinde g¢ikarilan 359 sayili Tiirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumu Kanununun 35. maddesiyle ise Tiirkiye’de radyo ve televizyon istasyonlari

kurma ve isletme yetkisi TRT ye verilmistir.

31 Ocak 1968 tarihinde TRT Ankara Televizyonu deneme yayinlarina bagladi.
ITU yaymlar1 6 Mart 1970’te 6grenci olaylar1 sebebiyle kesildi. 11 Mart 1971°de
TRT ile ITU anlastilar ve Ankara Televizyonunun yayini, PTT linkleriyle aktarilarak
ITU vericilerinden istanbul’a yaymlanmaya basland: (Yengin’den akt. Seker, 1999:
42).

TRT 1974 tarihinden itibaren haftanin her giinii yayin yapmaya basladi.
1977°den itibaren renkli ¢ekimlere baslandi ve 1982 yilindan sonra bazi yaymlar
renkli yapildi. 1 Temmuz 1984 tarihinden sonra ise tamamen renkli yayina geg¢ildi. 6
Ekim 1986’da dordiincii kanal 15 Aralik 1990°da ise besinci kanal yayina basladi.
Ayrica tglincii kanal ile birlikte giindiiz kusaginda yayima baslayan GAP TV daha

sonra ikinci kanal {izerinden yayinina devam etti.

1 Mart 1990 tarihinde Tiirkiye’ye yonelik ilk televizyon yayini olan Magic Box
Star 1, test sinyali vermeye basladi. 7 Mayis 1990°’da yayma baslayan Star 1

yasalardaki bosluklardan yararlanarak yaymii siirdiirdii. Bu kurulus daha sonra
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adimi Interstar olarak degistirdi ve 27 Ocak 1992’ tarihinde Teleon Adiyla bir baska
kanal daha kurdu. 1 Mart 1992 tarihinde Tiirkiye’nin ii¢lincii kanali olan Show TV
yayina basladi. Nisan 1992’de Kanal 6, 1993 yilinin Mart ayinda Show TV’ye bagh
olarak Cine 5 adli bir sifreli kanal kuruldu. Ayn1 yilin Eyliil ayinda ATV, 19 Haziran
1993°de Kanal D yayina bagladi. 1993 yilinda ayrica HBB ve TGRT kanallar agildi.
Sonraki yillarda birgok yerel ve bolgesel kanal ile birlikte 1996 yilinda ilk haber
kanali NTV yayma gecti (Ozcaglayan 2000: 45).

Tiirkiye’de 2007 yili itibariyle 23 ulusal, 16 bolgesel, 214 yerel televizyon, 36
ulusal, 108 bolgesel ve 1055 yerel radyo yayini; toplam 1452 kurulus Tiirkiye’de
yaymn yapmaktadir. Diinya lizerinde bu kadar fazla yaymin yapildigi, radyo ve
televizyon yayini bulunan bir iilke yoktur. Ilkiz, bu kadar ¢ok yaym kurulusu
olmasinin dogru olmadigini ve kesinlikle bir diizenleme yapilmast gerektigini

belirtmektedir (Ilkiz, 2002).
3.1. Tiirkiye’de Televizyon Haberciligi

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de televizyon haberciligi radyo haberciliginin
devami olarak ortaya c¢ikti. Tiirkiye radyolarinda ajans agirlikli olarak hazirlanan
haberler baglangicta televizyona uyarlanmisti. 1964°te Dogan Kasaroglu, TRT haber
merkezini kurmakla gorevlendirildi ve o tarthten sonra ajans haberleri redakte
edilerek radyo haberi haline getirilmeye baslandi. TRT’nin ilk haber merkezi
profesyonel gazetecilerden olusturuldu. Bazi gazeteciler BBC’de televizyon
haberciligi kursuna gonderildiler ve 31 Aralik 1968 tarihinde Zafer Cilasun’un
sundugu ilk televizyon haber biilteni yaymlandi. TRT’de o yillarda tek kamera
bulunuyordu ve fotograflar kamera karsisina konularak goriintiili habercilik
yapilmaya caligiliyordu. Daha sonra redaktor spikerler {initesi kuruldu ve spikerlerin
sunacaklar1 haberleri redakte ederek, hatta kendileri yazarak sunmalar1 saglandi.
TRT, televizyon haberciligini hizmet i¢i kurslarla gelistirmeye calismis, yerli ve
yabanci haber ajanslarina abone olarak biiltenleri zenginlestirmeyi amaclamistir

(Uygug ve Geng, 1998: 106).

1968-1971 yillan1 arasinda televizyonun dogasina uygun olarak hazirlanan

goriintlilii  haberlerin yerine 1971°den sonra radyo haber biiltenleri aynen
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yayilanmaya baslanmistir. Igerik, diizenleme ve siralama acisindan her iki arag igin
hazirlanan haberlerin birbirinden farki kalmamistir. Ana haber biilteni ile ilgili ¢cok
fazla degisiklik gozlenmezken, kisa haberlerin sunuldugu “Son haberler” 1974
yilinda “Giine Bakis” 1977 yilinda da “Kapanis Haberleri” adin1 almistir (Esen,
1984: 11).

1971 yilinda ¢ikarilan kanunla TRT nin 6zerkligi, tarafsiz bir kamu tiizel kisisi
durumuna doniistiiriilerek sona erdigi goriilmektedir. 1982 Anayasasi ise bu konuyu
yeniden diizenlemekte, 133. maddenin 2. fikrasina kanunun tarafsizlik ilkesini
koruyacagint agik¢a ortaya koymaktadir. 12 Eylil doéneminden sonra 1982
Anayasasi’nin 133. maddesine ve 2954 sayili yasaya gore yayin yapmakta olan
TRT’nin yayin ilkelerindeki en dnemli 6zellik, “tek yonlii ve tarafli yayin yapmamak
ve bir siyasi partinin, grubun, ¢ikar gevresinin menfaatlerine alet olmamak™ olarak

goze carpmaktadir (Bay, 2007:81).

Yasadaki acik tarafsizlik hilkmiine ragmen TRT haberlerinin iktidar partisi
yanlis1 oldugu bilinmektedir. Haber biiltenleri cumhurbaskani ile baglamakta iktidar
partisi ve oy oranina gore diger partilerle ilgili haberler verilmektedir. Yapilan bir
arastirmada donemin basbakani Ciller’in 1 Ocak-15 Subat 1996 tarihleri arasinda
haber biiltenlerinde 555 dakika haber oldugu, muhalefet partisi liderlerine ise 274
dakika yer verildigi belirlenmistir (Kars, 1996: 508).

Tiirk televizyon haberciligi, 6zel televizyonlarin yayina basladigi 1990 yilindan
itibaren farkl1 bir yapiya kavusmustur. Bu siire¢ tipk1 Avrupa tilkelerindeki benzerleri
gibi yaymciligin bir kamu hizmeti olmaktan ¢ikip alis veris haline gelmesine yol
agmigtir. Televizyon programlarmmin ve haberlerin metalagmasi, izleyicilerin
miisterilesmesi haber biiltenlerini igerik, lislup ve haber secimi agisindan cok

degistirmistir (Cankaya, 1997: 121).

Kuruluslarindan  itibaren Amerikan televizyonlarini  O6rnek alan ozel
televizyonlar, haberi kliplestirmekte, kurguyla ve miizikle destekleyerek
diizenlemektedirler. Kanallarin birbirine benzeyen haber siralamalar1 olaganiistii bir
olay yoksa, politik haberlerle baslamakta, siyasi parti bagskanlarinin etkinlikleriyle

devam etmekte, diinya haberleri tur seklinde biiltenin sonunda sunulmakta ve biilten
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ekonomi haberleri ve hava durumu ile bitirilmektedir. Tiirkiye’de haber siiresi, 6rnek
aliman Amerikan televizyonlarindaki 30 dakikalik siireyi ¢ok agmakta, 50 dakikaya
ulasabilmektedir. Amerikan televizyonlarinda 45-90 saniye olan her haberin
uzunlugu da Tirkiye’de 3-4 dakikaya kadar c¢ikabilmektedir. Haberlerin
ilginglestirilmesi i¢in etkileyici spikerler bulunmakta, s6z ya da sunucunun beden
diliyle habere yorum katilmaktadir. Haberler, ulusal ve uluslar aras1 haber ajanslari
yaninda her kanalin kendi gazetesiyle ortak kullandig1 ajanstan saglanmakta, hatta
daha ileri gidilerek ayni grubun gazeteleri televizyonlarindaki haberi, televizyonlari

ise gazetelerdeki haberleri tekrar etmektedir (Kars, 1996: 510).

Tiirkiye’de ulusal televizyon kanallarimin haber biiltenlerinin baslama saati
belli olmasina ragmen bitis saati ve haberlerin ne kadar siirecegi belli olmamaktadir.
Son yillarda biiltenlerin Anchorman’lere emanet edilmesiyle artan rekabet, ana haber
biiltenlerinin baslama saatlerinde de bazen bir dakikaya kadar dnce baslama yarigina

neden oldugu gorilmiistiir.

Tiirkiye’de haber formati da karmasik bir yap1 gostermektedir. Uzman
goriiglerin, yorumlarin uzun siirmesi, gorilintiilerin tekrar verilmesi, magazin
haberlerinin giindemin ilk sirasina girmesi gibi uygulamalar goze c¢arpmaktadir.
Ancak habercilikte yaygin olan bir uygulama, giiniin en o6nemli gelismesinin,
olaymin ilk sirada verilmesidir. Bu durum izleyicinin dikkatinin en yogun oldugu
anda haberi izlenmesini saglarken bir taraftan da olaym giindemdeki yerini
vurgulamaktadir. Tiirkiye’de haber siirelerinin uzun olusunda ideolojik kaygiyla

yapilan haberlerin etkinligini arttirma amacinin etkili oldugu ifade edilmektedir.

Tiirk Televizyonculugu 1994 yilindan sonra son derece Onemli asamalar
gecirmistir. Ik dénemlerde cok sesli, fikir dzgiirliigiiniin {iriinleri gibi faaliyet
gosteren televizyonlar, Ozellikle son on yildir reyting sistemi diye
tanimlayabilecegimiz, 6l¢me ve izleme sisteminden kaynaklanan yeni bir yapilanma
dolayisiyla ¢ok farkli program cesitliligine dogru ulasti. Giiniimiizde 6zel yayincilar
ozellikle Tirkiye ¢ercevesinde radyo-televizyon kuruluglari kamu yararna g¢alisan
kuruluslar olma dtesinde tam bir ticari organizasyon olarak goriinmektedirler. Ozel
radyo ve televizyon kuruluslar1 onlar i¢in bankalardan, sigorta sirketlerinden insaat

sitketlerinden pek de farkli olmamaktadir. Gelir-gider dengeleri, reklamlar ile
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istedikleri yayinlar1 da yapmak istemektedirler. Halbuki gerek diinyadaki bu isin
yaklasimma bakildiginda, gerek yaymnciligin ruhu iyice analiz edildiginde,
yaymnciligin diger faaliyetlerden farkli olarak kamu hizmeti anlayisi igerisinde
yapilmasi gereken bir is oldugu cok iyi kavranmasi gerekmektedir (Karaca, 2005:
110).

Tiirkiye’de ulusal televizyon kanallarinin sayisinin fazla olmasi haber izleme
konusunda izleyiciye ¢ok fazla secenek sunmasina karsin, igerik olarak televizyonlar
birbirinden ¢ok fazla farklilik géstermemektedir. Son yillarda uydu alicis1 kullanan
izleyicilerin sayisinin artmasi ve siyasi hareketliligin yonii, medyada ozellikle

ideolojik ¢esitliligin artmasina neden olmustur.

2000’11 yillarin basinda “Televole Haberciligi” olarak da nitelendirilen
magazinel haber yayinciligi son déonemde medyadaki kutuplagsmanin da etkisiyle
yerini siyasi haberlerin dnceligini arttirdig1 biiltenlere birakmaya baslamigtir. Dort
biiyiik televizyon kurulusundan biri medya sektoriine yeni giren Calik Grubu
tarafindan satin alinmistir. ATV televizyonunun genel yayin anlayisinda net
degisiklikler olmasa da haber biiltenlerinde yer verilen konular ve siyasi gelismelere

yaklagim tarzinda 6nemli degisiklikler oldugu goriilmektedir.

Uc bilyilk medya kurulusu (Dogan, Calik ve Karamehmet’in elinde
bulundurdugu kanallar) ile bunlarin disindaki 6zel televizyon kuruluslari arasinda
biiyiik farklar vardir. Yapisal farkliliklar sadece teknoloji ve parasal giicle ilgili
degildir. Tiirkiye medyasinin yapisi gibi 6zel radyo ve televizyon kuruluslarinin bir
kismi giiclii sermayelerin elinde bulunurken bir kismi1 farkli cemaatlerin elinde diger

bir boliim ise siyasi partilerin etki alani icinde bulunmaktadir (Bay, 2007: 84).

Is diinyasi ile televizyonun ig igeligi, haber ve eglence programlarima bile birer
ticari emtia olarak bakilmasina sebebiyet verecek derecededir. Britanya Yayin

Organi’nin eski bagkani1 Sir William Haley, sunlar1 sdylemektedir:

“Bugilin Amerikalilarin hayatindaki her sey gibi haber olgusu da ticaretin
yaninda ikinci planda kalmaktadir, ticaretin geligmesi i¢in bir ara¢ niyetine

kullanilmaktadir” (Halley’den akt. Schiller, 1993: 251).

25



Televizyon haberciliginin olumsuz yanlarinin artmasi izleyicilerin aldig: bilgiyi
dogrulatabilecek alternatiflerin azalmasi gliven kaybina neden olmaktadir. Postman
izleyicilerin haberleri takip ederken dikkatli olmasim1i vurgulayarak “Haber
biiltenlerinde duydugun her bilginin, o haberi veren televizyon kanaliyla organik

iliskisini arastirin” demektedir (Postman, 1994: 67).

Postman’in bu tespiti izleyicide haberi izlerken 6n yargilar olustugunun da bir
gostergesidir. Tiirkiye’de haberi veren kurumun sahibinin siyasi ve ekonomik
baglantilar1 yapilan haberin igerigini direkt olarak etkileyebilmektedir. Boylece
izleyici, “Bu kanalin bu haberi vermesi son derece dogal” seklinde bir 6n yargiyla
haberleri izlemekte ve bilgi ayiklama yontemine bagvurmak zorunda kalmaktadir. Bu
sorun Tirkiye’deki televizyon haberciliginde objektiflik konusunun asilamadigi

tezini dogrulamaktadir.

Siyasi baglantilarin haber biiltenlerinin igerigine etkisinin yaninda ekonomik
kaygilarin da haberin igerigi ve dogrulugunu etkilemektedir. Prime-time olarak
belirtilen saatlere giriste rakiplerinin Oniine gegmek isteyen televizyon kanallar
haber biiltenlerine biiyiik 6nem vermekte, biilten aralarina reklam alinmakta, bu da

siddet 6gesine bagvurulmasini, magazinel habercilige yonelimi arttirmaktadir.

Schiller, haber programlarinin da diger programlar gibi seyirci avina ¢iktigini
belirtmektedir. Haberin varligini siirdiirebilmesi, haberler arasina sokusturulacak
reklamlardan elde edilecek gelire baglidir. Haberlerin yeterince ilgi ¢cekmemesi,
izleyicilerin bagka kanallara kaymasi, dolayisiyla haberlerden sonra yayimna giren
programlarin da tehlikeye girmesi sonucunu beraberinde getirmektedir. Yapimcilar,
haberlerin yanina ilgiyi ¢cekebilmek i¢in ne tiir ilaveler yapabileceklerini bulmak igin
kafa patlatmaktadirlar. Kent hayatinda goriilen ¢iirlime, cinayetler, irk¢1 eylemler,
cevre kirlenmesi ve savas, milyonlarca insamin giinlik hayatinin birer pargasi

olmustur (Schiller, 1993: 251)
3.2. Tiirkiye’de Medya Sistemi

Tiirkiye’de televizyon, kiiciik yaslardan baglayarak oliinceye kadar izlenebilen,
kiiltiirel donanim ve demografik onkosul gerektirmeyen bir ara¢ konumundadir.

Tirkiye’de televizyonun yilizde 95 oraninda genis bir kitleye ulastig belirtilmektedir
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(Aziz, 1999:143). Tirkiye’de televizyon izlenme oranlarinin yiiksek oldugu, bu
konuda Amerika’dan sonra Tiirkiye nin ikinci sirada geldigi belirtilmektedir. RTUK
Eski Bagkan1i Orhan Oguz, Tiirkiye’de giinde 259 dakika televizyon izlendigini
sOylemektedir. Hizmete doniik bir ara¢ olan televizyonun egitim, spor, kiiltlir gibi
hizmetlere doniik calistirilabilmesinin iilke i¢in Onemli kazanglar saglayacagi

belirtilmektedir (Oguz’dan akt. Bayram, 2002: 87).

TV izleme oran1 Avrupa lilkelerinde ortalama {i¢ saat olarak ifade edilmektedir.
Bu rakamlarin biiyiik bir kismimin prime-time olarak adlandirilan en ¢ok izlenen
zamanda izleyicinin televizyon karsisina gecerek gerceklestigi diisliniiliir ve yine
televizyon haberlerinin de bu zamanda yayinladiklar1 g6z oniine alinirsa haberlerin

etkili icerikler olduklar1 sdylenebilir.

Diinyanin biitiin iilkelerinde medyanin en temel gorevinin “Kamuoyunu dogru,
cok boyutlu, dengeli, hizli, inandiric1 ve giiven verici bir sekilde bilgilendirmek”
olarak kabul edilmesine karsin siddet ve eglence gibi araglarla medyanin bu 6nemli

islevini yerine getirmekten uzaklastigi vurgulanmaktadir (Duran, 1999:9).

Tiirkiye’de televizyon haberlerinin siddet ve eglence igerikli olmasinin 6énemli
nedenlerinden biri, haberlerin de pazarin belirledigi yap, isteklere gore bicimlenmis
olmas1 ve rating oranlarinin haber programlarinin basarist ve popiilerligini
belirlemesidir. Yine ¢ok sayida kanalin olmasi beraberinde rekabeti getirmistir

(Atabey, 2000: 251).

Medya sistemlerinin giincel isleyisine bakildiginda, birbirinden ¢ok farkl
modeller gozlenmektedir. Hallin ve Mancini, medya sistemlerini karsilastirmak i¢in
Bat1 Avrupa ve Kuzey Amerika’daki medyanin dort farkli boyutuna bakmislardir:
Medya pazarnin gelisimi, medya-siyaset iliskisi profesyonel gazeteciligin gelisimi
ve devletin medya sistemine miidahalesinin derecesi ve dogasi (Hallin ve

Mancini’den akt. Arsan, 2005: 148).

Arsan, Tirkiye’ye en uygun modelin “Akdenizli veya Kutuplagsmis Cogulcu
Model” oldugunu belirterek bu modelin karakteristik 6zelliklerini Hallin ve

Mancini’nin s0yle siraladigini aktarmaktadir.

= Karakteristik olarak elit merkezli bir basin vardir.
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» Basin 6zglirliigii ve ticari basinin gelisimi ge¢ olmustur.

= Tirajlar diisiiktiir.

» Gazeteler genellikle ekonomik olarak marjinal ve devlet siibvansiyonu alirlar.
= Siyasete endeksli bir basin vardir.

» Enformasyondan ¢ok, yorum agirlikli gazetecilik yapilmakta ve halkin

avukatlig1 diistincesi hakimdir.

= Basinin hiikiimetlerin, partilerin ve politikacilarin enstriimani olmasi ¢ok

yaygindir.

» Gazeteciligin profesyonellesmesi tamamlanmamis ve yaygin degildir.
Gazetecilik herhangi bir siyasi aktiviteden farkli algilanmaz ve gazetecilik

bagimsizligt sinirhdir.

» Devlet medya sahibi, diizenleyici veya kurucu olarak biiylik rol sahibidir.
Ancak, etkili bir diizenleme de yapamamakta, sinirli diizenlemelerle yetinmektedir

(Arsan, 2005: 149).

4. TELEVIZYON HABERCILIGININ iSLEV VE OZELLIiKLERIi

Haber verme islevi baglaminda yaklasildiginda televizyon, kisa siirede en fazla
etkiye sahip kitle iletisim aract olarak tanimlanir. Televizyon haber biiltenleri ayni
zamanda televizyon kanalinin prestijini ve giivenilirligini ortaya koymasi agisindan
onemli goriiliir. Televizyon bedavadir. Sundugu igerigin maliyeti dikkate alindiginda
bir televizyon alicisina sahip olmak ve elektrik faturasini 6demek bu icerige sahip
olmak icin yeterlidir. Televizyon demokratiktir. Ayni mesaji aynit anda dileyen
herkese iletir. Televizyonun diigmesine basmak yeterlidir. Televizyon anti-elitisttir.

[zleyiciden herhangi bir 6n kosul istemez.

Televizyon, tim kiltirii yaratan devasa bir toplumsallastirma aracidir.
Televizyon izlemek i¢in okuma yazma bilmeye, daha genis bir kiiltiirle bulugsmak
icin bir ¢ok zihinsel yetiyi elde etmeye, yasanan mekani degistirmeye gerek yoktur
(Giircan — Yiiksel, 2005: 212).
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Norman Swallow, televizyon haberlerine iliskin iki seyin kesinlikle
sOylenebilecegini  vurgulamaktadir.  “Dinleyicileri  sayica, ulusal gazete
okuyuculariin tiimiinii agmistir. Ayrica halki da giinliik olaylara ve olaylar1 yaratan
kisilere, daha 6nce higbir aracin yapamadig1 bi¢imde yaklastirmistir.” Televizyonda
hareket eden goriintiilerin olmasi izleyiciye ¢ekici ve ilging gelmektedir. Okuma
cabasindan kurtulmanin yani sira muhabirin haberi se¢ip kisaltmasi zaman agisindan

izleyiciyi ekrana ¢ekebilmektedir (Swallow’dan akt. Bayram, 2002: 54).

Ote yandan televizyon en kolay yalan sdylenebilen bir iletisim aracidir.
Gergegi kolaylikla carpitabilme 6zelligine sahiptir. En kolay sansiirlenebilen kitle
iletisim aracidir. Uluslar arasi denetime en acik kitle iletisim aracidir. Elektronik

yapisi, dogal ve kit kaynak olan frekans ve uydu yoriingelerine baglidir.

Gorilintlinlin giliciine vurgu yapan Seker, bu giiciin televizyonculugun gelisme

doneminde bazi 6nemli olaylarin yayinlanmasiyla fark edildigini belirtmektedir.

Televizyonda gosterilen ilk savas olarak nitelendirilen Vietnam Savasi
sirasinda ABD askerlerinin savas alanindaki gercek goriintiilerinin yayinlanmasi
tizerine kamuoyunda olusan tepki bu giice iliskin ilk drnektir. Sonraki yillarda pek
¢ok savasa kameralarin alimmamasi ya da goriintiiniin askerlerin kontroliinden
gecirilmesi televizyon haberinin etkisinden duyulan endisenin sonucudur (Seker,

2007: 45).

Gorilintli  olmadan, hatta iyi goriintiiler olmadan televizyonun radyodan,
gazeteden farki kalmamaktadir. Gorilintiiyli biitiinleyen bir baska o0ge ise sestir.
Haberlerde yer alan goriintiiler tek baslarina haberi anlamayr genelde miimkiin
kilmaz. Bu yilizden ses Ogesi haberlerin anlasilmasin1 saglayan bir yapiy1
olusturmaktadir. Bunun yaninda televizyon haberciliginde olaylarin gelistigi ya da
haber kaynaginin bulundugu yere canli yayimnla baglanma ve gerceklesen her seyi
canli yayinla izleyiciye sunma, haberciligin vazgecilmez uygulamasi olmaktadir. Bir
baska onemli nokta ise zaman ve mekan farki gézetmeden kiiglik bir yerel olaydan
diinyanin en uzak noktasindaki insanlari haberdar edebilmeyi, diger bir deyisle
zaman ve mekan sinirlamalarini ortadan kaldirmasi, televizyon haberciliginin 6ne

c¢ikan ozellikleridir (Giircan ve Yiiksel, 2001: 52).
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Televizyonun goriintiiye bagimli olusu, sozlii anlatima dayanmasi, 6zet ve
yilizeysel haberciligi zorunlu kilmasi, canli yayin yetenegi, eglence ve gosteri
Ozellikleri, haber iiretimi ve sunumu siirecinde yeni haber degerleri ortaya
cikarmigtir. Canli yayin televizyonun en 6nemli avantajidir. Gorilintiide yapilan
montaj ve kurmaca habere nazaran canli yayin bir anlamda izleyiciye tarihe taniklik
firsatt vermektedir. Mutlaka kanalin istedigi yayin izlenmekte, kameranin agisi
kameraman ya da yonetmen tarafindan belirlenmekte ancak gercegin degistirildigi

elestirisi canl1 yayin ile gorsel medyaya avantaj kazandirmistir.

Bir donem televizyonda canli haber yayini, en 6zel olaylara saklanan bir
ayricalikken teknolojinin bas dondiiriicii bir hizla gelismesi canli yayin yapmayi
biiylik marifet olmaktan ¢ikarmistir. Kameralar, canak antenler, mikrofonlar kiigiildii.
Artik hemen her yerden her an canli yaymn yapabilmek miimkiin hale geldi. Bu
yetenek, televizyon haberciligini kokten degistirdi. Canli yayin yapmak ozel bir
ayricalik olmaktan ¢ikti. Amerika'da yerel televizyon birimleri aile kavgalarini bile
canlt yaymlamaktadir. Canli yaym ekipleri olay yerine ¢ogu kez polisten ve

itfaiyeden daha once ulasmaktadir (Sahin, 2003).

Televizyon habercileri olaylari, olgular aktarirken goriintiilerden yararlanir ve
kelimelerden cok, iyi secilmis goriintiilerle haberlerini olustururlar. Bu yiizden 6nce
goriintillerin  montajlanmasi, sonra haber metninin okunmas: televizyon
haberciliginde gecerli bir yontemdir. Televizyon haberleri konusunda diinyada 6nde
gelen Amerikalilar’in “bir goriintii, bin sozciige bedeldir” tiimcesi goriintliniin
Onemini ortaya koyan bir ifadedir. Goriintiilerle haber vermenin izleyiciler i¢in ¢ekici

olan tarafi, izleyiciye olayin i¢gindeymis duygusu yasatmasidir (Bayram, 2002: 60).

Televizyonla haber verme temel nitelikte degisiklige ugramaktadir. Oneminden
bir sey yitirmemistir, ancak televizyon muhabiri gazete muhabiri gibi tek basina
gidip haber gondermez, beraberinde kameraman da gotiirmesi gerekmektedir.
Televizyon muhabirinin igitilmesinin yan sira goriilmesi de beklenir (Shallow, 1973:
32-33).

Haberlerde genelde gz seviyesi kamera acgist kullanilir. Kameranin goz

seviyesi agisinda ¢ekim yapmasinda dramatizasyon etkisi olduk¢a azdir. Kamera goz
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seviyesinde ¢ekim yaptigi zaman, izleyici ekrandaki goriintiiniin psikolojik ve
dramatik etkisinde kalmamaktadir. Ancak alt ve iist a¢1 ¢ekimlerinde psikolojik
etkilerin olusmas1 olasidir. Ornegin iist a¢1 ¢ekiminde kamera konu ya da nesneye
yukaridan baktigi i¢cin konu gii¢siiz ve kiiciik durumda goriiliir. Alt ag1 ise iist aginin
tam tersine abartili sekilde biiylitme gibi amaglarla kullanilmaktadir (Orhon, 2004:
54).

Televizyonlar ve radyolar olarak gazetelerin okunma sikligini azaltiyor gibi
gorlinse de, yazili basinin da bu araglara oranla son derece avantajli yonleri vardir.
Her seyden oOnce, yazili basin okuyucuya, istedigi zamanda, istedigi rahatlikta,
istedigi hizda okuma imkani sunmaktadir. Televizyonlarda ve radyoda hizli bir
sekilde gecen goriintiiler ve ses vardir. Tekrar geriye doniip, bakma imkani yoktur.
Ancak, bu yazili basmmin c¢ok Onemli bir avantaji olarak ortaya cikmaktadir.

Anlagilmayan yerler tekrar okunabilir (Kalender, 1999).

Radyo ve televizyon muhabirleri, yazi isleri ¢aligsanlari ya da iiretimde ¢alisan
insanlarin sahip oldugu hikayeyi tekrar kontrol etme liiksiine ¢ok ender sahip olurlar.
Ister bir savas bolgesinin ortasinda olsun ya da savas karsiti yerel bir gdsterinin
ortasinda, genellikle ayakta diisiinmek, konusmak ve siirekli yorumlarda bulunmak
zorunda kalirlar. Gazete ve radyo yaymcilarinin biiltenleri, genellikle gazete
muhabirlerininkinden daha kisa ve daha sik olur ve bu yayincilar islerini daha kisa
siirede yetistirmek zorundadirlar. Ornegin bir otobanda meydana gelen ve ¢ok sayida
Oliimle sonuclanan bir kazay1 anlatan bir televizyon muhabiri, baskalarinin sézctisti
olmak, olayin gorgii taniklariyla konusmak zorunda kalabilir ve ayn1 zamanda da bir
saatten az bir siire iginde ilk ¢gekimleri gondermek zorunda kalabilir (Browne, 2001:
110).

Seker, televizyon ile gazete haberinin toplanma ve yaymmlanma siirecindeki
farkliliklar1 ve televizyon haberine 6zgli kurallar1 aktarirken goriintii 6gesine vurgu

yapmaktadir.

» Televizyon icin haber takip edilirken, haberin goriintiisiine de ulasma

zorunlulugu vardir. Gazete haberi ¢ogu zaman fotografsiz olarak verilebilirken
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televizyon haberinin ¢ok zorunlu haller disinda goriintiisiiz verilmesi uygun

olmamaktadir.

= Televizyon haber ekibi en az bir kameraman ve bir muhabirden olusur.
Kameraman olay yerindeki goriintiileri, kullanilabilirligini de gozeterek ve kendince
bir eleme yaparak kaydeder. Muhabir ise kameramanla koordineli olarak olay1

anlatmaya ve ¢oziimlemeye c¢alisacaktir.

» Televizyonculukta haberi muhabirin olay yerinde anlatmasi giderek
yayginlasan bir uygulamadir. Stand-up sunus denilen bu anlatim tarzi, canlh

olabilecegi gibi kimi zaman 6nceden de kaydedilebilir.

= Televizyon icin yazilan bir haber, eldeki goriintiiyle paralel olarak ilerlemek
zorundadir. Bu yiizden haber bilinen kurallarina gore yazilirken, goriintiiniin de ona
gore kurgulanmasi, o anda haberde séz edilen olay, kisi ya da mekanin goriintiiye

gelmesi gerekir.

= Televizyon haberinde perfore olarak okunacak kism1 miimkiin oldugunca kisa
tutmak, olayla ilgili bilgi ve aciklamalari, olaymn aktorlerinin kendi sesinden vermek
yoluna gidilmelidir. Gazete haberinde tirnak i¢inde verilen agiklamalar, televizyon
haberinde kisinin kendi sesinden verilir. Haberde olay yerinde kaydedilen dogal

sesler mutlaka kullanilmalidir (Seker, 1999: 79-80).

Olcayto da Televizyon haberciliginde muhabir, kameraman, kurgu eleman: ve
redaktoriin bir biitlin olduguna isaret etmektedir. Televizyon haberciliginde o6n
planda goriintii malzemesi yer alir. Bu nedenle, muhabir kameraman uyumu 6zel bir
onem tasir. Bu ikili, gittikleri her olayda nasil bir haber ¢ikaracaklarim1 kafalarinda
kurgulamalidirlar. Muhabir, haberini hazirlarken yazi olarak degil goriintii olarak
diigiinmeli, ekrana nasil yansiyacagini tasarlamalidir. Muhabir haberini yazarken,
kameraman da editoriiyle iletisimini kesmeme durumundadir. Televizyonda obje
higbir zaman muhabir ya da spiker degil sadece konusmacidir. Izleyici, orada
sorunun cevabini verecek konugmaciyr gérmek isteyecektir. Asil amag¢ ve Onemli
olan haberi anlamak, haberin kaynagiyla izleyiciyi kars1 karsiya getirmektir (Olcayto,
1997).
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Haberlerde canlandirmalar izleyicinin kafasini fazlaca karistirmaktadir. Arsiv
malzemesi kullanildiginda bunun mutlaka belirtilmesi gerekmektedir. Clinkii haberi
salt daha dramatik ve daha izlenir kilmak kaygisiyla canlandirmalara gitmenin
savunulacak yeri olmamaktadir. Dramatik ve travmatik habercilikten de
kaginilmalidir. Ozellikle siddet olay1 tekrar tekrar gosterildiginde birinci izlemede

gorlinen olay anlasilmaz bir sekle sokulmaktadir (Ertan, 1998).

Alex Kendrick televizyon haberciliginin temel farkliliklarindan bahsederken
gergekliklerin televizyonda degistigini ya da insanlarin televizyon kamerasi 6niinde
gercekten  uzaklastiklarini  belirtmektedir. Haber yaratanlar, politikacilar,
ayaklananlar, eyleme gecenler, televizyon gorevlilerinin aralarinda gergek
davraniglarindan uzaklasip, bir yerde yapma bir tutuma girip, oyun oynamalaridir.
Bir devlet baskasinin tutumu gazetecilerle yaptigi bir basin toplantisinda ayndir,
televizyonda goriinecegini bildiginde ayridir. Politik bir gosteri diizenleyen kisiler,
televizyon gorevlilerinin aralarinda bulunduklarini bilirlerse, ¢evredekileri etkilemeyi
bir yana birakip televizyonda kendilerini izleyecek milyonlarca kisiye gore

davraniglarini siirdiiriirler (Kendrick’ten akt. Shallow, 1973: 32-33).

Olayin televizyon haberi olarak izleyenlerin karsisina geldigi siireg
incelendiginde diizenli isleyen bir zincire taniklik etmis oluruz. Siire¢ olayin kendisi
ile baglamaktadir. Olay, giinliilk yasantimizin parcasi yer alan bir durum olarak
vardir. Yani, olayin kendisi olarak vardir. Olus siiresi icerisinde ait belirleyicileri
vardir ve habere iliskin bir dis etki altinda degildir. Elbette bu durum yapay olmayan,
kurulmamis haberler i¢in gecerlidir. Olumlu veya olumsuz bir olay olabilir ama

insana 0zgii, insanin evrenine ait bir durumdur (Orhon, 2004: 15-16).

Izleyici karsisindaki gerceklige bir yere kadar tamik olabilmektedir. Higbir
sekilde olayin yanli aktarilmasi s6z konusu olmasa da kameramanin ve muhabirin
gordiiklerinden, duyduklarindan ve bunlarin igerisinden ©nemli addettiklerinden
haberdar olunabilmektedir. Saatlerce sliren bir konusmanin i¢inden bir dakikalik
boliim alinmakta, saatlerce siiren bir eylemde sadece gostericilerin polis tarafindan
coplandig1 ya da hiikiimet aleyhine attiklar1 sloganlar habere alinabilmektedir. Dis
diinyada yasananlari kisa bir siirede Ogrenebilmek i¢in olaylarin gerekli

ayrintilarindan da mahrum kalmay1 izleyici géze almak durumundadir. Evinde
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televizyon karsisinda oturan izleyici bir kameramanin goziiyle diinyaya bakmaktadir.
Ayrica ¢ekimler sonrasi eksik ya da eksiksiz karsisina ¢ikmasi gereken olay, haberin
yapimi slirecinde de bazi eklemeler ya da ¢ikarmalarla tamamen kurgulanmis bir

sekilde izlenmektedir.
4.1. Haberde ve Habercide Bulunmas1 Gereken Ozellikler

Izleyici ya da okuyucuyu eksiksiz bir sekilde bilgilendirecek haberde bazi
Ozelliklerin bulunmasi gerektigi, haber yaziminda nelere dikkat edilmesi gerektigi
yapilan bir ¢ok ¢alismada ortaya konulmustur. Habercilikte klasik haline gelen SN
1K kurali haberi alan hedef kitlenin aklinda soru isareti kalmamasi igin Ne, Nerede,
Ne zaman, Nasil, Neden ve Kim sorularinin cevabinin bulunmasi gerekliligini

anlatmaktadir.

Kimi zaman bu unsurlardan biri 6tekinden daha 6nemli olabilir, ancak bu
Oonemsiz olan unsurun haberde belirtilmemesini gerektirmemektedir. Olaylar,
durumlar ve agiklamalarin ne oldugu, kim tarafindan yapildigi, ne zaman oldugu,
nasil meydana geldigi gibi ayrintilar haberde yer almiyorsa, bu haber eksik bir
haberdir. Dolayisiyla okur ya da izleyici gerektigi kadar aydinlatilmamis olur.
Gazeteci tarihe taniklik eder. Tarih¢i gibi olaylart derinlemesine arastirmasa da,
yazilan haberler yasanan giiniin tarihe biraktig1 izlerdir. SN 1K unsurlarinin eksik
olmasi1 okuyucu ya da izleyicinin kafasinda soru isaretleri dogurur ve gazeteciye olan

giiveni sarsar (Arsan, 2005; 139).

Haberde kullanilan dil de 6nem tasimaktadir. Hedef kitledeki egitim diizeyi her

ne olursa olsun herkesin anlayabilecegi sade bir dil kullanmak gerekmektedir.

Temiz bir dil, temiz bir haberdir. Gazeteci, kullandig1 dile hakim olmalidir.
Yapilan aragtirmalar, anlasilir haberlerin ylizde 75’inin 20 kelimeyle, ylizde 17’sinin
de 40 kelimeyle anlatilan haberler oldugunu ortaya koymaktadir. Lise 6grencilerinin
bir olay1 ortalama 40-50 kelimeyle anlattig1 diisiiniilirse kamuoyunu aydinlatma,
bilgilendirme, uyarma gorevi goren gazetecilerin okunmak ya da izlenmek i¢in hep
kisa anlatim taktikleri kullanmalar1 gerekir. Haber yazarken gereksiz tekrarlardan

sakinilmalidir (Arsan, 2005: 144).
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Haberle ilgili aktardigimiz bu bilgilerin merkezinde siiphesiz haberci / gazeteci
bulunmaktadir. Haberi izleyicinin Oniine getiren habercilerde de dogru haberi
yakalayabilmesi, yazabilmesi, yaymlayabilmesi ve sonrasinda takip edebilmesi i¢in

bazi1 6zelliklerin bulunmasi gerekmektedir.

Vural, habercide bulunmasi gereken 6zellikleri su sekilde siralamaktadir.

* Yansiz olacak.

= Onemli ve dogru haberin pesinde olan bir kimlige sahip olacak.

= Diiriist ve kiiltiirlii bir kisilik olacak.

» Gazeteci tan1dig1 insan sayisini her giin artiran kisidir.

= Ufku genis, diger deyisle vizyon sahibi, gelecegi gorebilen, kendine giivenen
kisidir.

» Korkan, g¢ekinen, konugsmaktan utanan, sikilan insan gazetecilik yapamaz,
atilgan olmalidir.

= Dili, konusmasi kolay anlasilabilen bir insan olacak.

» Hizli hareket eden bir insan olacak.

» Egitim diizeyi ve sezgi giicii yiiksek olacak. Olanaksizliklar nedeniyle egitim

diizeyi asilamiyorsa, kisisel olarak kendi egitimini gelistirebilecek.
» Haber kaynaklarini koruyan kisiler olmalidir (Vural, 2000).

Habercinin kaynagiyla iligkileri konusu da birgok sorunu beraberinde getirmis
ve etik olarak tartigilan konularin baginda gelmistir. Gazeteci kaynagiyla iligki
kurarken kendisini  siirekli merkezde gormekte bu nedenle mesafeyi

koruyamamaktadir.

Gazeteci Politikacilar, sanatcilar, iist diizey biirokratlar ve popiiler yildizlarla
sikliklar bir araya gelir. Meslegin dogasindan gelen bu iliski bi¢imi, kimi zaman
gazeteciler tarafindan yanlis bir bigimde kendilerine 6zel bir iligki olarak
algilanabilir. Bu dogru degildir. Insanlar gazetecilerle, temsil ettikleri yaym
kurulusunun temsilcisi olarak iligki kurarlar. Bu nedenle gazetecilik adina kurulan

iligkileri sahsi menfaatler adina kullanmak, c¢ikar saglamak yanlistir. Siklikla
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sOylendigi gibi, gazetecilik bir “temas ve mesafe” meslegidir. Yani gazeteci iliski

kurar ama hep belli bir mesafeyi korur (Arsan, 2005: 150).

Gazeteci biitlin gii¢-iktidar odaklarina, kendisini yakin hissettikleri de dahil,
belli bir mesafede duramazsa o gazeteci degil, siradan bir propaganda elemani
olmaktadir. Bu ylizden gazetecilik yaparken, kaynakla mesafenin korunmasi

gerekmektedir (Eryilmaz, 2005: 166-167).

Talu da habercinin kaynakla kurdugu iligkileri irdelerken, 6nemli noktalara
deginmektedir: “Gazetelerde yahut televizyonlarda ¢ikan bir¢ok haber halkla iliskiler
kaynakli gelmektedir. Sadece Tiirkiye'de degil, batida da yasanan bu durum
nedeniyle haber aynen girmekte ve gazetecinin fonksiyonu ortadan kalkmaktadir.
Bundan daha vahim olarak dogrudan yonlendirmeye doniik, “benim adamim”
tiriinden gazeteciler yaratiliyor. Cumhurbaskani'nin adami gazeteciler, bagbakanin
adami gazeteciler, bir sonraki gelen bagbakanin kendi adam1 gazeteciler, is adaminin
sevdigi gazeteciler, yurt disinda gezilere gotiiriilen gazeteciler, derken gordiiglini,
yasadigini yazmak gibi masum bir amagla da olsa, cogu zaman bir propagandaci, bir

halkla iligkiler sirketi uzantis1 konumuna diisiiriilityor gazeteci” (Talu, 1999).
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IKiNCi BOLUM
1. YERELLIK KAVRAMI VE KURESEL YAYINCILIKTAN YERELE
YONELIS

Yerel kavrami tizerinde iki farkli tanim yapilmaktadir. Cografya olarak kiigiik
bir bolge, yerel olarak tanimlanabilirken belli bir organik biitiinliigii olan insan

topluluklar1 da yerel kavrami kapsaminda diisiiniilmektedir.

Tirk Dil Kurumu sozliigiinde yerel sozciigii, belirli bir yer ile ilgili olan,
mahalli, mevzi, lokal olarak tanimlanmistir. Yerel ve yerellik kavrami 6ncelikle bir
mekan sorunudur. Bu mekan, fiziki sinirlar1 olan, insanin havasini, suyunu, tasini,
topragini bildigi memleketinden, (bu; koy, kasaba olabilecegi gibi biiyiik bir kent ya
da bir iilke de olabilir) smirlar1 olmayan hayali bir cemaate kadar her yer

olabilmektedir.

Cagdas kiiresellesme kuramina gore “Kiiresellesme biitiiniiyle celigkili bir
siire¢ olan tiirdeslesme ve farklilasmadan olusmaktadir. Yerellesme ve kiiresellesme
arasinda karmasik bir etkilesim s6z konusu oldugu gibi, kiiresellesme siireglerine
kars1 cikan giiclii direnis hareketleri de vardir” (irfan Erdogan, Evrim, Devrim,

Toplum ve Degisim http://media.ankara.edu.tr/erdogan/makaleler.htm).

Globallesme  siireci  igerisinde, uluslar arasi1 ekonominin  yeniden
yapilandirilmasi, ekonomik avantajin saglanmasi ve idamesinde enformasyonun
onemli bir role sahip oldugu kabul edilen bir gergektir. Enformasyon aktariminin en
hizli ve etkili yolu, iletisim teknolojilerinin kullanmak oldugu icin iletisim
teknolojileri ve kitle iletisim araglari olmaksizin bir globallesme siirecinden s6z
edilememektedir. Ancak bir tarafta durum boyle iken, diger taraftan kimi yoreler,
goriiniirde global iligkiler icerisinde yer almalarina ragmen, aslinda yerele doniis
egilimi gostermekte ve global iliskilerden koparak kendi iglerine kapanmaktadirlar

(Isik, 2000: 78).

Vural da kiiresellesme siireci igerisindeki yerele yonelim hareketini
dogrularken, bu siirece girmis bireylerin, uzun vadede yakin g¢evrelerine karst bir
soyutlanma ve yabancilasma yasayabildiklerini ve bunun neticesinde yerel kiiltiire ve

yerel ¢cevreye daha fazla ihtiyag duyabildiklerini belirtmektedir (Vural, 1996: 1063).
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Giiniimiizde ulusal ekonomilerin geriledigi, finansal ve sinai alanlarin, artan bir
bicimde ¢ok uluslu firmalarla kontrol edildigi, kiiresel olarak ydnlendirildigi ve
uluslar aras1 bir bigimde biitiinlestirildigi goriilmektedir. Bu siiregte yayincilik
alaninda tiretim yurtsuzlagtirilmakta ve ulus Gtesi yayin sistemleri gelismektedir.
Ancak aynm1 zamanda yerel lretim ve dagitim sebekeleri yoniinde de Onemli
gelismelere tanik olunmaktadir. Kablolu yayin teknolojileri kitlesel piyasalarin
parcalanmasini  kolaylastirmaktadir. Yerel ve bolgesel iretim kompleksleri de
gelismektedir. Kiiresellikle yerellik arasindaki gerilim, yayincilikta ulusal odak
noktasinin onemini kaybetmekte oldugu ve kamu hizmeti anlayisinin ¢okmekte
oldugu bir zamana rastlamaktadir (Robbins ve Morley’den akt. Kaypakoglu, 2002:
123).

Kiiresellesme ve yerellik ayr1 baglamlarda degerlendirilse de, her ikisinin de
dinamikleri farkli olmasina karsin birbirlerini destekleyebilecegi diisiiniilmektedir.
“Kiiresellesme, ekonomik, sosyal ve siyasal benzesmelerin ve yakinlagmalarin
benimsenmesi anlaminda ¢agdas ve etkin akimlardan birisidir. Fakat kiiresellesme
yerelligin ortadan kaldirilmasi anlaminda kabul edilmemektedir (Cukurgayir, 2000:
109).

Uluslar aras1 pazarlama ve ticaret sirketlerinin uyguladigl yontemin temelinde
yatan goriis, kiiresel ve yerel karsithgi yerine bu iki olgunun birlikteligini
ongormektedir. “Kiiresel diisiin yerel uygula” kurali bdyle bir anlayisin ifadesidir

(Bayram, 2002: 70).

Bir yandan fast food tiirii yiyecekler, kiyafetler tek tip insan yaratirken, kiiresel
sermaye yerel olam1 kabul etmis, yerel degerlerin ortaya cikardigi ihtiyaglar
karsilamak i¢in harekete ge¢mis ve yayimncilik yoluyla da tilkelerin kiiltiirlerine iiriin
satma yoluna gitmeye baslamistir. Tiim diinyada faaliyet gOsteren bir beyaz esya
firmasinin Ortadogu’da bir iilkenin insanlarinin aile kurarken ev esyasina verdigi
onem tiizerinde durarak reklam ve yayincilik faaliyetlerine bagvurabilmekte, yerel

kiiltirleri, yerel yayinlar tizerinden destekleyebilmektedir.

Cok fazla enformasyonun, haberin, mesajin iletisim araglarinda yer almasi,

insanin yasadig1 yakin cevresiyle, yoresiyle ilgili olmayan haberlerle karsilagmasi
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anlamma gelmektedir. Giderek onemsizlesen ve tutarsizlasan enformasyona maruz
kalmak, televizyon izleyicileri i¢in ¢Oziimleme ve sentez yeteneginin ortadan

kalkmasi sonucu dogurabilir. (Mutlu, 1999: 221)

1960’lardan itibaren Avrupa, toplumsal dinamiklerin ivmesiyle siyasal tercihini
benzerlikten, farkliliklar1 tanimaya, merkezilesmeden yerinden yoOnetime, kamu
tekellerinden 6zel girisime dogru degistirmeye baslamistir. Ulus devletler iginde
kiltiirel, toplumsal ve ozellikle etnik farkliliklar benzerlik politikasindan ziyade
farkliliklarin taninmasi politikasina dogru bir gegisi zorlamistir. Bunda savas sonrasi
donemde Avrupa tilkelerine isgiicii olarak dagilan farkli etnik azinlik gruplarin kendi
kimliklerini yagatma miicadelesi kadar ayni iilke vatandaslarinin siyasal, toplumsal
ve kiiltiirel olarak dengeli olarak iletisim araclarinda seslerini duyuramadiklar

elestirisi de oldukga etkili olmustur (Timisi, 1997: 7).

Avrupalilarin siyasal ve kiiltiirel kimlikleri daha ¢ok kentler, kasabalar ve
bolgelerdedir. Avrupa’nin biitiinlesmesinde 6nemli rol oynayan yerellik/yerindenlik
yaninda bolgeler komitesi adiyla danigma organi kurulmasi iizerinde durulmustur.
Gerek Avrupa Birligi kurumlari, gerekse Avrupa Konseyi’nin biiyiik 6nem atfettigi
yerindenlik ilkesi yerel ve bolgesel yonetimlere daha c¢ok yetki aktarilarak
ozerkliklerin arttirilmasini ongormektedir. Yerellik ve hizmette halka yakinlik ilkesi

Maastricht anlasmasinda da yer almistir (Esen, 2008: 15).

Avrupa’da 1980’lerden baglayarak, yerel/bolgesel Orgiitlenmelerin  de
destegiyle kiiclik iilke ve bolgelerdeki medya endiistrilerinin desteklenmesi
cercevesinde Avrupa toplulugu nezdinde lobi caligmalar1 baglatilmistir. Boylelikle
yerel medya kuruluglarinin rating kaygisi duymadan yayin yapabilmeleri icin yatay
bir érgiitlenme formu igerisinde fonlar saglanmaya g¢alisilmaktadir. Ornegin yerel
dillerde yayincilik yapacak olan kuruluslarin ¢cok az bir niifusa sesleniyor olmaktan
Otlirii yayin yapamaz duruma gelmelerinin 6niine gecilmeye calisilmis, global medya
sitketlerinin izledigi stratejilere meydan okunmaya calisilmistir. Ciinkii yerel
medyanin ancak boyle bir orgiitlenme ag1 igerisinde, alternatif bir yayin politikas: ve
dili olusturabilmesi, bagka ifadeyle yeni kiiltiir ve kimliklerin izini siiriip, onlarla

ittifaklara girebilmesi, en kiicliglinden en biiyiigline kadar biitiin iktidar
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iligkilerindeki  esitsizliklerden —muzdarip olanlarla dayamisma kurabilmesi

miimkiindiir (Giiven, 2007: 336).

Uluslar aras1 ve ulusal televizyon yayilar karsisinda yerel diizeyde etkilesimli
bir yayincilik icin sivil toplum Orgiitleri, goniillii kuruluslar, yerel yonetimler gibi
orgiitlii toplumsal gruplar kendi yerel televizyonlarmma sahip olmaktadir. Bunun
ornegini Ingiltere’de gormek miimkiindiir. Yerel televizyon kanallar1 alternatif
projeler iireterek faaliyetlerini yerel diizeyde siirdiirmektedir. Demokratik bir yapida
kiiciik sehirler (Cordiff, Newcastle, Manchester, Birmingham) yerel topluluklar
olusturarak kendi yerel televizyonlarina sahip olmuslardir (Morley ve Robins’ten akt.

Bagardi, 1999: 105-106).

Yayincilikta gelinen bu asama ve sartlarda yerel medya, bireylerin en biiyiik
yardimcist ve basat kaynagi olmaktadir. Ciinkii yerel medya, misyonu ve islevleri
itibariyle ait oldugu yerin toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasi yapisini ortaya
koymakta ve bu sekilde bireylere “yasanan yer” duygusunu kazandirmaktadir
(Bekiroglu, 2006: 92).

Olaya diger agidan bakildiginda ise bazi ydrelerin medyanin onderliginde
gerceklesen global iligkiler icerisinde yer almasina ya da bdyle goriinmesine ragmen,;
gercekte global iliskilerden koparak kendi igerisine kapanabildigi ve gelismekte olan
global kiiltiirden, bugiine kadar dislanmis kimliklerin yeni 6zneler, etnik grup ve
cemaatler olarak ortaya cikisina ve kedileri i¢in konusma araglari edinmelerine
zemin hazirlayabildigi, yerel medyalarin bolgesel cemaatcilige ve milliyetcilige yol
acabilecegi dolayisiyla da globallesmenin aslinda beraberinde yerellesmeyi

getirebildigi de unutulmamalidir (Isik, 2001: 43).

Icinde yasanilan siirecte farkli kiiltiirel gruplarin medyayr kullanmalarmin
engellenmesi, uluslar aras1 konjonktiir (gelismis iilkelerin talepleri) ve gelismekte
olan iilkelerdeki siyasal iktidarlarimin giderek azalan parasal kaynaklari dikkate
alindiginda, miimkiin goriilmemektedir. Kiiresel yayinlar ve yerel medya ya da farkli
gruplarin kiiltiirlerini medya araciligi ile koruyup gelistirmesi, kiiltiirel zenginlik
olarak tanimlanabilirse de, bu gelismenin ulus devletler i¢in sonun baslangici oldugu

aciktir (Kaypakoglu, 2002: 134).
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Kiiresellesen diinya ve yaymcilik faaliyetlerinin olugmasi kiiresellesme
icindeki tlirdeslesme siirecinin bir sonucudur. Tektiplesen yayincilik faaliyetlerini
asabilmek icin alternatif araglar, mekanlar ve mecralar gerekmektedir. Yerel medya
kuruluslar1 ve 6zellikle de yerel televizyonlar tlirdeslesen yayincilik faaliyetlerine
kars1 bir diren¢ noktasi ve bir alternatif olabilmektedir. Kiiresellesmenin dayattigi

tiirdeslesmeye farklilagsma ile karsilik verilebilir.

2. YEREL MEDYANIN ONEMi VE TURKIYE'DE YEREL
TELEVIZYON YAYINCILIGI

Kitle iletisim araglarinin yayginlagtirmaya ¢alistigt; giindelik yasamda etkileri
goriilmeye baglanan bir kiiresel kiiltiiriin varligindan s6z edilmektedir. Ancak,
kiiresellesmeden yana olmayip yerel ozgiinliikleri yasamak ve yasatmak isteyen
diisiincedeki grup ve topluluklarin da varligini gesitli girisimler ortaya koymaktadir.
Oyle ki iilkelerin icinde yasayan insanlar farkli ilgi ve etkinliklere yonelerek
farklilasmakta ve bu farkliliklarin1 hissederek yasamak istemektedirler. Ancak,
insanlar bir taraftan da 6zellikle kitle iletisim araglarinin olusturdugu ortak deger ve
modalar1 benimseyerek ortak bir kiiltiiriin {iriinlerini paylagsmaktadirlar. Evrensel
kiltir kaliplar1 bireylerin toplumsallagsmalarinda yer almaya baslarken yerel ve
geleneksel kiiltiir degerlerinin unutulmamasi ve yasatilmasinda yerel televizyon

kanallar1 6nemli bir islevi yiiklenmek durumunda olmalidir.

Kiiresel/iilkesel medyanin iktidarlarla olan iligkiler1 diisiiniildiigiinde,
demokrasinin yerellesmesi, yayginlagsmasi, ¢ogulculugun korunmasi bakimindan
yerel medyaya onemli sorumluluklar diigmektedir. Kiiresel veya {iilkesel medya,
benzer kaynaklardan sunulan bir haber anlayisinm1 glindemlestirmektedir. Genel
olarak global sorunlarla ilgilenilmekte ve yerel olana, sokaktaki insana kars1 haber

filtre sistemleri devreye girmektedir (Giiven, 2007: 332).

Bu baglamda televizyon ve radyonun yayginlik kazanmadigr donemler, yerel

yayinciligin 6neminin anlasilmasinda ¢ikis noktalar1 vermektedir.

Yerel basin yorelerinin diinyaya agilan penceresi konumunda hizmet géren ¢ok

onemli bir unsur olmustur. Teknolojinin ve sartlarin gelismesi ile birlikte ¢cok uzak
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mesafelerin dahi yakin oldugu, alternatiflerin ¢esitlilik sinirlarinin  zorladig
giinimiizde ise haberin kapsami agisindan fevkalade biiyliyen diinya nedeniyle,
yaygin basiin gerekli ve yeterli derecede ilgilenemedigi yoreler icin yerel basin,
¢evrenin ve yore halkinin adeta gozii, kulagt ve dili konumunda bulunmaktadir. Bu
bakimdan kamuoyu olusumunda ilk halka, gorevini yapan yerel basin, kitle iletisim

araclar icerisinde yerel baglamda bir dncii olarak degerlendirilebilmektedir (izgi,
1992: 81).

Girgin, yerel basini; “Bolgenin ve bolgede yasayanlarin her tiirlii sorununu ve
bu sorunlarin karsisinda tiretilebilecek ¢oziim Onerilerini giindeme getiren, tartigan,
yerel yonetim ile merkezi yonetim arasinda koprii islevi goren, halkin gozii kulagi
oldugu kadar, yerel yonetimin dili de olabilen bir isleyisle, kisileri kiiresellesme
girdabindan biraz olsun alikoyabilen bir ara¢ olarak nitelendirmektedir (Girgin,

2001: 161).

Giircan ve Yiiksel ise, yerel basmi; “Ulke geneli yerine daha dar bir dagitimla
bir ya da birkag il/ilgcedeki okura ulasan, belirli il ya da bolgeye iliskin haberlerin
yogunlukta bulundugu basili periyodik yayinlarin biitiinii” olarak tanimlamakta ve
yerel basin drneklerinde ilk, ilge ya da bolgelere yonelik sorunlarin giindeme getirilip

tartisildigini ifade etmektedirler (Glircan ve Yiiksel, 2001: 7).

Demirkent ise yerel basinin, biitiin hizmetini yayimlandigi sehre yonelik olarak
yapmast gerektigini ve sehrin varligini korudugu takdirde iilkenin biitiinliigiinde bir
onem kazandigini ifade etmektedir. Bu baglamda yerel basin, oncelikle kendi
yoresinin oOrf ve adetlerini, kiltiiriinti, folklorunu, yiyecegini ve diinya anlayisin

koruyup yansitmalidir (Demirkent, 1999: 75-76).

Televizyon yaymciliginda son 20 yildaki gelismeler kiiresel 6lgekte yayin
yapan kuruluslar1 ortaya c¢ikarmistir. Kitle iletisim araglarmin kiiresel olarak
gelismesi, iceriklerin de benzesmesine neden olmaktadir. Ancak bir taraftan da kendi
farkliliklarini, 6zgiinliiklerini yasayabilmek, yasatabilmek i¢in yerel olana

yonelmektedir. Bu durumda da yerel kitle iletisim araglar1 dnem kazanmaktadir.

Yerel habercilik, bir kentte, bolgede yasayan insanlarin yasamini dogrudan

etkiler. Yerel habercilikte, yerel demokrasiye katki, demokratik katilim, yerel
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sorunlarin ¢oziimii gibi konularda 6nemli bir islev tasiyan yerel televizyonlar, ayni
zamanda yerel ekonominin igleyisine, yerel glindemin olugsmasina, ortak bir kimligin

olusmasina katki saglar.

Yerel televizyonlar agisindan haber verme islevinin genelde giivenlik, politika,
sivil toplum ve belediye haberleri ¢ercevesinde gerceklestigi goriilmektedir. Kentte
yer alan haber kaynaklar1 agisindan yapilan habercilik ve haber anlayisinin insanlari
daha fazla bilgilendirmesi yoniinde gelistirilmesi gerekmektedir. Ciinkii insanlarin
yakin ¢evrelerinde olan bitenlerin, insanlarin yasamini dogrudan etkiledigi ve “Yakin

olan 6nemlidir” anlayisiyla gergeklestirilmesi 6nem tasimaktadir (Bayram, 2002).

Yerel motif ve degerlerin yozlasmasi olasiligina kars1 yerel televizyonlar, yerel
kimligi koruma yolunda 6nemli araglar olarak goriilmektedir. Kiiresellesme, tiim
yerkiireyi ¢evreleyen bir sdzciik olarak diinyanin tek bir birim olarak algilanmasin
ifade etmektedir. Bu durumu ortaya ¢ikaran yerkiirenin boyle algilanmasini saglayan

onemli bir etken ise iletisim araglaridir (Sahin, 1991: 15).

Amerika’da televizyon, genis bir cografya nedeniyle merkezi yayin yerine
yerel yayinciligi 6n plana ¢ikarmistir. Yerel televizyonlarin giindelik yasamin igine
girmesi bir Olclide televizyonun haber verme islevi agisindan O6nemli bir kaynak
olarak gorildiiglinii ortaya koymaktadir. Amerika’da milyonlarca televizyon
izleyicisi, haber alma konusunda yerel televizyon kanallarimi seyretmekte ve bu
haberlere giivenmektedir. Haberler toplam 20-25 dakika slirmesine ragmen kamu
kurum ve kuruluslariyla ilgili haberler, yerel sorunlar ve olaylar, giincel bir sekilde

izleyiciye aktarilmaktadir (Kaniss’ten akt. Bayram, 2002: 85).

Yerel televizyon haberleri, yasanan kent ve ¢evresi hakkinda ve kamuoyunu
ilgilendiren konularda haberler vererek yerel iletisimi saglar. Haberleri Istanbul ve
Ankara merkezli olan ulusal televizyon kanallari, yerel haberleri ya ¢ok kisa
vermekte ya da glindemine almamaktadir. Seyhan Bagardi, ulusal televizyon
kanallarinin  haberleriyle yerel kanallarin haberleri arasindaki farki soyle
aciklamaktadir: “Yerel televizyonlar, siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel

enformasyonu cesitli olgular arasinda baglantilar kurarak yore halkina sunarlar.
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Ayrica haber verme isleviyle yoredeki ekonomik sistem ve isleyisiyle ilgili olarak

halki bilgilendirirler (Bagardi, 1999: 101).

Yerel basmin tarihsel siireci incelendiginde, Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin var
edilmesinde 6nemli gérev ve sorumluluklar iistlendigi goriilmektedir. Milli Miicadele
yillarindan bu yana sorumluluk anlayisini gelistirmek suretiyle, demokrasinin tim
kurum ve kurullaniyla islemesine de 6nemli katkilar sunmustur (Solak 2005, 134-
136). Mustafa Kemal Atatiirk de basimnin énemini kavramis, “fazilet adalar1” olarak
tanimladig1 yerel basinin, kurtulus savasi sirasinda, toparlayici, halki emperyalist
isgale karst miicadeleye yonlendirici tavrindan istifade etmistir. Bu nedenlerden

otiirti de yerel basin Anadolu Basini adiyla da anilmaktadir (Girgin, 1997: 39).

Anadolu Basini1 Tiirk toplumunun ekonomik, siyasal, sosyal ve Kkiiltiirel
ozelliklerini yansitan bir ayna gibidir. Anadolu Basini, siyasal 6rgiitlenmelerde ¢cogu
zaman siyasi partilerin temel alt yapilarin1 olusturmaktadirlar. Anadolu gazetelerinin
sahipleri ve yoneticileri, genel olarak yorelerinin toplum liderleri, toplumsal ve

siyasal gii¢c odaklar1 konumundadirlar (Kursun, 2007: 378).

Yayincilikta yerellik kavraminin farkli tanimlamalara konu oldugu
sOylenmektedir. Cografi agidan yerellik, sinirlar1 cografi acidan ¢izilmis bir yayin
alanmna karsilik gelmektedir. Amerika’daki yerel yayincilik cografi agidan
tanimlanmis bir Ornektir. Bu durumda elektronik sinyallerin ulastigi alan dikkate
alinmaktadir. Toplumsal yerellik ise, ortak kiiltliir, zevk, deger ve ¢ikarlar
cercevesinde bir topluluga yapilan yayinlar1 kapsar. Daginik ya da toplu olarak bir
yorede yasayan ortak cikar ya da degerlere sahip insanlar i¢in yapilan yayincilik

ornegi Avustralya’da Aboriginal Radyo’dur (Timisi, 1998: 9).

Tiirkiye’de ise yerel yaym kavrami, vericinin gilicii ve sayist ve cografi
kapsama alani belirlenerek ifade edilmektedir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun
kurulusunu saglayan 3984 sayili yasa kapsaminda yer alan, “Radyo ve Televizyon

Yayin izni ve Lisans Yonetmeligi”nde yerel yayin kavraminin taninmi soyledir:

“Yerel yaym: Miilki taksimat itibariyla en az bir ilge (merkez ilge dahil) veya
bir ilin alaninin en az yiizde yetmisine yapilan radyo, televizyon ve veri yaymin

ifade eder” (www.rtuk.org.tr).
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Tiirk yayincilik sistemi bilindigi gibi TRT {izerinden bi¢imlendirilen bir
uygulamanin izlerini halen tasimaktadir. Ancak 1990’11 yillarla baslayan 6zellesme
siireci, yerel yayincilik i¢in de olanak agmis gibi goriinmektedir. Tiirkiye’de radyo ve
televizyon yaymlar1 baglangicindan itibaren belirli bir cografi mekana bagiml
kilinmistir. Ulusal, bolgesel ve yerel yayin alanlar1 vericinin giicli sayist ile cografi

kapsama alani dikkate alinarak belirlenmistir (Timisi, 1997: 27).

Tiurkiye’de 0zel televizyon yaymlarinin ge¢ baslamasina karsin hizla
gelismesinin ardinda toplumun bu yayinlara olan ihtiyact ve yogun bir izleyici
kitlesinin varliginin ortaya ¢ikmasi, siyasilerin propaganda ve se¢menlerine ulagmada
0zel televizyonlar1 kullanma egilimi gdstermesi, medya patronlarinin 6zel ¢ikarlar
ugruna etkili bir ara¢ olarak gordiikleri televizyonlardan yararlanma istegi bu hizl

biiylimede 6ne ¢ikan nedenler olarak goriilmektedir. (Aziz, 1999: 153-154)

Donem donem kapanan ve yeni agilan televizyonlar olmakla birlikte, su an

Tiirkiye’de 200’{in lizerinde yerel televizyon kanali bulunmaktadir.

Ulusal, bolgesel ve yerel yaymlar ortak bir mekanda yasayan topluluklarin
farkliliklarina ve ihtiyaclarina yonelik bir yayin politikasindan ziyade, izleyici
gruplarimi (¢ocuk, geng, yetiskin izleyiciler ya da ciftciler, balik¢ilar ve ormancilar
gibi meslek gruplar) temel alan dar kapsamli yayinlar bi¢iminde diizenlenmektedir.
Ulusal yayinlarin prototipi niteligini tasiyan bu yayinlar gerekli olmakla birlikte,
toplumsal yerelligin ihtiyaglarin1 karsilayacak ozellikleri tasimamaktadir (Timisi,

1997: 27).

Tirkiye’de yerel yayin istasyonlari yapisal olarak siniflandirildiginda iki bigim
karsimiza ¢ikmaktadir. Ulusal yereller ve bagimsiz/ticari yereller. TRT radyolari
bilindigi gibi ulusal yereli temsil etmektedir. Bagimsiz yereller ise 1990’11 yillardan
itibaren sayilar1 hizla artmakta olan ve yayin alanim teknik olanaklari Olciistinde
kendileri saptayan ticari radyo ve televizyon istasyonlaridir. Bu iki bi¢im disinda
yapilanma olanagi yayin kurumlarina taninmamaktadir. Yaymecilik ya devletin tim
yurttaglar adina tasarrufta bulundugu bir faaliyet alan1 olarak goriilmekte ya da ticari

girisimin yatirim alani olarak degerlendirilmektedir.
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Tiirkiye’de yazili medya belli cevrelerde varligint korurken, ozellikle
Anadolu’da gazete okuma egilimi giderek diismektedir. Gazetelerin yerel habere
Onem vermeyisi, buna karsilik yerel ve bolgesel televizyonlarin giliglenmesi halkin
haber alma ihtiyacinda farklilik yaratmistir. Sehirlerdeki gazetelerin eskiden oldugu
gibi agirlig1 olmadig: tezi savunulurken Demirkent, yerel televizyonlarin daha giiclii
ve takip edilir oldugunu belirmektedir: “Prime time diye tanimladi§imiz saatlerde
insanlar evlerinde yerel haberleri izlemekten zevk aliyor. Sehirlerinde olup bitenleri
seyrediyorlar, daha ileri saatlerde bu ilgi kalmiyor, ama yerel televizyonlarin 6nemi
artmaya devam ediyor. Sehirdeki bir olayr naklen verenler oldugu gibi tartisma

programlariyla ilgiyi arttiranlar da eksik degil (Demirkent, 2007: 169).

1990’larin basinda kiigiik ilgelerde bile birden fazla televizyon kurulmasi,
bolgesel, kiiltlirel ve etnik farkliliklarin da yayinlara yansimasina neden olmustur.
Televizyon kanallar1 arasindaki rekabet, ya kurumlarin belirli topluluk ya da ticari
isletmelerin golgesi altina girme gereksinimlerini ortaya ¢ikarmis ya da Ozellikle
ideolojik beklentileri olan gruplar yayincilik yolunu tercih etmislerdir. Ancak bir
anda agilan ylizlerce kanal, televizyon yayinciliginin sermaye ve 6zveri gerektiren
stirekliligini saglayamayarak yine kisa siirelerde ortadan kaybolmustur. Hitap
ettikleri hedef kitle bu kanallar1 ayakta tutamamustir. Ornegin, Tiirkiye’de baz1 yerel
kanallar, yabanci sermaye karsit1 yayin yaptigi igin ¢ok uluslu sirketlerin iiriinlerinin
reklamlarii yaymlamamustir. Ideolojisiyle paralel yaptigi yayin anlayisindan taviz

vermeyen bir ¢ok kanal 6nemli reklam gelirlerinden mahrum kalabilmistir.

Ancak son yillarda yerel kanallarin uydu araciligiyla yaymlarini daha genis
alanlara ve daha ¢ok sayida insana ulastirmasi Tirkiye’de cografi olarak tanimlanan
yerelligin boyutlarini yeniden belirlemistir. Onceleri sadece bir sehir ya da bdlgede
belirli o6zellikteki gruplara hitap eden televizyonlar uydu yaymi sayesinde
bolgesindeki insanlarla ayni diislinceleri paylasan, ayni etnik gruptan olan, aym
dinden, mezhepten olan gruplara ulasma imkani bulmustur. Boylece yerel
televizyonlar vericilerinin ulastig1 kadar yerellikten yani cografi yerel olmaktan ¢ikip
toplumsal yerel olma sansini yakalamistir. Tirksat uydusunun kapasitesinin
arttirilmasi, yerel televizyonlarin ekonomik olarak giiclenmeye baslamasi, bir ¢ok

bolge ve sehir kanalinin uydu araciligiyla hedef kitlelerini genisletmelerine imkan
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saglamistir. Son yillarda 6zellikle hemen her sehrin bir televizyon kanali uyduda
kendisine yer bulmustur. Ozellikle Karadeniz bdlgesindeki sehitlerin televizyonlari
uydu araciligiyla metropol sehirlerde yasayan gruplara seslenebilmek olanagina
kavugmustur. Bolge kiiltiiriine ve haberlerine yonelik yayin yapan bu kanallar reklam
gelirlerini de arttirmaktadirlar. Bu ¢alismanin 6rneklemini olusturan Konya ilinde de
bu anlamda bir 6rnek bulunmaktadir. KONTV kanali, uydu yayini ile tiim Tiirkiye ve
yurt disinda yasayan Konyalilara ulagsmaktadir. Yayin alaninin ve hitap edilen hedef
kitlenin genislemesi nedeniyle yaymn igeriklerinin de yeniden belirlendigi

goriilmektedir.

Yayinlarda sadece sehrin cografi olarak degil Konyali olan ve kanali izleyen
herkese hitap edebilecek hassasiyetlere 6zen gosterilmeye calisildigi goriilmektedir.
Bunun en Onemli gostergelerinden biri de sehrin sorunlariyla ilgili ortak biling
olusturulmas1 konusunda etki giiciiniin artmasidir. Ozellikle kamu yetkilileri, sadece
sehirde belirli kitlenin degil, lilke capinda ve yurt disinda ayni sorunla ilgilenen
sayis1 ¢ok daha fazla bir toplumla kars1 karsiya kalmaktadir. Ayrica uydu araciligiyla
toplumsal yerel yaym yapilmasi o sehrin haberlerini merak eden farkli sehir ve
bolgeden insanlarin da sorunlardan haberdar olmasi ve bir kamuoyu olusmasina

zemin hazirlamaktadir.

Bu arada Tirkiye’de kiigiik yerlesim birimlerinde bile yerel televizyon
kanallar1 goriilmesine ragmen gerek ekonomik, gerekse yapisal sorunlar nedeniyle
baz1 sehirlerde televizyon kanali olmadigi gercegi halen ortada durmaktadir. Sinop
ve Kahramanmarag gibi illerde yerel televizyon olmamasi bolge halki i¢in biiyiik bir

kayip olarak degerlendirilmektedir.

Demokrasi, yurttas katilimi, kamusal alan gibi demokratik yasami etkileyen
konularda kiiresel medya ve yerel medya girisimlerinin var olmasi1 6nem kazanmustir.
Bu girisimlerin amaci ise kiiresel medyaya egemen olan sinirli sayidaki goriisiin ve
propagandanin yerine yerel 6zgiinliikleri, farkli sesleri, kamu yararini1 koruyan ve

giiclendiren bir medya olusturulmasidir (Duran, 1999: 106).

Yerel televizyon izleyicilerinin ulusal televizyon kanallarinin izleyicisine gore

daha sinirlar1 belli ve dar bir alanda yasadig1 ve dolayisiyla izleyicilerin benzesik bir
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yapida oldugu diisiiniilebilir. Bu durumda yerel televizyonlarin daha esnek bir
program akis1 saglayabilece§i, yatay ve etkilesimli bir iletisim ortami
olusturabilecegi, yerel halka daha yakin olarak halkin sesi olabilecegi ifade edilebilir.
Yerel gelismeler, Istanbul ve Ankara merkezli ulusal kanallarin giindemine ya
girmemekte ya da ¢ok kisa haberlerle gecistirilmektedir. Yerel siyasal, toplumsal,
ekonomik gelisme ve olaylar yerel birimlerde yasayan insanlara ulagsmamakta ve
toplum bilgi sahibi olamamaktadir. Daha genis bir kitleye seslenen ulusal
televizyonlar, izleyicilerini dogrudan ilgilendiren haberleri se¢me konusunda
zorlanmaktadir. Ancak yerel televizyonlarin yaymn yaptigi alanlar ve bu yaym
izleyenler diigiiniildiiglinde, insanlarin yasamlarint dogrudan etkileyecek islevsel
bilgilere ulasma hem izleyiciler i¢in daha kolay olmakta hem de yayinci haber

konularini sinirlayabilmektedir (Aziz, 1999: 153-154).

Ulusal medya son zamanlarda igine diistiigii promosyon, tekellesme, tiraj gibi
cikmazlar ve hizli nitelik kaybi, yerel basinin 6dnemini ve sorumluluklarini bir kez
daha &n plana ¢ikarmustir. Hali hazirda ulusal basin biiyiik bir oranda Istanbul Basini
olmaktan &te gidememektedir. Ulke, basinin bu bigimiyle hemen hemen yalnizca
Istanbul’u yasamakta, okumakta, Istanbul haberlerini ve yasamini satin almaktadir,
Istanbul’un su sorunu, gece yasami ya da Dolapdere semtindeki soygun, Konya’daki
vatandas1 hi¢ mi hi¢ ilgilendirmemektedir. Buna ragmen yine de bu vatandasin bu
haberleri satin almasi ya da aksam haberlerini televizyondan sorgusuz sualsiz

izlemesi beklenmektedir (Burhan, 1998: 58).

Son yillarda, hizli niifus artis1 ve kiiresellesme siirecine paralel yasanan
kapitalist iligkilerin giderek yayginlagsmasiyla olusan yeni kentsel merkezler, sadece
kirsal kesimdeki insanlar i¢in birer ¢ekim merkezi olmakla kalmamis, ayn1 zamanda
hem yerel hem de yaygin basin i¢in cazip olanaklar sunmustur. Bu siirecte ozellikle
belli baz1 merkezleri temel alan bolgesel yaymcilik faaliyetlerinde hizli bir artig
gbzlemek miimkiindiir. Istanbul, Ankara, izmir, bursa, Antalya, Adana, Kocaeli gibi
biiyiikk sehirlerde son on yilda yerel yaymcilik alaninda Onemli gelismeler
gozlenmistir. Bu gelismeler yaygin basinin da dikkatini ¢ekmis ve bu bolgelere 6zel

ekler hazirlanip, dagitilmaya baslanmistir (Kursun, 2007: 379).
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Yerel basindaki yiikselisin farkina varan Tiirkiye’deki medya tekelleri, yerel
haberlere yer verdikleri sehir eklerinin ardindan televizyonlarin da etki giiclinii
kullanmak i¢in harekete geg¢mislerdir. Teknolojik alt yap1 ve kalifiye personel
konularinda kendilerini yenileyemeyen ve kurulduklari ilk yillarin ardindan giic
kaybeden yerel kanallarin son yillarda 6zellikle siyasi partiler, miilki ve mahalli
idareler tizerindeki etki giici dikkat ¢ekmektedir. Uydu ve kablo araciligiyla yaymn
yapilmasi ilgiyi arttirmig, bunun {izerine kiiresel medya ile iliskilerini arttiran ulusal
medya sirketleri yerel kanallarda etkin olmaya ¢alismis, 6zellikle izlenmenin yiiksek
oldugu saatlerde ortak program tekliflerinde bulunmustur. Dogan Grubu bu girisimde
bulunan kuruluslardan biridir. Yerel televizyon sahip ya da yoneticilerinden ilgi
gormeyen bu isbirligi teklifinin ana nedenlerinden biri yerelligin kaybedilmesi
endisesi olmustur. Son yillarda ise Cihan Haber Ajansi yerel kanallarda ortak yaymn
konusunda mesafe kat etmistir. Tiirkiye’de bir¢cok kanal, 6zellikle ulusal biiltenlerin
hazirlanmasinda yasadiklari zorluklari bu ajansin uydu araciligiyla yaptigi haber
biiltenlerini yayimnlayarak asmaya caligmaktadir. Ozellikle sabah haberleri ve ara
biiltenlerde ajans biilteni yayinlanmakta, ancak aksam haberlerinde yine televizyonun
kendi hazirladig1 yerel haberler aktarilmaktadir. Bu durum tirajlar1 oldukca diisen
yerel gazetelerin, televizyonlarin sabah biiltenlerinde yer bulmasini 6nlemektedir.
Bazi kanallar yerelligin kaybolmasi riskini azaltmak i¢in hem ajans biiltenine hem de
kendi hazirladig yerel biiltenine yer vermektedir. Cihan Haber Ajansi’nin da yerel
biiltenlerin saatlerine uygun olarak program saatlerinde dilizenleme yaptigi
goriilmistir. Haberlerin yani sira ¢cocuk programlari ve kusak programlar1 da yerel

kanallar tarafindan yayinlanmaktadir.

Tiirkiye gibi televizyon izleme orani yiiksek olan bir iilkede yerel televizyon
kanallarmmin ¢ok fazla ilgi gormemesine karsin bazi programlar ve haberlerin
izlendigi ifade edilmektedir. Fakat yerel televizyonlarin kurulus ve yayin tarihlerinin
cok yeni oldugu ve bu konu iizerine ¢ok fazla caligmanin yapilmamis olmasi da
dikkate alinmasi gereken bir sorundur. Yerel televizyonlar hem pazar pay1 agisindan
hem de yayincilik kalitesi agisindan ulusal televizyonlarla rekabet edememektedir.
Dolayistyla ekonomik sikinti icinde olan bu kanallar, 6nemli bir iglevi yerine getirme

yerine sorunlarla basa ¢ikma durumunda kalmaktadir. Sevda Alankus, yalnizca
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cografi acidan yerel degil, ayn1 zamanda igerik olarak da yerel olmas1 gereken yerel

medyanin 6nemini s0yle vurgulamaktadir:

“...yerel medya, yerelliklerin kendi kendilerini temsil, birbirlerinin sesine
kulak vererek, iliskiye ve miizakereye gecme, nihayet hakim kiiresel/evrensele
sOzlerini ulagtirma ve onunla miizakereye girme araci olabildigi oranda, kiiresel
medya ortaminin demokratiklesmesi agisindan yegane Onemli ara¢ haline

gelmektedir (Alankus, 2000: 139).

Medya manipiilasyonuna direng gostermeyi Ogrenebilmek baskici medya ve
kiiltiiriine kars1 bireyi giiclendirir. Bu durum bireylere kendi kiiltlirel cevreleri
tizerinde daha fazla gii¢ kazandirir. Bu elestirel bakis da mevcut egemenlik iliskileri
icinde yer almayacak olan bir yerel medya ile saglanabilir. Medya diktasin
elestirmeden takip edenler, baskin olan moda, degerler ve davranislara uyum
saglayarak medyanin akisina kapilir, cazibeli kilmman kiiltiire uyarak alt kiiltiirel
yasamlardan koparlar. Bu bakimdan egemen medyanin manipiilasyonuna ve medya
metinlerindeki gii¢c iliskisine karsin yerel medya elestirel bakisla okuyucuya /
izleyiciye glincel olan egemen medya kiiltiiriiniin yapitlarini tahlil ettirecek ve kendi
kiiltirel cevresi lizerinde giic kazanmasini saglayacak kavramlar ve analizler

gelistirebilir (Giiven, 2007: 336).
2.1. Yerel ve Ulusal Haberin Farklari

Yerel medya ile yaygin medya arasinda hedef kitlenin genisligi, haber
kaynaklar1 ve icerikler agisindan 6nemli farklar olsa da habercilik ilkeleri ve yurttas
haberciligi gibi konularda yerel ile yaygin arasinda O6nemli farklar oldugu

belirtilmektedir.

Yerel medyanin kendi bolgesinde olusturdugu kamuoyunu yaygin basin
yeterince saglayamamistir. Solak, yaygin basinin biiyiik cogunlugunun iktidardaki
siyasilerden sagladigi kaynaklarla objektif haberleri degil, siyaset-medya-ticaret
iligskisini ortaya koymak suretiyle, sosyal ve Kkiiltiirel yasama zaman zaman zarar
veren haberler aktardigini ifade etmektedir. Boylelikle medyanin sorumluluklarini

yeterince yerine getiremedigini yerel basinin ise iistlendigi misyonla vizyonunu
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gelistirememis olmasina ragmen, toplumun isteklerine yaygin basindan daha g¢ok

cevap verdigini anlatmaktadir (Solak, 2005, 134-136).

Burhan, yerel televizyon kanallarinin her tirlii goriise saygili, farkliliklari
renklilik sayan bir anlayisa oldugunu belirterek kendilerine resmi giindem
edinmediklerini belirtmekte ve yerel ile yaygin televizyonlar arasindaki farklar su

sekilde siralamaktadir:

= “Yerel televizyonlar her seyden Once bir gruba karsit degil hizmet verdigi

topluma kars1 sorumludurlar.

» Ulusal-ticari televizyon kuruluslart1 sermaye sahibi hissedarlara karsi

sorumludurlar.

" Yerel televizyon kurumlarimin amaci kar etmek degildir. Bir sekilde kar

ediyorsa kazanilan tekrar programa veya yatirima harcanir.

= Ulusal ticari radyo ve televizyon kuruluslarmmin en 6nemli amaci kardir.

Kazanilan hisse sahiplerine doner.

* Yerel televizyonlar i¢in izlenme orani birincil ama¢ degildir. Genis seyirci
kitlesi i¢inde, birbirinden farkli ortak o6zellikleri olan biitiin seyirci gruplarinin

thtiyacglarini, sorunlarini1 g6z 6niinde tutar ve seslerini duyurmaya calisirlar.

» Ulusal televizyonlar i¢in birincil amag¢ izlenme oranidir. Seyircilerin
beklentilerinin en kii¢iik ortak paydasini bularak olabildigince fazla seyirciye

ulagsmay1 hedeflerler.

= Yerel televizyonlarin temel amaclarindan birisi de seyircilerinin ulusal
kimliklerini ve i¢inde yasadiklar1 toplumu algilamalarini saglamak, bu duygularim

desteklemek ve gelistirmektir.

» Ulusal radyo ve televizyon kuruluslari ise seyirci kitlesini hacim olarak

miimkiin oldugu kadar arttirarak reklam verene satmay1 amaclar.

* Yerel kanallar egitim ve bilgiye dayali haberlere yer verirler, ulusal kanallar

seks ve siddete dayali haberlere yer verirler” (Burhan, 1998: 175-176).
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Abras da aslinda, Istanbul medyasinin da yerel oldugunu belirterek, Tiirk
halkinin tamamma degil sadece Istanbul halkina ydnelik haber yapildigini ifade
etmekte ve kullanilan haber dili iizerinden bir 6rnek vermektedir: ‘Ben Bursa’dan
haber verirken, Altiparmak’ta su oldu, Cekirge’de bu oldu diyebilirim. Ama onlar,
Avcilar’da, Maltepe’de, Bahgelievler’de, Gaziosmanpasa’da su oldu diyemezler,
Istanbul Gaziosmanpasa, Istanbul Avcilar demek zorundalar. Memlekette tek
Gaziosmanpasa, tek Avcilar Istanbul’da degil ki. Bunun en belirgin 6zelligi bu. Fakat
onlar Istanbul diye belirtme geregi duymuyorlar. Yani aslinda, bir baska yerde misin,
benim icin onemli degilsin, ben Istanbul’daki insanlara sesleniyorum, semt
isimlerimi bile buna gore veriyorum, diyorlar. Ulusal kanallar da yerel kanal aslinda;

onlar da yerel yayin yapiyorlar” (Abras, 2000).

Bu baglamda yerel televizyonlarin ulusal televizyonlarin bir alternatifi
olmasmin yani sira bir tiir kontrol gorevi iistlendigi de goriilmektedir. Ulusal
medyanin yerel sorunlarin uzaginda kalmasi bir tepki olusturmakta, holdinglerin
kontroliindeki medya kuruluslarinin haberde yarattigi giivensizlik daha kiigiik
gruplarin etkisinde olan ve yansiz haber vermeye calisan yerel televizyonlara ilgiyi
arttirmaktadir. Yerel basin, yaym yaptigi sehirle ilgili ulusal televizyon ya da
gazetelerde yayinlanan olumsuz haberlerle ilgili kontrol ve dogrulama mekanizmasi
da olarak islev gorebilmektedir. Tiirkiye’de Istanbul merkezli basmin bir bdliimii
Anadolu’da yasanan bir¢ok olayi, sehrin daha 6nce olusmus imajlar1 ¢ercevesinde
degerlendirmekte, farkli kaynaklardan aldigi haberleri dogrulama gereksinimi
duymadan okuyucusuna aktarabilmektedir. Bu durum o sehirle ilgili olumsuz kanaat
ve 6n yargilarin giiclenmesine neden olmaktadir. Ornegin Siinnilerin yasadigi bir
bolgede bireysel olaylari Alevi vatandaglarin biiylik sorunlar yasadigi yoniinde
yapilan bir haberle duyurmakta, insanlar sehirleri bu haberlerdeki goriintiileriyle
hafizalarinda tutabilmektedirler. Ancak yerel televizyonlarin bu tiir olaylar1 dogru bir
sekilde arastirip haber haline getirmesi ve ulusal yayin yapan diger kuruluslarin da

degerlendirmesiyle yanlis bilgi akisinin 6niine gegilebilmektedir.
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3. YEREL MEDYANIN GOREYV VE ISLEVLERI

Giliniimiiz insan1 yerel ve dar ¢evresinde yasadiklarini bilmek ve bu yasananlari
denetlemek, bigimlendirmek, olasi olumsuz sonuglart ortadan kaldirmak i¢in yerel
olay ve olgularla ilgilenirken dis diinyada yasanan olayin olumsuz yansimalarini
engellemek i¢in de diinyadaki gelismelerle ilgilenme geregi duymaktadir. Bu gercek
glinlimiiz insaninin yerellik, ulusallik ve evrensellik kavramlarini bir diizlem iizerine
tasimasina olanak tanimistir. Bu baglamda yerel basin, insanin toplumsal, siyasal,
ekonomik, ekinsel katilma, eklemlenme siirecini gerek dar gerekse genis cevre

icerisinde destekleyen dnemli bir 6gedir (Kirlar, 1997: 21).

Basin mesleginin genel ilkeleri ¢ercevesinde haberciligin kamu yarari igin
lizerine diisen gorev ve sorumluluklart vardir. Medyanin halkin haber almasi i¢in
dikkat etmesi gereken kurallar yerel medya ve televizyonlar igin de gegerlidir. Ancak
yaygin basinin elestiriye maruz konusu olan ticari kaygilar1 nedeniyle yerel medyaya

yiiklenen gorev ve sorumluluklar da daha fazla hassasiyet beklenmektedir.

Yiiksel, basmmin en temel gorevinin bilgilendirme oldugunu belirtirken
habercilerin halkin, halkin diistincelerini sekillendirmeye g¢alismamasi gerektigini
vurgulamaktadir: “Medya, toplum iizerinde biiyiikk bir giicii olmasina ragmen,
toplumu egitmez, muhakeme yaparak gayri resmi hiikiimler vermez. Bilgiyi
kesinlikle halkin fikirlerinin olusmasi amaci i¢in kullanmaz, insanlar etkilemeye

calismaz. Gazetecilerin temel gorevi bilgi vermedir (Yiiksel, 2002: 118).

Kalender yerel basinin toplum icin son derece Onem tasiyan durumlarda,
seferberlik ilan etmek suretiyle, halki harekete gecirmek acisindan son derece 6nemli
bir 6zelliginin de oldugunu ifade etmektedir. Ydreyi ilgilendiren deprem, sel, yangin
gibi olumsuz durumlarda ya da kan bagisi, organ kampanyasi, bagis kampanyasi gibi
toplum yarar1 s6z konusu olan durumlarda yerel medya insanlar1 orgiitleyerek, bu
noktalara kanalize edebilmektedir. Ayrica savas durumlarinda da, yerel basinin bu

Ozelligi son derece 6nem tagimaktadir (Kalender, 1999: 59).

Burada oldugu gibi yerel medyanin kamuoyu olusturma gorevinin yani sira

siyasal katilim ve demokrasi noktasinda 6nemli sorumluluklar1 bulunmaktadir.
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Belediyeleri belirleyen yerel toplumun secimidir. Buna ek olarak kamu
orglitlenmesinin biitiin yerel uzantilar1 da o yerel ve bolgesel ¢evre i¢in ¢alismaktir.
Bu sistem g6z oOniinde tutuldugunda yerel medyanin saptadiklarini, gordiiklerini
toplumun giindemine tasimak ve kamuoyu olusturmaktir. Ulke siyasetinin
olusmasinda temel alanlar yerel kamuoylaridir. Demokrasi yerelsiz olamaz. Ulusal

politika yerelde olusmaktadir (Gergeker, 2002).

Tirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’'nde (1998) gazetecinin
halka kars1 sorumlulugunun tiim sorumluluklarindan 6nce geldigine isaret edilerek,
“Gazeteci, ilettigi haber ve bilginin sorumlulugunu istlenir ve paylagir”
denilmektedir. Bildiride gazetecinin temel gorevleri ve ilkeleri arasinda ozetle su
noktalara igaret edilmektedir. “Gazeteci; yayimlanmis her yanlisi en kisa siirede
diizeltmekle yiikiimlidiir. Gazeteci; calinti, iftira, hakaret, lekeleme, saptirma,
manipiilasyon, sOylenti, dedikodu ve dayanaksiz suglamalardan kesinlikle uzak

durur” (Yiksel, 2002: 119).

Erdogan ve Alemdar’in (2002: 135-136) aktardiklarina gore Schramm, yerel
medyanin gorevlerini, siyasal, ekonomik ve genel toplumsal sisteme sdyle

baglamaktadir:

“Gozetleme: Siyasal sistemde bilgi toplama; ekonomik sistemde kaynaklar ve
aligveriste haber verme; genel toplumsal sistemde kurallar, roller hakkinda bilgi

verme ve haber verme ve bunun kabulii ya da reddi,

Karsiliklt baglilik saglama: Siyasal sistemde bilginin yorumu, politikanin
yapimi, yayini ve uygulanmasi; ekonomik sistemde ekonomi ile ilgili enformasyonun
yorumu, ekonomik politikanin kararlastirilmasi, pazarin denetimi; genel toplumsal

sistemde halkin anlayis ve isteklerinin esgilidiimii, toplumsal denetim operasyonu,

Toplumsal mirasin aktarilmasi: Siyasal sistemde yasalarin ve adetlerin
aktarilmasi; ekonomik sistemde ekonomik davranisi agiklama; genel toplumsal

sistemde normlarin ve rol kaliplarinin toplumun yeni iiyelerine aktarilmasi,

Eglence: Politik ve ekonomik sistemlerde <eglence> yok; genel toplumsal
sistemde bos, vakit gecirme, gercek sorunlardan ve isten kurtulma, raslantiyla

O0grenim ve toplumsallagma”
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Demokratik bir toplumda medyanin distlendigi ¢ok farkli fonksiyonlar
oldugunu belirten Kalender, Denis Mckayl’in, 5 ana baslik altinda bu fonksiyonlari
smiflandirdigim1 aktarmaktadir: “Enformasyon; korelasyon, devamlilik, eglence ve
seferberlik. Enformasyon islevi ile kitle iletisim araglari, toplum ve diinyadaki
olaylar hakkinda okuyuculara, izleyicilere bilgi saglamakta, yenilik, uyum ve

ilerlemeyi kolaylastirmayi listlenmektedir.

Korelasyon; diinyada gelisen cesitli olaylarin arka planlarimi agiklama ve
yorumlama, sosyalize etme, toplum iiyeleri arasinda paylastirma ve olusturmayi ifade
etmektedir. Devamlilik fonksiyonu; baskin kiiltiirleri ifade etme, alt ve yeni kiiltiirel

gelismeyi tanimayla degerlerin yayginligini ilerletme ve siirdiirmeyi anlatmaktadir.

Yine, kitle iletisim araglarinin, basmin, eglence fonksiyonu var, zevk,
oyalanma ve rahatlama araci olarak kullanilabilmekte, sosyal tansiyonu azaltma

yoniinde 6nem tasimaktadir.

Son fonksiyon olarak da, seferberlik, siyaset, savag, ekonomik gelisme, ¢alisma
ve bazen de dini konularda toplumsal hedefler igin savasmayi ifade etmekte ve bu
noktada basinin bir seferberlik fonksiyonu {istlenebilmektedir (Mckayl’dan akt.
Kalender, 1999).

Yalin da (2004) demokrasinin unsurlari agisindan yerel medyanin énemini su

noktalarda vurgulamaktadir:

» “Tiirkiye’de demokratik ¢ok sesliligin gelismesinde ve kamuoyunun

serbestce olusmasinda birincil derecede 6nem tasir.
= Kiiltiirel ve yerel mirasin korunmasinda rol oynar.
= Sivil toplum orgiitlerinin gelismesinde ve etkinligini saglamada 6nem tagir.
* Yerel yonetimlerin kamuoyu adina denetlenmesinde en 6nemli unsurdur.
» Cogulculugun koruyucusu olma 6zelligine sahiptir”

Bu baglamda yerel medyanin gorev ve sorumluluklari; kamuoyunu
bilgilendirmek, siyasal sistemde denetim ve elestiriyi saglamak, toplumsal
miitabakatin gerektigi zamanlarda kamuoyu olusumuna katkida bulunmak ve halkin

sorunlarindan uzaklagmasina yardimci olmak icin eglendirme gorevini tistlenmek
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olarak ele alinabilir. Demokrasiye, kiiltiire]l mirasin aktarilmasina, ekonomik hayata
katki, bilgilendirme, koprii ve uyari rolii iistlenme konular1 yerel medyanin islevleri

boliimiinde degerlendirilmistir.

Basinin, demokratik toplumlarda yasama, yliriitme ve yargi erklerinden sonra
dordiincii gli¢ olarak gosterilmesi nedeniyle sorumluluklarinin en giiclii ifadesinin,
toplumsal dengelerde dordiincii gii¢ olarak yerine getirdigi gérev ve islevlerde ortaya
ciktigini belirten Yiiksel ve Giircan da (2001: 6), bu kapsamda sunlar1 ifade

etmektedirler:

“Basmin sorumluluklarindan ilki toplumun resmi organlar1 tarafindan ve
kanunlarla ¢izilmis sorumluluklarmma dayanir. Devlete karst bu sorumlulugun
yaninda, basin isletmelerini diger isletmelerden farkli kilan toplumsal ya da kamusal
sorumluluklar ikinci siradadir. Ugiincii sirada ise kendi kendine kabullendirilmis
sorumluluklardan so6z edilebilir. Gazeteci asil ya da gergek sorumlulugunu

okuyucuya kars1 hisseder”.

Diger taraftan medyanin, halkin kendi imkanlariyla ulasamamasi nedeniyle
haber ve bilgileri tiim gercekligiyle dogru ve tarafsiz bir bi¢imde halka iletmesi
gerekmekte ve bu onun temel sorumlulugunu olusturmaktadir. Ciinkii halk, biitiin
gercekleri; iilke yoneticilerinin ya da yerel yoneticilerin yaptiklarini, yanliglarini tam
ve dogru olarak dgrenmezse dogrular hakkinda eksiksiz bilgileri tarafsiz bir bigimde
edinmezse, yasal tepkilerini ve zamani geldiginde siyasal tercihlerini saglikli, dogru
bir bicimde yapamayacaktir. Bu durum ise demokrasinin yozlagsmasina sebebiyet

verecektir (Gireli, 1996: 253).

Gireli (1996: 253-254), bu baglamda gazetecilik mesleginin sorumluluk
anlayisini asindiran ya da sorumlulugun bilinciyle bagdagsmayan nedenleri soyle

siralamaktadir:
= Meslek ilkelerinin ihmali
» Arastirma gazeteciliginin ihmali
» Meslek igi egitim yoklugu

= Ozelestiri yoklugu ya da sapmasi
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= Haber kaynaklariyla iliskiler

» Habercilik anlayisindaki degisim
= Raiting tutkusu

= Dile 6zensizlik

= Orgiitsiizlik

= yanlig istihdam politikas1

= Tekellesme

= Promosyon

= Rejime darbeler

Konunun yasal boyutuna bakildiginda ise haber alma Ozgiirliigiinin ve
dolayisiyla haberi yapanlarin da yasalarla korundugu dikkat ¢ekmektedir. Siyasal
iradenin olusumunda rol oynayan énemli unsurlardan biri olan basinin faaliyetleri de,
kamusal nitelikte gorevler olup resmi devlet gorevi niteligi tasimamaktadir. Basinin,
kamusal gorevlerine saglikli bir sekilde yerine getirebilmesi i¢in kendisine anayasa

tarafindan giivence saglanmustir (Igel, 1998: 103-105).

Tirk Basin Hukuku’nda basin suglari bakimindan 6zel bir sorumluluk ve
yargilama rejimi kabul edilmektedir. Iste bu, basmmn yasal sorumlulugunu
belirlemektedir. S6z konusu rejimlerin amact ise 0zgiir ve sorumluluk sahibi bir
basma ulagma diigiincesidir (Cukurova gazeteciler Cemiyeti-Uzmanlik Komisyonu

Raporlari, 1992: 55).
3.1. Haber ve Bilgi Verme islevi

Medyanin gorev ve sorumluluklar iizerine yapilan ¢alismalar, kitle iletisim
araglarmin  en Onemli gorevinin haber verme oldugunda ortak goriis
bildirmektedirler. Kamu gorevi yiirliten medya haberlerin halka ulastiriimasiyla

toplumsal yasamin diizeninin saglanmasinda 6nemli bir yere sahiptir.

Haber verme gorevi, klasik manada basin ozgiirligli ¢ergevesinde bir hak
olarak kabul edilmektedir. Bu hakkin kullanilabilmesi i¢in 6zgiirliigiin var oldugu bir

ortamda halkin, basin tarafindan dogrudan bilgilendirilmesi gerekmektedir. Iste bu
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noktada oOzgiirce gergeklestirilen haber verme gorevi, ancak gercegi yansitma

yiikiimliiliigi ile birlikte yerine getirilmelidir (Demirkent, 1999:35).

[lkiz (2004) basmnin gorevleri ve bu gorevler dogrultusunda yapmasi gerekenler

konusunda sunlar1 ifade etmektedir.

“Basinin gorevi, toplumu, ¢ok dogru bir deyimle genel yararlari ilgilendiren ya
da ilgilendirmesi gereken tiim olaylar hakkinda, objektif ve gercekleri yansitacak
bicimde aydinlatmak, ¢esitli sorunlarda kamuoyunu diisiindiirmeye sevk edecek
tarzda tartismalar agmak, onu, toplumsal ve siyasal olusumlar iizerinde diigru ve
gercege uygun bilgilerle donatmak, yoneticileri elestirmek ve tiim insanligin
sorunlar1 bakimindan bilin¢lendirmektedir. O halde, basin, halka ulastirilmasinda
kamu yarar1 bulunan haberleri zamaninda ve gereken ayrintilari ile dogru olarak
toplayip, topluma ulastirdigi, béylece kamuoyunun serbestce olusumunu sagladig ve
kamu giiciinii elinde tutanlar tizerinde, toplumun, denetimine araci oldugu siirece bir

kamu gorevi niteligindeki fonksiyonunu eksiksiz yerine getirmis sayilacaktir.”

Yerel televizyonlar, yerel konularla ilgi odagi olusturup, toplumsal bilincin
gelismesini saglarken yerel sorunlarin ¢oziimiinde de rol oynar. Ciinkii yerel
televizyonlar haber verdigi toplumla i¢ ige yasamaktadir. Bu bakimdan yerel halkin
sesi olma ve toplumun nabzini tutma gibi islevler yerel televizyonlarin daha kolay
yerine getirebilecegi konulardir. Yerel kamuoyu ve giindemi daha iyi yansitabilen
yerel televizyonlar, toplumun ¢ikarlarini yakindan ilgilendiren ekonomik, kiiltiirel ve

siyasal konularda haberler saglarlar (Dagtas, 2000: 39).

Avrupa ve ABD’nin aksine Tiirkiye’de yerel basinin daha kisitli imkanlarla
caligmast zaman zaman haberlerin daha da yerel olmasina katki sagladig
goriilmektedir. Ulusal kanallarda oldugu gibi yiiksek iicretler almayan, is yerine
giderken ve haber toplama calismalarin1 genelde toplu tasima araglarini kullanan
yerel haberciler, bolge halkiyla daha fazla i¢ i¢ce olma firsatina sahip olmaktadir. Bu
sayede yenilikler, sorunlar, halk arasinda konusulanlar, yoneticiler hakkindaki

goriigler, daha yakindan takip edilebilmektedir.

Yerel basin organlari tarafindan sunulan haberler, yaygin basina gére daha dar

bir kapsam igerisinde, yakin cevrede tartisilacagi ve bu yerdeki kamuoyunu
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etkileyecegi icin olay-gercek iliskisinin dikkatli kurulmasi gerekmektedir. Nitekim,
yerel basinda en ¢ok tekzip edilen haberleri, bu hassas iliski kurulmadan yayinlanan

haber olusturmaktadir (Aydin’dan akt. Bekiroglu, 2006: 57).

Bilgilendirme islevi noktasinda Kalender, halkin giinlik hayatta
kullanabilecegi basit bilgilerin de dnemli oldugunu vurgulamaktadir: “Zaman zaman
cok gerekli olan bazi bilgiler yerel medyada bulunmaktadir. Hastanelerin, otellerin,
sinemalarin, belirli kamu kuruluslarinin telefonlart ve hava tahmin raporlar
verilmektedir. Yerel medya, bu tiir bilgiler araciligiyla da, o y6re insanini, bir 6lgiide
giinliik hayatlarinda kendilerine 1dzim olabilecek konularda pratik bilgi sahibi de
yapmaktadir” (Kalender, 1999).

3.2. Demokrasiye Katki Islevi

Medya ile ilgili konular agildiginda, alt basliklardan biri olarak kabul edilen
yerel medya ile demokrasi iliskisi, 6zellikle son on yildir yeniden tartigilir hale
gelmistir. Son on yildir iki ciddi gelisme yasaniyor. Bunlardan birincisi, AB siireci
ile baslayan, giderek demokratiklesme kavraminin agilmasina ve tartisilmasina neden
olan bir gelisme siireci ki, bu ayn1 zamanda ekonomik, siyasi ve sosyal yeniden
yapilanmanin ve olusumun da tartigitlmasi anlamimna gelmektedir. ikincisi, yaygin
medyanin yayin politikasi, yaymn sekli ve igerigine iliskin, giderek artan elestirilerin
varligidir. Her iki noktada da yerel medyanin gorevleri, islevleri, demokrasi ile

iligkileri konusu tartigilir ve masaya yatirilir durumdadir (Belovacikli, 2002).

Tiurkiye’deki yerel televizyon kanallarni Tiirk televizyonculugundaki
tirdeslesmenin yani sira azimliklarin (etnik ya da degil) ve sessiz ¢ogunlugun
kendilerini ifade edebilecegi bir platform aradigi da goz oniinde bulunduruldugunda
yeni ve alternatif bir sdylem getirmek igin en uygun mecra olarak goriilmektedir

(Erdogan, http://media.ankara.edu.tr/~erdogan/televizyon.html).

Yerellesmenin her yonden giiclii oldugu bolgelerdeki kisilerin, haklarimi daha
etkin savunabildiklerini séylemek miimkiindiir. Bu kisilerin, demokrasi, insan haklar
ve Ozgilirliikleri konusunda yerel basinin gii¢lii olmadig1 yerlerdeki kitlelerin bir adim
daha ileride olduklar1 goriiliir. Yerel medyanin giiclii oldugu bélgelerde, bu yore

insanlar1, demokrasiye, kisisel haklarina, toplum olarak ortak haklarina daha kuvvetli
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sahip ¢iktiklari gibi, istek ve ihtiyaclarini daha rahat dile getirme imkanina da sahip
bulunmakta ve bunlarin isleyisini takip edebilmektedir (Nalcioglu, 2007: 202).

Medyanin halka yonelik olarak bilgi tasima, haberi olusturma, gériinmeyenleri
gosterme gibi noktalardaki islevi nedeniyle de demokrasinin eksiksiz iglemesinin
vazgecilmez pargasi oldugu diisiiniiliir. Benzer sekilde, 6zellikle sermaye yapilar ile
yaygin medyanin iliskisi tartisilmaya baslandiktan sonra, bu gorev agirlikla yerel
medyaya yiiklenmeye baslanmis. Burada o6zellikle demokrasinin yerellesmesi,
yayginlagsmasi, tabana yayillmasina yonelik olarak yapilan tartismalar ve
kavramlastirma g¢abalarinin igerisine yerel medya da oturtulmustur. Genel olarak su
sOylenebilir: Yerel medya; demokrasinin kurumsallasip koklesmesine yardimci olur,

yurttaslik bilincinin artmasina benzer sekilde yardimei olur (Belovacikli, 2002).

Yerel televizyonlar bir bolgede ya da kentte yasayan insanlara, gruplara
seslendikleri i¢in yayin politikasi agisindan genis bir kitleyi kapsamazlar. Siyasal
partiler yerel televizyonlar araciligiyla se¢cim kampanyalarinda, adaylarin tanitimi ve
politikalarin tartisilmasinda bir forum olusturur. Ulusal diizeyde yapilan siyasi
kampanyalarin seslendigi kitlenin ¢ok genis olmasi nedeniyle, yerel televizyonlar
yerel demokrasinin gelisimine katki saglamaktadir. Hedef alinan kitlenin sinirh
olmasi dolayisiyla, siyasi partiler savunduklar1 goriisleri daha iyi duyurabilir ve
gelistirebilir. Siyasi partilerin disinda, yerel televizyonlar yerel halk ile yonetim
arasinda bir bag olusturabilir. Demokratik yapi agisindan halkin bilgilenmesine

yonelik yayinlar 6nem tasimaktadir (Bayram, 2002: 80)

1999 yilinda yapilan yerel ve genel segimlerde siyasetgilerin tanitimi ve
konusmalarinda, yerel televizyon kanallar1 kullanilmistir. Yerel siyasetgiler i¢in yerel
televizyon kanallari, yerel siyaset yapilabilecek, yorenin sorunlar tartigilabilecek bir
mecra olarak kullanilmaktadir. Bu durumda yerel televizyonlarin alternatif sdylemler
olusturabilmesi  beklenmektedir. Yerel televizyonlarin alternatif sdylemler
olusturabilmesi ise ancak, alternatif kurumsal Orgiitlenmeler ile olanakh

goriilmektedir (Tokgoz, 2001: 30-31).
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Yerel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikmasi demokrasinin temel taslarindan
biri olan sivil toplum orgiitlerinin ¢ogalmasina, etkinliklerin artmasma da biiyiik

katki saglamistir.

Yerel televizyonlarin yerel biirokrasiyi elestirmesi, yonlendirmesi ciliz ve pasif
durumda olan sivil toplum orgiitlerine cesaret vermistir. Ayrica bu sivil toplum
orgiitleri sik sik yerel televizyon kanallarina ¢ikarak kendilerini daha iyi anlatma
olanagi bulmuslar, halki bilin¢lendirmislerdir. Cevre, saglik ve hukuk gibi konularda
ilgili derneklere soz hakki verilmektedir. Ayrica yerel televizyon kanallari sivil
toplum orgiitlerinin kampanyalarin iicretsiz olarak yayinlamislar, onlarin kamuoyu

olusturmasina katkida bulunmuslardir (Burhan, 1998: 77).

Belovacikli da sivil toplum orgiitlerinin giiglenmesinin yine yerel medyanin
kendi islevini yerine getirirken ortaya ¢ikarttig1 bir bagka yardimei ya da énemli bir
unsur oldugunu belirtmektedir: “Genel olarak yaygin medya, ayni tezgahtan ¢iktigi
savunulan bir haber anlayisin1 giindeme getirirken ve genel olarak ¢ok daha global
sorunlarla ilgilenirken ve bazi haberleri goriip, baz1 haberleri gérmeme gibi bir liikkse
sahipken, yerel medyanin bdyle bir liiksii yoktur. Bugiine kadar isleyisleri nedeniyle
de biitiin bu noktalarda sesleri tek tek duyurabilme 6zelligine sahiptir. Bu nedenle

cogulculugun koruyucusu oldugu ifade edilir” (Belovacikli, 2002).

Demokrasiye katki noktasinda yerel medyanin en dikkatli degerlendirildigi
baslik se¢imler olmaktadir. Halkin saglikli secim yapmasina katki saglayan yerel
televizyonlar, demokrasinin en belirgin 06zelligi olan se¢imlerde adaylarin ve
partilerin kamuoyunun gériislerini dikkate alarak planlama yapmasina da 6n ayak

olmaktadir.

Yerel yonetimlerde, o yoredeki yonetim ile halk arasindaki birebir iletisim
dogru olarak saglanir ve halk, ydresini yonetenler hakkinda dogru bilgi edinirse,
siyasal tercihlerini de dogru yapacaktir. Iste bu noktada yerel basin, halkin istek ve
sorunlarin1 yerel yonetimlere daha kestirme yollardan yansitabilmektedir. Yapilan
yanlighiklar, demokrasinin de yanilmasina ve sapmasina neden olabilmektedir

(Giireli, 1999: 13).
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Bu dogrultuda yerel medya taraflarin tartisma nedenlerini duyurma, destek
saglama veya rakipleri yipratma araci olma yoluyla da olsa, kentlilerin daha biiyiik
kisminin yerel siyasal siirecte olup bitenlerden haberdar olmalarin1 saglayarak, onu
az c¢ok dolayli bigcimde etkileyebilmelerine ve denetleyebilmelerine katki
yapmaktadir. Bu baglamda, “tek sesli” olmayan bir yerel basmin, yerel siyasetin
demokratiklesmesine katkisi ortaya ¢ikmaktadir. Yerel basin, ayn1 zamanda yerel
diizeydeki muhalefet iliskilerini de kapsamaktadir. Dolayisiyla siyasal sistemin
rekabet¢i durumu karsisinda tek sesli olmayan yerel basin organlarinin da
muhalefetin sesi olma islevini yerine getirebilmesi s6z konusu olmaktadir (Varol’dan

akt. Bekiroglu, 2006: 85).

1980’lerin ortalarindan itibaren Tiirkiye’de farkli Islamci gevreler ile politik
duruslar1 temsil edenlerden ¢esitli alt kiiltlir gruplariyla, etnik gruplara ait olanlara
kadar muhalif / alternatif sayilabilecek iceriklerle yayimlanan gazete/dergilerin
sayisinda bir patlama yasandigi bilinmektedir. Tiirkiye’de medya ortaminin
dolayisiyla da siyasal sistemin ¢cogulculagsmasi agisindan varliklar1 ¢ok 6nemli olan
sivil toplum medyas1 Ornekleriyle karsilasabilmektedir. Radyo ve televizyon
yayinciligi s6z konusu oldugunda ise daha farkli bir fotograf ¢ikmaktadir. Yasal
diizenlemeler sivil toplum orgiitlerinin, vakiflarin, derneklerin, etnik, dinsel, kiiltiirel
vb. gruplarin radyo ve televizyon sahibi olmalarma izin vermedigi i¢in diinyanin
cesitli tlkelerinden ornekleri bilinen sivil medya kurumlar ile Tiirkiye’de
karsilasilmamaktadir. Ancak kamusal nitelikli degil, ticari nitelikli isletmeler olarak
yayincilik yapabiliyor olsalar bile yerel radyo ve televizyonlar kismen bu boslugu

doldurmaktadir (Alankus, 2005: 23).

Son donemlerde en ¢ok tartisilan konulardan biri de, yerel medyanin medyada
tekellesmeyi engelledigi varsayilmaktadir. Tekellesen bir medya ile siyasi bir sistem
olarak demokrasinin saglikli yiiriyemeyecegi degerlendirilmektedir. Dolayisiyla
tekellesmenin Oniinde durabilecek bir set olarak goriilen yerel medya bu anlamda
halkin dogrudan haber alma sansinin yaratildigt agik kanallar olarak ifade
edilmektedir. Bu da dogal olarak, medyanin genel olarak yapamadiginin yerel medya
tarafindan yapilmasi ve demokrasinin islerlik kazanmasinin bir araci olarak

goriilmesinin temel nedenlerinden birisidir (Belovacikli, 2002).
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Erkan ve Bagli ise yerel televizyonlarin gii¢ odaklariin farkindaliginin artmasi
tizerine islevini yitirdigi ya da gorevini halktan yana yerine getiremedigi elestirisinde
bulunmaktadir: “Seslerini de en ¢ok yerel iletisim ortaminda duyurabilen yerel
kamuoyu, dogal olarak en ¢ok bu ortamdan etkilenmektedir. Giindelik yasami
diizenleyen ve hedefledigi izleyici kitlesinin sorunlartyla daha yakindan ilgilenen
yerel iletisim siirecindeki televizyon kurumlarinin yerel kamuoyu olusumundaki
bliyiik etkisinin farkinda olan belli gii¢ odaklar1 bu kurumlar kolaylikla denetimleri
altina almakta ve kamuoyunun sekillenmesinde etkin rol oynamaktadirlar. Bu
nedenle yerel televizyonlar giderek halkin sesi olma niteligini kaybetmekte ve artik

denetledikleri gii¢ odaklarinin  yonlendirdikleri kurumlar olarak islevlerini
yuriitmektedirler” (Erkan ve Bagli 1997:147).

3.3. Denetim, Elestiri ve Koprii Islevi

Yerel medyanin bir bagka gorevi, yonetimleri denetlemektir. Yaygin medyanin
tilkenin biitiinliigli ya da tlkedeki islerligi denetledigi, denetleyebilecegi varsayimi
s0z konusuysa, ayni sekilde yerel medyanin Ozellikle yerel yonetimleri
denetleyebilecegi savindan hareket edilmektedir. Burada temel olarak konu,
yasanilan bolgenin, sehrin, beldenin, ilgenin yayin organinin, orada bizatihi yasanan
sorunlarin icerisinde olmasi ve birebir denetleme sansina sahip olmasidir. Bu nedenle
denetleme noktasina ozellikle 6nem verilir. Bu anlamda da demokrasinin
yayginlagmas1 ve yOnetimin sorgulanabilirligi {lizerine bir genel kabul vardir

(Belovacikli, 2002).

Yerel basin organlari, politik alanda yoresinin ve ydre halkinin gelecegi
acisindan son derece dnemli bir konumda bulunan se¢imlerde, haber verme gorevini
tam olarak dogru ve objektif bir bigimde gergeklestirmelidir. Yerel televizyonlar
daha sonra bu gorevini ayni nitelikler dogrultusunda devam ettirmelidir. Yerel
yonetimlerin icraatlarini halka haber vermeli ve sorunlar1 giindeme getirerek bunlarin

¢ozlimiine katki saglamalidir.

Vural da, basmin kendisine yiliklenen sosyal misyon geregi, kamunun
cikarlarin1 korumak zorunda oldugunu, bu nedenle denetim ve elestiri gérevini tam

ve dogru bir sekilde yerine getirmesi gerektigini vurgulamaktadir: “Bu baglamda
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basin, politikacilarin hiikiimet olma giiciinii, devleti yonetenleri ve tiim bunlarin
uygulamalarini izlemeli, bir anlamta denetlemeli ve saptamalarini sorumlu oldugu
topluma aktarmalidir. Basin, bununla da yetinmeyerek, toplumun taleplerini ve
egilimlerini de yoOneticilere yansitmalidir. Toplumsal bir gilice sahip olan ve ayni
zamanda toplumsal bir kurum olarak nitelendirilen basina bu gii¢, yine toplum

tarafindan verilmektedir (Vural, 1999: 86).

Yerel televizyon kanallar1 bir ilin en yiiksek miilki amiri olan vali ile belediye
baskani, emniyet midiiri gibi yetkililerin gorevlerini tam olarak yerine
getirebilmeleri i¢in yol gostermektedirler. Yorenin bakimsiz yollarinin tamirinde,
belediyelerin agmis oldugu c¢ukurlarin doldurulmasinda, ¢evreyi tehdit eden, mikrop
sacan ¢Op daglarinin temizlenmesinde, patlayan ve iizerinden aylar gectigi halde
tamir edilmeyen su borularinin onarilmasinda, valinin ya da belediye baskaninin
yapmast gerektigi halde yapmadigi toplantilarin takibinde, uyusturucu satan, harag
toplayan cetelerin yakalanmasinda etkin rol oynamaktadir. Biitiin bu yanlislarin,
eksikliklerin diizeltilmesinde yerel kanallarin biiyiik rolii olmaktadir. Biitiin bunlarin
yant sira halkin sorunlarinin belediyeye, valilige, emniyet miidiirliigline
taginmasinda, bu sorunlarin ¢6ziimiiniin takibinde yerel kanallarin son derece biiyiik

onemi vardir (Kalender, 1999).

Basin ve yayin kuruluslarmin sosyal ve kiiltiirel yagamimizda 6nemli bir yeri
vardir. Zira halkin sesi ve kulagi olan basin ve yayin kuruluslari, toplumun haber
alma, bilgilendirme ve dolayisiyla bilinglendirme gorevi vardir. Basin yayin
kuruluglarinin sosyal ve kiiltiirel yasantimizdaki yerini inceledigimizde, hizmetlerin
halka duyurulmasi ve halktan gelen taleplerin ilgili ve yetkililere sunumunda bir
koprii vazifesi gormektedir. Gerek kisisel sorunlar olsun, gerek devlet sorunlari
olsun, bu ¢ercevede ¢oziilmeye gayret edilmesini saglamak, goérev ve sorumlulugun
bir isaretidir. Ozellikle sorunlara ¢dziim bulunmasinda elde edilen basar1 sadece

yoneticileri degil, gazetecileri de mutlu kilmaktadir (Solak 2005, 134).

Sorunlarin ¢6ézlimiinde bir uzlagmanin saglanmasi, karar veren yoOnetim
birimleri kadar kararlara uyacak olan yurttaglarin da iletisim araglar1 yoluyla
kararlardan haberdar olmasimi gerektirir. Ciinkii toplumun gelecegini etkileyen

projeler, hizmetler, kararlar s6z konusudur. Kitle iletisim araglari, insanlari
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cevresinde gelisen olaylar konusunda bilgilendirirken, bireyin yasam ¢evresini
algilamasini da saglar. Bu siirecte yerel televizyonlar halkin ve yonetimin arasinda
bir koprii olusturarak iletisim siirecinin hizlanmasini saglayabilir. Boylece bireylerin
birbirleriyle esit, yonetimi denetleyebilme, bireysel haklarin1 koruyabilme gibi
olanaklara kavusmasi yaninda, yoOnetimle yurttaglarin biitlinlesmesi, karar ve
uygulamalarda ac¢iklik ve mesrulugun gergeklesmesi ve akilci, etkin kararlar

alabilmek s6z konusu olur (Cukurgayir, 2000: 50-56).

Yerel medya 6zellikle mahalli yonetimlerde, kamu yonetimiyle halk arasinda
bir koprii gorevi tistlenmektedir. Bilgilerin aktarilmasi yoluyla veya ¢esitli haberlerle,
yorumlarla yoneticilerin belirli konular veya sorunlar hakkinda dikkatlerini
cekebilmektedir. Yore halkinin moral kaynagi olan yerel basin kuruluslari, bireylerin
cevreleriyle ve kendileriyle barisik, ilgili, bilgili ve yetkilileri yonlendirici

yasamalarima katki saglamaktadir (Nalcioglu, 2007: 203).

Y 6neticilerin, biitiin problemlere ulagsmas1 miimkiin degildir. Birilerinin gelip o
problemlerden bahsetmesi gerekmektedir. Ulusal basin da, yine, bu noktada, ¢ok
detayli, mahalli problemlere inememektedir. Bu konudaki goérev, yerel basina
diismektedir. Yerel medya, 6zellikle mahalli yonetimlerle halk arasinda bir koprii
gorevi ustleniyor. Bilgilerin aktarilmasi yoluyla veya gazetelerde haber yapilmasi ve
0 konuyla ilgili yorumlarin yapilmasi suretiyle, yoneticilerin, belirli sorunlar
hakkinda dikkatleri ¢ekilebilmektedir. Yoneticiler, vatandasin sorunu ile ilgili, bir
kitle iletisim aracinda haber yayinlandigi zaman daha dikkatli olmay1 ve sorunu bir
an once ortadan kaldirmay: diisiinmektedir. Ilgili makamlar da, topluma duyurmak
istedikleri konular i¢in yine yerel medyayr kullanmaktadirlar. Ayrica, burada,
okuyucu ve tiiketici koseleri gibi siitunlarda da yore insaninin bazi problemlerine

dikkat ¢ekilmektedir (Kalender, 1999).

Yerel medyanin koprii islevini yerine getirirken sadece vali, belediye bagkani
ya da kaymakamin etkinliklerini gazeteye yansitmakla kalmamasi gerektigini
vurgulayan Mine Gencel Bek de Ingiltere’den bir 6rnek vererek sorunlarin yetkililere
aktarilmas1 ve c¢oOziimiinde yerel basmin Onemine dikkat ¢ekmektedir. Bek,
Ingiltere’de neoliberal politikalar1 uygulayan Thatcher doneminde kelle vergisine

kars1 en anlamli protestonun yerel basin sayesinde yapildigini, basmin eylemlerin
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yerleri konusunda halki siirekli bilgilendirerek vatandaslari harekete gegirdigini
aktarmaktadir (Bek, 2005).

Yerel televizyonlar yaygin televizyon kanallarinin yerel Olgekteki yonetim
sorunlarina gerek ilgisizlik, gerekse hitap edilen kitlenin genis olmasi nedeniyle yer
vermedigi yerel yonetim sorunlarini, giindeme getirerek, halkin demokrasiye
ulagmasina yardimci olmaktadir. Yapilan ¢alismalar da yonetimlerle ilgili haberlerin

yerel televizyonlarin haber biiltenlerinde 6nemli yer tuttugunu gostermektedir.
3.4. Kamuoyu ve Tartisma Zemini Olusturma Islevi

Yerel televizyonlarin gorevleri farkli basliklar halinde ayrilirken bir¢ogunun
demokratik katillm ve demokrasinin  gelistirilmesi etrafinda  sekillendigi
degerlendirilmektedir. Yerel sorun ya da gelismelerle ilgili kamuoyu olusturulmasi

ve kamuoyunun diisiincesinin a¢iklanmasi da bu ¢ergevede ele alinmaktadir.

Yerel televizyonlar diger kitle iletisim araglarindan gorsel ve isitsel
ozelliginden dolayi, yerel kamuoyu olusturmada 6nemli ve etkili bir aragtir. Hedef
kitleye ulasmasi1 acisindan yerel basindan daha genis bir kitleye sahip olmasi 6nemini
bir kat daha arttirmaktadir. Tiirkiye’de okur yazar oraninin diisiik olmasi da

televizyonun etkinligini arttiran bir diger faktordiir (Bagardi, 1999: 98).

Yerel televizyonlar, bireylerle ve yerel halkla iletisim kuran ve mesaj
gonderme yoluyla onlar1 etkileyen araclardan biridir. Yerel televizyonlarla
olusturulacak kamuoyunda bireyler olayin dogrudan i¢inde yer almaktadirlar. Ulusal

kamuoyuna gore daha kisa zamanda olusur ve sonuclar daha net ortaya ¢ikmaktadir

(Vural, 1997).

Yaygin medyanin her zaman detaylariyla veremeyecegi toplum yararina olan
ya da biyiik birliktelikler gerektiren olaylarda yerel medyanin onemli gorevler
istlendigini belirten Kalender de, Konya basinindan bir 6nemli bir 0Ornek
vermektedir: “Kurtulus Savasi yillarinda ¢ikarilan “Ogiit” ve “Babalik” Gazeteleri
Ozellikle milli miicadeleyi desteklemesi agisindan son derece, Onemli roller
tistlenmistir. Ozellikle “Ogiit” Gazetesi, Italyan birliklerinin isgali altindayken bazi
baskilarla zorlanmis ve kapatilmistir. iste, bir gecede, Sdylemez Baba Tekkesi’ne

tagintyor ve hemen insanlarin ve oradaki genclerin yardimiyla bagka bir gazete
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cikarilarak el altindan dagitilmistir. Basin tarihiyle ilgili kitaplara baktigimiz zaman,
gercekten, “Ogiit” ve “Babalik” Gazetelerinin, milli miicadele lehinde, halkin

orgilitlenmesinde son derece 6nemli bir fonksiyon iistlendigini goriiyoruz” (Kalender,

1999: 59).

Yerel televizyonlar bir taraftan kamusal iradeyi agiklarken, diger taraftan yerel
kamuoyunun bi¢imlenmesinde Onemli bir iletisim aracidir. Bu islevi ile yerel
televizyonlar, kamuoyu iizerinde ortak ve etkili bir baski unsuru olusturarak, yerel
yonetimler ve siyasal olusumlar {izerindeki etkisiyle daha tutarli ve duyarh
calismalar sergilemelerine olanak saglamaktadir. Boylece kent yasaminda yoneten ve

yonetilen iliskisinde demokratik bir ortam yaratilmis olmaktadir.

Yerel katilimin saglanmasinda onemli bir islevi iistlenmesi gereken yerel
televizyon kanallari, haberlerle birlikte tartisma programlari, paneller ve agik
oturumlarla yerel giindemin olugmasina katki saglamalidirlar. Orhan Gokge’ye gore
“Yerel iletisimin gevre kosullar igcinde yerel televizyonlar, kitle iletisimi agisindan,
en onemli ve Oncelikli araglardir. Yerel televizyonlar dogrudan bolge halkiyla i¢ ice

yasadig1 i¢in bolgede gelisen olaylara ¢ok daha yakindir” (Gokge, 1996: 167).

Yerel televizyonlar haber verme islevlerini demokrasinin dayandigi, 6zgiirliik,
esitlik, dayanigma, katilim gibi ilkeleri goz oniine alarak gerceklestirirse yonetim ve
yurttaslar agisindan sorunlar azalabilir. Yerel yonetimlerin iletisim caligmalar
arasinda  yerel televizyonlarin  bulunmasi, belediyelerin bu araglardan
yararlanabilmeleri yurttaslara kolaylik saglar. Ornegin, belediyelerin ve yerel
yonetim organlarinin diizenledigi toplanti, kampanya, spor karsilasmalar1 gibi siyasi
ve kiiltiirel etkinliklerin yerel televizyonlar araciligiyla duyurulmasi kolaylik saglar

(Bayram, 2002: 85).

Medyanin olmadigt ya da basinin olmadigi noktalarda, sivil toplum
orgiitlerinin hareketlilikleri ve resmi kurumlarla iligkileri daha sinirlidir ve seslerini
genellikle duyuramazlar. Yerel medyanin bir 6zelligi de bu anlamda bolgedeki sivil
toplum orgiitlerinin ¢aligmalarini, isteklerini, programlarini, karsi duruslarini, yandas
oluglarini dile getirebilmesidir ve bu anlamda bulunduklar1 cografya igerisinde bir

kamuoyu yaratilmasinin dogrudan aracisi olma 6zellikleridir. Dogal olarak kamuoyu,
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biitiin bu ¢aligmalarin, haber akisinin sonucunda pozitif ya da negatif bir tavir alabilir

(Belovacikli, 2002).

Medyanin tek basina kamuoyu olusturamayacagini ifade eden Vural (Vural,
1999: 45) ise, medyanin kamuoyunun serbestce olusmasini sagladigini, tersi
durumda basinin tek yanli haber ve yorum akisi ile izleyiciye sans tanimadan onu

giitmesi anlamina gelebilecegini vurgulamaktadir.

Basin, kamuoyunu olusturma ve agiklama gorevini, kamuoyunu olusturan
toplum tiyeleri de kendi tizerlerine diisen gorevleri tam, dogru ve bilingli bir sekilde
yerine getirdigi takdirde, tilkede yanlis ve keyfi kararlarin alinmasi, toplumun
yapisina uymayan politikalarin ortaya konulmasi ve toplumun beklentilerini

karsilamayan icraatlarin yapilmasini giiglestirecektir (Vural, 1999: 62).

Yerel kamuoyunun olusmast ve yerel sorunlarin tartisilarak c¢oziime
kavusturulmasinda da yerel medya oOnem kazanir. Televizyon, ortak tartisma
programlari, aragtirma programlari, izleyicilerin katilimina agik programlar, kent
meclisleri ve benzeri girisimler ile yurttas katilimini, denetimini ve dolayisiyla yerel

demokrasiyi giiglendirici potansiyele sahiptir.

Ozellikle Tiirkiye gibi merkezi yonetim geleneginin giiclii oldugu bir iilkede,
yerel demokrasilerin katilim yoluyla giiglenmesi, halkin yonetimde s6z sahibi olmasi,
sadece oy atma yoluyla gergeklesmemelidir. Yerel televizyon kanallar1 hem halkin
sesi olarak onlarn sorunlarmi yansitmali ve kamuoyu olusturmali hem de halki
bizzat ¢oziim yollarmin i¢ine dahil edip sorumluluk sahibi yapmali ve boylece halki
yonetime ortak etmelidir (Bayram, 2002: 82). Bunun i¢in de tartisma ortamlari

yaratilarak ortak ¢oziimler bulunmasi saglanmalidir.

Yurttaslarin, yonetimin verdigi hizmetlere olan talebinin tam olarak bilinmesi,
yurttaglarin  gereksinimlerinin neler oldugu ve verilen hizmetler konusunda
yurttaglarin diisiincelerinin ne oldugu, yonetimle iletisim kurulmasi yoluyla ortaya
cikar. Akif Cukurcayir, sosyal sorunlarin ¢éziimiinde halkin katiliminin uzlagmaya
yardimcr olabilecegini sOylemektedir: “Demokrasinin amaci, sosyal sorunlarin

¢Oziimiinde olabildigince genisi bir sosyal taban olusturarak, ozgiir elestiri,
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hosgoriiye dayanan bir tartisma ortami ve toplumsal ¢atigmalar1 ¢dzebilen bir sorun

¢ozme yetenegine sahip olmak gerekir” (Cukurcayir, 2000: 21).

Internet haberciliginin yayginlasmasiyla birlikte 6zellikle yerel gazeteler
okuyucularinin haber ve kose yazilariyla ilgili goriislerine daha fazla yer vermeye
baslamislardir. Yerel televizyonlar da haber biiltenleri sirasinda telefon numaralari ve
elektronik posta adreslerini bildirmektedirler. Yine oOzellikle canli tartisma
programlar1 sirasinda, cep telefonu operatorleri araciligiyla SMS alinmakta,
izleyicilerin program devam ederken soru ve gorislerini iletmesine imkan
taninmaktadir. Aktif katillm sayesinde yerel televizyonlardaki programlarin
izlenirligi artmakta, ayrica diizenlenen anketlerle, siyasi ve sosyal konularda halkin

genel hatlariyla goriisii ekrana yansimaktadir.

Izleyici yerel televizyonlarda kendisini ilgilendiren konularla ilgili goriis
bildirebildigi siirece haber ya da programlar1 daha rahat takip edebilmektedir. Burada
yerel medya, sivil toplum kuruluslari ve vatandaslar ortak bir tartigma ortaminda

bulusmakta ve geri planda kalan sorunlar giindeme getirilmektedir.
3.5. Egitme ve Eglendirme Islevi

Yerel televizyonlarin haber verme ve denetim gibi gorevlerinin yaninda egitme
sorumlulugu da bulunmaktadir. Kamu gorevi kapsaminda halkin dogru sekilde
toplumsallagmasi, devlet tarafindan verilen egitimine gorsel yayinlarla katki
saglanmasi yerel televizyonlarin 6nemli gorevleri arasindadir. Bunun yani sira
kamuoyunun giinlilk yagsam temposunun yoruculugundan kurtarilmasi noktasinda
eglendirme gorevi de onem tasimaktadir. Eglendirme amaclh programlar 6zellikle
yaygin basinin tamamen ticari yayimlarina nazaran yerel televizyonlarda daha sade

yerine getirilmektedir.

Televizyonun egitim islevi, egitsel nitelikli programlarla yerine getirilmektedir.
Yerel perspektifte gorsel-isitsel o6zelligiyle yerel televizyonlar 6nemli bir iletisim
aract olmaktadir. Halki aydinlatici, bilgilendirici, kiiltiirel yasam1 zenginlestirici ve
kiiltiiriin yayilmasint saglayict yaymlar egitme islevinin i¢inde yer alir. Kiiltiirler

arast iliskilerden haberdar olma ve kiiltiirel aligveris ortami saglayan yerel
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televizyonlar kiiltiirel bir zenginlik kazanilmasina yardimer olur (Bagardi, 1999:

102).

Vural da (1996: 1063), yerel basinin egitme gorevi baglaminda, vatandaslarin
lokal yasamindaki en biiyiilk yardimcist ve bagvuru kaynagi oldugunu, yakin bir
baglilik ve ortaklik duygusu igerisinde yerel kiiltiiriin ve ¢evrenin ¢ok dnemli bir
toplumsallasma vasitast olarak kabul edildigini vurgulamaktadir. Vural, yerel
basinin; yaymladigi haberler, fotograflar, ele aldigi sorunlar, kentin ihtiyaglari,
kentteki 24 saat kiiltiirel ve sosyal etkinliklere iliskin aktardigi bilgilerle, bireye
‘yasanan’ yer duygusunu, yasadigi yerin bir parcast oldugu diisilincesini

kazandirdigini ifade etmektedir (Mural, 1996: 1063).

Ulusal televizyonlarda, televizyonun haber, eglence ve egitim gibi dnemli
temel islevlerinden genel olarak eglence iizerinde durulmaktadir. Rating hedefli
yayin anlayist televizyonlart halki giindelik yasamin sikintilarindan uzaklagtirma
gerekeesiyle eglence amagl yayma yonlendirmis, 6zellikle bir donem haberler de
magazinel yaymcilik agirhk kazanmistir. Son yillarda uydu yaymlarmin da
yayginlagmasi ve tematik kanallarin yaym hayatina baslamasiyla haber ve egitim
ekranlarda daha fazla yer bulmaya baglamistir. Haberin yani1 sira egitici yaymlar daha
cok gezi belgeselleri araciligiyla, iilke i¢indeki farkli kiiltlirler ile diinyadaki diger
ilkelerin tanitilmasi, cocuklar icin egitici filmler, halkin devlete ve topluma karsi
sorumluluklar1 noktasinda bilinglendirilmesi, egitim hayatindaki yenilikler, sosyal

giivenlik ve meslek se¢imi gibi konularda yayinlar yapilabilmektedir.

Genel kitleye hitap eden televizyon kanallar1 RTUK tarafindan zorunlu hale
getirilmesine ragmen egitici yayinlara gece ¢ok gec saatlerde yer vermekte, sivil
toplum kuruluslarinin iligkileri sayesinde ¢ok izlenen programlarin i¢inde kisa siireli
duyurular yapildigi gériilmektedir. RTUK’{in kanunlara aykir1 yaym yapilmasi
nedeniyle verdigi cezalar, yayini durdurulan programin saatinde egitici yayinlara yer
verilmesini ongérdiigii i¢in ulusal televizyonlar bu yaymnlara zorunluluk nedeniyle

yer vermektedir.

Yerel televizyonlar ise yaym yaptigt yorenin egitimine katki saglamak

amactyla o ildeki iiniversite ve okullarla isbirligine gidebilir. Egitim ve okullardaki
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sorunlar, ¢ocuklarin gelisimi, aile i¢ci ve toplumsal iligkiler, trafik, kanuni hak ve
sorumluluklar, vergi ve cevre bilinci ile kiiltiirel miras gibi bir¢ok konuda;
tiniversitelerin ilgili birimlerinden 6gretim iiyeleri ve milli egitimden uzman kisilerin
goriis ve Onerileri, sivil toplum kuruluslarmin diizenledigi panel ve konferanslara,

program ve haberlerde yer verilmektedir.

Belli bir yoreye hitap edilmesi nedeniyle haber konu ve kaynaklarinin sinirl
olmasi yerel televizyonlarin egitici yayinlara daha fazla yer vermesini saglamaktadir.
Bakanliklar ve sehirdeki temsilcilikleri ile belediyelerin hazirlattigi tanitim filmleri
prime time olarak nitelendirilen yayin saatlerinde bile yer bulabilmektedir. Giindiiz
kusaklarinda da magazinel igerikli kadin programlart yerine ev kadinlarina yonelik
egitici yaymlarin daha agirlikli oldugu goriilmektedir. Haber biiltenlerinde de egitim

seminerleri, konferanslar, paneller gibi egitici yayinlara yer verilmektedir.

Bu yaymnlara yer verilmesinin Onemli bir nedeni yiikksek maliyetleri
olmamasidir. Ancak yine de yerel kanallarin halkin bilgilenmesi ve egitilmesi i¢in

hassas davrandigi ortadadir.

Diger yandan yerel televizyonlarin egitme goérevinin énemli bir pargasi da,
sehirlere gociin beraberinde getirdigi kimlik ¢atismalarinin ortadan kaldirilmasi igin
halkin toplumsallagsmasina katkida bulunmak olarak degerlendirilmektedir.
Cukurgayir, bireysel kimliklerin toplumsal kimlikle ortiigebilmesi, yasanilan ¢evreye
iliskin olusumlara katilmanin bireyler i¢in gerekli oldugunu belirtmektedir:
“Tirkiye’de kentlerin gerek fiziksel, gerekse sosyal ve siyasal yapi olarak evrensel
normlar1 yakalayabilmeleri ve ¢agdas bir kimlige kavusabilmeleri icin, kentlilerin
kentleriyle 6zdeslesmeleri ve kentdaslik bilincinin gelistirilmesi gerekmektedir”

(Cukurgayir, 2000: 256-257).

Tirkiye’de 6zellikle, sanayi ve insaat sektoriinlin gelistigi sehirlerde, ayni ilin
kirsal kesiminden ve gelismislik diizeyi alt seviyede kalan farkli bolgelerden gog
yasanmaktadir. Istanbul, Ankara ve Izmir gibi metropol sehirlerin ardindan son
yillarda I¢ Anadolu’da Kayseri ve Konya gibi merkez niifusu 1 milyona yaklasan

sehirler de Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nden go¢ almaya baslamiglardir.
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Yerel medyanin da halkin kiiltiir ve hassasiyetlerinden bagimsiz olamayacagi
disiiniildiigtinde gogle gelen farkli kiiltiirlerin = sehrin  yerlesik  kiiltiiriine
adaptasyonunda onemli rol iistlenebilmektedir. Ancak yine sosyal hayatin 6nemli
kurallarindan degisim de sechirlerde biiyiik dlglide gogle birlikte yasanmakta, yerel
televizyonlar da bu degisimi halka yansitarak farkli kiiltiirlerin  birbirine
yakinlagsmasina yardimci olmaktadir. Disaridan gelen insanlar, kent merkezi ya da
kirsal kesimdeki yasamin 6zelliklerini yerel kanallar sayesinde 6grenmekte, yerlesik
halk da sehre disaridan gelen insanlar1 taniyabilmektedir. Ancak burada farkli
catigmalar da goriilebilmektedir. Yore halki, gocle gelenlerin sug oranlarini arttirdigi,
ahlaki degerleri zaafa ugrattigi yoniindeki vehimlerini belirtmekte, oOzellikle is
imkanlarinin artmasi ve iiniversite hayati nedeniyle gittigi sehirde yasamayi tercih
edenler de i¢ Anadolu sehirlerinde toplumun degisime kapali olmasindan, sosyal
hayatin cansizligindan yakinmaktadir. Genel itibariyle bakildiginda yerel televizyon
kanallarmin sehrin yerlesik kiiltiiriine ters diismeyecek bir bakis agisiyla yayinlar
yaptig1 ancak kati ideolojik yayin politikalar1 olan televizyon kanallar1 diginda

degisimi ekrana yansittiklar1 goriilmektedir.

Diger taraftan yerel televizyonlar giindelik yasamin monotonlugundan sikilan
bireylerin, hazirlanan programlar ve haberlerle eglence ihtiyacini karsilamasina
imkan  verebilmektedir. Eglendirme yoluyla bireyin bos zamanlarim
degerlendirilmesine de olanak saglar. bu islevi yerine getirirken egitici kiiltiirel
igerikli programlardan yararlanilabilmektedir. Yerel televizyonlarda eglence amacina
yonelik miizik, tiyatro, mizah gibi programlar hazirlanarak sov programlarinda
izleyicilere de yer verilmesiyle izlenirlik arttirilabilir. Ayrica ulusal televizyon
programlarina ulagamayan bircok yerel sanat¢i yerel televizyonlarda izleyicilere

ulasabilmektedir (Bagardi, 1999: 103).

Yerel televizyonlarin eglence igerikli yayinlara daha fazla yerel miizik
programlariyla yer verdigi goriilmektedir. Bolge ve yorede taninan, o yoreye ozel
miizikleri icra eden sanatg¢ilarla program yapilmaktadir. Yerel televizyonlar bu
yayinlariyla, yalmizca TRT’de yayinlanan, ulusal televizyonlarda neredeyse hi¢ yer
bulmayan miizik programlarinin agigini1 kapatabilmekte ve alternatif yayincilik

yapmaktadir. Ayrica yerel miizik yapilan bu programlar, izleyicilerin de telefon ya da
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mesaj yoluyla istedigi eserlerin yaymlanmasina yonelik hazirlanmakta ve halkin

dogrudan katilimi saglanabilmektedir.
3.6. Kiiltiirel Mirasin Korunmasina Katki Islevi

Yerel televizyonlarin kiiltiirel mirasin korunmasina katki islevini maddi ve
manevi olarak iki agidan ele almak gerekmektedir. Maddi kiiltiir denildiginde, yerel
cevrede geegmis nesillerin biraktigl eserler ve dogal gilizellikler akla gelmektedir.
Manevi yonden kiiltiiriin korunmasi konusunda ise bolge halkinin gegmisten bu yana
ortaya ¢ikardig1 ortak yasama bigimleri, adetler, gelenekler, toplumsal degerler ele

alinmaktadir.

Yaygin medyanin ulasamadigi, géremedigi ya da gormezden geldigi noktalarda
bir haber olusturabilmek i¢in veya yaym yaptigi bolgeye sahip ¢ikabilmek, yerel
degerleri korumak icin yerel basin kiiltiirel mirasin korunmasini kendisinde misyon
edinmektedir. Bolgedeki bir tarihi esere sahip ¢ikmak, ortaya ¢ikartmak, onu ulusal
diizeye yansitabilmek, yerel medyaya diisen bir gorevdir ve bunu yaparak bir taraftan

parcanin biitiine, yerelin ulusala eklemlenmesini saglamaktadir (Belovacikli, 2002).

Anadolu’da asirlar boyu oldugu gibi bugiin de farkli din ve medeniyetler
yasamaktadir. Yerel televizyonlar gozden kagmis, ihmal edilmis, {istii ortiilmiis tarihi
eserleri bulup ¢ikarmakta, onlarin hangi medeniyete ait oldugunun bilim adamlari

tarafindan tespit edilmesinde itici gii¢ olabilmektedir (Burhan, 1998: 77).

Son yillarda gerek ulusal gerekse yerel medya, tarihi eserlerin korunmasinda
blyiik bir o6zen gostermektedir. Anadolu Selguklu Devleti’nin baskenti olan
Konya’da basinin tarihi mirasin korunmasina sagladigi katki son donemde yasanan
somut bir olayla tespit edilmistir. Konya Biiyliksehir Belediyesi’nin sehir merkezinde
yapimina basladigi otoparkin ingaati sirasinda Selguklu Donemine ait Zindankale
surlarinin  kalintilarina rastlanmistir. Eserin temelleri ortaya c¢ikmasina ragmen
ingaatin devam ettigini 6grenen yerel basinin olayr gazete sayfalarima tagimasinin
ardindan televizyonlar da surlarin bulundugu otopark insaati bdlgesinde haberler
yaparak konuyu kamuoyunun giindemine tasimistir. Bunun {izerine belediye
yetkilileri insaati durdurmak zorunda kalmis, tabiat varliklarin1 koruma kurulu ve

diger yetkili kuruluslarin incelemelerinin ardindan bolge koruma altina alinmstir.
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Evrensellesme siireciyle birlikte bireyin yakin cevresinden soyutlanmasi ve
yabancilagsmasi sorununun asilmasinda, yerel iliskilerin, yerel kiiltiir ve topluluga
baglilik ve ortaklik duygusu olusturulmasi bir ¢6ziim olarak goriiliirken yerel iletisim

araglar1 bu konuda 6nemli bir iglevi yerine getirebilmektedir (Vural, 1996: 1063).

Kiiresellesme olgusu, kitle iletisim araclar1 araciliiyla bazi ortak kullanim ve
aligkanlik ortaya g¢ikartmaktadir. Kitle iletisim araglarimin igerikleri de izleyicilere
farkinda olmadan baska toplumlarin, kiltlirlerin davranis bigimlerini, tiikketim
aligkanliklarin1 benimsetmektedir. ABD’de orta sinif insanlarin giydigi bir pantolon
Konya'nin Bozkir Ilgesi’nde bir kdyiin gengleri tarafindan da, kiiresel ticaretin
etkisiyle, satin alinabilmekte ve tek diizelesen bir insan yasami ortaya ¢ikmaktadir.
Oyle ki yerel kiyafetlerin kullanimi yok denecek kadar azalmis, geleneksel giysiler

turistlerin ilgisini ¢ektigi icin iiretilmeye baslanmstir.

Bu bakimdan yerel deger ve aliskanliklarin korunmasi, unutulmamasi

baglaminda yerel televizyonlar 6nemli bir iglevi yerine getirebilmektedir.

Kitle iletisim araglarinin devamlilik fonksiyonuna katki sagladigini yine
Konya’dan bir 6rnekle ortaya koyan Kalender, yerel gazeteler ve televizyonlarin
hitap ettikleri bolge ve sehrin oOzellikle tasmamayan kiiltiir varliklarinin
tanitilmasindaki roliine dikkat ¢ekmektedir. Yeni kusaklarin bilmedigi, tiirkiiler,
yemekler, geleneksel yasam bigimleri, Meram Baglari’nin ge¢misteki adetleri gibi
olumlu kiiltiir unsurlarinin Konya’daki basinda yogun sekilde yayimlandigini ifade

eden Kalender, bu sayede, yorenin degerlerinin gelecege aktarildigini anlatmaktadir
(Kalender, 1999).

Yerel televizyonlarin ulusal televizyonlardan farkli olmasi gereken noktalar
bulunmaktadir. Her seyden once seslendigi kitle acisindan, yerel televizyonlarin
yerel kalmasi, yerelligini korumas: gerekmektedir. Rengin Ozan Iskege, yerel
televizyonlarin kendi yorelerinde sorunlar1 dogrudan aktardigi i¢in 6zel bir konumu
oldugunu belirtmektedir. Yerel medyanin yerel kiiltiire, miizige ve sanat¢iya ilginin
artmasini saglayarak, yerel kiiltiirii ulusal ve hatta uluslar aras1 kiiltiire tagimak i¢in

duyarli bir tutum sergilemesi gerekmektedir (Iskege, 2000: 13).
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Ancak ulusal televizyon kanallarin1 daha cok takip eden izleyiciler Istanbul
Tiirkgesi ad1 verilen tek bir konusma tarzini isitmekte, genis imkanlar nedeniyle iist
diizey sanatcilarla ilgilenmektedir. Bunun sonucunda ise yerel sive ve lehgelerin
kullanilmast  nedeniyle, yerel televizyonlar1 elestirmekte hatta Dbasitlikle
suglayabilmektedir. Ancak yerel kiiltiir ve degerlerin i¢cinde bolgenin sivesi de
onemli bir yer tutmaktadir. Kanallarin haber biilteni disindaki bazi programlarinda
sunucu ve yayina aliman konuklarin yerel siveyle konustuklari goriilmektedir.
Ozellikle miizik programlarinda yoresel eserlerin seslendirilmesinde bdlgenin agzi
kullanilmaktadir. Bu yayin anlayisi elestirilse de izleyicilerin kendileri gibi konusan
ve yerel eserleri seslendirenleri ekranda gormesi takip edilirligi arttirmakta,

yerelligin kaybolmasini bir anlamda 6nlenmektedir.

Yerel televizyonlar yaptig1 egitici yaymnlarla da bireyin sosyallesmesine katki
saglamakta, yasam tarzlarini, degerlerini Ogrenerek toplumsal hayatta dislanma

tehlikesiyle karsi karsiya kalmamasina yardimci olmaktadir.
3.7. Ekonomik Hayata Katki Islevi

Avrupa’da, elektronik kitle iletisim araglarinin daha fazla erisilebilir kilinmasi,
televizyon yayinciligindaki merkezi yapinin yerellestirilmesi ve yayincilik iizerindeki
siyasi baski ve yonlendirmelerin kaldirilmasi, yerel yayincilik agisindan ortaya ¢ikan
durumun nedenleri olarak goériilmektedir (Timisi,1998: 3). Ulus devletlerin i¢inde var
olan farklh kiiltiirel, toplumsal ve etnik Ozelliklerin taninmasi ve kabul edilmesi
bakimindan yerel yayincilik bir firsat olusturmustur. Bunun yaninda yerel medyanin
reklam mesajlarin1 ulastirmada daha ucuz ve hedef kitle agisindan verimli olmasi
yerel yayincilik icin ekonomik bir gerek¢e olusturmustur. Diger bir deyisle, yerel
tiretim merkezlerinin iirlinlerini yerel pazara ulagtirmada reklam ve tanitim amaciyla

yerel yayinciligi kullanabilme potansiyeline dikkat ¢ekmistir.

Yerel medya il ya da ilge 6zelinde yapilmasi gereken hizmet ve yatirimlar
sorgulayan haberlerle, uzun vadeli hizmet ve yatirimlarin gerektigince yapilmasina
katki sunmugtur. Yaygin basinda yer alan iiriin tanitimlari, genellikle izleyicinin

yasadigi sehrin disinda hizmet vermektedir. Yereldeki reklamlar ise dogrudan sehir
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ya da bolgeyle ilgili oldugu icin ekonomideki hareketliligin de saglanabildigi

gorilmektedir.

Son yillarda reklam verenler, kampanya ve medya planlamalarina yerel
televizyon kanallarin1 da dahil ederek stratejilerini belirlemektedirler. Reklamcilar
ulusal reklamlarda cografi bolimleme yaparak tiiketicilerin yasadiklar1 fiziksel
cevrelere gore ayrim yaparken, ulusal dagitimi yapilan mallarin yani sira belirli
isletmeler bolgesel ve yerel olarak dagitimlarini  siirdiirebilmektedirler

(Cemalcilar’dan akt. Bagardi, 1999: 104).

Yerel televizyonlarin ekonomik hayata katkisi yalnizca yerel firmalarin
reklamlarinin yaymlanmasiyla sinirlt degildir. Ekonomi haberciligi ve programciligi
da sehir hayat1 i¢in biiyilk 6nem tasimaktadir. Yerel sanayi {liretimi, piyasalar, yerel
pazarlar ve dzellikle KOBI’ler yerel medya igin dnemli haber kaynaklari arasinda yer
almaktadirlar. Uretim ve pazarlama kesiminin sorunlar1 ya da yeni yatirimlarmin

halka ve yoneticilere aktarilmasi yoluyla ekonomik hayatta canlilik saglanmaktadir.

Ekonomik acidan yerel televizyonlar, sermaye ve is ¢evrelerinin giidiimiinde
olmaktan ¢ok, kentin, yorenin ekonomik gelisimine katkida bulunmalidir. Yeni is
alanlart agilarak issizligin ortadan kaldirilmasi, yorenin temsilci ya da
milletvekillerine destek saglayarak kentin, bolgenin ¢ikarlarinin savunulmasinda
yerel televizyonlar 6nemli islev saglayabilirler. Yore insan1 ve is ¢evrelerinin uyumlu
birlikteliginin yan1 sira, yorenin toplumsal refahinin yiikseltilmesi ve yeni ekonomik
hamlelerin atilmasinda ¢ikar gézetmeksizin yayinlar yapilmasi ve atilacak adimlara

destek olunmasi yerel televizyon kanallarinin islevi olmalidir (Dagtas, 2000: 40).

Erten, yerel medyanin ekonomik hayatta daha fazla yer almasi i¢in yonelmesi
gereken konulart aktarmaktadir: “Bolgesel dlgekte bakildigi zaman, girisimciler ile
firmalarin birbirleri arasinda bir iletisim son derece zayif, son derece eksiktir. Ayni
sehirde, yapilan isin niteligi, amaci, hedefi konusunda o bolgede ¢ok saglikli bir bilgi
dolasimina rastlamak kolay kolay miimkiin olmamaktadir. Girisimciler, isletmeler bir
yatay bilgi akist sorunu yasanmaktadir. Yine, ekonomik faaliyet unsurlari,
ekonominin yerel aktorleri ve kamu arasinda ¢ok biiyiik bir iletisim kopuklugu

vardir. Hiikiimet, ekonomiyle veya bir sektorle ilgili firmalar ilgilendiren 6nemli bir
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tesvik karar1 agiklamakta, girisimei, bilgi sahibi olmadigi ya da kamunun biirokratik
ifadeleri nedeniyle sorun yasamaktadir. Dolayisiyla, yerel medya ekonomi
haberciligini gelistirdigi Olgiide, kamuyla yerel girisimci, bolgesel girisimeci ve
isletmeler arasindaki bilgi boslugunu da 6nemli 6lgiide doldurma goérevini yerine

getirmis olacaktir” (Erten, 1999).

Erten, KOBI’lerle ilgili yapilan haberler sayesinde de bu isletmelerin Tiirkiye
giindemine geldigini ve Anadolu Kaplanlar1 olarak anilmaya baslandigini ifade
etmekte, fakat, yasanan bir krizde bu kiiciik isletmelerin ne 6lgiide zarar gérdigi
konusunda bilgiye ulasilamadigini belirtmektedir. Biitiin bunlar toplandigi zaman,
ekonomi haberciligini gelistirmeye karar vermis bir yerel medyanin ¢ok 6nemli bir

boslugu dolduracag: sonucuna rahatlikla varilabilmektedir.

Buna ek olarak, ekonomik yasamin can damarini olusturan sanayici, esnaf gibi
ticari isletmecilerin bagl bulunduklar1 oda ve meslek kuruluslariyla ilgili haberler de
yerel televizyonlarin koprii isleviyle birlikte ekonomik hayattaki bilgi akisini

saglama roliinii yerine getirmesini saglamaktadir.

Konya’daki yerel televizyonlar sehrin ekonomik kalkinmasini sekteye ugratan
tesvik yasastyla ilgili diizenli yayinlar yaparak yeni c¢ikarilan yasada kapsamin
degistirilmesine katkida bulunmuslardir. Sivil toplum kuruluslari, muhalefet partileri,
i adami dernekleri ve ilgili odalarin Konya’nin tesvik yasasi kapsamina
alinmamasiyla ilgili tepkilerini iktidar partisi milletvekilleri ve ilgili bakanliklara
diizenli sekilde aktaran ve kamu yararina baski unsuru olan yerel televizyonlar,
sektorel tesviklerde sehrin gerekli yatirimlari almasina bir Ol¢lide zemin

hazirlamistir.

4. YEREL TELEViZYON HABERCILiGiNE GENEL BAKIS

Tiirkiye’de yerel televizyonculuk ve haber yayincilifi son yillarda 6nemli
asamalar kat ettigi ancak yine de Avrupa iilkelerinde yerel medyanin yayincilik
anlayis1 ve etkinligi goz Oniine alindiginda istenen seviyenin heniiz yakalanamadigi

gorilmektedir.
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Bursa Gazeteciler Cemiyeti’nin yaptirdigi bir anket ¢aligmasinda Tirkiye’de
yerel medya ve televizyonlarin kamuoyu tarafindan nasil goriildiigiiyle ilgili 6nemli

ipuclar1 vermektedir.

Tiirkiye’nin 5 biiylik sehrinden biri olan Bursa’da gazete ve televizyonlar
Anadolu’daki bir¢ok kurulusa gore daha genis imkanlara sahip oldugu bu nedenle
yerel Olgekte onemli bir etkinligi yakaladiklar1 bilinmektedir. Yapilan ankette de
halkin yerel medyay1 yetkin, gelismis ve kaliteli buldugunu belirttigi ortaya
cikmaktadir. Deneklerin yine biiylik ¢cogunlugu yerel medyanin gii¢lii olduguna ve

sehrin gelisimine katki sagladigina inandigini ifade etmektedir.

Yerel haber, bir bolge ya da kentte bulunan iletisim araglarinin, o kente, yoreye
iligkin verdikleri haberler olarak tanimlanabilir. Bu haberlerde haber kaynaklari
yereldir. Diger bir deyisle, kentin glindemini olusturan kurum ve kisiler, yerel
kamuoyunun olusmasini saglayan olaylar, gelismeler, haberlere konu olmaktadir.
Bunlar, belediye, valilik gibi idari, yonetsel birimlerden, itfaiye, hastaneler, su ve
elektrik gibi giindelik isleri kapsayan gelismeler olabilmektedir. Yerel haber toplama
siirecinde muhabirlerin 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Muhabirler haberleri toplar,
yapimcilar karar verir ve haber yayin miidiirleri de yayin politikasina gore haberleri
yaymlar. Yerel televizyon muhabirleri, gazetecilere gore sayilar1 daha azdir,
uzmanlagma ve bilgi arka plani derin degildir, bu durum yerel kamu kurum ve
kurulusglarina daha az soru sormalarina neden olmaktadir. Yerel televizyon
muhabirleri her zaman hazirlikli olup, ani gelisen olaylara giderler ya da bazen
radyodan, diger televizyon kanalindan olaym ayrintilariyla ilgili bilgi alirlar

(Bayram, 2002: 69).

Yerel televizyon habercilerinin bilgi arka planinin derin olmamasi, hedef kitle
ve kaynak iliskilerinin dogru sekilde kurulamamasi sonucu beraberinde
getirmektedir. Ozellikle Bayram’m belirttigi daha az soru sorma probleminin ortaya
c¢ikmasi, yerel muhabirin kendisinin ve yaptig1 isin ciddiyetine zarar verebilmektedir.
Eline bir sayfalik metin alan bir sendika baskani, bu metni okumakta ve haberci de
¢ogu zaman hi¢ soru sormadan bu metni alip haber merkezine donmektedir. Yapilan
aciklamanin ¢eligkili yonleri sorgulanmamakta ve kaynak kiside “ne sOylense

yaziyorlar” anlayist hakim olmaya baglamaktadir. Yazi isleri ve istihbarat
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birimlerinde bu metinler bazen kontrol edilse de genellikle yayin politikasina gore
sadece yerinde degisiklik yapilmaktadir. Yerel medyanin bu ¢alisma tarzi, yerelligin
korunmasina hizmetten Ote, amatorlik ve acemiligin devamliligina neden

olmaktadir.

Olayin televizyon haberine doniismesi ve ekranlarda izleyenin karsisina
gelmesi  silirecinde yer alan bir¢ok asama diisiince sistemlerinin, kaliplarin,
ideolojilerin etkisi altindadir. Haberi yayina hazirlayan bireyler, var olan genel
ideoloji alaninin iginde olduklar1 gibi ¢cogunlukla kurumun ve kurumun sahibinin de
ideolojisinin etkisi altindadirlar. Televizyon haberinin iretilis ve tiiketilisinde
ideolojik agidan karsilikli bir iliski de s6z konusudur. Yani seyirci de bu siirece

ornegin rating yoluyla katkida bulunabilir (Orhon, 2004: 39).

Ideolojik bir bakis agistyla iiretilmis ve ekrana getirilmis bir haberi seyircinin
izlememesi durumunda ideoloji ne kadar baskin olursa olsun tepkilerle birlikte yayin
anlayisin1 degistirmek zorunda kalabilmektedir. Burada haberin ne kadar yanli olursa
olsun inandirict sekilde hazirlanmasi 6nem tasimaktadir. Bu konuda ii¢ yaklasimdan
s0z edilebilir. Kamuoyunda giivenilir olarak bilinen bir sunucunun yanlis bir haberi
inandirict bir sekilde aktarmasi, yorumlariyla bunu desteklemesi, uzman goriintiileri,
kamera agilar1 ve kurgu uygulamalari, izleyicide istenen etkinin olugmasini
saglayabilir. Fakat medyada ¢esitliligin artmasi, haberlerin farkli yayin
kuruluslarinda farkli sekillerde aktarilmasi, 6zellikle siyasi haberlerin karsit goriiste
olan kanallar tarafindan arastirilmasi, izleyicinin segme sansini arttirmaktadir. Bu
sayede dogruluk kontrolii yapilabilmektedir. Ugiincii olarak ise izleyicinin kendi
goriisiinii destekleyen yayinlari takip ettigi icin, bu nedenle farkli kanallar izlense de
haberin inandirict olup olmadigi 6nem tasimaktadir. Tiirkiye’de son yillarda siyasi
kutuplagsmalarin da etkisiyle medyanin ikiye boliindiigii belirtilmektedir. Bu nedenle

yayin kuruluslar1 arasinda ayni haberlerin verilisinde 6nemli farklar gériilmektedir.

Yerel olgekte ideolojik bakis acisiyla beslenen yayinlar yapan kuruluslar
bulunmakta ancak haberlere bakildiginda gazete ya da televizyonlarin tam anlamiyla
ulusal basinda oldugu gibi bir kutuplasma olmadigi goriilmektedir. Yerel
televizyonlar belli gruplarin goriislerini destekleyebilmekte ancak karsit goriisler

farkli kuruluglarda yer bulabilmekte, basinin direkt olarak birbirini hedef alan tarzda
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yayinlara ise genellikle bagvurmadigi goriilmektedir. Fakat tekzip kurallaria
yeterince uyulmamasi nedeniyle Ozellikle yerel siyasetgilerin, aleyhlerinde ¢ikan
haberlere, kendi goriislerine yakin yayimn yapan televizyon ya da gazetelerde cevap

verdigine sahit olunabilmektedir.

Medya her zaman gerekli olan sorunlar1 giindeme getiremeyebilmektedir. Bazi
konularin digerlerinden daha onemli olduguna karar veren televizyon ve basin,
toplum admma glindem belirleyici roliinii istlenmektedir. Bu silireg yerel
televizyonlarda da ayni sekilde islemekte, yerel kamuoyunun olusmasi ve giindemin
belirlenmesinde konu se¢imi yerel yayin araglari tarafindan yapilmaktadir. Ancak
yerel konularin c¢ok ¢esitli olmamasi, enformasyon yogunlugunun diisiik olmasi,
yerel televizyonlarin, zaman zaman haber degeri tasimayan konular1 da haberlerine
tasimasina neden olmaktadir. Bu durum, yerel medyanin halkin glindeminden

uzaklasilmasi sorunuyla karsi karsiya kalmasini beraberinde getirebilmektedir.

Yerel televizyonlarin haber se¢iminde sorun yasamadigi konularin basinda
polis-adliye haberleri gelmektedir. Kaza, yangin, gogiik, kavga ve cinayet gibi
olaylar yerel izleyicinin her zaman ilgisini ¢ekmektedir. Bu nedenle editorler ve
istihbarat sorumlular1 bu tiir haberleri genel olarak es gegmemektedir. Bu haberler
biiltenlerde mutlaka yer aldigi i¢in de yerel televizyonlar giivenlik haberlerini
ciddiyetle takip etmekte ve dnemli haber kaynaklarindan olan polisle de iliskilerini

giiclendirme zorunlulugu hissetmektedir.

Schiller’in Amerika Birlesik Devletleri’nden verdigi o6rnek, Tirkiye’de
giivenlik haberlerinde haberci-kaynak iliskisinin geldigi noktaya hi¢ de uzak degildir:
“Yaymcilarin kendi aralarinda anlagsmalar imzalayarak, polisle isbirligine gidip
kentlerde yasanan asayigsizlikle ilgili haberlerin yaymini geciktirmeleri, hatta
yaymlamamalaridir. Biiyiik televizyon istasyonlarinin muhabirlerinin yiizde 39’u
polisle isbirligi icerisindedir. Indianapolis’te istasyonlar “Omaha Plani” adiyla
bilinen bir plana gore hareket etmektedirler. Bu plana gore polis “Code 30” anonsunu
yaptiginda haber medyasi ellerindeki asayisle ilgili haberleri yaymlamay: 30 dakika
geciktirmektedir. Bu arada ayni olayla ilgili bilgi toplamaya devam etmektedirler.

Ayn1 anonsun tekrarlanmasi1 durumunda polise 30 dakikalik yeni bir siire taninmakta,
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haber yayma konulmamakta, bu ikinci 30 dakikanin sonunda haberi yayimnlama

hususunda TV istasyonlari kendilerini serbest addetmektedirler (Schiller, 1993: 255).

Tirkiye’de sehirlerde giivenligi saglayan polis ile kirsal kesimde gorev yapan
jandarma ulusal ve yerel televizyonlarin onemli iki haber kaynagidir. Ulusal
televizyonlar polisle ilgili haberlerde hata ve sorunlara daha rahat dikkat
cekebilmektedir. Yani polisin elestirildigi haberlere yer vermektedir. Yerel
televizyonlar ise haber kaynagi ile iliskilerin bozulmamasi adina bazi haberleri
gormezlikten gelmekte, ya da ge¢ yaymlamaktadir. Polis adliye muhabirleri zaman
zaman aralarinda anlasarak polisi zor durumda birakacak haberi ya hi¢ gormemekte
ya da emniyeti zor durumda birakacak boliimleri yaymlamamaktadir. Bunun nedeni
yerel muhabirin ve kurumun polisten daha sonraki gelismelerde bilgi alma
zorunlulugudur. Yerel yayin yapan her kurumun giivenlik haberlerini atlamama
ugruna siyasi ve sosyal gelismeleri es gegme pahasina polis-adliye muhabiri

calistirdiklart goriilmektedir.

Olaym televizyon haberine donligmesinde yer bulan isleyise ait etkilerin ve
siirece katilan her bireyin bilingli veya bilingsiz etkilerinin ortaya c¢ikan {iriin
tizerinde son derece belirleyici oldugu goriilmektedir. Siireci daha da detayli bir
sekilde inceleyecek olursak soyle bir sirayr takip etmis oluruz: Olaym kendisi
haberin merkezi, kaynagi olarak yer almaktadir. Olaymn haber olmasi i¢in editorler ve
gorev masasindaki gorev dagiticilarca gorevlendirilen muhabir olayr takip etmeye
baglar. Gorlntiiler, sesler toplanir. Gerekli goriilen réportajlar yapilir ve daha da
ayrint1 i¢in arastirmalar tamamlanir. Elde olan tiim malzeme ile haber merkezine
doniilir ve kurgu masasinda olaya iliskin bilgileri igeren goriintiiler, sesler,
roportajlar, tamamlayici arsiv goriintiileri ve arastirmalar belli bir yaklagim igerisinde
bir araya getirilir. Cesitli grafikler, iist sesler, dip miizigi ve benzeri istenildiginde
eklenir. Giin boyunca toplanmis tiim haberler bir havuzda toplanir ve en basta haber
olmalarindaki se¢im gibi editorlerce segilirler. Yayina hangi sirada girecekleri, nasil
bir sirada sunulacaklar1 kararlastirilir. Sunucunun haberi nasil aktaracagi belirlenir

(Orhon, 2004: 18).

Olaym haber olmasindaki bu siireg, yetismis personel eksikligi, maddi sorunlar

nedeniyle muhabir ¢alistirilamamasi gibi nedenlerle yerel televizyonlarda aymi
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sekilde gergeklesemeyebilmektedir. Olayr muhabir ve kameraman takip etmesi
gerekirken, cogu zaman kameraman hem goriintiileri almakta hem de olayla ilgili
bilgileri toplayarak haberi kurgulamaya caligmaktadir. Bu durum habere ulasildig
andan itibaren bazi ayrintilarin gézden kagmasi riskini ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica
muhabirin  anonsuyla  anlatim  avantajindan da  yerel televizyonlar
faydalanamamaktadir. Kameraman, muhabir olmadan roportaj yapmak zorunda
kalmakta, goriintiiyli saglikli alabilmek i¢in kaynak kisinin yaptig1 agiklamalardaki
celiskileri fark edememektedir. Istihbarat toplantilar1 haber miidiirleri tarafindan
yapilmakta, olaymn kurgulanmasi sirasinda izlenecek yol da genellikle muhabirin
inisiyatif ve tecriibesine birakilmaktadir. Yeterli teknik donanim bulunmadig: i¢in
kurgu agsamasinda goriintii secimi 6zensiz yapilmakta, roportajlarda uzun konugmalar
verilmekte, ¢ogu zaman arsiv ile goriintii destegi saglanmamakta, grafikler yalnizca
goriintlisii bulunmayan haberlerde kullanilmakta, miizik ve efektlere de genellikle
0zel haberlerde zaman zaman yer verilmektedir. Haberlerin kurgu Oncesi
kontroliinde yalnizca yazili metnin eksiklerine bakilmakta, goriintiilerin eksik olup
olmadigina dikkat edilmemekte, editor isttihdam edilemedigi icin zaman zaman
kontrol mekanizmasi ¢alismamaktadir. Kurgu sonrasinda da haber siralamalarinda
genellikle ilk bes siradaki haberlere dikkat edildigi, spikerin haberi nasil aktaracagi

konusunda ise miidahalede bulunulmadig gériilmektedir.

Yerel televizyonlarin haber yaymciliinda yasadigi énemli bir sorun kalifiye
eleman eksikligidir. Alankus, medyanin “herkesi 15 dakikaligina meshur etmeyi
saglayacak bir glic” sahibi oldugunu aktarmakta, habercinin sahip oldugu bu giicle
yiirliylisliniin bile degistigini belirtmektedir: “O halde diinyay1 kavramsal olarak nasil
anlamlandirdiginiz, gazetecilik anlayisiniz ile pratiginizi ayni anda belirliyor. Yoksa
ikincisini 6grenmek nihayetinde herkesin yapabilecegi teknik deneyim ve ustalik

edinme 151, ancak gazetecilik hi¢ de bundan ibaret degil” (Alankus, 2005: 30).

Alankus’un burada degindigi habercinin elindeki giiciin farkinda olmasi ya da
kameranin giiclinii kendi giicii zannetmesi 6zellikle yerel medyada kaliteli personel
ve dolayisiyla kaliteli yaymcilik agisindan sorunlar yasanmasina neden
olabilmektedir. Lise mezunu, yeterliligi olmayan birinin maddi imkansizliklar

nedeniyle muhabir yapilmasi derinligin kaybolmasinin ilk basamagi olmaktadir.
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Diisiik maaglarla calisan yerel muhabir, elindeki kamera, mikrofon, fotograf
makinesi ya da ekranda yaptig1 sunuculuk ile tatmin olmakta, valinin odasina
girebilmenin mutlulugunu yasamakta, ancak isi geregi derine inmesi gerektiginde
tokezlemekte hatta diismektedir. Dolayisiyla su an Tiirkiye’de yerel medya da
diistiigii yerden kalkamamaktadir. Iletisim siirecinin objektife bakan birinin
fotografini ¢ekmek ve basin biiltenini alip toplantidan ¢ikmak kadar basit goren
anlayis, gergekten 0zgiin ve yerel, televizyonculuk ya da gazetecilik yapmak isteyen
kuruluglarin da isini zorlagtirmaktadir. Yine de karar vericinin izleyici yani kamu
oldugu gerceginden yola cikilarak yerel medyada dogru isler yapma isteginin yok

olmadig1 gozlenmektedir.
4.1. Yerel Televizyonda Haber Tiirleri

Ulusal haberlere konu olabilen olay ve gelismelerin yani sira, yerel izleyiciyi
etkileyen ya da gergeklesen olayda, haberde yerel izleyicinin merakini giderecek
yonler varsa, bu haber yerel televizyon kanallarinda yer almalidir. Yerel diizeyde
halkin beklentisi, topluluk i¢in haberin énemli ve anlamli olmasidir. Yerel ya da
ulusal diizeyde hiikiimetin, yonetim organlarinin icraatlari, eylemleri haber degeri
tagimaktadir. Ancak ¢ok sayida insani ilgilendiren ve etkisi biiyiik olan isler, olaylar
hakkinda haberler yapmak, haber biiltenlerini asir1 haberle doldurmay:

Onleyebilmektedir.

Yerel habercilikte, yasanan bolgenin cografi yapist ve c¢evre 6zelliklerinin
haberlere yansidig1 goriilebilir. Daglik bir bolgede kayip dagcilar ya da kurtarma
haberleri one ¢ikarken, bir otomobil fabrikasinin oldugu alanda, istthdam olanaklari,
grevler, yeni ara¢ modelleri, sirketin gelecegiyle ilgili haberler giindeme girer.
Bolgenin Ozellikleri haberlere yansirken, izleyici dogru haber aldig1 stirece

televizyon kanalina giivenir ve haberleri izler (Boyd’dan akt. Bayram, 2002: 78).

Konya’dan bir drnek vermek gerekirse yapilan haberlerin cografi yapinin
ozelliklerini 6nemli dl¢lide yansittigi goriilmektedir. Diiz ve genis topraklarin yer
aldig1 Konya Ovasi’nda yapilan tarim Tiirkiye’nin tahil {irlinleri ihtiyacinin 6nemli
bir boliimiinii karsilamaktadir. Bu nedenle tarim sektori, ¢iftcilerin sorunlari, toprak,

iklim, sulama, tarimsal sanayi ve istihdam konular1 yerel televizyonlarda yer
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bulmaktadir. Bu konuda haber kaynaklar1 genellikle, ticaret borsasi, ziraat odalari,
ziraat mithendisleri birlikleri ve tarim miidirliikleri olmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de
kiiciik ve orta isletmelerin en fazla oldugu iller arasinda gosterilen Konya’da
KOBI’lerin iiretim imkanlari, ihracat, ithalat potansiyelleri ve markalasma konulari

da sanayi ve ticaret odalar1 araciligryla yerel biiltenlerde haber olmaktadir.

Ozellikle sehir hayatinda insanlarin komsulariyla bile iletisim kurmakta giicliik
cektigi, birka¢c sokak oOtede neler oldugunu bilemedigi g6z Oniinde
bulunduruldugunda yerel halkin yerel televizyonda kendi ilgesi ya da mahallesi ile
ilgili olan bir kavga, kaza veya bir gosteri biiyiik ilgi gorebilmektedir. Yerel
kanallarin zaman zaman ulusal bir televizyonda higbir sekilde yer alamayacak
haberleri bile yaymlamasinin en 6nemli nedeni yakinlik 6zelliginin kullanilmasi

amacindan kaynaklanmaktadir.

Ulusal kanallarla biiyiik dl¢tide paralellik gosteren haber konulari ve tiirleri su

basliklarda ele alinmaktadir:
4.1.1. Politika Haberleri

Politika haberleri genelde siyasi partiler, hiikiimet ve yOnetim organlarinin
icraatlari, kararlari, etkinlikleri gibi bilgileri iceren haberlerdir. Halkin yonetime
katilmasinda 6nemli bir gorevi olan partiler genel olarak haberlerde genis yer

bulurlar.

Siyasal erki elinde tutanlar ve yasamay1 olusturan diger partiler i¢in de kitle
iletisim araclarin1 denetim altinda tutmak ve bu yolla genis topluluklara ulagmak,
kendini anlatmak giiciinii gostermek agisindan politika haberleri 6nem tasimaktadir

(Oztiirk, 1996: 1090).
4.1.2. Ekonomi Haberleri

Insanlarin giindelik yasamii dogrudan ilgilendiren vergiler, enflasyon, piyasa
ve ekonomiyle ilgili kurumlar, sirketler bu konu igindedir. Ucretli igin alim giicii,
fiyat artiglari, emlak sahibi i¢in vergiler, kiralar, sanayici i¢in sigorta primleri, tarim
sektorii icin taban fiyatlar1 yasamin vazgegilmezleri arasina girmistir. Bu nedenle

ekonomi haberlerinde biiltenlerde verilen yerin artmasindan 6te ekonomi agirlikli
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yayin yapan televizyon kanallar1 da son donemde Tiirkiye’de yayincilik hayatindaki

yerini almstir.
4.1.3. Sivil Toplum Haberleri

Demokrasinin merkezinde sivil toplum kuruluslar1 yer almaktadir. Insanlar
yonetime katilim, goriislerini  bildirme amaglarma ulagsmak i¢in, dernekler,
sendikalar, vakiflar gibi sivil toplum kuruluslarinin ¢atis1 altinda bulusmaktadirlar.
Tirkiye’de o6zellikle son yillarda sendikalarin etkinlikleri artarken, siyasi partilerin
sivil toplumdaki uzantis1 derneklerin sayis1 da her gecen giin artmaktadir. Yerel
anlamda da yasanilan gehrin sorunlarinin ¢6ziimii noktasinda ¢alisan orgiitlerden ¢ok
belli kesimlerin haklarin1 savunmak ve birliktelik saglama amacini gerceklestirmek
icin calisan dernekler revactadir. Ayrica oyun salonlarinin isletilmesinde kolaylik
saglayan hemsehri dernekleri de etkin olmadiklari i¢cin “Tabela Dernekleri” olarak
adlandirilmaktadir. Yerel kanallarin haber biiltenlerinde 06zellikle sendikalarin

etkinlikleri 6nemli oranda yer tutmaktadir.
4.1.4. Magazin Haberleri

Herkes tarafindan taninan, kamuoyuna mal olan ve genelde sanat¢ilardan
olusan kitle insanlar tarafindan 6rnek alinmaktadir. Bu nedenle tinlii kisilerin 6zel
hayatlar1 kitle iletisim araglarinda yer bulmaktadir. Ulusal kanallarda “Televole”
adiyla baglayan programlarin 6nemli izlenme oranlarina ulasirken, dikkat g¢ekici
sekilde sunulan bu haberler televizyonlarin ana haber biiltenlerinde de yer almaya
baglamistir. Tatil yorelerindeki bazi kanallar disinda kalan yerel televizyonlar,
agirlikli olarak, programlar i¢in yeterli habere ulasamama gibi nedenlerle magazine
agirhik vermemektedir. Biiltenlerde yer alan haberler ise sehre gelen {inliilerin

aciklamalarindan ibaret kalmaktadir.
4.1.5. Egitim - Arastirma Haberleri

Universiteler, liseler, ilkogretim okullarinda dgrenim goren insanlar, bir yore
halkinin  tamamint ilgilendirmektedir. Mevzuat degisiklikleri, ders konulari,
yenilikler ve smav haberleri ilgi toplamaktadir. Bunun yaninda 6zellikle biirokrasi
icinde yasanan sorunlar, gizlenen yolsuzluk ve usulsiizliikler de haberciler tarafindan

arastirilmalidir. Yerel kanallarda egitim camiasindaki etkinlik ve acgiklamalara sik
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rastlamak miimkiin olurken, arastirmaci gazetecilikle ilgili haberler nadiren yer

almaktadir.
4.1.6. Adliye — Giivenlik Haberleri

Insanlarin hayatinda giivenligin biiyiikk énemi bulunmaktadir. Basta savas ve
catismalar olmak tizere 6zellikle sehir hayatinda artan sug olaylar giivenlik ve adliye
haberlerinin 6nemini daha da arttirmistir. Ayrica doga olaylar1 ve felaketler de
giivenlik konusunda insanlarin bilgilendirilmesini gerekli kilmaktadir. Bu nedenle
habercilerin en 6nemli kaynaklar1 arasinda hastaneler, emniyet birimleri, itfaiye, acil
servis ve devletin suclulara uyguladigi yaptirnm kararlarinin alindigi adliyeler yer
almaktadir. Giivenlik haberlerinin kamuoyuna dogru sekilde ulastirilmasi insanlarin
onlem almasinda faydali olmaktadir. Tiirkiye’de yerel televizyonlar haber degeri
tagimasa da yakinlik kriterini de kullanarak 6zellikle trafik kazalar1 ve polisin yaptigi
yakalama operasyonlarini biiltenlerine tasiyabilmektedir. Adliye ve gilivenlik
haberlerinde ulusal kanallarda oldugu gibi hazirlik sorusturmasinin gizliligi (polis
kaynakli bilgilerin dogrulanmadan yaymnlanmasi) ve siddet igerikli goriintiilerin

kullanilmasi konularina zaman zaman dikkat edilmedigi goriilmektedir.
4.1.7. Kiiltiir — Sanat Haberleri

Eglencenin televizyonda Onemli bir yer tuttugu gercegine ragmen yerel
televizyonlar yerel miizik disinda eglence ve magazin programlarina yer
vermemektedir. Ancak kiiltlir ve sanat haberleri etkinliklerin duyurulmasi ve sehrin
onde gelenlerinin katildigi sinema, tiyatro, sergi, festival ve fuarlarla kamuoyuna
iletilmektedir. Ayrica 0Ozellikle glindemin yogun olmadigi hafta sonu haber

biiltenlerinde sinema ve tiyatro haberlerine rastlanmaktadir.
4.1.8. Spor Haberleri

Genel izleyici kitlesinde bir boliime hitap ettigi diisiiniilse de spor haberleri
giinimiizde ozellikle futbol, evrenselden yerele her kesime ve her cografyaya
seslenmektedir. Televizyonlar da 6zellikle hafta sonu maglarin oynandigi dénemde
ve pazartesi gilinleri yorum programlariyla yaymlarinda futbola biiyiik yer
ayirmaktadir. Yerel gazeteler amator branglara da yer vererek sporun halk tarafindan

yapilmasma katki saglama amacii giitse de televizyonlar futbol haberleriyle
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yetinmekte, yaym yapilan bolgedeki takimlarin maclarimi canli baglantilar, skor
duyurular tartisma programlari ile ele almaktadir. Calismada konusu yerel haberler
oldugu ve spor biiltenleri ana haberden ayr1 verildigi i¢in spor haberleri kapsam

disinda tutulacaktir.
4.1.9. Belediye ve Valilik Haberleri

Yiirlitmenin basinda bulunan hiikiimetin sehirdeki temsilciligi olan valilikler ve
alt yap1 hizmetlerinin yiiriitilmesini saglayan belediyeler televizyonlarin 6nemli
haber kaynaklar1 arasindadir. Belediyelerin icraatlar1 vatandasi direkt olarak
ilgilendirmekte valilik ile birlikte sehir icin alinan kararlar 6zellikle belediyelerin
Onemini arttirmaktadir. Secimle is basina gelen belediye baskanlar1 da basin ve
halkla iliskilere biiyiik 6nem vermekte, halka ulasmak i¢in yerel basini1 kullanmaya
calismaktadir. Yerel yoOnetimlerin haberleri, yapilan ¢alismanin O6nemine
bakilmaksizin hemen her giin ana haber biiltenlerinde yer bulabilmektedir. Belediye
ve valiliklerin basin miisavirlikleri haberleri se¢ip, basin kurulusunu yonlendirme
amactiyla hareket edebilmekte, buna karsin televizyonlar valilik ve belediyeler icin

muhabir gérevlendirme yoluna da gitmemektedir.
4.1.10. Cevre ve Saghk Haberleri

Tematik kanallar ¢evre ve saglik haberlerine deneyimli muhabirler ¢alistirarak
onemli yer aywrmakta ancak ulusal televizyonlar saglik haberlerine yalnizca
hastaliklarin tedavileriyle ilgili yeni gelismeler ve formda kalmanin yollarni
anlatarak yer vermektedir. Yerel kanallar ise hastalarin sorunlari, hastanelerdeki
eksikler ve usulsiizliikler, tedavi hatalari, gida ve hijyen denetimleri ile yeni acilan
saglik kuruluslar1 gibi konulara biiltenlerinde yer vermektedir. Hastaneler, saglik
ocaklari, saghik midirliikleri, zabita ve iniversitelerin arastirma birimleri haber
kaynaklarini olusturmaktadir. Yerel televizyonlarin uzman muhabir ¢alistirma sorunu

nedeniyle ajans haberleriyle yetinilmektedir.

Cevre haberleri de, agaclandirma ¢aligmalari, toprak ve hava kirliligi, ¢ollesme,
ekolojik denge, yagislar, belediyelerin ¢evre diizenlemeleri ve su kaynaklariyla ilgili

bilgileri kapsamaktadir.
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4.1.11. Kamu haberleri

Yiiritme erkinin uygulamalar1 insanlar1 birebir ilgilendirdigi icin dikkat
cekmektedir. Bakanlik ve genel miidirliikklerin il ve ilge miidirliikleri tliccar ve
esnafin da islerini yuriittiigli kuruluslardir. Yerel habercilik baglaminda bakanliklarin
il miidiirliikleri (Baymdirlik ve Iskan, tarim, sanayi ve ticaret, calisma ve sosyal
giivenlik miidiirliikleri vb) ile genel miidiirliiklerin temsilcilikleri, (Telekom, Iskur,

Kizilay, tapu ve kadastro il ve bolge miidiirliikleri vb) haber kaynaklar1 arasindadir.

5. YEREL MEDYANIN HEDEF KiTLESI VE HABER KAYNAKLARI

Yerel televizyonlarin haber kaynaklari yaygin medya ile genel olarak
ortiismekte fakat hitap edilen kitlenin kapsaminin dar olusu, hem hedef kitle
profilinde hem de haber kaynaklarinda degisikliklerin gozlenmesine neden

olmaktadir.

Yerel basin, yaygin basina gore dar kapsamli bir hedef kitleye seslenmektedir.
Dolayisiyla yerel basinin hedef kitlesi, yaygin basina goére homojen bir yap1 arz
etmektedir (Bodur, 1997: 39). Yerel basin, yore halkiyla dogrudan i¢ ige yasadigi ve
bulundugu yerde meydana gelen olaylara ¢ok yakin oldugu icin ulasabildigi ve
yoresini ilgilendiren tim konular1 hedef kitlesine iletebilmektedir (Girgin, 2001:
162).

Kitlelerin toplumsal farkliliklar: ile kitle iletisim araglarinin nitelikleri dikkate
alindiginda bir kitle iletisim aract olan yerel medyanin basarisi da hedef kitlesi bir
baska ifadeyle seslendigi kamuoyu iizerindeki etkinligine bagli bulunmaktadir. Yerel
basimin hedef kitlesi ise bulundugu yorenin yerel halki ile o ydrenin igine gesitli
gocler sonucu yerlesen degisik Kkiiltlirel yapidaki insanlardan olusmaktadir. Bu
farkliliklar, yerel basinin hedef kitle olarak sectigi kitleyi 1y1 bir sekilde tanimasin
zorunlu kilmaktadir (Bodur, 1997: 40).

Bu baglamda, yerel basinin hedef kitlesi olarak; bu kuruluslarin etkinliklerine,
arastirmalaria, haber, yorum ve sundugu goriintiiler ile verdigi diger bilgilere karsi

duyarl olan gruplar1 gésteren ve bu gruplar1 gosteren ve bu gruplarin ayni zamanda
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kamuoyunu olusturdugunu belirten Vural (1999: 111), bu hedef kitleyi su sekilde

siralamaktadir:
= Aboneler ve gazeteyi satin alanlar.
» Yorede yasayanlar.

= Valilik, Emniyet midirligii ve belediye, niifus-tapu-vergi gibi kamu

kurumlari.

» Haber, arastirma ve yorum iiretiminde rolii ya da araciligi olan gruplar.
(Haber-istihbarat-bilgi kaynaklan, egitim, istatistik, ekonomi, kiiltiirel, sanatsal ve

sportif etkinlik kurumlari, gazete ¢alisanlari gibi)
» Meslek orgiitleri.
= Siyasi partiler, sendikalar, dernekler.
» Rekabette oldugu diger yaym kuruluslari.
= Reklam verenler.”

Bu acidan bakildiginda yerel televizyonlarin hedef kitlesi, haber kaynaklari
ayni olabilmekte ya da aralarinda siirekli bir iliski bulunmaktadir. Yerel medya, bir
aktaric1 olarak kaynagi yani hedef kitlesinden hem etkilenmekte hem de izleyicisi
olarak onu etkilemektedir. Bir kaynaktan c¢ikan bilgi, yerel medyanin tim

kaynaklarina aktarilmaktadir.
Medyanin haber kaynaklar1 teknik olarak 4 baslikta toplanmaktadir:
» Haber ajanslari
* Birinci el haber kaynaklar1 / Muhabirin kendisi / taniklik
= {kinci el haber kaynaklar1 / taniktan dinleme
= Ugiincii el haber kaynaklari / taniktan dinleyenin aktarimi / sdylenti

Bu teknik tanimlamalart somutlagtiran Vural, kamu yonetimi, ekonomiye
iliskin biitiin konular, giivenlik ve hukuksal konular, (polis, adliye, mahkemeler,
davalar) egitim ve 6gretim kurumlari, lniversiteler, halk ve cevre sagligi, sosyal

yardim kuruluslari, siyasal partilerin temsilcileri, sivil toplum orgiitleri, (baro, dis
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hekimleri odasi, tabipler odasi, miithendisler odasi) yerel spor, kiiltiir ve sanat

olaylarinin haber alanlar1 ve kaynaklar1 arasinda yer aldigini belirtmektedir.

Vural, habercinin zaman zaman akla gelmeyecek bazi haber kaynaklarma da
bagvurmak zorunda kalabilecegini ifade ederek, bu kaynaklar1 sOyle

orneklendirmektedir:
= Ucak ya da gemi yolcu listeleri
= Oliim-dogum kayztlar
= Tapu kadastro kayaitlar
= statistik yilliklar1
» Hayir kurumlarmin defterleri ve bagis listeleri
» [nsaat ruhsatlar
= Silah ruhsatlari
» Parlamento tutanaklari
» Belediye meclis tutanaklari
= Gelir vergisi beyannameleri
= Ticari sicil gazeteleri
= Evlilik kayitlar
= Maas bordrolar1
= Gazete koleksiyonlari
» Mesleki yayinlar
= Artirma-eksiltme ilanlari, kimler katiliyor, hangi kaynaktan katiliyor
= Mahkeme zabitlar
= Polis kayitlari, sabika kayitlart
= Se¢im konugmalart (Vural, 2000).

Haber metinleriyle ilgili ¢caligmalar medyanin bir¢ok haber kaynagi arasinda

giivenilir olanlar1 secerek onlara bagimli hale geldiklerini belirtmektedir.
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Biirokratlar, siyasetgiler, sivil toplum kuruluslarinin yoneticileri haberlerde mutlaka
yer almaktadir. Clinkii haberciligin 6nemli degerleri arasindaki tarafsizlik, dogruluk

ve dengelilik dgelerine daima dikkat edilmesi gerekmektedir.

1990 yilinda Philadelphia’da ti¢ yerel televizyon kanalin1 kapsayan icerik

¢oziimlemesinde, biitiin haberlerin gruplandirildigi bes ana kategori bulunmaktadir:

» Hiikiimet yOnetimi: Yerel, eyalet ve ulusal yonetim ve hiikiimetlere iliskin

haberler.

» Olaylar: Mahkeme davalari, suglar, kazalar, felaket ve afetler, yanginlar gibi

haberler.
= Ozel Kurumlar: Is, egitim, dini kurumlarin haberleri.

= Ozel Haberler: Tiiketici arastirmalari, kutlama, diigiin haberleri, iinlii kisilerin

yaptig1 ve soyledigi, magazin haberleri.

» Diinya Haberleri: Diger iilkelerde yasanan 6nemli gelismeler (Kaniss’ten akt.
Bayram, 2002: 113).

Yerel haber kaynaklar1 olarak kentlerdeki kurumlar 6n plana ¢ikmaktadir.
Bunlar arasinda, valilik, belediye baskanliklari, iniversiteler, il genel meclisi,
belediye meclisleri, kamu kurumlar1 miidiirliikleri, emniyet, adliye, siyasi partilerin il
orgiitleri, sendika temsilcilikleri, oda, dernek ve birliklerin temsilcilikleri, sanat ve
eglence merkezleri, egitim kurumlari, sivil toplum orgiitleri, dernek ve vakiflar,
hastaneler, sebze ve balik halleri, ticaret ve ziraat borsalari, muhtarliklar yer

almaktadir (Gtircan ve Yiiksel, 2001: 71).

En kiiciik yerel televizyon kanallar1 i¢in bile haber ajanslar1 haber saglayan
onemli kaynaklardir. Ancak yerel televizyonlarin verdigi haberlerin 6nemli bir kismi
yerel haberlerden olustugu igin, haber kaynaklarmma yakin olmalar1 bir ayricalik

olusturmaktadir.

Yerel medyanin haber kaynaklar1 genellikle valilik, belediye, adliye, 6zel idare,
siyasi parti il bagkanliklar1 gibi yerel resmi kurumlarla ve ticaret, sanayi, esnaf
odalar1 gibi kuruluslarla sinirli kalmaktadir. Kuramsal ¢alismalarda birincil kaynaklar

olarak nitelenen haber hammaddesi {ireten bu kuruluslarin eylem ve sdylemlerinin
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haber yapilmasi bir sorundur. Haber kaynaklarinin yerel ortamda ekonomik ve
politik giicii elinde bulunduran cevrelerle sinirli kalmasi, halk adina yonetenleri ve
gii¢ sahiplerinin denetleme islevinin yerine getirilememesine yol a¢gmaktadir. Bu
haber kaynaklar1 bilgiyi kendi gii¢ ve iktidarlarini siirdiirecek sekilde bicimlendirerek
sunmaktadirlar (Seker, 2007: 79).

Yerel medyada yasanan 6nemli sorunlardan biri de gazetecilerin/habercilerin
kaynak kisi ve kurumlarla yasadigi iliski ve mesafe sorunudur. Kolayli, dar bir
bolgede calisildigr icin yerel gazetecilik/televizyonculuk ortaminda gazetecilerin
politikaci, biirokrat ve is adamlariyla yakin iliskiler kurdugunu, sonugta gazetecilerle
bu gevreler arasinda mesafenin kayboldugunu belirtmekte ve bu sorunun yerel

medya i¢in ¢ok yliksek diizeyde s6z konusu oldugunu vurgulamaktadir (Kolayli,

1998).

Kaynakla iligkilerde yasanan bir baska sorun ise gazetecilerin resmi
kurumlardan bilgi alamamalaridir. 657 sayili Devlet Memurlart Kanunu’nu gerekge
gosteren kamu gorevlileri, gazetecilere ilgili olduklar1 konularda dahi bilgi
vermekten kaginmaktadirlar. Yerel gazetecilerin en fazla yakindiklar1 konularin
basinda gelen bu durum, haber kaynaklariyla ozel iliskiler kurulmasi yoluyla
¢oziilmeye c¢alisilmakta, bu da haberci-kaynak iligskisindeki mesafeyi ortadan
kaldirmaktadir (Seker, 2007: 80).

Yerel televizyonlarin biiltenlerinde polis - adliye haberleri énemli bir yer
tutmaktadir. Bunun 6nde gelen nedenlerinden birinin sehirlerdeki emniyet yetkilileri
ve midiirlerinin 6zellikle asayis, organize suclar ve teror konularinda, basinin, ilgi
cekebilecek haberleri takip etmelerini saglamasidir. Zanlhilardan goriintii alinmasi
noktasinda basinin rahat ¢alismasi 6zel olarak zanliya olayin tatbikati yaptirilmakta,
sorusturmanin gizliligi prensibi zaman zaman ihlal edilerek iddialarla ilgili ayrintili
bilgiler basina verilmekte ve haberin cekiciligi arttirilmaya g¢alisilmakta, boylece
basin bir anlamda polise bagimli hale getirilmektedir. Ozellikle yerel ajans
muhabirleri ile polis yetkililerinin iliskilerde mesafeyi kaybedebildikleri
degerlendirilmektedir. Iskence iddialari, orantisiz giic kullanimi, usulsiiz gdzaltilar
haberlere konu olmamakta, tersi durumda basin kuruluglar: bilgi alamama ve haber

atlama ile kars1 karsiya kalabilmektedir.
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Oger de yurt dis1 haberlerinde medyanin haber kaynaklariyla iliskilerinin
diizensizligine isaret etmekte ve Ozellikle savas muhabirlerinin askeri birliklerin
arasmma girmek ve olaylar1 oradan gibi aktarma zorunluluklari nedeniyle ordu
yonetimlerinin istegine gore bilgilendirildiklerini belirtmektedir. Bunun i¢in bulunan
yeni kavrammn bu tiir gazeteciligi “Embedded Journalism / ilistirilmis gazetecilik”

olarak tanimladigini anlatmaktadir (Oger, 2005: 96).

Bunun sonucu ise ister kotii olsunlar, isterse higbir cephede yer almamis
olsunlar, insanlarin acilar1 ve Oliimlerinden ziyade, savasin kendisini yiiksek
teknolojik gelismenin miikemmellestirmesinin séz konusu oldugu teknik bakimdan
temiz bir girisim olarak gostermesidir. Hatta insanlar i¢in kullanilan “Yumusak
Hedefler” seklindeki askeri terim bile habercilerin kelime dagarcigina yerlesti. Fakat
ozellikle hakkinda haber yapilan hedefe kilitlenen aletler, kullanilan silah sayisinin

yiizde 10’undan da az oldugu gergeginden ¢ok uzakt: (Oger 2005, 96).

Arsan kaynagin ozellikleri ve haberde kaynagin belirtilmesi ile ilgili bazi
kriterlere dikkat c¢ekmektedir. “Gazetecilik mesleginde alinan kidem, Kkilit
noktalardaki haber kaynaklarim1 kolaylastirir. Bir gazetecinin basaris1 onemli
zamanlarda dogru haber kaynagina ulasarak gerekli bilgiyi alabilmesiyle 6lgiiliir. lyi

bir haber kaynagi;
» Konusuna hakim veya uzman olmali.
» Muhabire bilgi igeren, dikkate deger agiklamalar yapmali.
= Kolay ulasilabilmeli.
* Dogru bilgi vermeli.

» Kendisine sorulan sorulara sikilmadan, kasilmadan, yukaridan bakmadan

cevap vermeli.

= Zor bir konuda bile halkin anlayabilecegi basitlikte konusabilmelidir (Arsan,

2005: 140).
Haberde kaynak belirtmenin de yontemleri bulunmaktadir:

» Kaynagin sdyledikleri ismi kullanilarak yazilabilir.
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» Kaynagin verdigi bilgiler kullanilir, ad1 belirtilmez ancak kim oldugunu ima

edilebilir.

» Kaynagin verdigi bilgiler kullanilir, ad1 belirtilmez, kim oldugu dahi ima

edilmez.

» Of The Record seklinde tabir edilen kaynak belirtme yonteminde ise bilgi
higbir sekilde habere doniistiiriilmez (Arsan, 2005: 141).

5.1. Yurttas Haberciligi

Amerika’da ortaya c¢ikan Yurttas Gazeteciligi kaynaklarin g¢ogaltilmasi ve
egemen giiclerin tekelinden kurtarilmasi dolayisiyla gazeteciligin 6ziine yeniden

doniisii esas alan bir tanimlamadir.

1990’1arda ABD’de tartisilmaya baslanan yurttas gazeteciligi pratiginin ortaya
cikmasinda etki eden faktorlere bakildiginda, ABD siyasetinin i¢inde bulundugu
durum, medya sektoriindeki yogunlasmanin ortaya ¢ikardigi ekonomik sorunlar ve

teknolojik gelismeler basi gekmektedir (Uzun, 2006: 635).

Medya ve 6zelde de gazetecilige/habercilige liberal demokrasilerin isleyisi i¢in
atfedilen hayati rol, bir siiredir tartisilmakta. Medyada yasanan tekellesme, dogru
diisiinceye, disilincelerin serbest pazarinda ulasilabilecegini savunan liberal goriisi
sorunlu hale getirdi. Ciinkii diisiinceler serbest bir pazarda dolasma imkanini1 ¢oktan

yitirdi, haber ve bilgi tekelleri olustu (Akga, 2008).

Medyanin “egemenlerin propaganda araci haline doniismesinin” en belirgin
yasandig1 lilke de ABD’dir. Dezenformasyon, mizenformasyon, manipiilasyon en
¢ok ABD’de yapilmaktadir. Ancak “nerede iktidar varsa, orada bir muhalefet vardir”
saptamasindan yola ¢ikildiginda, medya alaninda da muhalefet ya da alternatif de en
cok ABD’de gelismis durumdadir. Yurttas Gazeteciligi, ABD medyasinin mevcut
durumuna bir tepki olarak gelismistir (Duran, 2005: 94).

Gazetecilik meslegindeki asimmmanin onarilmast igin yurttas gazeteciligi
okuyucu/izleyici ile medya arasindaki iligkileri yeniden kurmaya calisti. Bu
baglamda gazetelerin okurlarina kars1 sorumluluklar1 oldugu vurgulanmaya baslandi.

Yapilan pek c¢ok yoklamada, toplumdaki kurumlar arasindaki giivenilirlik
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siralamasinda gazetelerin en alt siralarda yer aldiginin goriilmesi, okur ile gazete
arasindaki giiveni yeniden kurma cabalarini giindeme getirdi. Baz1 haber oOrgiitleri,
okurlari/izleyicileriyle ekonomik baglarini giliclendirme c¢abalarinin bir pargasi
olarak, sorun ¢dzmede ve hangi konularin haber degeri olduguna karar vermede
kamunun katilimini vurgulayan bir habercilik pratigi olusturmaya c¢alistilar (Seib ve

Fitzpatrick’ten akt. Uzun, 2006: 640).

Bu konuda Tirkiye’de de cok sayida calisma yapilmis ve Ozellikle bu
habercilik yonteminin yerel medyada uygulanmasinin daha kolay ve dogru oldugu

tezi lizerinde durulmustur.

Akga, ‘Alternatif habercilik’, ‘hak haberciligi’, ‘barig gazeteciligi’ gibi isimler

altinda habercilikte yeni arayislara tanik olundugunu aktarmaktadir.

Hak haberciligi kavrami oncelikle haber metinlerinin hak ihlalleriyle dolu
oldugu diisiincesinden yola c¢ikmaktadir. Bu yaklasima gore Batman’da yasanan
kadin Olimlerini, dokuz gen¢ kizin intihar karsit1 eylemine kadar giindeme
tasimamak bir hak ihlalidir. Haber degeri kriterleri agisindan Batman’da yasananlar,
olii sayist ciddi rakamlara ulagsana kadar haber degeri tasimamustir. Yine siyasal
iktidarin agiklamalar “belirtti”, “bildirdi”, “agikladi” gibi kesinlik bildiren ifadelerle
verilirken, sendikalar, is¢i temsilcileri gibi sivil toplum orgiitleri ve muhalif gruplarin
aciklamalar iddia diizeyinde kalir. Bu sunus bi¢imi, mevcut iktidar1 mesrulastirir,
ona olan giiveni tazeler. Iktidar/giice sahip olmayanlarmn diisiinceleri, yapip ettikleri

ise en basindan ikincil konuma itilir (Ak¢a, 2008).

Duran da Tiirkiye’de yapilan habercilikle ilgili bir 6zelligin altin1 ¢izmekte,
haber konusu ne olursa olsun Oncelikle, her seyi dogru sdyledigi kabul edilen resmi
makamlarin bilgi ve goriislerine ragbet edildigine dikkat ¢ekmektedir. Ne tiir haber
olursa olsun, 6nce konuyla ilgilenen hangi resmi makam ise o aranmaktadir. Ciinkii
ilke olarak “resmi” kaynagin “dogruyu” aktardigi konusunda bir 6nyargi vardir

(Duran, 2005: 95).

Seker, yerel gili¢ sahiplerine elestirel yaklagsmayr engelleyen haber
kaynaklariin her eylem ve sdyleminin yalnizca habere doniistiiriilerek aktarilmasi

seklinde gergeklesen yerel gazetecilik anlayisinin, okuyucunun yerel medyaya itibar
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etmemesinin de en 6nemli nedenlerinden oldugunu ifade etmektedir (Seker, 2007:
81).

Yine Cangdz de (2003: 106) yerel basmnin dikkat etmesi gereken en onemli
noktalardan birinin; sadece ekonomik, politik veya toplumsal gii¢c sahiplerini
yansitan yerel siyasal-ekonomik seckinler merkezli bir habercilik anlayisi yerine,
yore halkina ve onlarin sorunlarina da yeterince temsil hakki taniyan objektif ve adil

bir habercilik anlayisini istemesi gerektigini belirtmektedir.

Yurttag haberciliginde iizerinde en fazla durulan konularin basinda haber
kaynaginin arttirllmast ya da kaynagin halk olmasi prensibi olarak goze

carpmaktadir.

Yurttag Gazeteciliginde, resmi makamlar degil, esas olarak yurttagin bilgi ve
gortigleri 6nemlidir. Bu durum yurttagin mutlak olarak dogru bilgi ve dogru bakis
acisin1 aktardigi anlamina gelmemekte ve zaten bu nedenle, herhangi bir olaya
katilan tim yurttaglarin bilgi ve fikirlerinin alinmasi gerekmektedir. Dolayisiyla
Yurttas Gazeteciliginde birinci ilke, miimkiin olan en ¢ok sayida haber kaynagina
ulagmak ve haberi resmi bakis agisiyla degil yurttaglarin, toplumun, kamunun bakis
acistyla aktarmaktir. Boylelikle haberin esas hedef kitlesi olan ya da bizzat haberin
kaynagi olan yurttasin s6z konusu haberin kendi haberi oldugunu hissetmesi gerekir
(Duran, 2005: 96-97).

Yurttas ya da kamu haberciligi kavraminin uygulama pratiklerine bakildiginda
¢ikis noktast olan ABD’de oldugu gibi Tiirkiye’de de yerel medyanin bu habercilik

yontemi i¢in en uygun mecra olarak degerlendirilmektedir.

Cangoz, yerel medyanin halkin beklentilerine yonelik ve kamunun merkezde
oldugu haberlere yonelebilmesi i¢in yapabileceklerini soyle siralamaktadir: “Yerel
medya haftada bir ya da iki giin kentin bir mahallesini giindeme tasiyarak, o
mahallenin okul sayisi, kiitliphane durumu, yesil alan ve cocuk parklarinin yeterli
olup olmadigi, yollarinin durumu gibi konulari, bizzat mahallelilerin agzindan
sergileyebilir. Ayrica beldelerindeki sorunlarin dile getirilebilecegi, sorunlara
otoritelerce getirilen ¢oziimlerin ve uygulamalarinin takip edilebilecegi yurttas

forumlarinin olusturulmasina araci olabilirler. Bu forumlar, sadece yerel siyasi
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otoriteleri icraatlarinda daha sorumlu kilmakla kalmayacak, cesitli mesleklerden,
sivil toplum orgiitlerinden ama mutlaka mahalle kahvelerinden ve sesleri yerelde
hemen hi¢ duyulmayan ev kadinlarindan katilimcilar i¢in de iyi bir yurttaglik egitimi
olacaktir. Polis-adliye haberleri yerel medyanin da vazgegemedigi haberler
arasindadir. Yerel medya magdur insanlarin/kentlilerin hak arayismi resmi
makamlarin dokiimlerinden degil de, kendi agizlarindan haber yapmalidir.
Okuyucuyla daimi bir etkilesimi saglayacak bir televizyon programi formati iginde
herhangi bir konuda magduriyete ugramis olanlarin deneyimlerini paylasmalari

saglanabilir. Onlara hukuki se¢enekler sunulabilir (Cangéz, 2005: 117-119).

Tiirkiye’deki yerel medya yurttag gazeteciligini hayata gecirebilme anlaminda,
bir avantaja da sahiptir. Hedef kitleleri ABD’de oldugu gibi apolitiklesmis yani
siyasetten uzaklasmis, kayitsizlasmis bir okuyucu/izleyici degildir. Tam tersine
siyaset ve toplumsal sorunlara ¢ok duyarli bir kamuoyu vardir. Bu nedenle yapilacak
olan demokrasi, sivil orgiitlenme yeterince gelismemis oldugu icin kendilerini ifade
edecek yeterince kanala sahip olmayan insanlara daha fazla kulak vermek, mikrofon

uzatmak, s6z hakki vermek olacaktir (Cangdz, 2005: 121).

Diger yandan Yurttas gazeteciliginin elestirilen yonleri de vardir. Bu projelerin
cogunlugunun sug, siddet, uyusturucu kullanimi, issizlik, vergiler gibi daha 6zgil
yerel konular hakkinda oldugunu ifade eden Uzun, bu yoniiyle, yurttas haberciliginin
insanlar1 kendi 6zel, yerel sorunlariyla ilgilenmeye yoneltirken, daha kapsamli

siyasal degisimlere yogunlagsmaktan alikoyan bir yan1 da oldugunu s6ylemektedir.

Yurttas gazeteciligi medya sektorii agisindan degerlendirildiginde, basin-
topluluk baglarimi giiclendirerek, haber medyasinin ayricalikli ve iktidara sahip
gliclerle giderek biitiinlestigi yoniindeki kamuoyu algisint degistirmeyi amaglayan bir
halkla iligkiler stratejisi olarak ortaya g¢ikmaktadir. Yurttas gazeteciligi, egemen
medyaya kars: alternatifler gelistirmek yerine basinin ekonomik sorunlarina ¢6ziim
bulmak i¢in mevcut medya sistemi igindeki bir pazarlama stratejisi haline geldiginde,

aslinda yurttag kavraminin i¢ini bosaltmaktadir (Uzun, 2006: 653).
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UCUNCU BOLUM
KONYA’DA YEREL MEDYA VE TELEViZYONLAR
1. KONYA SEHIR PROFILI

Konya, koklii gegmisi, tarihi, sosyal birikiminin zenginligi, Anadolu Selguklu
Devleti’ne uzun siire bagkentlik yapmasindan sonra da siyasi-sosyal merkez olarak
varhigin1 siirdiirmesi, ¢evrenin ekonomik, egitim, kiiltiir, ticaret merkezi olma

Ozelligini stirdiirmesini saglamistir (Arabaci, 2008: 22).

Konya Osmanli déneminde de onemli vilayetlerden biridir. Sehrin 6zellikle
Ipekyolu gibi ticaretin gecis yollar1 iizerinde bulunmasi, Konya Ovasi’nin
Anadolu’daki tahil iiretiminde ciddi bir paya sahip olmasi, Cumhuriyet doneminde
da Konya’nin Tirkiye’nin en biiylik sehirlerinden biri oldugu gercekligini
degistirmemistir. Sehirde tarimin yani sira, tarima dayali sanayi, imalat sanayi ve
turizm son yillarda biiylik ivme kazanmistir. Bir milyona yakin merkez niifusu, 2
milyonu bulan genel niifusuyla Tirkiye’nin 6. biiyiik ili konumunda olan Konya,
gerek I¢ Anadolu kirsali gerekse diger bolgelerden gelen gdclerle her gecen giin
biliylimektedir.

Konya’da niifusun yaklasik 4’te 3’ sehirlerde (ilge merkezleri dahil)
yasamaktadir. Kentlesme oran1 her gecen yil artmaktadir. il merkezi niifusu 2008

yilindaki sayima gére 980.973 kisidir (www.konya.gov.tr).

Konya ¢ok farkli uygarliklara ev sahipligi yapmis, M.O. 7000 yilina kadar
giden bir tarihin izlerini tagimaktadir. Selguklu devletine de baskentlik yapan sehir,
Mevlana Celaleddin Rumi ve Nasrettin Hoca gibi diinya c¢apinda tanman

sahsiyetlerle onemli bir turizm potansiyeline sahiptir.

2. KONYA’DA YEREL BASININ TARIHI VE GELISIiMi

Konya basininin Anadolu’da 6nemli bir yeri bulunmaktadir. 8 giinliik yerel
gazete, biri bolgesel 5 yerel televizyon, onlarca radyonun bulundugu ve bir o kadar
da derginin yayimlandig: sehirde 6zellikle yazili basin, tarihte ¢ok 6nemli gorevleri

yerine getirmistir.
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Konya’da basin tarihiyle ilgili onemli arastirmalar yapan Arabaci, 1870’de
Vilayet gazetesiyle basin hayatinin basladigini belirterek, 1908 yilina kadar 38 yil
araliksiz yayimlanan bu “resmi biilten”in ardindan ¢ok sayida gazetenin ortaya
ciktigini ve milli miicadele yillarinda bu gazetelerin biiyliik hizmetleri oldugunu

vurgulamaktadir:

“Konya basmini asil 6ne ¢ikaran donem Milli Miicadele yillaridir. Bir¢ok
yerde gazete, dergi yayilanmasina ragmen o donemde Konya basini, lilke ¢apinda
etkilidir. Basta Babalik ve Ogiit olmak iizere yaymlar1 ile vatan miidafaasinin

yaninda hatta 6niinde saf tutarlar” (Arabaci, 2008: 22)

Cumbhuriyet kuruldugunda Konya basininin 53 yillik tecriibesi vardir. Babalik

Gazetesi 1910 ile 1952 yillar1 arasinda ¢ikmistir (Arabaci, 2008: 29).

Ogiit Gazetesi'nin de Konya basin tarihinde 6nemli bir yeri vardir. Ogiit
Gazetesi, Afyon’da kurulmustur. Yunanlilarin izmir’i isgal etmesiyle Konya’ya
tasinmustir. Konya’da da Italyanlarin girmesi iizerine Ogiit Gazetesi, Ankara’ya
taginmis ve 1921 yilinin Temmuz ayindan itibaren de Aksam adiyla yayina devam

etmistir. Ogiit Gazetesi 1923 yilinda kapanmustir.

Cumbhuriyet kurulmadan once Mustafa Kemal’in bizzat ¢ikis masraflarini

karsiladig1 Halk adinda bir gazete, 1923°te Konya’da 43 say1 yaymlanmastir.

1950’lere gelindiginde Cumhuriyet doneminin en uzun soluklu gazetelerinden
Babalik tek parti yonetimini desteklerken, haberlerinde CHP yanlis1 oldugunu agik¢a
belirtmekten de kaginmamaktadir. 1951°de giinliikk yaymlanmaya baglanan Ekekon
ise, ¢ok partili hayata gegisten sonra DP meyilli bir yayin politikas: takip eder. Aym
donemde Halkevleri tarafindan ¢ikarilan Konya Dergisi de 1950’lerde kapanmuistir.
Yine ayni yillarda, glinlimiize kadar gelecek, iki gazetenin temelleri atilir. 1949°da
Yenimeram, 1950 yilinda ise Yeni Konya Gazetesi yayin hayatina baglamistir
(Arabaci, 2008: 22).

1960’tan sonra ise giiniimiize kadar gelen gazetelerden Konya Postast 1977,
Merhaba 1991, Anadolu Manset 1995, Memleket ve Hakimiyet gazeteleri 2003,
Konya Yenigiin gazetesi de 2008 yilinda kurulmustur. Su anda Konya’da 8 giinliik

gazete yayin hayatini siirdiirmektedir.
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3. KONYA’DA YEREL TELEVIZYONLAR

Konya’da yayin hayatini siirdiiren 5 televizyon bulunmaktadir. Bu kanallardan
biri bolgesel 4’1 ise yerel olarak yayin yapmaktadir. Konya, yerel yazili basin
acisindan oldugu kadar yerel televizyonculugun giiclii bir goriintii sergiledigi
Anadolu’daki &nemli sehirlerdendir. Ozel televizyonlarm yayina baslamasmin
ardindan Tiirkiye’deki ilk yerel televizyon kanali, 15 Nisan 1991 yilinda Konya’da
SUNTV adiyla kurulmustur. Bu kanal ayni adla yayin hayatimi bugiin de

surdirmektedir.

1992 yilinda yayma baslayan KONTYV, karasal olarak I¢ Anadolu bélgesinde
Konya, Karaman ve Aksaray l¢geninde yayin yaparak bolgesel kanal haline
gelmistir. 2004 yilinda uydu yayinina baglayan KONTV, Konya’da uydudan yapan

tek televizyon kanali durumundadir.

UNTV, Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi uygulama birimi olarak 1998
yilinda yayin hayatina baglamistir. Konya sehir merkezi ve bazi ilgelere yayini ulagsan
Universite Televizyonu, iletisim fakiiltesi 6grencilerinin uygulama egitimlerini
yapmalarina imkan saglarken, sehirdeki yerel televizyon kanallarina hem yaymn

igerikleriyle hem de yetismis personel acisindan katki saglamaktadir.

KTV televizyonu 1995 yilinda kurulmus ve ¢ok ortakli sirket daha sonra aile
sirketi olan Ozkaymak sirketler grubu tarafindan almmustir. Konyat iletisim A.S.

tarafindan yonetilen kanal, 24 saat yayin yapmaktadir.

Konya TV ise 1994 yilinda kurulan Cagri TV’nin frekansi ile yayin
yapmaktadir. Bu isim daha sonra MRT, Kanal 42, Kanal 1, Yeni Konya TV ve 2007
yilindan bu yana da Konya TV olarak yaym hayatin1 siirdirmektedir (Kdseoglu,
2008:176).

Konya’daki 5 yerel televizyon kanali, 24 saat yayin yapmaktadir. Sahip olunan
imkanlar acisindan degerlendirildiginde hepsinin yayin kalitesi ve yayin
anlayislarinda onemli farkliliklar gbze ¢arpmaktadir. Ancak habercilik konusunda

yerel olan1 yakalamaya calisan bir anlayisa sahiptirler.

Konya’daki televizyon kanallarini, hem genel ozellikleri hem de kendi

yoneticilerinin anlatimlariyla daha yakindan tanitmakta fayda olacaktir.
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3.1. KONTV

KONTV 10 Haziran 1992°de ilk yaymnimi vermeye baslamistir. Akyokus
tepesindeki kuliibeden yaymn yapan ve kurulus zamani agisindan sehrin ikinci
televizyonu olan KONTV, 20 Nisan 1994 tarihinde kabul edilen Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu yasasi geregi, iist kurulun olusmasinin ardindan 1995 yilinda
bolgesel kanal olarak tescil edilmistir. Bolgesel kanal olarak ilk yaymlarini Konya,
Karaman, Aksaray iiggeninde yliriiten KONTV, bu illere ait il merkezleri ile bazi ilge
merkezlerine analog karasal linklerle ulasmistir. 1998 yilinda dijital alt yapisini
tamamlayan kanal, 2000 yilindan itibaren Tirk Telekom’un hizmete sundugu
kablolu yayimn sistemine girmistir. KONTV 3 Haziran 2004 tarihinde, Tiirksat
uydusundan yayma baslamis ve boylece yurt disina da ulasmustir. internet {izerinden
de yayin yapan KONTV, 2008 yilindan itibaren Konya; Ankara, Kayseri, Kirsehir,
Nevsehir, Nigde, Aksaray, Karaman ve Kirikkale illerinde UHF 26 bandindan analog
yayimnini da stirdirmektedir. (Késeoglu, 2008:176).

Anadolu medya grup adli sirket biinyesinde faaliyet gosteren KONTV nin
yaninda bir giinliik bir de haftalik iki gazete, bir radyo ve bir de reklam ajansi1 aynm
cat1 altindadir. Televizyonun 2010 yili itibariyle sahibi ve yonetim kurulu baskani
Ahmet Ozer’dir. Genel miidiirliigiinii Siikrii Hidiroglu, genel yayin ydnetmenligini

ise Nurettin Bay tlistlenmektedir.

KONTV’nin yaymin politikas1 ve yaymn ¢izgisindeki istikrarim1 koruyarak,
stireklilik arz eden gelisim siirecini siirdiirdiigiinti belirten KONTV Haber Miidiirii
Ahmet Akbiyik’a gore; “Tiirkiye’nin dalgali siyaset diizleminde dogrularin adresi
olarak “millet menfaati” odakli yaym yapan KONTV, bu ¢izgisindeki hakliligini
halktan kabul gdren anlayisla per¢inlemistir. Nitekim KONTYV, gecen yil Radyo ve
Televizyon Gazetecileri Dernegi tarafindan 2007 Medya Oscarlar1 6diil toreninde
“Yilin Yerel Televizyonu” secilerek biiyiik bir basariya imza atmistir. Ayn1 donem
icerisinde kazanilan bir diger 6diil ise “Tiirkgeyi Dogru ve Gilizel Kullanma” 6diilii
olmustur. KONTV, bu noktada gdsterdigi titizligin semeresini Cumhurbagkani
Abdullah Giil’iin elinden bu o6diilii alarak goérmiistiir.” Akbiyik’a gére donemin en
biiylik 6diiliinii KONTV’ye halk vermistir. KONTV, bugiin AGB o6l¢iimlerine gore
Tiirkiye’nin en biiylik 15 kanalindan biridir.”
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Iki y1l icerisinde tamamlanmasi planlanan ANMEG Medya Merkezi, grubun en
bliyiik yatirimlarindan biridir. Akbiyik, yeni atilimlarin bu projenin tamamlanmasiyla
birlikte hayata gececegini belirtmektedir. Akbiyik’a gore KONTYV ailesinin
televizyon yaymciligi alaninda &nemli diisiinceleri var ancak RTUK radyo ve
televizyon frekans planlamasi henliz tamamlanmadigindan bu diisiinceler
projelendirilememektedir. Akbiyik, hedeflerini sdyle anlatmaktadir: “KONTV,
Tirkiye’nin uyduda yaymn yapan en giiclii bolgesel televizyonudur ve amaglar
cercevesinde frekans planlamasinin ardindan farkli dillerde yaymn yapan bir
uluslararas1  kanal olusturulmaya c¢alisilacaktir.  Anadolu’nun  haberlerini,
Anadolu’nun kiiltiiriinii, Anadolu’nun diinyaya bakis bicimlerini dilleri farkli olan
insanlarin da Ogrenmesini isteyen KONTV, ANMEG Medya Merkezi’nin
tamamlanmasiyla birlikte, mevcut naklen yayin araglarma yenilerini ekleyerek,

ulusal bir naklen yayin ag1 kurmayi hedeflemektedir”

KONTYV yayina basladig: ilk yillarda teknik alt yapisini composite (birlesik
video bilgisi) sistemiyle ¢alisan VHS, HI-8 ve BETACAM video kaynaklari iizerine
kurmustur. Daha sonraki yillarda teknolojinin gelismesiyle birlikte DVCAM video
formatina gecilmistir. Kurgu birimleri ilk yillarda kullanilan analog VTR’li
sistemden zamanla bilgisayarli montaj sistemine ge¢cmis ve bilgisayar teknolojisinin
yayincilik sektoriinde etkinlesmesiyle KONTV playout yayin otomasyon sistemiyle
yayinlarina daha kaliteli ve daha hizli olarak devam etmektedir. KONTV nin
merkezde 3 adet canli yayin stiidyosunun yaninda 2 adet prodiiksiyon stiidyosu
bulunmaktadir. Ayrica KONTV’nin Istanbul, Ankara ve Kayseri’de de stiidyolar

mevcuttur.

KONTYV operasyon servisi gerek kurumsal yayinlarda gerekse yerel ve ulusal
televizyonlar, haber ajanslari, isletmeler, festivaller, telekonferans vb. yerlerde iki
naklen yayin araciyla hizmet vermektedir. 4 kamerali canli yaymn araclar1 8 video
in/out, 2 player, 2 recorder initelidir. Tam donanimli bu araglar 400 watt uplink

sistemine sahiptir (Akbiyik, yiiz yiize goriisme).

KONTV haber merkezinde 1 haber miidiirti, 1 yurt haber miidiirii, 1 istihbarat

sorumlusu, 2 editor, 6 muhabir-kameraman, 2 montajct, 4 spiker olmak {izere toplam
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17 personel gorev yapmaktadir. KONTV’de kameramanlar ayn1 zamanda muhabirlik

yapmakta, muhabirler ayri istihdam edilmemektedir.
3.2. UNTV

Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde televizyona yonelik ilk
calismalar 1994 yilinda baz1 teknik cihazlarin alinmasiyla baglamistir. Ancak
televizyonla ilgili alt yapinin hazirlanmast 1997 yilinda yapilan ihaleyle
gerceklestirilmistir. Aym1 yi1l Radyo Televizyon ve Sinema Bolimii'ne o6grenci
alinmis bir yandan televizyon alt yapisi hazirlanirken bir yandan da yayinda ve

yapimda gorevlendirilecek dgrenciler yetistirilmistir.

Teknik alt yapinin kurulmasinin ardindan 1998 yili Mayis ( 27 Nisan 1998 )
ayindan itibaren test yayinina geg¢ilmistir. Bu siire i¢cinde teknik cihazlarin ayarlar
yapilmis vericilerin saglikli calismast i¢in gerekli degisikliklere gidilmistir. Aym
zamanda televizyonda gdrev alan dgrencilerin egitimi de tamamlanmistir. Universite
televizyonu (UNTV) 29 Haziran 1998 tarihinde dénemin Cumhurbaskani Siileyman

Demirel'in de katildig1 bir torenle resmi olarak agilmustir.

1998 yilinda 16 saat olarak baslayan yayin akist 1 Nisan 2006 itibaren
kesintisiz 24 Saate cikartilmistir. Universite Televizyonu'nun yayin siiresinin dnemli
bir kismin1 haber ve haber programlar1 ve kiiltiir sanat programlar1 olusturmaktadir.
24 saat yayin yapan Universite Televizyonu saat 13:00 'den itibaren saat bas1 haber
biilteni yaymlamakta 19:30'da Ana Haber Biilteni 23:30'da gece haberleriyle yayinini
sirdiirmektedir. Giindiiz kusagi, sabah ve 6gleden sonra canli yaymlanan kusak
programlarindan, ¢izgi film ve belgesellerden olusmaktadir. Ana Haber sonrasi
kusaginda ise i¢ yapimlar agirliktadir. Haber programlarinin yaninda, miizik eglence
tiirli yapimlar, kiiltiir sanat programlari, tartigma, agik oturum ve giincel programlar
aksam kusaginda yayinlanmaktadir. Gece sabah yayinlanin programlarin tekrar1 yani

sira miizik programlar1 ve belgesel yapimlar yer almaktadir.

Universite Televizyonu'nun yaym, haber ve programciliktaki temel amaci
ogrencilere yonelik egitimdir. Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde
faaliyet gosteren Universite Televizyonu, yayin, yapim ve haber merkezinde gorevli

ogrencilere hem teorik hem de uygulamali egitim verilmektedir.
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Selguk Universitesi Televizyonu yayin ilkelerini, ulusal ve uluslararasi alanda
olusmus yasa, kural, teamiil ve meslek kodlarindan yola c¢ikarak belirlemistir.
Universite Televizyonu televizyon yaymciligi konusunda belirlenmis yasal
zorunluluklara uydugu gibi, zorunluluk gerektirmeyen ancak meslegin sayginligi ve

televizyonculugun giivenilirliligi i¢in goniillii olarak c¢aligmalarin siirdiirmektedir.

Universite Televizyonu dijital sistem kullanmaktadir. 1 Kw giiciinde bir
vericiyle 100 kilometrekarelik bir alana, UHF 51 bandindan yayin yapmaktadir.
UNTV'in yaymlar1 Konya Merkez ve bazi ilgelerinin yani sira Aksaray ve

Karaman'm bir boliimiinden de izlenmektedir (www.universitetelevizyonu.com)

Televizyonun sahibi 2009 yili itibariyle Selguk Universitesi Rektérii Prof. Dr.
Siileyman Okudan, Y&netim Kurulu Bagkani iletisim Fakiiltesi Dekani Prof. Dr.
Haluk Hadi Siimer, Genel Yaym Koordinatdrii ise Iletisim Fakiiltesi Ogretim

Elemani Uzman Siileyman Sirr1 Yilmaz’dir.

UNTV haber merkezinde 1 haber koordinatorii, 1 haber midiirii, 1 istihbarat
sorumlusu, 2 editor, 5 muhabir, 5 Kameraman, 3 montajci, 4 spiker olmak iizere
toplam 22 personel gorev yapmaktadir. UNTV de iletisim fakiiltesi 6grencileri staj

yapmakta, 22 personelin 15’1 6grencilerden olusmaktadir.
3.3. SUNTV

SUNTYV 1990 yilinda izleyicilerle bulusmus ve Tiirkiye’de ilk yerel televizyon
yaymciligimi baglatmigtir. UHF 23 bandindan karasal yayinin yani sira halen Konya,
Karaman, Aksaray ve cevresinde kablolu yaym agi ile izleyicilerine ulagsmaktadir.

Televizyonun sahibi Is Adam1 Esat Duysak, Genel Miidiirii ise Yasin Duysak’tir.

Kurumun internet sitesinde, yayincilik anlayisi ve genel 6zellikleriyle ilgili su

bilgilere yer verilmektedir.

“Gliniimiizde medyanin toplumun gelisim ve yonlendirilmesinde biiyiik bir
oneme sahip oldugu artik yadsinamaz bir gercektir. Iste bu gercekten yola ¢ikarak
sektor her gecen giin bu alanda faaliyet gosteren kanallar ve bu meslege katilan
bireylerle zenginlesmektedir. SUNTV nin genel yayin politikas1 hakim olmasi sart
olan genel yayincilik ilkeleri ile ortlismektedir. Milli ve manevi degerlere saygili,

farkli goriisleri ekrana tasimay1 gorev edinen bir yayincilik anlayisidir. Yayinciligin
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egiten, eglendiren ve tarafsizlig1 ilke edinen bir genel prensiple yapilmasi geregi
tizerine kurulmustur. Bu nedenle de hi¢bir kurum, kurulus ya da siyasi bir goriisiin
borazanciligin1 yapmaz. Ancak tarafsizligin da bir taraf oldugu goriisiinden yola
cikarsak SUNTV haksizliklara karst toplum yaninda bir taraftir. Yerel kanallarin
ulusal kanallar karsisinda bir tercih sebebi olmasi igin yerel kimligine de sahip
cikmast gerekir. SUNTV bu gercekten yola c¢ikar ve Konya’nin sorun ve
beklentilerini, orf ve adetlerini, kiiltiirel mirasin1 saygi ve Ozenle ekrana tasir”

(www.suntv.com.tr)

SUNTYV haber merkezinde 1 haber mudiri, 1 istihbarat sorumlusu, 3 muhabir-
kameraman, 2 montajc1 ve 2 spiker olmak {izere toplam 9 personel gorev
yapmaktadir. SUNTV’de kameramanlar ayn1 zamanda muhabirlik yapmakta,

mubhabirler ayr1 istihdam edilmemektedir.
3.4. KTV

Kisa adi K-TV olan KONYAT ILETISIM A.S. yaymn hayatina 1995 yilinda 20
ortakli olarak Konya’da baglamistir. KTV, Konya’da merkeze yakin cevreye 1,5
KW’lik vericiyle 100 kilometrelik yaymn agiyla DVCPRO yayin formatiyla karasal
vericiler kullanarak yayin yapmaktadir. Yayin saat 08.00°de baslayip 01.00°de
tamamlanarak seri ilanlara gegilmektedir. Kanalin genel midiirliigiinii Metin Temiz

yiirtitmektedir. (Koseoglu, 2008:177).
Kurum yoéneticileri, yayin anlayislarini su sekilde aktarmaktadirlar:

“K-TV Kuruldugu giinden bugiine, dogru, diiriist, tarafsiz ve ilkeli yayimcilik
anlayisiyla yayinlarina devam etmis, hicbir siyasi giidiimiin ¢atis1 altina girmemis,
Atatlirk ilke ve inkilaplar1 ¢ergevesinde, vatanin boliinmezligi, bayragin kutsalligini
her zaman 6nde tutmaya ¢aligmistir. Kamu gorevi yapan ve bunun sorumlulugunun
bilinci igerisinde yayimlarimi siirdiiren televizyonumuz, Konya, ilge ve koylerinde
yasananlar1 ekranlara tasiyarak kamuoyunu bilgilendirmistir. K-TV olarak oncelikle
Kablolu TV’de yer almak hedefimiz, daha sonrada UYDU” (www.ktv.com.tr)

KTV haber merkezinde 1 haber midiri, istihbarat sorumlusu, 1 edit6r, 4

muhabir-kameraman, 1 montajc1 ve 2 spiker olmak tiizere 9 personel gorev
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yapmaktadir. KTV’ de kameramanlar ayn1 zamanda muhabirlik yapmakta, muhabirler

ayr1 istihdam edilmemektedir.
3.5. KONYA TV

Konya’da yayin hayatina 1994 yilinda baslayan Cagri TV, siirekli sahip
degistirerek MRT, Kanal 42, Kanal 1, Yeni Konya TV ve 22 Subat 2007 tarihinden
bu yana da Konya TV olarak yayin hayatini siirdiirmektedir. Konya TV’ nin yonetim
kurulu baskanligim1 Mustafa Arslan, yayin kurulu baskanhigimi ise Behget
Biiylikgokmen yapmaktadir. Konevi Radyo Televizyonculuk A.S. biinyesinde
faaliyet gosteren kanal 1 KW giiciinde vericiyle karasal olarak UHF 21 bandindan
Konya ili sinirlarina yayin ulastirmaktadir (Koseoglu, 2008:177).

Televizyonun Kurucu Yonetim Kurulu Baskan1 Merkez Ilce (Karatay) eski
Belediye Baskanlarindan Mehmet Sen’dir. 14 Mart 2008’de yonetim kurulu
baskanligina Merhaba Gazetesi Imtiyaz Sahibi ve Genel Yaym Yonetmeni Mustafa
Arslan secilmistir. Ayn1 ay igerisinde Ahmet Turan genel yayin yonetmenligi
gorevini istlenmistir. Haber, Reklam, Program ve Yayin dairesinde toplam 35 kisi

calismaktadir. (www.konyatv.com.tr)

KONYA TV haber merkezinde 1 haber mudiiri, 1 istihbarat sorumlusu, 6
muhabir-kameraman, 2 Montajc1 ve 3 spiker olmak tizere 13 personel gorev
yapmaktadir. KONYA TV’de kameramanlar ayn1 zamanda muhabirlik yapmakta,
muhabirler ayri istihdam edilmemektedir. Kanalda editor gorev yapmamakta,

istihbarat sefi bu gorevi listlenmektedir.

4. YEREL TELEVIZYONLARIN SORUNLARI

Tiirkiye’de yerel televizyonlar kuruluslarindan itibaren belirli bir alt yapi
olmadan yayincilik yapmaya baglamislardir. Ozel televizyonlarm kurulusunda da
frekans tahsisi basta olmak iizere kanuni sorunlarin yani sira kurumsallagma, nitelikli
personel gibi bir c¢ok konuda da sorunlar yasanmistir. Ulusal yayin yapan
televizyonlar TRT nin nitelikli personelinin transferi yontemiyle mesafe kat etmis,
ozel televizyonculugun ilk yillarindaki yiliksek reklam gelirleri sayesinde de

kurumsallagsma sorununu biiyiik 6l¢iide ¢ozmiislerdir. Kanuni bosluklar, denetimler,
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frekans planlamasi ise halen tartisilmaktadir. Ancak yerel televizyonlarin biiyiik

boliimii 1990’larin bagindan bu yana bu sorunlar1 asamamislardir.

Tiurkiye'de 06zel radyo ve televizyonlarin, Anayasa ve yasalarin izin
vermemesine ragmen 1990 yili Mayis ayindan itibaren fiili olarak yayimna baglamalar
ve giderek yurt sathina yayilmalar1 sonucu, frekans spektrumunda biiyiik bir karmasa
olusmustur. Daha sonra 6zel radyo ve televizyon kuruluslarina yayin yapma imkani
saglayan Anayasa degisikliginin 1993 yili Temmuz ayinda gergeklestirilmesinin
ardindan, 6zel radyo ve televizyon kuruluslarinin sayisi bir anda biiyiik bir patlama
yapmisg, yayin icerigi acisindan hicbir denetime tabi olmayan s6z konusu radyo ve
televizyon kuruluslari, radyo ve televizyon yayinlariyla ilgili diizenlemeyi yapacak
olan kanunun c¢ikmasini beklemeksizin, hi¢bir kurala bagli olmadan yayinlarim

stirdiirmiislerdir (Gener, 2001).

Liberal anlayisin getirdigi Ozellestirme ve kar etme disiincesi yerel
televizyonlarin say1 olarak c¢ogalmasina neden olmustur. Sayr olarak yerel
televizyonlar hakkinda bilgi sahibi olunabilirken, bunlarin nitelikleri konusunda
yeterli bilgi bulmak olduk¢a giic goziikmektedir. Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu’na lisans basvurusu yapmis olan yerel televizyonlardan 229 tanesi frekans
tahsisine kabul edilmistir (www.rtuk.org.tr). Ankara, Istanbul, Adana, Mugla gibi
biiyiikk kentlerde sekizden fazla yerel televizyon istasyonu bulunurken, Hakkari,
Kilis, Bitlis gibi bazi kentlerde de yerel televizyon bulunmamaktadir (Tokgdz, 2001:
26-27).

Tiirkiye’de genel yayimncilik uygulamalarina bakildiginda ortaya ¢ikan tabloda
yerel televizyonlarin iginde bulunduklart olumsuz sartlar1 agsmasi kaliteli, egitimli
personel gerektirdigi kadar, maddi olanaklar ve zaman da gerektirmektedir. Ancak
niifusu ve pazar yapisinin olanaklar1 belli bir iilkede 20’ye yakin ulusal kanalin
olmasi1 ¢ok seslilikten 6te bir takim ¢ikar iligkilerini diisiindiirmektedir. Ancak yerel
televizyon kanallarinin sayis1 ve {stlendikleri rol, gergeklestirdikleri islev

demokrasinin iyi islemesi agisindan 6nem tagimaktadir.

Vural, (2000) yerel medyanin kaniksanmig bir¢ok sorunu oldugunu belirtirken,

bu kuruluslarin mensuplarinin sorunlarin ¢éziimiinii hep devletten beklediklerini
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vurgulamaktadir. Burada daha ¢ok yerel gazeteler bu ¢ikarimla iliskilendirilebilir.
Ciinkii basin ilan kurumlar1 ya da yerel yonetimler araciligiyla resmi ilanlardan, yerel
basin, onemli gelirler elde etmektedir. Yerel televizyonlar ise gazetelerin aksine

devletten destek almaksizin, RTUK ’e diizenli demeler yapmaktadir.

1990’11 yillardan itibaren diizenlenen egitim semineri, panel, kurultay gibi
etkinliklerin kitapgiklarinda yer alan bilgiler de yerel basinin 6ne ¢ikan sorunlarina
isaret etmektedir. Bu kaynaklarda yerel gazetecilerin, yogun olarak ekonomik
sikintilara, tirajin disiikliigline, yetismis eleman bulunmamasia, resmi ilan
desteginin yetersizligine, teknik alt yapmnin eksikligine, haber kaynaklarinin
tutumlarina, girdi maliyetlerine ve bazi yasal diizenlemelerden dogan sorunlara

dikkat ¢ektikleri goriilmektedir (Seker, 2007: 70).

Yerel televizyonlarin sorunlar1 da ozellikle, ekonomik sorunlar, izlenme,

yetismis personel gibi konularda yerel basinin sorunlariyla ortiismektedir.

Gireli de, yerel medyanin sorunlarinin temelinde siyasi iktidarlarin oldugunu
belirtmektedir. Bazi siyasetgilerin kendi siyasal geleceklerini onde tutarak,
basarisizliklar1 dile getirildigi zaman basina diigman kesildiklerini savunan Giireli,
Anadolu basini sikint1 i¢indeyken, siyasilerin resmi ilanda adaleti saglayamadigini,
kredileri biliyliik medya kuruluslarina verdigini, halka gerc¢ekleri duyurmak igin hapse
giren habercilerin sendikal hakkinin yok edildigini ifade etmektedir (Giireli, 1998).

Mevcut iktidar yapisiyla olan iliskileri ve hakim ideolojinin tastyicisi
konumundaki egemen medyanin etik degerlerinin olusmasi iki ylizyillik bir tarihsel
stirecin sonucudur. Tiirkiye’de yerel medyanin heniiz 6rgiitlenmeye doniik girisimleri
diistintildiiglinde; yerel medyanin egemen medyaya karsi alternatif bir sOylem
gelistirme beklentisi bugiinden yarina gergeklesecek bir durum degildir. Clinkii bu,

yapisal bir doniisiimii gerekli kilmaktadir (Giiven, 2007: 333).

Vural, haberin yayimlanmasi siirecinde habercinin ya da medya kurulusunun
karsilastig1 engellere dikkat ¢cekmektedir. Medyanin genel sorunlarinin yani sira hem
ulusal hem de yerel medyanin habercilikte yasadigi 6nemli sorunlardan biri de
kaynak ya da ti¢lincii kisilerin engellemeleridir. Vural, bu engelleri 7 madde halinde

aktarmaktadir:
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“Birincisi devletin ulusal ¢ikarlari politikasidir. Bu daha ¢ok ulusal medyada
karsilasilan bir problem olarak goriilmektedir. “Bu haber, devletin ulusal ¢ikarlarina
s1igmayabilir” denilebilmektedir. Ikincisi, yasal engellerdir. Ugiinciisii, gazete, radyo
ya da televizyon sahiplerinin siyasi, iktisadi iliskileri, ciddi bir sekilde haberi
engelleyen, haberi g6z ardi eden, haberi vermemenize neden olan unsurlardan,
filtrelerden bir tanesidir. Dordinciisii, reklam verenlerin baskilari, "Bizim
haberlerimizi yaymlamayin" gibi isteklerle karsilasilabilmektedir. Besincisi gazete,
televizyon ya da radyo sahiplerinin ya da yoneticilerinin siyasi tercihleridir.
Altincisi, izleyicilerin beklentileridir. izleyiciler de haberleri yonlendirebilmektedir.
Yedincisi, haber iireten kisilerin egitim diizeyidir. Haber iireten kisilerin kisisel
olarak sahip olduklar1 ahlak, beceri, yetenek, birikim, egitim, haberin en onemli
filtresini olusturmaktadir (Vural, 2000).

Bu baglamda yerel medyanin asmaya calistigi sorunlar 5 ana baslik altinda
incelenebilir. Yerel medyanin sorunlarinin basinda ekonomik sorunlar ve gelir
kaynaklar1 gelmektedir. Onemli bir béliimii ilk soruna bagl olarak ortaya g¢ikan;
profesyonel kadro ve egitim sorunu, teknolojik donanim ve alt yapi, yonetim ve

orgiit yapisi ve son olarak hukuki sorunlar bulunmaktadir.
4.1. Ekonomik Sorunlar ve Gelir Kaynaklar

Yerel televizyonlarin sorunlarinin basinda ekonomik sorunlarm geldigi
goriilmektedir. Bu sorunlari ortaya c¢ikaran bircok neden bulunmaktadir.
Kurulduklar1 yillarda yayinciliga hazirliksiz yakalanan yerel kanallar, nitelikli
eleman ve teknik donanim ile kaliteyi arttirabilecekleri bir gelir diizeyini, bazi istisna
sehirler disinda yakalayamamislardir. Anadolu’daki bir¢ok sehirde ekonomiler disa
acilmis, ulusal ¢apta firmalar ¢ikmis, yerel olarak bolgede giiclii olan isletmeler
giinden giine giliclenmis ancak yerel televizyonlar bu gelismeyle orantili atilim
yapamamistir. Ekonomik sorunlar iki tarafli degerlendirilebilir. Oncelikli olarak
yerel televizyonlarin reklam gelirleri yaptiklari yaymciligin kalitesini arttirmaya

yetmemektedir.

Bay, yaygin medyanin bulundugu merkezlerin disindaki illerin genel anlamda

ekonomik olarak gii¢lii olmamalariin, bu illerdeki yaymn kuruluslarini da olumsuz
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etkiledigini belirtmektedir. Kiigiik isletmelerin bulundugu illerde reklam bilinci
gelismemistir. Yerel medya bu nedenle reklam bulmakta bilyiik giigliikler
yasamaktadir. Bulunan reklamlar da diisiik fiyatlarla alinmaktadir (Bay, 2007: 118).

Diinyada ozellikle 1980°1i yillarda, bir¢cok firma, hem dar anlamiyla medya
sektoriinde hem de eglence kiiltiir alanlarinda biiyiik gruplara dontistiiler. Bir baska
deyisle televizyon yayimciliginda kamu hizmeti modeli 6nemini yitirip yerini ticari
modele birakirken, medya biiylik gruplarin eline gecti. Yani kamu tekeli yerini 6zel
tekellere birakti ki bu durum yerel medyanin tek rakibinin kamu yayinciligi

olmadigin1 gostermektedir (Kaypakoglu, 2002: 125).

Tiirkiye’de gazetelere destek verilmekte, basin ilan kurumu ya da miilki
amirlikler, wvalilik ve kaymakamliklar resmi ilan gelirlerini bazi kriterler
dogrultusunda yerel gazetelere aktarmaktadirlar. Ancak televizyonlar bu konunun
disinda tutulmakta bu da televizyonlarin kamu yararina yayin yapan kurumlar olarak

goriilmedigi anlamini tastyabilmektedir.

Oysa yaymncilik bir kamu hizmeti olarak anlasildiginda cok seslilik ve
demokrasi sOylemleri yerini bulacaktir. Bu anlamda kamu hizmeti yayimncilig
kamusal kaynaklarin farkli topluluklarin ihtiyaglarina yanit verecek bir yapisal
diizenleme i¢inde kullanilmasii gerektirir. Nitekim topluluk yayinlarinin mevcut
oldugu iilkelerde gerek radyo ve gerekse televizyon yayinlarin beslendigi kaynak,
kamusal fonlar ve yerel yonetimlerin destekleridir. Pek ¢ok tilkede ise ticari yaymn
kurumlarinin reklam gelirlerinin belirli oranlarinin toplanmasiyla olusturulan
yaymcilik  fonu, yerel topluluk yaymlarimin tesvik edilmesi amaciyla
kullanilmaktadir. Norveg, Fransa ve Hollanda’da bu konuda Ornek olabilecek

uygulamalar bulunmaktadir (Timisi, 1997: 28-29).

Devlet disindaki yaymciligin bir ticari girisim faaliyeti olarak algilanmasi,
Tirkiye’de yerel yayimnciligi ticari olmaya zorlamaktadir. Bu tiir yayin kuruluslari
dinleyici/izleyici merkezli bir yaymn yiiriitmekle birlikte ayakta kalma ve yayin
anlayisindan 6diin vermeme gerilimi nedeniyle ¢ogu zaman zor bir durum igine
itilmektedir. Yayinlarin siirekliligini saglayacak bir kamusal fonun ve destegin

olmamasi bu kuruluslarin 6niindeki en biiytik tehlikeyi olusturmaktadir.
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Yerel medya kuruluslarinin bugiine kadar devletten yardim almalar1 yoniinde
yapmis oldugu biitliin girisimler sonug¢suz kalmistir. Gliniimiiz Tiirkiyesi’ne
bakildiginda ekonomik olarak devletin bir seyler yapma ihtimali zayiftir. Ancak bazi
taleplerin karsilanmasi da miimkiindiir. Televizyonlar en azindan kendilerinin Kii¢iik
ve Orta Olgekli isletme (KOBI) statiisiinde gosterilmesini istemektedirler. Bu yolla
KOBI’lere tanman bazi haklardan istifade etmeleri miimkiin goriinmektedir (Bay,
2007: 118).

Radyo ve televizyon st kurulunun yaymn kurulusglarinin gelirleri {izerinden
aldip1 yiizde 5 katki pay1 da televizyonlar1 zorlamaktadir. Bunun yani sira RTUK ’iin
uyguladigi cezalar da yerel televizyonlart zor durumda birakmaktadir. Sermaye
medyasinin bir konuda tazminat 6deme zorunda kaldigi 10 milyar, bir reklam geliri
olabilmekte ancak yerel basin i¢in bu cezalar kurulusu ¢ok zor durumda birakmakta

bunun sonucunda da ¢alisanlarin isine son verilebilmektedir (Solak 2005, 140).

Mali yetersizlikler nedeniyle yerel televizyon calisanlari diisiik ticretlerle
calismaktadir. Yerel televizyon kanallari, yogun mesaiye sahip olmalarina, bu
yogunluga denk gelecek maddi olanaklardan heniiz yoksundur. Ustelik yerel
televizyonlarin gelirleri kisith oldugu i¢in de calisanlar ¢ogunlukla maaslarini

zamaninda alamamaktadir.

Mali sorunlar, yaymlara ve yaym Kkalitelerine de yansimaktadir. Yerel
televizyon kanallar1 maddi agidan en diigiik maliyetli olan canli yayinlara yonelmekte
sonu¢ olarak yerel televizyon ekranlari konuklu-sohbet programlarindan
gecilmemektedir (Varli, 2003: 32). Baz1 yerel kanallar sadece teknik hizmette gérev
yapan muhabir, kameraman ve montajc1 gibi ¢alisanlara iicret 6demekte, program

yapimcilarina herhangi bir ticret 6deyememektedir.

Varli, Kocaeli’deki yerel televizyonlar lizerinde yaptig1 ¢alismada, ekonomik
sorunlarin, teknik olarak yerel televizyonlar1 kendi imkanlarim1 kullanmaya ittigini
bir ornekle ortaya koymaktadir: “Spikerlerin ve sunucularin yayinda kullanilan
metinleri kagitlara bakmadan okumalarina yarayan ve ‘prompter’ adi verilen
techizata sahip degiller, onun yerine TV41, haber yayinlarinda metinleri kagida yazip

kameranin altina tutturma yoluna gitmis, Kocaeli TV’nin ise bir bilgisayar
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monitdriinii ters ¢evirip altina ayna koymak suretiyle kendi olanaklariyla bir promter

yaptiklar1 yoniinde bilgi aldik” (Varli 2003: 33).

Ekonomik sorunlarin asilamamasinin ikinci nedeni ise yerel televizyonlarin
sahiplik ve yoneticilik anlayisindan kaynaklanmaktadir. Yeterince reklam
verilmemesini elestiren yayincilar, buna karsin bazi donemlerde (se¢cim dénemleri ve
yerel ekonomilerin giiglendigi, isletmelerin reklam bilincinin arttifi son yillardaki
ticari gelisme donemleri) elde edilen gelirler de kalifiye yoneticilik anlayisindaki
sorunlar nedeniyle olmadigi i¢in dogru kullanilamamistir. Bunun sonucunda yerel

kanallar, bir tiirli atilim yapamayan, duragan isletmeler goriintiisiinde kalmaktadir.

Yalnizca bir bolge ya da sehir halkini ilgilendiren {iriin ya da hizmetlerin yerel
televizyonlarda reklaminin yapilmasi ulusal televizyonlarin reklam tarifelerine gore
daha ekonomik olarak degerlendirilebilir. Bu bakimdan hedef kitleye ulasmak daha
kolay olabilir. Ancak Tirkiye’de bir¢ok yerel televizyon yerel firmalarin reklam
vermesi ig¢in yeterince cazip goriilmemektedir. Anadolu’nun bir¢ok kentinde
televizyonlar reklam  gelirleriyle ayakta durmakta giiclik c¢ekmektedir.
Televizyonlarin izlenme oranlarinin arttirilmasi i¢in yerel haber ya da programlarinin
gelistirilmesine yonelik yaptiklari yatirimin yetersiz oldugu anlasiimaktadir. Bu
baglamda birgok yerel kanal, yerel gazeteler gibi, kurum sahibinin asil isi ile
baglantili olarak ayakta kalabilmektedir. Televizyonlarin gelir kaynaklar1 arasinda
reklamlarin yan1 sira siyasiler ve yerel yonetimlerin tanitimlart O6nemli yer
tutmaktadir. Gazeteler de siyasi iliskilere ek olarak yerel yonetimler ve kamu
kurumlarindan elde ettigi matbaa gelirlerini yayin organmin ayakta kalabilmesi i¢in

kullanmaktadir.

Uluslar aras1 Olgekte ticari faaliyetlerini yiiriiten biiyiik sirketlerin tirtinlerini
sattiklar1 her iilke icin 6zel reklam filmleri hazirlattigi bilinmektedir. Ayrica o
tilkenin yoresel oOzelliklerini de simgesel olarak kullanan bu firmalar reklamlarda
yerel mecralar1 kullanirken televizyon ya da gazeteleri tercih etmemektedirler.
Bunun yaninda ulusal bir ¢cok firma ise son donemde uydu yayimciligiyla birlikte
bolgesel ve yerel yaymn yapan televizyonlara reklam vermektedir. Yerel
televizyonlarin tercih edilmesinin 6nemli bir nedeni izlenirliklerinin son dénemde

arttig1 diisiincesi ve reklamlarin daha diisiik fiyatlara yaymlanmasidir. Ulusal bir
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televizyon kanalinda yayinlatilan reklamin bir aylik biitgesi ile ¢ok sayida yerel ve
bolgesel televizyon kanalina reklam verilebilmektedir. Yine yerel kuruluslar da
trlinlerini tanitirken televizyonlara basvurmakta, ancak bu iliski halen istenilen
profesyonellikte gerceklesmemektedir. Televizyonlar reklam gelirleriyle ayakta
durmakta zorlanirken, firmalar da verdikleri reklamlardan bekledikleri geri

doniislerini alamadiklarini ifade etmektedirler.

Maddi sorunlarin agilmasinin bir yolu da yerel yonetimlerin giiglenmesidir.
Merkezi yonetim ulusali giiclendirmektedir. Yerel ekonomik olarak agilamamaktadir.

Etki giicti diismekte ve reklam verenin ilgisini cekmemektedir.

Yerel basmin Onemi baglaminda, yerele yonelis hareketinin bir bagka
boyutunda, Tiirkiye’de merkezi ekonomik, siyasi, kiiltiirel, sanatsal ve iletisimsel
anlayis terk edilerek, merkezde toplanmistir. Yetkilerin iilkenin ve ¢agin kosullarina
uygun bir sekilde, yerel yonetimlere aktarilmasi gerektigi diistincesi agirlik
kazanmaktadir. Ciinkii Tiirkiye’de meydana gelen aksakliklar ve bunlarin
sonucundaki tikanikliklarin temelinde, yerel anlamda biiyliyen sorunlara, merkezi
yonetimin somut ve daimi ¢ozlimler iiretememesi ve bu sorunlar ile ugrasirken hem
ekonomik agidan olumsuz etkilenmesi hem de zaman kaybina ugramasi yatmaktadir.
Sorunlar, kalici ¢ozlimler iireterek ortadan kaldirmak ve bu sekilde gelismeyi
hizlandirmak icin yerel yonetimlerin artik ¢aga ve lilkenin gereksinimlerine gore
nitelikli kadrolarla, akilet ve islevsel organizasyonlarla, ekonomik agidan

giiclendirilmis bir yapiya kavusturulmalar1 gerekmektedir (Girgin, 2001: 162-163).
4.2. Profesyonel Kadro ve Egitim Sorunu

Yerel televizyon kanallarinin bas etmekte zorlandigi 6nemli bir sorun da
profesyonel eleman istihdami ve ¢alisanlarin egitilmesidir. Ekonomik sorunlar biiyiik
Olclide profesyonel, alaninda egitim almis ve deneyimli ¢alisan istihdam edilmesini
zorlastirmaktadir. Ozliik haklarmmn iyilestirilememesi, iicretlerin diisiik ve sosyal
imkanlarin kisitli olmasi, sosyal giivenceden yoksun calisma sartlar1 profesyonel bir
kadro olusturulmasini neredeyse imkansiz kilmaktadir. Bu nedenle yerel
televizyonlarin kadrolarinda, ¢alistirilmasi elzem olan kameramanlar, yayin ekibi ve

muhabirlere yer verebilmektedir. Sunucular, program yapimcilari, tipki yerel
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gazetelerde oldugu gibi sivil toplum Onderleri, Ogretmenler, esnaf gibi halk
kesimlerinden olabilmektedir. Bir anlamda yerel televizyonlarin goniilliiliik esasiyla

calisan bir kadrolar1 da bulunmaktadir.

Ekonomik sorunlar yerel kanallarin yetistirdigi personeline sahip

¢ikamamasina da neden olmaktadir.

Kendisini yetistiren personelin kuruma faydali olacak diizeye geldigi donemde,
yaygin radyo ve televizyon kuruluslarina gectikleri gézlemlenmektedir. Ekonomik
olarak istedigini calistigi kurumda bulamayan personel daha iyi sartlarda yasamak,
alantyla ilgili yeni seyler 6grenmek ve mesleginde yilikselmek icin ilk firsatta daha
biiyiikk bir kurulusa gegmektedir. Bu da bdlgesel ve yerel yayincilarda kisir bir
dongiliniin yasanmasina neden olmaktadir. Calisanlardan bir kisminin sosyal
giivenlikleri de bulunmamaktadir. Yetenekli ve ilerisi i¢in umut vaat eden geng
iletisimcileri bu sikintilar nedeniyle uzun siire, sektérde istihdam etmek miimkiin

olamamaktadir (Bay, 2007: 98).

Yerel televizyonlar ile ilgili yapilan arastirmalarda kurumlardaki ¢alisanlar
arasinda iletisim fakiiltesi mezunlarinin sayisinin ¢ok az oldugu goriilmiistiir. Varli,
Tiirkiye’de sanayi ve ekonominin en hizli gelistigi illerden biri olan Kocaeli’deki
yerel televizyon galisanlarinin ¢ok biiylik bir oranda lise mezunu oldugunu ifade
etmektedir (%53,6). Calisanlarin yiizde 21’inin iiniversite mezunu, yiizde 10’unun
iletisim fakiiltesi, yiizde 14’linlin ise meslek yiiksek okulu mezunu oldugu

belirtilmektedir (Varli, 2003: 34).

Yine Seker’in basin ilan kurumu subelerinin bulundugu illerdeki yerel
gazeteler iizerinde yaptig1 ¢alismanin sonuglari da yerel medyada profesyonel ve
egitimli kadro sorununun boyutlariyla ilgili 6nemli tespitler icermektedir (Seker,

2007).

Yetenekli personelin kendisini bulundugu yerel kanalda yetistirip ulusal
kanallara gegmesinin yani sira meslege giren bircok geng¢ de (iletisim fakiiltesi
Ogrencisi ya da alayli seklinde tanimlanan farkli dalda egitim alanlar)
televizyonculugu ve vyayinciligi dogru Ogrenebilecegi imkanlar ve tecriibeli

yayincilarla ¢alisamamaktadir.
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Tiirkiye’deki 6zel radyo ve televizyon yayinciliginin altyapidan yoksun bir
sekilde baslamasinin bu sorunun olusmasindaki payr biiyiiktiir. Ozellikle yerel
televizyonlar, hazirliksiz bir ¢ikis yaptilar. Bunun igindir ki yayinciligi deneme
yanilma yontemiyle, ise basladiktan sonra 6grendiler. Gerek kamera arkasi gerekse
kamera Onii ¢alisanlarinin tamamina yakini meslekleriyle ilgili hicbir egitim
almadan, ise koyuldular. Ekonomik sikintilar nedeniyle meslegi bilen Kisileri
calistirmak da miimkiin olmadi. Ote yandan iletisim fakiiltesi mezunlarindan da
yararlanilmadi. Bir bakima iletisim fakiiltesi bulunan iller diger illere gére daha
sansli oldular. Biitin bunlara ragmen halen bolgesel ve yerel televizyon

calisanlarinin biiyiik boliimii lise mezunlarindan olugmaktadir (Bay, 2007: 99).

Vural, yerel medyada egitim sorununun kalitede diisiisii de beraberinde
getirdigini, yerelin 6zglnliigiinii ve Ozellikle habercilikteki dogrular1 kaybettigini
ifade etmektedir: “Yerel medya ¢ogunlukla ulusal medyaya benzemeye ¢alisiyor, ona
ozeniyor. Ornegin gazeteci, gazete, televizyon ya da radyo yonetiminin sectigi
konulart isliyor; asla kendisi haber yaratmiyor, asla kendisi haberle ugragsmiyor. Yazi
isleri miidiirii ya da sorumlu haber miidiirii ne sOyliiyorsa onu isliyor. Yalniz o
haberlerin iizerine gidiyor; onlarin goriintiisiinii c¢ekiyor, yalniz o goriintiilerle
haberini vurguluyor. Olaylarin nedenlerini asla arastirmiyor. Hi¢ bilgi vermeden
sadece goriintii verebilirsiniz ve bunun da adi haber olabilir ama bu haber degildir.
Bir siire sonra izleyici de olaya yiizeysel olarak bakmaya basliyor. Yani izleyici

kalitesini kaybediyorsunuz.” (Vural, 2000).

Sahin de televizyonculukta ¢ok onemli bir yeri olan kamera kullanimiyla ilgili
egitim eksikligine dikkat g¢ekmektedir: “Anadolu’da  ¢alisan kameramanlarin
cogunda sanki kamera hareket ederse, daha profesyonel goriinecekmis gibi bir
izlenim var. Sabit kareler ¢ekilmesi gerekmektedir. Cok ender durumlarda, hareket
eden cisimler s6z konusu oldugunda, aniden bir noktadan diger bir noktaya
doniilebilir. Kamera goriintiistintin kalitesinin diisiik olmas1 ve hareketli goriintiiler
nedeniyle haberlerin kullanilabilme ve montajlanabilme sans1 ortadan kalkmaktadir”
(Sahin, 1998).

Gergekten de Tiirkiye’deki yerel televizyonlarda calisan kameramanlarin

biiyiik bir boliimii halen tiim diinyada bilinen sabit goriintiiler kaydetme kuralindan
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habersizdir. Ozellikle televizyonculukta gereksiz yere yapilan kamera hareketleri
yerel televizyonlarin kalitesini diisiirmekte, izleyicinin yerel kanallarla ilgili 6n
yargilarini arttirmakta, (yayindaki goriintiilerden yerel televizyon kanali oldugu
izleyici tarafindan kolayca tahmin edilebilir hale gelmistir) bu ve benzeri eksikler de

egitim sorununun yerel medyada 6nemli bir yer tuttugunu ortaya koymaktadir.
4.3. Teknolojik Donamim ve Alt Yapi Sorunu

Televizyon haberi agisindan gelisen teknoloji haberciligin uygulama alani ve
bi¢imleri tizerinde de belirleyici olmaktadir. Bir olayr aktarirken, olayin takip
edilmesi fiziksel bazi1 zorluklardan dolay1 giiglesse de teknolojik ulasim sayesinde,
yasanan zorluklar kolaylikla asilabilmektedir (Orhon, 2004: 34). Giiniimiizde
ozellikle cep telefonu, internet ve uydu yayinlarmin kullaniminin yayginlagmasi
sayesinde haberin ulastirilmasinda ¢ok biiyiikk mesafe kat edilmistir. Kirsal kesimde
iletisim olanaklarinin bulunmadig1 bir yerde meydana gelen bir olayda, muhabirin
olay yerine ulagsmasinin ardindan haberi aktarmasi i¢in en azindan telefona
ulagmasii gerektirmekteydi. Ancak cep telefonu sayesinde olay yerine ulasilir
ulasilmaz yapilabilecek bir baglanti haberin ayni anda izleyiciye ulastirilmasina
olanak saglamaktadir. Olayla ilgili goriintiler de diziistii bilgisayardan internete
baglanilarak kisa bir siirede haber merkezlerine ulastirilabilmekte, ayrica olaym

biiyiikliigiine gore kisa siirelerde canli yayin araglar bolgeye ulasabilmektedir.

Yerel televizyonlar agisindan bakildiginda ise teknolojinin kullanimi daha
geriden takip edilmektedir. Telefon baglantilar1 yerel televizyonlarin bir anlamda can
simidi olmakta, canli yayin i¢in ise Tirkiye’de bir¢cok kanal sicak ve siiregelen
olaylara ge¢ kalmaktan kurtulamamaktadir. Daha 6nceden programli olan toplanti,
miting gibi olaylarin canli yaymi yerel televizyonlar tarafindan da
aktarilabilmektedir. Bunun en Onemli nedeni, yerel televizyonlarin pahali bir
teknoloji olan canli yayin araglarina sahip olamamasi, yaymlari daha c¢ok kara

linkleriyle yapmasidir.

Yerel televizyonlarin bir¢ogunun cihaz parki amatdr cihazlardan olugmaktadir.
Isi bilen personel yetersizligi, teknik yapilanmada da yanlighklarin yapilmasina

neden olmaktadir. Radyo ve televizyon yayincilig teknolojiyi hizli eskiten bir yapiya
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sahiptir. Iletisim ve bilgisayar teknolojisi bas déndiiriicii bir hizla gelismektedir. Oyle
ki yeni bir sistem alan yayinci kurulus, o sistemi personeline 6gretmeden yeni
sistemler tretilerek hizmete sunulmaktadir. Teknolojiye yatirim yapan yayincilardan
bir kismi ise teknik servis sorunu yasamaktadirlar. Kiigiik illerde cihaz bakim ve
tamir servislerini bulunmadigindan, yayin kuruluslari bozulan cihazlarin1 zamaninda
tamir edememektedirler. Yerel ve bolgesel yayin yapan kuruluslar ekonomik
imkansizliklar nedeniyle cihaz parklarinda yedek sistemler bulundurmadiklari i¢in

biiyiik sorunlar yasamaktadirlar (Bay, 2007: 99-100).

Son yillarda dijital kamera ve bilgisayarli montaj sistemlerinin ucuzlamasi
yerel televizyonlarin bu sistemleri daha rahat kullanabilmesine olanak saglamistir.
Ancak Bilgi eksikligi nedeniyle yanlis sistemlere yatirim yapilmasi da kisa siirelerde

biiylik maddi kayiplarin olugsmasina neden olmaktadir.

Yerel televizyonlarin 6nemli bir boliimii, Avrupa’da kullanimi tamamen
ortadan kalkan VHS ve S-VHS sistemlerini yillarca yayincilikta kullanmiglardir.
Kullanilan montaj setlerinin biiylik bir boliimii de demode ve artik kullanilmayan
cihazlardan olusmaktadir. Dolayisiyla da vericilerden linklere veri aktarimi
sirasindaki kayip neticesinde goriintiilerdeki deformasyon orani olmasi gereken

diizeyin ¢ok ustiindedir. (www.medyakronik.com)

Uydu iizerinden yapilan yayinlar son yillarda biiyiik ilgi goérmiis, bunun en
onemli nedeni ise karasal antene nazaran goriintii kalitesinde neredeyse hi¢ bozulma
yasanmamasidir. Tirkiye’de son donemde biiylik bir artis yasanan ¢anak anten ve
uydu alicis1 satiglar,, uydu kiralarimi ve uydu yaymin gerektirdigi teknolojik
yenilikleri karsilayacak parasal gilice sahip olmadig: icin karasal vericilerle yaymn
yapan yerel televizyonlara da biiylik darbe vurmustur. Uydu anteni kullanan
izleyiciler karasal yayinla tamamen bagini koparmaktadir. Uydudan yayin yapabilen
yerel ve bolgesel kanallar biiyiik avantaj saglarken, normal antenle izlenebilen

kanallar izleyici kaybetmistir.

Ayrica link ve vericilerin 6nemli bir bolimii de standartlara uygun degildir.
Tirkiye’nin bir¢ok ilinde bu standart dis1 vericiler ve linkler kullanildigi igin

enterferans sorununa bir tiirlii ¢6ziim bulunamamaktadir. Radyo ve Televizyon Ust
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Kurulu’nun teknik ekipler olusturarak bolgesel ve yerel yayimcilar: teknik konularda

bilgilendirmesi gerekmektedir (Bay, 2007: 100).

Personelin egitim sorunu, cihazlarin dogru kullanilmamasi nedeniyle kisa
stirede deforme olmalarin1 da beraberinde getirmektedir. Yerel televizyonlarin
teknolojik donanim konusunda yasadigi sikintilarin en 6nemli kaynagi ise yine

ekonomik sorunlar olarak goériilmektedir.
4.4. Yonetim ve Orgiitsel Yapilanma

Tirkiye’deki yerel televizyonlarin ekonomik sorunlarla baglantili olarak
profesyonel c¢aligma ortamlart hazirlayamamasi, kurumsallasma sorununu da
beraberinde getirmektedir. Birgok kurulus, bir televizyon kurulusunun hangi
birimlerden olustugu, hiyerarsik yapilanmanin nasil yapilacagi, kaliteli yayincilik
icin hangi kurallara bagli kalinmasi gerektigi gibi konularda bilgi eksikligi ile karsi
karsiyadir. Kurulusundan bu yana tamamen amator sartlarda yayincilik yapan birgok
televizyon kurulusu var olan ¢aligma aligkanliklarini da degistirmekten kaginir hale

gelmistir.

Yerel ve bolgesel televizyonlarin biiylik kismi kurumsallasamamistir. Yerel
televizyonlarda ¢aligan personel sayis1 10-50 arasinda degisirken, bolgesel kanallarda
bu sayr 100t ge¢cmemektedir. Kiigiikk capli bazi yerel yayincilar, aile sirketi
goriiniimiindedir. Televizyon yayincilariin televizyonlar: giiniin sartlarina uygun

kurumsal yapilara doniistiirmesi gerekmektedir (Bay, 2007: 117).

Onemli sayida yerel televizyonun sahibi kurumsallasma gerekliligine bir
anlamda kars1 durmaktadir. Yerel televizyonlarda asil amacin yayincilik olarak

goriilmedigi gercegi de burada karsimiza ¢ikmaktadir.

Yerel televizyonlarin bilyiik bir ¢ogunlugunun gelir saglayamadigint aksine
gider hanesini doldurdugunu ifade eden Demirkent, televizyonlarin sahiplik
kavraminda sorunlar oldugunu belirtmektedir: “Zararina ragmen neden yapiyorlar?
Birtakim bagka isleri halletmek igin, siyasi agirlik kazanmak i¢in, toplumda agalik
diistincelerini slirdiirmek i¢in veya baska misyonlarin1 koruyabilmek i¢in. Bu yiizden
yerel medyanin desteklenmesi ama bu destegin kosullarinin ¢ok 6nceden halledilip,

biiylik sermayenin karsisinda korunur hale getirilmesi gerekir. Yerel televizyonlarin
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gerektigi yere ulagabilmesi icin sermaye yapilarinin yeniden gdzden gegirilmesi

gerekmektedir (Demirkent, 1999: 29)

Kurumsallasma sorununun onilindeki en Onemli engel, Demirkent’in de
belirttigi sahiplik sorunu, amag¢ dist yayimncilik anlayist ve sermaye yapisinin bozuk
olmasidir. Tiirkiye’deki meslek kuruluslart ve ilgili kamu kuruluslart yerel medya
calisanlarinin ve sahiplerinin egitim sorunuyla ilgili diizenli caligmalar yapmakta,

ancak kurumsallasmayla ilgili bilgi eksikligi giderilememektedir.

Orgiitsel yapilanmayla ilgili de yerel televizyonlar diger sorunlariyla baglantili
olarak sorunlar yasamaktadir. Birgok yerel televizyonun program miidiirliiklerini,
goniillii program yapan (sivil toplum kurulusu temsilcileri, egitimciler, esnaf gibi)
yiirlitlir goriinmektedir. Cogunda da bu birimler yer almamaktadir. En fazla 6nem
verilen birimler haber daireleri olsa da istihbarat sefi kavrami dahi son donemlerde

anlasilmaya baglanmistir.

Olcayto, bir televizyon haber merkezinin kiiciikk capta bir haber miidiirii ve
redaktor, bir istihbarat sefi, spikerler, yurt haberleri {initesi, dis haberler iinitesi,

yonetmen, kameraman, muhabir ve kurgu elemanlarindan olustugunu aktarmaktadir

(Olcayto, 1997).

Polis adliye muhabirleri, hem asayis glindemini takip etmekte, hem siyasi ve
giincel haberlerle ilgilenmekte, hem de istihbarat sefinin fonksiyonunu
tistlenmektedir. Daha 6nemlisi muhabir ayn1 zamanda kameramanlik yapmakta, bir
muhabirin ¢ok sayida toplantt ya da olayr takip etmesi haberlerin 6zensizce
hazirlanmast sorununu ortaya cikarmaktadir. Editor olarak gorev yapan personel
birgok televizyonda bilinmemektedir. Agirlikli olarak haber midiirleri ya da
spikerler, hem istihbarat sefligi, hem editorliik zaman zaman da muhabirlik
yapmaktadir. Yine redaktorliik gorevlendirmesi de yerel televizyonlarin

yapilanmasinda yer almamaktadir.

Yerel televizyonlarin mevcut program yapilarn giinii kurtarmaya yonelik bir
goriintii sergilemektedir. Ancak, sermaye birikimi saglanmasi ve buna bagli olarak

teknolojik agidan giiclenme ve Onemli insan yapisinin elde edilmesiyle, kurum

119



kimligi kazanmisg iletisim organlari olusturmak gerekmektedir (Demirkent, 1999:

32).
4.5. Hukuki Sorunlar

1990 yilinda 8. Cumhurbaskani Turgut Ozal’in oglunun Star TV’yi Cem Uzan
ile birlikte kurmasmin ardindan 6zel kanallar ¢ogalmaya baglamigtir. 1993 yilina
gelindiginde Once yerel radyolar ardindan da yerel televizyon kanallar1 pes pese
acilmaya bagladi. Bugiin Tiirkiye’de 200°den fazla yerel kanal bulunmaktadir. Su an

higbir televizyon kanalinin frekansi yoktur.

Yerel televizyon kanallarinin bugiinkii bir¢ok sorununun temelinde yayinciliga
hazirliksiz yakalanmalar1 yatmaktadir. Ne teknik alt yap1 kurulabilmis, ne yetismis

eleman bulunabilmis, ne hukuki sorunlar ¢oziilebilmistir (Burhan, 1998: 60).

Tirkiye’de 23 yaygin, 16 bolgesel ve 214 yerel basvuru yapan televizyon
kurulusu mevcuttur. Kablolu yayinda 65 televizyon kanali bulunurken, uydudan
yayin yapan kanallarin sayist 2010 yili 200’{in iizerindedir. Uydudan yayin yapan
yerel ve bolgesel kanallarin sayisinda son yillarda ciddi bir artis yasanmaktadir.
Yerel kanallarin yasal olarak uydu yaymni1 yapma hakki yokken yerel yayinci
kuruluglarinin sahip ve yoneticileri bu engeli basit bir formaliteyle asmayi
basarmiglardir. Yeni bir sirket kurarak, sanki farkli yaym kurulusuymus gibi
RTUK’ten yaym lisansi alan yerel kanallar, yaymnlarm farkli bir logoyla uyduya
tasiyabilmektedir (Bay, 2007: 92).

3984 Sayili Kanundan 6nce yaklasik 2000 radyo ve 500 televizyon kurulusu,
frekans kullanimi ve yaymn igerigi yoniinden denetimsiz olarak yaymnlarini
stirdiirmekteydi. 20.04.1994 tarihinde 3984 Sayili Kanun kabul edilerek yiiriirliige
girmis, bu andan itibaren yayin kuruluglarinin Kanunun 6ngoérdiigii yayin ilkelerine
uygun hareket etmeleri yasal zorunluluk haline gelmistir. 3984 Sayili Kanunun
yiiriirliige girmesinden sonra, Ulusal Radyo ve Televizyon Frekans Plani yapilmis ve
bu sirada hazirlanan yonetmelikler ¢ergevesinde yayin lisansi ve yayin izni verilmek
lizere basvurularin yapilmasina dair duyurular yayimlanmistir. Bu duyurular
neticesinde, Kanunun 0Ongérdiigii sartlara uygun olarak, 1186 radyo ve 261

televizyon kurulusu lisans basvurusunda bulunmus, bunlarin disindaki radyo ve
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televizyonlar yayindan men edilmistir. Boylece, radyo ve televizyon kuruluslari ile
ilgili ilk eleme gerceklestirilmis ve 814 radyo ile 239 televizyon kurulusunun

kontrolsiiz yayimlarina fiilen son verilmistir.

Kanunun yiiriirliige girmesiyle birlikte Radyo Televizyon Ust Kurulu, sdz
konusu kanun, ilgili yonetmelikler ve Avrupa Simirdtesi Televizyon Sozlesmesi
cercevesinde yayin faaliyetlerini teknik ve igerik olarak diizenleme ve denetleme

gorevini yliriitmeye baslamistir.

Icisleri Bakanligi Emniyet Genel Miidiirliigii ile RTUK arasinda 1998 yilinda
imzalanan protokol c¢ercevesinde, merkezde ya da bolge miidirliikklerinde
izlenemeyen yayinlar, her ilin emniyet miidiirlikleri (giivenlik sube midirliikleri)

biinyesinde olusturulan yayin izleme birimlerince takip edilmektedir.

Tiirkiye’de bolgesel ve yerel diizeyde televizyon yaymciligi ile radyo
yaymciligi genelde sinirli mali imkanlarla gergeklestirilen bir yayimncilik tiiriidiir.
Bolgesel ve yerel diizeydeki yayincilarin karsilastiklart sorunlarin nemli bir
boliimiiniin de, yayincilikla ilgili mevzuati yeterince bilmemelerinden ya da takip
edememelerinden kaynaklandigr gozlemlenmektedir. Ornegin, 3984 Sayili Kanun
hiikiimleri cergevesinde, her yayinci, yaymlarinin tamamini kopyalamakla, bir yil
siire ile saklamakla ve istenildigi takdirde bu yaymlar1 Ust Kurul’a ve mahkemelere
gondermekle yiikiimliidiir. Kanunun en agir cezai miieyyidelerinden birini i¢eren bu
maddeye gore, yayinlarin bir yil siireyle saklamayan ve istenildiginde gondermeyen
kuruluglarin sahip veya yoneticileri hakkinda bir yildan bes yila kadar agir hapis ve
yiiz milyon liradan, bir milyar liraya kadar agir para cezasi uygulanmasi hiikme
baglanmis, ayrica kurulugsun yayinlarinin da bir aydan {i¢ aya kadar durdurulmasi
Oongoriilmiistiir. Cok sayida kurulusun, kanunu bilmemek, mali imkansizliklar ve
daha pek cok sebeple, s6z konusu hiikiimlere uymama nedeniyle caninin yandig

gorilmiistiir.

Yaymcilarin yayin yasamini siirdiirebilmeleri hususunda ellerindeki en énemli
argliman, reklamlardir. Bolgesel ya da yerel diizeydeki yayincilara ancak yerel
kamuoyuna hitap edebilecek hizmet ve {riinlerin reklamimin verildigi, yerel

diizeydeki reklam pastasinin paylagiminin da bélgelerin yasam standartlar1 ile dogru
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orantili oldugu goriilmektedir. Yerel diizeyde reklam gelirlerinin sinirli olmasi
nedeniyle, bolgesel ve yerel yayinci kuruluslarda reklamlar konusunda en yogun
ihlallerin, yasalarca yasaklanmis olan saglik kuruluslar1 ve tedaviler ile ilaclarin
reklaminin yapilmasi, herhangi bir programa sponsor olan kurumlarin hizmet ve
tirtinlerinin program igerisinde tanitilmasi ve haber biiltenleri icerisinde gizli ya da
acik reklam yayini yapilmasi oldugu belirlenmistir. Yine, yasa tarafindan belirlenen,
reklam gelirlerinden RTUK paylarinin ddenmemesi nedeniyle, ¢ok sayida yaymcinin

yayinlarina ara vermek zorunda kaldiklar1 goriillmektedir (Gener, 2001).

Ayn1 sekilde, yerel diizeyde kuruluslarin yayimnlarina ara vermeleri
zorunlulugunu doguran bir diger husus, yayinct kuruluslarin kendileriyle ilgili her
tiirli  degisikligi Ust Kurul’a siiresi igerisinde haber vermemelerinden
kaynaklanmaktadir. Yayinct kuruluslar el degistirebilmekte, adres degistirebilmekte
ya da yaym logosunu degistirebilmekte, ancak bu degisiklikleri yasal siire igerisinde
Ust Kurul’a bildirmeyi ihmal etmektedirler. Bu ihmalkarlik neticesinde de
kuruluslar, Ust Kurul’un &ngdrdiigii yiikiimliiliikleri yerine getirmedikleri igin
miieyyide uygulamasiyla karsi karsiya kalmaktadirlar. Bildirim eksikliginin bir diger
sakincas;, RTUK ile ilgili her tiirli yazismanm kendilerine zamaninda
ulasamamasidir. Bu gibi aksakliklar nedeniyle, bazi yayinci kuruluglar sorusturmaya
ve yasal takibata ugramak gibi durumlarla karsilasabilmektedir. Bir telefon ya da
faks numarasi degisiminin bildirilmemesi dahi, kuruluslarla birebir yapilan temaslari
aksatabilmekte, bunun sakincalarii gégiislemek de yayinci kuruluslara diismektedir

(Gener, 2001).

Yerel yaymcilik konusundaki en biiylik engel Tiirkiye’de hala daha frekans
planlanmasinin yapilamamis olmasidir. 4756 sayili kanunla frekans planlamasini
yapmak eski adi Telsiz Genel Miidirliigii olan Telekomiinikasyon Kurulu'na
birakilmistir. Ancak 3984 sayili yasanin yiirtirliige girdigi 13 Nisan 1994 tarihinden
itibaren bu yonde herhangi bir adim atilmamistir. Bu da c¢esitli karmasalara yol
acmaktadir. Yayimn izni ya da frekans tahsisi olmadan yaymn yapildigi i¢in yayin
ilkelerinin ihlali halinde izin belgesi ya da tahsisin iptali gibi cezalar da
uygulanamamaktadir (www.rtuk.org.tr). Dolayisiyla da 1990'larin basindaki yasal

olmayan fiili durum devam etmektedir.
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Gorevi radyo ve televizyon yayinlarimi diizenlemek olan ve elinde yaptirim
olanag: bulunan Radyo Televizyon Ust Kurulu, 1994 Nisan aymndan 2001 Nisan
ayina kadar olan siirecte yerel televizyon kanallarina toplam 423 uyar1 ve 1789 giin
yayin durdurma cezasi vermistir. Ancak, yayincit kuruluslara uygulanan yaym
durdurma cezalarinin yilizde 90’min ideolojik nitelikli yayinlara uygulandig:

belirtilmektedir. (Gener, 2001: 29-30)

Yerel televizyonlarin ulusal kanallara oranla daha az sikayet edilmesi,
toplumda kabul edilen ahlak kurallarina aykir1 yayincilik yapilmamasi, haberlerinin
daha giivenilir olusu ve yerel televizyonlar1 kendi sehrinden ya da kendinden kabul
etmesi gibi ¢ikarimlarda bulunulabilir. Buna karsilik, izleyicinin yerel kanallari

etkinlik acisindan 6nemsememesi sonucu da goz ardi edilmemelidir.

Yerel medya ve basin hukuku konusunda Tiirkiye’deki 6nemli isimler arasinda
olan Avukat Fikret Ilkiz'in yeni yasal diizenlemeler ve yerel televizyon yayinciligmin
hukuki boyutuyla ilgili basin kuruluslarinin yoneticilerine yonelik goriislerine yer
vermekte yarar goriilmektedir: “Yaymecilik kamu hizmetidir, kamu hizmeti
anlayistyla yapilmasi zorunludur. Yerel yayincilik alternatif yaymeciliktir. Size bu
baglamda ¢ok 6nemli gorevler diisiiyor. Yerel yayincilar, toplumun yerel diizeyde
egitilmesi, belli prensiplerin kabul ettirilmesi, demokrasinin gelistirilebilmesi igin
cok 6nemli gorevler istlenmis vaziyettedir. Yayin ilkelerine bagli oldugunuz surece,
kisilik haklarina dikkat ettiginiz siirece, herhangi bir yasa ihlali yapmadiginiz siirece
niye haberi yayinlayamayasiiz. Yerel medyada ama¢ miizik kutular1 olusturmak
degil ki, o insanlara belli bir norm kazandirmak. RTUK, bu tiir normal yayinciligin

daima arkasinda, daima koruyor, kolluyor” (ilkiz, 2002).

Yerel Televizyonlar Birligi Bagkanligi’n1 da yiiriiten Nurettin Bay, bolgesel ve
yerel kanallarin kanunlardan kaynaklanan sorunlarina dikkat ¢cekmekte ve bununla
birlikte birgok konuda ¢6zlim Gnerilerini ortaya koymaktadir: “En az birbirine komsu
ti¢ il veya bir cografi alanin tamamina yayin yapan kanallar bolgesel kanal, bir ilin
sehir merkezine yaym yapan kanallara ise yerel kanal denilmektedir.
Smiflandirmadaki esaslarda mutlak surette degisiklik yapilmalidir. Yerel kanallar
sadece sehir merkezine degil, o ilin cografi alanimin tamamina yayin

yapabilmelidirler. Bolgesel kanallardaki “li¢li de birbirine komsu 3 i1 formiiliinde
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degisiklik yapilmasinda fayda vardir. Yaymin yapildig:i ile komsu olma kriteri
bolgesellik icin daha uygun bir kriter olacaktir. Ciinkii bazi1 noktalarda bolgesel
olabilmek icin ti¢li de birbirine komsu olan ii¢ il bulmak miimkiin degildir. (merkezi
Kilis ili olan bir kanalin bu tanimlamaya gore bolgesel olma sansi yoktur. Buna
Canakkale de Ornek gosterilebilir). Bununla birlikte, {i¢ ilin de komsu olma
zorunlulugu, bolgesel yayin yapan kanallarin il se¢iminde 6zgiir davranmalarini
kisitlamaktadir. Yayin yapilirken, radyo ve televizyonlarin yayin yaptiklar1 kanal ve
frekanslarin disina sarkma sorunu (enterferans) uygulamada rahat ¢oziilebilecek bir
sorun degildir. Birbirine ¢ok yakin il ve ilgelerde mutlak surette yayinlar karigsacaktir.
Televizyon yaymlarinda bu sorun kablolu yayin veya sayisal yayna bir an dnce
geemeyle c¢oziilebilir. Heniliz bazi illerde yerel televizyon bulunmamaktadir.
Tiirkiye’de sehir merkezi olarak yerel kanali bulunmayan il sayist 19’dur. Bu iller
arasinda Kahramanmarag gibi, Kirikkale gibi biiyiik iller de vardir. Bu nedenle
RTUK’iin bir an &nce yerel kanali bulunmayan iller igin kanal tahsisi
gerceklestirmesi gerekmektedir. Bazi illerde ise sadece bir yerel kanal vardir. Bir ilde
tek yerel kanalin bulunmasi, yayincilik agisindan tekel olusturmaktadir. Bu da zaman
zaman sorunlarin yasanmasina neden olmaktadir. Fikir ve diisiince zenginligi
acisindan da disiintildiigiinde birden fazla kanalin bulunmasinda fayda vardir.
Bundan dolayi illerin ekonomik durumlart da gozetilerek, tek kanal bulunan illerde

sartlara gore bir veya birden fazla yerel kanala izin verilmelidir (Bay, 2007: 93-94).

Bolgesel kanallarin uydudan yayina baslamalarinin ardindan gozler yerel
kanallara ¢evrilmistir. Yerel kanallarin yasaya gore uydu yayinit yapmalart miimkiin
degildir. Bu kanallarin uydu yaymi yapmalar1 konusunda iki farkli goriis ortaya
atilmaktadir. Birinci goriistekiler, uyduya cikmalar1 halinde bu televizyonlardaki
“yerellik” unsurunun ortadan kalkacagini savunmaktadirlar. ikinci goriisiin
savunucular1 ise “yerel zenginligin” uyduya taginmasinin yayincilifi daha renkli
kilacagini diistinmektedirler. Teknik alt yapisi saglam, igerik bakimindan yeterli
yerel kanallarin uyduya ¢ikmasinda sakinca goriilmemelidir. Yerel kanallardaki uydu
yeterlilik oluru RTUK tarafindan verilmelidir. Tiirkiye’de yaymn yapan yerel

kanallarin biiyiik boliimiiniin diinya standartlarinda olmadiklar1 bilinen bir gercektir.
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Yasakg1 bir anlayistan Gte, yerel kanallarin kalitesinin arttirilmasi yoniinde ¢aba sarf

edilmelidir” (Bay, 2007: 96).

Telif haklar1 sorunu yerel televizyonlarin haber verme ve bilgilendirme
islevlerine zorunlulugun da etkisiyle daha fazla egilmelerini saglamistir. Eglendirme
amagcl yaymlanan filmler, diziler ve yarigsmalarin bir boliimiiniin yiiz binlerce liralik
yiiksek maliyetlerini karsilamasi s6z konusu olmayan yerel kanallar, daha ucuz olan
belgesellere yonelirken, kendi yapim ekipleriyle kiiltiirel tanitim programlarina ve
yerel sorunlarin tartisildigr agik oturumlara agirlik vermektedirler. Ayrica rating
oncelikli yaymecilik yapan ulusal kanallar ana haber biiltenlerini kanalin prestiji ve
prime time’a iyi bir giris amactyla 6nemserken yerel televizyonlarda en fazla 6nem
verilen saatler ana haber ve spor biiltenlerinin yayimlandig1 saatler olarak goéze
carpmaktadir. Haber sonrasi yayinlarda yerel miizik programlarinin iizerinde de
durulurken yerel ya da ulusal reklam ajanslarinin yerel televizyonlarda reklamlarin
en fazla yayinlanmasini istedikleri saatleri ana haber kusaginin bulundugu zaman
dilimleri icerisinde tercih etmeleri yerel kanallarin haber verme islevine verdikleri

Onemi gostermektedir.

Tiirkiye’de yaym yapan hicbir radyo ve televizyon kurulusu ¢alisaninin basin
karti alma imkani bulunmamaktadir. Basmn-Yayin ve Enformasyon Genel
Miidiirligi’niin basin kartt yonetmeliginin 9. maddesi, 6zel radyo ve televizyon
kuruluglarinin sart basin karti1 alabilmeleri i¢in kuruluslarinin yasal izin almalarim
sart kosmaktadir. RTUK heniiz higbir radyo ve televizyona yasal yaym izni
vermediginden, yonetmelik asilamamaktadir. Yaygin televizyon kuruluslar: bir siire,
basin kart1 sorununu, elemanlarini kurduklar1 haber ajanslarinda sigortali gostererek
asmaya calisirken, yerel kanallar bu imkana da sahip olamamislardir. Ancak kablolu
yayin yapan kanallar kablolu izni aldiklar1 i¢in bu hakka kavusmuslardir. Tiirkiye’nin
sadece 21 merkezinde kablolu yayin bulundugundan, bu 21 ilin disinda yayin yapan
kuruluslarin boyle bir imkandan yararlanmalar1 da miimkiin olmamistir. Uydudan
yayin yapan kanallarin da yaym lisans ve izinleri bulundugundan basin karti
sorunlar1 bulunmamaktadir. Ote yandan bazi illerde de yerel yaymcilar kablolu

yayina yer yoklugu gerekc¢esiyle alinmamaktadir. (Bay, 2007: 116).
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DORDUNCU BOLUM

KONYA’DA YAYIN YAPAN YEREL TELEVIZYONLARIN ANA
HABER BULTENLERININ iCERIK ANALIZi

1. Verilerin ¢oziimii ve yorumlanmasi

Bu arastirmada Konya’daki yerel televizyon kanallarimin bir hafta siiresince
kaydedilen ana haber biiltenlerinden igerik analizi yontemiyle sayisal veriler elde

edilmeye ¢alisilmistir.

Kanallarin haber sayilari, haber stireleri, biilten siireleri, haber tiirleri, haber
konulari, haberin yapilis sekilleri, siyasi parti haberleri ve reklam unsuru konular

hazirlanan kodlama formu kullanilarak kategorilere ayrilmistir.

Calismada, birden fazla kategoride degerlendirilebilecek haberler, 6zellikle
haber konularinin belirlenmesinde zaman zaman sdyleme de bakilarak incelenmistir.
Yapilan analiz sonucu olusturulan tablolarin agiklama ve yorumlarinda, arastirmada

karsilasilan beklenmeyen veriler belirtilmistir.

Her haber i¢in ayri ayri olusturulan kodlama formu bu boliime alinmustir.
Televizyonlarin ana haber biiltenlerinin siireleri, haber sayilar1 ve haber merkezi

personel sayilar calismaya daha sonra eklenmistir.
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Tablo: 1 - i¢erik Analizi Kodlama Formu

Degisken Kod Siit
no icerik 0 utun
1 Aragtirma biriminin numarasi (ii¢ basamakl) 001- ... 000
2 Tarih (giin olarak) 01-07 0o
3 Ay Nisan 00
4 Yil 2009 000q
Televizyonun ismi
o)
KONTV (2)
5 SUNTV 3 1-5 0
UNTV (4)
KTV (5)
KONYA TV
Haberin kaynagi
o )
Birincil kaynaklarin agiklamalari @)
6 Kanalin kendi 6zel haberi 3) 1-5
Ajans haberi 4) O
Kaynak belli degil (5)
Diger
Haberin tiirii
7 Ulusal haber (1) 1-2 O
Yerel haber @
Haberin tiirii
Gilivenlik haberi
Yerel yonetim haberi 1)
Sivil toplum haberi (2
Ekonomi haberi 3)
Magazin haberi 4)
8 Kentin ve vatandagin sorunlari (5) 1-11 O
Siyaset haberi (6)
Cevre Saglik haberi (7)
Egitim haberi (8)
Tarim Haberi 9)
Diger (10)
(11)
Siyasi parti haberlerinin dagilim
AKP Elg
2
CHP
9 1-6 0
MHP (%)
DSP )
Diger (®)
Haberin hazirlanisi
Aragtirma haberi
10 Arastirma haber dis1 (1) -2 .
)
Biilten dis1 unsur
11 Reklam unsuru var (1) 0
Reklam unsuru yok (2) 1-2
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1.1. Haber Biilteni ve Haber Siireleri

Konya’daki yerel televizyonlarin bir haftalik kayit donemindeki biiltenlerin
stireleri ile ilgili diizenlenen Tablo: 1°de de goriildiigii gibi ana haber biiltenlerinin

stireleri kanallara gore farkliliklar gostermektedir.

Tablo: 2 - Biilten ve Haber Siireleri

Kanallarm Haber Siireleri KONTV UNTV SUNTV KTV KONYA TV
Siire Stire Siire Siire Siire
1 Nisan 2009 Carsamba 43°30” 31°20” 52°07” 22°59” 40°35”
2 Nisan 2009 Persembe 35’19~ 25°49” 42°37” 14°52” 27°38”
3 Nisan 2009 Cuma 37°59” 24°36” 39°26” 14°44” 27°25”
4 Nisan 2009 Cumartesi 34°20” 35’15~ 43°10” 16°19” 24°45”
5 Nisan 2009 Pazar 41°58” 30°35” 50727 15°10” 24°15”
6 Nisan 2009 Pazartesi 33’33~ 21°01” 43’117 18°13” 28°55”
7 Nisan 2009 Sali 34’15~ 32°48” 35’117 14°27” 22°45”
Toplam 260°54" 201’ 24” | 306°09” 116°44” 196’18”
Ortalama biilten siiresi 37°14” 28°38” 43°40” 16’31~ 28°03”
Ortalama haber siiresi 1°58” 1°58” 2°21” 1°47” 2°06”
H.sonu ort. biilten siiresi 38°09” 32°55” 46’44” 15°45” 24°30”

KONTV’nin 33°33” ile 43’30 arasinda biiltenler yaymlandigi, ortalama biilten
stiresi uzunlugunun 37°14” oldugu belirlenmektedir. Hafta sonu haber biiltenlerinin

ortalama stresi 38°09”dur. KONTV nin ortalama haber suresi ise 1°58dir.

UNTV nin, 21°01” ile 35°15” arasinda biilten siireleri oldugu, giinliik ortalama
biilten stiresinin 28°38” olarak belirlendigi goriilmektedir. Hafta sonu biiltenlerinin

ortalama siiresi 32°55”dir. Bir haberin ortalama siiresi ise 1’58 dir.

SUNTV’de 35’117 ile 52°07” arasinda biilten siireleri oldugu, ortalama biilten
suresi 43°40”dir. Hafta sonu biltenlerin ortalamas1 46°44”dir. Ortalama haber

uzunlugu ise 2°21”dir.

KTV’nin bir hafta boyunca en az 14°27” en fazla ise 22°59” siirelerinde biilten
yayinladigi, ortalama siirenin ise 16’31” oldugu goriilmektedir. Hafta sonu biilten

siirelerinin ortalamasi 15°45”, bir haberin ortalama siiresi ise 1’47”dir.
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KONYA TV’de yayinlanan biiltenlerin 22°45” ile 40°35” arasinda oldugu,
giinliik ortalama biilten siiresinin 28’03 oldugu belirlenmektedir. Hafta sonu ana

haber biiltenlerinin ortalama siiresi 24’30, ortalama haber uzunlugu ise 2’06 d1r.
2. Kanallarin Haber Sayilar

Tablo: 3 - Biiltenlerdeki Haber Sayilari

Kanallarin Biiltenlerindeki Say1
Haber Sayilan

KONTV 132

UNTV 102

SUNTV 130

KTV 65

KONYA TV 93
Toplam 522

Konya’daki yerel televizyon kanallarmin bir hafta igindeki 14 ana haber
biiltenindeki haberlerin sayilarin1 gdsteren Tablo: 3°e bakildiginda, 7 giinde toplam
522 vyaymlandigi goriilmiistiir. Bu haberlerden 132°sinin  (%25,2) KONTV
kanalinda, 102 haberin (%19,5) UNTV’de, 130’unun (%24,9) SUNTV’de, 65’in
(%12,4) KTV’de ve 93 haberin de (%17,8) KONYA TV kanalinda yayinlandigi

belirlenmistir.

Bu dagilima gore Konya’da haber biiltenlerinde en fazla habere yer veren
televizyon kanali, KONTV, en az haber yapan kanal ise KTV’dir. KONTV ve
SUNTV’nin bir haftada yaymladigi haber sayisi, KTV kanalinin haberlerinin iki
katindan daha fazladir.

UNTV ve KONYA TV ise biiltenlerinde giinde ortalama 13-16 habere yer
vermektedir. Bu iki kanalin haber sayilari genele oranlandiginda %17 ile %20

arasidadir.
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3. Haber Kaynaklarimin Kanallara Gore Dagilimi

Tablo: 4 — Haber Kaynaklarinin Dagilim

Haber .. KONYA
Kaynaklarimin KONTV UNTV SUNTV KTV TV Toplam

Kanallara Gére Say1 | % S. % S| % [S | % S. % S. %
Dagilim

Birincil kaynaklarin

37 28 24 | 235 | 22 17 | 26 | 40 30 322 ] 139 | 26,6
agiklamalar1

Kanaln kendi 6zel | oo | 515 | 63 | 617 | 48 | 37 | 23| 353 | 34 | 365 | 236 | 452

haberi
Ajans haberi 7 53 8 7.8 50 38 | 11| 17 19 [ 204 ] 95 18,1
Kaynak belli degil 14 10,6 1 1 6 46 | - 0 4 4,3 25 47
Diger 6 4,5 6 5,8 4 31| 5| 77 6 6,4 27 51
Toplam 132 | 100 | 102 | 100 | 130 | 100 | 65 | 100 | 93 | 100 | 522 | 100

Konya’daki 5 yerel televizyon kanalinin 7 giin boyunca kaydedilen ana haber
biiltenlerinde yer alan toplam 522 haber incelenmistir. 5 kategoride degerlendirilen

haber kaynaklarina gére dagilimin degerlendirmesi su sekildedir:
3.1. Birincil kaynak aciklamalari

Calismanin haber kaynaklar1 bolimiinde wvali, emniyet miidiirli, belediye
baskanlari, kamu kurumlarmin il midirleri i¢in kullanilan birincil kaynak
aciklamalari, tim haberler igerisinde 139 (%26,6) kez kullanilmistir. KONTV
kanalindaki 132 haberden 37’si (%28), UNTV’de yayimlanan 102 haberden 24’ii
(%23,5), SUNTV kanalindaki 130 haberden 22’si (%16,9), KTV’deki 65 haberden
26’s1 (%40) ve KONYA TV’deki 93 haberden ise 30’u (%32,2) birincil kaynak

aciklamalarina dayanmaktadir.
3.2. Kanalin kendi 6zel haberi

Incelenen 522 haber igerisinde 236 kez (%45,2) kanalin kendi 6zel haberine
rastlanmistir. Cesitli kaynaklara dayanmakla birlikte, gazetecinin katkisiyla
olusturulmus, “yapilmis” kimi zaman nesnellikten uzaklagilarak kanalin kendi
sOylemini de barindiran haber tiirii olarak belirtilen kanalin kendi 6zel haberi,
KONTV kanalinda 68 kez (%51,5) UNTV’de 63 kez (%61,7), SUNTV’de 48 kez
(%36,9), KTV’de 23 kez (%35,3) ve KONYA TV’de 34 kez (%36,5) kullanilmistir.
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3.3. Ajans Haberi

Yerel kanallarin daha ¢ok ulusal ve diinya haberlerini almak ya da sehirdeki
muhabir bulunduramadig1 ilgelerde yasanan gelismeleri izleyicilerine aktarmak
amaciyla biiltenlerinde ajans haberlerine yer verdigi goriilmektedir. Calismada
incelenen ajans haberleri KONTV’de 7 kez (%5,3), UNTV’de 8 kez (%7,84),
SUNTV’de 50 kez(%38,4), KTV’de 11 kez (%16,9) ve KONYA TV’de 19 kez
(%20,4) yer bulmustur. Toplam haber sayisina bakildiginda 522 haberin 95’inin
(%18,1) ajans haberi oldugu belirlenmistir.

3.4. Kaynak belirtilmeyen haberler

Haberin kanal tarafindan yapilmadigi agik ancak hangi kaynaktan alindigi
belirgin olmadig1 haberler de bir kategoride ele alinmistir. Bu haberlerin tim
haberler igerisinde 25 kez (%4,7) yer almistir. Konya’daki yerel televizyonlarin
haber biiltenlerinde yer alan haberler icinde kaynak belirtilmeyen haberler,
KONTV’de 14 kez (%10,6), UNTV’de 1 kez (%0,9), SUNTV de 6 kez (%4,6) ve
KONYA TV’de 4 kez (%4,3) kullanilmistir. KTV’de yayimnlanan 65 haberin

tamaminda kaynagin belli oldugu goriilmiistiir.
3.5. Diger

Incelenen haberlerde 4 kategoriye girmeyen bazi haber kaynaklariyla da
karsilagilmistir. Belediyeler, kamu kuruluslar1 ya da bazi1 6zel kuruluslarin basin
misavirlikleri araciligiyla televizyonlara servis edilen haberler ve canli yayinda
yapilan roportajlar, diger kategorisinde ele alinmistir. Bu kategorideki kaynaklar,
tiim kanallarda 27 kez (%5,1) kullanilmistir. KONTV de 6 kez (%4,5), UNTV’de 6
kez (%5,8), SUNTV’de 4 kez (%3,07), KTV’de 5 kez (%7,6) ve KONYA TV’de 6

kez (%6,4) diger kategorisine giren haberler yer almigtir.

Konya’daki yerel televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerinde yayinlanan
haberlerin kaynaklarina gore dagilimu ile ilgili diizenlenen Tablo: .... bakildiginda,
kanallarin agirlikli olarak kendi 6zel haberlerine yer verdikleri gozlenmektedir.
Birincil kaynak agiklamalari, haber kaynaklar1 arasinda 6nemli yer tutarken yerel
haberlere agirlik vermeyen bazi kanallarin (SUNTV ve KTV) ajans haberlerine daha

cok bagvurdugu anlasilmaktadir. Birincil kaynak agiklamalarina en fazla basvuran
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kanalin KTV oldugu (%40), kendi 6zel haberlerini en ¢ok kullanan kanalin ise
UNTV oldugu belirlenmistir.

SUNTV’nin ana haber biiltenlerinin %38’inin ajans haberi olmasi dikkat
cekmektedir. Yerel haberleri diger kanallara gére daha az olan SUNTV’nin 3
kanaldan daha ¢ok haber yaymlamasi (130 haber) ajans haberlerinin sayisinin fazla
olmasi agiklamaktadir. Televizyonlarin bazilarinin (KONTV, KTV, KONYA TV)
yerel haberleri de ajanstan aldiklar1 anlasilmakta (ajans logosu kapatilsa da diger
kanallardaki ajans haberleriyle ayni haberler oldugu goriilmektedir) fakat goriintii ya
da haberin ajansa ait oldugunu gosteren logolarin kapatilmasi nedeniyle bu durum
net olarak tespit edilememistir. SUNTV ve UNTYV ise ajans haberlerinin logolarini

kapatmamaktadir.

Kaynak belirtilmeyen haberlerde ise KONTV ilk siradadir. KTV’de ise
kaynagi belli olmayan haber tespit edilmemistir. Yine SUNTV ve KTV diger
kategorisinde ele alinan canli yayinda roportaja da birer kez yer vermislerdir.

Stiidyoya gelen konuk haber biilteni sirasinda sorulara canli olarak cevap vermistir.
4. Haber Tiirlerinin Kanallara Gore Dagilim

Tablo: 5 — Haber Tiirlerinin Dagilim

Haberin tiirlerinin KONTV UNTV SUNTV KTV KONYA TV Toplam
kanallara gore
dagilim Say1 % S. % S. % S. % S. % S. %
Yerel haber 125 94,7 95 93,1 47 36,1 | 42 | 64,6 64 | 68,8 373 71,4
Ulusal ve Diinya 7 53 7 6,8 83 638 | 23 | 353 29 311 149 28,5
Toplam 132 100 102 100 | 130 | 100 65 100 93 100 522 100

4.1. Yerel haberler

Haber tiirlerinin kanallara gore dagilimimi gosteren Tablo: 5’e¢ bakildiginda,
tim kanallarin yaymladigi 522 haberin 373’linlin (%71,4) yerel haber oldugu
goriilmiistir. KONTV’deki haberlerin 125’1 (%94,7), UNTV’deki haberlerin 95°i
(%93,1), SUNTV deki haberlerin 47°si (%36,1), KTV deki haberlerin 42’si (%64,6)
ve KONYA TV’deki haberlerin 64’iiniin (%68,8) yerel haber oldugu ortaya
cikmistir.
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4.2. Ulusal haberler ve Diinya haberleri

Konya’daki yerel televizyonlarin ana haber biiltenlerinde yayimlanan ulusal
haberler ve diinya haberlerinin tiim haberler icinde 149 adet oldugu (%28,5)
belirlenmistir. KONTV’de 7 (%5,3), UNTV’de 7 (%6,8), SUNTV’de 83 (%63.8),
KTV’de23 (%35,3) ve KONYA TV’de 29 (%31,1) ulusal haber ve diinya haberi

yayinlanmistir.

Yerel ve ulusal haberlerin Konya’daki yerel kanallarda farkli oranlarda
dagilmaktadir. KONTV ve UNTV kanallar1 biiltenlerinin ¢ok biiyiik bir boliimiinii
(ylizde 90’dan fazlas1) yerel haberlere ayirmaktadir. KONTV ulusal haberler ve
diinya haberleri i¢in farkli bir saatte ayr1 bir biilten yayinladigi i¢in ana haber biilteni
baz almmustir. SUNTV en fazla ulusal haber ve diinya haberine basvuran kanal
olarak goze carpmaktadir. KTV ve KONYA TV ise biiltenlerinin yaklasik %30 unu

Tiirkiye ve diinya giindeminden haberlerle tamamlamaktadir.
5. Haber Konularinin Kanallara Gére Dagilim

Calismada haber konular1 12 kategoride incelenmistir. Haber konularinin
kanallara gore dagilimin1 gosteren tablo: 6’ya bakildiginda tiim kanallarin haberleri
icerisinde giivenlik haberlerinin 111 kez (%21,2), yerel yonetim haberlerinin 55 kez
(%10,5), sivil toplum haberlerinin 21 kez (%4), ekonomi haberlerinin 78 kez
(%14,9), magazin haberlerinin 13 kez (%2,5), kentin ve vatandasin sorunlarina yer
veren haberlerin 30 kez (%S5,7), cevre ve saglik haberlerinin 40 kez (%7,7), siyasi
haberlerin 83 kez, (%15,9), egitim haberlerinin 31 kez (%5,9), kiiltiir — sanat
haberlerinin 42 kez (%S8), tarim haberlerinin 3 kez (%0,5) ve diger kategorideki
haberlerin 15 kez (%2,9) kullanildig1 goriilmiistiir.
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Tablo: 6 — Haber Konularinin Dagilim

Haber Konularinin KONTV UNTV SUNTV KTV KONYA TV Toplam
Kanallara Gore
Dagilimi Say1 % S. % sS. % |s. | % S. % S. %
Giivenlik haberi 30 | 227 | 17 | 166 | 38 | 292 | 6 | 92 | 20 | 215 | 111 | 212
Yerel yonetim haberi 210 | 159 | 10| 98 [ 12|92 |5 |77 ]| 7 75 55 | 10,5
Sivil toplum haberi 6 45 4 39 3 2,3 4 6,1 4 4,3 21 4
Ekonomi haberi 15 | 123 | 17 | 166 | 16 | 123 | 13| 20 | 17 | 182 | 78 | 149
Magazin haberi 6 45 1 [ o9 | 1 |o7e| 4| 62 1 | 107 | 13 2,5
Kentin ve vatandagin 3 2,2 5 49 [ 121 92| 5| 77| s 5,3 30 | 57
sorunlari

Cevre ve saglik haberi 10 75 10 9,8 7 53 8 12,3 5 53 40 7,7

Siyaset haberi 14 10,6 17 16,6 26 20 8 123 | 18 19,3 83 15,9
Egitim haberi 13 9,8 4 39 3 2,3 5 77 6 6,4 31 59
Kiiltiir — sanat haberi 7 53 15 14,7 8 6,1 4 6,1 8 8,6 42 8
Tarim haberi 1 0,75 1 0,98 1 0,76 - 0 - 0 3 0,5
Diger 5 3,8 2 19 3 23 3 4,6 2 21 15 29
Toplam 132 100 | 102 | 100 | 130 | 100 | 65 | 100 | 93 100 522 100

5.1. Giivenlik haberleri

Trafik kazasi, cinayet, yaralama, hirsizlik, sel, deprem gibi asayis olaylarini
konu alan giivenlik haberleri, KONTV’de 30 kez, (%22,7), UNTV’de 17 kez
(%16,6), SUNTV’de 38 kez (%29,2), KTV’de 6 kez (%9,2) ve KONYA TV’de 20
kez (%21,5) kullanilmistir.

5.2. Yerel yonetim haberleri

Valilik, belediyeler, kamu kurumlarimmin il miudiirliikleri gibi kuruluslarin
etkinliklerini ve agiklamalarini konu alan yerel yonetim haberleri, KONTV’de 21 kez
(%15,9), UNTV’de 10 kez (%9,8), SUNTV de 12 kez (%9,2), KTV de 5 kez (%7,7)
ve KONYA TV’de 7 kez (%7,5) kullanilmastir.

5.3. Sivil toplum haberleri

Sendika, dernek ve vakif gibi sivil kuruluslarin etkinliklerini konu alan sivil
toplum haberleri, KONTV’de 6 kez (%4,5), UNTV’de 4 kez (%3,9), SUNTV’de 3
kez (9%2,3), KTV’de 4 kez (%6,1) ve KONYA TV’de 4 kez (%4,3) yaymlanmistir.
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5.4. Ekonomi haberleri

Oda ve borsa gibi ekonomiyle ilgili kuruluslarin faaliyetleri, ticari hayata
yonelik gelismeler, merkezi hiikiimetin aldig1 kararlarin yansimalari, sanayi, iiretim
ve igsizlik gibi konularin izleyiciye aktarildigi ekonomi haberleri; KONTV’de 15 kez
(%11,3), UNTV’de 17 kez (%16,6), SUNTV’de 16 kez (%12,3), KTV’de 13 kez
(%20) ve KONYA TV’de 17 kez (%18,2) kullanilmistir.

5.5. Magazin haberleri

Ulusal televizyonlarda daha ¢ok iinliilerin hayatlarim1 konu alan magazin
haberleri Konya’daki yerel televizyonlarda yagam haberi ad1 da verilen daha ¢ok
giinliik hayatla ilgili glizel gelismelerin yer aldig1 haberler olarak (saka haberleri,
sokak roportajlar1 vb) karsimiza ¢ikmaktadir. Magazin haberleri KONTV’de 6 kez
(%4,5), UNTV’de 1 kez (%0,98), SUNTV de 1 kez (%0,76), KTV de 4 kez (%6,1)
ve KONYA TV’de 1 kez (%1,07) kez kullanilmistir.

5.6. Kentin ve vatandasin sorunlari

Sehrin genelinin ya da ilge ve mahallelerde yasayan vatandaslarin sorunlarinin
giindeme getirildigi, ¢6zlim i¢in yetkililere cagrida bulunulan veya vatandasin sorun
yagamamasi i¢in kamu kurumlarindan yapilan duyurularin yapildig: (elektrik ve su
kesintileri gibi) haberler KONTV’de 3 kez (%2,2), UNTV’de 5 kez (%4.9),
SUNTV’de 12 kez (%9,2), KTV’de, 5 kez (%7,7), KONYA TV’de ise 5 kez (%5,3)

yer almistir.
5.7. Cevre ve saghk haberleri

Bolgenin cografi yapisi, ormanlar, agaclandirma faaliyetleri, ekolojik denge,
meteorolojik uyarilar, hava kosullar1 ve etkileri, saglik kuruluslarinin faaliyetleri,
hastaliklara kars1 alinacak onlemler ve saglik yatirimlarini konu alan ¢evre ve saglik
haberleri; KONTV’de 10 kez (%7,5), UNTV’de 10 kez (%9,8), SUNTV’de7 kez
(%5,3), KTV’de 8 kez (%12,3) ve KONYA TV’de 5 kez (%5,3) goriilmiistiir.

5.8. Siyaset haberleri

Siyasi partilerin etkinlikleri, merkezi hiikiimetin icraatlari, dis politikaya iligkin

gelismeler, sehirdeki siyasetcilerin (milletvekili, parti il ve ilge baskanlari, adaylar
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vb) aciklamalarini konu alan siyaset haberleri, KONTV’de 14 kez (%10,6),
UNTV’de 17 kez (%16,6), SUNTV’de 26 kez (%20), KTV’de 8 kez (%12,3),
KONYA TV’de ise 18 kez (%19,3) yayinlanmastir.

5.9. Egitim haberleri

Sehirdeki egitim kurumlarinin faaliyetleri, milli egitime yonelik yeni uygulama
ve yonetmeliklerin duyurulmasi, 6grencilerin ve egitim camiasinin sorunlarmin
aktarildig1 egitim haberleri; KONTV’de 13 kez (%9,8), UNTV’de 4 kez (%3,9),
SUNTV’de 3 kez (%2,3), KTV’de 5 kez (%7,7) ve KONYA TV’de 6 kez (%6,4) yer

almistir.
5.10. Kiiltir — sanat haberleri

Konya’daki tiyatro, sinema, konser, festival gibi etkinlikler ile kiiltiirel
varliklarin tanitilmasi ve korunmasina yonelik yapilan haberleri konu alan kiiltiir —
sanat haberleri KONTV’de, 7 kez (%5,3), UNTV’de 15 kez (%14,7), SUNTV de, 8
kez (9%6,1), KTV’de 4 kez (%6,1), KONYA TV’de 8 kez (%8,6) kullanilmistir.

5.11. Tarim haberleri

Sehirde tarimsal faaliyetlere yonelik gelismeler, ciftcilerin sorunlari, ciftci
kuruluglarinin, (oda, borsa ve dernekler) etkinlik ve agiklamalarinit konu alan tarim
haberleri; KONTV’de 1 kez (%0,75), UNTV’de 1 kez (%0,98), SUNTV’de 1 kez
(%0,76) goriilmiistiir. KTV ve KONYA TV’de belirlenen donemdeki ana haber

biiltenlerinde direkt olarak tarimi konu alan haber yayinlanmamustir.
5.12. Diger

Bu kategorilerin disinda kalan haber konular1 da diger kategorisinde ele
alinmigtir. Turizm haberleri, spor haberleri, reklama yonelik haberlerin bazilari,
kanallarin kendi biinyelerindeki gelismeleri konu alan haberlere (yildoniimii
kutlamalar1 vb) KONTV 5 kez (%3,8), UNTV 2 kez (%1,9), SUNTV 3 kez (%2,3),
KTV 3 kez (%4,6) ve KONYA TV 2 kez (%2,1) ana haber biilteninde yer vermistir.

Haber konularina gore yapilan degerlendirmeye iliskin diizenlenen tablo .. dan
da anlagilacagi gibi, Konya’daki yerel televizyon kanallarinin ana haber

biiltenlerinde en fazla yer verdikleri haber tiirleri glivenlik, siyaset ve ekonomi olarak
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gbze carpmaktadir. Ulusal haberler ve diinya haberlerine tiim kanallar icerisinde en
fazla yer veren SUNTYV, giivenlik haberlerini de en sik (%29,2) kullanan kanal
durumundadir. En az habere yer veren KTV’de ise giivenlik haberleri oldukca az

(%9,2) yer bulmustur.

Tiim kanallarda ekonomi haberleri en fazla basvurulan konular arasinda yer
alirken, 6zellikle ekonomik krizin etkilerinin azaltilmasi i¢in hiikiimet tarafindan
alman OTV ve KDV indirimlerinin kayit dénemine rastlamasi ekonomi
haberlerindeki yogunlugun artmasina neden olmustur. KTV kanali en fazla ekonomi
haberi veren kanal olarak dikkat ¢ekerken, en az ekonomi haberinin KONTV’de

yayinlandigi gortilmektedir.

Tabloda dikkat c¢eken verilerden ilki yerel televizyonlarin ana haber
biiltenlerinde kentin ve vatandaslarin sorunlariyla ilgili haberlerin ¢ok az sayida
olmasidir. Bu konuda en fazla haberi SUNTV’nin yaptig1 belirlenirken, KONTV
vatandaglarin sorunlarini ekrana yansitan haberlere yalnizca %2,2 oraninda yer

vermistir.

Konya’daki yerel televizyonlarda magazin haberleri ¢cok az sayida yer alirken,

cevre ve saglik haberlerini en ¢ok KTV nin ekrana tasidigi ortaya ¢ikmustir.

Ana haber biilteninin 6nemli bir bolimiinii Tiirkiye ve Diinya giindemine
ayiran SUNTV’de bunun sonucu olarak siyasi haberlerin sayis1 da fazla ¢ikmaktadir.
Siyaset haberlerine en az yer veren kanalin KONTV olmasi ise (%10,6) dikkat ¢eken

bir bagka husustur.

Egitim haberlerinde ise KONTYV ilk sirada yer alirken, bu kategoride en az
haberi SUNTV yaymlamistir.

Konya’daki yerel televizyonlarda kiiltiir-sanat haberlerine en fazla yer veren
kanalin UNTV oldugu goriiliitken (%14,7), diger kanallarda bu kategorideki

haberlerin %5-8 arasinda oldugu goriilmektedir.

Konya’daki yerel televizyonlarin ana haber biiltenlerinde yayinlanan 522

haberden yalnizca 3’1 direkt olarak tarimi konu alan haberlerdir.
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6. Siyasi Parti Haberlerinin Kanallara Gore Dagilimi

Tablo: 7 — Siyasi Parti Haberlerinin Dagilimi

Siyasi parti KONTV UNTV SUNTV KTV KONYA TV Toplam
haberlerinin
kanallflra gore Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
dagihm
AKP 7 33,3 4 23,5 5 16,6 2 22,2 1 55 19 20,6
CHP - 0 - 0 - 0 - 0 1 5,55 1 1,08
MHP 4 19 4 23,5 5 16,6 2 22,2 3 16,6 18 19,5
DSP 3 14,3 3 17,6 5 16,6 2 22,2 1 55 14 15,2
Diger 7 33,3 6 35,3 15 50 3 33,3 12 66,6 43 45,6
Toplam 21 100 17 100 30 100 9 100 18 100 95 100

Calismada incelenen ana haber biiltenlerinde Tablo: 7‘ye gbre toplam 83
siyaset haberi kullanilmistir. Ancak diger kategorilerdeki bazi haberlerde de siyasi
partilerin isim ya da temsilcilerine yer verilmesi nedeniyle parti haberleri
incelemesinde 92 haber ile karsilasilmaktadir. Konya’daki yerel televizyonlarin
haber biiltenlerinde AKP 19 kez (%20,6), CHP 1 kez (%1,08), MHP18 kez (%19,5),
DSP 14 kez (%15,2), diger partiler, bagimsizlar ve birden fazla partinin ele alindig
haberler de 42 kez (%45,6) yer almistir. Diger kategorisinin oraninin yiiksek
¢ikmasinda kayit doneminin yerel se¢im sonrasina rastlamasi ve sehirde partilerin
aldiklar1 oylar ile ilgili analizlere yer verilen haberlerin sayisinin fazla olmasi etkili

olmustur.
6.1. AKP haberleri

Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) ile ilgili haberlere KONTV 7 kez (%33,3),
UNTV 4 kez (%23,5), SUNTV 5 kez (%16,6), KTV 2 kez (%22,2) ve KONYA TV 1
kez (%5,5) yer vermistir.

6.2. CHP haberleri

Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ile ilgili haberler, KONTV, UNTV, SUNTV ve
KTV’de kayit donemi boyunca yer bulmamistir. KONYA TV ise 1 kez kullanmigtir.
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6.3. MHP haberleri

Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ile ilgili haberlere KONTV 4 kez (%19),
UNTV 4 kez (%23,5), SUNTV 5 kez (%16,6), KTV 2 kez (22,2), KONYA TV ise 3
kez (%16,6) yer vermistir.

6.4. DSP haberleri

Demokratik Sol Parti (DSP) ile ilgili haberler KONTV’de 3 kez (%14.3),
UNTV’de 3 kez (%17,6), SUNTV’de 5 kez (%16,6), KTV’de 2 kez (%22,2) ve
KONYA TV’de 1 kez (%35,5) kullanilmistir.

6.5. Diger

Diger kategorisinde degerlendirilen, TBMM’de temsil edilen 4 partinin disinda
kalan partiler (SP, BBP vb) bagimsiz siyasiler, birden ¢ok partinin adinin gegctigi
haberler ve dis politika ile ilgili haberlere, KONTV 7 kez (%33,3), UNTV 6 kez
(%35,3), SUNTV 15 kez (%50), KTV 3 kez (%33,3) ve KONYA TV 12 kez (%66,6)

yer vermistir.

Konya’daki yerel televizyonlarda AKP ile ilgili haberlere en fazla yer veren
kanal KONTV olurken, en az yer veren televizyon ise KONYA TV olarak
goriilmustir. CHP 1ile ilgili haberlere yerel televizyonlardan yalnizca KONYA
TV’nin yer verdigi (bu haber de ulusal kategoridedir) belirlenirken, SUNTV’nin 5
MHP haberi yaptig1 ancak biiltendeki siyasi haberlerin genel sayisina oranla
UNTV’deki MHP haberlerinin yogunlugunun fazla oldugu goriilmektedir. DSP ile
ilgili haberlerin en fazla SUNTV’de yaymnlandig1 ortaya cikarken, diger kanallarda
da bu parti ile ilgili haberlerin sayisinin beklenenin iizerinde olmasinin nedeninin
yerel secim sonrast partinin il teskilatinin kendi adayiyla yasadigi polemikler

olabilecegi diisliniilmektedir.

Tim kanallarda diger kategorisinin yiiksek oranlarda tespit edilmesinin nedeni
ise ulusal haberler ve diinya haberlerinin siyaset ve dis politika agirlikli yapilmasi
olarak belirlenmistir. Yine kayit doneminin yerel se¢im sonrasi partilerin se¢im
kurullarina yaptig: itirazlarin haberlerde genel degerlendirme seklinde verilmesi bu
kategorideki haber sayisini arttirmaktadir. Bagimsiz adaylarin ilge ve beldelerde elde

ettigi basarilar da tiim kanallarin haber biiltenlerinde yer bulmustur.
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7. Haberin Hazirlamsina Gore Yapilan Simiflandirmanin Kanallara Gore

Dagilim
Tablo: 8 — Haberin Hazirlams Sekli
. KONYA
Haberin hazrlans | KONTV UNTV SUNTV KTV v Toplam
Wi
sexdt Say1 % Say1 % Say1 % S?y % f/? % Say1 %
Arastirma haberi 10 | 75| 13 | 127 | 3 23 | 1| 15 | 3| 32| 30 [574

Arastirma haberi

dist 122 92,4 89 87,2 127 97,7 64 98,5 90 | 96,7 492 | 94,2

Toplam 132 100 102 100 130 100 65 100 93 100 522 100

Haberin hazirlanigina  gore yapilan degerlendirmenin kanallara gore
dagiliminin yer aldig: tablo 8’de goriildiigii gibi Konya’daki yerel televizyonlarda bir
hafta icinde yaymlanan 14 biiltendeki 522 haberin 30°u (%5,74) arastirma haberi
seklinde hazirlanmistir. 492 haber ise (%94,25) arastirma haberi disindadir.

Yolsuzluk, usulsiizliik, sosyal sorunlar, halkin ya da sehrin sorunlari,
ekonomiye dayali veriler gibi arastirma yontemiyle hazirlanmig haberler, KONTV’de
10 kez (%7,57), UNTV’de 13 kez (%12,7), SUNTV de 3 kez (%2,3), KTV de 1 kez
(%1,5) ve KONYA TV’de 3 kez (%3,2) yer almstir.

Agirlikli olarak sorunlar1 giindeme getirme, geri planda kalan bilgileri giin
yiiziine ¢ikarma ve halkin bilgisini arttirma amaciyla yapilan haberlerin Konya’daki
yerel televizyonlarda beklenen sekilde yer bulmadigi goriilmiistiir. Televizyonlar
arasinda en fazla arastirma haberi yaymnlayan televizyonun UNTV oldugu
gortliirken, SUNTV, KTV ve KONYA TV kanallarinin bir hafta boyunca
kaydedilen ana haber biiltenlerinde 1-3 arastirma haberi yaymlamasi dikkat
cekmektedir. Uydu aracilifiyla yayin yapan KONTV’de yayimnlanan arastirmaya
dayal1 haberler de diisiik diizeyde (%7,57) kalmistir.
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8. Biilten Dis1 Unsurlarin Kanallara Gére Dagilim

Tablo: 9 — Biilten Dis1 Unsurlar

Bilten dis: KONTV UNTV SUNTV KTV KONYATV |  Toplam
unsurlarin

kanallara gore
dagilim Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Reklam unsuru olan
haber

Reklam unsuru
olmayan haber

23 17,4 14 13,7 20 15,4 12 18,5 17 18,3 86 16,5

109 82,6 88 86,3 110 | 84,6 53 81,5 76 81,7 436 | 83,5

Toplam 132 100 102 100 130 100 65 100 93 100 522 100

Biilten dist unsurlardan olan reklam konularmin Konya’daki yerel
televizyonlarda yaymlanma sikligimi gosteren Tablo: 9’a bakildiginda 5 televizyon
kanalinin ana haber biiltenlerindeki haberlerde 86 kez (%16,7) reklam unsuruna
rastlanmistir. Kayit donemi boyunca yayinlanan 522 haberden Reklam unsuru

olmayan haberlerin sayis1 ise 436°dir (%83,52).

Yerel televizyonlarin ana haber biiltenlerinde zaman zaman bilingli olarak
bazen de haberin ana konusu farkli olmasma ragmen istem dist1 reklam unsurlari
haberlerde yer bulmaktadir. KONTV haber biiltenlerinde 23 kez (%17,4), UNTV’de
14 kez (%13,7), SUNTV’de 20 kez (%15,4), KTV’de 12 kez (%18,5) ve KONYA
TV’de 17 kez (%18,3) reklam unsuru olan ya da tamamen reklama dayali haber

yayinlanmistir.

Bu kategoride en fazla haberin KTV’de yaymlandig1 goriiliirken, ana haber
biiltenlerinde en az reklam unsuru olan haber UNTV’de olarak tespit edilmistir.
Ancak genel olarak Konya’daki yerel televizyonlarin haberlerinde %15 ile %20

arasinda reklam unsuru yer almasi dikkat ¢ekmektedir.
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9. Yerel Televizyonlarin Haber Merkezi Personel Sayilari

Tablo: 10 - Haber Personeli Sayilari

Kanallarin Haber Merkezi KONTV UNTV SUNTV KTV KONYA

Personel Sayilar: TV
Haber Miidiirii 1 2 1 1 1
istihbarat Sefi 1 1 1 - 1
Editor 2 2 - 1 -
Muhabir-kameraman 6 10 3 4 6
Montajci 2 3 2 1 2

Spiker 4 4 2 2
Toplam 17 22 9 9 13

Tablo: 10°da goriildiigi gibi KONTV haber merkezinde 1 haber midiirii, 1 yurt
haber miidiirti, 1 istihbarat sorumlusu, 2 editoér, 6 muhabir-kameraman, 2 montajci, 4
spiker olmak {izere toplam 17 personel gorev yapmaktadir. KONTV’de
kameramanlar ayni zamanda muhabirlik yapmakta, muhabirler ayri istihdam

edilmemektedir.

UNTV haber merkezinde 1 haber koordinatorii, 1 haber miidiirii, 1 istihbarat
sorumlusu, 2 editdr, 5 muhabir, 5 Kameraman, 3 montajci, 4 spiker olmak iizere
toplam 22 personel gorev yapmaktadir. UNTV de iletisim fakiiltesi 6grencileri staj

yapmakta, 22 personelin 15’1 6grencilerden olugsmaktadir.

SUNTYV haber merkezinde 1 haber mudiri, 1 istihbarat sorumlusu, 3 muhabir-
kameraman, 2 montajc1 ve 2 spiker olmak {izere toplam 9 personel gorev
yapmaktadir. SUNTV’de kameramanlar ayn1 zamanda muhabirlik yapmakta,

muhabirler ayr1 istihdam edilmemektedir. Kanalda editér gérev yapmamaktadir.

KTV haber merkezinde 1 haber mudiirii, 1 editor, 4 muhabir-kameraman, 1
montajc1 ve 2 spiker olmak iizere 9 personel gorev yapmaktadir. KTV’de
kameramanlar ayni zamanda muhabirlik yapmakta, muhabirler ayr1 istthdam
edilmemektedir. KTV’de ayrica istihbarat sorumlusu gorev yapmamaktadir. Bu

gorevi haber miidiirii ya da editor listlenmektedir.

KONYA TV haber merkezinde 1 haber mudiirii, 1 istihbarat sorumlusu, 6

muhabir-kameraman, 2 Montajc1 ve 3 spiker olmak ftizere 13 personel gorev
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yapmaktadir. KONYA TV’de kameramanlar ayn1 zamanda muhabirlik yapmakta,
muhabirler ayr1 istihdam edilmemektedir. Kanalda editor gorev yapmamakta,

istihbarat sefi bu gorevi listlenmektedir.

Konya’daki yerel televizyon kanallarinin haber merkezlerinde 9 ile 22 arasinda
degisen personel calismaktadir. En fazla personel istihdam eden kanal UNTV, en az
personeli ise KTV ve SUNTV’dir. Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Uygulama
birimi olan UNTV’de en fazla personelin bulunmasinin nedeni stajyer calisanlarin
sayisinin fazla olmasidir. Ancak bu Ogrencilerin haber yapim asamalarinin
tamaminda yer almalar1 nedeniyle stajyerler personel sayisina dahil edilmistir. Yerel
haberlere agirlik veren kanallarda muhabir ve kameraman sayisinin fazla oldugu
goriiliirken, ajans haberlerine ve ulusal haberlere daha fazla yer veren kanallarin
personel sayilarinin da diisiik oldugu goézlenmektedir. Maddi sorunlar nedeniyle
personel sayisint diisiik tutmak zorunda kalan bazi kanallar editor ya da istihbarat
sefi istihdam etmemektedir. Yine ayni nedenle sadece haberin takibiyle ilgilenen
mubhabirlerin ¢aligmadigi, kameramanlarin ayni zamanda muhabirlik yaptigi
goriilmektedir. Ulusal ve bolgesel haberleri ayr bir biiltende yayimlayan KONTV’de

yurt haber miidiirii de gérev yapmaktadir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Yerel televizyonlarin haber biiltenlerinin igerik ac¢isindan incelenmesini
amaclayan bu ¢alisma, kuramsal ve uygulama olarak iki boliimde degerlendirilebilir.
Caligmanin kuramsal boliimiinde televizyon, televizyon haberciligi, yerel habercilik
ve Konya’da yerel televizyon haberciligi konulari ele alinmistir. Calismanin
uygulama boliimiinde igerik analizi yontemiyle Konya’da yayin yapan 5 yerel
televizyonun ana haber biiltenleri incelenmis, ortaya cikan veriler 1s18inda yerel
televizyon haberciliginin islevlerini yerine getirip getirmedigi belirlenmeye

calisilmgtir.

Diinyada yerel televizyonculuk ve yerel haberciligin basinin énemi agisindan
ele alindiginda biiytik gelismeler kaydettigi goriilmektedir. Ulusal medyanin glindem
yogunlugu daha genis kitlelere hitap etme zorunlulugu, yereldeki sorunlarin gdzden
ka¢masina, ¢oziim yollarinin aranmasinda sorunlar dogurmaktadir. Ancak gelismis
toplumlarda yerel medyaya verilen 6nem demokrasinin ve kalkinmanin yerelden
baslamasindan biiylik katkilar saglamaktadir. Bu baglamda yerel medya hem halkin
sorunlarinin daha fazla 6n plana ¢ikarilmasini saglamakta hem de kiiresel giiclerin

kontroliine acik olan ulusal medyaya alternatif olabilmektedir.

Tirkiye’de yerel medyanin konumuna bakildiginda ise yapilan ¢aligmalar,
gelismis iilkelerdeki yerel basinin giiciinden ve etkinliginden daha uzak bir Tirk
yerel medyasmin varligini ortaya koymaktadir. Onemli reklam gelirleri ve aldig
desteklerle, rating odakli yayincilik yapan ulusal medya ve televizyonlar, halkin
sorunlarindan kopuk olmakla elestirilmektedir. Yerel medya ise gerek yazili gerekse
gorsel anlamda hemen hemen tiim Tiirkiye’de var olma miicadelesi vermekte, gelir
kaynaklari, profesyonel eleman istthdami ve teknik imkanlar agisindan istenilen

kaliteli yaymncilik diizeyini bir tiirlii yakalayamamaktadir.

Tiirkiye’de yerel medyanin ve televizyonlarin gii¢lii oldugu iller arasinda kabul
edilen Konya’da da yerel televizyonlar benzer sorunlarla bas etmeye caligmaktadir.
Halkin haber ve bilgi almasi, demokrasinin dogru sekilde islerlik kazanmasi,

yoneticiyle halk arasinda koprii islevinin gergeklesmesi gibi yerel medyanin temel
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gorevlerini yapamadigi, var olan sorunlarinin c¢oziillememesinin yurttas odakli

habercilikten uzak bir yayinciligin egemen olmasina neden olmaktadir.

Konya’da yayin yapan 5 yerel televizyon, genel Ozellikleri itibariyle farkli
yayin politikalarina sahip olsalar da, 0Ozellikle yerel haberlerin izleyiciye
ulagtirllmasindaki haber yaymn anlayiglart ve hitap ettikleri kitle agisindan

birbirlerinden net bir bigcimde ayrilmamaktadirlar.

Yerel televizyonlar sehirdeki gelismeleri takip etmekte ancak haber
biltenlerinde halkin  direkt olarak icinde olan bir yayin anlayisini

yakalayamamaktadir.

Bu c¢alismanin uygulama boliimiinde yapilan icerik analizi, Konya’daki
televizyonlarin ana haber biiltenlerinin siire olarak farkliliklar gosterdigini ortaya

koymaktadir.

Ulusal haberlere agirlik veren SUNTV’nin ortalama biilten siiresinin 40
dakikanin iizerinde oldugu, en kisa biiltenlerin KTV’de yayinlandigi goriilmektedir.
Hafta sonu haber biiltenlerinin siirelerinin beklenenin aksine ¢ogu zaman arttig1
gozlenirken, bir haberin ortalama siiresinin yaklastk 2 dakika oldugu

belirlenmektedir.

Haber siirelerinin degerlendirildigi tabloda KTV nin 14 dakikaya kadar diisen
stirelerde biiltenler yaymnlamasi dikkat ¢ekmektedir. Haber kaynaklarina ulagma,
personel eksikligi gibi yerel haberlere daha az yer verilmesi sonucunu doguran

etkenler biilten siirelerinin kisa olmasina aciklik getirebilmektedir.

Dikkat ¢eken bir baska veri ise kanallarin giin giin biilten siirelerinin ¢ok farkli
olmasidir. KONYA TV’nin en kisa biilteniyle en uzun biilteni arasinda yaklasik 18
dakika, SUNTV nin 17 dakika, UNTV’nin 14, KONTV nin ise yaklasik 10 dakika
fark bulunmaktadir. Bu sonug¢ yerel televizyonlarin yayin akislarinin diizenli
olmadigini, bunun yam sira kanallarin giindemin yogunluguyla baglantili olarak
haber yapabildigini, istedigi oranda hazirda 6zel haber tutamadigimi da akla

getirmektedir.

Ajanslardan elde ettigi ulusal haberler ve diinya haberlerini agirlikli olarak

yayinlayan ve biilten siireleri beklenenden uzun olan SUNTYV ve tam tersine ¢ok kisa

145



biiltenler yaymlayan KTV disarida tutuldugunda; Konya’da yerel haberlere agirlik
veren {i¢ yerel televizyonun bilten siirelerinin 30 dakika civarinda oldugu
gorilmektedir. Ulusal televizyonlara gore hedef kitleleri ve haber toplama alanlar
daha dar olan bu kanallarin ortalama biilten siirelerinin beklenen uzunlukta oldugu

degerlendirilmektedir.

Biiltenlerde yer verilen haberlerin sayisina bakildiginda, bir kanal disinda,
kanallar arasinda biiyiik farkliliklar olmadigi goriilmektedir. KTV’ de bir haftalik
kayit donemi boyunca 65 haber yaymlanmistir. 5 televizyonda yayinlanan toplam
522 haberin 262’si (%50,1) KONTV ve SUNTYV kanallarinda yayinlanirken UNTV
ve KONYA TV ana haber biiltenlerinde 13-16 habere yer vermektedirler. Agirlikli
olarak yerel gelismeleri ana haber biiltenlerinde ekrana tasiyan Konya’daki yerel
televizyonlarin sehir ile ilgili giinde ortalama 15 habere yer vermesi, yerel
televizyonlarin yerel haberlere ne 6lgiide verdigi sorusuna bir 6l¢iide olumlu cevap

olmaktadir.

Bu baglamda kanallarin haber biiltenlerindeki yerel haberlerin sayist
incelendiginde KONTV’nin bas1 ¢ektigi goriilmektedir. Bu kanaldaki yerel
haberlerin toplam haberlere orani yiizde %94,7°dir. KONTV ulusal ve bolgesel
gelismeler ile yerel gelismeleri iki farkli biiltende yayinlamaktadir. Bu nedenle yerel
biiltende tamamen Konya’daki gelismelerin haberleri yaymlanmaktadir. Tim
haberlerinin %93,1’ini yerel gelismelere ayiran UNTV ise en fazla yerel haber
yayinlayan ikinci kanal konumundadir. KONYA TV ve KTV kanallar1 biiltenlerinin
yaklasik ticte birini yerel haberlere ayirmaktadir. SUNTV ise yerel haberleri en az
yayinlayan kanal olarak goze g¢arpmaktadir. Ulusal haberler ve diinya haberleri
beklenenin iizerinde bir oranla biiltenlerin %63’sini olustururken yerel haberler haber
sayist ve slre acisindan ikinci planda kalmaktadir. Yerel televizyonlarin yerel
haberlere agirlik verebilmesi i¢in sehirdeki gelismeleri takip edecek yeterli personel
bulundurmasi gerekliligi g6z Oniinde bulunduruldugunda, ajanslardan elde edilen
ulusal ve diinya haberlerin daha fazla yer buldugu televizyonlarda bu konuda sorun

yasandig1 sdylenebilmektedir.

Haber kaynaklarmin kanallara gore dagilimina bakildiginda ise, yerel

televizyonlarim birincil kaynak agiklamalarina ve ajans haberlerine ne kadar agirlikta
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basvurdugu yoniindeki arastirma sorusu bu kaynaklarin kullaniminin fazla oldugu
cevabin1 bulmaktadir. Konya’daki yerel kanallarin haber kaynaklarinin %44,7’sinin
birincil kaynaklarin agiklamalar1 ve ajans haberleri oldugu goézlenmektedir.

Kanallarin kendi 6zel haberlerine ise %45,2 oraninda yer verdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Birincil kaynak aciklamalarina en fazla yer veren kanalin KTV oldugu
goriiliirken, UNTV, kendi &zel haberlerini biiltenlerine en fazla tasiyan televizyon
olarak belirlenmistir. SUNTV disinda tiim kanallarin kendi 6zel haberlerine tiim
kaynaklardan daha fazla yer vermeleri birincil kaynaklarin agiklamalarinin tek basina

agirlikta olmadigini géstermektedir.

Tiirkiye’de haber ajanslarinin ulastiklar: alanin her gegen giin genislemesi yerel
televizyonlarin ozellikle giivenlik haberlerinde kendi personellerini bulundurma
ihtiyacim1 giderek ortadan kaldirmaktadir. Ilcelerde temsilcilikler ve muhabirler
bulunduran ajanslar yerel televizyonlar icin 06zel paketler hazirlamaktadirlar.
Konya’daki yerel televizyonlar da ajans biiltenlerine, ulusal haberler ve diinya
haberlerine ulasabilmenin yan1 sira yerel gelismelerde de bagvurmaktadirlar. Biiyiik
olgiide yerel haber yayinlayan KONTV ve UNTV kanallar1 ajans haberlerine yine
cok az yer verirken, SUNTV nin ana haber biiltenlerindeki haberlerin %38’inin ajans
haberi olmas1 dikkat cekmektedir. KONYA TV ve KTV ise agirlikli olarak

yayinladigi ulusal haberleri ajanstan almaktadir.

Konya’daki yerel televizyonlarin ana haber biiltenlerinde kaynak belirtilmeyen
haberlerin diisiik oranlarda kaldigi, birincil kaynak agiklamalarina en fazla yer veren

KTV’de ise kaynagin belirsiz oldugu haber yayimlanmadig1 goriilmektedir.

Biiltenlerdeki haberlerin yaklasik %35’inin ise belediyeler, kamu kuruluglar1 ve
baz1 6zel kuruluslarin basin miisavirlikleri aracilifiyla gonderdigi haberlerden
olustugu, KONTV, UNTV ve KONYA TV’nin haber biiltenlerinde canli yayinda
rOportaj ve telefon baglantisina hi¢ bagvurmadigi SUNTV ve KTV ’nin ise yalnizca

birer kez canli yayina konuk alarak roportaj yaptig1 belirlenmistir.

Calismanin 6nemli arastirma sorularindan olan haber konularmin kullanim
sikligina bakildiginda, giivenlik haberleri ve yerel yonetim haberlerinin biiltenlerin

onemli bir boliimiinii olusturdugu seklindeki yaygin ongoriiyle ilgili farkli sonuglar
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ortaya ¢cikmistir. Belirlenen 11 haber konusu icerisinde en fazla kullanilan haberlerin
giivenlik haberleri oldugu ortaya ¢ikmistir. En fazla giivenlik haberine SUNTV nin,

bu konuda en az habere KTV nin yer verdigi goriilmektedir.

Kanalin hitap ettigi bolgede yasayan insanlarin yakinlarinda olup biten asayis
olaylarina ilgi duydugu gergeginden hareket eden vyerel televizyonlar haber
biltenlerinin 6nemli bir bolimiinii giivenlik haberlerine ayirmaktadir. Ulusal
televizyonlarin haber biiltenlerine girmesi neredeyse imkansiz olan yaralamali
kazalar, hirsizlik olaylari, kiigiik esrar operasyonlart kolaylikla haber olabilmekte,
KTV disinda, Konya’daki tiim kanallarin en fazla haber yaptigi konunun giivenlik
olaylar1 oldugu goze carpmaktadir.

Yerel televizyonlarda yerel yonetimlerle ilgili haberlerin tahmin edilen
yogunlukta olmadig: ortaya ¢ikmaktadir. 5 televizyon kanalinin haber biiltenlerinde
yerel yonetimlerle ilgili haberlerin ortalama oranlarda (%10,5) kaldig1, yerel yonetim
haberlerine en fazla siire ayiran kanalin KONTV oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Diger
kanallarin yakin oranlarda yerel yonetim haberi yayinlamasi ise haber kaynaklarinin
ortak olabilecegi (belediyelerin basin miisavirliklerinden servis edilen haberler)

yorumunu desteklemektedir.

Konya’daki yerel televizyonlarin sivil toplum haberlerine ayirdigi yerin ise
diisiik oldugu gozlenmektedir. Calismada ortaya ¢ikan veriler, sivil toplum orgiitleri,
sendikalar, meslek odalar1 ve vakiflar ile ilgili haberlere yerel televizyonlarin 6nem
vermedigini gostermektedir. Yerel haberlere agirlik veren yerel televizyonlarin haber
kaynaklarinin darligi goz onilinde bulunduruldugunda sivil toplum kuruluslarinin
aktivitelerine, giindeme ve sorunlara yonelik degerlendirmelerine ulusal
televizyonlara oranla daha fazla yer verdigi bilinmektedir. Ancak Konya’daki yerel
televizyonlarin sivil toplum haberlerine ortalama %4’ler oraninda yer verdigi
gorilmektedir. Ana haber biiltenlerinde zaman zaman hi¢ sivil toplum haberi

yayinlanmadig verisi dikkat ¢ekmektedir.

Yerel televizyonlarin ana haber biiltenlerinde ekonomi haberlerine yer
verilmedigi tezi tiim kanallardaki ekonomi haberlerinin sayisina bakildiginda

dogrulanmamaktadir. Konya’daki yerel televizyonlar giivenlik ve siyaset
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haberlerinin ardindan en fazla ekonomi haberlerini yayinlamaktadir. KTV’nin
ekonomi haberlerinin diger tiim kanallardan fazla oldugu, en az ekonomi haberi
yayinlayan kanalin ise KONTV oldugu goriilmektedir. Yerel televizyonlarin bazi
reklam igerikli etkinlikleri haber olarak yaymlamasi ve bu haberlerin bir boliimi
ekonomi haberi baghigi altinda degerlendirilmistir. Buna karsin ulusal
televizyonlardan agirlikli olarak farkli konulara yer veren yerel televizyonlarin
ekonomi haberlerini daha ¢ok giindeme tasimasi, 2009 yilinda etkileri hissedilen
ekonomik krizin etkili olmasiyla acgiklanabilmektedir. Haberlerin konularimin
ayrintilar1 ¢alismada ele alinmamig ancak 6zellikle krizin etkilerinin azaltilmasi i¢in
uygulanan vergi indirimlerinin yerel televizyonlarin ekonomi haberlerinde ele alinan

basliklardan biri oldugu gézlenmistir.

Konya’daki yerel televizyonlar yalnizca %?2 oraninda magazinel olaylara yer
verirken, saka haberleri ve vatandasla yapilan sokak roportajlarinin KTV ve

KONTV’de diger kanallara oranla biraz daha fazla yer buldugu anlasilmaktadir.

Konya’daki yerel televizyonlarin, halkin mahallelerde yasadigi sorunlari
giindeme getiren ve ozellikle belediye hizmetlerindeki sorunlar1 yansitan haberlere

yeterince yer vermedigi gorilmektedir.

Haber konularmin dagilimma bakildiginda kentin ve vatandasin sorunlarini
giindeme getiren haberlerin tiim kanallarda yalnizca %5 oraninda yayinlandig
goriilmektedir. Belediye hizmetlerindeki eksik, yanlis ve sorunlar ise ¢ok daha az
giindeme gelmektedir. Tam anlamiyla Konya’ya 06zel bir sorunun aktarildig:
haberlere bir haftalik kayit donemi boyunca yayinladigi 132 haber icinde KONTV 3
kez, 130 haber yaymlayan SUNTV ise 12 kez yer vermistir. Diger li¢ kanal da kentin

ve vatandasin sorunlarini giindeme getiren haberler %5 ile %8 arasindadir.

Birincil kaynak agiklamalarina dayanan bazi 6nemli uyari haberleri (elektrik ve
su kesintisi vb) ¢alismada bu kategoride degerlendirilmistir. Bu nedenle ortaya ¢ikan
sonuca bakildiginda, Konya’daki yerel televizyonlarin tamaminin o sehrin gercek
sorunlarin1 giindeme getiren, yoneten ile yonetilen arasindaki koprii ve uyar islevi

dogrultusunda yapilan haberlere yeterince yer vermedigi sdylenebilmektedir.
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Tiirkiye’nin 6nemli ovalarindan biri olan Konya’nin son yillarda yasadigi
kuraklik nedeniyle ulusal anlamda da sik sik giindeme gelmesi, 6zellikle tematik
kanallarin ¢evre haberlerine agirlik vermesi ekolojik denge ve sonuglarinin 6n planda
tutulmasini sonucunu dogurmustur. Konya’daki yerel televizyonlarda da cevre ve
saglik haberleri %5 ile %12 arasinda oranlarda yer bulmaktadir. Cevre ve saglik
konusunda en fazla haberi KTV, en az haberi ise SUNTV ve KONYA TV
yaymlamaktadir. Ozellikle &nceki yillar ortalamasina gdre Nisan ayinda artan
yagislar, barajlardaki su oranlari, kamu kuruluslarinin su politikalar1 ve etkinlikleri
cevre haberlerine konu olurken, sagliktaki yeni diizenlemeler, hastaliklarla ilgili bilgi
ve alinmasi gereken Onlemlerin anlatildigi haberler de yerel biiltenlerde haber
olmaktadir. Konya’daki yerel televizyonlarin bu anlamda ¢evre ve saglik haberlerine

beklenen oranlarda yer verdigi goriilmektedir.

Siyaset haberlerinin de Konya’daki yerel televizyonlarin 6nemli haber konulari
arasinda oldugu degerlendirilmektedir. Tiim haberleri igerisinde %10 ile %20
arasinda siyasi gelismelere yonelik haberler yayinlayan yerel televizyonlardan
KONTYV bu konuda en az siireyi ayirmaktadir. SUNTV nin ise haberlerinin %20’si
siyasi gelismelerden olusmaktadir. Bu oranlar yerel televizyonlarin giivenlik
haberlerinden sonra en fazla siyasi haberlere yer verdigini gostermektedir. Bu
haberlerin O6nemli bir boliimiiniin de yerel siyasetle ilgili gelismeler oldugu

gbzlenmektedir.

I¢c Anadolu Bélgesi’nde karasal yaymin yan sira uydu yoluyla da izleyicilerine
yayinlarint ulagtiran KONTV nin ana haber biilteni, yerel secimler dncesinde siyasi
parti haberlerine esit yer vermedigi gerekcesiyle RTUK tarafindan iki giin siireyle
durdurulmustur. Se¢im sonrasi siyasi haberlerin sayisinin, diger kanallara gore,
KONTV’de daha az yer bulmasinin bir nedeninin de bu durum olabilecegi

degerlendirilmektedir.

Konya’daki yerel televizyonlarda yayinlanan siyaset haberlerinin siyasi
partilere gore dagilimina bakildiginda parti etkinlik ve acgiklamalariyla ilgili
haberlerin sayisinin diisiik oldugu belirlenmektedir. Bir haftalik kayit doneminde
belirlenen siyaset haberlerinin sayisi, partiler degerlendirilmeye alindiginda

artmaktadir. Baz1 yerel yoOnetim haberlerinin i¢inde partilerin yonetici ya da
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milletvekillerinin agiklamalarina yer verilmesi, drneklemin yerel se¢im sonrasi bir
donem olarak belirlenmesi, bagimsiz adaylarla ilgili haberlerin fazla olmasi, ¢ok
sayida partinin adinin gectigi degerlendirme haberlerinin sayisinin fazla olmasi, dis
politika ilgili haberler ve hiikiimet icraatlarim1 aktaran bazi haberler de diger

kategorisine dahil edilen haberlerin sayisinin yiliksek 6l¢iilmesinde etkili olmaktadir.

TBMM’de temsil edilen partilerin haberleri baz alinarak yapilan
degerlendirmede, en fazla, hiikiimette olan Adalet ve Kalkinma Partisi ile ilgili
haberlerin kullanildig1 goriilmektedir. AKP’nin ardindan en fazla siire ayrilan
partinin MHP oldugu belirlenirken, Konya’daki yerel televizyonlarda DSP ile ilgili
haberleri de siklikla kullanmasi dikkat ¢ekmektedir. Bu parti ile ilgili haberlerin
sOyleme bakildiginda, se¢im sonrasi DSP’nin Konya’daki biiyiiksehir belediye
baskan aday1 ile partinin il yoneticileri arasindaki tartismalarin yerel televizyonlarin

ilgisini ¢ektigi bu nedenle haber sayisinin arttig1 diisiiniilmektedir.

Goze garpan bir bagka veri ise ana muhalefet partisi olan CHP’ nin haberlerinin,
tim televizyonlarin biiltenlerinde yayinlanan 522 haber i¢inde yalnizca 1 kez

kullanilmasidir.

AKP haberlerine en fazla yer veren kanalin KONTV oldugu gézlenirken, bu
partinin haberlerini en az kullanan kurulusun KONYA TV oldugu belirlenmektedir.
Televizyonlardaki tek CHP haberine de yine KONYA TV yer vermistir. MHP
haberlerini en sik kullanan kanal SUNTV olurken, KTV bu partiye en az yer veren

kanal konumumdadir.

Siyasi parti haberlerine genel olarak esit siirelerde yer verdigi de
goriilmektedir. Son genel secimlerde Konya’dan AKP 13, MHP 2, CHP ise 1
milletvekili ¢gikarmistir. Yerel secimlerde 3 merkez ilce ile Biiyliksehir Belediyesinde
AKP’nin adaylar1 baskan secilmistir. Calismanin 6rnekleminin alindigr dénemin
hemen Oncesinde yapilan se¢imde ise MHP sehir genelinde oylarini arttirmig, Saadet
Partisi  (SP) iiclincli parti olmus, Ancak AKP 3 merkez ilge ile biiyiiksehir

belediyesinde kazanan parti olmustur.

KONTYV disinda kalan kanallarin, AKP, MHP ve DSP ile ilgili, birbirine ¢ok

yakin sayida haber yayinladigi belirlenmektedir. Ancak partilere ayrilan siirelerin
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tam anlamiyla saglikli bir analizinin yapilmasini saglayacak sayida haberin
yayinlanmadig1 diistiniilmektedir. Fakat yerel televizyonlarda yayimlanan siyasi parti
haberlerinin sehirdeki parti Orgiitlerinin etkinliklerinin yogunluguyla baglantili
oldugu gergeginin goéz oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. Partilerin etkinlikleri
hayli az olmakta, partinin sehirdeki yoneticileri giincel olaylarla ilgili yazili agiklama

dahi yapmamaktadir.

Egitim haberlerinin genel itibariyle beklenen diizeyde yer buldugu goriiliirken,
KONTYV ve KTV bu kategorideki haberleri daha fazla kullanmaktadir. Diger kanallar
arasinda ise belirgin bir farklilasma go6zlenmemektedir. Egitim camiasindaki
sorunlardan &te haberlerin daha c¢ok okullardaki etkinliklerle ilgili oldugu, yerel
yayincilikta “insanlar kendilerini ya da kendilerine yakin olani ekranda goérebilmeli”
anlayisindan hareket eden yerel televizyonlarin bu tiir haberleri zaman zaman fazla

kullandig1 belirlenmektedir.

Kiiltiir ve sanat haberlerinin Konya’daki yerel televizyonlarin yer verdigi 10
haber konusu arasinda 5. sirada olmasi ise dikkat cekmektedir. Bu kategoride Selguk
Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin yaymn organmi olan UNTV diger kanallardan
belirgin sekilde ayrilmakta, diger kanallar ise kiiltiir-sanat haberlerine beklenen

diizeylerde yer ayirmislardir.

Konya’daki 5 yerel televizyonun bir hafta boyunca yaymladigi ana haber
biiltenlerindeki 522 haberde yalnizca 3 tarim konulu haber yayinlanmasi ¢alismanin
en dikkat ¢ekici sonuglarindan biri olarak goriilmektedir. iki kanal, bir hafta boyunca

hi¢ tarim haberine yer vermemistir.

Tiirkiye’de tahil ihtiyacinin Onemli bir boliimiiniin karsilandigi, tarim ve
tarimsal sanayi alaninda Onemli sehirlerden biri olan Konya’daki yerel
televizyonlarda beklenenin c¢ok altinda tarim haberi yaymlanmaktadir. Yerel
kanallarin bulunduklar1 bolgenin cografi yapisi, iklim sartlart ve iiretim tarzlarini
ekrana yansittig1 gerceginden yola ¢ikildiginda Konya’da tarim haberlerinin bu denli
az olmasi farkli etkenlerin diisiiniilmesine neden olmaktadir. Tarimdan bir Olgiide
bahseden bazi haberler diger kategorilerde degerlendirilmistir. Rakamin bu kadar

diisiik olmasinda, 6rneklemin (1-7 Nisan), tarim sektoriiniin daha ¢ok glindeme
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geldigi iirlin hasat donemine (Haziran-Temmuz) rastlamamasmin ve belirlenen
siirenin de etkisi olabilecegi diisiiniilmektedir. Ancak yine de Konya gibi bir sehirde,
yerel televizyonlarda, tarim ile ilgili haberlere bu derece az yayimnlanmasi

beklenmedik bir sonug olarak géze ¢arpmaktadir.

Biiltenlerde yer alma sikliklarina gore degerlendirildiginde Konya’daki yerel
televizyonlarin verdigi haberler giivenlik, siyaset, ekonomi, yerel yonetim, kiiltiir-
sanat, cevre-saglik, egitim, kentin ve vatandasin sorunlari, sivil toplum ve magazin

haberleri seklinde siralanmaktadir.

Konya’daki yerel televizyonlarda yaymlanan haberlerin hazirlanis sekillerine
gore yapilan degerlendirmede, arastirma sonucu hazirlanmis haberlerin sayisinin
hayli diisiik oldugu gozlenmektedir. Tiim kanallardaki arastirma haberlerinin %5’ler
seviyesinde kalmasi dikkat gekmektedir. Bu konuda en fazla haberin UNTV’de
yayinlandigi belirlenirken, KTV de bir haftalik siirede yalnizca 1 aragtirma haberine

yer verilmektedir.

Kentin ve vatandasin sorunlari ile yerel yonetim haberlerine beklenen diizeyde
yer vermeyen Konya’daki yerel televizyonlarin arastirmaya dayali haberleri de buna
paralel olarak daha az kullandig1 goriilmektedir. Bu baglamda Yerel haberciligin
demokrasiye katki, koprii ve uyar1 gibi islevlerini yerine getiremedigi sonucunu

ortaya koymaktadir.

Ve calismada belirlenmeye calisilan son konu biilten disi unsurlar, reklam
igerikli ya da reklama yer verilen haberler olmustur. Konya’daki yerel
televizyonlarin ana haber biiltenlerinde yayinlanan haberlerde kiiglimsenmeyecek bir
oranda reklam unsuru yer aldigi belirlenmektedir. Bazi haberler tamamen firma
tanitim1 ya da Uriin tanittimi seklinde hazirlanmakta, bazi ekonomi haberleri ile
bilgilendirme amagcli yeni iirlin haberlerinde ise ortiilii olarak reklam yapilmaktadir.
Tiim kanallarda bilingli olarak firma tamitim1 yer alan haberlere rastlanmasi dikkat
¢ekmektedir. Bu konuda en fazla haber ayn1 zamanda ekonomi haberlerine en fazla

yer veren kanal olan KTV’de yayinlanmaktadir.

Gelir elde etme konusunda Onemli sorunlar yasayan yerel televizyonlar

kendilerine reklam veren firmalarin halkla iligkiler faaliyetlerini, sube agilislarini,
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yeni iirlin tanitimlarini haber biiltenlerinde degerlendirmek durumunda kalmaktadir.
Haberlerde istem dis1 reklam unsuru yayinlanmasinda ise montaj imkanlarinin etkisi
vardir. Cogu zaman haberlerin montajlanmasi i¢in zamanla yarisan yerel haberciler
montaj asamasinda reklam unsurlarint gériinmeyecek sekilde kapatmak i¢in yeterli
stireyi bulamamaktadir. Bunda montaj birimlerinde az sayida personelle
calisiimasinin da etkisi yadsinmamalidir. Yerel televizyonlarda en az personel

montaj birimlerinde istihdam edilmektedir.

Yerel medyanin gorevleri ve islevleri agisindan bakildiginda Konya’daki yerel
televizyonlarin ana haber biiltenleri araciligiyla, goérevlerinin bir boliimiinii yerine
getirdigi goriilmektedir. Yapilan haberlerin nicelik ve nitelik olarak degerlendirildigi
bu ¢alismanin ortaya ¢ikardigi veriler; haber verme, bilgilendirme, kiiltiirel mirasin
korunmasina ve ekonomik hayata katki, gibi islev ve gorevlerin yerine getirildigini,
buna karsin tartigma zemininin olugmasma katki, demokrasiye katki, denetim,
elestiri, kdprii ve uyart iglevi gibi gorevlerin ise tam anlamiyla yapilmadigi sonucunu

ortaya koymaktadir.

Arastirmaya dayali haberlere yeterince Onem verilmedigi, sehrin ve
mabhallelerde yasayan halkin yerel sorunlarinin haber biiltenlerinde yer bulmadigi,
yerel yonetimlerin faaliyetlerinin denetlenmesine yonelik haberler ile sivil toplum
kuruluglarinin aktivitelerine yeterince verilmedigi goriilmektedir. Ozellikle yerel
yonetimler ve siyaset ile ilgili ortaya ¢ikan negatif tablo (elestiri ve denetleyici haber
azlig), televizyonlarmn genel sorunlarinin (maddi sorunlar, kalifiye personel,
teknolojik donanim) yani sira, demokrasi ve basin 6zgiirliigiiyle ilgili sorunlar1 da

akla getirmektedir.

Konya’daki yerel televizyonlar insanlara yakin olani ekrana tagimakta ancak
demokrasinin tam anlamiyla yerlesmesi, yonetenlerin denetlenmesi ve kamuoyu
olusturma gibi konularda, yerel kanallarin haber yayini anlayislarini gelistirmesi

gerekmektedir.
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