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ONSOZ

Gunumiz modern toplumunda Ulke ve dinya gindemini
topluma aktaran, yobnetici ve yodneten arasinda kopri vazifesi kuran,
toplumun eglence ihtiyacini kargilayan, toplumu bilgilendirip egitimine
katkida bulunan ve bu sayilanlari bunyesinde barindirabilme 6zelligine
sahip en etkili arag kitle iletisim araclarndir. Yagam kalitesi yuksek gelismis
ulkelere baktigimizda, sporda egitimin ne derece 6nemli oldugunu fark
edebiliriz. Toplumda spor bilincinin olugsmasi bir egitim isidir. Bu egitimde

ise en etkili arac kitle iletisim araclaridir.

Saglikli yetisen toplumlar gelecek nesillerin teminatidir.
Turkiye'de Taekwondo bransinda lisansli  sporcu sayisi yaklagik
174,000'dir.”® Bu arastirmada; “Taekwondo bransini tercih eden
sporcularin secimlerinde medya ne derece etkilidir?” ve “Sporu konu alan
yayinlarin hedef kitlesi konumundaki sporseverlerin kitle iletigim
araclarindan beklentileri nelerdir?” sorularina cevap arayan “Sporun
Topluma Yayginlastirimasinda Medyanin Etkisi (Taekwondo Ornegi)”

konusu incelenmistir.

Sibel YILMAZ
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1. GIRIS ve AMAC

Gunluk olarak gelisen politik cekismelere, teknik
degisikliklere, sosyal degisimlere boyun eden dinyamizda, herkesce
algilanabilen evrensel diller olduk¢ca azdir. Spor bunlardan biridir.
insanlarin daha mutlu yasamasi, yasam kalitesini yiikselterek hayatlarina
renk katmasi amaciyla tarih 6ncesi dénemlerden bu yana var olan sporun;
modern zamanlarda fanatizm, siddet, holiganizm gibi olumsuzluklarla
aniimasina neden olabilecek birgok etken sayiimaktadir. Bunlarin arasinda
kitle iletisim araclart da yer almaktadir. Tim dinyada oldugu gibi
ulkemizde de kitlelerin en fazla ragbet ettigi spor bransi haline gelen ve
endustrilesen futbol, ginimuzde profesyonel anlamda spor kavrami ile
neredeyse Ozdeslesir hale gelmigtir. Futbolun kurdugu bu hegemonya,
“anti futbolizm” olarak adlandirilabilecek bir yaklagsimi da beraberinde
getirmistir. Oynamasindaki pratiklik ve izlenmesindeki kolaylik nedeniyle
cok sayida insani futbolsever yapan bu oyun, kendine 6zgli bir spor
kaltard  de yaratmistir.  Futbol, medyada yansima bigimleriyle
postmodernizmin etkisiyle populer kiltir kapsaminda sayilir hale

gelmistir.®

Spor olaylarini halka duyurma iglevini yerine getiren spor
medyasi, tum dunyada oldugu gibi Glkemizde de genis kitlelere ulasmakta
ve biyiik bir cogunlugu etkilemektedir.? Teknolojik gelisimin tabii sonucu
olarak gelisen ve elektroniklesen iletisim araclari, iletisime sirat ve kolayhk
saglamakla kalmamis; ayni zamanda iletisimi, kitle iletisimine ¢evirmigtir.
Gunumuzde posta, telgraf, telefon, faks gibi haberlesme araclari; gazete,
radyo, televizyon gibi kitle iletisim araclari; uydular, bilgisayarlar (internet
ve e-mail) birer iletigsim araci olarak iletisimin ayrilmaz parcalari durumuna
gelmigstir. Bu elektronik iletisim araclari, ginimuzde, kurdugu haberlesme

agiyla kultari de yayginlastirmig; dianyamizi Mc.LUHAN’In deyimiyle



kiresel bir kdy’e donusturmagtur. Kitle iletisim araclari, genel bir tanimla

“kitlesel bir boyutta ileti dagitabilen araclar" olarak tanimlanabilir. ®

Kamuoyu, toplumun genelini ilgilendiren konular hakkinda
alinan tavir, durum ve yansitmalar olarak tanimlanmaktadir.* Spor
medyasi, spor olaylarini spor kamuoyuna aktaran bir kopri gorevini
yapmaktadir. Spor medyasi, sporla ilgili gelismeleri aktarirken okuyucu
beklentisinden, gazete sahibinin yonlendirmesine kadar c¢ok cesitli

faktorlerin etkisinde kalmaktadir. °

Gunumuzde kitle iletigsim araglarinin buyutk bir bolumu, ticari
olarak yapilanmig kuruluslarin biunyesinde yayin yapmaktadir. Bu nedenle,
gorsel kitle iletisim araclari reyting, yazil aracglar da tiraj kaygisi
tasidigindan yayin politikalarini da hedef kitlenin talepleri yodninde
belirlemeleri beklenmektedir. Sayilgan’in da belirttigi gibi, medyada tiraj ve
reyting alaninda yasanan yogun rekabet okuyucunun istek ve beklentilerini

yerine getirme amacinda olmasi gerekir.

Zaman zaman medya kuruluglari tarafindan okur/izleyici
profil arastirmalari yapilmaktadir. Hedef alinan kitlenin yapisi, goérusu,
istekleri dogrultusunda yayin politikalari belirlenmektedir. “Halk neyi, nicin
ve nasll ister?” sorulari, basin kuruluslarinin en cok ilgilendigi ve surekli
arastirmak zorunda oldugu sorular arasindadir.® Ancak okuyucu/izleyici
taleplerinin ne derece karsilandigi tartigilan bir konu olmaktadir. Yicelman
bu konudaki endigesini soyle ifade etmektedir: “Spor medyasi sayfalarini
futbolun dedikodusu, abartma magazin ve masa basi senaryolarla
doldurdugu surece Ulkede sporun gelismesi mumkin degildir. Gazete
okurunun, televizyon izleyicisinin ytuzde 100’G futbola mi merakl, yoksa
tenisi, guresi, boksu, biniciligi, bisikleti okudugu gazetelerinde, izledigi spor
programlarinda gérmek istemez mi? Acaba televizyonlarin ve gazetelerin

spor yoneticileri kendilerini sorguluyor mu? Okurunun ya da izleyicilerin ne



istedigini biliyor mu? Yoksa kendi zevklerine, kendi kafalarina hatta kendi

egolarina goére mi sayfalarini ya da programlarim diizenliyorlar?” .’

Toplumsal gorevlerini hice saydiklari suclamasiyla kargi
karglya kalan 6zel medya kuruluglarinin geleneksel savunmasi, “kamu
talebi” semsiyesi altindaki serbest pazar modelidir. Habere karsi olan istegi
kargilama sektoriinde kisaca, haber secmenin ana kriteri kamusal istektir.
Kamusal istek kavram olarak iki sekilde ifade edilebilir. ‘Kamunun nelere
ihtiya¢ duydugu’ ve ‘kamunun isteklerinin ne oldugu’. Bu sekilde editorlerin
yaptigi ise iki yoldan gidilmis olunur. Anlam olarak medya hem kamunun
istediklerini vermeli, hem de 6nemli ve gincel olaylari takip etmeli ve

kamuya ulastirmalidir.?

Ticari kuruluglar olarak faaliyet gosteren medya, sporu bir
tiraj/reyting araci olarak gormekte ve bu duslnceyle yayin politikalari
gelistirmektedir. Medyanin sporla ilgili yaymnlari bir “0rin” olarak
dusundlurse, Grintn hedef tiketicinin isteklerine gére hazirlanmasi, ticari

olarak bakildiginda dogru bir yaklasim olarak gortilebilir. °

Spor kamuoyu ve spor medyasi, sporun surekli etkilesim
halinde olan iki boyutudur. Medyanin sporu olumlu ya da olumsuz sekilde
etkiledigi, tartisila gelen bir konu olma 6zelligini sirdirmektedir. Sporun ve
spor branglarinin yayginlasmasinda biyuk pay sahibi oldugu kabul edilen
spor medyasinin O6nemli Olclide futbola yer vermesinin, diger spor
branslarinin gelismemesinde etkili oldugu ifade edilmektedir. Medyanin
arz-talep dengesinin geredi olarak ticari kaygilarla sayfalarinda veya
ekranlarinda futbol bransina agirhikh olarak yer verdigine c¢ok sik
rastlanmaktadir. Ancak; futbolu talep eden sporseverin yani sira diger
branglardan da haber ve yorum gormek isteyen bir kamuoyu mevcut
oldugu gibi; medyanin bir kamu gérevi Ustlendigdi seklindeki yaklasimlar da

gecerliligini korumaktadir.*



Spor kamuoyunun beklentilerinin dogru analiz edilerek bir
spor medyasl cercevesi c¢izilmesinin, medya kuruluslarinin yayin
politikalarini belirlemesine de katki saglayabilecegi dusiunilmektedir. Bu
arastirmanin amaci Turkiye'deki spor medyasinin yayin anlayiginin;
taekvondo ile ugrasan sporcular tzerinden sorgulanmasi, taekvondoyu
konu alan yayinlarin hedef kitlesi konumundaki taekvondocularin gazete
ve televizyon gibi kitle iletisim araclarindan nasil etkilendikleri ve brans
olarak sectikleri bu spora yonelmelerinde medyanin ne derece etkili
oldugunun tespit edilmesidir.



2. GENEL BILGILER
2.1. iletigim Kavrami ve Tanimi

iletisim, ©6zunde “ileti aligverisi” anlamini tasiyan ve
guinumuzde bir bilim alani haline gelmis genis kapsamh bir kavramdir.
iletisim, genel olarak kaynak ile alici arasinda ortaklik kurmak amach bir

caba olup; bilgi, diistince ve davranislarin aktariimasi strecidir.™*

iletisim kavrami ingilizcedeki communication kelimesinin
karsiligi olarak dilimizde kullaniimaktadir. Kavramin kdkeni incelendiginde
‘commun’ yani; odaklasmak, ortak kilmak kdkinden turedigi gorulmektedir.
Kavramin genel bir tanimini yapmak gerekirse; insanlar arasindaki her
tarlt bilgi, duygu ve dusince alig-verisi, bilginin ortaklasa kullaniimasi
seklinde bir tanim vermek mumkindur. Tanimdan da anlagilacag! gibi

iletisim hem kisisel hem de toplumsal bir siireci kapsamaktadir.*?

Tark Dil Kurumu sozligunde iletisim kavrami ilk olarak;
“Duygu, disltnce veya bilgilerin akla gelebilecek her tirli yolla baskalarina
aktariimasi, bildirigim, haberlesme, kominikasyon”, ikinci olarak ise
“Telefon, telgraf, televizyon, radyo vb. araclardan yararlanarak yuruttlen

bilgi alisverisi” seklinde yer almaktadir.™®

Bir baska tanimda iletisim, duygu, dusince ve olaylarin
anlam yukli gostergelerden olusmus mesajlar araciligr ile alici
konumundaki kisi ya da gruplara iletiimesi, bu kisiler tzerinde bir etki
olusturmak amaciyla baglatilan ve mesajin iletilen hedefteki etkisinin geri

besleme (feedback) yoluyla 6lcilerek yeni iletilerin kodlanmasi siirecidir.*

iletisim; psikoloji, sosyoloji ve sosyal psikoloji bilimleriyle
birlikte incelenmeye baglanmig, daha sonra ayri bir bilim dal haline
gelmistir. iletisim, farkl kriterlere goére cesitlere ayrilabilir. Kullanilan

kodlara goére sozllu iletisim, yazil iletisim, so6zsuz iletisim; kullanilan



kanallara ve araclara gore gorsel iletisim, isitsel iletisim, gorsel-isitsel
iletisim, dokunma ile iletisim, telekominikasyon, kitle iletisimi; zaman ve
mekan boyutlarina gbére yuz ylze iletisim ve uzaktan iletisim; grup
iligkilerinin yapisina gore bigimsel iletisim ve bicimsel olmayan iletisim

olarak siniflandirilabilir.*®

Dokmen’e gore iletisimin “kimler arasinda yapildigi” kistasi
temel alindiginda ¢ tir iletisimden bahsedilmektedir: insanlarin
birbirleriyle yiiz yuze veya telefonla yaptigi iletisim “Kisilerarasi iletisim”;
belli bir amag icin bir araya gelen insanlarin 6rgut icinde birbirleriyle veya
gruplarla yaptigi iletisim “Orgiit iletisimi”; gazete, televizyon, radyo veya
internet araciliiyla genis insan topluluklarina hitap eden iletisim “Kitle

iletisimi” olarak g turii bulunmaktadir.

iletisim temelde iki yonlu bir surectir. Ozellikle yiiz yuze
iletisimde bu cok belirgindir. iletisim sureci, iletiyi aktaran birey, ileti ve
iletinin alicisi bireyden olusan cift yonlu, cizgisel, bireysel bir yapidadir.

Kitle iletisimi s6z konusu oldugunda tek yonlii bir iletisim s6z konusudur.*®

iletisim siirecinin temel 6geleri; iletiyi Ureten “kaynak”, “ileti”
(mesaj) “kanal” ve iletinin hedefi yani “alici”dir. iletisim surecinin yasandigi

“ortam” ve sonunda hedefin aliciya verdigi “dénit” de iletisim sureci 6geleri

arasinda sayllmaktadir.’’ iletisim suirecinin ogeleri, bir sekil tzerinde soyle

gOsterilebilir:
Kavnak > | Mesai > | Kanal > Al
A
Donit |
Ortam

Sekil 1. Temel iletisim Modeli
(Kaynak; D6kmen, Ustiin. lletisim Cati smalari ve Empati . istanbul: Sistem Yayincilik,
2002.)



2.1.1. iletisimin Ozellikleri

iletisim (zerine yapilan calismalar, iletisimin U¢ temel
Ozelliginin oldugunu go6stermektedir. Bunlardan ilki iletisim etkinliginin
insanlar gerektirmesidir. iletisim ancak insanlarin birbirlerini anlama
ihtiyaclar sayesinde kurulabilir. ikinci olarak iletisim, paylagsmayi gerekli
kilar; yani iletisimde gonderici ve alici, mesajin ortak bir anlami tzerinde
anlasmalidirlar. Son olarak, iletisim semboliktir. Semboller; jestler,
mimikler, sesler, harfler, rakamlar ve so6zciklerdir. Alici ve gonderici

mesaja ayni anlami verdikleri zaman, tam olarak iletisim ortaya cikar. 2

Sosyal etkilesim araci olarak iletisim, ayni zamanda insan
ihtiyaclarinin dogurdugu, hatta insanin temel faaliyetlerinden biridir. iletisim
olgusunun bazi temel o6zellikleri vardir. Bu 06zellikleri asagidaki gibi
siralayabiliriz:

a- iletisim insan davraniglarinin bir Griinudir. iletisim cografi,
sosyal ve benzer cevresel degiskenlerin insan Uzerinde bir etkisi olmadigi
gibi, basit bir etkilesim aracida degildir. insan, iletisim ihtiyacini siirekli
duymustur ve duymaya da devam edecektir. *° Cocuk cevresini algilamaya
bagladigindan itibaren belirli o6lcide iletisime de baslar, zamanla
yeteneklerine ve cevreyle iliskisine bagli olarak iletisim guci gelisir. insan
yasaminin ilk yillarindan itibaren isteklerini belirtmek igin kelimeleri
kullanmaya baslar; bazi ilkel sesleri c¢ikarir. Zamanla sinama yanilma
yoluyla konugsmayi 6grenir. Daha sonra c¢evre ve egitimin etkisiyle, kisinin
konusma bilgisi, kullanacagi kelime sayisi gelisir. Bu gelismeye paralel

olarak, iyi bir alici olma yolunda ilerler. %°

b- iletisim dinamik bir olgudur. iletisimin ikinci temel 6zelligi
dinamik olmasidir. Kiltirel yapidaki degisime paralel olarak iletisim degisir.
Yeni cevresel olgularin ortaya c¢ikmasi, yeni deyimlerin, yeni kelimelerin

ortaya ¢ikmasina yol agcmistir.



c- iletisim belirli kaliplara baghdir. iletisim iligkisi belirli kaliplar
icerisinde gerceklestirilir. iletisim kaliplari, genel kiilturel yapiya bagh
olarak gruplarca olusturulur ve kisilerin kabul etmeleri oraninda sureklilik

kazanir.*®
2.1.2. ileti gimin Unsurlar

-Kaynak (Gonderici): iletisimin  kaynagi, baslangic
noktasidir. Algilama, se¢cme, dusinme, yorumlama sireclerinde urettigi
anlamli iletileri simgeler araciligi ile gonderen kisi ya da kisilerdir.** Kaynak
kimi zaman tek bir kisidir, kimi zaman ise bir gazete, bir ajans, bir radyo ya
da televizyon istasyonudur. Tek kisi oldugunda, kisi; gazete ya da radyo

oldugunda ise kurumsal bir yapi s6z konusudur.*

Atalay’a gore kaynaga, iletiyi kodlayan unsur da demek
mumkdnddr. Kaynagin guvenirliligi, inandiricihgr iletinin etkisini arttirir.
Kaynagin hedefe ulastirdigi iletinin bir amaci vardir ve kaynak bu amaci
hedefle paylasmak ister. Bir diger anlatimla kaynak, hedefle bir ortaklk

yaratmak istemektedir.?*

Kaynak, hedefledigi kisi veya kisilere erismek icin iletisinin
tasiyacagi bilgi, duygu, enformasyonu bir iletisim kanaliyla gonderebilecek
bicimde, s6zcukler, resimler, simgeler secerek kodlar. Bunlarin iletisim
surecinde dolasima sokuldugunda 6zini ve bigimini koruyabilecek sekilde
kodlanmasi gerekir. Aksi takdirde iletimek istenen duygu ya da

enformasyon yerine cok farkl seyler algilandigi gériilecektir.

- ileti (Mesaj): Kaynaktan alictya génderilen diisiince, duygu
ya da bilginin kaynak tarafindan kodlanmis bicimi olarak tanimlanan
mesaj; bir duygu veya dusinceyi aktarmayi isteyen kaynagin urettigi
sozel, gorsel ve isitsel simgelerden olusan somut bir Grinddr. Mesaj, alicl
icin bir uyaran olarak iglev goren bir sinyal ya da sinyaller birlesimidir.

Mesaj, gbndericinin fikirlerinin ve isteklerinin sembollere dontismus halidir.



Sembollerin tek baslarina bir anlami yoktur. Sembollere anlamlan
gonderici ve alici yukler. Eger, alicinin verdigi ve gondericinin algiladigi
anlamlar birbirlerine uygun ise tam iletisim s6z konusu olur. Bunun icin

gondericinin sembollerini, alicinin tanimasi gerekir.*®

- Kanal: Mesajin aliciya iletiimesini saglayan ortamlardir.
Sinyallerin aktarildidi, fiziksel araclardir. Temel kanallar 1sik dalgalan, ses
dalgalari, radyo dalgalari, telefon kablolari, sinir sistemi vb. ileti iki insan
arasinda soOzel olarak kodlanabilir. Yuz yuze iletisimde atmosfer, telefon
gorusmesinde elektrik akimindan degisimleri tasiyan, kablo, telsizde
havadaki iyonlar bu iletiyi tastyan kanal gorevi yiiklenir.?? Kitle iletisiminde
kullanilan araclar; televizyon, gazete, radyo ve internet de bir kanal olarak

degerlendirilebilir.

- Alici (Hedef): Gonderilen mesaja hedef olan kisi veya
gruptur. Kaynaktan gelen iletileri belli biyolojik ve psiko-sosyal sireclerden
alip ve bunlara sozlii - sdzsiiz tepkide bulunan kisi ya da gruplardir.®®
iletisim surecinde mesajin iletiimek istenen kisi ya da kisilere, toplumsal
kesimlere hedef denir. Hedef, bireysel bir tek kisi olabilir. Okuyan veya
ekrana bakan birisi olabilir. Bir tartisma grubunun, bir dershanedeki
ogrenci grubunun, bir futbol seyircisi grubunun icindeki birey olabilir.
Ornegin kitle iletisiminde ¢izgi filmlerinin hedef kitlesi yas gruplarina gore
cocuklar, yemek tarifi veren programlarin hedefi bayanlar, otomobil
reklamlarinin  hedefi belli bir gelir dizeyinin GUstindeki toplum

katmanlaridir. %°

Kaynagin goénderdidi iletilere ytkledigi anlamlarla, hedefin
bunlari yorumlamasi sonucunda ortaya ¢ikan anlamlar higbir zaman
birbirinin aynisi degildir. Cunki ne denli benzegirlerse benzessinler,
insanlarin referans cevreleri birbirinden farklidir. Bu nedenle yorumlama
surecinde ortaya cikan anlamlar kaynaginkinden az cok farkh olur.

Turkiye'nin giincel siyaset konulan ile ilgili bir karikatirin bir ingiliz icin



anlami yoktur. Ancak ayni dili konusuyor olmak ve ayni Ulkede yasiyor
olmak her zaman kaynakla hedef arasinda iletisimin gerceklesebilecegi
anlamina gelmez. iletisimde taraf olan kisilerin gecmis yasantilari, bilgi
dizeyleri, inang, deger ve tutumlari, o anki ruhsal 0Ozellikleri ne denli
benzesiyorsa, karsilikh rol ve statu iligkileriyle, icinde bulunduklari norm
gruplariyla ilgili tanimlamalari ne denli cakisiyorsa anlamlandirmada
benzerligin saglanma sansi o denli yiiksek olur.'® iletinin eristigi hedef
kitledeki insanlar buatin grup iligkilerinden soyutlanmis bir durumda
olmayacaktir. Uygun zamanda, uygun bir dille kodlanip yayinlanan iletinin
ilgi cekmesi, oOgrenilmesi, akilda tutulmasi icin hedef kitlenin temel
degerlerini tutumlarinin ve grup standartlarinin bilinmesi gerekir. Bu sorun

yiiz yiize iletisimde daha kolay, kitle iletisimde ise cok daha zordur.?

- Donut (Geri bildirim): Alicinin - kaynak tarafindan
gonderilen iletilere gosterdigi tepkidir. Geri besleme, iletisimcinin iletisini
alicinin ihtiyaclarina ve tepkilerine goére uygun hale getirmesine yardimci
olur.®?® Besleyici yanki, bilgiye geri déniit anlamindadir. Giidiimbilimden
(sibernetik) turemis olan, geri bildirim, isleyis sirasinda bir iglemi
dizenleyen ve denetlenmesini saglayan bir gosterge niteligiyle
tanimlanir.** Okuyucu, izleyici mektuplari, kamuoyu arastirmalarina verilen
cevaplar, iletileri gonderen kaynaga ulasan besleyici yankilardir. iletisimde
geri besleme surecinden s6z edilebilmesi igin kaynagin iletilerin yol actigi
tepkilerden er ya da gec kesinlikle haberdar olmasi gerekir.® iletisimin
verici ile alici unsurlar arasinda etkilesim oldugu diastinuldigunde, saghkh
iletisimin, iki unsur arasindaki karsilikli enformasyon aligverisi ile olasi
oldugu gorulmektedir. Sadece vericiden aliciya ulasan mesaj, tek tarafli
iletisim eylemidir. Alicidan da vericiye bir kargl mesaj aktarilmadikca, tam
anlamiyla iletisim gerceklesmis olmaz, yalnizca iletimden s6z edilebilir.

Geri besleme bir anlamda, iletisimin tamamlayici 6gesi ve asamasidir.?®

Kitle iletisiminde ayni ileti, ayni anda c¢cok sayida aliclya

ulastiriimaktadir. Bu 6énemli bir imkandir. Ne var ki, bu olumlu imkanin

10



kotiye kullaniima ihtimali de ¢ok yuksektir. Ozellikle kaynagin surekli
olarak egemen durumda olmasi, bu iletisimin kéttye kullaniimasi ihtimalini
arttirdigi 6lctde, kotuye kullanilmasi sonucunda dogacak zararlarin 6nem
ve Olgcegini de buyutmektedir. Kitlelerin degerlerini, inaniglarini,
aliskanhklarini, yargilarini etkileme ve yururluktekilerden farkli deger,

inanis, aliskanlik ve yargilara kosullandirma imkani saglamaktadir.?®

iletisim literatiirinde “geri besleme” olarak yer alan “hedefin
“alici”ya donat vermesi, asil olarak iletisimi tamamlayan bir unsurdur. Geri
besleme olmadigi takdirde, “iletisim” degil sadece “iletim” olmaktadir.
Teorisyenlerin Uzerinde birlestigi sekliyle iletisim cift yonli bir sirectir.
Ancak kitle iletisiminin uygulamadaki karakteristigi tanimlanirken, “tek
yonli” olmasina vurgu yapilmaktadir. Bir baska anlatimla mesajl veren
medya, hedef kitlesinden donut almak igin ¢ok fazla israrci olmamakta
oysa iletisim sireci kaynaktan aliciya giden mesajlarin “geri besleme” veya
“besleyici yanki” olarak adlandirilan cevapla tekrar géndericiye donmesiyle

tamamlanmaktadir. %°

Medya iletisiminde mesaj alicilarin, mesaj kaynagi Uzerinde
herhangi bir etkileri yok denecek kadar azdir. izleyiciler ve okuyucular,
mesaj kaynaklarini cogu zaman bilmezler ya da ancak hayali bir bilme

yoluna giderler. Bu da geri beslemenin ¢ok sinirli olmasi demektir.?

Kitle iletisim aracglarinin geri beslemeyi alabilmek igin
herhangi bir teknidi yoktur. Bu konuda aliclyl da zorlamaz, hatta tesvik bile
etmezler. Geri besleme, zaman zaman kendiliginden de olabilir. Zaten kitle
iletisim araclari izleyicileri, mesajlar karsisinda c¢cogu zaman sessiz
kalmakta ya da ciliz tepkilerle cevap vermektedir. Clinki onlar, medyayi,
kargilarinda cevap verilen, olumsuzluklar elestirilen, dolayisiyla beyinsel
bir caba harcanan bir ara¢ olarak degil, karsisinda dinlenilen, eglenilen,
dolayisiyla izlemek icin ve izledikten sonra da herhangi bir zahmet

gerektirmeyen bir arag olarak algilamaktadir.?®
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Ulkemizde ozellikle 80li wyillarin  sonunda iletigsim
teknolojisinin gelismesi, kitle iletisim araclarinin uluslararasi iletisim
araclarina donusmesi, kitlenin bu araclarin Gretim ve dagitim alanlarina
mudahale edemez duruma gelmesi sonucu, “kitle iletigim araglar”
tanimlamasi yerini medyaya birakmig, kitle iletisim ortadan kalkmistir.
Kitlenin medyaya etki edemedigi oranda medyanin kitle Gzerinde etkisi

artmis, tek tarafli enformasyon bombardimani yasanmaya baslamistir.?’
2.1.3. iletigim Turleri

iletisim turlerini; szl iletisim, sozsiz iletisim ve yazili
iletisim olmak Uzere ¢ gruba ayirabiliriz. Son donemlerde 6nemi artan
elektronik iletisimi de, bir iletisim tiri olarak degerlendirmek gerekir.
Elektronik iletisim, elektronik araclarla mesaj gdndermeyi saglayan iletisim
turadar. Bir bagka siniflandirma bigimine gore ise iletisim; kisinin kendisi ile
iletisimi, Kisiler arasi iletisim, grup iletisimi ve Kkitle iletisimidir. Bagka bir
siniflandirmada ise iletisimi kaynagi acisindan degerlendirmektedir. Bu
siniflandirmaya gore iletisim; kigisel iletisim, drgutsel iletisim ve Kkitle

iletisimidir. *°
Bir bagka iletisim siniflandirmasina gore ise iletisim;

« Bir Toplumsal iligkiler Sistemi Olarak; Kisiler arasi iletigim,

Grup iletisimi, Orgit iletisimi, Toplumsal iletigim.

« Grup lligkilerinin Yapisina Gore; Bicimsel olmayan

(informel) iletisim, Bicimsel (formel) iletisim, Yatay iletisim, Dikey iletigim.
« Kullanilan Kanallara ve Araclara Gore; Gorsel ve Isitsel

iletisim, Gorsel-igitsel iletisim, Dokunma ile iletisim, Telekomunikasyon,

Kitle iletigsimi, Dogal araclarla iletisim, Yapay araclarla iletisim.
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e Kullanillan Kodlara Goére; So6zlu iletisim, Yazili iletisim

Sozsiz iletigim.

* Zaman ve Mekan Boyutlarinda; Yuz ytze iletigsim, Uzaktan

iletisim olarak siniflandirilabilir. '8

iletisim etkinliginde ister kigisel, ister kisiler arasi, ister grup
veya ©Orgut iletisimi olsun, dikkat edilecek bazi temel unsurlar vardir.
Bunlarin basinda gondericinin mesajinin alici tarafindan tam olarak
algilanmasini saglamak gelir. insanlar gindelik yagamin siirdiriimesi igin
en fazla kisisel iletisimi kullanirlar; ancak 6rgitsel veya kitlesel iletisimin
etkin olarak sdrdurulebilmesi, kisisel iletisim konusunda gosterilen

basariya baghdir. 2
2.2. Kitle ileti sim Araclari

Kitle iletisimini gerceklestiren ve iletisim sireci icinde
“kaynak” gorevi yapan araclar, kitle iletisim araclardir. Bu tanimlama hem
yazili, hem de gorsel-isitsel basini kapsamaktadir. Yazili basini dergi,
brosir, ve gazeteler, gorsel-igitsel basini ise radyo, televizyon, video

bantlari, sinema filmleri ve plaklar olusturmaktadir. 2

Kitle iletisim araclarinin toplum icindeki bireyleri ne dereceye
kadar etkiledikleri birgok arastirmaya konu olmustur. Denis McQuail'e gore
“politik ve ekonomik gu¢ pesinde kosanlarin, kitle iletisim araclari Gzerinde
denetim kurma cabalar” yadsinamayacak bir gercektir. iletisim, bir
etkileme ve etkilenme sireci olduguna gore, parasal veya yonetimsel glc
ile etkileme arasinda siki bir baglanti olmasi dogaldir. Ancak, burada da
kargimiza c¢ikan sorun, guc¢ odaklarina ragmen, objektif olmak ve

tarafsizliktan uzaklasmamaktir, 2°

Bu asamada, acikliga kavusturulmasi gereken bir nokta

uzerinde durulmalidir. Kitle iletisim araglarindan sdz ederken “kitle”
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sézcuginun anlaminin irdelenmesi vyararhdir. Kitle, ingilizce “mass”
sOzcugunin Turkce karsihdi olarak dilimize alinmistir. Ancak, semantik
(pragmatics) olarak irdelendiginde, “mass” veya “kitle” sézcuklerinin, belki
de kigilerin 6znel deneyleri, kendilerine 6zgu kultir yapilarn ya da cesitli
birikimlerinden kaynaklanan degisik cagrisimlara yol acabildigini
gozlemleyebiliriz. Ornegin, nli ispanyol diisiniir Jose Ortegay Gasset'nin
Revolt of the Masses (Kitlelerin Ayaklanmasi) adl yapitinin egitimsel
birikiminin bir parcasi olarak 6zimlemis bir kisi; “kitle” s6zcuigunu pek de
olumlu bir anlamda kullanmazken (sdzciige pejoratif anlamlar yuklerken),
“kitle hareketleri” sloganlari ile egitilmis 60 ve 70 kusaklarinin bir boélima
icin “kitle”, salt insan toplumu, belki de bilincli, hatta sol egilimli insan
toplulugu cagrigsimi yapacaktir. Boyle degisik anlamlarin yiklenebildigi bir
sOzcugun iletisim alaninda calismalar yapan degisik bireylerde, degisik

cagrisimlara da yol agmasi dogal karsilanmalidir.?®

Kitle iletisimi, “Kitle haberlesme araclarindan yararlanilarak,
bilgi, distince ve tutumlarin insan topluluklarina tek veya ¢ok yanl olarak
ulastirimasi” seklinde tanimlanabilir. Bu tanimdanda anlasilacagi Uzere;
diger iletisim tiplerinden farkl olarak, sadece bu tip iletisim icin gelistirilmis
araclar araciligi ile gerceklestiriimesi, kitle seklindeki insan topluluklarina
yonelik olmasi ve tek yanli oldugu gibi bazen karsiliklida uygulanmasi kitle
iletisiminin baslica 6zellikleridir. *°

2.2.1. Kitle lletisim Araclarinin iglevleri

Kitle iletisimin, olaylar hakkinda insanlara bilgi saglama ve
eglendirme amacl iki temel roli vardir. Bunlarin disinda énem tasiyan
ancak g6z onunde olmayan sosyal bitinlestirme ve sosyal degisim
iglevleri de bulunmaktadir. Medya toplumda deger ve normlarin

yayllmasini destekleyerek sosyal biitiinlesmeyi saglamaktadir.®*

iletisimin islevleri Gizerinde yapilmis pek cok siniflandirma

bulunmaktadir. Bunlarin arasinda en popiler olani 1980 yilinda UNESCO
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Komisyonu tarafindan hazirlanan ve MacBride raporu (1980) olarak bilinen
“Cok ses, tek dunya” baslikli calismada iletisimin 8 islevinden stz

edilmektedir. Bu iglevler sdyle siralanabilir:

Haber ve Bilgi Alma: Bireysel, toplumsal, ulusal ve
uluslararasi durumlari, akilci bir bicimde kavramak ve gerekli kararlari
alabilmek icin zorunlu olan haber, veri. Olgu, ileti, géris ve yorumlarin

toplanmasi, depolanmasi, islenmesi ve dagitilmasi

Toplumsalla stirma: Her bireye icinde yasadigi toplumla
biatinlesme imkani saglayacak, toplumsal birlesmeyi ve kamusal yasama
etkin bir bicimde katilma icin zorunlu olan bilinclenmeyi kolaylastiracak

ortak bilgi ve dustince fonu olusturmak.

Guduleme (Motivasyon): Her toplumun o andaki amaclan
ve ulagsacagl son hedefi izlemek; kisisel tercih ve 6zlemleri ylceltmek;
bireysel ve toplu etkinlikleri ortak amaclarin gerceklestiriimesi olarak

kullanmak.

Tartigma Ortami Hazirlama: Uzlasmayi kolaylastirmak ve
kamusal cikar konusunda var olan sorunlan aydinliga kavusturmak igin

gerekli olan bilgilendirme 6gelerini sunmak ve bilgi aligverigini saglamak.

Egitim: Duslncenin gelismesine, Kkisiligin olugsmasina,
yasamin butin asamalarinda yetenek ve becerilerin elde edilmesine
yardimci olacak bilgileri iletmek.

Kaltarin Geli gmesine Katki: Gec¢misin mirasini korumak
icin sanatsal ve kulttrel yayinlarin devamlihgini saglamak. Dis gucini
harekete gecirmek, estetik gereksinimleri ve yaraticih@l kullanarak kalturel

ufuklarin geniglemesini saglamak

Eglendirme: isaretler ve ses araciifiyla tiyatro, dans,

edebiyat, muzik, spor ve oyun gibi bireysel ve toplu etkinlikleri yaymak.
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Televizyon kitle iletisim araclar icinde eglence iglevini en etkin ve yaygin

bicimde gerceklestiren ara¢c konumundadir.

Batinle stirme:  Uluslarin  karsilikli - olarak  birbirlerini
tanimalari, anlamalari, otekilerin goruslerini, 6zlemlerini kavramalari igin

gerekli olan iletilerin herkese ulagmasini saglamak. *

McQuiail, Blumler ve Brown ise arastirmalarinda okuyucularin

medya izleme ile elde ettikleri doyumlari dért grupta incelemisgtir:

Gunluk sorunlardan, baski ve sikintilardan kagma
baglaminda zaman gecirmek, arkadaslik toplumsal yarar olarak kisisel
iligki, toplumla ilgili olaylar hakkinda bilgi alma, dederleri yukseltme ve
gercekleri arama anlaminda kisisel 6zdeslik, cevreyi bilip tanima, olaylar
ve tuketim UrUnleriyle ilgili geri besleme olarak da gbtzetme seklinde

gruplamiglar. **
Bertrand ise medyanin iglevlerini su sekilde tanimlamistir:

Cevreyi lzlemek: Buginiin toplumunda sadece medya,
cevremizde geligsen olaylar hakkinda hizli ve eksiksiz rapor verme yetisine
sahiptir. Gorevi bilgi toplamak, bilgiyi degerlendirmek, yorumlamak ve

sonra dolagima cikarmaktir.

Sosyal lletisimi Saglamak: Konsensiise tartisma yoluyla
erigildigi demokratik bir toplulukta, medyasiz bariscil bir birliktelik mimkin
olamayacagi icin en diguk duzeyde de olsa bir gorus birligi saglanmalidir.
Gunumuzde tartismalarin ¢cogu medyada gerceklesmektedir. Medya her
bireyi bir gruba baglamakta, gruplari bir millete donustirmekte ve
uluslararasi igbirligine katkida bulunmaktadir. Bunun yani sira kucguk
medya gruplari, ayni etnik kékeni ya da bir meslegi ya da ayni tutkulari
paylasan fakat kitle toplumunda genelde fazlasiyla dagiimis olan insanlar

arasindaki iletisimi saglamaktadir.
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Dunya Hakkinda Bir Vizyon Sa glamak: Hi¢ kimsenin batin
gezegen hakkinda dogrudan bilgisi bulunmamaktadir. Bir Kkisinin
deneyimlerinin 6tesinde, bir insanin bilgisi okullara ya da konusmalara,
fakat temci olarak medyaya baglidir. Siradan vatandas icin medyanin
deginmedigi bdlgeler, insanlar ya da konular yoktur.

Kulturd  iletmek: Herhangi bir grubun kultirel mirasi bir
nesilden digerine devredilmelidir. Dinyanin gecmisinin, buguninin ve
geleceginin belirli bir vizyonu, bir bireye etnik kimlik veren geleneklerin ve
degerlerin bir bilesimidir. Herkese neyin yapildigi ve neyin yapiimadigi,
neyin ogretiimesi ve neyin oOgretiimemesi gerektigi anlatiimahdir. Bu
sosyallesme surecinde batidaki kiliseler 6zellikle Avrupa’da, eski rollerini
artik oynamamaktadirlar. Geriye, tim hayatlari boyunca, bireyleri etkileyen
okullar ve medya kalmistir.

Mutlulu ga Katkida Bulunmak ve E glendirmek: Kitle
toplumunda, fiziksel ya da akil saghgi ile ilgili hastaliklara sebep olabilecek
gerilimi azaltmak i¢in eglence, 6nceden oldugundan ¢ok daha vazgecilmez
bir hal almigtir. Eglence gencide medya tarafindan temin edilmektedir.
Medya izleyicisi, medyadan her seyden Ote eglence sunmasini

beklemektedir. Bu iglev, diger bes islevle cok iyi’ bir sekilde birlesmektedir.

Satmak: Medya reklamciligin temel aracidir. Medya
sahiplerinin ana amaci genelde reklamcilara satis icin halki bastan
ctkarmaktir. Medya, reklamlar icin uygun bir ¢cevre yaratma cabasindadir.
Bir takim go6zlemciler icin reklamlar olumlu bir rol oynamaktadir; fiyatlari
(medyaninkiler de dahil olmak uUzere) duslrmektedir. Elestirmenler ise
reklamciligi, insanlari maniptle etmekle, atik ve kirlenmeye yol agmakla

suclamaktadir.®*

Kitle iletisim araclarn toplumda meydana gelen bazi olaylara
daha cok ilgi gosterir, bazilarina daha az ilgi gosterir ya da onlari

gormezden gelebilir. insanlar kitle iletisim araclarinin verdigi bilgiler
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sayesinde bilgilenmekte ve medyanin olaylara verdikleri Gnem derecelerini
kabullenmeye meyilli olmaktadirlar.®® insanlar, medyanin kurmus oldugu
gindem sayesinde olaylarin hangi ©6nemde olduklarini &grenirler.
izleyiciler, okuyucular ve dinleyiciler, kitle iletisim araclari sayesinde
sadece kendilerini ve toplumu ilgilendiren konularin neler olduklarini
ogrenmezler, ayni zamanda kitle iletisim araclarinin bu olaylara verdikleri
onemden dolayl bir soruna veya konuya ne kadar vereceklerini de
ogrenirler. Toplumda Kkitle iletisim araclarinin daha ¢ok ©6nem verdigi
konular, daha ¢cok giindemde olacak, medyanin gormezden geldigi olaylar

ise 6nemini kaybedecektir.*°

Son yillarda Turkiye'de topluma yon verebilecegi dusinilen
biatin kurumlar icinde en ¢ok gelisen alan, iletisim alani olmustur. Higbir
kurum, ne yasama, ne yuritme, ne de yargl Kkitle iletisim araclarinin
gelisimi ve donusumuyle orantili bir gelisim gdstermistir. Bunda kuskusuz
uluslararasi gelismelerin buyik etkisi olmustur. Sonuc olarak Turkiye'nin
karsilagtigi sorunlari ¢gozmede etkili olmasi gereken kurumlar yerine, olani
biteni rekabet ortami icinde ylzeysel olarak aktarmaya c¢aligan, asil amaci
kar olan iletisim araclari gic¢lenmis ve sorunlarin daha da artmasina yol
acmistir.®” Kendi gecmisiyle ilgilenmeyen, toplumun ge¢misine ilgi duymak
zorunda olmayan iletisim araclar, gercekleri her gin yeniden insa
ederken, herkesi de belleksiz ve yeni kurallara uymaya hazir bireyler

haline getirmektedir.®®
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MEDYA ATMOSFERI

SAHIPLIK YAPISI
MEDYA KURUMLARI

GAZETECI

Sekil 2. Medya Sistemi isleyis Modeli

(Kaynak: Tilig, L.D., 2000’ler Turkiye'sinde Gazetecilik ve Medyayi Anlam  ak, istanbul:
Su Yayinlari, 2001)

Tilig’a gore; her Ulkenin sosyo-politik yapisi, icinde iletisim
surecinin yer aldigi ve iletisimcilerin yasadigi medya atmosferini
olusturmaktadir. Medya atmosferinin bir dizey altinda yer alan medya
sahipligi yapisi da iletisim sirecinin batind tzerinde son derece belirleyici
bir etkiye sahiptir. Uciincii diizey olarak tanimlanabilen medya kurumlari,
kendi sekillendirmelerini medya atmosferi ve medya sahipligi yapisina
bagli olarak gerceklestirirken, ic igleyisleri ve kurallar ile gazetecinin
davraniglarini yonlendirip sinirlayabilmektedir. Gazeteci, bu modelde,
dordincu duzey olarak yer almaktadir. Gazetecilerin ¢alismalari, medya
atmosferi, medya sahibi ve medya kurumundan dogrudan etkilenmekte,
dahasi onlar tarafindan belirlenmektedir. Besinci diizey olan izleyiciler ise,
bu hegemonik yapinin en altinda, iletisim surecini en az etkileyebilen,

hatta onun kurbanina donigen kitleler durumundadir.
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2.2.2. Kitle iletisim Araclarinin Toplum Uzerindeki Etkileri

Kitle iletisim araclari gunimizde “medya” kavramiyla
adlandiriimaktadir. Turk Dil Kurumu medyay! “Blyuk iletisim ve yayin
organlarinin tumd” ve “iletisim ortami, iletisim araclari, Kkitle iletigsim
araclarinin  timi” olarak tanimlamaktadir®* Oyleyse medya, “iletisim

kurulan ortamlarin timd” olarak tanimlanabilir.

insanlar kitle iletisimine kendi yasam ortamlari hakkinda
bilgilenmek icin girmektedir. Beslenme ihtiyact gibi, yasam ortami
hakkinda bilgilenmek, dinya hakkinda “iglenmis bir imaja” sahip olabilmek,
insanlarin ortam hakkinda guvensizlik duymadan yasayabilmek icin

vazgecemedikleri bir ihtiyactir.??

Kitle iletisim araglarinin insanlar tzerindeki etkileri tam olarak
somut bir bicimde ifade edilememesine karsin, bireylerin bu araclar
vasitasiyla yapilan yayinlardan etkilendikleri ortadadir. Etkilenmenin
boyutu ve farkliliklar bireylerin bulunduklari duruma ve iletisimin

gerceklestigi ortama gore degismektedir.

Diger taraftan kitle iletisim araglari, bireylerin toplum ile
bltinlesmesinde, toplumun bir parcasi olmalarinda, toplumun kilturel
degerlerini almalarinda ve yeni degerler eklemelerinde, inang, tutum ve
davraniglarindaki degismelerde rol oynamaktadirlar. Bu etkilesimin duzeyi,
bireylerin kitle iletisim araclari ile ilgili 6n yargilarina, bu araclari ne siklikla
kullandiklarina ve bu araclar araciliiyla kendilerine ne tir mesajlar
verildigine bagli olarak degisebilmektedir. Toplumda kitle iletisim araclarina
olan 6n yargilar ya da aciklik, bireylerin ve icerisinde yasadiklari toplumun
sosyal tabakadaki bulunduklari yerleri, aldiklari egitim duzeyi, gelenek ve
gorenekleri, geleneksel ya da modern toplum olma durumlarina baglidir.
Kitle iletisim araclarindaki ortak nokta, toplumdaki insanlarin distincelerini
etkileyecek, belli bir senteze kavusturmak ve ortak bir davranis bigimi

kazandirmaktir. Bu baglamda, toplumun kendi yapisal farkhliklar ve
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davranigsal degiskenler, kitle iletisim aracglarinin etkilerinin de farkl

duizeylerde olmasina neden olur. *

Haberlesme ve ulastirma araclarinin artan etkinligi, spor ve
diger bos zaman faaliyetlerinin ortaya ¢ikigina ve gelismesine de yardimci
olmaktadir. Bu bakimdan, kitle haberlesme araglarinin etkinligi, ferdin
gelismesinde kaltsal faktoriin oynadigi role bir de sosyal faktori
katmaktadir. Bu araclar uyarici etki yapmakta, degisik spor dallarinin
toplumda uygulanabilmesi gerceklesmektedir. Herhangi bir bransa ilgi az
iken, bu uyarici etki zamanla gerek aktif sporculugu veya seyir seklindeki
kitlelerin ilgisini artirmaktadir.®® Bu bakimdan iletisimin istenilen dizeyde
gerceklesebilmesi icin  kaynagin  bir takim Ozellikleri tasimasi
gerekmektedir. Ote yandan givenilirlik birbirine bagli iki etmene
dayanmaktadir. ilki, kaynaga atfedilen uzmanlktir. Zeka, bilgi, olgunluk,
profesyonel veya sosyal durum gibi karakteristikler bir bireyin ya da
grubun uzmanhgina katkida bulunmaktadir. ikinci bir faktér de kaynaga
atfedilen objektifliktir. Diger bir ifadeyle, izleyici kaynagin trin hakkinda

soylediklerine inanmakta midir? 2°

“Ornegin, Slreyya Ayhan atletik ayakkabilar icin yiksek
guvenilirligine sahiptir ya da insanlara sigarayl birakmasini tavsiye eden
bir halk hizmeti ilaninda Gnlu bir doktor, yuksek bir guvenilirlik kaynagidir.
iletisim kaynaginin cevresinde sevilen hos bir kimse olmasi da iletisim
surecinde etkinligi artiran 6nemli bir etken olarak belirmektedir. Sevme,
kaynagin hedef kitleye benzerligini artiran ve vurgulayan bir iglev
gormektedir. Bu acidan reklamlarda cekici ve populer kimselerin, gtizel
mankenlerin, sinema yildizlarinin ve sevilen sporcularin kullaniimasi

tesaduff degildir. *°

Demek ki, kitle haberlesme araclari 6zellikle radyo ve
televizyon, kanallarin ve bilgilerin bicimlenmesi sirecini buyik olcide

hizlandirdigi ve seslenilen kitlelerin sinirlarini ¢gok artirdigi, ayni zamanda
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haber kaynaginin alanini da genislettigi igindir ki, halkin goriglerinin

olusmasinda ve diizenlenmesinde cok etkin bir duruma ulasmistir.*

iletisim arastirmacilari, genel kabul gormis kaynagin
tasimasi gereken iki temel nitelik belirlemiglerdir. Bunlardan birisi kaynagin

inandiricihgr, digeri ise kaynagin sevilmesidir.*°

iletisim kaynaginin sayginhgin 6tesinde, ayni zamanda
guvenilir olmasi da gerekmektedir. Burada dinleyicinin kaynadin amaci
konusundaki gorusu kastedilmektedir. Bir baska anlatimla guvenilirlik,
alicinin kaynagi dirtst ya da inanilir olarak algiladigi seviyedir ki, ikna
calismalarinin  kokii Carl Hovland ve arkadaslarinin Yale iletisim
Arastirmalari projesi kapsaminda 1950’lerde propaganda teknikleri Gizerine
yuruttikleri calismalara dayanmaktadir. Guven, dikkate almayi, mesajl
daha dikkatli izlemeyi ve dolayisiyla iletisim surecinde iknayi
etkilemektedir. Bu yonde kapsamli arastirmalara girisen Hovland ve
arkadasglarinin yaklagsimi Mesaj Ogrenme Yaklagimi (Message-Learning

Approach) olarak adlandiriimaktadir.**

Zaten inanirhlik ve givenirlilik konusunda, gecmisten
ginimize, hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi
gorulmektedir. Ozellikle sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis
oldugu konumda kitle iletisim araclarinin biyuk roli olmustur. Degisik spor
dallarinin tanitilip yayginlastirilmasi, spor yapma olanagina sahip olmayan
cogunlugun spora ilgi duymasi, Kkitle iletisim araclan sayesinde
gerceklesmigstir. Ancak artik spor medyay! kontrol eder ve yonlendirir
duruma gelmisti. Medya sporun bunca degisik cesidi, fizyolojisi,
anatomisi, antrenman planlamasi ve periyotlamasi, organizasyon ve
yonetimi, psikolojik ve sosyolojik yonu karsisinda gerekli uzmanlagmayi
gerceklestiremedigi icin geride kalmistir. Ozellikle profesyonel spor,
gazetelerin spor sayfalarini ve televizyonlarin spor programlarini ele

gecirmis durumdadir.®
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Kitle iletisim araclarinin gelisimi, sporun daha genis kitlelere
yayllmasina olanak vermistir. Televizyonda, gazetelerde, radyolarda spora
ayrilan yer ve zamanda da artis olmustur. Televizyonda sadece pazar
gunleri yayinlanan spor programlari, kitle iletisim araclarinin gelismesiyle,
magazinlestirilerek hafta icine de yayillmistir. Genelde gazetelerin son
sayfalarinda yer alan spor haberleri, 6nceleri sayfa sayilarini artirmis,
daha sonra da kendine 0zglu gazetelerin c¢ilkmasina olanak

yaratmislardir.*®

Kitle iletisim araclar, bireylerin ufuklarini genisleterek
evrensel bazda diastnmeyi ve egitmeyi sagladigl gibi, birey ve toplum
bilincini de saglamakta, bdylelikle modern bir topluma gecisi de
kolaylastirmaktadir. Bu anlamda kitle iletisim araclarinin birey gelisimine
olumlu etkilerinin, toplumsal bakimdan da o©nem tagidigi ortadadir.
Karsilikl etkilesimde, bireylerin kitle iletisim araclarindan gelen iletileri
kabullenmeleri ve bunlari reddetmeleri icin kitle iletisim araclarindan
gonderilen iletilerin birey ile ters dismemesi bu konuda en dnemli noktayi
olusturmaktadir. Ancak bu kosullarda bireylerin etkilenmesi s6z konusudur.
Bagka deyisle, bireyin sosyal ve kdiltirel degerlerine aykiri iletilerden

etkilenmesi ve bunlari benimsemesi miimkiin olmayacaktir. *8
2.3. Medya

Kitle iletisimi, bilgi, gorus ve davraniglarin genellikle bir ara¢
ile cok sayida kisiye aktariima strecidir.?® iletisimin bazi tekniklerle belirli
bir teknoloji uygulanarak cogaltilip gtclendiriimesi ve cok sayida Kkisiyi
etkileyecek bicime getiriimesine kitle iletisimi, kullanilan araclara da kitle
iletisim araclari veya medya denilmektedir.** Yazili ve elektronik basin
anlamina da gelen medya, bireyleri hayatlari boyunca etkileyen 6nemli

toplumsallastirma araclarindandir.*®

iletisim, toplumsal bir surecti. Giinimiz toplumsal

sistemlerinde bu sureci bicimlendiren ve yonlendiren mekanizmanin adi
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ise medyadir.* Ozellikle elektronik medya sayesinde iletisim kolaylasmis
ve enformasyonun toplumun timine yansimasi gerceklesmistir. Bu
anlamda medyanin, topluma bilgi sunma cabasinda, toplumsallastirma
yani yeni gelisen nesile var olan degerleri aktarma ve pekistirmede; ayni
zamanda onlari egitmede kullanilabileceginin de alti izilmektedir.*

Haber verme ve bilgilendirmeyle baslayan fonksiyonlari
zamanla c¢ogalan medya, toplumun vazgecilmez unsurlarindan biri
olmustur.*® Medya, toplumun (yeleri ile daha uzak, ulasiimaz diinyanin
olaylarini ve gucuni temel bilgi olarak verecek sekilde bir baglanti
olusturup; toplumun islevselligini, devamlihgini ve modern toplumun

gerekliligi olan cok sesliligi sunan araclardir.*®

Medya, toplumlari yonlendirme, kulttri sekillendirerek yayma
ve gelecek kusaklara aktarma noktasinda bilyiik 6neme sahiptir.*’ Medya,
inan¢ ve fikirleri ikna etmek, dikkat cekmek, yodneltmek gibi etkiler
acisindan bakildiginda; cok yaygin bir bicimde gicun etkili elemanlari
olarak gbz oninde tutulur?® Giinimiizde insanlar, televizyondan
gordukleri, radyodan isittikleri ve gazeteden okuduklari ile iyi bir yagsam
bicimi ve toplumun politikasi hakkinda bilgi sahibi olmakta ve bagkalarina
olan tutumlarini bu araclara gére ayarlamaktadirlar. Diger bir deyisle;
medya, insanin dinya gorusund, tutum ve davranislarini etkilemekte ve
diger bildirimler ile insanlar belirli bir yonde degistirmektedir. Bltiin medya
araclarindaki ortak nokta, toplumdaki insanlarin dustncelerini etkileyerek,

belli bir senteze kavusturmak ve ortak bir davranis bicimi kazandirmaktir.*®

Medya, toplumun vyapisini, kurulu dizenini ve bireyler
arasinda cereyan eden toplumsal iligkileri yeniden yaratma, yeniden
sekillendirme, yeniden Uretme ve yorumlama gucine ve yetenegine
sahiptir. Degisik medya araclari ile tiketicilere gonderilen mesajlar her

tuketici tarafindan farkl sekilde algilanir ve yorumlanir. Bu farkliliklar,
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kisinin algilama ve 6grenme yetenegine, kisilik yapisina, kiltir dizeyine

ve icinde bulundugu sosyal sinifa bagl olarak ortaya ¢ikmaktadir.*®

Medya, sistemin yasamsal surekliligine katki saglarken
kendisi de sistemden beslenen ekonomik bir giicii temsil etmektedir. Oyle
ki bu gug, gorunardeki temel iglevi olan kitle iletisim organizasyonunun
yani sira bircok ticari alanda (pazarlama, bankacilik, sigortacilik vb.)
etkinlik gosterir. Medyatik iletisimde, gazete, dergi ve benzeri basili araclar
ile radyo, televizyon gibi gorsel igitsel araclar kitlesel 6zellikleriyle 6ne
ctkmaktadir. Kisa sirede genis kitlelere ulagsabilme olanagina sahip olan
televizyon, en etkili iletisim aracidir. Medyatik iletisimin, ideolojik ve kultirel

boyutta giidiileme islevi de vardir.*

Medyanin en o©Onemli kurumu kugkusuz televizyondur.
insanlarin giinde ortalama 3-4 saat televizyon izlemeleri bunun en biyiik

kanitidir.?

Yazili basin ise televizyondan sonra toplumlar etkileme

giiciine sahip diger kitle iletisim araclaridir.>*

Ulkemizde televizyon, kiltir ve egitime yardimci olmak
amaclyla kurulmustur. Fakat kurulug yilindan bugine kadar bu goérevini
hep ihmal etmigtir. EQitim ve klltir programlari hem sayica, hem de kalite
itibariyla yetersiz dolmustur. Bu programlar adeta gostermelik olarak yapila
gelmigtir. Karakicguk, Yenel ve Yaman'in 1996'da yapmis olduklari
calismada, “televizyon kanallarina go6re bir haftalik program torleri
dagilimi’na bakildiginda, sadece TRT'nin % 1,1'lik bir oranla egitim
programlarina yer verdigi gorulmektedir. Diger kanallarin ise egitim
programlarinin olmadigi gorulmektedir. Oysa okuma-yazma oraninin
oldukga dusuk oldugu ulkemizde, televizyonun basta gelen gorevinin
“eqiticilik” olmasi gerekirdi. Televizyon 6zellikle azgelismis, cagdas egitim

imkanlarindan mahrum Ulkelerde insan yetistiren bir ara¢c olmak
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zorundadir. Gunumuzde televizyondan, goze ve kulaga hitap eden bir ders

araci olarak, okullarda da yararlaniimaktadir.>?

Televizyonun rakipsiz  bir dinlenme, bos zamanlari
degerlendirme, haber iletme ve bilgilendirme araci oldugu tartismasiz
kabul edilmektedir. Ancak insanlarin tercihleri; hangi kitle iletisim araclarini
hangi ortamlarda kullanacaklari ve hangisini daha guvenli bulacaklarina
gore degisebilmektedir. Bu durumda televizyon yine 6n planda yer alirken
gazeteler ise, ikinci sirada gelmekte ve dnemli bir gi¢ olma 6zelligini de

devam ettirmektedir.>*
2.3.1. Medyanin islevleri

Toplumsal yagsamin her dizeyinde yer alan medya, genelde
bir duzeyi etkilediginde digerleri de bundan etkilenmektedir. Bu baglamda
tartigilan, etkilerin azhdr ya da coklugudur. Ortak dusince, medya
araclarinin baz etkileri oldugu yéntindedir ancak tartigmali olan, medyanin
etkileme oranidir.’® Arastirmacilar, medyanin tutum ve davranislar
uzerindeki kisa vadeli etkilerinden uzaklasarak; bu araclarin, uzun vadeli
etkilerine yonelmeye baslamiglardir. Bunun sebebi, medyanin yalnizca
uzun vadeli olarak izleyicilerin bilgi ve enformasyon dizeyini
etkileyebilecegi goérusunin giderek agirhk kazanmasidir. Medya, ayni
zamanda, izleyicilerin ne duguneceklerini degdil; ne hakkinda

dusuineceklerini belirlemekte ve ydnlendirmektedir.>

McQuail, medyanin potansiyel dneminin, uyulan perspektif
ya da bakis acisina, ortak ihtiyac ve ilgilere gore gerektigi bicimde
degisecegini vurgulamaktadir. Dolayisiyla; farkli kesimlerin medyadan
beklentileri de farkhlastirmaktadir. Bu anlamda medya; toplum igin
biatinlesme, amaclara ulasma ve kontrol, mal sahipleri icin stati ve
kazang, hakim sinif icin gug, alt sinif icin kontrol ve degisimin anlami;
toplumdaki sesler icin ulagsma, izleyiciler icin kultir ve bilgi kaynag,

medyay! inceleyenler icin calisma ve tatmin gorevlerini Ustlenmektedir.
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Toplumsal uyumun ve butunligin saglanmasinda, kultirin intikalinde ve
yeni Uyelerin sosyallestiriimesinde de medya belirleyici bir fonksiyon

gormektedir.?

Medya; haber vermeye, c¢evrenin ve ufkun godzlenmesine,
cevrenin etkilerinin  cevaplanmasina, toplumun parcalaryla iligki
kurulmasina, toplumsal mirasin bir kusaktan digerine aktariimasina (kultar
nakli), toplumsal normlarin  pekistiriimesine, toplum dyelerinin
edlendiriimesi ve dinlendiriimesine, kamuoyu olusturulmasina, takip edilen
politikalar hakkinda dustnce birligi saglanmasina, yeni uyelerin
sosyallestiriimesi ve cevreye uyum saglamasina yardimci olmaktadir.
Bunun yaninda is ve ticaretin gelistirilip hizlandirilmasina, beceriler
kazandirip uygun tutumlar geligtiriimesine, ekonomik kalkinma agisindan
gelecekte mureffeh olmak igin zihni bir tutum gelistiriimesine, Kkisileri
girisimci ve egilimli olarak harekete geciriimesine, vatandaslari devletin
siyasi faaliyetlerinden haberdar ederek kamu yodnetiminin kolaylastirici ve
demokrasiye yardimci bir fonksiyon goérerek Ozellikle gelismekte olan ve
az gelismis Uulkelerde ekonomik kalkinma ve sosyo-kultirel gelismeye

yardimc! bir unsur olarak 6énemli rol oynamaktadir.>*

Medya, 0Ozelliklede televizyon, yasamin ayrilmaz bir
parcasidir. Fakat medya hakkinda olumlu-olumsuz pek ¢ok digtnce ileri
surtlmagtur. Etkileme ve yoOnlendirme giclne sahip olan medyanin

topluma ve bireylere karsl sorumluluklari olmalidir.
Medyanin fonksiyonlarini su sekilde siralayabiliriz:*
2.3.1.1. Bilgilendirme

Medya, olaylar ve kosullar hakkinda haber ve bilgi aktararak,
ulusal ve uluslar arasi bilgi akigi saglayabilir. Cagimizda insanlarin

bilgilendirme istekleri, en dogal haklaridir.>®
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Toplumun medyadan bilgilenme noktasinda beklentileri Mc
Quail’e gore asagidaki gibidir;

- Dinyadaki ve toplumdaki, en yakin cevredeki olaylar ve

durumlar hakkindaki iliskiyi 6grenmek.

- Pratik meseleler Uzerinde ya da dusunceler ve tercihlerde

karar vermek icin bilgi edinme ihtiyaci.
- Meraklari ve genel ilgileri tatmin etmek.
- Ogrenmeyi saglamak ve kendi kendine egitimi saglamak.

- Bilgiler sayesinde bir giivenlik hissi kazanmak. *°

2.3.1.2. Egitim

Medyanin  haber vermeden sonraki en  6nemli
fonksiyonlarindan biride egitimdir. Toplumu ve dolayisiyla bireyleri egitme
gorevini en fazla yerine getirebilecek arac televizyondur. Televizyonun
egitimdeki ©6nemi, oldukca yaygin olarak kullaniimasindan ve teknik
manada da gorsel ve igitsel 0Ozellikleri bir arada bulundurmasindan
kaynaklanmaktadir. Ulkemizde, 1980’'den sonra baglatilan okuma-yazma
seferberliginde etkin olarak kullanilan televizyon, ginimizde de 6rgin
egitimde ( TRT 4 kanali) kullanilmaktadir.®

2.3.1.3. Eglendirme

Toplumsal degisikliklerin getirdigi gerilimlerden uzaklasmak
icin, eglence programlariyla, dizilerle-dis dinyasi yaratilir. Bdylece,

bireyler giinliik streslerinden uzaklasmis ve dinlenmis olur.>’
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En oOnemli eglence aracglarindan biri de televizyondur.
Televizyon, dogasl geregi bir eglence araci degildir. Fakat bugln
egemenler tarafindan bir eglence araci gibi kullaniimakta, kitleler

tarafindan da biiyiik oranda, bir eglence araci olarak goriilmektedir.®®

2.3.1.4. Sosyalle stirme

Bireylerin  sosyallesmesinin ilk dénemlerinden itibaren
medyanin etkisi vardir. Hepburn'’e goére; Sehirle ilgili haberler ve aile
edlencelerinin yani sira, medya, canli, renkli animasyonlar, siddet iceren
korkung cinayetler, sok edici patlamalar, yasam ve 6lumlerdeki kutlamalar
Uzerine yapilan programlarla, ¢ocugun ve gencin sosyallesmesini oldukca
karmasik ve icinden cikiimaz hale getirmektedir. iletisim araclarinin
sosyallesme ile kesisen o6nemli etki alanlarini Topguoglu bilgi gorgu
yayimlamalari, duyulan uyarmalari, kani ve dusinceleri degistirme ya da

sabitlemeleri ve neticede davranislari etkilemeleri olarak agiklanmistir. *°

2.3.2. Medyanin Toplumsal Etkileri

Medyanin, insanlar ve davraniglari Uzerindeki etkileri
konusunda bircok arastirma yapilmistir. Medya konu edildiginde dérdinci
kuvvet olarak belirtiimektedir.>® ‘Arsimet, bana uygun bir manivela verin
dinyay! yerinden oynatayim!” demis. Gunumuzdeki medya uzmanlari ise
sOyle diyorlar; “bize medyay! verin, istedigimiz Ulkenin altini Ustine
getirelim!. Medya uzmanlarinin bu sézi, medyanin tahminlerin Gzerinde

bir giicli olduguna isaret etmektedir.®
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2.3.2.1. Yazili Basinin Toplum Uzerindeki Etkileri

Yazili medya ya da yazili basin totaliter rejimlerde diizenin
sbzciusl durumundayken demokratik toplumlarda ise kamuoyunu
bilgilendiren, kendi ulkesinde oldugu kadar diger Ulkelerdeki siyasal,
ekonomik, sosyal ve Kkdilturel durumlar agisindan halki aydinlatan,

karsilastirma olanagi veren bir kitle iletisim aracidir. ®

Demokrasi ile idare edilen Ulkelerde, kitle iletisim araclari,
demokrasinin gelisme duzeyini gosteren bir aractir. Demokratik sistem
icerisinde haber verme ve bilgilendirme ile baslayan fonksiyonlari,
zamanla c¢ogalan kitle iletisim araclari, toplumun vazgecilmez

unsurlarindan biri olmustur. *

Kitle iletisim araclari igerisinde televizyondan sonra 6nemli
bir yere sahip olan yazili basinin en dnemli islevinin cogu uygulamalarda
goruldugu gibi kamuoyu yaratmak degil, kamuoyunun serbest olusumunu

saglamak oldugu kabul edilmektedir.®?

TV, olaylari naklen yayinlar ama ¢ogu kez resmi bir kisilik
tasidigi icin, yorumdan kaginir. O halde yazili basin, TV'nin yapamadigi
veya yapmaktan cekindigi yorumlari alabildigine cesaretle basarma
sansina sahiptir. Bu da sporseverleri daha fazla tatmin eder. Ornegin TV”
de bazen pek hizli gosterilen bir penalti yahut ofsayt pozisyonunu,

gazetede otoriteler tarafindan uzun uzun tartisilabilir.*®

Yazinin etkinligini artiran olgulardan biri de gazetelerin
yayginlastirmasidir. Gazete ve gazeteciligin dogusunda insanoglunun
haber alma gereksinimi ve istedi en buyuk etken olmustur. Bu nedenle
basin, cagdas demokrasilerde, kamuoyunu tagiyarak yasama, yargl ve
yuriitmenin yaninda dérdiinci bir giic olarak kabul edilir. ®*
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2.3.2.2. Gorsel Basinin Toplum Uzerindeki Etkileri

insanoglu bir iletisim agi icerisinde yasamaktadir. Kendilerine
gonderilen iletileri isaretler, semboller, fotograflar, filmler, vb. gorsel araclar
ya da elemanlarla da iletisimi gerceklestirmektedirler. Bilgi aktariminda
etkin rol oynayan bu gorsel iletisim kurma stirecinde rol oynayan konularin
etkili iletisim kurma surecinde rol oynayan konularin etkili iletisim kurma
acisindan onemi buyuktir. Gorsel iletisim goruntull bilgilerin aligverigidir.
Bireyler surekli olarak ¢evrelerinden bilgi edinirler ve elde ettikleri bilgilerle
de kendilerini geligtirirler. Yasamlarinda elde ettikleri bilgileri kendi

kisilikleri, kiiltirleri ve deger yargilariyla yorumlayarak anlamlandirirlar. *8

insanlarin ¢ogu televizyonun bir eglence araci oldugunu
dusundr. Sinemaya gitmek gibi eski sosyal etkinliklerden uzaklasan
insanlar yorucu bir gunin sonunda ayaklarini uzatarak eglenmek ve
dinlenmek istediklerini stylemektedirler. “Egitiimek istemiyorum, bu
nedenle televizyon izliyorum” s6zi pek ¢cok insanin ortak distincesini dile
getirmektedir. Bu go6rus, cok sayida dusundrd kaygilandirmis ve bu
konuda yazi yazmaya itmigtir. Ornegin Daily Mail gazetesinin yazari olan
Peter Black televizyonun dnemsiz bir ara¢ olarak gérilmesinin ¢ok buyik
boyutlu sorunlari beraberinde getirecegi konusuna dikkat cekmistir. Milton
Shulman ise politikacilarin televizyonu bir eglence araci olarak
gormelerinin sonucunda Kkitlelerini yanlis yodnlendirildigini sdylemekledir.
Mekaniklestirilen izleyiciler sdylesi programlari, talk showlar ve benzeri
icerikten yoksun salt keyif vermeye yonelik yayinlarla karsi karsiya

kalmaktadirlar.*®

Televizyonun toplum Gzerindeki etkilerine iligkin  tarlu
dusinceler ortaya atilmaktadir. Bunlar arasinda en belirgin olani,
televizyonun, kaygi ve ilgi uyandirdigi kanisidir. Televizyon boylesine ilgi

ile kayglyl yaratan ilk kitle iletisim (haberlesme) araci degildir. Bugin
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televizyonun etkisi konusunda soylenenler, ge¢cmiste es oOlcutte olmasa da

oteki iletisim araclari icinde séylenmistir. %

Gelismekte olan Ulkelerde medyaya farkli bir gérev daha
dusmektedir. Haberdar etmek ve kamuoyunu olusturmanin diginda
medya, zaman zaman toplumun egitiminde de belirleyici rol Ustlenmek
zorundadir. Sadece “halkin ¢ogunlugu bunu istiyor seklindeki tiraj ve
reyting mantigi, dordiinct kuvvet olan medyanin mesleki sorumluluklariyla

kesinlikle bagdasamaz.®®
2.3.3 Medyanin Gicu

Gunimuizde medyanin yadsinamaz bir gic oldugu cogu
kimse tarafindan kabul edilmektedir. Bir hipoteze gbre, medyanin yeni
ortaya cikan bir etkisi “dillendirme iglevidir.” insanlara gorislerini
savunmakta kullanacaklari sozcukleri, argimanlari medya vermektedir.
insanlar kendi bakis agcilarina uygun, diizenli bir sekilde tekrarlanan

ifadelerle karsilasmayinca “dilsizlesirler’.®*

Medya anlam Uretir ve anlam satar. Hep alici konumundaki
bireyler ise, bu anlamlari bilyiik bir titizlikle alir ve yasamlarina gegirirler.®®
Medya vyeniliklerin kaynagidir. Medyanin vitrininde her zaman cekici
yenilikler vardir. Medya bunu bir gbérev ve sorumluluk olarak
algilamaktadir. Cunkd yenilikleri en kisa zamanda ve butlin yonleriyle
topluma anlatacak bagka bir ara¢ olmadigi gibi medya bu yolla para
kazanmaktadir. Hic kimse, herhangi bir medyayi izleyinceye kadar bir
mobil telefona sahip olmay! istemez ya da bungy jumping yapmaya ilgi
duymaz. Kisi bir haber okudugunda veya izlediginde ya da bir program
dinlediginde bir gseyler isteyebilir ya da bir seylere ilgi duyabilir. Medya,
kendi ilgi ve istek dunyasini yaratmaktadir. Degisim beyinde baslar. Birey
medyay! izler, beyin yeni bilgiler, distunceler ve izlenimlerle dolar. Her
bilginin bir mesaji vardir. Mesajlar cogunlukla medyanin cikarlariyla ilgilidir

ve insanlarin ne yapmalari gerektigini soyler. Bu sure¢ her gun tekrarlanir.
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Medya mesajlari her gun yineler. Medya 6zellikle totaliter rejimler altinda
yasayan insanlari kolaylikla degistirebilmektedir. Haberler en genis izleyici
oranini elde edebilmek icin secilir ve sekillendirilir; cogunlugu memnun

eder, azinli§i ise 6nemsemez.?

Kitle iletisim araclarinin etkisine bakildiginda televizyonun
gazete ve diger basili medyalardan daha fazla bir etkiye sahip oldugu

sdylenehbilir.
2.4. Spor ve Medya lligkisi

17. yuzyllda yasamig Fransiz yazar ve dusunurlerinden La
Rochefoucauld, “insanlar agkla ilgili yazilar okumasalardi, ¢cok az insan
asik olurdu” demistir. insan iletisiminin temel 6zelligi, yarattigi dilin kendi
duygu ve dustncelerini, deneyimlerini bi¢cimlendirmesi ve ona dolayli
yasantilar kazandirmasidir.’®> Her ne kadar farkli alanlar olsa da ayni
yaklasimla yola cikildiginda, spor hakkinda yazilanlarin da sporun
gelismesinde ve bicimlenmesinde rol sahibi olacagl soylenebilir. Real’e
gore gunumizde spor medyasini 6énemsememek, orta cagda kilisenin

roliinii veya Rénesans déneminde sanati dSnemsememek gibidir. ®

Spor ve iletisim kavramlarinin tarihte ilk kesismesi, Eski
Yunan'da Persler’in saldirisina ugrayan Maraton koyu halkinin kazandigi
zaferi Atina’ya 42 kilometre 192 metre kosarak haber veren asker
Pheidippedes’in ¢aglar boyunca anlatila gelen 6ykusuduar. Atinalilar, merak
ettikleri bu savasin sonucu ancak kosarak ulastiran Pheidippedes’ten
alirken, savasin gectigi yer olan Maraton yuzyillar sonra uzun mesafeli

mukavemet kosularinin adi olmustur.?®

Spor alaninda yayin yapan kitle iletisim araclarinin dért yonu
vardir: Oncelikle kitle iletisim araglar ticari bir yapidadir, Uriin satarlar.
ikinci olarak hedef kitle genis, heterojen ve kim oldugu bilinmez. Uclinciisu

mesajin icerigini medya belirler, bilginin yorumuyla hedef kitleye sunar.
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Dordunclu olarak icerigi saglayan medya organizasyonlari, gelismis

teknoloji ve egitilmis personelle karmasik islerin tistesinden gelmektedir.®’

Kitlelerin buyuk ilgisini ¢ceken spor, kitle iletisim araclar icin
de en oOnemli haber ve yayin malzemelerinden biri halini almistir.
Gunumizde sadece spor haberi veren gazete, dergi ve televizyon
kanallar sporseverler tarafindan ilgiyle takip edilmektedir. Spor medyasi,
sporla ilgili haber ve yorumlari kamuoyuna aktaran kitle iletisim araclarinin
hepsini kapsayan bir niteleme olarak kullaniimaktadir. Ancak sporun tim
branslar ayni dizeyde medyada yer bulamamaktadir. Ticari amaclarla
yayin yapan medya, bitin dinyada oldugu gibi tlkemizde de en fazla ilgi

goren spor bransi olan futbolu yansitmaktadir. 3

Dunyada spor vyalnizca seckinlerin yaptigi bir ugrasi
olmaktan cikarak, ¢cok sayida insani statlara c¢eken, ilgili sanayi dalinin
drnlerinden yararlanmaya yonelten bir ticari ara¢ durumuna gelmistir.
Amerika’da ortalama 6 dolardan yilda 300 milyon mac bileti satiimakta,
ayni magclarin televizyon cirosu 5 milyar dolari ge¢cmektedir. Yilda 11
milyon turistin gittigi Avusturya’nin en buyudk iki gelir kaynaginin kayak
merkezleri ve kayak gerecleri ihracati oldugu bilinmektedir. Kitle iletisim
araclarinin gelismesiyle sporda gelisme arasinda organik baglar
kurulmustur. Blyuk tirajli gazeteler, deniz yatagindan boks macina kadar
bir dizi kitlesel tiiketim malini satmak i¢in dogmuslardir.®®

“En soldan en saga kadar bitiin medyalara kadar siyasi
yelpazenin en uclarinda bulunan gazete ve televizyonlarin bulustugu ortak
nokta spor sayfalaridir. Aziz Nesin’in Sait Hopsayit adli tiyatro oyununda
vurguladigr “Ne sagcilyim, ne solcuyum, futbolcuyum / Ne sagclyiz ne
solcu / Futbolcuyuz futbolcu / Sukur olduk hepimiz / Sonunda orta yolcu”
dizelerinde esprili bir sekilde vurguladigi gibi futbolun, spor disindaki
hayatin tim egilimlerini bir araya getiren bir ¢ekiciligi vardir. Tribtnlerde bir

araya gelen binlerce insan, siyasi gorigleri ne olursa olsun, spor ortak
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paydasinda bulugmakta, taraftarhk duygusuyla aidiyet tatmini

yasamaktadir”.®®

Demek ki popiler kiltir yavas yavas dinyayi bir algilama
yolu haline gelmekte, yas ve sinif farkina bakmadan herkesi kapsamakta;
bir futbol macgina bilet parasini denklestirebilmek icin o gin yemek
yememeyi goze alan bir cirakla, tlkenin en zengin is adamlari veya
yoneticileri ayni heyecani paylasabilmektedir. Dinyanin farkli bdlgelerinde,
farkh sartlar altinda yine benzer 6zelliklerdeki insanlar bir bagka futbol
macini izlerken aralarindaki sinif farkina aldirmadan ayni heyecani

duymaktadir.®®

Spor olaylarina halkin pasif katilimi, genellikle medya
araciligiyla olmaktadir. Kitle iletisim aracglarinin teknolojik yeniliklerin
kullaniimasiyla birlikte gelismesi spor alanina da yansimistir. Spor olaylari,
etkin medyalarla kisa surede Ulkede ve dinyada yasayan insanlara
ulasmakta ve spora pasif katim buydk boyutlara ulagmaktadir. 2000

Olimpiyat Oyunlari Sidney’den 3.5 milyar kisiye ulasmistir.”

Spor coskusunun yogunlastirimasi ve sporun Kkitlelere
yayllmasi ve kitleler Uzerindeki etkinliginin arttirimasi, spor medyasinin
asli gorevlerindendir. Spor basini bu gorevlerini yerine getirirken, etik
kurallarindan ayrilmamaya, taraf tutmamaya, gercekleri saptirmamaya
0zen gostermelidir. Sporun ¢ok yaygin bir sosyal olgu haline getirilmesine
blyuk katki saglayabilecek spor medyasinin isin kolayina kacarak basit,

sansasyonel ve magazin haberlerle sisirilmesi, bilyiik bir sosyal kayiptir.*®

Bircok yazar, spor medyasini populer kdltir Grind olarak
gormektedir. Bu bakis acisiyla spor medyasi, gunluk olarak tuketilen,
derinligi ve kaliciligi olmayan Uriinlerle halki oyalamaktadir. Populer kiltar,
sadece eglence ve avunma araci olarak Uretilen ve tuketilen bir kalttrin
ozelliklerini tasimaktadir.* Erdogan ve Alemdar ‘a gére klasik yaklasimlar

populer kultirin yuksek kultiriin 6gelerine sahip degildir. Yiksek kdltdr,
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seckinler sinifinin kadltaraddr. Gecgmigin  yuksek kulttr Granlerini yani
klasikleri icerir. Kesfedici, yaratici ve devrimci bir kaltirdir, yani gelecege
de dondktar. Tiyatro, bale, klasik muzik, glzel sanatlar, siir gibi en
mukemmel kaltarddr. Yiksek kdltartin kavramsal karsiti kitle kalttir olarak
alinir. Kitlelerin kalttirt; duzeyi dusuk kultar, sayisal bakimdan ¢cogunlugun

kiilturt, genellikle kitle iletisimiyle iletilen kiltirdur. °

Gunes’e gbre modern birey, gazete ve televizyondan aldigi
popduler kultar degerleriyle, glindelik yagsamina kilavuz olabilecek yargilara
varmakta ve boylece kendini gergeklestirmenin yapay bir bigimini

benimsemektedir. %°

Spora sosyolojik acidan yaklasan Yetim, toplumda
“hemsehrilik cemaatleri” ve “siyasi cemaatler” gibi taraftarlik kimliginin on
plana ¢iktigi “futbol cemaatleri” kavramindan bahsetmektedir. Yetim’'e gore
Tark populer futbol kaltarinin toplumsal mikro kozmik bir temsilini ve
yeniden kurulusunu ifade eden bir cemaat tirt oldugu séylenebilir. Futbol
bugin tim toplumsal kilttrel formlar icerisinde en kolektif olandir.
Stadlarda mekanini ayirarak ise baslayarak cemaat ruhunu yaratir. Futbol
cemaatinin kutsal kitabi1 da vardir: Spor gazeteleri ve gazetelerin arka
sayfalari. Sabahlari, toplumun haberlerinden 6énce, cemaatin haberlerine
bakilir. Bu abartili cemaat ruhunun sondigu tek zaman, milli maglarin

doksan dakikalaridir.®®
2.4.1. Medyanin Spor icin Onemi

Gecmisten gunimuize, hem sporun medyaya hem de
medyanin spora etkisi gortlmektedir. Ozellikle sporun tim dinyada bir
sosyal olgu olarak gelmis oldugu konumda kitle iletisim araglarinin buyutk
roli olmustur. Oktay’'in 1987 yilina goére tespiti dinyada 65 ayr ¢esit spor
dali bulunmaktadir. Degisik spor dallarinin tanitilip yayginlastirilmasi, spor
yapma olanagina sahip olmayan cogunlugun spora ilgi duymasi, Kitle

iletisim araclan sayesinde gerceklesmistir. Ancak artik spor medyayi
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kontrol eder ve yonlendirir duruma gelmistir. Ozellikle profesyonel spor,
gazetelerin spor sayfalarini ve televizyonlarin spor programlarini ele

gecirmis durumdadir.”*

Basin tek basina Turkiye'de sporun gelismesini saglayacak
olan kuvvette degildir. Dolayisiyla, basinin bu konudaki etkisi dolayl etki
niteligindedir. Belki bir anlamda basin dolaysiz olarak katiimayi

saglayabilir.

Dogrudan dogruya basinin yapabilecegi toplum psikolojisiyle
ilgili bir nokta vardir. Genellikle Turk toplumunda (hi¢ kendi kendimize itiraf
etmedigimiz) bir eziklik kompleksi vardir. Okullarimizda dylesine bir egitim
sistemi uygulanmaktadir ki, “en buyuk biziz, en gicli biziz”, en Gstin biziz
ve cocuklarimiz bdyle degerler sistemi icinde yetismektedirler. Daha
sonra, Ozellikle kitle iletisim organlarina yansiyan spor olaylarinda arka
arkaya yenilgiler gorulduginde, miuthis etkilenmektedirler. Ya da basarili
bir sonu¢ muthis abartilarak, c¢ok olaganisti bir basariya
donusturtlmektedir.  Kitle  psikolojisinde  daha saglam temeller
olusturulmasinda, egitim sistemimizin verdigi carpikliklari, bir olgiide her
gunki egitimiyle basin duzeltebilir. Bu yapilmasi guc¢ fakat dnemli bir

gorevdir.?®

Toplumsal hastaliklari basin bir 6lgtide duzeltmek zorundadir
ve spor basininin diger tum basina oranla 0Odevi ¢ok daha fazla
artmaktadir. Basin bagka olaylarla da mesgul oldugu icin, bunu bir 6lgtide
yapamamaktadir. Spor basininda ki performans denilen olay, aslinda her
yerde, ekonomide, siyasette vardir. Ancak c¢cok net bir bicimde ortaya
ctkmamaktadir. Halbuki sporda her gin aksam performanslar
siralanmaktadir. Performans one c¢iktidi igin de bu toplumsal hastaliklarin,
komplekslerin de tepkileri hemen belirmektedir. Basin, 6zellikle spor
basini, bu noktada ¢ok kritik bir yerde bulunmakta, yani sanildigindan ¢ok

daha derin bir sosyo-psikolojik egitim gerektiren ve sosyo-psikoloji ile
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oynanabilen ¢ok sorumlu bir mevkiidedir. Genellikle spor basini bu
nedenle ki¢ciimsenir. Oysa spor basini ¢ok kritik bir yerdedir ve 6zellikle de

tizerinde 6nemle durulmahdir.”

Televizyon kanallarinda yayinlanan spor programlarini
hazirlayanlarin pek c¢ogu vyazili basindan goruntiuli basina gecen
gazetecilerdir. Bu kigilerin sporun futbolla sinirli kalmadigi fikrinden artik
uzaklagmalar gerekmektedir. Elimize alip okudugumuz gazetelerin spor
sayfalarinda, ya da televizyondan vyayinlanan spor haber ve
programlarinda futbol digindaki diger spor olaylarini da okumal ya da

izlemeliyiz.?®

Oyleyse, kitleleri futbol disinda diger spor etkinliklerine
kanalize etmeyen bir medya, olimpiyatlari dizenlemek isteyen bir tlkenin
sansini, iletisim ¢caginda sifira indirgemektedir. Eger olimpiyat oyunlarini
dizenlemek istiyorsak, ilk ©6nce kitlelere spor kiltarini asilayacak
yontemleri bulmaliyiz. Bunun icin de o©ncelikle televizyonun gucinden
faydalanmaliyiz. Bu ¢ercevede bir spor kanali kurulmalidir. Tium kanallarin
ortak girisimiyle kurulacak bu kanal, sporun sadece futbol olmadigini
kamuoyuna anlatacak bir yayin stratejisi izlemelidir. Ancak bu spor
kanalinin genis Kkitlelere ulasabilmesi, yazili basinin bu kanala sahip
ctkmasi ile olabilir. Ayrica spor kultipleri de tanitim faaliyetlerini daha etkin
bir bicimde yapmalidirlar. Futbol disindaki diger spor branglarinda bos
triblinler 6ninde oynanan muisabakalar oldugu muddetce, olimpiyat

oyunlarini Tirkiye'de diizenlemek sadece bir itopya olacaktir.”®
2.4.2. Medya Icerisinde Spor Medyasinin Yeri ve Onemi

Yillar 6nce bir Romen gazeteci, “Spor Yazari misiniz?” diye
soruldugunda; “Hayir, ben gazetenin bagsyazariyim, politik konularda
yazarim. Ama yazilarimi spor sayfalarinda yayinlarim. Cunkld spor

sayfalarl bizim gazetelerin en ¢ok okunan sayfalaridir” demistir.”*
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Spor Medyasi, medyanin tarihi gelisimine de bakildiginda
medyanin en o©onemli bolumund teskil etmektedir. Spor, medyanin
vazgecilmez bir unsurudur. Zaman zaman tiraj arttiran, zaman zaman
Tarkiye gindemini degistiren bir olgu haline gelmigtir. Spor sayfalar ve
televizyonda spor programlari, ulkemizin geng¢ nifusa sahip olmasi
sebebiyle de, en cok ilgi ceken ve takip edilen medya olaylaridir. Yayin
hayatina baglayan gazete ve televizyonlar, spor sayfalari ve spor
programlari yapmak zorundadirlar. Seyirci TV 0ntne oturdugunda % 50
spor haberlerini beklemektedir. Eline gazeteyi alan bir kisi cogu zaman
spor sayfasindan okumaya baslamaktadir. Cogu insan icin spor haberleri
diger haberlerden daha énemli olmaktadir. Ozellikle spor miisabakalarinin
yapildigi ginin ertesi gund, tirgjlar artmakta, yorumlar okunmakta ve
kritikler takip edilmektedir.?®

Spor medyasl, neredeyse ayri bir basin sektori
olusturmaktadir. Clnkil yazili basinda birgcok spor gazetesi yayin hayatini

sUrdiurmektedir.

Hatta televizyonlarda her haber programinin arkasina spor
olaylarinin haber olarak aktariimasina ¢ok rastlaniimaktadir. Bunun yani
sira, cumartesi, pazar aksamlari, hatta pazartesi aksamlari tim haftanin
spor olaylarini en ince ayrintilarina kadar veren programlar yapilmaktadir.
Hafta icinde buna paralel olarak spor magazin programlari

hazirlanmaktadir.®

Zaten televizyon programlari icin spor yayinlarinin énemi ¢ok
blyuktir. Cunkl spor misabakalarinin canli olarak yayinlanmasi, bu
yayinlarin  milyonlarca izleyici tarafindan seyredilmesi, televizyon
kanallarinin reklam gelirlerinin artmasina neden olmaktadir. Hatta Amerika
Birlesik Devletleri televizyonlarinda yogun ilgiyle izlenen her 10
programdan 8'si sporla ilgilidir. Bu Ulkede Kkitlelere sunulan program

yelpazesi tek bir spor daliyla sinirli kalmamaktadir. Ulkemizde
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televizyondan yayilan spor yayinlari ile ilgili genel kani, yazili basinin bir
kopyasi oldugudur. Kliselesmis yayin anlayisi icindeki Turk basini igin spor
futboldur. Spor haberlerinde ya da programlarinda sunulan haberler,
futbolumuzun dort buydk kulibl Besiktag, Galatasaray, Fenerbahce ve
Trabzonspor ile ilgilidir. Yazili basinda oldugu gibi, gorintulii basinda da
dort boydklerin ginlik antrenmanlari ve oyuncularin 6zel yasantilari,
“haber” olarak verilmektedir. Bir futbol takiminin gunlik antrenmanindan
daha fazla haber niteliginde olan etkinlikler ise, sporseverlerin ilgisini
cekmeyecegi diistiniilerek haber biiltenlerinde yer aimamaktadir.”®

Televizyon ve spor endustrisi arasindaki iliskide televizyonun
baskin oldugu belirtilirken, populer sporlarla ilgili yayinlarin gorsel ve yazili
basinda c¢ok fazla reklam aldigi g6z ardi edilmemelidir. Spor
programlarinin diger populer drama, komedi, macera gibi dizi programlarla
kargilastirildiginda, hem daha ucuza mal oldugu, hem de reklamlar
sayesinde daha fazla kazang sagladigi belirtilmistir. Ornegin; A.B.D.’ de 31
Ocak 1988 tarihli gun icin, 30 saniyelik bir reklam 650.000 dolara mal
olurken, genis bir seyirci kitlesine hitap ettiginden, Stiper Bowl gibi 6nemli
bir spor programi icin ise bu reklam gideri, kisi basina yaklagik 42 cent

azalmaktadir. 2

Spor gittikce O6nemli oranda gorsel ve yazili basinda yer
aldikca medyanin da dogal olarak spora bagimli hale geldigini

soyleyebiliriz.

2.4.3. Spor Medyasinin Fert ve Toplum Yonunden Yeri  ve

Onemi

Cogu iletisim bilimcisi televizyonun gucu konusunda
hemfikirdir. Onlar icin televizyon, kamuoyunu harekete gecirmede 6nemli
bir iletisim aracidir. Televizyon kitleleri etraflarinda olup bitenden haberdar

eder ve televizyon daha da ileri giderek onlara neyle ugrasmalari
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gerektigini de sodylemekten cekinmez. Yayin stratejileri, belli hedeflere

uygun olarak hazirlanir ve kitlelere sunulur.”™

Futbolcusundan hocasina, yoneticisinden taraftarina, futbolla
ilgilenen hemen hemen herkes, spor sayfalarinin etki alani icinde kalarak,
kizarlar veya keyiflenir. Oyle ya da béyle mutlaka etkilenmektedirler.”

Spor medyasi, ferdi ve genel cercevede toplumu, cogu
zaman olumsuz, kismende olumlu bir sekilde yonlendirmektedir. Aslinda
spor medyasinin gorevi, insanlarl iyi yonde yOnlendirme, sporun
dogasindaki felsefeyi dgretmek, birlestirici, butinlestirici olmak, egitmek,
yanliglar1 ayirt ederek psikolojik ve sosyal yonden toplumu belli dizeylerde
spor konusunda aydinlatmak, fanatizm ve siddeti koérlUkleyici yazilar

yazmamaktir. 28

Futbola gosterilen ilgiyi diger sporlara dogru kaydirmak,
gerek takimlari konusunda, gerekse futbolculari konusunda taraftara
olumlu bilgiler aktarmak, dikkat cekmek ve reyting ugruna sansasyon
olacak asparagas (yalan) haber yapmamak, derbi 6nceleri heyecani
yuksek musabakalarda taraftar kizigtirici mangetler atmamak, yine ayni
durumlarda saatlerce acik oturumlar dizenleyerek futbolculari veya
yoneticileri konusturarak kavga ortami olusturmamak, yine spor

medyasinin énemli gérevlerindendir. 28

Yeni Yuzyll gazetesinin yaptigi bir arastirmada, 21 Ekim
1996'da, saatte 106 olan siddet goruntist, 5 Kasim da 203’e ciktgi
belirtiimektedir. Televizyonda siddet gittikce artmakta, medyadaki olumlu

goruntulerin, siddetin tcte biri kadar oldugu aciklamaktadir.*

Turkiye’'de spor basininin kendi olusturdugu okuyucu kitlesi
hi¢ kuskusuz ¢ogunlukla futbol taraftaridir. Bu taraftarlar okuyucusunun,
basin etik kurallarinda da oldugu gibi siddete 6zendiriimemesi veya siddeti

hakli gosterecek sekilde yonlendiriimemesi gerekir. Ancak spor haberciligi
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konusunda bu kadar iyimser olunamamaktadir. Siddet ve terdru ¢agrigtiran
savas, asker, silah, kirmak, duello, kursun, yaylim ates, intikam, ates,
O0lmek, bomba, kelle gotirmek, ipini cekmek, eskiyalik gibi ifadeler

mansetlerde cok sikca yer almaktadir.”

Sansasyonel haber pesinde olan spor vyazarlari ve
programcilari,  haberlerin  yaratiimasinda  oldukca beceriklidirler.
Profesyonel sporcularin ve kullip bagskanlarinin birbirlerine kargi demecler
vermesini saglayacak, stratejik sorular sorarlar, seyircinin tepkisini
yaratacak goruntuler ve fotograflar cekerler, bu da rekabetin spor alaninin
disina cikmasina neden olur. Medyanin bu tarafli ve saldirgan tutumu

seyircinin siddetine de ortam hazirlar.”™

iletisim drgutleri (radyo/TV/gazete), reklamcilik ve sponsorluk
sistemi, spor icinde dengesiz bir gelismeye yol acmigtir. Bu gelisme ayni
yolu takip eden diger ulkelerde de gérilmektedir. Sonug olarak, cok sayida
seyirci toplayan sporlar desteklenip buyatulmis, digerleri ya yok olmus, ya
yok olma yolunda, ya da 6lum kalm savagsi vermektedir. Bunun anlami
cok sayida potansiyel alici/tiketici meydana gelmesidir. Reklami verecek
sponsor kolayhgi, yiksek fiyata reklam ve iletisim sirketlerine blyuk gelir
demektir. Yok olmaya ylUz tutmus olanlara érnek olarak; cirit, sinsin, celik
comak oyunu, deve guresi, horoz dovisu, boga guresi gibilerini

verebiliriz.”’

Cogu konuda oldugu gibi sporun da énemli sorunlar yasadigi
bu Ulkede, spor medyasinin futbolun kalin duvarlari arasindan siyrilp,
diger spor dallarina da gereken ilgiyi gostermesi, temel gdorevieri
arasindadir. Bu arada spor medyasini kendisini de icgine alan spor
kamuoyuna, sporun evrensel bir boyutunu, yani Olimpizm’i anlatmasinin
zamani gelmistir. Spor sadece yarismak ve kazanmak degildir. Sevqi,
saygl, barig, dostluk sporun vazgecilmez unsurlari arasindadir. Fair-Play

tum dunyada spordaki bir cagdashk gostergesidir. Spor medyamiza bu
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alanda da o6nemli sorumluluklar digmektedir. Bu Ulkede spor yapma
caginda 30 milyonun Uzerinde gen¢ bulunmaktadir. Sporcusuyla dedgil,

spor izleyicisiyle 6n plana ¢ikmak artik Tiirkiye'nin kaderi olmamalidir. 28

Yillardan bu yana devletin spora bakis acisindaki eksiklik ve
carpikhk ortadadir. Bu ylzden, spor medyasinin sorumlulugu, bu noktada
bir kat daha artmaktadir. iste spor olayina ve olimpizme neden daha fazla
sahip cikmamizin gerekceleri de bu tabloda saklidir. Turk sporu uluslar
arasl arenada basarili olacaksa, bu spor medyamizin sorumlu, arastirici,

uzlastirici, cagdas, yonlendirici calismalar sayesinde olacaktir.>®

Televizyon yayinciliginda yakin bir gecmise kadar Avrupa’nin
gerisinde kalan Turkiye, 90’h yillarin baglamasiyla birlikte bu acigi, kanal
sayisi acisindan kapatmis, hatta Avrupa kitasinin en canli televizyon
endustrisine sahip tlke konumuna gelmistir. italya’y! bir tarafa koyarsak,
hicbir Avrupa ulkesinde ulusal ¢capta yayin yapan bu kadar cok televizyon
kanali bulunmamaktadir. insan ister istemez, televizyonun giciinden
faydalanilarak birtakim olumsuzluklarin duzeltilip dizeltilemeyecegini
merak etmektedir. Ornegin: Olimpiyat Oyunlarini diizenlemek isteyen
Tarkiye’'de bu kadar ¢ok televizyon kanali, futboldan baska hicbir spora ilgi

duymayan kitleleri, sporun diger dallarina yonlendirebilecek midir?"®

Spor basini sporda kamuoyu olusturma sirecinde stz ve
eylemi ile kitleleri harekete gecirebilir. Yapilan bir réportaj, atilan bir baghk
buna yetebilir. Spor basinini olusturanlarin iki alanin bilgi ve gorgistine
sahip olmalari gerektigi kesindir. Bunlar spor bilimleri ve basindir. Spora
iliskin yazi ve elegtiriler, basin ahlak yasasi ve sorumlu gazetecilik

anlayistyla olgunlastirilip, spor ahlakina katki boyutuna tasinmalidir.”*

Kitle iletisim araclarinin gelinen bu noktada, durumu tekrar
g6zden gecirmesi ve gucund, sorumluluklarini bilerek nesnel olctlerde
kullanmasi gerekir. Sporun egitim ve saglik boyutu israrla vurgulanmalidir.

Centilmenlik kazanmaktan 6nde tutulmalidir.”*
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2.5. Taekwondo

Taekwondo kelimesi *“tae”, “kwon” ve “do” soOzcuklerinin
birlesiminden olusmustur. S6zIuk anlami olarak sirasiyla “Ayak - Yumruk -
Sanat” dir. Daha farkh bir ifade ile "Ayak ve Yumruk Doévigunin Sanat'l”
olarak ifade edilir. Fakat doviisme bagkalarina karsi doévis anlaminda
degil, insanin kendisiyle bir mucadelesi anlamindadir. Taekwondo
felsefesinde mucadele zihinsel dengeyi basarma ve vicudun daha liyi

kontroliinii gelistirme yoludur.”

Taekwondo o6greticileri tercinen belli belirsiz sartlar icerisinde
Taekwondo’nun tarihini sikgca anlatmaktadir. Bu tarih anlatiminda, Tae
Kwon wvuruglarint ve Karate vuruslarini aciklamaktadir. Taekwondo,
gercekte sadece yaklasik olarak 45 yillik bir maziye sahiptir. Bu zaman
icerisinde Shotoken Karate'ye benzer nitelik tasimaktadir. Kore tarihinin
tartismasi icerisinde Taekwondo’nun vyakin bir gecmise dayandidi

bilinmektedir.”®
2.5.1. Taekwondo’nun Dunyadaki Geli  gimi

Taekwondo uzak dogu Ulkelerinden KORE'nin Milli sporu
olup, bu Uulkede dogmus, gelismis ve zamanla dinyaya yayilmistir.
Gecmisi 13 asir 6ncelerine dayanmaktadir. Nitekim o caglarda Kore de
Yasayan insanlar dogaya, vahgsi hayvanlara ve haydutlara kargi kendilerini
savunmak icin tamamiyla ayak tekniklerini iceren bir savunma sistemi
gelistirmigler ve buna “TAEGYON” yani “Ayak Sistemi” adini vermislerdir.
Yine ayni ¢aglarda Kore de uygulanmakta olan “KWONPOP” yani “Yumruk
Metodu” olarak isimlendirilen sadece el tekniklerini iceren bir sistem daha
bulunmakta idi. Bu arada 600’1t yillarda Kore Yarimadasi 3 Kralliga
boliinmiis ve bu kralliklarin en kiicigii olan SILLA Kralhginin genc asileri
ve savascilari kullandiklari ¢esitli savas silahlarinin yani sira yukaridaki el
ve ayak tekniklerini gelistiren bir savas araci olarak kullanmak suretiyle

silahsiz savas calismalarina da 6nem verip kendilerini dismanlara karsi

44



daha giiclii duruma getirmiglerdir. iste bu insanlar el ve ayakla yaptiklari
savunma tekniklerini, zamanla sistemlegtirerek adina Taek-Kyon

demislerdir ve Taekwondo'nun ilk temellerini olusturmuslardir.”

Kore savaglari, kimilerine gore iyi kimilerine gore koétu olarak
Japonlarin etkisi altinda kalmistir. 1900’lere dogru Koreliler kendilerine
ozgll olan bu savas sanatina ilgilerini kaybetmislerdir.?® Fakat Kore'yi
Japonlarin isgalinden sonra Japonlarin egitim mifredati Korelilerin tim
okullari izerinde bir etkiye sahip olmustur.®! Bunun sebebi ise, tim Koreli
cocuklarin Judo ve Kondo’nun sportif olusumlari Gzerine okullarinda ders
gormeleridir. Japonya’nin Kore dovis sanatlarinin  uygulamasinin
yasaklanmasi ani bir sekilde 1909’'da son bulmustur. Savas sanatlari
Uzerindeki Japonya’'nin yasagl Korelilerin kendi savas sporlarini
uygulamalarini tam olarak bastiramamistir. Yeon Hee Park’a gore yasak,
geleneksel siginak yeri olan Budist mabetlerinde Subak’in gelismesine
kivilcim olmustur. 1906 yilinda 13 yasinda olan Duk Ki Song, Hue Lim’den
Tae Kyon 6grenmeye baglamistir. Hong Hi Choi, Tae Kyon'un bir grup
ogrenci tarafindan calistigini belirtmigtir. Honll Dong ve Duk Ki Song bu
gruptan ikisidir. 1930’larda Choi’'nin ayni zamanda el yazisi 6gretmeni olan
Has Dong, zayif ve celimsiz bir cocuk olan Hong Hi Choiye
(Taekwondo’nun babasi) Tae Kyon 6gretmeye basladi. Tamamen acik bir
sekilde savas sanatlar Uzerinde etkili olamayan yasaklama sonunda
Japonya tarafindan kaldirildi. 1. Dinya Savasi esnasinda Judo ve Juken -
Jituv (suingl sanat)) 1941'de calisiimaya baglandi. 1943'te Karate ve
Kungfu ayni zamanda resmi olarak Koreliler icin baslangi¢c oldu. Bu

sanatlarin tiimii genis kitleler tarafindan sempati kazanmaya basladi.®
2.5.2. Taekwondo’'nun Turkiye'deki Geli  gimi

Tark gencliginin Taekwondo sporunu ilk tanimalari 1964
yillarina rastlar. Bu yilda Koreli General Choi Hong Hi baskanliginda iyi

niyet gezisine ¢ikmis olan Guney Kore’'li bir Taekwondo ekibi cesitli tlkeler
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arasinda Turkiye’'de de vyaptiklari gosterilerle Taekwondo sporunu
halkimizla tanistirmistir. Ankara Polis Koleji ve Kara Harp Okulunda
yapilan ilgin¢g gosterileri hayranlikla izleyen buyuklerimiz bu guzel spor

bransinin yurdumuz genclerince de yapilmasini arzu etmislerdir.®

Bu yillarda Turkiye’de Judo ve Jui Jutsi sporunu yaymaya
calisan Sukri Gencel ve arkadaglari General Choi ile yaptiklari
gorusmeler sonucunda bazi teknikleri 6grenmisler, Taekwondo sporunu
yurdumuzda tanitma cabalarina girismigler ve 1967 yilinda Selim Sirr
Tarcan Spor Salonunda ilk grup calismalarini baslatmislardir. 1969 yilinda
yurdumuza davet edilen Alman Taekwondo Federasyonu Bas antrentri
Kwon Joe Hwa, Turk Taekwondo’'sunda yeni bir cigir acmistir.
Televizyonda yaptigi canli yayin gosterileri ve Turk sporculariyla olan
calismalari ile Ankarali sporseverlerin gonline Taekwondo sporunun

yerlesmesini saglamistir.”®

1970 yiinda antrenér Kwon’'un yardimlariyla zamanin Spor
Bakani Taekwondo'yu Judo Federasyonu’na baglamigtir. Ayni yilda
istanbul Yuksek Denizcilik Okulu izmirde calismalarini baglatmis ve
boylece Taekwondo sporunun temeli diger bdlgelerde de atiimaya
baslamistir. Onceden gosteri agirlikli taninmis olan Taekwondo’nun daha
sonralari diizenlenen musabakalarla ayni zamanda bir misabaka sporu

da oldugu da anlatiimistir.??

Bu gelismelerin sonucu olarak basta Ankara olmak Uzere
bircok Taekwondo Kulibi kurulmaya baglamistir (Ankara Taekwondo
intisas Kuliibli, Hacettepe Taekwondo ihtisas Kuliibii vb.). Taekwondo
sporunun ilk milli magcgi, 1971'de Almanya’da dizenlenen Avrupa
Taekwondo Sampiyonasi’'dir ve beklenenden iyi bir sonu¢ alinmigtir. Milli
Takimimizin gosterdigi bu blytk basaridan sonra butin gozler Taekwondo

sporuna cevrilmis ve devlet biiyiiklerinin de bu spora ilgileri artmistir.”
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Taekwondo 1980 vyihna kadar Judo ve Karate
Federasyonu'na bagli iken 1981 yilinda B.T.G.M. Yicel Seckiner’in ve
ismet Iraz'in gayretleriyle ayri bir federasyon olmustur.®* Taekwondo
Federasyonu baskanligina Mithat KOR getirilmistir. Mithat KOR’un
bagkanligr kisa surmis (12.01.1981-22.02.1982), 1982-1995 yillari
arasinda da Taekwondo federasyonu baskanhgdini Prof.Dr. Esen BEDER
yapmigtir. 1982 yilinda Prof.Dr. Esen BEDER Bagkanliginda olusan
Federasyon Kurullarinin ¢aligmalari basari grafigini artirmisg bu ¢alismada
Teknik Direktor olarak gorev ustlenen ismet IRAZIn bilingli, disiplinli
calisma ve isabetli karar ve gorusleri ile Ulkemizde Taekwondo’nun
yapilmasi hizla devam etmigtir. Uluslararasi alanda bir¢cok basariya imza
atilmistir.  1996-2003 yillarinda bagkanlik gérevini Cengiz YAGIZ
devralmistir. 2004 yilinda yenilenen segimlerde goreve Yrd. Dog. Dr. Metin

SAHIN gelmistir ve halen gorevini stirdiirmektedir. "

Taekwondo sporuna istatistiksel acidan degerlendirdigimizde;
Turkiye'de halen aktif olarak lisansh Taekwondo yapan sporcu sayisi 2008
yili sonu itibariyle toplam 173.634 Kkisidir. Bunlardan 584’0 milli

sporcudur.”®

Antrenor sayisi, |. Kademe: 863, Il. Kademe: 511, IIl.
Kademe: 256, IV. Kademe: 47, V. Kademe: 21 olmak Uzere toplam 1698
kisidir. Hakemler toplam 3795 kisi olup bunlardan; 2492’si Aday hakem,
712'si Bélge hakemi, 650'1 Milli hakem, 31'i Uluslararasi hakemdir. °

Tarkiye’de 2008 yili sonu itibariyle Taekwondo bransinda

faaliyet gosteren 798 salon ve kuliip vardir. "

Sporcu sayilari illere gére bay ve bayan olmak tzere lisansli
ve faal sekilde siniflandirilip tablolar halinde gdosterilmistir (Ek-2).

47



2.5.3. Taekwondo’'nun Amaclari

Taekwondo’nun amaclarini bes ana baslik altinda toparlamak

mumkun olabilir:
1) Spor ve sanatsal olarak uygun bicimde gelismek,
2) Pozitif katihm icinde fiziksel uygunlugu kazanmak,
3) Zihinsel disiplin ve duygusal dengeyi gelistirmek,
4) Kendini savunma hareketlerini 6grenmek,
5) Kendine ve baskalarina karsi sorumluluk hissini

geligtirmektedir.

Taekwondo yas siniri tanimaz ve ¢ocuklar icinde ¢ok yararli
bir spor dalidir. Taekwondo sayesinde cocuklar, oyunlardan hizli
reaksiyonlari kavrarlar ve beceri kabiliyetleri gelisir. Baskalarina saygi

gostermeyi ve yeteneklerini bilmeyi 6grenirler.®

2.5.4. Taekwondo’nun Beden ve Ruh Sa gligina Etkileri

Spor faaliyetlerinde bulunanlar hem fiziki, hem de psikolojik
yuklenmelerle kargi kargiyadir. Spor, bedensel ve ruhsal yetenekleri,
dizenli, amaca uygun olarak gelistirmek ve gereginde bunlardan en iyi

bicimde yararlanmak icin yapilr.2*

Sporun Ozund bunyesinde toplamis Uzak Dogu kokenli bir
spor dali olarak Taekwondo’da fiziksel ve fizyolojik gelisme yaninda ruhsal
gelismeyi de icine alir. Taekwondo bize beden ve zihin enerjimizi en Ustln

ve uygun bir sekilde kullanmamiz usuliinti 6gretir.%°
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Taekwondo vicudun bdtan kisimlarini  hareket ettiren
sistematik, bilimsel hareketlerin karmasik durumlaridir. Taekwondo insan

fonksiyonlarini muhafaza etmesi ve gelistirmesi icin 6nemlidir.®°

Taekwondo calisan bireylerde hizli bir bedensel gelisme ile
birlikte vicutta depo edilmis fazla yaglari antrenmanlarda eritir. Sinirsel
uyarilarin zamanla alinip refleks hareketin yapiimasi saglanir. Reaksiyon
zamani kisalir. Cabukluk, sirat, beceri, esneklik, kuvvet, dayaniklilik gibi
motorsal Ozellikleri geligtirir. Dolasim ve solunum uyumu olusturur. Kalp
atim sayisi ve kalp atim hacmi c¢ok yukseklere ¢ikmaz, atim sayi ve
hacminin normale doénist de uzun degildir. Organizmanin, 06zellikle
kaslarin ihtiyaci olan oksijen devamli ve yeterli oranda temin edilir.
Solunum higbir zaman kotu yonde etkilenmez. Akciger kapasitesi zamanla
zorlamadan artar. Taekwondo egitimi alan genclerle bedensel gelismeye
paralel olarak ruhsal (psikolojik - sosyolojik) acidan bazi gelismeleri de

izleyebiliriz.®°

Taekwondo egitimiyle; refleks, karar, cesaret, kendine glven,
kendini korumada guvenme, bagimsizlik, sakinlik, liderlik, isbirligi,
vatanperverlik gibi ruhsal ve toplumsal olgular gelistirilir. Taekwondo
calismalari kisinin karakterini sekillendirir. Kendine giiven hissinden dolayi
sabirli ve algak gonulli olunur. Her teknik ve musabakadan onceki ve
sonraki selamlamalar, Taekwondocularin birbirine sevgi ve saygisinin
semboludir. Butin calismalar sevgi ve saygl prensipleri icinde devam
eder. Taekwondocuya daima arkadagslarina veya bagkalarina karsi iyilik,
glzel tutum ve davraniglar sergilemesi ogretilir. Cunkd bu spor; nezaket,
kibarlik yoludur. Nezaket, incelik, sevgi ve saygl bu sporun 6énemli bir
parcasidir.”®
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3. GEREC VE YONTEM

Bu arastirma tarama niteligindedir. Arastirmanin drneklemi
Taekwon-do sporunun yogun olarak yapildigi 2008 yili itibariyle; Ankara
(Ankara Nuofusu: 3.763.591, Lisansli Sporcu Sayisi 10.835, % 0,29),
istanbul (Nufusu: 10.018.735, Lisansli Sporcu Sayisi 16.100, % 0,16),
izmir (Nifusu: 3.370.866, Lisansli Sporcu Sayisi 13740 % 0,40), Kayseri
(NUfusu: 875.818, Lisansh Sporcu Sayisi 6.060 % 0,69), Konya (Nufusu:
1.959.082, Lisansli Sporcu Sayisi 5.549, % 0,28) (Ek-2), illerinden
tesaduft olarak secilmis 670 Taekwondocudan meydana gelmektedir.
Arastirmada veri toplama araci olarak 33 sorudan olusan bir anket
kullaniimistir. Anketler gelistiriimeden 6nce alanda yapilan calismalarda
kullanilan oOlcekler incelenerek taslak form haline getirilmistir. Daha sonra
konu alani uzmanlari Prof.Dr. Giiner EKENCI, Yrd. Dog.Dr. Tekin
COLAKOGLU ile gérusulmis, onlarin gériis ve onerileri dikkate alinarak

anket formuna son sekli verilmistir.

670 anket arastirmaci tarafindan elden dagitilmistir. Geriye
donen 540 anket tekrar kontrol edilerek hatali doldurulan 37 anket

degerlendirme digi birakilarak, 503 anket degerlendirmeye alinmigtir.

Calisma grubuna 33 sorudan olusan bir anket uygulanmistir
(Ek-1). Ankette hazirlanan 21 soru sporcuya coktan sec¢meli olarak
sorulurken, 12 adet soru 5'li likert tipi sorudan olugsmaktadir. Ug boliimden
olusan anketin ilk bolimde Taekwondocularin kisisel 6zelliklerine yonelik
sorular, ikinci bélimde deneklerin Taekwondo’ya olan egilimleri ve G¢uncl
bolimde ise Taekwondocularin medyaya olan ilgilerinin tespitine yonelik
sorulara yer verilmistir.

Toplanan anketlerde verilerin iglenmesi bilgisayar vasitasiyla
gerceklestiriimigtir. Anketten elde edilen verilerin istatistiksel olarak
incelenmesinde ilk olarak frekans (f) ve yuzde (%) dagilimlari bulunmus,

birbirini destekleyen sorularin agirlikl ortalamalari alinmigtir. Ayrica
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varyans analizi (Anova) uygulanarak a degeri 0.05 olarak alinmis olup
elde edilen p degeri bu degere goére karsilastirilip yorumlar yapilmigtir.
Ayni zamanda elde eldilen degiskenlerden tezimiz icin uygun gortlenler

capraz tablo haline getirilip yorumlanarak analizler desteklenmistir.
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4. BULGULAR

4.1. Taekwondocularin Demografik Ozellikleri

Tablo 1: Deneklerin Ya § Durumlarina Gore Da gilimi

Yas Gruplar f %

15-17 Yas 205 40,76
18-20 Yas 176 34,99
21 Yas ve Ustl 122 24,25
TOPLAM 503 100,00

Tablo 1'e bakildiginda arastirmaya katilan Taekwondocularin
% 40,76 (205 kigi) 15-17 yas grubunda, % 24,25'i (122) ise 21 yas

Uzerinde olduklari gorilmektedir.

Tablo 2: Deneklerin Cinsiyete Gére Da  gilimi

Cinsiyeti f %

Bay 297 59,05
Bayan 206 40,95
TOPLAM 503 100,00

Tablo 2'ye bakildiginda arastirmaya katilan
Taekwondocularin % 59,05’inin (297 kisi) bay, % 40,95'inin (206 kisi) ise

bayan olduklari gértlmektedir.
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Tablo 3: Deneklerin E gitim Diizeylerine Gére Da  gilimi

Egitim Durumu f %

ilkokul Mezunu 9 1,79

Ortaokul Mezunu 162 32,21
Lise Mezunu 231 45,92
Universite Mezunu 81 16,10
Yuksek Lisans -Doktora 20 3,98

TOPLAM 503 100,00

Tablo  3'deki gbre  arastirmaya  katilan

Taekwondocularin % 45,92'si (231 Kkisi) lise,

% 32,211 (162 kisi)

ortadgrenim, % 16,10'u (81 kisi) Universite, % 3,98'i (20 kisi) yuksek lisans

ve doktora, % 1,79’'unun (9 kisi) ilkokul egitimi aldiklari géralmastur.

Tablo 4: Deneklerin Ya sadiklari lllere Gére Da gilimi

Yasadiginiz Sehir f %

Ankara 204 40,56
istanbul 98 19,48
Konya 51 10,14
Kayseri 62 12,33
Izmir 88 17,50
TOPLAM 503 100,00

Tablo 4’e bakildiginda arastirmaya katilan Taekwondocularin
% 40,56's1 (204 kisi) Ankara’da, % 19,48'i (98 kisi) istanbul'da, % 17,50’si
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(88 kisi) izmirde, % 12,33'linuin (62 kisi) Kayseri, % 10,14’'nin (51 kisi) ise

Konya'da yasadiklari gorilmektedir.

4.2. Deneklerin Taekwondoya Olan E gilimleri

Tablo 5: Deneklerin Taekwondoya Ba sladiklari Yere Gére Da gilimi

Taekwondo'ya ilk kez ba glama

yeri f %
Okulda 24 4,77
Spor Kulibinde 479 95,23
Genglik ve Spor il Midurlugiinde 0 0
TOPLAM 503 100,00

Yukaridaki tablo incelendiginde Taekwondoya baslama yeri
olarak % 95,23’le Spor Kullpleri ilk sirayr alirken, bunu % 4,77 ile okullar
secenegini takip etmekte, Genclik Spor il ve ilce Midirliklerinin
deneklerin Taekwondo sporu ile tanigsmalarinda herhangi bir etkisinin
olmadigi anlasiimaktadir.

Tablo 6: Deneklerin Taekwondoyla ligilenme Diizeylerinin Da  gilimi

Taekwondo’ya Olan ilgi Diizeyiniz. f %

Yarigsmalara katilmadan 126 25,05
Mahalli organizasyonlara katilacak diizeyde 78 15,51
Ulusal organizasyonlara katilacak diizeyde 99 19,68
Uluslararasi organizasyonlara katilacak dizeyde 200 39,76
TOPLAM 503 100,00
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Tablodan da izlenebilecegi gibi Taekwondocularin gogunlugu
%39,76’sinin uluslar arasi Organizasyonlara katildigr, % 15,51'inin ise
Mahalli Organizasyonlara katilacak diizeyde Taekwondo yaptiklari tespit

edilmistir.

Tablo 7: Deneklerin Yaptiklari Taekwondo Turlerine ~ Goére Dagilimi

Taewondo’nun Hangi Tarand Yapiyorsunuz? f %
Musabik 298 59,24
Poomse 49 9,74
Her ikisini de 156 31,01
TOPLAM 503 100,00

Tablo 7'ye bakildiginda deneklerin % 59,24'nun (298 kisi)
misabik, % 31,01’nin (156 kisi) her iki tirde de Taekwondo yaptiklari, %
9,74nin ise (49 Kkisi) poomse turinde Taekwondo yaptiklari

gorulmektedir.

Tablo 8: Deneklerin Yakin Cevresinde Taekwondoyla llgilenenlerin Da gilimi

Yakin Cevre f %
Babam 49 9,74
Annem 21 4,17
Kardeg(ler)im 96 19,09
Diger Akrabalarim 111 22,07
Arkadag(im)larim 0 0
Ogretmen(im)lerim 0 0
Hi¢ Kimse 226 44,93
TOPLAM 503 100,00
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Tablo 8'deki verilere gére Taekwondocularin % 44,93'G (226

kisi)

ailesinde

kendisinden

baska

hic kimsenin

Taekwondoyla

ilgilenmedigini, % 22,07’'si ise (111 kisi) yakin cevresinde Taekwondoyla

ilgilenenlerin oldugunu belirtmislerdir.

Tablo 9: Deneklerin Taekwondoya Ba sglamadan Once Taekwondo Seyircisi Olma

Durumlarinin Da gilimi

Taekwondo'ya Ba slamadan Once Seyircisi Olan f %

Evet 232 46,12
Hayir 271 53,88
TOPLAM 503 100,00

Tablo 9'daki verilere gére Taekwondocularin % 53,881 (271

kisi) Taekwon-doya baslamadan 6nce Taekwondo seyircisi oldugunu, %

46,12'si ise (232 kisi) Taekwondo seyircisi olmadigini belirtmislerdir.

Tablo 10: Deneklerin Taekwondo Yapma Sebeplerinin D agilimi
. Kismen
Hig Katilmiyorum Tamamen
Taekwondo Katiliyorum | Katiliyorum
Sporunu KaUImiyorum ) 3) @) Katlllgorum AO
yapma sebebi @ ®)
f % f % f % f % f %
Sosyal Cevre
Kazanmak, 12 8 1 4 26
arkadas edinmek | 127 | 25,25 25,25 17,69 | 1 22,07 9,74 i
7 9 9 6
ve dostlarla 1
birlikte olmak icin
. 1 1
Maddi Kazang 11 2 2,7
Elde Etmek Icin 82 16,30 8 23,46 I 34,00 g 21,47 4 4,77 5
Sampiyon ve 11 1 L 6 3,0
>amplyon ve. 43 | 855 2266 |7| 3479 | 0| 2048 1352 | =
Unld olmak igin 4 5 3 8 8
Kot 10 5 1 L 35
aliskanliklardan 41 8,15 21,67 10,34 | 2 24,06 | 8| 35,79 '
9 2 8
uzak kalmak 1 0
5 1 2 40
Sevdigim igin 36 7,16 25 4,97 0 9,94 4 29,22 | 4| 48,71 7
7 5
Tablo 10'dan anlagilacagi Uzere sporcularin  buyik
cogunlugu % 77,930 (392 Kisi), Teakwondo'yu sevdikleri icin
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yapmaktadirlar (AO=4,07); Bununla beraber % 59,85'i (301 kisi) koétu
aliskanliklardan uzak tuttugu (AO=3,58) fikrini benimsemektedir.

4.3. Taekwondoya Yénlenme ve Medya lligkisinin Tespiti

Tablo 11: Deneklerin Gazete Okuma Al  gkanliklarinin Da gilimi

Gunluk Gazete Okuyan f %

Her gin satin alarak 125 24,85
Ara sira satin alarak 208 41,35
Rast gelirse satin almadan 96 19,09
Hi¢c okumam 74 14,71
TOPLAM 503 100,00

Tablo 11'a bakildiginda Taekwondocularin % 41,35'nin (208
kisi) “Gazeteleri “Ara Sira Satin Alarak Okudugunu” belirtirken, bunu
sirasiyla % 24,851 (125 kisi) “Her Gun Satin Alarak Okurum”, % 19,09'u
(96 kisi) “Rast Gelirse Okurum, Satin Almam”, % 14,71'i (74 kigi) “Hic

Gazete Okumam” seklinde goérus belirttikleri tespit edilmistir.

Tablo 12: Gazete Okuyan Deneklerin Oncelikli Tercih  lerinin Da gilimi

Gazete Okuyan Deneklerin Oncelikli f %
Tercihleri

Spor 215 42,74
Magazin 42 8,35
Siyasi Haberler 160 31,81
Ekonomi 24 4,77
Kdse Yazarlar 62 12,33
TOPLAM 503 100,00
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Tablodan da izlenebilecegi gibi deneklerin buyuk bir

cogunlugu % 42,740 (215 kisi) “Spor Sayfasl”

seceneginde

yogunlasirken, en az yodunlugun ise % 4,77’le (24 kisi) “Ekonomi sayfasi”

seceneginde oldugu gorulmustar.

Tablo 13: Deneklerin Televizyon Izleme Oranlari Da gilimi

Hangi Siklikla Televizyon izlersiniz? f %
Hic izlemem 36 7,16
Hergiin 1-2 Saat izlerim 190 37,77
Hergiin 3-4 Saat izlerim 127 25,25
Firsat Buldukca 1-2 Saat izlerim 100 19,88
Firsat Buldukca 3-4 Saat izlerim 50 9,94
TOPLAM 503 100,00

Ankete katilan deneklerin bu soruya vermis oldugu cevaplara

bakildiginda en fazla yogunlugun % 37,77’lik (190 kisi) bir oranla “Her Gin

1-2 Saat izlerim” seceneginde yogunlasirken, en az yodunlugun ise %

7,16’hk bir oranla (36 kisi) “Hic izlemem” seceneginde oldugu gorilmustar.
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Tablo 14: Deneklerin Taekwondo Sporuna Ba slama Sebeplerinin Da gilimi

Hig Katiimiyorum Az Katiliyorum Tamamen

;aekwondo Katilmiyorum y Katiliyorum y Katiliyorum
poruna 2 4
baglama 1) @ (3) @ (5) AO
sebebi

f % f % f % f % | f %
Ailem ve
akrabalarimin | 150 | 29,82 | 99 19,68 | 66 | 13,12 | 106 | 21,07 | 82 | 16,30 | 2,74
etkisi.
Beden Egitimi
Ogretmenimin | 254 | 50,50 | 127 | 2525 |76 | 1511 | 29 | 5,77 | 17| 3,38 | 1,86
etkisi
Ztei!ii‘i"zyor‘”” 281 | 55,86 | 103 | 20,48 |54 | 10,74 | 45 | 895 | 20| 3,98 | 185
thiizs‘?te”'” 311 | 61,83 | 130 | 2584 | 42| 835 | 4 | 0,80 |16| 3,18 | 1,58
Eﬁ?g{onun 318 | 63,22 | 120 | 2386 | 33| 656 | 32| 636 | 0 | 000 | 156

Tablo 14 incelendiginde sporcularin (% 37,37)'sinin,

Taekwondo’ya aile ve akrabalarinin etkisi ile basladiklari (AO=2,74), (%
87,08)’inin radyo (AO=1,56), (% 87,67)'sinin gazete (AO=1,56), (% 76,34)

undn

televizyon (AO=1,85) ve (%

75,75)'inin

ise beden egitimi

ogretmenlerinden etkilenmediklerini ( AO=1,86 ) bildirdikleri gorulmektedir.

Ayrica Tablo 8 de deneklerin ailelerinde Taekwondo ile ilgilenenlerin tespiti

yapiimis ve (% 55,07)'sinin ( 277 kigi) ailesinde ve yakin cevrelerinde

Taekwondo sporu ile ilgilenen kisilerin bulundugu g6zlemlenmistir.
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Tablo 15: Deneklerin Televizyon izleme Ali skanliklarinin Da gilimi

Televizyon Hic Az Tamamen
izlemey Katiimiyorum Katiimiyorum Katiliyorum Katiliyorum Katiliyorum | AO
Aligkanh g

f % f % f % f % f %
En cok
haberleri 93 18,49 81 16,10 | 193 | 38,37 | 78 | 15,51 | 58 | 11,53 | 2,85
izlerim.
Yerli ve
yabanci 78 15,51 83 16,50 | 134 | 26,64 | 152 | 30,22 | 56 | 11,13 | 3,05
dizileri izlerim.
Magazin ve

muzik eglence
programlarini
izlerim.
Belgesel-
egitim
programlarini
izlerim.
Spor
programlarini
(Televole, 134 | 26,64 | 139 | 27,63 | 124 | 24,65 | 66 | 13,12 |40 | 7,95 |[2,48
Siper Frikik
| gibi) izlerim.

111 | 22,07 | 155 | 30,82 | 112 | 22,27 | 61 | 12,13 | 64 | 12,72 | 2,63

97 19,28 75 1491 | 163 (32,41 | 119 | 23,66 | 49 | 9,74 | 2,90

Tablo 15 incelendiginde sporcularin (% 41,35)inin,
Televizyonda vyerli ve yabanci dizileri seyrettikleri (AO=3,05) , (%
54,27)'sinin ise Ozellikle spor programlarini (Televole, Super Frikik gibi)
izlemedikleri (AO=2,48) gorulmustur. Tablo 13 ile birlikte degerlendirme
yapildiginda deneklerin (% 63,02)'sinin duzenli televizyon izledigi
(AO=3,54) ( 317 kisi) tespit edilmistir.
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Tablo 16: Deneklerin Medya ile ilgili Gérii slerinin Da gilimi

Hig Katilmiyorum Az Katiliyorum | &mamen
Medya Katiimiyorum Y Katiliyorum Y Katiliyorum | AO

f % f % f % f % f %

Tutum ve
davraniglarim
Uizerinde etkisi
olumludur.

115 | 22,86 | 155 | 30,82 (141 (28,03 | 60 11,93 | 32 | 6,36 | 2,48

Genglerin Taekwondo
sporuna
ybnelmesinde

etkilidir.

97 | 19,28 | 150 | 29,82 | 107 | 21,27 | 80 | 15,90 | 69 | 13,72 | 2,75

Taekwondo ya
baslamam da etkisi 249 | 49,50 | 103 | 20,48 | 65 (12,92 74 | 14,71 | 12 | 2,39 | 2,00
oldu.

Taekwondo bransina
yeterli derecede
onem verdigini
disindyorum.

174 | 34,59 | 112 | 22,27 | 72 (14,31 | 59 | 11,73 | 86 | 17,10 | 2,54

Sporun toplumda
yayginlastinimasinda | 82 | 16,30 | 101 | 20,08 | 111 | 22,07 | 105 | 20,87 | 104 | 20,68 | 3,10
etkilidir.

Spor Medyasinin
yayin anlayigindan 126 | 25,05 | 109 | 21,67 131 (26,04 | 69 | 13,72 | 68 | 13,52 | 2,69
memnunum.

Tablo 16 incelendiginde sporcularin (% 41,55)'i, medyanin
sporun toplumda yayginlastirimasinda etkili oldugu goéristndedir
(AO=3,10). Genclerin (% 69,98)'i Taekwondo sporuna baglamalarinda
spor medyasinin etkisi olmadigini belirmis olup (AO=2,00) bu sonug¢ Tablo
14 ile paralellik gostermektedir. Deneklerin medyanin tutum ve
davraniglari Gizerinde olumlu etkisi olmadigi (% 53,68, AO=2,48), gencleri
Taekwondo sporuna yonlendirme de yeterli olmadigr (% 49,1, AO=2,75),
Taekwondo bransina vyeterli derece de o6nem verilmedigi (%56,86,
AO=2,54) ve spor medyasinin yayin anlayisindan memnun olmadiklari (%
46,72, AO=2,69) gozlemlenmisgtir.
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Tablo 17: Ya g ile Taekwondo'ya ba slamamdaki en dnemli faktor televizyondur
degerlerine ili gkin capraz tablo

Taekwondo’ya ba glamamdaki en 6nemli faktor televizyondur.
Toplam
Hi¢ Katiimiyorum Kismen Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katilyorum katilyorum
Yas 15-17 140 40 17 0 8 205
%Toplam %27,8 %8,0 %3,4 %0 %1,6 %40,8
18-20 111 53 12 0 0 176
% Toplam %22,1 %10,5 %2,4 %0 %0 %35,0
21+ 60 37 13 4 8 122
% Toplam %11,9 %7,4 %2,6 %8 %1,6 %24,3
Toplam 311 130 42 4 16 503
% Toplam %61,8 %25,8 %8,3 %8 %3,2 %100,0
Sporcularin  “taekwondo’ya baslamamda en ©6nemli faktor

televizyondur gortsine katiliyor musunuz” maddesine iliskin gorigler icin
yaglara gore capraz tablo yaptigimizda,15-17 yas gurubu arasinda olup
ayni zamanda da “hi¢ katilmiyorum” diyenlerin orani %27,8 olarak tespit
edilmistir. 18-20 yas gurubu arasinda olup bu soru igin televizyonun
etkisinin olmadigini ifade edenlerin orani yani “hi¢ katiimiyorum” diyenlerin
orani %22,1 olarak bulunmustur. 21 yas ve Uustinde anketimize
katilanlarin bu soru icin “tamamen katiliyorum” diyenlerin orani yalnizca
%1,6 olarak bulunmustur. Tabloyu genel olarak inceledigimizde
taekwondo sporunun gelismesinde televizyonun cok fazla bir etkisinin

olmadigi sonucuna variimigtir.
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Ana hipotez

Ho: i_lgili degiskenler arasinda anlamli bir farklilik yoktur.
Ha: llgili degiskenler arasinda anlamli bir farklihk vardir.

Tablo 18: Yas ile Taeckwondo'ya ba glamamdaki en 6nemli faktér televizyondur
degerlerine ili gkin anova tablosu

Kareler Df (Serbestlik | Ortalama F Degeri | Sig (P degeri)
toplami derecesi) kareler
Guruplar arasi 11,333 4 2,833 4,673 0.001
Guruplar ici 301,971 498 606
Toplam 313,304 502
Yas ile taekwondo’ya baglamamda en ©Onemli faktor

televizyondur gorusine katilliyor musunuz arasindaki degerlerini anova

tablosu olarak inceledigimizde p degeri 0.001 olarak bulunmus olup

0=0.05 olarak alip kargilastirdigimizda yani p<a oldugu i¢in ho hipotezini

redde meyiz dolayisiyla iki degisken arasinda anlamli bir farklilik yoktur.

Tablo 19: Ya s ile Taekwondo sporunu sevdi

capraz tablo

gim icin yapiyorum de gerlerine ili gkin

Taekwondo sporunu sevdi  gim i¢in yapiyorum
Toplam
Hig Katiimiyorum Kismen Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katilyorum katilyorum
Yas 15-17 49 25 29 61 41 205
% Toplam %09,7 %5,0 %5,8 %12,1 %8,2 %40,8
18-20 57 40 29 25 25 176
% Toplam %11,3 %38,0 %5,8 %5,0 %5,0 %35,0
21+ 44 34 8 20 16 122
% Toplam %8,7 %6,8 %1,6 %4,0 %3,2 %24,3
Toplam 150 99 66 106 82 503
% Toplam %29,8 %19,7 %13,1 %21,1 %16,3 %100,0

Sporcularin “taekwondo sporunu sevdigim igin yapiyorum gorisine

katilliyor musunuz” maddesine iligkin gorusleri yaslara gbre capraz tablo
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olarak inceledigimizde 15-17 yas gurubu arasinda olup ayni zamanda da
taekwondo sporunu sevdigim icin yapiyorum gorusine katiliyor musunuz
sorusuna “katiliyorum” diyenlerin orani %12,1 olarak bulunmustur. Bu
soruyu 18-20 yas gurubu arasindaki sporcular acisindan inceledigimizde
“hi¢ katilmiyorum?” diyenlerin orani %11,3 olarak tespit edilmistir. 21 yas ve
Ustinde anketimize katilanlarin bu soru icin “kismen katilliyorum”
diyenlerin orani yalnizca %1,6 olarak bulunmustur. Tabloyu genel olarak
inceledigimizde sporcularin taekwondoyu severek yaptigi sonucuna

variimigtir.

Tablo 20: Cinsiyet ile Taekwondo sporunu; sosyal ce  vre kazanmak, arkada s ve
dostlarla beraber olmak icin yapiyorum de  gerlerine ili gkin capraz tablo

Taekwondo sporunu; sosyal cevre kazanmak, arkada g ve
dostlarla beraber olmak i¢in yapiyorum
Toplam
Hig Katiimiyorum Kismen Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katilyorum katilyorum
Cinsiyet Bay 69 78 52 57 41 297
% Toplam %13,7 %15,5 %10,3 %11,3 %8,2 %59,0
Bayan 58 49 37 54 8 206
% Toplam %11,5 %09,7 %7,4 %10,7 %1,6 %41,0
Toplam 127 127 89 111 49 503
% Toplam %25,2 %25,2 %17,7 %22,1 %9,7 %100,0

Sporcularin “taekwondo sporunu sosyal ¢cevre kazanmak, arkadas
ve dostlarla beraber olmak icin yapiyorum goriastne katiliyor musunuz”
maddesine iliskin gorusleri icin cinsiyete gore capraz tablo yaptigimizda
bay gurubunda olup ayni zamanda da “hi¢ katilmiyorum” diyenlerin orani
%13,7 olarak tespit edilmistir. Bayan gurubunda olup bu soru igin
“tamamen katiliyorum” diyenlerin orani yalnizca %1,6 olarak bulunmustur.

Tabloyu genel olarak inceledigimizde sporcularin taekwondo sporunu
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yapma amacinin sosyal cevre kazanmak, arkadas ve dostlarla beraber
olmak icin yapmadiklari sonucuna varilmigtir. Diger bir ifadeyle sporcularin
bu sporu yapma sebepleri arasinda sosyal cevre kazanmak arkadas ve
dostlarla beraber olmak unsuru erkeklerde daha etkin olmasina ragmen

bayanlarda bu sebep daha dusuk bir olasilik olarak goze ¢carpmaktadir.

Tablo 21: E gitim ile Medyanin (TV, Gazete, Dergi vb.) tutum ve  davrani glarim
Uzerine etkisi olumludur de gerlerine ili gkin capraz tablo

Medyanin (TV, Gazete, Dergi vb.) tutum ve davrani glarim
Uzerine etkisi olumludur
Toplam
Hi¢ Katiimiyorum Kismen Katiliyorum Tamamen
katiimiyorum katiliyorum katiliyorum
Egitim ilkogretim 0 4 5 0 0 9
% Toplam % 0 %8 %1,0 %0 %0 %1,8
Orta 6gretim 29 44 54 12 24 163
% Toplam %05,8 %8,7 %10,7 %2,4 %4,8 %32,4
Lise 54 70 63 36 8 231
% Toplam %10,7 %13,9 %12,5 %7,2 %1,6 %45,9
Yilksek Ogretim 32 29 8 12 0 81
% Toplam %6,4 %5,8 %1,6 %2,4 %0 %16,1
Yiksek Lisans- 0 8 11 0 0 19
Doktora % Toplam %0 %1,6 %2,2 %0 %0 %3,8
Toplam 115 155 141 60 32 503
% Toplam %22,9 %30,8 %28,0 %11,9 %6,4 %100,0

Sporcularin “Medyanin tutum ve davranislarim Uzerine etkisi
olumludur goriastune katilliyor musunuz” maddesine iligkin gorugleri icin
egitime goOre capraz tablo yaptigimizda, ilkokul mezunu olup ayni
zamanda da “kismen katiliyorum” diyenlerin orani %1,0 olarak tespit

edilmistir.  Ortaokul mezunu olup bu soru icin medyanin tutum ve
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davraniglari Uzerine etkisinin kismen oldugunu ifade edenlerin orani yani
“kismen katiliyorum” diyenlerin orani %10,7 olarak bulunmustur. Yuksek
lisans-doktora mezunu olup ayni zamanda da “kismen katiliyorum”
diyenlerin orani %2,2 olarak tespit edilmigtir. Lise mezunu sporcularin
goruslerini degerlendirdigimizde medyanin tutum ve davraniglari Gzerine
etkisinin olmadigini ifade edenlerin orani yani “katilmiyorum” diyenlerin
orani %13,9 olarak bulunmustur. Tabloyu genel olarak inceledigimizde
sporcularin tutum ve davraniglari Gzerinde medyanin olumlu bir etkisinin
olmadigi sonucuna variimistir. Sporcularin bu ifadeye iliskin gorusleri

egitime bakilmaksizin benzerlik gosterdi sdylenebilir.

Tablo 22: E gitim ile Sporun topluma yayginla stirilmasinda Medya ( TV, Gazete,
Dergi vb.) etkilidir de gerlerine ili gkin capraz tablo

Sporun topluma yayginla stiriimasinda Medya ( TV,
Gazete, Dergi vb.) etkilidir.
Toplam
Hic Katiimiyorum Kismen Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum katiliyorum katiliyorum
Egitim ilkdgretim 0 0 5 0 4 9
% Toplam %0 %0 %1,0 %0 %8 %1,8
Orta 6gretim 20 21 40 50 32 163
% Toplam %4,0 %4,2 %8,0 %9,9 %6,4 %32,4
Lise 38 51 66 40 36 231
% Toplam %7,6 %10,1 %13,1 %8,0 %7,2 %45,9
Yilksek Ogretim 24 29 0 4 24 81
% Toplam %4,8 %5,8 %0 %8 %4,8 %16,1
Yiksek Lisans- 0 0 0 11 8 19
Doktora % Toplam %0 %0 %0 %2,2 %1,6 %3,8
Toplam 82 101 111 105 104 503
% Toplam %16,3 %20,1 %22,1 %20,9 %20,7 %100,0
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Sporcularin “Sporun topluma yayginlastirimasinda medya etkilidir
gorusiune katiliyor musunuz” maddesine iliskin gorusleri icin egitime gore
zamanda da

capraz tablo yaptigimizda, ilkokul mezunu olup ayni

“tamamen katilliyorum” diyenlerin orani %8 olarak tespit edilmistir.
Ortaokul mezunu olup bu soru igin sporun topluma yayginlasgtiriimasinda
medyanin etkili oldugunu ifade edenlerin orani yani “katiliyorum” diyenlerin
orani %9,9 olarak bulunmustur. Lise mezunu olup ayni zamanda da
“kismen katillyorum” diyenlerin orani %13,1 olarak tespit edilmistir. Yuksek
lisans-doktora mezunu sporcularin goraglerini  degerlendirdigimizde
“katillyorum” diyenlerin orani %2,2 olarak bulunmustur. Tabloyu genel
olarak inceledigimizde sporun topluma yayginlastiriimasinda medyanin
etkili oldugu soylenebilir. Ayni zamanda sporcularin bu ifadeye iligskin

gorusleri egitime bakilmaksizin benzer bulunmusgtur.

Tablo 23: Ya s ile Spor Medyasi (TV, Gazete, Dergi vb.) genglerin  Taekwondo
sporuna yonelmesinde etkilidir de  gerlerine ili gskin anova tablosu
Kareler Df (Serbestlik | Ortalama F Degeri | Sig (P degeri)
toplami derecesi) kareler
Guruplar arasi | 12,425 4 3,106 5,141 0.001
Guruplar ici 300,879 498 604
Toplam 313,304 502

Yas ile spor medyasinin genclerin taekwondo sporuna
yonelmesinde etkilidir gértsine katiliyor musunuz arasindaki degerlerini
anova tablosu olarak inceledigimizde p degeri 0.001 olarak bulunmus olup
a=0.05 olarak alip karsilastirdigimizda yani p<a oldugu icin ho hipotezini

redde meyiz dolayisiyla iki degisken arasinda anlamli bir farklilik yoktur.
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Tablo 24: E gitim ile Taekwondo sporunu; kétti ali  gkanliklardan uzak kalmak icin
yapiyorum de gerlerine ili gkin anova tablosu

Kareler Df (Serbestlik | Ortalama | F Degeri | Sig (P degeri)
toplami derecesi) kareler
Guruplar arasi 54,271 4 13,598 22,975 0.001
Guruplar ici 294,087 498 591
Toplam 348,358 502

Egitim ile taekwondo sporunu kotu aliskanliklardan uzak
kalmak icin yapiyorum gorastine katiliyor musunuz arasindaki
degiskenlerini anova tablosu olarak inceledigimizde p degeri 0.001 olarak
bulunmus olup 0a=0.05 olarak alip karsilastirdigimizda yani p<a oldugu
icin ho hipotezini redde meyiz dolayisiyla iki degisken arasinda anlamli bir

farkhlik yoktur.
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5. TARTISMA

1990'll yillara kadar gazeteler disinda sadece devlet radyo
ve televizyonlarindan haber alan, bdylece dinyadan haberdar olan
Turkiye, 6zel radyo ve televizyonlarin serbest birakilmasiyla yeni bir
doneme girmistir. Bu olumlu olarak ulkenin seffaflagsmasini, serbest
rekabeti ve yeni bir denetim mekanizmasinin olusmasini meydana
getirirken, diger yandan da medyanin daha ¢ok satma, daha ¢ok reyting
yapma ve daha cok kazanma hirsiyla birtakim yanliglara sapmasini,
eskiye gore daha cok gindeme getirmistir. Bazen haber veya program
olsun diye iyi niyetle, bazen de kasith olarak konular, izleyici ve
okuyuculari birtakim 6zenti ve yonlendirme icine sokmaktadir. Bu ise ya
haksiz rekabete, ya kisi ve kuruluslarin hakkina tecaviiz etmeye, seref ve
onuruyla oynanmasina ya da bazilarinin hak etmedigi halde toplum
nazarinda ilahlastirlmasina, biydutilmesine sebebiyet vermektedir.
Toplumlari yonlendirmek maksadiyla yapilan yayinlar, bir sire sonra
anlatilanin aksiyle tecelli ettiginde ise toplum nezdinde medyanin itibar

kaybetmesi, giivenilirligini yitirmesi séz konusu olmaktadir.*®

Haberdar etmek ve kamuoyunu olusturmanin disinda medya,
zaman zaman toplumun egditiminde de belirleyici rol Ustlenmek zorundadir.
Bu durum sadece tiraj ve reyting mantigi ile yayim hayatina devam eden
bir  medya  kurulusunun  mesleki  sorumluluklariyla  kesinlikle
bagdagsmamaktadir. Medya disinda, yenilikleri en kisa zamanda ve bitin

yonleriyle topluma anlatacak bagka bir arac yoktur.

iletisim temelde her ne kadar iki yonlii bir siirec olsa da kitle
iletisim acisindan degerlendirildiginde tek yonlu bir iletim mevcuttur. Kitle
iletisiminde en guiclii ve en etkili ara¢c medyadir.?°

Bir Ulkede sporun yayillmasi ve gelismesini tesvik eden

faktorlere bakildiginda ekonomik ve sosyal unsurlarin 6n plana ciktigi
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gorulmektedir. Erkal, sportif olayr tegvik eden faktorleri soyle
siralamaktadir:® Kitle iletisim araclarinin etkinligi, tlkedeki milli gelir
seviyesinin yuksekligi, serbest zaman faaliyetlerine imkan verecek ortamin
varhgi, uretimde uygulanan teknolojinin emek-yogun veya sermaye-yogun
bir 6zellik tagsimasi, nifusun sosyal gelismislik durumu, sosyal ve kulturel
dizeyin vyuksekligi, nufusun bilesimi, fertlerin sosyallesme durumu,
toplumda statiiniin egitim yoluyla kazanilmasi ve spor alt yapisinin yeterli

olusudur.

Tarkiye ndfusunun % 46,5'i 21 yasin altindaki genclerden
olusmaktadir. insan kaynagdi olarak istah kabartan bu yiginlar cagin
degisen sosyo-ekonomik ve kultirel gercekligi karsisinda basari, gecim
sikintisi, yarin gibi her biri ekonomik ve psikolojik boyutlarla yuklt
kaygilara itilmektedir. Futbol, cogalan bunalim yumagi igindeki bu kitleleri
goreceli mutluluklara yoneltmektedir. Cunkl bu kitleler ne kendileri
tarafindan ne de devlet tarafindan ¢aga uygun bir egitimi, istenen kalite ve

siirelerde gerceklestirme imkani bulabilmistir.®’

Spor medyasi, genis bir hedef kitleye, kendi belirledigi icerik
ve bilgi yorumlarini, ticari maksatli olarak gelismis bir organizasyon ile

sunmaktadir.

Spor medyasinin  kendi olusturdugu okuyucu Kkitlesi
cogunlukla futbol taraftanidir. Geng¢ beyinlerin, kiguk yastaki cocuklarin;
degisik bircok spor bransina yonlendirici sevdirici benimsetici yayinlar

yapilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu arastirmada; Turkiye'deki spor medyasinin yayin
anlayisinin spor kamuoyu Uuzerinden sorgulanmasi, sporu konu alan
yayinlarin hedef kitlesi konumundaki sporseverlerin gazete ve televizyon
gibi kitle iletisim araclarindan nasil etkilendikleri ve brang olarak sectikleri
Taekwondo’ya yonelmelerinde medyanin ne derece etkili oldugu tespit

edilmeye calisiimistir.
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Calisma 15-21 yas ve ustu Taekwondoculardan 297 erkek ve
206 bayan olmak tzere 503 kisi Uzerinden gerceklestirilmistir. (Tablo 2).
Arastirma kapsaminda 6zellikle 15-20 yas grubunda % 75,75 (381 Kisi),
Lise ve Uzeri o6grenim duzeyindeki % 66 (331 kisi) (Tablo 3) spor
kuliplerinde Teakwondo ile tanigmis olan Taekwondocularin % 95,23 (479
kisi) agirhikh bulunmasi tlkemizde bu sporun gelecegi hakkinda temel
verilere ulasiimasi ve s6z konusu sporcularin medya yonelimleri ile

medyadan beklentilerinin tespit edilmesi agisindan énemlidir.

Colakoglu (2000) tarafindan guresciler Uzerine vyapilan
arastirmada yas ortalamasi ve egitim seviyesi bulgulari arasinda benzerlik
gostermektedir. Ayrica Bayraktar ve Sunay’in (2007) yaptigi arastirmada
da egitim seviyesinin yiksek oldugu gorilmektedir. Bu dagihma gore

sporcularin egitim seviyelerinin yiksek oldugu séylenebilir.

Arastirmaya katillan Taekwondocularin % 40,56’s1 Ankara’da,
% 19,48’ Istanbul'da, % 17,50'si izmirde, % 12,33'inin Kayseri, %
10,14'nun ise Konya’da yagsamaktadir (Tablo 4).

Kirbas'in (2006) yaptigl arastirmada dgrencilerin cogunlugu,
mizik ve tiyatro ile ilgilenen genclerin, siddete egilimlerinin digerlerine
gore daha az oldugunu, ayni zamanda siddete egilimi olan genclerin spora
ilgilerinin olmadigini ve okul basari dizeylerinin de disik oldugunu ifade
etmislerdir. Okullarda yeterli sportif aktivitenin olmadigi, 6grencilerin geneli
icin derslerin sire acisindan yeterli oldugu, ancak iglenis ve cesitlilik
acisindan gencleri tatmin etmedigi ortaya cikmaktadir. Yaptigimiz
arastirmada da katihmcilarin % 95,23'Unin Taekwondoya spor
kulUplerinde basladiklari (Tablo 5), % 74,95'inin organizasyonlara istirak
etmekte oldugu tespit edilmistir (Tablo 6). Taekwondo bransinin okullarda
ve Genclik Spor il ve ilce Midirliklerinde tesvik ediimedigi tespit

edilmigtir.
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Turkiye'de ortalama isg gununiun gelis gidisiyle birlikte 11-12
saati buldugu bir ortamda spor icin yeterli serbest zaman yoktur. Yetersiz
beslenmenin yaygin, genel yatirimlarin yetersiz, genel saglik ve egitim
hizmetlerinin aksak oldugu bir ortamdan spor ve sporcular i¢in dizenli
beslenme, sirekli saghk denetimi, yetiskin bir yetistirici ve ¢cok sayida tesis
beklemek de gercekei degildir.?* Yine de Teakwondo bransina yonelimde
okulda dgretmenlerin ve Gengclik Spor il ve ilce Midirliiklerinin yetersiz
oldugu gorulmektedir. Colakoglu'nun (2000) yaptigi arastirmada ise Ata
sporumuz olmasinin da etkisiyle gures branginin okullarda tesvikinin
yuksek oranda oldugu gorilmektedir. Bayraktar ve Sunay’in (2007) yaptigi
arastirmada da benzer sonuclar elde edilmis ve voleybol sporuna tesvikte

beden egitimi 6gretmenlerinin etkisinin yiksek oldugu tespit edilmigtir.

Katilimcilarin % 55,07’sinin ailesinde ve yakin c¢evresinde
Taekwondoyla ilgilenenlerin oldugu tespit edilmistir (Tablo 8). Bu da bize
ailelerin spora olan ilgilerinin ¢cocuklar icin ne derece belirleyici ve 6nemli
oldugunu gostermektedir. Ayrica, Kilcigil'in (1998) yaptigi arastirmada
ailenin spora yoneltme durumunun ailenin maddi kazang igin tesvik

etmesinden bagimsiz olmadigl ve sporla ugrasma nedenleri icerisinde en

onemli etkenin “ basari gudidsu “ oldugu bildirilmigtir. Saracaloglu ve
Sunay’in (2003) yaptigl arastirmada ise “Spor yaparak saglikli olmak ve
saghgini korumak” en dnemli spor yapma nedeni olarak tespit edilmistir.
Deneklerin buyik cogunlugu % 77,93’ Teakwondo’'yu sevdikleri
icin yapmakta ve % 59,851 kotu aligkanliklardan uzak tuttugunu
distinmektedirler (Tablo 10). Bayraktar ve Sunay'in (2007) yaptigi
calismaya katilan deneklerinde sporu sevdikleri icin  yaptiklar
belirlenmistir. Colakoglu’nun (2000) yaptid1 arastirmada da benzer sonug
elde edilmigtir. Ayrica Alibaz ve arkadaslar’'nin (2006) yaptigi calismaya
katilan sporcularin timid bu bransla ugrasma nedeni olarak “Taekwondo
sporunu sevmek” oldugunu belirtmigler, ayrica gelecege yonelik en dnemli

beklentilerinin  “maddi kazan¢ saglamak” oldugu tespit edilmistir.
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Saracaloglu ve Sunay’in (2003) yaptigi arastirmada da spor yapma
nedeni olarak en ©onde “ilgili spor bransini sevmek” gelmektedir.
Arastirmaya katilan deneklerin goraglerini yaslara gore
degerlendirdigimizde de (Tablo 19) benzer sonuclar elde edilmis ve her
yas kategorisindeki sporcularin bu sporu severek yaptiklari sonucuna
varilmigtir. Tablo 20’yi degerlendirdigimizde ise sporcularin taekwondo
sporunu yapma amacinin sosyal cevre kazanmak, arkadas ve dostlarla
beraber olmak icin yapmadiklari sonucuna varilmistir. Diger bir ifadeyle
sporcularin bu sporu yapma sebepleri arasinda sosyal ¢evre kazanmak
arkadas ve dostlarla beraber olmak unsuru erkeklerde daha etkin
olmasina ragmen bayanlarda bu sebep daha disuk bir olasilik olarak goze

carpmaktadir.

Tablo 14 incelendiginde deneklerin % 37,37'sinin (188 kigi)
Taekwondoya aile ve akrabalarinin etkisi ile bagladiklarini gériimektedir.
Alibaz ve arkadaslar’nin (2006) yaptigi arastirmada da Taekwondo
sporcularinin, spor brangina yonelmesine tesvik eden en 6nemli unsurun
aile oldugu tespit edilmistir. Ancak Gokalp (2007) tarafindan yapilan
arastirmada genclerin yariya yakini (% 45) spor yapma konusunda
ailesinin etkisi olmadigini belirtmistir. Bayraktar ve Sunay’in (2007) yaptigi
arastirmada ise aile ve antrendr spora yonlenmede tegvik edici unsur
olarak belirlenmistir ve medyanin spora yonlendirmedeki etkisi dugsuk
dizeyde tespit edilmistir. Saracaloglu ve Sunay'in (2003) yaptigi
arastirmada da aile, yakin cevre ve antrendriin etkili oldugu televizyon ve
basin yayin organlarinin ise spora tesvik eden unsurlarin sonunda yer
aldigr gorulmastur. Yaptigimiz capraz tabloda da (Tablo 17) benzer
sonuclar elde edilmis ve arastirmaya katilan deneklerin yas farki
gozetmeksizin ayni dusuncede olduklari, tabloyu genel olarak
inceledigimizde de taekwondo sporunun gelismesinde televizyonun c¢ok

fazla bir etkisinin olmadigi sonucuna variimigtir.
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Tablo 14'de katilmcilarin % 87,08’inin (438 kisi) radyo, %
87,67’sinin (441 kisi) gazete, % 76,34’UnUn (384 kisi) televizyon ve %
75,75’inin (381 kisi ) ise beden egitimi 6gretmenlerinden etkilenmediklerini
bildirdikleri gortlmektedir. Gokalp’in (2007) yaptigl arastirmada medyada
spor olaylarinin etkisi % 5,4, spora yoOnlenmede beden egitimi
ogretmenlerinin etkisi % 9,2 tespit edilmistir. Sonuclarin benzerlik
gostermesi okullarda spora yonlendirme konusunda 6gretmenlerin zayif
kaldigi, medyanin etkisi degerlendirildiginde ise sporun Kkitle iletisim
araclari tarafindan desteklenmedigi sdylenebilir.

Gokalp’in (2007) yaptigi arastirmaya katilan genclerin buyik
cogunlugu (% 63,5) kendi istegiyle spor yaptiklarini belirtmislerdir.
Medyadaki spor olaylarinin etkisinin ise % 5,4 oldugu goérdlmustir. Bu
oran arastirmada kitle iletisim araglarinin  etkisiyle  benzerlik
gostermektedir. Tablo 14 incelendiginde deneklerin (% 87,08)’inin radyo
(AO=1,56), (% 87,67)sinin gazete (AO=1,56), (% 76,34)Unln
televizyondan (AO=1,85) etkilenmedikleri gorilmektedir. Bu oranlar gtz
onunde bulunduruldugunda katilimcilarin Taekwondo’ya yonelmelerinde
medyanin yeterli oranda etkili olmadigini sdyleyebiliriz. Spor basinimizdaki
haberler ¢cogunlukla futbol agirlikli haberlerdir, ancak ne kadar ilgingtir ki
Demir ve Tekin’in (2006) yaptigl arastirmada amator futbolcularin futbola

yonlenmelerinde medyanin rolt bulunmadigi tespit edilmistir.

Futbolla ilgili haberler guntbirlik ve sonuc haberleri niteligi
tasidigindan, spor basininda sdreklilik arz etmemektedir. Sdrekliligi
olmayan bu tir haberlerle de sporu gercek anlamda 6ziimsemis kamuoyu
olusturmak oldukga guctur. Spor gazetelerinde bir giin mansetten verilen
bir spor olayinin ertesi gun sozu bile edilmemektedir. Saglikli bir spor
kamuoyunun olusmasi icin spor basini, hic degilse sporun temel
sorunlarinda anlasarak, sonu¢ alincaya kadar surekliligi saglamaya
calismahdirlar. Kamu yarari icin buyidk bir 6nem arz eden bir spor olayi,
ornegin “Yasam Boyu Spor” basinda sureklilik olmadigindan guncelligini
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surdirememektedir. Boylece yaptirim guctne sahip bir kamuoyu da
olusamamaktadir.*®

Gokalpin (2007) yaptidi arastirmaya katilan genclerin %
26,5l bos zamanlarinda en cok televizyon seyrettiklerini, % 18,6's! ise
spor yaptiklarini belirtmistir. Tercihler degerlendirildiginde % 45,1 gibi bir
kesimin televizyon ve spora zaman ayirdiklari gorilmektedir. Yine ayni
arastirmada genclerin % 14,1'i bos zamanlarini degerlendirmek
istediklerini ancak bu istekleriyle kimsenin ilgilenmedigini belirtmiglerdir.
Buradan da anlagilacagi gibi spor yapmak ve bos zamanlarini kaliteli
degerlendirmek isteyen bircok kisinin oldugu ancak bilgilendiriime ve
yonlendiriime konusunda sikinti yasadiklari gortlmektedir. Medyanin
egitim yonunden sporcular tzerindeki etkisine baktigimizda (Tablo 21)
sporcularin tutum ve davraniglari Gzerinde medyanin olumlu bir etkisinin
olmadigi sonucuna varilmigtir. Sporcularin bu ifadeye iliskin gorasleri

egitime bakilmaksizin benzerlik gosterdi sdylenebilir.

Arastirmaya katillan Taekwondocularin % 14,71'inin hig
gazete okumadiklari (Tablo 11), % 42,74’GnUn ise spor sayfasini
okuduklari (Tablo 12) tespit edilmistir. Taeckwondocularin %7,16’sinin hig
televizyon izlemedidi (Tablo 13), % 41,35'inin, televizyonda vyerli ve
yabanci dizileri seyrettikleri gorilmektedir (Tablo 15). Katilimcilarin %
41,55’ medyanin sporun toplumda yayginlastiriimasinda etkili oldugu
gorisinde olmalarina ragmen % 69,981 Taekwondo sporuna
baglamalarinda spor medyasinin etkisi olmadigini  dusundukleri

gorulmustar (Tablo 16).

Gecmis donemde 0Ozel bir televizyon kanalinda yayimlanan
buz pateni yarismasindan sonra uUlke genelinde buz patenine ilginin artmig
olmasi, artan talep Uzerine 6zel aligveris merkezleri gibi belirli noktalarda
buz pateni pistlerinin kurulmus olmasi toplumun futbol disindaki diger
branslara yoneliminde televizyonun ne derece etkin oldugunu ortaya

koymaktadir.
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Sporcularin “Sporun topluma yayginlastirilmasinda medya
etkilidir goristine katiliyor musunuz” maddesine iliskin goriglerini egitime
gore degerlendirdigimizde (Tablo 22) ilkokul mezunlarinin  %8'nin
medyanin etkili oldugunu dusundukleri, ortaokul mezunlarinin %9,9'nun
ayni gorusu paylastiklari gorulmustir. Lise mezunlarinin ise %213,1'i
kismen katildiklarini belirtirken, Yiksek lisans-doktora mezunu sporcularin
%2,2’si sporun topluma yayginlastirimasinda medyanin etkili oldugunu
dusundukleri tespit edilmigtir. Tabloyu genel olarak inceledigimizde sporun
topluma yayginlastirimasinda medyanin etkili oldugu soylenebilir. Ayni
zamanda sporcularin bu ifadeye iligkin gorusleri egitime bakilmaksizin

benzer bulunmustur.

Deneklerin gerek yas gruplari gerekte egitim duzeyleri
nedeniyle medyanin hedef kitlesi icerisinde yer almadiklari agikar olup
arastirma neticesinde Taekwondocularin % 53,68’inin medyanin tutum ve
davraniglari Gzerinde olumlu etkisi olmadigi, % 49,10'unun medyanin
gencgleri Teakwondo sporuna yonlendirme de vyeterli olmadigi, %
56,86’sinin medyada Taekwondo brangina yeterli derecede yer verilmedigi
ve % 46,72’sinin spor medyasinin yayin anlayisindan memnun olmadiklari
tespit edilmigtir (Tablo 16).

Pinar (2006) tarafindan yapilan arastirma sonucunda,
ogrencilerin seyrettikleri yerli dizilerden etkilenerek, siddet kultarana
artirdigl ve siddeti normal bir hayat tarzi gibi gérerek sorunlarini ¢ézmede
kullandiklar ortaya ¢ikmistir. Hem Anadolu lisesinde hem de normal lisede
ogrenim goéren erkek ve bayan ogrenciler televizyonun zararh yoénlerinin
oldugunu, medyanin tutum ve davraniglarinda biraz etkili oldugunu, siddet
iceren film ve programlarin gengler i¢in kéta 6rnek oldugunu ve genglerin
filmlerdeki kahramanlarin kullandigi yontemlerle kendi problemlerini
cbzmek istedikleri bildirilmigti. Bu da bize goérsel medyanin, siddet

kaltaranu arttirdigr sonucunu géstermektedir.
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Tenis, atletizm, yizme, voleybol, kayak, bisiklet gibi tim
dinyada cok fazla populer olan spor dallari ile ilgili haberler, Turk
gazetelerinde ya da televizyon kanallarinda hicbir zaman ilk sirada yer
almamaktadir. Hatta cogu zaman futbol digindaki haberler 6zellikle
televizyon da go6z ardi edilmektedir. Bu ylzden birgogumuz dunyanin
blyuk begeniyle izledigi bu spor dallarina ilgi duymamakta ve bu spor
dallarinin Gnlt isimlerini bilmemektedir. Son yillarda 6zellikle televizyonda
spora ayrilan surenin futbol lehine surekli artmasi, kitlelerin diger spor
etkinliklerine ilgi duymasini engellemektedir. Bu da sahip olunan bir giictin
olumlu bir bicimde kullaniimadiginda, nasil olumsuz sonuclar
verebileceginin  gostergesidir.  Kitleleri sporun  degdisik alanlarina
yonlendirmeyen bir tlkenin medyasinin, olimpiyatlar dizenlemek isteyen

iilkeye fayda getirmeyecegi ortada olan bir gercektir.*®

Deneklerden elde edilen bulgular 1s1ginda nifusunun biyuk
cogunlugu gencg olan udlkemizde medyanin ticari kaygi ile yiksek reyting
alan branglarda yayin yapmasinin gencleri izleyici olarak spora
yonlendirdigi, medyanin futbol digindaki diger branglarda da yayin

yapmasinin spora yonelimde etkili olacagi soylenebilir.
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6. SONUC

Tesis yetersizligi bu Uulkede her zaman icin sporun
gelisememesi icin surekli 6ne sdrilen mazeretlerden biri olagelmigtir.
Oyleyse asil uzerinde durulmasi gereken, spor bilincinin gelistiriimesidir.
Devlet eliyle yapilan bircok tesis, yanlis planlama, isletmeci yetersizligi
veya halkin ilgisizligi nedeniyle atil durumda beklemektedir. 1980’ler
sonrasi esen liberalizm rizgarlariyla uUlkedeki 6zel kuruluglarin spor
alanindaki yatirimlarini arttirdigr gézlenmektedir. Yeni yetisen kusaklarda
spor bilincinin gelistirilmesi icin en uygun zemin, ilkbgretim ve lise
donemidir. Bu donemde spora yapilan yatirimla tlkede spor bilincinin

yerlesmesi miimkiin olabilir. #°

Okul gencliginin yeterince spora yonlendirilememesi, gelecek
kusaklarin yetismesinde en énemli engellerden birisidir. Turkiye’de mevcut
egitim sistemi ogrencileri orta 6gretimden itibaren sinav merkezli bir
calisma sistemine yonlendirmektedir. OKS (Ortadgretim Kurumlari Sinavi)
ve OSS (Ogrenci Se¢cme Sinavi), ortadgretim gencliginin ana hedefleri
haline gelmistir. Bu donemde 6grenciler, mevcut egitim kurumunun verdigi
egitimle yetinmeyip, okuldan artan zamanlarinin dershaneyle veya 6zel
derslerle doldurmaktadir. Bu 6grencilerin okul ve dershane disinda
neredeyse serbest zamani kalmamaktadir. Ogrenci velileri, batida yaygin
anlayisin aksine, sportif faaliyetlerin 6grencinin iyi bir lise veya universite
hedefine sekte vurabilecegini dusinerek serbest zaman aktivitelerine

yonlendirmekte isteksiz davranmaktadir. *°

Cagimizda insanin dogdugu andan itibaren televizyon
kanallarini izlemekte oldugu varsayimindan hareketle televizyon,
yayinlariyla 6zendirici bir iletisim araci olarak, toplumun spora katilimini da
sekillendirmede o©6nemli bir ara¢ konumunda bulundugu séylenebilir.
Olimpiyatlarda atletizm yiksek atlama musabakalarini izleyen bir kisi bu

bransa 0Ozenebilir, ya da c¢ocugunun yuksek atlama ile ilgilenmesinde
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medya yayin organlarindan etkilenebilir. Nitekim basta televizyon yayinlari
ve diger yazili ve goérsel yayin organlarinin spora katiima etkileri
konusunda yapilan mevcut arastirmalardaki ortak bulgu, s6z konusu
aracin seslendigi hedef kitle olarak aileyi cinsiyet, yas, sosyo-ekonomik
duzey vb. farkhliklari asacak bicimde, belirli ortak konular ve dislnce
kaliplar baglaminda bicimlendirdigidir.3” Bu anlamda, televizyon toplumda
yaygin siddet dahil bir c¢cok gorusin olusmasinda temel bir rol
oynamaktadir. Oyleyse; olaya siddet yerine “her tirlii sporun topluma
yayginlastirimasinda medyanin etkisi” acgidan bakilirsa televizyon
yayinlari basta olmak Uzere medyanin istenilen sekillendirmeyi yapma

sansi yuksektir.

Arastirmada elde edilen bulgular, deneklerin spor
medyasinin sporun toplumda yayginlastiriimasinda olumlu etkisi oldugunu
dusuindukleri fakat Taekwondo brangina baglamalarinda spor medyasinin

etkisinin olmadigini géstermektedir.

Ote taraftan, 2009 verilerine gore 173.634 lisansli sporcu
sayisi olan ve bunlardan 584’dnun milli bulundugu Teakwondo bransinin
basarili bir parametresi olmasina ragmen, medyada yeterli ilgiyi gérmedigi

soylenehbilir.

Belki de sporcu sayisinin diger spor branglarina gore fazla
olmasinin etkisiyle olsa gerek Taekwondo branginin okullarda ve Genglik

Spor il ve ilce Mudurliiklerinde tesvik edilmedigi tespit edilmistir.

Ancak her seye ragmen ulusal ve uluslar arasi
organizasyonlara  katilabilecek seviyede olan Taekwondocularin

yetismelerinde spor kullplerinin etkili oldugu gézlenmistir.

Genglerin  taekwondo  bransini  sevdikleri ve  kotl
aliskanlklardan uzak tuttugunu dastndukleri icin bu sporu yaptiklar ve

ailelerinin de onlari destekledikleri tespit edilmistir.
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Yazili ve gorsel medyanin taekvondo sporuna katilan
genclerin taekwondoya dair sportif tutum ve davraniglarinda olumlu ya da

olumsuz bir etkisinin olmadigini dusundukleri tespit edilmigtir.

ONERILER

e Turkiye'de Taekwondo sporcularini aileleri  spora
yonlendirmektedir. Ancak yazili ve gorsel basinin bu konudaki etkisini g6z
oninde bulundurdugumuzda taekwondo bransini tanitict yayinlar
yapmasinin ailelerin bu brang hakkinda bilgi sahibi olmasi saglanacaktir.
Bu sayede hem mevcut sporculara daha fazla destek verebilme sansina
sahip olunacak, hem de gelecek yillarda bu spor bransina daha fazla talep
dogmasi saglanacaktir.

* Gorsel medyanin genglerin spora yonlendiriimesindeki
etkisi gbz 6nunde bulundurularak yapilan spor yayinlari bilgilendirici ve

tesvik edici nitelikte olmahdir.

* Televizyon ve basin yayin organlarinin  spora
yoneltmekteki etkisi arttirlmali futbolun yaninda gencleri degisik spor

branslarina yonlendirici, sevdirici, 6gretici spor yayinlari yapilmalidir.

e Sosyallesme sirecinde medyanin olumlu etkilerinden
faydalanilarak, ogretici ve yonlendirici yayinlar ile genclerin serbest

zamanlarini etkin ve verimli kullanmalari tesvik edilmelidir.

* Medya organlarinin Ulkeyi basariyla temsil eden
sporcularina Teakwondo brangi dahil olmak Uzere gereken ilgiyi gosterip

desteklenmesi saglanmalidir.

» Kamu, 6zel ve gonilli sektorlerin toplumun her tarli spora

aktif katihmini tesvik edici yayinlarinin arttirlmasi saglanmalidir.

80



7. OZET

Sporun Topluma Yayginla stiriimasinda Medyanin Etkisi
(Taekwondo Orne §i)

Spor olaylarini halka duyurma iglevini yerine getiren spor
medyasi, tum dinyada oldugu gibi tUlkemizde de genis kitleleri etkileyen
bir guce sahiptir. Bu arastirmada Taekwondo yapan sporcularin,
Taekwondoya yonelmesinde Medyanin  rolinid  tespit  edilmesi
amaclanmistir.

Arastirma tarama niteliginde olup, arastirma ile ilgili genel
bilgilere ayrica yer verilmistir. Arastirmanin 6rneklemi Taekwondo
sporunun yogun olarak yapildigi Ankara, istanbul, izmir, Kayseri, Konya,
illerinden tesaduft olarak secilmis 503 Taekwondocudan meydana
gelmektedir. Arastirmada veri toplama araci olarak 33 sorudan olusan bir
anket kullanilmistir. Ankette kendi icerisinde tc¢ boélime ayrilmistir. ilk
bolumde Taekwondocularin kisisel 0Ozelliklerine yodnelik sorular, ikinci
bolimde deneklerin Taekwondo’ya olan egilimleri ve Gguinct bolimde ise
Taekwondocularin medyaya olan ilgilerinin tespitine yonelik sorulara yer
verilmistir.  Anketler gelistiriimeden 6nce alanda yapilan caligsmalarda
kullanilan 6lcekler incelenerek taslak form haline getirilmistir. Daha sonra
konu alani uzmanlan ile gorusulmisg, onlarin gortus ve oOnerileri dikkate
alinarak anket formuna son sekli verilmigtir. Anketten elde edilen verilerin
istatistiksel olarak incelenmesinde Anova uygulanarak a degeri 0.05 olarak
alinmis olup bu degere gore karsilastiriimalar yapilmistir. Ayni zamanda
elde eldin degiskenler capraz tablo haline getirilip yorumlanarak analizler
desteklenmigtir. Arastirma sonucunda, deneklerin blyuk bir gogunlugunun
lise oOgrencisi oldugu, sporun topluma yayginlastirimasinda medyanin
blyuk bir etkiye sahip oldugu yoninde gorus bildirirlerken, kendilerinin ise
Taekwondo sporuna yonelmelerinde medyanin etkisinin ¢ok dusuk bir
oranda oldugunu belirttikleri tespit edilmigtir.

Anahtar kelimeler: Spor, Medya, Taekwondo
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8. SUMMARY

Community Impact of the media dissemination of spor ts

(Taekwondo Example)

Sports media, which function as an announcer of sports
events to the public, have a wide affecting power over the mass in Turkey,
alike all over the world. The aim of this research is to evaluate the role of
the media on how the sportspeople who do taekwondo had a tendency for

taekwondo.

The research is a survey study and the general information
about the research is also presented. The sampling group of the research
is composed of 503 taekwondo sportsmen which are chosen by random
sampling from Ankara, Istanbul, Kayseri, Izmir and Konya, which are the
cities where taekwondo is popularly done. As the data collection tool, a 33-

question questionnaire is used.

The questionnaire is divided into three sub parts. In the first
part, there are some questions about the personal qualifications of the
taekwondo sportsmen; in the second part, some questions about the
tendency of the subjects to taekwondo; and in the last part, some

questions to determine the interest of the taekwondo sportsmen for media.

Before the questionnaire is completely ready, the scales
which were used in the previous researches are examined and a draft
form is created. Following this, the draft form is shown to the specialists of
taekwondo and discussed about the subject, then the latest form is given
to the questionnaire by considering the thoughts and advices of those

people.

Statistical evaluation is done by using Anova, p<.05. Cross

tables of the variables obtained are also used to support the analyses
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done. As a consequence of this research, it is found that most of the
participants are high school students who expressed that sports media
have a big effect on spreading sports to the public but do not have such a

big influence but just a little on them to tend taekwondo.

Key words: Sports, Media, Taekwondo
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Sporun Topluma Yayginla stirilmasinda MEDYAnIn Etkisini

10. EKLER

EK -1 ANKET FORMU

SPORCU ARKADA SLARIM
Gazi Universitesi Saglk Bilimleri Enstitisi'ne baglh olarak,

ortaya

koymaya yonelik bir arastirma yuritmekteyiz. Asagidaki anket sorularina

vereceginiz cevaplar, arastirmanin dogru sonuclanmasini saglayacaktir.

Asagidaki sorular yaklagik 3 dakikanizi alacaktir. Zaman ayirdiginiz igin

simdiden tesekkur ederiz.

Prof. Dr. Gliner EKENC |

1.

2.

Yasiniz?

() 15-17 yas

() 18-20

( ) 21 yas ve Ustu

Cinsiyetiniz?

( ) Bay
( ) Bayan

Egitim durumunuz?

() ilk 6gretim

( ) Orta 6gretim

( ) Lise

( ) YUksek 6gretim

( ) YUksek Lisans-Doktora

Sibel YILMAZ

Gazi Universitesi

Saglik Bilimleri Enstitisu

Beden E gitimi ve Spor Anabilim Dall
Ankara
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9.

. Taekwondo'ya ilk kez nerede ba sladiniz?

( ) Okulda
( ) Spor kulibiinde
( ) Genglik ve Spor il Mudirltiginde

Yasadiginiz sehir?

. Taekwondo’ya olan ilgi duizeyiniz?

( ) Yarismalara katilmadan yapiyorum

( ) Mahalli organizasyonlara katilacak diizeyde yapiyorum

( ) Ulusal organizasyonlara katilacak diizeyde yapiyorum

( ) Uluslararasi organizasyonlara katilacak diizeyde yapiyorum

. Taekwondo’nun en ¢ok hangi tirind yapiyorsunuz?

( ) Musabik
( ) Poomse

( ) Her ikisini de yaptyorum

Ailenizde Taekwondo ile ilgilenen var mi?
( ) Babam

( ) Annem

( ) Kardesim

( ) Akrabalarim

( ) Hi¢c kimse yok

( ) Arkadag(im)larim

( ) Ogretmen(im)lerim

Taekwondo'ya aktif katilimdan dnce Taekwondo sey
mu?
() Evet ( ) Hayir

ircisi oldunuz
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10.

11.

12.

Gunluk gazete okur musunuz?

( ) Her guin satin alarak okurum.

( ) Ara sira satin alarak okurum

( ) Rast gelirse okurum, satin almam

( ) Hic okumam

Gazetenin daha cok hangi sayfasini okursunuz? (
isaretleyiniz)

() Spor

( ) Magazin

( ) Haberler

( ) Ekonomi

( ) Kose yazarlan

Gunluk ortalama ne kadar TV izlersiniz?
( ) Hi¢ izlemem

( ) Her giin 1-2 saat

( ) Her glin 3-4 saat

() Firsat buldukca | -2 saat

( ) Firsat buldukca 3-4 saat

Tek secenek
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(Size uygun secene ge X igareti koyarak butiin  giklari cevaplayiniz.)

Maddeler

Katilmiyorum
Katilmiyorum
Kismen
Katiliyorum
Katiliyorum

Hic
Tamamen

Katiliyorum

Taekwondo sporunu; sosyal cevre kazanmak,
arkadas ve dostlarla beraber olmak i¢in yapiyorum.

Taekwondo sporunu; maddi kazang elde etmek igin
yaplyorum.

Taekwondo sporunu; sampiyon ve Unli olmak icin
yaplyorum.

Taekwondo sporunu; kéti aliskanliklardan uzak
kalmak icin yapiyorum.

Taekwondo sporunu; sevdigim i¢in yapiyorum.

Taekwondo’ya baslamamdaki en 6nemli faktor; ailem
ve akrabalarimdir.

Taekwondo’ya baslamamdaki en 6nemli faktor;
beden egitimi 6gretmenimdir

Taekwondo’ya baslamamdaki en 6nemli faktor
televizyondur.

Taekwondo’ya baslamamdaki en 6nemli faktor
gazetedir.

Taekwondo’ya baslamamdaki en 6nemli faktor
radyodur

Televizyonda en ¢ok; haberleri izlerim.

Televizyonda en ¢ok; yerli ve yabanci filmleri izlerim.

Televizyonda en ¢ok; magazin ve muzik eglence
programlarini izlerim.

Televizyonda en ¢ok; Belgesel-egitim programlarini
izlerim.

Televizyonda en ¢ok; Spor magazin programlarini
(Tele vole, Super frikik gibi ) izlerim.

Medyanin (TV, Gazete, Dergi vb.) tutum ve
davraniglarim izerine etkisi olumludur.

Spor Medyasi (TV, Gazete, Dergi vb.) genclerin
Taekwondo sporuna ydnelmesinde etkilidir.

Taekwondo’ya baslamamda Medyanin ( TV, Gazete,
Dergi vb.) etkisi oldu.

Spor medyasinin taeckwondo bransina yeterli
derecede yer verdigini diisiiniiyorum.

Sporun topluma yayginlastiriimasinda Medya ( TV,
Gazete, Dergi vb.) etkilidir.

Genel olarak spor medyasinin yayin anlayisindan
memnunum.




EK — 2. ISTATISTIKSEL VERILER

T.C.

~ BASBAKANLIK )
GENGLIK SPOR GENEL MUDURLU GU

Tarih: 08/10/2008

Sayfa: 1
Ozerk Federasyon Sporcu Sayilari
Bransg Adi: TAEKWON-DO
Lisansli Faal
Adi

B E T B E T
ADANA 1.142 | 4.230 5.372 179 358 537
ADIYAMAN 116 769 885 10 49 59
AFYONKARAHISAR 213 693 906 22 86 108
AGRI 115 509 624 14 55 69
AMASYA 550 1.857 2.407 64 194 258
ANKARA 2.881 | 7.954 10.835 606 1.534 | 2.140
ANTALYA 1.176 | 3.209 4.385 190 365 555
ARTVIN 114 408 522 28 57 85
AYDIN 485 1.515 2.000 93 243 336
BALIKESIR 599 1.526 2.125 167 281 448
BILECIK 540 943 1.483 123 127 250
BINGOL 12 103 115 0 7 7
BITLIS 1 7 8 0 2 2
BOLU 164 483 647 29 66 95
BURDUR 107 220 327 33 69 102
BURSA 1.510 | 6.432 7.942 246 533 779
CANAKKALE 494 1.029 1.523 205 363 568
TOPLAM 10.219 | 31.887 | 42.106 2.009 | 4.389 6.398
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T.C.

~ BASBAKANLIK )
GENGLIK SPOR GENEL MUDURLU GU

Tarih: 08/10/2008

Sayfa: 2
Ozerk Federasyon Sporcu Sayilari
Brans Adi: TAEKWON-DO
Lisansli Faal
Adi
B E T B E T
CANKIRI 98 319 417 17 46 63
CORUM 838 2.778 3.616 162 342 504
DENIZLI 261 670 931 80 224 304
DIYARBAKIR 638 2.687 3.325 54 238 292
EDIRNE 376 616 992 49 107 156
ELAZIG 264 2.071 2.335 21 159 180
ERZINCAN 189 1.227 1.416 32 134 166
ERZURUM 324 1.333 1.657 118 513 631
ESKISEHIR 1.150 | 2.218 3.368 285 547 832
GAZIANTEP 480 2.180 2.660 147 508 655
GIRESUN 218 1.027 1.245 31 50 81
GUMUSHANE 26 114 140 0 2 2
HAKKARI 23 182 205 1 12 13
HATAY 390 1.542 1.932 101 262 363
ISPARTA 657 1.522 2.179 104 235 339
MERSIN 1.638 | 3.975 5.613 210 463 673
ISTANBUL 3.966 | 12.134 | 16.100 899 2.409 3.308
TOPLAM 21.755 | 68.482 | 90.237 4320 | 10.640 | 14.960
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T.C.
~ BASBAKANLIK )
GENGLIK SPOR GENEL MUDURLU GU

Tarih: 08/10/2008

Sayfa: 3
Ozerk Federasyon Sporcu Sayilari
Bransg Adi: TAEKWON-DO
Lisansli Faal
Adi
B E T B E T

iZMIR 4.234 9.506 13.740 949 1.755 2.704
KARS 4 56 60 0 1 1
KASTAMONU 264 830 1.094 124 243 367
KAYSERI 1.601 4.459 6.060 355 852 1.207
KIRKLARELI 415 674 1.089 102 121 223
KIRSEHIR 463 1.158 1.621 33 74 107
KOCAELI 1.171 2.761 3.932 205 429 634
KONYA 988 4.561 5.549 143 448 591
KUTAHYA 358 1.252 1.610 66 197 263
MALATYA 540 2.129 2.669 84 286 370
MANISA 1.061 3.025 4.086 106 323 429
KAHRAMANMARAS | 356 1.629 1.985 52 150 202
MARDIN 95 615 710 36 128 164
MUGLA 561 1.647 2.208 135 370 505
MUS 7 96 103 0 15 15
NEVSEHIR 258 833 1.091 88 370 458
NIGDE 229 733 962 48 89 137

TOPLAM 34.360 | 104.446 | 138.806 | 6.846 | 16.491 | 23.337
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T.C.
~ BASBAKANLIK )
GENGLIK SPOR GENEL MUDURLU GU

Tarih: 08/10/2008

Sayfa: 4
Ozerk Federasyon Sporcu Sayilari
Bransg Adi: TAEKWON-DO
Lisansli Faal
Adi
B E T B E T
ORDU 690 2.160 2.850 209 489 698
RIZE 119 591 710 17 55 72
SAKARYA 341 908 1.249 112 248 360
SAMSUN 1.062 3.263 4.325 184 452 636
SIiRT 120 878 998 29 116 145
SINOP 186 678 864 136 550 686
SIVAS 209 881 1.090 40 159 199
TEKIRDAG 563 1.577 2.140 139 321 460
TOKAT 293 1.122 1.415 91 153 244
TRABZON 396 1.677 2.073 44 145 189
TUNCELI 43 113 156 0 3 3
SANLIURFA 255 1.441 1.696 15 77 92
USAK 158 506 664 24 45 69
VAN 333 1.720 2.053 34 154 188
YOZGAT 109 564 673 32 115 147
ZONGULDAK 478 1.528 2.006 71 187 258
AKSARAY 78 328 406 21 69 90
TOPLAM | 39.793 | 124.381 | 164.174 | 8.044 | 19.829 | 27.873
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T.C.
~ BASBAKANLIK )
GENGLIK SPOR GENEL MUDURLU GU

Tarih: 08/10/2008

Sayfa: 5
Ozerk Federasyon Sporcu Sayilari
Bransg Adi: TAEKWON-DO
Lisansli Faal
Adi

B E T B E T
BAYBURT 43 138 181 28 45 73
KARAMAN 243 599 842 54 106 160
KIRIKKALE 326 1.694 2.020 14 75 89
BATMAN 104 748 852 37 76 113
SIRNAK 1 44 45 1 30 31
BARTIN 54 331 385 20 133 153
ARDAHAN 13 43 56 0 0 0
IGDIR 34 484 518 20 81 101
YALOVA 149 353 502 24 42 66
KARABUK 130 316 446 19 40 59
KiLiS 66 390 456 6 24 30
OSMANIYE 86 202 288 37 64 101
DUZCE 0 3 3 0 0 0

TOPLAM | 41.042 | 129.726 | 170.768 | 8.304 | 20.545 | 28.849
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EK — 3. BASINDA TAEKWONDO

Tekvandocularimiz Dinya $Sampiyonu (15 Haziran 2009)

Tekvandoda Azerbaycan’in baskenti Baki'de dizenlenen ve 2. Dinya
Takimlar Sampiyonasi’'nda Turkiye, erkeklerde Dinya S$Sampiyonu,
bayanlarda ise diinya 3. oldu.

Sampiyonanin son guntnde Turkiye, bayanlarda yari finalde Gulney
Kore'ye 3-2 yenildi. Turkiye, erkeklerde ise yari final maginda ev sahibini
3-0, final macginda da irant 3-2 yenerek diinya sampiyonluguna ulasti.
Tuarkiye, genel klasmanda (erkek-bayan) Dinya Takimlar Sampiyonu ilan
edildi. Tekvando Federasyonu Baskani Metin $Sahin yaptigi aciklamada,
“‘Dunyanin en gucgli takimlarini yenerek, Dinya S$ampiyonu olduk.
Cocuklarimiza inandik, onlara givendik ve burada basariya ulastik. istiklal
Marsi’'ni kardes ulke Azerbaycan’da tim dinyaya dinlettik” dedi.

http://fanatik.ekolay.net/fanatik/-Tekvandocularimiz-Dinya-
Sampiyonu_3 HDetail 220 136117.htm
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TEKVANDOCULAR GRUP L IDERI (14 Haziran 2009)

Azerbaycan’da  duzenlenen 2. Dunya  Takimlar  Tekvando
Sampiyonasi’'nda Tirk Bayan Milli Takimi, Venezuella'yr 4-1 yenerek,
grup lideri oldu.

Venezuella kargisinda Turk takiminda Rukiye Yildirim (47), Sibel Yildirim
(54), Burcu Altun (61), Nur Tatar ve F. Asena Aylin (68) micadele etti.
Erkek Milli Takimr'nin ¢eyrek finaldeki rakibi ise Hollanda'yr 4-1 yenen
Urdiin oldu. Ote yandan Ankara Vali Yardimcisi M. Fahri Aykiri, Turkiye
Tekvando Federasyonu Bagkan Vekili Ali Sagirh, milli takimlarimizi
Baki’de bulunan Turk ve Azeri sehitligini ziyaret etti ve saygl durusunda
bulundu

http://fanatik.ekolay.net/fanatik/-Tekvandocular-grup-
lideri_3_HDetail_220_ 136015.htm
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Muhte sem tekvandocular (15-04-2008)

Tekvando Bayan ve Erkek Milli Takimimiz, ftalya'da diizenlenen 2008
Avrupa Sampiyonasi'na damgasini vurdu.

Tekvando Bayan ve Erkek Milli Takimimiz, italya’da diizenlenen 2008
Avrupa Sampiyonasrna damgasini vurdu. 16 sporcumuzun micadele
ettigi sampiyonada 9 tekvandocumuz madalya kazanmayi basardi. Bu
dereceyle Turkiye genel klasmanda ve erkeklerde birinci olurken
bayanlarda da Gctnculugu elde etti.

Madalya alan sporcularimiz;

Altin:K.Yangin (55), S.Tazegul (67), R.Baygut (72);

Gumus: K.Selimoglu (47), B.Sallakoglu (63), B.Tanrikulu (84);

Bronz: H. Bigkin (63), F.Bozan (58), S.Gliler (67).

http://fanatik.ekolay.net/Fanatik/index.aspx?aType=Detail&catid=31&articl
elD=105267
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Yangin ve Baygut Avrupa sampiyonu (13 Nisan 2008)

ROMA'da devam eden Avrupa 18. Erkekler ve 16. Bayanlar Buyukler
Tekvando Sampiyonasi'nin 3. guninde tatamiye c¢ikan 4 Turk
sporcusundan Hatice Kubra Yangin ve Ridvan Baygut altin madalya
kazanirken, Azize Tanrikulu ile Halil ibrahim Mercimek elendi.
Sampiyonada buglin Servet Tazegul, Ali Sari ile bayanlarda Hamide

Bik¢in ve Tuba Abus madalya micadelesi yapacak.

http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/haber.aspx?i d=8687514&tarih=2
008-04-13

13 Nisan 2008, Pazar

Tekvando'da iki altin madalya

Avrupa 18. Erkekler ve 16. Bayanlar Bluyukler Tekvando Sampiyonasi'nin
3. gundnde tatamiye ¢ikan 4 Turk sporcusundan Hatice Kibra Yangin ve
Ridvan Baygut altin madalya kazanirken, Azize Tanrikulu ile Halil ibrahim
Mercimek elendi.

Roma'da suren sampiyonanin son guninde bugin, erkekler 67 kiloda

Servet Tazegul, 78 kiloda Ali Sari ile bayanlar 63 kiloda Hamide Bikgin

ve arti 72 kiloda Tuba Abus madalya muicadelesi yapacak. Nurullah
Kaya, Roma ZAMAN

http://www.zaman.com.tr/haber.do?haberno=676615
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Tekvandocularimiz Olimpiyat vizesini kapti (26.1.2008)

y

)
Wl

Tekvando'da Pekin Olimpiyat Oyunlari Avrupa Kitasi elemelerinde ilk
misabakalar [Istanbul Ahmet Comert Spor Salonu'nda vyapildi. Tork
sporcular Sibel Guler ve Bahri Tanrikulu, olimpiyat vizesi almay! ba sardi.

Tekvando'da Pekin Olimpiyat Oyunlari Avrupa Kitasi elemelerinde ilk
miisabakalar diin istanbul Ahmet Cémert Spor Salonu'nda yapildi. Tiirk sporcular
Sibel Guler ve Bahri Tanrikulu, olimpiyatlar vizesi almayi bagardi. Bayanlar 67
kiloda, ilk turda Polonyali Kalinowska Katarzyna'yl 3-0, ceyrek finalde Isvicreli
Nina Klaey'i 2-1, yari finalde Rus Ekaterina Zenkina'y1 1-0 yenerek finale ¢ikan
Sibel Gler, finalde Yunanl Mystakidou Elisavet ile kargi kargiya geldi. Finalde -1
ceza puani alan Sibel, rakibinin -2 ceza puani almasl sonucunda sampiyon
olarak olimpiyatlara adini yazdirdi. Erkekler 80 kiloda ilk turda Moldovali lon
Viztiu'yu 8-2, ceyrek finalde Ermenistan’dan Yeremyan Arman’t 3-2, yari finalde
Polonya’dan Smigaj Lukazs'l 3-0 yenerek finale yikselen Bahri Tanrikulu, finalde
Azerbaycanli Rashad Ahmedov ile karsilasti. Ahmedov’'un misabakadan
cekilmesiyle Bahri Tanrikulu sampiyon olarak olimpiyatlara gitmeye hak kazandi.

42 Ulkeden toplam 131 sporcunun mucadele ettigi ve Turkiye'nin 4 tekvandocu ile
olimpiyat vizesi aradigi organizasyonda bugin Turkiye adina bayanlarda 57
kiloda Azize Tanrikulu, erkeklerde ise 68 kiloda Servet Tazegul yarisacak.
Turnuva ayrica bugtin degisik sikletlerde yapilacak karsilagsmalarla sona erecek.

http://fanatik.ekolay.net/Fanatik/index.aspx?aType=Detail&catid=31&articleID=99
394
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Tekvandoda tarihi ba sari (28-01-2008)

istanbul'daki 2008 Pekin Olimpiyati Avrupa Kitasi elemelerinde
micadele eden dort milli tekvandocu da olimpiyata gitmeye hak
kazandi.

ilk giin Bahri Tanrikulu ve Sibel Guler'in olimpiyat vizesi aldi§i elemelerde
din de Bahri Tanrikulu'nun kizkardesi Azize Tanrikulu 57 kiloda, Servet
Tazegul ise 68 kiloda olimpiyata gitmeyi garantiledi. Tum sporculari baraji
gecen Turkiye, bdylece olimpiyatta ilk kez 4 tekvandocuyla temsil edilecek.
Kilolarinda ilk Gglerin Pekin 2008'e gittigi turnuvada Bahri Tanrikulu, Sibel
Guler ve Servet Tazegul sampiyon, Azize Tanrikulu ikinci oldu.

http://mww.milliyet.com.tr/2008/01/28/spor/spol4.html
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Basin 6ne e gilmesin Tazegdl..

Gorluntileme 1037

Pekin Olimpiyatlari’nda biz toplam 8 madalya kazandik. Bu madalyalarin 2
si miicadele sporlarinin diinya kulvarlarindaki en énemli temsilcimiz
Tekvando sporcularina ait. Oyunlarin basladidi giinlerde burada futbolun
disindaki sporlardan anlamayan. Fakat her sporun bagkdsesinde oturmayi
adet haline getirmis yazar cizerlerimizin, otoritelerimizin yaydigi negatif
enerji Pekin’deki sporcularimizi etkilemistir mutlaka. Oyunlarin sonu
gelmeden yayilan olumsuz hava ve sporcularin yillar 6ncesinden baslayan
dopingden korunma korkusu bazi dallarda sporcularimiza kabus yasatti ve

bitirdi.

Halterde, ata sporumuz gires de bittik eridik. 1 altin madalyaya sevindik. Oysa 6zellikle
glres de, bizim sporcularimiz mindere ¢iktiginda rakip korkardi. Kaybettigimiz
sporcularimiz oldu bu olimpiyatlarda. Umutlarimizi bitiren sporcularimiz oldu. Sadece
makam ugruna yok edilen dallar oldu. Turk spor tarihinde ilk defa gimis madalya
kazanan Elvan‘in yaris sonunda bayraksiz birakan ydneticiler vardi televizyonlar da.
Tlrkoglu Turk sporcunun altin madalya kazandigi Gires’te milli marsimizi séyleyemedigi
tartisildi televizyonlarda. Oysa Ramazan Sahin’in bu basarisini anlatmak ve anlamak
gerekirdi.

Bu olimpiyatlar, da Bahri Tanrikulu, Taner Sagir madalya almali idi. Ferdi sporlarda
kuralar cok 6nemli fakat sampiyonluk istiyorsaniz birinci turda da yenmeyi bileceksiniz.
Bu Olimpiyatlarin tartisilacak birgok tarafi var. Oniimiizdeki giinlerde ilgili ilgisiz, bilgili
bilgisiz bircok kisi bunu konusacak. Fakat kazanilan madalyalara bir bakmak sayisi ile
alinan dallara gore dagilimi ile hi¢c de kiiciimsenemeyecek bir basari oldugu gorilecektir.
Bircok Ulke madalya kaybina ugramistir. Acaba Ulkelerinde bu kadar ¢ok tenkit edilerek
ve yol géstermeden neredeyse sporcularini karalamaya kadar giden elestiri yapiyorlar
m1? Pekin’de Tekvando altin madalyayi kil pay! kacirdi. Gimus madalyal Turkiye'nin en
o6nemli Tekvandocularindan olan Azize Tanrikulu son anda altin madalya’ya uzanamadi.
Sibel Guler benim madalya alacagina inandigim bir tekvandocu idi ama olmadi.
Almanlarin milli takima almak istedigi. Pesinden kostugu. Buna ragmen Alman Milli takimi
ihtimalini hi¢c disinmeyen. Servet Tazegul ise bronz madalyada kaldi. Servet’in bu

fotografi beni ¢ok etkiledi.

Basin 6ne egilmesin Tazeglil..

Basarili olup, bir tlkenin bayraginin zirveye cikmasini saglayacaksam o ulke Tirkiye
olmali, Tik bayragi olmal demisti Servet. Bana gore basardi da Baskani Metin Sahin’le,
Hocasi Ali Sahin’le ailesi ve vatan sevgisi ile basardi. Dinya Sampiyonu Kibali Gessler
Viera'yl yenerek kilosunda sampiyon olan Koreli'ye hakemlerin yardimi ile yenilmesine
ragmen gicind ve inancini kaybetmeden. Hollandali ve Peruluyu yenerek bileginin hakki
ile madalyaya uzanan Servet Tazegiil. Sevgili Servet, bu sonug bir felaket degil. Ulkemizi

sporumuzu utandiran bir sonug degil. Geng yasinda Turk Sporuna kazandiriimis bu

delikanli, bu sonuctan utanip basini 6ne egiyorsa, yillardir madalya umudu ile Tirk
insanin oyalayan Federasyon baskanlari, pes pese olimpiyatlara katilarak yarisan ve
sonunculuk tan ileriye gidemeyen sporcular ve bunlari gérmezden gelen ydneticiler ne
yapacaklar acaba. Bu resme iyi bakmak ve gérmek gerekir bu tizgiin delikanli ilk
olimpiyatin da madalya’ya uzanmis rengine ztllen delikanli. Bagin 6ne egilmesin
Tazegll.. Gelecek senin.

Yayin Yeri : Yazilar, Muzaffer ILICAK

http://www.turktkd.com/index.php/makaleler/41-muzaffer-ilicak/69-basin-one-egilmesin-
tazegul.html
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EK- 3. TESEKKUR

“Sporun Topluma Yayginlastirimasinda Medyanin Etkisi
(Taekwondo Ornegi)” isimli tez calismamda bana destek veren Silahli
Kuvvetler Spor Okulu ve Egitim Merkezi Komutani Og.Tugge. Ali
GUNDOGAN’a, Ogretim Bagkanimiz OgJ.Alb Osman TUNCAY’a,
arastirmanin her asamasinda bana bilgi ve deneyimleriyle destek olan
danismanim Prof. Dr. Giiner EKENCI' ye, bu calismaya Kkatkilarini
esirgemeyen Yrd. Dog Dr. Tekin COLAKOGLU’na tesekkiir ederim.

Arastirma verilerinin toplanmasinda, anketlerin uygulanmasi
asamasinda benimle birlikte calisan esim Ugur YILMAZ'a, anketlerin
istatistiksel analizini yaparak tezime destek olan Remzi TUZUN'ne ve
Erkan TURKYILMAZ'a, tezimi inceleyerek beni gelistirici elestirileriyle
destekleyen Dr. Murat DURUKAN’a ve Yetkin Utku KAMUK’a ve en
onemlisi calisma sirecinde ondan caldigim zaman igin kizim Zeren Naz'a

tesekkir ederim.

Sibel YILMAZ
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11.0ZGECMIS

Adi

Soyadi

Dogum Yeri ve Tarihi

Egitimi

Yabanci Dili

. Sibel
. YILMAZ
Ankara 19.05.1980

- 2001 Gazi Universitesi Beden
EQgitimi ve Spor Yiksek Okulu
Spor Yonetimi Bolumu Lisans
- 1997 Ankara Kanuni Lisesi
- 1994 Namik Kemal ilkogretim
Okulu
- 1991 Etlik ilkdgretim Okulu

ingilizce
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