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ONSOZz

Turkiye'de 6zellikle son yillarda yerli dizi yapimlarinda gozle gorunar
bir artis yasanmaktadir. Muzikleriyle, oyunculariyla, konulariyla milyonlarca
insani ekran basina Kkilitleyen, izlenme oranlarinin tavana ¢ikmasini
saglayarak yayinlanan televizyon kurulusuna milyonlarca dolar getirisi
saglayan yerli dizilerin, seyirci Kitlesi Uzerindeki etkisi her geg¢en gln
artmaktadir. Kamuoyunda, dizi karakterleriyle kendisini 6zdeglestirip, onlarin
isimlerini lakap olarak kullanip su¢ isleyenler basta olmak lzere, bu gibi
etkiler kamuoyunda sikga tartisilan bir konu haline gelmistir.

Bu arastirmada, dizilerin konularinin gergcek yasamla ne kadar
Ortlstigu, karakterlerin, konusunun, muziklerinin (6rneklem olarak secilen)

gencler Uzerindeki etkisini ortaya ¢ikarmaya caligildi.

Yaptigim calismalar sirasinda yol gdsteren, yonlendiren tez
danismanim Prof. Dr. Nurettin GUZ’e, calismanin en basinda tez danismani
olarak tezin ana kismini olusturmamda bana yardimci olan, destek veren
Yard. Dog¢. Dr. Zulfikar DAMLAPINAR’a, kaynakca noktasinda Konya'da
yardimci olan Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi Arastirma Gérevlisi Enes
BAL'a Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Kiitlphanesi calisanlarina,
anketlerin liselerde uygulanmasi i¢in yardimda bulunan Milli Egitim Bakanlig
gorevlileri, Mustafa Kemal, Cankaya ve Mamak Lisesi’nin midir ve
dgretmenlerine, anketleri uygulamada yardimci olan Yal¢in ALPER ve Tugra
USENMEZ’e tesekkiirii bir borg biliyorum.
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GIRiS

Medya; insanin kendisi, ¢cevresi ve dis dinyasiyla kurdugu her
tar iliskinin toplami olarak nitelendirilen kiltran, cagdas deger ve normlarla
yeniden sekillendiriimesinde en etkili araclardan biri olarak kabul
edilmektedir. Bu 6zelligi ile bireylerin yeni yasam bigimlerine gegiste, yeni
yasam ortamlarina sahip olmalarinda ve degisen yasamin degisen araclarini
kullanmalarinda onlarin yol géstericisi kimligini de tasimaktadir (Vural, 2000:
107).

GUnUmulzde, medya gundelik yasamin ayrilmaz bir pargasi olmustur.
Medya, izleyicilerin imgelemini yakalayan kaltarel yazarlari surekli olarak
tesvik eder, ¢Unkl onlarin dislnUs ve davranis bicimleri oldukga cekici
bicimde sunulur. izleyiciler bu imgelerin anlamlariyla 6zdeslesirler ve onlarin
kaltdrel temsillerini, kendi gundelik yagsam durumlari iginde isleyise koyarlar
(Giing6r, 2001: 106).

Bugln en &6nemli kitle iletisim araclarinin basinda ise, televizyon
gelmektedir. Goruntl ve sesin birlikteligiyle televizyon; diger kitle iletisim
araglarina oranla, mesajlari kitlelere iletmede daha etkili ve evreni kisinin
ayagina getiren bir aractir.

Denilebilir ki ondan dnceki diger kitle iletisim araglarindan higbiri kisiyi
olaylara bu denli tanik etmemis; gerek ses, gerek gorunta olarak, ¢ogunlukla
aninda, olay ve kisilerle karsilastirmamistir. Bu bakimdan televizyonun, hangi
amaca agirlik verirse versin, kisiyi surekli olarak kendine baktiran bir arag

olarak kabul edilmesi, zorunludur (Aziz, 1975: 198).



Bir noktada televizyon haber, eglence, spor, magazin, belgesel
programlari ve dizilerle kitlelere farkli alternatifleri sunmanin diginda; kiltirel
aktarim ve etkilesim aracidir. Televizyon, cesitli sosyal degerlere nlfuz
ederek digunce Uzerinde en etkili olmakta; ayni zamanda sosyal davranig
icin tavsiye ya da yol gbsterme bigciminde cgesitli olanaklarin kaynaklarina

isaret etmektedir. Sosyal davranisa referans olusturmaktadir (Oniir, 2001: 7).

GUnlik yasama iliskin tutum ve davranislarin sekillendiriimesinden
bilim ve teknolojinin degisimine kadar son derece genis bir yelpazeyi
kapsayan bu etkilesim sirecini temin eden “kitle iletisim araglari’ndaki
gelismelerin kaltirin olusmasi ve yayillmasi Uzerinde de Onemli etkileri
olacagdi muhakkaktir (Goksel, 1991: 2).

Gundelik yasamin simgeleri, bildigimiz kdltGriin ve dogal dilin her
gunkd gorantiler ve sesleri, gazetelerde, televizyonlarda bildigimiz,
tanidigimiz gérintmler, simgeler, tim bunlar, yani gindelik yasamin bu
simgesel ve ritlelci kurulmasinda televizyonun can alici 6nemde bir yeri ve
roli vardir. Televizyon evimizin iginde, odamizda konugma, sdylesme igin bir
ortak konu saglar, bizi yerel, ulusal ve kiresel iligkilerin icine konumlandirir
ve eglendirir, bilgilendirir (Mutlu, 1999: 80).

Ozellikle etkin ve yaygin bir arac olarak televizyona yénelik
tartismalarda, onun gercekligi yeniden ingsa ederek bir similasyon (yapmacik,
temsili) ddnyasi olusturdugu goérist sik sik tekrarlanir. “Televizyon,
tamamlanmamis bir diinya sunmaktadir éniimtze ve bu dizi surekli olarak
dinyay! yeniden inga etmeye zorlamaktadir. GUnlik yagsamda gérdigimuz
imgeler — seyler, nesneler, gérintiler — bir bitln ve sabittir. Oysa televizyon,
daha hizli bir seklide bizi ginlik yasamdan uzaklastirmakta ve bilgelikle
baska dlnyalara alip gétiirmektedir (Giines, 2001: 88).

Televizyonun etkileriyle ilgili olarak, yukarida bahsedilen olguyu

destekleyen etkenlerden biride dizi yapimlaridir. Ozellikle, Tirk toplumundaki



seyircilerin, bakis agisi biraz daha farklilik gosterir. Zira toplum, dizilerdeki
karakterleri gercek hayatta da 6zdeglestirir ve benimser. Buna en iyi érnek,
Kurtlar Vadisi adli dizideki Suleyman GCakir adli mafya babasinin
oldurtlmesidir. Dizi de rol geregi o6ldurilen bu karakter toplumumuzda
binlerce insan tarafindan ¢ok sevildiginden; dizi icinde éldurilmesine ragmen
dizi seyircileri tarafindan, gercekten hayatini kaybetmis gibi algilanmistir. Bu
karakter adina mevlitler okunmus, giyabi cenaze namazi kilinmig, helvalar
dagitilmis hatta gazetelere bagsaglig ilanlar verilerek traji komik bir durum

yasanmigtir.

“Medya ve Kiultir : Son Dénem Televizyon Dizilerinin Yasam Tarzi
Uzerindeki imgeleri” baslikli bu arastirmanin temel amaci; medya, televizyon
ve kultar arasindaki etkilesimi irdeleyerek; televizyon dizilerinin, dizi
muziklerinin, karakterlerinin seyircilerin giindelik yasaminda ne kadar yer

aldigini belirlemeye galismaktir.
Arastirma kapsaminda,

- Medya ve kultdr arasindaki déngusel bag,

- KUltdr ve televizyon etkilesimi

- Yerli dizilerin sosyal gergeklikle olan iligkisi

- Son dénem televizyon dizilerinin gindelik yasam Uzerinde biraktig

imgeler’in neler oldugunun tespiti hedeflenmistir.

Bu arastirma, dizilerin konularinin gergcek yasamla nasil bir iligki
icerisinde oldugu, dizi karakterlerinin, konusma bigimlerinin, jest, mimik,
kullandiklari ifadelerin; 6zellikle gencler tarafindan gunlik hayatta ne kadar

benimsendigini ortaya ¢ikarmasi agisindan énem tasimaktadir.

Arastirmada zaman ve maliyet acisindan yasanilacak olan
zorluklardan dolayi, arastirmaya dahil olacak bireyler sinirlandiriimigtir.

Arastirma evrenini gengler, Orneklemini ise, lise ¢agindaki gencler



olusturmustur. Zira, O6zellikle belli yas gruplarindaki bireylerin 6zdesim
kurarak kendilerini gelistirmek arayigi icinde olduklari herkesce bilinen bir
gercektir.

Calismada, Abraham Moles’'un “Kulttrlenim Modeli” de irdelenmisgtir.
Modele gore, yaraticilar, fikirleri kendi biling alanlarinda 6zimsedikten sonra,
fikrin dogasina gbre bicimlendirmekte ve mikro cevre olarak gosterilen
entelektliel ortama sunmaktadirlar. Sunulan bu drGnler dergiler, kitaplar,
muzeler gibi ortamlarda yerini almakta ve sosyo — kdltdrel tabloya yeni bir
artin olarak eklenmektedir ve onun bir par¢asini olugturmaktadir. Bu noktada
devreye giren kitle iletisim araglan (6zellikle radyo, televizyon, basin ve
sinema) kdltdrel Ordnleri, birtakim direktifler dogrultusunda ginlik hayata
aktarmaktadir. Bu noktada Uretilmelerinden sonra sinirl bir ortama sunulan
klltarel Granler, kitle iletisim araglarn vasitasiyla sekilde makro ortam olarak
gOsterilen sosyal kitleye yani topluma aktarilmaktadir. Boylece kitle iletisim
araglarindan yararlanarak topluma yayilan drinler daha genis bir ortama
yayllma sansina sahip olmaktadirlar. Yayilan fikir, kitle kdltarintn bir
parcasini olusturmaktadir. Yayilan bu Urlnler yine sosyo — kultirel ¢cerceve

icinde bireylere ulasarak, onlarin biling alanlarinda yer almaktadir.

Calismayla baglantilandirirsak; dizilerin senaristleri senaryolari
olustururken yasadiklari toplumun sosyo — kiltlrel yapisindan beslenirler ve
bazi degisikler ve katkilar yaparak Oykuler olustururlar. Dolayisiyla izleyen
herkesin kendisinden bir seyler bulacagl diziler; 6zellikle genclerinden
hayatinda énemli bir yer tutmaktadir. Bireyler, izledikleri dizilerde sevdikleri
karakteri kendilerine model alabilmektedirler. Bu oyuncularin dizilerdeki
davranis kaliplari (yurdyus, jest ve mimikler, giyinme, konusma tarzi v.s)
genglerin bunlan ginlik yasam tarzlarinda kullanmalarina ve taklit ederek

onlar gibi hareket etmelerine kadar giden bir slreci icermektedir.



Arastirmada, gerekli verileri elde edebilmek igin, anket teknigi
uygulanmigtir. Ankette, tutum sorularindan acgik uglu sorulara kadar toplam
63 soru hazirlanarak, 600 kisi Uzerinde yapilmistir. Sosyo - ekonomik
durumlar da g6z 6nine alnarak, Cankaya Lisesi (Ust gelir seviyesi) ,
Yenimahalle Mustafa Kemal Lisesi (orta gelir seviyesi) ve Mamak Lisesi'nde
(alt gelir seviyesi) olmak Uzere, 2005 yili Mart ayinda, her okulda ortalama
200 anket yapilmistir. Show Tv’de yayinlanan Kurtlar Vadisi, Hayat Bilgisi
dizileri ile; ATV televizyonunda yayinlanan Ekmek Teknesi ve Avrupa Yakasi
adli diziler ele alinmistir. Bu dizeler, izlenme oranlar ve popdulerlik oranlarinin

yUuksek olmasi nedeniyle arastirma kapsamina alinmigtir.

Arastirmanin ilk béliminde medya ve kultire genel yaklagimlar ele
alinmistir. Medyaya liberal ve elegtirel yaklasimlar, kiltir ve yasam tarziyla
iliskisi, medya ve kaltdr iligkisi ele alinmistir. “Medya, Televizyon ve Diziler”
adl ikinci b6limde ise medyanin fonksiyonlari, televizyon, olumlu ve olumsuz
ybnleri, gindelik yasami bicimlendirme televizyonun etkisi incelenmistir.
Bo6limin sonunda ise ele alinan diziler hakkinda kisa bilgiler verilmigtir.
Uglincli bdlimde ise, arastirmada ele alinan verilerin degerlendirilmis, sonug

bdliminde, calismada ulasgilan bulgular ortaya konmustur.



BiRINCi BOLUM

MEDYA VE KULTUR ARASTIRMALARINDA GENEL YAKLASIMLAR

iletisim alanindaki yaklasimlar, medyanin siyasal, ekonomik ve kiltiirel
baglamdaki iligkisini farkli acilardan ele almigtir. Bu bdélimde farkli
yaklagimlar ele alinmig ve bdylece medya, klltir iligkisi 6ncesinde medyanin
topluma neyi, nicin, nasil yansittigi daha da anlasilir kilnmasi saglanmaya
calisiimistir.

1.1. Liberal Yaklagimlara Gore Medya

Kdkenleri 17. ylzyilda basinin, siyasal erkin dogrudan denetimi disina
ilk kez cikisina kadar uzanan ve ginimuzde liberal demokrasilerin iletisim
dizenlemelerine ilkesel dayanaklari saglayan liberal yaklasim; basta
disince ve ifade Ozgurligld olmak Uzere temel hak ve &6zgurliklerle

buttinlesmis bir bicimde yer alir. (Kaya, 1985: 41).

18’inci ylzyilda toplumsal gelismeler kosut olarak ortaya ¢ikan sistem,
yine basinda, 6zellikle 18’inci ylzyildaki Amerikan disince ve anlatim
6zgurliga  felsefesinden kaynaklanmis; Amerikan kitle iletisimindeki
felsefenin temelini olusturmustur. Ayni diisiince ingiltere’de de kabul edilmis,
basinin “aydinlatma” iglevinin oldugu ve bunun da hikimet denetimi disinda

olmasi gerektigi diistincesi savunulmustur (Ispirli, 2000: 117).

Liberal-cogulcu yaklagsim medyayi toplumsal olaylari ve nesnel

gercekligi oldugu gibi yansitan bir ayna olarak tanimladigindan, haber



"tarafsiz", "nesnel", "dengeli" bilgiler igeren bir Grlindlr. (Cebi, 2003: 21).
Medyaya disen gorev ilkeli bir habercilik. Habercilik ilkelerini olusturan etik
normlar bir yandan nasil haber yazilacagina iliskin sinirlari, diger yandan da

haber medyasi ve “siyasal olan” arasindaki cizgiyi belirliyor (inal, 2003: 61).

Liberal yaklasimi en yalin haliyle kisinin diledigi seyi yayimlamada
6zgUr olmasini dngoérir. Bu bir yénlyle de, dustince, anlatim, érgitlenme,
toplanti hak ve 06zgulrlUklerinin bir uzantisidir. Yaklagimin ilkeleri liberal
demokratik ilkeleriyle &zdestir. Bireyin ddristligine, akla, gercegde,
ilerlemeye ve halk iradesinin Gstinligine olan inang, bu ilkeler ifade eder
(Kaya, 1985: 41). Liberal-cogulcu yaklasim "birey tarafindan Uretilen ve bu
Uretim sureci icerisinde -secgilme, degistiriime/dizeltiime, sunulma gibi- pek
cok asamadan gecen bir haber metninin, her seyden 6nce, bu asamalar
Uzerinde etkili olan bireylerin nesnelligi ile sinirli oldugunu” ileri stirmektedir
(Gebi, 2003: 25).

Liberal kuramin basin alanindaki agihimlarindan “iletinin serbest
dolagimi” ilkeleriyle baglantih olarak Yeni Dinya Enformasyon ve iletisim
Dizeni tartismalarinin odaklandigi bir diger nokta ise batili Ulkelerin;
enformasyonunun Ulkeler arasinda adil bir bicimde dagitilmasinin gerekliligi
inanisina bagli olarak gelisen “6zglr ve dengeli haber dolasimi akimi” olarak
nitelendiriimektedir ( Akdemir, 1993;109) .

1.2. Elestirel Yaklagimlar Acisindan Medya

Kiltdr endustrisi, hegemonya, devletin ideolojik aygitlar, ekonomi politik
ve kaltirel caligmalar gibi bircok kavram, elestirel yaklasimlarin anahtar

kelimelerini olusturmaktadir.



Elestirel arastirmalar deyimini, iletisim calismalar baglaminda ilk kez dile
getiren Paul F. Lazarsfeld (1941), bu nitelemeyi Amerikan iletisim
caligmalarindaki, iletisim kurumlarinin taleplerini é6n plana alan “ydnetsel
calismalardan farkli bir yaklasimi, Frankfurt Okulu’nun ¢aligmalarini
Amerika’da surddrmek zorunda kalan Uyelerinin arastirmalarini tanimlamak

amaciyla kullanmigtir (Mutlu, 2004 : 85).

Amerikan davranisgl ve gorglcu gelenegin 1960l yillara kadar etkiledigi
iletisim calismalari bu yillardan itibaren, hem yapisalci Marksist kuramlar,
hem de yapisalci ve daha sonra post yapisalci dilbilim kuramlarindan
etkilenerek farkli bir cizgiye kaymistir. Elestirel iletisim perspektifi olarak
adlandirilan bu yeni yaklagsim, medya, toplum ve birey iligkilerini farklh bir
baglamda incelemistir. Toplumsal iktidar ve iletisim arasindaki baglantiyi
inceleme altina alan elestirel yaklagim, Kita Avrupa’si ve ingiltere’de dogmus
ve gelisme gbstermistir ( Evirgen, 2001: 41). Tarihsel slrece bakildiginda,
19. yuUzyilda liberal felsefenin 6nermeleri ile gergek hayatta ortaya g¢ikan
durum arasinda celigkilerin dogmasi ve liberal yaklasima yonelik elestirilerin
yukselmesiyle hayat bulan elestirel yaklasim, kitle iletisim slrecini, toplumsal
ekonomik yapi, dil ve bireyin ruhsal yapisi gibi daha genel sorunlarla

iligkilendirerek inceler ( Evirgen, 2001:42) .

Elestirel arastirmalar medyanin toplumdaki iktidar yapisini strdirme ve
degdistirmede oynadigi rolin incelenmesi ¢ercevesinde o6rgitlenir. Burada
aragtirmaci nétr bir gdzlemci degil, tersine toplumun bir Uyesi ve daha genis
toplumsal slreglerde bir tarafi olan katilimcidir (Kigik, 1992: 251).

Bu yaklagsima gére; medya bir yandan iktidar sahibi kisi ve kurumlarin
anlamlarini, dinya goraslerini sunarken, diger yandan bu gorUgleri
dogallastiriyor ve var olan iktidar yapilarina bir mesruiyet kazandiriyor. Bagka
deyisle, medya esit olmayan iktidar iligkilerinin siirmesine hizmet ediyor (inal,
2003: 62).



Elestirel arastirmalarda, medya ve iktidar iligkisinin diginda; medya
etkilerinin guiclii olduguna iliskin bir varsayim mevcuttur. Oyle gériiniyor ki,
elestirel arastirmalarin durumu, bazi bakimlardan Laswell ve arkadaslarinin
2. Dinya Savasi Oncesinde ve savas slresince propaganda Uzerinde
yurGttikleri arastirmalara benzemektedir. ikisi de medyanin glgcli oldugunu
varsayar. Boylece odak noktasi Laswell ve arkadaslarinin g¢aligmalarinda
medya etkisinin analizinden uzaklasarak iletinin iceriginin analizine, elestirel
aragtirmalar érneginde ise, ileti Gretiminin analizine kayar (Kiguk, 1992: 242)
Elestirel arastirmada, etkilerle ilgilenildigi kadariyla, bu etkiler daha genel
ideoloji ve hegemonya bagliklari altinda 6zetlenir. Medyanin izleyici
Uzerindeki etkisi, hegemonik bir dizenin yaratiimasi ve  sdrdUrdlmesi
bazinda gorilir (Kiguk, 1992: 240).

Bu yaklasimlarin bazi ortak ve ayri noktalarini da burada vurgulamak
gerekirse; Elestirel iletisim Yaklasimlar’'nin ortak noktasi, tim toplumsal
iligkilerin ve iletisim iligkilerinin ayni zamanda erk iligkileri oldugu, bu erk
iligkilerinin de karmasik bir toplumsal 6rinti baglaminda tahakkim bigimin
aldigr varsayimidir. Yani elegtirel calismalarda “toplumsal bitiinlesme” acik
ve secik bicimde toplumsal denetim olarak yeniden tanimlar (Mutlu, 2004:
85).

Elestirel kuramin ayirt edici 6zellikleri, hem Batinin olguculuguna hem
de Marksist bilimcilige karg! ¢ikan bir tir yeni Marksist ve Yeni Sol dustinceyi
dile getirmesi, ayrica hem Bati kapitalizmini, hem de Bolsevik sosyalizmin
meydana getirdigi toplum bicimlerini elestirmesiydi. (Mutlu, 2004: 87 — 88).

1.2.1. Kiltarel Caligsmalar

Elestirel yaklasimlardan ilk ele aldigimiz Kdiltarel Calismalarin, medya

ve kultdr iligkisine yonelik yaklasimlari 1964 yilinda Richard Hoggart'in
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baskanliginda, Ingiltere’de Birmingham Universitesi biinyesinde kurulan
Gagdas Kultarel Galismalar Merkezi’'nin ¢alismalariyla ortaya ¢ikar.

Birmingham Okulu, iletisim sdrecini dogrudan bir etki — tepki
mekanizmasi i¢inde degerlendiren davranissalci arastirma geleneklerinden
farkh olarak; medyayi etkisi dolayli ve hatta zor anlasilir genis toplumsal ve
politik gtclerin bir ifadesi olarak gérlyordu. Merkez, dikkatleri dil dahil her
aracin yaplilastirici — kurgulayici potansiyeline ¢ekiyordu (Tihg, 1998: 44 -
45).

Kiltdrel caligmalar, kdltirden siniflar arasi iliskilere kadar birgok
konuyu ele alarak, genis bir yelpazede incelemeler yapmistir. ingiliz kiiltrel
calismalari, savag sonrasi Ingiltere’sinde, kiiltir, endiistri, demokrasi ve sinif
arasindaki iliskileri, medya igerikleri, populer kiltar Granleri ve edebi metinleri
inceleyerek ortaya koyan bir okul olarak tanimlanabilir. Marksist kurami temel
almasina karsin guncel sorunlarin kavramlagtiriimasinda  ve
kuramsallagtiriimasinda alternatif bir kaynak olarak degerlendiriimektedir.
(Tekinalp, 2003:172)

ingiliz kuiltirel incelemelerinin yénelimi kiltlrl dar toplumsal terimler
icinde tanimlama yéninde olmustur. Bu tlr tanimlamaya isci sinifi kdlthrQ
ekonomik ve siyasal drgutlerden bagimsiz, kendi igcine yodnelik, kendi i¢inde
kapall ve kendi kendine vyeterli cemaatlerin kiltari olur. Bu cemaatler
drgltlerde ve pratiklerinde kendi farkli degerlerini ¢ikartan kapitalizm icinde
pasif bolgelerdir. (Alemdar - Erdogan, 1998: 286). Kdltirel c¢alismalar,
medyanin ekonomi politigine yogunlagsmak yerine medya metinlerinin dilsel
ve ideolojik yapilanmasina ¢ok daha fazla dikkat sarf etmis; pasif izleyici
anlayisinin yerine daha aktif bir izleyici, okuma anlayisi koymustur. Kiltarel
calismalar gelenedi icinde yapilan bir dizi metin analizi, hangi séylemlerin

medya metinlerinde hegemonik ideoloji dogrultusunda yeniden Uretildigini ve
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hangilerinin muhalif tarzda okunarak tersine cevrildigini ortaya ¢ikarmaktadir
(Arik, 2004: 85).

Onlara gbére, medya ve iktidar sahibi haber kaynaklar arasindaki bu
yapilanmis iligkiler medyanin ideolojik rolline iligkin tartismalarn tekrar gin
Isigina getirir, ybnetenler, yani iktidar sahipleri bu ydnetimi sadece zor
Uzerine degil; ayni zamanda bir uylagsim Uzerine kurarlar iktidar sahiplerinin
distncelerini kamuda yayllmasi ve benimsenmesinde, yani bu uylasimin
saglanmasinda 6nemli bir kanal da yine medyadir (inal, 1994:150).

Kiltdrel c¢alismalar kuoltdrin algilanmasinda ve glUndelik yasama
indirgenmesi noktasinda biylk 6nem tasimaktadir. Kalttrel calismalarin
alana kazandirdigi iki en 6nemli seyden biri; kdltGrd toplumun timdnden
yalitilmig ydksek siniflar olarak algilanmaktan kurtarip, antropolojik bir
yaklagsimla guUndelik yasamin pratiklerine karigsmis bir olgu olarak
incelemesidir. ikincisi de kiltiirii Ortodoks Marksist ekonomik belirleyicilikten
kurtarip, ekonomik yasamla baglantili olmasina karsin, dinyayla i¢ ice bir
kaltdr olgusunu kavramlagtirmasidir (Tekinalp, 2004:146).

Kultdrcl yaklagim, pasif ve akiif izleyici savini da ele alarak, izleyicileri
pasif ve birbirinin ayni sayan anlayisi da yikti. Onun yerine, farkh siyasal ve
sosyal ybnelimlere sahip izleyicilerin, mesajlari desifre edis bigimlerinin
farkhhdini 6ne c¢ikardi.  Kultdrcl yaklasim kuramcilarinin kiltdrden ne
anladiklari, onlarin medya konusundaki degerlendirmelerinin de temelini
teskil eder. Raymond Williams'in kiltdr kavramlastirmasindan medyayi
toplumsal gruplarin cikarlar catismasi alani ve cikarlar catismasini da
“kaltarel aktiviteler” olarak gérdigini anliyoruz. Bagka bir deyisle, medya
metinleri maddi tahakkimden c¢ok kdltirel liderlik pesinde kosan toplumsal

ajanlarin catismalarini yansitmaktadir (Tili¢, 1998: 45).
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Williams kadltaran, kitle iletisim araglari ve teknoloji tarafindan
belirlendigi olgusuna teredditle yaklasir ve klasik Marksist yaklasimlarin
temel dayanagdi olan altyapinin Gst yapiyi belirlemesi kuramini galigmalarinin
merkezine almaz .Willliams, kdltdr ile diger toplumsal uygulamalar arasindaki
iligkiyi incelemeye olanak veren butuncdl bir Marksizmden yana tavir alir;
kaltdr, toplumsal ve ekonomik belirleyiciligin egemenligi altina sokarak
kisitlayan alt yapinin st yapiya GOstinligini tartismaya acar. Williams
medya ile ilgili ilk calismalarindan itibaren teknolojik belirleyiciligi elestirir
(Arik , 2004: 90).

Ona gobre (1983) iletisim araclarinin kesfi sinif ¢ikarlarindan dstin olan
“bir ortak anlamin” kesfidir. Isci sinifi “ortak kiiltlire “ katkida bulunarak
toplumun gelismesine yardim eder. Bu tanimlama kdltGrd  sinif
egemenligindeki rolinden yoksun eder, siniflar i¢i ve siniflar arasi ¢ikar
catismalarini bertaraf eder. Ortak degerler sadece ideoloji, biling ve pratikte
bir anlama sahiptir. Williams kultdr ile sinif egemenligi, sinif olusumu ve

mesruluk arasinda gercek bir iligki kurmaz (Erdogan - Alemdar, 1998: 285).

Son olarak, Kiiltirel Calismalar medya ve iktidar iligkilerine cesitli
kavramlarla aciklik getirmeye ¢alisir. Bu anahtar kuramsal terimlerinden birisi
hegemonyadir. Gramsci tarafindan ortaya atilan ve iktidarla pratik arasindaki
baglantiyi arastiran hegemonya kurami, medyanin elestirel
¢6zimlemelerinde kullanilan gagli bir akim olmustur (Shoemaker ve Reese,
1997: 116). Gramsci'nin gelistirdigi hegemonya, medya ve Kkdltirel
calismalarda hakim sinifin kitleler Gzerinde nasil fark ettirmeden kdlturel,
sosyal ve ekonomik bir tahakkim kurdugunu ortaya cikaran merkezi bir
kavramdir. Hegemonya en iyi, rizanin &6rgutlenmesi olarak anlasilir ve
bagimli biling bigimlerinin siddet ya da zora basvurulmadan insa edildidi
surecleri isaret eder. Bu anlamda hegemonyada 6nemli olan, onun verili ve
surekli bir durum olmamasi, aksine aktif bir bicimde kazanihp korunmasi
gerektigidir; clnkl kaybedilebilir de. Stuart Hall'in ifadeleriyle, strekli

hegemonya yoktur; hegemonya somut tarihsel durumlarda sadece kurulabilir,



13

analiz edilebilir. Bunun o6teki yOzU ise, hegemonik kosullar altinda bile,
bagimli siniflarin topyekun bir bigcimde teslim alinmasinin mimkin olmadig
gercegidir (Arik, 2004: 86).

Kisacasl, hegemonya kavrami yasal yolla da olsa bir baski sonucu alt
siniflara belli deger ve davranislarin benimsetilmesi dedil, onlarin bu deger
ve davraniglari kendi rizalar ile benimsemelerinin saglanmasini ifade eder.
Medyanin roli ve 6nemi bu noktada ortaya cikmaktadir. Hegemonyanin
kurulmasinda medya en 6nemli rollerden birini oynar. Bir baska deyisle,
medya hakim sinifin ¢ikarlarina hizmet eden yorumlarin yeniden Uretilmesine
yaramakla birlikte ayni zamanda, rizanin kazanildigi ya da kaybedildidi bir
ideolojik mlUcadele alanidir da (Tilig, 1998: 46).

Hegemonya, yonetici sinifin  egemenligini surdirme araglarina
gbnderme yapan bir terimdir. Medya kurumlari surekli olarak tutarli bir ideoloji
ile toplumsal yapiyr ydnetilen siniflarin tahakkiim altina alinmalarina kendi
rizalariyla katihmlari araciligiyla yeniden Ureten ve haklilagtiran bir dizi ortak
duyusal degerler ve mekanizmalar Ureterek hegemonyaci bir iglev gorurler
(Shoemaker ve Reese, 1997: 116) Hall’'da Williams gibi teorisini Gramsci’nin
“‘hegemonya” kuramina dayandirmaktadir. Hall'a gbre, “siradan insanlar
kdlthrel aptallar olmadiklarina gére, populer kultdr bigimlerinde kendi
hayatlarina iligkin gerceklerin nasil temsil edildiginin basbayagi farkindadirlar
(Arik, 2004: 94).

Her yaklasim gibi, Kultirel Calismalara yodnelik bazi elestirilerde
yapiimaktadir. Ornegin; metin merkezli inceleme yaklasimi televizyon
izlemenin karmasikligini gbézden kagirir. TUm kudltdrel yorumu egemen ve
bagimh gruplar arasindaki savasini ¢dziimlemeye indirger. Bu indirgemecilik,
ortak anlam olusumunu ve yenilikge kaltirel yaraticiligr kavramlastiramaz.
Amerikan kulttrel caligsmalari ise, izleyicinin glicini abartarak medyay! daha
masum gosterir, siyasal ekonomi yaklasimini ve kitlenin metalasmasini hafife
alir ( Tekinalp, 2003: 148).
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1.2.2. Ekonomi Politik Yaklagim

Medyanin sahiplik yapisi ve bu yapinin devletle, politikacilarla, is
dinyasiyla olan iligkileri, birgok basin kurulusunun genel yayin politikasini da
sekillendirmektedir. Bu iligkiler yumagi, haberler, program icerigi ve verilig
bicimini de etkilemektedir. Ekonomik politik, bu iligskiler agini irdeleyen

elestirel bir yaklagimdir.

Kitlelerden cok, kitleleri ydnlendiren medyanin, siyasal ve ekonomik
iligkilerini ele almiglardir. Ekonomi Politik yaklasimin asil dederlendirmeye
aldigi, kodlarin ¢ézlculeri olan izleyiciler degil kodlayan taraftir. Medyanin
gercek siyasal ve ekonomik durumu maskelemeye yodnelik bir manipllasyon
yaptigini savlar. Medya kurumlarinin kari azamilestirmeye ve riski en aza
indirmeye yo6nelik yapilari Gizerinde durur. izleyici sayisini ve bunun sonucu
olarak da kar arttirmaya yodnelik baski, populer olmayan ve genel kabul
gérmeyen konularin yansitilisini  engeller. Medyanin rolinidn, medya
sahiplerinin ve onlari kontrol edenlerin ¢ikarlarini “yanlis bir biling yaratihg

yoluyla megrulastirmak” oldugunu varsayar (Tilig , 1998: 48)

Ekonomik Politik yaklasim, medyanin devletle iliskisine ve ekonominin
dev ekonomik korporasyonlar tarafindan tahakkim altina alinmis olmasina
dikkat ¢eker. Bu yaklasim, medya pratiklerinin ekonomik yapi tarafindan
belirlendigini savlar, ancak Ortodoks Markizm’in basit bir uzantisi da
sayllamaz. Asil kargi c¢iktigi, medya calismalarinda ideolojiye yapilan agiri
vurgudur (Tilig, 1998: 48).

Ekonomi politik yaklagim, kapitalistlerin sahip oldugu medya
kararlarinin ve medya igeriginin ekonomik iktidara sahip olanlari kayiracagini
ileri sirer (Shomeker - Reese, 1997: 109 — 110) Ekonomi politik¢iler daha
geleneksel bir Marksist yaklasimi benimserler. Marksist altyapi/Ustyapi
egretilemesini kullanarak, ideolojinin ekonomik altyapi tarafindan belirlenen

bir Gstyap! kurumu oldugunu belirtirler. Medyanin roll, medyaya sahip olan
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ve onu kontrol eden sinifin gikarlarini yanlhg bilin¢g Gretimi araciligiyla
mesrulastirmaktir (Seker, 1999; 43).

Onlar, haberde sdylemin nasil tretildigini de irdelemislerdir. Ekonomi
politikgiler daha c¢ok haberin sdylemi ve bu sdylem icerisinde egemen
ideolojinin hangi bicimlerde yeniden Uretildigi ve yeniden kuruldugu Gzerine
odaklanmigtir. Ekonomi politik yaklagimcilar, medya igeriklerinin egemen
kapitalist ekonominin dinamikleri icinde sekillendigini vurgulamislardir
(Evirgen, 2001: 50).

Altschulla g6re medya kendisini mali acidan destekleyenlerin
ideolojisini yansitmakta yani “parayl verenlerin didigund calmaktadir.”
Altschull, medya destegdi ile ilgili dért kaynak belirler: “Resmi” modelde,
6rnegin ¢cogu komunist Ulkede oldugu gibi medya devlet tarafindan kontrol
edilir, “ticari” modelde, medya, reklamcilarin ve onlarin medya sahibi

muttefiklerinin ideolojisini yansitir ( Shomeaker - Reese, 1997: 110).

Murdock ve Goding gerek ideoloji unsurlarina asiri vurgu yapan
yapisalcilara, gerekse de kultircllere yonelttikleri elestirilerinde, bunlarin
somut ekonomik iligkilerin analizinden yola ¢ikmak yerine kiltlrel GUretim
slrecine ve sonugclarina baktiklarini ve buradan tekrar geri dontup ekonomik
altyapiyr aciklamaya calistiklarini - vurgularlar  (Tilig,1998:47). Elestirel
ekonomik politik, anlam Oretim ve tiketiminin toplumsal iligkilerdeki
yapilanmis bakisimsizliklar tarafindan nasil her dizeyde sekillendirildigini
ortaya koymakla ilgilenir. Bunlar, haberin basin sahipleri ve editérler ya da
gazeteciler ile haber kaynaklari arasinda var olan iligkiler tarafindan
yapilandirilma tarzindan televizyon izlemenin ev yasantisinin diizenlemesi ve
ailedeki iktidar iligkileri tarafindan etkilenmesi tarzina kadar uzanir. Elegtirel
ekonomi politigi digerlerinden ayiran sey, onun belirli mikro baglamlarin genel
ekonomik dinamiklerce ve onlarin dayandigi daha genis yapilarca nasil
sekillendirildigini gbstermek Gzere konumlanmis eylemlerin her zaman

Otesine gitmesidir. Elestirel ekonomi politik 6zellikle iletisimsel etkinligin,
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maddi ve simgesel kaynaklarin esit olmayan paylasimi tarafindan
yapilandiriima tarziyla ilgilenir (Golding - Murdock, 1997: 49)

Ekonomi politik yaklasimin en iyi bilinen iki distndri: Edward Herman
ve Noam Chomsky'dir. Diger elestirel yaklagimcilar gibi, Herman ve
Chomsky de medyanin egemen segkinlere hizmet ettigini, bu anlamda devlet
ve Ozel milkiyet medyasinin farkli bulunmadigini savunurlar. Herman ve
Chomsky, propaganda modeli adini verdikleri yaklasimlarinda medyanin bes
haber stzgeci oldugunu ileri sirerler. Bunlar, 1- Basat medya firmalarinin
blydkligl, mdalkiyet yogunlasmasi, medya sahibinin zenginligi ve kar
yonelimi, 2 — Medyanin ana gelir kaynagi olarak reklam, 3 — Medyanin
hukimet ve sermaye ile bu kaynaklardan ve iktidar birimlerince desteklenen
ve onaylanan uzmanlar tarafindan saglanan bilgilere asiri derecede
bagimhhgi, 4 — Medyay yola getirmenin bir araci olarak olumsuz elestiri, 5 —
Ulusal bir din ve kontrol mekanizmasi olarak komiUnizm dagsmanhgi
(Shoemaker ve Reese , 1997: 114).

1.2.3. Frankfurt Okulu

Frankfurt Okulu ismini, Frankfurtta kurulan Toplumsal Arastirmalar
Enstitisi’nden alir. Kuramcilari, Theodor Adorno, Max Horkheimer, Walter
Benjamin, Herbert Marcuse ve Jurgen Habermas'tir. Marksist ydnelime sahip
ilk Alman arastirma kurumu 6zelligini tasiyan Frankfurt Okulu; &ncelikle
kapitalist ekonomi ve is¢i hareketinin tarihini ele almistir. Ancak, Almanya’da
Hitler'in ve fagizmin iktidara gelmesiyle birlikte enstiti New York’a taginmistir.

Frankfurt Okulu, Marksist yonelimli ilk Alman aragtirma kurumudur. ilk
incelemelerinin konusu kapitalist ekonomi ve is¢i hareketinin tarihidir. Hitlerin
iktidara gelmesiyle birlikte Max Horkheimer ve onunla birlikte Enstitinin tim
Musevi kurucular goérevden alinir. Daha baslangicinda Musevi cemaatinden

is adamlan tarafindan paraca desteklenerek bagimsizligi saglanmis olan
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Enstith varligini strdardr. Fonlan Hollanda'ya aktarilir ( Mattelart , 1998: 59 —
60).

Franfkfurt Okulu kuramcilarina gére kitle iletisim araglari — ciddi kaltar
dinyasini, kiltdran elestirici 6zinden mahrum etme pahasina daha genis bir
sekilde elde etmeyi sagladi (Alemdar - Erdodan, 1998: 278). Adorno ve
Horkheimer kirkh yillarin ortasinda kultar enddstrisi kavramini yaratirlar.
Kultdr varliklarinin endustriyel Gretimini, kdltirin meta gibi toptan Uretildigi
hareket olarak incelerler. Kdaltrel Granler, filmler, radyo programlari,
magazinler, arabalarin ya da kentlesme projelerinin seri olarak yapimindaki
orgutlenme ve planlama semasina ait teknik mantigin aynisini yansitirlar
(Mattelart, 1998: 61).

Kiltar endustrisinde tlketicinin tasnif edecegdi hicbir sey kalmamistir.
Yaraticilik igin higbir alan birakilmamistir. Her sey en kigulk ayrintisina kadar
uygun bir sekilde bicimlendirilmistir. Kapitalist Gretim, tlketicilerin bedenini,
dusincesini dyle bir kusatmistir ki kendilerini sunulanlarin ¢aresiz kurbani
olurlar. Bugin kandiriimig kitleler basarilardan ¢cok daha fazla olarak basari
masal tarafindan esir tutulur. Kiltdr endustrisinde higcbir sey degismez ve
uygun olmayan hicbir sey ortaya ¢cikmaz (Alemdar — Erdogan, 1990: 217)
Okulun kuramcilari, kitle iletisim araclarini, Adorno’nun deg@imiyle “kiltlr
endustrisi’ni endUstrilesmis kitlelerin bilincini  kolonilestirmekle ve kitleleri
disinemez hale getirmekle suclamiglardir. Kiltlr enddstrisinde, her seyin en
klgUk ayrintisina kadar bigimlendirildigini, kdlttrctlerin de bu bigimlendirilmis
hayatta tam manasiyla kusatildigin ve kendilerine sunulani c¢aresiz kabul
ettiklerini belirtmislerdir (Evirgen, 2001: 43).

Adorno’ya gére, cazin baslica toplumsal islevi, yabancilagsmig birey ile
olumlayici kaltar arasindaki, yani olumlayici sanat gibi, olmasi gerekeni yani
stregelen duruma direnisi destekleyen degil de tam aksine onunla
batinlesmeyi  kolaylastiran bir kOltdr arasindaki uzakhdi azaltmaktir
(Mattelart, 1998: 61).
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Kiltdr endUstrisi sistemini gorinuste ve gergcek bir seklide kayiran
halkin tutumu sistemin bir parcasidir, bahanesi degil. Eger bir sanat dah farkl
bir ara¢ ve igerige sahip olan bir baskasinin formdlind izlerse, eger
Beethoven senfonisinden bir parca, Tolstoy’un bir romaninin bir film
senaryosu i¢inde bozulmasi bir film i¢in “uygulanirsa” ve arkasindan bunun
halkin isteklerini kargilamak igin yapildidi iddia edilirse bu sagmaliktan baska
bir sey degildir ( Alemdar — Erdogan 1998; 279).

Franfkurt Okulu kuramcilarina gére, kitle iletisim araglari ciddi kaltar
dlnyasini, kaltarin elestirici 6zinden mahrum etme pahasina daha genis bir
sekilde elde etmeyi sagladi. Ornegin, Herbert Marcuse’nin belirttigi gibi solun
kitle kaltrinG elestirisini elestiren yeni tutucu elestiriciler Bach’'in mutfakta
fon mazigi, Plato ve Hegel'in, Shelley ve Baudelaire, Marks, ve Freud’'un
eczanelerle raflarda olmasina kargi protestoyu alayla karsilamaktadir
(Alemdar — Erdogan, 1990: 216).

Franfkurt Okulu’nun Gyesi Walter Benjamin’e gore, yeni kitle iletisim
araglari manipudle edici olarak nitelenip atilmamali, bunun yerine is¢i sinifinin
cikarina goére goérev yapacak bir sekle dénlsttrilmelidir: Cagdas insanin ve
kitlelerin artan formasyonu ayni sdrecin iki yanidir. (Alemdar — Erdogan,
1990: 218) Kultdr endistrisi, kdltarin ¢dkislnl, tecim esyasina
indirgenmesini, 6rnek olacak bicimde kesinlestirir. Klltirel eylemin degere
déndstiridlmesi, onun elestirel glcind ortadan kaldirir ve ondaki 6zgin bir
yasantinin izlerini siler. EndUstri Gretimi kilttran felsefi — varolusgu rolinln
kacultiimesini pekistirir (Mattelart, 1998: 62).

Frankfurt Okulu kitle iletisim araclarini bir “popiler kiltlr” yayarak
algilamalarn oéldiren pasifiz mi arttiran Orgutler olarak goérdr. Kitle iletisim
araclart modern kapitalist toplumlarda insanlarin sisteme topyekun
entegrasyonuna hizmet etmektedir. Horkheimer ve Adorno, “kultar endUstrisi”
kavramlariyla, sanatin pazarda satilan ve izleyici kitlelerinin eglendiriimesine

hizmet eden bir hale dénlstigunl ifade ederler. Medya, klltlir endUstrisi
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icerisinde, sanatsal degerlerin olusumunda &nemli bir rol oynamaktadir.
(Tihg. 1998: 49) Frankfurt Okulu’nun kimi temsilcileri, populer kdiltrin
elestirel duslnceyi ortadan kaldirip, bireyleri yabancilastirdigini ve onlari
“kaltdr endustrisinin pasif tlketicileri” konumuna getirdigini vurguluyorlardi
(inal, 2003: 61).

1.2.4. Yapisalcilar Agisindan Medya

Yapisalcilik iletisimde, géstergebilim, antropoloji, sosyoloji ve edebiyat
elestiriciligini birlestiren analiz bicimine denir. Yapisalcilik, toplumsal yapi
kavramina ve toplumun bireylerden 6nce geldigi goérlsine dayanan bir
toplum bilimsel yaklagimdir (Mutlu 1998, 360).

Yaklagimin temel gérusune goére toplumlar ve kultirel pratikler anlam
verme sistemleri olarak incelenebilirler. Yapisalcilikta, 6zne (subject)
merkezinden edilir, yani sosyal analizlerin ¢ogunda insan ele alinirken,
yapisalcilikta insanin yerin dilsel ifade ile ilgili yapilar alir. Yapi kavraminda
sosyal yapidan dedil, dilsel veya metinsel ifadeden bahsediliyor. (Erdogan,
2005: 130). Roland Barthes yapisalciligi, kulttrel yapitlarin cagdas dilbilim
yontemlerine dayanarak c¢6zUmleme yontemi; yapiti icindeki &6gelerin
birbirlerine  karsi  konumlaniglari  (yapilari)  Gzerine  yogunlasarak
degerlendirmeyi 6ngbéren okuma yordami olarak tanimlar. (Mutlu, 2004: 304).
Yapisalcilik bir dilbilim okuluna ait denenceleri insan bilimlerinin bagka
disiplinlere (insanbilim, tarih, yazin, psikanaliz) genisletir. Ferdinand de
Saussure’in 1906 ve 1911 yillari arasinda Cenevre Universitesi'nde verdigi
Ug¢ bilim dersi bu kurama iligkin ydntemlerin temeli sayilir. isvigreli bu
dilbilimciye goére dil bir ‘toplumsal kurumdur’, oysa s6z bireysel bir davranigtir.
Bir toplumsal kurum olarak dil distinceleri anlatan érgitlenmis bir gdstergeler
sistemidir; dilin kodlanmig yoéninu temsil eder. (Mattelart , 1998: 68 — 69).

Yapisalcilikta birey, toplumsal gergekligin faili veya bicimlendiricisi

olarak degil, iliskilerin edilgen bir Griin olarak gordlar. Bireyler sGylemlerin ve



20

sdylemler arasindaki iliskilerin Oriin olarak kavramsallastirilir. Ornegin,
yapisalcilara gére, dili kullanan insan oldugunu sdylemekten ¢ok, dilin insani
kullandigini séylemek gerekir (Tekinalp, 2003: 150). Dilsel insadan gercek
sosyalin elestirel veya destekleyici betimlemesini yapar. Levi Strauss’un
yapisalcilik gortsinde “yapi1” toplumun yapisi degil, disincelerin, insan
aklinin kaliplarinin yapisidir. Yapisalcihiga goére: Dilin yapisinin kendisi
gercegdi Uretir, insanlar ancak dil yoluyla dustnebilir. Bu nedenle insanlarin
gercegi bilisleri dilin yapisi tarafindan cercevelenir ve saptanir (Arda, 2003:
643).

Levi — Strauss’a gore, kulturel bigimler, dzellikle mitler tipik olarak, tatl
ve acl veya kirmizi ve yesil gibi, ikili karsithklar diye adlandirilan karsit
niteliklerin birlesimi bigcimini almaktadir. Mitlerin ve buradan hareketle
yazinsal metinlerin ¢6zimlemesi hangi ikili kargitliklarin ortaya c¢iktig
gbsterme bicimini almaktadir (Tekinalp, 2003: 149) Yapisalci disundr Lois
Althusser’in iletisim arastirmalarina kazandirdigi en énemli kavram devletin
ideolojik aygitlan kavramdir. Althusser, devletin (baski) aygiti ile devletin
ideolojik aygitlarini ayirir ve toplumsal denetim bicimi olarak, devletin
ideolojik aygitlari (DiA) olarak adlandirdigi ayr ve dzgillestirilmis bir cok
kurumdan s0z eder; iletisim araglarini da devletin ideolojik aygitlar arasinda
sayar. (Tekinalp, 2003: 186) Devlet ydnetileni énce ikna, sonra da fiziki baski
ile belirli bir alan iginde tutar. Bu konuda devlete yardimci aragc ve
uygulamalar vardir. Devletin ideolojik araclari aile, toplumsal ¢evre, gelenek
ve gorenekler, din kurullari ve kitle iletisim araglaridir. Bu araglar, insanin
yasam pratigi icinde Onemli bir yer tutarak ideolojik olarak yogrulup
sekillenmesine yardimci olurlar; bireyi istenilen bicimde disinmeye
ybnlendirirler (Tekinalp, 2003: 186).
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1.3. Medya Etki Aragtirmalari

Glndelik hayatin ayrilmaz bir pargcasi haline gelen medyanin, bireyler
Uzerinde ne gibi etkilerde bulundugu, bireyleri ydnlendirip yOnlendirmedigi, ne
hakkinda, neyi, nasil disinmesi gerektigine sebep olduguna iligkin bircok arastirma
modeli vardir. Ginimuzde de sik sik tartisma konusu olmaya devam eden ve
Ozellikle gencler Gzerinde olumsuz etkiler biraktigina iligkin elestirilerin yogun oldugu

glnumuzde, ¢calismamizin konusu itibariyle, medya etkisini irdelemek gerek.

Kitle iletisimi araglarinin etkisi denildiginde, s6z konusu mecralar araciligiyla
iletilen mesajlarin igeriginin alimlayici toplulugunu olusturan tekil Gyelerin inang,
deger, duygu, bilis, tutum ve davranislari Uzerinde yol actigr degisiklikler
anlagiimaktadir. O nedenle kitle iletisim aracglarinin etkisi, etkilenen kigilerin medya
mesajlarina dogrudan dogruya, aracisiz bigcimde erigmesine bagli olmakta ve
oncelikle medya mesajlarinin alimlayicilar tarafindan kullaniimasi ve tiketiimesiyle

ortaya ¢ikmaktadir (Kepplinger, 2003: 9).

Etki arastirmalarinda, kitle iletisimi araglar ve i¢erdigi mesajlar, kullandiklari
cesitli ydntemlerle dlinyada, insan ve yasaminda neleri degistirmektedir? Béyle bir
glcl var midir? Bizi bazi seyleri yapmaktan alikoymakta ya da hi¢ yapmayacagimiz
bazi davraniglar gdstermemizi saglayabilmekte midir? Bazi seylere ulagsmamizi
kolaylastirmakta ya da engellemekte midir?sorularina yanit aranir (Ozerkan, 2001:
71) Medya etki arastirmalari alaninda gerceklestirilen c¢alismalar hemen hemen
yalnizca, kitle iletisimi araglari aracihdiyla sunulan belli iceriklerin ahlmayicilar
Uzerinde gOsterdigi tesiri ortaya c¢ikarmaya calismaktadirlar. Etki incelemeleri
sbzgelimi kitle iletisimi aracglarinda siddet sunumunun etkilerini, pornografik
gbsterimlerin tesirini, siyasal haber iletiminin sonuglarini her yénlyle ayrintili bir

bicimde agiklamaya ¢alismaktadirlar (Kepplinger, 2003: 17).
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Yaygin bir ilgi tarafindan beslenen, 6zel ve kamu kaynaklarinca finanse
edilen eski arastirmalari, neredeyse kitle iletisim arastirmasinin esanlamlisi haline
gelmigtir.  Bazi iletisim arastirmacilart  dahil birgcoklarinin ~ zihninde, iletigsim
arastirmasinin yénelmesi gereken — tek degilse de — temel &nemdeki sorun,
medyanin izleyici Uzerindeki etkisidir .Yaklagimlar tekil arastirmacilar arasinda blyUk
Olcide farklilagir. Ama yinede bu tlrden calismalarin amaci, insan iligkilerinde
medyanin oynadigi rol hakkinda bir tdr bilim benzeri bilgi Gretmektir. Ve bu bilim
benzeri bilgi cogunlukla davranig¢i bir kalip icinde sergilenir (Fejes, 1999: 309 —
310).

Medya etkileri yaklasiminin en belirgin bilinen 6zelligi, temel odak noktasinin
alimlayicilar Gzerinde olmasidir. Alimlayicilar kavrami; kendi toplumsal cevreleri
icinde yasayan, toplumsal veya kultirel kurumlarin bir parcasini olusturan bireyler
olarak cesitli dizeylerde anlasiimalidir. Alimlaycilar; toplanmis kitleler veya halk
olarak gorulebilir, ama odak noktasi yine ekonomik ve politik seckinler veya karar
vericiler gibi belli 6zel rolleri Ustlenen alilmayici gruplarini olusturan Uyelerin

gOsterdigi tepkiler Gzerine olabilir (Mcleod - Kosicki - Pan, 2003:124 ).

Mcleod ve Reeves’e gore, kitle iletisim araglarinin etkilerine iligkin yaygin
inan¢; medya araciligiyla iletilen mesajlarin igeriginin kimi 6zelliklerinin alilmayici
toplulugunun Gyesi tekil bireylerin inang, deger, bilis, duygu, tutum ve davranislari
Uzerinde dogrudan ve ani etkilere neden oldugudur. Bilim felsefesinin
terminolojisinde bu, mesajlarin igeriginin bireylerin inang, deger, bilis, duygu, tutum
ve davraniglari Gzerinde belirli degisikliklere yol agmasi i¢in gerekli ve yeterli bir kosul
olarak goruldigu anlamina gelir (Mcleod - Reeves, 2003: 61).

Kitle iletisim araclarinin etkilerinin olumlu oldugu yéninde Schramm,
Millikan, Oshima ve Lerner tarafindan ¢esitli gértsler dile getirilmigtir. Buna gore, kitle
iletisim araclarn ile toplumda etkili bir degisim, toplumsal degisim saglanabilir.
Toplumda gereklestiriimesi distnulen degisikliklerde, uygun araglar segildiginde ve

diger kosullar yerine getirildiginde etkili olabilirler (Kintgen: 2001:46).



23

Kitle iletisim araglarinin génderdigi mesajlarin hedef kitlesi olan alilmayici
toplulugunun bazi Gyelerinin medya igerigini kullanma araciligiyla daha ¢ok
bilgilendiginin belirlenmesi durumunda, kimi zaman bu tir bilgi edinme tarzinin
toplum icin de islevsel olduguna inanilir. Ancak, kitle iletisimi araglarinin toplum
Uzerindeki etkilerine iliskin sonuglar yalniz bireysel dlzeydeki etkilerin degisim
miktarindaki beklentilerden yola ¢ikilarak elde edilemez. Bilginin elde edilmesinde
allmayici toplulugunun Uyelerinin sosyal sinif / tabaka farkhliklari gibi toplumsal
konumlari kitle iletisimi araclarinin toplum Gzerindeki etkileri ilgili cikarimlarda
bulunurken dikkate alinmalidir (Mcleod - Reeves, 2003: 63).

Kitle iletisim araci olarak basini ve ardindan radyoyu ele alip inceleyen
arastirmalar 1920’lerin Avrupa ve Amerikada’ki siyasal ve ekonomik kosullarinda
egemen gindemde olan propaganda ve kamuoyu baglami icinde olmustur. Bu da
kurumsal yanda psikoloji temelli uyaran — tepki kuraminin egemenligini getirmistir. Bu
egemenlikten kitle iletisimiyle ilgili olarak dogrudan etkili anlatan tasima kemeri,

hipodermik igne ve sihirli mermi kuramlar tiremistir (Alemdar — Erdogan, 2002: 44)

Medya etkilerine iligkin gérgul arastirmalar, 1930’larda cesitli kitle iletisimi
araglarinin alimlayicilarini, ama 06zellikle radyonun dinleyicilerini tanimlamak igin
baslatildi. 2. Dinya Savasi, Amerika Birlesik Devletleri Hikimeti'nin film ve diger
kitle iletisim araglarinin alilmacilarin ikna edilmesindeki etkililiginin arastiriimasi igin
deneysel arastirmalara destek olmasiyla iletisim arastirmalarinda esi benzeri
olmayan bir uyaran etkisi yapti (Mcleod - Rees, 2003: 92)

1930’lu ve 1940l yillar arasini kapsayan baslangic déneminden itibaren
medya etki arastirmalari alaninda gercgeklestirilen ¢alismalarin odaklandigi arastirma
konusunu, nerede ise yalnizca medya mesajlarinin alilmayicilar Gzerinde yol actigi
iddia edilen degisiklikler olusturmustur. Gugli medya etkileri paradigmasinin egemen
oldugu bu dénemde alimlayicilar, adeta kendiliginden kitle iletisim araclari tarafindan
kuvvetli bir bicimde etkilenen birbirlerinden yaltiimis tekil bireylerden olusan bir kitle

olarak kabul ediliyorlardi (Kepplinger, 2003: 11).
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ilk yaklasim oldukca basit: Bu aracglardan ¢ikan mesajlar insanlarin
zihinlerinde kursun gibi isler kanaatleri, bir anda, kendi yanlarina ¢eker, deniliyor,
yeter ki kitle iletisim aracindan c¢iksin, her bir mesaj aninda yerini bulur, zihnimizi

nereye cekmeyi hedefliyorsa, oraya ¢eker, diye dustnulayor (Ugur, 1991: 147).

Kitle toplumu yaklasimi, izleyicileri mesaj gonderenlerin glctine bagimh pasif
bir grup olarak gértr. Harold Lasswellin 1. Dinya Savasi’nda propaganda Uzerine
yaptigr calismalar islevselci davraniggl yaklasimlarin temeli olmustur. Laswell’e,
medya mesajlari bireylerin duygulari Gzerinde bir kursun ya da igne etkisi yaparak
onlarin istenen sekilde tepki vermelerine yol acar, disince ve eylemlerinde
degisiklige neden olur (Tihg, 1998: 39).

Hipodermik igne belli bir ilactir ve nifus i¢inde hasta olanlari bulup vurur.
Sihirlidir, ¢Unkd b0tdn insanlara etki yapmaksizin geger. Benzer sekilde “sihirli
mermi” kalabaliga atilir, dostlara ve tarafsizlara zarar vermeden zikzaklar gizerek

gidip dismani ya da hedefi bulur (Alemdar — Erdogan, 2002: 73).

40’ yillarin sonunda yapilan arastirmalar isin bu kadar basit olmadigini
ortaya koyuyor. Insanlarin her bir mesaji hemencecik icsellestirmedikleri,
glvenmedikleri isimlerin, kamuoyu 6nderleri niteliginde kigilerin gérisine basvurup,
onlarin bakisini da alip dylece zihin kapilarini agtiklari géruliyor. Bu bulgularin
IsIginda ‘aninda etki’ paradigmasi egemenligini yitirmeye basliyor (Ugur, 1991: 147 —
148).

ikinci Dlinya Savasi sonrasi Soduk Savas’in baslamasiyla, ayni sosyal
bilimciler Soguk Savas’a yardim yolunda yogdun laboratuar arastirmalarn yaptilar.
Kigisel tutumlar, tutumlarin maniplasyonu ve iletisimin etkisi Uzerinde laboratuar
arastirmalarina egilen ve soduk savasin kazanilmasinda katkiyr amaglayan Yale
Okulu grubunun yénelimi yaninda, ikinci bir y6nelim gelisti: Kitle iletigsiminin
izleyicilere etkisi Lazarsfeld, Klapper, Lerner, Lowenthal, Pye, Schramm, Berelson ve
Marcuse grubudur (Alemdar — Erdogan, 2002: 71)
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Lazarsfeld, sinirli pratik amagclar dogrultusundaki arastirmalara kendini iyice
vermis olmakla birlikte, daha genel konulara da gézini kapamis degildi. Lazarsfeld,
daha genel konulara da g6zini kapamis degildi. Lazarsfeld, meslek yasaminin
onemli bir bélimdnde her tirden medya etkilerini ortaya koyacak bir sorveyin
tasarimi ve c¢dzimlemesiyle ilgilenmistir: insanlar nasil oy kullaniyor, ne satin
ahyorlar, azinlik gruplarina karsi tutumlari nasildir? vs. panel teknigi denen bu
yenilik, oy kullanma davranigini iletisime maruz kalmayla baglantili olarak
aciklamanin g6zde bir teknigi haline geldi (Mutlu, 2005:37).

Lazarsfeld’in adimlarini izleyen birgok arastirmaci, bu teknigin sinirlamalarini
g6z dnune almaksizin, bu bulgulart medyanin etkilerine genelleme egilimi gésterdiler.
Oysa bdylesi bir s6rvey, kKitle iletisim araglarinin toplu olarak her insanin distincesine
nasil mudahale ettigini ortaya koymaktan ¢ok kisilikle, toplumsal ge¢cmisle, toplumsal
statliyle ve bireyin diger 6zellikleriyle ilgili degismeleri agiklamaya uygundu (Mutlu,
2005: 37 — 38).

Burada, en etkili iletisim modellerinden biri olan Shannon ve Weaver'in
matematiksel iletisim kuramina da dedinmek gerek. Kuram, bir kaynakla baglar.
Kaynaktan c¢ikan mesaj bir aktariciya gider ve orada sinyallere ddnustaralar.
izleyicilere ulastiginda da sinyaller desifre edilerek mesaja anlam kazandirilir. 2.
Dinya Savas! sonrasinin kuramsal yaklasimlarinda, medya arastirmalarinda artik
izleyicilerin pasifliginin degil, aktiflinin 6ne gikmaya basladigr gérular (Tilig, 1998: 40).

GUclid medya etkilerine bir tepki olarak 1940’larda Kolombiya
Universitesi'nde gerceklestirilen calismalarda alimlayicilarin kitle iletisim araclarini
blylk 6lgcliide secgimlerden 6tlrl ve islevsel olarak kullandiginin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte “sinirh medya etkileri” modeli olarak adlandirilan yeni bir medya etkileri modeli
gelistirildi. Sinirh medya etkileri goérast, 6zgin kanitlar bakimindan yéntembilimsel
ayrintilarindaki eksiklige ve televizyon sonrasi dénemde yeni kanitlardaki kitlhiga
ragmen, cesitli sosyal bilim disiplinlerinde kaleme alinan yazilarda baskin bir géris

olarak gbze carpiyordu (Mcleod ve Rees, 2003: 90 —91).



26

1950’lili yillarin ortalarina gelindiginde ise, tutum degisikliklerinde Kkitle
iletisim araglarinin dogrudan etkisinin sinirh oldugu, Kisiler arasindaki iligkilerinde
genis bir etkide bulundugu ortaya ¢cikmaya baslamistir.

1960’h yillarda ise Klapper, arastirmalar inceledikten sonra genel olarak o
zaman kabul edilen su sonuca varmistir: Kitle iletisim araclarinin dogrudan etkide
bulunmasi pek seyrek goérilir; kisiler arasi sUreclerle ya da degisime yatkin tutumlar
varoldugu zaman degisim surecine etki ederler, baska zamanlar varolan tutumlar ve
toplumsal konumu desteklerler. Bu sonugtan “sinirli / zayif etki” gorlsu ortaya
ctkmigtir (Alemdar — Erdogan: 1998: 64).

Neumann zayif etki savi gicinin 1960’in ortalarinda kirilmaya bagladigini
ve bugln arastirmacilarin ¢ogunun Kkitle iletisim araclarinin kisilerle gercegi
kavramalarinda 6énemli bir etkiye sahip oldugunu kabul ettigini ileri strmustir
(Alemdar — Erdogan: 1998: 64).

1960’lilara gelindiginde, Gundem Belirleme Modeli karsimiza ¢ikar.

Kitle iletisim araclarinin gindem hazirlama goérevi yaptigini savunan bu goéris
B.Cohen’in calismasindan c¢ikariimig, McCombe, Shaw ve digerleri tarafindan
geligtiriimigti. Bu gbrise gb6re, Kkitle iletisim araclart halki “ne hakkinda
disUneceklerini” anlatmada ¢ok basarihidir. Bagka bir deyisle, kitle iletisim araglar
dinyay! bizim icin ingsa etme yetenegine sahiptir ve bu ydnde caligirlar. Bunu
yaparken de belli bir fikrin alacagi yénU belirlemeksizin kamuoyu icin gindem
hazirlarlar (Alemdar - Erdogan, 1998: 186).

Cohen (1963), medyanin ¢ogu zaman insanlara ne dusUneceklerini
anlatmakta basarili olmayabilece@ini, ama ‘insanlara ne hakkinda dusuneceklerini
anlatmak fevkalade basaril’ olduklarini belirtmistir (Mutlu, 2002: 50) Bu model
medyanin belirli konulara atfettigi 6nem ve agirligin, izleyicinin ayni konulara atfettigi
6nem ve agirlikla karsilastiriimasi yoluyla test edilir. Burada medya etkisi, hakle ne
distnmesi gerektigini anlatmak biciminde degil; ne hakkinda distnmesi gerektigini

anlatmak geklinde ortaya ¢ikar (Fejes,2003: 318).
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GUndem hazirlama gérasinde, kitle iletisim araglari konular hakkinda
tutumlar yerine “farkinda olmay!”” yaratir. Bdylece, dikkat goruslerin
bicimlenmesinden kitle iletisim araglarinin halkin nifuz sahasinda olan konular
hakkinda belli “idrakinin” gelismesindeki rolinin 6zelliklerine ¢evrilmistir (Erdogan -
Alemdar 1998:18).

GlUndem hazirlama tezi, kitle iletisim araglarinin siyasal enformasyon igin
kullanisi ile araglarin Gzerinde durdugu konularin grup igindeki énemi ( ya da
g6rinimu) arasinda pozitif bir iligki oldugunu ve kisinin siyasal konulara yénelme
dlzeyinin kitle iletisim aracinin siyasal enformasyon igin kullaniimasiyla pozitif olarak
iliskili oldugunu 6ne surer (Erdogan — Alemdar: 1990:146).

Kimi elegtirel arastirmacilar (6rnegin, Gidin 1978) giindem koyma modelinin,
medya etkilerinin incelenmesinde bir dereceye kadar sinirli da olsa Umit verici bir
yaklasim sundugunu belirtti. Modelin adindaki temel disince, medyanin izleyici i¢in
gindem olusturdugunu soéyler (McCombs, 1981) Medya, ihtimal dahilindeki kapsamli
bir konular ve basliklar dizisi icinden bazilarini secerek, genel olarak medya uzami
ya da zamaninin yuksekligi ve sikligi bazinda olctlen, farkh derecelerde dikkat
cekme ve agirlik verme islemiyle her birinin izleyici i¢in tasidigi gbérece Onemi
tanimlar (Fejes, 2003: 317 — 318).

Bati Alman, medya sosyologu Elizabeth Noelle — Neumann tarafindan
gelistirilen suskunluk sarmali modeli (1974, 1980), medyanin belirli konu ve basliklar
kamunun g0rUs ve tartisma alanindan uzaklastirilabilme yetenegdi Uzerinde durmasi,
bakimindan giindem koyma modelinin negatif ayna imgesidir. Bu model, bireylerin
toplumda c¢ogdunluk tarafindan benimsenmeyen tutumlar, inanclar ya da kanatlar
benimsemekten kaginarak yaniltma ya da diglanmaya maruz kalmamaya calistiklari
varsayimina dayanir. Bireyler hangi géruslerin cogunluk tarafindan kabul gérduklerini
ya da guc¢lenmeye bagladiklarini ve hangi gérUslerin azinhkta kaldigini ya da gézden

distigind anlamak igin cevrelerini tarayip dururlar (Fejes, 2003: 318 — 319).
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Noelle — Neumann’a gére, insanlar kendi deneyim alanlari diginda kalan
konularda timiyle medyaya bagimli hale geliyorlar. insanlar dahasi, sirekli olarak
toplumdan diglanma korkusu tasiyorlar. Bu korkulari onlarin strekli olarak fikir iklimini
g6zetim altinda tutmalarina, hangi fikirlerin daha populer oldugunu Ogrenmeye
cabalamalarina yol agiyor. Sonugta, medyada siklikla dile getirilen fikirler, toplumun
yaygin sekilde paylastigi fikirlermis gibi algilaniyor. Bdylece, medyaya egemen olar,
hangi fikirlerin daha gecerli oldugun belirleme olanagina da kavusuyorlar.
GUndmUizde medyanin yapilanma bicimi géz énlne alindiginda Noelle — Neumann’in

ortaya koyduklari daha bir 5nemli hale geliyor (Der.irvan, 1997 :221).

Neuamann’a gére, kuram 5 varsayim Uzerine kuruludur:

1. Suskunluk sormali kurami bes varsayim Gzerine kuruludur:
2. Toplum sapkin bireyleri diglamakla tehdit eder
3. Bireyler surekli olarak diglanma korkusu duyarlar.
4. Bu dislanma korkusu, bireylerin her an fikir iklimini degerlendirmeye
cabalamalarina yol acar. Bu degerlendirmelerin sonuclari, kamu énindeki davraniglari
ve Ozellikle de fikirlerin acikga ifade edilmesini ya da gizlenmesini etkiler.

5. Son varsayim, yukaridaki dért varsayimin bir birlesimidir. (Neumann, 1997: 227)

Bilgi gedigi modeli, bagka bir medya etkisi alani Uzerine egilir. Bir toplumsal
sistem perspektifinden yararlanan bu model medya enformasyonunun cesitli
toplumsal siniflar arasinda dagitilmasi bazinda medya etkisi ve toplumsal iktidar
arasindaki iligkileri inceler. Modelin ardinda yatan temel distince sudur: “Kitle iletisim
araglarindan yayilan enformasyon bir toplumsal sistem icinde yerlesiklik kazandikga,
bu enformasyonu nifusun daha ylksek sosyo — ekonomik statlide bulunan dilimleri,
daha disuk sosyo — ekonomik statiide bulunanlardan daha fazla bir oranda edinme
egilimine girer ve bdylece toplumsal katmanlar arasindaki bilgi gedigi kicilmekten
ziyade buyur (Fejes, 2003:321).

Ball — Rokeach ve DeFleur tarafindan formdallestirilmis olan bagimlilik

modeli, izleyici etkilerini, medya ve izleyicilerin var olduklari daha kapsaml toplumsal
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yapl baglaminda ele alir. Bu model izleyici, medya sistemleri ve daha genis
toplumsal sistem arasindaki etkilesimi agiklamaya girigir. Toplumlar giderek daha
karmasik hale geldik¢e, bireylerde de daha kapsamli toplumsal dinya hakkinda
enformasyon edinebilmek ve kendilerine bir yonelim kazandirabilmek icin medyaya
daha cok bagimli hale gelir. Bagimhligin tarG ve derecesi blyuk dlctide toplumun
yapisal kosullarina ve toplumun bir degisim, catisma ya da istikrarsizlik kosullarinda
bulunma dercesine gore degisir. izleyicinin medyadan edindigi enformasyonu
bagimlihdr ve bdylece etkinin tirl ve siddeti yapisal ¢atisma ve degisim dlzeyi
yukseldikce daha da artar. Bdylece kitle iletisim araclarinin rolleri nicelik, c¢esit,
glvenilirlik ve otorite bakimindan toplumsal kosullara gére degisecektir (Fejes, 2003:
323).

DeFleur ve Ball — Rokeach’a gore kitle iletisim araclarinin etkisi, toplumsal
sistem, kitle iletisim araglarinin bu sistemdeki roll izleyicilerin bu araglarla iligkileri ile
belirlenir (Alemdar — Erdodan:1990: 116 — 117). Bagimlihk modeli, en genel haliyle,
medya etkilerindeki degisiklikleri, bir toplumun ve bu toplumda yer alan medyanin
tarihsel sartlarinda ortaya cikan degisikliklere dayanarak agiklamaya cahlsir . Ball —
Rokeach ve DeFleur burada 6énemli olan konunun, guc¢li medya etkileri anlayisi
karsisinda sinirli etki anlayigi olmadigini belirtmektedir. Tersine, medya etkilerinin
glcunl ve tOrunU tayin eden toplumsal sartlardir (Fejes, 2003: 323) Bagimlilik
modeli, kitle iletisimin toplumsal sisteme baglar. Bu modele gére ¢agdas toplumlar
gelisip karmasiklastikga, halk toplumsal 6rgutlerle iligkilerinde kitle iletisimine daha
¢ok dayanmaya baslar, iletisim araglarinin etkisi toplumsal sistem, iletisim sistemi ve
izleyici arasindaki iligkilere dayanir. ik iligki, toplumsal sistemle kitle iletisimi sistemi
arasinda olandir. Bu iligki iletisim araglarinin “kullanmaya hazir” ve “elde edilir”
olmalarina etki eder (Alemdar - Erdogan, 1998, 206).
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1.4. Kapsam ve Kavram Acisindan Kultur

1.4.1. Genel Olarak Kiiltiir

Bu arastirmanin ana bagsligini olusturan “Medya ve Kultar’an iligkisine
gecmeden o6nce, kaltiri kavramsal, yasam tarzi ve toplumsallasma
acisindan ele almak gerekir. Oncelikle kdiltir, (zerinde cokca tartisilan ve
tanimlar yapilan bir kavramdir. Bazi tanimlara gore ; tarihsel miras, o6rf ve
adetler, kimilerine gbre yasam bigimi, kimilerine gore ise; bilgiye sahip olup
olamama derecesi. Kisacasi, kiltlr igin herkesin bulustugu ortak bir tanim
mevcut degildir. Her bilim dali, kendi ¢alisma alanlar agisindan kulttre
yaklagsmistir. Bu da kadltdr icin ortak bir tanimin yapilmasini mimkadn
kilmamaktadir. Béylece kultlre iliskin ylzlerce tanima rastlanmaktadir.

Ornegin, 1952'de Amerikan antropologlarindan Alfred Kroeber ve
Ciyde Kluckhohn kultiriin 162 tanimini yapmistir (Alemdar - Erdogan, 1998:
253). Bu kadar fazla sayida farkli tanimin ortaya ¢ikis sebebi yine farkli
sekillerde izah edilmektedir. Bozkurt Glvencg'e gbre bu guclik, kultir
kelimesinin ¢ok anlamli olmasinda aranmalidir. Gértldiga gibi bu analitik bir
aciklama tarzi olup, totolojiktir. Mimtaz Turhan’a gére kaltir terimi Gzerinde
anlagmazliklarin bir nedeni, terimlerin mensup olduklari ilimlerin gelismesine

bagll olarak zaman zaman degisiklige ugramalaridir (Ttrkéne, 1986: 38).

Baslangigta Grtn koltdrd, hayvan kaltlrl ve bazen insan zihninin aktif
gelismesi anlamlarina gelen bir slrrecin adi olan kdltdr; 18. ylzyil sonlarinda
ozellikle Almanya ve Ingiltere’de belirli bir halkin “genel hayat tarzin”
olusturan bir “ruh” (spirit) yapilanigina, ya da genellesmis bir “ruh” durumuna
verilen ad haline gelmistir. ilk kez Herder ( 1784 — 1791) kiiltiir kavramini
uygarlik kavramindan ayirt edebilecegimiz bir bicimde “kdlttrler” olarak cogul
halinde kullanmistir (Yilmaz, 2001: 19).
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Latince “cultura” kavramindan gelen ‘kdltdr’, dnceleri “bir seyi ekip
yetistirme veya bakma sdreci” anlaminda kullaniimistir. Kaltdr kavrami 19.
yuzyihn sonlarinda antropolojinin kendini gdstermesiyle derinlik ve anlam
kazanmaya baglamistir. Bu noktada kudltar”...belli bir toplumun Gyelerinin
sahip oldugu inanclar, adetler, gelenekler, yasalar, bilgi bicimlerinin birbirine
bagl toplulugu” bigiminde tanimlamaya basladi (Alemdar - Erdogan, 1994:
167 - 168). Turkge’deki “etkin” karsiliginda kullanilan Culture s6zcigd, ilk kez
Voltaire, tarafindan, insan zekasinin olusumu, gelisimi, gelistiriimesi ve
yUceltiimesi anlaminda kullaniimigtir (Yilmaz, 2001: 66).

Kultdr, genis anlami iginde, toplumun bir Uyesi olarak insan tarafindan
kazanilan bilgi, inan¢, sanat, ahlaki deger, yasa, gelenek, aliskanlik ve
baslica kapasiteleri iceren kompleks batine verilen addir (Cevizci, 1996:
331). Ginlik kullanimda kulttr iyiyi, rafine olmusu, inceyi, yontulmusu,
davranmasini iyi bileni egitilmigi, sinifsal baglamda Ust seviyede olani
anlatmak icin kullanilir. Cogunlukla kiltir sanat ve eglence (muizik, sinema,
tiyatro, bale, siir, resim, edebiyat) icine yerlestirir. Antropolojik yaklagimlar
buna toplumdaki dogum, cocuk yetistirme, aile ve akrabalik, is, bos vakit,
yaslanma, genclik, siyaset, din, ekonomi ile ilgili farkl inanclar, degerler ve
pratikleri eklerler (Erdogan, 2005: 135).

Kultdriin modern tekniksel tanimina gére, kultir sosyal bakimdan

kaliplasmis insan digtnce ve davranisidir (Alemdar — Erdogan, 2002: 254).

Kdltdr; bir toplulugun belli zaman ve kosullarda UGretim bigimindeki
sosyal kisiligidir (Erdogan, 1999: 19).

Kuskusuz bdylesine genis boyutlu kavrama her disiplin kendi
acisindan yaklasacaktir. Ornegin, Antropoloji eserlerinde kultir su dért
sekilde tanimlanmaktadir:

1 — KOtar bir toplumun ya da batan toplumlarin birikimli uygarligidir.
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2 — Kaltdr belli bir toplumun kendisidir.
3 — Kultdr bir dizi sosyal sureglerin bileskesidir.

4 — Kultdr bir insan ve toplum kuramidir ( Yilmaz, 2001: 18).

Sosyal ilimlerde kultir denince bir toplulugun kendi hayali
problemlerini ¢ézmek Uzere denedidi ve uzun yillar icinde standart hale
getirdigi usuller ve vasitalar anlasilir. Sistemli olarak ilk defa Tylor'un kiltird
tarif ettigi batin kaynaklarda zikredilmektedir. Bu tarife gére kdltur; bilgiyi,
imani, sanati, ahlaki, hukuk, 6rfl, adeti ve insanin cemiyetin bir Gyesi olmasi
dolayisiyla kazandigi diger bitiin maharet ve ihtiyatlari intiva eden muarekkep
bltinuddr (Gungor, 1980: 77).

Tarihsel agidan kaltdr; gelecek nesillere aktarilan sosyal miras veya
geleneklerdir. Kiltrin nesilden nesile aktariimasi 6zelliginden dolay: kdltara
bazi antropologlar onu insan tasiyicilar 6tesinde var olan stiper organik varlik
olarak ele almislardir. insanlar kendilerinden énce var olan kiltir igine
dogarlar ve kiiltir tarafindan sekillendirilirler. Oldiiklerinde bu kiiltiir devam
eder (Alemdar — Erdogan, 2002: 254).

Yuzlerce tanimi bulunan KkdltGr kavramina iligkin bazi tanimlari

siralamak gerekirse:

Kiltdr, kusbakigl bir yaklagimla “insanin ortaya koydugu ve iginde
insanin varoldugu tim gergeklik demektir.” insanin dogayla ve daha sonra
insanin insanla muicadelesi siresince, insanoglunun dogayi denetimine
almak icin olusturdugu her sey ve bitin bu ¢aba sonunda beliren anlamlar,
degderler, kurallardir (Toprak, 1999: 49).

Kdltar, “Etnik bir gruba, bir ulusa, bir uygarlida, niteliklerini veren, bir
baska grupta, bir bagka ulusta bulunmayan maddi ve ideolojik olgularin

timadadr. Bir milletin maddi — manevi degerleri: Bir milletin batin sanat
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faaliyetlerinin, inanclarinin, 6rf ve adetlerinin, anlayis ve davraniglarinin,
toplami o milletin kiiltaridir (Ozdemir, 1998: 193).

Kaltdr, insanin toplumsal yasaminin her alanindaki kendisi ve
kendisine ait olanin ifadesidir. CUnk( Kkuoltr, insanin kendi yasamini,
gecmisten gelen deneyimler ve birikimlerle ve kendinin yarattiklariyla nasil
Urettigini anlatir. insan kendini nasil dretiyorsa, bu Uretme yolu onun
kaltaradur (Erdogan, 1999:19).

Antony Giddens kdltara: “pelirli bir grubun Gyelerinin sahip olduklar
degerler, izledikleri normlar ve olugturduklar maddi Grtnler olarak; toplumu
da ortak bir kultiri paylasan, bireyleri bir arada tutan “karsilikli iligkiler
sistemi” olarak tanimlar (Tekinalp, 2003: 297). R. Williams yillar 6nce
kaltart, kisaca de@erler, gelenekler, inanclar, maddi objeler ve yasanilan
cevre tarafindan bigimlendirilen “6zel bir yasam bigimi” olarak tanimlamisti.
Kaltdr, insanlarin, temelde kalici, ama ayni zamanda rutin iletisim ve sosyal
etkilesim icinde degisebilirlik 6zelligine de sahip etkinliklerini, dinya
gbruslerini, seyleri, inanglari iceren dinamik ve karmagik cevresini ifade eder.
Yani kaltdr ortamdir. O konusma, giyinme, beslenme, yiyeceklerin
hazirlanmasi ve tlketiimesine iligkin belli kaliplarin gelistiriimesidir (Gingoér,
2001: 95).

Kongar ise, kiltiiri maddi ve maddi olmayan olarak ikiye ayirir. Ona
g6re, “Maddi kilttr, batin arag ve gerecleri kapsar. Maddi olmayan kiiltdr ise,
gelenekler, inanglar ve manevi degerlerle belirlenir. Maddi olmayan kultara
belirleyici 6ge maddi kuiltardir. Maddi kultarin altinda ise teknoloji yatar.”
(Yilmaz, 2001: 66) insanin yarattigi biitiin arag¢ gerecler maddi kultiirdi, yine
insanin yarattigi batin anlamlar, degerler manevi kaltrd olusturur”. Maddi
kllthre, uygarlik ya da medeniyet, manevi kiltire ise, hars, tinsel kulttr ya da
kisaca kultir demekteyiz (Susever, 1994: 14).
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Kaltar: araglardan tiketim mallarindan, cesitli sosyal gruplarin kurulus
kaideleri ve ilkelerinden, fikirlerinden, becerilerinden, inanglarindan ve

adetlerden olusan buttnleyici bir timddr (Tarkéne, 1986: 77).

Kabul goren tariflerden birisine gbre de; Kultar, bir cemiyetin sahip
oldugu maddi ve manevi kiymetlerden tesekkil eden dyle bir batinddr ki,
cemiyet icinde mevcut her nevi bilgiyi, alakalari, itiyatlar, kiymet &lgulerini,
umumi goéris ve zihniyet ile her nevi davranis sekillerini icine alir. Batln
bunlar birlikte, o cemiyet mensuplarinin ekserisinde mugsterek ve onu diger

cemiyetlerden ayirt eden hususi bir hayat tarzi temin eder (Sahin, 1987: 23).

Bu noktada kuiltir ve yasam iligkisi irdelenmeden, globallesen
dinyamizda daha 6nemi artan 6nce iki kavramin agiklanmasi gerekir. Ulusal
ve evrensel kiltdr. Ulusal kaltir: Her toplumda egemen yapida olan bir
kaltdr vardir. Bu kiltir egemen olan gicin veya bir toplumsal kesimin kendi
yarattigi, ya da 6ne gecmesini istedigi koltirddr (Susever, 1994: 16).
Gecmiste, kaltirel etkilesimler savaslar, gbcler veya ticaret araciligiyla
olurken; gunimizde ise gelisen sartlar ve kitle iletisim araclarinin hizl
ilerleyisi, kullaniminin yayginlasmasiyla beraber her insan globallesen bir
dinyada evrensel Kkiltirlerle de karsilagsmaktadir. Evrensel KkadltGr tim
insanhdin  benimseyebilecedi, paylasabilecedi kultirel kaliplar olarak
tanimlanabilir. BOtin toplumlarin asagr yukar ayni davranig bigimlerini
sergiledikleri iligkiler bltini ya da insanin ve esyanin tabiati arasindaki
iliskilerde hangi kultdr ikliminden ¢ikmis olursa olsun diger toplumlarin da
benimsemesinde sakinca olmayan kaliplar olarak ele alinabilir (Ozdemir,
1998: 197-198).
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1.4.2. Yasam Tarzi, Aliskanlklar, Tutumlar ve Toplumsallagsma
Acisindan Kultir

Birey, her zaman sayisiz kiltirel ortam icerisinde yasamaktadir.
insan, dogumuyla birlikte 6nce ailesinde, gelisim evresinde okulda, yasadig
cevrede, ybrede, calistigi yerde, kisacasi yasamin her déneminde bulundugu
ortamin ve toplumun kultirlyle karsilagir. Sosyallesme adi verilen olguyu
yasar ve yasadigi toplumun bir Gyesi olur.

Dolayisiyla aslinda kuoltirin 6z0 de yasamdir. Koltirin insanin
toplumsal yasaminin her alanindaki kendisi ve kendisine ait olan (veya
oldugunu sandid1) ifadesidir; ¢linkl kiltdr, insanin kendi yagsamini, gegmisten
gelen deneyimler ve birikimlerle ve kendinin olusturduklariyla nasil drettigini
anlatir. insan kendini nasil Uretiyorsa, bu dretme yolu onun Kkaltaridir
(Erdogan, 1999: 19)

Kiltdr kendini cogu zaman kendisini sembol ve imgelerle ifade eder.
Kdaltar, farklihgi, 6zginligu, spontanelidi bir yana, insanin kendi dinyasi ve
disindaki dinya ile temasinin anlamini belirleyen bir sdylem oldugu igin
kiltaran kullanigh GOrinleri semboller ve imgelerdir. (Glines, 2001: 135)
Ornegin Genglik Kiltirl, dil, sac modelleri, giysiler ve diger tim kiltirel
6zellikler olumlu, keyfi, yaratici yollarla da kullanilabilir. Bu tir bir sembolik
kesif, gencligin iletisim nasil gerceklestirdigi ve kulttrl nasil kurduguna da
temel olmustur. Ana akimin diginda yer alan gengler, 6zellikle de aktif ve
karmagik kulttrel cevrelerini, 6zellikle de sembolik c¢evrelerini, kimliklerini,
inancglarini ve kultirel bir tarz olarak degerlerini maddi arayislar iginde
birlestiren kaltirel toparlamalar ve altist oluslarda bir araya getirirler
(Glingér, 2001: 111 -112).
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Kaltar, belirli bir toplumun, Gyelerinin dogada bulabileceklerinden daha
fazla doyum saglayabilmeleri icin basardidi tim maddi ve davranigsal
dizenlemelerin 6rlntastdar; toplumun Uyesi olarak insanin gelistirdigi tm
bilgi, inan¢, sanat, ahlak, adet, yetenek ve aliskanliklarla toplumsal kuramlari
kapsar (Kagitcibasi, 1996: 262). Toplumsal, 6grenilen ve &dretilen, tarihi
surekliligi olan ama ayni zamanda degisen; teknoloji gibi elle tutulur, gézle
g6ralir maddi 6geler kadar, degerler, inanclar gibi manevi 6gelerden olusan
bir olgudur ve bu olgu bir kugsaktan digerine, degisen kosullar, gereksinimler
ve idealler dogrultusunda yenilenerek aktarilir. Bu degisim toplumun kendi
yapisindan kaynaklandigi gibi, baska toplumlarin kdltlrlerine olan
dykinmeden ya da dding almalardan olusabilir (YUksel, 1998: 14).

Kiltar tarafindan Kkisilikleri bigimlenmis olan bireylerin, toplumsal
yasamin her eylem alanina iligkin ortak olarak kabul ettikleri davranig tipleri
vardir. insanoglunun kaderini simgeleyen dogum ve &liim gibi olaylara karsi
bireylerin nasil bir tutum izleyecegini dahi kdltir belirlemektedir. Bunun
yanisira evlenme ritGelleri, 6rf-adetler, hatta is hayatinin ana hatlar bile kaltGr
tarafindan tayin edilmektedir. Kultirin bir toplum icin en 6nemli 6zelligi,
birlestirici ve uzlastirici idealler gercevesinde toplumu gelecege tasiyacak

vasitalari saglamaktir (Kocadas, www.insanbilimleri.com).

Ote yandan kiltiir, bir tir toplumsal etkilesim zeminidir. Kiiltiir, hayatin
diger alanlariyla ilgili anlam kodlarini derler, degerlendirir ve onlar hayatin
nihai bir 6zeti (kristal) olarak topluma arz eder. Gundelik yasamda bir
selamlagma tarzi,oturma sekli, bazen bir sarki, bir jest, bir kelime (kavram)
olarak karsimiza ¢ikar, bu olusum. Cogu zaman nedenini acgiklamakta
guclik c¢ektigimiz bir aliskanlik (belki toplumun biydk bir kesimi tarafindan
tekrarlanan bir aligkanlik) Kkdltdrin agiklanmasi gug¢ bir unsuru olarak
onimuze cikar. Mantiksal bir ¢gikarsamadan c¢ok izlenimlere dayanan bir
davranis seklidir, bu (Gines, 2001: 22). Ayrica tapinmalarimizi, tapinma
bicimlerimizi, zaman ve uzayi nasil bi¢gimlendirdigimizi, nasil dans ettigimizi,

gocuklarimizi hangi degerler iginde toplumsallagtirdigimizi ve gindelik
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yasamimizi olusturan bunun disindaki bircok ayrintiyr da kapsar (Glngoér,
2001: 95).

Kaltrel 6geler ve kiltlre ait pratikler temelde sembolik bir anlatima
sahiptirler. Kdltdriin dogasina uygun olan bu durum, kiltirde hedeflenen
veya ickin olarak yer alan toplumsal etkilesimin analizine imkan verir. O
zaman kumasgtaki desenin veya mermerdeki bitki motifinin topluma tagimayi
hedefledigi mesajdan s6z etmek mumkindir. Bagka bir acidan bakilacak
olursa toplumsal boyuttan desen, motif, séz, isaret, ima, jest ve mimiklerden
kurulu sembolik dilde sakli oldugunu séylemek mumkindir (Glanes, 2001:
24).

1.5. Medya ve Kultir

Medya mi kilthrG; kaltir mi medyayi sekillendirir? Yoksa, her ikisi de
bir isbirligi ve etkilesim icinde midir?
Medya gunlik yasantimizda hayatimizin bir pargasi olmusg; programlari,
haberleri, dizileri, gazeteleri v.s unsurlaryla toplumun kilttrel yapisinda etkin
bir rol oynayarak, bu vyapiyl sekillendirmektedir. Ancak, hicbir Glke
medyasinin, bulundugu Ulkenin kdltirel dinamiklerin 6tesinde, bagimsiz
oldugu disuntlemez. GUinimuz Tirk Medyasi da, elbette toplumumuzun
kiltirel 6gelerinden etkilenmekte, onu kullanmakta ve hatta beslemektedir.
Ancak, diger yandan da programlar, diziler, Talk Showlarla, kaltdrd
sekillendirerek yeni eklemeler yapmaktadir. “Medya ve Kualtar” iligkisinin
irdelenmesi de televizyon dizilerinin kultirel anlamda gunlik yasamda

bireylere kattigi imgeler agisindan, da daha anlasilir olacaktir.

GUnlik yasama iliskin tutum ve davranislarin sekillendiriimesinden
bilim ve teknolojinin degisimine kadar son derece genisg bir yelpazeyi

kapsayan bu etkilesim sdrecini temin eden ‘“kitle iletisim araglari”’ndaki
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gelismelerin kdltirin olugmasi ve yayllmasi (zerinde de 6nemli etkileri
olacagli muhakkaktir (Goksel, 1991: 2). Medyanin gercekten de toplumlari
kalkindirma, modernlestirme, kitleler ya da bireyler arasi iletisimi bilgilenmeyi
saglama gibi sorumluluklarinin yani sira, kultar yaratma gibi ¢ok 6nemli bir
misyonu daha vardir (Vural, 2000: 107).

Yirminci ylUzyilda sembol aligveriginin hemen hemen tamami kitle
iletisim araglarinca yapildigina gore kitle iletisim araclarinin tst kaltar ve folk
kOltarh Grdnlerinin yayillmasinda, kitle kaltirinin de hem olugsmasinda hem
de yayiimasinda temel unsur oldugu sdylemek yanlis olmayacaktir. iletisim
teknolojisindeki gelismeler ise bu yayillimin kapsamini ve hizini inanilmaz

boyutlara ulastirmistir (Goksel, 1991: 4-5).

1.5.1. Medya ve Kiiltir Etkilesimi

Medyanin ve diger elektronik aygitlarin (faks, video, bilgisayar olanaklari,
internet, mobil telefon vb.) bu denli yaygin oldugu toplumsal ortamlarda
kOltoran her agidan kitlesel 6zellikler tagimasi kaginilmazdir (Ganes, 2001:
131). Bu noktada, medyanin kaltir iglevi ¢ok dnemlidir. CUnku, toplumsal
gercekligi kurabilir ve sunar. Dogrudan kdltar programlariyla ya da dolayh
olarak tim igerigi ile kaltirel sekillenmeyi, modelleyerek yoénlendirir. Kiltarel
surekliligi saglayabildigi gibi toplumu kiltirel degisime de ydnlendirilebilir. Bir
baska kiltiiriin dzelliklerini baska topluma tasiyip benimsetebilir (Ozdemir,
1998: 35 - 36). Burton’a gbre “Medya, kiltGrimdzi yanitsan materyalleri
saglar ve onun bir pargasi haline gelir. Bu materyal, kbltGrGmdzQ strdardr ve
yansitir, bu da kultdre sureklilik saglar” (Eltugay, 1999: 56).

Medya; insanin kendisiyle, cevresiyle, dis dinyasiyla kurdugu her ttr
iliskinin toplami olarak nitelendirilen kdltGrin, cagdas deger ve normlarla

yeniden sekillendiriimesinde en etkili araclardan biri olarak kabul
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edilmektedir. Bu 6zelligi ile bireylerin yeni yasam bigimlerine gegiste, yeni
yasam ortamlarina sahip olmalarinda ve degisen yasamin degisen araglarini
kullanmalarinda onlarin yol géstericisi kimligini de tasimaktadir. Yine ayni
kimlige dayanarak toplumlarin siyaset, ekonomi, sanat, spor ve eglence
alanlarinda geleneksellikten evrensellie ve cagdas normlara gecisinde de
belirleyici bir roli oldugu, 6zellikle son 20 yilda iyice belirginlegmistir (Vural,
2000:107).

Medya ayrica, bireylerin gelisen uluslar arasi degerlerle, politikalarla,
disUncelerle, davranis bicimleri ile tanismalarina ve &6zdeglesmelerine,
kitlesel yasamin gerektirdigi cagdas kurallari benimseyip,
butinlesmelerine,kimi zaman tasiyici kimi zaman yardimci, kimi zaman da
itici faktor olarak etkide bulunmaktadir. Medya, sahip oldugu iletisim gtcu ile
farkh dislince ve yasam tarzlarini kaynastirma, birbirlerinden haberdar etme
ve bunlar arasinda alig-verig ortamini saglama, bdéylelikle bir anlamda kultarel
acidan toplumu zenginlestirme ve cesitlendirme ydninde aracilik roll
Ustlenmektedir (Vural, 2000: 107). Ote yandan, bize nasil bir toplumda
yasadigimizi séyler. Boyle bir toplumda bizim nasil bir yer teskil ettigimizi
hatirlatir. Bu baglamda bazi katilim ve itiraz yollarini énerir. Bltin bunlar
sistemli olarak bir seyleri kabullenmenin ve bir gseylere kargi koymanin
dayanaklarini olusturur. Bizler bu dayanaklari birbirinden goérece farkh
psikolojik kosullarda ediniriz. Kdiltlrel sUreg, biling uzmanlari tarafindan

medya i¢erigine sakh bir seklide verilir (Glnes, 2001: 163).

Anik’a gére dis dinyanin algilanmasinda medya bir ¢esit stizgeg roll
oynamaktadir:

a)Medya Kkitle igindeki bireylere yeni bir “6z kisilik” vermekte, bunu
benimsetmektedir.

b)Ayni Kisilere kim ve nasil olmalari gerektigini telkin edip bu yénde
isteklilik uyandirmaktadir.

c)Benimsenen bu yeni kigiliklere sahip olmak icin neler yapmalar

gerektigi onlara énerilmekte, bu yénde belirli bir teknik kazandiriimaktadir.
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d)Bu yeni “6z kigilige” burindraltp, rahatlatiimaktadirlar. Yasaniimasi
gereken gercek dinya degdil, medyanin dizmece dlnyas!i onlara
yansitilmaktadir (Anik , 2003: 136).

Medya hammadde olarak geleneksel kaltirl kullanmakla birlikte, onu
yeniden yaratiyor, degisiklige ugratiyor ve sekillendiriyor. Bu yeni kultire de
medya kultiri demek gerekiyor. Medya kendine 6zgu bir kiltir yarattigi igin,
bu kdltirin ulusal ve geleneksel kaltarlerden farkli oldugunu belirtmek
gerekiyor. Medya kendi kuoltorinG vyarattidi igin, medyanin yapilanma
bicimiyle birlikte medya kultiri de degisiyor. Medya ulus 6tesi bir nitelik
kazandikga, medya kiiltiirii de ulus 6tesi bir nitelige blriniyor (irvan, 1997:
11). Televole programi, Aldatmak romani, Eskiya filmi ise medya drinlerine,
kiltirel bicimlere karsilik geliyor. Hatta Reha Muhtar, ilhan Selcuk, Ahmet
Altan, vb. hem Kkulttr Greticisi hem de bizzat kulturel Grin konumundadir
(Kejanhoglu, 2003: 77).

Medya kultari, gercek kdltirin hem bir yansimasi, hem de yeniden
sekillendirilmesi olarak gorilebilir. Medya modern insanin kdlttrel tercihlerini
dizenler. Kepplinger “medya kultirG’na ¢esitli medyanin bir kilttre belirli bir
zamanda verdigi imgeler bitinG olarak tanimlar. Bu bakis agisina gore;
medya kaltird bir “meta kaltar’dar. Medya, cesitli alt- klttrler ve kiltirel alt
kesitler arasindan sec¢im yapar ve bunlar arasinda dolayimlayicilik islevi
g6rir. Medya kultarQ, yarattigi ve ifade ettigi modern gindelik yasamin
kendisidir (Irvan, 1997: 19).

Medya, izleyicilerin imgelemini yakalayan kultirel yazarlari surekli
olarak tegvik eder, ¢lnkd onlarin disinis ve davranis bicimleri oldukca
cekici bicimde sunulur. izleyiciler bu imgelerin anlamlariyla 6zdeglesirler ve
onlarin kalttrel temsillerini, kendi gindelik yasam durumlari icinde igleyise
koyarlar (Gingér, 2001: 106). Genis kitlelere yonelme arzusu icindeki medya
genis Kkitlelere hitap eden kultrel formlar Greterek, bu formlara uygun

davranislar sergilemektedir. Bu dénguyd, gindelik yasamin cgesitli kesitleri
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icinde 6nimuze konan c¢alis — oyna nakaratlarinda gézlemek mudmkuandur
(Glnes, 2001: 128). DeFleur “kiltirel normlar” kuramini ortaya atarak su
degerlendirmeyi yapmistir. Medya yalniz bireyler Uzerinde dogrudan etkili
olmakla kalmayip, toplumun kultard, bilgi birikimi, normlarini ve degerlerini de
etkiler (Gezgin, 2002: 16). izleyiciler kitleler ve onun toplumsal kosullari,
medya kuruluglarinin érgut ve igleyicisi ile medya araciligiyla kurulan imgesel
alemin kdguk birimlerinin yer aldigi pek ¢ok olgu ve silreg¢ disiplinler yumagi
icinde bigimlenmektedir (Glnes, 2001: 43).

Medya ve kdltdr tartismalarinda en sik yinelenen savlardan birisi,
medyanin geleneksel kiltiri bozulmaya ugrattigi seklindedir. Hatta bu sav o
kadar ciddiye alinmaktadir ki, medya yasalarinda geleneksel kultirel
degerlerin korunmasina yonelik hiikiimlere yer verilmektedir (irvan, 1997:
11).

Medyanin toplumsal ve kulttrel etkileriyle ilgili elestirel ¢calismalarda,
gerekliligi kurguya doénulsturtlerek gercek (reel) dinya kargisinda imgesel,
kurgusal bir dinya vyaratildigi sonucu pek cok arastirmaci tarafindan
paylasilir. Ancak, simdi “Geg¢miste medyanin etkileri olarak gérilenin,
gercekte medya iletilerinin Oretim ve dagitimlarinin 6zgul 6rgatlenme
tarzlarinin etkileri olarak gérilmesi gerektiginin daha c¢ok farkina variliyor.
Yani aliciyr asil surikleyen icerik degil, medya karsisindaki etkisizligi ve
mecburiyetidir (Glnes, 2001: 98).

Medya ve Kkaltir etkilesimine iligkin bu tartismalarin ardindan, bu
arastirmanin varsayiminin olusumunda baz alinan modeli agiklamak
gerekiyor. Medya kaltGrd, Kkdltdrel etkenler medyayi nasil inga ediyor? Bu
sorunun yanitini Moles’un ortaya koymus oldugu modelle agiklik getirmeliyiz.
Model kultir ve medya iligkisini acgiklarken temelde merkezde bulanan
aslinda bireydir. Moles’'un deyimiyle “Bu sekil kaltir Grdnlerinin dolanim
mekanizmasinin semalastiriimasidir. Fikri entelektlel eserlere gegiren ve bir

mikro c¢evrede yayan yonlendirilmis vyaratici, kitle iletisim araglarinin
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beslendikleri genel bir depoda fikirleri, olaylari ve olgulari toplayan sosyo —
kaltarel tablo, yaraticinin da iginde yer aldigi makro- ¢evreyi alani sulayan
kitle iletisim araclari.” (Moles, 1983: 71).

/ | Makro ortam }\

“~
| Mass Media |
NN

Sosyo
kiiltiirel
tablo

Yeni iiriin
veya
eserler

S ] W

Sekil 1: Kilttrlenim Modeli

Moles, sosyo — klttirel devre icinde medyanin, mozaik kiltlr ingacisi
islevi goérdiguni belirtmektedir. Ona gére her birey yaraticidir. Kesif ya da
icat yapabilir. Yaratmanin hammaddesi ise bilgidir. icat ya da kesiflerini
tedavile slrebilenlerin yaraticilarin fark edilmektedir. Zira onlarin hayalleri
medyatik bir materyale dénUstirilmekte, 6znel alandan ¢ikip nesnel ortamda
yaylimaktadir (Anik, 2003: 50).

Modelin baslangi¢ noktasi mikro ortamdir. Mikro ¢evre asamasinda,
yenilikler nispeten belirli sosyolojik kurallara uyarlar, birtakim nesnel

Ozelliklere gore tanimlanmig olan bir alt toplum grubu igcinde dolagirlar. Bu alt
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grup, her zaman, tim bireyler bitlinu icinde binde bir gibi cok dustk bir oran
gOsterir ve “sosyal sinif” kavrami igine girilebilir. Buna &érnegin, mevcut
toplum iginde, rold, fikirleri ve kultirel olaylari isletmek olan bir “ entelektleller
sitesi” olarak bakilabilir (Moles, 1983: 70).

“Uretilen yeni fikirler, bazen basit yayinlar bazen sanatsal Uriin ve
bulgular bigiminde veya teknik buluslar, uygulamalar bigiminde
diglastirlmaktadir. Yaraticilar sinifina konabilecek belirli sayida birey
tarafindan dretilen tim bu drinler, mikro — cerceveye sunulan buylk bir
mesaj kitlesi olugturur. Sosyalizasyonun ilk asamas! budur. Kitaplar,
dergiler, sanat galerileri, konservatuarlar, diskotekler ve fotograf argivleri
bu bdtin her an maddilestirmektedir. Tortu birakarak degisen bir sosyo
— kdiltirel tablo olusturmaktadir. Glni glniine yasayan gazetecilerin
getirdigi ve mesaj haline dénistird(igi tarihsel olaylar veya olgular bu
tabloya distan Kkatilarak vicut bulunmaktadirlar. Basin, radyo,
televizyon, sinema, égretim ve benzeri kKitle iletisim ajanlari direktiflere,
sosyal degerler sistemine ve en az g¢aba ilkesine gére hareket ederek,
yari — rastlantisal bir sekilde antenlerini, rotatiflerini, ders veya sinema
salonlari bunlari beslemektedir. Tiin bunlar, sosyal kitlenin gdnlik
yasaminin gergevesini ¢izmede énemli rol oynamaktadir ve ¢agimizda
yeni olan budur. Kitlenin her &gesi, elverisli, hazir, mevcut olup
olmamasina, gin ve saatlere gbére, mesajlar akimindan, iletisim
kanallarindan ve sayisiz kopyasi olan driinlerinden belirli bir kismini ve
rastlantisal bir sekilde almaktadir (Moles, 1983: 72).”

Mass — media, sosyo — kiiltiirel tabloyu bigimlendirenlerinkinden farkli
amaclara ve farkli degerler tablosuna sahiptir. Basin, radyo, plak ve tablo
réprodiksiyonlari sosyo — kdltirel c¢evreye aittir, kitapliklarda ve
repertuarlarda fislenmislerdir; ancak sosyal sistemin batini Ustlinde ezici bir
gUgleri vardir, kaltiri stzgegten gegirerek yoénetirler, kiltirel varligin bazi
6gelerini 6ne cikarirlar, bazi fikirlere 6énem kazandirir, diger bazilarini

degersizlestirirler, kaltrel alani tamamen kutuplastirirlar.

Kitle iletisim araclarindan ge¢cmeyen mesajlar, toplumun evrimi
Ustiinde cok kucuk bir etkiye sahiptir (Moles,1983:78). Medya secmeler
yapmakta ve medyatik tercin ve kararlara gdére bu secmeler yeniden

islenerek, islenmis yeni kdltdrel Grlnler olarak makro ortama sunulmaktadir.
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Bu ortam toplumun timini kapsayacak genisliktedir. Nihayet bu ortamda
kisisel yaratilar toplumun geneline yayillmakta ve kitle kultiri olarak da
tuketilmektedir (Anik, 2003: 50).

Zira mass — media, kitlelerin zihninde, iran prensesinin evienmesi ile
atom enerjisinin en son bulgularini ayni énemde gdsterme glclne sahiptir.
Bu ¢dzimleme klasiktir. Ancak kuilttrel devremizle bittnlestiriimesi gereklidir.
Gazeteciler, prodUktérler ve mass — media yaraticillarinin yaptigr segim,
temelde rastlantisal, daha agikgasi yari — rastlantisal bir 6zellik tasir; bu,
tanimi geregince bir 6rneklemedir, fakat asla kdiltiirel tabloyu temsil edecek
bir 6rneklem degildir. Bugunki toplumda mass — media'nin 6neminin
blyUdkligu, onlari mozaik kaltirtin temel 6geleri haline getirmektedir. Mass —
media’nin i¢ mekanizmasi,dogal olarak tirlerine gére degisir. Kitle iletisim
araglari, tipki tiketim mallar gibi ekonomik piyasada yer alan bir takim
mamul Uriinler ortaya koyarlar. isleyisleri bir tiir dagiim ve sosyal olan
sulama islevidir. Yaratici birey bu sosyal alanda bulunmaktadir; bu alanin
Ozel bir noktasidir (kaynak nokta fikri) ve yer aldigi ortamin genel yasalarina
da uymaktadir. Kendine ulasan mesajlar akimindan, rastlantisal olarak segip
kisisel kdltarind ya da zihinsel ddsemesini olusturmak Uzere belledine
koyacag! birtakim &6geleri aldigi mass — media vasitasiyla kultirine
katilmaktadir (Moles, 1983: 79).

Kisacasl, sosyo — kulttrel devre mekanizmasi, kitle yayinindan gecer
ve bu, vurgulanmasi gereken bir noktadir. Pek ¢ok yaratici ve entelektielin
iddiasi ve inanci sudur: yeni fikirlerini gercekten de zihinlerindeki eski
fikirlerden, yani kdltdrlerinden hareketle, elde ediyorlarsa da, bu kdltdr onlarin
yakin cevresinden, uzmanlasmis dergileri okumalarindan, bilimsel filmleri
gb6rmekten, uzman arkadaslarinin konferans ve derslerinden, kisacasi, kendi
kendine yeterli ve kapall ve blyUk tirajli gazeteler, best seller romanlar,
stkseli filmler ve populer radyo gibi kitle iletisim araclarina sadece belirli
firsatlarda referans veren kendi Ustline kapali ve kendine yetebilir kiltirel

cevrede yasamaktan kaynaklanmaktadir (Moles, 1983: 77).
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1.5.2. Popiiler Kiltir Tartigmalari

GUnimuUzde kaltrd nitelerken kitle kdltGrt, popdler kaltdr, tiketim
kaltard, enformatik kiltdr gibi kavramlastirmalara bagvurulur. Sanayi toplumu
olgusuyla birlikte ortaya cikan bu tlr tanimlar, kurumsal iligkiler, bireyin
konumu, Gretim iligkileri gibi kokli toplumsal degisimleri de icine alan kulttr
tanimlaridir (Giines, 2001: 50).

‘Medya ve Kultdr’ iliskisi baglaminda son dénem televizyon dizilerinin
yasam tarzi Ozerindeki imgelerinin ele alindigi bu arastirmada aciklanmasi
gereken bir konu da Popduler Kultar'dar. Canki televizyon dizilerinin toplum
tarafindan izlenmesindeki en 6nemli faktorler dizinin, oyuncularinin birer

populerlik kazanmasi, toplumsal ve kiiltlrel etkilerde bulanmasidir.

Popiiler kiltir terimi, ispanyolca’da ve Portekizce’de halkin kiltdir(
anlamina gelir. (de la gente, del pueblo da gente, do pova). Bu anlamda
popdler, yaygin olan ana akim, egemen olan ya da ticari olarak basaril olan
anlamina gelmez. Ama Latin dillerinde ve kaltirlerinde “populer” terimi
kaltdran, siradan halkin yaraticiigindan kaynaklandigi yénindeki goristen
daha fazlasini anlatir. Buna go6re populer kultir kaynagini halktan alandir,
ona verilen degil. Bu yaklagim kdltarel Grinlerin Greticileri ve tuketicileri
arasindaki farkliliklari giindeme getirir. Biz hepimiz populer kultirG Gretiriz.
Populer kiltdrin insasi, kiltdrel iktidar igindeki bir uygulamadir (Gungdr,
2001: 103).

Poplilerin ingilizce’deki dilsel orjini orta ¢aglarda ‘halk’ anlamina
kullanimiyla baglar ve gunimizde ¢ogunluk tarafindan sevilen ve secilen
anlamina kullanilir. Siyasal alanda popller, egemen faaliyetlerin ve
politikalarin kabulGndn, tasdikinin, teyidinin ve yanitlanmasinin miahrt olarak
kulanidir. iletisim medyasinda, popller, egemen medya drinlerinin halk

tarafindan sevilip tutuldugu anlamina gelir (Erdogan, 1999: 23).
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Peki nedir Populer Kiltlr? Populer kiltir en gok alinip satilan mal ve
iligkidir. Egemen iligki satin al — kullan — at — satin al veya satin al — tiket —
satin al cemberi icinde ddéner. Populer kaltdr kullanim ve tiketim kaltGradar (
Alemdar — Erdogan, 2005: 147).

Genis anlamda belli bir dinya goérisini mesrulastirma ve
yayginlagtirmaya yarar (Gines, 2001: 136). Populer kultdr kavraminin en
6nemli 6zelligi, onu olusturan degerlerin halkin kendisi tarafindan CUretilip
yayginlagtiriimistir (Eltugay, 1999: 15). Kisa adiyla pop kultiri olan ve
Marlboro, Pepsi, Coca Cola ve Pizza ile iyi giden populer kiltirde, populer
demek ¢ogdunlugun hoglandigi anlaminadir. Bu ¢ogunlugun (veya herkesin)
bildigi sey kisi, nesne, mazik, film, yiyecek, icecek, giyecek olabilir (Erdogan,
1999: 23).

Populer kdltdr gundelik yasamin kdltaraddr. Dar anlamiyla, emegin
gundelik olarak yeniden Uretilmesinin bir girdisi olan eglenceyi icerir. Belirli bir
yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden Uretilmesinin én kosullarini saglar.
Gundelik ideolojinin yayginlasma ve onaylanma ortamini olusturur (Batmaz,
1981: 163). Populer kalthr, seckin kdltirin altinda, halk kaltGrinin (folklar)
ustinde, en genel yasama aligskanhklarinin gbrsel ve s6zel olarak yeniden

dretilmesini saglayan bir kitle kaltirini kapsiyor (Batmaz, 1981: 164).

Ozliice popiiler kiltir 6zgurlikcudir; 6zgirliklerin saglayicisidir,
tesvikgisi ve gelistiricisidir. Ornegin, gidin herhangi bir yerdeki herhangi bir
gazete — mecmua bayisine bakin; orada her yasta, her cinsiyette, her
zevkteki kisiler icin basili medya UrGnU bulursunuz. Popdler kdltir, érnegin,
kadinlarin 6zgarligunun simgesidir. Bayilerde en ¢ok kadinlara yonelik ve
kadinlarin 6zgurlUklerini geligtirici egitici ve 6gretici medyalar gbze carpar
(Erdogan, 1999: 27).
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Populler kaltarin araclari  televizyonlar, gazeteler, radyolar ve
dergilerdir. Hepsinde ayni Kisiler, ayni imgeler, ayni konular yer almaktadir.
Ornegin bir holding televizyonu icin bir dizi gekildigin de , dizinin reklamlari,
gunlerce o holdingin gazeteleri, dergileri, radyolari ve televizyonlari
araciligiyla zihnimize kazinmaktadir. Holdingin  drtnlerinin  satiglarini
arttirmak igin yeni dizinin kahramanlarinin oynadigi reklam filmleri
cekilmektedir. Gazetelerde, dergilerde, talk show programlarinda ayni
anlalerin fotograflan, iliskileri, asklar, rakipleri hakkinda yaptiklari elestiriler,
bildikleri ya da bilmedikleri konulardaki gérusleri yer almaktadir (Tugcu, 2002:
91).

Populer kavraminin icerdigi halk, ulus — devlet iginde yer alan
vatandaglarin timand veya buyldk bir cogunlugunu ifade eder. Dolayisiyla
populer kulltirde halkin kdltdrt, halka ait kdltGr gibi Gstl 6rtGld olarak
kullanilan — demokrasi, halkin kendi kendini yénetmesidir taniminda oldugu
gibi- halk kavramini igerir. Bu nedenle kimilerine gore populer kultdr direnis
ve baskaldir kdltdraddr. Oysa popdler kiltGrin bilenen en belirgin yéne
ybnsizIUk duygulanimidir (Glnes, 2001: 130 — 131). Asil olarak halkin ortak
kaltdrel tercihlerinin bir toplamidir. Dolayisiyla halkin yasayisiyla bir batanlik
arzeder, bu anlamda toplumsal yasamin devami ve saglikli gelisimi
acisindan biyldk bir 6éneme sahiptir. Ancak kitle iletisim araglarinin
yayginlasip, kitle iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, populer kilttrin
icredi gibi, onun kitlelere ulagsma sekilleri de ‘modernize’ olmustur (Eltugay,
1999: 43). Popdler kultir, bir Glkenin hemen her yéresinin ve Kultdrinin
sesin, tinisin, rengini ortak bir potada eriten pratikler yumagidir. Boylelikle
populer kaltlr bir ulusun olugmasi, varligini strdirmesi ve asil dnemlisi
belirtmesindeki 6zsel dinamiklerden biridir (Mutlu, 1999: 157).

Ote yandan, popiiler killtiir kullanim ve tiiketim kiltidir. PopUler spor;
popiller sporcu ve sanatcilar; popullerlesen fikirler ve ideolojiler;
populerlestiriimis anneler ve kaynanalar; populer televizyon programlari;

popiler dergi kahramanlari; ve elbette zaman ve dil sinirlarini asan
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popdilerlerin en populleri seks ve sekslel umutlar. Popllerle paketlenmig
populeri, tlketiciler alir ve popuUleri bogazlarina, saglarina, ylzlerine,
midelerine, Ustlerine, ayaklarina uygulayarak populerin populerlestiriime

surecini tamamlarlar (Erdogan, 1999: 22).

Populer kdltar temalarini ve 6zind folk koltirden almakla birlikte
isleyisi, Uretimi ve iglevleri acisindan folk kiltirden tamamen ayrilan ¢agdas
bir kaltdr taradar. Artik halkin kendisi icin Grettigi - kendince- bir kaltirden
s6z etmek mumkin degildir. Bdyle olmakla birlikte popdler kiltir egemen
glcun dretip yaydigr bir kdltir de degildir (Glnes, 2001: 130). Popduler
kaltarle kitlelere agik olmayan kapilarin agildigi anlatilir: Televizyon éncesi ne
zaman, belli imtiyazh siniflar disindaki insanlar bir baloya, bir tiyatroya, bir
sanat g0sterisine, uzak yerlerdeki bir kultirel faaliyete katilabiliyorlardi?
(Erdogan, 1999: 27).

Siyasal yaklasimlarin poptler kiltire yaklasimi da farklidir. Asin
tutucu siyasal sag populer kaltirh kitle kaltdrQ ile denk tutarak onu ylksek
kaltarin karsisina yerlegtirir. Tutucu kanat, populer kiltiri demokratlagmanin
gbstergesi olarak ele alir ve halkin begenileri kutsanir. Bu yaklagimin
temsilcileri olarak, Amerika’dan Daniel Lerner ve Wilour Schramm’u
gOsterebiliriz. Liberallerin ¢ogulcu kanadi ise, popuUler kultiri dogal bir
gelisme olarak kabul etmekle birlikte asir siddet ve seks 6geleri kullanmasi
,azinhk kdltdrlerine duyarsizligi, insanlarn uyustururcasina eglenceye
yOneltmesi nedeniyle elestirirler (Tekinalp, 2003: 311).

Populer kaltirin devaminda irdelenmesi gereken bir noktada kitle
kaltaradar. Popdler kaltar, kitle kaltarinin somut sekillerinden biridir. Kitle
kaltard tekelci kapitalizmin hem mal hem de imajlar satigini yapan, uluslar
arasi pazarin degismelerine ve ihtiyaglarina gére bigimlenip degisen énceden
kesilip bicilmig, paketlenip sunulmus bir kdltGrdir. Kapitalizmin kendi igin
Uretirken ve gasp ederken, bu amacla kitleleri tcretli kdle olarak kullanarak

kitleler icin yaptigi Uretim ve bu Uretimle gelen yasami yapma yoludur. Bu
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anlamda, populer klltir Pazar tarafindan pazarda tiketim igin siparis edilen,
Ismarlama kitle kaltGriinde, en populer Urunleri ve tiketimleri anlatir. Popaler
kiltirde, son zamanlarin en populerleri, siyasal ve ekonomik y&netim
alaninda, 6rnegin O6zellestirme, demokratiklestirme, post — modernlik ve

deregulasyondur ( Erdogan, 1999: 22).

Ote yandan popiiler killtiirle birlikte bir kiiltirel ayrismadan séz edilse
de, o cesitli farkllasma faktorlerinde temsil edilen alt kdltGr gruplarinin
Uzerinde, hatta bazen hepsinin ortay paydasi olabilen bir genislige de
sahiptir. Yani populer kulttr, en kolay ulasilan ve tlketilen bir yaygin kulttr
olarak degisik toplum kesimlerini birlestiren ana arteri olusturur. iste burada
genis halk yiginlarinin paylastigi bir kiltGrel dinyayi ifade etmesi nedeniyle
popiler kdltdrin kaliteli ya da ideolojisi Gzerine olumlu ya da olumsuz
anlamda yazilmis oldukga genis bir literattir bulunmaktadir (Celik, 2004: 68 -
69).

Tarkiye’de populer kuoltarin gec¢misine baktigimizda ise, 1990l
yilllardan itibaren basin sektdrindeki hareketlilikle temellerinin atildigi
gO6zlenir. 1990’larda, ise Ozellikle 6zel radyo ve televizyonlarla birlikte
Tarkiye’de tim kesimlerin kendilerine ait bir seyler bulduklar ve tlUkettikleri
ortak bir popiler kiltir mekani olusmustur (Mutlu, 1999: 158). Ozel
televizyonlarin yasasiz ve denetimsiz bir bicimde acilmaya baslamasi, daha
sonra da yayin tekelinin kaldinimasi ile ézel televizyonlarin Glkenin her bir

kdsesinde mantar gibi bitmesiyle gergeklesmistir (Tekinalp, 2003: 314).

Mutlu’'ya gére ise, Turkiye’de Populer Kultir aslinda Cumhuriyet
déneminden beri yasanmaktadir Tirkiye’de Cumbhuriyetle birlikteki
benimsenen kdltir politikasi, “segkin” ve “yUksek” kuiltir olarak
niteleyebilecegimiz ve genel “Batililasma” projesinin bir parcasi olarak
Batinin “seckin kudltir’den de nasiplenmis olan “populer Kkaltard”nin
Tarkiye'de yayginlastirma, yani Tarkiye'nin “populer kaltard” haline getirmeyi

amagliyordu. Cumhuriyetin kiltir kurumlarina, medya dahil, baktigimizda bu
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hedefin izlerini kolayca goérebiliriz (Mutlu, 1999: 157). Geleneksel toplum
yapisi zamaninda kentlerin, kasabalarin buralara farkh alt — kudlttrlerden
gelme degisik insanlarindan olusan halkina birlikte seslenen ¢adir tiyatrolari,
karagdz, ud, kemanli ve kanunlu saz yerine ¢ok daha &6rgin, ¢cok daha
teknolojiye dayanan eglence bicimlerine gecilmig; serbest zaman
dizenlemeleri degismis, iletisim bicimleri yenilenmig; ideoloji duzeyindeki
dizenlemeler, devletin arkaya ¢ekilmesi ile birlikte, sivil toplumun ¢ok degisik
kesimlerinde isletiimeye baglamistir. Populer kiltir de bunlardan biri olarak

ortaya ¢ikmigtir (Eltugay, 1999: 15).

Populer Kkdltirin en derin sonuglarn, - ister egemen dislnus
bicimlerine kargl, isterse de ona yandas olsun — insanlarin, kendilerini ifade
etmek ve bagkalari Gzerinde etkili olmak igin medya imgesini kullanmalarinda
yatar (Glng6r, 2001: 106).

Popduler kalthran, kitle iletisim araclan yoluyla dagitilmasi bazi temel
celiskileri de beraberinde getirmistir. Endustri toplumundaki kitle iletisim
sektdrinin son tahlilde kar amaciyla yaydidi populer kalttr Grinlerinde ve bu
drtnlerin sunulma bicimlerinde s6z konusu olan tutarlilik, ancak bu sektérin
gercekleri géz 6ndnde bulunduruldugunda anlasilabilir, ki bu da aslinda
celisik bir durumun ifadesidir. Ornegdin bir sarkicinin sacinin bigiminin,
sOyledigi sarkinin énine gecmesi, bu celigkilerin temel bir kanitidir. Kitle
iletisim araclari gerektiginde bu sarkicinin sarkisindan ¢ok, sagina énem
verebilmektedir (Eltugay, 1999, 44).

Kitle iletisimiyle olan popdler kultir egemen toplumsal ve ekonomik
iligkileri destekler, hakh c¢ikarir ve slrip gitmesinde yardimci olur. Bu tdr
populer kilthr incelikle, ustalikla planlanmis, planlanan ve tatbik edilen kasitli
bir girisimden daha cok belli toplumlarin tarihsel gelismeleri strecinde belli
kosullarda ortaya c¢ikan sistemsel bir olusumdur (Alemdar - Erdogan
1994:112-113). Ayni zamanda populer kultir kaginamayacagimiz genis bir

alani icine alir: evde, sofrada, televizyonda, sokakta, iste, eglence yerlerinde
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gOrduklerimiz ve duyduklarimizda, yedigimizde — ictigimizde, giydigimizde...
Kitle iletisimiyle olan “poptler kilttir’ egemen toplumsal ve ekonomik iligkileri

destekler, hakl ¢ikarir ve strlp gitmesinde yardimci olur (Basar, 2001: 29).

Populer kaltire elegtiriciler tarafindan da yaklagimlar mevcuttur.
Popduler kaltaran, izleyicilerine olan olumsuz etkilerini ileri strenler, topluma
olan olumsuz etkilerini sdyleyenler ve populer kiltlrin olusum sdrecindeki
olumsuz 6zelliklerini vurgulayanlar. Bunlara kisaca deginmek gerekirse:

Poptliler Kiiltiiriin olusum sirecindeki olumsuz ézellikleri
vurgulayanlar: Popdler Kiiltir, yiksek Kkdltirin tam
tersine, kitle halinde (retim yapan kar gldlsi yliksek
girisimcilerce dretilmektedir, bu yizden de begenilmez.

Popdiler kdltdrdn izleyicilerine olan olumsuz etkileri ileri
sdrenler: Popdler kdltird tiketenler, bu drinlerden en
fazla yalansi bir memnuniyet elde etmekte, daha da
kétiusi bu driinler heyecanlari gidiklayarak izleyicilere
kotulik etmektedirler.

Popdler kdiltiriin ~ topluma olan olumsuz etkilerini
sdyleyenler: Popdler kdltdrin yiginsal dagitimi, salt,
toplumun  Kdltdrel  niteliklerini  asagilastirmaz, ayni
zamanda, edilgen bir insan kiimesi olusturarak, Kitle ikna
ybntemlerine duyarl, dikta heveslilerine boyun egici
totaliterlik tutumlari olugtururlar ya da bu tutumlar
pekigtirirler (Batmaz, 1981: 178).

Frankfurt Okulu poptler kiltard, halk kitleleri igin Gretilen ve onlarin
bedenilerine sunulan bir kiltlr olarak gérmektedir. Onun halka ulasmasi ve
yayginlasmasinin en énemli yolu; ise kitle iletisim araclari olmaktadir. Kitle
iletisim araglari sayesinde bizzat kdltarin kendisi de bir endustri haline

gelmisg, kllttr endUstrisi ise buylk 6lcide uyardigi ya da empoze ettigi “yanhs
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ihtiyaclar” sayesinde Kkitleleri gudulip yénetmeye uygun duruma getirmis
olmaktadir (Celik, 2004: 70).

Popaler kaltdr, toplumsal farkhliklarimizi anlamh kildigimiz sinif,
toplumsal cinsiyet, irk ve diger kategorilerin eksenleri boyunca iktidarin esit
bir bicimde dagitilmadigr toplumlarda deriden celigkilidir. Populer kaltdr,
tabiler ile gugslzlerin kultiridar, bu ylzden de igerisinde daime toplumsal
sistemimizin, dolayisiyla da toplumsal deneyimimizin merkezinde yer alan
egemenli altina alma ve tabi kilma guglerinin izlerini, iktidar iligkilerinin
gbstergelerini tasir (Fiske, 1999: 15).

EndUstri toplumlarinda populer kiltir kendi 6zayle celiskilidir. Bir
yandan, populer kdtler bir endustri haline getiriliyor — metalar kendi
ekonomik ¢ikarlarinin pesinde kosan kar gudimli bir endustri tarafindan
retilip dagitiliyor. Gergi 6blr yandan popduler kdltdr halkin mali olmasina
maladir ama — halkin blyuUk ticari basarisizliklara strikledigi sayisiz filmin,
plagin ve diger trUnlerin gésterdidi gibi halkin ¢ikarlari ile endUstrinin ¢ikarlar
bir degildir (Fiske, 1999: 37).

Populer kaltdr, gindelik yasam ile kuoltar enddstrileri  GrGnlerinin
arasindaki ortak kesimde halk tarafindan olusturulur. Popdler kdltir halk
tarafindan olusturulur, onlara dayatilamaz; yukaridan degil iceriden, asagidan
dogar. Populer kiltdr, sistemin sagladiklaryla idare etme sanatidir (Fiske,
1999: 38).

Populer kultire elestirel yaklasan Frankfurt Okulu ise kavramin
tecimsel, 6zglin olmayan ve icerigi bosaltiimis yapisiyla kitle kultGrinan
niteliklerine sahip oldugunu savunmaktadir. Bu ydniyle islevsel agidan da
kavram, kitle kaltGriyle bir tutulmaktadir. Populer kaltarin “Cogunlugun
kaltard” oldugunu savlayan ve ¢cogunlugun onayani alan bu kalttrel olusuma
olumlu yaklasan géris ise Frankfurt Okulu’nun kurucularindan Horkheimer

tarafindan elegtirilmektedir. Horkheimer, Nazi Almanya’sinda da butin bir
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toplumun ortak “popdiler” gbéris cercevesinde birlestigini, ancak bu olusumun
cogunlugu hakli gikarmaya vermedigini savunmaktadir (Ergadl, 1998: 199).

Fiske’e gobre, endustri toplumlarinda populer Kkuiltir kendi 6zlyle
celiskilidir. Bir yandan metalarn kar gudimld bir endUstri tarafindan dretilip
dagitilirken, bir yandan da halkin kiltrd olarak anilmaktadir. Ancak halkin
blylk basarisizliklara surukledigi filmlerin, plaklarin ve diger trinlerin varhg,
halkin ve endustrinin ¢ikarlarinin bir olmadiginin géstergesidir (Fiske, 1999:
35).



iKiINCi BOLUM

MEDYA, TELEVIZYON VE DIZILER

2.1. Medyanin Fonksiyonlari

Medya, bugin ginlik yasamda insanlar i¢in vazgegilmez bir konuma
gelmis; kamuoyu olusturmadan eglendirme fonksiyonu ve bilgi vermeye
kadar, farkl islevleri yerine getiren genis bir yelpazeye sahiptir. Cogu
zamanda hangi konuda, ne zaman dislnecegimizi bile medya

ybnlendirebilmektedir.

Medya Latince kbkenli bir s6zclk olup; halka, kamuoyuna ait medium,
mediae sbzcugunden gelmektedir: Kisaca, yiginsal kitle iletisim araglarina
verilen addir. Genel cercevede ise: “Yazi, ses, ya da gorintl araciligiyla,
iletisim kurmayi saglayan yazili (gazete ve dergi) ve elektronik basin (radyo,
televizyon, sinema, ve film) internet, hypermedia, bilgisayar, video,
haberlesme uydusu, kitap, slayt vb. gibi kitle iletisim araclarinin timine
medya denilmektedir (Balbdl, 2000: 25). Kavram en genis anlami ile
kullanildiginda karsimiza, c¢ok kisiye ulasabilen her tirden sézli, yazih,
basili, gérsel metin ve imgeleri ( kitaplar, gazeteler, dergiler, brosurler,
billboardlar, radyo, film, televizyon, internet gibi) iceren ¢ok genis bir iletisim
yelpazesi ¢ikiyor ( Alankus, 2003: 22).

Bizim Turkce’de medya olarak kullandigimiz, Ingilizce’deki media
sbzcugu, arag, orta, ortam, araci anlamlarina gelen medium (Latince medius)

sbzclgunin c¢oguludur. Diger yandan, Tulrkce'de “media” sbézcligunu
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kargilamak (zere, olduk¢ca hantal kagmakla birlikte, kitle iletisim araclari
kavrami da kullaniimaktadir (Nalgaoglu , 2003: 43).

Modern medya gérintiisiniin, ilk olarak 18. yiizyilda ingiltere’nin kirsal
kapitalist topluma dénlismesi sirecinde belirginlestigi kabul ediliyor. Sanatsal
artnler ilk kez o dénemlerde bir meta olarak algilanir ve sanatsal edebi
eserin bir fiyati olugur. Endustrilesme, kitle iletisim araglarinin kendi ayaklari
Uzerinde durmalarini sagladi. Genellesme ve genisleme oldu. Bdylece kitle
iletisim araclari ya da medya; kdltlr Gretiminin ve dagitiminin temel araglari
ve kanallari olarak belirginlesti. Ancak medya iceriginde reklam verenlerin
yani uluslar arasi sermayenin belirleyiciligi, medyanin gelisim strecini kamu
yararina olmayacak sekilde etkiledi (Ozdemir, 1998: 38).

2.1.1. Kamuoyu Olusturma

GUnOmizde basin toplumunun secim vyoluyla ortaya koydugu
kurumlarin ¢ahgmalarini gézlemlemek igin, ortaya c¢ikardigi bir denetim
kurumu olarak kabul edilmektedir (Glz, 1997: 49). Kitle iletisim araclari,
toplumda meydana gelen olaylari, Glke sorunlarini hedef kitlesine ulastirarak
kamuoyunu bilgilendirir. Haber kaynagi olan medya bireylerin ayni konular
hakkinda bilgi sahibi, UGlke ile ilgili olarak benzer duygu ve dustncelerin

paylasiimasini saglar (Giiz, 1996: 982).

Bugln Yasama, YUrutme ve Yargrdan sonra dérdincli gugc olarak
nitelendirilen basinin  en &nemli misyonu, kamuoyunun olusumunu
saglamaktir. BOtin demokratik rejimlerce yodnetilen Ulkelerde basinin,
medyanin ilk iglevi budur. Basin yayin organlarina, her giin haber ajanslari,
kurulug calisanlari olmak Uzere bircok kaynaktan ylzlerce haber ulasir. Bu
noktada, medyanin go6revi saglkh, dogru, objektiflik ve etik kurallar
cercevesinde halki, kamuoyunu haberlerle, siyasal, ekonomik vb. gibi birgok

konuda bilgilendirmektir. Bu bilgilendirme kitleleri belli bir go6rise
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endekslemekten ¢ok, olgulari ve olaylari tum giplakhgdiyla sunup, bireylerin
bunlar hakkinda har iradeleriyle bir kaniya varmalarndir.

So6zlik tanimi ile kamuoyu, toplumda olusan goérUgslerin belirli
dogrultulara ydnelmesidir. Milyonlarca bireyden olusan toplumlarin tek
dogrultuya ydénelmesi mimkin olmadigina gore yénelme fiilini yonlendirme
olarak degistirmemiz daha dogru olabilir. Son yillarda ginlik konusma
literatirimOze girmis olan “kamuoyu olusturma” deyimi de bu anlamda
kullaniimaktadir (Asna, 1996: 854).

2.1.2. Eglendirme

Medyanin en 6nemli islevlerinden biri eglendirmedir, diger bir deyigle
medya insanlarin bog zamanini eglenerek gegirmelerini saglar. Burton’a gore
“...bu islev izleyiciye saglikl bir eglence ve zevk sunar.” Ancak bos zaman
kavraminin medyanin temel dayanaklarindan biri oldugu distnuUlUrse, bos
zamana atfedilen ticari degerin insanlarin bos zamanlarini fazlahg ve onu
degerlendirme aliskanliklariyla dogru orantih oldugu kolayca gorulebilir
(Eltugay, 1999: 55).

Bireylerin eglenme ve stres atma baglaminda basvurdugu en &énemli
kaynak medyadir. Medya (kitle iletisim araglari), toplumsal yasamin baskici
temposunda bunalan bireylere, hosga zaman gecirtme, dinlendirme
olanaklarini daha ucuz ve gesitlilik igcinde sunabilirler (Kaya, 1985: 16). Birey
yasama miicadelesinden degisimden etkilenir, bunalir. insanlik tarihi
boyunca da eglenceyle bu bunalimdan uzaklagsma, rahatlama c¢abasinda
oldu. Kitle iletisim kendi gerceklik alanindan alir ve eglendirir (Ozdemir, 1998:
35). Eglencenin sosyal ve psikolojik boyutlarini ele alan makalesinde Erol
Gingoér, medyanin ortalama zevklere ydnelmesini séyle agikliyor: Modern

toplum eglenceyi ancak bir endistri olarak yasar. Bu endistri ise cogunlugun



57

beklentilerine cevap vermek zorundadir (Gunes, 2001: 42). Medyanin
eglendirme fonksiyonunun disina ¢ikarak insanlari ve toplumlarn kdltirel ve
gundelik yasam cercevesinde degisime ugrattidi da bir gercektir. Modern
toplumlardaki medya (kitle iletisim araglar) artik topulumu bilinglendirme ve
bilgilendirme iglevlerini yerine getirmediklerinden ve aksine insanlari sadece
edlendirmeyi amagladiklarindan, dolayisiyla da insanlarin distinmelerini ve
bireysellesmelerini engellediklerinden toplumdaki yabancilagsmay arttirirlar
(Cevirir, 1995: 15).

2.1.3. Bilgilendirme ve Haberdar Etme

Bugln tim dunyada olup biten gelismelere ulasmada ve haberdar
olmada medya kilit bir noktada rol oynamaktadir. insanlarin bugiin, ulagsmak
istedikleri  bir bilgiye, habere medya organlari araciligiyla sahip

olabilmektedir.

Medya (kitle iletisim araclar), olaylar ve kosullar hakkinda haber ve
bilgi aktararak, ulusal ve uluslar arasi kogullarin anlagiimasini, bilerek tepkide
bulunulmasini saglayabilirler. Bu islev, haberlerin, verilerin, imgelerin, gbris
ve yorumlarin toplanmasini ve iglem gdérmesini igerir (Kaya, 1985: 15).
Haberler, glncel olaylardan hazirlanan programlar, belgeseller, insani
6ncelikle diinya hakkinda (dogru ya da yanlig) bilgilendirir ve diglncelerine
zemin hazirlar. Her tiirld bilimsel bilgi de aktarilir (Ozdemir, 1998: 35).

Burton, medyanin haber verme islevini de “... dinya hakkindaki
gerekli bilgileri saglar.”, seklindeki formule ederek, bu bilgilerin de izleyici
Uzerinde dinyanin cografi, toplumsal ve politik haritasini” ¢ikarmak gibi bir

etkide bulundugunu aktarirken su noktayl da eklemektedir; “... dinyaya
iliskin belirli bir bakis acisi olusturur ve izleyiciyi edilgin kilar.” (Eltugay, 1999:

56).
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2.1.4. Kultir Sunumu

Medyanin hem vyerel hem de kiresel anlamda hizmet ettigi bir
gerceklik vardir ki; oda kdltir sunumudur. Medya, bulundugu toplumun
kdltdrel zenginligini yansitan, dider yanda da bunu degistirebilen,
sUrdirebilen hatta; uluslar arasi boyuta tasiyarak baska toplumlarin kiltirel
aliskanliklarina etkide bulunabilen bir glice sahiptir. (Unli bir ABDli
sanatcinin giyim ve konusma tarzinin, Ortadogu’da, Asya’da bir geng
tarafindan taklit edilmesi gibi)

Medya; insanin kendisiyle, ¢evresiyle, dis dinyasiyla kurdugu her tir
iliskinin toplami olarak nitelendirilen kdltGrin, cagdas deger ve normlarla
yeniden sekillendiriimesinde en etkili araglardan biri olarak kabul
edilmektedir. Bu 6zelligi ile bireylerin yeni yasam bigimlerine gegiste, yeni
yasam ortamlarina sahip olmalarinda ve degisen yasamin degisen araclarini
kullanmalarinda onlarin yol g0stericisi kimligini de tasimaktadir. Yine ayni
kimlige dayanarak toplumlarin siyaset, ekonomi, sanat, spor ve eglence
alanlarinda geleneksellikten evrensellie ve cagdas normlara gecisinde de
belirleyici bir roli oldugu, 6zellikle son 20 yilda iyice belirginlegmistir (Vural,
2000:107).

Medyanin kultdr iglevi gok 6nemli. Glnku, toplumsal gercekligi kurabilir
ve sunar. Dogrudan kulltlr programlariyla ya da dolayli olarak tim icerigi ile
kiltirel — sekillenmeyi, modelleyerek ydnlendirir.  Kdltdrel  sdrekliligi
saglayabildigi gibi toplumu kiltirel degisime de yoénlendirilebilir. Bir bagka
kilttrin 6zelliklerini baska topluma tasiyip benimsetebilir (Ozdemir, 1998: 35
- 36).

Burton’a gbre “Medya, kdltGrimOzUi yanitsan materyalleri saglar ve
onun bir parcasi haline gelir. Bu materyal, kiltGr0mazi strdarir ve yansitir,
bu da kaltare sureklilik saglar” (Eltugay, 1999: 56).
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2.1.5. Toplumsallagsma

insan dogdugu, blyidigi cevreyle birlikte yasadigi topluma ayak
uydurma sdreci ile toplumsallasma evresini yasar. Bu toplumsallasma

sUrecinde medyanin Ustelendigi bir rol vardir.

Bireylerin toplumlari hakkinda genel bilgi ve degerleri edinebilmeleri ve
toplumsal yasamin bir parcasi haline gelmelerinde medya (kitle iletisim
araglari)’nin dnemli bir yeri bulunmaktadir (Kaya, 1985: 15).

Medya toplumdan, toplumsal gruplar arasinda etkilesimlerden 6rnekler
sunarak, toplumsallagsmayi saglar, bireyin anlama duizeyini ve uyarlanma
becerisini 6rgin — yaygin egitimle ve diger icerikleriyle yuUkseltilebilir
(Ozdemir, 1998: 36).

Cagdas insan icinde bulundugu dinyaya ister yazili aracglardan, ister
televizyon ekranindan baksin, modern toplumun kitle iletisim araclarn diger bir
adiyla medyasli, dinyayl c¢agdas insan adina kategorize eder, bir siraya
dizer, nelerin édnemli nelerin dnemsiz oldugunu saptar. Kisacasi modern

toplumun insani diinyayr medyanin istedigi sekilde algilar (Gevirir, 1995: 15).
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2.2. Televizyon ve Bakig Acilar

2.2.1. Televizyonun Tarihi Gelisimi

Globallesen ve adeta bir kdy haline gelen dinyada, bu sireci
tetikleyen en énemli etkenler teknoloji ve kitle iletisim araglandir. Ozellikle
televizyon, kaltUrler arasi etkilesimi saglayan en 6nemli aragtir.

Denilebilir ki ondan 6nceki diger kitle haberlesme araglarindan higbiri
kKisiyi olaylara bu denli tanik etmemis; gerek ses, gerek gorintl olarak,
cogunlukla aninda, olay ve Kkisilerle karsilastirmamistir. Bu bakimdan
televizyonun, hangi amaca agirlik verirse versin, kisiyi strekli olarak kendine
baktiran bir ara¢ olarak kabul edilmesi, zorunludur (Aziz, 1975: 198).

Fransizlar “la tele”, ingilizler “tell,” ve baskalari “kutu” hatta “ahmak
kutusu” derler. Kastettikleri acaba nedir? “O” televizyondur. Televizyona
takilan lakaplardan biri de “cocuk bakicisi”dir. Herhalde bir cok ana — baba,
gocuklarinin sessiz ve uslu durmalarini saglamasinin en kolay ve ucuz
yolunun, onlan “tek g6zl uyusturucu” diye de adlandirilan bu aletin éntine

oturtmak oldugu kanisina varmiglardir (Suer, 1984: 3 - 6).

Televizyon en genel tanimiyla, “Elektronik yéntemlerle sahnelerin uzun
sureli ve aninda veya tekrar gosterilmesidir” (Ylcel, 1998: 17). Televizyon
Latince kdkenli bir sézclk olup, uzadi gérme insanin zaman ve mekan
sinirliliklariyla  ¢izili glndelik yasam deneyiminin ¢eperini gelistiren,
gelistirmekle de kalmayip, bu deneyimin nitel ve nicel érintistnde énemli
degisikliklere yol agan bir teknolojik olanaktir (Mutlu, 1991: 15).
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Tabi televizyonu niteleyen bir gok tanim bulunuyor. Ornegin:

“Aptal Kutusu”
“Kiltirel Copluk”
“Cagdas Karabasan”
“Halkin Afyonu”
“Devletin ideolojik Aygit1”
“Sihirli Degnek” gibi
(ispirli, 2000: 112)

Gerbner'e gobre ise, televizyon merkezilesmis bir 6yki anlatma
sistemidir. Dramasi, reklamlari, haberleri ve 6teki programlariyla her izleyici
eve bir ortak imajlar ve iletiler diinyasi getirir (Alemdar - Erdogan, 1998: 181 -
182).Raymond Williams ise televizyonu, “hem teknolojik, hem de kulttrel bir
bicim” olarak niteler; yani televizyon bir yaniyla teknik bir aragtir, diger yaniyla
ise kultdr Gretim, aktarim ve tdketim (yeniden — dretim) ortamidir (Mutlu,
1999: 11).

Televizyon éncelikle ingiltere, Amerika, Fransa ve Almanya’da gelisim
gOstermigtir. Fakat bu Ulkelerde televizyonun dogusu ve gelisimi farkhlik
g6stermesine karsin; Il. Dinya Savasi bu Ulkelerin hepsinde televizyonun
yayginlagsmasini kesintiye ugratmistir. I1l. Dinya Savasinin sona ermesiyle
Amerika’nin savastan daha az zararla ¢ikmig olmasi televizyon yayinlarinin
gelismesinde diger Ulkelerin 6nline gegmesini saglamistir (Yilmaz, 2000: 37-
38 - 39).

Televizyonun ortaya c¢iktigi ddénemde dinyada bazi gelismelerin
yasandigi gbzlenebilir. Bu gelismeler ise dért ana baslik altinda toplanabilir:

Kapitalizmin geligimi

Modern devlet anlayisinin ortaya gikisi

Nufus artisi ve sehirlesme

Sanayi Devrimi ve teknolojik ilerleme (YUzer, 2002: 86).
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Sanayi Devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan televizyonun teknolojik gelisimine
bakildiginda, onun neredeyse yuz yillik bir sire¢ sonunda icat edildidi
gOralar. Bu kitle iletisim aracinin icadi ile ilgili gelismelerin ¢ok dolayh da olsa
1817 yilinda isvecli bilim adami Berzelius'un selenyumu kesfetmesiyle
basladigi sdylenebilir. Selenyum, bu aragta gértintiiniin olusturulabilmesi igin
kullanilan temel maddedir (YUzer, 2002: 92).

Televizyonun koékeni 1920’lerde John Baird’in gérintl ve sesi bir yerden
bagka bir yere elektronik olarak aktarmaya c¢alismasina kadar gider.
Televizyon bazi cisimlerin bir elektron isimasini elektrik enerjisinden 1sik
enerjisine doéndstirme kapasitesi yani fotoelekirik alaninda yapilan
yeniliklerle ortaya ¢ikti (Yilmaz, 2001: 37).

Wiladimir K. Zworykin, gértntlyd elektronik usulle tarayarak yeni bir teknik
gelistirdi. Bu teknik sayesinde ilk dizenli televizyon yayinlari BBC (British
Broodcasting Corporation) baslamistir. BBC 1936 yilinda Londra’da
Aleksandir Place’de halka acik ilk televizyon gdésterilerini baslattl. 1939°'da da

Newyork’ta diinya fuarinda televizyon yayinlari basladi (Kandemir, 1993: 85).

Televizyon vyayinlari 1950°den sonra dinya dlUzeyinde yayginlk
kazanmig, benimsenmistir. Bugun igin, televizyon, gazetelerden de radyodan
da, dergilerden de daha etkin bir kitle iletisim araci olma hviyetini
korumaktadir. Pek ¢ok yazara goére televizyonun olgunluga ulagsmasi
1960’larin basinda olmustur. Az gelismis Ulkelere televizyonun girmeye
baslamasi ise, 1960’larin basina rastlamaktadir. Televizyonun 1960’tan
sonra ise altin cagini yasadidi ileri strtdlmektedir (Tokgdz, 2000: 327).

1963’de Almanya hikimeti ile Digisleri Bakanligimiz arasinda imzalanan
bir antlasmayla Tudrkiye’de bir egitim televizyonu merkezi kurulmasi
kararlastinldi. Merkezin teknik donanimlari Almanya hikimeti karsihyor,
program ve teknik elemanlarin Almanya’da egitim gérmesi saglaniyordu. Ve
Ankara televizyonu 31 Ocak 1968'de ilk yayini gerceklestirdi (Yicel, 1998:
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18). Turkiye'de ilk renkli televizyon yayini denemeleri 1973'te Eskisehir
iktisadi ve Ticari llimler Akademisinin kurdugu televizyon ile Egitim
Enstitist’'nde yapilmigtir. 1983 — 1984 tarihleri arasinda bazi programlar
renkli yayinlansa da, 1 Temmuz 1984 tarihi Tarkiye’nin renkli yayinlarina

gecisinin resmi tarihi olarak kabul edilmektedir (Kandemir, 1993: 87).

2. 2.2. Olumlu Yaklasimlar Ac¢isindan Televizyon

Kimi tanimlara goére sihir kutu, kimi tanimlara gére ise de, ahmak
kutusu, ya da tek g6zli canavar. Nasil tanimlanirsa tanimlansin, buna
ragmen, gérintl ve sesin birlikteligi ile, televizyonun ginimuiz kitle iletisim
araclar arasinda en etkilisi oldugu yadsinamaz bir gercektir. Hemen hemen
her eve giren Kkitle iletisim araci olan televizyona; iki farkli bakis acisi
bulunmaktadir. Ozellikle son yillarda, televizyonun cocuklar ve gencler
Uzerinde olumsuz bir etki biraktigina iligkin tartismalar yasanirken, bu bakis

acilarinin neler oldugunu da irdelemek gerekir.

Bunlardan televizyonun olumlu fonksiyonlarinin oldugu yéninde gorus
belirtenler, onu toplumun aynasi olarak goérlrler. Bununla birlikte, bir
toplumun sikintilari, ézlemleri, beklentileri, aliskanhklari, éncelikleri, genel
begeni dizeyi ve yasama bakis tarzi o toplumun izledigi televizyon program
yapisindan anlagilabilir. Barrat'a gore, kitle iletisim araglarn iginde en son
teknik buluslardan biri olan televizyon, ginimuzde gerek gelismis, gerekse
gelismekte olan Ulkelerde edlence, haber, egitim, kdltdr gibi cesitli
gereksinimlerin  karsilanmasinda yodun olarak kullanilan bir aragtir

(Kocadasg, www.insanbilimleri.com)

McQuail ise, televizyonun olumlu niteliklerini séyle su sbzlerle ifade

eder; Televizyon, Ustlne Ustlik, gérece demokratik bir aragtir ve dengeli bir



64

isleyis ortaminda iktidarin belli ellerde yogunlagsmasina ve Kkoétlye
kullanimina, gelenekselcilige, patriarkal egilimlere ve gizlilige karsi etkili bir
sekilde is gormektir. Nihayet her ne kadar televizyon su ya da bu bigcimde ve
Olciide bizzat sansire tabi olsa dahil, dogasi itibariyle sansir kavramina kargi
“fitri” bir kargit konuma sahiptir (Mutlu, 1999: 80). Daniel Lerner ve Wilbur
Schramm ise, televizyonu, Ozellikle Ug¢lncl dinya ulkelerinin “Batiya
ulasma” araci olarak gérmusler; “modernlesme” ¢abalarinin en etkili unsuru
olarak degerlendirmiglerdir. Televizyona yoOnelik olumlu degerlendirmeler
genellikle, bu aracin teknolojik potansiyelinin 6n plana ¢ikariimaya calisildigi
g6rilmektedir. (Kocadas, www.insanbilimleri.com)

2.2.3. Olumsuz Yaklasimlar Acisindan Televizyon

—_

Televizyon izledigimizde hipnotize olmus gibi oluyorum;

N

Televizyon enerjimi emip yok ediyor;

W

Televizyon beynimi yikiyor;

N

Televizyona takildigimda kendimi zerzevat gibi hissediyorum;

o O

Gocuklarim televizyon izlerken zombiye benziyorlar;

~

Televizyon zihnimi mahvediyor;

(]

)
)
)
)
)  Televizyon bir uyusgturucu, ben de bir bagimliyim;
)
)
) Televizyon insanlari salaklastinyor;

)

O

Televizyon azikken gdzlerimi ondan ayiramiyorum;

10) Televizyon beni sersemlestiriyor.

Bu tanimlar Jerry Mander'in “Televizyonu Yok Etmek igin Dért Neden”
bagslikli kitabinda televizyona iligkin 2000 kadar kiginin s6zli ve yazih
betimlemelerini degerlendirirken en sik dile getirilenlerdir (Mutlu, 1999:
78).

Televizyon yetigkin bireyler Uzerinde etkilerde bulunurken; yetisme

cagindaki bireylere olan etkisi gbzardi edilemez. Televizyonun c¢ocuklar
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Uzerinde olumsuz etkilerini Postman sdyle érneklemektedir; “Susam Sokag1”
ne cocuklarn okulu sevmeye 6zendirir ne de okulla ilgili baska bir seye,
“Susam Sokag!” gibi bir televizyon programi gocuklari, televizyonu sevmeye
6zendirir (Postman, 2004: 161).

Tarkiye'’de 6 — 14 yas grubunda 100 cocuk Uzerinde vyapilan bir
aragtirmada televizyon ekrani bagindan ayrilmayan ¢ocuklarda, ders dinleme
kabiliyetinden, olaylari kavramaya kadar varan cesitli sosyallesme olaylari
icin gerekli fonksiyonlarda gerileme ve zeka derecesinde digsus goruldigund,
bu c¢ocuklarin giinde 50 dakikadan fazla ekrana bagl kalanlarin, g6z
yorgunlugu ve uykusuzluklari, ayrica dikkatlerini uzun sire bir noktaya
toplayamamalarindan 6t0rl, gunlik hayatin sartlarina uymakta gugclik
cektikleri, derslerine kendilerini veremediklerini, iglerini adir bir sekilde yerine
getirdiklerini ortaya ¢ikarmistir (Oztiirk, 2000: 56 — 57),

Televizyona yobnelik olumsuz elegtiriler, ¢odunlukla onun teknolojisini
degil, sosyo — kilttrel ve ekonomik yéninli degerlendirmektedirler. Demek
ki, televizyon sadece bir teknoloji degil, ayni zamanda toplumsal, kultarel ve
endustriyel bir bigimdir (Mutlu,1991: 15 -16). Televizyon Uzerine yapilan
elegtirilerde genellikle, programlar ve icerikler 6n plana ¢ikar. Bennett,
bireylerin tlketime feda edilmesinin televizyonda yaygin oldugunu belirtir.
Diger taraftan televizyon, sadece haber Kkalitesindeki genel dususin
sorumlusu olarak suglanmakla kalmayip, politikaya dair genel cehaletten sug
ve siddete, aksam sofrasindaki muhabbet yokluguna varincaya dek tim
toplumsal hastaliklardan sorumlu tutulmaktadir. Toplumsal olarak konuya
bakildiginda, insani iligkileri giclendiren deger yargilari yerini, televizyonun
getirdigi  yeni  klltirel degerlere biraktigi  goéralmektedir (Kocadas,

www.insanbilimleri.com)

Televizyonun olumsuz etkilerine yapilan gdndermelerden biri de,
insanlar arasindaki iliskiye vurdugu darbedir. Ozelikle televizyon, aile ocag

gibi birincil iligkilerdeki samimiyeti yok etmis, onun 6zel hayatina el atmigtir.
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Onu aydinlatmak, ona yol géstermek yerine, onu aldatmakta, oyalamakta,
kacisl yeglemesine neden olmaktadir. Yani medya, sorunlarina insanlarin
kendilerince bir takim g¢ézimler bulmalarini bile guglestirmektedir. (Anik,
2003: 136) Yayin saatlerini gére ayarlama, okul giden ¢ocuklarin derslerinin
bozulmasi, kiltdrin naklinde ve kaliciliginda énemli bir yere sahip olan kitap
okunmasinin azalmasi gibi etkileri ailenin yasayis ddéneminde 6nemli

degismeler yaptigi tespit edilmistir (Sahin, 1987: 57).

Bir baska bakis acgisina gbére de televizyonla, Kkitlelerin olaylar
karsisindaki ilgililigi; ilgisizlige dénUsmustir. CUnkld televizyondaki
enformasyon bollugu insanlarin toplumsal ya da entelektlel yasamlarini
etkilemektedir. Aslinda bu bilgelerin ¢odu insanlarin yasamlarini dogrudan
dogruya etkileyecek nitelikte degildirler. Ancak bu bilgiler diger yandan kolay
elde edilebilir, kafa yormayan nitelikte bilgilerdir (Cevirir, 1995: 15 — 16).
Televizyonun olumsuz etkilerine yonelik belki de en agir elestiri Amerika’dan
gelmektedir. Televizyon, Amerika’da ve diger Ulkelerdeki resmi okullar gibi,
kapitalist sistem igin fonksiyonel agidan “dinleyen, seyreden, ezberleyip —
6grenen ve taklit ederek” tiketen cahiller Uretir. Televizyonla, halka neye
gereksinimleri oldugu ve nasil tiketecegi 6gretilir; fakat bu halk, tiketimlerinin
dogasi ile ilgili en kiguk bir gergegin farkinda olmasina olanak verilmeyecek
kadar cabhillegtirilir. Modern dinyanin “tiketim bilgicleri” yaratilir ve bu
bilgicler kitlesi Marlboro, Levy’s, Coca Cola, Punk ve Junk mizigi kdltarin
egitilmigleridir (Alemdar — Erdogan, 2002: 206). Bireysel pasifligi tesvik eden
araglarin en etkin olanidir. Amerikalilar her hafta yiz milyonlarca, her sene
milyarlarca saatlerini parmaklarini bile oynatmadan akil almaz bir Ggengeclik
icerisinde televizyonlarinin  karsisinda gecirmektedirler. s, milyonlarca
insanin fiziksel agidan pasifizme itelenmesi ile de bitmemektedir. Zihinsel
faaliyetler dumura ugramakta, ardi arkasi gelmez sagcma sapan programlar,
izleyenlerin zekasini kdreltmektedir. DUgtnUrler bazinda elestirilere bakilacak
olursa; Cerdan’a gbre  televizyon, bireylerin  “aptallasmasina”,
“kblelesmesine”, “secimlerde sartlanmasina” ve “yerylzanin

Amerikalilagsmasina” sebep olmustur. Televizyon 6zellikle, ¢ocuklarin ve
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genglerin cesitli sosyal faaliyetlere ayiracadi zamani gasp ettigi icin de sikca
elestiriimektedir. (Kocadas, www.insanbilimleri.com).

Fromm’a gbre televizyon, insanin elestirel dislince vyetisini felce
ugratmaktadir. Bir kentin bombalandigi ve ylzlerce insanin 6ldigu haberi
hemen verildikten sonra bu bilgi yarida kesilerek bir sabun ya da sarap
reklami g0sterilir. Ayni spiker az énce siyasal durumun ciddiligi konusunda
sizi etkilemeye calisirken, bu kez de haber yayininin parasini veren su marka
sabunun erdemlerini sayar (Cevirir, 1995: 19). Kimi dustnurlere gobre:
matbaanin insanlari egitmedeki ve bilgilendirmedeki Ustin basarisina karsin,
televizyon daha geligkin bir kitle haberlesme araci olmasina ragmen bunu
basaramamistir. Ayrica diger kitle iletisim araglarini da kendisine
benzetmigtir. Bugiin okudugumuz gazeteler televizyon kadar gérintiye 6nem
veriyor olmalilar ki boy boy renkli fotograflara yer vermektedirler (Cevirir,
1995: 20).

Ozellikle televizyon icin bir degerlendirmede sosyologlar tarafindan
yaplimistir. Onlara gore, televizyona ayrilan zaman “6l0 zaman” dir. Bize
gbre ise, televizyon bir “bos zaman oburu” dur. ClUnkl artik bireyler, bos
zamanlarinin buydk bir kismini televizyonun karsisinda gecirmektedirler.
Ornegin, giinimiiz toplumlarinda aksamlari televizyon seyretmek bir gelenek

haline gelmistir (Kocadas, www.insanbilimleri.com). Ulkemizdeki kitle iletisim

araglarini g6z 6nunde bulundurdugumuzda, programlarin ¢ogunun filmler,
reklamlar, eglence programlari, dizi filmler, haberler, paparazi ve televole
programlari v.b gibi konular iceren yayinlardan olugtugu gérilmektedir. Bu
programlar arasinda (bizim) kdltGrimdz ile ilgili programlarin yok denecek
kadar az oldugu da bilinen bir gercektir. Biz bu alandaki eksiklikleri hizla
gidermek zorundayiz. Ayrica bu durum, sosyal barigtan, uzlasmadan uzaktir
ve yaygin kullanimiyla “medya” ya karsi hognutsuzlugun artmasina da zemin

hazirlamaktadir (Kocadas, www.insanbilimleri.com)




68

2.3. Televizyon ve Yasam

2.3.1 Gundelik Yasam ve Unsurlari

“Son dénem televizyon dizilerinin yasam tarzi Gzerindeki imgeleri” adh bu
calismada, gindelik yasam ve onu gevreleyen cesitli etkenlere de deginmek gerekir.
Zira, her bireyin toplumsal statlistine, gelir seviyesine, yasadigi yerin kiltarine gére
sekillenen bir hayati vardir. Buna gére, her bireyin giindelik yasam icerisinde giydigi
kiyafet, dinledigi mizik, okudugu kitap turd, hobileri, aile ortami, kargi cinsle olan
iligkileri, arkadas cevresi, egitim seviyesi, ¢alisma hayati, sportif faaliyetleri, eglenme
sekilleri, dini inanislari, yasanilan yerin cografi ve fiziki 6zellikleri, gelenek ve
gbrenekleri, ibadetleri, yeme — icme kuiltard ve Kkitle iletisim araclarini kullanma
bicimleri gibi daha birgok konuyla ¢evrelenmis, benzerlik ve farkhlik gésteren bir 24

saati vardir.

Yasam bicimleri insanlari birbirinden farkli kilan davranis kaliplaridir.
Karsilikh ganluk iligkilerimizde, ne demek istedigimizi anlatmak zorunda olmadan bir
yasam bicimi kavramini kullanabiliriz; ancak sorgulanacak olursak, yasam
bicimlerinin akla getirdigi cinsten seylerin ikircikli ve ¢ok genel bir tanimin 6tesine
gecmeyi zor bulabiliriz. O halde yagsam bigimleri insanlarin neler yaptiklarini, nigin
yaptiklarini ve bunu yapmanin kendileri ve baskalari igin ne anlama geldigini
anlatmaya (hakh bulmaya dedgil, agiklamaya) yardimci olur. Yasam bigimleri kilttrel
yapilara bagh olmakla birlikte, her biri bir bicim, bir tavir ve bir gruba ait bazi egyalari,
yerleri ve zamanlari kullanis seklidir (Chaney, 1999: 14 - 15).

Lefebvre’ye  gbre, gindelik hayat; artik itinayla incelenen bir nesne
olmustur. Orgiitienmenin alani, iradi ve planli bir 6z — diizenlemenin uzay — zamani
haline gelmistir. Orglitlenen giindelik hayat, kapali bir devre (liretim — tiketim —
iretim) haline gelmistir. Onceden bicimlendirilen gereksinimlerin ne olacaklarini

tahmin etmek artik isten degildir; arzularin ise izi sdrtlir. Rekabetci dénemdeki
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kendiliginden ve kérl kériine 6z — diizenleme sureclerinin yerini bu olgu alir. Bdylece
gundeliklik kisa surede, sistematiklestiren digstncenin ve vyapilandirict eylemin
hedefledigi diger sistemlerin altinda gizlenen biricik sistem, kusursuz sistem haline
gelecektir. Bu sifatla gundeliklik, 6rgitlenmis ya da tiketimi yonlendiriimis diye
tanimlanan toplumun ve onun dekorunun, yani Modernligin temel Grin olacaktir
(Lefebvre, 1998:77). Chaney’e gére de, yasam bigimleri ginlik yasamin belirli
6zelliklerinin toplumsal ya da simgesel degerlerle donatildigi kalplasmis bigimlerdir;
bu, yasam bicimlerinin ayni zamanda kimliklerle oynamanin yollari oldugu anlamina
da gelir (Chaney, 1999: 54).

Bunlarin disinda, bireyin cinsiyeti, irki, yasadigi fiziki kosullar, dili, dini
inanislari, yaslt, bulundugu yerin gelenekleri, gérenekleri, fizyolojik ézellikler, gelir ve
egitim seviyesi gibi unsurlarda, gindelik yasantimizda yén veren ve g6z 6ninde
bulundurulan 6énemli etkenlerdir. Gundelik yasami belirleyen birkagc ana etkene

kisaca deginmek gerekirse:

2.3.1.1. Aile

Aile topluma hazirlanma sirecinin ilk ve etkili olarak yasandigi, ekonomik
etkinliklerin az ya da ¢ok yer aldigi, evlilik ve kan bagina dayanan, anne baba ve
cocuklar arasindaki iliskilerden olusan, toplum icindeki en kugutk birimdir (Atabek,
2002: 122).

Kisinin, yasamiyla ilgili temellerin atildigi en énemli kurum ailedir. Ailesinden
g6rdugu yetisme tarzi, bireyin ginlik yasantisindan toplum hayatindaki statistinde
de etkisi buyuktdr. Aile Uyeleri genellikle birbirleriyle uyumlu kisilerden olusur. Ailece
cocuga ihtiyac duydugu sevgi, sefkat, sicaklik, anlayis gibi ruhsal; beslenme,
korunma gibi fizyolojik yoénden gelistirici ve koruyu yaklasimlar verir. Aile ¢ocuga
toplumun deger yargilarini, kultirel &zelliklerini 6gretir. Cocuk bunlarla uyumlu

iletisim ve davranig kaliplari gelistirir (Dogan — Dogan , 1997: 18 — 19).
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2.3.1.2. Toplumsal Cevre ve Sosyallesme

Her birey, dogup blytdiugt yasamini strdirdigi cevresine ayak uydurmaya
ve dislanmamaya ¢aligir. Yasadigi toplum, gevresiyle olan iligkilerini de belirleyen en
onemli faktorlerden biridir. Bir kiginin toplumsal gevresini onun iligkide bulundugu
insanlar, arkadaslari, onun icin 6nemli olan bagka insanlar, icinde yasadig! toplumun

kaltara, egitim ve iletisim araglari olugturur (Dogan, 1997: 19).

Toplumsal c¢evreyle olan iligkiyle baglantili olarak toplumsallasmayi da
belirtmek gerekir. Zira, toplum Uyelerinden toplumun yapisina uymalarini, o yapiyi
surdirmelerini, deger yargilarini korumalarini, toplumun kurallari ve yasalarina goére
davranmalarini  bekler. Toplumun bu beklentilerinin  Gyeleri  tarafindan

gerceklestirilebilmesi toplumsallagma ile olur (Dogan, 1997: 20).

Sosyallesme, insan yavrusunun toplumun bir Oyesi haline gelmesidir, yani
ailesinin, akraba ve komsuluk dizeyinin, sehir ve kdylnin ve nihayet ulusunun bir
parcas! oldugunu 6grenmesidir. Blylmekte olan cocuk, etrafindakilerle etkilesim
sonucu, onlarinkilere benzer davraniglar gelistirecektir. Boylece tek tek kisiler yerine
toplumun pargalari olan, birbirlerinden farkliliklari oldugu gibi birbirlerine blyik

benzerlikler de gosteren toplumsal bireyler olusur (Kagitcibagi, 1996: 245).

2.3.1.3. Kaltar

Kdltdr, kisinin toplumdan 6égrendigi tutum ve davraniglardir. Eger kisi belirli
bir bicimde hareket ediyorsa bunun nedenlerinden biri de belli bir kiltir gelenegi
icinde yetismis olmasidir. insanin toplumdaki davraniglarini belirleyen ve ydnlendiren
klltorel degerlerdir. Ayrica, bir topulun kilttrd, kisiligin olusumu da etkiler (Atabek,
2002: 102). “Kdltdr” kelimesini duydugumuzda, klasik mizik veya eski ustalarin
yaptiklari resimler gibi bazi sanat ve eglence bigimleri aklimiza gelir. Gergekte sosyal
bilimcilerin kullandig1 anlamda kultdr, bir toplum tarafindan Gretilen makineler, binalar

ve edebiyat gibi somut; ortak inanglar ve de@erler gibi soyut GrUnleri ifade eder.
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Bdylece, tanimdan da c¢ikarilabilecedi Uzere klltdr, tutum ve davraniglarimiz Gzerinde
cok blyUk bir etki giictine sahiptir (Morris, 2002: 629 ).

Kaltarain nesilden nesile gecerek devam etmesinde sosyallesmenin roll
blyUktar. Bir toplum, cocuk yetistirme yollariyla kaltarint yeni nesle 6gretir. Béylece
cocuk yetistirme, kaltirin cok énemli bir 6gesi olarak ele alinabilir. (Kagitcibasi,
1996: 262).

2.3.1.4. Kitle iletisim Araclar (Medya)

Tabi glindelik hayati sekillendiren bir unsurda kitle iletisim araglari. Okunan
dergiler, kitaplar, seyredilen televizyon kanallarindaki haberler, reklamlar, filmler,
diziler, tartisma programlari, dinlenen radyo kanallari, bireylerin ginlik yasam
tarzlarini sekillendirme de bir diger etkendir.

Ornegin, Lefebvre gore; toplumsal imgeselin en iyi gériintiisiin, su ya da
bu bilim kurgu filminde veya yapitinda degil, kadinlara seslenen basin organlarinda
buluruz. imgesel ve pratik prensipte kadin okuyucuya seslenen haftalik yayinlarin
icine girerek, kadin ve erkek okuycunun kafalarini iyice karistirir. Ayni dergi, nesneler
Uzerine kesin bilgileri (su ya da bu modeli kendi basina yapmanin yéntemi, bir bagka
modelin fiyati ve satig yeri) ve bu nesneleri ikincil bir varolusla donatan bir retorigi
icerir. Bu dergilerde her tur elbise (mimkin olan ve mimkin olmayan) her tir yemek
ve yiyecek (en basitinden, profesyonel bir ugras gerektirine kadar) her tir mobilya
(alisilmig islevleri yerine getirenlerden, saraylari ve satolari sutsleyenlere kadar) her
tar ev, her tar daire bulur (Lefebvre, 1998: 89 — 90).

Gundelik hayati programlayarak bu mesajlari ritGellestiren ve
uygulanabilir kilan kodlar vardir. Her birey bunlar kendi tarzinda okur, okuduklarini
kendi zevkine gbre somutluk veya soyutluk icinde, pragmatik olan veya dissel olan
icen yerlestirir. Gordiga seyi duseler, dusledigi seyi gorir (Lefebvre, 1998: 90).
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2.3.2. Gindelik Yasami Bicimlendirmede Televizyonun Fonksiyonu

“Son Dénem Televizyon Dizilerinin Yasam Tarzi Uzerindeki Imgeleri’ni
ortaya ¢cikarmadan 6nce, televizyonun gunlik hayatta bireylere ne kattigi ve

nasil yonlendirdigine iligkin tartigmalari ele almak gerekiyor.

Televizyon kendisinden dnceki iletisim ve sanat bicimlerini kdktenci bir
sekilde etkilemis ve degistirmistir. Comstock’un belirttigi gibi, “artik higbir sey
televizyondan onceki gibi olmayacaktir.” Comstock, televizyonun diger
iletisim araglar Uzerindeki etkilerini radyo, dergicilik ve sinemadan 6érneklerle
degerlendirir. Ornegin, eskiden tek ulusal giinlik edlence araci olan radyo,
bu islevini televizyona birakmak zorunda kaldiktan sonra, programcilk
yaklagimi  bakimindan bilydk bir degisiklik yasamistir (Kocadas,

www.insanbilimleri.com).

Televizyon diger cagdas kitle iletisim araclarina gére daha gec¢ bir
dénemde ortaya cikmig; ancak diger aracglara gére cagdas insanin yasamini
daha fazla etkileyecek bir konuma sahip olmustur. Gegmiste yazili basin
gundemini belirlerken, ginimuzde yazili basin gérsel basin taklit etmektedir.
Artik kurallarn gorsel basin koymakta, televizyon kamuoyu tzerinde blydk bir
etkiye sahip olmaktadir (Yilmaz, 2001: 36). O, gesitli sosyal degerlere nlifuz
ederek disunce Uzerinde en etkili olmakta ayni zamanda sosyal davranig igin
tavsiye ya da yol gdsterme biciminde cesitli olanaklarin kaynaklarina isaret
etmektedir. Sosyal davranisa referans olusturmaktadir (Ondir, 2001: 7).

Televizyonun gunlik yasamdaki etkilerini gocuklar Uzerinde de
gbrebiliriz.  Bir egditimci olarak televizyonun gucd, en iyi bigimde bir
kargilastirmayla, okula gitmeyen cocuklarin televizyon yokken bildikleriyle,
televizyondan sonra bildikleri saptanarak belirlenebilir. Bugin ¢ocuklar

farkina varmadan belirli bir dinya goérist kazanmakta, bilingclenmektedirler.
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Cocuklar bugtin artik her seyden haberdarlar. Liberal egitimin islevi de bu
genis kapsaml bilinci olusturmaktadir (Groombridge, 1979: 11).

Televizyon; enformasyon, eglence ve tecimsel reklam gibi en énemili
Uc islevi arka arkaya uygun bir siralama ile aktarmakta, izleyiciler dizilerdeki
savaslari, terdrl, infaz ve siddeti gercek olarak algilarken; haber ve
belgesellerde ortaya konan olaylarin gercekligine karsin bunlari da kurmaca
imis gibi izlemekte ve degerlendirmektedir. Bu nedenle basta televizyon
olmak Uzere Kkitle iletisim araclari, tUm toplumlarda merkezi ve en efkili
yonlendirme araclari olmuslardir (Yilmaz, 2001: 55).

Halk televizyonun simgesel cevresi icinde dogar ve televizyonun
tekrarlanan dersleri ile yasar. Okuryazarligin ve hareketliligin tarihsel
engellerinin étesine gegen televizyon nifusunu gunlik kaltGrinin éncel ortak
kaynagi olmustur. Televizyon muhtemelen sanayi 6éncesi dinden beri ilk defa
gUgla bir kdltdrel bag saglar (Alemdar - Erdogan, 1998: 181 - 182). Bir saat
televizyon izlemekle, sanayilesmemis bir toplumdaki bir kiginin tim yasami
boyunca goérebilecedinden daha fazla imge deneyimlememiz olasidir (Fiske,
1997: 34),

Gundelik yasamin simgeleri, bildigimiz kdltirin ve dogal dilin her
gunkd gorantiler ve sesleri, gazetelerde, televizyonlarda bildigimiz,
tanidigimiz gérindmler, simgeler, tim bunlar, yani gindelik yasamin bu
simgesel ve ritlelci kurulmasinda televizyonun can alici 6nemde bir yeri ve
rolU vardir. Televizyon evimizin iginde, odamizda konusma, sdylesme igin bir
ortak konu saglar, bizi yerel, ulusal ve kuresel iligkilerin icine konumlandirir
ve eglendirir, bilgilendirir (Mutlu, 1999: 80).

Williams’a goére televizyon programlarinin ¢ogu gundelik, siradan
konugsmanin bir uzantisidir. Bunlar timdyle insanlarin konusmaya,
birbirleriyle yasadiklarini paylasmaya duyduklari o vazgecilmeyen ilgiye,

baska insanlarin yasamlarini gérme, bu yasamlara tanik olma tutkularina,



74

nihayet mizik ve dansa olan dugkUnliklerine dayanmaktadir. Kisacasi
televizyon insanlarin bilinen, sirdan duygu ve ilgilerinin ekrandaki uzanimidir
( Mutlu, 1999: 12). Bir cok ybnlerden televizyon glindelik yasamin igine
islemistir. Sosyal politik ekonomik vb. etkilere sahiptir. Cok farkl ézelliklerdeki
gesiti alt kdltdrlerden  bireylere, gereksinim  duyduklari anlamlari
genellestirerek sunmaktadir. Cesitli alt kdltirlerin ki yapisal 6zellikleri ve
anlamsal icerimleri televizyonunun sunumunda 6zdes degil, benzerdir (Oniir,
2001: 6).

Televizyon iletisim ortamimizi, baska hicbir iletisim aracinin gictnin
yetmeyecegi bir bicimde sekillendirir. Hangi filmlerin gérulecegi, hangi kitap,
kaset ve dergilerin alinacagi, bu yil hangi giysilerin moda oldugu, nerelere

gidilip eglenilecegdi hep televizyon tarafindan belirlenir (Cevirir, 1995: 16).

Ozellikle etkin ve yaygin bir arac olarak televizyona yénelik
tartismalarda, onun gercekligi yeniden insa ederek bir simulasyon (yapmacik,
temsili) ddnyasi olusturdugu g@ortst sik sik tekrarlanir. “Televizyon,
tamamlanmamig bir diinya sunmaktadir 6nimuize ve bu dizi surekli olarak
dlnyay! yeniden insa etmeye zorlamaktadir. Ginlik yasamda goérdigumuz
imgeler — seyler, nesneler, gérintiler — bir bitlin ve sabittir. Oysa televizyon,
daha hizli bir seklide bizi ginlik yasamdan uzaklastirmakta ve bilyelikle
baska dlnyalara alip gétiirmektedir (Giines, 2001: 88).

Postman televizyonun kendi toplumunda edindigi yeri ve etkinligini
sOyle dzetlemektedir. “Amerikan televizyonu da hakikaten bir glinde binlerce
g6rintl aktaran glzel bir gérintl, gérsel bir haz kaynagidir. Televizyon
kanallarindaki bir ¢ekini ortalama uzunlugu 3.5 saniyeyi gegmez, bunun igin
daima goérecek yeni bir gérintlyle kargl karsiya kalan gdzin dinlenmesi
mOmkin degildir. Dahasi televizyon izleyicilere ¢ok cesitli temalar sunar,
bunlari kavramak icin asgari bir yetenek gereklidir ve blyUk oranda, insanlari

duygusal bakimdan hosnut etmek amaclanmistir “(Postman, 2004: 101).
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Silverstone’a gore, televizyon modern toplumsal yasamda merkezi bir
yer tutmaktadir ve bunun nedeni televizyonun gundelik niteligidir, yani
televizyonun sabahtan aksama gindelik yasamin timine yayilan yapisidir.
Televizyon insanin tim ginin0 isgal edebilecek bir 6zellige sahiptir, Ustelik
bunu goérece yapilagsmis bir sekilde yapar (Mutlu, 1999: 79). Televizyon
¢agdas kulturin somut bir érnegidir, heterojen, karmasik i¢ ice gecmis ¢ok
metinli ve postmodern bir yapisi vardir. Televizyonun zamandan ve
mekandan bagdimsiz olmamasi; izleyicilerin icinde bulundugu cevreyle, izleyis
sureciyle i¢ ice girmis olmasi, bir kdltirel kurum olarak televizyonun kalttr
endustrisinin  teksil degil karmasik bir olgu oldugunu da kanitlamigtir
(Kandemir, 1993: 88).

2.3.3. Televizyon ve Kiilturel Etkilesim

GUnim0zin en etkili kitle iletisim araci olan televizyon, gindelik
yasam kadar kultirle de i¢ i¢edir. Bulundugu toplumun kalttrel normlarini
kullandigi, bireylerin sosyallesmesine hizmet ettigi gibi; kaltarel yapiyi,

aliskanlklar da, degistirip, sekil verebilecek glice de sahiptir.

Raymond Williams televizyonu, “hem teknolojik, hem de Kkiiltirel bir
bicim” olarak niteler; yani televizyon bir yaniyla teknik bir aragtir, diger yaniyla
ise kaltar dretim, aktarim ve tUketim (yeniden — Uretim) ortamidir (Mutlu,
1999: 11). Insanin toplumsal kiltiirel gevresiyle iligkilerinden dogan ve
olaylari belirleyen batin kdltirel slreglerde rol oynuyor. Bazi surecleri
pekistiriyor, bazilarinin da kaynagini olusturuyor (Yilmaz 2001: 71).

Televizyon ve kaltdr iligkisine ydnelik bircok iletisim arastirmalari
yapilmistir. CUnk(, televizyon ortaya ¢iktigi glinden itibaren her yasta insani

hicbir kosul 6ne surmeden, onlari Gzmek, yormak, sikmak yerine onlari
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edlendirerek kolaylikla kendine baglamigtir. Bunu yaparken; gerek
televizyonu eline gecirenlerin ideolojik egdilimi, gerekse c¢ikar iligkilerini
surdukleri sistemin yapisini ve ideolojik tercihlerini elektronik teknolojinin tim
olanak ve kolaylklarini kullanarak program ciktilari olarak kendine tutkuyla

bagli izleyicilerine araliksiz aktarirlar (Tekinalp, 2003: 302).

Medya (Kitle iletisim araglarn), 6zellikle de televizyon, ... ekonomik,
toplumsal, bdlgesel ve dini farkliliklari asarak ortak deneyimler meydana
getirmektedir. Kultdrel homojenlestirimin bir yoni de budur. Yasam, ortak bir
klltirel eksen etrafinda bicimlenmeye baslar. Ancak bu durum, insanlarin
standartlasmis tepkilerde bulunmasina yol acan kultirel kodlar Gretmekte ve
bunlari toplumda egemen kilmaktadir. Ginimuzde televizyonlarda ayni anda
farkli programlar yayinlanmasina karsin, bu programlarin tima belli kodlari -
yani anlam Ureten ve insanlari eylem yapmaya iten gizli yapilari-
pekistirmektedir (Eltugay, 1999: 54).

Fiske ve Hartley televizyonun kultarel islevleri olarak sunlari siralar;
kaltarin Oyelerine dig diinyada olup bitenleri térensel bir bicimde acgiklamak.
Bir butin olarak kadltar yoluyla bireylerin kimliklerine ve statllerine
baglanmalarini saglamak.Kaltar Gyeliginin gegisini saglamak. Tastik ettigi ve
ileri strdugu potansiyel olarak 6nceden tahmin edilemeyen ideoloji ve mitleri,
kaltarin baydk bir kismi ile uygun hale gelmesini saglamak, inandirmak
(Oniir, 2001: 9 — 10).

Radyo ve televizyonun, fertleri, kitleleri, milletleri birbirine yaklastirdigi,
kaltdr GrUnlerinin yer yizin(O en uzak noktalarina hem de aninda bu araglarla
ulastirilabildigi, milletlerarasi olan medeniyet temel degerlerin eklenmesini
sagladigr yazih kdltdran sinirlarini asarak toplumlara dinyanin kapilarini
actigini ileri siiren goérustdr. Yine bu araglarla zihinlerin yeni bilgilere acildig,
bu imkanlar olmasaydi insanlar kultirel mesajlardan mahrum kalacaklar,

egitici degeri olmayan bos islerle ugrasmak zorunda kalacaklardi. Onceleri
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elit bir kitlenin sahip oldugu kultir bu araglarla kapilarin herkese acmig
olmaktadir (Sahin, 1987: 46).

Televizyonun kuiltdr ve sosyal degisme Uzerine etkileri Uzerine ileri
strUlen goruslerden birincisine gbre; televizyon fertleri, kitleleri, toplumlari,
milletleri birbirine yaklastirmakta, kaltdr Grdnlerin yerylzinin en uzak
noktalarina aninda ulastirabilmekte, yazili kdltdrin sinirlarini - asarak
toplumlara baska dunyanin kapilarini agabilmektedir. Eger bu araglar
olmasaydi bazi insanlar her gin binlercesi sunulan kulltirel mesajlardan
mahrum kalacaklardi. Kuoltarin tanitimi ve gelistiriimesi kdltir mirasinin
korunmasi bu yolla daha kolay saglanmaktadir. Hayatin cesitli sikintilari
icinde bunalan insanlarda hos zaman gegirme, onlari rahatlatma ve

dinlendirme gorevini Ustlenmektedir ( Yilmaz, 2001: 75).

Televizyonun deder ve normlari dolayimlayarak kuolttrleri aktarici,
degistirici, carpitici ya da pekistirici islevi Uzerine pek c¢ok arastirma
yapilmistir. Kaltirleme veya bicimcilik kurami, strec¢ olarak islevin isleyis
icinde sakli oldugunu, mesajin 6zU kapsadigi ve belirledigini ifade eder.
Bicim, temel felsefeyi belirler. Bigimi esas alan yaklasim timuyle kapitalist
ilerleme anlayisina uyar. Televizyonun, gazetenin, radyonun bigimsel
formatlar vardir. Televizyonun gérsel — isitsel bayUlu ortamlar anlamin belli
bicimlere girmesine neden olur. Kitle iletisim araglarinda icerigin
hazirlanmasinda bigim 6nemli belirleyicidir. Bu bigimler piyasa kurallarina
uygundur. Bu goérise goére bicim genel olarak anlamin 6énlne gecmis,
anlamin dnemsizlegsmesine yol agcmistir (Tekinalp, 2003: 296).

Diger bir gbrise goére radyo ve televizyonun gercek kulttrd tehdit ettigi
ve yeni bir kiltire yol actigi savunulmaktadir. Haberlesme araglarinin yaygin
olmadigi dénemlerde ylzylze haberlesme seklinde surdurilen ve kaltGrin
tasinmasini haberlesme kanali olarak kullanilan masal, efsane, fikra, destan
gibi sifahi kaltdr degerlerinin toplumu egitme, eglendirme gorevlerini yerine

getirdigini bilmekteyiz. Ozellikle televizyonun belli bir kiltir seviyesinde
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faaliyetin sUrddrmesinin sifahi kaltard digladigr ve etkisini azalttigi yaygin bir
g6ris olarak ileri surGimektedir. Kitlelerin zevk seviyelerini bayagilastirdigi,
cocuk ve genclerde siddet egilimin oksadidi, sahsi menfaatler ugruna bir gok
degerin ticari maksatlar yok edildigi, dinleme-eglenme havasinda higbir
gayret gbstermeden elde edilen bilgilerin kalici olmadidi ileri sUrGlmektedir
(Sahin, 1987: 45).

Televizyonun kualtari degistirme, sekillendirmesine belki de en
olumsuz bakanlardan biri de Neil Postman. Postman, televizyonun
kaltarandn toplum kalttrine nasil bir olumsuz etkide bulundugunu su sézlerle
ifade ediyor: “Bizim kaltGrimUz iglerin, bilhassa énemli islerin ytrGtiimesinde
yeni bir rol izlemeye baglamigtir. Her gegen gin gosteri olan seyler ile
olmayan seyleri birbirinden ayirmak zorlastikca kaltGrimOzin sdyleminin
niteligi de degismektedir. Rahiplerimiz, bagkanlarimiz, cerrahlarimiz,
avukatlarimiz, egitimcilerimi ve televizyon habercilerimiz kendi disiplin
alanlarinin gerekliliklerini kargilamaktan ziyade iyi bir sovmenligin gerektirdigi

davranislara kafa yormaktadirlar (Postman, 2004: 112).

Kiresel — yerel eklemlenmesinden medyada nasibini almaktadir ve
medya kanallarinda ¢ok kulttrlGlUk politikalari izienmeye baslanmigstir. Gerek
kurumsal gerekse ticari kanallarda programlarin ve saatlerin yerel ve etnik
klltdrlere ayrilmasi, anavatanlarindan uzakta yasayan topluluklari hedef alan
yayinlara yoneltiimesi buna 6rnektir. Boylelikle farkli alt kalttrler, kendilerini
temsil eden ve seslerini duyuran yerel medyalara kavugsmaktadir (Ulug,
2000: 61).

Televizyon ulusal yapimlarin yani sira ulus 6tesi Urlnleri de, yasayan
klltarler icine ekmekte, bu kiltdrleri degisime itmektedir. Kilttrel degerler,
kimlikler, klasik antropolojinin sosyolojinin isaret ettiginin disina tagarak daha
esnek, daha hareketli bir duruma dénismektedir (Onir, 2001: 10).
Televizyon, yabanci kaynakli diziler ve reklamlar araciligiyla kdltGrler arasi

etkilesimi artirirken, diger taraftan da varlikl Ulkelerin zengin bireylerinin
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yasam ve estetik anlayisini 6n plana ¢ikarmig, ve zaman icinde bu degerlerin
benimsenmesi  yéninde  Ogretici  oldugu  goérlGlmastir  (Kocadas,

www.insanbilimleri.com). Featherstone’un ifade ettigi Ggunct kalttrler olarak

her toplumun kaltdrlerine ve alt kiltirlerine nifuz ederek, gergek kultarlerin
mantigina damgasini vurmaktadir. Ortaya ¢ikan yeni kiltir, ulusal, bélgesel
ve yerel kiltdrlere bir ¢cok ydnlerden pozitif bir alternatif olusturabilmektedir.
Kisaca kuresellesme yerel kiltiran yerelligini zaman ve mekan sdreclerini
bozarak belirsizlestirmektedir (Oniir, 2001: 5).

Televizyonun aslinda bir klltrel emperyalizmin araci oldugu savi da
yine bu tartisma igerisinde yer almaktadir. Uyduyla iletilen televizyon
yayinlari, bu arada daha zengin ve gicli Ulkelerin gelismekte olan Ulkelerin
kultdrel ve siyasal de@erlerine baski yapmalarina meydan vermek suretiyle
kiltirel emperyalizmin tehdidini de artirmaktadir. Uydular tarafindan
dinyanin birgok bolgesine pazarlanan ucuz vyayinlari izleyenler, bu
yapimlarin tasidigi kalttrel ve politik 6geleri de beraberinde ithal etmek
durumunda kalabilmektedirler (Yilmaz, 2001: 75). Yabanci her film, pek tabi
olarak en blyUk unsuruna kadar yabanci kiltlr( de aksettirir. Bundan dolayi
onun surekli seyredilisi, insanlarin duygu, dasltnce, davranig, kilik, kiyafet,
hasili batin dinya goéristne tesir etmesini yadirgamamak lazimdir (Sahin,
1987: 53).

Radyo ve televizyonla tek tarafli bir sekilde, merkezden hedef kitleye
iletiliyor olmasi, “telkin” ve “alistirma” sureglerinin daha kolay islemesine
sebep olmakta, mesajlari hazirlayan ve sunan yapimcilarin kiltar yapilarina
bagll olarak yabanci ideolojilerin emrine girdikleri gd&rulebilmektedir.
Yildizlagtirilan yabanci érneklerin devamli empozesi ile fertlerin sahsiyetleri,
aile dlzenleri, dinya gorUsleri Gzerinde etkiler yaparak milli kdltGrlerinde
degistirmeler meydana getirebilmektedir. Radyo ve televizyon bu etkilerinden
dolayi, kuoltir emperyalizminin tasiyici araci haline geldigi kanaatinin

yayginlasmasin sebep olmaktadir (Sahin, 1987: 57).
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Kiresel iletisim olanaklarini  dengesiz dagihhmindan dolayr bu
klltarlerin ¢ok az bir kismi ya da belirli kiltirlerin, simgeleri, mantik degerleri
diinya capinda yayginlhk gostermektedir. iletisim teknolojilerini elinde
bulunduramayan Ulkelerin kadltGrlerin dinya c¢apinda yayginlik gdéstermesi
disunilmemektedir. Kiresel merkezden uzaklasan ve cesiti medya
ardnlerinin (film, televizyon, basin — yayin, muzik ve video) blyuk iletisim
imparatorluklarina déniisen holdinglerinin oldugunu gdrmekteyiz  (Ondir,
2001: 3).

Bir Hintli, Japon, Tark, Arap ya da Avrupalinin belli bagli Hollywood
yildizlarini, mizik starlarini tanimasi ve onlara 6zenmesi medya sayesinde
oluyor. Bu konuda sonu¢ almak igin diinyada medya igeriginin olusmasinda
hangi kadlttrlerin Gretimleri (sinema, dizi film, mazik, haber vb.) agirhkta. Bu
icerik diger kultirlere nasil bakiyor, bu icerikte diger kaltir nasil aniliyor ve
neticede kitleleri nasil bir dinya gérastne yodneltiyor gibi sorulari net olarak
cevaplamak gerek. Amerikan mazigi, televizyon, kitaplari, dergileri 6zellikle
de filmleri sanki diinyay! evrensellegtiriyor. Tabii ki amerikan kaltGrinU de
bulusturarak.Dinya Gzerinde bdylesine inanilmaz bir kiltir bombardimani
sadece medya ile yapmak mdmkin. Ddnyanin her vyerinde bu
bombardimandan etkilenmisg ve kualtdr yitimi yasayan buydk kalabaliklarla
karsilasabiliriz (Ozdemir, 2000: 202).

Teknoloji ve bilgi zengini Glkulerin ézellikle uluslararasi televizyon akisi
alaninda bu dizeyde olmayan Ulkelere tek yonli program tedariki yaptiklari
bilinmektedir. Ne var ki Sepstrup’'un uyardidi gibi, yabanci televizyon
drOnlerinin Uretildigi Glkelerin kimligine bakarak, buradan dolaysiz kultirel
etkilerin ¢ikarsanmasindan kacginiimalidir. Clnkl bdyle bir formdllestirim,
izlenme pratigini edilgin bir davranisi indirgemekte, izleme ediminin direnis,
yeniden — bina etme, mlUzakere etme, yeniden konumlama, ayiklama, se¢gme
gibi sUreglerle karakterize olan karmasik ve etkin midahale oldugunu g6z
ardi etmektedir (Mutlu, 1991: 113).
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2.3.4. Televizyon Uzerine iki Kuram

GUnOmdzin en etkili kitle iletisim araci olarak nitelendiren
televizyonun, seyirci kitlesi tarafindan ne amacla kullanildigina iligkin cesitli
kuramlar olusturulmustur. Televizyonun bireylerin istegi dogrultusunda
dinlenmek, eglenmek, vakit gecgirmek igin kullanilan bir ara¢ midir; yoksa,
kitleleri etkileyen, pesinden surikleyen, ne hakkinda, nasil disinecegini
6greten bir arag midir?Bu sorunun yanitini bulabilmek igin iki farkl
yaklagsimdan bahsedilmesi gerekir.

2.3.4.1. Kullanimlar ve Doyumlar

Televizyonun gindelik yagsami bicimlendirme, yénlendirme ve kulttrel
yaplya olan etkisinin diginda, iletisim alaninda yapilan calismalarda
televizyonun bireyler tarafindan nasil kullanildigi ve onlari nasil

yonlendirdigine iliskin sorunlar tartisiimistir.

Oncelikle kitle iletisim araclarinin islevinin ne oldugunu aciklamak
gerekir. Ornegin, Klapper kitle iletisim araglarinin basit islevlerini su sekilde
aciklar: rahatlama saglama; hayal glcini harekete gecirme; baskasi adina
yapilan etkilesime olanak saglama; toplumsal iligki igin ortak zemin saglama.
(McQuail - Windahl, 1997: 155). Konumuz olan televizyona baktigimiz da
ise, Lee ve Lee'nin insanlarin televizyonu nasil ve nigin izlediklerini
yanitlamayr amaglayan arastirmalan izleyici i¢in televizyon izlemenin g¢ok
6nemli etmenlerinden birinin geriliminden kurtulmak, rahatlamak, gindelik
dertlerden ve ugraslardan kacinmak oldugunu ortaya koymaktadir. Bir
anlamda televizyon ‘bir tar sakinlestirici, yatistirici ilag” iglevi gérmektedir
(Mutlu, 1999: 82).
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Bu noktada, bireylerin kitle iletisim araglarinin etkisinden kurtularak; bu
araglarin bireyler tarafindan vakit gegirme, eglenme, sikinti giderme gibi bir
¢ok ihtiyaci karsilama ve doyum saglamak igin kullanildigina iliskin distince
“Kullanimlar ve Doyumlar” kuramiyla ortaya ¢ikmistir.

Kullanim ve doyum arastirmalar ‘klasik’ ve ‘modern’ déneme
ayrilabilir. Klasik dénem, 1940’larda Uygulamali Toplumsal Arastirmalar
Burosu (Bureau of Applied Social Research) tarafindan New York’da yapilan
calismalari igerir. Bu caligmalar 6rnegin, soap opera ve yarigma programlari
dinleyen izleyicilerden yola c¢ikarak durtl — tipolojilerine yol agmigtir. Bu
calismalarin yani sira Berelson’'un New York’lu gazete okuyucularinin bir
gazete grevi surecince neyin 6zlemini ¢ektiklerine iligkin bir calismasi da
vardir (McQuail - Windahl, 1997: 155).

Her ne kadar, kisisel gereksinimlerimizi ve isteklerimizi gidermek icin
toplumsal iligkileri kullandigimizi 6ne siren ylz yize iletisim kuramlariyla son
derece uyumluysa da Kkitle iletisim sirecini aciklamak icin gelistirilmis bir
kuramdir. Bu iletisim modeli izleyicinin en azandin gonderici kadar etkin
oldugunu varsayar. Ayni zamanda, iletinin géndericinin niyet ettigi sey dedgil
izleyicinin verdigi anlam oldugunu ima eder ve bu yilizden gdéstergebilimsel
yontemle bazi benzerlikler gbsterir (Fiske, 1996: 194 -195).

Bu yaklasima gore izleyiciler kitle iletisim aracglarinin pasif alicilari ya
da kurbanlari degildirler. Bu yeni yaklagimi ortaya koyanlarin iddialarina gére
insanlar, medyay! belli bazi gereksinimlerini karsilamak Gzere aktif olarak
kullanirlar. Boylece bu vyeni yaklagsimda, izleyicilerin kendi medya
deneyimlerini olumlu ydénde nasil ydnlendirdikleri vurgulanarak, medya ve
izleyici arasinda 6énemli ve gergekgi bir karsilikli denge arayisi igine girilir.
Burada “medyanin, insanlara ne yaptigl’” sorusunun yerini kullanimlar ve
doyumlar yaklagsimiyla birlikte “insanlar medya ile ne yapar” sorusu almakta
(Giling6r, 2001: 127).
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Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin énde gelen uygulamacilarindan
Jay Blumlerin belirtmis oldugu gibi, “bu yaklasim arastirma vurgusunu
medya malzemelerini kendi gereksinimleri uyarinca etkin bicimde igleme tabi
tutan izler kitle mensuplarina kaydirmaktadir’. Bu yaklagima gére, insanlarin
kitle iletisim aracglariyla iligkileri, onlarin daha bir ¢cok bagka araclar
iliskilerinde de oldugu gibi, “gereksinim” kavrami temel alinarak formule
edilebilir (Mutlu, 1999: 81).

2.3.4.2. Kultarel Gostergeler ve Ekme Modeli

Medyanin izleyici gruplari tim bireysel ve toplumsal farkliliklarini
asarak ortak gorisler etrafinda toplanmasini George Gerbner, kiltirleme
kurami ile aciklamaya calismistir. Gerbner, mainstreamingi (ana gorts haline
getirme) kavramini kullanarak, araglarin, igeriklerin, izleyicilerin onca
farklihgina ragmen sonugta medyanin bir ana goérus gelistirdigini savunur.
Bdyle bir ana gérisun varhdini ¢ogunlugun paylastigi ortak bakis agisinda
gbérmek mimkindlr. Gerbner, 6zellikle televizyonu kastederek medyanin

ortak bir perspektifin kiltlrinu yetistirdigini séyler (Glnes, 2001: 99).

Gerbnerin  6nderliginde Annenberg School of Communication
(Universtiy of Pennsylvenia) 1960’larin sonunda baslayan ve hala devam
eden “klltlrel goéstergeler” diye adlandirilan bir arastirma projesine girdi
(Alemdar — Erdogan, 1990: 141 — 142).

Televizyon toplumun bitin sektdrlerine girer, tekrarlanan ve yaygin
kaliplar yoluyla belli bir dinya go6rtsuni ortaya atar; bu kaliplar organik bir
sekilde birbiriyle iligkili ve i¢gsel olarak uyumludur. Gerbner grubu televizyon
seyretmenin farkli gruplarin yasam kosullariyla ve dinya goérUsleriyle farkl

fakat uygun bir sekilde ilgili oldugunu bulmuslardir. Bu uygun kaliplarin en
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genel olanlari “ana akim” olarak isimlendirilmistir. Ana akim (anayol, orta yol)
televizyonun ekmeye calistigi genel dinya gorist ve degerleri olarak
tanimlanabilir (Alemdar — Erdogan, 2002: 204).

Kaltirleme kuraminda ©6ncelikle vurgulanmak istenen medya
tarafindan vyaratilan ortak algilama kaliplaridir. Ortak algilama kaliplan
yalnizca medya icerigini anlamada degil, ayni zamanda bireyin topluma ve
dinyaya bakis acisini belirlemektedir. (gines 99) Televizyon seyretme
geleneksel farkliliklari bulaniklastinir; daha homojen bir ana akim iginde
kaynastirir, ana akimi azinliklar ve kigisel haklar konusunda sert tutum
konumuna dogru buker (Alemdar — Erdogan, 2002: 205).

ilk asama kurumsal c¢dzimlemedir ve arastirmanin bu dizeyini
televizyon diinyasinin Uretildigi baglamdaki kurumsal iligkilerin betimlenmesi
ve siniflandiriimasi yapilir. Gerbner bu arastirma evresinde 6&zellikle
televizyon mesajinin Gretilmesi surecinde denetleyici ve ybnlendirici olarak
midahale eden kurumsal ve bireysel aktbrleri, bunlarin eyletici gugleri ve

aralarindaki iligskileri ¢6ztmler (Mutlu, 1999: 97).

Kiltarel gobstergeler projesi birbirini tamamlayan iki arastirmadan

olugur. ileti sistem ve ekme g¢6ziimlemeleri.

ileti sistem ¢ozimlemesi icin televizyon programlarinin érnekleri
kaydedilir ve icerik ¢c6zimlemesine tabi tutulur. Bu icerik ¢dzimlemeleriyle
televizyon dinyasinin 6zellikleri belirlenir. Bu 6zellikler televizyon dunyasinin
izleyicileri verdigi potansiyel dersler olarak kabul edilir ve alan arastirmasinda
sorulacak televizyon yaniti ile ilgili sorularin kaynagi olarak kullanilir. Ekme
¢bzUmlemesinde televizyonu az ve ¢ok izleyenlerin sorulara verdikleri
yanitlan incelenir. Amag; cok izleyenlerin sorulara televizyon dinyasinin
potansiyel derslerini yansitacak sekilde yanit vermelerinin (televizyon yaniti)
benzer demografik 6zelliklere sahip, fakat az televizyon izleyenlerden daha

fazla olup olmadigini bulmaktir. Ekme kavrami, izleyicilerin digtncelerine
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televizyonun katkilarini aciklar.ekme farkliigi iki izleyici grup arasindaki
"televizyon yanitindaki” ylzde farkidir (Alemdar — Erdogan, 1998: 180).

Ekme incelemeleri, seyretmenin tehlike algisini yUkselttigini ve
abartilmis bir glvensizlik duygusu verdigin géstermigtir. Televizyonun rezil ve
tehlikeli dinyayi, baskici tutumlarn ve basit, belali ve son gérinusleri ve
¢bzimleri isleyecegi umulabilir. Cok izleyenlerde buylk tehlikeler ve
emniyetsizliklerin oldugu, “rezil dinyada” yasadiklari duygusunu az
izleyenlerden daha kesin oldugu bulunmustur (Alemdar — Erdogan, 2002:
208).

Gerbner'in arastirma programinin temelinde bu belirtilen iddianin
icerimledigi belli bazi varsayimlar bulunmaktadir. Bunlarin ilki, “televizyon
dlinyas!” ile “gercek dinya” arasindaki ayrimdir. Televizyon ekranda belli bir
dinya goérim0 ¢izmektedir. Bu “televizyon dinyasi” gergekligin (ya da
toplumsal dlnyanin) basmakaliplasmig, segici ve carpitiimisg  bir
gbérinimuduar. Televizyon, ekrandaki dinyay! gercek dinyanin olusturucu
unsurlari ve iligkileriyle kurarken, bunlari ne oransal olarak, ne énem olarak,
ne de Oncelik olarak aslina sadik bi¢cimde kullanir. Bunun nedeni sirf
televizyonun koétt niyetli bir takim insanlarca gercekligi carpitacak ve
insanlari yaniltacak, “manipile” edecek bir sekilde kullaniimasi degildir.
Televizyonun temsili dogasi ve dramatik temsilin yapisi gergekligin
ekranlarda oldugu gibi yansimasina elvermez (Mutlu, 1999: 97).
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2.4. Son Donem Televizyon Dizileri ve Degerlendirme

Seyirlik televizyon diinyasini cazip hale getirmenin ¢ok bildik bir yolu
da, bu dinyayr “populer Kkigilikler’le tika basa dolu hale getirmektir.
Televizyon, kendisi bizzat populer kisilik Gretme araci oldugu i¢in bu konuda
hicbir sikintt c¢cekmez. Popdaler Kkigiliklerin kendi aralarindaki samimi
muhabbetlerine tanik olmak seyirci i¢in ¢ok cazip bir tecribedir. Televizyonun
seyirlik ddnyasi nereye bakilsa kargimiza bir “Gnl0"n0n ¢iktidi, popdler
isimler, yUzler ve seslerin birbirine gectigi bir Gnlller resmi gegitidir. ( Mutlu ,
1999; 154)

Unliler gecidinin en yogun oldugu programlarin basinda, televizyon
dizileri gelmektedir. Bu noktada televizyon dizileri, toplumun her kesimi
tarafindan gunlik hayatin vazgegilmez unsurlari arasinda yer almaya
baglamig, her televizyon kanalinda, hemen hemen her aksam boy
gbstermektedir. Reytinglerin énemli bir béliminin dizilerden saglandigi

gunimuizde, halkin dizilere gosterdigi ilgi her gecen gun artmaktadir.

Dizilerde, surekli, ¢izgisel bir zaman anlayisi egemendir. Dizilerin her
bir béliminde genel olarak sadece bir 6yku anlatilmaktadir. Dizilerde
6ykuye konu olan, her bélimde anlatilan éykd / olay, o bélimin sonunda
bitmekte, el alinan sorun ¢dézimlenmekte; ancak dizi sona ermemektedir;
¢cUnkU bir sonraki bélimde asag! yukari ayni bas oyuncular, farkli dykulerle
karsimiza ¢ikmaktadir yine. Bir bagka ifadeyle s6zdizimsel olaylar zinciri,
belli bir sonuca ulagabilir; fakat Oykd anlatma sdreci/ durumu, yani
karakterlerin paradigmatik olarak birbirlerine karsi olmalari higbir zaman
kesintiye ugramadan surebilir. Seriyallerin aksine, dizilerde zaman; bir araya
sikigtirilip, her sey sadece bélimde anlatilir ve oyuncularin basindan gecen
olaylar ve basarilarini gerceklestirebilecekleri bir ortam, iklim olusturmakta
kullanilir. (Kaplan, 1992; 55)



87

Diziler oyuncularindan konusuna kadar; bircok noktada izleyici
Uzerinde imgeler birakmaktadir. Bu giindelik yasamda; cep telefonu melodisi
olarak, kimi zaman dizideki karakterlerin giyim tarzi, sa¢c sekli, konusma
bigimi, jest ve mimikleri vs. gibi imgelerle kendisini géstermektedir. Medya ve
Kiiltir: Son Dénem Televizyon Dizilerinin Yasam Tarzi Uzerindeki imgeleri

baslikli bu ¢calismada, en cok izlendigi varsayilan 4 dizi ele alinmigtir.

2.4.1. Kurtlar Vadisi (SHOW TV)

izlenme orani ve popiilerlik agisindan arastirma kapsaminda ele
alinan Kurtlar Vadisi, son yillarda toplumun biytk bir cogunlugu tarafindan
izlenen, bagimlilik yapan sayih diziler arasindaki yerini almistir. “Bu bir mafya
dizisidir” ifadesiyle baslayan Kurtlar Vadisi dizisinin ana konusu, Turkiye'de
yasanan mafya, derin devlet, istihbarat orgutleri ve spesifik iligkiler agidir.
Dizi KGT adh bir gizli servis 6rgitl adina ¢alisan Ali Candan adli karakterin,
estetik ameliyat olarak, Polat Alemdar ismiyle, mafya icerisine girmesi ve bu
sUrecte yasanan olaylarin etrafinda donmekte olup, hem mafya hem de gizli

servislerin kendi iglerinde ve birbirleriyle olan mucadelelerini irdelemektedir.

Kurtlar Vadisi dizisi, ne kadar elestiri alsa da; toplumun blyldk bir
kesimi tarafindan bedenildigi, izlenme oranlarinin diginda, dizide yasanan
olaylara goésterilen toplumsal tepkiyle de ortaya ¢ikmistir. Dizide, rol geregi
6ldurdlen bir ‘Cakir’ tiplemesinin kamuoyunda olusturdugu etki, belki diinyada
sayisina az rastlanir bir olayin yasanmasina neden olmustur. Dizinin ana
karakterleri arasinda bulunan Cakir'in, halk arasinda bir dizi karakterinin rol
geredi Olmesine bile giyabi cenaze namazlarinin kilinmasi, mevlid
okutulmasi, vefat ilanlari verilmesi gibi traji komik olaylar yasanmistir.
Kendilerine, “Polat Alemdar, Memati” gibi isimler takan ve sug igleyen ceteler,
kendisini bu dizilerdeki karakterlerle 6zdeglestirip cinayete karisan genclerde

kamu oyunda ¢okca tartigiimigtir.
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Ozellikle dizilerin senaryolarinin toplumsal gercekliklerden hareketle
olustugu ve seyirci kitlesi Uzerinde dislnsel ve imgesel etkisi oldugu
varsayimiyla, dizinin konusunun ve etkisinin ortaya c¢ikartilmasina

cahsilmigtir.

2.4.2. Hayat Bilgisi (SHOW TV)

Hayat Bilgisi dizisi denilince ilk akla gelen en énemli ifade, “Hoca
Camide” olsa gerek. Zira, bugin bu ifade, Hayat Bilgisi dizisi tarafindan
dilimize yerlegtirilmistir. Hayat Bilgisi, hemen hemen herkesin okul
hayatindan bir seyler buldugu bir dizidir. Ozellikle lise gencligine hitap ettigi
gbrilen dizi, medya ve kultir iligkisi icerisinde dnemli bir yer teskil etmektedir.
Oyuncularinin gogunun genglerden olusmasi, izleyici kitlesindeki yasitlarini
da etkilemektedir. Glnkl, dizide gegen olaylar, yapilan espriler, 6grencilere
ve Ogretmenlere takilan lakaplar hemen hemen tim okullarda, hangi yasta
olursa olsun bdtin bireylerin 6grencilik yasamlarinda karsilastigr bir
durumdur.

Dolayisiyla dizi, hem hayattan bazi gercekleri gbzler éniine sererken;
diger yandan, senaristinin kattiklariyla beraber, dizi seyircilerinin (6zellikle
lisede 6grenim géren 6grencilerin) bu dizinden gindelik hayatlarina kattigi
birtakim imgelerin oldugu dusiinilmektedir. Ornegin, halk arasinda ‘Hoca
Camide’ s6zu toplumda bu dizi tarafindan yerlestirilmigtir.

Dizi genel itibariyle, Tarih Ogretmeni Afet Gligverir ile kardesi hem de
6grencisi olan Kerem’in, okulda ve 6zel yasamlarinda karsilastiklari olaylar
anlatmaktadir. Ogrencilerin kendi aralarinda yasadiklari duygusal ve komik
anlari, 6gretmenleriyle olan diyaloglarini iceren dizi, en fazla izlenen diziler

arasinda yer almaktadir.
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Sonug¢ olarak, Hayat Bilgisi dizisi; izlenme oraninin ylksekligi, bu
arastirmada dizilerin gencgler Gzerindeki etkilerinin incelemesi ve dizinin
gencglere hitap etmesinden, konusunun toplumsal gercekliklerle bagdasdigi

savindan hareketle ele alinmistir.

2.4.3. Avrupa Yakasi (ATV)

Avrupa Yakas! son glnlerde, toplum da imge kullanimi agisindan en
populer dizilerden biridir. Basta gencler olmakla birlikte toplumun her
kesiminde dizilerdeki karakterlerin kullandigi cimleler ve kelimeler gunlik

yasamda yerini bulmaktadir. Ornek olarak “Kal geldi”, “Oha falan oldum yani”

gibi ifadeler bu dizi tarafindan ginlik yasamda kullanilir hale gelmistir.

Dizinin ana karakterleri, Avrupa Yakas! adli dergide calisan Asli ve
abisi Volkan’dir. Bu iki kardesin aile, is ve arkadaslariyla olan yasantilarinin
ele alindigi dizi, komedi tiriindedir. Unlii bir sanatgi olmak ve bir kiz arkadas
bulmak icin her turli yolu deneyen Volkan, kiz kardesinin erkek arkadasi

olmamasi igin gosterdigi tavirla tipik bir Turk erkegini sergilemektedir.

D. Ekmek Teknesi (ATV)

Ekmek Teknesi, tipik Turk aile yapisini, komsuluk iligkilerini ve
mahallesini anlatmaktadir. Dizide yeralan karakterler, yagsanan sorunlar yine
Tark toplumunun bazi gergeklerini yansitmakla beraber; komik, komik

oldugu kadarda dusunduricu bir yapiyr da barindirir.

Konusunu, oturdugu mahallede s6z0 gecgen, sevilen ve saygi
gOsterilen bir karakter olan Nusret Baba’nin ailesiyle, mahallesinde yasayan

karakterle yasadigi traji komik olaylar olusturmaktadir.



90

Az cok her mahallede bulunan, bir is sahibi olamamis, g6zl pek, ayni
mahallede bir kiza asik olan gengler dizinin sirtkleyiciligini saglamaktadir.
Dizinin ele alinmasinda, izlenme orani ve 6zellikle Heredot Cevdet, Kirli gibi
karakterlerin dizilerdeki rolleri, konugma bigimlerinin, toplumda yine imgesel
anlamda benimsenmesi, dizide gegen olaylarin gergek hayatla iligkili

olmasindan dolayidir.



UCUNCU BOLUM

SON DONEM TELEVIZYON DIzZILERININ YASAM TARZINA ETKILERI
ALAN ARASTIRMASI BULGULARI

3.1. Arastirmanin Metodolojisi

Televizyon dizilerinin ginlik yasamda bireyler Gzerindeki biraktigi
imgelerin, etkilerin neler olduguna iliskin hazirlanan bu arastirmada, elde
edilen veriler, 6zellikle son dénemlerde sikca tartisilan bir konuya da 1g1k
tutacag! dustntlmektedir. Dizilerin 6zellikle gengleri olumsuz yénde etkiledigi

kamu oyu gindeminde sik sik ele alinmaya baslanmistir.

Dizilerin konularinin gercek hayatla olan iligkisi ve bunun seyirciler
(gencler) acisindan nasil algilandidi, dizilerde islenenkonular, olaylar
hakkinda hem fikir olup olmadiklarini, dizi oyuncularinin hangi &l¢cide ve
hangi agidan taklit edilip benimsendigi noktasinda agciklik getiriimesi
hedeflenmisgtir.

Arastirma kapsaminda verileri elde etmek icin anket ydntemi
kullanilmis; 63 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmigtir. Formun ilk 28
sorusu bir yarglyl ifade etmekle birlikte, deneklerin bu yargilara katilip
katiimama dereceleri 6lctiimeye calisiimistir. ilk 28 soruda, “ Hi¢ Katilmiyor —
Katilmiyor — Kanaati Yok — Katiliyor — Tamamen Katiliyor” seklindeki 5’li
Likert Olcegi kullanilmis, diger sorular secmeli ve agik ugludur. Sorularda,
dizilerde iglenen konular kesin yargi ifadesiyle deneklere yoneltiimis ve

digunceleri elde edilmeye ¢alisiimistir.
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Anket formlari belirlenen okullarda siniflara girilerek, 6grencilere elden
dagitilmig, anketle ilgili gerekli aciklamalar yapilarak, anket sorularina iligskin
o6grencilere detayh bilgi verilmistir. Ayni sekilde formlar elden toplanmis,
veriler SPSS programinda girilerek, frekanslari ve ¢apraz sorgulari alinarak

yorumlanmisgtir.

3.1.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin calisma evrenini dizilerden en ¢ok etkilendigi dustnulen
gengcler olusturmaktadir. Arastirmanin érneklemi ise, lise gencligidir.

Anketin uygulanmasindan 6nce sosyo — ekonomik durumlar g6z éninde
bulundurularak lise tercihi yapilmigtir. Kurtlar Vadisi’nin en ¢ok tutuldugu,
Ozellikle maddi geliri az olan bdlgeler olmasi, Avrupa Yakas! adli dizinin
konusu ve olaylarinin, st gelir seviyesine hitap etmesi gibi faktérler, dizilerin
hangi sosyo — ekonomik yapida bulunan genclere etkide bulundugunun

tespiti icin bu yola bagvurulmustur.

Bu nedenle anket, Oncelikle orta gelir seviyesine sahip, Ankara
Yenimahalle Lisesi, alt gelir seviyesine sahip oldugu i¢in Mamak Lisesi ve Ust
gelir seviyesine sahip ailelerin bulundugu Cankaya’da da, Cankaya
Lisesi'nde, 2005 yili Mart ayinda, her lisede ortalama 200 olmak Uzere
toplam 600 6grenciye uygulanmigtir.



3.1.2. Arastirmaya Katilanlarin Sosyo — Demografik Ozellikleri

Tablo 1: Ankete katilanlarin cinsiyeti

Cinsiyetiniz
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Erkek 244 40,7 40,7 40,7
Kiz 356 59,3 59,3 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 1’de goruldigu Gzere; ankete katilan 600 dgrencinin 244’0 erkek,

356’sl ise kizdir.

Tablo 2: Siniflarina gére ankete katilanlarin orani

Hangi siniftasiniz

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Cevapsiz 8 1,3 1,3 1,3
Lise 1 184 30,7 30,7 32,0
Lise 2 152 25,3 25,3 57,3
Lise 3 256 42,7 42,7 100,0
Total 600 100,0 100,0

Anketin uygulandigi deneklerin 184’G Lise 1, 152’si Lise 2 ve 256’sI ise

Lise 3 d6grencisidir.
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Tablo 3: Arastirmaya katilan deneklerin yaslari

Yasiniz
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Cevapsiz 15 2,5 2,5 2,5

18 98 16,3 16,3 18,8

17 238 39,7 39,7 58,5

15 88 14,7 14,7 73,2

19 10 1,7 1,7 74,8

16 151 25,2 25,2 100,0

Total 600 100,0 100,0

Tablo 3’e gbre, ankete katilan deneklerin yizde 16,3'G 18, ylzde 39,7’si
17, ylzde 14,7’si 15, ylzde 1,7’si 19 ve ylzde 25,’2’sinin 16 yasinda oldugu
tespit edilmistir.

Tablo 4 : Deneklerin haftalik harcama tutarlari

Ortalama Haftalik Harcama Tutari (YTL)

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid cevapsiz 131 21,8 21,8 21,8
25 YTL'DEN AZ 368 61,3 61,3 83,2
26-50 YTL 83 13,8 13,8 97,0
51-75 YTL 10 1,7 1,7 98,7
75 YTL + 8 1,3 1,3 100,0
Total 600 100,0 100,0

Sosyo — ekonomik sartlar gbéz 6nine alindiginda, égrencilerin ytzde
61,3’0n0n ortalama haftalik harcama tutari 25 YTL'nin altinda, ylzde 13,8nin
26 — 50 YTL arasinda, yuzde 1,7’'sinin 51 — 75 YTL arasinda ve ylUzde
1,3'n0n 75 YTL’den fazla oldugu tespit edilmistir.



95

3.2. Dizilerdeki imgelerin Yagsam Tarzina Etkilerine iligkin Bulgularin
Degerlendirilmesi

Tablo 5 : En begenilen yerli dizi film

Televizyonda en sevdiginiz yerli dizi film hangisidir?

Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid Cevapsiz 27 4,5 4.5 4.5
Yagmur Zamani 9 1,5 1,5 6.0
Ekmek Teknesi 49 8,2 8,2 14,2
Alacakaranlik 8 1,3 1,3 15,5
Hayat Bilgisi 57 9,5 9,5 25,0
Avrupa Yakasi 60 10,0 10,0 35,0
Kurtlar Vadisi 138 23,0 23,0 58,0
Biz Evleniyoruz 1 2 2 58,2
Yabanci Damat 31 52 52 63,3
Diger 208 34,7 34,7 98,0
Aliye 12 2,0 2,0 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 5’e gbre ankete katilanlarin ylzde 23’0 Kurtlar Vadisini, ylzde
10’nu Avrupa Yakasi’ni, yizde 9,5'i Hayat Bilgisi’ni ve ylzde 8,2’si ise Ekmek
Teknesini sevmektedir. Arastirmada en ¢ok izlendigi varsayilan bu dizilerin,
anketlerdeki cevaplara da bakildiginda en ¢ok izlenen diziler oldugu

g6zlenmistir.
Tablo 6
Her 6grencinin samimi oldugu bir arkadasi ya da arkadas gurubu olmalidir.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Hig¢ Katilmiyor 9 1,5 1,5 1,5

Katilmiyor 9 1,5 1,5 3,0
Kanaati yok 6 1,0 1,0 4,0
Katihyor 118 19,7 19,7 23,7
Tamamen Katiliyor 458 76,3 76,3 100,0
Total 600 100,0 100,0
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Tablo 6’'ya gbre, Her 6grencinin samimi oldugu bir arkadas! ya da
arkadas grubu olmahdir yargisina katilanlarin toplam orani 95,0°dir.

Yukaridaki yargl cimlesine katilmayanlarin orani ise ytzde 3’tur.

Diziler, bulunduklan toplumun gergekliklerini igler, yansitir, beslenir
seklindeki varsayiminin gecerliligini arastirmak igin hazirlanan bu soru, Hayat
Bilgisi dizisinde islenen bu konunun gercek yasamda da yer alip almadiginin
gecerliligini test etmek icin hazirlanmig ve dogrulandigr gézlemlenmistir.

Tablo 7
Cogu okulda miidiir ya da 6gretmenler, 6grenciler arasinda mizah konusu olur.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hig Katiimiyor 27 4,5 45 4,5
Katiimiyor 39 6,5 6,5 11,0
Kanaati yok 64 10,7 10,7 21,7
Katiliyor 206 34,3 34,3 56,0
Tamamen Katiliyor 264 44,0 44,0 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 7’ye gbre, ¢cogu okulda mudir ya da 6gretmenlerin, égrenciler
arasinda mizah konusu olduguna iliskin yargi cimlesine katillan ve tamamen
katilanlarin orani 78,3, katilmayanlarin yizde 6,5, hi¢ katiimayanlarin 4,5,
kanaat belirtmeyenlerin ise 10,7°dir.

Hayat Bilgisi dizisinde yasanan bir olgunun ginlik yasamda da
gecerliliginin olup olmadigini belirlemek icin hazirlanan bu soruya verilen
yanitlarla, dizide yasanan olgu ile, ginlik yasamdaki gegcerliligin oldugu

sonucuna ulasiimistir.



Tablo 8
Gelir ve sosyal sinif farki olan 6grenciler birbirlerine asik olamazlar.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hi¢ Katilmiyor 330 55,0 55,0 55,0
Katiimiyor 134 22,3 22,3 77,3
Kanaati yok 71 11,8 11,8 89,2
Katiliyor 36 6,0 6,0 95,2
Tamamen Katiliyor 29 4.8 4.8 100,0
Total 600 100,0 100,0
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Tablo 8’e gbre, gelir ve sosyal sinif farki olan égrencilerin birbirlerine

asik olamayacaklarina iligkin soruya, hi¢c katilmayanlarin orani yizde 55,0,
katilmayanlarin 22,3, kanaat belirtmeyenlerin 11,8 katillanlarin yizde 6,0

tamamen katilanlarin ise ylzde 4,8'dir.

Hayat Bilgisi dizisinde, gelir ve sosyal sinif farki bulunan iki égrenci
birbirine asik olmasi, ancak ailelerin buna karsi ¢cikmasi dizide iglenen ana
konulardan biridir. Dizideki égrenciler ise, bdyle disinmemektedir. Ankete
katilan 6grencilere de bu yargiya katilp katilmadiklari sorulmusg, dizide
oldugu gibi &grencilerin gelir

ve sosyal sinif farkinin aska engel

olmayacagina iliskin digtncelerinin oldugu ortaya ¢gikmistir.

Tablo 9

Ogretmenler arasinda idelojik ¢catigmalardan kaynaklanan bazi sorunlar olabilir.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hi¢ Katiimiyor 61 10,2 10,2 10,2

Katilmiyor 42 7,0 7,0 17,2

Kanaati yok 172 28,7 28,7 45,8

Katiliyor 207 34,5 34,5 80,3

Tamamen Katiliyor 118 19,7 19,7 100,0

Total 600 100,0 100,0

Tablo 9e gbre, Ogretmenler arasinda ideolojik ¢atismalardan

kaynaklanan sorunlar olabilir yargisina hi¢ katilmayanlarin orani yizde 10,2,
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katilmayanlarin 7,0, kanaati olmayanlarin 28,7, katilanlarin 34,5 ve tamamen
katilanlarin ise 19,7’dir.

Hayat Bilgisi dizisinde, zit iki siyasi distnceye sahip 6gretmenin kendi
aralarinda yasadigi sorunlar, tartismalar, espriler yer almaktadir. Dizide
islenen bu konunun, gercek okul hayatinda da var olup olmadigini, bdylece
dizilerin toplumsal gergeklikleri yansitip yansitmadiginin tespiti igin
hazirlanan bu soruya verilen yanit bu varsayimi destekler niteliktedir.

Tablo 10

Agabeyler kiz kardeslerinin géniil igleri Gzerinde belirleyici olabilmelidir.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hi¢ Katiimiyor 201 33,5 33,5 33,5
Katiimiyor 118 19,7 19,7 53,2
Kanaati yok 83 13,8 13,8 67,0
Katihyor 92 15,3 15,3 82,3
Tamamen Katiliyor 106 17,7 17,7 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 10’a gbre, Agabeyler kiz kardeslerinin gonul igleri Gzerinde
belirleyici olabilmelidir ifadesine katim duzeyi yltzde 33 iken, katilmama
dizeyi ise 43,2, kanaat belirtmeyenlerin ylzde 13,8, ifadeye hig
katilmayanlarin yizde 33,5 ve katilmayanlarin ise 19,7'dir. TUrk toplumunda,
erkek ve kadin arasindaki iliskilere bakis acisi, bdlge, 6rf, adet, sosyo —
ekonomik yapi, gelismiglik dizeyi, aile yapisi gibi bircok faktére goére
degdismektedir. Kadin ve erkek arasindaki duygusal iligkilere, farkh
yaklasimlar igerisinde bakilmaktadir. Avrupa Yakasi dizisinde de, islenen ana
olgulardan biride budur. Dizide Volkan karakterinin, kiz kardesinin duygusal
iligkileri Gzerindeki baski ve midahalesi de, toplumda bu digtnceye sahip
bireyleri temsil etmektedir. Soruya verilen yanitlarda ise, dizide iglenen bu
olgunun denerlerce, gercek hayatta da fazla savunulmadigr gbézlenmisgtir.



Tablo 11

Erkegin sevgilisi olmali, kiz kardesimin segilisi olmasina miisaade etmemelidir.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hi¢ Katilmiyor 350 58,3 58,3 58,3
Katiimiyor 88 14,7 14,7 73,0
Kanaati yok 55 9,2 9,2 82,2
Katiliyor 31 52 5,2 87,3
Tamamen Katiliyor 76 12,7 12,7 100,0
Total 600 100,0 100,0

olmasina ise misaade etmemelidir yargisina hi¢ katilmayanlarin orani ylizde

58,3, katilmayanlarin 14,7, kanaat belirtmeyenlerin 9,2, katilanlarin orani 5,2

Tablo 11’e gobre, Erkegin sevgilisi olmali, kiz kardesinin sevgilisinin

ve tamamen katilanlarin ise 12,7°dir.

yaptigi ¢aba; buna karsin kiz kardesinin goénul iligkilerinin olmasina ise karsi
ciktigi goéralmektedir. Bunun gercek hayatla ne kadar bagdasdigini test

etmek icin hazirlanan bu ifadeye gUnlik yasamda katilinmadidi elde

Avrupa Yakas! adli dizide Volkan karakterinin, kiz arkadas bulmak igin

edilmistir.

Tablo 12

Devletin ya da kamunun yarari icin gerektiginde yasalarda cignenmelidir.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hi¢ Katilmiyor 157 26,2 26,2 26,2
Katilmiyor 100 16,7 16,7 42,8
Kanaati yok 112 18,7 18,7 61,5
Katiliyor 108 18,0 18,0 79,5
Tamamen Katiliyor 123 20,5 20,5 100,0
Total 600 100,0 100,0

yasalarin ¢ignenebilecegine iliskin yargiya tamamen katilanlarin orani yizde
20,5, katilanlarin yizde 18,0, kanaat belirtemeyenlerin orani yizde 18,7,

Tablo 12’ye gbére, devletin ya da kamunun yarari i¢in gerektiginde

katilmayanlarin orani 16,7 ve hi¢ katilmayanlarin orani ise 26,2’dir.
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Yukarida yer alan ve yargi bildiren bu cumle, Kurtlar Vadisi dizisinde
islenen ana konulardan biridir. Bu dldgstncenin bireyler tarafindan ne kadar
benimsendigini ortaya ¢ikarmak icin hazirlanan soruya verilen yanitlara gore,
42,9'luk gibi

gbzlenmektedir.

deneklerin yuksek bir orani bu ifadeye katiimadigi

Tablo 13
Mafyanin kendi icerisinde isleyen cok acimasiz kanunlari vardir
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hi¢ Katilmiyor 26 4,3 4.3 4,3
Katilmiyor 27 4,5 4,5 8,8
Kanaati yok 119 19,8 19,8 28,7
Katiliyor 148 247 247 53,3
Tamamen Katiliyor 280 46,7 46,7 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 13’e goére, mafyanin kendi igerisinde igleyen c¢ok acimasiz
kanunlari olduguna iligkin yargi bildiren soruya hi¢ katilmayanlarin orani
yuzde 4,3, katilmayanlarin 4,5, kanaat belirtmeyenlerin 19,8, katilanlarin
24,7, ise 46,7'dir.

temanin, halk tarafindan da bdyle goOrildugu, dizideki

tamamen katilanlarin Kurtlar Vadisi'nde iglenen bu
olaylarin gunlik

yasamdan Kesitleri sundugu tespit edilmistir.

Tablo 14
Turkiye'nin yénetiminde asil glic derin devlettedir.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Hi¢ Katilmiyor 39 6,5 6,5 6,5
Katilmiyor 46 7,7 7,7 14,2
Kanaati yok 135 22,5 22,5 36,7
Katiliyor 176 29,3 29,3 66,0
Tamamen Katiliyor 204 34,0 34,0 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 14’e goére, Turkiye’nin yénetiminde asil giclin derin devlette

olduguna iligkin yargiya tamamen katilanlarin orani yizde 34,0, katilanlarin
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29,3, kanaat belirtmeyenlerin 22,5, katilmayanlarin 7,7 ve hi¢ katilmayanlarin
ise 6,5'dir.

Kurtlar Vadisi dizisiyle, son yillarda tartisma konusu olan en populer
terimlerden biri de derin devlet olmustur. Siyasi kulislerden, sokaktaki
vatandaga kadar herkesin kendi arasinda tartistigi, her konuda yorumlarin
icine katildig bir terim haline gelen derin devletin, dizide iglenmesiyle birlikte
halk bazinda ne gibi bir diglinceye dogru yoénelttigini test etmek igin

hazirlanan soruya verilen yanitla értismektedir.

Tablo 15
insanin yasadigi cevrede, akil danistigi, giivendigi bilge bir insana ihtiyaci vardir.
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  cevapsiz 2 .3 .3 3
Hic Katilmiyor 5 8 8 1,2
Katilmiyor 20 3,3 3,3 4,5
Kanaati yok 31 5,2 5,2 9,7
Katiliyor 143 23,8 23,8 33,5
Tamamen Katiliyor 399 66,5 66,5 100,0

Total 600 100,0 100,0

Tablo 15’e gobre, insanin yasadigi ¢cevrede akil danistigi, glvendigi
bilge bir insana ihtiyaci olduguna iliskin yargiya tamamen katilanlarin orani
ylzde 66,5, katilanlarin 23,8, katilmayanlarin 3,3, hi¢ katiimayanlarin 0,8 ve

kanaat belirtemeyenlerin ise 5,2°dir.

Bu soru, Ekmek Teknesi dizisinde mahalle sakinlerinin glvendigi,
danistigi bilge insan olan Nusret Baba’nin, gindelik yasamla ne kadar
uyustuguna iliskin bir sorudur. Verilen yanitlarin oranina bakildiginda,
dizideki bu karakter gibi bilge ve guvenilir insanin gercek yasamda her

mahallede oldugu bilgisine ulasiimigtir.
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Tablo 16
Cok niifuslu ailelerde, kardesler arasinda kavgalar mutlaka yasanir.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid cevapsiz 4 7 7 7
Hi¢ Katiimiyor 25 4,2 4,2 4,8
Katiimiyor 23 3,8 3,8 8,7
Kanaati yok 68 11,3 11,3 20,0
Katihyor 209 34,8 34,8 54,8
Tamamen Katiliyor 271 452 452 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 16’ya gbre, cok nifuslu ailelerde kardesler arasinda kavgalarin

yasanacagina tamamen katilanlarin orani ytzde 45,2, katilanlarin 34, 8,

kanaat belitmeyenlerin 113, katilmayanlarin 3,8 ve hi¢ katilmayanlarin ise
4,2°dir.

Bu yargi sorusu, Ekmek Teknesi dizisinde iglenen bir olgunun gercek

hayatla ne kadar iligkili oldugu, dizinin bu olguyu islerken toplumsal

gerceklikten etkilenip etkilenmediginin

testi

icin  sorulmustur.

ifadeye

katilanlarin ylizde 80’inin ¢ok ndfuslu ailelerde kardesler arasinda yaganan

kavgalari dogruladigi g6zlenmistir.

Tablo 17
Her mahallede, bir is tutturamayan, sorun cikaran bir grup genc vardir
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid cevapsiz 1 2 ,2 ,2
Hi¢ Katilmiyor 13 2,2 2,2 2,3
Katilimyor 30 5,0 5,0 7,3
Kanaati yok 68 11,3 11,3 18,7
Katiliyor 191 31,8 31,8 50,5
Tamamen Katiliyor 297 49,5 49,5 100,0
Total 600 100,0 100,0
Tablo 17’ye gbre, her mahallede bir is tutturamayan, sorun gikaran bir
grup geng vardir ifadesine hi¢c katilmayanlarin orani ylzde 2,2,
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katilmayanlarin 5,0, kanaat belirtmeyenlerin 11,3, katilanlarin 31,8 ve

tamamen katilanlarin ise 49,5'dir.

Ekmek Teknesi’nde, bir is tutturamayan, sorun gikaran bir grup gencin
basindan gecen olaylar anlatiir. Bu olaylarin, ginlik hayatta var olup
olmadigina iliskin bir yargi cimlesidir. Yukaridaki ifadeye katilanlarin toplami
yuzde 80,3’tlr. Bu veriye gore, dizilerin ginlik hayatta yasanan gerceklikleri

yansittigi tezini desteklemektedir.

Tablo 18
Begendigim dizi miziklerinin bulundugu bir cd veya kaset varsa alirm
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid cevapsiz 3 5 5 5
Hic Katilmiyor 96 16,0 16,0 16,5
Katilmiyor 65 10,8 10,8 27,3
Kanaati yok 68 11,3 11,3 38,7
Katilyor 155 25,8 25,8 64,5
Tamamen Katiliyor 213 35,5 35,5 100,0
Total 600 100,0 100,0

Tablo 18’e gobre, dizilerin gindelik yasamda imgesel olarak nasil
ortaya ciktigina iliskin ifadeye tamamen katilanlarin orani ytzde 35,5,
katillyorumu igaretleyenlerin ylzde 25,8'i, hi¢ katilmadiklarini ifade edenler
yuzde 16,0, katilmayanlarin ise 10,8'dir. Verile gbre, begendikleri dizi
muziklerinin bulundugu bir cd veya kaset varsa alacagini ifade edenlerin

orani en yuksektir.
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Tablo 19

Cep telefonumda, mutlaka sevdigim bir dizinin melodisi bulundururum

Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent

Valid cevapsiz 2 3 3 3
Hi¢c Katilmiyor 149 24,8 24,8 25,2
Katilmiyor 107 17,8 17,8 43,0
Kanaati yok 94 15,7 15,7 58,7
Katiliyor 112 18,7 18,7 77,3
Tamamen Katihyor 136 22,7 22,7 100,0

Total 600 100,0 100,0

Tablo 19’a gbre, cep telefonunda mutlaka sevdigi bir dizinin melodisini
bulundururum yargisina tamamen katilanlarin orani ylzde 22,7, katilanlarin
18,7, kanaat belitmeyenlerin 15,7, yargiya katilmayanlarin 17,8 ve hi¢

katilmayanlarin ise 24,8dir.

Dizilerin izleyiciler Gzerinde gunlik yasamada biraktigi imgelerden biri
de cep telefonu melodileridir. Oyle ki, insanlar cep telefonu caldiginda sevdigi
dizinin melodisiyle uyariimak istemektedir. Milyonlarca kisiyi ekranlara
baglayan popduler diziler, kendilerine cep telefonlarinda bile yer bulabilmekte

ve her cep telefonu caldiginda diziyi hatirlatmaktadir.

Bu varsayimin gecerliligini test etmek icin hazirlanan bu soruya verilen
yanitlarda da, 41,4 gibi bir orani olusturan genglerin cep telefonunda

sevdikleri dizinin melodilerini bulundurduklarini belirtmislerdir.
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Tablo 20
Bir dizi oyuncusunda goérdiigiim giizel bir kiyafet varsa, aynisini almak isterim
Cumulative

Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Hi¢ Katiimiyor 230 38,3 38,3 38,3
Katilmiyor 127 21,2 21,2 59,5
Kanaati yok 85 14,2 14,2 73,7
Katiliyor 86 14,3 14,3 88,0
Tamamen Katiliyor 72 12,0 12,0 100,0

Total 600 100,0 100,0

Tablo 20’ye goére, bir dizi oyuncusunda goérdigim guzel bir kiyafet

varsa, aynisi almak isterim ifadesine hi¢ katilmayanlarin orani yizde 38,3,

katilmayanlarin 21,2, kanaat belirtmeyenlerin 14,2, katilanlarin 14,3 ve

tamamen katilanlarin ise 12,0’dir.

Sevilen dizi karakterlerinin kiyafetlerinin bireyler Uzerinde nasil bir

etkide bulundugunu, normal hayatlarinda bu karakterde goérdukleri kiyafeti

almak isteyip istemediklerinin test edildigi bu soruda, 59,5 gibi bir cogunluk

bir dizi oyuncusunda go6rdUkleri kiyafetin aynisini almayr dasinmedidi

sonucuna ulasiimistir.

Tablo 21

Sevdigim oyuncunun sa¢ modelini kendi sacima da uygularim

Cumulative

Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  Hic Katiimiyor 250 417 417 41,7

Katilmiyor 119 19,8 19,8 61,5

Kanaati yok 79 13,2 13,2 74,7

Katiliyor 89 14,8 14,8 89,5

Tamamen Katiliyor 63 10,5 10,5 100,0

Total 600 100,0 100,0

Tablo 21’e gb6re, sevdigi oyuncunun sa¢ modelini kendi

sagina

uygulayacagina tamamen katilanlarin orani yizde 10,5, katillanlarin ise
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14,8'dir. Katilmayanlarin 19,8, hi¢ katilmayanlarin 41,7 ve kanaat

belitemeyenlerin ise 13,2'dir.

Dizilerin bireyler Gzerinde gindelik yasantilarinda biraktigr imgeleri
tespit etmek icin hazirlanan bu soruda, dizi karakterlerinin sa¢ sekillerinin
gencgler tarafindan 6rnek alinip alinilmadigr tespit edilmeye caligiimigtir.
Deneklerin sadece ytzde 24,3 begendigi oyuncunun sag¢ seklini kendi sagina

da uygulayacagini ifade etmistir.

Tablo 22

Bazi dizileri izledikten sonra kendimi daha agresif hissediyorum

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid cevapsiz 5 ,8 ,8 ,8
Hi¢ Katilmiyor 221 36,8 36,8 37,7
Katilmiyor 139 23,2 23,2 60,8
Kanaati yok 84 14,0 14,0 74,8
Katiliyor 80 13,3 13,3 88,2
Tamamen Katiliyor 71 11,8 11,8 100,0

Total 600 100,0 100,0

Tablo 22’ye goére, bazi dizileri izledikten sonra kendisini daha agresif
hissediyorum ifadesine tamamen katilanlarin orani yizde 11,8, katilanlarin
orani 13,3, kanaat belirtmeyenlerin 14,0, katilmayanlar 23,2 ve tamamen
katilmayanlari ise 36,8'dir.

Dizilerin gencleri siddete yoénelttigine yoénelik elestiriler géz 6nlne
alinarak hazirlanan bu soruya verilen cevaplara goére, yukaridaki ifadeye
katilmayanlarin toplami ylizde 60, katilanlarin ise ytizde 25,1’dir.



107

Tablo 23

Cogu okulda miidir ya da 6gretmenler, 6grenciler arasinda mizah konusu olur. * Hayat Bilgisi dizisinde konu edilen olaylarin sizce gergek hayatla olan

iligkisi nedir? Crosstabulation

Hayat Bilgisi dizisinde konu edilen olaylarin sizce gergek hayatla olan
iliskisi nedir?
Baz
yonlerden
Evet, gergek
tamamen Okullarda bu hayatta
gergeklik tlr seyler benzerlikler
Cevapsiz pay! var yasanmiyor var Diger Total

Gogu okulda mudur Hig Katilmiyor 2 10 5 10 27

ya da 6gretmenler, 7,4% 37,0% 18,5% 37,0% 100,0%

t‘)grenciler arasinda 5.4% 7.1% 5,0% 3.3% 45%
mizah konusu olur. o

% of Total ,3% 1,7% ,8% 1,7% 4,5%

Katilmiyor 2 10 8 18 1 39

51% 25,6% 20,5% 46,2% 2,6% 100,0%

5,4% 7,1% 8,0% 5,9% 6,3% 6,5%

% of Total ,3% 1,7% 1,3% 3,0% 2% 6,5%

Kanaati yok 5 13 9 37 64

7,8% 20,3% 14,1% 57,8% 100,0%

13,5% 9,2% 9,0% 12,1% 10,7%

% of Total ,8% 2,2% 1,5% 6,2% 10,7%

Katilyor 14 42 30 115 5 206

6,8% 20,4% 14,6% 55,8% 2,4% 100,0%

37,8% 29,8% 30,0% 37,6% 31,3% 34,3%

% of Total 2,3% 7,0% 5,0% 19,2% ,8% 34,3%

Tamamen Katiliyor 14 66 48 126 10 264

5,3% 25,0% 18,2% 47,7% 3,8% 100,0%

37,8% 46,8% 48,0% 41,2% 62,5% 44,0%

% of Total 2,3% 11,0% 8,0% 21,0% 1,7% 44,0%

Total 37 141 100 306 16 600

6,2% 23,5% 16,7% 51,0% 2,7% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 6,2% 23,5% 16,7% 51,0% 2,7% 100,0%

Tablo 23’e gbre Hayat Bilgisi dizisinde mudar ve 6gretmenlerin mizah
konusu olmasina katilma dizeyi ile dizide yasanan olaylarin ginlik hayatta
da gerceklik payinin olup olmadig iligkisine arasinda, p <0,05 seviyesinde

anlamh bir iliski mevcuttur.
x*= 13,007 sd =16 p =,000c =, 146’dr.

Cogu okulda mudir ya da 6gretmenler, égdrenciler arasinda mizah
konusu olduguna tamamen katilanlarin ylzde 47,7’si ve katilanlarin yizde
55,8'i, dizide konu edilen olaylarin bazi yénlerden gercek hayatta benzerlikler
oldugunu ifade etmigtir. Cogu okulda mudur ya da égretmenlerin, égrenciler
arasinda mizah konusu olduguna hi¢ katilmayanlarin yizde 37,0,
katilmayanlarinda ylzde 46,2’si yine dizinin bazi yénlerden gercek hayatla
benzerlikler olduguna inanmaktadir.
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Tezin varsayiminda dizilerin toplumun yasantisini yansittigina iligkin

varsayimi dogrulayan bir sonug elde edilmigtir. Zira, cogu okullarda madir ya

da 6gretmenlerin 6grenciler arasinda mizah konusu oldugunu didstinmese

bile, dizide yasanan bu tir olaylarin gergcek hayatta yasandigina kanaat

getirmigtir.

Tablo 24

Hayat Bilgisi dizisinde konu edilen olaylarin sizce gercek hayatla olan iligkisi nedir? * Hayat Bilgisi dizisindeki gibi bir sinifta
olmayi ister miydiniz? Crosstabulation

Hayat Bilgisi dizisindeki gibi bir sinifta
olmayi ister miydiniz?
Hayir
Cevapsiz Evet isterdim istemezdim Total

Hayat Bilgisi Cevapsiz 13 10 14 37
dizisinde konu 35,1% 27,0% 37,8% 100,0%
edilen olaylarin 44.8% 2,7% 71% 6.2%
ﬁ:;:ﬂgeggik % of Total 2,2% 1,7% 2,3% 6.2%
iliskisi nedir? Evet, tamamen 7 100 34 141
gerceklik payi var 5,0% 70,9% 24,1% 100,0%
24,1% 26,7% 17,3% 23,5%
% of Total 1,2% 16,7% 5,7% 23,5%
Okullarda bu tir seyler 1 61 38 100
yasanmiyor 1,0% 61,0% 38,0% 100,0%
3,4% 16,3% 19,4% 16,7%
% of Total 2% 10,2% 6,3% 16,7%
Bazi yonlerden gergek 6 195 105 306
hayatta benzerlikler var 2,0% 63,7% 34,3% 100,0%
20,7% 52,0% 53,6% 51,0%
% of Total 1.0% 32,5% 17,5% 51,0%
Diger 2 9 5 16
12,5% 56,3% 31,3% 100,0%
6,9% 2,4% 2,6% 2,7%
% of Total ,3% 1,5% ,8% 2,7%
Total 29 375 196 600
4,8% 62,5% 32,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 4,8% 62,5% 32,7% 100,0%

Tablo 24’e gbre, Hayat Bilgisi dizisinde konu edilen olaylarin gercek

hayatla olan iliskisine katilma duzeyi ile dizideki gibi bir sinifta olmay: isteyip

istemedikleri arasinda p <0,05 oldugundan anlamli bir iliski mevcuttur.

x?= 94,359, sd =8, p =,000c =,369’dur.
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Hayat Bilgisi dizisinde konu edilen olaylarin tamamen hayatta
gerceklik payi oldugunu dasltnenlerin yizde 70,9’u dizideki gibi bir sinifta
olmay! istemektedir. Okullarda bu tir seylerin yasanmadigini disinenlerin
yluzde 61,0'da yine bdyle bir sinifta olmayi istemektedir. Bazi ybnlerden
gercek hayatta benzerlik olduguna inanlarin ise ylzde 63,7’si dizideki gibi bir
sinifta olmay! istemektedir. Dizinin gergek hayatla olan iligkisine inanlarin
yuzde 24,1, bazi yoOnlerden gergcek hayatta benzerlikler oldugunu
diglnenlerin ise ylzde 34,3'0 dizideki gibi bir sinifta olmayi

disinmemektedir.

Bu sonuclara gére, deneklerin gercek hayatla olan iliskisine inandiklari
dizideki gibi sinifta olmayr arzulayanlarin orani yiksektir. Bu da, ankete
katillanlarin dizide gecen olaylardan, karakterlerden ne kadar etkilendigini ve
gunlik yasamda da bdyle bir ortamda yer almayi istediklerini ortaya
koymaktadir.
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Ekmek Teknesi'nde en fazla hangi tiplemeyi begeniyorsunuz? * Bu karakterin hangi 6zelligi hogsunuza gidiyor? Crosstabulation

Bu karakterin hangi 6zellidi hosunuza gidiyor?
Sergilenen
lyi bir karakter oyunculuk ve Kisisel ve
Cevapsiz olmasi tiplemeler fiziksel begeni Diger Total
Ekmek Teknesi'nde Cevapsiz 195 8 2 6 211
en fazla hangi 92,4% 3,8% 9% 2,8% 100,0%
tiplemeyi R 88,6% 9,8% 8% 23,1% 35,2%
begeniyorsunuz? % of Total 32,5% 1,3% 3% 1,0% 35,2%
Nusret Baba 3 22 5 2 32
9,4% 68,8% 15,6% 6,3% 100,0%
1,4% 26,8% 2,1% 5,7% 5,3%
% of Total 5% 3,7% ,8% 3% 5,3%
Heredot Cevdet 3 15 22 3 3 46
6,5% 32,6% 47,8% 6,5% 6,5% 100,0%
1,4% 18,3% 9,3% 11,5% 8,6% 7,7%
% of Total 5% 2,5% 3,7% 5% 5% 7,7%
Cengiz 1 2 25 1 5 34
2,9% 5,9% 73,5% 2,9% 14,7% 100,0%
5% 2,4% 10,5% 3,8% 14,3% 5,7%
% of Total 2% 3% 4,2% ,2% ,8% 5,7%
Kirli 12 18 87 4 14 135
8,9% 13,3% 64,4% 3,0% 10,4% 100,0%
5,5% 22,0% 36,7% 15,4% 40,0% 22,5%
% of Total 2,0% 3,0% 14,5% 7% 2,3% 22,5%
Ulan Jale 3 4 43 7 5 62
4,8% 6,5% 69,4% 11,3% 8,1% 100,0%
1,4% 4,9% 18,1% 26,9% 14,3% 10,3%
% of Total 5% 7% 7,2% 1,2% ,8% 10,3%
Tokatl 3 13 53 5 6 80
3,8% 16,3% 66,3% 6,3% 7,5% 100,0%
1,4% 15,9% 22,4% 19,2% 17,1% 13,3%
% of Total 5% 2,2% 8,8% ,8% 1,0% 13,3%
Total 220 82 237 26 35 600
36,7% 13,7% 39,5% 4,3% 5,8% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 36,7% 13,7% 39,5% 4,3% 5,8% 100,0%

x*>=557,399 sd =24 p=,000c =, 694

Tablo 25e gb6re, Ekmek Teknesi dizisinde Cengiz karakterini
bedenenlerin ylzde 73,5'i Jale karakterini begenenlerin ylizde 69,4°0, Tokatl
karakterini begenenlerin ylzde 66,3', Heredot Cevdet Kkarakterini
bedenenlerin ylzde 47,81 bu karakterleri sergiledikleri oyunculuk ve
tiplemeden dolayl sevmektedir.
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Televizyonda en sevdiginiz yerli dizi film ir? * T izyon dizilerini i i en 6nemli sebep nedir? Crosstabulation
Televizyon dizilerini izlemenizdeki en 6nemli sebep nedir?
Egdlenmek ve Zaman
Cevapsiz dinlenmek Sikintidan Gecirmek Konusu Oyunculari Diger Total

Televizyonda Cevapsiz 15 1 4 3 2 1 1 27

en sevdiginiz 55,6% 3,7% 14,8% 11,1% 7,4% 3,7% 3,7% 100,0%

yerli dizi film 17,2% 1,1% 3,8% 3,4% 2,0% 9,1% 9% 45%
hangisidir?

% of Total 2,5% 2% 7% 5% ,3% 2% 2% 4,5%

Yagmur Zamani 3 4 2 9

33,3% 44,4% 22,2% 100,0%

3,4% 4,3% 2,0% 1,5%

% of Total 5% 7% 3% 1,5%

Ekmek Teknesi 10 8 7 5 9 10 49

20,4% 16,3% 14,3% 10,2% 18,4% 20,4% 100,0%

11,5% 8,5% 6,7% 5,6% 8,9% 8,8% 8,2%

% of Total 1,7% 1,3% 1,2% 8% 1,5% 1,7% 8,2%

Alacakaranlik 5 1 1 1 8

62,5% 12,5% 12,5% 12,5% 100,0%

5,3% 1,0% 1,0% ,9% 1,3%

% of Total 8% 2% 2% 2% 1,3%

Hayat Bilgisi 7 8 11 6 12 2 11 57

12,3% 14,0% 19,3% 10,5% 21,1% 3,5% 19,3% 100,0%

8,0% 8,5% 10,6% 6,7% 11,9% 18,2% 9,6% 9,5%

% of Total 1,2% 1,3% 1,8% 1,0% 2,0% 3% 1,8% 9,5%

Avrupa Yakas! 6 15 13 12 2 1 11 60

10,0% 25,0% 21,7% 20,0% 3,3% 1,7% 18,3% 100,0%

6,9% 16,0% 12,5% 13,5% 2,0% 9,1% 9,6% 10,0%

% of Total 1,0% 2,5% 2,2% 2,0% 3% 2% 1,8% 10,0%

Kurtlar Vadisi 17 15 22 17 37 1 29 138

12,3% 10,9% 15,9% 12,3% 26,8% 7% 21,0% 100,0%

19,5% 16,0% 21,2% 19,1% 36,6% 9,1% 25,4% 23,0%

% of Total 2,8% 2,5% 3,7% 2,8% 6,2% 2% 4,8% 23,0%

Biz Evleniyoruz 1 1

100,0% 100,0%

1,1% 2%

% of Total 2% 2%

Yabanci Damat 5 3 7 6 2 8 31

16,1% 9,7% 22,6% 19,4% 6,5% 25,8% 100,0%

5,7% 3.2% 6,7% 6,7% 2,0% 7.0% 5,2%

% of Total ,8% ,5% 1,2% 1,0% ,3% 1,3% 5,2%

Diger 21 34 38 39 33 5 38 208

10,1% 16,3% 18,3% 18,8% 15,9% 2,4% 18,3% 100,0%

241% 36,2% 36,5% 43,8% 32,7% 45,5% 33,3% 34,7%

% of Total 3,5% 5,7% 6,3% 6,5% 5,5% 8% 6,3% 34,7%

Aliye 2 1 1 1 1 1 5 12

16,7% 8,3% 8,3% 8,3% 8,3% 8,3% 41,7% 100,0%

2,3% 1.1% 1,0% 1,1% 1,0% 9,1% 4,4% 2,0%

% of Total ,3% ,2% 2% 2% 2% 2% ,8% 2,0%

Total 87 94 104 89 101 11 114 600

14,5% 15,7% 17,3% 14,8% 16,8% 1,8% 19,0% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 14,5% 15,7% 17,3% 14,8% 16,8% 1,8% 19,0% 100,0%

Tablo 26'ye goére, Televizyonda en sevilen yerli dizi ile, televizyon

dizilerinin izlenme nedenleri arasinda p <0,05 oldugundan anlaml bir iligki

mevcuttur.

x*= 120,653 sd =60 p=,000c =, 409

Arastirmada ele aldigimiz Ekmek Teknesi, Hayat Bilgisi, Kurtlar Vadisi

ve Avrupa Yakas! adli dizilerin izlenme sebeplerine bakildiginda agirlikli
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olarak konusundan dolay! izlendigi gézlenmistir. En sevdigi yerli dizi olarak
Ekmek Teknesi’ni isaretleyenlerin yuzde 18,4’0, Hayat Bilgisini segenlerin
yuzde 21,1’i, Kurtlar Vadisi’ni tercih edenlerinde ylzde 26, 8'i bu dizileri
izlemelerindeki en 6nemli nedenin eglenmek ve dinlenmek, sikintidan,
zaman gegirmek, oyunculari gibi diger seceneklerin arasinda en fazla oranla
konusundan dolayi izlendigi ortaya ¢ikmistir. Sadece Avrupa Yakasi, ylzde
25,0’hik oranla edlenmek ve dinlenmek amaciyla izlenmektedir. Ele alinan bu
dizilerin en fazla konusundan dolayi izlenmesi, dizilerde iglenen konularin,
gercek yasamla bagdasmasi, bireylerin glinlik hayattan bir seyler bulmasi ve
bu nedenle izlenmesi dizilerin gergcek yasamdan Kkesitleri sundugu
varsayimini da desteklemektedir.



Tablo 27

113

Begendigim dizi miiziklerinin bulundugu bir cd veya kaset varsa alirm * Dizide begendiginiz ve

cd'sini aldiginiz bir albiim oldu mu? Crosstabulation

Dizide begendiginiz ve
cd'sini aldiginiz bir
albim oldu mu?
Hayir Evet Total
Begdendigim dizi  cevapsiz 2 1 3
muziklerinin 66,7% 33,3% | 100,0%
bulundugu bir 4% 7% 5%
od veya kase! % of Total 3% 2% 5%
Hi¢ Katilmiyor 92 4 96
95,8% 4,2% 100,0%
19,9% 2,9% 16,0%
% of Total 15,3% T% 16,0%
Katilmiyor 64 1 65
98,5% 1,5% 100,0%
13,9% T% 10,8%
% of Total 10,7% 2% 10,8%
Kanaati yok 57 11 68
83,8% 16,2% 100,0%
12,3% 8,0% 11,3%
% of Total 9,5% 1,8% 11,3%
Katihyor 121 34 155
78,1% 21,9% 100,0%
26,2% 24,6% 25,8%
% of Total 20,2% 5,7% 25,8%
Tamamen Katiliyor 126 87 213
59,2% 40,8% 100,0%
27,3% 63,0% 35,5%
% of Total 21,0% 14,5% 35,5%
Total 462 138 600
77,0% 23,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 77,0% 23,0% 100,0%

Tablo 27'ye gbre begenilen dizilerin muziklerinin bulundugu cd veya

kasetin alma istegine katilim dizeyi ile, alinip alinmadigi arasinda, p <0,05

oldugundan anlamh bir iligki mevcuttur.

x*=76,500 sd=5 p=,000 c=,336dr.

“Begendigim dizi muziklerinin bulundugu bir cd veya kaset varsa

alinm” ifadesine tamamen katilanlarin ytzde 40,8’i, katilanlarin yizde 21,9'u



dizide begendikleri bir alblm ya da cd’yi almig. Yukaridaki ifadeye ifadeye hi¢
katilmayanlarin yizde 95,8'i, katilmayanlarin ylizde 98,5’i ise, begendikleri

dizi maziklerinin yer aldigi cd’yi almadiklarini belirtmislerdir.

Bedendigi dizi maziginin yer aldigi kaset ve cd’yi alacagini ifade edenlerin
sayisi 247, almayacaklarini belirtenler ise 156’dir. Buna gore, dizilerin gtnlik

yasamda bireyler (zerinde biraktigi imgelerden birinin de, muziklerinin

oldugu ortaya ¢ikmistir.

Tablo 28
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Hayat Bilgisi dizisinde konu edilen olaylarin sizce gercek hayatla olan iligkisi nedir? * Hayat Bilgisi dizisinde, kullanilan esprileri siz ya da

arkadaslarimiz kullaniyor mu? Crosstabulation

Hayat Bilgisi dizisinde, kullanilan esprileri siz ya da
arkadaslariniz kullaniyor mu?

Cevapsiz Hic Nadiren Bazen Her Zaman Total
Hayat Bilgisi Cevapsiz 12 11 6 4 4 37
dizisinde konu 32,4% 29,7% 16,2% 10,8% 10,8% | 100,0%
edilen olaylarin 40,0% 7.7% 3,7% 1,9% 7.8% 6,2%
sizce gergek % of Total 2,0% 1,8% 1,0% 7% 7% 6,2%

hayatla olan , » i ; s s
iligkisi nedir? Evet, tamamen 10 27 35 49 20 141
gergeklik payr var 71% 19,1% 24,8% 34,8% 14,2% 100,0%
33,3% 19,0% 21,3% 23,0% 39,2% 23,5%
% of Total 1,7% 4,5% 5,8% 8,2% 3,3% 23,5%
Okullarda bu tir seyler 3 32 28 30 7 100
yasanmiyor 3,0% 32,0% 28,0% 30,0% 7,0% 100,0%
10,0% 22,5% 17,1% 14,1% 13,7% 16,7%
% of Total 5% 5,3% 4,7% 5,0% 1,2% 16,7%
Bazi yénlerden gergek 4 65 91 126 20 306
hayatta benzerlikler var 1,3% 21,2% 29,7% 41,2% 6,5% | 100,0%
13,3% 45,8% 55,5% 59,2% 39,2% 51,0%
% of Total % | 108% | 152% |  21,0% 33% | 51,0%
Diger 1 7 4 4 16
6,3% 43,8% 25,0% 25,0% 100,0%
3,3% 4,9% 2,4% 1,9% 2,7%
% of Total 2% 1,2% 7% 7% 2,7%
Total 30 142 164 213 51 600
5,0% 23,7% 27,3% 35,5% 8,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 5,0% 23,7% 27,3% 35,5% 8,5% 100,0%

Tablo 28’e gére, Hayat Bilgisi dizisinde kullanilan esprileri kendisinin
ya da arkadaslarinin kullanip kullanmama dizeyi ile, bu dizinin gergek

hayatla olan iligkisine inanma dereceleri arasinda p <0,05 oldugundan

anlamh bir iliski mevcuttur.

x°= 96,132 sd=16 p=,000 c=,372
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Hayat Bilgisi dizisine konu edilen olaylarin gergek hayatla tamamen
iliskisi oldugunu dusunlerin ylizde 24’8 nadiren, 34,8’i bazen, 14,2’si ise
kendisinin ya da arkadaslarinin dizide gecen esprileri gunlik hayatta da

kullandiklarini ifade etmiglerdir.

Bazi ybnlerden gercek hayatla benzerlikleri bulunduguna katilanlarin
yluzde 29,7’si nadiren, 41,2’si bazen, 6,5’i de her zaman dizide kullanilan
esprileri kendisinin ya da arkadaglarinin kullandigini belirtmigtir.

Dizinin gercek yasamla iligkisine inanmayanlarinda ylzde 28,0’ nadiren,
30,0’1 bazen, 7,0’1 ise her zaman dizideki esprileri kullandigini ifade etmistir.

Buna gére, dizinin glnlik yasamla olan iliskisinin gercek olduguna inanlarin
oranini yiksek olmasinin diginda, bu yargiya katilmayanlarin da diziden
etkilenerek gunlik yasamda dizideki esprileri kullandigi ya da arkadaslarinin

yaptigini belirtmistir.

Tablo 29

Cep telefonumda, mutlaka sevdigim bir dizinin isi um * Cep isi herhangi bir dizi filminin mizigini mi? Ci
Cep telefonunuzun melodisinde herhangi bir dizi filminin mazigini kullandiniz mi?
Cep
telefonum
yok; olsaydi
Halen Kullanmay1 Hig mutlaka
Cevapsiz Kullandim Kullaniyorum distndyorum Kullanmadim kullanirdim Total
Cep telefonumda, cevapsiz 1
mutlaka sevdigim 50,0% 50,0% 100,0%
bir dizinin melodisi 6% 2,0% 3%
bulundururum
% of Total 2% 2% 3%
Hig Katilmiyor 1 23 3 4 114 4 149
T% 15,4% 2,0% 2,7% 76,5% 2,7% 100,0%
71% 13,5% 3,3% 13,8% 46,2% 8,0% 24.8%
% of Total 2% 3,8% 5% 7% 19,0% 7% 24,8%
Katilmiyor 3 21 9 5 63 6 107
2,8% 19,6% 8,4% 4,7% 58,9% 5,6% 100,0%
21,4% 12,4% 10,0% 17,2% 25,5% 12,0% 17,8%
% of Total 5% 3,5% 1,5% ,8% 10,5% 1,0% 17,8%
Kanaati yok 5 29 7 8 33 12 94
5,3% 30,9% 7,4% 8,5% 35,1% 12,8% 100,0%
35,7% 17,1% 7.8% 27,6% 13,4% 24,0% 15,7%
% of Total ,8% 4,8% 1,2% 1,3% 5,5% 2,0% 15,7%
Katilyor 3 43 23 7 28 8 112
2,7% 38,4% 20,5% 6.3% 25,0% 7.1% 100,0%
21,4% 25,3% 25,6% 24,1% 11,3% 16,0% 18,7%
% of Total 5% 7.2% 3,8% 1,2% 4,7% 1,3% 18,7%
Tamamen Katiliyor 2 53 48 5 9 19 136
1,5% 39,0% 35,3% 3,7% 6,6% 14,0% 100,0%
14,3% 31,2% 53,3% 17.2% 3,6% 38,0% 22,7%
% of Total 3% 8,8% 8,0% ,8% 1,5% 3,2% 22,7%
Total 14 170 90 29 247 50 600
2,3% 28,3% 15,0% 4,8% 41,2% 8,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 2,3% 28,3% 15,0% 4,8% 41,2% 8,3% 100,0%

Tablo 29’a goére, Cep telefonunda bir dizi melodisini bulundururum

ifadesine katilma duzeyi ile, gegcmiste ve halen bir dizi miziginin melodisinin
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kullanip kullaniimadigina iligkin soru arasinda p <0,05 oldugundan anlamli bir

iliski mevcuttur.
x°= 215.921 sd =25 p =,000 c =,514.

Cep telefonunda mutlaka sevdigi bir dizinin melodisini bulundurduguna
tamamen katilanlarin yizde 390’1 kullandigini, 35,3’ halen kullandigini,
3,7’si kullanmay! distindugint, 14,01 ise, cep telefonu oldugu takdirde
mutlaka kullanacagini ifade etmistir. Bu ifadeye hi¢ katilmayanlarin ise ylzde
15,4'0 telefonunda hi¢ dizi film mdzigini kullanmadigini, 2,0’ halen
kullandigini, 76,5’i hi¢ kullanmadigini, 2,7’si ise cep telefonu oldugu takdirde
kullanmayi disindiugun ifade etmigtir.

Dizilerin gunlik yagamdaki imgelerinden biri de, cep telefonu melodisi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. insanlarin cep telefonlari galdiginda sevdikleri

dizilerin maziklerini duymak istemeleri buna gtizel bir 6rnektir.
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Bu karakterin hangi 6zelligi hosunuza gidiyor? * Giinliik yasantinizda, bu karakterin davraniglarindan etkilendiginizi diistindiiniiz mii?

Crosstabulation

Gunltk yasantinizda, bu karakterin davranislarindan
etkilendiginizi diistindtiniiz ma?
Cevapsiz Hic Nadiren Bazen Her Zaman Total
Bu karakterin Cevapsiz 44 48 12 9 113
hangi 6zelligi 38,9% 425% 10,6% 8,0% 100,0%
'g‘%?;;fa 77.2% 22,5% 8,7% 5,7% 18,8%
7,3% 8,0% 2,0% 1,5% 18,8%
Giydigi Kiyafet 3 15 7 15 2 42
71% 35,7% 16,7% 35,7% 4,8% 100,0%
5,3% 7,0% 5,1% 9,4% 6,1% 7,0%
5% 2,5% 1,2% 2,5% ,3% 7,0%
Hareketleri 5 73 59 62 15 214
2,3% 34,1% 27,6% 29,0% 7,0% 100,0%
8,8% 34,3% 42,8% 39,0% 45,5% 35,7%
8% 12,2% 9,8% 10,3% 2,5% 35,7%
Konusma bigimi 4 41 39 46 6 136
2,9% 30,1% 28,7% 33,8% 4,4% 100,0%
7,0% 19,2% 28,3% 28,9% 18,2% 22,7%
7% 6,8% 6,5% 7,7% 1,0% 22,7%
Sag sekli 10 5 4 3 22
45,5% 22,7% 18,2% 13,6% 100,0%
4,7% 3,6% 2,5% 9,1% 3,7%
1,7% ,8% 7% 5% 3,7%
Diger 1 26 16 23 7 73
1,4% 35,6% 21,9% 31,5% 9,6% 100,0%
1,8% 12,2% 11,6% 14,5% 21,2% 12,2%
2% 4,3% 2,7% 3,8% 1,2% 12,2%
Total 57 213 138 159 33 600
9,5% 35,5% 23,0% 26,5% 5,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
9,5% 35,5% 23,0% 26,5% 5,5% 100,0%

x*= 185,564 sd =24 p=,000 c=,486

Tablo 30, gunlik yasantisinda sevdidi dizi karakterinin davraniglarindan her

zaman etkilendigini distnenlerin ylzde 6,1 giydigi kiyafet, 36,4’0 hareketleri,

9,1’i konusma bigimi, 6,1’i sa¢ sekli’'nden dolayi etkilendigini géstermektedir.




118

Tablo 31
Tirkiye'nin yonetiminde asil gii¢ derin devlettedir. * Kurtlar Vadisi dizisinde yasanan olaylar hakkinda ne diisliniiyorsunuz? Crosstabulation
Kurtlar Vadisi dizisinde yasanan olaylar hakkinda ne dislindyorsunuz?
Dizide
Turkiye'de yasanan Gergeklik pay Ne olursa
yasanan olaylar var; ama bazi olsun, dizi
gergek olaylar tamamen bolimleri genglere kotl
Cevapsiz anlatiliyor hayal Urlini abartil drnek oluyor Diger Total
Trkiye'nin Hi¢ Katilmiyor 9 7 2 6 14 1 39
yonetiminde 23,1% 17,9% 51% 15,4% 35,9% 2,6% | 100,0%
asil gug derin 12,7% 4.8% 4.7% 41% 77% | 11.1% 6.5%
devlettedir.
% of Total 1,5% 1,2% ,3% 1,0% 2,3% 2% 6,5%
Katilmiyor 7 5 6 12 14 2 46
15,2% 10,9% 13,0% 26,1% 30,4% 4,3% 100,0%
9,9% 3,4% 14,0% 8,1% 7,7% 22,2% 7,7%
% of Total 1,2% ,8% 1,0% 2,0% 2,3% ,3% 7,7%
Kanaati yok 16 24 12 27 53 3 135
11,9% 17,8% 8,9% 20,0% 39,3% 2,2% 100,0%
22,5% 16,3% 27,9% 18,2% 29,1% 33,3% 22,5%
% of Total 2,7% 4,0% 2,0% 4,5% 8,8% ,5% 22,5%
Katiliyor 19 38 10 50 57 2 176
10,8% 21,6% 5,7% 28,4% 32,4% 1,1% 100,0%
26,8% 25,9% 23,3% 33,8% 31,3% 22,2% 29,3%
% of Total 3,2% 6,3% 1,7% 8,3% 9,5% ,3% 29,3%
Tamamen Katiliyor 20 73 13 53 44 1 204
9,8% 35,8% 6,4% 26,0% 21,6% 5% 100,0%
28,2% 49,7% 30,2% 35,8% 24,2% 11,1% 34,0%
% of Total 3,3% 12,2% 2,2% 8,8% 7,3% 2% 34,0%
Total 71 147 43 148 182 9 600
11,8% 24,5% 7.2% 24,7% 30,3% 1,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 11,8% 24,5% 7,2% 24,7% 30,3% 1,5% 100,0%

Tablo 31’e gére, “Tarkiye’nin yénetiminde asil gi¢ derin devlettedir”

yargisina katihm dizeyi ile Kurtlar Vadisi dizisinde yasanan olaylar hakkinda

ne dusunduklerine iligkin veriler arasinda p 0,05 oldugundan anlamli bir iligki

mevcuttur.

x*=44,958 sd=20 p=,001 c=264

Tarkiye’nin yénetiminde asil gt¢ derin devlettedir ifadesine tamamen

katilanlarin  ylzde 49,7’si

Kurtlar

Vadisi

dizisinde yasanan olaylarin

Tarkiye'de yasanan gergek olaylari anlattigini, yizde 30,2’si olaylarin hayal

artnt oldugunu, 35,8’ ise gercek pay! oldugunu ancak bazi bdlimlerinin

abartilh oldugunu dustnmektedir. Bu ifadeye hi¢ katilmayanlarin ise ylUzde

17,9'u dizinin Ulkede yansan gergek olaylari anlattigina, 5,1’i hayal Grina
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olaylarin oldugunu dutstnurken, 15,4'G ise gerceklik payinin bulunduguna

ama bazi bélimlerin abartili buldugunu belirtmistir.

Turkiye’'de derin devlet son yillarda daha da fazla kullanilan populer bir
kavram haline gelmigtir. Verilere bakildiginda da bireylerin Glkenin
ybnetiminde asil gtcin derin devlet olduguna inanmaktadir. Bu kavrami
beklide en fazla irdeleyenlerden biri de Kurtlar Vadisi dizisidir. Dizide gecen
olaylarin kurgusuna bakildiginda, deneklerin yanitlari ile kiyaslandiginda
dizinin topluma arka planla yasanan olaylari, derin devleti anlattigi, bir
bakimdan da bu konu hakkinda neyi nasil disinmesi gerektigini
6gretmektedir. Bu nedenle, dizi hem Ulke gerceklerinden bahsediyor, hem de
bireylerin ginlik yasamlarinda bazi olaylar kargisinda bir fikir yurGtmesi
konusunda yol gdsteriyor. Tlrkiye’de yonetimin derin devlet olmadigini
disUnenlerin bile dizi de gegen olaylari gergekmis gibi algilamasi buna bir
ornektir. Yine varsayimlar arasinda, dizilerin tlke gergekligini anlatmasi ve
yeni unsurlar da halka empoze etmesi bakimindan bu veriler dnem tegkil

etmektedir.
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Tablo32
Erkegin sevgilisi olmall, kiz kardesimin segilisi olmasina miisaade etmemelidir. * Cinsiyetiniz Crosstabulation
Cinsiyetiniz

Erkek Kiz Total
Erkegin sevgilisi Hic Katilmiyor 75 275 350
olmali, kiz kardesimin 21,4% 78,6% 100,0%
segilisi olmasina 30.7% 7799, 58.3%

miisaade etmemelidir. ’ ’ ’
12,5% 45,8% 58,3%
Katiimiyor 48 40 88
54,5% 45,5% 100,0%
19,7% 11,2% 14,7%
8,0% 6,7% 14,7%
Kanaati yok 45 10 55
81,8% 18,2% 100,0%
18,4% 2,8% 9,2%
7,5% 1,7% 9,2%
Katilyor 21 10 31
67,7% 32,3% 100,0%
8,6% 2,8% 5,2%
3,5% 1,7% 5,2%
Tamamen Katiliyor 55 21 76
72,4% 27,6% 100,0%
22,5% 5,9% 12,7%
9,2% 3,5% 12,7%
Total 244 356 600
40,7% 59,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
40,7% 59,3% 100,0%

Tablo 32’ye gore, Erkegin sevgilisi olmal, kiz kardesinin sevgilisi

olmasina misaade etmemelidir yargisina katiim ddzeyi ile, cinsiyete gore

dagilimi arasinda p 0,05 oldugundan anlamli bir iliski mevcuttur.

x°= 140,384 sd =4 p =000 c=,435

“Erkegin sevgilisi olmali; kiz kardesinin sevgilisi olmasina misaade

etmemelidir’ ifadesine tamamen katilanlarin ylizde 72,40 erkek, 27,6’s! ise

kizdir. Erkeklerin ylzde 30,7’si ve kizlarin ylzde 77,2’'si ise bu ifadeye hig

katilmamaktadir. Verilere gore, erkekler bu ifadeyi kabul ederken; kizlar kargi

cikmaktadir.

Bu verinin énemi ise, dizilerde vurgulanan bir olgunun toplumsal

dayanaginin oldugunun gértlmesidir. Avrupa Yakas! adli dizide Volkan adli
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karakterin, kiz arkadagi bulma noktasindaki gayreti ve rahatliginin yani sira,
Ash isimli kiz kardesinin erkek arkadas!i veya sevgilisi olmasina karsi
¢cikmaktadir. Dizide islenen bu konunun tezin varsayimlarindan biri olan, yani
dizilerin toplumsal gerceklikleri yansittigina iliskin goérist desteklemektedir.
Zira, ankete katillan kiz ve erkeklerin soruya verdikleri yanitlar bu olgunun
gercekligini ve Dbireylerin bu konu hakkindaki duigstncelerini ortaya

koymaktadir.

Tablo33

Ogrenciler kendi aralarinda birbirlerine lakap takmalar iligkileri giiclendirmektedir. * Arkadaglariniz arasinda dizi filmlerdeki
isimleri ya da lakaplar kullaniyor musunuz? Crosstabulation

Arkadaslariniz arasinda dizi
filmlerdeki isimleri ya da lakaplari
kullaniyor musunuz?
Cevapsiz Hayir Evet Total

Ogrenciler kendi Hic Katilmiyor 6 92 30 128
aralarinda birbirlerine 4,7% 71,9% 23,4% 100,0%
lakap takmalar iligkileri 9,8% 24,1% 19,0% 21,3%
gclendirmekted. % of Total 1,0% 15,3% 5,0% 21,3%
Katiliyor 9 74 22 105
8,6% 70,5% 21,0% 100,0%
14,8% 19,4% 13,9% 17,5%
% of Total 1,5% 12,3% 3,7% 17,5%
Kanaati yok 13 73 29 115
11,3% 63,5% 25,2% 100,0%
21,3% 19,2% 18,4% 19,2%
% of Total 2,2% 12,2% 4,8% 19,2%
Katilyor 21 75 42 138
15,2% 54,3% 30,4% 100,0%
34,4% 19,7% 26,6% 23,0%
% of Total 3,5% 12,5% 7,0% 23,0%
Tamamen Katiliyor 12 67 35 114
10,5% 58,8% 30,7% 100,0%
19,7% 17,6% 22,2% 19,0%
% of Total 2,0% 11,2% 5,8% 19,0%
Total 61 381 158 600
10,2% 63,5% 26,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 10,2% 63,5% 26,3% 100,0%

Tablo 33’e gbre, arkadaslar arasinda dizi filmlerdeki isimleri ya da
lakaplart kullanma dizeyi ile, lakap takmanin iligkileri guglendirip
guclendirmedigi iligkisi arasinda p <0,05 olmadigindan anlamli bir iligki

bulanamamistir.

x°=15,431 sd=8 p=,051 c=158
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Devletin ya da kamunun yarari igin gerektiginde yasalarda ¢cignenmelidir. * Televizyonda en sevdiginiz yerli dizi film hangisidir? Crosstabulation

Televizyonda en sevdiginiz yerli

dizi film hangisidir?

Yagmur | Ekmek Biz Yabanci
LevapsiZZamani | Teknesi Jlacakaranlijayat Bilgisvrupa Yakagurtlar Vadigvleniyoruz Damat | Diger | Aliye | Total
Devletin ya da kan Hi¢ Katilmiyor 6 2 7 2 21 17 29 1 10 58 4 157
yarari icin gerektig 38% | 13%| 45% 13% | 134% | 108%| 185% 6% | 64% | 369% | 2,5% [100,0%
yasalarda gignenn 222% | 22,2% | 14,3% | 250% | 36,8% | 283%| 21,0% | 100,0% | 32,3% | 27,.9% | 33,3% | 26,2%
% of Total 1,0% | ,3% | 1,2% 3% |  35% 2,8% 4,8% 2% | 17%| 97%| 7% | 26,2%
Katilmiyor 5 1 11 5 8 28 6 35 1 100
50% | 1,0% | 11,0% 5,0% 8,0% | 28,0% 6,0% | 35,0% | 1,0% [100,0%
18,5% | 11,1% | 22,4% 88%| 133%| 20,3% 19,4% | 16,8% | 8,3% | 16,7%
% of Total 8% | 2% | 18% 8% 1,3% 4,7% 1,0%| 58%| ,2%|16,7%
Kanaati yok 4 2 9 1 10 12 19 9 43 3| 112
36% | 1,8%| 80% 9% | 89%| 107%| 17,0% 8,0% | 38,4% | 2,7% [100,0%
14,8% | 222% | 18,4% | 125% | 17,5%| 20,0% | 13,8% 29,0% | 20,7% | 25,0% | 18,7%
% of Total 7% | 3% | 15% 2% 1,7% 2,0% 3,2% 15% | 72% | 5% | 18,7%
Katiliyor 8 2 12 4 7 9 24 3 36 3| 108
74% | 1,9% | 11,1% 37% | 65% 83% | 222% 2,8% | 33,3% | 2,8% [100,0%
29,6% | 22,2% | 24,5% | 50,0% | 123% | 150% | 17,4% 9,7% | 17,3% | 25,0% | 18,0%
% of Total 13% | 3% | 2,0% 7% 1,2% 1,5% 4,0% 5% | 6,0%| 5% | 18,0%
Tamamen Kat 4 2 10 1 14 14 38 3 36 1 123
33% | 1,6%| 81% 8% | 11,4%| 114%| 30,9% 2,4% | 29,3% | 8% [100,0%
14,8% | 222% | 20,4% | 12,5% | 24,6% | 233% | 27,5% 9,7% | 17,3% | 8,3% | 20,5%
% of Total 7% | 3%| 1,7% 2% |  23% 2,3% 6,3% 5% | 6,0%| ,2% | 205%
Total 27 9 49 8 57 60 138 1 31| 208 12| 600
45% | 1,5% | 82% 13%| 95%| 100%| 23,0% 2% | 52%|34,7% | 2,0% [100,0%
100,0% [100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% [100,0% [100,0% [100,0% [100,0%
% of Total 45% | 15%| 82% 1,3%|  95%| 100%| 23,0% 2% | 52%|34,7% | 2,0% [100,0%

x*=41,321 sd=40 p=,413 c=,413

Tablo 34’e gbre, devletin ya da kamu yarari igin gerektiginde yasalarin

cignenmesi gerektigine tamamen katilanlarin yizde 30,9'unun (en ylUksek

oran), katilanlarin ise ylizde 22,2’sinin en sevdigi yerli dizi Kurtlar Vadisi’'dir.

Devletin ya da kamu yayari icin gerektiginde yasalarin ¢ignenmesi

gerektigine hi¢ katilmayanlarin en bedendigi yerli diziler ylzde 4,5 Ekmek

Teknesi, ylizde 13,4 Hayat Bilgisi, yizde 10,8’le Avrupa Yakasidir.




Tablo 35

Kurtlar Vadisi dizisinde yaganan olaylar hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  Cevapsiz 71 11,8 11,8 11,8

Turkiye'de yasanan

gercek olaylar anlatiliyor 147 24,5 24,5 36,3

Dizide yasanan olaylar

tamamen hayal trin0 43 7.2 7.2 435

Gergeklik payi var; ama

bazi béltmleri abartili 148 24,7 24,7 68,2

Ne olursa olsun, dizi

genglere kéti érnek 182 30,3 30,3 98,5

oluyor

Diger 9 1,5 1,5 100,0

Total 600 100,0 100,0

Kurtlar Vadisi dizisinde yasanan olaylar hakkinda ne diisiniyorsunuz?
Sorusuna Turkiye’de yasanan gercek olaylarin anlatildigi yanitini verenlerin
orani ylzde 24,5, Gergeklik payl var; ama bazi bélimleri abartili cevabi
verenlerin orani ylizde 24,7, dizide yasanan olaylarin tamamen hayal Grin0

oldugunu ifade edenlerin orani ise sadece 7,2’dir.

Tablo36
Hayat Bilgisi dizisinde, kullanilan esprileri siz ya da arkadaslariniz kullaniyor
mu?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Cevapsiz 30 5,0 5,0 5,0
Hic 142 23,7 23,7 28,7
Nadiren 164 27,3 27,3 56,0
Bazen 213 35,5 35,5 91,5
Her Zaman 51 8,5 8,5 100,0
Total 600 100,0 100,0

Hayat Bilgisi dizisinde, kullanilan esprileri siz ya da arkadaslariniz
kullaniyor mu?sorusuna hi¢ kullanmadigi cevabini verenlerin orani ylzde

23,7, nadiren kullananlarin ylzde 27,3, bazen 35,5, her zaman kullandigini
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belirtenlerin orani ise yluzde 8,5. Toplam olarak dizideki esprileri kullananlarin

orani yuzde 71 olarak tespit edilmistir.

Tablo 37
Arkadaslariniz arasinda dizi filmlerdeki isimleri ya da lakaplari kullaniyor
musunuz?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Cevapsiz 61 10,2 10,2 10,2
Hayir 381 63,5 63,5 73,7
Evet 158 26,3 26,3 100,0
Total 600 100,0 100,0

Arkadasiniz arasinda dizi filmlerdeki isimleri ya da lakaplari kullaniyor
musunuz?sorusuna evet yanitini verenlerin orani 26,3, hayir yanitini

verenleri ise ylzde 63,5'tir.

Tablo 38
Dizilerden etkilenerek séylendigine inandiginiz bir replik varsa liitfen yaziniz
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid Cevapsiz 399 66,5 66,5 66,5
Oha falan oldum 92 15,3 15,3 81,8
Kal geldi 13 2,2 2,2 84,0
inna Sabirin 2 3 3 84,3
;)[Ijlljun:nc’i?edlgm nedir ki 19 3.2 3.2 87,5
Capsiz capsiz konugsma 1 ,2 2 87,7
Ulan Jale 2 3 3 88,0
Diger 68 11,3 11,3 99,3
Hallederiz 3 5 5 99,8
Arzular Selale 1 2 2 100,0
Total 600 100,0 100,0

Dizilerden etkilenerek soylendigine inandiginiz “replik” varsa lGtfen
yaziniz sorusuna cevap verenlerin yizde 15,3’i Oha falan oldum, ylzde 2,2
Kal geldi, inna Sabirin 0,3 , Olim dedigin nedir ki gilim? 3,2, Capsiz capsiz

konusma ,2 , Ulan Jale ,3, Hallederiz 5, Arzular selale ise ylzde 2 ve diger
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repliklerin kullanim orani ise 11,3 olarak tespit edilmistir. Soruyu cevapsiz
birakanlarin orani ise 66,5’tir. Bu soruda, dizilerde gecen repliklerin kullanim
oranini toplam 33,5 oldugu ortaya cikmistir. En 6nemli bulgu ise, bu

repliklerin ankete katilanlar tarafindan yazilmig olmasidir.

Tablo 39

Glnlik yasantinizda, bu karakterin davranislarindan etkilendiginizi
diigiindiiniiz mi?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  Cevapsiz 57 9,5 9,5 9,5
Hic 213 35,5 35,5 45,0
Nadiren 138 23,0 23,0 68,0
Bazen 159 26,5 26,5 94,5
Her Zaman 33 55 55 100,0
Total 600 100,0 100,0

Ankete katilanlara en sevdigi dizi karakterini ve bu karakterin gunlik
yasantida kendisini etkileyip etkilemedigini iliskin soruya hi¢ etkilemedigi
yanitl verenlerin orani ytizde 35,5 nadiren etkiledigini belirtenlerin orani 23,0,
bazen etkilendigini disunenlerin 26,5 ve her zaman etkilendigini ifade
edenlerin ise ylzde 5,5 oldugu bulgusuna ulagiimistir. Toplamda ylzde
55,0'hk bir oranin gunlik yasantisinda sevdigi karakterin davranigindan

etkilendigi g6zlenmistir.



Tablo 40

Televizyonda en sevdiginiz yerli dizi film hangisidir? * Hangi Okulda 6grenim gériiyorsunuz? Crosstabulation
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a 12 cells (40,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is ,30.

Televizyonda en begendiginiz yerli dizi film hangisi? seklindeki soruya

verilen yanitlarda, her (¢ lisede de, en begenilen dizinin Kurtlar Vadisi oldugu

gbzlenmigtir. Mustafa Kemal Lisesi’nde ankete katilanlarin yizde 23,8,

Mamak Lisesi'nin ylzde 25,2'si ve Gankaya Lisesi’'nin ise; yuzde 23,01 en

¢cok Kurtlar Vadisi dizisini begendiklerini ifade etmistir. Yine her (¢ lisede de,

Kurtlar Vadisi’'nden sonra siralanan 3 dizi de, Avrupa Yakasi, Ekmek

Teknesi, Hayat Bilgisi’dir. Arastirmada da, bu dért dizinin en ¢ok izlendigi

distnUlerek ele alinmis ve bunu dogrulayan verilere ulasiimistir. Sosyo —

ekonomik tabloya gére dederlendirildiginde ise, Kurtlar Vadisi dizinin gelir

| Hangi Okulda &grenim gérilyorsunuz?
M KEMAL L MAMAK L CANKAYA L. Total
Televizyonda ‘Yagmur Zamani 1
en sevdiginiz 11,1% 88,9% 100,0%
yerli dizi film 5% 4,6% 1,6%
hangisidir?
% of Total 2% 1,4% 1,6%
Ekmek Teknesi 15 16 18 49
30,6% 32,7% 36,7% 100,0%
7.8% 7.8% 10,3% 8,6%
% of Total 2,6% 2,8% 3,1% 8,6%
Alacakaranlik 3 1 4 8
37,5% 12,5% 50,0% 100,0%
1,6% 5% 2,3% 1,4%
% of Total 5% 2% 7% 1,4%
Hayat Bilgisi 20 26 11 57
35,1% 45,6% 19,3% 100,0%
10,4% 12,6% 6,3% 9,9%
% of Total 3,5% 4,5% 1,9% 9,9%
Avrupa Yakasi 18 8 34 60
30,0% 13,3% 56,7% 100,0%
9,3% 3,9% 19,5% 10,5%
% of Total 3,1% 1,4% 5,9% 10,5%
Kurtlar Vadisi 46 52 40 138
33,3% 37,7% 29,0% 100,0%
23,8% 25,2% 23,0% 24,1%
% of Total 8,0% 9,1% 7,0% 24,1%
Biz Evleniyoruz 1 1
100,0% 100,0%
5% 2%
% of Total 2% 2%
‘Yabanci Damat 13 11 7 31
41,9% 35,5% 22,6% 100,0%
6,7% 5,3% 4,0% 5,4%
% of Total 2,3% 1,9% 1,2% 5,4%
Diger 73 84 51 208
35,1% 40,4% 24,5% 100,0%
37,8% 40,8% 29,3% 36,3%
% of Total 12,7% 14,7% 8,9% 36,3%
Aliye 3 8 1 12
25,0% 66,7% 8,3% 100,0%
1,6% 3,9% 6% 21%
% of Total 5% 1,4% 2% 2,1%
Total 193 206 174 573
33,7% 36,0% 30,4% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 33,7% 36,0% 30,4% 100,0%
Chi-Square Tests
‘Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
| Pearson Chi-Square 56,5627 T8 ;000
Likelihood Ratio 57,694 18 ,000
;\ g::cr‘;)‘/ol;‘mear 7.185 1 ,007
N of Valid Cases 573
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seviyesi, kdultirel dinamikleri farkli olan kesimlerce de; ayni oranda
bedenildigi ortaya c¢ikmistir., Mamak, M.Kemal ve Cankaya Lisesi

6grencilerinin - begendikleri diziler agisindan ortak bir nokta oldugu

gbzlenmistir.
Tablo 41
Televizyon dizilerini izlemenizdeki en 6nemli sebep nedir? * Hangi Okulda 6grenim goriiyorsunuz? Crosstabulation
Hangi Okulda égrenim gériiyorsunuz?
M KEMAL L | MAMAK L | CANKAYA L. Total
Televizyon ,00 26 31 32 89
dizilerini 29,2% 34,8% 36,0% | 100,0%
'Z'ef”e”'zlqek' 13,0% 14,3% 17,5% 14,8%
gzbc;r;erlldir? % of Total 4,3% 5,2% 5,3% 14,8%
Eglenmek ve dinlenmek 25 23 44 92
27,2% 25,0% 47,8% 100,0%
12,5% 10,6% 24,0% 15,3%
% of Total 4,2% 3,8% 7,3% 15,3%
Sikintidan 46 32 26 104
44,2% 30,8% 25,0% 100,0%
23,0% 14,7% 14,2% 17,3%
% of Total 7,7% 5,3% 4,3% 17,3%
Zaman Gegirmek 34 32 23 89
38,2% 36,0% 25,8% 100,0%
17,0% 14,7% 12,6% 14,8%
% of Total 5,7% 5,3% 3,8% 14,8%
Konusu 27 48 26 101
26,7% 47,5% 25,7% 100,0%
13,5% 22,1% 14,2% 16,8%
% of Total 4,5% 8,0% 4,3% 16,8%
Oyunculari 4 4 3 11
36,4% 36,4% 27,3% 100,0%
2,0% 1,8% 1,6% 1,8%
% of Total 7% 7% ,5% 1,8%
Diger 38 47 29 114
33,3% 41,2% 25,4% 100,0%
19,0% 21,7% 15,8% 19,0%
% of Total 6,3% 7,8% 4,8% 19,0%
Total 200 217 183 600
33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 33,3% 36,2% 30,5% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 28,9862 12 ,004
Likelihood Ratio 27,676 12 ,006
Linear-by-Linear
Asse:ci:t)i/on > 3,028 1 082
N of Valid Cases 600

a. 3 cells (14,3%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 3,36.
Televizyon dizilerinin izlenmesinin nedenlerine iliskin soruya verilen
yanitlarda, Mustafa Kemal Lisesi’'ndeki 6grencilerin ‘sikintidan’, Mamak Lisesi

6grencilerinin  dizeleri ‘konusu’ndan dolay! izledikleri tespit edilmigtir.
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Cankaya Lisesi’nde ankete katilan dgrencilerin ise, blyuk ¢ogunlukla dizileri
‘edlenmek ve dinlenmek’ igin seyrettigi g6zlenmigtir. Bu da, genglerin
televizyon dizilerini daha ¢ok hangi amacla izledigine iligkin ip uglari

vermektedir.

Sosyo - ekonomik anlamda farklihk gésteren bu liselerde, televizyon
dizilerini izleme nedenlerinin de farklilk gdsterdigi ortaya gikmistir. Ust gelir
seviyesine sahip bir yasanti stiren 6grencilerin, dizileri eglenmek ve dinlenme
amagl izledigi, alt gelir seviyesine sahip 6grencilerin ise, belki de dizilerin
konularinda kendilerine, ¢evrelerine ait hikayeleri, karakterleri bulduklari igin
konularindan dolayi dizileri izlemektedir.



Tablo 42
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Televizyon dizilerinden birisinde rol alma iknaniniz olsaydi hangi dizide rol almak isterdiniz? * Hangi Okulda 6grenim
goriiyorsunuz? Crosstabulation

Hangi Okulda 6grenim gériiyorsunuz?

M KEMAL L MAMAK L CANKAYA L. Total
Televizyon Cevapsiz 34 32 37 103
d?zlilelzrinden 33,0% 31,1% 35,9% 100,0%
birisinde rol 17,0% 14,7% 20,2% 17,2%
ama fknaniniz % of Total 5.7% 5,3% 6.2% 17,2%

olsaydi hangi > ) g )
dizide rol almak Alacakaranlik 2 1 5 8
isterdiniz? 25,0% 12,5% 62,5% 100,0%
1,0% 5% 2,7% 1,3%
% of Total ,3% 2% ,8% 1,3%
Hayat Bilgsi 35 32 20 87
40,2% 36,8% 23,0% 100,0%
17,5% 14,7% 10,9% 14,5%
% of Total 5,8% 5,3% 3,3% 14,5%
Kurtlar Vadisi 36 38 28 102
35,3% 37,3% 27,5% 100,0%
18,0% 17,5% 15,3% 17,0%
% of Total 6,0% 6,3% 4,7% 17,0%
Diger 55 73 44 172
32,0% 42,4% 25,6% 100,0%
27,5% 33,6% 24,0% 28,7%
% of Total 9,2% 12,2% 7,3% 28,7%
Ekmek Teknesi 12 15 14 41
29,3% 36,6% 34,1% 100,0%
6,0% 6,9% 7,7% 6,8%
% of Total 2,0% 2,5% 2,3% 6,8%
Avrupa Teknesi 22 14 27 63
34,9% 22,2% 42,9% 100,0%
11,0% 6,5% 14,8% 10,5%
% of Total 3,7% 2,3% 4,5% 10,5%
Aliye 4 12 8 24
16,7% 50,0% 33,3% 100,0%
2,0% 5,5% 4,4% 4,0%
% of Total 7% 2,0% 1,3% 4,0%
Total 200 217 183 600
33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 33,3% 36,2% 30,5% 100,0%

Ankete katilan genglere, bir televizyon dizisinde rol alma imkanlari olsaydi
hangi dizide oynamay: isterdiniz seklindeki soruya ayni yaniti vermiglerdir.
Mustafa Kemal Lisesi 6grencilerinin yizde 18’i, Mamak Lisesi dégrencilerinin
yuzde 17, 5’i ve Cankaya Lisesi'nin ise ylzde 15,3’0 Kurtlar Vadisi dizisinde
oynamak isteyeceklerini ifade etmiglerdir. Bu da, farkli gelir ve sosyal gevreye
sahip genglerin, ayni diziden hoslandigi ve rol almak istedigini
gbstermektedir.
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a. 3 cells (14,3%) have expected count less than 5. The

minimum expected count is 3,97.

Hangi Okulda 6drenim gériiyorsunuz?
M KEMAL L MAMAK L CANKAYA L. Total
Glnde, yaklasik Cevapsiz 22 20 25 67
(ortalama) kag 32,8% 29,9% 37,3% 100,0%
::';'FZZ;‘:SmiZO 11,0% 9,2% 13,7% 11,2%
’ % of Total 3,7% 3,3% 4,2% 11,2%
30 dakika 26 36 30 92
28,3% 39,1% 32,6% 100,0%
13,0% 16,6% 16,4% 15,3%
% of Total 4,3% 6,0% 5,0% 15,3%
120 dakika 53 58 56 167
31,7% 34,7% 33,5% 100,0%
26,5% 26,7% 30,6% 27,8%
% of Total 8,8% 9,7% 9,3% 27,8%
60 dakika 51 53 41 145
35,2% 36,6% 28,3% 100,0%
25,5% 24,4% 22,4% 24,2%
% of Total 8,5% 8,8% 6,8% 24,2%
240 dakika 7 3 3 13
53,8% 23,1% 23,1% 100,0%
3,5% 1,4% 1,6% 2,2%
% of Total 1,2% 5% 5% 2,2%
180 dakika 23 23 9 55
41,8% 41,8% 16,4% 100,0%
11,5% 10,6% 4,9% 9,2%
% of Total 3,8% 3,8% 1,5% 9,2%
6,00 18 24 19 61
29,5% 39,3% 31,1% 100,0%
9,0% 11,1% 10,4% 10,2%
% of Total 3,0% 4,0% 3,2% 10,2%
Total 200 217 183 600
33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 12,1622 12 ,433
Likelihood Ratio 12,646 12 ,395
e |
N of Valid Cases 600

Glnde ortalama ne kadar televizyon izlendigine iliskin soruya

verilen yanitlarda, 30, 60 ve 120 dakikaya kadar dizenli bir artis oldugu;

ancak; 180, 240 ve Uzeri dakikalarda da izleme oranlarinin distigu tespit

edilmistir. Buna gbre, ortalama ankete katilan her G¢ lise 6grencilerinin gliinde

ortalama, 120 dakika (2 saat) televizyon izledikleri gb6zlenmistir. Farkli sosyo -

ekonomik ve kultirel tablodaki liselerin égrencilerinin, televizyon seyretme
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aliskanhklar arasinda ¢ok buyuk bir farkin olmadigr ortaya c¢ikmigtir.
Seyretme saatlerine bakildiginda da, televizyonun genglerin guindelik
yasamlarinda 2 ila 3 saat arasinda yer alabildigi gérilmektedir. Bu, seyretme
zamani da, televizyonun gencler Gzerinde ne kadar etkide bulunduguna

iliskin yorumlar agisindan da 6nem tasimaktadir.

Tablo 44

Ortalama Haftalik Harcama Tutari (YTL) * Hangi Okulda 6grenim goriiyorsunuz? Crosstabulation

Hangi Okulda égrenim gdériyorsunuz?
M KEMAL L | MAMAK L | CANKAYA L. Total
Ortalama Haftallk 25 YTL'DEN AZ 126 160 82 368
Harcama Tutari 34,2% 43,5% 223% | 100,0%
(YTL) 783% |  89,4% 636% |  785%
% of Total 26,9% 34,1% 17,5% 78,5%
26-50 YTL 30 16 37 83
36,1% 19,3% 44,6% 100,0%
18,6% 8,9% 28,7% 17,7%
% of Total 6,4% 3,4% 7,9% 17,7%
51-75 YTL 4 1 5 10
40,0% 10,0% 50,0% 100,0%
2,5% ,6% 3,9% 2,1%
% of Total ,9% 2% 1,1% 2,1%
75 YTL + 1 2 5 8
12,5% 25,0% 62,5% 100,0%
,6% 1,1% 3,9% 1,7%
% of Total 2% 4% 1,1% 1,7%
Total 161 179 129 469
34,3% 38,2% 27,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 34,3% 38,2% 27,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 32,0542 6 ,000
Likelihood Ratio 32,493 6 ,000
o | seo| 0|
N of Valid Cases 469

a. 6 cells (50,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 2,20.

Ogrencilerin haftallk ortalama harcama tutarina iliskin bilgilere
bakildiginda; en fazla harcamanin Cankaya Lisesi 6grencileri tarafindan; en
az ise Mamak Lisesi oldugu gortlmustir. Verilere gbére, Mamak Lisesi’nde
haftalik harcama tutarinin 25 YTL'den az olduguru belirtenler ylzde 89°4’tlr.
Bu oran 26 YTL ve katlarina gbre giderek azalmaktadir. Cankaya Lisesi
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o6grencilerinin ise yluzde 63,6 haftallk harcama tutarinin 25 YTLden az
oldugunu belirtirken, yuzde 26,4’lUk kismi ise daha fazla harcama yaptiklarini
belirtmiglerdir. Mustafa Kemal Lisesi ise, her iki liseye gbre ortada yer

almaktadir.

Tablo 45

Gelir ve sosyal sinif farki olan 6grenciler birbirlerine asik olamazlar. * Hangi Okulda 6grenim gorilyorsunuz? Crosstabulation

Hangi Okulda égrenim goriyorsunuz?
M KEMAL L MAMAK L CANKAYA L. Total
Gelir ve sosyal sinif Hi¢ Katilmiyor 116 125 89 330
farki olan 6grenciler 35,2% 37,9% 27,0% 100,0%
birbirlerine agik 58.0% 57,6% 48,6% 55,0%
olamazlar. ’ ’ ’ ’
% of Total 19,3% 20,8% 14,8% 55,0%
Katilmiyor 44 43 47 134
32,8% 32,1% 35,1% 100,0%
22,0% 19,8% 25,7% 22,3%
% of Total 7,3% 7.2% 7,8% 22,3%
Kanaati yok 22 20 29 71
31,0% 28,2% 40,8% 100,0%
11,0% 9,2% 15,8% 11,8%
% of Total 3,7% 3,3% 4,8% 11,8%
Katiliyor 11 17 8 36
30,6% 47,2% 22,2% 100,0%
5,5% 7,8% 4,4% 6,0%
% of Total 1,8% 2,8% 1,3% 6,0%
Tamamen Katiliyor 7 12 10 29
241% 41,4% 34,5% 100,0%
3,5% 5,5% 5,5% 4,8%
% of Total 1,2% 2,0% 1,7% 4,8%
Total 200 217 183 600
33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 10,5662 8 ,228
Likelihood Ratio 10,501 8 ,232
Lmear' by Linear 2316 1 128
Association
N of Valid Cases 600

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 8,85.

Yukaridaki tabloda, “Gelir ve sosyal sinif farki olan égrenciler birbirlerine asik
olamazlar” seklindeki yargi ciimlesine verilen yanitlar yer almaktadir. Mustafa

Kemal Lisesi’nde ankete katilanlarin toplam ylzde 80’i, Mamak Lisesi’nin
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ylzde 77, 4’0 ve Cankaya Lisesi’'nin ylzde 73,3 ‘hi¢ katilmiyor’ ve ‘katiimiyor’
seklinde yanit vermigtir. Hayat Bilgisi dizisinde zengin kiz ve fakir erkek
6grenci arasindaki ask hikayesi g6z éninde bulundurularak hazirlanan bu
soru da, dizi de oldugu gibi glindelik yasamda da gelir ve sosyal sinif farki
olan 6grencilerin birbirlerini asik olabilecegi, farkliliklarin bu tir birlikteliklere

engel olmayacagi géristndedir.

Tablo 46

Sevdigim oyuncunun sa¢ modelini kendi sacima da uygularim * Hangi Okulda 6grenim goriiyorsunuz? Crosstabulation

Hangi Okulda 6grenim goériiyorsunuz?
MKEMALL | MAMAKL | CANKAYAL. Total
Sevdigim oyuncunun Hi¢ Katilmiyor 79 97 71 247
sa¢ modelini kendi 32,0% 39,3% 28,7% 100,0%
sagima da uygulanm 39,5% 45,1% 39,0% 41,4%
% of Total 13,2% 16,2% 11,9% 41,4%
Katiimiyor 39 48 32 119
32,8% 40,3% 26,9% 100,0%
19,5% 22,3% 17,6% 19,9%
% of Total 6,5% 8,0% 5,4% 19,9%
Kanaati yok 31 22 26 79
39,2% 27,8% 32,9% 100,0%
15,5% 10,2% 14,3% 13,2%
% of Total 5,2% 3,7% 4,4% 13,2%
Katiliyor 26 29 34 89
29,2% 32,6% 38,2% 100,0%
13,0% 13,5% 18,7% 14,9%
% of Total 4,4% 4,9% 5,7% 14,9%
Tamamen Katiliyor 25 19 19 63
39,7% 30,2% 30,2% 100,0%
12,5% 8,8% 10,4% 10,6%
% of Total 4,2% 3,2% 3,2% 10,6%
Total 200 215 182 597
33,5% 36,0% 30,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 33,5% 36,0% 30,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 8,5132 8 ,385
Likelihood Ratio 8,474 8 ,389
Linear-by-Linear
Associat}i/on 065 1 799
N of Valid Cases 597

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 19,21.
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Ankete katilanlarin, sevdigi oyuncunun sa¢ modelini kendi sagina uygulayip
uygulamayacagina iligkin verilerin yer aldigi yukaridaki tabloya gére, Mamak
Lisesi'nde 6grencilerin ylzde 67,4'G bdyle bir davranig sergilemeyeceklerini
ifade etmiglerdir. Sevdigi oyuncunun sa¢ modelini uygulayabilecedi
konusunda ise, ytzde 29, 1 ile Cankaya Lisesi 6n plana ¢ikmigtir. Burada,
Mamakli égrencilerin belki de yasadigi ¢cevre nedeniyle, bu tlr bir davranig
icerisine giremeyecegi, diglanma, ayiplanma korkusunun yattigi disutnebilir.
CGankaya Lisesi 6grencilerinin ise; tam tersi bu tir konularda daha rahat
oldugu, aile ve gevresi tarafindan higbir baski ve diglanma hissetmeyecegini
de gOstermektedir. Veya bitin bu sosyo — ekonomik ve Kkultlrel yapi
farkhhdinin  diginda, genglerin bu tir taklitterden hoslanmadigi da

digtnulebilir.

Tablo 47

Agabeyler kiz kardeslerinin goniil isleri Gizerinde belirleyici olabilmelidir. * Hangi Okulda 6grenim goériiyorsunuz?
Crosstabulation

Hangi Okulda 6grenim gorlyorsunuz?
M KEMAL L MAMAK L CANKAYA L. Total

Agabeyler kiz Hic Katiimiyor 75 73 53 201

kardeslerinin gondl 37,3% 36,3% 26,4% 100,0%

isleri Ozerinde 37,5% 33,6% 29,0% 33,5%
belirleyici olabilmelidir.

% of Total 12,5% 12,2% 8,8% 33,5%

Katilmiyor 38 49 31 118

32,2% 41,5% 26,3% 100,0%

19,0% 22,6% 16,9% 19,7%

% of Total 6,3% 8,2% 5,2% 19,7%

Kanaati yok 33 23 27 83

39,8% 27,7% 32,5% 100,0%

16,5% 10,6% 14,8% 13,8%

% of Total 5,5% 3,8% 4,5% 13,8%

Katihyor 25 38 29 92

27,2% 41,3% 31,5% 100,0%

12,5% 17,5% 15,8% 15,3%

% of Total 4,2% 6,3% 4,8% 15,3%

Tamamen Katiliyor 29 34 43 106

27,4% 32,1% 40,6% 100,0%

14,5% 15,7% 23,5% 17,7%

% of Total 4,8% 5,7% 7,2% 17,7%

Total 200 217 183 600

33,3% 36,2% 30,5% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

% of Total 33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
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Chi-Square Tests

Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 13,4342 8 ,098
Likelihood Ratio 13,329 8 ,101
Linear-by-Linear
Associat)ilon 6,804 1 009
N of Valid Cases 600

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 25,32.

Dizilerde sik sik islenmesi ve Avrupa Yakasli adl dizi de yer almasi
nedeniyle hazirlanan “Agabeyler kiz kardeglerinin gonul igleri Uzerinde
belirleyici olabilmelidir” seklindeki yargli cimlesine, katilanlarin az oldugu
ortaya ¢ikmistir. Mamak Lisesi’'nde ankete katilanlarin sadece ytzde 33,2’si,
M.Kemal Lisesi’'nin ylzde 27’si ve Gankaya Lisesi’nde ankete katilanlarin ise
yuzde 39,3’0 bu ifadeye katildigini belirtmistir. Bu sonuglar, kiltirel ve sosyal
cevre farkhligina ragmen, agabeylerin kiz kardeslerinin goéndl iglerinde bir

baski olarak yer almamasi gerektigini distinmektedir.



Tablo 48
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Tirkiye'nin yonetiminde asil gui¢ derin devlettedir. * Hangi Okulda 6grenim goriilyorsunuz? Crosstabulation

Hangi Okulda 6grenim gorliyorsunuz?

M KEMAL L | MAMAK L | CANKAYA L. Total
Tarkiye'nin Hi¢ Katilmiyor 9 17 13 39
yonetiminde 23,1% 43,6% 33,3% | 100,0%
gzclg;‘é;‘f”” 4,5% 7,8% 7.1% 6,5%
’ % of Total 1,5% 2,8% 2,2% 6,5%
Katiimiyor 16 17 13 46
34,8% 37,0% 28,3% 100,0%
8,0% 7,8% 7,1% 7,7%
% of Total 2,7% 2,8% 2,2% 7,7%
Kanaati yok 42 54 39 135
31,1% 40,0% 28,9% 100,0%
21,0% 24,9% 21,3% 22,5%
% of Total 7,0% 9,0% 6,5% 22,5%
Katihyor 56 64 56 176
31,8% 36,4% 31,8% 100,0%
28,0% 29,5% 30,6% 29,3%
% of Total 9,3% 10,7% 9,3% 29,3%
Tamamen Katiliyor 77 65 62 204
37,7% 31,9% 30,4% 100,0%
38,5% 30,0% 33,9% 34,0%
% of Total 12,8% 10,8% 10,3% 34,0%
Total 200 217 183 600
33,3% 36,2% 30,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 33,3% 36,2% 30,5% 100,0%

Kurtlar Vadisi dizisinde islenen ana temalar géz 6éninde bulundurularak

sorulan “Tlrkiye'de asil glc¢ derin devlettir’ yargisina lise 6grencileri

tarafindan benimsendigine iligkin veriler elde edilmistir. Bu ifadeye M. Kemal

Lisesi 6grencilerinin ylzde 38,5’i, Mamak Lisesi'nin ylizde 30,0’ ve Cankaya

Lisesinin ise ylzde 33,9’u tamamen katildigini belirtmis, M.Kemal Lisesinde

yuzde 4,5, Mamak Lisesi’nin ylzde 7,8’i, Cankaya Lisesi’'nin ise ylzde 7,1 bu

dusinceye hi¢ katilmadigini belirtmigtir. Verilere goére, her ¢ lisede ankete

katilan 6grencilerinin derin devlet ve giict noktasinda ortak digtinceye sahip

oldugu sdylenebilir.
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SONUC

Hizla gelisen ve kiresellesen dinyada, basta televizyon olmak Uzere kitle
iletisim araglarinin 6zellikle gocuklar ve gencler lzerinde ne gibi etkiler biraktigi,
akademik cevrelerce arastirma konusu olmaya; hem de kamuoyunca tartisiimaya

devam edecek gibi gozukuyor.

Medyanin kultirel yozlasmaya neden oldugu, gencleri k6t aliskanliklara
sevkettigi, cocuklarin gelisimine zarar verdigi yénindeki dasltnceler sik sik dile
getiriimektedir. Oncelikle medyay toplumdan ayri ve toplumu ydneten, etkileyen ayri
bir gli¢c olarak disinmemek gerekmektedir. Bu konuda, medya ile ilgili iki tespit
yapabiliriz.

Birincisi, medya kendi toplumunun gercekliklerinden beslenerek Grlnleri
tekrar halka sunmaktadir. Bu televizyon dizileri, programlari, yazili basinda
haberleriyle ortaya cikmaktadir. Ote yandan, topluma verdi§i mesajlarla kltiirel

degisiklilerin baglamasinda ve devam etmesinde de rol oynamaktadir.

ikinci unsur ise; medya kultiirii diye adlandirilan ve kiiresellesmeyle birlikte
tim dinyadaki basin kuruluglari arasindaki ileti alis veriginin toplumlar etkiledigidir.

Medyanin toplumu etkiledigini belirtirken kaltriin olusmasinda toplumun
ybnlendirilmesinde tek faktériin medya oldugunu séylemek mimkin olmamaktadir.
Cunkd, birey gindelik yasaminda medyanin disinda, ¢esitli etki unsurlariyla ¢evrilmis
bir fanus icerisinde yasamaktadir. Kisilerin distncelerini bicimlendirmede medyanin
disinda; yasanilan sosyal c¢evre, tutum ve aligkanliklar, dini inanclar, fizyolojik
Ozellikler, gelenek- gbrenek, aile yapisi, gelir seviyesi, cinsiyet vb. daha birgok
unsurlari géz ardi etmemek gerekir. Ornegin, televizyon kanallarinda, radyoda,
gazetelerde, internette vs. kitle iletisim araglarinda ¢ok fazla yer alan ve keskin
ifadeler kullanan bir siyasi parti lideri, ister istemez kararsizlari veya kendi

sempatizanlarini etkileyecek, belki de oy vermelerini saglayacaktir. Ancak, batin bu
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medya caligmalarina ragmen; 6rnegin 6rf ve adetlerin ¢cok kati bir seklide halen
uygulandigi bdlgelerde, bireysel ve toplumsal iliskilerde referans kaynagi olarak
medyanin daha arka siralarda yer aldigi gruplarda, medya faaliyetleri az anlam ifade
edebilmektedir. Burada, bireyleri etkilemede, karar vermede medyanin bitin ipleri

elinde tutmadigi goértimektedir.

Bu calismada, dizilerdeki karakterlere 6zenmek, onlar gibi davranmak,
giyinmek, konusmak, hatta onlarin lakaplarini kullanmak, esprilerini, hareketlerini
taklit etmek gibi bir olgunun yasandig arastirma sonucunda ortaya ¢ikmistir.

Bu arastirmada, Ornek olarak ele alinan Kurtlar Vadisi dizisinin gengler
Uzerinde 6énemli bir etkisinin oldugu ortaya cikmigtir. bireysel davranigtaki bir takim
yanls karakterlerin kaynagi olarak bu diziyi géstermek, bu ¢alismanin boyutlarini
asmaktadir. Ornegin, varoslarda meydana gelen bir olayin bu dizinin etkisinden mi;
yoksa bagka faktorlerden mi kaynaklandigini belirlemek icin ayrica bilimsel
calismalara (6rnegin; sosyoloji ve psikoloji icerikli olan arastirmalar gibi) ihtiyac

vardir.

Burada ortaya cikan bir diger donemli konu ise; televizyon dizilerinin
konularinin toplumun gergekliklerinden ayri tutulamayacagidir. Ornegin, Kurtlar
Vadisi dizisi mafya, derin devlet, devlet mafya iliskisi, istihbarat &rgultlerinin
calismalari, faaliyetleri gibi konulari irdelemektedir. Ulke giindeminde de yer alan,
tartismalara, eylemlere bile konu olan bu konularin, gergeklikleri halen
tartisiimaktadir. Pembe diziden, drama, komediye kadar hepsinin senaryosundaki
olaylar, hikayeler, karakterler bize tanidik gelir. Hatta, kendimizin, ¢evremizdekilerin
basindan gegenler resmedilmis diye de yorumlar yapilacak kadar gergeklik payi

vardir.

Bu da bize, yine medyanin kultdr ve toplumsal yasamla olan iligkisini bir kez

daha ortaya ¢ikartiyor. Televizyon dizileri toplumsal gergekliklerden, kiltirel yapidan
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beslendigi gibi, senaristler tarafindan da topluma farkh seyler kazandirilmaya

calisiimaktadir.

Bu calismada, medya ve kiltir arasinda girift bir iligkinin oldugu ortaya
cikmistir. Medyanin kalthr(; kaltdrin de medyayi etkiledigi, paylasimlarda bulundugu
bir etkilesim sirecinin oldugu tespit edilmistir. Yasanan etkilesim slrecine olumlu ya

da olumsuz agidan yaklasilabilir.

Ornegin, televizyonun gocuklar ve gencler (izerinde olumlu ve olumsuz
etkiler biraktigina iligkin cesitli gérigler her zaman dile getiriimektedir. Medya etki
arastirmalari ve kuramlari ¢ercevesinde degerlendirildiginde, ¢ocuklarin, genglerin
televizyonlari neden izledigi, nasil kullandigi, bunlarin gindelik yasamlarinda ne
gibi davraniglara, hareketlere ve tepkilere yonelitigine iligkin calismalar
yapiimaktadir. Salt olarak televizyonun olumsuz etkiler biraktigina odaklanmamak
gerekir. Glnku, toplumsal ve kulttrel agidan bir uyum igerisinde bulunmayan, higbir
yayin organinin yayin yaptigi dlkede cok da izlenmesi beklenmeyebilir. Dolayisiyla,
televizyonun olumsuz etkilerine bakarken, hem toplumsal gerceklikleri hem de
kiresellesmeyle birlikte, dis etkenlerin de g6z ardi edilmemesi gerekir. Yapilan bu

¢alismada bunlarin ortaya ¢iktigi gortlmektedir.

Cocuklarin ve genglerin, sosyal ¢evresinin, ailesinin, yasadidi yerin kultlrel
Ozelliklerinin, dini inanislarin da g6z ardi edilmemesi ve her tepkinin, disincenin
televizyondan kaynaklanmadigi dusUnUlerek; bu tir etkenlerinde birlikte
degerlendiriimesi daha uygun olacaktir. Ancak, televizyon dizilerinde yer alan
repliklerin, esprilerin, karakterlerin isimlerinin ginlik hayatta ¢ocuklar ve gencler
arasinda da sik sik kullanildigi ¢galismanin ortaya koydugu bir bulgudur.

Basta televizyon olmak Uzere kitle iletisim araglarinin izlenme yogunlugu
etkiienmede 6nemli bir unsurdur. Televizyon izleme sdresinin de tespiti bu
calismada incelenmigtir. Arastirmaya katilan 600 lise 6grencisinin her giin ortalama
120 dakika (2 saat) televizyon izledigi, belirlenmigtir. Bu oranin daha yuUksek

olacag! gorulmustar. Buna ragmen varilan bu sonug, ginde iki saat televizyon
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seyreden bir gencin, ayda en az 60; yilda ise 730 saat televizyon seyrettigi

anlamina gelir ki; 730 saatlik televizyon izleme suresi olduk¢a uzundur.

Arastirmada da, gbzlendigi gibi televizyon dizilerindeki sevilen karakterlerin,
sac seklini, kiyafetini taklit etmede, gunlik yasamlarina uyarlamaya calisanlarin az
oldugu gbéze carpmaktadir. Arastirmaya baslamadan énce, bu tir model almalarin
daha cok olduguna iligkin bir géris vardi. Ancak, beklenilenin altinda c¢iktig
gbraldigu; yine de hig taklit edilmedigi anlaminda gelmedidi de ortaya ¢ikmaktadir.
Dikkat edilmesi ya da gdzden kagan yer ise, ankete katilan genglerin sac¢ sekli ve
kiyafet konusunda ailesinin, yasadigi ¢evrenin, arkadaslarinin, gelenek ve
g6reneklerin arka planda kalmis olmasidir. Mesela, Mamak Lisesi’ndeki bir kiz
dgrencinin sevdigi bir bayan karakterin sa¢ seklini onun tarzinda yapip, onun gibi
giyinmesi toplumsal bir baskiya neden olacag! i¢in bdyle bir harekete de basta
engel olacaktir. Cankaya Lisesi’'ndeki bir 6grencinin ise, bdyle bir hareketi

cevresinden, ailesinden bir tepki almamasi da normal gértlecektir.

Calismada elde edilen sonuglar genel olarak degerlendirildigine; glindelik yasamda
bireylerin sadece medya ile cevrili olmadidi, bunlarin diginda cesitli etkenlerle bir
arada yasadigi g6z ardi edilmemelidir. Elde edilen her bulgunun salt medya
kaynakli oldugunu iddia etmek bu ¢alismanin amacini asacaktir. Medyanin kdltire,
toplumsal hayata, sosyal gerceklige etki ettigi, ayni zamanda bunlardan etkilendigi
calismanin bulgular olarak kargimiza ¢cikmaktadir.



141

KAYNAKCA

AKDEMIR, Semra

1993 Uluslar arasi iletisim Alanini Diizenlenmesine Yonelik Normatif
Kavramlarda Ortaya Cikan Yeni Geligsmeler” Marmara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlist, (Yayinlanmamig Doktora Tezi) istanbul

ALANKUS, Sevda (Der)
2003 Medya ve Toplum, Bia Yayinlari, 2003

ALEMDAR Korkmaz ve I. ERDOGAN
1998 Baslangicindan Giiniimiize iletisim Kuram ve Arastirmalari, My

Yayinlari, Ankara

ALEMDAR Korkmaz ve i, ERDOGAN
2002 Oteki Kuram , Erk Yayinlari, Ankara

ALEMDAR Korkmaz ve . ERDOGAN irfan,
1994 Popiiler Kiiltiir ve iletisim , Umit Yayincilik, Ankara

ALEMDAR Korkmaz ve i. ERDOGAN
1990 iletigsim ve Toplum, Bilgi Yayinevi, Ankara

ANIK Cengiz,
2003 Bilgi Fabrikalari ve Misteriler , Altinkire Yayinlari, Mayis Ankara

ANIK Cengiz,
2003 Yarinki Siyaset, Alternatif Yayinlari, Ankara



142

ARDA Erkan (Ed.)
2003 Sosyal Bilimler El S6zligii, Alfa Yayinevi, istanbul

ARIK , M.Bilal

2004 “Medya ve Kiiltir Caligmalari Kapsaminda Kiiltirel Calismalar
Ekoliine Bir Bakig” , M. ISIK (Der). Medyaya Yeni Yaklagimlar, Egitim
Kitabevi, Konya

ASNA Alaeddin
1996 “Kamuoyunun Olusumunda Kitle iletisim Araclar”, Yeni Tirkiye
Medya Ozel Sayisi, Aralik Sayi 11, C.2, Ankara

ATABEK Mustafa

2002 Sosyoloji, Kiire Yayincilik, istanbul

AVCI Nabi
1999 Enformatik Cehalet, Kitabevi Yayinlari, Ocak, istanbul

AZIZ Aysel
1975 Televizyonun Yetiskin Egitiminde Yeri ve Onemi, Seving
Matbaasi, Ankara

BATMAZ Veysel
1981 “Popiiler Kiiltiir Uzerinde Degisik Kuramsal Yaklasimlar” iletisim
Dergisi, A.I.T.I.A Gazetecilik Ve Halkla lligkiler Yiiksek Okulu Yayin Organt,
Ankara 1981 /1)

BULBUL A.Ridvan
2000 Genel Gazetecilik Bilgileri, Nobel Yayincilik, Konya



143

CAN Aytekin,

2000 “Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Olumsuz Etkileri; Ornek
Program: Reality Showlar”, Selcuk Universitesi Iletisim Dergisi, Sayi 3,
Temmuz

CORNER John
1995  Kiiltiir, Cev. Meltem SEZGIN, Marmara Universitesi iletisim
Fakiiltesi, Say! 9. Ocak istanbul

CEVIZCI Ahmet
1996 Felsefe Sozlugu, Ekin Yayinlari, Ankara

CEBI M. Sadullah
2003 Haberi Anlamak, Gazi Kitabevi, Ankara 2003

CELIK Celaleddin

2004 “Kitle iletisim Araclari ve Popiiler Kiiltiir iligkisine Sosyolojik Bir
Yaklasim”, Der. Metin ISIK, Medyaya Yeni Yaklagimlar, Egitim Kitabevi,
Konya

CHANEY David

1999  Yasam Tarzlari, Cev. irem KUTLUK, Dost Yayinlari, Ankara

DOGAN Orhan ve S. DOGAN
1997 Kigilerarasi iligkiler, Somgur Yayincilik, Ankara

ELTUGAY Ozer
1999  Popiiler Kiiltiir ve Yabancilasma, Gazi Universitesi,

(Yayinlanmamis YUksek Lisans Tezi), Ankara,

ERDOGAN irfan
2005 letisimi Anlamak, Erk yayinlari, Ankara



144

ERDOGAN irfan
1999  “Popiiler Kiiltir: Kiltiir Alaninda Egemenlik ve Miicadele, Der.
Nazife GUNGOR, Popiiler Killtiir ve iktidar, Vadi Yayinlari, Ankara

ERIMHAN Ahmet
1996 “Medya ve Degisim”, Yeni Tirkiye Medya Ozel Sayisi 2, Kasim —
Aralik

EVIRGEN Dilek,
2001 Televizyon Haberlerinde Sdylem, Gazi Universitesi (Yayinlanmamis
Yiksek Lisans Tezi) Ankara

FEJES Fred
1992  “Elestirel Kitle iletisim Aragtirmasi ve Medya Etkileri”, Cev.
Mehmet KUCUK, ILEF Yillik . Ankara

FEJES Fred
1999 “Elestirel Kitle iletisim Arastirmasi ve Medya Etkileri”, Medya,
iktidar, ideoloji, Der. ve Cev. Mehmet KUQUK, Ark Yayinlari, Ankara

KEJANLIOGLU Beybin D.

2003 “Medya - Toplum iliskisi ve Kiiresellesmenin Yerel Medyaya
Sundugu Olanaklar “, Der. Sevda ALANKUS, Medya ve Toplum, Bia
Yayinlari, istanbul

FISKE John
1997 letigsim Caligmalarina Girig, Cev. Siileyman irvan, Ark Yayinlari,

Ankara



145

FISKE John
1997 “Postmodernizm ve Televizyon”, Cev. Sileyman IRVAN, Medya,
Kultur, Siyaset, Ark Yayinlari Ankara

GEZGIN Suat
2002 “Uluslar Arasi iletisim, Kiiltiir ve Kitle iletisim Araglar”, istanbul
Universitesi Iletisim Fakdltesi Dergisi, I.U. Basimevi Mudiirliigi, Sayi 15,

GOLDING Peter ve G. MURDOCK
1997  “Kiiltiir, iletisim ve Ekonomi Politik”, Der. Siileyman IRVAN,
Medya, Kiltir, Siyaset, Ark Yayinlari, Ankara

GOKSEL Ahmet B.

1991  “Kitle iletisim Araclarindaki Gelismelerin Kiiltiiriin Olusmasi ve
Yayilmasi Uzerindeki Etkileri”, Diistinceler Dergisi, Ege Universitesi Basin
Yayin Yiksekokulu, Yil 5, Sayi 5, Subat

GROOMBRIDGE Brian
1979 Televizyon ve Toplum, Cev. Ayseli USLUATA, istanbul Reklam

Yayinlari

GUNGOR Erol
1980 Kultur Degismesi ve Milliyetcilik, Ankara

GUNGOR Nazife (Der)
1999  Popiiler Kiiltiir ve iktidar, Vadi Yayinlari Ekim Ankara

GUNES Sadik,
2001 Medya ve Kiiltiir Sessiz Yiginlarin Kiiltiirel intihari, Vadi

Yayinlari, Ankara



146

GUVENGC Bozkurt
2002 Kultiiriin ABC’si, Yapi Kredi Yayinlari, Ocak, istanbul

GUZ Nurettin
1996 “Tirk Basininda Gindem Olusturma”, Yeni Turkiye Dergisi Medya
Ozel Sayisi, Say1 12 C.2 , Ankara

GUZ Nurettin

1997 “Tiirk Basininda Kamuoyu Arastirmalarinin Yénlendirme Araci
Olarak Kullaniimasi”, Tlrkiye Sosyal Arastirmalar Dergisi, C.1, S.1.,
Ankara,

ISIK Metin (Der).
2004 Medyaya Yeni Yaklagimlar, Egitim Kitabevi, Konya

INAL Ayse
1993  “Haber Uretim Siirecine Farkli iki Yaklasim”, Ank. Uni. ilet Fak.
Yillik, iletisim Yayinlari /3

INAL Ayse
2003 “Medyanin Etkisi Sorunsalina Baska bir Bakis”, Der. Sevda
ALANKUS, Medya ve Toplum, Bia Yayinlari, istanbul

IRVAN Siileyman (Der.)
1997 Medya Kiiltlr Siyaset, Ark Yayinlari, Ankara

ISPIRLI Muhammet
2000 Medya Gercegi Ve Haberciler Ak¢ag Yayinevi, Ankara

KAGITCIBASI Cigdem

1996 insan ve insanlar, Evrim Yayinevi, istanbul



147

KANDEMIR Ceyhan
1993 Kitle iletisiminde Dil ve Radyo — Televizyon Dili, istanbul

Universitesi (Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi) Istanbul

KAYA A. Rasit
1985  Kitle iletisim Sistemleri , Teori Yayinlari, Ankara

KAPLAN Yusuf
1992  Oykii Anlatma ve Mit — Uretme Araci Olarak Televizyon, Ajac
Yayincilik, Istanbul, Nisan

KEPPLINGER Hans Mathias
2003 “Etki Kavraminin Sinirlan”, Medya Etki Arastirmalari, Cev. Murat
CEBI, Alternatif Yayinlari, Ankara

KOCADAS Bekir

http://www.insanbilimleri.com/makaleler/sosyoloji/Kultur_ve Medya.htm

KONCAVAR Ayse
2000 Modern Dénemde Kitle iletisim Araclarinda Mitoslar, Ulusal

iletisim Sempozyumu, Ankara

KONGAR Emre
1984  Kiiltiir Uzerine, Cagdas Yayinlari, Istanbul

KUCUKKURT Mehmet
1989  “Televizyon ve Cocuk”, Ege Universitesi Basin Yayin Yiksekokulu
Dusunceler Dergisi, Sayi 3, Subat

LEFEBVRE Henri
1998 Modern Diinyada Giindelik Hayat, Cev. Isin GURBUZ, Metis

Yayinlari, istanbul



148

LULL James
2001  Medya, iletisim, Kiiltiir, Cev, Nazife GUNGOR, Vadi Yayinlari,
Ekim Ankara

MATTELART Armand Ve Michele
1998 lletisim Kurumlari Tarihi, Gev. Merih ZILLIOGLU, iletisim Yayinlari

MCLEOD M.Jack, KOSICKI Gerald. M., PAN Zhongdang
2003 “Medya Etkilerinin Anlasiimasi ve Yanlis Anlasiimasi”, Cev.
Murat CEBI, Medya Etki Aragtirmalari, Alternatif Yayinlari, Ankara

MCLEOD Jack M. Ve REEVES Byron
2003 “Medya Etkilerinin Dogasi Uzerine”, Medya Etki Arastirmalari, Cev.
Murat GEBI, Alternatif Yayinlari, Ankara

MCQUAIL Denis, S. WINDAHL
1997 Kitle iletigim Modelleri, Cev. Konca YUMLU , imge Kitabevi,
Ekim, Ankara

MOLES Abraham A..
1983  Kiiltiiriin Toplumsal Dinamigi, Cev. Nuri BILGIN, Ege Universitesi
Edebiyat Fakiltesi Yayinlari, izmir

MUTLU Erol
1991 Televizyonu Anlamak, Giindogan Yayinlari, Ankara

MUTLU Erol,
1999 Televizyon ve Toplum, TRT Yayinlari, Ocak, Ankara

MUTLU Erol
2004 lletisim Sézliigi, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara



149

NALCAOGLU Halil
2003 “Medya ve Toplum iligkisini Anlamak Uzerine Bir Cerceve”,
Der. Sevda ALANKUS, Medya ve Toplum, Bia Yayinlari, istanbul

NEUMANN Elisabeth Noelle
1997 “Suskunluk Sarmali Kuraminin Medyay! Anlamaya Katkisi”,
Medya, Kiiltiir, Siyaset, Der. Stileyman IRVAN, Ark Yayinlari, Ankara

ONGOREN Mahmut Talu
1972 Televizyona Acilan Pencere, Ankara

ONUR Nimet
2001 “Kiresel Kiiltiirlerin Yerel Doniigiimiinde Televizyon”, iletisim
Fakiiltesi Dergisi, Gazi Universitesi Iletisim Fakiltesi Yayini. Sayr 11

OZDEMIR Sadi
1998 Medya Emperyalizmi ve Kiiresellesme, Timas Yayinlari,
istanbul

OZKOK Ertugrul
1985 Kitlelerin Cozulusu, Ocak

PARSA Seyide
1990  “Kullanim ve Doyum Yaklasimi ve Televizyon”, Ege Universitesi
Basin Yayin YUksekokulu Dlslnceler Dergisi, Sayi 4, Subat

POSTMAN Neil
2004 Televizyon Oldiiren Eglence, Cev. Osman AKINHAY, Ayrinti
Yayinlari ikinci Basim, istanbul

RIGEL Nurdogan
1983 Medya Ninnileri, Sistem Yayincilik JIstanbul



150

SUER Mete
1984 Televizyon Bir Nimet Mi? Bir Bela Mi?, Kule Kitaplari, istanbul,
Ocak

SUSEVER Serdar
1994  Kiiltiir ve iletigim, istanbul Universitesi (Yayinlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi) , istanbul

SAHIN Sabahattin
1987 Kitle Haberlesme Araclarindan Radyo Ve Televizyonun Kultur
Degismeleri Uzerine Yaptigi Tesirlerle ilgili Bir Degerlendirme, istanbul

Universitesi, (Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi) Istanbul

SEKER Mustafa
2002 “Televizyon Haberlerinin Imge Uretme ve Anlam Yitirme Sorunu”,

Selcuk Universitesi iletisim Dergisi, Ocak

SEKER Mustafa
1999 Televizyon Haberlerinin imge Uretme Ve Anlam Yitirme Sorunu,
Selguk Universitesi (Yayinlanmamis Yilksek Lisans Tezi), Konya

SHOEMAKER Pamela ve S.D. REESE
1997 “ideolojinin Medya igerigi Uzerindeki Etkisi”, Der. Siileyman
IRVAN, Medya, Kiiltlr, Siyaset , Ark Yayinlari, Ankara

TEKINALP Sermin
2003 Camera Obscura’dan Synopticon’a Radyo ve Televizyon, Der

Yayinlari, istanbul

TEKINALP Sermin ve R. UZUN
2004 lletisim Aragtirmalari Ve Kuramlar, Derin Yayinevi, istanbul



151

TILIC L. Dogan
1998 Utaniyorum Ama Gazeteciyim, iletisim Yayinlari, istanbul

TOPRAK Sikran

1999 Medyanin Soysa — Kiiltiirel Acidan Toplumsal Yapi Uzerindeki
Rolii — Ornek Olay Soap Opera (Pembe Dizi), Selguk Universitesi
(Yayinlanmamis Yuksek Lisans Tezi), Konya

TURKONE Mualla Giilnaz
1986 Erol Giingor'de Kiiltiir ve Kiiltiir Degismesi, Gazi Universitesi
(Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi), Ankara, Temmuz

UGUR Aydin
1991 Kesfedilmemis Kita, Ginliik Yagsam Ve Zihniyet Kaliplarimiz, iletisim

Yayinlari istanbul

ULUGC Giliz
2001 Kiiltiirlerarasi iletisim ve Melez Kiiltiirler, Maltepe Universitesi
iletisim Fakiltesi Dergisi, /1istanbul

VURAL Ali Murat
2000 Medyanin Kiiltiirel Kalkinmayi Saglama ve Egitim islevi, istanbul
Universitesi Iletisim Fakdltesi Dergisi, .U Basimevi Mudarltgi, Say 10

YILMAZ Sileyman Sirri
2001 Kultar ve Bilincin Turdeslesmesi Acisindan Televizyon, Selcuk

Universitesi (Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi), Konya

YILMAZ Yalgin
2001  Kiiltirel Etkilesim ve Toplumsal Degisimde Televizyonun
Etkileri, Maltepe Universitesi Iletisim Fakdiltesi Dergisi, S.1 Istanbul



152

YUCEL Sevi
1998 Medyatik Medya, Hacettepe — Tas Kitapcilik, Ankara,

YUKSEL N. Aysun

1996 Sosyal / Kiiltiirel Degismede ve Yeniliklerin Benimsenmesinde

Kitle iletisim Araclarinin Etkisi, Yeni Tirkiye Medya Ozel Sayisi 2, Kasim
Aralik



153

Bu anket, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yitksek Lisans Tezinde kullamilmak tizere hazirlanmugtir.
Verecefiniz samimi cevaplarla, elde edilecek veriler aragtirmaya 151k tutacaktir. Anket igin aywdifimz zaman igin

tesekkiir ederiz.

Asagidaki yer alan yargilari okuyup kargisindaki katilma
diizeylerinize kargilik gelen rakamlari yuvarlak igine alarak
isaretleyiniz.

1. Her 6grencinin samimi oldugu bir arkadast ya da arkadas grubu olmalidir.

2.. Cofu okulda miidiir ya da dgretmenler, 6grenciler arasinda mizah konusu olur.
3. Gelir vé sosyal smif farki olan dgrenciler birbirlerine agik olamazlar.

4. Ogretmenler 6grencilerine arkadagga yaklasmali ve onlara yol gésterici olmalidr.

5. Ogrenciler kendi aralarinda birbirlerine lakap takmalari iligkileri gliglendirmektedir.
6. Arkadaslarla bir arada olmak, ders ¢aligmaktan daha giizeldir.

7. Din kiiltiirii dersi, 6grenciler tarafindan daima sikici bulunmaktadir.

8. Ogretmenler arasinda ideolojik gatigmalardan kaynaklanan bazi sorunlar olabilir.

9. Agabeyler kiz kardeslerinin goniil isleri iizerinde belirleyici olabilmelidir.

10. Erkegin sevgilisi olmali, kiz kardesinin sevgilisi olmasina miisaade etmemelidir.

11. Sohret olmak i¢in her yol mubahutr.

12. Kardegsler kendi aralarinda rekabet ederken anne babaya kar: birlik olmalidir.

13. Devletin ya da kamunun yarari igin gerektiginde yasalarda ¢ignenmelidir

14. Insan, devletin bekast i¢i her geyi yapilabilir, yapmast da gereklidir

15. Unlii mafya babalari, belli donemlerde devlet iginde ¢aliymaldir,

16. Mafyanin kendi igerisinde isleyen ¢ok acimasiz kanunlari vardir

17. Tiirkiye'nin yonetiminde asil gii¢ derin devlettedir.

18. Devlet igin gizli olarak galigan elamanlar da kirli islere bulasabilmektedir

19. insanmn yagadigi ¢evrede, akil danigtigl, giivendigi bilge bir insana ihtiyact vardir.
20. Gok niifuslu ailelerde, kardesler arasinda kavgalar mutlaka yasanir.

21. Her mahallede, bir i§ tutturamayan, sorun ¢ikaran bir grup geng vardir.

22. Mahalle ve komgular arasinda dayanigma huzurlu bir toplum yapisi igin gereklidir,
23. Begendigim dizi miiziklerinin bulundugu bir ed veya kaset varsa ahrim

24.Cep telefonumda, mutlaka sevdigim bir dizinin melodisi bulundururum

25. Bir dizi oyuncusunda gordigiim giizel bir kiyafet varsa, aymsim almak isterim
26. Sevdigim oyuncunun sag modelini kendi sagima da uygularim

27. Diziden sonra, izledigim sahnelerin etkisinden bir siire kurtulamam

28. Bazi dizileri izledikten sonra kendimi daha agresif hissediyorum

29. Televizyonda en sevdiginiz yerli dizi film hangidir?
nedir?

30. Bu diziyi hangi sikhkta izliyorsunuz?
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32. Televizyon dizilerini izlemenizdeki en dnemli sebep
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1. 1ig 2. Nadiren 3. Bazen 4. Tler zaman 33. Cep telefonunuzun melodisinde herhangi bir dizi filimin

miizigini kullandimz m?

31. Bu dizinin hangi ozclligi sizi izlemeye yoneltiyor? I. Kullandim 2. Halen kullaniyorum

1. Konusu 2. Oyuncular
3 DIFCr I SC AT s i g srssrsncsassinssivzoss shtsio s wawes

3. Kullanmay diigtintiyorum
S. Cep telefonum yok; olsaydi mutlaka kullanirdim
Liitfen arka sayfaya geginiz.

4. Hig kullanmadim



34, Dizide begeudiginiz ve ed’sini wo i i aiuiiim
£
oldu mu?

1. Hayr

.'5. Asagida yer alan dizilere begenme diizeyinizi
belirtecek sekilde 1 ve 5 puan arasinda bir not veriniz:
1. Kurtlar Vadisi (- )
2. Ekmek Teknesi ()
3. Avrupa Yakast ()
4. Hayat Bilgisi ()

36. Kartlar Vadisi dizisinde yasanan olaylar hakkinda
ne diigiiniiyorsunuz?
1. iirkiye’de yasanan gergek olaylar anlatiliyor
2. D'zide yasanan olaylar tamamen hayal {irtinii
3. Gergeklik payt var; ama bazi boliimleri abartihy
4. Ne olursa olsun, dizi genglere kotii 6rnek oluyor
5 DIBST 158 YOTMIT it oinmiinmssissonmmsinsmnpmnns

37. Kurtlar Yadisi dizisinde oynama imkanmmz olsaydi;
hangi k: rakterin yerinde olmak isterdiniz?

38. Televizyor dizilerinden birisinde rol alma imkanimz
olsaydr hagi dizide rol almak isterdiniz?
BTN a2 NN s, s S e S s S0

39. Bu dizi de hangi karakteri canlandirmak isterdiniz?

41. Bu karakterin i angi 6zelligi hosunuza gidiyor?
1. Giydigi kiyafeti 2. Hareketleri 3. Konusma bigimi
4. Sag sekli 5.0 fer iISeyasinng., .o vonvesny s

42. Giinliik yasantinizd a, bu karakterin
davramiglarmdan e kilendiginizi diigiindiiniiz mi?
1. Hi¢ 2. Nadiren 3. Bazen 4. Her zaman

43. Sizce Polat Alemdar, lizide kitap okumah mu?
1. Hi¢ * 2. Nadiren 3. Bazen 4. Her zaman

44. Hayat Bilgisi dizisinde kcnu edilen olaylarmn sizce
gergek hayatla olan iliskis’ nedir?
1. Evet, tamamen gerceklik pay1 var
2. Okullarda bu tiir seyler yasar. miyor
3. Bazi yonlerden gergek hayatta benzerlikler var
4. Diger(Litfen Yazinz)....ooooo oo

45. Arkadas arasinda dizi filmlerdeXki isimleri ya da
lakaplar: kullaniyor musunuz?
1. Hayir 2. Evet= Liitfen yazimz:.. ..................

46. Dizilerden etkilenerek soylendigine irandigimiz bir

“replik” varsa liitfen yazimz.
47, Hayat Bilgisi dizisindeki gibi bir smifta oliray:
ister miydiniz?
1. Evetisterdim 2. Hayir istemezdim
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48, tiay it saigist dizisinde, Kulliaaan esprileri siz ya
da arkadashrmiz kullamyor mu?
1. Hig 2. Nadiren 3. Bazen 4. Her zaman
49 - Ekmek Teknesi’nde en fazla hangi tiplemeyi
begeniyorsunuz?
Liitfen yaziniz: ..o

50. Bu karakterin hangi 6zelligi hosunuza gidiyor? -
Litfen

51. Bir televizyon dizisinde sevdiginiz dizi karakterinin,

sa¢ geklini kendinizde uyguladimz mi?
1. Hig 2. Nadiren 3. Bazen 4. Her zaman

52. Asagida giinliik hayatimzda kullandigimz ifadeler
varsa, yammdaki parantezi isarctleyiniz.

() 2.Kalgeldi ()

4. Ulan jale ()

6. Olim nedir ki giiliim ()

1. Hoca camide
3. Oha falan oldum ()
5. Oyyy oyyy oyyy ()

53. Hangi sikhikla ders harici kitaplart okursunuz?
1. Hig 2. Nadiren 3. Ayda bir iki
4. Haftada birkag giin S. Hemen hemen hig¢

54. Giinde, yaklagik (ortalama) ka¢ dakika tv

seyredersiniz?
Lutfen yazinz ........dakika
55. Cinsiyetiniz: 1. Erkek 2. Kiz
56- Hangi simiftasimz:  Lisel Lise 2 Lise 3

57 YeaSIMZ; s lussonmnsnny

58. Ailenizin ayihik ortalama geliri toplam ne kadardir?

......................... K LA SSm———————. 4 ) (9
59. Babamzin Mesle@i ..o

60. - AnneniziniMesleBi e st o meen a1

61. Ortalama haftahgimz:
Yazimz..................... 1 AR MEL

62. Bir ¢ocugunuz olsaydi ismini ne koyardmz:
YazZIMZ: o oommemnanis s vineas g

63. Hangi meslegi yapmayi diigiiniiyorsunuz?

Lttfen yazimiz. 4. 00 b o emenns

Anket bitmistir cevaplarimz kontrol ediniz.
Tesgekkiir ederiz.
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OZET

Medya ve Kiiltir ana bashgl cercevesinde “Son Dénem Televizyon
Dizilerinin Yasam Tarzi Uzerindeki imgeleri” adli bu arastirmanin temel
amaci; medya ve kdltir iligkisi baglaminda yasam tarzini etkileyen
faktorlerden son dénem televizyon dizilerindeki imgeleri ortaya ¢ikarmaktir.
Televizyon dizilerinin toplumsal gergeklikleri yansitirken; diger yandan ise
seyircilerin gunlik yasamlarinda yer alarak jest, mimik, davranis, Uslup gibi
cesitli sekillerle yerlesmekte oldugu varsayimi sinanmaya ¢aligiimistir.

Bu dogrultuda 6ncelikle medya ve kltir iliskisi sonrasinda, televizyon
ve kiltdr etkilesimi ele alinarak televizyon dizilerinin yasam tarzina katmis

oldugu imgeler tespit edilmeye ve su konulara aciklik getiriimeye calisiimigtir:

- Medya ve kiltir arasinda nasil bir déngtisel bag vardir?

- KUltdr, televizyon ve popduler kiltir etkilesimi nasil olmaktadir?

- Yerli dizilerin sosyal gercgeklikle olan iligkisi nedir?

- Son dénem televizyon dizilerindeki imgelerin bireylerinin yasam tarzini

etkileyen faktorler arasindaki yeri

Arastirma kapsaminda, izlenme orani fazla oldugu dastnudlen Kurtlar
Vadisi, Ekmek Teknesi, Avrupa Yakas! ve Hayat Bilgisi adli diziler ele
alinmistir.  Varsayimi sinamak icin 63 sorudan olusan anket
hazirlanarak; 6rneklem gurubu olarak belirlenen lise &grencileri
Uzerinde yapilmistir. Sosyo — ekonomik durumlarda g6z 6nlnde
bulundurularak Gankaya, Mamak ve Mustafa Kemal (Yenimahalle)
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Lisesi’nde 6grenim goren 244 erkek ve 356 kiz 6grenci olmak Uzere
toplam 600 denek Gzerinde uygulanmigtir.

Elde edilen bulgulara gbre, dizilerin gindelik yasamla iligkili oldugu,
bulundugu toplumun gercekliklerini yansittigina iliskin elde edilen bulgularin
varsayimi dogruladidi, dizilerde islenen ana temalarin ve olgularin gercek
yasamla iligkili oldugu ankete katilanlar tarafindan da kabul edildigi tespit
edilmistir.

ikinci varsayim olan “Dizi miiziklerinin, karakterlerinin konugma bigimi,
sa¢c sekli, giyim tarzi ile kullandiklari ifadelerin ginlik yasamda bireyler
Uzerinde etkiler birakir’a iliskin verilere gore, begenilen dizi muziklerinin yer
aldigr albtmlerin alindigi, cep telefonunda sevilen bir dizinin melodisinin
bulundugu, dizilerde yer alan esprilerin ve repliklerin gunluk hayatta
kullanildigi ve sevilen dizi karakterinin bireyler Uzerinde gunlik yasantilarinda

etkide bulundugu goézlenmigtir.

Buna karsin, dizi oyuncularinin kiyafeti ve sag¢ seklini taklit etme
oranini, dizideki lakaplarin ginlik hayatta kullanma dizeyinin ise ortalama

olarak ylzde 25 civarinda oldugu, tespit edilmistir.
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ABSTRACT

The main purpose of “Images on Daily Lifestyle About Last Period

Television Film Series” named research on Media and Culture main title

frame is to put forth the images of last period television film series from

factors that effect the lifestyle on media-culture relationship context. When

social realities of television film series are reflected; on the other side, the

conjecture that they place on them by various shapes e.g. jest, mime,

behavior, style is tried to test, by to place on viewers’ daily life.

On this direction, by to evaluate media and culture relationship

primarily, and after television — culture effecting, determining of images that

are contribution by television film series and clearing following subjects are

tried:

How is there a cyclic relationship between media and culture?

How is performed culture, television and the popular culture effecting?
What is the relationship of domestic film series with social reality?
Place of images last period television film series among the factors
that effect individuals’ lifestyles

On research content, Kurtlar Vadisi, Ekmek Teknesi, Avrupa Yakasi
and Hayat Bilgisi named television film series that are though their
viewing rates are high are evaluated. To test the conjecture, a survey
with 63 questions was performed on high school students who are
determined as an exemplifying group. This was applied on 600
subjects who are 244 boys and 356 girls as receive training on
Cankaya, Mamak and Mustafa Kemal (Yenimahalle) High School, by

to consider their socio — economic situations.
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As to getting findings, it was determined that participants accept the
television film series are relating with daily life, the conjecture is certified by
findings about they reflect realities of their society, main themes and events

that are committed in the television film series are relating with real life.

As to data relating with “Television film series music, characters’
talking styles, hair styles, dressing styles and their statements effects
persons on their daily life” as a second conjecture, it is viewed that the
albums that contain favorite television film series are purchased, there is a
favorite film music on any mobile telephones, jokes and cues that are in the
television film series are used on daily life characters of favorite television

film series effect persons’ daily life.

Against to this, it is determined that rate of making an imitation of the
television film series’ dresses and hair styles, and using level of the

agnomens on daily life is approximate 25 %.



