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YAPAY ZEKA CAGINDA GAZETECILIK VE MESLEKI ETiK ILKELERIN
DONUSUMU

Nazli Karaoglu

Dijital Medya Y o6netimi Yiiksek Lisans Programi

Tez Danigsmani: Dog. Dr. Tirse Erbaysal Filibeli

Mayis 2025, 78 sayfa

Bu caligma, Tiirkiye’deki haber merkezlerinde yapay zeka teknolojilerinin
kullanim diizeyini, bu teknolojilerin gazetecilik pratigine, mesleki rollere, etik
standartlara ve glivenilirlik algisina etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Giiniimiizde
yapay zeka, haber iiretim siireglerinde giderek daha fazla yer almakta; igerik yazima,
dil cevirisi, sesli haber olusturma ve 6zetleme, veri derleme, izleyici ya da takipgi
analizi gibi alanlarda kullanilmaktadir. Ancak, bu entegrasyonun dogruluk,
giivenilirlik ve etik degerler agisindan olusturdugu firsatlar ve riskler, gazetecilik
mesleginin gelecegine dair Onemli soru isaretleri barindirmaktadir. Bu tezde,
Tiirkiye’de ulusal ¢apta faaliyet gdsteren televizyon, haber ajansi ve alternatif medya
kuruluglarindan secilen 14 medya c¢alisani ile gercgeklestirilen yar1 yapilandirilmig
derinlemesine goriismeler yoluyla, yapay zekanin haber merkezlerinde kullanimi ve
yapay zekanin profesyonel mesleki etik kodlar1 nasil etkiledigi arastirmaktadir. Nitel
arastirma yontemi ve tematik analiz ¢ercevesinde yiiriitilen bu calisma, medya
yoneticileri ve gazetecilerin yapay zeka ile ilgili deneyimlerini, beklentilerini ve
endiselerini ortaya koymay1 hedeflemektedir. Tiirkiye’de gazetecilikte yapay zeka
entegrasyonunun mevcut durumunu analiz eden arastirmadaki bulgularin, yapay
zekanin Tiirkiye’de habercilik mesleginin gelecegini nasil sekillendirebilecegine dair

akademik literatiire ve medya profesyonellerine katki saglamasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka (YZ), Gazetecilik, Medya Etigi



ABSTRACT

JOURNALISM IN THE AGE OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND THE
TRANSFORMATION OF PROFESSIONAL ETHICAL PRINCIPLES

Nazli Karaoglu

Master's Program in Digital Media Management

Thesis Advisor: Assoc. Prof. Dr. Tirse Erbaysal Filibeli

May 2025, 78 pages

This study aims to examine the extent to which artificial intelligence (AI)
technologies are utilized in newsrooms across Turkey, and to explore their impact on
journalistic practices, professional roles, ethical standards, and perceptions of
credibility. In today's media landscape, Al is increasingly integrated into various stages
of news production, including content generation, language translation, audio news
creation and summarization, data aggregation, and audience analytics. However, the
opportunities and risks posed by this integration in terms of accuracy, reliability, and
ethical values raise significant concerns regarding the future of the journalism
profession. This thesis investigates the use of Al in newsrooms and its influence on
professional ethical codes through semi-structured, in-depth interviews conducted
with 14 media professionals selected from national television networks, news
agencies, and alternative media outlets in Turkey. Adopting a qualitative research
approach and employing thematic analysis, the study seeks to uncover the experiences,
expectations, and concerns of journalists and media executives regarding Al
technologies. The findings of this research, which analyzes the current state of Al
integration in Turkish journalism, are expected to contribute both to the academic
literature and to media professionals by providing insights into how Al may shape the

future of the journalism profession in Turkey.

Key Words: Artificial Intelligence (Al), Journalism, Media Ethics
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Boliim 1

Giris

Trafik akisim1 diizenlemekten saglik teshislerine, miisteri hizmetlerinden dil
cevirisine kadar birgok sektorde temel araglardan biri haline gelen yapay zeka
teknolojileri, 6zellikle son on yil iginde toplumsal yasamin hemen her alaninda hizl
sekilde yayginlasmis; hem bireylerin giinliik deneyimlerinde hem de profesyonel is
siireglerinde etkili bir doniisiime &n ayak olmustur (Stanford Universitesi Insan
Merkezli Yapay Zekad Enstitlisii [HAI], 2024). Bu doniisiim medya sektoriinde de
kendini gostermektedir. Haber igeriklerinin olugturulmasinda, metinlerin farkli dillere
cevrilmesinde, haber seslendirmelerinde yapay zeka uygulamalarinin kullanimi
giderek artmaktadir (Beckett, 2019). Dijital stratejist ve gazeteci Nic Newman’in 51
iilkeden 326 oOrneklemle olusturdugu 2025 yili 6ngoriiler raporunda katilimcilarin
ylizde 87’si yapay zeka teknolojilerinin haber merkezlerini doniistiirdigiini
sOylemistir (Newman, 2025). YZ araglarinin haber merkezlerinde giin gegtikce daha
fazla kullanilir hale gelmesi, bu teknolojinin haber yaziminda insan gazetecileri
islevsiz hale getirebilecegi ya da haberlerin dogruluk ve tarafsizlik gibi temel
degerlerini riske atabilecegi yoniinde endiseler dogurmaktadir (Giil, 2024).
Gazeteciler, YZ kullanimlarinin meslegin etik ilkelerine ve giivenilirligine golge
diisiirmemesi gerektigine dikkat ¢cekmektedir (Diakopoulos, 2015; NUJ, 2025). YZ
teknolojilerinin gazetecilige entegrasyonunda heyecanli olduklarini vurgulayan
kurumlardan BBC’nin CEO’su Deborah Turness, kurumlari tarafindan yapilan
arastirmanin sonuglarina dair bilgileri paylastig1 yazisinda yapay zeka teknolojilerinin
gercekleri carpitmadan toplaylp sunmaya heniliz hazir olmadigimi belirterek
dezenformasyonun kutuplastirici etkisine dikkat ¢cekmistir (Turness, 2025). Profesor
Charlie Beckett da benzer yondeki endisesini “Gazetecilik ve Yapay Zekaya Dair
Kiiresel Bir Anket” isimli calismasinin 6nséziinde “Gazetecilik kamusal degerini nasil
stirdlirecek?” sorusuyla dile getirmistir (Beckett, 2019). Avrupa Konseyi’nin 30 Kasim
2023 tarihli “Gazetecilikte Yapay Zeka Sistemlerinin Sorumlu Bir Sekilde
Uygulanmas1” isimli kilavuzunda da “Yapay zekad editoryal denetimin yerini
almamal1” denilerek igerik liretiminde yapay zeka kullanimi1 yayginlassa bile mutlaka

bir profesyonelin denetiminde olmasi gerektigine vurgu yapilmistir (Council of



Europe, 2024). 10-11 Subat tarihlerinde Fransa’da diizenlenen ve 61 iilkeden devlet
liderlerinin, teknoloji sirketi sahiplerinin katildig1 Yapay Zeka Eylem Zirvesi’'nde de
yapay zekanin gelecegi ile ilgili 3 6nemli kelime ‘“agiklik”, “kapsayicilik” ve

“giivenilirlik” olarak belirlenmistir (Présidence de la République Frangaise, 2025).

Tiim bu gelismeler goz 6nilinde bulunduruldugunda, yapay zekanin habercilik
siireclerine dahil edilmesini yalnizca teknolojik bir ilerleme olarak degil, ayni1 zamanda
gazeteciligin temel etik ilkeleri cergevesinde degerlendirilmesi gereken bir konu
olarak ele almak gerekliligi aciktir. Bu baglamda dikkat ¢eken 6nemli bir gelisme, ilk
sendikal ve gazeteci merkezli yapay zeka etik ilkelerinin, Uluslararast Gazeteciler
Federasyonu (IFJ) tarafindan Subat 2024 tarihinde yayimlanmasidir. IFJ tarafindan
sunulan bu belge, yapay zekd uygulamalarinin gazetecilik mesleginde sorumlu ve
mesleki degerlere uygun bi¢imde kullanilabilmesi i¢in bes temel ilkeye
dayanmaktadir: (i) insan gazetecilerin editoryal denetiminin korunmasi, (ii) yapay
zeka tarafindan olusturulan igeriklerin acgikca etiketlenmesi, (iii) gazeteci emeginin
izinsiz kullanimina kars1 koruma saglanmasi, (iv) algoritma kullaniminda seffaflik ve
hesap verebilirlik ilkelerinin gdzetilmesi ve (v) ifade oOzgiirligi ile toplumsal
cesitliligin  korunmasi (International Federation of Journalists [IFJ], 2024). Bu
dogrultuda, bu yiiksek lisans tezinin problemi, “Yapay zeka teknolojilerinin
Tiirkiye’deki haber merkezlerinde kullaniminin, gazetecilik degerleri ve etik ilkelere
yonelik mevcut etkileri nelerdir ve gelecekte ne tiir doniisiimlere yol acabilir?” olarak
belirlenmistir. Bu problemin anlasilmasi ve ¢oziim Onerilerinin gelistirilmesi i¢in farkl

kuramsal yaklagimlardan faydalanilmistir.

Inceleme icin baslica ii¢ etik yaklasim esas almmistir: Gorev temelli etik,

pragmatik etik ve yapay zeka etigi.

Ahlak felsefesi tizerine derin ¢aligmalariyla taninan 18. Yiizyil filozoflarindan
Immanuel Kant, gorev temelli etik yaklasimini ortaya koyan diisiiniir olarak kabul
edilmektedir ve bu yaklagimiyla etik kararlarin degerlendirmesinde sonuglarin degil
temel ahlaki ilkelerin esas alinmasi gerektigini savunmaktadir (Kant, 1993).
Gazetecilik meslegi 6zelinde diisiiniildiigiinde bu anlayis, gercegi aktarma, kamu
yararina hizmet etme, tarafsizlik ve bagimsizlig: siirdiirme gibi temel gazetecilik
ilkelerinin kosullara gore esnetilemeyecegini yani etik kurallarin degisemeyecek bir

sorumluluk oldugunu vurgulamaktadir (Christians et al., 2016). YZ sistemlerinin



meslege dahil edilme siirecinin hiz kazanmasiyla, etik kavramlara nasil etki edecegine
dair Kant bakis acisin1 ele alan akademik calismalar da yapilmaya baglanmistir.
D’Alessandro (2024) yapay zekanin giivenligi ve insan haklarina zarar vermemesi
acisindan deontolojik ilkelerin sistem tasariminda merkezi bir rol oynamasi gerektigini
vurgulamaktadir. Benzer bi¢imde, Mougan ve Brand (2023) tarafindan sunulan
calismada, yapay zekad sistemlerinin yalnizca sonu¢ odakli degil, ayni zamanda
bireysel Ozerkligi ve insan onurunu esas alan Kantc1 etik ilkeler dogrultusunda
sekillendirilmesi gerektigi belirtilmektedir. Bu tiir yaklasimlar, gazetecilikte yapay
zekd sistemlerinin  kullanilmaya baslanmasinin  etik  sorumlulugu ortadan
kaldirmadigini; aksine, gorev temelli etikle bu yeni meslek pratikleri arasinda

kuramsal bir uyum kurulabilecegini gdstermektedir.

Pragmatik etik, gorev temelli etigin degismez ahlaki ilkeler {izerine kurulu
yaklagimina karsilik, etik kurallarin toplumsal ve teknolojik baglamlara gore
sekillenebilecegini savunmaktadir. Bu anlayisin en 6nemli temsilcilerinden biri olan,
yalnizca felsefe degil, egitim ve siyaset alanlarindaki ¢aligmalartyla da tanian 20.
ylizy1ll Amerikan filozofu John Dewey, etik normlarin sabit kurallardan degil,
deneyimlerden ve toplumsal ihtiyaclardan dogdugu; ahlaki kararlarin da ilkelerden
degil sonuclardan beslenmesi gerektigi goriisiinii benimsemistir (Dewey, 1927).
Dewey, etigi degisen diinyayla birlikte doniisebilecek bir pratik olarak ele almaktadir.
Bu goriis gazetecilikle bagdastirildiginda, haberin kati ahlaki kurallara uygunlugu
yerine toplumun bilgi edinme ihtiyaci ve kamu yararina hizmet edip etmedigi durumlar
onem kazanmaktadir (Bardake¢i, 2023). YZ teknolojilerinin gazetecilik pratigini
doniistiirmesi ve yeni mesleki ihtiyaclar, etik ilkelerin yeniden yorumlanmasini
beraberinde gerektirmekte; hatta yeni etik normlarin gelistirilmesi i¢in firsat olarak

goriilmektedir (Forja-Pefia, Garcia-Orosa, & Lopez-Garcia, 2024).

Gazetecilige yapay zeka teknolojisinin dahil edilmesiyle olusacak yeni etik
kaygilar ya da firsatlar yalnizca gorev temelli ya da pragmatik etik kuramlar
cergevesinde degil, bu teknolojilerin giderek artan kullanimiyla giindeme gelen yapay
zeka etigi cercevesinde de degerlendirilmelidir. Ozellikle iiretken yapay zeka
(Generative Al - GAI) uygulamalari, metin iiretimi, gorsel olusturma, ses sentezi ve
coklu dil gevirisi gibi alanlarda yayginlastik¢a, meslek ilkeleri, dogruluk ve seffaflik
gibi normatif degerlerle ¢atisma potansiyeli giindeme gelmektedir (Shi & Sun, 2024).

Yapay zeka etigi, bu ¢catigmanin ve doniisiimiin merkezinde yer alan disiplinlerarasi bir
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alan olarak ortaya cikmakta; teknolojinin gelisimiyle birlikte sekillenen yeni
sorumluluk alanlarin1 tanimlamaya c¢alismakta; seffaflik, hesap verebilirlik, insan
denetimi, mahremiyet, ayrimcilik yasagi ve toplumsal fayda gibi ilkelerin korunmasi
gibi etik uygulamalara odaklanmaktadir (Ouchchy & Dubljevi¢, 2020). Habercilikte
GAI kullanimiyla ortaya c¢ikan etik ikilemler, yapay iiretim iceriklerin agikca
etiketlenmesi, kaynak seffafligi, algoritmik dnyargilar ve sorumlulugun kimde oldugu
gibi sorular1 giindeme tasimaktadir (Christians et al., 2016). Ayrica GAI sistemlerinin
editoryal denetim olmadan karar vermesi habercilikte tartisilan bir konu olmakla
birlikte, Zou ve Schiebinger (2018), yapay zeka sistemlerinin siklikla 6nyargilt veri
setleriyle beslendigini ve bu durumun cinsiyet, irk veya sosyal statii temelli

esitsizlikleri yeniden liretebilecegini vurgulamaktadir.

Bu baglamda gorev temelli etik, mesleki ilkelerin degismezligini; pragmatik
etik ise baglama gore etik normlarin esnekligini vurgulamaktadir. Yapay zeka etigi ise
her iki yaklagimi biitiinleyici bir bicimde, hem insan merkezli denetimi hem de
teknolojik seffaflig1 birlikte ele almay1 gerekli kilmaktadir. Bu tez calismasinda, bu
kuramlar temel alinarak, kamu yararina hizmet eden, dogru ve tarafsiz bilgi sunmay1
hedefleyen bir gazetecilik anlayisinin bu teknolojiler karsisinda nasil siirdiiriilebilecegi

sorgulanacaktir.

1.1 Arastirmanin Konusu ve Amaci

Uretken yapay zekd modellerinin gazetecilikte daha fazla kullanilmaya
baslanmasiyla birlikte meslegin sinirlarinin yeniden tanimlandigir ve normatif (etik,
sorumluluk, giivenilirlik) boyutlarini doniistiirdiigli gézlemlenmektedir (Forja-Pefia et
al., 2024). Tiirkiye’de haber merkezlerinde de yapay zeka araglari, haber iiretiminde
deneyimlenmeye; meslek taniminin nasil evrilecegi ve etik normlarin ne sekilde
yeniden sekillenecegi gibi sorular, sektorel diizeyde tartisiimaya baslanmistir (Aksoy,
2024). Bu tez ¢aligmasinin temel amaci, Tiirkiye’deki haber merkezlerinde yapay zeka
uygulamalarinin hangi diizeyde kullanildigini, bu kullanimin gazetecilik degerleri ve
etik normlar iizerindeki etkilerini aragtirmaktir. Aragtirma kapsaminda geleneksel
medya kuruluslar ile birlikte, yenilik¢i yapay zeka uygulamalarin1 benimseyen yeni

medya girisimleri de incelenecektir. Bu dogrultuda medya yoneticileri ve haber liretim



stirecine dogrudan katki saglayan gazetecilerle yapilan goriismeler araciligiyla, yapay
zeka destekli sistemlerin haber {iretim siirecine entegrasyonuna iliskin deneyim, algi,

kayg1 ve beklentiler degerlendirilecektir.

Arastirmanin amaci yalnizca mevcut durumu tespit etmekle simirl degildir.
Ayn1 zamanda gazetecilik mesleginin temel ilkeleri dogrultusunda, teknolojik
gelismeler karsisinda nasil bir etik pozisyon alinmasi gerektigini tartismak ve 6neriler
gelistirmek de bu calismanin hedefleri arasindadir. Bu baglamda calisma, Tiirkiye
medyasinda yapay zeka uygulamalarina iligskin etik farkindalik ve politika gelistirme

stireclerine katki sunmay1 amaglamaktadir.

1.2 Arastirma Evreni ve Yontemi

Bu calisma, nitel arastirma yontemi ile gergeklestirilmistir. Arastirma
kapsaminda, Tiirkiye'de faaliyet gdsteren ulusal diizeydeki medya kuruluslarinda
gérev yapan gazeteciler ve editoryal yoneticilerle derinlemesine goriismeler
yapilmustir. Orneklem segiminde amagcli drnekleme yontemi benimsenerek, belirli bir
konuda derinlemesine bilgi saglayabilecek bireylere odaklanilmigtir (Patton, 2002).
Ayrica katilimeilar tizerinden yeni katilimcilara ulasilarak kartopu 6rnekleme yontemi

de kullanilmistir (Yildirnm & Simsek, 2021).

Toplamda 14 medya profesyoneline ulasilmis, goriismeler yiiz yiize ve ¢evrim
ici platformlar araciligiyla gerceklestirilmistir. Gorlismecilere yapay zeka
teknolojilerini ne dl¢iide kullandiklari, bu teknolojilerin tiretim siireglerine etkisi, etik
degerlendirme bicimleri ve gelecek Ongoriileri gibi temalar ekseninde sorular

yoneltilmistir.

Elde edilen veriler, nitel veri analizine uygun bigimde, verilerin anlamlarin
derinlemesine yorumlamaya dayanan bir yaklasim cergevesinde degerlendirilmistir.
Analiz siirecinde veri igerisindeki Oriintiileri tanimlayarak temalar olusturmay1 ve bu
temalar lizerinden yorumlama yapmay1 saglayan tematik analiz yontemi kullanilmistir

(Nowell et al., 2017).



1.3 Calismanin Onemi

Gelismis tlkelerde yapay zeka sistemlerinin habercilikte kullanimia dair
ornekler yayginlasirken, Tirkiye medyasinda bu siirecin hangi asamada oldugu,
gazetecilik degerleriyle ne Olclide ¢elistigi veya Ortlistiigii heniliz yeterince
aragtirilmamistir. Ozellikle etik politika olusturma gerekliligi, medya calisanlarmin
goriisleri 1s18inda biitlinclil bir yaklasimla ele alinmadiginda, bu teknolojilerin

yaratabilecegi tahribatlar goz ardi edilme riski tagimaktadir (Aksoy, 2024).

Bu tez, hem teknolojik doniisiimle birlikte ortaya ¢ikan gelismeleri ele almakta,
hem de gazetecilik mesleginin ahlaki sorumluluklarin1 dikkate alarak; gorev temelli
etik, pragmatik etik ve yapay zeka etigi ¢ergevelerinden hareketle elestirel bir analiz

sunmay1 amaclamaktadir.

Bu ¢alisma Tiirkiye’de televizyon, dijital alternatif medya, ajans vb. Alanlarda
calisan gazetecilerle yapilan goriismeler sayesinde, yalnizca teorik bir tartisma degil,
pratik deneyimlerle beslenmis bir ¢6ziim ¢ercevesi de sunmaktadir. Boylelikle calisma

hem akademik literatiire hem de medya profesyonellerine rehber niteligi tasimaktadir.

Sonug olarak bu tez, yapay zekanin gazetecilik meslegindeki etkilerini analiz
eden, etik ilkelere dair farkindalik olusturmay1 ve politika diizeyinde uygulanabilir
oneriler sunmay1 hedefleyen kapsamli bir aragtirmadir. Bu ¢alismanin gerek akademik
diinyada gerekse medya sektoriinde etik reflekslerin giiclendirilmesi agisindan 6zgiin

ve glincel bir deger tasidig1 diisiiniilmektedir.



Boliim 2

Literatiir Taramasi

2.1 Yapay Zekanin Tarihsel Gelisimi ve Temelleri

Gegen yiiz yil boyunca, aragtirmalarla farklilik gdsteren zeka kavrami,
“Ogrenme”, “kaynaklar1 etkili kullanma”, “mantikli diisiinme”, “kategoriler
Olusturma” gibi 6zellikler ile betimlenmeye c¢alisilmistir (Durak, 2022). Makinelerin
insan zekasina sahip olabilecegi ya da taklit edebilecegi fikri ise 20. yiizyilin daha ilk
yarisinda, “O6grenme” kavramindan yola c¢ikilarak, derin 6grenmeyi kesfetme
arzusuyla ortaya atilmistir. Felsefe, psikoloji ve sanat egitimlerini tamamladiktan sonra
noropsikiyatri profesorii olarak dersler veren Warren McCulloch, insan beynindeki
O0grenme mekanizmast tiizerine caligmalar yapmaya baslamistir (Karan, 2023).
Matematik¢i Walter Pitts ile birlikte beyindeki sinir hiicre aglarindan yola ¢ikarak
“McCulloch-Pitts Noronu™ olarak adlandirilan modeli gelistirmislerdir. Model, basit
bir temeli baz almaktadir. Bir néron sinyali alir, isler ve ¢ikt1 verir (Chandra, 2018).
Uc asamada kisaca dzetlenebilen bu basit teorem milyonlarca néronun dahil olmastyla
stirsiz sonug dogurmaktadir (Oztemel, 2006). Matematikgi Pitts, bu mekanizmayi 0
ve 1 degerleriyle modellemis, McCulloch ve Pitts ise sinir hiicrelerinin elektrik
devrelerine benzetilerek mantiksal olarak ifade edilebilecegini gostermistir (Karakurt,
Oymak, Hark, Erdogan, & Karci, 2022). Ikinci Diinya Savasi sirasinda ABD
donanmasinda gorev yapan gen¢ matematik¢i Marvin Minsky, McCulloch ve Pitts’in
calismalarindan etkilenmis ve bu soyut calismalar1 somut bir makineye doniistiirmeyi
amaglamistir (Minsky & Edmonds, 2009). Marvin Minsky, 14 Aralik 1981°de The
New Yorker’e verdigi réportajda diisiinebilen makine fikrinin temelini McCulloch ve
Pitts’in ¢aligsmalarindan aldigini anlatmistir. Minsky, fizik lisansiistli 6grencisi Dean
Edmonds ile birlikte 300 vakum tiipii ve bir bombardiman u¢aginin otomatik pilot
mekanizmasini kullanarak 40 noron igeren bir ag tasarlamistir. Bu makineye Stokastik
Noral Analog Giliclendirme Hesaplayicist (SNARC) adi verilmis ve gerekli veriler
saglandiginda makinenin insan benzeri diislinme kapasitesine sahip olabilecegi

kanitlanmaya calisilmistir (Zhuo, Karnati, Roy, Mazumder, Gogoi, & Kao, 2024).



2.1.1 Turing ve biiyiik soru. Minsky’nin ardindan, Ikinci Diinya Savasi
sirasinda sifreli mesajlarin ¢oziimiine yonelik caligmalar yiiriiten Alan Mathison
Turing, “makineler diisiinebilir mi?” sorusunu giindeme getirmistir (Karan, 2023).
Turing, bu soruyu kendi gelistirdigi Turing Testi ile yanitlamaya calismistir. 1950
yilinda yayimladig: “The Imitation Game” (Taklit Oyunu) baslikli makalesinde, testin
isleyisini detaylandirmistir (Turing, 2000). Turing’in oyununda, bir kadin, bir erkek ve
her iki cinsiyetten olabilecek bir sorgulayici yer almakta; oyunculardan biri ise
bilgisayar olarak kabul edilmektedir. Temel olarak, eger bilgisayar sorgulayiciy1 insan
olduguna ikna edebilirse, bu durum makinenin “diisiinebildigi” anlamina gelmektedir.
Turing’in asil amaci, bilgisayarlarin insandan daha zeki oldugunu kanitlamak degil,
yalnizca diisiinebildiklerini gostermek olmustur; bu yaklasim giinlimiizde yapay zeka

programlarinin temelini olusturmaktadir.

2014 yilinda Isveg’teki Karlstad Universitesi’nden Dr. Christer Clerwall,
Turing Testi’ni yapay zekd ve gazetecilik baglaminda uygulamistir. Clerwall, insan
tarafindan olusturulan icerik ile yapay zeka tarafindan liretilen igerigin ayirt edilip
edilemeyecegini arastirmistir. Test kapsaminda, yapay zeka tarafindan olusturulan
icerik gazetecilere okutulmus ve igeriklerin kaynagma dair tahminleri istenmistir.
Sonug olarak, gazetecilerin sekizi igerigin insan tarafindan tiretildigini belirtirken, on
gazeteci yapay zeka {irlinii oldugunu tahmin etmistir. Clerwall, bu yakin sonuglar
dogrultusunda, “Igerigin kimin tarafindan iiretildigi ayirt edilemiyorsa, neden haber

kuruluglart insanlara kaynak ayirsin?” sorusunu yoneltmistir (Clerwall, 2014).

Clerwall gibi bugiin bir¢cok bilim insaninin arastirmalarina konu olan yapay

zeka kavraminin adi ise ilk kez 1956 yilinda ortaya konmustur.

2.1.2 Yapay zekanin kavramsallasmasi: Dartmouth Konferansi. Makine
ogrenmesi, derin 6grenme gibi kavramlarin tartisilidigl, ¢ok sayida bilim insaninin
katildig1 Dartmouth Konferansi yapay zekdnin somut adimlarinin atilmasinda énemli
bir yap1 tasidir. Konferansi diizenleyen ve “yapay zeka” terimini literatiire kazandiran
bilgisayar bilimci John McCarthy, burada “Ogrenmenin ve zekanin tiim &zellikleri
detayli sekilde tanimlanabilirse, bilgisayarlar bunlar1 simiile ederek insan gibi
diistinebilir” ifadesiyle yapay zekanin potansiyelini ortaya koymustur (Gajbhiye,
2024; Webtekno, 2021). McCarthy, bu vizyon dogrultusunda yapay zeka



uygulamalarinda kullanilmak iizere LISP (List Processing) programlama dilini
gelistirmistir. Ekibinde, diisiinebilen bir makine yaratma hayalini yillar dnce ortaya

koyan Marvin Minsky de yer almistur.

McCarthy, gelistirdigi programlama dilini anlattig1 makalesinde, o giinlerde bir
devrim olarak goriilen calismalarinin gelecekte normallesecegini Ongdrmiis ve su

ifadeleri kullanmustir:

“Bugiin sahip oldugum seyin égretici olmaktan ¢ok merak uyandirici olacagint
diistintiyorum. Artik bu tarih igini bildiginize gére, buna ‘Merhum John McCarthy 'nin
Goriisleri’ gibi bir baslik koyabilirsiniz. 20 yil sonra diizenlenecek olan Programlama
Dilleri Tarihi Konferansi'ni dort gozle bekliyorum. Gelecekte bu gibi konferanslarda
bu dillerle ilgilenen biri mikrofona dogru egilip bir seyler soylediginde, insanlar
nazikge dinleyecek ve daha once tartistiklar: konuya devam edecekler” (McCarthy,
1981, aktaran Webtekno, 2021).

McCarthy’nin bu 6ngoriisii, yapay zekanin giiniimiizde hayatimizin ayrilmaz
bir parcasi haline gelmesiyle dogrulanmistir. Goérme, isitme ve konugma yeteneklerine
sahip yapay zeka programlari, insan yasamini kolaylastiran yardimcilar olarak
yayginlagsmistir.  Ayrica, yapay zekanin farklt meslek alanlarinda, 6zellikle

gazetecilikte kullanimi1 artmistir.

2.2 Derin Ogrenmenin Temelleri ve Uygulamalar

1940’lh1 yillarda ortaya konan makinelerin biligsel yetkinliklere sahip
olabilecegi fikri, giinlimiizde teknolojik gelismelerle somut bir gerceklik haline
gelmistir. Makinelerin goriintii, ses ve metin tanima kapasitelerine ek olarak, insan
beynine benzer sekilde baglantilar kurabilmesi, yanitlar iiretebilmesi ve karmagsik
biligsel gorevleri yerine getirebilmesi, derin 6grenme teknikleriyle miimkiin olmustur.
Derin 6grenme, iiretken yapay zekd modellerinin gelistirilmesinde kritik bir rol
oynamis ve bu alandaki yenilikleri hizlandirmistir (Cao et al., 2018). John McCarthy
(2007), “What is Artificial Intelligence?” baslikli makalesinde yapay zekayi, akill

bilgisayar programlari tasarlamaya ydnelik bir bilim dali olarak tanimlamistir. Yapay



zeka, makine 6grenmesi ve derin 6grenme arasindaki iliski, yapay zekanin tarihsel

gelisimi baglaminda Sekil 1’de sistematik bir sekilde sunulmaktadir.

1950'ler 1980'ler 2010'lar 2020'ler

Yapay Zeka Makine Ogrenmesi Derin Ogrenme Uretken Yapay Zeka

Sekil 1. Yapay zeka, makine 6grenmesi, derin 6grenme ve liretken yapay zeka
tarihsel geligimi.

(Stryker, 2024).

Bu disiplinler birbirinden bagimsiz olmamakla birlikte, uygulama alanlar
acisindan farkliliklar gostermektedir (Alafi, 2019). Derin 6grenme, karmasik bilissel
ve analitik gorevleri ¢6zmek amaciyla gelistirilmis bir yontem olup, bu siiregte yapay
sinir aglarindan (Artificial Neural Networks - ANN) yararlanmaktadir (LeCun et al.,
2015). Yapay sinir aglarinin temel ¢alisma prensibi, insan beynindeki néron aglarinin
yapisini ve islevselligini taklit etmeye dayanmaktadir (Joshi, 2020). Derin 6grenmenin
isleyisini tam olarak kavramak i¢in, yapay sinir aglarinin yapisini ve islevini olusturan

bes temel bilesenin anlagilmas1 gerekmektedir (Jeffcock, 2020).

9 9
]

Sekil 2. Derin 6grenmenin temel unsurlari.

10



Insan beyninin isleyisi model alindiginda, yapay sinir aglarinda bilgi (girdi),
sisteme alinir, néron benzeri birimler tarafindan islenir ve bir ¢ikt1 olarak sonug tiretilir.
Girdilerin bazilari, 6nem derecelerine baglh olarak agirliklandirilir; bu baglamda,
agirlik (weight) kavrami temel bir bilesen olarak one ¢ikmaktadir (Jeffcock, 2020).
Ciktinin iiretim hizi ise sistemdeki Onyargi (bias) parametrelerine bagli olarak

belirlenmektedir.

Girdi

Sekil 3. Derin 6grenmenin basit yapisi.

(Nielson, 2019)

Sistemin isledigi bilgi miktar1 arttik¢a, yapay sinir aglarindaki néron benzeri
birimler daha yogun bir sekilde calismakta, bu da karar alma siireclerinin hizlanmasina
ve daha kesin sonuclar iiretilmesine olanak saglamaktadir. Bu isleyis, yapay sinir
aglarinin temel caligma prensibi olarak 6zetlenebilir; burada néron benzeri birimler,
karar alma siirecinin temel unsurlar1 olarak islev gormektedir. “Derin 6grenme” terimi,
cok katmanli 6grenme algoritmalarinin karmasik yapisindan, yani bu sistemlerin
“derin” mimarisinden tiiremektedir (Lupker, 2021). Simon J. Prince, Understanding
Deep Learning adl1 eserinde, derin 6grenme modellerinin etkili ¢iktilar {iretebilmesi
i¢cin ¢ok sayida parametre ve birden fazla ag katmanina ihtiya¢ duydugunu belirtmis;
ancak, bu aglarin Ogrenme kapasitesinin smurlarinin  henliz  tam  olarak
belirlenemedigini vurgulamistir (Prince, 2023). Prince’in bu tespitinden iki y1l sonra,
2025 itibariyla, derin 6grenme temelli yapay zeka sistemleri, kiiresel ¢apta cok sayida
meslek dalinda doniistiiriicti yeniliklere yol agmaktadir. Derin 6grenme teknikleri,
kendi i¢inde farkli yaklagimlara ayrilarak cesitli sektorlerde ve meslek gruplarinda

uygulanmaktadir.
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2.2.1 Evrisimli sinir aglari. Evrisimli sinir aglar1 (Convolutional Neural
Networks - CNN), ozellikle goriintiideki gesitli nesneleri birbirinden ayirt etmeye
olanak saglayan derin 6grenme algoritmalaridir (Giirbiiz, 2020). Konvoliisyonel sinir
aglar1 olarak da adlandirilan bu yapilar, girdi verilerindeki 6zellikleri tanimlamak
lizere tasarlanmistir ve nesne tanima, yiiz tanima, goriintii siniflandirma ile dil isleme
gibi ¢ok sayida uygulama alaninda kullanilmaktadir (Mesut, 2023). Asagidaki Tablo

1’de evrigimli sinir aglarinin uygulama alanlar1 ve 6rnek kullanimlar1 sunulmustur.

Tablo 1

Evrigimli Sinir Aglarimin Ornek Kullanim Alanlar:

Uygulama Alam Ornek Kullanim
Gorlnti siniflandirma Image Net
Otonom Araclar Tesla
Saglik Sektorii COVID-19 tespiti
Yiiz tanima Apple Face ID
Nesne Algilama Google Lens

2.2.2 Tekrarlayan sinir aglari. Tekrarlayan sinir aglar1 (Recurrent Neural
Networks - RNN), ciktilarinin bir sonraki islemde giris olarak kullanildig1 ve boylece
bir hafizaya sahip olan sinir ag1 modelleridir (Akin & Sahin, 2024). Bu hafiza, modelin
onceki bilgileri kullanarak c¢ikti liretmesini saglar; ancak hafizadaki bilgi miktar
arttikca hata payr da ylikselmektedir. Bu sorunun Oniine geg¢mek icin cesitli
modellemeler gelistirilmis olup, bunlardan biri uzun kisa stireli bellek (Long Short-
Term Memory - LSTM) modelidir. LSTM aglarinda, modele bir unutma kapisi
eklenerek gereksiz bilgilerin ayiklanmasi saglanmistir (Gavcar & Metin, 2021).
Tekrarlayan sinir aglari, borsa ve hava durumu tahminleri gibi zaman serisi
analizlerinde basarili sonuglar vermekte; dil modelleme, duygu analizi ve konusmay1
metne doniistirme gibi dogal dil isleme uygulamalarinda da yaygin olarak

kullanilmaktadir (Geeksforgeeks, 2025).

Derin 6grenme teknikleri; Derin Sinir Aglar1 (Deep Neural Networks - DNN),
Derin Oto-kodlayicilar (Deep Autoencoders), Derin Inang Aglar1 (Deep Belief
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Networks - DBN), Derin Boltzmann Makinesi (Deep Boltzmann Machine - DBM),
Derin Takviye Ogrenme (Deep Reinforcement Learning - DRL) gibi farkli tiirlere
ayrilmakla birlikte dil modelleme ve dogal dil isleme, konusma ve ses isleme, bilgi
erisimi, nesne tanima gibi derin 6grenmenin kullanildig1 uygulama alanlar1 olup,
cogunlukla evrisimli ve tekrarlayan sinir aglarindan tiiretilen sistemler olarak
medyanin ve gazeteciligin meslek pratiklerine dogrudan etki etmektedir (Kiiciikk &
Arici, 2018). Yapay zekanin gazetecilik alaninda etkili diger bir uygulamasi ise liretken

yapay zeka sistemleridir.

2.3 Uretken Yapay Zekanin Temelleri ve Uygulamalar

Uretken Yapay Zeka (Generative Artificial Intelligence — GAI), yalnizca
verileri tanimak ve analiz etmekle kalmayip, ayn1 zamanda orijinal icerikler iiretmeye
odaklanan bir yapay zeka sistemidir ve bu siirecte hem sinir aglart hem de makine
Ogrenmesi algoritmalarinin bir kombinasyonunu kullanmaktadir (RedBlink, 2025).
Geleneksel yapay zeka sistemlerinden farkli olarak, iiretken yapay zekd mevcut
verilerden Ogrenerek tamamen yeni ve Ozgiin icerikler olusturabilme yetenegine
sahiptir. Bu igerikler; metin, gorsel, miizik veya daha karmagik wveri tiirleri

olabilmektedir.

OpenAl tarafindan 16 Haziran 2016 tarihinde yayimlanan “Generative
Models” baglikli makalede, iiretken modellerin egitilmesi siirecinde oncelikle ilgili
alanda biiyiik miktarda veri toplandigi (6rnegin milyonlarca gorsel, cliimle veya ses
gibi) ve ardindan bu verilere benzer yeni igerikler iiretebilecek bir modelin egitildigi
belirtilmistir. Buradaki temel yaklasim, kullanilan sinir aglarinin parametre sayisinin,
egitildikleri veri miktarindan 6nemli Ol¢iide daha az olmasidir. Bu durum, modelin
verinin Oziinii kesfetmeye ve etkili bir sekilde igsellestirmeye zorlanmasina yol

acmaktadir (OpenAl, 2023, para. 5).

Uretken yapay zekanm islevini yerine getirebilmesi i¢in &ncelikle derin
ogrenme teknikleriyle egitilmesi gerekmektedir (RedBlink, 2025). Model, mevcut
verilerden ogrenerek yeni veriler olusturmak amaciyla Uretken Celiskili Aglar
(Generative Adversarial Networks — GANs) ve Degisken Otokodlayicilar (Variational

Autoencoders — VAEs) gibi temel algoritmalardan yararlanir. GAN’lar, bir “iiretici” ve
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bir “ayirt edici” agin rekabet¢i sekilde galistigi bir yap1 sunarken; VAEs ise verinin
altinda yatan yapiyr olasiliksal olarak kodlayp, farkli ve ¢esitli ¢iktilar

uretebilmektedir.

Sonug olarak, iiretken yapay zeka sistemleri; derin 6grenme, sinir aglari ve
makine 6grenmesi algoritmalarinin birlesimiyle, mevcut verilerden 6grenip yeni ve
Ozgiin icerikler olusturabilen, ¢ok yonlii ve yenilik¢i bir teknoloji olarak One

cikmaktadir.

2.3.1 Uretken cekismeli aglar. Uretken c¢ekismeli aglar (Generative
Adversarial Networks - GANs), derin 6grenmeye dayali iiretken modeller arasinda en
basarili yaklasimlardan biri olarak kabul edilmektedir (Courville, 2020). GAN’larin
calisma prensibi, iki sinir aginin (liretici ve ayirt edici) birbiriyle rekabet ettigi bir
oyuna benzetilebilir. Burada iiretici (generator), gergek veriye benzeyen sentetik
veriler liretmeye ¢alisirken; ayirt edici (discriminator) ise bu verilerin ger¢cek mi yoksa
sahte mi oldugunu ayirt etmeye ¢ahgir. Uretici, yeterince gergekci olmayan veriler
tirettiginde ayirt edici tarafindan "cezalandirilir" ve bu rekabetci siireg, her iki agin da
zamanla daha iyi hale gelmesini saglar (Thakur, 2021). GAN’lar, 6zellikle gorsel
alanda, gergek¢i resim ve fotograf tiretimi gibi uygulamalarda yaygin olarak

kullanilmaktadir.

GAN tabanli uygulamalarin en bilinen 6rneklerinden biri, ger¢ek ve sahteyi
ayirt etmenin giderek zorlastigi “deepfake” teknolojisidir. Deepfake’ler, kisilerin
goriintii veya seslerinin yapay zeka ile manipiile edilerek gercekmis gibi sunulmasin
saglar ve bu igerikler, cogu zaman orijinalinden ayirt edilemeyecek kadar gergekgi
olabilmektedir (USAII, 2025). Deepfake teknolojisinin bu kadar gerceke¢i olmasi,
ozellikle sosyal medya ve ¢evrimigi platformlarda glivenilirlik konusunda ciddi soru

isaretleri dogurmustur.

Gliney Kore’deki deepfake vakalarinin yayginlig1 ve etkileri lizerine yapilan
arastirmalar, 6zellikle kadinlar ve ¢ocuklarin hedef alindigin1 ortaya koymaktadir
(Tulga, 2025). Hankyoreh gazetesinin derledigi verilere gore, bu icerikler cogu zaman
magdurlarin  sosyal medya hesaplarindan alinan fotograflarla izinsiz sekilde

tretilmekte ve cevrimici ortamlarda hizla yayilmaktadir (Sahin, 2024). Deepfake
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magdurlarinin yasadigi travma, kisisel giivenlik ve mahremiyet ihlalleri ile birlikte,

sosyal medya kullanimini kisitlama gibi sonuglara yol agmaktadir (Diken, 2024).

Cevrimigi ortamlardaki iiretken yapay zekd uygulamalarinin kotii niyetli
kullanimlarini takip etmek olarak amaglarini agiklayan Sensity’nin, “The State of
Deepfakes 2024” raporuna gore de deepfake uygulamalar politikacilar, is insanlar1 ve
inlii isimleri odak noktasina alarak hem bu kesimleri tehdit etmekte hem de onlarin
ylzii kullanilarak iiretilen sahte videolar ile bir¢ok dolandiriciliga ya da toplumsal
yapilari etkileyen hareketlere sebebiyet vermektedir. Bu 6rnekten de anlagilacagi iizere
yapay zeka uygulamalar kotii niyetli kisilerin elinde bir tehdit unsuruna doniismekte

ve giivenilirlik agisindan soru isaretlerine agik kap1 birakmaktadir.

2.3.2 Degisken otokodlayicilar. Degisken otokodlayicilar (Variational
Autoencoders — VAEs), insan dilini anlama, yorumlama ve yanit iiretme gibi
yetenekleriyle 6ne ¢ikan Dogal Dil isleme (Natural Language Processing — NLP)
programlarindaki cesitli problemlerin ¢6ziimiinde onemli bir iiretken yapay zeka

modeli olarak popiilerlik kazanmistir (Miamo et al., 2016).

VAE'ler, veri dagiliminin ardindaki olasiliksal yapiyr modelleyerek verinin
yeniden olusturulmasmi saglar (Kingma & Welling, 2014). Biiyiik veri setlerinin
derlenmesinde yapay zekadan yararlanan haber kuruluslari, bu siirecte degisken
otokodlayicilardan faydalanmaktadir (Zou & Zhang, 2024). S6z konusu
otokodlayicilar, verilerin sikistirilmasi ve analizinde 6nemli rol oynamaktadir. Ayrica,
metin Uiretimi yetenekleri sayesinde hem haber metinlerinin 6zetlenmesi hem de yeni
igeriklerin olusturulmasi miimkiin olmaktadir (Tufchi et al., 2024). Bir diger 6nemli
islevi ise dogru olmayan haberlerin tespitinde kullanilmasidir (Khattar et al., 2019).
Farkli sektorlerde de uygulama alani bulan degisken otokodlayicilarin, gelecekte daha

yaygin bi¢imde kullanilacagi 6ngoriilmektedir.

Tiim bu bilgiler 15181nda, asagidaki Tablo 2’de tiretken yapay zeka ile derin

O0grenme arasindaki temel farkliliklar 6zetlenmistir.
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Tablo 2

Derin Ogrenme ve Uretken Yapay Zeka Arasindaki Farklar

Uretken Yapay Zeka

Derin Ogrenme

Anahtar teknikler Uretken Celiskili Aglar
Degigken Otokodlayicilar

Kullanim ornekleri Gorintii ve video tiretimi
Metin Uretimi

Sanat yaratimi

Ozellikleri Yaraticilik
Gergekei veri tiretme

Egitim veri kiimelerini gelistirme

Ornek uygulamalar Egitim i¢in sentetik goriintiiler
olusturma
Gergekei video oyunu karakterleri
olusturma

Metinden sese sistemler

Evrisimsel Sinir Aglar1

Tekrarlayan Sinir Aglari

Gorilintli tanima
Konusma tanima

Dogal dil isleme

Karmagik gorevlerde yiiksek
dogruluk

Ham verilerden 6grenme
yetenegi

Otomatik 6zellik ¢ikarma

Yiiz tanima sistemleri
Dil ¢evirisi

Otonom araglar

RedBlink. (2025) https://redblink.com/generative-ai-vs-machine-learning-vs-deep-learning/

Gazetecilik meslegine makine 6grenmesi, derin 6grenme ve liretken yapay
zeka kavramlariin entegre olmasiyla birlikte, bu teknolojilerin yalnizca avantajlar
degil, beraberinde getirdigi endiseler de giindeme gelmektedir. Ozellikle gazeteciligin
temel prensiplerinden biri olan dogruluk ilkesine aykir1 bi¢imde, kamuoyunu yaniltict
bilgilerin yapay zeka araciligiyla yayilmasi sik rastlanan bir durum haline gelmistir.
Yapay zeka tarafindan iiretilen iceriklerin artmasiyla birlikte, dogru, yanlis veya sahte
bilgiyi ayirt etme kapasitemizin giderek zorlastig1 sdylenebilmektedir (Dogan, 2023).
Diinya Gazetecilik Egitim Konseyi (WJEC) Baskan Yardimcist Nico Drok, Nisan
2024’te gerceklesen VII. Uluslararasi Gazetecilik Forumu’nda “Gazetecilik ve Yapay

Zeka; Firsatlar ve Tehditler” baslikli konusmasinda, “Her yeni teknolojinin iki yiizii
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vardir.” ifadesiyle, 6zellikle deepfake drneginde oldugu gibi yapay zeka araglarinin

kotii amaglarla kullanilabilecegine dikkat ¢ekmistir (Drok, 2024).

Yapay zekanin gazetecilikteki kullanimi, haber tiretim siire¢lerini hizlandirmak
ve veri analizini kolaylagtirmak gibi dnemli avantajlar sunarken; ayn1 zamanda etik
sorunlar, Onyargilar ve dezenformasyonun yayilmasi gibi riskleri de beraberinde
getirmektedir (Yilmaz & Demir, 2024). Ozellikle sahte haberlerin ve yaniltict
iceriklerin artmasi, gazetecilik mesleginin temel degerleriyle c¢elismekte ve
kamuoyunun giivenini zedelemektedir (Kara, 2024). Bu baglamda, yapay zekanin etik
kullanimi1 ve gazetecilik standartlarinin korunmasi biiylik 6nem tagimaktadir (Gokbel,

2024).

2.4 Gazetecilikte Yapay Zeka Cagi

Giiniimiizde gazetecilik alaninda yapay zekanin kullanimi, meslegin doniisiim
siirecinde kritik bir gecis donemine isaret etmektedir. Yerli ve yabanci medya
kurulusglari, son yillarda bu teknolojileri kademeli olarak benimsemekle birlikte,
uygulamalardaki hizli gelismeler yapay zekanin gazetecilik pratiginde alisgkanlik
haline gelmesini saglamistir. Ozellikle meslege yeni baslayan gazeteciler, kusaklarmin
teknoloji kullanim aligkanliklar1 dogrultusunda yapay zeka uygulamalarini bireysel
olarak benimseyerek haber iiretim siireclerini kolaylagtirmaktadir. Buna paralel olarak
medya kurumlari, yapay zeka teknolojilerini is siireclerine entegre etmekte, yapay zeka
sirketleri ile igbirlikleri gelistirmekte ve hatta kendi yapay zeka yazilimlarin {iretme
yoluna gitmektedir. Bu baglamda, yapay zekanin haber kuruluslarinda ii¢ temel
uygulama bi¢imi bulunmaktadir: (1) gazetecilerin bireysel yapay zeka araglarina
erisimi; (2) yapay zekad sirketleri ile isbirlikleri yoluyla 6zel algoritmalarin
gelistirilmesi; (3) medya kuruluslarinin maliyetli olmakla birlikte kendi yapay zeka
programlarint liretmeleri (Shi & Sun, 2024). Gazeteciler, ChatGPT benzeri
uygulamalar1 maliyetlerini karsilayarak ve hesap olusturarak kullanabilmektedir.
Isbirlikleri kapsaminda ise platformlar, haber kuruluslarina 6zel algoritmalar
sunmaktadir. Son olarak, medya kuruluslarmin kendi yapay zeka ¢ozlimlerini

gelistirmesi, sektordeki dijital donilistimiin  derinlestigini  gostermektedir. Bu
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gelismeler, gazetecilik mesleginin teknolojiyle entegrasyonunu hizlandirmakta ve

haber tiretim siireglerinde verimlilik ile dogruluk artisin1 desteklemektedir.

2.4.1 Yapay zekKa ile icerik iiretiminin ilk uygulamalar1. Ozellikle ABD’de
faaliyet gosteren haber kuruluslari, haber iiretim siireclerine yapay zekayi uzun
yillardir dahil etmektedir. 2007 yilinda “statsheet.com” adresiyle spor medyasina dahil
olan ve halen “statsperform.com” adresiyle faaliyetine devam eden kurulus, yapay
zeka uygulamalarini ilk kullanan medya kuruluslarindan biridir. Kurum, igeriklerinin
tamamina yakininin yapay zeka tarafindan tiretildigini duyurmustur (Gtil, 2024). Uzun
yillar istikrarli sekilde bu alan tlizerinde ¢alisan girket, 2011 yilinda 4 milyon dolarlik
yeni bir finansman bulduklarin1 ve isimlerini de “Automated Insights” olarak
degistirdiklerini ve geldikleri noktada sadece 12 c¢alisana sahip olduklarim
aciklamislardir (TechCrunch, 2011). Stats Perform, 14 Ocak 2025°te de 700’den fazla
spor medya yoneticisinin dahil oldugu bir rapor yaymlamistir (Stats Perform, 2025).
Raporda yapay zekayr benimsemis olan kurumlarin, heniiz bu teknolojiye yatirim
yapmamis olanlardan 3 kat daha fazla igeriklerini ticarilestirebildigi ortaya konmustur.
Arastirmaya dahil edilen spor medya kuruluslar1 da sponsorlar1 da yapay zekanin
gelirleri artirmadaki tetikleyici giicli konusunda heyecanlarini dile getirmistir (Stats
Perform, 2025). Stats Perform'un resmi web sitesinde yer alan bilgiye gore kurulus,
6,5 petabaytlik 6zel spor verisi ve 8 temel yapay zeka modeliyle, 200'den fazla yazilim

modiilinde hizmet sunmaktadir.

Icerik iiretimi, mac analizi, performans izleme, oyuncu izleme, transfer
stratejileri gibi konularda yapay zekanin yeteneklerinden faydalanilmaktadir. Bugiin
kendilerini spor verileri ve yapay zekada diinya lideri olarak tanimlayan sirket hala
icerik TUrettii sitesinden ayni zamanda benzer igerikler liretmek isteyenlere de
“Bizimle sihri yaratmaya hazir misin?” gibi davetkar bir baglikla ¢agr1 yapmakta,

algoritmalarla nasil haber ve igerik iiretilecegi konusunda danismanlik da vermektedir.

Associated Press, 2014 yilinda Automated Insights ile 1§ birligi yaparak haber
tretim  siireclerinde  algoritmalardan  yararlanmaya  baslamistir  (Narin,
2017). Automated Insights tarafindan gelistirilen Wordsmith adli dogal dil {iretimi
(Natural Language Generation - NLG) platformuyla 6zellikle finansal raporlarin

otomatik olarak 6zetlenmesi ve haberlestirilmesinde biiylik bir verimlilik artis1 elde
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edilmistir (Kosar, 2020; Narin, 2017). Wordsmith’in entegrasyonu ile AP, ¢eyreklik
finansal haber iiretimini manuel olarak hazirlanan yaklagik 300 haberden, otomasyon
sayesinde 4.400 habere yiikseltmis; bu da igerik hacmini katlanarak artirmistir
(Carlson, 2015). Boylece gazeteciler, rutin ve veri yogun haberlerden ziyade daha
analitik ve arastirmaya dayali igeriklere odaklanabilmistir. Iki kurum, anlagsmadan
sadece bir yil sonra yayinladiklar1 yazida 3 binden fazla hikayeyi otomatik olarak
iirettiklerini agiklayarak bunun muhabir ve editorlerin iiretiminin 10 kati oldugunu

duyurmustur (Meir, 2015).

AP’nin yapay zekadan faydalanma amaglarindan biri de, karmasik ve ¢ok verili
konularda igerikleri sadelestirmek, basitlestirmek ve diizenlemektir. Wordsmith
algoritmasi, AP’nin editoryal standartlarina uygun bicimde yapilandirilmis; 6zellikle
finansal raporlarin anlasilir ve hizli bi¢imde haberlestirilmesinde etkin bir rol
tistlenmistir. Bu sayede karmasik veri setleri kisa siirede okunabilir ve anlamli

haberlere dontistiiriilmiis, onemli 6l¢iide zaman tasarrufu saglanmistir (Kosar, 2020).

2.4.2 Medya arsivleri, telif haklar ve biiyiik dil modelleri. Dikkat ¢ekici bir
diger gelisme ise AP’nin, yillar i¢inde biriktirdigi arsivini ve haber iiretim tecriibesini
bir baska yapay zeka sistemiyle paylasmaya baglamasidir. 2023 yilinda AP, 1985°ten
itibaren sakladig1 tiim haber arsivini kapsayan bir anlagma ile OpenAl’ye lisanslamis
ve bu igeriklerin ChatGPT gibi biiylik dil modellerinin egitimi i¢in kullanilmasina izin
vermistir (Ogii¢, 2023). Bu adim, kisisel veri ve telif hakki gibi konularda gesitli
elestirilerle karsilagsa da, her iki kurum da anlagsmanin sorumlu ve etik bigimde

yiiriitiilecegini kamuoyuna agiklamistir (Ogiig, 2023).

Bu gelismeler, yapay zeka teknolojilerinin medya sektoriinde icerik iiretimini
hem nicelik hem nitelik a¢isindan doniistiirdiiglinii ve veri temelli habercilikte yeni bir

donemin bagladigini gostermektedir.

Spor karsilagmalari, takimlar, oyuncularin performansi gibi karmasik verilerin
harmanlanmas1 ve sadelestirilmesinde kullanilan yapay zeka, rakamlarla i¢ ice olan
ekonomi gazeteciligi alaninda da verilerin derlenmesi noktasinda gazetecilere biiyiik
kolaylik saglamakta ve hiz kazandirmaktadir (International Journal of Creative

Research Thoughts [IJCRT], 2024; ClickUp, 2024).
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2.4.3 Yapay zeka destekli editoryal siirecler. Ik sayisin1 bundan tam 108 yil
once, 15 Eyliil 1917°de yaymlayan ABD merkezli ekonomi ve is diinyas1 dergisi olan
Forbes da yapay =zeka teknolojilerinden faydalanmaya baslayan ilk medya
kuruluglarindan biri olarak gdsterilmektedir. Habercilikte yapay zeka destegi saglayan
oncii kuruluslardan olan Narrative Science’in kurucu ortagi Kristian Hammond,
bundan 2017 yilinda yaptig1 aciklamada 2030 yilin1 isaret ederek “Medya iceriginin
ylizde 90’11 algoritmalar yazacak™ ifadesini kullanmistir. Sirketin Forbes ile yaptig1
isbirligi 2018 yilinda dergi tarafindan “Yeni Forbes’a Hos Geldiniz” basligiyla
duyurulmustur. (Zalamito, 2018) Narrative Science, Forbes i¢in, Automated
Insights’in Associated Press’e sundugu modele benzer sekilde, kurumun ihtiyaglarina
0zel bir yapay zeka sistemi gelistirmistir. “Bertie” ad1 verilen bu sistem, trend konulari
belirleme, hikayeleri daha ilgi ¢ekici hale getirme, ilgili gorselleri 6nerme ve uygun
basliklar bulma gibi islevler sunmaktadir. Bertie ’nin temel amaci, gercek gazetecilerin
mevcut yeteneklerini desteklemek ve igerik iiretim siireclerini daha verimli hale
getirmektir. Forbes editorleri, Bertie’nin onerilerini kullanarak haberlerin anlatimini
zenginlestirebilmekte ve dijital igeriklerin kisisellestirilmesi konusunda onemli
avantajlar elde etmektedir (Leokoo, 2022). Bu yaklasim, yapay zeka tabanh
sistemlerin gazetecilerle is birligi icinde calisarak, veri analizinden icerik Onerisine
kadar pek ¢ok asamada gazetecilik pratigine katki sunabilecegini gostermektedir

(Business Insider, 2014; EJO, 2012).

Ayn1 amaglarla yapay zekadan yararlanan bir diger medya kurulusu Reuters’tir.
Reuters, kiiresel ¢apta yaklasik 200 konumda 2.500 gazeteciyle faaliyet gostermekte
ve glinliik olarak 1 milyardan fazla kisiye ulasan igerik iiretmektedir (Reuters, 2025;
Reuters Fact Sheet, 2025). Kurum, yapay zeka tabanli araglar1 haber toplama, icerik
iretimi, veri analizi ve izleyici etkilesimini artirma gibi ¢esitli alanlarda kullanmakta;
bu sayede haber {iretim siireclerinde hiz, tutarlilik ve editoryal etkiyi

giiclendirmektedir (Gupta, 2025; Thomson Reuters Foundation, 2025).
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Sekil 4. Reuters'in kiiresel erigimi.
(Reuters Professional, 2023).

Bu denli genis bir c¢alisma agina sahip haber ajansi, yapay zekadan
faydalanmak i¢in Lynx Insight aracini tercih etmistir (Amponsah & Atianashie, 2024).
Ajans izleyicinin ilgisini ¢ekebilecek farkli haber konular1 ayiklayabilmek icin de bu
yapay zeka aracindan faydalanmaktadir. Lynx Insight, karmagik verileri analiz ederek
gazetecileri heniiz kesfedilmemis hikayelere ya da sorunlara yonlendirmekte ve
derinlemesine arastirma yapmalar1 igin bir rehber gorevi gormektedir (Verma, 2024).
Yani Reuters editorleri yapay zekanin ¢iktilarindan yararlanarak farkli konular tizerine

genis boyutlu olarak derinlemesine egilebilmektedir.

2.4.4 Yapay zeka ve gazetecilik etigi: simmrlamalar ve riskler. Reuters, kendi
internet sitesinde yer alan “Reuters ve Yapay Zeka” baslikli boliimde, yapay zeka
tabanl araglari raporlama ve diizenleme siireglerinde aktif olarak kullandigini
belirtmekte ve kullanicilarini “yapay zekadan kaynaklanan hatalar ve yanlis beyanlar”
konusunda bilgilendirmek iizere 6zel bir sayfaya yonlendirmektedir (Reuters, 2025).
Bu yaklasim, Reuters’in yapay zeka teknolojilerini uzun siiredir benimsemis olmasina
ragmen, bu sistemlerin hata payma ve yanlis bilgi liretme riskine 6zellikle dikkat
cektigini gostermektedir. Nitekim giincel arastirmalar, yapay zekanin gazetecilikte
verimlilik ve hiz agisindan 6nemli avantajlar sagladigini; ancak etik, dogruluk,
seffaflik ve giivenilirlik gibi alanlarda hala cesitli sinirliliklar barindirdigin1 ortaya

koymaktadir (Cardas-Riduta, 2024; Nurelmadina et al., 2021). Ozellikle “Al
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hallucination” olarak adlandirilan yanlis veya uydurma bilgi {iretimi, algoritmik
Onyargilar ve baglamdan kopukluk gibi sorunlar, yapay zekanin heniiz bir meslek
profesyoneli kadar yetkin olmadigin1 gostermektedir (Sloane, 2025; Cardas-Raduta,
2024). Bu nedenle, Reuters gibi uluslararas1 haber kuruluslari, yapay zeka destekli
iceriklerin editoryal gbzetim altinda iiretilmesi ve kullanicilarin olast hatalar
konusunda seffaf bicimde bilgilendirilmesi gerekliliginin altin1 ¢izmektedir (Reuters,

2025; Sloane, 2025).

Habercilere hiz kazandiran, iiretecekleri haber konusu hakkinda ilham veren,
karmasik ve sayica fazla verileri analiz etmesine yardimci olan yapay zeka araglari
haberciligin en temel kavramlarindan gerceklik ve dogruluk ile ¢elisen durumlar da
sergilemektedir. Haber kuruluslar1 bu konuda ilk sinavimi daha yapay zekanin ilk
kullanilmaya baslandig1r 2010°1u yillarin basinda vermistir. LosAngeles Times’a ait
depremlerle ilgili veri lireten Quakebot, insan miidahalesi olmadan ¢evrimigi haberler
yayinlamasiyla adin1 duyurmustur (Salazar, 2018). Sistem, ABD Jeoloji Arastirmalari
Kurumu’ndan (USGS) gelen sismik verileri anlik olarak derleyerek haber olusturmus,
sistemi gelistiren Los Angeles Times gazetecisi ve programci Ken Schwencke’in
yasadiklari artik gazetecilik tarihinin ¢ok anlatilan hikayelerinden biri haline gelmistir
(Miroshnichenko, 2016). 17 Mart 2014 tarihinde sabah saat 06:25’te, Los Angeles
Times gazetecisi Ken Schwencke bir yer sarsintisiyla uyanmis ve bilgisayarim
actiginda, Quakebot adli algoritma tarafindan otomatik olarak olusturulmus deprem
haberini hazir bulmustur. Schwencke’nin haberi hizla yayimlamasi sayesinde Los
Angeles Times, depremi rakiplerinden 6nce, yalnizca ii¢ dakika i¢inde okuyucularina
duyuran ilk gazete olmustur (Gizmodo, 2014; BBC, 2014; LAist, 2018). Bu 6rnek,
algoritmalarin haber tiretiminde sagladig1 hiz avantajini agikc¢a gostermektedir. Ancak,
Quakebot’un 2017 yilinda yaptig1 bir hata, algoritmalarin mutlak giivenilirliginin
sorgulanmasina yol agmistir. S6z konusu olayda, Quakebot, Kaliforniya’da 6,8
biiylikliigiinde bir deprem oldugunu bildirmis; ancak bu bildirim, 1925 yilinda
gerceklesen Santa Barbara depremine iliskin jeolojik verilerin giincellenmesi sirasinda
algoritmanin yanlis bir sekilde giincel bir deprem olarak algilamasindan
kaynaklanmistir. Haber kisa siirede geri ¢ekilmis ve olay, otomasyonun yanlis bilgi
yayma potansiyeline dair dnemli bir drnek olarak kayda ge¢mistir (Gizmodo, 2017;

LA Times, 2017; LAist, 2018). Dolayisiyla, algoritmalarin hiz ve verimlilik
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saglamakla birlikte, editoryal denetim ve dogrulama siireclerinin gerekliligi de agikca

ortaya ¢ikmaktadir.

New York Times, Subat 2025°te yeni kurum i¢i yapay zeka araci “Echo”yu
duyurmus ve editoryal ekibin bu yapay zekayr kullanmasina izin verecegini
aciklamistir (Eroz, 2025). Echo’nun temel amaci; makaleleri 6zetlemek, basliklar ve
Ozetler onermek, sosyal medya i¢in tanitim metinleri olusturmak, editoryal revizyon
Onerileri sunmak ve roportajlarda kullanilabilecek sorular gelistirmek gibi tekrarlayan
gorevlerde gazetecilere destek olmaktir (Unite.Al, 2025). The New York Times,
calisanlarina gonderdigi e-postalarda ve egitim materyallerinde, yapay zeka
araclarmin  gazetecilik  yeteneklerini  giiglendirecek  bir yardimci  olarak
konumlandirildigint belirtmistir (Semafor, 2025). Basliklar, 6zetler, sorulabilecek
sorular, gorseller konusunda bu yapay zeka aracindan faydalanabilecek ¢alisanlarin bir
kismi ise yaraticiligi baltalacagi konusundaki endiselerini dile getirmistir (Semafor,
2025). Ote yandan, The New York Times’mn yapay zeka kullanimi yeni bir uygulama
degildir. Sirket, cevrimigi toksisiteyi azaltmak amaciyla Jigsaw ve Google tarafindan
gelistirilen Perspective adli makine Ogrenimi tabanli aract uzun siiredir yorum
moderasyonunda kullanmaktadir (Google Blog, 2018). Perspective, Jigsaw ve Google
tarafindan ¢evrimici ortamdaki sohbetlerde hakaret ya da taciz iceren climleleri ya da
kelimeleri tespit etmek i¢in gelistirilmistir. Ayrica The New York Times, Amazon’un
Rekognition servisini temel alan, kongre iiyelerinin kimligini tespit etmeye yonelik
yliz tanima uygulamalarin1 da Interactive News ekibiyle birlikte gelistirmistir (NYT
Open, 2018). Tam da burada, satir arasinda dikkat ¢eken bir nokta, kullanilacak
sistemin haber merkezi ile koordineli c¢alisan farkli bir programlama ekibi ile
calisiltyor olmasidir. Bu uygulamalar, gazetecilik ile yazilim gelistirme ekiplerinin is
birligi i¢inde calistigin1 ve kurum iginde yeni is kollarmin ortaya ¢iktigini
gostermektedir. Nitekim, Aralik 2023°te The New York Times, yapay zeka sistemleri
gelistirmeye odaklanacak yeni bir is kolu i¢in istihdam ilan1 yayimlamistir (NYT
Company, 2024).

Haber merkezlerinde miihendislere yer acan bir baska kurum ise
Bloomberg’tir. 1981 yilinda kurulan New York merkezli, odagina ekonomi haberlerini
alan kurulus 29 Temmuz 2024 yilinda yayimnladigi Meet the Team: Al Engineering
(Ekibimizle Tanisin: Yapay Zeka Miihendisligi) makalesinde 2009 yilindan bugiine

kadar farkli yapay zekad ¢oziimlerini kullandiklarini belirterek hali hazirda 350°nin

23



lizerinde yapay zeka arastirmacist ve mithendis ile calistiklarini dile getirmislerdir.
(Bloomberg, 2024). Bloomberg News, Cyborg isimli yapay zeka aracini kullanarak
ekonomi gazeteciligi alaninda Onciilerden biri olmustur (Cavus, 2024). Cyborg,
finansal verilerin analizini ve raporlamasini otomatiklestirmistir. Bundan 16 y1l 6nce
baslayan macerada kullandig1 makine 6grenimi ve dogal dil isleme destekli sistemden
kaydadeger verim alan kurulus, bu teknolojilere hala yatirnm yapmakta hatta
tiniversiteler ile akademik isbirliklerine de gitmektedir (Cavus, 2024). Yapay zeka
caligmalarina biiyiik 6nem veren kurulus 2023’te de kendi dil modelini gelistirdigini
duyurmustur (Bloomberg, 2023). Bloomberg, 40 yili askin siiredir biriktirdigi veri
havuzuyla egittigi dil isleme modeli ile finansal gorevler i¢in alaninin en iyi dil modeli

olmay1 hedeflediklerini aciklamistir (Wu et al., 2023).

2.5 Gazetecilikte Yapay Zeka Kullanimimin Etik Boyutu: Kuramsal Cergeve

Son yillarda haber {iretim siireglerinde yapay zekd tabanli araglarin
yayginlagsmasi, gazetecilik mesleginin isleyisinde énemli bir doniisiimii beraberinde
getirmistir. Bu teknolojik gelismeler, haberlerin daha hizli, kapsamli ve
kisisellestirilebilir bicimde sunulmasini saglarken, ayni zamanda etik agidan yeni
tartisma alanlar1 da ortaya ¢ikarmaktadir (Diakopoulos, 2019; Dérr, 2016). Ozellikle
gorev temelli etik (deontolojik), pragmatik etik (faydaci) ve yapay zekd etigi
kuramlari, gazetecilikte yapay zeka kullaniminin etik boyutunu degerlendirmek igin

onemli bir ¢cer¢eve sunmaktadir (Mittelstadt et al., 2016; Floridi & Cowls, 2019).

Gorev temelli etik yaklasim, gazetecilikte dogruluk, seffaflik ve hesap
verebilirlik gibi temel ilkelerin korunmasini oncelikli kilar. Bu baglamda, Associated
Press ve Reuters gibi kuruluslarin yapay zeka kullaniminda seffaflik ve insan denetimi
vurgusu, deontolojik etik ilkeleriyle uyum gostermektedir (Reuters, 2025; Carlson,
2015). Ote yandan, pragmatik etik yaklasim, yapay zeka uygulamalarinin toplumsal
fayda ve potansiyel zararlarin1 dengelemeye odaklanir. Quakebot’un 2017 yilinda
yanlis bir deprem haberi yayimlamasi ve bu hatanin hizla diizeltilmesi, pragmatik etik

cercevesinde zararin en aza indirilmesi ilkesinin bir 6rnegidir (Ay, 2022; Dorr, 2016).

Yapay zeka etigi ise, algoritmik Onyargi, veri gizliligi, telif hakki ve

otomasyonun mesleki sorumluluklara etkisi gibi daha 6zgiil meseleleri giindeme
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getirmektedir (Mittelstadt et al., 2016; Floridi & Cowls, 2019). Ozellikle OpenAl ile
Associated Press arasindaki veri paylasimi ve telif hakki tartismalari, yapay zeka etigi

kapsaminda ele alinmasi gereken giincel konular arasinda yer almaktadir (Ogiic,

2023).

Bu cercevede, gazetecilikte yapay zeka kullaniminin etik boyutunu, goérev
temelli etik, pragmatik etik ve yapay zeka etigi kuramlari tizerinden ¢ok boyutlu olarak
degerlendirmek gerekmektedir. Bu boliimde, bu kuramlarin gazetecilik pratiklerine

yansimalar1 ayrintili olarak incelenecektir.

2.5.1 Gorev temelli etik: deontolojik yaklasim. Gorev temelli etik, bir
eylemin ahlaki degerini, sonuclarina veya ortaya ¢ikan fayda ve zararlara gore degil,
eylemin ahlaki kurallara ve yiikiimliiliiklere uygunluguna gore degerlendiren normatif
bir etik yaklagimdir (Alexander & Moore, 2022). Bu yaklasimin temelinde Immanuel
Kant’in 6dev etigi yer alir. Kant’a gore, bir davranisin etik olup olmadigi, yalnizca
sonucuna bakilarak degil, o davranisin evrensellestirilebilir bir ilkeye uygun olarak
yapilmasiyla 6l¢iiliir (Kant, 1996). Kant’in dayandig ilke, bireylerin yalnizca kendi
cikarlart dogrultusunda degil, tiim rasyonel varliklar icin gecerli olabilecek sekilde
davranmalarini gerektirir (Paton, 1971). Kant’a gore, bir eylemin ahlaki degeri, kisinin
bu eylemi ahlaki yasa geregi, yani gorev duygusuyla gerceklestirmesinde yatar;
duygular, egilimler ya da sonuglar bu degerlendirmede belirleyici degildir (Barrow &
Khandhar, 2024). Bu nedenle, Kant¢1 deontolojide bir eylemin etikligi, “gorev”

bilinciyle yapilmis olmasiyla belirlenir.

2.5.1.1 Gorevci etik anlayisi ve gazetecilik. Gazetecilik meslegi, toplumu
bilgilendirme, kamusal ¢ikar1 gozetme, gercegi arastirma ve iktidar1 denetleme gibi
temel gorevlerle tanimlanmistir (Korkonosenko, 2012). Gorev temelli etik
perspektiften bakildiginda, gazetecinin mesleki yiikiimliiliikleri, evrensel ahlaki
ilkelere uygunlukla dlgiiliir (Alexander & Moore, 2022). Ornegin, Ispanya Gazetecilik
Meslek Etigi Kodlari’'nda (FAPE, 2025) belirtildigi {izere, bir gazetecinin birincil
gorevi, gercegi arastirmak ve kamuoyuna diiriistge iletmektir; bu ilke, haberin olasi
olumsuz etkileri ne olursa olsun onceliklidir. Ethical Journalism Network (2024),

gazeteciligin bes temel ilkesinden biri olan “ger¢eklik ve dogruluk™u, tiim haber
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stireclerinin kardinal kurali olarak tanimlar. Bu baglamda, bir kaynagin kimligini
korumak veya sansiir baskisi altinda dahi bilgiyi kamuyla paylasmak, gazetecinin etik
yukiimlilugudiir (FAPE, 2025). Nitekim, Kantc1 perspektifte gore gercegi aktarmak,
her kosulda gazetecinin gorevidir (Kant, 1996, s. 56).

2.5.1.2 Yapay zeka ve gorev temelli etik baglaminda gazetecilik sorumlulugu.
Kantg1 cercevede, gazetecilik gorevleri (dogruluk, seffaflik, hesap verebilirlik) mutlak
yukiimliiliikler olarak kabul edilir. Ancak yapay zeka sistemleri, bu ilkeleri pratikte
nasil yorumlayacaktir? Ornegin, Reuters’in yapay zeka kaynakli hatalar1 kullanicilara
bildirme politikas1 (Reuters, 2025), gorev temelli etigin “hesap verebilirlik” ilkesiyle
uyumludur. Buna karsin, algoritmalarin egitim verilerindeki tarihsel Onyargilari
yeniden iiretme riski (Diakopoulos, 2019), “tarafsizlik” ilkesini ihlal edebilir. Bir
algoritmanin “tarafsizlik” ilkesini uygularken kullandig1 veri seti, kiiltiirel veya siyasi
baglam nedeniyle yanlilik igerebilir. Associated Press’in finansal haberlerdeki
otomasyonu, teknik olarak dogru olsa da sosyoekonomik esitsizlikleri goriinmez
kilabilir (Carlson, 2015). Yapay zekanin gazetecilikteki rolii, gorev temelli etigin
evrensel ilkeleriyle uyumlu olmali, ancak baglamsal esneklik de gozetilmelidir. Bu
dengeyi saglamak igin; algoritmik siirecler seffaf olmali, insan gozetimi gozardi
edilmemeli ve etik rehberler olusturmalidir. Bu adimlar, gérev temelli etigin normatif
cergevesini dijital gazeteciligin dinamik ortamina entegre ederek etik sorumlulugun

“insan-Al ortakliginda” oldugu yeni bir paradigmay1 miimkiin kilabilir.

2.5.2 Pragmatik etik: baglama duyarh yaklasim. Pragmatik etik, toplumsal
baglam, tarihsel kosullar ve bireysel deneyimler 1s181nda bi¢cimlendigini savunan bir
yaklasimdir (LaFollette, 2003). Bu etik perspektif, 6zellikle Amerikan pragmatist
diistiniirleri Charles Sanders Peirce, William James ve John Dewey’in felsefi mirasi
lizerine insa edilmistir. Pragmatist gelenege gore, bir eylemin etik degeri, yalnizca
kurallara degil, toplumsal sonuclari ve wuzun vadeli islevselligi {izerinden
degerlendirilir (Dewey, 1932). John Dewey’in Onciiliiglinii yaptig1 bu yaklagim, etik

diisiinceyi duragan degil, dinamik ve siirekli yeniden insa edilen bir siire¢ olarak gortir.

2.5.2.1 Pragmatik etik anlayisi ve gazetecilik. Dijitallesme ve algoritmik

medya ortamlarinin yayginlagsmasiyla birlikte, gazetecilik mesleginin temel ilkeleri
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olan dogruluk, tarafsizlik, hesap verebilirlik ve toplumsal fayda gibi degerlerin
uygulanmasinda sabit kurallar yeterli olmamakta, esnek bir etik anlayisa duyulan
ihtiya¢c artmaktadir (Gutiérrez-Caneda, Lindén, & Vazquez-Herrero, 2024).
Gazetecilik ile pragmatik etik arasindaki iligki, bu ihtiyacin dogdugu noktada kritik
Oonem tagimaktadir. Dewey’e gore etik duragan degildir, evrilmeye agik bir siire¢ ve
deneyimsel grenme ile sekillenebilmektedir. Ornegin, bir gazeteci, savas, dogal afet,
sansiir ya da otoriter rejim gibi olaganiistii kosullarda haber iiretirken, sabit etik
ilkelerle degil, toplumsal sorumluluk, bilgiye erisim diizeyi ve kamusal yarar gibi
degiskenleri degerlendirerek hareket eder (Plaisance, 2014). Pragmatik etigin, Kantg1
deontolojinin aksine bu esnek yapisi, 6zellikle bu gibi kriz barindiran durumlarda 6n
plana ¢ikmaktadir. Gazeteci i¢in ani, beklenmedik, yeni olan durumlarda pragmatik
yaklagima yaklasildig1 gibi yapay zeka sistemlerinin habercilige entegrasyonunda da
pragmatik felsefe daha fazla tartisilir olmustur. Bir¢ok haber merkezinde son yillarda
benimsenmek zorunda kalinan "probe and learn" (dene ve 6gren) stratejisi, pragmatik

etigin temel prensipleriyle ortiismektedir (Gutiérrez-Caneda et al., 2024).

2.5.2.2 Yapay zeka ve pragmatik etik baglaminda gazetecilik sorumlulugu.
YZ'nin haber tiretimine entegrasyonu, algoritmalarin isleyisine dair seffaflik ihtiyacini
artirmistir. Pragmatik etik, bu seffafligin "mutlak aciklik" yerine baglama uygun
bilgilendirme ile saglanmasini savunur. Ornegin, Reuters'm YZ kaynakli hatalart
kullanicilara bildirme politikas1 (Reuters, 2025), kamu yararmi gozeterek seffafligi
pratik bir sorumluluk haline getirir (Gutiérrez-Caneda et al., 2024). Benzer sekilde,
BBC'nin YZ ¢iktilarini insan denetimine tabi tutmasi, "giliven ingasi"ni1 pratik bir hedef
olarak onceliklendirir (Beckett, 2023). YZ sistemlerinin egitim verilerindeki tarihsel
Onyargilar, haberlerin tarafsizligini tehdit eder. Pragmatik etik, bu sorunu "en az zarar"
prensibiyle ¢dzmeyi hedefler. Ornegin, Associated Press'in finansal haber
otomasyonunda insan denetimi zorunlulugu (Carlson, 2015), algoritmik hatalarin
pratik sonuglarint minimize etmeye odaklanir. YZ'nin rutin isleri otomatize etmesi,
gazetecilerin roliinii arastirmact ve analitik alanlara kaydirir. Pragmatik etik, bu
dontigiimii "toplumsal fayda" perspektifinden degerlendirir: Gazeteciler, YZ'nin veri
analizi kapasitesini kullanarak karmasik konulari derinlemesine isleyebilir (Al-

Momani et al., 2024). Ancak, Thomson Reuters Foundation (2025) raporunda
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belirtildigi gibi, bu siirecte "insani yaraticiligin korunmasi" pratik bir etik hedef

olmalidir.

2.5.3 Yapay zeka etigi. Otomatik karar alma sistemleri, algoritmik dnyargilar,
mahremiyet ihlalleri ve sorumluluk atfi gibi konular, YZ'nin etik boyutunun énemini
artirmaktadir (Khan et al., 2021). Yapay zeka sistemlerinin gelistirilmesi, uygulanmasi
ve yayginlastirilmasi silirecinde karsilagilan etik sorunlari inceleyen disiplinlerarasi
alan, Yapay zeka etigi (Artificial Intelligence Ethics) olarak adlandirilmaktadir (Wang,
Mao & Wenjie, 2023). Bu etik yaklasimin temel amaci, teknolojinin gelisimini
yalnizca islevsel ve ekonomik hedeflere gore degil, ayn1 zamanda insan haklari,
bireysel oOzerklik ve toplumsal refah gibi evrensel degerlere bagli olarak
yonlendirmektir (Floridi & Cowls, 2019). Floridi ve Cowls (2019), yapay zeka etigini
tanimlarken bes temel ilkeye dayali biitlinciil bir c¢erceve Onermistir: yararlilik
(beneficence), zarar vermeme (non-maleficence), 6zerklik (autonomy), adalet (justice)
ve agiklanabilirlik (explicability). Bu ilkeler, geleneksel tip etiginden esinlenilerek
uyarlanmistir ve YZ sistemlerinin hem bireyler hem de toplum tizerindeki etkilerinin
etik degerlendirmesine olanak saglar. YZ etigi, yalnizca sistemlerin "ne yaptigiyla"
degil, "nicin", "kimin adma" ve "kimin ¢ikarma" yaptigiyla ilgilenir (Mittelstadt et al.,

2016).

2.5.3.1 Gazetecilikle iliskisi. Gazetecilik etigi, dogruluk, tarafsizlik ve kamu
yarar1 gibi ilkeleri igerirken, YZ etigi de benzer sekilde seffaflik ve adalet gibi ilkeleri
vurgular. (Floridi & Cowls, 2019). Ancak uygulamada gazetecilik etigi ile ¢elisebilen
durumlarla karsilagilabilmektedir. Ornegin, gazetecilik agisindan en 6nemli ahlaki
kurallardan biri hesap verilebilirlik iken, biiytik teknoloji sirketlerinin egitim verilerini
ve model isleyisini acgiklamama egilimi, gazetecilerin etik sorumluluklarini
zorlastirmaktadir (Gutiérrez-Caneda et al., 2024). Gazetecinin YZ aracina girdigi
verilerin nasil kullanildig1 veya saklandigi belirsizligi de, kisisel veri ihlali riskini
artirmaktadir (Agility PR, 2025). YZ sistemlerinin egitim verilerindeki tarihsel ve
toplumsal onyargilar ise, haberlerin tarafsizligini tehdit etmektedir (Al-Momani et al.,
2024). YZ tarafindan iiretilen igeriklerin "orijinal eser" sayilip sayilmayacagi ve

medya kuruluslarinin yapay zeka ile iiretilmis igerikleri kimliklendirme belirsizligi
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gibi durumlar etik gri alanlar yaratmakta, YZ etigi bu gri alanlara netlik kazandirmak

icin sekillenmektedir.

2.5.3.2 Gazetecilikte yapay zekd uygulamalarinin temel etik degerlerle
uyumu. Ethical Journalism Network (EJN), etik gazetecilik anlayisini bes temel
degere dayandirmaktadir: dogruluk (accuracy), hesap verebilirlik (accountability),
tarafsizlik (impartiality), bagimsizlik (independence) ve insanilik (humanity) (Ethical
Journalism Network, 2019). Bu ilkeler, haberin giivenilirligini, kamusal
sorumlulugunu ve etik biitiinliigiinii saglayan temel standartlar olarak kabul edilir.
Yapay zeka temelli icerik tretimi ve veri analizi sistemlerinin gazetecilikte
yayginlagsmasi, bu degerlerin uygulanabilirligini tartismali hale getirmektedir. Bu
baglamda ozellikle ii¢ ilke—dogruluk, hesap verebilirlik ve tarafsizlik haber

merkezlerinde yapay zeka kullanimu iizerinden degerlendirilmelidir. !

Dogruluk ilkesi, haberin gergek bilgiye dayanmasint ve okuyucuyu
yaniltmamasii gerektirir. Ancak yapay zekd sistemleri, haliisinasyon olarak
tanimlanan uydurma igerikler iiretme egilimine sahiptir (Ji et al., 2023). Bu durum,
ozellikle biiytik dil modelleri (LLM) kullanilarak hazirlanan igeriklerde, kaynak veriye
dayanmayan ancak dilbilgisel olarak tutarli goriinen yanlis bilgilerin sunulmasina
neden olmaktadir. Bu nedenle, YZ destekli iceriklerin dogrulugu insan editorler
tarafindan kontrol edilmedigi siirece, bu ilkenin ihlali kaginilmazdir (Mitchell et al.,

2023).

Gazetecilik etiginde hesap verebilirlik, yapilan hata veya ihlallerin
sorumlulugunu iistlenme, hatalar1 diizeltme ve kamuoyuna agiklama yiikiimliliiglini
ifade eder (Christians et al., 2016). Ancak yapay zeka sistemleri, kendi kararlarinin
etik sonuglarimin farkinda degildir. Yapay zeka ile {iiretilen iceriklerde sorumlulugun
kimde oldugu ¢ogu zaman belirsizdir. Bu durum, “otonom sistemlerde etik hesap
verebilirlik miimkiin miidiir?” sorusunu giindeme getirmektedir. Mevcut

uygulamalarda, bu sorumlulugun nihayetinde medya kurulusuna, icerik yoneticisine

' Gazetecilik literatiiriinde “tarafsizlik” kavrami siklikla “objectivity” (nesnellik) ve “neutrality”
(tarafsiz goriinme) ile esanlamli kullanilsa da, bu kavramlar etik agidan farklidir. Ozellikle “neutrality”,
her tarafa esit yer verme ¢abasinin, mevcut gii¢c dengesizliklerini géz ard1 etmesine ve kirilgan gruplarin
sesinin bastirilmasima neden olabilir. Bu nedenle bu g¢alismada “tarafsizlik” yalnizca impartiality
cercevesinde ele alinmakta; baglamsal adalet ve etik sorumlulugu Onceleyen bir anlayis
benimsenmektedir.
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ya da editore ait olmasi1 gerektigi goriisli hakimdir (Jobin et al., 2019). Ayrica seffaflik
geregi, kullanilan yapay zeka sistemlerine girilen komutlarin (prompt’larin) ve iiretilen
ciktilarin kaydedilmesi, etik denetim agisindan onerilmektedir (Floridi & Cowls,

2019).

Tarafsizlik ilkesi, gazetecinin olaylar1 6n yargisiz, dengeli ve farkli bakig
acilari gozeterek sunmasi anlamina gelir. Yapay zeka sistemleri ise genellikle Bati
merkezli, Ingilizce igeriklerle egitildiginden; kiiresel giiney iilkeleri, azinlik gruplar
ve alternatif goriisleri yeterince temsil etmemektedir (Crawford & Paglen, 2019). Bu
da algoritmik Onyargilarin (algorithmic bias) tarafsizlik ilkesini ihlal etmesine yol
acmaktadir. Tarafsizlik, yalnizca teknik tarafsizlikla degil, ayn1 zamanda temsil adaleti
ile de iligkilidir. Bu baglamda, YZ sistemlerinin tarafsiz igerik liretmesi, egitim
verisinin  ¢esitliligi, icerik denetimi ve etik filtreleme mekanizmalar ile

desteklenmedigi slirece miimkiin degildir (Binns, 2018).

2.6 Yapay Zeka ve Gazetecilik Etigi Uzerine Giincel Tartismalar

2025 yilinin Mart ayi, Tiirkiye'nin siyasi ve toplumsal tarihinde 6nemli bir
donemeg olarak kayda gegmistir. 19 Mart’ta Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani
Ekrem Imamoglu, hakkinda baslatilan yolsuzluk ve terdr sorusturmalari nedeniyle
gozaltina almmig, 23 Mart’ta geceden sabaha uzayan durusma sonrasinda
tutuklanmistir (Anadolu Ajansi, 2025). Halkin segme hakkina miidahale olarak
degerlendirilen ve muhalefet lideri Ozgiir Ozel’in darbe olarak nitelendirdigi siirec
sonrasi, Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan Istanbul Maltepe Meydani’nda
Imamoglu’na destek mitingi diizenlenmistir (BBC News Tiirkge, 2025). Tutuklu
belediye baskani Ekrem Imamoglu, Silivri’deki Marmara Cezaevi’nde olmasina
ragmen, miting meydaninda kendi sesi ve goriintiisii ile bulunmus, dev ekranlara yapay
zeka gerecleriyle olusturulmus videosu yansitilmistir (Euronews, 2025). Ayn1 yontem,
aym cezaevinde tutuklu bulunan Zafer Partisi Genel Baskan1 Umit Ozdag icin de
kullanilmistir (Intependent Tiirkge, 2025). Ayni cezaevinde tutuklu bulunan iki siyasi
figiir, ilk bakista gerceginden ayirt edilmesi zor videolar: ile Marshall McLuhan’in
“Biz ilk basta aletlerimize sekil veririz ve daha sonra aletlerimiz bize sekil verir” savi

2025 Tiirk medyas1 evreninde bir kez daha tartisilir olmustur.
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2.6.1 Etik gazetecilik ve yapay zeka arasindaki gerilim. Berlin ve Ziirih
merkezli, kar amaci giitmeyen, yapay zekanin toplumsal etkilerini incelemeye
odaklanan AlgoritmWatch sirketinde muhabir olarak ¢alisan Nicolas Kayser-Bril, “YZ
sistemlerinin arkasindaki matematik en onemsiz seydir. Asil onemlisi, toplum
lizerindeki etkileridir ve sistemlerin ise yarayip yaramadigidir.” diyerek gazetecileri
yapay zeka sistemlerini kullanirken hem girisken hem de 6zenli olmaya cagirmistir
(UNESCO, 2022). Sosyal medya platformlarina biraktigimiz her an1 ya da diisiince,
harcama aligkanliklari, akilli cihazlardan takip ettigimiz diziler, begenilerimiz her giin
bliyiik veri havuzunu katlanarak beslerken yani bireyler veri iiretirken (Giil, 2024),
ayni havuzun ¢iktilar1 da bireylerin diisiin diinyasinit yonlendirir hale gelmektedir.
Ingiltere Basin Dernegi’nin Urbs Media ile birlikte kurdugu RADAR isimli sistem, ilk
lic ayinda otomatik olarak 50 bini agkin yerel haber yazmistir ve bu kendilerini daha
goriiniir kilmistir (Ciirgen, 2019). Yapay zeka, daha fazla okuyucuya ya da izleyiciye
ve eger s0z konusu bir internet sitesi ya da sosyal medya platformu ise daha fazla
aboneye ulasma amacina hizmet etmektedir. Ancak okuyucu ya da abonelerin glivenini
kazanma noktasinda endiseler konusulmaya devam edilmektedir. Kurumlar1 ya da
bagimsiz gazetecileri daha fazla insanla bulusturan yapay zeka, ahlaki ve etik degerler

konusunda karar verme yetisine sahip degildir (Henke, 2023).

Diinyanin dért bir yanindan gazetecilerin dahil olmasiyla Ingiltere merkezli
olarak kurulan Etik Gazetecilik Ag1 (Ethical Journalism Network — EJN), etik
gazeteciligin 5 temel ilkesini Gergeklik ve Dogruluk, Bagimsizlik, Adalet ve
Tarafsizlik, Insancillik, Hesap Verebilirlik olarak siralamistir (Ethical Journalism
Network, 2024). Gazeteciler haberlerini iiretirken bu etik degerleri mutlaka goz
onlinde bulundurmalidir ¢iinkii ancak bu biitiinlik sayesinde giivenilirlik

olusturulabilmektedir.

Dogal dil isleme programlarindan dogan chatbot’lar bugiin sadece gazetecilere
degil bircok sektorden profesyonele bir asistanlar1 oldugunu hissettirmektedir (Kortak,
2022). Bu her konuda fikri olan asistan acaba her seyi gercekten dogru sekilde
bilmekte midir? Yoksa aktardiklari siirli bir 6grenmenin yiizeysel enformasyonlari
midir? Habercilik s6z konusu oldugunda bu sorunun yaniti ¢ok biiyiilk Onem

tagimaktadir. Clinkii habercinin dikkate alacagi ve yaptig1 haberde bu asistandan
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faydalanarak ortaya koyacagi her yanlis bilgi gazeteciligin “Gergeklik ve Dogruluk”
ilkesine vurulmus bir darbe olarak geri dénecektir. Oyle ki; igeriklerin hizl1 ve kolay
sekilde hazirlanarak kontrolsiiz bir sekilde yaymlanmasi, sahte haber metinlerinin ya
da gorsellerin yayilmasina neden olmakta ve hatta bu dezenformasyon riski, genis
kitlelere ulagtigindan toplumlar agisindan kutuplastirici etkilere zemin hazirlamaktadir
(Yasa, 2024). Bu sahte yani dogrulugundan emin olunmayan, kaynagi belirsiz
enformasyonun liretken yapay zeka araglar1 tarafindan tiretilmesi ve sonrasinda da
ger¢ekmis gibi sunulmasi haliisinasyon olarak da adlandirilmaktadir (Bayraktepe,
2023). Yanlis icerik iiretme, celiskili yanitlar verme hatta uydurma c¢iktilarin nedeni
yapay zeka programlarinin hala 6grenen sistemler olmasi ve yanlis 6grendiklerini de
dogru gibi kabul etme egilimidir (Olmez, 2024). New York Times editorleri bu egilimi
yapay zeka sohbet robotlarina sorduklar1 sorular ve aldiklar1 yanhs bilgiler ile teyit
ederek bir makale seklinde haberlestirmistir (Metz &Weise, 2023). Cade Metz ve
Karen Weise, ChatGPT ye “New York Times yapay zeka ile ilgili ilk yazisini ne zaman
yazmistir?” diye sorunca ChatGPT, 1956 yilindaki Dartmouth Konferansi’ni adres
gostermistir. Konferans gercek ancak yazi tamamen uydurmadir. Editorlerin bu hatali
bilgiyi dogru kabul edip bu temelden baslayarak bir igerik kaleme almalari, meslekleri
acisindan kendilerini giiliing duruma diisiirecek bir sonugla karsilasmalar1 anlamina
gelmektedir. Ornekten de anlasilacag lizere gazetecilerin yapay zekd araglarim
kullanirken gerceklik ve dogruluk ilkesinden sasmamak adimna elestirel diisiinme
becerilerini, sorgulama kabiliyetlerini devreye sokmalart yani bagimsizlik ilkesinden
sasmamalar1 gerekmektedir. Rodriguez-Castro & Gonzalez-Tosat’a gore (2022) riskler
g6z Oniinde bulunduruldugunda yapay zekanin getirdigi yenilik ve faydayr etik
degerler ve endiselerle dengelemek ancak bir insan 6znesinin varligiyla miimkiin
olabilir. Bu insan 6znesinin gazetecilikle yapay zekanin bulustugu noktada dogru karar
verebilmek i¢in yapay zeka okur yazarligi kavramini iyi anlamasi gerekmektedir.

(Korkmaz, 2024).

2.6.2 Yapay zeka okuryazarhgi: yeni medya caginda etik rehberlik. Anlik
mesajlagsma imkan1 saglayan sosyal medya aglarinda paylasilan bilgiler, 6zellikle kriz
zamanlarinda kitleleri harekete gecirebilmektedir (Sepetci&Demirel, 2024). Algiyla
gercegin i¢ ice gectigi gliniimiiz diinyasinda dogrulari teyit edilmemis bilgilerin

yayllma hiz1 artmakta, bireyler bu yanls bilgilerden hareketle yasamlarini
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sekillendirebilmektedir. Dogru bilginin yayilmasinda gazetecilerin ve medyanin rolii
onemlidir. Yapay zeka araglarinin yayginlastigi, her gecen giin daha fazla kullanilmaya
baslandig1 ve kotii niyetli kullanimlara da agik oldugu bu zamanda dogru ile yanlis1
ay1rt etme yetisi, biiyiik dneme sahip bir yetenek olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Iste bu

beceri yapay zeka okuryazarligi olarak da adlandirilabilmektedir.

Yapay zeka okuryazarligi Rowles’a (2024) gore YZ araglarinin bilingli ve
anlaml sekilde kullanma becerisi iken Long ve Magerko’ya (2020) gore bu araglari
giinliik hayatta kullanabilme yetisine elestirel degerlendirme yetisi de eklenmelidir.
Bunun oOneminin farkinda olan sirketler ve iilkeler yapay zekd okuryazarligi
konusunda ciddi adimlar atmaktadir. Ornegin Cin’in baskenti Pekin’de, ilkokul ve
ortaokul 6grencileri i¢in miifredata zorunlu yapay zeka dersleri eklendigi agiklanmistir
(Forbes, 2025). Ogrenciler ilkokulda yapay zeka ile ilgili temel kavramlar1 6grenecek,
ortaokulda ise okul ¢aligmalar1 ve giinliik hayatta yapay zekay1 nasil kullanacaklarini
deneyimleyeceklerdir. Dogru bilgiyi aktarmakla gorevli gazetecilerin de
mesleklerinde her gecen giin daha fazla kullanilmaya baslanan yapay zeka geregleriyle

ilgili temel bilgilere ihtiyaclar1 olmaktadir.

Yapay zeka calismalarin1 hizlandiran sirketler ve bu sirketlerle ortak ¢caligmalar
yaparak YZ gereglerini haber liretim siireclerine dahil eden kuruluglar bu egitimlerin
onciisii olmaktadir. Bir yapay zeka uygulamasi olan “Transkriptor” dahi kendi internet
sayfasinda “Gazetecilikte Yapay Zeka Nasil Kullanilir?” baglikli bir yaz1 yayinlayarak
uygulamalarinin bu meslek kolunda nasil kullanilabilecegini anlatmis ve gazetecilere
kilavuz olmayr amacglamistir (Transkriptor, 2024). Kilavuzda, gazetecilerin bu
uygulamay1 “dokiimantasyon basitlestirme”, “tekrarlayan gorevleri
otomatiklestirme”, “veri diizenleme”, “igerik kisisellestirme”, “raporlar1 haber
metnine doniigtiirme” gibi gorevlerde kullanabilecekleri sdylenerek ayrintilar
aciklanmis, tim bu uygulamalarin kullanilmasindaki amag olarak da gazetecilerin
islerini kolaylastirmak ve hikayelerine odaklanmalarini saglamak gosterilmistir. Haber
iireten profesyonellerin bu yeni teknolojileri kullanmaya baslamasi i¢in egitimlerin
onemi ortadadir. Google Haberleri Orta Dogu ve Afrika Lideri Chantal Ferraro, Ocak
2025°te katildig1 Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Bagimsiz Gazetecilik Konferansi’nda
2018 yilindan bu yana tiim diinyada 650 binden fazla gazeteciye bu araglarin nasil
etkin kullanilacagi yoniinde egitimler verdiklerini anlatmistir (TGC, 2025). ABD’nin

Florida eyaletinde kurulan ve kar amaci giitmeden gazetecilik egitimleri veren, ayni
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zamanda sektore dair aragtirma faaliyetleri de yiiriiten Poynter Enstitiisti de, Haziran
2024’te Yapay Zeka, Etik ve Gazetecilik Zirvesi diizenlemistir (Poynter, 2024).
Zirvede konusma yapan Uluslararas1 Gazeteciler Merkezi Knight tiyesi Nikita Roy,
YZ’nin haber ve bilginin tiiketilme bi¢iminde de degisiklige yol agtigina vurgu
yaparak, gazetecilerin teknolojiyi derinlemesine anlayan kigiler olmasi1 gerektigine
¢linkii ancak o zaman uygulamaya gegebileceklerine de dikkat ¢ekmistir (Fu, 2024).
Gazetecilerin ayrica yapay zekddan mesleki faaliyetlerinde ne sekilde
yararlanacaklarinin sinirlarini belirleyen bir takim kurallar biitiiniine de sahip olmalar1

gerekmektedir (Long & Magerko, 2020).

2.6.3 Medyada yeni bir rehberlik arayisi. Habercilerin ve meslegin
giivenilirligini korumak amaciyla yapay zeka sistemlerinin de ydnergelere yani
kurallara ihtiyaci var. 10 Kasim 2023 tarihinde yayinlanan “Yapay Zeka ve Gazetecilik
Uzerine Paris Tiiziigii” bu yonergelere bir drnektir (Reporters Without Borders [RSF],
2023). Tiziikte, insan bilgisi ve yaraticiligi ile kesisecek yapay zekanin gazetecilik
pratiklerini kokten degistirecegi yorumu yapilarak gazeteciligin temel etik
kavramlarinin korunmasi i¢in yapilmasi gerekenler madde madde siralanmistir. Sinir
Tanimayan Gazeteciler (Reporters Without Borders [RSF]) (2023), tarafindan
hazirlanan yonergelerde yapay zeka sistemlerinin bagimsiz degerlendirmelerden
gectikten sonra kullanilmasina, kaynaklarin gizliligine saygi duyulmasina ve insan
kararinin gilinliik editoryal silirecin merkezinde yer almasi gerektigine dikkat
cekilmistir. Medya kuruluslarinin yapay zekayr degil insan1 6ncelemesi gerektigine

vurgu yapilmistir.

Gazeteciligi etik kurallar1 ve yapay zekanin etik kurallar1 ayr1 ayr1 yazilmakta
ve yillar gegtikce de gilincellenmekte iken iki unsuru baglayan ortak bir etik kurallar
biitlinii heniiz olusturulmamistir (Kirik, 2024). Anadolu Ajansi ise Subat 2024’te
"Medyada Yapay Zeka Etik Kullanim Rehberi" hazirladiklarini duyuyararak “44 ve
diger medya kuruluglar: icin yapay zeka teknolojilerini kullanirken takip edilecek
cerceveye katkida bulunmak amaciyla hazirlanmistir” ifadelerini  kullanmistir
(Durdak, 2024). Ajansin "Medyada Yapay Zekay: Yonetmek" bagligiyla diizenledigi
forumun bir ¢iktis1 olarak hazirlanan raporda dikkat c¢ekilen 10 bashik Tablo 3 ile

asagida gosterilmistir.
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Tablo 3

Medyada Yapay Zekayr Yonetmek Forumunda Belirlenen Etik Bashklar

AA - MEDYADA YAPAY ZEKA ETIK KULLANIM REHBERI

Gazetecilik ilkelerinin korunmasi

Medyada YZ algoritmalarinin kullanim1
Gergege sadakat ve teyit mekanizmasi
Toplumsal fayda ve okur haklari

Insan onur ve haysiyetine saygi

Onyargiya kars1 editoryal gergeve
Stirdiiriilebilir gazetecilik

Insan iiretimi bilgi ve ¢esitliligin korunmasi
Hukuki sorumluluk, seffaflik ve telif haklar1
10. YZ kullaniminda hukuksal siire¢

A A A I e

Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/38044

Bu etik ilkeler, medya kuruluslarinin yapay zekay1 sorumlu ve etik sekilde
kullanmaya tesvik etmekte ve gazetecilik meslek ilkeleriyle tutarli sekilde ortiisecek
nitelikte uygulanmasi gerektigini savunmaktadir. Veri gizliligi, mahremiyet haklari,
tarafsizlik ve insan onuruna saygi gibi temel degerlere dikkat ¢ekilmektedir. Yapay
zekanin dezenformasyon ve manipiilasyonla miicadelede gergege baglilig
desteklemesine, teyit mekanizmalarinin gliclendirilmesine, tiraj ya da reyting
kaygisindan ziyade, toplumsal faydayir maksimize ederek bilgiyi seffaf, hizli ve

giivenilir bir sekilde aktarmak icin kullanilmas1 gerektigine de vurgu yapilmaktadir.

Yapay zeka sistemlerini habercilik iiretimine dahil eden Ingiliz kamu yayincisi
BBC’nin 2024 yilinda yayinladigi YZ kullanim ilkelerinde de (BBC Al Principles,
2024) kamuoyunun ¢ikarlar, yaraticilifa saygi ve seffaflik basliklarina ozellikle
dikkat ¢ekilmistir. Izleyici ve okuyucularmi tiim g¢alismalarmin merkezinde
konumlandiran sirket, yapay zekanin hangi igerik i¢in, neden ve nasil kullanildiginin
aciklanacagini, belgelendirilcegini ve denetim mekanizmalarinin aktiflestirilecegini

tahahhiit etmistir. BBC’nin yapay zeka kullanim ilkelerinde 6n plana ¢ikan iki madde
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ise “Insan Yaraticilig1” ve “Insan Gozetimi” maddeleridir. Yapay zekay1 kullanmadaki
asil amacin insan i¢gdriisiinii, yetenegini ve yaraticiligini artirmak olarak agiklayan
sirketin, insan goOzetimi bashgi altinda ise yapay zekanin tiim c¢iktilarmin insan
tarafindan denetlenecegine vurgu yapilmistir. BBC ilkelerinde dikkat ¢ekilen insan
faktorii, yapay zekanin gazetecilikteki kullanimlara yonelik endiselerden biri olan
“Yapay zeka meslegimizi elimizden alir m1?” sorusuna en azindan kisa vadede “Hayir”

yanitin1 vermektedir.

2.6.4 Yapay zeka caginda gazeteciligin gelecegi: mesleki kimlik ve
sorumluluk. Yapay zekanin gazetecilige entegrasyonunda 6zellikle hesap verebilirlik
ilkesinin ihlal edilmemesi i¢in editoryal kontrol sart olsa da birgok YZ sirketleri
tarafindan artik bir spiker, muhabir ya da kurgucunun yerini alan sistemler
gelistirilmistir. Cin, yapay zeka spikerini “Diinyanin ilk yapay zeka spikeri” olarak
lanse ederek daha 2018 yilinda tanitmistir (BBC, 2018). Giiniimiizde Capcut ya da
Canva gibi ¢ok basit programlarda dahi yapay zeka seslendirme olusturabilmek ve
avatarlarla bu seslendirmeyi gorsel hale de getirebilmek miimkiin ve basittir. Arama
motoruna “Yapay zeka, kurgu” gibi anahtar kelimeler yazildiginda karsimiza onlarca
kurgu programi c¢ikmakta, olusturulan farkli stillerdeki kurgu kaliplariyla bir kisi
oturdugu yerden, iistelik kisa siire i¢erisinde istedigi tarzda edit yapabilmektedir. Bu
yoOniiyle insan zekasiyla yaratilmis yapay zekanin insan eliyle yapilan bir¢ok isi
insanin elinden alacag1 konusulmakta, yakin gelecekte kisilerin mesleklerini kaybedip
kaybetmeyecegine yonelik tartigmalar1 da beraberinde getirmektedir (Korkmaz, 2024).
Ornegin Alman medya grubu Axel Springer'in CEO'su Mathias Doepfner, medya
sirketinde ChatGPT gibi yapay zeka sistemleri nedeniyle isten c¢ikarilmalarin
yapilacagini sOylemistir (NTV, 2023). Alman medya yoneticisi gelecek hakkinda bu
denli iddial1 konusurken, gazetecilik alaninda ¢aligmalariyla da taninan bir yapay zeka
gelistirme sirketi olan Purple, sektor profesyonellerinin is kayb1 endisesine daha ilimli
bir agidan yaklasarak habercilik ilkelerinden insancillik ilkesini hatirlatmis (Henke,
2023). ve bilgiye erisimi kolaylastiran, analiz yetenegine sahip yapay zeka araglarinin
konulara baglam ekleyemedigini, farkli olaylar hakkinda neden sonug iligkisini
kuramadigini, bilgileri ancak kendisine yiiklenen ge¢mis verilerden elde edebilecegi
icin Onyargilarla ¢alistigini, bunun da araglari empati yeteneginden yoksun biraktigin

ve hatta sonuglarin 1rk¢1 sdylemlere kadar gidebilecegini anlatmistir (Korkmaz, 2024).
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Yapay zeka gazetecileri gelecek hakkinda endiselere siirliklese de goriilmektedir ki;
yapay zekanin gazetecilikte aktif kullanimi1 yapay zeka sistemlerinin yetkinlikleri ile
birlikte onu kullanan gazetecinin yetkinligine de baglidir. Bu yeni teknolojik sistemleri
merak eden, adapte olan ve iyi kavrayabilen gazetecilerin hem isleri daha
kolaylasmakta hem de bu calisanlar ile birlikte yapay zekanin habercilige

entegrasyonu hizlanmaktadir.

Yukarida sunulan literatiir, caligmanin kuramsal arka planini olusturmustur. Bu
boliimde ise, arastirmanin yOntemi ve veri toplama siireci ayrintili bigimde ele

alinacaktir.
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Boliim 3

Arastirmanin Yontemi ve Bulgular

Bu c¢alisma, nitel arastirma yaklasimi benimsenerek yiiritiilmiistiir.
Katilimeilarin ~ diiglincelerinin - ve  deneyimlerinin ~ derinlemesine  kavranmasi
amaglanmistir  (Yidirrm & Simsek, 2022). Verilerdeki karmasik anlamlari
¢Oziimlemek ve bunlar1 kuramsal c¢ercevelerle iliskilendirmek icin tematik analiz

yontemi kullanilmistir (Braun & Clarke, 2006).

Arastirmada 14 gazeteci ile yar1 yapilandirilmig goriisme gerceklestirilmistir.
Calismaya ana akim medya kuruluslari, alternatif habercilik yapan medya kuruluslar
ve gorlintiilii haber ajanslarindan katilimcilar dahil edilmistir. Aragtirma kapsaminda 4
genel yayin yonetmeni, 1 genel miidiir yardimcisi, 3 haber miidiirii, 1 yayin direktor,
1 proje midiirii, 1 teknoloji ve inovasyon direktdrii, 1 muhabir, 1 yazar ve 1
fotomuhabiri ile goriisiilmiistiir. Katilimcilara yoneltilen sorular; gorev temelli etik,
pragmatik etik ve yapay zeka etigi literatiirline dayali olarak agik uglu olacak sekilde
tasarlanmistir. Gorlismeler ses kaydi ile alinmis; katilimeilarin izniyle yapilan kayitlar,
goriisme sonrasinda kelimesi kelimesine ¢oziimlenmistir. Ayrica arastirma siirecinde
bilgilendirilmis onam formu kullanilmis, katilimcilara goniilli olduklar: ve istedikleri
anda goriismeden ¢ekilebilecekleri agikca ifade edilmistir. Katilimeilarin kisisel
bilgileri gizli tutulmus, her biri “K1” ile “K14” arasinda numaralandirilmistir.
Aragtirmada, gorlisme slirecinde katilimcinin  anlatilarina  miidahale etmeden
ilerlemeye Ozen gosterilmistir. Bdylece katilimcilarin 6znel deneyimlerinin ve

degerlendirmelerinin, etik teorik ¢ergeveyle iligskilendirilmesine olanak taninmistir.

Arastirmanin saha uygulamasi, 2025 yilmin Nisan aymda Istanbul merkezli
olarak ylriitiilmustiir. Gorlisme yapilacak medya profesyonelleri, Oncelikle
aragtirmacinin kisisel ve mesleki ag1 lizerinden, ardindan kurumsal e-posta ve sosyal
medya kanallar1 yoluyla habercilikte yapay zeka kullanan medya profesyonelleri
arasindan belirlenmistir. Katilimcilarin goniilliiliik esasina gore aragtirmaya katilmasi
saglanmig ve tim gorliismelerin basinda bilgilendirilmis, onam alinmistir.
Gorlismelerin bir kism1 yiiz yiize, bir kismi ¢evrim i¢i platformlar (Zoom, Google

Meet) araciligiyla gergeklestirilmistir. Katilimcilar, mesai saatleri disinda ya da kendi
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uygunluklarina gore belirlenen zaman dilimlerinde arastirmaciyla goriisme yapmustir.
Gortigmeler 30 ila 50 dakika arasinda siirmiis; katilimcilarin izniyle sesli olarak
kaydedilmis ve ardindan goriismelerin ayrintili  dokiimii  olusturulmustur.
Goriismelerin tamamlanmasinin ardindan dokiimler detayli bicimde kodlanmis ve
Braun ve Clarke (2006) tematik analiz adimlari dogrultusunda analiz siireci
baslatilmistir. Uygulama siireci boyunca arastirmaci, katilimcilarla profesyonel bir
mesafe i¢inde kalmaya Ozen goOstermis; verilerin icerigine miidahale etmeden,

anlatinin serbest bi¢imde gelismesine alan tanimistir.
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Boliim 4

Arastirma Bulgular: ve Analiz

Aragtirmaya katilan 14 medya profesyonelinin calistigi kurum tiirii, gorev

unvanlari, yapay zekadya yonelik kurumsal/bireysel kullanim durumlari ve genel

yaklasimlar1 agagidaki tabloda 6zetlenmistir. Bu bilgiler, tematik analizde elde edilen

bulgularin degerlendirilmesine baglam kazandirmak amaciyla sunulmustur.

Tablo 4

Katilimcilarin Kurumlari, Goérevleri ve Yapay Zekdya Yonelik Yaklasimlar

Katilimci

Kurum Taru

Pozisyon

Yapay Zekaya
Yaklasim

K1l Ulusal televizyon ~ Muhabir Bireysel kullanim,
kanali denetimli yaklagim
K2 Ulusal televizyon  Haber Mudur( Etik sinirlarla
kanali bireysel kullanim
K3 YZ tabanl Proje Yo0neticisi Kurumsal sistem
platform gelistirici, hakim
kullanim
K4 Ulusal televizyon  Dijital Medya Gelenekselci,
kanali Mudurd YZ’ye kars1
mesafeli
K5 Alternatif dijital Haber Muduri Deneysel bireysel
medya kullanim, etik
hassasiyet ylksek
K6 Alternatif dijital Genel Yayin Kontrollii kullanim
medya Y dnetmeni
K7 Alternatif dijital Genel Yaymn YZ’ye temkinli,
medya Yonetmeni haber yaziminda
mesafeli tutum
K8 Haber Ajansi Genel Yayin Gorsel Uretim,
Y Onetmeni bireysel kullanim
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Tablo 4 (devam)

K9 Uluslararasi Genel Yayin Beta diizeyde
medya Ydnetmeni sistem gelistirmis,
tiriinlestirme
hedefli
K10 Devlet Haber Teknoloji ve Kurumsal
Ajansi Inovasyon entegrasyon
Direktori (Katip), teknoloji
liderligi
K11 Karma medya Genel Mudur Sadece ceviri
grubu haber ajans1  Yardimcisi dizeyinde
kullanim, genel
direng
K12 Alternatif dijital Yazar Aragtirma ve yazi
medya editinde bireysel
kullanim, asistan
roll
K13 Uluslararasi ajans ~ Foto Muhabiri Kurumsal
kullanim, gorselde
etik hassasiyet
K14 Alternatif dijital Genel Yayin Transkript ve
medya Y dnetmeni video Uretimi, etik
ilkelerde 1srarci

Katilimcr profillerine iligkin bu genel g¢ergevenin ardindan, yapay zekénin

gazetecilik pratigindeki yeriyle ilgili goriislerin tematik analizi agsagida sunulmustur.

Verilerin analizinde bes ana tema belirlenmis, bu temalar dogrultusunda katilimcilarin

goriisleri alt temalar ve temsilci alintilarla desteklenerek yorumlanmustir.

4.1 Yapay Zekaya Genel Yaklasim, Farkindalik ve Kullanim Diizeyi

Bu tema, katilimcilarin yapay zeka teknolojilerine genel bakisini, farkindalik

diizeylerini ve gazetecilik pratiginde yapay zekayi ne oOlciide kullandiklarini ortaya

koymaktadir. Elde edilen bulgular, kurumlarda yapay zekanin benimsenme durumu ve

bireysel kullanim bigimleri temelinde incelenmistir. Bu kapsamda bes alt tema
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belirlenmistir: kurumsal kullanimin sinirliligt veya yoklugu, bireysel deneyim ve
deneme-yanilma yaklasimi, yapay zekaya temkinli ve sinirli gliven, yapay zekayi

asistan gibi gérme egilimi ve yuksek farkindalik ve ileri seviye uygulamalar.

4.1.1 Kurumsal kullanimin simirhihg veya yoklugu. Kurumsal diizeyde
yapay zeka kullaniminin siirli olmasi veya hi¢ olmamasi, bir¢ok katilimcinin
vurguladigi ortak bir noktadir. Bu alt tema, gazetecilik faaliyeti yuriten kurumlarinda
yapay zekanin heniiz yaygin ve sistematik bir bi¢imde entegre edilmemis olmasini
ifade etmektedir. Katilimeilarin ifadeleri, kurumlarinda yapay zekaya yonelik resmi
bir strateji ya da egitim programinin bulunmadigini, kullanimin genellikle kurumsal
inisiyatif yerine bireysel cabalara dayandigini géstermektedir. Bu durum, yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilikte kurumsal entegrasyonunun erken asamada oldugunu
veya yoneticiler tarafindan temkinli yaklasildigini gostermektedir. Nitekim birden
fazla katilimci, ¢alistiklart medya kurulusunda yapay zeka araglariin heniiz kurumsal
is akisina dahil edilmedigini belirtmistir. Ornegin K1, kurumlarinda resmi bir yapay
zeka aracinin olmadigini ve yapay zeka entegrasyonunun heniiz saglanmadigini dile
getirmektedir: “Kurumsal olarak kullandigimiz bir yapay zeka aract yok. Egitimler de
mevcut degil.” (K1). Benzer sekilde, K4 de haber merkezlerinde yapay zeka tabanl
araclarin kullanilmadigini ve bu konuda herhangi bir egitim ya da resmi uygulama
bulunmadigin1 ifade etmektedir: “Haber merkezimizde heniiz yapay zekad tabanli
araglar kullanilmiyor. Sirketimizde heniiz yapay zeka ile ilgili diizenli bir egitim
verilmemekte.” (K4). Bu ifadeler, kurum i¢i yapay zeka kullaniminin ya ¢ok kisith

kaldigin1 ya da hi¢ baslamadigini agik¢a gostermektedir.

Kurumsal boyutta yapay zekdya yatirim veya planlama eksikligine vurgu
yapan diger katilimcilar da vardir. K8, yapay zekanin is akislarina entegre
edilmedigini ancak muhabir ve grafik ekiplerinde bireysel kullanimlar oldugunu
belirtmistir. Kurumunda veri haberciligi alaninda yapay zekayi entegre etmeyi
hedefledigini ancak baska konular1 dnceliklendirmeleri nedeniyle bu planin geri
planda kaldigin1 sdyleyen K8, yine de bazi yapay zeka sirketleriyle kiiciik olgekli
goriismelere bagladiklarini da eklemistir (K8). Bu durum, bazi1 kurumlarda farkindalik
ve niyet olsa bile pratikte tam bir entegrasyonun gerceklesmedigine isaret etmektedir.

K11 ise su ana dek kuruma 6zgii bir yapay zeka sistemi gelistirmediklerini belirterek,
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sadece zaman zaman ¢eviri programlarinin kullanildigini ve disaridan kurum arsivini
kolaylagtirmaya yonelik teklifler aldiklarini, fakat heniiz somut bir adim
atilmadigini ifade etmistir: “Kendimize ozgii gelistirdigimiz bir yapay zeka sistemi
yok. Baz: sirketlerden teklifler aldik. Ama heniiz bir girigimimiz olmadi.” (K11). Bu
tdr agiklamalar, kurumlarin yapay zeka teknolojilerine yonelik resmi girisimlerinin

genellikle ya ¢ok yeni basladigini ya da hi¢ olmadigini gostermektedir.

Yukaridaki bulgular, bir¢ok gazetecilik kurumunun yapay zekay1 kurumsal bir
ara¢ olarak benimseme konusunda temkinli veya yavas hareket ettigini ortaya
koymaktadir. Kurum ig¢inde stratejik vizyon ve yatirnm eksikligi, yapay zeka
kullanimini bireysel ¢abalar diizeyinde birakmaktadir. Sonug olarak, gazeteciler yapay
zekadan kurumsal bir destek almaksizin, kendi inisiyatifleriyle 6grenme ve kullanma
yoluna gitmektedir. Bu durum, kurumsal entegrasyon eksikliginin bir yansimasidir ve
yapay zekanin potansiyelinin kurum genelinde verimli kullanilamamasina neden
olabilir. Kurumlarin heniiz resmi politika, egitim veya altyap1 saglamamasi, yapay
zeka uygulamalarinin sistematik kullanimini engellerken; baz1 katilimeilarin ifadeleri,
gelecekte bu alanda adimlar atilabileceginin sinyallerini de vermektedir K8 ve K11’in
bahsettigi planlar ve teklifler bu adimlar isaret etmektedir. Dolayisiyla, su an igin
genel manzara kurumsal dizeyde sinirli veya hi¢ kullanim seklinde olsa da
farkindaligin arttigt ve bazi kurumlarin stratejik girisimler yapmay1 tartistig

gorulmektedir.

4.1.2 Bireysel deneyim ve deneme-yanilma yaklasimi. Kurumsal destegin
siirli oldugu ortamlarda, gazetecilerin yapay zekay: 6grenme ve kullanma bigimi
genellikle bireysel cabalar ve deneme-yanilma yontemleriyle sekillenmektedir. Bu alt
tema, katilimcilarin yapay zekayr kendi inisiyatifleriyle kesfetme, farkli araglar
deneyerek islerine uyarlama ve deneyimlerini meslektaslariyla paylasma egilimini
yansitmaktadir. Ozellikle resmi egitim programlarinmn yoklugunda, merakli ve
girisimci gazeteciler kendi kendine 6grenme yontemleriyle yapay zeka uygulamalarini
haber tretim siireclerine entegre etmeye g¢alismaktadir. Ancak 6grenme siirecinin,
kurumsal yonergelerden ¢ok kisisel deneyim paylasimi {izerinden yiirtidiiglini
gostermektedir. Ornegin, K5 deneme-yanilma ydntemiyle ilerlediklerini vurgulayarak

haber merkezinde yapay zekd kullanimmin kendiliginden  gelistigini
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anlatmistir: “Bireysel kullanim soz konusu. Deneme yanilma ydntemiyle, editor
arkadaslarimizdan biri, bir ozelligini kesfediyor, o ozellik ¢cok ilgi ¢ekiyor, diger editor
arkadaglara nasil yaptigint anlatiyor. Kendiliginden gelisen bir sey var. Deneyimler
paylasiliyor. Daha ¢ok el yordamiyla gidiyor.” (K5). Bu ifade, kurumda resmi bir
yonlendirme olmamasina karsin, gazetecilerin birbirlerinden 6grenerek yeni yapay

zeka araclarini kesfettiklerini agikca gostermektedir.

Bireysel deneyime dayali kullaninmin bir 6rnegi de K2’nin anlatiminda
goriilmektedir. K2, ChatGPT gibi bir araci habercilikte kullanmay1 kendi bagina
deneyerek Ogrenmeye calistigini belirtmistir. Haberlere kendi kurumlariin dil ve
tislubunu ogretmeye calistiklarini sdyleyen K2, bu silirecin heniiz baslangic
asamasinda oldugunu ifade etmektedir: “Aslinda yapay zek& haber merkezlerine biraz
biraz girmeye basladr ama daha emekliyor diyebilirim. ChatGPT ye haber yazmayt
ogretmeye ¢alisiyoruz. Heniiz onu kullanamiyoruz.” (K2). K2 ayrica yapay zekayi
imla diizeltme veya climle sadelestirme gibi islerde bireysel olarak kullandigini ve
birkag meslektaginin da benzer bi¢cimde kullandigini, ancak bunun sistematik bir
uygulamaya donlismedigini vurgulamistir: “Bunu birka¢ arkadasim da yapiyor ama
daha sisteme dahil degil. Bireysel anlamda kullanimlar var.” (K2). Bu durum, yapay
zeka kullaniminin haberciler arasinda yayilmaya basladigini ancak hala deneysel ve
kisisel diizeyde kaldigimi gostermektedir. Benzer sekilde, K6 da kurumlarinda yapay
zekay1 6grenmek ve smirlarii gérmek icin cesitli denemeler yaptiklarini aktarmistir.
K6, yapay zekaya bir haber metnini kendi haberleriymis gibi yazdirmay1 denediklerini,
ancak cikan sonucun alakasiz baglamlar kurabildigini sdylemistir. Bu deneyimden
yola ¢ikarak, yapay zekanin her zaman beklentiyi karsilamadigini, 6zellikle deneyimli
bir gazetecinin hiz ve glivenilirlik konusunda yapay zekaya kiyasla iistiin olabilecegini
belirtmistir: “Neyle karsilasacagimizi gorebilmek icin bazi denemeler yaptik. ‘Su
haberi bizim haberimizmis gibi yaz’ komutuna alakasiz haberler olusturdugu oldu.
Geng arkadaglarin giiniinii kurtarabilir ama tecriibeli bir gazetecinin ona ihtiyag
duymasina gerek yok. Haberciligin profesyonelligi bazen yapay zekddan daha hizli
oluyor.” (K6). Bu ifade, yapay zekayr test ederek Ogrenme ¢abasimnin yaninda,

deneyimler sonucunda elde edilen elestirel bir degerlendirmeyi de icermektedir.

Ayrica katilimeilar, kurum igindeki bazi kisilerin bu bireysel 6grenme ve

deneme siireglerinde daha oncii rol oynadigini da belirtmislerdir. K14, teknolojiye
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merakli ekip arkadaslarinin yapay zekad araclarini kesfetmede istekli oldugunu
vurgulayarak sunlar1 sdylemistir: “Bazi ekip arkadaslarimiz teknoloji konularinda
daha merakli.Yapay zeka sirketleri size ozel yapay zeka programlar: gelistirelim gibi
tekliflerle de gelebiliyorlar ama henlz ajandamiza almadik.” (K14). Buradan,
ozellikle teknolojiyi yakindan takip eden gazetecilerin bireysel olarak yeni yapay zeka
¢Oziimlerini arastirdig1r anlasilmaktadir. Ancak K14’lin ifadesi ayni zamanda bu

girisimlerin kurumsal bir projeye doniismedigini de ima etmektedir.

Genel olarak bu tema, gazetecilerin yapay zekaya iliskin 6grenme ve uyum
saglama c¢abalariin bireysel diizeyde yogunlastigini ortaya koymaktadir. Kurumlarin
resmi egitim veya kilavuz eksikligi, merakli gazetecileri kendi kendine 6grenmeye ve
meslektas dayanigmasiyla bilgi paylasimina yoneltmistir. Bu durum, haber odalarinda
yapay zeka kullaniminin tabandan yukariya dogru, yani bireylerden kuruma dogru
ilerledigini disiindiirmektedir. Deneme-yanilma yaklagimi, yenilik¢i uygulamalarin
kesfedilmesini saglamaktadir. Bu bireysel deneyimler kurumlar icin dnemli bir
O0grenme zemini olusturmakta ve gelecekte daha sistemli bir yapay zeka
entegrasyonunun tohumlarini atmaktadir. Ozellikle teknolojiye yatkin gazetecilerin
onciiliigiinde gelisen bu pratikler, yapay zekanin habercilikteki potansiyelinin

kesfedilmesinde kritik bir rol oynamaktadir.

4.1.3 Yapay zekaya temkinli ve sinirh giiven. Katilimcilarin cogu, yapay zeka
uygulamalarina kargi temkinli bir tutum sergilemekte ve bu sistemlere duyulan
giivenin smirli oldugunu belirtmektedir. Bu alt tema, yapay zekanin sagladig
imkanlarin yani sira barindirdigi hata yapma potansiyeli nedeniyle gazetecilerin
ona siipheyle yaklagsmasini ifade eder. Yapay zekadan elde edilen ¢iktilara tam giiven
duymama, her zaman insan denetiminin gerekliligini vurgulama ve yapay zeka
kullaniminmi riskli alanlarda smirlandirma gibi tavirlar katilimcilarin anlatilarinda
belirgin bir bicimde ortaya ¢ikmustir. Ozellikle, haber yaziminda yapay zekanin yaptig1
hatalar, dogruluk sorunu ve giivenilirlik eksikligi, temkinli yaklasgimin temel

gerekgeleri olarak dile getirilmektedir.

Bircok  katilimci, yapay zekd araclarmin  irettigi  bilgilere tam

giivenemedigini agik¢a ifade etmistir. Ornegin K7, kurumlarinda yapay zeka ile
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dogrudan haber yazimina girismediklerini, ¢linkii bu sistemlerin sik hata yaptigini ve
her zaman bu hatalar1 yakalayamayabileceklerini belirtmistir: “Bizim yapay zeka ile
seviyeli ve uzak bir iligkimiz var. Kuskulu baktigimiz bir kaynak..Yapay zekayla haber
yazmiyoruz. Bir entegrasyon yok. Cok sik hata yapiyor. Bizim bu hatayr her zaman
fark etme olasiligimiz olmayabilir.” (K7). Bu ifade, yiiksek hata pay1 endisesiyle haber
yazimi gibi kritik bir siiregte yapay zekanin devreye sokulmadigini gostermektedir.
K7, yapay zekanin verdigi yanlis bilgilerin (false information) baska kaynaklar
tarafindan dogrulanmadan yayimlandigini da sdylemektedir. Bu durum, gazetecilerin
yapay zekdya temkinli davranisint agiklamaktadir. K6 da yapay zeka
kullaniminda organik miidahaleyi sart kostuklarini ve hicbir isi tamamen yapay
zekdya  brrakmadiklarimi = soyleyerek, giiven  konusundaki  temkinliligi
vurgulamustir: “Yapay zekédyr olduk¢a simirlt alanlarla kullantyoruz ve mutlaka
organik miidahaleyi saglayarak. Yapay zekédya terk ettigimiz hi¢chir igimiz
olmuyor.” (K6). Bu sozler, yapay zekaya karsi ihtiyatlt bir kontrol mekanizmasi
kuruldugunu goéstermektedir. K12 ise yazilarinin yayinlandigi kurumda genel yayin
yonetmeninin makaleleri yapay zeka testinden gegirdigini ifade etmistir: “Yazilarimin
yayinlandigt kurum ise yapay zekéyr iceriklerinde kullanmiyor hatta genel yayin
yonetmeni makaleleri acaba yapay zeka ile yazildi mi diye ozel bir testten de
gecirdigini biliyorum.” (K12). K5’in ifadeleri de giiven konusundaki temkinli
yaklasimi orneklemektedir. K5, kurumlarinda yapay zeka ile iiretilen igeriklere karsi
mesafeli durduklarini belirtmistir: “Tabii yapay zeka kullanilyyor. Ama belirleyici olan
yapay zeké degil. Herhangi bir seyi ona yazdwrip da kullanmak gibi bir durum yok.
Olursa da mutlaka altina yazilyyor, ‘burada yapay zeka kullanimigtir’ diye. Ama ¢ok
tercih ettigimiz bir sey degil.” (K5). Bu sozler, yapay zekaya sarth bir
guven oldugunu, igerik iretiminde asil kontrolii ve belirleyiciligi insanin elinde
tutmaya oOzen gosterdiklerini ortaya koymaktadir. K5 ayrica, yapay zeka ile
olusturulan kapak fotografi gibi gorsel iceriklere okurdan gelen olumsuz tepkiler
nedeniyle son verdiklerini, ¢iinkii bu gorsellerin ger¢cek olmadigi hissi verip itici
bulundugunu anlatmistir (KS5). Bu deneyim, yapay zeka ciktilarimin hedef kitle
tarafindan da kuskuyla veya olumsuz algiyla karsilanabildigini ve bu nedenle giiven
unsurunun sadece gazeteciler i¢in degil, kamuoyu i¢in de Onemli oldugunu

gostermektedir.
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Sonug olarak, gazeteciler yapay zekaya temkinli yaklagarak kontrollu bir
kullanim stratejisi benimsemektedir. Yapay zekanin hata payr ve giiven eksikligi
gazetecilerin bu araglar1 daha ¢ok yardimci ve sinirli rollerde konumlandirmasina yol
acmaktadir. Bu mesafeli durus, gazetecilikte dogruluk ve giivenilirlik ilkelerinin
teknoloji kullaniminda da oncelikli tutuldugunu yansitmaktadir. Dolayisiyla, yapay
zekaya iligkin smirh gliven, gazetecilerin onu ancak kontrol edebildikleri alanlarda ve

6lcude kullanmalar1 sonucunu dogurmaktadir.

4.1.4 Yapay zekayi asistan gibi gorme egilimi. Gazetecilerin yapay zekaya
dair genel yaklasiminin bir diger boyutu, onu bagimsiz bir igerik {ireticisinden
ziyade yardimc1 bir asistan olarak konumlandirma egilimleridir. Bu alt tema,
katilimcilarin yapay zekayi yaratict bir 6zne degil, tekrarlayan veya zaman alan
gorevlerde isleri kolaylastiran bir ara¢ olarak gordiiklerini ortaya koymaktadir. Yapay
zekdnin haber toplama, Ozet ¢ikarma, ceviri yapma, transkripsiyon veya veri
gorsellestirme gibi destekleyici islevlerde kullanilmasi, ancak editoryal kontroliin ve
yaratici kararlarin insanda kalmasi gerektigi yoniindeki tutum, bir¢ok katilimecinin
ortak noktasidir. Bu bakis agisi, yapay zekayi gazetecinin bir yardimcisi, bir
cesit dijital asistan olarak degerlendirip, gazetecinin hizin1 ve verimliligini artiran

fakat gazetecilik degerlerini birebir istlenmeyen bir ara¢ olarak konumlandirir.

Katilimecilardan ~ bazilari, yapay  zekdyr agikga  bir asistan olarak
tanimlamislardir. Ornegin K7, dijital yayincilikta hizin ¢ok 6nemli oldugunu ve is
yiikiinlin fazla oldugunu belirterek, 6zellikle biiyiikk dokiimanlarin 6zetlenmesi gibi
vakit alan islerde yapay zekanin kendileri agisindan “yardimci bir ara¢” oldugunu
belirtmistir: “Ozet ¢ikarma konusunda yapay 7€k ¢cok basarili sonuglar verebiliyor.
Bizim agumizdan yardimci bir arag. Bir gazeteci igin iyi bir asistan.” (K7). Bu sozler,
yapay zekanin 6zellikle destek roliinde benimsendigini ve gazetecilerin zamanini alan
isleri hafiflettigini gostermektedir. Benzer bigimde, K12 de yapay zekay: yaratici bir
aktor degil destekleyici bir etken olarak gordiigiinii ifade etmektedir. Kendi bireysel
pratiginde yapay zekay: cesitli sekillerde kullandigini belirten K12, zaman zaman
aragtirma yaptirdigini, yazdigi bir yaziy1 diizenledigini veya akademik bir makaleyi
ozetlettirdigini soyleyerek, yapay zekanin pek c¢ok faaliyette bir asistanlik gorevi

gordigiint ifade etmistir: “Yapay zek@y: bir yaratici etken olarak degil de destekleyici
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etken olarak kullantyorum. Bunun gibi pek ¢ok faaliyette aslinda bir asistanlik gorevi
goriiyor.” (K12). Burada K12’nin yaklagimi, yapay zekanin var olan igerigi iyilestiren
ya da bilgi saglayan bir ara¢ oldugu yoniindedir. K9 ise yapay zekaya daha stratejik ve
olumlu bir pencereden bakan katilimcilardandir. Kendi kurumlarinda yapay zeka
araclarini yaygin olarak kullandiklarini belirten K9, yapay zekay1 gazetecilerin isini
elinden alan yikici bir teknoloji olarak degil, aksine islerini kolaylastiran bir
firsat olarak  gordiiklerini  vurgulamustir: “Yapay zek@yr gazetecilerin islerini
rahatlatan, onlara daha dolu islerle ugrasma sansi veren bir firsat olarak
gortiyoruz.” (K9). Bu ifade, yapay zekanin is yiikiinii hafifleten ve gazetecinin daha
yaratict veya derinlemesine islere zaman ayirmasini saglayan bir yardimci olarak
konumlandirildigint géstermektedir. K9’un bu yaklasimi, yapay zekayi bir tehdit gibi
algilamaktansa onu gazetecilik pratigine entegre edilecek bir destek unsuru olarak

degerlendirmeyi yansitir.

Oncii kurumlarda gelistirilen yapay zeka projeleri de
genellikle “asistan” mantigiyla tasarlanmaktadir. Ornegin K10, calistifi ajanstaki
“Katip” adl1 yapay zeka projesinin kapsamli bir dijital asistan olarak gelistirildigini
belirtmistir. K10 un ifadelerine gore Katip, haber yaziminda hiz ve dogruluk dengesini
saglamak lizere editorlere yardimci olmasi igin tasarlanmistir; amac¢ insanin yerine
haber yazmasi degil, tam tersine hatalar1 yakalama, yazim kilavuzuna uygunlugu
denetleme, desifre yapma, c¢eviri ve altyazi hazirlama gibi islemlerde isi
kolaylagtirmasidir. K10 bu amacla “temel amacimiz isi yapmasi degil, isi
kolaylastirmasi” seklinde bir vurgu yapmistir. Bu da, kurumlarin gelistirdigi ileri
seviye yapay zeka uygulamalarinin bile insan gazetecinin yaninda ¢alisan bir asistan

gibi kurgulandigini gostermektedir.

Bu tema genel olarak, gazetecilerin yapay zekaya yonelik yaklasiminda ig
birligine dayali bir cergevenin benimsendigini ortaya koymaktadir. Yapay zeka,
bir arag-insan is birligi anlayisiyla kullanilmaktadir. Rutin, zaman alic1 veya teknik
isler yapay zekaya devredilirken, haber degeri tasiyan igerik iiretimi, etik kararlar,
analiz ve yaratici siiregler insan gazetecide kalmaktadir. Katilimeilar yapay zekayi bir
“meslektas” gibi degil, bir “asistan” gibi gorerek hem teknolojinin getirdigi hiz ve

verimlilik avantajindan yararlanmakta hem de gazetecilik degerlerini ve kontroliinii
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korumaktadir. Yapay zeka, gazeteciyi gliclendiren bir aragtir, onun yerini alan bir aktor

degildir.

4.1.5 Yiiksek farkindalik ve ileri seviye uygulamalar. Baz1 katilimcilar ve
onlarin temsil ettigi kurumlar, yapay zeka konusunda digerlerine kiyasla daha ytksek
bir farkindaliga sahip olup, gazetecilikte yapay zekad kullaniminda ileri seviye
uygulamalara yonelmislerdir. Bu alt tema, yapay zekanin stratejik bir vizyonla ele
alindigi, kurum genelinde kapsamli projeler ve entegrasyonlar seklinde uygulandigi
durumlart kapsar. Burada, yapay zekay:1 sadece kullanmakla kalmayip yeni araglar
gelistiren, ona ciddi yatinmlar yapan ve gazetecilik siireclerini yeniden
sekillendirmeye baslayan 6rnekler s6z konusudur. Katilimcilarin ifadeleri, bazi medya
kuruluslarinin yapay zekay1 gelecegin vazgegilmez bir pargasi olarak gordiiglinii ve bu
nedenle proaktif adimlar attigini ortaya koymaktadir. Bu adimlar arasinda kurum igi
yapay zeka araglart gelistirmek, egitim programlar1 diizenlemek, uluslararasi biiyiik
ajanslarin (Reuters, AFP gibi) deneyimlerini takip etmek ve sektor-0zel yapay zeké

cozumleri tretmek yer almaktadir.

K3, kurumlariin ti¢ farkli teknoloji sirketiyle ortak ¢alisarak kendi haber
amagh yapay zeka aracini iirettigini belirtmistir. Bu aracin, gesitli kaynaklardan
haberleri toplayip filtreleyen, tiklama tuzag: (clickbait) basliklardan kaginan ve hatta
kullaniciya haber bagligini tiklamadan 6nemli terimlerin agiklamasini sunan yenilik¢i
bir platform oldugunu anlatmistir. K3, gelistirdikleri sistemin haberleri otomatik
olarak derleyip analiz ettigini ve hangi haberin manset degerine sahip olabilecegine
dair kararlar verdigini sdylemistir: “3 ayrt teknoloji sirketiyle ortak c¢alisma
halindeyiz. Kurumumuza 0zel yapay zeka aract iirettik. Yapay zeka cesitli mecralardan
haberleri aliyor, onemini analiz ediyor. Sonrasinda da bu haber mangset degeri
gorebilir, ona da kendi karar veriyor.” (K3). Bu ifade, s6z konusu kurumun yapay
zekayr yalmzca kullanmadigini, aymi zamanda yenilikgi bir Grin olarak
gelistirdigini ve  habercilikte stratejik bir avantaj elde etmeye calistigim
gostermektedir. K3 ayrica, diinya genelinde Tiirkiye ile ilgili ¢ikabilecek haberleri bile
tespit edip getirebilecek bir sistem tizerinde g¢alistiklarini belirterek, yapay zekaya

yatirim yaparken amaclarinin habercilikte kapsamli bir vizyon yakalamak oldugunu
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ortaya koymustur. Bu, ileri seviye bir uygulamanin yan1 sira gelecege doniik giiclii bir

stratejik vizyonun da habercilik pratigine dahil edildigini gdstermektedir.

Benzer sekilde K9, kurumlarinda yapay zeka kullaniminin olduk¢a kapsamli
oldugunu ve hatta kendi yapay zeka uygulamalarini gelistirdiklerini ifade etmistir.
K9’un anlattiklarina goére, haber yazimi, gorsel, video ve ses tiretimi dahil bir¢ok
alanda farkli sirketlerin yapay zeka ¢oziimleri zaten kullanilmaktadir. Bunun yani sira,
kurum icinde giindem &zetleyici bir yapay zeka uygulamasi gelistirilmis ve su an beta
sirimde test edilmektedir. K9, kurumunun yaklagimint su sozlerle
Ozetlemektedir: “Yazi tiretiminde, gorsel, video, ses tiretimi dahil pek ¢ok farkl
firmanin yapay zeka ¢oziimlerini zaten kullantyoruz. Bir de bizim gelistirdigimiz bir
yapay zeka haber uygulamasi da var, heniiz beta siiriimde.” (K9). Bu durum, sadece
mevcut araglart kullanmakla kalmayip yenilerini (reten bir tutuma isaret etmektedir.
Dahasi, K9 yapay zekanin gazeteciligin geleceginde oynayacagi role dair yliksek bir
farkindaliga sahip olduklarini belirterek, gazeteciligin yapay zeka ile ¢ok daha yogun
bir iliski kurmak zorunda kalacagi bir doéneme dogru gidildigini ifade
etmistir: “Gazeteciligin yapay zeka ile ¢ok ciddi anlamda iliski kurmasi gerekecek bir
doneme dogru gidiyoruz.” (K9). Bu 6ngorii, kurumlarin stratejik planlarinda yapay

zekaya 6nemli bir yer ayirdigini ve gelecege hazirlik yaptigini géstermektedir.

K10, yiiksek farkindalik ve ileri uygulama temasmin en dikkat cekici
orneklerinden birini sunmaktadir. Bir ajansin yapay zekd danigsmani olarak goreve
baslaylp daha sonra bu alanda direktorliik pozisyonunu iistlenen K10, kuruma
geldiginde kapsamli bir analiz yaparak bir yil icinde gerceklestirilecek olgekte
bir yapay zeka vizyonu hazirladigini belirtmistir. K10, diinyanin o6nde gelen
ajanslarinin yapay zeka caligmalarini ekibiyle birlikte incelediklerini ve yonetime ¢ok
kapsamli bir plan sundugunu, bunun sonrasinda da uygulamaya gegctiklerini
anlatmaktadir: “Yi/ boyunca gelistirilecegi biiyiikliikte bir yapay zeké vizyonunu ben
yonetime sundum, ¢ok kapsamli bir vizyon koydum. Sonrasinda da bunu uygulamaya
gecirdim.” (K10). Bu vizyonun temelinde, ajansin her alanda yapay zekayi
kullanmasi1 hedefi  bulunmaktadir. Nitekim K10, vizyonlarimin “her yerde
kullanmak” oldugunu vurguladiktan sonra, ilk uygulama olarak haber metinlerini
kurumun yazim kilavuzuna gore denetleyen, i¢indeki hatalar1 tespit ederek editorleri

uyaran bir sistem gelistirdiklerini ve bunun su an canli olarak kullanildigini belirtmistir
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(K10). Bu, kurumsal diizeyde yapay zekanin entegrasyonunun somut bir ornegidir.
K10 ayrica “Katip” adimi verdikleri projenin genis kapsamli bir dijital asistan
oldugunu, haber iiretim siirecinin birden ¢ok boyutunda (hiz, dogruluk dengesi,
desifre, ceviri, altyazi, otomatik kural denetimi vb.) gazetecilere yardimci olacak
sekilde tasarlandigin1 detaylariyla anlatmistir. Ozetle, K10’un deneyimi, bir medya
kurulusunun yapay zekay:1 stratejik bir Oncelik haline getirdigini ve bu

dogrultuda yapisal degisiklikler gerceklestirdigini ortaya koymaktadir.

K13 de galistig1 kurumun yapay zeka uygulamalarina ciddi yatirim yaptigini
dile getirmistir. K13’iin ifadesine gore kurumlarinda, habercilik faaliyetlerine yapay
zekay1 entegre etmek amaciyla 6zel bir ekip, sermaye yatirimi ve kararlilik s6z
konusudur. Sirket yonetimi, yapay zekanin isleri kolaylastiracagi ve hizlandiracagi
yoniinde bir inanca sahip oldugu i¢in yapay zeka surekli gindemlerinde tutulmaktadir.
K13, bu kapsamda diizenli egitimler aldiklarini ve kurumun kendine 6zel gelistirdigi
bir yapay zeka aracinin aktif olarak kullanildigim1 belirtmistir: “YZ siirekli
glindemimizde ve diizenli egitimler aliyoruz. Kurumun kendine 6zel, gelistirdigi bir YZ
araci da var. Aktif olarak kullanmilyyor. Editoryal kisimda ¢ok yogun bir kullanimi var.
Muhabirlerin de ozellikle kullanmasini istiyorlar. Yani keskin bir doniisiim soz konusu
bu alanda.” (K13). Bu ifadeler, kurum ¢apinda yapay zekaya dair yiiksek farkindalik
diizeyini ve planlt bir doniisiim programini isaret etmektedir. Ayrica K13, yapay
zekanin ¢eviri ve kurgu gibi alanlarda yogun kullanildigini ancak fotograf alaninda
kullanilmadigini, c¢linkii fotografta yapay zekd kullaniminin gercekligi bozacagi
endisesiyle yasaklandigmmi ve bunun ihlaline ciddi yaptirnmlar uygulandigini
belirtmistir (K13). Bu nokta, ileri diizey yapay zeka entegrasyonu yapan kurumlarin
bile etik ve editoryal sinirlar belirledigini, yani yapay zeka kullaniminin bilingli bir

cercevede yonlendirildigini gostermesi agisindan dnemlidir.

Bu bulgular, bazi medya kurumlarinin yapay zekaya iliskin vizyoner bir
yaklasim benimsedigini, teknolojik doniisiimii erkenden kucaklayarak rekabet avantaji
saglamaya calistigin1 géstermektedir. Bu kurumlar, yapay zekay1 sadece mevcut isleri
hizlandirmak i¢in degil, ayn1 zamanda yeniden tanimlamak i¢in kullanmaktadir. Kendi
yapay zeka araglarini iiretmeleri, personeli egitmeleri ve sektorel is birliklerine
gitmeleri, ileri seviye farkindaligin uygulamaya dokiildiigli adimlardir. Bununla

birlikte, bu kurumlar yapay zeka kullaniminda gazetecilik degerlerini gozeten bir
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hassasiyet tasimaktadir. Sonug itibariyle, bu alt tema, yapay zek& konusunda 6ncu
adimlar atan ve gelecegin gazeteciliginde yapay zekdyi merkezi bir yere koyan
yaklasimlarin ~ bir  yansimasimni  sunmaktadir.  Diger temalarla  birlikte
degerlendirildiginde, sektorde yapay zeka kullaniminin genis bir yelpazede seyrettigi;
bazilarinin hi¢ kullanmadigi, bazilarinin bireysel ¢abalarla sinirlt kaldigi, bazilarinin
temkinli adimlarla belli gérevlerde faydalandig1 ve nihayet bazilarinin ise kapsamli bir
sekilde entegre etmeye basladigi anlasilmaktadir. Bu ¢esitlilik, gazetecilikte yapay
zekd entegrasyonunun kademeli ve ¢ok boyutlu bir siire¢ oldugunu ortaya

koymaktadir.

4.2 Yapay Zeka Kullamminda Editoryal Rol ve insan Miidahalesinin Onemi

Bu tema, gazetecilerin yapay zeka destekli haber Uretiminde insan editoryal
denetiminin vazgegilmezligi ve insan midahalesinin kritik 6nemi Gzerindeki
goriislerini yansitmaktadir. Katilimcilar, yapay zekanin sagladigi hiz ve kolayliklara
ragmen, haber siireclerinde nihai karar verici olarak insan faktoriiniin korunmasi
gerektigini vurgulamistir. Elde edilen bulgular bes alt temada incelenmistir: editoryal
denetimin vazgecilmezligi, yapay zekanin hatalar1 ve teyit gereksinimi, etik
sorumluluk ve yonlendirme sorunu, yapay zekaya sinir ¢eken kurumsal politikalar ve
haberin dogasma uygun kullanim alanlari. Asagida, her alt tema katilimcilardan
dogrudan alintilar ve ilgili akademik degerlendirmelerle ayrintili olarak ele

alinmaktadir.

4.2.1 Editoryal denetimin vazgecilmezligi. Yapay zeka ne kadar gelismis
olursa olsun, gazetecilikte editoryal denetimin yerini tam anlamiyla tutamayacagi
katilimcilarin ortak kanaatidir. Bu alt tema, yapay zeka ile iiretilen igeriklerin mutlaka
bir insan editdr gézetiminden ge¢mesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Nitekim
uluslararasi ilke metinleri de “Yapay zeka editoryal denetimin yerini almamali”
diyerek, igerik liretiminde yapay zekad kullanilsa bile mutlaka bir profesyonelin
denetimi altinda tutulmasini 6giitlemektedir (European Commission, 2019). Bu bakis
acis1, gazetecilerin mesleki sorumluluk duygusuyla ortiismekte ve gorevci etik
(deontoloji) perspektifiyle uyumlu goriinmektedir; zira habercilikte dogruluk,
tarafsizlik, hesap verebilirlik gibi temel ilkelere bagli kalmak onceliklidir (EJN, 2025).
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Katilimeilarin ifadeleri, haber iiretim siirecinde insan onay mekanizmasinin
sart goriildiigiinii net bicimde gdostermektedir. Ornegin K6, yapay zekay: sadece ¢ok
siirli alanlarda kullandiklarini ve “mutlaka organik miidahaleyi saglayarak™ hareket
ettiklerini  soyleyerek higbir 1isi biitiinliyle yapay zekdya birakmadiklarin
vurgulamistir:  “Yapay zekayr olduk¢a simirli alanlarda kullaniyoruz ve mutlaka
organik miidahaleyi saglayarak. Yapay zekdya terk ettigimiz hi¢bir igimiz olmuyor.”
(K6). Benzer sekilde K5 de kurumlarinda yapay zekanin belirleyici bir otorite
olmadigini ve insan denetiminin esas alindigini dile getirmektedir: “Tabii yapay zeka
kullanilyyor. Ama belirleyici olan yapay zeké degil. Herhangi bir seyi ona yazdwrip da
kullanmak gibi bir durum yok.” (K5). Bu dogrudan ifadeler, haber igeriklerinin
hazirlanmasinda yapay zekanin bir ara¢ olarak goriildiigiinii, ancak son kontrollerin ve
editoryal kararlarin insanda kaldigini ortaya koymaktadir. Nitekim bazi katilimcilar,
yapay zekanin Oneri veya taslak iiretebilecegini ancak yayinlanmadan 6nce mutlaka
bir editor tarafindan gozden gecirilmesi gerektigini belirtmistir. Bu yaklasim, yapay
zeka etiginin “6zerklik” ilkesini de yansitmaktadir: yapay zekaya belli gorevlerde
Ozerklik taninsa bile, haber iiretiminde insan iradesinin merkezde kalmasi1 gerektigi
kabul edilmektedir (Bianet, 2023). Sonug itibariyle, katilimcilar igin editoryal denetim,
yapay zeka kullaniminin ayrilmaz bir parcasidir ve bu tutum hem meslek etiginin

geregi (deontolojik yaklasim) hem de giivenilir habercilik i¢in bir zorunluluktur.

4.2.2 Yapay zekamin hatalar ve teyit gereksinimi. Gazeteciler, yapay zeka
araglarinin zaman zaman hatali veya yaniltict ¢iktilar iiretebildigini tecrube ettiklerini
ifade etmiglerdir. Bu alt tema, yapay zeka destekli icerik liretiminde dogruluk sorunlari
ve bunlarin yarattig1 teyit etme ihtiyacini ele almaktadir. Katilimcilar, yapay zeka
uygulamalarinin {irettigi bilgilerin siklikla dogrulanmaya muhta¢ oldugunu, aksi
takdirde yanlis bilgilerin habere girebilecegini vurgulamislardir. Ornegin K2,
ChatGPT gibi bir araci denerken her zaman temkinli oldugunu ve %100 guven
duyamadigini agik¢a belirtmistir: “Tabii ki yiizde yiiz glivenmiyorum. Ciinki arada bir
saptigi da oluyor.” (K2). Bu sozler, yapay zekanin bazen baglamdan kopuk veya
yanlis yanitlar verebildigine isaret etmekte ve gazetecilerin bu nedenle otomatik
ciktilara dogrudan itibar etmediklerini gostermektedir. Nitekim K6 da benzer bir
deneyimini paylasarak, yapay zekdya haber metni yazdirma denemesinde alakasiz

icerikler iretildigini gérdiigiinde beklentilerinin kargilanmadigini ifade etmistir. K6,
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bu deneyim sonrasinda tecriibeli gazeteciler acisindan yapay zekaya duyulan ihtiyacin
azaldigini belirtmis; hatta “Haberciligin profesyonelligi bazen yapay zekddan daha
hizli oluyor” diyerek insan gazetecinin deneyiminin 6nemini vurgulamistir (K6). Bu
ornekler, yapay zekanin “haliisinasyon” olarak adlandirilan hayali ve yanlis bilgiler

uretme riskine de dikkat cekmektedir.

Yapay zeka ¢iktilarinin dogruluk denetimi, gazetecilerin mesleki sorumluluk
duygusuyla da ilgilidir. Habercilikte dogruluk ve kesinlik gibi degerler, taviz
verilemez ilkelerdendir. Bu agidan bakildiginda, katilimcilarin yapay zekadan gelen
bilgileri teyit etmeden kullanmamalari, gorevci etik ilkelere bagliliklarinin bir
gostergesidir. Bircok katilimci, yapay zeka araclarindan elde ettigi yanitlart mutlaka
ikinci bir kaynaktan kontrol etme veya kendi editoryal siizgecinden gegirme geregi
duydugunu ifade etmistir. Ornegin, K5 kurumlarinda yapay zeka ile hazirlanan
iceriklere karst mesafeli durduklarini, eger bir haber metninde yapay zeka
kullanilmissa bunu agikca belirtip ayrica kontrol ettiklerini sdylemistir. Bu temkinli
tutum, pratikte bir “gifte kontrol” mekanizmasinin iglemesini saglamaktadir. Sonug
olarak gazeteciler, yapay zeka ne kadar hiz kazandirirsa kazandirsin, haber dogrulama
yikiimliliigiinii asla makinelere devretmediklerini belirtmektedir. Bu yaklasim,
pragmatik etik agisindan da degerlendirilebilir: Gazeteciler, yapay zekanin ¢iktilarini
dogrudan kullanmaktan ziyade, ondan elde ettikleri fayday1 (hizli taslak, bilgiye erisim
vb.) alip, hatalar1 ise kendi kontrolleriyle gidermeyi tercih etmektedir. Yani ise
yarayan: kullanma, zarar verebileni diizeltme seklinde Ozetlenebilecek bu tutum,
pragmatizmin “eger bir fikir ise yarityorsa dogrudur” anlayisini yansitmaktadir.
Gazeteciler i¢in yapay zeka, ancak dogrulugu insan eliyle teyit edildiginde gergekten
kullanigh bir arag¢ haline gelmektedir; aksi takdirde, hatali icerigi yaymlamak meslek

etigine aykir1 olacagi i¢in, bu riske girilmemektedir.

4.2.3 Etik sorumluluk ve yonlendirme sorunu. Yapay zeka destekli haber
tiretiminde bir diger kritik boyut, etik sorumluluk meselesi ve yapay zekanin uygun
sekilde yonlendirilmesi sorunudur. Katilimcilar, yapay zeka sistemlerinin kendi
baslarina etik muhakeme yapamayacagi igin igerigin sorumlulugunun ve kontroliiniin
insanlarda kalmasi gerektigini belirtmislerdir. Bir yapay zeka araci hata yaptiginda ya

da 6nyargili bir ¢ikt1 lirettiginde, bunun hesabini verecek olanin makine degil, haberi

54



yayinlayan kurum ve gazeteci oldugu bilinci hakimdir. Ahlaki ve hukuki sorumluluk
yapay zekada degil insanlardadir. Ornegin K5, kurumlarinda yapay zeka kullanimi
konusunda, “asi kontrolii ve belirleyiciligi insamin elinde tutmaya Ozen
gosterdiklerini” belirtmistir (K5). Yapay zekanin onerdigi bir icerik yayinlanacaksa
dahi, bunun sorumlulugunu istlenecek bir editériin onayr olmadan yaymn
yapmadiklarini sdylemistir. K14, yapay zeka kullanirken ekiplerine her zaman temel
gazetecilik degerlerini hatirlattigini, yeni bir teknoloji olsa da “bizim etik ilkelerimiz
degismez” diyerek calisanlarimi yonlendirdigini aktarmistir (K14). Benzer sekilde,
yapay zekanin igerik iiretirken yanli veya zararli ifadeler tiretebilmesi ihtimaline kars1
bazi katilimeilar, algoritmalarin nasil egitildigi ve hangi verileri kullandig1 konusuna
dikkat cekmislerdir. Ornegin literatiirde de vurgulandig iizere, dnyargili veri setleriyle
egitilen yapay zeka modelleri cinsiyet veya irk temelli tarafli ¢iktilar verebilmektedir
(Erbaysal Filibeli, 2025). Bu tiir durumlarin 6niine gegmek igin gazeteciler, yapay zeka
araclarmi kullanirken onlari dogru sekilde yonlendirme ve gerekiyorsa ¢iktilarini

torpiileme ihtiyaci hissettiklerini belirtmistir.

4.2.4 Yapay zekaya sinir ¢ceken kurumsal politikalar. Gazetecilikte yapay
zeka kullaniminin gergevesini belirleyen bir diger 6nemli unsur, kurumsal politika ve
kurallardir. Bu alt tema, medya kuruluslarinin yapay zeka kullanimina dair koydugu
sinirlari, yasaklar: veya yonergeleri ele almaktadir. Bulgular, bazi kurumlarin yapay
zekanin kullanim alanlarina sinirlar getirdigini gostermektedir. K5, c¢alistigi kurumda
benzer bir politikadan bahsetmistir: Eger herhangi bir igerikte yapay zeka kullanilirsa,
bu durum haberde agik¢a belirtilmek zorundadir. K5, “olursa da mutlaka altina
yazilyor, ‘burada yapay zeka kullamilnmigtir’ diye” diyerek kurumunun seffaflik odakl
olma kuralini dile getirmistir (K5). Ayrica K5, bir siire denedikleri yapay zeka tiretimli
kapak gorsellerine okurlarin olumsuz tepki verdigini, “gorsellerin gercek olmadigi
hissi” uyandirdig1 i¢in bu uygulamaya son verdiklerini sOylemistir (K5). Bu da
kurumun, okur giivenini sarsmamak icin yapay zeka kullanimina smir getirdigini

gosteren bir baska ornektir.

K13 uluslararasi bir ajanstaki deneyiminden s6z ederken, kurumlarinda yapay
zeka kullanimina dair kati kurallar kondugunu aktarmistir. K13’iin ifadesine gore

Ozellikle haber fotograflarinda yapay zekd kullamimina kesinlikle izin
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verilmemektedir, ¢unkl gergek goriintilerin yapay olarak Gretilmesinin habercilikte
gerceklik ilkesini zedeleyecegi diisiiniilmektedir. Hatta K13, fotograf alaninda yapay
zeka kullaniminin kurum i¢inde yasaklandigini ve bu yasagin ihlali durumunda ciddi
yaptirimlar uygulandigin1  belirtmistir (K13). Bu 6rnek, kurumlarin teknolojik
yenilikleri benimserken dahi, haberciligin gergeklik gibi temel prensiplerini korumak

adina sinirlar ¢izdigini géstermektedir.

Ozellikle biiyiik kuruluslar, yapay zeka kullanimini ¢alisanlar igin kilavuzlara
baglayarak hem igeride bir standardizasyon saglamakta hem de disariya karsi hesap
verebilirligi artirmaktadir. Ornegin BBC, 2025 yilinda yayinladigi yapay zeka
politikasiyla iiretken yapay zekanin haber toplama ve yazim amagh kullanilmasin
yasakladigini duyurmustur. BBC’nin belirledigi ilkeler arasinda, teknolojinin kamu
yararina uygun sekilde kullanilmasi, insan yaraticilifinin dnceliklendirilmesi ve yapay
zeka kullaniminin izleyiciye karsit seffaf olmasi gibi maddeler yer almaktadir
(Broadcastnow, 2025). Tim bu gelismeler, haber kuruluslarinin prensip bazli
(deontolojik) bir yaklasimla yapay zekaya sinirlar ¢izdigini, ayn1 zamanda pragmatik
bir sekilde, deneme-yanilma yoluyla 0&grenilen dersleri resmi politikalara
donistiirdiigiini gostermektedir. Katilimeilardan elde edilen 6rnekler de bu tabloyu
destekler niteliktedir. ileri diizey yapay zeka entegrasyonu yapan K10 ve K13 gibi
katilimcilar bile, kurumlarinda belli etik kirmizi ¢izgiler bulundugunu vurgulamistir.
Ornegin K10, gelistirdikleri yapay zekd projelerinin her asamasinda gazetecilik
degerlerini gozettiklerini, editoryal kararlarda son s0zii insanlara biraktiklarini
belirtmistir (K10). K13’lin 6rneginde goriildiigii gibi, yapay zekaya ciddi yatirim
yapan bir kurum dahi fotograf alaninda insan dokunusunu devre dis1 birakmamay1
tercih etmektedir. Tim bu bulgular, 6zerklik, sorumluluk ve seffaflik prensiplerinin
kurum politikalarinda somutlastigini gostermektedir: Yapay zekaya dil gevirisi, veri
analizi gibi belli alanlarda 6zerklik taninsa da nihai sorumluluk insandadir ve yapay

zeka kullaniminin seffafligi hem kurum i¢inde hem de kamuya kars1 saglanmalidir.

4.2.5 Haberin dogasina uygun kullanim alanlari. Gazeteciler, yapay zekay1
tamamen reddetmek yerine, haberin dogasina uygun belirli kullanim alanlarinda ondan
yararlanma egilimindedir. Bu alt tema, yapay zekanin gazetecilik pratiginde en sik ve

uygun goriildiigli gorevleri ortaya koymaktadir. Katilimcilarin ifadelerine gore yapay
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zeka, ozellikle tekrarlayan, zaman alic1 veya teknik gorevlerde basarili bulunmakta;
buna karsilik, yaraticilik ve derin gazetecilik sezgisi gerektiren islerde insan
becerilerinin yerini tutmamaktadir. Ornegin K12 yapay zekayr “yaratict bir aktor
degil, destekleyici bir etken” olarak konumlandirdigini ifade etmistir. Kendi pratiginde
yapay zekayi cesitli sekillerde kullandigini belirten K12, zaman zaman arastirma
yaptirdigini, yazdigr bir metni edit ettirdigini veya bir akademik makaleyi
Ozetlettirdigini soylemistir. K8, veri haberciligi alaninda yapay zeka entegrasyonu
planladiklarini, biiyiik veri kiimelerini analiz etmede bu teknolojinin faydali olacagina
inandigm1 belirtmistir (K8). Keza K9, kurumlarinda farkli sirketlerin yapay zeka
cozlmlerini haber yazimi, video ve ses ftretimi gibi pek cok alanda zaten
kullandiklarini sdylemistir (K9). Bu 6rnekler, yapay zekanin haber merkezlerinde arka
planda c¢alisan bir teknoloji olarak benimsendigini, haberin ham maddesini isleyip
gazeteciye sunan bir altyapi gorevi gordiigiinii gostermektedir. Ancak nihai haber
liriinlinlin yaratilmasi, yani haberin baglama oturtulmasi, kritik sorularin sorulmast,
etik agidan sakincali ifadelerin ayiklanmas1 gibi yaratici ve editoryal siirecler halen

insan gazetecilerin sorumlulugundadir.

Sonug olarak, “yapay zeka kullaniminda editoryal rol ve insan miidahalesinin
Onemi” temas altindaki bulgular, gazetecilerin yapay zekaya temkinli bir iyimserlikle
yaklastig1 gorilmektedir. Katilimcilar, yapay zekanin sundugu imkanlari gérmezden
gelmeyip is akisina dahil ederken, diger yandan editoryal kontrolii higbir kosulda elden
birakmamaktadirlar. Bu temadan ¢ikan ortak mesaj, yapay zeka ne kadar gelisirse
geligsin, gazetecilikte insan muhakemesinin, etik duyarliligin ve dogrulama
stireclerinin yerinin doldurulamayacagidir. Calismanin bu temasi, yapay zeka ¢aginda
bile “insan dokunusunun” ve editoryal sorumlulugun vazge¢ilmez oldugunu net bir
bicimde ortaya koymaktadir. Bu bulgu, gelecekte yapay zeka entegrasyonunun artmast
durumunda dahi, basarili ve giivenilir gazetecilik i¢in insan faktdriiniin merkezde

kalmaya devam edecegini gostermektedir.

4.3 Gazetecilikte Yapay Zeka Kullanmmminda Etik Kaygilar ve Degerler
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Bu Dbolimde, yapay zekd teknolojilerinin gazetecilik meslegine
entegrasyonunun dogurdugu etik kaygilar ve mesleki degerlerle uyum sorunlari,
katilimcilarin derinlemesine degerlendirmeleri 1s18inda incelenmistir. Katilimcilarin
goriisleri, yapay zeka kullaniminin dogruluk, tarafsizlik, sorumluluk ve kamusal yarar
gibi temel gazetecilik ilkeleriyle nasil bir etkilesim kurdugu sorusu etrafinda
sekillenmistir. Bulgular, gazetecilik pratiginin 6ziindeki etik sorumlulugun yapay zeka
araclari karsisinda nasil yeniden tanimlandigini; teknolojik yeniliklere ragmen mesleki
degerlerin korunmasinda 1srarc1 bir durusun sergilendigini géstermektedir. Analizler,
etik denetim ihtiyact ve insan sorumlulugu, yapay zekanin manipilasyon riski ve
tarafsizlik sorunsali ile gazetecilik ilkelerinin teknoloji karsisindaki direnci temalari

altinda sunulmustur.

4.3.1 Etik denetim ve sorumluluk. Katilimcilarin 6nemli bir boliimii, yapay
zeka teknolojilerinin gazetecilik siireclerinde kullanimai sirasinda insan denetiminin ve
etik sorumlulugun vazgegilmez oldugunu vurgulamigtir. Yapay zeka araglarinin
sagladigt hiz ve verimlilik imkanlarma ragmen, nihai sorumlulugun her zaman
gazetecinin insani muhakemesinde kalmasi gerektigi diistincesi giiclii bir bicimde dile
getirilmigtir. K1, yapay zeka destekli icerik iiretiminde kontrol mekanizmasinin
sikilastirilmas1 gerektigini belirtmistir: "Yapay zeka ile igerik Uretirken kontrol
mekanizmasint daha da siklastirmall en azindan yapay zekalar biraz daha gelisene
kadar boyle devam etmeliyiz. Ben kendi adima hem kendim kontrol ediyor hem de
baska bir yapay zek&ya kontrol ettiriyorum." (K1) K13 ise bu denetim ihtiyacini
kurumsal oOlgekte ecle almakta, etik kodlamalar ve denetim mekanizmalarinin
gelistirilmesinin zorunlu oldugunu vurgulamaktadir: "Kurumumuzun zaten bir etik
ilkeler rehberi var. Simdi yeni yeni YZ boliimii de yapilyyor. Egitimlerde de ciddi
sekilde anlatiliyor. Teknolojiyi sirkete adapte ediyorsun. Ama zarar verebileceginin
de farkindasin. Bu ¢ergevede bir etik kodlamasini yapryorsun. Denetlemeyi yapacak
mekanizmayt kuruyorsun.” (K13) K5 de insan miidahalesinin zorunlu oldugunu, yapay
zekdya tam teslimiyetin gazetecilik meslegini tehlikeye sokabilecegini ifade
etmektedir: "Yapay zekdya tamamen teslim olamazsimiz. Onu denetleyecek,
gerektiginde dur diyecek bir insan iradesi sart.” (K5) Benzer sekilde, K6 da organik
miidahalenin zorunlulugunu soyle vurgulamistir: “Yapay zekdy: sinirli alanlarda

kullaniyoruz ve mutlaka organik miidahaleyi sagliyoruz. Yapay zekaya terk ettigimiz
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hi¢hir isimiz olmuyor." (K6) K12 ise, gazetecilikte yapay zeka kullaniminin mutlaka
editoryal silizgecten gecirilmesi gerektigini savunmaktadir: "Yapay zeka c¢iktilar
editorler tarafindan mutlaka gozden gecirilmeli. Korii koriine giivenilemez.” (K12)
Katilimcilar, yapay zekanin sagladigi imkanlara ragmen, gazetecilikte insani
sorumluluk ve muhakemenin vazgegilmez oldugunu, hata yapmama, dogrulugu
saglama ve kamu yararim1 gbézetme gibi gorevlerin insan eliyle siirdiiriilmesi

gerektigini belirtmistir.

Bu alt temada ortaya ¢ikan bulgular, gorev temelli etik yaklasimi ile birebir
ortiismektedir. Gorev temelli etik, bireyin ahlaki yiikiimliiliklerini kosullardan
bagimsiz olarak siirdlirmesi gerektigini savunur. Bu baglamda gazetecilerin, yapay
zeka araglarini kullansalar dahi, dogruyu sdyleme, halki dogru bilgilendirme ve hata
yapmama sorumluluklarini asla devretmemeleri gerektigi agik bir sekilde ifade
edilmistir. Ayrica, insan denetiminin zorunlulugu, yapay zeka etigi literatiiriinde de
alt1 cizilen “insan merkezli tasarim” ve “hesap verebilirlik” ilkeleriyle dogrudan

ortlismektedir.

4.3.2 Manipiilasyon riski ve tarafsizhk. Yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilik alaninda kullaniminda en ¢ok dile getirilen kaygilardan biri, iceriklerin
manipiilasyona agik olmasi ve tarafsizlik ilkesinin zedelenme riskidir. Katilimcilarin
ifadeleri, yapay zekanin veri setlerinin dogasina, sistem tasarimcilarinin niyetlerine ve
kullanicinin yonlendirmelerine bagl olarak onyargili, tarafli veya manipiile edilmis
icerikler tiretebilecegini ortaya koymaktadir. K4, yapay zekanin veriye gore icerik
urettigini ve bu yiizden kolayca manipiile edilebilecegini soyle ifade etmistir:
"[stenirse yapay 2€k& da manipiile edilebilir. Dolayisiyla bulundugu asamada
gazetecinin etik degerlerini de tehdit edebilecek bir noktada diyebiliriz. Uretilen icerik
eger yapay €K& kullamilarak olusturulduysa bunun bilgisi mutlaka izleyici ya da
okuyucuya verilmelidir.” (K4)

K9 ise yapay zeka kullanimimin niyetlere bagli oldugunu ve kétii amacgh
yonlendirmelere acik hale gelebilecegini belirtmistir: "Yapay zekdy: kullanan kiginin
niyetleri ya da tarzi belirler, etik éi¢iiyii. Yani siz yapay zekéyt bir haberi ¢carpitmakta
da kullanabilirsiniz. Boylesi bir risk de var tabii. Ama bir haberin etik degerini ya da

gazetecilige uygun olup olmadiginin analizinde de kullanabilirsiniz.” (K9). K6, daha
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derin bir perspektiften bakarak yapay zeka sirketlerinin devletler ve biiyiik giic
odaklari ile baglantili olabilecegini ve bu nedenle tarafsizligin yapay zeka iiretiminde
zaten yapisal olarak sorunlu oldugunu vurgulamistir: "Yapay zekéda da platformlar
cesitlendikce bugiin dogruluk, tarafsizlik dedigimiz umdugumuz seyin imkansizlig
ortaya ¢ikacak. Evrensel bir tarafsizlik, herkesi kapsayabilecek, herkes icin tarafsiz
goriinebilecek bir tarafsizlik yok. Bir hiikiimete, bir siyasal pozisyona, bir amaca
angajman s0z konusu. Sirketler devlietler i¢in bunlarin kullanimi ve ortaya ¢ikan destek
icerigi konusundaki denetimi bir tehdittir." (K6). Benzer sekilde K7, yapay zekanin
irettigi yanitlarin belirli bir ideolojik cergeveye bagli oldugunu ve bu g¢erceveden
bagimsiz bir nesnellik iddiasinin gecersiz oldugunu belirtmistir: "Yapay zeka aslinda
bize bir ideolojik ¢erceve icerisinde yanit veriyor. Yani ornegin yapay zekadya sorun
sosyalizm iyi midir yasanabilir mi diye. O tamamen liberal bir ¢ergeveden yanit
verecektir size. Ideolojik sabitleme en biiyiik etik sorundur.” (K7). K2 de, yapay
zekanin sundugu igeriklerin her zaman kullaniciya goriinmeyen bazi 6n kabuller
tagidigini ve bu yiizden tamamen tarafsiz olmadigini su sozlerle ifade etmistir: "Yapay
zekadan da bagimsiz diisiinemeyiz sonugta. Ona hangi veriyi verirseniz, o veriden
¢tkan sonuglart alirsiniz. Bu da ister istemez bir yonlendirme olusturur.” (K2). K10
ise, verinin dogasina dikkat ¢ekerek yapay zeka egitim siireclerinin bile insan kaynakli
Onyargilar igerdigini soyle dile getirmistir: "Veri olmadan yapay zek& olmaz. Ama
hangi veriyi verdiginize gore sonug degisir. O yiizden tamamen tarafsiz bir yapay

zekadan s6z etmek bana pek mumkin gérinmiyor.™ (K10).

Tim bu gorisler, yapay zekanin, dogasi geregi kullanilan veriler ve onu
yonlendiren aktorlerin etik anlayislarina bagimli oldugunu gostermektedir. Boyle bir

sistemde nesnellik veya tarafsizlik iddiasi, en iy1 ihtimalle sinirh bir idealdir.

Bu alt temada dile getirilen endiseler, yapay zeka sistemlerinin tarafsizlik
ilkesini yapisal olarak ihlal etme riskini ortaya koymaktadir. Katilimcilarin goriisleri,
yapay zekanin irettigi igeriklerin ideolojik yonelimler, kiiltiirel kabuller ve veri
kaynakli oOnyargilarla bigimlenebilecegini gostermektedir. Bu durum, o&zellikle
tarafsizlik ilkesinin hem deontolojik hem de pragmatik etik yaklasimlar agisindan
degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir. Gorevci etik, gazetecilikte tarafsizlik ilkesini,
catisan tiim aktorlere esit mesafede durmak ve her birine dengeli bir sekilde yer

vermek olarak tanimlar (Christians et al., 2016). Bu baglamda, algoritmik onyargilar,
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gorevciligin temel normatif ilkesi olan esitlik ve adalet anlayisiyla gelisir. Ote yandan,
pragmatik etik, tarafsizligi daha baglamsal bir sekilde ele alir ve kirilgan ya da
dislanmis gruplarin sesini duyurmanin, haberciligin toplumsal yarar iiretme islevi
acisindan daha etik olabilecegini savunur (Sanders, 2003). Ancak algoritmik
Onyarginin sonuglari, ¢gogu zaman bu kirilgan gruplarin temsilini daha da siliklestirdigi
icin, pragmatik etik agisindan da sorunludur (Crawford & Paglen, 2019). Bu nedenle,
algoritmik 6nyarginin etik degerlendirmesi, iki yaklasim a¢isindan da kabul edilemez
goriilmektedir. Her iki etik model de, tarafsizligin ya ilkesel esitlik ya da baglamsal
adalet temelinde korunmasi gerektigini vurgularken, yapay zekanin veri temelli
yonlendirme mekanizmalar1 bu gereklilige karsit bir yonelim sergilemektedir.
Dolayisiyla bu durum, yapay zekanin editoryal siireclerdeki roliiniin sinirlanmasi ve

insan kontroliiniin etik sorumlulukla gii¢lendirilmesi geregini ortaya koymaktadir.

4.3.3 Gazetecilik ilkelerinin korunmasi. Katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugu,
yapay zeka teknolojilerinin gelisimine ragmen gazetecilik mesleginin temel etik
ilkelerinin korunmas1 gerektigini vurgulamistir. Yapay zeka destekli igerik tiretimi,
dogruluk, seffaflik, tarafsizlik ve kamu yararma hizmet gibi temel gazetecilik
degerlerinin ikamesi olarak degil, bu degerlere hizmet edecek bir ara¢ olarak

gorilmelidir.

K8, gazetecilik ilkelerinin teknolojiyle degismemesi gerektigini agik bir
sekilde ifade etmistir: "Ilkeler degisirse gazetecilik olmaktan cikar. Yapay 7ekay:r bu
ilkeler igerisinde kullanabilmeliyiz. Yani gazeteciligin temelinde olan kamu yararina
hizmet, gercege sadakat gibi degerleri yapay zek& ile de koruyarak ilerlemeliyiz."
(K8). K14 de gazetecilik ilkelerinin zamana kars1 direng gosterdigini ve teknolojiyle
degismeyecegini  "150-200-300 yullik ilkelerden bahsediyoruz. Uygulamada
eksiklerimiz olabilir ama ilkelerin degigmesi gibi bir sey s6z konusu olamaz. Yapay
zekd da olsa, farkli araclar da olsa, gazeteciligin 6zii degismemeli.” sOzleriyle
vurgulamistir (K14). K12, yapay zeka kullanimimin gazetecilik ilkelerine bagh kalacak
sekilde yeniden yapilandirilmasi gerektigini savunmustur: "Belki bir tane daha yapay
zeka ¢tkacak. Diyecekler ki bu model sadece gazetecilik ilkelerine gore egitilmis. O
zaman dogru bir yere gideriz. Ancak gazeteciligin ilkeleri degismemeli; teknoloji bu

ilkelere uymali.” (K12). K5 de teknolojinin sagladigi imkanlarin gazetecilik
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degerlerinin Online gegmemesi gerektigini soyle dile getirmistir: "Ne kadar
kolaylastirict olursa olsun, yapay zekémin sagladigr pratiklik gazeteciligin etik
degerlerinin oniine ge¢cmemeli. Aksi takdirde gazetecilik baska bir seye doniistir."
(K5). K1 ise gazeteciligin insan merkezli bir meslek oldugunu ve teknolojinin bu insan
faktoriinii  ortadan kaldirmamasi gerektigini savunmustur: "Gazetecilik insan
merkezlidir. Yapay zeka sadece bir arag olabilir, ama habercinin insan olmast é6nemli.
Haberi degerlendirecek, toplum yararini gozetecek olan yine insandwr.” (K1). K3 de,
yapay zekadan yararlanmanin gazetecilik degerlerine bagl kalinarak yapilabilecegini
belirtmistir: "Yapay zekdy: dogru kullanirsan habercilige katki saglar. Ama temel

degerleri unutursan, neyi koruyacagini bilmezsen iste o zaman gazetecilik biter."” (K3).

Meslek profesyonellerinin ilettigi goriisler, gazetecilik mesleginin 6ziindeki
evrensel degerlerin, yapay zeka gibi yeni teknolojilerin gelisimi karsisinda tavizsiz bir
sekilde korunmasi gerektigi diisiincesinde birlesmektedir. Katilimcilar, yapay zekanin
habercilik faaliyetlerinde destekleyici bir arag olabilecegini kabul etmekle birlikte, asil

olanin gazetecilik ilkelerine sadakat oldugunu net bir bicimde ortaya koymustur.

Bu alt temadaki bulgular, 6zellikle gorev temelli etik yaklagimi ile birebir
ortiismektedir. Gorev temelli etik, belirli evrensel ahlaki kurallarin kosullar ne olursa
olsun degismemesi gerektigini savunur. Katilimecilarin yapay zekd kullaniminda
gazeteciligin temel degerlerine siki sikiya baglh kalinmasi gerektigini savunmalari,
gorev temelli etik anlayisinin giiclii bir yansimasidir. Ayrica, bu yaklasim yapay zeka
etigi tartismalarinda da karsilik bulmakta; yapay zekanin kullaniminda teknolojinin

insan degerlerine uyum saglamasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Bu calismada, gazetecilik pratiginde yapay zeka teknolojilerinin kullaniminin
dogurdugu etik kaygilar ve mesleki degerlerle kurdugu iliski, katilimeilarin deneyim
ve gorlsleri 1s1ginda ayrintili bir bigimde analiz edilmistir. Bulgular, yapay zeka
araglarinin sundugu hiz, verimlilik ve destekleyici fonksiyonlara ragmen, gazeteciligin
temel ilkeleri olan dogruluk, tarafsizlik, seffaflik ve kamu yararina hizmet

sorumlulugunun insan merkezli bir yaklasimla korunmasi gerektigini gostermektedir.

Katilimcilar, yapay zeka destekli icerik iiretiminin kontrolsiiz bir sekilde
birakilmasinin gazeteciligin etik degerlerini zedeleyebilecegi konusunda hemfikirdir.

Insan denetiminin, yapay zeka kullaniminin vazgecilmez bir kosulu oldugu giiclii bir
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sekilde vurgulanmistir. Ayrica, yapay zekdnin egitim verilerinden kaynaklanan
Onyargilar1 yeniden iiretebilecegi ve ideolojik ¢ercevelerden bagimsiz olamayacagi
ifade edilmistir. Bu baglamda tarafsizlik ilkesinin yapay zeka ortaminda daha kirilgan
bir hale geldigi ve bu nedenle gazetecilerin igerik liretim siireglerinde daha bilingli bir

denetim ve seffaflik politikas1 izlemesi gerektigi ortaya konulmustur.

Gazetecilik ilkelerinin degismezligi vurgusu ise katilimcilarin ortaklastigi bir
diger nemli noktadir. Yapay zeka gibi yeni teknolojik araglarin gelisimi, gazeteciligin
temel degerlerini degistirmemeli; aksine, bu degerler ¢ergevesinde kullanilmalidir.
Yapay zeka, gazetecilik mesleginin 6ziine sadik kalarak, etik ilkelere hizmet edecek

bir yardimci arag olarak konumlandirilmalidir.

Bu bulgular, tezimizin teorik g¢ercevesinde ele alinan gorev temelli etik,
pragmatik etik ve yapay zeka etigi yaklasimlariyla uyum gostermektedir. Gorev
temelli etik acisindan, gazetecilerin evrensel dogruluk, adalet ve kamu yarar
gorevlerinden yapay zeka kullaniminda dahi vazge¢memesi gerektigi goriilmistiir.
Pragmatik etik acisindan ise, teknolojinin sundugu yeni imkanlar karsisinda esneklik
ve baglamsal etik degerlendirmelerin 6nemi vurgulanmistir. Yapay zeka etigi
literatlirtiyle paralel bicimde, insan merkezli tasarim, seffaflik, hesap verebilirlik ve
algoritmik Onyargilarla miicadele gibi temel ilkeler katilimeilarin pratik

degerlendirmelerinde acik¢a kendini gostermistir.

Sonug olarak, bu tema altinda ortaya ¢ikan veriler, gazetecilik mesleginin 6z
degerlerinin yapay zeka teknolojileri karsisinda da direngli oldugunu; ancak bu
degerlerin korunabilmesi icin aktif, bilin¢li ve sorumluluk sahibi bir yaklasimin

zorunlu oldugunu ortaya koymustur.
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Tablo 5

Etik Kaygilar ve Degerler Tematik Analiz Ozeti

Alt Tema Aciklama Katimcilar
4.3.1 Etik Denetim ve Yapay zeka destekli K1, K13, K5, K8,
Sorumluluk iceriklerde insan K12

denetiminin zorunlu

oldugu

vurgulanmaktadir.
4.3.2 Manipilasyon Riski ve  Yapay zekanin K4, K9, K6, K7,
Tarafsi1zhk manipiilasyona agik K2, K10

oldugu ve tarafsizlik

iddiasinin sorunlu oldugu

belirtilmistir.
4.3.3 Gazetecilik Ilkelerinin Gazeteciligin temel K8, K14, K12,
Korunmasi degerlerinin teknolojik K5, K1, K3

degisimlere ragmen
korunmasi gerektigi

savunulmaktadir.

4.4 Mesleki Doniisiim ve Gelecek

"Gelecek, bugiinden ona hazirlananlara aittir." (Malcolm X)

Gelisen yapay zeka teknolojileri, gazetecilik meslegi basta olmak tizere birgok
sektorde koklii doniistimlere yol agmaktadir. Bu degisim, mesleki pratigin yeniden
tanimlanmasini, yeni becerilerin kazanmilmasini ve gazetecilik kimliginin yeniden
ingasin1  zorunlu kilmaktadir. Malcolm X’in "gelecege hazirlananlar" wvurgusu,
gazetecilik alaninda da kendini agik¢a gostermektedir. Meslegin gelecegine yonelik
Ongorii, yalnizca teknolojik gelismelere tepki vermekle degil, bu degisimlere aktif
bicimde uyum saglamakla miimkiin olacaktir. Bu baglamda gerceklestirilen
goriismelerde katilimcilar, gazeteciligin gelecegi ve istihdam dlizeni Uzerindeki yapay

zeka etkisini ¢ok boyutlu sekilde degerlendirmistir. Ortaya ¢ikan tematik yapi,
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gazeteciligin hem sahada hem masa basinda nasil evrilecegine dikkat ¢ekmekte,
mesleki niteliklerin gelecekte daha da 6nem kazanacagina isaret etmektedir. Asagida,

li¢c ana tema baglig1 altinda bu dontisiim ayrintili bir sekilde ele alinmustr.

4.4.1 Gazeteciligin doniisiimii: saha mi, masa m? Gazetecilik pratigi,
sahada gercgek olaylarin izlenmesi ve masa basinda haber iiretimi olmak iizere iki ana
eksende sekillenmektedir. Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik tizerindeki etkisi bu
iki alan1 farkli bigimlerde doniistiirmektedir. Goriismelerde katilimcilarin biiyiik
boliimii, sahada ytriitiilen gazeteciligin yani olay yerinde bulunmay1, gézlem yapmay1
ve haberin 0zgin kaynagini deneyimlemeyi gerektiren siireglerin yapay zeka
tarafindan ikame edilemeyecegini vurgulamigtir. Buna karsin, masa basinda yapilan
rutin editoryal islemlerin ve veri analizine dayali haber iiretiminin, yapay zeka
uygulamalar1 yoluyla 6nemli 6lgiidé de§isime ugrayabilecegi ifade edilmistir. Bu
ayrim, gazeteciligin hangi yonlerinin insan yaraticiligi ve sezgisine dayanarak
gelecekte varligimi siirdiirecegini, hangi yonlerinin ise otomasyona agik oldugunu

gostermektedir.

Katilimcilarin ¢ogu, yapay zekanin saha gazeteciligi iizerinde dogrudan bir
tehdit olusturmayacagi konusunda hemfikirdir. K1, "Yapay zekanin sokakta haber
pesinde kosan bir gazetecinin yerini yakin gelecekte alabilecegini sanmiyorum.”
diyerek saha gazeteciliginin yerini insan deneyiminin doldurulamaz olduguna dikkat
¢ekmistir. Benzer bir sekilde K2, "Muhabirleri ¢ok da tehdit etmiyor.” diyerek saha
haberciliginin devam edecegini savunmustur. K3, "Su an yapay zekd gidip Silivri
davasim takip edemez.” ifadesiyle saha tecriibesi gerektiren gazeteciligin devam
edecegini belirtirken, masa basinda yapilan analiz ve yorum islerinin risk altinda
olduguna isaret etmistir. K5 ise, "Yapay zekd mi gidip de Ozgiir Ozel ile réportaj
yapacak?" diyerek profesyonel gazeteciligin vazge¢ilmezligine vurgu yapmistir. K7,
"Gergeklige sadakat ilkemiz oldukca, gazetecilik onemsizlesmez." diyerek nitelikli
gazeteciligin yapay zeka karsisinda deger kazanacagini ifade etmistir. K9 ise, "Yapay
zekd gazetecinin vaktini daha derin konulara ayirabilmesini saglyor.” diyerek

teknolojinin gazetecilik pratigine destek saglayabilecegine dikkat ¢cekmistir.
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Sonu¢ olarak, gorligmelerde ortaya konan degerlendirmeler, gazetecilik
mesleginin sahaya dayali yoniiniin, yapay zeka teknolojilerinin ilerleyisine ragmen
0zgiin Onemini koruyacagmi gostermektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugu, sahadaki
fiziksel gozlem, insan iliskileri ve sezgisel haber degerini belirleme gibi niteliklerin,
yapay zekad tarafindan ikame edilmesinin kisa vadede miimkiin olmadiginm
vurgulamistir. Buna karsilik, masa basinda yiiriitiilen standartlastirilmis editoryal
siireclerin ve veri odakli haber iiretiminin, otomasyon ve yapay zeka uygulamalari ile
yeniden yapilandirilabilecegi belirtilmistir. Bu durum, gelecekte gazeteciligin yaratici
ve analitik yetkinliklere dayali alanlarinin daha da 6nem kazanacagina, rutin ve
tekrarlayici iglerin ise biiyiik 6l¢iide teknolojiyle entegre olacagina isaret etmektedir.
Dolayisiyla, gelecekte gazetecilik meslegi, saha tecriibesini 6n plana c¢ikaran,
gerceklige sadik kalan ve yapay zekad teknolojilerini etkin bir sekilde kullanan

profesyoneller tarafindan sekillendirilecektir.

4.4.2 Istihdam endiseleri ve nitelikli is giicii ihtiyaci. Gazetecilik mesleginin
yapay zeka teknolojileriyle etkilesimi, sadece haber iiretim siireglerini degil, ayn
zamanda istithdam yapisin1 da koklii bicimde etkilemektedir. Katilimcilarin goriisleri,
gelecekte gazetecilik sektoriinde insan kaynagi ihtiyacinin nicelikten ¢ok nitelik odakli
bir déniisiim gegirecegine isaret etmektedir. Ozellikle standartlastirilabilir, veri temelli
ve rutin haber iretimi siire¢lerinin otomasyon yoluyla insan emeginden
bagimsizlasabilecegi; buna karsilik yaratici analiz, yorumlama gibi yetkinliklerin daha
da deger kazanacagi ongoriilmektedir. Bu ¢ercevede, gazetecilerin yalnizca teknik
araclar kullanmakla kalmayip, igerik iiretiminde 6zgiinliik, elestirisel diisiinme ve etik

sorumluluk gibi becerilerle 6ne ¢ikmalar1 gerektigi vurgulanmaktadir.

Katilmeilarin  6nemli bir kismi, yapay zekanin editoryal siireglere
entegrasyonunun mevcut istihdam diizeyinde daralma yaratabilecegini belirtmistir.
K2, "10 editor, writer var, yapay zekd sisteme girerse bu kadarina gerek kalmaz."
ifadesiyle, masa basi c¢alisan gazeteciler agisindan istihdam daralmasi riskine dikkat
cekmistir. Benzer bir sekilde K6, "Ozellikle egitimli gen¢ kusaklarin istihdamiyla ilgili
biiyiik bir tehdit yaratryor." diyerek, geng gazetecilerin gelecek beklentileri Gizerindeki

olas1 olumsuz etkileri dile getirmistir. K4 ise, "Yeni mezun gazeteciler ¢cok daha sert
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bir sektorle karsilasacak.” ifadesiyle sektore yeni adim atan profesyoneller igin

zorluklar1 vurgulamistir.

K3, "Masa basinda is yapan gazetecilerin yerini zamanla algoritmalar
alabilir." 6ngorusiiyle otomasyon riskine dikkat ¢cekerken, K9, "YZ ile is yiikii azalryor
ama daha nitelikli insanlara ihtiyag olacak." diyerek, nitelikli is giicii gereksiniminin
artacagini vurgulamistir. K10, "Isi iyi yapamn degeri artacak.” ifadesiyle bireysel
yetkinligin 6nem kazanacagini belirtirken, K11, "Habere ulasmak kolaylasti ama iyi
haber yapabilmek ¢ok daha 6nemli hale geldi."” diyerek gazeteciligin nitelik odakli bir
gelecege ilerledigini dile getirmistir. Ayrica, K12, "YZ"i dogru kullanan gazeteciler
avantajli olacak.” diyerek teknolojiyle uyum saglayabilen profesyonellerin 6ne
cikacagini ifade etmistir. K14 ise, "Etik hassasiyet, yapay zeka ¢aginda daha da kritik
hale gelecek." diyerek mesleki etik degerlerin gelecekte ¢ok daha fazla

vurgulanacagini belirtmistir.

Bu degerlendirmeler 1s181inda, yapay zekd ile doniisen is yapilarinin,
gazeteciligi nicelikten ¢ok nitelik temelli bir meslek haline getirecegi agiktir. Yapay
zeka teknolojilerinin gelisimi, 6zellikle rutin masa basi islerde calisan gazeteciler i¢in
is kayb1 riskini artirirken, Ozgiin igerik iretebilen, analitik bakis agisina sahip

profesyonellerin 6nemini daha da pekistirmektedir.

4.4.3 Nitelikli gazeteciligin onemi ve gelecegi. Yapay zekinin haber
tiretiminde sagladig1 hiz ve otomasyon, gazetecilik mesleginin iizerinde insa edildigi
0zglinliik, analitik diisiinme ve etik biitlinliik dengesini yeniden sorgulamaya agmuistir.
Geligsen teknolojiler, haber {retimini mekaniklestirirken, gercege sadakat,
derinlemesine analiz ve toplumsal sorumluluguyla 6ne ¢ikan nitelikli gazeteciligin
onemini daha da artirmaktadir. Bu denklem, gelecekte gazeteciligin yalnizca bilgi
aktarma degil, anlam yaratma ve etik degerleri koruma yetkinligiyle ayakta kalacagina

isaret etmektedir.

K5, "Bir haberi herkes yazabilir, mesele onu dogru ve derinlikli anlatabilmek."
diyerek, icerigin niceliginden ¢ok niteliginin 6nemli oldugunu belirtmistir. K8,

"Haberi farkll acilardan degerlendirebilmek gazeteciligi ayakta tutacak.” sOzleriyle
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Ozglin bakis acismin gazetecilikte gelecege tasinacak en kritik deger oldugunu
vurgulamistir. K7, "Gergeklige sadakat artik sadece etik degil, var olma meselesi.”
diyerek, haberin dogruluk ilkesinin gazeteciligin varlik nedeni haline geldigine dikkat
cekmistir. K12, "Artik bilgiye erigsmek degil, o bilgiyi dogrulamak ve anlamlandirmak
onemli." diyerek, gazetecilik becerilerinin yeniden tanimlandigini belirtmistir. K10,
"Hizin oniine gegebilecek tek sey ozgiinliik." sozleriyle, veri akisi iginde 6ne ¢ikmanin
sartin1 vurgulamistir. K14, "Etik degerler ve analitik derinlik gelecegin gazeteciliginde
belirleyici olacak.” diyerek, gazeteciligin salt veri sunan bir meslek olmaktan
cikacagini ifade etmistir. K9, "Dogru haber yapmak, veri analizi ve ¢ok kaynakl: teyit
becerisi gerektiriyor." ifadesiyle, analitik okuryazariligin 6nemini vurgulamistir. K6,
"Yapay zekad herkesin ayni haberi yazmasini saglayabilir ama gercek gazetecilik fark
yaratacak." diyerek, 6zgiin igerik yaratmanin Onemine dikkat ¢ekmistir. K3 ise,
"Derinliksiz haber artacak; degerli olan analiz eden olacak.” diyerek, habere
elestirisel katman eklemenin gelecegin sart1 olduguna dikkat ¢ekmistir. K13, "Yapay
zeka icerik Uretir; gazeteci anlam Uretir."” diyerek, gazeteciligin anlam yaratiminin asil
rekabet unsuru oldugunu belirtmistir. K11 ise, "Toplumu bilgilendirmek sorumlulugu,
her sartta gazetecinin tizerinde kalacak." diyerek, gazeteciligin etik sorumlulugunun

teknolojiye devredilemeyecegini vurgulamistir.

Gelecekte gazetecilik mesleginde en ¢ok fark yaratacak olan, salt bilgi aktarimi
degil; 6zgiin bakis acilar1 sunabilmek, analitik degerlendirmeler yapmak ve bu siireci
etik ilkelere bagli kalarak yonetebilmektir. Yapay zekanin hiz kazandirdig: bilgi
cogaltimi karsisinda, gazeteciligin gelecegi; gerceklige sadik, anlamli, elestirisel ve

toplumsal sorumlulugu gozeten igerikler iiretebilme kapasitesiyle belirlenecektir.

Bulgular, gazetecilik mesleginin yapay zeka teknolojilerinin etkisi altinda nasil
bir doniisiime ugradigin1 ve bu doniisiimiin sahadaki profesyoneller tarafindan nasil
algilandigini ayrintili bir bigimde ortaya koymustur. Ayni zamanda, gazetecilik
pratiginde sahanin ve sahaya dayali deneyimin yapay zeka karsisinda halen
vazgecilmez bir deger tasidigini; masa basinda gerceklestirilen rutin islerin ise

otomasyon ve yapay zeka sistemleri tarafindan doniisiiriilebilecegini gdstermistir.

Katilimcilarin  gortisleri, yapay zekd teknolojilerinin getirdigi en Onemli
degisimin, gazetecilik meslegini nitelik temelli bir yapiya dogru eviriyor olmasi
olduguna isaret etmektedir. Standart, rutin igerik liretiminin otomasyona agilmastyla
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birlikte, 6zgiin diisiince, derinlikli analiz, gerceklige baghlik ve etik hassasiyet gibi
insana 0zgl nitelikler daha ©nemli hale gelmektedir. Bu doniisiim, gazetecilik
mesleginin toplumsal sorumluluguna vurgu yapan bir nitelikli gazetecilik anlayigini
yeniden 6n plana cikarmaktadir. Ozetle, yapay zeka teknolojilerinin sundugu
imkanlar, gazeteciligin hizin1 ve erisim kapasitesini artirsa da, meslegin gelecegi
yaraticilik, elestirisel bakis, etik sorumluluk ve sahaya dayali gergeklik deneyimi

tizerinden sekillenecektir.

4.5 Gelecege Yonelik Politika ve Uygulama Onerileri

Glinlimiizde gazetecilik pratigi, sadece teknolojik yeniliklerin Onciiliiglinde
degil, ayn1 zamanda etik degerlerin korunmasi ve gelistirilmesi ihtiyaciyla da yeniden
tanimlanmaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin haber iiretim siireclerine dahil olmasi,
yeni diizeyde politika ve uygulama 6nerilerini zorunlu kilmistir. Bu baglamda, ¢alisma
kapsaminda goriisiilen 14 katilimcinin her biri, yapay zeka destekli gazetecilik
anlayisinin etik ilkeler, mesleki degerler ve kamusal sorumluluk ¢ercevesinde nasil
sekillendirilmesi gerektigi konusunda Onemli Onerilerde bulunmustur. Goriisme
yapilan 14 katilimcinin politika ve uygulama onerileri, belirli temalar etrafinda
yogunlasmistir. Bu tematik kiimelenme, gazeteciligin gelecegine yonelik etik, hukuki
ve mesleki politika ihtiyaglarini sistematik bir bigimde anlamamiza olanak

tanimaktadir. Ortaya ¢ikan ortak kodlar asagida 6zetlenmistir:

Tablo 6

Ortaya Cikan Ortak Kodlar ve Katilimct Dagilimi

Ortak Kod Aciklama Katilimcilar
Etik Tlkelerin Mevcut gazetecilik etik ilkeleri K3, K5, K6,
Giincellenmesi yapay zeka ¢aginda yetersiz K10, K11, K12

kaliyor; yeni kurallar yazilmali.
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Tablo 6 (devam)

GPTlesmesi ve Yeni Etik

Tartismalar

GPT gibi calisacagi ve yeni etik

sorular doguracagi ongoriiliiyor.

Seffaflik Zorunlulugu Yapay zeka ile iiretilen iceriklerin K5, K7, K14
acikca belirtilmesi gerektigi
vurgulantyor.
Teyit ve Dogrulama Sahte igerik riski nedeniyle teyit K2, K5, K7
Mekanizmalarinin stireglerinin giiclendirilmesi
Giiclendirilmesi gerekiyor.
Meslek Orgiitlerinin ve Kolektif etik standartlar K4, K6, K7, K9,
Kolektif Calismanin olusturulmali, meslek orgiitleri K13
Onemi aktif rol oynamali.
Yapay Zeka Okuryazarligi  Gazetecilerin ve kamuoyunun YZ K6, K13
ve Egitim okuryazarliginin artirilmasi
gerektigi vurgulaniyor.
Etik Siireclerin Dinamik  Etik degerlerin teknolojiye paralel K3, K9, K10,
ve Evrilebilir Olmasi olarak giincellenmesi gerektigi K12
savunuluyor.
Istihdam ve Mesleki YZ'nin isgliciine etkisi nedeniyle K6, K12
Gelecek Kaygisi emek siire¢lerinin korunmast
gerektigi belirtiliyor.
Yasal ve Diizenleyici Ulusal diizeyde yasa veya K4, K7, K11,
Cerceve Ihtiyaci kilavuzlarin olusturulmasi K13
gerektigi vurgulaniyor.
Medya Kuruluslarinin Haber kuruluslarinin gelecekte K12
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45.1 Etik kurallarin glincellenmesi ve seffaflik saglanmasi. Yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilik alaninda hizla yayginlasmasi, mevcut etik kurallarin
yetersiz kaldigina dair ortak bir alg1 yaratmistir. Birgok katilimci, gazetecilikte etik
normlari bu yeni teknolojiye uyum saglayacak sekilde giincellenmesi gerektigini
belirtmistir. K3 bu konuda, "Etik dediginiz zaten degisen bir sey. 100 yil onceki etik
kurallart ile bugiinkii ayni degil ki..." diyerek degisimin kaginilmaz olduguna vurgu
yapmistir. Benzer sekilde, KS mevcut meslek ilkelerine yapay zeka kullanimina iligskin
hiikiimler eklenmesi gerektigini savunmus ve "Ornegin gazeteci, icerik Uretiminde
kullanilan yapay zeka aracini agik¢a belirtmelidir." ifadesini kullanmistir. K14 ise
yapay zeka ile olusturulan bir gorselin yanlis anlasilmasi {izerine yasanan bir 6rnegi
aktararak, "Yaniltici olmamast i¢in bu gibi zorunluluklar olmasi gerekiyor.” demistir.
K6, etik politikalarin yalnizea bireysel inisiyatiflerle degil, kolektif bir anlayisla ve
stirekli gilincellenerek olusturulmasi gerektigine dikkat ¢ekmistir. K10 ise "Etikler
doniisebilir ancak dogru ve tarafsiz olmak doniisemez." diyerek etik degerlerin 6ziiyle
yontemler arasindaki ayrimi vurgulamistir. K7, "Yapay zekaya basvurulan her icerikte
bunun belirtilmesi gerekir." diyerek kullaniciya karsi diirtistliigiin 6nemine isaret
etmistir. Katilimcilar bu gorisleriyle seffaflik meselesinin de yogun bigimde tartisilan

bir konu oldugunu ortaya koymustur.

Ozellikle K9 ve K12'nin goriisleri, etik kurallarin dinamik bir yapiya sahip
olmas1 gerektigi fikrini desteklemistir. K9, "Su anda eksik olanlar zamanla
gelistirilecek, etik siiregler dinamiktir." derken; K12, "Teknoloji ileriden kosarken, etik
degerler ona sonradan yetismeye ¢aligiyor." ifadeleriyle teknolojik gelismelere paralel

bir etik giincelleme siirecine duyulan ihtiyaci dile getirmistir.

Katilimcilarin bu yorumlari, gazetecilikte yapay zeka kullanimina iligkin etik
normlarin sadece korunmasi degil, ayn1 zamanda ¢agin gereklerine uyumlu sekilde

stirekli gbzden gecirilmesi gerektigi yoniindeki giiclii uzlasiy1 ortaya koymaktadir.

4.5.2 Kolektif politika gelistirme ve meslek orgiitleri aracihigiyla
diizenleme. Katilimcilarin 6nemli bir bolimi, yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilikteki etkilerini sadece bireysel kurum politikalariyla diizenlemenin yetersiz

kalacagi, bunun yerine meslek orgiitleri, sendikalar ve akademik ¢evreler gibi kolektif
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yapilarin etkin olmasi gerektigi yoniinde goriis bildirmistir. K4, bu konuda "Medya
kuruluglarimin tek basina politika olusturmasindansa, bir meslek orgiitii catisi altinda
paydaslarin bir araya gelerek kurallar koymast daha saglikli olur." diyerek ortak aklin
onemine dikkat ¢cekmistir. Benzer sekilde K6, "Gazeteci sendikalari, basin meslek
orgiitleri ve akademisyenlerin bir araya gelip bir baslangic metni hazirlamasi

gerekir." diyerek genis katilimli bir siireg¢ nerisinde bulunmustur.

K7, diizenleyici yapilarin zorunlu oldugunu ancak bunun klasik devlet
yasalarindan ziyade meslek orgiitleri eliyle gelistirilmis evrensel ilkelere dayanmasi
gerektigini belirtmistir. "Yerel dlizeyde meslek drgltleri, akademi ve gazeteciler genel
soyut kurallar olusturabilir” diyen K7, 6zellikle okur temsilciligi gibi mekanizmalarin
bu siiregte aktif rol oynamasi gerektigini vurgulamistir. K9 ise ¢alistiklar1 kurumda
yapay zeka kullanimina iligkin etik bir beyannamenin hazirlandigin1 ve bu siirecin
kolektif bir irade ile yiiriitiilmesi gerektigini ifade etmistir: "Yapay zekdnin etik yoniiyle
ilgili  komisyonlar  olusturulmus durumda. Bu dinamik siire¢ zamanla
olgunlasacaknir.” (K9). K13 gazetecilerin dijital medya okuryazarhiginin artirilmasi
gerektigine dikkat cekmistir. "Okuyucunun bilingli olmasi énemli ama medya
kuruluslart da kendi etik politikalarimi olusturmali” ifadesiyle hem kurumsal hem

toplumsal diizeyde kolektif biling olusturmanin dnemine vurgu yapmastir.

Bu goriisler, gazetecilik mesleginin yalnizca bireysel kurum refleksleriyle
degil, kolektif etik standartlar ve siirekli diyalog mekanizmalar1 aracilifiyla gelecege
taginabilecegine dair gii¢lii bir ortak anlayis1 yansitmaktadir. Katilimcilarin 6nerileri,
gazetecilikte yapay zeka kullanimi konusunda kamusal sorumluluk bilinciyle kolektif
politika iiretmenin, meslegin siirdiiriilebilirligi i¢in kritik bir ihtiya¢ oldugunu ortaya

koymaktadir.

4.5.3 Gelecege yonelik egitim politikalarl. Yapay zek& teknolojilerinin
gazetecilik pratiine entegrasyonu, egitim siireglerinin sabit ve duragan bir yapidan
cikarilarak, siirekli giincellenebilir ve teknolojik degisimlere duyarli hale getirilmesi
gerekliligini dogurmustur. Katilimcilar, bu doniistimiin yalnizca meslek i¢i teknik bilgi
edinimiyle sinirli kalmamasi, ayn1 zamanda etik degerlerin korunmasina yonelik

stirekli bir egitim siireci insa edilmesi gerektigi konusunda birlesmistir.
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K6, "Yapay zekd konusunda gazeteciler on almali;, hem kullanimi 6grenmeli
hem de swmirlarimi bilmeliler” diyerek gazeteciler igin teknoloji okuryazarligi
egitimlerinin aciliyetine dikkat ¢ekmistir. Katilimcinin bu vurgusu, teknik beceri
kazandirmanin yam1 sira, gazeteciligin temel degerlerini koruyacak etik biling
kazandirmanin da egitim politikalarinin vazgegilmez bir unsuru olmasi gerektigini
ortaya koymaktadir. K13 ise medya okuryazarliginin toplumun genelinde
gelistirilmesi gerektigini belirtmis ve "Okuyucunun bilingli olmast yapay zekd ¢caginda
daha da kritik hale geldi.” diyerek yalnizca gazetecilere degil, tiim kamuoyuna yonelik
bilin¢lendirme ve egitim politikalarinin olugturulmasinin 6nemine isaret etmistir. K12,
gazeteciligin gelecekte GPT benzeri otomasyon sistemleriyle doniisecegini belirterek,
"Bu yeni yapilar, yeni egitim programlar: ve yeni etik standartlar gerektirecek."
ifadesiyle teknolojik gelismelere uyum saglayacak esnek ve ileriye doniik egitim
modellerine duyulan ihtiyaci dile getirmistir. K3, etik ilkelerin zamana ve degisen
toplumsal kosullara bagl olarak doniisebilecegini belirterek, egitim siireclerinin de
sabit kalmamasi, siirekli yenilenmesi gerektigine isaret etmistir. K9 ise "Etik strecler
dinamik bir yapurya sahiptir; zamanla eksikler tamamlanacak." diyerek 6grenmenin ve
etik biling gelistirme siireglerinin siirekli bir evrim iginde olmasi gerektigini
vurgulamistir. K2'nin "Teyit mekanizmalarinin daha da énem kazanacagi bir donem
geliyor." ifadesi ise, egitim politikalarinin yalnizca yeni teknolojik araglarin
kullantmimi 6gretmekle simurli kalmamasi, dogruluk ve giivenilirlik gibi temel
gazetecilik ilkelerini de siirekli olarak yasatacak bir biling gelistirmesi gerektigini

ortaya koymaktadir.

Bu degerlendirmeler 15181nda, gazeteciligin geleceginde yapay zeka ile birlikte
gelisen yeni pratiklere uyum saglayacak, degisime acik ve temel gazetecilik
degerlerini siirdlirecek bir egitim altyapisina duyulan ihtiya¢ agik¢a goriilmektedir.
Katilimeilarin  gortisleri, gelecekte gazeteciligin ayakta kalabilmesi i¢in egitim
politikalarinin esnek, siirekli, kapsayict ve temel degerleri koruyucu bir yapida olmasi

gerektigini acik¢a ortaya koymaktadir.
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Boliim 5

Sonuc¢

Bu calisma, gorev temelli etik, pragmatik etik ve yapay zeka etigi
perspektiflerinden gazeteciligin yapay zeka ile donligiimiinii incelemis ve medya
kuruluglarindaki uygulamalar1 degerlendirmistir. Elde edilen bulgular, gazetecilerin
yapay zeka teknolojilerini haber {iretimi, veri analizi ve igerik dagitim siire¢lerinde
yenilik¢i firsatlar sunan bir arag olarak benimsediklerini ve bu teknolojileri bir
"asistan" gibi kullanarak rutin gorevlerde destek aldiklarini gostermistir. Ancak
goriisiilen medya kuruluglarinin ¢ogunda yapay zeka sistemlerinin heniiz kurumsal
diizeyde tam anlamiyla entegre edilmedigi, mevcut kullanimin bireysel girisimlerle
siirl kaldigr da dikkat ¢ekmistir. Katilimcilar, yapay zekay:1 o6zellikle biiyiik veri
derleme, imla hatalarmni diizeltme ve ozellikle kapak gorselleri icin grafik destegi
saglama gibi siireglerde zaman kazandiran bir yardimci olarak degerlendirmis, ancak
editoryal nihai kararlarin insan gazetecilerde kalmasi gerektigini vurgulamislardir.
Ayrica, katilimcilarin 6nemli bir kism1 haber iiretimi gibi yaratici siireclerde yapay
zekd kullaninmina temkinli yaklastiklarini belirtmig, bu teknolojilerin igeriklerde
manipiilasyon ve haliisinasyon riskleri tastyabilecegi, ayrica yapay zeka sistemlerinin
bu hata payr nedeniyle yanlis veya yaniltici bilgi iretebilecegi endisesini dile
getirmistir. Katilimeilar, yapay zekanin haberlere hiz ve etkilesim kazandirdigini kabul
etmekle birlikte, bu kazanimlarin temel etik ilkelere zarar vermemesi gerektigini
Ozellikle vurgulamislardir. Onlara gore gazetecilikte hiz ve erisim onemli olsa da,
oncelikli olan dogruluk, tarafsizlik ve seffaflik gibi degismez degerlerin korunmasidir.
Katilimcilar, asil meselenin "gergeklik" oldugu konusunda hemfikir olmus, yapay zeka
destekli habercilikte ger¢egin bozulmamasi ve ¢arpitilmaya acik igeriklerin 6nlenmesi
gerektigini  savunmuslardir. Bu  baglamda, yapay zekd modellerinden
kaynaklanabilecek onyargt, hata ve dezenformasyon risklerine karsi dikkatli olunmasi
gerektigi belirtilmistir. Katilimcilar ayrica, mevcut etik kurallarin yapay zeka
uygulamalarina uygun bi¢gimde giincellenmesi gerektigi konusunda cesitli goriisler
ifade etmislerdir. Bir grup katilimci, gazetecilik etik kurallarinin ytizyillardir
degismedigini ve bu temel degerlerin glinliimiiz pratik gazetecilik uygulamalarinda ne
ol¢iide dikkate alindiginin sorgulanmasi gerektigini vurgulamistir. Bu goriise gore,
etik ilkeler sabit olmali; teknolojik degisimlere ragmen haberciligin 6ziindeki

74



dogruluk, bagimsizlik ve kamu yarar1 gibi ilkeler korunmahdir. Ote yandan, bazi
katilimcilar ise etik kurallarin zamanla toplumdaki degisimlere paralel olarak
evrilebilecegini ve bu baglamda yapay zeka gibi yeni teknolojilere uyum saglayacak
esneklikte bir etik anlayisinin gelistirilmesi gerektigini savunmustur. Bu farkli bakis
acilart dogrultusunda, igerik tiretiminde yapay zeka kullanildiginin agikga belirtilmesi
ve gazetecilerin bu alanda siirekli egitim alarak mesleki becerilerini yenilemeleri
gerektigi gibi ortak Oneriler de dile getirilmistir. Katilimcilar, mesleki becerilerin
giincellenmesinin yalnizca etik uyum igin degil, ayn1 zamanda degisen gazetecilik
pratiklerinde varliklarin1 siirdiirebilmek i¢in de gerekli oldugunu belirtmislerdir.
Yapay zeka teknolojilerini 6grenen, kullanimiyla barisik olan, deneyen ve nihayetinde
bu teknolojileri etkin sekilde kullanan gazetecilerin gelecekte daha goriiniir ve tercih
edilir olacag1 ongoriilmiistlir. Buna karsin, saha muhabirliginin 6nemini koruyacagi;
olay yerinden goézlem yapabilen, analitik diisiinme becerisine sahip olan, giindemi
elestirel bicimde yorumlayabilen ve farkli baglamlar kurabilen gazetecilerin her
zamankinden daha fazla deger kazanacag ifade edilmistir. Bu cercevede, teknolojik
gelismelere uyum saglamakla birlikte gazeteciligin  6zgiin insani yOniiniin

korunmasinin meslegin gelecegi acisindan kritik oldugu vurgulanmustir.

5.1 Tartismalar ve Oneriler

Gorev temelli etik perspektifinden bakildiginda, yapay zekd destekli
habercilikte de dogruluk, bagimsizlik, hesap verebilirlik gibi degismez etik ilkelerin
korunmasi 6ne ¢ikmaktadir (Sanders, 2015). Birgok medya kurululusu pratikte, yapay
zeka ile tretilen iceriklerde seffaflik politikalar1 uygulamis; kaynak gosterimi ve son
editdr denetimini temel onlem olarak benimsemistir. Pragmatik etik yaklasimi ise,
teknolojinin sundugu faydalar ile yaratabilecegi zararlar arasinda dengeli bir yol
izlemenin gerekliligini vurgulamaktadir (Sanders, 2015). Katilimcilar, yapay zeka
uygulamalarinin toplumsal yararlari maksimize edilmesi, olas1 olumsuz etkilerinin en
aza indirilmesi gerektigi goriisiindedir. Yapay zeka etigi perspektifi ise algoritmik
Onyargi, veri gizliligi ve telif haklar1 gibi yeni konular1 giindeme tagsmistir (Mittelstadt
etal., 2016). Bu kapsamda, katilimcilar algoritmalarin seffafliginin saglanmasi, egitim
verilerinin kaynaklarinin belirtilmesi ve otomasyon siireclerinde insan denetiminin

stirdiiriilmesi gerektiginin altin1 ¢izmistir. Katilimcilar ayrica, temel etik ilkelerin bir
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anayasanin ilk maddeleri gibi sabit ve korunakli olmasi gerektigini vurgularken, teknik
ve uygulamaya doniik etik kurallarin zamanla gelisen teknolojiye paralel olarak

giincellenebilecegini belirtmistir.

Arastirma katilimeilari, medya sektoriiniin gelecekte yapay zeka ile giderek
daha i¢ ice gececegi goriisiindedir. Bir¢ok gazeteci, gelecekte haber kuruluslarinin
GPT benzeri biiyiik dil modelleriyle entegre ¢alisacagini 6ngérmiis; bu durumda haber
Uretim sdreclerinin otomatiklesmesiyle beraber igerik kimligi, sorumluluk ve hesap
verebilirlik meselelerinin yeniden sekillenecegi vurgulanmistir. Hizla iiretilen igerigin
dogrulugunu saglamak icin medya okuryazarliginin yani sira yapay zekd okur
yazarh@min da guclendirilmesi gerekmektedir. Ek olarak, gazetecilerin yapay zeka
teknolojilerini etik ve etkin bicimde kullanabilmesi i¢in siirekli olarak teknik egitim
almas1 dnemsenmistir. Gazetecilik egitim programlarinin yapay zeka etigi konusunu
kapsayacak sekilde giincellenmesi gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu sayede, teknolojik
gelismelere uyum saglanirken haberciligin  temel degerlerine dayali pratigin

surdirilmesi mimkiin olacaktir.

Bu ¢alisma, gazetecilikte yapay zeka kullaniminin etik boyutunu gérev temelli,
pragmatik ve yapay zeka etigi yaklasimlari izerinden ¢ok boyutlu bicimde ele alarak,
mevcut literatiirdeki bosluklara yonelik bir degerlendirme sunmus ve disiplinler arasi
tartismalara yeni bir perspektif kazandirmistir. Ayni zamanda ¢alismada ortaya konan
analizler, mesleki egitim miifredatlarinda yapay zeka etigi konusunun 6nemine vurgu
yaparak, medya okuryazarligi, etik farkindalik ve teknik becerilerin gelistirilmesine

yonelik gelecege doniik Oneriler getirmistir.

Bu tez calismasi, yalnizca gazeteciligin yapay zeka ile doniisiimiine dair
bulgular sunmakla kalmamis, ayn1 zamanda gazetecilik mesleginin etik altyapisina

iliskin yeni ilke Onerilerini de beraberinde getirmistir.

Calisma kapsaminda, uluslararas1 medya kuruluslarinin (BBC, AP, Reuters
vb.) yayimladig1 yapay zeka kullanim politikalari incelenmistir. Bu ilkeler, gazetecilik
mesleginin dijital doniisiim siirecinde temel etik degerlerin nasil korunabilecegine dair
somut ipuclar1 sunmaktadir. Yapay zeka kullanimina iliskin bu politikalar, 6zellikle
seffaflik, editoryal kontrol, algoritmik 6nyargilarin fark edilmesi, veri seffaflig, telif
haklarina saygi ve siirekli egitim gibi basliklarda yogunlagmaktadir. Bu ilkeler, mevcut

teknolojik uygulamalarin etik zeminini olusturmaya katki saglarken, ayn1 zamanda
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gazetecilik mesleginin toplumsal sorumlulugunu da hatirlatmaktadir. Tez kapsaminda
goriislerine bagvurulan katilimeilarin deneyim ve degerlendirmeleri biiyiik oranda bu
etik ilkelerle ortiismektedir. Katilimcilar 6zellikle igerik iiretiminde insan denetiminin
korunmasi gerektigini, yapay zeka destekli i¢eriklerin seffaflikla sunulmasinin mesleki
sorumluluk acisindan 6nemli oldugunu ve algoritmalarin tarafsizlifinin diizenli
bicimde test edilmesi gerektigini vurgulamistir. Ayrica veri kaynaklarinin agikca
belirtilmesi, telif haklarma riayet edilmesi ve yapay zeka araglarinin hangi tiir
iceriklerde kullanilabilecegine dair siirlarin net ¢izilmesi gibi basliklar da
goriismelerde One cikmistir. Bu gercevede, gerek kiiresel egilimler gerekse saha
verileri 1s18inda ortaya c¢ikan bu ilkeler, Tiirkiye'deki medya kurumlarinda
olusturulacak yapay zeka politikalari ve etik kod belgeleri i¢in de yol gosterici nitelikte
degerlendirilmelidir. Bu ilkelerin, yalnizca oneri diizeyinde kalmayip kurumsal
politikalarin temel dayanaklarindan biri haline getirilmesi, dijitallesen gazeteciligin

etik yonelimlerini saglam bir zemine oturtmak agisindan kritik dnemdedir.

Ote yandan uluslararasi etik cercevelerin c¢ogunlukla Bati merkezli
deneyimlere dayandigi ve Tirkiye gibi medya ortaminin farkli dinamiklere sahip
oldugu iilkelerde birebir uygulanmasinin sinirlt oldugu gorilmektedir. Bu tezde
gerceklestirilen nitel saha arastirmasi, yapay zeka destekli habercilige iliskin etik
sorunlarin yalnizca teknik degil, ayn1 zamanda kurumsal ve kiiltiirel boyutlara da sahip
oldugunu ortaya koymustur. Katilimcilarin deneyimleri ve onerileri dogrultusunda
gelistirilen asagidaki dort ilke, hem mevcut bosluklar1 tamamlayict hem de Tiirkiye

baglamina 6zgili ¢6ziim odakl1 bir yaklagimi temsil etmektedir:
1. Haber Baglamiin Korunmas: flkesi:

YZ, dil iretme konusunda yetkin olsa da, bir haberin tarihsel, kiltirel ve sosyal
baglamini eksiksiz bi¢imde kavrayamaz. Bu nedenle YZ destekli haber iceriklerinde,
icerigin anlam biitiinligli insan editor tarafindan kontrol edilmeli; baglami bozan

icerikler engellenmelidir.
2. Esitlikci Egitim Erisimi ve Kurum Ici Adalet Tlkesi:

YZ egitimleri yalnizca belirli kadrolara saglandiginda, kurum i¢i dijital
esitsizlik derinlesmektedir. Bu nedenle, YZ okuryazarlig1 tiim ¢alisanlara esit erigim

hakki olarak tanimlanmalidir.
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3. Katihma Etik Kod Gelistirme Ilkesi:

Etik kodlar yalnizca merkezden belirlenmemeli, sahada calisan gazetecilerin
deneyimleri de surece dahil edilmelidir. Bdylece uygulamaya donik, gercekci ve

kapsayici etik belgeler olusturulabilir.
4. Kurgu Haberlerde Zaman ve Ger¢eklik Uyaris Ilkesi:

YZ sistemleriyle liretilen senaryo temelli igerikler, okuyucular tarafindan
gergek haber zannedilebilir. Bu nedenle, kurgu ve simiilasyon igerikleri acikca
isaretlenmeli, zaman referansi belirtilmeli ve gercek dis1 olduklar1 net bicimde ifade

edilmelidir.

Bu etik kod Onerileri, yalnizca uluslararasi standartlarla Ortiismekle
kalmamakta; ayni zamanda Tirkiye'deki haber merkezlerinde gozlemlenen etik
bosluklarin  giderilmesine ve kurumsal politika gelistirme siire¢lerinin
giiclendirilmesine katki sunmayir amaglamaktadir. Bu yoniiyle ¢alisma, yalnizca
kuramsal bir analiz degil; ayn1 zamanda gazeteciligin gelecegine yonelik uygulanabilir

ve normatif bir yol haritasi ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, bu tez, gazeteciligin geleceginde yapay zeka teknolojilerinin
yalnizca bir ara¢ degil, ayn1 zamanda etik sorumluluk bilinciyle sekillendirilecek bir
ortak olarak konumlanmasi gerektigine isaret etmektedir. Gazeteciligin temel ilkeleri,
teknolojik doniisiim ¢aginda da sapmaz bir pusula olmaya devam edecek; etik ilkelere
sadik kalan, elestirel diisiinebilen ve insan onurunu merkeze alan gazetecilik anlayisi,

meslegin gelecegini belirleyecektir.

78



KAYNAKCA

Adams, C. (2018, May 23). New York Times: Using Al to host better conversations.
Google Blog.

Akin, E., & Sahin, M. E. (2024). Derin 6grenme ve yapay sinir ag1 modelleri tizerine
bir inceleme. EMO Bilimsel Dergi, 14(1), 1-11.

Aksoy, M. (2024). Tirkiye’de haber iiretiminde yapay zeka uygulamalar1 ve etik
ikilemler. iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 59(1), 145-163.
https://dergipark.org.tr/en/pub/ikad/issue/80233/1344554

Alafi, B. (2019). Artificial intelligence and deep learning methodologies. The Journal
of Cognitive Systems, 4(2), 58-61.

Alexander, L., & Moore, M. (2022). Deontological ethics. In E. N. Zalta (Ed.), The
Stanford Encyclopedia of Philosophy (Spring 2022 ed.).

https://plato.stanford.edu/entries/ethics-deontological/

Al-Momani, K. S., Al-Hammouri, S., Rachdan, K. M., & Habes, M. (2024). How Al
affects the pragmatic function in media discourse. Forum for Linguistic

Studies, 7(1), 369-380. https://doi.org/10.30564/f1s.v7i1.7800

Amponsah, P., & Atianashie, A. (2024). Navigating the new frontier: A comprehensive
review of Al in journalism. Advances in Journalism and Communication,

12(1), 1-17.

Anadolu Ajansi. (2025, Ocak 15). Fransa'da diizenlenen zirvede 61 iilke, yapay
zekanin "acik, kapsayici ve etik" olmasi hususunda uzlasti. Anadolu Ajansi.

https://www.aa.com.tr/tr/bilim-teknoloji/fransada-duzenlenen-zirvede-61-

ulke-vapay-zekanin-acik-kapsayici-ve-etik-olmasi-hususunda-

uzlasti/3478744

Ay, A. (2022). Yapay zeka haberciligi ve gazetecilik tartigmalarina dair bir

79


https://dergipark.org.tr/en/pub/ikad/issue/80233/1344554
https://plato.stanford.edu/entries/ethics-deontological/
https://doi.org/10.30564/fls.v7i1.7800
https://www.aa.com.tr/tr/bilim-teknoloji/fransada-duzenlenen-zirvede-61-ulke-yapay-zekanin-acik-kapsayici-ve-etik-olmasi-hususunda-uzlasti/3478744
https://www.aa.com.tr/tr/bilim-teknoloji/fransada-duzenlenen-zirvede-61-ulke-yapay-zekanin-acik-kapsayici-ve-etik-olmasi-hususunda-uzlasti/3478744
https://www.aa.com.tr/tr/bilim-teknoloji/fransada-duzenlenen-zirvede-61-ulke-yapay-zekanin-acik-kapsayici-ve-etik-olmasi-hususunda-uzlasti/3478744

degerlendirme. The Turkish Online Journal of Design Art and Communication,

12(4), 913-926.

Ay, S. (2022). Otomatik gazetecilikte etik sorunlar: Quakebot 6rnegi. Yeni Medya ve
Etik Dergisi, 4(2), 45-60.

Bardakgi, S. (2023, Temmuz 19). Gazeteciligin demokrasi i¢in 6nemi: Lippmann-
Dewey tartismasi ve gliniimiize etkileri. Journo.

https://journo.com.tr/gazeteciligin-demokrasi-icin-onemi-lippman-dewey

Barrow, J. M., & Khandhar, P. B. (2024). Deontology. In StatPearls [Internet].
StatPearls Publishing. https://www.ncbi.nlm.nih.gov/books/NBK459296/

Bayraktepe, S. (2023, Ekim 9). Yapay zeka haliisinasyonu nedir?. Teyit.org. Erisim
tarihi: 4 Nisan 2025

BBC Al principles. (2024, Subat 7). BBC.

Beckett, C. (2019). New Powers, New Responsibilities: A Global Survey of Journalism

and Artificial Intelligence. London School of Economics and Political Science

(LSE), JournalismAlI Project. https://www.lse.ac.uk/media-and-

communications/polis/JournalismAl

Beckett, C. (2019, November). New powers, new responsibilities: A global survey of

journalism and artificial intelligence. LSE Blogs.

Bianet. (2023, Kasim 13). Gazetecilikte yapay zeka kullanimina karsi ilk etik ilkeler
belirlendi. Bianet. https://bianet.org/haber/gazetecilikte-yapay-zeka-
kullanimina-karsi-ilk-etik-ilkeler-belirlendi-287811

Binns, R. (2018). Fairness in Machine Learning: Lessons from Political Philosophy.
Proceedings of the 2018 Conference on Fairness, Accountability and

Transparency, 149—-159. https://doi.org/10.1145/3287560.3287598

80


https://journo.com.tr/gazeteciligin-demokrasi-icin-onemi-lippman-dewey
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/books/NBK459296/
https://www.lse.ac.uk/media-and-communications/polis/JournalismAI
https://www.lse.ac.uk/media-and-communications/polis/JournalismAI
https://bianet.org/haber/gazetecilikte-yapay-zeka-kullanimina-karsi-ilk-etik-ilkeler-belirlendi-287811
https://bianet.org/haber/gazetecilikte-yapay-zeka-kullanimina-karsi-ilk-etik-ilkeler-belirlendi-287811
https://doi.org/10.1145/3287560.3287598

Bloomberg Professional Services. (2023, March 30). Introducing BloombergGPT,
Bloomberg’s 50-billion parameter large language model, purpose-built from

scratch for finance. Bloomberg.

Bowers, J. (2018, June 6). How The New York Times uses software to recognize

members of Congress. Medium.

Braun, V., & Clarke, V. (2006). Using thematic analysis in psychology. Qualitative
Research in Psychology, 3(2), 77-101.
https://doi.org/10.1191/1478088706gp0630a

Broadcastnow. (2025, January 16). BBC sets protocol for generative Al content.

Broadcast. https://www.broadcastnow.co.uk/production-and-post/bbc-sets-

protocol-for-generative-ai-content/5200816.article

Business Insider. (2014, July 7). Narrative Science.

https://www.businessinsider.com/narrative-science-2014-7

Cao, Y., Li, S., Liu, Y., Yan, Z., Dai, Y., Yu, P., & Sun, L. (2018). A comprehensive
survey of Al-generated content (AIGC): A history of generative Al from GAN
to ChatGPT. Journal of the ACM, 37(4), 1-44.

Cardas-Raduta, D.-L. (2024). The effectiveness and limitations of artificial
intelligence in journalism. Studies in Arts and Education, 1(1), 1-15.

https://doi.org/10.2478/saec-2024-0009

Carlson, M. (2015). The robotic reporter: Automated journalism and the redefinition

of labor, compositional forms, and journalistic authority. Digital Journalism,

3(3), 416-431. https://doi.org/10.1080/21670811.2014.976412

Ceylan Capar, M., & Ceylan, M. (2022). Durum ¢alismasi ve olgubilim desenlerinin
karsilastirilmasi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 22(Ozel Say1
2),295-312.

81


https://doi.org/10.1191/1478088706qp063oa
https://www.broadcastnow.co.uk/production-and-post/bbc-sets-protocol-for-generative-ai-content/5200816.article
https://www.broadcastnow.co.uk/production-and-post/bbc-sets-protocol-for-generative-ai-content/5200816.article
https://www.businessinsider.com/narrative-science-2014-7
https://doi.org/10.2478/saec-2024-0009
https://doi.org/10.1080/21670811.2014.976412

Chandra, L. A. (2018). McCulloch-Pitts neuron: Mankind’s first mathematical model

of a biological neuron. Towards Data Science.

Christians, C. G., Fackler, M., Richardson, K. B., Kreshel, P., & Woods, R. H. (2016).
Media Ethics: Cases and Moral Reasoning. Routledge.
https://doi.org/10.4324/9781315544199

ClickUp. (2024). Financial News Aggregator Al Agent.

https://clickup.com/p/ai-agents/financial-news-aggregator

Clerwall, C. (2014). Enter the robot journalist: Users' perceptions of automated

content. Journalism Practice, 8(5), 519-531.

Council of Europe. (2023). Guidelines on the responsible implementation of artificial

intelligence systems in journalism.

Courville, A. (2020). Generative adversarial networks. Communications of the ACM.

Crawford, K., & Paglen, T. (2019). Excavating Al: The Politics of Images in Machine

Learning Training Sets. https://excavating.ai

Cybernetic Zoo. (2009). 1951 — SNARC maze solver — Minsky / Edmonds

(American).

Ciirgen, E. (2019, Kasim 19). Gazetecilikte yapay zeka kullaniminin en begenilen 10
yolu.

Dogan, T. G. (2023). Uretken yapay zeka ve medyanin gelecegi. In Yapay zeka alan
uygulamalari 2 (pp. 213-239). Yapay Zeka, Blockchain ve Nesnelerin Interneti
Kitap Serisi.

Drok, N. (2024). Journalism and AI — Opportunities and Threats, NordMedia Network,

Dewey, J. (1927). The public and its problems. Henry Holt and Company.

82


https://doi.org/10.4324/9781315544199
https://clickup.com/p/ai-agents/financial-news-aggregator
https://excavating.ai/

https://1a802907.us.archive.org/3/items/in.ernet.dli.2015.190550/2015.190550
.The-Public-And-Its-Problemms.pdf

Dewey, J. (1932). Ethics (Rev. ed.). Henry Holt and Company.

D’Alessandro, W. (2024). Deontology and Safe Artificial Intelligence. Philosophical
Studies. https://doi.org/10.1007/s11098-024-02174-y

Diakopoulos, N. (2015). Algorithmic Accountability: Journalistic investigation of
computational power structures. Digital Journalism, 3(3), 398-415.

https://doi.org/10.1080/21670811.2014.976411

Diakopoulos, N. (2019). Automating the news: How algorithms are rewriting the

media. Harvard University Press.

Diken. (2024, Eyliil 3). Giiney Kore, Telegram’a ‘deepfake’ sorusturmasi baslatti.

https://www.diken.com.tr/guney-kore-telegrama-deepfake-sorusturmasi-

baslatti/

Dogan, T. G. (2023). Uretken yapay zeka ve medyanin gelecegi. In Yapay zeka alan
uygulamalari 2 (ss. 213-239). Yapay Zeka, Blockchain ve Nesnelerin Interneti
Kitap Serisi.

Dorr, K. N. (2016). Mapping the field of algorithmic journalism. Digital Journalism,
4(6), 700—722. https://doi.org/10.1080/21670811.2015.1096748

Durak, E. S. (2022). TUBITAK Bilim ve Toplum Baskanlig1 popiiler bilim yayinlari.

Durdak, A. (2024, Subat 10). Anadolu Ajans1 "Medyada Yapay Zeka Etik Kullanim
Rehberi" hazirladi. AA Teknoloji ve Kurumsal Haberler.

Diindar, B. (2023, November 27). Haber odalarinda yapay zeka: Kim, nasil kullantyor?
NewsLabTurkey.

83


https://ia802907.us.archive.org/3/items/in.ernet.dli.2015.190550/2015.190550.The-Public-And-Its-Problemms.pdf
https://ia802907.us.archive.org/3/items/in.ernet.dli.2015.190550/2015.190550.The-Public-And-Its-Problemms.pdf
https://doi.org/10.1007/s11098-024-02174-y
https://doi.org/10.1080/21670811.2014.976411
https://www.diken.com.tr/guney-kore-telegrama-deepfake-sorusturmasi-baslatti/
https://www.diken.com.tr/guney-kore-telegrama-deepfake-sorusturmasi-baslatti/
https://doi.org/10.1080/21670811.2015.1096748

Ethical Journalism Network. (2019). 5 principles of ethical journalism.

https://ethicaljournalismnetwork.org/5-principles-of-journalism

EJO. (2012). Narrative Science: If software replaced journalist?

https://en.ejo.ch/digital-news/narrative-science-if-software-replaced-journalist

Elliott, O. (2025, February). Representation of BBC News content in Al assistants.
BBC Responsible Al Team.

Erbaysal Filibeli, T. (2025). Social media platforms' current policies on hate speech.
In Hate Speech: Contemporary Issues and Debates (ss. 39-54). Pari.
https://pari.hrantdink.org/wp-content/uploads/2025/03/HATE-SPEECH-
CONTEMPORARY-ISSUES-AND-DEBATES-1.pdf

Eroz, E. (2025, February 24). The New York Times’tan yapay zekaya yesil 1s1k.
Mashable Tiirkiye.

Ethical Journalism Network. (2024). The 5 principles of ethical journalism.

https://ethicaljournalismnetwork.org

Ethical Journalism Network. (2024). Who we are.

Esitti, S., & Coban, S. (2024, December). Yapay zeka caginda medya, kiiltiir ve iletisim

izerine giincel aragtirmalar. PA Paradigma Akademi Yaynlari.

European Commission. (2019). Ethics guidelines for trustworthy Al. High-Level
Expert Group on Artificial Intelligence. https://op.europa.eu/en/publication-
detail/-/publication/d3988569-0434-11ea-8c1f-0laa75ed71al

FAPE. (2025). Deontological Code for the Journalistic Profession.

https://research.tuni.fi/ethicnet/spain/deontological-code-for-the-journalistic-

profession/
Floridi, L., & Cowls, J. (2019). A unified framework of five principles for Al in

society. Harvard Data Science Review, 1(1).

84


https://ethicaljournalismnetwork.org/5-principles-of-journalism
https://en.ejo.ch/digital-news/narrative-science-if-software-replaced-journalist
https://pari.hrantdink.org/wp-content/uploads/2025/03/HATE-SPEECH-CONTEMPORARY-ISSUES-AND-DEBATES-1.pdf
https://pari.hrantdink.org/wp-content/uploads/2025/03/HATE-SPEECH-CONTEMPORARY-ISSUES-AND-DEBATES-1.pdf
https://ethicaljournalismnetwork.org/
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/d3988569-0434-11ea-8c1f-01aa75ed71a1
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/d3988569-0434-11ea-8c1f-01aa75ed71a1
https://research.tuni.fi/ethicnet/spain/deontological-code-for-the-journalistic-profession/
https://research.tuni.fi/ethicnet/spain/deontological-code-for-the-journalistic-profession/

https://doi.org/10.1162/99608192.8cd550d1

Forja-Pena, T., Garcia-Orosa, B., & Lopez-Garcia, X. (2024). The Ethical Revolution:
Challenges and Reflections in the Face of the Integration of Artificial
Intelligence in Digital Journalism. Communication & Society, 37(3), 237-254.
https://doi.org/10.15581/003.37.3.237-254

Fu, A. (2024, Haziran 14). Why journalists should pay attention to developments in
artificial intelligence. Poynter. https://www.poynter.org/tech-tools/2024/how-

newsrooms-using-ai/ Erigim tarihi: 6 Nisan 2025.

Gajbhiye, C. K. (2024). Impact of artificial intelligence (Al) in library services.
International Journal for Multidisciplinary Research (IJFMR), 6(2).

Gavecar, E., & Metin, H. M. (2021, December). Hisse senedi degerlerinin makine
ogrenimi (derin 6grenme) ile tahmini. Ekonomi ve Yonetim Arastirmalari

Dergisi, 10(2), 1-11.

GeeksforGeeks. (2025, February 11). Introduction to recurrent neural networks.

Gizmodo. (2014, March 18). A robot was the first to report on the L.A. earthquake.

https://gizmodo.com/a-robot-was-the-first-to-report-on-the-1-a-earthquake-

1546560271

Gizmodo. (2017, June 22). Robot journalist accidentally reports on earthquake from
1925. https://gizmodo.com/robot-journalist-accidentally-reports-on-

earthquake-fro-1796325030

Google Blog. (2018, May 23). New York Times: Using Al to host better conversations.

https://blog.google/technology/ai/new-york-times-using-ai-host-better-

conversations/

Gil, K. (2024). Yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda kullanimi: Avantajlar

85


https://doi.org/10.1162/99608f92.8cd550d1
https://doi.org/10.15581/003.37.3.237-254
https://www.poynter.org/tech-tools/2024/how-newsrooms-using-ai/
https://www.poynter.org/tech-tools/2024/how-newsrooms-using-ai/
https://gizmodo.com/a-robot-was-the-first-to-report-on-the-l-a-earthquake-1546560271
https://gizmodo.com/a-robot-was-the-first-to-report-on-the-l-a-earthquake-1546560271
https://gizmodo.com/robot-journalist-accidentally-reports-on-earthquake-fro-1796325030
https://gizmodo.com/robot-journalist-accidentally-reports-on-earthquake-fro-1796325030
https://blog.google/technology/ai/new-york-times-using-ai-host-better-conversations/
https://blog.google/technology/ai/new-york-times-using-ai-host-better-conversations/

ve dezavantajlari. Iletisim ve Toplum Arastirmalari Dergisi, 4(2), 306-331.

https://doi.org/10.59534/icss. 1457410

Giirbiiz, F. B. (2020, May 18). Konvoliisyonel sinir aglar1 (Convolutional Neural
Networks) (CNN). Medium.

Gupta, N. (2025, April 14). From lab to newsroom: How Reuters builds Al tools
journalists actually use. WAN-IFRA. https://wan-ifra.org/2025/04/from-lab-to-

newsroom-how-reuters-builds-ai-tools-journalists-actually-use/

Gutiérrez-Caneda, B., Lindén, C.-G., & Vazquez-Herrero, J. (2024). Ethics and
journalistic challenges in the age of artificial intelligence: Talking with

professionals and experts. Frontiers in Communication, 9, Article 1465178.

https://doi.org/10.3389/fcomm.2024.1465178

Henke, G. (2023, May 23). Pasta-Gate: The Dangers and Limitations of Artifical
Intelligence in Journalism. Purple.

https://www.purplepublish.com/en/blog/dangers-and-limitations-ai-in-

journalism

International Federation of Journalists. (2024, February 14). IFJ recommendations on
https://www.if].org/media-

the use of artificial intelligence.

centre/news/detail/category/press-releases/article/ifj-recommendations-on-

the-use-of-artificial-intelligence

International Journal of Creative Research Thoughts. (2024). The Role of Al in
Shaping Communication Strategies in Sports Journalism. [JCRT, 12(8),
IJCRT2408407. https://ijert.org/papers/[JCRT2408407.pdf

Jeffcock, P. (2020, June 2). Neural networks in deep learning. Oracle Big Data Blog.

Ji, Z., Lee, N, Frieske, R., Yu, T., Su, D., Xu, Y, ... & Ren, X. (2023). Survey of

Hallucination in Natural Language Generation. ACM Computing Surveys.

86


https://doi.org/10.59534/jcss.1457410
https://wan-ifra.org/2025/04/from-lab-to-newsroom-how-reuters-builds-ai-tools-journalists-actually-use/
https://wan-ifra.org/2025/04/from-lab-to-newsroom-how-reuters-builds-ai-tools-journalists-actually-use/
https://doi.org/10.3389/fcomm.2024.1465178
https://www.purplepublish.com/en/blog/dangers-and-limitations-ai-in-journalism
https://www.purplepublish.com/en/blog/dangers-and-limitations-ai-in-journalism
https://www.ifj.org/media-centre/news/detail/category/press-releases/article/ifj-recommendations-on-the-use-of-artificial-intelligence
https://www.ifj.org/media-centre/news/detail/category/press-releases/article/ifj-recommendations-on-the-use-of-artificial-intelligence
https://www.ifj.org/media-centre/news/detail/category/press-releases/article/ifj-recommendations-on-the-use-of-artificial-intelligence
https://ijcrt.org/papers/IJCRT2408407.pdf

Jobin, A., Ienca, M., & Vayena, E. (2019). The global landscape of Al ethics
guidelines. Nature Machine Intelligence, 1(9), 389-399.
https://doi.org/10.1038/s42256-019-0088-2

Joshi, A. V. (2020). Machine learning and artificial intelligence. Springer.

Kant, I. (1993). Grounding for the metaphysics of morals (J. W. Ellington, Trans.).
Hackett Publishing Company. (Original work published 1785) https://cpb-us-
w2.wpmucdn.com/blog.nus.edu.sg/dist/c/1868/files/2012/12/Kant-

Groundwork-ngOpby.pdf

Kant, I. (1996). Groundwork of the Metaphysics of Morals (M. Gregor, Trans.).
Cambridge University Press. (Original work published 1785)
https://philarchive.org/archive/THOIKA-3

Karakurt, M., Oymak, E. A., Hark, H., Erdogan, M. C., & Karci, A. (2022). Karc1 sinir
aglarimin uygulamasi ve performans analizi [Application and performance

analysis of Karci neural network]. Journal of Computer Science, 7(2), 68-80.
Karan, T. (2023). Yapay zeka: Dogusu ve gelisimi. Medium Tiirkiye.
Khan, A. A., Badshah, S., Liang, P., Khan, B., Waseem, M., Niazi, M., & Akbar, M. A.

(2021). Ethics of Al: A systematic literature review of principles and
challenges. arXiv preprint arXiv:2109.07906. https://arxiv.org/abs/2109.07906

Khattar, D., Goud, J. S., Gupta, M., & Varma, V. (2019). MVAE: Multimodal
variational autoencoder for fake news detection. Proceedings of the World

Wide Web Conference.

Kingma, D. P., & Welling, M. (2014). Auto-encoding variational Bayes. International

Conference on Learning Representations (ICLR).

Korkmaz, P. C. (2024). Yapay Zeka ve Gazetecilik: Tehditler, Firsatlar ve Etik

Sorunlar. Gazetecilik Ve Medya Calismalar1 Alaninda Uluslararasi

87


https://doi.org/10.1038/s42256-019-0088-2
https://cpb-us-w2.wpmucdn.com/blog.nus.edu.sg/dist/c/1868/files/2012/12/Kant-Groundwork-ng0pby.pdf
https://cpb-us-w2.wpmucdn.com/blog.nus.edu.sg/dist/c/1868/files/2012/12/Kant-Groundwork-ng0pby.pdf
https://cpb-us-w2.wpmucdn.com/blog.nus.edu.sg/dist/c/1868/files/2012/12/Kant-Groundwork-ng0pby.pdf
https://philarchive.org/archive/THOIKA-3
https://arxiv.org/abs/2109.07906

Aragtirmalar-I1.

Korkonosenko, S. G. (2012). Deontology of journalism as a field of moral choice for
a professional. Journal of Siberian Federal University: Humanities & Social
Sciences, 5(12), 1723-1732. https://elib.sfu-
kras.ru/bitstream/2311/3226/1/02_Kerkenesenke.pdf

Kortak, 1. Y. (2022). Yeni Medya Ortamlarinda Yapay Zeka Kullaniminin incelenmesi.
Yeni Medyada Yeni Yo6nelimler.

Kosar, A. (2020, August 18). GPT-3 yapay zekada cigir agti: ‘Gazeteciligin de

otomatigi var, mesela Y1lmaz Ozdil yazilarr’. Journo.
Kiigiik, D., & Arict, N. (2018). Dogal dil islemede derin 6grenme uygulamalari tizerine
bir literatiir ¢aligmasi. Uluslararas1 Yonetim Bilisim Sistemleri ve Bilgisayar

Bilimleri Dergisi, 2(2), 76-86.

Kirik, A. M. (2024). Yapay Zeka ve Gazetecilik Tiirk Medyasinda ChatGPT
Kullanimu. letisim Kuram Ve Arastirma Dergisi, 41(68), 90-1009.

LaFollette, H. (2003). Pragmatic ethics. Retrieved April 21, 2025, from

https://www.hughlafollette.com/papers/pragmatic_ethics.pdf

LeCun, Y., Bengio, Y., & Hinton, G. (2015). Deep learning. Nature.

Leokoo. (2022, February 28). History of Al writing software.

https://leokoo.com/history-ai-writing-software/

Levy, S. (2012, April 24). Can an algorithm write a better news story than a human
reporter? Wired.

Long, D. & Magerko, B. (2020). What Is Al Literacy? Competencies And Design
Considerations. Proceedings of the 2020 CHI conference on human factors in

computing systems, (s. 1-16.).

88


https://elib.sfu-kras.ru/bitstream/2311/3226/1/02_Kerkenesenke.pdf
https://elib.sfu-kras.ru/bitstream/2311/3226/1/02_Kerkenesenke.pdf
https://www.hughlafollette.com/papers/pragmatic_ethics.pdf
https://leokoo.com/history-ai-writing-software/

Lupker, J. A. T. (2021). Deep learning. In P. L. Frana & M. J. Klein (Eds.),
Encyclopedia of artificial intelligence: The past, present, and future of Al

Mackenzie, J., & Choi, L. (2024, September 10). Inside the deepfake porn crisis
engulfing Korean schools. BBC.

Martin, S. (2024, November). Control beyond code: Ownership and financial insights

of Al used in journalism. Media and Journalism Research Center (MJRC).

McCarthy, J. (1981). Transcript of presentation. In R. L. Wexelblat (Ed.), History of

programming languages (p. 185). Academic Press.

McCarthy, J. (2007, November 12). What is artificial intelligence? Stanford

University.

McLuhan, M. (2012). Medya Mesaji, Medya Masajidir. Mediacat Kitaplari.

Meet the Team: Al Engineering. (2024, July 29). Bloomberg.

Meir, N. (2015, June 15). Automated earnings stories multiply. Associated Press.

Mesut, 1. (2023, May 2). Konvoliisyonel sinir aglar1 nedir? Data Kapital Blog.

Metz, C. & Weise, K. (2023, May1s 1). When A.I. Chatbots Hallucinate. New York

Times. https://www.nytimes.com/2023/05/01/business/ai-chatbots-

hallucination.html Erigim tarihi: 5 Nisan 2025

Miao, Y., Yu, L., & Blunsom, P. (2016). Neural variational inference for text

processing. International Conference on Machine Learning, PMLR.

Miroshnichenko, A. (2016). Robo-journalism: The third threat. ResearchGate.

Mitchell, M., Wu, S., Zaldivar, A., Barnes, P., Vasserman, L., Hutchinson, B., & Gebru,

89


https://www.nytimes.com/2023/05/01/business/ai-chatbots-hallucination.html
https://www.nytimes.com/2023/05/01/business/ai-chatbots-hallucination.html

T. (2023). Model Cards for Model Reporting. Communications of the ACM,
66(1), 46-53.

Mittelstadt, B. D., Allo, P., Taddeo, M., Wachter, S., & Floridi, L. (2016). The ethics
of algorithms: Mapping the debate. Big Data & Society, 3(2), 1-21.
https://doi.org/10.1177/2053951716679679

Mougan, A., & Brand, T. (2023). Kantian Deontology Meets Al Alignment. arXiv.
https://arxiv.org/abs/2311.05227

Narin, B. (2017). Uzman goriisleri baglaminda haber tiretiminde otomatiklesme:

Robot gazetecilik. Galatasaray Universitesi Ileti-s-im Dergisi, 27, 79-108.

National Union of Journalists (NUJ). (2025). Artificial Intelligence: Journalism before
algorithms (Press release/Blog post). Erisim: 6 Nisan 2025,

https://www.nuj.org.uk/resource/artificial-intelligence.html

Newman, N. (2023, January 10). Gazetecilik, medya ve teknoloji trendleri ve
tahminleri 2023. Reuters Gazetecilik Calismalar1 Enstitiisii.

Newman, N. (2024, January 9). Gazetecilik, medya ve teknoloji trendleri ve tahminleri

2024. Reuters Gazetecilik Calismalar1 Enstitiisti.

Newman, N. (2025, January 9). Gazetecilik, medya ve teknoloji trendleri ve tahminleri

2025. Reuters Gazetecilik Calismalar1 Enstitiisti.

Newman, N., & Cherubini, F. (2025). Journalism and technology trends and
predictions 2025. Reuters Institute for the Study of Journalism.
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-

Nielson, M. A. (2019, December). Neural networks and deep learning. Determination
Press.
Nowell, L. S., Norris, J. M., White, D. E., & Moules, N. J. (2017). Thematic analysis:

Striving to meet the trustworthiness criteria. International Journal of

90


https://doi.org/10.1177/2053951716679679
https://arxiv.org/abs/2311.05227
https://www.nuj.org.uk/resource/artificial-intelligence.html
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-

Qualitative Methods, 16(1), 1-13. https://doi.org/10.1177/1609406917733847

NTV. (2023). Gazetecilere kap1 goriindii: Unlii medya sirketlerinden yapay zekaya

editorlik: https://www.ntv.com.tr/teknoloji/gazetecilere-kapi-gorundu-unlu-

medya-sirketlerinden-yapay-zekaya-

editorluk, GfRZcSHSDUuHEPuwkD33MA Erisim Tarihi: 14 Mart 2025

Nurelmadina, S., Bahroun, Z., & Gollmitzer, M. (2021). A comprehensive review of
Al in journalism. Open Journal of Social Sciences, 9(1), 1-20.

https://www.scirp.org/journal/paperinformation?paperid=130552

NYT Open. (2018, June 21). How The New York Times Uses Software To Recognize

Members of Congress. https://open.nytimes.com/how-the-new-york-times-

uses-software-to-recognize-members-of-congress-29b46dd426¢7

Olmez, R. (2024, Ocak 8). Biiyiik Dil Modellerinde Haliisinasyonlar. Medium.
https://medium.com/@ramazanolmeez/b%C3%BCy%C3%BCk-dil-
modellerinde-hal%C3%BCsinasyonlar-ee83¢3008d40 Erisim Tarihi: 5 Nisan
2025

Olympia, A. P. (2021, November 20). Deepfakes generated by Generative Adversarial

Networks [Honors thesis]. Georgia Southern University.

OpenAl. (2016, June 16). Generative models. OpenAl

Ouchchy, L., & Dubljevié, V. (2020). Al in the headlines: The portrayal of the ethical

issues of artificial intelligence in the media. Al & Society, 35, 927-936.
https://doi.org/10.1007/s00146-020-00915-4

Ogiic, S. E. (2023, July 14). Associated Press, haber arsivini yapay zekd modeli Chat
GPT ile paylasacak. Anadolu Ajansi.

Oztemel, E. (2006). Yapay sinir aglar1. Papatya Yaymcilik.
Paton, H. J. (1971). The categorical imperative: A study in Kant’s moral philosophy.

91


https://doi.org/10.1177/1609406917733847
https://www.ntv.com.tr/teknoloji/gazetecilere-kapi-gorundu-unlu-medya-sirketlerinden-yapay-zekaya-editorluk,GfRZc5HSDUuHEPuwkD33MA
https://www.ntv.com.tr/teknoloji/gazetecilere-kapi-gorundu-unlu-medya-sirketlerinden-yapay-zekaya-editorluk,GfRZc5HSDUuHEPuwkD33MA
https://www.ntv.com.tr/teknoloji/gazetecilere-kapi-gorundu-unlu-medya-sirketlerinden-yapay-zekaya-editorluk,GfRZc5HSDUuHEPuwkD33MA
https://www.scirp.org/journal/paperinformation?paperid=130552
https://open.nytimes.com/how-the-new-york-times-uses-software-to-recognize-members-of-congress-29b46dd426c7
https://open.nytimes.com/how-the-new-york-times-uses-software-to-recognize-members-of-congress-29b46dd426c7
https://medium.com/@ramazanolmeez/b%C3%BCy%C3%BCk-dil-modellerinde-hal%C3%BCsinasyonlar-ee83c3008d40
https://medium.com/@ramazanolmeez/b%C3%BCy%C3%BCk-dil-modellerinde-hal%C3%BCsinasyonlar-ee83c3008d40
https://doi.org/10.1007/s00146-020-00915-4

University of Pennsylvania Press. https:/plato.stanford.edu/entries/kant-

moral/

Patton, M. Q. (2002). Qualitative research and evaluation methods (3rd ed.). Sage

Publications. https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/qualitative-research-

evaluation-methods/book232962#description

PHILO-notes. (2022, May 16). Pragmatic ethics: Meaning, nature, and dynamics.

https://philonotes.com/2022/05/pragmatic-ethics-meaning-nature-and-

dynamics

Plaisance, P. L. (2014). Virtue in media: The moral psychology of excellence in news
and public relations. Journal of Media Ethics, 29(1), 1-14.
https://doi.org/10.1080/08900523.2014.872112

Poynter. (2024, Haziran 11-12). Poyntar Summit on Al, Ethics & Journalism.

Présidence de la République Frangaise. (2025). Sommet pour I’action sur
I’intelligence artificielle : Rapport de
synthese. https://www.elysee.fr/admin/upload/default/0001/17/b23266a02825
fébcoeded110ad8ec6b70d847515.pdf

Prince, S. J. (2023). Understanding deep learning. MIT Press.

RedBlink. (2025, February 7). Generative Al vs. machine learning vs. deep learning.
RedBlink.

Reporters Without Borders. (2023). Paris Charter on Al and Journalism.
https://rsf.org/sites/default/files/medias/file/2023/11/Paris%20Charter%20on
%20A1%20and%20Journalism.pdf

Reuters. (2025). Reuters and Al https://www.reuters.com/info-pages/reuters-and-ai/

Reuters Fact Sheet. (2025). Reuters News Agency.

92


https://plato.stanford.edu/entries/kant-moral/
https://plato.stanford.edu/entries/kant-moral/
https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/qualitative-research-evaluation-methods/book232962#description
https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/qualitative-research-evaluation-methods/book232962#description
https://philonotes.com/2022/05/pragmatic-ethics-meaning-nature-and-dynamics
https://philonotes.com/2022/05/pragmatic-ethics-meaning-nature-and-dynamics
https://doi.org/10.1080/08900523.2014.872112
https://www.elysee.fr/admin/upload/default/0001/17/b23266a02825f6bc6cdcd110ad8ec6b70d847515.pdf
https://www.elysee.fr/admin/upload/default/0001/17/b23266a02825f6bc6cdcd110ad8ec6b70d847515.pdf
https://rsf.org/sites/default/files/medias/file/2023/11/Paris%20Charter%20on%20AI%20and%20Journalism.pdf
https://rsf.org/sites/default/files/medias/file/2023/11/Paris%20Charter%20on%20AI%20and%20Journalism.pdf
https://www.reuters.com/info-pages/reuters-and-ai/

https://www.thomsonreuters.com/content/dam/openweb/documents/pdf/reuter

s-news-agency/fact-sheet/reuters-fact-sheet.pdf

Rodriguez-Castro, M. ve Gonzalez-Tosat, C. (2022). Journalism’s cruise control: How
can public service media outlets benefit from ai and automation?. Emerging

Practices in the Age of Automated Digital Journalism (93-104). Routledge.

Rowles, E. (2024, January 30). Al Literacy: An Opportunity for Higher Education.
GrayDI.

Salazar, 1. (2018). Robots and artificial intelligence: New challenges of journalism.

Doxa Comunicacion, 27, 295-315.

Sanders, K. (2003). Ethics and Journalism. SAGE Publications.

Semafor. (2025, February 17). New York Times goes all-in on internal Al tools.

https://www.semafor.com/article/02/16/2025/new-york-times-goes-all-in-on-

internal-ai-tools

Sensity. (2024). The state of deepfakes 2024. Sensity.

Sepetei, T. & Demirel, Z. (2024, Aralik). Medya Okuryazarliginda Yeni Giindem:
Hakikat Sonrasi Cag. Medya ve Iletisim Baglaminda Post Truth Dénem.

Egitim Yayievi.

Shi, Y., & Sun, L. (2024). How generative Al is transforming journalism:
Development, application and ethics. Journalism and Media, 5(2), 582—594.
https://doi.org/10.3390/journalmedia5020039

Sidawi, F. (2023, November 27). Al Nuntium: Tiirkiye’de haberler baklava gibi kat
kat. NewsLabTurkey.

Sloane, W. (2025, March 14). The challenges of Al in journalism: Bias, accuracy, and

trust. London Metropolitan University.

93


https://www.thomsonreuters.com/content/dam/openweb/documents/pdf/reuters-news-agency/fact-sheet/reuters-fact-sheet.pdf
https://www.thomsonreuters.com/content/dam/openweb/documents/pdf/reuters-news-agency/fact-sheet/reuters-fact-sheet.pdf
https://www.semafor.com/article/02/16/2025/new-york-times-goes-all-in-on-internal-ai-tools
https://www.semafor.com/article/02/16/2025/new-york-times-goes-all-in-on-internal-ai-tools
https://doi.org/10.3390/journalmedia5020039

https://www.londonmet.ac.uk/news/school-of-computing-and-digital-media-

news-content-store-hidden/2025hidden/march/the-challenges-of-ai-in-

journalism-bias-accuracy-and-trust/

Sortir a Paris. (2025, February 12). Grand Palais’de Yapay Zeka Diinya Zirvesi

Paris’te: Sorunlar, beklentiler, duyurular ve etki.

Stanford University Human-Centered Al Institute (HAI). (2024). Al index report 2024.
https://aiindex.stanford.edu/report/

Stats Perform. (2025). 2025 fan engagement & monetisation survey. Stats Perform.

Stryker, C. (2024, August 9). What is artificial intelligence (AI)? IBM.

Sahin, L. (2024, September 10). Gliney Kore’de deepfake pornografiler kadin ve
cocuklar1 hedef aliyor. Teyit.

Simsek, N. Y. (2019, February 24). Derin 6grenme (deep learning) nedir ve nasil
calisir? Medium. https://nyilmazsimsek.medium.com/derin-
%C3%B6%C4%9Frenme-deep-learning-nedir-ve-nas%C4%B11-
%C3%AT7al%C4%B1%C5%9F%C4%B1r-2d7f5850782

Tani, M. (2025, February 17). New York Times goes all-in on internal Al tools.

Semafor.

TechCrunch. (2011, September 12). StatSheet changes name to Automated Insights,
lands $4 million. TechCrunch.

Thakur, A. (2021). Generative Adversarial Networks. International Journal for

Research in Applied Science and Engineering Technology (IJRASET),.

Thomson Reuters Foundation. (2025). Journalism in the Al era: Insights report.
https://www.trust.ore/wp-content/uploads/2025/01/TRF-Insights-Journalism-
in-the-Al-Era.pdf

94


https://www.londonmet.ac.uk/news/school-of-computing-and-digital-media-news-content-store-hidden/2025hidden/march/the-challenges-of-ai-in-journalism-bias-accuracy-and-trust/
https://www.londonmet.ac.uk/news/school-of-computing-and-digital-media-news-content-store-hidden/2025hidden/march/the-challenges-of-ai-in-journalism-bias-accuracy-and-trust/
https://www.londonmet.ac.uk/news/school-of-computing-and-digital-media-news-content-store-hidden/2025hidden/march/the-challenges-of-ai-in-journalism-bias-accuracy-and-trust/
https://aiindex.stanford.edu/report/
https://nyilmazsimsek.medium.com/derin-%C3%B6%C4%9Frenme-deep-learning-nedir-ve-nas%C4%B1l-%C3%A7al%C4%B1%C5%9F%C4%B1r-2d7f5850782
https://nyilmazsimsek.medium.com/derin-%C3%B6%C4%9Frenme-deep-learning-nedir-ve-nas%C4%B1l-%C3%A7al%C4%B1%C5%9F%C4%B1r-2d7f5850782
https://nyilmazsimsek.medium.com/derin-%C3%B6%C4%9Frenme-deep-learning-nedir-ve-nas%C4%B1l-%C3%A7al%C4%B1%C5%9F%C4%B1r-2d7f5850782
https://www.trust.org/wp-content/uploads/2025/01/TRF-Insights-Journalism-in-the-AI-Era.pdf
https://www.trust.org/wp-content/uploads/2025/01/TRF-Insights-Journalism-in-the-AI-Era.pdf

Transkriptor. (2024, Mayis 23). Gazetecilikte Yapay Zeka Nasil Kullanilir?.

https://transkriptor.com/tr/gazetecilikte-yapay-zeka/

Transkriptor. Erisim tarihi: 1 Nisan 2025

Tulga, A. Y. (2025). Deepfake interest in South Korea: A temporal analysis of Google
Trends from 2017 to 2024 [Giiney Kore’de deepfake’e yonelik ilgi: 2017 den
2024’e Google Trendlerinin zamansal analizi]. Iletisim Kuram ve Arastirma

Dergisi, 69, 221-243. https://doi.org/10.47998/ikad.1570974

Turing, A. M. (2000). Computing machinery and intelligence. In R. Chrisley (Ed.),
Artificial intelligence critical concepts — Volume 2 (p. 20). Routledge.

Turness, D. (2025, February 11). Deborah Turness — Al distortion is new threat to
trusted information. BBC Media Centre.

https://www.bbc.com/mediacentre/2025/articles/how-distortion-is-affecting-

al-assistants

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti. (2025, Ocak 24). Yapay zeka gazeteciler i¢in igsizlik
tehdidi yaratiyor. https://tgc.org.tr/18-slider/4815

Ulukan, G. (2024, April 16). Yapay zeka destekli teknoloji ile gazetecilik odakli yerli

girisim:  Scrolli. Webrazzi. https://webrazzi.com/2024/04/16/yapay-zeka-

destekli-teknoloji-ile-gazetecilik-odakli-yerli-girisim-scrolli/

UNESCO. (2022). Journalism, ‘fake news’ and disinformation: A handbook for

journalism education and training.

Unite.Al (2025, February 23). How Al is Transforming Journalism: The New York

Times' Approach with Echo. https://www.unite.ai/how-ai-is-transforming-

journalism-the-new-york-times-approach-with-echo/

USAIL (2025). Deepfake technology: An overview of its impact on society.

95


https://transkriptor.com/tr/gazetecilikte-yapay-zeka/
https://doi.org/10.47998/ikad.1570974
https://www.bbc.com/mediacentre/2025/articles/how-distortion-is-affecting-ai-assistants
https://www.bbc.com/mediacentre/2025/articles/how-distortion-is-affecting-ai-assistants
https://tgc.org.tr/18-slider/4815
https://webrazzi.com/2024/04/16/yapay-zeka-destekli-teknoloji-ile-gazetecilik-odakli-yerli-girisim-scrolli/
https://webrazzi.com/2024/04/16/yapay-zeka-destekli-teknoloji-ile-gazetecilik-odakli-yerli-girisim-scrolli/
https://www.unite.ai/how-ai-is-transforming-journalism-the-new-york-times-approach-with-echo/
https://www.unite.ai/how-ai-is-transforming-journalism-the-new-york-times-approach-with-echo/

https://www.usaii.org/ai-insights/resources/deepfake-technology-an-

overview-of-its-impact-on-society

Usluy, F., & Demir, E. (2023, June). Nitel bir veri toplama teknigi: Derinlemesine

goriigme. Hacettepe University Journal of Faculty of Letters.

Verma, D. (2024). Impact of artificial intelligence on journalism: A comprehensive
review of Al in journalism. Journal of Communication and Management, 3(2),

150-156.

Wang, J., Mao, W., & Wenjie, W. (2023). The Ethics of Artificial Intelligence:
ociopolitical and Legal Dimensions. Interdisciplinary Studies in Society, Law,

and Politics, 2(2), 27-32. https://doi.org/10.61838/kman.isslp.2.2.6

Webtekno. (2021, October 22). Yapay zeka mucidi John McCarthy’nin hayati.
Webtekno. https://www.webtekno.com/yapay-zeka-mucidi-john-maccarthy-

hayati-h99600.html

Wu, S., irsoy, O., Lu, S., Dabravolski, V., Dredze, M., Gehrmann, S., Kambadur, P.,
Rosenberg, D., & Mann, G. (2023). BloombergGPT: A large language model

for finance.

Yasa, H. (2024, Aralik). Sosyal Medya ve Yalan/Sahte Haber Cercevesinde Hakikat
Otesi Cagda Dezenformasyon. Medya ve iletisim Baglaminda Post Truth

Doénem. Egitim Yayinevi.

Yigit, S. (2025, February 11). Fransa’da diizenlenen zirvede 61 iilke, yapay zekanin

‘ac1k, kapsayici ve etik’ olmas1 hususunda uzlasti. Anadolu Ajans:.

Yildirim, A., & Simsek, H. (2021). Sosyal bilimlerde nitel aragtirma yontemleri (12.
baski). Seckin Yayincilik.

Yildirim, A., & Simsek, H. (2022). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri (13.
baski). Seckin Yayincilik.

96


https://www.usaii.org/ai-insights/resources/deepfake-technology-an-overview-of-its-impact-on-society
https://www.usaii.org/ai-insights/resources/deepfake-technology-an-overview-of-its-impact-on-society
https://doi.org/10.61838/kman.isslp.2.2.6
https://www.webtekno.com/yapay-zeka-mucidi-john-maccarthy-hayati-h99600.html
https://www.webtekno.com/yapay-zeka-mucidi-john-maccarthy-hayati-h99600.html

Zach Seward is the newsroom’s editorial director of A.I initiatives. (2023, December

12). The New York Times Company.

Zalamito, S. (2018, July 11). Entering the next century with a new Forbes experience.
Forbes.https://www.forbes.com/sites/forbesproductgroup/2018/07/11/entering

-the-next-century-with-a-new-forbes-experience/

Zhuo, G.-Y., Karnati, M., Roy, M., Mazumder, N., Gogoi, A., & Kao, F.-J. (2024).
Tracing historical connections: The evolutionary ties of artificial intelligence,
confocal microscopy, and Marvin Minsky (1927-2016). In Biomedical
imaging: Advances in artificial intelligence and machine learning (p. 134).

Springer.

Zou, J. Y., & Schiebinger, L. (2018). Al can be sexist and racist - it's time to make it
fair. Nature, 559(7714), 324-326. https://doi.org/10.1038/d41586-018-05707-
8

Zou, L., & Zhang, M. (2024). Variational autoencoder model combining deep learning
and probability statistics and its application in large-scale data analysis.

Informatica, 48(1), 45-61.

97


https://www.forbes.com/sites/forbesproductgroup/2018/07/11/entering-the-next-century-with-a-new-forbes-experience/
https://www.forbes.com/sites/forbesproductgroup/2018/07/11/entering-the-next-century-with-a-new-forbes-experience/
https://doi.org/10.1038/d41586-018-05707-8
https://doi.org/10.1038/d41586-018-05707-8

