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MUZIK iCRACILARININ KULTUR ENDUSTRISI ve DINLEYICi
BEKLENTILERiI ARASINDA YENi MEDYA BAGLAMINDA UYUM
STRATEJILERI

OZET

L.T.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Miizikoloji ve Miizik Teorisi Anabilim Dali
Miizikoloji ve Miizik Teorisi Programi i¢in hazirlanan bu ¢alisma alti boliimden
olusmaktadir. Calisma, yeni medyanin ve degisen dijital miizik teknolojilerinin;
miizik endiistrisi, miizik icracilar1 ve dinleyiciyi nasil etkiledigini ortaya koymay1
amaglamaktadir. Ayrica, yeni medyanin geleneksel medyaya kiyasla, miizigin
taraflar1 agisindan, neleri degistirip degistirmedigi anlagilmak istenmistir.

Kayithh miizik endiistrisi tarihi boyunca, teknolojik gelismeler ve medya destegi,
yonlendirici nitelikte olmustur. Ancak konunun temeli, ekonomik baglamiyla bir
arada diistiniilmelidir. Calisma boyunca, gerek teknolojiyi gerekse medyay1 etkin
kullanabilmenin o6ziinde, ekonomik hakimiyet oldugu diisiincesi yer almaktadir.
Sosyal ya da finansal sermaye sahipliginin avantajli durumlar yarattigi bir sektor
anlayisinda, kiiltiir de bu duruma uyum saglama egilimi tagimaktadir. Kiiltiir ve
eglence endiistrisinin bir alt dali olarak miizik isi, sosyo- kiiltiirel, ekonomik ve
ideolojik giictin hakimiyeti ile yakindan ilgili bir konu olmustur. Popiilerlik olgusuna
ve az sayidaki ¢ok {inlii miizik icracisinin basarisina dayandirilmis endiistri sartlari,
kendi i¢inde tutarli bir sistemde islemektedir. Bu sistemi isletenler, teknoloji ve
medya araglarina rahatca erisme imkanina sahiptir. Diger yandan, yeni medyanin
araclarimi1  ve kullanicilarini, dijital ¢agin bakis agis1 altinda yorumlamak
gerekmektedir. Yeni medya donemi, sahip oldugu teknolojik 6zellikler sebebiyle,
degisim potansiyeline daha agik goziikmektedir. Ancak, yeni medyanin vaat ettigi
degisim sOylemine karsin, miizik endiistrisindeki egemen gli¢lerin, yeni teknolojiler
tizerinde de tahakkiim kurabilecegi gz 6niinde bulundurulmalidir.

Tezin birinci boliimiinde ana hatlariyla, ¢alismanin amaci, 6nemi, yontemleri ve
kapsamu ile kuramsal temeli lizerinde durulmustur. Konu, medya ve teknoloji odakl
olarak ele alinirken, miizigin taraflar1 da ayr1 ayr diisiiniilmiistiir. Y dntemsel agidan,
tarihsel inceleme, alan c¢alismasi, katilimci gozlem, goriisme, anket ve analiz
metodlar1 kullanilmistir.

Ikinci béliimde, diinya miizik endiistrisindeki gelismeler teknolojik gelismeler
1s18ida ele alinmustir. Oncelikle, kavramsal anlamda ‘miizik endiistrisi’ tanimi
yapilarak, kuramsal cergevede incelenmistir. Burada miizik endiistrisi kavrami,
kiltlir endiistrisi, kitle iletisim araclari teorileri ve teknoloji kuramlar1 esas alinarak,
detayli bir bicimde irdelenmistir. Ardindan, 20. yy baslarindan itibaren, diinya miizik
sektoriinde yasanan gelismeler tek tek anlatilmistir. Bunlar sirasiyla; fonograf ve
gramofon, radyo, televizyon, kaset, CD, miizik televizyon kanallar1 ve plak
sirketleridir. Dijital miizige ge¢is siirecinden soz edilmis, ancak dijital miizik ile ilgili
detaylara dordiincii boliimde gecilmistir. Tezin {i¢ilincii boliimiinde, teknolojik
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gelismeler 1s18inda, Tiirkiye’deki miizik enddistrisi tarihi anlatilmistir. Ancak,
Tiurkiye’deki gelismeler, diinya miizik endiistrisi pazar1 ile ayn1 anda
gerceklesmemektedir. Calismada bunun ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal sebeplerine
deginilmistir. Bu durum g6z oniinde tutularak, Tiirkiye’deki gelismeler kronolojik
olarak siralanmaktadir. Uciincii bélimde ele alman o6nemli gelismeler sirasiyla;
fonograf ve gramofon, plak ve plak¢ilik donemi, radyo, kaset, televizyon, miizik
televizyon kanallar1, CD ve miizik sirketleri olmustur.

Calismanin dordiinci bolimii  ‘Dijital Cag ve Miizik’ baghigini tasimaktadir.
Oncelikle bilgisayar teknolojisi ve internetin kisa tarihgesi verildikten sonra, diinyada
ve Tirkiye’de internet kullanim oranlar1 konu edilmistir. Ardindan, internetin
yarattig1 kiiltiir ortami ile reklam 6zelligi lizerinde durulmustur. Dérdiincti boliimiin
ikinci yarisi, internet ile miizik iliskisi hakkindadir. Bu anlamda, dijital miizik, MP3,
P2P gibi kavramlar anlatilarak,  yasal olmayan miizik indirme servisleri
incelenmistir. Yasal siirecin baslangic noktasi sayilan iTunes’un, endiistri lizerindeki
etkisi ele alinmistir. Sonrasinda ise dijital miizik pazarimin diinya ve Tirkiye
pazarindaki durumlari ortaya konmustur.

Calismanin besinci boliimiinde yeni medya ve sosyal medya kavramlari detaylariyla
incelenmis ve ardindan miizikle iliskisine deginilmistir. Oncelikle medyanin tanitim
yapabilme becerisi sebebiyle, miizisyenin marka kisiligi ele alinmistir. Sosyal
paylasim aglarindan Myspace, Facebook, Youtube ve Twitter, miizik endiistrisi,
miizisyen ve dinleyici agisindan konu edilmistir. Ardindan DIY (kendi basina yap)
kiiltiiri ve yeni medya doneminde bagimsiz miizisyenin durumu Orneklerle
anlatilmistir. Sosyal medya ile degisen sanat¢l/ hayran iliskisi, miizik dinleme ve
arsivleme aligkanliklar1 ortaya konmustur. Son olarak yapilan dinleyici anketi ve
gorismeler neticesinde, yeni medya doneminde dinleyicinin beklentileri
sorgulanmustir.

Calismanin son bolimii olan altinct béliimde, tezin sonuglarina yer verilmistir.
Sonuglar, miizik endiistrisi, miizisyenler ve dinleyiciler agisindan ayri ayri ele
alinmistir. Ayrica medya acisindan ulasilan sonuclar paylasilarak, Onerilere yer
verilmistir.
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ADAPTATION STRATEGIES OF MUSICIANS BETWEEN THE AUDIENCE
EXPECTATIONS and CULTURE INDUSTRY IN TERMS OF NEW MEDIA

SUMMARY

This study which has been prepared for L.T.U. Institute of Social Sciences,
Department of Musicology and Music Theory, consists of six chapters. The Study
aims to present how new media and evolving digital music technologies affected the
music business, musicians and audience. Besides its intention is also to understand
what changes new media have caused for the parties of music business.

Technological developments and media support has always been directive during the
music history. However, essentials of the issue must not be separated from
economical angle. During the study, efficient usage of both media and technology
has always been about the concept of economical domination. In a business
atmosphere that social and financial capital creates advantages, culture is tending to
adopt these circumstances. The music business as a sub branch of culture and
entertainment business has been related to domination of socio- cultural, economic
and ideological power. Industrial processes those lean on the concept of popularity
and success of very few number of famous musicians run consistently. Rulers of this
system has access to technologic and media tools. On the other hand tools and users
of new media should be interpreted according to the perspective of digital age. The
new media era seems to have more potential to evolve due to the technological
features. However, despite the promises of change that new media offers, it should
be considered that sovereign powers of music business can also be dominant to rule
the new technologies.

The first chapter of thesis is focused on the goals, significance, methods and scope of
the study. Issue is discussed around media and technological purposes as the parties
of music are considered separately. Historical research, field study, participant
observation, interview, survey, content analysis and semiotic analysis methods were
used.

In the second chapter, developments in world’s music business are discussed in
consideration of technological advancements. First, music business definitions is
made as a concept and examined theoretically. The term “Music Industry” is
examined in the light of culture industry, mass media theories and technology
doctrines. Then, developments in World music market since the beginning of 20.
Century such as phonograph, gramophone, radio, television, tape, CD, music TV
channels and record companies are explained. Transition period of digital music is
mentioned briefly but details are explained in 4. chapter.

In the third Chapter, history of Turkish music industry is discussed in the light of
technological advancements. However, developments in Turkey music business and
the World’s did not happen simultaneously. In the study economic, cultural and
social reasons of this result is discussed. Considering the situation, developments in
Turkey are stated chronologically. The significant advancements those are discussed
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in third chapter are phonograph, gramophone, long plays and long play era, radio,
tape, television, CD, music TV channels and record companies.

The title of forth chapter is “Digital Age and Music”. First, brief history of computer
technologies and internet is stated then, internet usage in Turkey and in the World is
discussed. Advertisement functions of internet and cultural habitat created by internet
are also focused. Second part of forth chapter is about relations between internet and
music. In this context digital music, MP3, P2P, illegal music download services are
examined. Effects of Itunes, which is counted as the beginning of legal age of digital
music industry are focused. After that, condition of digital music market in Turkey
and in the World is presented.

In the fifth chapter of the study, the concepts of new media and social media and
their relations with music are examined in detail. First, musician is focused as a
brand because of the promotion function of media. The social networks Myspace,
Facebook, YouTube and Twitter are discussed in terms of musician and audience.
Then DIY (Do it yourself) culture and conditions of musicians in new media age are
stated via cases. Transforming of musician/ fan relations, music listening experience
and filing habits is also discussed. Lastly, audience expectations in new media age
are interrogated via surveys and interviews.

The sixth and last chapter consists of conclusions of the thesis. Conclusions are
examined in terms of music business, musicians and audience separately. Besides,
results in terms of media are revealed and suggestions are given.
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1. GIRIS

1.1 Cahsmanin Amaci ve Onemi

Bu tezin amaci, gelisen dijital teknolojilerin ve yeni medyanin, miizik iiretim ve
tikketimine etkisini ortaya koyabilmektir. Kayith miizik tarihi, profesyonel is alani
anlaminda, 20. yy.da baglamaktadir. Bu tarihten itibaren, kiiresel ya da yerel 6l¢ekte
gelisen tim ekonomik, sosyal, ideolojik, teknolojik, kiiltiirel vb. gelismeler,
endiistriyi etkilemis ve doniistiirmiistlir. Bu degisim, miizigin taraflar1 olan endiistri
calisanlar1 ve plak sirketleri, miizisyenler ve dinleyicileri de kapsamaktadir. Bu
calismada, degisimin ortasindaki miizik icracisi temel alinmakla birlikte; is
anlamimda miizik, bir biitlin olarak goriilmektedir. Calisma boyunca, miizik

endiistrisi kavrami tiim yonleri ile ele alinmistir.

Tezin 6ncelikli amaci, miizisyenin yeni medya ve dijital miizik teknolojileri arasinda,
endiistri i¢cindeki konumunu yeniden belirlemektir. Bu anlamda, genel olarak miizik
endistrisi tarihi okumasi yapilmistir. Yeni medya ¢aginda, miizik icracisinin
durumunu anlayabilmek igin, ge¢mis ile bugiin arasinda bir kiyaslamaya gitmek
gerektigi diisliniilmiistiir. Ayrica, Tiirkiye’de ki miizik endiistrisi tarihi, sebep ve
sonug iliskisi i¢inde, detayli bir sekilde ortaya konmak istenmistir. Tiirkiye’de kayith
miizik tarihi ile ilgili az sayida ¢alisma mevcuttur. Bu sebeple, Tiirkiye eksenli miizik
ve eglence ekonomisi konularmin, bilimsel perspektifte incelenmesi gerektigine

karar verilmistir.

Miizigin tanitiminda ve dinleyicilere ulastirilmasinda, en 6nemli etkenler; teknolojik
gelismeler ve medyadir. Kuramsal anlamda, teknoloji, kiiltiir endiistrisi ve medya
kavramlarinin agiklanmasi ile miizisyen ile dinleyici arasindaki iliskinin, daha net
olarak anlasilmasi amaglanmistir. Yeni Medya ve Sosyal Medya mecralarinin,
miizisyen/ hayran arasindaki bagi hangi olciide etkiledigi sorgulanmistir. Ayrica
iletisim ve teknoloji kuramlar1 15181 altinda, dinleyicinin miizik dinleme ve miizige

sahip olma aligkanliklar1 incelenmistir.



Internet teknolojilerinin kullanimi, tiim diinyada ve iilkemizde hizla yaygin hale
gelmektedir. Internet medyasi sdylemleri; yeni medyanin, geleneksel medyalara
(gazete, dergi, radyo, televizyon gibi) goére, daha ¢ok firsat sundugu, demokratik ve
esitlik¢i oldugu yoniindedir. Calismanin en 6nemli amaglarindan biri; yeni medyanin
miizik treticileri i¢in, esitlik¢i ve demokratik bir firsat ortami sunup sunmadigini
aragtirmaktir. Boylece kiiltiir endistrisinin yeni medya {iizerindeki etkisi de

acgiklanmis olacaktir.

Yeni medya c¢alismalari, akademik alanda son yillarda artan bir ilgi ile takip
edilmektedir. Ancak yeni medya ve miizik arasindaki iligkinin, heniiz olduk¢a bakir
bir arastirma alanm1 oldugu gozlenmistir. Bu sebeple ¢alismanin, alaninin
onciillerinden biri olmasi amaglanmigtir. Diger yandan da, konunun teknoloji odakl
olmasindan dolayi, yazilan bilgilerin siirekli yenilenmesi gerektigi de

unutulmamalidir.

Miizik yaratimi, {retimi, dagitim kanallarinin degistigi dijital c¢agda, miizige
teknolojik gelismeler ve yeni medya baglaminda bakmak zorunlu bir hal almaktadir.
Calismanin 6nemi, gegmisi de ortaya koyarak, bugiinii yorumlama gabasidir. Ote
yandan, teknolojinin gelisim hizi géz Oniine alindiginda, gelecekle ilgili biiyiik

yargilarda bulunmak konusunda, temkinli davranmak gerektigi diistiniilmiistiir.

Calismanin, akademik alana hizmet etme istegi ve diisiincesinin yani sira, konu
seciminde kisisel sebepler de s6z konusudur. Miizik endiistrisi ve miizik/ medya
iliskisinin ciddiye alinmasi gereken bir konu oldugu diisiincesiyle, tarafimdan
miizikolojinin bu alanina yonelme karar1 alinmistir. Bu ¢alisma i¢in; yillarca miizik
yapmis ve hala solistlik yapan biri olarak, endiistriyi i¢cerden ve disaridan gormek

onemli bir avantaj olmustur.

Sahsima ait bir sarkinin, internet tizerinden 500 bine yakin hit almas1 (dinlenmesi) ve
sahsimin da kendi basina emek veren bagimsiz bir miizisyen olmasi dolayisiyla,
konuya Yeni Medya ekseninde bakilmasi gerektigi distntilmistiir. Ayrica
tarafimdan, 6zel bir radyoda bir seneyi askin siire, haftada bir giin program yapilmus;
bolgesel bir radyonun miizik direktorliigii tstlenilmistir. Ardindan ise, iki seneye
yakin siireyle, ¢esitli internet dergi ve gazetelerine kose yazilar1 yazilip; 6zel bir
televizyon kanalinda, program hazirlayip sunulmustur. Bu sebeple, yillarca medyada

cesitli gorevlerde bulunmus olmakla, tezin sadece miizisyen odakli bir bakis agisi
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sunmasinin Oniine gec¢ilmistir. Ayrica, miizik endiistrisi ve teknoloji/ medya odakli
miizik Uretiminin, bilimsel bir dille anlatilmasi, ezber kaliplarindan ¢ikarilmasi
gerektigi diistiniilmistiir. Miizik tiretiminin profesyonellestigi, is kollarinin ve sektor
calisanlarinin spesifik becerilerle donatildigi, idealize edilmis bir endiistri yapisinda,
miizisyenlerin ve miizigin temel alindig1 bir ortamin olusup olusmayacagi bilinemez.
Ancak dijital ¢agin gereklerini anlamak ve bunu miizik iizerinden disiinmek,

gelecegi gormek acisindan oldukg¢a 6nemlidir.

1.2 Caliymanin Yontemleri ve Kapsami

Bu calismada kullanilan baglica arastirma yontemleri; tarihsel inceleme, alan

calismasi, katilimcei gozlem, goriisme basta olmak iizere; anket yontemi ve analizdir.

Oncelikle kayitl miizik endiistrisi tarihi ile ilgili yazilmis tiim literatiir taranmaya
calisilmistir. 20. ylizyilin ilk yillarinda baslayan ve 2015 yilina kadar gelen siireg
icinde, miizik endiistrisini etkileyen gelismeler, kronolojik siraya gore verilmistir. Bu
gelismeler, teknoloji ve medya araglari tarihi 15181 altinda, 2. boliimde diinya
genelinde ve 3. boliimde ise Tiirkiye merkezli olarak anlatilmigtir. Bu iki boliimde,
geleneksel medya araclar1 olan radyo, televizyon ve miizik video kanallarinin tarihsel
gelisimi incelenmistir. Bu medya organlarinin secilme sebebi, miizigin isitsel ve
gorsel yoniinii daha fazla ortaya c¢ikarabilmeleri ve miizigin tanitiminda daha
dogrudan bir etkiye sahip olmalaridir. Ardindan daha yakin bir tarih okumas: ile
internet teknolojisi, yeni medya ve sosyal medya kavramlari ele alinmistir. Ayrica,
calismada miizik teknolojileri tarihi de detayli bir bigimde arastirilmistir. Diinyada ve
Tiirkiye’de fonograf, gramofon, plak, kaset ve CD teknolojilerine; ekonomik, sosyal
ve kiiltiirel etkiler de goéz onilinde bulundurularak yer verilmistir. 4. boliimde ise

dijital miizik konusu, tarihsel gelisim perspektifinde agiklanmistir.

Calismanin  yontemlerinden alan c¢alismasi, konunun kapsami ve sinirlar
belirlendikten sonra baglamistir. Bu anlamda 6ncelikle miizik endiistrisi, medya ve
teknoloji alanindaki veriler bir araya getirilmistir. Yazili kaynaklarin yani sira,
alandaki kisilerle sahada goriismeler yapilmistir. Ozellikle internet odakli konular,
aragtirmacilar i¢in oldukc¢a genis bir etnografik alan sunmaktadir. Bu yiizden, konuyu
miizik, plak sirketleri, miizik icracis1 ve dinleyici ekseninde tutabilmek adina, alan

siirl bir hale getirilmistir. Oyle ki, dijital miizigin gelisiminde 6ne ¢ikan sayili



miizik sirketleri ve yine yeterli sayidaki web sitesi, dijital miizik servisleri ve
portallart konu edilmistir. Dijital miizik incelemelerinde, Mp3.com, Napster, iTunes
uygulamalarina oncelik verilmistir. Ciinkii literatiirde, tiim diinyada yasal olmayan
yollarla miizik indirme konusu, Napster ve Mp3.com ile baslamaktadir. Yasal miizik
indirme hizmeti sunan, ilk miizik servisi ise iTunes’dur. Ayrica dijital miizik
konusunda, diinyada ve Tiirkiye’de yaygin olarak kullanilan diger dijital miizik
servisleri de anlatilmistir. 5. boliimde ise, ¢ok sayida sosyal paylasim aglari
arasindan, miizik tiretim ve tiiketimi ile daha fazla ilgisi oldugu diistliniilen; Myspace,

Facebook, Twitter ve Youtube incelenmistir.

Calismanin en 6nemli yontemlerinden biri, katilimc1 gozlemdir. Bir sanat ve bilim
dali olarak miizigin calisilmasinda, uygulama yapma sans1 yakalamak, alani tahlil
ederken, yol gosterici olmustur. Miizik endiistrisi ¢alisanlar1 olarak plak sirketleri,
prodiiktor, aranjor, stiidyo calisanlari ve miizisyenler ile ortak bir yaratim ortami
icinde olmak, zorunlu bir yontem olarak katilimecr gozlemi dogurmustur. Ayni
zamanda miizik icracilarinin, miizigi tiretmek disinda, reklam ve tanitimini yapma
nosyonlar1 da oldugu hatirlanmalidir. Bu sebeple radyo ve televizyon mecrasinda yer
alan profesyonellerle ¢ogu kez bir araya gelinmistir. Bir besteci ve sarki soz yazari
olarak, miizik meslek birlikleri ile goriismeler gergeklestirilmistir. Bu anlamda
denilebilir ki, bagimsiz bir miizisyen olarak alanin i¢inde olmak, katilimci gézlem
yapmak igin elverisli bir ortam yaratmistir. Son olarak ¢alisma boyunca, segilen
sosyal paylasim aglarina iiye olunmus ve kullanici davraniglari incelenmistir.
Kullanicilar 6zellikle, miizik ve medyada calisan kimseler ile dinleyici profilleri

arasindan belirlenmis ve gozlemlenmistir.

Caligma siiresince miizik ve medya meslek profesyonellerinden, 16 kisi ile
goriismeler yapilmistir. Bu kisilerden 14’1 kimlik bilgilerini paylagmislardir. Diger
iki kisi ise ismini vermek istemedigi i¢in, alintilarda ‘Goriismeci 1° ve ‘Goriismeci 2’
seklinde gegmektedir. Tiim goriismeciler arasinda; bir plak sirketi sahibi ve yapimei,
iki menajer, yedi miizisyen, dort radyo ¢alisan1 (miizik direktorii ve radyo
programcilar1 dahil), bir sosyal medya uzmani ve bir miizik sosyal paylasim

platformu kurucusu yer almaktadir.

Goriisme yonteminde farkli tiir teknikler kullanilmistir. Bunlarin ilki ‘sohbet tarzi

goriisme’ olup, burada 6nceden belirlenmis temel konu hakkinda, kisilerle sohbet



ortami yaratilip; notlar alinmustir. Ikinci teknik; ‘yar1 yapilandirilmis gériisme’dir.
Onceden hazirlanmis sorular, goriisme esnasinda esnek bir sirayla, goriismecilere
yoneltilmis ve goriismeciye katkida bulunabilmesi i¢in 6zgiir bir alan birakilmustir.
Son olarak kullanilan goriisme teknigi ise ‘yapilandirilmis goriismedir’. Yani,
hazirlanan sorular goriismeciye iletilmis ve belirtilen sira ve bicimde cevaplanmasi
beklenmistir. Bu teknikte, goriismelerin biiyiik c¢ogunlugu internet ortaminda
gerceklestirilmistir. Sorular kisilere, elektronik posta ya da sosyal medya hesaplari

tizerinden gonderilmistir.

Caligmanin 5. Bolimiinde, ‘Yeni Medya Doneminde Dinleyici Profilini Anlamak’
isimli anket calismasi yapilmistir. Anket yontemi, 15- 60 yas arasindaki 75
dinleyiciyi kapsamaktadir. Katilimcilarin 37’si 1990 yili ve sonrasinda dogan
kisilerden; 24’ 1980- 1990 yillar1 arasinda dogan kisilerden ve 14’4 1980 yili
oncesinde dogan kimselerden secilmistir. Coktan se¢meli anket yoOnteminde,
katilimcilarin kigisel notlarint ekleyebilecekleri alanlar bos birakilmistir. Calisma
genelinde bu veriler degerlendirmeye alinmistir. Katilimcilara dogum tarihleri ile
beraber toplamda 6 soru sorulmustur. Dinleyicinin hangi yas araliginda oldugu,
verilerin analizinde Onem tasiyan bir konudur. Diger sorular ise sirasiyla su

sekildedir:

- Sevdiginiz miizisyenin ya da sarkicinin resmi web sitesine hangi
siklikla girersiniz?

- Sevdiginiz miizisyenin hangi sosyal medya hesaplarmi takip
edersiniz?

- Miizigi en ¢ok hangi medya araclari aracilifiyla dinlersiniz?

- Ucretli miizik indirme servislerini kullantyor musunuz?

- Takip ettiginiz sanat¢inin hangi tiir paylasimlari ilginizi ¢eker?

Calismada analiz yontemi kullanilmigtir. Bu baglamda, Tiirkiye miizik endiistrisi ile
ilgili resmi bilgiler, MUYAP (Baglantili Hak Sahibi Fonogram Yapimcilar1 Meslek
Birligi) verilerinden saglanmistir. 1990- 2013 Yillar1 Arasinda Gergeklesen Miizik
Satis Verileri’ analiz edilmistir. Ayrica 2004- 2010 yillar1 arasinda en ¢ok bandrol
dolumu yapan miizik sirketleri incelenmis; 2009 yilindan itibaren ise gerceklesen
dijital miizik indirmelerinde, yine Miiyap verileri referans alinmistir. Diinya dijital

miizik verileri ise; IFPI (International Federation of the Phonographic Industry/



Uluslararas1 Fonogram Endiistrisi Federasyonu) tarafindan yayinlanan 2006, 2007,

2009, 2010, 2013 ve 2014 Raporlarindan alinmis ve analiz edilmistir.

Son olarak, Tiirkiye’deki internet kullanicilart aliskanliklarini ortaya koyabilmek
i¢in, TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu) tarafindan hazirlanan; ‘2014 Hane halki
Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmas:’ ve Tiirk Telekom Ipsos KMG tarafindan
2012°de yapilan ‘internet Kullanicilar1 Arastirmas1’ verileri referans aliarak analiz
yapilmis ve yorumlanmaya caligilmistir. Ayrica ¢alismada, miizik video kanallarinin,
internet web sitelerinin, sosyal paylasim aglarinin ve dijital miizik servislerinin
gorsel islevlerinin de olmasi sebebiyle, bu platformlar goérsel anlamda analiz

edilmistir. Bu analizler teorik kuramlar 1s181inda yapilmistir.

Tezin ana sorunsali; yeni medya doneminde kiiltiir endiistrisi ile dinleyici kitlesi
arasinda; miizik icracisinin yerini yeniden sorgulamaktir. Bu anlamda galisma

boyunca temelde asagidaki sorularin cevaplart aranmaistir:

- Yeni medya (internet medyasi) miizik icracisina demokratik ve esitlik¢i
bir ekonomik firsat ortami yaratabilir mi?
- Miizik endiistrisinin teknoloji ve medya baglamindaki temel Olgiitleri
nelerdir?
- Miizigin tanitimi i¢in en etkili medya araglar1 hangileridir?
- Kiiltiir endiistrisi, yeni medyay1 yonetir mi?
- Miizik endiistirisini yonlendiren ekonomik, ideolojik, toplumsal etkenler
var mudir? Varsa nelerdir?
- Miizik endiistrisi agisindan, geleneksel medya araglarim1 etkin
kullanmanin 6nemi nedir?
- Miizik endiistrisi acisindan, yeni medya araglarimi etkin kullanmanin
onemi nedir?
- Yeni medya doneminde ‘sanatci/ hayran’ iligkisi ne durumdadir?
- Internet teknolojileri ile beraber miizik sirketleri, miizisyen ve dinleyici
profilleri degismis midir?
- Diinyada ve Tiirkiye’de Dijital Miizik Pazarinin durumu nedir?
Yukaridaki sorular en genel anlamiyla, ¢alismanin cevaplamay1 amagladigi sorular
olmustur. Caligmanin kapsamai ile ilgili en 6nemli konulardan bir digeri ise; alanin

oldukca genis olmasidir. Internette ¢ok fazla sayida sosyal paylasim agi, sayisiz



internet radyosu ve FM radyo ile pek ¢ok miizik televizyon kanali mevcuttur. Ancak,
calismada yalmzca konuyla en yakindan ilgisi olabilecek platformlar secilmistir. Ote
yandan bu sinirlamanin konu biitiinliiglinii bozmamasina dikkat edilmis ve bu sayede

tutarli veriler alinabilmistir.

1.3 Cahsmanin Kuramsal Temeli

Bu ¢alisma, sosyal bilimlerin farkli alanlarindaki teoriler ile desteklenmistir. Konu
bir biitiin olarak; oncelikle medya, ekonomi, sosyoloji, kiiltiir ve teknoloji kuramlari
bakis acis1 altinda degerlendirilmistir.

2. boliimde miizik endiistrisi kavrami genel hatlartyla ele alimmistir. Miizigin
sektorlesmesindeki teknolojik, kiiltiirel, ekonomik vb. katkilar ortaya konmustur.
Cyril Ehrlich’in teknolojik gelismeleri; Nigel Parker’in ise miizik endiistrisini
etkileyen onemli teknolojik ve sosyo- Kkiiltiirel olaylar1 temel alarak yazdigi
smiflandirmalar verilmistir. Ardindan miizik endiistrisi kuramsal yonleriyle
irdelenmistir. Burada konu, ii¢ ana baslik etrafinda toplanmigtir: kavram; kiiltiir
endiistrisi elestirisi, kitle iletisim (araglar1) teorileri, medya ekonomisi ve teknoloji
kuramu ile agiklanmustir.

Kiiltiir endiistrisi kurami; T. Adorno ile M. Horkheimer ve J. Baudrillard’in goriisleri
altinda incelenmistir. Ancak Oncesinde, Frankfurt Okulu ekolliniin temel
ozelliklerine kisaca deginilmistir. Ozellikle kitle kiiltiirii, kiiltiir endiistrisinde
standartlagsma, kapitalizm sonrasi bos zaman ve calisma arasindaki iliski ile
popiilerlik konulari, calisma ile dogrudan baglant1 kurulan yaklagimlar olmustur.
Ayrica bu boliimde, Sennett’in ‘starlik sistemi ilkeleri’, giliniimiiz kosullarinda
yeniden diistiniilmiistiir.

Kitle iletisim kuramlarinda; genel tanimlamalar yapildiktan sonra, “Mc Bride
Raporu” ilkeleri ile medya araglar islevleri incelenmistir. Bu islevlerden, 6zellikle
miizik ve eglence endistrisi ile ilgili olanlar ortaya konmustur. Ardindan
Chomsky’in yaklagimi temel alinarak, medyada kiiltiirel tahakkiim konusu
incelenmistir. Bu yaklasim; kitlelere yogun eglence kiiltiirii sundugu i¢in, medyaya
karsi elestirel bir tavir sunmaktadir. Sonrasinda, medya ekonomisi teorisi;
‘oligopollesme’ ve ‘tekellesme’ kavramlar ile agiklanmaya calisitlmistir. Ozellikle

tekellesme konusu, ekonomik baglaminin yanisira, sosyo- kiiltiirel anlamiyla da



ortaya konmustur. Hifz1 Topuz’un medyada tekellesme {iizerine yazdigi ilkeler,
miizik endiistrisi lizerinden yeniden yorumlanmistir. Bu boliimde, goriismecilerin
fikirleri galismaya mutlak bir katk: saglamistir.

Goriismelerde elde edilen veriler incelendiginde, iki 6nemli konu bashgi ortaya
¢ikmistir. Bunlardan ilki, miizik diinyasinda ‘var olabilmek igin’ finansal sermaye
gerekliligi ve digeri ise; tanidiklik esasidir. Bu sebeple, veriler kuramsal anlamda
finansal ve sosyal sermaye kavramlarinin ele alinmasini mecbur kilmustir. P.
Bourdieu’nun, ‘sosyal sermaye’ ve ‘kredi degerliligi’ kavramlari, incelenmistir.
Miizik endiistrisinin kuramsal arka planinda ele alinan son konu; teknoloji kuramidir.
Burada Hamilton ve Adorno’nun ekonomi temelli, Dawson ve Foster’in ekonomi-
politik temelli yaklagimlari esas alinmistir. Ayrica, Castells’in ‘teknolojik yenilik’
ilkesi konu edilmistir. Buna gore, teknolojik yenilikleri takip etmek ve dahasi sahip
olmak, ekonomik hayatta rekabet istiinligii saglamak icin gereklidir. ‘Dijital
Kapitalizm’ kavrami, oncelikli olarak McChesney’in goriisleri 1s1ginda anlatilmistir.
Internetin giinden giine ticarilesmesi, dzellikle elestirilerin dziinii olusturmaktadir.
Ilerleyen béliimlerde ise; énce diinya genelinde ve sonrasinda Tiirkiye ozelinde,
kayith miizik tarihinde gergeklesen, teknolojik ve medya eksenli gelismeler,
kronolojik siraya gore irdelenmistir. 2. ve 3. bdliimlerde, kayitl miizik tarihi, dijital
doneme kadar getirilmistir. Ardindan miizik sirketleri incelemesi ve fiziki albiim
satiglari analizi yapilmugtir.

4. bolimde bilgisayar ve internet teknolojisinin, teknik ve ekonomik boyutuna
deginilmistir. Diinya genelinde, Avrupa’da ve Tirkiye’deki internet kullanimi
verileri incelenmistir. Ardindan internetin yarattig1 kiiltiir diinyasinda; ‘enformasyon
cagl’ ve ‘bilgi toplumu’ kavramlari agiklanmigtir. Dreyfus ve Timisi, internet ve
kiiresellesme konusuna deginmekte, internetin uluslar1 asan boyutuna dikkat
¢ekmektedirler. Ayrica, Hryshn’in internet ve reklamcilik/ pazarlama hakkindaki
fikirleri, ¢alisma konusu baglaminda ele almmistir. Internetin yarattigi online
kimlikler olgusu, M. Binark ve C. Bailey’in yaklagimiyla anlatilirken; internetin
olusturdugu yeni anlam ve sembol alanina da yer verilmistir. internetin reklam
yapabilme becerisi, diinyada ve Tiirkiye’de, internet reklamciligina yapilan
yatirimlar g6z oniinde bulundurularak analiz edilmistir.

Internet ve miizik iliskisi konusu, D. Passman’in ‘internette gerceklestirilen miizikal

aktiviteleri’ siralamasinin incelenmesi ile baslamaktadir. Calisma boyunca, S.



Jones’un internet ve miizik iliskisi hakkinda yazdigi temel ifadelere yer verilmistir.
Jones, internet ve miizik arasindaki beraberligin, bir kaybin hikayesi olarak
okunabilecegine deginmektedir. Burada s6z edilen, ekonomik bir kayiptir ve
rakamlarla tespit edilebilmektedir.

Dijital miizik ve Mp3 kavrami teknik yonleriyle ele alinirken, Johnson ve Broida’nin
mp3 teknolojisi hakkindaki goriisleri paylagilmistir. Ardindan B. Hill’in,
dinleyicilerin neden Mp3 indirdigine dair yaptig1 ¢ikarimlar yol gosterici olmustur.
Yasadist miizik paylasim servisleri ile ltunes ve muadili miizik servisleri konu
edildikten sonra; D. Passman’in ‘dijital miizigin gelecegi ile ilgili ongoriileri” kritik
edilmistir. Passman’in, 2000 yilinda kaleme ald1g1 6ngoriilerin, pek ¢ogu beklenildigi
gibi gerceklesmemistir. Bu durum, internet ¢aginda, degisimin ¢ok hizli yasandigi
gercegini ispatlar niteliktedir. Ardindan 4. boliimde, ‘miizisyen agisindan internetin
bir reklam araci olarak kullanilmasi’ alt basliginda; geleneksel ve yeni medya
araglart arasinda karsilagtirma yapilmistir. Benzer sekilde, miizisyen web sitelert;
‘teknolojinin hizl1 degisimi’ ilkesi ile agiklanmstir. Internet radyosu ve diger araclar
ise ‘enformasyon fazlalig1’ kavramiyla iliskilendirilmistir.

5. bolimde ‘Yeni Medya’ kavrami; dijitallik, etkilesimli olma, yenilik ve ¢oklu
ortam Ozellikleriyle agiklanmistir. Web 1.0 kavrami ile Darcy DiNucci tarafindan
ortaya atilan Web 2.0 kavramlar1 karsilagtirllmigtir. Poster’in ikinci medya adini
verdigi donem, kapitalizm ve yeni medya arasindaki iliski ile anlatilmaya
calistlmistir. Yeni medyanin Ozellikleri konu edilirken; R. Rogers ile Comu ve
Binark’in ilkeleri esas alinmustir. Rogers, yeni medyada oOne c¢ikan ozellikleri;
etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamanli olmama olarak siralamaktadir. Comu ve
Binark ise; yeni medyanmn dijitallik, etkilesimsellik, hipermetinsellik, yayilim,
sanallik ve multimedya bigemselligine deginmektedir.

Schiller’in “dijital kapitalizm’ ve Castells’in ‘akislarin iktidar1’ ilkeleri karsilastirmali
olarak verilmistir. Schiller’in savundugu goriis, iktidara sahip gii¢lerin, teknolojiyi de
bir firsat olarak kullanarak, aglarini kiiresel anlamda biiyiitmesi ile ilgilidir. Castells
ise, aglarin iktidar oldugu bir ekonomik diizenden s6z etmektedir. Devaminda,
Laughey’in prosumer (iire- tiiketici) adimi verdigi kavramina; miizik perspektifinden
bakilmistir. Bu ilke ile dijital ¢agda miizik iiretim ve tiiketim iliskisi 6rneklerle

yorumlanmustir.



Sosyal medya ve sosyal aglar kavramlar1 agiklandiktan sonra, A. Mayfield ile Tang
ve Liu’nun sosyal medya siiflandirilmasina yer verilmistir. Sosyal medyanin tanitim
Ozelliginde; dijital pazarlama, viral pazarlama, gerilla pazarlama, marka yonetimi ve
markalama konular1 ele alinmistir. Bu pazarlama tiirleri, ‘marka kisiligi’ kavrami
tizerinden, miizik ve miizisyen odakli 6rneklerle irdelenmistir. Ciinkli miizisyenler,
aynt zamanda yeni medyada birer marka kisiligini temsil etmektedir. Ardindan
calisma kapsaminda secilen sosyal paylasim aglar1 olan; Myspace, Facebook, Yotube
ve Twitter, miizik iiretim, tiiketim ve tanitim1 agisindan incelenmistir.

Calismanin devaminda, “do it yourself (kendi basina yap) kiiltiiri”, bagimsiz
miizisyenler drnegiyle aciklanmistir. Ozellikle yeni medyadan sonra yayginlasan bu
kiiltiirtin, miizik icracis1 iizerindeki etkisi ortaya konmustur. B. Owsinski, bagimsiz
miizisyenin sektdrdeki durumunu, donemsel olarak karsilastirmistir. Owsinski’nin
endistrinin kuruldugu giinlerden baslayarak, yeni medya donemine kadar getirdigi
caligma, tezin faydalandigi kaynaklardan biri olmustur. Bir baska kaynak ise,
Hutchison’un miizigin reklam ve tanittiminda kullanilan medya planlarini agikladigi
kapsamli ¢caligmasidir.

Calismada, miizisyen ile hayran iliskisi farkli yonleriyle irdelenmistir. Bunlardan
ilki; degisen starlik kavrami tlizerine olmustur. Burada J. Lull’lin goriigleri temel
alimmistir. Lull, endiistri sartlar1 icinde miizisyenlerin, bildik/ tanidik arkadaglar
haline getirildigi ve bu sekilde pazarlandigini savunmaktadir. Bu goriis, sosyal
medya algis1 i¢inde yorumlanmaya c¢alisilmistir. Yeni medya doneminde miizigin
arsivlenmesi, Burkart’in ‘dijital tatminsizlik® yaklasimi ile aciklanmistir. Ayrica
Baudrillard’in ‘tiiketim kiiltiiri’ ilkesi de ¢alisma esnasinda dayanak noktasi olan
konularin baginda gelmektedir. Yapilan alan ¢aligmasi, tiiketimin 6zendirici etkisini
ortaya ¢ikarmaktadir.

Son olarak, calismada pek ¢ok kitap, makale, bildiri, tez ve internet kaynagindan
yararlanilmigtir. Kuramsal agidan, temel anlamda referans alinan kaynaklar; T.
Adorno’nun Kiiltiir Enddistrisi, Baudrillard’in Tiketim Toplumu, Bourdieu’nun
Sermaye Bigimleri, Castells’in Ag Toplumunun Yikselisi, M. Jay’in Adorno,
Yaylagiil’iin Kitle Iletisim Kuramlar1 adl1 eserleridir.

Miizik endiistrisi hakkindaki temel bilgilere ise, Gronow ve Saunio’nun An
International History of the Recording Industry; S. Gordon’in The Future of the

Music Business; B. Hill’in The Digital Songstream; G. Hull’iin The Recording
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Industry; T. Hutchison’in Web Marketing for the Music Business; T. Hutchison, A.
Macy ve P. Allen’in Record Label Marketing, D. Johnson ve R. Broida’nin How to
do Everything with MP3 and Digital Music, S. Jones’un Music and Internet, G.
Kot’un Ripped, Lathrop ve Pettigrew’in This Business of the Music Marketing and
Promotion, J. Lull’iin Popiiler Miizik ve Iletisim, Negus’un Producing Pop: Culture
and Conflict in the Popular Music Industry, Owsinski’nin Music 3.0, N. Parker’in
Music Business, D. Passman’in All You Need to Know About the Music Business,
D. Patmore’un Selling Sounds: Recordings and the Record Business, P. Tscmuck’un
Creativity and Innovation in the Music Industry ve C. Unlii’niin Gel Zaman Git
Zaman isimli ¢aligmalar1 ile ulagilmistir. Miizik enddistrisi hakkinda yararlanilan
diger referanslar ise detayl1 bir bicimde kaynakca boliimiinde listelenmektedir.
Medya hakkinda temel referans alinan ¢alismalar ise; F. Aydogan ve A.
Akyiiz editorliiginde hazirlanan Ikinci Medya Caginda Internet, A. Briggs ve P.
Burke’un Medyanin Toplumsal Tarihi, M. Demir’in editorliiginde hazirlanan Yeni
Medya Uzerine, M.C. Oztiirk editorliigiinde hazirlanan Dijital iletisim ve Yeni
Medya, Kellner’in Medya Gosterimi, D. Laughey’in Medya Calismalart Teoriler ve
Yaklasimlar, E. Maigret'n Medya ve Iletsim Sosyolojisi, R. McChesney’ nin
Kapitalizm ve Enformasyon Cagi ve H. Topuz’un 2. Mahmut’tan Holdinglere Tiirk
Basin Tarihi isimli kaynaklar olmustur. Diger referanslar ise, kaynak¢a boliimiinde

yer almaktadir.

11



12



2. TEKNOLOJIK GELISMELER ISIGINDA DUNYADA MUZIK
ENDUSTRISININ GELISIMI

2.1 Miizik Endiistrisi Kavramina Genel Bir Bakis

Miizik endiistrisinin temelini olusturan fikir, ticaret ve sanatin bir arada olmasidir.
Sektor, kendi icinde pek ¢ok bileseni bir araya getirir. 20. yy’in baslarinda gelisen
kayit teknolojileri ve kitle iletisim araglarinin katkisi, endiistrinin biiylimesine sebep
olmustur. Diger yandan Peter Tschmuck’ a gore; miizik endiistrisi, fonograf ve
kayitlarin bulusu ile baglamis sayilmaz, fakat miizigin reklam araci olarak
kullanilmasi ve Kitlesel dagitimi ancak bu sekilde olusmustur. Bunun yani sira, 1501
yilinda yaprak nota basimi icat edilmesine ragmen, bu gelisme tek basina bir endiistri
olusturmamakta, yalnizca bir is kolu olarak kabul edilmektedir (Tschmuck, 2012, 9).
Miizik alaninda bir endiistri anlayisindan sz edilebilmesi icin, profesyonel is
boliimiiniin gelismis olmas1 gerekir. Oyle ki yapimecilar, sirketler, miizik icracilari
(saz ve ses sanatcilari, besteciler, aranjorler vb.) ve dinleyiciler arasinda temel
kurallar1 oturmus bir sistemden s6z edilmelidir. Bu sebeple;
Miizik sektdriiniin, endiistriyel temelinin kurulmasi, 18. yy’da filizlenen miizik basim isi ve
ortaya ¢ikan halka acik miizik konserleri kiiltiirli arasindaki etkilesimden kaynaklanmaktadir.
Konser ve opera destekleyicileri, basarili halk konserleri diizenlemis ve miizik yayinevleri
diizenli olarak yaprak notalarla bu performanslart ve ¢esitli enstrumanlar i¢in yapilan
adaptasyonlarini dagitmiglardir ( Tscmuck, 2001, 9).
18. yy orneginde de goriildiigii lizere; teknoloji ve girisimcilik miizik endiistrisinde
one ¢ikan kavramlardir. Miizigin iiretim fikrine sahip olan besteciden, bu miizigi bir
iriin olarak tiiketen dinleyiciye kadar gegen siirede, cok katmanli ve kolektif bir is
birligi oldugu unutulmamalidir. Miizik endiistrisi; kayit sirketleri, perakende sektorti,
farkli formattaki kayitlarin iiretim ve satisi, miizik basimi, miizik donanimlar1 (miizik
kayit ve miizik icra enstriimanlari ve teknolojileri), ticari tiriinler (tisort, posterler vs.)
ve telif haklari, lisans ajanslar1 gibi tim kurum ve operasyonlar: kapsar (Shuker,
2005, 172). David Rowe’a gore ise; miiziksel donanima (sound’u dogal bir sekilde

verebilen donanim gibi teknolojik imkénlar), yazilima (kaset ve kompakt disk dahil),
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miizikle baglantili Griinlere (T-shirtler, dergiler, kitaplar vb.) yapilan harcamalar ve
konserlere gitmek, ¢agdas aylaklik tiiketiminin biiyiik bir bilesimini temsil eder
(Rowe,1996,37).

Shuker, miizik endiistrisi kavramina elestirel bir perspektiften bakarak; operasyonel
birimlerin tek biiyiik sirketler altinda toplanip, herhangi bir iiriin ya da sanat¢inin
maksimum derecede somiiriildiigii konusuna deginmektedir (Shuker, 2005, 172).
Rowe ise, ¢cagdas aylaklik tiiketiminin bir pargasi olarak gordiigii etkinlikleri, tiikketim
kiiltiiriine yaptig1 gonderme ile betimlemektedir. Ozetle, endiistri; yaratim, {iretim ve
tilketim 6geleriyle bir biitiin olusturur. Miizigin taraflar1 olan miizik sirketleri, icraci
ve dinleyici, her donemde sektdriin kurallarina uyum saglama egilimi tagimaktadir.
Teknolojik, sosyo- Kkiiltiirel, siyasi, ekonomik vb. alanlardaki tiim yenilikler
endiistriyi etkiler. G. Hull, sosyal, politik, yasal, ekonomik ve teknolojik etkileri dis
cevre faktorleri olarak siralamakta ve kayit endiistrisinin sistemli bir goriiniimiini

sema halinde vermektedir:

Girdiler:  Sarki Doniisiim: Kayit
miizisyen Diizenleme
ses miihendisi Uretim Ciktilar:
stiidyo
Cdgkaset A Kar&Zarar
matervalleri Geri Bildirim: Calisan
Y Satig Rakamlari Memnuniyeti
performans Dinlemeler
teknoloji v )
aymlanma

Sekil 2.1 : Kayit Endiistrisinin Sistematik Gortiniimii (Hull, 2004,12).

Hull’e gore; dis gevresel faktorler, kayit endiistrisi igin hayati derecede onemlidir.
Uriinler biiyiik 6l¢iide zevk tercihlerine gore tiiketilir. Tiiketicilerin zevk ve arzulari
degistigi i¢in, kayit sirketleri bunun farkinda olarak, iirlinlerini bu dogrultuda
degistirmelidir (Hull, 2004, 13). Bu yaklasimdan da yola ¢ikarak, endiistrilesen
miizik tiretiminin, tiketilmek amaciyla hayatini devam ettirdigi kabul edilmelidir.

Sanat iirlinii, pazarda bir meta olarak satisa sunulur.

Hull, dis ¢evresel faktorleri tek tek anlatirken, ornekler de verir. Popiiler miizigi,
toplumla agikca ortak yiizey olusturan, kayit endiistrisinin dayanak noktasi olarak

goriir. Bu durumda her ikisi de toplumu etkiler ve ondan etkilenir. Ornegin, sahnede

14



veya bir videoda sanat¢inin iizerinde goriinen giysi, kizlarm ilk ergenlik
donemlerinde Madonna’nin giysi stilini taklit etmelerinde oldugu gibi, kesinlikle
giyim modasin1 etkilemektedir (Hull, 2004, 13).

Miizigin kaydedilip iirtin haline gelmesinin toplumsal etki ve tepkilerine deginen
tanimlarin yani sira; miizik isini ekonomik baglaminda ele alan yargilar da bulunur.
Ornegin Lauren Davis, miizik sektoriinii; gérece az miktarda bireysel miizik
yaratimindan ve cok sayida insanin yaptigi diger her seyden - plak sirketleri, dagitim
sirketleri, yayinevleri, kayit stiidyolari, sanat¢1 menajerlikleri, reklam, yapim ve yasal
danismanlardan- olusan kiiresel diizeyde multi milyar dolarlik bir ig olarak tanimlar.
Tony ve Newby miizik isine sektorel bir tanim getirirken, bir yandan da kolektif
calisma prensibine de gonderme yapmaktadirlar:
Miizik sektorii temelinde bir haklar sektoriidiir. Bu tanim soguk ve ruhsuz goriinmesine
ragmen, bir takim gayri ciddi erkek ve kadinlarin gayri resmi ve keyfi bir is olarak, miizigi
icra ettikleri on yargisin1 basariyla yikmaktadir. Bu anlamda miizik sektorii ciddiyetsiz
degildir. Sektdr; avukatlar, muhasebeciler, yoneticiler, sekreterler, yazicilar, bilgisayar
programcilari, ajanslar, menajerler, promosyoncular, teknisyenler, prodiktorler, grafik
tasarimcilar, besteciler, sarki yayincilari, telif ajanslari, miizisyenler, sarkicilar, dansgilar,
sahne iscileri, soforler, gise ¢alisanlari, Dj’ler, TV prodiiktorleri ve direktorler demektir.
(Tony ve Newby, 1994, 12).
Taraflariyla ele alinmasi gereken bir is kolu olarak miizik endiistrisi, tarih boyunca
miizisyene, dinleyiciye ve girisimciye ihtiya¢ duymustur. Ses kayit teknolojilerinin
gelismesi ile ivme kazanan endiistri, tanitim giiciinii ise kitle iletisim araglarindan
alir. Kitle iletisim araglarindan yazili, isitsel ve gorsel destegi alarak bir iiriin haline
gelir. Bir sanat eserinin, pazar i¢indeki herhangi bir tiriin haline gelmesi, konunun
cokea elestirilen noktasidir. Sirketler ve medyalar {izerinden yonetilen bir piyasada
popiilerlik, en c¢ok aramilan Ogelerden biri haline gelmistir. Asagida miizik
endiistrisinde, spesifik olarak one ¢ikan gelismeler, kronolojik sirayla agiklanmaya
caligilacaktir. Ancak oncesinde siireg¢ genel bir bakigla degerlendirilmelidir. EKonomi
ve sosyal tarihg¢i Cyril Ehrlich, kayit endiistrisi tarihini bes evreye ayirmistir.
Ehrlich’in saydig1 5 evreye ilaveten, David Patmore listeye 1998 ve sonrasi i¢in yeni

bir madde daha ekler. Bunlar sirasiyla;
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Klakson ve silindir kaydi (1877- 1907)

Akustik disk (1907- 1925)

Mikrofon ve elektro kayit (1925- 1948)

Teyp kayd1 ve uzun plak kaydi (1948- 1983)

Dijital ses ve Kompakt(sikistiriimis) disk (1983- 1998)

6. Bilgisayar dosyasi, MP3 formati gibi (Patmore, 2009, 120)

o r W e

Ehrlich ve Patmore’un siraladigi her teknolojik yenilik, sektorii doniistiirdiigii igin
onemli gelismelerdir. Baska bir kronolojik siralama, Nigel Parker tarafindan
gerceklestirilir ve Onemli Olaylarin Listesi ad1 altinda detaylica agiklanir. Ehrlich’in
teknoloji odakli listesine karsin Parker, diger faktorleri de goz oniine almistir. Bahsi
gecen listeler, diinya miizik endistrisini kapsamakta ve 6zellikle Amerika ile Avrupa
iilkelerini isaret etmektedir. Tiirkiye olusumu, bu gelismelerden mutlaka
etkilenmistir. Ancak ¢ogu gelismenin es zamanl cereyan etmedigi bilinmelidir. Her
tilkenin kendi yerel ve yapisal farkliliklar1 nedeniyle, endiistrinin gelisimi baska
yonde olmaktadir. Parker, miizik endiistrisi ig¢in Onemli olarak kabul edilen
gelismeleri su sekilde siralamaktadir: (Parker, 2004, 58- 98)

- Telif Hakkinin dogusu (1662- 1876)

- Ses kaydinin icadi- Patent miicadelesi (1877- 1910)

- Ses kayit telifi- Modern miizik isinin kurulusu (1911- 1923)

- Radyo Cag1 (1924- 1945)

- 6 Biiyiikler ve Elektronik Devrimi- Uzuncgalar (LP) ve Single (Tekli)

Albiim (1946- 1953)

- Rock Miizik Cagi- Bagimsizlarin Ortaya Cikist (1954- 1959)

- 1960 larin Swing Miizik Tiirii- Riisvetten Woodstock’a (1960- 1969)

- Pop Miizik Pargalari- Metal, Glam, Rap, Punk, Funk, Reggae, Disko

(1970- 1978)

- Durgunluk ve Sirket Birlesmeleri- MTV, CD’ler ve Videolar (1979-

1989)

- Internet Caginin Dogusu (1990- 1999)

- Milenyum- Ekonomik Kriz (2000- 2004)
Parker, Music Business: Infrastructure, Practice and Law adli kitabi1 2004 yilinda
yazdigr icin gelismeleri bu tarihe kadar dayandirmistir. Yukaridaki maddeler

incelendiginde, bu evrelerden ¢ogunun, Tirk miizik endistrisini de etkiledigi
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goriiliir. Ses kayit teknolojileri, radyo ve miizik televizyonlarinin sektdre katkisi, pop
miizigin hakimiyeti, internetin ve 2004’de yasanan krizin, rakamsal olarak Tiirkiye
pazarindaki satislar tizerindeki etkisi, somut olarak irdelenebilir. Diger yandan
sirketler bazinda yerli sirketlerin durumu ve diinya devlerinin Tiirk miizik sektoriiniin
ne kadarimi yonetebildigi tartismali konulardir. Diinyada rock miizigin dogusu,
endiistrinin dnemli olaylarindan biri olarak gériiliir. Ote yandan, Tiirkiye pazarinda
benzer etkiyi arabesk miizik Ustlenebilir. Burada dikkat edilmesi gereken konu,
karsilastirilma yapilan olgunun miizik tiirleri olmadigidir. Konu; farkl: tiirlerin yerel
kimlikler sebebiyle, sektordeki hakimiyetleri ve kabul gérmeleri hakkindadir. Ehrlich
ve Parker’in smiflandirmalarindan sonra, ana konu olan dijital cagda miizik
tiretimine kadar gecen siirede, kayit teknolojisi iiriinlerinin ve medya araglarinin
genel Ozellikleri lizerinde durulacaktir. Ancak 6ncesinde miizik tiretimi ve tiikketimi

konusunun kuramsal ¢ercevesi ¢izilmelidir.

2.2 Miizik Endiistrisinin Kuramsal Cercevede incelenmesi

Bu boliimde, miizisyenin kendini konumlandirmaya c¢alistigi ve dinleyicinin ayni
zamanda tiiketici olarak goriildiigii sektor; kiiltiir endiistrisi, kitle iletisim kuramlari
ve teknoloji teorileri tizerinden yorumlanmaktadir.

Kiiltiir endiistrisi kavrami; standartlasma ve yayginlastirma {izerinden ele alinir. Bu
kuram, literatiirde siklikla, elestirel bir bakis a¢is1 altinda agiklanmaktadir. Peki, bu
elestirel bakis acisi, miizigin taraflarina nasil etki eder? Popiilerlik arayis1 ve
gerekliligi, tiketim kiiltliri ve eglence kapitalizmi; kiiltiir endiistrisinin tartistig
temel fikirler olarak, miizik endiistrisi odakli diisiintilmelidir.

Miizik endiistrisi ile kitle iletisim araglarinin is birlik¢i yapis, ilk giinlerden itibaren
sektoriin seklini belirlemistir. Bu baglamda, yazili, gorsel ve isitsel medya araglarinin
miizigin tamtilmasinda etkin rol oynadig: bilinmektedir. Ote yandan, benzer reklam
etkisi, medya araclar1 i¢cin de gecerlidir. Yani, miizik programlari, miizikle ilgili
haberler, miizisyenlerin popiilaritesinden kaynaklanan farkedilirlik ve inandiricilik
etkisi (reklam degeri) gibi pek cok faktdr de kitle iletisim araglarina hizmet eder.
Miizik endiistrisinin, kuramsal arka plani1 okunurken; kitle iletisim ve kitle iletisim
araglart konusuna deginmek yerinde olacaktir. Medya kurumlarinin, endiistriye

kattig1 ekonomik ve ideolojik katki, boliimiin diger basligini olusturur.
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Teknoloji gelisirken, endiistrinin sinirlart da genislemektedir. Kayit teknolojisi tarihi,
her yeni bulusuyla, sektorii yeniden doniistliriir. Miizigin iiretimi, dagitima,
arsivlenmesi, dinleyici ile bulusmasina olanak tanmiyan tiim medya araglarinin
gecirdigi teknolojik yenilikler vb. sayesinde; sektor bilinci olusmustur. Bu anlamda,
teknoloji kuraminin anlasilmast ile beraber, teorinin tiretim ve tiiketim siirecine etkisi
de kavranabilir. Burada, teknoloji tek basina ele alinmayacaktir. Teknolojinin,
ekonomik hayata iz diisiimii, sosyal hayati ve miizik algisin1 nasil degistirdigi de
tartisilmalidir. Fonograftan dijital miizik donemine dek uzanan, miizik teknolojileri

tarihine kuramsal bir ¢er¢eveden bakilmalidir.

2.2.1 Kiiltiir endiistrisi ve miizik iiretim/tiiketimi elestirisi

2.2.1.1 Endiistri icinde miizik iiretiminin standardize olmasi

Kiiltiir endiistrisi terimi, 1940’larda Adorno ve Horkheimer tarafindan, Frankfurt
Okulu’nun elestirel teorisi iginde dne stiriilmiistiir. Bu terim Oncelikli olarak, eglence
endistrisine atfedilmektedir (Macey, 2001, 78). Kiiltiir endiistrisi kavramini,
detaylariyla ortaya koymadan 6nce, kurami gelistiren Adorno ve Horkheimer’in da
iclerinde yer aldigi, Frankfurt Okulu ekoliinii tanimak gerekir.

Frankfurt Okulu ve ya diger adiyla Toplumsal Arastirmalar Enstitiisti, 1923 yilinda
Almanya’da kurulan Marksist kokenli diisiince okuludur. 1922 yilinda Felix Weil’in
baslattigi 1. Marksist Calisma Haftasi, Frankfurt Okulunun temelini olusturur
(Aydin, 2010, 21). Edgar ve Sedgwick’ e gore; Frankfurt Okulu adlandirmasi,
Frankfurt Sosyal Arastirmalar Enstitlisi'ne bagli veya onunla irtibath filozof,
kiiltiirel elestirmen ve sosyal bilimcilerin g¢alismalarina isaret eder (Edgar ve
Sedgwick, 2007, 143). M. Horkheimer, T. Adorno, H. Marcuse, E. Fromm, W.
Benjamin ve J. Habermas, Frakfurt Okulu ile direk iligkilendirilebilen isimler olarak
diistiniilebilir.

Adorno ve Horkheimer’in, 1947°de kaleme aldig1 Aydinlanmanin Diyalektigi adli
calismanin taslaginda, baslangicta ‘kitle kiiltiirti’ ifadesi yer alir; ancak bu terim

sonradan ¢ikarilmistir. Bu degisimin sebebini, Adorno su sozlerle agiklamaktadir:

Metni ilk kaleme alisimizda kitle kiiltiirii demistik. Daha sonra savunucularinin pekala kabul
edebilecegi bir yoruma; yani, spontane olarak kitlelerin kendilerinden nes’et edip olusmus bir

kiiltiirle ya da popiiler sanatin ¢agdas bir formu ile kars1 karsiyaymisiz gibi bir yoruma
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meydan vermemek igin, ‘kitle kiiltiirii’ yerine, ‘kiltiir endiistrisi’ terimini kullandik. Kiiltiir
endiistrisinin popiiler kiiltiirden son derece farkli oldugunu g6z oniinde tutmak gerekiyor (

Jay, 2001, 164)

Kiiltiir endiistrisi, en genel tamimi ile kiiltiir diinyasinin standartlagsmasi ve
yayginlagtirilmasidir. Bunu, ekonomi politigi temeli iizerinden yapar ve giindelik
hayata yansitir. Held, endiistrilesmis kiiltlirin temel 6zelliklerini agiklamaktadir.
Bunlardan ilki; standartlasma ve yapay- bireysellesme- nitelik ya da genel deger
acisindan, tek diize olan bir dizi paketlenmis imajlarin ya da stillerin uyumu. Diger
Ozellik ise; klasik sanat bigimlerinin otonomisine, onlarin gecerliligine (dogruluguna)
ve deger- gecerliligine meydan okuyarak saldiran tekniklerin ilerlemesinin ve
dagitiminin rasyonellesmesi, ilkeleridir. (Waters, 2008, 288)

Adorno’ya  gore;  Kiiltiir  endiistrisi, miisterilerinin  kasten ve tepeden
biitiinlestirilmesidir (Adorno, 2012, 33). Bu soylem, miizik endiistrisi agisindan
diisiiniilecek olursa; sanat tliketicisini miisteri konumuna getirmek, yapilan isin,
pazarda ekonomik degeri olan bir iiriin oldugu sonucunu dogurur. Adorno, kiiltiir
tirlinlerini, insan ihtiyaglarini ve arzularimi karsilamak igin degil, karlilik ve daha
fazla sermaye elde etmek igin dretilen, kapitalist diizenin bir pargasi olarak
gormektedir. Bu kuramsal anlayisa gore; miizigin, kiiltiir diinyas1 iginde
endistrilesmesi, ekonomik baglamindan ayr1 diisiiniilemez. Adorno’ya gore, kiiltiir
endiistrisinin iirlinleri metaya doniisen sanat iiriinleri degil; zaten daha en bastan,
pazarda satilabilmek ic¢in imal edilmis uydurma seylerdi. Sanat ile reklam arasindaki
farklilik Adorno’ya gore artik ortadan kalkmis gibiydi (Jay, 2001,167).

Yukaridaki ifade, kiiltlir tiriinlerine getirilen elestirel bakis agisin1 sunar. Ancak bu
tenkidin 6ziinde, San ve Hira’nin da belirttigi tizere; 6zellikle kavramin mucidi olan
Horkheimer ve Adorno’ya gore, ileri kapitalist toplumda finans ve iiretici giiglerin
kiiltiir tekellerini de ellerinde bulundurmalari, fikri yatar. Bu durumda, az sayida
giiclii tretici, miizik pazarmin nasil yonetilecegine karar vermektedir. Miizisyen E.

Taskiran, konu hakkinda asagidaki goriisii bildirir:
Oncelikle miizik endiistrisi diye bir sey var gibi goziikse de aslinda yok. Birkag biiyiik
firmanin soziiniin gegtigi, birkag starin televizyonu dogru kullanarak ¢aligma alanm yarattii
bir seye sektor diyemeyiz. Clinkii sektor demek icin, belli kistaslariniz ve standartlariniz
olmalidir. Burada ki biitiin standart ve kistaslar dedigim gibi, birkag¢ firma ve star tarafindan

ayarlaniyor. (E. Tagkiran, kigisel goriisme, Ocak 2015)
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Kapital giice sahip kisilerin, pazar i¢in lirettigi miizik tirlinleri, endiistrilesmis kiiltiir
ortaminda, tiiketicilerini de belli bir statiikoya yerlestirir. Bu kurama gore; dinleyici,
dinleyecegi miizigi aslinda kendisi se¢mez. Sadece, kendisine sunulan iiriinler
arasindan, uygun olani tercih eder. Oldukca dogal bir seyirde isleyen bu mekanizma
icin, Adorno asagidaki ifadeyi kullanir: Herkes kendiliginden, onceden bir takim
gostergelere gore belirlenmis ‘level’mma uygun davranmali ve belli bash tiiketici
tipleri ig¢in iretilmis kitlesel tiiretim kategorilerinden kendine denk diisenine
yonelmelidir (Adorno, 2012, 51). Ciinkii pazarda herkes i¢in uygun bir iriin vardir.
Kisilerin dinledikleri miizik tiirleri; sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve hatta siyasi
yasayislari ile ortiigmektedir.

Miizik tiretimi yerel ya da kiiresel dlcekte biiylirken; kitlesellesir. Bahsedildigi iizere,
endiistri tarafindan kategorilere ayrilan miizik tiirleri i¢inde, mutlaka her dinleyiciye
hitap eden bir tiir mevcuttur. San ve Hira’nin (2007) ifadesiyle West, kiiltiir
tilketicisini; sanayi Oncesi ve sonrasi donemi ile ele almaktadir. Buna gére modern
sanayi sonrasi toplumlarda one ¢ikan kavramlar, standartlasma ve seri tretimdir.
Dolayisiyla s6z konusu sanayinin kurallar1 yaraticiligt  verimsizlestirmekte,
yaraticiligr aklin dar sinirlar igine kapatmakta ve 6zglinligiin giderek kaybolmasina
yol agmaktadir (San ve Hira, 2007, 5).

Burada {izerinde durulmasi gereken konu; o6zgiinliigiin kaybi1 ve yaraticiligin
verimsizlesmesidir. Bu kayip, miizigin tiim taraflar1 i¢in gegerlilik kazanmaktadir.
Ornegin, miizik sirketleri, belli kategorilerdeki isleri dinleyiciye sunmaya devam
eder. Kategorilendirilmis miizik tiirleri i¢inde, popiiler olanlar en fazla yatirim
yapilan alandir. Miizisyen, kitlesel basar1 elde etmek ve kurallar1 dnceden ¢izilmis
pazar sartlar1 i¢inde yasamini devam ettirebilmek icin, yaratimda standartlagsmaya
gitmektedir. Dinleyici ise daha sikga maruz kaldigi miizikler arasindaki tercihini
kullanir. Gortismeci E. Taskiran, yaratiliciligin standartlagsmasina elestirel bir bakis
acist sunar: Ayakta kalmanin kurallari, 0- 5 yas aras1 miizik yapmaktan geciyor gibi,
yazdiginiz sdziin anlami olmasa da olur. Ornegin giizel ve geng olmaniz, hatta
giizelliginizi gorsel olarak da belli 6l¢eklerde paylasmaniz da sanirim sartlardan biri

(E. Taskiran, kigisel goriisme, Ocak 2015).
2.2.1.2 Eglence: Kapitalist Diizende Calismanin Uzantisi

Tiim ¢aligsanlar ve isbirlik¢ileri ile beraber, miizik endiistrisi, dinleyici i¢in her daim
yeni bir iirlin pazarlamaya devam eder. Diger yandan, {irlinler sanatsal deger kaygisi
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ile yapilmis veya yapilmamis olabilir. Bu ayrima gitmek, kuramim konu sinirinin
disindadir. Burada, kiiltiir endiistrisi teorisinin, miizik pazarina elestirel gozle baktigi
konular {izerinde durulmaktadir. Ornegin; piyasa sartlarinda hakimiyet kuran miizikal
islerin, yinelemeye dayanmasi, temel sorunlardan biridir: Kiiltiir enddstrisinin
getirdigi asil yenilik, kiiltiiriin uzlagsmaz iki Ogesini, sanat ile eglenceyi amag
kavramina, yani tek bir yanlis formiile, kiiltiir endiistrisinin biitiinselligine tabi kilmig
olmasidir. Bu formiil —yinelemeye- dayanir (Adorno, 2012, 67). Fredrick Jameson’a
gore; yineleme 6zgiin nesneyi —metni-, -sanat yapitini etkili bir bigcimde buharlastirir,
Ooyle ki kitle kiiltiiriinii inceleyenlerin ellerinde bir ilk inceleme nesnesi
bulunmamaktadir (Mutlu, 2005, 265).

Gerek bir miizik eseri i¢indeki yineleme; gerekse, satisa sunulan miiziklerin birbirini
yinelemesi olsun, bu yontem dinleyici igin son derece akilda kalicidir. Dinleyici
kolay ezberleyebildigi, kulagina tamidik gelen miizikleri daha ¢abuk kabullenir.
Hatta, gorsel unsurlardan olan miizik albiim kapaklari, video klipler ya da son
donemde sosyal medyada yer alan gorsel ifadeler bile bildik imajlar etrafinda
sekillenmektedir. Adorno’ya gore, izleyici, kendine ait herhangi bir disiince
tiretmeye gerek duymamalidir: tiriin her tepkiyi dnceden belirler (Adorno, 2012, 69).
Kiiltiir endiistrisi, dinleyici ya da izleyicinin seg¢imlerini elestirirken, bir yandan da
onu anlama ¢abasi igindedir. Kapitalizm sartlari, kisileri uzun saatler boyu ¢aligmaya
mecbur kilmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin, tliketiciyi istismar ettigi nokta da, tam
burada hayat bulur. Adorno, kiiltiir endiistrisi ve onun tiim dallarinin giindelik
yasamdan kagis vaat ettigini ve eglencenin, kendini eglencenin ig¢inde unutmak
isteyen teslimiyetciligi daha da artirdigin1 savunur. Adorno’ya gore eglence; gec
kapitalizm kosullarinda c¢alismanin uzantisidir. Mekaniklestirilmis emek siireciyle
yeniden bas edebilmek i¢in ondan kagmak isteyen kimselerin aradigi bir seydir
(Adorno, 2012, 68).

Eglence ve sanatin birlestigi miizik tretim ve tiiketimi, kiltliir endiistrisinde,
caligmanin uzantisi olarak tasvir edilir. Ve boylece, kapitalist diizen elestirisine konu
olur. Kiiltiir egemenleri, teknolojinin giicii ve kitle iletisim araglarinin tanitim etkisini
kullanarak, dinleyiciye ulagmaktadir. Baudrillard, “bireyin bigimsel o6zgiirligi”
tanimlamasini; ¢alisma, bos zamani degerlendirme etkinlikleri, aile ve iliskiler
izerinden yapmakta ve bu giindelik alanin, kitle iletisimi ile arasinda gizli organik

bir anlagmaya isaret ettigini savunmaktadir. Buna gore; Birey tiim bunlar1 girift bir
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bicimde, diinyadan ve tarihten kopuk olarak, 6zel yasamin ice kapanmasi, bireyin
bicimsel 6zgiirligii, cevreye giliven verici bicimde sahip ¢ikma ve yanlis bilme
iistine kurulu tutarli bir sistemde yeniden diizenler ( Baudrillard, 2013, 27).

Baudrillard’in  bigimsel 6zgiirliik ifadesinin  bir benzeri Adorno’da, ‘sézde
bireysellik’ taniminda goriilir. Adorno (2012) , her yerde bir sdzde bireyselligin
hakim oldugunu; benligin 6zgiin niteliginin, toplumsal olarak kosullandirilmis bir
tekel {iirtinii oldugunu, ancak dogalmis gibi gosterildigini savunur. Bu sebeple,
bireysellik ilkesinin basindan beri ¢eliskilerle dolu oldugundan ve basarilamamis bir

bireysellikten s6z eder.
2.2.1.3 Miizik endiistrisinde popiilerlik olgusunun ekonomik degeri

Kuramin bir diger alt bashig popiiler kiiltiirlerle ilgilidir. Mattelart, popiiler kiiltiiriin,
egemen Kkiiltiire bir tepki olarak ortaya ¢iktigi, yerel ve bolgesel kiiltiirleri igerdigini
savunur ve gecmise doniik degil, daha ¢ok simdiki yasamin kiiltiiri oldugunu ifade
eder. Ancak, zaman iginde popiiler kiiltiir, egemen kiiltiiriin kendisi olmustur. Diger
taraftan, popiiler olma durumunun zaman ¢izelgesinde, gecmisten hizla siyrilip, ani
temsil ettigi diistiniilebilir. Ancak bu anlik temsilin hiz1 dylesine giicliidiir ki, 6rnegin
pazar iginde var olan miizisyen ya da grup, her yil yeni bir is liretmek ve bunu
sirketler (ya da kendi sartlar1) araciligiyla dinleyiciye ulastirmak zorundadir. Dijital
cag ile birlikte, albiim yapma fikrinin giinden giine azaldig1 glinlimiizde, sirketler ve
miizisyenler birka¢ ayda bir cikardiklar1 single ¢aligsmalar ile dinleyicinin ilgisini
sirekli uyanmik tutmaya calisir. Bas dondiriici tiiketim kiltliri  iginde,
dinleyicinin/izleyicinin dikkati ¢ok c¢abuk dagilmaktadir. Dahasi, tiim popiiler
miizikal iglerin, kalic1 olma gibi bir derdinin olmadigi da unutulmamalidir.

Miizik endiistrisi sayilarla analiz edildiginde, popiiler miiziklerin hizli iretilip
tilketildigi sonucuna varilabilir. Satis rakamlari incelenip, medya kanallar1 {izerinden
bu tespitin yapilmasi miimkiindiir. Bu analiz detayli bir ¢aligma gerektirmekte olup,
tezin ana konusunun disinda kalmaktadir. Burada oOnemli olan, popiilerlik
konusunun, kiiltiir endiistrisi kuraminin 6nemli bir parcasi oldugudur.

Yaylagiil’e gore; Kiiltiiriin endiistrilesmesi ile birlikte popiiler kiiltlir/ kitle kiiltiirti
insan bilincinin pargalanmasini, tek tiplesmesini ve tiiketim kiiltiiriiniin egemen
olmasini saglamistir (Yaylagiil, 2010, 95). Insan bilincinin par¢alanmasi, farkli pek
cok kanaldan gelen bilginin, bir siire sonra insan zihninde ayristirilamamasi ile

aciklanabilir. Ornegin, dinleyici her zaman tam bir biling haliyle miizik dinlemez.
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Bazen yolda, aligveriste, calisirken, dinlenirken sevdigi ya da maruz kaldig:
miizikleri hayatinin fonunda tiiketmeye devam edebilir. Kiiltiir diriinlerinin tek
tiplesmesi, kiiltiiri de standardize eder. Bu senaryoya gore; sirketler benzer isleri
piyasaya stirmek istediginde, miizisyen yaratiminda tek tiplesir ve bu dinleyiciyi de
tek bir kalip haline sokar. Bu durumda; Kiiltiir endiistrisinin vaatleri ve yasama
anlamli bir agiklama getirebilmek icin sunabildikleri azaldik¢a yaydigi ideolojinin i¢i
de bosalir (Adorno, 2012, 82).

Tiketici, Ozellikle popiiler miizikleri iireten, popiiler miizisyenlere, olduke¢a ilgi
gostermektedir. Endiistri, popitiler kiiltiirii desteleyecek her tiirlii veriyi liretmeye
hevesli goriiniir. Dinleyiciye tanidik gelen miizikler ve miizisyenlerin merak edilen
hayatlari, kiiltlir endiistrisi i¢inde seyleserek iiriine doniismektedir. Adorno’ya gore,
hafif miizikte, kulag: alistirilmis dinleyici, sarkinin daha ilk 6l¢iilerini duyar duymaz
devamimi kolayca kestirir, tahmini dogru ¢iktiginda da sevinir. Ciinkii dinleyici
ambiyansa dahil olmak ister ve yine Adorno’nun deyimiyle, eglenmek hem fikir

olmaktir. Jay’e gore;
Gliniimiizde miizik, az sayida istisnalar bir yana, dinleyiciye anlamli bir biitiin olarak
duyulmasi olanaksiz, birbiriyle iliskisi olmayan fragmanlar seklinde, kopuk kopuk,
Oykiinmeci, parcalar (pastiche) sunmaktadir. Gergekten, fetislestirme bugiiniin miizik
hayatinda birgok formlar iginde gerceklestirilmekteydi: yildiz sefler, yildiz icracilar, hi-fi
donanimu ile teknik miikemmellik tutkusu, biiyiik yapitlardan suyu ¢ikmis se¢gme pargalar
seklindeki konser ve plaklarda dinleyicinin dinlene dinlene ezberlenmis melodilerin disinda
miizigin diger 6gelerini dinleme yetenegini kaybetmesi gibi (Jay, 2001,168).
Bu kiiltiiriin yaratti1 yildiz kavrami, miizisyeni de farkli bir yere koyar. Miizisyen,
dinleyiciye ulasabilmek icin farkli yollar deneyebilir. Hakim miizik endiistrisinin
disinda kalmayi tercih edip, alternatif isler yapabilir. Ya da genis dinleyici kitlelerine
ulasmak i¢in, sirketlerle anlagsma yoluna gidebilir. Tiim farkli senaryolar igin,
miizisyenin {retim yargilar1 degisip; i¢inde bulundugu durumla uyumlu hale
gelecektir. Dahasi, endiistrinin diginda kalmayi se¢en bir miizisyenin, var olup
olmayacagi tezin cevaplamay1 amagladig1 sorulardan biridir. Van Der Loo ve Van
Reijen’e gore; Modern miizik endiistrisi, genis pazar imkanlariyla kiigiik bir grup
‘mega yildiz’ yaratarak ayakta kalabilmektedir (Kalay, 2008, 80). Endiistri starlara
(y1ldiz) ihtiyag duyar, ancak az sayida, ¢ok tinlii star karlilik agisindan daha makul

goziikkmektedir. Sennett, star sistemini iki ilke ile agiklamaktadir:
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- Maksimum kar en az sayida icraciya yatirim yapilarak iretilir, bunlar starlardir. Starlar
ancak sanatlarin1 gosteren cogunlugun eglenmesi sayesinde vardir.
- Adaylarinin, kendilerinin en az sekilde kamu karsisina cikarilarak en fazla giiciin
saglanmasidir. Yani ne kadar ¢ok sayida insanin karsisina ne kadar seyrek cikarlarsa o
kadar fazla gekici olacaklardir. (Sennett, 1996, 363)
Ik ilke, miizik ile eglence endiistrisinin birbiriyle ne kadar i¢ ice oldugunu ortaya
koymaktadir. Dinleyici, miizisyenin kendisini eglendirmesi beklentisini tasir.
Ekonomik a¢idan ise, daha az sayida kisiye, daha fazla oranlarda yatirim yapmak
(hem yerel hem de diinya pazarinda diisiiniilebilir) se¢enekleri azaltarak, tiiketiciyi
belli iiriinleri satin almaya sevk etmektedir. Bir miizik sirketi, ayn1 miizik tiiriindeki,
benzer dinleyici Kitlesine sahip iKi yi/dizinin albiimiinii, pazar ortamindaki rekabetten
faydalanmak i¢in kullanabilir. Miizik televizyonlarinin, en ¢cok dinlenen miizikleri bir
araya getirerek olusturdugu; Top 10, Top 20 ve Top 40 mantig1, kiiltiir endiistrisinin
yarattig1 bir olgudur. Tiiketici, az sayidaki {irlinii tanir ve bunlar arasindan 6zgiir
secimini yapar. Alternatif ya da bagimsiz isler ise kendine bu pazarda yer edinmeye

calisir.

Sennett’in agikladig1 diger star sistemi ilkesi ise, iizerinde diisiiniilmesi gereken bir
konudur. Sennett, Kamusal Insanin Cékiisii isimli kitab1 1976 yilinda yazmigtir. O
dénemde yeni medya ve sosyal medya gercegininin olmamasi dolayistyla, ilke ucu
acik goriinmektedir. Starlarin insanlarin karsisina az ¢ikmalart ve ulagilmazliklarin
korumalari, dinleyicinin ona istedigi her an ulasamayacagini gosterir. Boylece, star
ulasilmaz olan uzakta ki bir riiyadir. Tiiketicide merak uyandirir. Ancak giiniimiiz
Star sistemi ele alindiginda, miizik, televizyon, sinema, spor vb. diinyasindaki
starlarin, sosyal medya hesaplar1 {izerinden, izleyici ya da dinleyicileri ile stirekli
etkilesim halinde olduklar1 goriiliir. Bu durumun, starlik kavramina yarari ya da
zarar1 olabilir mi? Starlik ilkesinin yeniden mi ele alinmasi gerekir? Yeni medyay1 az
ya da cok kullanan miizisyenlerin, starlik durusu, bu durusun miizikal ise
yansimasinin ekonomik ve sosyal sonuglarinin nasil olacagy, ilerleyen bdliimlerde

aciklamaya c¢aligilacaktir.

2.2.2 Kitle iletisim araclar aracihigiyla miizigin medya hakimiyeti

Kitle; TDK’ya gore; bir yerde toplanmis, bir araya gelmis insan toplulugu, kiitledir.
Mc Quail; kitleyi, ¢okluk ya da kalabalik kelimeleriyle tanimlar (Isik, 2012, 16).
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Kitle sozciigli sadece pasif durumdaki kalabaliklari temsil etmemektedir. Ayni
zamanda izleyen, okuyan, goren, duyan, takip eden kisiler toplulugudur (Aydin,
2010,29). Ayrica, kitle kavraminin orijinali incelendiginde, kavramin 1789 Fransiz
Ihtilal’inden sonra yayginlik kazanmaya basladig1 goriilmektedir. Uzun bir ge¢mise
sahip olmasina ragmen, kavramin herkes tarafindan benimsenen agik ve yaygin bir

tanimi ise bulunmamaktadir (Isik, 2012, 16).

Kitle kavramina yoneltilen elestiriler, kitlelerin duyarsiz olmasi, basmakalip/ tekdiize
davranmasi, bilgisiz ya da sorgulamadan takip eden kimselerden olugmasi lizerinedir.
Diger taraftan, Isik’in ifadesiyle; Gilinlimiizde ozellikle politikacilar tarafindan
siklikla kullanildig1 goriilen “arkamda genis bir kitle destegi var” veya “bu bir kitle

hareketidir” gibi sdylemler ise kavramin olumlu anlamlarini ¢agristirmaktadir ( Isik,

2012, 16).

Miizik endiistrisi perspektifinden bakildiginda; hem kitlenin iiretici {izerinde, hem de
miizik sirketlerinin ve miizisyenlerin kitle lizerinde etkisi oldugu diisiiniilebilir. Kitle
iletisiminin ¢ok yonlii olmas1 bu sonucu dogurur. Kitleler, bir miizisyeni dinleyip,
onun yaptigi isleri takip ederler. Miizik yapimcilar1 ve sirketler kitleye, iletisim
araglart sayesinde {irinlerini tanitirlar. Kitlelerin tercihleri neticesinde, kiiltiir
tiriinleri basarili olabilir. Ancak kitleler 6zilinde, kendilerine ulagsmayan bir {irtinii
tercith edemezler. Bu durumda kitle iletisim araclarinin hakimiyetini elinde
bulunduranlarin, karar mekanizmasina sahip oldugu sonucu c¢ikabilir. Dinleyici
secilmis ve tiirlerine ayrilmig Uriinlerden, kitle iletisim araglar1 sayesinde haberdar

olmaktadir.

Gerek diinya gerekse Tiirkiye miizik pazari disiinildiiginde, endiistriyi kitle
iletisimden ayr1 diisiinmek olanaksiz olacaktir. Alternatif isleri konu dis1 etmekle
birlikte, ekonomik diinyada iiretilen her kiiltiir iiriinii, kitle tarafindan farkedilmeye
ihtiya¢ duyar. Clinkii hayatta kalabilmesi ve yeni isler iiretebilmeye devam etmesi
gerekir. Uretilen kiiltiir iiriiniiniin igerigine gore, uygun kitle hedef alinir. Hedef
kitleye ulagmanin yolu; canli performanslar, radyo, televizyon yayinlari, agik hava
ilan panolari, internet video ve miizik kanallarinda vb. yer almaktan gegmektedir.
Kelimenin anlami ile yukarida sayilan araclar, dinleyici Kitle ile iletisim kurulmasini
saglar. Bu durumda, kitle iletisim araglarini etkin kullanmanin, miizik {ireticisi igin

cok dnemli oldugu gergeginin alt1 ¢izilmelidir.
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Kitle iletisim araclari; Bilgiyi, gorsel ve isitsel materyali genis 6l¢ekli olarak iireten
ve dagitan kurumlardir (Edgar ve Sedgwick, 2007, 214). Oxford Sozliige gore;
Yazili basin, gazete ve dergiler, radyo, televizyon ve internet siteleri, haberleri,
bilgiyi, yanlis bilgiyi ve fikirleri tiim yonleriyle tedarik etmektedir. Kitle iletisim
araglart bir platform saglamaktadir. Ayseli Usluata, kitle iletisim araglarinin

toplumsal yasam iizerindeki etkilerini siralar:
1. Toplumsal degisiklik yaratip, bunlarin yayilmasini saglayabilirler
2. Kamuyu ilgilendiren konularin 6nemlerini vurgulayabilirler

3. Niteliksiz miizik, oyun ve ortaya ¢ikardiklar kisiliklerle popiiler kiiltiir
yaratabilirler. (Usluata, 1994, 85)
Kitle iletisim araglarinin yayilma giicii etkisiyle, bilgi yer degistirebilir duruma gelir.
Kiiltlir endiistrisi, medya araclarinin tanitim 6zelligini kullanarak, elindeki verilerin
yaygin duruma gelmesine katkida bulunmaktadir. Ayni zamanda kitlelerin
olusturdugu kamu kurumunu bilgilendirici nitelige sahiptir. Usluata’nin, son sirada
yer verdigi toplumsal etki ilkesi ise, elestirel nitelik tasir. Usluata, kitle iletisim
araglarini; niteliksiz kiiltlirel {riinlerin tanitilmasina olanak taniyan ve popiiler

kiiltiirii besleyen bir kavram olarak tanimlamaktadir.
2.2.2.1 Kitle iletisimi islevlerini miizik odakh diisiinmek

Literatiirde kitle iletisim araglar1 hakkinda ¢okca elestirel yoruma yer verilmistir. Bu
yorumlar, kitle iletisiminin islevi nedir, sorusunu akillara getirmektedir. Konu
hakkinda pek ¢ok siniflandirma bulunmasina ragmen, bunlarin arasinda en popiiler
olant Unesco Komisyonu tarafindan hazirlanan Mc Bride raporu olarak bilinen

calismadir. Bu rapora gore, kitle iletisiminin iglevleri sunlardir:
1. Haber ve bilgi alma islevi
2. Toplumsallastirma iglevi
3. Giidiileme islevi
4. Tartisma ortami1 hazirlama islevi
5. Egitim islevi

6. Kiiltiiriin gelismesine katki iglevi
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7. Eglendirme islevi
8. Biitiinlestirme islevi (Aydin, 2010,28)

Yukaridaki ilkeler, kitle iletisiminin hangi fonksiyonlara sahip oldugunu o6zetler
niteliktedir. Medya araglar1 araciligiyla, kitle ile iletisime ge¢en miizik yapimcilari ve
miizisyenler, az ya da c¢ok olmak iizere, kitle iletisiminin tiim islevlerini
kullanmaktadir. Ancak sayilan ilkeler arasinda, miizik endiistrisinin en ¢ok kullandig
islevlerin basinda eglendirme ilkesi gelmektedir. Defleur ve Dennis’e gore; Medya;
haber, eglence, reklam, pratik tavsiyeler, egitim ve daha fazlasinin bulundugu bir¢ok
bilgi kategorisi sunmakla birlikte; kitle medyasinda yer alan igerigin ¢ogu izleyici
kitlelerini eglendirme amacglh tasarlanmistir (Karako¢ ve Arklan, 2009, 411).
Miizigin, kiiltiirel bir {iriin olarak iiretiliyor ve tiiketiliyor olmasi, kiiltiir gelisimine
katkida bulunur. Miizik endiistirisi ¢atis1 altinda yapilan tiim isler, belli bir birikim

olusturmas1 bakimindan, popiiler kiiltiirlerin insasinda rol oynamaktadir.

Dinleyici, medya araciliiyla miizisyenlerin konserlerinden, kliplerinden, yeni ¢ikan
alblim ya da single ¢alismalarindan, kisisel hayatlarindan haber alabilir. Hatta yeni
medya ile bu haberleri, miizisyenlerin kendisinden dahi alabilir. Son yillarda kitle
iletisimin haber ve bilgi alma islevi konusunda gelisme yasandigi soylenebilir.
Medyanin daha katilime1 bir hal almasi, onun toplumsallastirma, tartisma ortami
hazirlama, biitiinlestirme islevlerini 6ne ¢ikarmaktadir. Bu durum, miizisyen ile

dinleyici/izleyici arasindaki iliskiyi de yeniden diislinmeyi gerektirir.

Miizik ile medya birlikteliginde, medya her zaman, miizik endiistrisi i¢in tanitici bir
giice sahiptir. Kitle iletisim araglarinin reklam giicii -etkili olarak- , radyo ile baslar;
bu siire¢ televizyon ve giiniimiizde internet ile devam etmektedir. Gerbner’ gore Kitle
iletisim araglari; —matbaa, film, radyo, televizyon- kuramsal perspektifler sunarlar,
yani kendi simgeler ve imgeler segme, birlestirme, kaydetme ve paylagma tarzlarini
sunarlar. Bunlar teknolojinin, sirket (veya baska kurulus) orgiitiiniin, kitle tiretiminin
ve kitlesel pazarlarin {iriinleridir. Bunlar i¢inden ¢iktiklar1 sanayi diizeninin kiiltiirel
kollaridir (Mutlu, 2005, 93). Kitleyi meydana getiren kimseleri, tiikketici konumunda
goren Yaylagiil’e gore; Kitle denilen insanlar, kitle iletisim Orgiitlerinin iirettigi ve
Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla dagittigi igerikleri ¢esitli formatlarda satin alarak ya

da satin almadan tiiketen insanlardir (Yaylagil, 2010, 14).
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Kitleler, radyo dinleyerek, miizik video kanallarinda klipleri izleyerek ya da
internetteki sinirsiz segenekleri degerlendirerek yeni miizikleri kesfederler. Kiiltiirel
kodlar1 bu sekilde tiikketen dinleyici, Gerbner’in deyimiyle, simgeleri kendi kuramsal
perspektifi {izerinden izlemektedir. Ornegin, gen¢ kizlarin begenisini kazanabilecek,
iyi goriiniimlii, hareketli sarkilar1 olan, giizel giyinen, enerjik bir pop miizisyeni, bir
tarz1 simgelemektedir. Bunu yaparken, giinlilk hayatin tiim kiiltiirel kodlarini
kullanir. Endiistri, o miizisyen i¢in; uygun gordiigii simgesel imaj1, ekonomik degeri
olan bir iirline ¢cevirmektedir. Bu {iriiniin kendisini en iyi ifade edebilecedi tastyicisi

ise kitle iletisim araglaridir.
2.2.2.2 Medyada kiiltiirel tahakkiim konusu

Kitle iletisim araglarinin, endiistrinin biiylimesine yaptig1 olumlu katkilar bir yana,
ona kars1 duyulan giivensizligin 6ziinde, ‘kiiltiirel tahakkiim’ konusu yer almaktadir.

Kitle iletisim araclarina yoneltilen elestirilerin temelinde;
1. Medyanin genel anlamda kisileri manipiile edebilme yeteneginin olmasi
2. Kitleleri oyalamasi
3. Medyanin tarafli olmasi
4. Ekonomik acidan giiclii olanlarin medyay1 daha aktif kullanabilmesi

5. Ideolojik giice ya da sosyal sermayeye —medyada tamdiklik esasi- sahip

olan kimselere pozitif ayrimcilik yapilmasi, gibi sebepler siralanabilir.

Chomsky ve i¢inde bulundugu gruba gore de, Topluma yogun enformasyonu sunan
medya, asil verilmesi gereken gercekleri gizleyerek ya da carpitarak sunarken bir
taraftan da kitlelere yogun bir eglence kiiltiirii asilamaktadir. Bu eglence kiiltiiriiniin
hazzina kapilan insan umursamazlik ve tepkisizlikle kars1 karsiyadir (Rigel ve dig,

2003, 195).

Miizik endiistrisi, - sanatsal kaygisi olan istisnai isler bir yana- eglence kiiltiiriinii
besler ve ayni sekilde eglence kiiltlirii de, miizik endiistrisini beslemektedir. ‘Diger
yandan sanatsal kaygi tasiyan miiziklerin de amaci, kitleleri eglendirmek olabilir.
Burada eglence ya da eglenmenin/eglendirmenin kendisi, bir elestiri konusu degildir.
Elestiri noktasi, eglence kiiltiiriiniin tek basina nihai amag olarak tiiketim konusu
olmasidir’. Iki endiistri arasindaki mutualist iliski neticesinde, kiiltiir endiistrisinin

yeni {irlinleri pazara tasinir. Bu iiriinler, kitleye, kitle iletisim araglar ile ulastirilir.
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Ancak tiiketiciye ulasan her iirliniin nitelikli olmas1 beklenmez. Medyanin boyle bir
beklentisi yoktur. Dahasi tiiketici de bir siire sonra, ayirt etme Yetisini kaybeder.
Veya kendisine ¢ok¢a sunulan bu iiriinlere alismaya baglar. Bu sebeple, dinleyicinin
de beklentisi diisiik diizeydedir. Chomsky’nin elestrisi, tam bu noktadan hareket
etmektedir. Tiiketici, bir siire sonra tiikketmeye kendisini dylesine kaptirir ki, yapilan
isin niteligi de kendisi de daha az 6nemli hale gelir. Baudrillard’a gore; Kitle iletisim
pratigiyle genellestirilen ve sistematiklestirilen ve dolayisiyla tiikketim toplumumuzun
karakteristigi olan bir davranis1 betimler: gostergeleri aggozlii bir bigimde ve her
yerde tiiketmek {istiine kurulu bir gergeklik yadsimasi (Baudrillard, 2013, 27). Bu
sdylemde iki ana unsur gdze carpmaktadir: Ilki, tiiketim iizerine; digeri ise gercege

duyulan giivensizlik iizerinedir.

Popiiler kiiltiirler, tiiketme eylemine oldukc¢a baglidir. Tiiketiciyi siirekli uyanik
tutmak, ilgilerini hep iizerine toplamak egilimdedirler. Ornegin; bir ka¢ ayda bir
piyasaya sunulan miizik albiimleri ya da popiiler bir miizisyenin iki haftada bir dig
gbriiniimil lizerinde yaptig1 degisiklikleri, starlarin giin i¢inde sikca yeniledigi sosyal
medya iletileri, hizli ve ¢ok tiiketmekle ilgilidir. Baudrillard, kitle iletisiminin kisilere
verdiginin gerceklik degil, gergekligin bas dondiiriiciiligli oldugunu belirtir. Avci,
benzer bir bakis agisiyla asagidaki ifadeyi kullanir:
Kitle iletisim araglariyla, 6dnce bir diinya imaj1 ¢iziliyor, ardindan da cizilen bu imaj
hakkinda ne disiiniilmesi gerektigi kitlelere empoze ediliyor. Bir baska deyisle, iizerinde
distiniilecek diinya da bu diinya hakkinda diistiniilebilecek seyler ve diisiinme bigimleri de bu
bir avug insan tarafindan tayin ediliyor (Avci, 2000,156).
Avcr’'nin ifadesi, medyanin kisiler iizerindeki manipiilasyon etkisi hakkindadir.
Soylemdeki pasif eylem dikkat ¢ekmelidir. Yani, kitle iletisim araglar1 ile birileri
tarafindan bir imaj ¢izilmekte ve yine birileri tarafindan, tiiketicinin imajlarla ilgili
ne diisiinmesi gerektigine karar verilmekte; dahasi tiiketiciye bu kararlar kabul
ettirilmektedir. Bahsedilen birileri ise, Avcr’nin deyimi ile bir avug insandir. Bu
analizden sonra, iizerinde durulmasi gereken konu; medya egemenleri ve miizik

endiistrisine medya ekonomisi ¢ergevesinden bakmak olacaktir.
2.2.2.3 Ekonomik iistiinliik a¢isindan medya ve miizik iliskisi

Gosteri diinyasi, tiiketiciye giinlilk hayati renklendiren ve cesitlendiren yenilikler

sunar. Bu yenilikler, kiiltiir alan1 i¢in yeni elemanlar yaratir. Kiiltiirel {irtinler ile
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tilkketiciyi bulusturan medyanin da, kendine 6z bir kiiltiir olgusu olusur. Gegtigimiz
yillarda kiiltiir endiistrisi, medya gosterilerini yeni alanlara yayarak ¢ogalmis ve
gosteri; ekonomi, yonetim, toplum ve gilinlilk hayati diizenleyen kurallardan biri
haline gelmistir (Kellner, 2010, 19). Medya kiiltiiri; Kellner’da elestirel bir bakis
acist ile ele alinmaktadir. Buna gore medya kiiltiirii; seyirci ¢ekmek ve medyanin
giiclinli ve karmi arttirmak igin, teknolojik a¢idan, (hi¢ olmadigi kadar) gelismis
gosteriler tiretmektedir. Ayrica; sadece siirekli genisleyen zaman ve enerji dilimlerini
isgal etmekle kalmamakta; fantezi, hayal, 6rnek diisiince ve davranis ve kimlikler
icin her zamankinden daha fazla (silirekli olarak) malzeme sunmaktadir (Kellner,

2010, 20).

Miizik, gosteri diinyasi icinde, en fazla ilgi duyulan sanat dallarinin basinda gelir.
Ozellikle diinyada miizik endiistrisi, biiyiik ekonomik gelirlerin saglandig: bir ticaret
alanmidir. Ekonomik getirisinin biiyiik olmasi dolayisiyla, her zaman yeni yatirimlar
yapilmaktadir. Medya ile giicli baglarin olmasi, sirketler agisindan oldukga
onemlidir. Ciinkii miizikle ilgili yapilan tiim ticari isler, medya kiiltiirii araciligiyla
tilkketici ile bulusur. Miizik endiistrisi tarafindaki medya kiiltiirii tasiyicilari, starlardir.
Starlar, sahip olduklar1 tanmirlik (sohret) sayesinde, medya kanallarinda yer

alabilirler. Bu durum, genellikle cift tarafli bir fayda saglama durumudur.

Radyo, televizyon, yazili basin ve internet icerikleri, teknolojinin de katkisi ile
gosteriler iiretmeye devam ederler. Medya araglar1 ise bu gosterileri, ¢ogunlukla
izleyicinin bildigi isimler ilizerinden kurgulamaktadir. Medya kiiltiirii iginde yer
almanm ya da almamanmn, giicle ilgili bir konu oldugu diisiiniilebilir. Ideolojik,
siyasal, toplumsal, ekonomik vb. giice sahip sirketler, kisiler ya da medyalar, gosteri
endiistrisi tizerinde s6z hakkina sahiptir. Laughey’e gore; Gii¢lii kuruluglar ekonomik
etkinliklerini giiclendirmek i¢in yogunlagsmaya ve holdinglesmeye calisirlar.
Yogunlagma herhangi bir verili sektordeki miilkiyetin belli bash birkac sirketin
tekelinde olmasi anlamina gelir (6rnegin, miizik endiistrisi dort ‘bliyiik’ sirketin;

Sony, EMI, Warner ve Universal’in egemenligindedir) (Laughey, 2010, 80).

Murdock ve Golding’in ifadesiyle; ekonomik yogunlasma ve holdinglesme
modelleriyle ilgili temel sorun, giiciin cokluga degil, azliga yonlendirilmesi,
rekabetin sinirlandirilmast ve egemen politik ve ekonomik diizene karsi c¢ikan

alternatif seslerin engellenmesidir (Laughey, 2010, 81). Diinyada ve Tiirkiye’de ¢ok
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sayida medya ve miizik sirketi olmakla birlikte, cok daha azinin egemen gii¢ oldugu
gozlenebilir. Az sayidaki giiclii kurum ve kuruluslar, pazar {izerinde karar yetkisine
sahip oldugu gibi, endiistriyi siirekli doniistiiriirler. Kitle iletisim araglar1 belirli
tarithsel ve toplumsal kosullarin iriinleridir. Bunlarin iiretilmesi, kullanilmasi1 ve
zaman icerisinde gelistirilmesi tretim araglarii kontrol eden egemen gruplarin

cikarlar1 ve beklentileri ile ilgilidir (Yaylagiil, 2010, 15).

Miizik iiretiminde kiiciik, orta ve biiylik 6lgekli sirketler vardir ve yapilan isler, sirket
anlasmalarma gore sekillenir. Ornegin, -genelleme yapilacak olursa- biiyiik ya da
orta Ol¢ekli firmalarda yapilan albiimlerin, tanitim yapabilme becerisi daha fazladir.
Ancak pek cok farkli faktoriin oldugu, g6z Oniinde bulundurulmalidir. Miizik
sirketlerinin, pazardaki bilinirliginin yani1 sira, medya sirketleri ile arasindaki
etkilesim de 6nem tasimaktadir. Bu durumda, medya sirketlerinin sahibi oldugu
radyo ve televizyon kanallari, yazili basin ve web siteleri daha etkin olarak
kullanilabilir. Bir diger unsur ise miizisyenin popiilerligidir. Oyle ki, miizisyenin
alblimii, bliyiikk bir sirketten ¢ikmasa bile, kendi marka degeri ve medya ile
gelistirdigi  kisisel iligskiler sayesinde de fark edilebilir. Asagida 3. boliimde,
Tiirkiye’deki Miizik sirketleri ele alinmistir. 2011 yilmin en ¢ok dijital satig
gerceklestiren albiimleri ve bu alblimlerin bagli bulundugu sirketler incelendiginde,
yogunlagsmanin temelde 3-4 sirket {izerinde oldugu gorilir. Ancak liste
incelendiginde, sarki sozii yazari, besteci ve sarkict Sezen Aksu’nun 75.366 adetlik
indirilme sayist ile listenin 10. sirasinda yer aldigi goriliir (Bkz. Ek 1). SN Miizik
sirketi, sanatcinin kendi albiimlerini ¢ikardigi bir sirkettir. 2011 yili i¢inde indirilen
ilk 50 sark: icinde, bahsi gecen sirketin adi1 yalnizca bir kez yer almistir. Bu 6rnek,
miizisyenin kendi popiilaritesi ile ilgilidir. Popiilerlik mecrasi, medya giiclinii de

beraberinde getirmektedir.

2.2.2.3.1 Miizik endiistrisinde oligopol iktisadi yapinin incelenmesi

Diinyada adi gegen 4 biiyiilk miizik sirketi, diinya miizik endistrisini yoneten
yapidadir. Bu bakimdan, miizik sirketlerinde bir oligopollesmeden s6z edilebilir.

Oligopolistik piyasa yapisi, Werner Sichel’e gore;

Az sayida saticinin bulundugu bir piyasadir... Asgari firma sayisi ikidir. Azami firma sayisi

ise Oyle bir say1 ki eger bu sayiya bir firma daha ilave edilecek olursa, her bir firma satis

31



fiyatini, mamuliiniin kalitesini veya reklamlarini yahut da rekabet stratejisini degistirmedikce

diger firmalarin reaksiyonlarini nazara almak mecburiyetinde kalmasin (Sichel, 1970,78).
Yukaridaki tanimdan da anlagilacag lizere, oligopolistik iktisadi yapilarda, az sayida
sirket vardir. Bu sirketlerin tiim harcamalari, reklam ve promosyon kararlari, tiretim
stratejileri vb. birbirini etkilemekte ve doniisiime zorlamaktadir. Sahin, sirketler arasi
ikame konusuna deginmektedir: Oligopol piyasasinda farkli firmalar tarafindan
satilan mallar ya birbirlerinin aynisidir ve miikemmel bir sekilde ikame edilebilir. Ve
ya mallar farklilastirilmistir, ancak yine de aralarinda kolay ikame s6z konusudur

(Sahin, 2008, 296).

Tirkiye miizik endiistrisindeki sirketler ele alindiginda, aymi oligopol yapidan
kismen s6z edilebilir. Yani, genel anlamda belli sirketler her yil yiiksek satis
rakamlarina ulasip, On siralarda yer almaktadir (Bkz. 3. Bolim, 2002- 2014 arasi
karsilastirmali satig rakamlari). Fakat diinya 6rneginde oldugu gibi, onlarca yil ayni
sirketlerin egemen oldugu bir Pazardan soz etmek daha zordur. Ornegin, Tiirkiye’de
son yillarda en bagarili olan miizik sirketi Dogan Music Company (DMC), 2000
yilinda kurulmustur. Diger yandan Emre Plak 1970 yilinda kurulurken, Seyhan
Miizik 1989’da piyasaya girmistir. Dinyada Sony Miizik ise Amerika’da 1929
yilinda kurulmustur. Diger taraftan, 1980 ve 1990’lh yillarda, yiiksek satig
rakamlarina ulasmay1 basaran miizik sirketlerinden birinin sahibi olan S. Ozer son
yillarda ayni istikrar1 devam ettirmemelerini, ‘teknolojik degisimi ge¢ algilamakla’,
aciklamaktadir. Sebepler farkli olmakla beraber, bu anlamda Tiirkiye’de, diinya
miizik endiistrisi kadar koklii bir kurumsal algi olugsmadigi sdylenebilir. Tiirkiye
miizik endiistrisinin profesyonellik 0l¢iitli, bagka bir tezin konusu olabilecek

nitelikte, detayli bir ¢alisma konusudur.

Medya araglari, gosteri enddistrisinin vitrinidir. Radyo, televizyon, gazete, dergi ya da
internet medyasinda yer almayan bir kiiltiir iirlinliniin, var olmast olduk¢a zordur.
Ancak, medyay1 verimli kullanabilmek her zaman miimkiin olmayabilir. Diger biitiin
endiistrilerdeki gibi daha biiyiik ve daha basarili sirketlerin daha kiiciik olanlar1 ele
gecirmesiyle miilkiyet alaninda bir yogunlagsma yasanmaktadir. Biitliin medya
endiistrilerinde, genellikle yarim diizine civarindaki biiylik sirket, pazarin tamamina
yakinini kontrol etmektedir (Yaylagiil ve Korkmaz, 2008, 11). Cok fazla sayida
medya yayin organi oldugu dogrudur. Sayisiz ‘yerel, ulusal, amator, profesyonel,
resmi, 6zel’ statiide radyo ve televizyon kanallari, gazete ve dergiler; dahasi, internet
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medyasinda sinirsiz igerik bulunur. Bir miizisyenin ister bir sirkete bagli olsun, ister
bagimsiz olsun, miizigini tanitabilecegi ve dolayisiyla kitleler ile bulusturabilecegi
pek ¢ok secenek oldugu diisiiniiliir. Ancak bu kitle iletisim araglarinin ¢ok azi,
kisileri biiyiik kitlelere ulastirabilir. Biiylik yayin organlari, biiyiilk medya giiclerine
aittir. Teknolojik ve ekonomik {stlinliikleri sayesinde, giicli medya organlari,

digerleri arasindan kolayca styrilmaktadir.

Bir miizisyen i¢in, kitle iletisim araglarini etkin kullanmanin, somut geri doniisleri
gozlemlenebilir. Miizisyenin iirettigi miizik, medya kanallarinda yer aldiginda; hem
dinleyici, hem de isveren konumundaki kimselerden talep gérmeye baglar. Arastirma
genelinde, geleneksel medya ile yeni medyanin tanitici etkisi tizerinde karsilastirmali
olarak durulacaktir. Sanatgr menajeri Y. Yildirim, konu hakkinda dikkat g¢ekici bir
bakis agis1 sunmaktadir: Talep edilen sanatgr olmak ¢ok ©nemli, Facebook’ta
reklamin ¢ikti diye hicbir belediye seni konsere ¢agirmaz...Ekranda varsan, sarkin
Power’da, Kral’da doniiyorsa veya Beyaz Show’a katiliyorsan ancak...Hala en giiclii

medya, ekrandir (Y.Y1ldirim, kisisel goriisme, Mayis 2014).

Yukarida ad1 gecen medya organlari, dinleyici tarafindan ilgiyle takip edilen miizik
kanallaridir. Ayn1 zamanda Beyaz Show Ornegi, popiiler bir mecra olarak,
miizisyenlerin yer almak istedigi ve igverenin ya da dinleyicinin de referans kabul
ettigi bir Ornektir. Yildirnm’in ifadesi; miizik endiistrisinin kuruldugu gilinden
itibaren, medya ile birlikte hareket ettigini kanitlar nitelik tasir. Ayrica, medyanin
miizisyen ve dinleyiciye sundugu kiiltiirel ve toplumsal ortam kadar, ekonomik yonii
de 6nem tasir. Bu durum medya ekonomisi kavramini ortaya cikarir. Soylemez’e
gore;
Cesitli medya endiistrilerinde calisan firmalar, baska endiistrilerde ¢alisan diger firmalar gibi
piyasanin kurallarina tabidirler ve mevcut durum ve verili kosullar altinda, teknolojik
alternatiflerle, ongordiikleri finansal kararlarla karlarint maksimize etmeye g¢alisirlar. Medya
ekonomisi, bu faaliyetlerin yer aldig iiretim siirecini, tiikketim, dagilim, degisim siireglerini de
g0z Oniine alarak inceler ve siire¢ i¢inde ortaya ¢ikan ilkeleri tammlar (S6ylemez, 1998,5).
Diger yandan, Can Bilgili medya ekonomisi kavramini, salt ticari bir alan olarak
diistinmemektedir. Bilgili’ye gore; medya ekonomisi sadece, medyanin pratiklerini
gerceklestiren sirketlerin faaliyetlerini ve bu faaliyetlerin ekonomik faydalarinm
icermez. Zira medya, icinde bulundugu toplumsallasma siirecinin kitle iletisim

tirlinlerini treterek, var olan bir déneme ait {iretim bigimlerini etkilemekte, genel
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ekonomik iliski bigimlerini nitelemekte ve bu ekonomik iligki bi¢imlerinden

etkilenerek kendini de yeniden tiretmektedir (Bilgili, 2005,99).

Giliniimiiz Tirkiye’sinde medya alaninda holdinglesmis sirketlerden s6z etmek
miimkiindiir. Bu sirketler kitle iletisimin hemen hemen tiim organlarinda yayinlara
sahiptir. Tirkiye’de medya sektorli, Hifzi Topuz’a gore; 1980°lere kadar,
gazetecilikten yetisme aile isletmelerinin hakimiyetindedir. Aysen Giir, Tiirkiye’de
medya sektoriiniin, 1980°1i ve 1990’11 yillarda gosterdigi gelisimi su sozlerle ifade
eder:
24 Ocak 1980’de alinan kararlarla devlet gazete kagidina verdigi siibvansiyonlar1 kaldirmus,
sermayenin gelismesi ve 6zel ilanlarin artmasiyla basinin devlete bagimlilig1 azalirken, kagit
maliyetini kargilayamayan ve reklam alamayan yayinlar piyasadan silinmistir. 1990’lar genel
ekonomide istikrarsizlik donemleriyle anilirken, medya sektoriine yatirim yapan gruplar
devletten sagladiklar1 glimriik indirimleri, tesvikler ve ucuz kredilerle hizla giiclenmislerdir
(Sozeri ve Giiney, 2011, 39).
Sozeri ve Giiney, 2002’den itibaren medya sektoriiniin, reklam gelirlerindeki artis ve
teknolojideki hizli ilerleme ile cazip hale geldigini belirtmektedir. Devaminda ise,
Tiirkiye’de medya sektoriiniin iktisadi yapist hakkinda bilgi vermektedirler.
Boylelikle, gosteri diinyasinin bagli bulundugu iki endiistri olan miizik ve medyanin,
benzer ekonomik yapilara sahip oldugu sonucuna ulagilmaktadir: Medyaya girisin
yiiksek sermaye gerektirmesi, dolayisiyla dlgek ekonomilerinin varligi, buna ek
olarak yogunlagsmay1 onleyici diizenlemelerin yetersizliginden kaynaklanan sorunlar
bu sektore giris maliyetini yiikseltmekte ve giris engeli yaratmaktadir (Sozeri ve
Giiney, 2011,46). Ardindan ise, diinyanin pek ¢ok farkli yerinde medya sektoriiniin
tekelci piyasa kosullarinda faaliyet gosterdigi ve Tiirkiye’de de piyasalarin birkag

grubun hakimiyetinde olduguna deginilmektedir.

Yaylagiil, medya sirketlerini anlatirken; Kapitalist toplumlarda medya ve kiiltiir
endiistrileri temelde kar elde etmek ve kar1 en ¢oklastirmak i¢in ¢alisan ve bunun i¢in
piyasa kosullarinda bagka sirketlerle oligopolistik bir rekabete giren firmalar,
ibaresini kullanmaktadir. Medya sirketlerinin 6ncelikli hedefinin, ekonomik biiyiime
oldugu unutulmamalidir. Medya organlarimin daha fazla ekonomik gelisme
gostermesi, daha biiyiik kitleler tarafindan takip edilmesi ve reklam veren sayisinin
artmasi ile miimkiin olabilir. Bunun neticesinde, (medya) kitlesel bir izleyicinin ortak

noktalarini bulup yakalamak zorundadir (Yaylagiil, 2010, 144). Bdylece ‘halkin ne
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istedigi’, ‘neyi tiikettigi’ onem kazanmaya baglar. Dinleyici ya da izleyicinin ortak
olarak sevdigi noktalarin bulunup, buna gore yatirim yapilmasi, miizigin salt is
olarak ele alindig1 bir noktadir. Bu noktada reklam ve pazarlama ¢alismalar1 devreye
girmektedir. Sirketler miizigi bir iirlin olarak, medya araclar1 vasitasiyla pazara
sunarlar. Medyanin aracilik ettigi reklam faaliyetleri, her ne kadar biitcesel olarak

katlanilan bir deger olsa da, medya araglarinin izlenirligini de tehlikeye atmamalidir.

2.2.2.3.2 Miizik endiistrisinde tekellesme egilimi

Miizik endiistrisi tiyeleri, ortak bir kitleye ulasmak adina, pazar iginde benzer isler
iiretebilirler. Bu durum, standartlasma ve popiilerligi 6ne c¢ikaran bir konudur.
Radyo, miizik televizyonlar1 ve hatta miizik internet siteleri dahi, hedef kitleye bu
yolla ulagabilir. Ornegin; radyo istasyonlar:, prime-time denilen giiniin en yogun
radyo dinlenen saatlerinde, bildik isimlere yer vererek, hit miizik standartlarin
devam ettirirler. Miizik televizyonlarinin en ¢ok dinlenen sarkilardan derledigi
listeler, dinleyici kitlesine uygun miiziklerden olusmaktadir. Dinleyicinin oy
gondererek, dahil oldugu liste programlarinda bile, kanal tarafindan se¢ilmis bir liste

tizerinden tercihler yapilir.

Medya ekonomisinin birka¢ grup tarafindan yonetilmesi, oligopolistik iktisadi
coziimleme ile aciklanmaya calisilsa da; son yillarda medya tekellesmesi kavrami
sikca dile getirilmektedir. Tekel ya da diger adiyla Monopol piyasa yapisinda,
fiyatlar tek basina etkileyemeyecek kadar cok sayida alict karsisinda tek bir satici
vardir (Alkin, 2009, 41) M. Erol’a gore; Ekonomi biliminde tekel ya da monopol, tek
bir firmanin mal irettigi ve o malin yakin ikamesinin olmadig1 piyasalar: ifade
etmektedir. Bu durum o malin higbir sekilde ikame edilemeyecegi anlamina
gelmektedir (Aytaliyeva, 2010, 19). Kuyucu’ya gore; Medyada tekel piyasa yapisina
ornek olarak, Kablolu TV gosterilebilir. Kablolu TV ler, iistiin teknoloji ve biiyiik
sermaye gerektirdiginden genellikle imtiyazli konumdadir (Kuyucu, 2011, 22).

Ancak burada tekel iktisadi yapilardan ziyade, tekellesmenin ne demek oldugu
lizerinde durulmalidir. irfan Erdogan’a gore; Tekellesme, Kkapitalist pazarin
bliylimeye ve kontrole yonelik dogasinin kaginilmaz bir sonucudur (Erdogan,
2002,418). Devaminda ise, medyada iki tiirlii tekellesme oldugunu belirtmektedir.
Buna gore ilki; medyanin kamu hizmeti goriisiiyle gelen kamu tekeli olarak

orgiitlenmesidir. Ikinci bigimde ise, medyada tekellesme 6zel sirketlerin kapitalist
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pazarda arz, dagitim ve talep ilizerine kontrol kurmasini getiren cesitli stratejilerle

biliylimenin bir sonucudur (Erdogan, 2002, 419).

Hifz1 Topuz’a gore; Bir kisinin ya da grubun bir iilkede, birka¢ gazeteyi ve dergiyi,
televizyon ve radyo istasyonlarini ele gegirmesine ‘concentration’ (yogunlagma) ya
da tekellesme denir (Kuyucu, 2011, 22). Buradan anlasilacagi iizere, medyada
tekellesme olgusu, ‘genel biling iizerine kurulan hakimiyet’ ile ilgilidir. Oyle ki,
izleyiciler, farkli basin organlarindan ayni sesleri isitmeye basladiklarinda, medyada
tekel bir sdylem oldugundan bahsedilebilir. H. Nebiler’in ifadesiyle; Tekellesme ile
olusan gruplarin ¢ok sayida gazete yayimlamasinin ¢ok seslilik anlamina geldigini
sOyleyememeyiz. Genel igerik olarak ayni, benzer ve yakin goriisler degisik
ciimlelerle ya da ifadelerle aktarilmakta ve bu durumun demokrasiye herhangi bir

katkis1 bulunmamaktadir (Bulunmaz, 2011, 243).

Yukaridaki goriisler 1s18inda denilebilir ki, ¢ok sayida medya organinin olmasi, her
zaman cesitlilik anlamina gelmemektedir. Medya tekellesmesindeki baska bir konu
ise; gliclii orgiitlerin kiiclik firmalar iizerindeki yaptirimi ile ilgilidir. Bulunmaz’a
gore; Tirkiye’de ki basin sektorii ya da medya yapilanmasi dedigimiz zaman,
karsimiza biiylik holdinglerin egemen oldugu bir diizen ¢ikmaktadir. Bu diizenin bas
aktorleri zaman igerisinde sektore yeni giren ‘kiiciik’ isletmeleri satin alarak sahip
olduklart medya kuruluslarinin sayisini arttirmakta ve sahip olduklar giicli daha da
yiikseltmektedirler (Bulunmaz, 2011, 238). Topuz, medyada tekellesmenin
doguracaglr olumsuz sonucglara deginmektedir. Miizik endiistrisi ile de baglanti
kurulabilecek maddeler asagidaki gibidir:

e Medyada tekellesme, her seyden once diisiince ve anlatimda cogulculuga karst bir
olusumdur. Kitle iletisim araglarmin parali ellerde toplanmasi, diisiince ve anlatim
Ozgiirligiini kisitlar. Medyada calisanlarin sayist azalir ve medya genelde tekdiizelige
yoOnelir.

e Biiyiik sermeyeye dayanan medya, magazin programlarinin ve magazin haberciliginin de
gelismesine yol agmis, bu da bir kiiltiir yozlasmasina yol agmustir.

e Kiiciik ve orta captaki yayin organlari zamanla yok olmakta ve holdinglerin sinirsiz
egemenligi kurulmaktadir.

Italya’da, 1. kanalin sahibi olan Brungo Vespa; televizyonun verdigi giicii, devletin
elindeki giicten bile iistiin gordiiglini, ifade etmektedir. Vespa, televizyon ornegi

tizerinden, tekellesme ile ilgili su yorumu yapmaktadir: yalniz siyasi degisim degil,
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zihniyet degisimi de olusturuyor. Zevkleri, yasam tarzini, tiim degerleri ve iilkeyi
bastan sona degistiriyor. Bu nedenle 6zel tv kanallarinin bir kisinin elinde kalmamasi

ve miimkiin oldugu kadar ¢ogulcu bir yapiya oturtulmasi sart (Kuyucu, 2011, 23).

Yukaridaki elestirilerin 6ziinde, tekellesmenin bir ekonomi terimi olmasinin yani
sira, miilkiyet hakimiyeti yaratan, tek seslilik tehlikesi lizerinde durulmaktadir. Bu
endiseler, miizik endiistrisi icin de gegerlilik kazanir. Her giin sayisiz medya kanali
araciligi ile pek ¢ok miizisyen ve miizik, pazara sunuluyor gibi géziikse de, isin 6z,
miizik endiistrisinde bir tekellesmenin var oldugu yoniindedir. Miizikte tekellesme
sadece, tek bir sirket/holding ya da miizisyenin hakim oldugu bir endiistri olarak
diistiniilmemelidir. Burada ki tekellesme felsefesi, dinleyiciye birbirine benzer islerin
ulastirilmasidir. Benzer isler, benzer popiiler kimlik sablonlar1 tizerinden, benzer

reklam teknikleri ile pazarlanmaktadir.

Omegin, miizisyen yaz mevsimine girmeden, albiim ya da single galismasim
goriiciiye ¢ikarir. Dahasi, bu iiretim, yaz boyu gerceklesecek konser/festival
etkinliklerinde yer almak i¢in gereklidir. Kliplendirilen yaz sarkisi, genellikle hizli
tempolu sarkilardan olusmaktadir. Boylelikle, acik alanlarda, plajda, sahilde, gece
kuliiplerinde vb. ¢alinan sarki, popiilerlik kazanir. Ya da zaten popiiler olan birinin
sarkisi ¢caliiyordur. Miizikal bir is, mekanlarda sik¢a ¢alindig1 i¢in mi popiiler olur,
yoksa popiiler oldugu i¢in mi, mekanlarda bu sarkilara yer verilmektedir? Ote
yandan, dijital ¢ag ile birlikte, albiimler fiziksel anlamda satilmamaktadir. Belki de
miizisyen i¢in, canli performans hi¢ olmadig1 kadar 6nemli hale gelmistir. Yildirim,
sanatginin son yillarda tek Onemli gelir kaynaginin konserler oldugunu, ifade
etmektedir:
Sanatc1 sadece konserden kazaniyor. Ornegin, reklam sektorii de dizi oyunculara dondii.
Dizi oyuncular1 son 4-5 yildir daha ¢ok tercih ediliyor. Sanat¢i dijitalden fazla para
kazanamiyor, o firmaya kaliyor zaten. Besteci meslek birliklerinden gelen parasina bakar...
Besteci, ancak ¢ok ¢ok iyi satis olacak dijitalde, 6yle kazanir. Ama sarkici igin gegerli degil
bu durum (Y.Y1ldirim, kigisel goriisme, Mayis 2014).
Konser etkinliklerinin, icracilar i¢in bu kadar 6nem tasidigi son yillarda, ‘idealde’
basarili performans gosterenlerin, avantajina bir durum ortaya ¢ikmalidir. Ancak,
miizik endiistrisindeki tekellesme konusu tam olarak, burada patlak vermektedir.

Yildirim, sozlerine su sekilde devam eder:
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Ne kadar tanidigim, baglantim olsa da, no- name (isimsiz) sanatgiy1 belediye etkinligine bile
sokamiyorsun. Zaten konserlere hep ayni sanatgilar gikiyor... Isveren kalabalig1 toplayacak
sarkiciy1 artyor. Sahnesi ¢ok iyi olsun degil de, popiiler olsun kistas1 var. Sahnesi iyi olan o
kadar ¢ok ses var ki, ama tercih edilmiyor (Y.Yildirim, kisisel goriisme, Mayis 2014).

Son olarak goriismeci E. Tagkiran, son donemde konserlerin 6neminin arttigini kabul

etmekle birlikte; miizisyenlerin ekonomik diizen icindeki somiiriisiine dikkati

¢ekmektedir:

Miizik prodiiksiyon ile miizik menajerligi, mp3 hirsizigimin yasallagsmasindan sonra
gergeklesti, yani firmalarin miizik grup ve sarkicilardan para kazanabilmelerinin en kolay ve
hatta tek yolu sahne performansi artik. Bu sebeple de biiyiikk dlgekli firmalarla anlagma
yapmamis olan sarkict ve miizik gruplarinin alani git gide daraliyor ve ¢alisma kosullar1 da
neredeyse "kolelik" noktasina kadar gidiyor. Duyuyorum, bazi meslektaglarim 5 hatta 6 saat
sahnede program yapiyorlar, bu insani bir durum degil ( E.Taskiran, kisisel goriisme, Ocak
2015).
Gorismeciler, dijital ekonomik diizenin konsere olan ‘mecburi’ ilgisinden soz
etmektedir. Miizisyenler ve miizik firmalari, artik albiimlerden para kazanamadiklari
icin, alternatif gelir yollar1 arayisina girmistir. Konserler, miizisyenlerin reklam, dizi
ya da sinema filmlerinde yer almasi, televizyon programlarinda sunucu ya da jiiri
olarak bulunmalari, son yillarda miizik icracilarinin siklikla yer aldiklari projeler
olarak gozlemlenebilir. Ancak, miizisyen belli bir taninirli§a sahip degilse, is bulma
konusunda sikintilar yasamaktadir. Ya da Taskiran’in da belirttigi gibi, zorlayici

calisma kosullarina mahkum edilmektedir.

Tekellesme egilimi, kiiltiir endiistrisinin de sik¢a degindigi, standartlasma ortamini
yaratmaktadir. Yukarida Topuz’un medya 6zelindeki elestirileri, miizik endiistrine
uygulandiginda, sasirtict derecede benzerlikler ortaya ¢ikmaktadir. Topuz; medyada
tekellesmenin, her seyden once diisiince ve anlatimda ¢ogulculuga karsi bir olusum,
oldugundan s6z eder. Miizik endiistrisinde, diisiince ve anlatim, kendini miizikal
islerde gosterir. En temel ifadeyle; sarkilar, enstrumantel eserler, tiirkiiler, besteler,
film miizikleri, reklam miizikleri vb. miizikal anlatimin somut tiirleridir. Cesitlilik,
yaratim agisindan verimlilik anlamina gelmektedir. Miizisyenin iirettigi farkli eserler
sayesinde, sanatta cogulcu bir olusum gergeklesir. Ancak, tekellesmenin dogurdugu
standartlagsma ve tekdiizelik bu ¢ogulculugu yok eder. ‘Tutan sarkinin’ matematigi
hesaplanmaya baslandiginda, yaratimdaki verimlilik hizla azalir. Miizikler, radyo ve

miizik televizyonlariin hit olma kriterlerine uydurulmaya c¢alisilir.

38



Topuz’un belirttigi, kitle iletisim araglarinin parali ellerde toplanmasi, sozii dikkat
cekicidir. Yukarida, miizik endiistrisinin, kitle iletisim araglari ile bir arada hareket
ettiginden soz edilmistir. Pek ¢ok endiistri gibi, miizik ve gdsteri diinyasi da, kitle
iletisim araclarim1 kullanarak tanitim yapmaktadir. Miizik sirketlerinin, yapimcilarin
ya da miizisyenlerin medyay: aktif kullanabilmesi, fiziki ya da sosyal sermaye ile

gerceklesmektedir.

Iktisat biliminde, sermaye alt bashig, {iretim faktdrleri altinda ele alinmaktadir. Buna
gore; Uretim faaliyetlerinin, mallarin sekil, yer, zaman ve miilkiyet faydasin
yaratabilmesi igin gereksinim duyulan kaynaklara iiretim faktdrleri denir. Uretim
faktorleri, mal ve hizmetlerin elde ediligini saglarlar... Para, liretim faktorlerini daha
etkin bir sekilde kullanma olanag: vererek iiretime katkida bulunur (Parasiz, 2010,

13).

Finansal anlamda giiclii bir miizikal projenin, medya organlarinda daha sik yer aldig
distintilebilir. Gerek geleneksel medya, gerekse yeni medya kanallarinda reklam
vermek, belli meblaglar gerektirmektedir. Ornegin, miizik televizyonlari, ekranlarda
klipleri yayimlamak i¢in, miizisyenlerden iicret talep etmektedir. Gazeteci Elif Aktug,
2012 tarihli Aksam Gazetesi’nde, Kral TV Genel Yayin Koordinatérii Mehmet
Akbay ile roportaj gergeklestirmistir. Aktug’un, para karsiliginda klip yayinlatilmasi
sorusu iizerine Akbay, ¢ Once klibin ve sarkinin kalitesine bakariz, yaymimizi
bozmamasi lazim. Zaten RTUK kurallar1 var, onun disinda gorsel ve isitsel olarak da
iyl olmasi lazzim. Benim begenmedigim bir klibi inanin siz de begenmezsiniz’,

ifadesini kullanir.

Akbay, devaminda tek gdsterim igin 75 dolar talep edildigini, ve bir klibin giinde en
fazla 6 kez, bir ay siireyle gosterime girdigini ifade etmektedir. Kabaca bir hesapla,
bir klibin ekranda gosterilmesi i¢in ddenen iicret, 13.500 dolar civarindadir. Bu
bedel, yalnizca, bir miizik kanalinin talep ettigi rakamdir. Demek oluyor Ki,
miizisyen ya da sirketler, miizikal isleri dinleyiciye tanitmak ig¢in, belli harcamalar
yapmak zorundadir. Diger taraftan, miizik islerine harcanan finansal sermaye, sadece
reklam giderleri ile siirlt degildir. Besteci ve sarki sozili yazarlarindan sarki satin
alinmasi, albiimiin toplam stiidyo masraflari, klip ¢ekimi ve imaj ¢aligmasi, fotograf
¢ekimi gibi, gorsellik igin ayrilan biitce ve daha birgoklari, endiistri i¢inde yapilan

harcamalardir.
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Miizisyen kendi bestelerini yapabilir ve hatta son yillarda dijital miizigin verdigi
imkanlar1 da kullanarak, kendi ev stiidyosunda kayitlarini gergeklestirebilir. Bu
durumda maliyet azalmakta, ancak bireysel emek giicii artmaktadir. Klip ¢ekimi i¢in
amator bir kayit gerceklestirilip, internet iizerindeki iicretsiz video sitelerine
yiiklenebilir. Saglanan kolayliklar, miizisyenler i¢in oldugu kadar, kiiciik 6l¢ekli
sirketler i¢cin de gegerlidir. Ancak, dijital kiiltlirlin yarattig1 en biiyiik sorunlardan
biri, tiiketilemeyecek derecede liretim yapilmasi konusudur. Miizik Netwok’ii (sosyal
agl) Giggem’in kurucusu E. Turan, dijital alanda maliyetin azalmasi ve islerin
artmasi sonucu, miizikalitenin zarar gorebilecegine dikkat ¢ekmektedir: Artik miizik
kayd: da, dagitimi da dijital hale geldi. Herkes kolaylikla miizigini kaydedip,
dinleyiciyle bulusturabiliyor. Ancak tabi ki bu ayni zamanda kalitesiz miiziklerin
ortaya ¢ikmasina sebep verdi. Yine iyiler basarili oluyor, bu degismedi ve degismez

de (E. Turan, kisisel goriisme, 26 May1s 2014).

Bu durumun yaratacagi sonuglar, dijital miizik boliimiinde detaylica ele alinacaktir.
Ancak, olusum asamasindaki harcamalar en aza indirgendiginde dahi, reklam ve
tanitim i¢in katlanilmasi gereken finansal sermaye, genellikle azimsanmayacak
biyiikliiktedir. Tekellesme agisindan disiiniildiigiinde, finansal sermayeye sahip

olanlarin, avantajina bir durum oldugu sdylenebilir.
2.2.2.4 Sosyal sermaye baglaminda miizik diinyasinda tamdikhik esasi

Miizik endiistrisi i¢in, sosyal sermaye kavrami oldukca biiyiikk 6nem tasimaktadir.
Sosyal sermaye, Karagiil ve Masca’nin Temple’den alintiladigina gore; en az iki kisi
arasinda, giivene dayali bir sekilde kurulabilen iletisim imkanidir. Daha genis bir
tanimlamayla ise; toplumu olusturan fertler, sivil toplum orgiitleri ve kamu kurumlari
arasindaki koordinasyon faaliyetlerini kolaylastirarak toplumun iiretkenligini arttiran
gliven, norm ve iletisim agi Ozellikleri, olarak ortaya konmaktadir (Karagiil ve

Masca, 2005, 38).

Kegeli’nin ifadesiyle; John Field’in Sosyal Sermaye isimli ¢alismasi su sozlerle
baglar: Sosyal sermaye sosyal iliskileri tarif eder. Onun i¢in bireysel ve sosyal
iliskiler nemlidir. Pierre Bourdieu sermayeyi tice ayirir. Bunlar; ekonomik, kiiltiirel
ve sosyal sermayelerdir. Bourdieu, bu sermaye tiirleri i¢inde sosyal sermaye
kavramini su sozlerle agiklamaktadir: Toplumsal yiikiimliiliikklerden (baglantilardan)

olusan, belirli sartlar icinde ekonomik sermayeye ¢evrilebilir ve bir soyluluk {invani
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gibi bigimlerde kurumsallastirilabilir bir sosyal sermaye (Bourdieu,2010,49). Cetin’e
gore ise; Sosyal sermayenin temel unsurlarindan birisi belki de en 6nemlisi sosyal
iliskilere dahil olma ya da sosyal aglara katilimdir. insanlar ne kadar sosyal olursa o
Olctide iliskiler artacak ve bireyler arasi giiven olusturacak cesitli firsatlar dogacaktir

( Cetin, 2006, 2)

Miizik endiistrisi, iligkiler lizerine kurulu bir sektordiir. Finansal sermaye kadar,
sosyal sermayenin de dnemli bir yaptirim giicii vardir. Ornegin, miizisyenler ya da
gosteri  endiistrisinin  herhangi bir kademesindeki kisiler ‘cevre edinmek’ icin
davetlere  katilabilir, ‘piyasadaki tamidiklar’  sayesinde iliskilerini ise
doniistiirebilirler. Miizik icracilarinin birbirini tanimasi ya da miizisyenlerin medyada
caliganlar ile iliski i¢inde olmasi, sosyal sermayeye verilebilecek orneklerden

bazilaridir.

Sarkict A. Giingor, 2009 yilinda ‘Kalp Kalbe Karst® isimli amator caligsmasini
Youtube’a yiliklemis ve ¢ok yiiksek sayida izlenme/dinlenme oranina ulagsmistir. Adi
gecen calismanin, 6zellikle medya caligsanlarina nasil ulagtirildig ile ilgili, Glingor
asagidaki ifadeleri kullanmaktadir:
Izmir’de profesyonel albiim kaydi igin 8 sarki hazirlandi. Bu sarkilar arasinda en 6ne gikan
sarki ‘Kalp Kalbe Karst’ olmustu. Bir arkadagim ile birlikte slaytlardan olusan amatdr bir
klip hazirladik ve Youtube’a yiikledik... Adana’daki yerel radyolarla irtibati olan (ayni
zamanda slayti hazirlayan) arkadasim sayesinde sarki, yerel radyolarda da fark edilmeye
bagladi. Tirkiye’de diger schirlerdeki yerel radyolarin internet baglantisi {izerinden
birbirleriyle dosya paylasimi yapmalart ile sarki tiim iilkeye, hatta Avrupa’da ki Tiirk DJ’lere
kadar yayilmis oldu (A. Glingér, kisisel goriisme, Nisan 2014).
Yukaridaki ifadeler dikkatle incelendiginde, Giingdr’lin miizik endiistrisinde yer
alabilmek adina, finansal ve sosyal sermayesini kullandig1 gbze ¢arpmaktadir. Albiim
kayd1 esnasinda stiidyo, miizisyenler, aranje (diizenleme) gibi giderler iistlenilmistir.
Sonrasinda ise, ‘Giingor’iin bir arkadasi sayesinde’, sarki yerel radyo kanallarina
ulagmaktadir. Elbette ad1 gecen miizisyenin, basarisinin altinda yatan tek sebep bu
olmamakla birlikte, ‘tanmidiklik esasina’ dayali sosyal iliskiler, lokomotif bir deger

tasimaktadir.

Sosyal sermayenin bir diger unsuru ise, sosyallesme konusudur. Yukarida Cetin’in
ifade ettigi, sosyal iliskilere dahil olma ya da sosyal aglarda olma olgiisiinde, firsat

yakalandig1 gercegi, tiim 1is iliskilerinde oldugu gibi miizik endiistrisi i¢in de
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gecerlidir. Hatta bu firsatin bir kez yakalanmasi degil, siireklilik kazanmasi
onemlidir. Ornegin, miizisyenler yeni albiimlerini, dinleyiciye ulastirmadan 6nce,
radyo ve miizik televizyonlar1 ¢alisanlari ile bir araya gelirler. Alblim lansmani ya da
tanittim1 adi1 altinda gerceklesen davetlerde, medya ile aralarindaki sosyal iliskileri

giiclendirmektedirler. Coleman’a gore; sosyal iliskiler devam ettirilmezse biter,

beklentiler, yiikiimliiliikler ve normlar diizenli bir iletisime baglidir (Cetin, 2006, 2).

Toplumda her fert aslinda bir sosyal sermayeye sahiptir. Bu sahiplik, ferdin belirli bir
aileye, gruba, partiye vb. aidiyeti ile betimlenir. Birey, s6z konusu bu aidiyet yoluyla
ait oldugu grubun aglarin1 ve kaynaklarimi kullanma hakkini garantiler (Yarci, 2011,
131). Field ise, Bourdieu’nun kredi degerliligi kavramini su sekilde agiklamaktadir:
sosyal hayat igerisinde insanlar, kolay — kabiliyet manasinda- ve yasal —taninma
manasinda- bir statiiye sorunsuz bir sekilde sahip olabilmek i¢in kredi notlarina
ihtiya¢ duyarlar. Bu ise sadece dogru sosyal sermayeye sahip olmakla gerceklesir
(Field, 2008,24).

Menajer Yildirnrm’m verdigi 6rnek, sosyal krediye sahip olmakla ilgilidir: Radyoda
sarki ¢aldirmak 6nemli. Diyelim, sirf hatir icin bir sarki 5 kere ¢alar... Tabi, sarkinin
da giicii olmasi lazzim. Ancak radyolar da, bu albim DMC (Dogan Music
Company)’den geldiyse iyidir, diyorlar. DMC, Tiirkiye miizik endiistrisinde, son
yillarda lider durumdadir. Ayn1 zamanda, Dogan Holding gibi bir medya giiciiniin
altinda bulunmasi sebebiyle, Bordieu’nun séziinii ettigi kredi degerliligine sahip bir
miizik sirketidir. Ancak, sosyal kredilere sahip olmak da, tekellesmeyi besleyen bir

unsurdur.

Ozellikle yaratict endiistrilerde, marka degeri tasiyan kimseler, endiistrinin diger
caliganlar1 arasinda sosyal kredilere sahiptir. Miizisyen C. Ilhan, albiim hazirlik
siirecinden s6z ederken, aceleci davranmadiginin altim1 ¢izer. Ciinkii miizik

diinyasindaki sosyal kredilerin 6nemine tanik olmustur:

Ne olursa olsun, ge¢ ¢ikarmaniza bile sebep olsa, marka degeri olan aranjor, miizisyen,
yonetmen, oyuncu, plak sirketleriyle ve basin damismanlariyla ¢aligmak ilk altin kuralim.
Ciinkii basariya giden yolu heniiz siz degil onlar biliyor, basariya giden yol onlarin kontrolii
ve tecriibesinde. Biraz fazla masrafli olsa da en kestirme yola bir rehberle gidiliyor. Onlarin
marka degeri de sizin projeniz i¢in bir referans ve anahtar oluyor. Normal sartlarda
ulagmanizin miimkiin olmadig1 noktalara siz evinizde kahvenizi yudumlarken sarkilariniz en

profesyonel ellerce hazirlanip ayni eller tarafindan dinletiliyor ki, basin tanitimi yapilirken de
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bu isimler sik¢a telaffuz edilip isinizin kameralar karsisinda ciddiyet bulmasina da yartyor

(C. Tlhan, kisisel goriisme, 2 Aralik 2014).
Benzer krediler, dinleyici nazarinda, popiiler kimlikler {izerine de insa edilebilir.
Yani, popiiler bir miizisyenin yaptig1 bir is, sirf o isim tarafindan iiretiliyor diye, satin
aliabilir. Sennett, iin ile linsiizliik arasindaki farki, dinleyici kredisi {izerinden su
sekilde tanimlamaktadir: Star sistemi {in ile lnsiizliik arasindaki mesafeyi en {ist
diizeye c¢ikaracak karlara dayanir, dyle ki insanlar karsilarinda meshur bir kisiyi
goremeyince canli bir gosteri izleme arzularini yitirirler (Sennett, 1996, 358). Bu
durum, hem igveren hem tiiketici tarafindan, popiiler kimselerin talep edilmesini ve

dolayisiyla miizik endiistrisinde olusan tekellesmeyi agikliga kavusturmaktadir.

Topuz’un medya tekellesmesi elestirilerinden bir digeri, magazin kiiltliriiniin
yarattigl, kiiltiirel yozlagsma iizerinedir. Magazin haberleri, starlarin 6zel ve is
yagamlarindan beslenmektedir. Miizik endiistrisi de, magazin programlarinda sikca
konu edilen bir alandir. Medya, tanitici etkisi ile miizik endiistrisi i¢in énemli bir is
ortagidir. Sarkict O. Giirman’in, magazin kiiltiirii hakkindaki goriisleri asagidaki
gibidir:
Bagarmin devamini getirebilmek igin, bir miizik sirketine ve o sirketin sizin promosyonunuzu
yapmasina, klip ¢gekmesine, magazinel degeri olan haber yapmasina, makyajinizdan saginiza
gorselinizle ilgilenmesine gibi bir siirii yan 6geye ihtiyag var ki, siz kendinize profesyonel
diinyada yer bulabilesiniz. Miizisyen miizik sirketinin bir ¢alisani olarak endiistriye hizmet
etmeli ki, karsiliginda sirket sizin tanitiminizi yapmak i¢in emek harcasin... Bu sektorde her
zaman reklam ve magazin gibi yan besleyici unsurlara ihtiyac var. Istediginiz kadar ¢ok iyi
miizisyen olun, konu ne yazik ki sadece miizik degil ( O. Giirman, kisisel goriisme, May1s
2014).
Son olarak, Topuz’un saydig: ilkelerden; kiiclik ve orta captaki yayin organlarini
egemenligi altina alan holdingler basligi, miizik endiistrisi agisindan kurgulandiginda
yine benzer bir tablo ile karsilagilmaktadir. Sermaye harcanan giiglii prodiiksiyonlar,
biiyiik sirketler araciligiyla pazara siiriilmektedir. Bu sirketlerin, dagitim, promosyon
giici, medya ile olumlu iligkileri vb. sayesinde, dinleyiciye ¢ok daha rahat
ulagsmaktadirlar. Biiyiik sirketler, gelencksel medya araglar1 kadar, yeni medya
iceriklerini de aktif olarak kullanmaktadir. Rowe’a gore; Biiyiik sirketlerin nihai
olarak bagimsizlar tarafindan hangi yeni islup gelistirilmigse, onun {iizerinde
tahakkiim kurmak amaciyla kendi {stiin kaynak temellerini yeniden

gruplandiracaklar1 ve bu temelden yararlanacaklar1 siklikla teslim edilse bile,
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bagimsizlarin savunmacilart biiylik sirketlerin denetimlerinin biitiinsel ve giivenli

olmaktan uzak oldugunu savunur (Rowe, 1996, 49).

Tiirkiye’de ozellikle 2005 yilindan itibaren fark edilmeye baslanan, internet video
sitesi Youtube ve tiirevleri, amatér ya da bagimsiz miizik icracilari i¢in, kendilerini
ve miiziklerini tanitabilecekleri yeni bir mecra olmustur. ilerleyen boliimlerde yeni
medya ile miizisyenin iligkisi detayli bir sekilde ele alinacaktir. Ancak, burada
Rowe’un belirttigi, ‘biiyiikk sirketlerin, bagimsizlar tarafindan gelistirilen, yeni

iisluplar iizerindeki tahakkiimii konusu’ ele alinmalidir.

Youtube’da yaymlanan amator videosu ve yerel radyolar destegi ile taninan bagimsiz
sarkict ve besteci A. Glingdr, kisa bir siire sonra pek ¢ok biiylik ve orta olgekli
sirketten albiim teklifi almistir. DMC’nin biiyiik ve giiclii bir plak sirketi olmasi,
tercihini etkileyen sebeptir. DMC, Gilingér’e diiet teklifi ile gelmistir. Bu durumda
Glingdr, ad1 gecen sarkiyr baska bir DMC sanatgist olan Ferhat Goger ile birlikte
seslendirecektir. Bununla birlikte Giingor’e iki adet solo alblim ig¢in sdzlesme
sunulur. Glingor, sarkinin single olarak ya da karma bir albiimde yayinlanacagini
diisiinmektedir. Kisa bir siire sonra sarki orijinal alt yapist korunarak yeniden
diizenlenir, diiet kaydi gerceklestirilir ve sarki Enbe Orkestrasi miizik grubunun
karma albiimiinde yer alir. Kayitlarda Enbe Orkestrast ile herhangi bir miizikal
calisma yapilmamasina karsin ‘Kalp Kalbe Kars1’; Ashi Giingor, Ferhat Goger ve
Enbe Orkestras1 adiyla yaymlanmisgtir. Bu durum Giingdr i¢in sasirtict ve

beklenmedik olmustur.

Bu o6rnekte, yeni medya araciligiyla popiilerlik kazanma fikri, yeni bir iislup olarak,
hegemonik sdylemin dikkatini ¢ekmeyi basaran bir unsur olmaktadir. Bagimsiz
icracilarin, ortaya koydugu yaratimlar, sektoriin yoneticileri tarafindan fark
edilmekte ve degerlendirilmektedir. Bu sebeple, pazarda yeni fikirler iretildikge,

tahakkiim de devam etmektedir.

2.2.3 Teknoloji ve miizik endiistrisi birlikteligi

Ses kayit teknolojilerinin kesfi; radyo, televizyon ve internet basta olmak iizere; kitle
iletisim araglarindaki yenilikler, miizik endiistrisinin doniisiimiinde etkin bir rol
oynamustir. Endiistrinin dinamiklerini ¢6zebilmek i¢in, teknolojik gelismeler ve bu

gelismelerin icraci, dinleyici ve sirketler lizerindeki etkisi dikkate alinmalidir.
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Hamilton’a gore; Teknoloji, ekonomik faaliyetlerin ¢apin1 genisletir, igletme
sistemleri kiiresel capta birbirleriyle etkilesim kurarlarsa, orgiitlenme bigimleri de
yayilir, birbirlerinden 6diing alir; bir yandan biiyiik olgilide tiretim ve rekabetin ortak
Ozelliklerine yanit veren bir terkip yaratirlar (Castells, 2008, 238). Buradan hareketle
denilebilir ki; teknoloji, miizikal isleri pazara tasiyan ve pazarda bir iiriin haline
gelmesine olanak taniyan bir unsurdur. Ornegin, kayith miizigi dinlemeye yarayan
gramofondan baglayan ve dijital teknolojiye kadar siiregelen bir {iretim sekli soz
konusudur. Bu teknolojilerin kullanimi yayginlasip, kiiresel boyuta ulastifinda,
rekabet olusturan bir pazar yaratilmis olur. Ancak, rekabet Ustiinliigii saglamak,
kimin ya da kimlerin daha iyi Orgiitlendigi, birbirleriyle iletisim kurup
kuramadiklarina goére farklilik gostermektedir. Bu baglamda Hamilton’in,
teknolojinin ekonomik faaliyetlerin ¢apini genislettigi iddiasi, dogru bir orant1 ile
aciklanabilmektedir. Yani, sirketler ya da kisiler teknolojiye ne kadar sahiplerse,

faaliyetlerinin ekonomik uzantist o kadar ¢ok olmaktadir.

Literatiirde, teknolojiye sahip olmanin getirdigi avantajli ve kazangli duruma karsi
gelistirilen, elestirel bakis acilari mevcuttur. Adorno’da konu, ekonomik {istiinliik
acisindan ele alinirken; Dawson ve Foster’da politik- ekonomik hakimiyet iizerinden
anlatilmaktadir. Adorno’ya gore; Teknigin, toplum iizerindeki iktidarinin, ekonomik
acidan en giiglii olanlarin iktidarmma dayandigi gercegi suskunlukla gegistirilir
(Adorno, 2012, 49). Dawson ve Foster ise; Yeni teknolojinin neden oldugu devrim
yadsinamaz, ancak bu bizim yeni sistemin ne sunacagi ya da bundan kimin
yararlanacagi konusunda fikir sahibi olmamiza yaramaz... Hakimiyet daha c¢ok
politik- ekonomik sistem ve onun etrafinda donen miicadele iizerinden gergeklesir,

ifadesini kullanir (McChesney ve dig., 2003, 69).

Teknolojilerin bir olgu olarak, teknik ozellikleri disinda da anlamlandirilmasi
gerekmektedir. Teknolojinin 6zii nedir, kime hizmet etmektedir, kimler bu
teknolojilere kolayca ulasabilmekte veya sahibi olmaktadir, gibi sorulara verilen
cevaplar neticesinde, bir teknoloji teorisinden soz edilebilir. Yaylagiil’e gore;
Teknolojiyi bagimsiz degisken olarak kabul eden ve iletisim teknolojilerini mistifiye
eden bu anlayis teknolojiyi, diinyadaki sorunlarin ¢6ziimii ve toplumun degistiricisi
olarak gormektedir. Oysa teknoloji tarafsiz degildir. Egemen giiclere hizmet eder.

Ancak ayni zamanda degisim yoniinde potansiyel saglar (Yaylagiil, 2010, 68).
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Miizik endiistrisindeki teknolojik yenilikler g6z oniine alindiginda, bu yeniliklerin
miizigin tiim taraflarini etkiledigi anlasilmaktadir. Ornegin; miizisyenler teknik
anlamda, daha donanimli stiidyolarda kayit yapabilme imkani bulmakta ve dahasi
kendi ev stiidyolarin1 kurabilmektedirler. Ya da dinleyici, miizigi sirasiyla plak,
kaset, CD ve mp3 ses dosyasi araciligiyla dinlerken, buna paralel olarak farkli miizik
dinleme aliskanliklar1 da gelistirmektedir. Teknoloji firmalari bu ses kayitlarini, ona
uygun araglar ile pazara sunarken, dinleyici aymi zamanda bir tiiketici rolii de
iistlenir. Miizik sirketleri, iletisim teknolojilerinin ilerlemesi ile miizisyenlerini radyo,
televizyon ve yazili basinda tanitma cabasina girerler. Ayrica sirketler, internet
teknolojisinin de reklam giiciinii kullanirlar. Buna gore;
Basarili orgiitlenmeler, bilgi iiretme ve bilgiyi verimli bir bicimde isleme; kiiresel
ekonominin degisken geometrisine uyarlanabilme; hizli kiiltiirel, teknolojik ve kuramsal
degisimin etkisi altinda hedefleri degisir degismez araglarini da degistirebilecek denli esnek
olma; yenilik¢iligin rekabet giicii agisindan kilit silah haline geldigi bir ortamda yenilikler
yapma becerisine sahip olan 6rgiitlenmelerdir (Castells,2008,237).
Biiyiik miizik sirketleri, ekonomik anlamda giicliidiir. Bu sirketler, kiiresel 6l¢ekte is
hacmine sahiptir ve dolayisiyla diinya miizik ve eglence piyasasi iizerinde hakimiyet
kurabilirler. Yerel bazda diisiiniilecek olursa, tlke smirlar1 iginde ekonomik
hakimiyet saglayan bolgesel sirketler oldugu da dogrudur. Castells’in deyimi ile bu
sirketlere ayni1 zamanda basarili 6rgiitlenmeler de denilebilir. Ciinkii biiyiik sirketler,
miizigin iireticisi durumundadir. Uriinlerini, kiiresel veya yerel alandaki ekonomik
degisikliklere gore, piyasaya sunup sunmama kararina sahiplerdir. Ozellikle miizik
gibi eglence ve gosteri diinyasinin alt basligina giren bir dal icin, esnek olmak
zorunlu bir durumdur. Yani, sirketler kararlarin1 sadece ekonomik degisimlere gore

degil; kiiltiirel, sosyal, politik vb. gelismelere gore de belirlemektedir.

Castells’e gore, basarili orgilitlenmelerin son kistas1 yenilik¢i olmak, yeniligi rekabet
Ustlinliigi saglamada kullanmaktir. Bu konuya, teknolojik yenilik baglaminda
bakildiginda; 6zellikle iireticilerin, her yeni teknolojiyi takip etmesi gerektigi gergegi
ortaya ¢ikmaktadir. Hatta endiistri, yalnizca teknolojiyi takip etmekle kalmayip, ona

katki saglamalidir.
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2.2.3.1 Dijitallesen kapitalizm sdylemi

2000’11 yillarla birlikte, gelisen internet teknolojisi, tim ekonomik yapiyt oldugu
kadar; miizik ve gosteri diinyasmi da etkilemistir. Ornegin, fiziki albiim satis
rakamlar1 diiserken; dinleyici, miizigi internet tizerinden tiiketmeye alismis
goziikmektedir. Asagida internet ve miizik baghigr altinda konu detayli olarak ele
alinacaktir. Ancak burada iizerinde durulmasi gereken, medya ve miizik
ekonomisinin, teknolojinin son halkasi olan dijital diinya ile arasindaki iliski
hakkinda olmahdir. Menzies’in ifadesiyle: Kapitalizme ait yapilar hizla
dijitallesmekte; maddi niteligini de kiiresel iletisim aglar1 icinde, dosya
klasorlerinden elektronik birimlere dogru yasadigi evrim flizerinden yitirmektedir
(McChesney ve dig., 2003, 33). Bu durumda Menzies, zaman ve uzayda yeniden

orgiitlenebilen, sanal sirketleri isaret etmektedir.

Kapitalist ekonomik diizen degismektedir. Bu degisim, maddi/ fiziki/somut olandan
soyut ve sanal olana dogru bir aktarim olarak gergeklesmektedir. Ancak, sirketler,
internet diinyas1 tizerinde yeniden bir araya gelerek, giic sahibi olmakta ve
holdinglesmeye devam etmektedirler. Kapitalist ekonomik yapi ic¢inde, miizik
endustrisi de dijital teknolojiden sonra degisim yasamistir ve halen bu degisim siireci
icindedir. Diinyada endiistriye genel anlamda hakim iilkeler, bu degisime daha hizli
dahil olurlar. Miizik endiistrisindeki, tiim yeni teknolojiler i¢in benzer durum soz
konusudur. Yani, gelismekte olan veya az gelismis iilkeler, yenilikleri daha geriden
takip etmektedirler. Ayrica, biliyiik miizik sirketleri, internet pazarini da aktif
kullanarak; dinleyiciye ulasacak bir kanal daha elde etmistir. Boylece, bu sirketler
varliklarin1 sanal diinyada da siirdiirmiis olurlar. Goriismeci E. Turan, uluslarasi bir
miizik ag1 kurarken, ¢ikis noktasini Amerika ve Ingiltere olarak belirlediklerini ifade
etmektedir: Siteyi 2013’de resmi yayma Oncelikle Amerika’da agtik, ¢linkii hem
miizik diinyasinin kalbi orasi, hem de oradaki kullanici potansiyeli ¢ok yiiksek. Tabi
ki, Londra’y1 da kiiciimsememek gerek. Ingiltere de ¢cok hizli biiyiidiigiimiiz bir iilke
(E. Turan, kisisel goriisme, 26 May1s 2014).

Yukarida, miizik endiistrisi ile medya arasindaki mutualist iliskiye deginilmisti. Bir
yandan, medya araglar1 da teknolojik olarak yenilenmekte ve her seferinde miizik
diinyasina yeni bir dzellik ile dahil olmaktadir. Ornek olarak; radyo teknolojisi ile

miizik ve eglence diinyas: kabuk degistirmistir. Bu bakimdan, hem dinleyici, hem
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icract, hem de yapimcilar igin; iletisim teknolojilerindeki yenilikler, avantaj ve
dezavantajli durumlari bir arada sunmaktadir. Radyo ile ilgili 6rnek, televizyon,

miizik video kanallar1 ve devaminda internet teknolojisi i¢in de diistliniilebilir.

Miizik endiistrisi {irtinleri, medyadan ve teknolojiden beslenmektedir. Ekonomik
diizende medya olusumlari, teknolojiyi aktif olarak kullanabilirler. Biiyiikk medya
sirketleri igin, internet de Oznesi olduklar1 baska bir mecradir. Medya devleri,
disartya hizmet sunabilmek ve kendilerini siber alemin hakim oyuncular1 haline
getirebilmek i¢in gerekli olan tiim kurulu web sitelerine, internet tirlinlerine ve giigli

internet paketlerine sahiptirler (McChesney ve dig, 2003, 33).

Bir miizik icracisinin, yaptigi miizigi tanitabilecegi farkli alanlar mevcuttur.
Bunlardan ilki ve en eskisi -kayit 6ncesi donem- olarak da nitelendirilebilecek, canli
performans gelenegidir. Bu firsat1 yakalayabilen miizisyen yaptigi isten, sosyal ve
ekonomik anlamda tatmin saglayabilir. Ayrica, sahnede olmak, bagimsiz bir
icracinin da yapabilecegi bir eylemdir. Diger taraftan icraci bir miizik sirketine bagl
calismay1 secebilir. Prodiiksiyonun biiyiikligli, miizik sirketinin pazar i¢indeki giicii,
miizisyenin kendi popiilaritesi, medya ile olan iligkiler, {iretilen isin dinleyici ile
soyut anlamda bulusup bulusmamasi gibi pek cok sebep, icracinin taninirligina
yardimer olabilir. Bu sebeplere, daha pek coklarinin eklenmesi de miimkiindiir.
Ancak bir miizisyenin ya da miizikal isin neden dikkat ¢ektigi sorusunun cevaplari,

Olciilebilir oldugu kadar dlgiilemeyen veriler de tasimaktadir.

Miizik sirketine bagli, profesyonel bir miizisyen, medya araclarin1 ve genel anlamda
iletisim teknolojilerini ne kadar verimli kullaniyorsa, dinleyiciye ulasma imkani 0
kadar artmaktadir. Bir miizik icracis1 i¢in dnem tasiyan, yazili basin adina dergi ve
gazetelerde yer almasi, radyo, televizyon ve miizik video kanallarinda olmast,
kademeli olarak gii¢ iligkisi ile ilgili bir durumdur. Finansal veya sosyal sermayeye
sahip olmak, ¢ogunlukla biiyiikk ya da orta olgekli bir miizik sirketi ile calisiyor
olmak, miizisyenin yildiz olma ozellikleri ve en nihayetinde miizigin kendisi,
medyada yer almak i¢in 6nemli faktorlerden bazilaridir. Bu durumda, gerek diinya
gerekse Tiirkiye miizik endiistrisi iginde var olan miizisyenler i¢in denilebilir ki,

medya destegi almak, kolay degildir.

Internet teknolojisi, profesyonel ya da amatdr tiim miizisyenlere, sinirsiz icerikleri

bedava yiikleyip; kendi tanitimlarini kendilerinin yapabilecegi bir medya ortami
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saglamaktadir. Ozellikle, bagimsiz miizisyenler igin, internet medyasi, giiciin
tekelinden ¢ikan yeni bir sahne olarak algilanabilir. Ancak, burada tezin ana tartisma
konularindan biri ortaya ¢ikmaktadir. Internet medyasi, sagladigi teknolojik imkanlar
da dahil olmak iizere ne kadar demokratiktir? McChesney, ‘Kiiresel Iletisim Politik
Ekonomisi’ isimli makalesinde, konu hakkinda su goriisii belirtir: Bazilar1 internetin,
kiiresel medya tekelini alasagi edecegini ve 6zglir, sansiirsliz, demokratik bir iletigim
iizerine kurulu altin cagin temellerini atacagini ileri siirmektedir...Internetin insanlig
kapitalizmin ve ticari medyanin Gtesine tasiyacagi diisiincesi onun son zamanlarda

hizla ticarilesiyor olmasiyla karsitlik arz etmektedir (McChesney ve dig, 2003, 32).

Internet teknoloji ile miizik diinyasi yeni bir seviyeye tasinmaktadir. Genel miizik
endiistrisi siniflandirmalari; dijital miizik ve internet ile miizik iligkisini yeni bir
dénem olarak kabul etmektedir. 4. Boliimde 6zellikle Internet ve miizik iliskisi iki
yonlii olarak ele alinacaktir. Bunlar, internetin teknolojik bir yenilik olma ve yeni bir
medya olma durumlaridir. Ve aradaki iliski detayli bir sekilde ortaya konmalidir.
Internet, miizigin taraflarin1 nasil degistirmistir? Bu degisim ile &niimiizdeki
donemde miizik endiistrisi i¢in nasil bir gelecek dngoriilebilir? Teknolojik gelismeler
ile yakin iligkisi olan endiistri, internet ile beraber nasil bir sosyal, kiiltiirel, ekonomik
ortam i¢inde bulunmaktadir? Dawson ve Foster’in ifadesiyle; Gergekte tarih bize,
demokratiklesme potansiyeli ne durumda olursa olsun, iletisimdeki her teknolojik
devrimin, verili sosyo- ekonomik iktidara dayanan yeni enformasyon tekellerinin

ortaya ¢ikmasina zemin hazirladigini gostermistir (McChesney ve dig, 2003,69).

2.3 Diinyada Fonograf ve Gramofon’un Gelisimi

Miizik teknolojisinin baglangici, ses kayd: iizerine yapilan ilk ¢aligmalarla, yani 19.
yy sonlarinda Martinville, Bell ve Edison ile baslar (Isikhan, 2013,103). Yaygin
goriigle ise; kayit teknolojisi tarihi 1871°de Thomas Alva Edison tarafindan icat
edilen fonografa dayandigi kabul edilir. Ancak fonograftan Once, miizik
teknolojisinin baslangicini olusturan fonotograf, 1860’l1 yillarin basinda Fransiz
Edouard- Leon Scott de Martinville tarafindan gelistirilen diinyada bilinen ilk ses
kayit aygitidir (Isikhan, 2013,104).

Edison, Amerika’nin en eski dergisi olan North American Review’de bulusunu takip

edecek uygulamalari siralamistir (Gronow ve Saunio, 1998, 1). Edison, telgraf,

49



telefon ve elektro manyetigin icadindan sonra, Aralik 1877°de silindir bigimli
fonografini ilk kez sergiler ve daha sonra bu bulusu izleyecek olast uygulamalarin
listesini kaleme alir (Negus, 1992, 20). Bu listeye gore fonografin kullanilabilecegi

alanlar su sekildedir:
1. Katip yardimi olmaksizin mektup ve tiim yazim tiirlerinin yazilmasi

2. Fonografik kitaplarm, parcalar iizerinde ¢aba sarf etmeden gérmeyenler igin

okunmast
3. Konusma sanati/diksiyonun dgrenilmesi
4. Miizigin yeniden tiiretilmesi

5. Aile kaydi- aile tiyelerinin kendi sesleri ve dlen kisilerin sozleriyle hatiralar ve

sOylenenlerin tescili
6. Miizik kutular1 ve miizikli oyuncaklar

7. Ornegin ise gitme veya yemek yeme zamanini sdyleyen konusmalari anons

eden saatler
8. Telaffuz bi¢iminin yeniden sdylenmesi ile dil bilgisinin muhafaza edilmesi

9. Egitim amagcli- 6rnegin dgretmen tarafindan yapilan agiklamalarin, 6grenci ayni
anda yararlansin diye ve heceleme ya da diger derslerin hafizaya islenebilmesi i¢in fonografa

kaydedilerek korunmast

10. Telefon ile iletisim, daimi ve 6nemli kayitlarin kalici olarak iletimi igin
yardimet bir arag (Negus, 1992,21)

Fonograf, yukarida sayilan tiim islevlerinin yan sira, 6zellikle miizik alaninda etkin
olarak kullanilmistir. Hull’a gore; 1877°de Edison’un heniiz bilmedigi sey; konusma
makinesi icadinin, miizik makinesinin altyapisint hazirladigidir (Hull, 2004, 17).
Fonografin ¢alisma prensibini Isikhan asagidaki sekilde ifade eder: Kayit sirasinda
ses kaynagmin Oniine yerlestirilen huni, titresimleri diyafram ve igne yardimiyla
kaynak- tek kayit (6rnegin vokal- fonograf veya piyano- fonograf) ilkesiyle yapilan
kayitlar, sonralar1 ¢ok kaynak- ¢ok kayit olarak goriiliir (Isikhan, 2013, 104). Bu
kayit teknigi sayesinde, kentlerde ses kayit stiidyolar1 yayginlagsmaya baglamistir.
Isikhan’mn bu tespiti ile teknolojinin, endiistriye birebir etkisi gbze carpmaktadir.
Sesin kayit edildigi aygit, yeni bir meslek grubu olarak stiidyo calisanlar1 ve
miizisyenlerin, miiziklerini icra edebildikleri eglence mekanlarinin olusmasina ve

yiizyilin basinda miizik endiistrisinin temellerinin atilmasina katki saglamaktadir.

50



1887°de ise Emile Berliner, bu teknolojiyi daha da ileriye tasiyarak, seri imalati
yapilabilen diiz diskler ya da kayitlar kullanarak sesi basarili bir sekilde kaydeden
sistemin patentini almistir. Bu yeni teknolojinin adi gramofondur. Cavdaroglu’na
gore, fabrikasyon olarak ilk iiretim aymi yilda Almanya’nin Hannover kentinde
yapilir. Gramofon ve plak —ticari anlamda- 1887 ve 1889 yillarinda piyasaya cikar.
Patmore’a gore; Berliner’in basarili bulusunun 1889°daki ilk imtiyaz sahibi ise

Alman oyuncak imalat¢is1i Kammerer&Reinhardt olmustur (Patmore, 2009, 121).

Gramofon, kayit enddistrisi i¢in ilk 6nemli ticari basar1 6rnegidir. Amerika’da Edison
ve Columbia sirketleri tarafindan, 1896°da ilk ev eglence sistemi tanitilmistir.
1900’lerde gramofon, giiniin moda aksesuari1 olarak ortaya ¢ikmis ve ¢ogu evde
tanidik bir rol istlenmistir (Shuker, 2005, 189). Tiiketiciler arasinda teknolojik
aletlerin popiiler oldugu ve ragbet gordiigii bir gercektir. Kisiler zaman zaman
kendini gerceklestirmek, moda olani takip etmek ve sinifsal farklilik yaratmak gibi

pek ¢ok sebepten, bu ilgiyi gosterebilmektedir.

Berliner Company Avrupa’da 1897- 98 yillar1 i¢inde 11.211 gramofon iiretmis ve
408.195 adet kayit satmigtir (Gronow ve Saunio, 1998, 9). Edison, Victor ve
Columbia sirketleri ise kayit endiistrisinin {i¢ biiyiikleri olarak Amerika’da, His
Master's Voice, ya da HMV ve bu sirketin Edison ve Columbia tarafindan kurulan
cesitli bagli ortaklari, Avrupa pazarinda is yapmislar ve bu sirketler sadece
Amerika’da 1900 yilinda {i¢ milyon kayit satmayr basarmiglardir. Kayit endiistrisi
ylizyilin sonunda yiikselise gecer. Sadece Amerika’da 1899’da 151.000 fonograf
tiretilmistir (Shuker, 2005, 189). Gramofonun yaratim stirecinden itibaren, Berliner
ile calisan Fred Gaisberg, pazar1 genisleterek, 1899°da baslica Avrupa iilkelerine,
izleyen yillarda Kuzey Avrupa ve Iskandinavya’ya, 1900°de Rusya’ya ve 1902-
1903°de Uzakdogu’ya gitmistir (Patmore, 2009, 122). Bu cografi yayilim ile modern

miizik endiistrisinin de temelleri atilmis olur.

1914- 1918 yillar1 arasinda gergeklesen 1. Diinya Savasi, kayit endiistrisi igin
olumsuz etki yaratmistir. Bu durum 6zellikle Avrupa iilkeleri i¢in gegerli olmustur.
Ornegin; 1920°de Ingiliz Gramophone sirketi (daha sonra EMI adimi alan) savastan
sonra gii¢ kaybetmis; ortak sirketi Amerikan Victor’a paylasilan sermayenin yarisini
satmigtir (Parker, 2004, 64). Diger yandan Amerika’da olumsuz bir etki s6z konusu

olmamistir. Satiglarin 1915°de 18,6 milyon adet oldugu tahmin edilirken; 1926 ve
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1927 yillarinda- yeni teknoloji radyo yayinlar ilk olarak tehdit olarak algilansa da-
plak satis1 cok biiyiik ol¢lide hareketlenerek, toplamda 70’er milyon adete ulagsmistir
(Patmore, 2009, 124).

Bu gelismeler 1s1¢inda fonograf ve gramofon’un icadinin, miizigin ticarilesmesinde
baslangi¢ noktasi oldugu kabul edilebilir. Amerika ve Avrupa merkezli sirketler, 20.
yy’1n basindan itibaren bu alana yatirimlar yapmislar ve bu sayede hegemonik giic
haline gelmislerdir. 1. Diinya Savasi, sektor i¢in olumsuz etki yaratmistir. Fakat
radyo, yapimcilarin tiim ¢ekincelerine ragmen, etkili bir promosyon aract oldugunu

kanitlayarak, Kitleleri harekete gegirmeyi basarmistir.

2.4 Diinyada Radyoculuk Tarihi

Diinyada miizik endiistrisini etkileyen onemli teknolojik gelismelerden biri de
radyodur. 1920’lerde popiiler kitle iletisim aract olan radyo, miizigin etkin
dagitimcisi olarak onemli bir rol {istlenmektedir. Bu teknolojik yenilik, yine endiistri
icin bir ikilem yaratmistir. Once 1. Diinya Savasi, sonra 1929 diinya Ekonomik
Buhrani’nin da etkisiyle, alim giici zayiflayan kitleler igin, radyo miizigin
dinlenebilecegi yeni bir secenek olarak goriiliir. Barnard’a gore; radyo, miizik
dinlemenin baglica kaynagi ve plaklarin pazarlanmasi icin ¢ok Onemli bir arag
olmustur (Negus, 1992, 23). 1924°de Amerikan Western Electric sirketi ilk
elektronik mikrofonu tanmitmistir (Parker, 2004, 64). Boylece, radyo, ses kaydi ve
sinema, elektrikli mikrofon kullanimi ile birbirleriyle baglantili hale gelir (Negus,
1992, 24).

1922 yilinda devlet destegi ile Ingiliz radyosu BBC kurulmustur. Ozellikle 1. Diinya
Savagi sirasinda yayin hayatina pek ¢ok 6zel ve yerel radyo eklenmistir (Randel,
2003, 701). Radyo istasyonlari; yayinlarina haber paylagsma amaci ile baglamis olsa
da, 1930’larda stiidyolarin1 miizik gruplarma agmustir. Dinleyici i¢in ilk kez
“bedava’ miizik dinleme olanag1 dogarken, miizisyen i¢in de turneye ¢ikma masrafi

yapmak yerine, stiidyoda ¢alarak miizigini tanitma imkan1 olusmustur.

Miizik yapimecilart i¢in bedava miizik dinleyebilme durumu, plak satiglart igin
olumsuz bir gelisme olarak goriiliir. Ancak bir siire sonra, bu olumsuz durum
beklenmedik sekilde tersine donmiistiir. Radyo, yaptigr promosyon etkisi sebebiyle,
kendi starlarint1 dogurmustur. Bu sebeple, dinleyici radyoda dinleyip sevdigi bir
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sarkinin, plagina da sahip olmak ister. Ayn1 zamanda radyonun endiistriye bir diger
katkisi; yeni olan1 deneme riski almak istemeyen biiyiik yapim sirketlerine maliyetsiz

olarak denenmis olan yeni’yi sunmasidir (Bagcan,2007,11).

Endiistrinin gelismesinin sebeplerinden biri de; dinleyicinin yiiksek ses kalitesi
arayigidir. Dinleyicinin miizikalite talebi, yapimciyr daha iyi teknolojilere sahip
olmaya itmektedir. Bu déneme kadar tas plak iiretimi yapilmaktadir. Fakat long play
ya da uzungalar denilen yeni plaklar, hem daha iyi ses vermekte, hem de i¢inde daha
fazla sarki yer almaktadir. Uzuncalarlar ortalama 23 dakikalik kayit kapasitesine
sahiptir. Bunun teknik sebebi dénme hizinin daha yavas olmasidir. Konunun
endistriyi ilgilendiren tarafi ise, long playlarin 45°1ik plaklardan ¢ok daha pahali
olmasina ragmen, beklenmedik sekilde ¢cok satilmis olmasidir. Dinleyici, daha iyi ses
kalitesi i¢in daha fazla harcamaya razidir. Bir diger sebep de daha fazla sarkiya
ulagsma istedigidir. Bu durumda bu alana yatirim yapmak makul goziikmektedir.
Radyoda hit olmus bir sarkiyr kesfeden kayit sirketleri tarafindan, bu durum
manipiile edilmistir. Oyle ki bu hit sarkiy1 almak isteyen dinleyici, 45°lik plak ile tiim
alblimii satin almaya zorlanmistir. Tek bir sarki bir dolar ve ya daha aza mal

olacakken, tim albiim dort dolar ve daha fazlasina mal olmaktadir.

2.4.1 Miizigin tanitilmasinda radyonun 6nemi

Radyo tanitimi, miizik endistrisi i¢in ¢ok onemli bir aragtir. Lathrop ve Pettigrew,
miizikte ‘Ug Bilyiik’ ticari etkinlik iginde radyo, albiim satis1 ve canli performanslari
siralamaktadir. Radyo’nun Ozellikle popiiler miiziklere sans verdigini belirten,
Lathrop ve Pettigrew asagidaki ifadeyi kullanir: Radyo yayininin tanitim degerini
anlamak kolaydir: Dinleyiciler miizige maruz birakilir ve eger sans eseri onu
severlerse, albiimiin basarisini ilerletmek i¢in satin alacaklardir (Lathrop ve

Pettigrew, 1999, 161).

Negus, radyo promosyon stratejilerini, savas metaforu ile ortaya koymaktadir.
Saticilar, 6n cephede yer alir ve belirli istasyonlar1 ve kisileri hedefler. Bu saticilar,
radyo istasyonlaria albiim kaydi ve bilgiyle donanmig halde girerler. Kayit sirketleri
promosyon ve satis personellerini belge, hikayeler ve piyasa bilgisiyle donatir
(Negus, 1992, 101).
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Yapimcilarin ve miizik icracilarinin, radyonun Kkitlesel giiclinden faydalanirken,
dikkat etmesi gereken unsurlar vardir. Lathrop ve Pettigrew bu unsurlari siralamistir.
Bu listeye gore; Radyo endiistrisi iki ana sektére ayrilmaktadir: Ticari ve ticari
olmayan radyolar. Yeni baslayan kayit sirketleri ve bagimsiz sanatgilar igin, radyo
yayinina girmenin en iyi yolu, genellikle ticari olmayan sektorle temeli atmak
olacaktir. Ardindan radyo program formati konusu gelmektedir. Lathrop ve
Pettigrew’ gore format; hedef dinleyici Kkitlesinin ilgisini ¢ekmek i¢in radyo
istasyonu sahibinin, klasik rock, country (kirsal/y6resel) miizik, kolay dinlenebilen
miizikler veya baska diger tiirlere bakmaksizin sectigi program kategorileridir.
Diinya miizik endiistrisinde ispatlanmis en uygun formatlar asagidaki gibidir

(Lathrop ve Pettigrew, 1999, 163):

1. Ticari Hit Radyo: Giincel hit radyo ya da Top 40 olarak da bilinir.
Geoffrey P. Hull’lin belirttigine gore;

Dj Todd Storz ilk kez 1955°de New Orleans’da WTIX radyosunda Top 40 formatim
tanitmustir. Top 40 konsepti, yalnizca o donemin en popiiler 40 sarkisini oynatmaktan ibaret
degildir. Storz’un farkettigi sey; bir gece bir bardaki dinleyicilerin hep aymi sarkilar1 daha ¢ok
dinlemek istemesiydi. Bu sebepten, belli popiiler sarkilar1 daha ¢ok tekrarlayan sinirli bir
dinleme listesi olusturdu. Giiniimiizde tiim ticari radyo istasyonlari, benzer sekilde bu
formiili devam ettirmektedir. Bircok istasyonun birkac tane doniisiimli listesi vardir. Bir
sarkinin hangi siklikla ¢alinacagi, sarkinin o anki ticari giicline, popiilaritesinin artis veya
azalista olmasina veya gilincel/birka¢ yillik bir hit olmasi gibi ¢esitli faktérlere baglidir.
Sonug olarak, ortaya dinleyicileri ve bu yolla reklamcilar1 geken bir miizik anlayisi ortaya
cikmistir. Billboard dergisi, radyolar1 6limden kurtaranin Storz oldugunu beyan etmistir
(Hull, 2004, 235).

2. Ana akim Rock: Rock miizik sanatgilarinin yeni miizikleri
3. Klasik Rock: Sevilen klasikler gibi eski miizikler

4. Alternatif Rock: Modern Rock ya da Yeni Rock olarak anilir. Ana akim
olmayan yeni rock miizik sanatgilart ve icracilart. Geng dinleyiciye ulasmak

amaclanir.
5. Yetiskin Giincel Miizik: Yumusak rock miizik ve eskiler

6. Yetiskin Top 40: Alternatif rock kategorisindeki daha olgun dinleyicileri
hedefler.
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7. Yetigkin Alternatif Miizik: Eski rock miizik sarkilarina ilgisini muhafaza

eden olgun dinleyiciyi hedefler.

8. Yumusak ve Kolay Dinlenebilen Miizikler: Enstriimantal pop miizikler
dahil olmak {izere, yetiskin dinleyici pazari i¢in daha yumusak miizikler. 55 yas ve
tizeri igindir

9. Yeni Yetiskin Giincel ve Hafif Caz Miizigi

10. Kirsal Miizikler (Country): Warren’e gore bu yoresel tiir, gencten
yasliya genis bir dinleyici kitlesine sahiptir (Aydin, 2010,43).

11. Sehir Miizigi: I¢inde rap, hip hop, R&B ve dans miiziklerini barindirir.

12. Sehir Yetigkin Giincel Miizik: Soul miizik ve olgun sehir miizik

dinleyicisini kapsar

Miizisyen ve yapimcinin formattan sonra dikkat etmesi gereken bir diger konu ise
demografidir. Lathrop ve Pettigrew’a gore; Demografi 6gesi; yas, cinsiyet, egitim ve
ekonomik durum gibi istatistiksel karakterlerin kurulumudur... Yapimei piyasasinda
oldugu gibi, radyo da hedef dinleyicisine sahiptir... Radyo, iki ana pazar olan geng
ve yetiskinleri hedefler (Lathrop ve Pettigrew, 1999, 163). Radyolarin ticari
isletmeler oldugu unutulmamalidir. Genellikle programlarda popiiler miiziklere yer
vermeleri, hedef dinleyici kitlesinin talepleriyle dogru orantilidir. Hull, yillara gore

artan radyo istasyonu sayisini bir ¢izelge ile gdstermektedir.

Cizelge 2.1 : Amerikada Lisanshi Radyo Istasyonlarinin Biiyiimesi (Hull, 2004, 236).

AM istasyonlar1 | FM istasyonlar1 | Toplam istasyon
Yillar Sayisi sayisi sayisi
1922 |30 - 30
1935 |585 - 585
1955 | 2669 552 3221
1975 |4432 3353 7785
1995 |4945 6613 11558
2001 |4864 8575 13439
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Radyo sektorii, ¢izelgede de goriildiigli {lizere, yillar i¢cinde biiylime gostermistir.

2000’11 yillarda artan internet radyolar1 konusu ise 4. béliimde irdelenecektir.

2.5 Diinyada Televizyonculuk Tarihi

Radyodan sonra, yayincilikta kitlesel yayilim giiciine sahip olan bir diger teknolojik
yenilik televizyon olmustur. Televizyon’un icadi, miizik endiistrisini olumlu anlamda

etkilemistir.

Televizyon, 1925 yilinda John Logie Baird tarafindan icat edilmis ve ilk goriintii
1926’da yaymlanmistir. Televizyon zaman iginde geleneksel kitle iletisim araglari
arasinda, kitleler iizerinde en biiyiik etkiyi saglayan medya araci olmay1 basarmistir.
Rigel’e gore; Amerika’da televizyonun kitlelere mal edilmesi daha hizh
gerceklesmistir. 1932 yilina gelindiginde, Amerikan Federal Radyo Komisyonu 25
TV istasyonuna deneme yaymnlar1 yapabilmeleri i¢in izin vermistir (Ugurlu ve
Oztiirk, 2006, 46). Seker’in saptamasina gore; 2. Diinya Savasi’nin baslangicina
kadar ABD, Ingiltere, Almanya ve Fransa’da deneysel televizyon yaymlar1 1939 yili
itibariyle sona ermistir. Heniliz kitle iletisim aract kimligine biiriinmemis olan
televizyon, alic1 sayisinin azlig1 sebebiyle, halka ¢ok kisitli oranda ulagmistir (Ugurlu

ve Oztiirk, 2006, 47).

Turam’in ifadesiyle;1950°den itibaren genel olarak ekonomik refahin artmaya
baslamasiyla 30’a yakin ililke TV yaynlarina baslamak icin firsat kollamaya
baslamislardir (Ugurlu ve Oztiirk, 2006, 48). Televizyon gercekte 1950’ler boyunca
sigrama yapti. 1950°de evlerde yalnizca 5.9 milyon televizyon ve 42 milyon radyo
vardi. 1960’larda televizyonun piyasaya gimesiyle, 45.2 milyon satis ile neredeyse

radyonun 49.5 milyon satigina esitlenmistir (Aktaran Hull, 2004, 243).

Miizik endiistrisi ve televizyon arasindaki siki iligki de bu yillardan itibaren
baslamustir. Ozellikle televizyon ile beraber popiiler miiziklere olan ilgi artmakta ve
tiir olarak dominant hale gelmektedir. Harvard Miizik Sozliigiine gore: Medyanin ilk
zamanlarindan itibaren, 1960 ve 1970’ler boyunca “American Bandstand”, Don
Kirshner’in “Rock Concert” programi ve “The Ed Sullivan Show” gibi miizikal
performans 6zelligi tagiyan cesitli dans ve miizik programlari ekranda sunulmustur
(Randel, 2003, 703). Televizyon medyasi ve miizik arasindaki iliski, miizik

kanallarindan once ve sonra olarak iki boyutlu olarak diisiiniilmelidir. Music
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Television (MTV) ve muadillerinden sonra miizik; video kliplere bagimli hale gelmis
ve gorsellik daha fazla Onem kazanmaya baglamistir. Asagida miizik video
doneminden Onceki televizyon ve miizik iliskisi ele alinmistir:
1950’lerin ortalarina kadar, Ed Sullivan ve Milton Berle’nin progamlar1 gibi ¢esitli sovlar
aracilifiyla popiiler miizik, televizyonda oncelikli durumdaydi. Az sayida miizik icerikli
programda genellikle giinlin hit olmus performanslari sergilenirdi. Your Hit Parade, bu
programlardan en basarilistydi, ayni isimle 1950’ler boyunca bir radyo programina da
tagind1. Netice olarak, orta becerideki vokalistler, yeni materyaller icrada yetersiz kaldigi i¢in
rock miizigin kurbani oldu. Kayit endiistrisi i¢in, Dick Clark’in American Bandstand isimli
programi, 1950’lerin en biilyiik miizik sovuydu. Hit pargalar — ki bazi sarkilar hit olmamasina
ragmen programa ¢ikmasi i¢in para O6denmis sarkilar oluyordu- ile dans eden geng
izleyicilerden, gitaristlerden ve ya back vokalistlerden olusuyordu. Clark’in sovunun kaset
satisindaki basarisi olaganiistiiydii. Frankie Avalon, American Banstand’da goriicliye ¢ikan
Venus sarkisinin 1.5 milyon satmasini sagladi. Aci gergek ise Clark’in ¢aldig1 birgok sarkinin
o donem billboard listelerinde bile olmamasiydi. Clark bu sarkilar1 plak sirketi, dagitic1 ve ya
sanat¢idan menfaati oldugu i¢in ¢aldi (Hull, 2004, 243).
Gegmiste televizyon sovlariin albiim satiglarina olumlu etkisi olmustur. Bugiin ki
gibi ayn1 anda yiizlerce yayin izleme sansi olmayan izleyici, belli programlar: takip
etmektedir. Adi gegen sov programlart yayinlandiklart saatte —deyim yerindeyse-
milyonlar1 ekrana baglamaktadir. Fakat televizyon diinyasi, yillar icinde ¢ok yogun
rekabetin oldugu bir mecra haline gelmistir. Gliniimiizde bir miizisyenin, bir miizik-
eglence programina ¢ikip milyonlarca albiim satma gibi bir durumu s6z konusu
degildir. Elbette, televizyon programlart promosyon kanallarindan biridir; ancak
yiizlerce kanal ve program arasinda dikkat ¢cekmek oldukc¢a zordur. Bu zorlugun yani
sira, kanallar programlarini popiiler kisiler iizerinden kurguladiklar i¢in, televizyon

herkes i¢in esit firsat sunan bir medya aracidir, denemez.

Yukarida Venus ornegi ele alinirsa, miizik endiistrisinde sik¢a dile getirilen tanidik
kontenjan1 ya da maddi ¢ikar, ekonomi terimiyle sosyal sermaye gibi iddialarin
tarthinin oldukca eskiye dayandigi goriiliir. Televizyon her zaman biiyiik bir medya
giicidiir. Bu medya destegini alabilen kimseler, -Venus 6rneginden hareketle- en ¢cok
izlenen miizik eglence programlarindan birine konuk olarak, 1,5 milyon kayit

satabilmektedir.

Televizyon tanitimi, miizisyen i¢in gecmiste oldugu kadar bugiin de Onemlidir.

Internet medyasinin televizyonun yerine gegtigi sonucuna varan arastirmalarm yani

57



sira, televizyon hala en ¢ok takip edilen kitle iletisim araglarindan biridir. Kitle
iletisim araglar1 gelisim seyri incelendiginde, araglarin birbiri yerine gegcmek yerine;
birlikte ve doniiserek hareket ettigi goriilmektedir. Hull, medyalar arasi isbirliginden
s0z etmekte ve televizyon dizi ve sinema filmleri miiziklerinin de ¢ok tutan kayitlar
cikardigint ifade etmektedir: Peter Gunn (1955), Dr. Kildare (1962), Charlie’s
Angels (1977), Hill Street Blues (1981) ve Miami Vice (1985) dizilerinin basarisi
kanitlamistir ki, popiiler televizyon programlari ¢ok tutan albiimler tretir (Aktaran
Hull, 2004, 244). Bu noktada yeniden konu popiilerlik iizerinde yogunlasmaktadir.
Popiiler miizikler, yine popiiler dizi ve sinema filmleri aracilifiyla izlerkitle ile

bulusmaktadir.

Televizyon, tiim gorsel unsurlar1 desteklemektedir. Martin Esslin, televizyonla ilgili
su yorumu yapar: Televizyon ekrani imajlar i¢in bir sahne, bir ¢ercevedir... Bu
acidan televizyon hiilyalara dalmaya cok benzer. Hiilyalar1 hiilya yapan, suurlu
kontroliimiiziin disinda olmasidir. Hiilyalarin cazibesi, zihnimizin 6niinden gegit
yapan pasif bi¢imde ve zevkle teslim oldugumuz imajlarda yatmaktadir (Ugurlu ve
Oztiirk, 2006, 42). Zaman zaman televizyon ekranindaki starlar benzer etkiyi
yaratabilir. Miiziklerinin yanm1 sira nasil giyindikleri, kiminle beraber olduklari,
nereye gittikleri hiilyali bir sekilde izleyici tarafindan takip edilir. Miizisyenin
gorselligi, sadece kendisini tanitmak i¢in degildir artik. Ancak olumlu etki, yalnizca
albiim satig1 veya konser bilet satigi ile de siirli kalmaz. Star, biiyik gorsellik
kiiltiri icinde, her alanda tiiketilebilir bir nesne haline gelir. Lathrop ve Pettigrew,
miizigin video kliplendirilmesinden sonraki siireci, c¢apraz medya pazarlamasi
vizyonu ile agiklamaktadir. Buna gore, eglence endiistrisini bu bakis acis1
yonetmektedir. Ornegin Madonna bir sanat¢i olarak; albiimler, videolar, sinema
filmleri, televizyon programlarindaki dis goriiniisii, magazin dergileri ve Kitaplar

araciligiyla piyasada pazarlanir (Lathrop ve Pettigrew, 1999, 173).

Dinleyici, sesin kaydedilme sansinin olmadigi donemlerde sevilen miizikleri
dinlemek i¢in canli performanslar1 takip etmek zorundadir. Ancak ses kayit
teknolojisi, dinleyiciye o miizigi defalarca kez dinleme, dahasi arsivleme sansi
vermistir. Radyo ile beraber giiniin her aninda ve radyonun oldugu her yerde miizik
dinlemek kolaylasir. Miizik radyo sayesinde bedava tiiketilir olmustur. Radyonun

tanitim ve reklam giicili ile yeni miizikler ve miizisyenleri kesfetme sansi artmustir.
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Ancak televizyonun kitlesel giicli miizik sektoriinii bir sonraki seviyeye tasimaktadir.

Televizyon promosyonu ile beraber miizisyen, bir gorsellikler zinciri igine girmistir.

2.6 Kaset Teknolojisinin Gelisimi

Kaset, miizik teknolojisinde endiistrinin dinamiklerini yeniden degistiren bir unsur
olmustur. Oxford Miizik sozliigiine gore kaset; kiiciik kutu. Kaset kayit cihazinin
paketlendigi kii¢iikk kutu, otomatik- geri sarim yapan kaset igerisine yerlestirilir.
Kayit oynatici cihazlar, genellikle kaset oynatmak i¢in alan saglar. Birgcok disk

kayitlar kaset formunda ¢ikarilir.

1962°de teknoloji markasi Philips kompakt (sikigtirilmig) kaseti liretmeye baglar.
Kaset teknolojisi, insanlar tarafindan plak kayitlarin1 aktarmak icin etkin olarak
kullanilir. Yeni bir icat, endiistri agisindan yine bir sorun olarak algilanmistir. Cilinkii
dinleyici, radyoda dinledigi sarkilar1 kaydederek, kendine bir ¢alma listesi
olusturabilmektedir. Hatta orijinal bir kaseti oldugu gibi kaydedip, bu kaydi
bagkalariyla da paylasabilmektedir. Bu durumda yapimcilar daha az kaset

satacaklarini diistinmiislerdir.

Kayit sirketlerini endigelendiren bir diger konu ise; Philips teyp kartusu icin kendi
otuz dakikalik formatin1 sunmasi ve diger treticilere teknik 6zellikleri cogaltabilmesi
icin izin vermesidir. Standardizasyon, islerin kolaylasmasini saglayacaktir. Kasetin
kolay tagmabilir ve plagin yari fiyatinda olmasi, dinleyenin diger tercih sebeplerini
olusturur. Tiim endiselere ragmen, 1968 yilinda diinya ¢apinda seksen bes farkli
tiretici tarafindan 2,4 milyon kaset satilmistir. Sadece bu yil i¢in sektoriin kazanci

yiiz elli milyon dolar civaridir. (Andre, 2005, 317)

Patmore’a gore; Kaset teknolojisi, ev pazarini ve onunla birlikte diisiiniilen pikap,
radyo ve kasetcalar1 kasten miizik liretim merkezi olarak gosterir. Bu yilizden
zahmetsiz ev i¢i kayit firsati sunar. Kaset ayn1 zamanda, kontrol mekanizmasinin
zayif oldugu, 2. Diinya iilkelerinde, asir1 boyutlara varan korsan satigina izin verir.
Ornegin Hindistan’da, 1982’de plak kayitlar1 resmen ortadan kalkmustir. Aksine,
Bati’da ise 1970’lerde biiylime devam etmistir” (Patmore, 2009, 132).

1979°da Sony teknoloji sirketi, daha sonra adi Walkman olarak degisecek olan
Soundabout kasetcalarini piyasaya sirmistir. Walkman ile dinleyici miizigini

yaninda tagimakta, istedigi an istedigi miizigi dinleyebilmektedir. Walkman, kaset
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satiglarin1 olumlu yonde etkilemistir. Walkman teknolojisi, kisiye istedigi miizigi
istedigi an ve yerde dinleme Ozgiirliigiiniin 6tesinde bir sey vadetmektedir. Artik
dinleyici bireysel miizik dinleme pratigine sahiptir. Her yeni teknoloji dinleyici
aligkanliklarim1 da etkilemektedir. Giinliik hayata dair uygulamalar kiiltiirel,
sosyolojik ya da teknolojik temelli olabilir. Hatta teknolojinin aliskanliklar1 degistirip
doniistiirdiigii ve buradan hareketle yeni bir sosyo- Kkiiltlirel ortam yarattii
diisiiniilebilir. Ornegin, miizik dinlemek igin bir konsere gitme eylemi ile tiim ailenin
bir gramofon ya da radyo basinda toplanip miizik dinleme eyleminini
gerceklestirmeleri  birbirinden  farklidir.  Gelisen  teknolojiler  sosyolojik

baglamlarindan ayr1 diisiiniilmemelidir.

2.7 CD Teknolojisinin Gelisimi

Miizik teknolojisi tarihi siralamasinda, kasetin yaygin kitlesel giiciinden sonra, CD
gelmektedir. Ilk plaklardan 21. yy dijital iiretimine dek, yeni gelen bir iiriiniin
oncekinin satisin1 etkiledigi ve onun yerine gectigi diislintilebilir. Ancak eski
teknolojinin kullanimi, bir anda bitmek yerine azalarak devam etmektedir. Ayrica,
burada alti cizilmesi gereken bir diger gergek ise, teknolojinin diinyanin her
bolgesine ayni1 anda ulasmadigidir. Bunun altinda yatan ekonomik alim giicii, sosyal
ve kiiltiirel aliskanliklar konular1 géz ard1 edilmemelidir. ilerleyen anlatimlarda yer
alacak olan internet teknolojisinin diinyanin daha biiyiik ¢ogunluguna esit hizda

ulagabildigi konusu ise detayl bir sekilde irdelenmelidir.

Teknik anlamda, CD’lerin temel ¢alisma prensibi, disk lizerinde yer alan gukurlar1 ve
timsekleri okuyan bir lazer tekniginin olmasidir. Ekonomik baglamda ise; CD
teknolojisinin gelisim siireci, Philips teknoloji sirketinin kendi web sitesinde su
sekilde anlatilmaktadir: Philips ve Sony’nin birlikte gelistirdigi diinyanin ilk CD’si,
17 Agustos 1982 tarihinde Almanya'nin Hannover yakinlarindaki Philips
fabrikasinda iretildi... CD, miizik endistrisinde analogdan dijital kayda gecisi ve
CD-Rom ve DVD dahil yeni dijital teknolojilerin dogusunun 6niinii agmistir. Ayrica,
CD teknolojisi, daha iyi ses kalitesi sunmasi ve ¢izilmeye kars1 dayanikli olmasi gibi
avantajlara da sahiptir. Yine Philips, dijital teknolojinin baglangict olarak gordiigii
CD ile ilgili, tiiketici aligkanliklar1 {izerinden yorum yapmaktadir: CD, DVD ve
BLU-RAY gibi gelecegin dijital eglence iiriinlerine yol agmis oldu. Evdeki veya
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mobil dijital miizigin inovasyonunda anahtar bir rol oynayarak, tiiketicilerin eglence

ve yasam tarzlarinda biiyiik gelismeler yasanmasina sebep olmustur.

Dinleyicinin ii¢ kaset fiyatina bir CD satin almasinin sebebi, sesi daha iyi duyabilme
istegidir. 1983°de Ingiltere’de ilk kez lanse edilen CD, ‘kayit miizik sektdriindeki en
onemli gelisme’ olarak ifade edilmistir. Ancak dinleyici ve ozellikle sirketler, CD
teknolojisine kars1 ihtiyathidir. Philips ve Sony, kompakt diski 1978’in baslarinda
satisa sunmasina ragmen, mizik firmalart bu yeni formati desteklemeye
baglamamuglardir. Kayit endiistrisi, bu yeni formati korsani arttiracak bir yol olarak
gormiistlir, ancak tliketicilerin uzungalar ve kaset koleksiyonlarmi CD ile
degistirmeye baglamasi, CD’nin pazarin biiylimesine katki saglamasina yardimci

olmustur... CD, ilk 5 yi1linda 50 milyon adet satmistir (Wasko ve dig., 2011, 347).

Istatistiklere gore, 1988de CD satis1 kaset satisin1 gegmistir. 2000°1i yillardan sonra,
CD satis1 azalarak yerini dijital miizige birakmistir. Fiziksel {iriin satiginin bitip,
miizigin mp3 dosyast seklinde tiiketiliyor olmasi, miizik endiistrisini yeniden

dontistiiren bir teknolojik gelismedir.

2.8 Diinyada Ilk Miizik Televizyonu ve Miizik diinyasina Etkileri

1980’lerin basinda ilk miizik televizyon kanali olan MTV(Music Television), miizik
endiistrisi i¢in yeni bir donemin baslangicidir. Harvard Miizik So6zligii MTV igin;
1980’de Warner sirketi, MTV olarak bilinen kablolu bir televizyon kanali kurmustur
ki, kanalda sadece, miizik videolari, miizik haberleri ve pop miizik yildizlariyla
yapilan roportajlar yer alir. Kanal, ¢ok giiclii bir sekilde, popiiler miizik zevki, stili ve
satislar1 tizerinde etkili olmustur (Randel, 2003, 703).

Plak, kaset, radyo, CD teknolojileri miizigin isitsel yoniinii agiga ¢ikarirken, MTV ile
beraber gorsellik de en az ses kadar 6nemli bir hale gelmeye baslamistir. Elbette
televizyonun genel anlamda bdyle bir etkisi oldugu agiktir ve 1950’lerden bu yana
miizisyenler televizyon ekranlarinda yer almiglardir. Ancak MTV ile miizisyen ig¢in,

miizik kadar gorsellik de planlanmasi gereken bir 6ge haline gelmistir.

MTV, 1981 yilinda yayin hayatina baglamistir, ilk yillarda TOP 40 formatinda yayin
yapan kanala, zaman i¢inde miizik programlari da eklenmistir. Bu bakimdan radyo
gelenegini devam ettirdigi sOylenebilir. MTV hakkinda 6zellikle video kliplerin,

cocuklart ve gencleri nasil etkiledigi ile ilgili yapilmis pek cok arastirma mevcuttur.
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Bu c¢aligmalarda video kliplerin, gengleri cinsellik, siddet gibi 6gelere 6zendirdigi
sonuclarina sik¢a yer verilmistir. Video kliplerin dinleyici iizerinde olumlu ya da
olumsuz etkiler dogurabilecegi agiktir. Ayrica burada konu kapsami geregi,

MTV’nin endiistriyi ve miizik icracisini nasil etkiledigi hakkinda da diistintilmelidir.

MTV’de ilk yaymlanan video klip The Buggles’a aittir. Sarkinin ismi ise manidardir:
“Video Killed the Radio Star” (Video radyo starmi oldiirdii). Radyo, miizik
yayincilart ve sanatcilar i¢in 6dnemli bir pazarlama araci olmustur. Dinleyiciler,
radyoda duyduklar1 sarkilar i¢in alblimleri satin almislardir. Video doénemi ile
birlikte, sanat¢1 miizigini oldugu kadar gorsel 6zelliklerini de avantaja gevirmelidir.
MTV’nin yarattifi video pazari ile zaman zaman gorsellik, miizigin Oniine
gecebilmektedir. 1980’lerden itibaren miizik videolar: ile taminirlik saglayan ve

sarkilar1 uluslararasi basariya ulagan sanatcilar olmustur.

MTV’nin yayina girmesi ve videolarin ¢ok popiiler olmasi ile beraber, plak sirketleri,
sanat¢ilarin ancak iki ii¢ senede bir olmak kosuluyla albiim ¢ikarmalarini istemistir.
Sebebi; iki sene icinde, li¢ ya da dort sarkiyr bir video ile yayip satmaya
calismalaridir. Miizik televizyonu caginda, video klip olmadan bir kayit iiretimi

pazar i¢in neredeyse imkansizdir.

Miizik klipleri tarihinde Michael Jackson’un “Thriller” isimli klibinin yeri dnemlidir.
Ciinkii Jackson bu klip ile yildiz olmustur. Hollywood ydnetmeni John Landis
tarafindan c¢ekilen klip, toplam ii¢ yiiz bin dolara mal olmustur. Ancak Thriller
oncesinde g¢ekilen kliplerin maliyeti, ortalama otuz bes bin ile kirk bes bin dolar
arasindadir. Bu noktadan sonra, video klipler ¢ok biiylik sermeye yatirimi gerektirir

ve reklamciliktan tiireyen bir estetik anlayisi sergilemektedir (Tschmuck, 2012, 167).

2.9 Miizik Sirketleri ve Dijital Miizige Dogru

Dijital kayit, dinleyiciler ile 1970’lerin sonunda tanismasina ragmen, asil basariyi
1990°da yakalamistir. Teknoloji markas1 Sony, 1980°de CBS kayit sirketini ve
1989°da Columbia Pictures Entertainment’t satin alarak, miizik sirketi olarak
piyasaya girmistir. 1990°da dijital ses kaydinin ve sonrasinda, dijital kompakt kaset
ve Sony mini diskin ortaya ¢ikmasiyla, dijital kayit yeniden giindeme gelmistir.
Ancak, miizik sirketleri korsan kullanimin1 doguracagi sebebiyle, basta bu teknoloji

kullanmay1 reddetmislerdir. En genel tanimiyla dijital miizik;
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CD ve kaset gibi fiziksel bir {iriin olarak iiretim, depolama ve tasima gibi lojistik ve
pazarlama faaliyetlerini gerektirmeyen ve internet basta olmak iizere kablolu ve kablosuz
aglar vasitasiyla dagitilabilme imkan1 saglayan ve bilgisayar, cep telefonu, tasinabilir miizik
calar gibi aygitlar basta olmak iizere sabit disk ve bellek kartlar1 aracilifiyla calistirilip
muhafaza edilebilme o6zelligine sahip g¢esitli miizik formatlarindan olugsmaktadir
(Karakoyun,2008,30).
1990’larin sonunda CD revagta iken, ev bilgisayart kullanicilarinin dijital miizigi
paylasmasiyla mp3 standartlar1 yaygimlasmaya baslamistir. Kullanicilarin diinya
capinda birbirleriyle paylasim yapabilecegi Napster uygulamasi ortaya ¢ikmustir.
Kayit sirketleri Napster’t kapatma yoluna gitmigler boylece illegal dosya
paylagiminin Oniine gegebileceklerini diisiinmiislerdir. Ancak yillardir miizigi satin
alan dinleyici i¢in, bedava miizige sahip olma fikrinin Oniine ge¢cmek miimkiin

mudir?

1980’1lerde alt1 biiyiikk miizik sirketi; EMI, CBS, BMG, Polygram, WEA ve MCA
miizik sektoriinii  yonetmektedir. 1990’larda dijital miizik avantajlariyla hizla
popiilerlik kazanmaya baglamigtir. Bu gelisme miizik teknolojilerinde bir devrim
niteligi tasimakta ve endiistri lizerinde ekonomik degisimlere yol agmaktadir. Dahast,
miizigin taraflart olan miizisyen, plak sirketleri, dagitimcilar, pazarlama ve
reklamcilar, teknoloji sektorii ve dinleyici arasindaki iliskinin yapisi da, tekrar

gbzden gegirilmek lizere degismektedir.

1998°de Polygram ve Universal birlestigi i¢in diinyadaki en biiyiik plak sirketlerinin
sayist bese iner. IFPI (International Federation of the Phonographic Industry/
Uluslararas1 Fonogram Endiistrisi Federasyonu) raporlarina gore; 2001°de diinya
miizik endiistrisinin toplam gelirlerine sirasiyla; Universal %23,5, Sony %14,7, EMI
%13, Warner %11,8 ve BMG %S8,2’sine sahiptir. Diinya kayit pazarinin geri kalan
%29’unu diger bagimsiz sirketler kazanmaktadir. (Hull, 2004, 16)

2004 yilinda Sony ve BMG sirketleri birlesme yasamis ve bdylece diinyadaki en
onemli plak sirketleri; EMI, Warner Music Group, Sony BMG Entertainment ve
Universal olmustur. Heather McDonald’a gore, dort biiyiik sirket ya da Major
sirketler, miizik pazari1 gelirlerinin %75’ini toplayarak ve ya her yil daha fazlasina
giivenerek, miizigin satilmasinda ¢ogunlugu temsil ederler. Heather sézlerine su

sekilde devam eder:
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4 biiyiik sirket, 6ziinde bir ¢ok kii¢iik isletmeyi yoneten bir yapidir. Biiyiik sirketin biinyesine
giren kiiciik isletmelere ek olarak, 4 biiylikler ayrica bazen bagimsiz sirketlere dagitim
hizmeti sunarlar. Bu hizmet anlagmalar1 kapsaminda biiyiik sirket, kiiciik sirketin sundugu
tirtinleri kendi triinleri ile beraber perakende piyasasina siirer; fakat bagimsiz sirketin hangi
albiimlerinin, nasil yonetilecegi ile ilgili s6z hakki olmaz.
2003 yilinda iTunes dinleyiciye yasal indirmeleri, internet radyosu gibi ¢evirim igi
pek ¢ok miizik servislerini kullanabilmeyi teklif etmistir. iTunes, yine bir teknoloji
firmas1 olan Apple tarafindan tasarlanan iicretsiz bir miizik ve film oynaticisidir.
Ozellikle 2000°li yillarin bagindan itibaren, internetten miizik dagitimi diinya capinda
bir artis yagsamistir. Teknolojinin yayilma hizi ile miizik, hi¢ olmadigi kadar
uluslararasi boyutlara gelmektedir. Miizik pazarinda kiiresel deger kadar, yerel isler
de 6nem kazanmaktadir. Bu teknolojik degisimde rol oynayan faktorlerin basinda,

yeni medya gelmektedir.
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3. TEKNOLOJIK GELiSMELER ISIGINDA TURKIYE’DE MUZIK
ENDUSTRISININ GELISIMI

3.1 ilk Kayit Teknolojileri: Fonograf ve Gramofon

Fonografin 1871’de Edison tarafindan icadindan sonra Tiirkiye’ye gelmesinin,
yaklasik 1895 yilina tekabiil ettigi kabul edilir. Ozellikle dénemin hafiz sanatkarlari;
seslerini fonografa kaydetmis ve bu yolla daha fazla sayida dinleyiciye
ulastirmislardir. Cemal Unlii’niin Hac1 Hafiz Efendi’den naklettikleri fonografin ses
kalitesi hakkinda bilgi verici niteliktedir. Hafiz Efendi’ye gore, fonograftan sarki
dinlemek, zahmetliydi: Daha sonralari sert, yassi plaklar icat edildi, gramofon ¢ikt1
ve Amerikalilarin ses makinesi ucuzlayarak diinyayr saza soze, gevezelik ve
giiriiltiiye bogdu (Unlii, 2004, 93). Hafiz Efendi, fonograftan miizik dinlemenin zor
oldugundan bahsetmekle kalmamis; ayni zamanda gramofon teknolojisinin sosyal

hayat tlizerinde olusturdugu duruma da elestirel bir bakis agis1 sunmustur.

1900’li yillarin basinda fonograf satilan diikkanlara fonograf hane denilmektedir.
Fakat bu diikkanlar ayni zamanda gramofon satis1 da yapmaktadir. Bugiin ki
kullanimda dahi, fonograf ve gramofon teknolojileri birbiriyle karistirilir. Unlii de
konu hakkinda benzer goriisler ileri stirmektedir: Fonografin Avrupa ve Amerika’da
bile neredeyse kullanilmaz oldugu yillarda, ad: yillikta (1913 tarihli Istanbul Rehberi
adli kitap) gecen diikkanlarin fonograf satiyor olmasi ilgingtir. Muhtemelen
gramofon ve gramofon plaklar1 satan bu diikkanlar bir iki de fonograf
bulunduruyordu. Ya da agiz aliskanligi ile gramofonla fonograf birbirine
karistiriliyordu (Unlii, 2004, 110).

Tipki diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de kayit teknolojisinin ticari bagariya
dontismesi gramofon ile baglamistir. Bu basarinin iki farkli yoniine deginmek yerinde
olacaktir. Bunlardan biri; teknoloji, digeri ise ticaret alanidir. Miizik endiistrisinde bir
yeniligin fark edilmesi i¢in, miizigin tiim taraflarina fayda saglamasi gerektigi
diistiniilebilir. Dinleyici miizige daha rahat erigsmeli; yapimci yatirimlarindan kar

saglamali; miizisyen ise daha fazla sayida dinleyiciye verimli sekilde ulasmalidir.
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Unlii’ye gore; eger gramofon plaklarina bu yaklasim ile bakilacak olursa, 78’lik
plaklarin fonograf silindirlerine kiyasla seri liretim, repertuar ve sanat¢i seg¢imi,
pazarlama gibi konularda olumlu anlamda kendisinden 6nceki teknolojiden styrildigi
gorilmektedir. Ayrica yapimcilar bu olumlu gelisme {lizerinden pazarlama ve satis

stratejileri gelistirmislerdir.

Teknolojik yeniligin yam sira, finansal acidan da Istanbul o dénemde &nemli bir
pazar niteligi tasir. Yine Unlii’niin belirttigine gére Istanbul; Moskova, Kahire,
Atina, Madrid, Milano, Paris, Berlin ve Londra gibi merkez sehirlerden biri se¢ilmis
ve oncii gruplar Istanbul’da kayitlarii gerceklestirmislerdir. Ankara Piring Han’daki
Gramofoncu Kadir Usta’nin soyledikleri teknoloji ve finans alanmin birlikteligine
isaret etmektedir: 1890-1900'lii yillarda Tiirkiye’de zengin insanlar tarafindan
kullanilmaya baslanan gramofon, daha sonra halkin biiyiik ilgisini c¢ekerek
yayginlasti. Teknoloji ilk olarak, finansal giicii elinde bulunduran kimselere

ulagsmakta; daha sonra kitlesel giice erismektedir.

3.2 Tiirkiye’de Plak ve Plak¢ihik Donemi

Tirk plakeiliginda Blumenthal Biraderler olarak anilan Hermann ve Julius
Blumenthal, énce Zonophone sonra Odeon sirketlerinin istanbul temsilcisi olarak
calismislardir. Odeon firmasi Tiirkiye’de basarili kayitlar gergeklestirmistir. Unli,
sebebini; i¢inde bulunulan doénemin yaygin goriisii olan ulusguluk sartlarina
baglamakta ve konuya asagidaki bakis acgisini getirmektedir: Gramophone Co.’nin
giderek etkisini kaybetmesi, Odeon’un piyasaya agirligini koyarak lider kurulus
durumuna ge¢mesi bu tarihlere denk gelir... Sanatc¢ilar Favorite ve Odeon gibi

Istanbul’lu Osmanli vatandaslar1 tarafindan ydnetilen firmalar1 tercih ediyorlard

(Unlii, 2004, 179).

Donemin miizik {iretimi zorluklarindan biri; kayitlarm Istanbul’da yapilip
Almanya’da c¢ogaltilmasidir. Bu zorlu siire¢, Blumenthal Kardesler’in 1912°de
Ferikdy’de Blumenthal Plak ve Gramofon Fabrikasi’n1 kurmasina dek siirer. Fabrika
fiziksel olarak kiiciik geldigi i¢in; sirket daha sonra Yesilkoy’e ve daha sonra ayni
sebepten dolay1 Beylikdiizii Plaksan’a tasinmistir. Daha biiyiik iiretim mekanlar

secmek; dogru orantili olarak, daha ¢ok is yapilip satildiginin gdstergesidir.
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Bu dénem i¢inde, pek ¢ok ses ve saz sanat¢is1 gramofon plaklar1 sayesinde, biiyiik {in
saglamiglardir. Bugiin Tiirk Sanat miizigi ve Tiirk Halk miizigi tiirleri basta olmak
tizere, o dénem c¢ikardiklar1 plaklarla popiiler olan icracilarin yaptiklar isler hala
bilinir. Hatta bu plaklar zaman i¢inde tekrar tekrar basilmis, sevilen eserler bir araya
getirilip yeniden satisa sunulmustur. Ozellikle 1925 yilindan sonra, mikrofonla ses
kayit yapabilme 6zelligi ile birgok firma Istanbul’da plakgilik yapmaya baslamustir.
Columbia, Orfeon, Sahibinin Sesi, Polydor, Pathe, Odeon bu sirketlerin basinda

gelir.

Cavdaroglu’na gore; 1930’lu yillar gramofon tarihinin diinyada oldugu gibi,
Tiirkiye’de de en verimli ve parlak giinleridir. 55 senedir Kapaligarsi’da gramofon
tamir ve satist yapan Mehmet Oztekin, 1940’1 yillarda Avrupa’da artik
kullanilmayan gramofonlarin, Tiirkiye’de giincelligini korumasini; bu aleti

calistirmak i¢in elektrige ihtiyag duyulmamasina baglar.

Tiirkiye’de miizik iiretim ve tiiketimini etkileyen ekonomik unsurlar oldugu gibi 1.
ve 2. Diinya savaslarmin da etkisi olmustur. Odeon miizigin kendi web sitesinde -iki
biiylik savasa ragmen, miizigin gelismesine hizmet edenler ibaresi- yer almaktadir.
Kiiresel capta etkisi olan savaslar, yerelde Tiirkiye miizik endiistrisi ilizerinde de
hissedilmektedir. Cavdaroglu’na gore; savas sonrast olumsuz etkinin, Tirkiye
tarafindaki yansimasi; devrin hiikiimetinin 1942°de yiiriirliige koydugu Varlik
Vergisi’dir. Cavdaroglu, spekiilatif kazanglarin ve karaborsanin 6niine gegmek igin,
yiriirliige konan bu uygulamanin, halkin refahi iizerindeki olumsuz yonlerine
deginmistir. Akgura’nin belirttigi resmi rakamlar su sekildedir: Sahibinin sesi, 1942
yilinda Varlik Vergisi kurbani olmalar1 sonucu biiyiik sarsint1 gegirmis, 2,5 Dolarin 1
Tiirk Lirasi ettigi donemde tam bir milyon yedi yiiz altmis bin dort yiiz elli alt1 lira

varlik vergisi 6demistir.

3.2.1 Plak tiirleri

En ¢ok kullanilan plak tiirleri, 33’1k, 45°lik ve 78’lik plaklardir. 78’lik plaklar ‘tas
plak’ olarak anilmaktadir. 33’liik plaklar normal albiim olmakla birlikte; orijinalinde

Long Play (LP) olarak isimlendirilmektedir. Tiirk¢e’ye uzuncalar olarak ge¢cmistir.

1950’11 yillarda Columbia firmas1 23 dakikalik kayit gerceklestirirken, RCA Victor

firmasi ise kisa miizik parcalar1 ve tek sarki i¢in uygun olan 45°1ik plaklari tiretmistir.
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Teknolojinin miizik endiistrisi ile girift iligkisi; sektdriin kuruldugu ilk zamanlardan
itibaren mevcuttur. Unlii, takip eden yillarda sunulan teknolojik hizmetleri su sekilde
siralar: RCA plakla es zamanli olarak plagin calinabilecegi elektrikli bir pikab1 da
alicilarin ilgisine sunuyordu. Capitol firmas1 hemen ardindan 78, 45 ve 33 devirlerin
ayni pikap iizerinde bulundugu ilk ¢ok devirli pikabu iiretti (Unlii, 2004, 412). Ancak
bu teknolojik yeniliklerin, yayginlasmasinin zaman aldigi, 6zellikle Tiirkiye’ye

ulagmasinin ¢ok daha sonra gergeklestigini ise notlarina eklemektedir.

Yukarida ismi gecgen plak cesitleri zaman i¢inde dinleyiciye ulasmay1 basarmustir.
Fakat burada iizerinde durulmasi gereken konu; bu teknolojilerin nigin kabul
gordiigl sorusu olmalidir. Dinleyici, her zaman miizik dinleme ihtiyacin1 gidermek
ister. Insanlarin neden miizik dinledikleri, neden miizikle bu kadar ic ice bir kiiltiirel
ortam i¢inde olduklari, arastirmanin disinda bir konudur. Siiphesiz, bu sorunun
cevabi farkli sosyal bilimler 15181 altinda ele alinabilir. Ancak, bu arastirma iginde
insanlarin giinliik yasamlarinda, miizik dinleme pratiklerinin yer aldigi 6n kabuli ile
konu ele alinmaktadir. Bu 6n kabulden yola ¢ikarak, dinleyicinin miizige daha rahat
ulagma istegi Ve daha iyi ses arayist istegi gdze ¢arpmaktadir. Yukarida Haci Hafiz
Efendi’den yapilan alintilamada; fonograftan iyi ses duymanin zorlugundan
bahsedilmistir. Sonrasinda ise fonograftan gramofona gegis siireci yasanmistir.
Benzer bir durum, gramofondan uzungalara gegerken de yasanir. Unlii, gramofondan
miizik dinleme eyleminin, kendi deyimi ile en muhafazakar ve inat¢1 dinleyici igin
bile, cok zor oldugunu ifade etmektedir. Gramofondan miizik dinleme ritiielini bir
ornek ile ortaya koymaktadir: Ornegin bes plaktan ve on yiizden olusan bir senfoniyi
dinlemek i¢in; on kez ayaga kalkilmasi, on kez gramofonun kurulmasi, on kez igne
degistirilmesi ve on kez de plagm degistirilmesi gerekmektedir (Unlii, 2004, 126).
Boyle bir dinleme eylemi kuskusuz, dinleyici i¢in zahmetli olacaktir. Teknoloji,
kendini giinden giine yenilerken, en ¢ok dikkat ettigi hususlardan biri, kullaniciya
kolaylik saglamasidir. Bu ylizden, miizik endiistrisi i¢in Uretilen her yeni iiriin daha

konforlu, daha basit, daha faydaci olmustur.

Tiirk dinleyicisi, 33’liikk plaklar1 hizla benimsemistir. Ciinkii 33’liik plaklarin, her iki
tarafinda 5-6 sarki yer almasi, dinleyiciye hem kolaylik saglamakta hem de daha
fazla miizige sahip olmasmna imkan vermektedir. 33’liikk plaklar bir bakima,

kendisinden sonra gelen kaset teknolojisinin mantigini olusturur.
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45’lik plaklarla ¢alisan miizik kutular1 (juke box) ve tasit pikaplari da, miizigi
dinleme pratikleri acisindan bakildiginda; sosyal bir yenilik olarak diisiiniilebilir.
Miizik Kutular1 ve tasit pikaplari, ev disi miizik dinlemeyi olanakli kildigi igin
farklidir. Ozellikle 1960’11 yillarda, popiiler hale gelen bu iki miizik dinleme aract,
miizik ve mekan iliskisine de yeni bir boyut getirir. Miizik tiiketimi, artik giinliik

hayatla daha ¢cok uyum i¢indedir.

Tasit pikaplari; plastik malzemeden iiretilen diisiik maliyetli araclar olarak, kisa
siirede yaygin kullanim kazanmistir. Plastik el ¢antalarinda kirilip, ¢izilme korkusu
olmaksizin, oradan oraya tasmnabilen bu pikaplar icin, Unlii su tespiti yapmustir:
Ayrica bu plaklar icin pilli, piknik tipi taginabilir pikaplar tiretilmisti. 45’likler sanki
kirllgan ve hantal tas plaklara tepkiymiscesine kisa zamanda benimsendi (Unlij,
2004, 442). 1965 yilindan sonra plak iiretimi durmustur. Gramofon, pikap, tas plak
gibi araglar, sadece meraklilarinin takip ettigi, arsivini yaptigi nostaljik bir olgu

olarak varligini siirdiirmiis; ancak kitlesel giiciinii kaybetmistir.

3.3 Tiirkiye’de Radyoculuk Tarihi

Tiirkiye’de miizik endiistrisini etkileyen, en 6nemli teknolojik gelismelerden birisi
radyodur. Bir kitle iletisim araci olarak radyo, 1927°de Istanbul’da ve 1928’de
Ankara’da resmi olarak yayinlarina baglamistir. Diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de
radyonun ilk islevi, haber verme tizerine kuruludur. Ancak kisa siire iginde, miizik
endiistrisi ile radyonun birbirine hizmet ettigi goriiliir. Bugiine dek bilinen ilk yayin
akist 26 Kasim 1927 tarihli olup, saat 19.00 ile 21.00 arasini kapsamaktadir. Yayin
“Stiidyo Musiki Heyetinden Sevkefza Fasil” programi ile baslamistir. Program
incelendiginde; Telsiz Telefon Orkestrasinin dinletileri ile beraber, yayin siiresinin

yarisindan fazlasinin miizige ayrildigini gérmek miimkiindiir (Aydin, 2010,39).

Cetinok’a gore; Tirk Radyo Sirketi’nce sunulan programlar, cok zengin olmamakla
birlikte; bat1 iilkelerindeki yayinlar taklit ¢abasi i¢indedir. Genel olarak Tiirk miizigi
yayinlar1 ilk siray1r almakta, ancak opera miizigine ve cazband’lara hemen biitiin

programlarda yer verilmektedir (Cetinok, 2007, 39).

Yukarida belirtildigi lizere, diinya miizik endiistrisi adina radyo, dinleyicinin ilk defa
miizigi bedava olarak dinleyebildigi bir kitle iletisim araci olarak, olumlu ve olumsuz

yonleri ile beraber anilmaktadir. Yapimecilara gore; miizigin bedava dinlenebilmesi,
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dinleyicinin plak satin alma istegini olumsuz etkileyebilirdi. Ancak zaman i¢inde
radyonun biiyiik kitlesel giicli, miizigin reklaminin yapildig1 bir mecra olarak, sektore
hizmet eden bir ara¢ haline gelmistir. Diinyada radyo ve miizik arasindaki iliski;
Tirkiye’de de benzer bir tablo ortaya ¢ikarir. Cavdaroglu bu benzerligi su sozlerle
ifade etmektedir: Tiirkiye’de radyo yayinlarinin baglamasiyla iiretilen plaklarin
tizerine -Radyolarda Calinamaz- uyarist yazilmasina ragmen, radyolarimiz bunu
dikkate almiyor, plaklardan azami oranda yararlaniyordu. Buna ragmen plak
sirketleri her hangi bir tavir gostermiyorlardi. Ciinkii radyo disinda, etkili baska bir
kavramini yaratmaktadir. Diger yandan radyo; miizik yayinlar1 sayesinde, insanlarin

giin boyu dinledikleri bir kitlesel basar1 haline doniismektedir.

Radyonun ilk donemi olarak sayilabilecek, 1926-36 donemlerine vurgu yapan
Berkman ve Ayangil; radyo egitim seviyesi ve maddi sartlar1 diisiik olan ve radyo
edinemeyen halk kesimi i¢in, ulasilamayan bir teknolojik gelismedir. Radyoya sahip
olabilen maddi seviyesi yiiksek kentli halk kesimi i¢in ise, radyonun egitim yayma
islevinden faydalanilmadigi; tam tersine yapilan reklamlarin dahi eglence unsuru
olarak niteliklerinin oviildigii géze ¢arpmaktadir, diyerek iki farkli noktaya dikkat
cekmektedirler (Berkman ve Ayangil, 2009, 239). Bunlardan ilki, teknolojiye sahip
olanlarin sermayeyi elinde tutan kesim olmasi ve dolayisi ile bir medya aracinin
kitlesel gilice erismesi icin teknolojisinin yayginlasmasi ve maliyetinin azalmasi
gerektigi konusudur. Digeri ise radyonun, salt eglence islevi listlenmesine getirilen
elestirel bakis agisidir. Aslinda radyonun ilk dénemi bir yana; ¢ok partili doneme
gecilmesi ile radyonun siyasi islevinin de oldugu 1946- 60 yillar1 arasinda dahi,
programlarin  %70’1 miizik yaymini diger %30’luk oran ise s6zlii yaymlar
kapsamaktadir (Aydin, 2010,41). Bu baglamda denilebilir ki; radyo ve miizigi

birbirinden bagimsiz diisiinmek oldukc¢a zordur.

Miizik yapimcist ilk yillarda, plaklarin iizerindeki radyoda ¢alinamaz yazisina
ragmen, radyonun reklam giicii sebebiyle bu duruma géz yummus; miizisyen radyo
yayinlari sayesinde daha c¢ok bilinirlik kazanmistir. Oyle ki Duygulu ve Unlii’niin
ifadesiyle; once bir radyo sanatgisi olarak {inlenen ve sonradan sahnelere gegen Zeki
Miiren, betimlemesindeki gibi, radyo star yaratma becerisine sahip géziikmektedir.

Dinleyici ise radyo sayesinde yeni miizik ve miizisyenleri kesfetmektedir.
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Tiirkiye miizik endiistrisinde radyo konusu, devlet tekelindeki TRT ve 1990°h
yillardan itibaren, sayilari hizla artan 6zel radyolar 15181 altinda ayri ayri ele
alinmalidir. 1 Mayis 1964 tarihinde TRT Kurumu kurulmustur. O giinden, 1992°de
ilk 0zel radyo istasyonu olan Siiper FM’in kurulusuna dek gegen siirede, radyo

yayinlari tek kanal iizerinden takip edilmistir.

Ozel radyolar, icerik olarak hibrit yaymlar yapabildikleri gibi, belli tiire 6zgii ya da
tematik yayinlar da yayinlayabilmektedir. Genelleme yapilacak olursa, 6zel radyolar
popiiler miiziklere ve daha c¢ok pop miizik tiiriindeki miizik ve miizisyenlere yer
verirler. Radyonun ilk zamanlarinda, yayinlar sayesinde popiiler olan miizik ve
miizisyenler olmustur. Tersi durumda, radyolar da popiilerlikten beslenebilmektedir.
Yani; radyolar takip edilme kaygisi sebebiyle; zaten bilinen, kabul gormiis miizik ve
miizisyenler lizerinden programlarini kurgulamistir. Bunun en 6nemli sebeplerinden
biri; ¢cok sayida kanal olmasi sebebiyle, radyonun rekabet yogun bir sektor haline
gelmesidir. Diger sebep ise; televizyonun zaman iginde radyoya gore daha ¢ok tercih
edilmesidir. Radyo, hem diger radyolarla, hem de televizyonla kars1 karsiyadir. Buna
son yillarda internet teknolojisi de eklenmistir. Radyo programcisi E. Aktas, konu ile
ilgili agagidaki ifadelere deginmektedir:
Dijital platformlar, 6zellikle Youtube, televizyondan ve radyodan miizik dinleme
aligkanhigini bitirdi. En son sarkilar, Youtube’a hemen vyiikleniyor, radyolardan ve
televizyondan 6nce bu platformda yaymlaniyor. Facebook ve Twitter ile paylasilan linklerle
de sarkilar binlerce kisiye ulasiyor. Malum Youtube linki kullanarak paylagim yapan internet
sitelerini de hesaba katarsaniz, Youtube bir merkez haline geldi. Cok basit bir sekilde sadece
sarki ismini yazdigimzda, istediginiz eseri bu platformda dinleyebiliyorsunuz. Ozellikle
internetin cep telefonunda etkili kullanilmasi sebebiyle artik radyolar tercih siralamasinda 4.
siraya gerilemistir. (E.Aktas, kisisel goriisme, 16 Nisan 2014).
Aragtirma kapsaminda ismini paylagsmak istemeyen baska bir radyo programcisi ise
radyonun miizik endiistrisi lizerindeki etkisinin hala ¢ok 6nemli oldugunu su sozlerle
vurgulamaktadir:
Radyo, miizik sektoriiniin tim triinlerini degerlendirip, belli bir format dahilinde organize
ederek dinleyicisine sunuyor. internette aradiginiz bir seyi bulmak igin ne aradiginiz1 biliyor
olmaniz gerekir. Radyo bu kiirasyonu sizin begenilerinize gore yapiyor. Insan faktérii de hala
¢ok onemli. Giincel bilgi verebilmesi, radyonun islevselligini devam ettiriyor. Miizigi

dinletmek 6nemli, ama ¢aldiginiz sarkiy1 anlatmak da hala ¢ok 6nemli. Radyo programecilari,

dinleyicinin begenileri ilizerinde ydnlendirici bir etkiye sahipler... Yeni medyanin olumsuz
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bir etkisi oldugunu diisiinmiiyorum. Geleneksel medya, geleneksel yontemlerle is yapmaya
devam ederse, internetin varligi tek basina en biiyiik olumsuzluk olur. Ama bu, internet
teknolojilerinin sucu degil; ona uyum saglayamayanlarin sucu olacaktir.(Goriismeci 1, kisisel
goriisme, Mayis 2014).
Benzer bir goriis, sanat¢i menajeri Y. Yildirim tarafindan da ortaya konmaktadir:
Yerel radyolar da dahil, radyo; miizik diinyasi i¢in internetten kesinlikle daha
giicliidiir. Internete milyonlarca kisi sarki yiikliiyor, hangisini dinleyeceksin ki?
Milyonlarca sarki... Bir sarkinin tutmasi icin, radyoda ¢aldirmak ¢ok dnemli. Miizik
direktorii ve Radyo programcisi F. Alkan; radyonun, giiniimiizde de miizik endiistrisi
i¢in belirleyici bir medya araci oldugunu asagidaki ifadelerle belirtmektedir:
Radyo mecras1 gelisen dijital mecrayla birlikte bir degisim / doniisiim yasiyor, eskiden
miizige ve sanatgilara ulasmak zordu, bu koprii vazifesini radyo iistleniyordu. Simdi dinleyici
hayran oldugu sanatgisina, programcisina sosyal mecradan seslenebiliyor, duygularini
paylasabiliyor, uluslararasi video miizik paylasim platformlarinda sarkilarin1 dinleyebiliyor.
Kendine ait blog ve accountlarda (hesap) arkadaslariyla paylasabiliyor. Burada asil énemli
olan; dinleyicisine dokunabilen, onlarla dirsek temasini her ortamda saglayan, marka degerini
yiikselten radyolarin kurdugu bagdir. Yani, giicliniin azaldigint diisinmiiyorum sadece
degisime ayak uyduranlarin miizige yon vermeye devam ettiklerini goriiyorum (F. Alkan,
kisisel gériisme, 8 Nisan 2014).
Yukarida belirtilen goriisler, en az on yil ve tlizeri mesleki tecriibeye sahip
kimselerden alinmasi agisindan énem tasir. Goriiglerin ortak noktasi; radyonun da;
teknolojik gelismelerle beraber doniistiigii, ancak miizik sektorii i¢in hala 6nemli
oldugu yoniindedir. Aktas’in; radyonun, internetle rekabette geride kaldigi tezine
Karsin, yapilan diger goriismelerde bu fikir savunulmamigtir. Ornegin, Yildirim, bariz
bir sekilde radyonun Onemini vurgularken; Alkan, teknolojiye uyum saglayan
radyolarin, miizik endiistrisinde belirleyici olmaya devam edecegini belirtmektedir.
Nielsen Arastirma Sirketinin, 2012’de yaptigi ‘Nielsen Music 360 Report’
arastirmasinin  sonuglari; ‘Miizik Kesfinde Hala Radyolar Baskin’ basligin
tasimaktadir. Ayrica rapora gore; genc dinleyici kitlesi Youtube’u, diger
kaynaklardan daha fazla kullanmaktadir. Buna gore, arastirmanin sonuglari su

sekildedir:

- Dinleyicilerin, %48’1 yeni miizikleri radyodan,
- %10’u yeni miizikleri arkadas tavsiyesi ile

- % 7’s1 yeni miizikleri Youtube araciligiyla kesfetmektedir.
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- Geng dinleyicilerin %64’ miizigi, Youtube’dan,
- %>56’s1 radyodan,
- %531 iTunes araciligiyla,

- %50’s1i miizigi CD’den dinledigini ifade etmektedir.

3.4 Tiirkiye’de Kaset Teknolojisinin Gelisimi

Ses kayit teknolojilerinde plaktan sonra kullanilan ara¢ kaset olmustur. 1962 yilinda
Philips kompakt kaseti liretmeye baglamis ve 1960’larin sonunda dinleyici tarafindan
kabul gormiistiir. Ulkemizde kaset teknolojisi, ancak 1970’lerde miizik hayatina
girecek; fakat asil basarisin1 1980°1i yillarda gosterecektir. Duygulu ve Unlii, 1970’li
yillarin miizik hayatina damga vuran iki gelismesini, gazino ve kaset olarak
gostermektedirler. Ayrica 6zellikle 1970’11 yillarda Avrupa’ya calismaya giden Tiirk
vatandaglari, iilkeye gelirken yanlarinda teyplerle gelmisler ve bu sayede kaseti
calmaya yarayan ara¢ olan teyp, kitlelerce taninmaya baglamistir. Muammer
Karabey, kaset teknolojisinin ilk giinleri igin su yorumu yapar: Piyasa belli olmustu,
bunun adi kasetgilik idi. Firmalar uyanmisti Kervan ve Yavuz otomatik makinalar
ithal ederek seri imalata gegtiler. Griinmerg’ler Haramidere’de Plaksan’t kurdular.

Raks 1979°da bos kaset ve 1980°de dolu kaset iiretmeye bagladi.

1980’lerde sektdr bliylime gdstermeye baslamistir. Tirkiye’de miizik endiistrisi i¢in
onemli bir yapim, basim ve dagitim bolgesi olan Unkapami ya da Istanbul
Manifaturacilar Carsis1 (IMC) popiilaritesine 1980’1 yillarda kavusmus fakat pop
miizik tiirliniin yayginlastigi 1990’11 yillarda tam anlamiyla endiistrilesme yoluna
gitmistir. Tiirkiye’de ki miizik endiistrisinin gegirdigi baslica degisim, kendi halinde
disa kapali olan bir sektoriin, 1983 yilinda ithalat kapilarinin agilmasiyla birlikte
batiya agilarak, miizik ile ilgili tiim teknolojik gelismelerin iilkemizde kullanilmaya

baslamasiyla yasamigtir (Akduman, 2011, 73).

Teknik olarak bakildiginda ise, kaset teknolojisi 33’likk plaklarin devami gibi
diistintilebilir. Fransizcadan gelen kelime kiigiik kutu anlamini tasir. Kaset, iki
taraftan olusan ve iki bolimiinde ortalama 5-6’sar sarkinin yer aldigi ses ortamidir.
Kasetin i¢inde albiim hakkinda bilgi veren bir kartonet yer alir. Genelde 6n yiizde
sanatc1 ya da grubun fotografi ve albiimiin ismi olurken; i¢ kisimda sarki sozleri, s6z

yazari, besteci, plak sirketi, prodiiktdr, stiidyo miizisyenleri, vokalist, aranjor,
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fotografci, grafik tasarimci gibi albiimde emegi olan kisilerin isimleri yer almaktadir.
Internet {izerinden miizik dinlemenin yayginlasmasiyla, bu kolektif insanin
kaybolmasi iizerine ¢esitli elestiriler yapilmaktadir. Agos gazetesi adina kaset
donemi hakkinda roportaj yapan Ozgiin Caglar muhatabina séyle bir soru
sormaktadir: Peki, internette sunulan miizik hemen dinlenip atilmiyor mu? Ne
sOzlerine bakiliyor, ne kimlerin c¢aldigima. Bu soru Caglar Ornegi iizerinden,
dinleyicinin yeni medya ile beraber, miizigi tiikketirken olusturdugu bilince 151k

tutmaktadir.

Kaset teknolojisi, dinleyici igin plak sonrasi kullanisli ve rahat bir miizik dinleme
arac1 olarak kabul edilebilir. Dinleyici her zaman daha konformist ve pratik olan
araca yonelirken, 1980’lerin sonunda kullanimi1 yayginlasmaya baslayan walkman ile
miizik bireysel olarak da dinlenebilir bir hale gelmistir. Ancak dinleyici hala bir
kasetten baska bir kasete gegmek igin, birden fazla kaseti yaninda tasima zahmetine

katlanmak zorundadir.

Giliniimiiz itibariyle kaset olgusu, tipki plaklar gibi nostaljik bir kavram olarak
anlagilmaktadir. Yazar Tolga Akyildiz, kaset konusu hakkinda donemin heniiz
olusmamus telif haklar1 ve miizik yapimcilarinin, diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
endise ettigi bagliklardan bahsetmektedir:
Kaset benim i¢in 80'li yillarda heniiz telif haklarindan bihaber oldugumuz dénemde miizik
diikkanlarinda ¢ektirdigimiz “karisik kasetler” demek. Evde liste yapmak; 15 giin boyunca
kasetin doldurulmasimi beklemek, “listedeki tiim sarkilar1 bulabilecek mi” heyecani;
unutamadi@im anlar. Bir de TRT 3 ve Polis Radyosu program listelerini yaymlayan Hey
dergisini kagirmaz; oradan sectigimiz sarkilarla kendi karisik kasetimizi doldururduk. Radyo

yayin saatlerinde ne isle ugrasiyorsak birakir, kayit i¢in eve kosardik. Bir elimiz “rec”, bir

elimiz “pause” tusunda beklerdik ki sunucunun sesi kayita karigmasin...
Yukaridaki ifadeler miizigin dinleyici tarafindaki yansimasini gostermesi agisindan
onemlidir. Endiistri icin ise iki bilylik sorun gdze c¢arpmaktadir. Bunlardan ilki
dinleyicinin radyodan kayit yapabilmesi ve kayit dist korsan satisidir. Miizik
yapimcist S. Ozer, korsanciligin miizik endiistrisinin ilk giinlerinden beri var
oldugunu, ancak kaset donemiyle artisa gectigini belirtmektedir. Bahsi gegen
donemin, miizisyen lizerindeki etkisi ise heniiz sistemin oturmadig: telif haklar
yasasidir. Ozer, besteciden belli bir para karsilig1 satin alian eserin altina, sarkicinin

kendi isminin dahi yazilabildigini soylemekte ve bu siire¢ i¢in gecis donemi ifadesini
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kullanmaktadir. Ozer, o tarihlerde bagimsiz sanatgilar icin olumsuzluk yaratan
durumu su sozlerle agiklamaktadir:
1983- 84’¢ kadar telif haklar1 yasasi yok, sadece miizikle ilgili bir yasa var. Bestecilerden
besteyi belli bir iicret ddeyerek aliyorsun ve biitiin haklarryla senin oluyor. Yani, geri doniip
de bestecinin hakki, giiftecinin hakki, ¢alarin hakki yok... Biz besteyi aliriz, beste bizim olur.
Bugiin ki meslek birliklerinin olusmadigi bir donem, kanunlar yeterli degil. Sarkic1 gidip
herhangi birinin sarkisim1 okuyor ve is bitmis oluyor. (S. Ozer, kisisel gériisme, 2012)
Diinya miizik endiistrisi tarihinde 1988 yilinda, CD satis1 kaset satisin1 gecerken,
Tiirkiye’de 1991-1998 yillar1 arasinda toplam albiim satiglarinin %94 iinii kaset satisi
olusturmaktadir. Bu sebeple Tiirkiye’de miizik endiistrisinin gelisim basamaklarini,
diinya pazarindan farkli diistinmek gerekir. Ekonomik, sosyal ve kiiltiirel sebeplerden
dolay1 teknolojiye sahip olma ve uyum saglama konusunda geride kalindig1 sorunsali
dikkate alinmalidir. Ancak bu sekilde, Tiirkiye miizik endiistrisinin arka plant dogru

okunabilir.

3.5 Tiirkiye’de Televizyon Yayinciligi

En etkili kitle iletisim araclarindan televizyonun gelisimi, aslinda Tiirkiye’de tarihsel
olarak diinya ile paralellik gosterir. Ancak, televizyon yayinciliginin ¢ok yiiksek

maliyetli olusu, gelisimi yavaslatmistir.

16 Temmuz 1952°de Istanbul Teknik Universitesi Elektrik Fakiiltesi denetimi ile
baslayan televizyon yayinlari, diizensiz de olsa 1952°den 1971 e kadar siirmiistiir. Bu
dénemde yapilan programlarin igeriklerinin %50’sinin miizik, %20’sinin film, kalan
%30 unun ise s6z programlart oldugu tespit edilmistir (Aydin, 2010,46). Miizik,

Tiirk televizyonculugunun ilk asamasinda bile 6nemli bir yer teskil etmektedir.

31 Ocak 1968’de TRT yayinlari baslamistir. Tanriover’e gore, Tiirk televizyon
yayinciliginin ilk yillar tipki tilkede bu girisimi destekleyen ve uygulayanlarin 6rnek
aldiklart BBC modelinde oldugu gibi, kamu yayimnciliginin damgasini tagimaktadir
(Tanriover, 2011, 12). Devlet televizyonu olan TRT’de yayin saatleri artmis ve her

giin yapilmaya baslanmistir.

Miizik endiistrisinin taraflar1 olan yapimci, miizisyen ve dinleyici i¢in televizyon
onemli bir teknolojik gelismedir. Dinleyici i¢in miizigi duymanin 6tesinde, miizik

icracisin1 gorebilme konusu giindeme gelir. Burada {izerinde durulmasi gereken

75



nokta; televizyonun kitlesel anlamda yakaladigi basaridir. Ciinkii televizyon
teknolojisinden ¢ok Once var olan gazino ya da canli performanslarin sergilendigi
konser mekanlarinda, toplumun sosyo- ekonomik a¢idan iist siniftan sayilabilecek
dinleyicileri, zaten miizisyenleri canli olarak izleyebiliyordu. Ancak toplumun biiyiik
bir kismi sevdikleri sanatgilari ilk kez, televizyon yayinlari araciligiyla gérmiiglerdir.
Ayten Kaplan, televizyonun toplum yasamina yaygin bir sekilde girmesiyle

gazinolarin etkinligini kaybettigini savunur.

Bu teknolojik gelismenin endiistriye asil etkisi, 6zel kanallarin agilmasi ile olmustur.
Star TV, 1 Mart 1990 tarihinde glinde 5 saat olmak {izere yayinlarina baglamistir. O
tarihten itibaren, 6zel kanallarin sayist hizla artis géstermistir. Star Tv, ayn1 zamanda
miizik endiistrisi i¢cin de Onem tasimaktadir. Bir miizisyenin, 6zel bir kanalin
televizyon programlarinda goriilmesi, dinleyici tarafindan, daha hizli fark edilmesi
anlamina gelmektedir. Dinleyici ve ayn1 zamanda izleyici olan kitlenin, televizyonda
gordiigli miizisyenin albiimiinii almasi, plak donemindeki radyo-plak arasindaki ikili
faydaci iliskiyi akillara getirmektedir. Bu tarihten itibaren gorsellik, eskisine gore
daha ¢ok 6nem kazanmaktadir. Gorselligin miizikle bulustugu en etkili alan ise,

miizik video klipleridir.

3.6 Miizik Video Kanallar1 ve Klip Déneminin incelenmesi

1994 yilinda kurulan ilk video miizik kanali Kral TV ile miizik artik videolar
aracilifiyla izleyici/ dinleyiciyle bulugmaktadir. Kanal, uzun yillar boyunca ilk ve tek
olmanin giicliyle, sektdr i¢in onemli bir mecra halini almistir. Dahasi sektori

yonlendirme etkisine de sahip olmustur.

Cambridge Dictionary, miizik kliplerini; popiiler bir sarkinin tanitimini yapan kisa
film olarak agiklamaktadir. Ayrica, miizik videolar1 radyo ve televizyondan izler
tagiyan Kkiiltiirel bicimlerdir (Shuker, 2005, 178). Son olarak TDK, klip igin;
genellikle televizyonda gosterilmek iizere hazirlanan, bir miizik par¢asini goriintii
esliginde veren film, ifadesini kullanir. Burada farkli tanimlardan elde edilen ortak
sonug; miizigin goriinlirligii lizerinde yogunlagsmaktadir. Miizik kliplerinin igindeki
gorsellik olgusu, zaman zaman miizigin dahi 6niine gegebilmektedir. Ayse Kalay, bu
ozellikleri su sekilde siralar: Bu gorsel unsurlar dans, kareografi, dykii anlaticiligi,

moda, kostiimciiliik, 1siklandirma, oyunculuk ve gorsel teknikler (dijital efektler ve
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animasyon dahil) ve kurgulama gibi unsurlar1 da igerir ve ayrica yonetim ve yapim

alaninda da yonetsel becerileri gelistirir (Kalay, 2007, 91).

Miizik televizyonlar1 endiistri ile Kolektif bir is birligi i¢indedir. Plak sirketleri,
firmalarina bagl sanatgilarin, Kliplerinin miizik kanallarinda yayinlanmasi igin, belli
miktarda Ttcretler Odemislerdir. Kanallar da miizisyenler igin vitrin gorevini
iistlenerek, yapilan islerin daha fazla dinleyiciye ulagsmasini saglamaktadir. Miizik
televizyonlar1 tipki radyolar gibi, popiiler miizisyenlerin miiziklerine giin boyu

defalarca kez yer vererek sarkilar hit haline getirmektedir.

Tiirkiye’de TRT doneminde de miizik programlarina yer verilmis ve yerli yabanci
klipler yaymlanmistir. Ancak 1994’de Cem Uzan tarafindan kurulan Kral TV,
diinyada 24 saat kesintisiz miizik mantig1 ile yaymn yapan MTV’nin, Tirkiye
yansimasi olarak kabul edilebilir. Kanalin ilk VJ’lerinden Ataberk Oral, Kral TV nin
ilk dénemi icin; Star TV’de ve Kral TV’de calistigimiz donem, sunucular ve VJ’lerin
giysileri de tavirlar1 da bir hayli seksiydi. Ciinkii diinyada da Oyle bir trend vardi.
Televizyonda programcilik anlayisimiz Amerika’ya endeksli oldugundan, orada

ekranda ne varsa, benzerlerini yapiyorduk, ifadesini kullanmustir.

Haftanin en ¢ok dinlenen sarkilarimin yer aldigi Top 10 ve Top 20 listeleri ile
miizikte hiyerarsik bir diizene gidilirken, kanalin kurulusundan bir yil sonra
geleneksel hale getirilen Miizik Odiilleri sayesinde endiistri igi rekabet yaratilmistir.
Ancak, ilerleyen yillarda cesitli yayin organlarinda, bu 6diillerin dinleyici kararini
yansitmadig1 ve saibe tasidigi iddialart yer almustir. Iddialar iki konu {izerinde
yogunlasmaktadir. Biri, tamidiklik esasiyla, ddiillerin 6nceden belirlenmis kimselere
gitmesidir. Diger iddia ise, miizik sirketleri ya da kisilerin biiyiik biitgeler
harcayarak, ayri1 telefon hatlarindan gonderdikleri kisa mesajlar ile kendi
miizisyenlerine 6diil kazandirdiklar1 yoniindedir. Bilimsel perspektif baglaminda,
iddialar bir deger tasimamaktadir. Fakat burada dikkat edilmesi gereken konu, miizik
ve medyanin i¢ ige giren iliskisi olmalidir. Birbirinden beslenen bu iki mecra, zaman

zaman sektoriin kurallarin1 da beraber yazar.

2008 yilinda Dogus Grubuna gegen kanal, 2012°de Kral Pop ve Kral TV olarak ikiye
ayrilmistir. Dogus Yaym Grubunun internet sitesinde; Kral TV, yayinlarinda
arabeskten fantaziye, Tiirk Halk Miizigi’nden Tirk Sanat Miizigi’ne kadar Tiirk

miziginin her tiliriine ve her tarzina yer vererek miizik televizyonu yayinciliginda
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biiyiik bir boslugu dolduruyor, agiklamasini yapmistir. Ayni sitede Kral Pop kanali
icin su ifadeler kullanilmaktadir: Popiiler Miizigin Kalbi KralPop TV, Kral
Grubu’nun Ikinci radyosu KralPOP Radyo ile paralel olarak, Tiirk Pop miiziginin
tiim hitlerine yayininda yer veriyor. KralPOP TV’ nin giincel programlarin yer aldigi

yayin akisinda, %100 pop ve popiiler klipler yer altyor.

Nr 1(Number One TV), Tirkiye’de yayin yapan ikinci miizik kanalidir. 1990’
yillardan itibaren ise miizik video kanallarinin sayisi1 artmistir. Miizik televizyonlari,
kitle iletisim araglarindan radyo 6rneginde oldugu gibi, endiistri i¢in olumlu bir
gelismedir. Dinleyici, televizyon yayinlari sayesinde yeni miizikleri kesfederek
alblimleri satin almaya yonelir. Miizisyen de bu sayede dinleyici ile bir bag
kurmaktadir. Televizyonun kitle iletisim araclar1 icindeki biiyiik kitlesel basarisi,
miizigin tiim taraflarina olumlu yansiyor gibi géziikmektedir. Ancak diger taraftan
video kanallarinin artmasi, endiistriye yeni giren miizisyenlerin klipleri olmadan,
albiimlerinin dinleyiciye ¢ok zor ulasacagi anlamma da gelmektedir. Ozellikle
kanallarin belli meblaglar karsiliginda klipleri yayinlamasi, zaten maliyetli olan Klip

cekimlerini bagimsiz sanat¢ilar i¢in daha da zor hale getirmektedir.

Omegin 2006- 2008 déneminde Myspace sitesinde, en ¢ok dinleyici ve takipgi
sayisina sahip olan, bagimsiz miizisyenlerden C. H. Alkaya, konu ile ilgili asagidaki
ifadeyi kullanir: 2008- 2011 aras1 bes sarki kliplendirdim. Ana akim medya
izerinden bir seyler yapmaya calisttm. Miizik kanallarinda sarkilarim az sayida da
olsa c¢aldi. Ama istedigim hedeflere elbette ulasamadim... Maddi yatirim

yapamadigimdan bdyle oldu (C.H. Alkaya, kisisel goriisme, 25 Nisan 2014).

Benzer diisiinceleri Y. Yildirim da paylasmaktadir: Ornegin; Kral TV, yaklasik
2012°den bu yana klipleri yaymlamak i¢in para almiyordu. Ama artik almaya
basladi. Onlar da kendilerine gore hakli, ¢iinkii her giin onlarca yeni klip geliyor.
Goriismenin devaminda Yildirim; ticretlerin 25 bin ile 30 bin’e kadar ¢ikabildigini ve
bu rakamlarin popiiler sarkicilardan talep edilmedigini, sozlerine eklemektedir.
Miizisyen O. Giirman, miizik kanallarinin yayin segim kriterlerinin net olmadigindan
s0z etmektedir: Miizik video kanallar1 genellikle, klibi dondiirmek i¢in para istiyor.
Bu kanallarda zaman zaman kliplere neye gore yer verilip, verilmedigini anlamak
zor. Kisisel begeniler ya da ¢ikarlar séz konusu olabilir (O. Giirman, kisisel goriisme,

May1s 2014).
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Yildinnm’in ifadesine gore, popiiler sarkicilar kanallar icin reklam degeri
tasimaktadir. Ote yandan, kliplerin kanallarda yaymlanip yaymlanmama sebebi, her
zaman somut olgiitler icermemektedir. Miizik kanallarinin, sektor icindeki 6nemi
diisiintildiiglinde; isimsiz yeni bir miizisyen, kendisini tanitmak i¢in miizik
televizyonlarinda gozilkmek durumundadir. Ancak, bu konuda ki elestirilerin ortak
noktasi; miizik televizyonlarinda biiylik plak sirketlerinin ve popiiler miizisyenlerin

desteklenmesi uzerinedir.

Sarkict Sinan Ozen, Zaman gazetesine yaptig1 roportajda konuyla ilgili; Kliplerimi
yayinlatmiyorum, ¢iinkii kanallar ¢ok para istiyor... Dev bir holdingin 3 tane
sanatginin klip parasina ihtiyact mi var? Ben de bu duruma tepki olsun diye klibimi
hicbir ulusal kanalda yayinlatmiyorum. Sadece sosyal medyada paylasiyorum,

ifadesini kullanmustir.

Medya kanallarinda klipleri yaymlatip yaymlatmamak; kisinin kendi karari veya
kariyer planlamasi ile ilgili bir strateji olabilir. Ozen, kliplerini miizik video
kanallarinda yayinlatmadigi soylerken, bir alternatif mecradan s6z eder. Gazete
haberi, 2011 tarihlidir ve sosyal medya kullaniminin, Tiirkiye’de kitleler tarafindan
tiketiminin yayginlastig1 bir donemdir. Fakat diger yandan yukarida bahsedildigi
tizere; Yildirim, hala en giicli medyanin televizyon oldugunu, dinleyici veya

isverenin o kisiyi ekranda gérmek istedigini belirtmektedir.

Internet medyas1 sayesinde miizik klipleri kendine yeni bir vitrin daha bulmustur.
Saul Austerlitz’e gore internet, miizik videosunun yeni mekani olmustur (Aykent,
2011, 74). Muhakkak ki, internet video siteleri, amator paylasimlara ticretsiz olarak
yer vermesi sayesinde, yeni miizisyenlere kendisini gOstermesi igin sans
tanimaktadir. Diinyada ve Tiirkiye’de bu yol ile line kavugmus bazi isimler de

olmustur. Ancak endiistrinin genel boyutu ele alindiginda, bu oran oldukg¢a smirlhidir.

3.7 Tiirkiye’de CD Teknolojisi ve Gelisimi

Giliniimiliz itibariyle miizik biiyiik c¢ogunlukla mp3 ses dosyalar1 {izerinden
dinlenilmektedir. CD, miizik teknolojileri siralamasinda kasetten sonra gelir ve hala
fiziki satiglar CD ile ger¢eklesmektedir. Odtii Bilgisayar Toplulugu'nun tanimina
gore: CD (compact disc), kiigiik, taginabilir, yuvarlak boyutlarda, elektronik kayait,

79



yedekleme, ses video saklamak ve bilgisayar verilerini sayisal bir formatta

saklayabilen, optik medyadir.

CD’nin kasete gore tercih edilmesindeki baslica sebepler, ses kalitesi, dayaniklilik,
CD’nin kapasite kullanma, tasima, depolama gibi konularda avantajli konumda
olmasidir. Asagidaki sekilde 2002 yilindan itibaren gergeklestirilen Kaset- CD
satiglar1 karsilastirmali olarak verilmektedir. Alblim satis rakamlar1 hakkinda resmi
verilere Miyap (Baglantili Hak Sahibi Fonogram Yapimcilari Meslek Birligi)

kanaliyla ulagilmistir.
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Sekil 3.1 : 2002- 2013 yillar1 arasinda yerli CD ve yerli kaset satis rakamlar1 karsilagtirmasi

Sekil 3.1°de goriildiigii tizere, 2004 yilina kadar kaset en yaygin miizik dinleme aract
olmustur. 2004 yilinda 27.874.109 olan yerli kaset satis1, 2005 yilinda 15.806.517’ye
diismistiir. Bu diisiis Tiirkiye’de yasanan 2004 ekonomik krizi ile agiklanabilir.
Miizik enddistrisi tarihi boyunca, hem diinyada hem de Tiirkiye’de ekonomik, siyasi,
sosyo- kiiltiirel degisimlerin etkisinin, iiretime direk yansidigi sOylenebilir. Fakat
ayni yillarda CD satislarinda biiytlik bir farklilik goziikmemektedir. Bu durum kaset
ile CD satin alan dinler kitlenin farkli ekonomik simiflardan gelebildiginin ipucunu

Verir.

2005 yilindan itibaren Kaset satisi, siirekli ve biiyiik oranlarda olmak tizere azalma
gostermistir. 2006 yilindan itibaren ise endiistrinin dncii miizik dinleme araci olarak
CD, tamamen kasetin Oniine ge¢mistir. CD satigi, bu tarihten 2013’¢ dek birbirine

yakin ve tutarli rakamlar yakalamistir. Ancak son ii¢ senedir diizenli bir azalma
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oranina sahip olmasi, miizigin fiziki formatta satisinin glin gectikce deger

kaybettiginin bir gostergesidir.

Tirkiye miizik endiistrisi incelendiginde yerli yapimlarin yabanci yapimlara karsi
blyiik bir istiinliige sahip oldugu sdylenebilir. Pazarin islemesine sebep olan
albiimler, Tiirk sanatgilara ait olan ¢alismalardir. Diger yandan miizik tiirleri arasinda
da bir ayrim s6z konusudur. 1990- 2000 yillar1 arasinda arabesk miizik dinlenme
orani olarak en iist sirada yer alirken 2000’11 yillarla beraber pop miizigin arabesk
miizige oranla daha yiiksek bir dinlenme oranina sahip oldugu goriilmektedir

(Akduman, 2011, 105).

2000°’1li yillarda miizik dinleme formatlarina yenileri eklenir. Miizik formatlar
disinda sinema film DVD ve VCD’leri de endiistrinin materyalleri arasina girmistir.
Asagidaki ilk cizelge incelendiginde, 1990’11 yillarda yerli ve yabanci CD ve kaset
tizerinden sekillenen bir pazar oldugu goriilmektedir. Sonraki ¢izelgeler ise 2000°11i

yillarda eklenen formatlar1 agiga ¢ikarmasi acisindan 6nem tagimaktadir.

Cizelge 3.1 : 1991- 1998 yillar1 arasinda ger¢eklesen yillik ortalama satislar (Cakmur, 2002, 56).

Birim Tiirkiye Pazar1 Tiim IFPI Uyeleri
Ortalamalar
Tiirler
Yerli Miizik Tiirleri 44.095.000 (%91,25) 64,60%
Yabanci Miizik Tiirleri 4.230.000 (%8,75) 35,40%
Ses Kaseti 45.525.000 (%94) 32%
Yerli Miizik Tiirleri 41.883.000(%86,67) -
Yabanci Miizik Tiirleri 3.642.000(%7,54) -
CD 2.800.000(%65,79) 63,37%
Yerli Miizik Tiirleri 2.212.000(4,58) -
Yabanci Miizik Tiirleri 588.000(%1,22) -
Toplam 48.325.000 3.727.200.000
Pazarin Ortalama Hacmi($) 138.950.000 35.139.000.000
Kisi Bag1 Satislar
Birim(Albiim) 0,8 0,8
Birim(Dolar) 2,3 5,96

81



Yukaridaki verilere gore, %91,25 yerli yapim ve %38,75’lik pay ise yabanci
yapimlara aittir. Kaset formati sektoriin 6nde gelen miizik dinleme araci olarak tiim
piyasanin %94’inii elinde bulundurur. Toplam kaset satisinin %86,67 sini yerli
yapimlar meydana getirmektedir. CD satis1 toplam satislarin yalnizca %35,79’una

sahiptir. Toplam satiglar sadece CD ve kaset formatlarindan olusmaktadir.

3.8 1990- 2013 Yillar1 Arasinda Gergeklesen Miizik Satis Verilerinin Analizi

Asagidaki cizelgeler Miiyap’in veri tabanindan alinmis olup yillik bandrol satisini

gostermektedir. Telif Haklar1 Genel Miidiirliigii’ne gore bandrol;

Fikir ve sanat eserlerinin izinsiz g¢ogaltilmalarinin ve taklit edilmelerinin Onlenmesi
amaciyla; fikir ve sanat eserlerinin ¢ogaltilmis niishalari ile siireli olmayan yayinlarin iizerine
yapistirilan, sokiilmesi halinde parcalanan ve yapistirildigi malzemenin 6zelligini kaybettiren
nitelikte giivenlik seridi i¢eren holografik 6zellikli bir giivenlik etiketini veya dijital olarak

iiretilen giivenlik etiketini ifade etmektedir.

Cizelge 3.2 : 2002- 2004 yillar1 arasinda formatlara gore toplam bandrol satiglart.

Tiir 2002 2003 2004
Yabanci CD 1.114522 | 1.091.406 | 1.560.672
Yabanc1 DVD
Yabanci Kaset 1.061.232 755.545 935.468
Yabanci LP 1.294
Blu-Ray
SD Card
Yerli USB
Yabanct MD
Yerli CD 4.909.261 1 11.310.743 | 13.562.880
Yerli Kaset 30.136.434 | 27.674.585 | 27.874.109
Yerli LP
Yerli DVD
Yerli VCD
Genel Toplam 37.221.449 1 40.832.279 | 43.934.423

2002 ve 2003 yillarinda 1990’11 yillarda oldugu gibi yalnizca yabanci kaset ve CD ile
yerli kaset ve CD’ler satistadir. 2004’de ise ilk yabanci LP yani long play/ uzungalar
format1 satisa sunulmustur. Rakamlar incelendiginde, 2002- 2004 yillar1 arasinda,

sektorlin hala diizenli bir artis i¢inde oldugu goriiliir.

2003’den itibaren kaset satisinda azalma, CD satisinda artis goze carpmaktadir. Bu
durum, hem yerli hem yabanci yapimlar i¢in gegerlidir. Yerli kaset satis toplami
2002 yilinda 30.136.434 iken; 2003 ve 2004 yillarinda 27 milyon seviyesine
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gerilemistir. 2002°de yerli CD satis toplam1 4.909.261 iken; 2003’de 11 milyon ve
2004’de 13 milyon seviyesine ¢ikmistir.

Cizelge 3.3 : 2005- 2007 yillar1 arasinda formatlara gore toplam bandrol satislari.

Tiir 2005 2006 2007
Yabanci CD 1.780.370 1.788.003 1.452.421
Yabanc1t DVD 73.231 45.695 62.095
Yabanci Kaset 637.707 300.510 41.200
Yabanci LP 10.709 2.147 958
Blu-Ray
SD Card
Yerli USB
Yabanc1t MD 1.250
Yerli CD 12.526.294 13.558.571 13.495.433
Yerli Kaset 15.806.517 9.010.990 4.577.232
Yerli LP 1.060 17.900
Yerli DVD 57.300
Yerli VCD 577.486 1.075.040 585.850
Genel Toplam 31.413.374 25.800.106 20.272.489

Cizelgeye gore; 2004 yilinda ilk kez satisa sunulan yabanci LP’lerin, takip eden ii¢
yilda da fiziki formatta satilmaya devam ettigi goriiliir. Ancak, rakamsal tutarlilik s6z
konusu degildir. Yani; 2005 yilinda 10.709 adet iiretilen LP, 2007 yilinda yalnizca
958 adet basilmustir.

2005 ve 2006 yillarinda listeye yerli LP’ler de eklenmistir. Ancak 2007 yilinda yerli
LP satist goriilmemektedir. Tipki yabanct LP iiretiminde oldugu gibi yerli
yapimlarda da rakamsal tutarlilik s6z konusu degildir. 2005 yilinda 1.060 olan
tretim; 2006’da 17.900°diir. Bu sebeple yerli ve yabanci LP’lerin endiistriye
sagladig1 dogrudan bir etkiden s6z edilemez.

2005°de 577.486’lik iiretimle yerli VCD (Video CD aygit1); 2006’da 1.250 adet
tiretimle MD (mini disk) formati ve 2007’de, 57.300 adet iiretim ile yerli DVD
eklenmistir.  Yabanct MD  format1 ilerleyen yillarda yeniden satista
goziikmemektedir. 2005 yilindan itibaren yabanct DVD format1 satisa sunulmus ve

tutarlt bir grafik ¢izmistir.

2005 yilinda ilk defa genel toplam bandrol satisinda diisiis goze ¢arpar. 2004 yilinda
43.934.423 olan rakamlar sirasiyla 2005°de 31 milyon, 2006’da 25 milyon ve
2007°de 20 milyon seviyesine kadar geriler. Ozellikle bu yillar, Tiirkiye’de plak

sirketlerinin ve miizisyenlerin, azalan satiglardan sikayet etmeye basladigi donemdir.
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Sektoriin gerileme yasamasinin sebeplerinden biri 2004 Ekonomik Kriz’i olmustur.
Her kriz doneminde ekonomik agidan tiiketicinin ilk vazgectigi metalar arasinda
eglence araclar gelmektedir. Tiiketiciler, temel ihtiyaglarina yonelirken; miizik,
sinema, tiyaro vb. sanat dallarinda yapilan isler oncelik sirasini kaybetmektedir.
Amerikali psikolog Abraham Maslow tarafindan 1943’de gelistirilen Ihtiyaclar
(Gudiiler) Teorisine gore, insanlarin gereksinimleri; fizyolojik, giivenlik, ait olma-
sevgi ve sevecenlik, sayginlik ve kendini gergeklestirme iizerine kuruludur. Tiim
sanatsal ve yaraticilikla ilgili konular, piramidin son ve en kiicilik halkasi olan kendini
gerceklestirme ihtiyacina girmektedir. Dogal olarak, sektér bazinda bakildiginda,

genel bir durumun 6zelde miizige yansimasini rakamlarda okumak miimkiindiir.

Diger yandan Seyhan Miizigin sahibi Biilent Seyhan’in 2008 yilinda, Sabah gazetesi
adina Ecevit Kili¢’a verdigi roportajda, miizik endiistrisindeki gerilemenin bir diger
sebebi ortaya cikar. Seyhan’a gore; miizik sektoriiniin ekonomisi teknolojiye yenik
diistii... Bu kriz 1998'den itibaren var. Tabii ilk yillar bu kadar agir degildi. Ama

simdi sanatcilara yatirim yapmak miimkiin degil. Ciinkii geri doniisii olmuyor.

1998 yili diinyada Napster ve mp3.com sitelerinin kurulup, yasal olmayan
paylasimlarla diinya miizik endistrisini etkiledigi yillardir. Ancak, teknolojik
gelismeler baglaminda, diinya ve Tiirkiye kiyaslamasi yapildiginda, etkisinin ayni
yillarda olmadigir goriilmektedir. Tiirkiye miizik pazarinda ilk kez, 2005 yilinda
satislarda diisiis yasanmstir. internet kullanimmin yayginlasmasi Tiirkiye’de ancak
2000’li yillardan sonra gerceklesmistir. Ozetle; Tiirkiye’de sektdriin 2005 yilindan
itibaren gerilemesinin  sebepleri, ekonomik kriz ve bedava indirmelerin

yayginlagmasi ile agiklanabilir.

Cizelge 3.4 : 2008- 2010 yillar1 arasinda formatlara gore toplam bandrol satislari.

Tiir 2002 2003 2004
Yabanci CD 1.114.522 | 1.091.406  1.560.672
Yabanct DVD
Yabanci Kaset 1.061.232 755.545 935.468
Yabanci LP 1.294
Blu-Ray
SD Card
Yerli USB
Yabanct MD
Yerli CD 4.909.26111.310.743 | 13.562.880
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Cizelge 3.5 (Devam) : 2008- 2010 yillar1 arasinda formatlara gore toplam bandrol satislari.

Yerli Kaset 30.136.434 | 27.674.585 | 27.874.109
Yerli LP

Yerli DVD

Yerli VCD

Genel Toplam 37.221.449 | 40.832.279 | 43.934.423

2007°de 20 milyon toplam satisin, 2008 yilinda 14 milyon bandina diistiigli goriiliir.
Ardindan 2009 ve 2010 yillarinda satiglar 12 milyon seviyesine ¢ekilir. Pazar i¢inde
rakamlar belli bir tutarlilik yakalamaya baslamistir. 2007°de 4.577.232 olan yerli
kaset satiginin, 2008’de 1.917.200’e ardindan 700 bin ile 300 bin seviyesine diistiigii
goriiliir. 2000’1i yillara kadar, tek bir miizisyenin alblimiiniin bile milyonlarca adet
satin alindig1 disiiniildiigiinde, kaset devrinin bittigi soylenebilir. Benzer tablo,

yabanci kasetler icin de gecerlidir.

2004- 2007 yillar1 arasinda en yiiksek satis rakamlarina ulasan CD formatinin ise,
2008’den itibaren diisiise gegtigi goriiliir. Yabanci ve yerli LP sayisinda yeniden artis
olur. Bahsi gegen yillarda yapilan sinema filmleri ve nostaljik miizige duyulan ilgi
tiretime yansimistir. Uzuncgalar formati, nostajik tiiketiminin bir gostergesidir.
Miizisyen ve DJ H. Kiifiindiir’ gore; Issiz Adam filminin siiphesiz katkisi1 var,
tetiklemistir ama 2000’lerin Tiirkce Pop miizik dongiisti kisirlagsmaya basladigi ve
kendini tekrara diislirdiigli i¢in nostaljiye olan ilgi patlamistir ( H. Kiifiindiir, kisisel
goriisme, 20 Mayis 2014).

2008’de listeye ilk kez Blu-Ray ve 2010 yilinda ise SD Card ve yerli USB formatlari
eklenir. 2007°de satisina baglanan yerli DVD formati tutarli bir artis gostererek, 57
bin ¢izgisinden 182 bin’e kadar yiikselir. Buna karsin yerli VCD satisinda yar1 yariya
azalma goriiliir. Yabanct DVD iiretimi 2005°den itibaren ortalama tutarli bir ¢izgide

seyretmektedir.

Cizelge 3.6 : 2011- 2013 yillar1 arasinda formatlara gore toplam bandrol satiglart.

Tir 2008 2009 2010
Yabanci1 CD 1.891.242 1.730.690 | 1.390.649
Yabanci1 DVD 41.783 51.951 33.004

Yabanci Kaset

Yabanci1 LP 24.970 48.325 27.781
Blu-Ray 2.530 8.724 2.850
SD Card
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Cizelge 3.7 (Devam): 2011- 2013 yillar1 arasinda formatlara gore toplam bandrol satislari.

Yerli USB

Yabanct MD

Yerli CD 11.885.611 | 10.230.777 | 8.250.603
Yerli Kaset 202.600 41.800 24.000
Yerli LP 19.758 66.644 10.514
Yerli DVD 262.400 174.050 167.450
Yerli VCD 1.548.300 675.900 | 419.500
Genel Toplam 15.879.194 | 13.028.861 | 10.326.351

2011°de toplam satista artig goriiliir. 2010 yilinda 12.847.363 adet olan toplam
rakamlar 2011°de ilk kez yiikselerek; 15.879.194’¢ ulasir. Ancak 2012 ve 2013’de
yeniden azalma egilimine girer. Sektoriin dominant fiziki satis formati 2006’dan
itibaren CD’dir. Ancak CD satis, 2011- 2013 yillar1 i¢inde de diizenli bir diisiis
halindedir.

Bu donem iginde yabanci kaset satisi tamamen durmustur, yerli kaset satisi ise
2011°de 202.600°den; 2012°de 41.800°¢ ve 2013’de 24.000°¢ kadar gerilemistir.
Yabanci ve yerli LP satisinin devam ettigi goriiliir. 2012°de 66.644 seviyesine kadar
cikan yerli LP satis1, 2013’de 10.514°e diismiistiir. Fakat yine de hem yerli hem

yabanci LP satis1 i¢in, bu {i¢ yillik donem en yiiksek rakamlara ulasilan donemdir.

Yerli DVD ve VCD rakamlar1 2011°de en iist seviyeye ulasmis; izleyen yillarda ise
diistise gegmistir. Yerli USB, SD Card ve yabanct MD satis1 gerceklesmemistir. 2004
yilinda en iist seviyesine ulasan; 43.934.423 adet satis yapilan pazarda son durum,
2013’de 10.326.351 seviyesindeki fiziksel satigtir. Rakamlar fiziksel satiglarm 10 yil
icinde yasadigr kaybi gostermesi acisindan Onem tasir. Asagida Tiirk miizik
endistrisinde, 1990 ile 2013 yillar1 arasinda yapilan toplam albiim satislar1 yer

almaktadir.

Sekil 3.2 : 1990- 1999 Arasi1 Albiim Satig Rakamlar1 (Akduman, 2011;105)

1990-1999 Arasi Albiim Satis Rakamlan
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Cizelge 3.8 : 2002- 2013 yillar1 arasinda ger¢eklesen albiim satislari.

2002- 2013 Toplam Albiim Satislar:
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3.9. Miizik Sirketleri

20. yy’1n basindan itibaren Tiirkiye’de, dzellikle Istanbul’da olmak iizere, Istanbullu
Osmanli vatandagslar1 tarafindan yonetilen firmalar olmustur. Ozellikle 1960°h
yillarda, plak sirketlerinin Unkapani1 IMC bélgesinde iiretim ve Tiirkiye nin gesitli
bolgelerine dagitim yaptiklar: bilinmektedir. 1980’11 yillarla birlikte yiiksek karliliga
gecen sektor, arabesk ve pop miizik alblimleri sayesinde biiyiik satis rakamlarina

ulagmustir.

Biiyiik, orta ve kiigiik 6lgekli firmalarin yer aldig1 endiistride, son yillarda az sayida
sirket, oligopol piyasas1 anlayisiyla sektorii yonlendirmektedir. Asagida 2004- 2010

yillar1 arasinda en ¢ok bandrol dolumu yapan sirketler yer almaktadir:

Cizelge 3.9 : Miiyap verilerine gére 2004-2006 yillar1 arasinda en ¢ok bandrol dolumu yapan sirketler.

Sans 2004 2005 2006
Siralamasi
1 DOGAN DOGAN DOGAN
MUZIK 2.810.251 [ MUZIK 1.843.758 | MUZIK 1.550.438
) AVRUPA SEYHAN SEYHAN
MUZIK 2.442.000 [ MUZIK 1.416.000 | MUZIK 1.318.000
3 EMRE AVRUPA AVRUPA
GRAFSON 1.719.500 | MUZIK 1.106.000 | MUZIK 1.102.000
4 SEYHAN SONY BMG METIN
MUZIK 1.377.500 | MUSIC 786.718 | GIM 919.700
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Cizelge 3.10 : 2007- 2008 yillarinda en ¢ok bandrol dolumu yapan sirketler

Satis Siralamasi 2007 2008
1 DOGAN MUZIK |1.058.400 | DOGAN MUZIK | 1.035.416
5 SEYHAN EMRE
MUZIK 826.500 | GRAFSON 705.400
3 ARMA MUZIK 528.000 | SEYHAN MUZIK | 555.000
4 o AVRUPA
UCUNCU GOZ 495.300 | MUZIK 523.000
Cizelge 3.11 : 2009- 2010 yillarinda en ¢ok bandrol dolumu yapan sirketler.
Sll’ifg:llrslaSl 2009 2010
1 DOGAN MUZIK 633.069 | DOGAN MUZIK 1.522.684
2 KALAN MUZIK 373.531|SONY BMG MUSIC | 718.556
3 SONY BMG MUSIC | 326.297 | ODEON MUZIK 405.590
4 AVRUPA MUZIK 279.314 |[EMI-KENT MUZIK | 395.988

Yukaridaki cizelgeler incelendiginde, Tiirkiye miizik endiistrisinde varlik gosteren
sirketlerin her yil ayni isimler etrafinda toplandig1 goriilmektedir. Bu sirketlerden
Dogan Miizik, Seyhan Miizik ve Avrupa Miizik ozellikle 6ne c¢ikmakla birlikte;
Emre Grafson ve Sony BMG’de listenin iist siralarinda yer almiglardir. Ancak
Tiirkiye miizik endiistrisinin birinci sirasinda yer alan sirketi, ayn1 zamanda bir

medya giicii olan Dogan Yayin Holding’e ait olan Dogan Miizik Yapim’dir.

2011 rakamlarini

Miiyap, yilindan sonra, sirketler bazinda bandrol satis
vermemektedir. Bunun yerine, dolum faturalarina gére, o yilin en ¢ok satist yapilan
ilk 50 albiimii listelenir. Rakamlar incelendiginde, yillara gbore en ¢ok satan

albiimlerin hangi sirketlerden ¢iktig1 sonucuna varilabilir.

2011 y1l1 igerisinde dolum faturalarina gore, ilk 50 yerli albiimiin hangi albiim etiketi
ile satisa sunuldugu Onemlidir. Diger yandan, burada 6nemli olan sadece sirket
degildir. Sarkicinin popiilerligi veya sarkilarin o yil iginde dikkat ¢ekmis olmasi da
onemli satig faktorleridir. Bu durumda ilk 50 albiimiin; 9’u Dogan Miizik, 8’1 Seyhan
Miizik, 5’1 Emre Grafson ve 4’ii Poll Production firmalarina aittir. 4 sirket, toplam
satisin %52°1lik payima sahiptir. Listenin ilk sirasinda yer alan albiim 175.000 adetlik

satis ile GNL sirketinin sundugu bir alblimdiir. Listenin son sirasindaki albiim ise,
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17.000 adetlik satis ile Dogan Miizik etiketini tasir. Rakamlar incelendiginde Tiirk

miizik endiistrisinde, fiziki satiglarin ne kadar azaldigin1 gérebilmek miimkiindiir.

2012 y1l1 iginde gergeklesen albiim satislarinda yer alan ilk 50 albiimiin; 13’ Dogan
Miizik, 6’s1 Poll Production, 4’er albiim Seyhan Miizik, Emre Grafson ve GNL, 3’er
albim ise Sony BMG, Avrupa Miizik ve Kalan Miizik etiketini tasir. Daha az
sayidaki satiglar dikkate alinmamigtir. Daha Onceki yillarda oldugu gibi, sirket
faktorii disinda, sanat¢inin popiiler olmasindan dolay1 gergeklesen satislar da vardir.
Ancak bu ornekler tutarli bir veri olusturmaz. Bahsedilen satiglar, toplam degerin

%380’1ne tekabiil etmektedir.

2013 ve 2014 yillar1 Miiyap verilerinde, aylara gére bandrol miktarlar1 yer alir ve
artik sirket isimleri listelenmez. Bu iki yilin degerleri arasinda, dijital satislar da
yoktur. Miiyap verileri dijital satislari yalnizca 2009- 2012 yillar1 iginde “Dijital
Alanda En Cok Satis Yapan ilk 50 Yapit” ve “En Cok Dinlenen (Streaming) ilk 50

Yapit” ve son olarak “Mobil Indirmeler” listeleri ile agiklamaktadir.

Dijital ortamdaki dinleme ve indirmeler albiim degil, tek sarki igindir. Ve iki listede
de biiylik ¢cogunlukla ayni sarkilar yer alir. Ya da bir sarkicinin birden fazla sarkisi, o
yilin en ¢ok dinlenen/ indirilen sarkisi olabilmektedir. Bu veriler 1s1ginda; 2009
yilinda en ¢ok indirilen 50 sarkinin; 10’u Dogan Miizik, 10’u Avrupa Miizik, 8’i
Emre Grafson ve 7’si Sony BMG firmalarina aittir. 2010 yilinda, en ¢ok indirilen 50
sarkinin; 16’s1 Dogan Miizik, 8’1 Emre Grafson, 6’s1 Sony BMG ve 5’1 Seyhan
Miizik etiketi ile satisa ¢ikmustir.

2011 yilindaki satiglarin; 8’1 Dogan Miizik, 6’sar adeti Seyhan ve Emre Miizik, 5’er
adeti Sony BMG ve Dokuz Sekiz Miizik sirketlerine aittir. 2012 verilerine gore ilk
50 sarkinin; 12’°si Poll Menajerlik, 10’u Dogan Miizik etiketi ile satisa sunulmustur.
Listede ilk kez bagska bir firma, Dogan Miizik’in rakamlarinin 6niine gegmektedir.
Poll Menajerlik’ten ¢ikan sarkilar incelendiginde; 12 sarkinin 8’inin ayn1 albiime ait
oldugu goriiliir. Bu albiim farkli sanatcilar tarafindan seslendirilen, “Orhan Gencebay
ile Bir Omiir” isimli saygi albiimiidiir. Popiilerlik faktdrii, miizik endiistrisinin

temellerini olusturan unsurlardan biridir.
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4. DIJITAL CAGDA MUZIiGiN YENIiDEN KONUMLANDIRILMASI

4.1 Bilgisayar Teknolojisine Giris

Bilgisayarin icadi ve gelistirilmesi, ¢cok eski bir ge¢mise sahip olmamasina karsin,
tarihsel gelisim i¢inde biiyiik bir hizla yol katettigi gézlenmektedir. Etki alan1 giin
gectikce artmaktadir. Cografi sinirlart aradan kaldirmasi, zaman ve mekansizligi
yaratmasi, hayatin tiim alanlarina yansimasi gibi unsurlarla, gelisime oldukga agik bir
alandir. Bu boliimde bilgisayar ve internet teknolojisinin, miizik iiretim ve tiikketimi
tizerindeki etkisi ele alinmaktadir. Ancak Oncesinde, bilgisayarin hangi amaclarla
ortaya ¢iktigi ve bugiline kadar gecirdigi teknolojik gelisim seyri iizerinde

durulacaktir.

Bilgisayarlar ilk ortaya ¢iktiginda, bugiin ki bilinen anlamindan ve seklinden oldukca
uzaktir. Atlantik’in her iki yakasindaki ilk bilgisayarlar, ¢cok biiyiiktiir ve askeri
amagclarla yapilmislardir. Bilgisayarin tarihinin basindaki itki, kar degil savastir
(Briggs ve Burke, 2011, 299). Baslangicta savunma amacgl firetilen bilgisayar

teknolojisi, zamanla 6nce bilim, sonra sanayi ve diger alanlara girmistir.

Bilgisayar tarihi baglangici, ARPA; yani ABD Savunma Bakanliginin aragtirma
gelistirme boliimii olan, Advanced Research Projects Agency /ileri Diizey Arastirma
Projeleri Dairesi’nin ¢aligmalarima dayanmaktadir. Goneng’in ifadesiyle; ARPA,
1960’11 yillarda, olas1 bir niikleer savas sonrasinda geleneksel haberlesme yollarmin
kesilmesi durumunda, kesilmeyecek bir alternatif iletisim ag1 olusturma diisiincesiyle
ARPANET olarak isimlendirecek proje iizerinde ¢alismaya baslamistir (GOneng,
2003, 88).

Giiglii sponsoruna atifla ARPANET adini tasiyan ilk bilgisayar agi, 1 Eyliil 1969°da,
agin ilk doért baglantisinin Los Angeles’ta California Universitesi'nde, Stanford
Arastirma Enstitiisi’'nde, Santa Barbara’da California Universitesi’'nde ve Utah
Universitesi’nde kurulmasiyla devreye girdi (Castells, 2008,59). ARPANET projesi
olduk¢a basarili olmus, ancak kontrol edilmesi zor bir hale geldiginde, MILNET
(Military Network) ve ARPANET olarak iki kisma ayrilmak durumunda kalmistir.
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Boylece 1983°de bilimsel arastirmalara yogunlasmis ARPANET’le dogrudan askeri
uygulamalara yogunlagmig MILNET birbirinden ayrilmistir. Castells’in deyimiyle;
20 yil1 askin siiren bir hizmetten sonra teknolojik a¢idan modas1 gegen ARPANET,
28 Subat 1990°da kapatilir (Castells, 2008,59).

Internet diisiincesinin kokeninde ‘galaktik ag” kavrami vardir. Griffiths’ e gore;
1962°de ARPA bir bilgisayar arastirma programi agti ve programa MIT bilim
adamlarindan John Licklider onderlik etti. Licklider, Galaktik Ag diisiincesi tizerine
bir bildiri yayinladi ve g¢agin ilerisini géren bu bakis agisina gore, bilgisayarlar

birbirine bagli ve herkes i¢in erisilebilir olacakt.

Internet sézciigii, TDK tarafindan genel ag olarak tanimlanirken, Oxford sozliige
gore ise; standart iletisim protokolleri kullanarak aglari birbirine baglayan, gesitli
bilgi ve iletisim imkanlar1 saglayan, kiiresel bilgisayar ag1 olarak tanimlanmaktadir.
Kelimenin iki yaris1 olan inter ve net sozciikleri ise Tiirk¢e’ye, aglar arasi olarak

cevrilebilir.

Kullanim agisindan ilk asamada, bilgisayar ve internet teknolojisi, sadece bilimsel
ortam ig¢in elveriglidir. Kutup’un ifadesiyle; O giinlerde evlerde ve ofislerde
bilgisayar yoktu. Interneti kullanacak kisi kim olursa olsun, karmasik bir sistemi
ogrenmesi gerekiyordu (Kutup, 2010, 12). Bu bakimdan, kullanict i¢in gergeklesen
iki 6nemli gelisme: 1972°de ilk kez e- mail (elektronik posta) gonderilmesi ve
1979°da kisisel bilgisayarlarin (PC) piyasaya siiriilmesidir. Bir diger dnemli olay ise,
bugiiniin internet aginmn temelini olusturan, Internet Protokolii’niin (Transmission
Control Protocol) imzalanmis olmasidir. Bilisim terimleri sozliigiiniin tanimina gore,
TCP/IP bilgisayarlar ile veri iletme/ alma birimleri arasinda organizasyonu saglayan,
boylece bir yerden digerine veri iletisimini olanakli kilan pek ¢ok veri iletisim
protokoliine verilen genel addir. 1983°de tiim ARPANET kullanicilar igin, iletim
Kontrol Protokolii/ Internet Protokolii yiiriirliige girmistir. 1990°da ARPANET
kaldirilmasina ragmen Iletim Kontrol Protokolii kullanilmaya devam etmistir (Aydin,
2010,53).

Briggs ve Burke’in de iizerinde durdugu gibi; bilgisayar alanindaki gelisimin hizi
yalnizca teknolojideki ilerlemelere degil, ayn1 zamanda daima degisen ekonomik
ortamdaki girisim diirtiisiine bagliyd: (Briggs ve Burke, 2011, 305). G6neng’e gore;

Bu iletisim ag1 1985’ten sonra daha ¢ok akademik tabanli kuruluslarin
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benimsemesiyle gelismis ve 1992 yilindan sonra ticari kuruluslarin kullanimiyla da
biiylimiistir (Goneng, 2003, 89). Internet mecrasi i¢in ciddi anlamda biiyiimeyi
saglayan gelisim ise, world wide web (www) teknolojisinin yayginlasmasi ile
gergeklesir. Boylece, 1990’11 yillardan itibaren, internetin hem ev i¢i kullanimi, hem
de kullanici sayis1 tiim diinyada hizla artis gosterir. Bilim, ticaret, aligveris, eglence,
sanat, spor, ekonomi, siyaset ve sayillamayacak cesitlilikte farkli tiirde alanlara

hizmet etmeye baslamustir.

4.1.1 World Wide Web diinyas1

World Wide Web sozciigiiniin  Tiirkge karsiligt diinyay: Saran Ag olarak
distintilebilir. 1990 yilinda Cenevre’de bulunan CERN, yani Avrupa Niikleer
Arastirmalar Merkezinde ¢alisan Tim Berners- Lee ve Robert Cailliau tarafindan
gelistirilmistir. Castells’e gore bu arastirmacilar, ¢aligmalarinit ARPANET gelenegine
degil, 1970’lerdeki hacker’larin kiiltiirline dayandirmislardir. Castells, bu terimi
1960’larda yayginlik kazanan mubhalif bir bilgisayar kiiltiirii olarak ortaya koyarken,
tarihsel slirece deginmektedir:
Sistemin dnemli unsurlarindan biri olan modem, bu muhalif kiiltiiriin dnciilerinin, terim kot
anlamint kazanmadan oOnce en bagta ‘hacker’ diye adlandirilanlarin gerceklestirdigi
teknolojik atilimlardan biriydi. PC’ler i¢in ilk modem, 1978°de Chicago’lu iki 6grenci, Ward
Christensen ile Randy Suess tarafindan, mikrobilgisayar programlarini birbirlerine aktarmak
i¢in, Chicago kisinda evleri arasindaki onca yolu tepmek yerine, telefonu kullanmalarini
saglayacak bir sistem bulmaya calisirlarken icat edildi...Bu teknolojiyi hi¢bir fiyat bigmeden
dagittilar, ¢linkdi niyetleri iletisim imkanlarini miimkiin oldugunca yaymakt1 (Castells, 2008,
63).
1960’1 yillardaki ilk bilgisayarlardan itibaren, teori ve uygulamada yenilikler
yapilmistir. Ancak 1990’da www teknolojisinin bulunmasindan sonra, gelisim hizi
bliylik bir ivme gostermistir. Castells’e gore, 1990’larda internetin kullanimi yeni
baglayanlar i¢in hala zordu. Hem teknik sinirhiliklar hem de bilgiyi bulmak ya da
indirmek konusunda sikimtilar séz konusuydu. Yeni bir teknolojik hamle, Internet’in
toplumun geneline yayilmasini sagladi: Internet sitelerinin igeriklerini yerlerine gore
degil de, bilgiye gore diizenleyen, sonra da kullanicilara istedikleri bilgiyi
bulabilmeleri igin kolay bir arama sistemi sunan yeni bir uygulama ‘world wide web’
tasarlandi (Castells, 2008,64).
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Boylece ilk internet sitesi Tim Berners- Lee tarafindan 1989 yilinda kurulur. Site,
bugiin bilinen web sitelerinden ¢ok daha sade bir goriiniime sahiptir. Genel olarak
www teknolojisinin igerigi ile ilgili olup, kisaltmas1 w3 seklinde ifade edilmistir.

Asagida bu sitenin goriintlisli yer almaktadir:
( http://info.cern.ch/hypertext/WWW!/TheProject.html adresinden siteye ulasilabilir)

World Wide Web

The WorldWideWeb (W3) is a wide-area hypermedia nformation retrieval instiative aming to give universal access to a large universe of documen
Everything there is online about W3 is linked directly or mcdirectly to this document, including an execusive summary of the project, Mailing lists . Ps

What's out thege?

Pomters to the world's online mformation,_subiects , W3 seqvers, etc
Help

on the browser vou are using
Software Products

A list of W3 project components and therr cusrent state. (e.g Line Mode X11 Viola, NeXTStep , Servers . Tools . Mad robot , Library )
Technical

Detads of protocols, formats, program internals etc
Bibbography

Paper documentation on W3 and references

A list of some people mvolved i the project
History

A summary of the history of the project
Sekil 4.1 : Diinyada Ilk Kez Yaymna Giren Web Sitesi Ana Sayfa Goriintiisii

Sitenin ilk satirinda; genis bir belge evrenine, evrensel erisim saglamay1 hedefleyen
genis alan bir hipermedya bilgi alma girisimi, ifadesi yer almaktadir. Kurulusundan
20 sene sonra CERN, siteyi yeniden aktif hale getirme karar1 almistir. Bu karar
hakkinda; internetin iizerinde kuruldugu esaslar hakkinda Onemli bilgileri
hatirlatacagin1 ve ilk gilinden bu yana ne kadar biiylik degisim yasandiginin altini

cizecegini umduklarini, belirtmislerdir.

Bugiin pek ¢ok farkli tiirde, farkli igerikte sayisiz web sitesi mevcuttur. Ancak
teknolojinin ilk zamanlarinda durum bdyle olmamakla beraber, ilerlemeye yonelik
potansiyel tagimaktadir. Kutup’a gore: internetin erken zamanlarina donersek, 1993
ortalarinda diinyada 130 web sitesi vardir. 1994 sonlarinda ag 5 yasina geldiginde bu
say1 12.000 olmustu. Bunlardan sadece %18’1 .com olarak bitiyordu. Ticari amagl

internet siteleri yeni bashyordu (Kutup,2010,13).

Internet ticarilesmeden 6nce, teknolojinin yayginlasmasi ve ilerlemesi i¢in bedava
dagitilan yazilimlar olmustur. Castells’in ifadesine gore; CERN, www yaziliminm
Internet iizerinden bedava dagitmis ve ilk web siteleri de diinyanin dért bir kosesinde

onde gelen arastirma merkezleri tarafindan kurulmustur. Bir diger 6rnek ise o donem
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stkea kullanilan Mosaic web tarayicisidir: Marc, 1992°de Web’e yoksun oldugu
grafiksel, medya acisindan zengin yiizii kazandirmaya vakit ayirmanin eglenceli
olabilecegini diisiindii. Sonucta ortaya ¢ikan kisisel bilgisayarlarda islemek lizere
tasarlanmig, Mosaic isimli bir web tarayicisiydi (Castells, 2008,66). Castells’in
aktarimiyla, Marc Andreessen ve yardimcisi Eric Bina, 1993’de Mosaic web
tarayicisini, bedava dagitmistir. 1994°de ise, birka¢ milyon kopya kullanim
halindedir.

4.1.2 linternetin Ticarilesmesi

Mosaic yaziliminin pek cok kullaniciya bedava dagitilmasindan sonra, Marc
Andreessen ve Silikon Vadisi girisimcilerinden Jim Clark, Ekim 1994’te piyasaya
siriilen ilk giivenilir internet tarayicisini lireten Netscape sirketini kurmuslardir
(Castells,2008,66). Ozellikle 1990’lardan sonra internet, ticari girisimlere daha
elverigli hale gelir. Briggs ve Burke’un ifadesi, konunun O&nemine vurgu
yapmaktadir. Silikon Vadisi, yeni kiiresel iletisim haritasinda Eiffel Kulesi, Londra
Broadcasting House, Bell Laboratuvarlari ya da —daha yakin olan- portakal bahgeleri
tizerinde kendi basina ylikselen Hollywood denli géze carpan bir bigcimde 6n plana
cikmaya baslayan bir bolgeydi (Briggs ve Burke, 2011, 301). Elbette, Silikon
Vadisi’nin énemi, sadece cografi anlamda nerede bulundugu ile ilgili olmayip, tipki
yukaridaki diger Ornekler gibi, ekonomik, kiiltiirel ve tarihsel deger tasimasi ile
ilgilidir.

Internet teknolojisinin biitiinlesik yapisi sebebiyle, mobil uygulamalar da &nem
kazanmistir. Bu anlamda, uluslararasi cep telefonu sirketleri, internet teknolojisi
sayesinde daha da ilerleme kaydetmislerdir. internetin temsil ettigi aglar olusturma
manti81, elektronik baglantinin kurulabilir oldugu her faaliyet alanina, her baglama,
her yere uygulanabilir oldu. Finlandiya’da Nokia, Isve¢’te Ericson, Amerika’da
Motorola’nin basini ¢ektigi mobil telefonlarin yiikselisi, internet’e seyyar aygitlardan

baglanabilme imkan1 yaratti (Castell, 2008, 67).

Internet teknolojisi ve ticari basari iliskisinde ele alinmasi gereken girisimlerden biri,
Apple sirketidir. Ilerleyen béliimlerde ele aliacak olan, Itunes yasal miizik indirme
uygulamasi, Apple sirketine aittir. Bu sebeple, miizik endiistrisi iginde énemli bir yer
teskil eder. Sirketin temelleri 1970’1i yillara dayanmakta ve basarisi yillar iginde artis

gostermektedir:

95



Steve Wozniak ile Steve Jobs — her ikisi de Silikon Vadisi’nin yerlisiydi- fabrikasyon Apple
1’1 piyasaya siirdiikleri Temmuz 1976°da ilk ticari model bilgisayar satin alinabilir hale geldi.
Apple 1 baslangicta yerel Kuliiplerdeki bilgisayar meraklilarina satildi. Aym yil Apple 2
cesitli  gorevleri yerine  getirebilme  yetenegiyle donatilmis olarak  piyasaya
stiriildii...Reklamlarinda bir elma kullanan, i¢giidiisel olarak basma buyruk Apple
Macintoch, halka acik bir sirket haline geldi. Apple’in 1980 yilindaki degeri 1.2 milyar
dolard1 (Briggs ve Burke, 2011, 312).
2014 il itibariyle, Brand Finance Global’in agikladigi, diinyanin en degerli 500
markasi listesinde Apple, ti¢iincii kez bir numarada yer almaktadir. Listenin ikinci ve
ticlincii siralarinda yer alan sirketler ise yine teknoloji temelli olan Microsoft ve
Google sirketleridir. 2013’de diinyanin en degerli markalar siralamasinda ilk tigte
Apple, Samsung ve Google; 2012°de Apple, Google ve Microsoft yer alir. Brand
Finance, diinyanin en degerli markalarmin bulundugu bu listeleri, 2007 yilindan
itibaren yaymlamaktadir. 2007, 2008 ve 2009 listeleri incelendiginde, Coca Cola
igecek firmasi ile yine Amerikan sirketi olan Walmart gida perakende sirketlerinin
ilk siray1 aldigi, teknoloji sirketlerinin daha alt siralarda yer aldiklari goriillmektedir.
Bir bagka arastirma sirketi olan Interbrand’in, 2011 yilinda hazirladig: listelere gore,
diinyanin en degerli ilk on sirketinin yedisi teknoloji kdkenlidir. Y1l icinde degerini
en fazla artiran bes markanin dordii ise, Apple, amazon.com, Google ve Samsung

olarak kaydedilmektedir.

Internet teknolojisinin daha yogun kullanilmaya baslanmas: ile yazilimin ¢ok degerli
oldugu ortaya ¢ikmustir. Yazilim terimi, Ingilizce’de Software olarak gegmektedir.
Yazilim, bilgisayarlarin ¢aligmasini saglayan ve insan emegi gerektiren kismidir
(Yalgin, 2011, 49). Bu baglamda Microsoft sirketinin basarisi tesadiif degildir.
Baslarda, IBM sirketinin, 1980 yilinda isletim sistemi temin etmek i¢in basvurdugu
kiigiik capli bir sirket olan Microsoft’un kurucusu Bill Gates, heniiz 19 yasindayken
sirketi kurmustur. Briggs ve Burke, li¢ yi1l i¢inde tiim kisisel bilgisayarlarin yiizde
kirkinin Microsoft programlarimi kullandigini; diinya capinda kullanimda olan,
birgogu uyumsuz yaklagik bir milyon bilgisayarin hepsinin hizla kullanilmaz hale
gelmesinden sonra, kiiciik biiylik bitiin bilgisayarlarin kullanimimi artirmanin
anahtarinin, yazilim oldugunun acikliga kavustugunu kaydetmistir. Bill Gates,
internet teknolojisi hakkinda asagidaki ifadeleri kullanmistir:

Diinyada satilan tiim mallar1 inceleyebilir, kiyaslayabilir hatta size uygun hale

getirebilirsiniz. Bir sey satin almak istediginizde bilgisayariniza, onu sizin i¢in en uygun
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kosul ve fiyatta bulmasi i¢in komut verebilirsiniz. Tiim diinyada yayilmis server’lar
sayesinde ihalelere girebilir onerileri degerlendirebilir, kazang sartlarinin gerektirdigi her
tiirlii transferi saglayabilirsiniz. Ustelik kontrol ve giivenlik de garanti edilmekte. Kisacasi
aligveris i¢in bir cennettir (Erding, 2000, 45)
Gates, One siirdiigii bu fikirler dogrultusunda, internetin bazi 6zelliklerini 6n plana
cikarmaktadir. Oncelikle, internet konforlu ve kolay kullanimi sayesinde, kullanici
dostu goziikmektedir. Kullanicinin tiim mallar1 inceleyebilmesi, ¢esitli fiyat
araliginda secencklere sahip olmasi, ticari anlamda girisimlerde bulunabilmesi ve
dahas1 tiim bunlar1 yaparken giivenilir bir mecrada oldugunu bilmesi ile tiiketimin
icine ¢ekilmektedir. Keza, son ciimlede internette aligveris ve cennet tasvirlerinin yan
yana getirilmesi, bu alanin kitleleri tiiketim kiiltirine  yaklastirdigini
diistindiirmektedir. Bu anlamda, teknoloji sirketlerinin kullanicinin  hayatini
kolaylastirdigi kabul edilmekle birlikte, oziinde ticari kaygilar giittiikleri de

unutulmamalidir.

Amerika ve Avrupa’daki teknoloji sirketleri, pazarda ilk siralardaki yerlerini alirken,
sektor icinde Uzak Dogu’daki firmalarin da yeri vardir. Bes Japon sirketi, Toshiba
ikinci ve Hitachi igiincii olmak {izere, diinyanin en biiyilk mikrogip tireticisi
arasindaydi. Genel merkezi Hollanda’da olan, oturmus, ¢ok {iriinlii Avrupa sirketi
Philips onuncuydu ve Giiney Kore fotograftaki yerini zaten almist1 (Briggs ve Burke,
2011, 314).

Online oyun endiistrisi adi1 altinda girisim yapilan bilgisayar oyunlari, internet
kullanim1 agisindan biiyiik 6nem tasir. Basta gencler olmak {lizere her yastan,
cografyadan, egitim, cinsiyet, ekonomik gelir diizeyi vb. ayirt etmeksizin, diinyada
ve Tiirkiye’de, bilgisayar oyunlart oldukga biiyiik bir ilgi gormektedir. Online oyun
sektoriinde Uzak Dogulu sirketler 6zellikle 6ne ¢ikmaktadir. Briggs ve Burke’un
aktarimiyla, Japonya, video oyunlarinda lider duruma gelmis ve Amerika’daKki

mangetler ‘Nintendo miisterileri kapiya yigmay1 basarir’, ifadesine yer vermislerdir.

Internet teknolojisi her gecen giin gelismeye devam etmektedir. Bu gelisim, sadece
teknik anlamda degil, ayn1 zamanda ekonomi temellidir. Ozellikle Amerika, Avrupa
ve Uzak Dogu’lu iilkeler tarafindan gelistirilen teknolojilere yer verilmesi, ilerleyen
boliimlerde yer alacak dijital miizik konusu ile de yakindan ilgili olacaktir.
Teknolojinin teknik ve ticari yaraticilari, eglence ve miizik endiistrisinin de aktorleri
olarak sahnede yer almaktadir.
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Internet ¢ok yonlii bir iletisim aracidir. Hem medya yonii, hem teknik yonii ile
hizmet verirken, bir yandan pazarlama ve reklam araci, diger yandan da yeni bir
kiltir tastyicisidir. Asagida internetin farkli fonksiyonlar1 iizerinde durulacaktir.
Ancak Oncesinde, internet ve teknoloji sirketleri baglaminda Benjamin Parker’in
ifadesine deginmek gerekmektedir. Buna gore; ortaya ¢ikmakta olan yeni
telekomiinikasyon devleri, yalnizca komiir, petrol ve demiryolu gibi maddi mallar
tizerinde degil, aym1 zamanda uygarligin enformasyona dayanan temel iktidar

araglarinin tizerinde de tekel olusturmaya hevesliydi (Briggs ve Burke, 2011, 331).

4.1.3 Rakamlarla diinyada internet kullanim

Asagidaki listede 1995 yilindan 2014 yilina kadar olan donemde, diinyada kag
kisinin internet kullandig1 gosterilmektedir. Bu kullanicilarin, diinya niifusuna oranm
dikkate alinmistir. Cizelgenin en saginda yer alan kaynaklar ise, ¢esitli arastirma

gelistirme firmalardir.

IDC; International Data Corporation/ Uluslararas1 Veri Sirketi isimli bir sirket olup,
websitesinde yer alan bilgiye gore; IDC, bilgi teknolojileri, telekomiinikasyon ve
tilkketici teknolojisi pazari ig¢in; pazar arastirmalari, danismanlik hizmetleri ve
etkinliklerin ilk evrensel saglayicisidir. C.I. Almanac, Computer Industry Almanac/
Bilgisayar Endiistrisi Yillig1 sirketi, 1986’da kurulmus olup; bilgisayar ve internet
teknolojisi igin pazar arastirmalari yapmaktadir. Nua Ltd, clickz.com adresine
yonlendirmekte ve dijital pazarlama basta olmak iizere pazarlama haberleri ve uzman
onerilerine yer vermektedir. 1.T.U, yani International Telecommunication Union/
Uluslararas1 Telekomiinikasyon Birligi, bilgi ve iletisim teknolojileri ig¢in

gelistirilmis Birlesmis Milletler ihtisas kurulusudur.

Son olarak Internet Word Stats ise, diinyada 233 ayn iilke ve bdlge igin, internet
kullanimi, niifus istatistikleri, seyahat istatistikleri ve internet pazarlama arastirma
verilerini yayinlayan uluslararas1 bir websitedir. Asagidaki bilgiler Internet Word

Stats’den alinmustir.
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Cizelge 4.1 . 1995- 2014 Yillar1 Arasinda diinyadaki internet Kullanimi ve Niifusa Oranlar1

Tarih Kullanic1 Sayisi ]())::1)1,1:1 Niifusuna Kaynak

Aralik, 1995 16 milyon 0.4% IDC

Aralik, 1996 36 milyon 0.9% IDC

Aralik, 1997 70 milyon 1.7 % IDC

Aralik, 1998 147 milyon 3.6% C.I. Almanac

Aralik, 1999 248 milyon 41% Nua Ltd.

Mart, 2000 304 milyon 5.0 % Nua Ltd.

Temmuz, 2000 359 milyon 5.9% Nua Ltd.

Aralik, 2000 361 milyon 5.8 % Internet World Stats
Mart, 2001 458 milyon 7.6 % Nua Ltd.

Haziran, 2001 479 milyon 7.9 % Nua Ltd.

Agustos, 2001 513 milyon 8.6 % Nua Ltd.

Nisan, 2002 558 milyon 8.6 % Internet World Stats
Temmuz, 2002 569 milyon 9.1% Internet World Stats
Eyliil, 2002 587 milyon 9.4% Internet World Stats
Mart, 2003 608 milyon 9.7 % Internet World Stats
Eyliil, 2003 677 milyon 10.6 % Internet World Stats
Ekim, 2003 682 milyon 10.7 % Internet World Stats
Aralik, 2003 719 milyon 11.1% Internet World Stats
Subat, 2004 745 milyon 11.5% Internet World Stats
Mayis, 2004 757 milyon 11.7 % Internet World Stats
Ekim, 2004 812 milyon 12.7% Internet World Stats
Aralik, 2004 817 milyon 12.7 % Internet World Stats
Mart, 2005 888 milyon 13.9% Internet World Stats
Haziran, 2005 938 milyon 14.6 % Internet World Stats
Eyliil, 2005 957 milyon 149 % Internet World Stats
Kasim, 2005 972 milyon 152 % Internet World Stats
Aralik, 2005 1,018 milyar 15.7 % Internet World Stats
Mart, 2006 1,023 milyar 15.7 % Internet World Stats
Haziran, 2006 1,043 milyar 16.0 % Internet World Stats
Eyliil, 2006 1,086 milyar 16.7 % Internet World Stats
Aralik, 2006 1,093 milyar 16.7 % Internet World Stats
Mart, 2007 1,129 milyar 17.2% Internet World Stats
Haziran, 2007 1,173 milyar 17.8 % Internet World Stats
Eyliil, 2007 1,245 milyar 18.9 % Internet World Stats
Aralik, 2007 1,319 milyar 20.0 % Internet World Stats
Mart, 2008 1,407 milyar 21.1% Internet World Stats
Haziran, 2008 1,463 milyar 21.9% Internet World Stats
Eyliil, 2008 1,504 milyar 225% Internet World Stats
Aralik, 2008 1,574 milyar 235 % Internet World Stats
Mart, 2009 1,596 milyar 23.8% Internet World Stats
Haziran, 2009 1,669 milyar 24.7 % Internet World Stats
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Cizelge 4.2 (Devam) : 1995- 2014 Yillar1 Arasinda diinyadaki internet Kullanimi ve Niifusa Oranlari

Eyliil, 2009 1,734 milyar 25.6 % Internet World Stats
Aralik, 2009 1,802 milyar 26.6 % Internet World Stats
Haziran, 2010 1,966 milyar 28.7% Internet World Stats
Eyliil, 2010 1,971 milyar 28.8 % Internet World Stats
Mart, 2011 2,095 milyar 30.2% Internet World Stats
Haziran, 2011 2,110 milyar 304 % Internet World Stats
Eyliil, 2011 2,180 milyar 315% Internet World Stats
Aralik, 2011 2,267 milyar 32.7% Internet World Stats
Mart, 2012 2,336 milyar 33.3% Internet World Stats
Haziran, 2012 2,405 milyar 34.3% Internet World Stats
Eyliil, 2012 2,439 milyar 348 % Internet World Stats
Aralik, 2012 2,497 milyar 35.7% LT.U.

Aralik, 2013 2,802 milyar 39.0% Internet World Stats
Mart, 2014 2,937 milyar 40.9 % InternetWorld Stats

Yukaridaki c¢izelge incelendiginde, 1995 ile 2005 yillar1 arasindaki, ilk on senelik
sliregte bir milyarin altinda internet kullanicis1 oldugu goriiliir. 2005 yilindan itibaren
bir milyar; 2011 yilindan itibaren ise iki milyar band1 asilmaktadir. 1997 yilina dek
heniiz toplam niifusun yiizde birlik oran1 bile internet kullanicis1 degildir. Kullanici
sayist zaman ic¢inde artis gostermektedir. Ancak sadece 20 senelik bir ge¢misi olan
internetin biiytime hizi da unutulmamalidir. Nitekim 2014 yili sonu rakamlar1 diinya
niifusunun yiizde kirkindan daha fazlasinin internet teknolojisini kulllandigini

belirtmektedir.

Yukaridaki rakamlar internetin diinya genelinde kazandigi yayginlhigi anlamak
acisindan Onemlidir. 1990’larin  sonundan bu yana miizik endiistrisinin ana
konularindan biri haline gelen internet ve miizik iligkisini kavrayabilmek i¢in,
kullanici hareketlerini analiz edebilmek gerekir. Ancak teknolojiye, her iilkenin ayni
anda ulasmadig bir gergektir. Oyle ki, diinyada bazi gelismis iilkeler teknolojinin
yaraticist ve dagiticist roliinli stlenirler. Bu konu ¢ogu kez ekonomik, bilimsel
gelismislik, siyasi ideolojiler vb. gibi konularla yakindan ilgilidir. Bunun disinda
kalan {ilkeler ise, gelismislik diizeylerine bagli olarak, teknolojik yeniliklerin
yakininda veya uzaginda takipg¢isi durumundadirlar. Asagida bolgesel olarak internet
kullanict sayilar1 yer almaktadir. Veriler ve gorsel, Internet Word Stats’dan alinmistir

ve haklar1 Miniwatts Marketing Group’a aittir.
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Cizelge 4.3 : 2013 yilinda diinya Genelinde Bélgelere Gore internet Kullanim Orani.

Diinyadaki Bolgelere Gore internet Kullanici Dagilin

0,
3,70% [090%

8,60% m Asya

10,70% = Avrupa

m Pasifik Amerika

m Kuzey Amerika

m Afrika

= Orta Dogu
Avustralya

10,80%

Yukarida diinya genelinde 2013 yili igerisinde, bolgelere gore internet kullanim
oranlar1 yer almaktadir. Veriler nemli olmakla beraber, anlamli ve tutarli bir sonug
vermesi i¢in bolgelerin toplam niifus oranlarinin da hesaba katilmasi gereklidir.
Asagidaki cizelgede kitalarin toplam niifusu, 2000 yilindaki internet kullanict sayilar
ve 2014 yilindaki tahmini kullanic1 sayist yer almaktadir. Bu sebeple, on yillik siire¢

icindeki biiylime orani goriilebilir. Veriler Internet Word Stats’dan alinmistir:
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Cizelge 4.3 : 2013 Y11 diinya Bolgelerine Gore internet Kullanimi ve Niifus Istatistikleri.

Diinyadaki internet Kullamm ve Niifus istatistikleri 31 Arahk, 2013

internet . Yaygmnhk .
Diinya | Niifus(2014, | Kullamesi | Iﬁ;‘:ﬂ‘c‘ﬁ;n Niifus Gelisme | pAbIOY2 ﬁ‘fl‘i
Bolgeleri Tahmini) 31 Aralik, v - (oramina 2000-2014 ulfamerart
Son Veriler " Oram
2000 gore)

Afrika 1,125,721,038 | 4,514,400 240,146,482 21.3% 5,219.6 % 8.6 %

Asya 3,996,408,007 |114,304,000 |1,265,143,702 |31.7% 1,006.8% 451 %
Avrupa 825,802,657 105,096,093 | 566,261,317 68.6 % 438.8 % 20.2%

Orta Dogu 231,062,860 3,284,800 103,829,614 44.9 % 3,060.9 % 3.7%

Kuzey

. 353,860,227 108,096,800 (300,287,577 84.9 % 177.8 % 10.7 %

Amerika

Latin

Amerika/ 612,279,181 18,068,919 302,006,016 49.3 % 15714 % 10.8 %
Karaipler

Okyanus/ 135794649  |7,620480 | 24,804,226  |67.5% | 2255% 0.9 %
Avustralya

Diinya

7,181,858,619 |360,985,492 |2,802,478,934 |39.0% 676.3 % 100.0 %

Toplam
Cizelgede goriildiigii {izere, niifusa oranla internet kullanicisinin en fazla oldugu

bolgeler sirasiyla, Kuzey Amerika, Avrupa ve Avustralya’dir. En az sayidaki

kullanicilar ise Afrika ve Asya kitasinda yer almaktadir. Ancak niifusun {i¢ milyarin

tizerinde oldugu Asya iilkeleri, bu yogunluktan dolay1 genel diinya niifusu i¢inde en

fazla kullaniciya sahip bolge olarak goriilmektedir. Benzer sekilde Avustralya’daki

diisiik niifustan dolay1, bolgedeki internet kullanicist diinyadaki oranin yiizde biri bile

degildir. Niifusa oranla en fazla kullanicinin, Kuzey Amerika ve Avrupa iilkelerinde

olmasi en basit haliyle, teknolojinin buradan dogup gelismis olmasi ve bu anlamda
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bas aktor olmalari ile agiklanabilir. Diger yandan diinyanin tiim bolgelerinde internet
kullanimi hizla yaygin hale gelmektedir. Bunu da 2000- 2014 yil1 arasindaki gelisme

oranlarinda gérmek miimkiindiir.

Son olarak Tirkiye’nin de iginde yer aldigi Avrupa iilkeleri internet kullanim
verilerine deginmek yerinde olacaktir. 2009 yilinda Nielsen Anket ve Arastirma

sirketi tarafindan yapilan arastirma sonuglar1 agagidaki gibidir:

Cizelge 4.4: 31 Aralik 2009°da En Cok Internet Kullanan 10 Avrupa Ulkesi.

Internet kullamci sayisi (Milyon)
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30 -

® internet kullanic1 sayisi
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2009 yilinda Tiirkiye, tim Avrupa lilkeleri arasinda internet kullanimi verilerine gore
7. sirada yer alir. Toplam kullanici sayisi ise yaklagik olarak 26.500.000 civarindadir
(Aydin, 2010,59). Internet Word Stats’in 31 Aralik 2013’de yaptigi, Avrupa’nin en

¢ok internet kullanicisina sahip iilkeleri arastirmasi sonuglari ise asagidaki gibidir:
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Sekil 4.2 : 31 Aralik 2013’de En Cok internet Kullanicisina Sahip Avrupa Ulkeleri

Avrupa'da Internet Kullanici Sayisi

Hollanda
Ukrayna
Polonya
Ispanya

Italya ® nternet Kullanict Sayisi

Milyon
Tiirkiye (Milyon)

Fransa

Biiyiik Britanya

Almanya 69,8

0 20 40 60 80

2009 yilinda 26 milyon civarindaki kullanici sayisi ile en ¢ok internet kullanan 7.
Avrupa iilkesi olan Tiirkiye, sadece 3 yil sonra, listenin 4. sirasina yiikselmektedir.
2013 senesinde 37.748.969 kullaniciya sahip olan Tirkiye’de, niifusun %46,3’l

internet kullanicisidir.

Internetin, Tiirkiye’de giinliik yasamin ayrilmaz bir parcasi oldugu aciktir. Yaygin
kullanim, pek ¢ok dinamigi degistirmekte ve doniistirmektedir. internetin medya
ozelligi, teknolojik konumu, yarattig1 yeni kiiltiirel aligkanliklar, ekonominin tiim
alanlarina yansimasi tek tek ele alinmasi gereken konu bagliklaridir. Bu baglamda
miizik endiistrisi, internet teknolojisi okumalariyla ayni eksende ele alinmalidir.
Ilerleyen béliimlerde, internet teknolojisinin sirketler, miizisyenler ve dinleyiciler

lizerinde yarattig1 degisim potansiyeli ortaya konmaya calisilacaktir.

4.1.4 Tiirkiye’de Internetin Gelisimi ve Internet Kullanim

Internet’in Tiirkiye’de kullanilmaya baslanmasi, 1980°li yillarin sonuna tekabiil eder.
Goneng’in ifadesiyle, Internet ilk olarak 1987 yilinda Ege Universite’sinin
onciiliigiinde kurulan Tiirkiye Universite ve Arastrma Kurumlart Ag1 (TUVAKA)
ile iilkemize gelmistir (Goneng, 2003, 95). Orta Dogu Teknik Universitesi Bilgi
Islem Daire Baskanligi’nin internet sitesinde asagidaki bilgilere yer verilmistir:

“1991 yili sonlarma dogru ODTU ve TUBITAK, Internet teknolojilerini kullanan yeni bir

agin tesis edilmesi yoniinde bir proje baslatmislardir. Bu cercevede ilk deneysel baglanti
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1992 yilinin Ekim ayinda X.25 iizerinden Hollanda'ya yapilmis; PTT'ye 1992 yilinda yapilan
basvurunun sonuglanmasini takiben, 12 Nisan 1993'de de 64 Kbps kapasiteli kiralik hat ile
ODTU Bilgi islem Daire Bagskanlig1 sistem salonundaki yonlendiriciler kullanilarak, ABD'de
NSFNet (National Science Foundation Network)'e TCP/IP protokolu iizerinden Tiirkiye’nin

ilk Internet baglantis1 ger¢eklestirilmistir.”
ODTU’den yapilan internet baglantilarinin ardindan, 1995°de Bilkent ve Bogazici
Universitelerinde ve 1996°da Istanbul Teknik Universitesi’nde baglantilar
gerceklesmistir. Goriildiigii tizere, internet teknolojisi diinyada oldugu gibi,
Tiirkiye’de de ilk olarak bilimsel kuruluslar tarafindan kullanilmistir. Cakir ve
Topgu, daha sonra gelisen siireci su sekilde aktarmaktadir:
Tirk Telekom’um 1995 yilinda agtigi ihale ile bir konsorsiyum tarafindan olusturulan
TURNET 1996 Agustos aymnda caligmaya baslamistir. Bunun yani sira Haziran 1996
tarihinde TUBITAK biinyesinde Ulusal Akademik A ve Bilgi Merkezi (ULAKBIM) adiyla
yeni bir merkez kurulmustur.” ULAKBIM’in temel gorevi ise en yeni teknolojileri
kullanarak Tiirkiye ¢capinda tiim egitim ve arastirma kuruluslarini birbirine baglayacak Ulusal
Akademik Ag (ULAKNET) adiyla hizli bir iletisim ag1 kurmak ve bu ag araciligi ile bilgi
hizmetleri vermek olarak belirlenmistir (Cakir ve Topgu, 2005, 75)
1998°de Internet erigimini iilkeye yaymak amaciyla, TTNETwork internet altyap1 ag
icin sOzlesme imzalanmigtir. 1999°da  TURNET yerini TTNet’e birakmustir.
Sonrasinda ise 6zel servis saglayicilar ile birlikte kablo net, GPRS VE ADSL ile
internete erisim gerceklesmistir (Aydin, 2010, 53). Tirkiye’de internet servis
saglayicilarinin sayist artmakla beraber, sektorde one ¢ikan isim, Tiirk Telekom’a ait
olan TTNet sirketidir. TTNet, 2006 yilinda ‘Internet Servis Saglayici Lisans1’ alarak
faaliyetlerine baslamustir. Tiirk Telekom Grubu Yatirimer Iliskileri’nin web sitesine
gore: Tiirkiye'yi internete baglamak ve diinyayla tanistirmak amaciyla 2006'da
kurulan TTNET, dijital doniisiime oOnciilik ederek kisa siirede tiim iletisim ve
eglence servislerini bir arada sunabilen bir teknoloji sirketi haline gelmistir...

TTNET, en yiiksek abone sayisi ile pazarin lideri konumundadir.

Bilgi Teknolojileri ve lletisim Kurumu’nun verdigi istatistiklere gore; TTNet
%79,96’l1ik pazar payi ile sektoriin lideri konumdadir. %11,9’luk deger ile Turkcell’e
ait Superonline, %4,53 ile Dogan TV Dijjital (D Smart) ve son olarak Vodafone,
Tiirkiye’nin en fazla tercih edilen servis saglayicilaridir. Tez kapsaminda 6zellikle,

TTNet Miizik hizmeti, dijital miizik dinleme aliskanlig1 agisindan 6nem tagimaktadir.
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Tiirkiye’de oOzellikle son yillarda internet kullanimi olduk¢a yayginlagmistir.
Asagida, Alper Mestgi tarafindan hazirlanan Tiirkiye Internet Raporu 2013 diinyada
ve Tiirkiye’de Internet Verileri’ isimli raporda yer alan cizelgeye yer verilmektedir.

Bu ¢izelgede Tiirkiye Pazari internet kullanici adedi gosterilmektedir:

Cizelge 4.5: Tiirkiye’de 1998- 2012 Yillar1 Arasinda Internet Kullanic1 Sayis1 (Mestgi, 2013, 18).

Tiirkiye'de 1998-2012 Yillar1 Arasi internet Gelisimi
Rakamlar (Kullanic1 Sayis1 x 1000)
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Gortildiigii lizere rakamlar siirekli bir artis egilimindedir. Mestci’ye gore; 2000
yilindaki internet kullanici sayist 1.785.000 iken, bu rakam bir y1l dncesine gore
%1001 agan artis anlamina gelmekte ve bu yiikselis egilimi 2003 ile 2004 yillarinda
da devam etmektedir. 2005 yilindan itibaren 12 milyondan fazla kullanici Tirkiye’de
internet kullanirken, 2007 yilinda bu rakam 16 milyon civarina ulasirken, 2010

yilinda 23 milyon, 2012 yilinda 36 milyonu ge¢mistir (Mestgi, 2013, 18).
4.1.4.1 Tiirkiye’de internet Kullanicisi Arastirma Verileri

Tiirkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) 2014 yili ‘Hane halk: Bilisim Teknolojileri
Kullanim Arastirmasi’ dosyasi, kullanicilar1 ve internet aligkanliklarini tanimak

acisindan 6nem tagimaktadir. Bu arastirmaya gore:

- Internet kullanan bireylerin oran1 %53,8 oldu.

- Bilgisayar ve Internet kullanim oranlarinin en yiiksek oldugu yas grubu 16-24’tiir.

- Bilgisayar ve Internet kullanimi tiim yas gruplarinda erkeklerde daha yiiksektir.

- Interneti 2014 yilnin ilk {i¢ aymnda hemen her giin veya haftada en az bir defa kullanan
16-74 yas grubu diizenli internet kullanicilarinin orani %44,9 oldu. Bu oran, 2013 yilinin

ayni doneminde %39,5°ti.
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- Tirkiye genelinde internet erisim imkanina sahip hanelerin orani %60,2 oldu. Bu oran
2013 yilinin ayn1 ayinda %49,1°di.

- Genisbant internet erisim imkanina sahip hanelerin orant %57,2 oldu. Buna gore
hanelerin %37,9°u sabit genigbant baglanti (ADSL, kablo TV altyapisi iizerinden kablolu
internet, fiber vb.) ile internete erisim saglarken, %37’si mobil genigbant baglant1 ile

internete erigim sagladi.

Istatistiki verilerin devaminda, internetin en ¢ok evden kullanildigi, ev ve is yeri
disinda internet kullanimi i¢in taginabilir cihaz kullaniminin arttigi, sosyal medyanin
internet kullanim amaglar1 arasinda ilk sirayr aldigi, internet kullanicilarinin
yarisindan fazlasinin e- devlet uygulamalarini kullandigi ve internet iizerinden
aligverisin arttig1 belirtilmistir.

Yukaridaki maddeler incelendiginde, gencler agirlikta olmak iizere tiim yas
gruplarindan kulllanicinin, internet diinyasinda oldugu gériiliir. Bu bakimdan tiiketici
ag1 genislemistir. Internet hala en ¢ok evde kullanilmakla birlikte, mobil teknolojinin
onemi de giderek artmaktadir.

Mobil teknolojiler, miizik endiistrisi i¢in de nispeten yeni bir konudur. Miizigin
mobil, yani tasinabilir olmasi konusu yeni degildir. Tasmabilir plastik pikaplar,
walkman, mp3calarlar, miizigin dinleyici i¢in her zaman her yerde olmasina olanak
tanimistir. Ancak, yeni mobil teknolojiler, manidar isimleri gibi ‘akilli’ cihazlar olup,
birden ¢ok fonksiyona sahiptirler. Bunlardan biri de miizik dinleme, paylasma ya da
arsivleme vb. Ozelligi tizerinedir. Arastirmada deginilen bir baska konu,

kullanicilarin sosyal medya kullanma aligkanliklar1 hakkindadir. Buna gore;
2014 yilmin ilk {i¢ ayinda internet kullanan bireylerin %78,8’1 sosyal paylagim sitelerine
katilim saglarken, bunu %74,2 ile online haber, gazete ya da dergi okuma, %67,2 ile mal ve
hizmetler hakkinda bilgi arama, %58,7 ile oyun, miizik, film, goériintli indirme veya oynatma,

%53,9 ile e-posta gonderme-alma takip etti.

Internet ve sosyal medya neredeyse ayni anlama gelecek sekilde kullaniimaktadir.
Sosyal medya konusuna takip eden bdliimde detaylica yer verilecektir. Sosyal
medya, miizik endiistrisi i¢in —tipki diger sektdrlerde oldugu gibi- basat rollerden
birini tstlenmeye baslamistir. Ancak, burada tizerinde durulmasi gereken; sosyal
medyanin kendisini 6nceki medyalardan ayirdigi ve ayiramadigi konular olmalidir.

Son olarak aragtirmanin bulgularindan biri, internette aligverisin artmasiyla ilgilidir.
Arastirma verilerine gore; internet kullanan bireylerin internet {izerinden kisisel
kullanim amaciyla mal veya hizmet siparisi verme ya da satin alma orant %30,8

oldu. Onceki yil internet iizerinden aligveris yapanlarin oran1 ise %24,1°di. Rakamlar
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artmakla beraber, ozellikle Tiirkiye’de internetten miizik satin alma konusunda
isteksizligin devam ettigi soylenebilir. 5. Bolimde bu konuya detaylica yer
verilecektir.

2012 yilinda Tiirk Telekom, Ipsos KMG tarafindan yapilan arastirma, kullanicilarin
aliskanliklarini ortaya koymay! amaglamaktadir. Katilimeilar, “Internet Kullanimimin

Amaci Nedir?”, sorusuna asagidaki yanitlar1 vermislerdir:

- Internette gezme/ inceleme: %87

- Facebook: %82

- E-mail: %76

- Yazili mesaj/chat yapma: %71

- Miizik/ radyo dinleme: %67

- Film/ video izleme: %66

- Haber/ gazete okuma: %61

- Goruntiili/ Sesli gorlisme: %59

- Sesli goriisme: %56

- Oyun oynama: %55

- Miizik indirme: %54

- CD-DVD oyunlari: %45

- Film/ video indirme: %44

- TVizleme: %41

- Diger sosyal medya: %37

- E-devlet islemleri: %32

- Twitter: %31

- Yazilim indirme: %29

- Internetten alisveris: %24

- Internet bankacilig1: %23
Yukaridaki cevaplar neticesinde, tiiketici aligkanliklar1 saptanabilir. Yeni pazarlama
ve reklam stratejileri belirlemede ve kisilerin egilimlerini anlamada, arastirma
sonuglar1 olduk¢ca miihimdir. Internette gezme ve sayfalar arasinda dolasma,
internetin kullanim amaglarinin baginda gelir. Sayfalar arasinda —fazladan- vakit
gecirmenin en 6nemli sebepleri; internet web site igeriklerinin gorsel anlamda dikkat
¢ekici reklam ve tamitim linkleri bulundurmasidir. Ayrica, siteler igerik olarak,
gelistirdikleri algoritmalar sayesinde, kullanicinin onceki arama bilgilerini sakl
tutup, buna uygun sayfa secenekleri sunarlar.

Tiiketicinin begenilerini yakindan takip edebilme becerisine sahip olan internet

teknolojisi, her bir bireye ayr1 se¢enekler diinyas1 sunmaktadir. Ornegin miizik ya da

108



video sitelerinde, dinlenilen miiziklere yakin tarzda; ancak bu tarzin popiiler
temsilcileri, sayfalarin gesitli ¢eldiricileri olarak kullanilmaktadir.

Tirkiye’de internet kullaniminda sosyal medya siteleri i¢inde en yogun kullanim
Facebook sosyal paylasim sitesine aittir. 2004’de kurulan ve Tiirkiye’de 2009- 2010
yillarindan sonra popiilerligi artan site, diger (Twitter, Instagram vb.) sosyal
paylasim aglarina kiyasla daha eskidir ve kullanici sayist daha fazladir. Ayrica
instagram akilli telefon kullanimi1 gerektirdiginden burada ekonomik sartlar soz
konusu olmaktadir. Twitter ise bilgisayar kullanimina olanak vermekle birlikte, hizli
bilgi akis1 sebebiyle mobil cep telefonu kullanimina daha yatkin goziikmektedir.
Bunun yani1 sira, Facebook ya da diger sosyal paylasim aglari arasinda, tiiketicilere
gore hangi kistaslarla tercih yapildigi konusu, iizerine diisiiniilmesi gereken
sosyolojik tespitler gerektirmektedir. Bu sebeple, konu tezin kapsamini1 asmaktadir.
Kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugu, interneti iletisim amagh kullanmaktadir. E- mail
gonderme/ alma, yazili mesaj gonderme ve chat yapma, goriintiilii/ sesli konusma
internetin kisiler arasi iletisimi saglamak ic¢in kullandiklar1 programlar ya da web
siteleridir.

Kullanicilarin %67°si interneti miizik ve radyo dinlemek ve %54’ miizik indirmek
icin kullandigin1 séylemektedir. %44 oranla film/video indirme cevabini verenlerin
icinde miizik videosu indirenler de mevcuttur. Goriilmektedir ki miizik dinleme ve
miizige sahip olma, internet kullanicist igin onemlidir. “/ndirme” sdzciigii dijital
donemin miizik literatiirine kattig1 bir terimdir. Bir miizigi indirmek ile dinleyici o
miizige sahip olmus olur. 1990’larin sonunda baslayan yasal olmayan indirmeler,
miizik endiistrisi i¢in ekonomik anlamda biiyiik olumsuz sonuglar yaratan bir durum
olmustur. Diinyanin dort bir yanindaki kullanicilarin birbirleriyle paylastiklart miizik
dosyalar1 i¢in herhangi bir telif hakki aranmasi ya da {icret 6denmesi s6z konusu
degildir. Asagida internet ve miizik iligkisi ele alinirken, bu konuya detayli olarak yer
verilecektir.

Internet iizerinden radyo dinlenmesi, televizyon izlenmesi, sinema/ dizi filmlerinin
takip edilmesi, haber ve gazete okunmasi medyalar arasi bir durum olarak
aciklanabilir. Yani, geleneksel medya oOrnekleri olan radyo, televizyon, sinema,
gazete, dergi araglari, artik internet teknolojisinin de bir iriiniidiir. Internet
kullanicisi, interneti kullanirken tiim geleneksel araclarin dijital diinyaya yansiyan

suretini de takip etmis olur. Geleneksel araglar1 geleneksel yontemlerle tiiketmeyi
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tamamen terk etmese de, azaltmis olabilir. Briggs ve Burke konu hakkinda asagidaki

yorumu yapmaktadir:
Kuskusuz televizyon 21. ylizyilin ilk yillarinda 6lmedi ve goklu ortamda ¢ok az &lii kanal
vardi. Aslinda televizyonda tipki basili basinin arastirarak ve acgiga cikararak bazi
bakimlardan hi¢ olmadigi kadar giiclii bir arag haline gelmesi gibi, biiyiik izleyici Kitlelerini
kendine ¢eken, gii¢lii ve kalici bir gdzde bir arag¢ olarak kaldi. Her ne kadar siirekli 6liimiiniin
an meselesi oldugu kestiriminde bulunulsa da kitaplar da 6lmedi( Briggs ve Burke, 2011,
343).

Bu goriis 1s18inda bakildiginda, her giin bir gazetenin web sitesinde haberleri

okumak, bir televizyon kanalinda yaymnlanan diziyi o kanalin web sitesinden

izlemek, bir radyo istasyonunun online yaymni takip etmek dolayli olarak

geleneksel medyayi, yeni teknoloji araciligiyla izlemek anlamina gelmektedir. Bu

durum gelisen bir teknolojinin, ayn1 zamanda yeni bir medya da olmasi demektir.

4.1.5 Internetin Yarattig Kiiltiir /Internet Kiiltiirii/ Dijital Kiiltiir

Tiim is kollarinda ve dahas1 sosyal giindelik yagsamin merkezinde var olan internet
teknolojisi, sliphesiz ki yasamin dinamiklerini degistirmektedir. Bu teknoloji, kisiler
arasi iletisimin, zaman ve mekan siirlamasi olmaksizin devam edebilmesine olanak
tanir. Mobil olma 6zelligi ve kullanim siklig1 géz oniine alindiginda bu teknolojik
tirlinler, neredeyse viicudun devam eden bir uzvu haline gelmektedir. Bu durum,
giinliik konusma ve yazigma diline yeni kelimeler, anlamlar ve semboller ekleyerek,
baska bir retorik diinyasi olugsmasina sebep olur.

Son yillarda yapilan kullanici arastirma ve anketleri, paradoksal sonuglar
icermektedir. Ornegin, internet teknolojisi bir yaniyla, islerin daha kisa siirede
yapilabilmesine ya da kisilere daha kolay ulagabilmeye olanak tanirken, diger yandan
aragtirma sonuglari internetin, bagimlilik yarattigi ve bu sebeple verimsiz zaman
kullanimindan kaynaklanan, zaman kayiplarina yol agtigin1 vurgulamaktadir. internet
kullanimi iizerinde yogunlasan bir diger elestiri konusu ise, asosyallesme yarattigi
tizerinedir. Buna gore, kullanicilar 6zellikle sosyal medya hesaplart {izerinden,
yiizlerce hatta binlerce kisiden olusan bir toplulugun iiyesi olmalara ragmen, daha
az sosyallesirler. Karsitlik ilkesi geregi, farkli sonuglar anlamli biitiin olusturmay1
basarmaktadir.

Ozellikle 20. yy’m ikinci yarisindan itibaren, tiim diinyada siire gelen bilimsel ve

teknolojik gelismeler yeni bir donemi meydana getirmistir. Literatiirde, Bilgi Cag1 ya
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da Enformasyon Cagi (Information Age) olarak kabul edilen bu donemi
deneyimleyen topluluk ise Bilgi Toplumu’nu olusturmaktadir. Boliikoglu’na gore
Bilgi Toplumu terimi ilk kez 1978 yilinda kullanilmistir: “Bilgi toplumu, bilginin
insan, organizasyon ve toplum yasaminda temel giic ve ana sermaye halini aldigi,
bilgi liretiminde c¢alisanlarin ¢ogaldigi, yasam boyu 6grenme aligkanliginin yerlestigi,
kisaca; 6grenen birey, 6grenen organizasyon ve dgrenen toplum bagimin kuruldugu,
toplumsal yasam bi¢imini ifade etmektedir” (Boliikkoglu, 2002,248)
Aydogan, internet ve toplum arasindaki iliskiyi kuramsallastirmak i¢in iki
yaklasimdan s6z etmektedir. Ik yaklasim Dreyfus’a (2002) ; diger goriis ise
Hryshn’e (2008) aittir:
Bunlardan ilki ve ayn1 zamanda en belirgin olani, internetin ulusal sinirlari asarak tim
diinyada bilgi akigini destekleyen kiiresel bir mecra olusudur. Baska deyisle internet,
konumlanmamis her tiirlii bilginin herkes tarafindan ulasilabilir hale gelmesini saglayarak
biiyiik kitlelere dagitilmasini kolaylagtirmis, konumlanmamis tarafsiz seyircinin olugmasini

saglamustir. Ikincisi ise bu siber uzay alaninda her zaman her yerde olan online reklamlar ve

diger gorsel elemanlar ile giderek ticarilesen yiiziidiir (Aktaran Aydogan, 2010,12).

Dreyfus’un ifade ettigi ulusal sinirlarin asilmasi hali, aslinda cografi bir anlatimdan
daha fazlasini icermektedir. Kiiresellesme olgusu, sadece fiziksel sinirlarin 6tesine
gecmek olarak tanimlanamaz. Kiiresellesme kavramina, 6zellikle bilgi toplumu ile
beraber yeni manalar yiiklenmektedir. Timisi, kiiresellesmenin ekonomik ve kiiltiirel
yonlerine 151k tutmaktadir. O’na gore, diinyanin giinden giine kiiresellesmesi, sanayi
toplumun iretim 1iligkileri ile sanayi sonrasi bilgi toplumunun {iretim iliskileri
arasindaki gecisle alakalidir. Kiiresellesmenin ekonomik tabani postfordist ya da
esnek iiretim bigimine, kiiltiirel tabani bilgi ve enformasyonun kiiresellesmesine
dayalidir. Bu gecis, iletisim teknolojilerindeki gelismenin ekonomik, kiiltiirel, siyasal
alanin yeniden yapilanmasindaki aracilik roliiyle yakindan iliskilidir (Gtizel, 2006,
2).

Yukaridaki tanimdan da yola ¢ikarak, bilgi toplumunun ig¢inde bulundugu
enformasyon ¢agmin, kronolojik siralamada sanayi sonrast donemi kapsadig
sOylenebilir. Aydogan’in aktarimiyla; sanayi toplumu fabrikalasma ya da mal
tiretimiyle tanimlanirken, sanayi sonrasi toplum emek teorisi yerine, bilgi teorisinin
can alict énemde oldugu, bilgi ve enformasyon degisiminde telekomiinikasyon ve

bilgisayarlarin stratejik duruma geldigi bir toplumu tanimlar (Aydogan, 2010, 6).
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Kiiresellesme ya da Globallesme (Globalisation) kavramina, iiretim ve tiiketim
iligkileri penceresinden bakmakla, konunun ekonomik altyapisina gonderme
yapilmaktadir. Kiiresellesmenin ekonomi temeli, yeni iletisim ve bilgi teknolojileri
vasitastyla, cografyalar arasinda gelisen fiziksel, maddi iirlinler ve kiiltiirel tirtinlerin
alis verisi lizerine kurulmaktadir. Toulmin’e gore insanlar ve toplumlar; gittikge iist
iiste binisen hatta iilkelerin sinirlarini bile asan faaliyetlere girmistir. Seyahat,
iletisim, finansman, ticaret, spor miisabakalari, meslekler ve hatta popiiler miizik
artik tek bir tilkenin sinirlart i¢ine hapsedilemez olmustur. Buna benzer birgok iliski
ve faaliyet, uluslararasi bir nitelige kavusmustur (Balay, 2004, 62). Balay’in
deyimiyle, bu durum diinyanin farkli yerlerindeki insanlar1 bir araya getirerek; mal,
hizmet ve fikir aligverisi yapabildikleri bir deneyim ortami1 yaratmaktadir.

Yine Dreyfus’un soziinii ettigi; biiyiik kitlelerin her tiir bilgiye kolay yoldan
ulasabilmesi durumu, iletisim teknolojileri tarihi agisindan Onemlidir. Onceki
teknolojik medyalara kiyasla, internet medyasinin kitlesel basarist dikkat g¢ekici
Olglidedir. Gerek yerel gerek ulusal ve uluslararasi yayilim yoniinden, internet ayni
zamanda giiclii bir kitle iletisim aracidir. Internet teknolojisi, sonsuz segenek sunan
igerigi ile ¢esitlilik vaadinde bulunmasina karsin, buna ragmen kullanicilar belli bash
internet sayfalarinda kitlesellesmektedir. flerleyen béliimde ele alinacak olan sosyal
medya bagligi altinda, kiiresel 6l¢ekte milyonlarca kullaniciya sahip web siteleri
tizerinde durulacaktir.

Bu anlamda internetin en 6nemli alt konularindan biri, kiiltiirdiir. Ozellikle son 20-30
yilda gergeklesen bilgiye dayali teknolojik hareketler, yeni bir ¢agi yaratirken; yeni
bir toplumu da yaratmaktadir. Kiiresellesme ve ekonomideki yeni iiretim- tiiketim
bicimlerinin sosyolojik tespiti, olduk¢a kapsamli bir arastirma gerektirmektedir.
Ancak, bu tez kapsaminda, en yalin haliyle internetin yarattig1 kiiltiir ve dolayisiyla
miizik diinyasi i¢inde konumlanan miizisyen, dinleyici ve endiistri aktorlerinin
durumu ele alinmalidir.

Hryshn, internet ve toplum arasindaki iliskiyi, pazarlama ve reklamcilik anlayisi ile
aciklamaktadir. Internetin gorsellik {izerine kurulu karakterinin, onu daha da
ticarilestirdigi tizerinde durmaktadir. Bu baglamda internetin, bir diger onemli
alaninin ise, ticari amagla yapilan ve bireyleri tiikketime yonlendiren reklamlar ve
pazarlama disiplini oldugu sdylenebilir. Dijital pazarlama kavrami, yeni bir saha

olarak, ekonomik, sosyal, ideolojik, kiiltiirel vb. 6geleri desteklemektedir.
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Internetin kiiltiir yansimasi ve ticari yiizii olarak internet reklamciligi, miizik
endiistrisini ilgilendiren konularmn basinda gelmektedir. Internetin meydana getirdigi
yeni kiiltiir diinyasina, miizik sektoriiniin tiim taraflar1 uyum saglama c¢abasindadir.
Internet, teknoloji temelinin yani1 sira; medya olmasi ve ticari girisime destek vermesi
bir yana, miizik endiistrisinin bagslarda tehlike olarak gordiigii; ancak yillar i¢inde
kabullendigi ve dahasi dahil oldugu bir geligmedir. 1990’11 yillarin sonunda ne
dinleyici, ne miizisyenler ne de endiistrinin kendisi bu yeni teknolojiye tam
anlamiyla adapte olabilmistir. Yasal olmayan yollarla paylasilan miizik dosyalari,
diinya {izerindeki sayisiz kullanici arasinda transfer edilirken, endiistrinin elinde
yeterli telif imkanlar1 yoktur. Miizisyen, dinleyiciye sundugu fiziksel formattaki
alblimlere, bekledigi geri doniisii alamaz. Ayrica bu durum, sadece Tiirkiye’de degil,
miizik endiistrisinin merkezi sayillan Amerika ve Avrupa iilkelerinde de ilk yillar i¢cin
gecis ve bu kiiltiire uyum siirecidir. Miizigi bedava dinlemek, kullanicilarin
tanimadig1 kisiler ve sanal ortamlar aracilifiyla paylasimda bulunmalari, yapilan
miizikler ve miizisyenler hakkinda olumlu ve olumsuz — zaman zaman hakarete
varan- anonim yorumlarin rahatlikla yaziliyor olmasi, dnceleri forum, bloglar ve web
sitelerinde; daha sonra ise sosyal medya siteleri ile artan miizik ve fikir paylasimi
yeni olusacak bir kiiltiiriin habercisidir.

Haluk Birsen’e gore; enformasyon teknolojisi gelistikce ve aradaki engeller
kaybolduk¢a Internet ag {izerindeki insanlar birbirlerine daha fazla
yakinlagsmaktadirlar. Bu yakinlasma ortak paylasim alanlari olusmasimi ve bunu
takiben de elektronik bir internet kiiltiiriinlin meydana gelmesini saglamaktadir
(Birsen, 2013,29). Asagida Aydin ve Miicahit (1998), internetin yarattigi kiiltiir

ortaminin ozelliklerine deginmektedir:

- Sosyal kimlikten bagimsiz iletisim: internet’te 1rk, renk, dil, din gibi dzellikler Snemini
yitirmekte, insanlarin birbirleri arasindaki iliski Onyargisiz bir sekilde olusmaya
baglamaktadir

- Paylagim: Internetin sagladigi olanaklardan en 6nemlisi olan bilgi paylasimi ozelligi
sayesinde, yargilayan ve katilimci insan yapilari olugsmaya baglamakta ve internet
kullanicilar1 boyle bir ortamda kendilerini daha aktif hissetmektedirler

- Demokratiklesme: Sansiirsiiz ve 6zgiir bir ortam olmasi nedeniyle, her diisiinceden ve
kesimden insanlar fikir ve Onerilerini Ozgiirce yayinlamakta ve bu fiili sonucunda
gordiigii destek ve karsit goriislere de demokratik bir tartigma platformunda cevap
verebilmektedir

- Bilgiye hizli ve kolay ulasim
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- Kendine has bir iletisim ( Birsen, 2013, 29).
Yukarida Aydin ve Miicahit’in tizerinde durdugu o6zellikler, internet kullanimindan
kaynaklanan sosyal ve Kkiiltlirel alana 151k tutmasi agisindan onem tasir. Sosyal
kimlikten bagimsiz iletisim, kimlik ya da benlik kavramlari ile agiklanabilir.
Internette kisiler, giinliik hayatlarinda olmadiklar1 biri gibi davranabilirler. Bu

durumda kendilerine yeni online (¢evrimigi) ya da sanal kimlikler yaratmis olurlar.
4.1.5.1 Online Kimlikler Yaratmak

Binark’a gore; birey, kimligini arzu ettigi sekilde konumlandirmak i¢in giyim
tarzlarindan, dil kullanim bigimlerine, bos zaman etkinliklerine, miizik tiiketimine ve
medya kullanma oOriintiilerine degin farkli materyal ve kiiltiirel 6gelere basvurur
(Gtizel, 2006, 7). Bireyin, kimligini kendi istegi dogrultusunda olusturabilme becerisi
sayesinde, internet mecrasinda istedigi karaktere biiriinebilir. Hatta web sitelerin
fonksiyonlaria gore, farkli sayfalarda farkl karakterler yaratimi da s6z konusudur.
Giizel, Cameron Bailey’in goriisiine yer vermektedir. Buna gore Bailey; online
diinyada kimliklerin segilip, oynandigini, degistirildigini veya verili olarak ele
alindigini belirtirken, bu diinyanin katilime1 bireyinin kendisini ancak dil araciligiyla
ifade etmesinden Otiirii  kimlik kurgulamasinin  ¢ok yonlii eylemesinden
yararlanabilecegini One siirer... Bailey’e gore bedene ‘sanal bir deri’ giydirilebilir
(Giizel, 2006, 7). Sarkici O. Giirman ile yapilan goriismede, kendisi hakkinda
internet sitelerinde ¢ikan olumsuz yorumlar hakkinda asagidaki ifadeyi kullanmistir:
Kisiler normalde sdyleyemeyecegi seyleri, sadece oradan sdyleyebilecegi igin,
cesaret ediyor. Yaniniza gelse inkar eder.

Gilrman’in ifadesi, internetin kullanicilara sagladigi anonimlik 6zelligi sayesinde,
fikirlerini hi¢bir kontrol mekanizmasina gerek duymaksizin sanal ortamlarda
paylasmalaryla ilgilidir. Giirman, giindelik hayatta yiiz ylize geldigi dinleyicilerle bu
ve benzeri sorunlari yasamadigini sozlerine eklemektedir. Bu durumda sanal
diinyada yaratilan kimlikler araciligiyla, kisilerin daha saldirgan, elestirel ve ya
siddet yanlis1 vb. olmaktan ¢ekinmedigi ortaya ¢ikmaktadir.

Son yillarda medyada ve sosyal bilimlerin ¢aligma alanlarinda ‘klavye delikanliligy’
ya da ‘sanal kabadayilik’ kavramlarindan s6z edilmektedir. Bu kavramlar miizik
endiistrisi acisindan da onem tasimaktadir. Oyle ki, dzellikle miizik videolarinin
altindaki yorum kisimlarina yazilan yazilarin igerigi, iletisim bilimciler tarafindan ele

alinmas1 gereken bir konudur. Bu mecralarda, internet teknolojisi Oncesindeki
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déonemde veya yiiz yilize iletisimde sanat¢i ile hayran/ dinleyici arasinda
gelismeyecek diyaloglar gelismeye baslamistir. Yeni medyanin miizik diinyasina
etkilerinden biri, argo ya da siddete kadar varabilen ifadelerin giinliik yazigsma
dilinde siradan bir hale gelmesidir. Elbette, bir miizisyen paylastigi bir eser hakkinda
dinleyicisinden yapic1 elestiriler ya da begeni mesajlar1 da alabilir. Ustelik bu geri
bildirim daha once hi¢ olmadigi kadar aninda gelismektedir. Ayrica, internet her
zaman her tiir bilgiyi ve secenegi barindirmaktadir. Ozet olarak internet kiiltiirii,
sosyal kimlikten bagimsiz bir iletisim kurulmasina olanak tanimaktadir.

Internetin kiiltiirel 6zelliklerinden bir digeri ise paylasma esast iizerine kuruludur. i1k
ve en dnemli amaglarindan biri bilgiyi paylasmak olan internet teknolojisi, aslinda bu
sayede kiiltiirii de paylagsmaktadir. Diger yandan miizik diinyas1 i¢in paylasma (share)
kavrami, mp3 miizik dosyalarinin bilgisayarlar arasindaki aligverisi ile baslamistir.
Isimleri sosyal paylasim aglar1 olarak genellenen sitelerde, kullanicilar her tiir
bilgiyi, videoyu, yaziy1 ya da gorseli paylasabilmektedir. Burada da kimin neyi
paylastigi 6nem arzeden bir konudur. Neyin paylasildigi, ya da begenildigi iizerinden
bir kimlik insas1 olusabilmektedir. Ornegin tiim diinyada gerceklesen cesitli
toplumsal olaylara, 6zellikle internet ve mobil teknolojiler vasitast ile verilen tepkiler
Dijital Aktivizm adin1 almaktadir. Bireyler, ‘sosyal paylasim aglari’ araciligiyla,
toplumsal konulara karst duyarliliklarini gostermektedir. Artang Savas, 2013’de
Sabah gazetesinde yayinladigi “Klavye Delikanliligi mi, Devrimin Anahtart mr1’
baglikli yazisinda dijital aktivizmin olumsuz yanlarini siralamaktadir. Ayrica, Savas,
konuya elestirel bir boyutta bakarken, aslinda paylasma eyleminin, internet kiiltiirii

icinde, paylasilan seyin iceriginden daha 6nemli hale geldigi anlagilmaktadir:
- Internette tepkinin sadece bir tikla, bir 'like'la veya bir mesajla ortaya konulabilir olmasi,
pek cok kisinin yalnizca 'modaya uymak' i¢in bu islemi gerceklestirmesine neden oluyor.
Yani pek c¢ok internet aktivisti, aslinda neyi, neden desteklediginin veya neye, neden
kars1 ¢iktigimin bile farkinda degil.
- Yalnizca belirli giinlerde profil fotografin1 degistirerek bir seyleri degistirebilecegine
inananlar, yaralanan vicdanlar1 bu sekilde rahatlatiyor ve tepkileri etkiye doniismeden

‘uysallastyor’.
4.1.5.2 Yeni medya’da sansiir ve olusan yenil dil/ sembol diinyasi
Aydin ve Miicahit, internetin demokratik olma 6zelliginden s6z ederken, sansiirsiiz

ve Ozgiir bir ortam sOylemini kullanmay1 se¢mislerdir. Bu 6zelliklerin 1998 yilinda

yazilmis olmasinin da katkisinin olabilecegi géz oOniline alinarak, internetin kendi
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icinde baz1 sansiirler uyguladig1 ger¢egi unutulmamalidir. Web sitelerini, forumlari,
bloglar1 vb. yoneten Admin (Yonetici) kimseler tarafindan yorumlar kontrol
edilmekte, hakaret, cinsellik, siddet gibi ifadeler igcermesi halinde kullanici profili
dondurulmakta ya da aktifligini kaybetmektedir. Ayrica pek c¢ok sosyal paylasim
aginda, kullanicilar istemedikleri bir yorumu ya da baska bir kullaniciyr site
yonetimine sikayet etme, erisimine engel olma hakkina sahiptirler. Elbette, bu kadar
bliyiik ve yogun bir sanal kiiltiir i¢inde, tam sanslirlii ya da sansiirsiiz bir ortama gegis
yapilamaz. Ancak, internette kisilerin farkli fikirleri rahatca ifade edebildikleri,
tartisabildikleri durumlar da mevcuttur. Ote yandan zaman zaman bazi iilkelerde bazi
web sitelere giris ve kullammla ilgili kisitlamalar gelebilir. Ornegin, gecmiste
Tiirkiye’den Youtube video sitesine erisimin kisitlandigi bir donem gergeklesmistir.
Internet teknolojisi ile bilgiye hizl1 ve kolay ulasim, bilgi toplumunun insasina ivme
kazandiran bir Ozelliktir. Diinyanin her yerindeki farkli teknolojik, ekonomik,
siyasal, sosyal, sanatsal vb. bilgiye kolay ulasilmasi, bilgi c¢agmin bireylerini
avantajli konuma getirmektedir.

Son olarak Aydin ve Miicahit’in iizerinde durdugu konu, internet kiiltiirtiniin kendine
has bir iletisim dili olusturdugudur. Giizel’e gore; internet biitlin konusmalarin
yazildig1 sessiz bir diinyadir. Yeni iletisim dili ve sembolleri, mobil cep telefonu
mesajlar ile baslamis ve internet iizerinden yapilan yazisma ve ifadelerle devam
etmistir. Kisaltmalar bu yeni dilin en baskin 6zelligidir. Cakir ve Topgu’nun
ifadesiyle; gelisen teknolojilerle birlikte insanlar her yerde oldugu gibi internetteki
iletisim ortamlarinda da hizdan tasarruf etmek ic¢in, uzun ifadeler ve climlelerin
yerine, kisa ve kendi aralarinda anlasilan kodlar kullanmay: tercih etmekteler (Cakir
ve Topcu, 2005, 81). Ayrica, internet teknolojisinin kendine ait bir dil ve anlam
diinyasi da olugmaktadir. Kisaltmalar, smiley faces denilen konusan yiizler form ile
ilgili iken; literatiire eklenen kelimeler anlamsal yenilik icermektedir. Ornegin, miizik
indirmek s6z Obegi, dijital ortamdaki miizik ses dosyalarmin bilgisayara
kaydedilmesi anlamina gelmekte olup, miizik endiistrisine gorece yeni eklenen bir

kelimedir. Bu baglamda, bir dijital miizik terimler s6zliigii olusmaktadir. (Bkz. Ek 2)

4.1.6 Internet ve Reklam Iliskisi/ Dijital Pazarlama

Internet ilk olarak kullanilmaya baslandiginda, reklam ve pazarlamaya yonelik bir

ama¢ icermemektedir. Zaman icinde tlim diinyada kullanici sayisinin hizla artmast,
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web sitelerin buna daha elverisli hale gelmesi gibi sebeplerle internet, iirlinlerin ve
markalarin tanitiminin yapilmasi ve pazarlanmasi i¢in etkin kullanilan bir alan haline

gelmistir. Istanbul Ticaret Odas1, reklam kavramini su sekilde tanimlamaktadar:
Insanlar1 goniillii olarak belli bir davramsta bulunmaya ikna etmek, belirli bir diisiinceye
yoneltmek, dikkatlerini bir iiriine hizmete, fikir ve kuruluga ¢ekmeye ¢aligmak onunla ilgili
bilgi vermek, ona iliskin goriis ve tutumlarmi degistirmelerini veya belirli bir goriisii ya da
tutumu benimsemelerini saglamak amaciyla olusturulan iletisim araglarindan yer ya da siire
satin almak yoluyla sergilenen veya baska bigimlerde ¢ogaltilip dagitilan ve bir licret kargiligt
olusturuldugu belli olan (diger bir deyimle parasal destek saglayan kisi ya da kuruluslarin
kimligi agik olan) duyurudur.
Reklam sektoriiniin internet teknolojisi ile is birligi yapmasi, 1990’11 yillarin ikinci
yarisindan sonra artis gdstermektedir. Ilk internet reklami, 1994 yilinda
hotwired.com tarafindan yapilmistir. Brott, internet reklamlarinda baslangigta sadece
dolayli tanitimlarin hakimiyeti oldugunu ve web sayfalarinin ziyaretgilerine,
olusturulus amaglarina hizmet eden bilgiler sunuldugunu ifade etmektedir
(Altmbasak ve Karaca, 2009, 466). Ik reklamlar ekranin kenarindaki hareketli
metinler iken, Schlosser, Shavitt ve Kanfer, bes farkli formatta internet reklam tiirii
siralamaktadir. Bunlar: Standart banner reklamlar1 (gif banner reklamlari, flash
banner reklamlari), rich medya reklamlari, brandwrap reklamlari, elektronik posta
reklamlari ile text ve arama motorlari reklamlaridir. Ayrica sirketlerin kurumsal web
siteleri de internet reklami olarak kabul edilmektedir (Altinbasak ve Karaca, 2009,
467). Buna ek olarak, sosyal paylasim siteleri, son yillarda siklikla reklam amach
kullanilmaktadir.
Internet reklamlari kisa siirede hazirlanip yayma sokulabilmesi agisindan, geleneksel
reklam anlayisindan farkli bir isleyise sahiptir. Bu bakimdan zaman tasarrufu
saglanmis olur. Nispeten diisiikk maliyetli olmasi, internet reklamciliginin avantajli
durumlarmdan bir digeridir. Uriinlerin ya da markalarm ilgilisine daha direkt yolla
ulasma imkan1 saglamaktadir. Ornegin bir miizisyenin yaptig1 yeni isin reklammni, bir
miizik sitesine vermesi anlamli bir davranis olmaktadir. Ancak, bu durumda o sitenin
genel kullanict profilinin iyi gozlemlenmis olmasi, hedef kitleye ulagabilmek
agisindan énemlidir.
Internet reklamciliginin avantajlarindan biri esnek olmasi, yani, aninda miidahaleye
izin vermesidir. Ayrica, Olciilebilirlik 6zelligi ile kullanicilara ait tutarli verilerin

sistemde olmasi, reklam verenlerin hem kendilerini ve hem de hedef kitleyi yakindan
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gozlemleyebilmesini saglamaktadir. Etkilesim o6zelligi sayesinde, markalar ve
tilkketiciler birbirleri hakkinda daha fazla bilgiye erisebilmektedir.

Altinbasak ve Karaca, internet reklamciliginin zayif yonlerine deginmekte ve
diinyada internet erisimine sahip olmayan biiyiik bir tiiketici kitlesi oldugunun altini
cizmektedirler. Ayrica, sirketlerin kolay, ucuz ve hizli olmasi gibi sebeplerle, her
firsatta e-posta (elektronik posta) gondermelerine isaret ederek; internet reklamlart,
internet’in biitlinselligi i¢inde karsimiza ¢iktiklar1 i¢in dikkat ¢ekmeleri daha
zordur... Internette reklam sektdriinii olusturan kurallar ve genel ilkeler, heniiz tam
anlamryla yerlesmis degildir, ifadesini kullanirlar (Altinbasak ve Karaca, 2009, 473).
Bunlara ek olarak, hiz konusunun avantajlar1 oldugu kadar, dezavantajli durumlarinin
oldugu da soylenebilir. Yani, internet kanaliyla yapilan pazarlama ve reklam
calismalari, teknolojinin hizi sebebiyle ¢ok cabuk eskimekte ve tiiketici nazarinda

ilgisini kaybetmektedir. Benzer durum sosyal aglarda da s6z konusudur.
4.1.6.1 Diinyada ve Tiirkiye’de internet Reklamcilig

Tiim avantaj ve dezavantajlar ile birlikte, internet reklamciligi zaman iginde biiyiik
bir ticari alan halini almustir. Internet pazarlama ve reklamcilik igin yapilan
harcamalar ve yatirimlar, katlanilan meblaglarin markalar agisindan geri doniisiiniin
oldugu sonucunu dogurmaktadir. Bununla beraber internet, daha yiiksek biit¢eler
ayirabilen sirketlerin, daha fazla yer alabildigi bir medya durumuna gelmektedir.
IAB (Interactive Advertising Bureau/ Interaktif Reklam Biirosu) baskani ve Ceo’su
Randall Rothenberg; Interaktif reklamlar oldukea yiiksek kazanimlar gériiyor. Dijital
ekranlar pazarlama diinyasinda ¢ok kritik bir yer tutuyor zaten rakamlar da bize her
seyi anlatiyor, ifadesini kullanmakta ve kisa zaman sonra dijital reklama ayrilan
biitcenin, televizyon reklam biitgelerini gececegini savunmaktadir. Asagida 1996
yilindan itibaren internet reklamlari i¢in yapilan harcama tablosu yer almaktadir.

Verilerin kaynagi, VentureBeat olup Goclick Dijital’den alinmistir.
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Sekil 4.3 : 1996- 2014 Yillar1 Arasinda Internet Reklamcilig1 igin Yapilan Harcamalar.

Diinyada internet reklam ve pazarlamalart i¢in ¢ok biiyiik oOlglide biitgeler
harcanirken, Tiirkiye’de de her gegen yil ilerleme kaydeden bir sektdr bilinci
olusmaktadir. IAB Tiirkiye’nin 2011 yilinda acikladig1 dijital reklam harcamalar
asagidaki sekildedir:
- Display, arama raporu, mobil reklam, ilan sayfalari, e-posta, in game advertising gibi
uygulamalardan olusan internet reklam yatirimlari toplami; 721 milyon TL,
- Gosterim/tiklanma bazli reklam, video, sponsorluk ve gelir paylasimli reklam
yatirimlarindan olusan "Display Reklam Yatirimlar1"; 294 milyon TL,
- Ucretli siralama, arama motoru goriintiili reklam agindan olusan "Arama Motoru
Reklam Yatirimlar1"; 339 milyon TL,
- Mobil gosterim ve mobil opt-in SMS/MMS'den olusan "Mobil Reklam Yatirimlari" 25
milyon TL, oldu.
- Ilan sayfalar1 reklam yatirimlar1 58 milyon TL olurken, e-posta ve in game advertising

reklam yatirimlari toplami 5 milyon TL olarak gergeklesti.
Literatiirde internet reklamciligi kadar yer edinen bir diger kavram ise dijital
pazarlamadir. Yazici’ya gore; Pazarlamacilar markay1 geleneksel olarak, {iriin veya
hizmetin tiiketicinin zihninde kisilik (personality), sunus (presence) ve performansin
(performance) toplami seklinde tanimlamaktadirlar. Bu “3P” ayn1 zamanda, internet
iizerinden pazarlama i¢in de gecerlidir (Yazici, 2001, 279). Tez kapsami geregi,
internet lizerinden yapilan reklam ve pazarlama calismalarini tek bir cati altinda

toplayip, bu calismalarin miizik endiistrisindeki durumu tizerinde durulmalidir.
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Miizik sirketleri, yeni satisa sunacaklar1 miizikal islerinin reklamini internet siteleri,
forumlar, bloglar, sosyal paylasim aglar1 vb. kullanarak dijital ortamda yapmaktadir.
Yukaridaki sekillerde de belirtildigi tizere, dijital reklam ve pazarlama alanina
yapilan yatirimlar azimsanmayacak Ol¢iidedir. Dinleyici Kitlesine uygun olarak
yiiriitiilen dijital pazarlama caligmalari, geleneksel pazarlama ¢alismalari ile bir arada
gitmekte ve birbirinden beslenmektedir. Geleneksel medya araglari olan televizyon
ve radyo destegi olmaksizin, miizigin yalnizca dijital mecrada pazarlanmasinin

yeterli olup olmayacagi konusunda menajer Yildirim sunlar1 soylemektedir:

Ozellikle yeni g¢ikan bir sarkicinin promosyon harcamalarim sadece sosyal medyaya
harcamasi yanlig, radyo ve televizyona da harcamasi gerekir. Hatta 6nce radyo... Daha 6nce
baz1 sarkicilar bilbordlara reklam verdi mesela bunlarin da geri doniisii olmuyor...Ben
promosyon i¢in sosyal medyaya para harcamadim. Biraz o mecranin kuru kalabalik oldugunu
diistiniiyorum. Facebook, Twitter, Google’a reklam verenler var, ama ige yansimiyor ( Y.

Yildirim, kisisel goriisme, Mayis 2014).
Yildirim’in sozleri dijital pazarlamanin, en azindan miizik sektorii icin hala tek
basina yeterli olmadigini vurgulamaktadir. Miizigin kendisinin iiriin olarak neredeyse
sadece dijital pazarda satilmasi1 ve diinyada dijital miizik ile telif haklar1 sorununa
¢Oziim iretilmeye baslanmasi, elbette endiistriyel a¢idan olumlu gelismeler olarak
yorumlanabilir. Bu anlamda, dijital pazar ne tamamen yok sayilabilir ne de hala tek
domine edici giic oldugu sdylenebilir. internet diinyasimnin yarattig: dijital miizik
konusunun ne oldugu, taraflari nasil etkiledigi, endiistrinin dinamiklerini gelecekte
nelerin bekledigi iizerinde dikkatli bir sekilde diisinmek gereklidir. Internet
gercekten de esitlikci ve firsatlar iireten bir yap1 sunar m1? Miizisyen kendini bu yeni
diinyada nasil konumlandirmaktadir? Sirketler ve medya giicleri, pazarmn hakimi
olmaya devam edecek mi? Hayran ve sanat¢i arasindaki iligki internet
teknolojisinden sonra nasil bir duruma girmistir? Tezin ilerleyen boliimleri bu
sorularin yanitlarin1 bulmaya yonelik olacaktir. Internetin teknolojik bir yenilik
olmasi, yeni medya 6zelligi, yeni ticari olanaklar sunmasi ve yarattig dijital kiiltiir

konusu, miizik endistrisi i¢in ne ifade etmektedir?
4.2 internet Teknolojilerinin Miizik Endiistrisine Etkileri

Teknoloji, miizigin bir is kolu olmasinda en 6nemli etmenlerin basinda gelir. Kayit

teknolojisi, tim yan triinleri ile beraber miizigin sektor haline gelmesinde etkin rol
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oynamistir. Teknolojik gelismeler sayesinde sirketler, profesyonel miizik tiretimleri
gerceklestirmis, uluslararasi dagitim kanallarina sahip olmuslardir. Miizik icracilari,
caligmalarin1 geligsmis teknoloji ile donatilmis stiidyolarda kaydetme imkan1 bulmus
ve canli performanslarda da teknoloji destegini kullanmiglardir. Dinleyici ise miizigi
dinlemeye ve arsivlemeye yarayan ve zaman i¢inde taginabilir hale gelen iiriinlerle,
miizikal igleri yakindan takip edebilmistir. Bu sebeple teknoloji ve miizik, 6zellikle
endiistriyel boyutta ele alindiginda birbirine bagimli durumdadir.

1990’larda internet teknolojisi, askeri ve bilimsel kullanim amacin1 asip, is ve sosyal
hayat1 yakindan ilgilendiren bir gelisgme olmaya baslamistir. Bu sayede yukarida da
belirtildigi iizere, tim diinya capinda kullanici sayist milyarlarla ifade edilen
rakamlara ulagsmaktadir. Kisilerin hangi amaclarla internet kullandiklarin1 saptamaya
yonelik pek cok arastirma ve anket yapilmaktadir. Bu arastirma sonuglarinda,
internetten miizik dinlemek/ miizik indirmek/ satin almak/ radyo dinlemek vb. gibi
yanitlar biiyiik bir yiizdeyi olusturmaktadir. Denilebilir ki, kullanicilar internette
miizikle ilgili pek ¢ok eylem gerceklestirmektedir. Donald Passman, internetin bir
kitle hareketi olmaya basladigi 2000 yilinda kaleme aldig1 ¢aligmasinda, internette

gerceklestirilen miizikal aktiviteleri su sekilde siralamaktadir:

1. Promosyon Siteleri: Okumaya ve indirmeye (kendi kisisel bilgisayariniza
kopyalamak) agik, halka agik materyaller, sanatgilarin fotograflari, konser takvimleri ve 30
saniyeden uzun olmayan ses kayitlar1 gibi verilere sahip olan sitelerine girmek.

2. Ticari Siteler: Amazon.com veya CD Now gibi gelismis katalog ve
arastirma imkanlarina sahip ve kayitlari internet {izerinden satan sitelere girmek.

3. Sohbet (Chat) Odalari: Aynmi konulara ilgi duyan insanlarin bir araya gelip,
klavye araciligiyla sohbet edebildigi sitelere girmek...Hayranlarin bir araya gelip bilgi
paylasimi ve dedikodu yaptigi miizik sohbet odalar1 bulunmaktadir.

4. ilan Panolari: Elektronik mesajlarm okundugu ve insanlarin bagka kisilere
okumalar1 i¢in mesaj birakabildigi ortamlardir. Birgok sanat¢inin kendilerine adanmis olan
ilan panolar1 bulunmaktadir.

5. Yayin Siteleri: Temelde internet {izerinden es zamanli miizik yayini yapan
radyo istasyonlaridir. Ses kalitesi CD kalitesinin ¢ok altindadir.

6. Napster ve benzerleri: Bu siteler kullanicilarin birbirilerinin  kigisel
bilgisayarlarindaki miizik dosyalarini iicretsiz kopyalamalarina olanak saglar. (Passman,
2000, 382)

Passman’in ele aldig1 konular, internet ve miizik arasindaki iligkinin erken dénemini

ifade etmesi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Teknoloji, ilizerinde calisilan bir

konu olarak, verileri ¢cok hizli degisen bir alandir. Nitekim Passman, devam eden
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boliimde Napster konusuna giris yapmadan Once, OKuyucusunu su sekilde
uyarmaktadir: Bir dakika i¢inde bu konuyu daha detayli tartisacagiz, tabi ki siz bu
yaziy1l okuyana kadar -Napster ve benzerleri- tarih olabilir.

Miizik endiistrisinin aktorleri, siire¢ boyunca her yeni teknolojik gelismeye karsi
once temkinli olma yoluna gitmistir. Ancak baslarda tehlike olarak goriilen tiim
yenilikler, zaman i¢inde endiistrinin bir pargast olmus ve hatta sektoriin dominant
{iriinii haline gelmistir. Internet teknolojisi de benzer bir dénemden gec¢mistir ve hala
gegmeye devam etmektedir. Diinyanin farkli bolgelerindeki miizik piyasalari, ayni
kosullara sahip olmadigi igin, internet teknolojisine tam olarak uyum saglandigi
sOylenemez. Bu sebeple hala gelisimini siirdiiren bir donem yasanmaktadir. Miizik
ve medya sirketleri, miizisyenler, meslek birlikleri, dinleyiciler bu siirece hep birlikte
adapte olmaktadir. Diger taraftan teknoloji sirketleri bu konuda oncii kuvvet
durumundadir.

Steve Jones’a gore; ¢cogu insana gore miizik ile internet arasindaki iliski 1999°da
Napster ile basladi...Miizik endiistrisi agisindan bakinca internet ve miizik arasindaki
hikaye bir kaybin hikayesidir. Gazete haberlerinde bu durum, kaybolan gelir, satislar
ve miizik endiistrisinin ¢okiisii seklinde okunabilir (Jones, 2011, 440). Bu yorumdan
internet ve miizik arasindaki iliskinin beklenmedik oldugu sonucu ortaya cikabilir.
Ciinkii sirketler, yapimcilar, sponsorlar ya da genel adiyla miizik endiistrisini
yonlendiren ekonomik birimlerin, maddi kayiplar yasamasi, bu konu iizerinde 6nlem
alinmadig1 ve daha dogru bir ifadeyle 6ngoriilemedigi anlamina gelmektedir.

Tirkiye miizik diinyasinda da internet kullanicilarinin, miizige bedava ulagabilmeleri
sonucu, fiziksel alblim satiglari neredeyse bitme seviyesine gelmistir. Bdylece,
sektorel anlamda bir kiiglilme yasanmistir. Ancak albiim satiglarinin azalmasi tek
basina, internetten bedava miizik indirilmesi konusuna indirgenecek bir konu
degildir. Dijital c¢agin toplumunu yakindan tanimak, degisen {iretim- tiiketim
iliskilerini gbézden gecirmek ve bu baglamda miizigin taraflarin1 yeniden
konumlandirmak gereklidir. Aksi takdirde ezberci bir sdylem yaratilmis olup,
kapsam kisir bir dongiiye girecektir. Cogu sirket, internet teknolojisini anlamada ve
uygulamada ge¢ kalmis ve dijital diinyanin gereklerini yerine getirememistir.
Bununla beraber, yine de bedava indirmelerin gerek sirketler, gerek miizik icracilart
ve hatta dinleyiciler nazarinda, miizik tiretimi adina olumsuz bir etki yarattig fikri

olugmaktadir. Bu fikirler ¢ogu kez, bilimsel/ akademik perspektiften uzak olup,
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giinliik hayatin gézlemine dayanir. Diger yandan, diinyada ornekleri daha fazlaca
olmakla birlikte, akademik anlamda konuyu detaylica ele alan ve yeni teknolojinin
dinamiklerini anlamaya calisan ¢alismalar da mevcuttur. Ornegin 2003 yilinda Ugur
Giindiiz tarafindan yazilan makale, siireci anlama ¢abasi i¢indedir. Calisma, Sanal
Miizik Carsis1: MP3; Miizik Endiistrisine Dijital Bir Saldirt m1 Yoksa Ozgiirliik mii?
bashigi tasimaktadir. Internetin Tiirkiye’deki erken déneminde, dijital miizigin ne
oldugu, yasal olmayan mp3 paylasimlarinin nasil 6nlenebilecegi ve temelde internet

ve miizik arasindaki iligki anlasilmaya calisilmaktadir.

4.2.1 Dijital miizik ve mp3 kavram

Yeni teknoloji c¢agi, kendi terimlerini yaratmaktadir. Dijital miizik kavrami gorece
yeni bir kavram olup, Marc Harris tarafindan su sekilde tanimlanmaktadir: Dijital ses
dosyast olarak da tanimlanabilen dijital miizik, sesi sayisal deger olarak sunma
yontemidir. Bu agidan bakildiginda, miizigi fiziksel bir form olarak tutan manyetik
teypler veya plaklardan farklidir...Dijital miizigin en bilinen fiziksel kaynaklarindan
biri kompakt disk (CD)’dir. Harris, ardindan ses bilgisini depolamak i¢in, gesitli
kodlama formatlar1 kullanan fiziksel olmayan kaynaklara deginmektedir. Dijital ses
dosya orneklerinden biri, internetten indirilebilen ve bilgisayar, mobil cihaz ya da
mp3 oynaticida oynatilabilen mp3’diir. Dijital miizikten bahsettigimizde normal
sartlarda mp3 referans gosterilir. Diger dijital ses dosyasi formatlart ornekleri ise
AAC, WMA, OGG, WAV drr.
Gliniimiizde mp3 terimi, miizik diinyasi i¢in teknik kapsaminin 6tesinde bir anlam
icermektedir. Kullanicilar i¢in neredeyse dijital miizik, mp3 demektir. Mp3, MPEG
Audio Layer 3’lin kisaltilmig hali olup, MPEG’in agilimi ise Moving Picture Experts
Group’dur. Bu terim de Tiirkge ’ye ‘Hareketli Goriintii Uzmanlart Birligi’ olarak
cevrilebilir. Giindiiz’e gore;

MPEG Layer 3 formati Almanya’da bir iiniversitede tez olarak gelistirildikten sonra halkin

kullanimina sunulmustur. Once dinlenebilmesi igin mp3 player denilen oynatict programlari

¢tkan Mp3’lerin daha sonra sikistirma islemini gerceklestiren (encoder) programlart da

yapilmistir. Boylece herkesin kendi mp3’iinii yapip dinleme imkani da sanal ortamda

saglanmigtir(Giindiiz, 2003, 670).
Johnson ve Broida ise mp3 teriminin kullanici tarafindan kabul gérmiis pratik anlami
tizerinde durmaktadir. Buna gore; Mp3, sarkilarin paylasilmasi, yiiklenmesi ve bir

yerden bir yere iletilmesi i¢in evrensel dlgiilerde popiiler olan teknolojinin bir g¢esit
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sikistirllmis  6zetidir (Johnson ve Broida, 2001, 5). Sarkilar CD’den bilgisayara
aktarilir, elektronik formata gevrilir ve kiigiiltiilmiis bir sekilde saklanirlar. Ustelik
bunu ses kalitesinden 6diin vermeden yapmasi, mp3 teknolojisinin miizik diinyasinda
nasil bu kadar ¢abuk kabul gordiigiinii agiklamaktadir. Giindiiz’lin ifadesiyle, MPEG
ayni zamanda sikistirma yaparken, insan kulagiin duyamadig frekanstaki sesleri de
atarak yer kazanir. Kaydedilmis CD kalitesindeki sesin hard diskte ¢ok biiyiik yer
kapladig diisiiniildiigiinde miizik parcalarinin bilgisayar ortamina aktarilmasi, mp3
formatina doniistiiriildiikten sonra ¢ok daha kolay ve verimli bir yontem olmaktadir
(Giindiiz, 2003, 672).
Daha once de belirtildigi lizere, dinleyici her zaman daha iyi ses kalitesi ve rahat
kullanima 6nem vermistir. Teknolojik yenilikler, bu iki 6zelligi sagladig1 6lciide
kitleleri pesinden siiriikleyebilmistir. Kayit teknolojisi tarihi boyunca, dinleyicinin
miizige sahip olabilmek i¢in daha fazla maddi ylikiimliilige girmekten kaginmamast,
yapimcilari bile sasirtan bir davranig olmustur. Mp3 teknolojisi, hafizada daha az yer
kaplamakla birlikte, daha fazla sayida miizik sunmaktadir. Dinleyici her zaman daha
fazla miizige ulagmak ister. Fiziksel anlamda kaset, plak ya da CD gibi bir cismi
0zelligi olmamasi, kullanici i¢in bagka bir konformist yaklasimdir. Diger yandan bazi
miizik severler i¢in bu durum teknolojinin olumsuz yanidir. Dinleyici, tipki CD ya da
kaset teknolojisinde oldugu gibi, miizige dokunabilmek ya da albiimleri fiziksel
sartlarda saklayabilmek ister. Internet teknolojisinin hizi géz &niine alindiginda,
tiketimin kiiltiire ivme kazandirdigi agiktir. Miizigin dijitalize olmasi ve fiziksel
formunu kaybetmesi iizerine getirilen elestiriler, postmodern tiiketicinin ge¢mise
duydugu olumlama hissi ile aciklanabilir.
Mp3 teknolojisinin en onemlisi 6zelliklerinden bir digeri, sarkilarin CD’den mp3
formatina ¢evrilirken, miizik eserlerinin ses kalitesi tizerinde olumsuz hi¢bir etki
yaratmamasidir. Ayrica, Mp3 ses dosyalari, bilgisayar, mobil cep telefonu, tasiabilir
miizik oynaticilarindan vb. dinlenebilmektedir. Johnson ve Broida, mp3 teknolojisi
ile neler yapilabilecegini ve yararlarini siralamaktadir:

1.  Yeni mizikleri kesfetme

2 Miizik listeleri yaratma

3 Ender rastlanan sarkilar1 ve korsanlarini bulma

4.  Tim miizik koleksiyonunuzu bir yerde toplamak

5 Kesfe ¢ikmak
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6.  Diinyay: dinlemek (Johnson ve Broida, 2001, 8)
Diinyanin farkli yerlerindeki miizikleri duymak ve en yeni sarkilar1 kesfedebilme
becerisi, internetin kendi Ozelliginden kaynaklanmaktadir. Bilgiye kolay ve hizh
ulasim ozelligi, elbette miizik eserlerini de kapsar. Sevilen miiziklerin alblimlerini
satin almaya gerek kalmadan, radyo ya da miizik video kanallarinda bu sarkilara
denk gelmeyi beklemeden, internetin sonsuz secenegi arasinda dinleyici oldukca
ozgiirdiir. Ozellikle aranilan miizikler popiiler degilse, medya kanallarinda bu
caligmalarla karsilasmak daha da gii¢ hale gelecektir. Dinleyici igin popiiler olan
sarkilar kadar olmayanlara ulasmak da olduk¢a 6nemli bir avantajdir. Ancak, miizik
endiistrisinin internet teknolojisine eklemlenmesinden sonra, geleneksel medyadaki
orneklerinde oldugu gibi bu mecrada da popiiler miizikler ve miizisyenler siklikla
dinleyicinin karsisina ¢ikmaktadir. Mehmet Tez, dijital miizik dinleme sitelerinin

calisma mantigin1 6zetlemektedir:

Dijital miizik platformlar1 karmasik yazilim ve algoritmalar kullanarak miizik zevkinizi
anlamaya ve uygun yeni seyler Onererck size albim satmaya ya da dinletmeye calisir.
Bilgisayariniza girer, arsivinizi kontrol eder ve “madem bunlar1 seviyorsun, o halde bunlari
da seversin” der. Veya internette sevdiginiz sanat¢iyr dinlerken yazilim size bu sanat¢inin

benzerlerinden bir playlist olusturur.
4.2.1.1 Dijital miizik platformu i¢in bir 6rnek: Fizy.com

Dijital diinyada, smirsiz miizik segenegi vardir. Farkli cografyalardan, farkli
kiltiirlerden ¢ok cesitli yaratimlar internetin sonsuz hafizasinda birikmektedir.
Teknoloji sirketleri gelistirdikleri dahiyane yazilimlar sayesinde, tiim kullanicilarinin
hareketlerini yakindan takip etmektedir. Internette yapilan higbir arama kaybolmaz,
veriler st iiste birikir. Bu sayede arama motorlar1 zamanla kisisellesir. Kullanicinin
yaptig1 aramalar ve girdigi web siteler, aligkanliklari, zevkleri, egilimleri vb. ortaya
c¢ikarir. Kullanici ayn1 zamanda pazar i¢indeki bir tiiketicidir. Konu miizik dinleyicisi
eksenine cekildiginde, miizikseverin hareketlerini takip eden ve bu sebeple ona
segenekler sunan algoritmik bir yapidan s6z edebilmek miimkiindiir. Bu algoritmalar
miizik tiirleri lizerinden sekillenebildigi gibi mood (mod/hal/durum) ayarlar ile de
dinleyiciye sunulabilir. Ornegin Fizy miizik portali, miizik dinleme algoritmasini ii¢

farkli yol {izerinden yapmuistir. Asagida sitenin ana sayfa goriintiisii yer almaktadir:
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one c¢ikan mood'lar

Y A @ ]
Le@ 1
.’ TEeso T O.
best cover ever

icimdeki akdenizli

Sekil 4.4 : Fizy Ana Sayfa Goriintiisii 1 (Erisim: 25.11.2014).

Fizy miizik portali ana sayfasindaki segimlerin ilki, One Cikan Mood’lar baslhigimi
tagimaktadir. Dinleyici, sitenin kendisine sundugu dijital miizik arsivi arasindan o an
dinlemek istedigi ruh haline/ miizik zevkine uygun modunu secer. Internet sitesi
farkl1 zamanlarda farkli ana sayfa sonuglar1 vermektedir. Siteye erisim sirasinda,
sayfada yer alan modlar; Hit, Raptiirk, Parti Zamani, Best Cover Ever (En iyi cover
‘eski sarkilarin yeniden yorumlanmis hali’), Icimdeki Akdenizli, Biz Bize
Kopuyoruz, Yurdumda 2000’ler ve Fantezi kategorilerinden olugmaktadir.

Sitenin bir baska se¢im tiirii One Cikan Sanatg1 Radyolar1 uygulamasidir. Burada
Tez’in de ifade ettigi ‘bu miizigi seviyorsan bunlar1 da seversin’ yaklagimi ile hareket

edilmektedir. Anlik sayfa goriintiisii agsagidaki gibidir:
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one cikan sanatci radyolan

5

balent ortacgil bruno mars

Sekil 4.5 : Fizy Ana Sayfa Goriintiisii 2

One ¢ikan sanatg1 radyolarinda segilen &rneklem Biilent Ortaggil’dir. Kullanicy,
Biilent Ortaggil radyosuna tikladiginda sirasiyla Biilent Ortaggil, Fikret Kizilok,
MFO Grubu, Can Bonomo, Yasar Kurt gibi miizisyenlerin sarkilar1 calmaktadir.
Benzer miizik tiirleri icra eden ve yine benzer dinleyici kitlesine sahip olan
miizisyenlerin pes pese c¢alindigi bu uygulama, dijital miizikte en siklikla kullanilan
algoritmik yontemdir. Miizisyenin ayni zamanda bir tiiketici oldugu dijital diinyada,
bu yonlemle potansiyel dinleyiciler yaratilir. Ayrica bu uygulama ile dijital
pazarlama ve reklam projelert yiiriitiilebilir.

Son olarak Fizy ana sayfasinin iigiincii se¢im tiirii One Cikan Albiim uygulamasidir.
Bu uygulama biiylik ¢ogunlukla popiiler miizisyenlerin bilinen ya da yeni ¢ikan
albiimlerinden olusur. Internet diinyasinin genis segkisinde dinleyici sinirsiz sayida
miizige ve miizisyene ulagabilir. Ancak, miizik portallari, video siteleri ya da sosyal
paylasim aglart bildik isimlerin ses ya da gorsel malzemelerini kullanir. Asagida
anlik goriintiilemede sitenin ana sayfasinda yer alan One Cikan Albiim secenekleri
yer almaktadir. Listede diinya miizik sektoriiniin popiiler isimleri olan Madonna,
David Guetta, Queen, Zaz ve Travis ile Tiirk miizik endiistrisinde taninan isimlerden

Niliifer, Glilsen ve Model grubunun albiimleri yer almaktadir.
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one c¢ikan albumler

confessions on a danc.

NOTHING YHE  BEAT

%
D

nothing but the beat il
Sekil 4.6 : Fizy Ana Sayfa Goriintiisii 3
4.2.1.2 Yasal Olmayan Yollarla Bedava Mp3 indirilmesi Sorunsal

Miizik endiistrisine gore, dijital miizigin en biiyiikk sorunlarindan biri, bedava mp3
indirmeleridir. Miiyap, web sitesinde konuyu internet korsanligi perspektifinden ele
almistir: Mp3’lerin gerekli yazili izinler alinmaksizin yasa dis1 olarak umuma iletimi
hususu, repertuarit MU-YAP’1in korumas: altinda bulunan fonogram yapimecilarinin
haklarini telafisi gli¢ ve biiylik zararlara ugratmaktadir. Ayrica sitede, bu zararin
sadece miizik icracilarin1 degil, sektor i¢inde ¢alisan yapimecilar, albiimlerin iiretim
ve dagitiminda gorev alan kisiler, yani sahnenin ardinda kalan pek c¢ok insanmi da
kapsadigi ifade edilmektedir. Karst c¢ikilan bir diger husus; paylasim sitelerinin
‘herkes mp3 yayinhyor’ ya da dinleyicinin ‘herkes yapiyor’ mazeretinin ardina
saklanilmas: ile ilgilidir. Miiyap, internet korsanligi kapsamina giren konulari

yayinlamigtir:

- Sitede (gerek kendi sunucusunda gerek baska bir sunucuda yer alan) MP3 formath
miizik dosyalarina yer verilmesi, bu dosyalarin download edilmesine imkan verilmesi.

- Sitede video klip ve benzeri formatlara yer verilmesi, bu dosyalarin download
edilmesine imkan verilmesi.

- Sitede Online miizik yayini yapilmasi.

- Sitede mp3 yaymi yapan sitelere erisimi saglayacak adreslere yer verilmesi.

- Rapidshare, megaupload vs. gibi paylasim sitelerinin yasa dis1 icerik transferi icin
kullanimina olanak saglamak.

- P2P olarak bilinen paylagim programlarinin yasa dis1 igerik transferi igin kullanilmasina

olanak vermek.
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Yukaridaki kapsam goz oniinde bulunduruldugunda, cevaplanmasi gereken bir soru
ortaya ¢ikmaktadir: Insanlar neden miizik indirirler?. Gergekten sadece bedava
olmast m1 bu eylemi bdylesi cekici kilmaktadir? Yoksa, dijital c¢ag, teknolojik
gelismeler, yeni tiiketim kiiltirliniin dogal yapist m1 bunu gerektirir? Brad Hill,
dinleyici ile mp3 indirme arasindaki iliskinin sebeplerini ortaya koymaktadir:
- Sanal bir sey almak ¢almak degildir: I¢giidiisel olarak tiim insanlar sanal miilkiyetin
fiziksel miilkiyet kadar kutsal olmadigina inanirlar.
- Site yasalsa igerigi de yasaldir: Paylagim yapilan sitenin yasal bir girisim olmasi halinde
kullanici sitenin igeriginin de yasal oldugunu kabul etmektedir.
- Bulunmasi zor olan miiziklere kolay erisim: Ulasilmast zor ve pahali olan kayitlara
kolay ve iicretsiz erigim saglar.
- Aggozliiliik: Higbir iicret etiketi olmayan sinirsiz miizige erisim insanlarin aklini geler.
- Zaten satin alinmayacak bir miizigi deneme imkani: Buna merak faktorii de denebilir.
- Internet kiiltiiriiniin en az 20 yildir destekledigi bilgi paylasimi aligkanlig
- Bir sarkiy1 indirmek bir albiimii almak demek degildir: Tek bir sarkiy1 indirmek,
dinleyicide tiim albiimii yasa dis1 yoldan elde ediyor hissi uyandirmaz.
- Dogru ya da yanlis, insanlarda bir albiimii arastirmak, incelemek ya da arsivlemek icin
harcanilan zaman ve efor o albiimii hak ettikleri hissini yaratir.
- Plak sirketlerine duyulan kin
- Degisime duyulan arzu: Insanlar biiyiik sirketlere ait CD’leri boykot ederek mp3
indirmekte ve degisime oncii olmaktadirlar.

- Insanlar sarkilar1 indirdikten sonra CD’leri satin aliyorlar. Indirmeyi bir eleme yontemi

olarak kullantyorlar” (Hill, 2003, 226)

Maddeler dikkatlice incelendiginde, dinleyicinin farkli sebeplerden dolayr miizik
indirdigi goriilebilir. Oncelikle kisilerin kafasindaki ¢alma eylemi, fiziksel bir iiriine
el koymak, almak anlaminda anlasildigindan, siber uzaym soyut diinyasinda elle
tutulmayan, fiziksel realitesi olmayan bir ses dosyasina sahip olmak ¢almak anlamina
gelmemektedir.

Hill’in listesindeki dikkat ¢ekici bir baska 6zellik, dinleyiciye ‘a¢gozliiliik’ sifatinin
yakistirilmasidir. Giinlimiizde en ¢ok tartisilan konularin basinda tiikketim kiltiiri
gelmektedir. Insanlarin ihtiyaclarindan fazlasim satin almasi, sahip olduklari
tirtinlerden ¢abuk sikilmasi ve derhal yenisi ile degistirme istegi duymasi, sosyolojik
ve psikolojik boyutta incelenmesi gereken bir konudur. Miizik dinleyicisi de biiyiik
bir arsive sahip olma fikrini sevmekte, yapilan islerden ¢ok kisa siirede tatmin
saglamaktadir. Diger yandan bunun tek sebebi, dinleyicinin tiiketmeye duydugu

heves degildir. Endiistri ve miizik icracilarinin kendisi de bu yargiya sebep
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olmaktadir. Bobby Owsinski, bagimsiz miizisyenlere dijital ¢agin miizik pazarlama
yontemlerini anlattigi boliimde, her 6 ile 12 hafta arasinda bir ya da iki sark: ¢ikarin
demekte ve hizli tilketime gondermede bulunmaktadir (Owsinski, 2009, 131)
Dinleyiciye gore, kayit tarihi boyunca plak sirketleri biiyiik karlar saglamis ve ¢ok
zengin olmuslardir. Ayrica, yillarca hayrani olduklar diinyaca taninan starlar, medya
araciliiyla liiks ve ihtisamli hayatlar yasadiklarini sergilemislerdir. Bu sebeple, artik
miizik albiimleri i¢in para 6demiyor olmak, dinleyiciyi vicdanen rahatsiz
etmemektedir. Miiyap benzer sekilde, internet korsanlig1 konusuna dikkati ¢ekerken,
burada asil korunmak istenenin miizik enddistrisinin kendisi oldugunu belirtmektedir.
Buna gore; sanatcilarin vergi vermedikleri, liikks icinde yasadiklari, hatta kiminin
sanat¢t olarak bile degerlendirme kapsamina alinamayacagi, yasa dis1 miizik
yayminin yaygin olarak herkes tarafindan yapildigi seklindeki iddialarin ve
yorumlarin nazari itibara alinacak herhangi bir yan1 bulunmamaktadir.

Miizik endiistrisinde yasanan ekonomik kriz sonrasinda, diinyada ve Tiirkiye’de
miizik magazalari/diikkkanlar1 kapatilmak zorunda kalmistir. Miizik sirketleri CD
fiyatlarini diislirmesine ragmen, dinleyici bu konuda ikna olmamistir. Maigret’a gore;
sorunlarin merkezinde miilkiyet yonetimi bulundugundan geleneksel dagitim
dolasimlarmin sorgulanmasi, telif haklari, miizik sirketlerinin kazanglar1 ve
tilkketicilerin istekleri arasinda, baskilama, hosgorii ve fiyatlarin diismesi arasinda bir
uzlagsmaya gotiriir (Maigret, 2011, 342). Ancak diger yandan yillarca miizik i¢in
para ddemis ve artik 6demesi gerekmedigi bilen bir dinleyici kitlesi, ticari anlamda
tekrar nasil kazanilacaktir? Burada dinleyiciyi ticari manada kaybetmenin yaninda
bagka bir kayip daha s6z konusu olmaktadir. Adorno, bedavanin degersizligi
hakkinda su ifadeyi kullanir: yine de tiiketiciler, bir seyin fiyati distiigi olgiide
kendilerine verilenin de azaldigim1 sezinlerler... ‘Bedava sunulan diizeyi diismiis
sanat yapitlari’, aracinin onlart benzettigi dokiintiilerle birlikte mutlu alicilar
tarafindan gizlice geri ¢evrilir... Aslinda her sey sahip olunmak igin vardir (Adorno,
2012, 99)

Hill, insanlarin teknoloji yoluyla degisime onciiliik ederek, miizik sirketlerini boykot
ettiklerini belirtmistir. Dinleyici, CD yerine mp3 teknolojisini herhangi bir iicret
O0demek zorunda kalmadan dinlemekte ve bu anlamda kapital giiglere karsi
durmaktadir. Alblim satislarinin endiistri i¢in biiylik ekonomik deger tasidig

dogrudur. Dinleyici i¢in ise, CD satin almamak bir tercihtir. Dijital miizigin erken
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doneminde, miizik diinyas1t mp3 teknolojisi karsisinda ekonomik kayiplar yagamistir.
Ancak unutulmamalidir ki, endiistrinin tek gelir kaynagi albiimler degildir.
Konserler, programlar, satilan yan iirlinler, miizisyenler i¢in tasarlanan markalar ve
niceleri ile olduk¢a genis bir ekonomiden bahsetmek miimkiindiir. Biiylik bir miizik
sirketinin ¢ikardigi Uinlii bir miizisyenin CD’sini satin almayip, mp3’iinii dinlemek
hala aslinda o kisiyi ve miizigi tiikketiyor olmaktir. Dinleyici, albiim igin {icret
O0demese bile, konserler ve diger etkinlikler i¢in dolayli yoldan biiyiik sirketlere

6deme yapmaya devam edecektir.

4.2.2 Diinyada Mp3.com, Napster ve diger paylasim siteleri
4.2.2.1 P2P kavramina giris ve Mp3.com Ornegi

Mp3 ses dosyast indirme islemi, internet teknolojisi araciligiyla, kullanicilarin
birbirlerinin bilgisayarlarina ulasmasi ile gerceklesir. Bu boliimde sistemin
calismasini saglayan web siteleri ve miizik servisleri konu edilecektir. Paylagim
sitelerinin en basinda ise mp3.com ve Napster gelmektedir. Bu girisimlerin ne oldugu
ve miizik endiistrisine etkileri ortaya konmadan once, bilgisayarlar arasinda dosya
paylasimina olanak taniyan teknolojinin temeli {izerinde durulmalidir. Literatiire Peer
to Peer (P2P) olarak gegen terim, Tiirkge ‘ye esler arasi/ ugtan uca/ es diizeyde olarak
cevrilebilmektedir. Ancak pratikteki anlami, bilgisayar kaynaklarimin karsilikli
paylasimi ya da karsilikli kaynak kullanimi olarak disiiniilebilir. P2P kavrami
anlatilirken genellikle asagidaki gibi bir gorsel kullanilir:

BILGISAYAR
2

BILGISAYAR
1

ESLER ARASI

BILGISAYAR
4

BILGISAYAR
3

Sekil 4.7 : P2P Teknolojisinin Caligma Prensibi

P2P ag ile paylasilan dosyalarin ¢ogu miizik ve film dosyalaridir. Miizik sektorii

basta olmak iizere sinema sektorii de dosya paylasimlarindan olumsuz
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etkilenmektedir. Arastirmacilarin iizerinde birlestigi konu, miizik ve internet
arasindaki iliskinin Napster ile basladigidir. Ancak Oncesinde mp3.com yayina
girmistir.

MP3.com, bir dosya paylasim sitesi olarak 1997’de sanal diinyadaki yerini almistir.
Johnson ve Broida’ya gore; MP3.com, bilinmeyen grup ve sanatgilarin kendi
tanitimlarini yapmalart i¢in kurulan bir servistir. Kullanicilar bu miizisyenlerin
sarkilarin1 ticretsiz olarak bilgisayarlarina indirebilir ve eger miizikleri severlerse
satin alabilirlerdi. Baslangicindan itibaren ¢ok tutan bu web sitesinin kullanicilar1 bu
sayede pek ¢ok yeni grup kesfetmislerdir. Aslinda Mp3.com, bagimsiz miizisyenler
icin kurulan sitelerin ilki olmasi agisindan 6nemlidir. Site kullanicilardan birinin
yorumu su sekildedir: Ismine ragmen, MP3.com, ne mp3 formati olusturmak ne de
temelde mp3 ile ilgili hi¢ bir sey yapmadi. Sadece ne oldugunu yansitan bir ismi
vardi... Ama kapandi (Johnson ve Broida, 2001, 34).

Mp3.com sikistirma teknolojisini kullanarak, kullanicilarin normal sartlarda
CD’lerde muhafaza edilen sarkilari, internet baglantilarinin oldugu her yerde dinleme
ve diizenleme olanagi sunan, mymp3.com isimli servisini hizmete sunmustur (Thall,
2002, 229). Ancak bu gelisme, site yoneticilerini giiclii plak sirketleriyle karsi
karsiya getirmistir. Can Tiiziiner’in Milliyet gazetesinde yayimnlanan, Ocak 2000

tarihli haberine gore;
Aralarinda Warner, EMI ve Sony’nin de bulundugu on miizik sirketi mp3.com’u telif
haklarini ¢ignedigi i¢cin mahkemeye verdi. Mp3.com sirketinin my.mp3.com adresinde yeni
bir hizmet vermeye baslamasi tartigmalar1 baglatti. Siteden telif hakki denmemis sarkilarin
dinlenmesi ve kopyalanmast miimkiin. Mp3.com kopyalamaya izin verdigi CD’lerin
haklarinit aldigini iddia ederken miizik sirketleri siteden izinsiz kopyalama yapildigimni iddia
ediyor.
MP3.com; hakkinda agilan fikri miilkiyet hakki davasini kaybetmis ve ¢esitli plak
sirketlerine yaklasik olarak 160 milyon dolar 6demek zorunda kalmistir. Sirketlerle
lisans anlagmalar1 yapan site, yaymina miizik dinleme servisi olarak devam etmistir.
Bu esnada Universal Vivendi sirketi MP3.com’u satin almistir. Associated Press’in
haberine gore;
Diinyanin en biiyiilk miizik sirketi Vivendi, dijital miizik sitesi MP3.com’u satin alacagini
duyurdu. Fransiz miizik devi, 8§ ay dnce mahkemede ‘hezimete ugrattigi’ MP3.com’a 372
milyon dolar degerinde nakit para ve hisse senedi ddeyecek... Paris merkezli miizik devi,

MP3.com’u satin almasiyla internette 40 milyon kayitli kullaniciya ulasacagimi disiiniiyor.

Anlasmaya ragmen MP3.com kendi servislerini yonetmeyi de siirdiirecek... Dijital miizige
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kars1 sicak bakmayan plak devleri basta Napster ve MP3.com olmak iizere popiiler online
miizik sunucularma karst hukuk miicadelesine girigmisti. Mahkemede bu sirketleri kdseye
stkistiran miizik devleri siire¢ igerisinde sarkilarin internet {izerinde yayilmasini

engellemenin ¢ok zor oldugunun farkina vardi.

Yukaridaki haberin detaylar1 dikkatli okunmalidir. internet teknolojisini bir tehtid
unsuru olarak goren plak sirketleri, once hukuki yollara bagvurarak belirli
miktarlarda tazminat elde etmislerdir. Jones’un da ifadesiyle; miizik piyasasi
Napster, Limewire, Bearshare gibi paylasim sitelerine hazir degildi. Endiistrinin
yaptig1 ilk sey bu siteleri yasaklamak ve mahkemeye vermek oldu (Jones, 2011,
441). Daha sonra ise, teknolojiye dahil olmanin zorunlulugu ile bu girisimleri
finansal acidan destekleyerek, onlara sahip olmuslardir. Ve hatta bir sonraki adimda
dijital miizik platformlarinin kurucusu ve destekg¢isi olarak, miizik endiistrisindeki
hakimiyetlerini devam ettirmislerdir. Bu baglamda Miiyap’in verdigi bilgiye gore,
EMI 60’dan fazla Amerikan ve Avrupa internet firmasiyla lisans sodzlesmesi
imzalamig, Amerika kokenli Music.net EMI, BMG, Warner ve RealNetworks
tarafindan kurulmustur. Pressplay sitesi ise Universal ve Sony tarafindan
desteklenmektedir.

Son olarak bagimsiz miizisyenlerin miiziklerini paylasabilmeleri amaciyla kurulan
MP3.com girisiminin, bugiin faal olan web sitesinde Last Fm ile ortaklig1 olup, hem
profesyonel hem de bagimsiz miizisyenlerin miiziklerine ev sahipligi yapmaktadir.
Miizikleri satin almak i¢in Amazon.com, Itunes, Juno gibi miizik servislerine
yonlendirmektedir. Ana sayfada bagimsiz ya da amatdér miizisyenlere yonelik;
“Sanat¢1 misimiz? Miiziginizi yiikleyin. Ucretsiz bir sekilde milyonlarca hayrana

ulasin” yazis1 yer almaktadir.
4.2.2.2 Miizik endiistrisinde istenmeyen ag: “Napster”

Napster, dijital miizik tarih anlatiminin baglangi¢ noktast durumundandir. Ciinkii
Napster, P2P dosya paylasim sistemleri arasinda kitlesel anlamda basariya ulagmis
ilk ornektir. Ancak Napster tamamen bir karsilikli paylasim sitesi degildir, ¢iinkii
kendi dosyalarin1 ve birbiriyle baglantili olan sistemlerin dosyalarin1 yonettikleri,
merkezi servis saglayicilart vardir. Daha sonra yasal anlamda c¢okiislerini getiren
sebep de budur (Owsinski, 2009, 12). Yukarida karsilikli dosya paylasiminin ¢aligma
sekli lizerinde durulmustu. Napster protokolii ise, kullanicilarin birbirleriyle dosya

paylagimina izin veren ancak bunu bir merkezden yapan, ve kendi yonetimi olan bir
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girisimdir. Napster ile miizik paylasimi asagidaki semada gosterildigi gibi; merkezi
bir servis saglayicisi araciligi ile, birbirlerine baglanmig kullanicilar arasinda yapilan

dosya paylasimi yoluyla gergeklesir.

Napster Napster
Kullamcist Kullamiciss

| Kuyruk: mp3 dosyasi .
a @ .- g

Napster

Kullamcisi Stzin

Napster Merkezi Bilgisayarmz
Servis Saglayicisi. |

% % "Dosya Teslim Alind:"

Napster Napster
Kullamcist Kullamicis:

Sekil 4.8 : Napster Protokolii ( University Missouri Kansas City web sitesinden alinmustir).

Napster, 1999 yilinda Shawn Fanning tarafindan kurulmustur. Johnson ve Broida’nin
ifadesiyle; tarih, Napster’s mp3 teknolojisini literatiire kaziyan hizmet olarak
yazacaktir. Bu hizmet 1999°da {iniversite dgrencisi olan Shawn’in diisiince iiriinii
olarak ortaya c¢ikmis ve hizla Ogrencilerin miizik koleksiyonlarini paylastigi ve
biiyiittiigli tiniversite kampiislerinde popiilerlik kazanmistir (Johnson ve Broida,
2001, 35). P2P protokoliiniin bugiin bu kadar popiiler olmasinin sebebini Napster’a
baglayan Soysal, yazilimin nasil ¢alistig1 hakkinda teknik detaylar vermektedir:

Oncelikle amaci miizik dosyalarinin rahat paylasilmasi olan uygulamanin galisma mantig
gayet basitti. Napster sirketi binasinda tutulan sunucular, Napster yazilimini bilgisayarlarinda
calistiran tim kullanicilarin paylagima agtigi dosyalarin listesini tutmaktaydi. Napster
yazilimi ile arama yapan bir kullanicinin (istemci) istegi, protokole ait ‘kontrol paketleri’
kullanilarak sirkette bulunan sunucuya ulasiyor, sunucu da aranan dosya ismini tuttugu
listede artyordu. Eger dosyayi paylagima agmig bir kullamici var ise, listeden elde edilen

sonuca gore bu kullanicinin IP adresi, istemciye yine ‘kontrol paketleri’ kullanilarak
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iletiliyordu. Bir sonraki asamada, istemci IP adresini bildigi kullanicidan istedigi dosyay:

‘veri paketleri’ kullanarak indirmeye basliyordu (Soysal ve dig., 2006, 2).

Bu anlamda MP3.com ve Napster birbirinden farkli igeriklere sahiptir. Yani,
mp3.com izni alinmis sarkilarin paylagimini saglarken, Napster miizikseverlerin telif
haklar1 olan sarkilar1 mp3 formatinda diinya capinda paylagsmasini saglamistir
(Johson ve Broida, 2001). Ancak benzer sekilde iki girisim de plak sirketlerini
rahatsiz etmis ve konu mahkeme salonlarina tasmmistir. Miizik endiistrisi i¢in
Napster’1n ifade ettigi sembolik anlam ¢ok ilgingtir.

Hiirriyet gazetesinin Temmuz 2000°deki haberinde, miizik sirketlerinin Napster ile
olan miicadelesi anlatilmaktadir. Habere gore, ‘7 Aralik 1999 tarihinde Warner
Music, Sony Music, Universal Music, BMG ve EMI gibi biiyiik miizik yapimcilari
birleserek Napster Inc aleyhinde dava actilar. Davanin gerekgesi, sadece 30 calisani
bulunan Napster Inc.'in sitesinden dagittigi Napster adli programin telif haklarini
ihlal etmesi’. Diger yandan Napster’a deyim yerindeyse ‘savas aganlar’ iginde,
sadece sirketler degil bazi miizisyenler de yer almistir. Bu 6rneklerden en bilineni ise
Metallica Grubu ve temsilen grubun davulcusu Lars Ulrich’dir. Reuters Haber
Ajansinin, “ABD Kongresi Napster’t Tartist1” baglikli haberine gore, taraflardan Lars
Ulrich, “Napster bize sormadan sarkilarimizi ¢aldi. Asla bize damigmadilar. Biitiin
miizigimiz Napster sunucusu lizerinde bedava ulasilir hale geldi” ifadesini kullanmis
ve sirketi mahkemeye vermistir. Ote yandan Napster’1 temsil eden Hank Barry ise,
Napster uygulamasinin miizik endiistrine katkisi oldugunu, yeni teknolojilerin her
zaman tepkiyle karsilandigini hatirlatarak; birakalim pazar kendi kendine islesin,
yorumunda bulunmustur.

Bu teknolojik uygulama, miizisyenleri de iki farkli gruba ayirir. Bir yanda Napster ve
muadillerinin, miizik endiistrisine ¢ok biiyiik zararlar verdigini diisiinen ve bu
konuda hukuki miicadeleye girisen kimseler; diger yanda ise, uygulama sayesinde
daha biiyiik dinleyici kitlelerine ulasacaklarini diisiinen miizisyenler olmustur. Olayh
stirecin sonunda, Napster’in kapatilmasina karar verilmistir. RIAA (Amerika Kayit
Endiistrisi Birligi) ile Napster arasindaki dava sitenin aleyhine sonuglanmistir.
Napster once, 2008’de 122 milyon dolara Amerikan sirketi Best Buy tarafindan satin
alinmig, 2011°de ise yine bir Amerikan sirketi olan dijital miizik sitesi Rhapsody
tarafindan Best Buy’dan alinmistir. Napster’in hale hazirda potansiyel dinleyici

kitlesinin olmas1 ve Amerika pazarina giren Facebook destekli Avrupa sirketi Spotify
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ile rekabet edebilmek i¢in bdyle bir adim atilmistir. Dijital donemin dijital ekonomik
giicleri, endiistri lizerinde gii¢ sahibi olmaya devam etmektedir.

Napster kullanict profilini tamimak, erken dénemde dijital miizik indiren dinleyici
Kitlesini de anlamak ag¢isindan 6nemlidir. Teknoloji ¢agimin dinleyici kitlesi, bedava
bir sekilde ses dosyasi paylasimi yaparken, ayni zamanda albiim satin almaya da
devam etmektedir. Nevzat Basim’in haberinde, 2200 Napster kullanicist iizerinde
yapilan bir arastirmaya gore, Napster kullanan kisiler kullanmayanlara oranla daha
fazla kaset ve CD satin aliyorlar, ifadesi yer almistir. Ancak zaman i¢inde, miizik
paylasim servislerinin sayisinin artmasi ve internet kullaniminin yayginlagmasiyla,
miizik indirme orani arttik¢a fiziksel albiim satig1 diigmiistiir. Tiiketim ¢ogalmis ve
dinleyici dijital savurganlik ile tanismistir. Yeni donem dinleyici kitlesi 5. boliimde
ele almacaktir. Sosyal ag Eksi Sozliik web sitesinin anonim kullanicilarinin Napster
hakkindaki yorumlari, donemin dinleyici profili hakkinda fikir vermektedir.
Yorumlar rastgele se¢ilmis olup, ortalama bir tutarliliga sahip olmasi aranmaistir:

- Miizik korsanliginin "karsilik beklemeden toplumca paylasma"
noktasina gelmesini saglayan internet devrimi. Miizik endiistrisini derinden
sarsmustir. (13.01.2000)

- Miizik ufkumu agan ve CD satin alisimi ciddi sekilde etkilemis bir
miizik degis tokus programiydi. CD alig oranim Lars Ulrich gibi ununu elemis
miizisyenlerin diislindiigii gibi azalmadi, bir hayli artti. Hi¢ bilmedigim gruplari
O0grendim bu program sayesinde... (29.12.2005)

- Bugun Pandora ve hatta Spotify ile geldigimiz noktaya bu program
sayesinde geldik. Eger miizik endiistrisi bu kadar direnmemis, davalarla bu kadar
ugragsmamis olsaydi ¢ok daha kolay ve hizli olabilirdi bu siireg. (04.03.2013)

Dijital miizik pazarinin ilk dénemi, teknoloji girisimleri ile plak sirketleri arasinda
gerginliklerin yasandigi bir miicadele siirecidir. Niizhet Algiines, Napster ve
sonrasini stiitokaya bir saldir1 olarak yorumlamaktadir. Ayrica Napster’in kapatilmig
olmasina ragmen, tarihe karigmayan 6zelliginin, insanlarin web tizerinden bir seyleri
paylasmayr Ogrenmesi ve web iizerindeki topluluklarin giicii oldugunu ifade
etmektedir. Bu yorum teknolojinin gen¢ fenomeni sosyal medya kavramina da bir
gonderide bulunmaktadir.

Napster’in kapatildigr 2000- 2001 déneminden bugiine kadar gegen siirede, miizik

enddistrisi dijital miizik ve ¢agin gereklerini daha iyi anlamis ve yatirimlarini buna
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gore yapmistir. Dijital miizik pazari, endiistrinin yeni merkezi durumundadir.
MP3.com ve Napster’dan sonra pek c¢ok dosya paylasim programi acilmistir.
Aimster, Audiogalaxy Satellite, Gnutella, Kazaa, Limewire, Morpheus, SwapNut,
WinMX gibi programlar olup, merkezi servis saglayict ya da P2P seklinde degis
tokus edilmekte, biitiin medya dosyalarinda calistirilabilmektedir. Windows, Mac ya
da Linux platformlariin tiimii ya da bazilar1 tarafindan desteklenmektedir. Johnson
ve Broida Dosya paylasim servisleri adiyla olusturduklar1 tabloda, programlar
hakkinda kisisel goriis de belirtmektedirler. Buna gore, ornegin Limewire en
kullanict dostu dosya paylasim yazilimi olarak tanimlanirken, Gnutella ise kullanici

dostu degil ama ¢ok yonlii bir yazilimdir.

4.2.3 ltunes ve sonraki siirec

Itunes, Apple teknoloji sirketi tarafindan Macintosh ve Windows isletim sistemleri
icin olusturulan bir medya yonetim yazilimidir. Itunes’un kendi web sitesinde
yazilimin iglevleri agiklanmaktadir: Sevdiginiz sarkilari, sanatgilari ve albiimleri
burada dinleyebilirsiniz. Ayrica, daha once bu kadar seveceginizi tahmin bile
edemediginiz farkl: tiirleri kesfedebilir ve sonsuz dinleme olanagiyla dolu kisisel bir
miizik arsivi olusturmak i¢in yeni sarkilar satin alabilirsiniz... Tiimiine tek dokunusla
ulasabilirsiniz... Dokunun baslasin.
Itunes buglin genis bir miizik ve film arsivini kullaniciya sunmakta ve icerigine
oyunlar ve hediye kartlar1 gibi uygulamalar eklemektedir. Miizik endiistrinde
Itunes’u bu kadar 6zel ve domine kilan sebeplerin ne oldugunu anlamak, dijital
miizigin dogasini ve pazari daha iy1 anlayabilmek sebebiyle 6nemlidir.
Apple sirketi, 2001°de Ipod’u, 2003’de ise Itunes’u tanmitmistir. Ipod, Apple’n
tirettigi bir mp3 ¢alardir. 2001 yilindan itibaren Ipod Classic, dokunmatik ekranl
Ipod Touch, video oynatma 6zelligi olan Ipod Nano ve en kiiglik boydaki Ipod
Shuffle iiriinleri piyasa sunulmus olup, bugiin Ipod Classic hari¢ diger iirlinler
satilmaya devam etmektedir. Bu cihazlar arasinda kapasite, ekran, ses/ fotograf/
video destegi gibi farkli ozelliklerden dolay:r farkli fiyatlandirmalar yapilmaktadir.
Greg Kot un aktarimuiyla,

Ipod 2002’de kullanicilara ilk kez tanitildiginda, pazara girdigi ilk bir sene icinde 376.000

adet satmustir. 2004’tin ilk yarisinda satisglar 1 milyon 600 bin seviyesine
ulagmistir...2007°nin son c¢eyreginde ise, Apple alti yil iginde toplamda 141 milyon

taginabilir miizik calar sattiklarini ve bunun 22 milyonunun Ipod satigindan gelerek, toplam
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gelirleri olan 9,6 Milyon dolarin yiizde 42’sini olusturdugunu agiklamuslardir (Kot, 2009,

202).
Dijital miizik tarihinde 6ne ¢ikan isimlerin basinda Apple’in kurucusu Steve Jobs
gelmektedir. Miizik ve internet teknolojisinin birbirine eklemlendigi noktada,
Ozellikle Jobs’un ileri goriislii bakis acgist lizerinden bir yakin tarih okumasi
yapilmaktadir. Jobs, 2003’te Itunes yazilimini diinyaca tinlii biiylik miizik sirketlerine
tamitir. Bu alandaki boslugu gorebilmis; Napster, Mp3 ve internetin firsata
cevrilebilecek farkli yonlerini anlayabilmistir. Ayrica heniiz plak sirketleri, uygun
fiyatli, kullanislt ve yasal bir yol gelistirmekten uzaktir. Rolling Stone dergisinden
Steve Knopper, siireci asagidaki gibi anlatmaktadir: Jobs, 2002’nin sonlar1 itibariyle,
miizik severlerin sevdikleri sarkilar1 makul fiyatta indirmenin ve Tower, Best Buy ya
da bazi bagimsiz miizik magazalarindan 15 ile 18 dolar arasinda degisen fiyatlara

satin almaktan daha kolay bir yol istediklerinin ¢ok agik olduguna inanmaisti.
4.2.3.1 TItunes’un diinya dijital miizik pazarindaki liderligi

Itunes’un basarisinin altinda yatan sebep, teknoloji ¢agi dinleyicisinin isteklerini iyi
analiz edebilmis olmasiyla agiklanabilir. 2002 yil1 internet ve miizik iligkisinin erken
donemleridir. Napster, mp3.com ve diger paylasim sitelerinin yarattigi beklenmedik
ortamda, sirketler, miizisyenler ve dinleyici yeni bir sahnede yeni roller
iistlenmektedir. Jobs, Ipod’un basarisinin ardindan, pazarin hakimi olan biiyiik miizik
sirketlerine giderek, Itunes’u tanitmistir. Knopper’a gore; Jobs, biiyiik plak
sirketlerinin yoneticileriyle baglanti kurdugunda, onlardan bazilar1 da zaten ayni
sonuca varmiglardi: Miizik indirmek bir korsanlik olabilirdi, ancak is yapmanin
yepyeni bir sekli oldugu gercegi de kesinlikle goz ardi edilemezdi. Warner Miizik
sirketinin Baskan Yardimcist Paul Vidich, goriismeler hakkinda su ifadeleri

kullanmagtir:
O zamana dair hatirladigim, (Itunes’un) ne kadar basit, harika ve is yapar olduguydu.
Napster’in ¢ekiciliginin sebebi, sadece {icretsiz olmast degil daha da Onemlisi insanlara
miizigin her tiiriiyle baglanma imkani sunmasiydi. Steve Jobs’un itunes ile yaptigi sey, bu
tecriibeyi singlelar bazinda erisilebilir genis bir katalog ve kullanigl bir arayiiz araciligiyla

sunmasiydi. [tunes’un Napster’dan daha kolay kulllaniminin olmasi gerekiyordu.
Burada so6zii gegen ii¢ ayr1 bashik vardir. Bunlar: miizigin bedava ya da ¢ok ucuza
indirilmesi, mp3’leri ¢almaya yarayan Ipod’un kabul gdérmiis olmasi ve kullanish
arayliz konusudur. Itunes, sarkilar1 99 sent gibi diisiik bir fiyata satarak, dinleyiciyi

tiim albiimii fiziksel ya da dijital olarak satin alma zorunlulugundan kurtarmis olur.
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2009’a kadar tek fiyat uygulamasi devam etmistir. Nisan 2009°da, Itunes Store,
biiyiik sirketlerin de tesvik etmesinden sonra sirali iicretlendirme yapisina gitmistir.
Sarkilar 0,69, 0,99 ve 1,29 dolara elde edilebilir (Owsinski, 2009, 106). Itunes’un
Tiirkiye ticretlendirmeleri, 0,59, 0,89 ve 1,29 TL seklindedir.

Itunes’un basarist Ipod’dan ayri diistiniilmemelidir. Cnet.com’un 2003°de yaptigi
habere gore Apple sirketi; 99 cente satilan sarkilardan, sanildiginin aksine yiiksek
karlar kazanmiyor. Ancak, miizik indirmeye paralel olarak dijital sarkilarin
dinlenmesini  saglayan iPod dijital mizik c¢alarin satiglarinda patlama
yasantyor...Artan taleple birlikte, Apple iPod satiglarinin y1l sonuna dek toplamda 2
milyonu bulmasi bekleniyor. Yani, Apple sirketi icin burada 6nemli husus, miizigi
satmaktan cok miizik calar1 satmaktir. Diger yandan Itunes uygulamasi, miizik
sirketleri icin de olumlu bir gelismedir. Oncesindeki P2P paylasimlarina kiyasla,
dijital miizik yasal yollarla dinleyiciye ulasacaktir. Bu da sirketlerin ve miizisyenlerin
telif haklarin1 koruyabilecekleri ve yeniden gelir elde edebilecekleri bir ortam
yaratmaktadir.

IFPI, 2008 raporunda Itunes ile dnceki donem arasinda karsilastirma yapilmistir.
Genel algilamanin tersine Itunes gibi yasal miizik servisleri Limewire gibi P2P
aglardan ¢ok daha genis miizik segenekleri sunmaktadir. Ardindan 2007’de
Ingiltere’de yaslar1 15 ile 25 arasinda degisen kullanicilar iizerinde yapilan arastirma
sonucunda; arastirmalar % 95’inde istenen sanatcilarin P2P paylasim servisindense
Itunes’da bulunabilir ¢ok daha fazla sarkisi oldugunu gostermistir. Aramalar P2P
aglarda birbirinin ayni ve yaniltict bircok dosya adi ve indirilemeyen dosyalar
bulundugunu gozler oniine sermistir, yorumuna yer vermistir. IFPI, Itunes’un P2P
paylasimin karsisindaki onemi ve avantajlart konusunda dinleyiciyi ikna etme
cabasindadir. Sektor, teknoloji ve hukuki altyapisi olan federasyonlar ile birlik
yapmis durumdadir. Asagida ise Itunes’dan indirilen bir miizik parg¢asindan

kazanilan maddi gelirin, taraflara dagitildig1 oranlar yer almaktadir:
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Cizelge 4.6 : Ttunes’un Birim Single Bazinda Gelir Dagilimi (Owsinski, 2009, 15).

Itunes'un Gelir Dagilimi
m Apple m Plak Sirketi

= Sarki Yazari ® Sanat¢1

Cizelgede goriildigi tizere, 99 sente satilan bir sarkidan elde edilen gelirin, %46’s1
plak sirketine, %34’i Apple’a, %10’u sarki yazaria ve diger %10’u ise sanatgiya
gitmektedir. Yasal dijital miizik indirme pazarinin biiyiime potansiyeli tasimasi
sebebiyle, baska sirketler de miizik servisleri agmiglardir. Ancak Itunes kuruldugu
giinden itibaren, en yiiksek pazar payini elinde tutmaktadir. 2008 yilinda
Seekingalpha tarafindan yapilan arastirma sonucunda miizik servislerinin dagilimi

asagidaki gibidir:
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Yahoo! Music
Walmart

MySpace.com = 2008
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Sekil 4.9 : 2006-2008 Yillar1 Arasinda Dinleyicinin Miizik Servisi Tercihi.
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Sekilde Itunes’un pazar paymin yillar iginde diizenli artis i¢cinde oldugu goriiliir.
Diinyanin ilk ve en énemli aligveris sitesi olan Amazon.com, 2008’de dijital miizik
satisina baglamistir. Best Buy’dan Napster’1 satin alan Rhapsody, sosyal iletisim web
sitesi Myspace.com, Amerika’nin en biiyiikk perakende satis zinciri Walmart, arama
motoru ve portal Yahoo’nun sundugu Yahoo Music listede yer alan diger dijital

mizik servisleridir.

Yukaridaki listede bulunmayan diger onemli miizik servisleri: Spotify, Pandora,
Deezer, BuyMusic, Musicmatch, MusicNet, Msn Music, On Demand Distribution
(OD2), Sony Connect vb. gibi 6rneklerdir. Asagida miizik servisleri {izerinde daha
detayli durulacaktir. Ancak burada iizerinde disiiniilmesi gereken konu, MSN
Music’in teknoloji firmas1 Microsoft, OD2’nin icecek markasi Coca Cola ve Sony
Connect’in Sony tarafindan kurulan dijital miizik servisleri olmasidir. Dijital miizik

ekonomisi, diinyaca taninan gii¢lii sirketlerin bir yatirim alani olarak géziikmektedir.
4.2.3.2 Miizisyenler icin iTunes kullanim

Literatiirde, Itunes ve benzeri miizik sitelerinin miizisyen i¢in tasidigi avantajh
durumlar da ele alinmaktadir. Bunlardan biri, Itunes’un teknik 6zellikleri tizerinden
anlatilmakta ve miizik icracisinin yaptigt miizigi CD c¢ikarmak yerine Itunes’tan

satiga sunmasinin nedenlerini agiklamaktadir:

- Single’lar: Tim Itunes sarkilar1 albiim olarak oldugu gibi, single olarak da
indirilebilirler. Itunes’da single yayinlamak, CD iiretmekten ¢ok daha diisiik maliyetlidir.
Cdlerin iretimi, baskisi, satisa sunulmasi ve bir single’t fiziksel bir disk iginde
pazarlamak ¢ok maliyetlidir. Itunes’dan once plak sirketleri ve yapimcilar CD single’lar1
¢ikarmadan Once ¢ok daha fazla hesap kitap yaparken, su an single ¢ikarmak siradan ve
yaygin bir eylemdir.

- Mastering formatlama: CD albiimiiniin master yapilmis hali, sarkilar arasindaki
bosluklar1 ve atlamalar1 da igeren tek bir ses dosyasindan olusurken, Itunes albiimiiniin
master hali ise seriler halindeki WAV veya AIFF dosyalarindan olusur.

- Meta-data (Veri hakkindaki Veri): CD {iretiminde, CD ¢alarin o Cd’yi oynatirken ve
gorintiilerken kullanacagi bir veri dizisi olusturulmalidir. Itunes’a yiiklenen WAV
dosyalarinda ise boyle bir veriye ihtiyag yoktur (Katz, 2013, 7).

Yukarida, miizisyenlerin neden Itunes’u CD’ye tercih etmeleri gerektigi hem teknik
hem de ekonomik avantajlar1 ile birlikte verilmektedir. Asagida ise oOzellikle

bagimsiz miizisyenleri ilgilendiren bir yaklasim mevcuttur. Jay Frank, miizisyenlerin
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Itunes’u reklam ve promosyon araci olarak kullanirken ve dahasi dijital albiimlerini/

single’larin1 satmaya ¢alisirken hangi yolu izlemesi gerektigi tizerinde durmaktadir:

Kendi Itunes kullaniminizi diigiiniin. Eger ¢cogunluk gibi davraniyorsaniz, sitede gireceginiz
iic alan var demektir. Ustteki 6ne ¢ikanlar, en son ¢ikanlar ve Top 100 listesi. One ¢ikanlarda
yer alabilmeniz igin, genellikle Apple’da ¢alisan birini taniyan birini tanimaniz
gerckmektedir. Top 100’iin tepesinde yer almaniz igin, biiyiik sirketlerden birini arkaniza
almaniz gerekmektedir. Geriye size sadece yeni ¢ikanlar listesi kalir. Bu bolge sizin her

zaman kontrol edebileceginiz ve avantajiniza kullanabileceginiz tek yerdir (Frank, 2013, 145)
Ilerleyen béliimlerde, bagimsiz miizisyenin endiistri i¢indeki konumu daha detayli
olarak incelenecektir. Ancak oncesinde Frank’in ifadesi, gii¢ ve statiiye sahip olmak
hakkinda miizik icracisini uyarmaktadir. Genel miizik sektorii diisiintildiigiinde, bir
miizisyen plak sirketine bagli degilse, kitlesel anlamda fark edilmesi daha zordur. Bir
miizik icracisi, kendisini dinleyiciye nasil tanitmaktadir? Canli performans ge¢misi
olan, uzun siire mekanlarda miizik yapmis ve kendi dinleyici kitlesini olusturmus
icracilar da dahil olmak iizere, Kitlesel basar1 nasil gelmektedir? Oncelikle miizisyen
bir alblim ¢ikarabilir, ancak giiclii bir plak sirketi ya da kendisine ait finansal ya da
sosyal sermayesi yoksa dinleyiciye ulasmada problemler yasayabilir. Cilinkii plak
sirketi destegi ve verimli medya kullanimi miizisyenin mesleki kariyeri agisindan
onemlidir. Medyada calisan bir tanidigin olmasi kisinin sosyal sermayesidir.
Geleneksel medya doneminde radyo, televizyon, yazili basin gibi kanallardan bir
tamdik olmasi ile Frank’in soziinii ettigi, Itunes’'un One Cikanlar listesinde yer
alabilmek i¢in, Apple teknoloji sirketinde calisan bir tanidigin olmasi arasinda bir
fark olup olmadig: tartisilmasi gereken bir konudur. Bu baglamda yeni medyanin
“yeniligi” sorgulanmalidir?

Frank, ayrica Itunes’un -ya da benzer sekilde diger internet miizik servislerinin- Top
100 listelerinde yer almak igin, miizisyenin biiyiikk bir plak sirketine bagli olmasi
gerektigini ifade etmektedir. Miizik endiistrisinin ge¢misi diisiintildiiglinde, sirketler
ve medya tarafindan desteklenmis starlarin yer aldigit Top 40 mantigi akillara
gelmektedir. Bu perspektiften bakildiginda, listelerin adi ve konumu degisse de
iceriginin Ve ¢alisma disiplininin ¢ok farkli olmadigi sdylenebilir.

Son olarak, Frank Yeni Cikanlar kismini, bagimsiz miizisyenin Itunes’da sansini
deneyebilecegi yer olarak nitelendirmektedir. Bagimsiz miizisyenin dijital miizik
pazarinda Sansint Deniyor olmasi, yeni bir kavrami ortaya ¢ikarmaktadir: DIY ( Do

It Yourself/ Kendi Bagma Yap) kavrami ile dijital miizik pazarinda nis bir alan
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dogmustur. Az sayida star ve ¢ok fazla sayida amator/ bagimsiz miizisyen ve miizik
sirketi, pazar i¢inde kendilerine kalan yaklasik % 20’lik pay icinde var olma
miicadelesi vermektedir. Ilerleyen béliimlerde, 6ziinii teknoloji c¢aginda emegin

bireysellesmesinden alan DIY yaklasimi iizerinde detayl bir sekilde durulacaktir.

4.2.4 Diinyada dijital miizik pazarina genel bir bakis

4.2.4.1 Dijital miizigin baslangic donemindeki 6ngoriiler

Bu béliimde diinya genelinde Dijital Miizigin pazar i¢indeki durumu ele alinacaktir.
Fakat oncesinde, Passman’in 2000 yilinda yazmis oldugu kitapta, dijital miizik
hakkindaki ongoriilerine deginmek, donemin bakis agisini anlamak agisindan énem
tasir. Asagida Passman’in gelecek 6ngoriisii mitleri yer almaktadir. Kitabin (All You
Need to Know About the Music Business) 2000 yilinda yazilmis oldugu gz 6niine
alinmalidir. Passman; yaziy1 yazdigi déonemde hizli miizik indirmenin ¢ok miimkiin
olmadigindan séz etmektedir. Ancak internet ve dosya sikistirma teknolojileri
gelistikge, yakin zamanda bir miizigin dinlenildigi siire ile indirilen siirenin birbirine
esitlenecegini ve hatta zamanla bu siirenin daha da kisalacagini belirtmektedir.
Passman, miizik indirme hizindan séz etmekte ve yakin zamanda bir miizigin
dinlenme ve indirme siirelerinin esitlenecegine deginmektedir. Bir sarkinin ortalama
4 dakika oldugu diisiiniiliirse, Passman’in yakin gelecekteki teknoloji ilerleme
gostergesi, bir sarkinin en azindan 3-4 dakika gibi bir siirede indirilmesidir. Kitabin
yazilmasinin {izerinden heniiz 15 yil ge¢memisken, su anda bir sarkiyr ev
baglantisiyla 1,5 saniyede indirmek miimkiindiir. Diger yandan teknolojinin gelisim
hiz1 diistiniiliirse, bugiin itibariyle yazilanlar birka¢ sene i¢inde yenilenmis olacaktir.
Passman’in dijital miizik hakkindaki bir baska gelecek 6ngoriisii ise; her ne kadar
gelecekte miizigin dagitimi internet yoluyla yapilacak olsa da, tipki televizyonlarin
yayginlagmasinin sinema salonu tecriibesinin yerini tutamamasi gibi, internetten
miizik satin almak da bir albiim magazasindan satin alma tecriibesinin yerini
tutamayacaktir. Passman’in bu degerlendirmesi, gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de
gerceklesmemistir. Bunun yerine, miizik diikkanlar1 kapanmuis, satiglar internet web
siteleri araciligiyla yapilmaya baglanmistir. Dijital miizigin dijital yolla satin
alinmasiin yan sira, fiziksel albiim satiglari da miizik dagitim sirketlerinin web
sitelerinden yapilmaktadir. Bugiin Tiirkiye’de yalnizca, ozellikle biiyiik sehirlerde,
cogunlugu AVM’ler iginde yer alan Kitap, film ve miizik CD/ DVD’lerinin bir arada
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satildigi magazalarda, fiziksel satiglar devam etmektedir. Bu yayimncilar web
sitelerinden de satis yapmakla birlikte, birinci Oncelikleri miizik albiimii satmak
olmayip, tiiketiciye bir konsept sunmaktadirlar. Bu bakimdan, Passman’in
Ongoriisiiniin gergegi yansitmadigi diisiiniilmektedir.

Passman daha sonra, dijital dagitim miizik sektoriiniin is yapma sekillerini sonsuza
dek degistirecegini ifade ederek, konuyu ii¢ baglik altinda toplamaktadir. Bunlardan
ilki ekonomik boyut ile ilgilidir: Plak sirketleri artik iiretim, dagitim ve nakliye
maliyetlerine katlanmayacaklar: i¢in satislarindaki kar marjlar1 ¢ok yiikselecek ve
sanat¢ilar daha yiikksek bir pay i¢in miicadele edecektir. Sirketler bugiin internet
tizerinden miizik indirme/satig altyapisi kurmanin CD {iiretiminden daha maliyetli
oldugunu tartismaktadir.

Internetten satis yapmak tiim sektorler icin, bazi ekonomik avantajlar1 da beraberinde
getirmektedir. Bu diislince miizik endiistrisine uygulandiginda, fiziksel tiriinlerin
tiretimi, tiim diinyaya dagitilmasindaki lojistik masraflar gibi pek ¢ok maliyet kalemi
s6z konusu olmaktadir. Bu bakimdan, dijital satisin genel giderleri azaltacagi
dogrudur. Son yillarda dijital miizik satigi, gelismis ilkelerde artmis olsa da, heniiz
diinyanin genelinde oturmus bir sektérden s6z edilemez. Sanatgilarin bu
kazanglardan, daha fazla pay hakki iddia edip edemeyecegi ise lizerinde diistiniilmesi
gereken bir konudur. Ancak bu ilkedeki 6nemli nokta, 2000’li yillarin basinda web
sitesi yazilimi yapmak ve teknolojik anlamda dogru igleyen bir sistem kurulmasinin,
hala CD iiretimine gore maliyetli olmasidir. Son yillarda bilgi teknolojileri alanindaki
gelismeler g6z Oniine alindiginda durumun tersine dondiigii soylenebilir.

Passman, ikinci ilkeyi, birinci ilkeye dayandirmakta; ilk maddede bahsedilen
maliyetlerin ortadan kalkacagi icin, herhangi bir kisinin kendi miizik sirketini kurup,
caligmalarin1 piyasaya siirebilecegini ifade etmektedir; bdylece sarkilarini, araya
baska bir plak sirketi koymadan dinleyiciye direk ulastiran bir sanat¢i jenerasyonu
olusmus olacaktir. Bu durum sanat¢inin pazarlik etme giliciinii artirarak sektorde
radikal degisimlere sebep olacaktir.

Dijital miizik doneminde, bagimsiz miizisyenin kendini gosterebilecegi birgok kanal
oldugu dogrudur. Ancak bir miizisyenin kendi sirketini kurmasi iki yonden sorunlu
bir konu olabilir. Bunlardan ilki, sirket kurmak ve yonetmenin miizik yapmakla bir
ilgisi olmadigidir. Iyi bir miizisyenin, ayn1 zamanda iyi bir patron, yonetici ya da

sitket sahibi olup olamayacagi tartismali bir konu olup, farkli uzmanliklar
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gerektirmektedir. Bu bilgi ve becerinin oldugu durumlarda ise, sirket kuracak
kimsenin sosyal ve finansal sermayeye ihtiyaci olacaktir. Dijital miizik doneminin,
miizisyene saglayacagi avantajlar oldugu, asla géz ardi edilemez. Ancak miizisyenin
miizik sirketini kurup yonetmesi, dijital donemle veya baska bir donemle ilgili bir
konu degildir. Diger yandan bugiin bagimsiz miizisyenler, albiimlerini dijital satig
sitelerine yiikleyerek, birim bagma maddi kazang elde edebilmektedir. Miizisyen O.

Giirman, bir sanat¢inin kendi sirketini kurmasi hakkinda su ifadeyi kullanir:
Kendi sirketimi kurmak isterdim ama ¢ok fazla prosediirii var. Meslek birliklerine bagh
olman lazim, bazi1 hava paralar1 s6z konusu... Ayrica, kendi sirketinden kendinin diginda ii¢
dort kisiye daha albiim yapmak zorunda olmak ¢ok maliyetli. Bu yilizden, endiistriye
gdbegimiz bagli oluyor ( O. Giirman, kisisel goriisme, May1s 2014).
Son olarak Passman’in ele aldigi konu, internetin kendi 6zelliginden dogan kalabalik
topluluklara ve enformasyon yigimina bir géonderme yapmaktadir. Passman’in bu
goriisii gelecegi tahlil etmede oldukca gercekei bir yaklasim sunar; ne yazik ki herkes
kendi alblimiinii ¢ikartma imkanina sahip olacagi i¢in internet ortamina her giin
binlerce yeni kayit diismeye baslayacaktir. Boyle bir kaos ortaminda kimin dikkatini
nasil ¢cekebilirsiniz ki?
Miizik siteleri ve sosyal paylasim aglarinda miizisyenler miiziklerini tanitmak ic¢in
adeta bir yaris icindedirler. Bugiine kadar hi¢ olmadigi kadar, bireysel emek ve
zaman harcanmaktadir. Ancak teknolojinin hizi ve seceneklerin sonsuz olmasi

sebebiyle, kalabaliklar i¢inde varlik gdstermek olduk¢a zor hale gelmektedir.
4.2.4.2 Rakamlarla diinyada dijital miizik pazar verileri

Djjital miizik pazar ile ilgili veriler 6zellikle 2004 yilindan itibaren sekillenmektedir.
CD ve diger fiziksel Uriinlerin satiglar1 hizla azalma gosterirken, dijital miizik,
pazarin hakim oyuncusu olma yolunda ilerlemektedir. 2004 yilinda toplam 0,4
milyar dolar gelir saglanan dijital miizigin yillar ic¢indeki gosterdigi gelisme

asagidaki gibidir: (Veriler IFPI Dijital Miizik Raporlarindan alinmaistir)
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Sekil 4.10 : 2005- 2012 Yillar1 Arasinda Dijital Miizikten Elde Edilen Gelir ve Toplam Pazar
Gelirlerine Orani.

Sekilde kiiresel ¢aptaki dijital miizik satislarindan elde edilen gelirler goriilmektedir.
2004°de 0,4 milyar dolar ile baslayan gelir toplami, 2012°de 5,6 milyar dolara
yiikkselmistir. Yillar i¢inde tutarli artis devam etmektedir. Ayrica, dijital satiglar
2005°de toplam satislarin sadece %5’ini olusturuyorken, bu oran 2012’de %34°¢
¢cikmustir.

Nielsen’in Miizik Endiistrisi Raporu’na gore, “2013’iin ilk 6 aylik diliminde toplam
satiglarda c¢ok kiigiik bir diisiis yasanmasina ragmen, SVP Nielsen Entertainment’tan
David Bukala’nin belirttigine gore; dijital albiimler toplam satislarin gegen senenin

ayni zamaninda %38’ine karsilik gelirken bu oran su an %43 tiir.

2004- 2005 yillar1 dijital miizik doneminde ilk yillar olmasi sebebiyle, bazi zorluklar
da beraberinde getirmektedir. Bunlardan en 6nemlisi, P2P paylasimlar sayesinde
ticretsiz miizik indirmenin cazibesine karsin, dinleyiciye az da olsa belli bir {icret
karsihiginda miizigi satabilmektir. Ornegin XTN Data’nin Ingiltere’de yaptigi 1000
kisilik goriisme sonucunda, tiiketicilerin % 65’inin hala indirmeden ziyade, CD
almay1 tercih ettigi ve bu sebeple yasal miizik servislerinin bu konuda endiseli
oldugu tespit edilmistir. Dinleyicinin heniiz yasal indirme servislerini kullanmama
sebebi, %40°1 downloadlarin kullaniminin zor oldugunu, %58’i de pahali oldugunu
diistinmesidir. Asagida 2004 — 2005 yillarinda dijital miizik satis kanallarinin Avrupa

ve Amerika pazarindaki kullanim oranlar1 yer almaktadir:
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Sekil 4.11 : 2004- 2005 Yillart Avrupa Dijital Miizik Satislari.

2004-2005 AMERIKA DIJITAL MOZIK SATISLARI
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Sekil 4.12 : 2004- 2005 Y1illart Arasinda Amerika Dijital Miizik Satiglart.

Yukaridaki 2 sekilde de goriildiigii iizere, dijital satis gelirleri mobil genis bant hatti,
single kayit indirmeler, albiim indirmeleri ve mobil tiyeliklerden elde edilmektedir.
Avrupa albiim indirmede, Amerika dinleyici kitlesi ise single indirmede
yogunlagmaktadir. Ancak 2 seklin de genelinde yillara gore artis gézlenmektedir.
Miiyap, 2006 yilinda dijital alana yonelik Onemli gelismeleri asagidaki gibi
siralamaktadir. Buna gore;

- Plak sirketlerinin dijital miizik satislar1 2006 yilinda ikiye katladi: Dijital satiglarin

endiistrideki yeri 2005 yilinda %5,5’lerden %10’lara ¢ikmustir.
- Single track downloadlar ve gergek sesler baslica dijital miizik formatlar1 olarak yerini

korumaktadir: Single parga indirimleri 2006 yilinda 795 milyon adet olmustur. Bu
miktar, 2005’e gore %89 daha fazladir.

147



- Internette gegerli olan kayit sayist 2005 yilinda 4 milyon adetin iizerindeyken bu sene
ikiye katladi.

- Diinyada 40’1n iizerinde iilkede yaklagik 500 adet miizik servisi mevcuttur.

- Taginabilir miizik calarlar dijital miizigin tiiketiminde yardimc1 olmaktadir. 2006 yilinda
taginabilir miizik ¢alarlarin satig1 %43 liik artigla 120 milyon adet civarindadir.

- Yeni gelir kaynag1 ve ig modelleri ortaya ¢ikmaktadir.

- Reklamcilar biitcelerini geleneksel yaymlardan ve basili medyadan internete dogru
cesitlendirdiler.

- Dijital alan klasik miizige de destek olmaktadir. Amerika’da %23’liikk bir biiyiime
olmustur.

- Telif haklar1 adina agilan davalar caydirict olmaktadir.
4.2.4.3 T1FPI raporlarinin yorumlanmasi

2006 yilinda dinleyici profilini daha yakindan tanimak adina IFPI, tiiketiciye neden
internetten miizik dinledigini sormustur. Katilimcilarin % 62’si istedikleri miizigi
bulmak igin, %581 se¢enekler ¢cok oldugu i¢in, %39’u miizigin fiyati i¢in, %23’
icretsiz miizik i¢in ve %?22’si satin almadan 6nce klip izlemek i¢in, yanitlarim
vermisglerdir.

2007 yilinda IFPI’nin Ceo’su olan John Kennedy, dijital miizigin en ¢ok dinleyici
yararina oldugunu savunmaktadir. Tiketiciler i¢in, miizik magazalarina 24 saat
erisim ve kisisel alan imkani sunuldugunu, miizige Itunes’dan indirerek,
Youtube’dan video izleyerek veya telefon melodisi olarak farkli yollarla erigim
saglanabildigini, ifade etmistir. Ancak yine de dijital miizik hala gelisim ¢aginin
bagindadir. 2007 raporunda One ¢ikan konular arasinda, reklam destekli online
hizmetler ve taginabilir dijital cihazlarin satiglar1 konusu vardir. Ayrica bir diger
onemli konu, Myspace gibi profesyonel/ bagimsiz/ amatér miizisyenlerin profil
olusturup, tanitimlarin1 yapabildikleri sosyal paylasim sitelerinin miizik endiistrisine
etkisidir. Bu yillarda Myspace sitesi diinyada popiiler dénemini yasamaktadir.
Miizisyenler ve dinleyiciler arasinda farkli bir iliski kurulmaktadir. Myspace
arkadaglik sitesi, kitlesel dlgekte yakaladigi bagsar1 sebebiyle, sosyal paylasim aglar
arasinda sanatci/ fan iligkisini degistiren sistemin baslangi¢larindan biri sayilabilir.
Dijital miizik pazar1 2003’de Itunes ile baslamistir ve boylece 2007°de ilk 5 senelik
stireci geride birakmaktadir. IFPI, 2003- 2007 tarihleri arasindaki donemi ‘Bir
endiistrinin yeniden kesfedilmesi’ olarak tanimlamaktadir. Sony BMG miizik sirketi

Baskan1 Thomas Hesse, siireci su sekilde yorumlamaktadir: Plak sektorii gercek bir
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miizik eglence sektoriine doniisiiyor. Tek bir iiriin formatindan ¢esitli ve birbirini
tamamlayan lriinlere gegiyoruz. Ve tiim bunlar sanat¢inin ¢ikardigr tek bir albiim
etrafinda toplaniyor. Bu konuya 6rnek olarak sarkici Justin Timberlake’in Future

Sex/ Love Sounds albiimii verilebilir. I[FPI raporuna gore;
Bugiin sanat¢inin tek bir albiimii video indirme, ¢alma melodisi ya da cep telefonu iizerinden
tim sarkiy1 dinleme gibi ¢esitli formatlara sokulabilmektedir. Justin Timberlake Future Sex/
Love Sounds satislar1 115 iirtinden olusuyor, bunlar toplam 19 milyon birim satmigtir ve

bunlarin yalnizca %20°si CD formatindadir.

Ornekte de goriildiigii iizere, endiistri dijital doneme uyum saglamaya baslamis ve
yeni gelir yollar1 bulmustur. Bunu yaparken hala en 6nemli bel kemigi, starlik
sistemidir.

Dijital miizik pazarinin ilk zamanlarindan itibaren pazarin hakimi tilkeler hemen
hemen aynidir. Buna gore, Amerika basta yer almak tizere, Japonya -6zellikle yogun
mobil teknoloji kullaniminin da etkisiyle- ikinci siradadir. 2007 yilinda dijital miizik

piyasasinda en aktif iilkeler asagida yer almaktadir:

Cizelge 4.7 : IFPI Verilerine Gére 2007 nin I1k Yarisindaki Satis Degerleri.

Top 10 Dijital Piyasa, Farkhh Kanallara Gore Satis

Ulke internet Cep Telefonu
1|{ABD 67% 33%
2 | Japonya 9% 91%
3 | Ingiltere 71% 29%
4 | Giiney Kore 63% 37%
5| Almanya 69% 31%
6 [ Fransa 39% 61%
7| Kanada 58% 42%
8| Avustralya 59% 41%
9| Cin 27% 73%
10| italya 44% 56%

2009 IFPI raporlarinin temeli; miizik gibi yaratici endiistrilerde ihlal edilen fikri
miilkiyet konusu ve dijital miizigin pazarda yarattig1 yeni gelir kaynaklar1 lizerine
kurulmustur. Kennedy’ye gore plak sirketleri; ekonomik geleceklerini sadece miizik

satiglar lizerine degil, ayrica tiiketicilerin miizige erisimlerinden “gelir yaratmaya”
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dayali bir temel iizerine kuruyorlar. Oncelikle, plak sirketleri yalmzca miizik satisina
degil, ayn1 zamanda tiiketicilerin miizige erisimlerini ‘gelire doniistiirmeye’ dayali
bir ekonomik gelecek insa etmektedirler.

Kennedy’nin iizerinde durdugu diger konu, bliyiik plak sirketlerinin hala sektoriin
Onctisii olarak, sanatc¢ilar1 piyasaya kazandirmaya devam ettigidir; dijital diinyanin
miizik sirketlerinin 6nemini azaltmakta olduguna dair fikir yalnizca bir efsanedir.
Bilakis, miizik piyasasina talip olan bir¢ok sanat¢cinin milyonlarca tiiketici arasinda
gorlniirlik icin birbiriyle rekabet emekte oldugu bir diinyada, miizik sirketi rolii
dijital gelecekte daha biiyiik 6nem kazanabilir.

IFP1 2009 Raporu’nun ilerleyen bdliimlerinde DIY konusuna deginilmistir. Buna
gore; Teknoloji ‘kendin yap’ siirim modelini miimkiin kilmis olsa da, gergekte,
bunlar su ana kadar biiyiik 6l¢iide, uzun siiredir bilinen birka¢ sanat¢inin bulundugu
ortamlar olmuslardir, ifadesi kullanilarak, bu model ‘Dijital Giiriiltiiniin Ortadan
Kaldirilmas1” baslhigi altinda verilmistir. Ozetle, milyonlarca miizisyenin,
milyonlarca dinleyicinin ilgisini ¢ekmek i¢in ugrastigi internet ortaminda,
profesyonel miizik sirketlerinin hala ¢ok 6nemli oldugu anlatilmistir. Bu sebeple,

2008 yilinda Myspace sitesinde yer alan miizisyen sayisi bir ¢izelge ile gosterilmistir.

Cizelge 4.8 : 2008°de Myspace Sitesindeki Yaklasik Miizisyen Sayisi.

MySpace'deki Sanat¢ilarin Sayisi (2008)
Miizik Tiiru Sanat¢1 Sayisi
Hip Hop 2,5 Milyon
Rap 2,4 Milyon
Rock 1,8 Milyon
R&B 1,6 Milyon
Pop 723.000
Metal 611.000
Punk 468.000
Electronica 413.000
Techno 335.000
Reggae 314.000

Miizik Nasil, Ne zaman, Nerede Istersen basligmi tasiyan IFPI 2010 Raporu’nda
Universal Miizik Dijitalden Sorumlu Kidemli Baskan Yardimcisi Rob Wells, dijital

miizik ekonomisinin temelini olusturan bir agiklama yapmistir: Utopyaya ¢ok daha
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yakiniz, bin tiiketiciden 10’ar Euro almak yerine, bir milyon tiiketiciden 1’er Euro
aliyoruz. Bu yaklasim internetin hizli ve yogun tiiketim &zelligine vurgu
yapmaktadir. Miizik, dijital ¢agda kelimenin tam anlamiyla her yerdedir.
Miizisyenler daha sik single ¢ikartmakta, canli performansSlarin sayisi artmaktadir.
Ayrica miizisyenler hi¢ olmadigr kadar dokunulabilir olmustur. Sosyal paylasim
aglar araciligiyla, dinleyici sanatgiin giinliik yasantisina konuk olur. Miizikle ilgisi
olsun ya da olmasin, her konu paylasilabilir bir hal almistir. Diger yandan Wells’in
de degindigi gibi, dinleyici ya da hayran kitlesi ayn1 zamanda tiiketicidir. Pazarin
yeni ¢alisma sekli budur. Miizik, tiim teknolojik cihazlarda ve en kolay ulasilabilir
haliyle dinleyicinin hizmetindedir. Radyo, televizyon, internet, mobil telefon,
aligveris merkezi, ulasim araglart vb. umuma acgik ya da sahsi tiim alanlarda,
dinleyicisini (tiiketicisini) beklemektedir.
Miizik sirketleri teknolojinin ©Onemini, 2000’li yillarin basinda kavrayarak is
modellerini buna gore ¢esitlendirmektedir. Dogrudan dinleyiciye ulagsmak, sanatg1 ile
hayran arasindaki duygusal bagi giiclendirir. Dijital miizik doneminde, dinleyici ile
miizisyen arasinda hig¢bir araci olmadigini diisiinmek ise, internet medyasinin da tipki
miizik sirketleri gibi ticari girisimler oldugunu unutmak anlamina gelebilir. Warner
Music ve sanatg¢is1 Alejandro Sanz arasinda internet temelli bir promosyon ¢aligmasi
yiirtitilmistir:
Warner Muzik sanatg1 web sitelerini 2008 yilinda biinyesine almaya baglamistir ve bunlari
Avrupa listesinin yaklasik dortte birinde islemektedir. Ispanya’da sirket, sanatc1 Alejandro
Sanz’in resmi sitesini isletmektedir ve sanat¢inin hayran kuliibiiniin yaklagik yiizde 80’ini
yillik 38.99 Euro karsiliginda ayricalikli {iyelige gegirmistir...Calismaya basladiktan sonra

aylik kullanici miktart %300 artmistir, sanatg¢i giinde ti¢ dort kere blog yazarak aktif bir

internet toplulugu olusturmustur.
Dijital miizik pazariyla ilgili iyimser ve olumlu yorumlara, 2012 yilindan sonra
rastlanmaktadir. Artik tiiketicinin yakindan taniyip takip ettigi belli yasal internet
siteleri mevcuttur. Bunlardan en bilineni 800 milyondan fazla aktif kullaniciya sahip
video paylasim sitesi Youtube’dur. Youtube un en ¢ok izlenen 10 videosundan 9’unu
miizik videolar1 olusturmaktadir. Ipsos Media CT nin yaptig1 aragtirmaya gore, dijital

miizik dinleyicisinin en fazla tanidig1 miizik servisleri agagidaki gibidir:
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Asagidaki hizmetlerin bulunduklari iilkelerde bu
hizmetlerin bilincinde olan internet kullanici yiizdesi
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40% 32% 31%
30%
20%
10%
0% : : : : :

Youtube iTunes amazon Spotify VEVO DEEZER

Sekil 4.13 : Ad1 Gegen Hizmetlerin Bilincinde Olan Tiiketici Yiizdeleri.

Ozellikle bu dénemden sonra sosyal medya pazarlamas1 ve dijital miizik iliskisi bir
arada hareket etmektedir. Ornegin 2013 yilinda Twitter mikroblog sitesinde diinya
genelinde en ¢ok takip edilen 10 kisiden 7’si sanatcidir. Miizisyenler sosyal medya
ile dinleyicilerine siirekli kendilerini hatirlatmig olurlar. Dinleyici igin starlarin
yasami ilgi ¢ekicidir, ancak her zaman ki ulasilmazlik sinir1 ortadan kalkmuistir.
Dinleyici sevdigi miizisyene sosyal medya sayesinde dogrudan duygu ve
diisiincelerini iletebilir. Endiistri 6zellikle promosyon ve reklam anlaminda sosyal

medya aglari ile ortak bir ¢aligma yiirtitmektedir.
4.2.4.4 Bagimsiz miizik sirketlerinin dijital miizik pazarindaki yeri

Sosyal medya oOzellikle bagimsiz miizisyene kendini gostermesi icin bir firsat
tanimaktadir. Gegmiste ki dngoriiler, biiyiik plak sirketleri kadar, bagimsiz sirketlerin
ve miizisyenlerin de hakimiyetinin artacagi bir ekonomik diizen vaat eder. Tezin 2.
boliimiinde 2001 ve 2004 verileri degerlendirilmistir. Buna gore, 2001°de diinyadaki
5 sirket toplam pazar paymin %71’ine sahiptir. 2004 yilinda ise, Sony ve BMG
sirketlerinin birlesmesi ile sayilar1 4’e inen sirketlerin toplam diinya miizik piyasasi
icindeki pay1, %75°tir. Sayet, dijital miizik teknolojisinin bagimsizlara sundugu firsat
ortami dogru ise bunun satig rakamlarina yansimasi gerekmektedir. Asagida Nielsen

verilerine gore 2012 ve 2013 yillarinda sirketler bazinda satis oranlari yer almaktadir:
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Raporun Alindig

Toplam Albiim Andaki Albiim Katalog Albiim
2013 2012 2013 2012 2013 2012
UmMG 37,70%  28,98%| |UMG 38,51% 29,81%| |UMG 36,806%  28,18%
SME 30,38%  30,41%| |SME 30,14% 31,44%| |SME 30,62%  29,42%
WMG 20,79%  18,26%| |WMG 19,68% 15,70%| |WMG 21,95%  20,74%
EMI Yok 10,08%] |EMI Yok 10,62%] |EMI Yok 9,57%

Digerleri 11,42%  12,26%| |Digerleri 11,67% 12,43%| |Digerleri 10,57%  12,09%

Fiziksel Albiim Dijital Albiim Dijital $ark
2013 2012 2013 2012 2013 2012
UMG 39,19% 29,72%] |[UMG 35,73% 27.78%| |lUMG 37.36% 32,65%
SME 30,98% 32,88%| |sSME 29,58% 26,41%| |SME 27,89% 25,73%
WMG 20,25% 17.84%| |[WMG 21,51% 18,936%| |WMG 19,01% 18,71%
EMI Yok 9,85%] [EMI Yok 10,45%] |EMI Yok 7.77%
Digerleri 9,58% 9,71%| |Digerleri  13,18% 16,39%| |Digerleri 14,08%  13,57%

Sekil 4.14 : 2012- 2013 diinyadaki 4 Biiyiik Miizik Sirketinin Pazar Paylari

Yukaridaki sekil dikkatli bir sekilde incelendiginde, genel olarak 4 biiyiik sirketin
hegemonyasinin devam ettigi bir piyasa diizeni gormek mimkiindiir. Farkli
kategorilere gore, sirket oranlari degismekle birlikte, genel durum 4 sirketin
diinyadaki tiim fiziksel ya da dijital satiglarin, minimum %83,1 ve maksimum
seviyede %90,29’luk oranina sahip oldugunu gosterir.. Ayrica, “Diger”
kategorisindeki sirketlerin satis oranlari, dijital track (sarki) tiirii haricindeki tiim
tiriinlerde 2012’ye kiyasla diisiis yasamustir.

2013’te miizik endistrisinin dijital geliri 5,9 milyar dolar olup, lisansh dijital miizik
hizmetlerini kullanan internet kullanicilart orant %61°dir. Bu bakimdan dinleyicinin
yasal olmayan paylasimlar yerine, yasal dijital miizik servislerini daha fazla tercih
ettigi anlasilmaktadir. Lisanshi miizik video siteleri, kiiresel 6l¢ekli internet radyolar
ve streaming (dinleme) servisleri bu siire¢te Oonem kazanmaktadir. Streaming
hizmetine duyulan ilgi, dinleyici davranislarin1 anlamak adina ¢ok 6nemlidir. P2P
paylasim sitelerinin yayilmasiyla, dinleyiciler binlerce sarkidan olusan arsivler
yapmiglardir. Dinlenmese bile sahip olmanin kendisi onemli bir olgudur. Ancak son
rakamlar, dinleyicinin daha az indirdigi ve daha ¢ok dinledigini gdstermektedir.
Haziran 2014’de Hiirriyet gazetesi yazar1 Selim Oztiirk’iin haberine gore, Deezer'in
yeni pazarlardan sorumlu yoneticisi Mathieu Molinero konu hakkinda asagidaki

ifadeyi kullanir:

Miizik severler artik sevdikleri miiziklere her an, her yerde, istedikleri cihazda, CD fiyatina

erisim saglamak istiyorlar. Sahip olma artik birincil motivasyon olmaktan ¢ikti. Miizikte
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streaming olgusu da iste bu yiizden ¢ok popiiler, giinlimiiz miizik severlerin ihtiyaglarina
yanit veriyor... Kiiresel miizik pazar1 bugiin 15 milyar dolarlik bir degere sahip. Streaming
bunun | milyar dolarin1 kapsiyor. Yiiz milyonlarca kisi hali hazirda bir miizik streaming
servisi kullaniyor... Streaming’in miizik endiistrisinin gelecegini temsil ettigi gercegine
paralel olarak diinyanin dort bir yaninda onlarca miizik streaming servisi hayata gegti.

Molinero’nun giliniimiiziin miizik severi ihtiyact olarak yorumladig1 streaming
konusu, ilging bir noktaya deginmektedir. Son 10 yillik siiregte, miizik biriktiren
dinleyici, sahip olmanin doygunluguna ulagsmis goéziilkmektedir. Ayrica dijital ¢agda
miizikler pes pese piyasaya siiriilmekte, her tiir dijital cihazdan miizige
ulasilmaktadir. Uretim ve tiiketim daha dnce hig bu kadar yogun ve hizli olmamistir.
Dinleyici aligkanliklari, endiistrinin ekonomik parametrelerini degistirecek kadar

farklilagsmaktadir.

4.2.5 Tiirkiye’de dijital miizik pazarina genel bir bakis

Diinya dijital miizik satis listeleri, 2003 yilinda Itunes’un kurulmasindan sonra
diizenli bir sekilde tutulmakta ve yillik raporlar halinde sunulmaktadir. Tiirkiye’de
MUYAP resmi sitesinde Tiirkiye dijital miizik satis1 verilerine ilk kez 2009 yilinda
rastlanmaktadir. Sadece 2009 yilinda dijital alanda en ¢ok satis yapan 50 sirket listesi
verilmistir. Takip eden yillarda ‘en ¢ok indirilen’ ve ‘en ¢ok dinlenen’ (Streaming)
yapitlar listesi yer almaktadir. Ancak 2013 ve 2014 yillarinda bu bilgilere de
ulagilamamaktadir. Bu anlamda Tirkiye’deki dijital pazar hakkinda net rakamlara
ulagsmak zordur. Asagida Tirkiye’de dijital miizik gelisimi hakkinda yazilan cesitli
raporlar, gazete haberleri ve blog yazilarindan ulasilan bilgiler derlenmis ve

yorumlanmaya ¢alisilmistir.

Temmuz 2010°da MOBILSAD (Mobil Servis Saglayict Is Adamlart Dernegi)
tarafindan yapilan Meslek Birlikleri Caligma Raporu, Tiirkiye dijital miizik pazari
hakkinda fikir vermektedir. Raporun ilk boliimiinde, diinya dijital miizik pazari
hakkinda genel bir degerlendirme yapildiktan sonra Tiirkiye ve Korsan konusuna
deginilmistir. Rapora gore; korsanin sokaklardan biiylik dl¢iide temizlenmesine ve
yaklasik 160 bin bedava miizik paylasim sitesinin kapatilmis olmasina ragmen Tiirk

miizik piyasasi da telif geliri konusunda istedigi noktaya heniiz gelemedi.

Tiirkiye miizik endiistrisi, ylizyilin basindan bu yana sektdrel yenilikleri ve

gelismeleri geriden takip etmistir. Bunun ekonomik, hukuki, sosyal, kiiltiirel vb. pek
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cok sebebi vardir. Ancak dijital pazarda Tiirkiye adina geri kalmisligin sebepleri

raporda su sekilde siralanmaktadir:
1.  “Servislerin pazarlama yetersizligi
2. Yaymm haklaryla ilgili sorunlar
3.  Internet iizerinden 6deme yapma konusundaki tiiketici isteksizligi

4.  Farkli tiiketici gruplarmma yonelik kullanict dostu servisler

yaratilmasindaki zorluklar”

Aslinda yukarida sayilan sorunlar tiim diinya iilkelerini ilgilendirmektedir. Ornegin,
diinya miizik endiistrisi konu ile ilgili diizenlenecek yasal uygulamalar i¢in miicadele
vermektedir ve geri doniisleri almaya ancak baglamistir. Benzer sekilde bedava
miizik indirmeye alisan tiiketicinin, dijital siirece dahil olma ve uyum siireci de, tiim
iilkeler i¢cin yavas yavas oturmaktadir. Yukarida adi gecen servisler, miizik
servisleridir ve ¢ogu miizik servisi Tiirkiye piyasasina daha yeni giris yapmustir.
Ormnegin, Itunes 2012°de, Spotify ve Deezer 2013°de Tiirkiye pazarna acilmislardir.
Bu tarihlere kadar Fizy, Tttnet miizik, Turkcell miizik vb. gibi yerli miizik servisleri

vardir.

Farkli tiiketici gruplarina hitap eden servisler yaratilmasi, dinleyici kitlesinin ¢ok iyi
analiz edilmesi ile yapilabilir. Diinyada dijital miizik dinleyici kitlesini daha
yakindan tanimak igin diizenlenen arastirmalar mevcuttur. Bunlardan biri 2007
yilinda Soundscan tarafindan Amerika’da gerceklestirilmis bir arastirmadir.
Aragtirma, dijital miizik ve CD dinleyicisi karsilastirmasini, miizik tiirleri iizerinden
yapmaktadir. Sonuglara gore, dijital miizik dinleyicilerinin ¢ogunu Rock (%39) ve
Alternatif (%27) miizik tiirlerini dinleyen dinleyiciler olusturur. Amerika’lilarin halk
miizigi diye nitelendirilebilecek Country miizigin dinleyicilerinin sadece %6’s1 dijital
yolla miizik dinlemektedir (Hutchison, 2008, 23). Menajer Yildirim Tiirkiye’den
benzer bir 6rnegi, beraber calistigi bir Tirk Halk Miizigi sanat¢isi i¢in vermekte,
dinleyici kitlesinin ¢ok fazla internet kullanan bir kitle olmamasina ragmen, dijital
dinlemede basarili bir donem gecirdigini, ifade etmektedir. Bu baglamda, kitleye

uygun dijital platformlar hazirlanmasi1 6nemli bir konudur.

Mobilsad 2010 Raporu’nun devaminda, Tirkiye Dijital Miizik piyasasindaki

oyuncular ele alinmistir. Bunlar; Operatorler, Dijital miizik servis saglayicilar, Plak
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sitketleri ve yayincilar, Internet Servis Saglayicilari, Cep Telefonu iireticileri ve

Diger Mecralardir. Operatorler i¢inde Turkcell, Avea, Vodafone ve Tirk

Telekom’un miizik servisleri konu edilmistir. Rapora gore;

Turkcell % 60'la mobil miizik pazarinda liderdir.

Turkcell, miizik sektoriiniin 6nde gelen meslek birlikleri ve sirketleriyle yaptigi
anlagmalarla dijital miizik arsivini 2,5 milyon sarkiya ¢ikardi. Bugiine kadar 33 milyon
kisiye 70 milyondan fazla sarki dinletti.

Avea, mobil dijital miizik satislarinda yiizde 35 payla ilk sirada.

Vodafone, Nisan 2009’da Vodafone Ispanya baslatildiktan ¢ok kisa bir siire sonra
100,000’i agkin kullanicty1 ¢ekmeyi basaran, genel mobil servis ile birlikte paket halinde
sunulan sinirsiz miizik aboneligi servisini baslatmistir.

TTNet Miizikte indirilen miiziklerin telif haklar1 TTnet tarafindan Miiyap ya da ilgili
yapimci firmaya 6deniyor. TTnet bu servisi, kendi ADSL servisinin bir katma degeri

olarak sunar.

Pro- music. org adresinde her yil diinya capinda lisansli yasal dijital miizik

servislerinin listesi yer almaktadir. 2014 verilerine gore Tiirkiye’deki yasal servisler

sunlardir:

e Avea

o Deezer

e Fizy.com

e ltunes

e MusicClub
e Spotify

e Ttnet miizik
e Turkcell

e Youtube

Yukaridaki yasal miizik servislerinden Avea ve Turkcell Tiitk GSM operatorleridir.

Fizy.com Tirkiye merkezli bir miizik portalidir. MusicClub, Dogan Miizik’in agtigi

bir dijital miizik servisidir. Yurtdisindaki 6rneklerine benzer sekilde, Tiirkiye’de ki

bir plak sirketi de dijital miizik servisi acmistir. Bu Ornek Tiirkiye miizik

endistrisinde basi ¢ceken DMC sirketine aittir. Ttnet miizik ise Tiirk Telekom’un

sundugu bir miizik servisidir. Digerleri, diinyada milyonlarca kullanicis1 olan ve

Tiirkiye pazarina yeni giris yapan Itunes, Deezer ve Spotify servisleridir. Son olarak

listede yer alan Youtube, gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan video
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sitesidir. Deniz Degerli’ye gore; Bu yeni siiregten kisa vadede Youtube karli ¢ikacak,
¢linkii Youtube’da hala ¢ogu sarkinin tamamini {icretsiz dinlemek miimkiin. Resmi
Youtube kanallar1 hizla artiyor, daha da biiylik bir ivmeyle artacak. Asagida Nazl
Alan’in Aralik 2014 tarihli haberine gore, Turkiye’deki en popiiler 6 miizik servisi
yer almaktadir:

1. Spotify: Avrupa’nin en basarili teknoloji sirketlerinden Spotify, bir
miizik veri akisi servisi olarak, neredeyse sektoriin lideri konumunda...22 milyon
parca ve licretsiz reklam destegi siirimii ile Web, Android, desktop, I0S, Windows
Phone’a uyumludur. Aylik premium iicreti 9,99 TL dir.

2.  Deezer: Spotify ile benzer iicret politikasina sahiptir. 30 milyon
pargalik bir miizik kiitiiphanesine sahip olup, Web, Android, I0S, desktop, Windows
Phone uyumlu ve ticretsiz mobil uygulama hizmetleri vermektedir.

3. Fizy.com: Aylik premium iicreti 4,99 TL olan site, kurulusundan kisa
bir siire sonra New York Times’in dikkatini ¢gemis ve 2011 Mashable odiillerinde
‘Diinyanin En Iyi Miizik Servisi” 6diiliinii kazanan Tiirkiye merkezli servistir.

4.  Turkcell Miizik: Turkeell kullanicilari, servise licretsiz {iye olduktan
sonra, mobil uygulamayi indirip, 2,99 TL, 4,99 TL ve 9,99 TL’lik paketlerden birini
se¢ebilmektedir.

5. Avea Miizik: Miizik calar, miizik indir ve Ringa servisleri ile hizmet
veren servisin aylik paket iicretleri 0,99 TL’den baslamakta olup Android ve 10S’ler
i¢in licretsiz mobil uygulamalari mevcuttur.

6. Ttnet Miizik: Ucretsiz iiyeliklerde, site iizerinden giinliikk 30 sarki
dinleme imkani veren servis, radyo uygulamasindan sinirsiz yararlanma, kendi
listenizi olusturup, paylagma, diger kullanicilarin listelerini goriintiileyebilme, miizik
diinyasina dair haberlere ulasabilme, istediginiz sarkiy1 ya da alblimii indirebilme ve
paket satin alma imkanlarini sunmakta ve aylik ticreti 3,99 TL’den baglamaktadir.
Tirkiye dijital miizik pazart oldukca yeni bir alandir. Biiylik miizik servisleri
Tiirkiye’ye henliz 2-3 yil Once gelmistir ve korsan paylasimlar hala devam
etmektedir. Dijital miizik, miizigin tiim taraflar i¢in yeni bir deneyim sunmaktadir.
Sirketler, aradan meslek birliklerinin ¢ikmasiyla dijital satig gelirlerini dogrudan
almaya baslamistir. Dinleyici, miizik servislerinin abonelik servisleri konusunda
bilgilenmektedir. Miizisyen E. Taskiran, Tiirkiye’deki dijital miizige uyum siireci

hakkinda asagidaki yorumu yapar:
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Tiirkiye’nin dijital platformlart ne yazik ki oturmadi, oturmasi i¢in bir kere telif haklar1 yasasinin
batidaki seviyeye ulagsmasi sart... Bugiin gelinen noktada, gengler kliplerini de kendileri ¢cekme karari
aliyor, miiziklerini de kendileri kaydediyorlar ve sonu¢ ortalamayi zor yakaliyor, yetenekleri ne
oranda olursa olsun. Keske bu siire¢ tiim sanat insanlarini bir araya getirebilse, video klip ¢cekeni, imaj
hazirlayicisi, miizisyeni... Her sanatin ustasi emegini paylassa dostuyla, ancak biiyiik firmalarla bu
sekilde rekabet ortami kurulabilir. (E. Tagkiran, kisisel goriisme, Ocak 2015).

Gortigmeci Y. Yildirim, Tiirkiye’de dijital miizik siirecinde ayakta kalabilmek i¢in,

uyum saglamanin zorunlu oldugunu belirtmektedir:
Piyasada ayakta kalmak cok zor. Sarkicilar simdi internetten sikayetciler, korsan bitti bu
bagladi, diyorlar. Dua edin bdyle bir sey var, herkes ayak uydurmak zorunda. Simdi sarkin
paylastyorsun, 10 saniye sonra tiim hayranlarin sarkiyr dinliyor, paylastyor, satin aliyorlar.
Artik sistem boyle. Miizik firmalar1 da isyan ediyor ama altyapiy1 ona gore hazirlayip, ayak
uydurmak zorundalar. Ona gore ekibi kuracaksin, yabanci dil bilen, sistemi bilen insanlari
yanina alacaksin. Bu konuda bagarili olan firmalar oldu ve ¢ok iyi maddi getirileri oluyor. (Y.
Yildirim, kigisel goriisme, Mayis 2014).

Miizisyen tiim bu deneyimlerin ortasinda, sirketlere bagli veya bagimsiz bir sekilde

kariyerini kurgulamaktadir. Tiim bu yeniliklere alismaya ¢alisan endiistri ve dinleyici

istekleri/ trendleri géz oniine alindiginda, miizisyen neler yapmalidir? internet bir

teknolojik yenilik oldugu kadar bir medya Ozelligi de tasir. Internetin erken

déneminde, miizisyen kendisini ve miizigini tanitmak i¢in hangi yollara bagvurabilir?

Bu bolimde sosyal medya donemine kadar olan siirecte, miizisyenin internet

kullanimi reklam ve tanitim konusu baglaminda ele alinmalidir.

4.2.6 Miizisyen agisindan internetin bir tanitim araci olarak kullanilmasi

Internet reklamciligi etkili bir mecra olarak tiim sektdrler igin tercih edilen bir
yontemdir. Ozellikle 1990’11 yillarin 2. yarisindan itibaren, internetin pazarlama ve
tanittm yonii Oone c¢ikmaktadir. Daha once de deginildigi gibi, markalar internet
reklamlarina biiyiikk meblaglar harcamakta ve yatinmlarmi bu yone dogru
kaydirmaktadir.

Bu boliimde bir miizisyenin, interneti tanittim amagh nasil kullanabilecegi iizerinde
durulacaktir. Miizisyen ve yeni medya tanitimi konusu kronolojik olarak iki kisma
ayirilir. Ik kisim, internet kullaniminmn kitlesel anlamda daha fazla kullaniciya
ulagmasi sonrasinda, 2000’1 yillarin ilk zamanlarin1 kapsayan yeni medyada erken
donem olarak adlandirilacak dénemdir. Ikinci kisim ise sosyal medya olgusunun ve

sosyal paylasim aglarinin reklam ve promosyon araci olarak kullanildigi donemdir.
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Asagida bugiin ki anlamda sosyal paylasim aglart mantig1 heniiz oturmamisken, bir
miizisyenin internette miiziginin reklamini nasil yapabilecegi anlatilacaktir.

Internet tanitiminda miizisyenleri ilgilendiren ilk donem; website, internet radyolari,
bloglar, fan siteleri, forumlar ve e- mail promosyonlarini kapsamaktadir. Bu kanallar
tek tek incelemeden Once, internet ile geleneksel medya reklamlarmin birbirlerine
gore, avantaj ve dezavantajl 6zellikleri irdelenmelidir. Asagida Hutchison, Macy ve

Allen’1n olusturdugu ¢izelge yer almaktadir:

Cizelge 4.9 : Geleneksel ve Internet Reklamlarmin Avantaj ve Dezavantajlar1 (Hutchison , 2008, 33-

34)
Medya . .
Kanah Avantajlar Dezavantajlar
Genis bir izleyici kitlesine ulagsmanin yani . i .
sira kablolu yayin ile nokta atis1 da saglar Yagam siireniz kisadir (30-60 saniye)
Goriintii ve ses ile erigim saglar Yiiksek maliyetlidir
Televizyon izleyicinin dikkatini ceker on .fa.zla reklam kirliligi vardir,
izleyici fazla reklama maruz kalir
Izleyicide duyusal tepki yaratir
Cok sayida bilgi aktarimina imkan tanir
Gazetelere oranla daha yiiksek kalitede .
< Hazirlanma siiresi uzundur
reklam olanag1 vardir
. . S Dergi icindeki konumunuz kesin
Dergiler Yiiksek bilgi icerir degildir
Yasam siireniz uzundur
Okuyucuya nokta atisi ile ulagilabilir
Yerel okuyucuya ulagir Diisiik kalitededir
Kisa siirede hazirlanir Yasam siireniz kisadir
Reklamimizi ilgili sayfalara koyma imkani i .
Gazeteler tanir (6rn: miizik i¢in eglence sayfalari) lgi gekme imkaniniz zayifur
Maliyetinin Kargiligint verir Okuyucunun {irlinliniizii deneme ganst
yoktur
Reklamimizin yayilmasina imkan tanir
Miizik odaklidir Sadece isitseldir, gorsel degildir.
Kitlenizin iirliniiniizii deneme sansi1 vardir flgi gekme imkaniniz zayiftir
Kisa siirede hazirlani Dlnleyllqler tarafindan reklamlardan
kagilabilir.
Y Yiiksek siklikla tekrarlanir Tiketici urunun detaylarim
hatirlamayabilir.
Yiiksek kalitede sunulur
Cografik, demografik ve miizik zevklerine
gore ayristirilabilir
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Cizelge 4.10 (Devam) : Geleneksel ve Internet Reklamlarmin Avantaj ve Dezavantajlar (Hutchison ,

2008, 33-34)
Yiiksek ulasim siklig1 saglar Mesajlariniz umursanmayabilir
Diisiik maliyetlidir Mesajiniz kisa olmalidir
Bilboardlar 5 i
Cografik olarak ayristirilabilir Cografya disinda bir hedefleme
yapamazsiniz
Cevre kirliligi yaratir
.. - Her kontak igin yiiksek maliyetlidir,
En iyi nokta atist saglar hedef iyi secilmelidir.
Direk Posta | Yiiksek bilgi igerit Gereksiz posta konumuna
diisebilirsiniz.
Baska reklamlarla rekabet etmeniz
gerekmez
En iyi nokta atis1 saglar (ilgi alanlarina gére | Diisiik baglanti hizlari kalitenizi ve
hedefleme yapabilirsiniz) hiziniz1 simirlar
Uriiniiniiziin gorsel, isitsel drneklerini Bu yeni kanalin etkinligi hala
. sunabilirsiniz. belirsizdir
Internet P ;
Uriiniiniiz internette sunuluyor ise satig ..
. e Tiim pazara ulagsmaz
kanali olma 6zelligi saglar
Tiklama bagina maliyetlendirilebilir Cok biiyiik ve genis blr .me.cradlr,
kapsama alaniniz belirsizdir.
Just in time (anlik) promosyonlara uygundur | Mesaj kapasiteniz sinirlidir
Mobil Yakin pazarlamaya imkan tanir Tiiketicilerin katilim1 zorunludur
.y Sadece kullanicry1 zorlayacak
Daha geng ve yeni kitleye ulagir stratejiler iiretebilirsiniz.

Bugiiniin pazarlama ve reklam diinyasinda, geleneksel ve yeni yontemler bir arada
kullanilir. Ancak hedef kitlenin yasi, cografi durumu, ekonomik, sosyal, siyasi
farkliliklari, egitim seviyesi vb. gibi pek c¢ok ozellik, medya kullanimi oranlarini
belirlemektedir. Burada reklami yapilan miizisyenin kendisi ve miizigi ise, reklam
yapilan kisiler dinleyiciler ve isverenlerdir.

Alan ile ilgili yazilmig kaynaklar incelendiginde, sosyal medyadan Once yazilan
kaynaklarda 6ne ¢ikan konularin basinda web siteler gelmektedir. Steve Gordon’in
2005’de yazdigr “The Future of the Music Business” adli kitabinda, ozellikle
miizisyen web siteleri {izerinde durmaktadir. Gordon’a gore; web siteniz sirketiniz
gibidir. Eger bir firma ile anlasmali degilseniz web siteniz firmanin yapacagi
promosyon, pazarlama ve dagitim gibi temel fonksiyonlari iistlenecektir (Gordon,

2005, 133).
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4.2.6.1 Miizisyen web sitesinin 6zellikleri

Bir web sitesi olusturmadan 6nce, domain alinmaktadir. Domain en basit sekliyle,
alan adi, web sitenin adi1 ve adresi anlamina gelir. Bir miizisyenin domain adi alirken

dikkat etmesi gereken hususlar asagida siralanmaktadir:

1. Hatirlanmast kolay olmali.
2. Kisa ve basit tutmalisiniz.
3. Site adi, sitenizi acgiklayici/ betimleyici olmali, 6rnegin sanat¢r adinizin

yanina grup, sarki, sarkilar ve benzeri kelimeler de ekleyebilirsiniz.

4. Eger yapabiliyorsamz, dot-com (nokta.com) alan adi kullanin, ¢linki
kullanicilar genellikle net ya da org uzantis1 yerine com’u tercih ederler.

5. Isminizle birlikte bir anahtar kelime kullanmaya c¢alisin. Sanatgi ismi
kullanmak iyidir, ancak miizik ya da grup soézciiklerini eklemek, arama motorlarinda bu
sozciikleri temel alan kategorilerde bulunmaniza yardimci olur.

6. Tutarli olun. Farkli adlar1 olan siteleri alsaniz bile bunlar tek bir domainde

birlestirin.
7. Alan adiniz sitenizin ismi ile ayni olmali. (Hutchison, 2008, 45)

Yukarida sayilanlar en temel diizeyde, bir internet sitesi kurulmadan Once
yapilacaklar hakkindadir. Amag ise, daha ¢ok dinleyici tarafindan fark edilmektir.
Bagimsiz miizisyenlere, internet doneminde kendi miizigini tanitmakla ilgili verilen
fikirler, dogru ve verimli web site tasarimi ile baslamaktadir. Ardindan
miizisyenlerin neden bir web siteye sahip olmasi gerektigi ve sitenin amacinin ne

oldugu agiklanmaktadir

- Marka farkindaligi yaratmak, markay1 giiclendirmek

- Kayutlar ve konser biletleri gibi tiriinlerin reklam ve promosyonunu yapmak

- Direk satis yaratmak (mail diizeni ve e ticaret mantig1 araciligiyla)

- Sanatgmin hayranlari arasinda bir topluluk hissiyati olusturmak

- Web sitenin tekrar ziyaret edilmesi i¢in trafik yaratmak (Gordon, 2005, 130-
140).

Dinleyici ve aynit zamanda internet kullanicist siirekli yeni web sayfalar1 arasinda
gezinirken, profesyonel tasarim ve kullanici dostu pek ¢ok icerige rastlamaktadir. Bu
gorsele aligan birisi i¢in, tasarimi zayif ve amatdr duran bir site dikkat cekici
olmayacagi gibi, kiside tekrar ziyaret etme istegi de uyandirmayacaktir. Sayet web

site, miizisyenin sirketi ise bunu dogru yonetmesi gerekmektedir. Ayn1 zamanda
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ekran, hem markanin vitrini hem de pazarlama/ satis agidir. Ayrica, web siteler
sosyal paylasim aglar1 yayginlagmadan oOnce, topluluklarin bir araya geldigi bir
sosyal ortamdir. Ticari amagla kurulan milyonlarca web sitesi arasinda bir
miizisyenin web sitesi nasil olmalidir ve bu sitenin igeriginde hangi Ozellikler
bulunmalidir?

1. Sanatciy: tanitan bir biyografi

2. Fotograflar

3. Haberler/duyurular, yaklagan konser etkinlikleri, satisa ¢ikan kayitlar ya da

odiiller gibi 6nemli olaylar. Ayrica bu sayfa siklikla giincellenmelidir.
4. Kayitlarla ilgili bilgiler /diskografi
5. Sarki sozlerini ve belki de akorlari igeren bilgiler
6. Ses dosyalari
7. Haberlere ya da fan sayfasina {iye olmak i¢in yonlendiren kayit sayfasi/linki
8. Konser bilgileri

9. Albilim, t-shirt ya da diger tiim promosyon iirlinlerinin satigina yonlendiren

internet sayfalari

10. Fanlarn siteye girisini saglamak ve site trafigini arttirmak igin site {izerinden

yapilan yarigmalar ve ddiiller

11. Baska favori siteler, {irlin, konser biletleri ve ya sosyal medya sayfalarina

agilan linkler
12. Tletisim bilgileri
13. Ziyaretci defteri veya sohbet odalari
14. Internette popiiler hale gelen bloglar
15. Yazdirilabilir  brosiir, posterler ve basinda yer almig sayfalar
(Hutchison,2008,74)
Bir miizisyenin dijital diinyada yapmas1 gereken bazi tanitim ¢aligmalar1 vardir. Web
site kullaniminda en 6nemli 6zellikler; igerigin giincellenmesi, kullaniminin kolay ve
diizenli olmasi, profesyonel goriinen bir tasarim, zengin icerik sunmasi sayesinde

dinleyicide tekrar siteye girme istegi uyandirmasidir.

Web siteler uzun siire boyunca, yukaridaki listede sayilan pek ¢ok bilgiyi biinyesinde
barmmdirmigtir.  Ancak son donemlerde, oOzellikle sosyal paylasgim aglarinin

kullanimimin artmasiyla, miizisyen web sitelerinin igerikleri degismistir. Asagida
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Aralik 2014’de erigilen bazi miizisyen web sitelerinin ana sayfa goriintiileri yer

almaktadir.

Segilen isimler Model grubu ve Giilben Ergen’in web siteleri olup, bu kisiler sosyal
medyay1 yogun bir sekilde kullanmaktadir. Adi gecen miizisyenler; tim duyuru,
bilgi, goriintii ve ses dosyalarin1 sosyal medya hesaplar1 iizerinden dinleyici ile
paylasmaktadirlar. Diger ornek ise Gokhan Tepe’dir. Bu ornekte ise web sitesi
diizeni Kklasik tarzda olup, duyurular giincel degildir. Giincel duyurulara, miizisyene
ait sosyal medya hesaplarindan ulasilabilmektedir. Secilen ornekler rastgele
secilmistir, ancak sitelerin iceriginin degigsmesi ya da giincel olmamasi konusu,

sektorilin genelinde izlenebilen bir durumdur.
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Sekil 4.15 : Giilben Ergen Resmi Web sitesi Ana Sayfa Goriintiisil.
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Sekil 4.16 : Model Web sitesi Ana Sayfa Goriintiisi.
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Yukaridaki ornekler incelendiginde, ilk Ornekte sarkicinin fotograflari, sosyal
sorumluluk projesinin linki ve Twitter ile Facebook adreslerine yonlendiren linkler
yer almaktadir. ikinci 6rnekte ise grubun son albiimiin adi, sarkilarin yasal olarak
satin alinabilecegi iTunes ve Ttnet sayfasi linkleri ve grubun sosyal medya hesaplari

olan, Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube sayfasinin linkleri yer almaktadir.

Bu karsilastirmay1 yapma sebebi, teknoloji igeriklerinin ¢ok hizli degistigini ve
birbirinin yerine gegebildigini gdstermektir. Resmi websiteler hala varligini
korumaktadir, bitmis degildir. Ancak Gordon’in 2005°de soziinii ettigi kistaslar géz

Ontine alindiginda degisim potansiyeli tasidig1 gz ardi edilemez.
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LUOUOKRAN |ERPE

27 ARALIK
Jolly Joker Antalya

31 ARALIK ..
Jolly Joker Bursa (Yilbasi Ozel)

03 OCAK
Jolly Joker Istanbul
10 OCAK

Gokhan Tepe

1 Muzisyen/Grup 1l Begen

~ Paylag | eee

JOLLY JOKER
JOLLY JOKER
JOLLY JOKER
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14 SUBAT SHERATON OTEL - VALENTINE

Sekil 4.18 : Gokhan Tepe Resmi Web Sitesi Etkinlik Sayfasi Goriintiisii.

Iki gorsel arasindaki tarihlere dikkat edildiginde, web sitesinde son etkinlik Mart

2014 konserlerini kapsamaktadir. Ad1 gecen web sitesi Aralik 2014 tarihinde ziyaret

edilmistir. Yani siteye eklenen son etkinlik duyurusunun iizerinden 9 ay geg¢mistir.
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Ancak yukarida siirekli giincellenen Facebook sayfasinda, 2014 Aralik ve 2015 Ocak
aymin konser duyurulari yer almaktadir. Bunlar ise heniiz gerceklesmemis,

gelecekteki etkinlik haberleridir.
4.2.6.2 Gelenekselden dijitale: internet radyolarinin incelenmesi

Miizisyenlerin internette tanitim araci olarak kullanabildigi bir diger kaynak ise,
internet radyolaridir. Webcasting ya da streaming radyo olarak da isimlendirilen
internet radyosu; temelde, bir radyo istasyonunun yayin yonteminden g¢ok farkli
olmamak iizere, internet iizerinde kablosuz sinyaller kullanarak yaymn yapar

(Hutchison, 2008, 175). internet radyolar1 interaktif/ etkilesimli degildir.

Klasik radyolarin yaymn akislarinda, daha ¢ok popiiler miizisyenlere yer verilmesi
sebebiyle, yeni ve taninmayan/az taninan bir miizisyenin bu medya kanalini
kullanma sans1 oldukca azdir. Daha 6nce de bahsedildigi gibi, radyolar 1950’li
yillardan itibaren, Top 40 mantiginda bir isleyise sahiptir. Yani, dinleyicinin tanidigi,
bildigi ve tekrar tekrar duymak isteyecegi miizikler etrafinda donen bir diizen
mevcuttur. Bu sebeple, internet radyolar1 bagimsiz miizisyenlerin de miiziklerini
tamtabilecegi bir mecra olusturmaktadir. Goriismecilerden miizisyen O. Giirman
klasik radyo yaymlar1 hakkinda elestirel bir yaklasim sunmakta ve ¢ogu radyonun,
kendilerinin Tirkiye’de ki miizige yon verdigini diisiindiigiinden s6z etmektedir.
Gilirman’in ifadesiyle; Radyoda sarkilarin ¢alinip calinmamasi maalesef tanidiklik
esasina dayantyor. Temel, radyolarla ya da radyocularla kurulan birebir diyaloglar ve
iliskiler tizerine kurulmus durumda. Elbette bu durumun istisnalar1 var, miizikten ¢ok
iyi anlayan radyocular da var iilkemizde (O.Giirman, kisisel goriisme, Mayis 2014).
Miizisyenlerin radyolart etkin kullanma konusundaki benzer problemlerden menajer
Yildirim’da s6z etmektedir:
Yeni birisi kolay kolay ¢ikmiyor. Burada radyocularin da sorumlulugu var. Sarki yolluyorsun
radyocuya, sunu bir dinle, bu ¢ok giizel bir is, ben tecriibeliyim bu is patlayacak diyorsun,
once patlasin ¢alariz diyorlar. Radyocu sarkiya yer versin, sarki duyulsun iki yiiriisiin. Biz de
sonra bu kisiler bize destek olmustu, deriz. Ama hepsi biiyiik bir iki radyoyu bekliyor.
Ormnegin PowerTiirk, Siiper Fm ne galarsa onu ¢aliyorlar. Gergi radyoda, programcilarin

playliste miidahalesi yok, miizik direktorii ne hazirlarsa o ¢alintyor. Aksi takdirde, radyocu

da uyar1 alabiliyor (Y.Y1ldirim, kisisel goériisme, Mayis 2014).
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Geleneksel radyolarin calisma diizeni, goriismecilerin pek ¢ogu tarafindan bazi
elestirilere konu olmaktadir. Bu bilgiler 1s18inda, internet radyolar1 miizisyenler i¢in

yeni bir segenek sunuyor gibi goziikmektedir.

Internet medyasmin miizisyen odakli yaklasimlari, konuyu pazarlama ekseninde
tutarak, miizisyene bu dogrultuda yol gdstermektedir. Bagimsiz miizisyen, eger
Klasik radyo istasyonlarindan yararlanamiyorsa, internet radyolarinin bir firsat
sundugu anlatilmaktadir. Hutchison’a gore, cografi anlamda simirlar1 olmayan
internet radyolari, her ne kadar telif haklar1 sebebiyle diisiisler ve yiikselisler yasamis
olsa da bagimsiz sirketler ve yeni ¢ikan sanatgilar i¢in basarili bir “outlet” olmustur
(Hutchison, 2008,175). Ancak ¢ok fazla sayida internet radyosu olmasi da bash
basina bir handikap olusturmaktadir:
1980’lerde FM iizerinde radyolarin Ozgilirlesmesinden farkli bi¢imde, internet iizerinde
radyolarin ¢ogalmasinin yalnizca biiyiik 6zel aglarin oligopollesmesiyle sonuglanmamasi
olasidir, ¢iinkii yapim bedellerinin diigiikliigii, olduk¢a ¢ogulcu bir arzin korunmasina izin
verir. (dernek radyolari, hayran radyolar1 vb...) Ancak radyo patlamasimin sinirlar
par¢alanmadadir. “Radyo Sheila”, hatta “Radyo Madonna”’nin onemli ve siirekli bir
dinleyici ilgisi saglayacagini diislemek giictiir (Maigret, 2011, 342)
Internet radyosu kurmani maliyetsiz olmas1 ve diinyanin her yerinden sayisiz 6rnek
barindirmasi, bu radyolarin ¢ogunun diisiik dinlenme oranina sahip olmasina sebep
olur. Hutchison dikkat ¢ekici bir noktaya deginmektedir: internet radyolar1, miizigini
tanitmak icin yollar arayan, hevesi kirilmis sanat¢ilarin yeni umut kapisidir. Bu
yaklagim, internet kanaliyla tanitim yapmaya calisan miizisyen kitlesinin, bir kismim
tanimlamak icin uygun olabilir. ilerleyen béliimlerde bahsedilecek DIY (do it

yourself/ kendi basina yap) yaklagimini da kismen temsil etmektedir.
4.2.6.3 Miizisyenlerin internet tanitminda kullandig1 diger araclar

1999°da kurulan Blogger ile kisisel yayincilik anlayisiyla, web giinliikleri yazilmaya
baglamistir. Ancak Tirkiye’de bloglarin popiilerlesmesi 2005- 2006 yillarina
rastlamaktadir. Bloglar, kisilerin tamamen sahsi fikirlerinden olusur. Blog agmak
licretsizdir ve sayfa kullanimi olduk¢a basittir. Internette miizik tamitiminda
kullanilabilecek bir aragtir. Owsinski, bir miizisyenin bloglardan nasil
faydalanacagini ifade etmektedir: Blog hem sizin fanlariizla iletisiminizi, hem de
fanlarinizin birbirleriyle iletisimini saglamak i¢in esastir... Siirekli giincellemeniz

gerekir, her giin fotograf, video veya haberlerinizle ilgili girisiler yapmalisiniz.
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Ayrica, baska miizisyenlerin bloglar1 ya da siteleriyle baglant1 ya da fan aboneligi

koyabilirsiniz (Owskinski, 2009, 80).

Sosyal medya tanitimlarindan 6nceki donemde web siteleri, internet radyo
ve bloglar, miizigin tanitim1 i¢in en etkili kanallardir. Diger yandan bu siteler hala
kullanilmaktadir ancak igerikleri teknolojik trendlere paralel bir sekilde
degismektedir.  Sayillan  yontemlerin  diginda, forumlar tanitim  amach
kullanilmaktadir. Burada miizisyenler iletisime gegebilir, ses/ goriinti dosyalari
paylasabilirler. Fan siteleri, tipki bloglar gibi miizisyen ile dinleyiciyi
bulusturmaktadir. Ayn1 zamanda miizisyenlerin de bir araya gelmesine olanak tanir.
Son olarak e- mail promosyonu da miizisyenlerin tanitici amagli kullanabildigi

yontemlerden biridir.
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5. YENI MEDYA ve MUZIK ILiSKiSi

5.1 Yeni Medya Kavramina Giris

Yeni Medya kavrami, hem teknolojik hem de kitle iletisimsel olarak bir yenilige
gondermede bulunur. Son yillarda cok¢a kullanilan bu s6z 0©begi, terimin
kullanicilar1 tarafindan farkli anlamlarda ve Ozelliklerde degerlendirilmektedir.
Terim; medyada yeni bir sdylem bi¢imi, yeni internet teknolojilerinin medyadaki iz
diisiimii, medyanin yeni bir teknikle kullanilmasi, alternatif medya, sosyal
paylasimlarin yapildigt medya vb. gibi pek cok anlama gelebilecek sekilde ifade
edilmektedir. Yeni medya kavraminin gegmisi, internet teknolojisinin tarihsel
gecmisiyle paralel bir ¢izgide ilerliyormus gibi goriinse de, literatiirde ¢ok daha eski
bir anlatima sahiptir. Buna gére Lev Manovich, yeni medyanin tarihsel gelisimini
1830’lara kadar geriye gotiirmektedir:
Bu siireg, Charles Babbage’in ‘analitik makine’ ve Louis Daguerr’in ‘dagerotip’i icadiyla
baglayarak, 20.yy.’in ortasinda modern dijital bilgisayarin gelistirilmesine kadar devam
etmistir. Bir yanda ‘analitik makine’ ile bilgisayar teknolojilerindeki gelisim baslarken,
bunun paralelinde ‘dagerotip’ ile baslayan siiregte, medya teknolojilerinde goriintiiniin,
hareketli goriintiinlin, sesin, metnin farklt formlar kullanilarak saklanmasina tanik
olunmustur. Bu iki tarihi gelisimin birlesmesi ve tiim var olan medyanin sayisal dataya
¢evrilmesi sonucu yeni medya ortaya ¢ikmustir (Baslar, 2013,1).
Bu yaklasimda, yukarida da belirtildigi gibi, yeni medyanin iki farkli 6zelligi
lizerinde durulmaktadir. Ilki analitik, dijital, sayisallik ozellikleriyle nitelenen
internet teknolojisidir ve yeni medyanin temelini olusturur. Digeri ise, dagerotip -
orijinal adiyla Daguerreotype- yani ilk fotograf iiretim siireci ile baslayan, medyada
goriintli ve sesin gelisimidir. Bu durumda, iki koldan ilerleyen teknik ve medyanin
ilerleme siireci, 19. yy. baslarinda, filizlenmeye baslamistir. Thompson’a gore
kavram, 1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik,
ekonomik, politik ve kiiltlirel caligmalar yapan aragtirmacilar tarafindan ortaya
atilmis bir kavramdir. Ancak 70’lerde deginilen anlam, 90’larda miithis bir ivme
kazanan bilgisayar ve internet teknolojisiyle birlikte genislemis ve farkli boyutlara
ulasmistir (Dilmen, 2007,114).
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Yeni medya tarihi c¢aligmalarinda One ¢ikan isimlerin basinda, Mark Poster
gelmektedir. 1995 yilinda yazdig1 “ikinci Medya Cag1” isimli ¢alismasinda, iletisim
teknolojisindeki biiyiik captaki gelismeler ile post modern kiiltiiriin yayginlagmasi
arasindaki iliskiden s6z etmektedir (Aydogan, 2010, 3). Aydogan ve Kirik’in
ifadesiyle Poster, kapitalizm ile yeni medya arasinda bir bag kurmaktadir:
Poster, geleneksel medyanin hakim oldugu donemi, 1. Medya Cag olarak
tanimlamaktadir...1. Medya Cagi’nin azinligin ¢ogunluga yoneldigi, merkezi, tek yonli,
devlet miidahalesine yatkin oldugunu ifade etmistir...2. Medya Cagi’nin ise; etkilesimin 6n
planda oldugu, cogunlugun ¢ogunlukla iletisime ve etkilesime gecebildigi, merkezi olmayan,
cift ve ¢ok yonlii iletisime dayali, devlet miidahalesinden uzak ve demokratik bir 6zellik
tasidigim ifade etmistir (Aydogan ve Kirik, 2012, 60).
Poster, Yeni medya kavramina erken donemde, 2. Medya Cagi adim1 vermistir.
Ifadelerin 1995 yilinda yazildig1 ve neredeyse 20 yillik bir ge¢mise sahip oldugu da
unutulmamalidir. Buna ragmen, geleneksel medya ile yeni medya ayrimi, gercekei
bir yaklasimla karsilagtirilmistir. Ancak, devlet miidahalesinin olmadig1 ve
demokratik bir ortam oldugu konulari, tekrar iizerinde diisiiniilmesi gereken

konulardir.

Yeni medya kavraminin, tarihsel altyapist olusturulduktan sonra, kavramin ne oldugu
ve neyi ihtiva ettiginden s6z edilmelidir. Cambridge sozliige gore yeni medya; bilgi
ve eglence saglamak icin, televizyon ve gazete gibi geleneksel yontemleri kullanmak
yerine, bilgisayar ve interneti kullanan tirtinler ve servislerdir. Comu ve Binark ise
kavramin tek bir tanim ile sinirlandirilamayacagini, ¢iinkii ¢ok yonlii oldugunu ifade
etmektedirler. Buna gore ‘Yeni Medya’ ifadesinin; web 2.0’1 kapsamakla birlikte,
yalnizca onunla siirli olmamasi, igeriklere farkli cihazlarla erisilebilmesi ve farkli
bicimlerle tiiketilebilmesinden ileri gelmektedir. ‘Yeni medya’ kavramu, tek tip bir
olguyu, tek tip bir cihazi ya da tek tip bir teknolojiyi ifade etmemektedir (Comu ve
Binark, 2013, 199). Ayrica Comu ve Binark, web 2.0, cep telefonlari, PDA (Personal
Digital Assistant - Kisisel Sayisal Yardimci), dijital oyun ortamlarimi da, yeni

medyanin iletisim araglar1 olarak drneklendirmektedirler.

Lister’a gore, “her seyden once yeni medya; birbirinden farkli ve etkilesimli
ortamlar1 bir araya getirme 6zelligine sahiptir. Bu agidan yeni medya kimi zaman
¢oklu ortam (multimedya) olarak da adlandirilmaktadir (Dilmen, 2007, 115). H. A.

Erdem de benzer sekilde yeni medyanin ¢oklu ortam 6zelligini 6ne ¢ikarmaktadir:
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yeni medya kavrami ile geleneksel medyadan farkli olarak, sayisal tabanli, iletisim
kuran unsurlarin arasinda es zamanli ve genis kapasiteli, karsiliklt ve ¢ok katmanl
etkilesimin yiiksek hizda gergeklestigi, coklu ortam yapisina sahip iletisim arag ve
kanallar1 kastedilmektedir (Biiker, 2013, 138).

Yukaridaki tanimlarda ana basliklar, yenilik kavrami, gelenekselden siyrilan bir
pratikler biitiinii, ¢coklu ortam, Web 2.0, etkilesimsellik ve dijitallik vb. konulari
etrafinda toplanmaktadir. Bu konular, asagida yeni medyanin 6zellikleri ad1 altinda,

detaylica incelenecektir.

Yeni medyanin “yeni” olma durumu ile ilgili Erkan Saka; literatiirde ilk defa ‘yeni
medya’ diye tanim yapiliyor belki ama Onceki zamanlarda ortaya cikan baska
medyalar i¢in de ‘yeni’ sifat1 kullaniliyordu siiphesiz. Cok yakin bir zamanda yeni
medyanin yenilik boyutunu kaybedip, hayatimizin dogal bir pargas1 haline gelecegini
diistinliyorum, ifadesini kullanmaktadir (Saka, 2013). Son yillarda internetin
yayginligl, geleneksel medyayr doniistiirme hizi, yiiksek kullanict oranlart gibi pek
cok sebep goz Oniine alindiginda, yeni medya, yeni bir medya olmayacaktir. Konuyla
ilgili olarak, Burgelman’in 1986’da gerceklesen UNESCO toplantis1 6rnek
verilebilir. Buna gore bu toplantida, radyo ve televizyon gibi basin teknolojisine
dayali triinler geleneksel medya siniflandirmasina girmistir. Video, kablo, uydu
yayinciligi, videotext ve teletext ise yeni medya araglaridir (Baser, 2010). Ardindan
Baser yeniligin zamansal bir kurgu olduguna deginir: UNESCO tarafindan ‘yeni’
olarak tanimlanan teletext gibi araclarin, glinlimiizde ¢ok az kullaniliyor olmasi,
buradaki ‘yeni’ sozciiglinlin bulundugu donemi Oncekilerden ayirmaktan Gteye

gecmeyen kronolojik bir isleve sahip oldugunu gostermektedir (Baser, 2010).

Yeni medya tanimlarinda en ¢ok kullanilan konulardan biri, geleneksel medya ile
karsilagtirilmasidir. Yeni medyanin ne oldugu anlatilirken, artik ne olmadigi
tizerinden kurgulanan bir bakis agist sunulmaktadir. Asagida John Vivian (2007)

tarafindan, bu iki medya arasindaki kitle iletisimi resmedilmektedir.

171



Geleneksel Medya Yeni Medya

Sekil 5.1 : Geleneksel ve Yeni Medyada Kitle {letisimi (Ispir, 2013, 20).

5.1.1 Web 1.0 ve web 2.0 karsilasgtirmasi

Yeni medya okumalarindaki diger karsilastirma Web 1.0 ve Web 2.0 arasinda da
gerceklesmektedir. Buna gore, hazirlanmis bir igerige internet tarayicilar iizerinden
ulagilmast ve bu igerigin gorlintilenmesi durumu Web 1.0 adi altinda
tanimlanmaktadir (Comu ve Binark, 2013, 199). Baska bir tanimda ise; webin
siradan insanlarin erisimine agildigi 1991 yilindan, Amazon, e-bay, Yahoo, Google,
Paypal gibi internet sirketlerinin borsa degerlerinin hizla yiikseldigi ve sonra hizla
distiigii 2001 yilindaki dot-com krizine kadar olan dénem, sonradan webin birinci
donemi anlaminda Web 1.0 olarak anilmistir, sekilde yorumlanmigtir (Eldeniz, 2010,

20). Brian Blum’a gore, webin ilk dénem 6zellikleri su sekildedir:

- Erken donem web siteleri daha ¢ok statik yapidadir. Yani, daha ¢ok firma, iiriin tanitimi
gibi unsurla 6ne ¢ikar.
- Site ziyaretgilerinin, site sahibi firmaya yorum ve elestiri yapmasi veya igerige dogrudan
katkida bulunmasina izin verilmez.
- Web site tasarimlari tekdiize olup siteler birbirine benzemektedir.
- Etkilesim yok denecek kadar az ve ya gok diisiiktiir.
- Web 1.0 doneminde internet siteleri ile yegane etkilesim araci e- maildir
(Blum,1997,30).
Web 2.0 kavramu ilk olarak Darcy DiNucci tarafindan ortaya atilmig ve sonrasinda
Tim O’Reilly gibi yazarlarca desteklenerek kabul gormistiir (Eldeniz, 2010,19). O’

Reilly (2005) ‘Web 2.0 Nedir?’ isimli kitabinda, kavrami su sekilde agiklamaktadir:

Web 2.0 tiim cihazlarin i¢inde bulundugu ve birbirine baglandigi bir ag ve platformdur. Web
2.0 uygulamalar platformun en 6nemli avantajlarin1 kullanir: yazilimin siirekli giincellenen
bir hizmet seklinde sunulmasi, onun daha ¢ok kisi tarafindan kullanilmasim1 ve farkl
kaynaklardan gelen verilerin karigmasini saglar, ayrica bireysel kullanicilarin kendi verilerini
ve hizmetlerini ag iizerinden sunabilmeleri de ortak katilim mimarisinin olugmasini saglar

(Aktaran Klein, 2013, 164).
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Ayrica Klein’a gore; O’Reilly, web 2.0’1in 0Ozelliklerini lice ayiwrmistir: servis
platformu, kullanici tarafindan igerik olusturma ve zengin kullanici tecriibesi. Web
2.0’ oOziinde bilginin yeniden iiretilebilmesi gelmektedir ve ‘paylasim’ 6ne ¢ikan
kavramdir. Comu ve Binark’a gore; Web 2.0 uygulamalarda, igerik, uygulama
kullanicilan tarafindan tiretilmekte ve diger kullanicilarla paylasilmaktadir...Web
2.0 uygulamalarda yer alan igerikler, geleneksel medyadakinin aksine, ¢ok sayida
kullanici tarafindan tiretilmekte, yeniden ve yeniden dolasima sokulmakta, yine ayni
kullanicilara ulasilarak tiiketilmektedir (Comu ve Binark, 2013, 199). Asagida, M. E.
Civelek tarafindan, Web 2.0’1n temel 6zellikleri su sekilde siralanmaktadir:

- Internette statik yayinciliktan katilim mimarisine gegis

- Web’i kiiresel beyne doniistiirme siireci

- Ziyaretgilerin siteye katilimini saglamak

- Ziyaretcilerle isbirligi yapmak

- Kullanicilarin ayn1 zamanda igerik saglayiciya doniismesi

- Web igerigi gelistiren kolektif giiciin kesfi

- Web’in reklam verenlerin kontroliinden tiiketicilerin kontroliine
gecisi.
Yukarida sayilan ozellikler, genel anlamda web diinyasinin bugiin ki durumuna
tutarli bir bakis acis1 getirmektedir. Iceriklerin kullanicilarca gelistirildigi internet
sozliikleri, kullanic1 ile isbirligi i¢indeki blog, forum, sosyal paylasim aglar1 ve
mikrobloglar gibi 6rnekler cogaltilabilir. Ayrica tiim diinyada ve Tiirkiye’de web’in
kolektif bir giicli temsil ettigi fikri de yerlesmektedir. Ancak son ilke olan reklam
verenlerin web’den kontrolii kaybetmesi ve tiiketicinin sahipligi, tartigmaya acik bir
konudur. Dijital ya da sayisal kapitalizm denilen kavram ile ekonomik birimler,
teknoloji vasitasiyla kiiltiire ve giinliik yagsama dahil olmaya devam etmektedir.
Son olarak Web 2.0’1n teknik olarak ne ifade ettigini Eldeniz 6zetlemektedir. Aslinda
1991°den beri kullandigimiz web’in hep ayni iletisim ortami olduguna ve webin 1. ya
da 2. stirlimii diye bir kavram olmadigina deginmektedir. Fark olarak, web 2.0
uygulamalarinin yazilimsal altyapisi sebebiyle, acik kaynakli yazilimlara dayandigini
ifade etmektedir. Asagida Radarnetworks ve Nova Spivack tarafindan 2007’de
tasarlanan, web’in gelisim seyri tablosu, bilgi ve sosyal iligkilerin anlambilimsel

acidan degerlendirilmesiyle ele alinmaktadir:
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Sekil 5.2 : Web’in Gelisim Seyri.
5.1.2 Yeni medya’mn 6zellikleri

Bu boéliimde yeni medyanin kapsami ve 6zellikleri incelenip; toplumsal, kiiltiirel ve
ekonomik etkilerinden soz edilecektir. Ilk olarak yeni medya denildiginde akillara
hangi medyalar gelmelidir? Torenli’ye gore yeni medya, internet, sayisal televizyon,
VCD, DVD, GSM, WAP, GPRS, CD, etkilesimli CD, ¢ift katmanli DVD, Blu- Ray
teknolojisi, mobil sistemler ve benzeri sayisal teknolojilerin tiimiine verilen genel
addir (Aydogan ve Kirik, 2012, 60). Akgiin ise yeni medya sayilabilecek ortamlari su
sekilde siralamaktadir; internet, bilgisayar oyunlari, mobil medya, blog, sanal
gerceklik, ¢oklu ortam (multimedya), yazilim, web siteleri, e- posta, dijital kiokslar
ve interaktif TV (Akgiin, 2010, 194- 198).

Yeni medyanin bu kadar genis bir teknolojik kapsaminin olmasina ragmen, sadece
sosyal paylasim aglarina indirgenmesi ile ilgili, Saka elestiride bulunmaktadir.
Saka’ya gore, yeni medya olarak adlandirilan medyalar ¢ok smirli bir sekilde
algilanir: akademik cevrelerde de siradan vatandaslar arasinda da durum neredeyse
ayni. Internet denildiginde akla ilk gelen Facebook ya da Twitter gibi sosyal
paylasim aglarinin bile, aktif kullanicilar arasinda siirli bir sekilde kullanildigina
sahit oluyoruz (Saka, 2012, 1).
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Yeni medyanin 6zellikleri, 2 farkli siniflandirma ile ortaya konacaktir. Bunlardan
ilki, Richard Rogers’in tanimlandig: ilkelerdir. Rogers’a gore yeni medyanin ayirt
edici Ozelliklert;

1.  Etkilesim (Interaction)

2. Kitlesizlestirme (Demassification)

3. Eszamanli Olmama ( Asenkron) (Geray, 2003, 18)
Etkilesim, yeni medyanin en basta gelen ozelliklerinden biridir. Geleneksel medya
araclarinda katilim sansi olmayan kitleler, yeni medyanin interaktif olmasindan
dolay1, tam katilimc1 durumundadir. Kitlesizlestirme, bireyin topluluktan ayr1 olarak
enformasyon ve mesaj alabilmesidir. Ornegin, arama motorlar1 kisinin arama
geemisini hafizaya alir, dijital miizik listeleri tamamen bireysel zevke gore calma
listeleri olusturur. Yeni medyada birey, kitlenin Oniine ge¢mis durumdadir. Es
zamanli olmama ilkesi ise, geleneksel medya doneminde oldugu gibi, tek merkezden
cok kaynaga ulagan bir yaym zorunlulugunun ortadan kalkmasidir. Ayni1 andalik
gerekliligi ortadan kalmaistir.
Comu ve Binark (2013), yeni medyanin 6zelliklerini daha genis ve detayli bir listede
aciklamaktadirlar:

1.  Dijitallik
2 Etkilesimsellik
3 Hipermetinsellik
4. Yayilim
) Sanallik

6. Multimedya Bicemselligi
llkeler sirasiyla ele alindiginda Dijitallik; medya islemlerinde verilerin sayilara
doniistiiriilmesi anlamina gelir...20. yilizyilin sonlarina dogru, dijital kodlama
laboratuvar ortamindan g¢ikarak, iletisim sektoriinde kullanilmaya baglamstir...
Bugiin basta internet olmak tizere ag destekli pek ¢ok yapinin temelinde dijital kodlar
ve bu kodlarin kopyalana bilirligi yatmaktadir.
Ikinci ilke olan etkilesimsellik, Rogers’in listesinde de yer almaktadir. Ancak Comu
ve Binark, etkilesimsellikte iki kavrami 6ne ¢ikarmaktadir. Bunlar bireysellesmis bir
kullanim pratigi ile artan kullanici tercih sansidir. Diger taraftan kullanicinin kurdugu
etkilesimin es zamanl ya da es zamanli olmayan, bir baskasi ya da daha fazla kisiyle

de kurulabilen bir iletisim oldugundan, s6z edilmektedir.

175



Comu ve Binark’a gore, hipermetinselligin, yeni medyanin 6zelliklerinden biri olarak
tanimlanma sebebi, bir metnin farklt metinlere ayn1 anda baglant1 verebilmesinden
kaynaklanir. Ayrica, hipermetinlerin tek bir cihaz, tek bir ag, tek bir uygulama ile
sinirlt olmamasi, kullanicilarin takip edebilecegi baglantilarin sinirsiz  olmasi
demektir (Comu ve Binark, 2013, 202).

Yayilim ilkesinde geleneksel medyada sebeke kavramiyla yeni medyada ag kavrami
karsilastirilmistir. Buna gore; iletisim, sebeke yaklasiminda biyiik dlgiide tek yonlii
iken, yeni medya uygulamalarinda iki taraf arasinda ve farkli noktalara dogru
uzayabilen bir yapi tasimaktadir. Bunun anlami, pek ¢ok farkli uygulamanin ayni
anda calisabilmesi ve c¢ok sayida kullanicinin farkli zamanlarda farkli iceriklere
ulasabilmesidir.

Sanallik terimi, uzun yillardir literatiire dahasi konusma diline dahi ge¢mis bir
kavramdir. Ancak burada farkli olarak sanal iletisimin ger¢ekligine vurgu
yapilmaktadir: Telefon konusmalar1 ya da e-postalar iizerinden kurulan iletigim
gercek olmasi gibi, sanal uzamdaki iletisim de gercektir.

Son olarak multimedya bicemselligi ilkesini, Comu bir internet sayfasi lizerinden
anlatmakta ve siradan bir internet deneyiminde bile multimedyanin en agik haliyle
goriilebildigine deginmektedir. Ciinkii bir internet sayfasinda, ayni anda pek c¢ok
metin, hipermetin, gorsel, video ya da miizik O6gelerinden birka¢ci mutlaka
bulunmaktadir.

Yeni medyanin kapsami ve genel 6zelliklerine degindikten sonra, etki alani tizerinde
durulacaktir. Ancak bu kadar biiyiik kitlelere ulasmis ve farkli cografyalarda etkin
medya araci olarak kullanilan bir alanin, tiim etkilerinden s6z edilemeyecegi aciktir.
Burada konu sadece, ilerleyen boliimde ele alinacak olan “Yeni medya ve Miizik”
iligkisi ekseninde sinirlandirilmalidir. Bu sebeple, yeni medyanin toplumsal, kiiltiirel,

tretim iligkileri ve ekonomik baglamlarina kisaca deginilecektir.
5.1.2.1 Yeni medyanin toplumsal etki boyutu

Yeni medyanin kullanimi arttikga etki boyutu da artmaktadir. Yeni medya
tiirlerinden, Ozellikle internet oOzelinde disiiniildiigiinde, cografyalar Otesi ve
zamansiz bir yap1 akla gelmektedir. Hiz, yeni medya i¢in dnemli bir olgudur. Diger
medyalardan ¢ok daha ¢abuk bir sekilde enformasyona ulasiliyor olmasi, beraberinde
hizli tiiketim aligkanligini1 da getirmektedir. 21. yy endiistri/sanayi sonrasi ya da bilgi

toplumu olarak adlandirirken, toplumsal yap1 da buna paralel degisim gegirmektedir.
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Bilgi toplumu, bilginin tiretilmesi, depolanmasi ve dagitilmasi siireclerinin toplumda
en 6nemli faaliyetler olarak belirdigi toplum tiiriidiir (Birsen, 2013, 28).
Toplumsal yap1 kiiltiir hayatin1 etkiledigi gibi tam tersi de s6z konusudur. Kiiltiir,
icinde bulunulan dénemin ruhuna hizla adapte olur. Bu baglamda dénemin ruhu
internet/ yeni medya kiiltiiriidir. 4. boliimde internet kiiltiiriine deginilmistir. Ancak
burada ele alinacak konu, teknolojinin kiiltlir izerinde kurdugu tahakkiimdiir. Bu
tahakkiim {iretim tiiketim iliskilerini etkilemekte ve kiiresel yeni bir ekonomi dili
olusturmaktadir.
Dan Schiller, yeni iletisim ve enformasyon teknolojilerini “Dijital/ Sayisal
kapitalizm” kavrami ile ortaya koymaktadir. Schiller’e gore; séz konusu degisim,
kapitalizmin daha etkili araglara sahip olmasi, kiiltiirel yasama daha cok niifus
etmesi, Oyle ki kiiresel bir iletisim diizenini yaratmasi ve derinlestirmesine
dayanmaktadir (Kaymas, 2006, 102). Castells, akislarin iktidari, iktidarin akiglarinin
Oniine geger, ifadesini kullanmaktadir (Castells, 2008, 621). Bu anlamda Schiller’in
dijital kapitalizm kavramui ile bir karsitlik durumu s6z konusudur. Dijital kapitalist
yaklagima gore; iktidar, teknolojiden faydalanarak, agini kiiresel boyuta tagimaktadir.
Bu durumda iktidarin kendisi, daha oncelikli bir kavram olarak tasvir edilmektedir.
Miizik ve kiiltiir endistrisi acisindan diisiiniildiigiinde, biiyiik sirketler dijital
kapitalizm diinyasinda, araglarini ¢esitlendirip, daha fazla kitleye ulagmislardir.
Kiiresellik, bagimsizlar igin smirl bir var olma sansi yaratirken, giiglii sirketler i¢in
daha fazla giic anlamina gelmektedir. Baudrillard’a gore; 2000’11 yillarin yeni medya
¢ag1 adim almasinin en 6nemli nedeni, teknolojik gelismelerin kitleleri yonlendiriyor
olmasidir... Kiiresellesme ve biiyiik 6l¢ekli uluslararasi sirketler, yeni medyanin
gelisimini hizlandiran diger 6nemli faktorlerdir (Aydogan ve Kirik, 2012, 61).
Uretici giiclerin degisip, giic kazandigi bu yeni teknoloji diinyasinda, tiiketici de
farkli davranislar sergiler. Burada, Dan Laughey’in prosumer adimi verdigi kavram
tizerinde durulacaktir. Yeni medyada kullanicinin da igerik iiretebilmesi, onu pasif
tikketici konumundan almaktadir. Prosumer, iire- tiiketici olarak diistiniilmelidir.
Laughey’in yaklasimu ile diislintildiigiinde;

Ure- tiiketici haline doniisen bir kullanict, kendi cektigi amatér veya yart amator bir videoyu

video paylasim agma yiikleyebilmekte, bu gorsel anlati Facebook, Friendsfeed, Myspace,

Hi5 vb. herhangi bir toplumsal paylasim aginda yayilmakta, bu ag iizerindeki kullanicilar

tarafindan ‘begeni’ ve ya ‘begenilmeme’ doniitii ile karsilagmakta, boylece kullanict hem

diger kullanicilarla etkilesime girmekte hem de iirettigi gorsel arayiizeyde paylasilmaktadir.
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Kullanic1 yeni medya ara yiizeyini kendi {iretimlerini yayma, fikir ve kanilarini paylagma,

herhangi bir konuda kampanya yapma vb. nedenlerle kullanabilir (Binark, 2013, 56).
Prosumer yaklasimina miizik perspektifinden bakildiginda, miizik iireticisi ya da
dinleyicisinin bir videoyu, video sitesine yliklerken ayni zamanda igerik {ireticisi
oldugu da goriilmektedir. Miizisyen ig¢in, liretimin yeniden iiretildigi bir durum s6z
konusudur. Diger taraftan begeni ve paylasim konulari, sosyal medyanin tabiatini
anlamak i¢in anahtar kavramlardir. Asagida sosyal medya kavrami genel anlamda ele
aliacaktir. Daha sonra ise tez kapsaminda secilen sosyal paylagim aglarina miiziksel

baglamda bakilacaktir.

5.2 Sosyal Medya Kavrami

Bu bdliimde sosyal medya kavrami ve sosyal medya tiirleri ele alinacaktir. Ayrica,
miizik endiistrisini etkileyen sosyal medyada markalama/ marka yonetimi, dijital
pazarlama konularina da deginilecektir. Sosyal medya anlatilarinin hemen hepsi,
sosyal aglar1 tamimlamak ile baslamaktadir. Ciinkii sosyal medya platformlarinin
ortaya cikisi, Web 2.0 ve kullanicilar tarafindan yaratilan igerik kavramlari ile

baglantilidir (Ozata, 2013, 77).

Buna gore; bireylerin sinirlar1 belirlenmis bir sistem iginde halka yar1 agik profil
olusturmasina, baglantida oldugu diger kullanicilarin listesini agik¢a vermesine, bu
diger kullanicilarin sistemdeki listelenmis baglantilarin1 gormesine ve aralarinda
gezmesine izin veren web tabanli hizmetlerin tiimiine sosyal aglar denmektedir
(Biiytiksener, 2009,19). Baska bir tanima gore ise; kullanicilarin kendileri ile ilgili
kisisel haberleri verebilecegi, arkadas edinebilecegi veya arkadaslar ile etkilesimli
bir sekilde iletisim kurabilecegi, resimlerini, videolarini paylasabilecekleri, gesitli
etkinlikler diizenleyebilecekleri web sitelerine genel olarak sosyal ag ya da sosyal
paylasim siteleri ad1 verilir (Eldeniz, 2010,27).

Tanimlardan da anlasilacag gibi, sosyal aglar giinliik hayattaki kisiler arasi iletisimin
web diinyasina yansimis seklidir. §. Erkayhan, ilk sosyal aglari siralamaktadir.
1997°de kurulan sixdegrres.com ile baslayan sosyal paylasim platformlarini; 1997-
2001 aras1 faaliyet gosteren AsianAvenue, BlackPlanet, MiGente, Ryze.com (2001),
Friendster (2002), 2003 yilinda Myspace, Tribe.net, Linkedin, Classmates.com,
Jaiku, Netlog, Facebook (2004) ve Twitter (2006) takip etmistir.
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Lon Safko’ya gore, sosyal medya en genel haliyle sosyal oldugumuz medyadir. Daha
genisletilmis bir tanimla ise, temelleri Web 2.0’a dayanan, kullanicilar tarafindan
yaratilan igerigin iretimine ve paylasimina olanak veren, internet tabanl
uygulamalardir (Ozata, 2013, 77). Kaskinen ve Saarimaa, sosyal medyay1 su sekilde
tamimlar: Internet kullanicilarinin igerik, fikir, i¢ gorii, deneyim ve perspektiflerini
paylagsmak ic¢in kullandiklari, metin, imaj, ses, video ve daha bir¢ok formdaki
cevrimigci teknolojiler ve pratiklerdir (Tosun ve Levi, 2010, 94). Ozetle sosyal medya

kavraminda one ¢ikan ilkeler:

- Kullanici odakl

- Igerik iiretmeyi olanakli kilan

- Paylasim giidiisiinii temel alan

- Web 2.0 temeline dayanan sosyal aglardir.
Asagida farkli siniflandirmalar altinda sosyal medya tiirleri yer almaktadir.
Bunlardan ilki, Antony Mayfield tarafindan olusturulmustur. Buna gore sosyal
medya tiirleri:

1.  Sosyal Aglar
Bloglar
Wikiler
Podcastler

Forumlar

o g k~ wD

Icerik topluluklar ve mikrobloglar (Baslar, 2013, 4)
Bagka bir 6rnek ise Tang ve Liu tarafindan gelistirilen sosyal medya tiirleri

cizelgesidir (Giindiiz ve Pembecioglu, 2013, 319).
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Cizelge 5.1 : Sosyal Medya Tiirleri.

Blog Wordpress, Blogspot, LiveJournal, BlogCatalog
Forum Yahoo!, answers, Epinions

Medya Paylasim Flickr, Youtube, Justin.tv, Ustream, Scribd

Mikro Blog Twitter, foursquare, Google buzz

Sosyal Aglar Facebook, MySpace, Linkedin, Orkut, PatientsLikeMe
Sosyal Haber Digg, Reddit

Sosyal Imleme Del.icio.us, StumbleUpon, Diigo

Wikiler Wikipedia, Scholarpedia, ganfyd, AskDrWiki

Son olarak Hutchison, en ¢ok kullanilan sosyal aglarin listesini vermektedir. Diger
yandan, literatiirde farkli sosyal medya siniflandirmalarina rastlamak miimkiindiir.
Zaman i¢inde bu olusumlara yenileri eklenmektedir. Hutchison’a gére en fazla
kullanilan Web 2.0 siteleri sunlardir: Digg, Craigslist, Wikipedia, Flickr, Slide.com,
Youtube, Myspace, Meebo, SecondLife, Facebbok, Twitter, imeem, Bebo, Amazon
marketplace, LastFm, Pandora, Eyspot, LinkedIn, NetFlix, Blogger.com, Skype,
eBay, Dodgeball, Google Earth (Hutchison, 2008, 3-4).

5.2.1 Sosyal medya ve tanitim 6zelligi

Giliniimiiz kosullarinda kiigiik ya da biiyiik 6l¢ekli pek ¢ok sirket, kisi ve marka,
sosyal medyay1 pazarlama ve reklam calismalarini yiiriitmek icin kullanmaktadir.
Onceki boliimlerde, hem diinyada hem de Tiirkiye’de, internet reklamciligina
yonelimlerin arttigi tizerinde durulmustur. Ancak sosyal medyada pazarlama ve
marka yOnetimi konusu, genel internet reklamciligindan daha farkli bir planlama
gerektirmektedir. Ozellikle tez kapsaminda incelenen aglar, miizisyenlerin
kendilerini gosterebilecegi sosyal platformlar olacaktir. Yeni donemde kullanilan
miizik endiistrisi mitleri; “miizisyenin sosyal medyay1 etkin kullanmasi {izerinedir”.

Bu bakimdan ele alinmas1 gereken basliklar sunlardir:

- Dijital Pazarlama: Televizyon, radyo, dergi gibi geleneksel medyadan
uzak yontemlerle, markay1 ve isi desteklemek ve tanitmak amaciyla internet, mobil

ve diger interaktif platformlar1 kullanarak ticari ¢alismalar: siirdiirmektir (Altindal,
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2013,1). Literatirde e-marketing, online pazarlama, interaktif pazarlama gibi
kullanimlar1 da mevcuttur. Bagka bir tanim ise, dijital bir mecra olarak
hizliadam.com adresinden alinmistir. Buna gore; dijital pazarlama, bir firma veya
markanin dijital ortamda pazarlanma siirecidir. En sik kullanilan ara¢ ve mecralar ise,
sosyal medya platformlari, i¢erik pazarlama (website, blog gibi), mobil pazarlama, e-
mail pazarlama, e-ticaret, test etme ve raporlama ile dijital reklamciliktir.

- Viral Pazarlama: Agizdan agiza pazarlamanin dijitale yansimasi
olarak kabul edilmektedir. Bir iiriin tavsiye etme durumundan ziyade, verilmek
istenen mesajin bir tiikketiciden digerine aktarilmasidir (Saka, 2012, 66). Gerardo
Capiel’e gore iyi bir viral pazarlamanin 6 unsuru vardir: Ucretsiz mal ve hizmet
gondermek, mesaj1 bagkalarina zahmetsiz transfer etmeyi saglamak (arkadasina yolla
butonu gibi), kiiciik kitlelerden genis kitlelere kolayca yayilmak, genel gidii ve
davraniglar1 kullanmak, mevcut iletisim agindan yararlanmak, diger kaynaklarin
(web siteleri vb.) avantajlarindan yararlanmaktir (Unal, 2011, 76).

- Gerilla Pazarlama: ilk defa 1984 yilinda Jay Conrad Levinson
tarafindan gelistirilen kavram genel itibariyle, sira disi yontemlerle ve c¢ok az
biitgeyle yiiriitiilen tutundurma faaliyetlerini ifade etmektedir (Nardali, 2009, 1).
Bugiin ise geleneksel gerilla pazarlamasinin yani sira, yeni medyada da gerilla
yontemleri gelistirilmektedir. Birlesik bir tanimla, sokak seviyesinde kap1 kap1 veya
bilgisayardan bilgisayara yontemler kullanilarak diisiik biitgeli ve radarin altindaki
nis kitleye ulagsmay1 hedefleyen, diisiik maliyetli pazarlama yontemidir (Hutchison ve
dig., 2010, 293). Yeni medyada gerilla pazarlama stratejileri, diisiik Dbiitceli
caligmalar1 kapsiyor gibi goziikse de bugiin biiylik sirketler/ markalar tarafindan da
tercih edilmektedir. Hutchison’ gore, her ne kadar diisiik maliyetli bir metod olsa da,
biiyiik sirketler i¢in, sokaklara kadar inen takimlar kurmayi gerektiren yliksek
maliyetli bir tamitim ydntem haline ddniismektedir: Internet ortaminda gerilla
pazarlama, sanatciyr tanitan sohbet formatindaki sunumlari, mesaj panolarini, ev
yapimi videolar1 ve bloggerlarin sanatgr hakkinda yazdiklari yazilari kapsar
(Hutchison ve dig., 2010, 293).

Gerilla pazarlama teknikleri, tiim sektorleri ilgilendirmekle birlikte, konu miizik
endiistrisi etrafinda diisliniilmelidir. Bir miizisyen, internet sitelerine {icretsiz liye
olup, sarkilarimi ve videolarii ¢esitli mecralara yine iicretsiz olarak yiikleyebilir. Bu

pazarlama kanalinda miizisyen tek basma, kiiciik bir goniilli/ hayran grubuyla
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birlikte veya diisiik bir biitce ayirarak kendi gerilla pazarlama takimini olusturabilir.
Ancak internet medyasinda sinirlt biitge ayirmak ve az sayida caligsanla, biiyiik
kitlelere ulasmak oldukc¢a zor goziikkmektedir. Az sayida istisnai 6rnek, milyonlarca
aksi Ornegin durumunu da degistirmekte yetersiz kalmaktadir. Diger taraftan,
profesyonel miizik sirketlerinin ya da taninan miizisyenlerin sundugu isler de, gerilla
pazarlama yontemi ile tanitilabilir. “Online Sokak Grubu” olarak isimlendirilen
kisiler ticretli ¢alisanlardir. Bu kisiler sanatginin yeni medyadaki tanitimi ve marka

yonetimini iyilestirmek i¢in sunlar1 yapmaktadir:

1. Mesaj panolarina yazilar yazmak

2. Sohbet odalarini ziyaret etmek ve sohbet ortamlarinda sanatc¢inin reklamini
yapmak

3. Blog yazmak veya diger bloggerlarla bilgi alisverisi yapmak

4, Online medya mecralarinda ticretli reklam vermek

5. Sosyal aglar1 ziyaret edip, sanat¢inin g¢aligmalarimi ya da {irlinlerini
paylagmak

6. Fanlarin kurdugu siteleri bulmak ve site sahiplerine sanatciy1 pazarlatmak

7. Internet ortanumi tarayip, sanatgi hakkindaki olumlu olumsuz ifadeleri

bulup bunlara gore aksiyon almak
8. Hedef kitleye hitap eden siteler bulup, bu sitelerle ortak ¢aligmak

9. Sanat¢inin sitelerini, arama motorlarina ve miizikle ilgili tim sitelere

kaydetmek

10. Fan yorumlarimin yazildigi sitelere, sanat¢i hakkinda olumlu gorisler
yazmak (Hutchison, 2008, 183).

- Marka Yénetimi ve Markalama: Sosyal medyada markalama/
cevrimi¢i markalama ya da marka yonetimi konusu, sirketler, kurumlar ve kisiler i¢in
oldukg¢a onemli bir konudur. Giinlik hayatta bile, bir {irin, marka, kurum vb.
hakkinda fikir almak icin tiiketiciler ¢ogunlukla internet medyasim1 kullanir. Bu
sebeple, bir markanin hakkinda olumlu veya olumsuz bir yorum bulunmasi,
tiikketicide bir 6nyargi olusturmaktadir.

Rasime A. Yilmaz’a gore; markalama, temel olarak {iriine ait bir kimlik
olusturulmasini ifade eder ve markalarin yaratilmasi ve yonetilmesi siireci olarak

tanimlanabilir. Markalama veya gilinlimiizdeki anlamiyla marka yonetimi, bir
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markay1 yaratma, markayr genisletme, yeniden konumlandirma, yenileme gibi
uygulamalar1 igerir (Yilmaz, 2013, 155). Marka yonetiminde iki taraf vardir,
markanin kendisi ve tiiketici ya da takip¢i. Markalamada tiiketici, marka topluluklari
ya da sosyal topluluklar adim1 almaktadir. Bu topluluklar markaya ivme kazandirir.
Marka topluluklari, sosyal medyanin bir getirisi olarak, markanin hayranlarin1 bir
araya toplayan, aidiyet duygusuyla ilintili olarak markaya karsi giiven ve sadakat
olusturulmasina yardimci olan markalamanin énemli yontemlerindendir (Tosun ve
Levi, 2010, 93). Asagida ¢evrimi¢i markalamanin markalar agisindan hedefleri yer
almaktadir:

- Cevrimigi ve ¢evrimdigi hizmetlerin farkindaligini arttirmasi

- Yiksek seviyede kullanimi tegvik etmesi

- Kaullanici ve marka arasindaki iletisimin etkinligini artirmasi

- Web sitelerine daha sik ziyaretleri tesvik etmesi

- Kullanicilarin ¢evrimigi hizmetleri kullanmasini tesvik etmesi

- Insanlarin markay1 hatirlamasina sebep olmasi

- Insanlarin markaya kars1 olan tutumlarini degistirmesi (Y1lmaz, 2013, 157)
Yukarida sayilan ilkeler, miizisyen ile dinleyiciler arasinda gelisen, ¢evrimigi bir
markalama plani olarak da diisiiniilebilir. Sirasiyla ele alindiginda;
Bir miizisyenin ¢evrimi¢i ve ¢evrimdisi hizmetlerinin farkina varilmasi, sosyal
medyadaki duyurular sayesinde olabilir. Ornegin, miizisyenin video sitesinde
paylastigi bir klibin tanitimi, ¢evrimigi bir hizmetken; bir aligveris merkezinde
diizenleyecegi imza etkinligi cevrimdisi bir etkinliktir. Sosyal medyada bir miizisyen
takip edildiginde, onunla ilgili {rlinlerin kullanimi artabilir (sarkilarini dinleme,
Kliplerini izleme vb.). Miizisyenlerin sosyal medya kullanimi1 hakkinda E. Taskiran,
asagidaki ifadeleri kullanir:
Sosyal medyay1 kullanmanin iki seklini goriiyorum. ki, bireysel tanitim yapmak, bu esnada
ne goriis ne diisiince paylagsmamak, etliye siitliiye, hele ki siyasete hi¢ dokunmamak... Digeri
ise, diinyaya verecek bir s6zii olanlar, bu gruptalar, kendimi de bu gruba sokuyorum, sosyal
medya benim igin bir tanitim ag1 degil. Yaptigim islerin kalitesidir benim yegane tanitimim.
Sosyal medya ise hayatt paylasgim halidir. Bu paylagimi tabi dikkatli yapmak gerekiyor, ne
yazik ki geldigimiz giin itibariyle bazi tabular 6ne alindi, bu sebeple inanglara dikkat etmek
gerekiyor. Degisim manasinda ise, internet ne yazik ki herkesi s6z sahibi yapti, bileni de
bilmeyeni de. Bu ylizden zaman zaman haddini agma vakalar1 yaganiyor, ama zamanla oturur
diye diigiiniiyorum (E. Tagkiran, kisisel goriisme, Ocak 2015).
Miizisyenler farkli amaglar iginde olsalar bile, sosyal medyada bir temsil

durumundadirlar. Sosyal medya iceriklerini islevli bir bicimde kullanabilirler.
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Omegin, web siteleri ya da hesaplar1 iizerinden, kendilerine gelen dinleyici
mesajlarini yanitlamakta ve marka toplulugu ile bir etkilesime girmektedir.

Sosyal medyada bir miizisyeni takip eden dinleyici, baska mecralarda da benzer
sekilde takipgi olabilmektedir. Miizisyen, kendi sayfasinda paylastigi bir ses dosyasi,
video, bagka bir sitenin linki vb. araciliiyla, dinleyiciyi bagka ¢evrimici hizmetleri
kullanmaya yonlendirebilir. Asagida sarkict Funda Arar’mm resmi Facebook
hesabindan bir goriintii yer almaktadir. Burada sarkici, kendisini takip eden sosyal
toplulugu, baska bir ¢evrimi¢i hizmet olan Youtube sitesindeki videosuna

yonlendirmektedir.

Funda Arar bir baglant

Bu aksamin Funda Arar sarkisi; "Ozledim"...

FUNDA ARAR - OZLEDIM

Beden - Yorum Yap - Paylas A 3.166 Paylagim

g 12.080 kisi bunu begendi. Baslica Yorumlar -
Sekil 5.3 : Funda Arar Facebook Hesabinda Markalama

Ilkelerden bir digeri, kisilerin markayr hatirlamasi ile ilgilidir. Bu anlamda
miizisyenler, is veya is dis1 konularda yaptiklar1 yorum ve paylasimlariyla, sikca
sosyal medyada yer almakta ve dinleyiciye siirekli kendilerini hatirlatmaktadirlar.
Son olarak bu paylasimlara bagl olarak dinleyici, miizisyen hakkindaki tutumlarini
olumlu ya da olumsuz anlamda degistirebilmektedir. Ayrica markalama c¢aligmalari
sadece marka yaratmaktan ibaret degildir. Tutum degisikligine gére marka yeniden

konumlandirilabilir ve yenilenebilir.
5.2.1.1 Sosyal medya’da miizisyenin marka Kisiligi

Kisiler neden bir markayr sosyal medyada takip eder? Bir marka neden sosyal
medyada yer alir? Bu iki sorunun yaniti asagida anlatilmaya calisilacaktir.
SocialStudies’in  2011°de yaptig1, ‘Insanlar neden bir markay: takip etmek ister?’

adli calismanin sonuglart su sekildedir:
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- Kisilerin %97'si sosyal medyanin bir marka ya da iriinii satin alma
kararlarini etkiledigini sdylemektedir.
- Facebook hayranlarinin %96°s1 markay1 diger kisilere tavsiye etmistir.
- Facebook hayranlarinin %70°i marka yarigsmalarina katilmus.
- Takipgilerin %23’li mobil cihazlarina bir marka uygulamasi indirmis.
- Facebook hayranlarmin  %36,9’u, Twitter kullanicilariin =~ %43,5°1
markalardan gelen 6zel teklifleri kagirmamak igin, markay1 takip etmektedir (Y1ilmaz, 2013,
158).
Bu durumda denilebilir ki, tiiketici sosyal medyadan takip ettigi markalarla arasinda
maddi ve manevi bir bag gelistirmektedir. Uriinii satin almas1 markaya maddi katki
saglarken, diger kisilere tavsiye etme egilimi manevi bir katkidir. Diger dikkat ¢ekici
sonu¢ ise, markalarin firsatlarim takip etme gildiisiidiir. Bir markanin sosyal
medyada yer almasinin sebepleri ise;
- lletisimi tek bir merkezde toplama istegi.
- Hayranlariyla/takipgileriyle giinliik iletisim kurarak onlara yakin
olmak
- Ic gorii yakalamak: Batislam’a gére, marka degerini artirmada
tikketiciyle bir duygudaslik ve ‘aymi degerleri paylasiyoruz’ ruhu yaratmak igin
iletisimde kullanilan ara¢lardan biridir.
- Stirekli iletisim kurmak
- Yeniliklerden yararlanmak
- Gelismis hedefleme yapmak (Y1lmaz, 2013,158)
Miizisyenler, bir marka kisiligi olarak disiiniilebilir. Akgiin’iin aktarimiyla; marka
kisiligi kavrami ilk kez 1955°de Gardner ve Levy tarafindan ortaya atilmis, 1997°de
J.Aaker tarafindan diizenlenerek literatlire girmistir ve 6zet olarak ‘markayla anilan
tlim insani karakterlerin toplami1’ anlamina gelmektedir (Akgiin, 2010, 201).
Bir marka kisiligi olarak miizisyenler, yeni medyada —0zellikle sahsi olarak
kullandiklar1 sosyal aglar ile- dinleyiciye bir karakter c¢izmektedir. Hatta bu
miiziklerinin Gtesine gecen bir durumdur. Goriiniisleri, yazdiklar1 fikirler,
paylasimlari, yayinladiklar1 fotograf ve videolar, hayranlari ile olan iletisimleri,
sosyal konulara ilgileri, gittikleri mekanlar, ideolojik duruslar1 vb. pek ¢ok etken
sayesinde, dinleyici nazarinda bir kisilik sergilemis olurlar. Bu kisilik 6zellikleri,
miizisyenin dinleyici ile kurdugu maddi- manevi bagi gii¢lendirmek agisindan

onemlidir. Herhangi bir dinleyici i¢in sosyal sorumluluk bilinci yiiksek bir miizisyeni
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takip etmek onemliyken, bir bagkas1 o miizisyenin ‘miizisyenliginin disinda’ sahip
oldugu kimligiyle ilgilenir. Ornegin, nasil bir es ya da ebeveyn oldugu, sosyal hayati
ya da nerelerde gezdigi, aligveris yaptigi gibi konular takip edilmeye deger
gorilebilir. Baz1 miizisyenler ise sadece miizikal kimliklerini dinleyici ile paylasmay1
secerek, konser etkinlikleri, alblim hazirliklar: gibi siirecleri takipgilerine ulagtirir.

Asagida tez kapsaminda segilen 4 sosyal paylasim agi; miizisyen, endiistri ve
dinleyici ekseninde incelenecektir. Segilen siteler, arkadaslhik sitesi olarak
kurulmasina ragmen miizisyen odakli gelisen Myspace, diinyada en ¢ok kullanilan
video paylasim sitesi Youtube, sosyal paylasim sitesi Facebook ve mikroblog Twitter

olacaktir.

5.3 Sosyal Paylasim Aglar1 ve Miizigin Taraflarina Etkisi

5.3.1 Myspace: miizisyenlerin bulustugu sosyal bir ag

Myspace 2003 yilinda kurulan, kitlesel anlamda basar1 yakalamis ilk sosyal aglardan
biridir. Basglangigta arkadaslik sitesi olarak hayata gegmesine ragmen, zaman iginde
miizisyenlerin ¢ok sik tercih ettigi bir sosyal paylasim platformu haline gelmistir.
Myspace, kendisinden once popiiler olan Friendster sitesinin {icretli olacagi
sOylentilerinin yayilmasi ile arayista olan kullanic1 igin bir se¢enek olmustur.
Ozata’nin ifadesine gore; Friendster’in profillere getirdigi bazi smirlamalardan
rahatsizlik duyan bagimsiz rock gruplari da Myspace’i tercih etmislerdir. Temel
hedef kitlesi bu gruplar olmasa da MySpace bu gruplara kucak agmistir. Bu gruplar
ve onlarin hayranlar1 arasindaki bag, MySpace’in biiyiimesinde biiylik bir rol
oynamustir (Ozata, 2013, 79). Konu hakkinda sitenin kurucusu Tom Anderson
asagidaki yorumu yapmaktadir: Miizik gruplar icin profil yaratabilecegimizi ve
insanlara siteyi istedikleri gibi kullanmalar1 iznini verebilecegimizi daha en basindan
fark etmistik. MySpace lizerinden neyin tanitimini yapmak isterlerse istesinler
kullanicilar1 durdurmadik. Bazi kisiler bununla ¢ok eglendi, bazilar1 ise ornegin
makyozler ya da miizik gruplar gibi, is kurmaya ve bir seyler satmaya ¢alist1 ve biz
onlar1 bu konuda destekledik (Percival, 2009, 1).

MySpace’e liye olurken, kullanicilara farkli profil alternatifleri sunulmaktadir.
Bunlar; kisisel sayfa, miizisyen sayfasi, komedyen sayfast ve film yapimcist/

prodiiktor sayfalaridir (Percival, 2009, 37). Bu durumda miizik ve sinema/ televizyon

186



sektoriinde ¢alisanlart kapsayan bir sosyal ag olusmaktadir. Sosyal paylasim
sitelerinin temeli, sosyal aglara dayanmaktadir. Bir kullanicinin ne kadar takipg¢iye ya
da arkadasa sahip oldugu, popiilaritesinin bir gostergesi haline gelmektedir. Hatta
miizisyen odakl diisiiniildiigiinde, sosyal aginda yer alan kisi sayisi, miizisyenin ne
kadar {inlii olup olmadigryla iligkilendirilir.

MySpace’de profil olusturulduktan sonra, kisi sayfasini istedigi gibi tasarlayabilir.
Boylece, site iizerinden kisisel bir web sitesi gorseli yakalanabilmektedir. Bazi
miizisyenler MySpace sayfalarini, resmi web siteleri yerine gececek sekilde
kullanmiglardir. MySpace’de dikkat ¢ekmek isteyen bir miizisyenin arkadas listesini
genigletmesi gerekir. Hutchison’a gore; Myspace’de c¢evre olusturmak, arkadas
ekleme yoOntemiyle olmaktadir. Arkadas, sizin profil iceriklerinizi karsilikli
paylasabildiginiz ve sizin profil detaylarinizin onun sayfasinda link olarak goriindiigi
kisidir. Teorik olarak konusursak, arkadas sayiniz ne kadar ¢oksa ¢evreniz o kadar
genistir (Hutchison, 2008, 207).

Myspace Music Marketing kitabinda Bob Baker, potansiyel fanlara ulagsmanin

yollarini siralamaktadir.
- Sanatginizla, onun soundu veya baska 6zellikleri ile ilgili kelimelerle arama yapiniz.
- Benzer sanatgilarin arkadas listelerindeki fanlar, potansiyel olarak ayni ilgi alanlarina
sahip olacaktir.
- Benzer sanatcilara yapilan yorumlara bakarak, yorum sahiplerinin potansiyel fan olup
olmadigint anlayabilirsiniz.
- Demografik 6zelliklerle arama yaparak, potansiyel fanlarinizi bulabilirsiniz. (Aktaran
Hutchison, 2008, 208).
MySpace’in etkin kullamldig: yillar, 2004- 2011 aras1 olarak diisiiniilebilir. Ornegin
2007 senesinde Internet Word Stats’m yaptigi arastirmada, diinyada en ¢ok ziyaret
edilen ilk 20 site arasinda, MySpace 49 milyon kayithi kullanici ile 6. sirada yer
almaktadir. Ayrica kullanic1 profili %87°1ik bir oranla 18 yas ve iizeri kitledir. Diger
yandan IFPI 2008 verilerine gore; Myspace’de fark edilmeyi bekleyen 1,2
milyondan fazla rock ve 1,7 milyondan fazla R&B sanatgist bulunmaktadir. Myspace
kullanan milyonlarca miizisyen arasinda, tamamen amator olanlar oldugu gibi,
tilkelerinde belli bir iine sahip olup, site sayesinde uluslararasi platformda yer almak

isteyen miizisyenler de mevcuttur.
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5.3.1.1 Bagimsiz miizisyen icin Myspace kullanim

Myspace’in miizik diinyasindaki 6nemi, bagimsiz miizisyenler i¢in kendilerini
gostermek adina bir firsat sunmasidir. Ancak siteye kayitli milyonlarca miizisyen
oldugu disiiniildiiginde, bu konu tartisilir bir hal almaktadir. Diger taraftan,
Myspace’in miizisyenlere sagladigi olumlu taraflar da olmustur. Miizik yapanlarin
kendi aralarinda kurduklar1 sosyal aglar, bir araya gelip bunu ise doniistiirmelerine ya
da entelektiiel anlamda bilgi paylasmalarina yardimci olmustur. Bu degisim
miizisyen ve dinleyiciyi oldugu kadar endiistriyi de doniistiirmektedir. Ornegin
Columbia Records’un Yonetim Direktorii Mike Smith, gegmiste yeni bir yetenek
kesfedip canli performansini dinlemek i¢in daha ¢ok ugrastiklarini ve sosyal aglarin
islerini kolaylastirdigini ifade etmektedir: Simdi birinden potansiyel iyi bir sanatci
duydugumda grubu Youtube ya da MySpace’de dinliyorum. Miiziklerini hemen
dinleyebiliyor, neye benzediklerini goriiyor ve biitiin kontak bilgilerine sahip
olabiliyorsunuz.

Yeni medyadan sonra yazilan miizik endiistrisi hakkindaki kaynaklarin bazilari,
akademik cercevede o giinlin sartlarin1 ortaya koymaya calisir. Miizik {iretimi ve
tiiketimini disiplinler arasi bir perspektifte inceler. Bazi kaynaklar ise, bir miizisyenin
Myspace ve muadillerinde miiziginin reklamini nasil yapabilecegi {izerine
kurgulanmistir. Ayrica bu anlayis, sosyal aglarda nlii olmamin olasi taraflarim
okuyucuya sunmaktadir. Myspace yoluyla éinlii olan miizisyenlere 6rnek verildiginde

sarkici Lily Allen bunlarin basinda gelmektedir. Kot un aktarimiyla;
Allen, 2005’in sonbaharinda Parlophone sirketinin bir pargasi olan Regal ile 50 bin dolarlik
bir albiim anlagmasi imzalad ve bu sirket diger biiyiik ingiliz miizik firmalarimin yaptig1 gibi,
tecriibesiz bir sarkici i¢in uygun bir prodiiktér bularak onu bir pop yildizina doniistiirmesini
bekledi. Yoneticiler bu konuda hi¢ aceleci degillerdi, ¢iinkii daha biiyiik dncelikleri vardi:
Aralarinda biiyiik sozlesmeler yaptiklari Coldplay, Gorillaz ve Kylie Minogue’un
promosyonlar1 gibi. Ancak yirmi yasinda geng bir sarkict bunu bekleyecek durumda degildi
(Kot, 2009, 211).

Kot devaminda, Allen’in bagka bir miizisyen arkadasinin tavsiyesiyle Myspace

profili olusturdugu ve sayfasina birka¢ demo yiikledigini anlatmaktadir. Kisa siirede

cok biiyiik bir kitleye ulagsmay1 basaran Allen bu siireg i¢in;
Tim giin online bir sekilde miizik arastiran kisilerden biri degildim. Ama herkesin ne
yaptigini gorityordum ve ortama uymam gerektigini diisiiniiyordum. Bu para 6demekle ilgili

bir sey degildi. Bu sosyal bir sahneydi ve miizigimi agiga ¢ikarabildigim bir yoldu... Cok

188



fazla mesaj ve arkadashik istegi almaya basladim ve baslangigta bunun 6zel bir durum
oldugunu fark etmedim. Herkesin aymi seyleri yasadigim disiindim (Kot, 2009, 211),

yorumunu yapmaktadir.

Allan’in Myspace’de “line kavusmasinin” ardindan, sarkilar1 ingiliz radyolarinda hit
olmus ve kariyeri bu eksende devam etmistir. Burada asil {izerinde durulmasi
gereken konu, bu 6rnegin kalabaliklar arasindaki ¢ok istisnai bir durum oldugudur.
Oncelikle sarkici, bagimsiz bir miizisyen degildir. Kendisiyle zaten 50 bin dolarlik
bir albiim anlagmasi yapilmistir. Allen, 2007°de 4 biiylik miizik sirketinden biri olan
EMI’ye bagli Capital Records ile anlasma imzalamistir. Bu sebeple gelismelere tek
basma ‘Myspace Unliisii’ ¢er¢evesinde bakmak ne kadar dogru olacaktir?
Myspace’de biiylik dinleyici kitlesine sahip olan ve bu avantaji ise yansitamayan
binlerce 6rnek vardir. Tirkiye’de 2006’da Myspace sitesi kitlelerce taninmaya
basladiginda, bagimsiz miizisyen Cenk Han Alkaya ismi 6ne ¢ikanlardan biridir.
Yeni medyada hakkinda yazilan yorumlardan bazilari sunlardir:

- Myspace'de birkag sarkisini dinledigim, yakin gelecekte albiim
cikarmasina kesin gozle baktigim ve akabinde iinli olmasini bekledigim miizik
adamu. (Eksi Sozlik/ Anonim, 20.10.2006)

- Bir myspace ekolii. (Eksi Sozliikk/ Anonim, 06.03.2008)

- Bu adami goriince aklima 'myspace.com' geliyor. Herkesin profilinde
reklamlar1 vardi. (alternatip.com, Anonim, 04.07.2008)

Cesitli web siteleri, forum ve sozliiklerde farkli yorumlara ulagilabilmekle birlikte;
Alkaya, Tiirkiye’de Myspace’de iinlii olabilen bagimsiz bir miizisyen profili
cizmektedir. Alkaya siireci su sekilde degerlendirmektedir: Albiim kayitlarindan
once hazirladigim demoyu Myspace’e koydum. Inamlmaz bir dinlenme sayisina
ulagti. Myspace uluslararasi bir mecra oldugundan  diinyanin her yerindeki
dinleyiciyle bulusma sansi elde ettim... Dinlenme sayisi ¢ok yiikseldi bir nevi
simdiki twitter fenomenleri gibi bir durum olustu.

Alblim ¢ikarmadan once dinleyicinin tepkisini 6lgmek icin, sarkilarint Myspace’e
yiikledigini soyleyen Alkaya, yakaladigi basarmin geleneksel medyada yer
almadigin1 sdylemektedir: Radyo,televizyon, dergi gibi geleneksel medya yok saydi
ve en ufak bir ilgi bile gostermedi. Clinkii ¢ok yeni bir seydi, 2006’dan bahsediyoruz.
Internetin giicii heniiz bu kadar ortaya ¢ikmamustr.

Bu taninirliktan sonra, albiimii satisa ¢iktiginda dinleyicinin ancak smirli destegini
alabildigini, albiimiin ¢iktig1 dénem olan 2008’de, Myspace’in etkisini yitirdigini ve
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Youtube’un kapali oldugunu ifade etmektedir. Myspace’in en giiclii oldugu
donemde, popiiler bir miizisyen olduguna géondermede bulunarak; Myspace en giiclii
oldugu sirada ben vardim, eger bir giicli olsaydi olurdu”, yorumunu yapmaktadir.
Ardindan sosyal medya ve bagimsiz miizisyen iliskisi hakkinda su yorumu yapar: Su
an zaten Myspace diye bir site kalmadi. Youtube’da bir acilip bir kapaniyor.
Facebook i¢in reklam bedelleri 6denmesi lazim, yine ¢ok biiyiik yatirnmlar sart gibi

duruyor. Twitter ise ses degil s6z sanati.

5.3.2 Youtube; miizik klipleri ve miizik paylasimi i¢in alternatif bir mecra

Olusturmak

Youtube; Chad Hurley, Steve Chen, San Mateo ve Jawed Karim tarafindan 2005
yilinda Amerika’da kurulmus bir video paylasim sitesidir (Nakilcioglu, 2007, 4). Elif
Akin Yiksel’in haberine gore; Site kurulduktan sadece bir yil sonra Google
tarafindan 1.65 milyon dolara satin alinmistir. Calisma prensibi Google tarafindan
diizenlenerek daha uygun hale getirildikten sonra, daha ¢ok kisiye ulagmistir. Orijinal
adiyla ‘Broadcast Yourself’ yani ‘Kendini Yaymnla’ sloganiyla yola ¢ikan site,
giiniimiizde diinyanin en ¢ok tiklanan video paylasim sitesidir.

IFPI 2009 Raporuna gore; diinya ¢apinda aktif internet kullanicilarindan internet
tizerinden video klip izleyenlerin oran1t 2006’da %31 iken, 2008’de bu say1 %83’e
cikmistir. Youtube, video paylasim siteleri arasinda sektoriin lideri durumundadir.
Sitenin video paylasim temelli olmasinin yani sira, miizik paylasimlart sayesinde ¢ok
genis bir miizik arsivi de olusmustur. 2010 yilinin IFPI Raporuna gore; Diinya
capinda aylik 450 milyon kisi Youtube sitesini ziyaret etmektedir ve bunlarin
%60’1ndan fazlas1 miizik ile ilgili programlarin bir tiiriinii tilketmektedir.

Youtube verilerine gore, en ¢ok izlenen 10 klipten 9’u miizikle ilgilidir. Bu durumda
hem miizik paylasimlar1 Youtube i¢in 6nemli bir kategoridir; hem de Youtube miizik
sektorii i¢in basat paylasim mecrast konumundadir. Bu bakimdan, Youtube kendi
basina ¢ok dnemli bir medya giicli sunmaktadir. 2013 yilinda tiim diinya ¢capinda 800
milyondan fazla kullaniciya sahiptir. IFPI 2013 dosyasi, en popiiler ii¢ kanalin
ikisinin miizik igerikli oldugunu belirtir. Bunlar miizik klip portali Vevo ve
diinyadaki 4 biiyiik miizik sirketinden biri olan Warner Music Sound kanallaridir.
Youtube, miizik ekonomisine yeni bir anlayis getirmistir. Miizige iicretsiz sahip

olabilme, dijital miizik caginda miizik sirketlerini ve miizisyenleri zor durumda
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birakmistir. Bu sebeple endiistri, kurallar1 yeniden belirlerken, bir yandan yiiksek
karlilikta is yapmaya devam etmeyi ister. Diger taraftan ise, gelecekteki potansiyel
isler i¢in yatirim yapabilmeye devam etmelidir. Lisansli miizik servisleri ile miizik
sirketleri arasinda yapilan sozlesmelerden 4. Boliimde s6z edilmistir. Miizik
sirketleri, Youtube gibi sitelerin igerik hakkina saygi gOstermesini talep ederken,
tireticilere eserleri karsiliginda haklarinin 6denmesi i¢in girisimlerde bulunmaktadir.
Yani, sirketler Youtube ve benzer paylasim sitelerinde oynatilan eser basina
‘streaming/dinleme’ {icretleri almaktadir. Internet siteleri ise gelirlerini reklam
verenlerden karsilamaktadir. Bu sebeple dinleyici, bir miizik servisinde miizik
dinlerken ya da video sitesinde klip izlerken reklamlara maruz kalir. Bu anlamda,
geleneksel medya kanallarinin kullandigr gelir kaynagi yontemi ile dijital medyanin
yontemleri arasinda bir benzerlik olusmaktadir. 2014 IFPI Raporuna gore; Youtube
ve Vevo gibi reklam destekli duraksiz yayin hizmetlerinden gelen gelirler hizli bir
artigla bliylimektedir (2013’te %17,6’lik artig)... Plak sirketleri sadece miizik
sahipligine degil, giderek artan bir bicimde miizige erisime dayanan bir is modelini
benimsedi. Rapora gore bu durumda, abonelik ve duraksiz yayin gelirleri sayesinde,

kiiresel dijital gelirlerdeki pay artig gostermektedir.
5.3.2.1 Youtube’da miizisyen olarak yer almak

Youtube miizik endiistrisi i¢in oldugu kadar, miizik icracilar1 i¢in de ¢ok 6nemli bir
paylasim alanidir. Gerek popiiler gerekse bagimsiz miizisyenler bu alani etkin bir
sekilde kullanmaktadir. Ancak Youtube’un arama mantigi, internet diinyasindaki
genel isleyis ile benzerlik gostermektedir. Daha ¢ok bilinen islerin daha iist siralarda
ya da ana sayfada dinleyicinin karsisina ¢iktigi bir yapi soz konusudur. Bu isleyis,
internetin esit firsat sundugu teziyle bagdasmamaktadir.

Literatiirde 6zellikle bagimsiz miizisyenlerin, Youtube’u bir reklam araci olarak nasil
kullanabilecekleri hakkinda, genel fikirler ve ipuglar1 6ne siiriilmektedir. Owsinski,
asagida miizisyenlerin Youtube’u etkin bir sekilde kullanmak icin neler yapmalari

gerektiginden s6z etmektedir:
1. Videonuza agiklayici bir isim verin. Videoda isminiz, yer ve tarih bilgileri
olmas1 kolay bulunmasini saglayacaktir.
2. Arama i¢in kullanilacak anahtar kelimeleriniz videonun adiyla uyumlu olsun.
3. Video agiklamaniz videonun adindaki kelimeleri de igersin.

4. Bagligin sonuna video kelimesini eklediginizden emin olun.
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5. Youtube’da ilging video yapan kisileri bulun ve onlarin videolarina miizik
yapmay1 dnerin.
6. Sarkilarinizdan biri igin klip ¢ekme yarigmasi diizenleyin (Owsinski,2009, 85).

Youtube’da milyonlarca kez tiklanan videolar olusturmak olduk¢a zor oldugundan,
sosyal medya pazarlamas1 bu alanda ¢alismalar yiiriitmektedir. Internet kullanicilari
arasinda bir viriis gibi yayildigi i¢in “Viral Video” adin1 alan bu bulasict videolar;
miizik, komedi, bir markanin reklam filmi vb. gibi tiirlere ait olabilmektedir. Dan
Ackerman Greenberg Viral bir video yaratmanin stratejilerine deginmektedir.
Yazilanlarin 2008 tarihli oldugu g6z oniinde tutulmalidir. Ayrica stratejiler sadece
miizik O6zelinde yazilmamakla birlikte, Youtube kapsami i¢inde miizigin degeri

diisiiniildiigiinde, pek ¢ok kesisen nokta olacagi kabul edilmelidir:

1. Videonuz ne kadar bulasici goriiniirse goriinsiin, o kadar da hizli
yayilmayacaktir. Youtube’a gilinde ortalama 10.000- 65.000 arasi video yiikleniyor.
Videonuzun hit alabilmesi i¢in danigsmanliga ihtiyaciniz vardir.

2. Icerik her sey degildir fakat g¢ok onemlidir. Videonuzun 100 bin kisi
tarafindan izlenmesini istiyorsaniz;

- Kisa tutun (15- 30 sn.)

- Remikslemeye veya diizenlemeye uygun yalin videolar olmalidir.
- Reklam icermemeli ya da reklam izliyor gibi hissettirmemelidir.
- lzleyicide merak uyandirmalidir.

- Sahte basliklar kullanin

- Digerleri ise yaramazsa cinsel dgeler kullanin

3. En ¢ok goriintiilenenler sayfasinda yer alin

4, Baglik giincelleme: Videonuz en ¢ok goriintiilenenler sayfasinda yer
aldiktan sonra, baglig1 daha kisa ve akilda kalic1 bagka bir sozciikle degistirebilirsiniz

5. Videonun sembol resmini diizenleyin

6. Farkl1 hesaplar olusturup kendinize yorum yazin

7. Ayn1 anda birden fazla video yayinlayin

8. Aramalarda ¢ikmasi i¢in, videolarmizi dogru kelimelerle etiketleyin

9. Tiklanma sayilarini siirekli takip edin (Hutchison, 2008, 213- 217)

Yukarida da ifade edildigi gibi, bir videonun ya da miizik videosunun ¢ok biiyiik
izleyici kitlelerine ulagsmasi ¢ok zordur. Bahsi gegen ¢alismanin sonunda; Eski giizel
giinler geride kaldi. Youtube’a ne kadar iyi ve bulasict bir video koyarsaniz koyun,
kendi kendisine yayilmasini beklemeniz anlamsizdir. Bir videonun yayilmasi igin
biraz sans ve ciddi anlamda yaraticilik ve efor gerekmektedir, fikri yer almaktadir.

Teknolojinin kullanimi ve yayilmasi diinyada ve Tiirkiye’de es zamanli degildir.

Oyle ki, Greenberg, 2008’de Youtube’da viral video yaratmakla ilgili, eski ve giizel
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giinler yorumunu yapmaktadir. Isin dogal sirkiilasyonundan ¢ikip, bir pazarlama
stratejisine doniistiigiinii sdylemektedir. Aksi takdirde yiizbinlerce video arasinda
kaybolup gidilecegine vurgu yapmaktadir. Tiirkiye’de ise bu tarihler Youtube’un
kitlesel anlamda en popiler kullanildig1 yillara denk diismektedir. Asagida
Tiirkiye’de Youtube mecrasinin destekledigi bagimsiz iki miizisyenin yeni
medyadaki gelisim siirecleri iizerinde durulacaktir. Oykii ve Berk Giirman, 20
milyon hit alan ‘Evlerinin Onii Boyali Direk’ amator klibinin sahibidir. Sarkic1 O.

Giirman siireci su sekilde 6zetlemektedir:

Lise yillarindan beri flemenko iizerine ¢alismalar yapiyorduk ve aynen o videodaki gibi
takiliyorduk evde. Arkadaglarimizla ve kardesimle ben o beyaz duvarin 6niindeki performans
gibi yasiyorduk zaten. Yani o videoya amator siisii vermedik, fakat diger yandan, hadi biz bir
tiirkii sdyliiyoruz, bunu yiikleyelim de demedik. Bu anlamda bir amatérliik yoktu. Icrasi zor
eserler lizerinde calisip, pek cok sarki kaydetmistik. Youtube’da gordiigiiniiz klip, kameranin
mikrofonuyla kaydedildi, o kayit da video kamerasiyla yapildi ( O. Giirman, kisisel gdriisme,
Mayis 2014).

Sekil 5.4 : Oykii- Berk Boyali Direk Youtube ilk Versiyon.

Videonun amatér bir ¢ekim oldugunu belirten Giirman, Boyali Direk sarkisinin
flemenko yorumunun oldugu versiyonunu, albiimlerine son anda dahil ettiklerini ve
klipten Once zaten bir albiim hazirlik siirecinde olduklar1 soylemektedir: Kendimiz
finanse ederek yaptigimiz bir albiim oldu. Ismi duyulmamis bir miizik firmasiyla
yaptigimiz bir ylizde anlagmasi vardi. Tabi, harcamalarla ilgili yiizdenin biiyiik kism1

bize aitti... Albiim 100 bin satti ve biz ancak harcadigimizin yarisindan azini
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alabilmis olduk ( O. Giirman, kisisel goriisme, Mayis 2014). Klip 2008 yilinda
yaymlanmis ve milyonlarca dinleyiciye ulagsmistir. Glirman bu basarmin sebebini

asagidaki sebeplere baglamaktadir:
Iyi bir sey yaparsaniz, sizin pesinizden gelirler. Dénemin sans faktorii, bir de o dénem miizik
piyasasinda farkli iglerin ¢ikmamast, yani dinleyici yeni bireylere ihtiya¢ duyuyordu. Ayrica,
Boyali Direk’in halk tiirkiisii olmasi, 30 yillik ge¢misiyle dinleyicinin belleginde olmasi,
hareketli Arap ritimlerinin gitar ile birlesmesi, flemenkonun Tiirk Miizigi yapisina uygunlugu
sarkinin tutmasina sebep oldu ( O. Giirman, kisisel goriisme, May1s 2014).
Gilirman donemin sans faktorii derken, Youtube’un Tiirkiye’deki popiilaritesine
gondermede bulunmaktadir: 2009- 2010 déneminden sonra Internet kanaliyla {inlii
olmanin bittigi diistintilebilir. Sarkinin fark edilmesinden kisa siire sonra ikili,
sirketlerini degistirip Pasaj Miizik’e gecmistir. Ve sarkiya profesyonel bir klip
¢ekilmigtir. 20 milyon izlenen orijinal klip ise eski sirket tarafindan silinmistir.

Dinleyicinin aylarca dinledigi ve izledigi amatér ses ve goriintiiden sonra

profesyonel ise verdigi ilk tepki reddetmek tizerine olmustur:
Biz sirketten ayrilinca 20 milyon izlenmis videoyu sirket yayimdan kaldirdi. Eger o video
kaldirilmamis olsaydi, diinyada dikkat ¢ceken bir basariya gidebilirdi. Cilinkii bize o donem bir
strii farkl: iilkeden mail geldi. Sirketle beraber masa basinda otururken, videoyu koymaya
karar vermistik...20 milyon izlenen klip silinince, sadece farkli kullanicilarin yeniden
yiikledikleri yayinlar kaldi ama onlarin da izlenme sayis1 o kadar yiiksek degildi. Bir de siyah
fon tizerine ¢ekilen 2. klip var.. Dinleyici yaptigimiz isi o kadar sevdi ve sahiplendi ki
televizyona ¢ikinca kabul etmedi o kitle. Ciinkii bize o samimiyetle kalirsaniz, biz sizi
seviyoruz duygusuyla yaklasanlar oldu. Ciinkii bizim insanimiz ilk sevdigi ve begendigi seyi
tutup, korur ve sahiplenir. Profesyonel diinyaya adima atip, artik klip cekip televizyon

programlarina katilmaya baslayinca, internete video koydunuz, iinlii olup simardiniz algisi

olabiliyor ( O. Giirman, kisisel goriisme, Mayis 2014).

Sekil 5.5 : Oykii Berk Boyal1 Direk Profesyonel Klip Goriintiisii.
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Sarkiya cekilen 2. klibin ilki kadar izlenmedigini ve miizik olarak da indirilmedigini
belirten Gilirman, internetin bagimsiz miizisyenler i¢in sinirlt bir katkisi oldugunu
sozlerine eklemektedir. ‘Youtube Unliisii’ ya da ‘Internet Sohreti’ yakistirmalar

hakkinda asagidaki yorumu yapmaktadir:
Evet, insanlar bizi oradan tanimis olabilirler ama biz devamim getirebildik... Internet {inliisii
olarak anilmaktan gocunmam, ama o sirada albiim g¢aligsmasi iginde oldugumuz igin, ister
istemez yaptigimiz her roportajda; ‘biz albiim calismasindaydik, bir tiirkii sdyleyelim de
Youtube’a koyalim {inlii olalm kaygisiyla bu isi yapmadik’, dedik (O. Giirman, kisisel
goriisme, Mayis 2014).
Ozetle, Youtube Tiirkiye’de 2008- 2010 donemleri arasinda bagimsiz miizisyenlerin
amatOr klipler vasitasiyla kendilerini gosterebilecekleri bir alan olmustur. Ancak
geriye doniip bakildiginda, binlerce calismanin iginde, sadece birka¢ ismin One
cikabildigi goriilmektedir. Boyali Direk 6zelinde, dinleyicinin tanidigt bir sarkinin,
farkli bir sekilde icra edilmesi ilgi ¢ekicidir. Tiirkii orijinalinde Hiiseyni makaminda
olup, yeni icrada Kiirdi olarak seslendirilmistir. Bu da, Tiirk popiiler miizik
dinleyicisinin kulaginin aligkin oldugu bir ses dizisi anlamina gelmektedir. Ayrica
yine Gilirman’in ifadesiyle; insanlar fark edilmek ve sahne teklifleri almak igin
internete miizik koyup albiim yapiyorlar. Ancak su ¢ok 6nemli, isin iyi olmas1 ve ¢cok
tutmus olmasi lazim. Art1 gorselliginin de olmasi1 gerek. Cok act ama maalesef
fiziksel goriiniis de en 6nemli faktdrlerden biri.
Bagimsiz bir miizisyenin internet videolar1 ya da sosyal medya araciligiyla dinleyici
kitlesini biiylitmesi ve meslektaslariyla tanismasi miimkiindiir. Ancak bu ¢ogu kez
profesyonel miizik kosullarinda yer almak i¢in yeterli degildir. Bu sebeple az sayida
basarili olmus 6rnek, tek basina anlaml bir veri olusturmamaktadir. Tiirkiye miizik
endiistrisinde yeni medya kadar, geleneksel medya kanallar1 olan radyo ve
televizyonda yer almanin hala ¢ok énemli bir olgu oldugu kabul edilmelidir.
Diger taraftan Youtube, miizik televizyonlarina gii¢lii bir alternatif olusturmus ve
miizik klipleri algisini degistirmistir. Ornegin Amerikali miizisyen Beck Hansen’in

Youtube ve miizik kliplerine bakis acisin1 Kalay su sekilde aktarmaktadir:
Beck, yeni alblimii The Information’da yer alan 15 sarkinin her biri i¢in ucuz goriinen ve
gergekten ucuz olan klipler ¢ekmek istediginde aklinda MTV yoktu. Bu geri doniisiin en
énemli nedeni Youtube, Myspace ve I-pod’da izlenebilen klipleri 1,99 dolara satan iTunes

demek yanlis bir saptama olmayacaktir (Kalay, 2008, 160).
Youtube miizik diinyasina dnemli bir etkide bulunmustur. Algoritmasi, popiiler olani

one cikaran ve dinleyicinin daha once izledigi videolardan yola ¢ikarak kullaniciya
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benzer isler sunmak {izerine gelistirilmistir. Miizik sirketleri Youtube’dan gelir elde
etmektedir. Stuart Dredge’in haberine gore, 2014’deki MIDEM konferansinda,
Youtube Baskan Yardimcis1 Pickett, son birka¢ yil i¢inde miizik endiistrisine 1
milyar dolardan fazla para 6dediklerini belirtmistir.

Miizisyenler i¢in Youtube, miizik televizyon kanallarina alternatif bir se¢enek haline
gelmistir. Ancak miizigin dinleyici tarafindan fark edilmesinde hala medyalar arasi
bir isbirligi s6z konusudur. Geleneksel medya kanallarin1 kullanma imkan
bulamayan ya da ¢ok az bulan bagimsizlar i¢in, Youtube avantajli bir alandir. Diger
yandan 2008’de diinyada ve Tiirkiye’de 2010’dan sonra Youtube iizerinden iinlii
olmak ya da milyonlarca dinleyiciye ulasma fikri geride kalmis gibi goziikkmektedir.
Sebeplerden biri, enformasyon fazlaligidir. internet medyasinda her gecen giin daha
fazla kayith sarki, video, profil oldugu i¢in, bunlardan bir¢ogunu dinleyici fark
etmemektedir. Bu bakimdan her Youtube kullanicisi, potansiyel dinleyici olamaz.
Artik bu konuda profesyonel danismanlik ajanslart hizmet vermektedir. Kigisel
cabanin yerini, profesyonellesmis bir is kolu almistir. Tez kapsaminda goriisiilen
Sosyal Medya Uzman1 A.D’ye gore; Youtube iizerinden ayni tarz sarkilarin Oniine
reklam seklinde video ekleyebildigimiz igin bir pazarlama stratejisi olarak
goriilebilir. Sebebi Youtube’un, etkilesim oranlari su anda en yiiksek olan sosyal ag
platformlarindan biri olmasi. Hatta yurtdisinda daha sik kullanilan platform Youtube
( A.C, kisisel goriisme, Aralik 2014).

5.3.3 En genis sosyal paylasim ag1: Facebook

Facebook sosyal paylasim sitesi, Subat 2004’de Harvard Universitesi dgrencisi Mark
Zuckerberg tarafindan kurulmustur ve baslangicta sadece Harvard ogrencilerini
kapsamaktadir. Sitenin tanmirlifi once Boston bolgesindeki farkli iiniversitelere
yayillmis ve bir yil i¢ginde Amerika’daki tiim {iniversiteler sisteme dahil olmugtur.
Ancak bugiin bilindigi anlamda sitenin tiim diinyaya yayilmasi 2006 tarthinden sonra
gerceklesmistir.

Kullanicilar e- mail adresleriyle siteye iiye olduktan sonra, kendilerine ait bir profil
olusturmakta ve bu profili kisisellestirmektedirler. Facebook, sosyal paylagim siteleri
arasinda en fazla kullanici sayisina sahip sitedir. Etki alan1 diistiniildiigiinde; kiiltiirel

ve toplumsal anlamda sosyal ag kavramini yeniden doniistiiren bir yap1 haline geldigi
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kabul edilebilir. Sosyal aglar degisirken, diger sosyal medya mecralarini da
etkilemektedir.

Facebook vs. Myspace: Users

800 M Facebook
M MySpace

Unigue (monthly active) users [in millions]

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Year

Sekil 5.6 : 2004- 2011 Yillar1 Arasinda Myspace ile Facebook Kullanici Oranlarinin Karsilastirilmasi.

Yukaridaki sekilde goriildiigii gibi, 2003°de Myspace ile Friendster sosyal aglari
arasinda yasanan gelismenin aynisi, 2008’den itibaren Facebook ve Myspace
arasinda yaganmustir. Yani, Myspace yillar i¢inde kullanicinin ilgisini kaybederken,
Facebook ise biiylime kaydetmistir. 2004 ile 2008 yillar1 arasinda Myspace daha
fazla sayida kullaniciya sahipken, 2010 yilindan itibaren diisiise gectigi
goriilmektedir. Ote yandan Facebook’un biiyiime hiz1 katlanarak artmistir. Asagida
2004- 2013 wyillar1 arasinda diinyada Facebook kullanicilarinin sayilari yer

almaktadir. Veriler Facebook Newsroom’dan alinmustir.

1m 2004 SOURCE: FACEBDOK

6m 2005
| 12m 2006
. 58m 2007

145m

2011
012 1.056m
013 1.230m

|

Sekil 5.7 : 2004- 2013 Yillar1 Arasinda Aylik Facebook Kullanici Sayist.

2012 yil1 itibariyle, sitenin kullanici sayist 1 milyar seviyesini ge¢mistir. Static Brain
tarafindan, kullanic1 davranislarin1 daha yakindan tanimak i¢in yapilan, Ocak 2014

Facebook Raporu verileri asagidaki gibidir:
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- Aylik aktif Facebook kullanicilarinin toplam sayisi; 1,31 milyar
- Mobil kullanicilarin sayisi; 680 milyon
- 2012’den 2013’e Facebook artis orant; %22
- Bir ay i¢inde sitede gegirilen toplam dakika sayisi; 640 milyon
- Her giin oturum agan kullanicilarin orani; %48
- Ziyaret basina gegirilen stire; 18 dakika
- Facebook sayfalarinin sayisi; 54 milyon 200 bin
- 18- 34 yas arasinda sabah uyandiginda siteye girenlerin orani: %48
- 18- 34 yas arasinda gece yatmadan siteye girenlerin orani; %28
- Facebook kullanicilarinin ortalama arkadag sayisi: 130
- Bir kullanicinin iletisimde oldugu ortalama sayfa, grup ve davet sayfa sayisi: 80
- Kullanicinin ana sayfasina her giin yiiklenen ortalama fotograf sayisi: 205
- Sahte profil sayist: 81 milyon
- Facebook’da kullanilan dil sayisi: 70
- Amerika disindaki site kullanici orant: %75
- Siteye dil ¢eviride yardim edenlerin sayisi: 300 bin
- Her giin Facebook iizerinden yiiklenen ortama uygulama sayisi: 20 milyon
- Facebook’la entegre olan web site ve uygulamalarin sayisi: 7 milyon
- Her 20 dakikada bir; 1 milyon link paylasiltyor. 2 milyon arkadaslik istegi ve 3 milyon
mesaj gonderiliyor.
Tiirkiye, diinyada sosyal medya kullanimi konusunda aktif sayilabilecek bir
konumdadir. Global Digital Statistics’in 2014 Raporuna gore, Tiirkiye’de sahte
hesaplar da dahil olmak tizere toplam 36 milyon Facebook kullanicist bulunmaktadir.
Tirkiye’deki sosyal medya kullanimi giinde ortalama 2 saat 32 dakikadir. En ¢ok
kullanilan sosyal medya platformu %93’liikk oranla Facebook olup, onu sirastyla
Twitter (%72), Google+ (%70) ve Linkedin (%33) takip etmektedir. 2009’da
Facebook kullanicilartyla yapilan arastirmaya gore kisilerin siteyi kullanma sebepleri
asagida siralanmaktadir:
- Benligin teshiri ve performansi
- Gozetleme ve dikizcilik
- Fikir- kani, fotograf, video, miizik paylagimi
- Oyun oynama
- Aligveris ve e-ticaret
- Etkinlik diizenleme

- Toplumsal ve siyasal gruplara tiyelik ve toplumsallagsma
- Toplumsal denetim (Binark, 2013, 56)
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Hem diinyada hem de Tiirkiye’de en fazla kullanict sayisina sahip olan ve kisilerin
pek ¢ogunun her giin aktif oldugu, aktif kullananlarin giinde ortalama 2 saatten fazla
zaman gegirdikleri bir sosyal mecra, miizik endiistrisi i¢in de 6nemli bir alandir.
Reklam verebilme becerisi sayesinde sirketler i¢in onemlidir. Diger yandan sosyal
medya pazarlamacilarinin hedef kitleye uygun igerikler iiretebilmesi, emek, zaman
ve maliyet kaybimi Onlemektedir. Miizisyenler, hayran sayfalar1 araciligiyla
dinleyicileriyle direk olarak iliski kurabilmektedir. Bu da sanat¢i/hayran iligkisini

baska bir boyuta tagimaktadir.
5.3.3.1 Facebook miizik uygulamalari ve hayran sayfalari

Site yonetimi Mayis 2007°de, igeriklerine entegre programlar yaratmalari i¢in
yazilimcilara sans vermistir. Bu asamadan sonra da miizikle ilgili uygulamalarin
sayist artmaya baslamistir (Hutchison, 2008, 211). Hutchison ‘Web Marketing For
the Music Business’ adli kitabinda, Facebook’un ilk donem miizik uygulamalarindan
iLike’1 ornek vermektedir. Miizisyenlerin iLike uygulamasi araciligiyla Facebook
tizerinden, miiziklerini nasil tanitabileceklerini teknik detaylari ile anlatmistir. Bugiin
ise Facebook’da pek ¢ok miizik uygulamasi mevcuttur. Billboard dergisinden Eliot
Van Buskirk’in Ocak 2013’de yaptigi haberde, ‘En Popiiler 28 Facebook Miizik
Uygulamasi’ yer almaktadir. Bu uygulamalar; Spotify, iHeartRadio, Deezer,
Bandpage, Bandsintown, ReverbNation, Songza, Vevo, Jango, MixCloud, Vagalume
Playlists, 8tracks, Slacker Radio, Tuneln, Ttnet Miizik, MetroLyrics, Playlist.com,
MOG, Rdio, Spreaker, Saavn, MixlIr, Dhingana, Gaana.com, Bug Music, Zippy
Tune, Online Pianist, SoundTracking’dir. Spotify 24 milyon kayitli kullanici ile
listede ilk sirada yer alirken, Tiirkiye’den 270 bin kullanici ile Ttnet Miizik de listede
bulunmaktadir. Miizik uygulamalar1 hem dinleyici hem de miizisyen i¢in bir secenek
sunar. Ayrica, miizisyenlerin en ¢ok kullandig1 Facebook 6zelligi, Sanat¢i Hayran
Sayfalary dir.

Hayran sayfas1 goriiniimii, standart kullanic1 goriintiisii ile aynidir. Kapak fotografi
ve profil resminin altinda zaman tiineli, hakkinda, fotograflar, videolar, etkinlikler,
notlar, konser giinleri, miizik indirme servisi iTunes sekmesi ve miizisyenin diger
sosyal medya hesaplarina yonlendirme gibi alt kategoriler bulunur.

Miizisyenler hayran sayfasi ile kendileri ilgilenebilecekleri gibi, bu isi yapmasi i¢in
bir sosyal medya uzmanmi ya da beraber c¢alistigt herhangi birini de

gorevlendirebilir. Facebook’ta reklam vermek, bir sirketin, markanin, sanat¢inin vb.
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takipgi sayisini arttiracagi i¢in onem tagimaktadir. Facebook ana sayfasinda sitenin
her zaman iicretsiz kalacagi sozii yer alir. Bu anlamda, sitenin gelirleri reklamlar
araciligiyla elde edilmektedir. Asagida Facebook reklam sayfasi goriintiisii yer
almaktadir:

Reklamlanmza isletmenizi Tamyan Kisileri Hedefleyin

Reklamlanmzi adres defterinizdeki kisilere, intermet sitenizi ziyaret edenlere veya uygulama
kullamicilanna gdstermek icin Ozel Hedef Kitle olusturabilirsiniz. bir Ozel Hedef Kitle olusturun

Konumlar

Yas G 13+ |-| 65+~
Cinsiyet & Erkekler | Kadinlar
Diller &

Daha Fazla Demografik Bilgi =

ilgi Alanlan & Goz At

Davramsglar Goz At
Sekil 5.8 : Facebook Reklam Sayfasi Goriintiisii.

Facebook’un reklam mantigi oncelikle, hedef kitle se¢imine dayanmaktadir. Burada
ilk olarak se¢ilmesi gereken, reklam verenin bir konum (lilke, eyalet, il, sehir gibi)
belirlemesidir. Facebook’a kayit yas1 13 ile siirlandirildigindan hedef kitle 13 yas
ile baslayip iist sinir1 65 yas ve iizeri olarak verilmektedir. Ornegin miizisyenin
yaptigt miizik tiirline gore, alt ve iist limit belirlemesi daha gerceke¢i olacaktir.
Reklamin icerigine gore sadece kadinlar ya da erkekler secilebilmekle birlikte,
kampanyaya tiimii de dahil edilebilmektedir. Dil se¢imi disinda sitenin 6ngordiigii
diger demografik bilgiler basghig: altinda; hedef kitlenin iligki durumu, egitim, is,
etnik bag, nesil, ebeveynler, politika ve 6nemli gelismeler gibi kategoriler yer
almaktadir.

Ilgi alanlarinda; aile ve iliskiler, moda, saglik, teknoloji vb. gibi segenekler yer
alirken, davraniglar sekmesi altinda ise mobil cihaz kullanicilart ya da yurtdisinda
yasayanlar gibi hedef kitleyi niteleyen Ozellikler siralanmaktadir. Tiim Ozellikler
secildikten sonra biitce secilmekte ve kampanya siireli/ siiresiz baglatilmaktadir.
Facebook’da reklamlar kullanicinin anasayfasinda sag yan siitunda ya da ortada

sponsorlu ibaresi ile yer almaktadir.
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Tez kapsaminda goriigiilen sosyal medya uzmani A.C, bir miizisyenin sosyal medya
reklami i¢in yapacagi harcamalar ve asamalarla ilgili asagidaki yorumu yapar:
Sosyal medya pazarlama plam sanatcinin verdigi hedeflere gore degismektedir. ik asama
biitcenin belirlenmesidir. Sonrasinda sosyal mecra gorsel ve igeriklerinin diizenlenmesi ve
yayina girilip hedeflere ulagilmas1 seklinde kabataslak bir pazarlama asamasi belirtebilirim.
Bir sanat¢inin, miizik albiimiiniin sosyal medyada etkin tanitimi, hitap ettigi kitleye gore
degisebilir. Para harcamanin sonu olmamakla birlikte, baslangi¢ olarak tahmini 20- 30 bin
TL sadece Facebook ve Youtube iizerinde reklam harcamasi olarak en minimum tutar
seklinde belirlenebilir. Ayrica, genellikle bu hizmet sanat¢inin popiilerligi devam ettigi
stirece devam eder. Sosyal Medya miisteri iliskileri yonetimi siirekli oldugu i¢in, her asamada
bir uzmandan yardim almak dogru tercih olacaktir. Genellikle sozlesmeler yillik imzalanir.
(A. C, kisisel goriisme, Aralik 2014).
Belirtilen rakamlar sadece bir site igin gegerlidir. Miizisyen sosyal medyada ne kadar
cok yer almak istiyorsa, sosyal ag seceneklerini ¢ogaltmasi gerekmektedir. Ayrica,
sosyal medya pazarlamasi, pek c¢ok farkli stratejiyi igceren paket bir hizmettir.
Bagimsiz miizisyenler i¢in sosyal medya hesaplarini taniim amagh kullanmak, belli
bir maddi harcama yapmay1 gerektirecektir.
Facebook hayran sayfasinda miizisyenler; video, fotograf, durum giincellemesi vb.
gibi paylasimlarda bulunabilirler. Hayranlar ile interaktif bir bi¢cimde iletisime
kurulabilir. Dinleyici hayran sayfasinda sanat¢iya Ozel mesaj atabilir, herkesin
gorebilecegi sekilde yorum yazabilir, begen ya da paylas segeneklerini kullanabilir.
Facebook ayarlarma gore miizisyen, dinleyicilerin sayfaya yazdiklar1 yazilari,
onceden kontrol etme ve buna gore yaymlayip/ yaymlamama kararina sahiptir.
Facebook algoritmasi argo iceren sozclikleri ya da biiytik harflerle yazilan yorumlari
tehdit olarak algiladigi i¢in, bu yorumlarin goriiniir yapilmasi kararini sayfa sahibine
birakir. Bu sebeple, miizisyenin marka degerine zarar gelmemesi diisiiniilerek, sosyal
medyada denetim &nemli bir konu haline gelir. Internetin verdigi anonimlik durumu
sebebiyle, kullanicilar rahatlikla etik dig1 s6ylemlerde bulunabilmektedir.
Sosyal medya ile ge¢miste bilinen ‘yildiz’ kavrami degistirmistir. Sanatc¢inin
ulasilmazligi, ne kadar az goriiniirse o kadar kiymetli olacagi 6n kabulii, dijital cagda
tamamen farklilasmis bir konudur. 2. Bolimde yer alan Sennett’in 1976’da
bahsettigi, starlik sistemi prensiplerinde, ‘sanat¢ilarin en az sekilde kamu karsisina
cikarilarak, en fazla giiclin saglanacagi’ iddiasi, internet iletisimi donemi ile

bagdagmamaktadir.
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Miizik endiistrisinde pazarlama ve tanitim amagli yazilan hemen hemen tim
kaynaklarda, sosyal medyada siklikla paylasim yapilmasi gerektigi diisiincesi
hakimdir. Ayrica, bir sanat¢inin sayfasini takip eden bir hayran i¢in, eger sanatgi
uzun zaman araliklariyla génderi yayinliyorsa sayfa cazibesini yitirmektedir. Ya da
sayfay1 takibe almadan Once, en son kag¢ giin Once bir paylasimda bulunduguna
bakilmaktadir. Ancak daha Onceki boliimlerde de deginildigi gibi, ayni beklenti
miizisyenin web sitesi ya da blogu i¢in gegerli olmayabilir. Bu sebeple ¢ogu
miizisyen, sosyal medya hesaplarini giincel tutmaktadir. Ote yandan menajer
Yildirim konu hakkinda su goriisii bildirmistir: Star biraz ulagilmaz olmali... Yedigi
yemegin gorlintiisiinii bile paylasanlar var, yanlis. Bu donemde sosyal medyada hig
yer almamak da ¢ok fazla yer almak da aym Olciide sikintili (Y. Yildirim, kisisel
gorisme, Mayis 2014). S. Jones, internet medyasinin miizisyen agisindan, yeni
pazarlama ve halka iliskiler stratejisi gelistirme imkani tanidigini belirtmekte ve
sosyal medyada giincel olmakla ilgili ise asagidaki ifadeleri kullanmaktadir:
Myspace, Facebook hayran kitlesi yaratirken; Pandora, MOG, Jango miizisyenlerin
miiziklerini ve konserlerini pazarlayabilecekleri ticari bir ortam saglamistir. Sanatci
sadece konser ya da 6zel zamanlarda degil, bu sitelerdeki bilgileri her giin beslemek
zorundadir (Jones, 2011, 448).

Facebook’un, milyonlarca aktif kullanicis1 olmasindan dolay1r ana sayfa yani haber
kaynaginda bilgiler ¢ok hizli degismektedir. Bu sebeple yapilan pazar aragtirmalari,
Facebook’ta fotograf ile birlikte paylasilan gonderilerin daha ¢ok dikkat ¢ektigini ve
kisa yazilarin uzun yazilardan daha fazla tepki aldigini gosterir. Bu bakimdan
Facebook, gorselligin ¢ok dnemli oldugu bir mecra olarak yeni bir kiiltiir pratigine
dokunmaktadir. Ellul’a gore, enformasyon imaj olmadik¢a belirsiz goriiniir,
enformasyon ve iletisimle ilgili olgular ve varsayimlar, imajlar gelismedikce
gelisemezler (Kalay,2008, 108). Diinyanin bir resme donistiiglinii ve bu resim
disinda higbir sey olmadigini belirten Heidegger’in da diisiincesini destekler sekilde,
Facebook ve Instagram gibi fotograf ve video temelli siteler yeni bir gorsellik kiiltiri

olusturmaktadir.
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5.3.4 Twitter ve miizisyen/ dinleyici paylasimindaki yeri

Ozata’ya gore, Twitter, 140 ya da daha az karakter iceren, anlik kisa mesaj alma ve
gonderme imkani saglayan bir mikrobloglama ve sosyal paylasim sitesidir (Oztiirk,

2013, 85). Twitter’da site ile ilgili temel bilgiler yer almaktadir:

- Twitter, fikir olusturmaniza ve goriisleri ve bilgileri aninda sinirsiz paylagmaniza yardim
eder.

- Tweet, bir anin veya diigiincenin ifadesidir. Metin, fotograf ve videolar icerebilir. Her
giin, ger¢ek zamanli olarak milyonlarca Tweet paylasiimaktadir.

- Baskalarini takip ettiginizde Tweetleri aninda zaman akiginizda goriintiilenir. Benzer
bigimde, sizin Tweetleriniz de takipgilerinizin zaman akislarinda goriintiilenir. ilging
Tweetler gormek i¢in ilging kisileri; arkadaslarinizi, {inliileri, haber kaynaklarint veya

Tweetleri hosunuza giden kisileri takip edin.

Kullanicilar Twitter’a e-posta adresleri ile {iye olup bir kullanici ad1 segerler. Bu isim
kisinin kendi ismi olabildigi gibi, takma ad da olabilir. Kisiler birbirlerini karsilikli
takip edebilirler. Bir Tweet’i begendiklerinde favorilerine ekleme ya da bunu
yeniden Tweetleme anlaminda Retweet edebilirler. Terimler Ingilizce olmasina
ragmen, Tiirkge’de Tweetlemek/ Retweetlemek vb. ifadeler giinliikk konusma dilinde
normal ve anlasilir hale gelmistir.

Sitenin sayfa diizeninde ortada kisinin takip ettigi profillerin son Tweetleri yer alir.
Solda segilen iilke ya da sehrin giindeminde en ¢ok konusulan konu basliklar1 vardir.
Asagidaki 6rnekte, Tiirkiye glindemi secilmistir. Konularin basinda yer alan # isareti
hashtag yani etiket, konularin basinda yer alan baglantt sembolii anlamina
gelmektedir. Goriildiigii gibi en tiistte Yap1 Kredi Bankasi’nin reklam kampanyasina

ait etiket bulunmaktadir.

Turkiye GUndemi - Dedistir

#sinirtanimayanaile

#ZalimdenKorkmuyoruz
#FutholOlmasaBen
#BesiktasTottenham

#Sachane

#BenceEnGizelDizi

Cenk Tesun

CuneytOzdemirle OgretmenAtamalari
AkKrabakKalkindirma TorpilPartisi
5BinSinifOgretmenini OkulunaGonder

Sekil 5.9 : Twitter Ana Sayfa En Cok Konusulan Konu Basliklari.

203



Sayfanin sag tarafinda ise, kullanicilarin takip ettigi diger hesaplara yakin bagka
hesaplarm profilleri ‘kimi takip etmeli’ ifadesiyle sunulur. Ornegin siklikla miizik
gruplart takip eden bir kullaniciya, site algoritmasi baska miizik gruplarini da
gostermektedir. Bagka bir kriter de kullanicinin arkadas listesindeki diger kisilerin
takip ettigi hesaplarin teklif edilmesidir.

Twitter verilerine gore; Aylik 284 milyon aktif kullanict vardir. Giinde 500 milyon
Tweet gonderilmektedir. Aktif kullanicilarin %80°1 mobil kullanicidir. Hesaplarin
%77’si ABD disindan olup site 35’den fazla dili desteklemektedir. Tiirkiye’de sitenin
kullanim1 ve kitlenin taninmast i¢in, Monitera sirketinin yaptig1 arastirmay1 Sabah
USA gazetesinden Selim Kesen aktarmaktadir. Arastirma sonuglart 2014 tarihli olup

One ¢ikan basliklar sunlardir:

- Tirkiye’de 9,6 milyon kullanicinin %531 kadin %47’si erkektir.

- Tirkiye'de giinde ortalama sekiz milyon tweet atilirken, bu say1 bir dnceki yila gore %
470"k bir artig gostermistir. Bir saniyede ortalama 100 tweet atilmaktadir.

- Twitter paylasimlarinda %61 ile fotograf paylasimu ilk siradadir, daha sonra videolar, yer
bildirimi ve haber igerikleri gelmektedir.

- Kullanicilarim yarist 19- 25 yas arasinda ve bunlarin %70’ Twitter’r akilli telefon ve

tablet vasitasiyla kullanmaktadir”.

Arastirma sonuclarindaki ilgi ¢ekici sonuglardan biri, Twitter’daki paylasimlar
hakkindadir. Sonuglar, Twitter’in sdze dayali bir iletisim araci oldugu konusundaki
on kabulii degistirmektedir. Sosyal medya aglarinda hizla artan bir gorsellesme
kiltiri ¢emberi olugmaktadir. %61°lik oranla fotograf paylagimmi videolar
izlemektedir ki, bu gonderiler yine gorsellikle ilgilidir. 2006 yilinda kurulan site
2010’da sponsorlu Tweet uygulamasini baslatmistir. Steve Weber, sitenin kurumsal

avantajlarini siralamaktadir. Buna gore,
- “Marka yaratma ve giiclendirme
- Kurum, iiriin ya da bireyin tanitimini yapma
- Hedefkitleyi genisletme
- Ayni alandaki is profesyonelleriyle ag kurma
- Tiketici, miisteri ya da takipgilerle ag kurma
- Kurum ya da iiriin hakkindaki fikirleri toplama
- Tavsiye isteme yoluyla yeni eleman ve ortaklar bulma
- Diger online ortamlar trafigi sevk etme
- Calisanlar i¢in ag kurma
- Yeni is olasiliklar1 bulma

- Toplant1 ve etkinlik programlar1” (Akar, 2010, 62).

204



Yukaridaki bilgiler 15181nda Twitter’in aktif kullanilan, bilgi akisinin ¢ok hizli oldugu
ve bu sebeple farkindalik yaratmanin c¢ok zor oldugu bir mecra oldugu
anlasilmaktadir. Sosyal medya uzmani A.C, bir miizisyenin sosyal medyadaki reklam
stratejileri konusunda su ifadeyi kullanmistir; bir miizisyen yeni bir albiim
cikardiginda sosyal medya tanitiminda en ¢ok kullanilacak siteler Youtube ve
Facebook’tur. Ote yandan Spotify, Deezer ve Soundcloud gibi mobil iizerinden
dinlenebilen platformlar ile Instagram ve Twitter gibi sosyal aglara da agirlik
verilmesi gereklidir (A. C, kisisel goriisme, Aralik 2014).

Miizisyen ve Twitter kullanimi hakkinda, miizisyen A. Giingér yasadigi bir olay1
aktarmaktadir. Buna gore; Bir markanin reklam kampanyasinin yiizii olmam ig¢in
teklif geldi. Diisiindiik ve kabul etmeye karar verdik. Ancak firmanin bilisim uzmant,
Twitter takip¢i sayisini az buldu ve nedenini sordu (A. Giingor, kisisel goriigme,
Nisan 2014). Her ne kadar kampanyanin iptal nedeni, sosyal medya degil, reklam
biitgesinin yetersizligi olmus olsa da, ‘takipgi sayisinin’ kistas alinabilen bir konu
olmast acisindan Onemlidir. Ardindan Glingdr, sosyal medyada gecirilen uzun
vakitler sebebiyle, miizik iiretmeye vakit kalmayacagindan s6z eder ve bu ylizden,
sosyal medya kullanimi1 konusunda ihtiyatl davrandigini belirtir.

Owsinski’ye gore, basarili Tweet atmanin yolu, hayranlarin ilgilenecegi konularla
ilgili olmasidir. Tweetler, bilgilendirici fakat ¢ok kisisel olmamalidir. Michael Terpin
Twitter’in arkadashik sistemi lizerine asagidaki yorumu yapmaktadir: Twitter’in
giizel tarafi kimseyle arkadas olmak zorunda degilsiniz. Istediginiz kisiyi takip
edebilirsiniz ve engellemediginiz siirece isteyen de sizi takip eder. Eger birbirinizi
takip ediyorsaniz bu iliski siirer ve birbirinize direk mesaj gonderebilirsiniz
(Owsinski, 2009, 84). Ayrica Terpin, Twitter’in henliz miizigin tanitiminda ¢ok
biiyiik bir rol oynamadigina, fakat gelecek i¢in potansiyeli olduguna deginmektedir.
Terpin, bu yorumlar1 2009’dan 6nce yapmustir. Twitter da zaman iginde, diger sosyal
paylasim aglar1 gibi, miizisyenlerin promosyon amagh kullanabilecegi, diger
miizisyenlerle ve hayranlar ile bir araya gelebilecekleri bir alan haline gelmistir.
Ancak sosyal medyanin hizla ticarilestigi unutulmamalidir. All Things Dijital’in
haberine gore; Twitter Amerika’da 2013 itibariyle sponsorlu trendler kategorisine
%33’liik bir zam yapmistir. Webrazzi’nin aktarimina gore ise; Tiirkiye’de sponsorlu
trendler i¢in minimum 15 bin dolar, sponsorlu Tweet ve sponsorlu hesaplar i¢in 10

bin dolarlik biit¢elerden soz edilmektedir.
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Bir miizisyenin sponsorlu reklamlar vermeden de belli bir dinleyici kitlesine
ulagmast miimkiindiir. Ancak bunun gergeklesmesi icin ¢ok biiyiik bir sahsi emek
gerekmektedir. Miizisyen bagka kullanicilar1 takip edip, kendisini takip etmelerini
bekleyebilir. Ya da giin i¢inde ¢ok sik miizikle ilgili olan ya da olmayan konularda
Tweetler yazabilir. Konu ile ilgili &rnekler ve yontemler cogaltilabilir. Ozellikle
bagimsiz miizisyenin kisisel emegini kullanarak, miiziginin promosyonu yapmasi
literatiirde DIY (do it yourselt/ kendi basina yap) olarak adlandirilir. Bir sonraki

boliimde bagimsiz miizisyenlerin, sosyal medya kullanimi konusuna deginilecektir.

5.4 DIY (Do it Yourself/ Kendi basina Yap) Kiiltiirii ve Bagimsiz Miizisyenin
Sosyal Medya Kullanima

Miizik endiistrisi en genel anlamiyla starlarin ve biiylik miizik sirketlerinin yonettigi,
yonlendirdigi, yeni trendleri belirledigi bir sektdr olmasina ragmen, miizik isinde
sayisiz miizisyen, sarkici, grup, stiidyo calisani, besteci, sarki sozii yazari, egitimci
vb. vardir. Bu kigiler endiistriye hizmet etmekte ve miizik iiretimine katkida
bulunmaktadirlar.

Miizisyenler gibi miizik sirketleri de bagimsiz (independent/ indie) ¢alisabilmektedir.
Roy Shuker’e gore; Bagimsiz miizik sirketleri, sanatginin maddi kazanci, kayitlar ve
promosyonu bakimindan biiytlik sirketlerden ayrilan, ancak dagitim ve daha yaygin
pazarlama araglari igin biiyiik sirketlere bagimli olan kiigiik 6lgekli firmalardir (Suhr,
2012, 130). Suhr, bu anlamda bagimsiz sirketlerin aslinda tam olarak biyiik
sirketlerden kendisini ayiramadigini ifade etmektedir.

Bir miizisyen herhangi bir plak sirketine bagli olmayip, bagimsiz olarak c¢aligmay1
secebilir. Hatta bazi durumlarda, miizisyenin bagimsiz olmasi, dinleyici goziinde
olumlu bir durumdur. Dinleyiciler, popiiler miiziklerin karsisinda, alternatif bir durus
sergileyen miizisyenleri dinlemeyi tercih edebilirler. Ornegin 2006’da CNN’den
Catherine Andrews’in haberi * Bagimsizlar Havali, Yaratici ve Farklidir’, basligin
tasimaktadir. Ote yandan bagimsiz miizisyenler, deneysel, farkli miizikleri
iiretebilmek konusunda daha fazla risk alabilmektedirler. Sarkic1 C. ilhan, kisith bir
dinleyici kitlesine sahipken aldigi tepki ile; tanindiktan sonra aldigi tepkiyi

kiyaslamaktadir:
Amator donemde; pek ¢ok kisi ve mecra sizi kesfetmeye hevesli, hatta sizi ilk kesfeden kisi

olmak istiyorlar. Araf donemi, yani Single ¢ikarttigimzda; size ya hi¢ kimse yer vermiyor ya
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da ¢ok az mecra yer veriyor. Ciinkii artik kesfedildiniz ve miizik avcilari igin bir gizem
tagimiyorsunuz. Herhangi bir mecrada sizi misafir veya konuk edecek kadar popiilariteniz,

marka degeriniz veya sarkiniz yok. Sadece bir sarki i¢in konuk listesini bosaltmryorlar. Tek
sansiniz klibiniz televizyonda, sarkimiz radyoda dénecek (C. ilhan, kisisel goriisme, 2 Aralik

2014).

Bagimsiz miizisyenlerin kendilerini destekleyecek bir plak sirketlerinin olmamasi
kaynaklarini verimli kullanmalarin1 gerektirmektedir. Bu sebeple bireysel emegin
one ciktigt DIY kiltirii, yaratimin her asamasinda miizisyenin kendi emeginin
oldugu bir anlayisla ortaya g¢ikmistir. 1980’lerin punk kiiltiiriinde, miizisyenler
dinleyicilere ulasmak icin brosiirler dagitirken, yeni medya déneminde sosyal

aglarda miiziklerini paylasmaktadirlar.

Owsinski, miizik endiistrisinde miizisyen ve endiistri iligkisini, gegmis ve bugiin i¢in

ayr1 ayr1 sistematize etmektedir. Buna gore gegmisteki tablo asagidaki gibidir;

Plak sirketiyle

Muzisyen bir 5l Albim
sozlesme
demo yapar — — apibr
vap imzalanir vap
Tanitim igin Plaklar satilir
Radyoya — ve turneler
gonderilir baslar

Sekil 5.10 : Miizik Endiistrisinin {lk Dénemindeki Basamaklar (Owskinski, 2009, 121).

Djjital miizigin gelismesi ve yeni medyanin yayginlasmasindan sonraki donemi ise
Music 3.0 olarak betimleyen Owskinski’ye gore, miizik iiretiminin yeni durumu

asagidaki gibi olup, miizisyene her zamankinden fazla is diigmektedir:

Miizisyen Hayran Bilet satisi,
bir kayit (SN Grubunu [N miziginin
yapar Olusturur ticaretini

yapar

Sekil 5.11 : Miizisyenin Yeni Medya Sonrasindaki Durumu (Owskinski, 2009, 122).

Son yillarda DIY Kkiiltiiriiniin yeniden popiiler bir konu haline gelmesinin altinda
yatan sebep, internet mecrasinin bagimsiz miizisyen icin de segenekler sunmasindan
kaynaklanmaktadir. Sosyal aglarin yiikselisi ile beraber promosyon hareketleri yeni

boyutlar kazanmistir. Artik yalnizca brosiir dagitmak ya da mail atmak yeterli
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olmayip, kisinin internet ortaminda kendi markasini1 yaratma gerekliligi ortaya
ctkmistir (Suhr, 2012, 131). Ustelik bu gereklilik hem popiiler hem de bagimsiz
miizisyen i¢in gecerlidir. Castells’in ifadesiyle; agda yer almak ya da almamak, her
agin digerleri karsisindaki dinamikleri, toplumumuzda baskin olmanin ve degisimin

baslica kaynaklaridir (Castells, 2008, 621).

5.4.1 Miizisyenlerin kullanabilecegi sosyal medya kaynaklari

Internet teknolojisinin yarattig1 kolayliklar ve degisim yadsmamaz. Bir miizisyenin
Klibini ticretsiz bir sekilde, bir video miizik sitesine yiiklemesi ve bu sekilde on
binlerce hatta yiizbinlerce dinleyiciye ulasmasi, miizisyen igin bir firsattir. Diinyanin
farkli yerlerinde miizik {ireten ve miizik dinleyen insanlarla ayn1 sosyal agda bir
araya gelmek, iletisim kurma imkani bulmak, internet medyasinin sagladigi

faydalardan biridir.

Son donemde DIY kiiltiirli, sosyal medya paylasimi {izerine insa edilmektedir.
Miizisyenler bu sitelerde ses dosyasi veya kliplerini paylasmakta, dinleyici ile birebir
sohbet imkan1 bulmakta ya da miizik diinyasindan 6énemli insanlari takip etme firsati
yakalamaktadir. Asagida bagimsiz miizisyenlerin kullandigi websitelerden Music
Think Tank’de, Kelland Drumgoole tarafindan yazilmis olan ‘Miizisyenler Igin 25
Sosyal Medya Kaynagi’nda yer alan sosyal paylasim aglar1 yer almaktadir:

1. Insanlarla Iletisim Kurun

- Myspace: Miizisyenler ve gruplar, endiistrideki kisiler ya da dinleyiciler ile baglanti
kurabilirler.

- Facebook: Bir is girisimi, grup veya herhangi bir kisinin dikkat ¢ekmesini saglayacak
formiiller igerir.

- Twitter: diinyaya kendiniz hakkinda bilgiler aktarmak, aklinizdakini sdylemek veya bir
sonraki konserinizin nerede oldugunu iletmek i¢in 140 karakteriniz vardir.

- Tumbler: Kendinizi sozciiklerle, fotograflarla ve ya videolarla ifade edin.

- Twitmusic: Twitter’in miizikal aktiviteleri {izerine uzmanlagmig bir girisimidir.

- MP3.com: Yeni miizikleri kesfetmek ve bu miizikleri begenen Kkitleleri bir araya getirme
imkan1 sunan mecradir.
2. Miizige Erisin

- Spotify: Sayfaniz1 kisisellestirin, ¢alma listeleri olusturun, arkadaglarinizin veya kendinizin
olusturdugu listelerden istediklerinizi dinleyin.

- Last fm: Dinleyici olarak ufkunuzu genisletin ve yeni miizikler kesfedin.
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- MOG: Miizigi dinleyin, miiziginizi organize edin ve diger fanlarla bu miizik hakkinda ne
hissettiginizi paylasin.

- 8tracks: Size 8 sarki kullanarak, hangi modda oldugunuzu anlatmaniz i¢in firsat verir.
3. Diger Araglarla fletisim Kurun

- Youtube: Videolarinizi paylasin

- Soundcloud: Ses dosyanizi paylasin

- Instagram: Fotograflarinizi paylasin
4. Size Uygun Pazar1 Bulun

- Reverbnation: Sanatgilarin birbirleriyle veya kariyerlerini ilerletecek firsatlar i¢in endiistriden
bagka kisilerle iletisim kurdugu platformdur.
- OurStage: Bir yandan fanlarla, diger gruplarla ve endiistriden kisilerle iletisim kurarken,
diger yandan miiziginizi paylasip pazarlayin
- OurWave: Her grup ve sanat¢i, yeni miiziklerini ve gelecek etkinliklerini paylasarak, bu
sitede 15 dakikalik sohretini yasar.
- FanBridge: Mail listesi, fanlar ve gruplar birbirine baglar ve dahasi gruplarin kendilerine iiye
bulmasini saglar
- Artist MTV: Bir sanat¢1 hakkinda daha ¢ok bilgi sahibi olmak istiyorsaniz MTV’nin bilgi,
video ve fotograflarla dolu veri tabani sizi bekliyor.
- Eventful: Eger bir etkinliginiz varsa buraya yazin, insanlar sizi bulacaktir.
- Kompoz: Diger miizisyenlerle birlesip grup olusturun
- Dopetracks: Sanatcilarin miizikal giiglerini birlestirdigi hip-hop/rap eksenli forumdur
5. Miiziginiz Hakkinda Yazin
- Hypebot: Anlik miizik haberleri alin
- SoSoActive: Dijital cagda en yeni olan ne varsa bu site onunla ilgilidir
- Hypem.com: Tiim miizik bloglarini bir yerde toplamak i¢in kullanin
- A New Band A Day: Her giin yeni ¢ikan bir grupla ilgili bilgi verilir.
Ozellikle internet kaynaklarinda, miizisyenlerin tanitim1 igin onlarca sosyal paylasim
platformu o©rnek verilmektedir. Yukarida adi gegen sitelerin hemen hepsine
Tirkiye’den erisim olmasina ragmen, Tiirk miizisyenler tarafindan pek c¢ogu
kullanilmamaktadir. Tiirkiye’de yasayan ¢ofu miizisyen, diinya miizik endiistrisi
agmin disinda kalabilmektedir. Ancak bu Orneklerin verilmesinin sebebi,
miizisyenler igin ¢ok¢a firsat varmis gibi goziikmesine ragmen, bu firsatlarin her
zaman ise donlismemesi tizerinedir. Tez kapsaminda goriisiilen ve ismini paylasmak

istemeyen bagimsiz miizisyenlerden biri, kendi deneyimledigi siireci su sekilde

aktarmaktadir:

Bundan birka¢ yil dnce amator bir ¢alismamizi, 6nce Youtube’a sonra da baska video

sitelerine yiikledik. Sonra biz 3- 4 arkadas, mail yoluyla klibin linkini listemizdeki herkese
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gonderdik. Ve hatta yakin arkadaslarimiza da kendi listelerine gondermelerini rica ettik. Bir
arkadagim o donemin popiiler sohbet sitelerinde tanistigi kisilere sarkinin Youtube linkini
yolladi. Sayisiz foruma iiye olup, klibi paylasiyorduk. Tiim sitelerde farkli rumuzlar ve
sifreler kullandigimiz icin, bir defter tutmustuk ve klibin goriintiilenme sayisini da takip
etmis olduk bdylece. 2008’in sonlarinda, Youtube’da amatdr klip doneminin en revagta
oldugu dénemde, klip binlerce kez tiklanmisti. Sonraki bir yil i¢inde bu olaylar devam etti.
Sonrasinda goriistiigiimiiz sirketler, miizik sektdriindeki krizi sebep gosterip, sifir bir isme
yatirim yapamayacaklarini sdylediler. Gergekten de o donem albiimler hi¢ satmiyordu ve
bedava mp3 olay1 almis basim gitmisti. Internet bir firsat dogurmustu ama ayn1 zamanda
zorluklar1 da getirdi yaninda. Biz yeterli biitcemiz olmadigindan devam edemedik. Ben su
anda sahne calismalarina devam ediyorum ama sektdre girmek ¢ok zor... Klibin ¢ok izlenmis
olmasi, en fazla gittigim bir miizikli ortamda biraz dikkat ¢ekmemi sagliyor. Ancak biitge ve

¢evre olmayinca, ¢ok da ilerlemiyor isler (Goriismeci 2, kisisel goriisme, Aralik 2014).

Gorlismeci, yeni medyanin sundugu firsat ortamindan séz etmektedir. Ancak
basarinin devamini getirememis olmalarini, finansal ve sosyal sermaye eksikligi ile
agiklamaktadir. Radyo programcist E. Ozdemir, konuyla ilgili asagidaki ifadeyi

kullanmaktadir:
Amator bir ses ve sarki, dinlenme rekoru kirdiysa radyoda ve televizyon programlarinda yer
aliyor. Alblim arkadan geliyor, tabi destek varsa, biraz mali durumla ilgili... Bagimsiz
sanat¢inin isi, yeni medyadan sonra kolaylasti denemez. Anlik mutluluk... Medya gége de
¢ikarir, yere de indirir. Bir siire bas dondiiriir. Sonra kalan saglar bizimdir mantig1 var. Olan
o kisinin psikolojisine oluyor ne yazik ki. Yarigsmalar da 6yle degil mi? (E. Ozdemir, kisisel
goriisme, Mayis 2014).
Jay Frank kitabinda, sosyal medya doneminde yapilabilecek DIY aktivitelerini 40
baslik altinda toplamaktadir. Bu yontemlerin bir kismi sosyal medya doneminden
once de gecerli olan maddeler olup, yeni bir durum ortaya koymamaktadir.
Bunlardan bazilart; insanlarla konusun, size yazilan mesajlara ve yorumlara geri
doniin, sahne programinizdan sonra fanlariniz i¢in bir parti diizenleyin, tesekkiir
notlar1 yazin, gibi Onerileri igermektedir. Ayrica bu Oneriler bagimsiz olan ya da
olmayan tiim miizisyenler i¢in gecerli olabilecek durumlardir.
Miizisyenler icin gelistirilen DIY Onerileri, zaman zaman umut agilayan diyaloglara
donebilmektedir. Dinleyicilerin tanidigi miizisyenler tizerinden kurgulanan bu
ornekler, olayr fazla masals1 bir anlatima ¢evirmekte ve gerceklikten
uzaklagtirmaktadir. Frank, Taylor Swift 6rnegi ile diger bagimsiz miizisyenlere
‘Misyoner Olun’ mesajin1 verirken, bir miizisyenin en biiylik hayranlarinin 6ncelikle

ailesi ve arkadaslari oldugunu belirtmektedir. Ornek ise su sekildedir: Taylor
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Swift’in babas1 Scott Swift’in cebinde her daim kizinin kayitlar1 olurdu. Ayakiistii
tanistig1 insanlara bile bu kayitlar1 verirdi. Her ne kadar Taylor 10 milyonun iizerinde
satmis olsa da babasi hala kayitlarini insanlara dagitmaktadir (Frank, 2013, 22).
Yukaridaki 6rnek bir miizisyenin yakin ¢evresi tarafindan desteklenmesi ve firsatlari
degerlendirmek hakkindadir. Mesajin alt metninde, okuyucuya eger kayitlarint her
firsatta insanlara ulagtirirlarsa, bir giin Taylor Swift gibi iinlii olunabilecegi mesaji
verilmektedir. Ancak Swift, heniiz 14 yasinda Sony Music’in en bilinen
sirketlerinden RCA Records ile sozlesme imzalamis ve Kkariyerini buna gore
sekillendirmis bir 6rnektir. Bu sebeple, DIY kiiltiiriiniin, 6zellikle yeni medya sonrast
yeniden {iretilmesi konusu, tartismali bir alandir. Benzer bir Ornek, yukarida
Msypace konusu anlatilirken, sarkici Lily Allen ve Myspace s6hreti sdylencesinde de
kendini gostermistir. Sarkici zaten bilinen bir sirketle yaptig1 sozlesme neticesinde
bir albiim hazirlamistir. Ancak, endiistri sosyal medyanin firsatlarini, her bir
miizisyen i¢in esit ve demokratik bir ortammis gibi sunmaya devam etmektedir.
Bagimsiz miizisyenlerin sosyal medyada yer alabilecegi sonsuz secenek mevcuttur.
Bagimsiz sarkici ve gruplarin single ve albiimlerini satabildigi, CD Baby sitesinin
miizisyenlere 6zel hazirladigi ‘Marketing Your Music 101/ Miiziginizi Pazarlayin’
isimli el kitabina gore;
Miizik pazarlama dehalar1 her zaman her yerde olun derler fakat bu dogru bir sdylem
degildir. Sosyal medyanin derinliklerinde kaybolmak kolay fakat yiizeye ¢ikmasi zordur.
Sosyal medya iizerinde konser, kayit, pazarlama gibi fonksiyonlar1 gergeklestirirken
kendinizi ¢ok kaptirip, kotii bir sosyal medya yonetimi yapmaniz olasidir. Bunun yerine tek
bir sosyal medya platformu segin ve birden fazlasinda bocalamay1 birakin. Miizik kariyeriniz

her yerde olmaniz1 gerektirdigi seviyeye ulastiginda, ¢cevrenizde bunu sizin yerinize yapacak

yardimetlariniz olacaktir.

Owsinski, sosyal medya doneminde miizisyenlerin kariyerlerini siirdiirmeleri igin
yapmasi gerekenleri su sekilde siralar:

1. Her giin ya da en azindan giin asir1 birka¢c Tweet atmak

2. Haftada bir veya iki kez blog yazis1 yazmak

3. Ayda bir kez tur, etkinlik takvimi ya da genel bilgi veren toplu mailler
gondermek

4. Her alt1 ile sekiz hafta arasinda yeni bir single ¢ikarmak (Owsinski, 2009,
131).
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Internet ve mobil teknolojisinin hiz1 ve her yerdeligi, miizik endiistrisinin taraflarini
da esit derecede etkilemektedir. Hem miizisyen hem dinleyici degisim halkasinin
icinde yeni igerikler liretmeye mecbur kilinmaktadir. Bu da hi¢ olmadigi kadar
igerigin tretilip tliketildigi bir platform yaratilmasi anlamina gelmektedir. Sayet, bir
miizisyen sosyal medya hesaplarmi aktif kullanmaz ve siirekli beslemezse ya da
ortalama bir bucuk ile iki ay i¢inde yeni bir sarki liretmezse, unutulma refleksi ile
kars1 karsiya kalmaktadir. Y. Yildirirm miiziklerin hizli {retilip tiiketilmesi
hakkindaki goriistinii paylasmaktadir. Yildirim’a gére; Albiim yapmak da bitti artik.
Ug ayda bir yeni sarki ¢ikarin diyorum sanatcilara. Cok hizli tiiketmeye basladik.
Klip ¢ekilen sarkilar disindaki sarkilar bilinmiyor bile. O zaman sanat¢1 neden albiim
cikarsin ki? Sarkiyr yapip direk dijital ortama vereceksin (Y. Yildirim, kisisel
goriisme, Mayis 2014). Miizisyenler, popiilerliklerini devam ettirebilmek adina,
siklikla miizik {iretmekte ve dinleyiciye sunmaktadir. Ancak diger taraftan isin
ekonomik boyutu da sdz konusudur. O. Giirman, single iiretimi siirecine ekonomik

baglaminda deginmektedir:
CD’ler artik sadece miizik firmalarinin vitrinini siisleyen ve yilda su kadar is yaptik demeleri
icin yapilan bir meta. Evet, albimler satilmiryor ama o kadar albiimsiizliige de hazir degiliz.
Fakat bir sarki i¢in fotograf ¢ektirmek, o isi albiim haline getirmek ¢ok masrafli bir yandan

da albiim zaten satmayacak ( O. Giirman, kisisel goriisme, Mayis 2014).

Hizli tiikketim kadar onemli bir diger konu ise; gorsellik kiiltlirtidiir. Gorsellik hig
sliphesiz, miizik video kanallarinin var oldugu giinden itibaren endiistri i¢in 6nemli
bir kavramdir. Miizisyenlerin belirli araliklarla ¢ikardiklar1 albiimler ve bir albiim
icin c¢ekilen ortalama 2-4 klip, mizik kanallarinda gosterilmektedir. Miizik
televizyon kanallarina eklenen pek ¢ok video sitesi ile miizisyenlerin klipleri, canli
performanslari, katildiklart televizyon programlarinin goriintiileri vb. her an
ulagilabilir durumdadir. Ote yandan, miizisyenler sahsi sosyal medya hesaplarindan,
profesyonel miizik yasamlarina ait gorsel 6geleri paylasmaya devam ederler. Ayrica,
miizisyenler bu kimliklerinin yani sira giindelik yasamlarindan pek ¢ok fotograf ve
videoyu da takipcilerine sunmaktadirlar.

DIY kiiltiirti aktiviteleri i¢inde, bagimsiz miizisyenin kendi videosunu izleyip sayiy1
arttirmasi ya da sitelere farkli adreslerle kaydolup farkli kullanici hesaplari agarak,
kendisi hakkinda olumlu yorumlar yazip tartisma baslatmasi gibi yontemler de
sayllmaktadir. Ancak unutulmamalidir ki, sosyal mecralar son yillarda hizla

ticarilestiginden, popiiler olanin daha da popiilerlestigi bir hegemonik yapiya
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doniismektedir. Ayrica, bagimsiz miizisyenin kisisel efor harcayarak atacagi
adimlarin, miizigin kendisini iiretmekten ¢ok daha fazla zaman alacagi sonucu ortaya
cikmaktadir. Bu anlamda sosyal medyanin miizisyen i¢in katkilar1 oldugu kabul
edilmekle birlikte, kaynaklarda yer alan masals1 anlatimin sosyolojik tespitinin dogru

yapilmasi gerekmektedir.

5.5 Miizisyen/ Hayran Iliskisinin Yeniden Diisiiniilmesi ve Degisen Dinleyici

Profili

5.5.1 Degisen starhik kavram

Bu boliimde hayran ile miizisyen arasindaki bagin, glinimiizdeki durumu tizerinde
durulacaktir. Miizik endiistrisinin kuruldugu ilk giinlerden itibaren, Starlik kavrami
o6nemli bir olgu olmustur. Dinleyici, hayrani oldugu miizisyenin alblimlerini satin
alan, konserlerine giden, odasinin duvarina posterlerini asan, kisacas1 onunla ilgili
her tiirlii gelismeyi yakindan takip eden kisilerdir. Ancak, star olma durumu, ayn
zamanda bir uzaklig1 ve ulagilmazligi da beraberinde getirmektedir. Fakat bugiiniin
dinleyicisi, starlar hakkinda ¢ok fazla enformasyona sahiptir. Hatta bu igeriklerin
miizisyenin yaratimiyla ilgili olmasi bile gerekmez. Dinleyicinin kafasinda on yillar
boyunca kaliplagmis, sahnedeki miizisyen gorlintlisiiniin yerine hizla gilinlik
yasamdaki haller eklenmektedir.

Lull, ‘sanatcilarin yapay usullerle bildik arkadaglar ve idoller olarak pazarlanigi
basladi’ ifadesini 2000 yilinda kullanmistir. Bu sebeple, Lull yeni medyay1 hedef
gostermede olduk¢a Ongoriilii bir tahminde bulunmustur. Miizisyen kisi, sosyal
medyada c¢izdigi imajda sadece miizisyen kimligini sergilemez. Ornegin, annelik
figliri, toplumsal konulardaki durus, nasil bir es, evlat, kardes vb. oldugu gibi
kimlikler de sosyal platformda yerini bulmaktadir. Dinleyici, bu konular1 da merakla
takip etmektedir. Hatta zaman zaman miizisyenin sahnede oldugu ya da profesyonel
¢ektirmis oldugu fotograf, video vb. gibi igerikler, gilinliik hayattaki siradan
denilebilecek igeriklerden daha az ilgi gormektedir. Asagida Facebook’ta bu
karsilagtirmay1 yapmak adina yonetilen hesapta, fotograflarin igerigi ve yanlarinda
begeni/ etkilesim rakamlari yer almaktadir. Ornek hayran sayfas1 2900 kisi tarafindan
takip edilmekte ve paylasilan fotograflar her seferinde ortalama 1000 kisi tarafindan

gorlntiilenmektedir.
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Ornek 1: Miizisyenin profesyonel gekilen web sitesi fotografi: 111 begeni, 7
yorum

Ornek 2: Miizisyenin konserde ¢ekilen fotografi: 63 begeni, 1 yorum

Ornek 3: Miizisyenin konser duyuru haberi: 87 begeni, 3 yorum

Ornek 4: Miizisyenin dis ortamda cekilen giinliik hali: 215 begeni, 4 yorum

Ornek 5: Miizisyenin ailesi ile ¢ekilmis giinliik hali: 198 begeni, 14 yorum

Ornek 6: Miizisyenin giinliik giyim ve dogal hali ile ¢ekilen fotografi: 168
begeni, 24 yorum
Yukaridaki ornekler ¢ogaltilabilmekle birlikte, dinleyicinin profesyonel ya da dogal
iceriklere verdigi tepki her seferinde ayni tutarlilikta olmaya devam etmektedir.
Dinleyici, takip ettigi miizisyenin, miizigini sevmesine karsin, onun giinliik
yasantisiyla ilgili bilgileri daha ilgi c¢ekici bulmaktadir. Gilinlimiizde bagimsiz
miizisyenler bir tarafa, diinyaca tanman kisiler bile, sosyal medya hesaplarinda
takipgilerine daha normal yasantilarini sunmaktadir. Bu anlamda sosyal medya ile
miizisyen/ hayran arasindaki iligki farkli bir bigim almaktadir. Owsinski, siireci; yeni
medya doneminden Once fanlara davramis bigcimi daha farkliydi. Sanat¢i fanlarin
birgoguyla iletisime gecemez, gecmek de istemezdi. Yeni medya bu durumu
degistirerek, fanlarla iletisimi sanat¢inin basarisinin dogrudan ve 6nemli bir pargasi
haline getirdi, seklinde yorumlamaktadir (Owsinski, 2009, 71). Buna yaklasima gore,
bir miizisyenin kisa siireli popiiler olmast miimkiindiir. Ancak, kalict bir basari
saglanmasi i¢in, hayran gruplariyla iletisimin siirekli beslenmesi gerekmektedir.
Yeni medyadan Once sanat¢inin ulasilmazligi kabul edilebilir bir durumdur. Ancak
giinlimiizde dinleyici, miizisyen ile iletisime gecebilmeyi istemektedir. Hayranlarla

iletisimi siirdiiriirken bir miizisyenin dikkat etmesi gereken hususlar ise sunlardir:

1. Fanlarimizla konusun, onlara nutuk atmayin
2. [letisim halindeyken onlar1 dinlediginizi hissettirin
3. Verdiginiz sézleri zamaninda yapin

4, Karsilikl1 sohbeti siirdiiriin

5. Duyurdugunuz aktiviteler ile ilgili 6nceden katilim sozii alin
6. Tlettiginiz mesajlarin anlasilabilir olmasina dikkat edin
7. One ¢ikan fanlarmiza jestler yapin (kulise giris izni, iicretsiz bilet, imzal

iirliinler gibi)
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8. Farkli iletigim alternatifleri sunun (mail, sms ya da posta servisi gibi)

(Owsinski, 2009, 76)
Goriildiigii gibi yeni medyadan sonra, dinleyicinin de beklentileri farklilagmustir.
Dinleyici daha fazla iletisim kurabilmeyi, miizisyen ile diyalog halinde kalabilmeyi
ummaktadir. Dinleyici agisindan degisen bir baska konu ise, miizik koleksiyonculugu
tizerinedir. P2P sitelerinden sonra, tiim diinyada miizik paylasilabilir olmus ve

dinleyicilerin bilgisayarlarinda ¢ok genis miizik arsivleri olugsmaya baslamistir.

5.5.2 Yeni medya doneminde miizigin arsivlenmesi

Ozellikle internetten miizik indirme eyleminin ilk zamanlarinda, dinleyici hep daha
fazla miizige sahip olma giidiisii ile hareket etmistir. Burkart, dinleyicilerin
bilgisayarlarinda dinleyemeyeceginden bile fazla miizik arsivi olusturmasini, dijital
tatminsizlik duygusu ile agiklamaktadir. Buna gore;
Dijital bir ortamda veya online bir miizik servis platformundan miizik arsivlemek ile fiziksel
formatta miizik arsivlemek arasinda farklar vardir. Dijital arsivleme teknolojinin ve dijital
diinyanin tabiati geregi kullaniciyr kisitlar. Miizik fanlar1 fiziksel anlamda bir koleksiyon
yapamadiklart i¢in, koleksiyoncu tatminini yasayamazlar. Bu tatmini yasayamama,
kullanicilar1 birbirleriyle miimkiin oldugunca ¢ok miktarda miizik paylasimina yoneltir
(Burkart, 2010, 128).
Pek cok dinleyici, gerek miizik dinleme aligkanligi, gerek koleksiyonculugun
oziinden gelen nostalji nosyonu duygusuyla, miizigin fiziksel formunu arsivlemeyi
tercih etmektedir. Diger yandan dijital miizik satis raporlar1 tim diinyada, miizik
indirme aligkanhigmin yerini, miizik dinleme (streaming) hizmetine biraktigini
sdylemektedir. Bu durumun iki sebebi oldugu diisiiniilebilir. ilki, bedava
paylasimlardan dolay1 sayisiz miizik dosyasi arsivlenmis ve bu anlamda dinleyici
doygunluga ulagsmistir. Digeri ise, miizik iiretimi hi¢ olmadig1 kadar cogaldigi ve
cesitlendigi icin, dinleyici ¢abuk tiiketilen bu calismalari arsivlemeye deger
gormemektedir. Dinleyici igten ige, pek yakinda o miizisyenin yeni bir ¢alismasinin
gelecegini bilmekte ve bu konuda bir harekete gegmemektedir. Sebep ne olursa olsun
aragtirmalar, miizige sahip olmanin Oneminin azaldigina dikkat c¢ekmektedir.
Adorno’ya gore; tiiketiciler, bir seyin fiyati diistiigii 6l¢iide kendilerine verilenin de
azaldigim sezinlerler... ‘Bedava sunulan diizeyi diismiis sanat yapitlar1’, aracinin
onlar1 benzettigi dokiintiilerle birlikte mutlu alicilar1 tarafindan gizlice geri g¢evrilir

(Adorno, 2012, 99).
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Yeni medya doneminde dinleyici kitlesini daha yakindan tanimak ve dijital miizige
uyum saglama konusunda fikir sahibi olmak igin gelistirilen arastirmada 75 kisi ile
goriistilmustiir. Bu kisiler farkli yas grubuna, egitim seviyesine, ekonomik ve sosyal
siniflara aittir. Arastirmanin tutarli bir sonu¢ verebilmesi icin, g¢esitlilik 6n planda

tutulmustur. Asagida bu arastirmanin sonuglar1 ve analizi yer almaktadir.

5.5.3 Yeni medya donemindeki dinleyici arastirmasi bulgulari

Aragtirma i¢in 75 kisi ile goriisiilmiistiir. Bu kisilerin 37’°si 1990 yil1 ve sonrasinda,
24’1 1980 ile 1990 yillar1 arasinda ve 14’1 1980 yili 6ncesinde dogan kimselerdir.
Gortgiilen kisiler 15- 60 yas araligindadir. Daha ilerleyen yaslarda, yeni medya ve

dijital miizik kullanim1 azaldigi i¢in, aragtirma kapsamina alinmamustir.

Ik soru, sevdiginiz miizisyenin ya da sarkicinin resmi web sitesine hangi siklikla
girersiniz, seklindedir. Burada amag, miizisyen web siteleri ile ilgili, dinleyicinin

sosyal medyadan sonraki tutumunu anlamaktir. Cevaplar agsagidaki gibidir:

Cizelge 5.2 : Yaslara Gore Website Kullanim Siklig1/ Dinleyici Arastirmasi Sonuglari.

Sevdiginiz miizisyenin web sitesine hangi siklikla girersiniz?

Sorular/Kitle
1970 Oncesi 1970-1980 1981-1989 1990 ve sonrasi

Hig 3 8 16 16
Ayda birden az 1 2 8 11
Ayda iki kez 3
Haftada 1 kez 4
Haftada 1 den fazla 3

Cizelgede gorildigi tizere, 1990°dan 6nce doganlarda web sitesi ziyaret siklig1 ya
hi¢ ya da ayda birden az seklinde cevaplanmistir. 1990 ve sonrasinda doganlarda ise
yogunluk yine aym iki cevapta olmakla birlikte, diger secenekler de isaretlenmistir.
Buna gore katilimcilardan 43 kisi sevdigi miizisyenin web sitesine hi¢ girmedigini,
22’si ayda birden az girdigini, 3’er kisi ayda iki kez ya da haftada birden fazla
girdigini ve son olarak 4 kisi de haftada bir kez girdigini sdylemektedir. Dikkat
edilirse, sevdigi miizisyenin web sitesini daha ¢ok inceleyen grup, 15- 24 yas arasi
genclerdir. Bu yaslarda bir sanat¢iya duyulan hayranlik daha duygusal bir bag

tagidig1 icin, cevaplar bu bakis acis1 altinda analiz edilmelidir. Diger taraftan,
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yukarida sosyal medya hesaplarmin resmi web sitelerinin yerine gectigi ve

miizisyenlerin de web site iceriklerini giincellemediginden sz edilmisti. Sonuglar,

web sitelerin 6neminin azaldig1 yoniindedir.

Cizelge 5.3 : Tiim katilimcilarin Web Sitesi Kullanim Siklig1 Oranlart.

Web Sitesi Kullanim Sikhig1 Oranlan

® hig

m ayda birden az
ayda iki kez

m haftada 1 kez

m haftada 1 den fazla

Katilimcilara sorulan bir diger soru, sevdiginiz miizisyenin hangi sosyal medya

hesaplarin1 takip edersiniz, seklinde olmustur. Birden fazla segenegi secebilen

dinleyici kitlenin cevaplar1 agagidaki gibidir:

Cizelge 5.4 : Yaslara Gore Takip Edilen Sosyal Medya Hesaplari.

Sevdiginiz miizisyenin hangi sosyal medya hesaplarim takip edersiniz
Sorular/Kitle
1970 Oncesi 1970-1980 1981-1990 1990 ve sonrasi

Facebook 1 9 5 8

Twitter 6 14
instagram 1 4 23

youtube kanal 1 3 9 14

Higbiri 3 1 9 2

Diger 1

Toplamda katilimcilardan 23 kisi Facebook, 20 kisi Twitter, 28 kisi Instagram, 27

kisi Youtube kanali, 15 kisi hi¢ biri ve 1 kisi diger sosyal medya hesab1 cevabini

vermistir. Facebook ve Youtube tiim yas araliklarinda tercih edilen ortak sosyal
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mecralardir. 1980 ve dncesi donemde doganlar Twitter’a ilgi duymamaktadir. 1980
ile 1990 yillar1 arasinda doganlarin ¢cogunlugu ya Youtube’u tercih etmekte ya da
hicbir sosyal paylasim sitesini takip etmemektedir. Bu yas araliginda Facebook-

Twitter ve Instagram kullanimi arasinda dengeli bir dagilim s6z konusudur.

Buradaki dikkat ¢ekici sonug, 1990 ve sonrasi neslin yogun Instagram kullanimidir.
Instagram paylasim sitesini kullanabilmek i¢in, akilli telefonlara ihtiya¢ vardir. Bu
telefonlar Tirkiye genelindeki ekonomik refah seviyesi dikkate alindiginda, liiks
sayilabilecek tiiketim araclaridir. Ayrica Instagram, sadece fotograf ve video
paylasiminin yapilabildigi, timiyle gorsellik kiiltiiri {izerine kurulmus bir
platformdur. Gengler arasinda Facebook kullaniminin azaldigi, Twitter ve

Youtube’un esit derecede ilgi gordiigii anlasilmaktadir.

Sonuglar genel olarak incelendiginde, miizisyen profillerinin takibinde Facebook,
Twitter, Instagram ve Youtube kanallar1 arasinda dengeli bir dagilim oldugu ortaya
cikmaktadir. Asagida tiim katilimeilarin sosyal medya hesaplarini takip oranlari yer

almaktadir:

Cizelge 5.5 : Tiim Katilimcilarin Sosyal Medya Hesaplar1 Takip Oranu.

Sosyal Medya Hesaplari Takip Orani

1%

m facebook

m twitter

m instagram

B youtube kanali
B higbiri

= diger

Dinleyicilere sorulan ii¢iincii soru, miizigi en ¢ok hangi medya araglar1 araciligiyla
dinlersiniz, seklindedir. Katilimcilar birden fazla segenegi isaretleyebildigi soru igin

asagidaki cevaplar1 vermisglerdir:
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Cizelge 5.6 : Yaslara Gore Miizik Dinlenen Medya Araglart.

Miizigi en ¢ok hangi araclarla dinlersiniz
Sorular/Kitle ) 1990 ve
1970 Oncesi 1970-1980 1981-1990

sonrasi
Miizik tv kanallar1 3 2 6 9
Radyo 2 7 10 6
internet radyo 1 8 1
Internet miizik servisleri 1 1 10 3
Youtube 3 4 15 25
Diger 2 2

Buna gore miizigin en fazla dinlenildigi ara¢ Youtube’dur. Youtube bir video
paylasim sitesi olmasinin yan1 sira, benzer miizik zevkine gore gelistirilen algoritma
ile dinleyiciye Kanal secenegi sunmaktadir. Yani Youtube; hem miizik kliplerinin
izlendigi bir video platformudur, hem de miizik kanallar1 sayesinde bir miizik ¢alma
listesidir. Bu durumda katilimcilardan 47 kisi Youtube’dan miizik dinleyip/ izledigini

ifade etmistir.

Youtube’dan sonra miizigin dinlendigi ikinci ara¢ Radyo’dur. Yeni medya
doneminden sonra radyonun, miizik endiistrisindeki eski Onemini yitirdigi
sdylentisinin gecerligi yeniden sorgulanmalidir. Ote yandan tez kapsaminda
goriisiilen miizisyen ve menajerlerin tiimii, Tiirkiye miizik endiistrisinde radyonun
¢ok Onemli bir yere sahip oldugunu belirtmislerdir. Arastirma sonucu bu 6ngoriiyii
destekler niteliktedir. Katilimcilardan 25°i miizigi radyodan dinledigini ifade
etmistir. Radyoyu en ¢ok 1970- 1990 yillari arasinda dogan kesim dinlemektedir.
Gortigsmeler, kisilerin radyoyu en ¢ok yolculuk esnasinda arabada/ toplu ulagim
araglarinda dinledigini gostermektedir. Miizigin en ¢ok dinlenildigi ti¢lincli arag
miizik televizyon kanallaridir. Toplam 20 kisi miizigi, televizyon kanallarindan takip
ettigini belirtmistir. Bu anlamda geleneksel medya araglari, miizik endiistrisi igin
hala 6nemlidir. Bu araglarin disinda 10 kisi internet radyosu, 15 kisi internet miizik
servisleri, 4 kisi diger secenegini isaretlemistir. Internet radyosu ve internet miizik

servisleri sadece 1980- 1990 yillar1 arasinda dogan kitle arasinda yaygin oldugu igin,
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biitiine dair tutarli bir sonu¢ vermemektedir. Ancak internet miizik servislerinin,

ilerleme potansiyeli tasidigi diisiiniilebilir. Genel tablo ise asagidaki gibidir.

Cizelge 5.7 : Tiim Katilimcilarin Miizigi Takip Ettikleri Medya Araclart Orani.

Miizigin Takip Edildigi Medya Araclari

3%

B miizik tv kanallari

m radyo

® internet radyo

H internet miizik servisleri

m youtube

= diger

Cizelgeye gore, katilimcilarin %40°1 Youtube, %20’si Radyo, %]16’si Miizik
televizyon kanallar1, %13’ii Internet miizik servisleri ve % 8’i Internet radyolarindan
miizigi dinlemektedir. Youtube, nerdeyse miizik dinleyicilerinin yarisina
ulagsmaktadir. Bu anlamda yeni medyanin miizik endiistrisine getirdigi en biiyilik
degisiklik bu platform olmustur. Dinleyicilerin diger yaris1 ise geleneksel medya
araglarmi takip etmektedir. Miizigi Youtube’dan dinledigini sdyleyen katilimcilar,
Ote yandan miizik televizyonu ve radyo secenegini de isaretlemislerdir. Dinleyici i¢in
yeni medya geleneksel araglarin yerine gegmemekte, ikisi bir arada tiiketilmeye
devam etmektedir.

2011- 2012 doneminden sonra, diinya miizik endiistrisinde dijital miizige ve dijital
miizik servislerine uyum saglanmaya baslanmistir. Sektor, fiziksel satiglardan
kaybettigi kazanci, geri alabilecegi yeni gelir yollar1 bulma arayisindadir. Sistem
heniiz tam anlamiyla oturmus sayilmasa bile, diinya miizik endiistrisi, yeni miizik
teknolojilerine adapte olmaya g¢aligmaktadir. Ayrica CD satiglarinin diismesi ya da
yasal olmayan mp3 ses dosyalarinin paylagimi gibi sebeplerle, miizisyenin albiim
gelirinden pay elde edemeyen sirketler, 360 Anlagmas: denilen yonteme gegis

yapmiglardir.

IFP1 2008 Raporuna gore; Plak sirketleri ile icracilarin, plak satisindan ticari mallarin
satig1, yayim, marka sponsorluklar1 ve turnelere kadar gelirleri ¢ok daha kapsamli bir

sekilde paylastiklar1 ‘360 Derece’ anlagsmalara olan ilgi artmaktadir. Tiirkiye pazari
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diistintildiigiinde, menajer Yildirnrm’da benzer bir ifade kullanmaktadir; sirket, bir
kisinin alblimiine, sarkilarina, klibine para yatirirsa, 5 yillik sézlesme yapar. Cilinkii
satistan bir sey kazanmayacagini bilir...150- 200 milyar harcadigi parayr ancak
konserlerden ¢ikaracak. O yiizden artik yapimcilik degil, menajerlik anlagmasi
imzalaniyor (Y. Yildirim, kisisel gériisme, Mayis 2014). Gorlismecilerden, menajer
ve genel koordinatér B. Gilingor, sirketlerin menajerlik politikalarini, bir 6rnek
tizerinden anlatmaktadir:
Baz1 biiylik sirketler, stratejileri geregi, genellikle menajerlik hizmetlerini iistlendikleri
sanatcilara yatirim yapiyorlar. Ornegin sanatcimiz, sirket araciligiyla ile menajerlik hizmeti
almadigl icin, magduriyet yasandigi olmustur. Bunlar; albiim c¢ikana kadar uzun siire
beklemek zorunda kalmak, yetersiz tanitim, albiimiin yeterli sayida radyo kanalina
gonderilmemesi ve klibin miizik video kanallarinda yaymlanmamasi gibi 6rneklerdir ( B.
Glingor, kisisel goriisme, Mayis 2014).
Yukaridaki bilgiler goz oniinde tutuldugunda, dinleyicinin Internet miizik
servislerine gosterdigi ilgi onem tagimaktadir. Bu sebeple, dinleyiciye, licretli miizik

indirme servislerini kullaniyor musunuz, sorusu yoneltilmistir:

Cizelge 5.8 : Yaslara Gore Ucretli Miizik Servisleri Kullanima.

Ucretli miizik indirme servislerini kullamyor musunuz?

Sorular/Kitle
1970 Oncesi 1970-1980 1981-1990 1990 ve sonrasi

Evet 1 4 4

Hayr 3 10 20 33

Cizelgede goriildiigii lizere, dinleyiciler arasinda heniiz iicretli miizik servisleri
kullanim1 yayginlagsmamigtir. Katilimcilarin 66’s1 iicretli miizik indirme servislerini
kullanmadiklar1 ifade etmistir. Dinleyicilerden sadece 9’u iicretli servisleri
kullanmaktadir. Ucretli miizik servislerini kullanan kullanicilarla yapilan gériismede,
kendilerini iyi miizik dinleyicisi olarak tanimlamaktadirlar. Diger segenek ise mobil

cep telefonu sirketlerinin sundugu miizik paketleri kullanimidir.

Kullanicilar, miizik servislerine ticret 6demek yerine Streaming (dinleme)
hizmetlerini tercih ettiklerini sdylemislerdir. Tim katilimcilarin {cretli miizik

servisleri kullanimi oran1 asagidaki gibidir:
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Cizelge 5.9 : Tiim Katilimcilarin Ucretli Miizik Servislerini Kullanma Orani.

Ucretli Miizik Servisleri Kullanim
Oram
12%

m Evet

® Hayir

Son olarak katilimcilara, takip ettiginiz sanat¢inin hangi paylasimlari ilginizi ceker,
sorusu yoneltilmistir. Katilimeilardan, segenekleri dnem sirasina gore belirlemeleri

istenmistir. Asagida verilen puanlarin toplamina gore sonuglar siralanmaktadir:

Cizelge 5.10 : Yaslara Gore Takip Edilen Sanat¢inin Paylasimlarina Duyulan ilgi Diizeyi.

) Takip ettiginiz sanat¢inin hangi paylasimlar ilginizi ¢eker?

Sorular/Kitle
1980 6ncesi 1981-1990 1990 ve sonrasi

Fotograflar: 19 52 113
Miizik video klipleri 39 81 114
Bulundugu
yerler/mekanlar 12 27 57
Yazdig1 sozler/durum
giincellemeleri 14 45 73
Hicbiri 12

Cizelgeye gore, miizisyenlerin en ¢ok ilgi ¢eken paylasimlari, miizik ile ilgili olan
konulardir. 1980 6ncesi ve 1980- 1990 yillar1 arasinda dogan kitle, agik bir ara ile
miizik video kliplerini se¢gmektedir. Ancak 1990 sonrasi nesilde miizik video Kklipleri
ve miizisyenlerin paylastig1 fotograflar neredeyse esit derecede dnem tasimaktadir.
Tim yas gruplar i¢in fotograf paylasimlari ikinci sirada yer almaktadir. Miizisyenin
yazdig1 sozler ve durum giincellemeleri {iig¢iincli sirada yer alirken, miizisyenin
bulundugu mekanlar daha az seviyede ilgi ¢gekmektedir. 1990 sonrasi nesil fotograf

paylasim sitesi Instagrami da daha yogun kullandigi gibi, sanatgilarin fotograf
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paylasimlarinin da daha fazla takipgisidir. Tiim kullanicilara bakildiginda,

paylasimlarin ilgi odagi olan konularin oranlar1 agagidaki gibidir:

Cizelge 5.11 : Tiim Kullanicilarin Miizisyenlerin Sosyal Medya Paylasimlara Duydugu ilgi Oranu.

Miizisyenlerin Sosyal Medya Paylasimlarina
Duyulan flgi

2%

u fotograflar
® miizik video klipleri

Bulundugu
yerler/mekanlar

B Yazdig1 sozler/durum
giincellemeleri

= Higbiri

Cizelgeye gore, miizisyenler sosyal medya hesaplarini kullanarak dinleyicilere en
cok miizik klipleri yolu ile ulagmaktadir. Miizisyenlerin klipleri disinda ses
dosyalarmin da paylasilabilecegi agiktir. Bu sebeple cevaplar arasinda dinleyicinin
isaretlemesi icin —Diger- segenegi cevaplara eklenmis, ancak hicbir katilimer

tarafindan tercih edilmemistir.

Katilimcilarin %36°s1 miizik videolarin1 se¢mektedir. %27 ‘lik oran ile miizik
kliplerini, fotograf paylasimi takip ederken, yazilan sézler/ durum giincellemeleri
%20, miizisyenin bulundugu mekan %15°lik oranda ilgi gormektedir. Kullanicilarin

%2’s1 higbir paylasimin ilgilerini ¢cekmedigini ifade etmistir.

Bu durumda miizisyenin basat rolii, miizisyenligidir. Ancak miizisyenin
yaptigt ise duyulan ilgi, miizigin gorsellestigi alan olan klipler iizerinden
sekillenmektedir. Video ve fotograf paylasimi, toplam ilginin %63’iinii temsil

etmektedir. Geng dinleyici kitlesi, gorsellige daha fazla 6nem vermektedir.

Arastirma sonucuna gore, One ¢ikan konu basliklari: Web sitelerinin dinleyici
acisindan onemi azalmistir. Radyo ve miizik televizyonlar1 hala endiistri i¢in 6nemli
birer mecradir. Youtube, miizik iretim ve tiikketimi agisindan yeni medyanin 6ncii
temsilcisi durumundadir. Dinleyici, heniiz iicretli miizik servislerini kullanma
konusunda istekli degildir. Geng kitle basta olmak tizere, tiiketiciler igin gorsellik her

zamankinden daha 6nemli bir hal almistir.
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6. SONUCLAR

Bu caligsma oncelikle, miizigin taraflari olan plak sirketleri, geleneksel ve yeni medya
mecralari, miizik icracilar1 ve dinleyici hareketlerini anlamak amaciyla
hazirlanmistir. Kayitlh miizik tarihinin baslangicindan, giinlimiize kadar gelen
stirecte, miizik endiistrisi nasil bir degisim gecirmistir? Medya ve miizik isbirliginin
temeli nasil anlagilabilir? Teknoloji, miizigin yayginlasmasinda, nasil bir rol
tistlenmektedir? Tiim bu sorular 1s1¢1nda, 6zellikle miizik icracisinin, endiistri sartlari
ve dinleyici beklentileri arasinda nasil konumlandirildigi, tezin ana sorunsalini

olusturmustur.

Yapilan literatiir taramasi, alan ¢alismasi, goriisme ve anket sonuglari ile diger tim
yontemlerden elde edilen bulgular derlenerek, tutarli verilere ulasilmaya ¢alisilmistir.
Calisma iilkemizde ‘yeni medya ve miizik’ iliskisinin, erken Orneklerinden biri
sayilabilir. Bu sebeple, kendinden yeni iiretimler dogurmast ve alana 11k tutmasi
umut edilmektedir. Diger yandan konu; teknoloji odakli oldugu i¢in, yazilan bazi
bilgiler belli bir zaman iginde giincelligini yitirecektir. Ornegin, ¢alismada ad1 gecen
sosyal paylasim aglari, zaman icinde popiilaritesini kaybedebilir. Ciinkii teknoloji
caginda, degisim ¢ok hizli gergeklesmektedir. Ayrica bu dnerme dahi, ¢alismanin en
onemli sonuglarindan birini teskil eder. Calisma; miizik endiistrisi, medya organlari,
miizik icracilart ve dinleyiciler acisindan farkli sonuclar ihtiva etmektedir. Bazi
durumlarda ise benzer sonuglar, miizigin tiim taraflar1 igin gegerlilik
kazanabilmektedir. Asagida tiim taraflar i¢in elde edilen veriler, tek tek ele alinacak

ve yorumlanacaktir.

6.1 Miizik Endiistrisi Acisindan

Calisma her ne kadar, yeni medya donemi sonrasini ¢éziimlemeyi amaglamis olsa da,
miizik endiistrisi tarihindeki gelismeler ana hatlartyla incelenmistir. Once diinya,
sonra Tiirkiye ekseninde alan arastirmasi yapilmstir. Tiirkiye miizik endiistrisindeki
teknolojik ve medya eksenli olaylar, bir biitiin i¢inde disliniilmistiir. Alan

aragtirmas1 ve goriismeler, Tiirkiye’de profesyonellik 6l¢iitiinde, kurallar1 dnceden
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belirlenmis bir sistemin varligini sorgulatmaktadir. Meslegin farkli katmanlarindaki
goriigmeciler, endiistri i¢inde seffaflik olmadigt konusunda sikintilarin

paylasmislardir.

Miizik endiistrisinde isveren ve dinleyicilerin, hala en ¢ok referans aldigi araglarin
basinda radyo ve televizyon gelmektedir. Yani, bir miizisyenin Kliplerinin video
kanallarinda yer almasi, sarkilarinin radyolarda ¢almasi ve televizyon programlarina
konuk edilmesi, ‘popiilerligin’ basat sembolleri olarak kabul edilmektedir. Bu
baglamda geleneksel medya organlarinin, miizik endiistrisindeki 6nemi yadsinamaz.
Internet teknolojisinin miizik diinyasindaki en biiyiik degisimlerinden biri; fiziksel
albim satiglarinin  diigmesidir. Rakamlarin diismesi, hem diinyada hem de
Tiirkiye’de, miizik endiistrisi pazarmi biliyilk maddi kayiplara ugratmistir. Ancak
ozellikle diinyada, gerekli hukuki sistemin kurulmaya baslamasiyla, plak sirketleri
kendilerine yeni gelir kaynaklar1 yaratmayi basarmistir. Fakat Tirkiye pazari igin,

heniiz oturmus bir sistemden s6z etmek i¢in oldukea erkendir.

Endiistrinin ugradigt kayiplarin ardindan, diinyada ‘360 Derece Anlagmasi’ adi
verilen anlagmalar yayginlik kazanmaya baglar. Alblim satiglarindan yatirimlarinin
karsiligint alamayan sirketler, miizisyenlerin yan gelirlerinden de pay elde
etmektedir. Sistem en temel anlamiyla bu sekilde Ozetlenebilir. Goriismeler
sonucunda, bu sistemin —ismi ayni olmasa bile- Tiirkiye’de de uygulanmaya
basladigr goriilmektedir. Plak sirketleri ayni zamanda, c¢alistiklart miizisyenin
menajerlik hizmetini de tstlenmektedirler. Yeni teknolojilerden kaynaklanan piyasa
sartlart mevcut duruma uyum saglamistir. Bu anlamda, kapitalizmin doéniisme
becerisi dikkat ¢eken bir konudur. Her donemin farkli sosyo- kiiltiirel dinamiklerine

uyum saglayan kapitalizmin araglar1 yeniden teknolojiye uyumlu hale gelmektedir.

Kaset ve CD gibi fiziksel formatlar yerine, dijital miizige donen sistemde, az da olsa
nostaljiye gonderme yapan plak {iretimi baglamistir. Arastirma sonuglari, nostaljinin
bir 6gesi olan plak, gramofon, pikap gibi {irlinlere karst bir merak oldugu
yoniindedir. Nostalji meraki, dijital doneme bir tepkiymiscesine kendini gosterir.
Ancak, bu konu genele yayilabilecek olciide degildir. Fakat kisith bir ¢evrede bile
olsa, artan bir nostalji meraki oldugu, ¢alismanin bulgularindan biridir. Diger yandan
teknolojinin dogrusal bir diizlemde gitmemesi Ongorillemez olmasiyla aym

dogrultuda diisiiniilebilir. Insan faktoriinii hesaba katmadan teknoloji hakkinda

226



iddial1 tespitler one siirmek her zaman dogru bir yaklasim olmayabilir. Teknoloji

cogu kez karsitlik ilkesini de i¢inde barindirir.

Diinyada milyonlarca kullanici sayisina sahip olan ve dijital miizigin gelisimine yon
veren uygulamalar, Tiirkiye pazarinda ¢ok yenidir. Ornegin iTunes 2012, Spotify ve
Deezer gibi miizik servisleri ise 2013°de Tiirkiye kullanicilarina agilmigtir. Bu
yizden Tirkiye’nin dijital miizik endistrisinde, hazirlik asamasinda oldugu

sOylenebilir.

Diinya miizik endiistrisi, 4 biiyiik sirket (Universal, Sony BMG, EMI ve Warner
Music) tarafindan yonetilmektedir. Tirkiye satis rakamlart incelendiginde de,
sektorde birkag sirketin, digerlerine oranlara daha giiclii oldugu goriilmektedir.
Internet medyasimin en biiyiik iddialarindan biri, gelecekte daha c¢ok bagimsiz
miizisyen ve miizik sirketi olacag lizerinedir. Yeni medya doneminde, bagimsizlarin
sayisinin arttigt dogrudur. Ancak bu artig, ¢ok fazla sayida iiretime yol agmis, bir
bakima enformasyon fazlas1 yaratmistir. internetin yarattig firsat ortam, bir yaniyla

kalabaliklar arasinda kaybolma tehlikesini de dogurmustur.

Bir diger 6ngorii ise, bagimsizlarin, yeni medyanin kaynaklarini kullanarak, sektorde
daha hakim konuma gelecekleri yoniindedir. Son yillarda yapilan pek ¢ok aragtirma
ve satis rakamlart incelendiginde, bu Ongdriiniin gerceklesmedigi sonucuna
ulasilmaktadir. Giiglii sirketler ya da kimseler, geleneksel medya araglarin1 daha aktif
kullanabildikleri gibi; yeni medyayr da daha etkin kullanabilmektedir. Internet
reklamciliginin  yayginlagsmasi ile sirketler yatirimlarmin bir kismini, internet
pazarlamasina yonlendirmistir. Boylece ekonomik anlamda giiclii olan sirketler,
firsatlar1 daha iyi degerlendirme sansina sahip olmustur. Bagimsizlar, yeni medyay1
hakim sirketlere ulagsmak icin bir basamak olarak gérmektedir. Boylece giiglii
yapilarin kaynaklarini ¢ogalttigi ve bagimsiz kimliklerin, yigmlar i¢inde fark edilme
cabasi tasidigi bir sistem kendini gostermektedir. Burada amag, yeni medyanin
firsatlarin1 yok saymak degil; herkesin bu firsatlara esit bigimde erisemediginin altini
cizmektir. Son olarak, yeni medya doneminde de, ‘popiilerlik’ olgusu hegemonik

sOylem olmaya devam etmektedir.
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6.2 Miizik Icracis1 A¢isindan

Calismanin basladigi ilk asamadan itibaren, tezin ‘miizisyen’ temast her zaman
oncelikli konu olarak diisiintilmiistiir. Tiim teknolojik, ekonomik, kiiltiirel vb.
gelismelerin, miizisyenin yaratimini etkileyecegi on kabulii ile hareket edilmistir.
Gecmis bilgiler ve gelecek Ongoriileri arasinda, dinleyicinin bugiin ki durumunu

aci18a c¢ikaran sonuglara ulagilmaya calisilmistir.

Alan c¢alismasi ve goriisme verileri; miizisyenlerin genel anlamda, miizik
endiistrisine kars1 giivensizlik duydugunu gostermektedir. Miizik icracilari, meslek
ve meslek profesyonelleri ile ilgili bir takim rahatsizliklar duymaktadir. Ustelik bu
durum amator, profesyonel, bagimsiz ya da ‘iinlii/ iinsiiz’ ayrimi olmaksizin kendini
gostermektedir. Sikayetlerin temelinde, medya organlarini esit 6l¢iide kullanamama
ve medyanin bu anlamda yanli olmasi gibi sebepler yatmaktadir. Miizisyenler,
geleneksel medya araglart olan radyo, televizyon ve miizik televizyonlari
kanallarinda, firsat esitsizligi olduguna deginmektedirler. Medyada aranilan ana
kistasin ‘popiilerlik’ olmas1 hakkinda elestirilerde bulunulmaktadir. Ayrica, goriisme
yapilan kimselerin biiylik ¢ogunlugu, radyo ve televizyonlarda yer alip almamanin
degiskenlerini, tam olarak ¢ézememekten sikayetcidir. Bu sebeple, bu konuda

profesyonellik 6l¢iitiinde, diizenli bir sistem olmadig1 sonucu ¢ikmaktadir.

Miizik icracilari, miizik diinyasinda var olabilmek icin, finansal biitceye gerek
duymaktadir. Ozellikle, miizigin bedava indirilebilmesinden sonra, plak sirketleri
miizisyenlere yatirrm yapmaktan kaginmaktadir. Sirketler onceki yillarda, bir
miizisyene maddi yatirnm yapmak konusunda daha rahat olmuslardir. Clinkii albiim
satiglarindan elde ettikleri gelirler sayesinde, yatirrmlarinin karsiligini alabilmislerdir.
Alblim satiglarinin diismesinden sonra; miizisyen ¢ogunlukla kendi albiimiinii kendi
maddi sartlar1 ile yapmakta, bazi durumlarda klibini kendisi ¢ekmekte ve
yayinlatmaktadir. Bu durumda, miizisyenin ekonomik diizende yerini alabilmesi i¢in,
ya bir sponsorunun olmasi ya da kisisel anlamda harcama yapmasi gerekmektedir.
Ote yandan, ¢alisma kapsaminda goriisiilen kimi miizisyenler, internet {izerinden
dinleyiciye ulasmayr basarabilmis ve sonraki siiregte bu basariyt devam
ettirebilmiglerdir. Kimi miizisyenler ise, internet medyasinin destegiyle belli bir
popiilarite  yakalamalarima ragmen; profesyonel miizik sektoriine dahil

olamamiglardir. Goriismeler neticesinde anlasilmistir ki, miizisyenlerin kendi
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sermayelerinin ya da bir sirketin maddi katkisinin olmadig1 durumlarda, internetin

sundugu firsat 6nemini yitirmektedir.

Miizisyenler acisindan, miizik endiistrisinde yer edinebilmenin diger sart1 ise;
sektorde tanidik kisilerin olmasi ve birebir iligskiler olarak aciklanmaktadir.
Calismada bu iliskiler ‘sosyal sermaye’ kavrami ile agiklanmistir. Yapilan
goriigmeler ve alan ¢alismasi sonuglari, miizik ile medya arasinda ¢ok siki bir bag
oldugunu ortaya koymaktadir. Verilen 6rnekler bu dogrultuda diisiiniilmelidir.
Goriismeciler, medyada calisan birilerini tanimanin, miizigin tanitimindaki énemine

siklikla deginmektedirler.

Miizigin bedava indirilmesi fiziki albiim satiglarin1 diistirdiigii i¢in, miizisyenlerin en
onemli gelir kaynagi konserler haline gelmistir. Ancak burada iki ayri problem
karsimiza cikmaktadir. ilki; konserlerin biiyiik cogunlukla ‘popiiler kimlikler’
tizerine kurgulanmasidir. Gerek isverenin gerekse medya organlarinin, ¢ogunlukla
benzer kisilere yer vermesi, miizik endiistrisinde bir tekellesme ve tek tiplesme
yaratma tehlikesini tagimaktadir. Aslinda, idealde canli performans pratiginin
yayginlagmasiyla, icrada daha basarili olan miizisyenler i¢in avantajli bir durum
ortaya ¢ikmalidir. Ancak goriismeler, bu sonucu desteklemez. Miizisyenler agisindan
elestiri konusu olan bir diger nokta ise; canli performans siireleri ve sartlariyla ilgili
olmustur. Miizisyenler ¢ok uzun saatler boyunca, sahnede olmalarini emegin
somiiriisii ile agiklamaktadirlar. Ya da icra ettikleri miizik tiirleriyle, ilgisi olmayan
eserleri seslendirmek zorunda kalmak da, miizisyenlerin hosnut olmadiklar

konulardir.

Dijital miizik doneminde, miizik her yerdedir. Miizigin paylasim ve kullanim alani
cesitleri artis gOstermistir. Miizik, cep telefonu melodisi, mp3 formati, streaming
(dinleme), video klip vb. bigimlerinde tiiketilmektedir. Ancak miizik icracilari, -
ozellikle de daha az deneyime sahip olanlar- meslek birlikleri ya da miizik telifleri
hakkinda bilgi sahibi degildir. Hukuki haklarini bilen miizisyenler ise, Tiirkiye’deki
telif haklar1 ve yasalar ile ilgili daha yiiksek beklentiler i¢indedirler. Fiziksel
korsanligin yani sira dijital bedava indirmeler, miizisyenleri zor duruma diisiiren
konulardir. Bu konu hakkinda atilacak adimlar, ¢alismanin sinirlarin1 asmaktadir.
Ancak, dijital donemde miizik ireticilerinin, ugradiklart maddi kayiplarin da altinin

cizilmesi gerekmektedir. Diger yandan caligmanin getirecegi onerilerden biri, miizik
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egitimi veren kurumlarda ‘miizik hukuku’ ya da benzeri bir isim altinda, en az lisans
diizeyinde derslerin agilmas1 gerektigidir. Lisans diizeyinde miizik egitimi almis geng
miizisyenler, eserlerini korumay1 6grenmeli; Tiirkiye’deki miizik meslek birliklerini

tanimal1 ve kendi durumlarina uygun olan birliklere tiye olmalidirlar.

Calismada, bagimsiz miizisyen konusu ‘emegin bireysellesmesi’ ilkesi ile ele
alimmustir. Ozellikle dijital miizik servisleri ve sosyal paylasim aglarinin artmasiyla,
bagimsiz miizisyenlerin kendilerini ve miiziklerini tanitabilecekleri alternatif bir
mecra olusmustur. Ancak ¢alisma gostermistir ki, internet ticari bir alandir. Yani,
bagimsiz bir miizisyenin, internet medyasinda yer almak igin, belli reklam
harcamalar1 yapmasi gerekmektedir. Elbette, bu harcamalari yapmadan da, bazi
sosyal aglarda kendisine dinleyiciler bulabilir. Bagka miizisyenlerle tanisabilir, fikir
aligverisinde bulunabilir ve is firsati yakalayabilir. Ancak ‘internetten {inlii olmak’ ya
da video sitelerinde milyonlarca kez ‘tiklanmak’, internetin yogun enformasyon akisi
icinde oldukca zor goziikkmektedir. Ayrica, goriismeciler oOzellikle Tirkiye’de,
“Youtube’dan Unlii Olmanim’ dénemsel bir durum oldugu ve 2009- 2010 yillarindan

sonra, gegerliligini yitirme egiliminde oldugu konusunda hemfikirdir.

Gortigmeciler, glinimiiz kosullarinda miizisyenlerin sosyal medyayr etkin
kullanmalarinin, gerekli olduguna inanmaktadirlar. Hem literatiirde, hem de alan
calismasinda 6ne ¢ikan kavram ‘siirekli besleme’ olmustur. Ayrica sosyal medya
doneminde miizisyen, ‘ulasilabilir’ olmalidir. Kayitl miizik endiistrisi tarihi, yiiz yili
askin stiredir, ‘Starlik’ temeli lizerinden islemektedir. Sanat¢1 ne kadar ulasilmaz ise
o kadar degerlidir, anlayis1 hakim olmustur. Ancak yeni medya ¢aginda, miizisyenin
dinleyiciden uzak olmamasi beklenir. Yani, miizisyen sosyal medya hesaplarindan,
dinleyicileri ile iletisim kurabilmeli ve kendisini devamli hatirlatmalidir.
Miizisyenlerin bir kismi sosyal medya hesaplarini kendileri kontrol etmektedir.
Bazilan ise bu is i¢in baska kisileri gérevlendirmis durumdadir. Goriismecilerden
bazilari, sosyal medyada ¢ok fazla wvakit geg¢irmenin, asil isleri olan miizik
tiretimlerinden ¢alacagi fikrini paylasmistir. Kimi goriismeciler ise, giinliikk
hayatlarinda sosyal biri olmamalarina ragmen, mecburen diizene uymak zorunda
kaldiklarin1 ve bu ylizden sosyal medya hesabi agtiklarini belirtmislerdir. Diger
yandan, bir miizisyenin sosyal medyada ¢ok sayida takipgisinin olmasinin, her zaman
ekonomik karsiligi olmamaktadir. Sahne teklifleri almak, medya tarafindan ragbet

goren biri haline gelmek, kisacas1 miizik endiistrisinde yer almak i¢in, sosyal medya
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basaris1 tek basma yeterli degildir. Miizisyenin Oncelikle geleneksel medya araglari
ile desteklenmis olmas1 beklenmektedir. Ayrica endiistri i¢cinde kredi degerliligi olan
plak sirketi, miizisyen, aranjor, basin danigsmani, menajer vb. profesyoneller ile
calismasi da ¢ok onemlidir. Tiim bunlarla beraber, sosyal medyada marka yonetimi

de yapildiginda bir biitiin olusturmaktadir.

Internet medyas1 soylemleri, bagimsiz miizisyenlerin daha demokratik ve esit
sartlarda, rekabete dahil olabilecegi bir firsat ortami iizerine kurulmustur. Bu
sorunsal, c¢alismanin ¢ikis noktasin1 olusturmaktadir. Yapilan arastirmalar,
goriismeler, miizik endiistrisi ve medya hakkindaki alan ¢aligmalari, yeni medyanin
da hegemonik gii¢lerin lehine bir tablo ¢izdigi sonucu dogurmaktadir. Internet zaman
icinde ticaretin ¢cok yogun yasandigi bir mecra olmustur. Bu anlamda kiiltiir
endiistrisinin, yeni medyayr da yonettigi tezi ortaya ¢ikmaktadir. Teknoloji,
muhakkak gelisim i¢in bir potansiyel tasimaktadir. Bu ¢alisma asla, teknolojiye karsi
bir tavir i¢ermez. Calismanin her asamasinda, internet araglart etkin olarak
kullanilmistir. Fakat ekonomik, sosyal, ideolojik giice sahip olanlarin, daha cok
firsata eristigi sonucu dogrulanmistir. Sonug olarak, ‘Kitlesel taninirhik’ saglamak
isteyen miizisyenler i¢in, yeni medya araglari, geleneksel medya araclarina

ulagsmaktan daha kolay degildir.

Calisma miizigin farkli elementlerini ele almakla birlikte miizigin isitsel yanini1 konu
edecek yeni g¢alismalar i¢in yol gosterici nitelikte olacaktir. Dijital donemde salt
miizigin konu edilmesi baska bir tezin konusunu olusturabilecek nitelikte detayli bir

inceleme gerektirmektedir.

6.3 Dinleyiciler Acisindan

Calisma boyunca dinleyici beklentileri ve aligkanliklarina biiyiik 6nem verilmistir.
Ciinkii miizisyen ve dinleyicinin miizik {iretim ve tiiketimin ayrilmaz birer pargasi
oldugu diisiiniilmektedir. Dinleyiciler, kayitl miizik tarihinin bagladig ilk giinlerden
itibaren, miizige daha rahat ulagsma gilidiisii tasimaktadir. Miizik teknolojileri,
dinleyici isteklerini de dikkate alarak ilerlemektedir. Dinleyicilerde her zaman daha
iyl miizikalite arayis1 ve daha fazla miizige sahip olma istegi olmustur. Hatta
gecmiste bu kriterlere ulasmak adina, daha fazla 6deme yapmaya razi olunmustur.

Dinleyici aliskanliklari, sosyolojik boyutundan ayri diistiniilmemelidir. Dijital ¢agda
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miiziklerin hizla tiiketiliyor olmasi ve ‘bedava’ indirilmesi, donemin yarattig1 bir

ortam olarak kabul edilebilir.

Calisma oOncelikli olarak, yeni medya donemindeki dinleyici profilini anlamaya
yoneliktir. Anket ve gorlisme yoluyla dinleyicilerden toplanan veriler, bu amag
dogrultusunda analiz edilmistir. Yeni medya doneminde dinleyici, miizigin fiziksel
formatlarini (kaset, CD gibi) satin almamaktadir. Miizigi dijital formatta (mp3 gibi)
dinlemeyi tercih etmektedirler. Arastirmalar gostermektedir ki; radyo ve miizik
televizyon kanallari, miizigi kesfetmede ve ulagsmada, hala en Onemli medya
araglarinin basinda gelmektedir. Yeni medya seg¢enekleri arasinda, ‘Youtube’ en ¢ok
tercih edilen miizik dinleme ve paylasim ag: haline gelmistir. Ozellikle Youtube un
miizik listesi olusturabilme 6zelliginden sonra, daha kullaniglt hale geldigi sonucuna
ulagilmistir. Youtube’u avantajli duruma getiren bir baska 0Ozelligi ise, licretsiz
olmasidir. Ancak kullanicilar, birkag¢ sarkida bir reklam yayinina maruz kalmaktadir.
Bu baglamda geleneksel medya gelir kaynaklari ile benzerlik gostermektedir. Ayrica
Youtube’un, cok genis bir icerige sahip olmasi, dinleyiciler icin farkli miizik

tiirlerine kolaylikla ulasmak demektir.

Literatirde, miizigin internet ile iliskisi, bedava mp3 indirme eylemi ile
iligkilendirilmektedir. Diinyada yasal dijital miizik uygulamasi iTunes, 2003 yilinda,
dinleyici ile bulusmustur. Ardindan gecen on yili agkin siire i¢inde, gerekli hukuki
diizenlemelerle, miizik endiistrisi maddi kayiplarin1 kazanca doniistiirmenin yollarini
bulmaya baslamistir. Ozellikle Amerika ve Avrupa basta olmak iizere, dinleyici
miizige yasal yollardan sahip olma konusunda daha isteklidir. Ancak Tiirkiye pazari
diistiniildiigiinde, diinya miizik endiistrisi merkezindeki gelismelerin, en iyi ihtimalle
10 yil arayla takip edildigi gozlenmektedir. Ornegin iTunes Tiirkiye pazarmna
2012°de girmistir. Calisma kapsaminda goriisiilen dinleyicilerin, tcretli miizik
servislerini kullanma konusunda isteksiz oldugu goriliir. 75 dinleyiciye, ticretli
miizik servislerini kullaniyor musunuz sorusu yoneltilmistir. Dinleyici profili
belirlenirken, ozellikle farkli demografik Ozellikler tasimasmna dikkat edilmistir.
Buna ragmen dinleyicilerin 66’s1 {icretli miizik servislerini kullanmadigin1 ve 9’u
kullandigini ifade etmistir. Somut veriler gdstermektedir ki; Tiirkiye’de ticretli miizik

servisleri uygulamalar1 heniliz yayinlasmamustir.
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Dinleyiciler, dijital miizik indirmenin yaygin, iicretsiz ve kolay hale gelmesinin
ardindan, sayisiz eski ve yeni albiimii bilgisayarlarina yiiklemislerdir. Hatta dyle ki,
goriismecilerin bir kism1 arsivlerinde on binlerce sarki olmasi ile Oviiniir bir tavir
igindedir. Ancak bu miiziklerin, pek ¢ogunu dinleme sanslari olmadigimi1 da itiraf
etmektedirler. Burada 6nemli olan sahip olmanin kendisidir. Ancak son arastirmalar,
miizik indirme egiliminin azaldigin1 géstermektedir. Bunun yerine, miizigi dinleme
(streaming) uygulamalar1 artmaktadir. Kisiler dinleyemeyecegi kadar miizige sahip
olmuslar ve bir bakima bu konuda doyuma ulagsmis goziikmektedirler. Diger yandan,

miizik tiretimi hi¢ olmadig1 kadar artmistir.

Dinleyiciler, yeni ¢ikan isleri takip etmekte zorlandiklarini belirtmislerdir. Bu durum,
hizli tiiketimi desteklemekte ve dinleyicileri tiikketim kiiltliriniin elemanlar1 haline

getirmektedir.

Dinleyiciler, sevdikleri miizisyenlerin sosyal medya hesaplarini takip etmektedir.
Gortigme ve anket sonuglari; en fazla takip edilen sosyal paylagim aglarinin,
Facebook ve Instagram oldugunu gostermektedir. Sonrasinda sirayla Youtube ve
Twitter aglar1 gelir. Miizisyenlerin sosyal medya kullanimlar1 arasinda, dinleyicinin
en fazla ilgisini ¢ceken paylasimlar, video klipler ve fotograflardir. Geng dinleyici
kitlesinde, gorsellige duyulan ilgi daha fazladir. Dijital miizik déneminin, ilk yillar1
olan 2000’lerin basinda, sanatc¢1 web sitelerine daha fazla 6nem verilmektedir. Ancak
sosyal medya hesaplari, hem miizisyenler hem de dinleyiciler agisindan, resmi web
sitelerinin yerine gec¢mistir. Goriismeciler hayrani olduklar1 miizisyenlerin, web
sitesini pek sik ziyaret etmemektedir. Sik ziyaret ettigi cevabini verenler ise, daha
cok 15- 18 yas aralifinda bulunan dinleyici kitlesidir. Bu yas aralifinda sanatg1/
hayran iligkisinde daha duygusal ve derin bir bag kurulabilmektedir. Son olarak,
dinleyiciler hayrani olduklar1 miizisyenlerin, giinlilk hayata dair paylagimlarina karsi

daha olumlu tepki vermektedirler.

6.4 Medya Mecrasi Acisindan

Medya her zaman, miizik endiistrisinde miizik icracist ile dinleyiciler arasinda bir
koprii olmustur. Medya araglarinin tanitim yapabilme 6zelligi sayesinde, miizisyenler
bliyiik dinleyici kitlelerine ulagsmiglardir. Ancak medyay1 aktif kullanabilme durumu,

her miizisyen ya da meslek profesyoneli i¢in gegerli bir durum degildir. Calisma
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boyunca, etkin medya kullanimina olanak taniyan faktorlere yer verilmistir. Bunlar
arasinda baslicalari; finansal ve sosyal sermaye sahipligi, miizisyenin ya da plak

sirketinin kredi degerliligi ve popiilerlik arayisi olarak diisiintilebilir.

Calisma, hem geleneksel hem de yeni medya araglarinin, miizik liretim ve tiiketimine
etkilerini sorgulamistir. Miizik ile dogrudan iliskilendirilen araglar radyo, televizyon
ve miizik video kanallar1 olmustur. Calisma sonuglart bu medya araglarinin,
miizisyenler, igverenler ve dinleyiciler agisindan, hala referans kabul edildigine
vurgu yapmaktadir. Arastirmalar gostermektedir ki, geleneksel medya aracglar
etkisini yitirmek yerine, yeni medyaya uyumlu hale gelme cabasi tagimaktadir. Hatta
geleneksel medya organlarinda calisan goriismeciler, dijital cagda ayakta kalmak

i¢in, yeni medyaya uyumu zorunlu olarak gérmektedir.

Dijital cagin gereklerini daha iyi kavramak ve internet kullanicilar1 hakkinda fikir
sahibi olmak i¢in, hem diinyadaki hem de Tiirkiye’deki veriler derlenmis ve analiz
edilmigtir. Tirkiye’de sosyal medya kullanimi her gecen giin daha fazla
yayginlagmaktadir. Tirkiye, sosyal paylagim aglarim1 aktif kullanan iilkelerden
biridir. Sosyal medya kullaniminda bazi davranis bigimleri ve aligkanliklar 6ne
cikmaktadir. Bunlardan biri, internet teknolojisinin dogasindan kaynaklanan; hizli
tilketim aligkanligidir. Sosyal aglarda bilgi akisinin ¢ok hizli olmasi, igeriklerin daha
hizl1 eskimesine neden olmaktadir. Diger bulgu ise, yeni medya doneminde; gorsellik
kiiltiirlinlin daha fazla 6nem kazanmasidir. Calismada, imajsiz igeriklerin daha az ilgi

¢ektigi sonucuna ulasilmistir.

Son olarak, interneti medya ve teknoloji 6zelligi ile tartisma diisiincesi Netnografi
denilen alana igaret etmektedir. Netnografi en yalin hali ile; internet ve teknolojik
aglarin etnografisi ya da arastirma alan1 olarak diisiiniilebilir. Bu konu sosyal bilimler

alaninda sikga ele alinacak bir konu olma 6zelligini tagimaktadir.
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EK A: 2011 Miiyap 2011 indirme Sayilari

Cizelge Al: Miiyap 2011 Verileri.

2011 En Cok
Download .
Edilen ilk 50 Yapit Albiim Yorumcu Yapimel TOPLAM
Yapit 2011
Giilben Ergen . :
Seyhan Miizik Prod. Ins.
1 Sikar Sikir Sikir Sikir & Mustafa San. Ve Tic.Ltd.Sti. 163.243
Sandal
Gnl Goérsel Ve Isitsel
2 Yakar Gegerim | Farkin Bu Ajda Pekkan Org. Hizm. San. Ve Tic. 109.571
Ltd. Sti.
Emre Grafson Miizik
Sibel Can & Sanat Film Gost. Hizm.
3 Hanger Seyyah Kenan Dogulu | ilet. Sist. Uret.Paz. Dan. 107.840
Ve Tic. A.S
Ask Ka¢ Beden | Ask Ka¢ Beden . Seyhan Miizik Prod. Ins.
4 Giyer Giyer ? Hadise San. Ve Tic.Ltd.St. 87.597
Emre Grafson Miizik
R Sevgiye Zaman | Rafet El Sanat Film Gost. Hizm.
5 Direniyorum Ver Roman ilet. Sist. Uret.Paz. Dan. 83686
Ve Tic. A.S
Pasaj Film Reklam
6 Tuttu Firlatt: Tuttu Firlatt: Gokee Prodiiksiyon San. Ve Tic. 82.845
Ltd. Sti.
7 Sans Melegim | Sans Melegim | Kenan Dogulu ?i(;g? SM lizik Yapim Ve 79.566
Ask Kag Beden . Seyhan Miizik Prod. ins.
8 Superman Giyer ? Hadise San. Ve Tic.Ltd.Sti. 76.116
Pembe Gnl Gérsel Ve Tsitsel
9 Diger Masallar | Model Org. Hizm. San. Ve Tic. 75.570
Mezarlik .
Ltd. Sti.
Unuttun mu P S-N Miizik Yap.Org.San.
10 Beni? Optiim Sezen Aksu Ve Tic.A.S. 75.366
Poll Menajerlik Film
11 Bana Anlat Bana Anlat Hande Yener | Miizik Yapim San. Ve 74.330
Dis Tic. Ltd. Sti.
Poll Menajerlik Film
12 ﬁZTSe(YFSﬁZr | Kalp sesi Sinan Akgil | Miizik Yapim San. Ve 73.133
Dis Tic. Ltd. Sti.
Poll Menajerlik Film
13 Havaalani Tesekkiirler Hande Yener [ Miizik Yapim San. Ve 72.933

Dis Tic. Ltd. Sti.
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Cizelge Al (Devam): Miiyap 2011 Verileri.

Mustafa Ceceli - .
14 Eksik Kalbim & Elvan Dogan Miizik Yapim Ve 72.095
.. Tic. A.S.
Glinaydin
Hayat Bi Giin - .. Seyhan Miizik Prod. Ins.
15 Yart Giplak Sikir Sikir Gilben Ergen San. Ve Tic.Ltd.S$ti. 70.543
Adimu Kalbine Dogan Miizik Yapim Ve
16 Kayip Yaz Tarkan Tic. AS. 69.041
Konusmadigimiz Sony Music
17 Kafa Se lef Var & Sila Entertainment Tiirkiye 66.286
Y Tic. A.S.
Desmesin Gnl Gérsel Ve Isitsel
18 Eres Diger Masallar | Model Org. Hizm. San. Ve Tic. 65.791
Ellerimiz .
Ltd. Sti.
T .. Avrupa Miizik Yapim
19 Askim Dort Dortlik Bengii Prod. Yay. Tic. As. 63.541
Emre Grafson Miizik
- Sanat Film Gost. Hizm.
20 Elimle Gold 2011 Serdar Ortag ilet. Sist. Uret Paz. Dan. 63.405
Ve Tic. A.S
Emre Grafson Miizik
- - .. Sanat Film Gost. Hizm.
21 Aglamayacagim | Beyaz Ebru Giindes ilet. Sist. Uret Paz. Dan. 62.027
Ve Tic. A.S
22 Yeni Biri Yeni Biri Gilsen Dogan Miizik Yapim Ve 60.786
Tic. A.S.
Konusmadigimiz Sony Music
23 Bos Yere Se lef Var & Sila Entertainment Tiirkiye 59.331
y Tic. A.S.
Konusmadigimiz Sony Music
24 Oluruna Birak Seyl fV . & Sila Entertainment Tiirkiye 56.427
cyler va Tic. A.S.
- Sony Music
25 81?1?;1?122 I;:I}lelfr{}zcrhglmlz Sila Entertainment Tiirkiye 55.118
y Tic. A.S.
Seyhan Miizik Prod. Ins.
26 Ask Ask Demet Akalin San. Ve Tic.Ltd.Sti. 54.860
Dokuz Sekiz Miizik
Geri Doniis Asklarim Biiyiik Yapim Menajerlik
27 Olsa Benden Murat Boz Sanatsal Org. San. Ve 50374
Tic. Ltd. Sti.
Pasaj Film Reklam
28 Budur Budur Atiye Prodiiksiyon San. Ve 48.890
Tic. Ltd. Sti.
Anlat Giizel mi | Anlat Giizel mi Avrupa Miizik Yapim
29 Oralar Oralar Yalin Prod. Yay. Tic. As. 48.188
. I . . Kaya Miizik Yapim
0 |Smmohi |seimoti el b mud o T ve | arer
4 4 ¢ San. Ltd. Sti.
. Emre Grafson Miizik
31 Yanimda Kal \S/Z\:glye Zaman Sgﬁ;:l Sanat Film Gost. Hizm. 47.216
Ilet. Sist. Uret.Paz. Dan.
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Cizelge A1 (Devam): Miiyap 2011 Verileri.

Bir Ben Bir Biilent Ersoy Esen Elektronik San. Ve
32 Allah Biliyor Asktan Sabikal feat. Tarkan Tic. Ltd. Sti. 45.905
Dokuz Sekiz Miizik
Asklarim Asklarim Yapim Menajerlik
33 Biiyiik Benden | Biiyiik Benden Murat Boz Sanatsal Org. San. Ve 45843
Tic. Ltd. Sti.
Poll Menajerlik Film
34 Hayir Olamaz | Akiyor Zaman | Seksendort Miizik Yapim San. Ve 45.602
Dis Tic. Ltd. Sti.
Seyhan Miizik Prod. Ins.
35 Sabika Ask Demet Akalin San. Ve Tic.Ltd.St. 45512
. . .. . Pasaj Film Reklam
36 %‘;iiemn %1; irsfnm BoraDuran | Prodiiksiyon San. Ve 43.194
Tic. Ltd. Sti.
37 Seveni Seveni Soner Pdnd Miizik Prod. Ve 42774
Artyorum Ariyorum Sarikabaday1 Org. Ltd. Sti. '
: ; . Kaya Miizik Yapim
38 Yirkder fmza | Melslder fmea | Aisan & | Prod. Rekl. Org. Tic. Ve | 42443
piuy piuy San. Ltd. Sti.
Dokuz Sekiz Miizik
Sana Affetmek | Sana Affetmek Yapim Menajerlik
3 Yakigir Yakigir Fettah Can Sanatsal Org. San. Ve 42331
Tic. Ltd. Sti.
Dokuz Sekiz Miizik
= . ... | Asklarim Yapim Menajerlik
40 Hayat Opiiciigii Biiyiik Benden Murat Boz Sanatsal Org. San. Ve 41.753
Tic. Ltd. Sti.
41 Anason 13 | Zakkum Dogan Miizik Yapim 41.504
Dokuz Sekiz Miizik
42 Isyan Seni Beklerken | Halil Sezai Yapim Menajerlik 40.407
Sanatsal Org. San. Ve ’
Tic. Ltd. Sti.
Sadece P Avrupa Miizik Yapim
43 Arkadasiz Sen Ve Ben Ozgin Prod. Yay. Tic. As. 39.944
Emre Grafson Miizik
Unutmusg Seni Sevmeye N Sanat Film Gost. Hizm.
a4 Coktan As1gim Ferhat Goger flet. Sist. Uret.Paz. Dan. 38.408
Ve Tic. A.S
Erkekler . Niliifer & Dogan Miizik Yapim Ve
45 Aglamaz 12 Diiet Sebnem Ferah | Tic. A.S. 38.199
46 Yagmur Kalbim Mustafa Ceceli | D08an Mizik Yapm Ve | o7 g/,
Agliyor Tic. A.S.
Duydum Ki . Lo Musicom Prod. Dag. Ve
at Cok Mutsuzsun Psikopat Ismail YK Org. San. Tic. Ltd. Sti. 31421
Sony Music
48 Son Defa Kagit Evler emre aydin Entertainment Tiirkiye 37.312
Tic. A.S.
Dokuz Sekiz Miizik
Kalamam Asklarim Yapim Menajerlik
49 Arkadas Biiyiik Benden Murat Boz Sanatsal Org. San. Ve 37.274
Tic. Ltd. Sti.
50 Sen Ve Ben Askin Masum Funda Arar Dogan Miizik Yapim Ve 36.334

Cocuklar

Tic. A.S.
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EK B: Dijital Miizik Sozlugii

© ok~ 0w N e

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Webcasting: Internet yayn.

Domain adi: Internet alan adi, internet adres adu.

Hosting: Internet {izerinde internet sitesi verilerini barindiran sanal alan.
Control panel: Internet sitesi kontrol paneli.

Url: Uniform Resource Locator, internet adres baglantisi.

Banner: Baglik, pankart, internet sitesi igerisinde yer alan tanitici, bilgi verici
sanal tabela.

Blog/ Blogger: internet giinliigii/ Giinliik yazan kimse.

Homepage: Internet sitesi giris sayfas1, anasayfa.

Downoad: Indirmek, bir internet ortami sanal verisini yerel alana kopyalama
islemi.

Storyboarding: Resimli taslak, her sahnenin hem sozler hem de g¢izgilerle
tasvirinin yapildigi bir dizi taslaktir.

Thumbnail: Bir internet resminin diisiik boyutlu 6n gorseli.

Webmaster: Ag yoneticisi, web ortamini/ sitesini yoneten kimse.

Keyword: Belli bir igerigi tanimlayan, aramalarda bulmayi saglayan sembol
kelime.

Spam: Alic1 talebi olmadan, yiiksek hacimli alicilara gdnderilen reklam ve
bilgilendirme amaci tagiyan y1gin elektronik mailler.

Web analytics: Internet sitesi trafik verilerinin toplanmasi, analiz ve &lgiim
faaliyetlerinin genelidir.

Mp3 file: Veri kaybi ile sikistirma yontemi kullanarak olusturulan disik
boyutlu ses dosyas1 formati.

Streaming audio: Anlik ve devamli olarak kaynaktan alinip dinleyiciye sunulan
ses kayaitlari.

Wave file: (Wav) Kisa siireli ve kiigiik boyutlu ses kayitlarinin galinmasi igin
kullanilan ve sikistirma igermeyen ses dosyasi formati.

Windows media audio: (Wma) Mp3 formatina benzer sekilde sikistirma ve veri

kayb1 sonucu kiigiik boyutla ses dosyasi saklamaya yarayan dosya formati.
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20.

21.

22.
23.

24.
25.

26.
217.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.
37.

Paypal: Sanal cilizdan uygulamasi, internet {iizerinden bakiye yiikleme
yontemiyle aligveris olanagi saglayan uygulama.

Podcast: Radyo programlari, video gibi yaymlarin internetten yayinlanan
indirilebilir formatidir.

Social networking: Sanal sosyal aglarda sosyal ¢evre edinme.

Viral marketing: Internet iizerinde e-posta ve video paylasimi ile yapilan
pazarlama yontemi.

3g teknoloji: 3. nesil hizli, mobil genis bant internet baglant1 teknolojisi.

Text messaging: Iki mobil telefon arasinda yapilan karsilikli kisa mesaj
gonderimi.

Android: Google sirketi tarafindan yazilmis mobil cihaz isletim sistemi.

P2P: Iki ve ya daha fazla bilgisayar arasinda veri paylasimma olanak saglayan
ag protokolil.

360 Deal: Miizisyen ve kayit sirketi arasinda yapilan ¢ok yonli anlasma tiirtidiir.
Sirket miizisyeni promosyon, pazarlama, albiim vs. tiim alanlarda
desteklemesinin karsiliginda albiim satislarina ek olarak konserler, yayinlar vs.
bir ¢cok aktiviteden gelir alir.

internet radyosu: Geleneksel anlamda radyo yayminmn bir internet platformu
izerinden yapilmasidir.

Satellite radyo: Geleneksel radyo yayinlarina gore daha genis bir alana yaym
yapma olanagi saglayan ve uydu araciligi ile yapilan radyo yayn tiirtidiir.
Playlist: Sarki listesi, herhangi bir radyo ve ya kisisel bilgisayarda oynatilan
sarkilarin listesidir.

Share: Paylasim, internet ve ya sosyal medya platformlar1 araciligr ile yapilan
metin, gorsel, isitsel dosya paylagimlarini ifade eder.

E mail: Elektronik posta.

Hyperlink: Herhangi bir metin ve ya dokiimana direk agilan internet adresidir.
Online service: Anlik yazili, gorsel ve ya isitsel iletisim ile internet tizerinden
verilen bilgi ve ya yardim hizmetleri.

Web 1.0: Ilk ortaya ¢ikan ve tek tarafli iletisime olanak saglayan internet ortami.
Web 2.0: Yeni nesil, kullanicilarin da interaktif iletisimine olanak saglayan

internet ortami.
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38.

39.

40.

41.

Yeni medya: Geleneksel yontemler yerine bilgisayar ve mobil teknolojileri
kullanarak kullanicilarin ¢ok yonlii interaktif iletisimine olanak saglayan medya
tirtdir.

Metadata: Veri hakkindaki veridir. Bir verinin kimin tarafindan, ne amagcla ve
ne zaman olusturuldugunun bilgisidir.

Follow: Takip etmek. Sosyal paylasim aglar kiiltiirinde kullanicilarin
birbirlerinin hesaplarini takip etmesidir.

Primetime: En ¢ok radyo yada televizyon izlenen saat araligini ifade eder.
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EK C: Dinleyici Anketi

1. Dogum tarihiniz nedir?
2. Sevdiginiz miizisyenin ya da sarkicinin resmi web sitesine hangi siklikla girersiniz?

a) Hig
b) Ayda birden az
c) Avyda iki kez
d) Haftada bir kez
e) Haftada birden fazla
3. Sevdiginiz miizisyenin hangi sosyal medya hesaplarini takip edersiniz? (Birden fazla sik
secebilirsiniz)
a) Facebook
b) Twitter
¢) Instagram
d) Youtube kanali
e) Diger...........
4. Miizigi en ¢ok hangi medya araglari araciligryla dinlersininiz?
a) Miizik televizyon kanallar1 (Kral tv, Power Tiirk, Number One TV gibi)
b) Radyo
¢) Internet radyolart
d) Internet miizik servisleri
e) Youtube
f) Diger........

5. Ucretli miizik indirme servislerini kullantyor musunuz?

a) Evet
b) Hayir
6. Takip ettiginiz sanatcinin hangi paylasimlari ilginizi ¢ceker? (Onem sirasina gore yanina 1°den 5’e
kadar yaziniz)
Fotograflari
Miizik videosu, klipleri
Bulundugu yerler, mekanlar

Yazdig1 sozler, durum giincellemeleri
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OZGECMIS

Ad Soyad

Dogum Yeri ve Tarihi
Adres

E- posta

Lisans

Yiiksek Lisans

Doktora

br*‘e

: Tugba AYDIN OZTURK
: [stanbul, 1984

: Istanbul

: tugbamusic@gmail.com

: Anadolu Universitesi, Tktisat Fakiiltesi,

Calisma Ekonomisi ve Endiistri liskileri

: Istanbul Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

Tiirk Miizigi Programi

: Istanbul Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

Miizikoloji ve Miizik Teorisi Programi

Mesleki Deneyim ve Odiiller: 2001 yilinda, Milli Egitim Bakanhg: tarafindan
diizenlenen Istanbul Liseler Aras1 Tiirk Sanat Miizigi Ses Yarismasinda birincilik

derecesi almistir.

2002- 2006 tarihleri arasinda Miijdat Gezen Sanat Merkezi Klasik Tiirk Miizigi
Boliimiinde %100 basar1 bursu ile 6grenim gérmeye hak kazanmistir. 2007 yilinda
ayni kurumda Asistan olarak ¢alismistir.

2008 yilinda solist, s6z yazar1 ve besteci olarak gorev aldig1 ‘Acik Sar1’ ismindeki
miizik albiimiinii ¢gikarmistir. 2008- 2009 yillar1 arasinda 6zel bir radyoda program
yapmis ve ayni yil 6zel bir televizyon kanalinda program hazirlayip sunmustur.
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2009- 2010 tarihleri arasinda T.C. Tekirdag Belediyesi Genglik Merkezi ve T.C.
Basbakanhik Tekirdag Valiligi Genglik ve Spor I Miidiirliigi’'nde miizik
O0gretmenligi yapmis ve ¢cocuk korosu yonetmistir.

2010 yilindan itibaren istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Kiiltiir Miidiirliigii etkinlikleri
basta olmak iizere, Tiirkiye’nin c¢esitli yerlerinde solo performanslar
gerceklestirmektedir.
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= Oztiirk, T. A. (2014). Muhafazakarlik Ideolojisi Cercevesinde Gelisen Kiiltiir ve
Sanat Politikalar1, Uluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi, S. 34, s. 621- 627

= Oztiirk, T. A. (2014). Albiim Kapaklari; Ben Buyum Demenin En Kisa Yolu
mudur?, Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi, S. 31, s. 796- 803.

= Oztiirk, T. A. (2013). Nil Karaibrahimgil’in Miizigi Uzerinden Ozgiir Kadin
Imaj1, Uluslararas: Porte Akademik Miizik ve Dans Arastirmalart Dergisi, S. 6,
s. 72- 80.

= Aydin, T. (2010). 1990 Yili ve Sonras: Kitle iletisim Araglarmin Miizik Medya
Uzerine Etkisi, Porte Akademik Miizik ve Dans Arastirmalart Dergisi, S. 2, s.
434- 438

Uluslararasi ve Ulusal Sempozyumlar
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Tiiketimi, Izmir 2. Ulusal Miizik Sempozyumu, 17- 18 Kasim 2014 izmir,
Tiirkiye.
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= Oztiirk, T. A. (2012). Unkapam Plakgilar Carsisinin Miizik Uretimi Agisindan
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