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OZET

GRAFIK TASARIM GOSTERGELERININ ALGILANMASINDA
KiSiLIK FAKTORUNUN
ENNEAGRAM MODELINE GORE iNCELENMESI

Saime Rikkat Pesen,
Yiiksek lisans, Sanat ve Tasarim, istanbul Kemerburgaz Universitesi,

Danisman: Yrd. Dog. Dr. Salih Denli

insan psikolojisinde algiyi etkileyen faktérlerin basinda kisilik 6zellikleri gelmektedir.
Kisilik 6zellikleri mizag¢ olarak da nitelenebilir. Bu kisilik 6zellikleri, insan psikolojisinin
inceleme ve arastirma tarihi boyunca farkli modellerle, farkli isimlerle tanimlanmistir.
Bu tezde kisilik ozelliklerinin algilama kriterleri, eneagram Kkisilik modeline gore
degerlendirilecektir. Alginin eylem olarak meydana gelmesi i¢in gerekli unsurlardan
‘gosterge’, gorsel iletisimi saglayan bir disiplin olan grafik tasarim acisindan ele alinip
temel etken olarak kullanilacaktir.

iletisim, insanin ve insanlik tarihinin bir parcasidir. Her iletisim seklinin belli gdstergeleri
bulunmaktadir. Gorsel iletisimi saglayan grafik tasarim drdnleri, bu gostergeleri
kullanarak bu iletisim sekillerinden birini belki de en etkilisini olusturmaktadir.
iletisimin malzemesi olan grafik tasarim gdstergelerinin olusum ve kullanim sebebi

bir ‘mesaj iletmek’ ‘bir sey séylemek’tir. Bu iletisimin temel nedenidir. ‘ileti’simin
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gerceklesmesi icin en az iki ayri noktaya, felsefi bir dille sdéyleyecek olursak, en az
iki stijeye ihtiyac vardir. Bir tarafta soylemi -gdstergeyi- olusturan birim birey, -grafik
tasarimci- diger ucta ise bunun muhatabi olan, yerine gore tiiketici veya algiya acik,
birey yer alir. Piyasaya sirilen gostergeyi algilayan farkli mizaclar oldugundan veya
kisilerin mizaclari gostergeyi farkli algiladigindan ortaya pek cok anlam ¢ikmis gibi
gérinir. iletilen mesajda 6ne ¢cikmasi istenen tek anlam olsa da anlamin yorumlari
mizaglaragore degiskenlik gosterir. Buyorumlarve farkliliklar mesajin-gostergenin temel

niteligini etkilemedigi halde mizaglarla baglantili olarak farkl etkiler olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Gosterge, Algi, Kisilik.
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ABSTRACT

THE ASSESSMENT OF PERSONALITY AS A FACTOR INFLUENCING PERCEPTION
OF GRAPHIC DESIGN SYMBOLS ACCORDING TO
THE ENNEAGRAM MODEL OF PERSONALITY

Saime Rikkat Pesen,
Graduate, Art and Design, istanbul Kemerburgaz University

Advisor: Asst. Prof. Dr. Salih Denli

Personality is one of the key issues as an influential factor on perception. It was
investigated by different models in the history of psychology. Here, during this thesis,
the perception criteria of people having different personality will be assessed according
to the Enneagram Model of Personality. Signs/symbols as the core elements of any kind
of perception process will be investigated in terms of graphic design as the discipline
of visual communication.

Communication is an important issue of human and in the history of humankind. Every
communication process has its specific signals. Graphic design products for visual
communication are maybe the most influential usage of these signs and symbols.

The signs of graphic design are used for transmitting a message and to “tell something”
to the audience. That is the key point of communication, as well. Communication
process requires at least two different points or subjects which will be connected to
eachother. One of them is the creator of both the message and the sign to transmit it.

The other subject is the perceptor one (sometimes consumer) that is been exposed to
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the message and the sign. Even if the message and the transmitter signs be the same,
having different personality types make the perceptor get different meanings from the
same stimulus. Different people make different interpretations when they see a visual

sign because their personality types are different from eachother.

Keywords: Graphic Design, Sign/Symbol, Perception, Personality.
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GIiRIS

Gormek, gorineni bilmek, goérineni anlamak insana mahsus yegane edimlerin basinda
gelir. Gormek, hem nesnel olarak gozin biyolojik eylemi hem de bilip-anlamak demektir.
Gorme eylemi insani sanata (gorsel imge icerikli edimler de dahil), bilip-anlamak ise bilime
yonlendirmistir. Ancak sanat bilmeden, bilim de gérmeden olmayacagi icin ikisi de 6ncelik
farkhihklariyla bitinlesik bir yapidadir. Gorinen ‘sey’ tanimlanir ve bu tanim nesneler
dinyasini olusturur. Bilim ise bu tanimlari anlamlamaya ve aciklamaya calisir ve bu agiklama
ve anlamalar lGzerine kaliplar olusturur. Diinya sadece gorlinlir nesnelerden olusmadigi icin
gorinmeyenin de tanimlanarak anlamlandirilmasi ve izahi gerekmektedir. Gériinmeyenin
anlamlandirilip tanimlanmasi ve agiklanmasi sosyal bilimlerin konusu olagelmistir. Ve
goriinmeyenin gorlnir kilinmasi ise gostergeler araciligiyla olur. Gostergeler ister dil
merkezli ister gorsel icerikli olsun orada o an olmayana dair isaret ve anlamlar tasirlar.
Gostergeler, toplumlardan, kiltlrlerden ve tarihten bagimsiz degildirler. Degisim oldukga
gostergeler de degisir ancak degismezlikle devam eden bir alt bilissellik zemini, kiltire ve
topluma gore sireklilik gosterir. Bu sebeple gorsel bir dil ve kiltlirden bahsedebiliriz. Elbette
degisen dinya sartlari ve gliinimuz teknolojisi bu farklhilik ve zenginligi gittikce tek tip bir

gorsel okumaya dogru gotiirmektedir.

insanin varlik tasarimindaki etkisinden sz ettigimiz gérmek, bilip-anlamak eger bir algi varsa
konu edilebilir. Alginin sosyoloji, psikoloji ve iletisimde yapilan bir ¢cok taniminin 6ncesinde
denilebilir ki algi, insani diger canlilardan ayiran varolussal bir nedendir. Ve bu neden
onu bilip anlamaya yonlendirir. Bu yonelisle yoneldigi seylere, olgu ve olaylara degerler
atfeder, gelecek tasavvuru gelistirir, kendini tanir ve bilir. Gormek de dahil bes duyunun
topladigi veriler algi stirecini baslatir. Gelisiminin her doneminde, her asamasinda farkl algi

duzeyleriyle topladigi dis diinyaya ait malzeme ile i¢ diinyasini kurar, kurgular ve buna sahip
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cikar. Bu sire¢c hem insan tekinin bireysel gelisimi hem de kendisinden bagimsiz olmadigi
toplumun gelisimi demektir.

insanin gdrmesinden ve algilamasindan bahsedildiginde bunlarla beraber iletisimden de s6z
edilmesi gerekmektedir. Clinkil insan gorip algiladigl ‘sey’lerden dolayi dnce kendisiyle sonra
da dis diinya ile iletisime gecer. iletisim, insanin dogum 6ncesi donemiyle baslayip éliimiine
kadar devam eden dinamik bir slrectir. Lacan’in, ‘The Mirror Stage’ (‘Ayna Evresi’)'de
bahsettigi olguya kisaca deginirsek; yapilan arastirmada ayna karssinda kendi gorintisine
tepki vermeyen maymun yavrularina nispetle bir bebek kendini gorir ve el girparak veya
dokunarak tepki verir. Bu ilkel diizeyde de olsa bir ‘kendi’ ile iletisimdir; ayni zamanda otekiyle
iletisimin de ilklerindendir.

GlUnidmizde sloganlasan ‘iletisim herseydir’ ifadesi iletisimin 6nemini vurgulamaktadir.
iletisimin unsurlari ve dili de gittikce goérsellik tizerine yerlesiklesmeye baslamistir. Gorsellik,
insanhik tarihinin ilk dénemlerinden baslayip ginimuize kadar iletisimin bir yontemi
olagelmistir. Burada hem tarihi stirece bir gonderme, hem de insan tekinin bireysel tarihine
bir atif vardir. Basta da bahsi gectigi lizere ‘gormek’ten kasit aslinda iletisimi mimkin kilan
dizeyde bir biutunlikle kavrayis ve algilayistir. Elbette bitiin bir sanat tarihini gézéninde
bulundurarak tek bir gorme biciminden degil de gérme bicimlerinden bahsedebiliriz. Gorme
bicimleri ya da farkli okumalar hem toplumlara gére degiskenlik gésterir hem de bireylerin
mizaclarinin bu konuda etkili oldugu soylenebilir.

insanin ruhsal hallerini ve davranislarini sebepleriyle birlikte anlama ugrasinda olan psikoloji
biliminin verilerinden gorsel (garfik) sanatlar adina faydalanarak algi ve gérme bicimleri
konusunda daha agik sonuglara ulasabiliriz. Ciinki hedef kitleye en basarili sekilde ulasma
cabasinda olan gorsel iletisim alanlari hem toplumsal durumun hem de bireysel durumlarin
farkinda oldugunda daha dogrudan ve etkili gérsel-mesajlar ortaya koyacaktir. Bu ytizden farkl
kisilik 6zelliklerine, mizaclara sahip bireylerin gostergeleri nasil algilayip degerlendirdikleri,

neyi nicin begenip begenmedikleri meselesi 6nem arzetmektedir.

XVii



Dogru iletisim, anlasmanin, uzlasmanin temelini olusturur. insanin farkhliklarina ragmen
¢ogul anlamda toplumlar olusturmasi, estetik kaygilarla sanata ve bilime yénelmesi, daha
minimal anlamda ailevi ve bireysel iliskiler kurabilmesi; kendini ifade edebilmesi basarili bir
iletisimle s6z konusudur.

Gorsel iletisim ve tasarim sirecleri algl dikkate alindigi zaman aslinda daha gelistirici birer
unsura donusebilirler. Karsilikli devingen bir yapi olusturan bu tasarim slireci, algiya yonelik
malzeme olmakla beraber ayni zamanda algiyi gelistiren bir malzemedir de. Onemli olan bu
malzemenin igerdigi mesajla beraber 6zgiin tasarimlarla kullanilmasi ve hangi baslik altinda

kullaniimiglarsa onun basarili birer érnekleri olabilmeleridir.
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1. GOSTERGELER VE ALGI

1. 1. Gosterge Nedir

insan olmanin vasiflarindan olan diisiinmek, dile getirmek, ifade etmek temelli varolussal
niteliklerin ¢éziimlemeleri ‘insan’a yeni bilim alanlari ve yeni kavrayislar kazandirmistir.
‘Kendi’ni ve ‘Oteki’ni tanimlama ve anlama cabasi, ‘kendi’ ve ‘Oteki’ arasinda olana dair
bir tanim ve anlam arayisi bu cabalarinin temel sebeplerindendir. insan ve insan; insan
ve nesne iki farkli boyutta iliskiler ve tanimlar bitlnd olusturur. Gorlinenin ilksel tanimi
yani, ‘sey’in neye benzedigi veya neye isaret ettigine dair bilgi ile anlamak ve anlasilabilir
olmak kolaylasir.

‘Gosterge’ denilince ilk akla gelen tanim basit anlamiyla ‘gdsteren sey’dir. Sadece
gosteriyor olmasi degil o seye dair bir isaretle bunu yapiyor olmasi gerekir. Bu isaret, o
seye dair bir belirti ses ve durum da olabilir. Duman atesin, gézyasi Gzintinlin belirtileri
olabilir. Herbiri de kendi icinde tekrar birer gosterge niteliginde olup d-u-m-a-n harflerinin
olusturdugu kelime o duruma dair bir bilgiyi bize hatirlatip cagristirmaktadir. Atese ve

sicakliga vb. dair bir belirti. (Resim 1, 2)

Otto Preminger Presents

DEBORAH KERR. DAVID NIVEN
JEAN SEBERG MYLENE DEMONGEOT
GEOFFREY HORNE in

JULIETTE GRECO WALTER. CHIARI

NRRITABAL PO CAVEE v i

A
MOSIC BY CEORSES AUiC FRODI

Resim 1: Fatih Ure, Resim 2: Saul Bass,
Alev Alev, 2012. Merhaba Hiiziin Film Afisi, 1959.



Kendi primitif tanimimiza gore gosteren sey yani ‘gosterge’ gosterdigi seyin kendi degil onu
tanimlayan sey olduguna gore diyebiliriz ki ‘gosterge’ bi¢cim, durum, nesne ‘6teki’ ile onu
tanimlayip bize hatirlatan, ¢agristiran kavram arasinda bir baglantt kurar veya kurdurur.
Gosterge ‘o sey’in kendi degil ‘o sey’i temsilen bizde olusan alginin adidir.

Gosterge sozlukte gecen tanimiyla, “Bir gergekligin, olgunun ya da kavramin kendi gerceklik
dizleminde degil de, baska bir gerceklik dizleminde ifade edilebilmesini saglayan simge ya
da isarettir” (Tanyeli ve S6zen, 2011: 120).

Bir diger tanimda da “Gosterge, genel olarak, kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla
bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her gesit bicim, nesne, olgu, vb. olarak
tanimlanir. Bu acidan, sozcikler, simgeler, isaretler, vb. gosterge olarak kabul edilir” (Rifat,
2009: 11).

Tanimlardan da anlasilacag Gzere gosterge, bir ‘sey’e isaret etmekte veya bir ‘sey’i temsil
eden bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Niteligi itibariyle her tiirli bu neviden ‘sey’ler
gostergeleri olusturur.

Gostergelerin cesitliligi ve ne ¢cok yerde bulunabilirligine dair bir fikrimiz olmasi acgisindan

Rifat’in (Rifat, 2009: 12) su ciimlerine de bakabiliriz;

insanlarin bir topluluk yasami icinde birbirleriyle anlasmak amaciyla yarattiklar ve
kullandiklari dogal diller (sdzgelimi Tiirkce, Fransizca, ingilizce, Cince, vb.), cesitli jestler
(el-kol-bas hareketleri), sagir—dilsiz alfabesi, trafik isaretleri, bazi meslek gruplarinda
kullanilan flamalar (s6zgelimi denizcilerin flamalari), reklam afisleri, moda, mimarlik
dizenlemeleri, edebiyat, resim, mizik, vb. ¢esitli birimlerden olusan birer dizgedir. Degisik
gereclerin kullanilmasiyla (ses, yazi, goriintt, hareket, vb.) gerceklesme asamasina gelen
bu dizgeler belli kurallarla isleyen birer anlamli batinddr. Bu anlamli bitinlerin birimleri
de genelde gosterge diye adlandirilir. S6zgelimi bir tablodaki bir renk 6gesi ya da bir
figlir gosterge olarak degerlendirilebilecegi gibi, bir edebiyat yapitinda bir kahramanin
amacl ya da davranisi veya moda dergisinde gordigimiuz bir bluz, bir etek, bir kazak, vb.

cevresindeki 6bilr birimlerle baglantisi olan gosterge olarak degerlendirilebilir.



Resim 3: Cince Kelime. Resim 4: Sagir Dilsiz Alfabesi.

“Genel olarak bir baska seyin yerini alabilecek nitelikte oldugundan kendi disinda birsey
gosteren nesne, varlik ya da olgu bigiminde tanimlanan gosterge s6zcligl, herhangi bir
nesnenin, olgunun ya da varligin yerini tutan birseydir.” (Glinay, 2002: 158) climlesinden
yola ¢ikarak gostergelerin, insan algisinin olusturdugu nesneler diinyasinin bitinini
kapsayabilecek genislikte bir nliveye, potansiyele sahip oldugunu soylemek mimkindur.
Ancak sinirlandirilabilir bir yaklasimla gostergeler icin “insanlarin her zaman ve her
yerde kendilerini, kendilerine ve baskalarina karsi yansitmakta kullandiklari simgesel
bicimlerdir” diyebiliriz (Glnay, 2002: 158). (Resim 3, 4)

insan dogdugu andan 6limiine kadar her zaman ve mekanda gdstergelerle varolur
ve yasamini sdrdirdr. Olusturdugu ve karsilikli iletisim ve etkilesim icin kullandigl bu
gostergeler sayesinde ‘Oteki’ni tanir ve kendini ‘Oteki’'ne tanimlar. Tim gostergeler
bir 6grenme sonucunda insan yasaminda anlam kazanir. Hem kendini hem baskasini
tanimlamasina olanak taniyan gostergeler de bir 6grenme siireci sonunda anlamli hale
gelir ve “bu 6grenmede c¢agrisim, karsitlik ve benzerlik gibi ¢esitli iliskilerden yararlanilir”
(Gunay, 2002: 158).

Barthes’e gore “Bir giysi, bir otomobil, hazirlanmis bir yemek, bir el kol bas hareketi, bir

film, bir muzik, bir reklam gorlntlsi, bir doseme takimi, bir gazete basligl”; bunlarin



hepsi birbirinden farkli nesnelerdir. Barthes bu farkli nesnelerisiraladiktan sonra, bunlarin
ortak yanlarinin ne olabilecegini sorarak cevap verir ve “Hepsi birer gostergedir” der.
Bunlara benzer yaklagimlarimizin oldugunu ve bunun ise bir ‘okuma’ etkinligi oldugunu

belirtir (Barthes, 1999: 235).(Resim 5)

Resim 5: John Hedgecoe, Car On The Coast, 2006.

“Butlinbu‘okumalar’yasamimizdadylesine dnemlidir,toplumsal,ahlaksal,ideolojikacidan
oylesine degerler icerir ki, zorunlu olarak sistematik bir dlistince tarafindan Ustlenilmeye
calisiilmalari gerekir” (Barthes, 1999: 236). Ve ‘gostergebilim’ diye isimlendirdigimiz bu
distincedir diyen Barthes, “Toplumsal bildirilerin mi? Kiltiirel bildirilerin mi? ikincil
bilgilerin mi bilimidir bu?” (Barthes, 1999: 236) diye sorarak gostergebilimin genis algi
boyutuna vurgu yapar.

Gostergebilim, icerdigi bu donanim dolayisiyla bizlere ¢evremizi saran mesajlar

karmasasini tasnif etmemize yarayacak araclar da verir. Bize ulasan her mesaj ayni



zamanda bir metin, bir anlati formundadir ya da biz o mesajlari degerlendirirken anlati
formlarina donustlrerek anlamaya calisiriz. O mesajin, baglami iginde isaret ettigi

manaya yoneliriz. Bu bir reklam da olabilir, herhangi birinin alalade bir jesti de olabilir.

Bir glin karsinizda yazilarin olmadigini diisiinin. Size rehberlik edecek aciklamalarin, farkli
anlatim tarzlarinin ve vurgularin olmadigini ve elinizdeki tek malzemenin bir takim gorseller
ile sinirli oldugunu distiniin. Sadece gorsel isaretleri takip etmek zorunda oldugunuz bir
dinyadan bahsediyor olurduk. Gorsel olarak nitelendirebileceklerimiz; fotograf, cizim,

yazi, grafik, resim, goriintl ve daha bir cogu olabilir (Ucar, 2013: 140). (Resim 6)

LANCOME

Resim 6: Publicis Espana Ajans, Lancome Reklam Afisi, 2002.

Barthes’e gore “gosterge, bir gosterenile bir gdsterilenden kuruludur. Gosterenler diizlemi
anlatim duzlemini, gosterilenler dizlemiyse igerik diizlemini olusturur” (Barthes, 1999:
58). Hjelmslev, dilbilimsel gosterge ile gostergebilimsel gostergeye, inceleme acisindan
bir ayrim getirir ve bu iki katmana ‘bicim’ ve ‘t6z’ der (Barthes, 1999: 58). “Gosterge, bir
kavramla bir bicim arasinda kurulan baglanti” (Erkman, 2005: 40) derken kastedilen bu
bicimsellik diinyanin gostergeler araciligiyla tanimlanmasi ve taninmasinda asli etkendir.
Buna, “soyut bir kavramin somut bir bicime blrindirilmesi” (Erkman, 2005: 40) de

denilebilir. Dinyanin nesnelliginin olusum siirecine tekabil eden bu adlandirmalar ve



bicimlemeler gostergenin kendiligindenliginin olmadigini niteler. Bize gére bu onu ‘t6z’

olandan ayirir ama ‘t6z’G tanimlayan da yine bir ‘kavram’dir. (Resim 7)

g

Resim 7: Brock Davis, Lightbulb Art, 2012.

Bir kavramin olusmasi, diinyanin yorumlanmasi, varlik, nesne ve durumlarin bir sekilde
nitelenip siniflandirilmasina baghdir (Erkman, 2005: 45). Bir fikir, 6zellikle de bir kategoriye
karsilik gelen ve o kategorinin temel 6zelliklerinden olusan soyut, genel bir fikir; seyleri,
anlamlarini, hangi kategorilere veya gruplara ait olduklarini, ne ise yaradiklarini, vb.
hatirlamak ve anlamak icin kullanilan zihinsel bir temsil’ olan kavram concept; olusumu
ise, kavramlarin, yani bir nesneler, olaylar, durumlar veya nitelikler grubunun ortak
ozelliklerine iliskin soyutlamalarin (fikirlerin) 6grenilmesi veya gelismesi (Budak, 2009:
417, 418) olarak tanimlanir. “Kavramla bigim arasindaki iliski mutlak olmadigi gibi,
kavramin kendisi de bir bakima mutlak degildir.” (Erkman, 2005: 46) Gdstergebilim’in

kuramcilarindan Pierce’nin gorislerine deginen Erkman;



Bilgilerimizin icerigini belirleyen, bilgi edinme yollarimizdir. Ama, bu yol mantik diizleminde
degil, gostergeler duzlemindedir! Bilginin somutlastigl, nesnellestigi, sabitlestigi
(stabilization) yer gdstergelerdir. Gostergeler olmadan algi olamaz. Oznel ve nesnel diinya
arasindaki kopriyu de gostergeler kurar. Pierce, boylece gercgeklikle idealizmi birbirine

baglar (Erkman, 2005: 65).

Pierce’nin 6nemli bir katkisi da gostergeleri siniflamasi olmustur. Pierce gostergeleri,
once kendi olus bigimleriyle sonra da nesnelerle ve yorumlayicilarla kurduklari ilskiler
acisindan lg 6bege ayirir.

Birinci 6bek, Nitel Gosterge, tikel gosterge ve kavramsal gosterge;

ikinci dbek, Goriintiisel gdsterge, belirti ve simge;

Uclincii 6bek, Terim, 6nerme ve sav’dan olusmaktadir (Erkman, 2005: 112, 113, 114).
Konumuz geregi gostergebilimsel gosterge lzerinde durarak Barthes’in bu konudaki
gorusine deginirsek, “gbstergebilimsel gostergenin kendisi de, bir gosteren ile bir
gosterilenden olusur (s6zgelimi, trafik kurallarinda, bir i1s18in rengi bir ulasim buyrugu
niteligi tasir), ama tozleri acisindan ondan ayrilir” (Barthes, 1999: 59). Yani “cogunlukla
gorsel alanda kullanilan gériintiisel gbstergenin 6zelligi, temsil ettigi seye benzemesidir”
(Erkman, 2005: 114).

Gorintlsel gosterge anlamlandirilmasi en kolay gosterge tlirlidiir. Nesnesi, o anda
gostergenin (gorintinin: fotografin) yaninda olmayabilir. Ancak o gosterge yine de
anlamhdir, gostergeye bakarak bir anlam cikarilabilir. Elbette izleyenin, fotografa konu
olan nesnenin gercek durumu ile goriintlisi arasindaki iliskiyi ortaya koymasina da
baglidir. Yani alicinin hi¢ tanimadigi bir nesnenin fotografim algilamasi biraz zor olabilir

(Giinay, 2002: 162).



1. 1. 1. Gostergelerin Semiyotik Agidan incelenmesi

‘Gosterge’, genis anlam literatliri ve her alanda karsiligini bulan muhtevasi sebebiyle bir
cok disiplin tarafindan kullanilan bir kavramdir. Ancak esas olarak ‘gosterge’ inceleme ve
irdelemelerini kuramsal acidan yapan disiplin ‘gdstergebilim’ olmustur. Ve temelde de
dilbilimin bir acilimi olarak kuramsallagsmistir. Dil, beraberinde anlami da getirmekte ve bu
da gostergebilimi anlambilimi ‘semiyoloji’ olarak nitelememize de olanak tanimaktadir. Dil
ister ‘lisan’ anlaminda; ister gorsel olan veya ister davranissal olan ile bir iletisim imkani
sunuyor olsun hepsinin merkezinde bir anlam arayisi bulunmaktadir. (Resim 8)

Sozlik anlamina bakarsak kisaca: “Gdstergebilim, (ing. Semiology); Bir etkinlik alanina
(bu sanatsal, dilsel vs. olabilir) ait gostergeleri inceleyen bilim dali” diye gecmektedir
(Tanyeli ve Sozen, 2011: 120). “Gostergebilim bir inceleme yontemidir ve her inceleme
yontemi gibi, onun da belli bazi ilkeleri vardir. Bu ilkelerin basinda da nesnellik gelir.”
Genel olarak denilebilir ki insan-toplum merkezli bilimlerin hepsine nesnellik ilkesini

getiren gostergebilim olmustur (Erkman, 2005: 15).

Resim 8: Joseph Kosuth, One and Three Chairs, 1965.



Rifat’in yaklasimina gore Tirkce ‘dil-bilim’ s6zcligline benzer bir sekilde Uretilmis olan
‘gosterge-bilim’ glinimiz kullanimindaki iki kelimeden olusmus “gdsterge” ve “bilim”
sozclklerinin yalin anlamlarinin igeriginden fazlasini ihtiva etmektedir. Genel bir ifadeyle
gostergebilim icin, -Fransizca linguistique kelimesinin Tirkge karsiligi olan dilbilim benzeri
bir mantiktan yola c¢ikarak- Fransizca sémiotique ya da sémiologie teriminin karsihgi
“gOstergeleri inceleyen bilim dali” ya da “gdstergelerin bilimsel incelemesi” denilebilir
(Rifat, 2009: 11).

Ayrica Rifat’a gore, “Tilrkcede gostergebilim terimiyle belirtilen bu bilim dali, kendiicinde,

uygulama farkliliklari disinda, kuramsal acidan da degisik yaklasimlariicerir” (Rifat, 1990:

83-84).

¥
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Resim 9: Phoebe Morris, Resim 10: Rene Magritte,
Peter and the Wolf Film Afisi, 2013. insanin Yazgisi, 1933.

“Gostergebilim, gosterge dizgelerinin bilimi anlamina geldigine gore, gosterge kavrami,
ilke olarak, bu bilimin temelidir. En kestirmeden anlasilabilecek tanimini, dilbilimin

kurucusu Ferdinand de Saussure yapmistir; gostergebilimi en inandirici goézlemlerle



tasarlayip 6neren de odur. Saussure’a gore gosterge, bir kavramla bir isitim imgesini
birlestirir” (Ambrose ve Harris, 2012: 66). Gostergebilim, insanin yasadigl diinyaya ait
bilissel tasariminin temelini olusturur. Bu dinyayi anlamasini olanakli kilacak bir model
gelistirir. “Cevresini anlamaya calisan herkes zaten bir 6l¢lide bir ‘gésterge avcisi’dir”

(Rifat, 2009: 23). (Resim 9, 10, 11)

Resim 11: TBWA Chiat Day Ajans, Playstation Reklam Afisi, 2006.

GUnumuzde dogrudan dogruya bildirisim amaciyla yaratilmis dizgelerdeki gostergeleri
yine bildirisim sirecindeki islevleri agisindan arastiran ve dilbilimin betimleme yontemini
kullanan etkinlik alaniyla (semiyoloji), bir dizge igcindeki anlamlarin olusumunu, Uretilis
bicimini yeniden yapilandiran ve bu amacla kendine 6zgl bir kuram gelistiren etkin- lik
alanini (semiyotik), Turkcede ayni terimle belirtilseler de birbirinden ayirt etmeyi bilmek
gerekir. Gostergeleri bildirisim acisindan inceleyen birinci etkinlik, yani semiyoloji,
‘gercekei’ bir yaklasimi benimsedigini soyleyerek, dogada var olan, gozlemlenebilir, somut,
fiziksel nesneleri betimliyormus gibi, ‘dil’e ve ‘dilyetisi’'ne ylizeysel boyutta (gézlemlenen
boyut) yaklasir. Daha ¢ok dilbilim yontemlerinden yararlanan bu yaklasim bicimi bildirisim

gostergebilimi diye de adlandirilir. (Rifat, 2009: 14)

Gostergebilimin dile dayali kuramsal yapisi, dilin anlamlari ifade etme araci olarak

kullanilirhgindan kaynaklanmaktadir. Glinay bu konuda su agiklamayi yapar;
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Dil, duygularimizi ve diislincelerimizi ana hatlanyla ¢izen, anlam bitunlGginin tam olarak
kavranilmasini da i¢ varhgimiza, i¢ glidi mize, sezgiye, telkin ve yoruma birakan bir simge
takimindan baska birsey degildir ve art arda gelmis harfleri yorumlayan, anlamli kilan
biri olmazsa hicbir degeri yoktur. Dilsel gostergeleri gesitli bakimlardan diger gosterge
tirlerinden ayirmak gerekir: Oncelikle, en sik kullanilan iletisimin en cok yararlandig
gosterge turadir. Uzlasmaya dayanan, iletisim amaci glidilerek, istencli olarak yapay
yoldan olusturulmus diger belirtke tlrleri gibi dil gostergelerinin 6grenilmesi, diger
gosterge tlrlerine (6rnegin belirti, dogal gosterge ve gorintlisel gostergeye) gore daha
zordur. Clnkd her gostergeyi ayri ayri ve kendi kullanimi icinde 6grenmek gerekecektir.
Gosteren ve gosterilen birbirlerine bagimli olarak bir dildeki dilsel gostergeyi olusturur. Bir

gosterenin gosterileni yoksa, bu ses grubu bir gdsterge degildir (Ginay, 2002: 162).

Bircok degisik alandan beslenen bir kuramin, kendi icinde gereken yeterlilikte ve tutarh
bir bilim olabilmesi, kendine 6zgi bir kuraminin olmasina baglidir. Géstergebilimle ilgili
nihai bir tanima varilmamakla beraber, gostergebilim kuramsal acidan bircok alanda bir
teori zemini olusturmasi acisindan énemlidir. Yani Gostergebilimin tek basina sadece
terimsel ve kavramsal bir alanda hareket etmeye de zorlanamayacak, izole bir alan
olmadigr aciktir.

Gostergebilim bu manada pek ¢ok alanla iliski icindedir diyebiliriz. Kavramsal ve literal
olarak ya da kullanim alani olarak; siir, edebiyat, tasarim, reklamcilik, sinema, gorsel
sanatlar vb. insanin bir anlam ¢abasinin oldugu her durumda bu cabaya eslik edebilecek,
ona araglar saglayacak bir disiplin olmasina ragmen disaridan kapali olan yapisi geregi
gostergebilim alanindan devsirilen veriler yenialanlariginde erir ve genelde bu yeni alanin
baglami icinde degerlendirilir. Ornegin edebiyat ya da sinema alanindaki géstergebilim

kavramlari bu alanin dominasyonuna ugrayarak, alanla entegre olmuslardir.

Simge, sembol ve isaretlerin yorumlanmasini, Uretilmesini veya isaretleri anlama
slireclerini iceren butin faktorlerin sistematik bir sekilde incelenmesine dayanan
gostergebilim, kiltlrel kodlar, gelenekler ve metni anlam sireclerine gére diizenlenmis
isaret sistemlerini incelemektedir. Yapisalciligin modeli gibi algilanmakta, en ¢ok mimari,
sanat ve iletisim alanlarinda kullanilmaktadir. Dil disinda resim, sekil, isaret, hareket,

jest ve mimikler bu gruba girer. Bunlardan belirtke, iletisim kurma, bir ileti aktarma, bir
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bilgi verme amaci tasiyan gostergelerdir. Orn; trafik levhalari. ikon yani gérsel gésterge,
dili kullanmadan bilgi ve iletileri aktaran en basit araclardir. Orn; bir kisinin fotograflari,
resim, heykel gibi. Simge ise bir toplumda bir gdsteren ile gosterilen arasinda strekliligini
koruyan uzlasimsal ve ¢ogunlukla da nedensiz olan iliskiye dayanan gorsel bicime denir. Bu
yepyeni tanimlanmakta olan bilim dali iletisimi saglamada milletler arasindaki yabanci dil
sorununu gorsel alginin yardimiyla ortadan kaldiracak bir glice sahiptir. Dilin barindirdigi
tim yapisal 6zelliklere sahiptir ve iletisimi saglamada da biyik bir rol oynayabilmektedir

(Yasa, 2012: 277). (Resim 12, 13, 14)

A\

Resim 14: Piktogram

Resim 12: isaret

Resim 13: Gerald Holtom,
Baris Sembolii, 1958.

Gostergebilimin kuramsal agidan kendisi kadar, diistince tarihinde ortaya ¢ikisi da tartismali
bir konudur. Kimilerine gore gostergebilimin baslangicinda Saussure, kimilerine goreyse
Peirce Saussure’den 6nce gelmektedir. Gostergebilimin baslangicina dair tarihi daha erken

dénemlere kadar da gotirmek mimkindr.

Bu kavram Ustlne Eskicag’dan baslayarak cgesitli gorisler one sirilmus, bir gdstergeler
dizgesi olan dil Ustline cesitli dustinceler ortaya atilmistir. Stoacilar, gosterge Ustiine
distinmisgler, Ortagag’daki skolastik felsefe yapitlarinda da anlama bigimleriyle ilgili

onemli gorusler ileri strilmustar (Rifat, 1990: 85).
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1. 1. 2. Grafik Tasarim Gostergeleri

Grafik tasarim Urinlerinin ¢ogunlugu, tasarlanmis olmalari, mesaj iletmeleri, anlam
icermeleri ve iletisim sagliyor olmalari sebebiyle birer gosterge niteligindedir. Yani grafik
tasarim Urind, bir gosterge olma niteligi tasidig igin bir grafik tasarim disiplininden
bahsedilebilir. Bu 6zelligi sebebiyle diger gorsel igerikli alanlardan farkh bir yere ve
anlama sahiptir. Gorsel icerikli bir gostergeyi kendisi yapan sey grafik tasarimin bir Griini
olmakligidir. Bu alanda icerik ve muhteva bu sebeple tasnif edilemeyecek kadar coktur.
Bunun bariz sebeplerinin basinda modern hayatin getirdigi gorsel kiltir ve iletisim
malzemelerinin merkezi bir konuma gelmis olmasi sayilabilir. (Resim 15)

Son yuzyilin ivme kazanan bir disiplini olan bu alan igin olusmus kavramsal bir genel
yapidan s6z edemesek de tarihi seyir icinde iletisim maksatli kullanilan gorselligi bu

alanin tarihgesine milat sayma yo6niinde yaklasimlar bulunmaktadir.

/ UNITED COLORS
OF BENETTON.

Resim 15: Oliviero Toscani, Benetton Reklam Afisi, 1996.
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Grafik gostergelerle, temel amaci bir gorintiiniin dogrudan aktarimi olan goérsel unsurlar
birbirlerinden farkhdirlar. “Grafik sanatlar alaninda kullanilan gésterge 6gesi, her biri 6zel bir
alana (endustri, moda, reklamcilik, kitap, afis vb.) uygulanan 6zgil tekniklerin hizmetindeki

degisik nitelikli gdstergeler butinind kapsar” (Denli, 1997: 24).

TAKSIM - ISTIKLAL

BEYOGLU

Resim 16: Kutan Ural, istanbul, 2011. Resim 17: Naoto Fukasawa, Bak ve hisset, 2009.

Tipografi, Logo Tasarimi, illistrasyon, Karikatiir, Serigrafi, Graviir, Klise, Trio, Afis,
Bilboard, Branda, Pano, Antedli, Zarf, Kartvizit, Fatura Seri Tasarim, Dizgi Kitap Tasarimi,
Otokoku, Pad, Magnet, Cepli Dosya, Bicakli Tasarim, Ambalaj Tasarimi, Stand Tasarimi,
Web Tasarimi, Arayiiz Tasarimi, interaktif Tasarim, Animasyon 3D Tasarim, Fotografcilik,
Kurumsal Kimlik Tasarimigibi alanlar grafik tasarim Girinlerinin genel basliklarini olusturur.

Her biri de kendi icinde farkli basliklar ve alanlara béliinerek cesitlenir. (Resim 16, 17)
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isaretlerinincelendigibir bilim daliolan semiyotik, insanlarin kelimeler, sesler veimgelerden
nasil anlamlar gikardigini aciklamaya calisir. isaretlerse basit ve aninda taninabilir bir
bicime indirgenerek bir nesneyi, kisiyi veya fikri temsil eden grafik 6gelerdir. Semboller,
nesnelerin fiziksel anlamda taninabilen temsilleri iken, ikonlarsa ortak bir anlayisa dayanir.
Semiyotik bilgisi, bir tasarimcinin g¢alismalarina ¢ok sayida katman Uzerinden kitleye

erisebilecek gdbndermeler yerlestirmesini saglar (Ambrose, Harris, 2012: 66). (Resim 18)

j __:__@‘ \\\\% .

.
>
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Resim 18: Anton Burmistrov, They Keep You Alive, Nike Reklam Afisi, 2012.
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“Gostergenin islevi, bildiriler araciligiyla distinceler iletmektir” (Guiraud, 1994, 21). Bu
konuda Guiraud’in tanimindan yola ¢ikarak soyle denilebilir; Bu iletimi saglayan tasarim
slirecinden gecmis Urlinler grafik tasarimin edimleridir. “Bu iletim islemi bir nesne, yani
kendisinden so6z edilen bir sey ya da gonderge; gostergeler ve bundan dolayi bir dizgd,
bir iletim araci ve de dogallikla bir yayici ile bir alici icerir” (Guiraud, 1994: 21).

Gorsel olanin imgeden yoksun olmasi diisiiniilemez. imge daha ¢ok resim, heykel gibi
sanat icerikli yapilar igin kullanilan bir olgu olsa da, algiyi etkileyen bir i¢ dinamige sahip
oldugu icin gorsel olan her égenin imgesinden séz edilebilir. imge, duyumla birlikte,
alginin temelini olusturur, alginin yéneldigi ve birden ¢ok kanalla kodlanan ‘sey’ler gligla
bir imge olusturur ve daha kolay animsanir (Bakircioglu, 2012: 1078). Bu animsananlarin

daha spesifik bir etkisi oldugu da bir gergektir.

Bilissel algi, algiladigimiz, 6grendigimiz ve akil ylruttiglimuiz seyleri kapsar. Gosterimsel
anlam, imgenin betimledigi, dolaysiz ve birebir dogrudan anlamdir. Verinin sunuldugu
bicimi dikkate almak durumunda olan grafik tasarimcilar gerek bilissel, gerekse gosterimsel
degerleri dikkate almalidir. Gordigimuz (gosterimsel) ve algiladigimiz (bilissel) imgelerin

farkh yorumari karisikliga veya celiskiye yol acabilir (Ambrose ve Harris, 2012: 68).

“Bir imgenin anlami onun hemen yaninda gorilen ya da hemen arkasindan gelen seye
gore degisir. O imgenin tasidigi yetke, icinde goriindigl tim baglama yayilir” (Berger,
1995: 47). “Bir imgenin nasil sunuldugu, verinin nasil islendigini ¢carpici bicimde degistirir.
imgeler kuvvetli iletisim araclaridir ciinkii barindirdiklari bilissel anlamlar, gésterimsel
olanlardan ¢ok daha fazla o6lclide, farkli boyutlarda anlamlar c¢ikarilmasini saglar”
(Ambrose ve Harris, 2012: 68).

Maden, simgeyi, plastik sanat tirleri icinde en az gerecle Uretilmis tek tlrdir diyerek
acikhyor. En yalin sanat tiirli olma amaci giden simgenin, bir fikri, bir bulusu dolaysiz bir
sekilde aktarimini ve kavranmasini mimkiin kilan bu sadeligidir. Basiminin pratikligi ve
toplumun belleginde kalicihgl ve farkedilisi de simgenin édnemli bir 6zelligidir (Maden,

1990).
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Kisaca belirtmek gerekirse simge, bir fikri temsil eden gorsel bir imge ya da isaret,
evrensel bir gercegin daha derin dizlemli bir gostergesi seklinde de tanimlanabilir.
Bilindigi gibi isaretler ve simgeler arasinda fark olmakla birlikte, kimi zaman bu fark
belirsizlesir. Bir isaret, yuklendigi islevi dogrudan yerine getirebilecegi gibi kimi zaman
da yazili ya da gorsel bir dilin pargasi olabilir. Mesela dnimizdeki yola iliskin gorsel bir
uyari dagarcigina ait olabilecegi gibi, bir sirketin piyasaya ¢ikardigi Grinle ilgili carpici bir
yorum da olabilir. isaretler genellikle bize, hemen o anda énem tasiyan basit bir mesaji
iletirler. “Simge ise bir fikri temsil eden gorsel bir imge ya da isaret, evrensel bir gergegin
daha derin duzlemli bir gostergesidir” (Wilkinson, 2011: 6).

Sozlik anlamini aktarmak gerekirse, “simge (symbol), Yapisal bir iliski, cagrisim, anlasma,
rastlantisal benzerlik gibi yollarla baska bir seyi temsil eden, onun varligina isaret eden
nesne, figlr, imge, mimik, eylem, olay, ses, harf, sdzclik, isaret ve benzerleri” anlamina

gelmektedir (Bakircioglu, 2012: 1529). (Resim 19)

X 3
@ TT
g

Resim 19: Dini Semboller.

Sembollerin kullaniminin ve taninmasinin hayata zenginlik kattigi; iletisim ve algiyi
kolaylastirdigi sdylenebilir. “Nesneleri bir kez gergekler ya da daha derin konularin temsili
olarak gormeye basladigimizda bizi kusatan varolusun ¢ifte karakterinin -i¢ ve dis yasam-

giderek daha fazla bilincine variriz” (Wilkinson, 2011: 9).
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Kendiicinde birbiriyle iliskili bir grup simgeden olusan sembol sistemindeki bu tir gruplar,
alfabe ve rakamlar gibi formel olarak tanimlanmis sistemlerden sekil ve renkler gibi daha
az formel olanlara kadar uzanir. Hatta bazi sembol sistemlerinin binlerce yil boyunca
geliserek ve kiltirden kiiltlire degisiklikler gostererek toplumlarin kollektif bilincinde yer
edindigi yadsinamaz bir gergekliktir. Diger bazi sembol sistemleriise nispeten daha biylk
bir hizla ortaya gikar ve ¢ok yayilir, hatta evrensel bir hal alirlar. Ginimuzde artik aninda
kitleseliletisimin, parasal olarak erisilebilir hale gelen uluslararasi yolculuklarin, cokuluslu
kuruluslar ve kiresel sporlarin giderek kiiclilen modern diinyasinda dil engellerini asan
yeni evrensel sembol sistemlerinin durmaksizin karsimiza ¢iktigini gézlemlemekte ve
farketketmeyiz (Wilkinson, 2011: 278). (Resim 20, 21)

Sembol sistemlerini renkler, sekiller, desenler, sayilar, resim yazisi, alfabeler, uluslararasi
isaretler, mesleki semboller, markalar ve logolar, armalar, isaret dilleri ve sinyaller,
sembolik hareketler olarak cesitlendirebiliriz. (a.g.e den) Semboller ayrica amblemler,
logotype’lar, piktogramlar, sektorel simgeler, ulus bayraklari, devlet armalari, riitbe ve

forslar olarak da tasnif edilip siralanabilir.

urkey.com
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CULTURAL ICONS nr/ﬁ)&g;
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Resim 20: Emrah Yiicel, Resim 21: Iconisus Ajans,
Tiirkiye Posterleri, 2013. Tiirkiye Tanitim Afisleri, 2014.

18



_ACILAF{I
i I
SINAMN

Resim 22: Erdal Ayhan, Agilari ile Sinan, 2013.

Bir Grafik Tasarim Uriiniinii Semiyotik A¢idan inceleme Ornegi:

Afiste kullanilan gostergeler; Ana gosterge acgi 6lcer; yardimci unsurlar, alem ve sonsuzluk
simgesidir. Agi 6lger, Sinan’in mimari basarisiyla bitlinlesmis olan kubbeyi ¢agristirmak
icin kullanilmis. Yatay zemine kubbe gibi yerlestirilen agi 6lgerin tepe noktasina kubbe
imgesini gliglendirmek igin bir alem ¢izilmis ve solda Sinan’in dogum yili ve sagda da
eserleriyle hala yasiyor anlaminda sonsuzluk isareti kullanilmis. Ac¢i 6lgere sag taraftan
verilen golge, bu sade afise bir derinlik ve boyut katmis; 6zellikle de sonsuzluk simgesinin
kullanildigr yarim dairenin o yoninde kullanilmis olmasi ayri bir énem tasimaktadir.
Zemindeki renk hem kagidi hem de Sinan’in mimari yapilarinda siklikla kullandigi tasi
cagristirmaktadir. Sadece bir gosterge ( yani aci 6lcer ) basariyla bir ¢cok seye isaret
etmekte ve gdsterilene istenilen mesaji iletmektedir. Ustte yer alan bilgilendirici slogan,
afisi tamamlamis algiy1 kuvvetlendirmistir. Kimi zaman slogan yerine konuyla alakal bir
logo, bir isaret de baska bir gosterge olup ana gostergeyi tamamlar ve bu ana géstergenin

kolayca okunur olmasini saglar niteliktedir.
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1. 2. insan Psikolojisinde Algi

1. 2. 1. Algi Nedir

Kendimize ve dis diinyaya ait bilgileri duyumlardan elde ederiz. Ancak salt duyumlarla
elde edilmis bilgi islenmemis ham madde gibidir ve ancak algi slirecleri sonunda bu bilgi
tanimlanir ve anlasilir formlara kavusur. Algi stirecinin bilgi toplayiciunsurlarinin en basinda
gorme duyusu gelir. Modern toplumlarda kullanimi artan enformasyon gorsellerinin
olusum slrecini algi slirecine benzetebiliriz. Toplanan veriler, gorseller ve tanim bilgileri
ancak bir tasnif ve tasarim sonucu birer infografik unsura dénustr. Beyin, dis diinyaya ait
verileri duyular yoluyla toplayip algi olarak sonuglandirirken ayni zamanda bunlar tutum,
davranis ve tepkiler olarak tezahur eder.

Algi, “Her tir gergekligin duyu organlari aracihgiyla alinip zihinde bilgiye doniismesi”
veya baska bir ifadeyle “algi, gergekliklerin farkina varilip taninabilirlige kavusturulmasi
slirecidir” (Tanyeli ve S6zen, 2011: 22). Gergeklerin farkindaliginin algi slirecinin bir pargasi
haline gelmesi demek; bilgi islem slirecinden gecmis ve tanimlanmis her tirld bilginin
orgitli bir bitin olarak yorumlanmasi demektir. Algi, iliskisel bir sirecin sonucunda
olusur. Alginin ortaya ¢ikmasini saglayan sartlar icinde, bu iliskinin taraflarini, algilayan ve
algilanan olarak tasnif edebiliriz.

Algi olusurken gerceklesen algilama, bir bilgi cesidi olan duyusal bilgiyi nesnelerin
algilanmasiyla nasil butlinlestirdigimizi irdeler (algi, algisal bir siirecin sonunda ortaya
cikar). Algi sisteminin yapmasi gerekenler sirasiyla, (a) nesnelerin (kitap, kus, sandalye vb.)
ne oldugunu ve (b) bu nesnelerin nerede (hemen sagda, onlarca metre 6tede) oldugunu
belirlemesi gerekir (Atkinson vd., 2002: 156).

Algiyi belirleyen en 6nemli algl unsurlarindan biri ‘gorme’dir. Gérmede bahsedilen algi
sistemininne’likve nerede’likleilgilifonksiyonlarininbirincisine “nesnelerin ne olduklarinin
belirlenmesine, 6rlintl tanima slreci ya da kisaca tanima denir.” Algl sisteminin ikinci
yapmasl gereken ise yerlestirmedir. “Gorsel nesnelerin nerede olduklarini belirlemeye

uzamsal yerlestirme ya da kisaca yerlestirme denir” (Atkinson vd., 2002: 156).
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Bir algi faaliyeti olarak “gorme” eylemine iliskin sirec¢ sistematik bir zeminde isler. Bu
mekanizma yalnizca gorsel algi araci olan gozleri degil ayni zamanda gorsel alginin
olustugu zihinsel alani da igeren bir bitln igcinde degerlendirilmelidir. Nitekim Uzerinde

durulacak diger algisal eylemler yine bu butlinlik icinde tezahlr etmektedir.

Resim 23: James Lazzaroni, Clear Vision, 2012.

Hemen ve kolayca 6lglilemeyecek kadar uzakta bulunan nesnelerin uzakligini kestirirken
yaptigimiz hesap, duyudan ¢cok deneyime dayanan bir yargidir ve tahmine dayalidir. Ancak
bir nesne, gozle arasindaki mesafenin 6nem kazandigi bir uzakhga yerlestirildiginde, iki
optik eksenin, nesnenin blylkliglne ya da kigukligline bagh olarak onu yakinda ya da
uzakta algilamasina yol acan bir agi olustugudur (Berkeley, 2003: 11). (Resim 23)

Algi sistemimizin en 6nemli iki foksiyonu nesneleri yerlestirme ve tanimadir. Bunlarin yani
sira bir bagka hedefi daha vardir. Bu da nesnelerin goriiniistini, retinamizdaki izlenimleri
slrekli olarak degisse de sabit tutmaktir. Buna da algisal sabitlik denilir (Atkinson vd.,
2002: 156).

Retinamiza yansiyan her imge, cesitli parlakliklar ve renklerden olusan bir mozaiktir.
Algi sistemimizin yaptigl, bu mozaigi, artalani olan ayri bir nesneler grubu icinde
dizenlemektir. Obje/ler/e bakan kisi birden ¢ok farklh bolgeyi iceren bir uyaranda, dogal

olarak uyaranin bir pargasini sekil, geri kalanini ise zemin olarak gorir. Sekil gibi goriinen
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bolgeler, ilgilenilen nesneleri kapsar ve zeminden daha belirgin ve daha dnde gorindrler.
Buna algisal dizenlemenin ilksel bicimi denir (Atkinson vd., 2002: 158).

Algisal sistemin calisma evreleri agiklanmaya calisildiginda 6nce erken evrelerden
bahsedilmelidir. Bu evrelerde algisal sistem nesneyi, gizgiler, kenarlar ve agilar gibi ilkel
bilesenlere gore tanimlamak igin retina tGzerindeki bilgileri ve 6zellikle de yogunlasmadaki
degisimleri kullanir. Sistem bu ilkel bilesenleri nesnenin kendisine iliskin bir tasvirini
¢izmek icin kullanir. Daha sonraki asamalarda ise nesnenin tasvirini, gorsel hafizada
depolanmis cesitli nesne kategorilerinin bicim tanimlamalariyla kiyaslar ve en uygun
olani secer (Atkinson vd., 2002: 165).

insanin dis diinyadaki soyut/somut nesnelerle iliski kurmasi, bunlar hakkinda bir takim
yargilarda bulunmasi, bu nesnelere iliskin bir davranis benimsemesi, bu nesneleri
algilamasi ile baslar. Dis dinyamizdaki soyut/ somut nesnelere iliskin olarak aldigimiz
(sensible) bilgi (enformation) algilamadir. Algilamaylr duyumsal bir bilgilenme olarak
tanimladigimizda, bes duyu organimiz araciligiyla yani duyma, tatma, géorme, koklama,
dokunma duyulari ve hissetme duygusu yardimiile dis diinyadan bilgi edinmeyi kasdetmis
oluyoruz (inceoglu, 2000: 44). “Duyu-algis”, filozoflar ve ruhbilimciler tarafindan bizim
glnlik yasamda “gérmek”, “isitmek”, “dokunmak”, “tatmak”, “koklamak” ve belki de bas-
kalari olarak betimledigimiz deneyleri icermek tzere, kullanilan bir teknik terimdir. (Ayer,
1984: 59).

Gorsel algl dahil tim algilama eylemleri bir cevrenin, dissal bir alanin icinde meydana
gelir. Denilebilir ki algilama eylemi neticesinde algilayicilar; bu dissal alani, algilanan
dinyayi, algilandiklari halleriyle zihinsel bir zemin Gzerinde olustururlar. Bununla birlikte
algilama eylemini salt zihinsel bir faaliyete indirgemek de yanlis olur.

Algilamanin bir ¢esit duyumsal bilgilenme oldugu belirtildikten sonra dis ¢evremizde
bulunan bitin objeleri, farkli bicimde ve durumda bes duyumuzda olusturduklari
izlenimler ve sinir sistemimizdeki orgitlenmelerle bize tanitan ve bizi bu konuda

bilinclendiren ruhsal bir fonksiyon seklinde de tanimlanmistir. Ayrica bir seyin farkina
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varma ve farkina varilan seye bilgi sistemimiz icinde bir yer bularak yakistirma ve soz
konusu olguyu nitel ve nicel olarak yargilayip degerlendirme siirecine de algilama denir
(Barli, 2007: 121). (Resim 24)

Daha 6nce de ifade edildigi gibi alginin incelenmesi algi sisteminin belli bash iki isleviyle
ilgilidir. Yerlestirme ya da nesnelerin nerede olduklarini belirleme ile tanima ya da
nesnelerin ne olduklarini belirleme. Alginin incelenmesi, algl sisteminin nesnelerin
gorlinlisiint, bu nesnelerin retinal imgeleri degisse bile nasil degismez bir durumda

tutabildigiyle de ilgilidir (Atkinson vd., 2002, 188).

Resim 24: Simon Hart, Double Exposure, 2013.

Diger yandan algli mekanizmasinin temel araclarinin basinda ndérolojik bir altyapinin
oldugunu dikkate almaliyiz. Bu ndrolojik alt yapi, algi slirecinin her aninda eyleme
miidahil olmakta, onu diizenlemekte ve denetlemektedir. Oyle kiinsan viicudunu timiyle
kusatan bu noérolojik alt yapi, algi bicimlerimizi sekillendirmekte, duyu organlarimizi

asan bir hassaslikta islemler yapabilmektedir.
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Beyinde birisbolimi ilkesine gore isleyen gorme korteksi bulunur. Yerlestirme ve tanima,
bilimsel verilere gore, beynin farkli bolgelerinde gerceklesir. Yerlestirmeye korteksin
tepesine yakin bir bolge, tanimaya ise korteksin dibine yakin bir bolge aracilik eder.
Tanima suregleri de ayri digimler halinde alt bélimlere ayrilir. Renk, bi¢cim, doku gibi.
Bir nesneyi tanimak, onu bir kategori icinde degerlendirmeyi gerektirir ve esas olarak
nesnenin bicimini temel alir (Atkinson vd., 2002: 188).

Bizim kendi duyularimizla tanidigimiz diinyanin, teki tirlerin kendi duyulariyla tanidiklari
diinyaile ayni olmamasi epey dikkat cekici bir olgudur. Duyu organlarimizin her biri, bizim
icin hayati/yasamsal ve belirli bir uyaranlar alanini algilamayi temin eder ve bu alanin
disinda kalan uyaranlara karsi duyarsizhigi kesin gibidir. Farkli tirlerin hayatta kalmalari
icin farkl gerekceleri ve ihtiyaclari oldugundan her bir ttrin farkli duyarlilik alanlarina
sahip olmasi da dogaldir. Bir uyaranin islenmesi sirasinda, hentliz baslangicta gerceklesen
psikolojik ve biyolojik olaylar, zaman zaman uyaranin anlamli bir bicimde yorumlanmasini
etkileyebilir. Duyusal bicimlerimizle ilgili en ¢arpici yonlerden biri bunlarin son derece
duyarli olmalaridir. Bu duyarlik 6zellikle bir nesnenin ya da olayin veya bir nesne ya da
olaydaki bir degisimin varligini saptarken belirginlesip netlesir. Bilindigi gibi her duyu
fiziksel enerjinin belirli bir bicimine karsilik verir ve gérmenin fiziksel uyarani isiktir
(Atkinson vd., 2002: 119, 125). insanin gérme sistemi (ic unsurdan/béliimden olusur ki
bunlarin ilki kaynak diyebilecegimiz gozlerdir. Bir digeri beynin ¢esitli bolimleridir ve
sonuncusu ise bunlari birbirine baglayan yollardir. Géziin igerdigi iki sistemden biri imgeyi
olusturur, digeri imgeyi elektriksel itkilere donustirir (Atkinson vd., 2002: 128).

ileride géstergebilim tartismalari baglaminda detayl olarak deginecegimiz ‘dil’ yetisinin
kullanimi, algi sirecleriyle dogrudan ve/veya dolayh olarak iliskilidir. Bu anlamda dili
olusturan tim ses, simge, isaret vb. nesneler hem bir algi nesnesi olarak hem de bu
slireclerin baslatici, tetikleyici ve hizlandiricilari olarak algi konusuna mudahildirler.

Dil, tasarim, akil yiritme ve fikirler, batinuyle bir disiinme sirecini yaratirlar. Dil bir

simgedir, dislince ise bir imgedir. Psikolojide ve diger insan bilimlerinde imgeler, zihinsel
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faaliyet (bilissel etkinlik) olarak adlandirilan siirecin birimleridir. Her dislincenin, simgesel
anlamlari olan imge parcaciklarindan olustugu kabul gérmistir. imgeyi, ortaklasa bir
anlam yikledigimiz ya da kisisel olarak anlamlandirdigimiz simgenin kaynagi olan nesne
veya 6znenin zihnimizdeki resmi seklinde tarif edebiliriz. Disimizda ya da dislincemizdeki
nesnelerin zihnimizdeki resmine de imge diyoruz (inceoglu, 2000: 46). Bitiin bunlar
iletisim icin gereklidir ki iletisime de bir anlam arama cabasi denebilir. insan baslattigi bu
yaratici edimle kendisini cevresinde yonlendirecek, degisen gereksinimlerini karsilayacak
sekilde uyarilari ayirt eder ve bunlari 6rgitlemeye calisir (Camdereli, 2008: 14).

S6z konusu edilen bu durum, ‘dil'in igcinde bulundugu kultlirel ortamla birlikte
dislinllecek olursa, beraberinde estetik, mantikli, rasyonel anlam baglarini kurma
cabasini da getirecektir. Yani alginin dogru ve saglikli olusabilmesini saglayacak olan temel
motivasyonlari.. Ayrica algi slireclerinin kompleks ve grift yapisi, dissal ve i¢csel etmenler
dolayisiyla zaman zaman yanilmalari da beraberinde getirir. Basgl basina bir konu olarak
ele alinabilecek bu yanilma durumlari felsefe, psikoloji, néroloji gibi disiplinlerin konusu
olmus, algiya etki eden faktorler bu manada incelemeye tabii tutulmustur. Yaniimalari
izale etme amaciyla bu disiplinlerden farkli yorum bicimleri olusmus, insanin dogruya
ulasma cabasina iliskin Gretimler ortaya ¢ikmistir. Oyle ki giiniimiiz modern toplumunu
ortaya cikaran gelismeler bu slirecle paralellikler icermektedir. Kendi bilinci lzerine
egilmis, onu bir nesne halinde incelemeye tabii tutan insanin bu durumu bir paradoks
gibi gériinse de insanin yaratilisinin en 6zgiin yanlarindan birine de isaret eder. Ornegin,
Charles Darwin’in Evrim teorisinden miilhem ginimdiz insanini adlandiran “Homo
Sapien Sapiens” tanimi yani farkinda oldugunun farkinda olan insan tanimi felsefi alanda
Rene Descartes’in “Cogito ergo sum” lafziyla asikar olan, yani disiinmesini varligiyla
iliskilendiren insanla kosutluklari beraber okuyabiliriz. insan varhginin algilanmaya, ya da
disliinebilme yetisinin varligina referansla ele alinmasini salik veren fenomenoloji alanini
ve varoluscu distnceleri bu bahiste rahatlikla zikredebiliriz ki algi hem fizyolojik hem

psikolojik hem de felsefi temelli bir olgudur.
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Algilamanin genel kabul gérmis tanimlarindan birisi duyularimiz araciligiyla dis diinyanin
varolusunu ve ozelliklerini 6grenmemizdir. Algilamanin dogasini, ortaya cikis siirecini ve
bilgi kaynagi olarak degerini filozoflarin ¢ogu irdelemistir. Boylece birbirinden 6nemli
ayrimlari varmis gibi gériinen bir ¢ok algilama kurami ortaya ¢ikmistir (Ayer, 1984: 186).
Algida onemlietkenlerden birideinsanin nesneleridizenleyisinde estetik gereksinmelerin
onemli etkisi olmasidir. En 6nemlisi de insanlarda algilamanin 6tesine gecen bir ‘biling’tir.
Bilinci, basit bir sekilde algiladigini ya da bildigini bilme, korktugunu, sevdigini, istedigini
v.b. bilme diye tanimlamislardir. Yahut insanda bitln bunlarin ‘bilincinde olma’ yetisi
vardir ki, duyu verileri tiriinden simgeler kurma yetisi olmadikga biling veya bilinglilikten
soz etmek epey zorlasir. Demek ki insan belli bir birim (yani nesne) olarak gordtgu bir etki
kaynaginin modelini 6dnce zorunlu olarak zihninde kurar. Bu modeli de ancak duyu verileri
dedigimiz seylerle kurabilir. iste gérsel duyu deneylerinin temelini olusturan renkler bu
modelin yapi gerecleridir (Ayer, 1984: 205).

insan beyni ic ana bdlgeye ayrilmaktadir: 6n beyin, orta beyin ve arka beyin. Beynin bu
farkh kisimlari; gorsel, isitsel, duyusal veya algisal psikolojinin bir cok énemli siirecinin
gercelestigi bolgelerdir. Cevremiz ile ilgili bilgiler duyularimiz yoluyla gelmektedir.
Renklerin ayird ediciligi, muzigin ritimlerinin yorumlanmasi veya dokundugumuz bir
nesnenin isisinin ne olduguna karar verisimiz.. Bunlarin hepsi duyularimizla ilgilidir.
Duyumun tariflerinden biri ise duyu organlarinin, cevredeki enerji vasitasiyla uyarilmasi
sonucunda ortaya ¢ikan nérofizyolojik streclerdir. Gorsel sistem, isitme sistemi, koklama
sistemi ve tat sistemi ise belli basli duyum sistemleridir. Algi ise duyumdan farkl olarak,
“Duyu organlarimizca tasinan duyusal verileri 6rgltleyip yorumlayarak insanoglunun
cevresindeki nesne ve olaylardan olusan uyaranlara anlam verme strecidir.” Algi siirecgleri
ile ilgili olarak en 6nemli konulari soyle siralanmistir (Arkonag, 1993).

Nesnelerin Ayirdedilmesi: insanin cevresini algilamasi gelisiglizel bir diizen icerisinde
olmamaktadir. insan &nce duyusal girdileri derler, toparlar, bir diizene sokar ve sonra
onlara bir anlam verir. Bu siirece nesnelerin ayirdedilmesi denilir (Arkonag, 1993).

Algisal degismezlikler: En dnemli iki degismezlik, renk ve parlaklik degismezligi ile bi¢cim
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ve blyukluk degismezligidir. Nesne Uzerine dlsen 1s1g8in siddeti ne olursa olsun az veya
fazla, rengi ve parlakhigl degismez. “Glndiz beyaz algilanan kar, gece siyah gérinmez.”

Nesneler, insan tarafindan farkli uzaklhktaki mesafelerden algilanmasina ragmen
buyukluklerini asagl yukari degismez bir sekilde ayni gormeye devam eder. “Kapi

boyutlarinin acilirken algilanan sekli” (Arkonag, 1993).

Resim 25: Oleg Shuplyak, /llusion Sigmund Freud, 2011.

Algisal Yanilmalar: Suya sokulan bir sopanin suya girdigi noktada kirik gértilmesi veya
lunaparktaki aynalarda seyredilen carpik gorintiler fiziksel yanilmalara orneklerdir.
Diger tip yanilmalar insanin algl sisteminden kaynaklanan algisal yanilmalardir. Zaten

psikolojinin ilgi alanina girenler de algisal yanilmalardir. (Resim 25)
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Bu (¢ algi stireci disinda, derinlik algisi, hareket algisi, sosyal algi gibi algi tirlerinden de

bahsedilebilir. (Arkonag, 1993).

Resim 26: Escher, Horseman, 1946.

Algi konusunda psikolojiyle gérsel sanatlarin kesistigi bir cok ortak yon bulunmaktadir. Bu
konuda Gestalt psikologlari 6nemli arastirma ve deneyler yapmislardir. “Gestalt yaklasimi,
alginin, pargalarinin birlesmesinden daha fazlasi oldugunu belirtir ve duyumlarin nasil
anlamli algisal deneyimler olarak birlestigini inceler” (Plotnik, 2009: 13). Almanya’da
ortaya ¢ikan bu yaklasim daha sonra Amerika’da da popdtlerlik kazanmis ve bugin de
algiya dayali bircok arastirmada bu kuramdan faydalaniimaktadir. Gestalt, ‘form’ veya
‘konfiglirasyon’ anlamina gelen Almanca bir kelimedir ve algiya dayali bu yaklasimi ifade

etmek icin kullaniimistir (Atkinson vd., 2014: 8).

Gestalt psikologlarinin dncelikli ilgi alani algidir ve algisal deneyimlerin uyaran tarafindan
olusturulan yapilya ve deneyimin organizasyonuna dayandigini savunmuslardir. Bizim
asil gordigiimiiz, gbériinen nesnenin arkasinda yer alan arka plana ve uyarilma yapisinin
tamaminin diger 6zelliklerine baghdir. Biitlin, pargalarinin toplamlarindan farklidir, ¢ciinki

bltln, parcalarinin arasindaki iliskiye baglidir (Atkinson vd., 2014: 8). (Resim26)
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Algilar, sadece duyularin birlestirilmesi ile olusturulmayacak kadar karmasik bir yapiya
sahiptir, bunun icin algi bir dizi kurala gére olusur. Beynin ayri ayri pargalarin anlamli bir
desen veya algi olusturmak icin ne sekilde organize edilecegine dair bir dizi kurala uymasi
gerekmektedir.

Algi, duyularimizla gergeklestirdigimiz bir bilin¢g eylemidir. Bu biling; tanima, tanimlama,
yerlestirme, siniflandirma, anlamlandirma, degerlendirme gibi bir cok eylemi icinde
barindirir. Duyumsama ile baslayan algilama sirecinin hem fizyolojik ve biyolojik, hem
de psikolojik boyutlari vardir. Algilamanin ilerleyen asamasinda iletisimsel boyutuyla
beraber sosyolojik boyutu da 6nem kazanir ¢clink( hicbir canli tekil bir pozisyonda varlik
sahibi degildir. insanin sosyalligi acisindan en 6nemli olanlar gorsel algi ve dildir ki

iletisimin temel unsurlarini teskil ederler. (Resim 27)

Resim 27: Salvador Dali, Face Of Mae West, 1935.
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Bilisselligin baslangici, hosnutluk veren ve hosnutsuzluk veren duyumlar arasinda ayrim
yapma ile ortaya ¢ikar ve bu izlenimlerin izlerini takip eden hafiza bunlari gelismekte olan
merkezi sinir sistemimize asama asama kaydeder. Bu izlenimlerin tekrarlanmasi ile hafiza
sekillenmeye baslar. ilk ayrimimizin haz ve aci arasinda yapilmasi, haz arama ve acidan
kagma Freudyen ilkesinin benlik yapisinin altinda yatan en temel ilke oldugu anlamina
gelir. O halde kendi Gzerinde diistinen bilincin baslangici fiziki izlenim ile baglar ve boylece
bizim kim ve ne oldugumuza dair algimiz bedenle 6zdeslesmis hale gelir. Freud’un dedigi
gibi ‘benlik (ego), her seyden 6nce ve ilk olarak bir beden benliktir (egodur).” Kim ve ne
oldugumuzu tanimlamada bedenle ve bundan dolayi da onun ayriligi ile 6zdeslesme bizi
asirlar boyunca mistiklerin aktardiklari derin ruhsal/manevi tecriibelerin birligi ile ayni
olan her seyin bir butlinlik olarak tecribe edildigi erken bebeklik bilincimizden koparir.
Bu esas olarak ayri oldugumuz varsayimi durduruldugu anlarda gordigiimiiz sey bizim
nihai tabiatimiz ve var olan her seyin tabiatinin ayni oldugudur.

Kendimizi tek bir seyin biricik tezahirleri ya da tek bir kdinat bedenindeki farkl hiicreler
olarak tecriibe etmek yerine bedenlerimizle ve bdylece de ayriligimizla 6zdeslestigimizde
kendimizi nihai anlamda ayri ve boylece de gergekligin geri kalanindan koparilmis ve
onlara yabancilasmis olarak tecriibe etmeye baslariz (Maitri, 2001).

Toplumsal ve dolayisiyla kiltirel bir varlik olarak insan, icinde bulundugu bu cevrede
varhiginiidame ettirmek icin ‘nasil ve neyi algiladigl’ kadar, ‘nasil ve ne olarak’ algilandigini
da kendisine konu eder. Bu durum beraberinde genis bir kullanim ve dolasim alanina

sahip ‘kisilik’ kavramini glindeme getirir.

30



1. 2. 2. Kisilik Nedir

Kisilik, bir kisinin fiziksel ve sosyal ortamlarinda cevresiyle olan etkilesme bicimini
belirleyen, distince, duygu ve davranisinin fark olusturan ve karakteristik 6rtintileri olarak
tanimlanabilir (Atkinson vd., 2002: 443). Kisilik, insanin kendisi merkezli tutarli davranis
bicimleri ve kisilik i¢i slirecler olarak tanimlanabilir. Bu slrecleri nasil degerlendirip agiga
cikardigimiz ve bu siireclerin bireysel ayird edici 6zelliklerle nasil bir etkilesime girdigi, bizim
bireysel karakterimizi belirlemede rol oynar (Burger, 2006: 23). Birincisi; bireyin dis dlinyaya
yonelik eylemleri, ikincisi de i¢ diinyasinda slirdirdligu dinamikler olarak iki ana gruba
ayrilir. Birincisini ‘kisiye 6zel davranislar’, ikincisini ise ‘dlrtiler ve ihtiyaclar’ ve tiim bunlarin
zihni ve psikolojik anlatimi olusturur (Ziyalar, 1981). Davranis modellerimiz (kaliplarimiz),
algilama modumuz (bigimimiz) sonucunda olusur. Bizler, gordiigimuizii veya duydugumuzu
sandigimiz ‘sey’e gore duslincelerin olusumu sonucunda o ‘sey’i 6znel olarak tanimlariz.
“Her sanat eseri veya mizik parcasi, farkh kisilere farkl degerler ifade edebilir”. Yani ‘kisilik
yapilanmasi kurami’nda, algilama ve tanimlama kognitif (bilissel) temellerin devaminda
olusur (Merter, 2014: 321).

Jung’un ‘persona’ olarak niteledigi kisilik, aslinda Antik Yunan tiyatrosunda kullanilan bir
deyis olup ‘maske’ anlamina gelmektedir. “Latinceye Etriskceden gecmis (phersu) bir
kelimedir ve personare, bir seyin icinden gectikten sonra ¢ikan degisik sese denir. Antik
Yunan ve Roma tiyatrolarindaki ylizde tasinan maske, aktoriin konusmasini etkilerdi ve aktor
role gore ses cikarirdi” (Merter, 2014: 41).

Diger yandan kisiligi olusturan ilksel faktorler canlilikla bitisik bir alandan neset eder, dogum
olayr bu durumun en belirgin halidir. Oyle ki tek tek fertlerin kisiligine iliskin konusmalarimiz,
tespitlerimiz, elestirilerimiz onlarin ailevi iliskilerine de uzanacaktir. Ebeveynler, kisilerin
biyolojik dogumlarinin sebebi oldugu gibi ilk kiltlrel ve toplumsal kisilik olusumunun da
baslaticilari ve belki de bu sirece en glicli etkiyi yapanlardir. Denilebilir ki bizler kisilik
bilincini ilk olarak ailemiz icinde kazaniriz. “Golge ve persona, insanin ruhsal yapisinda sayisiz
kusaklar boyunca yer almistir. Bu ylzden kisiligin bu bilesenlerini bicimlendirme egilimine

hepimiz dogustan sahibizdir (inang, Yerlikaya, 2014: 75). (Resim 28)
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Resim 28: Escher, Rind, 1955.

Kisiler bircok yonden birbirlerine benzer. Biyolojik ve psikolojik silirecler -gelisme,
biling, algi, 6grenme, hatirlama, disiinme, glidilenme ve heyecan- temelde herkes
icin benzerdir. Ancak kisilerin birbirlerinden farkh oldugu yonler vardir. Her bir bireyin
farkl yetenegi, inanci, tutumu, gidilenmeleri, heyecanlari ve kisisel 6zellikler bitini
vardir ve tim bunlar kisiyi benzersiz hale getirir (Atkinson vd., 2002,: 423). Atkinson’a
(2002: 446) gore; “kisiligin bicimlenmesinde genetik ve ¢evresel etkiler dogum anindan
itibaren ic ice gecer. Ana babalar biyolojik cocuklarina hem kendi genlerini hem de bir
ev ortamini verirler ve her ikisi de ana babanin kendi genlerinin islevleridir. Cocugun
kalitsal karakteristikleri (genotip) ile icinde yetistigi ortam arasinda bir korelasyon

n o«

vardir” “Cocugun belli bir sekilde davranmasini ve tepki vermesini belirleyen biyolojik
on yatkinhginin o ¢ocugun davraniglarini ve sosyal iliskilerini etkiledigi bilinmektedir”

(Yalom, 2007: 22’dan aktaran; Ozdemir ve Acarkan, 2010: 37).

32



Kisilik-cevre etkilesmesinin dinamik siirecleri Atkinson’a (2002: 456, 447) gore soyledir:
a) Reaktif etkilesim: Ayni ortamda yasiyor olmalarina karsin, bulunduklari bu ayni ortami
farkl bir sekilde yorumlayip farkli tepkiler gosteren farkli bireyler.

b) Evokatif etkilesim: Her bireyin kisiligi digerinden ayri tepkiler uyandirir. Yani bunu
sOyle izah edebiliriz: Cocugun kisilik tarzi ana babanin ¢ocugu yetistirme tarzini etkileyip
bicimlendirir ve ayni sekilde bu tarz da ¢ocugun Kkisiliginin bicimlenmesinde etkin rol
oynar.

c) Proaktif etkilesim: Kisiler kendi cevrelerini kendi i¢ istekleri dogrultusunda secerler
ya da olustururlar. Cocugun ilerleyen yasiyla beraber, proaktif etkilesimin etkisi giderek
onemli hale gelir ve ergenlikte en u¢ noktasina ulasir. Bu streg, “kisilerin kendi kisilik
gelisimlerinde aktif ajanlar haline geldikleri bir slrectir.”

Adler bu durumu soyle ozetler;

insan ruhunun bilimsel bilgi cekirdekleri psikolojide, felsefede ve antropolojide
bulunmaktadir. Bireysel psikoloji saglam bir olus zemini Uzerinde kaliyor ve bu olus
Isiginda batlin insan cabasinda bir tamlik egilimi buluyor. Hayat hamlesi viicut ve ruh
bakimindan ¢6zilmis bir sekilde bu egilime baglidir. Her ruh belirtisi asagi bir durumdan
Ustin duruma gotiren bir hareket manasini tasimaktadir. Her bireyin hirriyet icinde ve
yaradilis yeteneklerinden ve yetersizliklerinden oldugu kadar ilk dis diinya izlenimlerinden
yararlanarak kendi kendine sagladigi hamle bireylere gore, dinamik kanun, 6lcil, ahenk ve
yon bakimindan degisir. Deneyime nazaran, kisiligin arastirilmasinda en iyi sonuglar veren
tanima yollari ilk cocukluga ait hatiralar, aile ve bireyler arasinda yeri, hayaller, riyalar ve
marazi arazlar doguran dis faktorlerin mahiyeti ile ilgili genis bir bilgidir” (Adler, 2002: 10,
11, 12).

Kisilik her ne kadar bir durum ve konumu isaret etse de kisilerin hikayeleriyle ve sahsi
hikayelerindekiolus sireciyle irtibatlidir. Yani kisilik, canli bir varlik olarak insan tarafindan
cesitli eylemler sonucu ‘olusur’ ve davranislarina yansir, bir durma ve olma halinden
ziyade bir silireg, bir olustur. Kisilik gelisimi, kisilik olusumu, kisilik kazanimi vb. ifadeler

farkl kisilik kuramcilari tarafindan temellendirilip incelenmistir.

33



Resim 29: John Hedgecoe, People, 2006.

Diger yandan bu eyleyislerdeki takindigimiz tutum ve tavirlar, bir ¢ati kavram olarak kisilik
tarafindan motive edilir, gidillenir ve belirlenir. Bu durumda; kisilik, karakter, tutum
ve mizag¢ gibi terimsel anlamlar, pratikte birbiriyle igice ge¢mis bir olgular kiimesine
dahildir, diyebiliriz. Kisiligi olusturan 6zellikler arasinda tutumlarin dnemli bir yeri oldugu
yadsinamaz. Bireysel psikolojide, herbiri zihinsel bir yapi olan bu kisilik 6zelliklerinin
bitlnselligi s6z konusudur ama bu bitinsellik karmasiktir. Bu ozellikler ylzeysel
(surface) ve temel (source) ozellikler olarak ikiye ayrilir. Yizeysel 6zellikler davranislarla
ifade edilen acik 6zelliklerdir. Yiizeysel 6zelliklerin olusmasina yol acan temel ozellikler

ise, gizli ve zihinseldirler (inceoglu, 2000: 27). (Resim 29)
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Resim 30: Roman Cieslewicz, Resim 31: TBWA,
Kafka ‘Dava’ Tiyatro Afisi, 1964. Teknosa Reklam Afisi, 2013.

Tutum konusunda yapilan arastirmalar, bireyin kisilik yapisi ile tutumlari arasinda iliski
oldugunu net bir sekilde ortaya koymustur. “Tutumlar, hem bireyin kisilik yapisini
yansitir, hem de bireyin kisiliginin, ne tir tutumlara egilimli oldugunun gostergesidir.
Kisaca bireyin kisiligi ile tutumlari arasinda, karsilikli bir eylemlesme (interactif) vardir”
(inceoglu, 2000: 107). (Resim 30)

Kisiligi, insanin kendisine 6zgl biyolojik, toplumsal ve psikolojik 6zelliklerinin bitlind
seklinde tarif edenler de olmustur (inceoglu, 2000: 86). Kisilik ayni zamanda mizacin
cevre ile etkilesimi sonucu ortaya c¢ikan ve kisiye 6zgli dislinlis, davranis ve hissedis
motifidir. Kisiligin bazen mizacla uyumlu, bazen de uyumsuz oldugu gorilir. Karakter
egitimi burada devreye girer ve bu egitim kisiligin mizacina uygun davranis, distnis
ve hissedis yontemi olarak nitenebilir. “Kisilik, duruma gére mizag ile uyumlu ve kisinin
0zUnU Orten ve savunma mekanizmalarindan olusan bir maske de olabilir. Kisilik iyi bir

karakter egitimi ile seffaflasir ve 6zl gosterir” (Girgin, 2008: 12). (Resim 31)
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Algi konusunda degindigimiz kognitif sitreclere iliskin bilgimiz ve kisilik kavraminin
psikoloji disiplinindeki yerine iliskin bu 6n okumalarimiz bizi kisilige dair genel bir tanima
kavusturuyor. Ne var ki kavramin tanimi semantik olarak toplumsal bir alanda kurulmustur.
Bunun en net ifadesini hukuk disiplinindeki kisilik taniminda gorebiliriz. Modern hukuk
dizenlerinde insanlar, hak ve borglara ehil olabilen, yani kisilik taninmis varhklardir.
insan olarak kisiler, tam ve sag olarak dogumlariyla bu ehliyete kavusurlar. Tiizel kisiler
ise birer kisi olan insan gruplarinin birlikte olusturduklari dernek, vakif, devlet, sirket vb.

kurumlardir.

Resim 32: FCB Ajans, Psikolog, Faber Castell Reklam Afisi, 2011.

Modern bir disiplin olarak psikoloji, ‘kisilik’ konusuna 6zel bir ehemmiyet vererek, ruhsal
sagligintemel birverisiolarakteshisve tedaviicin onuincelemeye kendisini ehil gormustar.
Psikoloji disiplininin bu davranisi beraberinde her bilimsel disiplinde oldugu gibi; tanim
yapma, siniflandirma, aciklama, kritik etme, normatif degerler olusturma vb eylemleri
dogurmustur ve dolayisiyla bu eylemlerdeki yorum farklari psikoloji disiplinininde kisilige
farkl bakis ve inceleme bigimlerini dogurmustur. (Resim 32)

Modern psikoloji, kisilik konusunu pek cok kuramla ele almis ve aciklamaya calismistir.

Bunlardan bazilari davranissal, bilissel, biyolojik, sosyal, psikanalitik ve ayirici 6zellik gibi
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yaklasimlardir (Burger, 2006: 24). Bu kuramsal kisilik yaklasimlarindan gl daha fazla
One ¢ikar. Bunlar, psikanalitik, davranis¢i ve fenomonolojik yaklasimlardir (Atkinson vd.,
2002: 459).
Psikanalitik kuramin kurucusu Sigmund Freud’un yaklasimi psikoloji tarihindeki en etkin
ve kapsamli kuramlardan biridir. Freud kisilik yapisi modelini id, ego ve sliperego’dan
olusan {cli bir sisteme ayiriyordu (Atkinson vd., 2002: 460). id, kisiligin en gelismemis
birimidir. id, tipki bir cocuk gibi haz odakl ve acidan kaginan bir profil ¢izer. Ego ise bu
talepleri degerlendirir, nasilligi konusunda yargida bulunur ve islevsel boyuta tasirken
ayni zamanda ‘id’in ve dis dinya gerceklikleri ile siperegonun talepleri arasinda aracihk
eder. Stiperegonun islevi davranislarin veya tutumlarin dogru-yanlis kriterini yapmaktir.
Sliperegoya kisaca, sosyal ve ahlaki degerlerin icteki dinamik temsilcisidir denilebilir
(Atkinson vd., 2002: 460, 461. Merter, 2014: 17).
Bati dinyasinda psikoloji alaninda calisma ve gelismeler devam ederken 1900°IG
yillarda, C.G. Jung, ‘Psikolojik Tipler’ makalesiyle bu konuda bir ¢alisma baslatmistir. Bu
calismasinda Jung bireylerdeki 6zel bir tutum ve iki fonksiyon lzerinde durur. Bunlar
bilinen tanimlariyla, ice dontklik ve disa donudkliuktir. (introversion- extraversion).
Jung’a gore bu davranislarin kaynagi sezgi ve duyudur. Ayrica bunlar kisiye dislinerek
ve duygulanarak karar verme imkani sunar. Jung’un talebelerinden Isabel B. Myers bu
sistem Uzerinde galisirken bunlara ilaveten ‘hiikim vermek ve algilamak’ dedigi, kisileri
birbirlerinden ayiran iki 6zellik daha tespit edip eklemistir (Merter, 2014: 349).
Kisilik kuramcilari bu alandaki ¢abalarin hangi konular lzerinde odaklanmasi gerektigi
konusunda farkh gorislere sahiptirler. Bazilari bilingdisi stireclere 6nem verirken, bazilari
kisinin 6grenme tarihcesine odaklanmakta, bazilari ise zihinsel siireglerin incelenmesine
oncelik vermektedir. Kuram gelistirme c¢abasinin dogasi, kuramciya 6zel bir bakis agisina
dayali spekilasyonlar ortaya koyma izni vermektedir. Bilim adamari fizik gibi nesnel dogaya
donik bir disiplinde bile birbirinden farkli kuramlar ortaya koymaktadir. Karmasik insan
davranislarinin ve kendi kendini incelemenin getirdigi gliclikler g6z 6nline alindiginda

birbirinden farkli perspektiflere sahip kuramlarn ortaya ¢ikmasi kaginilmazdir (inang,

Yerlikaya, 2014: 6).
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1. 2. 3. Mizag Nedir

Genel davranissal egilimlere miza¢ denir. Glinlimiizde arastirmacilar mizaci, degisik
sekillerde ifade edilebilen ve kisinin yasam deneyimlerine bagl olarak farkl kisilik
ozelliklerine donisebilen, genel davranis ve duygu durum kaliplari olarak tarif ederler.

Mizag, belirgin kisilik ozelliklerinden daha genis kisilik egilimlerini yansitir. Genel
davranis egilimlerinin nasil belirgin 6zelliklere donlisecegi, bu egilimlerin kiginin yetistigi
ve blyudigu cevreyle girdigi etkilesime bagh oldugu ifade edilebilir. Mizagtaki bireysel
farkhliklar genellikle yasamin birinci yilinda gozlenebilir ve kisinin yasami boyunca ayni

sekilde kalir (Burger, 2006: 352, 353, 356). (Resim33)
{I"KINDER DER SONNE HAMBURGER THALIA THEATER 1977

Resim 33: Holger Matthies,
Maxim Gorki; Giinesin Cocuklari Tiyatro Afisi, 1977.

Genis kabul gormis bir miza¢ modeline goére, hem cocuklara hem de yetiskinlere
uygulanabilen, (ic miza¢ boyutu vardir. Duygusallik, etkinlik, ve sosyallik. Bu modelde
duygusallik, duygusal tepkilerin yogunlugunu belirtmek icin, etkinlik, kisinin genel
enerji dizeyini agiklamak igin kullanilir. Sosyallik ise, kavramin isaret ettigi sekilde,
kisinin baskalariyla yakinlik kurma ve etkilesime girme egilimini anlatir. Mizag, yetiskin
kisiligini ve davranisini belirleyen tek sey degildir elbette. Fakat bu ve buna benzer diger

arastirmalar huylarimizin, kisilik gelisiminde 6nemli bir rol oynadigini géstermektedir.
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Ancak genel mizacin kisilik 6zelliklerine dénisme sireci 6yle kolayca gergeklesmez,
bilakis bu donisme sireci karmasiktir ve baska etmenler tarafindan da belirlenir (Burger,

2006: 352, 353, 356).

Mizag, kiside dogustan gelen, genetik yapisina bagh yatkinlklari olup, cocukta zihnf,
hisst ve psiko-motor aktivitelerin farkl ifade ve kullanim tarzlari olarak kendini gosterir.
Mizag, algi temelli, dogustan varolan, nérogenetik, néroanatomik ve biyolojik 6zelliklerdir.
Kisinin dogdugu cevreyle uyumunda 6nemli bir faktordiir. Mizag, kisinin dogustan getirdigi
ozelliklerdir. Kisinin mizaci dis diinya ile girdigi iliskide (sosyallesme, yetisme, yasananlar)

verecegi/verdigi cevaplarin araligini belirler (Karabulut, 2007: 8).

Kisilik, mizag ve karakter terimleri glinlik dilde birbirine karisan ve birbiri yerine kullanilan
terimlerdir. Mizag, dogustan gelen bir egilimi tanimlarken, bunun sirekliligine sebep
olan davranissal kazanimlar karakteri; ve mizacin etkisiyle olusan karakteristik varhk

durusunun sirekli ve tutarliligr da kisiligi tanimlar diyebiliriz.

39



2. ENEGRAM MODELI

2. 1. Enegramin Tanimi ve Kisa Tarihgesi

Enneagram, eski bilge geleneklerine dayanan ve bunlarin modern bir sentezinden
meydana getirilmis; insan psikolojisinin cesitli nitelik ve islevlerini birbirinden farkli
sistematik kisilik tipleri Gzerinden tanimlayan ve irdeleyen bir kisilik modelidir.

“Enneagram’i bir kisilik modellemesi seklinde dile getiren ilk kisi Oscar Ichazo’dur”
(Riso ve Hudson, 2008: 37). Enneagram modeli lzerine egitim-arastirma faaliyetleri
ylriten ve bu alanda en kokli kurumlardan biri olan Arica Enstitlisi’ntin de kurucusu
olan Ichazo, Enneagram’in kokenlerinin ¢cok eskiye dayandigini, kendisinin ise bu sistemi
Afganistan’in Pamir sehrindeki sufi 6gretmenlerinden 6grendigini soyler. Ayni sekilde,
bu modeli uygulama sahasina tasiyan onclilerden sayabilecegimiz Gurdjieff, Ouspensky
ve Naranjo gibi baska isimler de, Enneagram’in sufi menseli bir karakter ve kisilik yapisi

semasi oldugunu ifade etmektedirler (Merter, 2014: 350).

Ichazo, Enneagram’i insanin psikolojik gelisim sisteminin kapsamli bir izahi niteliginde ele
alip 6gretmeye ilk olarak Bolivya’daki La Paz Enstitlisi’'nde baslamis ve 1960l yillardan
itibaren Sili"deki Arica sehrinde bu ydndeki faaliyetlerine devam etmistir. Bu siireci,
1971 yilinda Amerika’ya gelerek Arica Enstitlisi’ni kurmasi ve 6gretisini bu ¢ati altinda
sirdirmesi takip eder. Ichazo’nun sistemini bizzat kendisinden 6grenerek benimseyen ilk

ogrencileri arasinda Amerikali psikiyatrist Claudio Naranjo da vardir (Riso, 2003: 23, 24).

Bati’'nin Enneagram sistemini tanima slreci, spiritiiel bir 6gretmen olarak ozellikle
etkileyici kisiligiyle 6n plana cikan George lvanovich Gurdjieff ile baslamistir. Gurdjieff
icsel yasam egitimlerinde, 6grencilerin egilimlerini tanimlamak icin s6zli bir SGfT 6gretisi
olan Enneagram’dan dolayh olarak bahsediyordu. Gurdjieff’in ¢alismalari Gzerine genis
bir literatlrin bulunmasi, 6gretisinde bu sistemden faydalandigini tespit edebilmemizi
sagliyor. Bu kaynaklarda, insanlardaki potansiyeli gérmek icin Enneagram’in nasil

kullanildigindan ya da ne gibi bilgilere ulasildigindan bahsedilmese de sisteme
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gondermeler yapiliyor (Palmer, 2006: 26). Bununla birlikte, “Gurdjieffin sisteme yaptigi
gondermeler ve Enneagram’in karakter tipiile iliskisine dair kendisine yoneltilen sorulara
verdigi yanitlar, 6grencilerinin heniliz bu bilgiyi benimseyecek diizeyde olmadiklarina
inandigini gosteriyor” (Palmer, 2006: 28).
Enneagram sozcligli Yunanca ‘dokuz’ anlamina gelen ennea ve ‘noktalar’ anlamina gelen
grammos sozciklerinden tlretilmistir. Enneagram semasi, bir olayin baslangicindan

itibaren maddi dinyadaki tim asamalarinin gelisim siirecini belirlemek igcin kullanilan

dokuz-koseli bir yildiz semasidir (Palmer, 2006: 25).

Enneagram, farkli kisilik tiplerive bu tiplerin rastlantisal olmayan dinamiklerini tanimlayan
bir sistemdir. Enneagram modeline gore, birbirinden belirgin bicimde ayrilan dokuz farkli
disiinme, iliski kurma ve eyleme ge¢me kalibi s6z konusudur. Bu dokuz kalibin her biri,
sinirlari agik ve net bir bicimde ¢izilmis algilama filtrelerine dayanmaktadir (Daniels ve
Price, 2004: 13).

Politikadan iletisime, reklamciliktan teolojiye, insan kaynaklarindan senaryo yazimina,
satistan mahkeme uygulamalarina, dua ve ruhsal ¢calismalardan oyuncu sec¢imine, cocuk
egitiminden aile danismanligina kadar uzanan genis bir yelpazede kullanilan Enneagram,
tarihTkokenive kullandigi kaynaklaritibariyle dikkat cekicidir. Antik Yunan, Misir, Hindistan
ve Anadolu tasavvufu gibi nice kaynakta izine rastlanan bu bilgi, pragmatik, materyalist
ve tinsel boyutlarin birlesmesiyle 6zglin, degerli ve kapsamli bir bakis acisi ve inceleme
yontemi olarak karsimiza gikar (Bati, 2012: 3).

“Her kisilik tipinin bir sayi ile temsil edildigi ve dokuz kisilik tipinden meydana gelen bir
konfiglirasyon oldugunu soyleyebiliriz. Herkes ¢cocuklugundan kisilik tipinin benzersiz bir
bireyi olarak ¢cikmistir ve o noktadan baslayarak psikolojik potansiyelleri ya gelismis ya
da geriye gitmistir”(Riso, 2003: 35). “Enneagram’i diger kisilik tipolojilerinden ayiran en
onemli unsurlardan biri dinamik bir sistem olmasidir. Bunun anlami dokuz tarzin duragan
bir siniflandirma olmadigidir. Dokuz tarz birbirine Enneagram c¢emberinin icindeki

cizgilerle 6zel bir sekilde baghdir” (Riso ve Hudson, 2008: 24).
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Resim 34: Jamie Wieck, The Alter Egos, 2005.

Enneagram kisilik sisteminin prensip ve dinamikleri genel hatlariyla su sekilde 6zetlenmektedir:

insanlar, bir temel kisilik tipinden bir digerine degismezler. Her kisi o grubun benzersiz
bir bireyidir ve son tahlilde, hayatinin geri kalaninda ayni tip olarak kalir. Gergek hayatta,
insanlar degisirler ama kisilik tipleri degismez.

Kisilik tiplerinin tanimlari evrenseldir ve higbir kisilik tipi 6zlinde kadinlara veya erkeklere
0zgl olmadigiicin kadinlar icin de erkekler icin de gecerlidir. Kisilik tipinin agiklamalarinda
yver alan her sey her zaman dogru olmayabilir. Bunun nedeni, insanlarin kisilik tiplerini
olusturan 6zelliklerinin saglikli, normal ve sagliksiz hallerinde dolasmalaridir.

Enneagram kisilik tiplerini gostermek icin rakamlar kullanihir. Sayilarin kullaniminin temel
nedeni sinirsiz oluslaridir. Notr degere sahip olduklari icin, olumlu ya da olumsuz bir sey
ima etmeden, her tipin Ozelliklerinin dagilimini ifade edebilirler. Sayilarin sirasinin bir
onemi yoktur. Blylk bir sayi kiiclk bir sayidan daha iyi veya kota degildir.

Hicbir kisilik tipi 6zlinde bir digerinden daha iyi ya da kot degildir. Her tipin kendine 6zgu
glgleri ve zayifliklari vardir (Riso, 2003: 35, 36, 37). (Resim 34)
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2. 2. Enegramin Yapisi

Enneagram bir kisilik modeli olarak, bireylerin hem kendilerini ve motivasyonlarini
kesfetmeleri hem de muhataplarini anlama ve kisilerarasi iliskilerini yoluna koymalari
acisindan faydalar saglamaktadir. Bu model sayesinde kisiler kendilerini genel gecger
kabuller ve sablonlar tzerinden degil kendi dinamiklerini bilerek degerlendirebilmekte,
baskalarini ise kendi bakis acilari ve sibjektif yargilar Greterek degil onlarin kendi kisilik
ozellikleri ve bakis acgilari ile anlayabilmektedirler.

Bu anlayis, ekiplerin etkin bir sekilde galismasina, romantik iliskilerin buyuli bir esin
kaynagi bulmasina, ailelerin yeniden birlesmesine yardimci olabilir. insanin tercih ve
davranislari basmakalip sablonlar ile dngérilemeyecek kadar karmasik ve g¢ok yonli
faktorlere bagh oldugundan, bu sistemi bilmek ve uygulama sahasina tasimanin en
onemli avantaji, yonlendirme ve belirlemekten ziyade ongdérme ve kisilerin 6znel bakis
actlarini ve motivasyonlarini kendilerinin perspektiflerinden degerlendirebilme imkani

sunmasidir (Palmer, 2006).

Enneagramdaki kisilik tipleri;
1. Mikemmeliyetgi

2. Sitemkar verici

3. Basaran

4. Traji-Romantik

5. Gozlemci

6. Sadik Sorgulayici

7. Ehl-i Keyif 6 W\ /W 3
5 4

8. Reis
9. Barisgl

(Palmer, 2006: 59) (Resim 35) Resim 35: Eneagram Semasi.
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Bu kisilik tiplerini taniyabilmek icin dikkat odaklarini degerlendirmek gerekirse;

1. Bir durumda neyin dogru neyin yanlis oldugunu degerlendirir. Kusursuz ve ideal olana
odakhdir.

2. iliski odaklidir, pozitif geribildirimler almayi fazlasiyla énemsedigi icin siirekli verici
tutum ve davranislar sergileyerek ilgi odagi olmaya calisir.

3. Gorevlere ve performansa bagli basari Gzerinden kendini degerli hissetmeye odaklidir.
4. Estetik ve anlam odaklidir. Ozgiin ve sanatsal nesne ve unsurlara karsi 6zellikle
duyarlidir.

5. Temel motivasyonu bilmek ve anlamaktir. Objektif, tutarh ve glivenilir bilgiye odaklidir.
6. Secici dikkati kendini glivende hissetmeye ve bunu saglamaya yoneliktir.

7. Kolay, keyiflive islevsel olana odakli bir sekilde kisisel deneyim repertuarini genisletmeyi
hedefler.

8. Gii¢ ve denetim saglamak ve buna yonelik eylemsel aktivasyon temel odak noktasidir.

9. Fiziksel ihtiyac ve kaynaklarini temin ve muhafaza etmeye odaklidir (Palmer, 2006: 78).
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2. 3. Kisilik Tiplerinde Ug Merkez

“Insan zekasinin i¢ ana unsurdan olusmasi, merkezler kavramini ortaya cikarmistir.
Gurdjieff’in devinen-igglidiisel merkez, duygusal merkez ve zeka merkezi sirasiyla,
icgudusel, hissetme ve diisiinme merkezlerine tekabil eder” (Riso ve Hudson, 2008: 265).
Bu li¢ potansiyel tiim insanlarda bulunur, ancak kisilik yapilarina gore biri daha baskin ise
diger ikisi daha az etkili olur. Bu U¢ merkez farkh isimlerle nitelendirilmislerdir: Fiziksel
Merkez, Zihinsel Merkez, Duygusal Merkez. icgiidiisel Merkez, Diisiinme Merkezi, Hissetme
Merkezi. Kuvve-i Gadabiye, Kuvve-i Akliyye, Kuvve-i Seheviyye vb.

Bu l¢ unsuru gostergebilim kavramlari ile de agiklamak mimkindir. Pragmatik (islevsel),
Semantik (anlamsal), Sentaktik (iliskisel). Temelde Fizik merkez, islevsel bir yonelimle;
Zihin Merkez, anlamsal bir yonelimle ve Duygu Merkez de iliskisel bir yonelimle varhk

gosterir. Wagner’den 6rnek vermek gerekirse;

Resim 36: 1939 Yapimi Oz Biiyticiisii Filminden Bir Kare.

Psisenin ¢ merkezi Oz Bilylicisi senaryosunda sembolik anlatimla géz Oniine
serilmektedir. Bas karakterin, yolculugu esnasindaki yardimcilarini ve yolun sonunda her
birinin en ¢ok istedikleri seyi hatirlayin: Aslan cesaret ister (fizik merkezi); Teneke Adam
kalp ister (duygu merkezi); ve Korkuluk akil ister (zihin merkezi). Tipki bu sekilde insan da

yolculugu esnasinda bu ¢ merkezin yardimina ihtiyac duyar (Wagner, 2010). (Resim 36)
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insanin bu lic temel potansiyeli, tiim insanlarda ortak olarak bulunmaktadir ve dogustan
mevcuttur. Bununla birlikte her bireyde bu potansiyellerden sadece bir tanesi baskin
durumdadir. Diger ikisi ise yardimci potansiyel ve gekinik potansiyel olarak yer alir. Bu
demektir ki; kisi, bu ozelliklerden bir tanesini gicli, diger iki tanesini de zayif olarak
tasimaktadir. Bunlardan baskin olan potansiyel, kisinin temel motivasyon kaynagini ve
davranis bigimlerini belirlemektedir. Her bir potansiyel, kisilik dahilinde farkli seviyelerde
islev gorur. Bu potansiyelleri iyi veya kotl olarak nitelendirmek mimkin degildir. Her
birinin ayri islevleri vardir (Bati, 2012: 32). “Bu ugliiler en basit ifadeyle, Enneagram

dokuz kisilik tipinin GglG gruplar halinde diizenlenmesidir” (Riso, 2003: 32).

Zihinsel, duygusal ve karin merkezli olmak Uzere l¢ cesit zekdya sahip oldugumuz
dustncesi, tc farkh sezgisel baglanti tirl oldugunu akla getiriyor: zihinsel, duygusal ve
fiziksel yolla kurulan sezgisel baglar. Enneagram’in en tepesinde yer alan Sekiz, Dokuz
ve Bir; dogal olarak karin-merkezli algilama egilimi sergilerler. Bunlar sezgisel izlenimlere
en kolay beden yoluyla ulasirlar. Semanin sag tarafinda yer alan iki, U¢ ve Dért duygu
tipleridir ve sezgisel izlenimleri, duygusal tepkiler yoluyla elde ederler. Zihinsel tipler, yani
Bes, Alt1 ve Yedi sol tarafta kiimelenmislerdir ve sezgisel izlenimlere ulasmalari 6ncelikle

zihinsel yoldan olur. (PALMER, 2006, 79)
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2. 3. 1. Fizik Merkez

Tip (8) Reis

Sekizler, glic odakli, kendine glivenen, hilkmeden, kontrol etmeye meyilli insanlardir.
Sorumlu kisi, patron olmayi ve birinden emir almaktansa emir vermeyi tercih ederler.
Genelde etkili ve baskindirlar. Fiziksel olarak ya da baska sekillerde enerjileriyle varhgini
cevresinde hissettirir ve kendi yollarini belirlerler. Haksizliga gelemez, kendilerine yahut
da bulunduklari ortamdaki herhangi birine haksiz davranildigini dislnirlerse, duruma el
koyarak ve gerekirse siddete basvurarak kendi 6znel adaletlerini tesis ederler. insanlara
hak ettiklerini dislindtgl sekilde davranirlar. Batlin bunlari yaparak aslinda kendini ve
alanini korumaya, adaleti saglamaya ve glicli oldugunu hissetmeye ve hissettirmeye

¢alismaktadir (Maitri, 2001).

Tip (9) Barisgl

Dokuzlarhayatlarini, fizikselihtiyaglarini, vazgecilmezaddettikleriichuzurvedinginliklerini
muhafazaetmeklizerine kurgularlar. Buna zararverecek hertirliifaktérden, catismadanve
uyumsuzluktan da olabildigince uzak durmaya veya bu tir seyleri 6telemeye egilimlidirler.
Baskalarini kendilerine tercih ederler ve kendilerinin ve baskalarinin énceliklerinde
birinci olmakta zorlanirlar. Nadiren iddiaci davranirlar. Baskalarinin ‘saldirgan’, ‘rahatsiz
edici’ bulacagl veya karsi ¢ikip elestirecegi, dikkate almayacagi seyleri sdylemekte veya
yapmakta zorlanirlar. Bu ylzden g¢atismaktan kaginirlar, olumsuz duygu ve disincelerini
nadiren ifade ederler. Genellikle olumluya odaklanirlar. iyi birer arabuluculardir. Olaylari
herkesin bakis acisindan gorebilirler, fakat kendi bakis acilarini belirlemek, tanimlamak
ve ifade etmekte zorlanirlar. Kendileri icin gercekten dnemli olani hesaplamakta ve buna
odaklanmakta zorlanirlar. Bu da onlari i¢sel yasamlarini, bireysel tercih ve dnceliklerini
ihmal etmeye, duygularini ve dislincelerine dikkat etmemeye, yasamlarinda ihtiyag
duyduklari seyleri 6Gnemsememeye gotirebilir (Maitri, 2001).

Kendilerine ve baskalarina glivenirler, yumusak basli ve uysaldirlar. Sabirl, nazik ve ayni

zamanda gosteristen uzak, dogal davranan kisilerdir. Sade ve masum halleri vardir; iyi
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kalpli ve samimidirler. Tutumlari olumlu ve destekleyicidir. insanlari bir araya getirirler,

grup icinde uyum saglarlar (Riso ve Hudson, 2008: 129).

Tip (1) Mikemmeliyetgi

Enneagram tipolojisinde ‘Bir’ mizacina sahip kisiler, kendilerinin ve her seyin ‘olmasi
gerektigi gibi mikemmel’ olmasina odaklidirlar. Dogru, dirist, erdemli ve tutarh olmayi
onemserler, bunu saglamak icin 6zenle ¢aba sarf ederler. Zeki ve titiz yapidadirlar. Kendini
ve baskalarini siklikla elestirirler. Dogrunun tek ve belirli olduguna inanirlar. Ahlaki agidan
kendilerini Gstln hissederler, ¢linkl hayattaki en 6ncelikli meseleleri bununicin gayret sarf
etmektir. Hata yapmamaya ve biitlin detaylari kusursuz sekilde tamamlamaya calistiklari
icin, Uzerinde galistiklari is ve projeler agir ilerleyebilir. Gereklilik kipini (-meli, -mal) ¢ok
kullanirlar (Palmer, 2006: 60).

Dogru gormedikleri bir seyi tolere etmekte zorlanirlar ve onu dizeltip dogrultmak
isterler. Ozellikle digerlerinin davranislari onlarin diizeltme girisiminin hedefidir. Hem
kendileri hem de digerleri hakkinda hikim verici ve elestirel yaklasimlarda bulunmaya
egilimlidirler. Zihinleri siirekli 6lcme, degerlendirme ve tahlil etme ile mesguldiir. ‘Olmasi
gerektigi gibi’ olmayan seyleri tespit ettiklerinde rahatsiz olur ve durumun sorumlusu
olarak gordukleri kisilere (kendileri de dahil) 6fkelenirler (Maitri, 2001).

Akilli, sezgileri glicll kisilerdir. Karar alirken gergekgi ve objektif olmayi 6nemserler. Yiksek
standartlari ve prensipleri vardir. Her zaman adil ve tarafsiz olmak icin ¢aba sarfeder.

Ahlaki degerlerle ilgili duyarliliklari ytksektir (Riso, 2003: 285).

2. 3. 2. Zihin Merkez

Tip (5) Gozlemci

Beslere glic veren degerler; anlamak, bilmek, 6grenmek ve bilgeliktir. Bilgelik, bilmecenin
butlin parcalarini bir araya getirerek resmin batinini gorme kabiliyetidir. Besler, bir
seyin i¢ ylziini cabuk kavrama yetenegine sahip olmaktan ve baglantilar kurmaktan

hoslanirlar. Onlarin gozlukleri gelen bilgiyi bir araya getirme ve sentezleme islevini
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gorir. Besler kitapcilarda bitin raflari gezebilirler ¢link( birgok sey onlarin ilgisini ceker
ve her sey hakkinda bilgi sahibi olmak isterler.

Besleri cezbeden sey objektif ve gercek bilgidir. Neyin tam olarak dogru ve gercek
oldugunu bilmek isterler ve ilgilerini ceken sey hakkinda her seyi ortaya ¢ikarmak igin
onu bastan asagi sorustururlar. Ogrendikleri ya da arastirdiklari seyi bitiin yonleriyle
irdelemeyi, bir konu hakkinda bidtin detay ve bakis agilarina vakif olmayi énemserler
(Wagner, 2010: 332, 373).

“Tip 5’ler, Gst diuzey zihinsel kapasiteleriyle dikkat cekerler. Dikkatlidirler, hafizalari
gicludir. Ogrenmeye acik ve merakl kisilerdir. Bilgi biriktirmek isterler. Arastirici bir
zihin pratigine sahiplerdir” (Bati, 2012: 147).

Zihin merkezleri asiri calistigi ve odak noktalarini teskil ettigi icin, fiziksel eyleme
yonelmekte veya sosyal iliskilerde zorlanabilirler. Empati kurmakta zorlanabilir, sosyal
ortamlarda insanlar arasinda bulunmaktansa kendi kisisel alanlarinda izole bir sekilde
yasamayi veya tanidiklari ortam ve kisilerle temas kurmayi tercih ederler.

Besler kendilerini korumak icin goriinmez olurlar. Gérmediginiz hedefi vuramazsiniz;
soylemedigi bir sey icin kimseyi kinayamazsiniz. Besler kendilerini mirekkep baligi gibi
sis perdeleriyle cevrelerler. Beslere bir konu hakkinda ne disindtginil sorarsaniz size
genellikle ‘ilging’ gibi bulanik cevaplar verirler. Kendi gérislerini sorarsaniz muhtemel
butlin gorusleri siralarlar. Ya da kendi cevaplari konusunda israr ederseniz blylk
ihtimalle soyle derler: ‘Bunu disinmem lazim. Bir yil kadar sonra bana dén’ (Wagner,

2010: 332, 373).

Tip (6) Sadik Sorgulayici

Butln Kkisilik tipleri arasinda arkadaslarina ve onlarin inanglarina en sadik olan tip
Altr’dir. Altilar ayni zamanda fikirlere, sistemlere ve inanclara da sadiktirlar hatta butln
fikirlerin sorgulanmasi ya da biitiin otoritelere karsi konulmasi fikrine bile. Aslinda, tim

Altilar statlikocu degildir; dislinceleri isyankar, otorite karsiti hatta devrimci olabilir.
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Her hallikarda, inanclari icin kendileri icin savasacaklarindan daha siddetle savasirlar,
toplumlarini ya da ailelerini kendilerini savunacaklarindan daha inatla savunurlar.

Altilarin digerlerine karsi bu kadar sadik olmalarinin nedeni -onlarin temel korkulari olan-
terk edilmek ve desteksiz birakilmak istememeleridir. Bu sekilde Tip Alti icin ana mesele
kendine gliven noktasindaki yetersizliktir. Altilar hayatin zorluklariyla ve beklenmedik
olaylarla kendi baslarina basa cikmak icin gerekli i¢csel kaynaklara sahip olmadiklarina
inanmaya baslarlar ve boylece yardim ve rehberlik icin yapilara/kurulu nizamlara,
muttefiklere, inanclara ve disaridan gelecek destege giderek daha fazla dayanirlar. Eger
uygun yapilar/kurulu nizamlar yoksa bunlarin olusturulmasina ve sirdiridlmesine yardim

ederler (Riso ve Hudson, 1999: 233, 259).

Tip (7) Ehl-i Keyif

Yediler; neseli, canli, iyimser, merakli, her seye ilgi duyan ve geng ruhlu (hep genc kalan) tiplerdir
ve slrekli gelecege odakli olup daima olduklarindan biradimilerde goriindrler. Gorlintste diger
tiplerden daha tasasiz (gamsiz) ve pozitiftirler. Yediler, kendilerindeki bu nitelikleri en biyik
savunmalari ve pozitif ayricaliklari olarak kullanirlar. Yeni fikirlerin, tecribelerin, zevklerin
ve diger ugraslarin uyarimina ihtiyac duyarlar ve ‘seyler’ tekrar etmeye baslayinca kolayca
sikilip hosnutsuzluk duyarlar. (Aslinda bitlin iyimserliklerine ve rahat gortinmelerine ragmen)
hayatin dogal akisinin her zaman en sorunsuz tabloyu sunmayacagini diisiindiiklerinden (ya da
bildiklerinden) dolayi, islerin nasil ylridigini ¢ézme ve buna gore bir plan kurup her seyi bu
plana uydurmak gerektigine inanirlar (Maitri, 2001).

Hayatin glzelliklerinden zevk alirlar; genellikle minnettar, keyifli ve sevin¢ doludurlar.
Hayat dolu olup neseli bir tabiatlari vardir. Pratik, Gretken ve enerjiktirler: pek ¢ok farkl
seyi hizl ve iyi yapabilirler. Genellikle farkl alanlarda yetenekleri olup birbiriyle ilgisiz
gorlinen disiplin ve bilgileri bir araya getirmekten, yeni ve ilgin¢ baglantilar kurmaktan,
Uretmekten hoslanirlar.

Yeni seyler 6grenmek ve yeni deneyimler yasamaktan zevk alirlar; okuyarak ya da

dinleyerek degil, deneyerek ve tecriibe ederek 6grenirler. Disa doniik, sinir tanimayan,

50



ozglrligine duskin kisilerdir, zaman zaman hiperaktif ve maymun istahli olabilirler

(Riso, 2003: 197).

2. 3. 3. Duygu Merkez

Tip (2) Sitemkar Verici

Sevgiye ve onaylanmaya ihtiyac duyarlar, bu sebeple muhataplarina karsi verici ve ilgili
davranirlar. Muhataplarinda begendikleri nitelikleri takdir ve tesvik eder, yakin ve samimi
iliski kurarlar. Onemsedikleri kisilerin genel giindemleriyle ve problemleriyle yakindan
alakadar olurlar. Yardimsever ve cana yakin tutumlarina karsilik, insanlarin onlarla ayni
sekilde ilgilenmesini beklerler. Cevrelerindeki insanlardan -6zellikle ilgi, onay ve sefkat-
isteklerini dogrudan talep etmek yerine onu oncelikle kendileri verirler ve digerinin

verecegi karsiligl beklerler (Maitri, 2001).

Sefkat ve onaylanmaya duyduklari siddetli gereksinimle insanlara yonelirler. Sevilmek,
korunmak ve baskalarinin yasamlari i¢cin dnemli olmak isterler. Onay arayislarinin bir
uzantisi olarak insanlarin duygu durumlarini ve tercihlerini saptayan hassas bir radar

gelistirmislerdir (Palmer, 2006: 129).

Comert ve fedakar davranislarda bulunurlar. Pozitif iliski ve iletisim icinde olmak, temel
motivasyon kaynaklaridir. Sefkatli, duyarli, sicak ve ilgili kisilerdir. Tesvik edici ve vericidirler.

Yardimsever, sevgi dolu bir gortiniim arz ederler (Riso, 2003: 59).

Tip (3) Basaran

Kendinden emin, enerjik, uyumlu, genellikle fiziksel olarak gekici ve popiler kisilerdir.
Kendini gelistirmek konusunda azimli, seckin ve hayranlik duyulacak 6zelliklere sahiplerdir.
Kariyer ve basariya 6nem verirler. Kendi gériiniimlerine oldugu kadar baskalarinin géziinde
nasil gérindiklerine de 6nem verirler. Sonuc ve ¢6ziim odakli, pragmatik davranirlar; daima
bir hedefleri vardir ve 6ncelikleri yliiksek performans, basari ve verimliliktir (Riso, 2003: 87).

U¢’ler, kendilerinin degerini bir isi ne denli iyi yaptiklarinin, ne kadar etkin ve prezentabl
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olduklarinin belirledigini distndukleri icin, kendilerini bir goreve tim benlikleriyle
adayabilirler. Dustnce ile eylem arasinda ¢ok kiictik bir an vardir. Ortada ulasilacak bir hedef
veya cozilecek bir problem varsa, vakit kaybetmeden ve en pratik yol izerinden hemen
eylemeyonelirler. Bir cok etkinlikle doldurulan yasam, onlaricin enerji ve mutluluk kaynagidir.
Bununla birlikte kisisel basari tGzerine odaklanan bir yapilari oldugundan, kaginilmaz olarak
yakin iliski ve duygusal sorgulamalara dayanan ic yasami ihmal etmeleri olasidir (Palmer,
2006: 168).

Yiksek enerjileri ve cazibeli duruslariyla cevrelerinde kisa slirede poplilerlik saglarlar. Genellikle
dogal birisiltilari vardir ve bulunduklari ortamlarda dikkat gekici kisiler olurlar. Gelisim, degisim

ve etkinlik, U¢ mizacina sahip kisilerin anahtar kavramlaridir (Bati, 2012: 108).

Tip (4) Traji-Romantik

Enneagram’da Do6rt noktasi, sanatginin yeridir. Bu da kelimenin tam anlamiile alindiginda,
yasayan pek cok sanatcinin Dort oldugu anlamina gelir. Bununla birlikte, Dort noktasi ayni
zamanda mizacin bir 6zelligi olarak duygusal kosullarda yasamayi yeglemek anlamina da
gelir. Ozlem ve umutsuzluk dolu dénemler, siradan duygusal bir iklimin yogunlasmasina
neden olur. Bu yogunluk ve yarattigi 6zel keder duygusu, melankolinin degisen ruh hallerini

siradan duygularin ¢ergevesinden daha cekici bir hale getirebilir (Palmer, 2006: 213).

ilham dolu ve yaraticidirlar. Sezgileri giigliidiir. Sanat¢i tabiatli ve romantiktirler.Hayata
estetik bir yonden yaklasir, duygularini gizel bir sekilde ifade edebilirler. (Riso, 2003:
115). iliski kurduklari kisi ve nesnelerin kendisinden ¢ok anlami ve derinligi tzerine
yogunlasirlar. Estetik kaygilari ve 6zginlik arayislari belirgin olarak goze carpar.

Dortler dramatik, duygusal, romantik ve melankoliye agik bir yapidadirlar. Bazi dortler
coskun ve iyimser goriinseler de 6zellikle bazi dortlerde bu melankoli cok aciktir. Dortlerle
ilgili en temel hal genellikle, gercekten mutlu olsalar bile igten gelen bir Umitsizligin
onlarin derinliklerinde var olmasidir. Sanki bu, onlarin hayatta olduklari sirece tekrar
kavusma 0Ozlemini cektikleri kayip bir iliskinin acisini ebediyen duymalari neticesinde,

icteki bu 1zdirabin dinmez ve sonsuza dek degismez goriinmesidir (Maitri, 2001).
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3. ENEGRAM MODELINE GORE GOSTERGE iNCELEMELERI

3. 1. Reklam Gostergeleri ve Gorsel iletisim

iletisim, ginimiz toplumlarinda modernite &ncesine nazaran en yogun ve hizli
sekilde degisim ve déniisiim geciren alanlardandir. Oyle ki; giinimiizde kullandigimiz
iletisim teknolojileri beraberinde insan toplumsalligini ve bizzat insanin yasam alanini
degistirebilmekte, iletisim igin kullanilan formlar, basta diisinme ve bakma bigimlerimiz
olmak Uzere pek ¢ok insani davranisimizi etkileyip donulstlrebilmektedir. Bu manada

iletisim bir durumdan ¢ok bir iliskilenme davranisi olarak konu edilebilir. (Resim 37)

Resim 37: Salih Denli, Kiilttirel Afis, 2000.
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“lletisim anlam arama c¢abasidir; insanin baslattigi, kendisini cevresinde yénlendirecek ve
degisen gereksinimlerini karsilayacak sekilde uyarilari ayirt etme ve orgltlemeye calistig
yaratici bir eylemdir” (Bakircioglu, 2012: 1067).

iletisim, katihmi olanlarin bilgi tretip, bu bilgi Gistiinden birbirlerini anlamaya ve karsilikli
bir ‘anlam’a ulasma amaci ile paylasimda olduklari bir stirectir (Camdereli, 2008: 4). Konu
hakkindaki geleneksel yaklasim, iletisimi “insanin tlrsel 6zelligi olan toplumsalliginin bir
yansimasi olarak goriir” (inceoglu, 2000: 132). Latince, communis sdzciigiinden tiiretilmis
communication kavraminin dilimizdeki karsiligi olarak kullanilan iletisim, “birey -ya da
bireyler- arasinda yapilan anlam(lar) yikli simgeler gonderimi, alimi, islenimi, yeniden
gonderimi, yeniden alimi ve yeniden islenimi... siirecini ve bu sireclerin temelindeki
toplumsallasmayi ifade etmektedir” (inceoglu, 2000: 132). Bu sebeple iletisim ele alinirken,
“hem bireyler arasi (interpersonel) bir siire¢ olarak, hem de bunlar araciligi ile, toplumsal

diizeyde bir siire¢ (interactif)” olarak degerlendirilmelidir (inceoglu, 2000: 132). (Resim 38)

Resim 38: BBH Ajans, Axe Reklam Afisi, 2012.
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iletisim faaliyetinin ortaya cikabilmesi icin gerekli olan mekanizma ve sablon temelde
U¢ ana unsur olan; ‘gdnderici, mesaj ve aliciya’ bagl olsa da glinden gline degisen yeni
araglar ve iletisim bigimleri bu unsurlarin isaret ettigi alanlarin kapsamini degistirmektedir.
(internet, izleyicilerin de midahil oldugu TV yarisma ve sovlari, interaktif katilimi gerektiren
bilgisayar programlari, birden c¢ok kisinin katilimina izin veren video/text gorisme,
konferans faaliyetleri vb.) (Resim 39)

iletisim, “géndericinin, mesaji anlasilabilir bir sekilde aliciya iletme sirecidir” (Barl,
2007: 99). iletisimin temelinde bulunan en énemli li¢ 6ge, “gdnderici, mesaj ve alici”dir
ve “cesitli amaclar icin insanlarin tutum ve davranislarini etkilemek ve yonlendirmek
amaciyla bigi, duygu, distnce, fikir, arzu ve isteklerin s6zli ya da s6zsiiz olarak alici ya
da alicilara iletilme”sini kapsar (Barli, 2007: 99). iletisimi olusturan temel 6geler séyle

siralanabilir: Kaynak (Gonderici), Mesaj, Kanal, Alici, Engel, Geri-bildirim (Barh, 2007: 99).

Resim 39: Euro Rscg Vienna Ajans,
Parship Arkadaslik Sitesi Tanitim Afisi, 2009.
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insanlar arasindaki iletisimin bir cok yéni ve diizeyi vardir. Sadece ‘yazilan yazl’ ve
‘sdylenilen sdz’den ibaret degildir iletisim (izzet, 2003: 34). Bilindigi Uzere insan
sosyal bir varliktir. Bu sebeple cevresi ve cevresindekilerle paylasimda bulunmak ister.
Gordaslerini, duslncelerini, aci ve sevinglerini yani durum ve davranislarini paylasarak
hayati deneyimler ve yasar. En bilinen iletisim bicimi s6zll iletisimdir. Ama sadece sozli
iletisim degil bir cok baska iletisim araci s6z konusudur. “SozIU ifade, yazili ifade, bedenin
isaret ve hareketleri bunlardan birkacidir” (izzet, 2003: 17). S6z, isaret, hareket, mimik vs
hepsi anlam ifade etmekte ortak bir amaca hizmet eder, birbirini destekler veya bitlnler
(izzet, 2003: 17).

iletisimin, merkezinde insan ve insan toplumsalliginin olmasi beraberinde estetik ve
rasyonel tutumlari da getirir. Dil bilgisi, gramer, metin baglam ve tutarligi, gorsel 6gelerin
icerikle uyumu, bu 6gelerin estetik duruslari hep bu tutumlarin yansimasidir. Yani insan
neyi soyledigi kadar nasil soyledigini de kendisine konu eder ve bu anlamda algilama ve

Uretim faaliyetlerine yonelir.

Gosterge bir uyaricidir yani duyusal bir tozdiir. Uyandirdigi belleksel imge kafamizda baska bir
uyaricinin imgesine baglanir. Gostergenin islevi, bir iletisim dogrultusunda bu ikinci imgeyi
canlandirmaktir. Gercekten algilama, enerji yayan duyusal gerceklik ile onu alan duyularimiz

arasinda bir ‘iletisim’dir diye distinmede hakhlik vardir (Guiraud, 1994: 39, 40).

Yizden fazla tanimi olan iletisim, ayni zamanda birgok bilim dalinin arastirma konusu
olmustur. Birbirleriyle iletisim kurmak amaciyla insanlarin kullandiklari diller, jest ve
mimikler, sozel ve yaziigerikli unsurlar, bir dizgeye sahiptirler. Daha 6nce de konusu gectigi
gibi bu dizgeler gosterge olarak tanimlanir. Gostergenin amaci bir iletisim saglamak amaci
ile ikinci bir imgeyi cagristirmaktir veya o seyin yerini almaktir. “Tam iletisim tanimlarinda
ortak olan, bir bilgi akisinin varligidir” (Caglar, 2012: 31).

Uzerinde daha énce durdugumuz gostergebilim alani, iletisim alaniyla pek ¢cok kavramsal

ve tematik alisveriste bulunmaktadir. iletisimin ana unsurlarindan mesaj unsuru
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gostergebilimin kendisine konu edinmek istedigi bir yapida ve davranistadir. iletisimi
mumkin kilan ‘edim ve eylemler’ bir cok unsurun birlikteligi veya siralanisi ile isleyen bir
slirectir. Yalin bir ifadeyle soylemek gerekirse, lic ana unsur belirleyici rol alir. Kaynagin
kendisi (kaynak); kaynagin Urettigi ileti (mesaj) ve iletilenin ya da iletinin alicisi veya
muhatabi yani (hedef kitle veya algilayan kisi) (Camdereli, 2008: 26).

Gostergebilim alanindan 6grendigimiz bir diger 6nemli husus da géstergenin niyeti, amaci
ve kastina iliskin sorgulamalarimizdir. iletisim alaninda da yapabilecegimiz bu sorgulama
ve arastirma aslinda bizi en temeldeki sorulardan birine gotiiriir; iletisimin amaci nedir?
iletisim faaliyetiyle bizler ne elde etmek isteriz? Bu amaglar iletisimin mahiyetini hangi

acilardan etkiler?

iletisimi baslatan unsur; géndericidir. Génderici, etkili bir iletisim gerceklestirmek icin ne
tir verilere sahip olmaldir? Yanitlanmasi gereken ilk soru; iletisimin amacidir. iletisim;
kitleyi bir konu hakkinda bilgilendirmek, bir Giriinii pazarlamak, kitlenin deger yargilarini
degistirmek ya da bir dava konusunda yardim ve destek toplamak amacina yonelik
olabilir. O halde iletisim faaliyetine baslamadan 6nce iletisime neden gerek duyuldugu

belirlenmelidir (Becer, 1997: 14). (Resim 40)

Resim 40: Rafineri Ajans, CNBC-E Tanitim Afisi, 2012.
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iletisim kurma nedenlerini Becer (1997: 17, 20) sdyle siralamistir.

Yasamak igin iletisim kurulur.

Diger insanlarla isbirligine girmek igin iletisim kurulur.

Kisisel ihtiyaclarin karsilanmasi icin iletisim kurulur.

Toplumla ve insanlarla iliski icine girmek icin iletisim kurulur.

insanlar, baskalarini kendileri gibi diisinmeye ve davranmaya ikna etmek icin iletisim
kurarlar.

insanlar tizerinde gii¢ elde etmek ve kullanmak i¢in iletisim kurulur.

Toplumlarin ve érgitlerin birarada tutulmasi igin iletisim kurulur.

Ekonumik ihtiyaclarin karsilanmasi igin iletisim kurulur.

Bilgi alisverisinde bulunmak igin iletisim kurulur.

Diinyayl anlamak ve edinilen deneyimlerden bir anlam gikarmak igin iletisim kurulur.
Dustnceler ve yapilanlarla ilgili kararlar verebilmek icin iletisim kurulur.

insanlar kendi benliklerini ve hayal diinyalarini disavurmak icin iletisim kurarlar

iletisim kategorilerini ise;

Kisinin kendi benligiyle iletisimi,

Kisinin baska bir kisiyle iletisimi,

Bir insan grubunun baska bir insan grubuyla iletisimi,

Kitleye yonelik iletisim olarak siniflandirmistir.

insana ait olanin i¢csel nedenselligine kavramsal bir yaklasim getiren psikoloji de iletisimi
onemserve bireylerin birbirleriyle olaniliskiveiletisim bicimlerine yonelik tanimlamalarda

bulunur. Bu sebeple bir iletisim psikolojisinden de s6zetmek gerekmektedir.

iletisim psikolojisi, kisilerarasi ve grupsal iletisim siireclerinde yasanan tutum, davranis, alg,
uyum, uyumsuzluk gibi konulari kapsayan bir alan olarak iletisim disiplinleri arasinda yer alir.
iletisim Psikolojisi, kisilerarasi ve grupsal iletisimdeki psikolojik yapi ve olusumlari inceleyen

ya da, bir baska deyisle, iletisim sireclerini psikoloji baglaminda irdeleyen bir alandir.
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1950’li yillarin ortalarinda psikolojideki ilgi blylk oranda iletisimle islenen davranis
degisikliklerine, bir baska deyisle cesitli ileti tiplerinin ikna edici yontne kaydi. Psikologlar
ikna edilebilirlik olarak adlandirilan genel kisilik faktoriinin, insanlarda blylk oranda
belirlenip belirlenemeyecegini bulmaya calistilar. Farkl niteliklerdeki bireylerin gergekten
degisken bicimlerde ikna edilebilir olduklari ve zamanla kisilik faktorlerinin de bu
niteliklerle baglantili oldugu ortaya ¢ikti. Bazi psikologlar ise, yanlizcailetisimin davraniglari
degistirmedeki yollarini degil ayni zamanda degisime karsi direncin sebeplerini de
aciklamak icin, iletisimin alicilarini; ‘secici algl’, ‘secici ilgi’, ‘secici hatirlama’ kavramlarini

arastirdilar (Camdereli, 2008: 136). (Resim 41)

Resim 41: Lowe Digitel Ajans, Child Foster Care Appeal, 2005.
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iletisimin mahiyetine ve amacina ydnelik bu farkli tasnifler beraberinde iletisim sonucu
ortaya c¢ikan degisimlerin de incelenmesini gerekli kilar. Bu nedenle psikoloji ve iletisim
alanlarinin bir sentezi sayilabilecek iletisim psikolojisi alt disiplini buradaki iliski ve etkileri
psikolojininaraclariylainceler. Buradan devsirdigi bilgilerleiletisim alanina geribeslemede
bulunarak, iletisim faaliyetlerinin daha saglikli, daha az yorucu, koti etkilerinden
arindirilmis bir hale donlismesine calisir. Halkla iliskilerden, aile psikolojisine, grup terapi
yaklasimindan, medya-toplum iliskilerine degin genis bir alana hizmet veren bu disiplin,
diger yandan pek ¢ok farkli disiplin ve alanla iliski icindedir. Sosyoloji, antropoloji, siyaset,
glizel sanatlar, mizik, sinema, tiyatro vb.

iletisim konusundaki bu calismalardan baska iletisim konusuna elestirel yaklasan
gorisler de bulunmaktadir; bu gorisler aslinda iletisimi elestirmekten ziyade gelistirmek
yoniinde bir cabadir. Her disiplinin hayatiyeti ve gelismesi icin bu gerekli bir durumdur.
Ayni zamanda bu elestirel yaklasimlar iletisimin olumsuz sonuclarina yonelik bir imar ve

iyilestirme olarak da degerlendirilebilir. Bu elestirel yaklasimlar;

(..) vericinin mesaji hangi kosullarda kodladigi, alicilarin bu kodlari nasil ¢ézimledigi,
géndericinin iletisim aracini ne amacgla ve nasil kullandigi tizerinde énemle durur. iletisimin
ideolojik yanini vurgularken, onun basit bir “anlam yikli simgeler gonderimi...” olmadigini

belirtir. iletisim bu anlamda, mesaj kaynaginin, hedefledigi kitle davranislarini istedigi

yoénde etkileme (motivation) veya degistirme siirecidir (inceoglu, 2000: 132). (Resim 42)

Resim 42: Paul Rand, Eye-Bee-M, IBM Logo, 1981.
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Sinema, muzik, reklam ve eglence sektoriine bagli olarak gelisen insan algisini hirpalayan
iletisim bicimleri bu elestirinin 6ncelikli konulari arasinda gelmektedir. Bagka bir alan
ise bluyuk cok-uluslu sirketlerin, siyasal aktorlerin ve hatta devlet organlarinin dahi
propaganda nevinden ideolojik motivasyonlu iletisim davranislaridir. Cagimizda oldukga
popller olan kiyamet senaryolari gibi bu manipdilatif akli yansitan ornekler, bu manada

iletisim alaninin nasil bir alanda hayatiyetini sirdliirmeye calistigina 6rnek teskil edebilir.

Resim 43: Leo Burnett Ajans, Beaux Arts Magazine, 2008.

Bir kisinin gercgegialgilamasindaki bu degisim, iletisim psikologlarinin temel konusudur. Clinki
bireyin bilissel yapisiyla iletisimin uyumu ya da uyumsuzlugu, bireyin sadece davranisini
degil ayni zamanda algisini da etkiler. iletisimin psikolojik analizi icin baslica dlgiit ne ileti ne

aractir, asil 6l¢it iletiyi alan kisinin beklentisidir (Camdereli, 2008: 136). (Resim 43)

Bilineninsanlik tarihinden bu yana insanin en etkili anlatim ve iletisim sekli; gcizerek yaptigi
resim veya sekillerle kendisisini ifade etmesidir. Bu resim ve sekiller onun kendisini en 6z

ve somut bir bicimde disa yansitma cabasidir (Akin, 2006: 37).
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Gorsel anlatim dedigimiz bu iletisim dilinin ilk 6érnekleri olan magara devrindeki resim
veya sekiller o zamanki insanlar arasinda anlasmayi sagladigl gibi daha sonra birlikte
yasamanin, toplumsalligin bir gercegi olan alis-veris ya da ticaret icin de 6nemli bir islev
yliklenmistir. Mesela Misir'da Hiyeroglif, Mezopotamya’da Civi Yazisi’nin tarihi seyir
ve donlsimiinid inceledigimizde bunu géormememiz icin bir sebep yoktur. (Resim 42)
Ozellikle modern dénemle birlikte alim ve satim ile dogan ticaretlerin neticesinde olusan
firma ve kuruluslar ya bir hizmet ya da bir mal Giretip kendilerini cok cabuk sectirecek bazi
isaret veya sekillere ihtiya¢ duyduklarini ortaya koymuslardir. “O glinden bu gline olusan
firma ve kuruluslarin, 6zelliklerini, glglerini, hizmetlerini, ne yaptiklarini, ne sattiklarini
somut bir bicimde tek bir lekede anlatmak istemeleri bir sembole, bir markaya gerek

duyurmustur” (Akin, 2006: 37).

Turkmenistan  Azerbaycan Ozbekistan

Vietnam  Cin Halk Cumhuriyeti  Bruney Banglades Japonya Suriye

Resim 44: Devlet Armalart.

insanlar (kisi ve topluluk olarak) ilk caglardan bu yana ‘farklilasmak’, bir baska deyisle
‘digerlerinden/otekilerden ayrisarak belli olmak, 6ne ¢ikmak’ ihtiyacinda; ve bu ihtiyag,
basit bir ‘sekil’ken, siire¢ icinde ‘renk ve resim’ 6gelerini de yedegine alarak 6nce
‘tugra’ veya ‘mihir’le ‘imza’ya, ve sonra ‘arma’ya, giderek ‘bayrak’a donisiyor; ve biz,
karsilastigimiz belli nesnelerin, kime, hangi topluluga ait oldugunu, s6z konusu bu ‘imza-

arma-sancak-bayrak’ araciligiyla anlayabiliyoruz (Pircivan, 2010). (Resim 44)

Amaglarina gére amblemlerin farklilagmasini siralarsak:
Formlarini harflerden alan amblemler.

imaj destekli amblemler.
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Harf/imaj kombinasyonlu amblemler

Soyut ve somut imaja yonelik amblemler

illistratif amblemler

Optik amblemler (a.g.e./den)

Tarih icinde kirilma ve sirekliliklerle isleyen siire¢ ayrica farkli cografyalarin kendine
0zgl tutumlariyla renklenmis ve cesitlenmistir. Bu manada denilebilir ki ilk estetik
kaygi aslinda kdltirle, insanin dogaya yaptigi ilk donlistirme eylemiyle gergeklesmistir.
Zamanla bu slrecler maddi sartlarin da etkisiyle farkli formlara biriinmdas, reformlar
yasanmis, yeninin insasi eskinin tasfiyesini glindeme getirmistir. Bu alandaki tarihsel
degisim ve olusum seyri, insanlik tarihinin zeminini teskil eden maddi sartlarin sert ve
zorlayici etkisine maruz kalmistir. Bliylik kirilmalardan sonra estetige iliskin temaydtllerde
de blylk degisimler gozlenmis ve gliniimize kadar gelen degerler, Uretimler, tartismalar

odaginda hayatiyetini idame ettirmistir.

Resim 45: Kil Tablet, Simerler, M.0.3200.

insanin varolus siirecindeki bu kirilma noktalari biyiik bir dnemi haizdir. Bunlarin
en basinda belki de ‘yazi’ gelmektedir. Yazi’'nin dnemi sozll iletisim imkaninin kayda
gecmesi ve ¢cogalmasi ve aslinda iletisimin yeni bir boyut kazanmasidir. Sosyal ve kiltirel
ilerleyis ‘yazi’nin ardindan baska bir boyut kazanmistir. Sanat, bilim, iletisim temelli her

alan ‘yaz’’ kaynakhdir. “Yazi’nin bulunusu veya kullanilmaya baslanmasina yonelik cok
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saylda arastirma yapilmis ve bu calismalar devam etmektedir. Bu konudaki aktarimlardan
bahsetmek gerekirse, yazinin ilk olarak kil tabletler tizerine uygulandigi, farkli bolgelerde
ve farkliuygarlhklartarafindan éncelikli olarak muhtelif ticarianlagmalara yonelik kayitlarin
tutulmasi icin kullanildigidir. “Stmerlerin ‘Civi Yazisi’ ile ticarete iliskin bu kayitlari
tutmalarinin yaninda, Misir’da ‘hiyerogliflere’ taniklik ediyoruz” (Ucar, 2013: 136). Her
bolge kendine has bir gelisim slireci viiku bulmustur. Kil kullanarak s6ziin kayda gecirilme
cabalarinin ardindan Cin’de kagidin bulunmasi basli basina bir bliylk gelismedir. Her
bolge kendi cografyasina ait bir dogal malzemeden kagit liretimine baslamistir. Misir’da
bitkiden Uretilen ‘Papiriis’; hayvan derisinden Uretilen ve Bergama Kralligi’nda kullanilan
‘Parsomen’i bunlar arasinda sayabiliriz (Ucar, 2013: 137). (Resim, 45)

1450’ de Johannes Gutenberg’in, yazinin hareketli mekanik parcalarla yazilmasini ve
¢ogaltilmasini saglayan gelismeye imza atmasi bu alanda bir ¢igir agmistir. “Bu gelismeyi
tekil mekanik bir gelisme olarak degerlendirmek son derece sinirli olur. Olusturdugu
sistem sayesinde gorsel bir malzemenin bircok baskisi yapilabilir hale gelmistir” (Ucgar,
2013: 139). (Resim 46)

Bu gelismeler yani yazinin bu merkezi etkisi beraberinde gorselligin de 6n plana ¢cikmasina
neden olmus, insan muhayyilesindeki bu zihinsel donlisim pedagojik acidan insani

gorsel bir diinyaya dogru itmistir. Logolarin (bayraklar, flamalar, Gniformalar vb) tedaviile

Resim 46: Metal Harf Baski Kaliplari.
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girmesiyle gorsel disinme alani semboller Gzerinden de sekillenerek genisletilmis,
kotegorik etkilesimler kurulabilmistir. Ozellikle modern toplumu ve akabinde 20. yy.
dinyasini en belirgin sekilde etkileyen bu gorsel alan beraberinde ona uygun iletisim
araclarini (Televizyon, bilgisayar, sinema, gazette, dergi vb. ) ortaya cikarmistir. Bu

noktadan sonra karsilikli etkilesimle gorsel kiltir hizla artmistir.

Yirminci ylzyildan itibaren baslayan tarihsel slreci gorsel ¢ag olarak adlandirabiliriz.
Arastirmalar beynimize yerlesen bilginin ylizde 75’inden fazlasinin gorsel siirecler sonunda
olustugunu ortaya koyuyor. Gozlerimiz ile gérdigliimizde gorsel olarak iletisime ge¢mis
oluyoruz. XX. yuzyil kultGri icerisinde yer alan gdérme, bakma, izleme, gozetleme gibi
eylemler okumayla ilgili eylemlerin ve kiltirin bir devami olarak ortaya ¢ikti. XXI. ytzyilin
ilk on yili icerisindeyken icinde bulundugumuz dénem, temelde kelimelere ve sayilara

dayananan ‘bilgi cagindan’ cok daha kapsamli gorseller, gorintiler ve semboller iceren

bir ‘gorsel ¢cagl’ ifade etmektedir (ucar, 2013: 143). (Resim 47, 48)

Resim 47: ). Schmidt, Bauhaus Afisi, 1925. Resim 48: Ardengo Sofici, Fiitiirist Tipografi, 1915.

Becer (1997: 28)’e gore “Grafik, gorsel olarak algilanan seylerle, yani goruntilerle ilgili
bir kavramdir.” iletisim ise, bilgi, duygu, diisiince ve becerilerin sdzciik, resim, figir,

grafik gibi simgeler aracihigi ile kisiler arasi aktarimidir. iletisim, bir etkilesim, bir iligki,
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bir toplumsal sirectir (Bakircioglu, 2012: 1067); “her tirll bilginin insanlar arasindaki
alisverisidir. Bu durumda grafik iletisim, gorintilerden olusan bilgilerin degis-tokusu
olarak tanimlanabilir (Becer, 1997: 28).

Grafik tasarim disiplini, gorsel bir iletisim ve etkilesim sanattir ve ilk maksadi da “bir
mesaj iletmek ya da bir Grlin ya da hizmeti tanitmaktir” (Ambrose, 2012: 12). “Sanat
yonetimi, tipografi, sayfa dizeni, bilgi teknolojileri” gibi pek cok alani kapsamaktadir. “Bu
cesitlilik, tasarimcilarin icerisinde uzmanlik ve odaklar edinebilecegi cok pargali bir zemin
anlamina gelmektedir” (Ambrose, 2012: 12).

Butlin grafik bicimleri iki anlamda degerlendirebiliriz; Bunlar; “gorsel 6zelliklere sahip
optik fenomenler olduklari kadar, ayni zamanda bir mesaja gorsel yapi kazandirmada
diger gostergelerle birlikte varolan iletisim sinyalleridir” (Becer, 1997: 36, 37).

Grafik s6zcligl Yunanca’da; yazmak, resim cizmek, isaret, desen anlamlarina gelen
‘graftkos’ s6zclglinden gelmektedir. Bu s6zciik, sanat calismalarinda ¢ok kullanildigi icin
sonuna ‘graf’ eklenen tim alanlar, grafik sanatlari tanimlar.

“Tasarim: (ing. Designe) Bir tasarlama eylemi sonucunda beliren ve asil yapitin
gerceklestirilmesisirasinda yonlendirici olan proje, ¢izim, maket vs gibi Griinlerin timd”n(

tanimlar (S6zen ve Tanyeli, 2011: 295).

Dizayn (designe) sozclgli, Latince bicim vermek, temsil etmek demek olan designara
sOzcliginden gelir. Ancak, bugliin bu ifadelere tasarlama, planlama, eskizler yapma,
bicimlendirme ve kurgulama gibi degisik anlamlarin katilimiyla, dizayn s6zclgu, icerikce
tanimi gig bir kavram niteligi kazanir. Dizayn, ilkin bir ide olarak diisiincede var olan bir
tasavvurdur, ama bu ide, bu tasavvur bir bicim (form) verme dinamigini icerir ve bu olusum
slireci icinde bicim kazanmis bir ide olarak dislasir, somutlasir. Buna gore her dizayn, her
tasarim olgusunda, bir ide ve bir de dizayn edilmis, tasarimlanmis bir nesne bulunur. Bunu
baska tlrli soylersek, her tasarimlamada tasarimlayan bir suje ve bir de tasarimlanan
bir obje vardir. Tasarimlayan suje, duyum, algi, diisiinme, duygu ve hayal giicl gibi bilgi
yetileriyle kendisine verilmis olan bir nesneyi tGicboyutlu dogal diizen iginden ¢ikarir ve onu
tasarimsal bir diinya icine yerlestirir.

Tasarim, insanin nesnelerle kurdugu en temel iletisim kipidir (modus) modelidir

(Tunali, 2012: 20).

66



Grafik tasarim, diger alanlara gére konumlandigi bu zeminde kendine 6zgi bir terminoloji
ve uzmanlk ara¢ ve metodlariyla lretimlerini yapar. Bunun icin de oOzellikle ‘tasarim’
kavrami merkezi bir yer tesgkil eder, ¢linki alanin estetik kaygilarinin agirlikli olarak
yogunlastigl alan burasidir. Bahsi gecen Uretimlerin ‘nasil?’ olacagi ise bu ¢aba sonucu
belirlenecektir. Grafik kismidaha cok malzemeyeiliskin bir durumaisaret eder. Glinimuzde
bu iki farkh gibi duran alan birbirine oldukg¢a yaklagsmis, hem malzeme bollugu hem de

Uslup zenginligini ortaya cikarmistir.

OFIN BRILT 10AM-4FM.

Resim 49: Why Not Associates,
Sensation: Saatchi Sergi Afisi, 1997.

Bir tasarim kendi iginde bir yapiya ve bu yapi arkasinda bir planlamaya sahip olmalidir.
Bltlin sanatlarin temelinde bir tasarim olgusu bulunmaktadir. Tasarlama eylemi,
olusturulacak yapinin organizasyonu ile ilgili her tirli faaliyeti icine almaktadir. Tasarim,

belirli bir amag gozeten yaratici bir eylemdir (Becer, 1997: 32). (Resim 49)
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“Tasarim, bir problemin ¢ozimi{ demektir” (Becer, 1997: 34). Grafik tasarim Grldndnin
temel problemi daha ¢ok iletisim kaynaklidir. Mesaji dogru gosterge ve unsurlariyla
tasarlamak, bunusanatsal kaygiveya genel bir gorsel estetik cabaylatasarlamakve anlasilip
algilanmasini mimkin kilacak bu ¢abalar sonucu dogru iletisimi mimkin kilmak. Kisaca,
“lletisim, grafik tasarimin hayati unsurudur” (Becer, 1997: 34). Daha 6nceleri mimari
alaninda merkezi bir yerde duran ‘tasarim’ kavrami, dis dinyanin digital ortamlarda
simile edilmesi ¢abasiyla birlikte grafik tasarim alaninda da merkezi bir alana yerlesti.
Bu baglamda bir mesajin gorsel algilar Gzerinden verilme c¢abasi, grafik tasarimin vaat
ettigi estetik boyutla birleserek gorsel iletisim nesnelerinin insa edilmesine, Uretilmesine

giden yolu actl.

Gorsel iletisim, gbz, gérme ve gorilebilir olan ile alginin es dizeyli olarak birlikte
gerceklestirdikleri iletisim cabasidir; gorme duyusunun fizyolojik, psikolojik ve cevresel
olgularla birlikte gorilebilir iletiyi alimlamasi ve alimlayanin, iletisimsel edimin 6geleri
dogrultusunda gerekli ( gorsel, yazisal, sozel, sézel olmayan ) arac¢ ve kanallari kullanarak
geribildirimde bulunmasi sirecidir. Goz, gérme, gorunti, gorsel, gorsellik, gorilebilirlik,

gorundrlik gibi bir dizi terim ve kavram ile kurar Gst dilini (Camdereli, 2008: 26).

Gordigimuz bir mektup veya zarf bizde dogrudan mesajlasmaya dair bir bilgi ve algiya
sebep oluyor. Gorsel bir cagda yasiyor olmakla beraber bize bu cagrisimlari saglayan
gostergeleri tarih, kiltlr ve cografi kodlari iginde barindiran gegmis goérsel miraslardan
devsiriyoruz (Ucar, 2013: 142).

icinde bulundugumuz ve gorsel olarak tasarlanmis diinya algisi, ister istemez insanlarin
bu alanda ortaya ¢ikmis mesaj ve liretimlere karsi belli mesafeler almasina neden oluyor.
Diger tlrli bize ulasan her mesajin geregini yapmaya imkanimiz olmadigi gibi bunu
yapmaya iliskin bir motivimiz de olmayabilir. Bu noktada kisiler, belirli secimler yaparak
gorsel iletisimde zamanla kendi dillerini, okuma bigimlerini edinirler, siire¢ iginde
farkindaliklar tGzerine kurduklari bir okur-yazarlik yetisi kazanirlar, yani belli bir gustolari
olusur ve buna gore gelen mesajlara karsi pozisyon alirlar. Bu durum énemlidir ¢linki bu

noktada insan kendisini bu mesajlar bitiinline karsi bir 6zne olarak konumlayabilir.
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Gorsel okuryazarlik, baskalari ile iletisimdeyken ozellikle gorsellerin kullanilmasi ve
anlasiimasi konusunda belli becerileri kullanmada kisiyi etkinlestiren bir anlayisi da igerir.
Gorsel okuryazarlik, gozlerile gorinenile akil ile algilanandir. Bu iliskiyi kuran kisiler ‘gorsel
dili” okuyup yazabilirler. Bu, gorsel mesajlarin ¢oziimlenebilmesi ve yorumlanabilmesi ise
anlamli gorsel iletisim kurabilme ile diizenleyebilmeyi de icerir (Ugar, 2013: 146). Gorsel
okuryazarlik, algilama, kavramlastirma, gorsel ve dilsel dizinde daha derinlemesine bir

seviyeyi kazanma surecidir (Ugar, 2013: 149). (Resim 50)

Resim 50: Love Ajans, Bir Baskasi Olun, 2011.

Gorulebilen, islevsel ve iletisimsel bir amaci olan sey gorsel olandir. Grafik tasarim da
Grln tasarimi da, hem gorseldir hem de iletisimsel ve islevsel bir amaci ickindir. Bundan
dolayi gorsel olanigin kisaca‘iletisimsel veya islevsel bir amag iceren sey’ tanimiyapilabilir

(Barnard, 2010: 31).
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Modern cagla beraberyenikiltirel formlarve kodlar olusmus bulunmakta ve tiim bunlarin
her biri belli sektorlerin, belli disiplinlerin dogmasina sebep olmustur. Bati merkezli
modern kultlrdn yayilarak etkinligini arttirdigi ve egemenligini nerdeyse diinyanin her
yerinde kabul ettirdigi gorilmektedir. Yani olusmus bu farkli kurum ve durumlar gittikce
sinirlari kalkan diinyanin her yerine sirayet etmektedir. Diinyanin ortak bir gorsel okumaya
dogru gitmesi, iletisim olanaklari sebebiyle bilgiye kolay erisilebilirligi mimkin kilmistir.
Bunca erigebilirlik ve kolaylik, bilim ve sanatin alabildigine yayginlasmasini mimkin
kilarken ayni zamanda kdlturel bir yitime de sebep olmaktadir. Kabul edilen bir realite
olan tiketim toplumu olgusuyla beraber gelisen markalasma da artik gorsel kilttrin bir

pargasi haline gelmistir.

Yasadigimiz kentlerde hepimiz her giin ylzlerce reklam imgesi goririz. Karsimiza bu denli
sik ¢cikan baska hig¢ bir imge yoktur. Tarihte baska hi¢ bir toplum boylesine kalabalik bir
imgeler yigini, boylesine yogun bir mesaj yagmuru gérmemistir.

insan bu mesajlari aklinda tutabilir ya da unutabilir; ama gene de okumadan gérmeden
edemez. Bir an icin de olsa bu mesajlar bellegimizi imgeleme, animsama ya da beklentiler
yoluyla uyarirlar. Reklam imgesi anliktir. Onu bir sayfayi cevirirken, bir koseyi dénerken,
yanimizdan bir ara¢ hizla gecerken goriveririz. Tecimsel reklamlarin bitmesini beklerken
televizyon perdesinde carpar gozimiize. Hi¢ durmadan yenilenip durmalari, zamana
uydurulmalari bakimindan da anliktir reklam imgeleri. Oysa hi¢ bir zaman o anda s6z
edilmez reklamlarda. Cogu zaman gecmisten, her zaman da gelecekten soz edilir (Berger,

1995: 209, 210).

Kitlelere ulasilabilirlik adina en yaygin kullanimi olan grafik Grlnlerin basinda afisler
gelmektedir. Afisler, hem tasarim hem de sanat kaygisinin agiga ¢iktigi Grtinlerdir. Modern
sanat akimlarinin herbiri bu afis dili ve gorselligini bliylk 6lctide etkilemistir (Becer, 1997:
201). Becer afisleri ti¢ ana guruba ayirir. Bunlar;

1- Reklam Afisleri: Bir Griin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Bes sektérde yaygin olarak
kullanilirlar: Moda, enddstri, kurumsal reklamcilik, basin-yayin, gida, turizm.

2- Kiltarel Afisler: Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro, sergi ve

spor gibi kiltlrel etkinliklere tanitan afisler bu gruba girer.
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3- Sosyal Afisler: Saglhk, ulasim, sivil savunma, trafik, cevre gibi konularda egitici ve uyarici
nitelikteki afislerin yanisira, politik bir diisinceyi yada siyasi bir partiyi tanitan afisler ise
sosyal afisler grubunda yer alir (Becer, 1997: 201, 202).

Afisler, hem Uretildigi donemin kultiirel ve sosyal olaylarini hem de toplumun iginde
bulundugu déneme ait zevkini yansitmaktadir. Ayrica afisler, “tasarlandigi Glkenin kiltirel,
ticari ve politik 6zelliklerini yansitan, canl ve estetik” (Becer, 1997: 204) gostergelerdir.
Bu oOzelliklerinden dolayi afisler toplumda algl ve tutum gelistiren bir etkiye sahiptir.
Ancak bu algi - tutum degisikligi ve etkilesimi karsilikli olarak birbirini doguran bir dongi
Ozelligine de sahiptir. Afis tasariminda belli bash tasarim ilkeleri bulunmaktadir. Bunlar;

“Mesaj, mesaj imge bitlinligu, sozel hiyerarsi ve farkedilirlik” tir (Becer, 1997: 202).

3. 2. U¢ Merkezli Enegram Modeline Gore Gosterge Algilamalar

Bireylerin sahip olduklari mizag faktériinin gostergeleri algilamalari ve yorumlamalari
Uzerindeki etkisinin incelenecegi bu bolimde, grafik tasarim Grlni olarak reklam afisleri
tercih edilmistir. Oncelikli olarak tek bir afis lzerindeki gdstergeler hakkinda farkli
mizacglarin algilari ve yaklasimlari érneklendirilmistir. Clinkd farkli mizach kisilerin, ayni
gorsele, farkli algisal dinamiklerle yaklastiklari gérilmustir.

Dahasonraisefarklimizacli bireylerden basarili bulduklari reklam afislerini; gerekceleriyle
beraber se¢cmeleri istenmis ve bu secimin sonucunda toplanan afisler lic merkezli (Fizik
Merkez, Zihin Merkez ve Duygu Merkez) enegram modeline gore degerlendirilmistir.
Gostergebilimsel okumayla beraber birer 6rnek sunulmus; mizaclarin sectigi diger

gorseller, ic merkeze gore kendi mizac yaklasimlarini yansitir drnekler olarak yer almistir.
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Resim 51: Ccp Heye Ajans, McDonald’s Reklam Afisi, 2003.

Afiste kullanilan gostergeler; Bir bebek profili; anne g6gsu cagristirir sekilde kullaniimis
olan susamli hamburger ekmegi; ve firmanin logosu.. Renk olarak da ¢ogunlukla istah
acict oldugu disiinilen sicak renkler tercih edilmis. Gostege icerigindeki mesaijlari
siralamak gerekirse; Anne siitl kadar ihtiya¢ duyulan; dogal, saghkli ve vazgecilmez; ilk
elden size ulasan; bagimlilik yapan en masum gida; bir bebege verilebilecek kadar saglikli
ve besleyici.. Bebegin, bu besini ona saglayanin gozinin icine bakan mutlu ifadesi de
Urint kullandiktan sonra tiketiciye firmanin vadettigi mutluluk ani. Afiste cok az gosterge

kullanildigl halde, cagristirdigi unsurlar dikkat cekici.
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Mizaglarin bu gostergeye algi farkliliklari ile yaklasimlarina 6rnek;

Tip 1- Esas olan anne sitlddir ve yerini hicbirsey tutamaz. Bu konunun bu sekilde reklam
malzemesi olarak kullaniimasini dogru bulmuyorum.

Tip 2- Anne sevgisini ¢agristiran bu gorsel bana annemi hatirlatti. Onun sevgisi gibi var
mi1? O ve ben ne kadar mutluyduk.

Tip 3- Tuketiciye mesaj iletme acisindan basarili bir calisma olmus. Hamburger de, anne
sitd de sonugta beslenmeyi saglar.

Tip 4- Cok dokunakl bir afis calismasi. Ve iki glizel unsur bir arada, ekmek ve ¢cocuk..
Tip 5- Anne situ en saglikli gidadir. Ekmek de bugdaydan uretilmis olup doyum saglayan
saglikl bir besindir.

Tip 6- Hicbir gidanin anne sttl kadar glivenli bir besin kaynagi olabilecegini diisinmesem
de basaril bir tasarim olmus.

Tip 7- Denemem gerek istah acici gbrinuyor.

Tip 8- Ne satiyorsaniz onun reklamini yapsaniz da boyle lafi dolandirmasaniz.

Tip 9- Baglantiyi iyi yakalamislar.
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smokers make poor swimmers.

Resim 52: Clear Marketing Communications Ajans,
Poor Swimmers, 2005.

Afiste kullanilan gostergeler; killik, yanmis kibrit ¢opleri ve sigara killeri. Kibrit
¢oplerinin bicimsel olarak sperme, killerinse yumurtaya benzetilmesi yoluyla tasarim
olusturulmustur. Boylece gorsel olarak tikenmisligiyle kullanilan malzeme aslinda imgesel
olarak da cagrisim yaptigl ve asil mesaji iceren olguyla 6rtismektedir. Kisaca varligin
devami icin gerekli biyolojik malzemenin (yumurta ve sperm) tikenmisligi; buna sebep
olan malzemenin (sigara ve kibrit) tikenmis gorseliyle pekistirilmistir. Ayni zamanda bu
iki malzeme, disi ve erkek unsurlara ait birer gosterge niteliginde olmasiyla kadin ve erkek
icin de ayni etkinin varolduguna isaret etmektedir. Yukardan gorintilenmek suretiyle
yakalanan yuvarlak bir kiillik gorseli ise diinyayi cagristirmaktadir. Dlinya ise (disil ve eril)

insanin varolus mekanidir ama ayni zamanda diinya, insan demektir.
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Mizaglarin bu gostergeye algi farkliliklari ile yaklasimlarina 6rnek;

Tip 1- Sigara, gercekten insan sagligina zararhdir. insanligin saghkli bir nesille devamhligi
icin kullanmamak gerekli.

Tip 2- Sigaranin zararlarini azaltmak icin biseyler yapmali. Cocuklarin varolmadan 6lmesi
cok tzlcd.

Tip 3- Sigaranin sagliga zararh sonuclar doguracag ortada. Bunun icin gerekirse daha
etkili bir kampanya baslatiimali.

Tip 4- Dumandan ibaret bu kigtk titln pargasinin insanin varliginin devamini sabote
ettgini gormek ruhumda derin acilara sebep oluyor.

Tip 5- Her yil sigara sebebiyle yliksek oranda liremeye engel teskil eden toksinli madde
insanlara zarar vermekte.

Tip 6- Hig sigara kullanmiyorum ama yine de bu zarar bana da pasif igici olarak etki eder
mi acaba..

Tip 7- Sigara insan sagligina zararl maddeler iceriyor sanirim. Az miktarda kullanmanin
neden boyle bir etkisi olsun Kki..

Tip 8- Sigara icmek erkekligi etkiliyorsa buna derhal son verilsin.

Tip 9- Sigara sagliga zararliymis, neyse ben icmiyorum nasilsa.
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GUCLU BOBREKLER ICIN
TUZ TUKETIMINi AZALT!

Gunde 6 gramdan azi yarar, fazlasi zarar!

@xr

Resim 59: Maya Interactive Ajans,
Bébrek Saghgi, 2012.

Afis, bobrek saghgini konu almaktadir. Bir ¢ift kirmizi boks eldiveni ve kirilmis bir tuzluk
gostergeleri yer almaktadir. Glcli bobreklerle iliskilendirilen boks eldivenleri, kirmizi
olmasiyla da etkiyi ve uyariyi artirmaktadir. Tuz tiketiminin azaltilmasi icin kararhhk
vurgusu da tasiyan boks eldivenleri, bobrekleri cagristiran gorsel etkisiyle fazlasiyla

dikkat cekicidir.

Fizik merkez (Pragmatik/islevsel)

Tip (8)

Fizik merkezi en ¢cok temsil eden tip 8’in bu afisi secme sebebi; mesajin giicli imgelerle
ve dogrudan verilmis olmasidir. Fizik merkezin bir mizag tipi oldugu igin elbette islevsellik
onun igin 6n planda ama bu mizagtaki bir kisi igin islevsellik dogrudan, direk bir etki ile
tezahlr etmelidir.

‘Glg ve denetim saglamak ve buna yonelik eylemsel aktivasyon temel odak noktasidir.”
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Istedigin gibi yonet... s

€ &

iPod nanc

& Apple IMC

Resim 61: Africa Ajans, Mitsubishi, 2009.

Whien you drive a 1op of the range hiph periotmance caf, vou dont want to l IRELLI

compromise on perormance, style and safaty. That's why Pirelil is your official
wquipment. for ultimats control; Mothing less than the lgader, always. POVER IS WOTIONG WITIOUT CORTROL.

Resim 62: Selcuk Milar, Yeter S6z Milletin, 1946. Resim 63: Armando Testa, Gii¢ ve Kontrol, 2002.

77



I's sugar free.

Resim 64: DDB Ajans, It’s Sugar Free, 2005.

Afiste kullanilan gostergeler; yere diisms bir seker ve karincalar. Reklami yapilan Griinin
iceriginde ‘seker’ olmamasina dair yalin bir ¢agrisimla -karincalarin yollarini degistirtecek

kadar sekersiz- oldugu anlatimi yapiimis.

Tip (9)
Tip 9 icin afisi etkili kilan sey, temelde islevselligi ve ayni zamanda da ¢cok fazla polemik
gerektiren bir nitelik tasimiyor olmasi.

‘Fiziksel ihtiyag ve kaynaklarini temin ve muhafaza etmeye odakhdir.’
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UNITED COLORS
‘OF BENETTON.

Resim 65: TBWA Ajans, Nivea Night, 2005. Resim 67: Oliviero Toscani, Benetton, 1989.
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Resim 53: DDB Ajans, Fed Ex. Rekam Afisi, 2010.

Afis, bir kargo firmasinin tanitimini konu almaktadir. Bir yasam alanina ait bina duvarinin
zemininde diinya haritasini ¢gagristiran bir duvar dokusu kullaniimis, ‘diinyanin neresinde
olursaniz olun, bir camdan digerine kadar yakin dolayisiyla bir o kadar da hizliyiz’ mesaji
verilmektedir. Sadece iki pencereye yer verilmis olmasi génderen ve alandan baska kimse

olmadigi ile iliskilendirilerek gliven konusuna ilgi ¢ekilmektedir.

Tip (1)
Fizik merkezinde bulunan tip 1'in bu afisi secmesindeki temel etken; gostergeler
aracthgiyla islevselligin 6n plana c¢ikarilmis ve sadelikle ifade edilebilmis olmasidir.

‘Bir durumda neyin dogru neyin yanls oldugunu degerlendirir. Kusursuz ve ideal olana

odaklidir.”
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kurallarda
hayat var

En degerli varliginiz, hayatinizdir.
Trafik kurallarina uyun, hayatiniza sahip ¢ikin!

faceabook

EMNIYET GENEL MODORLOGO
Trafik Hizmetleri Bagkanlign

www.trafik.gov.tr

Disconnect fora whio. Road abook. Tromet Sk Sfarin

Resim 54: Brickman Ajans Read a book, 2008. Resim 55: Yunus Oztiirk, Kurallarda Hayat Var, 2009.

Beynimizi kullanalim!

Organik Tarim akillicadir. - l_le

Jestivali

v

9

AKBANK

Resim 57: Publicis Yorum Ajans, Jamzz, 2011.

Organik tanm yapilan topraidar erin bir Gt tabakaya sahiptir ve Snemii Sicide organik madde icermekse ve gelencksel
Sre dah yillarda dinya te biri 81 haling déndgmis, ey ve
ormardik alanlardan kazanien tanm alanlan verimsiz hale gelmigtic Gelecegimiz igin Organik Taruma Snem verelim.

Glnbmt. 514 Vi & AORTEH fracalor RekomMareer B DEYIY

Resim 56: arasyas, Beynimizi Kullanalim, 2010. Resim 58: Y&R Ajans, Your Home Clean As New, 2013.
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ne T

. A sandwich for experts.

Resim 68: DDB Ajans, A Sandwich For Experts, 2010.

Afiste Ust Uste siralanmis gida icerikli alti kitap yer almaktadir. Ancak kullanilan goérsel
malzeme ve igerikten dolayl olusan g¢agrisim ve zihinsel yansima kitap algisindan gok
bir hamburgerdir. Bu da afisin amacina basariyla ulastiginin isaretidir. Birbirine uzak iki

nesne iliskilendirilerek verilmek istenen ‘uzmanlar icin’ mesaji desteklenmistir.

Zihinsel Merkez (Semantik/Anlamsal)

Tip (5)

Bu mizag igin afisin en dnemli yani; bilgiye dair imgelerin ve gondermelerin bulunuyor
olmasidir. Her konu hakkinda, her tirli bilgiyi edinmeyi 6nemseyen bu mizag icin afisteki

her kitabin icerigi mecazi gondermelerinden ¢ok onun gergek algisini etkilleyen unsurlar

dandir.

Temel motivasyonu bilmek ve anlamaktir. Objektif, tutarli ve glivenilir bilgiye odakhdir.
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Resim 69: Ferruh Hasiloglu, Su Hayattir, 2012.
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Resim 71: Stephanie Lochmiiller, Lesen Macht, 2007.
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Resim 70: Savas Cekic, Espas Sanat, 2010.
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Resim 72: Mehmet Gozetlik, Citycab, 2008.



HORRIFYING MORE HORRIFYING

.
EXPLOING Tl &t @" o Wi

WWF

Resim 73: DDB Ajans, Horrifying vs. More Horrifying, 2010.

Sadece mavi deniz, gokylizi ve kopekbaligini iceren afiste, diinyadaki dogal hayatin
insanin istismariyla yok edilmesine dair bir mesaj verilmektedir. Deniz ylizeyine yazilmis
iki kelime ifadeyi tamamlayici olmustur. Kopek baligi olan karede bu ‘korkung’ olarak
belirtilmis ancak kopek baliginin olmadigi karede ‘daha korkun¢’ olarak belirtilerek ironik

bir gobnderme yapilmistir.

Tip (6)

6 mizacinin sectigi bu afis, anlamsal olarak etkileyici bir o kadar da dustnduartcadur.
Zihin merkezli mizaglardan 6zellikle tip 6’nin gelecek yonelimli kaygi ve tedbir anlayisinin
ifade buldugu bir 6rnek olarak bu afis verilebilir.

‘Secici dikkati kendini glivende hissetmeye ve bunu saglamaya yoneliktir.
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ISINIZI SANSA
BIRAKMAYIN!

niarimizi

BUCKLE UP.
S LIV

Resim 74: Lg2 Ajans, Resim 75. Erhan Yalur,
Dogum Tarihi — Oliim Tarihi, 2012. is ve Insaat Giivenligi, 2013.

_ Precision Parking.
Park Assist by Volkswﬂiui.

Resim 76: DDB Ajans, Volkswagen Park Assist, 2012. Resim 77: TBWA, Before it’s too late, 2008.
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Resim 78: Jung von Matt Ajans, Mondo Pasta, 2006.

Makarna reklaminin yapildigi bir afis. Spagetti yeme biciminin keyifli yani farkli bir
fotografla yansitilmis. Ve gida reklamlarina 6zgl sicak renkler kullanilmis. ‘Yemek
limanina makarnayla demir atmak’ gibi bir esprili yaklasimla Grin tanitimi ilgi cekerek

hedefine ulasmis.

Tip (7)

Bu afis, macera ve deneyim seven tip 7 mizacinin bir secimi. Durumlara keyifle ve merakl
yaklasimi, ayni zamanda anlamsalligi da Polyanna gibi iyiye yordama olarak kullanmasi
afisteki eylenceli gostergenin onu cezbetmesine sebep olmus.

‘Kolay, keyifli ve islevsel olana odakli bir sekilde kisisel deneyim repertuarini genisletmeyi

hedefler.
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Resim 79: Bruno Kenzo,
Nike, 2013.

Resim 81: Saatchi & Saatchi Ajans,
The Road Is The Best Gift You Can Give It, 2013.
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Resim 80: Antonio Prudente,
Get A Tasty New Look, 2012.

s

Resim 82: IDEART Ajans,
Doganay, 2011.
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SESLENDIRMELI KITAPLAR crosswore
audio bocks.

Resim 83: Ogilvy & Mather Ajans, Audio Books, 2011.

Seslendirmeli kitaplar alt sloganiyla hazirlanan afiste; ilk anda bir dudak formu ilgi cakiyor
ama sonra bunun agik duran bir kitap ve yansimasi oldugu ayrimina variyoruz. Kitabin
arkasindan dogru bir parlama efektiyle etki artirilmis Selendirmeye dair bir reklam oldugu
icin kitap ve dudak iliskisi kurularak mesaj verilmek istenmis. Kirmizi rengin kullanilmasi

da bir cekicilik unsuru olarak gostergede yer almakta.

Duygusal Merkez (Sentaktik /iliskisel)

Tip (2)

Tip 2'nin bu afisi tercih sebebi, iliskisiz gibi duran iki nesnenin birlestirilmesi ve verilmek
istenen mesajin didaktik degil de naif bir sekilde veriliyor olmasi.

‘iliski odaklidir, pozitif geribildirimler almayi fazlasiyla énemsedigi icin siirekli verici

tutum ve davranislar sergileyerek ilgi odagi olmaya calisir”
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Resim 84: Leo Burnett Ajans,
Koleston: Brush brown, 2009.

Openlate

Till12amall week

0liverBrown,

Resim 86: JWT Ajans,
Open Late, 2013.
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Resim 85: Publicis Yorum,
Akbank Sanat, 2012.
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Resim 87: Cheil Communication Ajans,
Samsung: Power, 2009.
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Resim 88: Leo Burnett Ajans, Marlboro Reklam Afisi, 1955.

Sigara reklamlarinin en bilineni olan bu afiste, Marlboro Man’in iddiali durusuyla Grinin
iddiasiiliskilendirmis. Marka ile taninmis aktoriin birlikte kullanildigi eski reklam afislerine

bir 6rnek.

Tip (3)

imajinatif bir mizac olan tip 3’iin bu afisi secimi, Griinden cok goérseldeki idiali durusla
alakalidir. Kovboy ama segimleri nitelikli, kovboy ama imajindan 6diin vermeyen bir durus
sergiliyor. ‘Kovboy ama’ derken kastedilen, sonucta bir isadami degil ama iddiasindan
hicbir pozisyonda vazge¢miyor. Dagbasinda olsa dahi!

‘Gorevlere ve performansa bagli basari Gizerinden kendini degerli hissetmeye odakhdir.
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Resim 89: Concept Ajans,
Sponsor: Pool, 2008.
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SWISS MADE

Resim 91: Happy Together Ajans,
Caran d’Ache, 2012.

Resim 90: Mccann Erickson Belgium Ajans,
McCann Erickson, 2004.

50% SALE

HARVEY MICHOLS
ISTANBUL

Resim 92: Kavram Ajans,
Harvey Nichols, 2008.

Resim 93: Markom Leo Burnett Ajans,
Max Factor, 2009.
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VAN GOGH MUSEUM

Resim 94: Duval Guillaume Brussels Ajans, Van Gogh Cafe, 2004.

Mize Cafe tanitim afisinde yer alan gostergeler; bir fincan kahve ve seker. Ayrica
ozellikle vurgu yapilan nokta, kahve fincaninin kulbunun kirik olmasidir. Ahsap bir zemin
kullanilarak da nostaljik bir etki verilmek istenmis. Van Gogh Mize Cafesi tanitimina ait
olan bu afiste fincanin kirik kulbu ile; hem muzenin orjinalligine ve esyalarin olduklari
gibi korunup sergilendigine dair bir ipucu verilmekte hem de sanat¢inin son dénemine

ait bir olaya gonderme yapilmaktadir.

Tip (4)

Anlam ve derinlik arayisinda olan Tip 4’in seg¢imi olan bu afiste, hem mizacin estetik ve
sanat kaygilarinin ifade bulmasi hem de gostergeler acisindan isaret ettigi duygusal etki
onemli etkilenme sebeplerindendir.

‘Estetik ve anlam odaklidir. Ozgiin ve sanatsal nesne ve unsurlara karsi 6zellikle duyarhdir’
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Resim 95: Publicis Yorum Ajans, Sehrin Caz Hali, 2009.
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Resim 97: Y&R Interactive Ajans, Mercede Benz, 2011.



SONUC

Grafik tasarim gostergelerinin algilanmasinda etken olan unsurlardan biri de kisilik
yapisidir. Psikoloji ekolleri ve kuramcilari farkli agilardan kisilik yapisini incelemis ve gesitli
yonlerden insan davranislarini, etkilesimlerini aciklamaya calismislardir. Sosyal bilimler
ve birbirinden farkli sanat dallari s6zkonusu oldugunda tartisiilmaz tek bir gercege, tek
bir sonuca ulasilamayacagi kabul edilen bir olgudur. Aksine énemli olan, ortaya ¢ikan
realitelerin ve sonuclarin paradigma ici tutarhligi ve ikna ediciligidir. Bu alanlarda yapilan
bitun bilimsel ve sanatsal ¢alismalarin verilerinin, Grlnlerinin toplami arastirmaci igin
birer kaynak vazifesi gordur.

Yapilan bu calismada oOncelikli olarak grafik tasarim disiplini semiyotik acidan
degerlendirilmistir. Genis bir gorme ve anlamlandirma imkani saglayan bu okuma
biciminde oncelikli olarak gostergelerin grafik tasarim Grtniinde yer alma bigimleri ve
kullanim amaglari irdelenmistir. Bu goriinme, gosterme, etkileme, degistirip donlstlirme
asamalarindan sonra veya bunlarla birlikte bu Grlnlerin, eserlerin farklh grafik tasarim
Urinlerine evrildigi de tesbit edilmistir. Ayni zamanda farkli amaclari olan bu gorsel
urin gesitliliginin, grafik tasarimin iletisim merkezli yapisina yaptig etki ve katkilar
tartisilmistir. Boylelikle gorsel sanatlarin bir kolu olan grafik tasarimin, gorsel dilinin ve
imkanlarinin zenginligine dikkat cekilerek farkli mizaglarin bu tasarimlari birbirlerinden
farkl sekillerde algilamalariyla ilgili goriislere zemin hazirlanmistir.

Algi konusu gorsellik merkezli olarak ve genel bir sekilde ele alinmis ve gesitli 6rneklerle
konu degerlendirilmeye ¢alisiimistir. Daha sonra ise grafik tasarim Grinlerinin algilanmasi
ve degerlendirilmesi reklam gostergeleri Gzerinden yapilmistir.

Psikoloji biliminin lzerinde 6nemle durdugu meselelerden birinin de bireylerin algi
farklhihklari ve bunlarin nedenleri oldugu bilinmektedir. Burada algl konusunun bitinine
kisaca deginildikten sonra tezimizi ilgilendiren gorsel algl lizerinde durulmus ve gorsel

iletisim malzemesinin algisina konu oldugu kisilerin, yapisal olarak farkliliklar arzettigi
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gosterilmistir. Bu farkhliklari degerlendirmek icin de Enegram Kisilik Modeli esas alinarak
calisma yurutilmustar.

Enegram daha cok batida kullanilagelen ve gin gectikce itibar edilip yayginlasan bir
kisilik modeli olmakla beraber modelin esin kaynagi, ¢ikis yeri dogudur. Enegram Kkisilik
modelinde, dokuz mizag tipi, G¢ temel yapisal merkeze baglhdir ve mizaglar referans
olarak bu merkezlerden birinin baskin etkisiyle gudulenirler. Kisilerin hayati ve olaylari
algilayislari, insan iliskileri, kendilik yorumlari bu tic merkez kaynakli olarak gelisir.
Grafik tasarim UrinU olarak tercih edilen reklam afislerinin algilanmasi, mizaglarin farkl
motivasyon sebepleriyle ele alinmistir. Algi ve yaklasim farkhliklarinin mizaglara gore
incelendigi son bolimde orneklerle konu incelenerek acgiklanmaya calisiimistir.

Bunun icin minimal diizeyde bir arastirma gubuyla calisilarak mizaclari tespit edilen
kisilerden basarili bulduklari reklam afislerini kisaca tercih sebeplerini de belirterek
secmeleri istenmistir. (Enegram testi icin bkz: www.mizacharita.com)

Her kisilik tipinin farkli algilayis tarzlari, motivasyonlari s6zkonusudur. Kimi zaman bunu
‘zevk’, “ kimi zaman ‘bakis acisi’ olarak izah etmeye calisiriz. insanin ¢ok yoénli bir varhk
oldugu yadsinamaz bir gercekliktir. insanin bu ¢ok yonliligiinin sinirlandirilamayacagi
tam tersine insani anlama ¢abalarinin bilimin ve sanatin ¢esitli dallariyla artarak devam
etmesi gerektigine inaniyoruz.

Sonuc¢ olarak; grafik tasarim Urlnlerinin algilanmasinda farkli mizaglardaki kisilerin
kendi miza¢ yapilarina bagli olarak farkh tercihlerde bulunduklari goézlemlenmistir.
Ancak bu konu, psikoloji ve gorsel iletisim alanlarinin daha kapsamli ortak calismalariyla

gelistirilebilir.
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