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OZET

GORSEL ILETiISIMDE BiLGi MiMARLIGI
VE INFOGRAFIK TASARIMLAR

Kirsat GULRENK

Yiiksek lisans, Sanat ve Tasarim Anasanat Dali, istanbul Kemerburgaz Universitesi,

Danisman: Yrd. Dog. Dr. Salih DENLI

Guntmuzde gelisen teknoloji ile birlikte bilgi paylasimi da artmaktadir. GUniimuz insani
gorsel verilerin artmasiyla yogun bir bilgi saganag altinda kalmaktadir. Bu durumda
karmasik bilgilerin basit ve dikkat c¢ekici bir anlatimla gorsellestiriimesi olan infografik
daha da 6nem kazanmaktadir. infografik yazili ve gérsel medya, internet ortami,
interaktif ortam gibi farkli ortamlarda karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu tez calismasinda gorsel iletisimde bilgi mimarhg ve infografik tasarimlarin
hayatimizdaki vyeri, ayrintilani ve birbirleriyle olan etkilesimi incelenmektedir.
Galismanin birinci béliminde ilk olarak iletisim kavramindan bahsedilerek gorsel
iletisim alanina gecilmektedir. Gorsel iletisimde kullanilan yontemlerin psikolojik
temellerle kesistigi Gestalt Kurami ile gérsel algidan s6z edilmektedir. ikinci bolimde
ise gorsel iletisim alaninin Urlint olan infografik tasarimlarin hayatimizdaki yeri her
yoniyle irdelenmekte ve detaylarina ayrintili olarak yer verilmektedir. infografik
tasarimi tanimlanmakta, tarihsel gelisimi incelenmekte, kullanildigl ortamlara gore
orneklerle aciklanmaktadir. infografigin tasarim siireci, énemi ve etkisi hakkinda bilgi
verilmektedir.

Cagimizda gorsel iletisim tasarimi dendiginde arastirmalarda karsimiza ¢ikan baglantih
bir diger konu bashgi ise bilgi mimarligi ve infografik tasarimidir. Bu basliklar ise gorsel
iletisim tasariminin ayrilmaz bir parcasidir.

Son boélimde ise tezin amaci; tasarim tarihi icerisinde gorsel ve yazili iletisim igin
onemli olan infografik tasarimlar ve bilgi mimarhigi hakkinda Ustiin ve kapsamli
bilgilendirme yapmaktir.

Anahtar kelimeler; iletisim, gorsel iletisim, gorsel iletisim tasarimlan, bilgi mimarlig,
infografik tasarimlar.
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ABSTRACT

THE INFORMATION ARCHITECTURE AND
INFOGRAPHIC DESIGNS IN VISUAL COMMUNICATION

Kiirsat GULRENK

Master, Art and Design Programme, istanbul Kemerburgaz University,

Program Supervisor: Assistant Professor Salih DENLI

Today, information sharing is also increasing with developing technology. Modern
human remains under downpour information with the increase of visual data. In this
case, infographic has become even more important for visualization of complex
information with a simple and striking narrative. Infographic is meeting us on the visual
and written media, internet and interactive environments.

In the first part of this study, communication concept has been discussed and then was
introduced the field of visual communication. The methods used in the visual
communication intersect with some psychological theories such as Gestalt Theory;
Visual Perception. The second section, infographic designs as a product of visual
communication is described with the importance of our lives. The infographic designs
are defined, are examined the historical development, is illustrated by the examples
according to used media. Nowadays, when the called visual communication design,
Information Architecture concept appears too connected with infographic design. This
notion is anintegral part of visual communication.

In the last part of this study, the aim of this thesis is to make superior and
comprehensive information about infographic design and information architecture
which is important for visual and written communication in the history of design.

Key words: Communication, visual communication, visual communication design,
information architecture, infographic designs.
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GiRiS

Son yillarda giderek artan bilgi yogunlugu bireyleri ihtiya¢c duyulan bilgiye (kolay) erisimi
engellemekle birlikte anlasilir bilgiye ulasimi da zorlastirmaktadir. Anlasilir ve ulasilir bilgi icin
infografik tasarimlar 6nemli bir tGretim olarak karsimiza ¢ikar. Yine bu amacla salt bilginin
orglitlenmesi ve sunulmasi kapsaminda bilgi mimarligi ve gorsel iletisim tasarimlari bir
ihtiyac haline gelmistir. Gorsel iletisim tasarimlarinin bir Grini olarak bilgi mimarligi ve
infografik tasarimlar; yigin bilgiyi dizenlemek, orgitlemek, siniflandirmak ve sunmak igin
yardimci kavramlar olarak incelenecektir. Bu sekilde bilginin anlasilirliigi kolaylastirmasi

hedeflenmenmektedir.

Gorsel iletisim Urinlerinde bilgi, infografik tasarimi ile sunuldugunda okumanin eglenceli
anlamanin ise kolaylastigi yapilan bircok arastirmanin neticesinde belirtilmistir. infografik
tasarimlar diger platformlarda oldugu gibi gorsel iletisim mecralarinda da okuyucuya sikici

olmayan ve anlasirliligi kolay ve akilda kalici bir slire¢ yasatmaktadir.

Bu tezde; insanoglunun yasami boyunca karsilastigi tim mekanlarda gorsel iletisim tasarimi
adina yasamin kolaylasmasi, bilginin daha etkin bir sekilde kalmasina hizmet eden bilgi

mimarisi ve infografik tasarim gibi 6nemli konular ayrintili bir sekilde incelenmektedir.



1. BiRINCi BOLUM

1.1. GORSEL ILETiSiM TASARIMINDA iLETiSiM VE ALGI KAVRAMLARI

1.1.1. iletisim Kavraminin Tanimi

iletisim, insanin var olma biciminin bir Griini ve insanin varligini siirdiirme bigimindeki
gelismelere gore degisimlere ugrayan insana 6zgi bir olgudur (Oskay, 2011: 1). Bir baska
tanima gore ise iletisim bir anlam arama ¢abasidir; insanin baslattigi, kendisini yonlendirecek
ve degisen gereksinimleri karsilayacak sekilde, kisinin uyarilari ayirma ve orgltlemeye

calistigl dogurgan bir eylemdir (Mutlu, 1995: 168).

insanlik tarihinde, ilk ddnemlerden itibaren giiniimiize kadar iletisim cesitlenerek gelisimini
surdiirmektedir. insanlar kendilerini ifade edebilmek icin ¢esitli isaret ve semboller
kullanmislardir. Cesitli dillerin ortaya cikmasiyla iletisimin sozli olarak yapilmasina olanak

saglanmistir. Bu sebeple dil insanlarin kullandigi iletisim araglarindan bir tanesidir.

Modern sozliklerden Ana Britanica iletisimi, “bireyler arasinda ortak bir simgeler sistemiyle
gerceklestirilen anlam ve bilgi alisverisi”, TDK Sozluk, “kisiler arasinda duygu, distince, bilgi,

haber vb. bakimindan karsilikli alisveristir’” seklinde tanimlamaktadir (Usluata, 1995: 11).

iletisim, Matematikten Fizige, Sosyoloji’ den Siyaset Bilimine kadar bircok alanda pek cok
uzmanin inceleme konusu yaptigi ancak ortak bir tanimlama ile sinirlandiramadigi,

sinirlandirilabilmesi de pek miimkin gériinmeyen ¢cok genis bir kavramdir.

“iletisim (Communication; Latince “Communis”, “Communicare”) halk/topluluk kdkiinden
tiretilmis bir kavram olan communication (iletisim), “bilgi ve dislincelerin degis-tokusunu”
ifade eder (Turkoglu, 2004: 19). Dilimizde ise iletisim sozcugl; “ileti-iletme sdzcUgunin
tliremesi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu durumda, ortada bulunan “s” eki, yazim kurallarimizdan
kaynaklanir ve Tiirkcede eylemin en az iki kisi tarafindan gergeklestigini belirtir (kaynasmak,

bulusmak, yarismak v.s.) (Kaptan, 2002: 3).



iletisim kavrami, tarihi gelisim sireci icerisinde farkli donemlerde, farkli sekillerde
tanimlandinimistir. Daha o6nce de bahsettigimiz gibi genis anlamiyla ugsuz bucaksiz bir
evrene sahip olan bu kavrami kisiler arasi boyuta indirgedigimizde asagidaki dort temel

maddeyi gormekteyiz:

1.1.1.1. Kendi ile iletisim
Kisi kendi ile iletisim yaparken distnir, kafasinda kendisi ile ve baskalari ile konusur, tartisir,
kavga eder. Gililer ve aglar; kararlar verir, problemler ¢ozer ve planlar yapar. Boylece kisi

kendisiile ic iletisime gecer (Erdogan, 2005: 158).

1.1.1.2. Kisiler Arasi iletisim

Kisiler arasi iletisimin dogal olarak birinci kosulu bireyin kendisi ile iletisimini gerceklestirme
kapasitesinin, becerisinin olmasidir (Erdogan, 2005: 177). Bu beceriyi gosterebilen bireyler
arasindaki, karsilikli bilgi alisverisi ile gerceklesen etkilesim ayni zamanda sosyal iletisim

olarak da adlandirlir.

1.1.1.3. Orgiit iletisimi
Orgiitli zaman ve mekan da, cesitli amaclarla olusturulmus guruplarin, bir otorite hiyerarsisi

icinde ve karsilikli bagimlilik iliskisi gostererek gerceklestirdikleri bir iletisim etkinligidir.

1.1.1.4. Kitle iletisim
“Bir takim bilgilerin/sembollerin, bir takim hedefler tarafindan Uretilmesi, genis insan
topluluklarina iletilmesi ve bu insanlar tarafindan yorumlanmasi stireci” (Dokmen, 1999: 39)

olarak tanimlanabilir.

Radyo, televizyon, internet, gazete, dergi v.b. kitle iletisim araclarini kullanarak, birbirinden
ayn olarak konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iliski kurabiliriz. Kapsami ne kadar
genis olursa olsun ve ne kadar farkl sekillerde tanimlanirsa tanimlansin, en genis anlami ve
en yalin bicimi ile iletisim, verici denilen bir tarafla alici diye anilan bir taraf arasindaki bilgi

alisverisi ya da aktarimidir.



Bu bilgi iletiminin gerceklesmesi ise iki taraf arasinda aktarilmasi amacglanan mesajin

izleyiciye bir iletim yolu bulunmasi ile mimkiin olabilir. Bu iletisim yoluna “kanal” adi verilir.

Kaynak  |—» Mesaj — Kanal — Alici

Dénit (Geri Bildirim)

Sekil 1:iletisim Siireci ve Temel Ogeleri, 2014.

1.1.2. iletisim Kurma Nedenleri
insanlar hayatlarn boyunca yasamlarini siirdiirebilmek icin siirekli olarak iletisim kurmak
zorundadir. Bu zorunluluk aslinda kisinin kendi ihtiyaglarn dogrultusunda gelisir ve farkli

nedenlere dayanir. Emre Becer, bu nedenleri asagidaki maddelerle agiklamistir.

Sekil 2: iletisim Yontemleri, 2013.



e Yasamak icin iletisim kurmak; bu tir iletisimde kisiler fiziksel sartlarini diizenlemek ve

ihtiyaglarini gidermek amacindadir.

o Toplumun diger bireyleri ile isbirligi yapmak icin iletisim kurmak; insanlar temel

ihtiyaclarini karsilamak icin dolayli da olsa diger insanlarla iletisim halindedir.

e Bireysel ihtiyaclarn icin iletisim kurmak; burada birey duygusal ve disiinsel boyutta diger

insanlarla iletisim icindedir.

e Toplum ve insanlarla iliski kurmak igin iletisim kurmak; sosyal olmanin gerektirdigi

iliskileri saglamak icin insanlar toplumun diger bireyleri ile iletisim kurar.

e Baskalarini etkilemek ve insanlarin kendisi gibi diisinme ve davranmalarini saglamak igin

iletisim kurmak; reklamcilik sektori bunun iyi bir 6rnegidir.

e Insanlar iizerinde gii¢c olusturarak etki altina almak icin iliski kurmak; bireyleri olusturan
toplumun ve orgltlerin bir arada tutulmasi icin iletisim kurulur. Ekonomik ihtiyacglar

dogrultusunda iletisim kurulur.

e Bilgi aligverisinde bulunmak igin iletisim kurmak; insanlar iginde yasadiklarn diinyayi
anlamak ve deneyimlerinden ¢ikarimlar yapmak icin iliski kurar. Dislince ve eylem bazinda
karar verebilmek icin, i¢ dinyalarini disa vurmak ve kendilerini ifade edebilmek igin iligki

kurarlar (Becer, 1997: 21).



1.2. GORSEL ILETiSiM

Gorsel iletisim, caglar oncesinden giiniimiize kadar olan sire icerisinde hayatimizin 6nemli
bir parcasi haline gelmistir. Cok eski dénemlerden itibaren insanlar, magara duvarlari,
kayalara, taslara; semboller, figlirler, resimli yazilar ve isaretler cizmislerdir. Teknolojik
gelismeler sonucu c¢aglar 6ncesinden kalan tim bu sembol, sekil ve figlrler yerini goérsel
iletisim araglarina birakmistir. Gorsel iletisim araglarinin tim{ 6rnegin kitaplar, logolar,
piktogramlar, trafik isaret levhalar, afisler, tabelalar, billboardlar; hayatimizi kolaylastirmak,

toplumu bilgilendirmek, estetik bakis acimizi gelistirmek gibi 6nemli fonksiyonlara sahiptir.

iletisim, her tirli bilginin insanlar arasindaki alisverisidir. Bu alisveris gorintiisel égelerle
yapildigi zaman gorsel iletisim meydana gelir. Duygularimizi, dislincelerimizi ve yasanan
olaylan bir baskasina aktarirken konusma dilimizi kullaninz. Cinki konusma dili, bu bilgileri
karsiya aktarmamizda ve karsidan gelen bilgileri anlamamizda yararlanacagimiz en kolay
yoldur. Buna ragmen, diinya Uzerinde konusulan yizlerce dil olmasindan dolayr konusma
dilimizin bize sagladigi iletisim olanaklari, ayni lisani konusabildigimiz insan veya toplumlar ile

sinirhdir.
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Resim 1: Paul Foreman, Gorsel iletisim Siireci ve Temel Ogeleri, 2010.




Bu nedenle gorsel iletisim, her ne kadar konugma diline gore sinirli olsa da lisanini

bilmedigimiz insanlarla bile iletisime gecebilmemizi sagladigl icin daha evrensel boyutlara

sahiptir.

Bu kapsamda ornek verecek olursak bir reklam iletisi olusturulurken goérsel ya da dilsel
iletilerin iceriginde reklami yapilacak Ulkedeki geleneklerle ilgili gostergeler kullanilir. O
kiltirin geleneksel oyunlari, giysileri, yemekleri, reklam iletisinin vyararlandigi
gostergelerdir. Bu gostergeler de kultiirden kiltire farklilik gosterir ve bu durumda iletiyi

hazirlayan kisi veya kisilerin ele aldiklan kilttrlerin 6zelliklerini iyi bilmeleri gerekmektedir.

Gorsel iletisim Urinleri, toplumu bilgilendirmek, duyularimiza hitap etmek, estetik bakisimizi
gelistirmek, ginlik yasamimizi kolaylastirmak gibi 6zelliklerinin yani sira, enformasyon
alaninda sagladig1 faydalar ile de, bireye glinlik yasamda 6nemli katkilar saglamaktadir.
Gorsel iletisim en basit tanimi ile gorintila bilgilerin iletilmesidir. Asagida yer alan sekillerde
de gorildiglu gibi evrensel bir dil olusturmak icin, isaret, sembol vb. resimsel bir dil

araciligiyla iletisim kurmayi saglamaktir.

Sekil 3: Marios Zachariadis, Evrensel Sekiller (Piktogramlar), 2009.



Guntumiuz teknolojik gelismeleri de g6z onlinde bulunduruldugunda, kolay erisilebilen ve
yayginlasan iletisim araclarinin varligi, bu alana olan ilginin artmasinda biyik bir 6neme
sahiptir. Gorsel iletisimci ortaya bir riin ¢cikartmak amaciyla, teori ve uygulamayi ortak bir
paydada birlestirerek, durmadan degisen ve gelisen teknolojik hareketlilikten
beslenmektedir. Boylece iletmek istedigi mesaji kisa stirede hedef kitleye gegirerek, daha

yaygin bir alicl kitlesine ulasabilmektedir.

Gorselligin tarihine bakildiginda; gorselligin ifade edilmeye baslanmasi, ilkel insanlarin

magara duvarlarini sislemesiyle birlikte ortaya ¢ikmistir.

Gorsel iletisimin ilk 6rnekleri, tarih oncesi kaya cizimleri, isaretler ve resimli yazilar olarak
bilinmektedir. Binlerce yil 6ncesinde insanlar, kayalara, taslara, magara duvarlarina hayvan
resimleri, av sahneleri, isaretler cizerek tarih iginde kendi varliklarini belitmeye

¢alismislardir.

Resim 2:ispanya —Altamira magarasinda bulunan tarih éncesi kaya ¢izimleri, M.0.23.000.

Yaklasik olarak M.O. 15000'li yillarda en eski magara resimlerini yapmis olan atalarimiz,
gordiklerini algilayip resmedebiliyorlardi. Bu resimlerde av sahneleri ile insanoglunun varlik

sembolii olarak kullanildigi varsayilan el resimleridir.



Resim 3:ispanya’da bulunan magara resimleri ve semboller, M.0. 39.000.

Orneklerde de goriildiigii gibi gorsel iletisim dili icerisinde cesitli semboller, eylemler, viicut
dilleri ve obje dillerinin kullanimlarn gérilmektedir. isaretler, semboller, eylemler, jest ve
mimikler gibi gorsel anlatimi olusturan bu yapi igerisinde, insanlarin hatta objelerin

iletisimini tanimlamak igin s6zel olmayan bir anlatim dili kullanilmaktadir.

Zamanla teknolojinin gelisimi ile birlikte magara duvarlari yerini, televizyon, sinema gibi kitle
iletisim araclarina birakmistir. Gorselligin medya glicliyle birlesmesi ile beraber, yeni bir
kdltlr, yeni anlamlar olugsmustur. Bu konuda kitle iletisim araglarn 6nemli bir rol Gstlenmistir.
Gorsellik zamanla kendi sOylemini olusturmus, gercekligi on plana gkartip, evrenselligi

simgeler hale gelmistir.



Bu slirecte gorsel tasarimlardan, basili ve elektronik araclara kadar devam eden uzun bir
sireci kapsar; 6nemli olan gorsel iletisim tasarim uygulamalan olustururken izlenecek

yontemlerin nasil ve nerede kullanilacagidir.

Gorsel dilin kullanim alanlarindan biri olan ve ¢alismamizin uygulama alanini olusturan grafik
tasarim s6z konusu oldugunda iseiletiler ve onlarin iletisim yollari ayri bir 5Sneme sahiptir.

Gorsel ve sozel iliskilerin olusup glg¢lenmesi, disiinme bigimi, tasarim elemanlarinin ve
ilkelerin dogru ve etkin kullanimi 6nemlidir. Bir gorsel iletisim uygulamasi, 6ncelikle acik,
anlasihir, dikkat gekici, ekonomik ve estetik ozelliklere sahip olmalidir. Mimkiin olan en az
sayida gorsel imgenin, miimkin olan en yliksek sayida bilgiyi aktarabilmesi gorsel iletisimin

ekonomik olmasi anlamina gelmektedir.

Gorsel iletisimin estetik ozelliklere sahip olmasi ise, tasarim 6geleri ve tasarim ilkelerinin
dogru ve yerinde kullanilmasi ile miimkindur. Tasarimin icerdigi form, resim, fotograf, metin,
renk gibi temel 6gelerin birbirleriyle olan iliskisi, zeminle olan iliskisi, iletinin icerdigi anlamla

olan iliskisi gibi durumlar tasarimin estetik boyutunu etkilemektedir.

Gorsel iletisim, yazili iletisimle karsilastirildiginda ise, iletilerin akilda kalici, kolay 6grenilebilir,
hizli anlamlandirilabilir ve evrensel algi, evrensel anlam boyutlarina sahip oldugunu
soylemek mimkindir. Konusmaya baslamadan once bakip tanimaylr Ogreniriz. Yasamsal
faaliyetlerimizin biyik bir cogunlugunu goérerek devam ettiririz. Gérme duyumuz sayesinde
elde ettigimiz bilgileri, diger duyularimiz araciligi ile edindiklerimize gére daha net hatirlariz.

Bu nedenle gérmenin konusmadan once geldigini rahatlikla séyleyebiliriz.

Yogun kilturel birikimlerin ve yoresel geleneklerin etkisinde olugan ve gelisen gorsel iletisim
olgusu, gecmiste oldugu gibi gliniimizde de toplumsal iliskileri, insan-cevre ve insan-arag
iliskilerini dizenlemede etkin bigcimde rol oynamaktadir. Bu konuda geg¢misle giinimuz
arasindaki en blyuk fark ise, gorsel iletisimin teknolojik kiltliriin gelismesiyle evrensel

boyutlara ulagsmasidir (Ugar, 1991: 4).
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TRAFIK iISARET LEVHALARI
Trafik Tanzim isaretleri

Y ®

(TT-23) DINGIL BASINA ..... (TT-24) YUKLU AGIRLIGI ..... (TT7-25) ONDEKI TASIT .....
TONDAN FAZLA YUK TONDANFAZLA OLAN METREDEN DAHA (TT-26a) SAGA DONULMEZ
DUSEN TASIT GIREMEZ TASIT GIREMEZ YAKIN TAKIP EDILEMEZ

@ @0

" (TT-28) KAMYONLAR
(TT-26b) SOLA DONULMEZ (TT-26¢) U DONUSO YAPILMAZ (TT-27) ONDEKI TASITI IGIN ONDEKI TASITI
GEGMEK YASAKTIR GEGMEK YASAKTIR

Resim 4: Oktay Tascl, Trafik isaretleri Levhalari, 2012.

Trafik isaretlerini ve hayatimizin gesitli alanlarinda bizleri bilgilendirmek ve yonlendirmek
amaciyla kullanilan, mesajin kolay ve cabuk anlasilmasini saglayan piktogramlari, evrensel

boyutta algilanabilen simgelere 6rnek gosterebiliriz.

Gorsel iletisim artik toplumsal ve bireysel yasantimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir.
GUnluk yasantidaki bitin etkinlik alanlarinda gorsel iletisimin uygulandigini séylemek

mumkindir. Erhan (1978)’a gore bu uygulama alanlarindan bazilar su sekilde siralanabilir;

a) Uretim ve is cevrelerinde giivenlik kosullarini bildirmede, tiretim ve makinalarin kontrol ve
kullanimlarinda,

b) Ulasim ve tasimacilikta, trafik isaretleri vb.,

c¢) Hizmet (iretiminde, kodlama, arsivleme vb.,

d) Kamusal cevrede, kentici ulasim, haberlesme, turizm,

e) Sivil ve Askeri hizmetlerde, tGniformalar, semboller, isaretler vb.,

f) Teknolojide renk ve bicim kodlu isaretler vb.,

g) Hedef tiiketim alaninda, paketleme, reklam vb.
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insanoglu bu en onemli 6zelligini gelistirmek ve etkin kilabilmek icin on binlerce vyil
harcamistir. insanlik tarihiyle ilgili olarak giiniimiize kalan en énemli kiiltiir varliklari, ilkel
magara devri insanlarina dayanan, gorsel iletisimin baslangici olarak tanimlanan simgeler ve

resimlerle iletisim kurma, yasami paylasma gercekleridir (Ketenci ve Bilgili, 2006: 265).

Ucar'a gore “Gorme duyusu insanoglunun en onemli duyularindandir. Cevremizdeki
nesneleri, olaylari, durumlan 6nce gorerek tanimlar ve anlamaya calisinz.” Ugar'in bu sozii
gorme duyusunun iletisim sireci agisindan o©nemini vurgularken, mesajlarin aliciya

iletilmesinde rol aldigi 6nemi de agciklar niteliktedir (Ugar, 2004: 17).

Gorsel iletisimin temelini olusturan gérme yetenegi, algilamada énemli bir rol oynar. Clnki
tarih icinde gérme yetenegi konusmadan once gelmistir. insanlar, konusmayi bilmedikleri
¢ok eski zamanlarda, gorsel olarak yasamlarini strdirmuslerdir. Yeni dogmus bir ¢ocuk bile
konusmay! 6grenmeden oOnce ilk olarak cevresine bakip tanimayl daha sonrada sozciikleri
Ogrenir. Bizi cevreleyen diinyada kendi yerimizi gorerek bulur, diinyayi sozciiklerle anlatinz

ama sozciikler diinya ile gevrelenmis olmamizi higbir zaman degistirmez (Berger, 1988: 7).

K
TR I"l"'

Resim 5: William Tomkins, insanoglunun ates ve dumanla iletisim ¢abasi, 2013.
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Blhler-Oppenheim, insanlarin konusmayi ve yazmayi bilmedikleri donemlerde haberlesmek
ve anlasmak icin bazi yontemler gelistirdigini belirlemistir. Bu insanlar ates ve dumanla
isaretler vererek kayalara, agaclara isaretler kaziyarak, bedenlerine ve yizlerine boyalar
strerek icinde bulunduklar durumu birbirlerine anlatmaya calismislardir. Fakat gorsel
iletisimin ilk orneklerini olusturan bu yontemler, insanlarin ilkel yasam bigimlerinden
glnimizdeki tekno-toplumlara kadar gecirdigi evrelerde farkh kiltlrlerde, farkli anlamlar

tasimaktadir (Bihler-Oppenheim, 1971: 397).

Resim 6: Fransa, Lascaux Pech-Merle magarasina ait resim, M.0.18.000.

Miiller-Brockmann'a gére Giiney Fransa'da Lascaux, Pech-Merle ve Kuzey ispanya'daki
Altamira ve Castillo Magaralari’nda bulunan duvar resimlerinde islenen motifler: eller, insan
figlrleri, hayvanlar, dogurganlik sembolleri, savas ve av sahneleridir. Kullanilan medyalar:
yag ile karnstinlmis, elle veya firca ile strGlmus, acik sar Gizerine kirmizi, kahverengi lizerine

siyah ve lacivert kdmir ve minerallerdir.
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Resim 7:ispanya, Castillo magarasinda ait bir resim, M.0.40.000.

Bu donemde yasayan insanlar ilkellik diizeyinde olduklari icin bu resimleri yaparken herhangi
bir estetik kaygi glitmemislerdir. Her ne kadar, ne icin yaptiklarn belirgin olmasa da renk veya
form distnllerek vyapilmamistir. O dénemdeki insanlarin bu resimleri vyaparken
distndikleri tek sey, yaptiklarinin sosyal, sihirli veya dini amacgli olmasidir. Paleolitik magara
resimleri yasayan objelerin temsili veya fotograf ile gercekei bir sekilde sekillendirilmis olan
dogal bir fenomendi. Olduk¢a canli ve gergekgi bir anlatim kullanilmig ki, yapan kisinin

bundan ¢ok zevk almis olmasi gerekir (Muller Brockmann, 1986: 7).

Aslinda bu donemde baslayan sey sanatin dogusundan ziyade gorsel iletisimin baslamasi idi.
Magara duvarlarini slsleyen bu resimler sanatsal kaygidan degil iletisim ihtiyacindan

kaynaklanmustir.
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Bu resimlerin yapilis amac belki hayatta kalmalarini saglayan avcihigin getirmis oldugu
duygulardan hareketle hayvanlar lGzerindeki egemenligin bir simgesiydi veya genclere avcilik

hakkinda gorsel fikirler veren illistratif anlamda yapilmis egitim aracglari idi.

1.3. GORSEL ILETiSiM TASARIMI

Gorsel iletisim en basit tanimi ile goriinttli bilgilerin iletilmesidir. Evrensel bir iletisim
olusturmak icin, isaret, sembol vb. resimsel bir dil araciligiyla iletisim kurmayi saglamaktir.
Berger'in dile getirdigi gibi: “Bizi cevreleyen diinyada kendi yerimizi gérerek buluruz.”
Bulundugumuz g¢evreyi anlamak ve anlatmak zorunda oldugumuz igin, nesneleri, olaylari,

durumlari, tanimlar ve anlamaya calisiriz.

Tanimladigimiz ve anlamlandirdigimiz seyleri digerlerine aktarabilmek icin ise gesitli iletisim
yollarina ihtiya¢ duyarnz. Dil; duygu, disiince ve olaylan paylasip, aktarmamizi saglayan, bu
amaca yonelik en 6énemli iletisim yollarindan biridir. Ancak insanin bu yolla kurdugu iletisim
sadece bildigi dillerle sinirlidir. Diinya tzerinde pek ¢ok dil ve diyalekt oldugunu g6z éniinde
bulundurdugumuzda, gorsel iletisimin belki daha sinirl ancak iletisim acgisindan daha

evrensel boyutlara sahip oldugunu soyleyebiliriz.

Bir gorsel iletisim uygulamasi, oncelikle acik, anlasilir, dikkat cekici, ekonomik ve estetik
Ozelliklere sahip olmalidir. Tasarnmin akilda kalict ve kolay 6grenilebilir olmasi, iletilmek

istenen mesajin basit ve sade olmasiyla yakindan iliskilidir.

Ortalama bir tlketicinin giinde Ug¢ bin yilda bir milyon mesajla karsilastigini dislinirsek,
iletilmek istenen mesajin akilda kalici olmasi icin basit, anlasilir, dikkat cekici ve yaratici

olmasi ¢cok 6nemlidir.

Gorsel iletisim tasarimi ¢alismalarinda bu alanla ilgilenen tasarimcilarin basarili sonuglar elde
etmesi i¢cin mutlaka dikkat etmesi gereken tasarim unsurlarini 10 bashkta sekilde
siralayabiliriz. Ayrica bu siralama asagida bir infografik tasarim 6rnegi olarak gosterilmistir.

(Resim 8)
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a. Renk

b. Yaz

c. Grafikler

d. Hiyerarsi

e. Cizgiler

f. ikonlar

g. Kontras
Yerlesim

i. Olci

j- Bosluk

THE 10 COMMANDMENTS OF VISUAL COMMUNICATION

) o ) 5 5)

SHAPES ( LINES A WEIBATS
WO LA 1eEe 3 1 1T BN TPOM wAT WL Y ' ' 1AL
CT T : rree etan: wnitl A 2

Resim 8: Régine Lambrecht, Goérsel iletisimin 10 kuralinianlataninfografik, 2014.

Konusurken veya yazarken anlatimi giiclendirmek icin genelde metafor (benzetme) kullanilir.
Diger yandan, gorsel metafor kullanimi da tasarimin akilda kaliciligina katki saglamaktadir.
Eger kullanilan metafor iyiyse, gorsel kendini destekleyen metinlere ihtiya¢c duymaz. Bunun
yani sira gorselde ne kadar az metin varsa, metafor o kadar yerinde ve uygun kullaniimis

demektir.
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Sozel ve gorsel metafor kullanimi, tasarimi yalinlastirdigi igcin bu anlamda iyi bir ¢6ziim
yoludur. Bir tasarimin evrensel algl ve anlam boyutlarina sahip olmasi ise, gorsel iletisim
alaninda en ¢ok piktogram ve sembollerle olusturulan uygulamalarda kendini
gostermektedir. Bu tir uygulamalarda amacg kisiye en kisa yoldan ve direkt olarak bilgi

vermektir.

S

Sekil 4: Piktogram Ornekleri,2014.

Ornegin, sigara icilmez anlamina gelen piktogramlar, tekerlekli sandalye piktogramlari, wc,
telefon, piknik alanini isaret eden piktogramlar ve benzeri anlamlara gelen tiim gostergeler

toplumlar arasinda ortak gecerlilige sahiptir ve iletilmek istenen anlam aynidir.

Bir gorsel iletisim tasariminin akilda kalici ve kolay 6grenilebilir olmasi, iletiimek istenen

mesajin basit ve sade olmasiyla yakindan iliskilidir.

Ortalama bir tiiketicinin giinde Ug¢ bin, yilda bir milyon mesajla karsilastigini distindrsek,
iletilmek istenen mesajin akilda kalici olmasi icin basit, anlasilir, dikkat cekici ve yaratici

olmasi ¢cok énemlidir.

Gorsel iletisim tasarim uygulamalarinin evrensel algi ve anlam boyutlarina sahip olmasi
durumu da bu durum kadar énemlidir. Ornegin bir reklam iletisi olusturulurken gérsel ya da

dilsel iletilerin iceriginde reklami yapilacak llkedeki geleneklerle ilgili gostergeler kullanilir.
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Asagida orneklerde sunulan farkli Ulkelere ait afis tasarimlarinda bu durumu goérebiliriz.
Dikkatlice afis tasarimlarini inceleyecek olursak sahip olduklan tlkelerin birer infografigi gibi
bize begenileri ve yasam kultirleri hakkinda bircok ipuglari vermekteler. Renk vurgulari, yazi

karakterlerindeki 6zellikler, mesajlar vb. icerikler gorsel iletisim agisindan direkt olarak bilgi

aktarmaktadir. (Resim 9, 10 ve 11)

Resim 9: Farhad Fozouni, iran Afisi, 2007.

18



COLL. I5G

T NIE T

L R A ' Bae - T -
- ——— -

Resim 10: Qian Daxin, Cin Propaganda Afisi, 1953.

19



Resim 11: Eduardo Mufioz Bachs, Kiiba Film Afisi, 1969.
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Yukarida Resim 9, 10 ve 11'de yer alan farkli Ulkelere ait olan afis orneklerinde gorildigu
gibi toplumlar yasadiklan (lkelerin degerlerini, yasam bicimlerini, begenilerini ve sahip
olduklan kdltirin geleneksel oyunlanni, giysilerini, yemeklerini ve reklam iletileri
yansittiklarn gostergeler icinde sunmaktadir. Gorsel iletisimin unsurlan olan gostergeleri bu
afislerde kullanan tasarimcilarin kiltirden kilttre farkhliklan ve ozelliklerini iyi bilmeleri

gerekmektedir.

1.4. GESTALT KURAMININ ORTAYA CIKISI
Alman bilim adamlan tarafindan ortaya atilan Gestalt Kurami Psikoloji bilimindeki énemli
kuramlardan biridir. Gestalt kavram ve icerik olarak psikoloji bilimine yaptig1 katkilarinin yani

sira gorsel iletisim ve tasarim gibi konularda ki 6nermeleri ile de oldukga dikkat ¢ekiyor.

hbenzerlik ﬁ

;EéééiiZ§§$'IIIZ'IFL']IZ'

A A

tamamlama yakinlik devamlilik sekil-zemin

Sekil 5: Gestalt Kurami Semasi, 2000.

20. ytzyihin ilk donemlerinde Avusturyali Prof. Christian Von Ehrenfels, Gesstalt qualitat veya
form niteligi adini verdigi bir kuram ortaya atmistir. Bu kuramin temel savundugu fikir,
bitlniin parcalara bolinerek anlasilmasi giic oldugudur. Diger bir deyisle form veya seklin
kendisi bitiintyle duyusal bir 6gedir. Bitln, kendisini olusturan parcalar bir araya

geldiginde, 6gelerin toplamindan daha fazla oldugunu savunur (Cevik, 1991).
Kuramin temelinde objelerin biitlin olarak algilanmasi vardir ve bu teori; bitiinin pargalarini
iyi bir sekilde organize edilmis bicimler olarak algiladigimizi vurgular ve gorsel alanin

dizenlenebilmesiyle algilanabilmesi icin gerekli olan kuramsal temeli saglar (Gabr, 2012).
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Almanya'da Wertheimer tarafindan 1912 yilinda yazilan bir makale ile Gestalt kurami
baslamis olmakla beraber, kuramin ilkeleri Wertheimer, Kéhler ve Koffka tarafindan zaman
icerisinde gelistirilmistir. Almanca bir sdzclk olan Gestalt s6zctiglnin cevirisi farkl sekillerde
tanimlanmistir. Genel kabul edilen bicim, sekil, form anlamlarina gelir. 'Gestalt' kavrami
temelde bireyin goérsel deneyimlerini nasil organize edip algiladigini arastirir. insan zihnine
sunulan gorsel bicim ve oriintllerin zihin tarafindan nasil yorumlandigi Gestalt psikolojisinin

konusudur.

1.4.1. Algi ve Algilama

Algi, organizmanin nesnelere veya olaylara karsi gosterdigi anlamli, sistemli bir tepkidir.
Organizma bu tepkileri duyumlarin sonucunda ortaya cikarir. Bireyin eski yasantilarina veya
deneyimlerine gore sekil alirlar. Bireyin duyumlarnini kendi kisiligi icerisinde 0Oznel
degerlendirdikten sonra gikardigi tepkiler kisilik tepkisidir. Kisinin hayata uyum saglamasiigin
algilari son derece 6nemlidir. Bireyler nesnelere veya olaylara ait ne kadar ¢ok duyuma sahip

olurlarsa, o nesne ya da olayi o kadar saglam ve kolay algilarlar.

Resim 12: Daniel H. Pink, Algilama Siireci, 2005.

Dis diinyadan bilgi edinilmesi olayi duyum, bunun degerlendiriimesi ise algidir. Algl
(perception) bir cismin, bir olgu ya da bir olayin mekanda bir yere yerlestirilmesi ve bir bltln

olarak kavranmasidir.
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Mesela, bir meyvenin tadini alma duyum, elma oldugunun anlasiimasi algidir. Algi, insanin
cevresindeki meseleleri, nitelikleri ve iliskileri duyu organlan yoluyla elde etmesi, tanimasi,

anlamasi ve manalandirmasidir (Goéksu, 1997).

Cevreden gelen fiziksel uyancilar
(garantiler, sesler, tatlar, kokular, dokunmalar)

"
MARUZ KALMA » DUYUM —p ILGILENIM-» ANLAM —p» EYLEM

DUYUM _ -
UYARICI o ORGANLAR | —» DIKKAT [ YORUM {—» TEPKI

Kisisel uyancilar
(Beklentiler, gidller, densyimler)

BELLEK
A

Sekil 6: Gestalt Kurami Algi Stireci, 2012.

Algilama ile ilgilenen psikologlarin tanimlarinda yer alan en 6nemli unsur algilamanin bir
orglitteme oldugudur. Dis cevreden gelen duyulan derler, toparlar ve organize ederek bir
anlam veririz. Bilginin anlamlandiriimasi ve yorumlanmasi siireci kismen nesnel gerceklere,

kismen de kisinin sahip oldugu 6znel bilgilere dayalidir. Bu sebeple algi duyusal girdilerin

toplamindan daha fazla bir anlam ifade eder.
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1.4.2. Gorsel Algi

Dokunma
Tadma 29, Koklama

Sekil 7: Roz Townsend, insanoglu'nun algilama oranlari, 2011.

"Gorme konusmadan 6nce gelmistir. Cocuk konusmaya baslamadan 6nce, bakip tanimayi
ogrenir." (Roz Townsend) Gorsel algl tasarim streclerinde, Ozellikle hedef kitle nitelikleri
baglaminda 6nem tasimaktadir. Olusturulan alginin niteligi ve tasidigl mesaj tasarimin
etkililigini belirlemektedir. Tasarim siirecinde algiyi olusturacak kavram, nesne ya da
etkinliklerin belirgin o6zelliklerinin erisim noktasi olarak kullaniimasi algilamada etkililik

acisindan énemlidir (Smeulders, Worring Santini, Gupta ve Jain, 2000).

Gorsel algilama siirecinde nesnelere iliskin algi renk, doku ve sekil ile hareket olmak Uzere (g
grupta toplanmaktadir (Eidenberger, 2004). Etkilesimli O0gretim ortami tasarimlari ve
yazilimlan da gorsel alginin ve bilesenlerinin etkili bir bicimde ise kosyulmasini gerektiren
tasarim sireglerini icermektedir. Gorsel algi, gorsel algilama sirecinin bilesenleri, olusumu
ve tasarim sureci ile gorsel algilama stirecinin iliskilendirilmesi bir gereklilik olarak dikkate

alinmasi gereken bir noktadir.
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1.4.3. Gestalt Kuraminda Algi

Kuramin temelinde yatan distince; algi bir orgltlemedir ve cesitli ilkelere dayanir. Gestalt
kuraminin  kurucusu Wertheimer tarafindan vyazilan; belirli uyaricilarin  bir arada
gruplanacagini ve yapilanacagini anlatan ¢ok sayida makale vardir.

Gestalt kuramcilan algisal orglitlemenin yasalarini kapsayan genel bir yasa olusturmuslar ve
buna “pragnanz yasasi’” adini vermislerdir (Schultz, Modern Psikoloji Tarihi, 2007). Gestalt
algiyi incelerken ortaya attigi bir diger 6zellik ise, uyaranin 6zelliklerinin stirekli degismesine
ragmen, nesnelerin degismez goriinime sahip olmasidir. Gittikce uzaklasan bir arabanin
gozin ag tabakasindaki imgesi boyut olarak kicllse bile, kisi cismin boyutlarini degismez

olarak algilar. Cisim, gézlemci tarafindan 6nceden bilindigi icin algl degismezligini korur.

1.4.4. Algiy! Etkileyen Faktorler

Gestalt psikologlar tarafindan algisal organizasyonun temelleri saptanmistir ve vyeni
fizyolojik ve norofizyolojik ¢alismalar da bu prensipleri destekler niteliktedir. Bu kuram,
algilamanin kisisel sartlara bagl olmasindan dolayi, bir uyarici igin herkesin farkli bigcimde
yorumlamalarda bulunacagini savunmaktadir (Tek, 1997). Bu sebeple algiy etkileyen birgok

faktor bulunmaktadir. Bunlardan bazilan soyledir;

1.4.4.1. Segici Dikkat ilkesi

Bireyin cevreden kendisine gelen uyaricilarin hepsini segmesi mimkiin degildir. Algilama
organizasyonun gerceklesmesi icin kendisine gelen uyaricilardan bir kismini secer. Bu se¢imi
yaparken algiyi etkileyen iki faktdr vardir. ilki bireyin ilgi ve dikkati ikincisi uyaricinin
ozelligidir. Birey ilgi duydugu veya kendisi icin 6nemli olan nesne veya olaylara yonelir,
secer. ilgisini cekmeyen veya kendisi icin 6nemli olmayan nesne veya olaylara karsi duyarsiz

kalir. Bireyin bu algilan belirli belirsiz bir bicimde olusur.
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Resim 13: Segici dikkatilkesiicin magaza 6rnegi, 2011.

Bireyin ilgi ve ihtiyaglarindan kaynaklanan algilama sireci segici dikkat olarak karsimiza gikar.
Ornegin kisi ac iken yiyecek ve gida maddelerine; susuz iken de icecek maddelerine karsi
daha duyarhdir. Secici dikkat slrecinde uyaricilarin 6zelliklerine gore de dikkat cekmesi ve
algilanmasi ikincil etkendir. Uyaricinin renkli hareketli veya isikli olmasi segici dikkat siirecini
etkiler. Ornegin renkli reklam panolari, yiiksek sesli ve hareketli tabelalar buna 6érnek

gosterilebilir.

1.4.4.2. Degismezlik ilkesi

Zihnimiz gorilen bir cismi bir nesne ya da sekli degisik durumlarda da olsa hep ayni bicimde
algilar. Aksi halde her gord(igiimiiz sey bize hep yeni gibi gelir ve onu algilamamiz ve ¢evreye
uyum saglamamiz zorlasirdi. Ornegin biyolojik olarak cisimden yansiyan isinlar goz
bebeginden gectikten sonra o cismin imgesi ters olarak gézlin ag tabakasina diser. Ancak biz
cismi disardaki gorlntislyle dogru olarak algilarnz. Uyarimda fiziksel farklar olmasina
ragmen nesnelerin gorintileri algi dizeyinde degismez. Siirekli degisen duyusal girdilere

karsin nesneleri degismeden algilamamiz algida degismezlik ilkesini dogrular.
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Resim 14: Degismezlik ilkesi 6rnegi, 2002.

Gittikce uzaklasan bir nesneyi hep ayni blylklikte gérmeye devam ederiz. Nesnenin bize
olan uzakliginin bilinmesi blylklik degismezliginin korunmasini saglar. Seklini bildigimiz bir
nesneye Ornegin elmaya hangi acidan bakarsak bakalim hep ayni sekli goririz. Farkl

acilardan bakilan bilindik nesneler sekilleri bakimindan degismez olarak algilanirlar.

1.4.4.3. Orgiitleme ve Tamamlama ilkesi

Algi bir 6rgiitleme olayidir ve gelen duyular derlenir, toparlanir ve organize edilerek anlamli
hale getirilir. Bu slregte zihin ayrintilar ve detaylar Gzerinde durmaz. Bir metin okurken tek
tek kelime ve harfler Gizerinde durmayiz, alg! biitiine aittir ve toptandir. Onemli olan metni
anlamaktir. Zihin bunu yaparken gordigu veya isittigi bir takim uyaranlardan anlamli

bitiinler olusturur.
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Algi sirecinin 6nemli unsurlarindan biri de parca ve bitin iliskisidir. Algi duyumlarin
toplamindan olusur ve daha fazla anlam ifade eder. Bir miizik, notalarin veya onu olusturan
tonlarin toplamindan meydana gelir. Tonlar tek basina hi¢bir anlam ifade etmezken
bitlinlik olusturacak bicimde diizenlendikleri zaman bir anlam kazanirlar. Yine farkli bir

bicimde dizenlendiklerinde ayni tonlar ¢ok farkl bir mizik ortaya ¢ikarabilirler (Selman,
1995: 47).

Client: WWF Deutschland Agency: Ogilvy & Mather, Frankfurt am Main AD: Simon Oppmann, Esra Paolo Crugnale

nen die letzten Regenwalder unseres Planeten schiitzen. Spenden Sie online. www.ww! de

Resim 15:S. Oppmonn-E. P. Crugnale,

Orgiitleme ve Tama mlama ilkesi ile tasarlanmis bir reklam galismasi, 2014.

Gestalt psikologlarinin algilamadan bahsederken, insanlarin algilama siirecinde tamamlama
egilimine sahip olduklarini vurgulamislardir. insanlar gérsel diinyalarina giren tiim duyumlar
ve uyarimlardaki bosluklan doldurarak orglitteme ve tamamlama yaparlar. Boylece eksik

olan parcalar olmasina ragmen nesnenin veya cismin bir bitin olarak algilandigini ortaya

koymuslardir.
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Resim 16: Niklaus Troxler, Orgiitleme ve Tama mama ilkesi, 2009.
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Resim 17: Uwe Loesch, Orgiitleme ve Tamamlama ilkesi, 1986.

1.4.4.4. Sekil-Zemin iliskisi

Tum algilama slirecinde bir sekil ve bir zemin mevcuttur. Dikkatimizi ceken obje veya nesne
sekildir, onu cevreleyen diger ortam da zemin olarak kabul edilir. Objenin boyutu, rengi veya
alani gibi dikkati ¢ceken ozellikler bir sekil olarak arka planda ayrilhir. Ornegin bir mizigi
dinlerken arka plandaki trafik sesi zemini olusturur. Veya is yerinde c¢alisirken bulundugunuz
ortamin genel kokusu zemin iken disaridan gelen sigara kokusu sekildir. Sekil zemine goére
daha dikkat cekici daha carpici 6zelliklere sahiptir. Ancak bazi durumlarda sekil ve zemini

birbirinden ayirt etmek miimkiin olmayabilir.



Bates Red Cell, Oslo AD: Anne Gravingen

Client: Oslo Gay Festival Agency

@@y agays

Oslo gay festival june 13 - 22

Caricature of Sigmund Freud, artist unknown

Resim 18: Sigmund Freud, Sekil -Zemin iliskisi, 2001.

Sekil ve zeminin birbiriyle yer degistirdigi durumlarda bir yonden bakildiginda zemin, sekil
ozelligi kazanabilir, bir diger yonden bakildiginda ise zemin, sekil olarak algilanabilir. Algi
surecindeki bu farklilik bireylerin algisal olarak sekil ve zemini ayirt etmedeki egilimlerinden
kaynaklanir. Gestalt psikolojisinde sekil ilginin odagini olusturur. Ancak sekil veya zemin tek
basina algilanmaz. Buradaki yapisal batinlik sekil ve zemin arasindaki iliskiden meydana

gelir.
Kisaca seklin ortaya ¢ikmasi igin zeminle birlikte algilanmasi gerekir. Seklin anlami igin zemin

ile iliskisine ve zemin iginde sekil ile olan iliskisine bakmak gerekmektedir Dolayisiyla bu

birliktelik anlam yaratma siirecinin temelini olusturur.
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Resim 19: Natalie Nixoni - Mick Underwood, Sekil - Zemin iliskisi, 2012.

Girlsberg

Probably the best beer in the world.

Probably the best beer in the world.

Resim 20: Hans Kroeskamp, Sekil-Zemin iliskisi, 2002.
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Resim 21: Chuan Do, Sekil-Zemin iliskisi Afis Tasarim Ornekleri, 2000.
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Client: Lacoste Agency: Wunderman Cato Johnson, Singapore AD: Koh Kuan Eng Photo: Chuan Do



o: Gulliver Theis, Philip Toledano, Kai Wiechmann, Ivo von Renner
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Toys for big boys

Resim 22:J.Silber-G. Theis, P. Toledano-K. Wiechmann-I. Renner,

Sekil-Zemin iliskisi Dergiilan Ornekleri, 2004.
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1.4.4.5. Benzerlik ilkesi

Birbirlerine benzer 6zellikler tasiyan uyaricilar algisal bir bitlnlik kazanirlar ve tek bir grup
olarak algilanirlar. Asagida yer alan ornek sekillerde gorildigi gibi kalabalik icerisinde yer
alan cisimleri sekil, renk, doku, cinsiyet vb. Ozellikleri bakimindan birbirine benzer olarak

algilariz ve gruplanz.
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Sekil 8: Yrd. Dog. Dr. Ozlem TAGAY, Benzerlik ilkesi, 2014.

Sekil 9: Yrd. Dog. Dr. Ozlem TAGAY, Benzerlik ilkesi, 2014.
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1.4.4.6. Yakinlk ilkesi
Zihinde birbirine yakin olan uyaranlar yakinliklarina gére gruplanarak algilanir. Sekil A resmi
iki adam ve bir sehpa olarak algilanirken, sekil B resmi bir adam, bir sehpa ve bir adam olarak

algilanir. (Resim 23)

A)

=

1wt

B)
3
™ i

Resim 23: Meara, Yakinlik ilkesi, 1978.

Organizma, nesneleri bir gorlintliyli temsil ediyor olarak gorir ve noktalar birbirine uzak

olsalar bile tek bir diizlem Uzerinde uzaniyor olarak yorumlanir. (Sekil 10-11)

Sekil 10: Yrd. Dog. Dr. Ozlem TAGAY, Yakinlik ilkesi, 2014.

Sekil 11: Yrd. Dog. Dr. Ozlem TAGAY, Yakinlik ilkesi, 2014,
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1.4.4.7. Siireklilik ilkesi

Organizma algisal alanimizda ayni yondeki birimleri birbiriyle iligskilendirir. Bu siirece
sureklilik denir ve ayni yone dogru giden bu noktalar, cizgiler veya birimler birlikte

gruplanarak algilanma egilimindedir. (Sekil 12-13)

.

1a) ib)

B

Sekil 12: Yrd. Dog. Dr. Ozlem TAGAY, Siireklilik ilkesi, 2014.

=T

Sekil 13: Yrd. Dog. Dr. Ozlem TAGAY, Suireklilik ilkesi, 2014.
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1.4.4.8. Yogunluk
Reklamcilar reklam yaparken seyircinin fark etmesi amaciyla uyaranin yogunlugunu artirirlar.
Mesela, ses yikseltilebilir veya bir renk belirgin olarak verilebilir. Carpici ses goriintiiyle de

desteklenebilir. Bir emrin sert veya yumusak bir tonda verilmesi algilanmasini etkiler.

1.4.4.9. Buyukliik

Uyaranin 6lciisii de algilamada 6nemlidir. Reklamlarda 6rnegin BUYUK harfler daha c¢ok
dikkat ceker. Uyaricinin uzayda kapladigi yer énemlidir. iri ciisseli insanlar, biyiik gruplar
toplumda gulicli olarak algilanirlar. Saldirgan kalabaliklarin biylidikce saldirganliklarinin
artmasi, bireylerin kendilerini kalabaligin buyukliglyle esdeger olarak glicli hissetmeleri

sebebiyledir.

1.4.4.10. Uyaranin yeri

Gorsel uyaranlar icin goéziin tam oni en iyi yerdir. Sayfa, TV, sinemanin (st kenara yakin
yerleri daha ¢ok dikkat ¢eker, daha cabuk algilanir. Uyaranin yerinin uzak ya da yakin olmasi
da algiyi etkiler. Yakindaki cisimler daha kolay algilanir. Net ve gliclt birsekilde duyulan ses
yakinda olarak algilanir. Olay ve olgularda: insanlar kendilerinden uzakta olan terérii pek
umursamayabilirler. Ancak asker ve polis terorii yakindan algilar ¢linkii dogrudan hedeftirler
ve olaylarin odak noktasindadirlar. Mahkemede hakimin yiksekte durmasi, sanik agisindan

onun yuce ve kudretli bir makam, kendisinin gligsiiz ve kigik birisi oldugu seklinde algilanir.

1.4.4.11. Renkler

Yalin renklerden kirmizi ve mavi karisik renklere gore daha cok dikkat ceker. Normal
kullanilanlara zit olan renkler de dikkat ¢eker. Parlak renkler mat renklere nazaran daha
cabuk algilanir. Son zamanlarda fosforlu parlak renklerin (fosforlu yesil ve turuncu gibi)

kullanilmasi bu amagladir. (Res. 24)
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Resim 24: Brian Clark Howard, Renklerin Mekanlarda Etkisi, 2012.

Renklere atfedilen anlamlar da farklihk gostermektedir. Kirmizi; canlilik, hareketlilik,
saldirganlik, sosyalizm, yesil; baris, huzur, tabiat, islam, deniz mavisi; dinginlik, sakinlik,

siyah; matem, agirbaslilik, fasizm olarak algilanmaktadir.

1.4.4.12. Uyaricinin Sekli

Guzel-girkin olmasi. Cevresindeki varliklardan farkliik arz eden uyaricilar da kolay algilanir.
Mesela, Turkiye’de sakalli polis olmadigindan uzun sagh ve sakalli birisi polis Giniformasiyla
diger polis memurlarinin yanina gelse onlarin kafalarinda soru isaretlerinin dogmasina sebep

olur.
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1.4.4.13. Hareketlilik

Hareketli uyaranlar sabit uyaranlardan daha fazla dikkat ¢ceker. Gazin olardaki, magazalardaki
reklam isiklarinin yanip sénmesi, kalabalikta herkes yiriirken kosan bir adamin durumu gibi.
Hareketli cisim, kisi, olay vs dikkatlerin o yone yonelmesine sebep olurken; asin hareket de
cismi, kisiyi ya da olayi detayli olarak kavramaya engel olur. Ornegin ¢ok hizli konusan birinin

kullandig1 s6zclklerin kalabaligindan ve hizli telaffuzundan dolayi anlasilmasi zorlasacaktir.

1.4.4.14. Uyaranin Yeni Olmasi

Uyaranin yeni olmasi ile monotonluk bozulmus olur. Yeni olaylar da bu kapsamda
degerlendirilebilir. Mesela, TV haberlerinde dikkat o yone kayar. Topluma yeni gelen
teknol oji, kisi, grup, deger vs toplumda ilgi uyandirdigi gibi tepki de dogurabilir. “Eski koye
yeni adet” getirilmesi genellikle ve oOzellikle de tutucu ve vyashi kimseler tarafindan
engellenilmeye calisilir. Engeller duygusal olabilecegi gibi yerlesik cikarlar zedelediginden

ekonomik de olabilmektedir.

1.4.4.15. Tecriibeler ve Ogrenilenlerin Etkisi

insanin dnceki hayat tecriibeleri onun algisini etkiler. Kisinin her karsisina ¢ikan yeni bir olay
eski 6grendikleri Gzerine yeni seyler insa edilmesine neden olur. Tanidiklar daha ¢abuk ve
detayl bilgilerle algilanirken yabancilar hakkindaki bilgiler sadedir. Polisten dayak yiyen veya
hirsiz ya da katil olan bir kisi polisi kalabalikta hemen fark eder. Kisi yeni olaylan algilarken

eski olaylarla ya da algilariyla baglanti kurar.

1.4.4.16. ilgi, ihtiyag ve Giidiiler

insanlarin ilgisi hangi seyi nasil algilayacaklarn konusunda belirleyici olabilmektedir. Ornegin:
Ayasofya (Miize, Cami, Kilise). insanlar gérmek istediklerini goériirler ve o baktiklar seyi nasil
gormek istiyorsalar dyle yorumlarlar. Bu anlamda Unli halk ozani Asik Veysel'den soyle bir

ornek verebiliriz;
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Resim 25: Halk Ozani Asik Veysel, 1961.

“Glizelligin on par’etmez
Su bendeki ask olmasa
Eglenecek yer bulunmaz

Goniildeki késk olmasa”

Unli diistiniir Tolstoy’a gore glizellik ise;

“Glzel olan sevgili degil, sevgili olan glizeldir”.

insanlar algilamada ihtiyac ve giidilerden de etkilenir. Mesela, a¢ olan &nce yiyecekleri,
susuz olan ise sulu cisimleri algilar. Koruma gorevlileri ise saldirlara ve suikastlara motive
olduklar igin bltln dikkatlerini bu yonde yogunlastirmislardir. Stipheli sahislari daha ¢abuk
fark edebilirler.

1.4.4.17. Beklentiler

Beklenti belli sart ve durumlarin gerceklesmesi halinde umulan bir sonucun ortaya ¢ikmasi

ongorusudir. insanlar bekledikleri seyi algilamaktadirlar.
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Bir kahvehanede eroin satildigi ihbarini alan polis orayr gozetime aldiginda her girip cikana
sipheli gbzle bakabilir. Bir operasyon icin apartmanin kusatilmasi durumunda apartmandan
her ¢ikana suglu gozlyle bakilabilir. Arabasinin plakasinda AKP, CHP, MHP... gibi harfler
bulunan bir siriiclinin siyasi goristinin plakasindaki harflerin dogrultusunda olmasi

beklenir.

Resim 26: Arag plaka ornekleri, 2010.

Buraya kadar bahsi gecen algiyi etkileyen faktorlerin yani sira ayrica; ortam ve sartlandirma,
genelleme, abartma, optik aldanma, basitlik, dislk frekans, tekrar, sosyal etkenler, kisisel
ozellikler ve ruhsal durum, fizyolojik ve biyolojik 6zellikler, zeka durumu, bedensel 6zellikler,
meslek gibi faktorler de algiyr etkileyen faktorler arasinda gosterilmektedir (Goksu, Sosyal

Psikoloji: 2013).
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2. iKiNCi BOLUM

2.1. INFOGRAFIK TASARIMI

2.1.1. infografigin Tamimi

Bilgiyi sunmanin cesitli yollan vardir, bu yollardan en akilda kalici olani hikayelestirmedir.
Gunkl “hikayeler ¢ok gugludur, etkileyicidir ve dikkat ¢eker. Ama hikayeler bundan daha
fazlasini da yapar. Ayni zamanda hikayeler, bilgilendirme sirecinde insanlara yardim eder ve
neden sonug iliskisini gésterir” (Weinschenk, 2011: 76). infografik icin de “bilgiyi gorsellerle

hikayelestirme yontemi” diyebiliriz.
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Resim 27: Abdiilkerim Keskin, Mescidi Aksa hakkinda bilgi veren infografik, 2010.
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Gorselleri yazidan daha hizli algilamamizin nedeni beynin bilgiyi nasil aldigi ile ilgilidir. Beyin
resimlerden olusan bilginin hepsini bir kerede degerlendirir ama metni bir gizgi dizeninde

ele alir (Smiciklas, 2012: 7).

Matbah- Serit

Mevlana

— V0 S—

MEVLEVILIK

Resim 28: Abdiilkerim Keskin, Mevlevilik hakkinda bilgi veren bir infografik, 2008.

Bu yiizden infografiklerle iletisim kurmak ve bilgiyi aktarmak daha kolay ve hizlidir. infografik,
karmagsik bilgilerin izleyicinin kolayca anlayabilecegi ve hizlica tiketebilecegi bir sekilde
gorsellestiriimesi olarak tanimlanmaktadir (Smiciklas, 2012: 1). Yukarida Resim 26'da yer
alan infografik 6rneginde okuyuculara kitaplar dolusu Mevlevilik konusu hakkinda bilgileri
tek sayfada bilgi aktarma kolayligini sagladigini goriyoruz. Bilgiler; kelimeleri, resimleri,

hareketi, sesi 6zetle bir anlama donistirilebilecek her seyi igerir.

Aktarilmasi gereken bilgiler kesin ve dogru olmalidir. Bu bilgilere bir arastirma sonucu
ulasiimaktadir. ingiliz grafik tasarimci, yazar, bilgilendirme tasarimi teorisyeni Nigel Holmes,

infografikleri basitce “aciklayici grafikler” olarak ifade etmektedir.
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Basit gorsellestirmeler mesaji hizlica kavramamiza izin verir. Benzer sekilde bir tablo dolusu
sayl yerine basit bir grafik aciklayici olabilir. infografik kelimesi Tirkceye bilgi grafigi olarak
cevrilmektedir. infografik; okumasi sikici veya yogun olan bilgilerin grafiklerle, tablolarla,
piktoramlarla, fotograflarla ve illistrasyonlarla; yani gorsel 6gelerle dikkat cekici ve akilda
kalicr bir sekilde gérsellestirilmesidir diyebiliriz. Ornek olarak ise bilimsel konularin sikici bir
boyuttan uzaklastirlarak; grafikler,renkler ve yalin anlatim bicimleriyle infografik tasarim
calismalar olusturularak sempatik ve keyifli bir anlatim ortaya c¢ikarilmis oldugunu asagida

Resim 29'da gérmekteyiz.

CLARIFYING CLONING (
{ : G : ND POTENTIAL USES OF STEM CELLS

Reproductive cloning and research cloning involve the same technical ; i

processes until a cloned embryo is made: How that embryo is used body. el

determines the difference between reproductive and research cloning.

Reproductive cloning results if that cloned embryo is used to start a

pregnancy. Research cloning results if that cloned embryo is used as

a source of embryonic stem cells.
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Resim 29: Christina Ullman, Bilimsel bir konuda bilgi veren infografik, 2008.
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HABER: Eda Nur Ucer
GRAFIK: Adnan Sarikabak

Ev harumlannin gtinlik hayatta mik-

roplan  uzaklastirmak icin  vazgecil-
mezidir camasir suyu. Dogru kullamldigin
da hem cesitli yiizeylerin hem de camagir-
larin temizliginde biiytik kolayhk saglayan
bu kimyasal, dikkatli kullarslmadigy takdirde
tam tersi tehlikelere de yol acabiliyor. Yiizey
ve camasirlara zarar verdigj gibi kullananlar-
da cesitli saghk problemlerine de yol aciyor.
Uzmanlar, camagir suyunun goze temas et-
mesiyle giziin saydam tabakasi olan kor-
neada ileri derece hasara neden oldugu gibi
astim ve alerjisi olanlan ise krize soktugu-
na dikkat cekiyor. Gogiis Hastaliklan Uzma-
mu Dr. Fiisun Soysal, camagir suyunun buha
n solundugunda broslan ve akcigerleri tahrip
edecegini belirtiyor. Ozellikle astim hastala-
nnin camasir suyundan uzak durmasi gerek-
tigini séyleyen Soysal, “Tuz ruhu ile kanstin
larak kullanuldiginda ise bulanty, bas dénme
si ve kusmanm yaninda alerjik astml bir ki-
siyi krize sokabiliyor, Alerjisi olan birinde ise
alerjik astim krizlerinin baslamasina sebep
aluyor. Hic alerjisi olmayan birinde ise eger
biinyede alerjik bir yatkinkk varsa bunun aci-
£a akmasina sebep oluyor.” uyansinda bulu-
nuyor. Kimyagerler Demegj (Kimder) Mar
mara Subesi ise istenmeyen sonuclardan ko-
runmak icin camasir suyu kullaniminda asa-
gadaki hususlara dikkat cekiyor.

CAMASIR SUYU NEDIR?

Klor bazhi ve agartici camasir suyunun
bityiik oranda icerigini su ve sodyum hi-
poklorit olusturur. Suda bulunan demir
(Fe ++), manganez (Mn++) , nitrit (NO2

) ve hidrojen sulfid (H2S) gibi iyonlan
tutmak {izere yardima malzeme olarak
da EDTA ve silikatlar bulunur. Bazilanna,
giizel kokmast iin esans da eklenir.

CAMASIR YIKARKEN NASIL KULLANILMALI?

Camasirlannizi ylkamadan once camasir su-
yuna koyun. Camasirlarinizin asinmasini en-
gellemek icin daima soguk su lle kullanin.
Camasir suyunu kullanirken cimri davra
nin. Fazla camasir suyu, camasirlariniza za
rar verebilir. Bunun yerine camasirlarinizi
camasir suyunda beklettiginiz soreyl uza-
tin. Camasirlaninizi hicbir zaman bir saat-
ten uzun sdre camasir suyunda birakmayin.

OKSIJENLI SU TEMIZLIK ICIN ALTERNATIFINIZ OLABILIR

OKSIJENLI SU
Dogaya oksijen ve su
seklinde parcalana-
rak kansir insana ve
dogaya zarar verme-
den temizlik icin her
alanda kullanilabilir,

Saghikh temizlik icin
camasir suyuna dikkat!

BANYODA NASIL KULLANMALI?

Banyo, camase suyu ile temizienebilir

Tuvalet ic ceperlerinde ya da kivet temizligin
de direkt kullaniabilirken bunun disindakd kulla-
mimlarda sulandinimas: gerekir,

KLOR GAZI ZEHIRLEVEBILIR

Tek basina kullanddiginda gereken dezenfeksiyonu
‘saplayan camasir suyu, tuz ruhy e kullamidigin-
da direkt klor gaz1 acga ckiyor, Bu gaz, olomle bile
sonuclanabilen zehirlenmelere yol aiyor.

Temizlik yaparken camasir su-
yunun buhaning sokumamak

GIDALARDA KULLANMAYIN 9
Camasir suyu, idanin yapisini bozdugu gibi ze- COCUKLARA DIKKAT! Libiy sl
hirlenmelere de yol aryor. Sebze ve meyve i Evde camasir suyu mutlaka cocuklann eriseme- camian e gere
karken kesinlikde koullaniimamal. Bulasik yikar- yeceg) bir yerde, serin ve ik almayan bir dolap-
¥en kullaniidig) takdirde ise cok iyl durulanmal fa kendi kabinda saklanmalide. Kazara kme di-
rumunda da hemen doktora basvuruimali.

Kimyasal temizlik malzemelerini kul
lanirken ellerinyipranmamas icin
eldwen kullanimasi gerekir

(5]

Temizlik esnasinda ayaklarin
2213 gormemesi icn kapak
terlikler gryllmelidir.

o

Temizlik frcalan esnek ve hareket-
lancak kuvvet uyglayacak kadar
sagfam ve siya dayanikh olmalide.

TEMIZLIK ONCESI
YAPILMASI GEREKENLER
Temizhk yaparken kullanacaging malzemeler
Isiniai kolaylastiracak nitefiklere sahip olmall
Eldiven, maske gibt koruyucu ekipmanias saglikh
bir temizlik iin hazir bulunduruima,

Banyo drsindaki kullanimiarda bir
kova suya yanm 3y bardag
camasir suytl eklenmesi yeterlidi

o ol oy

Kanstinlarak
fullarnimal.
SEBZE VE MEYVELERI SIRKE ILE YIKAYIN
Banyo fayanslari, mobllya,
BANYO VE GIYSILERDE OYUNCAKLARDA bwavl? yivzwler. plastik ;E( >
ZEMINLERDE Bolgesel lekeleri Cocuklanmzin deler ve buna benzer bircok
Oksijenli su okarmak icin oksijenli saghg icin yozeyde kullanabilir. Mutfak
klazetleri, seramik su kullanifabilir ama oyuncaklarin dolaplan ve buzdolabi temiz-
yozeyleri, dus ve renklerin solmamast oksljenli su lle liginde sebzelerie meyvele-
banyo kovetlerinl icin hemen durulan dezenfekte edin. rin yikanmasinda sirke ideal
dezenfeke eder. masi gerekir. yardimciniz olabllir.

Resim 30: Eda Nur Uger-Adnan Sarikabak, Saglik konulu infografik 6rnegi, 2012.

infografik 6gelerini dogru kullanmak icin mesajin hangi iletisim ortaminda etkili olacagini

kavramak dnemlidir. iletisim kurulmasi istenilen ortam belirlenirken ¢alismanin hedefi, hedef

kitle, olusturulmak istenilen davranisin saptanmasi da Onemlidir. Yukarnda yer alan

v

infografigin hedef kitlesi saglik alaninda bilinglenmek isteyen okuyuculardir. (Resim 30)

infografiklerin 3 farkli iletisim ortami bulunmaktadir.

e Statik ortam olarak basili yayin (gazete, poster, brosir, gorsel iletisimde, faaliyet raporu,

kitap, billboard);

o Hareketli ortam olarak web ve televizyon; interaktif ortam olarak bilgisayar ve cep

telefonu 6rnek verilebilir.

e interaktif reklamlar, duyuru, pazarlama icin iletisimi kolaylastiran bir ydntemdir.
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infografik tasarimlarini olusturan 6geler ayni zamanda infografigin yapisini da belirler.
illistrasyonlar, fotograflar, ikonlar, semboller, piktogramlar, sekiller, grafikler, tipografi,
haritalar, zaman c¢izelgeleri infografigi meydana getiren ogelerdir. infografiklerde ki bu
ogelerin kullanim tercihi tasarimin hedef kitleye ulasma yéntemini belirler. infografikleri

farklh uygulama alanlarinda inceledigimizde gesitli 6rneklerle karsilasiriz.

2.1.2. infografigin Gelisim Siireci

Tarih 6ncesiilk insanlar tarafindan magara resimleri bircok tasarim alaninda baslangi¢ olarak
kabul edildigi gibi infografik icin de baslangic gésterilebilir. infografigin ilk érneklerinden
sayabilecegimiz M.O. 7500 yilina ait Catalhdyiik'te duvara cizilmis haritayi gdsterebilriz.
(Resim 31)

Resim 31: Catalhéyiik’te duvara cizilmis harita, M.0. 7500.
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Catalhoyilk’te bulunan diinyanin en eski haritasi, 3 metre uzunlugunda ve 90 santimetre
enindedir. Harita kerpi¢ bir evin duvarina cizilerek boyanmistir. Haritanin M.O. 6200’de
yapildigi kanitlanmistir. Cok iyi korunmus olan haritada, Catalhdyuk’iin kus bakisi plani ve
uzaktaki Hasan Dagi yer alir (U.Akbulut, 2008).

Sekiller ile sembolik ve ikonik anlatma dili M.O. 5000 yilinda olusturulmus Misir’daki
hiyerogriflerle devam etmektedir. 1390 yilinda Mansur ibn Muhammed ibn Yusuf ibn ilyas
tarafindan resmedilmis “Tashrih-i Badan-i insane” adli Pers el yazmasinda detaylaryla

resmedilen insan anatomisi tibbi infografige 6rnek teskil etmektedir. (Resim 32)

Resim 32: Mansuribnllyas, “Tashrih-i Badan-i insane” adliinfografik 6rnegi, 1390.
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Resim 33: Christoph Scheiner, infografik érnegi, 1626.

1626 yilinda Christopher Scheiner’in yayinladigi glinesi inceledigi astolojik arastirma kitabi
Rosa Ursinasive Sol’da cesitli grafikleri kullanmistir. Glinesin zaman icindeki doniis rotasini

actklamak icin resim serilerini glines izlerini takip ederek kullanmistir (www.grreporter.info).
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Resim 34: William Playfair, ilk veri grafikleri, 1786.

1786 yilinda, William Playfair Ticari ve Siyasi Atlasi adli kitabinda ilk veri grafiklerini yayinladi.
Kitap 18.yy ingiltere’sinin ekonomisini agiklayan istatistiksel grafikleri ve histogramlari

icermektedir.
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DIAGRAM or rux CAUSES or MORPALITY .
IN THE ARMY in ThE EAST. APRIL 854 10 MARCH 1855,

The trnas of the Wine 10d & Nack wedges arv sach onssired from
At comire as s commimem portes

e Mot soddgue moarsced from Do comre of the vrvie reprovent wrva
fir arva the deaths Gum . rommiidis v Misgadle Lymotc disnses the
1vd wadiges vosaivirvd Frem the comire Dhe doatds fowm weomnds & the
Nk iredgts roarursd from the covdsv s doaths lrrm oli ther iwsins

The Mnsh line acrees Ve rud triawogle i Niw” 54 maris the hondisry
O s duaths Tromm oli dher camoss duromg Phe wowth

P Bolvder 1854, & prel W55 the Mok arva cmmosde wth the red,
inJanmary & Fobruary XS5 e Noe ovoncedee wsth the Nock

The entire arvar may ke comparvd by lollsssing the S the svd & the
Fiad hres avsdaciny thom

Resim 35: F. Nightingale, Floransa’da askerler hakkinda bilgi veren infografik, 1857

1857 yilinda ise Kralige Victoria’nin istegi Uzerine Floransa Nightingale tarafindan Kirim
Savasl sirasinda askerlerin 6lim nedenleri hakkinda bilgi veren ve askeri hastanelerde

kosullarinin iyilestirilmesi icin yapilmis bir infografik 6rnegi bulunmaktadir (Resim 33).
1930’larin sonlarindan itibaren Fortune gorsel iletisim dergisinde bilimsel, ekonomik,

endustriyel Urlinler ve siyasal konularda infografikler kullanilmaya baslandi. 1936’da Otto

Neurath gorsel ve resimlerin uluslararasi dili olarak islev géren pictogram dilini tasarladi.

51



Resim 36: Carl Saga-Frank Drake, Nasa Pioneer Plakasi, 1972.

1972 yilinda yukanda fotograflar yer alan Pioneer Plaque Pioneer 10 sondasi ile uzaya
firlatildi. Carl Saga ve Frank Drake tarafindan tasarlanan bir plak icine yazili infografik,

yildizlar arasi mesaj tasiyan bir tasarimdi (Resim 36).

ilk drneklerinden 20. yiizyila kadar gecen siirecte veri haritalar ve istatistiksel grafiklerin
temelini athg infografikler, 20. ylizyilin ikinci yarisiyla birlikte ¢cesitlenmistir. Ginlimuzde bilgi
sunumu ve bilgi akisi gittikce artmaktadir. Bu durumda yogun bilgi akisinin arttigi son
donemlerde bilgiyi sunum sekli 6nem kazanmaktadir. Karmasik ve yogun bilgileri basit bir

sekilde gorsellestiren infografik glinimizde her alanda gorilebilmektedir.

2.1.3. infografiklerde Enformasyon

Enformasyon (malumat) en genel anlamda belirli ve goérece dar kapsamli bir konuya
(baglama) iliskin, derlenmis bilgi parcasidir. Goérsel enformasyon tasarimi iletisim tasarimi
kapsaminda yer alan bir diger énemli gorsel iletisim uygulama alanlarindan biridir. Bilginin
gorsellestirilmesi, gorsel olmayan verinin gorsel anlatimi en kolay sekilde ancak
infografiklerle anlatilabilir. Tarif tasanimi gibi konularn iceren alan icerisinde karsilasilan
temel problemlerden biri, 6zellikle belirli bir konunun, islevin ya da kullanimin anlatiminda
ne gibi bir gorsel anlatim dilinin gelistirilmesi gerektiginin bilinmesidir. Bu tlr problemleri

¢6zmenin en iyi yontemlerinden biri infografikler yardimiyla gorsel anlatim dilidir.
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Resim 37: 0. Atilla ilhan-Y. Emre Hatunoglu, Tarihsel bir siireci anlataninfografik, 2013.

Bu sebeple enformasyon (malumat) infografikler agisindan ¢ok 6nemli bir yere sahiptir.
Onemli konularin tariflerinde enformasyon verilirken ¢ok ulus lu dolasim dikkate alinarak, her
dilden insanin yazili bilgiye ihtiya¢c duymadan, gorsel bir storyboard’a bakarak iletilmek
istenen mesaji anlamasi ve anladiklarini uygulamasi beklenmektedir. Bu noktada énemli olan
verilmek istenen mesajin yazil bilgi olmaksizin, ilk karsilasmada kisi tarafindan anlasiimasi ve
uygulamaya koyulmasidir. Ornegin yukarida yer alan dini degerlerle ilgili bir tarihsel siireci
anlatan infografik tasariminda oldugu gibi tarihsel siirecin zaman asamalar agik, anlasilir ve
dogru bir sekilde okuyucunun anlayacagi diizeyde tasarlanmalidir. Kisi ilk bakista anlatilmak
istenen bilgiyi acik bir sekilde kavrayabilmelidir. Bilgi ve bulgular, infografiklerin bigimlendirilmesi
ve sunulmasinda kullanlan sembolleri genel olarak kabul gémis bir yaklasimla
anlamlandiriimaktadir. Belirli bir konuda zamanla biriken enformasyon, ayiklanip siniflandiktan ve

diizenlendikten sonra infografik tasarimlari sayesinde akillarda bir etki olusturur.

Okuyucu yada izleyicide unutulmayacak bir etki birakir. Bu agidan, enformasyon 6zel bir
konunun anlasiimasina ya da 6zel bir problemin ¢ézimiine hizmet ederken; bilgi goérece
daha genel bir konunun anlasilmasi veya belirli tiirden problemlerin timinin ¢6zilmesi igin
kullanilmaktadir. Ornegin elektronik malzemelerin kurulumunda, modiiler sisteme sahip
esyalarin kurulumunda ve daha bircok sektdérde bu tip infografik gorsel anlatim dili

kullanilmaktadir.
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Bu dogrultuda enformasyon tasariminin ana ilkesinin izleyici i¢in karmasik bir veri yigininin
anlasilir ve aninda ulasilabilir kilmak oldugu soylenebilmektedir. Bunu basarabilmek icin
tasarimcilar bilgiyi iyi tasarlanmis semalar, diyagramlar ve bilgi gruplan seklinde organize
etmelidirler. Bunlar yiyecek ambalajlarinda, kitaplarda, giysilerde, ginlik yasamin her
alaninda gorilebilmektedir. Tasarim kurallara uygun ve olclli gerceklestirildiginde, bilgi
alicya kendini  gosterirken, kotl vyapildiginda ise son derece olumsuz sonuglar

dogurabil mektedir.

2.2. INFOGRAFIK TASARIMLARININ TEMEL iLKELERI

2.2.1. Butiinlik

Butunluk, bir gorseli meydana getiren 6gelerin bir biitiin olarak goriinmesini saglayan 6geler
arasindaki iliskidir. Diger bir ifadeyle, materyaller birlikte bir anlam olustururlar. Bitlnlik,
gorseli anlamayr ve yorumlamayi kolaylastinr. “Zihin; yodnelim, benzerlik, sekil, renk,
konumun gorsel biutinligini algilayarak, gruplar yardimiyla bir bitiin arar ve baglantilar

kurmak, diizen olusturmak igin ¢abalar” (Ronda, 2006: 31).

Bltlinllk olugturan unsurlar yinelendiginde kendi iginde bir ritim olusturur. Farkli olani 6ne
¢ctkarmak icin diger 6gelerin kendi aralarinda bir butlnlik olusturmasi gerekir. Daha 6nce
degindigimiz psikoloji kuramlarindan biri olan Gestalt ilkelerinde oldugu gibi infografik
tasarimlarda da algisal olarak bdtinllik hissini veren durumlar vardir. Asagida kisaca

anlatilmaktadir:

Benzerlik: Ayni 6zellikteki benzer 6geler birlikte algilanirlar. Ogeler sekil, metin, renk, yén gibi
benzerlikleri paylasabilirler. Farkli 6geler birbirine benzeyen 6gelerden ayrilmaya egilimlidir.
Yakinlik: Birbirinin yanindaki, yakinindaki 6geler birlikte bir buttin olarak algilanir.

Kapalilik: Zihin; parca, desen veya sekilleri tamamlamak icin tek olan Ogeleri bitistirme,
arasinda iliski kurma egilimindedir.

Yén: Ogeler belirli bir ydne dogru bakiyorsa, belirli bir agida konumlandiriimissa bitiinliik
algisi olusturur.

Siregelen cizgiler: Cizgiler takip edilebilen en basit yoldur. iki kirik ¢izgi varsa izleyici onu kirik

bir hareketten ¢ok bittin bir hareket olarak algilar.
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2.2.2. Vurgu
infografik tasariminda bir seklin digerlerinden ayirt edilmesini, izolasyonunu saglayarak vurgu
yapilabilir. Bu sekil optik agirligl ile kompozisyondaki diger 6geleri dengelemelidir, sekil

sayfanin odak noktasinda yer alarak bu dengeyi saglamaktadir.

Grafik 6gelerinin sayfanin 6n plan, sol st kose ve merkez/orta gibi kompozisyonda 6zel bir
konumda yer almasi ¢ogu okuyucunun siphesiz dikkatini c¢eker. Sekillerin veya objelerin
Olclisi, boyutu ve buyikligl sayfa tasariminda derinlik olusturma ve vurgu yapmada onemli
rol oynar. Bir 6genin veya digeriyle baglantili bir sekil veya objenin boyutunu etkili bicimde

kullanmak, bu 6geleri sayfa tasariminda 6n plana veya arka plana alabilir.

Blylik sekiller ve formlar daha ¢ok dikkat cekme egiliminde olmakla beraber ¢ok kicik bir
nesne daha biyilk olan bir nesneyle zithk saglarsa dikkat cekebilir. Acik renge karsilik koyu
renkli, yumusak renge karsilik sert renkli, doygun renge karsilik parlak renkli 6geler

kullanilarak vurgu yapilabilir.

2.2.3. Denge

Denge; gorsel agirlik, konum, diizenleme gibi birbiriyle iliskisi olan gorsel faktorleri icerir. Bu
nedenle denge, sayfa tasarimini olusturan 6gelerin arasindaki optik agirlik dagilimi olarak
tanimlanabilir. “Optik agirlik, kompozisyondaki 6gelerin tasidigi gorsel cekicilik, 6Gnem veya
vurgunun arasindaki iliskiyle ilgilidir. Kompozisyondaki her 6ge bir enerji, etki glic, siddet ve
agirlik tasir” (Ronda, 2006:26). Blyuklik, sekil, renk, yazi bir 6genin optik agirhgina katkida

bulunan unsurlardir.
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SIMETRIK ASIMETRIiK

Resim 38: Simetrik ve Asimetrik, 2013.

Bir tasarim simetrik ve asimetrik olmak Uzere iki farkli denge sisteminde incelenebilir.

Simetrik denge, bir eksen ile ortadan ayrilmis ylizeyler lzerinde esit bicimsel 6zelliklere sahip
ogelerin ayrilmasi olarak tanimlanabilir, yani sayfanin ortasindan bir ¢izgi cizildiginde her iki
tarafta birbirini dengeleyen bir optik agirlik olusur. “Bu denge tirl genellikle tasarimlarda

statik, duragan bir etki yaratir’ (Oztuna, 2008: 25).

Modernist akimlar asimetriyi, birbirine benzemeyen ya da esdeger olmayan gorsel unsurlar
arasinda dinamik bir denge ya da diizen saglayan bir kavram olarak ele alip kullanmistir
(Becer, 2009: 66). Asimetrik dengede de bir optik agirhik vardir ama bu agirlik geometrik

merkezden farkl bir konumdadir.

Bliylk boyutlu ve koyu renkli gorsel ogeler diger 6gelere gore daha fazla optik agirliga
sahiptir. Siyah beyaz bir tasarimda kullanilan canli bir renk, optik dengeyi bulundugu yere
dogru kaydirir. Bu yuzden optik olarak dengelenmis birgok tasarim ilk bakista dengesiz gibi

algilanabilir.

2.2.4. Bosluk
Bosluk; yazi, gorseller, situn arasi bosluklar, satir arasi bosluklar, kenar bosluklar ve cilt payi
bosluklari gibi tasarirmin tim oOgeleri arasindaki ve etrafindaki bosluklar ifade eder.

Bolsuklar, hacimler (gbrsel, metin) arasinda baglanti kurar.
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Sayfayi olusturan i1zgaralar bilgiyi en iyi sekilde verebilmek icin giicli ve net olmali, ama
bunun icin her boélimi doldurmak gerekli degildir. Bosluklar mesaji gosterir, yazi alanlarini
okumak ve anlamak icin uygunluk verir. “Tasarim yaparken, genis 6lclide bosluklar, dram ve

odaklanma olusturur. Bosluklar liks{ ve 6nemi isaret edebilir’ (Tondreau, 2008: 18).

infografik tasariminda bosluklarin dogru kullanimi sayfa diizeninin bigim ve yapisina estetik

katabilir ve tasarimin ritme bagh ozelliklerini pekistirebilir.

2.2.5. Fotograf

Fotograflar bir fikri iletmenin glcli araglaridir. Tasarimlarin igerigindeki konuya gore
kullanilan fotograflar infografigi giiclendirmekte yardimci olurlar. Bu da fotografin yiksek
bilgi saglamasi, duygular yansitmasi ve teknik olarak kolay islenebilir olmasiyla dogrudan

iligkilidir.
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Resim 39: Anton Egorov,Fotograf icerikli infografik 6rnegi, 2013.
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Yukanida yer alan infografik 6rneginde tarim Uriinlerindeki besin maddelerinin kalorilerini
gostermek icin cizim yerine fotograf kullanilarak dikkat cekici ve farkli bir anlatim
olusturulmustur. Besin degerlerini gosteren bilgiler yazi seklinde fotograflarin Ulzerine
yazilmistir. infografikte her istatistik degerin rengi farkli ve tipografik olarak vurgulu bir
anlatim oldugundan kolay okunuyor ve dikkat gekici renklerle akilda kalicilligi saglanmis

oluyor. (Resim 39)

2.2.6. illiistrasyon

Gorsel iletisim tasarimlarinda fotograflanmis nesnelerin fiziksel sinirlarinin 6tesine gegmek
istenildiginde illistrasyon kullanimi tercih edilir. Ciinki; illistrasyon fotografin yapamadigi
sekilde duygular ortaya ¢ikarabilir izleyici ve okuyucularda yuiksek oranda etki olusturur.
illistrayonda kullanilan renklere gére yazi ve gorsel égelerdeki renk diizenlemeleri ayarlanip

sayfa tasariminda butinlik saglanabilir.
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Resim 40: Hugo A. Sanchez , Gangnam Style Dansinin 5 temel figlir, 2013.

59



illistrasyon infografikler fotograf ile gdsterilmesi mimkin olmayan tasarimlarda en iyi
sunum ydntemidir. Ornegin yukarida yer alan infografik tasarimi diinya giindeminde énemli
yer etmis bir sanatcinin GANGNAM STYLE dansinin 5 temel figlrinG etkili bir illistrasyon

yorumuyla anlatiyor. (Resim 40)

Bu yontemle infografikte detaylandiriimak istenen bolimler baloncuk cikarilarak daha biyik
bir sekilde de verilebilir. Bu sekilde okuyucu tasarimlara bakis mesafesini koruyarak okumada
zorluk ¢ekmeden ayrintilar hakkinda bilgi edinebilmektedir. Metinler ise okuyucunun
kolaylikla  bilgi edinebilmesi igin infografikte ilgili bolime vyakin bir yere

konumlandiriimaktadir.

2.3. INFOGRAFIK TASARIMIN OGELERI

Bicim ve icerik iliskisi bir tasarimin olusumunda ana unsurdur. Ay gibi gériinen bu kavramlar
ashinda birbirleriyle etkilesim icindedirler. Bir tasarimin 6gesinde anlatilmak istenen konular,
disinceler, anlamlar o tasarimin igerigini olusturur. Tasarimda kullanilan vyazilarin,
resimlerin, fotograflarin ve sekillerin arasinda kurulan estetik bitiinlik ise bicimi meydana

getirir.
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e S

= i
a2

Resim 41: C. Angelo-A. Argozino, iki farklicografi bélge hakkinda infografik, 2007.
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Ayrica tasarimda kullanilan her 6genin izleyicide karsilik bulmasi gerekir. Yani izleyicinin
beklentileri, egitim diizeyi, toplumdaki konumu gibi 6zellikleri dikkate alinarak kullanilacak
gorsel dgelere karar verilmelidir. Ornek olarak yukarnda yer alan infografik farkh cografi

Ozellige sahip olan iki bolge hakkinda detali bilgi vermektedir.

Karmasik bilgi sadelestirilmis hale getirilerek cizgi, yazi, resim, fotograf ve renk gibi
unsurlarla, giclendirilerek tek sayfada kitaplar dolusu bir bilgiyi anlatma ve etki olusturma
glicline sahip hale getirilmistir. (Resim 42) Gorsel iletisim alaninda kullanilan infografik
tasarimlari, gorsel ve iceriksel butlinlGglu tamamladiklan o6lglide basarili olurlar. Bu sebeple

infografik tasariminda 6gelerin nasil kullanildigi infografigin yapisini belirler.

2.3.1. Yazi ve Ozellikleri

Tim tasanmlarda oldugu gibi infografik tasariminda da gorsel ve yazi birbirini tamamlayan
ogelerdir. infografik tasarimda kullanilan konu hakkinda ki bilgiler, metinlerle aciklanir.
Burada yazi 6gelerin birbiriyle olan bitinlGglinl saglamaktadir. Kolay ve hizli okunabilmeli

ve anlasiimalidir.
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Resim 42: Universite egitimleri hakkinda bilgi veren infografik, 2011.
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Resim 42’de yer alan infografik 6rneginde istatistiki bilgiler kategoriler haline getirilerek
gorsel anlatimlarla tasarim haline getirilmistir. Tasarimin okuyuculara sagladigl en blyuk
kolaylik ise "Tlrkiye'de Universitelerin durumu" konusunu merak eden ya da arastiran kisileri
karmasik ve dizensiz bir bilgi yigininda bogulmaktan kurtararak tek sayfada net bir sekilde
anlayabilmesini ve birgok bashg kendi arasinda kiyas edebilmesini saglamasidir. Bu agidan
arastirilan konunun 6grenim sireci sikic bir boyuttan uzaklasarak keyifli ve anlasilabilir bir

hale getirilmistir. (Resim 42)

2.3.2. Yazi Karakteri

infografik tasarimina yazi karakteri secimi ile baslanabilir. Her fontun bir karakteristik dzelligi,
estetik degerleri, oran ve dengesi vardir. ”Secilen yazi karakteri bir kimlige sahiptir ama o
ayni zamanda uygun olmalidir. izleyicilerce kabul edilebilir olmali ve driinle

butinlesebilmelidir” (Sarikavak, 2009: 65).

Gorsel iletisimde sayfalarinda infografikler igin ayrilmis belirli bir alan vardir. Bu alan, tam
sayfa da olabilir, sayfanin belirli bir blimi de olabilir. Ayrilan alanda infografik 6gelerinden
biri olan basliklar, sayisal degerler, metinler farkli puntolarda kullanilir. Punto &l¢lleri hem
metinin kullanildigi ortama uygun olmali hem de okunakli olmalidir. “Yazi okunakli ise igerik
net olarak anlasilir. Temelde okunabilirligin anlami kolay okunabilir olmasi, bu yiizden

okumanin zahmetsiz gergeklestirilmesidir” (Landa, 2006: 51).
Bu nedenle font secerken dikkatli olunmalidir; ¢ok ince veya ¢ok kalin fontlar, 6zellikle daha

kiigik yazi puntolarinin kullanilmasi gerektigi metinlerde algilamayi zorlastirir. Ya da susli

yazi fontlarn okumayi zorlastiracagindan okuyucunun dikkatini vermesini engeller.
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Resim 43: Tarik Yilmaz, Ticari bilgiler aktaran birinfografik, 2014.

Ornek olarak Resim 43 'de yer alan ticari bir konu hakkinda bilgi veren infografik tasariminda
net anlasilir yazi karakterleri koyu zemin Uzerinde kontrast bir anlatimla okuyucuya
sunulmaktadir. Okuyucu tasarima baktigi anda infografik hakkinda genel bir bilgi
edinebilmelidir. Bu sebeple yukarida yer alan oldugu gibi yazi karakterlerin yerlesimi,
renkleri, font Ozellikleri, kendi arasindaki boyut oran 6zellikleri genel anlatim butinlGgu

acisindan uyum icerisinde olmalidir.

2.3.3. Punto (Yaz Olgiisii)

Punto, bir fontun yazi blyUklGgini 6lgmek icin kullanilan 6l¢l birimidir. Bir punto metrik
sistemde yaklasik 0,376 mm’dir. Bir harfin ylksekligini milimetre olarak 6lclip dérde boélerek
yaklasik punto degeri bulunur. Baslik, alt baslk, metin yazisi, spot, dipnotlar farkl puntolarda
font kullanimiyla birbirinden ayirt edilir.infografik tasariminda amac karisik ya da yogun olan

bilginin kolayca algilanmasini saglamaktir.
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Bu yliizden metinlerin kolaylikla fark edilir ve okunur olmasi gerekmektedir. Bazi durumlarda
tasarimda ayrilmis olan alana metni konumlandirabilmek igin ¢ok kiiglik punto degerleri

kullanilabilir, bu sekilde metin tasarimdaki yerini almis olsa da okunmasi zor olacaktir.

Okunmasi zor olan metinler infografigin islevini yerini getirmesini engeller. Bu durumda
gorsel iletisimde sayfalarinda kullanilan infografik metinlerinin okunakl olmasi icin ¢ok kiglik

punto degerleri kullanilmamalidir.
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Resim 44: A. istegiin, Y. Emre Hatunoglu, Tarihsel bir siireci anlatan infografik, 2008.
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2.3.4. Yazinin Rengi

infografik tasarimlarindaki yazilarda kullanilan renk; metin 6gelerine aciklik getirir, gelerin
birbirinden ayrismasina yardimci olur. Asagidaki infografikte yer alan vyazinin rengi,
vurgulama gibi kazanimlar saglamasinin yaninda gorsellerdeki renklerle bir bitinlik
olusturarak mantikli ve gorsel bir hiyerarsi saglamistir. Renk; boliim, baslik, sayisal degerler
ve bilgi gruplandiriimasinda vurgu ve ayricalik saglamada basarili bir sonu¢ goérebiliyoruz.

(Resim 45)
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Resim 45: Anton Egorov, Sayisal degerler ve analizigerikli infografik, 2012.

Yazinin rengi gorsellere ve igerige uygun oldugu takdirde anlatiimak istenen konu ile
infografigin yapisi arasinda daha kolay baglanti kurulabilir. Tipografide renk ayni zamanda,
bir sayfa metindeki siyah ve beyaz dengesini belirleyebilir. Farkli yazi karakterlerinin farkli
cizgi kalinliklan, x-yikseklikleri ve tirnak stilleri oldugundan, ayni blyikliikte, ayni satir araligi
ve diger benzeri Ozelliklerde dizilseler bile, sayfada degisken ‘renk’ dereceleri

olusturacaklardir.
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2.3.5. Hizalama

Metin diizenlemelerindeki hizalama segenekleri soldan hizalama, sagdan hizalama, ortadan
hizalama ve iki yana hizalamadir Metin Hizalamalar, infografik sayfa tasarimi, sayfaya
konumlandirilan infografik tasariminda agiklayici metinler igin ayrilan alan verilen bilgiler igin
yeterli degilse bu durumda punto kiigliltme yoluna gidilir. Yaziyi bu alana sigdirmak icin iki
yana hizalama sec¢enegi kullanildiginda kelimeler satir uzunlugunu tamamlamak igin satirin
sonuna yaslanacaktir. Kelimelerdeki harf sayisi yeterli olmadigi durumlarda satir iginde gozii

rahatsiz eden bosluklar olusacaktir.
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Resim 46: Anton Egorov, Sireli Yayinlarda infografik, 2011.

Yukandaki tasarrmda paragraftaki satirlarda olusan bu bosluklar “nehir” olarak
adlandinimaktadir. Okuyucunun metine baktiginda paragrafta nehirler gérmesi istenmeyen

bir durumdur.
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Bu gibi durumlarda tasarimin yapisina uygun olarak soldan saga hizalama secenegi
kullanilabilir. iki yana hizalama seceneginin kullanilmasi zorunlu oldugu durumlarda ise

punto kigultilebilir.

Punto kuglltilmesi durumunda okumak zorlasacaksa metin kutusunun genigliginde
degisiklik yapilir. Metin alaninda degisiklik yapmak icin tasarimda yeterli bosluk yoksa harf

arasl espaslar azaltiabilir ya da satir sonlarinda tireleme yapilabilir.

2.3.6. Harf, Kelime, Satir Arasi Bosluk

Bosluk azaltmak ya da arttirmak kelime ya da paragrafa daha uyumlu bir diizen kazandirabilir
satir arasi bosluklarin diizenlenmesi iyi bir satir arasi boslugu gozl optik olarak bir satirdan
digerinetasir, ona istikrar ve gliven verir, okuduklarini kolayca hatirlamasini ve
etkinlestirmesinisaglar (Miiller-Brockman, 1996:34). infografik tasariminda géziin algiladig
ilk anda yazinin okunabilecek nitelikte olmasi temeldir. Her harfin bir 6nceki ve sonraki ile
olan iliskisi, bosluklarin 6zenle dizenlenmesini gerekli kilar. Harf boyu kiiglik oldugu zaman
bu sorun cok goze batmasa da, ozellikle baslk gibi harflerin biytk kullanildigi durumlarda
harf araliklarinin diizenlenmesi kritik 6neme sahiptir Yazi buyUklGgu arttikga, karakterler
arasindaki beyaz boslugun (espas) miktari da artar. Gorsel iletisimde kullanilan infografik
basliklarinda estetik olmayan bir gériinti olusturabilir. Bu, gézii rahatsiz eden durum manuel

yontemler ile bosluklar azaltarak ¢coziimlenebilir.

2.3.7. Paragraf Diizenlemeleri
infografik tasarimlarda tasarimin icerigine goére paragraflardan olusan aciklayici metinler
kullanilabilmektedir. Paragraflarda en c¢ok karsilasilan sorunlardan biri de “dul s6zcik” ve

“yetim satir” olarak adlandirilan boslukta kalan s6zciik durumudur.

Detayli bilgi iceren infografiklerde uzun metin ve paragraflar kullanildigindan dolayi okumayi
zorlagtiran ve tasarimin estetigini bozan bu sorunla karsilasilir. Kullanilan programdaki

otomatik ayarlar ile bu sorun ¢éziimlenmektedir.
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Paragraflarda bu kurallara dikkat etmek infografik metinlerini okumayi kolaylastiracaktir. Bu
baglamda Ornekte yer alan hayvancilik ve et {riinleri hakkinda bilgi veren infografik
tasariminda genel olarak paragraflar anlasilir nitelikte ve tasarim disiplinlerine uygun sekilde

konumlandinldigini gorebiliyoruz. (Resim 47)
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Resim 47: Kacey Passmore, Hayvancilik ve et Grlnleri i¢in hazirlanmis infografik, 2012.

2.4. INFOGRAFIK TASARIMLARDA DESTEKLEYiCi GORSELLER

2.4.1. Piktogram, Sembol

Piktogram, bir harf, bir s6zcik ya da ifade icin kullanilan gorsel bir referans ya da resimsel bir
imgedir (Ambrosse, 2012: 16). Piktogramlarin tasarimdaki basarisi hedef kitlenin ve hedef
kitle disindakilerin imgelere verdigi tepkiye dayanmaktadir. Piktogramlar detaylara yer
vermeyen anlasilmasi kolay figlirlerdir. Semboller ise belirli bir nesneyi, dislinceyi temsil

eden ya da bunlarin yerine gegen iletisim 6gesidir.
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Sekil 14: Kit Tong, Piktogram Ornekleri, 2012.

2.4.2. Sekil

Cizgiler, dortgenler, daireler ya da soyut sekiller bazen bir fikri, bilgiyi anlatmanin en iyi
yoludur. infografiklerin herhangi bir illistrasyon, fotograf ya da piktogramla gésterilmesi
karisikliga neden olabilecegi ya da bunun mimkiin olmadigl zamanlarda bilgilerin sekillerle

ifade edilmesi en dogru yontemdir.

2.4.3. istatistik Grafikleri ve Tablolar
infografiklerde istatiksel veriler icin en uygunu grafiklerin kullanimidir. Pastalar, barlar,
cizgeler (chartlar), tablolar, diyagramlar, zaman cizelgesi (timeline) istatik bilgilerini gosteren

grafik 6geleridir.
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2.4.4. Gorsel Hiyerarsi

Sayfa Uzerindeki infografik 6gelerin 6nem derecesi okuyucuya, tasarimda olusturulacak bir
dizenleme sayesinde sunulur. “Okuyucuya rehberlik etmek igin, tasarimci bitin grafik
Ogelerin vurgulama derecesine gore gorsel hiyerarsiyi kullanir. Vurgu, bazi ogeleri (st,
digerlerini alt ©6ge yaparak ve bazilarini digerlerinden daha ¢ok vurgulayarak 6nem

derecesine gore gorsel 6gelerin diizenlenmesidir.

Esasen, tasarimci hangi grafik 6gelerini okuyucunun ilk, ikinci, Gclinci vs. sirada gorecegine
karar verir” (Landa, 2006: 28). Tasarimin en ¢ok vurgulanmak istenen noktasina odak noktasi
denilir. Her tasarim, izleyicinin bakisini tasarima dogru cekecek gliclii bir odak noktasina
sahip olmalidir. Bitin grafik 6gelerin konumu, blydklugla, sekli, rengi, degeri ve
doygunlugunun organize edilmesiyle odak noktasi olusur. Bu gorsel 6gelerin bazilari

buyuklGgu, bazilan sekli, bazilar parlakhgl veya kontrast degerleriyle 6n plana gikabilir.

2.4.5. Zaman (Cizgisi

infografik tasanmlarin timeline (zaman cizelgesi) kullanarak hazirlanmasi izleyiciye ¢ok kisa
stirede zaman kronolojisi agisindan hizli bir takip ve kisa zamanda bilgi edinmesini saglayan
bir yontemdir. Tarihsel bir slireci anlatmak isterse mutlaka konu ile ilgili net ve kronolojik
yalin bilgilerin dogru bir sekilde hazirlanmasi gerekmektedir. Asagida yer alan ornekte
(Resim 46) oldugu gibi diinya ¢apinda tn kazanmis bir firmanin yoneticisi olan Steve Jobs'un
hayat oyklsinlin ele alindigi bir infografik tasarimi timeline (zaman gizelgesi) yontemi
kullanilarak hazirlanmistir. Tasarim tek siyah renk zemin lizerine kontsrat degerler ile
tasarlanmis, yillarin gelisim sire¢ anlatimlan, karmasik olan bilgileri sadelestirmis
niteliktedir. Okuyucu olarak Steve Jobs'un uzun vyillar boyunca yasanmis oldugu ticari

deneyimleri ve gelisim siireglerini net bicimde gormekteyiz. (Resim 48)
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Resim 48: Yunus Emre Hatunoglu, Steve Jobs'un Hayat infografigi, 2011.

3. UcUNCU BOLUM

3.1. BiLGi MiIMARISINE GENEL BAKIS

Bilgi mimarisi ( information architecture) esas olarak ulasilabilir bilginin organize edilmesi,
diizenlenmesi ve erisim kolayligi icin gerekli sistemlerin tasarlanmasi ve uygulanmasi ile
iligkili bir kavramdir. Bilgi mimarisi kavramini incelerken mimari-tasarim ve bilgi kavramlarini

ayri ayr ele almak ve tanimlamak, kavramin anlasiimasina derinlik katacaktir.

by sorting out things Iike this:

L.

INFORMATION ARCHITECTURE

W Sor shart

connects ﬂ N sormeoes
PEOPLE e é =

CONTENT

ey 're looking for ]

Iﬁ Ecdons
‘..v..,.... et N m—

- e e s . & e
e S e e e N

Resim 49: Murray Thompson, Bilgi Mimarligi, 2011.
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3.1.1. Bilgi
Bilgi kavraminin tanimi yapilirken siklikla karsilastigimiz bilgi piramidi olacaktir. Bu piramit

kapsaminda en alt basamaktan yukari dogru cikildik¢a; veri, enformasyon, acik bilgi ve Ust

bilgi kavramlarini gormekteyiz.

*fletigim ve paylagim
Neden?/Ne zaman?

*Bilginin faaliyet
igin kullamim
Nasil?

*Veriler arasmdaki
iligkiler
Kim?/Ne?/Nerede?/
Ne zaman?/Neden?

*Gozlemler,
olgumler

Resim 50: H. Kemal ilter, Bilgi Piramidi, 2011.

Veri Kavrami; anlam olarak kayit altina alinmis her tiirlii olay, durum ve fikirdir. islenmemis,
ham durumdaki kayitlar olarak da bilinir. Daha sonra islenerek kullanilmak tizere kayit altina
alinarak information kelimesinin karsiligi olan bilgiye dénusecektir (Ogiit, 2009: 1-2). Veri,
gercekler, kavramlar veya komutlarin yorumlanip iletilebilecek ya da bilgisayar tarafindan

islenebilecek bigcimde sunulmasidir (Reitz, 2012).

Bu durumda veri bilginin kaynagidir ve bilgi yani information dlzenlenmis ve
anlamlandirilmis veridir. Veri su islemlerden gecerek bilgiye (information) donlismektedir

(Gupta, 1996: 13).
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e Toplama

e Siniflandirma

e Dizenleme

e Ozetleme

e Saklama

e Yeniden elde etme

o jletme

Information architecture (bilgi mimarhgi) kavramindan hareketle bilgi kavrami
irdelendiginde kayith, diizenlenebilir, kurulacak bir bilgi erisim sistemi ile taranabilir, daha

rahat anlasilabilir ve erisilebilir bilgiden bahsedilecektir.

3.1.2. Mimari/Tasarim

Bilgi mimarisi kavrami incelenirken mimarlik ve tasarim kavramlan da incelenmeli ve bu iki
kavramin kesisen noktalarini belirlenmelidir. Nitekim iki kavram da disincenin Urettigi
sureclerdir ve toplumsal ihtiyaclara gore bigimlenir ve ortaya ¢ikan Uriin gézle mlenebilir ve

degerlendirilebilir.

Mimarlik Arapca, ingilizce ve Yunanca da mamur duruma getirmek, eser yapma, yaratma ve
Uretme gibi anlamlara sahiptir. GUnimlzde ise beklenti ve ihtiyaclar dogrultusunda yapi
tasarlayan bir disiplin olarak tanimlanir. Tasarlanan vyapilar sadece bicimsel olarak
distndlmemelidir. Bicimselligin yani sira estetik yaraticilikla insa etme, yapilan ve fiziksel

cevreyi tasarlayan bir sanat dali olarak disindl melidir.

Bilim ve teknolojik gelismeler beraberinde mimarlik alaninda da yeni gelismelere olanak
tanimistir ve bunun sonucu, estetik sislemeler ve cekicilik kadar, kullanicinin isteklerine

yanit verebilecek ve kullanis amacina uygun niteliklere de sahip olmasi beklenmektedir.
Mimarliktan tasarim konusuna gecerken tasarim kavramindan kisaca s6z edilmelidir.

Tasarim, genellikle miihendislik, gorsel sanatlar, uygulamali sanatlar, mimari vb gibi yaratici

isler kapsaminda ele alinir.
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Tasarlamak fiili ile de kullanilan tasarim kavrami tasarimlama isidir. Cesitli sanat dallarinda
ortak yasalari, kurallan, yontemleri géz oniinde bulundurarak belirli bir sanat dalindaki
ilkeleri 6gretmeyi amag edinen disiplindir. Tasarim belirli bir problemin ¢éziimiine yonelik

organizasyon ve karar verme sireci olarak gorilebilir (Turan, 2011: 1639).

Bilgi mimarisi ile tasarim silreci arasinda ciddi bir korelasyon mevcuttur. Bu sebeple tasarim
surecglerinden bahsederken bilgi mimarisi tasarimi da karsimiza ¢ikmaktadir. Sahne tasarimi,
grafik tasarim, web tasarirm, moda tasarimi ve endustriyel tasarim gibi bircok alanda
kullanilan tasarim sireglerinde timdengelim ya da timevarim yaklasimlarn kullanilir. Bilgi

mimarisi tasarlama sireci de bu stratejileri barindirir.

3.1.3. Bilgi Tasarimi

Bilgi tasarim kavrami Richard Saul Wurman yaklasimiyla birebir 6rttiismektedir. Wurman igin,
bilim, tasarim ve mimarlik sanati ve anlasilabilir bilgi yaratma sanati icin bir temel olusturur
(Wurman, 1997). Yaratma sanati ve anlasilabilir bilgi Wurman’in ¢alismalarinda énemli bir
kavramdir. Bu sebeple Rosenfeld ve Morville ‘nin ortaya koyduklar eserlerden o6nce
Wurman artan bilgi miktarinin iletisimde yasattigi zorluklar ile ilgili bir kitap ele alip tasarim

sorunlarina ¢oziim olacak bir kaynak olarak ortaya koymustur.

Wurman: Bir tasarimci veya mimardan planlama yapmasi ve bir bina insa ederken yapiyi ve
dizeni koruyarak, insanlarin calismasi, yasamasi ve eglenmesi gibi beklenti ve ihtiyaclari
hakkinda bilgi toplamasi ve bu bilgilere uygun hizmetler sunmasi yani ortaya bir Urin
cikarmasi beklenirken, bilgi mimarlarinin da birincil gorevinin ve hedefinin mimarlarla ayni
olduguna vurgu yapar. Daha basit, daha dogrudan planlama yaparak ve aslini koruyarak

anlasilabilir bilgiyi insanlarin beklenti ve ihtiyaglarina gére sunmak oldugundan bahseder.

3.1.4. Bilgi Mimarisinin Tanimi
Son yillarda paylasilan bilgi ortamlarinin glinden giine ¢cogalmasi ve karmasik bir hal almasi
sonucu bilgiyi yonetmek, diizenlemek ve siniflandirmak ve neticede bilgiye ulasabilmek

oldukga zorlasti.
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Artan bilgi yogunlugu igerisinde kullanicillarin ihtiyag duydugu bilgiye ulasabilmesi ve
anlamanin gelistirilebilmesi icin Bilgi Mimarhgi kavrami 6nem kazandi. Gelismekte olan
bircok yeni disiplin ve bilim dalinda oldugu gibi bilgi mimarisi veya bilgi mimarliginda da ¢ok

sayida tanimlama mevcuttur.

Resim 51: Richard Saul Wurman, Bilgi Mimarlig1 Onciisii, 2010.

Bilgi mimarlig1 konusundan s6z ederken bu kavramin énderlerinden birisi olan Richard Saul
Wurman‘dan bahsetmeden aciklamak eksik kalacaktir. (Resim 51) 1970'lerde bu tanima
dikkat ceken Wurman bilgi mimarligi tanimini grafik tasarimda bir yetenek ve mimarlik
olarak glindeme getirmektedir. Hayatta ki tek amacinin anlasilabilir bilgi oldugunu aciklayan
Wurman, kendini de bir bilgi mimari olarak gérmektedir. Wurman giderek daha karmasik bir
hal alan bilginin toplanmasi, organize edilmesi, anlam kazandirilmasi ve sunulmasi gibi
problemlere bir mimar goziiyle bakmakta ve ¢6ziim yollarinda da yaraticiliktan vazgegcmeden

oneriler sunmaktadir.
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Wurman, 1960’larda yapilar, ulasim, insanlarin kentsel ortamlarda birbirleri ile etkilesim
yollar, kentsel cevrede bilginin toplanmasi, dizenlenmesi; bu bilginin hizmet ve ulasim
muhendisleri, sehir plancilari, mimarlar ve 06zellikle sehirde yasayan insanlara anlamli

bicimde sunulmasi konulariyla ilgileniyordu.

1964 yilinda Amerikan Mimarlik Enstitisi Konferansi’nda soyle bir ifade kullanmistir:
“Mimari; veri akislarini ve kontrollerini, mantiksal tasarimi ve fiziksel uygulamalan
diizenleyen kavramsal yapi ve islevsel davranis’ olarak tanimlamistir. Bu tanim, daha sonra
gelecek olan bilgi ve mimarinin yan yana kullanildigi bilgi mimarisi kavraminin habercisi

niteligindedir (Resmini ve Rosati, 2011).
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/ ,&pp"cdi ons Manual Systems, Procedures
j Logical Data Structure
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Diata Data Dictionaries
i
Computers
Technnlogy Communications Networks
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Security Infrastructure

Resim 52: Bilgi Mimarligi isleyis Piramidi, 2014.

Bilgi Mimarligi; Karmasik olani basitlestirebilme becerisi ve Uslup yerine anlamin 6nem
kazandigi bir kavram olarak karsimiza ¢ikan bilgi mimarligini tanimlarken en fazla vurgu

yaptigi nokta ise "bilginin organize edilmesi/6rgiitlenmesi ve sunumudur."
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Tanimlamalarinda 06zellikle degindigi noktalardan bir tanesi de; dogal veri Orneklerini
organize eden birey, kompleks datalarn acik ve anlasilir halde 6rglitlemeli, bilgi yapisini veya

haritasini olustururken edinilen bilgiye kisisel egilimlerden uzak olmalidir.

21.ytzyihn iletisim ihtiyaglarina cevap verirken duruluk ve agikliktan taraf olmaktan
bahseder. Ozetle bilgi mimarligi var olan bilgi yogunlugunun icerisinde insanlarin ulasmak

istedikleri bilgiyi dizenlemek ve basitlestirmek amacini tasir.

Mentors & 'he Information Architecture Institute Employers
Institutions & Clients

Researchers e - Customers

Workers & Business Other Apprentices
Consultants Decision-Makers Organizations & Students

Resim 53: Bilgi Mimarisi Organizasyon Semasi, 2010.

insanlarin bilgi gereksinimlerini karsilayabilmek ve onlara destek olmak amaciyla uygulanan
bilginin diizenlenmesi sanatidir ve bilimidir. Karmasik veri paylasimi ortamlarinda sadece
bilginin bulunabilmesini saglamak degil, bulunan bilginin anlasilmasi ve kullanilabilir hale

getirilmesi amacini da kapsar.

3.1.5. Diinyada Bilgi Mimarisinin Gelisim Siireci
21. yuzyilin ylikselen meslegi olarak karsimiza ¢ikan Bilgi mimarisi, biylk miktarlarda olan
mevcut bilgilerin erisimindeki temel sorunlan c¢oézmek, ve kullanilabilir bilgi haline

getirebilmek igin var olan profesyonel bir alandir.
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Bu sozciik 6nceki donemlerde bilgi teknolojileri kapsaminda bilgisayar ve iletisim aglarinin
kullanimini ifade etmek amaciyla ortaya atilmistir. Daha sonraki dénemlerde ise, bilgi
mimarligi ‘enformasyonu, bir kaynak olarak yaratici ve verimli bir bicimde yonetmek igin
gerekli ilkeler, esaslar, standartlar, kurallar ve faktorleri tarif eden bir disiplin’ olarak

tanimlamiglardir (Evernden/Evernden, 2003).

Ortalama bir yil icinde Uretilen bilgi Amerikan Kongre Kitliphanesi buyukligiinde
koleksiyonlara sahip yarim milyon yeni kitliphane dolduracak hacimdeki bilgilerin toplami
kadardir. Ustelik yeni Uretilen bilginin biiyiik cogunlugu, %92 si, manyetik ortamda kayithidir.
Yizyillar boyunca siniflama sistemleri, alfabetik yazar listeleri, kataloglama kurallari, konu
basliklari, MARC formatlar, sireli yayinlarin indekslenmesi, vb. yontemler, kurallar ve

standartlar getirilmistir. Denetim altina alinan bilgi de glvenilirlik kazanmaya baslamistir.

Ancak son yillarda bilgi hizla artarak adeta sanal bir ortamda basibos ucusmaktadir. Bundan
yirmi, yirmi bes yil 6nce birdenbire yogun bir bilgi donemine girdik. Su anda ise tipki bin yillar
oncesinde oldugu gibi bilgiyi denetim altina almak igin yogun bir ugras icine girmis

durumdayiz.

Karmasik bilginin denetimi uzun yillar boyunca kutlUphanecilerin ve kitapseverlerin bir
sorunu olmaktan ¢cikamamistir. ilk caglardan bu yana bilgiyi envanter olarak kayit altina

almak igin bibliyografyalar ve kataloglar hazirlanmaya baslanmstir.

Bu kayitlara kolay erisim saglayabilmek adina gesitli tabletler ve kitaplar tarih sirasina veya

kitiphaneye gelis sirasina gore siralanmis, ya da alfabetik dizin yontemleri uygulanmistir.

Yuzyillardir uygulanan belli bash yontemler, kurallar ve standartlar, tipki bir zamanlar gercek
kittphanelerde uygulandigi gibi, simdi de ¢agimizda sanal kitiiphanelerde bilginin denetimi
icin uygulanmaya c¢alisiliyor. Bu sebeple diinya ¢apinda kullanilan sanal bilgi ortamini bir

sanal bilgi merkezi olarak diisinmemiz gerekiyor.
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1970 yilinda Xerox Palo Alto Arastirma Merkezi'nde (PARC), bilgi bilim konusunda
uzmanlasmis bir grup insan, daha sonra “bilgi mimarisi’”’ c¢alismalarini destekler nitelikte
teknol oji gelistirmislerdir. Kullanici dostu ara yize sahipilk kisisel bilgisayar, ilk lazer yazici ve
ilk WYSIWYG metin editoriini gelistirmislerdir. Bu noktada, kullaniciyi odaklayan bakis agisi

ilk kez gindeme gelmistir (Resmini ve Rosati, 2011).

1980’lerin ortalarindan itibaren bilginin oldugu ortamlarin artmasinin da etkisiyle, bilginin
diizenlenmesi ve bilgiye erisimde yasanan sorunlar géz onine alindiginda bilgi mimarisi
kavrami literatiirde siklikla karsimiza gikmaktadir.. 1986’da Brancheau ve Wetherbe (1986)
bilgi mimarisini ‘bir organizasyonun bilgi gereksinimlerinin ayrintili bir haritasi’ olarak
tanimlamistir. 1991’de Niederman’ bilginin dlzenlenmesinin, organizasyonunun baslica
islevleri ile baglantisini gosteren bir haritadir’ yaklasimini getirmistir (Aktaran Pai ve Lee,

2005: 1499).

Bilgi mimarisi kavrami son vyillarda ¢ok konusulan ve Uzerinde c¢alismalar vyapilan
kavramlardan biri haline gelmistir. Bilgi Mimarhgi genel olarak yedi ayr degisik 6geden ya da
asamadan olusur. Bunlardan biri ‘Uygulama’ asamasi; hazirlanan  Griniin teknik ve
muhendislik agilarindan islerligidir. Bilgi ¢aginin ikinci 6nemli 6zelligi ise bilginin inaniimaz

boyutlarda artarak cogalmasidir

Tim bu gercekler cercevesinde bilgiye erisim oldukca karmasik ve giic hale gelmistir. iste bu
sebeple bilgiye erisim bilgi caginin en 6nemli sorunudur. Francis Bacon'un da ifade ettigi gibi
‘Bilgi glctir ancak ‘Kontrolsiiz gli¢, glic degildir,” slogani dogrultusunda: ‘Denetimsiz bilgi,

bilgi degildir.

3.1.6. Bilgi Mimarisi ve infografik Tasarimlarin Etkilesimi

Bilgi mimarisi temel olarak, erisilebilir bilginin diizenlenmesi ve bilgiye erisim kolayligi icin
gerekli kullanici odakli sistemlerin tasarlanmasiyla ilgilidir. Bilgi mimarisi ile grafik tasarim
alaninin bir parcasi olan infografik tasarimi alanlar birbiri ile yakindan iliskili iki bilimsel

disiplindir.
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infografik tasanmlar agisindan bilgi mimarisi; daha ¢ok her internet ve ya intranet
ortamlarda yigin haline gelmis bilgi birikiminin erisim sorunlarn ¢ézme ve bilgiyi ulasilabilir,
anlasilabilir ve kullanilabilir bilgi haline donlstiirmeye odaklanmis profesyonel bir uygulama

alanidir.

Bilgi mimarisinin streclerinden olan; bilginin dizenlenmesi, (dizin haline getirilmesi,
siniflandiriimasi, kataloglama/tanimlama), bilgi erisim sistemlerinin tasarimi, bilginin estetik
hale getirilmesi ve sunumu infografik tasarim uygulama alani ile kesisen / benzesen temel

alanlar arasinda yer alir.

Bilgi mimarisi ve tasarimla ilgili temel kavram ve tanimlar incelendiginde; bilgi tarama-erisim
surecinde, kullanish-etkin bilgi ortaya koyan infografik tasarimlarin dogru planlanip

uygulanmasi, bilgi mimarisi stirecinin dogru planlanip yonetilmesiyle i¢ icedir.

Bilgi Mimarisi, yalnizca uygulama sistemleri, otomasyon ve iletisim aglan gibi teknolojik
icerikler olarak tanimlanmamalidir. Teknolojik igeriklerin yani sira 6zellikle kullanici odakli
yapilan tanimlamalarda, yine kullanici odakli yapilan bir diger ¢alisma olan infografikle
kesistiklerini gérmekteyiz. Bilgi Mimarisi kullanicilarin tim bilgi gereksiniminin saglanmasi
icin cesitli yaklasimlan da icermelidir (Kim 1994). Ozgiin veri, veri akisi, uygulamalar ve siireg
yapisindaki gelisimi saglamak icin kullaniclarin en (st dizeydeki bilgi isteklerini
birlestirir/kapsar. Ayni zamanda bir bilgi sistemi planlama siireci énerir. infografik tasarimlar

bu baglamda icerik ve kapsam olarak esdeger bir hedefe sahiptir.

Bu alanda onci kabul edilen Peter Morville ve Lous Rosenfeld bilgi mimarisi kavraminin,
infografik tasarnmlarla nasil bir etkilesim igerisinde oldugunu destekler nitelikte
aciklamalarda bulunmuslardir: insanlara (kullanicilara bilgiyi bulmak ve yénetmek
konusunda yardim etmek igin yapilandirilan sanat ve bilimdir. Bir bilgi sistemi iginde,

diizenleme, etiketleme ve tanimlamalarin birbiriyle uyumlu bir bitinidr.

Sayisal ortama tasarim ve mimari ilkeleri getirmeye odaklanan bir disiplin ve uygulama

alanidir (Peter Morville ve Louis Rosenfeld, 2002).
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Samanta Bailey’nin (2002) bilgi mimarisi i¢in vurguladigi; bulunabilirlik,yonetilebilirlik ve
kullanisliligr saglamak icin kullaniciya sunulan bilginin dizenlenmesidir tanimi da amag ve
ilkeler dogrultusunda infografik tasarimlar ile kesistigini gérmekteyiz. Cinlar (2003: 210) ise
bilgi mimarisinin, verilen bir baglamdaki bilginin felsefi olarak nasil ele alinacagi ve genel
yolla, nasil organize edilecegi ve sunulacagina iliskin fikirler grubudur.

Buraya kadar verilen tanimlar degerlendirildiginde bilgi mimarisinde sézi edilen, isin
yalnizca teknik kismi degil, asil olan teknolojik yapi, mantiksal stregler ve kullanici
davranislar arasindaki iletisim/etkilesimin bitinlestirilmesidir. Tum etkilesimli ortamlarda,
bilginin dizenlenmesi ve bilgiye kolay erisim icin etkili, kullanici dostu sistemlerin

tasarlanmasi ve gelistirilmesine yonelik ilkeler, kavramlar ve araglarla ilgilenen disiplindir.

Bir disiplin olarak uygulanabilmesiicin;

e Bir tasarim gereklidir,

e Yeniden yapilanma 6n plandadir,

e Kullanici odakli sistemler gelistirilmelidir,
e Kullanilabilirlik él¢ttleri kullanilmalidir,

e Duragan degil, yeni ilkeler ve tasarim yonte mleri belirlenmelidir.

1976’da Amerikan Mimarlar Enstitisi (AIA) Ulusal Konferansinin baskani olarak gorev
yapmis olan, bilgi mimarisi kavramini ilk ortaya koyan Wurman’in ‘bilgi mimar’ i¢in yapmis
oldugu tanimda; infografik tasarlayan kisinin de bir bilgi mimarn oldugunu destekler

niteliktedir.

Karmasikhgl aclk duruma getirmek icin verileri diizenleyen birey, Bilginin yapisini ya da
haritasini olusturan ve digerlerinin bilgiye erismek icin kendi yollarini bulmasini saglayan kisi,
cagin gereksinimlerine uygun bicimde, aciklik, insan anlayisi ve bilginin diizenlenmesi, estetik
halde ifade edilmesi ve anlasilir bilgi sunulmasi lzerine odaklanan 21. Yizyilin profesyonel

meslegini yapan kisidir.
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Bilgi Mimarisi uygulamalarinin ilkeleri dogrultusunda infografik tasarimlar;

o Teknoloji ile degil, mimari tasarimlarda oldugu gibi bir dislince ile baslar.

o Temelde bilgiyi kullanir ve ayrintili bir tasarlama siireci gerektirir.

e Kullanici odaklidir, gelisen bilgi ve iletisim teknolojilerinden faydalanir ve kullanicilara
aradiklan  bilgiyi sunma asamasinda yardimci ve vyol gosterici, acgiklayicr ve
kolaylastirici etkiye sahiptir.

e Bilgiyi yenilikci bicimlerde kullanarak strekli yeni bilgi akisini yansitan yeni modeller
sunar.

e Biranlayis ve kavrayis isi olarak kabul edilir.

e Kullanici dostu, kullanilabilir, kolay, etkili ve hantalliktan uzak olmalidir.

INFORMATION ARLHITELCTIRE HEVRISTICS: A CHECKLIST FOR CRITIGVE
/ - ',
F A C @ T € € ® m =z

FINDABLE ACCESHIBLE CLEAR COMMINILATINE USEFIL CREDIBLE COMTROLLABLE  NALVABLE LEARDABLE DELIGHTFIL

] u W) Understanding

Resim 54: Bilgi Mimarisinin Siireg infografigi, 2012.
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SONUC

iletisim kavrami hayatimizin en énemli pargasi ve insanlik tarihinin ge¢misten giiniimize
gelistirerek son halini aldigi bir alan olarak bilinir. iletisim ihtiyacindan dogan ve bireylerin
giinliik yasantilarini kolaylastirmak icin cesitli araglar gelistirilmis ve kullanilmistir. insanligin
ilk tarihinden itibaren ¢esitli yollarla saglanan bu ihtiya¢g son dénemlerde ihtiya¢ olmanin

yani sira bir tasarim ve Uretim alani olarak sanatsal faaliyetlerle karsimiza ¢itkmaktadir.

Bu tez calismasinin ilk bolimiinde konuya giris yaparken iletisim kavrami, iletisim
nedenlerinden bahsedilerek gorsel iletisim yoluna gidilmistir. Gorsel iletisim kendi tarihi
icerisinde kisaca incelenirken ayni zamanda bir tasarimda bulunmasi gereken 6ge ve bunlarin

kullanimi da gosterilmektedir.

Gorsel iletisim tasarimlari incelenirken birbiriyle etkilesim icinde olan psikoloji bilim dalindan
bahsetmek konuya farkli ve genis bir perspektif katacaktir. Tim gorsel iletisim tasarimlan
ortaya koyulurken psikolojik etkiler ve insan psikolojisinde algi, algilama ve gorsel algi gibi
surecler degerlendirilerek Girinler ortaya koyuldugu bilinmektedir. Bu sebeple Gorsel iletisim
ile Psikolojinin etkilesimi ¢ercevesinde Alman Psikolojisinin kuramlarindan Gestalt Kurami ile
karsi karsiya kalmaktayiz. Calismanin ilerleyen boliimlerinde Gestalt kuraminin gorsel

iletisimde kullanilan algi ve algilama siireclerindeki etkileri detayli olarak incelenmistir.

Tezin ikinci boliminde yer alan farkli iletisim ortamlarindan 6rneklendirilen infografik
tasarimlan aslinda infografigin ne kadar da hayatimizda oldugunu gostermektedir. Bir
infografik olusturmak icin bilgilerin toplanmasi ve siniflandiriilmasindan sonra tasarima
gecmek gerekmektedir. infografigin en 6nemli 6zellikleri dikkat cekici, kolay anlasilir ve basit

olmasidir.

Detayl bilgilerin verildigi infografikler, okuyucu icin sikici olabilecek uzun ciimlelerin yerini
tutmaktadir. Gorsel bir anlatim her zaman metinlerden daha kolay algilanmaktadir. Bazen
gorsel bir sunum ile paragraflar dolusu metinlerin anlatamadigi sekilde etkili bir anlatim

gerceklestirilir.
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infografik yogun olan bilgileri gorsellestirerek basit aciklamalarla vermektedir. Aslinda
okuyucunun dikkatini ¢cekmeyen bilgiler, infografik ile yalin bir bicimde gorsellestirilerek
tasarlandigl zaman algida segicilik olusturmaktadir. Konularina gore farkli infografik tdrleri

kullanilmahdir.

Dogru bilgiyi verebilmek icin fotograf tercih edilen infografikler oldugu gibi, fotografin
yetersiz kaldigl ya da fotografinin ¢ekilmesinin mimkiin olmadigl durumlarda ise illistrasyon
kullanilan infografikler tercih edilmektedir. Ayrica piktogram, sembol gibi herkes tarafindan
algilanabilecek ogeler infografigin islevine uygun olarak tasarimlarda sikca kullaniimaktadir.
Sekiller ve grafikler ise istatiksel verilerin farkli yontemlerle anlatimasi mimkiin olmayan

durumlarda en uygun ¢6ziim yoludur.

Bu 6geler belirli prensiplere dayanilarak kullanildiginda gorsel ve iceriksel olarak bir bittinltk
olusturacaktir. Belli ilkeler dogrultusunda tasarlanan infografikler, hem anlatilmak istenen
konunun icerigiyle uygun olacak hem de aktarilan konularda tasarim olarak da estetik bir
gériiniim kazandiracaktir. infografiklerin uygulandigi iletisim ortamina uygun olmasi islevini

tam olarak yerini getirmesini saglamaktadir.

Sonuc olarak; grafik tasarim riinii olan infografikler tarih boyunca gelisim géstermis ve
giinimiizdeki son seklini almistir. Ozellikle son yiizyildaki gelismelerle birlikte bilgi kusatmasi
altinda kalan insan icin infografik tasarimi dogal bir ihtiyactir. Karmasik ve bilgi yogunlugu
icerisinde insanlarin bir bilgi kusatmasi ile karsi karsiya kalmasi sonucu istenen aranan ve
anlagsilabilir bilgiye ulasmak yizyillardir bu alanda ¢alisan ve ilgilenen uzmanlarin arastirma

konusu haline gelmistir.

ihtiyaclar ve beklentiler dogrultusunda ilerledigimiz zaman ise karsimiza tim bu sorunlari
¢6zmek adina gelistirilmis uzmanlik alanlarindan bir tanesi olan Grafik Tasarim konularindan
Bilgi Mimarisi ve infografik calismalari karsimiza ¢tkmaktadir. Aranan ¢dziim yollarindan Bilgi

Mimarisi ve infografik tasarimlari bu tez ¢alismasinin ana unsuru olarak irdelenmektedir.
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Galismanin son bolimiinde ise son yillarin yeni taninmaya baslayan Bilgi Mimarisi kavrami
incelenmektedir. Bilgi mimarisinin ne oldugu, ortaya c¢ikis hikayesi ve diinya capinda ki
gelismelerden s6z edilmektedir. Bu kavram ile infografik tasarimlarin ilkeleri ve amaglari
kapsaminda etkilesim icinde oOrtlisen, kesisen noktalarin oldugu distndlmektedir. Bilgi
mimarisinin tanimlamalarinda vurgu yapilan; bilginin organize edilmesi, ulasilabilir ve
anlasilabilir bilgi, bilginin estetik halde sunumu gibi ifadeler infografik tasarimlarin amaglar

ile ayni dogrultuda hareket etmektedir.
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