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OZET

Bu tez c¢aligmasinin sorunsali gorsel sanatlarin sunum sekillerinde gii¢ gosterilerine
doniigsmiis olan glinlimiiz gorsel sanatlarin sergileme asamasinda kullanilan, sermaye,
sponsor, politika, ve erk iligkileridir. Kiiresel diinyada medyanin gelismesiyle sanatin tiretim,
dagitim, tiikketim ve algilama bi¢cimi de tlimiiyle degismis, sanat kitlesellesmeye ve
ticarilesmeye ugrayarak cesitli terimlerle beraber kullanilmaya baslanmustir. Tiirkiye’de
gorsel sanatlar, bir deger olarak pazarlamacilarin ilgisini ¢ekmis ve sanatin pazarlamasi
konusunda g¢alismalar gerceklestirilmistir. Calisma Tiirkiye’de gorsel sanatlarin izledigi
gelisim siirecinin aktarilmasiyla baslayip ikinci boliimde iletisim c¢aginda medya ve
medyanin giindem belirlemedeki giliciiyle devam etmektedir. Tiirkiye’de gorsel sanatlarin
medya lizerinden pazarlanmasinin ayrintili olarak ele alindig1 dordiincii boliimde ise medya
ve sanat iligkisinde faal olan kisiler ele alinarak sanat ve medya iligkisinde karsilikli
gereklilikler, sanatta pazarlama yontemleri hakkinda detayl bilgi sunulmustur. Kiiltiir-sanat
kurumlarimin  yonetimi  profesyonel isletmeci ve pazarlamacilar tarafindan
yonlendirilmektedir. Kiiratorler ve diger sanat kiiltiir uzmanlar1 ise bu kisilerin altinda
caligmakta ve giderek sdylem ve elestiri alanindan uzaklagmaktadirlar. Boylesi bir yapilagsma
siirecinde sanatgilar ancak galeri, kiirator, sponsor uzlagsmasindan siiziilerek kurumlara
ulasabilmektedirler. Bu kurumlarin genel politikalarint ve igeriklerini de biiyiik
koleksiyoncular ve sanata yatirim yapan sirketlerin temsilcileri belirlemektedirler.
Belirlenen igerikler medyada da yer bulduysa artik mesrulasip, medyatikleserek sanat
pazarinda kendine yer bulmus demektir. Boyle bir ortamda sanatin ve sanat¢inin yasadigi
kayiplar biiyiiktiir. Usliip degismekte bigimsel tercihler birbirine benzemekte ve moda
egilimler topluma egemen olmaktadir. Boylece sanat olay1 ancak haberle dogabilmekte,
haber olamadig1 zaman adeta 6lii dogmakta; yine ancak haberin siiresi kadar yasamaktadir.
Sanat 6mrii kisa siiren tiiketim kiiltiirii gibi kisa dmiirlii olmakta; bir iletisim metasi olarak
stire ve sayfa doldurma malzemesine doniismektedir. Sanatin doniisiim siirecinin pazarlama
yonetiminde kullanilmasi lizerine yapilan ¢aligmalarin az olmasi dolayisiyla farkl disiplin
alanlarma katki saglanmasi hedeflenmistir.
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ABSTRACT

Problematics of this the siswasused in the exhibition of contemporary visual art which has
turned into a show of force in the presentation of contemporary art forms of capital, sponsors,
politics, and power relationship sare. In a global world, with the development of media art
production, distribution, consumption and perception is also completely changed, by under
go to art popularization and commercialization have been started touse with various terms.
Visual arts in Turkey, attracted the attention of marketers as a value and conducted studies
on the marketing of art. Starting at the age of communication continues with the second part
of the agenda-setting power of the media and the media. In the arts and media relations on
mutual requirements discussed in the fourth section of people who are actively discussed in
detail the marketing of the media through the media of the visual arts and art in Turkey, it
was presented detailed information about the arts in marketing methods. Management of
cultural and artistic institutions are guided by Professional operators and developers. As to
curators and other art culture professionals, work under these people, increasingly, away
from the rhetoric and critic is much a construction process, but the gallery artists, curators,
institutions can reach agreement by filtration through sponsors. The general policie sand
content of these institution sare determined by eat collector sand representatives of
companies investing in art. Determining ift hecontent is no longer find a place in the media
legitimate means becoming mediatic has found a place in the art market. In such an
environment of art and the artist experienced great losses. Styles vary in, stylistic preference
sare similarand fashion trend sare dominant in society.So art can arise only news event, when
the news is not born almost dead; but stil lives the duration of the news. The short age of
studies on the use of marketing management of the transformation process thus aims to
contribute to the different art disciplines.

ScienceCode 404

KeyWords - Visual Arts, Media,Marketing
Number of Pages : 108

Supervisor : Prof. Dr .Canan DELIDUMAN



Vi

TESEKKUR

Bu tez calismasinda Oncelikle bilgileriyle bana yol gosteren, tezimin her asamasinda
gosterdigi ilgi ve anlayistan dolayr danisman hocam Prof. Dr. Canan DELIDUMAN basta
olmak {izere, destek ve yardimlarindan dolay1 arkadaslarima ve her zaman oldugu gibi bu
caligma siiresince de biitiin 6zverisi ile benden destegini esirgemeyen aileme tesekkiirii borg

bilirim.



vii

ICINDEKILER

Sayfa
OZET .ottt iv
ABSTRACT . bbbttt n bbb %
TESEKKUR ......cottivitiiiiiitiite ettt st s s s Vi
ICINDEKILER ..ottt en sttt ettt en e vii
RESIMLERIN LISTESI .....ocviiiiiiiiiieiieiss st X
L GIRIS e 1

2. 1980 ONCESI VE SONRASI TURKIYE’'DEGORSEL SANATLAR
ORTAMI ... 9
2.1. 1980 Oncesi Tiirkiye’de Gérsel Sanatlar Ortami............occveveceeirirerererensnserennn, 9
2.2.1980’lerden Sonra Tiirkiye’de Gorsel Sanatlar Ortami ..........cceeeeevieeveeiieennnn. 13
2.2.1. Ulkedeki siyasi, sosyal ve ekonomik geligmelerin sanata etkileri .............. 16
2.2.2. Tirkiye’de sergileme gelenegi.......coovevvrieiieiiiiiiiieiisee e 17
2.2.3. Plastik degerleri ulusallagtiran atilimlar...........cccocovviiiiiiiii 19
2.2.4. Uluslararasi Istanbul bienalleri.............cocceveviriiieeriieriieieeeeseeceve e 20
2.3. Glinlimiiz Tiirkiye’sinde Gorsel Sanatlar Ortami ..........c.ccoovvviiiiiiiiciicin 23

. ILETISIM CAGINDA MEDYA VE MEDYANIN GUNDEM

BELIRLEME GUCU ......ccooiiiicee e 27
3.1. [letisimin OZelIKIETT ....c.cveveveveeeeeeeieeeieieeete ettt ettt es s 27
3.2. Kitle Tletisim Araglart Ve ISIEVIETi.......ociueveeeeeeeieieeieeeee e 29
3.2.1. Bir gorsel ve isitsel medya araci olan televizyonun ulagim kitlesi.............. 33
3.3. Medya ve Manipllasyon ..........cocueiiiiiiiiiiiiiiies s 37
3.4. Medyanin ISIEVIETT .......cc.ovveiveueiiiicecieie ettt 40
3.4.1. Bilgilendirme ve haberdar etme ............cccceeiiiiiiciie e 41
3042,  EGITIM 1ottt bbb 41

3.4.3. Kamuoyu OIUSTUIINQ ...cccuviiiieiiiieiie et 42



Sayfa
344, SOSYAIlESTINME. ...t 42
345, EGIENUINME ..eeeiice ettt ns 42
3.5. Bir Isletme Olarak Medya..........ccccoucveiireriicreiiecieeeeseie e, 43
3.6. Medyanin GUCTL.......cuveiiiiieiiiie sttt sbe e srb e nine e are e 43
3.7. Medyanin Gilindem Belirleme GUCT .........ccoovviiiiiiiiiiciiee e 45
3.7.1. Medya giindemini etkileyen unsurlar .............ccccvvviiiiniiienie e 47
3.8. Medyatik TIEtiSim ........cccvevieiriirireiiiecieiee ettt 48
3.9. Tiirkiye’de Sanat Medyas!t .........ccoviiiiiiiiiiiiiic e 50
4. TURKIYE’DE GORSEL SANATLARIN MEDYA UZERINDEN
PAZARLANMASI ... 53
4.1. Medya ve Sanat Iliskisinde Faal Olan KiSiler........c.cocoovovveeereveeceesrieeceeenans 53
4.1.1. Editdr ve muhabirler..........c.ccoiiiiiiiiiiii 54
4.1.2. EleStITMENLET......eiiiiiiiiieiie ettt 55
4.1.3. Holding ve banka galerileri ............cccoveiiiieiieie e 56
4.1.4. KUGatOTIET ... o7
4.1.5. Sponsorlar ve SIrKetler.........ccovviiiiiiiiiii 58
4.1.6. OZEL SEIMAYE .....covvvviircreieieieiee ettt 59
4.2. Sanat ve Medya 1liSKIST ....vovviiiiiiiiiiiii 60
4.2.1. Medyanin sanat 1¢IN ONEMI.......cccvrrreerreereeseeereesre e seesree e sneeseesneens 61
4.2.2. Sanat medya iligkisinde karsilikli gereklilikler ...........cccoovviiiiniiiiiiinnn 62
4.2.3. Sanat medyasinin birey ve toplum yoniinden onemi............cccoevveeerierrnnnnne 70
4.3. Modern Pazarlama ...........c.ccoeiiiiiiiii 70
4.4. Sanatin Para ve ReKlamla TliSKiSi......oeeveuereueeeeeeceeeeececececececeeeeeeeeeeeeee e 75
4.4.1. Sanatta pazarlama..........ccccoove i 80
4.4.2. GAlEIIIE ... 86

4.4.3. Sergi, fuar ve resim yart$malart..........ccoccvvvvriiniiiiiiic e 86



Sayfa

A48, INEEINCE....cocvieivicreieiecteteete ettt 86

4.5. Metine Dayali Hazirlanan Calisma Kapsamindaki Eserler ve Eser Analizi ....... 86

5. SONUC VE ONERILER .....ccooooiiiiimiieooieeeoeeeceeeeee oo 95
KAYNAKLAR L.t bbb 97
EILER . . 102
Ek-1.Resim pazarlayan sitelerin 6rnek web sayfalari..........c.ccoovvviiiiiieiiiinciininins 103
Ek- 2. Gorseller Tablosu Yazim Sablonu ..........cccccveviiieiieie i 105

(07463 2101 1 TP 108



RESIMLERIN LIiSTESI

Resim Sayfa
Resim 1.1. Sanat Tanimi Toplulugu, Sanat Olarak Betik, 1980..........ccccecvviiiiiiiiennnnn 12
Resim 1.2. Galeri Baraz “Tiirk Resminde Modernlesme SUreci” .........ccccovvververieennn. 15
Resim 4.1. Sensation sergisinin afisi ve katologunun kapagi..........cccoceevvvieiiininiiennnn, 79
Resim 4.2. Sarah Lucas, “AuNaturel”, 1994, silte,kova, kavun, portakal, salatalik....... 79
Resim 4.3. .Andy Warhol*“32 Campbell’sSoupCans”, New York, ABD 1962.............. 83
Resim 4.4. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 80x110 cm,

Malatya, 2015.........coieieiieir e 88
Resim 4.5. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 30x30 cm,

Malatya, 2015.........ccieieiieie e e 89
Resim 4.6. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 30 x 30 cm,

Malatya, 2015.........ccieieiieir e 90
Resim 4.7. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 120 x 150 cm,

Malatya, 2015.........ccieieiieieee e e 91
Resim 4.8. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Akrilik, 80 x 80 cm, Malatya,

2005 bbb 92

Resim 4.9. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 90 x 90 cm,

Malatya, 2015.........ccieieiieiiee e 93



1. GIRIS

Bu boliimde problem durumu, amag, alt amaclar, 6nem, varsayimlar, sinirliliklar ve tanimlar

iizerinde durulmustur.

Problem Durumu

Insanoglu ile sanat {izerine, degisen zaman ve mekana gére ok farkli tanimlamalar yapilmis
ve giinlimiize kadar bu tanimlamalar farkli sanat kuramlarinin kaynagi olmustur. Sanat
iizerine diisiinmek, tanimlamalar yapmak Antik Cag’dan giiniimiize degisimler ve gelismeler
gostererek devam etmektedir. Doga karsisinda kendine bir yer edinmeye ¢alisan ilk insanin
magara duvarlarina ¢izgiyle baglatmis oldugu siireg, o giinden bugiine insanin kendini ifade
etme bigimlerinin temelini olusturmustur. Sanat terimiyle ile ilgili sorulara her donem kendi
kosullarinda, bir 6nceki donemin kendine biraktiklarina eklemeler yaparak yanit aramis ve
sanat her donemde toplumsal yasamin vazgecilmez bir parcast olmustur ve sanat, diinya

dondiik¢e degismeye devam edecek kavramlardan biridir.

Sanat kendi basina degerlendirilmesi gereken bir olgudur ve bu olguyu olusturan dort temel
0ge vardir. Bu dort 6ge sanatci, sanat alicisi (izleyicisi), sanat eseri ve eserin ortaya ¢iktigi
yer, zaman,baglam,cografya, kiiltirdiir. Sanat teriminden bahsedebilmemiz i¢in bu dort
0geyi birbirinden ayirt etmeksizin ele almamiz gerekir. Sanat eserleri, izleyicisi ile arasinda
bir iletisim ve etkilesim saglarken sanatci ile izleyici arasinda da bir iletisim baginin
olusmasini saglamaktadir. Bu iletisim ve etkilesim siirecinin altinda sanat eserlerinin iki
temel islevi yatmaktadir. Bunlar sanat eserlerinin izleyeninde yarattigi duygu ve sanat

eserinin iletisidir.

20.yy’ da sanat farkli agilardan ele alindig: gibi sanat¢1 kavrami da farkli agilardan ele alinip
incelenmistir. Teknoloji, bilim ve endiistrinin gelismesiyle sanat¢i kendini gelistirip tlireten

ve boylece modern diinyay1 da dengeleyen biri olarak, olduk¢a 6nem kazanmustir.

Kisaca Tiirkiye’de sanat ortamina deginecek olursak; Tiirkiye’de sanat, gegmis donemleri
yavas bir sekilde kat ettikten sonra giinlimiizde ¢agdas sanata yonelmis durumdadir.
Tiirkiye’de  sanatin izledigi gelisim, 1970’lerin sonlar1 hatta 1980’lere kadar ¢ok

yavastir.1970’lerde 6zel kisilerin biiyiik sirketlerin ve bankalarin sanat alanina yatirim



yapmast biiylik bir adimdir. 1980’lerde ise degisen diinya ve buna ek olarak “Kiiltiir
Endiistrisi” (Adorno, T. 2007: 109). kavraminin literatiire girmesiyle Tiirkiye sanat ortami

diinyaya agilmaya ve gelismeye baslamistir.

Tirk sanat ortaminin gelisip, diinyada gilincel sanata ayak uydurmasmin en biiyiik
adimlarindan biri olan belki en 6nemlisi olan 1980’lerin sonlarinda baglayan diizenlenen

Uluslar arasi Istanbul bienalleridir.

Ulkemizdeki sanat etkinliklerinin haberleri; medyadan yani televizyon, gazete, dergi ve
internet tizerinden kitlelere ulasiyor. Kisaca Medya; “Kitlesel iletisimin ortam buldugu tiim

alanlar olarak tanimlanabilir” (Ozel, 2007: 11).

Bu da gosteriyor ki medya ozellikle de bunlarin arasindan da kitle iletisim araglarindan
televizyonun giindem yaratma, kitleleri yonlendirme konusunda yontemler iiretip bunlari
uygulayabilen en giiclii ve mucizevi alanlardan biridir. Medya ve reklam sektorii toplumun
yapisint daha hizli degistirirken, buna bagli olarak sanatin beslenme kaynaklarini da

degistirmistir. Bu gerceklik sanatin amacini da degistirmistir.

Tiirkiye’de 1990’11 yillarin basindan sonra gergeklesen sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve
teknolojik gelismeler sonucunda medyanin igerigi yeni bir boyut kazanmis ve bireyin
giinceli izleme beklentisinin yan sira, iletisim kurma,eglenme gibi beklentilerine de yanit
verme gorevini yogun bir bigimde lstlenmistir. Gorevi, sanat izleyicisini etkinliklerle
bulusturmak ve kismen de olsa etkinlikler hakkinda irdeleyici bilgilere yer vermek olan sanat
medyasinin bu islevini yerine getirip getirmedigi ya da yerine ne kadar getirdigi siirekli bir
tartisma konusudur. Az ya da ¢ok, var ya da yok veya olmasi gerektigi gibi, sonugta
ilkemizde yapilan bir sanat yayincilig1 vardir. Bu yayincilik, gazetelerin ikinci sayfalarinda
yer alan “tablolar ¢alindi, heykeller yikildi” gibi haber bagliklartyla sinirli degildir. Sanata
verilen Onem arttikga, daha dogrusu sanat 6zel sektdr tarafindan kesfedildiginden ve
desteklendiginden beri, yayinlarda ve programlarda gozle goriiliir bir artis yaganmustir.
Sanat ortamindaki gelismelere paralel olarak 6zellikle 2000’li yillarda sanat ve medya
arasindaki iliski, daha samimi boyutlara ulasti. Ciinkii medya ve sanat iliskisinde bir ¢ok
karsilikli gereklilikten s6z etmek miimkiindiir. En basit ifadeyle aciklayacak olursak; sanat
kendi sesini duyurabilmek i¢in medyanin ¢esitli reklam faaliyetlerine ihtiyag duyar. Toplum

ise ikisine de gereksinim duyar.



Sanat; izleyiciye ulasmak, anlasilmak, kabul gérmek ve mesruiyet kazanmak ister. Kitleye
ulasmanin en etkin yollarindan biri olan medyanm, sanatin yayginlagsmasi
konusundaki islevi yadsinamaz. Ozellikle giiniimiizde, teknolojiyi de arkasina alan medya,

Kitlelere ulagsmakla kalmaz, ulastig1 kitleler iizerinde yonlendirici de olur.

Aragtirmada, medya kavrami; internetten televizyona, gazeteden dergiye genis bir alani
kapsamakla birlikte “Tirkiye’de gorsel sanatlarin medya iizerinden pazarlanmasinin ne

yonde oldugu” arastirmanin problem cilimlesidir.

Sorulmas1 gereken bir soru ise, medyanin yer verdigi kadar1 ve sekliyle toplum iizerinde
sanat hakkinda nasil bir diigsiince uyandirdigidir. “Dilimizden diisiirmedigimiz o, sanatin

toplumla bulusmasi hadisesi gergeklesebilmekte midir?” (Giilveli,2007: 36).

Bu temel sorulari1 arastirirken; sanatsal etkinliklerin diizenlenme nedenlerinden birinin
gercekten de sadece iletisim araglarinda dolasima girmek olup olmadigi, medyada yer bulan
sanat haberlerinin secilme kriterleri, medyada yer bulmanin sanat¢inin mesruiyeti icin
gerekli olup olmadigi gerekliyse ne kadar gerekli oldugu ile sanat ve medya iliskisinin
gecmisten giiniimiize nasil bir seyir izledigi gibi pek ¢ok sorunun cevabi da arastirma

kapsami i¢inde yer aldim.

Medyanin toplumsal ve kiiltiirel yasam tizerinde ki yonlendirici etkisinin azaldig1 yaygin bir
sOylenti olsa da...henliz medya etkisiz demek miimkiin degildir.Kisiler arasi iletisimle
ulagilabilecek insanlarin sayisi sinirli oldugu halde kitle iletisimiyle ulasilabilenlerin sayist
hemen hemen siirsizdir.Gazete dergi film radyo ve televizyon araciligiyla ulasilabilecek
okur ya da dinleyici sayisinin iist sinirlarini teknik olanaklar saptar;bu olanaklar da,cagimiz
iletisim teknolojisi ¢cercevesinde genis kapasitelere ulasmistir. “Soyledigimiz sozii bir odaya
yada bir alana toplamis sinirli sayida kimseler duyabildigi halde,radyo ve televizyon
aracilifiyla, ,biitiin diinyadaki insanlara duyurabilme olanagimiz vardir” (Ciiceloglu, 2005:

222).

Ne olursa olsun giiniimiizde medya; giindem yaratma, kitleleri yonlendirme,deger yargisi ve
davranis kaliplari olusturma konusunda ustaca yoOntemler {retip onlar1 pratikte
uygulayabilen giiclii alanlardan biridir. Kiiltiir ve sanatin, medyanin bu yonlendirici giicline

maruz kaldig1 ve pek cok sey gibi kolayca tiiketilebilen bir araca doniistiigii soylenebilir.



Kitle, pek cok bilgiyi medyadan alir. Kiiltiir sanat ¢evresinin belli baslt kurum, kurulus ve
kahramanlarinin gazetecilerle iyi dost olmasinin sebeplerinden biri de budur. Yasam kiiltiirti
denilen deneyim; ister bir konsere gitmek olsun, ister bir sergiyi gezmek, isterse iyi bir
restoranda yemek yemek olsun; belli bir siire¢ sonucunda doniip dolasip medyada yer
almadik¢a tam olarak tamamlanmiyor. Bir konserin oldugu; ancak gazete sayfasinda
fotografinitelevizyon ekraninda goriintiisiinii  gordiigiimiiz zaman bilincimizde tam
anlamiyla oturuyor. Ayni binada oturan komsunun annesinin 6ldiigi bilinmeyebilir, ne var
ki,Amerikal1 bir miizisyenin gecirdigi trafik kazasindan haberdar olunur.Ote yandan sanat,
tek tarafli bir iretim sekli degildir. Sanatgi, iiretimini digerleriyle paylasma ihtiyaci

icindedir.

Bir sanat¢inin basarisi, daha dogrusu mesruiyeti biraz da onun genis kitleler tarafindan
benimsenmesiyle mimkiindiir. Sanat eserinin mesaji, genis kitlelere ancak medya
yardimiyla ulasir. Medyanin; toplumsal karsiligi yiiksek olmayan sanat haberlerine yer

vermesinin en 6nemli sebeplerinden biri prestijdir.

Sanat diinyasina kuskusuz etkisinin var oldugu varsayilan medya, Tiirkiye’de sanat
medyasinin izledigi gelisim ve gilinlimiiz mevcut yayin ve programlart ayrintilariyla
incelenmistir. Yasadigimiz yiizyilda medya hayatin her alaninda aktif. Sanatta medyandan
bagimsiz olarak diisliniilemez. Bu konudaki aragtirmalarimi dogru bir bilgiye
doniistiirebilmek i¢in Tiirkiye’deki sanat ve medya arasindaki iliskiyi incelemek istedim
Sanat-Medya etkilesimi ve sanatta medyanin etkisinin olup olmadigi, arastirma konusunun

icerigini olusturmaktadir.

Problem Crimlesi

Bu calismada, medya kavrami; internetten televizyona, gazeteden dergiye genis bir alanm
kapsamakla birlikte “Tiirkiye’de gorsel sanatlarin medya iizerinden pazarlanmasinin ne

yonde oldugu  arastirmanin problem ciimlesidir.

Alt Problemler

Asagidaki soru cilimlelerinden yola c¢ikilarak yapilacak ¢alisma sonucunda su basliklar

olusturulacaktir:



Sanat tek tarafli bir tiretim seklimidir?

Sanat eserleri izleyen ve satin alan bir kitleye gereksinim duyar mi1?
Sanatsal hareketler medyada yer almadik¢a tamamlanmiyor mu?
Medyada yer bulan sanat haberlerinin segilme kriterleri nelerdir?
Medya sanat alanindaki faaliyetlere hangi siklikla yer veriliyor?
Medya sanatsal faaliyetleri yeterince tanittyor mu?

Medya ve toplum tizerinde etkileri nasildir?
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Sanatsal etkinliklerin diizenlenme nedenlerinden biri, gergekten de sadece iletisim
araglariyla (medyayla) dolasima girmek midir?

9. Sanatcilarin medyay1 s6hret ve akilda kalicilik amagli kullanma egilimleri var midir?

10. Medya sanat unsurlarina (renk estetik ol¢ii ritim...) ihtiya¢ duyar mi?

11. Medyanin sanat haberlerine yer vermesinin en énemli sebebi nedir?

12. Sanat ve medya iliskisi gegmisten giliniimiize nasil bir yol izlemistir?

Arastlrmamn Amact

Giliniimiizde medya; giindem yaratma, kitleleri yonlendirme, deger yargist ve davranis
kaliplar1 olusturma konusunda ustaca yontemler iretip onlar1 pratikte uygulayabilen en
giiclli alanlardan biridir. Sanat; izleyiciye ulagmak, anlagilmak, kabul gormek ve mesruiyet
kazanmak ister. Kitleye ulagsmanin en etkin yollarindan biri olan medyanin, Sanatin

yayginlagmasi ve sanatsal faaliyetlerden haberdar olma konusundaki islevi yadsinamaz.

Bu arastirma ile Tiirkiye’de sanat ve medya iligkisi degerlendirilmeye c¢aligilip gorsel
sanatlar iizerine ayrintili bir inceleme yapilacaktir. Bu amagla cevaplandirilacak olan sorular

sunlardir.

1. Tirkiye’de sanatin izledigi gelisim siireci nasildir?

2. Gliniimiiz sanat ortam1 nasildir?

3. Medyanin sanat iizerindeki etkisi nedir?

4.Tiurkiye’de sanat ve medya iliskisi nasildir ve ne boyuttadir?

5. Tirkiye’de sanat medyasinin izledigi gelisim ve giiniimiiz sanat medyas1 nasildir?
6. Sanatsal faaliyetlerin medyay1 kullanma bi¢imleri nasildir?

7. Bir medya arac1 olarak televizyon ve televizyonun anlatma giicii nedir?



8. Medya ve sanat iligkisinde karsilikli gereklilikler nelerdir? (Sanatin medyaya medyanin

sanata gereksinimi)

Arastirmanin Onemi

Bir seyi satin aldirmak, tanitmak, gostermek, bilgi vermek hatta o seyi begendirmek igin
yapilan sergilemenin basariya ulagsmasi i¢in; tasarimin oncelikle kitleye ulastirilmasi gerekir.
Biiyiik kitlelere seslenmek i¢in en uygun yontem ise kuskusuz kitle iletisim araglar1 yani

medyayi etkin kullanmaktir.

Arastirma ile toplanacak verilerin, 6zellikle;

1) Sanat medyasi iizerine diisiinme tartisma ve yeni arastirma olanaklari yaratacagi

beklenmektedir.

2) Var olan etkinlikler hakkinda daha gercek¢i degerlendirmelerin yapilmasinda,

yararlanilabilecegi bir ortam saglayacag diisiiniilmektedir.

3) Bu arastirmanin; Tiirkiye’de sanat ve medya iliskisi {izerinde 6neminin arastirilmasi ile
bu konudaki sorun ve Onerilerin ortaya ¢ikarilmasi anlaminda onemli oldugu

diistiniilmektedir.

4) Bu ¢alismanin olugma asamasinda arastirmanin konusu incelenmis sanat ve medyanin
karsilikli iliskisi ile ilgili tezlerin Y.O.K. (Yiiksek Ogretim Kurumu) tez veri tabaninda

taranmas1 sonucu bu konuyla ilgili bir bosluk oldugu goriilmistiir.

5) Konuyla dogrudan ilgili ulusal ya da uluslararasi arastirma g¢ok az sayida
bulunmaktadir. Farkli disiplinlerdeki arastirmalar i¢inde detaysiz gondermeler olarak

saptanmistir. Bu nedenle ¢alisma, ilgili literatiire 6nemli bir katkida bulunacaktir.

6) Ayrica arastirma ile toplanacak verilerin boliime ve ilgili boliimler de yeni bir arastirma
alan1 agmas1 ve elde edilen bulgularin egitimcilere ve daha sonra bu konuda yapilacak

aragtirmalara kaynak olusturmasi agisindan 6nem arz ettigi diistintilmektedir.



Varsayimlar

Bu arastirmada, asagidaki varsayimlardan (sayiltilar) hareket edilmistir.

1. Medyanin ulastig1 kitleler {izerinde yonlendirici etkisi vardir.

2. Sanat ¢evresinden uzak olan kitlenin medya araciligiyla kitlelere ulasan, sanatsal
etkinliklerin niteliklerinden daha fazla etkilendigi varsayilmistir.

3. Yazili ve gorsel kaynaklardan elde edilen bilgiler giivenilir kabul edilmektedir.

4. Calisma kapsamindaki gorsel sanatlar terimi resim alani i¢in gegerli kilinmistir.

Stmrliliklar

Bu arastirma sanat terimi i¢indeki gorsel sanatlar terimiyle sinirlidir.
Arastirma, gorsel sanatlar ve medya iligkisi lizerine sinirlidir.

Tiirkiye’de sanat ve medya iliskisinin nasil isledigiyle sinirlidir.

N

Arastirma Tirkiye’de sanat ortami ile ilgili gelismeleri takip eden dergi, gazete ve
televizyon gibi iletisim araglarmi sinirlandirmak yerine arastirma konusunun giincel
olmas1 nedeniyle ulasilabilir tiim yaymn organlarinin hepsini kapsayip kisaca
anlatmaktadir.

5. Yapilan arastirma Ocak 2015 - Haziran 2015 tarihleri arasinda siirlilik gostermektedir.






2.1980 ONCESI VE SONRASI TURKIYE’DEGORSEL SANATLAR
ORTAMI

2.1. 1980 Oncesi Tiirkiye’de Gorsel Sanatlar Ortam

Tiirkiye’de 1980’li yillar1 hazirlayan gelismelerin anlasilmasi agisindan, 1980 6ncesi siyasal
ve kiiltiirel ortam1 incelemek gerekmektedir. Bilindigi gibi, 1960’11 yillar, 27 Mayis 1960
askeri darbesi ile agiligini yapmistir. 27 Mayis siirecinin sanata yanstyan yiiziini, Yeni Dal
Grubu tarafindan acilan sergi ve bu sergi ile ilgili olaylar érneklemektedir. ibrahim Balaban,
Ihsan Incesu, Kemal Incesu, Avni Mehmedoglu, Marta Tézge ve heykeltiras Vahi
Incesu’dan olusan Yeni Dal Grubu, 1961 yilinin Nisan ayinda bir sergi agmus, ancak bu sergi,
ayn1 olumlu atmosferle karsilanamamistir. Sozii edilen sanatcilar, T.C.K’nin 142. maddesi
uyarinca tutuklanarak yapitlari toplattirilmis; olayin 27 Mayis siirecinde gergeklesiyor

olmasi ise saskinlikla karsilanmistir.

1960’ 11 yillarda, devletin sanata bakisinda da bazi degisiklikler gozlemlenir. 1960’ lara
kadar devlet, sanat ve eglence sektoriinii birbirinden ayirabiliyorken 6zellikle 1960 larin
sonu 1970’lerin bas itibariyle bu ayrim ortadan kalkar. 1970’ ler de Milli Cephe Hiikiimeti
ile birlikte evrensellik tartigmalarinin karsisina yeni bir hareket ¢ikar. Geleneksel, orf ve
adetlere dayal1 bir politika s6z konusu olur ve bu durum sanata da yansir. Bu goriis sanatta
da kendine yer edinir. Ilk olarak 1950’lerden 1960’lara gegiste Karsilasilan kdycii soyleme
bagli olarak sanatta Anadolu panoramasinit ve Anadolu insanin1 6n plana ¢ikan konularin
goriilmesidir (Ondin, 2012: 217-218). Bununla beraber sanatta gelenekten daha sik s6z
edilmeye baglanir ve bu goriis giderek yayginlasir. Bu tarihler itibariyle devlet karsit1 sanat
da baslar.Devlet karsiti sanatin Tiirkiye’ deki en belirgin temsilcileri, “1968 Kusagi” olarak
adlandirilan ve aslinda bir grup olmayan fakat benzeri kars1 ¢ikislart gosterdikleri igin bu
adla anilan sanatgilardir (Germaner, 1999:87-96). Tiirkiye’deyken 27 Mayis 1960 darbesine
ve ardindan Paris’ te 1968 hareketlerine tanik olan sanatcilari, Tiirkiye’ ye doniiglerinde,
politik diistincelerini artiracak olan 12 Mart 1971 askeri muhtirast beklemektedir.
Dolayisiyla bu kusak sanatg¢ilarinin figiire ve 6zellikle politik mesajlar igeren, biinyesinde
elestiri ve ironi tasiyan figiire yonelmelerine, onu yeniden giindeme getirmelerine
sasirmamak gerekir.27 Mayis 1960 darbesi ve 12 Mart 1971 muhtirasini izleyen dénemin
politik, sosyal, ekonomik kosullar1 kiiltiir ve sanat alanini1 da bigimlendirmistir. Bu donemde,

1968 Kusagi sanatcilari 6rneginde oldugu gibi, Avrupa ile biitiinlesme cabalar1 ve Milli
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Cephe Hiikiimeti politikalarinin sanata yansimasi drneginde oldugu gibi, ulusal degerleri
benimseme c¢abalar1 sanat alaninda yerellik-evrensellik tartismalarint  beraberinde
getirmistir. Tiim bunlar, bu donemin aslinda bir kimlik arayis1 donemi oldugunu gosterir ve
kimligin ulusal kaynaklara donerek mi yoksa evrensel degerlere yonelerek mi asilacagi
tartisilmaya baglanir. 1970 sonrasinda bir yandan toplumsal g¢alkantilara paralel olarak
yerelci ve toplumcu egilimlerin 6n plana ¢iktigi goriildiigii gibi diger yandan da Paris’te
egitim goren sanat¢ilarin Varolusculuk akimina duyduklar1 yakinlikla iliskili olarak bireysel
ifadenin yollarin1 aradiklar1 goriliir (Berksoy,1998: 128).

1970°1i yillardan once Tiirkiye’ de sanat devlet destekli olup Cumhuriyet ideolojisine kosut
olarak bigimlenmektedir. Cumhuriyet’in Kurulusundan sonra gergeklestirilen devrimler,
sanatgilarin, Ozellikle de Cumhuriyetin temsilcileri olduklar1 kabul edilen geng kusak
sanat¢ilarin yapitlarinda islendigi goriiliir. Halka ulusal degerleri 6ziimsetmek gayesiyle
resim sanatina ayricalikli bir nem verilir ve bu da “milli sanat” kavraminin dogmasina yol

acar.

Tek Partili donemde Tiirkiye deki ilk sanat galerisi, 1939’ da Taksim’de agilan “Daimi
Resim-Heykel Satis Galerisi” olmustur. Daimi Resim-Heykel Satis Galerisi’ ndeki sanat
yapiti alicilart da bellidir: Maarif Bakanligi, iist diizey biirokratlar. 1939 yilinda Taksim’de
acilan Daimi Resim-Heykel Satis Galerisi’ nin de devlet ¢atisi altinda a¢ildigi, en azindan
Cumbhuriyet ideolojisine konut yapitlarin sergilenip satisa sunuldugu g6z Oniinde
bulunduruldugunda, Ismail Hakki Oygar’ in 1945 yilinda, Beyoglu’ nda, Karlman Pasaji’nin
karsisinda yer alan atdlyesini bir galeri mekanma dontstiirmesi, Tirkiye’deki o6zel
galericiligin tarihi acisindan bir adim olarak goriilmelidir. Ancak hig siiphesiz, bu mekanin
acilmasi, sanat piyasasinin olusumu agisindan degerlendirilemez. Zira bu mekéan, sanat yapiti
alicisinin ya da o dénemde yapit alicis1 olan devletin degil; sanatgilarin ihtiyaglarina ¢oziim
getirmek diisiincesiyle agilmistir. Galeri Ismail Oygar adiyla bilinen bu mekanda, o yillarin
sanatinda aktif olan d Grubu’nun, Zeki Kocamemi’nin, Zeki Faik izer’in, Cemal Tollu’nun,
Zahide Ozar’ i, Yeniler Grubu’nun, Hamit Gérele’nin, Hakki Anli’nin sergilerinin ve [smail
Hakki Oygar’in i¢ mimariye, tasarima yonelik sergilerinin acildig: bilinir (Tanpinar, 1945:
5-6).Galeri Ismail Oygar’in bu atdlye-galerisinden sonra, 1950 yilinda Adalet Cimcoz’un
Beyoglu’nda, Kallavi Sokakta Maya Galerisini agmasi, gerek galericilik gerekse sanat
piyasasi olusturma cabalar1 agisindan kayda deger bir adim olarak degerlendirilmelidir.

Maya Sanat Galerisi, 31 Temmuz 1955 tarihinde kapanana kadar Akademi hocalarina yer
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vermekle birlikte, Alos, Kuzgun Acar, Omer Ulug, Yiiksel Arslan gibi geng kusak isimlere
yer vermesiyle de, donemi i¢inde ayricalikli bir konuma sahiptir. Alos, bu giinleri sdyle dile

getirir:

Maya’da tanidifim insanlar, i¢ine girdigim ortam sayesinde Akademi’ nin dar
duvarlarimi a¢mis oldum. Entelektiiel bir g¢evreye diistim. Bu benim sahsima
gosterilmis bir sey degildir. Benim gibi Maya’ya katilan, giden gelen, kendi kusagimin
geng insanlar1 da benim gibi bir karsilik ald1 (Ustiinipek, 1998: 125).

Bu yillarda Ankara’da da 6zel galericilik alaninda girisimlerde bulunulur. Bunlardan giincel
sanat1 takip edememekle birlikte, glinimiize dek varligimi siirdiiren tek galeri, Helikon
olmustur. Biilent Ecevit’in basini ¢ektigi Helikon, devlet destegini bastan reddederek,
bankalara ve varlikli kesimlere bagsvurmamayi ilke edinmis; ise, kendi ¢abalariyla kurulan
bir dernek biinyesinde faaliyet géstermekle baglamistir. 1960’ 11 yillara, galericilik ve sanat
piyasasi acisindan bakilacak olundugunda, bu konudaki adimlarm, 1960’larin ikinci
yarisinda atildig1 goriilecektir. 1967°de kurulan Taksim Sanat Galerisi, devlet destekli bir
galeri olmakla birlikte, donemin genc¢ kusak sanat¢ilarina kendilerini gésterme ve imkanlar
tanima gosteren bir galeridir.1970’lerin ikinci yarisinda dolagima giren liberal ekonomi,
sanat yapiti alicisinin profilini de degistirir. Bu donem itibariyle alici kesimi devletten kentli
kesime dogru bir doniisiim yasamis; sirketlerin iist diizey yoneticileri gibi varsil kesim, sanat
yapitini birer yatirrm araci olarak gérmeye baslamistir. Bu dénem, Istanbul Resim Heykel
Miizesi’nin artik eskisi kadar yapit satin almadigi, Nurullah Berk’in 1939 tarihli “Tiirkiye’
de Sanat” kitabindan bu yana, Tiirk sanatina dair kitaplarin yeni yeni yayimlanmaya
basladig1 bir donemdir. Sanat piyasasinin olustugu bu donemde ilginin daha ziyade Osmanli
resmine ve 1914 Kusagi’na gosterildigi goriilmektedir. Piyasa olusumu, bir anlamda Tiirk
Plastik Sanatlar Tarihine iliskin kitaplarin yayimini beraberinde getirir. Tiglat’in Cagdas
Tiirk Resmi dizisini yayimlamasi, Hiiseyin Gezer ve Nurullah Berk’in, Cumhuriyet’in 50.
yilt i¢in yazdiklari, Tiirk Resmi ve Heykeli kitaplar1 bu doneme rastlar. Hasan Kavruk’un,
Ankara Sanat Dergisi ya da Nuri Iyem’in, “Elli Yildir Devlet GSA dan ressam diye diploma

almiglarin sayisi kim bilir nerelere vardi? (Crespelle, 1968:12-13).

Peki ama hani tablo tacirlerimiz, koleksiyoncularimiz? Hani nerde tablo borsamiz? (Iyem:
1964: 26) yazis1 bu tiir yazilara 6rnek olarak gdsterilebilir.1970’lerde bir resim piyasasi
olugmaya baglamistir. Ancak 1970’lerin ortalarina dek, bu galerilerdeki genel egilim, yash

kusak sanatg¢ilarin yapitlarinin sergilenip yeni zengin is adamlarina pazarlanmasi egilimidir.
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Ustelik yapita bicilmis bir deger de s6z konusu degildir. Buna ek olarak 1970’ 1i yillardan
itibaren sanat¢ilarin grup olusturma egilimleri giderek azalmis ve Maltepe Ressamlari,
Birlesmis Ressamlar ve Heykeltraslar Dernegi, gibi meslek dayanigsmasini 6ngoren
orgilitlenmeler ortaya ¢ikmaya baslamistir.1970’ lerin sonunda goriilen sanat¢1 gruplasmalari
stirlidir ve bu gruplardan biri de, Siikrii Aysan, Serhat Kiraz, Ahmet Oktem ve Avni
Yamaner’ den olusan “Sanat Tanimi Toplulugu”dur.1977 yilinda kurulan Sanat Tanimi
Toplulugu’ nun bir araya gelme amacini1 Stikrii Aysan sdyle agiklamaktadir: “Bu bir araya
gelme o ginlerdeki sanat anlayislarinin belirsizligine, tuval yiizeyindeki anlatimci
disavurumcu 6gelerin hayli gegerli oldugu déneme bir tepki olusturabilmenin yonlendirmesi

olarak diistiniilebilir” (Bek, 2007: 32).
Sanat Tanim1 Toplulugu, Siikrii Aysan’in ifadeleriyle tanimlanacak olunursa:

Sanat, felsefe, bilim ve bunlar1 kavrayabilmenin geregi olarak mantik, matematik
alanlarini icine alan disiplinlerarasit bir ¢aligmay1 sanat olarak sunma c¢abasinda
aragtirmalar yapan, aragtirmalari sirasinda siirekli bir egitim, 6grenim i¢inde bulunan;
bu aragtirmalarin 6zgiin sonuglarim1 kolektif bir anlayisla gergeklestirdikleri, belirli
sayida ¢ogaltilmis betiklerle, sergilerle (sunumlarla) sanat, felsefe, bilim ¢evrelerine
gosteren bir grup sanat¢idan olugsmaktadir (Aysan, 1982: 108).

SANAT TANIMI TOPLULUGU

SUKRD AYSAN SERHAT KIRAZ AHMET OKTEM

SANAT OLARAK BETIK

TCILAR ALPARSLAN BALOGLU ISMAIL SARAY

Resim 1.1. Sanat Tanimi Toplulugu, Sanat Olarak Betik, 1980

Grup iiyeleri ilk sergilerini 1978 yilinda Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi’ nde
acmistir. 1979 yilinda Avni Yamaner’ in gruptan ayrilmasi sonrasinda faaliyetlerini ti¢ kisi

olarak siirdiiren grup, sanatsal ¢oziimlemelere yonelmeyi, sanat-felsefe, sanat-dil arasindaki
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bagintilar1 incelemeyi ilke edinmistir. Bu baglamda, bu donemde artik plastik
sanatlarda,devlet himayesinden serbestlesmeye gecilmektedir (Akay, 2002: 67-79). 1980’li
yillarda sanat yapiti ile politik alan, ekonomik alan, toplumsal alan ya da kiiltiirel alan
arasinda, 0teden beri var olan sinir ¢izgileri kalkmaya, sanat ve sanatgi, asil olarak 1990’

larda kendini gosterecek olan disiplinlerarasilik yolunda ilerlemeye baslayacaktir.

2.2.1980’lerden Sonra Tiirkiye’de Gorsel Sanatlar Ortamm

1980’ 1i yillar diinyada ve Tiirkiye’de yeni bir donemin baslangici olarak nitelenebilir.12
Eyliil 1980 askeri darbesi, Tiirkiye’nin yakin siyasal ve toplumsal tarihindeki en énemli
doniim noktasi olarak goriilmektedir. Bu tarihte, sivil siyaset bir kez daha devre dis1 kalmas,
siyasetciler ve genis toplum kesimleri uzunca bir siire siyasal yasamin belirleyici 6zneleri
olmaktan c¢ikmis; kurulan askeri rejim, baskici tutumunu yeni olusturdugu kurumlar
vasitastyla biitiin topluma dayatmistir. Devletin bekas1 ve milli birlik ve beraberlik sdylemi
her seyin Oniine ge¢mis; toplumun yitirmekte oldugu degerleri geri kazanabilmesi i¢in
Atatiirkgiiliik adi altinda, Tiirk-islam sentezine dayali bir goriis resmi ideoloji olarak
benimsetilmeye ¢alisilmistir (Kongar, 2012: 249). 12 Eyliil 1980 darbesinin, Tiirkiye siyasal
ve ekonomik alanlarda oldugu kadar sanatsal ve kiiltlirel alanda da bir kirilmaya neden
oldugu kabul edilmektedir. Darbenin hemen Oncesinde kararlastirilan 24 Ocak Kararlari,
Turgut Ozal bagbakanligiyla birlikte daha istikrarli bir sekilde siirdiiriiliirken, yeni-liberal
ekonomi siyaseti askerl darbenin vesayetinde Bati diinyasindaki ekonomik, siyasal ve
kiilttirel olugumlarla iligkileri gli¢lendirmis, yeni bir zenginler sinifi ve yeni bir deger sistemi
yaratilmistir. Giirbilek 1980 lerin kiiltiirel iklimine odaklanan “Vitrinde Yasamak”adli
kitabinda bu konuyu soyle 6zetlemistir:

1980’ler yasaklamaktansa doniistiirmeyi, yok etmektense igermeyi, bastirmaktansa
kiskirtmayr hedefleyen daha modern, daha kurucu, daha kusatict denebilecek bir
kiiltiirel stratejinin kendini var etmeye ¢alistig1 yillardi. Bir yandan bir red, inkar ve
bastirma donemiydi, diger yandan insanlarin arzu ve istahinin hi¢ olmadig kadar
kigkirtildigr bir firsat ve vaatler donemi. Bir yandan s6z hakki engellenmis,
susturulmus Tiirkiye vardi, diger yanda s6zde yeni kanallar, yeni gergeveler sunan bir
‘Konusan Tiirkiye’. Kisacasi, Tiirkiye’de 1980’lerin kiiltiirel iklimini tanimlayacak ilk
kavram soziin bastirilmasiysa, ikincisi mutlaka “sdz patlamasi” olmali (Giirbilek,
2007, s. 21).

Devlet kurumlarmin sanat ve kiiltlir konularma yaklagimi bulanik bir atmosfer tretirken,

diger bir yandan da plastik sanatlar alan1 6zel girisimler sayesinde hiz kazanarak geligmistir.
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Baski, sansiir ve i¢ denetimle yiiriitiilen giincel politik yasanti, sanat alaninda devlet
kurumlarmin belli bir vizyona sahip olmasini ve siyasal etkilerden tam anlamiyla bagimsiz
bir temele ulasilmasini biiyiik dlgiide engellemis; ancak, 6zel sektoriin ilgisini serbest
birakmistir. Galerilerin ve yayinlarin ¢ogalmasi, sanat yapitinin ticaret araci haline gelmesi,
farkli kaynaklardan destek alan yarigma ve sergilerin etkinlik alanin1 genisletmesi belirleyici

unsurlar haline gelmistir (Ozsezgin, 1981: 27).

1980 darbesi ve ardindan gelen kurumsal diizenlemelerden biri olan YOK Kanunu ile
donemin sanat ortaminda yogun etkileri olan istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi ile
Istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu da iiniversite yapiya ge¢mis ve
Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi Mimar Sinan Universitesi (Giiniimiizde Mimar
Sinan Giizel Sanatlar Universitesi) adin1 almus; Istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar

Yiiksek Okulu ise, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi’ne doniismiistiir.

Bu tarihten itibaren Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisinin diisiisii baslamistir. Siikrii

Aysan, Akademi’nin 1980 Oncesi yapisi ve 1980 sonrasi yapisini s0yle anlatmaktadir:

12 Eylil 1980’e gelindiginde, ozellikle iiniversitelerin tekrar teskilatlanmasindan
sonra her sey degisti. Bu tarihten 6nce Akademi ¢ok 6zgiir bir yerdi. isteyen istedigini
yapardr sanat adina. Istedigi mekani kullanir, istedigi seyleri yaptirirdi, matbaada,
surada, burada. Biitiin olanaklar sanat yoniine kanalize edilmisti (...) Akademi ¢ok
rahat bir ortamdi. Yani sanat burada Oncelik tasiyordu. Sonra, Akademi2de
profesorliik, dogentlik gibi unvanlarin bir dnemi yoktu. Iyi bir sanat¢1 olmanin daha
onemi vardi. Zaten ¢ok az da biirokrat bulunuyordu. Hocalarin degeri fazlaydi. Burada
her tirlii sey, dogal olarak sanat ve bilim adina, Ozgilirce yapilabiliyor ve
sunulabiliyordu. Akademi 12 Eyliil’den sonraki iiniversite teskilatlanmasi i¢inde daha
resmi bir yapiya biiriindii. Ondan sonra o resmi, tumturakli yapisiyla yeni egilimler
gibi avangard hareketler bunlar biraz da karsi ¢ikistir, yani avangardin 6ziinde karsi
cikicilik vardir, u¢ noktalar vardir- bir celiski olusturmaya basladi. Yani, Akademi
icinde bu tiir galigmalar yapilamaz hale geldi (Aysan,1982:291-292).

Tiirkiye, 1980” li yillarda modern zamanlara gecis yapmis olsa da, bu donemde zamanin
kavramsallastirilmasina iliskin tezatlar dikkati ceker. 1980 1i yillarda “cagdas” ve
“cagdaslasma” sozciiklerinin yaygin bir bicimde kullanildigr goriiliir. Tirkiye sanat
ortamina yiizyila yakin bir siire egemen olan Akademi ’nin, 1980’li yillara dogru Yeni
Egilimler Sergileriile birlikte bir hesaplasma siirecine girdigi sdylenebilir. Ancak Siikrii
Aysan’in belirttigi gibi, bu hesaplasma ya da kars1 ¢ikis da ¢ok uzun siirememistir.
Tiirkiye’de devletin sanata sahip c¢ikmamasinin, sanatsal bellegin olusmasi ve canli

tutulmasinda 6nemli bir yere sahip olan miizeleri biitiiniiyle ihmal etmesinin elestirildigi ve
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tartisildig1 1970° 1i yillardan itibaren basta Istanbul olmak iizere, Ankara, izmir gibi biiyiik
sehirlerde sanat1 destekleme islevinin sayilar1 giderek artan galeriler tarafindan tstlenildigi
goriliir. Kisilere ait galeriler, banka galerileri ve sanat pazari olusturmaya ¢alisan tiim aract
kurumlar 1980’ Ii yillar boyunca ¢agdas sanata olanaklar yaratmaya calisirken bir anlamda
devletin bos biraktig1 bir alani doldurmuslardir.1980°1i yillarla birlikte hiz kazanan bu
degisim, Tiirkiye sanat ortamimin farkli bir mecraya aktigimin habercisi niteligindedir

(Altindere,2011: 53-54).

Tiirkiye plastik sanatlar ortaminda 1980° lere damgasin1 vuran gelisme, 6zel kisiler ve
bankalar olmak iizere sirketlerin, holdinglerin sanat alanina yatirim yapmaya baslamalaridir.
Bu gelisme, hem eski eserlerin hem de yasayan sanatgilarin yapitlarinin sergilenmesini ve
pazarlanmasim kolaylastirir. Ozel galerilerin artmasi ve piyasadaki canlanmayla birlikte,
sanatta yeni yontem ve islev arayislar1 baslar. Sanatgilar, geleneksel anlayisin disina ¢ikarak
kavramsal sanat1 ve hazir nesne kullanimini giindeme getirirler. Tiirkiye’de 6zel galerilerin
biiytidiigii 1980’ 1i yillarda, galeriler Tiirk resim sanatini tanitma ¢abalar1 da gostermislerdir.
15 Nisan-15 Mayis 1987 tarihleri arasinda Galeri Baraz tarafindan Atatirk Kiiltiir
Merkezi’nde diizenlenen Tiirk Resminde Modernlesme Siireci adli sergi bunun bir 6rnegini

olusturur.

Resim 1.2. Galeri Baraz “Tiirk Resminde Modernlesme Siireci”

Ayni sekilde Tiglat Galerisi tarafindan yayimlanan dort ciltlik Tiirkiye’de Cagdas Sanat adli
kitap da 6zel galerilerin bir bellek olusturma istegiyle iliskilendirilebilir. Birinci Uluslararasi
(Cagdas Sanat Sergileri adiyla diizenlenen ilk bienale kadar gergeklestirilen sergiler arasinda;

Yeni Egilimler Sergileri (1977-1987), Giiniimiiz Tiirk Sanati Sergileri ve Oncii Tiirk
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Sanatindan Bir Kesit Sergileri (1984-988) onemlidir. Resim, heykel, 6zgilin baski, grafik,
seramik, tekstil, fotograf ve karikatiir dallarinda eser veren yerli ve yabanci sanat¢ilarin
katildig1 Yeni Egilimler Sergileri, Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi tarafindan iki
yilda bir diizenlenir.1987’ye kadar iki amaci, Tiirk sanatina evrensel boyut kazandirmak,

sanat ortamina canlilik ve yogunluk getirmek ve sanatin toplumla bulusmasini saglamaktir.

1973 yilinda kurulan IKSV (istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi) bunlarin ilki ve en etkilisidir.
IKSV’nin diizenledigi festivaller, 20 Haziran 1973 te baslar ve 80’1i yillar boyunca devam
eder. Istanbul Festivalleri icerisinde plastik sanatlar, ilk baslarda en kenarda kdsede kalan
boliimdiir. Miizik, tiyatro ve sinemanin 6ne ¢iktig1 festivaller, daha sonra yilin tamamina

yayilacak sekilde birbirinden ayrilir.
2.2.1. Ulkedeki siyasi, sosyal ve ekonomik gelismelerin sanata etkileri

1980’11 yillar tiim diinyada yeni bir donemin baslangici niteligindedir. Bu doénemde
Avrupa’nin bir¢ok tilkesinde sosyalist partiler se¢imle iktidara gelmis, yillardan beri siyasi
ozgiirliiklerin olmadigi iilkelerde bir ferahlama donemi yasanmaya baslamistir. Buna karsin
Tiirkiye bu doneme bir askeri darbeyle girmektedir ve 12 Eyliil 1980 darbesi, Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin tarihinde yeni bir doneme isaret etmektedir. Bu donemle birlikte,
Tiirkiye’de farkli bir yapilanma siireci baglamis, ithal ikameci ekonomi politikasini geride
birakan Tirkiye, Diinya Bankasi ve IMF’nin Onerileriyle ihracata yonelik bir politikay1
benimsemistir. Ekonomik alanda izlenen liberallesme politikalar1 dis iliskilere de yansimus,
bu doneme kadar yabanci sermayenin iilkeye girmesine kars1 alinan tedbirlere son verilerek
ithal ikametgilikten disariya doniik ihracati tesvik politikalarina ge¢ilmisti(Ahmad, 1999:20-
22).Bu donemde izlenen politikalar, Tiirkiye’de toplumsal ve kiiltiirel alanda kokten
degisikliklere neden olmustur. Avrupa’nin bir¢ok iilkesinde idam cezalarinin kaldirildig,
iscilere yeni haklarin saglandigi bu donemde yeni toplumsal olusumlar ortaya ¢ikmustir.
Tiirkiye ise, 1970’lerden miras edindigi arabesk toplum bi¢imine biiriinmiis, bu donemde

sanat ve siyaset arabesklesmistir.

12 Eyliil 1980 darbesi ve ardindan gelen kurumsal diizenlemelerden biri olan YOK Kanunu
ile donemin sanat ortaminda yogun etkileri olan Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi
ile Istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu da iiniversiteler yapiya gecmis ve

Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi Mimar Sinan Universitesi (Giiniimiizde Mimar
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Sinan Giizel Sanatlar Universitesi) adin1 almis; Istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar
Yiiksek Okulu ise, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi’ne doniismiistiir. Bu
tarihten itibaren Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi’nin ¢okiigii baslamistir. Siikrii

Aysan, Akademi’ nin 1980 oncesi yapisi ve 1980 sonrasi yapisini s0yle anlatmaktadir:

12 Eylil 1980°e¢ gelindiginde, ozellikle iiniversitelerin tekrar teskilatlanmasindan
sonra her sey degisti. Bu tarihten énce Akademi ¢ok 6zgiir bir yerdi. Isteyen istedigini
yapardi sanat adina. istedigi mekam kullanir, istedigi seyleri yaptirirdi, matbaada,
surada, burada. Biitiin olanaklar sanat yoniine kanalize edilmistir. Akademi ¢ok rahat
bir ortamdi. Yani sanat burada dncelik tasiyordu. Sonra, Akademi’de profesorliik,
dogentlik gibi unvanlarm bir nemi yoktu. Iyi bir sanat¢i olmanin daha énemi vardu.
Zaten ¢ok az da biirokrat bulunuyordu. Hocalarin degeri fazlaydi. Burada her tiirlii sey,
dogal olarak sanat ve bilim adina, 6zgiirce yapilabiliyor ve sunulabiliyordu. Akademi
12 Eyliil’den sonraki iiniversite teskilatlanmasi icinde daha resmi bir yapiya biiriindii.
Ondan sonra o resmi, tumturakli yapisiyla yeni egilimler gibi avangard hareketler
bunlar biraz da kars1 ¢ikistir, yani avangardin 6ziinde karsi ¢ikicilik vardir, u¢ noktalar
vardir- bir geligski olusturmaya basladi. Yani, Akademi iginde bu tiir ¢alismalar
yapilamaz hale geldi (Anonim,1988:291-292).

1980°lerin ikinci yarisindan giiniimiize Tirkiye’de sanatin yasadigi en biiyiikk degisim;
serbest piyasa ekonomisine gegisle birlikte bagimsizlagsma ve 6zellesmedir. Sanat liretiminin
bicimsel ve ideolojik kutuplasmalardan uzaklagarak (soyut ve figilirlii resim ayrimi ya da
toplumsal ve estetik ayrimi) kitle kiiltiirti, tiiketim kiiltiirii ve giincel yasam dinamikleriyle
etkilesime girmesi de bu donemde gerceklesir. Giiniimiiz kiiltiir ve sanati, agirlikli olarak
ozel sektoriin destegi ile ayakta durmakta ve diinyaya tanmitilmaktadir. Devletin, yerel
yonetimlerin ve siyasal partilerin kiiltiir politikalar1 ve programlari s6z konusu {iretimi

desteklemek ve tasimak agisindan yeterli degildir (Madra, 2007: 28-29).
2.2.2. Tiirkiye’de sergileme gelenegi

Tiirkiye’de sergileme gelenegi, 19.ylizyil ilk yarisinda belirmeye baslamistir. Askeri
okullarda resim egitimine verilen Onem, genclerin bu amagla Avrupa’ya
gonderilmesi,19.yiizyilin ikinci yarisinda sivil okullarda da goriilen ¢abalar,toplumun bu
etkinliklere ilgisini cekme amaci tasiyan sergi girisimlerine yol agcmistir (Mustafa, 1990;
Germaner 1992; Tansug 1996; Giray 1997). Tiirk resim sanati tarihinde,resim sergileri
diizenlemeye yonelik ilk adimlar,19.ylizyilin ortalarindan itibaren,baslangi¢ta yurtdisinda
diizenlenen, fuar nitelikli uluslararas: sergilerde atilmistir (Oner, 1995: 18). 28 Aralik 1845
tarihli bir belge, Oraker adinda bir manzara ressaminin sarayda bir sergi diizenledigini ortaya

koyuyor. Bu olayin 1870 den sonra siklasan resim sergilerin baslangici oldugu kabul
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edilebilir. Istanbul’ da gercek anlamda ilk resim sergisi, Ahmet Ali (Seker Ahmet Pasa) nin
cabalariyla 27 Nisan 1873 tarihinde acilmistir. Bu ilk sergi devletin list kademelerinde ilgiyle

karsilanmustir.

1882 ve 1883 yilinda Istanbul’da agilan birkag resim sergisinin daha sozii edilmeye deger,
bunlardan Carmona’nmin resim sergisiyle Italyan’larin diizenledigi balmumu heykeller
sergisi, ozellikle ikincisi “miicessem” heykel sorununu icerdigi icin, Istanbul’un sanat
begenisi yoniinden ilging goriilmektedir (Tansug, 2011: 93). Abdiilmecid Déneminde
goriilen ilk sergileme hareketinden, galerilerin etkin oldugu 1970’lere ve 1980°lere kadarki
stirecte, donemin aktif kusagimi ve akimlarini tanitmaya yonelik oldugu acikca
goriilmektedir. Cesitli kurumlarca gergeklestirilen bu sergilere, Tiirk sanat¢ilarin yani sira

yabanci sanatgilar da katilmis ve ¢esitli alanlarda yapitlar sunulmustur.

Resim ve heykel sanatcilarinin her yi1l Ankara’da bir sergi agmalart yolunda hiikiimetce
1930°dan 6nce alinmis bir karar vardir. Fakat acilist her yil cumhuriyetin ilan edildigi giin
olan 29 Ekim yapilan ve bir yonetmelige gore diizenlenen Devlet Resim Heykel Sergilerinin
birincisi 1939 yilinda gergeklestirildi. Bu yillik sergiler,1939°dan bu yana siiregelmekte,her
sergi i¢in bir de broslir yayimlanmaktadir.Devlet sergileri giderek {iilkedeki sanatsal
potansiyelin tam bir gostergesini olusturmamakla birlikte, yol a¢tigi tartismalar ve
resim,heykel alanlarindaki yeni egilimleri az ¢ok yansitmasi yoniinden daima ilgi ¢ceken bir
olay niteligindedir.Ankara’da agildiktan sonra Istanbul ve bazen izmir’de diizenlenen yillik
Devlet sergileri, sanatc¢ilarin ddiillendirildikleri ve belli sayida yapitlarin resmi dairelere

konmak tizere devletce satin alindig1 bir 6zellik tagsir.

Tiirkiye’de 1970’11 yillarda batida etkisini siirdiiren kavramsal sanat ve hazir nesne
kullanimi,sanatg¢ilarin ilgisini gekmeye baslamistir.1967’lerde, Altan Giirmanla baslayan bu
anlayis dogrultusunda,6nemli sanat hareketleri olusmustur.Altan Gilirman,1967°de,Paris’ten
dondiikten sonra gerceklestirdigi “Montaj” dizisiyle birlikte, Tiirk sanat ¢evresini hazir nesne
kavramiyla tanistirmistir (Koksal, 1999:169). 1960’larin sonunda yalnizca Giirman
degil,onunla birlikte, Amerika’dan egitimini tamamlayarak donen Fiisun Onur’da,geleneksel

anlayigin digina ¢ikan sanatgilar arasinda degerlendirilmektedir (Koksal,1999 : 169-170).
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2.2.3. Plastik degerleri ulusallastiran atihmlar

Tiirkiye’de 1950’11 yillara kadar sanat ve mimarlik alaninda goze ¢arpan gelismeler, bigcim
degerlerinin uluslararasi etkiler ortaminda ulusal amaclara dogru yeni bastan ele alinan ilgi
oraninda, yabanci sanatgilarin faaliyetlerine olanak hazirlanirken, Tiirk sanatgilarin
kendilerini kanitlamay1 amaglayan girisimleri de goz ard1 edilemiyor plastik arayislar ulusal
amaglarin daha ileri diizeyde bi¢im sonuglarina ulagmasint 6ngoéren elestirilerde
birlesiyor.Tiirk sanat¢ilarin iilkede, yabancilar tarafindan gergeklestirilen mimarlik ve diger

sanat yapitlar1 karsisindaki tutumlar1 da giderek belirginlesiyor (Tansug, 2011: 198).

Tiirkiye Bat1 teknolojisiyle yarigma siirecini benimsedigi son donemler i¢inde sanat alanlari
iizerinde bi¢im ve davranislar1 belirleyen yeni malzeme ve teknik olanaklari,zaman zaman
bunlarin eksikligini duyarak,siddetle gereksinmistir.Buna karsin iletisim olanaklarinin
artmastyla yenilikler biliyli bir hizla takip edilip hayata gecirilmistir.1970’lerin ortalarina
dogru bir grup sanatci,geleneksel resim ve heykel anlayisini sorgulamaya baslamis,bu
donemde resim malzemeleriyle yapilan yerlestirmelerde,yanilsama ve gergeklik arasindaki
iliskiyi ¢6zmeye caligsmislardir.Serhat Kiraz ve Canan Beykal bu tiir calismalar yaparken
Fiisun Onur,Giilstin Karamustafa gibi sanatcilar ise hazir nesne kullanimi,sanayi tirtinleri ve
giindelik esya tizerinde yogunlasarak, kitsch sanat ile ilgili dilisiince ve yorumlar

getirmiglerdir (Madra, 2007:2).

Bu donemde, sanatsal problemleri ¢ozmeye yonelik kisisel calismalar siirerken,1970’1i
yillarin ortalarindan itibaren,Siikrii Aysan,Serhat Kiraz,Ahmet Oktem, Avni Yamaner gibi
sanatgilar,sanatta yeni yontem,islev,durum iliskilerini irdelemeye,yeni bir ii¢ boyutluluk
kavrami gelistirmeye malzemeleri ve nesneleri enstalasyon teknigi igerisinde gostermeye
caligmistir.Sonradan bu sayili sanatgt grubuna Canan Beykal,Ayse Erkmen,Cengiz
Cekil,Giilsiin Karamustafa,Handan Bériitegene,Osman Ding,Ergul Ozkutan,Ahmet Oner
Gezgin, Ismail Saray gibi sanatgilar da katilmistir. Amaglar1,20.yiizyihin ikinci yarisina
belirginlesen,siyasal,ekonomik,bilimsel,teknolojik gelismelerle iliski kurabilecek ve

problemlere ¢oziim iiretebilecek bir sanat olgusu olusturmaktir (Madra, 1986: 55-56).
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2.2.4. Uluslararasi istanbul bienalleri

Bienal kelimesinin sozliikteki anlami; iki yilda bir olan,tekrarlanan demektir (Ankara, Tiirk
Dil Kurumu, 1998:154).Sanat ortaminda,ilk defa 1895’te Venedik’te telaffuz edilen bienal
sOzcligi,iki yilda bir yapilan uluslar aras1 sergi etkinlikleri anlamina
gelmektedir.Baslangigta plastik sanatlar i¢in gecerli olan bienal kavrami,giiniimiizde
grafik,tasarim,mimarlik gibi farkli alanlarda kullanilmaktadir. Bienal etkinlikleri genelde
yapildiklar1 sehrin adiyla anilirlar.Berlin Bienali,istanbul Bienali gibi... (Ergiin, 1995:88).
Yiizyiln basinda goriilen bienal etkinlikleri, Tirkiye’ye 1980°’li yillarin ortalarinda
girmistir. Bienal ortamina, 1980 sonrasi girilmesinde,belli bir sanatsal birikimin olusmasi ve
bir hazirlik siirecine gereksinimin duyulmas: kadar,1980 sonrasinda yasanan siyasi
degisimlerin  ve  donemin  hiikiimetinin  kiiltiir ~ politikalarmin  da  etkisi
olmustur.Tiirkiye’de1986 yilindan itibaren diizenlenmeye baslayan bienal etkinlikleri 1980-
2009 yillar1 arasinda yogun bir bi¢imde goriilen ¢cagdas sanat hareketleri i¢inde getirdigi yeni

sergi anlayisi ve uluslar arasi diizeyde bir etkinlik olma niteligi one ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de ilk bienal etkinligi “Asya — Avrupa Sanat Bienali”, Tiirkiye’nin disa agilma
politikasinin kiiltiirel plandaki bir gostergesi olarak baslatilmistir. (Madra, 1986; Ozsezgin,
1992; Germaner, 1999).1.Uluslararas1 Asya- Avrupa Sanat Bienali’nin diizenlendigi
donemde, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 gorevini yiiriitmekte olan Miikerrem Tascioglu (1986)

uluslar arasi bir sergi etkinligi diizenlemenin 6nemini, sergi katalogunun 6n soziinde;

“Bu organizasyon,sanatin evrensel 6zelligi icerisinde iilke sanatlarinin tanitilmasina imkan
vermesinin yan sira Biiyiikk Onder Atatiirk’iin “Yurtta Sulh Cihanda Sulh” sozii
dogrultusunda dostluk ve baris ortaminda da iilkeleri birbirine
yakinlastirmada,kaynastirmada 6nemli rol oynayacaktir” sozleriyle agiklamaktadir.Bu
aciklama,devletin uluslararas1 bir etkinlik diizenleme konusundaki, agik tavrini
gostermektedir. Asya - Avrupa Sanat Bienali’nin (1986) diizenlenmesinden bir y1l sonra ise
Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi, daha dnce festivaller kapsaminda yer verdigi plastik sanatlar
sergilerini tek bir bolim altinda toplama karariyla,25 Eyliil-15 Kasim 1987 tarihlerinde
“l.Uluslararas1 Cagdas Sanat Sergileri” adi altinda uluslar arasi nitelikte bir etkinlik
baslatmustir.Iki y1lda bir yapilma karari iizerine,etkinlik “Istanbul Bienali” ad: altinda devam

etmistir.
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Beral Madra, ilk bienal 6ncesinde hazirlanan basin biilteninde etkinligin amacini soyle

aciklamistir:

1973 yilindan bu yana Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi tarafindan gergeklestirilen
Uluslararasi Istanbul Festivali’ ne cagimizin tiimel sanat anlayisina uygun bir dzellik
kazandirmak, tlkemizdeki plastik sanat dallarima uluslararasi ilgiyi ¢ekmek ve
uluslararas1 plastik sanat ortamin1 iilkemize getirmek amaciyla bir bienal
diizenlemenin geregi festival yonetimi tarafindan belirlenmis ve bu bienalin ilkeleri,
amaclar1 ve uygulamasi konusundaki ¢alismalarin altyapisini olusturacak genel bir
degerlendirme yapilmistir (Madra,1986:13).

Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi’ nin kurucusu ve yonetim kurulu baskam Dr. Nejat F.

Eczacibasi da (2003), ilk serginin katalogunda bienalin amacini sdyle agiklamistir:

Diinya {ilkeleriyle sanat aligverisinin ne denli énemli oldugunun ve ne Olgiilerde
olumlu sonuglar yarattiginin bilincindeyiz. Uluslararas1 Cagdas Sanat Sergileri’ nde
de ayni karsilikli etkilesimin en somut bigimde gergeklesecegine inaniyoruz;
cagdaslasan Tiirkiye’nin gorsel sanatlar alanindaki giic ve kaynaklarini, uluslararasi
sanatla yan yana getirip stnamanin onur ve coskusunu duyuyoruz

Bienalin yoneticilerinden Aydin Giin, Istanbul Bienallerinin,bir amacinin da, tarih de
yasanan tasvir yasagiin Tiirk sanatinin {izerine y1gdig1 karanligi delme eylemi oldugunu
belirtmistir. Giin’e gore, tarihle hesaplagsmadan gergekligi bulmak,yaratict olmak ve
cagdaslasmak miimkiin degildir.Bu durumda sanata ve sanat¢iya onemli sorumluluklar

yiliklenmektedir.

Istanbul Bienali bu sorumlulugun gerektirdigi gorevi yerine getirmek amacini tasimaktadir
(IKSV: 1989).Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi, Istanbul Bienalinin yapilma amaglarini;
uluslar arast sanat ve Kkiiltiir etkinliklerinin iist diizeyde bir kesitini Tiirkiye’de
sergilemek,Tiirk izleyicisine ve sanat¢isina uluslararasi sanat ortaminda,iilkelerine ve
evrensel sanat gelisimine katkida bulunan sanatgilari tanitmak, Tiirk sanat¢ilarini uluslararasi
sanat ortamina tanitmak,uluslararasi sanat olgusunu olusturan birimler ile Tiirkiye’deki sanat
olgusunu olusturan birimler arasinda iliski ve iletisim kurmak,uluslararasi sanat sergilerini
kataloglarla belgelemek olarak belirlemistir. Istanbul bienallerinin her biri, uygulanan
model, secici kurulun yapisi, kullanilan mekanlar, belirlenen kavramlar, sanat¢1 segimleri ve
serginin niteligi agisindan farklilik gdstermektedir. Bu yiizden her Istanbul Bienali kendi

icerisinde degerlendirilmelidir.
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Tiirk sanati, bienal ortamina girinceye kadar, ige kapalikendi kabugu i¢inde etkinlik
gosteren bir yap1 sunmaktadir. Tiirk sanat1 ve sanatgisi,19.ylizyilin ortalarindan baslayarak,
cesitli uluslar arasi sergilere katilmig, Tiirk Sanatini diinyaya tanitmak i¢in girisimlerde
bulunmustur.Osmanli ile birlikte baslayan batilagsma ¢abalar1 dogrultusunda Tanzimat’tan
Mesrutiyete kadar olan siirede bazi geleneksel sanat anlayiglarinin yerini batili anlamda
resim anlayisina yonelme s6z konusu olmustur.Bunun en biiylik gostergeleri Tiirkiye’ye
davet edilen yabanci uyruklu ressamlar,egitim kurumlarinda verilen resim dersleri ve batili
anlamdaki sanat anlayiglarinin 6ziimsenmeye ¢alisildiginin gostergeleridir.Bir bienalin
devreye girmesi ayn1 zamanda,politik anlamda bir istencin isareti,toplumsal-ekonomik ve

kararl1 bir doniisiimiin basladigin1 gdsteren bir gelisme olarak da ele alinmaktadir.

Tiirkiye’nin Bienal ortamina girme amaglar1 arasinda disa ag¢ilmanin yani sira Tiirk sanat
ortamina da yeni bir sergi modeli sunmustur. Yurtdisinda yapilan bienallerle Tiirkiye’de
yapilanlar arasinda,gériiniim agisindan ¢ok biiyiik farkliliklar bulunmamaktadir.Istanbul
Bienalleri,uluslar aras1 diizeydeki 6nemli sanat¢ilart ve sanattaki yenilikleri Tirkiye’deki
sanat izleyicisine sanat 6grencisine ve sanatcisina genis bir kapsam ve karsilagtirma olanagi
icinde tanitilabilmesi acisindan 6nemlidir.Bu etkinlikler geleneksel sergi anlayisini yikarak,
sanatin mekani ile birlikte hayat icinde bulundugu kent ile birlikte algilanabilecegini

gostermis,sanat1 kendi i¢ine kapali ve siirl bir etkinlik olmaktan ¢ikarmustir.

Bienal etkinlikleri 1980- 2000 yillar1 arasinda degisim gosteren giincel sanat olusumlarinin
ortaya ¢cikmasinda ve genis kitlelere tanitilmasinda rol oynayan en 6nemli sergi etkinligidir.
Bienal etkinlikleri gliniimiizde ilgi ¢eken sloganlariyla yarattig: tartigmalarla adindan en ¢ok
sOz ettiren sanat olaylar1 arasinda yer almaktadir. Bunlardan en dikkat cekenleri “Insan neyle
yasar, Anne ben barbar miyim?” 6rnek verebiliriz. Bienallerin glindeme getirdigi soru ve
sorunlar, etrafinda olusan tartigmalar, yazili basin araciligiyla diinyanin birgok yerinde

izlenmektedir.

Yardimci’nin agikladigr gibi

Kentlerin festivaller ve bienaller diizenlemek, film yildizlarina donligmekte olan
kiirator ve sanatcilar1 konuk etmek i¢in rekabetci bir telas igine girmelerinin altinda,
bu tiir etkinliklerin diinya kamuoyunun dikkatini ve bununla birlikte, dolasimdaki
sermayeyi kente ¢ekecegi inanci yatiyor. Festival ve bienaller yalnizca sanat
etkinlikleri olarak degil, kiiresellesmenin ve ekonomik canlanmanin motorlarindan biri
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olarak da goriiliir.Bu inang, festival ve bienalleri kent seckinlerinin ilgi ve etki alanina
sokmustur (Yardimei, 2005: 12).

Ulusal ve uluslararasi kiiltiir festivalleri biiyiik ¢apli olduklarindan, ¢ok ciddi boyutlarda ve
tiirde fon aktarimlarini gerektirmektedir. Bu asamada ¢ok uluslu sirketlerin bast ¢ektigini

goérmek, bugiin artik bizi ¢ok sasirtmamaktadir.

Festival ve bianellerin ¢ogu, ayni kitleye doniik olarak diizenlenir. Amag onu destekleyen
ve tiikketen taraftardir. Egitimli-kentli niifus ile bu kitlenin ¢ilgin tiiketimini hedefleyen biiyiik
sermaye ve finans gruplari alt gelir gruplarinin alim giicii o denli azalmis durumdaki her tiir
pazarlama faaliyetinin disina ¢ikartilmis bulunuyorlar. Asil hedef kitleleri, orta ve iist gelir
gruplaridir. Bu kesim i¢in televizyon programlari, gazete ekleri, reklamlar, kampanyalar ve

promosyonlar diizenlenmektedir.

Pek cok kentin oldugu gibi Istanbul’un da bir diinya kenti olarak pazarlanacagi, her tiir
rekabet sansinin nasil artirilacagi hesaplanir. Festival, bienal ve biiyiik sergiler bunun en

cekici yoludur.

Bienal etkinlikleri, zamanla medyanin da ilgi odag1 haline gelmistir. Ik defa bir sergi
etkinligi, sanat dis1 dergilerde genis bir yer almaya baslamistir. Aktiiel, Tempo gibi magazin
dergilerinde bienal haberleri ve degerlendirmeleri yer almis pek ¢ok iinlii kdse yazari

kosesinde bienal ile ilgili goriislerini bildirmislerdir.

Sonug olarak bienal etkinlikleri, zaman zaman aldi1 elestirilere karsin, Istanbul’un ve
Tiirkiye’nin diinya sanat ortaminda taninmasinda, adindan s6z edilmesinde dnemli bir rol
oynamistir.Bienal etkinlikleri,Tirk c¢agdas sanat ortaminda c¢esitli kavramlarin
tartisilmasinda, sanatc¢ilar1 Uluslararas: sergilere davet edilmesinde,Tiirk izleyicisinin ve

geng sanat¢1 kusaginin diinyadaki sanat hareketlerini yakindan izlemesinde etkili olmugtur.

2.3. Giiniimiiz Tiirkiye’sinde Gorsel Sanatlar Ortanmm

Giliniimiizde sanatin pek ¢ok sekilde siniflandirildig1 bilinmektedir. “Gdrsel sanatlarin bu
siniflandirmalar icinde goze hitaben sanat dallarinin (fotograf,

resim,seramik,heykel,tekstil,sinema...) genel adi olarak bilindigi ancak bu sanat dallari
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arasindan da daha cok plastik sanatlar1 (resim,heykel,seramik) kapsayacak sekilde

kullanildig1 goriilmektedir .

Giliniimiiz Tirkiye’sinde sanat ortami hakkinda konusmaya baslamadan dnce, diinya sanat
ortamindaki genel yonelisler hakkinda bilgi sahibi olmakta fayda var. 1960’11 yillarda
Fluxus’un, performans ve happeningleri ile Avrupa’da ve Amerika’da 6n plana ¢ikardig
sanatcilart Neo-Dada hareketi icinde lanse ettigi bilinir. Allan Kaprow ve Jim Dine gibi
sanat¢ilar Marcel Duchamp ve John Cage’ in de etkileriyle, yeni bir estetik atmosferi
hissettirmeye baslamislardir. Bu sanatgilar, videonun bir araci oldugu fikrinden yola
cikmiglar ve Ali Akay’in belirttigi gibi, iletisim kuramcis1 Marshall McLuhann’ 1n “mesaj
aracidir” sloganini sanata tasimislardir (Akay, 2002:125). Bu doniisiim, sanatgilarin artik
tekil obje olarak sanat eserini sergilemek yerine, bir ortamda performanslar, sokak
tiyatrolari, cevre diizenlemeleri, kavramsal calismalar gelistirerek sanatin geleneksel
siirlariin disina ¢ikmalari olarak tanimlanabilir. Ulkemizde ise heniiz 1960’1 yillarin
ikinci yarisinda nesneyi resimde ilk kez kullanan, tuval iizerine basili sdzciiklere yer veren
Altan Giirman, 1980’ lerde bir¢ok sanatciyr etkileyecek olan Dada ve kavramsal sanat
temelli calismalarinda, militarizm ve otorite kavramlarin1 sorgulamistir. Ancak diinyadaki
bu sanat ortamindaki yonelisler, yeni calismalar, siradan izleyici i¢in hicbir deger
tasimiyordu. Gegtigimiz yillarda kavramsal sanatla ilgilenen Turner 6diilii sahibi Damien
Hirst’iin bir eserinin temizlik¢i tarafindan ¢op sanilarak atilmasi, bu duruma bir 6rnektir.
Eseri, ortamin ¢erinden ¢opiinden ayirt edemeyen 54 yasindaki temizlikei, “Bana buradakiler
hi¢ de sanat eseri gibi gériinmedi.” derken; Londra’daki galerinin sdzciisii, eserin sanat ve
hayat hakkinda oldugunu ve bu olayin ‘Ne sanattir, ne degildir’ tartismasina yeni bir boyut
katabilecegini soyliiyordu. 1980 yilinda Almanya’da da benzer bir olay yasanmisti. Cok kirli
bir kiiveti sergileyen {linlii enstalasyon sanatgis1 Joseph Beuys’un eseri, bir temizlik gorevlisi
tarafindan gicir gicir yapilmisti. Giincel sanat sanatgiya gerek duymaz, kazanan kiirator ve

sponsorlardir (Igrek, 2007: 17) .

(Cagdas sanat sergilerinin, kentleri diinya kamuoyunun dikkatine sunmakta ve belirli
mekanlara turist ¢ekmekte ne kadar etkili olduguna iyi bir 6rnek, sanatg1 Christo ve esi
Jeanne-Claude’un, 2005’te New York’ta Central Park’ta gerceklestirdikleri bir
yerlestirmedir. Toplam uzunlugu 37 kilometreyi bulan yerlestirme, Central Park’in yiirliyiis
yollarina dikilen yiiksekligi 5’er metre kapilardan olusuyordu. New York Times gazetesinin

benzetmesiyle “yaprak dokmiis agaglarin arasindan kivrilarak uzanan bir turuncu nehir”
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goriintiisiine biirliinen Central Park, esine rastlanmadik bir sanat sahnesine doniismiistii. Daha
sergi acilmadan 50 binotel rezervasyonu yapilirken, New York’un {inlii otellerinden
TheMandarin’de bir gecelik oda fiyat1 1050 dolardi. Yerlestirme sehir turlarinin ilgi odagi
haline geldigi gibi, yalnizca bu yapit1 gezdirmeye ydnelik 6zel turlar da diizenlendi (Oymen,

2005).

Zaman zaman soOzii edilen cagdaslik bilinci, biiyiikk degisim olgularina sahne olan
Tiirkiye’de, bigim sorunlariin irdelenmesinde asil temeli olusturmustur. Bi¢im alaninda
goriilen yenilikler, etki kaynaklariyla hesaplasma sonucunda ortaya ¢ikmis olabilir. Fakat
bundan daha da Onemlisi, teknoloji bilincinin plastik sanatlar alanina yansimasi ve
cagdaslasma olgusunun tiim agikligiyla ortaya ¢iktigi sanat ortaminda gelismenin ulastigi

diizey hakkinda kesin bir tablonun ancak bdyle elde edilebilmesidir.

Tiirkiye ¢agdas teknoloji ve buna iliskin kavramlarin benimsendigi oranda, sanat alaninda
yeni tekniklerin giindeme geldigi bir iilkedir. Sanatin miizeler ve kapali mekan sinirlari
disina tagarak, kentsel ¢evreye acilmasi gibi sorunlar karsisinda bile, Tiirk sanatg1 kesimleri
duyarlilik kazanmigtir. Ancak bu sorunlar,her seyden Once sanayi ve kentlesme
dinamiklerinin c¢agdas evrensel hizina ayak uydurabilen kosullarda somut oOrneklerini
verebilir. Tiirkiye’nin heniiz gelismis tilkeler arasinda yer almayis1,6zgiin bir sanat kiiltiiriine
sahip olmadigin1 gostermez;fakat toplumsal kesimlerin tiimiinde yeterli diizeyde bir estetik
begeninin olusmama nedenini aciklayabilir.Sanatin i¢inde yasanan toplumsal c¢evreye
diizenleyici katkilarda bulunmak gibi 6nemli bir islevi ve misyonu oldugu kadar,gerek
toplumsal gerekse dogal ¢evreden etkiler almak suretiyle kendi olusumunu gelistirmek ve

zenginlestirmek gibi bir zorunlulugu vardir.

Cagdas Tiirk sanatinin gelisim evreleri, Bati’da oldugu gibi kaotik bir akimlar karmagasina
hicbir zaman donligmemis olmasina karsin, etkili bir yorum diizeyinin elde
edilmeyisi, Tiirkiye nin her alanda gerceklestirdigi cagdas gelismelerin yogun sorunsallarla
dolu bulunmasma baghdir. Toplumsal gelisme dinamiklerinin ge¢misle iliskilerinin
kurulmasindaki giicliiklerden kaynaklanan yorum zorluklari, siiphesiz iiretilen yapitlarin
Bati’daki benzerlerine kiyaslanmasi gibi yollar denenerek asilamaz. Cagdas Tiirk sanati, her
alanda iiretilen yapitlarla 6zgiin bir nitelik kazanisin siirdiiriiyor. Bu 6zgiin niteligin hangi
deger kistaslarindan olustugunu dogrudan dogruya iiriinler ortaya koyuyorlar.Bireysel

cabalar, uluslar aras1 diizeyde heniliz ¢ok genis bir yanki uyandirmasalar da,cagdaslasma
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icinde gergeklesen ortak yenilikler,bir ulusun ortak evrensel uygarliga katilma yolunda
harcadigi ¢abalari acik bir bigimde gdsteriyor. Soruna bu agidan bakildigi zaman, Tiirkiye’de
cagdas sanat olusumlarinin izledigi temel yontem,ulusal benligin bir alanda uygarlasmaya

yonelik girisimleriyle es bir ¢izgi tizerinde bulunuyor (Tansug, 2011: 363-364).

Gilinlimiizde sanatcinin her tiirlii angajmandan uzakta yaratis sinirlarini 6zgiirce zorlamasi,
temel bir Ongdriidir.Ne var ki yeniligin gercek dist olmamasina 6zen gostermek
gerekir.Ciinkii yapay bir yenilik eski olmanin da gerisinde kalmaktir. Yenilik daima bir
gelismenin gergekligine sahip bulunmali ve bu 6zelliginden 6tiirti yadirgatici ya da irkiltici

bile olsa, sanatsal yaraticiliga yaptigi katki dikkate alinip, hak ettigi degere kavusmaktadir.

Glinlimiiz gorsel sanatlarinda siradanliga adim atildi bile. Ancak burada da sermayenin
mantig1 isin icindeydi. Cagdas sanata baktigimizda biiylik Olgiide giindelik yasamin

siradanligini resmetmeye ¢alistigint goriiriiz.

Foucault’ nun cinsellik kurami iizerine son cildinde 6ne siirdiigii, insanin kendisini bir sanat
eseri kilmas1 gerektigi fikri, bugiiniin sanat diinyasinda fazlasiyla ciddiye alinmis gibi
goriintiyor. 1960 lar da giindelik yasamdan sanat eseri yaratma fikri zaten olugsmustu. Ama
bugiiniin sanatiyla 1960’larin sanati arasindaki fark, o yillarin sanati galerinin duvarlarini
yikarak siyasi bir hamle yapmaya c¢alisirken, giinlimiiz sanatinin siyasallik kavramindan
timden vazge¢mis olmasidir. Sanattaki bu apolitik doniis biiyiik Ol¢lide giliniimiiz
kapitalizminin mantiiyla ilintilidir Sermayenin kiiresellesmesiyle birlikte, ulusal siyasal
giiclerin sermayeyi denetleme olanagi giderek ortadan kalkiyor. Paradoks olarak gilinlimiiz

sanatinda gilindelik olana saplantiya da sermaye damgasini vuruyor (Artun, 2008: 298).
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3. ILETiSIM CAGINDA MEDYA VE MEDYANIN GUNDEM
BELIRLEME GUCU

3.1. Tletisimin Ozellikleri

Dogal bir insan davranisi olan iletisim, insanlik tarihiyle yasit sosyal bir faaliyettir. Iletisimin
birgok tanimi1 olmakla birlikte i¢inde yasanilan tarihsel siireglerin siyasal yada toplumsal
niteligine kosut bir goriiniim sunmasi siiphesizdir. Gegmis donemlerin iletisim tanimai ile
giiniimiiziin iletisim tanimi farkhidir. Iletisim, 6ziinde “ileti aligverisi” anlamini tastyan ve
giiniimiizde bir bilim alan1 haline gelmis genis kapsamli bir kavramdir. Iletisim, genel olarak
kaynak ile alict arasinda ortaklik kurmak amagli bir caba olup; bilgi, diisiince ve

davranislarin aktarilmasi siirecidir (Kurtboke, 1982: 6-7).

Iletisim kavrami Ingilizcedeki communication kelimesinin karsihgi olarak dilimizde
kullanilmaktadir. Kavramin kokeni incelendiginde‘commun’ yani; odaklasmak, ortak
kilmak kokiinden tiiredigi goriilmektedir. Kavramin genel bir tanimini1 yapmak gerekirse;
insanlar arasindaki her tiirli bilgi, duygu ve diislince alig-verisi, bilginin ortaklasa
kullanilmast seklinde bir tanim vermek miimkiindiir. Tanimdan da anlasilacagi gibi iletisim
hem kisisel hem de toplumsal bir siireci kapsamaktadir. En yalin ve mekanik tanimiyla
iletisim, kaynaktan alictya iletisimin aktarilmasi siirecidir. iletisimi baglatan kaynagin
egemenligine dayali otoriter nitelikteki bu siireg, tek yonliidiir. Cift yonlii iletisimde ise
insansal paylasim ve ortaklik kurma sdz konudur. Masterson ve Watson’a gore “Iletisim,
sayesinde diinyayr anlamli kildigimiz ve bu anlami bagkalariyla paylasti§imiz insani bir
siiregtir”.iletisimin bagka bir tanimu ise iki birey arasinda, bir gostergeler dizgesi araciligiyla
saglanan (imge, mitos, jest, mimik vb.) her ¢esit duygu, diisiince, bilgi ve anlam iletimidir.
Iletisim kavramim yalin bir sekilde tanimlamak gerekirse, iletisim bilgi, diisiince ve
davranislarin aktarilma siirecidir. Bu tanima gore, iletisim bir siireci bildirmektedir (Isik,

2000: 31).

Emre Kongar iletisim siirecinin bes unsurdan meydana geldigini belirtmektedir. Bunlar
sirastyla, kaynak, mesaj, kanal, alic1 ve hedef’tir (Kongar, 2012: 249). Umberto Eco’ da
iletisim siirecinde kaynak, mesaj, kanal ve hedefin 6nemine deginmektedir (Umberto,

1991:97). En genis sekliyle iletisim unsurlar1 sunlari kapsar:
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Mesajin Kaynagi: Bir diigiincenin yaraticisi veya bir mesajin gelistiricisi ve gondericisidir.

Mesaj: Iletilecek bilgi, diisiinceler, icerik veya konudur.

Iletisimin Bi¢imi: Konusma veya yazi dili mors alfabesi, uzaktan isaretle konusma, dumanla

isaret verme, miizik, resim, jest vs.

Iletisim Kanali veya Araci: Basili metinler, grafik gdstergeleri, plaklar, filmler, radyo,

televizyon, gazeteler vb.

Iletisimin Hedefi: Bir mesajin ger¢ek veya potansiyel alicisi, alicilar yada dinleyicileri.

Iletisimin Amaci: Iletisimin basardig1 sey veya sonuglari, mesajlarin kullanilisi.

Iletisimin Etkileri: fletisimin basarilmasi, yada sonuglar1; mesajlar1 kullanildiklar yerler.

Tutar, Yilmaz ve Erdénmez (2003) Iletisim iizerine yapilan ¢alismalar, iletisimin ii¢ temel
ozelliginin oldugunu gostermektedir. Bunlardan ilki iletisim etkinliginin insanlar
gerektirmesidir. Iletisim ancak insanlarin birbirlerini anlama ihtiyaclar1 sayesinde
kurulabilir. Ikinci olarak iletisim, paylasmay1 gerekli kilar; yani iletisimde gonderici ve alict,
mesajin ortak bir anlami iizerinde anlagmalidirlar. Son olarak, iletisim semboliktir.
Semboller; jestler, mimikler, sesler, harfler, rakamlar ve sozciiklerdir. Alict ve gonderici
mesaja ayn1 anlami verdikleri zaman, tam olarak iletisim ortaya cikar. iletisim olgusunun

bazi temel 6zellikleri vardir,Bunlar1 sdyle siralayabiliriz.

- lletisim insan davranislarmin bir {iriiniidiir. Iletisim cografi, sosyal ve benzer cevresel
degiskenlerin insan lizerinde bir etkisi olmadig1 gibi, basit bir etkilesim aracida degildir.

Insan, iletisim ihtiyacini siirekli duymustur ve duymaya da devam edecektir (Oskay,
2005: 39).

- lletisim dinamik bir olgudur.. Kiiltiirel yapidaki degisime paralel olarak iletisimde
degisir.
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- lletisim belirli kaliplara baglidir. iletisim iliskisi belirli kaliplar igerisinde gergeklestirilir.
Iletisim kaliplari, genel kiiltiirel yapiya bagh olarak gruplarca olusturulur ve kisilerin

kabul etmeleri oraninda siireklilik kazanir.

Iletisimin araglar1 olan, dil,séz,anlam ve bu anlamlarin aktarilmasimi saglayan cesitli
teknolojik araglar,toplumun materyal iliskilerini siirdiirmek ve desteklemek icin
kullanilir.Bunun disinda arag,dil,séz ve anlamkendiliginden bir varliga ve
bagimsizliga sahip degildir. Kitle iletisimi denilen radyo, televizyon, internet, basin,
sinema gibi araclarla gergeklestirilen iletisim tarzi 19.yiizyilin sonlarindan itibaren
ortaya ¢ikmis ve giderek toplumsal iiretim ve yeniden iiretimin ayrilmaz bir parcasi
haline gelmistir. Insanlar iletisim kurarken ortak birikimleriyle ilgili gostergelere
basvururlar. Bu gostergelerin meydana getirdigi ¢esitli iletisim sekilleri vardir. Bunlar;
Sézlii Tletisim, Yazili letisim, Gorsel - Isitsel Iletisim, Jest ve Mimiklerle Tletisim.

3.2. Kitle iletisim Araclar ve Islevleri

Insanlar uzun yillar yiiz yiize iletisim kanallarini kullanmislardir. Giiniimiizde de en 6nemli
iletisim kanal1 yiiz yiize iletisimdir. Insanlar giinliik hayatlarin1 bu iletisim tarzina gore
devam ettirirler. Tarihsel siire¢ igerisinde gelistirilen ¢esitli teknolojik araglarla yiiz yiize
iletisim yani1 sira teknolojiyle gelistirilmis iletisim tarzlar1 gelistirmislerdir. Insanoglu, var
oldugu giinden bugiine dek iletisim kurmak i¢in gesitli araglara bagvurmustur. Kendi
gelisimine paralel olarak kullandigi araglar da gelismis; siirekli gelisen iletisim araglari
birbirini tamamlamus; ancak birisi, digerinin yerini alamamistir. Iletisimin en yalm, en ilkel
araglarindan biri kabul edilen isaretlere, kelimelere dayali olan yazi ve konusma dilinin yani
sira, beden dili ile sozsiiz anlatimlar (jestler, mimikler, cevap vermeme, dokunma, sessiz
kalma gibi davranis ve tutumlar; dans, resim, v.b.) da ylizyillar boyunca kullanila gelmistir.
Teknolojik gelisimin tabil sonucu olarak gelisen ve elektroniklesen iletisim araglari,
iletisime siirat ve kolaylik saglamakla kalmamis; ayn1 zamanda iletisimi, kitle iletisimine

cevirmistir.

Kitle iletisimini gergeklestiren ve iletisim siireci i¢inde“kaynak™ gdrevi yapan araglar, kitle
iletisim araglaridir. Bu tanimlama hem yazili, hem de gorsel-isitsel basini kapsamaktadir.
Yazili basmi dergi, brosilir, ve gazeteler, gorsel-isitsel basini ise radyo, televizyon,
videobantlari, sinema filmleri ve plaklar olusturmaktadir (Mendi,2002: 61). Kitle iletisim

araglar1 gliniimiizde “medya” kavramiyla adlandirilmaktadir.
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Insanlar kitle iletisimine kendi yasam ortamlar1 hakkinda bilgilenmek icin girmektedir.
Beslenme ihtiyact gibi, yasam ortami hakkinda bilgilenmek, diinya hakkinda islenmis bir
imaja sahip olabilmek, insanlarin ortam hakkinda giivensizlik duymadan yasayabilmek igin
vazgecemedikleri bir ihtiyagtir (Oskay, 1999: 93-94).Kitle iletisim araglarinin toplum
icindeki bireyleri ne dereceye kadar etkiledikleri birgok arastirmaya konu olmustur. Kitle
iletisim araglariyla reel toplum yagsaminin bunaltici ortaminda anlik rahatlamalar saglanir.
Kitle iletisim araglar1 dis diinyayr algilamamizda bir ¢esit slizge¢ rolii goriip, Ne
oldugumuzun olmamiz gerektigini, disa kars1 nasil gériinmemiz gerektigini benimsete bilen
kitle haberlesme araglari, yeni yeni davranislar edinmemiz, kendimizi bize sdylenen tiplere
benzetmemiz yoniinden de etkin olabilmektedirler. Denis McQuail’e gore politik ve
ekonomik gii¢ pesinde kosanlarin, kitle iletisim araglar iizerinde denetim kurma ¢abalari
yadsinamayacak bir gercektir. Iletisim, bir etkileme ve etkilenme siireci olduguna gore,
parasal veya yonetimsel giic ile etkileme arasinda siki bir baglant1 olmas1 dogaldir. Ancak,
burada da karsimiza ¢ikan sorun, gii¢ odaklarina ragmen, objektif olmak ve tarafsizliktan
uzaklagsmamaktir (McQuail, 1994: 28). Kitle iletisim aracglar1 sadece bireylerin
toplumsallasmasina yardim ettigi i¢in degil, ayn1 zamanda topluma, biitiin bir insani
gelismeye yonelmekte yardimer oldugu igin gerekli ve kagmilmazdir. Kitle iletisim araglari
kitalar aras1 mesafeleri son derece kisaltarak adeta yok etmis eski ulusal sinirlar ve ulusal
egemenlik kavramlarinin anlamlarmi yitirmesine yol agmis: mekan farkliliklarini ve
uzakliklarin1 yok ederek 6grenmeyi herkes i¢in miimkiin kilan yeni egitim teknolojilerinin

gelismesine neden olmustur (Senyapili, 1981: 51-52).

Giliniimiizde kitle iletisim araglar1 kapitalist sistem i¢in ekonomik, siyasal ve kiiltiirel acidan
son derece onemli bir yere sahiptir. Medyanin batili tekelci gliclerin elinde olmasi ve ¢ok
uluslu sirketlere hizmet etmesi,bu araglari daha da 6nemli kilmaktadir.Cilinkii bu araglar
endiistriyel diizeyde orgiitlenerek hem bir ekonomik kar ve ¢ikar amacli olarak hem de diger
endiistrilerden farkli olarak-biling yonetimi ve ideolojik yoOnlendirme amaciyla
kullanilmaktadir.Medya kapitalist sistemin ayrilmaz bir parcasidir ve ancak kapitalist

gelisim dinamikleri igerisinde agiklanip anlamlandirilabilir.

“Islev” sozciigli medyanin ne yapmasi gerektigi, ger¢ekte ne yaptigi ve amaglarinin ne
olarak goriindiigi konularin1 kapsar. Kitle iletisimin, olaylar hakkinda insanlara bilgi
saglama ve eglendirme amagcl iki temel rolii vardir. Bunlarin disinda 6nem tasiyan ancak

g0z Oniinde olmayan sosyal biitiinlestirme ve sosyal degisim islevleri de bulunmaktadir.
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Medya toplumda deger ve normlarin yayilmasmi destekleyerek sosyal biitiinlesmeyi
saglamaktadir. Literatiirde iletisimin islevleri {izerinde yapilmis pek cok smiflandirma
bulunmaktadir. Bunlarin arasinda en popiiler olan1 1980 yilinda UNESCO(Birlesmis
Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiit Komisyonu) tarafindan hazirlanan ve MacBride
raporu (1980) olarak bilinen“Cok ses, tek diinya” baslikli ¢aligmada iletisimin 8 islevinden
s0z edilmektedir. S6z konusu raporda, kitle iletisiminin su sekiz islevinden s6z edilmektedir

. (Kaya, 1985:15-16).

Haber ve bilgi saglama islevi: Medya temelde olaylar ve kosullar hakkinda haber ve bilgi

aktararak, ulusal ve uluslar arasi kosullarin anlasilmasini, bilerek tepkide bulunmasini

saglamaktadirlar.

Toplumsallastirma: Her bireye iginde yasadigi toplumla biitiinlesme imkani saglayacak,

toplumsal birlesmeyi ve kamusal yasama etkin bir bigimde katilma i¢in zorunlu olan

bilinglenmeyi kolaylastiracak ortak bilgi ve diisiince fonu olusturmak.

Giidiileme (Motivasyon): Her toplumun o andaki amaglar1 ve ulasacagi son hedefi izlemek;

kisisel tercih ve Ozlemleri yiiceltmek; bireysel ve toplu etkinlikleri ortak amaclarin

gergeklestirilmesi olarak kullanmak.

Tartisma Ortami Hazirlama: Uzlasmay1 kolaylastirmak ve kamusal ¢ikar konusunda var olan

sorunlar1 aydinliga kavusturmak i¢in gerekli olan bilgilendirme 6gelerini sunmak ve bilgi

aligverisini saglamak.

Egitim: Diisiincenin gelismesine, kisiligin olusmasina, yasamin biitiin agsamalarinda yetenek

ve becerilerin elde edilmesine yardimci olacak bilgileri iletmek.

Kiiltiirtin Gelismesine Katki:Ge¢misin mirasini korumak i¢in sanatsal ve kiiltiirel yayimlarin

devamliligin1 saglamak. Diis giiclinii harekete gecirmek, estetik gereksinimleri ve

yaraticiligt kullanarak kiiltiirel ufuklarin genislemesini saglamak.

Eglendirme:isaretler ve ses aracilifiyla tiyatro, dans,edebiyat, miizik, spor ve oyun gibi
bireysel ve toplu etkinlikleri yaymak.Televizyon kitle iletisim araglar1 icinde eglence islevini

en etkin ve yaygin bicimde ger¢eklestiren ara¢c konumundadir.
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Biitiinlestirme:Uluslarin  karsilikli olarak birbirlerini tanimalari, anlamalari, Gtekilerin
goriislerini, 6zlemlerini kavramalari i¢in gerekli olan iletilerin herkese ulagmasini saglamak

(MacBride, 2009: 80).

Son yillarda Tiirkiye’de topluma yon verebilecegi diisiiniilen biitiin kurumlar i¢inde en ¢ok
gelisen alan, iletisim alan1 olmustur. Hig¢bir kurum, ne yasama, ne ytiriitme, ne de yargi kitle
iletisim araglarmin gelisimi ve doniisiimiiyle orantili bir gelisim gostermistir. Bunda elbette
Ki uluslararas1 gelismelerin biiyiik etkisi olmustur. Tirkiye’nin karsilastigi sorunlari
cozmede etkili olmas1 gereken kurumlar yerine, olan1 biteni rekabet ortami iginde yiizeysel
olarak aktarmaya ¢alisan, asil amaci kar olan iletisim araglar1 giiclenmis ve sorunlarin daha
da artmasina yol agmistir (ilal, 1997: 41).Kitle iletisim araclari islevsel agidan yalnizca bir
iletisim arac1 olarak kalmaz. Bunun yani sira gok énemli bir egitim aracidir da. Ozellikle de
genis halk kitlelerinin egitimi agisindan ¢ok dnemli hizmetler yerine getirebilir. Bu iletisim
araglar, Uiretilen kiiltiir iriinlerini insanlarin yasam alanlarinin ta iglerine, evlerine, oturma
odalarina kadar tagirlar. Ayni ileti i¢inde, ¢cok farkli insanlara, ¢ok sayida ve farkli mesajlar
iletebilme giicii ve yetisine sahiptirler. Ayrica, kitle iletisim araglarinin bireylere “6rnek rol
modelleri” sundugunu da bilmeyen yoktur. Ozellikle belli yas donemlerindeki bireylerin,
0zdesim kurarak kendilerini gelistirmek arayisi iginde olduklart bilinen bir gergektir. Hatta
bireylerin bu 06zdesim kurma egilimlerinin yalmizca cocuklarla ve genglerle siirh
kalmadigint yasa bagli olunmadigmmi da sosyologlar, psikologlar ve egitim bilimciler
tarafindan gerceklestirilen arastirmalar ortaya koymaktadir. Diinya {ilkelerinin biiyiik
cogunlugunda, ortalama bir insanin, giinde asgari birkac¢ saatini televizyon karsisinda

harcadigi da bilinen bir gercektir.

Cagdas kitle iletisim araglari bugiin, kiiclik yastan itibaren c¢ocuklara agik kalmakta,
cocuklar, ailenin izleme aligkanliklar1 ve kendi kisisel Ozellikleri Olclistinde bu araglari
benimsemektedirler. Kisaca, giliniimiiziin ¢ocugu kitle iletisim araglart arasinda
biliytimektedir. Bu iletisim araglari, iiretilen kiiltiir tirlinlerini insanlarin yagam alanlarinin ta
iclerine, evlerine, oturma odalarina kadar tasirlar. Ayni ileti i¢cinde, ¢ok farkli insanlara, cok

sayida ve farkli mesajlari iletebilme giicii ve yetisine sahiptirler.

Sonug olarak medyanin asil 6nemi, gordiigi islevlerle tanimlanabilmektedir. Bu dogrultuda

kitle iletisiminde tizerinde en ¢ok tartisilan boyut, kitle iletisimin sonuglarina ve etkilerine
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yoneliktir. Bir baska deyisle medya genis topluluklar tizerinde onlarin ilgilerini cezp etmek

de, goriis ve davraniglarini etkilemede etkin gii¢ unsuru olarak goriinmektedir.

3.2.1. Bir gorsel ve isitsel medya araci olan televizyonun ulasim Kitlesi

Televizyonun “uzagi goérme” anlamindaki Latince kokenli bir sozciikten geldigi
bilinmektedir. Mutlu, (1991) televizyonun so6zciikk anlamindan yola ¢ikarak insan

yasamindaki yeri ve onemine sdyle deginmektedir:

Uzagi gorme (elbette buna televizyon s6z konusu oldugu i¢in uzagi duymayi da
eklemek gerekiyor. Insanin zaman ve mekan sinirhiliklariyla cizili giindelik yasam
deneyiminin ¢eperini gelistiren, gelistirmekle de kalmayip, bu deneyimin nitel ve nicel
oriintiisinde =~ de  o6nemli  degisikliklere = yol acan  bir  teknolojik
olanaktir(Mutlu,1991:14).

Yayin medyalari i¢inde (broadcast) en ¢arpici ve gézde olan medya tiirtidiir. Hem goze hem
de kulaga hitap etmesi, prestij bakimindan {istiinliige sahip olmasi, ¢ok esnek olup,
teknolojinin her tiirlinlin kullanimina imkan vermesi, ¢ok genis bir yayin agina sahip olmasi
vb. ozellikler, bir medya tiirii olan televizyonun, isletmeler ve reklam ajanslarinin reklam
yonetimi uygulamalarinda agirlikli olarak tercih sebepleri olmaktadir. Televizyon ¢ok genis
bir alana hitap eder ve 6zel televizyonlarin sayisinin artmast ile birlikte yerel yaym yapma
olanagina sahiptir. Bu sebeple tiim hedef kitlelere ulasip, ses, goriintii hareketi ayn1 anda

sunabilen bir ara¢ olarak hedef kitlenin dikkatini ¢ekmede duygularini uyarmada c¢ok
etkilidir.

Medya araglarinin ve 6zellikle de televizyonun etki alan1 ve giiciinii hi¢ kKimse inkar edemez.
Olumlu etkilerinin yaninda olumsuz etkileri de goz ardi edilemez. Televizyon, bireylerin
cevrelerine hilkkmetmede ¢ok etkin bir giice sahiptir. Televizyon programlarinin aile, yas,
cinsiyet, egitim, dogum ve 6lim gibi bir ¢ok toplumsal olaylar konusunda deforme edici
etkilerinin oldugunu; programlarda sergilenen mesajlarin toplumdaki sug isleme egilimlerini
tahrik edici ve siddet olaylarini 6zendirici dogrultuda etki yaptig1 da bir gergektir.Dogrudan
insanin duyu organlarimi kullanarak algi sistemine girebilen bu aracin,izleyeni etkisi altina

alarak onu biiyiilemesi dogal bir durumdur.

Televizyon yaymi televizyon denildiginde insanin aklina gelen temel unsurdur. Zamanla

iletisim aracinin artmast ve bu kitle iletisim aracinin sagladigi imkanlarin daha iyi
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anlagilmasiyla televizyon yaymin konulari genislemistir. Yayinin igeriginde bulunan, her
biri birbirinden bagimsiz olan ve cesitli konulara deginen programlarla televizyon
araci,iletisim saglama 6zelligi tasimaktadir. Cok ¢esitli konular1 i¢eren pek ¢cok programu ile
televizyon, yayinlar yoluyla bazi islevleri yerine getirmektedir. Bu islevleri haber verme,
egitme, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasini saglama ile inandirma-harekete

gegirme olarak bes grup da toplamak miimkiindiir.

Bilgi edinmenin bir ihtiya¢ haline geldigi giiniimiiz kosullarinda insanlar kendi dislarinda
gelisen olaylar kitle iletisim araclarindan takip etmektedirler. Iletisim teknolojisinin bir
iiriinii olarak ortaya ¢ikan araglardan, diinyada en yaygin sekilde kullanilarak insanlarin
yasantilarinin 6nemli parcasi haline gelenlerinden biri hi¢ siiphesiz (gorsel medya)
televizyondur. Televizyon yayinlarinda her gegen giin yeni gelismeler yasanmakta ve artik
televizyonun seyredilmedigi bir giin bile gegmemektedir. Bireyin, televizyon gibi gorsel ve
isitsel nitelikleri bir arada tagiyan ve siirekliligi hi¢ bitmeyen bir diirtiiye karsi kayitsiz
kalmasi da miimkiin degildir. Teknik olarak gelismesi 80 yillik bir siireci igine alir ve
yasayan bu gelisim slireci sonunda, gilinlimiizde biitlin diinya herhangi bir olay
televizyondan izleyebilir hale gelmistir. Teknolojinin ¢agimizda ulastigi noktada, kullanilan
en etkin kitle iletigim araci, goérsel medyadir. Gorsel medya olarak isimlendirilen ve en etkin
kitle iletisim araci olan televizyonun tam olarak agiklanmasi gerektigi durumlarda, yayini
nasil olarak goriintiiye ¢cevirdigi, i¢cindeki elektronik devreleri gibi teknolojik yapisindan ¢ok
onun, bir kitle iletisim aract olusundan kaynaklanan ozellikleri yoniinden ele alindigi
goriilmektedir. Kitle iletisim araclarindan farkli bir yerde olan televizyon, insanin karsisinda

saatlerini gecirdigi ve hayatinin vazgecilmez bir parcasi haline gelen bir konuma gelmistir.

Hem gorsel hem de isitsel bir kitle iletisim araci olusu televizyonun insanlar tarafindan tercih
edilmesinde etkili olan 6zellikleridir. Televizyon yaymeciliginin ilk yillarina bakildiginda
diinyadaki 6nemli olaylar1 naklen aktarmada kullanildig1 goriilmektedir. Spor karsilagsmalari,
sanat ve kiiltiir faaliyetleri, ¢esitli torenler gibi insanlarin merak ve ilgisini uyandiran pek
cok etkinlik televizyon yayini yoluyla uzak yakin herkese ulagabilmistir. Bu etkinlikleri hem
gorerek hem de duyarak takip etme olanagi veren televizyon insanlara birebir ordaymis
duygusu yasatmis bu yoniiyle insanlari biiyiilemistir.1950° 1i ve 60’11 yillar arasinda
televizyon bir kitle medyasi halini almakla beraber 1950° de 3 milyon alict sayisi, 1961°de
57 milyon olmustur. Kitle iletisim araglarindan 6zellikle televizyonun temel tasiyiciligim

tistlenmis oldugu popiiler kiiltiir, asagi yukar: biitiin diinya toplumlarinin tanidigi,



35

benimsedigi ve kullandig: bir kiiltiire doniismiistiir. Televizyon, popiiler kiiltiirii sunmakta,
ogretmekte ve benimsetmektedir. Bunun yaninda insanlarin kiltiir-sanat haberlerin
hakkindaki goriislerini de etkilemektedir. Popiiler kiiltiirde her sey standartlagsmakta ve
kliselesmektedir. Kiiltiir bir ticaret konusu haline gelmis ve kiiltlirel ortam bundan olumsuz

yonde etkilenmistir (Yatkin, 2003: 92).

Popiiler kiiltiir varligmmi kitle iletisim araglartyla yayginlastirmakta ve insanlari
kitlelestirmek i¢in en temel ara¢ olarak goriintii ve seslerle genis yiginlara ulasabilen
televizyonu, diger kitle iletisim araglarindan ¢ok daha yogun olarak kullanmaktadir. Cagdas
toplum televizyon sayesinde daha fazla kitlesellesmekte ve kiiltliir akil almaz Olgiide

gorsellesmektedir.

Kitle Iletisim araglarmm bir anda milyonlarca insana ses ve goriintii tagtyabilmesi 6zelligi
ile televizyonun sanat egitiminin yaygin olarak gerceklestirilmesinde bir ara¢ olarak
kullanilabilirligi  fark edilmistir. Televizyonla birlikte birgcok olay ve olgu
poptilerlestirilmekte ve magazinlestirilmekte ve medyatiklesmektedir..Kitle iletisim araglari
icinde popiiler kiiltiirii en fazla yayan, onu en hizli ve en etkin sunan ara¢ kuskusuz
televizyondur.Erdogan’a (2004: 12) gore, televizyon kiiltiirle ilgili giinliik hayatta popiiler
olani, popiiler yapilani ve popiiler yapilmak isteneni gosteren, tagiyan, sunan,degerlendiren,
yiicelten, Ozliice popiilerlik kimligi veren en etkin iletisim aracidir.Dolayisiyla, popiiler
kiiltiir baglaminda televizyon dendiginde birbirine bagl ve birbirini destekleyen dort tiir
iiretim ve yeniden-liretimden bahsedilmektedir. Birinci olarak, televizyon birbirine bagl
orgiitlii iliskiler aglarmin varligini anlatir. Ikinci olarak, televizyon kitle bilinci iireten araglar
arasinda nicel kullanim ve ideolojik yiikiiyle en etkin iiretim aracidir. Ugiincii olarak,
televizyon hafta iginde is dis1 (ev kadinlarinin, issizlerin vs. giinliik hayatta stirekli kullanimi
s0z konusudur) zaman1 degerlendirmede ve hafta sonundaki faaliyetleri degerlendirmede en
cok tercih edilen alternatiftir. Dordiincii olarak da televizyon popiiler olani ve popiiler olacak

olan1 tanimlamadaki en yetkin aragtir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 103-104).

Televizyon kanallar1 kiiltiir-sanat programlarina ticari kaygilar nedeniyle ¢ok az yer
vermektedir. Tiirkiye’de kiiltlir-sanat programlarinin tiim yayinlar arasindaki orani ancak
%1,14°diir. bu tiir programlara en ¢ok yer veren kanallar TRT-2, Sky Tiirk ve Haber Tiirk
kanallaridir. Ayrica kiiltiir-sanat programlarima agirlikli olarak izlemenin az oldugu

varsayilan off-prime timeda yer verilmektedir. Ayn1 zamanda iilkemizde, kiltiir-sanat
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programlari en ¢ok izlenen programlar siralamalarina da girememektedir. Bu konu {izerinde
ciddi sekilde arastirma ve Oneriler yapilmasi: gereken ve gerekli tedbirlerin alinmasi gereken
bir konudur. Higbir kitle iletisim araci televizyon Olgiisiinde yayginliga sahip degildir.
Diinyanin her yerinde her evde asag1 yukar1 bir televizyon alicis1 vardir. Bir yoniiyle insan,
diinyanin en u¢ noktasinda yasanan olaylardan haberdardir.Binlerce kilometre uzaklikta
patlayan bir bomba onun yatak odasina diisiiyor sanki.Diinyanin bir ucunda sikilan bir
kursun kalbinden vuruyor onu adeta.Global kdyde yasamin diyetini 6derken ayni oday1

paylastig1 kisilere bigane kalabiliyor insanoglu (Dumanli, 2007: 29).

Insan hayatina girerek artan bir ivme ile giren televizyonun insanin yasamindaki yeriyle ilgili
bir ¢cok sey soylenmis, kimileri son derece zararli bir ara¢ oldugunu iddia ederken, kimileri
de televizyonu hayatin vazgecilmez bir unsuru olarak kabul etmislerdir. Ancak televizyona
kars1 tavir ne olursa olsun, insan yasamindaki konumunun son derece 6nemli oldugu

gercegini kabul etmek gerekir ( Capli, 2002:50).

Onemli ve yararli oldugu tiim diinyada kabul goren sanat ve sanat etkinliklerinin {ilkemizde
daha isler hale gelmesi icin, televizyon yoluyla genis kitlelere ulasmasinin gerekliligi agiktir.
Televizyonun sanat etkinlikleri c¢evresinde bir ara¢ olarak kullanilmasi onun yukarida
sayilan oOzelliklerinin gergeklestirilmesi ile miimkiin goziikmektedir. Sanat alaninda

televizyonun kullanilmasi 6rgiin ve yaygin egitiminde etkili bir yol olarak goriilmektedir.

Ozellikle sanat egitiminin sadece drgiin egitimde degil, genel amaclar dogrultusunda sanat
egitimi yontemleri ile biitlinlestirilmis programlarla, gérsel medya yoluyla yaygin olarak da
verilmesi  gerekmektedir. Bu amagla hazirlanacak programlarda hedef kitleyi
belirlemek,stireci olusturmak,sonuclar1 degerlendirebilmek sanat programlaria bilimsel
nitelik kazandirmak sanat egitiminin gerceklestirilmesinde televizyonu ara¢ haline getirme
yollarina aramak gerekmektedir. Televizyon yayinlarinin gerceklestirdigi tiim islevlerin
temelinde inandirma ve hareke gecirme esasi yer almaktadir. Yayinlanan bir programin
basarisinin belirlenmesinde 6nemli bir kistas durumunda olan inandirma ve harekete
gecirme islevi, diger tiim islevleri kapsayan ve hepsinin 6ziinde bulunan bir unsurdur.
Yaymin bir izleyici tarafindan benimsenmesi,kabul gérmesi,onun inandiric1 ve ikna edici

olusuna baglidir ki yaymin amacina ulagsmasinda bu nokta hayati bir 6nem tagimaktadir.



37

Ozetlemek gerekirse televizyon, hem teknolojik bir aragtir, hem bir endiistridir; hem kiiltiir
ve sanat Uretimidir,hem de eglence kaynagidir;ayrica siyasal ve toplumsal bir kurumdur.
Modern endiistriyel toplumlarda ¢agdas ve etkili bir kitle iletisim araci olarak, giindelik
yasam deneyiminin en 6nemli pargalarindan biri durumuna gelen televizyon Tiirkiye’de de
cok onemli bir iletisim ve kiiltlirel yeniden iiretim araci haline gelmistir. Tiirkiye’de bir
izleyicinin giinde ortalama 4 saatini ekran karsisinda gecirdigi diigtiniiliirse, bu iilke

insaninin hayatinda TV nin ne denli bir 6neme sahip oldugu gergegi karsimiza ¢ikmaktadir.

3.3. Medya ve Manipiilasyon

Mc LuhanOnce Arsimet’in o meshur ciimlesine atifta bulunur:

“Bana kiigiiclik de olsa bir istinat (dayanak) noktasi1 gosterin, diinyay1 yerinden oynatayim”
Sonra hafif alayci bir iislupla s6zii asil maksadina getirir tinli medya kuramcisi: “Ben

diinyay1 yerinden oynatacak bir dayanak noktasi buldum: Medya!” (Mc Luhan,2005: 15).

Gergekten de medya, yeri yerinden oynatacak bir giice eristi modern zamanlarda. Bir haberle
hiikiimetler sarsildi,bir fotografla savaslar sona erdi, bir fotografla aileler yikildi. 20.yiizyilda
Tarih Napolyon’un medya tizerine yiiriittiigli kehaneti de hakli ¢ikardi. O keskin zekasi ve
cilgi aksiyonuna ragmen “Bes yiiz siingliye karsi savagsmayi,bir gazetedeki birkac kalem
sahibiyle miicadele etmeye tercih ederim.” demek zorunda hissetmisti kendini.
Mussollini’nin “Eger radyo gibi bir propaganda vasitasit olmasaydi ben bu kadar basarili

olamazdim.” S6zii ok meshurdur (Dumanli, 2007: 35).

[letisim, toplumsal bir siirectir. Giiniimiiz toplumsal sistemlerinde bu siireci bicimlendiren
ve yonlendiren mekanizmanin adi ise medyadir(Akin, 2003: 71-76).Yazili ve elektronik
basin anlamma da gelen medya, bireyleri hayatlar1 boyunca etkileyen Onemli
toplumsallastirma araglarindandir. Medya, toplumun iiyeleri ile daha uzak, ulasilmaz
diinyanin olaylarin1 ve giiciinli temel bilgi olarak verecek sekilde bir baglanti olusturup;
toplumun islevselligini, devamliligin1 ve modern toplumun gerekliligi olan ¢ok sesliligi

sunan araglardir(Akdogan,1994: 50).

Medya, toplumlari yonlendirme, kiltiirii sekillendirerek yayma ve gelecek kusaklara

aktarma noktasinda biiyiik 6neme sahiptir (Akdogan, 1994: 89). Medya, sistemin yasamsal
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stirekliligine katki saglar kendisi de sistemden beslenen ekonomik bir giicli temsil
etmektedir. Oyle ki bu gii¢, goriiniirdeki temel islevi olan kitle iletisim organizasyonunun
yani sira birgok ticari alanda (pazarlama, bankacilik, sigortacilik vb.) etkinlik gosterir.
Medyatik iletisimde, gazete, dergi ve benzeri basili araglar ile radyo, televizyon gibi gorsel
isitsel araglar kitlesel 6zellikleriyle 6ne ¢ikmaktadir. Kisa siirede genis kitlelere ulasabilme
olanagina sahip olan televizyon, en etkili iletisim aracidir. Medyatik iletisimin, ideolojik ve

kiiltiirel boyutta giidiileme islevi de vardir (Coskun, 2000: 250).

Haber verme ve bilgilendirmeyle baslayan fonksiyonlari zamanla ¢ogalan medya, toplumun
vazge¢ilmez unsurlarindan biri olmustur. Medyanin en Onemli kurumu kuskusuz
televizyondur. insanlarin giinde ortalama 3-4 saat televizyon izlemeleri bunun en biiyiik
kamtidir (Mendi,2002: 57).Ulkemizde televizyon, kiiltiir ve egitime yardimci olmak
amactyla kurulmustur. Fakat bazen bu goérevini ihmal etmistir. Egitim, kiiltlir ve sanat
programlar1 hem sayica, hem de kalite itibariyla yetersiz olmustur. Karakiiciik, Yenel ve
Yaman’in 1996’da yapmis olduklar1 ¢alismada, “televizyon kanallarina gore bir haftalik
program tiirleri dagilimma bakildiginda, sadece TRT nin % 1,1’lik bir oranla egitim
programlarina yer verdigi gorilmektedir. Diger kanallarin ise egitim ve kiltiir
programlarinin hi¢ olmadig1 goriilmektedir. Televizyon 6zellikle az gelismis, cagdas egitim
imkanlarindan mahrum {ilkelerde insan yetistiren bir ara¢ olmak zorundadir. Giiniimiizde
televizyondan, goze ve kulaga hitap eden bir ders aract olarak, okullarda da

yararlanilmaktadir (Karakii¢iik ve Yenel, 1997: 57).

Yazili basin ise televizyondan sonra toplumlart etkileme giictine sahip diger kitle iletisim
araglaridir. Medyanin her araci tolumu az yada ¢ok etkileyip yonlendirme giiciline sahiptir.
Elbette yararlarinin yaninda bazi zararlar1 da vardir. Medya (televizyon) merkezli serbest
zaman etkinlikleri, modern yasamda, bireylerin pargalanmisliklarini ve boliinmiisliiklerini
pekistirmektedir. Siire¢ igerisinde bireyler, bu etkinliklerin dogrudan katilimcilar1 olmak
yerine, evlerinde televizyon ve diger iletisim araglari karsisinda, kiiltiir sanayinin onlar igin
hazirladiklar1 paket programlari tiiketir hale gelmislerdir. Fertleri ve toplum kesimlerini
asosyallestirmektedir. Televizyon, kitle kiiltliriniin en dnemli tasiyicisi goriiniimiindedir.
Televizyon bir taraftan bireyleri kitle kiiltiiriiniin yalnizlastirict ve bireyci gergekligine
bagimli kilarken, diger taraftan da onlarin atomizasyonunu pekistirmektedir. Televizyonla
birlikte evler, modern diinyanin en onemli serbest zaman mekanlarindan birisi haline

doniismiistiir. Bugiin televizyon karsisinda vakit gegirme verileri goz oniine alindiginda,
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baska hic¢bir olgunun bireyler i¢in bu denli ¢ekicilige sahip olmadig1 goriilmektedir (Arik,
2004:64-82).

Her sey insan i¢in degil mi, onun mutlulugu i¢in huzuru i¢in degil mi? Medyada iste insan
icin.Uzak yakin demeden diinyanin dort bir yanindan bilgi almak i¢in icat edilmis bir aygitin
giici cok biiyiik.Medya tabiatinin geregi,bir giice sahiptir; ¢iinkii onun en O6nemli
gorevlerinden birinde iilkedeki olaylar1 denetlemek de vardir.Kisaca o diisiince
Ozgiirliigiiniin ve temel haklariin savunucusu bir avukat gibidir.Olaylara kars1 objektif
olarak bir durusu olmalidir. Eger bu kutsal vazife unutulur ve farkli bir takim arayislar
ornegin ticari ¢ikar amacl arayislar gibi isler yaymciligin oniine gegerse Goldberg’in dedigi

“haber mafyas1” ortaya ¢ikar.

Tiirkiye gibi tilkelerde medyanin diger gii¢ler arasindaki yerini ayarlamak ¢ok zor. Objektif
yayincilik,habere yorum katmama cesaretini gostermek anlamina gelir.Haber yorum ayrimi
yapilmadan asla objektif yaymciliktan soz edilemez.Tiirk medyasi,habere yaptig1r yorumu
terk etmek istemiyor.Zannediyor ki yorumlu haberi terk ettigi zaman,giiciinii etkisini
kaybedecek.Sessiz Kkitleler tarafindan medya da derinden derine hesaba ¢ekiliyor aslinda.
Diinyada medya nasil isliyor gazetecilik nasil yapiliyor Tiirkiye’de nasil? Kiiltiir sanat gazete
yada dergilerinin ilk sayfalarindaki iri puntolarin amaci ne? Haberin i¢ine yorumlar neden
konuluyor? izleyiciye yada okuyucuya manipiile edici haberlere gerek var mi1? gibi sorularin

dozaj1 gegen glinlerce artiyor ve kitleler medya tarafindan yonlendirilmeye ediyor.

Manipiilasyon, yonlendirme, etki altina alma gibi daha ¢ok zihinsel faaliyetleri agiklamada
kullanilan bir kavramdir. Haberler izleyiciye ulagmadan dnce medya menajerleri tarafindan
sekillendirilirler. Sosyal hayatin gerceklerine uymayan, bilingli olarak {tiretilen mesajlar
medya menajerlerini zihin menajerleri haline getirirler. Gergekligin yanlis olarak
algilanmasina neden olan igerigi degistirilmis haberler birer mesaj haline gelerek kisileri
manipiile eder. Manipiilasyon, giicii elinde bulunduranlarin, tolumu yonlendirenlerin kisaca
yonetmeye calisanlarin halki kendi ideolojileri dogrultusunda yonlendirmek isteyip istendik

davranis asilamak i¢in kullandiklar1 bir aractir.

Schiller’e gdre manipiilasyon ancak yar1 uyanmis bir kitlenin ortaya ¢ikmasi durumunda
kullanilir (Schiller,1993:10).Manipiilasyon maalesef kendini ¢ok hizli sekilde benimsetme

giicline sahiptir. Bu ylizden topluluklar manipiile edilmis bir gercekligin arkasindan
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stiriiklenebilirler. Medyanin manipiile ettigi haberleri, insanlara daha inandiric1 gosterebilmek
icin kendine bir imaj ¢izmesi gerekir. Bu imajin baslica kriterleri “6zgiirliik¢li” gibi goriinmek,
“tarafsiz” oldugunu iddia ya da ima etmektir. Bu sekilde gilivenilir bir kaynak olduklarini kabul
ettirmeye caligmaktir. Giivenilir izlenimini olusturduklarinda insanlar manipiile edilmis
haberleri daha kolay benimseyecek, siire¢ hizlanacaktir. Manipiile edilmis olay, olgu ve
haberlerde gerceklikten parcalar bulundugundan insanlarin kabullenmesi daha kolaydir. Iste
medyanin giicii ve etkisi toplum tizerinde 6ylesine etkilidir ki ger¢ek olanla uydurmaca olani

cogu zaman ayirmak imkansizlasir.

Konuyu toparlayacak olursak medya, giiniimiizde giinliik yasamimizi dolduran en 6nemli
bir ara¢ haline gelmistir. Her yerdeki isaretler bize, modern iletisim araglari olmaksizin
cagdas yasamin anlasilamayacagini hatirlatmaktadir. Medya modern toplumun merkezi sinir
sistemi olarak hizmet vermektedir. Bu nedenle medya, manipiile giiciiyle biiyiik bir etkileme
gliciine sahiptir ve elinizin altinda dengeleri her an degistirebilecek bir silah varsa, onun tesir

giiclinli bilmek en tabii hakkiniz olmal:.

3.4. Medyanin Islevleri

Sosyal ve toplumsal yasamin her alaninda yer alan medya, genelde bir alani etkilediginde
digerleri de bundan etkilenmektedir. Bu baglamda akla takilan azli§1 ya da ¢oklugudur.
Ortak kani medya araglarimin etkileri oldugu yoniindedir, tartigmali yonii ise medyanin
etkileme oranidir. Arastirmacilar, medyanin tutum ve davranislar iizerindeki kisa vadeli
etkilerinden uzaklasarak; bu araglarin, uzun vadeli etkilerine yonelmeye baglamiglardir.
Bunun sebebi, medyanin yalnizca uzun vadeli olarak izleyicilerin bilgi ve enformasyon
diizeyini etkileyebilecegi goriisiiniin giderek agirlik kazanmasidir. Medya, ayn1 zamanda,
izleyicilerin ne diisineceklerini degil; ne hakkinda disiineceklerini belirlemekte ve
yonlendirmektedir (Gokge,1998: 67). Medya; toplum igin biitlinlesme, amaglara ulagsma ve
kontrol, mal sahipleri i¢in statii ve kazang, hakim smif i¢in gii¢, alt sinif i¢in kontrol ve
degisimin anlami; toplumdaki sesler i¢in ulagma, izleyiciler i¢in kiiltiir ve bilgi kaynag,
medyay1 inceleyenler i¢in ¢aligma ve tatmin gorevlerini iistlenmektedir. Toplumsal uyumun
ve biitlinliiglin saglanmasinda, kiiltiirtin intikalinde ve yeni liyelerin sosyallestirilmesinde de

medya belirleyici bir fonksiyon gérmektedir (McQuail,1994: 28 ).
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Medya, bugiin glinlik yasamda insanlar i¢in vazgecilmez bir konuma gelmis; kamuoyu
olusturmadan eglendirme fonksiyonu ve bilgi vermeye kadar, farkli islevleri yerine getiren
genis bir yelpazeye sahiptir..Ancak medya hakkinda olumlu oldugu kadar pek c¢ok da
olumsuz diisiinceler one siriilmistir. Cogu zamanda hangi konuda, ne zaman
diistinecegimizi bile medya yonlendirebilmektedir. Etki alan1 ve yonlendirme giicii bu kadar

etkili olan bir aracin bireye ve topluma kars1 sorumluluklar1 vardir.

Ozet olarak medyanin asil dnemi gérdiigii islevlerle daha iyi tanimlanabilmektedir. Bu konu
iizerinde en ¢ok tartisilan boyut, bu iletisimin sonuclarina ve etkilerine yoneliktir. Es deyisle
medya kitleler iizerinde onlarin ilgilerini gekmede, goriis ve davranislarini etkilemede etkin
bir gilice sahip gortilmektedir. Toplumsal bir iletisim kurumu olmasi sebebiyle medya,
sOzciisii oldugu toplumun ilerlemesinde veya geri kalmasinda 6nemli bir etkiye sahiptir.
Daniel Katz, GraemeBurton ve DenisMcQuail’ ¢ gore medyanin bes temel islevi vardir.
Bunlar: bilgilendirme, kiiltiirel devamlilik, toplumsallagtirma (sosyallestirme), kamuoyu

yaratma ve eglendirmedir.
3.4.1. Bilgilendirme ve haberdar etme

Bugiin tiim diinyada olup biten gelismelere ulagsmada ve haberdar olmada medya Kkilit bir
noktada rol oynamaktadir. Insanlarin bugiin, ulasmak istedikleri bir bilgiye, habere medya
organlar1 araciligiyla sahip olabilmektedir. Kamuoyu kendisi ve yasadigi toplum hakkinda
bilgiyi medya sayesinde alir. Verilen bilgiler kiginin sosyal hayati i¢in ¢ok onemlidir.

Bireyin dogrudan hayati i¢in 6nemli olmasa bile diinya hakkinda bilgi sahibi olmasin1 saglar.

Medya, olaylar ve kosullar hakkinda haber ve bilgi aktararak, ulusal ve uluslararas: bilgi
akis1 saglayabilir. Cagimizda insanlarin bilgilendirme istekleri, en dogal haklaridir.
Haberler, giincel olaylardan hazirlanan programlar, belgeseller, insan1 Oncelikle diinya
hakkinda (dogru ya da yanlig) bilgilendirir ve diisiincelerine zemin hazirlar. Her tiirlii

bilimsel bilgi de aktarilir (Kaya,1985: 16).
3.4.2. Egitim

Toplumu ve dolayisiyla bireyleri egitme gorevini en fazla yerine getirebilecek arag

televizyondur. Televizyonun egitimdeki 6nemi, oldukca yaygin olarak kullanilmasindan ve
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teknik manada da gorsel ve isitsel Ozellikleri bir arada bulundurmasindan
kaynaklanmaktadir. Ulkemizde, 1980°den sonra baslatilan okuma-yazma seferberliginde

etkin olarak kullanilan televizyon, giinlimiizde de 6rgiin egitimde kullanilmaktadir (Kknal,
1986: 5).

3.4.3. Kamuoyu olusturma

Kamuoyu belli bir konuda toplumun genis bir kesiminin destegini saglamaktir. Insanlar:
bilgilendiren ve buradan hareketle belli konularda duyarlilik yaratan medya, belli gériislerin
yayginlagsmasina ya da bazi noktalarda ortak bir bilincin olusmasina katkida bulunabilir.
Glinlimiizde basin toplumunun se¢im yoluyla ortaya koydugu kurumlarin ¢aligmalarini
gozlemlemek igin, ortaya ¢ikardigi bir denetim kurumu olarak kabul edilmektedir. Kitle
iletisim araclar1 toplumda meydana gelen olaylari, lilke sorunlarint hedef kitlesine ulagtirarak
kamuoyunu bilgilendirir. Haber kaynagi olan medya bireylerin ayni konular hakkinda bilgi
sahibi, tilke ile ilgili olarak benzer duygu ve diisiincelerin paylasilmasini saglar (Giiz, 1996:

19).

3.4.4. Sosyallestirme

Bireylerin sosyallesmesinin ilk donemlerinden itibaren medyanin etkisi vardir. Medya
Yasanan c¢evreyle ilgili siddet iceren cinayetler, patlamalar, kutlamalar tizerine yapilan
programlarla, cocugun ve gencin sosyallesmesini oldukca karmasik ve i¢inden ¢ikilmaz hale
getirmektedir. Iletisim araglarmin sosyallesme ile kesisen 6nemli etki alanlarin1 Topguoglu
bilgi gorgli yayimlamalari, duyulan uyarmalari, kan1 ve diisiinceleri degistirme ya da

sabitlemeleri ve neticede davranislar1 etkilemeleri olarak agiklanmistir.

3.4.5. Eglendirme

Haberlesmenin yaninda eglence kiiltiiriinlin de bu sektorler tarafindan
sekillendirilmesi diinyay1 onlarin penceresinden gormemize ve kendimize de onlarin
penceresinden bakmamiza neden olmaktadir. Toplumsal degisikliklerin getirdigi
gerilimlerden uzaklagsmak i¢in, eglence programlariyla, dizilerle-diis diinyas1 yaratilir.

Boylece, bireyler giinliik streslerinden uzaklagmis ve dinlenmis olur (Usluata, 1994:14).
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3.5. Bir Isletme Olarak Medya

Medya giindem belirlemenin diginda degerlendirildiginde toplumsal dengelerde gii¢ sayilan
birer isletme olduklarina dikkat edilmektedir. Her bir gazete, radyo ya da televizyon kanali
bir isletmeye baglidir ve o isletmenin medyatik {iriin tireten tezgahi, bir mal1 ya da hizmetidir.
Bu yapisi ile bir endiistri oldugu goriilen medya kuruluslar1 dolaysiz olarak binlerce is¢iyi
bilinyesinde barindirmakta ve daha binlercesinin de ¢esitli islerde c¢alismasina olanak
saglamaktadir. Elde ettikleri gelir ve yaptiklar1 harcamanin boyutlariyla da bu kuruluslar,

neredeyse biitiin diinyada tilkelerin 6nde gelen kuruluslar1 arasinda yer almaktadir.

Diger igletmeler gibi medya kuruluslari, tiim isletmelerin ortak 6zelliklerini tasimaktadirlar.

Farkli yada medyatik bir iiriin sunmalarina ragmen, en basta her birinin patronlar1 ve
maaslar calisanlar1 oldugu gibi diger isletmelerin bagli oldugu para kazanmak ve zarar
etmemek zorunluluklar1 da bulunmaktadir. Ancak her isletmenin temel amaci olan kar
etmek, medya isletmeleri i¢in de gecgerli bir amag olarak goriilse de, meslek etigi anlaminda
bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Ayrica medya isletmelerinin sunduklar1 iiriinlerin
tamamiyla dis ¢evreden elde edilmesi, bu isletmelerin tiimiiyle disa acik ve ¢evresiyle siirekli
iligkide olan bir yapida bulunmalarim1 gerektirmektedir. Medya isletmelerinin sunduklar
iiriinlerin tamamiyla dis ¢evreden elde edilmesi, bu isletmelerin tiimiiyle disa acik ve
cevresiyle siirekli iliskide olan bir yapida bulunmalarini gerektirmektedir( Yiiksel,1999: 74-
75).

Kitle iletisim araglar1 (medya)giiniimiizde artik tekellesmis ve kar elde etmek esas amaci
haline gelmistir. Haber verme, bilgilendirme esas amag¢ olmaktan ¢ikmistir. Postmodern
zamanda artik ilgi ¢ekici olan, sansasyonel olan haber degeri tagimaktadir. Goriintii ve ses,
haber iceriginin Oniine gegmistir. Okuru ve izleyiciyi etkileme, olan biteni aktarmanin,
bilgilendirmenin yerini aldi. Ciinkii bu tiir haberler prim yapmakta, bu tiir haberler

satmaktadir.
3.6. Medyanin Giicii

Medya insanlara ne yapiyor? Insanlara gereksinim duyduklari bilgilerimi ulastirtyor, yoksa
baskalastirilmis bir diinyayr normalmis gibimi gosteriyor. Insanlarin ne hakkinda

diistineceklerini, nasil diigiineceklerini yada nasil davranacaklarmi hangi oranda etkiliyor?
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Insanlarin ne yiyeceklerine, neler giyeceklerine, nelerden hoslanip nelerden nefret
edeceklerine hangi kiiltiir sanat haberleri hakkinda konusacaklarma hangi sergilere
gideceklerine karar vermede medyanin rolii nedir? Ozetle medya ne kadar gii¢lii? Bu baslhk

altinda bu tlim sorulara cevap aranmistir.

Glinlimiizde medyanin yadsinamaz bir giic oldugu ¢ogu kimse tarafindan kabul
edilmektedir. Bir hipoteze gore, medyanin yeni ortaya cikan bir etkisi “dillendirme
islevidir.” Insanlara goriislerini savunmakta kullanacaklar1 sdzciikleri, argiimanlar1 medya
vermektedir. Insanlar kendi bakis acilarma uygun, diizenli bir sekilde tekrarlanan ifadelerle

karsilasmayinca dilsizlesirler (Neumann ve Elisabeth, 1996).

Her sey insan i¢in degil mi? Onun mutlulugu, huzuru i¢in... Medyada insan i¢in Uzak yakin
demeden etraftan bilgi almak i¢in icat edilmis bir aygitin doniip insan1 esir almasi kabul
edilebilir mi? Giiniimiizde medya yayin organlari insanlar lizerinde o kadar etkili ki diislince
yapimiz1 bile yonetebiliyor. Medya toplum tizerinde Oyle etkilidir ki medyanin 6ncelikleri
kamunun oncelikleri haline gelmistir. Medyanin ne hakkinda diisiineceginden daha fazlasini

sOyledigi; es deyisle konulara yonelik tutumlari da etkiledigi ileri siiriilmektedir.

Insanlarin biiyiik ¢ogunlugu, diinyada olan pek ¢ok olay1 eger medya organlar1 haber olarak
vermezlerse Ogrenemezler, bilemezler. O halde, bizim bildigimiz olaylarin biiyiik bir
cogunlugu, yalnizca haberlerini medyadan aldigimiz, yani medyanin bize haber olarak
bildirdigi konulardir. Medyanin bir konuya verdigi onem derecesiyle izleyenlerin ayni
konuya verdigi 6nem derecesi arasinda bir paralellik vardir. Burada akla gelende medya bu

stire¢ de ne kadar etkilidir.

Medya tabiatinin geregi, bir giice sahiptir; ¢ilinkii onun asil goérevleri arasinda hiikiimetlerin
icraatlarin1 denetlemek de vardir. Buda diisiince 6zgiirliigiiniin, temel haklarin savunucusu
gibidir. Yolsuzluklara kars1 vakur bir durusu olmalidir. Eger bu kutsal vazife unutulur ve
farli arayislara girerlerse (ticari kaygilar, ¢ikar amach arayislar) yaymciligin dniine gegerse

haber mafyasi ortaya ¢ikar (Dumanli, 2007: 45).

Bernard Cohen’in1963’te dile getirdigi “Basin ¢ogu zaman insanlara ne diisiinecegini
soylemede basarili olamayabilir, ancak okurlarina ne hakkinda diistineceklerini sdylemede

fevkalede basarilidir.” Soziinii yaklasiminin temelleri sayan giindem belirleme
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aragtirmacilari ikinci agama calismalarda elde ettikleri bulgularla birlestirmektedir. (Yiiksel,

2001: 80).

Medya da kendi iginde cesitli alanlara ayrilmistir. Aslinda insanlar Kkiiltiir sanat
haberlerindeki hemen hemen tiim haberleri sanat medyasindan &grenmekteler. Bunun
disinda bu alanlardan politika, spor, ekonomi ve diger pek ¢ok alandaki bilgilerimizin en
temel kaynagi medyadir. Ayrica Haber kaynaklarimiz eskisi kadar kisitli degil. Eskiden
yazilt medya araci olarak gazeteler, gorsel olarak sadece televizyon vardi. Giiniimiizde ise
internet ve internetin getirmis oldugu milyonlarca insani birbiri ile iletisime davet eden

sosyal aglar var.

Medya haberi yapilacak konunun izleyiciye ulasmasi siirecinde bazi agamalar vardir.
Haberler izleyiciye ulasmadan 6nce medya menajerleri tarafindan sekillendirilirler. Sosyal
hayatin gerceklerine uymayan, bilingli olarak iiretilen mesajlar medya menajerlerini zihin
menajerleri haline getirirler. Boylelikle medya toplumu etkileme ve yonlendirme yolunda

biiyiik bir giice sahiptir.

3.7. Medyanin Giindem Belirleme Giicii

Okunulan her gazetenin, seyredilen ya da dinlenen her haber biilteninin bir giindemi vardir
ve bu glindem “medya giindemi” olarak anilmaktadir. En basit sekilde, okunulan gazete ya
da derginin sayfalarina yerlestirilen haberlerin nasil bir siiregten gegirilerek 6niimiize geldigi
konusunda yapilan arastirmalara bakarak medya giindeminin 6zelliklerinden s6z edilebilir
(Yiiksel, 2001: 59).Giindem belirleme baslig1 altinda medyanin “diisiince, tutum ve
davranig” degistirme giicii lizerinde ve “farkindalik yaratma” ya da “haberdar etme” giicii

iizerinde durulmustur.

Medya giindemi kendiliginden olusmaz. Her bir medya kurulusunda pek cok profesyonel
calisan vardir. Medya giindemi yonlendirebilir mi bu sorunun cevabi1 pek ¢ok alanda
verilebilir ancak ¢alisma konumuz sanat medyasi oldugu i¢in bu sorunun cevabina bu agidan
bakacagiz. Pek cok kiiltiir sanat haberi elbette ki yeniden kurgulanarak magazinlestirilerek
verilmektedir. Bu durumda da haber gergevelerini etkileyen bir cok unsur vardir. Bunlardan
en 6nemlisi medya ve sanat iligskisinde faal olan kisilerdir. Bu basligi ilerleyen boliimlerde

aciklayacagim.
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Medya, bir ¢ok bakimdan tasidigi 6nemle, bash basma bir ¢alisma konusu olmayr hak
etmektedir. Bu 6nemden dolayr da medyanin yonlendirme giicii giindem belirleme giicii
konusuyla i¢ i¢e islemektedir. Peki medya bu haberleri yaparken 6zgiir miidiir? Teorik olarak
basin 6zgiirdiir. Istedigi biitiin konular1 haber yapabilir. Gercekte ise bunlar1 sekillendiren
meslek normlar1 vardir. Bu 6nemlidir ¢iinkii tim kamuoyuna haberlerini sunarken sorumlu

bir giindem kurmak zorundadir.

Ulke genelinde veya bolgesel olarak yayin yapan giinliik, haftalik gazeteler, televizyonlar,
radyolar, haber magazin dergileri, ekonomik sosyal icerikli dergilerin biitiinii “medya”
icerisinde sayilmaktadir. Higbir iletisim aract her konu ve olay1 haber yapacak, giindemine
koyacak zaman ve yere sahip degildir, bu nedenle elemek zorundadir; Bu noktada
aragtirmaninda kilit sorularindan olan su sorular akla gelmektedir: medya elerken bu segme
Olciitlerini neye goére hangi kriterler esiginde olusturmaktadir? Zaman ve yer darlhig
dolayisiyla olay ve konularin tiimiine medyada esit uzunlukta yer verilmesi olanagi yoktur.
Medya hedefledigi kitlelere ve konulara verdigi 6nem sirasina gore iletilerine, 6n sayfadan
arka sayfalara, biiylik bagliktan kiigiik baslhiga, uzun siireden kisa siireye dogru giderek
azalan bir sekilde yer verdigi bilinmekte ve bu diizenlemelerin, konunun medya
giindemindeki 6nemlilik derecesini ifade ettigi kabul edilmektedir. Gorsel medya icin
giindem en degerli haber ana haber biilteninin ilk siralarinda yer alirken yazili medya i¢in
giindem kendilerine ulasan sayisiz haber basliklar1 arasinda en 6nemli goriilenler ilk siralara

taginarak, birinci sayfadan baslayarak i¢ sayfalara dogru yer verilmesi seklinde diizenlenir.

Medyada glindem belirleme iki a¢idan sorgulanmaktadir; ilki medya giindeminin nasil
olustugu, ikincisi medya giindeminin nasil 6l¢iildiigiidiir. Yiiksel’e gore, giindem belirleme
stireci, “Medya Gilindemi arastirmalarinin temel konusu, yasanan pek ¢ok olay arasindan
haber haline gelenlerin medya tarafindan nasil se¢ildigi, haberlerin nasil tiretildigi ve medya
iceriginde nasil sunuldugu sorularindan olusan haber iiretim siirecinin incelenmesidir”
seklinde ifade edilmistir. Medya giindemi olusturulmasinda giindem belirleme modeli
cercevesinde birden ¢ok unsurun etkilerine deginen Yiiksel bunlar1 “Medya ¢alisanlarinin
kisisel nitelikleri, kurumun ¢aligsma diizeni, kurumsal amaglari, kurum disindan kaynaklanan
baska diizenlemeler, ideolojik egilimler, haber konusunun niteligi ya da haberi degerli kilan
unsurlar, medya giindemini etkileyen 6zel unsurlar (Yiiksel, 2001: 68-80). seklinde
siralamaktadir. Medya glindeminin olusturulmasinda medya kurulusu igerden ya da disardan

ulasan haberleri haberin se¢ilmesi bilgilerinin toplanmasi kitlelere ulastirilmasi asamasinda
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slizerek topluma yani kamuoyuna ulastirmaktadir. Bu asamada akla takilan sorular, hangi

olaylarin hangi bagliklarin kamuoyuna ulagtirilacagi ve bunlarin ne sekilde kurgulanacagidir.

Terkan medya giindemini etkileyen unsurlar konusunda sunlar1 belirlemektedir; (Terkan,
2007: 564).

Medya giindemi tizerinde etkili olan unsurlar genel olarak degerlendirildiginde; medya
kurulusunun orgiitlenme yapis1 ve haber iiretim siirecinin en énemli unsurlar oldugu,
kurum i¢i ve kurum dis1 bir ¢ok faktoriin yaninda, gercek yasam olaylarinin ve kitle
iletisim araglarinin birbirleri tizerindeki etkisinin de, medya igeriginin sekillenmesinde
onemli oldugu goriilmektedir.

Medya giindeminin igeriginin olusturulmasini etkileyen unsurlar konusunda bir ¢ok farkli
aragtirma ve calisma bulunmaktadir. Bunlar cesitli diizeylerde halen tartisilmaya devam
etmektedir. Bu arastirmalardan bazilart medya glindeminin olusturulmasinda ‘gergeveleme
ve One c¢ikarma’ tlizerinde 6nemle durmaktadir. Cerceveleme kisaca haberde nelerin var
olacagini ve nelerin disarida birakilacagini belirleyen tasarim olarak medya etkilerinin
harekete gecirilen noktasina isaret etmektedir. Medyanin bir konuyu ele almasi ve sunum
bi¢iminin toplumun o konuya nasil bakacagini ve nasil degerlendirecegini, ne gibi kanaat ve
tutum gelistirecegini onemli olgiide etkiledigi diisiiniilmektedir. One c¢ikarma ve
cergeveleme, haber olusturmada bazi basliklarin ve olaylarin disarida birakilmasini ve igeri
alinanlar arasinda bazilarmin 6nemli kilinmasimi nitelemektedir. Medya belirli konular
isleyerek ve belirli konular1 da islemeyip gizleyerek ve isledikleri arasinda bazilarii 6nemli

kilacak nitelikte sunarak aslinda en basindan toplum {izerindeki etkisini sekillendirmektedir.

3.7.1. Medya giindemini etkileyen unsurlar

Konu Teklifciligi

Medyada bir konunun 6nemliligini etkilemede diger unsurlar kadar, bir soruna igaret etmek
amaciyla vizyon ya da degerler sistemini yiikseltmek ya da bir orgiitii tanitmak amaciyla
haber eleyicilerine yada esik bekcilerine haber yapilmasi i¢in Onerilerde bulunan konu
teklifcilerinin de Onemli bir roli bulunmaktadir.Konu teklifcileri bir konu hakkinda
medyanin dikkatini ¢eken,bir konuya dnem veren,ilgi gosteren bireyler ya da bir grup

insandir.Ciinkii beklide onlar olmasa bu konular giindeme girmeyecektir.
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Medya Savunuculugu

Medya kuruluglart bazi konularda o konunun belirli bir yoniinii savunarak kamuoyunu ve
siyaseti etkilemeye calismaktadirlar. Medya kurulusunun yaptigi bu konu savunuculugu
giindem belirleme c¢alismalarinda etkili goriilerek literatiirde medya savunuculugu adini

almistir.

Atesleyici olaylar

Arastirmalarda dikkat edilen bir baska unsur ise atesleyici ya da ani gelisen olaylarin bir

konuyu giindeme yerlestirmedeki roliidiir.

Halka iliskiler faaliyetleri

Halkla iliskiler uzmanlar1 konu yonetimleriyle medya igeriklerine etki eden diger dissal
faktorler arasinda 6nemli bir paya sahiptirler. Halkla iliskiler arastirmalarinin biiyiik bir
boliimii kurumsal giindemlerin medya giindemlerini hangi boyutta ve hangi kosullar altinda

etkileyebildigi konusu tizerinde gerceklesmektedir.
3.8. Medyatik fletisim

Insanin dogumundan itibaren yasadig1 diinyayr anlamak ve kendisini ifade etmek igin
kullanabilecegi cesitli iletisim ortamlar1 onu cevrelemektedir. Onceleri icgiidiisel olarak
baglayan iletisim etkinlikleri, zaman igerisinde duyu organlar1 yoluyla ve &grenme ile
bireyin, yasantisini siirdiirmesine yardimei olacak yegane araglar durumuna gelmistir. Iste
bu iletisim faaliyetlerinin ulastig1 son noktada insanlik tarthinin en 6nemli buluglarindan
biri olarak kabul edilen medya sanatsal faaliyetlerin yayginlastirilmasinda olduk¢a 6nemli

bir gorev tistlenmektedir.

Stirekli yapisal degismelerin ve yeniliklerin yasandigi giinlimiizde, her sektor yiiriitiilen
isletme politikalarinin performansini gérmek amaciyla kendi kendini yeniden sinamaktadir.
Bu hizli degisim ve diinya iizerindeki iletisimin artmasi sonucu her giin yeni anlamlar
kazanan gesitli yonetsel stratejilerle tamsiyoruz. Iste bu noktada diger sektdrlere oranla
bircok ac¢idan farkliliklar gosteren sanat piyasasi ile iirlin nitelikleri, insan ozellikleri ve

orgiitsel yapist ile degisik bir boyut getiriyor konuya. Tiim estetik kaygisi ile bu evrensel
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iletisim aginin i¢inde, ticari getirilerle bir noktada bulusmaya c¢alisiyor. Bunun sonucu olarak

da karsimiza degerlendirilmek iizere ilging bir manzara ¢ikiyor.

Paradoks i¢inde birakilan giiniimiiz sanat¢isinin 6niinde iki tane segenek vardir. Ya bir giin
iinlii olma umuduna baglanarak pasif medyanin ¢izdigi bir rolii kabullenecek ve uzlagsmaci,
olumlu bir sanat yapacak; ya da bu diizene ve diizenin piyasasina aldirmaksizin elestirilere

kulak kapayarak kendi 6zgiin sanatini icra edecektir.

Sanatc1 artik pazara ¢ikmistir. Niyetinin pazar1 gérmek oldugunu sdylese de aslinda niyeti
kendisine bir alic1 bulmaktir. Hentliz koruyuculara sahip oldugu ama piyasada da tanismaya
koyuldugu gecis doneminde sanat¢i boheme olarak belirginlesir. Ekonomik konumunun
belirsizligine kosut olarak politik islevi ve tutumu da belirsizdir. Onun yeni siginagi artik
kalabalik ve medyatikliktir. O artik, miisteri akimmna ugrayan bir mal gibi, kendini

popiilariteye birakir.

Yiginla gorlintii, isaret sayisiz seslerin icinde dogan sanat¢i, bunlardan uzak dursa bile,
onlarin kendinden 6nce ve kendisi disinda var olduklarini biliyordu. A¢ilan ¢cok sayida sergi;
sanat aktiialite, kiiltiir, bilim hakkinda yapilan televizyon programlari; dergi, gazetelerde
cikan sonsuz sayida haber sanat¢inin karsisinda izlenmesi gereken veriler olarak duruyordu.
Birde bu donemi digerlerinden ayiran sey metinler iizerine yazilan yazilar. Daha onceki
donemlerde bu donemlerdeki kadar cesitli, zengin karisik yazilar s6z konusu degildi.
Yazilanlar1 okumak, takip etmek eskiden daha miimkiindii. ileti bombardimani {izerindeki
sanat¢1 100 yi1l onceki sanatcilarin sakinliginde olmak istese bile bu imkansizdi. Boyle bir
donemde artik medyadan ve onun tirlinlerinden uzak durmak olanaksizlasti. Her tiirlii etiket,
bir marka oldugu kadar bir fiyatta yaratiyor. Sanatcilar politikacilarla bankacilarla galeri
miize sahipleriyle, sermaye sahipleriyle, tiiccarla, reklamcilarla siirekli iligki igerisindedir
ve bunlar onun medyatikligini 6nemli dl¢iide etkiler. Boylece de sanat¢inin ismi kisiligi
davraniglart toplumsal ve sosyal hayati Kitle iletisim araglarinin elinde bir nesneye

dontistiyor.

Kitle iletisim araglarin da her an ilgi ile izlenen {iriinleri anormal fiyatlara satilan sanatgi,
sanatin simarik gocuguna cevriliyor. Bir siire sonra malzeme olarak olaylar1 artik kendisi
diizenliyor, bdylece sansasyonun, giincelligin kurumsalligmma dahil oluyor. Bir giinde

tinlendirilen romancilar, ressamlar, yonetmenler yine ¢ok kisa siirede unutturulup yerlerini
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yeni sansasyon isim ve olaylara birakirlar. Hatta olay ¢ikarma sansasyon yaratma, reklamin
onemli bir pargast haline gelir. . Kitle iletisim siirecinin yeniden iiretiminde etkin rol oynayan
medya magazin sdylemini kullanma nedeni hi¢ kuskusuz salt eglence degildir Ciinkii
sansasyonla, medyatiklikle maliyetsiz reklam gerceklesir. Kitle iletisim araglar1 i¢in bunlar,
kendini iiretme bigimleri 6zlemle beklenen hareketlerdir. Siirece, giindeme can ve ruh
katarlar. Ilgiyi canli tutar, satis1 artirir, eglentiyi besler, haber yaratma sorununu kisa
stireligine de olsa ¢ozmiis olurlar. Medyatik iletisim reklam diinyasinin ve kitle iletisim

araclarinin temel besin kaynaklaridir.

Ancak medyanin her istedigini yayinlayabilmesi dogru degildir. Kazangugruna toplumun
belirli dinamiklerinin, degerlerinin zedelenmesinin Oniine gegilebilmelidir. Kamu yarari
gozetilmelidir. Bunun i¢inde, bu yonde belli yasalarin ¢ikartilmasi, mevcut yasalarin gdzden

gecirilip daha etkin ve yapici hale getirilmesi.

3.9. Tiirkiye’de Sanat Medyasi

Tiirkiye’de kiiltiir sanat medyasi, en basit ifadeyle dalgali bir seyir izliyor. Az ya da ¢ok
sonugta lilkemizde yapilan bir sanat medyasi var. Sanat 6zel sektor tarafindan kesfedildigi
ve her ne kadar karsilikli ¢ikar iliskilerine dayansa da bu 6zel sektoriin destegiyle yaymlarda
ve yazilarda onemli bir atis olmustur. Sanat medyasi, cogu kez gazete ve dergilerde
goriilmekle birlikte televizyon programi ve ¢ok sayida internet sitesi de karsimiza ¢ikiyor.
Bu yayinlarin sanata yer veris sekilleri; sanatsal etkinligin 6nem derecesine gore kisa ve
tanitic1 haberlerden uzun roportaj ve elestiri yazilarina dek uzamyor.Tiirkiye’de sanat
medyasinda ve medyanin diger alanlarinda medya giindemi medyanin bir konu hakkinda ne

soylendigiyle degil; o konu hakkinda ne kadar sdylendigiyle ilgilenmektedir.

Medya, her seyden Once bir isletme yapist olarak, para kazanmasi gereken ticari bir
olusumdur. Medyanin ilk ve en onemli amaci para kazanmaktir. Yazili basin, radyo,
televizyon, program {iretimi, film yapimeciligi, dagitim, bilgisayar ve elektronik arag
iretiminin belli ellerde toplanmis olmasi; medyanin ne denli ticari bir olusum oldugu
hakkinda daha net bir fikir verebiliyor. Calisanlar1 biiylik sirketlerin talep ve arzulari
neticesinde sekillenen medya organlarinin igerikleri cogu zaman bu sirket yoneticilerinin
cikarlart dogrultusunda belirleniyor. Pazara egemen olan sirketler ve ¢ok uluslu kurumlar;

kiiltiirel tiretim alanlarina, edebiyat, sanatsal yasam ve bilime de egemen olmuslar.
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1948’de Hiirriyet’in kurulmasindan sonra gazeteler yavas bir seyirle de olsa biraz daha
herkesin okuyabilecegi hale getiriliyor. Daha popiiler ve daha magazinsel olaylara yer veren
donemin gazetelerinin tirajlar1 epey yiikselse de sanat acisindan pek bir varlik gosterdikleri
sOylenemez. Bu donemde sanat yazilar1 haftalik ve aylik dergilerde kendine yer bulabiliyor
(Girgin, 2001:149).Gazetelerdeki sanat sayfalarinin uzun yillar edebiyat¢ilarin
egemenliginde oldugunu, az sayida sanat dergisi yayinlandigini diisiiniir ve Tirkiye’de
gorsel sanatlar alanindaki gelisimin 1980’lerden sonra hizlandigini hesaba katarsak, sanat
medyasindaki hareketlenmenin de bu tarihlerden sonra yasanmasini normal karsilayabiliriz

(Colakoglu, 2006: 77).

Sanatla, yani gelismekte olan giincel sanatla medyanin ilk biiyiik yakinlasmasi 1986 yilinda
gerceklesir. Sanat elestirmeni Sezer Tansug’un sanatgr Sarkis’e yonelik ‘Tiirk aleyhtari
propaganda yaptig1’ sdylemi, donemin sanat ortamini ikiye bdler ve bir cok sanatci, irkeilikla
sugladiklar1 Tansug’a karsi, Sarkis’e destek vermek iizere bir imza kampanyasi baglatir. Bu
olayin sicaklig1 ve popiilerligine kapilan medya, giincel sanatla ilk defa yakin bir ylizlesme
yasamis olur (Altug, 2007: 80-87).1980’lerin sonu ve 1990°1lar boyunca hareketlenen sanat
yayinciligi, 2000’lerde epey yiiksek bir ivme gosteriyor. Bu donemde sanatin para
kazandiran bir alan oldugunun kesfi ve AB’ye yonelik girisimler 6ne ¢ikiyor. Glinlimiizde
sirketlerin sanat haberleriyle giindeme gelmek istemeleriyle birlikte, sanat sayfalar1 yeniden

Onem kazandu.

Medya mensuplari ile sanat¢ilar arasindaki sematik iliski soyledir: Muhabir hazirladig
kiiltiir sanat haberini biiro sefine biiro sefi de gerekirse temsilciye ya da dogrudan haber
merkezine (Istanbul’a) iletir. Haber miidiirii tarafindan alman haber gerekirse editdrlere
diizelttirilir ve yaz1 isleri yada haber daire baskanligina ulastirilir. Gerekirse genel yayin
yonetmeni ya da patron da haberi gériir. Bu isleyis ters de olabilir. Istenilen haber genellikle
ayn1 asamalar kullanilarak muhabire ulastirilir. Haber 1smarlamada her birim sorumlusu ayr1
ayr1 da davranabilir. Sanat medyasi i¢inde sanat yayinciligi da énemli bir ticari metadir.
Tirkiye’de  2000li yillarin sanat yayinciligi yapan dergileri Sanat Diinyamiz, Artist,
Art&Life, P Diinya Sanati, Rh+Sanat, Cey Sanat, Geng Sanat, Tiirkiye’de Sanat, Plato, Art-
Ist, Galerist, Resve Milliyet Sanat: sayabiliriz (Karahan,2006).

Tiirkiye’de gorsel sanatlar konusunda genel kani, bu alanin sadece gorsel yontemlerle takip

edilen bir alan oldugudur. Gorsel sanatlar dergileri bu anlamda sanatgiyi, izleyiciyi ve
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elestirmeni bir araya getiren bulusma noktalar1 olarak karsimiza ¢ikarlar. Televizyon
programlarina baktigimizda sadece kiiltiir sanat yaymi yapan az sayida Ornekle
karsilasiyoruz. Habertiirk’te Fihrist, TRT 2’de Kiiltiir Sanat, CNN Tiirk’te Afis ve NTV’de
Gece Giindiiz hafta i¢i her aksam canli olarak yayinlanan nitelikli programlar arasinda

sayilabilir.

Sanat etkinlikleri hakkinda bilgi sahibi olan bir kadro tarafindan hazirlanan bu programlar,
gazetelerin kiiltiir sanat sayfalarindan geri kalmiyor ve giindemi takip ediyor. Programlarda
genellikle 6nemli sergilerin kiiratorleri ve sanatgilar1 stiidyo konugu oluyor. Gorsellerle ve
roportajlarla desteklenen programalar sanat ¢evresi tarafindan yogun bir sekilde takip
ediliyor. Diger sergilerin roportaj ve goriintiilerle desteklendigi VTR ’ler ise serginin tanitim
islevini yerine getiriyor. Izleyen kitleye ulasmak acisindan sanat yayinciligina gore gorsel

medya daha aktif ve doyurucudur.
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4. TURKIYE’DE GORSEL SANATLARIN MEDYA UZERINDEN
PAZARLANMASI

4.1. Medya ve Sanat iliskisinde Faal Olan Kisiler

Medya ve sanat iliskisinde faal olan kisileri yakindan izlemek, taraflarin birbirinden
beklentilerinin anlasilmas1 bakimindan énemlidir. izlenilen her televizyon programimin ya
da okunan her gazetenin arkasinda bir isletme yapis1 oldugu kadar, bu iiriinii hazirlayan bir
de haber ekibi vardir. Orgiitsel bir yapiya sahip olan bu ekipte, her bir gorev igin yetki ve
sorumluluklar1 tanimlanmis ve hatta uzmanlagsmis rollerle tanimli isimler mevcuttur.
Gorsellin 6n plana ¢ikmasi nedeniyle haber kaynagimin disinda, haberi pazarlayan, kisi,
kurum, iilkeler ve mekanlar olarak haber aktorleri bulunmaktadir. Bunlar gorselligi 6n
planda tutup, kamusal bellekteki verileri canlandirip, haberi pazarlamaktadirlar. Haber
sOylem olarak ele alindiginda, esik bekgileri ve haberde kaynak ya da haber aktorii
konumunda olanlar, sdylemi tiretenlerdir. Seckinler, ancak bazi ortak ¢ikarlar1 s6z konusu

oldugunda isbirligi i¢ine girmektedirler (Mora, 2008:24).

Erken yirminci yiizyilda “televizyon ve gazete” medyanin en 6nemli aract halini almigtir.
Doénemin kiiltiirel ve ekonomik agidan kolektif yapis1 bireysellige savas agmig bir haldedir.
Toplumun istekleri popiiler ve hizli tiiketilen bir kiiltiiriin satigin1 kolaylastirmistir. Giicii ve
iktidar1 elinde tutanlar, yani medya ve sanat iligkisinde s6z sahibi olanlar, halkin isteklerini

kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmaktadirlar.

Medya sahiplerinin medya {izerindeki etkisi oldukg¢a biiyiiktiir. Medya sahiplerinin kendi
cikarlarimi ilerletmek amaciyla sahip olduklart medya organlarini kullanip kullanmadiklarin
sorusuna iligkin cevaplarda da medyanin, belli bir sermaye grubuna bagli olarak ¢aligmasi
durumda, o grubun ¢ikarlarinin ilerletilmesi i¢in kullanilan bir arag oldugu algist da ytliksek

cikmaktadir. Clinkii medya da diger isletme gruplar1 gibi bir

Galerici Yahsi Baraz diinyada biiyiik sanat eseri alicilarinin bir kisminin illegal (yasadist)
isler yapitindan s6z eder. Buna gore silah ticareti,uyusturucu kagake¢iligt yapan insanlar,
paralariin bir kismini sanat eserine yikarak, bir anlamda sanat1 kara para aklama yolunda
kullanmaktadirlar. Bazi yasal bankalar da kredi taleplerine karsilik teminat olarak gostermek

icin, ellerindeki sanat eserlerini oldugundan daha yiiksek degerlerde beyan ederler. Yani
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kiiresel siirecte yer alan kuruluslarin1 organizasyonlarin, sirketlerin ¢ok karli ama cok kirli
isleri arttikca, kendilerini ve sirketlerini insani ve temiz gosterme ihtiyaglar1 da artar. Cevreci
goriinme telasi, sanat koruyucusu ve sanatg¢i dostu goriinme arzusu, bu sorunlarla birlikte

yogunlasir.

Sonug olarak, giiniimiizde de medya organlarinda s6z hakki olan medya sahipleri, medya
organlarmni yonlendirmesi ve bu noktada toplumlart etkilemesi, onlara biiyiikk bir gii¢

saglamaktadir.

4.1.1. Editor ve muhabirler

Medya ve sanat iliskisinde Faal olan kisilerde medya tarafinda bulunan kisileri; editor,
muhabir ve elestirmen olarak siralayabiliriz. Ozel olan ve olmayan halkla iliskiler
sirketlerinde kurumlarin kendi halkla iliskiler departmanlarinda g¢alisan isgilerin,
miisterilerini ya da ¢alistiklar1 kurumlarin en 6nemli isi medyada isimlerini bir sekilde haber
yapmak veya medyada goOstermektir. Bu acidan bakilinca gazetecilerin  isi

kolaylasir.Gazeteciler gelen haberler arasinda eleyici kisi statiisiindedir.

Tiirkiye’de sanat olaylari; televizyon, gazete, dergi ve soysa medya lizerinden duyurulur.
Kurumsallagmis ve 6zel galerilerin-miizelerin en ¢ok yer almak istedigi mecra ise medya,
ozellikle de gazetelerdir. Gazeteden sonrada gorsel medyadir. Gazetede yarim sayfa haber
olmak veya kiiltiir-sanat yayini yapan bir kanalin programinda alt yazida gecmek yada
haberinin yapilmasi ilgili kurum ve sponsor sirket icin gercekten 6nemlidir. Bu noktaya
medya agisindan baktigimizda ise Gazetenin yada kanalin kendisi i¢in ise bir sergi haberi
gazetede yada haberinde yer almis ya da almamus, hayati bir 6nem tasimaz.Fakat sosyal
hayat i¢inde gecen bir kaza haberi veya bir hirsizlik,yangin atlanirsa olay olur ama bir
sergiden bahsetmemekle gazete bir sey kaybetmez. Karsilikli gereklilikler icinde medyanin
mi1 sanata sanatin mi medyaya ihtiyacinin daha fazla oldugu sorusu burada cevap
bulmaktadir.Bir sanat etkinliginin medyada yer alma siirecine bakacak olursak; sponsor
sirketten gelen telefon, basin agiklamasi, davetiye, kokteyl, réportaj ve yaz1 veya gorsel

haber siralamasiyla karsilagiriz.

Sanat etkinliginin medyada yer alma siirecinin asamalarina baktigimizda, medyanin kiiltiir

sanayinin bir aracist durumunda oldugunu ve editdr ile muhabirlerin bir oyunun iginde
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oynadigi oynadigi hissini alabiliriz. Bu siirecin ger¢ekten planlanmis bir oyundan m1 ibaret

oldugu, yoksa editor ve muhabirlerin asil karar vericiler mi oldugunu sorusu akla geliyor.

Gazetelerin ve kanallarin kiiltiir-sanat boliimlerinde ¢alisanlar sayili kisilerdir.Giiniimiizde
gorsel sanatlar altinda profesyonel ve amatdr sanatgilar bir ¢ok sergi agiyor.Fakat bunlar
icinde karar vermeye c¢alisan editdrler,reytingi iyi olan sergiyi secerler.Bunun yaninda
tanitim etkinlikleri de ¢ok onemlidir.Bu tanitimla sergi haberini duyurmay1 bagaran kurum
veya kisiler haber olurlar.Reytingi ve icerigi iyi olmayan bir etkinligin basinda haber olmasi
ise neredeyse imkansizdir.Bu basliga empati yapip diger tarafindan baktigimizdaysa gorsel
sanatlar alaninda uzmanlasmis bilgili bir editér ve muhabirin tiim sergileri gormesi ve haber
yapmasi imkansizdir.Muhabirlerin ve editorlerin kendi baslarina ve bilingli bir gozle kiiltiir-
sanat olaylarin1 kesfetmeleri zor oldugundan haberciler oOnceligi adiyla markalasmig

arkalarinda giiclii kiirator ve galericilerin oldugu etkinliklere yer verirler.

Yine de her editor ve muhabirin kendine gore oncelikleri bulunabilir. Eger sanat¢1 veya
kurum medyay1 kullanmay1 iyi biliyorsa iyi bir halkla iliskiler sirketiyle calismay1 s6zii gecer
dostlar edinmeyi biliyorsa bu is daha kolaylasir. Ciinkii halkla iliskiler sirketlerinin
uyguladigr politika siirekli telefonla arayarak habercileri bezdirmek.Ancak haberi yapan
haberciler sirf kisisel ¢ikarlari i¢in istleriyle iliskilerini devam ettirebilmek ugruna gercekten
1yl olmayan islere haber biiltenlerinde yer verebiliyor. Burada gazetecinin lizerine diisen
gorev olabildigince habere objektif ve profesyonel yaklagsmak. Ciinkii mesai saati bittiginde

gazetecide topumun i¢inden biri olur ve toplum goéziinden haberi izler.

4.1.2. Elestirmenler

Medya ve sanat iliskisinde faal olan kisiler arasinda bulunan elestirmenler aslinda kilit
isimdir. Clinkii medyada yer bulan goérsel sanat yazilarinin biiyiik bir kismi elestirmenlerce
kaleme alinir. Cilinkii editdriin ve muhabirin kaleme aldig1 veya yaymladigi sanat haberleri
okura veya izleyene boyle bir serginin varligin1 duyurmanin 6tesine gecemez. Bu etkinligin
Oonemini ve igerigini anlatabilecek en yetkili kisi elestirmendir. Toplumun beklentisi,
okunabilir akict bir metin yardimiyla, giindelik sanat olaylarindan haberdar olmaktir.
Elestirmenin alt yapisindan dolayr kullandigi sanat dili ise kitlenin bu beklentisine cevap
vermez. Ciinkii elestirmen plastik sanatlarda uzmanlagmis bir kisi oldugu i¢in agdali ve

yiiksek sanat diliyle konusan kisidir. Elestirmenler genellikle bu alanda profesyonel egitim
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almis kisiler yada akademisyenlerdir. Bu isimlere Tiirkiye’den 6rnek verecek olursak Beral

Madra, Kaya Ozsezgin &rnekleridir.

4.1.3. Holding ve banka galerileri

1990’11 yillarin sonundan itibaren, diinyanin bir¢ok yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de biiyiik
holding ve bankalar, kendi sanat miize ve galerilerini agmaya baglar. Bankalarda sanat
galerileri agarak sanata ciddi katkilar saglamiglardir. Giiniimiiz de bircok banka sanat
galerisine sahiptir. Is Bankasinin Beyoglu’ndaki galerisi, Yapt Kredi Bankasmin
Galatasaray’daki galerisi, ve Akbank’m Istanbul ve Ankara’da bulunan galerileri erken
donemdeki 6nemli Banka Galerileridir. Bankalarin sanata destegi Sanat Galerisi agmakla
sinirli kalmamistir. Cesitli sanat dergileri ¢ikartarak sanat yaymciligina da katkida
bulunmuglardir. Burada dikkat edilmesi gereken 6nemli bir nokta vardir. Gorsel sanatlar evet
desteklenmektedir. Ancak bu kisiler neyin sanat neyin sergilenmeye deger olup olmadigina

nasil karar vermektedirler? Eleme yapma yetkileri vardir.

Biiyiik sermaye gruplari da, sponsor olduklari bu kurumlar araciligiyla kent kiiltiirii izerinde
s6z sahibi olur; kiiltlirel iiretim ve tiiketim siireclerini sekillendirir; hangi pratiklerin
sergilenme olanagi bulacagini belirler. Festival, miize ve galerilerin sanat yoneticilerinin,
birbiriyle gayri resmi fakat yakin iligkiler i¢cindeki az sayida kisi arasindan se¢ilmesi, bu

etkilerin daha da giiglii bir sekilde yasanmasina neden olur (Yardimci, 2005: 127- 128).

Tiirkiye’ de devletin sanata sahip c¢ikmamasinin, sanatsal bellegin olusmasi ve canli
tutulmasinda dnemli bir yere sahip olan miizeleri biitiiniiyle ihmal etmesinin elestirildigi ve
tartistldig1 1970° li yillardan itibaren basta Istanbul olmak {izere, Ankara, Izmir gibi biiyiik
sehirlerde sanat1 destekleme islevinin sayilar1 giderek artan galeriler tarafindan tstlenildigi
gortliir Kisilere ait galeriler, banka galerileri ve sanat pazar1 olusturmaya ¢alisan tiim araci
kurumlar 1980*li yillar boyunca ¢agdas sanata olanaklar yaratmaya ¢alisirken bir anlamda
devletin bos brraktig1 bir alani doldurmuslardir. Turgut Ozal’ n iktidari déneminde yeni
zenginler ve bankalar Tiirkiyeli sanat¢ilarin resimlerinden biiyiik koleksiyonlar olusturmaya
baslamis, koleksiyon sergileri ve sponsorluklariyla isimlerini duyurmuslardir. 1987 ve 1989
yillarindaki ilk iki Istanbul Bienali’nin destekgilerinin is adamlar1 Halil Bezmen ve Asil
Nadir olusu, Halil Bezmen’in 1989 yilinda istanbul Resim ve Heykel Miizesinde diizenlenen

Biiytik Sergi ile koleksiyonunu sergilemesi buna 6rnek olarak verilebilir.
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Holding galerileride kiiltiir hizmeti diisiincesiyle 6nceleri ¢esitli ressamlarin tablolarini satin
alarak sirket biinyesinde koleksiyonlar olusturmaya baslamislardir. Ellerindeki bu birikim
ile holdingler sanat galerisi kurmustur. Ve boylelikle sanat hayatina 6nemli katkilar saglamis
olup sanatgilara durgun olan sanat piyasasinda kazang da saglamislardir.Sanat galerilerinin
en biiyiik kiiltiirel hizmeti toplumu bilinglendirmektir. Ozellikle halka sanat1 tanitmaktir;
genis kitlelere ulagilabilirlik adina sanatciyr tanitmak; bu ¢ok dnemli bir hizmettir. Sanat
galerileri, sanat eserini seyirciye sunar iste bu onun en 6nde gelen gorevidir. Alici iginse en

uygun eseri bulmak da bu hizmetlerdendir.

Sanat galerilerinde tanitim ¢ok onemlidir. Clinkii sanatg¢i, eseri ile izleyici ya da aliciy1
bulusturmak adina sanat galerilerini araci olarak goriir. Bu durum da eserin taninmasi adina
katilimc1 oranin yiiksek olmasi beklenir. Bu da anca yazili ve gorsel medya tanitimlar ile
olur. Sergi aciliglar i¢in tv kanallarini, radyo istasyonlarini kullanmak veya sergi davetiyesi,
el ilan1 bastirmak,web araciligiyla davet gondermek bunlardan bir kagidir. Sanat
galerilerinin iliskili oldugu kisiler; Oncelikle sanatcilardir daha sonra koleksiyonerler,
izleyici ya da sanat alicis1 ya da kiiratorler ve sanat medyasidir.Bu noktada holding ve banka

galeride medya ve sanat iliskisinde faal olan kisiler katagorisinde yer alir.

4.1.4. Kiiratorler

Kiiratorler; satin alma, sergileme ve yorumlama yetkileri iizerinden ¢agdassanatin anlam ve
konumunu belirleyen uzmanlardir. Kiiratériin uzmanligint nasil kullandigi, isvereninin
ongordigii kosullara baghdir. Kiiratoriin, kendisini destekleyecek kurumsal bir altyapiya,
sergi mekanlarina ve profesyonel uzmanlara ihtiyaci vardir. Dolayisiyla kiirator pratikleri
aslinda ¢ok daha genis bir iligkiler aginin i¢ine gdomiilmiistiir. Yardimci’ya gore; sanat
cevresinin piyasayla i¢ ige gegmesi Ol¢iisiinde, bu iliskiler ag1 da piyasanin mantigina teslim

olur( Yardimc1,2005: 129).

Giintimiizde kiiratorliikle ilgili pek c¢ok tartisma s6z konusudur. Kiiratorliigiin gereksiz
oldugunu ve sanatgilar1 kisitladigini diistinen bir diisiince s6z konusu olsa da sergilerin
yapilmasinda sanatginin vakit ayirip ugrasamayacagl mekansal ve finansal sorunlarla
ugrasan ve her tiirlii ikili iligkilerin alt yapisin1 hazirlayan kisiler kiiratorlerdir. Giiniimiiziin
kiiratorleri baska tiir bir aracilik roliinii daha iistlenmis durumdalar. Giderek sanati

pazarlamay1 ve satmayi bilen basarili birer isadami haline geliyorlar (Artun, 2008: 297).
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Farkli disiinceler bir yana dursun, Beral Madra’nin Ozetledigi, “yabanci sanat¢i ve
elestirmenlerle iliski kuramayan, kendi igerisinde elestiri liretemeyen ve yayin yapamayan
bienal 6ncesi sanat ortaminin kisirligi” ( Madra, 2003: 44) dongiisii kiiratorler tarafindan

kirilda.

4.1.5. Sponsorlar ve sirketler

Giliniimiizde gergeklesen 6nemli kiiltiir sanat etkinliklerinin énemli bir ¢ogunlugu sponsor
sirketlerin destegiyle yapilir. Bu sponsor sirketler bu iste profesyoneldir ve sanat

faaliyetlerini yiiriittiikleri departmanda bu isle ilgilenen c¢alisanlar1 vardir.

Sirketleri sponsorluga sevk eden baslica iki neden var: ilki su: Sirketin iiriinleri veya
hizmetleri ile, denetlenen etkinlik ya da kurum arasinda ‘dogru’ bir baglanti
kurulabilirse, sponsor olunan etkinlik ne kadar iyi maskelenmis olursa olsun bir satis
kampanyas1 olur. ikincisiyse, sirketin iiriinleri ile sponsorlugunu yaptig1 etkinlik
arasinda sirket yararina dogrudan bir baglant1 yoktur, o zaman sanatla kurulan iliskide
sOzlim ona ‘aydinlanmis’ sirket imajinin reklami yapilir (Wu, 2005: 222-219).

Biiyiik sirketler, sanat faaliyetleri i¢in ciddi maddi kaynaklar harciyorlardir. Sponsorluk
faaliyetlerinin son yillarda artmasi, tiiketim toplumunda reklam ve tanitim faaliyetlerinin ¢ok
onemsenmesiyle aciklanabilir. Sponsor sirketlerin amaci sanat kurumunun tanitimini
yapmak sirketin adin1 kiiltiir-sanat faaliyetlerinde duyurarak sirketi kitle toplumu tizerinde
simgesel bir konuma getirmektir.Sponsorluk, sanatsal faaliyetlerin yiiriitiilmesinde araci
olan bir mekanizmadir ve sanat i¢in de gereklidir. Tiirkiye’de bir ¢ok festival, sergi
parasizliktan iptal edilmek zorunda kalmistir. Devletin bu faaliyetler i¢in ayirdigi biitge cogu
zaman sergi mekaninin kirasini karsilamaktan Steye gecemez. Sponsorlugun bu boyutlara
ulagmast ve biiyiik sermaye gruplarinin zamanla kendi miize, sanat galerisi ve yayn evlerini
kurmalari, kent kiiltiirii ve mekan1 iizerindeki tasarruflar dengesinde kamusaldan 6zele olan
kaymanin ne denli ciddi boyutlarda oldugunu gosterir (Yardimci, 2005: 94).Tiim bu
faaliyetlerde tabil ki medya bag aktorlerden biri durumundadir. Sponsorluk harcamalarinin
sitket sermayesini arttirdigi orneklerde vardir. Alman bira markasi Beck’s, Britanya’da
1985°de diizenlenen yirminci Yiizyllda Alman Sanati sergisindeki sponsorlugunu adeta

dogrudan, satis miktarlarindaki biiyiik artisa yansitmistir (Wu, 2005: 222).

Dev sirketlerin kiiltlirel girisimleri, ancak biiyiik boyutlu ekonomik sermayeye sahip

olmalar1 durumunda gergeklesebilir. Kiiltiirel sermayeyi ekonomik sermayeye doniistiirme
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asamasi, belirli gruplarin begenilerine hitap etme siireclerinde, kiiltiir ve sanata biiyiik oranda
zarar verir. Ornegin diinyanin en biiyiik tiitiin dev olan Philip Morris, uzun bir siire kiiltiirel
sermaye biriktirmis, sanata bir¢ok alanda sponsor olmus, ancak 1994’te, New York’ da
sigara igmeyi yasaklayan kanunlara karsi ‘lobicilik’ yapmalar1 konusunda saygin sanat
kurumlarina baski yapmis ve daha once onlara sponsor oldugu igin desteklerini almistir.
Boylece kiiltiirel sermayesini, kara ¢evirmistir (Wu, 2005: 22-26).Ayrica sponsor olmak, is

diinyasina sanata miidahale etmesi i¢in adeta mesru bir zemin yaratir.

Petrol, tiitiin ve silah sektoriindeki sirketler, kiiltiir sanat sponsorluklarina daha ¢ok ihtiyag
duyarlar. Ciinkii destek, burjuvaziye statii ve mesruiyet kazandirir; iktidar ve giliven
kazandirir; reklam yapmalarin1 saglar. Sponsoru, bir siire sonra egemen-giic haline
doniistiiriir; sanat konusunda s0z sOyler hale getirir
(Kilger,http://www.tumgazeteler.com/?a: 2376030). Tiirkiye’de sponsorlugu uygulan en
bilindik kurum IKSV (Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi)dir. IKSV’ nin sponsorlar1 arasinda ¢ok

farkli sektorlerden yerli ve yabanci sirketler vardir.

4.1.6. Ozel sermaye

Sanata biiytik sirketlerin miidahalesi, artik siirekli ve yaygin bir durum haline geldi. Sirketler
ve sirketlerin genel miidiirleri, servetleri sayesinde toplumda 6nemli bir giicii elegecirirler.
Kiiltiirel etkinliklere gosterdikleri ilgi, 6zel sermaye giigleri ve medya mensuplariyla
iligkileriyle birlesince bu hig¢ de raslantisal bir sonug gibi gdziikkmez. Tam aksine stratejinin
bir parcas1 gibidir. Ozel sermaye olarak adlandirilan bu baslik da markalasmis sirketlerin
sanat galerileri yer almaktadir. 1980’ler ve oOzellikle 1990’lardan itibaren Tiirkiye’de

sirketler, sanat koleksiyonculugu ve sponsorluk etkinliklerini yogunlastirmaya basladilar.

Kendi kiiratér ve sanat departmanlariyla donanmis olan giiniimiiz sirketleri, ekonomik
gii¢lerini kullanarak olusturduklar1 sanat koleksiyonlarini diinya ¢capinda sergiliyorlar. Sirket
sahiplerininde kurumlarinin agilisin1 yaptigi sergilerde boy gostermesi o sirketin medyada
sanata ve sanatgiya destegini gosterdigi karelerle birbirini tamamliyor. Galerilerini birer
reklam aracina doniistiiren sirketler, kiiltiir-sanat kurumlarinin toplumda sahip olduklari
islevi devralip, bu kurumlarin sosyal statiisiinden yararlanmak istiyorlar. Bunun sonucu
olarak yetki acisindan kamu miizeleri ve kamu galerileriyle yogun bir rekabet igine

giriyorlar.
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Sirket elitleri, popiiler basinin dolagimiyla, bilingli ya da bilingsiz olarak, sanatin hamileri
olduklar1 imajin1 yaratiyorlar. Galerileri geziyor, galeriler agiyor,sanat¢ilarla iyi iliskiler
kuruyor ve roportajlar veriyorlar (Wu, 2005: 289).Medya, sik sik sirketlerin yoneticilerinin
sanat tutkusu besledikleri yolunda haberler yapiyor. Bu insanlarin, sirketlerinin sanat
piyasasinda s6z sahibi olmalari ilgi ve alaka diginda planli bir tanitim eylemi. Sanat {irtinleri

ve etkinlikleri sirket yoneticilerine gore bir gesit statii simgesi olarak islev goriiyor.

Giiclii sermaye sahiplerinden 6nde gelenler, miize sahibi olurken Yap1 Kredi ve Is Bankasi
yayinevi, Akbank ve Garanti Bankasi ise galerileriyle one ¢ikiyorlar (Rona,2006: 23). Tiim
bunlar bir bakima sermayenin biiyiikliigiiyle ilgilidir. Kiiltiirel sermaye bir ¢ok alanda
faaliyet gosteriyor. Akbank sadece Aksanat’t yonetmekle kalmayarak, ayn1 zamanda Film
Festivali'nin ve Istanbul Modern’deki Arthouse’un da sponsorlugunu iistleniyor. Buna
benzer Yap: Kredi Bankasi, Kitapevinin yani sira 3 ayri sergi mekanima da sahip. Garanti
Bankasi, hem Garanti Galeri ve Osmanli Bankasi Miizesi’nin finansorii, hem de Caz

Festivali’nin ana sponsorudur.

Biitiin bu sermaye sahibi sirketleri reklamlarin1 yapma sebebiyle medya mensuplar1 iyi
iligkilerde kalirlar ve medyay1 denetim altina alirlar.Bugiin artik isleyisini tamamen sirket
sermayelerine dayandirmis o kadar ¢ok kiiltiir kurumu var ki, sponsorluk faaliyetlerini
sadece kiiltiir alanina yapilan maddi bir destek olarak degerlendirmek, kapitalizmin kiiresel

dontistimiiniin 6nemli bir yoniinii yok saymak olur (Yardimc1,2005: 96).

Is diinyasinin sanati ¢ikarlarma alet etmesi, sirketlerin sanat miizelerini ve galerilerini kendi
halkla iligkiler biirolarma doniistiirmesiyle siirli kalmiyor. Gliniimiiz sirketleri, kendi
bilinyelerinde kiiratorler istihdam edip kendi sanat departmanlarini kurarak sergiler
diizenliyor ve sanat galerileri agiyor. Sirketler ciddi olarak sanat koleksiyonu olusturmaya

1970’lerde basladi. Cabalari, o tarihlerden beri artarak siiriiyor (Wu, 2005: 261-262).

4.2. Sanat ve Medya iliskisi

Sanat ve medya arasinda ilging iliskiler bulunmaktadir. Ilk olarak cesitli sanat hareketlerinin
degerlendirilmesi i¢in begeni 6lgiitii yerine medyatiklik dlgiitlerinin gelistirilmesi. Sanatg1

kamera Oniinde ne kadar ¢ok ¢ikiyorsa ad1 ekranlarda veya gazete eklerinde haber niteliginde
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Ikincisi 20.yiizy1lda sanat gruplarinin ve akimlarinin sanatsal siyasi gruplar olarak isin igine
siyaseti sokmus olmalaridir. Grup ¢aligmasi ve hareket orgiitlenmesi 20. Yiizyil 6ncesinde
hi¢ goriilmemis degilse de, sanatin boylesine partizanca politize olusu ve kitlenin istedigi
tarafa yonelip 0zgiin ¢alismalar yapamamasi yeni bir olgudur. Sanat¢ilarin ¢alismalarini
politik terimlerle aciklamalari, karsi ¢ikanlarinda ayni seyi yapmalar1 ve sonugta politik
terimlerin sanat etiketleri haline gelmis olmasi ¢ogunlukla medyanin yonlendirmesidir.Son
olarak da medya sanat ve sanatgilarla bu kadar ilgilenince sanat ve medyanin kesistigi yerde

karsilikli gereklilikleri olmaktadir.

4.2.1. Medyanin sanat icin 6nemi

Medya iletisimin bir¢ok alaninda farkli islevler i¢in kullanilmaktadir. Sanat etkinliklerinin
duyurumunda bugilin medya vazgecilmez bir iletisim kanali haline gelmistir. Sanat
etkinliklerinin genis kitlelere tanitimi ve duyurumu adina yapilan iletisim ¢abalari, basta
gorsel ve yazili medya olmak iizere yeni iletisim teknolojilerinden yararlanmaktadir.
Kiiresellesen diinyada artik bilgi yogunlugu, giin gegtikge medyanin imkan ve etki alani
daha da genisleniyor. Bilisim teknolojilerinin gelismesi sayesinde diinyanin herhangi bir
noktasindan haber iletimi simdi sadece birka¢ saniye zaman aliyor. Medya bilginin sadece
transferinde degil, hem de onun kullaniminda biiyiik rol oynar. Bu fonksiyon kendini daha

cok kiiltiir ve sanat, alaninda gosteriyor.

Ozellikle sosyal medya teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte degisen toplum yapisi
diistintildiiglinde, kiiltiir sanat etkinliklerinin duyurumu ve etkinliklere katilimin arttirilmasi
agisindan yeni mecralarin etkin kullanimi da 6nem kazanmistir.Medya yoluyla sanat
etkinliklerinin yayimlanmasi, propagandasi diinya milletleri arasinda kiiltiirel paylasmanin
olusmasinda temel olarak goriiliir.Medyanin ¢esitli bilgi vericileri araciligiyla diinyada
yasanan herhangi bir kiiltlirel olaylardan haberdar olur, gelisme temayiilleri hakkinda
bilgilenir, ayn1 zamanda da kendi kiiltiiriimiizde yasanan olaylari, yeni olusan teknikleri,
etkinlikleri takip edebiliyoruz. Ayrica medya paylasimi bu sanat alaninda uzman olan kisiler
arasinda iletisimin daha da gelismesine katkida bulunmustur. Sanat¢1 sanat¢iyi, 6grenci
ogretmenini sergi calismalarinda destekler olmustur. Onceki yillarda sanat etkinliklerin
sadece o alanin uzmanlar1 haberdar olurken simdi sergiler hakkinda bilgi almak i¢in medyay1
takip etme kolayligina sahibiz. Tabii ki, tiim bunlarin olugsmasinda oOncelikle medya

yayminin parcalarini teskil eden gorsel- yazili medya ve bir tik 6temizdeki internet
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kaynaklart 6nem teskil eder. Bundan 20- 25 yil 6nce her hangi bir kiiltiir sanat dergisinin
elimize ulagmasi i¢in belli bir siireyi beklemek gerekiyorsa da simdi o haber kabuliinde yer

aldig1 takdirde internette hemen yayinlanir olmustur.

Medyanin en biiyiik giicii olan gorsel ve yazili medya ise sanat alaninda en aktif gorevi
iistlenir olmugstur. Televizyon araciligiyla iletilen bilgi daha gorsel ve isitsel sekilde adrese
ulastigina gore ona verilen tepki de kendisini ¢ok bekletmiyor. Bu bakimdan televizyonun
sanat  alaninda, yaymminda, ve etki siirecinde gergekten etkisi inkar edilemez
sayiliyor.Televizyon ve yazili medya araciligiyla sanat kiiltiiriimiiz yayilir. Bu propaganda
sonucunda ise halkin sanat zevki, kiiltiirel diinya goriisii zenginlesir. Geng neslin kendi
iilkesinde ve diinyada meydana gelen sanat etkinliklerini gérmesi ve yetismesinde medya

yoluyla sunulan yayinlarinin etkisi ortadadir.

4.2.2. Sanat medya iliskisinde karsihikh gereklilikler

Sanat ve medya kitle kiiltiiriinde farkli rejimleri ve farkli paydalar olan iki 6zerk alan arasinda
tehlikeli bir temas olarak goriilen bir iligkidir. Karsilikli ¢ikarlar1 veya ortak yanlari olabilir, yine
de bunlar, iki farkli ilke ve iki farkli mevzuat tizerine kurulu iki farkli giic yapisidir ve belirli
sinirlar1 vardir. Sanat ve medya iliskisinde bir ¢ok karsilikli gereklilikten s6z etmek miimkiindiir.
Sanat ve medya birbiriyle farkli etkilesimler icerisindedir. Sanat etkinlikleri seyircisine ulagmak,
bulusmak ister. Izleyiciye ulasmanin en etkin ve en kolay yolu ise medyada haber olarak yer
almaktir. Medyanin sanatin yayginlasmasi konusundaki araci rolii goz ardi edilemedigi gibi

giintimiizde teknolojinin de gelismesiyle genis kitleler {izerinde yonlendirici etkisi de olur.

Sanatin medyay1 kullanma bi¢iminde birka¢ husus vardir. Kiiltiir sanat haberlerinde sanat¢i
dogrudan muhabirle temas kurabilecegi gibi ara devreleri de kullanabilir. Patronla dogrudan
goriisebilir. Bu sanat¢inin medya kurulusundaki yetkinliklere yakinlik derecesine gore belirlenir.
Inisli cikisli olan bu iliskiler her tiirlii pazarhiklarn da giindeme getirir. Ozet olarak medya
patronlarina yakinlik derecesi gerek siyasi iligkiler haber iiretim siirecinde rol oynar ve etkilesim
icinde tanimlanir. Medya ve sanat arasindaki iligkiler ortak yasama iligkisiyle ilgilidir. Gazeteci
haber kaynagina ulagsmak istemekte sanatci ise kendi ¢alisma ve hareketlerinin haber olmasin

arzulamaktadir. Her ikisinin ihtiyaclar1 da uyum i¢indedir.

Sanatin medyaya bagimlilig1 artarak devam etmis ve ¢esitlenmis, glinlimiizde ise sanat adeta

medyay1 diglayarak var olamaz hale gelmistir. Burada dikkati ceken sorun: sanatin ve sanat¢inin
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kitleler tarafindan algilanma bigimlerinde yasandigi gibi, asil olarak ise sanat yapitlarinin,
sanatsal kavramlarin, estetik degerlerin, sanatgr kavraminin medyaya sunulma bigimlerinde
yasanmakta. Bu sorunlar dyle biiyiimekteki sanat¢inin yasama bigimini, sanatin iiretim bigimini,
amacii bile etkilemektedir. Sanat yapiti, tlimiiyle yeni islevleri bulunan bir olusuma déniismiis,
bunlarin ig¢indeki “sanatsal islev” ikincil bir 6nem diizeyine diismiistiir Milyonlara ulasmay1
amagclayan sanat {iriinleri basit ve kolay oldugu kadar uyutucu ve bilinglenmeyi 6nleyici yapida
olmali; zararl, radikal egilimler torpiilenip topluma kazandirilmali, bu noktada kitle iletisim
araglar1 kaynastirici roliinii tam olarak yerine getirmelidir. (Cakir, 2013: 153).Medyanin sanattan
nasil ve ne sekilde yararlandigi ile medyanin sanatsal faaliyetlere yer verdigi sekliyle kitle
iizerinde sanat hakkinda nasil bir diisiince yapist uyandirdigi bir sonraki basliklarda

aciklanacaktir.

Sanatin Medyavya Olan Ihtivaci

Onemli ve yararli oldugu tiim diinyada kabul géren sanat etkinliklerinin iilkemizde daha isler
hale gelmesi i¢in medya yoluyla genis kitlelere ulastirilmasinin gerekliligi agiktir. Sanat, tek
tarafli bir liretim sekli degildir. Sanatci, liretimini digerleriyle paylagsma ihtiyact i¢indedir.
Gergekte bir sanat¢inin basarisi ve adinin kitle tarafindan siklikla telaffuz edilmesi biraz da
onun genis kitleler tarafindan benimsenmesiyle miimkiindiir.Biraz da bu yiizden; medyanin
yaptig1 haberler, sanatgilar icin ¢ok onemlidir. Bir sergi hakkinda bir gazetede haberinin

yapilmasi veya gorsel medyada adinin gegmesi, o sanat¢inin mesruiyeti icin onemlidir.

Sanatta belirgin bir kusatilmislik, 6ziimsenme siireci, kitle iletisim araglarina uyumlanma,
mubhaliflikten uzak durma egilimi agir basmaya baslamistir. Sanatg1 giinler, aylar ve belki de
yillar harcayarak olusturdugu bir sanat yapitin1 sergileyerek ya da yayinlayarak diger
insanlarla yasayacag1 yepyeni bir iletisim siirecini baglatir. Kiiltiir sanat ¢evresinin belli bagh
kurum, kurulus ve kahramanlarinin gazetecilerle iyi dost olmasinin sebeplerinden biri de
budur.Yasam Kkiiltiirii denilen deneyim; ister bir konsere gitmek olsun, ister bir sergiyi
gezmek, isterse iyi bir restoranda yemek yemek olsun; belli bir siire¢ sonucunda doniip
dolasip medyada yer almadik¢a tamamlanmiyor. Bir konserin oldugu; ancak gazete
sayfasinda fotografini, televizyon ekraninda goriintiisiinii gordiigiimiiz zaman bilincimizde
tam anlamiyla oturuyor. Yani yasam kiiltliriinii paylasanlar da, paylagmak isteyip bir giin
paylasacagini umut edenler de; bu isten medya kanaliyla haberdar oluyor (Boratav,2006: 86-
87).
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1997°de Andy Warhol Vakfi tarafindan yayinlanan bir makale bu ¢ikarimi destekler: “Sanat
yazilar1 sanat¢iin taninmasinin ve izlenmesinin bir yoludur. Hatta sanatgi, aract kurum,

kiirator ve koleksiyonerlerin birbirlerini bulmalarini saglayan bu yazilar, kitlenin ilgisini

cekebilecek tek yoldur” (Plagens, 2007: 46).

Susan Sontag’in agikladigi gibi, sosyalizasyon siirecinde kitle iletisim araglar1 belirgin
sekilde one gecmis; eski klasik kurumlar giderek gerilemistir. Siirecin asil 6zelligi ise
yaniltict olmasidir. Ciinkii miilkiyette de, s6z hakkinda da esitlie dayali bir toplumu
mesrulastirir.Oysa televizyondaki goriintiilerin  siirekli akiginin  yarattigi  edilginlik,
caresizlik, ulagamama hissi, magazin haberleri, ¢ilginlastirict eglence kiiltiirii, siddete dayali
spor, sado mazogist sinema triinleri, iletisim siirecinin gercek yiiziidiir. Ve sanat, ne yazik
ki bu siirecin vazgegilmez, temel unsurlarindan biri haline gelmistir (Sontag, 1984: 10-19).
Raymond Williams bu siirecte radyo ve televizyonun yayilim alanini, bilingli ve tanimlanmis
sanatlarin yayilim alanina benzetir. Yani sanat bu asamada iletisim araglari ile neredeyse
0zdeslesmigstir (Williams, 1993: 78). Glinlimiiz sanatinin kullanim bi¢imi, 6ncelikle medya
araciligtyla bu istemleri daha ¢ok tiiketime odakli istemlere dontistiirmek sekline evrilmistir.
Reklami izle, {irlinii satin al, kullan at,yenisini al siirecinde, yapitlarin aurasi acimasizca yok
edilir. Yada tam tersine, fetis nesne haline doniistiiriiliir: Ulasilamaz, dokunulamaz, paha
bigilemez, olaganiistii 6nlemlerle korunur, astronomik rakamlarla miizayedelere konu olur

vb(Cakar, 2013: 173).

Uretimin iletisimin kitlesellesmesi, sanati da kitlesellestirmek zorunda birakmus; bu ise
sanat¢iyt kitle iletisim araglarinin disinda var olmaz hale getirmis; bir¢cok kurala uymasini
zorunlu kilmistir. Yeni basin ve yayin sanayi sanatcilar1 basari ilgi cekmek ve satis yapmak
gibi yeni Ol¢iilere uygun olarak ¢alismaya zorlamis; Victor Hugo gibi bir¢ok sanatgi, kitlesel
caga uygun olarak eserlerine kitlesel adlar koymak durumunda kalmislardir. Sanatg¢inin
bireyselligini korumas1 gii¢lesmis; yaraticiligi neredeyse kendi aleyhine donmiis; parca
parca tarihsiz ve kimliksiz olgulara doniisen dis gergeklik sanat¢cida da ayni boliinmeyi
gerektirmis; yeni basat kiiltiiriin yabancilagsmaya dayanmasi ve bunun biling- endiistrisinde

sosyalize edilmesi sanatgiy1 saskinlik i¢inde birakmistir (Oskay, 199954-56).

Sahte zenginlikleri, tolumda adinin telaffuz edilmesi ve milyonlar satan tablolarin1 geri

cevirmek sanatci i¢in zorlagiyor ama bunlar1 geri ¢evirme basiretini gosteren sanat¢inin
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piyasada sag kalmasida zorlagiyor. Ancak biitiin bunlar olurken sanat¢inin kendi varligida

kirilganlastyor.

Piyasanin siirekli yenilik, siirekli degisim pesinde kosmasi sanat¢ida yaratma siirecini tesvik
eder ve Pazar liriin agisindan da yetenekler acisindan da genisler. Sanatcilar isciler gibi
sefalet dolu bir yasama stiriiklenmezler; imtiyazlidirlar onlara gore ama caligmalariyla
baglar kisisel bir duyarlilifa dayandigindan pazardaki ¢alkalanmalardan ¢ok daha derin
olarak etkilenirler (Bermanage 148-149). Zihnin yaraticiliginin kitlesellesmesi, onu bir
zindana ¢eviriyor; yeni bir anlam tasarlayan muhalif sanatg1, dogrudan toplumsal ihtiyaglara
uyarlanmig bir makinaya doniisiiyor, soka giriyor. Sanatci, 6zgiin yaraticiligini unutarak
kendinin bekg¢isine doniisiiyor ve siirekli diisiiniip- diistinmedigini kontrol ediyor. Sanatsal
iretkenlik, irade dis1 davranis bigimine doniisliyor. Bireyin Ozelliklede sanatcilarin
diisiincelerinin oOrglitlenme, yonlendirilme giicii Oylesine biiyiikk ki, bu siirecin diginda
kalanlar biiyiik bir ego ve kendilerinin reklamin1 yapmaktan kurtulamiyorlar ve en sonunda
ise sahtekarliga basvuruyorlar.Sanat efendisi 6liim olan moda ile kardesligini ilan etmis
stirekli yeninin ve degisimin pesinde oldugu icin terihini yitirmeye baslamis kisa siirede

eskiyip atilan bir haber haline gelmistir (Oskay, 1999: 74).

Tiim bu siiregler gozlenebilir fark edilebilir derecede yogunlagsmis ve yaygilagsmistir. Ama
Kitle iletisim araclarinda adi1 konmaz ve yok sayilmaya calisilir. Gazeteler televizyon dizileri
reklamlar, sergiler, sanat ve kitap fuarlari, burjuvazinin yasama, dinlenme ve eglence
mekanlaritiim bir siire¢ biitiin olarak degerlendirildiginde sanatin nasil da bir “estetik
aracina” indirgendigi,dolayisiyla mistifiye etmek {izere islevlendirildigi, sistemin yeniden
iiretiminde hayati denilebilecek bir rolle gorevlendirildigi, bundan kendisine ciddi bir
toplumsal art1 verildigi,karsiliginda ise ,uyumcu giiler yiizlii desinatdre organizatore
indirgenmis,tehlikesiz bir giizellik iireticisine doniistiiriildiigii goriilebilir. Sanat adeta dikeni
alinmis giil gibidir ve bu haliyle elden ele dolasarak, kolayca yipranir, dagilir ve 6liir (Cakar,

2013: 87).

Bu katotik siirecin i¢inde var olma yontem ve taktiklerinden biri de ylizeysel ve ayirici
nitelikleri bir arada da vurgulayarak bir akim,ad,kavram etrafinda toplamaktir.Boylece
yapitlar ya da sanatcilar ortak bir kavramda birlesirler. Sozciikler, okul ya da topluluk adlari,
0zel adlar onemli bir olguyu agiga cikarirlar: Var olmak, farkli olmaktan 6nemli hale

gelmis,iistelik  var olmak,bir ad’a sahip olmaya endekslenmistir. Bu yapmacik
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kavramlar,akimlar (Pop Art,Op Art,Minimal Art, Process Art,Land Art,Body Art) benzerlik
ve farkliliklar belirterek siniflandirmay1 uygulayan piyasanin i¢inde bir taninma savagimi
seklinde siirer. Galeriler,topluluklar,gruplar, bu taninma gosterileri ile var-oluslarini
stirdiiriirler. Bu savasta en cok gereksindikleri sey,Kitle iletisim araclaridir.Cikislarini
duyurma,kendilerini tanitma kabul ettirme,giindemde kalma,giincellik yaratma, unutulmama
gibi islevler hep kitle iletisim araglari yoluyla yiriitiiliir.Buda beraberinde baglayici
iliskileri,beklentileri,0zverileri,vazgegisleri getirir.Ve sistem i¢inde yer almanin en
mesru,hatta en ¢ekici yolu kullanilmis olunur.Tarih boyunca bu denli kitlesellesmemis olan

sanat yapitinin gegirdigi evrimi Walter Benjamin iinlii makalesinde soyle anlatir:

19.ylizy1la dek biricikligini koruyan sanat yapiti teknik cogaltim olanaklarinin
artmasindan sonra adeta gergekligini kaybeder. Ciinkii Teknik ¢ogaltim...dogrudan
dogruya sanatsal yaratma tiirleri arasinda kendine bagimsiz bir yer saglayabilecek
diizeye ulasmis; ¢ogaltim yoluyla yapit sanat¢inin tahmin edemeyecegi alimcilara
gitmistir. O artik her yerde ve herkesin olan kitlesel bir varliktir. Bu noktada sanatginin
belirleyiciligi yok olmustur. Bir nesnenin gercekligi maddi varligindan tarihsel
tanikligina degin baslangigtan bu yana o nesnede gergeklesmis olanlarin tiimiinden
olusur(Benjamin, 1981: 21-24).

Cogaltimla nesnenin tarihsel tanikl1g1 zedelendigi gibi nesnenin yetkesi (otoritesi) de sarsilir.
Iletisim araglar1 ile belli siireler giincellestirilen sanat yapit1 tarihinden koparilan bir {iriin
haline gelerek, insanligin bunaliminin nedenlerinden biri olmaya baslar. Sanatin burjuvazi
tarafindan kullanim bi¢imi,g6zlerin cevrildigi sahnelerin estetik olarak diizenlenimidir.
Boylece toplumun vazgegilmez g¢ikarlarinin korundugu vurgulanir. Cevreyi Kirleten
kimyasal devlerin bir canavar gibi algilanmamasi i¢in renkli fotograflara, resimlere, miizige,
belgesellere daha ¢ok bagvurarak, bu sanatsal goriintiiler sayesinde, kendilerini “yasamin,
mutlulugun, doganin ve ilerlemenin garantdrleri olarak” sunarlar (Wolfgang, 1997: 138-

141).

Bireysel olarak ya da bir kuruma bagli olarak c¢alisan sanatg1, arastirir diigtiniir, ¢alisir ve
yaratir. Eseri degerli ve basarili bulunursa en kisa siirede elinden alinir ve kendinden
uzaklastirilir. Sanat¢inin bu siirece karsi elestirel olmak igin elinde daha 6nemli isleri vardir.
Seckin ve medyatik isimler listesine adini yazdiramayan sanatci, kendisinin somiiriilenler
siifina girdigini gz ard1 edemez. Sanat¢inin kisisel ¢ikarlar da iktidar basindakilerle ters

diiser. Boylelikle sanat¢1 kendi yerini yine kendi aydinlatmalidir.
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Artik kendi siirlarindan emin olamayan, kendi ilerlemesinin Sl¢iitii olarak kullanilabilecek
Ozelestiri kavramlar gelistiremeyen, insanligin milkemmellige dogru ilerlemesi siirecinde
kendi 6zel ve Ozerk islevini kurumsallastiramayan her tiir insani yetenek veya sanatei,
kusurludur. Her 6zel ve Ozerk alanda, o alanin diger biitiin alanlardan farklilagsmasini
saglayacak kriterleri inga edecek gligte ortak bir payda olmalidir ve bu payda, sinirlar
icerisinde kalan biitiin iliskilere hakim olmalidir. Dolayisiyla bu ortak payda, bu alandaki
tiim olaylarin ve nesnelerin sadece ortak bir 6zelligi degildir: O kendisinin ve kendi alanina
giren olaylar ile nesnelerin egemenligini ve 6zerkligini temsil eder. Sanat bu egemen
alanlardan biri. Bu alanda egemenligi temsil eden estetik, ayn1 zamanda alanin sinirlarini da
belirliyor (Artun, 2008: 186-189).Medya ise baska bir alan. Gorsel sanatlar sadece estetik

bir mesele degil ve kendi dogasina yabanci olan pek ¢ok 6ge onun alanina giriyor.

Pazara yonelik sanatta da yonlendirim, manipiilasyon, sonug¢ degildir. Yasamini stirdiirmek,
kazang elde etmek isteyen sanat¢1 zorunlu olarak siirece uyumlanir; zaman zaman politik
manipiilasyonda bile ig birligine girer. Yani bu siirece elestirel olarak direnmek, diginda
durmak oldukc¢a zorlasmistir (Cakir, 2013: 75). Pazar sdylemini kullanarak bir yanilsama

seklinde standartlasmay1 saglarlar.

Kitle iletisim araglariyla yapilan iletisim, genel iletisim siirecinin yalnizca belirli bir boliimii
olup, biitiinliik ancak toplumdaki diger tiim iletisim bigimleri ile saglanabilir. Uretim sekli
ve iligkileri de bu totalitenin ¢ok dnemli bilesenleridir (Oskay, 1982: 412-413). Giiniimiizde
medya; kitleleri yonlendirme, giindem yaratma ve davranis bigimleri olusturma konusunda
ustaca yontemler iiretip onlar1 uygulayabilen giiclii alanlardan biridir. Kiiltiir ve sanatin,
medyanin bu yonlendirici giiciine maruz kaldig1 ve pek ¢ok sey gibi kolayca tiiketilebilen

bir araca doniistiigli sOylenebilir.

Medyanin Sanata Olan Ihtiyaci

Sanat {irtinlerinin kitle iletisim araclarindaki kullanim bigimi sistemin devami i¢in gerekli
bir hale gelmistir. Medyanin sanatsal faaliyetleri haber yapmasinin en 6nemli nedeni
prestijdir. Medyada sanatin kullanim bigimi 6ncelikle, gerceklik ile uyusmayi, yasama
yeniden ve farkli bir gozle bi¢cim vermekten 6zenle kaginmayi, Pazar kurumunun dikte ettigi
sinirlt amaclarla oyalanmay: ve islik-dis1 zamani eglence esasli kiiltiir-sanat triinleri ile

doldurmay1 salik vermektedir (Cakir, 2013: 172).
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Giliniimiizde yayinda olan sanat dergilerinin arkasinda prestijli galeriler vardir. Onlar i¢in
sanat yaymciligi ve ozellikle de dergicilik, bir tiir prestij saglama aracidir. Bu aracla,
piyasada kose tutmanin ve belli bir konum kazanmanin yolu agilabilir; ya da en azindan
boyle bir yolun agilmasinda etkili olabilecek ¢6ziimlerin tiretilme sans1 dogar (Rona,2006:

256- 257).

Burjuvazinin sanat cevrelerinde, sanat piyasalarinda goriinmesi, onun agisindan sinifsal
giiclinii ekonomik zenginligini, sosyal statiisiinii, egitimliligini ve kiiltiirliiliigiini kanitlayan
bir aractir. Sanat eserine yonelik maddi yatirnmlarindaki kazang amaci zaman zaman ikinci
plana diisebilir. Oysa sanat ¢evrelerine yakin goriinmesi onun kapitalist ¢cevre ile iligkilerinde
degerini artiran etmen olarak vazgecilmezdir. Bir endiistriye doniisen fantazya iiretimi
stirecinde en fazla insana ulasma amaci, en az egitimli insana ulagma bi¢imine kaginilmaz
olarak doniislince sanat Triinlerinin basit, siradan, kolay anlasilir hale gelmesi de
kacinilmazlasir.Ciinkii ~ zor  anlatim, yaymcisimi  da  sanatgisint da  iflasa

stirliklemektedir.Baudelaire’e oldugu gibi... (Cakir, 2013: 152).

Milyonlarca dolarlik dev biitceli organizasyonlar1 finanse eden sirketler kendi markalarin
On plana cikarirken, sanat piyasasini biiylik bir istahla yonlendirip, hangi sanatcilarin ya da
yapitlarin 6n plana ¢ikartilacagini ve dolasima sokulacagini belirlemeye baglamaktadir. Bu
haliyle, sanat her zamankinden daha ¢ok sermayeye bagimli hale gelmis bulunmaktadir

(Sahiner, 2008: 67).

Tiirkiye’nin 1987 yilinda Wahinton’da diizenledigi Siileyman sergisi i¢in Philip Morris’in
de sponsor oldugu reklam kampanyasi, bu holdingin sergi tarihinden sonra, kolaylikla
Tiirkiye pazarina girmesine vesile oldu. O tarihten sonra Philip Morris, {ilke sigara pazarinin
%68’ini ele gecirdi. Sabanci grubunun Picasso ve Salvador Dali sergileri, posterler,
reklamlar, afisler, haberler, 6zel programlar aracilifiyla yalnizca kendi prestij ve
giivenilirligini artirmakla kalmaz, uzun siireli bu gorsel bombardiman ve tanitim
kampanyasiyla Sabanci markasi diinya pazarina kendi kurumsal kimligini farkli bir bicimde
yansitmig olur (Sahiner, 2008: 70).Baska bir 6rnek Akbank Caz Festivali’ni ve pek ¢ok
etkinligi desteklemesidir ki buradaki destekleme, bankanin, giincel sanati1 sergilemesinden
once, kendi giincelligini ve ¢agdasligini vurgulamasiin bir yoludur.Eczacibasi grubunun
basta Istanbul bienalleri olmak iizere dev organizasyonlara destek veren IKSV (istanbul

Kiiltiir ve Sanat Vakfi) ve Istanbul Modern projeleri, simgesel sermayenin en basat gii¢
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gosterileridir.Bunlar 6zellikle periyodik ve siireklilik kazandiklarinda, sirketin adi ile
Ozdeslesirler ve miidahaleler artik siradanlasir (Cakir, 2013: 272). Japon Tiitlin firmasi JTI
(Japon Tobacco International) m 8. Istanbul Bienali’ne ana sponsor olmasi, sponsorlugun
etigl olup olmadigi tartismasini giindeme getirmistir.Clinkli aynm1 y1l 2003°te JTI, Tekel’in
Ozellestirilmesi ihalesine katilmig, ancak ihale iyi bir teklif gelmedigi i¢in iptal
edilmistir.Gerek bienal gerekse ihale vesilesiyle firmanin adinin medya da siirekli anilmasi

sirket i¢in 1yi bir reklam bi¢imi olmustur (Yardimci, 2005:105).

Yardimci’nin agikladig gibi:

Gliglii  sermaye  sahiplerinin, O6nde  gelen miizeler ve  festivaller
(Kog,Sabanci,Eczacibast), yaymevleri (Yapt Kredi), sanat galerileri (Akbank,
Garanti)hatta iiniversiteler (Kog,Sabanci, Bilgi)iizerinde, sponsorluklar ve miitevelli
heyetleri araciligiyla bu derece etkili olmaya baglamalari, ekonomik ve kiiltiirel
sermaye bi¢imlerinin nasil birbirlerine doniistiiklerini gosteriyor (Yardimei, 2005:95-

96).

Rahmi Kog¢’un Istanbul Filarmoni Orkestrasi’na bagista bulunup, bagis karsiliginda
“Orkestra Sefi” tinvanini almast buna Ornektir. sanat eserine yonelik davranig bigimleri
sonucunda,sanat metanin estetize edilmesinde, reklamin biitiin agsamalarinda ve sermayenin
korkung gergekliklerinin mesrulastirilmasinda “hizmet eden” bir konumda kullanilir.Zaman
zaman kar ve satig olgularinin varligimi bile ortiiklestirdi.Dinsel ve mistik bir ifade ile
kullanarak,burjuvaziyi sanat hayrani olarak gdsterir;asil amacinin kar olmayip, iyi-giizel ve
asil olan herseyi korumak oldugu fikrini canli tutar. Boylece sanat kapitalistlerle toplumun
cikarlar arasinda var olan hayati ¢eliskilerin yaniltic1 ¢6zlimiinii sunan bir araca doniisiir

(Cakar, 2013: 79).

ABD’de sirketler sponsorluk yaparak galerilerle hiimanist (insancil) bir deger sistemini
paylastiklart izlenimini vermekte boylece 6zel ¢ikarlar1 ortiillmektedir. Avangardin yeniligi
onemsemesi ve mitolojik sanatsal-kisilik kiiltii, i diinyasina kendisini ilerlemeci gibi
sunmas i¢in bir ara¢ saglamakta; bir ortak nokta islevi gormektedir. Is diinyasi ve ydneticiler
acisindan “bir sanat hamisi olarak gériinmek, toplumun bu sofistike tabakasinda gerekli olan
ve onaylanan farkli yasam tarzinin ayrilmaz bir parcasidir.” Medyada bu elitlerin sanat
mekanlarindaki etkinlikleriyle ilgili sik sik ve uzun siireli haberler, yazilar ¢ikmasi sasilacak
bir durum degildir. Sirket elitleri popiiler basin yoluyla, sanatin koruyuculari, modern

zamanlarin medicileri olduklar1 imgesini yaratmakta, kamu ilgisini canli tutmakta ve listelik
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de sanat ve kiiltlir alaninda begeni-uzmani hatta otorite roliine soyunmaktadirlar. Bu siiregler
sonunda is diinyasi, cagdas sanatin her evresine, liretiminden yayilmasina, sergilenmesinden

alimlanmasina kadar her alana sirayet etmis bulunmaktadir (Wu, 2005: 212-213).

4.2.3. Sanat medyasinin birey ve toplum yoniinden 6nemi

Konuyu daha net bir sekilde irdelemek agisindan sanat medyasinin birey ve toplum
yoniinden 6nemi agisindan anlagilmasi 6nem arz eder. Bu nedenle sanat medyasinin 6nemi
incelenirken hem gondericinin hem de alicinin 6zellikleri dikkate alinmalidir. Konu birey
yoniinden ele alindiginda, izleyicinin yasi, cinsiyeti,egitim seviyesi,ekonomik diizey,
meslegi gibi birgok etken isin igine girmektedir.Biitiin bunlar sanat medyasinin toplum ve

birey yoniinden dneminde etkilidir.

Medya toplumsal ve giindelik hayatin tiim alanlarini etkileme hatta yonlendirme giicline
sahiptir. Glinlimiizde hemen hemen tiim evlerde bulunan gorsel yayin organi olan
televizyonsa toplumsal algilar1 degistirme ve yonlendirme giiciine sahiptir. Bu kadar etkili
ve yaygin bir sekilde kullanilan iletisim araglarinin kisiyle dolasima girmesi bireyin ve

toplumun sanat goriisii, diisiincesini de sekillendirme hatta yonlendirme giiciline sahiptir.

Geligmis tilkelerde ¢ok sayida, sanat egitimi icerikli televizyon programlari hazirlandig1 ve
stirekli yayini ile izleyiciye ulastig1 bilinmektedir. Ne kadar izlendigi kimler tarafindan takip
edildigi yukaridaki saymis oldugum kisinin bireysel farkliliklarina ve ilgi alanlarina gore
degisir. Ancak sanat medyasinin tek Olciitii reyting, gazetenin tek ol¢iitii de tiraj degildir.
Bunlarin da gergekligi vardir ve 6l¢iilmelidir; ama her seyi buna dayandirarak baglamak her
seyi popiilarize ederek siradanlastirmak ve ton farkini yok etmek anlamina gelir. Biitiin bu

ozellikler medyanin 6neminin arastirilmasini gerekli kilmaktadir.

4.3. Modern Pazarlama

Sanatin yasamla i¢ igeligi yeni bir olusum degildir. Ik avcilik dans1 ya da ilkel kutsama
torenlerinden beri somut yasamin i¢inde ola gelmistir. Eldeki malzemeleri {iriine doniistiirme
basit yontemlerle baslamis; zamanla bu doniistiirme siireci, iiretene ve kullanana/izleyene
zevk veren sanat lirlinli olarak tantmlanmistir. Ancak son giinlerde isletmelerdeki yoneticiler

ayni tarzla ¢aligmanin yararlarii gérmeye baslamislardir. Sanayi tarzi iiretimin tarimsal
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ekonomiden sanayi iiretimine geg¢isin kacinilmaz sonucu oldugu gibi, sanayiye dayali
ekonomiden bilgiye dayali ekonomiye gegisin dayanilmaz sonucu da iiretimde sanatsal bakis

acisinin kullanilmasi olmustur (Austin ve Devin, 2003).

Ekonominin bir pargasi olarak pazarlamaya bakarken genis bir perspektiften bakmak
gerekir. Modern pazarlama, modern toplumun dinamiklerine uygun olarak hedefli
pazarlama kavramini benimsemistir. Bugiin, eski biiyiik isletme yapilari ayrigmakta ve
dinamik birey ve kurumlarin olusturdugu ekonomik faaliyet temelli gruplar halinde yeniden
olugsmaktadir. Sosyal ve ekonomik hayatin tim ydnlerinde kitlesel yerini molekiilere
birakmaktadir. Bireyler iiretici ve tiiketici rolleriyle yeni pazarlar olusturmakta, tiikketim
kaliplar1 da hizla degismektedir. Bu nedenle sanat piyasasinda ihtiyaclarinin
karsilanmasinda aktif gérev alan pazarlama fonksiyonu, ekonomi i¢indeki klasik roliinii
sessizce ve cogu kez bir kavramdan 6tekine yumusak gegisler yaparak ve neredeyse her giin
yeni bir uygulamaya kucak acarak siirdiirmektedir. Modern pazarlama anlayisi insanlari
tilketim davraniglart acisindan benzer ve farkli gruplara ayirmayi, hedefli pazarlamayi,
miisteri tatminini ve satin almanin tekrarlanmasini saglayacak biitlinlesik pazarlama

mesajlar1 gondermeyi esas alir (Babacan, Onat, 2002: 23).

Sanat, artik son ylizyillarda bir deger olarak pazarlamacilarin ilgisini ¢ekmis ve sanatin
pazarlamasi konusunda caligsmalar gerceklestirilmistir. Ancak, sanatin doniisiim siirecinin
pazarlama yonetiminde kullanilmasi iizerine yapilan ¢aligmalarin sayisinin az oldugu
belirlenmistir. Giiniimiizde artik sanat yapitinin degerini sanatg1 ve eseri liretmiyor. Onun

degerini belirleyen kitle iletisim araglariyla gegirdigi siire¢ ve medyatikligi belirliyor.

Modern donemde devlet kiiltiir kurumlar1 ve piyasa arasindaki iligkiler i¢ ice ve karmagik
bir gorlintii arz eder. Ciinkii elestirilen sanat {riinlerinin biiylik boliimii,devletin ve
burjuvazinin olusturdugu piyasada iretilip,tikketilir. Bu paradoks basit bir iki yizlilik
degil,piyasa ile toplumsal degerler arasinda her zaman var olan bir ¢eliskidir (Cakir, 2013:
43).

Eserin/yapitin kar i¢in iiretilen bir metaya donlismesi yeni ayiklanma olgiitlerini yaratmis,
maliyeti diisiirme kaygilar1 ve asil olarak tiiketicilerin tercih ettiklerine dncelik verilmesi bir
bask1 bigimine doniismiistiir. ikinci ve daha 6nemli kontrol asamas1 bundan sonra gelmis,

ticari kontrol ve eleme Olciitleri kiiltiirel tarzlara doniismiistiir.Yani belirlenim en bastan
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yapilar olmus yeniden-iiretim araglarina ve ¢ok satisa uygun trilinler segkinlestirilirken; az
satanlar en iyisinden kendi haline birakilir olmustur. Piyasada genel siire¢ bu sekilde

islenmektedir.

Pazarlamanin bir ¢ok tanimi vardir. Bunlar i¢cinde modern pazarlamayi en iyi anlatan

Mucuk’un tanimi su sekildedir:

“Mevcut ve potansiyel tiiketicilere, istekleri tatmin edici mal ve hizmetleri sunmak iizere
planlamak, fiyatlandirma ki tutundurmak ve dagitmak amaciyla diizenlenen ve birbirlerini

etkileyen isletme faaliyetleri sistemiydi”’(Mucuk,1987: 4).

Yeni ve genelde tasrali ressamlar, once iinlii ve biiyiik bir galeride sergi agarlar, boylece
tanmnarak piyasaya girmis olur, o galeriye bagh olarak calisirlar. Unlii ressamin dgrencisi
olmuslar, onun akademik c¢izgisine girmisler, onun konularini (deniz resimleri, portreler,
koyler) ve ek islerini taklite baglamislardir. Hemen ardindan 6diiller, madalyalar gelmistir
ve dernek tiyelikleri, biiyiik salonlara iiyelik ya da kurul baskanligi, okullarda hocalik, miize
midirligii, sanat yonetmenligi vb. belli konularda elde edilen yiiksek bir basart sz

konusudur.

Yaratilan piyasa genellikle yeniliklere agiktir. Ancak bu yenilikler iiretim diizenlemelerine
uygun olarak iiretilir. Bu yolla pazar korumaya alinir ve belirli, ¢ok radikal eser ve faaliyetler
Pazar disinda tutularak olas1 toplumsal ve kiiltiirel miicadelelerden uzak durmalar1 saglanir.
Bu uzaklastirmalar sonunda, oldukga elestirel ve uymazci nitelikteki sanat akimlar1 bile

eninde sonunda Pazara uyum saglamak zorunda kalir.

Sanatc1 yalnizca ¢aligma giiciiyle degil ama teni ve sagiyla yiiregiyle tiim bedeniyle kendini
pazara adamistir. Medyada kullanilan sanat yapitlarinin ugratildigi bigimsel deformasyon
yalniza bi¢cimsel olmanin ¢ok 6tesine ¢ikar anlasilacagi iizere igerigi etkiledigi gibi konulari
da belirlemeye baslar.Eserinin kimin isine yarayacagi konusunda kuskular duyan sanatci
onun ancak degisim ve degeri ile var olabilecegini bilir ancak buna kars1 koyamaz. Gergegi

goren sanatcl yabancilagsmanin, kendi olmamanin para getirdigine tanik olur.

Kiiltiir Endiistrisi kendinden farkli diger sanat dallar1 gibi ayni1 regeteyle yazilir. Ornegin

yasadig1 ¢agda Beethoven hem piyasa kavramina karsi eserler vermekte, hem de eserlerine
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degerler bicilirken siki bir i adami tavrini sergileyebilmektedir. Yani bagimsizliga
diiskiinliik ve piyasa karsitligi ayn1 sanat¢ida bir arada bulunabilmektedir. Celiski kendi
iiretimin bilincine katilabilmektedir (Cakir,2013: 203). Oysa bugiinkii kiiltiir endiistrisi
icinde bu elestirellik ve direnis bigimi, son derece zorlagmis bulunmaktadir. Ciinkii en biiytlik
sorun, sanat yapitlarinin iretildikten sonra metalagsmasi degil en bastan zaten Pazar igin

iiretilmis metalar olmalaridir.

Amag hedef pazarda istendik yonde bilis ve davranis degisikligi olusturmak, bu degisikligin
hedef pazarin yasantisiyla iligkili olmasmi ve igsel giidileme etkisi olusturarak
degisikliklerin kalict olmasinin saglanmasi olarak 6zetlenebilir. Sohret kiilt¢lisiic Warhol’u,
medya manipiilatorii Warhol’u ve popiilist Warhol’u tamamlayan pazarlama temas1 Warhol
vardir. Warhol bir keresinde soyle demistir:*“Is sanati, Sanattan sonra gelen adimdir. Ben
yola bir ticari sanatg1 olarak ¢iktim ve noktay: is sanatcisi olarak koymak istiyorum. Iste iyi

olmak, sanatin en biiyiiletici tiiriidiir’” (Warhol, 1985: 8).

Sanat burjuva toplumunda g¢eligkili roliinden kurtulamaz. Ciinkii hem olmasi gerekeni
cizmeli hem de var olan kotii 6rnekleri elestirip, itiraz etmektedir. Burjuvazi bunu biiyiik
oranda kurumlar ve medya ile bagarmistir. Burjuvazi bu nedenle modern pazarlama oyunlari
ad1 altinda Hamilik sistemi, sponsorlukla, vakiflarla, bagiglarla, ddiillerle desteklenmesi ve
korumasi altina alir.Hamilik bir sairi, sanat¢iy1 yada sanat¢i gruplarimi tanimaya, onlara

patronluk yapmaya karar verme ve bunu uygulamadir (Cakir, 2013: 54).

Hamilik sisteminin bir seklide sponsorluktur. Sanat eserin satmak icin {iiretildigi yeni
donemin iligki bi¢cimidir. Piyasada yer edinemeyen sanat¢iya destegi amaglar. Amag yatirim,

prestij yada vergilerden muaf olmak gibi cesitli nedenlerdir.

Gergek anlamda sanat yapiti zorlastiran hamilik sistemi i¢indeki bagis kurulusglari, vakiflarla
sanatcilarin kurdugu iliskiler profesyonel ya da isletme tipi istihdam seklinde olabilir. Giiglii
kiiltiir kurumlarinda c¢alisan kiiltiir sanat iireticilerinin konumu, bir devlet gorevlisine yada

profesyonel biirokrata benzer bu durumda da devlet politikasina agir basar

Sanat piyasasinin ikili yapist kendini her alanda belli eder: P.Bourdieu’nun agikladigi gibi
bir yanda ¢ikari, ekonomik kazanci yadsimak isteyen, liretime ve 6zerklige oncelik veren

katiksiz sanatin karsi-ekonomik ekonomi anlayisi vardir ki bu anlayis uzun vadede ve kendi
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kendini tiretir. Bu nedenle baska isteklere cevap vermez. Yalnizca kendini yeniden iiretecek
diizeyde uzun vadeli sembolik-sermayeyi benimser. Diger yanda ise, kiiltiir-sanat {iriinlerini
klasik ticaret anlayisi ile gorerek, bunu endiistriyel bir mantikla siirdiiren,dagitima ve satis
miktarina 6ncelik veren piyasadaki talep oranina gore ¢ogaltan ekonomik anlayis vardir. Bu
anlayisa yaklasim s6z konusu {irliniin talebe uygun sekilde (kitap, kaset,resim...) Daha
onceden saptanmis sekillerde ve 6nceden var olan talebe uygun sekilde karsilik vermesiyle

olur.

Giliniimilizde sanatta modern pazarlamada reklam ve tanitim faaliyetleri, halkla iliskiler isin
icine girer. Riski artiran bir faktorle, sanatginin geng ve taninmamis olmasidir. Bu sanatginin
yapitlarinin piyasaya sunumu, yiiksek risk tasir. Ve rastlantiya dnemli rol diiser. Satig az
olursa yapit piyasada kisa siirede tutulur ve geri ¢ekilir. Ortalama diizeyde satilirsa bu siire

uzatilir. Sanat yapitlarinin satis oraninda 6nemli bir faktorde tiiketicilerin egitim diizeyidir.

Piyasa disinda kalmak istemeyen sanat¢ilarin yapmak istedigi ¢cagdas sanat uygulayimlari
sponsorluk kurumlarma ihtiya¢ duydugu i¢in onlarda piyasa” kavrami igine girerler.
Sanatciyr parayla, pazarla tamistiran ilk miizayede 1700 yilinda yapilirken, bugiinkii
anlamiyla ilk galeriler 19.ylizyilda agilmus, ilk basta amag yalnizca sergilemek iken siireg

sonradan satisa dontismiistiir.

Sanat-piyasalarinin 6nemli bir gercegidir. Bir yayin evi sermayesini batirmamak, yasamak
icin, basacag: kitaplarin se¢imine biiyiik onem vermek zorundadir. Kiiltiir Endiistrisinin,
tanitim ve reklam sirketlerine, kitle iletim araglarina, halkla iligkiler sirketlerine siki sikiya
bagli olmasi, onlarla i¢ i¢e yasamasi isin can alici noktalarindan biridir. Yazari,sanatgiy1 ve
yapit1 iletisim araclar1 glindemde tutar tanitimini ve reklamini yapar, satilmasini saglar.
Kiiltiir kurulusu biiyiik olunca bu iliski profesyonellesir.Ve sanat¢i ile kurum arasindaki
iliskide bu paralelde gelisir.Kii¢lik bir yayin ev sahibi ve yazar1 ve metni daha yakindan
bilir.Bu sanatin lehine olan bir bilgidir.Sanat¢1 agisindan bakinca sanat-ugrasi elbette
ekonomik araglarla donanabilir. Beethovan bu anlamda iyi bir Ornektir. Ekonomik
cikarlarini tiim giliciiyle savunmustur. Ama kazang hirst sanatsal hedeflerin Oniine gecerse
orada tehlike var demektir.Piyasa i¢inde,klasik tiiccarla,kesfetmeyi amaglayan yayinci ve
galericiler arasinda bir farklilik vardir.ikinci gruptakiler, yeni isimlere daha fazla sans
tanir.Yayin evlerinin kendine bagladig1 yazarlar vardir yada galericilere bagli calisan

ressamlar. Bourdieu’ya gore, bu ressamlarin yast ile galerilerin konumu arasinda bir baglanti
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vardir. Yasca ileri olan bu ressamlardaki genel egilim {inlii bir galeriye siirekli eski 6nctilerin
taklit resimlerini yapmaktir. Bu ressamlar, hem yasam bi¢imleri (6diillere ve diinyasal
gereklere boyun egme)agisindan hem de calisma tarzlari arasinda fosil durumdadirlar. Un,
odiil, para,sosyete cevresiyle zengin ¢evrelere yakinlik zengin kuliiplere {iyelik buralara
devam etme, biiyiik galeri yayimn evleriyle ¢alisma sanatgilart bagimli kilan olgulardir.Fosil
sanat¢ilarin cogu benzer 6zellikler goster.Oldukea iinli 6diiller almis Akademi {iyesi glizel
sanatlar mezunu resmi siparisler alan (Fransa’da Legiond’ honneur nisani tasiyan)

kimselerdir.Oysa bugiinkii ve ge¢misteki dncii sanat¢ilar bunlara uzaktir.

Tiim gelismis iilkelerde para giicti ile sanat giicii arasinda bir beraberlik vardir. Finansorler,
ressamlar ve sergi diizenleyicileri hep bir arada beraberlik vardir. Finansorler, sergi
diizenleyiciler, kiiratorler ve ressamlar hep bir arada ¢alismislardir. ABD ‘de hiikiimet
sanatgilara ¢ok sayida duvar resmi, kamu binasi, yagliboya tablo, heykel, baski gibi eserler
ismarlar ve boylelikle sanatgilara biiyiik bir pazar yaratmistir. Boylelikle 6nemli bir is sahasi

da olusturulmustur.

4.4, Sanatin Para ve Reklamla Iliskisi

Kiiresellesmenin getirisi liretilmis bilgi 1s181nda yeni kiiltiir ve sanat anlayislari ile her alanda
geleneksel deger yargilar1 yerinden sarsilmistir. Bu baglamda sanat yagsanan tiim olusumlarin
disinda degerlendirilemez. Sanat, i¢inde bulundugu tiim ortamlarda sistem i¢inde ekonomik
bir unsur olarak bulunmaktadir. Boylelikle diinya uluslarinin egemen deger yargilarinin en
biiyiik pazarini olusturmaktadir denilenebilir. Ekonomik bir 6ge olarak ele alindiginda sanat
giinlimiizde daha ¢ok ekonomik bir nesne olarak goriilmeye baslanmis ve en biiyiik
destekcisi kaynak sahipleri, koleksiyoncu ve ilgili kurumlarla dogrudan bir ilgi ve bagimlilik

i¢ine girmistir.

Sanatin ekonomik boyutu igerisinde, bagimli oldugu tiim deger yargilar ile 6zgiinliigi ve
Ozgiirligii tartisilir olmustur. Tiim alanlarda oldugu gibi bu alanda da ekonomik kaynaga
sahip olan kisiler daha etkili s6z sahibi olmaya basladigini séylemek miimkiindiir.Olaya bu
acidan baktigimizda sanatin aradigi sermayesi yliklii olan sponsorlar ortaya ¢ikarken kendi
salt varlig1 iizerinde s6z sahibi olan giiclerde artmistir.Ornek verecek olursak ressam,Ahmet
Giinestekin yazil1 ve gorsel basina verdigi roportajlarda "Ressamim, Liiks i¢inde yasiyorum”

ifadelerinde bulunmustur. Medya yayin organlar1 ise 2010'da tahmini 3 milyon dolarlik
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resim satan Ahmet Glinestekin artik Tiirk ressamlarinin da yapitlariyla astronomik gelirler
kazandiginin ispat1 olarak bahsetmektedir. Resim piyasasini bir pazar olarak tanimlayan

medya sektorii buna benzer haberleri mansetlerine tasimaktadir.

Yeni politikalar ile diinya ekonomisinde meta, para ve iiretim sermayesi i¢in tiim engellerin
kalkmasi, her seyin diizlenmesi amaclanmistir. Calisan kesimler boliiniip daha kolay
yonetilmek istiyordu. Finans kapital,diger sermaye tiirlerini bir arada tutan yapistyla,
giinlimiizde evrensel hale geldi. Sermayelerin kiran kirana rekabetinde bugiin,giiclii olan
ayakta kaliyor,ayakta kalmak icin ise her yol deneniyor. IMF (International MonetaryFund),
Diinya Ticaret Orgiitii, Avrupa Birligi, Kuzey Amerika Serbest Ticaret Bolgesi (nafta)

gibi,olusumlar, bu siirecin i¢inde bulunuyor (Savran, www.iscimucadelesi.net).80lerin

sonunda Sovyet Bloku iilkelerindeki ¢okiis, Irak Savasi, ¢ok uluslu sermayenin tiim diinyaya
yayilmasi, yeni iletisim teknolojilerinin etkilerinin artig1 gibi gelismelerle biitiin alanlarda
yasanan kiiresel-Pazar olgusu, sanat alaninda da yasandi. Bu siirecte postmoderndiisiince ve
kiiltiir daha kolay benimsenip biiylik sdylemlerin 61diigii ilan edilirken, sanattaki siyasallik

kabul edilemez bir seye doniistii (Arslan,http://www.ebenzin.com/say13/5.asp, 2009).

Kapitalizmi ve burjuvazinin sinifsal yapisini ilk kez bilimsel bir yaklasimla ve bir sanatci
duyarliligr ile agiklayan Marx’in para ve onun modern toplumdaki giicii hakkinda
soyledikleri sarsicidir: “Insan olarak insandan ve toplum olarak insansal toplumdan
gelmeyen, evrensel, digsal ara¢ ve erklik” (Marx, 1844: 207).Para, bireyselligin ve 6z

niteliklerin bozulmasi, diinyanin tersine ¢evrilmesidir. Her seyi kendi zittina ¢evirebilir;

Sadakati sadakatsizlik, sevgiyi nefret, nefreti sevgi, erdemi kusur, kusuru erdem, usagi
efendi, efendiyi usak, aptallig1 akillilik, akillilig1 aptallik durumuna doniistiiriir, Ben
cirkinim ama ve en glizel kadin1 satin alabilirim. Demek ki ben ¢irkin degilim, ¢linkii
cirkinligin etkisi, itici giicii, para tarafindan yok edilmistir.” Demek ki benim
bireyselligim belirleyici olamamaktadir (Marx, 1844: 207-209).

Para aracilig1 ile sadece sanat eseri degil, Marx’in dedigi gibi her tiirlii insani degerde
¢ozllmiis, burjuva toplumu bu eski deger yapilari1 yok etmemis ama masetmistir. Yani
sanat¢cinin onur ve yetenegi piyasaya endekslenmis, belli bir fiyata meta olarak satiga
sunulmustur. Bu nedenle her tiirlii insan davranis1 maddiyat ve reklamla beraber sdylenir
olmus ve ahlaki olarak kabul edilir olmustur.” Kazang sagladiktan sonra her sey uyar.

Modern nihizm budur iste” (Berman,2005: 140).


http://www.iscimucadelesi.net/
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Reklam ise isleyisin iislubuna donlismiistiir. Ciinkli her {iirlin, 6nce reklama yonelmek
zorundadir. Toplum begeni idealini reklamlardan se¢gmektedir. Bu nedenle reklam ayr1 bir
oneme sahiptir. Sanat boyle bir degisim siirecinden etkilenmis, bugiin burjuva kesimi ve
finans ¢evresi i¢in biliylik yatirim aracina ve prestij aracina doniismiistiir. Sanat eseri
kullanim acisindan ikonografik bir isleve siirliklenmis, sanat eseri sahipligi bir seckinlik
belirtisi olarak sunulmustur (Cakir, 2013: 63). “Yasayan en pahali Tiirk ressami1” sifatiyla
bilinen Taner Ceylan reklamin iyisi kotiisii olmaz soziline bir ornektir. Ceylan cinsel
tercihleri nedeniyle dislanmis bir kisiliktir. Bu tercihi ¢alismalarina da yansimis olacak ki
caligmalarinin temast pornografik unsurlar igermektedir.Basarilidir ya da degildirden daha
cok medyada ¢ikan haberle adin1 duyurmustur.Ezilen,istenmeyen,reddedilen ressam olarak
kitle iletisimine tanitilan ressam suan Avrupa’da “Yasayan en pahali Tiirk ressami1”

sloganiyla tlilkemizi sanat alaninda temsil etmektedir.

Kiiltlir ve sanatin ekonomi ile asir1 derecede i¢ ice gecmistir. Eskiden bir kiiltiir ve ekonomi
vardi. Giinlimiizde ise bu siiregler esitlenmistir. Amerika’nin kiiltiirii ekonomiyle es kritere
gelmis beraber anilir olmugtur.Biiyilik bir sigorta sirketi neden bir Van Gogh tablosu alip
kasasina kilitler? Amacinin seyretmek olmadig1 besbellidir (Godard, 1989: 80).

Sanat kitlesel, mobil (hareketli) ve gezgin bir forma evrilmis, egemen sirkiilasyonun igine
girmis, ekonomik siire¢ler yapittan ziyade, yapitin sunus bigimlerini ve sunan kisileri 6n
plana ¢ikarmistir. Etiketleyenler, tasnif edenler ve pazarlayanlar neredeyse iiretilen iizerine
gegmeye baslamig, bu asamada olusan kiirator-sanatg1r tartigmalari sanat diinyasinin
giindemine oturmus,sanat¢ilar ve kiiratorler iki ayri taraf haline gelmislerdir. Oysa daha

onceki yiizyillarda sanat¢i bir minostur, efsanedir, belirleyendir (islimyeli, 2009).

Teodor Adorno’nun (2007:134-135) yillarca Once niteledigi “vahsilesmis yoneticiler
ziimresinin ucuz tagkinliklar1” ile sanatin iireticileri ve yoneticileri giderek ayrisirken,
iireticiler yonetimin digsinda kalmaya baslamis, sanat¢ilarin etki olanagi hizla azalmis, “en
kusursuz yapit bile kuruyup kalmam ic¢in vazgegemeyecegi” toplumla bag kurma sansini

kaybetmistir.

Sermaye kiiresel boyutlari ile ulusal devletlerin bile denetimi disindadir ve paradoksal
olarak,cagdas sanatta gilindelik olana yonelik saplantiya da sermaye damgasint vurmaktadir

(Saleck, 2008,298). Sermayenin sahip olma, her seyi ele gegirme, yutma ve yeniden kodlama
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egilimi bugiin kiiltiir sanat ¢alismalarina biiyiik oranda zarar vermektedir (Cakir,2007: 261).

Kiiltiir, daha 6nce hi¢ olmadigi kadar giiclenmis, ekonomi ile i¢ ice gecmistir.

Kiiresel sermayenin sanatsal etkinlikleri yonlendirme ve etkileme stratejileri Oylesine giiclii
ve ¢esitli ki, asi ve sira dis1 sanat¢ilarin yerini, sponsorunu kendi adiyla parlatmaya calisan
bir kusak almis bulunuyor. DanielHirs buna ¢ok iyi bir drnektir.Sanat¢ilar biiyiikk ¢aplt
etkinliklerde, bastan ¢ikarici bir ticari ¢ekiciligi yaratiyorlar. Bu kusagin bazi harika
cocuklarinin Reagen ve Thatcher doneminde egitim almis olmalari, pazarlama ve imaj

tasariminda basarili olmalari, asil nedeni daha iyi agikliyor (Sahiner, 2009: 270).

Akbank sadece Aksanat’1 yonetmez ayni zamanda Film Festivali ve Istanbul Modern’deki
Arthouse’a sponsorluk yapar. Garanti Bankasi hem Garanti Galeri ve Garanti Platform’un
finansorii, hem de Caz Festivali’nin ana sponsorudur.Yap1 Kredi birgok sergi diizenler ve
neredeyse Tiirk edebiyatini tek basina temsil etme iddiasina yonelir. Siemens “Sosyal
Sorumluluk™ adi ile yiiriittigli sponsorluklara ek olarak Siemens Sanat merkezini agmis ve
baz1 6diiller dagitmaya baglamistir. Sermaye devleri bunlarla kalmaz ve reklamlarini1 gekme

ya da azaltma tehdidi ile medyay1 da denetim altinda tutarlar (Yardimci, 2005:96).

Sonugta yalniz kendimizi degistirebiliriz ve bir biitiin olarak toplum {izerinde pek az etkimiz
vardir. Charles Saatchi’ nin, sahip oldugu gen¢ Britanyali sanatcilar koleksiyonu Sensation
adi altinda sergilenmesinden bu yana son yillarin en hareketli sanat hareketlerinden biri olan

yeni Britanya sanati vakasini ele alalim.

Saatchi’nin geng Britanya sanatina ilgisinin ilging bir ekonomik arka plani var. 1980°lerin
sonunda Saatchi’nin reklam ajansi ciddi bir ekonomik Kkriz gegirdi; Saatchi, cogu ¢agdas

Amerikan sanat1 eserinden olusan koleksiyonun biiyiik béliimiinii satmak zorunda kaldi.
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Resim 4.1. Sensation sergisinin afisi ve katologunun kapagi

Daha sonra taninmayan geng¢ sanatgilarin calismalarini ¢ok ucuz fiyatlarla toplamaya
basladi. Sonunda bir agamada, elindeki pazarlama makinasinin da yardimiyla, yeni bir
Britanya sanatinin varligina dair dev bir taniim kampanyasi diizenledi.Boylelikle Sensation
dogdu ve bu sergide yer alan sanatgilarin olusturdugu akim, serginin soka ugrattigir ¢ok

sayida elestirmenin de katkisiyla, hala hayatta (Artun, 2008: 299).

Resim 4.2. Sarah Lucas, “AuNaturel”, 1994, silte,kova, kavun, portakal, salatalik
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Glinlimiiz toplumuna bu sekilde bakarsak, sanki hi¢bir toplumsal ¢atisma yok mu, higbir
eksiklik yokmus ve her sey seffafmis gibi goriiniir. Sakli olan higbir sir yoktur adeta.Fakat
igerisinin ifsa edilmesi ve gorsel sanatlarda donen bu oyunlarin agiga ¢ikarilmasi hi¢ de
bozguncu hamleler degildir.Gilinlimiizde sanat, is diinyas1 ve siyaset gizli bir bagimlilik
iligkisine girmis bulunuyor.Kiiltiir ve sanata miidahale, daha 6nce hi¢ bu boyutlara
ulagsmamistt  ¢iinkli  sirketler kaynaklarmi higbir zaman bu alana bu sekilde
aktarmamislardi. Amerika ve Ingiltere’nin uyguladigi isletme kiiltiirii bugiin diinyanin pek

cok tilkesinde yayginlagsmis bulunuyor.

Isletme ve tilketim kiiltiirii denilen egilim, kiiltir ve sanat kiiresel sermaye
imparatorluklarinin vitrinine ve mesruiyet zeminine doniigmiis, biiyiiyen piyasa ortamindan
biliyiik zarar gérmiistiir. Clink{i miizeler, galeriler, festivaller, bianeller, sergiler yani sanatin
sunum alanlari, sermaye, siyaset kullanim alanlarina donilismiistiir. Artik belirleyici olan,
sanat ve sanatcilar degil, sponsor sirketler, reklam verenler, yonetici elitler ya da finansdrler
ve ya medya araclaridir. Kiiltiirli, sanati ele gegiren, onu planlayan diizenleyen ve
“rasyonellestiren medya” senlik havasmni ve spontanligi ortadan kaldirmis (Adorno,
2007:134). Etkinliklerin kendine 6zgii sicak havasinin kaybolmasina neden olmustur. Bos
inanclar ve eski degerler tasfiye edilmis ama sonug¢ da pek memnun edici olmamistir. Uzun
stiredir toplumda gii¢ ve statii sahibi olanlarin bilinyesinde olmasi, gerilimli bir atmosfer

yaratiyor.

4.4.1. Sanatta pazarlama

Piyasa ve Pazar, mallarin alinip satildiklari yeri ifade etmektedir (Hatipoglu, 1986: 13).
Resim piyasasi, iireticiler, sanat¢ilar, galeriler, sanat danismanlari, miizayedeci, i¢ mimarlar,
tanitma kitab, afisleri, davetiyeleri, duyuru ilanlari, sanat elestirmenleri ve tiiketiciye kadar

genis bir alanda hizmet istisdam1 ve Pazar sunan genis bir kadroyla tanimlanabilir.

Kiiresel ekonomi, tiim alanlar1 etkiledigi gibi sanat ile olan iligkisinde de dnemli bir yere
gelmistir. Sanat, i¢inde barindirdigi ekonomik dinamigi ile kiiresellesmenin getirilerine

maruz kaldiginda kendi salt varligina verilen 6nemi de tartisilir hale getirmektedir.



81

Resim pazarmi inceledigimizde bu pazarda {i¢ ana faktoér bulunmaktadir. Her ne kadar bu ii¢
grubu birbirinden tamamiyla ayirmak olanaksizsa da, basit anlamda su sekilde

tanimlayabiliriz.

1- Uretici durumunda olan sanatcilar,
2- Isletmeci ve pazarlama durumundaki sanat galerileri,

3- Tiketici durumunda olan sanat alicilar1 ve izleyicileri (izleyicilerde potansiyel sanat

alicisidir (Yazicioglu, 1996:44-45).

Diger sektorlerden farkli olarak glizel sanatlar sektoriinde bu ii¢ grup i¢ icedir. Cogu kez
entelektiiel kesim ve galeriler, sanat alicis1 veya pazarlayicisi olarak biiyiik bir bolimii teskil
ediyorlar. Diger yandan sanatgilar bir gok zaman satig eylemini atélyelerinden ve evlerinden
kendileri gerceklestiriyor, sanat galerilerinin bu Orgiitsel gorevini zaman zaman
iistleniyorlar. Bu agidan var olan bir takim pazarlama politikalarinin da tam olarak saglikli
bir sekilde islemesi gli¢lesiyor. Ciinkii alic1 profilini saptamak zorlastyor, entelektiiel resim
alicilar1 ve galericinin sanat alicist olarak kriterleri ve satin alma davraniglar ile biiyiik
ayriliklar gostermektedir. Bu agidan belirli bir hedef kitle saptamak zorunlugu; sektorde,

isletmecilerin baslica karmasasi olmaktadir.

Sanayi isletmelerinde, bir iirlin piyasaya sunulmadan Once cesitli Pazar deneyleri ile
mamuliin satilip satilmayacagini, hangi alic1 gruplari tarafindan talep edilebilecegini tahmin
edebilmektedir. Resim piyasasina baktigimizda da durum buna benzer. Ressamda yaptigi
eserin satilip satilmayacagini hangi alict gruplar1 tarafindan talep edilebilecegini tahmin
edebilmektedir. Ressam kendi sanatg1 tislubundan 6diin vermeden yaptig1 eserlerin, belli bir

alic1 grubu tarafindan talep edilebilecegini bilmektedir.

Sanat pazarinda sanatg¢inin {irettigi tirlinler her zaman alict bulmayabilir. Gergek bir sanatgi,
yaptig1r eserleri alicilarin talepleri dogrultusunda, daha ¢ok satmay1 diisiinerek farkli bir
cizgiye girmeyi kabul etmemektedir. Gegmise baktigimizda yenilik¢i ve yaratict bircok
ressam yasadigi cagda begenilmemistir. Ancak ¢ok sonralar1 bunlarin biiyiik sanatgilar
oldugu ortaya ¢ikinca resimlere olan talepte artmistir. Ressamlarin resimleri 6ldiikten sonra
daha ¢ok degerlenmektedir. Bunun nedeni, resim tretimlerinin bitmesi sonucu, resim
pazarindaki eserlerinin artik sayili olacagidir. Bu durum Avrupa ve Tiirk resim piyasasinda

daha yogun goriilmiistiir. Uretim yaptiklar1 yillarda piyasa tarafindan tanmmamis,
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anlagilmamis ressamlar Sliimlerinden sonra deger gormiislerdir. Giiniimiizdeyse sanat
eserini anlamaktan yorumlamaktan daha g¢ok, sahip olduklari eserin sanat¢isinin iinii,
medyatikligi,pahalili§i 6nemli olmaya baslamis,bdylece eser sahipleri arasinda ¢ekigsmeler
ortaya ¢ikmustir. Medyatiklik 6nemli olmaya baslayinca ¢esitli pazarlama stratejileri

cikmaya baslamistir.

Diger sektorlere oranla bir ¢ok agidan farkliliklar gdsteren sanat piyasasi ile tirtin nitelikleri,
insan 6zellikleri ve orgiitsel yapisi ile degisik bir boyut getiriyor. Tiim estetik kaygisi ile bu

evrensel iletisim aginin iginde, ticari getirilerle bir noktada bulusmaya ¢alisiyor.

Sanat eseri, iktisatta zevk mallar1 olarak isimlendirilen mallar grubuna girmektedir. Bu
mallarin 6zellikleri, talebi, arzi, fiyat olusumunu kendine has nitelikler gostermektedir. Bu
mallar grubuna bazen koleksiyon mallari da denmekte ve bu durumda ¢ogu kez resim,
heykel gibi sanat iiriinlerinin yan1 sira pul, eski eser, mobilya, hali gibi mallar da bu gruba
dahil edilmektedir (Karacan, 2002:237). Sanatin iiriin olarak var olan ekonomik boyutu
disinda ayn1 zamanda oraya ¢ikisinda, liretiminde, muhafazasinda da ekonominin etkileri
goriilmektedir. Bu baglamda sanat eseri sadece varliginin alimi satim1 degil, ayn1 zamanda
miizelerden tiim sanat etkinliklerine kadar i¢inde ekonominin etkileri goriilmiistiir. Sanat
pazarinda iiretilen resim, tiikketim mallari ¢esitleri iginde “0zellikli mallar” grubunu olusturan

iirlin ¢esitlerinin 6zelliklerini géstermektedir

Ozellikli mal; belirli bir tiiketici grubunun 6zel arzu ve ihtiyaglarina hitap eden, onlarin
wsrarla aradiklar1 ve bulmak i¢in 6zel bir ¢aba sarf ettikleri, fiyat1 yiiksek tiiketim mallar1
grubunu olusturur. Ozellikli mallar her yerde satilmayip, ancak {in yapmus belirli yerlerde
satilir ve seyrek satin alinir.Resim 6zellikli bir iiriin olmasindan dolay1 fiyat1 ¢ok yiiksek
olan bir iirlin ¢esididir. Bu nedenle, pazarda resim alicis1 durumundaki tiiketicilerin kendi
zevk, tercih, sanat anlayislari, mali durumlar1 ve bu konudaki bilgilerine gore farkliliklar
gosterir. Ayrica spekiilatif amacla aliniyorsa, daha cok sanat danigmanlarinin goriisleri

dikkate alinarak bir se¢im yapilir.

Bu sektorde resim, sanat iriinii olmasi nedeniyle, sanat degeri ve parasal degeri olarak
tartigilabilir. Resme parasal deger goziiyle baktigimizda, resim iirlinlerinin degerini arttiran

baslica faktorleri su sekilde siralayabiliriz:
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1) Sanat degeri yiiksek resimleri ile taninan ressamlarin resimleri.

2) Cesitli nedenlerle medyatiklesmis ve toplumda {in sahibi olan ressamlarin resimleri.
3) Galericilerin veya sanat elestirmenlerince popiilerlestirilen ressamlar ve resimleri.
4) Sanat pazarinda yliksek rakamlarla el degistiren resimler.

5) Ressamin resim iiretiminin durmasi veya 6lmesi sonucu eserin biricikligi.

Sanatg1 gibi sanatin kendisi de ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel kosullarinin {iriiniidiir.
Kuskusuz sanat, biitiin diger nitelikli etkinlikler kadar yogun bir bireysellik gerektirir (Elgiin,
2002:24). Hem bireysel durusu hem de sanati ile sanat-ekonomi iligkisini toplumda var olan
tiiketim ¢1lginlig1 iizerine insa eden bir isim olarak Andy Warhol, pop imajlarini elestirel bir
tutumla kullanarak o yillarda Amerika’nin Yiiksek Kiiltiiri'nii olusturan ve kisisel
ekspresyona dayali resim yapan Soyut Disavurumcularin kiiltiirel yapisini sona erdiren bir
tavir sergilemistir. Sanatgr ilgiyi 6znel bir ruh halinin disavurumundan, tekrar nesneler
diinyasina ¢ekmis ve kitle iletisim araglar1 tarafindan yaratilan ya da piyasanin kiiltiirel

mantigini ortaya koyan bir noktaya dikkat ¢ekmistir.

1950’11 yillarda resim yapmaya baglayan Warhol’un reklam diinyasindan sanat diinyasina
gecisi ise 1960’11 yillarda gerceklesir. 1962°de Campbell hazir ¢orba kutularinin etiketlerine,
Coca Cola siselerine, Brillo bulasik teli kutularinin taklitlerine yer verdigi resimleriyle bir
anda dikkatleri tizerine ¢eker. Ertesi yil bu tiir tiikketim mallarinin resimlerini fotografik ipek
baskiyla seri bicimde iiretmeye girigir. Daha sonra tinlii kisilerin portrelerini yaparak gz
alic1 renklerle bunlarin sayisiz g¢esitlemelerini yapmaya baglar. Warhol bdylece, sanat
yapitin1 mekanik bir {irlin haline getirmeyi, sanat¢inin kisiliginden ve duygularindan

soyutlamay1 amaglamaktadir (Sahiner, 2008:18-20).

Resim 4.3. .Andy Warhol*“32 Campbell’sSoupCans”, New York, ABD 1962
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20. ylizyilin basinda ortaya c¢ikan neredeyse tiim avangardist hamleler, sanatin
kurumsallastirilmasina radikal bir elestirel temele dayansa da, 6zellikle 1960 sonrasi
avangardist sanat hareketlerinin ¢ogunlukla sistemi elestirmek bir yana, giderek pazari
yonlendiren patronlarin istemlerine hizmet ettigi gozlenmektedir. Bu sanatin sisteme dair
politik ve diisiinsel kars1 ¢ikiglarinin, statiikoyu sarsan eylem bi¢imlerinin giderek yalnizca
sansasyonel ve ajite edici yonlerinin kullaniliyor olmasindan kaynaklanmaktadir. Bununla
birlikte, sanatin kurumsallasma tuzagindan uzaklagmak bir yana, kurumlarca yaratilan
ekonomik bir dongilide hareket ettigi ve dolagima sokuldugu goriilmektedir. Sanat pazarinin
carpikliklarini, sanat nesnelerinin elden ele dolasarak i¢ine diisiiriildigi ¢elisik durumu
gozler oniline seren Hans Haacke’nin igleri bile patronlarca satin alinarak islevsiz hale
getirilebilmektedir. Bu giin i¢in maliyetleri ciddi rakamlar1 bulan dev organizasyonlarin
sponsorlugunu iistlenen kiiresel sirketler, bu etkinlikler araciligiyla reklamlarini1 daha giicli

bir bigcimde yapma g¢abas1 giitmektedir.

Kimi elestirmen ve kuramcilar sanatin burjuvaziyi soke etmek soyle dursun, burjuvanin
estetik vizyonu haline geldigini ifade etmektedir. Gilinimiizde galeri ve miizeler starlagtirma
stratejisiyle farkli isimleri piyasaya arz ederek, bu isimler lizerinden etkin bir parasal dongi
ve rekabet yaratma kaygisinda goriinmektedir. Kiiresellesme siirecinde milyonlarca dolarlik
maliyetleriyle arz-1 endam eden dev organizasyonlarin biit¢elerini saglayan kiiresel sirketler,
farkli reklam ve pazarlama teknikleri kullanarak sanat iizerinden kendi markalarini 6n plana
cikarmaktadir. Boylece sanatin metasal karakter kazanmasiyla miicadele eden pek ¢ok
avangardist harekete ragmen, sanat piyasasini biiylik bir istahla yonlendiren kapitalist
sermaye, hangi sanatgilarin ya da yapitlarin 6n plana ¢ikarilacagini ve dolasima sokulacagini
da belirleyebilmektedir. Baudrillard’a gore sanat, bir gosteri olarak her zamankinden daha
cok sermayeye bagimli hale geldi. Sanatin pazara bu denli bagimlilagsmasi, biitceleri giderek
artan dev organizasyonlarin belli sponsorlar araciligiyla gergeklestirilebilir olmasi bile, sanat
kurumunun igine stiriiklendigi tuzakli durumu gostermeye yetmektedir (Sahiner, 2007:89-
90).

Egemen giiclerin katkida bulunduklar1 sanat organizasyonlarinin, ydnetimlerinin,
kiiratorlerinin ellerine gegirdikleri bu parasal giicle kendi kiigiik sanat¢1 mafyalarini iilkenin
donemin tek sanat1 gibi sunup kismi bir resimsel panaroma ile gercekleri eksik vermeleri
tehlikesi ve bu tehlike devletin iist diizey kesimleri ile kurdugu iliskilerle tiim diinyada

sanatsal ve kiiltiirel tanitiminin tiimiini {stiine alan firmalar agisindan da gecerli gorsel
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sanatlar alaninda ise, sponsorlar sayesinde diizenlenen bir¢ok etkinlik olarak karsimiza
cikmaktadir (Giirel, 1997:30). Ekonomik kaynaklarin sanat ve kiiltiir ile ilgili etkinliklerde
kullanilmasi elbette ilerleme i¢in 6nemlidir ancak bir diger taraftan bulunan kaynaklarin asil
sahiplerinin sanat ve kiltir {iizerinde s6z sahibi konumuna yiikselmeleri

engellenememektedir demek miimkiindiir.

Ekonomi ve Pazar giindelik hayatin her alanini teslim almis durumdadir. AB ve ABD’de
kiiltlir/sanat kurumlarinin yonetimi profesyonel isletmeci ve pazarlamacilar tarafindan
yonlendirilmektedir. Kiiratorler ve diger sanat kiiltiir uzmanlar1 ise bu kisilerin altinda
calismakta ve giderek sdylem ve elestiri cografyasindan uzaklasmaktalar. Boylesi bir
yapilasmada sanat¢ilar ancak koleksiyoncu, galeri, kiirator uzlasmasindan siiziilerek
kurumlara ulasabilmektedir. Bu kurumlarin genel politikalarin1 ve igeriklerini de biiyiik
koleksiyoncular ve sanata yatirim yapan sirketlerin temsilcileri belirlemektedir (Sahiner,
2007:91). Belirlenen igerikler medyada da yer bulduysa arttk mesrulasmis ve
medyatiklesmis sanat pazarinda kendine yer bulmus demektir. Medyada kullanilan sanat
yapitlarinin ugratildig: bigimsel deformasyon, yalnizca bi¢cimsel olmanin ¢ok Gtesine ¢ikar.

Anlagilacag iizere igerigi etkiledigi gibi, konularida belirlemeye baglar.

Glinlimiizde sanat piyasasi arz talep iliskisine dayali gerceklesen, bunu degerlendirip
elestirebilecek seviyede entelektiiel ve ekonomik bir seviyeye ulasmis kisiler veya
kurumlarin olusturdugu alict bir kesim {izerine kuruldugu goriilmektedir.Olaya bu agidan
baktigimizda sanati ekonomiden ve pazardan uzaklastirmak miimkiin degildir.Hatta sanat
var olabilmek ve kendini gosterebilmek igin her zaman ekonomik giice ihtiyag
duyacaktir.Kiiresellesmenin ve ekonominin etkisiyle sanat ve sanat¢i maddi bir nesneye
dontismiis gibi goziikse de sanat ve Pazar birbirinden bagimsiz diigiiniillemez.Artik sanat

cogu zaman maddi bir pazar malzemesi olarak algilanmaktadir.

Pazarlama yoneticilerini daha yaratici ve yenilik¢i yapmaya iten kosullar, bilgi teknolojileri
ve iletisim donanimlar sayesinde yasanan kiiresellesme,evrensel ve yerel olanin bir arada
yasanmasi,teknolojinin, kiiltiirel 6gelerin yer degistirmesi nedeniyle ortaya ¢ikmistir Siirekli
yapisal degismelerin ve yeniliklerin yasandigi giiniimiizde, her sektor yiiriitiilen isletme
politikalarmin performansini gérmek amaciyla kendi kendini yeniden sinamaktadir. Bu hizl
degisim ve diinya {lizerindeki iletisimin artmasi sonucu her giin yeni anlamlar kazanan ¢esitli

yonetsel stratejilerle tanisiyoruz.
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4.4.2. Galeriler

Isletmeci ve pazarlama kurumu olarak sanat galericiligini profesyonel olarak yapan galeriler;
modern pazarlama anlayisindaki tutundurma, fiyatlama ve dagitim islevlerini yerine
getirirler.Pazarlama asamasinda, galeriler kiiciik birer isletme olarak calisan ve ¢ok yonlii

pazarlama fonksiyonu goren aktif merkezler durumundadir.

4.4.3. Serqgi, fuar ve resim yarismalari

Her yil diizenlenen yurt i¢inde ve disinda sergi, fuar gibi etkinlikler 6nemli bir tanitma ve
pazarlama islevi gérmektedir.Bunlarin disinda resmi ya da 6zel kuruluslarin agtigi 6diillii

resim yarigmalari da tesvik edici olmanin yani sira bir tiir taleptir.

4.4.4. internet

Diinya ekonomisindeki dalgalanmalar, krizler; internetin sagladigi e-ticaret ve sanal iletisim
olanaklari, alisilmig iiriin ¢esidi, sunumu, dagitim ve ulastirma bi¢imlerini degisime
ugratmistir. Glinlimiizde, paylasilan bilgi teknolojileri sayesinde en kiigiik bir fikri olan birey
bile sermaye ve yatirim yapmaksizin sanal ticarete ortaya koyabilmektedir. internetin
sundugu diger imkanlar ile is stireglerini kisaltarak birlikte olmanin sagladig1 pazarlik giicii
ve kurumsal yapi1 sayesinde maliyetleri diisiiriip iirlin ve hizmet kalitesini artirmayi
hedeflemektedir. 6demelerinin banka hesaplarindan otomatik olarak gergeklestirilebilmesi
gibi imkanlariyla iiye ticari igletmelere giivenli bir aligveris ortami sunan tedarik¢i
isletmelere ise fazladan bir yatirim yapmalarina gerek kalmadan Internet gibi etkin bir satig
ve pazarlama kanalin1 kullanma ve {icretsiz reklam yapma imkani saglamaktadir. Firmalar
icin pazara girme siireci, neredeyse bir web sayfasina sahip olacak kadar hizlanmistir.
Pazarin can damar olan tiiketicilerin de, teknolojik ve kiiltiirel doniisiimler sayesinde karar
ve davranis kaliplarinda radikal degisiklikler gozlemlenmektedir. Internet sitelerine birkag
ornek verecek olursak: Lebriz, Artwork-Uwezakenya, Tablo al gibi buna benzer birgok

pazarlama sitesi mevcuttur.

4.5. Metine Dayali Hazirlanan Calisma Kapsamindaki Eserler ve Eser Analizi

Gorsel Sanatlarin tarihine baktigimizda eserlerde betimlenen konular, objeler cogunlukla

toplumsal olaylari, somut gergekleri yansitmak {izerine kurulmustur. Giinlimiizde ise
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bireylerin kisisel se¢iciligi bireysel ilgi alantyla sekillenen, benimde ¢aligsmalarimda kitleyi
yonlendirme ve manipiile etme giicii olan medya ve sanatin pazarlanmasi konu bagligini

kendi tislubumla aktarmaya caligtim.

Sanat bir iletisim bi¢imidir. Bir ileti tasir. Bu ileti ya da mesaj onun formunda igeriginde ve
teknigindedir. Ancak resim bir fikir i¢erse de icermese de resmin varligi onun tek anlami da
olabilir. Caligmalarimin hepsi tuval {izerine gesitli tekniklerle aktarildi. Pazar ressamlariyla
birlikte anilan bir malzeme olan tuval ¢alismalarimin konusu kapsaminda mesaj verme

niteligindedir.

Sanat, tek tarafli bir tiretim sekli degildir. Sanatci, liretimini digerleriyle paylagma ihtiyaci
icindedir. Sanatta belirgin bir kusatilmiglik, 6ziimsenme siireci, kitle iletisim araglarina
uyumlanma, muhaliflikten uzak durma egilimi agir basmaya baglamistir. Caligmalarimin
hepsine hakim olan “Cember” kusatilmislii medyayla uyumlanma siirecini
betimlemektedir. Resmin yiizeyi Oznesiyle ortiisecek sekilde diizenlenmistir. Kollektif
caligmanin verimliligine inanmamdan dolay1 Cember ¢aligmalarin genelinde koyu renklerle
kullanilmistir. Uretimin iletisimin kitlesellesmesi, sanat1 da kitlesellestirmek zorunda
birakmais; bu ise sanatciyi kitle iletisim araglarinin disinda var olmaz hale getirmis; bircok
kurala uymasini zorunlu kilmistir. Siyah ve koyu baskin renk sanat ve medya iligkisinin artik

kars1 koyulamaz karsilikli iliskisine gonderme niteligindedir.



88

COLLECTORS MM REPRESENTATAES OF COMMNIES 7 &
ART NAKET [N SUCH AN ENV

[CCNMENT GF 471 b THE ARTST RXPERICED SRAT
) Teens . BOMNANT N BOCATY. 30 ATSCAN ARISE CNL
ooraion o THE NEUES

WER COLTURE SLON) IS

Resim 4.4. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 80x110 cm, Malatya, 2015

Resim 2 deki Calismam yalin renk dinamikleri, notr lekeler, kumasg parcalari ve el yazisindan
olusmaktadir. Beyaz resimde bir varlik ve yogunluk kazanirken renkli alanlar
aydinlatilmistir. Resimlerimde beyaz zeminin dogru okunmasi, en uygun anlami
cikarabilmek agisindan 6nemlidir. Resmin biitiiniine hakim olan ¢gemberin tezatlig1 6zenle
diizenlenmistir. Grinin tonu bir par¢ca mavinin eklenmesiyle agilmis, gri maviyle, mavi
beyazla biitlinlesmek i¢in kaymaktadir. Tezin sadelestirilip resme indirgenmesi
amaglanmistir. Resim diisiinmek ve diistincenin agik¢a aktarilmasi agisindan bir 6rnek teskil
eder. Beyaz alana siyah veya koyu, nétr tonlarla miidahale edilerek bdylece yapitin
genelinde daha da yogun bir beyazlik elde edilmistir. Tamamlanmamis ¢ember medya ve
sanat iliskisini varlik olarak degerlendirmek bakimindan kritik 6nem tagir. Tez ¢aligmasinin
abstract kismi teze el yazisiyla yazilarak iligkiselligi vurgulanmak istenmistir.

Tamamlanmamis cember gozlerimizin hemen 6niinde yayilip biiyliyormus gibi gdziikiir.



89

& iR

Resim 4.5. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 30x30 cm, Malatya, 2015

Calismam ne bir ¢izim ne bir resim ne de bir bulmacadir. Sadece kendilerini goriiniir
kilmalarini istedim. Resim bir fikir igermesede resmin varlig1 onun tek anlami olabilir.
Diger ¢aligmalarimda tamamlanmamis ¢ember yerine burada tamamlanmis ¢gember iletigim
teknolojisinde evrensel bir simge olan power (agma-kapama) tusuna gore betimlenmistir.
Medya ve sanat ikilisi igerisinde pazarlamada en ¢ok kullanilan gorsel medya ile iliskisellik
kurularak gii¢, ekonomi, ve erk iligkileri sorunsali resmin iist kismina yaziyla yazilmistir.

Fakat buradaki yazi lekesel olarak diisiiniiliip uygulanmistir.
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Resim 4.6. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 30 x 30 cm, Malatya, 2015

Sanat, i¢inde bulundugu tiim ortamlarda ekonomik bir unsur olarak bulunmaktadir.
Boylelikle diinya uluslarinin egemen deger yargilarinin en biiyiik pazarimi olusturmaktadir
denilebilir. Sanatin ekonomik boyutu icerisinde bagimli oldugu tim deger yargilari ile
Ozglinliigli ve Ozgiirligl tartisilir olmustur. Tiim alanlarda oldugu gibi bu alanda da
ekonomik kaynaga sahip olan kisiler daha etkili s6z sahibi olmaya basladigini1 sdylemek
mimkiindiir. Calismaya hakim olan ¢ember kusatilmishgi, sermaye ve erk iliskilerine
gonderme niteligindedir. Ticari kontrol ve eleme Olciitleri kiiltiirel tarzlara donlismiistiir.
Yani belirlenim en bastan yapilar olmus yeniden iiretim araglarina ve ¢ok satisa uygun
trtinler segkinlestirilirken; az satanlar en iyisinden kendi haline birakilir olmustur. Eser
giinlimiiz sanat piyasasina dair gorsel bir kayittir. Pazar ressamlariyla birlikte anilan bir
malzeme olan tuval eserde iki kat olarak kullanilip n6tr renkler malzemeyi 6n plana
cikarmaktadir. Eserin boyutlarimin kiigiik olmasi kiigiik bir resmin izleyiciyi disarida
birakmak istenmesindendir. Resim ilk bakista tek renk gibi gorlinen ama kendi iginde
derecelendirilmis renk skalasi i¢indedir. Calismada bir sanat¢inin réportaji kullanilarak

yazili basindaki popiiler kiiltiire de dikkat ¢ekilmek istenmistir.
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Resim 4.7. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 120 x 150 cm, Malatya, 2015

Resim 4 deki ¢alismamda beyaz renkle boyutsuz saf bir yok olus yaratilmak istenmistir. Bu
nedenle fliitten c¢ikan tek bir nota gibi beyazin hicbir c¢esitlemesi resim iginde
kullanilmamustir. Bir resim ne kadar fazla iliskisellik igceriyorsa o resmin safligi o denli azdir.
Yapitin icerigi az ama 6z olmalidir mantigindan giderek yaklastigim ¢alismamda saf ve
parlak siyahin duru ve katiksiz beyaz zeminle birlestirilerek duvarla hatta mekanin
mimarisiyle iliskilendirilmesi amag¢lanmistir. Resmin altinda bulundan turuncu leke miihiir
ve damga anlami tagimaktadir. Asil verilmek istenen mesaj ise tuvale yapistirilan barkottur.
Eserin ya da yapitin kar i¢in iretilen bir meta olmadigini ticari bir arag olmasina verilen
tepki olarak kullanilmistir. Caligmanin kenarinda el yazisiyla barkotun neden kullanildig:

tez icinde verilen birkag¢ climlenin alintist buraya da yazilmistir.
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Resim 4.8. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Akrilik, 80 x 80 cm, Malatya, 2015

Bu ¢aligma da yatay olarak boliinmiisliik, kompozisyonu ¢emberle kusatmistir. Cember
iletisim teknolojisinde kullanilan power (agma-kapama) tusu gibi disliniilmiis ve
aktarilmigtir. Caligmanin ortasinda bulunan siyah kare ¢emberin yumusakliginin aksine
sivri, net ve koselidir. Yer yer bosluklar kompozisyonda kullanilip siyahin keskinligi
yumusatilmistir. Resimde ana tema olarak kullanilan siyah medyanin sanat iizerindeki

belirleyici roliinii ifade etmektedir.
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Resim 4.9. Sule Sayan, Cember, Tuval Uzerine Karisik Teknik, 90 x 90 cm, Malatya, 2015

Calisma lizerinde anlamli isaretler olusturma siireci amaglanmigtir. Damlalar ve boya
lekeleri, tuvalin kenarlar1 boyunca dongii olusturarak merkeze dogru gegip daireler ¢izerek
resmin biitliniinde es zamanlilik olusturmaktadir. Calisma haz aninda planli, koyu renkli
boyalarin siddetle uygulanmasini tanimliyor. Renk alanlar1 ve dokular gézlerimizin hemen
ontinde yapilip beliriyormus gibi goziikiir. Goriilen sey hem hedefin kendisidir hem hedefin
kendisi degildir. Resim sinirlandigi alanin disinda tasma giicti oldugunu ve her birinin bir

metnin climleleri gibi islev gordiigli betimlenmistir.
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5. SONUC VE ONERILER

Bu tez ¢alismasinda Tiirkiye’de gorsel sanatlarin medya iizerinden pazarlanmasi, medya ve
kitle iletisim kavramlar1 kuramsal olarak ele alinmistir. Medya, pazarlama, iletisim ve kitle
iletisimi konularinin diinya literatiiriindeki kuramlar karsilagtirmali ve objektif bir bakis agistyla

arastirma tezini destekleyecek sekilde agiklanmustir.

Kuramsal konularin ele alinmasinin ardindan Medya ve sanat iliskisinde faal olan kisileri
yakindan tanimak, taraflarin birbirinden beklentilerinin anlasilmasi bakimindan énemlidir.
Izlenilen her televizyon programmin ya da okunan her gazetenin arkasinda bir isletme yapis1
oldugu kadar, bu iiriinii hazirlayan bir de haber ekibi vardir. Orgiitsel bir yaptya sahip olan
bu ekipte, her bir gorev icin yetki ve sorumluluklari tanimlanmis ve hatta uzmanlagmis
rollerle tanimli isimler yer almaktadir. Gorsellin 6n plana ¢ikmasi nedeniyle haber
kaynagmin disinda, haberi pazarlayan, kisi, kurum, iilkeler ve mekanlar olarak haber
aktorleri bulunmaktadir. Bunlar gorselligi 6n planda tutup, kamusal bellekteki verileri

canlandirip, haberi pazarlamaktadirlar.

Sanat ve medya iliskisi dedigimizde; gazeteciler ile sanatgi, sponsor ve halkla iligkiler
sirketleri, sanat kurumlari, arasindaki iliskiden bahsetmis oluyoruz. Merkezde sanat piyasasi
ve pazarlama yontemleri yer almaktadir. Ciinkii, gorsel sanatlar bagligiyla medya ve sanat
iligkisini, medya iizerinden sanatin pazarlanmasini inceleyen bu g¢alismanin birinci
boliimiinde, 19. yiizyilla birlikte sanat kavrami degismistir. Ozellikle yiizyilin ikinci
ceyreginden itibaren yeni arayislara giren sanatgilar, gelenekten koparak diinyay1 goriindiigi
gibi yansitmamaya baslamislardir. Sanat¢idan hala Ronesans donemi eserleri gibi gorsel
hazza dayali caligmalar bekleyen izleyici, hayal kirikligina ugrayarak sanattan uzaklasmstir.
1990Tiirkiye de gorsel sanatlar da bu uzaklagsmadan paymi almistir.1990’11 yillarda ise
giincel sanat1 g6z ardi1 etmek kadar kolay degildir. Sanatgilarla birlikte dnce elestirmen ve
gazeteciler, sonra da koleksiyonerler ve izleyiciler gilincel sanata ¢ok yavas da olsa bu

duruma alismaya baslamiglardir.

2000’lerde, 6zellikle istanbul’da giincel sanat1 destekleyen pek ¢ok galeri ve miize agilmistir.
Yeterince devlet destegi almayan sanatin ve sanat¢ilarin Ozel sektor tarafindan

kesfedilmesinin de pay1 bulunmaktadir.
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Ulkenin sembolik ekonomisinde sz sahibi olmak isteyen 6zel sermaye, ozellikle de
bankalar, kendi biinyelerinde agtiklar1 galeri ve miizelerle bu endiistriden faydalanmaktadir.
Sanata sirket miidahalesinin siirekli ve yaygin bir olgu haline gelmesiyle,koleksiyonculuk
ve sponsorluk faaliyetlerini arttiran biiylik sirketler sanati bir tanitim aracina
dontgtiirmislerdir. Sirket biinyelerindeki sanat galerileriyle yetinmeyerek sponsorluk
faaliyetleri ve sanat yarigmalarinda etkin rol oynayan sirketler, sayginliklarini artirmakla
kalmayip kimi siyasi ve ekonomik ¢ikarlar da elde etmislerdir. Sanatsal ¢cabay1 destekleyerek
kamuoyunda ‘sanat dostu’ imajiyla yer eden sirketler, artik giincel sanatin liretiminden

yayilmasina neredeyse siirecin tamaminda etkilemektedirler.

Ulkedeki sanatsal etkinliklerin artmas1 ve sponsorlarin baskilarina paralel olarak; medya,
sanata daha ¢ok yer ayirmaya baslamistir. Gazetelerin ¢ogu, giinliik sanat sayfalarina yer
verirken, giinliik sanat sayfasi olmayanlar Cumartesi ve Pazar eklerinde tilkedeki sanatsal
etkinlikleri duyurmaktadirlar. Sanatin daha fazla izleyiciye ulasmak, anlasilmak, kabul
gormek ve on plana ¢ikmak i¢in medyaya ihtiyaci vardir. Ayrica sanat, bir deger olarak

pazarlamacilarin ilgisini ¢ekmistir.

Sonu¢ olarak medya, sanat lireten ve tiiketen bireylere yarar saglayabilmesi agidan
onemlidir. Farkli cografyalarda yasayan farkli 6zellikteki insanlara ayni anda ulasabilen
medya, bireylerin sanat algisinda yeni boyutlar acabilir. Ancak tez ¢aligmasi kapsaminda da
gortldiigii lizere kitle iletisim araclarinin kitleler iizerinde yarattigi olumsuz sonuglar da
bulunmaktadir. Sanat¢1 kavramini iireten, ¢izen yazan besteleyen vb. degil, bunun yerine
inlii olan, tanmnan, televizyon kanallarinda sik¢a yer alan kisiler olarak algilandig
gozlemlenmektedir. Onlem alinmasi1 gereken bir konu standartlasmis sanat anlayisidir.
Moda olan konulara yonelme, calismalarin birbirine bu kadar benzemesi, 6zgiinliik
tastmamast hem sanatciyr koreltecek hem de kitlenin sanat zevkini daraltacaktir. Gorsel
sanatlar igin ortaya konan bu sonug, ileride yapilacak farkli alanlarda arastirmayla, diger

sanat dallar1 i¢in de gegerli oldugunu bulgulayan ¢alismalara yon verebilecektir.
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