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AILE CIFTCILIGINDE DOGRUDAN PAZARLAMA YAKLASIMI: HATAY
ILI SAMANDAG ILCESI ORNEGI
(YUKSEK LiSANS TEZI)

CEVAHIR KAYNAKCI

OZET

Aile ciftciligi, tiim aile fertlerinin katilimiyla gerceklesen tarimsal iiretim
faaliyetidir. Aile ¢iftciliginde tarimsal iiretim, 0z tiiketim ve pazara yonelik yapilmaktadir.
Tarimsal iirlinlerde dogrudan pazarlama, {iriinlerin tiiketiciye aracisiz satigina olanak veren

ve pazarlama marjlarmin tireticide kaldig1 pazarlama kanalidir.

Bu caligmanin amaci, Hatay ili Samandag ilgesi semt pazarlarinda dogrudan
pazarlama yapan c¢iftcilerin mevcut durumunu ve tarimsal siirdiiriilebilirlige katkilarmi
arastirmaktir. Arastirmanin ana materyalini 2014-2015 iiretim doneminde 86 iireticiyle yiiz
ylize yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmustur. Arastirmada tamsayim metodu

uygulanmistir. Veriler tanimlayici istatistiklerden yararlanilarak analiz edilmistir.

Arastirma sonuglarina gore; Tireticilerin yas ortalamasi 53.31 olup, egitim
seviyelerinin agirlikli olarak ilkdgretim seviyesinin altinda oldugu tespit edilmistir.
Ureticilerin %82.5°1 pazarcilik disinda meslegi olmadigini belirtmistir. Baska gecim
kaynaklar1 olmamasinin sebepleri; liretenin ve satanin kendileri olmasindan kaynakli baska
islere aymracak zamanlarmimn kalmamasi ve sermaye yetersizligidir. Ureticiler dogrudan
pazarlama faaliyetini, {iriinlerini aracisiz satmak istedikleri icin yapmaktadirlar. Secilmis
bazi lriinlerde pazarlama marjlarmin %38.89 ile 9%100.00 arasinda hesaplanmasi bu
sonucu desteklemektedir. Ureticiler, ortalama yillik gelirlerinin %91.8’ini dogrudan
pazarlamadan elde etmektedir. Yillik ortalama pazarcilik gelirleri isletme basina 5766.25
TL’dir ve aylik olarak bakildiginda asgari iicretin hemen hemen yaris1 kadardir. Fakat
buna ragmen ireticilerin %93.0’ti gelecek yillarda bu faaliyeti siirdiireceklerini
belirtmislerdir.  Ureticilerin dekara ortalama gelirleri mevsime gore farklilik
gostermektedir, kis doneminde elde edilen ortalama gelir yaza gore %35.3 daha yiiksektir.
Ureticilerin pazar yerine ortalama uzakliklar1 4.58 km’dir. Bu durum dogrudan
pazarlamay1 sehir merkezine yakin iireticiler icin avantajli hale getirmektedir. Pazarda
satilamayan {iriinler agirhkl olarak aile ici tiiketimde kullanilmaktadir. Ureticilerin

pazarda yasadiklar1 en 6nemli sorun, semt pazar yerlerinin alt yap1 eksikligidir.



Ureticilerin tarimsal destekler ve kredilere erisim imkanlari, ortalama arazi
geniglikleri 3.40 dekar oldugundan sinirhdir. Ureticiler, arazi sulama yontemleri ve

tarimsal mekanizasyon acisindan modern liretim tekniklerini kullanmada yetersizdirler.

Arastirma, Samandag’inda dogrudan pazarlama yapan aile isletmelerinin mevcut
durumlarin1 ortaya koyma ve tespit edilen sorunlara ¢6ziim Onerileri sunmasi agisindan

Onemlidir.
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DIRECT MARKETING APPROACH IN FAMILY FARMING: CASE OF
SAMANDAG DISTRICT OF HATAY PROVINCE
(M.Sc. THESIS)
CEVAHIR KAYNAKCI
ABSTRACT

Family farming is an agricultural production activitiy with the participation of all
family members. Agricultural production in family farming, is made for self-consumption
and the market. Direct marketing of agricultural product is a marketing channel, which
enables the direct selling of products to consumers and enables marketing margins remain

in the hands of the producers.

The purpose of this study was to investigate the current situation of farmers
engaged in direct marketing in Samandag district of Hatay province and to investigate their
contribution to agricultural sustainability. The main material of the research was the datas
obtained from a survey conducted face to face with 86 producers production period of
2014-2015. Census method was applied in the research. Data were analyzed by using
descriptive statistics. According to the survey; the average age of the producer is 53.31, it
has been identified mainly under elementary education level. 82.5% of manufacturers
stated that they have no profession outside the stallholder. The reasons why there is no
other means of living for producers; having no time to devote to other tasks due to they are
both producers and vendors alike, and lack of capital. Producers are making direct
marketing because they want to sell their products without intermediaries. Marketing
margins of some selected products calculated between 39% and 100% supports this result.
91.8% of the average annual revenue of producers is derived from direct marketing. The
average annual income from direct marketing is 5766.25 TL and nearly half of the
minimum wage when viewed on a monthly basis. Nevertheless, 93.0% of producers stated
that they will continue this activity next years. The average income per hectare of
producers is varying according to the season and the average income is higher than the
5.3% achieved during the winter than in summer. The average distance from market place
is 4.58 km for producers. This situation provides advantages for producers in direct
marketing which close to the city center. Products can not be sold in the market are used
mainly in domestic consumption. The most important problem that producers experienced

in the market place is the lack of infrastructure.
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Agricultural support and access to credit facilities are limited, due to the average
land width is 3.40 hectares. They are inadequate to use land irrigation systems and

agricultural mechanization in terms of modern production techniques.

This research is important to provide solutions to problems identified and put
forward current situation of family farmers engaged in the direct marketing in Samandag

district.

Key words: Family farming, Direct marketing, Small family business, Samandag district,

Local markets
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TESEKKUR

Akademik Ogrenimim siiresince beni sabirla dinleyen, tez konumun
belirlenmesinde ve tamamlanmasinda fikirlerini benimle paylasan, analitik diistinmemi
saglayan danismanim Dog. Dr. Sayin Ahmet SAHIN e sonsuz tesekkiirlerimi sunarmm. Her
haliikdrda bana zaman ayiran ve yardimlarini1 benden esirgemeyen hocam Prof. Dr. Sayin
Cuma AKBAY’a tesekkiirlerimi bir borg bilirim. Jiirimde bulunan degerli hocalarim, Yrd.
Dog. Dr. Saymm Miicahit PAKSOY ve Yrd. Dog. Dr. Sayin Servet TEKIN’e degerli
katkilarindan dolay1 tesekkiir ederim. Ayrica egitim ve Ogretim hayatimda bu asamaya
gelmemi saglayan ve isimlerini burada yazamayacagim tiim kiymetli hocalarima

saygilarimi sunarim.

Hayatimm her asamasinda bana glivenen, destek veren ve sabir gdsteren babam
Necdet KAYNAKCI ve annem Mola KAYNAKCI’ya sevgiyle tesekkiir ederim. Manevi
desteklerini siirekli izerimde hissetigim, kardeslerim Cemre ve Siileyman KAYNAKCI’ya

ve ablam Seyran GOKDERE’ye sevgilerimi sunarmm.
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1. GIRIS

1.1. Calismanin Amaci ve Onemi

Aile c¢ifteiligi; kirsal alanlarda istihdam olanaklarmin olusturulmasinda, aglik ve
yoksullukla miicadeleyi siirdiirmede, dogal kaynaklarin siirdiiriilebilirliginde ve sosyal
dokunun korunmasinda 6nemlidir. Aile ¢ift¢iligi; aile ve iiretim birimi arasindaki iligkiye
bagl olarak sekillenir. Aile isletmelerinin sosyo-ekonomik yapisi, teknoloji kullanim
diizeyi, finansman kullanimi ve pazarlama kanallar1 tarimsal iiretimlerini belirleyen
faktorlerdir. Tiirkiye’de endiistriyel tarim, kentsel doniisiim, iklim degisikligi, kirdan kente
g0¢ gibi baz1 gelismeler aile ¢iftgilerini olumsuz etkilemektedir. Bu etkiye ragmen tarimsal

iretimden vazgeg(e)meyen aile isletmelerinin desteklenmesi gerekir.

Tarim ve gida iirlinlerinin pazarlama kanallarmin incelenmesinin iki Onemli
parametresi vardir: bunlardan ilki, besin ihtiyacinin gilivenilir gidalarla karsilanmasi
ikincisi, iretici acgisindan kazang, tiiketici acisindan uygun fiyattir (Albayrak ve ark.,
2010). Kiictik tarim isletmelerinin trettikleri iiriin miktarlarinin az ve maliyetlerinin
yiiksek olmasi pazarlama kanallarini smirlandrmaktadir (Emeksiz, 2005). Cok sayida
kiigiik retici, girdileri oligopol piyasalarindan satin almakta, triinlerini sattiklar1
piyasasinin oligopolistik ve tekelci yapisindan zarar géormektedirler (TOBB, 2013). Bu
acidan sermayeleri yetersiz olan kiigiik treticilerin dogrudan pazarlama ile {irlinlerini
satmalar1 kar marjlarmin kendilerinde kalmasini saglar. Son yillarda tartigma konusu olan
Genetigi Degistirilmis Organizmali (GDO) friinler, tarimsal triinlerde ilag ve pestisit
kullanim1 vb. durumlar, organik iiriinlere ilgi ve talebi artirmistir. Tiirkiye’de organik iirin
pazarlar1 yaygin olmasa da (Ataseven ve Giines, 2008); yas sebze ve meyvelerin satildigi
semt/iiretici pazarlar1 sosyokiiltiirel ve ekonomik acidan siklikla tercih edilmektedir (Kilig

ve ark., 2014).

Kiiciik tarmm isletmelerinin {iretimde bulunmasi gelismekte olan iilkelerde sosyal
ekonomi acisindan 6nemlidir. Bu {iretimin olmamas1 durumunda devlet (kamu kaynaklar1)
iireticilere sosyal yardim yapmak durumunda kalacaktir; bu durum da tiretime katkisi
olmayan, bagimli tiiketici kesimi olusturacaktir. Bu calisma 6nceki ¢alismalardan farkl

olarak aile ¢ift¢iligini dogrudan pazarlama yapan iireticiler kanaliyla a¢iklamaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, kirsal alanlarda aile ¢ift¢iliginin siirdiiriilebilirliginde dogrudan
pazarlamanin roliinii Hatay ili Samadag il¢esi 6rnekleminde incelemektir. Bu kapsamda ii¢

alt bolim olusturulmustur. ilk béliimde, iiretici ve ailesi hakkindaki demografik ve



ekonomik bilgiler, ikinci boliimde dogrudan pazarlamayi tercih etmelerindeki sebepler ve
pazarcilik faaliyetleri hakkindaki bilgiler, liciincli bolimde ise aile ¢ift¢iligi yapmalarini
belirleyen bilgiler incelenmekte ve genel bir degerlendirme yapilmaktadir. Arastirma
sonuglarinin yerel idarecilere ve politika olusturucularma karar alma siireclerinde yararh

bilgiler saglayacagi diistiniilmektedir.

1.2. Aile Ciftciligi Kavramm

Aile ciftciligi, ¢iftci ailelerinin tiim fiziki sermayelerini, is gii¢lerini ve aileye ait
diger tiim olanaklarimmi1 kullanarak gerceklestirdikleri tarimsal tretimdir. Aile ¢ift¢iligi,
kirsal kalkinmanin birgok alani ile baglantili olan aile temelli tarimsal faaliyetler

butunudiir.

Aile cift¢iligi, bir ailede bulunan kadinlar ve/veya erkekler tarafindan yonetilen,
agirhikli olarak aile isgiiciine dayali, tarim, ormancilik, balik¢ilik, meracilik ve su
iriinlerine yonelik iiretim faaliyetlerini organize etme yontemidir (IFAD, 2014). Diinya
genelinde tahmini 1.5 milyar insan aile ¢iftciligi ile ugragsmakta, 500 milyonun iizerinde
kiiciik ciftlik bulunmaktadir. Bu isletmelerin toplam isletmelerin %98’inden fazlasini
olusturdugu, tarimsal arazilerin %356’sin1 islettikleri belirtilmektedir (IFAD, 2014).
Tiirkiye’de ortalama arazi genisligi 61 da ve isletmelerin %64.0’i 50 dekarin altinda arazi
islemektedir. Hatay ili icin ise ortalama arazi genisligi 33.24 dekar’dr (TUIK, 2015).
Ortalamanin altinda kalan isletmelere kiigiik isletme denilmektedir. Tarimsal alanda
yapilacak diizenlemelerin, verilecek kararlarin kiiciik isletmelerin de dikkate alinarak

yapilmas1 Tiirkiye’nin tarimsal gelecegi agisindan dnemlidir.

Avrupa’da aile ¢ift¢iligi; kismi ya da tam zamanli tarimla ugrasan ciftciler
tarafindan siirdiiriilen biiyiik, kiigiikk ve ¢ok kiiciik (yarigecimlik ya da ‘hayat tarzi’)
ciftcilikleri kapsamakta, “aile ¢iftligi” ve “aile ¢ift¢isi”; ¢iftlik is yiikii dagilimi, miilkiyet
ve kontrol (nesiller aras1 gegis), yasal statii ya da is riskini kimin tistlendigi gibi hususlara
dayanarak tanimlanmaktadir (Sacl, 2014). AB’deki gecimlik isletmeler, Tiirkiye’dekinden
farkli olarak, genel itibariyla optimum isletme Olcegine sahip ekonomik birimler
niteligindedir (Sagl, 2014). Tiirkiye’de tarim isletmelerinin ekonomik biiyiikliiklerinin
kiiciik olmasma karsin dogal faktorler nedeniyle avantajli oldugu bir¢ok iirlin vardir

(Keskin, 2011).

Bu da isletme ve aile iliskilerinin i¢ i¢e gectigi aile ¢ift¢ilerinin her zaman iiretim

olanagmin oldugunu gosterir.



Aile ciftciligi; gelir saglamasi agisindan ekonomik, aile temelli oldugundan
sosyolojik, inandig1 degerler acisindan kiiltiirel niteliklere sahip bir olgudur. Aile ¢ift¢iligi
“Orgilitlenme ve pazarlama, tarimsal yayim, kirsal kalkinma, gen¢ ve kadin niifusun aile
ciftciligindeki rolleri ve egilimleri, dogal kaynaklarin korunmasi ve siirdiiriilebirligi ile
gida giivencesi gibi birgok agidan ele almabilir. Bu ¢alisma ile dogrudan pazarlamanin aile

ciftciligindeki yeri ve 6nemi tartigilmistir.

1.3. Dogrudan Pazarlama

Dogrudan pazarlama, miisterilerle dogrudan iligskiler kurulmasini ve yerinde satisi
saglayan biitlinlesik bir pazarlama faaliyetidir. Dogrudan pazarlamanin kullanim
amaclarina gore tiirleri, dogrudan siparis, referans elde etme, perakende satis olarak
smiflandirilmaktadir. Dogrudan pazarlamanin tiim alanlarinda veri tabani Onemlidir.
Bunlar, miisterilerin kim oldugunu ve ne gibi ihtiyaclar1 bulundugunu gosterir (Kaya,

2009).

Tarimsal tiriinlerde dogrudan pazarlama, iriinlerin araci, komisyoncu ve toptanci
olmadan tiiketiciye satisidir. Dogrudan pazarlama bir toplumun sosyal ve ekonomik
kalkinmasina yardimci olan, iireticiler ve tiiketiciler arasindaki baglantilar, iligkileri tesvik
eden bir pazarlama aracidir. Dogrudan pazarlama tipleri; mevsimlik yol kenar1 tezgahlari
veya ciftlik magazalari, tiiketicilerin Uriinlerini kendilerinin topladiklar1 operasyonlar
(kendin topla), toplum destekli tarimsal girisimler, sehirli alic1 kuliipleri, tarimsal turizm
girisimleri, su Uriinlerini kendilerinin tuttuklar1 operasyonlar (kendin tut), hediye sepeti ve
posta yoluyla satis, e-ticaret, restoranlara dogrudan satis bu kategoriye giren seceneklerdir

(Anonymous, 2015).

Tarmmsal iiriinlerde dogrudan pazarlamayi tiiketiciler agisindan cazip kilan birkag
faktor vardir: Bunlar, iiriinii yetistiren Ureticiyle direk iletisime ge¢cmek, yiliksek kaliteli
taze Uriin alma arzusu ve yerel lreticileri destekleme istegidir. Bunun yaninda tiiketiciler
pazarlarda, lirlinlin yetistirme metotlari, kullanim talimatlar1 ve nasil degerlendirilecegi
konusunda bilgi sahibi olurken, iiriiniin tadina bakma imkani da bulmaktadirlar. Tarimsal
iirlinlerde dogrudan pazarlama 6zellikle yiiksek miktarlarda iirlin yetistirmeyen kiigiik ve

orta 6lgekli ciftciler i¢in uygundur (Anonymous, 2015).

Uretici agisindan dogrudan pazarlamanmn, miisterilerle direk baglantiya geg¢me,
sagliga faydali taze iiriin satmanm verdigi kisisel tatmin duygusunu yasama, tarlada

harcanan emegin tiiketiciler tarafindan takdir edilmesi gibi manevi faydalar1 da vardir.



Ayrica tiretici kendi isletmesinin sahibi olarak, iirliniin ekiminden pazarlanmasina kadarki
siiregte aile bireyleriyle birlikte ¢alisarak aile baglarmi giliclendirmektedir (Anonymous

2015).
1.3.1. Pazarlar ve semt pazarlan

Pazarlar ¢ok eski zamanlardan giinlimiize ulasan aligveris mekanlaridir. Belediye
tarafindan belirlenen giin ve tarihlerde periyodik olarak kurulmaktadir. Ug tip pazar
yapisindan s0z edilmektedir: Birincisi “lretici-pazar-tiiketici” iliskisine dayanan {iretici
pazarlaridir. Burada iiretici yetistirdigi {iriinleri pazarda dogrudan tiiketiciye satar. ikincisi
“liretici—hal-perakendeci—pazarci-tiiketici” 1iliskisine dayanan perakendeci pazarlaridir.
Burada satilacak mallar toptanci hallerinden alinip pazara getirilip satilirlar. Ugiinciisii ise
“liretici-tekellesmis perakendeci pazarci-tiiketici” iliskisine dayanan tekellesmis
perakendeci pazarlardir. Bunlar da ireticinin elindeki mali daha tarladayken toptan alip,

araya araci kisi ve kurum katmadan dogrudan tiiketiciye satarlar (Y1ilmaz, 2006).

Ug¢ yapmnin tek mekanda goriildiigii pazarlar semt pazarlaridir. Semt pazari,
iireticiler ve pazarcilar tarafindan mallarin dogrudan tiiketicilere perakende olarak satildigi
acik veya kapali pazar yerleridir (Anonim, 2015a). Semt pazarlarinda yiyecek maddeleriyle
beraber, konfeksiyon triinleri, mutfak aletleri, bijuteri ve oyuncak gibi degisik triinler
satilir. Semt pazarlar1 tiiketiciye ucuz ve ¢esitli iirtinleri bir arada sunmalari, piyasalarin
olusumunda rol almalari, orta ve alt gelir grubundaki ailelerin alternatif aligveris mekanlar1

olmasi acisidan onemlidir.

Tiiketicilerin artip iireticilerin azaldigi giinlimiizde yeterli ve giivenilir gidaya
erisim herkes i¢cin Onemlidir. Degisen toplumun dinamikleri her ne kadar insanlari
marketlere yonlendirse de, semt/iiretici pazarlar1 gibi geleneksel mekanlara da talep devam
etmektedir. Bu, geleneksel toplumun kiiltiiriine islemis “iligkiler {izerinden is yapma”
(Sekman, 2015) olgusunun bir sonucudur. Geleneksel pazarlarin sagladigi sosyal atmosfer,
taze lirtin alma ihtiyac1 ve haftalik ihtiyaclar1 daha ucuza saglama gereksinimi orta ve alt

gelir grubu ailelerde aligkanlik haline gelmistir.

Bazi1 arastirmacilar; adil olmayan gelir dagilimi ortaminda, birgok kisiye is imkani
saglamasi, toplumun onemli bir kesiminin buralardan ucuza mal alabilmesi ve organik
tarim {riinleri i¢in en uygun ve etkin dagitim kanali olacag1 (Gok, 2008) gerekgesiyle semt
pazarlarmin gerekliligini savunurken, diger bazi arastirmacilar ise bu alanlarin saglik ve
hijyen konularinda denetim eksiklikleri nedeniyle toplum sagligini tehdit ettigini ve bu tiir

pazarlarda kayit disiligi oldugunu ileri siirmektedir (Ercan, 2004).
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Bu c¢alismada, Samandag semt pazarlar1 dogrudan pazarlamanin yapildigi
mekanlardir. Pazar isleyisi ve denetimi Samandag Belediyesi zabita memurlar: tarafindan
kontrol edilmektedir. Ureticiler sabahin erken saatlerinde (04.30-06.00) pazarmn kurulacag:
alana triinlerini getirmektedir. Bu pazarlarda dogrudan iiretim yapan {ireticilerin yaninda
belediyeden daha o©nce belli bir iicret karsiliginda yer kiralamis pazarcilar da
bulunmaktadir. Pazarm kurulumunda belli bir diizen yoktur. Pazarcilar, dogrudan satis
yapan ireticiler ve diger esnaflar karisik olarak yer isgal etmislerdir. Erken gelen {iretici
yer agisindan avantajli konumdadir. Aym iriinlin satis fiyatinda belirgin bir farkhilik
yoktur. Erken saatlerde baglayan satis gec saatlere kadar devam etmektedir. Pazarda
satilmayan {riinler iirlin bozulmayacak ise, diger giinlerde kurulan koy pazarlarina
gotiiriilmekte, hayvanlar1 olan iireticiler hayvan yemi olarak degerlendirmekte veya iiriin
yenebilecek durumda ise komsuya dagitilmaktadir. Yukaridaki olanaklardan herhangi
birini degerlendirme sans1 yok ise de ¢dpe atilmaktadir Urettigini aracisiz pazarlamak,
kazancin ireticiden kalmasi1 avantajini saglarken, her tiirlii hava sartlarina maruz kalma,
zamanin c¢ogunu pazarda gecirme, belediyenin alt yapi olanaklarinin yetersizliginden

kaynakli temel ihtiyaglarini kargilayamama gibi dezavantajlar1 da s6z konusudur.



2. ONCEKI CALISMALAR

Aktiire ve ark. (1976), calismalarinda pazarlarm islevlerini ve stirdiiriilebilirliklerini
nasil saglayacaklarini incelemislerdir. Bu amacla, pazarcilar ve tiiketicileri incelemislerdir.
Calisma anket ve miilakat teknikleri kullanilarak Ankara'da kurulmus olan biitiin
pazarlarda rastgele Ornekleme yapilarak yiirtitilmiistiir. Arastirmanin %19’u {iretici
pazarcilaridir ve onlara iliskin sonuglar su sekildedir: toptanci tiiccarin mallarin1 ucuza
almasi, dolayisiyla da kendi mallarini kendilerinin satmalarmin daha karli olmasi nedeniyle
pazarcilik yaptiklarini1 belirtmisglerdir. Pazarcilarin iirettikleri iirlinlere bagl olarak yilin
belirli mevsimlerinde pazarcilik yaptiklarimi ve ¢ift¢ilik disinda herhangi bir ugraslariin

olmadig: belirtilmistir.

Gale (1997), Amerika’da dogrudan pazarlamanin kirsal kalkinmadaki roliinii
inceledigi calismasinda, 1992 tarim sayimi verilerinden yararlanmistir. Elde ettigi en
onemli bulgular; dogrudan pazarlamanin, 6zellikle sehir merkezlerine yakin isletmeler i¢in
faydali oldugu, kirsal alanlarda yeniligi ve girisimciligi tesvik ettigi ve tarimsal turizmi
cazip hale getirdigidir. Diger 6nemli sonug ise, isletmelerin ¢ok azinin dogrudan satistan
gelir elde edebildigini; bircogu i¢cin ise dogrudan satisin ek gelir amacli oldugunu ifade

etmistir.

Ozgii¢ ve Mitchell (2000), sehirlerin alternatif mekanlar1 olarak gordiikleri
periyodik pazarlar1 (semt pazarlari, haftalik pazarlar, pazarlar) teorik olarak
tanimlamiglardir. Periyodik pazarlarm ekonomik, toplumsal ve mekansal 6zelliklerinin
oldugunu belirten arastirmacilar, ¢aligmalarinda pazar yerlerini alici-satici, satilan mal ve

mekansal dagilim agisindan incelemislerdir.

Uva (2002), calismalarinda sebze lreticilerinin pazarlama stratejileri ve dogrudan
pazarlama aktivitelerinin etkinligini analiz etmeyi amag¢lamislardir. Arastirmacilar
perakende satis yapan cift¢i pazarlarinda bilgi toplamak amaciyla 2000-2001 yili kis
aylarinda New York sebze pazarinda anket calismasi yapmislardir. Ankete katilanlarin
cogu i¢in Uriinlerin tiiketiciye dogrudan pazarlamanin ¢iftlik gelirinin 6nemli bir kaynagini
olusturdugunu bildirmislerdir. Ankete katilanlarmn %69 unun toplam isletme gelirlerinin
yarisindan fazlasmnin dogrudan pazarlamadan elde ettiklerini tespit etmislerdir. Fakat
dogrudan pazarlamanin genellikle sadece perakende satiga bagli olmadigini, yiiksek toplam
satiga sahip olan isletmelerin farkli pazarlama yollar1 kullandiklarim1 ve agirlikli olarak

toptan satis yontemini kullandiklarini belirtmiglerdir.



Feagan ve ark. (2004), yaptiklar1 calismada, Kanada’da 1999 yilinda ciftci
pazarlaridan {iriin alan tiiketicilere yonelik yapilan anketler ile elde ettikleri verilerde
tiikketicilerin yerel ¢ift¢i marketlerinde dogrudan ciftciler tarafindan pazarlanan iiriinlere
yonelik tutumlarini, c¢ift¢ci pazarlarmin siirdiiriilebilir yerel gida sistemleri siirecindeki
rollerini, tiiketici destegi ve yerel gida sistemlerinin gelisiminde ¢ifi¢i pazarlariyla olan
iligkilerini degerlendirmislerdir. Arastiricilar, tliketicilerin ¢ifi¢i pazarlarindan dogrudan
iirlin almay1 tercih edis sebeplerini, iirlinlerin taze olmasi, uygun fiyatta cok ¢esitli ve
kaliteli tirlinlerin bulunmasi, sosyal etkilesim, atmosfer, yerel ciftcileri destekleme arzusu

ve gida giivenligine yonelik endiselerin artmasi olarak tespit etmiglerdir.

Thilmany ve Watson (2004), dogrudan pazarlama ile ilgili yaptiklar1 ¢alismada
Amerika’da 2002 yili tarim sayiminda elde edilen verileri kullanarak dogrudan pazarlama
kanalmni incelemislerdir. Ureticiler tarafindan dogrudan satilan tarmmsal {iriinlerin degerinin
1997 ve 2002 yillar1 arasmda 591.820.000 $’dan 812.204.000 $’a yiikseldigini ve diger
tiim kanallarla yapilan satislarda 6nemli diisiis goriiliirken dogrudan pazarlamanin paymnin
%37 arttigim bildirmislerdir. Benzer sekilde, dogrudan pazarlama yapan isletme sayisinda
da %S35,5 artis saglanarak 110,639’ dan 116,733’e yiikseldigini ve ayni zamanda toplam
isletme sayisinda  9%35,5 azalis gordiiklerini; 2,2 milyondan 2,1 milyona disiis
gozlemlemislerdir. Ciftliklerin dogrudan satiglardan elde ettigi ortalama geliri mutlak
olarak az bulmalarina ragmen %30 artis gostererek s6z konusu yillarda 5349%’dan 6958%’a
yiikseldigini tespit etmislerdir. Mevcut egilimlerin, iireticilerin direkt tiiketiciler ile
bulugma istegi ile ¢ift¢i pazarlarinin popiilaritesinin artmaya devam edecegini gostermekte

oldugunu vurgulamislardir.

Albayrak ve ark. (2010), Tiirkiye’deki tarim ve gida iriinlerinin pazarlama
sistemlerini, sorunlar1 ve ¢oziim olanaklarini ortaya koymuslardir. En temel sorunu iiretici
orgiitlenmesindeki yetersizlik olarak tespit etmislerdir. Orgiitlenmenin saglanmasmin
iireticilere rekabet giicii kazandiracagini ve bu sayede lreticinin pazardaki gelisim ve

degisimleri takip edebilecegi kanisina ulagmislardir.

Ozen ve Ozdemir (2012), Tiirkiye’deki kirsal ve kentsel yoksullugu ekonomik
gelismislik ve yoksulluga yonelik uygulanan politikalar agisindan yakin bir {ilke olan
Endonezya ile karsilastirmislardir. Tirkiye’de kentsel yoksulluktaki diisiise karsin “kirsal
yoksullugun” artig gosterdigini ve bunun uygulanan politikalarin etkinsizliginden
kaynaklandig1 belirtilmistir. Endonezyanin sosyal yardimlary; Tiirkiye’deki dagmik yardim
tiirlerinin aksine, kapsamli ve biitiinciil bir programa ve hedefleme mekanizmasina sahip
oldugunu ifade etmislerdir. Tiirkiye ile kiyaslandiginda, Endonezyanm kirsal yoksullugu
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azaltmadaki basarisinin iki iilkedeki sosyal yardim mekanizmalar1 olan “erisim olanaklari

ve kaynak dagitimi etkinliginin farkliligindan kaynaklandigini belirtmislerdir.

Anonymous (2013), ¢aligmada, Kirsal Kesim Ureticileri i¢in Dogrudan Pazarlama
“Alberta Ciftci Pazarlarr” Ornegi incelenerek aciklanmistir. Arastrmada, dogrudan
pazarlamanin tanimi, bu faaliyete etki eden trendler, dogrudan pazarlama tipleri, tireticiler
ve tiiketiciler a¢isindan avantaj ve dezavantajlar1 tartisilmistir. Cift¢i pazarlarinin iireticiye
direk pazarlamada en eski yontemlerden oldugu, ise yeni baslayacaklar i¢in deneme pazari
veya 1is biiylitiicli olarak goriilebilecegi belirtilmistir. Giderlerin diisiik, fiyatlarin toptan
fiyatin iistiinde olmas1 ve pazarin yerlesik olmasi firsat olarak goriiliirken; kolay bozulan
irlinler icin gida giivenligi endisesi, kisith tiiketici hacmi, {iriiniin pazara ulastirilmasi

imkanlar1 zorluk olarak degerlendirilmistir.

Arli ve ark. (2014), genclerin ¢iftcilik yapma veya yapmama isteklerinde etkili olan
faktorleri belirlemiglerdir. Yontem olarak; “puan durumu analizini”, tarima devam etme
onceliklerini belirlemek amaciyla “iyi-kotii analizi”, ¢ift¢ilige devam kararlarini etkileyen
faktorleri ve bu faktorlerin ¢iftgilige devam kararini ne derecede etkiledigini belirlemek
amacina yonelik olarak da Logit Modeli uygulamislardir. Bulgularinda genglerin ¢iftciligi
istememelerinde en dnemli faktoriin ciftcilikten elde edilen tarimsal gelir diizeyinin diisiik
olmasi, en az dnemli faktoriin ise kirsal alandaki yasam kosullar1 olarak tespit etmislerdir.
Cifteilik mesleginin siirdliriilmesi i¢in, tarimmsal {riinlerin pazarlama olanaklarmnin

gelistirilmesinin 6nemli olduguna vurgulamislardir.

Giizel ve ark. (2014), caligmalarinda tarimimn siirdiiriilebilirligi i¢in kirdan kente
gociin engellenmesi gerektigini belirtmislerdir. Kirdan kente gociin asil sebebini ¢iftcilerin,
cocuklarmin gelecegi konusundaki endiseleri oldugunu ve bu kaygilar1 azaltmanin en
onemli aracin1 ¢ift¢i cocuklarma yonelik yapilacak diizenlemeler oldugunu belirtmiglerdir.
Arastirmacilar Ozellikle orta yas lstii niifusta tarimsal aligkanliklarin degistirilmesinin
olduk¢a zor oldugunu; bunun yerine sifirdan ¢ift¢i yetistirilmesi gerektigini ve tarimsal

yayim araglarinin buna gore sekillenmesi gerektigini vurgulamiglardir.

Sacli (2014), yaptig1 calismasinda Diinya, AB ve Tirkiye’de “aile ¢ift¢iligi”
kavrami lizerinde durmus, ¢esitli gostergeler ile aile ¢ift¢iliginin tarimsal tiretimdeki roliinti
irdelemis ve bir sonraki neslin isletmecilie devam etmesi i¢in gerekli olan miras
mevzuatin1 Tiirkiye acgisindan degerlendirmistir. Calismada, 1980 sonrasi neo-liberal
politikalarin tarim ve gida iiretiminin giderek kiiresellesmesine ve piyasanin kar odakli
sermayenin eline gecmesine sebep oldugu belirtilmistir. Ayrica, kiiciik miktarlardaki

driinlerin dogal olarak gorece ticari ¢alisan araci ve toptancilar acisindan pek cazip
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olmadigmi ve bununla birlikte 6zellikle toplama ve stok maliyetleri de diisiiniilerek daha
disik fiyatlardan satin alindigmi  belirtmistir. Bu durumun aile isletmelerinin
ticarilesmesini engelledigini ve gec¢imlik aile isletme yapisini siirdiirmesine zemin
hazirladig1 tespit edilmistir. Arastrmaci Tirkiye tarim isletmeleri ve tarim arazilerinin
mirasa konu olan diizenlemelere yer vermistir. Bu duruma y6nelik yapilan diizenlemeleri

olumlu bulmakla birlikte, yeterli gormedigini belirtmistir.

Ser¢inoglu ve Bektas (2014), calismalarinda Osmanli’dan giiniimiize tarihsel siire¢
icinde pazar yerlerinin toplum yasamindaki yerini ve gelir kaynagi olarak Onemini
anlatmiglardir. Osmanli’daki tekellesmenin Onlenmesini saglayan “Narh Sistemi”
uygulamasinin agiklandig1 calismada, 1980 sonrasi serbest piyasanin iireticiye verdigi
zararlardan bahsedilmistir. Pazar yerleri ve pazarlama kanallar1 i¢inde aracilarm roliinii de
yadsimadan, dogrudan {reticilerin ve tiiketicilerin bu sistemden daha fazla
faydalanmalarmnin nasil saglanacagmin degerlendirmesi yapilmustir. ilk olarak pazar yerleri
yonetmeliginin daha etkin uygulanmasi gerektigi, belediyelerde bu mevzuatin gereklerini
yapacak idari birimlerin ve uzman personel temininin eksikligini belirtmislerdir.
Ureticilerin, iiriinlerini aracisiz satmak isteseler de, bu durumun iireticilerin isgiiglerini
iretime yonlendirmelerinden ve pazardan uzak olmalarindan kaynakli miimkiin olmadigmn1
ifade etmislerdir. Coziim Onerileri olarak; pazarlama fonksiyonlarinda etkinlik gdsteren
iireticilerin devlet politikas1 olarak korunmasmin zorunlulugu, bu kanallarda kiigiik
iireticilere iliskin yapiy1 kurmak i¢in kiiciik aile ¢ift¢ilerine yonelik destekleyici alt yapi
tesislerini insa edilmesi (soguk hava/ paketleme evleri / nakliye hizmetleri), semt pazarlari
ile ayn1 giinde olmayacak sekilde fakat ayni yerde “iiretici pazarlar1” faaliyete gecirilmesi

gerektigi vurgulanmstir.

Sanli ve ark. (2014), arastirmalarinda kii¢iik aile isletmelerinin temel sorunu olarak;
iiretici ve tiiketici arasindaki araci sayisinin (tiiccar, tefeci, komisyoncu, nakliyeci, toptanci
haller, borsalar, sanayiciler, toptancilar, perakendeciler, pazarcilar vb.) fazlaligini
gostermektedir. Aile isletmelerinin orglitlenmesinin; piyasada fiyatin belirlenmesinde,
isletmelerin fiyat dalgalanmalarma ve para politikalarina kars1 direncgli yapiya gelmelerinde
ve yeni pazar arayislarina olanak saglanmasinda etkili oldugu belirtilmistir. Orgiitlenmenin
pazarlama kooperatifleri, girdi kooperatifleri ve iiretici birlikleri olabilecegi onerisini de

getirmislerdir.

Medina ve ark. (2015), Brezilya’da 2006 tarimsal niifus sayimi verilerinden
yararlanarak aile isletmelerinin performansmi belirleyen faktorleri incelemislerdir.
Brezilya’da aile isletmelerinin biiyiik ¢ogunlugunun elverissiz geleneksel kosullar veya
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kisitl mal varlig1 agisindan yapisal sorunlarla yiiz yiize kaldiklarini; bu durumun onlarin
klasik modernizasyon yollartyla gelismelerini engelledigini, tarimsal kredilere ve
desteklere erigimlerini smirlandirdigint belirtmislerdir. Ayrica, incelenen hanehalklarinin

yaklasik %62 sinin toplam gelirinin bir asgari licretten daha az oldugunu tespit etmislerdir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Arastirmanin ana materyalini Samandag semt pazarlarinda dogrudan pazarlama
faaliyetinde bulunan yaz donemi 43, kis donemi 43 olmak iizere toplam 86 iiretici ile yiiz
ylize yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmustur. Konu ile ilgili kaynaklar
arastirildiktan sonra anket formu olusturulmus, 01-08 Eylil 2014 tarihlerinde yapilan
deneme anketlerinden sonra gerekli diizenlemeler yapilarak anket hazir hale getirilmistir.
Anketler, her pazartesi Samandag ilge merkezinde kurulan ve en biiyiik kapasiteli pazar
olan merkez pazarda ve merkez pazara gore kapasitesi daha kiiclik olan ve her mahalleye
gore farkli giinlerde kurulan mahalle pazarlarinda gergeklestirilmistir. Anketler Eyliil
2014-yaz ve Subat 2015-kis donemi olmak tlizere iki donemde gerceklestirilmistir. Bu
ayrim, treticilerin yaz ve kis sezonu ortalama iretim alanlarmin, dekara ortalama
gelirlerinin ve diger bazi faktorlerin karsilastirilmasina imkan saglamistir. Anket formunda
driinlerini aracisiz satan Ureticilere, sosyo-demografik 6zellikleri, tarimsal ve pazarcilik
faaliyetleri ve tarimsal isletmeleri hakkinda acik ve kapali uglu sorular ve besli likert tipi
sorular yoneltilmistir. Ayrica arastirmada yerli ve yabanci makalelerden, konu ile ilgili

yapilmis caligmalardan ikincil kaynak olarak yararlanilmistir.

3.2. Yontem

3.2.1. Orneklem Yontemi

Arastirma 6rnekleminin belirlenmesinde evrendeki her birimin 6rnekleme katildigi,
kiigiik ve cografi olarak belirli bir alanda yogunlasan evrenler i¢in kullanilan tamsayim

metodu uygulanmistir (Gong Savran, 2009).

3.2.2. Analiz Yontemi

Analiz yontemi olarak ise, anket sonucu elde edilen verilerin Excel programina
girildikten sonra, SPSS paket programindan yararlanilmistir. Veriler, tanimlayici
istatistiklerden, parametrik (Bagimsiz t testi, Anova testi) ve non parametrik (Ki-Kare testi)

testlerden yararlanilarak analiz edilmistir.

Uretici  gelirlerinin hesaplamasinda; Briit Uretim Degeri (BUD) kullanilmustur.
BUD, iireticilerin her bir iiriin, i¢in bir {iretim dénemi boyunca iirettikleri toplam iiriin

miktar1 ile pazardaki ortalama {iriin satis fiyati ¢arpilarak hesaplanmistir. Yapilan anketler
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sonucunda; Ureticilerin agirlikli olarak sebze yetistirdikleri (EK1,2) ve her bir iiretim
doneminin ortalama olarak 4 ay siirdiigii tespit edilmistir. Bu acidan iireticilerin yaz ve kis
donemleri ortalama gelirleri hesaplanirken 4 ay boyunca elde ettikleri gelir olarak

hesaplanmistir.

Aile ciftciligi ve dogrudan pazarlama aracilar1 ortadan kaldirarak pazarlama
marjlarinin {ireticide kalmasma imkan saglayabilir. Bunun saglamasi, {reticilerin
yetistirdigi bazi tirlinlerde dogrudan pazarlama marjlar1 hesaplanarak yapilmistir (Cizelge

5.33). Hesaplama yontemi asagida gosterilmistir:
DPM= MD / TSF *100 MD=PSF-TSF........c.oo 3.1
Esitlikte;
DPM: Dogrudan Pazarlama Marj1
MD: Marj Degeri
PSF: Perakende Satis Fiyati (iireticinin pazar yerindeki dogrudan satis fiyati)
TSF: Toptan Satis Fiyat1
Ureticilere ydneltilen likert tipi sorularda ise asagidaki yap1 kullanilmustir.
1= Kesinlikle Katilmiyorum
2= Katilmiyorum
3= Orta Diizeyde Katiliyorum
4= Katiltyorum
5= Kesinlikle Katiliyorum

5’1 likertli sorularin ortalamasi “katilma kategorisi, etki kategorisi ve siklik kategorisi”
kapsaminda degerlendirilmistir (Palaz ve Boz, 2008) Asagida siralanan ortalama

araliklarma gore kategoriler belirlenmistir.
1.00-1.49 = Kesinlikle katilmiyorum, tamamen etkisiz, hi¢bir zaman
1.50-2.49 = Katilmiyorum, az etkili, ¢ok nadir
2.50-3.49 = Orta derece katiltyorum, orta derecede etkili, ara sira
3.50-4.49 = Oldukg¢a katiliyorum, oldukca etkili, sik sik

4.50-5.00 = Kesinlikle katiliyorum, tamamen etkili, her zaman
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4. ARASTIRMA ALANI HAKKINDA BiLGi

Samandag, Tiirkiye'nin giineyinde, Hatay ilinin ilgelerinden biridir. Samandag;
Musa Dagi, Keldag ve Saman Dag1 arasinda bulunan, Asi Nehri'nin Akdeniz'e dokiildigt
noktada olugsmus Asi Delta Ovasinda kuruludur. Samandag Ovasinin alan1 3.200 hektardir
(ha) ve Hatay ilinin diger ovalar1 olan Amik, Arsuz ve Dortyol-Erzin Ovasinin toplami
icindeki (164.310 ha) payr %2’dir. Samandag ilgesi tarim alanlar1 2014 yili TUIK
verilerine gore, 117.641 dekar (da) ve bunun 28.863 dekar1 tahillar ve diger bitkisel
irtinlerle ekili, 42.593 da sebze bahgeleri ve 46.185 dekar1 meyve, icecek ve baharat
bitkileri ekili alanlardwr. Samandag ilgesi sebzecilikte Onemli Uretim miktarma ve
potansiyeline sahiptir. Samandag Ilgesi Hatay ili drtiialt1 iiretiminin yogun olarak yapildig
bolgelerin basinda gelmektedir. Ilcede genellikle yay catili plastik seralar, yiiksek plastik
tiineller bulunmaktadir. (Anonim 2015b).

Samandag ilgesinde; yazlar1 sicak ve kurak, kislar1 ise 1lik ve yagish karakteristik
Akdeniz iklimi egemendir. Samandag ilgesinin en Onemli tarmmsal sulama kaynagini
Liibnan’daki Bekaa Vadisi’nden dogan ve Samandag’inda son bulup, Akdeniz’e ddkiilen
Asi Nehri’dir. 446 km'lik yiiz 6l¢iimiine sahip ilcede; belediye sayisi 12, koy sayist 31 ve
mahalle sayis1 9°dur. 2014 yili Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) verilerine
gore; ilgede toplam 118.373 kisi yasamaktadir (Anonim 2015b).

Samandag ilgesinde tarimmsal isletmelerin sulama kaynaklarindan biri olan Asi
Havzasmin yer istlii su kaynaklar1 kadar, yer alti su kaynaklar1 yoniinden de zengin
oldugunu fakat sondaj kuyularindan igme suyu ve isletme suyu (tarimsal amacgli) amaciyla
cekilen yer alt1 suyunun havzadaki kaynak sularmi ve yer altindan beslenen diger su
kaynaklarmni dolayisiyla Asi Nehrini olumsuz etkiledigi belirtilmistir (Pektas, 2011). Taban
suyu seviyesinin azalip, ¢ikarma maliyetlerinin artmasi kisileri yer tistii su kaynaklarmin
kullannmina yoneltmektedir, Asi Nehrinin yaz aylarinda kuruma sebebinin de bu oldugu

belirtilmistir (Fidan, 2006).
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5. ARASTIRMA BULGULARI

5.1. Ureticilerin Sosyoekonomik ve Demografik Ozellikleri

Aile ¢iftgiligi yapanlar bu ¢alismada ayni zamanda birer tarim isletmesi olarak
kabul edilmiglerdir. Tarim isletmelerinin amaci, trettigi irlinleri piyasaya sunarak
karsiliginda kar elde etmektir, ayrica isletmecinin ve ailesinin refah diizeyini artirmaktir.
Oysaki ¢alismaya konu olan ve dogrudan pazarlama yapan kiigiik isletmelerin ¢ogu kar
elde etmek bir yana ge¢imlerini zor saglamaktadirlar. Kar elde edebilen azinlik ise sera vb.
daha modern iiretim tekniklerini kullananlardwr. Kar elde edemedigi halde bu faaliyeti
siirdiirmelerine sebep olan olgular nelerdir veya ileriki donemlerde dogrudan pazarlama
faaliyetine devam edecekler midir sorular1 bu ¢aligmayi iireticilerin ekonomik gerceklerini
yadsimadan, sosyolojik olgularini incelemeye yoneltmektedir. Bu agidan, bu faaliyetle
ugrasan lreticilerin sosyoekonomik ve demografik oOzellikleri arastirilmaya deger
bulunmustur. Bu 06zelliklerin konu ile dogrudan ve dolayl ilgisi asagida ortaya

konulmustur.
5.1.1. Yas dagihim ve cinsiyet durumu

Incelenen isletmelerde niifusun farkli yas gruplari arasindaki oransal dagilimma
gore, %59.3 en yiikksek oranla 50-65 yas arasi grubun oldugu goriilmektedir. 15-49 yas
arasi grup %359.0 oranla ikinci sirada ve bagimli niifusa giren 66 yas ve Ustii grup ise %8.1
oranla ii¢iincii swradadir. Ureticilerin ortalama yasi 53.31°dir. Gelecek yillarda, bu yas
ortalamasinin artacagi diisiiniilmektedir. En kiiciik iireticinin yas1 30 ve en biiytik {ireticinin
yas1 85°tir (Cizelge 5.1). Oransal olarak az da olsa bagimli niifusa giren 66 yas ve tistii
grubun hala c¢alisiyor olmasi, kendilerinin ve ailelerinin temel ihtiyaglarini karsilama

zorunlulugundandir.

Yapilan goriismelerde iireticiler, cocuklarinin tarlada ve pazarda c¢alismak
istemedigini belirtmistir. Minimum iretici yasinin 30 olmasi da bunun bir sonucudur.
Bicki (2011)’deki ¢alismasinda benzer bir sonuca ulagarak “asgari ticretle ve zor kosullar
altinda olsa bile kir kdkenli genclerin ve 6zellikle geng kadinlarin “koyun bakmak yerine”
kentte olmay1 ve kentsel yasamin sagladigi imkanlardan, 6rnegin, sinema, ¢ay bahgesi,

hastane, okul, spor sahasi gibi yararlanmayi istediklerini ifade etmistir.

Yas gruplar1 itibariyle cinsiyetlerin oranlar1 incelendiginde; {i¢ yas grubundaki

erkek ve kadm niifus oranlar1 arasinda biiyiik farklar bulunmamaktadir (Cizelge 5.1). Bu
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durum dogrudan pazarlama faaliyetinde kadin ve erkek istihdaminda bir ayrim olmadigini

gostermektedir.

Cizelge 5.1. isletmelerde niifusun yas ve cinsiyete gore dagilimi (kisi)

Cinsiyet Durumu
Yas Araligi Erkek Yiizde (%) Kadm Yiizde (%) Toplam Yiizde (%)
(kisi) (kisi)
15-49 15 31.9 13 333 28 32.6
50-65 28 59.6 23 59.0 51 59.3
66+ 4 8.5 3 7.7 7 8.1
Toplam 47 100.0 39 100.0 86 100.0

Ortalama yas: 53.31 olarak tespit edilmistir. En kii¢iik yas:30; En biiyiik yas:85°tir.
5.1.2. Medeni durum

Ureticilerin medeni durumlar: incelendiginde %84.9 oranla evli; %15.1’inin bekar
iireticiler oldugu tespit edilmistir (Cizelge 5.2). Iki grubunda ortak 6zelligi kazanglarmi
aile i¢inde paylasiyor olmalaridir. Arastirma alani1 olan Samandagi’nda aile birlikteligi ve
aile bireylerine karsi sorumluluk onemldir. Bu yiizden bu ilgede yoksulluk agiktan

gozlemlenebilir bir olgu degildir.

Cizelge 5.2. Ureticilerin medeni durumlari

Medeni Durum Birey Sayisi Yizde (%)
Evli 73 84.9
Bekar 13 15.1
Toplam 86 100.0

5.1.3. Uretici eslerinin ¢calisma durumlarinin incelenmesi

Anket yapilan evli iireticilerin eslerinin ¢calisma durumu incelendiginde, %53.5’nin
esinin calismadigl, %46.5’nin ise esinin ¢alistigr belirlenmistir. Calismayan {iretici
eslerinin ev hanimi, emekli ve hi¢bir ugraslarinin olmadig: tespit edilmistir. Esi calisan
iireticilerin meslekleri sirastyla; ciftcilik (%22.1), ciftcilik ve pazarcilik (%15.1)’dwr. Diger
olarak belirtilen meslekler ise; %9.3 oranla; yevmiyeli iscilik, tcretli-maagh iscilik,

esnaflik, yurtdisi is¢iligi ve diger sezonluk balik¢iliktir (Cizelge 5.3).
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Cizelge 5.3. Uretici eslerin mesleklerine gore dagilimi

Eslerin Calistigi Meslekler Birey Sayisi Yizde (%)
Issiz 46 53.5
Ciftei 19 22.1
Ciftgi+Pazarct 13 15.1
Diger 8 9.3
Toplam 86 100.0

5.1.4. Egitim durumu

Goriistilen {iireticilerin en yiiksek oranla %39.5°1 ilkokul, %5.8°1 ilkogretim, %4.7’s1
lise ve %3.5°1 lisans egitimi gdrmiistiir. Ilkokulu tamamlayamayanlarin oram %15.1 iken,
okur yazar olmayanlar ise %31.4 gibi yiiksek bir orandadir (Cizelge 5.4). Bu oranlar
iireticilerin okuma yazma oranlarinin diisiik oldugunu gdstermektedir. Ureticilerin 6grenim

diizeyleri agirlikli olarak ilkégretim ve altinda bulunmaktadir.

Cizelge 5.4. Ureticilerin egitim durumlarma gére dagilimi

Egitim Diizeyleri Birey Sayisi Yiizde (%)
Okuma yazma bilmeyen 27 314
Ilkokuldan az * (ort:2,62 yil) 13 15.1
Ilkokul mezunu 34 39.5
[kdgretim mezunu 5 5.8
Lise mezunu 4 4.7
Universite mezunu 2 2.3
On Lisans mezunu 1 1.2
Toplam 86 100.0

5.1.5. Meslek durumu

Incelenen aile isletmeleri esas olarak tarmsal {iretimle ugrasan kisilerden
olusmaktadir. Incelenen isletmelerdeki bireylerin egitim seviyeleri diisiik (Cizelge 5.4) ve
ilgenin is imkanlar1 kisith oldugundan diger sektorlerdeki isgiicline katilimlar1 oldukca
azdir. Ureticilerin yalnizca %17.5°1 gift¢ilik disinda bir meslegi oldugunu ve pazarciligi ek
gelir elde etmek i¢in yaptigini, %82°5°1 ise meslegi olmadigini belirtmistir (Cizelge 5.5).
Bu durum, iireticilerin ¢ogunun ge¢imlerini saglamak i¢in tarimsal iiretimlerini devam

ettirmek zorunda oldugunu gostermektedir.

Yas ortalamasi ile ¢ift¢ilik disinda bir meslegi olma durumu karsilastirildiginda yas

ortalamalari itibariyle iki grup arasinda anlamli bir farklilik ortaya ¢ikmaktadir (p: 0.045<
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0.05). Cifteilik disinda bir meslegi olanlar ortalama yas itibariyle daha genctirler, yalnizca
ciftcilik yapanlar ise daha ileri yastadirlar (Cizelge 5.5).

Cizelge 5.5. Yas faktoriiniin ¢iftcilik disinda bir meslege sahip olma durumunu etkileyip-

etkilemedigi
Ciftgilik diginda bir meslege . o
sahip olma durumu Birey sayisi % Ortalama yas Std. Sapma
Evet 15 17.5 48.07 11.02
Hayir 71 82.5 54.42 11.02
Toplam 86 100.0 1:2.030; p: 0.045<0.05

5.1.6. Hanede yasayan Kisi sayisi ve hanehalki yapisi
5.1.6.1. Hanede yasayan Kisi sayis1

Incelenen aile isletmelerinin hanehalk: biiyiikliikleri 3 grupta incelenmistir. Ilk
sirada %41.9’luk oranla 4-5 kisi olanlar, ikinci sirada %32.6’lik oranla 3 kisi ve altinda
olanlar ve son grupta %25.6’lik oranla hane biiylkligii 6 kisi ve iistiinde olanlar

belirlenmistir (Cizelge 5.6).

Cizelge 5.6. Ureticilerin hanelerinde yasayan kisi say1si

Hanebasi Kisi Sayis1 Gruplari Birey Sayisi Yizde (%)
1. Grup < 3 kisi 28 32.6
2. Grup 4-5 kisi 36 41.8
3. Grup > 6 kisi 22 25.6
Toplam 86 100.0

Hane halki niifus ortalamasi 4.63’tiir. Minimum: 1; Maksimum: 13.
5.1.6.2. Hanehalki yapisi

Hane halki yapis1 ve biiyiikligii; cografya, siyasal sistem ve ekonomik durum gibi
bircok degiskene gore sekillenmektedir. Incelenen isletmelerde iireticilerin %72.1°i
cocuklu ¢ekirdek aile, %12.8’1 ¢ocuksuz ¢ekirdek aile, %51.6’s1 genis aile ve %3.5’1 tek
yetigkinli aile yapisina sahiptir (Cizelge 5.7). Bu durum dogrudan pazarlama yapan

iireticilerin cogunun evli ve ¢ocuklu oldugunu gostermektedir.

Cizelge 5.7. Ureticilerin hanehalk: yapisi

Hanehalki yapisi Birey sayist Yizde (%)
Cekirdek aile (cocuklu) 62 72.1
Cekirdek aile (cocuksuz) 11 12.8
Genis aile 10 11.6
Tek yetiskinli aile 3 3.5
Toplam 86 100.0
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5.1.7. incelenen isletmelerin; ikamet yeri, ikamet yerinden pazara uzakhk durumu ve

pazara ulasim araglan
5.1.7.1. Ureticilerin ikamet yerleri

Hatay ili, Aralik 2012 tarthinde 6360 sayili kanunla Biiyiiksehir kapsamina
almmistir. Bu yasa ile, miilki sinirlar i¢inde kalan tiim koy ve belediyelerin kamu tiizel
kisilikleri kaldirilmis, bunun sonucunda kdyler mahalle olmustur. Belediyeler ise her biri
parcalanmadan kendi isimleriyle mahalle olmustur. Ureticilerin %75.6’s1 Samandagina
bagli belde/mahallelerde, %16.3°li Samandag ilge merkezinde, %8.1°1 ilge disinda ikamet
etmektedir (Cizelge 5.8).

Cizelge 5.8. Ureticilerin ikamet yerleri

Birey sayisi Yiizde (%)
Samandag’ina bagli belde/mahalle 65 75.6
Samandag ilge merkezi 14 16.3
Samandag ilge dis1 yer 7 8.1
Toplam 86 100.0

5.1.7.2. ikamet yerlerinin pazara uzaklik mesafesi

Ikamet yerlerinin pazara yakmhg: iireticilerin ulagimlarinin kolay saglanmasi ve
nakliye masraflarmi diisiirmesi agisindan dnemlidir. Ureticilerin ortalama pazara uzaklik
mesafeleri 4.58 km’dir. Ureticilerin ikamet yerlerinden pazara uzakliklarinin oransal
dagilimi1 3 grupta incelenmistir. Pazara en yakin mesafe olan 1 km uzakliktan gelenler
ireticilerin %24.4°nii, 1.01-5.0 km aras1 uzakliktan gelenler %52.3’nii ve 5.01 km ve daha
uzak mesafeden gelenler ise %23.3’liikk kismi olusturmaktadir (Cizelge 5.9). Mayda
(2013), treticilerin iriinlerini pazara yakin yerde {iretmelerinin, nakliye masraflarini

azalttig1 ve karlarmi arttirdigi sonucuna ulagmistir.

Cizelge 5.9. Ikamet yerinden pazara uzaklik mesafesi (km)

Pazara uzaklik (km) Birey sayisi Yiizde (%)
<1 21 24.4
1.01-5.0 45 52.3
5.01-+ 20 233
Toplam 86 100.0

Maksimum: 40 km; Ortalama: 4.58 km
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5.1.7.3. Pazara ulasim imkanlan

Ureticilerin pazara ulasim imkanlar1 incelendiginde %38.4’ti kendi araciyla,
%17.4°1 tekerlekli araglarla, %16.3°1 toplu tasima araciyla, %14.0°1 yiirliyerek ve diger
%14.0’liik oran 1ise ara¢ kiralayarak pazara ulagim saglamaktadir (Cizelge 5.10). Toplu
tasima araciyla gelen tireticiler ise ¢cevre mahallerden gelmektedir. Yapilan goriismelerde
kendi araciyla ve kiralik araglarla gelenler disindaki tireticilerin ¢ogu ulasimda sikinti
yasamaktadir. Bu sikintilar, yol iicretine ek olarak iiriinlerin miktarina gore ticret alinmasi,
dolmus alanlarinin kiiciik ve havasiz olmasindan iriinlerin pazarlara ayni tazelikte

ulastirilamamasidir.

Cizelge 5.10. Ureticilerin pazara ulasim imkanlar1

Birey sayisi Yiizde (%)
Kendi araciyla 33 38.3
Tekerlekli (esek/at) arag 15 17.4
Toplu tagima araci 14 16.3
Yiirtiyerek 12 14.0
Kiralik arag 12 14.0
Toplam 86 100.0

5.1.8. Yasanilan evin miilkiyet durumu, tipi ve malzemesi

Kirsal alanlar, yasam ve ekonomik faaliyetlerin 6nemli 6l¢iide dogal kaynaklarin
kullannm ve degerlendirilmesine bagli oldugu, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel gelisme
siirecinin nispeten yavas isledigi, gelenek ve torelerin, yasam bi¢imini ve kurallarini
etkiledigi, teknolojik gelismenin yasama ve lretime yansima oranmin biyiik Olciide
zamana yayildig1 alanlar olarak tanimlanmaktadir (Turhan, 2005). Ekonomik Kalkinma ve
Isbirligi Orgiitii (OECD) ise, niifus yogunluguna gore km? bagma 150 kisinin altinda kalan

yerleri kirsal alan saymaktadir.

Samandag’inda 2014 yil1 verilerine gore bu oran 265.41 olup bu ylizden kirsal alan
sayllmamaktadir. Fakat ilgede, yukaridaki ilk tanima uygun olan 6nemli bir iiretici niifus
vardir. Ikamet yerlerinin miilkiyet durumu, tipi ve malzemesi gibi veriler arastirma alani ve
iireticilerin yasam kosullar1 hakkinda bilgi vereceginden arastirmaya deger bulunmustur.
Ik olarak evin miilkiyeti, ikinci sirada evin tipi ve iigiincii sirada evin malzemesi hakkinda

asagida bilgi verilmistir.

Ankete katilan ireticilerin %66.3’0 evin miilkiyetinin kendisine, %15°1’1

akrabalarma, %14.0’t ebeveynlerine ait oldugunu belirtmistir. Buna karsin kirada
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oturanlarm oram1 % 3.5, cocuguyla yasayanlarm orani ise %1.2°dir (i), (Cizelge 5.11).
Akrabalarinin evinde oturanlar herhangi bir iicret 6dememektedirler. Bu tablo arastirma
alaninda ailevi ve toplumsal baglarinm hala giiclii oldugunu gdstermektedir. Ureticilerin
%72.1’1 mistakil ev olan ¢iftlik veya koy evinde, %27.9’u apartman dairesinde
oturmaktadir (i), (Cizelge 5.11). Ureticilerin %64’ii yasadiklar1 evinin malzemesini beton,
%22.1°1 kerpig, %10.5’1 briket ve digerleri tas ve tugla olarak belirtmistir (iii), (Cizelge
5.11).

Cizelge 5.11. Ikamet yerinin miilkiyet durumu, tipi ve malzemesi hakkinda bilgiler

Birey sayisi Yiizde (%)
(1) Yasanan evin miilkiyet durumu
Kendimin 57 66.3
Akrabalarimim 13 15.1
Ebeveynlerimin 12 14.0
Kira 3 3.5
Diger (cocugunun yaninda) 1 12
Toplam 86 100.0
(i1) Yasanan evin tipi
Ciftlik/Kdy evi/Bahgeli miistakil ev 62 71
Apartman dairesi 24 279
Toplam 86 100.0
(ii1) Yasanan evin malzemesi
Beton 55 64.0
Kerpig 19 22.1
Briket 9 10.5
Tas 2 23
Tugla 1 1.1
Toplam 86 100.0

5.1.9. Ureticilerin ve ailelerinin sosyal giivence durumlar

Sosyal giivenligin amaci, toplumda yasayan her kesimi higbir ayrim gdzetmeksizin
hayatin ¢esitli sosyal risklerine kars1 ekonomik giivence altina alarak yarinin endisesinden
kurtarmaya, toplumda yoksul ve muhta¢ insanlara yardim ederek onlara insan onuruna

yaragir asgari bir yagam diizeyi saglamaya calismaktir (Tuncay ve Ekmekg¢i, 2009).
5.1.9.1. Ureticinin sosyal giivence sahiplik durumu

Ankete katilan {ireticilerin %58.1°1 sosyal giivenceye sahipken, %41.9’u sahip
degildir (Cizelge 5.12). Yarisina yakinmin sosyal glivenceye sahip olmamasi saglik

hizmetlerinden yoksun kaldiklarim1 gostermektedir. Sosyal glivencesi olmayan {ireticiler,
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gelecek yillarda tarimsal iiretimlerine devam etmezlerse, devlet s6zkonusu fireticilere
sosyal destek vermek durumunda kalacaktir. Oysaki tireticilerin mevcut tarimsal {tiretimleri
ve dogrudan pazarlama faaliyetleri farkl araglarla desteklense boyle bir durum sézkonusu

olmayacaktir.

Cizelge 5.12. Ureticinin sosyal giivence sahiplik durumu

Onermeler Birey sayisi Yiizde (%)
Evet 50 58.1
Hayir 36 41.9
Toplam 86 100.0

5.1.9.2. Uretici ailelerinin sosyal giivence sahiplik durumu

Ankete katilan {iretici digindaki aile bireylerinin sosyal giivence durumlari
incelendiginde; iireticilerin %60.5°1 ailelerinde en az 1 kisinin kendine ait sosyal giivencesi
oldugunu; buna karsmm % 39.5’1 aile bireylerinin sosyal gilivencesi bulunmadigmni
belirtmistir. Babasinin sosyal gilivencesinden yararlananlarin sayisi toplam 45 kisidir

(Cizelge 5.13).

Cizelge 5.13. Uretici digindaki aile bireylerinin sosyal giivence durumlari (kisi)

Diger aile bireylerinin sosyal giivence Toplam Yiizde (%)
durumlari
0 34 39.5
1 36 41.9
2 10 11.6
3 5 5.8
4 1 1.2
Toplam 86 100.0

5.1.10. Ureticilerin elde ettigi geliri degerendirme bicimleri

Ureticilerin %77.1°1 elde ettikleri gelirlerini, ¢ocuk okutarak, %11.4’ii bankaya
yatirarak, %5.7’s1 ev yaparak, %2.9’ii hayvanciliga yatirim yaparak degerlendirdigini
belirtmistir (Cizelge 5.14). Incelenen isletmelerde, sermayenin geri doniisii cok kisa siirede
olsa da, geri donen kismi tek basina yatirim yapilamayacak kadar kiigiiktiir. Bu durumda
iireticiler her zaman kiiclik tretici olarak kalacaklardir. Fakat cocuklarmi okutarak

gelecege yatirim yaptiklarini diistinmektedirler.
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Cizelge 5.14. Ureticilerin elde ettigi geliri degerendirme bigimleri

Birey sayisi Yiizde (%)
Cocuk okutuyorum 27 77.1
Bankaya yatiriyorum 4 11.4
Ev yapiyorum 2 5.7
Hayvanciliga yatirim yapiryorum 1 2.9
Diger 1 2.9
Toplam 35 100.0

5.2. Tarimsal Isletme Hakkinda Genel Bilgiler

5.2.1. incelenen isletmelerin arazi varhg ve miilkiyet durumu

Hatay ili i¢in ortalama arazi genisligi 33.24 da’dr (TUIK, 2015). Ortalamanin
altinda kalan igletmelere kiiciik isletme denilmektedir. Bu ¢aligmada ise ortalama isletme
genisligi, 3.4 dekardir. Minimum arazi genisligi 0.1 da olup, maksimum 20 dekardir.
Incelenen isletmelerin islenen arazi genisliklerine bakildiginda, 1 dekardan diisiik arazi
biiytikliigline sahip olan ireticilerin oran1 %11.6, 1-5 dekar arasi arazi igleyenlerin orani

%74.4 ve 5 dekardan daha fazla arazi isleyenlerin orani ise %14.0’tiir (Cizelge 5.15).

Cizelge 5.15. incelenen isletmelerde islenen arazi genisligi

Islenen arazi genisligi (da) Birey sayisi Yiizde (%)
<1 10 11.6
1-5 64 74.4
>5 12 14.0
Toplam 86 100.0

Ortalama arazi genisligi: 3.4 da

Incelenen isletmelerde, isletme arazisinin parsel durumlari incelenmistir. Miilk
araziye sahip olan {reticilerin sayis1 69°dur. 22 kisi arazi kiralayarak pazarcilik
yapmaktadir. Kiraya verilen arazi yoktur. 6 kisi ise hazine arazisi (Devlet Su Isleri (DSI),
yol arazisi vb.) iizerinde tarimsal faaliyet yaparak pazarcilik yapmaktadir. Ureticilere
isledikleri toplam parsel sayilar1 sorulmus ve bir parsele sahip olan iiretici sayisi; 61 kisi ile

%70.9; 2 ve lizeri parsele sahip olanlar 25 kisi ile %29.1 bulunmustur.
5.2.2. Ureticilerin tarimsal desteklerden faydalanma durumu

5.2.2.1. Ureticilerin tarimsal destekler konusunda bilgi sahibi olma durumu

Goriisiilen {treticilerin  %23.3’1i  tarimsal destekler konusunda bilgi sahibi

olduklarini, %76.7°s1 ise bilgi sahibi olmadiklarint belirtmistir (1), (Cizelge 5.16).
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%9.3’1

bulundugunu, %90.7’si ise bulunmadigini ifade etmistir (i1), (Cizelge 5.16). Tarmmsal

Ureticilerin  yalnizca tarimsal desteklerden yararlanmak icin girisimde
desteklerden yararlanmak i¢in girisimde bulunan 8 iireticiden yalnizca 3 iireticinin talebi

olumlu sonug¢lanmastir.

Cizelge 5.16. Tarimsal destekler konusunda bilgi sahibi olma durumu

Tarimsal destekler konusunda bilgi sahibi | Tarimsal desteklerden yararlanmak igin
olma durumu (i) girisimde bulunma durumu (ii)
Birey sayisi Yiizde (%) Birey sayisi Yiizde (%)
Evet 20 23.3 8 9.3
Hayir 66 76.7 78 90.7
Toplam 86 100.0 86 100.0

5.2.2.2. Ureticilerin tarimsal desteklerden yararlanamama sebepleri

Ureticilerin tarimsal desteklerden yararlanamama sebepleri incelendiginde; olduk¢a

etkili sebebin 3.9 likert degeriyle konu hakkinda bilgi sahibi olmamalari, orta derecede
etkili sebeplerin ise sirastyla kiiciik capl ¢ift¢ilerin desteklerden yararlanamamasi (3.5),
tarimla ilgili kurum ve kuruluslarin yeterince bilgi vermemesi (2.9) ve desteklerden

faydalanmada biirokratik islemlerin fazla olmasi (2.8) olarak tespit edilmistir. Vergi alinma

ve diger sebepler az etkili bulunmustur (Cizelge 5.17).

Cizelge 5.17. Ureticilerin tarimsal desteklerden yararlanamama sebepleri

Kesinlikle | Biraz | , OT® | BUIK e tikte Std. Siklik
otkisiz | etkili | derecede | dleide | T n | Ot oma | Kategorisi
etkili | etkili P &
Konu hakkinda
bilgi sahibi 17.9 7.7 5.1 2.6 66.7 3.9 1.6 Oldukga etkili
olmama
Kiigiik gaph
giftgilerin Orta derecede
desteklerden 30.8 7.7 0.0 5.1 56.4 3.5 1.9 etkili
yararlanamamasi
Tarimla ilgili
kurum ve
kuruluslarm 397 | 51 | 115 | 141 29.5 29 | 17 | Ortaderecede
. o etkili
yeterince bilgi
vermemesi
Desteklerden
faydalanmada
biirokratik 86 | 90 | 64 6.4 346 | 28 | 18 | Oraderecede
. . etkili
islemlerin fazla
olmast
Diger 66.7 0.0 0.0 0.0 333 2.3 2.3 Az etkili
Vergi alinma 52.6 17.9 7.7 9.0 12.8 2.1 1.5 Az etkili
endisesi
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5.2.3. Incelenen isletmelerin gelir gider kaydi tutma durumu

Ureticilerin yalnizca %3.5’i isletmelerinde gelir-gider kayd: tutmaktadir. %96.5°i
gibi bliyiik bir cogunlugu ise kayit tutmamaktadir (Cizelge 5.18).

Cizelge 5.18. Tarimsal isletmede gelir gider kaydi tutma durumu

Gelir gider kaydi tutma durumu Birey sayisi Yiizde (%)
Evet 3 3.5
Hayir &3 96.5
Toplam 86 100.0

5.2.4. Incelenen isletmelerin tarimsal kredilerden faydalanma durumlar

Incelenen isletmelerin  %93.0’ii anketin yapildigi yil tarimsal kredilerden
faydalanmadiklarini, %7.0°si ise faydalandiklarmi belirtmislerdir. Kredi kullandiklari
kurumlar ise, Tarim Kredi Kooperatifi ve Ziraat Bankasidir. Ge¢mis yillardaki kredi
kullanim durumlar1 incelendiginde; yalnizca %4,7’s1 krediden faydalandigini, %95.3’i
faydalanmadigini belirtmistir. Gelecek yillarda kredi kullanim durumlar1 sorgulanmistir.

Ureticilerin yalnizca %3.5’i kredi kullanmak istedigini ifade etmistir (Cizelge 5.19).

Cizelege 5.19. Ureticilerin tarimsal kredilerden faydalanma durumu

garlmsal kredilerden faydalanma Birey sayist Yiizde (%)
urumu

Evet 6 7.0
Hayir 80 93.0
Toplam 86 100.0
Gegen yillarda kredi kullanma durumu

Evet 4 4.7
Hayir 82 95.3
Toplam 86 100.0
Gelecek yillarda kredi kullanma

durumu

Evet 3 3.5
Hayir 83 96.5
Toplam 86 100.0

5.2.5. Incelen isletmelerin hayvancihik yapma durumlar

Ureticilerin %27.9’u hayvancilik faaliyeti ile ugrastigmi, %72.1°i ugrasmadigini
belirtmektedir. 21 iiretici siit sigirc1lig, 16 iiretici besicilik ve 1 iiretici koyun yetistiriciligi
yaptigimi ifade etmistir. Hayvancilik ekonomik olarak, ¢ayir ve mera alanina sahip ve

yeterli miktarda yem bitkisi liretiminin yapildig1 bolgelerde yapilmaktadir.
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5.2.6. Incelenen isletmelerin tarimsal alet ve makine sahiplik durumu

Incelenen isletmelerin % 66.3’ii tarimsal alet makinalara sahip olduklarini fakat
bunlarin ilkel ve basit tarimsal aletler oldugunu ifade etmislerdir. Cizelge 5.20°de,
dreticilerin miilkiyet durumlarma goére sahip olduklar1 alet ve makineler gdsterilmistir.
Yapilan goriismelerde, ilaclama ve giibreleme islemlerinin geleneksel usulde “sirtta

tagima” yapildig belirtilmistir.

Modern tarimda mekanizasyonun iiretimdeki payr yiiksektir. Aile cift¢iligi ise
temelde aile isgiiciine dayali bir liretim bi¢imi oldugundan isletmelerde faaliyetler kiigiik
capli ve geleneksel sekilde yapilmaktadir. Sonucglardan da anlasildigi gibi, incelenen
isletmelerde mekanizasyon diizeyi disiiktiir. Bu da en Onemli girdilerden olan

mekanizasyon maliyetini diisiirmektedir.

Cizelge 5.20. Ureticilerin tarimsal alet ve makinelere sahiplik ve kullanim durumu

Kendi mali Ucretle yaptirma durumu

Traktor 12 64
Bigerdover - 3
Romork 6 16
Diskaro 2 51
Kiltivator 1 48
Pulluk 1 42
Mibzer 4 -
Batoz 1 10
El gapasi 63 11
Gilibre atma makinasi 10 8
Silaj makinasi 1

Biger-baglar - 5
Cayir bigme makinasi 6 16
Su motoru 50 8
Piilverizator-ilaglama pompasi 28 27
Motorlu testere 7 22

5.2.7. incelenen isletmelerin sulama yéntemleri ve su kaynaklari
5.2.7.1. incelenen isletmelerin sulama yontemleri

Isletmelerin tiimii sulu tarim yapmaktadir. Isletmelerin arazi sulama yontemleri
incelendiginde, sirasiyla %76.7’si salma (halk dilinde vahsi sulama), %7’si damla sulama,
%4.7’s1 yagmurlama sulama, %11.6’s1 iki ve daha fazla sulama yontemini kullandiklar1
tespit edilmistir (Cizelge 5.21). Salma sulama kullanic1 sayisinin fazla olmasindaki etkili
faktorler; treticilerin arazilerinin kiiclik, gelirlerinin yetersiz, damla ve yagmurlama

sulama yontemlerinde ilk yatirim maliyetlerinin yiiksek olmasi ve bolge halki i¢in gerekli
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yayim-egitim ¢alismalarmin olmamasindandir. Bunun yani sira arazilerin kiigiik olmasi

sulama desteklerinden de faydalanamamalarmin nedenidir.

Cizelge 5.21. Isletmelerin arazi sulama ydntemleri

Sulama Yo6ntemi Birey sayist Yizde (%)
Salma Sulama 66 76.7
Damla Sulama 6 7.0
Yagmurlama Sulama 4 4.7
En az iki sulama yonteminden faydalananlar 10 11.6
Toplam 86 100.0

5.2.7.2. incelenen isletmelerin su kaynaklari

Isletmelerin tamami sulu tarim faaliyetinde bulunmaktadir. Isletmelerin su
kaynaklar1 incelendiginde; % 46.4’1 yeralt1 kuyularindan, % 32.6’s1 Asi nehrinden, %
4.7’s1 kaynak sularindan, %16.3’ii ise iki ve daha fazla su kaynagindan yararlanmaktadir
(Cizelge 5.22). Isletmeler 6zellikle son yillarda yasanan siddetli kurakhik ile birlikte
Liibnan’dan dogan ve Samandag ilgesinde son bulup, Akdenize dokiilen Asi Nehri’nde yaz
aylarinda yeterli su olmadigindan, su ihtiyaglarin1 yeralti su kaynaklarindan
kargilamaktadirlar. Bu durum yer alt1 kaynak sularinin azalmasima ve tiikenmesine sebep

olabilir ve tarimsal iiretimin siirdiiriilebilirligi tehlikeye girebilir.

Cizelge 5.22. isletmelerin su kaynaklar1

Su kaynaklari Birey sayist Yizde (%)
Kuyu 40 46.4
Nehir 28 32.6
Kaynak 4 4.7
En az iki su kaynagindan faydalananlar 14 16.3
Toplam 86 100.0

5.2.8. Ureticilerin érgiitlenme durumlan

Ureticilerin tarimsal kuruluslara iiye olma durumlar1 incelendiginde 13 iireticinin
Ziraat Odasma, 19 iireticinin ise Sulama Birligine {iye olduklari tespit edilmistir. Incelenen
ireticilerde oOrgiitlenme bilinci zayiftir. S6z konusu tiyelikler de goniilli olarak degil;
desteklemelerden faydalanabilmek ve/veya arazilerini sulayabilmek adma zorunlu olarak
yapilmistir. Tarimsal desteklerden yararlanmanm ilk sartlarindan biri olan Ziraat Odasina
dyelik durumunun cok diisiik olmasi ireticilerin biiyiikk cogunlugunun desteklerden

yararlanmadiklarin1 gostermektedir. Sulama birligine tiye iiretici sayisinin az olmasinda ki
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etkili faktor ise ilcede bulunan Asi nehirden ve diger su kaynaklarindan (kaynak, akarsu,

kuyu vb.) kendi imkanlar1 ile (motopomp vb.) sulama faaliyetinde bulunmalarindandir.

Sanli ve ark. (2014)’de belirttigi gibi; serbest piyasa ekonomisinde
endiistriyellesmis biiyiik sirketlerle pazarlamada rekabet edebilirligin en giiclii yolu kiigiik
Olgekli ¢ifteilerin kooperatif vb. yapilar altinda gii¢ birligi yapmalarmin saglanmasidir. Bu

sayede iiretim girdilerine erisimleri daha kolay ve ucuz olacaktir.

5.3. Ureticilerin Tarimsal ve Pazarcihk Faaliyetleri Hakkinda Bilgiler

5.3.1. Ureticilerin tarimsal ve pazarcilik faaliyeti yapma siireleri

Ureticilerin, %30.2°si 20 yildan daha az siiredir, % 36’s1 20 ile 39 yil arasi, %
33.7’si 40 yildan daha fazla siiredir tarmmsal faaliyetle ugrastigini belirtmistir. Ureticilerin
ortalama tarimda ¢aligma siireleri 29 yildir (Cizelge 5.23).

Pazarcilik yapma siireleri incelendiginde ise; %32.6’1 10 yildan daha az, % 46.5°1
10- 20 y1l araliginda, %20.9’u ise 20 yildan uzun siiredir pazarcilik meslegini yaptigini
belirtmistir. Pazarcilikta ortalama caligma siireleri 15 yildir (Cizelge 5.23). Bu siireler,

pazarciligimn, bir siire i¢in girilip sonra birakilan iglerden olmadigini géstermektedir.

Aktiire ve ark. (1976), pazar olgusunu olusturan nedenleri inceledikleri
calismalarinda fiiretici (kOylii) pazarcilar i¢cin ortalama pazarcilikta calisma siiresini 6 yil
bulmuslardir ve bunlarin %70'inin pazarcilik ve ciftcilik disinda herhangi bir ugraslar1

olmadigin1 belirtmislerdir.

Cizelge 5.23. Ureticilerin tarimsal ve pazarcilik faaliyeti yapma siireleri (yil)

Yil Birey sayisi Yiizde (%)

<20 26 30.2
Tarimsal faaliyet |20-39 31 36.0
deneyim siireleri | >40 29 33.7

Toplam 86 100.0

Ortalama tarimsal ugras stiresi : 29 yil

<10 28 32.6
Pazarcilik yapma
) 10-20 40 46.5
stireleri
>21 18 20.9
Toplam 86 100.0

Ortalama pazarcilik siireleri: 15 y1l
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5.3.2. Ureticilerin pazara ¢ikma sikhklari

Ureticilerin %76.7’si yazin haftada bir giin pazara ¢ikarken, kisin bu oran %62.8’e
diismektedir (Cizelge 5.24). Ureticilerin her iki sezonda da ortalama pazara ¢ikma siireleri

aynidir ve iki giinddir.

Cizelge 5.24. Ureticilerin yazin ve kisin pazara ¢ikma sikliklar1 (giin)

Yaz Doénemi Kis Dénemi
Pazara gikma sikliklart (giin) Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Haftada bir giin 33 76.7 27 62.8
Haftada bir giinden fazla 10 23.3 16 37.2
Toplam 43 100.0 43 100.0
Ortalama pazara ¢ikma siireleri (giin) 2.2 2.2

5.3.3. Ureticilerin pazarcihk faaliyetinden 6nceki is durumlar ve gelir tiirleri

Ik islerinin pazarcilk oldugunu sdyleyenler tiim fiireticilerin  %36’sin1
olusturmaktadir. Ureticilerin pazarciliktan onceki gelir tiirlerinde, ilk swrayr %43.6°lik
oranla yevmiyeli is¢ilik almaktadir, ikinci sirada %12.7°lik oranla yurtdisi is¢iligi, li¢linct,
dordiincii ve besinci siray1 %10.9’luk ayn1 oranla ticretli/maash iscilik, ¢ift¢ilik ve esnaflik
takip etmektedir. Emekli olanlarin oran1 %9.1 ve isverenlerin orani ise %1.8°dir (Cizelge

5.25).

Cizelge 5.25. Ureticilerin pazarcilik mesleginden 6nceki is durumlari ve gelir tiirleri

Pazarciktan 6nceki is durumu Birey sayist Yizde (%)
Isi olan 55 64.0
Yevmiyeli isci 24 27.9
Yurtdist iscisi 7 8.1
Ucretli/maaslt isci 6 7.0
Ciftei 6 7.0
Esnaf (berber terzi, sofor vb.) 6 7.0
Emekli 5 5.8
Isveren 1 1.2
Isi olmayan 31 36.0
Toplam 86 100.0

5.3.4. Ureticilerin pazarciliktan baska gecim kaynaginin olmamasinin sebebi

Ureticiler, 4.0 likert degeriyle tarimsal ve pazarcilik faaliyeti ile ugrasmanmn uzun
zaman almasi; bunun anlami Ureticinin kendisi dogrudan pazarlama yaptigindan hem

tarlada calismakta hem de pazarda iirliniinii satmaktadir, dolayisiyla baska islere ayiracak
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vakti ¢ogunlukla kalmamaktadir. Sermaye yetersizligini 3.8 likert dlgegiyle pazarcilik
disinda gecim kaynaklarimin olmamasinda oldukga etkili bulmuslardir. 3.1 likert degeriyle
yaslilig1 orta derecede etkili, ihtiyaglar1 olmamasmi ise tamamen etkisiz gormiislerdir

(Cizelge 5.26).

Cizelge 5.26. Ureticilerin pazarciliktan baska ge¢im kaynagmin olmamasimnin sebebi

Orta

Biiyiik

Std.

Kesinlikle | Biraz e Kesinlikle Ort. Siklik
Etkisiz | Btkili | Derecede | Oleide | p o™ | joser | SaPma |y e oorisi
Etkili Etkili & g
Ureticinin
hem tarlada
¢alismasi
hem de
Urlnini 16.1 3.2 3.2 16.1 61.3 4.0 1.5 | Oldukea etkili
pazarda
satmasindan
kaynakli
zaman
problemi
Serma.ye_ B 12.9 6.5 12.9 22.6 45.2 3.8 1.4 Oldukea etkili
yetersizligi
Yaslanma 323 6.5 12.9 16.1 323 3.1 1.7 | Ortaderecede
etkili
Ihtliya“ 87.1 3.2 3.2 0.0 6.5 1.4 1.1 Tamamen
yo etkisiz

1>Kesinlikle etkisiz 2>Az etkili 3>Orta derecede etkili 4>Oldukga etkili 5>Kesinlikle etkili
5.3.5. Ureticilerin pazarcihk faaliyetini yapma nedenleri

Ureticilere, pazarcilik yapma nedenleri olarak 9 énerme sunulmustur. 4.8’lik likert
degeriyle gelir elde etmeyi kesinlikle etkili, 3.9 degerle baska isleri yapacak vasifta
olmamalarin1 oldukca etkili bulmuslardir. Orta derecede etkili bulduklar1 6nermeler ise;
iriinlerini aracisiz satmak istemeleri, ebeveynlerinin bu meslegi yapmalari, kendi islerinin
patronu olmalari, tarimsal tlretimi devam ettirmek, go¢ etmemek, tarimsal araziyi
satmamak istemelerdir. Pazarciligi, kazanci iyi oldugu i¢in yaptigr dnermesine katilanlar
ise ¢ok azdir (Cizelge 5.27).

Aktiire ve ark. (1976) Ankara ili pazarlarinda yaptiklari ¢alismanin sonuglarinda
iiretici pazarcilarin %58'inin bu isi tiiccarin mallarin1 ucuza almasi, dolayisityla kendi

mallarmi kendilerinin satmalarinin daha karl olmasi nedeniyle yaptiklari géstermektedir.
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Cizelge 5.27. Ureticilerin pazarcilik meslegini yapma nedenleri

Orta Biiyiik

Kesinlikle | Biraz A Kesinlikle Std Siklik
etkisiz etkili derecede Oleiide etkili Ort. sapma | kategorisi
etkili etkili
Gelir elde etmek Tamamen
/ gegimimi 0.0 2.3 4.7 1.2 91.9 4.8 0.6 .
9 . . etkili
saglamak igin
Bagka bir is veya
sektre yonelik 20.0 4.7 4.7 8.1 628 | 39 | 16 | Oldukea
vasifta etkili
olamadigim i¢in
Uriinlerimi Orta
aracisiz satmak 29.0 7.0 11.6 19.8 32.6 3.2 1.7 derecede
istedigim i¢in etkili
Ebeveynlerim Orta
esim bu meslegi 37.0 4.7 2.3 14.0 41.9 3.2 1.8 derecede
yaptigi i¢in etkili
Kendi igimin Orta
patronu oldugum 21.0 20.9 10.5 17.4 30.2 3.2 1.6 derecede
igin etkili
Tarimsal tiretimi Orta
devam ettirmek 40.0 7.0 7.0 24.4 22.1 2.8 1.7 derecede
igin etkili
Gog etmemek Orta
i 48.0 5.8 4.7 10.5 314 2.7 1.8 derecede
icin .
etkili
Tarimsal araziyi Orta
raziyl 44.0 9.3 10.5 17.4 18.6 2.6 1.6 derecede
satmamak i¢in o
etkili
Kazancl iyi 30.0 279 | 32.6 7.0 2.3 22 | 1.0 | Azetkili
oldugu i¢in

1>Kesinlikle etkisiz 2>Az etkili 3>Orta derecede etkili 4>Oldukga etkili 5>Kesinlikle etkili

5.3.6. Ureticilerin pazarcilik faaliyetine devam etme durumlan

Ureticilerin %93.0’ii gelecek yillarda pazarcilik faaliyetine devam edeceklerini,
%7.0’s1 ise devam etmeyeceklerini belirtmistir (Cizelge 5.28). Devam etme oranin yiiksek
cikmasindaki en Onemli faktorler ireticilerin siirekli geliri olan bir meslege sahip
olmamasi, bu meslegin asil ge¢im kaynaklar1 olmasi ve ilgenin is imkanlarinin
yetersizligidir. Devam etmek istemeyen iireticiler ise; baska bir is ile ugrasacak olmalarma,
tarimsal faaliyetlerin calisma kosullarmm agwr olmasmi, pazarcilik meslegini
sevmemelerini ve bu meslekten yeteri kadar gelir elde edememelerini gerekge olarak

belirtmislerdir.

Cizelge 5.28. Ureticilerin gelecek yillarda pazarcilik meslegine devam etme durumlari

Onerme Birey sayist Yiizde (%)
Evet 80 93.0
Hayir 6 7.0
Toplam 86 100.0
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5.3.7. Ureticilerin pazara kimlerle geldikleri

Ureticilerin %67.4’ii pazara tek basma %23.3’ii esi ile ve %9.3’ii esi ve
cocuklartyla gelmektedir. Ureticiler, cocuklarmi pazara getirme amaglar1 olarak sirasiyla
hesap islerinde ve pazarcilik faaliyetinde kendilerine yardime1 olmalar1 ve ¢ok az1 (2 kisi)

cocuklarmin pazarcilik isini 6grenmesi i¢in getirdiklerini belirtmislerdir (Cizelge 5.29).

Cizelge 5.29. Ureticilerin pazara kimlerle geldikleri

Birey sayisi Yiizde (%)
Kendim 58 67.4
Ben ve esim 20 23.3
Ben esim ve ¢ocuklarim 8 9.3
Toplam 86 100.0

5.3.8. Uriinlerin pazarlanmas1 hakkinda bilgiler
5.3.8.1. Pazara getirilen iiriinlerin tiimiiniin pazarlanma durumu

Ureticilerin  %62.8’i {iriiniin tamamin1 pazarda satabildigini, %37.2’si ise
satamadigmi belirtmistir. Uriin satismin yeterli olmamasi, iireticilerin benzer {iriinleri

iiretmelerinden ve talep yetersizliginden kaynaklaniyor olabilir (Cizelge 5.30).

Cizelge 5.30. Uretilen iiriinlerin tiimiiniin pazarlanma durumu

Birey sayisi Yiizde (%)
Evet 54 62.8
Hayir 32 37.2
Toplam 86 100.0

5.3.8.2. Satilamayan iiriinlerin degerlendirilme sekilleri

Ureticilere pazarda satamadiklar1 iiriinleri nasil degerlendirdiklerine yonelik 4
onerme yoneltilmistir. Ureticiler 3.8 likert degeriyle aile ici tiiketimi, 3.1 degerle
komsulara dagitmayir ve 2.6 degerle hayvanlara yem olarak verme veya ¢Ope atma
onermelerini orta derecede etkili goriirlerken; liriin isleme ve degerlendirme 6nermesini 2.1
degerle az etkili bulmuslardir (Cizelge 5.31). Sonuglar, iireticilerin pazarda satamadiklari
dirtinleri agirlikli olarak 6z tiikketime yonelik degerlendirdiklerini géstermektedir.

Anket goriismelerinde yalnizca dogrudan pazarlama yapanlarin degil, diger
pazarcilarinda bitkisel {iriin atiklarin1 pazar yerinde biraktiklar1 ve sonrasinda temizlik
ekiplerinin bunlar1 tarimsal olmayan atiklarla birlikte topladiklar1 goriilmistiir. Oysaki
bitkisel atiklar organik atiklardir ve tarimsal atiklarin yeniden degerlendirilmesi icin

kullanilacak yOntemlerden birisi organik atiklardan kompost {iretilmesidir. Organik
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atiklarin  geri donistiirilmesiyle hem ¢evre kirliligini Onleyerek dogaya katkida
bulunulmus hem de topraga bitkiler icin gerekli olan temel besin elementleri saglanmis

olur (ECOTEC, 2015).

Cizelge 5.31. Satilamayan tiriinlerin degerlendirme sekilleri

Satilamayan Orta Biiviik
irlinlerin Kesinlikle | Biraz DUYUK | K esinlikle Std. Siklik
9 .. .. ... | derecede | Olgiide o Ort. ..
degerlendirilme etkisiz etkili - o etkili sapma | Kategorisi
etkili etkili
durumu
Orta
Aile igi tiiketim 11.6 7.0 15.1 18.6 47.7 3.8 1.4 derecede
etkili
Orta
Komsulara dagitma 34.9 4.7 10.5 15.1 34.9 3.1 1.7 derecede
etkili
Hayvanlara yem Orta
olarak verme veya 48.8 7.0 5.8 11.6 26.7 2.6 1.8 derecede
¢Ope atma etkili
Urtini isleme ve 34.9 47 | 105 15.1 34.9 2.1 1.6 | Azetkili
konserve yapma

5.3.8.3. Uriinlerin pazarcilik disinda ticari olarak satis durumu

Dogrudan pazarlamada, tarlada iiretilen {iriin pazarda iiretici tarafindan direk satilir.
Fakat iiriinlerin pazarcilik disinda ticari olarak satigini gerektiren bazi durumlar vardir:
Ureticinin vaktinin yetersiz olmasy, iiriin fazlas1 veya yakin gevreden gelen iiriin talebi
bunlardan birkagidir. Ureticilerin iiriinlerini pazarcilik faaliyeti disinda degerlendirme
durumlar1 incelediginde; %24.5’u siparis ile perakende yani ilcede faaliyet gosteren
bakkal, market, manav, lokanta vb. isyerlerine ve mahalle sakinlerine, %46.9’li pazar
yerinde tesadiifi miisterilere, %28.6’1 ise {irlinli komisyoncular aracilifiyla ilce digina

gondererek degerlendirmektedir (Cizelge 5.32).

Cizelge 5.32. Tarmmsal tirlinlerin pazarcilik diginda ticari olarak satis durumu

Satig Yontemleri Evet Yiizde (%)
Siparis ile perakende 12 24.5
Pazar yerinde toptan satig 23 46.9
Samandag disi ilge ve sehirler 14 28.6
Toplam 49 100.0

5.3.8.4. Uriinlerin toptan satisinin avantaj ve dezavantajlar

Samandag semt pazarinda miisterilere toptan satis su sekilde gerceklesmektedir:
hem tarimsal hem de pazarcilik faaliyeti ile ugrasan ve yeterli is gilicii imkani olmayan
iireticiler, tarimsal faaliyetlerini aksatmamak icin sabahin erken saatlerinde {iriinlerini

pazar yerine getirmekte ve komisyonculara toptan satmaktadirlar. Bu satistaki avantaj
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iirliniin tamaminin satilmasi ve tireticinin diger faaliyetlerine ayiracak zamanin kalmasidir.
Dezavantaj1 ise iriiniin kg veya adet fiyatinin daha ucuza satilmasi ve ilge disinda
satilamayan iirliniin degerinin iireticinin eline ulasmamasidir. Nitekim {ireticilerin %73.5°1
“zaman kazanimi ve Uriin fazlasinin satiminr” avantaj olarak goriirken; %66.7°1 iirliniin

ucuza satilmasini en biiyiik dezavantaj olarak gérmektedir (Cizelge 5.33).

Cizelge 5.33. Uriinlerin toptan satisinin avantaj ve dezavantajlari

Birey sayisi Yiizde (%)
Zaman kazanimi 18 36.7
Avantajlar | Uriin fazlasmin satim 18 36.7
Siirimden kazanim 13 26.5
Toplam 49 100.0
Uriin bedelinin iireticinin eline gegmemesi 12 333
Dezavantajlar | Uriiniin ucuza satilmasi 24 66.7
Toplam 36 100.0

5.3.9. Ureticilerin belediye hizmetleri hakkindaki goriisleri
5.3.9.1. Belediyeye ddenen giinliik isgaliye iicreti

Ureticilerin pazar yeri isgaliye iicreti 6deme durumlar1 incelendiginde; %90.7’si
ticret ddediklerini, % 9.3’ii ise iicret demediklerini belirtmislerdir. Ucret toplama belediye
zabitalarmin inisiyatifindedir (Cizelge 5.34). Anket sirasinda cok az iirline sahip
iireticilerden iicret almadiklar1 gézlenmistir. Ureticilerin belediyeye ddedikleri ortalama
isgaliye iicreti yaklasik 3.00 TL’dir. Yalnizca bir kisi 15 TL ddedigini belirtmistir. Ucretler

tezgahlarin konumuna, getirilen iirlin miktarina gére degismektedir.

Cizelge 5.34. Belediye 6denen giinliik isgaliye iicreti (TL)

Birey sayisi Yiizde (%)
Ucret Odemeyenler 8 9.3
Ucret Odeyenler 78 90.7
Toplam 86 100.0

5.3.9.2. Ureticilerin belediyenin hizmetlerinden memnun olma durumu

Ureticilerin, belediyenin hizmetlerinden memnuniyet durumlar1 incelendiginde en
yiiksek oranla %25.6’smin orta derecede memnun olduklari, %?24.4’nlin hi¢c memnun
olmadigi, %23.3 niin memnun olmadigi, %22.1 nin memnun ve %4.7’sinin ¢ok memnun

olduklar1 belirtilmistir (Cizelge 5.35). Ureticilerin %47.7’si belediyenin hizmetlerinden
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memnun olmadig goriilmektedir. Bunun sebebi; ¢izelge 5.36’da belirtildigi gibi olumsuz
hava kosullarma kars1 kapali bir pazar yapisinin ve dreticilerin temel ihtiyaglarmi
karsilayacaklar1 altyapr olanaklarinin olmamasidir. Ureticilerin ¢alisma kosullarinim
belediyece iyilestirilmesi 6zellikle kadin ve yaslilarin bu isi devam ettirmeleri i¢in en
onemli konudur. Ureticiler, semt pazarlarinda diger pazarcilarla rekabet edecek giicte
degildirler. Bu acidan dogrudan pazarlama yapan {ireticilerin belediyece tespit edilecek
glin ve yerlerde “liretici pazarlarinda” satis yapmalarinin gelirlerini ve Onemlerini
arttiracagi disiiniilmektedir. Ayrica tireticilerin, tiiketicilerin ve satilan iirlinlerin olumsuz

hava kosullarindan etkilenmemesi i¢in kapali pazar yerinin yapilmasi sarttir.

Cizelge 5.35. Belediyenin hizmetlerinden memnun olma durumu

Memnuniyet Diizeyi Birey sayisi Yiizde (%)
Cok memnunum 4 4.7
Memnunum 19 22.1
Orta derecede memnunum 22 25.6
Memnun degilim 20 233
Hi¢ memnun degilim 21 243
Toplam 86 100.0

5.3.10. Samandag semt pazarlarinda iireticilerin yasadigi sorunlar

Ureticilere pazarcilik faaliyetlerini yaparken karsilastiklar1 sorunlara yonelik 6
onerme sunulmustur. Ureticiler, 4.4 likert degeri ile altyap1 eksikligini, 3.8 likert degeriyle
miisterilerin stirekli pazarlik yapma isteklerini ve 3.6 likert degeriyle iiretici pazarinin
olmamas1 Onermelerini oldukg¢a etkili degerlendirmislerdir. Semt pazarlarmin, diger
alisveris mekanlarmna kiyasla daha az tercih etmeleri segenegini 3.2°lik likert degeriyle orta
derecede etkili, yer kavgasmi az etkili bulmuslardir. Uriinlerin ucuza satilmasin1 énermesi

ise tamamen etkisiz goriilmiistiir (Cizelge 5.36).

Uzungarsili ve Ersun (2004), Istanbul’daki semt pazarlar1 envanter calismalarinda,
katilimeilarin biiytik bir kisminin daha giivenli saglik kosullar1 olan hipermarketler yerine
semt pazarlarin1 daha ucuz oldugu icin tercih ettiklerini belirtmislerdir. Ayni1 ¢aligmada,
katilimeilarin %78.0’1 {riin satin alirlarken pazarlik yaptiklarimi, pazarlik yapanlarin

%382.8'inin pazarlik sonucunda olumlu yanit aldiklar1 belirtilmistir.
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Cizelge 5.36. Semt pazarlarinda iireticilerin yasadigi sorunlar

Kesinlikle | Biraz | , 0T | Byik | cintikle Std., Siklik
oikisiz | etkili | derecede | oletde | T g o Ot | sapma | Kategorisi
etkili | etkili
Altyap: eksikligi | 8.1 2.3 4.7 11.6 73.3 4.4 1.2 Ol‘til‘:ilffa
Miisterilerin
sirekli pazarlk | 140 | 81 | 128 | 163 | 488 38 | 15 | Olduksa
. . etkili
yapma istekleri
Uretici
pazarmm 174 | 70 | 116 | 244 | 395 36 | 15 | Oldukea
etkili
olmamasi
Aligveris
et semt Orta
17.4 7.0 30.2 25.6 19.8 3.2 1.5 derecede
pazarlarin daha .
. etkili
az tercih
etmeleri
Yer kavgasi 46.5 16.3 10.5 12.8 14.0 2.3 1.5 Az etkili
Uriinlerin Tamamen
degerinden 8.1 5.8 19.8 24.4 40.7 1.2 2.6 etkisiz
ucuza satilmasi

5.4. incelenen Isletmelerin Uretim Deseni ve Uretim Gelirleri Hakkinda Bilgiler

5.4.1. incelenen isletmelerde bitkisel iiretim deseni, iiretim sistemleri ve kullamlan

tohum cesidi

Incelenen isletmeler, agirhikli olarak yas sebze iiretmekte ve pazarlamaktadir. Cok
az1 meyve yetistirmekte ve satmaktadir. Uriin gesitlilii toplamda fazla olmasina ragmen,
her bir {ireticinin pazara getirdigi liriin sayis1 azdir (EK 1-2). Bunlardan, ortalama iiretim
alanlar1 en yiiksek olan ilk sekiz iiriin ¢izelge 5.37’de siralanmuistir.

Bazi iirtinler hem acikta hem de serada yetistirilmektedir. Yalnizca biberde tiim
dreticiler yerli tohum kullandiklarini belirtmislerdir. Diger iirlinlerde ise yerli ve hibrit
tohum kullanan iireticiler vardir. Incelenen isletmelerin yerel tohumlar1 veya bitkisel gen
kaynaklarmi korumadaki fonksiyonlar1 yetersizdir. Bunun piyasa, bilin¢ diizeyi, vb. bir¢cok

konuyla ilgisi vardir.
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Cizelge 5.37. Isletmelerin bitkisel iiretim deseni

Uriin ad1 Toplam tiretim alani (da) Yizde (%)
Patlican 39.2 16,5
Zeytin 32.1 13.5
Biber 254 10.7
Domates 20.9 8.8
Maydanoz 16.1 6.7
Hiyar 13.3 5.6
Marul 9.0 3.8
Fasulye 7.9 33
Diger tirtinler 73.9 31.1
Toplam 237.8 100.0

5.4.2. Incelenen isletmelerin gelir durumlan
5.4.2.1. Incelenen isletmelerin gelir tiirleri

Ureticilerin gelirleri; pazarcilik, pazarcilik disindaki tarimsal faaliyet gelirleri ve
tarim dis1 faaliyet gelirleri olarak ayr1 ayr1 hesaplanmistir. Ankete katilan 86 iireticilerden
tarim dis1 faaliyet geliri olan 15 iiretici vardir ve ortalama gelirleri 119.19 TL dir, yillik
ortalama gelir i¢indeki pay1 ise %1.9’dur. Pazarcilik disinda tarimsal faaliyet geliri olan ise
39 iiretici vardir ve ortalama gelirleri 392.33 TL’dir ve yillik ortalama gelir i¢indeki pay1
%6.3’tlir. Yillik ortalama gelirin %91.8’1 pazarciliktan yani dogrudan pazarlamadan elde
edilmektedir. Bu da {reticilerin ¢ogunun asil ge¢im kaynaginin pazarcilik oldugunu

gostermektedir (Cizelge 5.38).

Cizelge 5.38. Gelir tiirleri ve pazarciligin yillik gelir i¢indeki pay1 (%)

Gelir Tirleri (TL) Toplam Yizde (%)
Pazarcilik ortalama gelirleri 5766.25 91.8
Pazarcilik dis1 ortalama tarimsal faaliyet gelirleri 392.33 6.3
Tarim dis1 ortalama gelirleri 119.19 1.9
Yillik ortalama gelirleri 6277.77 100.00

5.4.2.2. Incelenen isletmelerin dogrudan pazarlama faaliyeti ve yilik toplam gelirleri

Ureticilerin pazarciliktan elde ettikleri gelirler 3 grupta incelenmistir. Yillik
ortalama geliri 1000 TL ve altinda olanlarin oran1 %19.8’dir. 1001ve 6000 TL aras1 gelire
sahip olan iireticilerin oran1 %48.8’dir. 6000 TL ve {istii gelire sahip treticilerin orani ise
%31.4°tiir. Isletme bagina ortalama gelirleri ise, 5766.25 TL’dir (i), (Cizelge 5.39).

Pazarciliktan elde edilen gelir oldukea diistiktiir.
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Ureticilerin yillik toplam gelirleri, pazarciliktan sagladiklar1 gelirler, tarm dis1
gelirleri ve pazarcilik dis1 tarimsal faaliyet gelirleri toplanarak hesaplanmistir ve ii¢ grupta
incelenmistir. Yillik toplam gelirleri 1000 TL ve altinda olanlarin oran1 %17.4, 1001-6000

TL olanlarin oran1 %53.5 ve 6000 TL ve {izeri gelire sahip iireticilerin orani ise %29.1°dir

(ii), (Cizelge 5.39).

Cizelge 5.39. Ureticilerin pazarcilik faaliyet gelirleri ve toplam yillik gelirleri (TL)

(1) Pazarcilik gelirleri (i) Y1llik toplam gelirleri*
Gelir gruplar1 (TL)
Birey sayisi Yiizde (%) Birey sayisi Yiizde (%)

<1000 17 19.8 15 17.4
1001-6000 42 48.8 46 53.5
>6000 27 31.4 25 29.1
Toplam 86 100.0 86 100.0
Ortalama gelir (TL) 5766.25 6277.7

*Y1llik toplam gelir: Pazarcilik BUD+Tarim dis1 gelir+ Pazarcilik disi tarimsal faaliyet geliri
5.4.2.3. Incelenen isletmelerin yaz-kis donemlerinde dekara ortalama gelirleri

Ureticilerin yaz ve kis sezonlarindaki ortalama gelirleri yetistirdikleri {iriinlere,
iretim alanlarina, satis fiyatlarma, satis miktarlarma gore degisiklik gdstermistir. Yazin
goriigiilen treticilerin ortalama dekara yillik gelirleri 2053.32 TL bulunurken, kisin
gortstilen iireticilerin dekara ortalama yillik gelirleri 2161.78 TL dir (Cizelge 5.40). Kisin,
iiriinlerin ortalama tiretim alanlariyla, briit tiretim degerlerinin yaz donemine kiyasla diistik
olmasina ragmen ortalama dekara gelirin yiiksek olmasi kis triin fiyatlarmin yiliksek

olmasindandir (EK1-2).

Cizelge 5.40. Ureticilerin yazin ve kis donemleri ortalama dekara gelirleri (TL/da)

Yaz Doénemi Kis Dénemi
Ortalama Briit Uretim Degeri (TL/4 ay) 7967.61 3564.92
Ortalama Uretim Alani (da) 3.88 1.65
Ortalama Dekara Gelir (TL/da) 2053.32 2161.78

5.4.3. Secilmis baz iiriinlerde dogrudan pazarlama marjlarimin hesaplanmasi

Ureticilerin, en yiiksek iiretim alanlarma ait se¢ilmis asagidaki iiriinlerin pazarda
dogrudan satis fiyati ile toptanci satis fiyati karsilastirilarak toptan satis fiyatlarma gore
dogrudan pazarlama marj1 hesaplanmistir (3.1). Bu fiirtinlerde totan satig fiyatmna gore
%38.89 ile %100.00 arasinda kar saglamaktadir. Uretici toptan satis yerine dogrudan satis
tercih ettigi zaman, pazarlama marj1 marulda %100.00, patlicanda %78.57, maydanozda

%66.67 olmaktadir (Cizelge 5.41). Caligmanin amacma uygun olarak dogrudan pazarlama,
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pazarlama marjlarinin {reticinin elinde kalmasini saglamasi agisindan 6zellikle kiigiik

Olcekli iireticiler i¢in 6nemli bir pazarlama aracidir.

Cizelge 5.41. Secilmis bazi liriinlerde dogrudan pazarlama marjlarinin hesaplanmasi

Uriin ad1 Dogrudan satis fiyati (TL) | Toptan satig fiyat1 (TL) | Dogrudan pazarlama marji (%)
Marul 1.00 0.50 100.00
Patlican 1.25 0.70 78.57
Maydanoz 1.00 0.60 66.67
Limon 1.00 0.60 66.67
Hiyar 1.50 0.90 66.67
Biber 2.00 1.25 60.00
Zeytin 3.00 2.00 50.00
Domates 1.50 1.00 50.00
Turp 1.75 1.25 40.00
Fasulye 2.50 1.80 38.89

5.5. Degiskenlere Ait Parametrik ve Nonparametrik Analizler

1. Cinsiyetin ortalama gelirlere etkisinin incelendigi ¢izelge 5.42°de verilmistir.

Pazarcilarin kadin ve erkek oluslar1 agisindan gelirlerinde %35 hata diizeyinde istatistiki

acidan Onemli bir fark vardir ve erkek pazarcilarin gelirleri kadinlarinkinden daha

yiiksektir (p:0,007<0,05). Ozellikle evli kadmlar ev eksenli isleri de yaptiklar igin pazarda

erkekler kadar etkin olamamaktadirlar. Ayrica pazarcilikta iirlinlerin pazar getirilmesinden

tezgahin kurulmasi ve isin sonlanmasina kadar olan cogu islemde erkek giiciine ihtiyag

vardir.

Cizelge 5.42. Cinsiyetin lireticilerin ortalama gelirleri lizerine etkisi

Ortalama gelirleri (TL)

Cinsiyet t test degeri p degeri
Ortalama Standart Sapma
Erkek 7545.86 8275.19
2.766 0.007
Kadin 3621.61 345491

2. Ureticilerin pazarcilik deneyim siireleri ile iiriiniin tamammin pazarda satilma

durumu arasindaki yapilan ki-kare bagimsizlik testi sonucunda istatistiki agidan anlamli bir

iligki bulunmamustir (p: 0.871 >0.05), (Cizelge 5.43). Deneyim siiresi arttik¢a iiriiniin

tiimiinlin pazarda satilma durumu artmamaktadir.
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Cizelge 5.43. Ureticilerin pazarcilik deneyim siireleri ile iiriiniin tamammin pazarda
satilma durumu arasindaki iliski (ki-kare:x2 ) testi

Pazarcilik deneyim siireleri
Toplam
<10 10-20 >21
Evet 18 24 12 54
. %33.3 %44.4 %22.2 %100.0
Urtinlin tamaminin
pazarda satilma Hayir o 10 . 16 . 6 . 32
durumu %31.2 %50.0 %18.8 %100.0
Toplam 28 40 18 86
%32.6 %46.5 %20.9 %100.0

X7 0.276 ; p: 0.871 >0.05

3. Yapilan t testi sonucunda, kis doneminde anket yapilan {ireticilerin egitim
siireleri ile gelirleri arasinda %35 hata diizeyinde p: 0.018 hesaplandig i¢in iki degisken
arasinda istatistiki agidan anlamli bir iliski bulunmustur. Ureticilerin egitim aldiklar: siire
arttikca gelirlerinin de arttig1 sonucuna ulasilmaktadir (Cizelge 5.44). Yaz donemi ankete
katilan treticilerde ise boyle bir durum s6z konusu degildir; ¢linkii 6nem diizeyi olan p:

0.285 degeri, 0.05 hata diizeyinden daha biiyiiktiir (p. 0.285>0.05 ; t degeri 1.083)’tiir.

Cizelge 5.44. Ureticilerin egitim siireleri ile kis donemi gelir durumlar1 arasindaki iliski

Kis dénemi briit tiretim degeri (TL)
Egitim stiresi (yil) t test degeri p degeri
Ortalama Standart Sapma
<5 1815.80 1908.82
2.458 0.018
>5 5234.52 6091.11

4. Cinsiyetin, toplam islenen arazi iizerine etkisinin incelendigi ¢izelgede 6.4’de %5
hata diizeyinde istatistiki agidan 6nemli bir fark bulunmus ve erkeklerin, kadinlara gore

yaklasik iki kat daha fazla toprak isledikleri goriilmiistiir (p. 0,009 < 0,05), (Cizelge 5.45).

Cizelge 5.45. Pazarcilik yapan iireticilerin cinsiyetinin toplam islenen arazi miktarlari
iizerine etkisi

Toplam islenen arazi genisligi (da)
Cinsiyet t test degeri p degeri
Ortalama Standart Sapma
Erkek 4.4 4.4
2.657 0.009
Kadin 2.3 2.7

5. Isletmelerin gelir durumlar1 ile muhasebe kaydi tutma durumlari arasinda %5

hata diizeyinde istatistiki acidan anlamli bir farklilik yoktur (p:0.104>0.05), (Cizelge 5.46).
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Cizelge 5.46. isletmelerin gelir durumlarmin muhasebe kaydi tutup-tutmadiklarma etkisi

Mubhasebe kaydi tutma durumu

Grup t test degeri p degeri
Ortalama Standart Sapma
Evet 14900.0 5935.5
2.701 0.104>0.05
Hayir 5436.1 6627.8

6. Yillik gelir gruplar: itibariyle lreticilerin cift¢i kayit sistemine (CKS) kayitl

olma durumlar1 arasinda yapilan ki-kare testi sonucunda istatistiki agidan anlamli bir iligki

vardir (p: 0.049 <0.05), (Cizelge 5.47). Ureticilerin geliri arttikca CKS kayd1 yaptirma

durumlar1 artmaktadir.

Cizelge 5.47. Ureticilerin ¢iftci kayit sistemine kayitli olma durumu ile gelirleri arasindaki
iligki (ki-kare:x2 ) testi

Yillik gelir gruplar
Toplam
<1000 1001-6000 >6000
Evet 2 8 11 21
o %9.5 %38.1 %52.4 %100
Ciftei kayit
sistemine kayitli Hayir . 15 . 34 . 16 . 65
olma durumu %23.1 %52.3 %24.6 %100
Toplam 17 42 27 86
%19.8 %48.8 %31.4 %100

X°:6.029 ; p: 0.049 <0.05
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6. SONUC ve ONERILER

6.1. Sonuc¢

Bu c¢alismada, Hatay ili Samandag il¢esi semt pazarlarinda dogrudan pazarlama

yapan lreticilerin mevcut durumlar1 ve aile ¢iftciligine katkilari incelenmistir.

Aile ciftciliginde tarimsal iiretimin siirekliligini belirleyen bazi faktorler vardir.
Bunlardan en Onemlileri, arazinin biiyiikligii, isletmenin geliri ve 6z sermayesi, pazar
durumu ve isgiicii olanaklaridir. Aile isletmeleri i¢in isgliciinlin diger bir ifadesi iiretici
cocuklarinin bu meslege egilimleridir. Elde edilen sonuglar {iretici gocuklarmin bu meslegi
devam ettirmeleri digindaki tiim faktorlerin treticiler tarafindan tolere edilebildigini,
tarimsal ve pazarcilik faaliyetlerini sagliklar1 elverdigi siirece siirdiireceklerini géstermistir.
Burada ilk olarak firetici cocuklarmin bu meslegi neden istemedikleri aciklanmaya

calisilmis, sonrasinda sozii edilen diger faktorlere iliskin sonuglar paylasilmistir.

Tiirk koyliisiiniin temel nitelemelerinde ciftci, itaatkar, kanaatkar ve toplumsal
degerlere bagli birey olarak tanimlanmaktaydi. Ciftei, iiretmek, temel ihtiyaglarini
karsilamak, aile kurmak, topraga sahip ¢ikmak vb. toplumsal ve ulusal aidiyetlerle topragi
islemeye devam eden kisiydi. Fakat kiiresellesme her alanda oldugu gibi kirsal toplumda
da tiirlii degisimlere sebep olmustur. Kirsalda altyap1 olanaklarinin gelismesi, geleneksel
ve sosyal medya araglarinin ¢esitlenmesi ve yayginlagsmasi, her tiirlii bilgiye erisimin kolay
olmas1 ge¢imini ¢iftcilikle saglayan ailede dogmus bir cocugun ciftciligi algilayist ile
babasmin algilayis1 arasinda farkliliklar ortaya ¢ikarmustir. Bu durumda ozellikle “kiigiik
aile isletmeciligi” yapan cifi¢i ¢ocuklarmin sosyal hareketliligini (dikey, cografi, mesleki)
zorunlu ve dogal hale getirmistir. Cocuklarm biiylik bir kism1 ilkdgretim seviyesindedir.
Universitede diizeyindekiler ise birgok farkli meslekte 6grenim gérmektedirler. Bunlardan
birkagi, Enerji Miihendisligi, Sivil Havacilik ve Ulastirma, Tip ve Ogretmenlik

meslekleridir.

Diger faktorler incelendiginde; yas ortalamalarinin 53.3 oldugu, %382.6’smnin
ciftcilik disinda bir mesleginin olmadigi, pazarcilik faaliyetini ortalama 15 yildir yaptiklari
ve yillik gelirlerinin 5766.25 TL oldugu tespit edilmistir. Aile ¢ift¢iliginin tanimina uygun
olarak, bu calismada da kadm ve erkeklerin dogrudan pazarlama faaliyetine katilim
oranlar1 birbirine yakin ¢ikmistir. Ayrica hanehalki ortalamalarinin 4.63 ¢ikmasi ve ¢ogu
iireticinin ¢ekirdek ¢ocuklu aileye sahip olmasi aile ¢ift¢iliginin nitelemelerine uygundur.

Ureticiler siklikla kendileri pazara gelirken, ihtiyaglar1 oldugunda esleriyle birlikte
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gelmektedirler. Ureticilerin  yartya yakmimn sosyal giivencesi yoktur ve saglk

hizmetlerinden yoksundurlar.

Ureticilerin %39.5 nin ilkokul mezunu, %15.1°nin ilkokuldan az (ortalama: 2.62
yil) ve % 31.4’niin okuma-yazma bilmedigi tespit edilmistir. Bu durum iireticilerin
%96.5’nin isletmelerinde gelir gider kaydi tutmamalari, %76.7 sinin tarimsal destekler
konusunda bilgi sahibi olmamasini ve %90.7’sinin tarimsal desteklerden yararlanmak icin
higbir girisimde bulunmamalar1 sonucunu desteklemektedir. Ureticilerin ekonomik ve
sosyal haklarin1 koruyan meslek odalar1 ve tarimsal orgiitleri hakkindaki biling diizeyleri
ve bu kuruluslara katilim diizeyleri oldukea diisiiktiir. Ureticilerin yalnizca %15.1°1 Ziraat
Odasia, %22.1°1 ise Sulama Birligine tiyedir. Ziraat Odasina iiye iiretici sayisinin diisiik

olmasi her tirli tarimsal desteklerden haberdar olmamalarinda da etkilidir.

Incelenen isletmelerin ortalama arazi genislikleri 3.40 dekardir ve bu deger Hatay
ortalamast olan 33.24 da’in oldukg¢a altindadir. Arazileri kiigiik oldugu halde, tarimsal
iretimlerini ve pazarcilik faaliyetlerini devam ettirmeleri; orta yas ve lstii olmalarindan,
sermayeleri yetersiz, gelir elde edecek baska imkanlar1 ve vasiflari olmadigindan,
geleneksel tarim yapmalarindan ve girdi maliyetlerinin diisiikk olmasindandir. Ureticilerin
%93.0’1 tarimsal kredilerden faydalanmamaktadir. Tarimsal mekanizasyon kullanimlari

diistiktiir, basit ve ilkel aletlerle tarim yapmaktadirlar.

Ureticilerin kullandiklar1 sulama ydntemleri incelendiginde, %76.7’sinin salma
sulama, geri kalanlarimn, salma ve/veya damla, yagmurlama sulama yaptiklar1 belirlenmistir.
Salma sulama oraninin yiiksek ¢ikmasi iireticilerin arazilerinin kiiciik, gelirlerinin yetersiz
ve belirtilen diger sulama yontemlerinin ilk kurulum maliyetlerinin yiiksek olusundandir.
Agirlikli olarak yeralt1 sularmin kullanim ileriki zamanlarda su kaynaklarinin tiikenmesine

ve iiretimin siirdiirtilebilirliginde sikintilar ¢ikmasina sebep olacaktir.

Ureticilerin pazara uzakhk mesafeleri ortalama 1-5 km arasindadir ve %38.4’ii
ulagimlarin1 kendi araglariyla sagladiklarini belirtmislerdir. Bu araclarin ¢ogu tarimsal

iiretimde kullandiklar1 kiigiik motorlu araglardir.

Aile isletmelerinde, yerli tohumlarin kullanim1 ve korunmas: iilkenin bitkisel gen
kaynaklarmm korunmasi acisindan dnemlidir. incelenen isletmelerde iireticilerin tiimiiniin

yerli tohum kullandig1 tek iiriin Samandag Biberi’dir.

Ureticilerin  %47.7°si belediyenin hizmetlerinden memnun degildir. Memnun
olmamalarinda en etkili sebepler; semt pazarlarindaki altyapi1 eksikligi, miisterilerin siirekli

pazarlik yapma istekleri ve liretici pazarinin olmamasidir.
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Ureticilerin bu faaliyeti devam ettirmelerinde, Samandaginda yasam kosullarinin
kolay olmasi, yas ortalamalarinin yiiksek ve gé¢ edemeyecek durumda olmalari, baska bir
ise yonelecek vasifta olamamalari, ¢ok az girdiyle ve diisiik maliyetlerle isledikleri az
miktarlardaki arazilerini degerlendirme istekleri ve eve arke issiz oturmak istememeleri s6z

konusudur.

6.2. Oneriler

Arastirma alaninda iiretici pazarcilarin Uriinlerini sattiklari tek yer semt pazarlardir.
Gilintimiizde semt pazarlarina alternatif satis bigimleri olsa da (siiper-hiper market) vb. bu
yerler, cogunlukla sehir yasammin yogunlugundan kisith zamani olan tiiketicilere hitap
etmektedir. Dolayisiyla liretici ve pazarci i¢in istihdam yaratan, tiiketici i¢in de {irtinleri
taze ve ucuza satin alabildigi bu tiir pazarlarin giiniimiizde 6nemini korudugu bu calisma

ile ortaya konulmustur.

Kiiciik olcekli isletmelere yonelik tarimsal destekler gelistirilmeli ve artirilmalidir.
Sermayeleri yetersiz oldugu i¢in kredi kullanamayan ve dogrudan pazarlama yapan
ireticilere 0zel pazarcilik kredileri verilebilir. Basit ve ilkel tarimsal mekanizasyonu
kullanan kii¢iik isletmelere yonelik ergonomik makine ve aletlerin gelistirilmesi ve
yayginlastirilmasinin =~ faydali olacagi diisiintilmektedir. Bu konuda iireticilere
siibvansiyonlar saglanabilir. Ureticilere arazi sulama sistemleri konusunda saglanacak
ekipman destegi ve yayim-egitim caligmalariyla iireticilerin sulama alanindaki

farkindaliklar1 artirilabilir.

Incelenen f{iretici pazarcilarm ¢alisma kosullarmin belediyece iyilestirilmesi
ozellikle kadin ve yaslilarin bu isi devam ettirmeleri igin en 6nemli konudur. Ureticiler,
semt pazarlarinda diger pazarcilarla rekabet edecek gligte degildirler. Bu a¢idan dogrudan
pazarlama yapan {reticilerin belediyece tespit edilecek giin ve yerlerde “retici

pazarlarinda” satis yapmalarinin gelirlerini ve dnemlerini arttiracag: diistiniilmektedir.

Pazarda satilamayan ve bagka sekillerde degerlendirilemeyen bitkisel {iriin atiklar
tek tek veya karisim olarak kompostolastirilabilir. Pazar giiniiniin sonunda bu atiklar
belediye temizlik ekipleri tarafindan farkli posetlerde toplanarak belediyenin anlagma
yapacagi ilgili yerlere satilabilir. Buradan elde edilecek gilibreler miktarma gore tekrar
ithtiyaci olan ireticilere dagitilabilir.Bu sayede organik atik olan bitkisel triinlerin geri

dontistimii saglanmis, dogal dongiiye katki saglanmis olunur.

43



Ozellikle kadin iireticilere, pazarciliga alternatif is imkan1 olarak tarimsal iiriinlerin
katma degerinin artirildigi degerlendirme yontemleri yayim-egitim metodlar1 kullanilarak

ogretilmelidir. Bunlara 6rnek olarak, konserve yapma, kurutma, isleme vb. verilebilir.

Ureticiler, {iriinlerini zeminde sergilediklerinden, iiriinlere her tiirli mikrop
bulagmaktadir. Tiiketicilerin sagliklarin1 tehdit etmemesi agsindan, iiriinlerin zeminden
yiiksek tezgahlarda satisa sunulmasi, gidalarin giivenilir ve hijyenik olmasina dikkat
edilmelidir. Ureticiler bu konuda belediye ekipleri tarafindan bilgilendirilmeli ve takip

edilmelidir.

Ureticilerin ve iiriinlerin hava kosullarindan olumsuz etkilenmemesi icin, kapali
sabit bir pazar yerinin bir an Once {ireticilerin ve pazarcilarin hizmetine sunulmasi

gerekmektedir.

Pazarlarda iiretici pazarcilar, perakendeci pazarcilar ve tekellesmis perakendeci
pazarcilar bir aradadir. Tim saticilarin kayit altina alinmasi1 gerekmektedir. Bu durum,
belediyelerin, arastirmacilarin ve politika yapicilarmin pazarcilar hakkinda yapilacak

diizenlemelerde ve ¢aligmalarda gruplarin mevcut yapilariin analizini kolaylastiracaktir.

Aile cift¢iliginde dogrudan pazarlama aracilar1 ortadan kaldirarak pazarlama
marjlarmin {ireticide kalmasina, tiiketicinin ise uygun fiyattan iiriin temin etmesine imkan
saglayabilir. Tarmmsal iirin piyasalarmin diizenlenmesinde ve fiyat istikrarmin

saglanmasinda katk1 sunabilir.
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EKLER

EK 1. incelen isletmelerin Kis Sezonunda Uretim Deseni ve Uriinlere Ait Bilgiler

. Uretici Orgalama Minimum| Maksimum Ortalama Ortalama| Minimum| Maksimum Ortalama
Uriin Ad1 sayist Uretim Alan(da) Alan(da) ii‘retim *Verim ‘ Satis Satis Satis BUD (TL)
Alani(da) miktari Fiyat1 (TL) | fiyati (TL) fiyat1 (TL)

1 | Domates (kg/da) 10 0.86 0.25 1.50 3765.00 7448 1.95 1.50 2.50 6405.00
2 | Nar (kg/da) 1 7.00 7.00 7.00 6000.00 857 1.00 1.00 1.00 6000.00
3 | Hiyar (kg/da) 1 0.30 0.30 0.30 1200.00 14000 3.50 3.50 3.50 4200.00
4 | Biber (kg/da) 4 0.38 0.20 0.60 1000.00 7667 2.75 2.50 3.00 2875.00
5 | Maydanoz (adet/da) 11 0.75 0.10 2.50 1830.91 2034 0.75 0.50 1.00 1534.55
6 | Marul (adet/da) 7 0.93 0.10 2.50 760.00 837 1.14 0.50 2.00 777.43
7 | Sarimsak (adet/da) 3 0.27 0.10 0.50 283.33 2375 1.83 1.00 3.00 633.33
8 |Limon (kg/da) 8 0.93 0.10 6.00 591.25 598 0.91 0.50 1.00 556.88
9 |Portakal (kg/da) 5 0.65 0.20 2.00 720.00 837 0.56 0.30 1.00 544.00
10 | Lahana (adet/da) 15 0.29 0.10 1.20 481.67 1622 0.98 0.50 1.50 470.40
11 | Pirasa (adet/da) 4 0.18 0.10 0.30 450.00 3000 1.13 1.00 1.50 450.00
12 | Karnabahar (adet/da) 7 0.29 0.10 0.50 402.14 1533 1.21 1.00 2.00 437.86
13 | Salgam (kg/da) 0.57 0.20 1.00 483.33 765 0.83 0.50 1.00 433.33
14 | Roka (adet/da) 13 0.18 0.05 0.50 533.72 211 0.77 0.30 1.00 393.48
15 | Tere (adet/da) 6 0.25 0.10 0.50 491.66 1526 0.83 0.50 1.00 381.42
16 | Mandalina (kg/da) 4 0.54 0.20 1.00 500.00 695 0.64 0.30 1.00 373.75
17 | Ispanak (kg/da) 0.28 0.10 1.00 224.41 1320 1.81 1.00 2.50 371.31
18 | Yesil sogan (adet/da) 9 0.18 0.05 0.40 359.22 1699 0.94 0.50 1.50 309.77
19 | Turp (kg/da) 15 0.34 0.10 1.00 189.47 910 1.60 1.00 3.00 309.33
20 | Paz1 (adet/da) 12 0.25 0.05 0.50 131.29 972 2.08 1.00 3.00 238.83
21 | Nane (adet/da) 3 0.15 0.10 0.25 236.66 1543 1.00 1.00 1.00 236.66
22 | Zeytin (kg/da) 1 0.10 0.10 0.10 10.00 500 5.00 5.00 5.00 50.00

*Verim: Toplam iiretim miktar1 /Toplam iiretim alani
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EK 2. incelen isletmelerin Yaz Sezonunda Uretim Deseni ve Uriinlere Ait Bilgiler

. Uretici Orgalama Minimum | Maksimum Ortalama Ortalama Minimum | Maksimum Ortalama
Uriin Ad1 sayist Uretim Alan (da)| Alan (da) | iiretim miktar: Satis Fiyat1| *Verim| Satis fiyat1| Satis fiyat1 BUD
Alam(da) (TL) (TL) (TL) (TL)

1 | Tiitiin (kg/da) 1 3.00 3.00 3.00 1250.00 7.00 2917 7.00 7.00 8750.00
2 | Marul (adet/da) 2 1.25 1.00 1.50 5750.00 1.75 6700 1.00 2.50 8375.00
3 | Zeytin (kg/da) 3 10.67 2.00 20.00 2000.00 3.17 578 2.00 4.00 6166.67
4 | Armut (kg/da) 1 5.00 5.00 5.00 2000.00 2.00 800 2.00 2.00 4000.00
5 | Hiyar (kg/da) 10 1.30 0.35 2.00 2750.00 1.15 2597 .70 1.50 3362.50
6 | Domates (kg/da) 13 0.95 0.10 3.50 4953.85 1.40 6384 1.00 3.00 3040.00
7 | Pathcan (kg/da) 31 1.27 0.20 5.80 2849.67 1.02 2184 0.50 1.75 2762.90
8 | Biber (kg/da) 23 1.04 0.15 3.00 1721.00 1.38 2315 1.00 3.00 2405.87
9 | Maydanoz( adet/da) 6 1.29 0.50 2.00 3861.00 0.55 1645 0.30 1.00 2125.00
10 | Hurma (kg/da) 2 2.00 1.00 3.00 2100.00 1.00 1050 1.00 1.00 2100.00
11 | Pirasa (adet/da) 1 0.50 0.50 0.50 2000.00 1.00 4000 1.00 1.00 2000.00
12 | Fide (adet/da) 1 0.50 0.50 0.50 1000.00 2.00 4000 2.00 2.00 2000.00
13 | Masir (kg/da) 1 0.50 0.50 0.50 2000.00 1.00 4000 1.00 1.00 2000.00
14 | Erik (kg/da) 1 1.00 1.00 1.00 1500.00 1.00 1500 1.00 1.00 1500.00
15 | Kayisi (kg/da) 2 1.25 0.50 2.00 650.00 2.00 1100 1.50 2.50 1375.00
16 | Bugday (kg/da) 1 1.00 1.00 1.00 1000.00 1.20 1200 1.20 1.20 1200.00
17 | Kabuklu Fistik (kg/da) 1 1.00 1.00 1.00 200.00 4.00 800 4.00 4.00 800.00
18 | Nar (kg/da) 1 0.50 0.50 0.50 500.00 1.50 1500 1.50 1.50 750.00
19 | Acur (kg/da) 1 2.20 2.20 2.20 750.00 1.00 341 1.00 1.00 750.00
20 | Fasulye (kg/da) 4 1.98 0.40 6.50 330.00 3.00 342 1.00 5.00 675.00
21 | Boriilce (kg/da) 4 0.50 0.50 0.50 212.50 2.00 1225 4.00 3.25 612.50
22 | Semizotu (adet/da) 3 0.85 0.01 0.15 733.33 0.75 5784 0.50 1.25 491.67
23 | Nane (adet/da) 2 0.65 0.30 1.00 650.00 0.75 615 0.50 1.00 400.00
24 | Bamya (kg/da) 2 0.75 0.50 1.00 125.00 9.50 467 7.00 12.00 350.50
25 | Turp (adet/da) 2 0.35 0.10 0.60 155.50 0.80 644 0.10 1.50 225.55
26 | Kabak (kg/da) 1 0.50 0.50 0.50 200.00 1.00 400 1.00 1.00 200.00
27 | Paz1 (adet/da) 1 0.25 0.25 0.25 200.00 1.00 6000 1.00 1.00 200.00
28 | Lahana (adet/da) 2 0.58 0.02 0.10 175.00 1.00 3043 1.00 1.00 175.00
29 | Karnabahar (adet/kg) 1 0.02 0.02 0.02 150.00 1.00 10000 1.00 1.00 150.00
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Kahramanmaras Siit¢ii Imam Aile Ciftciliginde Dogrudan Pazarlama Tarih: | Anket No:
Universitesi Ziraat Fakiiltesi Yaklasimi: Hatay ili Samandag flgesi Ornegi | X! K2
Tarim Ekonomisi Boliimii

Iyi giinler. Adim ................ Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi tarafindan yapilan bir arastirma

igin, semt/iiretici pazarlarinda Urettigi Uriinii aracisiz pazarlayan Treticilerin aile ¢ift¢iliginin
stirdiiriilebilirligine katkilarini arastirmak amaciyla bir {iretici olarak sizin goriisiiniizii almak istiyorum.
Degerli zamaninizi bana ayirdigmiz igin tesekkiir ederim. Anket yaklasik........ dakikaniz1 alacaktir.
Cevaplariniz titizlikle gizli tutulacaktir. Ayrica belirtmek isterim ki anket sizin fikirlerinizi almak amaci ile

hazirlanmigtir. Sorular dogru veya yanlis cevabi yoktur.
1. Uretici ve ailesi hakkinda genel bilgiler

Yasimz? K3
Cinsiyetiniz? 1>Erkek 2> Kadin K4
Medeni Durumunuz? 1>Evli 2>Bekar 3>Dul 4>Bosanmis K5
Ciftcilik disinda bir mesleginiz var mi? 1>Evet (Meslegin adi:
................................... ) 2>Hayir K6
Evli ise esi ne isle ugrasiyor? 1>Memur 2> Ucretli/maash is¢i 3>Yevmiyeli is¢i 4>Esnaf
(berber, terzi, sofor vb.) 5>Emekli 6>Cift¢i 7>Pazarc1 8>Ciftci +Pazarci 9>Ucretsiz aile
iscisi, 9>Isveren 10>Issiz 11>Yurtdist is¢iliffi................coevennnnn (meslek belirt)
12>Diger K7
Egitim Diizeyiniz? 1>Okuma yazma bilmeyen 2>Ilkokuldan az........... ......(y1l)
3>{lkokul mezunu
4> Ortaokul mezunu 5>ilkdgretim mezunu 6>Lise mezunu 7> On lisans mezunu
8>Universite mezunu 9>Lisansiistii K8
Sosyal giivenceniz var mi? 1>Yok 2> SSK 3>Bag-Kur 4> Emekli Sandig1 5> Yesil Kart
6> Ozel Sigorta 7> DIBET ......iueii i K9
Ailenizde kac Kisinin kendine ait sosyal giivencesi var? K10
Babaya bagh kag kisinin sosyal giivencesi var? K11
Ikamet Yeri: 1>Samandag Ilce Merkezi 2>Samandag’ina bagli kéyler 3>Samandag’ina
bagli belde/mahalle 4>Samandag dis1 yer (sehir/belde /kdy olarak
|22 83411172 P e K12
Yasadigimiz ev kendinize mi ait? 1>Evet 2>Hayir K13
Yasadigimiz evin miilkiyeti kime ait? 1>Kendimin 2>Esimin 3>Anne-Babamin
4>Akrabalarimin 5>Kira 6>Diger......................... (belirtiniz) K14
Yasadigimz evin tipi nedir? 1>Apartman dairesi(kirada) 2>Dairede(kendi miilkii)
3>Ciftlik /K6y evi/Bahgeli Miistakil ev K15
Yasadigimiz evin malzemesi nedir? 1>Kerpi¢c 2>Beton 3>Tas 4>Briket 5>Tugla 6> Ahsap
8> Diger K16
Ailenizdeki kisi sayis1 (evli olanlar dahil edilmeyecek) K17
Aile(hane halki) tiiriiniiz? 1>Cekirdek aile(¢cocuklu) 2>Cekirdek aile(¢ocuksuz)
3>Ataerkil veya genis aile 4>Tek yetiskinli aile K18
Ailenizdeki bireylerinin mezuniyet durumlar (Kkisi sayisi olarak belirtilecek)
Egitim Diizeyleri | Erkek Kadm Tamamladiklari Alan Boliim

Erkek (ler) Kadin (lar)
OKkuléncesi K19 K23
Tlkogretim K20 K24
Lise k2l K25
Universite K22 K26
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Cocuklarimizdan yurtdisinda ¢calisan var m?) | ... (kisi sayis1)
I>Evet 2>Hayr | (tilke ad1
........................ iilke adi
K27 tilke ad1

2. Tarmmsal faaliyetler ve Pazarcilik hakkinda bilgiler

Kac yildir kendi adiniza tarimla ugrasiyorsunuz? K28
Kac yildir pazarcilik yapiyorsunuz? K29
Pazarciliga baslamadan once bir isiniz var miydi? 1>Evet 2>Hayir K30
Evetse; gelir tiiriiniiz nedir? 1>Memur 2> Ucretli/maasli is¢i 3>Yevmiyeli is¢i 4>Esnaf

(berber, terzi, sofor vb.) 5>Emekli 6> Cift¢i 7>Ucretsiz aile is¢isi 8>Isveren 9>Issiz

10>Yurtdisi is¢isi 11>Diger K31
Hayirsa sebepleri: 1>Kesinlikle etkisiz 2>Biraz etkili 3>Orta derecede 4>Biiyiik ol¢iide

etkili 5>Kesinlikle etkili

Tarimsal faaliyetlerle ve pazarcilikla ugrasmanin uzun zaman almasi, baska islere ayiracak
zamanin olmamasi K32
Fiziksel ve saglik agisindan yetersizlik; yaglanma K33
Sermaye yetersizligi K34
Ihtiyacim yok K35
Diger K36
Pazarciliga baslamadan onceki isinizi neden biraktiniz? Siralaymiz.

K37

Pazarcilik faaliyetini hangi amacla yapiyorsunuz? 1> Gecimlik 2> Ticari 3>Ek gelir

5>Diger amaglar... K38
Pazarcilik meslegini neden sectiniz?

1>Kesinlikle etkisiz 2>Biraz etkili 3>Orta derecede 4>Biiyiik ol¢ciide etkili 5>Kesinlikle etkili
Ebeveynlerim / esim bu meslegi yaptigi i¢in K39
Uriinlerimi aracisiz satmak istedigim i¢in K40
Gelir elde etmek i¢in /Gegimimi saglamak i¢in K41
Kazanci1 iyi oldugu i¢in K42
Kendi isimin patronu oldugum i¢in / kimseden emir almadigim i¢in K43
Tarmmsal tiretimi devam ettirmek i¢in / Topragi bos birakmamak i¢in K44
Tarimsal araziyi satmamak i¢in/ Tarimsal arazileri amag dis1 kullanilmamasi i¢in K45
Baska bir is veya sektore yonelecek egitim ve vasifta olamadigim i¢in K46
Diger sehirlere/iilkelere gb¢ etmemek igin K47
D o< P
.......... K48
Gelecek yillarda da pazarcilik isine devam edecek misiniz? 1>Evet 2>Hay1r K49
Pazarcilik meslegine devam etmeyecekse sebepleri nelerdir?

1>Kesinlikle etkisiz 2>Biraz etkili 3>Orta derecede 4>Biiyiik olciide etkili 5>Kesinlikle etkili
Arazimi sattyorum K50
Bagka bir igle ugrasacagim ... (is1 belirtiniz) | ks1
Fiziksel ve saglik olarak tarimsal faaliyetlerle ugrasacak giiciim yok, yaslandim (bu isi yalniz

veya esl ile birlikte yapiyor) K52
Tarimsal faaliyetlerin ¢alisma kosullar1 agir, zahmetli, yogun ve ¢ok ugras gerektiriyor K53
Pazarciliktan yeteri kadar gelir elde edemiyorum K54
Pazarcilik meslegini sevmiyorum K55

51




D T K56
Pazara kimlerle geliyorsunuz? 1>Kendim 2>Ben ve esim 3>Ben, esim ve ¢cocuklarim
4>Diger K57
Cocuklarimz1 pazara getiriyor musunuz? 1>Evet 2>Hayir K58
Cocuklarimz1 pazara getirmenizdeki amac?
1>Kesinlikle etkisiz 2>Biraz etkili 3>Orta derecede 4>Biiyiik dl¢iide etkili 5>Kesinlikle
etkili
Hesap islerinde yardimci olmasi igin K59
Pazarcilik faaliyetinde yardimci olmalari i¢in K60
Pazarcilik igini 6grenmeleri i¢in K61
Diger
............................................................................................. (belirtiniz) K62
Ikamet yerinizden pazara mesafeniz ka¢ km? K63
Pazara ulasimimiz nasil saghyorsunuz? 1>Yayan geliyorum 2>Kendi aracimla 3>Toplu
tagima araglariyla 4>Tekerlekli (Esek/At) arabastyla 5>Kiralik araclarla K64
Belediyeye ddediginiz (giinliik/haftahk/ayhk) yer isgaliyesi iicreti ne kadar? K65
Haftada kac giin pazara ¢ikiyorsunuz (yaz aylan i¢in)? 1>12>2 3>3 4>4 5>5
6>6 7>7 K66
Haftada kac giin pazara cikiyorsunuz (kis aylari icin)? 1>12>2 3>3 4>4 5>5 6>6
7>7
Pazarda, giin icinde kac¢ saat ¢cahisiyorsunuz? K67
Urettiginiz iiriinlerin tiimiinii pazarhiyor musunuz? 1> Evet 2> Hayir K68
“Tarimsal iiriinlerinizi” pazarcilik disinda ticari olarak satiyor musunuz? 1>Evet siparis
ile perakende (mahalle/akraba vb.) 2>Dogal ‘hal’de tesadiifi miisterilere toptan satis (bakkal,
market, seyyar saticilar vb.) 3>Samandag dis1 il¢e ve sehir hallerine satis 4>Hayir K69
Hangi iiriinleri toptan satmay1 tercih ediyorsunuz?

K70
Toptan satislarinizda iiriinleri siklikla nerelere satiyorsunuz veya kimlere
pazarhyorsunuz?

K71
Uriinleri toptan satmamzn size sagladigl avantaj ve dezavantajlar nelerdir?

Avantajlar Dezavantajlar
K72 K73

Pazarda satamadiginiz iiriinleri nasil degerlendiriyorsunuz? 1>Kesinlikle etkisiz 2>Biraz
etkili 3>Orta derecede 4>Biiyiik olciide etkili 5>Kesinlikle etkili
Uriinleri hayvanlara yediriyorum / hayvanlari olanlara veriyorum veya atiyorum. K74
Uriiniine gére meyve/sebzeyi isleyip konserve yapryorum( regel, salca vb....) K75
Uriinleri aile iginde tiiketiyoruz K76
Komsulara dagittyorum K77
Pazarcilik yapanlarin yasadigi sorunlarin diizeyini belirleyiniz?
1>Kesinlikle etkisiz 2>Biraz etkili 3>Orta derecede 4>Biiyiik dl¢iide etkili 5>Kesinlikle
etkili
Temel ihtiyaglarin karsilanamamasi /altyapi eksikligi: (Tuvalet, lavabo, ilkyardim, temiz su
vb) K78
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Yer kavgasi K79
Miisterilerin fiyat konusunda siirekli pazarlik yapmak istemeleri K80
Gilinilimiiz sartlarinda miisterilerin pazarlar1 artik daha az tercih etmeleri
(market/slipermarketleri tercih etmeleri) K81
Uriinleri degerinden ucuza satmak K82
Uretici pazarmin olmamasi K83
Belediyenizin size sunmus oldugu hizmetlerden memnun musunuz? 1> Cok memnunum
2>Memnunum 3>Kararsizim 4>Memnun degilim 5>Hi¢ memnun degilim K84
Tarimsal destekler konusunda bilginiz var mi? 1>Evet 2>Hayir K85
Tarimsal desteklerden yararlanmak icin girisimde bulundunuz mu? 1>Evet
2>Hayir K86
Cevabimiz hayir ise; nedeni nedir? 1>Kesinlikle etkisiz 2>Biraz etkili 3>Orta derecede
4>Biiyiik olciide etkili 5>Kesinlikle etkili
Bu konuda bilgimin olmamasi K87
Desteklerden faydalanmada biirokratik islemlerin fazla olmasi K88
Tarmmla ilgili kurum ve kuruluslarin destekler hakkinda yeterince bilgi vermemesi K89
Vergi alinma endigesi K90
Kiiciik capli ciftcilerin bu desteklerden yararlandirilmamasi; yeteri biiyiikliikte arazinin
olmamasi, yeterli bag hayvan bulunmamasi K91
Diger ..o K92
Talebiniz nasil sonu¢land1? [>Olumlu ~ 2>Olumsuz
........................................................... K93
Ailenizin ortalama aylhk geliri ne kadar? 1>Tarimsal faaliyetlerden
............... K%................. (aylik/y1llik) 2>
Pazarciliktan.................. K95...oooonin (giinliik/aylik/y1llik) 3> Tarmm dis1
gelir......... K9%......... (aylik/yillik) 5>Toplam............... K97........... (aylik/y1llik)
Tasarruf yapabiliyor musunuz? 1>Evet 2>Hayir K98
Tasarruf sekliniz nedir? 1>Cocuk okutuyorum 2> Hayvancilik yapiyorsa; hayvan sayisini
artirtyorum 3>Ev yapiyorum 4>Ceyiz hazirliyorum 5>Bankaya yatirtyorum 6>Arazi satin
aliyorum 7>Diger.................. K99
3. Tarimsal isletme hakkinda genel bilgiler
Tarimsal isletmede calisan bireylerin yas ve cinsiyet durumu (kisi sayis1 olarak
belirtilecek).
Erkek Kadm Disaridan isci
Yas . .
Gruplan Kismi Tam Disandan [~ Kismi Tam Ka¢ | Giinliik
zamanh - zamanh .. ..
zamanh isci zamanh | giin /ay | iicret
7-14 100 103 106 109 o
15-64 101 104 107 110
65+ 102 105 108 i
Arazi miilkiyet, sulama ve parcalilik durumu
Toplam Miilk arazi | Toplam Miilk arazi | Kiralanan |Kiraya Hazine
islenen (ifrazh) parsel (ifrazsiz) arazi (da) |verilen arazi | Arazisi
arazi (da) (da) sayisi (adet) (da) (DSI, yol
arazisi
(da)
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[113 | 114 | 115 | 116 | 117 | 118

119

Islenen arazi parcasimin, oturulan yere uzakhg (km) cinsinden yazilacak

120 121 122 123 124 125 126
Sulanabiliyor ise; sulama yontemi nedir? 1>Salma 2> Yagmurlama 3>Damla K127
Su kaynagi nedir? 1>Kuyu 2>Kaynak 3>Akarsu 4> Gol 5>Gdlet 6>Nehir 7>Diger K128
Uretim Deseni (sezonluk/mevsimlik hesaplanmaktadir)
* Uretim sistemi nedir? 1>Acikta 2>Cam Sera 3>Plastik Sera 4>Algak Tiinel 5>Yiiksek
Tiinel
**Kullanilan tohum cesidi nedir? 1>Yerli 2>Hibrit 3>ithal 4>Diger

Tahmini | Pazara Briit

Uriin Uretim "gen.el gii.nl.iik Pazardaki sUretim | **Kullanilan ﬁr(itirt} Verim
ads alam iiretim | getirilen | satis fiyati Sistemi | tohum cesidi degeri | (kg/da)
(da) miktari iiriin (TL) (Kg*TL)
(kg) miktar

Ciftci kayit sistemine kayith misimz/ Ciftcilik belgeniz var mi /Ziraat odasina kayith
misiniz?  1>Evet 2> Hayir K401
Isletmede muhasebe (gelir-gider) kayd: tutuyor musunuz? 1> Evet 2> Hayir K402
Tarimsal kredilerinden faydalaniyor musunuz? 1>Evet 2> Hayir K403
Gecen y1l kredi kulandimiz mi? 1>Evet 2>Hayir K404
Gelecek yil kredi kullanmayi diisiiniiyor musunuz? 1>Evet 2>Hayir K405
Tarimsal Kredilerinizi hangi kurum/kurulustan alyyorsunuz? 1> Tarim Kredi
Kooperatifleri 2>Ziraat Bankas1 3> Deniz Bank 4> Yap1 Kredi Bankas1 5> Sekerbank
6>Anadolu Bank 7> TEB K406
Hayvancilik faaliyeti ile ugrasiyor musunuz? 1> Evet 2> Hayrr K407
Hayvancilik faaliyeti ile ugrasiyorsa; hayvancilik faaliyet kolu nedir? (Hayvan
sayillan da yazilacak ) 1>Biiyiikbas siit sigircilig1 2>Biiyiikbag besicilik 3>Kiiciikbag
hayvan yetistiriciligi (koyun) 4>Kiiciikbas hayvan yetistiriciligi (ke¢i) 5>Kanath
yetistiriciligi — Yumurta Tavukculugu 6>Kanath yetistiriciligi — Kasaplik Pili¢ 7>Aricilik
8>Ipekbdcekeiligi 9>Balikgilik 10>1+2 11>1+2+3 12>Diger K408
Isletmenin bitkisel iiretim ve/veya hayvancilik faaliyeti yaninda yaptigx diger
faaliyet tiirleri nedir? Faaliyet Tirleri: 1> Balik¢ilik 2>Ormancilik 3>Avcilik 4>
Tarimsal Hizmetler(tarim is¢isi)5>Imalat 6>Ticaret 7>Diger Hizmetler K409
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Tarimsal alet makinamiz var m? 1>Evet 2> Hayir K410
Asagidaki tarimsal alet ve makinelerden sahiplik ve kullanim durumu?

1>Kendi Mali 2>Ortak 3>Kira 4>Akraba-Komsu 5>Diger

Traktor K411 Capa makineleri (kaddiim) K419
Bicerdover K412 Giibre atma makinesi (fir fir) K420
Romork K413 Slaj makinesi K421
Diskaro (tiremmi) K414 Bicerbaglar(bugday hasat makinasi) K422
Kiiltivator(7°lik) K415 Cayir bicme makinesi (motorlu tirpan) K423
Pulluk (ikili tiglit) K416 Su motoru(elektrikli) K424
Ekim makinesi (mibzer) K417 | Ilaglama motoru K425
Batoz (harman makinesi) (diressi) K418 Motorlu testere (hizor) K426

Orgiitlenme ve drgiitlenme hizmetlerinden yararlanma durumu:

*Yonetime katilma: 1>Yonetim Kurulu ve 2> Denetleme Kurulu ;

1>iiyeligi var

Uyelik Siiresi :

0> iiyeligi yok

Uye olunan tarimsal 6rgiit ad:

Uyelik siiresi

Yonetime
katilma *

Yararlanilan hizmet

........................ Tarim Satis Kooperatifi

........................ Tarimsal Uretici Birligi

Ziraat Odasi
K427

Tarim Kredi Kooperatifi

Sulama Birligi
K428

Sulama Kooperatifi

Tarmmsal Kalkinma Koop.

*Ankete katilan kadinlarin tiimii ayr zamanda iicretsiz aile iscisi olarak kabul

edilmektedir.

**Pazarcilarin hepsi kendi iiriinlerini iirettikleri ve kendileri sattiklan icin aym

zamanda ciftcidir.

Pazarcilik konusunda beklentileriniz nelerdir?

Tarimsal iiretimin siirdiiriilebilirligi hakkindaki goriis ve onerileriniz nelerdir?
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