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Dizi sektori icerisinde bir alt tiir olan durum komedilerinde tiikketim kiiltliriiniin
yeniden iiretimi lizerine odaklanan calismada, tliketim kiiltiirinlin yeniden iiretimi
dogrultusunda iiretim ve tiikketim siireci ile birlikte bu siirece hizmet eden dil ve
anlamlandirma olgular1 {izerinden kuramsal bir cergeve olusturulmus ve bu temel
dogrultusunda aile kurumu {izerinden kurulmaya c¢alisilan modern-geleneksel
karsitligin1 merkeze alinarak toplumsal yasamin neredeyse her alanina niifuz etmis olan
tiikketim olgusu yeniden iiretim baglaminda ele alinmigtir. Ornek olay olarak secilen
Alemin Krali, Cocuklar Duymasin ve Tirk Mali dizileri durum komedisi olarak
tamimlanmistir. Bu anlayis dogrultusunda niteliksel igerik analizi yOntemiyle bir
betimleme tezi ortaya konulmustur. Bu c¢oziimleme 1s1ginda modern temsiller
araciligiyla geleneksel olanin otekilestirilerek modern olanin hakim konuma
yerlestirildigi ve bu dogrultuda modern anlayis geregi cesitli gosterge ve sOylem
unsurlari ile birlikte tiiketim kiiltiirliniin yeniden {iretim siirecinde durum komedilerinin

etkin bir rol oynadig1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim Kiiltiirli, Yeniden Uretim, Televizyon, Durum

Komedileri.
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Is a subspecies in the number of sectors sitcom in consumption study focused on
the reproduction of culture, consumer culture of reproduction in line with production
and sense of power and language that this process services along with the process of
created a theoretical framework through the case and tried to be out of the family
institution in this basic line modern-traditional antagonism that permeates almost every
aspect of the phenomenon of social life based on consumption centers are discussed in
the context of reproduction. King Alem selected as a case study, children hear you and
Turkish goods is defined as the situation comedy series. In line with this understanding,
qualitative content analysis has revealed a portrayal thesis. This analysis of the
traditional through contemporary representation in the light to othering where the
dominant position of the modern and it was concluded that according to modern
understanding should be several indicators and discourse elements with consumption of
the reproduction process in the sitcoms of culture to the conclusion that play an active

role.

Keywords: Consumer Culture, Regeneration, Television, Situation Comedies.



ONSOZ

Bu calisma tiikketim olgusu {izerinden yeniden {retim silirecinde durum
komedilerinin etkileri lizerine odaklanmaktadir. Durum komedilerin de her boliim kendi
ic mantigma uygun Oykii icermekle birlikte giinliik, basit ve kiigiik olay orgiilerinden
olugmaktadir. Ayrica baslangicindan giiniimiize kadar ele almis oldugu konu basliklar
degismesine ragmen agirlikli olarak sahip oldugu eglence islevinin siirekliligi durum
komedilerine olan ilginin de uzun soluklu olmasini saglamistir. Durum komedilerinin
sahip oldugu cekirdek aile yapisi, ¢ocuk faktoriiniin bu dogrultuda one ¢ikisi ve
modern-geleneksel karsitligi tizerinden modern yapinin one ¢ikarilirken geleneksel
olanin arka planda birakilmasi aile igerisinde tiiketim aliskanliklarinin da baskin olan
modern yapiya kaymasina ve bu sekilde gelismesine neden olmaktadir. Modern aile
kavrami iizerinden tiiketim olgusunu siirekli olarak yeniden iiretimi adina bircok
gostergeye sahip olan durum komedilerinde kurulan iligkilerde bu yapiya gore
sekillenmektedir. Bireylerin tiiketim aliskanligini kazanmasi ve tiiketim davraniglarinin
yonlendirmesi adina modern toplumun insasinda aile kurumunun ve televizyon
dizilerinin toplumsal yapiya dair tiikketebilecekleri sonsuz nesne sunumu ile birlikte
dayatmis oldugu yeni ve modern yasam tarzlar1 baglaminda tiiketim ideolojisinin
yeniden {liretimi ¢oziimlenecek olan 6rnek durum komedilerinde ele alinacaktir. Ayrica
diziler tlizerinden tiiketim olgusunu toplumsal alana yaymak adina karakterler
aracilifiyla tiiketilecek {irlinler ve bu iriinlere yiiklenen anlamlar ile birlikte eklenen

kimlik olgusunun da tiiketimin yeniden tiretimi i¢in 6nemli bir unsuru olusturmaktadir.

Bu anlayisla ¢alisma siiresince sistematik ve disiplinli yonlendirmeleri ile
destegini esirgemeyen tez damismamim Yrd. Dog. Dr. irfan HIDIROGLU hocama,
calisma icerisinde diisiince ve deneyimlerinden yararlandigim tiim bilim insanlarina,
hocalarima ve her zaman yanimda hissettigim arkadaslarim Melek OZTURK ve Oznur

SECINTI’ye tesekkiirlerimi sunarim.

Erzurum - 2015 Bilal BAHADIR



GIRIS

Tiiketim kiiltiirii ¢ok yonlii bir olgu olmakla birlikte giiniimiizde hayatin nerdeyse
her alanina niifuz etmistir diyebiliriz. iInceme alan1 olarak ¢ok farkli boyutlarda, rnegin
sirekliligini saglamak amaciyla tiretilmis nesneler, insanlara sunmus oldugu bos zaman,
bu bos zamani kullanabilecegi mekanlar gibi daha bir¢ok alanda arastirmalara konu
olmus ve olmaya da devam edecektir. Baktigimizda her zekd yapisinin isleyis ve
diisiince anlayisi farkliliklar iizerine kurulmustur. Bu nedenle ¢cok genel bir ¢cerceveden
ele alinan tiiketim kiiltiirii olgusu da bu c¢alisma icerisinde ¢esitli elestirilere agik olmak
zorundadir. Hocalarimizin da belirttigi gibi ¢alisilacak konu ve aragtirmalar
olabildigince 6zele indirgenerek, siirlandirilarak daha kesin ve somut veriler elde etme
acisindan akademisyenlerin yararia olan bir kavrayistir. Ancak ele alinan bu ¢alismada
daha cok tiikketim kiiltiiriiniin genel hatlar ile birlikte ¢éziimleme yoluna gidilmistir. Bu
dogrultuda insanlarin gilindelik yasamlarinda énemli bir yeri olan televizyon aracinin
onemli bir ayagini olusturan eglence-giildiirii programlarinin ve bu programlar arasinda
bir alt tiir olan durum komedilerinin sayisinda yasanan artis televizyonun endiistrisinin
de giiniimiiz anlayisiyla baglantili olarak eglence islevini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu
eglence islevinin gelisimine ciddi anlamda kaynaklik eden bir tiir olarak ele aldigimiz
durum komedileri bugiin gelinen noktada yayinlanan tekrar boliimleriyle bile reyting
verilerinde st siralarda yer alabilen, toplumun onaymi alarak kendini kanitlamis ve

medya ¢alismalarinda 6nemli bir arastirma sahasinin olugsmasini saglamistir.

Bu calismanin da ¢ikis noktasini olusturan durum komedilerinin bugiin dizi
sektorii igerisinde onemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda c¢alisma,
durum komedilerinin tiiketim olgusunun yeniden iiretimi baglaminda etkilerinin neler
oldugu sorunsal1 iizerinde sekillenecektir. Bu temel sorunsal iizerinden yeniden iiretimin
hangi asamalarda gerceklesecegi, bu asamada siirece dahil olacak unsurlarin neler

olacagi gibi alt sorunsallarla da desteklenecektir.

Bu amagla televizyon kiiltiirii lizerine elestirel bir kavrayis ortaya koyarak kitle
iletisim araglarinin kapitalist diizen igerisinde olusturulan anlam ve bu anlamin
kapsayacagi alan elestirel bir ¢cergeveden bakilarak medyanin iiretim, dolasim, tiiketim
ve yeniden iiretim silirecinde ele alinan durum komedi orneklerinin niteliksel igerik

cOziimleme yOntemiyle birlikte bir betimleme tezi ortaya konulacaktir. Bu dogrultuda



ise ¢aligmanin yerli durum komedilerinde tliketim olgusunun yeniden liretim siirecine
olan etkilerinin neler oldugu sorunsali baglaminda su sekilde sistematize edilecektir: bu
sorunsal c¢ergevesinde {li¢ boliim halinde incelenecek olan ¢alismanin ilk iki boliimiinde
sorunsala dair kuramsal ¢erceve olusturulurken ¢alismanin son béliimiinde icerik analizi
yapilan durum komedi dizlerinin bulgularina yer verilecektir. Bu dogrultuda ¢alismanin
birinci boliimiinde tiiketimin tanimi ve tarihi ile birlikte bugiin tiiketim olgusunun
toplumlarin hayatinda vazgegilmesi diisliniilemeyecek bir kavram oldugu ve bu
dogrultuda fiiretilen ihtiyaclarinda bireyler agisindan smirsiz ve doyurulamaz bir
anlayigsa doniismesi ele alinacaktir. Ayrica neo-liberal politikalarla birlikte gecirmis
oldugu siire¢ ve Pazar ekonomisinde olusturmus oldugu yapi onemli diisiiniirlerin
elestirileri baglaminda ele alinacaktir. Bu baglamda Frankfurt Okulu iiyelerinin kiiltiir

endiistrisi elestirilerine yer verilerek dayanaklar1 ortaya konulacaktir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise tiiketim kiltiirliniin kitlelere sunulmasi,
kitlelerin ikna ve yoOnlendirilmesinde lokomotif gorevi goren, tiiketim olgusunun
tagtyrciligini yapan televizyon endiistrisine deginilecektir. Bu dogrultuda kitleleri
yonlendirme adina ve tiikketimin yeniden {iretimi i¢in kiiltiir endiistrisinin {rettigi kitle
kiiltiirii kavrami1 bireysel anlamda toplumsal diisiinlisii yok ederek ve giindelik hayata
haz olgusunu yerlestirerek insanlara gercekligi unutturma yolunu kendisine rehber
edinigine ve bu anlamda televizyonun bu goérevin yerine getirilmesi hususunda en etkili
kitle iletisim araci olarak toplumsal hayatta onemli 6l¢iide yere sahip oldugu ortaya
konacaktir. Ayrica bu yapinin kurulmasinda en 6nemli yap: taslarindan biri olan dil
olgusunun kodlama ve kod agimlama ve alimlama gibi kavramlarin kurulmasindaki
Oonemine vurgu yapilacaktir. Dinamik yapist1 nedeniyle kisa siirede televizyon
programlarinin araliklarinin ¢esitli {irlinlerin faydalarini anlatan, tiim 6zelliklerini
yansitan markalarinin hedef kitlelerin yasamlarinin bir pargasi haline gelerek sadece
bilgi vermekle kalmayarak bireylerin duygusal yapisina da seslenerek insanlarin ikna

edilmesinde ve yonlendirmesinde oynadigi sahip oldugu 6nem ortaya konulacaktir.

Bu diistince yapisindan hareketle durum komedilerinin tiiketim kiiltiiriinii
yeniden iretimi baglaminda kavramsal cergeveye bagli olarak c¢alismanin iiglincii
boliimiinii olusturacak olan ve degerlendirmeyi bu dogrultuda yapmak i¢in ¢ikarmis
oldugumuz belirli parametrelerle birlikte calismanin son bolimiinii bu parametreler

tizerinde kurarak niteliksel bir ¢oziimleme ortaya konulacaktir. Bu parametrelere



baktigimizda ise modern yasam dayatmasi dedigimiz olguda insanlar1 belli kaliplar
icine sokmaya ¢alisan tiiketim kiiltiiriiniin bu dogrultuda bireylere yeni yasam tarzlarini,
giysileri, arabalari, liiks evleri, benlik yapisini, kimlik ve statii gibi ¢cogaltabilecegimiz,
hayatin her alaninda karsimiza ¢ikan bir¢ok yoniiyle bireyleri sunmus oldugu yasam
alanlarma ¢ekerek bu alanlarda onlara istedigi gibi hiikmedebilmektedir. Zaruri ve
zaruri olmayan ihtiyaclar arasindaki ayrimi ortadan kaldiran tiikketim kiiltiiri bireylere
her iirlinii zaruri bir ihtiyagmis gibi sunarak bireyleri buna buna inandirmakta ve bu

sekilde davranmalarini, tiiketime yonelmelerini mantikli temeller iizerine oturtmaktadir.

Toplumsal yapt igerisinde olusturulan bir diger parametre ise nesneler
tarafindan kusatilmishik olarak karsimiza ¢ikmakta ve giiniimiizde insanlarin kendileri
ile olan iliskilerin yerini nesnelerle olan iligskiye biraktigini ve bu iligskinin de bagimlilik
derecesinde oldugunu gérmekteyiz. Bu dogrultuda nesnelerle olan bu iligki aslinda bir
diger parametreyi de dogurmaktadir. Bu parametre ise yabancilagsma kavramidir.
Insanlarin nesnelere olan ilgisi ve bu ilginin fetislestirmeye varan boyutlari ile birlikte
bireylerin nesnelerle ge¢irmis olduklari zaman, insan iligkilerinde harcanmas1 gereken
zamandan fazla olmasi ile birlikte nesnelere yiiklemis olduklar1 anlamlar bireylerin
kendilerine, ¢evrelerine, emegine, yabancilasmasina neden olmaktadir. Aslinda
belirlenen parametreler birbirleri ile baglantili durumda, ¢linkii her bir parametre bir
digerini dogurmakta ya da ona neden olmaktadir. Bu baglamda bos zaman kavrami da
bu anlayis igerisinde degerlendirilebilir. Tiiketim kiiltiiriiniin bos zaman kavrami iizerine
kurulu oldugunu goérmekteyiz, ancak insanlara yaratilan bos zaman kavraminin da
bireyler tarafindan nasil ve nerelerde kullanilmasi, nasil degerlendirilmesi gerektigi kitle
iletisim araglart ile siklikla vurgulanan bir kavram olarak giindelik hayat icerisinde

yerini almstir.



BIiRINCi BOLUM
TUKETIM ALISKANLIKLARINI MEDYANIN YENIDEN OLUSTURMASI

1.1. TUKETIM KAVRAMI

Tiketim olgusunun toplumsal olarak {iretilmis ihtiyaglar sisteminde tiiketim
etkinliklerinin temel bir biitiinlesme bi¢imini almasi bu siirecin dogrudan birey lizerine
kurulmasini gerekli kilmistir. Insanlar bu siire¢ icerisinde ilk zamanlar sadece doganin
kendisine sunduklariyla yetinmek zorunda kalmis ve kendini doga sartlarina uyumlu
hale getirmeye calismistir. Zamanla artan niifus ve buna bagh bir¢ok etken insanlar
yeni arayislara itmis ve doganin verdiklerinin yaninda iiretmenin de gerekli olduguna
inanarak bu sistemin temellerini atmistir. Zamanin sartlarina bagli olarak hem toplumsal
hem de teknolojik anlamdaki degisim ve doniisiimlerin etkisiyle iiretim ve tiiketim
olgusu da stirekli degisim icerisinde olmustur. Tiiketim olgusu giliniimiizde inceleme ve
arastirma alani olduk¢a genis bir kavramdir, bu yiizden tiiketim kavramini tek basina
degil de bircok etken ve degiskenlerle birlikte ele alinmasi gereken bir olgudur.
Bunlarin basinda ise iiretim ve iiretim sistemi igerisinde meydana gelen de8isim ve
dontisiimler gelmektedir. Bu iki kavramsal olgu birbirlerinin ayrilmaz birer pargasi
haline gelmistir, ¢iinkli tiiketimde meydana gelen gelismeler aslinda iiretim de

gerceklesen degismelerin bir sonucudur.

Tiiketim tarihi, insanlik tarihi ile birlikte var olan, bu siire¢ igerisinde kendisiyle
ve dogayla olan iligkileri neticesinde siirekli belirli degerler ve normlar iireterek,
donemsel degismeler olmasina ragmen ge¢misinden kopmadan kendini yeniden
anlamlandirarak ihtiyaglar1 karsilayan genel bir olgudur. insanlar basta temel dogal
ithtiyaclarim1  karsilamak {izere uygarlik siireci boyunca uygarligini tiiketmek ve
tilkkettiklerinden yeni bir meta liretmek {izerine kurmustur. Bu tiikketim, insan yasaminin
dogal akisinin kurgulanmis yaninin vazgegilmez bir parcasi olmus ve bu saatten sonra
tiikketilen iirlin kisiye yapay bir kimlik kazandirir hale gelmistir, ancak kisinin gercek

deger ve kimligini unutmasina ona yabancilasmasina neden olmustur.

Artik tiiketim toplumu kendi {iiyelerinin tiiketimci kapasiteleriyle ilgilenmeye
baslamistir. Giinlimiiz tiiketim toplumlarinda tiyelerini bicimlendirme sekli her seyden

once bu bireylerin tliketici rollerini en 1yi bi¢cimde oynama gorevlerine gore



dayatilmaktadir (Bauman, 1999: 92). Gelinen noktada farklilik o kadar derin ve ¢ok
yonlidiir ki artik insanin “yasamak i¢in mi lrettigi yoksa iiretmek i¢in mi ¢alistigi”
sorusunun yerini bireylerin “yagsamak i¢in mi tiikettigi yoksa tiikketmek i¢in mi yasadigi”
sorusunun aldigimi gérmekteyiz. insan ihtiyaclari tarihin higbir devrinde koruma altina
alimnmamis ya da demir parmakliklar ardina atilmasina higbir zaman izin verilmemistir.

Her devirde 6zgiir bir kus misali egemen ideoloji tarafindan serbest birakilmistir.

Tiiketim kiiltiiriiniin kokenlerini Featherstone Ingiltere’de orta siniflar agisindan
18. yiizy1l, isci sinifi agisindan reklamin, biiyiik magazalarin, tatil gezintilerinin, kitlesel
eglencenin ve “bos zaman” kavramimin gelisme gosterdigi 19. Yiizyila gotiirdigi
bilinmektedir. Tiiketiciler kapitalist sistem icerisinde o kadar 6nemli bir rol almaya
basladi ki artik bu gruplarin kendi baglarina hareket etmeleri ya da onlarin kendi
karalarin1 vermek i¢in Ozgiir birakilmalar1 imkansizdi. Bu denetim mekanizmasinin
tiikketici bireyler lizerindeki varliginin etkisinin artmasi da somiirii siirecinin tiretimden
tilketime dogru kaymasina neden olmustur (Akgali, 2006: 99-100). Bir yandan {iretim
ve gereksinimlerden olusan bir sema goklere ¢ikartilirken diger yandan deger yasasina
dayandirilan toplumsal degis tokus siireci inanilmaz bir sekilde basitlestirilmektedir,
clinkii Uretim bi¢iminin ¢eliskilerinden yola ¢ikilarak olusturulan tiim perspektiflerin
bizi tiim giiciiyle ekonomi-politik alana dogru ¢ektigi goriilmektedir (Baudrillard, 2013:
22).

Ingiltere de buhar makinesinin bulunusu, Henry Ford” un 19. Yiizyilin sonlarina
dogru seri otomobil iiretimine baslamasi, Fordizm ile birlikte fabrikalasma ve seri
iretimin hayata gecisi, iiretilen iirtinlerde standartlasmanin yakalanmasi gibi daha
bircok onemli etken tiikketimin yayilmasini saglayan ve hizlandiran faktorlerden sadece
bir kagidir. Tiiketimin sabit, genel geger bir tanimin1 yapmak olanaksizdir, ¢linkii yeni
diinya diizeninde yasanan degismelere bagli olarak tiiketime yiiklenen anlamlar da
stirekli olarak degismektedir. Tiiketim Onceleri fiziksel ihtiyaglarin giderilmesi olarak
tanimlanirken giiniimiize dogru yaklastik¢a insanlarin istek ve arzularmin tatmini, bir
eglence ve dinlenme araci oldugu, insanlarin kendilerini ifade etme bi¢imi ve bir kimlik
arayist gibi anlamlarla karsimiza g¢ikmaktadir. Bugiin tiikketim kiiltlirliniin insanlar
yonlendirmesi kontrol ve denetimi artik baski ve zor kullanarak degil, genel olarak
popiiler kiiltiir iirtinleri ve kitle iletisim araclarinin olusturdugu tiikketim kaliplar1 ile

yapilmaktadir (Organ, 2004: 290).



Adorno ve Horkheimer’ in deyimiyle artik benim gibi diisiinmelisin ya da
Olmelisin gibi bir zorlamadan ziyade, benim gibi diisiinmemekte serbestsin yagamin,
malin, miilkiin sana aittir, ama bugilinden itibaren sen aramizda bir yabancisin gibi
karsithk ve dayatmalar1 i¢inde barindirarak oOzgiirliik ve yalmzligi bir arada
sunmaktadir. Tiketim toplumu kendi devamliligini saglayabilmek igin nesnelerine,
daha dogrusu onlar1 yok etmeye ihtiyagc duymaktadir. Nesnelerin kullanimi aslinda
nesnelerin yavas yavas yok olmasi anlamina gelirken, sistemin isleyisi adina yeniden
tiretimin kaynagini olusturmaktadir. Bu yiizden yok etme bir yandan da iiretime temel
alternatif olusturmakta yani tiiketim, liretimle yok etme arasinda bir terim olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Baudrillard, 2002: 46).

Yaratilan tliketici ihtiyaclar1 ilke olarak sinirsiz ve doyurulamaz olarak
goriilmekle birlikte, kimlik ve statliniin yeniden insa edildigi bu toplum yapisinda
herkes potansiyel bir tiiketici olarak nitelendirilmekte ve herkes istedigi kadar tiikketme
hakkina sahip olan tiiketiciler olarak toplumsal hayattaki yerlerini almaktadir. Bu
anlayis ayni1 zamanda insanlarin sahip oldugu 6zgiirliigii ifade etmektedir. Aslinda sz
konusu olan ihtiyaglar ne kadar az bilindikse vaat de o kadar ¢ekicidir. Var oldugu
bilinmeyen bir deneyimi yasama arzusu bireyler acisindan 6nemli bir haz kaynagi
olarak goriilmekte ve bu yapiya bagl olarak olusturulan tiiketici modellerden de bu haz
pesinde siiriiklenmesi istenmektedir. Iyi tiiketiciler i¢in vaadi bdylesine cazip kilanda
insani1 saran ihtiyaglarin tatmin edilmesi ya da gegici olarak giderilmesi degil, heniiz hig
kesfedilmemis, bilinmeyen arzularin yasanamamasmin verdigi istiraptir. Ayrica
Bauman’a gore nesneleri bireylerin ihtiyact haline getiren bir diger sey de nesnelerin
bireyde olmayan ve 6zlem duydugu seyi iyi ve giizel kilan, ayrica insanlarin hayatta

kalma ve korunabilmeleri i¢in gerekli olma niteligidir (Bauman, 2006: 95).

Tiiketicilik, yani yagamin anlaminin bir seyler satin alma, dnceden bizim adimiza
diizenlenmis olan deneyimleri yasama, kimlik ve kisilik icin tiiketme oldugunu 6ne
siiren modern ideoloji aslinda kapitalizmi de egemenligi altina almistir. Bu nedenle
Marx i¢in kapitalizmin en ayirt edici 6zelligi tiikketim mallar1 olmasina karsin aslinda
ilgisini ¢eken sey bu mallarin tiiketimi degil, bu mallara yiiklenen kimlik ve kisilik
anlamlariyla seri halinde tiretimleriydi (Bocock, 1997: 27). Aslinda tiiketicinin modern
kapitalizmin kendisine sagladigi mal ve hizmetleri satin alma arzusu ve olanagi ile bu

mallarin bir pazar i¢in tretip satmak yoluyla kazancin siirdiiriilmesi gibi ekonomik



hareketler daha genis toplumsal ve kiiltiirel baglam i¢inde olusmaktadir. Tiiketilen
mallar ve deneyimler 6nceden paketlenerek diizenlenmis, yaratilmis ve tiiketicide
istenilen tepkiyi uyandirmak tlizere kodlanmistir. Bu durum yabancilasma olgusuna da
yeni bir boyut kazandirmistir. Artik tiilketim her zamankinden daha fazla kafada
¢Oziilmesi gereken bir deneyim beyinsel ve zihinsel bir olgu olarak 6n plana
cikmaktadir (Bocock, 1997: 58). Tiiketim her zaman sembollerin ve gostergelerin
tikketimi demektir. Baudrillard i¢in tiiketim, nesnelerden ziyade diisiincelerdir. Tiliketim
yalnizca reklam endiistrisi ve ticari ¢ikarlarin pasif bir izleyici kitlesini etkilemesi ile
olusan modern tiiketicilerin bir etkinligi olarak goriilmemeli, ¢linkii bu olgu hem
kolektif hem de bireysel kimlik duygularinin sembolik olusumlarini igeren etkin bir
stire¢ haline dontismiistiir. Eger bu siire¢ igerisinde insanlarin kimlik duygular tiiketim
kaliplart icindeki sembollerin kullanim araciligiyla olusturduklari bir sistematik
yontemin pargasi haline getirilmek isteniyorsa o zaman kapitalist sistemin iiriinlerinin
bir tiiketicisi olmak ayni1 zamanda bazi oOzel kiiltiirel deger ve sembollerinde
Ogrenilmesini gerektirmekte, bu semboller dizisinin de potansiyel tiiketiciler icin

anlasilir hale gelmesi gerekmektedir (Bocock, 1997: 59).

Tiiketim olgusunu sistematize eden nesneler belirli bir anlama sahip olabilmek
icin mantiksal bir baglama ihtiya¢ duyarlar, bu baglamlar ise ¢ogu zaman tek bir nesne
diizeyinde birbirine karigmakta ve her mantiksal baglaminda degisik anlamlar ve farkli
yontemlerin varligini zorunlu kilmaktadir. Baudrillard’in dedigi gibi “tiiketimin yeri
giindelik yasamdir” ve barindig1 en gilivenli yerde insanlarin bitmek bilmeyen istekleri
doymayan arzularidir. Tiiketim nesneleri her anlamiyla insanlarin etrafini kusatmig
durumda, bu nedenle ne ondan kacabilir ne de onu yok sayabilirler. Nesneler sayilariyla,
yinelenmeleriyle, iiretimden kaynaklanan asir1 bolluguyla ve medyanin 6n ayak oldugu
moda oyunuyla kendilerindeki basit iglev sinirini agan yalnizca toplumsal statiiyii temsil
etmektedirler. Bu bakimdan tercihlerimiz rastgele belirlenmemekle birlikte toplumsal
olarak denetlenmekte ve icerisinde bulundugu toplumsal yapiyr yansitmaktadir

(Baudrillard, 2012: 61-73).

Gelismis toplumlarda insanlar sadece yasamlarini siirdiirebilmek icin degil, aym
zamanda tiiketim mallarin1 almaya giicleri yetsin diye de ¢calismaktadir. Reklami yapilan
irtinlerin tamami her kesim tarafindan tercih edilmese de calisan kesimin ¢alismalarinin

hedefi ve ddiilii olarak ayr1 bir islev de gorebilmektedir. Artik dnemli olan tiiketimin,



cagimizda neredeyse bu diinyaya ait olmayan “gercek iistii bir sembolik diizeye”
eristigidir (Bocock, 1997: 57). Bu nedenle belirli bir olgunluga erisen tiiketiciler i¢in
boyle davranmak igten gelen bir zorlama bir mecburiyet olarak algilanabilir. Bu
mecburiyet ve aslinda igten gelen bu baski kisinin hayatin1 baska tiirlii yasamasinin
imkansizlig1 kendisini, iradenin serbestce kullanabildigi maskesiyle gostermektedir.
Piyasa bu insanlar1 ¢oktan kendi tiiketicileri olarak se¢mis ve mallarina gozlerini
kapama ozgilrliikklerini de ellerinden almistir. Kapitalist sistemin {iretilen mallarina
pazar yaratmak i¢in insa edilen devasa tliketim mekanlarini her ziyaret edislerinde
hiikkmedenin sadece kendisi oldugunu gdstermesi igin her tiirlii gdsterge bir neden olarak
gosterilebilmektedir. Tiiketmeye odaklanarak ortak bulusma mekani igerisinde yaratilan
ihtiyaglar pesinde siiriiklenen bu insanlar1 secen de, elestiren de, yargilayan da
kendisidir. Vitrinde satisa sunulan ugsuz bucaksiz tercihlerden herhangi birine yakin
durmay1 reddedebilirler. Reddedemeyecekleri tek sey ise onlardan birini se¢meyi
se¢mektir, ancak bu secimde 6zgiir bir iradenin se¢imi olmaktan ¢ikmaktadir (Bauman,
2006: 97). ilk bakista nesneler ya da nesne olarak nitelendirilen her sey insanlarmn
toplumsal aidiyet belirtileri gibi goriilebilir, ancak onlarin igerisinde yer aldiklar1 yapiy1
da kapsayan genel bir yapinin olusturulmasina katkida bulunabilmeleri i¢in nesnelerin
secimi diizenlen'ip kullanimlar;, ayn1 zamanda davranislan etkilemeye yonelik bir
diizenleme anlamina gelmektedir (Baudrillard, 2009: 13). Ayrica tiiketim bir dizi 6zerk
ekonomik etken sonucunda yerlesmis olan farkliliklar1 ifade etmeye degil, sosyal
gruplar arasinda farkliliklar olugturmaya yarayan bir toplumsal ve kiiltiirel uygulamalar

dizisi olarak kabul edilmektedir.

Elestirel bir ¢ergeveden baktigimizda tiiketimin asil hakikati bir haz islevi olmasi
degil, bir iiretim islevi olmasinda gizlidir. Dolayisiyla bu yap1 bireyselden ziyade
dogrudan dogruya biitiinciil bir yapiya hizmet etmektedir. Tiiketim, gostergelerinin
belirli bir diizen igerisinde diizenlendigi ve sahip olunan bu biitiinciil yapiy1 giivence
altina alan bir sistemdir. Durkheim’ci tanima gore tiiketim; bi¢imsel kurallarla ve
ihtiyaclarin bireysel Ol¢listizliiglinlin belirtisi gibi goriildiigli icin yalnizca goriiniiste
anomik bir sektordiir (Baudrillard, 2012: 86). Bu sektor igerisinde tiilketim nesnesi

olarak iirlinler ve markalar, sembolizm araciligiyla tiiketicilerin bilin¢ ve bilingaltina

! Durkheim, insan ihtiyaglari ve bu ihtiyaglarin karsilandigi alan olarak gordiigii tiiketim olgusunu
merkezi bir konuma alacak sekilde degerlendirmemistir.



hitap edebilecek, dolayisiyla da diisiince ve davranislarini etkileyebilecek bir
potansiyele sahiptirler. Bu yiizden popiiler kiiltiirde 6nemli bir konumda bulunan
tiketimin sembolik islevlerini anlamak, triinler ve markalar araciligiyla tiiketicinin
diisiinsel ve davranigsal siireglerini anlama ve yonlendirmede 6nemli bir yere sahiptir.
Diger bir acidan Robert Bocock ise tliketimi sosyo-psisik acgidan ele almaktadir:
“Modern tiiketiciler fiziksel olarak daha pasif, ama zihinsel olarak daha ¢ok
mesguldiirler ve Tiiketim her zamankinden fazla kafada ¢6ziilmesi gereken bir deneyim,
beyinsel ve zihinsel bir olgudur.” Bu nedenle, yalnizca viicudun gereksinimlerini
doyuran basit bir siire¢ olmaktan ¢ikmistir. Bu sekilde, yabancilasma ve uzaklasma
modern tiiketim kaliplarina da girmistir” (Bocock, 1997: 58). Bu biitiinciil yapiya bagl
olarak tiikketim, gdsterge-nesne tiiketmek anlamina gelirken gosterge-nesne de ge¢mise
0zgl, seylestirilmis, bir kod kazandirilmis toplumsal bir iliski bi¢cimine benzemektedir.
Bu benzesme ise tikketim ve tiiketim nesnelerinin gostergelere doniiserek belirli bir

sistem i¢ine oturduklari zaman miimkiin olabilmektedir.

Tiiketim toplumu ayni zamanda tliketimin Ogrenilmesi toplumu ve insanlari
tilkketime toplumsal bir bigimde yonlendirme toplumudur. Tiiketim iiretici gli¢lerin ve bu
giiclerin denetiminin genisletilmis yeniden iiretiminin tek ve ayni biiyiilk mantiksal
stirecidir. Demek ki tiiketim giiclii bir toplumsal denetim 6gesidir. Tiiketim 6gesi olmasi
nedeniyle de tiiketim siireci {lizerinde her zaman daha fazla biirokratik bir zorlama
dogurmaktadir. Tiiketim i¢in sOylenen her sdylem tiiketiciyi insan neslinin genel ideal
ve kesin cisimlesmesi olan evrensel insan haline, tiiketimi de politik ve toplumsal
Ozgiirlesmenin basarisizliginin yerine insani 6zgiirlesmenin onciilleri haline getirmeye

calismaktadir (Baudrillard, 2012: 87-91).

Tiiketim stireci, yararcilik, klasik liberalizm veya Marksizm ’in bazi materyalist
yaklasimlarinda varsayildigi gibi yalnizca ekonomik bir siire¢ degildir. Modern bati
kapitalizminin alim giicli yiiksek toplumsal yapilarinda tiiketim maddi gereksinimlerin
doyurulmasiyla degil, sembollerin oyunu ile yonetilen bir siire¢ olarak goriilmektedir.
Tiiketim aslinda bir eksiklik iizerine kurulmustur. Modern? ve postmodern3 tilketiciler

hicbir zaman doyuma ulasamayacak, ne kadar ¢ok nesneyi tiiketirse daha fazlasina

2 Modern tiiketici, yasanilan kapitalist hayata ayak uyduran ve popiiler kiiltiirin olusturdugu mal ve
iiriinleri tercih eden tiiketici.

¥ Posmodern tiiketici, popiiler olan iiriinlerin yaninda farkls kiiltiirel ve geleneksel iiriinleri de tercih eden
tiiketiciler.
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ulagmak isteyecek ve bu tiiketme arzusu ise her zaman devam edecektir. Bir giin her sey
degisecek. ancak o giine kadar postmodern kapitalizmin tiiketimci kiiltiiriin etkisi
altinda yasayan insanlar elde edemeyecekleri her seyi istemeye devam edecektir
(Bocock, 1997: 75). Insanlara asilanan bu tiiketme arzusu ile birlikte alisverisin insan
psikolojisi iizerindeki etkisi elbette yadsinamayacak bir gercektir ve bu ger¢ek zamana
bagli olarak siirekli bir degisim ve doniisiim icerisindedir. Elbette bu degisim ve
doniisiimden insanoglu da nasibine diisen pay1 almakta geg kalmamaktadir®. Tiiketim
aligkanliklarimiz degismekte, sekillenmekte ve farklilasmaktadir. Kadinlar kozmetige,
giyime yonelirken erkekler ise teknolojiye dogru bir egilim gostermektedir. Bugiin
geldigimiz noktada ise bu diretimin bir sonunun olmadigi gibi insanin tiiketme
arzusunun da bir sonu bulunmamaktadir. Ancak i¢imizde var olan bu tiiketme arzusunu,
cilginligr yalnizca buna baglamak dogru olmaz ciinkii bunun arka planinda bizi
tetikleyen, yonlendiren veya miknatis gibi kendine ¢eken fark edemedigimiz bir giic
oldugu agikardir. Onu bu denli biiyiiten ve gelistiren teknolojik gelismeler insan
hayatinin vazgeg¢ilmez bir pargasi olmus durumda, artik insan hayatini pasifize eden onu
her yoniiyle kolayliga alistiran bir teknoloji caginda yasanmaktadir. Zaten insanlarin da
bu kolayliktan vazgegmek gibi bir niyetinin olmadigin1 anlamak zor olmasa gerek,
¢linkii internet aligverisinin daha giivenli hale gelmesi, alternatif aligveris sitelerinin
¢ogalmasi, degisim imkanlari, 6deme kolayliklar1 vs. insanlara sunulan hizmetlerde

bunu cazip kilmig durumdadir.

Tiiketim suan insanlarin, toplumlarin en Onemli O6gesi durumuna gelmistir.
Insanlar her saniye tiiketimle i¢ ice gecmis adeta onunla yatip kalkmakta, her an onu
diisiinmek zorunda birakilmaktadirlar. Tiiketim dedigimiz olgu elbette toplumsal yasam
icin gerekli bir aractir ancak giiniimiizde bir ara¢ olmaktan ¢ikarak bir amac halini
almaktadir. Artik tliketim insanlar ic¢in biitiin degerlerin tek ve vazgecilmez ol¢iisii
olarak kabul edilmektedir. Yani tilketim artik her seydir, arkadastir, sevgilidir, asktir
(Odabasi, 1999: 146). Kapitalist tiretim bi¢giminin 19. Y{iizyilin ikinci yarisindan itibaren
yogun bi¢cimde yasanan bilimsel kesifler ve teknolojik buluslardan sonra, insan

ihtiyaclarmin karsilanmasinda toplumsal yasam pratiklerini iistiin kilarak sermaye

* GJK Panel Arastirma sirketinin yaptig1 arastirmaya gére: Tiirkiye’de kozmetik iiriin harcamalarimin 400
milyon dolar1 buldugu saptanmugtir.
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birikimini saglamaya calismast modernizm olarak adlandirilan bir degisim siirecinin

yasanmasina neden olmustur (Tellan, 2009: 78).

Yine 19. Yiizyil sonlarina dogru olusan sanayi devrimi ile toplumsal kosullarda
bliyiik bir degisim yasanmis bu durum yabancﬂasmas kavramini ortaya cikardigi
bilinmektedir. Iste tam da bdyle bir toplum yapisinda artik insan ne ile ugrastigiyla, ne
yaptigiyla degil de daha ¢ok neye sahip olduguyla deger kazanmaktadir (Ozdemirce,
2012: 207). Bu bakimdan tiiketimi giliniimiizde sadece ihtiyaglara baglamak dogru
olmayacaktir, ¢iinkii insanlar tiiketime sadece ekonomik boyutuyla degil ayrica kiiltiirel
sosyal hatta psikolojik boyutlariyla ele almaktadir. Baudrillard’in meta-gosterge teorisi
de bunu agikca kanitlamaktadir. Bu teoriye gore; tiiketimi eksiklik olarak tanimlayan
Baudrillard, bir sanayi toplumunda insanlar her zaman hayatinda bir seylerin eksikligini
hissedecektir ve bu eksiklik hi¢ bitmeyecek olan arzularin mutluluga, doyuma
ulagtirilma arayigi olarak insan hayatinda yerini daima koruyacaktir seklinde
belirtmektedir. Marx’in deyimiyle ise tiiketim artik bir yasam felsefesi olmustur.
Tiiketimin demokratiklestirilmesi, bunun alt smiflara ac¢ilmasi, iist konumdakilerin
kimliklerine sahip olabileceklerine inandirilmalari, mahrum kaldiklar1 doyumu yasama
arzusu tliketimi asil var oldugu amacindan veya anlamindan c¢ok farkli boyutlara
tagimistir. Bu anlayisin doniistimii beraberinde iiretimde de bazi degisimleri zorunlu
kilmistir. Tiiketim; bir satin alma ve kullanma siiresi olmayip devlet yonetiminden
siradan insanlarin giinliik aligkanliklarma degin genis bir ekonomik alana ait materyal
degerleri tiretiminin, dagitimmin ve paylagiminin konu edinildigi sosyolojik bir olgu
olarak Onem kazanmaktadir. Tiiketim toplumsal olarak olusturulan ve bu siire¢
icerisinde yasanan degisim ve doniisiim siireclerini kapsamaktadir. David Chaney
“Yasam Tarzlar:” adli galisgmasinda tiiketimi, “insanlarin galisarak, emek harcayarak bir
seyler kazanmasi1 ve bu kazandiklarini harcamasi i¢in neler yapabilecegi, zamanini
nerelerde  gecirebileceginden ¢ok insanlarin  kendilerini  toplumsal alanda

konumlandirirken yararlandigi her tiirlii toplumsal etkinlik” olarak tanimlamaktadir.

® Yabancilasma, Marx'in teorisinin baglangi¢ asamasinda biiyilk O6neme sahiptir. Marx, iki tiir
yabancilasmadan s6z etmektedir. Birincisini dogadan kopus olarak tanimlamaktadir. Insan, dogadan
koparak kiiltiirel-toplumsal alanda kendine ikinci bir doga kurmak i¢in dogaya yabancilagmaktadir. Bu
insan olusu agiklayan niteligiyle olumlu karsilanan yabancilagsmadir, zorunlu bir siire¢ olarak anlagilir.
Ikincisi, kapitalist pazarin ve kapitalist toplumsal sistemin yarattig1 yabancilasmadir. Bunun sonucu
olarak insan kendi dogasina yabancilasir. Bdylece insan kendine, kendi emegine, iliskilerine, diinyaya
ve yagama yabancilagir. Kapitalist pazarin bir unsuru olarak igleyen ¢arklardan biri haline gelir (Karl
Marx, 1984 El Yazmalari, 2012).
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Satin alma, alinanlarin kullaniminda kendi beklentilerine 6zgiin bir tarz
gelistirme, kendisi gibi satin alan ve kullananlarla iliski kurma ve onlarla benzer
diisiincelere sahip olmanin getirdigi gruba ait olma ve haz arama 6zgiirliigiini tek ve
mutlak o6zgiirliik olarak tanimlama, sahip olmanin sagladigi anlik ya da gegcici
doyumlar1 geride birakarak yeni arayiglara girme gibi etkenler tiiketme olgusunun
postmodern yasam tarzinda birey acisindan yeni anlam kapisi olarak ifade edilmektedir.
Postmodern ¢agda, nesnelerin kullannom ve miibadele degerinden ziyade simgesel
degerleri on plana ¢ikmistir. Metalar, anlam yiiklii bulutlar halinde tiiketici gruplarin
lizerine yagdirilmis, sadece endiistriyel degil, kurumsal ve kiiltiirel siireclerin de diigiim
noktast olmustur. Yani baktigimiz zaman sadece metalarin degil, ayn1 zamanda
simgelerin, anlamlandirmalarin da degis-tokus edilirler olduklarin1 goézler Oniine
sermistir. Sanayilesmesi tamamlanmis ve sermaye birikimi hizmet sektorii iizerinden
kurgulamaya baslamig Kkapitalist toplumlara hakim olan gorsellik ideolojisi ile
pazarlama ve reklamciliga dayali ekonomik iligkiler siireci ozellikle son ¢eyrek
yiizyillik zaman diliminde sosyal bilimcilerin tiiketim dinamiklerinin gelisimini izlemek
ve tarihsel etkilerini belirlemek amaciyla 6zellikle tiiketim olgusuna yonelmislerdir.
Ozellikle ingiliz tarihgiler sanayi devrimi esnasinda is¢i smifinin yasam standartlar1 ve
moral ekonomisi hakkindaki tartismalarda satin alma aliskanliklariyla ilgilenmislerdir.
“Bos zaman” kullanma, israf, liikks gibi kavramlar onceleri birbirinden bagimsiz olarak
degerlendirilirken giiniimiizde artan bir sekilde alt kiiltiir, popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirt,
ist kiltiir, folk kiiltiir gibi kapitalist Pazar igerisinde temel yorumlayici kavramlar

olarak goriilmeye baglamistir (Tellan, 2009: 80-82).

Featherstone, tiiketim kiiltiirlinii ic agidan ele almaktadir. Birinci agiya gore;
tiikketim kiiltiirii maddi kiiltiirtin tiiketim mallar1, aligveris alanlar1 ve tiiketim alanlar1
biciminde biliyiik miktarda birikmesine yol acgan kapitalist meta {retiminin
genislemesine yaslanmaktadir. Bu durumun daha esitlik¢i ve bireysel 6zgiirliikk getirdigi
gerekcesiyle kimilerine gore selamlanan kimilerine gore ise niifusuna alternatif bir daha
iyi toplumsal iliskiler seceneginden bastan ¢ikartilarak uzaklastirilmasina ve ideolojik
maniplilasyonuna neden olan bos zaman ve tiiketim faaliyetlerinin c¢agdas bati
toplumlarinda giderek &ne ¢ikmasiyla sonuglanmaktadir. ikinci ve daha sosyolojik olan
acl ise; iirlinlerden elde edilen doyumun, doyum ve statiiniin enflasyon kosullar altinda

farkliliklarin sergilenmesi ve {iriinlere erisimin toplumsal olarak yapilanmis oldugunu
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belirtmektedir. Ugiincii ac1; cesitli sekillerde dolaysiz bedensel tahrik ve estetik hazlara
yaratan, tliketicinin kiiltiirel hayalinde ve tikel {iretim alanlarinda coskuyla kargilanan

tiikketici hazlar, riiyalar, arzular sorunu olarak aciklamaktadir (Featherstone, 2005: 36-

37).

Tiiketim kiiltiirlinlin en 6nemli konumlarindan biri de farklilik yaratma iizerine
oturmaktadir. tiiketici olarak bireyler sinifli bir toplumda bir yandan iistiin gordiigi
gruptan kopmamak i¢in aradaki farklari gidermeye ¢alisirken bir yandan da iginde
bulunulan grubun igerisinde goze carpmak ve fark edilmek arzulanmaktadir. Sosyal
smif iyeligi tikketim davraniglar1 ve tutumlari i¢in ayn1 zamanda bir danisma grubu
islevini yerine getirmektedir (Odabasi, 1999: 107-108). Bugiin tiiketim, hayatin her
noktasina niifuz etmektedir. Baudrillard, bugiin ¢cevremizdeki nesnelerin, hizmetlerin,
maddi mallarin ¢ogaltilmasiyla olusturulmus ve insan tiiriintin ekolojisinde bir tiir temel
doniislim olusturan akil almaz bir tiiketim ve bolluk gercekligi vardir. Bolluk
icerisindeki insanlar artik tim zamanlarda oldugu gibi baska insanlar tarafindan degil

nesneler tarafindan kusatilmaktadir (Baudrillard, 2012: 15).

1.2. NEO-LIiBERAL POLITIKALAR SURECINDE PAZAR EKONOMISi

Kapitalist sistem tarihin her devresinde var olma sebebi olan sermaye birikiminin
Oniinti her donem acik tutma gayreti icerisinde olmus ve bu eylemi gergeklestirirken de
yasal olmayan bazi uygulamalari mesrulastirma yoluna giderek ekonomik yapida olmasi
gereken diizenlemeleri kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda siirekli olarak sekillendirmistir.
Yani is¢i smifinin emek giiclinliin degeri ve emeginin karsilifini hicbir zaman tam
anlamiyla alamayacak olmasi bunun yaninda sermayesini daha hizli bir sekilde
bliylitmek isteyen sermaye sahiplerinin is giinlerini uzatmasi, emegi yogunlastirma
cabalar1 ve dogal olarak da iiretkenligi en {iist seviyeye ¢ikarmak istemeleri bu yapinin
anlasilmasin1 ve daha goriiniir hale gelmesini saglamaktadir. Ekonomik yapida yasanan
degisim ve doniislimler donemsel sermaye ihtiyacglarina bagli olarak yeni Pazar
olanaklarmi zorunlu kilmistir. Bu durum ise kar oranlarinin diismesine ve rekabet
ortaminin yogunlasmasina ve i¢ dinamiklerin degismesine neden olmustur. Ekonomik
yapidaki dalgalanmalar nedeniyle artan kriz ortamina havayr yumusatmak adina
uygulanan Bretton Woods antlasmasi ve Keynesyen politikalar da tam anlamiyla ¢are

olamadi ve sermaye birikiminin devamlilig1 6nemli bir duraksama evresine girmis oldu.
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Gelinen bu noktada ¢okiisii 6nlemek adina 1860’11 yillarin sonlarina dogru neo-liberal
politikalar devreye sokulmus ve iktisadi hayatin yeniden can bulmasi adina énemli bir
adim atilmistir. Diinya savasmin yakip yok ettigi uluslararasi ticaretin yeniden daha
hizli ve etkili bir sekilde hayata gegirilmesi ve para sisteminin yeniden olusturulmasi
amactyla uygulamaya konulan bu politikalar aslinda ilk zamanlar hem halk hem de
aydin kesiminden 6zelliklede Marksist diisiiniirler tarafindan yeterli ilgiyi gorememistir.
O donemler devletler lizerinde ¢ok fazla etkisi ve baskisi olmayan IMF ve Diinya
Bankas1 da etkisini 1970’11 yillardan sonra ciddi anlamda hissettirmeye baslamistir. Bu
yillardan itibaren sosyal devlet anlayiginin, is¢i hak ve 6zgiirliiklerinin ve paylasimci
sistemin kendilerine daha fazla zarar vermesini istemeyen sermaye sahipleri kriz
ortaminin yaratmis oldugu boslugu firsat bilerek alt yapist 6nceden atilmis olan sistem
tizerinde yapmis oldugu bazi diizenlemelerle birlikte insan emeginin somiiriisiine dayali
yeni bir sistem kurarak kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirebilecekleri bir sistemle
degistirme firsat1 yakalamiglardir. Gramsci’nin de belirttigi gibi neo-liberal ideoloji bir
yandan kendi sdylemlerini olustururken bir yandan da bu sdylemleri insanlara kabul
ettirebilecegi yeni politikalar tiretmektedir. Bu baglamda ise ekonomik yasamdaki norm
ve kurallar yeniden sekillendirilmis ve devlet miidahalelerinin yerine serbest piyasa
ekonomisinin uygulanmasi gerektigi vurgulanarak bu sistemin kabulii Diinya bankas1 ve
IMF araciligiyla diinya geneline yayilmasi saglanmistir. Aslinda o giiniin sartlarinda
neo-liberal politikalarin ekonomik ¢evre tarafindan tek care olarak goriilmesi sermaye
dolasiminin uluslararas1 alanda serbest kalmasini ve finans hareketlerinin daha 6zgiir bir
sekilde isleyerek smif giicliniin yeniden insas1 i¢in gerekli olan uygun zeminin
saglanmasini kolaylastirmistir. Yani sistem yeni donemde eskinin yerine yeniyi koyarak
sermaye birikiminde yasanan durgunlugu yeniden canlandirarak var olmasi gereken
stirekliligi saglayabilecek donemsel politikalar iiretmektedir. Uygulanan politikalar ile
birlikte sermaye sahipleri talep ve ihtiyaglari istekleri dogrultusunda yeniden treterek
devamlilig1 saglamada onemli bir adim atmistir. Saglanan bu esnek yap1 ise gelecege
doniik bir sekilde o anki sartlara bagl olarak yeniden diizenlemelere olanak saglayacak
sekilde olusturulmustur. Bu nedenle bu ekonomik politikalarin uygulamaya konulmasi
var olan devlet denetimlerinin neredeyse tamamen ortadan kalkmasina yol agmis, bu
durum ise Ozel kiiresel sermayelerin uluslararast alanda daha rahat hareket

edebilmelerine olanak saglamistir. Bu dogrultuda tiim diinya pazarlarinda mallarini
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vergi yiikiinden kurtulmus ve daha rahat bir sekilde pazarlama imkanina kavusmus ve
bu amagla kiiresel sirketlerin tekellerine aldiklar1 pazarlara kendi mallarinin girisini
hizlandirmis ve tiiketimi uluslararas1 boyutlara tasimislardir. Ozellikle kiiresellesme ile
birlikte 1970’li yillarin sonlarina dogru neo-liberal politikalar ideolojiyle birlikte
egemen bir yapiya doniismiistiir. Neo-liberal politikalar kiiresellesme ile birlikte var
olmak zorundadir, ancak stirekliligini saglayabilmesi i¢in ekonominin yaninda
toplumsal ve siyasal giiciide ortak bir paydada eritmek zorundadir. Bu politikalar da tek
boyutlu olarak ele alinmamasi gereken bir olgudur, ¢iinkii ekonomik yapinin tek basina
hem bir anlam1 olmayacak hem de varligin1 bu sekilde siirdiirebilmesi imkansiz hale
gelecektir. Sahip olunmak istenen ¢oklu denetim mekanizmalari ile ulagilmak istenen
amag ulusal ve uluslararasi alanda hem devletleri hem de bireyleri bu bag ile birbirine

bagli kiiresel sisteme ise bagimli kilmaktadir.

Tiirkiye’de, 6zellikle 1980°’1li yillardan sonra, daha 6nce ciddi bi¢imde bastirilmig
olan tiiketim arzusunun da etkisiyle, adeta bir tiiketim devrimi ile kars1 karsiya kalindi.
Biiyiime oranini yiliksek tutmayi one ¢ikaran iktisat politikalar1 da bu egilime ivme
kazandirdi. Bu durum, ekonominin krize girdigi yillarda kisa siireli duraksamalara
ugramasina karsin hemen ardindan gelen yillarda tekrar hiz kazandigi goriilmektedir.
1980’lerden itibaren uygulanmaya baslayan neo-liberal politikalarla birlikte bir yandan
yeni tiiketim imkanlarina kavusan toplumsal bir sinif ortaya ¢ikarken diger taraftan da
tilkketemeyen ama tilketme umuduyla egemen sisteme dahil olmaya ¢alisan genis bir
kitle ile karsilasildi. Yasanan bu siirecte kitle iletisim araglar1 var olan her iki kesim igin
de tiiketim kiiltiiriinii ve buna bagl olarak yasam tarzlarim1 topluma aktarirken sinifsal

ayrimlari da yeniden tiretmektedir.

Topluma egemen olan sosyoekonomik politikalarin toplumun kiiltiiriinii de
bi¢cimlendirdigini, bu bi¢imlendirmede rol oynayan en 6nemli etken ise kitle iletisim
araclandir. Kitle iletisim araclarinin etkisiyle de sekillenen yeni toplumsal olusum ve
degerler bu donemin kiiltiirel 6zelligi sayilmaktadir. Ilk olarak 1980’ler boyunca basinin
daha sonrada 1990’larin basindan itibaren ticari radyo ve televizyonlarin ortaya
cikmasiyla birlikte kitle kiiltiirii tiiketim dolayimu ile topluma egemen kilinmistir. Neo-
liberal politikalar baglaminda bireycil, hazc1 ve pragmatik bir kiiltiir yaratilmistir. Bu
kiiltiir medyaya da yansiyan tiiketim ve harcama edimlerinde agikca goriilmektedir.

Ticari televizyonlarda yer alan Amerikan yapim programlar veya onlarin yerli yapim
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taktikleriyle tiiketime dayali Amerikan yasam tarzi topluma egemen kilinmistir.
Program aralarinda ve program iclerinde sayilar1 giderek artan reklamlarla izleyicilere
sunulan mal ve hizmet cesitleri ile izleyicilerin tiiketim beklentisinin diizeyi her gecen
giin daha da artmis bu durum gerek tiiketebilen gerekse de tiiketemeyen kitlede bir
tatminsizlik yaratmistir. Gelismeler daha ¢ok tiikketme istegine dayanan bireyci bir

yagsam bi¢iminin topluma egemen olmasina neden olmustur (Korkmaz, 2009: 146-147).

1.3. TUKETIM HIZI

Tiketim kiltiirii kendini sadece meta bazinda géstermemektedir. Yasamin hizim
arttirarak da kendini gostermektedir. Arabalardan bilgisayara kadar kentlerde yagsamin
hiz1 siirekli artmaktadir. Bitmek tiikenmek bilmeyen bir telas olusmakta giinii yagamak,
yarint diisinmemek toplumun felsefesi durumuna geldigi goriilmektedir. Kisa
omiirliiliik beraberinde degisimi getirerek tiiketimin hizini arttirmaktadir. Insanlar hizi
gittikge artan yasam bigimlerini daha ¢ekici bulmakta ve yasamlarindaki hiz azaldikca
huzursuz, kaygili ve sinirli olmaktadirlar. Hareket neredeyse orada kalmak ve ani
yasamak i¢in vurgulanan yasam bi¢imini tercih etmektedirler. Endiistriyel iiriinlere olan
baglilik ve onlarin anlik haz duygusu giliniimiizde gegicilik kavramin1 dogurmakta ve
yasamin bir parcast haline gelmektedir. Harold Clurman’in sdyledigi gibi: “gergekte
hepimiz gegicilik ¢agmin vatandaslariyiz”. Giiniimiiz diinyasinda iliski kurdugumuz
nesne sayis1 artarken bu nesneler ile geg¢irdigimiz siire gittikge kisalmaktadir (Toffler,
2006: 61). Kapitalist sistemin insanlar tlzerindeki gizli plani, tiiketicilerin arzu
duyduklar1 bir nesneye olan istegini canli tutamiyorsa, iriinlere sabirsiz ve istahli bir
sekilde kendini kaptirtyorsa ve her gordiigiinden ayn1 hizda etkilenip ayni hizla tekrar
geri birakabiliyorsa iste o zaman ihtiya¢ duyulan zaman indirimi plan1 etkili bir sekilde

uygulanmis demektir.

Bauman, bu konuyu farkli bir agidan ele alarak tiiketim ve hiz olgularina belirli
bir derinlik kazandirmistir, ¢linkii kiiresellesme ile birlikte ekonomik degerin diinya
capinda serbestge ve hizla dolagimi sadece paranin, metanin veya sermayenin degil,
ayni zamanda zaman ve mekan sikismasinin yarattigi ¢cok boyutlu toplumsal sonuglari
olan bir olaylar biitlintidiir. Bauman, bunu gdgebelik olgusu ile agiklamaktadir. Diinyay1
birinci ve ikinci olmak tizere ikiye ayiran Bauman, birinci diinya kiiresel kiltiir

yoneticileri veya akademisyenlerin diinyasi, ikinci diinya ise yerel olana bagl ve
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hareket etmesi yasaklanmig, dayatilan biitiin yiikiimliiliiklerin agir yiikiinii ¢ekmek
zorunda olanlarin diinyas1 olarak tanimlamaktadir. Olusturmus oldugu bu yapi
icerisinde yoneticiler hareket halinde olan ve mekani hem ger¢cek hem de sanal haliyle
arsinlayabilen turistlerdir. Bunlar diisiincenin beyindeki dolasimiyla parayr dolasima
sokanlardir. ikinci diinyadakiler ise hizla daralan gercek mekéanda sikisan yoksullar yani
“aylaklar takimidir.” Bunlar ise sanal olmayan gerceklikte mesafelerin sanal olarak kat
edilebilirliginin ve mekan fetihlerinin medya tarafindan gbéze sokulurcasina
sergilenmesine maruz kalan siniftir. Bauman turistlerin zaman i¢inde ‘“aylaklarin” ise
mekan i¢inde yasadigini ve zamanin turistler i¢in i¢inde yasanilan hiper gerg:eklik6 iken

“aylak takim1” i¢in sanal bir diinya oldugunu belirtmistir.

Bu sanal zamanda yasayanlarin ise yavas yavas kendilerini 6ldiiren zaman kars1
yapabildikleri tek sey ise zaman 6ldiirmek oldugunu dile getirmistir (Bauman, 2012: 91-
96). Aslinda her iki smif da tam bir tiikketici grubudur ve “aylak sinifi” da Bauman’a
gore turistlerin egosudur, ¢linkii turistler tam da “aylak smifinin” hayal ettigi bir yasam
tarzina sahiptir. Postmodern tiiketiciler bir heyecan ve deneyim diiskiiniidiir. Diinyayz,
tilkketicileri heyecanlandiran bir yiyecek olarak goérmekte ve diinya haritasini yasadiklar
deneyimlere gore yeniden ¢izmektedirler. Kapitalist sistemin gelisim evresinde
tirtinlerin tiretim ve tiiketim siirecinin hizlanmasi insanlar1 atila bilirlikle, yenilemeyle
ve lriinlerin c¢aga ayak uyduracak sekilde ise yaramaz hale gelislerini zorunlu
kilmaktadir. Markalastirilmis bir diinyanin temelinde yatan sembolik tiiketim olgusu
titketimi sadece ekonomik bir siire¢ olarak degerlendirmenin disina ¢ikmakta ve kiiltiirel

ve toplumsal siiregleri de kapsadigini vurgulamaktadir (Bati, 2010: 22-24).

Alvin Toftler, teknolojik anlamda yasanan hizli degisimlerin tiikketim hiziyla
aralarinda siki bir baglant1 kurmaktadir. Endiistriyel siire¢ icerisinde arabanin icadi ile
1784°de Ingiltere’ de galigmaya baslayan posta arabalari saatte 16 kilometrelik bir hiza
sahipti. Buharli lokomotif ise sadece 20 kilometrelik bir hiz kapasitesine sahipti, ancak
1880’lere gelindiginde hiz smir1 160 kilometreye ulagmisti. Insanlarm bu diizeye
ulagabilmesi i¢in binlerce yil geg¢mesi gerekiyordu. 1938 yilinda ise bu hiz 642

kilometrelik bir sinira ulagmistt ve bundan 21 yil gibi kisa bir siirede insan yapimi

® Gergekler kopyalarinin yapilmasi ve olusturulmasi ile birlikte tamamen ortadan kalkmig ve simiilasyon
haline gelmistir. Boudrillard gergegin yerini boylece “hipergercekler” almigtir. Yani her tiirli diigsel ve
gergek ayrimindan yoksun, yalnizca ayni yoriinge c¢evresinde dolagsan modellere dayali ve farklilik
simiilasyonu tiretiminden ibaret bir hipergercekten s6z etmektedir.
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roketler saatte 7700 kilometrelik bir hiza eristi. Bu gelismelerin saglanmasi ise
teknolojinin kendisi ile beslenmesine bagliydi, ¢iinkii teknoloji teknolojiyi olanakli
kilmaktadir. Toffler, bu gelisimi ii¢ evreye baglamaktadir: ilk olarak yaratici diisiincenin
iiretilmesi, ikinci olarak bu diisiincenin pratik anlamda uygulanmasi ve son evre ise

uygulamanin topluma yayilmasini saglamaktir (Toffler, 2006:42-43).

Bu siire¢ o kadar hizlidir ki artik her giin yeni bir bulus ger¢ceklesmekte ve her sey
cok hizli bir sekilde degismektedir. Topluma aktarilan bu degisimler hiziyla birlikte
insanlar1 da kendisine uydurmus ve pesinden siiriiklemektedir. Bu hiza ayak uyduran
insan ihtiyaglar1 da dretilen iriinlerle birlikte her giin degisim gecirmektedir, hatta
ihtiyaglarimiz anlik degisimlere gore sekillenmektedir. Alman felsefeci Fritz Haug,
metanin duygusal algilanisi ve kullanim degerinin nesnenin kendisinden ayrilarak
duygusal algilanisin yani goriintiiniin, metanin kendisinden daha 6énemli hale geldigini
belirtmektedir. Insan nesne iliskilerinin gittikce gegici bir hal aldig1 ve bu durumunda en
cok c¢ocuklari etkiledigini sdylemek yanlis olmaz. Cocuklar, yasamina ¢ok hizli bir
sekilde girip ¢ikan nesnelerin bollugunu fark etmekte ge¢ kalmayacaktir ve cevresinde

hemen kullanilip atilan nesnelerin sayisina sasiracaktir.

Cok kisa siirede evleri, nesnelerin 6n kapidan girip arka kapidan ¢iktig1 kocaman
bir zaman yeme makinesi oldugu gergegini gorecektir. Bu girip ¢ikma islemi biiyiik bir
hiza ulagsmaktadir. Aslinda ¢ocuklar dogdugu andan itibaren kullan at kiiltliriiniin bir
pargasi olmaktadir (Toffler, 2006: 69). insanlarm gelirleri ile mutluluklari arasindaki
iliski mutlak bir iliskiden ziyade goreceli bir kavramdir. Insanlarin tiiketimden
duyduklar1 mutluluk komsularimin tiikettiginden ya da kendilerinin gegmiste
tikettiklerinden daha fazla tiiketip tliketmediklerine baglidir. Tiiketimin verdigi haz,
baskalarina yetismek ya da onlart gegmek hatta bir dnceki yili agmakla miimkiin
olmaktadir. Bu nedenle bireysel mutluluk daha ¢ok tiikketimi belirtilen bigimdeki yiiksek
tilketimden daha yukari ¢ikmanin bir islevidir (During, 1998: 26). Insanlar tatmin
olmuyor yalnizca neden tatmin olduklarim1 biliyormus gibi goriiniiyorlar. Hayal
edebildigimiz tek tatmin olma sansi su anda sahip oldugumuzdan daha fazlasii elde
etmektir, ancak insanlari da tatminsiz yapan asil sey su an sahip olduklarimizdan

bagskas1 degildir.



19

Tiiketim toplumunun insanlara bir diger maliyeti de yasam hizindaki artis olarak
karsimiza cikmaktadir. Frenso’daki Kaliforniya Devlet Universitesinden Psikolog
Robert Levine, iilkeler endiistrilestikge ve ticarilestikgce yasam hizinin arttigini
gostermek {izere alt1 iilkeden sehrin caddelerindeki ortalama yiiriiyiis hizindan, posta
memurlarinin ortalama konusma hizina kadar her seyi Ol¢miistiir. Buna gore Japon
sehirlerinde yasayanlarin hizi en yiiksek degerdedir. Onlari Amerikalilar, Ingilizler,
Tayvanlilar ve Italyanlar izlemektedir. Endonezyalilar ise bu iilkeler arasinda en yavas
hareket eden iilkedir. Iktisatct E. F. Schumacher, 1978’de bu gdzlemi dogrulayan bir
iktisat yasas1 Onermistir: bir toplumdaki gergek bos zaman miktar1 genellikle bu
toplumda kullanilan is giicinden tasarruf ettiren araglarin miktari ile ters orantilidir.
Insanlar zamana ne kadar deger verirlerse ve dolayisiyla zamandan tasarruf etmek icin
ne kadar c¢aba sarf ederlerse rahatlarina bakip zamanin tadini ¢ikartmaktan o kadar aciz

kalirlar.

Bos zaman aylaklikla harcanmayacak kadar degerli hale gelmekte ve fiziksel
egzersiz bile bir tiiketim bi¢imine doniismektedir (During, 1998: 32-33). Diinya
ekonomi merdiveninin en iist basamagindaki insanlar daha fazla {iriine sahip olduklari
icin Ozellikle de savurganhik arttigi i¢in maddelerin tiiketimi Onemli derecede
artmaktadir. Tiiketiciler asir1 paketlemenin, tek kullanimlik tirtinlerin, ¢gabuk eskimenin,
tamir edilemeyen araglarin ve bir dakikasi bir dakikasina uymayan moda kavraminin
hakim oldugu bir maddeler ekonomisinde yasamaktadir. Ivan Illich’nin sdyledigi gibi
“endiistri toplumu insanlarin her giin kendi agirliginca metal ve yakit1 yok etmedikge
uyum saglayamadiklar1 bir sehir manzarasi yaratmistir” (During, 1998: 80). Geg¢mis
toplumlarda kalicilik ideal oland1 ve insanoglunun tiim yaratici, iiretici giicli iretilenin
dayanikliligimin en ist diizeye eristirilmesine dayaniyordu. Ekonomi mantig1 da
kalicilik siyasetini ongdrmekteydi. Zaman zaman iriinlerin onarilmasi gerekse bile 0
giinlerde elli dolara satin alinan ve on yil gibi uzun siire giyilebilen ¢izmeler, bugiin on
dolara alinip en fazla bir yil giyilebilen ¢izmelerden daha ucuza gelmekteydi, ancak
toplumdaki genel degisim hiz1 artinca kaliciliga, dayali ekonomi zorunlu olarak yerini
gecicilige dayali ekonomiye birakmustir. Ideal olarak hicbir sey bir tiiketici tarafindan
sikica kucaklanmamali, hicbir dil 6liim bizi ayirana kadar taahhiidiine varmamali, higbir
ithtiya¢ tamamen doyurulmus olarak goriilmemeli, her baglilik yeminine ve her taahhiide

bir sonrakine kadar sarti1 ilistirilmelidir (Bauman, 2006: 94). Bu diizeyde bir tiiketim
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diinya tiizerinde dogal giiclerle basa bas giden etkilerin goriilmesi anlamina da
gelmektedir. 1990°da tiiketici sinifina ihtiyaclarin1 karsilamak i¢in yer kabugunu
asindiran maden ocaklar1 diinyadaki tiim nehirlerin toplamda tasidigindan daha fazla
kaya ve toprak tasimistir. Kimyasal madde endiistrisi pek ¢cogunun dogal ¢evreden izole
edilmesinin imkansiz oldugu ispatlanmis olan milyonlarca ton ve 70 binden fazla g¢esit
sentetik madde tretilmistir (During, 1998: 80). Aslinda baktigimiz zaman tiilkenen
yalnizca lriinler ya da insanoglunun kendisi degil, ayn1 zamanda yiiksek hizla gelisen
teknoloji nedeniyle siirekli yenilenen tercihler piyasaya sunulan iiriinlerin ve markalarin
sayisint da arttirmakla kalmamakta, ayrica siireklilik ve yasayabilme ¢emberini de

daraltmaktadir.

1966’ da Amerikan pazarlarina 7000 yeni iirliin ve marka sunulmustur. Amerikan
piyasasinda Su an satilan iiriin ve markalarin %55’ i on yil 6nce satilmamaktaydi. O
zaman satilan iiriin ve markalarin %42’ si ise pazarlardan silinmis, yok olup gitmistir.
Bu siire¢ her yil daha asir1 bir bigimde kendini yenilemektedir. 1968 yilinda ise
Amerikan pazarinda 9500 cesit paketlenmis yeni tiiketim mallar1 piyasaya siiriildii,
ancak bu mallarin da sadece beste biri amaglanan satiglara ulasabildi. Goriinmeyen bu
gizli asinma eskiyi ortadan kaldirirken yeni {irlinlerde de sel baskini misali pazarlara
dolmaktadir (Toffler, 2006: 88). Gergekten Onemli olan tek sey biitiin ugraslarin
ucuculugu ve yapisal gegiciligidir. Bu arzu nesnesinin tliketilmesi i¢in gereken
zamandan daha uzun soluklu olmasini1 hicbir bigimde izin verilmeyen taahhiidiin
kendisinden daha Onemlidir. En ¢abuk gerceklesen haz ayni zamanda ilk yok olan
hazdir. Uzun vadeli giivenligin yoklugunda anlik haz cazip bir sekilde insanlara makul
bir strateji olarak goriilmektedir. Hayat insanlara her ne sunacaksa birakalim sunsun,
yarimin ne getirecegini bilemeyiz, bu ylizden hazzin ertelenmesi dogru bir davranis

olmayacaktir.

Moda kavrami insanlar1 hayrete diisiirecek bir hizda gelip gecicidir ve biitiin arzu
nesneleri ondan tam olarak yararlanamadan eskimekte ya da onemini kaybetmektedir.
Bu giin sik olarak nitelendirebildigimiz hayat tarzlar1 yarin alay konusu olacak diizeyde
hizli bir degisime maruz kalmaktadir. Bu yiizden insanlar diis kirikliklarindan kaginmak
icin baghilik ve aligkanliklarindan ya da uzun siireli taahhiitlere yanasmamaktadir.
“Kullan at” ekonomisinde ambalaj, kendi i¢inde bir amag haline gelmektedir. Madeni

esyalar, cocuk oyuncaklari, kozmetik, ecza malzemeleri, yiyecek ve giyecekler gibi
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tiiketilebilir her {iriin mukavvaya yerlestirilmekte, kagida sarilmakta, plastikle
kaplanmakta ya da her iiciine birden tutulmaktadir. Komedyen Lily Tamlin’in bir anis1
aslinda suan i¢inde bulundugumuz tiiketim ¢ilginligini1 6zetlemektedir. “ gecen giin bir
¢Op sepeti aldim onu kagittan bir ¢antanin i¢ine koydum ve eve geldigimde kagit
cantay1 ¢Op sepetinin i¢ine attim.” Baktigimiz zaman ¢Op sepeti uygarligi bile kendisine
yiiklenen anlamu ile aslinda tiretilen iiriinlerde bu bollugu yansitmasi agisindan yeterli

bir 6rnektir (During, 1998: 83).

Tiketim toplumlarinda ambalajlar i¢in s6z konusu oldugu gibi tek kullanimlik
tiriinlerin miktarlarinda da bir artis gézlenmektedir. Tiiketim ekonomisi, buzdolabindan,
camasir makinesine, oturma gruplarindan, giydigimiz elbiselere varincaya kadar her
seyde ¢evreye duyarli yasamayi temsil eden dayanikli iirlinlerin yerine gegici kullanilip
atilan irilinlerin Uretimini tercih etmektedir. Yapilan bir arastirma sonuglarina
baktigimizda Amerikalilar yilda 183 milyon tiras bigcagi, 2,7 milyar pil, 140 milyon
metre kiip polis tiren yerfistig1 paketi, 350 milyon adet basingli sprey boya kutusu ve
tim diinya niifusunun iki ayda bir piknige gederek atacagi kadar kagit ve plastik
malzeme atmaktadir (During, 1998: 84-85).

“Kullan at” ekonomisinde iiretilen {riinlerin dayanikliliklar1 da azalmaktadir.
Ekonomistlerin dayanikli titketim mallar1 olarak tanimladig1 ev aletleri artik eskisi kadar
dayanikli degildir. Aslinda kiiresellesme siireci dikkatlice incelendiginde (iiretilen
{iriinlerin nasil bir degisim ge¢irdigi agikca ortaya ¢ikacaktir. Ornegin, kusaktan kusaga
aktarilan ¢eyiz sandiklari, belki halen daha geleneklerine bagli olan insanlarin evlerinde
gorebileceginiz bir iiriindiir. Belki de o ailenin 3, 4 kusaginin yagamina tanik olmustur,
ancak gliniimiiz diinyasinda bu iirlinlere yer yoktur artik ve istenmeyen evlat ilan
edilmislerdir adeta, ¢ilinkii yeni nesil sandiklar insanlara daha goz alict gelmektedir ve
her seyde oldugu gibi onun da degisim zamam gelmistir. Ornekte oldugu gibi daha

bircok iiriin tiikketim kiiltiirtine boyun egmek zorunda birakilmistir.

195011 yillarda iiretilen triinlerin ¢ok saglam ve cogunlukla metalden yapilmis
oldugunu gormekteyiz. Yillar ilerledik¢e ve giiniimiize dogru yaklastikca firetilen
trtinlerdeki dayaniklilik da yillara bagli olarak azalma gostermis, ayrica lretilen
iirtinlerin de ham maddesi plastige kaymistir. Metalden yapilan iirlinlerde bir bozulma

ya da ariza meydana geldiginde tamir edilme olanagi vardi, ancak ham maddesi plastik
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olan iirlinlerde bu durum ortadan kalkmaktadir. Bozulan ya da kirilan bir iiriin yenisi ile
degistirilmek zorundadir, ¢linkii onarilmast imkansizdir (During, 1998: 82). Bunun
nedeni, tireticilerin bu iiriinleri onarilmaya yonelik degil de belirli bir kullanim siiresiyle
birlikte bozulmaya yonelik olarak iiretmeleriydi. Bunun sunucunda ise iiriinler yenisi ile
degistirilmektedir. Planl1 olarak eskime iiretimdeki nispi maliyetlere verilen makul bir
tepki olarak goriilmektedir, ¢linkii is giicli planli ve kitle tiretimi is¢i basina onarimdan
daha az zamana mal olmaktadir, fakat daha genis bir agidan degerlendirirsek tiiketici

ekonomisinin de diinyaya vermis oldugu 6nemin derecesini gorebilmek miimkiindjir.

Uriinlerin onarimini imkansiz kilan bir diger neden de bu iiriinlerin {iretiminde
kullanilan maddelerin geri doniisiimiine karsi olusturulan yapidir. Bu yiizden tiiketici
siifinin ¢op yi1ginlar1 dayanikli tiikketim mallar ile doludur. Bunlarin geri doniisiimiine
kars1 olan yapi, hem zaman tasarrufu hem de ek maliyet getirecegi icin bu sistem
dislanmaktadir. Almanlar yalnizca 1 yilda 5 milyon adet ev aleti, Amerikalilar, 7,5
milyon adet televizyonu ¢Ope atmakta, ayrica Amerikalilarin 1 yilda ¢ope attigi 280
milyon adet tekerlegin yalnizca dortte biri geri doniisiime kazandirilmaktadir (During,
1998: 83). Atila bilirlik ve planli eskime aligveris kasasi ile hurda yigini1 arasindaki
yolculugu hizlandiramadiginda araya moda olgusu girerek bu akisin siirekliligini
saglamaktadir. Son 40 yillik siire icerisinde diinyanin en hizli biiyiiyen endistrilerinden
biriside reklam sektoriidiir. ABD’de reklam giderleri 1950°de kisi basina 198 dolar iken
1990°da 495 dolara yiikselmistir. Diger taraftan toplam reklam giderleri ekonomik
verimlilikten ¢ok daha hizli biiyiiyerek 1950°de 39 milyar dolar iken 1988’de 247
milyar dolara yiikselmistir (During, 1998: 110).

Ozellikle ABD’de aligveris yapmak temel bir kiiltiirel faaliyet haline gelmis
durumdadir. Amerikalilar alisveris merkezlerine haftada ortalama bir defa kiliseye ve
sinagoga gittiklerinden daha sik gitmektedirler (During, 1998: 122). Tiketici hareket
halindeki insandir ve dyle kalmaya mecburdur. Tiiketme kapasitelerini artirmak i¢in
tikketicilere hi¢bir zaman soluklanma firsati taninmamalidir onlarin dur durak
bilmeksizin uyanik ve teyakkuz halinde tutulmalar1 daima yeni ayartmalara maruz
birakilmalar ve bdylelikle asla yatigmayan bir heyecanlilik halinde ve de aslinda siirekli
bir kusku ve memnuniyetsizlik halinde kalmalar1 gerekmektedir (Bauman, 2006, 96).
Tirkiye’de bugiinkii medya ortami, magazinlesen sdylemi ve igerigiyle stirekli olarak

izleyicileri tiiketime yonlendiren bir ¢ergeve sunmaktadir. Tiiketimi kiiltiirel dizgelere
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oturtan kitle iletisim araglari, kendi kiiltiirinlin de tiiketime bagl olarak kavranmasini
mimkiin kilmada 6nemli role sahiptir. Biiylik cogunlugunun varlig tikketim kiltiirii
dizgelerine borglu oldugu kitle iletisim araglari ekonominin genel isleyisinde
ayrilamadiklarindan arz talep iligkisinde hareket etmeyi tercih etmektedir. Medyanin bu
anlamdaki misyonu magazinlesen program igeriklerinde 6n plana ¢ikarilan reklamlar
araciligiyla {iriin ile miisteriyi bulusturarak sermaye sahibine satis imkani saglamaktadir

(Dagtas, 2009: 63-64).

Maddeye sahip olmanin sosyal statii ve basar1 sembolii oldugunu, buna bagl
olarak ta sosyal kabuliin, popiilarite acgisindan gili¢li olmanin bir kazanim olarak
insanlarin Oniine ¢ikacagini kabul ettirmeye caligir. Bu nedenle popiiler kiiltiir derinligi
olmayan tipki sabun kopiigii gibi hizli tiikketilecek hazlar sunarak insanlari giinii
kurtarma ¢abasi i¢ine sokmaktadir. Yine medya ve kitle iletisim araglari, tliketim
olgusunu bir yasam tarzina doniistirmede ve yeni yasam big¢imlerinin insanlara
sunulmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Medya araciligryla genis kitlelere tiiketim

aliskanliklar1 kazandirilmakta ve onlar1 iyi bir tiiketici olduklarina inandirilmaktadirlar.

Bir tiiketim nesnesinden soz edilebilmesi i¢in bunun takas edilebilir bir sey olmasi
ve bu takasinda degisik kesimlere aktarilmasi ve siirekli yenilenmesi bireylerinde bu
stirece katilmalarin1 gerektiren toplumsal bir boyuta sahip olmasi gerekmektedir.
Toplumsal diizen i¢inde bireylerin statiilerini belirledigi bu siiregte ait olduklar1 grup ve
var olan diger gruplarla kurdugu iliskiler araciligiyla katilabilmektedir. Tiiketimin
stirekliligini saglayabilmesi ve insanlara tiiketim mantiZinin yerlesebilmesi igin
nesnelerin bir gosterge goriiniimiine sahip olmalar1 gerekmektedir. Ornegin miras
yoluyla ev sahibi olmasi ve evle kurulan organik bagin sona ermesi gerekmektedir.
Modanin kapsama alani igerisine girebilmesi i¢in evin bir kusaktan digerine aktarilan ve
kendisiyle 6zdeslesen bir mekan olmaktan c¢ikarilmasi zorunludur. Aslinda burada
onemli olan evin simgesel degerinin yok edilemeyecegi ya da evin de ayrimlayici
mantigina uygun bir sekilde aciklanip agiklanamayacagi ve moda tarafindan seylestirilip
seylestirilemeyecegidir. Ciinkii ev ancak o zaman bir tiiketim nesnesine doniismektedir.
Buradan nesne bir gosterge statiisiine sahip olmakta ve her toplumsal statii degis tokus

edilebilen bir gostergeler kiimesine ihtiya¢c duymaktadir (Baudrillard, 2009: 63).
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1.4. KULTUREL TUKETIM

Kiiltiir, deger, norm gibi kavramlar insanlarin tiiketim davranislar tizerinde etki
yaratabilmektedir, ¢iinkii hem degerler hem de normlar toplumsallasma siireci i¢inde
Ogrenilir ve bunlarin sekillendirdigi davraniglarimiz ¢evremize bizim nasil bir birey
oldugumuzu anlatmaktadir. Anlamlar ve simgeler, toplumun genelinden bireylere, yani
tiiketicilere dogru hareket etmektedir. Yiiklenen anlamin toplumun tiim bireylerine
iletilmesini saglayan da medya ve reklam endistrileridir. Giinliik yasantimiz iginde
cesitli davranmislarda bulunmaktayiz ve hig¢ siiphesiz bu davranislarimiz iizerinde en
etkili unsur i¢inde bulundugumuz kiiltiirdiir, c¢linkii baktigimiz zaman tiiketici
davraniglarina etki eden sosyal, psikolojik faktdrlerin hepsi kiiltliriin etkisi altindadir.
Bir iilkenin sahip oldugu kiiltiirel yap1 orada fliretilen iiriinlerin belirlenmesine oldugu
kadar tiiketimine de etki etmektedir, bu yiizden bir {ilkenin sahip oldugu deger yargilari
ve inanglarin bilinmesi hem {ireticiler hem de pazarlamacilar agisindan oldukca

onemlidir (Odabasi, Baris, 2010: 313).

Bireylerin toplumsallasma siireci icerisinde Ogrenilen davranis bicimleri
insanlarin gilindelik yasamlarini, deneyimlerini etkilemektedir. Bu etkiyle birlikte
titkketim olgusuda bu siireg igerisine yerlesmis olur. Toplumda insanlar tarafindan kabul
goren deger yargilari nesneleri bu deger yargilarina bagl olarak siniflandirmakta ve o
kiltliriin degerlerini hangi tiir {irtinleri tiiketebileceklerini soylemektedir (Odabast,
Barig, 2010: 316). Kusaktan kusaga aktarila kiiltiir ve deger yargilari ile birlikte aslinda
sahip oldugumuz tiiketim kaliplar1 ve tercihlerimizi de beraberinde aktarmaktayiz. Bu
bakimdan farkli kiiltiirel 6gelerin var oldugunu ve bu 06gelerin de tiiketimi
yonlendirdigini sdyleyebiliriz. Glindelik hayatta bir¢ok iirlinle birlikte bu {iriinlerin
sahip oldugu anlamlara da maruz kalinmaktadir. Iginde bulundugumuz kiiltiir bu
rtinlere siirekli yeni anlamlar yiiklemektedir. Tiiketiciler ise bu anlamlari kiiltiiriin
tastyiciligini yapan moda ve reklamlardan almaktadir. Aslinda popiiler kiiltiir kavramini

da iireten kiiltiirel tiretim sisteminin kendisidir (Odabasi, Barig, 2010: 319).

Kiiltiirlin genel bir tanimin1 yapmak miimkiin degildir. Bu konuda yapilmis bir¢ok
tanim mevcuttur. Bronislaw Malinowski: “Kiiltiir, aletlerden ve tiiketim mallarindan,
cesitli toplumsal gruplagsmalar i¢in yapilan anayasal belgelerden, insana 6zgli diisiince

ve becerilerden, inang ve torelerden olusan biitiinciil bir toplamdir” (Malinowski, 1992:
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66). seklinde agiklik getirirken, R. Linton “kiiltiirii bir topluma ait tiim hayat bigimi”
(Akt, Sezal, 2002: 110) seklinde tanimlamaktadir.

Giinliik hayatta gegerli olan kabullerimiz, davramislarimiz, aliskanliklarimiz,
degerlerimiz aym zamanda kiiltiiriimiizii de olusturan 6nemli 6gelerdir. Ozellikle
toplumsal siniflar arasindaki farkliliklarin kat1 oldugu dénemlerde bile toplumlar sadece
dil, renk, giyim, kusam gibi tutumlartyla da ayirt edilebiliyordu. Bu nedenle i¢inde
bulundugumuz toplumun yasam sekli kiiltliriimiizii yansitan aynalarimizdan biridir. 20.
Yiizyila gelindiginde bireyselci hayat felsefesinin gelismesi ve toplumlara egemen
olmasi ve buna paralel olarak toplumlarin kiiltiirleriyle ¢atisan bireysel tavirlar 6ne
¢ikmaya baslamistir. Kiiresellesme ile beraber bu bireyselci tavrin toplumlar ig¢indeki
yeri daha da saglamlasmis, kiiltiirler arasi etkilesim ve aligveris daha da Onem

kazanmustir.

Baudrillard’a gore bizi ger¢eklik ve imaj arasindaki ayrimin ortadan kaldirildigi
ve gilindelik yasamin estetiklestirildigi yeni topluma, simiilasyon diinyasina yada
postmodern kiiltlire gbtiiren sey imaj liretiminin ulastig1 bu yogunluk bu birikim ve sinir
tanimazliktir. Gergek i¢i bosaltildik¢a ve gergeklik ile hayali arasindaki ¢eliski ortadan
kalktik¢a ¢cagdas simiilasyon diinyasinda farklilik ve derinlik yanilsamasi sona erecektir
(Featherstone, 2005: 120). Modern toplum aslinda metalarin, mallarin ve sermayenin
sadece faydalar olarak goriildiigii simgesel acidan fakirlesmis siradan bir diinya degildir.
Tiiketim kiiltliri genis bir degiskenler, gostergeler, imajlar ve simgeler ag1 da iiretmekte
ve bu simgelerde sadece cismani birer simge olarak kavramsallagsmasinin da o6tesine

gecmektedir.

Kitlesel boyutta tiretim yapilmasi ve f{iriinlerdeki standartlasma insanlarin
duygusal deneyimlerini zayiflatirken, reklam, moda, televizyon ve filmler ise insanlarin
ruhunu yoksunlastirmaktadir. Bu durumun sanata da olumsuz yonde etki edecegini
savunan Swingewood, diisiinmeyen, iiretmeyen, okumayan bir toplumun iiyelerinin
uretecegl sanatinda kendileri gibi hi¢bir derinligi olmayan siradan bir sanat olacagini
belirtmektedir. Horkheimer ise sanatin 6zerkligini kaybettigini ve tipki sanayi tiriinleri
gibi alinip satilabilen bir meta haline geldigini vurgulamistir. Kitle tolumu, halkin
ilgisiz, pasif, bir sekilde ¢ogaldigi, geleneksel bag ve ortak paydalarin gevsedigi hatta

tamamen ¢0zlldiigi acik bir ¢ikar ve goriisleri temsil eden tutarl gruplarin yok oldugu
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ve icindeki insanlarin tipki tliketilen iiriin, eglence ve degerler gibi kitlesel sekilde

tiretilen birer tiikketici haline geldikleri goriilmektedir (Akt, Swingewood,1996: 26-29).

Toplumsal yap1 icerisindeki bireyler sadece iiretilen metalar1 degil onlarla birlikte
piyasaya sunulan degerleri de iiriinlere sahip olarak bir bakima kabul etmektedirler.
Kitleler birbirlerine yalnizca tahsis edilen alanlarda parcali halde tanimlanmakta ve
kiiltirel baglarindan koparilmis giliniin rutinlerine gomiilmiis ve kendilerine sunulan
daraltilmis yasam alanlarin1 asamamaktadir. insanlar bu sistem igerisinde zenginlik ve
bolluk getiren metalar karsisinda yalnizca emeklerini degil, ayrica is disinda kendilerine
kalan serbest zamani da satmak zorunda kalirlar (Oktay, 1997: 36) Frankfurt Okulu
tiyelerinden Herbert Marcuse, tiketim kiiltiirinii bireyleri tiiketime dayali yasam
tarzlarin1 satin almaya zorlayan onlara yapay ihtiyaclar iireten toplumsal kontrol
mekanizmasi olarak tanimlamaktadir. (Dagtas, 2009: 54) Marcuse’ a gore kapitalist
sistem asli ihtiyaglarimizi asla tatmin etmez, kendi sistemi igerisinde sahip oldugu
araglart sayesinde yarattigi ve sahteligini gizledigi sahte ihtiyaglar iireterek bunlari
topluma asli ihtiyaglartymis gibi sunmaktadir. Adorno ve Horkheimer’ a gore de Kitle
kiiltiirii insan bireyligini tehdit etmektedir. Insanlar1 edilgen bir Kkiiltiir tiiketicisi
durumuna getiren kitle kiiltiirii sanat, eglence, dinlenme, bos zamanlarini degerlendirme
gibi yasam pratiklerini, birer tiiketim eylemine doniistirmektedir. Adorno ve
Horkheimer medyayi, iktidar iliskilerinin olusturdugu, korudugu popiiler ve Kkiiltiirel
estetik formlara uyarlanarak azaltildig: bir kiiltiir endiistrisi olarak goriirler. Onlara gore
kiiltiirel Griinlerin goriintiideki farkliliklart kiiltiir endiistrisinin bir illiizyonudur ve bu
illizyon Kkiiltiirel {riinlere sahip olanlarin herkesten farkli oldugu duygusuna

kapilmasidir (Oskay, 2000: 236).

Modern kapitalist toplumun Orgiitlenisi aragsal aklin bu nihai ger¢eklesmesinin ve
aydinlanmanin kendini yok edisinin zeminini hazirlamaktadir. Kapitalizm de biitlin
liretim piyasa i¢indir, mallar insan ihtiyaclarin1 ve arzularini karsilamak icin degil, kar
elde etmek, daha fazla sermaye edinmek icin tretilmektedir. Kullanimdan ziyade
miibadele i¢in iiretim hemen hemen biitiin ekonomik sistemlerin 6zelligidir ama
kapitalist ekonomileri benzersiz kilan 06zellik kullanimdan ziyade miibadele igin
tretimin evrensel bir egilim olmasidir (Adorno, 2011: 14). Tiiketim kiiltiirli, insanlari
tiketmeye tesvik etmekte, Bunu gergeklestiremedigi zamanlarda ise bir 6zenti meydana

getirmeyi amaglamaktadir. Bu yoniiyle endiistriyel piyasanin bir aract haline gelerek
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kiiltiir endiistrisini olusturup insanlari etkisi altina alarak onlara kendi sinirlari icerisinde
Ozgirliik sunan tiiketim kiiltiirii insanlar1 bir ¢ikmaza dogru siiriiklemekte ve Her seyden
Once insanlara hayati baskasmnin goziiyle gérmeyi ve bagkalart gibi yasamayi
dayatmaktadir. Insanlar1 kendi 6ziine aidiyetlerine yabancilastirmakta ve yine kendi
triinlerini  toplumun ihtiyaglar1 haline getirerek bu drlinlere kullanim sahasi
yaratmaktadir. Tiiketim kiiltiirin ideolojisi 6zel tesebbiisiin sundugu yapis bi¢imini

mesrulastirir ve evrensellestirir.

Eglence tiiketimi de gec¢ kapitalizmin kosullarinda ¢alismanin devamidir.
Mekaniklestirilen emek siireciyle bas edebilmek i¢in ondan siyrilmak isteyen
tiiketicilerin arzuladigi bir seydir. Aslinda kiiltiir endiistrisi bireylere vaat ettigi seylerle
insanlar1 stirekli aldatmaktadir. Olusturdugu gosterisli olay orgiileriyle nesnelerin
bireylere sundugu hazza ulagsma vaadi durmadan ertelenen senet gibi ileriye atilmakta
ve hatta hi¢ gerceklesmeyecek bir vaat olarak insanlara s6z verilmektedir (Adorno,
2011: 64). Tiketim iiretilen metalarla birlikte insanlara bulasici bir viriis gibi yayilan
mutsuzluk, hosnut olmama durumu, tatmin edilememe duygusu insanlarda hastalik
halini almaktadir, ancak bununda kilifi {retilen {iriinlerle birlikte piyasaya
stiriilmektedir. Giildiirii 6gesi de tiiketicilere endiistrinin sunmus oldugu sifa recetesidir.
Kiltiir endiistrisinin  giildiirii 6gesini bolca kullanmasi da aslinda insanlara mutlu
olduklart hissini vermekte ve bir aldatma araci olarak insanlari buna inandirmaktadir.
Kiiltiir endiistrisinin en 6nemli yasasi insanlarin arzuladiklar1 seylere ulasamamalarini
ve bu eksiklik i¢inde dahi giilerek doyuma ulasacaklarini dayatmasidir. Topluma siirekli
olarak dayatilan bu eksiklik kiiltiir endiistrisinin her {iriiniinde insanlara yanlis anlamaya

meydan vermeyecek sekilde yeniden liretimi saglanarak tiiketiciye izlettirilmektedir.

Burada insanlara sahip olduklari her sey ve daha fazlasim kiiltiir endiistrisi’
sayesinde elde edebileceklerini gostererek Ote yandan da bu gereksinimleri medya
araciligiyla siirekli hatirlatarak, insanin daima bir tiiketici olarak ve sadece kiiltiir
endiistrisinin  bir nesnesi olarak hayata devam etmesini saglayacak bigimde

diizenlemektedir (Adorno, 2011: 75). Kiiltiir endiistrisinin insanlara sundugu bu

’ Kiiltiir endiistrisi, Adorno bu kavramdan aydilanmanin diyalektigi adli Horkheimer ile birlikte yazdig:
kitapta bahsetmektedir. Kiiltiiriin kendisinin bir endiistri ve kiiltiir iiriinlerinin de meta 'lar haline geldigi
iddias1 Kiiltiir endiistrisi kavraminin ortaya ¢ikisina kaynaklik eder. Adorno, kiiltiir endiistrisinin,
kitlelerin kendiliginden ¢ikan bir kiiltiir sorunu ya da popiiler sanatin ¢agdas bir formu olmadiginin
altim ¢izer. Kiiltiirel varliklarin kar diirtiisiiyle {retilen standartlastirilmis mallara doniistiiglini
vurgulamaktadir.
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aldatmacay1 onlara doyum diye yutturmakla kalmayip bunun 6tesine gegerek kendisinin
tiiketicilere ne sunuyorsa sunduklariyla yetinmesi gerektigini asilamaktadir. Endiistriyel
egemenlik tliketicilerle yalnizca miisteri ve c¢alisan olarak ilgilenmektedir. Her seyi
biitliniin parcalarin1 da kapsayan bir formiile indirgemistir, hatta daha da ileri giderek
rastlantiyr dahi planlar hale gelmistir. Popiiler kiiltlir, ayn1 zamanda stirekli kalicilikla
degil, siirekli degisimle sermayenin ve sermaye sisteminin siirdiiriilebilirligi ile
gergeklestirilmektedir. Popiiler kiiltiir bir ¢abuk kullanim ve hizli tiiketim kiiltiirtidiir, bu
tiir kullanim ve tiiketim popiilerin {iretiminin ilk safhasindan son-kullanim ve atma
safhasina kadar her asamasinda bulunmaktadir. Adorno kiiltiir endiistrisinin tiiketicilere
sunmus oldugu hazzin aslinda yapay bir haz, mutluluk oldugunu, gercek hazzin
insanlara hi¢cbir zaman sunulmayacagin1 sdylemektedir. Aydinlanmanin diyalektigi adli
eserinde ise reklamin kiiltiir endiistrisinin gercek zaferi oldugunu ve tiiketicinin de sahte
olduklarmi bildikleri halde bastirilmasi zor bir istek ve arzuyla kiiltiir endiistrisi
metalarini tiiketmeye devam etmesi kitle kiiltiiriiniin siissiiz makyajidir (Adorno, 2011:

23).

Popiiler kiiltlir kavraminin halk ile olan bagi zaman iginde gecerliligini yitirmistir.
Ciinkii halk veya folk kiiltiirii gegerliligini korudugu 6lgiide halkin olarak kalmaktadir.
Oysa popiiler kiiltiir kavramindaki aitlik, kapitalist pazar mekanizmalarinin bir pargasi
olmustur. Popiiler kiiltiir kavrami iizerindeki miicadelede kavram “kitle iiretim
endiistrileri” tarafindan iretilen {riinlerin yaygin kullanimi anlamina doniistiiriilerek
kapitalist sermaye lehine dontisiime ugratilmistir. Boylece popiiler kiiltiir kavrami her
zaman ait oldugu yerden edilerek pazarda iiretilen ve pazarlanan kiiltiir yerine
tasinmugtir (Mutlu, 2006: 11-42). Sanatta bir meta tirlinii haline gelmistir. Yani tiiketim
kalplar1 igerisinde hazirlanmis tiretime uyarlanmis pazarlanabilir bir iirlin halini almistir.
Toplum igerisinde insanlarin sanat yapitindan bekledikleri fayda biiylik oranda yarar
ilkesine baglanarak ortadan kaldirilan faydasizlik ilkesinin varligimi kabul etmektedir.
Kendisini tamamiyla gereksinimlere uyduran sanat yapitinin kendisinden beklenen

yararlilik ilkesinden kurtulus hakkinda insanlar1 daha bastan aldatmis olur.

Benjamin sanat yapitinda 6ziinden kaynaklanan bir aurasi yani halesi oldugunu
belirtmis, ancak sanat yapitindaki bu halenin bozulmasini kitlelerin toplumsal 6neminin
giderek artmasina ve sanat ile kiiltlir iirinlerinin yiginla iiretilen metalara doniistiirme

zorunluluguna baglamaktadir. Horkheimer de modern toplumun rasyonellesmis
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otomatik, tamamiyla yonlendirilen bir diinyaya dogru giderken bireylerin
ozerkliklerinin tiim izlerini yok ettigini belirtmektedir. Adorno ise kapitalizmin bireyi
nesnel toplumsal egilimlerin basit birer tasiyicisi haline getirdigini ve sanatginin sanat
yapitinin tiiketilmeye yonelik olmadigmi belirterek sanatin, kendisini toplumun
karsisina koydugu zaman bir anlam ifade edecegini vurgulamistir. Vurguyu iiretim
yerine tiiketim {izerine yapan sanayi sonrasi toplum kurami kitlesel olarak iiretilen
herhangi bir kiiltiirde zorunlu olarak goriilen ahlaki bozukluklarin ya da sug, kentsel
sefalet ve yoksulluk gibi yabancilastirici egilimlerin varligin1 reddetmekte ve kitle
toplumunun bu tiir yonlerini sanayilesmenin beklenmeyen ve islevsel olmayan sonuglari

olarak ortaya ¢ikmaktadir (Akt, Swingewood,1996: 46).

Popiiler kiiltiir kiiltiirel "seylerin" teknolojik araclarla {iretimi ve genis is bolimii
etrafinda kurulan kapitalist mal iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi bi¢imlerine
dayanan bir kiiltiirdiir. Bu bi¢im olmayinca, 6rnegin teknolojik ¢cogaltma, seri iiretim,
televizyon veya basin olmayinca, bu araclara dayanan bdyle bir kiiltiir bi¢imi de olmaz
(Alemdar, Erdogan, 2005,34). Bugiiniin tiiketim toplumlarinda medya kanallari
araciligiyla sunulan tiiketim kiiltiiriiniin genis kitlelere aktarilmasinda medya 6nemli bir
yere sahiptir. Medyanin sahip oldugu gii¢lii 6rgiitlenme yapisi onun toplumlarin igine
daha kolay niifuz etmesini ve geleneksel kiiltiirii daha hizli bir sekilde etkilemesini
saglamaktadir. Tiketim kiltlirii ile insanlara dmiir boyu siirecekleri bir yapmin bir
parcast olmak, ideallerin pesinden kosmak yerine insanlart anlik zevklerin
yasanabilecegi kisa 0miirlii hazlarin bollugu i¢inde s1g bir diinya anlayis1 sunulmaktadir.
Bugiinkii medya ortaminin magazinlesen sdylemi ve sundugu igerige baktigimizda
kitleleri tiiketime yonlendiren, onu kiiltiirel dizgelere oturtan yapi icerisinde ayni
zamanda kendi kiiltiiriinii de tiiketime bagli olarak etkili bir sekilde kavranmasini
miimkiin kilmaktadir (Dagtas, 2009: 63). Kitle iletisim araglari1 da g6z Oniine
aldigimizda kapitalizm ile birlikte tekellesme ve ticarilesme medyanin bulundugu
konumu tekrar gbézde gecirmesini zorunlu kilmakla birlikte yaratilan bos zaman
kavraminin da {izerine daha da yogunlagsmasini, bu zaman diliminde kitleleri her tiirlii
sorundan uzaklagtirmanin, onlar1 kayitsizlastirmanin ve giindelik yasam igerisinde

kitlelere tiikketim aligkanliklarin1 kazandirmanin ¢arelerini sunmaktadir.

Sanat eserlerinin metaya donlismesiyle bu sekilde alimlanmasi gibi tiiketim

toplumunda metanin imgeye, kimlige, temsil ve gosteriye doniismiistiir. Kullanim
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degerinin yerini ambalaj degeri almistir. Sanatin metalasmasinin sonucu metanin
estetize edilmesidir. Metanin bastan ¢ikarici 6liimciil sarkis1 vaktiyle burjuva sanatinin
barindirdigi mutluluk vaadini yerinden etmistir. Tiiketici tatmine ulasacagini iimit
ederek kendini meta bollugunun i¢ine birakmakta ancak timit ettigi, ulasmak istedigi
tatmin duygusuna erisememektedir (Adorno, 2011: 38). Kiiltiir endiistrisinin her disa
vurumu kaginilmaz olarak insanlart biitiiniin onlar1 doniistlirdiigii bigimde yeniden
uretir. Kiiltiir endistrisi rakibi olan avangart sanat gibi yasaklar sayesinde soz
dizeminden, dagarcigmma kadar pozitif olarak kendi dilini olusturur. Arz talep
mekanizmasi giiniimiizde maddi iiretim alaninda dagilmaya yiiz tutarken {ist yapida
egemenlerin yararina igleyen bir mekanizma olarak islev goriir. Tiiketiciler, is¢i ve
memurlardan, ¢iftci ve kiiclik burjuvadan olusmaktadir. Kapitalist iiretim, bedenlerini ve
ruhlarim1 Gyle bir kusatmistir ki Onlerine konan her seye direnis gostermeden kapili
verirler. Hilkmedilenler hitkmedenlerin kendilerine dayatilan ahlaki, kiiltiirel degerleri
benimsemekte ve onlardan fazla ciddiye almaktadir (Adorno, 2011: 64). Kapitalizmin
gelisme seyri igerisinde, tiiketim standartlarinin giderek artmasi ve diger gelismelerle
beraber tiiketim olgusu, ekonomik materyalist giliclerden cok, gostergelerin egemen
oldugu, arzuya dayali bir tiikketim anlayis1 Sekline biiriindiigi gorilmektedir. Sosyal
iligkilerin devam ettirilmesi icin belirli araglar1 saglayan tiiketim, ayni zamanda bir
kimlik olusturma faaliyeti ve simgesel bir rekabet siirecidir. Bu durum, sosyal ve
kiiltiirel bir sistemi kapsamakta ve kendine 6zgii sosyal davranig ve etkilesim formlar

yaratmaktadir (Yaniklar, 2006: 27).

Tiiketim kiltliri aslinda kapitalizmin kiltiiriidiir, kapitalist sistem her donem
tiretim modeline gore farkli Ozellikler tasiyan bir tiikketim kiiltlirii olusturmaktadir.
1950’11 yillarda kapitalist liretim ve kitlesel iiretim, buna bagl olarak ta kitlesel tiiketim
anlayisin1  igeren fordist gelenek belirginlik kazanmistir. Bu anlayis {iretimi
standartlastirmis, kol emegi ve zihinsel emegi birbirinden ayirmis ayn1 zamanda kitlesel
tilkketimi de yonetmistir. Bu bakimdan 1950’lerden 1990’lara kadar olan dénemde
yasanan toplumsal, kiiltiirel, ekonomik gibi degisim ve tiiketim kiiltlirii olgularinin
ortaya konmasinda énemlidir (Korkmaz, 2009: 150-151). Insanlarin giindelik yasamlar,
kapitalist toplumlarin catisan cikarlarinin siirekli pazarlik konusu edildigi ve rekabet
icinde bulunduklar1 bir yerdir. Bu rekabet igerisinde gilindelik yasam taktiklerini

belirleyen anahtar kelimeler uyarlama, kendi ¢ikar1 i¢in kullanma ve hilekarlik gibi
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sOzciiklerdir. Bu bakimdan giindelik yasam popiiler kiiltiir tarafindan olusturulur (Fiske,
1999: 46). Popiiler kiiltiir halk kiiltiirliniin aksine kisa siirede kaybolabilen, kisa omiirlii
bir kiltiirdiir. Popiiler kiiltiir halk kiiltiirtiniin aksine gelismis, sanayilesmis toplumlar
tarafindan iretilmektedir ve bu kiiltiir toplumsal olusumlarca iiretilmemis daha cok
endistri araciligiyla dagitilan metalardan olusmaktadir. Baudrillard’ in ifade ettigi gibi
yitirdigimiz degerleri, ger¢eklerinin yerini tutamayan suni diizenlemelerle telafi etmeye
calistigimizi belirtmektedir. Yesilini yitiren hayatta yok olan insanlik, sehirlerin
gbobeginde olusturdugu suni teneffiis borusu misali parklarla vicdanini rahatlatmaktadir.
Insanlik, tarihe karismis bazi giizellikleri, ritiiel biciminde, =zorla yeniden
giincellestirerek tliketmektedir. Kitle iletisimi, kiltliiri ve bilgiyi dislamaktadir.
Katilimlar, i¢i bosaltilmig semboller araciligiyla gerceklesir ve hayatin icinde birer

merasime doniistiiriilerek yticeltilir.

1.5. REKLAM

Reklamcilik ekonomik anlamda sanayilesme ile birlikte gelisme gdstermistir. Bu
anlamda reklam olgusunu ciddi anlamda ortaya ¢ikaran etken sanayideki makinelesme
hareketi ve bunun sonucunda olusan kitlesel iiretimdir. 1920°1i yillar reklam sektoriiniin
hiz kazandig1 bir donem olmustur. 1940’11 yillar da ise televizyonun medyada ki yerini
almasiyla birlikte reklamlarin gelisimi hiz kazanmistir. Bunun sonucu olarak sektor
kimligine kavusan reklam sirketlerinin ve iilkelerin ticari agidan birbirine daha bagimli
hale gelmesi ve Ozellikle ¢cok uluslu sirketlerin sayisinin artmasi neticesinde reklam
sirketleri de ¢ok uluslu yapiya kavusma imkani1 bulmuslardir. Reklam, kisi, kurum, mal
ve hizmetlerin insanlara tanitilip benimsetilmesi, iletisim araclar ile insanlar1 inandirma
sanatidir. Insanlar1 kendi rizasi ile belirli davranislarda bulunmaya ikna etmektir. Hedef
olarak belirlenen kitle iizerinde oldukca etkilidir, ancak reklamda gercek¢i olmak ¢ok
onemlidir, ¢linkli inandiriciliktan uzak bir reklam beklenen etkiyi yaratamaz (Deniz,
2008: 93). Reklam genellikle iiriin ve hizmetlerin tanitimi ve satisi i¢in yapilan herhangi
bir iirlin ya da servis i¢in ikna edici satis mesajin1 en diisiik maliyetle en genis kitleye
ulagtirma, kitleleri sunulan iiriin ve hizmetlere yonlendirmek icin iiriin hakkindaki
bilgilerin kitlelere iletilmesi olarak ta tanimlandigr goriilmektedir. Reklamcilik ve
onunla ilgili biitlin uygulamalar kiiltiirimiiziin her alanina yayilmis durumdadir. Ayni

zamanda reklam metinlerinde kullanilan semboller, degerler ve normlar, kiiltiirel yasami1
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diizenlemektedir. Tiiketim kiiltlirii i¢inde gelisme imkani bulan reklamlarin yapisal
degisikligi ile artik bilgi vermek yerine ikna etmek, arzu yaratmak igin iiretilmekte ve
tiikketimci bir yasam bi¢imi olusturmaktadir (Cengiz, 2009: 313). Satin alinan her nesne
ile birlikte verilen armaganlarda aslinda dikkat ¢ekme oyunun bir pargasidir. Oyle ki bir
deterjan iretici firma yetkilisinin “giderek daha az deterjan; ama daha fazla armagan
sattyorum” sdzii bu durumu kanitlar niteliktedir. Uretilen her nesne kendi &zellikleri
dogrultusunda olay yaratmakta ve bu olaylar karsisinda izleyicinin tepkisi
Olclilmektedir. Bu dogrultuda izleyicinin bu durum karsisindaki tavrin1 Ozetleyen
Boorstin, reklamin ikna etme ve yutturmaca etkisinin reklamlarin ya da reklam
sirketlerinin utanma duygularinin eksikliginden ¢ok bireylerin aldatilma arzularindan
kaynaklandigin1 belirtmektedir. Yani reklamin etkisiyle nesnelerin bastan cikarma
ozelliginde ziyade insanlarin bastan ¢ikarilmaya duyduklar1 arzu yatmaktadir. Piyasaya
striilen her {irlin, her imge ya da her duyum aslinda bireylere bir oydasma
dayatmaktadir. Bu durum ise imgeyi ya da nesneyi desifre etme yani iletinin kodunu
kirarak iletinin kodlandig1 koda katilmay1 biitiin bireylere asilamaktadir (Baudrillard,
2012: 144).

Kapitalist sisteme dayanan tiikketim toplumunda, lretimin siirekliligi tiiketimin
artisgina baghdir. Sanayilesme ile birlikte hizla gelisen makinelesme, mal ve hizmet
liretiminin artmasi, kalitenin yiikselmesi bu mal ve hizmetlerin kitlelere ulastirilmasi
sorununu ortaya ¢ikarirken, isletmeler arasi rekabeti de arttirmistir. Ozellikle giiniimiiz
ekonomilerinde pek ¢ok {iretici ve tiiketici vardir. Bunlarin birbirleriyle baglantilariin
saglanabilmesi i¢in kitle iletisimi gerekmektedir. Bunun dogal bir sonucu olarak da
reklam olgusu On plana ¢ikmaktadir. Cagimizda tiikketimin artirilmast igin 6zellikle
gorsel medyanin merkezindeki televizyon ile reklam bombardimani etkili olmaktadir.
Reklam ve moda sanayileri, bireylerin tliketim aligkanliklarini degistirmektedir.
Bireylerin toplum i¢indeki statiileri, tiikettikleri nesnelerle Olgiilmekte ve bireylerin
imaj1, tiikettikleri nesnelerle tanimlanmaktadir. Hedonist® bir kiiltiir, zihinlere siirekli
siringa edilerek besin, miizik ve moda aligverisi ile bireyler, kimliklerini ve kisiliklerini

tanimlamaktadirlar. Bu nedenle reklamin toplum iizerindeki rolii ve etkisi ve de

8 Hedonizm, eski yunan felsefesinde bir akim adidir. Yasamin amacinin haz oldugunu savunur. Bugiin
kullanilan anlamiyla hazcilik, bedensel yasami hazzi yasamin anlami olarak gdérmeyi ifade eder.
Hedonizme gore haz, mutlak anlamda iyi olan tek seydir ve yasamdaki her sey mutlak hazza
ulasabilmek i¢in diizenlenmelidir.
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reklamin i¢inde barindirdig ideolojileri anlamak tiiketim toplumu ve tiikketim kiiltiirii
dinamiklerini ¢éziimlemekte biiyiik rol oynamaktadir. Bunun yaninda tiiketim kiiltiirt,
olusumundaki biling yonetimi ve reklamcilik endiistrisi gibi olgu veya kavramlari ele
almak 6nem arz etmektedir. Dolayisiyla hayatin kaginilmaz bir gergegi olarak kiiltiiriin
icerisine yerlesen tiikketimi anlamanin bir yolu da reklamlari okumaktan ge¢mektedir.
Reklam olgusu da giiniimiize gelinceye kadar birgok degisim yasamistir. Cok eski
donemlerde daha ziyade sesli reklamlar yapilmaktaydi ve bunun ilk orneklerini de
tellallar ve ¢igirtkanlar olusturmaktaydi, ancak matbaanin icat edilmesiyle birlikte
reklam bugiin algiladigimiz bi¢imine gecis asamasinin ilk adimlarini atmistir (Deniz,
2008: 129). Bugiin geldigimiz noktada ise reklam, toplumsal olan1 bigimlendirmeye,
cesitli kiliklara sokarak 6vmeye, eksikligi, her gecen giin daha da hissedilen toplumsali

inatla ve kigkirtict bir sekilde animsatmaya ¢alisma bi¢imidir.

Sadece marka olgusu tizerine oturtulan ya da bu sekilde adlandirilan reklamcilik
anlayis1 lizerine degil basit islevsel, az ¢ok ayartic1 ve uzlagtirmaci bir bigim {izerine
oturtmaktadir (Baudrillard, 2011: 128-133). Aslinda reklamin sahip oldugu gostergeler
gibi insanlar da bir siire sonra giiciinii kaybetmekte ve tepkisizlik denilen seyin dilinden
kurtulmak anlamsizlasmakta ve insanlar bir seylerin yorlingesine girip bir seyler
tarafindan  yonlendirilmektedir. Bireylerin iriinleri kullanmasinin reklamcilarin
amaglarina uygun oldugunu belirten konformist kitle kiiltiirii goriisiine karsi siklikla
tikketim mallarinin anlami1 ve kullaniminin kod agimlama siirecinin karmasik ve sorunlu

bir siire¢ oldugunu isaret etmektedir.

Tiketim kiiltiiriinlin - ve toplumunun egemen ideolojisinin devami ve
sirdiiriilebilirligi her gegen giin reklama olan bagimliligin1 artirmaktadir. Aslinda
reklam sOyleminin  6zii  karsiliksizlik  kosullarinda ekonomik degis tokus
rasyonalitesinde gizlidir. Bu sekilde kitlelerin motivasyonlarin1 yonlendirmede ve karar
vermede ki siireglerine olan etkisi, egemen ideolojik gruplarin ¢ikarlar1 dogrultusunda
olusturulan tiikketim kaliplarinin mesrulastirilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir
(Akgal1, 2006: 99). Bu baglamda reklam, estetigin, dinin, felsefenin, ahlakin yerini alan
ve tliketici olan bireyleri tekrarlar yoluyla kosullandiran ve Kendi yaratmis oldugu
anlamlar diinyasina bireyleri hapseden bu yapiy1r da tiiketim toplumunun merkezine
yerlestirmektedir. Su an geldigimiz noktada tiiketim toplumuna dogru gitmiyor, adeta

kosuyoruz. Doyuma ulagmayan arzular neticesinde her seyi satin almak, her seye
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ulagsmak istiyoruz ve bunlardan da ¢ok hizli bir sekilde sikiliyoruz. Her seyi ¢ok hizli
yastyor ve hizli bir sekilde tiikketiyor ve tiikkeniyoruz, artik teknolojinin gelmis oldugu
son noktada hizina yetisemedigimizi sOylemek yanlis olmayacaktir. Bu hiza 6n ayak
olan alanlarin basinda reklam endiistrisi gelmektedir ve tiiketim toplumunun da en
biiyiik ve vazgeg¢ilmez dostudur. Yasanan teknolojik hizla birlikte insanlarin fikirlerde
aym hizda degismektedir. Bu dogrultuda kapitalist siire¢ Insanlara siirekli ayn1 seyleri
satamayacagi i¢in Uriinler lizerinde ufak oynamalarla degisiklikler yaparak satin almaya
tesvik edilmektedir; ¢iinkii tiiketim kavrami iiretim kavraminin 6niine ge¢mis, bireysel
farkliliklar tiikketimin sosyal baglarinin yerini almistir. Reklamlarda kullanilan toplumsal
ve kiiltiirel 6gelerin, mitlerin tiiketim toplumuyla i¢ ice ge¢mistir. i¢inde bulundugumuz
yiizyilda, sosyal yasantimiz tiiketim odakli bakis acist ve gdsteri toplumu anlayisi,
eglence ve seyirlik yasam olgular iizerinden kurgulanmis bulunmaktadir. Reklamlar
yoluyla markalara sadik tiiketiciler aciga ¢ikarilmakta ve mesajin iginde kurgulanan
eksiklik, yoksunluk ve ¢aresizlik sorunlarina karsi gecici, hayali careler tiretilmektedir.
Yine reklamlar yoluyla bireyin kimligini triinlerden gegerek yeniden insa etmesi
saglamakta ve en nihayetinde iiriinleri, kisisel tarz ve servet ile eslestirmek gibi unsurlar
hep reklam olgusuyla 6n plana ¢ikarilmaktadir. Bu durumu bir aragtirma ornegi ile
desteklemek yerinde olacaktir. Televizyon reklamlart ve bu reklamlarda kullanilan dil
ve metinler iizerinde yapilan incelemede ¢esitli ulusal kanallarda yayinlanan toplam 100
reklam metni iizerine yapilan arastirma dogrultusunda 6 reklamda anlam degisikligine,
82 reklamda yabanci dil kullanimina, 18 reklamda iiriinlerin dogalligina, 53 reklamda

ise farklilik yaratici etkisine vurgu yapildig1 saptanmistir.

Tiiketim kiiltiirii ve reklamcilik kapitalist sistemde toplumsalin yeniden iiretimini
saglanmaktadir. Bir yandan metalarin satin alinmasin1 empoze ederek hem kapitalist
sistemi yeniden {lretmekle, bir yandan da metalarin sahip oldugu anlamlariyla
kapitalizmin istedigi toplumsal yapinin yeniden tliretimini saglamaktadir. Qualter’ e gore
tilketici toplumunda reklamlar daha g¢ok iist siif mitolojisini sunarlar. Ancak bunun
gerceklesmesi i¢in yeterli paray1r 6demezler. Tiim toplumsal statii, bagsar1 gibi olgularin
maddi olarak 6l¢iilmesi onlara sahip olamayanlarda vatandasligin1 sorgulamaya kadar
giden bir dislanma yaratir (Dagtas, 2012: 83). Uretim alan1 toplumla ilgili kararlarin
alindig bir alan oldugu i¢in reklamlarin bireyleri imaj odakli bir diinyaya yonlendirmesi

ve tliketimin altin1 ¢izmesi bu kararlan etkilemektedir. Reklamlarda sunulan imajlara
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bireylerin kendilerini kolayca kaptirmasinin nedeni imajlarin arzulara daha yakin
olmasindan kaynaklanmaktadir (Qualter, 1991: 64). Bu imajlar prestij, farklilik,
sayginlik gibi degerlerin yani sira mutluluk da vaat eder. Reklamlarda bireylere

tiikketerek, satin alarak mutsuzlugun giderilecegi 6nerilmektedir.

Diger taraftan kiiresellesmenin olusturdugu gosteri toplumu gerek enformasyon ve
propaganda gerekse reklam veya dogrudan eglence bigiminde olsun topluma hakim olan
mevcut yasam modelini olusturmaktadir. Reklamlar, insanlara iirtinii kullandirarak sinif
atlayacagmni, yasaminin olumlu anlamda degisecegini, bir gruba ait olacagini
asilamaktadir (Dagtas, 2012: 78-85). Williamson’ a gore reklamlar giiniimiizde
yasantimizi yansitan ve bi¢imleyen en dnemli kiiltlirel etkenlerden birisidir ve iiriinler
arasindaki  farkliliklar1  yaratmak i¢in toplumsal mitolojilerdeki farkliliklar:
kullanmaktadir. Sherry’ e gore reklam diinyay1 temsil eden kiiltlirel bir dokiimandir.
Kiiltiirel bir metin olarak reklam ¢esitli gostergeleri kullanir, bu gostergeler popiiler
kiiltiirin objeleridir. Dolayisiyla metinlerde olusan anlam ¢esitli sylemler araciligiyla
olusur ve bu soOylemler toplumsal gilic merkezlerini temsil etmektedir. Reklam
metinlerinde psikolojik ve sosyolojik tatminler ve insanlarin bilingaltina etki edecek
icerikler hakimdir. Insanlarin diriinlerle kurduklar iliski neticesinde yasayacaklari
duygular etkili bir sekilde islenmektedir. Reklam metinlerinde sahip olunan iiriinlerle
birlikte yasanilan gurur ve bu iiriinlere sahip olamama durumunun yaratacagi endise ve
ac1 reklamlarda ¢ok fazla dile getirilmektedir. Toplumsal degisimler sonucunda olusan
kiiltiirel degerlerdeki degisimin reklamlara yansimasi reklamin Kkiiltiirel boyutunu,

reklam metninin de kiiltiirel bir metin olma 6zelligini de giiclendirmektedir.

Giddens ise insanlarin reklamlarda sunulan farkli yasam tarzlariin onciiliiglinde
kendilerini ozgiir tiiketici olarak tanimladiklar1 donemi yiiksek modern donem olarak
tanimlamaktadir. Baudrillard, tiiketim kiltiirinii Postmodernizm ile birlikte
diistinmektedir ve Modernizmden Postmodernizme gecisi tiiketim talebinin {iretim
merkezi haline gelmesiyle iliskilendirmektedir. Postmodern ge¢ kapitalist olarak ifade
edilen 1980°li ve 90’lhi yillarin daha Onceki donemlerden farkli olarak tiiketim
toplumunun temel tasiyicisi olan reklam sektoriinde bireylere sunulan yasam tarzlarini

On plana ¢ikarmaktadir (Dagtas, 2012: 79).
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Aslinda etkisi altinda kaldigimiz reklamlar belirli bir derinlikten yoksun anlik ve
aninda unutulma ozelligine sahiptir. Ancak tim bu 0zgiin kiiltiirel bicimlerle dil
yetilerimizi ve pratiklerimizi de yutmaktadir. Reklamlarda gostergenin enerjisi en alt
seviyeye inmektedir ¢ilinkii kendinden onceki bicim ve degerleri egemenligi altina
almaktadir. Gostergenin sahip oldugu tiim giincel eglence ve anlatim bigimleri de
aslinda reklama benzemeye calismakta ve bu yiizdende yok olup gitmektedir
(Baudrillard, 2011: 128). Televizyon ve reklam, tiikketim baglaminda ayrilmaz bir ikili
olarak karsimiza c¢ikmakta ve toplum televizyonlardaki reklamlarla birlikte siirekli
tilkketim ¢ilginligina tesvik edilmektedir. Boylelikle tiiketim reel yasamin tamamlayicist
ve destekleyicisi olarak egemen kiiltiirin bir ideoloji aract olmaktadir. Televizyonun
diger programlarinda da belirgin olarak eglence ve tiketim kiiltiirii kitlelerin
narkozlanmas1 goriisiinii dogrular niteliktedir. Bu cercevede, popiiler kiiltiir 6zellikle
reklam araciligr ile kiiltiirel degerleri doniistiriip degistirerek sosyal degerleri de
etkilemektedir. Bir diger agidan reklamlar aslinda insanlarin ihtiya¢ duymadiklar
seyleri insanlara ihtiyaciymis gibi aldirarak onlara mutluluk satin almaktan gecer
mesajini iletmektedir. Tiiketiciye daha fazlasini istemenin hayali icerisinde zengin bir
hayat stirdiirmeyi ve sahip olduklariyla mutlu olmamay1 dnerir ve hayattan satin olarak

zevk almay 6gretir.

Reklamlar bir bakima toplumda bir tiiketim fetisizmi olusturmaktadir. Popiiler
kiiltiirle beraber bu ikili tiiketim ¢ilginlig1 ile nesnelerin ve dolayisiyla degerlerin igini
bosaltir bunu yaparken tiim sembolleri kullanarak i¢ini bosalttigt degerleri kendi
cikarlar1 g¢ercevesinde doldurur. Reklamlar her yerdedir ve tiiketicinin hicbir zaman
ulagamayacaklari miikemmellige inanmalarin1 savunur. Popiiler kiiltiir degerlerin igini
bosaltirken reklamlarda bosaltilan bu prensiplerin i¢ini yeniden doldurmaya calisarak
yeni degerlerin olusmasina neden olur veya toplumsal normlarin anlamini degistirir
(Tiirkoglu, 2004, 29). Diinya genelinde ise tiikketim arzularinin, toplu iletisim araglar1 ve
modern reklamcilik aracilifiyla yeniden iiretilmesi, olusturulmasi ve sistematik bir
anlatima kavusturulmasi sonucu kendisine sunulan mallar1 fark eden gruplarin sayisi
giderek arttik¢a kimlik ve yasam hedefini tiikketim araciligiyla olusturan insanlarin sayist

da artmaktadir.

Tiiketime diger bir acidan bakildiginda ise biling dis1 arzu kavraminin varligi 6n

plana ¢ikmaktadir. Biling dis1 arzular bireylerde Oylesine bulunan duygular olarak



37

goriilmemelidir. Modern tiiketim, tiiketim mallarinin aligveris merkezlerinde arzu
yaratacak bicimde ve arzulart uyandiracak sekilde sergilenmesi reklamlarinin,
gostergelerin giiciinii kullanarak yapilmasina baglidir (Bocock, 1997: 95). Bu nedenle
gostergelerin igerisinde barindirdigr gizli biiyii ve sahip oldugumuz tercih 6zgiirligi
bizi satin alma duygusuna dogru siiriikklemektedir, ancak tercihlerimizde cevresel
faktorlere acik bir yapidadir, Bu da tercihlerimizin degisebilir ve uyum saglayabilir bir
yapiya sahip oldugunu gostermektedir. Dis faktorlerin etkisi zaman dilimi igerisinde de
farkliliklar gosterebilmektedir (Odabasi, Barig, 2010: 35). Kapferer, reklamlar1 modern
cagin uykudan Onceki masallar1 olarak tanimlamaktadir. Reklamlar artik unutulmaya
yiiz tutmus gece masallar1 gibi gilinlin belirli saatlerinde yinelenmesi reklamciligin
psikolojik etkisini daha da etkili bir sekilde yansitmaktadir. (Dikmen, 2005: 224)
Tiiketim davranisi iizerinde cesitli faktorlerin etkisi oldugu asikardir. Ornegin, Ivan
Pavlov’un tepkisel kosullanma modelinde oldugu gibi bir uyaran olmasi sarttir, ¢iinkii
uyarict olmadan tepki de ger¢eklesmez. Giiniimiizde insanlar ¢ok fazla uyarana maruz
kalmaktadir, baktigimiz zaman market reyonlarindaki diizenden alalim da cadde de
firindan yayilan ekmek kokusuna, ocak basinda pisen etlerin dumanina varincaya kadar
yol kenarlarindaki afis ve billboardlar gibi binlerce uyaran bulunmaktadir. Gereginden
fazla uyarana maruz kalan tiiketiciler de ister istemez kendilerini bir tiiketim diinyasi
icinde bulmakta, hatta davranislart1 dahi yonlendirilmektedir. Yani tiiketim olgusu
tizerinde edimsel ve tepkisel kosullanma, model alma, 6grenme, bagimlilik gibi bircok

siirec etkili olmaktadir.

Uretim kolektif bir ugrastir. Is boliimiinii ve is birligini ve koordinasyonu
gerektirir. Ureticiler ayr1 ayr1 hareket etmelerine ragmen bir birlik icindedirler.
Tiiketiciler ise bu durumun tam tersidir. Tamamen bireysel bir faaliyet igerisinde hi¢bir
zaman ortak olmayan bir duyum olan arzuyu tahrik etmek ya da dindirmek igin yerine
getirilen bir faaliyettir. insanlarin giindelik varoluslarini ele geciren reklamlarmn kitle
iletisim islevi ne igeriginden, yaym formatindan ne hacminden ne de sahip oldugu
gercek izleyicisinden kaynaklanmamaktadir. Bu islev daha c¢ok reklamin bagimsiz,
gercek nesnelere gercek bir diinyaya degil, bir gostergeden digerine bir nesneden
digerine ve bir tliketiciden digerine gonderme yapan bir ara¢ mantigina biiriinmesinden
kaynaklanmaktadir. Reklamlar araciligiyla iiretilen tiiketim kiiltiir ile kendilerine ve

yabancilasan bireylere anlik hazlar saglamakta ve tiiketim ile yeni kimliklerini de
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aslinda bir anlamda insa etmektedirler. Kullanilan her iiriin ger¢ek diinyadan bir adim
daha uzaklagmalarina neden olmakta ve etkisinde kaldigi reklamin biiyiilii diinyasinda

kaybolarak kendi gergekligini unutmaktadir (Akgali, 2006: 101-107).

1.6. FRANKFURT OKULU BAGLAMINDA TUKETIM ELESTIRiSi

Frankfurt Okulu'nun 1923 yilinda kurulusu kimi elestirmenlere goére bir
rastlantidan ibaret iken kimilerine gore ise yirminci yiizyilin anlam karmasasina karsi
bir erken uyar1 sistemi olarak ortaya ¢ikmis Toplumsal Arastirma Enstitiisti oldugudur.
Bu meselenin tam anlamiyla anlasilmasi aslinda Amerika’da gecirdikleri siirgiin
donemiyle olduk¢a baglantilidir. Oradaki gozlemleri ve deneyimleri ile bir anlamda
Amerika kitle kiiltiirtiniin ve kiiltlirel tiiketimin endistrilesmesinin, toplumsal bilincin
bu mekanizmalarca olusturulmasini saglamistir. Fordizm® yaratmis oldugu kitlesel
iiretim bigimleriyle tiikketim toplumunu kigskirtmis ve buna eklemledigi kitle iletisim
araclarinin  gelisimi ile tiketim mekanizmalarinin dayattigi kiiltiirel bigimleri
mesrulastirma konusunda sahip oldugu elestirel teoriye toplumsal elestirinin yeni
yonlerini gostermistir. Kitle iletisim araclari ile politik mekanizmalar ve ekonomik yapi
birbirine yedirilerek birbirini iiretir ve kosullar hale gelmistir. Bu siire¢ icerisinde hem
nesnel hem de 6znel anlamda giindelik yasamin yeniden iiretimi diigiincesine gore sahte
ihtiyaclarin hegemonyasinda bi¢imlenerek goriiniiste var olan biitiinligli yikarak
toplumsalligr parcalama amacindadir. Bu dogrultuda okul {iyelerinin elestirel
diisiinceleri li¢ baslik altinda ele aldigin1 gérmekteyiz. Bu asamada ilk olarak sosyal
bilimlerin metodolojik yapisi ve pozitivizm ile olan iliskisi derinlemesine incelenmis.
Ikinci olarak bilim ve teknolojinin toplum ve bireyler iizerinde konumlanisi ve son
olarak ise kiiltiir endiistrisi meselesinin ekonomik yapiyla biitiinlenisi ve tahakkiimiin

kiiltiirel boyutlar1 tizerine yogunlasmislardir.

Frankfurt Okulu denildiginde akla ilk gelen kavramlarin basinda muhakkak ki
kiltlir endiistrisi kavrami gelmektedir. Aslinda amaglar1 bir kiiltiir kuram1 olusturmak
degil, amaglar1 endiistriyel toplumun elestirel yapisin1 olanakli kilabilecek bir

kavramsallastirma olusturmaktir. Bu dogrultuda ise toplum genelinde belirli bir bilincin

% Fordizm, 920'li yillarin basinda uygulamaya konan ydntem, vasifsiz iscilerin bir iiretim band:
olusturdugu, kitle iiretimi ve kitle tiiketimi iizerine kurulu bir sistemdir. Her bir is¢i iiretim bandinda ¢ok
kiigiik ve vasifsiz bir isle gorevlendirilmis olup, biitiiniin (yani iiretilen {iriiniin) ne oldugu konusunda
bilgisizdir ve emege yabancilagsma s6z konusudur.
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ne sekilde hazirlanip bireyler arasinda dolagima sokuldugu ve yasamin ne sekilde ifade
edildigi kiiltiir endiistrisi kavramiyla anlam kazanmaktadir. Diger yandan kapitalizmin
ve lretimin yogunlasan teknolojik niteligi tiiketiminde estetiklestirilmesiyle
biitlinlestirilmektedir. Okul tyelerinin 6zellikle {ist yapmin giderek artan Onemine
yaptiklar1 vurgunun nedeni de budur. Kiiltiir ideoloji ve ekonominin iglevsel bir parcasi
haline geldigini savunan okul iyeleri, kapitalist toplumsal sistemde kiiltiirel alanin
ozerkliginin sistem tarafindan isgal edildigini ifade etmektedir. Uretim ve tiiketim
sisteminde meydana gelen degisimler, toplumsal yapidaki bozulmalar, aydinlanma
diisiincesinin  girdigi ¢ikmazda aklin aragsallasmasina son halini vermis ve
hedefledikleri tek tip insan modeli ile biitiinliyle nesnellestirilmis bir kitle kiiltiirii
olusturulmus oldu. Bu toplumsal yap1 igerisinde bulunan bireyler tiiketici olarak
yasamini tiiketim tlizerinden anlamlandirmaya zorlanan birer 6zne konumuna
getirilmislerdir. Kiiltlir endistrisi kitleleri birbiriyle uyumlu hale getirmeye ¢aligsa da
popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirti, ve kiiltiir endiistrisi arasindaki farkliliklari ortaya ¢ikarmak
kodlarin ¢oziilmesi agisindan 6nemli bir adimdir. Kiiltiir endiistrisi belirli bir kitle
kiiltiirii tiretmeye yoOnelerek oOzdeslikleri toplum geneline yaymaya calismaktadir.
Popiiler kiiltiir ise bu asamada farkli ideolojik ve hegemonik ¢atigmalarin yasandigi bir
alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Popiiler olan ve olmayanin siirekli yer degistirdigi
popiler kiiltiir alaninda verili bilici degismez olarak yayginlagtirmakta ve sistem
dahilinde diizenlemeye sokarak kitle toplumunu olusturmaktadir. Bu baglamda enstitii
tiyeleri tiim toplumsal pratikleri elestirel bir acidan sorgulayarak gelistirmeye
calismistir. Bu ideoloji ¢ergevesinde iktidar iligkilerini gizlemeye ve mesrulastirmaya
calisan yapiya karst c¢ikilmis ve gercekligin sistematik bir sekilde degistirilmesini
elestiren bir sistem tlizerine kurulmustur. Ayrica toplumsal ¢ikarlarin diisiincede nasil
ifade edildigini anlamaya ¢alisan diisiiniirler tahakkiim sistemi igerisinde toplumlarin
derin bir uykuya daldiklarin1 ve bunu firsatciliga c¢eviren sistemin isleyis bigcimini
iiretim ve yeniden iiretime dayali bir yapida olusturdugunu belirtmektedir. Ayrica yap1
bozumuna ugrayan toplumsal yap1 igerisinde aile kavramimin giderek Oneminin
azaldigini1 ve dis diinya iligkilerinde etkisinin eskiye oranla 6nemini kaybettigini tespit
etmislerdir. Bu noktadan hareketle cocuklarin anne ve babaya benzemeye calismalari
yerini giderek endiistrinin sunmus oldugu imajlara benzemeye calisan nesillerin,

endiistriye, modaya, gosterise daha bagimli hale geldikleri iizerinde durmustur. Aile
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yapisinda meydana getirilen bu bozulma ise toplumsal anlamdaki biitiinciil yapiya darbe
vurmus ve birey odakli, ben merkezci bir anlayisin olusmasina zemin hazirlamistir. Bu
acidan toplumlar1 ayristirarak ama aslinda bir biitlin olduklarim1 da o6zellikle
vurgulayarak icten ige toplumun kokenlerine inen ve bu sayede yoOnetimi ve
yonlendirmeyi kolaylastiran mesru bir toplumsal tahakkiim sisteminin olusmasini
saglamiglardir. Okulun modernlige kars1 elestirisinde temel sorunsal aslinda rasyonalite,
bilim, aydinlanma gibi kavramlarin arkasina sigmarak ger¢ek yasam bigimlerini
geleneksel yapiy1r birbirinden ayirarak ve bireylere 6zglir olmalar1 gerektigini ifade
etmesi ve bunu da onlara vaat ederek ideoloji tasiyiciligi yapmasidir. Bu dogrultuda
enstitli bireylerine gore bu modernist anlayis 6zgiir bireyin, geleneksel yapinin ve
gercek olanin sonuydu; ¢linkii metalar araciligiyla yaratilan bu fetislestirmenin amaci
tek boyutlu bir toplum olusturmaktir. Aslinda bu modernist anlayis1 yaratan aragsal akil
kapitalist toplumun gelisme siirecinde kitleleri nasil ve hangi sekilde daha rahat
yonlendirebilirim diisiincesinden hareketle kiiltiirel degerleri, gercek yasami ve anlamini

degersiz kilarak kendine homojen bir yap1 olusturmustur.

Aslinda Frankfurt Okulu diisiliniirlerinden bagimsiz olarak ve onlardan Once
aragsal akil hakkinda diistincelerini paylasan Max Weber aragsal akilciligin modern
cagda insan davraniglarini diizenleyen ve yoOneten en Onemli etken oldugunu
belirtmistir(Bauman, 2005: 181). Baktigimiz da modern yapinin dayatmis oldugu bu
denetim mekanizmas1 bireyleri nesnellestirerek, seylestirerek yeniden iiretmekte ve
teknolojik gelismeler sayesinde tahakkiim sistemi siirecini daha da hizlandirmaktadir.
Okul iiyelerinin tizerinde durdugu bir diger 6nemli konu da kiiltiir kavramidir. Bu olgu
lizerine bir¢ok vyazi yazilmis, bir¢ok tanim yapilmis ve her donem yeniden
anlamlandirilmis ve yorumlanmistir. Literatiirde yer alan anlamina baktigimizda ise
toplumlarin kendi igerisinde iiretmis olduklar1 6rf, adet, sanat, edebiyat, hukuk, ahlak
gibi iistiin degerlerin bir biitiin haline geldigi ve toplumlari birbirinden ayiran énemli bir
stirectir; ancak gilinlimiiz dlinyasinda sanayi ve teknolojik gelismelerle birlikte bireylerin
istek ve ihtiyaglarina uygun yeniden iiretilmis bir siire¢ halinde karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu dogrultuda Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden Adorno ve Horkheimer elestirel
anlamda kiiltiir endiistrisi kavramini kullanmaya baslamis, bu amacla Amerika ve
Avrupa da yiikselerek gelismeye baslayan kiiltiirel ve endiistriyel gelisim baglaminda

tiretilen metalarin  kiiltiiriin - bicim  degistiris  sekillerini  vurgulamak amaciyla
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olusturuldugunu ileri siirmektedir. Bu amaca ulagmak i¢in kitle iletisim araglarinin ¢ok
onemli bir yere sahip oldugunu belirten Horkheimer kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
dini, siyaseti, sanati, ticareti birbiriyle uyumlu bir sekilde ve kamuoyuna gostermeden
birbirine karigtirarak bu alanlar1 ortak bir payda ve ticari bir bigime doniistiirdiigiini
belirterek popiiler hale getirilen bir miizik, film, kitap, yiiziik, araba ya da ev gibi
metalarin en diisiigiinden en yiiksegine kadar ticari bir imge haline dontstiiriildiiklerini
belirtmektedir. Kiiltiirii meta haline getiren bu ekonomik yapi tiim tekelleri elinde
bulundurarak bireylere iirlinler araciligiyla bulundugu gruba ya da ortama uygun
tilketim pratikleri sunmaktadir. Marcuse’nin de ifade ettigi gibi bireylere sunulan sey
her zaman daha iyi bir yasama kavusma arzusu ve buna bagli olarak ta daha cok
iretmek ve daha cok tiiketmek ihtiyact uyandirmasinda gizlidir. Bu anlayis ise
bireylerin gergek ihtiyaclarinin goriiniirliiglinii engellemektedir. Aslinda giiniimiizde
insanlarm, ihtiyact oldugunu zannederek satin aldigi irlinler gercekte endiistri
tarafindan insanlara ihtiyac1 gibi tlikettirilen yanlhis gereksinimlerdir. Tiiketim
Horkheimer’in da belirttigi gibi adeta toplum nezdinde goriinmez kilinmis ve hayatin
her alanina iglemis, insani iliskileri makineye donistiirmiis bir yapi1 olarak bireylerde

sadece iiretmek ve tiiketmek iizere kurgulanmistir.

Aslinda Marcuse’de Adorno ve Horkheimer gibi sistem tarafindan ozellikle
medya araciligiyla iiretilen gercek ve sahte ihtiyaclar lizerinde yogunlasmistir. Bu
ihtiyaclarin bireyleri farkli durumlarda olsa dahi tiikketmeye yani mutsuzluk icinde
mutluluk iiretmeye yonlendirdigini belirten Marcuse, belirli bir amaca hizmet eden bu
ithtiyaclarin insanlarin denetimleri disinda gerceklestigini ve bu tiir sahte ihtiyaclarin
insanlar i¢in neye mal olursa olsun, bireyleri hayali karakterlerle ne kadar 6zdeslestirirse
Ozdeslestirsin ve ne sekilde tatmin oldugu iizerine kafa yorarsa yorsun sahip olduklari
bu ihtiyaclarin, arzu ve isteklerin sahte oldugu gercegini degistirmeyecegini ifade
etmektedir. Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisi elestirisinde tiiketicilerin
thtiyaglarina uygun triinler tretildigini, ancak burada asil amacn iiretimin tiiketilmesi
i¢in bireylerde yanlis ihtiyaglar uyandirmak olduguna vurgu yapilmaktadir. Insanlari
diistinmeye sevk etmeyen, aksine iiretilmis hazir yorumlar1 bireylere sunan endiistri
parcalarin bir biitiinliikk olusturmasina izin vermemektedir. Horkheimer bu durumu akil
tutulmas1 olarak nitelendirirken Marcuse ise tek boyutlu insan nitelemesini uygun

bulmustur (Akgali, 2006: 25). Frankfurt Okulu temsilcileri Kitle kiiltiirii ve popiiler
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kiiltiir ile kiiltiir enddistrisi iiriinlerinin ve igeriklerinin kapsamli olarak elestirisini
yapmaktadirlar. Okul ig¢in popiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisi tarafindan {iretilen,
kapitalizmin devamini saglayan tliketim kiltiiriidiir. Bu baglamda Frankfurt Okulu,
popiiler kiiltiirii, kitle kiltiirii ile yiiksek kiiltiir arasindaki farkliliklar baglaminda ele
almaktadir (Arik, 2004: 334). Bu nedenle Frankfurt Okulu temsilcileri de popiiler
kiiltire olumsuz yaklasarak, kitle kiiltiirliyle es deger gormekte ve kitleleri giidiip
yoneterek yanlis bilinglendirdigini ileri siirmektedirler. Ozellikle Adorno’nun
“Aydinlanmanmin Diyalektigi” adli eserinde kapitalizm ve onun olusturdugu popiiler
kiiltiir kavramini elestirerek bir takim degerlendirmeler ve ¢ikarimlarda bulunmustur.
Burada kiiltiirii bir toplulugun yasam tarzini belirleyen, belirli bir tarihsellik i¢inde
olusturulan deger, inan¢ ve diislincelerin ortak bir payda etrafinda anlam kazanarak
insanlarin yasam alanlarina yansimasi olarak tanimlayan Adorno’yu kiiltiir {izerinde bu
derece diislinmeye iten sey aslinda kapitalizmin sadece ekonomi politik ile
aciklanamayacak kadar karmasik bir yapiya sahip olmasi yatmakla birlikte bu olguyu
zorunlu olarak gittikleri Amerika’da dogrudan yasayarak tespit etmeleri de énemli bir

etken olmustur.

Baudrillard, insanlarin ¢evrelerinde olup bitenlere duyarsiz kaldigini1 ve gereken
onemi vermedigini ifade etse de aslinda insanlarin bu ozgiirliikklerinin elinden kendi
rizalariyla alindigin1 ve bu siire¢ icerisinde farkliliklarin ortadan kaldirilarak kurallara
bagli bir toplum yapisinin olugmasina neden oldugunu belirtmistir. Bugilin insanlarin
hayatindaki yanilsamalara sigiarak yasamasi aslinda sermaye ve tiiketim iligkisi
icerisinde popiilerlestirilen ortak amagclar paydasinda biitiinlestirilmis basit nesneler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu amagla giiniimiiz insanlari i¢in kullanim degerinden
ziyade gosterge degeri 6n plana ¢ikmaktadir. Postmodern siireci analiz eden baudrillard,
bu dogrultuda kitle iletisim araglarimin 6zellikle televizyonun giicli gergek hayatta
gercek olanla kurulan baglantinin yanhishigimi gergegin ise televizyonda verilenin
oldugunu toplumlara kabul ettirecek kadar kabul gormiis bir gercektir. Postmodern
stirec icerisinde farkliliklarin ortadan kalktigini ve benzerliklerin birbiriyle uyumlu hale
getirildigini ve teknoloji sayesinde her insanin kendine ait bir diinya icerisinde
hobilerini sanata doniistiirme imkanina kavusmasi i¢ ice gegmisligi ifade etmekte
kisacast Adorno ve Horkheimer’in deyimiyle “her seyin her seyle 6zdes olmasinin

bedeli, hicbir seyin kendisiyle 6zdes olmamasiyla 6denir”’(Adorno, Horkheimer, 2010:
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30). Horkheimer, ayrica modernizm ile baglantili olarak pozitivizmin asil {izerine diiseni
tam anlamiyla yerine getirmedigini belirtmekte ve insanlarin doga iizerinde tesis edilen
bilimsel ve teknik rasyonalitenin toplumlara uygulanmasi halinde bilimin bir ideoloji
sekline doniisecegini belirtmekte hatta bugiin ki kapitalist toplumlarda isleyen

rasyonalitenin de ideoloji kabuguna biiriineceginin altin1 ¢izmektedir.
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IKIiNCi BOLUM
KULTUR VE BEGENILERIN YENIDEN URETILMESI
BAGLAMINDA DiL. VE ANLAMLANDIRMA

2.1. TELEVIZYON VE ANLATI YAPISI

Glindelik yasam hemen hemen tiim diinyada kiiresellesme siireci ile birlikte yeni
bir degisim gecirmistir. Uygulanan neo-liberal politikalarin siireci yonetenlerce medya
araciligiyla niza treterek gerceklestirmis oldugu ekonomik yapidaki degisim ve
dontistimler hem toplumsal anlamda hem de siyasal ve Kkiiltiirel alanlarda 6nemli
degisikliklere neden olmustur. Kiiltiir endiistrisinin drettigi kitle kiltiirii kavrami
bireysel anlamda toplumsal diisiiniisii yok ederek ve gilindelik hayata haz olgusunu
yerlestirerek insanlara gergekligi unutturma yolunu kendisine rehber edinmistir. Bu
anlamda televizyon bu gorevin yerine getirilmesi hususunda en etkili kitle iletisim araci

olarak toplumsal hayatta 6nemli 6l¢giide yerini almistr.

Endiistrinin tiretmis oldugu diger kiiltlirel nesneler gibi bireylerin isten arta kalan
zamanini da ellerinden alarak kendilerini tiikketen yasami tiiketerek insanlari mutlu
olmaya sevk etmistir. Aslinda televizyon endiistrisinin bu denli gelisiminin asil nedeni
sinema endiistrisidir, ¢linkii gecmiste sinirl sayida sinema salonunun varligi yapimcilari
sinema gibi ekonomik anlamda geri doniisiimiinii birka¢ yilda almak yerine daha kisa
vadede daha c¢ok insana ulasmak ve bu dogrultuda daha ¢ok kazanmak amaciyla yeni
alternatifler liretme yoluna gitmis ve bu hayallerini de her eve bir sinema diisiincesinden
yola c¢ikarak televizyon endiistrisiyle sonuca ulasmaya calismislardir. Bu sekilde
insanlar1 bulunduklar1 konumdan soyutlayarak yonlendirebilirligi daha kolay olan
kitlelere doniistiirmiistiir (Akbulut, Bilgili, 2008: 100). Bu gelismelerin ana kaynagim
olan kiiltlir emperyalizmi iilkelerin toprak biitiinliiklerini degil, o toprak pargasi
izerinde yasayan toplumlarin bilinglerini, yasam sekillerini, inanislarini, diisiindiiklerini

ve bu diisiindiiklerini icraata dokme sekillerini tehdit etmektedir.

Bu baglamda kitle iletisim araclar artik higbir donemde olmadigi kadar insanlik
tarihi lizerinde etkili olmaktadir. Hatta bu etkiler dakikalar degil belki saniyeler
icerisinde kendini gosterebilmekte ve toplumlar etkisi altina alabilmektedir (Akbulut,

Bilgili, 2008: 96). Televizyon kiiltiirii bireylerin toplumsal duygularinm etkili ve yogun
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bir sekilde kullanarak niteliksiz, i¢i bos Tlretimlerle kitleleri bu dogrultuda
yonlendirmektedir. Televizyon programlarinin sahip oldugu bu melodramatik yap1
kendini daha ¢ok dizilerde, kadin programlarinda ve evlilik programlarinda
hissettirmektedir. Bu nedenle giliniimiizde kitlelere sunulan televizyon kiiltiiriiniin
basitlestirilmis yapis1 tamamen ideolojiktir. Bu anlamda televizyon kitlelerin ideolojik
anlamda bicimlenmesine hizmet ettigi gibi tliketim siireclerini de yapilandirmaktadir,
cliinkli televizyon kiiltlirii giindelik tiiketim kiiltliriiniin temel belirleyeni olmustur.
Yoksul insanlar igin sagladigi diisiik maliyetli eglence ve rahatlama olanag: kitleler
tizerinde Onemli islevlere sahiptir, yani bireyleri asil diistinmesi gerektigi seylerden

uzaklastirmaktadir (Avci, Kotaman, Ugursoy, 2011: 68-70).

Williams’in belirttigi gibi televizyon ile birlikte kapitalist tiiketim kiiltiirli daha
etkin bir bigimde toplumsal biling yapisinin en iist belirleyeni haline gelmistir. Bu
baglamda televizyon kiiltiirii egemen ideolojinin daha dogal bir bi¢imde yeniden
tiretimini saglayarak toplumsal kiiltiiriin somiiriistinii hizlandirmistir. Televizyon kiiltiirti
egemen ideolojiyi ve kiiltlirlinii basit ve anlasilir formatlarla tiim bireylere aktarmada
daha etkin bir konuma gelmis ve kitle kiiltiiriiniin en O6nemli ireticisi olmustur.
Endiistriyel gelismeler ve tiiketim kiiltiirii neticesinde saglanan yeniden firetim ile
birlikte televizyon artik glinlimiizde 151k hiziyla yayilan bir arag konumuna gelmis ve
simdiki zaman1 merkezine oturtan etkili bir endiistri alan1 olmustur. Gerbner’e gore
televizyon, izleyicinin kitap okuma aliskanhigini, gezip dolasma eylemini
kisitlamaktadir, ancak Postman’ ise bu gorlise karst ¢ikarak televizyonun bu
aliskanliklart kisitlamadigini aksine bu eylemlerin yerine gectigini belirtmektedir
(Postman, 2010: 153). Televizyon aslinda bireylerin kiiltiir diizeylerini arttirmasi, tam
anlamiyla demokratik bir ortam hazirlamasi, sorgulayan, lireten, bireyler yetistirmesi,
insanlarin okuma aligkanliklarin1  kortiklemesi gibi faydalarinin  oldugu inancini
tamamen ortadan kaldirmaktadir, ¢iinkii siraladigimiz bu eylemler bugiin ki televizyon
endiistrisinin izledigi politikalarla ortiismemektedir. Yani ticarilesen ve kar amach
politikalar iireten televizyon endiistrisi, bu bilin¢ diizeyinde farkli kisilik 6zelliklerine
sahip bireyleri sundugu kiiltiirel aktarimlarla homojen bir izler kitle yapisina
dontistiirerek onlar1 bilingsiz yiinlar haline getirmekte ve toplumlari yonlendiren
egemen giiclerin kendi istedikleri diinya modelini olusturmalar1 agisindan yeniden

iiretim olgusunun 6nemli bir parcast haline gelmektedir (Akten, 2014: 46). Televizyon
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bireylerin sahip oldugu kiiltiirii kdktenci bir degisime ugratarak insanlara etkili bir sahne

sunmaktadir.

Neil Postman’ 1n ifade ettigi gibi “eger televizyon herhangi bir seyin devami ise
bu 15. Yiizyildaki matbaanin degil, 19. Yiizyildaki telgraf ve fotografin baslattig
gelenegin devamidir”. Bugiin geldigimiz noktada ise televizyon, karsisindaki izleyici
kitleyi diinya ile stirekli iletisime agik bir sekilde tutmaktadir. Bunu da televizyon
karsisinda ki bireylere eglenceli temalar sunarak degil, biitiin temalar1 eglence unsuru
haline getirerek basarmaktadir. Bu baglamda televizyonun sahip oldugu giiclii anlati
yapisinin en 6nemli yani bireylere igerisinde oyaladig1 gercek hayatla ilgili soyutlamalar
degil, onlara kendi yaratmis oldugu bu diinyada olmak istedikleri kisilikleri kolay
yoldan kazandirmasidir. Ayrica her gecen giin kiiresellesen diinyada televizyon insanlara
tamamlanmamis hayali bir diinya sunmakta ve insanlardan bu diinyay1r tamamlamalarini
beklemektedir. Bu amagla televizyon endistrisi insanlart giinliik yasamdan
uzaklastirirken onlar1 ulasamayacaklari baska bir diinyaya gotiirmektedir. insanlar1 bu
diinyaya ulastirmak i¢in de onlar1 bircok goriintii ve mesaj bombardimanina maruz

birakmaktadir.

Yabanci kiiltlir degerlerinin var oldugu bu goriintii ve mesaj bombardimanlari
sayesinde de insanlarin kendi kiiltiirel ortamlarindan uzaklasmalarina sebep
olabilmektedir. Televizyon karsisindaki izleyicilere sunulan goriintiilerle gergege
ulagsacagini zannetmekte hatta daha da onemlisi kendi kendini televizyon karsisinda
Ozgiir hissettiklerini belirtmektedirler. Ancak, burada bireyin sahip oldugu tek 6zgiirliik
elindeki uzaktan kumandasiyla sistemin ideolojik yapisina ve kar anlayisina bagl olarak
olusturmus oldugu hangi kanali izleyip hangisini izlemeyecegine karar vermesidir
(Akbulut, Bilgili, 2008: 101-102). Televizyon kimilerine goére var olan eglence
haberlesme aglarini, kimilerine gore sosyal bir iletisim aract olarak geleneksel sosyal
iliskilerimizin bircogunun degismesine neden olmustur. Kimilerine gore ise tiiketim
kiiltiirintin yeni ve karli bir ev i¢i tliiketim ekonomisinde yatirim ve pazarlama alanm
olarak insanlara sunulan bir aragtir (Williams, 2003: 9-10). Ancak Williams
televizyonun tiim diinyay1 bir gosterge toplumuna doniistiirdiigii iddialarina karsi
cikmaktadir. Eger televizyon insanlarin konusma, gorme, bilgilenme, eglenme gibi bazi
gergek ilgileriyle temellenmemis olsa insanlar belki de televizyon ile ilgilenmeyecektir.

Ekranda siirekli olarak birilerinin insanlara &giitler, dersler verdigini diisiiniirsek ne
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toplum ne de diinya iizerinde bu denli bir etki yaratmasi1 imkansiz olacaktir. Eger bugiin
insanlar televizyona hayatlarinda énemli bir yer ayirtyorsa bunun nedeni onun insanin
temel gereksinimlerini, ilgilerini karsilar nitelikte olmasidir. Aslinda televizyon
endiistrisi de bir anlamda endiistriyel iiretime hakim olan Taylorizm®® ve Fordizim
kavrayisina benzer bir bi¢imde genel tiiketiciyi hedef alan kitlesel liretim ve tiiketim
baglaminda diizenlenmektedir (Mutlu, 1999: 13). Bu diizenlemelere bagli olarak
olusturulan sistem igerisinde Insanlar televizyonu ne kadar ciddiye alirsa o kadar da
diistinmek zorunda kalmaktadir, ¢iinkii televizyonu ciddiye aldik¢a ekranda size
gosterilene o kadar ¢ok inanirsiniz. Bu konuda Harvard' I ekonomist Juliet Schor “Cok
Harcayan Amerikalr” adl kitabinda bir insanin ne kadar ¢ok televizyon izlerse o kadar

cok para harcayacagini ifade etmektedir.

Arastirmaya gore haftada seyredilen her saat yilda 208 Amerikan dolar1 daha fazla
harcamasma neden olmaktadir. Aragtirmaya katilanlar haftada 11,5 saat televizyon
izledikleri i¢in bu senede 2300 dolar gereksiz harcama yapmalarina neden olmaktadir.
Yani giiniimiizde televizyonla biiyiitilen ve televizyon reklamlarindan etkilenen
cocuklar yetiskinlik doneminde gereksiz isteklere sahip olabilmektedirler (Tonel, 2007).
Bu sekilde toplumun tiim kesimlerini hedef alan bir yayincilik anlayisi igerisinde
program stratejileri de bu anlayisa gore sekillenmistir. Format ve igerik bakimindan
olusan benzerlikler tek bicimlilik egilimlerine yol agmis ve birbirleriyle rekabet eden

tirtinlerin birbirine daha benzer hale gelmesine neden olmustur.

Televizyon endiistrisi bizleri programlarin izlenirlik hesaplarinda belli kiimeler
icinde toplanan Ozdes birimler olarak tanimlamaktadir. Bu nedenle televizyon
endistrisinin 6nem verdigi, programlar1 nasil izledigimiz, bunlarin iizerimizde ne gibi
etkiler yarattigi, bu deneyime nasil katildigimiz endiistri i¢in hi¢ bir dnem tasimaz.
Onun temel kaygist bizlerin katkilariyla reyting hesaplarinin yiikselmesi icin etkili
politikalar gelistirmektedir. Ozellikle 1980’lerden itibaren benimsenen neo-liberal
politikalarin bir devami olarak medya endiistrisinde giderek devlet denetiminin ve

miidahalelerinin azalarak, arz ve talebin birbirini dengelemesi sistemine dayanan piyasa

1% Taylorizm, 19. yiizyilin ortalarindan Birinci Diinya Savasi'ma kadar olan kapitalist gelisme yaygmn
birikim rejimi olarak isimlendirilmektedir. Bu dénemden sonra, sermaye birikimi nispi artik deger
iretimine dayanmaya baslamustir. Nispi art1 deger tiretimi, emek siirecinin drgiitlenmesinde meydana
gelen bazi degisimlerle saglanmistir. Emek siirecinin bu yeni orgiitlenmesinin adi Taylorizm'dir.
Ozellikle Amerika'da, gecis dénemindeki birikim rejiminin temel 6zelligi Taylorizm'dir. Iki savas aras
gecis ve kriz asamasi olarak tanimlanmaktadir.
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ekonomisi sartlar1 kendini gostermeye baslamistir. Bu baglamda seksenli yillar ABD ve
Avrupa’da iletisim sektoriinde devletin yayin tekelinin kayboldugu ve ticari medya
tekellerinin bas gosterdigi yillar olarak bilinmektedir. Tekellesme siireci, medya
tirlinlerinin tretim ve dagitiminda once kii¢lik orta boy sirketlerin ortadan kaybolmasi
daha sonra biiylik sirketlerin ya tek baslarina ya da baska sirketlerle birlesmek suretiyle
piyasada egemen duruma geg¢mesi olarak tarif edilmektedir. Zamanin sartlarina bagh
olarak tekellerin sayisinda azalma meydana gelmistir, bu gelismeyi kiiresellesen diinya
sartlarinda 6nce ulusal sinirlarda yasanan tekellesme daha sonra uluslararasi dev
sirketlerce rekabetin yok edilmesi ve ulusal piyasalari da altiist etmesi takip etmektedir.
Bu agidan bakildiginda tekellerin sayilarinin azalmast ile ters orantili olarak izleyiciler
tizerindeki etkinlikleri ve giicleri artmakta bu baglamda izleyici tarafindan se¢im ve
se¢cmenin anlami rekabet piyasasi tarafindan onceden yapilandirilmaktadir (Kiigiikcan,

2011: 45-46).

Modern ¢agin popiiler kiiltiir tasiyicisi olan televizyon diinyadaki bos zaman
aktivitelerinden en gozde olanidir ve kitle iletisim araglar1 arasinda en cok tiiketilen
medya tiiridiir. Insanlar iizerinde yarattigi bagisiklik vazgegilmesi zor olan bir
aligkanliga neden olmaktadir. Evlerde ailenin bir ferdi haline gelen televizyon kendi
icerisinde  olusturdugu  programlarda ki  betimlemelerle yerini daha da
saglamlastirmaktadir. Ozellikle 6zel kanallarin devreye girmesiyle insanlarin iizerindeki
etkisini daha da arttirmak amaciyla program ¢esitliligi arttirilmistir. Bu degisiklik
gosteri toplumunun da olusmasina neden olmustur (Geger, 2013: 57-58). Baktigimizda
kitle kiiltiiriinii, toplumunu karakterize eden en 6nemli siire¢ kentlesme, sanayilesme ve
modernlesme siiregleridir. Bu siiregler geleneksel toplum yapilarinin ¢oziilmesine ve
bireylerin birbirlerine yabancilasmasina neden olmustur. Bu bakimdan televizyon, kitle
kiiltiirtiniin tiretici kurumlarinin basinda gelmektedir. Televizyon aracilifiyla iretilen
fikir, imge, goOsterge ve davramis Oriintiileri insanlart belirli alanlara dogru
yonlendirmektedir. Bu yonlendirmede bir yandan seckin ve yiiksek degerler yok
edilirken diger yandan yalnizlasan bireylerin benzer Olgiitlerle {iiretilen mesajlarca
yonlendirilebilecek tlirdes bireyler olusturmasi saglanmaktadir. John Fiske,
televizyonun anlat1 yapilarin1 analiz ederken, anlat1 teorilerinden hareketle televizyonun
basit, tekrarlanabilir yapilardan olustugunu belirtir. Masallardaki anlati yapisinin

gelistirilmesiyle olusan bu yeni anlat1 bigimi agik, parcali ve farkli kesimlere seslenen
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yapist ile dikkat ¢ekmektedir. Bu sdylemden hareketle aslinda televizyon bir aile araci,
ev kiiltlirimiiziin bir parcas1 olmustur. Programlar ve yayin akisi, yayimn diizeni ve saati
aile yapisinin sahip oldugu kiiltiirel model ve yapilarina gore sekillenmektedir, bu
nedenle televizyon evcilligimizin hem kurulup hem de teshir edildigi bir tliketim
kiiltiirtine katilmamizin aracini, yolunu saglamaktadir. Genel ve tek tip bir aile
tanimlamas1 yapmak dogru olmaz ancak yapilan bazi arastirma ve saptamalardan
hareketle televizyon igeriklerinin ve yayin formatinin bireysel izleyicilerden ziyade
aileler olmas1 gerektigi ortaya konmustur. Stuart Hall’in modelinde belirttigi gibi
programlarda verilmek istenen mesajlarin anlam doniisiimiine ugrama iglemi ailede
gerceklesmektedir. Televizyonun yapilan arastirmalarda diger bos zaman etkinliklerine
kars1 ciddi bir rakip oldugunu dostlara, uyumaya, ev islerine diger iletisim araglarinm

kullanmaya ayrilan zamani azalttigin1 ortaya koymaktadir.

Televizyon giindelik yasamin yapilanmasinda simdiye kadar hicbir aracin veya
yeniligin gergeklestiremedigi Ol¢lide bir etkisinin bulundugunun gostergesidir (Mutlu,
1991: 105). Bu baglamda gorsel gostergeleri kullanan televizyon anlati tarihi igerisinde
sOylemsel, yeterlilik ve modern popiiler anlatilar esliginde yeni anlamlar iireterek
izleyici ile metin arasindaki uzaklig1 ortadan kaldirmaktadir. Televizyonun parcalanarak
akan anlati yapisi, anlamlandirma bigimini ve temsilleri de sekillendirmektedir.
Televizyonun farkliliklarin temsiline agilma potansiyeli tasiyan anlatim bi¢imi, kurmaca
ve kurmaca olmayan metinleriyle bir yandan izleyiciyi diigsel bir diinyaya tasirken ote
yandan izleyiciye yasadig1 diinyaya iliskin gergeklik tammlarm da iletir (Ozsoy, 2011:
84-85). Televizyon yayinciliginda énemli olan bir diger 6zellik siirekliligin saglanmasi
noktasidir. Siirekli olarak malzeme iiretimi ve tiiketimi televizyonun doyurulamayan
malzeme istah1 televizyon istasyonlarini yapabildikleri Ol¢lide mevcut formatlar
kullanmaya yoneltmektedir. Program tiretim siirecinde tiretim diizeyi ve iriiniin niteligi
bakimindan belli bir standardin yakalanmasi gerekir. Bu sistemlerde reklam ajanslari
tiketim mallar1 {reticileri, yaymn sebekeleri, yaym istasyonlari, arastirma ve
degerlendirme firmalari, fikir, tema ve iislup gibi konularin belirlenmesi amaciyla
stirece dahil olurlar. Bu etkenlerin karsilikli etkilesimiyle reklamlar tiretici firma adina
tilkketici olan izleyicilere ulagsmak isterler. Yayin sebekeleri, program yapim sirketleri ve
stiildyolara siparis ettikleri programlarla reklamcilara talep ettikleri nicel ve nitel

diizeydeki izler kitleyi saglamay1 vaat ederler, arastirma ve degerlendirme firmalar1 da
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topladiklar1 verilerle bu siirecin denetimini saglarlar. Televizyonlarda yayinlanan
program igerigi ile izleyici kitle ve o kitlenin aidiyet duydugu kiiltiirel kimlik ile o
kiltliriin farkli cografyalardaki algis1 her gegen giin artarak birbirinden bagimsiz olgular
olarak degerlendirilmektedir. Boylece kiiltiirel degerlerden ve hassasiyetlerden bagimsiz
olarak hazirlanan televizyon program igerigi Adorno’nun ifadesi ile ticarilesmenin
getirdigi bir sansasyonellik damgasi tagimaktadir. Habermas ise popiiler kiiltiiriin bir
tikketim nesnesi haline geldigine dikkat ¢cekmekte ve ticari ¢ikarlarin kamu ¢ikarlarinin
Oniine gectigini belirtmektedir. Bu siire¢ igerisinde demokratik tartisma, siyaset, din ve
benzeri deger yiiklii konular degersizlesip tiiketim unsuru nesneler haline gelmekte,
adeta iletisim araclarinda sahnelenen bir oyuna doniismektedir. Bu noktada yaygin bir
iletisim aygit1 olan televizyonun ticarilesmesi Baudrillard’in ifadesi ile kitleler i¢in bir

“aldirmazlik” tretmektedir.

Televizyon endiistrisi aslinda tiiketicilerin kendilerini algilamalarina, etrafindaki
insanlarin kendilerini nasil gordiiklerine ve sunulan ideal kimliklerine gore istedikleri
iriinii secebilecekleri paralel bir ekonomi, anlamlar ve zevkler olusturarak Kkiiltiirel
anlamda da bir ekonomi yaratma pesindedir (Rutherford, 1996: 168). Televizyon temsili
veya simgesel bir diinya degildir. Kendi i¢inde belirli bir tutarliligi vardir. Bu tutarh
yapty1 stirekli yenilemek zorundadir, ¢ilinkii bu sekilde tiim yapisiyla birlikte diinii
bugiinii ve yarin1 de8ismeyecek simgesel bir diinyay1 izleyiciye sunabilecektir. Bu
dogrultuda televizyonun seyirlik olmast bu diinyanin, insanlarin zamanlarini,
duygularini, zihinlerini elde etmek ve bunlarin kendisine yonelmesini saglamak
amactyla kurulmus bir aractir. i¢inde yasadigimiz, deneyimledigimiz diinyanin amaci bu
diinyay1 yasayanlara gore sekillendirmektir. Ancak seyirlik televizyon diinyasinin amaci
seyredilmektir. Bu amag¢ dogrultusunda kendisini seyredecek olanlarin siradan
diinyalarindan farkli olmayi, siradan olmamayi gerektirir. Dolayisiyla televizyon
diinyas1 siradan bilindik malzemeyle kurulan ancak siradan olmayan biiyili bir
diinyadir (Mutlu, 1999:97). Bugiin gelinen noktada ise televizyon bir ara¢ olmaktan
ziyade insan yasaminin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Artik hakimiyet onun
elindedir. Insanlar ondan kolayca vazgecebileceklerini, ona kolayca egemen
olabileceklerini zannederler, ancak durum anlasilanin tam tersidir, Ciinkii giinliikk
yasantilarin, deneyimlerin Otesine gecen televizyon artik bireylerin yasamlarimi

anlamlandirmada, onlarin duygu ve diislincelerini yonlendirmede ve insanlara yol
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gostermede Onemli bir rol oynamaktadir. Aslinda Latincede uzagi gérmek anlamina
gelen televizyon Mcluhan’ in deyimiyle insanlarin gérme ve duyma duyularinin ulastig
en ileri seviyedir. Insanlarin vazgegilmez bir pargasi olmasina, zamansal ve mekansal
sinirlar1 ortadan kaldirmasina ragmen higbir iletisim araci televizyon kadar elestirilere
maruz kalmamaistir, ancak belirtmek gerekir ki elestirilen yonii sadece teknolojik boyutu
degil daha c¢ok sosyal, kiiltiirel ve endiistriyel bir bi¢ime biiriinmiis yoOniidiir.
Belirttigimiz gibi televizyon bir¢cok olumlu veya olumsuz farkli yaklasimlara maruz
kalmistir. Kimileri teknolojik boyutuna takilirken, kimileri toplumsal etkilerini gézden
gecirmistir. Mcluhan, insanin kendi kiigiik ¢evresinin bir iiyesi olmaktan ¢ikip, kiiciilen
diinyanin kiiresel kdyiin etkin bir iiyesi haline geldigini savunurken Daniel Lerner,
Wilbur Schramm gibi diisiiniirler ise {iglincli diinya iilkelerinin batiya ulagsma olarak
gordiikleri modernlesme cabalarinin en etkili araci olarak degerlendirmektedir (Mutlu,

1991; 21-22).

Insanlarin televizyon ile kurdugu bu iliskinin 1970' 1i yillardan itibaren bir hayli
degistigini dile getiren Aydan Ozsoy, televizyonun misafir odasindaki biricik yerinden,
kutsal mekanindan ciktigini, sahip oldugu izleyici kitlesinin onu her yere kolayca
tagiyabildigi ve farkli alanlarda kullanabildigi ¢cok amagli bir araca doniistiigiini
belirtmektedir. Televizyon alaninda yasanan degisimler onu kullanma, izleme, paylasma
ve tiketme bi¢cimlerimizi de derinden etkilemistir. Geleneksel anlamda televizyon
izleme aligkanliklar1 tiim aile bireylerinin bir arada bulundugu, ortak paylasim
duygusunun yasatildig: bir alan iken, glinlimiizde ise bireyselligin 6n plana ¢iktig1, aile
bireyleri arasinda mesafelerin artmasina ve bireylerin yalnizlagmasina neden olan bir
araca doniismiistiir. Televizyonun neden oldugu bu doniisiim hizli iiretim, tiiketim ve
yeniden iiretim kiiltiirli i¢inde bireysellesmeyi daha da arttirmis ve kitleler artik yerlerini
bireylere birakmistir (Ozsoy, 2011: 125-126). Bu amag dogrultusunda televizyonun
bireyselligi 6n plana ¢ikarmasina ragmen ailelerin hayatinda vazgegilmez bir amag
haline gelmistir. Bu 06zelliginden dolayr toplumlarin kiiltiirel dokusunun nicelik ve
nitelik bakimindan 6nemli 6l¢iide televizyon belirlemekte ve modernizm ile birlikte
yayilan tiiketim kiiltirii modelini biiyiik 6lgiide televizyon beslemektedir. Gerbner'in
deyimiyle: ¢ocuklar diinyaya gelir gelmez aymi anda farkli bir alan olan simgesel
diinyaya da gozlerini agmaktadirlar. Bu simgesel diinya icerisinde binlerce hikayeyi

anne siitli emer gibi igerek biiylimektedirler.
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Televizyon seyretmenin aile igindeki ritliel yapisi cocuklarla yetiskinlerin
televizyon izleme siirelerindeki esitlik kusaklar arasinda bugiine dek rastlanmayan bir
imgesel diinya dogurmustur (Abali, 1997: 18). Gerbner'in belirttigi gibi televizyon izler
kitleye aralarindan se¢im yapamayacaklari tiirden homojen mesajlar vermektedir. Bu
anlamda bireyler segici olmak konusunda 6zgiir olduklar1 sdylenemez. Televizyon
gercegi ile hayatin gercegi her zaman Ortiismemektedir, yani televizyon insanlara mistik
bir diinya yaratarak mitolojide, kutsal metinlerde ve kutlama ritiiellerinde oldugu gibi
toplumda olup bitenleri olmasi gerektigi bigimlerde aktarma islevini iistlenmektedir. Bu
yoniiyle televizyon kiiltiirel farkliliklart zayiflatici ve homojen bir yap1 olusmasinda

onemli rol oynamaktadir (Abali, 1997: 19).

Televizyon ekranindaki karakterler ve olaylar ile izleyiciler arasinda gerek aracin
fiziksel 6zelliklerinden gerekse izleme deneyiminin mekanindan kaynaklanan yakinlik
duygusu yine televizyonun 0zelligi olan siireklilik, yakinlik ve igtenlik duygularinin
daha derin bir sekilde gelismesini saglamaktadir. izleyicinin sahip oldugu &zgiirliik
televizyon yapimlart icin izlenme eyleminin disiplinsizligini, izleyicinin dikkatinin
kolayca dagilabilir olmasin1 ve dagilan dikkatin yeniden ele gegirilmesinin zorlugunu
dile getiren bir Ozelliktir. Bu 06zellik televizyon formiillerinde izleyicinin dikkatini
cekmek ve bu dikkat ile ilgiyi stirekli olarak elde tutmak i¢in belli anlatim yontemleri ve
teknikleri gelistirmesine yol agmistir (Mutlu, 2008: 50). Ayrica televizyon endiistrisinde
kablolu televizyon yaymciliginin hayata gegmesi 6zel televizyon yayinciligint olumsuz
sekilde etkilemistir, ¢linkii kablolu yayincilikla birlikte insanlara bir¢ok alanda se¢im
sans1 sunmustur. Bu durum rekabet ortaminin yogunlasmasina neden olmus ve reklam
sektoriine yeni pazar olanaklari olusturmustur, ayrica reklam verenlerin sayisinda da

ciddi bir artig saglanmistir (Giineri, 2009: 112).

Biraz geriye dogru giderek diisiinecek olursak 19. yiizyilda kitle iletisim
araclarinin gelecegi bircok 6zglirliiglin hayat bulmasina bagliydi, ancak giinlimiizde
pazar ekonomisinin sartlarina boyun egen ve dar bir zamanda en fazla pay1 elde etme
arayis1 icine giren kitle iletisim araglar1 bilerek ya da bilmeyerek toplumun sahip oldugu
kiiltiirel 6zellikleri yok etmektedir. Bunun nedeni gilinlimiizde kitle iletisim araglarinin
cok genis bir alic kitlesine ulasabilmesi icin gerekli olan iirlinlerin ¢ok sayida tretilip
satilmasidir (Kiiciikerdogan, 2009: 69). Televizyon genis izleyici kitlesine ¢ok rahat bir

sekilde wulasabildiginden toplumlarin bir nevi Kkiiltiir {ireticisi ve dagiticist
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konumundadir. Bu konuma ise igerisinde olusturdugu sdylemleri goriintiilerle kurarak
gelmistir. Karsisindaki izler kitleye diyaloglari dahi goriintiilerle aktarmaktadir. Anlik ve
hizli bir sekilde goriintii ve seslerle bilgilendirme, eglendirme, haber verme gibi
islevlerini yerine getirirken bir yandan da izleyicilerin zihinlerine yeni anlik duygulari

yerlestirmektedir (Kiigiikerdogan, 2009:72).

Televizyon gengler ve ¢ocuklar arasinda bos zamanlarin bosa harcandig1 ve keyif
verici bir arag olarak son derece 6nemli bir yere sahiptir. Freud, ise televizyon ile keyif
verici maddeler arasinda farkli bir baglanti kurarak sunlar1 séylemektedir: “hi¢ kimsenin
bu mekanizmayr tam anlamiyla kavradigini sanmiyorum, ama gercek su ki kan ve
damarlardaki varliklariyla bize dolaysiz haz doyumlari saglayan ya da duyumsayigimizi
keyifsizlik verici uyarimlar la algilamaya elverissiz hale gelmemize yol agacak sekilde
degistiren yabanci maddeler vardir. insanlar bu maddelere yalmzca dogrudan haz elde
etmek icin degil, ayrica ¢ok istenilen bir seyi dis diinyadan bagimsiz kilmak i¢in de

ihtiya¢ duymaktadir (Kiigiikerdogan, 2009: 33).

Cocuklarin televizyon izleme aligkanligi yetiskin bireylerinkinden oldukga farkli
bir yapidadir, ¢linkii yetiskin bireyler daha ¢ok eglence amagli televizyon izlerken
cocuklar ise genel anlamda televizyonu eglendirici bir ara¢ olarak gorseler de aslinda
diinyay1 daha iyi anlayabilmek, etrafinda olup bitenlerin farkina varmak, bir seyler
ogrenebilmek i¢in televizyon izlemeyi tercih etmektedirler, Ancak burada televizyonun
amaci c¢ocuklara gercek diinya hakkinda bilgiler vermek degil, asil ama¢ daha fazla
reyting elde etmek ve kar paymi arttirmaktir. Bu nedenledir ki tamamen kamu
yayinciligi yapan kanallar disinda televizyonun asil gorevini yerine getiren kanal sayisi

oldukga azdir (Kiiglikerdogan, 2009:19).

2.2. TELEVIZYON, ANLATIM ARACI OLARAK DIL ve
ANLAMLANDIRMA

Televizyonun anlatim araci olan dil olgusuna ge¢gmeden yiizyillar 6nce dilin
bugiinkii konumuna atifta bulunan birkag diisiiniiriin diisiincelerini agiklamak yerinde
olacaktir. Bu diisiinceden hareketle Hegel varlik felsefesini olustururken ilk olarak
“gercek” sorununa dikkat ¢cekmektedir. Ger¢egin ne oldugu konusunda en iist noktaya

evren bilgisini koymakta bu dogrultuda evrende milyonlarca gezegenin, milyonlarca
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yildizin, gilines sisteminin ve diinyanin yer aldigimi, burada milyonlarca insanin
yasadigini, bu nedenle insanlarin gercek bilgiye sahip olmasinin miimkiin olmadigini
belirtmektedir. Hegel’in bu diisiincelerinden hareketle ylizyil sonra dil felsefesinin
kurucusu sayilan Saussure bu konuya daha da agiklik getirerek dil ile baglantisini
kurmugtur. Ona gore insan gercegi bilemez; ancak gercek iizerinden hareket ederek
¢ikarimlarda bulunabilir, ama bunu yaparken de toplumsal bir olgu olan dili kullanir.
Gergeklik iizerine edindigi deneyimleri bagkasina aktarmak i¢in dili kullanacak olan
insanoglu ister istemez biitiin kavramlari biitiin kelimeleri ve bunlara bagli olarak yapiy1
da bilmek zorundadir ki sahip olduklarini tam anlamiyla diger bireylere aktarabilsin. Bu
dogrultuda Saussure’de Hegel gibi bunun tam anlamiyla gerceklesemeyecegini
savunarak insanlarin gergegi anlamada ve bilmede yetersiz kalacagini ifade etmektedir;
¢linkii bu yap1 tam anlamiyla bilinse dahi kars1 tarafa aktarilirken sapmalara ya da
kisisel fikirlere bagli olarak etkilenecegini ve degisebilecegini belirtmektedir.
Baudrillard ise dilin karsilikli degis tokus sistemine dayandigini dile getirmektedir. Yani
iretilen nesnelere dil araciligiyla bir yandan yeni anlamlar kazanarak farklilastirilmakta,

diger taraftan ise degis tokus sistemi kurallariyla birbirine baglanmaktadir.

Tiiketim olgusunun ¢oziimlenmesinde bireyler dili kisisel bir ihtiya¢ olarak
algilamaktan ziyade konusmaya yarayan bir arag olarak nitelendirmektedirler. Dil, sozlii
ve yazili gostergelerden meydana gelen simgesel bir iletisim sistemi olmakla birlikte
herhangi bir smiftan ziyade toplumu olusturan biitiin siniflarin ortak eseridir. Yani bir
milletin olusturdugu ortak deger yargilaridir. Dil unsunun toplumlarin hayatindaki yerini
daha 1yi anlamak adina bir 6rnek verecek olursak: o donemki alimlerin Konfiigyus’a
gelerek bir ililkenin yonetimi size birakilsaydi ilk olarak yapacagimiz is ne olurdu?
Sorusuna cevaben hig siiphesiz ilk is olarak o iilkenin dilini gézden gecirirdim cevabini
verir. Nedeni soruldugunda ise: “Dil diizgiin olmayinca sdylenen sdylenmek istenen
degildir, sdylenen sdylenmek istenen olmayinca yapilmasi gerekenler yapilmadan kalir,
yapilmas1 gerekenler yapilmayinca toreler, sanatlar geriler, toreler ve sanatlar
gerileyince de adalet yoldan ¢ikar. Adalet yoldan ¢ikinca toplumlar caresizlik ig¢inde
bogulur, bu nedenle Dil her seyden 6nemlidir.” (Y1ildiz, 2005: 42). Dil, onu kullanan
bireylerin verdikleri anlamlara gore sekillenen bir yapidadir ve aslinda anlam kullanilan
kelimelerde degil, onu kullanacak ve anlayacak olan insanlarin zihinlerinde sekillenecek

olandir. Bu nedenle anlam zamana ve mekana gore degisebildigi gibi bu tanimlamay1
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yapacak olanin niyetine, elindeki araclara ve alicinin anlama istegine bagl olarak ta

degisebilmektedir.

Dil ve nesne arasindaki iliski sayesinde siirekli yeni bir takim seyler iiretilmis,
iretilen bu nesnelerin kullanimiyla birlikte eskiler unutulduk¢a yerine yenileri
getirilmig; ancak bu sirkiilasyon neticesinde eskilerin sahip oldugu anlam ve
sOzciiklerde onlarla birlikte kaybolmustur. Bu durumun siirekli olarak tekrarlanmasi
bireylerin her kaybolusta biraz daha dogadan, kendi dogasindan uzaklagsmasina neden
olmustur. Bu baglamda insan her yeni iiretimde dogadaki imgelerden uzaklasarak kendi
zihnindeki hayali imgeleri, nesneleri iiretmeye baslamistir. Zamanla kurgusal nesneler
cogalip dogay1 geri plana ittik¢e dil de kendi dogasindan uzaklagarak kurgulanmis olani
iiretme yoluna gitmistir (Yildiz, 2005: 24). Yani dil bireylerin {iretim faaliyetlerine
dogrudan dogruya bagli oldugu gibi iliretimden temele, temelden iist yapiya kadar olan
diger tim faaliyetlerine de aymi sekilde bagli oldugu icin iiretimde yasanacak
degisiklikleri digerlerini beklemeden yansitacaktir. Bu yap1 faaliyetleri igerisinde her

iletisim belirli kodlar ve gostergeler icermektedir.

Bu gostergelerde kendilerinden ayri olarak baska bir seye gonderme yapan
eylemler; yani bu kodlar1 anlamlandirma yapilaridir. Kodlar ise gostergelerin belirli bir
amaca bagl olarak diizenlendigi ve birbirleri ile olan iligkileri belirleyen sistemlerdir
(Fiske, 1996: 16). Bu kodlar zamana ve daha da 6nemlisi kullanilacak araca bagli olarak
farkliliklar gosterebilmektedir. Yani sadece isitmeye dayali bir radyo ile gorsel ve isitsel
duyumlart ayni anda verebilen televizyon arasinda benzer bir kodlama yapilmasi
anlamsiz olacaktir, ¢linkii radyonun basit ve anlasilir bir dil kullanmasi gerekirken,
televizyon ise daha hareketli imgeler iceren, ses, giiriiltii, ezgi ve yaz1 dili gibi karigik
bir yapiyla sunulabilmektedir. Bu nedenle dil kodlar1 agiga ¢ikartmak i¢in kullanilacak
bir kelime oldugu kadar, ayni zamanda haberlesmenin de kendisidir. Kullanilan
kodlamanin inceligi ve karmasiklig1 ile toplumlarin varlik gostergesi olan dil o
toplumlarin kiiltiir degerlerini de igerisinde tasir. Bu baglamda dil tek tek bireylerden
ziyade toplumun genelini ilgilendiren bir olaydir (Kayaalp, 1988: 117-188). Baska bir
deyisle dil araciligryla kitle iletisim araglarinin bireylere gondermis oldugu mesajlar tek
tek bireylere degil, icerisinde yasanilan gruba yoneliktir. Bu duruma paralel olarak
gelisen teknoloji ile birlikte yeni iletisim araglarinin kullanim olanagi dogmus ve daha

genis kitlelere ulagilma imkanina kavusulmustur. Zaman ve mekan farliliklarini ortadan
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kaldiran kitle iletisim araglari ayn1 zamanda insanlarin beklentilerini ve gerilimlerini de

artirarak kitle kiiltiiriiniin toplum tizerinde daha da baskin hale gelmesini saglamistir.

Yazili kiiltiiriin yogun oldugu donemlerde insanlarin diisiinmeyi, yorumlamayi,
arastirma ve sorgulamayr daha c¢ok tercih ettiklerini belirten yildiz, televizyon
kiiltiirinlin yayginlagsmasi ile birlikte insanlarin bunlardan vazgectigini ve verilenlerle
yetinen bir toplum yapisina doniistiiglinii belirtmektedir. Kitle kiiltlirinti tireten modern
Kitle iletisim araglari, tiiketim toplumunun genel isleyisine uygun olarak bilgiyi de bir
metaya dontstiiriip tireterek kitlesel tiiketime sunmaktadir. Televizyon kiiltiiriiniin
devreye soktugu kodlar ise uzlasim ve kullanimlar araciligiyla gelistirilmislerdir, bu
nedenle biling kendini sadece dil yani toplumsal uzlasim araci ile ifade edebilir. Ciinkii
insan kendi varolus gercegini oldugu gibi degil dilin ona sunmus oldugu olanaklar
cergevesinde bicimlendirebilmektedir. Bununla birlikte gelisen teknolojiyle paralel
olarak Kitle iletisim araglarinda 6zellikle televizyonda iletiler siirekli bir akis halinde ve
stirekli olarak yenilenerek tekrar dolagima sokulmaktadir. Buna bagh olarak ta aslinda
kaynaktan alictya dogru stirekli bir akis halinde olan ideolojiler, fikirler hicbir sinir
tanimaksizin diinya genelinde insanlara ulagsmakta ve onlart etkisi altina almaktadir
(Y1ldiz, 2005: 143). Kiiresellesme siireci ile birlikte hiz kazanan bu akigkanlik birey ya
da topluluklar i¢cin daha oncekinden farkli olarak yeni aidiyet duygular1 yaratmistir.
Insanlarin aidiyet kurduklari ortamlardan koparilarak yeni arayislar i¢ine sokulmalar1 ve
bir yandan da kendilerine sunulan yeni iriinlere ve ortama ayak uydurmak zorunda
birakilmalar1 giindelik yasam igerisinde yeni Kkarsitliklar ve etkilesimler igerisine
girmelerine neden olmustur. Bu karsitlik ve etkilesimler ise yeni dayanisma bigimlerini
ve yitirdikleri kimlikleri yenileyerek bunlarin igerisine yerlesmelerine neden olurken
akigkanliginda devamini saglamistir. Bu akiskanligin saglanmasinda hig siiphesiz gorsel
ve isitsel Ozellikleri bir arada barindiran televizyon kiiltiir endiistrisinin temel
olusumunu besleyen ve canli tutan en etkili aragtir. Ayrica kiiltiirel disavurum formuna
sahip olan televizyon yapimlari araciliiyla karsisindaki izler kitleye bulundugu ortamin
tirtinlerini sunmasi ve kimlikleri yeniden olugturmasi bakimindan kiiltiir endiistrisinin en

islevsel arac1 olma 6zelligini korumaktadir.

Aslinda televizyon var oldugu giinden bu yana toplum igerisinde her zaman sahip
oldugu yeri korumus ve korumaya devam etmektedir. Cesitli nedenlere bagl olarak ev

icerisinde bulundugu yer siirekli olarak degisse dahi her zaman baskdsede durmasini
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bilmistir; ancak burada asil hedef ¢ok farklidir. igerisinde barmdirdig: farkli dzelliklerle
aslinda bireyleri satin almaktan ¢ok satin alma davranigina iten anlam ve deger iiretme
sistemine benzeyen toplumsal yasami sistematize ederek iiretmesinde gizlidir. Etkili bir
anlatim araci olarak tagidigi bu 6zellik ve olanaklar1 kendine 6zgii kullanis bigimlerinin

olusturdugu ve gereklerine uygun olarak anlatmak i¢in kendi dilini olusturmaktadir.

Televizyon insanlarin hayatina girdiginden bu yana sadece siradan bir nesne
anlamina sahip olmadigi, bu dogrultuda imge ve gostergelerin bireyler agisindan
algilanma ve yorumlanma asamasinda araya dolayl bir sekilde bile olsa dahi ¢ok fazla
karmagik kiltiirel davranig sekilleri de soktugu goriilmektedir. Burada televizyonun
sahip oldugu nesne anlamiyla nesnel islevi birbirine tamamen ters diismesine ragmen
televizyon araci toplum igerisinde zorunlu olarak yerini almistir. Stuart Mill’inde ifade
ettigi gibi nesnelere sahip olmak insanlarda toplumsal bir gérevmis algis1 yaratmakta,
televizyon ise adeta bir yurttaglik berati statiisiine kavusmaktadir (Baudrillard, 2009:
41). Kiiresellesme siirecinde televizyonun neden oldugu kiiltiir emperyalizminin
tizerinde durdugu ve yok etmeyi hedefledigi unsurlardan bir digeri de toplum icinde
yasayan insanlarin iletisimlerine kullandiklar1 ana dilleridir. Bu amagcla televizyonda
yayinlanan yabanci film ve dizler bir milletin kiiltiirel degerlerinin basinda gelen dil
lizerinde onarilmasi zor hasarlar meydana getirmektedir (Kaplan, 1996: 35). Insanlarin
teknolojik degisim ve ilerlemelerle birlikte bu siirece uyum saglamak icin en etkili
iletisim araci olarak dil olgusunu 6n plana g¢ikarmaktadir. Dil yiizyillardir toplumlarla
birlikte var olan en etkili iletisim arac1 konumundadir, ancak gergeklesen teknolojik
degisim ve gelisimlerle birlikte ortaya ¢ikan uyum siireci sorunundan olumsuz olarak
etkilenen alanlarin basinda gelmektedir. Kiiltiirel emperyalizmle birlikte mesru
kilinmaya c¢alisilan somiirii sisteminden ciddi anlamda etkilenmistir. Hatta insanlarin
tiiketim kiiltiirliniin beraberinde getirdigi her alanda her seyin ¢abuk ve hizli tiiketilmesi
gerekliligi ile baglantili olarak sozciiklerinde hizli tiiketilme egilimi igerisinde oldugu
acik bir gercektir. Bunun temelinde ise kiiltiir endiistrisinin kitlelere dagitimini saglayan
televizyon ve internet kullaniminin asirihigi yatmaktadir (Zeybek, Sen giirbiiz, 2009:

40).

Dil tim toplumlarin iiretmis oldugu en 6nemli yap1 taslarindan birisidir. Biitiin
toplumsal oOgelerin dil ile olgunlasip gelistigi ve dilin olusum siireci goz Oniine

alindiginda bu daha net bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Yani dil bir bakima konusulan
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toplumun aynast olma gorevini {stlenmistir. Bir toplumun yasam anlayisi, dini
inanglari, diistinsel yapisi, davranis kaliplari o dilin birer yansimalaridir, ancak dil de bir
iletisim  ortaminda  bir baglama uygun kullanildiginda, alimlandiginda,
anlamlandirildiginda ve yorumlandiginda bir anlam kazanmaktadir. Bu nedenle
televizyon dili de hazirlanan programlar baglaminda izler kitleye iletilmek istenen
iletilerin akilda kalici, agik, sade, anlasilir ve ikna giicii yiiksek olmasi1 gerekmektedir.
Ticari reyting kaygisini en iist diizeye ¢ikaran televizyon endiistrisi izler kitle arasinda
yerini saglamlagtirmak istiyorsa her anlamda insanlari doyuma ulastirmak ve ikna
etmek zorundadir. Ancak giliniimiizde televizyon kanallar1 dilin dogru kullanimi
konusunda gereken hassasiyeti gostermeyerek daha c¢ok izlenirligi arttirmak igin
siradanlagsmay1, yozlasmayi arttirict bir dil kullanmaktadir. Toplumlarin daha da ileriyi
amaglamalar1 acisindan dil kullaniminda ki agiklik, duruluk ve anlasilir olmaktan ¢ok
izlemesi hedeflenen genis Kkitlelerle gereksiz bir 6zdeslesme kurulmakta bu da dilin
nitelikli kullanimin1 engellemektedir. Diinyaya agilan penceresi televizyon olan izleyici
toplulugunu gelistirmek bilmediklerini 6gretmek gibi sorumlulugu kendiliginden olusan
televizyonlar bu anlayisa uygun davranmadiklari hatta 6gretmek gibi bir islevi
olmadigini yalnizca eglendirmekle yiikiimlii olduklarini savunduklari i¢in yapimlar ve
dolayisiyla izlenceler her acidan oldugu gibi dilsel 6zellikleri bakimindan da dibe

vurmaktadir (Zeybek, Sen giirbiiz, 2009:67).

2.3. POPULER KULTUR ve TELEVIZYON DIiZILERI

Televizyon kiiltiirli, popiiler kiiltiiriin uzlastirict bir alani olarak insan hayatinin
hayali ve ger¢ek yansimalarini bir arada yansitmaktadir. Giiniimiizde televizyonlar da
yayinlanan program tiirlerine baktigimizda i¢ ice gegmis olmalarina ragmen dizi olarak
tanimladigimiz tiiriin prime time kusaginda onemli bir yer tutmasinin toplumsal temsil
thtiyacina karsilik verdigini soyleyebiliriz. Biraz 6ncede belirttigimiz gibi dizilerdeki
konu ve karakterlerin izleyicilerde 6nemli bir etki birakmasi, insanlarda kendini orada
gorme duygusu ve gergekten temsil edildigini inandirilmasi dizilerin bugiin bile
kullandig1 6nemli bir unsurdur. Mesela Tiirk televizyonlarinda uzun bir siire ekranlarda

kalan Perihan Abla™ ya da Bizimkiler'? gibi dizilerde yer alan karakterler ve orada

! perihan Abla, 1986-1988 yillar1 arasinda TRT'de yayinlanan Perran Kutman'm basrolde oynadig: yerli
dizidir.

12 Bizimkiler, 1989-2002 yillar1 arasinda 13 yil kesintisiz olarak yayinlanmus, Tiirk televizyonculuk
tarihinin en uzun siiren dizisidir.
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yasanan iligkiler baktifimizda o giine dek hayat bulamamis olan temsiller barindirdigi
ve giindelik hayat1 isledigi icin izleyiciler agisindan uzun bir siire giindemi isgal etmisti.
Yani insanlarin giindelik hayatlarinda popiiler televizyon dizilerindeki ortamlarda
kaybolan ya da kaybolmakta olan zamanin i¢inde yasanilan zaman ile karsi karsiya
geldigi yer olan giindelik hayat, insanlarin gelecege dair umutlarinda belirsizliklerle ve
siirekli erteleyerek ama vazgecirmeden canli tuttugu umutlarla siirekli bir akis

saglamaktadir.

Olay orgiisiiniin kurgulandigi zaman diliminin izleyiciler agisindan ¢ok fazla
onemi yoktur. Onemli olan bu olay drgiisiiniin giindelik yasamdan kesitler sunmasidir,
clinkii her bir bolim kendi basina ya da birbirinden bagimsiz degil, birbirini besleyen
acik uclu anlatimlara sahip pargalar olmalari, gergeklesen g¢atigmalarin rastlantidan
ziyade giiclii duygulara dayanmalar1 agisindan Onemlidir (Tirkoglu, 2012: 94).
Televizyon dizilerinde anlati formati daha ¢ok temsili karakterler {izerinden
yiiriitiilmeye c¢alisilmaktadir, ¢linkii dizi formatinin bireylere sunmus oldugu en gozde
vaadi izleyicinin kendine gore bir seyler bulabilecegidir. Ancak hedef kitle agisindan da
belirli bir ayrim yapmak zorundadirlar, yani temsil edilecek olan hedef kitle ister koylii
ister kentli ister okullu olsun bu ayrimi bastan yapmak ve ona gore belirli bir hedef
kitlesine seslenmek zorundadir. Bu ayrima giderek toplum igerisinde belirli yasam
bicimleri, belirli kimlikler temsil edilmis olacaktir. Ayrica yayinlanan dizi programlarina
baktigimizda secilen ¢ekim mekénlar da giderek daralan ve gilindelik hayat1 i¢ine alan
ortamlar olarak karsimiza cikmaktadir. Bu sekilde kurgulanmis olan goriintiiler
insanlarin hayallerini ve zihinlerinde tasarladiklari hayali ger¢egi gérme agisindan
onemlidir. Televizyon popiiler kiiltiir riinlerinin sadece gosterdigi ile degil bu
gosterilenlerin arka planinda saklanan arzu nesneleri ile ilgilenmeye bagladiginda belirli
bir sistemlestirme siireciyle karsilasabilir. Bu nedenle insanlarin giinlilk deneyimlerinde
onemli bir yeri olan televizyonun toplumsal deger ve anlamlarin sadece tasiyicisi degil
ayn1 zamanda kiiltiirel deneyimlerin yasandig1 bir yerdir. Baktigimiz zaman televizyon
ve onun dnemli bir aktarim araci olan dizilerin ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve egitim
gibi faktorlere bagli olarak insanlarin yagamlar1 boyunca toplumsal kimlik ve rollerinde
stirekli degisme yasandigini, bununda belirsizliklere neden oldugunu goérmekteyiz.
Televizyon giiniimiizde kapitalist sistemin en dnemli gdz boyama biiyliciisii, dizilerde

en 6nemli silahin1 olusturmaktadir.
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Kapitalist sistemin egemen medyas: insanlar1 edilgen kilarak dizi aralarindaki
reklamlarin da etkisiyle mutlulugu tiiketmekten baska bir sey diisinmeyen bireyler
haline getirmektedir. Toplum yapisinda Onemli degisimlere yol agan televizyon
okumayan, hem fiziksel hem de ruhsal anlamda tembellesen, sorgulamadan yasayan,
kitle kiiltiiriyle tek tiplesen tiiketiciler yigini olusturmaktadir. Bu yiizden bugiin kiiresel
medya yoneticileri i¢in her insan yiirliyen, hareket eden, yakalanmasi gereken
banknotlardir. Soyledigimiz gibi televizyonun kullanmis oldugu en giiglii silah
dizilerdir. Yapim siireci ve format anlayis1 da tipki dinsel bir ayin gibi toplumun
kokenlerine kadar iglemistir. Bireyler lizerinde yaratmis oldugu bagimlilik 6ylesine
giicliidiir ki dinsel bir téren edasinda her aksam ayni saatte milyonlarca kisi bu torene
kendi arzusuyla dahil olabilmektedir. Kii¢liik cocuklar artitk anne ve babalarinin
ninnileriyle degil reklam ve televizyon sarkilariyla uyutulur hale gelmistir. Bu nedenle
devletin en kiiciik birimi olan aile ile televizyon arasinda kurulan sosyolojik bag bugiin
iktidarin kitleleri daha rahat yonetebilme ve denetleyebilmesine olanak saglamistir,
clinkii televizyona bagimli yasayan insanlarin ge¢mise iliskin hafizasi ve gelecege
yonelik 6ngoriisti daha zayiftir. Dizilerin kokeni aslinda oykiilere dayanmaktadir. 19.
yiizyil sonlari ile 20. yiizyilin dedektif ve kovboy oykiileri dizi kavraminin dnciillerini
olusturmaktaydi. Baslarda televizyonun dramatik yapimlari daha ¢ok canli ve tek
boliimliik oyunlarla kisitli olsa da 1950' li yillarin sonlarindan baslayarak diziler
cekicilik bakimindan diger formatlar1 geride birakmistir (Mutlu, 2008: 159). CBS
(Columbia Broadcasting System)nin yonetim kurulu baskan1 William C. Paley iyi bir
metni, yonetimi, oyuncu kadrosu, kostim ve dekorlart bos verin, iyi bir programin
basarili olup olmayacaginin en saglam gostergesi cazip karakterleridir. Yani izleyicinin
diis giiciinii, ilgisini, aklim g¢elecek olan karakterleridir (Mutlu, 2008: 161). iletisim
sistemi igerisinde ana karakter hem zeka hem de olaylar1 denetleme yetisi bakimmdan
digerlerinden daha {istiindiir. Bu 06zellik izleyicinin karakterlerle 6zdeslesebilmesini,
yakinlik kurabilmesini kolaylastirmakta buda karakterlerin sahip oldugu, giydigi
tirtinleri kullanmasini biling dis1 olarak izleyiciye aktarmaktadir. Yerli dizilerin izleyiciyi
ekran basina ¢cekmesinin en biiyiik etkenlerinden biride toplumun kendini bu dizilerde
bulmasi, kiiltiirel ve psikolojik agidan kendi yasantisina ve dokusuna yabanci
olmamasidir. Aslinda televizyon siirekli yoksullasan bir toplum yapisinda giderek alt ve

orta sinif haline gelen insanlara hayali bir yasam sunmaktadir. Burada toplumsal
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degisimleri aninda yansitacak karakterleri ekrana tagimalari insanlarin beklenti

diizeylerini de en list seviyeye ¢ikarmaktadir (Avel, Kotoman, Ugursoy, 2011: 156).

Bugiin televizyon endiistrisinin en dikkat ¢eken alani hi¢ sliphesiz dizi sektoriidiir.
Giiniimiizde ciddi anlamda pazar payina sahip olan diziler adeta televizyon endiistrisinin
para basma makineleri haline gelmistir. Dizi format1 ile reklam arasinda kurulan yakin
iligki ile dizilerin siireklilik tasiyan karakterleri sayesinde siireklilik 6zelligi tasiyan
izleyici kitlesinin olusmasin1 saglamakta ve bu kitle ise televizyon istasyonlari
tarafindan reklam endiistrisine pazarlanmaktadir (Mutlu, 1991: 160-161). Baktigimizda
Reklam pastasindan en fazla pay alan dizi sektorii, Dizi Ekonomisi aragtirmasina gore
de televizyonlarin prime time’larinin %80’ini diziler isgal ederken, prime time’ daki
reklam gelirleri ise televizyonlarin kazancinin %70-80>ini olusturmaktadir. Prime- time
ve prime time dis1 verilere bakildiginda da Tiirkiye’de kisilerin gilinliik hayatlarini ve
tarihi olaylar1 konu alan diziler %40, haber programlar1 %29 ve kadin programlart %6
izlenme oraniyla dikkat ¢eken popiiler kiltiir iriinleridir. Bu ilginin televizyon
kanallarina reklam geliri olarak yansimasi da oldukc¢a comert olmustur. Prime time’da
yayinlanan diziler ile prime-time disinda yayinlanan kadin programlarinin reklam geliri
ise birbirinden ¢ok uzaktir. Ornegin, Tiirkiye’de ATV nin reklam gelirlerinin %70’
dizilerden saglanirken, bu program tiiriinii reyting olarak en yakindan takip eden kadin
programlar1 ancak gelirlerin %16’sin1 saglamaktadir. Televizyonculukta adeta sektorel
bir lokomotif haline gelen reyting ve reklam olgulart pek ¢ok etik kayginin da 6niine
gecmis goriinmektedir. Reklam gelirinin artmasi i¢in daha ¢ok izleyiciye ulasmak, daha
cok izleyiciye ulasmak i¢in de daha sansasyonel igerikli popiiler kiiltiir iiriinlerini
kullanmak bir agidan kisir bir dongii haline gelmistir. Tiirkiye de olduk¢a fazla izler
kitleye sahip olan dizi sektorii goriintiiler araciligiyla izleyicilerle baglanti kurup,
onlarin duygularina seslenerek bireylerin ger¢cek duygularini uyarmayr amag edinen
anlatimlarla izleyicide uyusturucu etkisi yaratarak onlar1 ger¢ek diinyadan

uzaklastirmaktadir.

Gilinlimiizde komediler, yarisma programlari, sarki ve diziler bireylerin adeta
yasam bicimi haline gelmis durumdadir. Insanlar bu yaymlar1 atlatmadan izlemeye
gayret gostermekte ve programlardaki olaylara kendini gercek anlamda kaptirmakta ve
hikayenin kahramanlariyla birlikte sevinip liziilerek onlarin bu gercek dis1 yasamlarina

konuk olmaktadir. kimi bireyler ise haftalik hatta bir yillik programini bu programlara
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gore diizenlemektedir (Kiiglikerdogan, 2009: 31). Dizilerde ana karakterler, bazen
stirekli bir mekan paydasina dayanan ancak birbirinden farkli olay dizilerinden olusan
dramatik olaylar biitliniidiir. Bu biitlinii meydana getiren boliimlerin her biri kiigiik bir
televizyon oyunu ya da filmidirler ve kendi iginde bir biitiinliik olustururlar. Insanlarda
izleme aligkanlig1 yaratmak dizilerin 6zsel bir ilkesidir ancak dizilerde her boliim kendi
icinde bir biitiinliik olusturdugu icin boliimler arasinda olay dizisi bakimindan siireklilik

saglamak ve izleyicide izleme aliskanlig1 uyandirmak daha zordur.

Yayinlanan dizilerde yapim siiregleri genis c¢apli arastirmalar sonucunda
olusturulabilmektedir ve dizilerde kullanilacak mekan ve karakterler izler kitleyi
etkileme acisindan oldukca Onemli bir yere sahiptir. Karakterlerin devamlilig
izleyicilerle aralarinda duygusal bir bag olusturarak yakinlik kurmalarini saglamaktadir.
Bu sekilde karakterlerle 6zdeslesen ve olaylara daha yakindan dahil olabilen bir izler
kitle olugmasina katkida bulunmaktadir. Boylelikle tiiketim toplumunda asil cazibe
merkezi dizi formatindan ¢ok bu formatin olusturucu unsurlarindan olan karakterlere
kaymaktadir. Burada asil degis tokus edilen de karakterlerdir. Yani dizi formati bir
anlamda meta-karakterlerin ambalaji islevini gérmektedir (Mutlu, 1991: 155). Stuart
Hall’un modeline gore anlamli bir sdylem olan televizyon programlart bir degis tokus
stireci sonunda gergeklesir. Bu nedenle degis tokusun iki yanindaki olusturucu unsurlara
ayrilmasi gerekmektedir. Programlarda anlamin iiretimi ve yeniden iiretimi kodlama ve
kod agimlamada alinacak olan anlami tagimaktadir. Dolayisiyla anlam bu modelin
sorunlastirdig1 temel kavramdir. Anlam burada bir biitiinliik i¢inde degil de daha ¢ok
ikiye ayrilan bir par¢alanma olarak ele alinmaktadir. Bir medya metninin kodlanmasi
belli profesyonel normlara, islevlere ve teknik donanima baglidir. Mesaj bir kez
kodlandiktan sonra izler kitlenin kullandig1 okuma stratejilerine agik hale gelmektedir.
Izler kitlenin ise bu mesaji alimlamalar1 onlarin kiiltiirel ve siyasal egilimlerine kitlesel
olarak {iretilen teknolojiye erisebilmelerine baglidir. Kisacas1 kod a¢imlama siireci
toplumsal bir baglamda ger¢ekleserek insanin bir televizyon programini nasil okudugu,
yorumladigr ve anlamlandirdigi bu programin izlendigi veya {lizerine konusuldugu

toplumsal konum ve duruma baglidir (Mutlu, 1991:100-101).



63

2.4. TELEVIZYON YAYINCILIGINDA REKLAMLARIN ETKIiSi

Kablolu yaymcilik aginin gelisimine paralel olarak 6zel kanallarin yayin
hayatinda 6nemli bir konuma gelmeleri ve bu dogrultuda 6zel kanallarin bu sistem
icerisindeki yerini daha saglam bir zemine oturtmak istemesi televizyon kanallarini
farkli alanlarda kaynaklar bulma yoluna itmistir. Bu dogrultuda televizyon kanallarin
gelisimine paralel olarak kendisine ivme kazandiran reklam sektorii televizyon kanallari
icin o donemler bir nevi cankurtaran gorevi gormiistir. Her iki alanda aslinda
birbirlerinin sirtinda yiikselerek bugiin dev sektorler haline gelmistir. Bu ¢ergeve
icerisinde iirlinlerini daha genis pazarlara ulagmak isteyen kuruluglar hem gorsel hem de
isitsel islevlere sahip etkili bir mecra olan televizyon endiistrisinin bu 6zelliklerinden
ciddi anlamda yararlanarak hem kar payimni arttirarak yeniden iiretime hiz kazandirmis
hem de daha da ileriye giderek Uluslararas1 pazarda s6z sahibi olmustur. Bu diislince
yapisindan hareketle reklamlarin insanlarin tiiketimci davranislarima olan etkisinin
farkina televizyon ve reklam sektorii her gecen giin insanlar tizerindeki etkisini giderek
daha da arttirmistir. Televizyon ile birlikte izleyici kitlesi bir nevi aragsallastirilmis ve
insanlar1 birbirlerinden uzaklastirarak insanlarin sadece kendisiyle ilgilenmesini
istemigtir. Kapitalist sistemin motor yakitinin a¢ gozlilik oldugunu disiiniirsek
stiriiclisii de o zaman rasyonalite olmak zorundadir. Bu kurama gore carsidaki rekabet
alicinin yalnizca kendisine yarayan seyleri degil, bunun yaninda nelerin yararli olmasi
gerektigini bilmeyi de gerektirmektedir. Yani saticilar rasyonel bir pazarin belirledigi
sekliyle deger verilen bir sey iliretmezse o zaman higbir sey kazanamayacaktir. Alicilar
arasindaki bu rasyonalite mantig1 ise rekabet edenlerin kazanan olmaya, kazananlarin
ise kazanmaya devam etmeye c¢aligmalarini, siirekliligi saglamalarim1 6ngormektedir
(Postman, 2010: 143). Bu nedenle 21. Yiizyilda ihtiyaca yonelik meta ve hizmet tiretimi
reklamlar araciligiyla imgesel tiiketime yonelmistir. Diger taraftan da reklam ve icinde
yasanilan kiiltiir arasinda da yakin bir iliski kurulmustur, ¢iinkii {iretilen reklamlar o
toplumun kiiltiirlinden gelen tiim toplumsal birikimleri ve degerleri kendi tanitimim
yaptig1 metalara yliklemektedir. Dolayisiyla burada asil satilan sey o metanin kendisi

degil, ona yiiklenen degerler ve atfedilen anlamlar olmaktadir (Akten, 2014: 214).

Bu dogrultuda genel anlamiyla bakildiginda televizyon reklamlar, izler kitleye

kendileri ile ilgili genis ve cazip bir imaj yaratan bir slogan, sembol ya da odak noktasi
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sunmaktadir (Postman, 2010: 151). Bireylere sunulan reklamlar, tiiketilecek iirlinlerin
niteligi hakkinda c¢ok fazla aktarimda bulunmaz, reklamin icerigi daha ¢ok {irlinleri
tikketecek olan tiiketicilerin niteliginde odaklanir. Yani reklamlarda o iirlinleri alacak
olanlarin korkulari, fantezileri ve riiyalar1 ile ilgili anlatilar sunulmaktadir. Burada
reklam endiistrisinin bilmesi gereken sey iiriiniin sahip oldugu dogru bilgiler degil, alic1
icin neyin yanlis olacagidir. Buna bagli olarak harcamalardaki denge de {iriin
arastirmasindan piyasa arastirmasina kaymaktadir. Bu nedenle televizyon reklamlariyla
triinlerin degerli bulunmas1 degil, tiiketicilerin kendilerini degerli hissetmeleri
amaclanmaktadir (Akten, 2014: 213). Televizyon sektorii ilk yillarda sinirli yayin
alanma sahip olsa da gerceklestirmis oldugu hizli gelisimi ile birlikte yayin agini da
genisletmis ve reklam sektoriiniin ulusal boyuttaki sesi haline gelmistir. Kisa siirede ve
oldukga sik araliklarla tekrar1 olanakli kilan yapisi ikna ediciligini arttiran bir diger
onemli boyutu olmustur. Dinamik yapist nedeniyle kisa siirede televizyon
programlarinin araliklar1 ¢esitli iiriinlerin faydalarin1 anlatan, farkliliklarini, tim
ozelliklerini yansitan {iriin markalarinin hedef kitlelerin yasamlarinin bir pargasi haline
gelmis ve sadece bilgi vermekle sinirli kalmayarak duygusal boyutumuza da seslenerek
bizleri ikna etmeye c¢alisan reklam c¢alismalariyla dolup tasmistir. Bu dogrultu da hedef
kitleler iizerinde istenen etkinin yaratilmasindaki basarist reklam verenleri oldukca
mutlu ettiginden uzun bir siire televizyonun yiiksek maliyeti gbz ardi edilmistir, ancak
televizyon yayinlarinin aralarina yerlestirilen reklamlar belli bir noktadan sonra
tiiketiciler olarak bireylerde negatif tepkilerin dogmasinin nedeni olmustur (Giineri,
2009: 111). Ik doénemler gerek reklam veren gerekse reklam sektorii agisindan
televizyon reklam1 yapmak demek tek bir tusla milyonlara ulasmak anlamina geliyordu,
ancak giiniimiizdeki niifusun artmasi ve tamaminin seyredebilecegi kanal sayisinin
cogalmasi bireylerin tek kanala yogunlagsmalarini imkansiz kilmaktadir. insanlar sayisiz
ve cesitli iceriklere sahip televizyon karsisinda kisa zaman dilimleri igerisinde bir
kanaldan diger bir kanala gecis yapabilme ozgiirliigline sahiptir. Boyle bir ortamda
stirekliliklerini saglama agisindan reklam gelirlerindeki yasanan diisiis nedeni ile her
televizyon rakiplerinin bir adim 6niine ge¢mek i¢in her gecen giin sinirlar1 biraz daha

zorlamaktadirlar (Giineri, 2009: 112).

Diinden bugiine televizyon reklamlariin dikkatle incelendiginde II. Diinya savasi

sonrasinda baslayan ¢aligsmalarin ilkini 1941 yilinda yaymlandig1 ve bir saat markasina
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iligkin oldugu goriilmektedir. Duragan bir goriintii tizerine okunan ve yaklasik 20 saniye
stiren bu reklam filmi yeni bir baslangicin habercisi olmustur. Giiniimiizde bilgisayar
teknolojisinin ¢esitli ses efektlerinin farkli gorsel sunumlarmin kullanimiyla hayat
verilen televizyon reklamlar1 renkli televizyon teknolojisinin gelisimi ile biiyiik bir
ilerleme kaydetmistir. ilk zamanlar dért temel tiirii olan reklamlar cesitlenerek hem
reklam hem de medya sektoriine ivme kazandirmistir (Giineri, 2009:113). Televizyon
reklamlar1 bize kimi zaman bir climleyle kimi zamanda giiriiltiilii, heyecan verici
mesajlarla ulasmaktadir. Televizyon reklamlarina konu olan iiriin ve hizmet bazen yalin
bir dille sunulurken bazen de hedef kitle ile uzun soluklu kalici ve kuvvetli baglar
kurmak adina dolayli anlatimlar kullanmaktadir (Gilineri, 2009: 115). 1965 yili ve
sonrast i¢cin Banu Dagtas’ in deyimiyle; * iiretimler kisisellesmeye baslamistir. Pazar
dilimleri belirginlesmis, lirlin ve markanin kullaniminin hedef kitlede yaratacag aitlik
duygusu ana reklam temasi olarak dikkate alinmaya baslamis ve markalar temel tiiketim
gostergeleri olmustur. Hemen her alanda biitiinlesmenin esas alindigi bu donem bilginin
sayisallastirilmas: esasina dayanan dijital teknolojilerin gelisimi ile yeni bir boyut
kazanmigtir. Reklam kampanyasi ve medya planlama uzmanlarina diinyadaki her
noktada yer alan bireylere mesajlarin1 aktarma firsat1 sunan dijital televizyon yayincilig
ile geleneksel sistemde karsi karsiya kaldiklar sinirlt zaman diliminde yayin kisitlamasi
sorunu ortadan kalkmaktadir. Dijital yayin sisteminin interaktifligi nedeniyle reklam
uzmanlar1 sadece liriin ve markalara dair duygusal ve mantiksal aktarimlarla sinirh
tretimler gerceklestirmek yerine pazarlama ve satis yonli calismalarda da
bulunabilmektedir, ciinkii sistem ekraninda agilan kiiclik pencereye tikladiginda bilgi
edinmekten, satin alma davramisina kadar sayisiz harekette izleyiciye serbesti

tanimaktadir (Giineri, 2009: 123-124).

Televizyon karsisindaki izler kitlenin program aralarindaki reklamlarin fazlalig
nedeniyle bunlardan kanal degistirerek kagma yolunu se¢mesi reklam ajanslarini ve
reklam uzmanlarini yeni alternatifler bulma yoluna itmistir ve reklamlar1 program
aralarindan ziyade programin dogrudan igerisine gdmerek izleyicilerin kanal degistirme
eyleminin Oniine gecilmistir. Programlara yerlestirilen sanal reklamlar, sponsorluklar ve
ekran bantlar1 ajanslarin alternatif ¢6ziimiinii olusturmustur (Giineri, 2009: 126).
Gegmiste kitle iletisim araglarini 6zellikle televizyonu denetim altina almak ¢ok daha

kolaydi, ancak giiniimiizde kiiltiir emperyalizmi ile birlikte toplumlara hizla yayilan
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Ozgirliik diistincesi her alanda 6zglir olma istegi toplumsal yapida diizen i¢in var olmast
gereken denetim mekanizmasimi dahi artik fazla kat: bulabilmekteydi. iletisim araglari,
yetigkinlerin ve c¢ocuklarin arzularini, duygularini, hayallerini sekillendirmektedir.
Cocuklar zamanla kitle iletisim araglarinin esiri olmakta hatta bu kabullenis ¢ogu zaman
isteyerek olmaktadir. Gerg¢ek diinyada bulamadiklari eglence ve seriiven yasama
olanagim televizyon yayinlar1 araciligiyla yapay olarak elde etmek istemektedirler.
Televizyonu izleme bicimi ¢ocuklarin giinlik yasamda eksikligini hissettikleri
duygusalligi, terk edilmisligi, dislanmay1 agiga ¢ikartan bir gdstergedir (Rogge, 1989:
85).

2.5. POPULER KULTUR URUNU OLARAK DURUM KOMEDILERI

Yunanca da eglence anlamina gelen 'kosmos' sézciigiinden tiireyen komedyanin
tanimin1  yapabilmek icin daha c¢ok giilme kavraminin {izerinde durulmasi
gerekmektedir. Tiyatronun en eski tilirlerinden olan komedinin kdkeni Aristo'nun
Poetika'sina kadar gitmektedir. Bu bakimdan Aristonun Poetika'st komedi kuramlari
icin baslangic olarak kabul edilmektedir. Giilmenin islevi, ayirict egilimleri
cezalandirmak, rolii ise katilig1 yumusaklik olarak diizeltmek, herkesi herkese yeniden
uyumlu hale getirmek ve sivrilikleri gidermek olarak belirlenmistir. Giilme eylemi
yumusak, stirekli degisen ve canli olan seylere karsi kati, basmakalip, mekanik seylere
kars1 dalginlik ve son olarak da 6zgiir etkinlige karsi 6zdevinimin altin1 ¢izmektedir
(Ozsoy, 2011: 130-131). Komedinin en eski yontemlerinden yararlanan ve farkli komedi
formlarinin bir sentezi olarak kabul edilen televizyon komedisi ise televizyon aracinin
dogas1 geregi evcillestirilmistir. Televizyon giildiiriileri, var olan siirlar1 i¢ine alan, bu
sinirlart  sik1 sikiya tanimlayip pekistiren durumlardan, karsitliklardan tiiretilmis
giildiiriilerle oriilmektedir. Televizyonun giilmece diinyasinin basat bi¢cimi de durum
komedisidir. Durum komedisi, tiim eski komedi geleneklerinin toplami olarak 6zgiin bir

bigimdir (Mutlu, 1991: 230-231).

Diger alt tiirler gibi durum komedileri de endiistriden bagimsiz olamayan tarihsel
tirlerden biri olarak farkli yaklagimlar i¢inde incelenmistir. Durum komedilerinin
gelismeyen olay orgiisii ve yeni diisiincelere olanak vermeyen yapisi bu garantiye alma
stirecini giiglendirmektedir. Nevcomb, durum komedilerinin basit bir problem iizerine

kuruldugunu ve bu problemin ¢oziimii iizerine siiren kaygilarla formiile edildigini
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sOylemektedir. Nevcomb, bu baglamda durum komedilerinin her zaman gercek diinya
ile temsil problemi yasadigini belirtmektedir (Akt, Ozsoy, 2011: 133). Rick Mintz ise
durum komedisi tiiriiniin popiiler kiiltiir aragtirmalarinda kiiltiirden kiiltiire farkliliklar
tasisa da anlat1 yapisinda belli kural ve formiillere sahip oldugunu sdylemektedir. Bu
tiirlin tarihsel gelisimine baktigimizda ilk 6rneklerden baslayarak karakter yapisinda,
temalarda ve komedi unsurlarinda farklilagmalara ragmen hareket noktasinin

degismedigine isaret etmektedir (Akt, Ozsoy, 2011: 138).

Oykiilemeci televizyon komedilerinin en &nemli drnegi olan durum komedileri
bat1 televizyonlarinda, Ozellikle Amerikan yapimlariyla yaygmlik kazanmigtir.
Televizyon, eglence programlar1 icerisinde en yaygin tiirlerden biri olan durum
komedilerinin Tiirkiye'deki durumu Bati Amerika’dan farklidir. Tiirkiye’de yaymlanan
televizyon komedileri bir baska deyisle giildiirii programlar1 hem Bati'daki
orneklerinden hem de kendi igindeki drneklerden yapisal ve tiirsel 6zellikleri nedeniyle
farklilagsmaktadir. Tiirk giildiirii sanatindan izler tasiyan durum komedileri melez
yapisiyla, 6zgiil bir anlatim bicimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Alankus ve Inal, 2000:
67-68; Cam, 2001: 106).

Gildiirii programlariin bu yapisi sonucu Tiirkiye'de durum komedisi adi altinda
yer alan yapimlar da kendine 06zgli Ozellikler tagimaktadir. Bu 6zgiil yapilasmanin
kokeninde ise Tiirk tiyatro ve sinema tarithinin giildiirii gelenegi yer almaktadir.
Ulkemizde bati tarzi durum komedilerinin format ve anlati 6zelliklerine biitiiniiyle uyan
bir komedi programindan s6z etmek miimkiin degildir. Tirkiye'deki komedi dizileri bu
acidan durum komedilerinden ayrilmaktadir. Tiirk televizyonlarinda komedi tiiriiniin ilk

ornegi, "Yasar Ne Yasar Ne Yasamaz'13

(1974) adli mini dizidir. Bunun yani sira ayn1 yil
yayimlanmaya baslayan, 'Kaynanalar'™ Tiirk televizyon tarihinin ilk ve en uzun siireli

komedi dizisidir. 1985-88 yillar1 arasinda yayinlanan 'Kuruntu Ailesi'™ 1987'de yayma

3 Yasar Ne Yasar Ne Yasamaz, Aziz Nesin'in ilk olarak radyo oyunu olarak yazdig: eser. Aziz Nesin
tarafindan sirasiyla sahne oyunu, sinema filmi, ¢izgi roman, televizyon filmi ve roman olarak
uyarlanmustir.

¥ Kaynanalar, Tiirkiye'de durum komedisinin ilk rneklerinden biridir. 1974 yili mayis ayinda TRT
ekranlarinda yaymlanmaya baglamistir. Anadolu'dan Ankara'ya gé¢ eden Nuri Kantar ve ailesinin
biiyiiksehrin kurallarina ayak uydururken kendi geleneklerinden uzak kalmama gabasi anlatilmistir.
1997 yilinda ilk defa TRT ekranlarinin disinda, Kanal D'de yaymlanmaya baslamistir. 950 boliim ile
Tiirk televizyonlarinda en uzun siire yayinlanan dizi olmustur.

> Kuruntu Ailesi, 1983 yilindan baglayarak TRT'de uzun siire yayinlanan kiilt dizidir. ilk boliimlerinde
Adile Nasit de yer almistir. Dizi Tirkiye'deki durum komedi ¢alismalarinin 6nciilerinden sayilir.
TRT'nin uzun donem siiren dizilerinden olmustur. 1983 yilinda baslayan dizi 2002'de sona ermistir.
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baslayan 'Perihan Abla' ve 1989'da yayinlanan 'Bizimkiler', 80'li yillarin en 6nemli
komedi dizileri olarak Tiirk televizyon tarihindeki yerlerini almislardir (Ozsoy, 2011:
140). Durum komedilerinde mekan tercihi olarak daha cok i¢ mekan ve yapay
dekorlarin kullanimi1 yaygin olmakla birlikte genel olarak ev ve is yeri tercihleri 6n
plana ¢ikmaktadir. Ayrica karakter tercihi de durum komedisi tiirlindeki yapimlarda
Oonemli bir unsur olarak géze ¢arpmakta ve bu baglamda secilecek karakterlerin durum
komedilerindeki olay oOrgiisiiniin siirekli olarak degisebilir bir yapiya sahip olmasi
nedeniyle segilecek kisilerin bu durumlar dizi lehine kullanabilecek karakterlerin
olmasma dikkat edilmektedir. Televizyon dizilerinin bir alt tiirii olan durum
komedilerinde siirli sayida karakter ve sinirli sayida mekan kullanimi hakim olmakla
birlikte siire a¢isindan yurtdist yapimlarina oranla biraz daha uzundur. Ancak giinlimiiz
televizyon yapisini dikkate aldigimizda 6zellikle Tiirkiye’de yayincilik alaninda reyting
yarisinin giderek artmasi ve buna bagl olarak dagilan reklam gelirlerinden daha fazla
pay almak isteyen yapim sirketleri ve televizyon kanallarinin durum komedilerine olan
ilginin yogunlugu nedeniyle dizi tiirleri arasindaki keskin ayrimlarin yumusatildigini ve
tiirler arasi taklitlerin cogaldigimi belirten Ozsoy, artik dzgiin bir durum komedisi alanin
kalmadigini, popiiler kiiltiir iiriinii olarak yeniden iiretildigini ve ticari bir metaya
doniistiigiinii ifade etmektedir. Ozsoy’un bu diisiincelerinden hareketle Fick Mintz,
durum komedisi tiirliniin popiiler kiiltiir aragtirmalarinda kiiltiirden kiiltiire farkliliklar
tasisa da anlat1 yapisinda bagli kalmis oldugu belirli kural ve normlara sahip oldugunu
ve tarihsel siire¢ icerisinde gelisimine bakildiginda ilk zamanlarindan baslayarak tema
ve karakter yapisinda degisimler olsa da hareket noktasinin higbir zaman degismedigini
vurgulamaktadir (Ozsoy, 2011, 139). Bu agciklamalarla baglantili olarak kiiltiirel
calismalar medya metinlerini {iretim ve tiiketim evrelerini icine alacak sekilde
inceleyerek hakim diisiince ve degerlerin medya aracilifiyla izler kitlenin de katilimiyla
siirekli bir yeniden iiretim siirecine dahil edilmektedir. Bu baglamda tezin {iigilincii

béliimde hem gorsel hem de sdylemsel olarak incelenecek olan Tiirk Mal,*® Alemin

18 Tiirk Mali, 5 Mart 2010'da Show TV'de yaymlanmaya baslayan durum komedisi tiiriindeki televizyon
dizisidir. Dizide 20 yildir evli olan ve birbirlerinden sikilmalarina karsin beraber yagamak zorunda olan
Abiye (Binnur Kaya) ve Erman'in (Safak Sezer) mutsuz ve trajik evlilikleri anlatilmaktadir. Dizi, 28
Haziran 2010'da yayinlamis oldugu boliimle sezon finali yapmustir. Dizinin 2. sezonda 21 Ocak 2011
tarihinde yayinlanan 33. boliimle yayindan kalkmistir. Diziyle ilgili olarak Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) tarafindan ¢ocuklarin ve genglerin zihinsel ve ahlaki gelisimini zedeleyecek yayin
yapildig1 gerekgesiyle uyari cezasi verilmistir.
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Krali'’ ve Cocuklar Duymasin®® adli yerli durum komedilerinin tiiketim kiiltiiriiniin

durum komedileri {izerinden yeniden {iretimi baglaminda ¢dziimlemesi yapilacaktir.

Y7 Alemin Krali, 2011-2013 yillar1 arasinda, ATV’de yaymlanmis olan durum komedisi formatindaki
televizyon dizisidir. Dizi 67. Boliim ile birlikte final yapmustir.

18 Cocuklar Duymasin, dizide birbirine katlanamayan, ayriligin esinde yasayan kari-koca ve onlarin evli
kalmalarini zorunlu hale getiren iki cocugundan olusan bir ailenin birbirleri ve dostlariyla olan iligkileri
anlatilir. i1k boliimii 16 Ocak 2002'de TGRT'de yayilandi. Yayilanan 13 béliimiin ardindan 16 Nisan
2002'de ATV’ye gegti. 2 sezon ATV’de yaymnlandiktan sonra 3. sezonu Eyliil 2003'te Star TV'de
yayinlandi. Bagrol oyuncularindan Pmar Altug ve Tamer Karadagli'min 6zel hayatlarindan dolay:
diziden ayrilmalari sonucunda dizinin 4. sezonu Cocuklar Ne Olacak adiyla yayinlandi ve dizi Mayis
2005'te sona erdi. 2009'da FOX'da yeniden baglamasi planlandi; fakat ekonomik kriz nedeniyle dizi bir
stireligine ertelendi. Ardindan 5 Agustos 2010'da 5. sezonuyla yeniden ATV’de yaymlanmaya basladi.
Yeni boliimleri ¢ekilmeye basladi. 2013 Eyliill ayinda Fox TV ekranlarinda 3. defa bagladi. Dizi 160.
boliimde sona ermistir. Dizi 6 sezon ve toplam 393 boliimdiir.
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UCUNCU BOLUM
DURUM KOMEDILERINDE
TUKETIM KULTURUNUN YENIDEN URETIMI
Durum komedi tiirlinlin tarihsel siire¢ icerisindeki gelisimine bakildiginda,
yayincilik alaninda yasanan kokli ve hizli degisimler ile birlikte 6zel televizyon
kanallarinin yayin hayatina dahil olmasi televizyon endiistrisinin gelisimi adina 6nemli
bir adim olmasina ragmen ekonomik alt yap1 ve teknik imkanlarin kisith olmasindan
dolayr yaym hayatinin ilk yillarinda izler kitleye belirli bir siire ithal yapimlarin
sunulmasina neden olmustur. Zamanla ekonomik yapida yasanan iyilesmelere bagl
olarak televizyon endiistrisinde de ithal yapimlar yerini yerli yapimlara birakmis ve bu
dogrultuda ithal yapimlara olan bagimlilik sona ermistir. Yayincilik alaninda ki bu
degisimler beraberinde dizi sektoriiniin farkli tiirden programlarin dogup gelismesine
olanak tanimistir. Bu tiirler arasinda son yillarda 6n plana ¢ikan durum komedileri

bugiin gelinen noktada dizi sektdriinlin 6nemi bir pargasi haline gelmistir.

Durum komedilerinin aile kurumu iizerinden yonlendirdigi medya metinlerinin
icinde bulunulan sosyo-ekonomik kosullar1 da dikkate alarak soylemlerin ve
kodlamalarin anlamlandirma siirecinde saglam bir temel iizerinde yapilagsmasi bu
dogrultuda yeniden iiretilebilirligi anlamli kilmasi saglanmaktadir. Bu yapi1 igerisinde
insanlara sunulan eglence unsuru ve rahatlama duygusun yaninda egemen olan
sOylemin de karsit1 ile birlikte var olmasi siirecin devamlilig1 ve denetimi agisindan da
onemlilik arz etmektedir. Ayrica egemen olan sdylemin olusum agamasinin en onemli
kaynag1 olan dil yapisinin kurulusu ve metinlerdeki iiretim ile tiiketim olgularina vurgu
yapan noktalar1 saptayarak izleyiciyi de bu isin i¢ine dahil ederek temsiller iizerinden
kurulan 6zdeslik elestirel agilardan irdelenerek tiiketim kiiltiiriiniin yeniden {iretimi tim
boyutlart ile incelenmeye calisilmistir. Modern ve geleneksel yapilarin bir catisma
icinde sunulmasi geleneksel olani1 zayif gostererek tiiketim kiltliriini modernizm
tizerinden dayatarak bireylerin davraniglarini yonlendirmekte ve bu yolla insanlari
egemen olana uyumlu birer tiiketici haline getirmektedir. Bu uyumlu ortami yaratirken
de insanlarin icerisinde bulunduklari gruba uygun hareket etmelerini dayatmakla birlikte
bunlar1 bir {ist sinif igerisine yerlestirerek orta simif mesruiyetini de onaylamaktadir.
Durum komedilerinin bu format ve anlati yapisi ayrica aile odakli bir ¢izgide ilerlemesi

bu tiiriin farkli anlamlar, farkli sdylemler ve farkli vurgular iizerinde durmasini zorunlu
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kilmaktadir. Diziler igerisinde kadin ve erkek karakterlerden hareketle gorsel
gostergeleri kullanarak kurulan olay orgiisii ve estetize edilmis mekan tercihleri ve
kisisel tercihlerin aile kurumu {iizerinden yonlendirilmesi aslhinda giindelik yasam
pratikleri igerisinde yeniden iiretilerek tiiketime sunulmaktadir. Bu dogrultuda
televizyon dizileri gorsel diinyanin tiiketim toplumunu olusturmada hem sdylemsel hem
de gorsel agidan Onemli bir unsur olarak tanimlanabilir. Tiketim kiiltiirline ait
degerlerin yeniden iiretimi adma yerli televizyon dizilerinin bireyselcilik, hazcilik,
rekabet, gosteriscilik, kimlik ve statii gibi degerleri izler kitleye dayatarak bu sekilde
egemen degerlerin yeniden iretildigi bir sektor olarak toplumsal hayatta yerini
almaktadir. Karakter baglaminda dizilerin yiiksek izlenirlik oranlarini da g6z Oniine
alindiginda giindelik hayat icerisinde rol modeller olusturma adina 6nemli bir mecra
oldugu, bu nedenle karakterler ile giindelik hayatta kurulan 6zdeslik sayesinde dizi
karakterleri {izerinden sunulan degerlerin ya da {riinlerin sorgulanmadan
igsellestirilmesini saglamaktadir. Ayrica sunulan yeni yasam tarzlari ile birlikte
tilketicileri tiiketebilecekleri sonsuz nesne bollugunun igine ¢ekmekte, tercih edilen
mekanlarin modern ve gosteris¢i yapisi, karakterlerin abartili kiyafetleri ile kullanmis
olduklar1 takilar, araglarin ve evi gorsel ihtisami ve evdeki hizmetgi sayisina varincaya
kadar daha bircok etken tiikketim kiiltliiriniin gosterig¢i bir yapi ile birlikte diziler
araciligiyla yeniden iiretim siirecini ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda ¢alismanin
Oziinli olusturan durum komedi tiiriinii temsilen alinan dizilerin genel bir ¢ergevesini

ortaya koymak yerinde olacaktir.

3.1. DiZILERIN GENEL BiR DEGERLENDIRMESI

Calismanin ikinci boliimiinde genel hatlari ile detayli olarak agiklamaya c¢alisilan
durum komedilerinin niteliksel igerik ¢oziimleme yontemiyle baglaminda bir betimleme
tezi ortaya konulmaya calisilacaktir. Bu baglamda Cocuklar Duymasin, Alemin Krali ve
Tirk Mali adli 6rnek yerli durum komedisi dizilerinin tema, oyuncu kadrosu, kullanilan
mekanlar, seslendigi hedef kitle ve yayinda oldugu yillar igerisinde reyting
siralamasindaki  yeri gibi unsurlar1 g6z Oniine alarak dizilerin genel bir
degerlendirmesini yapmak yerinde olacaktir. Bu baglamda ise her dizinin birer sezonluk
boliimleri inceme kapsamma alinacaktir. Orneklem baglaminda bu dizilerin

se¢ilmesinde, modern yasam vurgusunun yogunlugu, kimlik ve statiiniin yeniden insasi,
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titkketim olgusu tizerinden yabancilagsma kavrami, nesnelere tarafindan kusatilmislik, bos
zaman gibi daha birgok destekleyici olguya dair zengin iceriklere sahip olmalar etkili
olmustur. Ayrica Orneklem se¢iminde diziler igerisinde aile dizisi vurgusunun one
cikarilmasi, ¢ekirdek aile yapilarinin hakim konumda olusu ve geleneksel bir takim
iligkileri gostererek geleneksel modern karsithiginin kurulmasi ve modern olanin

desteklenmesi bu dizilerin se¢ilmesindeki en 6nemli nedenler olarak siralanabilir.

3.1.1. Cocuklar Duymasin Dizisi

Cocuklar duymasin adli yerli durum komedisi 2002 yilinda yaym hayatina
baslayan bir aile komedisidir. Yayin hayatinda c¢esitli nedenlere bagli olarak
dalgalanmalar olmasina ragmen yayinlandigi dénemlerde televizyon dizileri arasinda
farkli mecralarda ilgi uyandiran ve izlenme oranlari ile her zaman iist siralarda kendine
yer bulan, ayrica toplumsal almamda adindan sik¢a soz ettiren bir durum komedisi
Ooregi olarak Tirkiye giindemindeki yerini daima korumustur. Olay orgiisiiniin
merkezinde yer alan aile kurumu ve yapisal 6zellikleri bakimindan Tiirk toplumunun
sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapisina dayanan, geleneksel modern ¢atigmasini bir arada
yansitmaya calisan bir tiir olarak temsiller baglaminda farkliliklar1 da yansitmaktadir.
Hedef kitle olarak geng ve orta yas grubu hedef alinsa da dizinin yapimciligini iistlenen
Birol Giiven’in de belirttigi gibi ¢cocuklar duymasin dizisi her yastan ve her kesimden
insana seslenen ¢ok yonlii bir dizi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yonetmenligini Bora
Tekay’in iistlendigi dizide yapimciligimi ise Birol Giiven yapmaktadir. Yayinlandigi
giinden itibaren bircok kanal degistiren dizide Tamer Karadagli, Pmnar Altug, Ferdi
Akarnur, Furkan Kizilay, Aysecan Tatari ve Zeyno Giinen¢ gibi daha bir¢ok 6nemli
oyuncu bulunmakla birlikte toplamda 43 oyuncu kadrosu bulunmaktadir. Yapimini
Mint Prodiiksiyonun istlendigi Cocuklar Duymasin adli durum komedisi toplamda 6
sezon ve 393 boliim ekranlarda kalarak uzun siireli bir yapim oldugunu kanitlamigtir.
Dizi karakterleri icerisinde geleneksel yapiya ve ailesine bagl tiiketim pratiklerine kars:
ise tutucu tavirlar sergileyen Haluk karakteri Yye onun tam zitt1 olan Meltemin is
hayatinda kariyer sahibi, gelir diizeyi yliksek, kendisine 6zen goOsteren, bakimli,

begendigi bir seyi almaktan geri durmayan, azimli ve basarili bir is kadini, ayni

19 http://www.dailymotion.com/video/xiOx6d_dizi-izlemekten-zevk-almayan-yapimci-birol-
guven_shortfilms
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zamanda ailesine bagl bir ev hanim1 olarak gilindelik yasam pratiklerine de agik olan
modern bir bireydir. Bu ¢ekirdek aile drneginde olay orgiisii merkeze alinan bu aile
etrafinda, belirli ve siirli bir mekanda, ayrica biliyiilk cogunlugu i¢ mekanda
gerceklesmekte ve yaratilan geleneksel modern gatismasindan da stirekli olarak modern
olanin baskin ¢iktig1, geleneksel olanin da duruma uygun hareket ettigi goriilmektedir.
Dizinin ilk ¢iktig1 yillarda televizyon yayincilifinda ciddi anlamda ses getirmis tekrar
boliimleri dahi reyting siralamasinda uzun siire zirvedeki yerini korumustur. Cocuklar
duymasin uzun soluklu bir dizi olarak 6n plana ¢ikmasina ragmen bugiin ilk olarak

yayina basladigi 2002 yilindaki basarisindan ¢ok uzak bir tabloda seyretmektedir.

Yaymn Tarihi Yayin Saati Siralama Reyting % Share %
2 Eyliil 20:30 5 3,26 10,95
1 Ekim 20:30 21 2,22 5,82
4 Kasim 20:30 17 2,96 7,37
2 Aralik 20:30 23 2,75 6,41
1 Ocak 20:30 6 4,74 10,74
3 Subat 20:30 20 2,65 6,15
4 Mart 20:30 42 1,56 3,49
1 Nisan 20:30 25 2,02 4,69

Kaynak: www.canlitv.com

Tabloda gosterilen veriler Cocuklar Duymasin dizisinin 2013-2014 sezonunda farkli
donemlerde yayinlanan boéliimlerinin elde etmis oldugu reyting verilerini ortaya
koymaktadir. Bu dogrultuda bakacak olursak giindelik hayat igerisinde komik ve
duygusal bir dizi olan, "Cocuklar Duymasin" kaldig1 yerden degil giiniimiiz sartlarina
uygun olarak yeniden sekillendirmistir. Clinkii ara verilen 7 yillik donem i¢inde orada
hayat hi¢ durmadi. Evlerinin dekorasyonunu degistirdiler, is hayatlarinda yeni
pozisyonlar elde ettiler ya da edemediler, ¢cocuklar biiyiidii, Haluk, Meltem ve digerleri
yaslandi. Ama Haluk hala bildigimiz Haluk, hala her seye karsi, muhafazakar ve
milliyet¢i. Meltem de biiylik degisiklik yok, modern, ideal ve ahlakli bir es. Ailenin
meseleleri yine ¢ok kiiciik, kredi kartlar, telefon faturalari, alis veris giderleri, tatil
masraflar1 ve hayatin ig¢inde akip giden her sey. Kisacasi "Cocuklar Duymasin"da

aslinda hem degisen bir sey yok hem de ¢ok sey degismis.


http://www.canlitv.com/
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3.1.2. Alemin Kralh Dizisi

Alemin Krali adli yerli durum komedisi 2011-2013 yillar1 arasinda Atv(ulusal)
kanalinda yayimnlanan ve yapimini Siire¢ Filmin iistlendigi bir aile komedisidir. Bag
rollerini Safak Sezer, Oya Basar, Evrim Akin, Metin Yildiz, Zeynep Gililmez gibi
oyuncularin aldig1 dizide Safak Sezer (Aslan Kral) siradan bir pet shop diikkaninda
evcil hayvanlar satarak ge¢imini saglayan muhafazakar, geleneksel aile yapisina ve
degerlerine bagli, tutucu bir karakter olarak izleyici karsisina ¢ikmaktadir. Evli ve ti¢ kiz
cocugu babasi olan aslan siradan orta diizey bir evde otururken kayinbabasinin vefat
etmesi sonucu kayinvalidesi ve baldizinin kaldigi liks villaya i¢ giliveysi olarak
tasinmak zorunda kalir. Sosyo-ekonomik ve kiiltiirel baglar agisindan hedef kitleyi geng
ve orta kesim olusturmakla birlikte farkli yastan bireylere de hitap ettigi goriilmektedir.
Iki sezon boyunca toplamda 67 bélim ile izleyici karsisma cikan dizinin ilk
zamanlarindaki reyting siralamasindaki yerinden giderek uzaklasmasi ve RTUK
tarafindan ¢esitli uyarillar almasi nedeniyle yayindan kaldirilmistir. Yayindan
kaldirilmasinin asil nedeni ise senaryo konusunda sikint1 yasanmasi ve artik ¢ok fazla
tekrara diismesi, buna bagli olarak da reyting siralamasinin ve gelirlerinin diismesi

olarak gosterilmektedir.

3.1.3. Turk Mah Dizisi

Incelemeye aldigimiz bir diger dizi ise 2010-2011 yillar1 arasinda Show
TV(ulusal) de yayinlanan ve yapimini Kuzey Production’un istlendigi bir aile
komedisidir. Bas rollerini Safak Sezer(Erman), Binnur Kaya(Abiye), Melek Baykal,
Hazal Senelin paylastigr dizide Erman ve Abiye Ciftinin 20 yillik bir evliliklerinin
olmasina ragmen stirekli olarak tartisma igerisine girmektedir. Gelenekselci ve tutucu
bir yapiya sahip olan Erman giindiizleri postac1 geceleri ise diigiinlerde sarki sdyleyerek
gecimini saglayan bir karakterdir. Esi Abiye ise evde hi¢ bir is yapmayan, stirekli
televizyon izleyen ve ayrica televizyonun okuldan daha iyi bir egitim yuvasi oldugunu
stirekli olarak vurgulayan, ev hanimi olmasina ragmen yemek yapmayan, her aksam
disaridan siparis veren ve ekonomik durumlari ¢ok iyi olmamasina ragmen siirekli
olarak gereksiz seylere para harcayarak kocasiyla tartisma ortami yaratan ve

cevresinden ¢ok fazla etkilenen siradan bir ev hanimidir. Abiyenin kardesi Yarcan ise
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igsiz bos bos dolasan, girdigi islerden bilerek kovulan, calismayr degil, gezmeyi,
eglenmeyi seven bir karakterdir. Evin ¢ocuklart ise babalarinin deyimi ile harglik
almaktan ve kendisini c¢ildirtmaktan baska bir ise yaramayan karakterler olarak
tanimlamaktadir. Seval ve Gokhan ise yeni evlenmis ve liiks bir eve tasinmis iki
bankaci olarak dizide yer almaktadir. Yonetmenligini Tayfun Gilineyer’in Yapimciligin
da Ali Glindogdu nun yaptig1 komedi dizisi toplamda 2 sezon ve 33 boliim ile final
yapmak zorunda kalmistir. Dizi her iki sezonda da prime-time kusagi igerisinde
yayinlanmis, bu dogrultuda ilk boliimii ile Ezel ve Arka Sokaklar gibi 6nemli yapitlarin
ardindan %8,40 reyting ve %19,18 share ile 3. Siray1 alarak iddiasini ortaya koymustur.
2. Bolimii ile %9,18 reyting ve %22,11 share alarak Ezel dizisinin ardindan 2. Siraya
oturmustur. Ayrica Ezel dizisinin sezon finali yapmasiyla birlikte reyting siralamasinda

ilk siraya yerlesmistir.

Yayin ® AMR
No Program Adi Kanal SaZti % SHR %
1 | EZEL ATV 20:44:57 8,11 24,87
2 | TURK MALI SHOW 20:51:18 7,18 21,89
3 | ARKA SOKAKLAR KANAL D | 20:55:31 4,72 14,30
4 | ARKA SOKAKLAR (OZT) | KANAL D | 20:07:10 3,75 16,33
5 | STAR HABER STAR 19:28:00 3,44 17,50
6 | TURK MALI (OZT) SHOW 20:05:16 3,11 13,68

Kaynak: www.medyaradar.com

Yaymlandigi donemde izleyici kitlesi tarafindan oldukga begenilmis, dizinin
tekrar ve 6zet boliimleri dahi reyting siralamasinda birgok iddiali yapimlarin 6niinde yer
almistir. Ayrica yayin hayatina girdigi 2010 yilinda birinci sezon sonunda her hafta

reyting siralamasinda ilk ii¢ icerisinde yer almis hatta uzun siire zirvedeki yerini

korumustur.
Sira Pr(;g](;lam Kanal _‘I_{:gllhnl ‘SZZZ}[? Re%;colng Share %
1 Tirk Mali | Show TV | 26 Nisan 20:50 11,60 26,80
1 Tiurk Mali | Show TV 3 Mayis 20:50 10,30 25,00
1 Tiurk Mali | Show TV 10 Mayis 20:50 9,60 24,50
1 Tiurk Mali | Show TV 17 Mayis 20:50 9,90 24,60
1 Tirk Mali | Show TV | 24 Mayis 20:50 8,80 22,70
1 Tirk Mali | Show TV | 14 Haziran 20:50 7,70 22,30

Kaynak: www.medyaradar.com



http://www.medyaradar.com/
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3.2. GUNDELIK YASAM ICERISINDE MODERN YASAM ile
DAYATILAN TUKETIM

Modern gelismislik ¢ergevesinde insanlarin daha az emek ortaya koyarak tiikketime
daha fazla yonelmesi, eskiye oranla ihtiyaglarinin pesinde daha fazla zaman ve para
harcamasi, bu baglamda degisen ve gelisen teknolojik imkanlarin bireylere sunulmasi
asamasinda yaratilan farkliliklar ve medya sayesinde iiretilen yeni degerler ile bu
degerler sistemini hedef alan ihtiyaglarin da karsilikli olarak birbirine bagimli olmasi ve
tiiketicilerin de biling dist bir toplum yasayisina dogru stiriikleniyor olmasi tiikketim
toplumunun insanlar iizerindeki egemen sdyleminin ikna ve arzu stratejileri ile
Kabuliinii zorunlu kilmaktadir. Bu dogrultuda modernizm insanlarin tiiketici
kapasitelerinin tamamin1 kullanacak sekilde ve ortak amag etrafinda birlesmelerini, bu
diisiinceye karst gelenlerin ise Otekilestirilerek, yalnizlastirilacagi diisiincesine topluma
enjekte ederek insanlar iizerinde fiziksel olarak zor kullanmadan, ancak psikolojik bir
baski olusturarak toplumsal denetim mekanizmasini insanlar tizerinde egemen kilinmasi

saglamaktadir.

Modern yasam olarak tanimladigimiz kavram tiiketim kiiltiirii ile birlikte giindelik
yasam igerisinde cesitli alanlarda insanlara farkli alternatifler sunarak egemenligini
pekistirmektedir. Bu egemen sOylemi gilindelik hayatin akisi igerisinde insan
iliskilerinde, insanlarin kendileriyle ve ¢evresi ile olan iligkilerinde, bu iliskilerin hayat
buldugu estetize edilmis mekanlar sayesinde, insanlarin birbirleri ile kurduklar
iletisimde se¢ilen sozciiklerle, bireylerin giyim ve kusami ile diger insanlara bilingli ya
da bilingsizce ama bir sekilde kendini insanlara kabul ettirmekte ve tercihleri, ihtiyaglari
sekillendirerek yoOnlendirmekte ve merkeze almis oldugu insan Oznesini sistemin

hammaddesi olarak ¢esitli sekillerde islemektedir.

Ornek diziler igerisinde yapilan ¢oziimlemeler dogrultusunda bu konuyu destekler
nitelikte bircok 6rnek olay gosterilebilir. Ornegin Cocuklar Duymasim dizi érneginde
dizi karakterlerinden Emre’nin eskiden kullandiklari, ancak modasi ge¢mis olan
telefonlar1 kullanmanin artik utang verici bir durum oldugunu ve arkadaslarinin yania

bu tas devrinden kalma telefonla ¢ikamayacagini, ayrica bu telefonla internete bile
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giremeyecegini, arkadaglarinin sanal ortamlarda gezerken, ya da internetten farkli seyler
arama yaparken onlarin yaninda kendini aciz ve muhta¢ biri olarak hissedecegini
belirterek ailesine yeni nesil bir akillin telefon aldirtmak istemesi Havug karakterinin
cevresi ile olan iliskilerindeki konumunu ve ayrica ¢evresinde sahip oldugu statiiyii de
sadece bir telefona baglamasi insanlarin karsisindakilerle olan iliskilerinde sahip olunan
nesnelerin onlara kullanim degerinden 6tiirii yiiklenen asil anlaminin disina ¢ikarak yan
anlamlarinin 6n plana ¢ikarilmasi aslinda sahip olunan nesnenin sagladigi prestiji,
gosteris ve kazanilan itibar1 temsil ettigi anlagilmaktadir. Giiniimiiz nesneler diinyasinda
artik nesnelerin kullanim degerinin yaninda aranan en onemli 6zelliklerinden biride
gosterisei bir yagam tarzini yansitmasidir. Yani kitle iletisim araglar1 sayesinde diziler
ve reklamlar yoluyla bireylere dayatilan modern yasam anlayis1 kendini izleyici
kitlesine ideal yasam, ideal mekan, ideal ev, ideal araba gibi daha bir¢ok metanin
gosterge degerinden yararlanarak bireylere mutlulugun anahtarlarini teslim ettigini
belirtse de burada bireylere sunulan mutlulugun yapay ve gegici gergekliginden baska
bir sey degildir. Bu dogrultuda Cocuklar Duymasin dizisinin yeni sezon ile birlikte olay
Orglisiiniin gectigi mekanin tamamen degiserek sehir hayatinin aksine bugiin toplumun
geneli tarafindan arzulanan dogal hayata kaymasi, ayni sekilde bir zamanlar statii
gostergesi olan apartman hayatinin yerini miistakil ve bahgeli evlere birakmasi dizi
icerisindeki ailenin de yeni sezon ile birlikte doga ile i¢ i¢e olan bir sitede liiks bir
villaya taginmalari, tlim bunlarla baglantili olarak meltem karakterinin is hayatinda her
gecen giin daha da basarili olmasi ve terfi etmesi, buna bagl olarak kendisi i¢in ayr1 bir
araba satin almasi, tiiketim kiiltiirliniin bireylere riza yoluyla sunar gibi goziikse de

aslinda dayatmis oldugu yasam sekillerinden sadece bazilaridir.?

Baudrillard, tiiketim toplumunun aym1 zamanda kitlik rettigini ve genel olarak
bilinenin aksine tliketim toplumunun bolluk toplumu oldugu anlayisini reddederek
tiketim toplumunun beraberinde sinifsal ayrimciligi, farkliliklar tirettigini ve bunlarla
birlikte bolluk ve kitlik kavramlarini belirli bir anlam {izerine oturtarak olusturdugunu
ve bu baglamda tiikketim toplumunun tam anlamiyla demokratik bir toplum yapisi
yaratmayacagint belirtmektedir, ¢iinkii tiiketim toplumu temelini bu ayrimcilik ve

farkliliklar tizerine kurmustur. Tiiketim toplumunun bollugu st siniflara, kithg ise alt

20 Cahgmanin iigiincii boliimiinde gesitli almtilar yapilan yazar ve diisiiniirlerin goriislerine iligkin kaynak
belirtilmeyecektir. Ciinkii daha 6nceki boliimlerde bunlara deginilmis ve kaynak gosterilmistir.
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smiflara iirettigini belirten Baudrillard, kitle iletisim araglar1 yoluyla iiretilen bolluk
simiilarkin1 genel izleyici kitlesini olusturan ve bu duygudan yoksun olan alt ve orta
kesimdeki bireyler icin gercegin kendisiymis gibi sunuldugunu ve bu bireylerin somut
olarak bir elde etme olmadan sadece gostergelerin sanallifina sahip olarak tatmin

olduklarin1 vurgulamaktadir.

Tiiketim kiiltiiriiniin etkisiyle bireyler lizerinde cazip hale gelen modern hayatin
kitle iletisim araglarinin yonlendirmesi neticesinde her alanda kendisini rahat bir sekilde
gosterebilmektedir. Bu yap1 yaymm hayatina giren bir¢ok dizi igerisinde hayat
bulmaktadir. Bu baglamda Cocuklar Duymasin adl1 dizide Emre, Teoman, Ece ve Melis
karakterlerinin her zaman bulustuklar1 kafeterya ya gelerek bir yandan kahvelerini
icerken bir yandan da burglar iizerine sohbet etmeleri bu baglamda birbirlerine hangi
burca sahip olduklarini sormalar1 ve alinan cevaplara gore sanal bir gergeklik tizerinden
konuyu tiiketimle bagdastirmalar: tiiketici roller iizerinden tiiketim olgusunu mantikl
bir olguya baglayarak bu dogrultuda gosterilecek tiiketici davranislarini mesru kilmasini

saglamaktadir.

Ornek olaya doniilecek olursa karakterler burglar iizerinde hareket ederek
bireylerin sahip oldugu burca gore yasadigini ve bu dogrultuda tiikettiklerini one
stirmekte, buna bagl olarak balik burcuna sahip olan Teoman’in daha romantik bir
yapiya sahip oldugunu, bu baglamda ask ve duygusal icerikli filmlerden hoslandigini,
digerlerine oranla daha sade bir giyim tarzina sahip oldugunu belirtmekte, ayrica balik
kadinlarimin da taki vb aksesuarlara ¢ok onem verdigini ve bakimli olmaya 6zen
gosterdigini vurgulamaktadir. Oglak burcuna sahip Emre’nin ise aligveris yapmayi, yeni
seyler denemeyi ve gezip eglenmeyi ¢ok seven bir burca sahip oldugunu ifade eden
tilketimi vurgulayic1 sdylemlerle izleyicilerin bilingaltina yerlestirilen bu sahne ile
aslinda izler kitlenin, tiiketici davraniglarin1 denetim altina almay1 ve bireyleri olmalar1

gereken kaliba sokmaktadir.

Modern yasami topluma en makul ve en mesru yoldan dayatmanin en basit aract
olan kitle iletisim araglari, 6zelikle de televizyonun insanlarin tiiketimine sunulan
nesneleri kisisellestirmesi ve bireylerin kisiliklerinin yansimasi olarak sunulmasi
tiketim kiiltiiriiniin insanlart istek, arzu ve ihtiyaclar1 dogrultusunda 6zgiirce se¢im

yapabildiklerine, 6zgiirce tiiketebildiklerine inandirsa da, aslinda tiikettiklerimizin
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tamami sistemin istekleri dogrultusunda bireylere sunulan Onceden belirlenmis
nesnelerden ibarettir. Modern yasam insanlar1 giindelik hayat igerisinde ¢esitli alanlarda
etkisi altina almakta ve Dbireylerin tercihlerini karar verme asamasinda
yonlendirebilmektedir. Yani insanlar1 is yasaminin igine alarak bireylere yiiksek
kazancin yaninda stres, sikint1 gibi duygular da asilayarak insanlari huzursuz, mutsuz
bireyler haline getirmekte, ancak bu ruhsal bozukluk durumundan kurtulma yollarini da
yine kendi sistemi igerisinden belirleyerek bireylere rahatlama imkani sunmaktadir.
Ayrica sunu da belirtmek gerekir ki burada dizi baglaminda kastedilen tatil kiiltiiriidiir,
ancak tiikketim kiiltiiriniin y1l igerisinde ¢esitli arinma giinleri olusturarak bireylerin bu
duygularindan kurtulmalarini ve ertesi giin yeniden kaldigi yerden devam etmeleri
saglanmaktadir. Bu amagla kitle iletisim araclar1 vasitasiyla insanlara tatil aligkanligi
kazandirilmakta ve farkli segenekler sunarak bireylerin hangi tiir tatil hosuna gidecekse
kisisel oOzellikleri baglaminda bireylerin ihtiyaglarin1  ydnlendirerek arzularim
sekillendirmektedir. Kisacas1 Baudrillard’in da belirttigi gibi tiiketim toplumu bireylere
evrensel bir yorgunluk sorununu da dayatmaktadir, ancak bu tam anlamiyla fiziksel bir
yorgunluktan ziyade psikolojik bir yorgunluktur. Bireylere bu yorgunluktan kurtulmak

ve rahatlamak i¢in ¢esitli arinma yollar1 sunar, bunlardan biri de tatil kavramidir.

Bu temel {izerinden hareketle Alemin Krali adli dizide Jiilide karakterinin her giin
gokyiiziinde olmaktan ve bu teneke yigini igerisinde insanlara hizmet etmekten ¢ok
sikildigint  belirterek yillik izine ayrilmasi ve internetten tatil i¢in rezervasyon
yaptirmast, yine farkli bir dizi olan Cocuklar Duymasin adli dizide ise tatil kavraminin
hem sOylemsel olarak hem de uygulama agsamasinda ¢ok fazla 6rnegi bulunmaktadir.
Ornegin meltem karakterinin her firsatta Avrupa’ya tatile gitmek istedigini belirtmesi,
ayni sekilde Tuna karakterinin evlilik y1l doniimii dolayisiyla Goniil’e siirpriz olarak
yurtdis1 gezisi ayarlamasi, ayrica diziye yeni katilan Tansel ve Idil karakterlerinin her
konu agildiginda Avrupa’ da gitmedikleri iilke, tatmadiklar1 damak tadinin kalmadigini
belirtmeleri aslinda dizi igerisinde karakterler lizerinden izler kitle tatil kiiltiiriine tesvik
edilmektedir. Baudrillard’in ifade ettigi gibi bugiin tatil kavramiyla birlikte dolagima

sokulan para ve zaman kavramlaridir.
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3.3. DIZILERDE YAPISAL DEGIiSiMiN KARSITI iLE SUNUMU

Tiiketim kiiltiirlinlin gegmis ve gelecek kavramlari iizerindeki egemenligine
baktigimizda ge¢mis donemler, yani erken kapitalizm olarak adlandirilan dénemlere
yiizeysel olarak dondiiglimiizde bu donemin daha ¢ok iiretim siireci igerisinde emek
giicinli merkezine alan ve bu dogrultuda sermaye unsurunu arttirmaya yonelen bir
sistem ile karsilasmaktayiz. Bu diisiinceden hareketle Cocuklar Duymasin dizisinin ilk
boliimlerine donecek olursak bu béliimlerde mekan tercihi acisindan ofis ortaminin ve
yogun calisma kosullarinin ¢ok fazla 6n planda oldugunu gérmekteyiz. Ancak yasanan
yapisal doniigiimlerle birlikte sistemin devamliligi i¢in erken kapitalizm doénemi sona
ererken onun yerine ge¢ kapitalizm, yani liretim siireci i¢erisinde emek giicliniin yerini
makinelerin aldig1 ve siirecin tliketime kaydigi bir evreye doniistiigiinii bu dogrultuda
ise bireylere tiiketim kiiltlirliniin devamini saglamak amaciyla firetilen iirlinlerin
tilketimini 6zendirmek, bireyleri bu dogrultuda yonlendirmek igin ¢esitli ekonomik
politikalarin uygulandigi bir devre olarak nitelendirebiliriz. Bireylerin c¢alismaktan
ziyade daha keyfiyet¢i bir hayat tarzin1 benimsedigi bu evrede bahsedilen olguyu
topluma yayama adina devreye giren televizyon ve dizi sektorii de bu amaca hizmet
etmek icin diziler aracilifiyla toplumsal yapiyr bu dogrultuda yonlendirmek icin ¢aba
sarf ettigini gormekteyiz bu baglamda dizi igerisine donecek olursak ailenin 6zellikle
anne ve baba karakterlerin ig yasamlar1 artik dizi i¢erisinde ortadan kalkmis ofis ortami
yine dizinin anlati yapisindan kaldirilmis ve bu zaman aile bireylerinin kendilerine
ayirmis olduklari bos zamana eklenmigstir. Ayrica tiikketim kiiltiirliniin keyfiyetci, hazei
yasamini Ornek alan aile eskiye oranla daha liiks bir site igerisinde liiks bir villaya

taginmaistir.

Modern yasamin kendilerine sunmus oldugu tiim olanaklar1 kullanmak
istediklerini belirten aile bireyleri de bu dogrultuda Haluk karakteri eski boliimlerde
Ornegin apartman icerisinde mangal yakamazken bugiin liikks villanin bahgesinde
nerdeyse her bolim de mangal yakmaktadir. Meltem karakteri sehir merkezindeki
evlerinde yiiriiyilis yapacak yer olmayisindan dolay: yiirliylis yapamadigini ve sagligina
dikkat edemedigini, spor yapamadigini belirtirken yeni tasindiklar1 site icerisindeki
yiiriiyiis parkurlarinda ¢ok rahat bir sekilde ve kendini giivende hissederek yiiriidiigiinii,

yine site i¢erisindeki spor salonunda sporunu yaptigin1 belirtmektedir. Meltem ve Haluk
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ciftinin kiz1 Duygu Karakterinin de yine tagindiklar1 bu sitenin ¢ok giivenli oldugu ve
kiziyla birlikte ¢ok rahat bir sekilde gezintiye ¢ikabildiklerini belirtmesi, ayni sekilde
Emre karakterinin eski boliimlerine oranla biiyiidiik¢e ihtiyaglarinda biiyiidiigiinii ve
cogaldigimi gérmek miimkiindiir. Bu dogrultuda ilk boliimlerinde kiiclik bir ¢ocuk olan
Emre’nin cep telefonu istemesi ve stirekli olarak sadece cep telefonuna vurgu yapmasi,
ancak ailesinin bu duruma karsi c¢ikarak cocuklarin telefon kullanmasinin dogru
olmadigini belirtmesi ve biiyiiyene kadar telefon almayacaklarini sdylemelerine ragmen
bugiin yeni sezon bdliimlerinde Goniil ve Tuna karakterlerinin oglu Orgun’un telefon,
tablet, bilgisayar gibi araglari kullanmasina miisaade edilmesi karsitlig1 ortaya koyma
acisindan Onemlidir, c¢ilinkii yas karsilastirmas: yapmak gerekirse buglin Orgun
karakterinin o zamanki Emre karakterinden kiigiik oldugu ancak biitiin teknolojik
aletleri kullanmasina izin verildigini gérmekteyiz. Bir baska dizi olan Tiirk Mali adli
dizide ise Erman karakterinin kadinlarin ¢aligmamasi gerektigini belirtmesi ve bu
anlayisla is hayatina atilmak isteyen, is kadin1 olmak isteyen esi Abiye karakterine karsi
ciktigr ilk boliimlerde dizinin yasanan doniisiimlere paralel olarak ikinci sezonun
sonunda Abiye karakterinin i§ yasamina adim attigimi ve is kadmi oldugunu

gormekteyiz.

Diziler igerisinde eski bolimlerde karsi ¢ikilan uygulamalarin yeni sezon
boliimleri ile birlikte var olan o katilifin ortadan kalktigimi ya da yumusadigin
soylemek yerinde olacaktir. Bu dogrultuda eski boliimlere goz attigimizda Cocuklar
Duymasin dizisinde Haluk karakterinin esi Meltemin aralarinda yasanan bir sorun
oldugunda ya da tartistiklarinda bu durumu dogrudan psikologu ile goriigme yoluna
gitmesini, sorunlarmi bir baskasina anlatarak hem de iistiine para vererek bunu
yapmasini elestiren ve bu anlayisla psikiyatrise gitmeyi kesinlikle reddeden Haluk
karakterinin ise yeni sezon ile birlikte ¢cevresinde bulunan insanlarin kendisine yapmis
oldugu baskilar ve onu modern yapiya uygun davranmayisindan dolay: elestirmeleri
sonucunda kendi istegiyle psikiyatrise gitmesi ve bu durumu da siirekli olarak

tekrarlamasi karsitlig1 ortaya koymasi agisindan énemlidir.
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3.4. ZARURI OLMAYAN IHTIYACLARIN MANTIKILESTIRILMESI

Glinlimiiz insanlarim1 esir alan en biiyilk aligkanliklardan biri de “tiikketim
cilgmhi@’” dedigimiz olgudur. Cok hizli bir sekilde degisen ve yenilenen diinya
diizenine ayak uydurmak isteyen insanlarin ¢agin gerektirdigi kosullara gére yasama
arzusu beraberinde farkli ihtiyaclar1 da getirmektedir, ancak bu ihtiyaglarin da insanlar
icin ne kadar zaruri oldugu tartisilabilir bir olgudur. Giiniimiiz diinyasinda ihtiyaclarin
belirlenmesi asamasinda bireylerin ¢ok fazla tutumlu ya da tasarruflu davrandiklarini
s0ylemek yanlis olacaktir, ¢iinkii zaruri ihtiyaglarini bir kenara birakarak omriinii zaruri
olmayan ihtiyaglarin1 gidermek ugruna her seyi ¢ok hizli bir sekilde tiiketen bireyler
toplulugu haline gelen insanlarin doyumsuz arzular karsisinda ¢aresiz kaldiklar agikca
ortaya konulmaktadir. Bilingsiz bir sekilde sadece tiiketmek icin satin alan, aldik¢a da
doymayan, suurunu kaybetmiscesine her seye sahip olmak isteyen insanlarin bu
durumunu kendi lehine kullanan iiretici giiglerin toplum iizerinde 6zellikle de yeni nesil
diye tabir edilen gengleri tam anlamiyla etkisi altina aldigmi ve istedigi sekilde
yonlendirebildigini belirtmektedir. Ayrica insanin dogasinda bulunan doyumsuzluk
duygusunun insanlar1 bencillige, bencilligin ise bireylerin diistinmeden hareket etmesine
neden oldugunu ifade eden Baudrillard, yarin1 diisiinmeden bugiinii en iyi sekilde
yasama arzusuna kapilan insanlarin goriiniirde tiikettiklerinin nesneler olmasina karsin
nesneler ile birlikte kendini tiikettiginin farkina varamadigini ve varamayacagim
belirtmektedir. Ozellikle kredi karti kullanimmin yayginlhigi da insanlar1 bilingsiz bir
tiiketime yonlendiren en 6nemli faktorlerden biridir. Bu dogrultuda bu duruma 6rnek
olarak incelemeye alinan ii¢ diziden de birgok Ornek olay bu durumu desteklemesi
agisindan gdstermek yerinde olacaktir. Ornegin Haluk karakterinin yeni evine tasinirken
aldig1 son sistem televizyon ve son sistem ses sistemine ragmen daha rahat televizyon
izleyebilmek icin yatak odasma da LCD ekran bir televizyon almasi ya da Tansel ve Idil
karakterlerinin kiz1 Ece’ye vermis olduklar yiiksek limitli kredi kartt ve bunun dogal
sonucu olarak Ece’nin kendine hakim olamadigini belirterek istedigi her seyi almasi ve
ay sonunda gelen faturanin ¢ok yiiksek olmasina kizan anne ve babanin bilingsizce

¢ocuklarmi tiiketime tesvik ettiklerini kanitlamaktadir.

Bu durumu farkli bir agidan ele alacak olursak hesap dokiimiiniin yiiksek

gelmesine ragmen aile ebeveynlerinin kizlarinin yapmis oldugu bu davranist hakl
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bulmasa da o donemde geng ¢ocuklarin evden kagma ya da ayrilma durumlarinin yogun
oldugu bir devreye denk gelmesinden ve ayni davramist kendi kizlarmin da
yapabileceginden ¢ekindiklerinden dolayr Tansel karakterinin el koymus oldugu kredi
kartin1 Ece’ye tekrar geri vermesi aslinda aile bireylerinin tiilketimi mantikli bir sebebe
baglayarak onayladiklarini kanitlar niteliktedir. Ayrica bu durumun bir benzerini Haluk
ve Meltem ¢iftinin oglu Emre’de incelenen 160 boliim igerisinde defalarca tekrarlamis
ve bu durumu babasina duyurmadan c¢evresindeki insanlardan yardim alarak
gecistirmistir. Ayni sekilde Emre’nin yapmis oldugu bu davranis1 arkadaslar1 ve aile
dostlart da dogru bulmamasina ragmen ona bu sorunu halletmesinde yardimei olmus,
ancak kredi karti yine Emre karakterinin yeni ihtiyaclarinin dogmasina ve bunlara
istedigi sekilde kolayca ulasabilmesi agisindan yeni imkanlar dogurmustur. Bunlara ek
olarak yine ayni dizi igerisinde tuna karakterinin hem esi goniil hem de kendisi i¢in
firsat sitelerinden siirekli olarak yeni seyler siparis vermesi ve bu siparisleri verirken de
kredi kartin1 kullanmasi tiiketim kiiltiiriiniin insanlara sunmus oldugu {iriinlerin
teknolojik imkanlar sayesinde erisilebilirliginin artmasi hem zaman hem de maddi
tasarruf agisindan insanlara cazip gelmesinin yaninda yaratmis oldugu daha fazla bos
zaman bireylerin daha fazla triinlerle kars1 karsiya kalmasina da zemin hazirlamistir.
Insanlar giin gectikce zaman kavraminin anlamindan uzaklasmakta ve bunun farkina
varamamaktadir. Gilinlimiiz diinyas1 anlik duygular ve gecici arzular iizerine
kurulmakta, kisa Omiirliilik insanlarin yasam felsefesi haline gelmektedir. Harold
Clurman’in da ifade ettigi gibi “Gergekte hepimiz gecicilik ¢aginin vatandaslariy1z”. Bu
baglamda bireylerin iliski i¢erisinde oldugu nesne sayisi her gecen giin artarken bunlarla

kurulan iligki siiresi de o oranda azalmaktadir.

Cocuklar Duymasin adli durum komedisinde Meltem karakterinin kendisine ait
elbise dolabinda yer kalmadigini ve eski elbiselerinden de sikildigini belirterek insanin
hayatinda ara sira degisiklikler yapmasi gerektigini belirtmesi ve bu nedenle eski
elbiselerini ihtiyaci olanlara vererek kendisine yeni elbiseler almak istemesi ve ayni
sekilde kocas1 Haluk’un da kendisine yeni giysiler almasi i¢in tesvik etmesi yukarda
belirttigimiz durumu destekler niteliktedir. Yine ornekler iizerinden gidecek olursak
haluk ve tuna karakterlerinin ellerinde saat olmasina ragmen Haluk karakterinin
AVM’de dolasirken, Tuna Karakterinin de internette firsat sitelerinde gezinirken goriip

begendikleri saatleri de almalar tiiketim toplumunun nesneler iizerinden insanlara yeni
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anlamlar dayatarak tiilketmenin obje iizerindeki tek yonlii bigimi giderek ¢ift yanl bir
bagimliliga doniismektedir. Bu baglamda bolluk toplumu olarak adlandirdigimiz
glinlimiiz toplumlarinda bireylerin sadece tiikketmek {lizere kodlanmis robotlar oldugunu
ifade eden Baudrillard, ayrica yonetim seklinin de degistigini belirterek Marx’in ortaya
atmig oldugu iretim araglari miilkiyeti kavraminin giinlimiizde tiiketim araclar

miilkiyeti kavramina doniistiigiinii ifade etmektedir.

3.5. NESNELER TARAFINDAN KUSATILAN BIREY

Tiketim kiiltiirii 6lgeginde birey Onceleri 6zel miilkiyetin sahibi iken giiniimiize
gelindiginde ise birey nesnelere tabi olmus durumdadir. Kiiltiir endiistrisinin iiretmis
oldugu nesnelerin bireyler ile olan iliskilerinde zamansal agidan eskiye oranla gegirilen
vakit her gecen giin azalmaktadir. Yani bugiin sistemin iizerine yliklenen amag tiiketici
bireylere ¢cok kisa zaman araliklan igerisinde ¢ok fazla {irlinii sunabilmektir. Bununla
birlikte tiiketim kiiltliriiniin zaman kavrami lizerinden ilerlemesine bagli olarak bireylere
anindalik ve atilabilirlik anlayigini benimsetmesi, insanlara hayati hizli yasamalari
gerektigi gergegini dayatmasi bu dogrultuda kullan at anlayisiyla bireylerin tiiketime
yonelmesi ve bu 0zellige sahip mallara yonelmesi aslinda Alvin Tofler’in da belirttigi
gibi “kullanip atilan her nesne ¢ope atilmis bir degerdir”. Kiiresellesen diinyada nesne
bagimlilig1 insanlarin vazgecilmez bir unsuru haline gelmis ve toplum igerisinde
digerlerinden farkli olma arzusuna boyun egen bireylerin bu dogrultuda {iretilen yeni

imajlara dogru kaymaktadir.

Giindelik hayat igerisinde Kkitle iletisim araglar1 araciligiyla birlikte toplumlar
sirekli olarak nesnelerin saldirisina maruz birakilmaktadir. Bugiin gelinen noktada
nesneler caginin yasandiginin altim ¢izen Baudrillard, onceki donemlere oranla
nesnelerin Omiirlerinin kisaldigini, onceden nesnelerin insanlarin Oliimlerine tanik
olurken bugiin nesnelerin ¢ok hizli bir sekilde yok oluslarini izleyen ve ayni hizla yerini
yeni nesnelerin aldig1 bir ¢cagda yasanildigini belirtmektedir. Bu diisiinceden hareketle
her li¢ dizide de karakterlerin nesnelerle olan iliskilerinde ve bu iliski stirelerindeki
zaman araligimin kisaligi bugiin iginde bulundugumuz nesneler c¢aginin somut
gostergeleri olarak ornekler 1s1ginda desteklenebilmektedir. Bu baglamda Cocuklar
Duymasin adli dizide yeni sezon ile birlikte yeni ve liiks bir villaya tasinan ailenin evin

tiim egyalarin1 tamamen degistirmeleri, ev dekorasyonu ve gosterge degeri agisindan
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evin duvarlarina tablolarin asilmasi, salonun orta yerine konulan giimiiglik ve bu
objenin igerisinin de yurtdisindan alinan eski tarihi eser niteligindeki aksesuarlarla
dizayn edilmesi, evdeki sehpa ve dolaplarin biblo ve siis esyalar1 ile donatilmasi gibi
tiim bu gosterge degerine sahip nesnelerin insan iliskilerinde artik 6nemli bir yere sahip
olmast ve bu nesnelere bireyler tarafindan yiiklenen anlamlar ve degerler nesneler
cagimin kanit1 olarak izleyicilere sunulmaktadir. Farkli bir dizi olan Tiirk Mali dizisinde
ise abiye karakterinin ehliyet almak istemesi ve bu amagla ehliyet kursuna yazilmasina
tepki gostermesi gosteren Erman’in esine kendisinin bununla yetinmeyecegini, ¢ilinkii
bugiin ehliyet almak isteyen yarin da arabayi isteyecektir ifadesini kullanmasi, yine ayn1
dizi igerisinde Abiye karakterinin indirim giinlerine 6zel almis oldugu kahve makinesini
her gittigi yere gotiirmesi de diziler {izerinden bireylere asilanan tiiketim modelinin
gostergeleri olarak sunulabilmektedir. Alemin Krali dizisinde ise Kubat karakterinin esi
nihale i¢in saat almasi, buna ek olarak nihale karakterinin her giin esi tarafindan siddete
maruz kaldigin1 bahane ederek esinin kredi kart1 ile stirekli olarak alisveris yapmasina
ragmen aldig1 seylerin ise ise yaramaz lriinler olmasi tliketim kiiltiirinlin yaratmis
oldugu bollugu ve israfi bir arada sunarak karsitliklardan yararlanmasimna ragmen
tiketimin israf gibi olumsuz taraflarin1 arka plana itmesi ve haz duygusunu One

¢ikarmasinin sonucu olarak gosterilmektedir.

Ayni sekilde tiiketim toplumu ile birlikte biriktirme olgusunun da belirgin bir
sekilde ortaya c¢ikmasi ve insanlarin nesneler ile kurduklart kuvvetli baglarin bir
gostergesi olarak dizi icerisinde Tansel ve Haluk karakterlerinin eskiden kalma baba,
dede yadigar olarak tabir ettikleri saat, kalem, aile alblimleri, giinliikler gibi nesnelerin
bodrum katinda veya tavan arasinda belirli bir diizen ya da diizensizlik icerisinde
saklanmasi ve bunlarin ortaya ¢ikmasi ile birlikte yasanilan duygu, nesnelere yiiklenen

degeri ortaya koymasi agisindan olduk¢a 6nemlidir.

Ayrica Tuna karakterinin stirekli internet iizerinden firsat sitelerini takip etmesi ve
bu nedenle asil isi olan lokantadaki gorevlerini yerine getirememesi ve her boliimde bu
firsat sitelerinden farkli bir {irlin satin almasi, siirekli olarak yeni {irlinlerin bu sitelere
diismesini beklemesi ve Emre karakterinin aralarinda farkli bir bag oldugunu sdyledigi
gitarin1 degistirerek yenisini almasi, mutlu ya da duygusal oldugu durumlarda gitarini
alarak yalniz basina calmasi, insan nesne iliskilerinin gelmis oldugu boyutu agikca

ortaya koymaktadir. Yine farkli olarak Tirk Mali adli dizide Abiye karakterinin
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televizyon ile kurmus oldugu yakin bag ve televizyon nesnesini temel bilgi kaynagi
olarak kendisine rehber edindigini belirtmesi, ayrica yeni almis oldugu ekspresso
makinesi ile giin i¢cinde defalarca kendisine kahve yaparak televizyonun karsisinda
kahve keyfi yapmasi ve gelen komsularina da yeni almis oldugu ekspresso makinesi ile
kahve yapmadan birakmamasi diziler igerisinde karakterler yoluyla nesnelerin insanlar

tizerindeki hakimiyetini mesrulastirmaktadir.

Baudrillard’in Tiiketim Toplumu adli eserinde ifade ettigi gibi * miilkiyet sahibi
birey anlayisi gliniimiizde yerini nesnelere tabii olmus birey anlayisina birakmistir”. Bu
olguya farkli bir acidan bakacak olursak dizi igerisinde marka kavrami {izerinden belirli
markalarin gorsel ve sdylemsel olarak kendini izleyiciye dayatmasi, markali iirtinlerin
sahip oldugu degeri ve bireylere saglayacagi statiiyii iizerine yiiklenen anlamlar ile
pekistirerek izleyici lizerindeki etkisi arttirilmak istenmektedir. Bu dogrultuda Cocuklar
Duymasin adli dizide gorsel olarak on plana ¢ikan Lacoste, Apple, Sarar, Pierre Cardin,
Philips gibi daha bir¢ok iirliniin {irin yerlestirme ile izleyicilere sunulmasi, bu yolla
iiriinlere atfedilen anlam ve degerlerin izleyicilerde ¢agrisimda bulunarak nesneler ile
kurulan iliskide baglarin yeniden yapilandirilmasi saglanmaktadir. Yani sahip oldugu
nesneleri ylicelten reklam misali dizi icerisindeki nesne ve markalar araciligiyla
biitiinlestirilen yap1 tiiketicilerin kendisi ile birlikte bir nesneden digerine gonderme
yapan ve aralarindaki yakin bagi koparmadan birbirleri ile ilintili olarak nesneleri
fetislestirme boyutuna tasimaktadir. Baudrillard’in da belirttigi gibi insani iliskilerin
yerini nesnelerle kurulan iliskilerin almasi neredeyse tiim boliimlerde islenmistir.
Karakterlerin siirekli olarak teknolojik aletlerle zaman gecirmeleri, akilli telefonlar ile
sanal bir gerceklik pesinde siiriiklenmeleri, evde daima masanin {iizerinde duran
tabletlerin insanlarin bilingaltina yerlestirilmesi, aile bireylerinden 6zelliklede kadinlarin
modayi, aligveris sitelerini takip etmeleri ve ortak bulusma mekanlar1 olan kafeler de bir
araya gelmelerine ragmen c¢ok fazla muhabbete yer verilmemesi Baudrillard’in tespitini
kanitlar niteliktedir. Aslinda nesneler kendilerini bir ileti olarak ta dayatabilmektedir.
Nesnelerin ardindaki okuma istemi bir bakima emperyalizmin sekil degistirmis halini
temsil etmektedir. Televizyon nesnesinin aktarmis oldugu igerik ve dayatmalar aslinda
imgelerin goriiniis ya da kullanim degerleri degil, aslinda aile degerleri {izerinden
geleneksel yapinin degisimidir. Televizyon kiiltiiriiniin aracilik yapmis oldugu bu oyun

bir bakima insanlara sunulan iist diinyanin gdstergeleridir. Tam da bu noktada dizi
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icerisinde izleyicilere sunulan bu cazip diinya tiiketimi ve asiriligi mesrulastiran bir

tilkketim evresine gecisi daha da anlamli kilmaktadir.

Modern yasamin geleneksel olan iizerindeki baskisinin artmasi ve biiyiik olgiide
bu alan1 da kendisine uyumlu kilmasi, incelenen her ii¢ dizi igerisinde de bu catigma
ortaminin siirdiiriilmek istenmesi, ancak sonug olarak gelenekselin her zaman geri plana
itilmesi, geleneksel olaninda bu durumu kabullenisi sistemin egemenligini
pekistirmektedir. Bu dogrultuda geleneksel yapinin da gegmisinden gelen bazi kiiltiirel
Ogelere somut olarak nesnelere araciligiyla anlamlar yiiklemistir. Bunlar arasinda 6ne
cikanlarm biri de aile iliskilerinde 6nemli bir yeri olan, kaybolmadig1 veya basma bir
sey gelmedigi taktirde degisimi ya da bir yenisinin alimi imkansiz kilmman alyans
kiiltiirtidtir. Clinkii bir iliskinin uzun siireli olusunu, saglamligini esler arasindaki
bagliligin simgesel ve somut bir gosterge olarak hayat bulmus seklidir. Bu alan tiiketim
kiiltiirtiniin, modanin miidahil olamadig1 ender alanlardan biri olarak gosterilmektedir.
Ancak bdyle bir yapinin varli§indan rahatsiz olan sistemin toplum yapisindaki
degisimlere bagl olarak zamanla bu anlayisin degismesi adina ¢esitli moda oyunlarini
devreye sokarak bu ozerk yapinin da kendisine dahil olmasi i¢in bu nesne iizerine
yiikklenen anlamin yapisinda degisimler gerceklestirmigtir. Amerika’da boyle bir
kiiltiiriin varligindan biitlinciil bir yapiyla s6z etmek dogru olmayacaktir, ancak bu
yaptya Onem verenlerinde varligi olduk¢a fazladir. Bu baglamda moda oyunlarinin
dayatmalari ile birlikte esler her evlilik yil donlimlerinde eski alyanslarini yenileri ile
degistirir hale getirilmistir. Bu durumun giderek yayginlik kazanmasi 6zerk bir yapiya
sahip olan nesnenin simgesel degerinin bagimsizligin1 yikan moda faktorii tarafindan
diger nesneler gibi siradan bir yapiya biiriinmesine neden olmustur. Cocuklar Duymasin
dizisinde alyansin1 kaybeden Haluk karakterinin alyansin1 bulamamasi ve esi Meltemin
bu tiir seylere ¢cok fazla 6nem verdigini bilmesi, yiizigli parmaginda goremeyince
kendisine kizacagini ve en 6nemlisi de iligkilerinin simgesel bir gostergesi olan yliziige
kars1 sorumsuz davranigindan dolayr kendisini affetmeyecegini belirtmesi ve bu
baglamda cevresinin yonlendirmesi ile esi bu durumu anlamadan ayn1 alyansin yenisini
almasi i¢in Haluk karakterini ikna etmeleri aile gelenegi icerisinde bu nesnenin sahip

oldugu degeri ve yukarida agiklamaya calistigimiz durumu destekler niteliktedir.

Gilinlimiizde tiiketim nesnesi ve gosterge nesne bolluguna dayanarak nesnelerin

toplumsal degerini belirleyen seyin tim yasam alanlarinda bireylere dayatilan
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gostergelerin de boyun egdigi sistemin kendisidir. Her ailede ortak bulugsma mekani
olan solanlarin ¢ok fazla esya ile doldurulmasi bireylerin nesneler ile i¢ ice ge¢misligin
gostergeleri olarak anlamlandirilmaktadir. Aymi sekilde Cocuklar duymasin dizisinde
Tansel ve idil karakterlerinin ¢ocuklari ile bitlikte evin salonunda oturmalarina ragmen
kendi aralarinda bir tek kelime dahi konusmamalari, her bir aile ferdinin sahsi telefon ya
da tabletinden bir seyler ile mesgul olmasi, Tansel karakterinin ise bu konu iizerine
dikkat cekmek i¢in aile bireylerinin tepkilerini 6lgmek {izere bir sey denemek istemesi,
bu baglamda baba karakterinin salonun ortasinda kalp krizi gegirme numarasi
yapmasina ve yerde kivranmasina ragmen hi¢ kimsenin bu duruma tepki vermemesi,
olay1 fark etmemeleri aslinda nesneler aracilifiyla kiiltiirel ve manevi degerlerin yok
olmasina ya da bireylerin bu degerlere yabancilasmasina ve en 6nemlisi de ciddi
boyutlara ulasan nesne bagimliliginin gelmis oldugu noktayr gostermesi agisindan
olduk¢a Onemlidir. Tiikketim toplumu her zaman oldugu gibi bugiin de semboller ve
gostergeler iizerine oturmaktadir. Bu nedenle modern toplumlar1 dayandirdigi temel
dayanak tiiketme eylemidir. Ayn sekilde tiikketim kiiltiirliniin gosteris¢i bir yapiya sahip
oldugunu sdyleyen Baudrillard gibi Bauman da nesnelerin yarar islevinden ziyade
gosterge islevinin Onem kazandigin1 ve tiiketilen {irlinlerin gosterge degerinin
saglayacagi doyum nedeniyle tliketildigini belirtmektedir. Guy Debord ise metalarin
gosterisei bir aksesuar haline geldigini ve goriilen diinyanin metalar diinyasi oldugunun

altin1 ¢izmektedir.

3.6. TUKETEREK TUKETILEN BOS ZAMAN

Modern yasamin en biiyiik hazinelerinden biri olan zamanin tiiketim toplumu
tizerinde 6nemli bir yeri vardir. Kapitalist sistemin getirisi olan bos zamanin insanlar
tizerinde denetimi yenilemek ve siirekliligi saglamak adina olusturmus oldugu maddi,
manevi bir tiiketim alanidir. Uretim ve tiiketim yapisinda yasanan degisimlere
baktigimizda sistemin devamliliginin saglanabilmesi i¢in bir zamanlarin kole
durumundaki proleteryasi bugiin sistemin ihtiya¢ duydugu tiiketici konumuna ge¢mistir.
Bugiin gelinen noktada tamamiyla maddi bir boyut kazanan bos zamanin kapitalist
sistemin biiyiik yatirimlar yaparak devreye soktugu her sey bu alan igerisinde tiiketim
nesnesine donlismiistiir. Giindelik yasam igerisinde meta fetisizminin énemli boyutlara

ulagmasi sistem agisindan zaman kavraminin da yeniden tiretilmesini zorunlu kilmistir.
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Baudrillard {iretilen her iiriiniin kendine ait bir bos zamani oldugunu ve bu
zamanin fiziksel olarak kullaniminin imkansizlig1 kendisini iiriiniin fiyatina yansitmigtir.
Vermis oldugu portakal suyu 6rneginde oldugu gibi hazirlanis1 asamasindaki gecen siire
her {irtinde oldugu gibi lriiniin fiyatina eklenmektedir. Bu ise bizlere zamanin dahi
degisim degerine boyun egdiginin somut gostergelerinden sadece bir tanesidir. Ele
alman diziler igerisinde de bos zaman kavraminin ¢ok fazla islendigini, ancak bu
olgunun Cocuklar Duymasin adli dizide bariz bir iistiinliigiiniin oldugunu sdylemek
yanlis olmayacaktir. Cilinkii dizinin eski boliimleri ile bir kiyaslama yapmak gerekirse
burada eski boliimlere oranla is yasami ve mekanlari dizinin olay 6rgiisiinden neredeyse
tamamen ¢ikarilmistir. Onceki boliimlerinde hem Meltem hem de Haluk karakterinin is
yasami ve ofis ortami da karakterlerin bir araya geldigi sinirli mekanlardan biri
olmasina ragmen yeni sezon ile birlikte ofis ortaminin kullanilan mekanlar arasindan
cikarildigint ve burada gegen zamanin da karakterlere bos zaman agisindan art1 bir
zaman olarak geri dondiiglinli ve bu baglamda eski boliimlere oranla sosyal aktivitelere

ayrilan zamaninda arttigin1 gérmekteyiz.

Bu diistinceden hareketle Baudrillard’in Tiiketim Toplumu adli kitabina donecek
olursak bu tezi destekler nitelikte agiklamalarina yer vermek yerinde olacaktir. Bu
dogrultuda yazar ¢alisma yasaminin esdegeri olarak bireylere sunulan mutluluk ve haz
dayatmasimin giindelik hayat icerisinde yasanan yogunlugu ile birlikte modern insan
yapist da gittikge daha az emek iireterek kendi ihtiyaglarini, mutlulugunu ve bu
potansiyelleri gerceklestirme adina daha fazla kendisine doniik bir yasam big¢imini
segmekte ve bu durumu siirekli bir yinelemeyle stirdiirmekte oldugunu ifade etmektedir.
Dizi karakterlerinin yeni sezon ile birlikte daha bireyselci bir tavir sergilemeleri, daha
modern ve rahat bir hayat siirmek i¢in kendilerine ayirmis olduklar1 zamanin degisimi
ve daha tiiketici bir yapiya biirlinmeleri aslinda dizinin vermek istedigi mesaj agisindan
modern bireylerin sergiledikleri ve sergilemek zorunda kaldiklart siirekli bir etkinlik

dayatmasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dizilerin olay orgiisii i¢cinde bos zaman kavraminin 6nemli bir yer kapladigim
gormekteyiz. Ornegin Tiirk Mali adl1 dizide Erman ve Abiye ciftine komsu olarak gelen
Seval ve Gokhan cifti daha modern bir aile yapisina ve yiiksek gelir diizeyine sahip bir
aile olarak izleyicilere sunulmaktadir. Bu baglamda Seval ve Abiye mutfakta oturup

sohbet ederken aralarinda igten ige bir hakimiyet kurma diislincesi gelisir ve Seval
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karakteri Abiye ye bir ev hanimi olarak biitliin giin evde oturmaktan sikilip
stkilmadigini, glinlinii nasil aktivitelerle gecirdigini sorar ve Abiyenin cevap vermesini
beklemeden kendisinin bir bankada iist diizey yonetici oldugunu ve isten geriye kalan
zamaninda ise bol bol kitap ve gazete okudugunu, giincel dergilerini takip ettigini, resim
caligmalar1 yaptigini belirtmesine karsilik Abiye karakteri ise bu sdylenenlere tamamen
kars1 oldugunu ve kesinlikle bunlarla zaman harcanmamasi gerektigini ifade ederek
kendisinin biitiin giin evde televizyon izledigini, ¢iinkii her seyin televizyonun iginde
oldugunu, kendisinin kiiltiir ve bilgi birikimini televizyona bor¢lu oldugunu ifade etmesi
gibi sdylemlerle aslinda izleyicilerin davranigsal ve diisiinsel egilimlerini denetim altina
alarak bos zaman endiistrisinin insanlar i¢in iiretmis oldugu yeni aktivite alanlarini
tanitmaktadir. Bir diger acidan Abiyenin Kardesi Yarcan’in is yasamindan caligsmaktan
nefret etmesi ve girdigi islerden kendini kovdurtmasi, siirekli kafeterya vb. yerlerde kiz
arkadaslariyla oturmasi ayni sekilde bos zaman endiistrisinin bireylere dayatmis oldugu
tiketim alanlarindan bazilaridir. Bugiin gelinen noktada bos zaman endiistrisinin
danigsmanligini yapan bir¢ok kurulus bu amacla hizmet vermektedir. Artik bireylerin bos
zamanlarim1 daha verimli bir sekilde kullanmak icin profesyonel yardim alabilecegi
merkezlere kavusmustur. Ayrica gelisen teknolojik gelismeler neticesinde bos zaman
kavrami aragsal bir nitelige biiriinmiistiir. Yani aragsal imgelere dayali olarak ilerleyen
bir sisteme donlismiistiir. BOylece insanlarin igerisine siringa misali enjekte etmis
oldugu tiiketim olgusu artik kontrolden ¢ikmis ve durdurulamaz bir hal almistir (Aytac,
2006: 38-39). Bos zaman dedigimiz kavram sadece insanlar acisindan baktigimizda
aslinda olduk¢a masumane duran, bireylerin lizerindeki 6zellikle de zihinsel yorgunlugu
atmak, rahatlamak acisindan oldugu gibi davranmasi ve zihnindekileri gerceklestirme
adima kendine ayirmis oldugu bir zaman dilimi olarak goziikse de bahsettigimiz bu
zaman dilimi bireylerin kendi istegi dogrultusunda sekillendirebilecegi bir zaman dilimi
olmaktan ¢ikarilmis ve iktidar gruplarinin hakimiyet alanina girmis ve bireylere
lizerinde diisiinme firsati vermeden bu alana kendi tasarimlarmi yerlestirmislerdir.
Giindelik hayatin bir simiilasyona doniistiiglinii belirten Baudrillard, artik sistem
tarafindan miidahale edilmemis bir yagam bi¢iminin ya da yagam alaninin kalmadigin

ozellikle vurgulamaktadir.

Cocuklar Duymasin adli durum komedisinde Meltem ve Haluk ciftinin komsular1

Tansel ve idil’in gezmek, aligveris yapmak ve Tansel karakterinin meslegi geregi yeni
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damak tatlar1 denemek i¢in Avrupa’ya gitmeleri ve gelirken tiim aile bireylerine hediye
getirmeleri, ve Meltem ve Haluk ciftine e§er Avrupa’ya gidecek olmalari Halinde
Avrupa’nin birgok yerinde yemek yiyebilecekleri liiks restoranlar Onerebilecegini
belirtmesi, buna karsit olarak Haluk karakterinin ilk olarak kendi memleketinin
gezilmesi gerektigini vurgulamasi ve gidilecek yerlere, tadilacak lezzetlere ornekler
vermesi iizerine Idil karakterinin esine bunlar1 kendilerinin neden denemediklerini ifade
ederck sitem etmesi, bunun {izerine Tansel karakterinin esine kendisinin ne zaman
isterse gidebileceklerini belirtmesi gibi yine Meltem ve Haluk karakterlerinin evin
salonunda otururken ikisinin de farkli seylerle vakit gecirmeleri, genc karakterlerin
ellerinden diistirmedikleri akilli telefonlar1 ile siirekli internette, sosyal paylasim
sitelerinde gercek dis1 bir yasamin gergekligine kapilarak zamanlarini gecirmeleri, evin
hizmet¢isi Emine’nin evin neredeyse tiim islerini elektronik araglarla yapmasi ile
izleyicilere sunmus oldugu kolayligi ve zamandan sagladigi tasarrufu vurgulamasi,
haluk karakterinin evinin rahatligin1 ve konforunu vurgulama adina elinde cips ve kola
ile televizyonun karsisinda yayilarak oturmasi, ortak bulusma mekanlarindan olan evin
bahgesinde toplanan aile bireyleri ve komsularin kahvelerini icerken birlikte ¢ok az
vakit gecirdiklerini belirterek hep birlikte sinemaya gitmeleri, i¢i bosaltilmis bos zaman
kavraminin diziler ve karakterler aracilif1 izler kitle tarafindan nasil doldurulabilecegini
gosterme agisindan Ornek teskil etmektedirler. Diziler igerisindeki karakterlerin siirekli
olarak yeni arayislar icine girmesi yeni ihtiyaclar1 da beraberinde getirmektedir. Yani
Tuna ve Haluk karakterlerinin balik tutmak istemesi ve buna bagl olarak olta alamaya
gitmeleri, ancak oltanin yaninda balik¢1 ¢izmesi, yem, katlanabilir sandalye gibi daha
bir¢ok liriin almalari, yine ayni sekilde Tuna ve Tansel karakterlerinin golf oynamak
istemeleri, ancak Tuna karakterinin golf setinin olmadigmi belirtmesi ve firsat
sitelerinden uygun fiyata golf seti almasi, bosa harcanan zamanin, keyfi uygulamalarin
keyfi ihtiyaglar dogurdugunu ve bu durumun ise keyfiyetci bir tiiketim tarzinin insanlara
riza yoluyla dayatildigini gostermektedir. idil karakterinin Meltemle aralarinda gegen
konusmada esi Tansel’in 6nceden bos zamanlarinda ¢ok fazla kitap okudugunu, elinden
kitaplarin diismedigini belirtmesi, ancak bugiin gelinen noktada ise kitaplarin yerini
tabletin aldigini, zamanin1 o aletle bosa harcadigini1 belirterek sitem etmesi ve bu
durumdan sikayetgi olmasina ragmen kendisinin de bunu defalarca tekrarlamasi aslinda

kapitalist sistemin ilk evrelerinde sistem tarafindan hos karsilanmayan bir kavram olan
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bos zaman olgusunun gelisen teknoloji ile birlikte olusan art1 deger kavraminin yeniden
iretim i¢in gerekli olan tiiketim olgusuna dayandigini ortaya koymaktadir. Bos zaman
kavraminin eski Yunan’ da bugiin oldugu gibi i¢i bosaltilmis bir kavram olmadigini
belirten Baudrillard, bos zamanin iyilik, giizellik, bilgi ve hakikat gibi iistiin ve gercek

degerler iizerine kafa yorulan bir zaman dilimi oldugunun da altin1 ¢izmektedir.

3.7. ESTETIZE EDIiLMiS TUKETiM MEKANLARI

Kiiresellesmenin beraberinde getirmis oldugu etkiler de toplum yapisinin geneline
yayllmis ve bu baglamda bircok degisimin yasanmasina neden olmustur. Bu
degisimlerden biride bireylerin ortak bulusma mekanlarinda yasanmistir. Bu mekanlar
zamanla tamamen tiiketim olgusu ile 0zdes hale getirilmis ve toplum yararina
kullanilabilecek alanlar1 da sistem igerisine dahil ederek bireyleri insa edilen tiiketim
diinyalarina girmeye zorlamis ve insanlari kafelere, aligveris merkezlerine, sinema
salonlarina, eglence merkezlerine mahkum etmislerdir. Baktigimiz zaman devlet yapist
da aslinda sistemin igerisine dahil olmus durumdadir. Yani kamuya ait olan alanlarin
veya mekanlarin isletme hakkini 6zel kuruluglara devretmektedir. Ornegin Ankara’daki
Et ve Balik Kurumunun bulundugu araziye Alisveris merkezi yapilmasi, Bodrum’daki
antik tiyatronun restorasyonunu listlenen Turkcell ve Ericsson firmalarina anlasma
geregi 10 yil isletme hakkimin verilmesi gibi daha birgok uygulamalarla sistemin

isleyisini desteklemektedir.

Bu baglamda gelisen yapiya bagl olarak olusan tek tip birey modellerinin yaninda
bir ornek olan tek tip mekanlar ve kentler de bu anlayisin igerisine eklenmektedir.
Mekan faktoriinli géz oniine alarak baktigimiz zaman ii¢ farkli dizi igerisinde de her aile
kendilerine ait miistakil dubleks villalarda ikamet etmekte ve her evin kendine ait
dekoratif bir yapisi olsa da modern olan1 yansitmasi agisindan benzer 6zelliklere sahip
olduklart goriilmektedir. Ayrica gelisen yapiya bagh olarak yerel ve geleneksel olana
belli 6l¢iide izin veren modern yapinin egemen bir konumda oldugu siirekli olarak
diziler igerisinde soOylemler ve gostergeler araciligiyla da siirekli olarak
hatirlatilmaktadir. Kiiltiirel 6geleri yansitan mekanlar yerine modern ve ¢agin hizina
ayak uydurabilecek mekanlarin 6n planda tutulmasi, aslinda benzer ihtiyaglara sahip
topluluklarin olusturulmak istenmesinin sonuglar1 olarak gosterilebilir. Geleneksel

yapinin yikilmis degerlerinden dolay1 ve modern cagin gereklerine gére yasama arzusu
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icinde olan bireylerin dilde yasanan degisimleri de bu isin igine katacak olursak mekan
isimlerinin bir 6zentiden ibaret olarak yabanci karakterlere kaymasi, rahatligi ve huzuru
hem sOylemsel hem de gorsel olarak yansitan tasarimlarin tercih edilmesi de tiiketime

0zendirici politikalarin uygulandigiin kanitidir.

Diziler igerisinde tiiketime 6zendirici birgok mekanin vurgusu yapilmakta bu
baglamda o6rnegin Tirk Mal1 ve Alemin Krali adli dizilerde sekanslar arasi gegislerde
daha ¢ok Istanbul’un islek caddelerinden tiiketim alanlarindan gériintiiler kullaniimakta,
ayni sekilde Tiirk Mali dizisinde ortak bulusma mekani bir pizzaci iken Cocuklar
Duymasin dizisinde Kafeterya ve pide salonu yer almaktadir. Tiiketim siireci igerisinde
On plana ¢ikan mekanlarin metalastigi ve tiiketim nesnesi haline geldigi goriilmektedir.
Liiks konut siteleri sahip olunan nesnenin yaninda saglamis oldugu statii ile birlikte ayni
zamanda saglik, spor, eglence gibi cesitli aktiviteleri birlikte sunmasi acgisindan hizmet
tiketimini de igine alan kurgulanmis mekanlar olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu
baglamda 6zellikle Cocuklar Duymasin dizisinde bu vurgunun daha 6n planda oldugunu
gormekteyiz, ¢linkii yeni sezon ile birlikte yerlesilen yeni mekan elit bir site icerinde
likks bir villa olmustur. Sagladig1 imkanlar bakimindan oldukga bir¢ok avantaji olan bu
tip mekanlarin zaman kavramina bagli olarak Harvey’inde belirttigi gibi zaman ve
mekan kavramlart glinlimiizde i¢ ice ge¢mis durumdadir. Dizi igerisinde ozellikle
belirtilen ortamda zaman kavrami arka plana itilmekte ve siradan bir igleyisin hakimligi
hiikiim siirmektedir. Bu durumun tam tersinin yasandigi kent ortaminda aligveris

merkezlerinde, eglence alanlarinda ise zaman kavrami ortadan kaldirilmaktadir.

Belirtilen bu yerlerde zamana vurgu yapacak higbir unsura yer verilmemekle
birlikte insanlar zaman ve mekan kavramlar1 arasina sikistirilmaktadir. Haluk ve
Meltem Karakterlerinin is ¢ikisinda siradan birka¢ bir sey almak igin aligveris
merkezine gitmeleri ve ellerinde posetlerle eve geldiklerinde zamanin ¢ok cabuk
gectigini ve meltemin yaptiklari aligveristen hicbir sey anlamadigini belirtmesi zaman
ve mekan kavramlarinin bir biitiin oldugu ger¢egini desteklemesi acisindan onemlidir.
Ciinkii bu tlir mekanlarda insanlara gece ve gilindiiz kavramlar1 arasindaki ayrim
unutturularak yapay 1siklar yardimiyla bu ayrimda ortadan kaldirilmaktadir. Bugiin
bircok yerde simiile edilmis insanlar ve mekanlarla gilindelik hayat icerisinde
karsilagsmaktayiz. Artik ayni fiziksel ortamda saniyeler icerisinde farkli mekanlari,

kiiltiirel dokular1 yasayarak hissetme imkani bireylerin tiikketimine sunulmaktadir.
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Cocuklar Duymasin adli dizide Tas firin pide lokantasinin tanitimini yapmak
amacuyla siirekli olarak hayali karakterlerin maskotlarinin kullanilmasi ve mekana gelen
miisterilere Karadeniz’deymis havasi vermek, o duyguyu yasatmak i¢in ¢esitli dekoratif
unsurlarin kullanilmasi bireyleri simiile edilmis alanlara ¢ekerek tiiketime yonelmelerini
saglamaktadir. Ayrica sehir yasaminin vermis oldugu huzursuzluk ve sikinti nedeniyle
sehir dig1 yasam alanlarinin 6n plana ¢ikmast ve 1980’li yillarin ikinci yarisindan
baslayarak kentlerin yiiksek ve orta gelirli ailelerinin sehir merkezlerini terk ederek
kendilerinden olanlar ile birlikte ayn1 yasam alanlarimi setcikleri goriilmektedir. Bu
durum yerlesim alanlarinin da artik en bagindan sinifsal bir ayrimeciligi tabi tutularak
olusturuldugunu kanitlamaktadir. Ciinkii bu ayrimin sehir yasaminda birbirine gectigini
ve smifsal ayrimciligin  konut yapisinda biiyiikk Olglide ortadan  kalktigini
gorebilmekteyiz. Bu nedenle bu olguyu kiiresellesmenin ayristirict etkisiyle agiklamak
daha dogru bir tespit olacaktir. Olusturulan bu mekanlar kent yasaminin tim
olumsuzluklarindan arinmis, daha korunakli, daha gilivenli ve estetik acidan da benzersiz
bir yapiya sahiptir (Isik ve Pinarcioglu, 2001). Bireylere sunulan yeni hayat tarzi ile
yeni varlik alanlar1 arasinda aidiyetlik hissinin kurulmasi dizi igerisinde de yeni sezon
ile birlikte taginilan liiks sitenin ¢ok nezih bir ortam oldugunun vurgulanmasi, giriste
bulunan giivenlik gorevlisi ve buna ek olarak 24 saat giivenlik kameralarinin her seyi
kaydediyor olmasi, sitenin ¢evresinin yiiksek duvarlarla ¢evrili olmasi gibi soylemlerle
ve modern yapist ile bireylere giiven duygusunu asilamasi ve dis diinyadan yalitilmig bir
yapiya sahip olmasi dolayisiyla tercih olasilifini arttirmakta yani Baudrillard’inda
belirttigi gibi bu mekanlar kurtarilmis bolgeler olarak toplumsal hayatta yerini

almaktadir.

3.8. RECETELI MUTLULUK: TUKETIM

Tiiketim kiiltiiriiniin bireylere var olmanin sart1 olarak tiilketme eylemini sunmasi
ve mutlulugun kaynagini ise insanin kendi i¢inde degil de disarida aramasi gerektigini
vurgulamasi, bu baglamda bireyleri toplum icerisinden ayristirarak yalnizlastirmakta ve
yalniz kalan bireyin nesnelerle olan iliskisinde yogunlasmasi saglanarak nesneleri
tiikettigi olctide mutlu oldugu hissi kendisine dayatilmaktadir. Bireylere stirekli olarak
yeni tiiketim nesneleri ve aktiviteleri sunarak zamanla insanlari tiikketim olgusuna

bagimli kilmaktadir. Bireylerin nesnelere olan bu bagimliligini dayatan kitle iletisim
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araglarmin reklamlar araciligiyla hem sdylemsel agidan hem de gostergeler yardimiyla
adeta mutlulugun yolunu tarif etmekte ve bireylerin diisiincelerini davranigsal olarak
yonlendirebilmektedir. Aslinda baktigimiz zaman mutluluk kavrammin maddi
imkanlara baglandigin1 ve maddiyat ile birlikte mutlulugun da sona erecegi gibi bir
tespit yapmak bazi durumlar disinda yerinde olacaktir. Ciinkii maddi imkanlar sayesinde
elde edilen mutluluk kavrami gegici bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Glinlimiiz
toplumlarina baktigimizda her seyi maddede arayan, mutlulugu elde etme adina sinirsiz
bir iiretim ve cilginca bir tiikketim anlayis1 igerisine saplandiklar1 goriilmektedir. Bu
baglamda ne kadar ¢ok tiiketirsem o kadar ¢ok mutlu olurum anlayist icerisinde
ozelliklede televizyon kiiltiirlinlin bireylere dayatmis oldugu modern yasam bigimleri ve
tilkketici rol modelleri araciligiyla kurulan 6zdeslikler insanlar1 zaruri ihtiyaglarin disina

¢ikarmig ve bu durum bir tiiketim ¢ilginligina dontismiistiir.

Bu durum orneklerle agiklanacak olursa Cocuklar Duymasin dizisinde Haluk
karakterinin Besiktas takiminin maglarini siirekli olarak takip etmekte ve izlemektedir,
ancak bazi durumlarda ¢ikan acil bir is ya da olay nedeniyle baz1 maglar1 kagirmakta ve
bu durumdan oldukga rahatsiz olmaktadir. Bu sorunu ¢dzmek igin bir seyler diisiinen
Haluk karakterinin oglu Emre’nin babasima yeni ¢ikan televizyonlarin bu sorunu
cozecegini, ¢iinkli izleyemediginiz bir programi ya da diziyi televizyonun otomatik
olarak kaydettigini ve kisinin istedigi zaman kacirdig1 programi canli izliyormus gibi
izledigini sOylemesi ilizerine Haluk karakterinin bahsedilen bu televizyondan satin
almasi, tiiketim kiiltiirliniin bireylere yasatmis oldugu bu duygu aslinda tiiketicilerin
bilinmeyen deneyimleri yasama arzusu i¢inde olmasindan kaynaklanmaktadir (Bauman,
2006: 95). Ancak Adorno’nun da ifade ettigi gibi “Mallar insan ihtiyaclarin1 ve
arzularim karsilamak i¢in degil, kar elde etmek ve sermaye birikimini arttirmak i¢indir”
bu nedenledir ki Adorno’da Baudrillard gibi kiiltlir endiistrisinin bireylere sunmus
oldugu haz ve mutlulugun yapay oldugunu, gerceginin ise hi¢bir zaman
sunulamayacagini belirtmektedir. Ayni sekilde Tiirk Mali dizisinde Abiye karakterinin
komsusu ile birlikte esinin diikkanina gitmesi ve esini baska bir kadinla gérmesi ve
sinirlerinin bozulmasina ragmen bu konuyu evde ayr1 olarak konusacaklarini belirtmesi
ve simdi bozulan moralini diizeltmek i¢in aligveris yapmasi gerektigini ifade ederek esi
Erman’dan para istemesi, yine farkli bir dizi olan Cocuklar Duymasin dizisinde Tuna

karakterinin Haluk Karakterini karsisina alarak esi Meltem’e ¢ok ilgisiz davrandigini,
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esinin bunlar1 kendisine sdyleyemedigini, ve bundan dolayr mutsuz oldugunu belirterek
ona daha yakin davranmasi gerektigini, ihtiyaglarini, isteklerini ve arzularimi daha
yakindan takip ederek ona ara sira siirprizler yapmasi, hediyeler almasi, gonliini
oksamas1 gerektigini vurgulamasi, incelemeye alinan bir bagka dizi olan Alemin Krali
dizisinde ise Jiilide karakterinin elbiselerinden ¢ok sikildigini1 ve her giin ayn1 elbiseleri
gormekten, ayni seyleri giymekten dolayr kendini ¢ok kotii hissettigini belirtmesi ve bu
durumdan kurtulmak i¢in eski elbiselerini internet iizerinden satiliga ¢ikararak yeni
elbiseler almaya karar vermesi bireylerin tiiketime yiikledikleri anlami1 ortaya koymasi
acisindan onemlidir. Ayrica dizi karakteri igerisinde 6zellikle kadinlarin disil bir model
olarak kendini begenme, kendisinden hoslanma ve bu baglamda cevresi tarafindan
kabul gorerek begenilme duygusu ile birlikte begenilmeme korkusu da ayni anda
sunularak bir ¢atigma ortami yaratilmaktadir. Ornegin Ece ve Melis karakterlerinin
giizel kokmak icin lavanta parfiimii almalari, Meltem’in ise gitmek i¢in hazirlandigini
goren Haluk karakterinin giciklik olsun diye esine bu elbisenin ¢ok kotli oldugunu
kendisini ¢ok yaslh gosterdigini ve ise iizerindeki elbise ile gitme konusunda ciddi olup
olmadigin1 sormasi lizerine Meltem Karakterinin kiipe ve tokalarina varincaya dek her
seyini degistirerek yeni bir elbise giymesi de hem ¢evre faktoriine bagli olarak hem de
kendini rahat ve mutlu hissetmesi agisindan bireyi bu davranista bulunmaya
zorlamaktadir. Bu nedenle incelenen diziler igerisinde tiiketim baglaminda mutluga
giden yol daha cok kadinlar iizerinde gostermektedir. Yani dizilerin olay oOrgiisiine
baktigimizda yeni kavrami lizerinde en fazla duran, kilolarin1 sik sik dert edinen, bu
nedenle c¢esitli diyetler uygulayan, sirdiigii krem ve kullandigi parfiimiin kaliteli
olmasma dikkat eden, giydigi elbiselerin takmis oldugu takilarin kendisine yakisip
yakismadigin1 merak eden her zaman kadin karakterler olmustur, ¢ilinkii bu rol modeller
dizi igerisinde siirekli olarak kendini yeniden iireterek yeniden tiikketmektedir. Diziler
tizerinden 6zel giin vurgusunun siirekli olarak yinelenerek hediye kiiltiirliniin yayginlik
kazandirilmak istenmesi ve bu dogrultuda bu giinlere 6zel olarak bireylerin sevgilerinin
gostergesi olarak somut nesnelere yonelmeleri de insanlarin mutlulugu yansitmak
istemelerinin bir sonucudur. Kiiltiir endiistrisi gelisen teknoloji sayesinde piyasaya
stirekli olarak yeni {irlinler sunmasi ve bu liriinlere de mutluluk kavramin yiikleyerek
tilketimi yasamin temel gayesi haline getirirken insanlari da diisiinmeyen bilingsiz

varliklar y1gin1 haline getirmektedir.



97

Tiiketim kiiltiirii bireylere tiiketecekleri her seyi hazir bir sekilde sunarak cesitli
sOylemler araciligiyla bireylere tiiketecegi iirlinler hakkinda telkinlerde bulunmakta,
yani kendinizi simartin, mutlu olmak sizin de hakkiniz, bu iiriin size kendinizi daha iyi
hissettirecek tiiriinden sloganlarla bireylere tiikettiklerinden daha fazlasina sahip olmay1
dayatmaktadir. Ancak sahiplenilen her nesnede yasanan ilk arzu ilk doyum bu nesnenin
elde edilebilirligi ile ortaya c¢iktiginda o nesneden geriye kalan sadece arzunun
tilkkenmisligidir. Bu nedenle Baudrillard, tiiketim toplumunun bir eksiklik iizerine
kuruldugunu ve bireylerin her elde ettigi nesnenin bir digerine gebe oldugunu
belirtmekte ve bu baglamda mutlulugu tiiketime baglayanlara tiikettikgce mutlu olan
bireylerin yasamis oldugu mutlulugun gergegi yansitmadigimi ve bunun yapay

mutluluktan bagka bir sey olmadiginin altini ¢izmektedir.

Durum komedisi tiiriinde olan her ii¢ dizide de insanlari mutlu olduklarina
inandirmak amaciyla yapay giildiirii 6gesi siklikla kullanildigr goériilmektedir. Ciinki
her ii¢ dizi igerisinde de aligveris bagimlilig, tiiketim ve bolluk 6geleri ¢ok fazla 6n
plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle bireylere tiiketimle birlikte i¢ ige kullanilan giildiirii
0gesi de mutluluk hissini iceren ve bu durum karsisinda tiiketicilerin inandirilmasin
kolaylastiran bir unsur olarak yerini almaktadir (Adorno, 2011: 72). Bir diger acidan
bakmak gerekirse Alan During, mutluluk olgusuna farkli bir noktadan bakarak,
mutluluk ile gelir arasindaki iliskinin goreceli bir kavram oldugunu ve insanlarin
tiketimden duyduklart mutlulugu komsularinin tiikettiginden ya da kendilerinin
gecmiste tiikettiklerinden daha fazla tiiketip tliketmediklerine bagli oldugunu ifade
etmektedir. Yani bireylerin tiilketim konusunda c¢evresindekilerle yaris i¢inde olmasi ve
her zaman onlardan daha fazla tiiketme ihtiyact hissetmesi mutlulugun 6lciitii olarak
gosterilmektedir (During, 1998: 25). Bu baglamda Cocuklar Duymasin dizisinde Tansel
ve Haluk karakterlerinin siirekli bir yaris icerisinde oldugu goriilmektedir. Aralarinda
gecen konugmalarda Tansel karakterinin Haluk karakterini elestirerek ve ondan iistiin
yonlerini vurgulayarak mutlu olmasi, seyahat amaciyla gitmis oldugu yurtdisi
gezilerinden bahsederken “siz gitmediniz tabi nerden bileceksiniz”, “eger giderseniz Cin
mutfagim ya da italyan mutfagim mutlaka deneyin” gibi gogaltabilecegimiz birgok
soylem esliginde karsisindaki kisi {lizerinde tiiketim dstiinliigii kurmaya caligmalari

yukarida bahsettigimiz durumu desteklemesi acisindan 6nemli bir 6rnektir.
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3.9. TUKETIM KULTURU ve YABANCILASMA

Kapitalist sistemin toplumlar iizerinde etkisini gostermis oldugu kavramlarda
biriside yabancilagsma olgusudur. Giinlimiizde bu olgu tiikketim toplumunun da etkisiyle
uc noktalara ulagmustir. Etkisi altina almis oldugu bireyler kendi 6ziine daha da
yabancilasarak adeta bir makineye doniismiistiir. Bu siire¢ icerisinde birey tlikettikce
yabancilagsma olgusunun etkisi de artmaktadir. Bu baglamda insanlar toplum degerlerine
ve ¢evresine karsi ilgisini yitirerek dis diinyaya karsi kendi i¢ diinyasina ¢ekilmekte ve
yalnizlastirilmaktadir. Ancak yabancilasma olgusunun dil ile basladigini belirten
Wittgenstein, dil olgusunun insanlarin yasam big¢imlerinin 6nemli bir parcast oldugunu
ve insanlarin yasamlarina iligkin anlatim kaliplarini sunan bir deger oldugunu ve
sozciiklerle birlikte bireylerin biling alanin1 kontrol eden bir siireci igerisinde
barindirdigin1 ifade etmektedir. Bu diisiinceden hareketle incelen dizilerde genel
anlamiyla karakterlerin kiiltiirel bir 6ge olan dil unsurunu gerektigi 6l¢iide aslina uygun
olarak ve dil yapisina zarar vermeden kullandiklarini1 séylemek yanlig olacaktir, ¢iinkii
her {i¢ dizi igerisinde de dil yapisin1 bozuma ugratabilecek anlayisla hareket edildigini
gormekteyiz. Segilen kelimelerin 6zensiz ve agdali kullaniligi, 6zellikle yabanci s6zciik
kullantminin yaygimligi, Tiirkgede es anlamlari oldugu halde karakterlerin yabanci
sozciiklerde direnmek istemeleri, dizilerde kullanilan mekanlarin isim tercihini yabanci
sozclklerden yana kullanmalar1 gibi bunlara eklenebilecek birgok unsur ile birlikte
uluslarin yasayan varliklari, kiiltiirel bir gostergesi olan dil 6gesine incelenen dizilerde
gereken Onemin verilmedigi ve bu durumun toplum genelinde hem dil hem de kiiltiir
baglaminda yozlagsmaya, yani yabancilasmaya neden oldugu goriilmektedir. Bu
baglamda Tiirk Mali adli durum komedisinin bu konuyla baglantili olarak RTUK
tarafindan toplumu yapisin1 ve ozellikle de gencleri olumsuz etkiledigi gerekgesi ile
yayin cezasia carptirtlmistir. Karakter baglaminda ele alacak olursak: Tiirk Mali
dizisinde Abiye karakteri 6n plana ¢ikarken, Alemin Krali dizisinde Jilide ve Nihale
karakterleri ve Cocuklar Duymasin dizisinde ise Ece, Tansel, Meltem ve Goniil

karakterleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Yabancilasma kavramina bir¢ok diisliniir atifta bulunmakla birlikte, Marx 1844 El
Yazmalar kitabinda bireylerin iiretim sisteminde kendi emegine, tiiketim siirecinde ise

dogaya, kendine ve insanm insana yabancilasacagmni belirtmistir. Ornegi Emine
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karakterinin Cocuklar Duymasin dizisinin 6nceki boliimlerine baktigimizda mutfakta
eliyle dilimlemis oldugu sebze ve meyveleri yeni sezon ile birlikte elektronik ev
aletleriyle, robotlar yardimiyla dilimledigi goriiliirken, aynmi sekilde Abiye karakterinin
cezve yardimiyla eski usul kahve yapiminin yerini indirimde olmasi nedeniyle almis
oldugu kahve makinesinin aldigi goriilmektedir. Metalarin kitlesel olarak iiretiminin
insani iligkileri seylestirdigini belirten Walter Benjamin, modern donemin &zelliklerine
bagli olarak geleneklere dayanan yasam seklinin yok edilmeye calisildigini ve buna
bagli olan nesnelerinde metalagarak tiiketim nesnesi haline getirildigini ifade
etmektedir. Bu ifadeyi desteklemesi agisindan Cocuklar Duymasin dizisinde Haluk
karakterinin tavan arasindaki esyalarda babasinin vermis oldugu eski kostekli saati
bulmasi, bunu aile bireylerine gostermek istemesi tizerine saati alarak salona inmesi ve
aile bireyleri ile saat iizerine konusulurken bunun ¢ok degerli bir sey oldugunu, satmak
istese cok para edecegini belirtmesi lizerine Emre karakterinin babasina saati satip
kendisine araba almalarin1 istemesi, Haluk karakterinin ise buna karst ¢ikmasi ve
babasindan yadigar olarak sadece bu saatin kaldigini belirtmesi aslinda Benjamin’in
bahsettigi duruma aciklayici bir nitelik kazandirmakla birlikte geleneksel yapiya ait olan
bir nesnenin kullanim degerini asarak degisim degeri niteligini kazanmasina ve tiikketim
nesnesi haline gelmesine ©rnek olusturmaktadir. Yabancilasma kavramini fakl
boyutlar1 ile almak miimkiindiir, ¢iinkii toplum yapisinda neredeyse her alana niifuz
etmis, bireyler ise bu duruma bilingli ya da bilingsiz bir sekilde katkida bulunmustur.
Kiiresellesme ile birlikte tiiketici bireylerde marka bagimliligr artmis ve tiikketim olgusu
bireyler i¢in yasamin nihai bir amaci haline gelmistir. Horkheimer’in da ifade ettigi gibi
tiketim ile birlikte bireyin nesneler iizerindeki egemenlik kaygisi arttik¢a, nesnelerin
birey iizerindeki hakimiyeti daha da giiclenmektedir. Bu baglamda Tiirk Mali dizisinde
Abiye karakterinin nesnelere olan bagimliligr ciddi derecede hissedilmekte, televizyon,
ekspresso makinesi, telsiz telefon gibi nesnelere teslim olusu sdylemsel olarak ta
belirtilmektedir. Ayrica Abiye karakterinin kahve ictikleri sirada kizt Melodi’nin yeni
almis oldugu fincan takimini diisiirlip kirmasi iizerine Abiye karakterinin saatlerce agit
yakmas1 da Horkheimer’in belirtmis oldugu nesne hakimiyetini gostermesi agisindan

destekleyici bir ornektir.

Her gecen giin yabancilasma olgusuna neden olan ve ona hizmet eden araglar

cogalmaktadir. Bu kavrama 6n ayak olan unsurlarin basinda ideoloji ve tiiketim iizerine



100

kurulu diinyas1 ile bu olguyu toplumlara dayatan kitle iletisim araglar1 gelmektedir.
Kitle iletisim araclar1 ger¢egi manipiile ederek bireyleri gercek dist bir yasamin igerisine
sokarak hem kendisine hem de topluma yabanc1 hale getirmektedir. Guy Debord’un da
diisiincelerinde ifade ettigi gibi “toplumdaki gosteris¢i somut unsurlar bir yabancilagma
imalatt gorevini Ustlenmisleridir. Aslinda burada tamda kastettigi kitle iletisim
araglaridir. Bireylerin ayni fiziksel ortam1 paylasmalaria ragmen birbirlerinden kopuk
olan bu bireyler nesnelerin bireylere sunmus oldugu gercek disi diinyaya kendilerini
kaptirmaktadirlar. Dizilerin genel olarak tamaminda bahsettigimiz teknoloji
bagimliliginin gostergelerine rastlamak miimkiin, ancak 6zellikle Cocuklar Duymasin
adli durum komedisinde bu olgunun zirve yaptigi bircok ornekle desteklenebilir. Bu
baglamda Haluk ve Meltem karakterlerinin evin salonunda birlikte oturmalarina ragmen
kendi aralarinda hicbir konugmanin ge¢memesi, Meltem karakteri tabletiyle aligveris
sitelerini takip ederken Haluk ise televizyon izlemektedir. Diger tarafta ise evin
bahg¢esinde oturan Emre, Teoman, Ece ve Melis karakterlerinin her biri akilli telefonlari
ile birlikte farkli seylerle ilgilenmektedir. Ornegin Ece karakteri sosyal medyada takipgi
sayisinin yiiz bine ulastigini sdylerken Teoman karakterinin ise paylastigl séz ya da
videolar1 kimsenin begenmedigini, ifade etmekte, Emre karakteri ise sinemaya yeni bir
film geldigini ve yarin birlikte sinemaya gitmek icin teklif yapmasina ragmen kimsenin
Emre karakterinin sorusuna cevap vermemesi, herkesin kendi basina takilmasi, kendini
cevreden soyutlamigcasina sanal bir gergekligin pesinde siiriiklenmeleri ve bu durumun
farkina varmalar1 neticesinde telefonlar: bir kenara birakip dort saat boyunca kimsenin
telefonlara dokunmayacagini ve internete girmeyeceklerini 6zellikle belirtmelerine
ragmen kendi aralarinda konusacak, sohbet edecek bir konu bulamamalari1 iizerine
dayanamayarak telefonlara sarilmalar1 ve yine kaldiklar1 yerden devam etmeleri bu
bagimliligin ve yabancilasma olgusunun gelmis oldugu boyutu gdstermesi agisindan
onemlidir. Marcuse ise yabancilasma kavramina farkli bir ag¢idan bakarak kiiltiir
endiistrisinin bireylerin biling ve yaratici diizeylerine ile insansal 6zlerine karsi {izerinde
baskalarinin hakimiyet kurmasina izin vererek bu hakim diisiincelerin tutsagi haline
gelmesine neden olmaktadir. Ornegin Cocuklar Duymasin dizisinde karakterlerin
aligveris yaparken yiyecek reyonunda dilimlenmis sucuk oldugunu ve kendileri igin
dilimlenmisi, hazir1 varken normal olani1 almayacagini belirtmeleri ya da Tansel

karakterinin ev igerisinde bozulan esyalarin tamiri i¢in hemen internet {izerinden tamirci
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aramasi, hatta evin duvarinda asili olan bir tablonun ¢ivisinin diigmesi nedeniyle tabloyu
asmak igin dahi tamirci cagirmak istemesi ve esi Idil karakterinin de sen zaten
anlamazsin tamirat islerinden anlayan birisine yaptiririz demesi dizi kiiltiiriiniin bireyleri
pasiflestiren ve diisiinmelerine izin vermeyen yapisi ile ayrica moda kavraminin da
bireylere hazir tasarimlari bir biitiin halinde sunmasi da kitle iletisim araglari ile
bireylere sunulan her tiirlii bilginin dogrulugunu arastirmadan, diislinmeden kabul
etmeleri Marcuse’nin de ifade ettigi gibi tutsagi haline geldikleri bu yapinin sistematik

bir siire¢ igerisinde meydana getirildigini gostermektedir.

3.10. TUKETICi ROL MODELLER

Tiiketici davraniglarinda temel olarak bireyler ve sergilemis olduklar1 davranislar
ele alinmaktadir. Bu dogrultuda bireylerin satin alma ve karar verme siirecleri a¢isindan
coziimlenecek olan tiiketici davranislart toplum yapisinda kitle iletisim araclar ile
birlikte bireylere sunulan 6rnek tiiketici rol modellerin yapay bir ger¢ekligidir aslinda.
Bu dogrultuda toplum yapisinda 6nemli bir yeri olan aile kavraminin tiiketim olgusu
icerisinde tutumlar1 stirekli olarak degistigi i¢in rol model olarak tanimlanan
kavraminda aile icerisinden olusturulmasi ve bu anlayisla tiiketim olgusuna mantikli bir
temel olusturmasi agisindan dnemli bir gostergedir. Bu baglamda diziler icerisindeki
aile yapilarina ve karakter temsillerine baktigimizda her dizi igerisinde tiiketim
olgusunun her karakter iizerinden acik bir sekilde sunulmasina ragmen bu yoniiyle 6ne
cikan karakterlerin oldugunu ve bu karakterlerinde her ii¢ dizi icerisindeki kadin

karakterler oldugunu gérmekteyiz.

Bu baglamda aile kavramina derinlemesine baktigimizda bu kurumun bagsl basina
isleyen bir tiiketim mekanizmasi haline geldigini be davramislarimi da bu yonde
gelistirdigini gdrmekteyiz. Yani aile kurumunun yapisi geregi ikame etmesi gerektigi
bir yerlesim yeri, evi olmak zorundadir, ¢linkii toplum yapis1 bu durumun bu sekilde
olmast gerektigini gostermektedir. Bu nedenle aile kurumuna baktigimizda her bireyi
icin farkli ihtiyaglar1 da beraberinde getirdigini ve bu ihtiyaglarin da bu kurumun
egemenligi altinda giderilmesine dair bir zorunluluk atfetmektedir. Aile kurumu
icerisinde satin alma ve karar verme siireglerinde tiiketim davraniglarini yonlendiren ve
bu dogrultuda kendine yeni roller bicen aile bireylerinin 6n plana c¢iktigini, bu

bireylerinde her ii¢ dizi igerisinde anne karakteri iizerinden kendini gosterdigini
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gérmekteyiz. Ornekler i{izerinden gidecek olursak Cocuklar Duymasin adli dizide
Meltem karakterinin kendi giyimi kusami, takisi, ayakkabisi, cantasi, gibi 0Ozel
yasaminda vermis oldugu kararlar, tercihler yaninda ¢ocuklarmin ve hatta esinin dahi
giyim ve kusamina, tercihlerine karistigini, aile bireylerinin de tercihlerini kendi
istekleri dogrultusunda yonlendirdigine tanik olmaktayiz. Kendisine stirekli olarak yeni
elbiseler, ayakkabilar, ¢antalar alan meltem karakterinin esine de yeni elbiseler almasi
gerektigini, dolabindaki elbiselerinin eskidigini belirtmesi, ayni sekilde babasindan
harclik isteyen Emre karakterine babasinin daha yeni harclik verdigini belirterek o kadar
parayr ne kadar cabuk bitirdigini sdylemesi ve oglunun bu istegini geri c¢evirmesi
tizerine Meltem karakterinin Haluk karakterine baski yapmasi ve oglu Emre’ye
kendisinin harclik vermesi de bu baglamda verilebilecek orneklerdendir. Ayrica eve
aliacak bir siis esyasina dahi Meltem karakterinin karar vermesi ve ev halkinin da bunu
kabullenerek bu tiir tiiketim davraniglarina karismamalari da bu dogrultuda ele
almabilir. Yine farkl: bir dizi olan Tiirk Mal1 dizisinde de 6ne ¢ikan karakter olarak evin
hanim1 olan Abiye karakterini gormekteyiz. Bu dizi igerisinde de tiiketim olgusunun bu
karakter tlizerinden sekillendigini ve tiiketici davranislarina kendisinin yon verdigini
sOyleyebiliriz. Bu baglamda eve alinacak her hangi bir esyanin karar siirecine dahi
katilmayan esi Erman’in yapilan tercihlerden sonra esi Abiye karakterini yaptigi
tercihlerden dolay: siirekli olarak elestirmektedir. Ancak bu elestirilere ragmen Abiye
karakterinin de esine inat olsun diye kendi istedigi lriinleri aldigin1 gérmekteyiz.
Cocuklar Duymasin dizisinde oldugu gibi asir1 bir tiiketim igerisine giren g¢ocuk
karakterinde babalarindan bulamadiklar1 destegi ve maddi yardimi anne karakterler
tizerinden mesrulastirildigini sdyleyebiliriz. Ayrica diziler igerisinde sdylemsel olarak
da belirli tiiketici rol modelleri olusturulmaktadir. Yani Cocuklar Duymasin dizisinde
Melis karakterinin sarkici Athena Gokan’in dovmelerini ¢ok begendigini ve bu
dovmelerden Emre karakterine kendisinin de yaptirmasi gerektigini, ¢linkii kendisine
cok yakisacagini belirtmesi, ayn1 sekilde Ece karakterinin de Teoman karakterine
Johnny depp’ dovmelerinin ¢ok yakisacagimi sdyleyerek kesinlikle yaptirmasi

gerektigini belirtmesi de olusturulmak istenen rol modeller baglaminda ele alinabilir.
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3.11. TUKETIiM KULTURUNUN YENIDEN URETIM SURECI

Yeniden tiretim siireci diye nitelendirdigimiz kavram aslinda dizi karakterlerinin
derbi magini izlemek i¢in giydikleri formlar, giindelik hayat i¢erisinde giymis olduklari
siradan elbiseler lizerindeki ¢izgi kahramanlarin amblemleri, kadin karakterlerin almis
oldugu canta, karakterler arasindaki hediyelesme kiiltiirii, oturduklar1 kafe de i¢mis
olduklar1 kahve, lokantada yenilen Karadeniz pidesi, tanitim amaciyla yapmis olduklari
reklam filmi, dagitmis olduklar1 brosiirler, bu brosiirleri dagitmak icin giyilen noel baba
kostiimii ile birlikte sayabilecegimiz yiizlerce drnekten sadece bir kagi aslinda tiiketim
kiiltiirtiniin diziler i¢erisinde nasil ve ne sekilde tiretildigini ortaya koymaktadir. Meltem
karakterine hediye olarak gelen zigon bir sehpanin uyumlu olmasi adina ev igerisindeki
diger sehpanin degistirilmesine, bu sehpanin ise koltuk takimi ile uyumlu olmadigi
gerekeesi ile yeni bir koltuk takiminin alinmak istenmesi, koltuk takimi ile uyumlu
olmayan yemek masasinin yine bu dogrultuda degistirilmek istenmesi, buna bagli olarak
perdelerin yenilenme geregi duyulmasi, aslinda zincirleme bir sekilde tiikketim kiiltiirtinii
yeniden iiretmekte ve bu durumu da ¢ok normal, siradan bir davranis gibi yansitarak
toplumun bu dogrultuda eklemlenmesine neden olmaktadir. Su genellemeyi cok
rahatlikla yapabiliriz ki: ele alinan diziler igerisinde neredeyse her sahne her sekans
tiketim kiiltlirtinii yeniden iiretim siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Giindelik
hayati eksiklik tizerine kurulan insanlarin siirekli olarak tiiketme arzusunun dogurmus
oldugu tiretim sisteminde devamliligin stirdiiriilebilir bir yapiya kavusmasinin 6n kosulu
olan yeniden iiretim siireci sadece ekilsen mallarin yerine yenisini ve daha fazlasini
koymakla kalmaz ayn1 zamanda iiretim iliskilerini de yeniden {iretir hale gelmistir. Bu
nedenle her toplumsal diizende tiretim sistemi kendisini daima yenilemek zorundadir.
Yeniden iiretimin ¢esitli boyutlarda meydana geldigi, ancak giiniimiizde kendini daha
cok nesne bazinda iirettigi goriilmesine ragmen Adorno ve Horkheimer aydinlanmanin
yarattig1 evrensel aklinda bireyi dahi yeniden {iretime soktugunu ve bu nedenle yeniden
uretim siirecinde dolagima sokulan sadece nesneler degil, aynt zamanda bireyinde
yeniden lretilen bir nesne haline getirildigini belirtmektedir. Bu diigiince baglaminda
her ii¢ dizide de geleneksel yapiy1 temsilen Cocuklar Duymasin, dizisinde Haluk, Tiirk
Mali,’nda Erman ve Alemin Krali dizisinde Aslan karakterinin yalnizlastirildigini ve
karakterler tarafindan ortaya koymus oldugu tavir ve davranislarin genel itibar ile

onaylanmadigini, elestirilere maruz birakildigini gérmekle birlikte yapilan baski unsuru
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neticesinde modern yapiya boyun egmek zorunda birakilan geleneksel temsillerin aile
bireylerinin modernizm temeline dayandirarak yapmis olduklari eylemleri geleneksel
yaptya uygun olmadigini bildigi halde onaylamasi da cogunlugun onayladigi ve
uyguladigi modern yapiin da disinda kalmak istemeyisi nedeniyle yeni bir kimlige
entegre olmaya caligmalar1 aslinda kiiltiir endiistrisinin yeni kavramini bireylere
dayatmasinin yaninda c¢agin gerisinde kalma ya da dislanma korkusunu da asilamasi
birey baglamiyla birlikte bir¢ok yeniden {iretim alanini da bu yolla mesrulastirarak
sistemin isleyisine siireklilik kazandirmaktadir. Bu olguyu desteklemesi agisindan
Benjamin, modern bireyin sistem iizerinde siirekli olarak yeniden iiretildigini sdyledigi
sanat yapitinin bu yeniden liretimle kaybolan halesinin benzer bir sekilde birey i¢inde
gecerli kilarak uygulamasi ve bireyinde yeniden iiretimle birlikte sahip oldugu auranin,
halenin kayboldugunu belirtmesi yukarida bahsettigimiz duruma agiklik getirmesi
acisindan Onemlidir. Clinkii Ornekte de gorildigli gibi 0Oziin yerini yapayin,
Baudrillard’in deyimiyle gercegin yerini sanalin aldig1 goriilmektedir. Konuya farkli bir
acidan yaklagan Althusser, kapitalist sistemin kendini goriinlir kilma ve siirekliligini
saglayarak sistemin ebedi bir anlam kazanabilmesi i¢in yeniden iiretim anlayisi lizerine
oturmas1 gerektigini belirterek bu durumu bina 6rnegi boyutunda agiklamaktadir. Ona
gore bir binanin temeli ne kadara saglam olursa yeniden liretimi de o derece saglam
olacaktir. Ciinkii iist katlara dogru ¢ikildik¢ca hem estetik acisindan hem de yapi itibari
ile albenisinin artacagindan {ist katlarin sistem tarafindan yeniden {iretimi daha
zahmetsiz olacaktir. Ayni sekilde Cocuklar Duymasin dizisinin 6nceki bdliimlerinde
yeniden iiretimi basit ve rahat olan apartman hayatinin zamana bagli olarak kent
yasaminda ve toplumsal hayatta meydana gelen degisimler konut yapisinda sistemi yeni
alternatifler liretmeye zorunlu kilmistir. Bu baglamda giiniimiizde albenisi oldukga fazla
olan miistakil ya da villa tipi konutlarin bu dogrultuda alternatif olarak iiretilmesi ve
yeni sezon ile birlikte dizinin de mekan olarak liiks bir site igerisindeki villaya gecmis
olmas1 yeniden iiretim asamasinda destekleyici bir 6rnek olarak sunulabilir. Bu siireci
karakterler baglaminda ele alinacak olursak Tiirk mali dizisinde Erman karakterinin esi
Abiye’yi etkileyebilmek adina yatak odasina her defasinda farkli bir ¢izgi kahramanin
kostiimlerini giyerek gelmesi, Ornegin bir gece batman ¢izgi roman kahramaninin
kostiimlerini giyerek gelmesi ilizerine Abiye karakterinin de kedi kadin kostiimlerini

giymesi bu hayali kahramanlarin film sektoriiniin yaninda ¢izgi film olarak yeniden
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iretilmesi ve bunlara ek olarak oyuncak, kostiim gibi unsurlar ile birlikte yeniden
tiretilmesine ve tiiketim kiiltlirliniin bir pargas1 haline gelmesine neden olmaktadir. Yine
Cocuklar Duymasin dizisinde tas firin lokantasinin tanitimi i¢in dagitilan brosiirlerin,
brosiirleri dagitmak i¢in giyilen c¢esitli temsili kostiimlerin, yapilan tanitim filminin
yeniden iiretim siirecinde degerlendirilebilir. Ayrica yine Cocuklar Duymasin dizisinde
Tansel ve Idil karakterlerinin evinin bahcesinde maskeli balo diizenlemeleri ve bu
baloya gelen konuklarin yeniden iiretime konu olabilecek birgok kahramanin
kostiimlerini giyerek gelmeleri ya da aynmi karakterlerin gitmis olduklar1 miizikalde
Beethoven’in besinci senfonisinin seslendirilmesi ve bu miizigin cep telefonunda zil
sesi olarak kullanilmasi gibi c¢ogaltabilecegimiz bircok Ornek diziler igerisinden

sunulmakta ve yeniden liretime dahil edilmektedir.
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SONUC

Tiiketim olgusunun yeniden {iiretim siirecinde durum komedilerinin énemli bir
mecra oldugu ortaya konulan bu calismada, tiiketim kiiltiiriniin insanlar iizerindeki
etkilerini yansitmasi agisindan incelemeye alinan durum komedi 6rneklerinin betimsel
icerik analizleri yapilarak tiiketim olgusunun yeniden iiretim siirecinde dizi igerisindeki
dayanaklar1 ortaya konulmus ve bu baglamda genel bir degerlendirmesi yapilmistir.
Tirkiye’de ozellikle 1980’11 yillarla birlikte 6zel yayincilik alaninda meydana gelen
onemli degisimlere paralel olarak adindan sik¢a s6z ettiren durum komedileri bugiin
televizyon endiistrisinin hem izleyici kitle hem de iiretici yapim sirketleri adina en ¢ok
tercih edilen yapimlar1 arasinda yer almaktadir. izleyici kitle ilgisinin giiniimiizde bu
format ve tiirlere dogru kaymas: tiiketici odakli sistem yapisinin da ilgisini bu tiir
izerine ¢evirmesine neden olmustur. Bu dogrultuda sistemin siirekliligini saglama adina
diziler iizerinden tiikketim olgusunun yeniden {iretimi adina ¢esitli yayincilik oyunlar ile

bu olgunun mesrulugunu da saglamistir.

Gilinlimiiz toplum yapisinda meydana gelen 6nemli degisimlerle birlikte tiikketim
ve yansimalar1 paralelinde bireylerin yasamlarini idame ettirebilmeleri adina gerekli
olan zaruri ihtiyaglarin yerini buglin zaruri olarak degerlendirilemeyecek ihtiyaclar
almaktadir. Modern yasam olgusunun gereklerini yerine getirmesi gerektiginin, aksi
takdirde otekilestirilme anlayisina maruz kalacagiin bilincinde olan bireyler tiiketim
eyleminin giderek artmasina neden olmaktadir. Modern yasam dayatmasi ile birlikte
toplum yapisinda bireylerin yasam tarzi, ihtiyaglari, tatmin noktalari ve tiiketim
aligkanliklar1 siirekli olarak yonlendirmeler dogrultusunda degismektedir. Modern
siirecin baslamasiyla temelleri atilan tiikketim olgusunun birgok nesneyi ulasilabilir ve
tilkketilebilir kilmasi1 da insanlarin arzu ve isteklerine boyun egerek tiiketim toplumunun
bireyleri haline gelmelerinde etkili olmaktadir. Dolayisiyla kapitalist diizen giindelik
yasam igerisinde siirekli olarak degisen ihtiyaclar1 yeniden iiretirken bireyler i¢in de
bunlar1 vazgecilmez kilmaktadir. Ozellikle kitle iletisim araglari ile birlikte diziler
tizerinden tiiketim olgusunun 6zendirilmesi ve bu baglamda mutlulugu tiikketmekte
bulacag anlayis1 bireylerin zihinlerine yerlestirilmektedir. Incelenen diziler icerisinde
de giindelik hayatta oldugu gibi insanlar zaman ve mekan kavramlar1 arasina

sikistirllmaktadir. Bu baglamda calismanin bulgularina bakildiginda dizilerde kitle
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iletisim araglar1 araciligiyla bireylerin ihtiyaclar1 yonlendirilerek arzu ve istekleri bu
dogrultuda sekillendirilmektedir. Bireyler tiiketimin yapis1 geregi siirekli olarak
tilketime yonlendirilmektedir. Bu dogrultuda diziler igerisinde ebeveynler ¢cocuklarinin
tiiketici davranislarini kendi tercih ettikleri markalar dogrultusunda yonlendirirken Kitle
iletisim araclar1 da izler kitleyi bu markalar iizerinden yonlendirmektedir. Gelisen
ekonomik ve teknolojik imkanlarin her yoniiyle tiiketilmesi gerektigi vurgulanan
dizilerde yaratilan farkliliklar ve iiretilen degerlere bagimlilik derecesinde sahip olmak
isteyen bir toplum yapisi olusturulmaktadir. Bu baglamda dizilerde kurulan modern-
geleneksel karsitligi ve modern olanin genel itibari ile hakim konumda olusu tiiketim
toplumundaki modern dayatmalarla birlikte geleneksel yapinin ¢izmis oldugu sinirlari
ortadan kaldirarak toplumsal yapi {lizerinde kendi ¢izmis oldugu modern sinirlar etkin
kilinmaktadir. Modern toplum yapisinin yalnizlastirdigi birey modelinin 6rneklerini
igerisinde barindiran dizilerde teknolojik imkanlarin kullanimimin da fazlaliligi dikkat
cekmekte ve her aile bireyinin ayri telefon, tablet gibi ayristirici ve yalnizlastiric
nesnelere sahip oldugu goriilmektedir. Tiiketim kiiltiiriinlin her imkanini tiiketmeye
odaklanan temsili karakterlerin nesnelerin hakim oldugu bu ¢agda bolluk toplumunun
bu nesnelerine fazlasiyla sahip olduklar1 ve izler kitleyi etkileme adina hem gorsel hem

de s0ylemsel araglarin bolca kullanildig1 gortiilmektedir.

Gosterigel bir tikketim anlayisinin hakim oldugu dizilerde bireylerin modern
yaptyla uyumlu bir sekilde tliketime yonlendirildigi goriilmektedir. Moda kavrami
tizerinden siirekli olarak yeniden iiretimi tesvik eden diziler gesitli telkinlerle birlikte
insanlar1 bilingsiz bir tiiketim anlayisinin igerisine dogru ¢ekmektedir. Ayrica modern
yasamin ig¢inde tek tiplesen bireyler toplumsal hayattaki yerlerini almakta ve her
yoniiyle ayni olan, ayn diisiinen, ayn1 duygular1 hisseden, ayn1 davranislarda bulunan,
stirekli tiiketen robot mekanizmalara doniistiikleri goriilmektedir. Zaruri ve zaruri
olmayan ihtiya¢ ayrimini ortadan kaldiran dizilerde tiiketim, ihtiyacin tatmininden ¢ok
bir kimlik edinme yarisina ve onunda Gtesinde bir bagimliliga doniistiigii goriilmekle
birlikte zaruri olmayan ihtiyaclari da olusturma adina en fazla moda kanalin1 kullandig:
goriilmektedir. Tilketim kiiltiirii ile dayatilan bu iiriinler beraberinde kimlik ve statii
kavramlarmi da pazarlanabilir bir tiikketim nesnesi haline getirdigi goriilmektedir.
Ozellikle diziler icerisinde bu baglamda 6ne ¢ikan karakterlerin gevresindeki insanlar

etkileme adina her giin farkli bir karakter kimligine biiriindiigii ve bugiin gelinen
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noktada bireylerin giysi degistirir gibi kimlik degistirdigi goriilmektedir. Bu durum
geleneksel yapiyla karsilagtirildiginda modern yapinin bu derece etkili olmadigi zaman
diliminde kimlik yapisinin daha saglam bir zemin {izerine oturtulmus, degisimi olmayan
temel bir yapiya sahip oldugu, ancak modern yapinin hakim bir konuma ge¢mesiyle
birlikte insanlarin kendilerini ait hissettikleri bir kimlik yapisiyla birlikte bu yapinin
bozuldugu ve bu anlayis dogrultusunda insan iligkileri de nesne anlayisina benzer bir
sekilde “kullan at” anlayisina kaydirildigini ortaya konmasi agisindan onemlidir. Bu
baglamda tiiketim kiiltiirti, i¢erisini bosaltmis oldugu kimlik ve statii kavramlarini kendi
olusturmus oldugu model kimliklerle doldurarak tiiketim nesnesi haline getirmekle
birlikte olusturulan kimlik modellerine sahip olan insanlarinda incelenen diziler
icerisinde gilindelik hayatlarin1 nasil sekillendirmesi gerektigine dair oldukca fazla

gonderme yapildig: goriilmektedir.

Bu anlayis dogrultusunda bos zaman kavrami yaratilarak karakterler ilizerinden
tiiketici bireylere sunulmakta ve tiiketici davranislarini yonlendirme adina bireylerin
biling ve bilingaltina etki etmektedir. Bu baglamda mutluluk ve haz olgularina bagh
olarak bireylerin daha az emek iireterek kendi ihtiyaglarina daha fazla zaman ayirdigi ve
daha tiiketici bir yapiya dogru yoneldikleri goriilmektedir. Dizilerin olay orgiilerine
bakildiginda karakterlerin siirekli olarak tiiketim eylemi icerisinde olduklar1 ve tiikketime
yonelik davranislara ¢cevresindeki insanlar1 da yonlendirmeye calistiklar1 goriilmektedir.
Ayrica diziler igerisinde de gilindelik hayatta oldugu gibi kitle iletisim araglar1 yoluyla
tilkketici rol modeller olusturulmakta ve bu rol modelleri de siradan bir birey seklinde
yansitarak izler kitlenin rol modellerle 6zdeslik kurabilmesi saglanmaktadir. Bu
baglamda ise tiiketim olgusu insanlarin 6zgiirliiklerini ellerinden alarak nesnelere
bagimli kilmakla birlikte zaman kavramini dahi tiiketim nesnesine doniistiiriilerek
pazarlanabilir bir meta haline getirmektedir. Ancak zaman kavrami agisindan dizilerle
karsilastirilmaya gidildiginde giindelik hayat igerisinde ¢ok hizli bir sekilde isleyen
zaman olgusu dizilerde yerini sakinlige biraktig1 goriilmektedir. Inceleme gergevesinde
ortaya konulan bir diger bulgu ise dizi kiiltiiri ile birlikte dayatilan yabancilagma

kavramidir.

Uretim ve tiiketim siirecinde bireyler iizerinde birakmis oldugu hiclik duygusu
bireyleri egolarina teslim ederek insanlarin yapay ihtiyaclarina siginarak mutlulugu

ihtiyaglarm tatmininde arama yoluna itmektedir. Thtiyaclarinin pesinden kosan birey ise
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zamanini bu ihtiyaclarin giderilmesinde harcayarak yalnizliga dogru siiriiklenmekte ve
daha 6nceden insanlarla kurmus oldugu iligkiyi nesnelerle kurmaya ve tiiketim olgusunu
yeniden anlamlandirmaya gotiirmektedir. Bu dogrultuda ise tiiketim bagimlisi bireyler
yaratilarak bu siliregte ise insan yabancilastirilmaktadir. Her gegen giin yabancilasma
olgusu etkisini daha da hissettirmektedir, ¢iinkii her gecen giin insanlarin yabancilasma

etkisinde kalacagi araglar ¢ogalmaktadir.

Giliniimiizde tiiketimi sadece belirli iiriin ya da hizmetlerin elde edilmesi olarak
degil, aynm1 zamanda gercek kavramini yeniden iireten televizyon aracinin diziler
tizerinden tiiketim nesnelerine belirli anlamlar yiikledigi goriilmektedir. Dizilerin genel
olarak anlati yapisina bakildiginda geleneksel yapinin ve kiiltiiriin stirekli olarak
elestirildigi ve yok sayildigi goriilmekle birlikte geleneksel olani da modern yapiya
uydurma adma g¢esitli baskilar uygulanmaktadir. Gergeklik dedigimiz kavramda kitle
iletisim araglar1 tarafindan simiile edilmis, gercek ve sanal arasindaki ayrimi ortadan
kaldirmigtir. Tartigilan diziler dahi gergekligin simiile edilmis hali olarak bireylere
gerceklik igerisinden sunulmaktadir. Bugiin birgok insanin zihninde yer eden bir¢ok
ikonun kaynagimi televizyon, yani gercegin boyut ve sekil degistirmis hali
olusturmaktadir. Bu baglamda incelenen diziler icerisinde de ger¢cek ve sanal ayrimina
dair bir¢ok Onemli vurgu yapilmakla birlikte dizlerde de gercegin yerini sanal
kavramimin aldigint ve bunu besleyen bir¢cok destekleyici unsurunda bulundugu
bulgularda yer almaktadir. Bu unsurlarin basinda siirekli olarak vurgulanan televizyon
aract ile birlikte Ozellikle telefon ve tablet gibi araglarinda bu ayrimim ortadan

kalkmasinda 6nemli derecede etkisi oldugu goriilmektedir.

Calisma televizyon dizileri icerisinde bir alt tiir olan durum komedilerinin, gorsel
ve sOylemsel olarak bireyleri tiiketim eylemine ikna ve yonlendirme baglaminda
tiiketim olgusunun yeniden iiretimini farkli alanlardaki bulgular: ile besledigini ortaya

koymaktadir.
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