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OZET

Dijitallesmenin dijital yasantilara doniistiigii glinlimiizde, sosyal medyada bu dontisiimiin en
hizli seklinde karsilik buldugunu gérmekteyiz. Kitle iletisim araclarinin dikkat cekici ifade
sekilleri, gorsel ve isitsel yonii bir arada etkin bir sekilde kullanilmasiyla, karsilikli etkilesimde
biiylik ilerlemeler kaydedilmistir Bu etkilesimin sinirlarin1 ¢izmek degisen ve gelisen
dijitallesmede 6ngoriilemez bir hal almistir. Gengler dinamik yapilar1 ve hizli uyum saglama
yetenekleri sayesinde degisimlerden hizla etkilenirler. Ozellikle, teknoloji kullanimi acisindan
niifusun diger unsurlarina oranla ¢ok daha yetenekli ve isteklidirler. Tiim bu etkenlerden dolay1
calismamizin konusu gengler, dijitallesme ve sosyal medya iizerine olmaktadir. Corum ilinin
Osmancik ilcesinde 6grenim goren ortadgretim diizeyindeki 6grenciler kapsaminda, karma
arastirma yontemi kullanilarak eszamanli bir ¢alisma yiirtitiilmiistiic Arastirmaya katilan
Ogrencilerin dijital alana girislerindeki cinsiyet ve yas faktorleri dikkate alinarak, giinliik
internet kullanimi ve sosyal medyada gecirdikleri zamanin istatistiksel verileri ele alinmistir.
Katilimcilarin sosyal medyadaki dini iceriklere yonelik bakis acilari, beklentileri ve

etkilesimleri degerlendirilmistir.

Dijital yasantilarin, genclerin giinliik maddi yasantilar1 yaninda manevi yasantilarina da etki
edecegi kacinilmaz bir gercektir. Bu anlamda arastirmanin bir yonii de genclerin sosyal medya
etkilesiminde dini icerige ulasmadaki amaglari, dini igcerige nasil ulastiklari, dini igerik {iretici
hesaplarin takip ve abone durumlar1 da dikkat ¢ekmektedir. Calismanin diger bir yoni de
sosyal medyada karsilasilan dini igerigin duygu ve diistincelere etkisini incelemektir. Duygu ve
diisiinceye yerlesen dini icerigin katimcilardaki davranis degisikliklerini de incelemek
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calismanin amaglari arasindadir. Ayrica ¢alismanin diger bir hedefi, katilimcilarin dini igerigin
dogruluk diizeyine olan ilgileri, bilgi catismasi yasama durumundaki tutumlar ve dogruya

ulasmadaki cabalarini ele almaktir.

Arastirma bulgularina gore, katilimcilarin biiyiik bir kismi internet ve sosyal medyay1 glinlik
yasamlarinin 6nemli bir pargasi olarak gérmekte ve 6grencilerin %70,5'i glinde 4 saatten fazla
bu platformlar1 kullanmaktadir. Dini icerikleri takip edenler dogru bilgiye ulasma ve dini
bilgilerini pekistirme amaci glitmektedir. Bu igeriklerin giivenilir ve dogru olmasi gerektigini
vurgulayan 6grencilerin %67,4'l iceriklerin kendilerini diisiinmeye sevk ettigini belirtmistir.
Sosyal medya, dini inanglar1 gliclendirmede ve ibadetleri tesvik etmede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Katilmcilarin %71,4'i sosyal medyadaki dini iceriklerin davranis ve
ibadetlerinde motive edici oldugunu diisiinmektedir. Ogrenciler, sosyal medyada yanls dini
iceriklerle karsilastiklarinda dogru bilgiye ulasma ¢abasi icine girmekte ve genellikle aile
bireylerine, 6gretmenlere ve din gorevlilerine danismaktadir. Glivenilirlige temkinli yaklasan
ogrenciler, bilgilerin dogrulugunu cesitli kaynaklardan kontrol etmektedir. Kur’an-1 Kerim ve
dini otoriteler en ¢ok giivenilen kaynaklar arasinda yer almaktadir. Dini icerikler, sevgi ve giiven
duygularinm1 artirmakla birlikte, cehennem korkusu gibi temalar bazi 6grencilerde olumsuz
duygusal tepkilere neden olmaktadir. Katilimcilarin %66,8'i sosyal medyanin din 6gretiminde
etkili oldugunu diigiinmektedir. Ogrenciler, sosyal medyanin hayatlarinda biiyiik yer
kapladigin1 ve bagimlilik yaptigini ifade etmektedir. Sosyal medyada fazla zaman geciren
Ogrenciler, aile, arkadas ve derslerine yeterli zaman ayiramamaktan sikayet eder. Bu bulgular,
sosyal medyanin gengler arasinda ne kadar yaygin oldugunu ve dini igeriklerin genclerin
giinliik yasantilarini nasil sekillendirdigini gostermektedir.

Bu bulgular, sosyal medyanin dini bilgi ve 68retimdeki roliinii ve etkisini ortaya koyarak,
egitimciler, dini otoriteler ve politika yapicilar i¢in kritik bilgiler sunmaktadir. Arastirma, sosyal
medyanin, genglerin dini bilgiye erisiminde ve dini egitimlerinde ne kadar énemli bir arag
oldugunu vurgulamaktadir. Bu durum, dijital cagda dini egitim ve rehberligin yeniden

sekillendirilmesi gerektigine isaret etmektedir.
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ABSTRACT

In today's world, where digitalization has evolved into digital experiences, we observe that
social media is the most rapidly transforming aspect of this change. The captivating forms of
expression in mass communication, combined with the effective use of visual and auditory
elements, have led to significant advancements in mutual interaction. Defining the boundaries
of this interaction has become unpredictable in the ever-changing and evolving digitalization
landscape. Young people, due to their dynamic nature and ability to adapt quickly, are
particularly susceptible to these changes. They are especially more skilled and eager than other
segments of the population in using technology. For all these reasons, our study focuses on
youth, digitalization, and social media. A simultaneous study was conducted using a mixed
research method, involving secondary school students in the Osmancik district of Corum
province. The statistical data of daily internet usage and the time spent on social media were
analyzed, taking into account the factors of gender and age in students' engagement with digital
platforms. The participants' perspectives, expectations, and interactions with religious content

on social media were also evaluated.

It is an undeniable fact that digital experiences will inevitably influence not only the material
but also the spiritual lives of young people. In this context, one aspect of the study focuses on
the purposes of young people in accessing religious content on social media, how they access
this content, and their engagement with accounts that produce religious content. Another
aspect of the study examines the impact of religious content encountered on social media on
participants' emotions and thoughts. One of the study's objectives is to explore the behavioral
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changes in participants resulting from religious content that has become ingrained in their
emotions and thoughts. Additionally, the study aims to understand the participants' interest in
the accuracy of religious content, their attitudes towards experiencing conflicting information,
and their efforts to reach the truth.

According to the research findings, a significant portion of the participants views the internet
and social media as an essential part of their daily lives, with 70.5% of the students using these
platforms for more than four hours a day. Those who follow religious content aim to access
accurate information and reinforce their religious knowledge. Of the students, 67.4%
emphasized the importance of this content being reliable and accurate, stating that it prompts
them to reflect. Social media plays a crucial role in strengthening religious beliefs and
encouraging religious practices. 71.4% of the participants believe that religious content on
social media motivates their behavior and worship. When encountering inaccurate religious
content on social media, students strive to reach accurate information, often consulting family
members, teachers, and religious officials. Students approach reliability cautiously, verifying
the accuracy of the information from various sources. The Quran and religious authorities are
among the most trusted sources. While religious content enhances feelings of love and trust,
themes such as fear of hell evoke negative emotional responses in some students. 66.8% of the
participants believe that social media is effective in religious education. Students also
expressed that social media occupies a significant part of their lives and causes addiction. Those
who spend excessive time on social media complain about not being able to dedicate enough
time to their families, friends, and studies. These findings demonstrate the prevalence of social
media among young people and how religious content shapes their daily lives.

These findings provide critical insights for educators, religious authorities, and policymakers
by revealing the role and impact of social media in religious knowledge and education. The
study emphasizes how important a tool social media is for young people in accessing religious
knowledge and education, highlighting the need for the reshaping of religious education and

guidance in the digital age.

Key Terms: Religious Education, Digitalization, Social Media, Social Network, Religious

Content

Science Code: 60501
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GIRIS

Insanli@in varolusundan itibaren iletisim temel bir ihtiya¢ olarak goériilmektedir. insanlarda
iletisim ihtiyaclarini, duygu ve diisiincelerini kendilerine 6zgii ve iletisim becerilerine gore
sekillendirmislerdir. iletisim becerileri, teknolojik ve kiiltiirel degisimlerle birlikte stirekli
gelisim halindedir. Bu iletisim zenginlesmesi yeniliklerin de 6niinii agmaktadir. Her yeni
doénemde yeni iletisim becerileri kazanilmaya baslanmis ve bu siireklilik halini almistir. Bu

yeniliklerden giiniimiize kazandirilan iletisim yolu ise dijital sosyal medya olmaktadir.

Web 2.0, internet teknolojilerinde yasanan énemli bir déniim noktasini temsil etmektedir. ilk
olarak 2004 yilinda O'Reilly Media tarafindan kavramsallastirilan Web 2.0, internet
kullanicilarinin sadece igerik tiiketicisi olmaktan cikip ayni zamanda igerik fireticisi ve
paylasimcisi olmasini miimkiin kilan yeni nesil web uygulamalarini ifade etmektedir (O’Reilly,
2005). Bu kavram, web teknolojilerinin ve uygulamalarinin kullanici merkezli bir yapiya
evrilmesini ve interaktif, katilimci, paylasim odakli bir dijital ortamin dogusunu
simgelemektedir. Web 2.0 teknolojileri, internetin sosyal etkilesim, is birligi ve kullanici
tarafindan tretilen igerik potansiyelini artirarak, bilgi paylasimini ve katilimer kiltiirt tesvik

etmektedir

Web 2.0 teknolojisinin hayatimiza girmesiyle karsilikli iletisimin boyutlar1 her ge¢en giin
insanlar1 sagirtmaktadir. Iletisimin kitlelere ulasma boyutuyla beraber iceriklerin ¢ok yonlii
olmasi insanlara essiz kazanimlar sunmaktadir. Web 2.0 teknolojilerinin temel amaci,
kullanicilarin internetin sosyal etkilesim ve is birligi potansiyelinden yararlanirken, teknik
engellerle karsilasmadan icerik paylasabilmelerini saglamaktir. Web2.0 araglari sosyal yazilim
olarak adlandirilmakta ve internet okuryazarligindan internet okuryazarligina doéniisimi
beraberinde getirmektedir (Horzum, 2010). Web 2.0 internet okuryazarlhigindan ziyade gtinliik
yasamin her ani ve tiim boyutlar icin kendi tercihlerine gore alan olusturabilme imkani

getirmistir.

Sonug olarak, Web 2.0 teknolojileri, internetin kullanimini ve kullanicilarin internet tizerindeki
rollerini koklii bir sekilde degistirmistir. Kullanici merkezli bu yeni web paradigmasi, bireylerin
ve toplumlarin bilgi paylasimi ve sosyal etkilesimlerini artirmis, is dlinyasinda ve egitimde
yenilik¢i uygulamalara olanak tanimistir Web 2.0, internetin sosyal ve ekonomik etkilerini
derinlestirerek, dijital diinyanin gelecegine yon vermeye devam etmektedir.

Iletisimin temel ihtiya¢ olarak karsilanmasindaki en énemli unsur internet olmaktadir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK Kurumsal, 2023), Agustos 2023 Hanehalki Bilisim Teknolojileri
Kullanim Arastirmasi verilerine goére Tirkiye geneli hanelerin % 95,5’'nin evden internete
erisim imkani oldugu ve internet kullanan bireylerin oraninin da %87.1 oldugu goriilmektedir
(TUIK Kurumsal, 2023). Internet kullaniminin her gecen giin arttign bu durumda dijital

iletisimin ¢ok yonlii etkilesim sunmasi insanlari dijital ortamlarda sosyallestirirken giinliik



yasam icindeki karsilikli etkilesimden uzaklastirdigi da kag¢inilmaz bir gerceklik halini
almaktadir. Sosyal medya platformlar1 gelisimsel siire¢ icerisinde kullanicilarin duygu ve
diisiincelerini 6zgilirce aktardig1l bir mecra olmaktan 6teye tasinmaktadir. Her tiirlii bilgi ve
paylasimin hangi amagla yapildiginin bilinmezlik icerebildigi, etkin denetimlerin yapilamadigi,
anonim kullanicilarin varligi gibi faktorler ele alindiginda dini igeriklerin de bu olumsuzluklar

etkisinde yerini aldig1 gériilmektedir.

Dijital diinyanin bu ¢ok boyutlu etkilesiminde dini iceriklerin de varlig1 her gecen giin kendini
gostermektedir. Sosyal medya platformlari, dini bilgilerin, ibadet rehberlerinin, dini etkinlik
duyurularinin ve topluluk olusturma faaliyetlerinin yayginlastigi ve hizla yayildig1 alanlar
haline gelmistir. Bu platformlar, bireylerin dini bilgilerini arttirmasina, ibadetlerini daha
bilincli bir sekilde yerine getirmelerine, manevi anlamda kendilerini gelistirmelerine ve
manevi doyum (Kog¢ & Cengil, 2023) saglamalarina olanak tanimaktadir. Ayrica, dijital araglar
sayesinde, diinyanin dort bir yanindaki Miisliimanlar arasinda daha giiglii bir bag kurulmakta
ve ortak degerler etrafinda birlesen genis bir topluluk olusmaktadir. Ozellikle YouTube,
Instagram, Facebook, TikTok ve Twitter gibi platformlar, dini icerik iireticilerinin ve
kuruluslarin genis kitlelere ulasmasini saglamaktadir. Online seminerler, canli yayinlar ve
forumlar gibi cesitli dijital etkinlikler, dini yasamin zenginlesmesine ve dinamik bir hal
almasina katkida bulunmaktadir. Mobil uygulamalar, e-kitaplar ve online dersler, dini egitimin
daha erisilebilir ve yaygin hale gelmesini saglamaktadir. Bu kaynaklar, cocuklardan yetiskinlere
kadar her yas grubundan insanin dini bilgilerini artirmalarina ve ibadetlerini daha bilingli bir
sekilde yerine getirmelerine yardimci olmaktadir. Ayrica, dijital platformlar araciligiyla hayir
kampanyalari diizenlenmekte, bagis toplama faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Dini iceriklerin
yani sira, dini hikayeler, ilahiler, dualar ve Kur’an-1 Kerim tefsirleri gibi cesitli icerikler de dijital
ortamda genis kitlelere ulasmaktadir. Ayrica, dijital platformlar, hac ve umre ziyaretleri gibi
onemli ibadetlerin gerceklestirilmesi 6ncesinde sanal olarak deneyimlenmesine de olanak
tanimaktadir. Zira sanal gerceklik (VR) ve artirilmis gergeklik (AR) teknolojileri kullanilarak,
kullanicilar Kabe'yi ziyaret edebilir, Mescid-i Nebevi ‘de dua edebilir ve dini mekanlar1 detayli
bir sekilde kesfedebilirler. Bunun yaninda, dijital diinya, dini i¢eriklerin yani sira, dini etik ve
ahlak konularinda da énemli bir rol oynamaktadir. Online platformlarda gerceklestirilen
tartismalar ve paneller, ahlaki degerlerin ve dini ilkelerin modern diinyada nasil
uygulanabilecegi konusunda 6nemli bir rehberlik saglamaktadir. Bu tartismalar, bireylerin
ahlaki ve etik degerlerini giiclendirmelerine, dogru ve yanlis konusunda daha bilingli kararlar
vermelerine yardimci olmaktadir. Bu platformlar, dini iceriklerin sozel, gorsel ve isitsel
formatlarda sunulmasiyla, kullanicilarin dini bilgilerini pekistirmeleri ve dini topluluklarla

etkilesime ge¢meleri i¢in 6nemli bir arag¢ haline gelmektedir.

Dijital sosyal medya, gengler arasinda dini igeriklerle etkilesimin yogun olarak yasandig: bir
platform olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Gengler, sosyal medya aracilifiyla dini bilgiler
edinmekte, dini icerik ilireten fenomenleri takip etmekte ve dini topluluklarla baglanti

kurmaktadir. Bu platformlar, genglerin dini kimliklerini giiclendirmelerine ve dini pratiklerini



desteklemelerine yardimci olmaktadir. Ayrica, sosyal medyada paylasilan dini icerikler, gencler
arasinda tartisma ve bilgi alisverisini tesvik ederken, dini bilgilerin daha genis kitlelere
ulasmasini saglamaktadir. Sosyal medya, dini bilgilerin erisimini kolaylastirarak genglerin dini

konulara ilgisini artirmaktadir.

Genglerin dini igeriklerle etkilesim boyutlarini ele alacagimiz arastirmada, dini igerigin
genclerdeki duygu etkisini, dini igerigi nasil algiladiklarini, 6grenme ve uygulama asamasindaki
yansimalarini ve dini icerigin sozel, isitsel ve gorsel yonlerine ilgilerini, elestirilerini de
degerlendirmis olacagiz. Ayrica, genclerin etkilesimde bulunduklar dini icerigin dogrulugunu

arastirma ihtiyaclari da arastirmanin konulari arasindadir.

Bu calismada, genclerin dini iceriklerle etkilesimlerinin hangi duygusal tepkilere yol actigini ve
bu tepkilerin genclerin dini kimlikleri iizerindeki etkisi analiz edilecektir. Dini iceriklerin
algilanma bicimleri, geng¢lerin bu icerikleri ne kadar giivenilir bulduklar1 ve bu iceriklerden ne
derece etkilendikleri de arastirma kapsaminda olacaktir. Calisma, 6grenme ve uygulama
asamalarinda dini igeriklerin gencler lizerindeki yansimalarini inceleyerek, bu iceriklerin
pratik hayatta nasil karsilik buldugunu ve genclerin dini pratiklerini nasil sekillendirdigini

ortaya koymay1 amac¢lamaktadir.

Bunun yani sira, genglerin sozel, isitsel ve gorsel dini igeriklere olan ilgilerini ve bu iceriklere
yonelik elestirileri degerlendirilecektir. Genglerin dini igerikleri hangi formatlarda daha
etkileyici bulduklari, hangi tiir iceriklerin daha fazla dikkatlerini ¢ektigi ve bu iceriklere yonelik

olumlu veya olumsuz elestirileri analiz edilecektir.

Son olarak, genclerin etkilesimde bulunduklar1 dini igeriklerin dogrulugunu arastirma
ihtiyaclar1 ele alinacaktir. Genglerin dini bilgilerin kaynagimi sorgulama ve bu bilgilerin
giivenilirligini dogrulama egilimleri tizerinde durularak, dijital sosyal medya platformlarinin
genclerin dini bilgi edinme siireclerindeki roliiniin daha iyi ortaya ¢ikarilmasi
hedeflenmektedir. Bu baglamda, genclerin dini iceriklerle etkilesimlerini biitiinciil bir sekilde
ele alinarak, bu etkilesimlerin genclerin dini kimlikleri iizerindeki etkilerini kapsamli bir

sekilde incelenecektir.

Calismanin konusu genclerin sosyal medyadaki dini igeriklerle etkilesiminin tahlil edilmesidir.

Bu cercevede konu, gencler, sosyal medya ve dini icerik mihverinde ele alinmistir.

May1s 2023 Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore Tiirkiye niifusunun %15,2’sini
(12 milyon 949 bin 817) genc niifus olusturmaktadir (TUIK Kurumsal, 2023). Ocak 2023’te
Tiirkiye’de kisilerin internet kullanimi giinliik 8 saat ve 71,38 milyon internet kullanicisi
oldugu, niifusun yaklasik %83.4’line tekabiil ettigini, 62,55 milyon sosyal medya kullanicisi
oldugunu arastirma raporlarindan elde edilebilmektedir (Kemp, 2023). Bu veriler toplumun
biiyiik ¢cogunlugunun sosyal medyay1 deneyimledigini ve gecmis verilere bakildiginda da

artarak devam ettigini gostermektedir. Dijitallesmenin dijital yasantilara doniistiigi



gliniimiizde, sosyal medyanin bu degisimde en hizli sekilde karsilik buldugu, genclerinde dijital

diinyaya kars ilgi cekici, gelisimsel ve tiretici pozisyonu etkilidir.

Kitle iletisim araclarinin dikkat cekici ifade sekilleri, gorsel ve isitsel yoniiniin bir arada etkin
bir sekilde kullanilmasiyla, karsilikli etkilesimde devasa ilerlemeler kaydedilmistir. Bu
gelisimsel stirecin gencler arasinda sosyal ve kisisel hayati etkiledigi, 6grenme ve degerleri
icsellestirme anlaminda olumlu ya da olumsuz etkileri oldugu goériilmektedir (Ko¢ & Kog,
2023). Popiiler kiiltiire yon verecek diizeyde etkilesim saglanan bir alanda bireysel, toplumsal,
kiltiirel, ekonomik ve hatta siyasi alanlar iizerinde gii¢lii bir gii¢ potansiyelle birlikte, kokli
degisimler yasanmasinin oniinii agmaktadir (Hacikelesoglu, 2021). Bu baglamda, genclerin
dini icerikleri nasil algiladiklar1 ve bu igeriklerin sosyal medya platformlarinda nasil sunuldugu
lizerine yapilan arastirmalar, 6nemli bulgular ortaya koymaktadir. Ozellikle genclerin, dini
bilgileri i¢sellestirme siire¢lerinde, bu bilgilerin sunulus seklinin biiylik bir rol oynadigi
gorulmektedir (Ko¢ & Kog, 2023). Dini igeriklerin gorsel ve isitsel unsurlarla zenginlestirilmis
olmasi, genglerin bu igeriklere olan ilgisini artirmakta ve 6grenme stirecini olumlu yonde
etkilemektedir. Ancak, bu iceriklerin dogruluk ve giivenilirligi konusunda yeterli arastirma
yapmadan, elestirel bir gozle degerlendirmeden benimsenmesi, yaniltici ve yanlis bilgilere
yonelmelerine de sebep olabilir. Bu durum, dini iceriklerin yani sira, toplumsal ve kiiltiirel
degerlerin de sosyal medya araciligiyla nasil aktarildig1 ve genclerin bu degerlere nasil tepki
verdigi lzerine yapilan c¢alismalarda da gozlemlenmektedir. Genglerin, sosyal medyada
karsilastiklar1 iceriklerin dogrulugunu sorgulama becerilerinin gelistirilmesi, elestirel
diistinme ve analiz yeteneklerinin artirilmasi, bu stirecte olduk¢a 6nem arz etmektedir. Ayrica,
bu tiir igeriklerin sunulus sekli ve kullanilan dilin genclerin ilgisini cekecek sekilde olmasi,

onlarin 6grenme stirecine aktif katilimini saglamada etkili bir yontem olabilir.

Sosyal medyanin genclerin dini ve Kkiiltiirel degerleri algilamasi tzerindeki etkisi, bu
platformlarda sunulan iceriklerin niteligi ve genclerin bu iceriklere olan elestirel yaklasimlari
tizerinden degerlendirilmesi 6nemlidir. Ciinkii genglerin, sosyal medya araciligiyla edindikleri
bilgileri dogru ve giivenilir kaynaklardan dogrulama aliskanligi kazanmalari, uzun vadede
toplumsal bilincin ve bireysel degerlerin korunmasinda 6nemli bir rol oynayacaktir.

Arastirmanin ana problemi sudur;

“Sosyal medyada yer alan dini igeriklerin ortadégretim diizeyindeki dgrenciler iizerinde ne tiir

etkileri vardir?”
Bu baglamda, arastirma su alt problemlere odaklanmaktadir.
1- Gengler sosyal medyada karsilastiklari dini icerikleri nasil algilamaktadir?

2- Gengler, sosyal medyada gordiikleri dini icerikleri 68renme ve uygulama asamasina

gecirebiliyor mu?



3- Genglerin, dini iceriklerin sdzel, isitsel ve gorsel yoOnlerine olan ilgileri ne

diizeydedir?

4- Gengler, sosyal medyada karsilastiklar1 dini icerikleri elestiriyorlar mi, iceriklere

yonelik bakis acilar1 nasildir?

5- Gengler, sosyal medyada etkilesimde bulunduklar1 dini iceriklerin dogrulugunu

arastirma ihtiyaci hissediyorlar mi?

Gengler, dinamik yapilar1 dolayisiyla degisimlere son derece hizli bir sekilde yanit verme
egilimindedirler. Ozellikle, teknoloji kullamm agisindan diger demografik gruplara kiyasla
daha becerikli ve isteklidirler. Giin gectikce mobil teknolojilerin yeni boyutlara ulastigi bir
cagda, bu teknolojilerin baslica kullanicilart genclerdir. Hizli bilgi erisimi, etkin hareketlilik ve
toplumsal organizasyon potansiyeli gibi faktorler, gencler ve toplumlar icin olumlu bir
donlisiim saglamakla birlikte, beraberinde bazi olumsuz sonuglar da getirmektedir (Meydan
vd., 2019). Bu durum, genclerin egitim hayatlarinda, sosyal iliskilerinde ve Kkisisel
gelisimlerinde belirgin etkiler yaratmaktadir. Ozellikle lise cagindaki gengler, sosyal medya
ortamlarindan daha fazla etkilenmekte ve bu durum, onlarin ahlaki aliskanliklarini ve
davranislarini 6nemli 6l¢iide degistirmektedir (Yalvag Arici & Arican, 2022). Sosyal medyanin
sagladig hizl bilgi akisi, genglerin bilgiye ulasma ve bilgi paylasma siireglerini hizlandirmakta,
ancak bu hizli degisim, ayn1 zamanda bilgi kirliligi ve yanlis bilgilerin yayilma riskini de
artirmaktadir. Genglerin sosyal medya tlizerinden maruz kaldiklar: icerikler, onlarin deger
yargilarini, ahlaki anlayislarini ve davranis kaliplarim1 dogrudan etkilemektedir. Glintimiizde,
sosyal medya platformlarinin popiiler kiiltiiri sekillendirme giicti, gen¢lerin hayatinda énemli
bir rol oynamaktadir. Bu platformlarda yayilan trendler, genglerin giyim tarzindan konusma
bicimlerine, hatta diisiince yapilarina kadar genis bir yelpazede etkili olmaktadir. Ancak, bu
durum ayni zamanda genglerin elestirel diisiinme becerilerini gelistirmelerini de
zorlastirabilir, ¢linkii siirekli degisen ve yenilenen bilgi akisi icinde dogru ve glivenilir bilgiyi
ayirt etmek gliclesmektedir.

Bu arastirmada sosyal medyanin ortadgretim diizeyi 6grencilerine yonelik olumlu, olumsuz ve
gelisimsel etkileri, 6zellikle din egitimi acisindan ele alinmistir. Sosyal medyanin 6grencilerin
dini bilgi edinme stireglerine, dini degerleri ve pratikleri nasil algiladiklarina ve bu bilgileri

glinliik yasamlarinda nasil uyguladiklarina dair kapsamli bir inceleme yapilmistir.

Glnlimiizde bireylere din egitimi vermek, gecmise nispeten daha zor ve karmasik bir hal
almistir. Bunun pek ¢ok nedeni bulunmakla beraber dini 68renme ve dini bilgiyle karsilasma
kaynaklarinin cesitlenmesi, en énemli sebepler arasinda sayilabilir (Kog¢, 2021). Internet
ortamyi, kendisinden medya araglarinin lirettigi biitiin imkanlar1 biinyesinde toplayarak biiyiik
bir tekel ve ayn1 zamanda ¢esitlilik olusturmaktadir (Akgiil, 2017). Bu cesitlilik, bireylerin dini
bilgileri farkli kaynaklardan hizli ve kolay bir sekilde elde edebilmesine olanak tanirken, ayni
zamanda bilgi kirliligi ve yanlis bilgi riskini de artirmaktadir. Sosyal medya platformlars,



forumlar, bloglar ve cesitli web siteleri, bireylerin dini konularda farkl gortsler ve bilgilerle
karsilasmasini saglamaktadir. Ancak, bu bilgilerin dogrulugunu ve giivenilirligini teyit etmek
her zaman miimkiin olmamakta ve bu da bireylerin dini bilgi ve anlayislarinda karmasaya yol

acabilmektedir.

Dini egitim veren kurumlar ve egitimciler icin bu durum, 6grencilerin dogru ve gilivenilir dini
bilgiye erisimini saglamak adina yeni yontemler ve stratejiler gelistirmeyi gerektirmektedir.
Internetin ve dijital medyanin sundugu imkanlardan yararlanarak, dini bilgilerin dogru ve etkili
bir sekilde aktarilmasi, modern din egitiminin en biiyiik zorluklarindan biri haline gelmistir.
Egitimciler, 6grencilerin elestirel diisiinme becerilerini gelistirerek, internetten edindikleri

bilgileri analiz etmelerini ve dogruyu yanlistan ayirt etmelerini saglamahdir.

Dijital yasamin, 6ngoriilmesi gii¢ ilerleyisinin her asamasinda genclerin etkin ve gelistirici
olmalarinin yaninda, etkilenen bir birey olarak da var oldugu bir gercektir. Dini igerikler,
degerleri genclerin algi dilinyasina yerlestirmek i¢in paylasimda bulunulan icerik
hazirlayicilardan etkilenme siirecini degerlendirmeye tabi tutulacaktir. Bu degerlendirme
stireci, genclerin dijital platformlarda maruz kaldiklar: dini igeriklerin kalitesini, dogrulugunu
ve etkisini analiz etmeyi icermektedir. Sosyal medya fenomenleri, dini bilgi ve degerleri
genclere aktarmada 6nemli bir rol oynar hale gelmistir. Bu fenomenler, genis takipgci kitlesine
sahip olmalar1 nedeniyle, genclerin dini anlayislarini ve pratiklerini sekillendirmede biiyiik bir
etkiye sahiptir. Ancak, bu iceriklerin ne kadar giivenilir oldugu, hangi kaynaklara dayandig ve
gencler Uzerinde ne tiir etkiler yarattigi konularinda detayli bir inceleme yapilmasi

gerekmektedir.

Genglerin, bu icerik hazirlayicilarindan nasil etkilendiklerini anlamak i¢in, 6ncelikle hangi tiir
dini igeriklerin daha fazla ilgi goérdiiglinii ve bu igeriklerin nasil sunuldugu incelenmelidir.
Gorsel, isitsel ve yazili iceriklerin, genglerin dikkatini cekmede ve dini bilgileri i¢sellestirmede
nasil bir rol oynadigina dair kapsamli bir arastirma yapilmasi 6nemlidir. Ayrica, bu igeriklerin,
genclerin dini degerler ve pratikler konusundaki tutumlarini nasil sekillendirdigi de
degerlendirilecektir. Dini icerik hazirlayicilarinin kullandigr dil, yontem ve teknikler de bu
stirecin 6nemli bir parc¢asidir. Egitici ve bilgilendirici iceriklerin yani sira, eglenceli ve ilgi cekici
formatlarin kullanilmasi, genclerin dikkatini cekmek ve onlar1 dini konulara yénlendirmek i¢in
etkili olabilir. Ancak, bu tiir iceriklerin dini bilgi ve degerleri ne kadar dogru ve derinlemesine

aktardig1 konusu da kritik bir degerlendirme noktasidir.

Degerler bireyin duygu, diisiince, tutum ve davranislarini etkiledigi gibi ayni1 zamanda ¢evreden
etkilenen bir yapiya sahiptir. Sosyal medya sayesinde etkilesimin ve iletisimin olduk¢a hizl,
kolay ve yaygin olmasinin dogal bir sonucu olarak degerlerin de aym sekilde hizli, kolay ve
yaygin sekilde degistigi goriilebilmektedir (Ko¢ & Kog, 2023) Sosyal medyanin bu etkisi,
bireylerin kisisel ve toplumsal degerlerini nasil algiladiklarini ve bu degerlerin nasil evrildigini
anlamak ag¢isindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Sosyal medya platformlari, kullanicilarina anlik

olarak bilgi ve igerik sunma imkani sagladigi icin, degerlerin dinamik bir sekilde degismesine



ve yenilenmesine zemin hazirlamaktadir. Bu durum, bireylerin deger sistemlerinin siirekli bir
déniisiim icinde olmasina neden olabilir. Ozellikle gengler, sosyal medya aracihifiyla siirekli yeni

degerler ve normlarla karsilasmakta, bunlar1 benimsemekte veya reddetmektedir.

Sosyal medya, toplumun davranislarini etkilemesi bakimindan 6nemli bir iletisim araci (Cengil
vd., 2015), ayn1 zamanda kiiresel bir etkilesim ag1 olusturdugu icin, farkh kiiltiirlerden ve
toplumlardan gelen degerlerin bir arada bulunmasina ve bu degerlerin birbirine etki etmesine
olanak tanimaktadir. Bu kiiresel etkilesim, bireylerin kendi yerel ve geleneksel degerlerini
sorgulamalarina, yeniden degerlendirmelerine ve bazen de bu degerleri yeni ve daha genis bir

perspektiften yeniden tanimlamalarina yol agmaktadir.

Degerlerin bu hizli degisimi, bireylerin kimliklerini ve aidiyet duygularini da etkileyebilir.
Sosyal medya, bireylerin kendi degerlerini ifade etmeleri ve baskalarinin degerleriyle karsilikl
etkilesimde bulunmalar icin bir platform saglar. Bu etkilesim, bireylerin kendilerini daha iyi
tanimalarina ve kendi deger sistemlerini daha bilincli bir sekilde olusturmalarina yardimci
olabilir. Ancak, ayni zamanda degerlerin hizli ve ylizeysel bir sekilde degismesi, bireylerin

degerlerine dair derinlemesine bir anlayis gelistirmelerini zorlastirabilir.

Ozellikle gencler, sosyal medyanin etkisiyle yeni degerler ve normlar benimsemeye daha acik
hale gelmektedir. Bu durum, onlarin toplumsal ve ahlaki gelisimlerinde 6nemli rol oynayabilir.
Egitimciler ve ebeveynler, genclerin sosyal medya araciligiyla edindikleri degerleri elestirel bir
sekilde degerlendirmelerine yardimci olmali ve onlarin saglam bir deger sistemi

gelistirmelerini desteklemelidir.

Bu arastirma, dijital medya araclariyla ¢ok kii¢liik yaslardan itibaren tanismaya baslayan
genglerin, dini iceriklerle ne 6lciide etkilesimde bulundugu, dini bilgi ihtiyacin1 hangi diizeyde
karsiladigy, icerik hazirlayicilarin kanallarim takip ve abone tercihlerinin de dikkate alindigi
ayrica 6grendigi dini icerikleri davranisa doniistiirmesindeki motivasyonu gibi durumlarin
tespitini ortaya ¢ikarma amacindadir. Bu ¢ercevede, genclerin sosyal medya ve diger dijital
platformlarda dini igeriklere ne siklikla ve hangi tiirlerde erisim sagladiklar1 incelenmistir.
Ozellikle, dini iceriklerin tiirleri (videolar, makaleler, infografikler, podcastler vb.) ve bu
iceriklerin gencler lizerindeki etkisi detayl bir sekilde ele alinmistir. Bu analiz, genglerin dini
konularda bilgi edinme yontemlerini ve tercihlerini ortaya koymay: hedeflemektedir.

Arastirma kapsaminda, genglerin hangi icerik hazirlayicilarinin kanallarim takip ettigi, bu
kanallara ne siklikla abone olduklari ve bu icerik hazirlayicilarinin gencler iizerindeki etkisi de
degerlendirilmistir. Icerik hazirlayicilarinin sundugu dini bilgilerin giivenilirligi ve kalitesi,
genclerin bu bilgilere olan giivenini ve bu bilgileri benimseme oranlarini etkileyen 6nemli
faktorlerdir. Bu nedenle, igerik hazirlayicilarinin kimlikleri, uzmanlik alanlar1 ve sunduklari

iceriklerin niteligi detayh bir sekilde analiz edilmistir.

Ayrica, genclerin 6grendikleri dini icerikleri giinliik yasamlarinda nasil uyguladiklar: ve bu

uygulamalar1 ger¢eklestirmede hangi motivasyonlara sahip olduklari da arastirmanin 6nemli



bir boyutunu olusturmaktadir. Genglerin dini bilgileri davranisa doéniistiirme siireclerinde
hangi faktorlerin etkili oldugu, bu siirecte karsilastiklari zorluklar ve bu zorluklari asma yollari
arastirilmistir. Bu analiz, genglerin dini degerleri ve pratikleri ne derece i¢sellestirdigini ve bu

degerleri yasamlarina nasil entegre ettiklerini anlamaya yonelik 6nemli veriler saglamistir.

Arastirmanin sonugclari, dijital medya arac¢larinin din egitimi tizerindeki etkilerini daha iyi
anlamamiza yardimci olmakta ve genglerin dini bilgi ve degerleri nasil edindikleri, bu bilgileri
nasil kullandiklar1 konusunda 6nemli bilgiler sunmaktadir. Elde edilen bulgular, egitimciler,
ebeveynler ve dini icerik iireticileri i¢in genclerin dini egitimine yonelik daha etkili stratejiler
gelistirmede rehberlik edebilir. Bu baglamda, genglerin dijital diinyadaki dini etkilesimlerini
anlamak ve bu etkilesimleri dogru yonlendirmek, din egitiminin temel hedeflerinden biri

olarak degerlendirilmektedir.

Dijital dlinyanin giiniimiizde sosyal medyanin toplumlari sekillendirme, algilarini etkilemedeki
yonii yadsinamaz bir gercektir. Genglerin dini etkilesimlerinde sosyal medyanin etkisini
gormek, etkilesimde bulundugu dini bilginin nasil etki biraktigy, dini bilgilerini canli tutmadaki
yerini, dini bilgi dezenformasyonlarina tepkileri ve sorumluluklarini degerlendirme
noktasinda dijital dini igeriklerin sunum yontemlerinin, arka plandaki miuzik ve gorsel
calismalarin, icerige olan etkisini ve yeni fikirler edinme agisindan degerlendirme yapilmasinin
o6nem arz edecegi diisliniilmektedir. Genclerin dini icerikle etkilesim anindaki tutumu, igerik
paylasimcisini takip tercihleri de ayrica degerlendirilmistir. Genclerin tutumlarinin olumlu ve
olumsuz yonlerinin de degerlendirilecegi bir ¢alisma olmasi bu calismayr 6nemli hale
getirmektedir. Literatiirii inceledigimizde Ahmet Kog ve Stimeyye Kog, 68rencilerin sosyal medya
tutumlari ile sosyal medyanin degerler tizerindeki etkisi arasindaki iliski(Ko¢ & Kog, 2023)
baslikli ¢alismada o6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini ve sosyal medya
kullaniminin 68rencilerin deger algilarini nasil etkiledigini anlamay1 amacglamistin Mehmet
Akgiil, dijitallesme ve din bashikli calismasinda(Akgiil, 2017) iletisim teknolojisinin gelisimi ve
dijital cagin din ve dindarlik anlayislari iizerindeki etkilerini ele almistir. Yine Sami Sener ve
Beyza Nur Yigit, sosyal medyanin genglerin diisiince ve degerlerine etkisi(Sener & Yigit, 2021)
baslikli ¢alismalarinda genglerin sosyal medya kullanimi ve bu kullanimin disiince ve
degerlerinde nasil degisimlere yol actigini belirlemeyi hedeflemektedir. Yapilan tiim bu
calismalar, sosyal medyanin genclerin deger yargilari lizerindeki etkilerini ele almaktadir. Bu
calisma ise, dini bilgi dezenformasyonlarina verilen tepkileri, dijital dini igeriklerin
ozelliklerini, bu iceriklere yo6nelik duygusal tepkilerin cesitlerini incelemeyi ve gencler
tizerinde dini iceriklerin etkileyiciligini ortaya koymay1 amaclayarak, bu a¢idan arastirmayi
onemli kilmaktadir

Calismada yontem olarak karma yontemler arastirmasi kullanilmistir. Son yillarda farkl
disiplinlerde ve tilkelerde kabul géren ve arastirmacilara farkli metot, metodoloji ve
paradigmalar1 bir arada kullanarak arastirma sorularina cevap arama imkani veren bir

yaklasimdir (Toraman, 2021). Arastirma, karma arastirma ydntemi icerisinde yer alan



eszamanl dontlisiimsel arastirma tasarimina uygun olarak yiiriitiilmiistir. Eszamanli karma
yontem oOrneklemi, bir karma yontem c¢alismasinda olasilikli ve amacgh o6rnekleme
stratejilerinin ayni anda kullanimi ile birimlerin se¢ilmesidir. Nicel ve nitel veriler ayni
zamanda toplanip, analiz edilir. Oncelikli veri tiiriinden ziyade her iki veri tiiriine de esit 6nem
verilir. Veri analizi ayr1 ayr1 yapilir, birlestirme genelde veri yorumlama asamasinda ya da veri
dontstiiriilmiisse veri analizi esnasinda meydana gelir. Sirali doniisiimsel tasarima benzer
olarak bu tasarim da genis capli veya farkli bakis agilarina imkan vermesi, arastirmaya
katilanlar1 destekleyici olmasi ve calisilan olgunun daha iyi anlasilmasim saglamaktadir (Baki
& Gokgek, 2012).

Arastirmada nicel sorulardan elde edilen ¢ikarimlarin, ortadgretim 6grencilerinin sosyal
medyadaki dini igerik etkilesimini degerlendirmede, derinlikli veriler elde edilemeyecegi
varsayllmistir. Nicel verilerden elde edilen sonuglarla birlikte nitel verilerden elde edilen
bilgilerin arastirmay1 daha kapsamli ve derinlikli hale getirecegi varsayilmistir. Bu gercevede
nicel arastirma kapsaminda elde edilen verilerle nitel veriler arasinda baglanti kurulmustur. Bu
slirecin sonucunda iki arastirma tiliriinde elde edilen sonuglarin birlestirilmesi ve

yorumlanmasi saglanmistir.
Eszamanl doniisiimsel arastirma stireci asamalari su sekildedir.

Arastirma siirecinde, oncelikle problem durumu belirlenir ve konu akademisyenlerle
degerlendirilir. Ardindan, toplumda ve okullarda yapilan gézlemlerle desteklenen bu siireg,
literatiir taramasi ile devam eder. Bu asamada, verilerin hangi yontemle ve nasil toplanacagina
karar verilir. Sonrasinda, anket sorulari belirlenir ve ¢alisma grubunun belirlenmesi, etik ve
yasal izinlerin alinmasi gibi hazirlik stirecleri ytritiliir. Ayn1 zamanda, yar1 yapilandirilmis
goriisme formu da hazirlanir. Veri toplama siirecinde, nicel ve nitel veriler birlikte toplanir.
Toplanan bu veriler, ayr1 ayr1 analiz edilir. Nitel veriler, katilimcilara sunularak degerlendirilir

ve ardindan temalara ve kodlara doniistiiriiliip uzmanlar tarafindan incelenir.

Son olarak, verilerin raporlanma siireci baslar. Bu asamada, nicel ve nitel veriler birlestirilir ve
sistematik olarak raporlanir. Nicel veriler, temalar ve kodlar tablolar halinde sunulur. Elde

edilen sonuclar 6nceki arastirmalarla karsilastirilarak yazili bir metin haline getirilir.

Calismada veri toplama stirecinde, anket sorulari ve yari yapilandirilmis goriisme formunun
birlikte kullanildigi karma yontem tercih edilerek, hem nicel hem de nitel verilerin elde
edilmesi amaclanmistitr Karma yoéntem, nicel ve nitel veri toplama tekniklerinin birlikte
kullanilmasiyla, arastirma konusunun daha derinlemesine ve kapsamli bir sekilde

incelenmesini saglamaktadir.

Bu karma yontem, arastirma bulgularinin hem genis bir katilima kitlesinden elde edilen nicel
verilerle desteklenmesini hem de derinlemesine bireysel deneyimlerin ve goriislerin
anlasilmasini miimkiin kilmaktadir. Boylece, dijital medya ve dini igeriklerle etkilesim

konusunda daha kapsaml ve giivenilir sonuglara ulasilmasi hedeflenmektedir.



Anket, nicel arastirmanin 6nemli bir boyutunu olusturmakta olup, veri toplama araglarinin
gelistirilmesi siireci bu yontemin basarisi agisindan kritik bir asamadir. Belirlenen veri toplama
araclariyla arastirmanin amaglarina ulasabilmek i¢in veriler toplanabilmektedir. Veri toplama
araclari, gozlem sonuclarini sayisallastirmaya doniik 6l¢me islemleri konusunda arastirmaciya
kolaylik saglamaktadir. Veriler toplandiktan sonra arastirmanin bulgular1 betimlenir, yargilar
olusturulur ve onerileri raporlastirilir (Balaban Sali, 2018). Anket sorulari, genclerin dijital
medya kullanimi, dini igeriklerle etkilesim diizeyleri, bu iceriklere olan ilgileri ve bu iceriklerin
onlarin davranislarina olan etkileri hakkinda nicel veriler toplamak amaciyla tasarlanmistir.
Anketlerde, katilimcilarin demografik bilgileri, sosyal medya kullanim aligkanliklari, dini
iceriklere erisim ve bu igeriklerin dogrulugu konusundaki tutumlar1 gibi cesitli konulara
yonelik sorular yer almaktadir. Bu sayede, genclerin genel egilimleri ve davranislar1 hakkinda

istatistiksel veriler elde edilmesi hedeflenmektedir.

Yar1 yapilandirilmis goriisme formu, fenomenolojik modelin bir uygulamasi olarak, algilar ve
duygular gibi olgulara odaklanmayi amaglar. "Olgubilim” ya da "goriingiibilim" olarak da
adlandirilan bu modelde, temel hedef, bu olgularin 6ziine ulasmak ve sezgisel bir anlayis
gelistirmektir. Baska bir deyisle, bu modeldeki arastirmalarda aslinda farkinda oldugumuz ama
derinlemesine bir anlayisa sahip olmadigimiz olgular lizerinde odaklanilmaktadir. Belki de bu
ylizden fenomenolojiye “6zli goriintileme yontemi” de denilmektedir (Simsek, 2018).
Olgubilim deseninde yiiriitiilen bu arastirmanin verileri 6grencilerle yapilan goériismeler
yoluyla toplanmistir. Genglerin dini igeriklerle etkilesimlerini, bu iceriklerin onlar iizerindeki
etkilerini ve dini bilgileri nasil i¢sellestirdiklerini daha ayrintili ve derinlemesine anlamak
amaciyla kullanmilmistir. Goéritismelerde, katilimcilara sosyal medyada Kkarsilastiklari dini
iceriklerle ilgili deneyimleri, bu iceriklerin onlarin dini inang ve pratiklerine nasil yansidig: ve
bu stirecte karsilastiklar1 zorluklar hakkinda sorular yoéneltilmistir. Yar1 yapilandirilmis
goriisme formu, katilimcilarin gortslerini ve deneyimlerini daha 6zgiirce ifade edebilmelerine
olanak taniyarak, nitel verilerin elde edilmesini saglamaktadir. Veri toplama aracinin
olusturulmasi igin oncelikle literatiir incelenmis ve yar1 yapilandirilmis gériisme sorulari su

sekilde hazirlanmistir;

1. Sosyal medyanin hayatinizda ne kadar yer ettigini diislinliyorsunuz? Sosyal medya

kullanicisi olarak kendinizi nasil tanimlarsiniz?

2. Sosyal medyada dini igerikleri takip etme durumunuzu nasil degerlendirirsiniz? Dini

icerikleri takip etme amacinizi agiklar misiniz?

3. Dini bir icerigin sizin dini duygu ve diislincelerinizi etkilemesi i¢in ne tiir 6zelliklere

sahip olmasini beklersiniz?

4. Sosyal medyada 6grendiginiz dini bilgi giinliik dini pratiklerinizi nasil etkiler? Sosyal
medyada dini i¢erikle karsilastiginizda sevgi, giiven, endise ve korku gibi duygulardan

hangileri daha fazla 6n plana cikiyor? Nicin?
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5. Sosyal medyada karsilastiginiz dini igerigin yanlis oldugunu diisiindiiglintiz de nasil
tepkiler verirsiniz? Sosyal medyada etkilesimde bulundugunuz dini bilgi ile diger
kaynaklardan edindiginiz dini bilginin ¢catismasi1 durumunda hangisini tercih edersiniz?

Nigin?

Bu arastirma sorularina bagh olarak hazirlanan sorularin anlasilirligini belirlemek icin 2
ogrenci ile goriismeler gerceklestirilmistir. Bu veriler 1s18inda uzman akademisyen goriisi
alinarak goériisme formuna son sekli verilmistir. Yar1 yapilandirilmis goériisme formunda

katilimcilarin goriislerine dair bu bes soru yoneltilmistir.

Arastirmanin goriisme uygulamasinda katilimcilar calismanin amaci hakkinda bilgilendirilmis
ve goriismelerin ses kayit cihaz ile kayit altina alinacagi belirtilerek izinleri alinmistir.
Gortsmeler katilimcilarin kendilerini rahat hissettikleri ve verimli sohbetlerin yapilabilecegi
ortamlarda gerceklesmistir. Gortiisme formati yiiz yiize oldugu gibi, uzaktan erisim teknolojileri
kullanilarak da yapilmistir. Goriismeler ortalama 15-20 dakika siirmistir. Gorliismeler

araciligiyla toplanan veriler bilgisayar ortamina aktarilmistir.

Arastirmanin kapsam ve sinirhiliklart bakimindan c¢alisma, Corum ilinin Osmancik
ilcesinde 2022-2023 egitim-6gretim yilinda 6grenim gérmekte olan 13-18 yas araligindaki
ortadgretim diizeyi 9-10-11 ve 12. sinif 6grencilerini kapsamaktadir. Ortadgretim kurumlari
olarak, Osmancik Cumhuriyet Anadolu Lisesi, Osmancik Anadolu imam Hatip Lisesi, Tevfik ileri
Kiz Anadolu imam Hatip Lisesi, 15 Temmuz Sehitleri Anadolu Lisesi, Omer Derindere Fen
Lisesi, Osmancik IMKB Mesleki Ve Teknik Anadolu Lisesi ve Osmancik {smail Karatas Mesleki

Ve Teknik Anadolu Lisesi calismanin kurumsal kapsamidir.

Calisma 2022-2023 68retim yilinda Corum ilinin Osmancik ilcesinde 6grenim gérmekte olan
orglin ortadgretim oOgrencileriyle sinirhidir. Ayrica arastirma hazirlanan anket ve yari

yapilandirilmis gériisme formu sorulariyla sinirlidir.

Calismanin evreni 2022-2023 yillar1 arasinda Corum ili Osmancik ilcesinde 68renim gérmekte

olan ortadgretim 6grencileridir.

Orneklem ise yine aym yillarda 6grenim gérmekte olan 13-18 yas arasindaki 9-10-11 ve 12.
siif ortadgretim oOgrencilerindendir. Ogrencilerin geneli ayni sosyodemografik bolgede
yasayan nicel veriler icin 196 ve nitel veriler i¢in 6 6grencidir. Bu 6grencilerin anket sorularini
ve yar1 yapilandirilmis gériisme formlarini tam ve dogru anladigy, sorularin yanlis ve dogru
cevaplarinin olmadigy, gerekli bilgilerin verildigi ve ¢alismanin 6rneklemi temsil ettigi kabul

edilerek yiirtitilmiistir.

Bu calismada sosyal medya da yer alan dini iceriklerin lise 6grencilerine etkisi incelenmektedir.
Alanla ilgili arastirmalar incelenmis, istifade edilen arastirmalarla ilgili degerlendirmelere yer

verilmistir.
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Ahmet Kog, bir 6gretim materyali olarak medya haberlerinin din egitiminde kullanilmasi
baslikli ¢alismasinda (Kog¢, 2021) din egitiminde medya haberlerinin kullanimini ele
almaktadir. Medya haberlerinin, ilgi ¢cekici din egitiminde giincel bilgi icermesinden dolay1 bir
O0gretim materyali olarak kullanilabilecegini vurgulamaktadir. Medya haberlerinin dini
konular1 nasil isledigi ve bu haberlerin din egitimine nasil entegre edilebilecegi iizerine
odaklanmaktadir. Arastirmada, Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi (DKAB) ile imam Hatip Lisesi
Meslek Derslerine ait 42 kitap incelenmis ve dort érnek bulunmustur. Ders kitaplarinda
kullanilan medya haberleri, 6grencileri arastirmaya, paylasmaya ve tartismaya yonlendirmistir.
Ancak bu materyalin yeterince kullanilmadig1 ve 6gretmenlere yeterli malzeme sunulmadigi
gorilmustir. Arastirma, medya haberlerinin din egitiminde kullanilmasinin 6grencilerin
yasadiklar1 toplumsal olaylar1 dini agidan nasil analiz etmelerine yardimci olabilecegini

savunmaktadir.

Ahmet Kog ve Stimeyye Kog, 6grencilerin sosyal medya tutumlari ile sosyal medyanin degerler
tizerindeki etkisi arasindaki iliski baslikli calismada (Ko¢ & Kog, 2023) 6g8rencilerin sosyal
medyaya iliskin tutumlarini ve sosyal medya kullaniminin 6grencilerin deger algilarin1 nasil
etkiledigini anlamayr amacglamistir Bu arastirma, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti'nde
yuritiilmistiir. Arastirmada sonug¢ olarak sosyal medya kullaniminin degerler tizerindeki
olumlu etkisinin genellikle paylasim ve dayanisma gibi sosyal boyutlarda oldugu goriilmiistiir.

Ayrica sosyal medya kullaniminin deger aktarimini olumsuz etkiledigini de belirtmislerdir.

Fatma Dolunay Oztiirk ve Aybice Tosun, sosyal medyada yer alan dini icerikler ve din egitimi
tizerindeki etkileri: bir alan arastirmasi seklindeki ortak calismalar1 (Oztiirk & Tosun, 2021)
12. Sinif 68rencilerine yonelik yapmistir. Dini icerigi, dini icerigin niteligi ve dini icerigin Din
kiiltiri ve Ahlak Bilgisi dersine yansimalarini ele almaktadir. Dini egitimin ge¢cmis déonemlere
gore daha karmasik ve zor oldugunu, dini icerik sunularinin popiilerlesmesiyle dini bilginin
yozlasmaya neden oldugunu yoniinde ¢ikarimda bulunulmustur. Toplumdaki bireylerin farkl
inan¢, yasam ve giyim tarz1i ve felsefi goriis gibi nedenlerle sosyal medyada

otekilestirilmelerinin din anlayisina déniik bakis acisina zarar verdigi sonucuna ulasilmistir.

Mehmet Baris Horzum, 6gretmenlerin Web 2.0 araglarindan haberdarlig, kullanim sikliklar ve
amagclarinin cesitli degiskenler acisindan incelenmesi bashikli calismasinda (Horzum, 2010)
Tiirkge 6gretmenlerinin Web 2.0 araglarinin kullanma yetkinliklerinin orta seviyenin altinda
oldugu tespit etmis, bu alanda egitim alan 6gretmenlerin ise web 2.0 araglarini daha etkin

kullandig1 kanisina varmistir.

Sefer Yavuz, ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya dini paylasim tutumlari bashkh
calismasinda (Yavuz, 2020) Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya dini paylasim
tutumlar ele almistir. Arastirmada, dini icerik degerlendirme ve dini icerik paylasma olmak

tizere iki boyuttan inceleme ve analiz yapilmistir.
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Aysegiil Elif Karagiille ve Berk (Cayci, ag toplumunda sosyallesme ve yabancilasma baslikli
calismalarinda (Karagiille & Cayci, 2014) internetin son 10 yil icinde milyarlarca insana
yayilmasi ve aglarin hayatin her alaninda kullanilmasini konu edilmistir. “Sosyal aglar, ytiz yiize
iletisimin yerini almadig siirece sosyal hayati zenginlestirebilir; ancak ger¢ek diinyadaki sosyal
hayatin Oniine gectiginde, sanal bir sosyal ¢evre ve iletisim ile sinirli kalinmaktadir” tezini
savunarak geleneksel iletisim bicimlerini terk eden bireyler arasinda toplumsal yabancilasma

ve yalnizlasma siire¢lerine dikkat ¢ekilmistir.

Mehmet Akgiil, dijitallesme ve din baslikli calismasinda (Akgiil, 2017) iletisim teknolojisinin
gelisimi ve dijital ¢cagin din ve dindarlik anlayislar tizerindeki etkilerini ele almistir. Calisma,
iletisim teknolojisinin din ve dini yasam tlizerindeki etkilerini karsilikli etkilesim stireci icinde

ele alarak, dijital ¢cagda dinin yeni sekil ve anlayisini incelemektedir.

Hizir Hactkelesoglu, ergenlerde sosyal medya bagimliligi, dindarlik ve ahlaki kayitsizlik iliskisi
lizerine yaptigi calismada (Hacikelesoglu, 2021) 13-18 yas araligindaki genclerin sosyal medya
bagimhiligl, dindarlik ve ahlaki kayitsizlik arasindaki iligkiyi incelemistir. Sosyal medya

kullaniminin ahlaki konulara yonelik ilgide azalma meydana getirdigi sonucuna ulasilmistir.

Miige Yilmaz, sosyal medya kullaniminda kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ve gercek otesi
caginda bilgi uzmanlarinin rolii bashkh calismasinda (Yilmaz, 2020) sosyal medyanin

bireylerin ne yaptigl, neden kullandig1 ve hangi doyumlari elde ettigi izerine odaklanmaktadir.

Muhammet Ibrahim Akyiirek, lise 6grencilerinin sosyal medya kullamimi ve sosyal medyaya
iliskin tutumlar1 baslikli calismasinda (Akyiirek, 2020) lise 68rencilerinin sosyal medya
kullanimi ve tutum diizeylerini incelemektedir. Sosyal medya kullaniminin ders miifredatlarina

girmesi sonucuna ulasilmistir.

Hasan Meydan ve arkadaglart Zonguldak’'taki liselerde 6grenim goéren gencler lizerinde
yuriittiikleri ortak c¢alismalarinda (Meydan vd., 2019) genglerin sahip olduklar1 degerleri
sosyal medya ile iliskilendirmeyi amac¢lamaktadir. Calismanin sonuglari genglerin sosyal medya
kullanimi ile hayati anlamlandirma ve gelecege dair umut degerleri arasinda anlamh

farklilagsmalar sonucuna ulasilmistir.

Hiisnii Ezber Bodur ve Sezai Korkmaz, lahiyat 6grencilerinde sosyal medya kullanimi ve
dindarlik iliskisi baslikli ¢alismalarinda (Bodur & Korkmaz, 2017) dini basa ¢ikma, sosyal
medya bagimlilig1 ve yalmizlik arasindaki iliskiler incelenmektedir. Olumlu dini basa ¢ikma,
sosyal medya bagimliligini ve yalnizlig1 kismi de olsa engellemektedir. Olumsuz dini basa ¢ikma

ise sosyal medya bagimliligin1 artirmaktadir sonucuna ulagilmistir.

Sami Sener ve Beyza Nur Yigit, sosyal medyanin genglerin diisiince ve degerlerine etkisi baslikli
calismalarinda (Sener & Yigit, 2021) genclerin sosyal medya kullanimi ve bu kullanimin

diisiince ve degerlerinde nasil degisimlere yol actigini belirlemeyi hedeflemektedir. Arastirma
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sonucunda, genglerin sosyal medyadan olumsuz etkilendigi ve diisiince ve deger sistemlerinin

sosyal medyada gecirdikleri zamana gore farklilik gosterdigi sonucuna varilmistir.

Eyyiip Kayaci, imam Hatip Lisesi 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin
incelenmesi baslikli ¢alismasinda (Kayaci, 2021) 06grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin cesitli degiskenler ac¢isindan incelenmesi amaclanmaktadir. Arastirma
bulgularina goére, 6grencilerin sosyal medya tutumlarinin kismen olumlu oldugu tespit

edilmistir. Arastirma da katilimcilarin tamaminin sosyal medya kullandig1 belirlenmistir.

Hasan Eryilmaz, sosyal medya ahlaki baslikli ¢alismasinda (Eryilmaz, 2021) sosyal medyanin
etkilerini ve kullanimina dair ahlaki sorumluluklar: ele almaktadir. Sosyal medyanin kisinin
karakterini, diislincelerini ve ahlakini yansittigim belirtir. Sosyal medya aglar1 ve akilh
telefonlar bir nimet olarak goriilse de her nimetin bir sorumlulugu ve hesabi oldugunu
vurgulamaktadir. Sosyal medyanin asir1 kullaniminin zaman israfina yol actifina ve bu
durumun aile ici iletisim kopukluklarina, kendi 6z degerlerimiz konusunda hassasiyetimizin
azalmasina ve daha ¢ok kitap okuma gibi faydal ¢calismalardan uzaklasmaya neden olduguna
dikkat cekmektedir.

Hiiseyin Kastm Koca ve Mustafa Miicahit, Ilahiyat Fakiiltesi égrencilerinin sosyal medya
kullanimindaki mahremiyet algis1 bashkh calismada (Koca & Miicahit, 2023) ilahiyat fakiiltesi
Ogrencilerinin sosyal medya kullanimindaki mahremiyet algisini incelemektedirler. Ger¢ek
diinyaya ait normlarin, sanal ortamdaki yasantiy1 da etkiledigi belirtilmektedir. Sosyal aglarin
icerisinden c¢iktig1 bati toplumlarinin kiiltiirel kodlarimi tasimasi, mahremiyet algisinin
farkliligy, gésterisin endiistri haline gelmesi, bireyciligin yayginlasmasi vb. sekilde etkilerinden

s0z edilmektedir.

Nur Ozdemir, bir sosyal kontrol araci olarak din ve yeni medya bashikh calismasinda (Ozdemir,
2023) sosyal kontrol mekanizmalari ve bu mekanizmalarin din ve yeni medya ile iliskisini ele
almaktadir. Din toplumlarin en 6nemli sosyal kontrol araglarindan birisi oldugu ve toplum
vasitasiyla bireyleri kontrol edilmekte oldugunu belirtmektedir. Gliniimiizde bu durumun
yerini sosyal medyanin aldig1 savunulmaktadir. Sosyal kontrolde baskin rol oynayan yeni
medya ve dinin giindelik yasam iizerindeki etkilerini izah etmektedir. Bu baglamda, yeni medya
ile yeniden iiretime tabi tutulan hayata yansimalar1 ele alinirken, dindarlik anlayisinin ve

mahremiyet algisinin degisime ugradigi gorildigii gorisii desteklenmektedir.

Stimeyra Arica ve Handan Yalvag Arici, sosyal medyanin genclerin din algisina etkileri baslikh
calismada (Yalvac Aric1 & Arican, 2022) ergenlik donemi, bireylerin yogun bir arayis icinde
olduklar ve kimliklerinin belirlendigi bir donem olarak bu dénemde din egitiminin de 6nem
tasidig1 belirtilerek, sosyal medya, dini ve ahlaki konularda gencleri etkileyen bir ortam olarak

ele alinmaktadir.

Orhan Giirsu ve Ahmet Tevfik Musara, ergenlerde sosyal medya bagimhihgi ile dindarhk iliskisi

baslikli ¢alismada (Giirsu & Musara, 2021) ergenlerin sosyal medya bagimhilig1 diizeyi ile
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dindarlik diizeyi arasindaki iliskiyi incelemektedirler. Arastirmada dindarlik diizeyi arttikca
sosyal medya bagimhliginin alt boyutlar1 (mesguliyet, duygudurum, tekrarlama ve g¢atisma)
azalmakta oldugu yani, ergenlerde dindarlhk diizeyi ytikseldikce sosyal medya bagimliligi

azalmaktadir gorisii savunulmaktadir.

Mahmut Kutlu, sosyal medyada hatali dini paylasimlarin analizi baslikl ¢calismasinda (Kutluy,
2022) sosyal medyada dini bilgilerin paylasimi ve bu paylasimlarin dogrulugunun nasil
etkilendigi degerlendirilmektedir. Arastirma Facebook uygulamasi lizerinde yogunlasmistir.
Dini icerikli paylasimlar genellikle kutsala egilimli bir sdyleme sahip olsa da bazilar1 hatah
oldugu, bu hatali paylasimlar, dini kaynaklarla tutarsiz iliskiler kurarak sanal ortamda hizla

yayildig1 savunulmaktadir.

Yunus Emre Sayan, Diyanet Isleri Baskanlig1'nin sosyal medya kullanimi: baskanlik ve birimleri
lizerine yapilan calismada (Sayan, 2021) Diyanet Isleri Baskanligi'nin hangi sosyal medya
platformlarini kullandigim1 ve bu platformlarda hangi tir igerikleri paylastifina dair
degerlendirmeler yapmaktadir. Yine Diyanet Isleri Baskanlhigi'nin sosyal medya kullaniminin

toplumun dini ve sosyal algilarina nasil yansidigini analiz etmektedir.

Ayse Zisan Furat, din egitimi ekseninde Tiirkiye’de medya ve din arastirmalari baslikh
calismasinda (Furat, 2019) 49 adet akademik arastirmanin dinf igerikleri nasil ele aldigini ve
toplumdaki dini algilar1 nasil sekillendirdigini arastirarak, medyanin dini igerikleri nasil
isledigi ve bunun toplum iizerindeki etkilerini incelemektedir. Detayli incelemenin yapilmadigi
iki alan tespitinde bulunarak bunlarin; birincisi dini medya okuryazarhgi, ikincisi ise medya

ekolojisi oldugunu ve bu alanlarda ¢alismalar yapilmasi gerektigini savunmaktadir.

Ismail Kaplan ve Ahmet Haluk Yiiksel, sosyal medyada din dili: Igerik iireticilerin ve
kullanicilarin bakis agilar1 baglikh calismada (I. Kaplan & Yiiksel, 2023) din{ iceriklerin sosyal
medya platformlarinda nasil tiretildigini ve tiiketildigini arastirmiglardir. icerik iireticilerinin
dini mesajlar1 nasil formiile ettigi ve bu mesajlarin kullanicilar tizerindeki etkileri arastirmada
ele alinmaktadir. Ayrica sosyal medyanin dini iceriklerin yayillmasinda ve dini algilarin

sekillenmesindeki rolii analiz edilmektedir.
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1. BOLUM

DIJiTAL SOSYAL MEDYA

Arastirmanin kavramsal ve kuramsal cercevesi bu béliimde ele alinmaktadir. Bu ¢ercevede,
sosyal medya platformlarinin yapisy, islevleri ve gencler lizerindeki etkileri detayl bir sekilde
incelenmistir. Sosyal medyanin popiiler uygulamalar: arasinda Facebook, YouTube, WhatsApp,
Instagram, TikTok ve X (Twitter) gibi platformlar bulunmaktadir. Her bir platformun kendine
6zgu ozellikleri ve kullanim sekilleri vardir, bu da genclerin bu platformlari nasil ve ne amacla
kullandigini anlamak acisindan 6nemlidir. Bulgular kisminda kullanilacak kavramlarin ve

uygulamalarin tahlil edilmesinde 6n bilgi olarak ¢alismaya katki saglayacaktir.

1.1. Dijital Sosyal Medya

Geleneksel sosyal yasam alani aileden baslayarak cevresel genisleme etkisiyle biiyiime
gostermektedir. Yasanan, tecriibe edilen her anin odak noktasinda olan birey, algi ve ilgilerini
fiziksel olarak gerceklestirir. Fiziksel bir etkilesim olmasi agisindan sinirlt bir ¢evre, sinirh bir
zaman dilimi kullanilmaktadir. Oysa dijital sosyal medya kullanimi zaman ve mekandan
arindirilmis bir sekilde, bireyleri sinirlar1 asan bir etkilesimde bulusturmaktadir. Bu dijital
etkilesim, bireylerin sosyal aglarin1 genisletmesine ve kiiresel bir perspektif kazanmasina
olanak tanimaktadir (Boyd & Ellison, 2007). Sosyal medya platformlari, bireylerin diinya
genelindeki farkl kiltiirler ve topluluklarla etkilesime ge¢cmesini saglayarak, onlarin sosyal
sermayesini artirmaktadir (Ellison vd., 2007). Bu genisleyen sosyal ag, bireylerin bilgiye
erisimini hizlandirmakta ve cesitlendirmektedir. Dijital medya, bireylerin yalmzca kendi
fiziksel ¢evrelerinde degil, global 6lcekte bilgi ve haber alisverisinde bulunmalarina imkan
tanimaktadir (Kietzmann vd., 2011).

Sosyal medyanin sundugu bu sinirsiz etkilesim ortami, bireylerin algilarini ve sosyal
davranislarini da derinden etkilemektedir. Arastirmalar, sosyal medya kullaniminin bireylerin
kimlik gelisiminde ve toplumsal normlara uyum saglama stire¢lerinde 6nemli bir rol oynadigini
gostermektedir. Gengler, sosyal medya araciligiyla kendilerini ifade etme ve sosyal onay
arayisinda bulunma firsati bulmakta, bu da onlarin kisisel ve sosyal gelisimlerine katki

saglamaktadir

Ancak, sosyal medyanin bireyler iizerindeki etkileri yalnizca olumlu yénde degildir. Sosyal
medya platformlari, bilgi karmasikligi, siber zorbalik ve dijital bagimlilik gibi olumsuz
sonuglara da yol acabilmektedir. Ozellikle gengler, sosyal medyada maruz kaldiklar1 olumsuz
iceriklerden ve etkilesimlerden etkilenebilmekte, bu da onlarin psikolojik, sosyal ve duygusal

yonlerini de olumsuz yonde etkileyebilmektedir.
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Dijital sosyal medya kullanimi, bireylerin sosyal etkilesim bicimlerini koklii bir sekilde
degistirmekte ve geleneksel sosyal yasam alanlarinin 6tesine gecerek, bireyleri kiiresel bir
etkilesim agina dahil etmektedir. Bu siirecin bireyler iizerinde hem olumlu hem de olumsuz
etkileri bulunmaktadir. Bu nedenle, sosyal medya kullaniminin bilingli ve dengeli bir sekilde

yonetilmesi, bireylerin sosyal ve psikolojik saglig1 acisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.

Teknolojinin yasam pratiklerimize kazandirdigi dijitallesmenin, hiz kesmeyen gelisimiyle
etkilesimsel boyutunun 6nemi her an artmaktadir. Dijital medya geleneksel medya ayriminda
en onemli 6zellik gercek ya da sanal kullanicilarin etkilesime gec¢ebilmeleri ve bicimsel olarak
kendilerini ifade edebilmeleridir. Dijitallesme depolama, kopyalama, hizli iletim, istenilen yer
ve zamanda ulasma imkanlar1 saglamaktadir (Yilmaz, 2020) Sosyal paylasim aglar
kullanicilarina, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan etkilesim kurma imkani taniyarak; sanal
ortamlarda bir araya gelme imkani tanimaktadir (Karagtille & Cayci, 2014) Bu yoniiyle dijital
diinyanin sosyal medya yonii tizerine din algisinin ortaokul 6grencilerinde yansimalarina dair

fikir yliritmek miimkiin olacaktir.

1.2. Dijital Sosyal Medya Kullanimi

Web 3.0 teknolojisine gecis yaptigimiz bu giinlerde, sosyal medya Web 2.0 teknolojisini en etkili
bicimde kullanarak genel ag katmanini her gecen giin genisletmektedir. Web 1.0 teknolojisinde
internet kullanicilar1 yalmizca igerik edinici ve bilgi tiiketici konumundayken, Web 2.0
teknolojisinde tek yonli iletisimin yerini karsilikli etkilesim dénemi almistir. Bu dénemde,
kullanicilar hem icerik edinici hem de igerik {liretici olarak sinirsiz iletisim imkanina
kavusmustur (O’'Reilly, 2005). Bu etkilesim, kullanicilarin bilgi paylasimy, is birligi ve sosyal

baglar kurma siireclerini derinden etkilemistir.

Sosyal medya, algi ve ilgilerin paylasildigi platformlar olarak diisiiniilse de her gecen giin farkh
sosyal yasam tecriibelerine, politik, ticari ve oOrgiitsel davranis modellerinde de etkisini
gostermektedir. Toplumsal bir olaya verilen tepkinin drgiitsel bir harekete doniismesi, politik
yonlendirme ve algilarin yapilabildigi mecralar olabilmesi, ticari kazang icin yenilikei
pazarlama stratejilerinin odak noktasi haline gelmesi, dijital sosyal medyanin hayatin ayrilmaz
bir parcasi haline geldigini géstermektedir (A. Kaplan & Haenlein, 2010). Ornegin, sosyal
medyanin politik kampanyalarda ve toplumsal hareketlerde oynadigi rol, belirgin bir sekilde

gorilmustiir.

Yapilan arastirmalar, internetin ulastifi her alanda sosyal medyanin da giris yaptigini
gostermektedir. Ozellikle genclerin yenilikgi yaklasimlara acik olmalar1 ve hizh uyum
saglamalari, sosyal medyada icerik edinici ve icerik tretici konumlarini her gecen giin
biiyiitmektedir (Anderson & Jiang, 2018). Bu durum, genclerin dijital diinyada aktif rol alarak
kendi iceriklerini yaratma ve paylasma kapasitelerini artirmakta, ayni zamanda dijital kiiltiiriin

evriminde kritik bir rol oynamaktadir.
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Web 3.0 teknolojisi, kullanicilarin daha akilli ve Kkisisellestirilmis internet deneyimleri
yasamasinl saglamay1 amaglamaktadir. Semantik web, yapay zeka ve makine 6grenimi gibi
teknolojilerle desteklenen Web 3.0, internetin daha anlamli ve kullanish hale gelmesini
saglayacaktir Bu gelismeler, sosyal medyanin etkilesim ve icerik tretimi konusundaki
kapasitesini daha da artiracaktir. Kullanicilar, artik yalnizca metin, resim ve video paylasmakla
kalmayacak, ayn1 zamanda karmasik veri kiimelerini analiz edebilecek ve daha zengin,

baglamsal olarak anlamli icerikler tiretebilecektir (Hendler & Berners-Lee, 2010).

Sonug olarak, sosyal medya Web 2.0 teknolojisinin sundugu etkilesim olanaklarini en iist
diizeye cikarirken, Web 3.0 teknolojisi ile birlikte daha kisisellestirilmis ve akilli bir internet
deneyimine dogru evrilmektedir. Bu doniisiim, bireylerin ve topluluklarin bilgi paylasimy,
etkilesim ve icerik iliretimi konusundaki kapasitelerini genisletmekte ve dijital diinyanin

dinamiklerini yeniden sekillendirmektedir.

1.3. Sosyal Medya Uygulamalari

Diinyada sosyal medya kullanimi incelendiginde 5.04 milyar kullanicinin sosyal medya hesabi
oldugu ve bu oranin diinya niifusunun %62,3’'iine denk geldigini istatiksel veriler agikliyor
(Kemp, 2024) 2023 yilinca bu biiytime %5,6 olarak kayitlara gecerken her giin 730 bin kullanici
sosyal medya hesabi agmaktadir. Bir sosyal medya kullanicis1 6-7 farkli sosyal medya
platformundan hesap ac¢tigini ve aktif kullandigini gosteren bir veri olarak karsimiza ¢ikiyor.
datareportal.com’un 2024 yili arastirmalarinda en ¢ok kullanilan sosyal medya aglar1 3.049
milyar kullanic1 ile Facebook, 2.491 milyar Youtube, 2 milyar WhatsApp ve Instagram
kullanicisi yaninda 1.562 milyar ile TikTok ilk 5 sosyal medya uygulamasi olarak (Kemp, 2024)
o6n plana ¢ikmaktadir Bu sosyal medya platformlarinin her biri, kullanicilarina farkh
deneyimler ve etkilesim olanaklar1 sunmaktadir. Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya
uygulamalarinin kisa tarihi hakkinda genel bilgilendirme yaparak, dini igerik boyutlarini

degerlendirelim.

1.3.1. Facebook

Diinyada en ¢ok kullaniciya sahip olan sosyal medya uygulamasi Facebook 4 Subat 2004’te
Harvard Universitesi'nde 6grenim goren Mark Zuckerberg tarafindan “The Facebook” adiyla
kuruldu. Zuckerberg sadece Harvard 6g8rencileri i¢in kullanima sundugu Facebook ayn yil
icerisinde Amerika Birlesik Devletlerindeki tiim okullarda kullanilmaya baslanmisti, bu
donemde bir de isim degisikligi geldi. Facebook, 2006 yilina gelindiginde herkesin iiye
olabilecegi bir platform halini aldi. Tiirkiye de ilk hesaplarin agilmasi da bu déneme denk
gelmektedir. 2007 yilinda Microsoft %1,16’lik hissesini alarak ilginin artmasina kati1 sagladu.

2008 yilinda popiiler oyunlarla, 2009°da “like” kiiltiirii ile popilerligini korudu. 2012’ye
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gelindiginde bir baska popiiler sosyal medya uygulamasi olan Instagram’i satin alarak diinya
glindemini etkiledi. Kendi mesajlasma sistemi olmasina ragmen 2014 yilinda WhatsApp’
alarak geng kitleye ulasma hedefini ortaya koydu. 2016’da canl yayin 6zelligi eklendi. 2022
yilina kadar gelecek vaat eden sirketleri satin alarak “Meta” ad1 altinda yeni bir dijital ekosistem
olusturdu. Dijital sosyal medya alaninda devrim yaratmasi yaninda giincelligini koruyarak
tekellesme olarak da ifade edilebilecek bir yapilanma olusmustur. Ik kuruldugunda sadece
Harvard Universitesi'nde 6grenim géren ogrencilerin birbirleriyle iletisim kurmasi icin
tasarlanan web sitesi hizli bir gelisim gostererek kiiresel bir iletisim ag1 halini ald1. Cevrimici
ortam hazirlanmasi sayesinde geleneksel iletisim bicimlerini degisimine yol acti. Topluluk
algisini da iyi kullanarak benzer ilgi alanlarina sahip kullanicilari grupsal etkinliklerde bir araya
getirmeyi basardi. Kisisel olarak da kullanicilarin kendi yasam alanlarini ve ilgi alanlarini
paylasmalari yeni bir imaj gostergesi ortaya koydu. Ayni yontemle ticari alanda sirketlere alan
acilmasi reklam ve kazang saglamaya yeni imkanlar sagladi. Biitiin bu gelisimlerin tlizerine
toplumsal etki calismalari eklendiginde etkilesimin boyutlarini ve sonuglarini degerlendirmek,
ongoriide bulunmak dikkat ¢ekici bir hal almaktadir. Datareportal verilerine gore Tiirkiye de
57,50 milyon sosyal medya kullanicisinin 34,35 milyonu Facebook kullaniyor. Bu haliyle

Tiirkiye’de en cok kullanilan 3. Sosyal medya uygulamasidir.

1.3.2. Youtube

YouTube, 2005 yilinda Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan video paylasim
temelli bir web sitesi olarak kuruldu. 2006 ‘da Google 1.65 milyar dolarlik hisse senedi
karsiliginda satin aldi (Hosch, 2024) 2007 yilina gelindiginde mobil cihazlara gecisle birlikte
kullanim orani hizla artarak Tiirkiye’de 2024 y1li itibariyle 57,50 milyon (Kemp, 2024) kullanici
kimligiyle en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi haline geldi. Igeriklerin biiyiik
cogunluguna tliye olmadan ulasilabilen, kisa ve ¢ok uzun siireli her tiirlii video igerik
paylasimina olanak taniyan, canli yayin icerigi 6zelligi ile de genis kitlelere ulasabilen kapsamli

bir video paylasim platformu olarak dne ¢ikmaktadir.

Kisilerin glinliik yasama dair videolar1 mobil cihazlardan kolay bir sekilde paylasmasi yaninda
profesyonel video paylasimlarinin kullanima sunulmasi YouTube’u bu alanda vazge¢ilmez bir

platform haline getirmektedir. Egitim amach olarak da yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.

Youtube yetiskin kullanicilar yaninda ¢ocuklar i¢cinde Youtube Kids adi altinda ¢ocuklara 6zel
bir uygulama gelistirdi. Isletmelere yonelik calismalar1 da dikkat cekici boyutlara ulasmaktadir.
Gilinimiizde kisa video formatinda yayinlanan YouTube Shorts videolar gengler tarafindan
daha etkin bir sekilde kullanilmaktadir.
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1.3.3. WhatsApp

WhatsApp 2009 yilinda Jan Koum ve Brian Acton tarafindan iPhone uygulamasi olarak kuruldu.
Kisa bir stire icerisinde diger isletim sistemlerine uygun hale getirilmistir. WhatsApp, mobil
cihazlar lizerinden anlik mesajlasma hizmeti sunarak Kkisa siirede biiytik bir kullanici kitlesine
ulasmistir. Uygulama, internet baglantisi lizerinden mesajlasma imkani sunarak, SMS ve MMS
gibi geleneksel iletisim yontemlerine gére daha ekonomik ve pratik bir alternatif sunmustur
(Church & De Oliveira, 2013). 2014 yilinda Facebook tarafindan 19 milyar dolara satin alinmasj,
WhatsApp'in kiiresel 6lgekte daha da yayginlasmasina katkida bulunmustur. Mesajlasmanin
cesitlendirildigi, hizli ve basit arayiizii ile kullanicilarin ilgisini ¢eken WhatsApp mobil
cihazlarda en ¢ok indirilen programlar arasina girmistir. Kurum ve kuruluslarinda ig

yazismalari, uygulamanin popilerligini artirmaktadir.

1.3.4. Instagram

Instagram 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 10S isletim sistemleri icin
hazirlanan fotograf paylasma uygulamasi olarak gelistirildi. 2012 yi1linda Android sistemlerine
uygun hale getirildi. Gelistirilen giincellemelerle fotograf kaliteleri artirilarak, fotograf haritasi
ozelligi aktif edildi. Bu 6zellik fotograflarda konum belirtme 6zelligi olarak kullanicilarin ilgisini
cekmeyi basardi. 2013 yilinda fotograf haricinde 15 saniyelik video paylasimi da aktif hale
getirilmistir. Ayn1 dénemlerde sponsorluk ve Instagram Direct (DM) 6zelligi de kullanicilara
sunulmustur. 2015 yilinda kesfet 6zelligi dikkatleri cekmistir. 2016 yili geldiginde hikaye modu
biiytik bir yenilik olarak algilanmis ve en ¢ok kullanilan 6zellik halini almistir. Yine bu dénem
canli video 6zelligi de aktif edilmistir. Ticari iiriin etiketleme 6zelligi ve kullanicilarin filtre

kullanimlar gérsel paylasimlarda Instagram’t 6n plana ¢ikarmaktadir.

1.3.5. TikTok

TikTok, Cin merkezli teknoloji sirketi ByteDance tarafindan 2016 yilinda "Douyin" adiyla
gelistirilen ve 2017 yilinda uluslararasi pazara agildiginda "TikTok" ismini alan bir sosyal
medya platformudur. TikTok, kullanicilarin 15 ila 60 saniye uzunlugunda kisa videolar
olusturup paylasmalarina olanak tanmimaktadir. Platform, 6zellikle miizik, dans, komedi ve
dublaj videolari ile 6ne ¢ikmaktadir (Novak, 2020). Kullanicilar, genis bir miizik kiitiiphanesi,

filtreler, efektler ve yaratici araglar kullanarak videolarini zenginlestirebilmektedir.

2020 yilinda TikTok, sanal 6geler ve hediye gonderme 6zelliklerini yaygin bir sekilde kullanima
sunarak kullanic etkilesimini artirmistir. Bu 6zellikler, kullanicilarin canli yayinlar sirasinda
icerik olusturuculara sanal hediyeler gondermelerine olanak tanir. Bu hediyeler, platform ici
para birimi olan "Coins" ile satin alinir ve icerik olusturucular bu hediyeleri gercek paraya

dontstirebilir. Bu, icerik olusturucular icin ek gelir kaynagi saglamis ve platformun
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poplilaritesini daha da artirmistir TikTok 'un basarisi, kullanici dostu arayiizii, giiclii
algoritmasi1 ve genis kitlelere hitap etme yeteneginden kaynaklanmaktadir Uygulama,
kullanicilarin ilgisini ¢eken igerikleri belirleyerek kisisellestirilmis bir akis sunan gelismis bir
algoritma kullanmaktadir. Bu algoritma, kullanicilarin izleme, begenme, yorum yapma ve

paylasma gibi etkilesimlerini analiz ederek igerik 6nerilerinde bulunur (Novak, 2020).

TikTok, kisa silirede kiiresel bir fenomene doniismiis ve 6zellikle gen¢ kullanicilar arasinda
biiyiik bir popiilarite kazanmistir. Platform, diinya genelinde milyarlarca kullaniciya ulasmis ve
sosyal medya trendlerini belirleyici bir konuma gelmistir. Ayrica, TikTok ‘un etkisi sadece
eglence ile sinirh kalmamis, ayni zamanda egitim, pazarlama ve siyasi kampanyalar gibi cesitli

alanlarda da etkisini géstermistir.

1.3.6. Twitter (x)

Mikroblog odakli bir sosyal medya uygulamasi olan Twitter, San Francisco’da kurulmus ve ilk
kez 21 Mart 2006'da Jack Dorsey tarafindan atilan tweet ile hayata gecmistir (Dorsey, 2006).
Dorsey'in attigl ilk tweet, "just setting up my twttr" seklinde olup, bu mesaj Twitter'in
baslangicimi simgelemektedir (Dorsey, 2006). Twitter, baslangicta 140 karakterle sinirl kisa
mesajlar gbnderme olanagi sunarak kullanicilarina hizh ve kolay bir iletisim araci saglamistir.
Bu karakter sinir1, 2017 yilinda 280 karaktere ¢ikarilmis ve kullanicilarin diisiincelerini daha

genis bir sekilde ifade etmelerine olanak taninmistir.

Twitter, kisa siirede genis bir kullanici kitlesine ulasarak diinya genelinde popiiler bir platform
haline gelmistir. Platform, kullanicilarin diisiincelerini, haberleri, fikirleri ve diger igerikleri
paylasmalarina olanak tamiyan bir mikroblogging hizmeti sunmaktadir. Ozellikle iinliiler,
politikacilar, gazeteciler ve diger onemli figiirler i¢cin dogrudan kitlelere ulasma imkani
saglamasi, Twitter'in etkisini ve popiilaritesini artirmistir (Hine, 2020).

Twitter'in gercek zamanl bilgi akisi saglamasi, olaylarin aninda raporlanmasini mimkiin
kilmis ve bu 6zelligi ile geleneksel medya kuruluslarina alternatif bir haber kaynag: olarak
kullanilmaya baslanmisti. Onemli olaylar, krizler ve acil durumlar sirasinda Twitter, bilgi
yayihminin hizh ve etkili bir araci olmustur. Ornegin, dogal afetler, teror saldirilari ve siyasi
olaylar gibi durumlarda kullanicilar, Twitter lizerinden anlik gilincellemeler ve bilgileri

paylasarak genis kitlelere ulasabilmistir.

Ekim 2022'de Elon Musk tarafindan haklari satin alinan Twitter, isim degisikligine giderek "X"
adini kullanmaya baslamistir. Bu rebranding, platformun yeni bir vizyon ve strateji ile yeniden
yapilandirilmasinin bir parcasi olarak goriilmektedir. Elon Musk, bu yeni donemde Twitter'in
islevselligini genisletmeyi ve kullanici deneyimini gelistirmeyi amagladigin1 belirtmistir.
Musk'in planlari arasinda platformun cesitli yeni 6zelliklerle donatilmasi ve kullanicilarin daha

etkilesimli bir deneyim yasamalar1 bulunmaktadir. Bu degisikliklerle birlikte, Twitter'in sosyal
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medya diinyasinda daha genis bir rol listlenmesi ve kullanicilarina daha fazla deger sunmasi
hedeflenmektedir.

1.4. Dijital Sosyal Medyada Dini i¢cerik Kullanimi

Iletisim teknolojileri tarih boyunca siirekli olarak gelismis ve giincellenmistir. Bu gelisim,
toplumu degisimlere hazirlayarak toplumsal doéniisiimlerin saglanmasina katkida
bulunmustur. Giintimiiz iletisim teknolojilerinin dijital sosyal medya alaninda kaydettigi 6nemli
mesafeler, geleneksel iletisim ve deger sistemlerini degistirerek dijital sosyal medyay1 yasamin
her alanina yerlestirmistir (Capcioglu & Anik, 2021). Dijital platformlar, giindelik hayattaki
sembollerin ve simgelerin yerini alma potansiyeline sahip olup, toplumsal hayatin her alaninda
kendine yer bulmaktadir. Dini inanglar ve bu inanc¢lardan kaynaklanan pratikler de dijital

gercekligin etki alanlari arasinda yer almaktadir.

lletisim teknolojilerindeki gelisimle birlikte dijitallesme ve dini yasam etkilesimine dair
arastirmalar belirgin oranda artmistir. Dijital sosyal medya, kitle iletisim araclari yaninda
modern dini sosyalizasyon araclari olarak da karsimiza ¢ikmaktadir (Arslan, 2016). Instagram,
TikTok, Facebook, YouTube ve X gibi sosyal medya uygulamalari iizerinden dini icerikler yaygin
bir sekilde kullanicilara ulastirilmaktadir. Bu platformlar, dinl bilgi ve pratiklerin
paylasilmasinda yeni bir mecra olusturmus ve bu yolla dini sosyalizasyon siireglerini de
déniistiirmiistiir (Haberli, 2020). Dijital medya, dini iceriklerin hem {iretimi hem de tiiketimi
acisindan cesitli imkanlar sunmaktadir. Kullanicilar, dini bilgileri ve pratikleri dijital
platformlar lizerinden daha erisilebilir ve etkilesimli bir sekilde tiiketebilmektedir. Ayrica, bu
platformlar aracilifiyla dini liderler ve kuruluslar da genis kitlelere ulasarak dini egitim ve
teblig faaliyetlerini yiiriitmektedirler. Bu siireg, dijital platformlarin sagladigi interaktif ve
dinamik yap1 sayesinde daha genis bir etkilesim ag1 olusturulmasina imkan tanimaktadir
(Haberli, 2020). Dijital sosyal medya, dini sosyalizasyon siireglerini de énemli o6l¢iide
etkilemistir. Geleneksel dini egitim ve sosyalizasyon yontemlerinin yerini, dijital platformlar
aracilifiyla gerceklestirilen dini 6gretim ve paylasim siirecleri almistir. Bu durum, 6zellikle
gen¢ nesillerin dini bilgiye erisim ve dini yasam bigimlerini sekillendirme konusundaki
tutumlarini degistirmistir (Capcioglu & Anik, 2021). Arastirmalara gore, dijital ortamda
sunulan dinf icerikler, genclerin dini bilgiye olan ilgisini artirmakta ve dini pratikleri daha cazip
hale getirmektedir (Arslan, 2016).

1.4.1. Dini icerik iiretimi

Dini icerik iiretimi, c¢esitli formatlar ve yontemler araciligiyla gerceklestirilmektedir. Bu
icerikler, genis bir izleyici kitlesine ulasmay1 hedefleyerek, egitimden ibadete, vaazlardan dini
tartismalara kadar birgok farkli konuyu kapsar.
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1.4.1.1. Youtube'da Dini iceriklerin Nasil Aktarildifina Dair Bazi Yaygin Yontemler Ve
Formatlar

YouTube'da dini igeriklerin aktarimi, ¢esitli formatlar ve yodntemler araciligiyla
gerceklestirilmektedir. Bu icerikler, genis bir izleyici kitlesine ulasmayr hedefleyerek,

egitimden ibadete, vaazlardan dini tartismalara kadar bir¢ok farkli konuyu kapsar
Vaazlar ve Sohbetler

Dini liderler ve hocalar, vaaz ve sohbetlerini YouTube'da paylasarak genis kitlelere ulasirlar. Bu

videolar genellikle camilerde veya stiidyolarda kaydedilir ve izleyicilere dini bilgiler sunar.
Ornekler: Cuma hutbeleri, dini sohbetler, haftalik dersler.
Egitici Videolar

Dini konular hakkinda bilgi veren egitici videolar, izleyicilere Islam'in temel prensipleri,

ibadetler, ahlaki degerler ve tarih hakkinda bilgi saglar.
Ornekler: Namaz kilma rehberleri, Kur'an-1 Kerim tefsirleri, hadis dersleri.
Canli Yayinlar

Dini etkinlikler, ibadetler veya 6zel programlar canli olarak yayinlanarak, izleyicilere gercek

zamanli olarak katilma imkani sunar.
Ornekler: Ramazan programlari, bayram namazlari, mevlit kandili kutlamalar.
Kisa Filmler ve Belgeseller

Dini hikayeler, peygamberlerin hayatlari, tarihi olaylar ve dini mekanlar hakkinda kisa filmler

ve belgeseller hazirlanarak izleyicilere sunulur.
Ornekler: Peygamber kissalari, dini bayramlarin tarihgesi, kutsal mekanlarin tanitimi.
Soru-Cevap Programlari

Izleyicilerden gelen dini sorulara yanit veren programlar, dini konular hakkinda bilgi edinmek

isteyenler icin faydali icerikler sunar.

Ornekler: Dini damsma programlari, fetva videolar:, giinliikk hayatla ilgili dini sorularin

cevaplari.
Kisa Videolar ve Animasyonlar

Dini icerikler kisa videolar ve animasyonlar seklinde hazirlanarak, 6zellikle genc izleyicilere

hitap eder. Bu videolar genellikle daha gorsel ve dikkat cekici formatlarda sunulur.

Ornekler: Dini degerleri anlatan animasyonlar, kisa dini hikayeler, motivasyon videolar:.
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Topluluk ve Tartisma Videolar:

Dini konularin tartisildigy, farkli goriislerin paylasildigi topluluk videolari ve panel tartismalars,

izleyicilere genis perspektifler sunar.

Ornekler: Dini konularin tartisildigi paneller, farkh mezheplerin gériislerinin paylasildig

videolar.
Miizik ve Ilahi Videolar:

Dini mizikler, ilahiler ve ezgiler, dini duygulari ifade etmek ve ruhsal deneyimleri paylasmak

icin kullanihr.
Ornekler: ilahiler, ezgiler, dini miizik klipleri.

Sonug olarak YouTube'da dini iceriklerin aktarimi, genis bir yelpazede ve ¢esitli formatlarda
gerceklestirilir. Bu igerikler, izleyicilere dini bilgi saglamak, dini duygular pekistirmek ve dini
topluluklarla bag kurmak i¢in énemli bir aractir. Dini liderler, hocalar, kurumlar ve bireyler, bu

platformu kullanarak dini mesajlarini genis kitlelere ulastirmaktadir.

1.4.1.2. Instagram'da Dini Igeriklerin Nasil Aktarildigina Dair Bazi Yaygin Yontemler Ve

Formatlar

Instagram da icerik iiretimi, gorsel ve kisa video paylasimina dayali bir sosyal medya platformu
oldugundan, dini igerikler burada genellikle gorseller, kisa videolar, hikayeler ve canli yayinlar
aracihflyla paylasilir. iste Instagram'da dini iceriklerin nasil aktarildigina dair bazi yaygin

yontemler ve formatlar:
Gorsel Paylasimlar

Dini mesajlar, hadisler, ayetler ve ilham verici sozler, estetik olarak tasarlanmis gorseller
seklinde paylasii. Bu gorseller genellikle dikkat cekici tasarimlarla hazirlanir ve dini

metinlerle desteklenir.

Ornekler: Ayetler ve hadisler iceren grafikler, dini giinler ve bayramlarla ilgili mesajlar, dua

kartlar.
Kisa Videolar

Kisa videolar, dini igerikleri hizli ve etkili bir sekilde aktarmak icin kullanilir. Bu videolar

genellikle bir dakika veya daha kisa stirede 6nemli bir dini konuyu 6zetler.
Ornekler: Kisa vaazlar, dualar, dini hikayeler, ibadet rehberleri.

Instagram Hikayeleri
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Hikayeler, 24 saat boyunca goriilebilen kisa igeriklerdir. Dini icerikler, hikayeler araciligiyla

giinliik olarak paylasilir ve bu sayede takipcilerle siirekli etkilesim saglanir.
Ornekler: Giiniin ayeti, hadis paylasimi, ibadet hatirlatmalari, canli yayin duyurulari.
Canli Yayinlar

Dini liderler, hocalar ve dini figiirler, canli yayinlar aracilifiyla takipgileriyle gercek zamanh
olarak etkilesimde bulunur. Bu yayinlar genellikle soru-cevap oturumlari, vaazlar ve dini

sohbetler icerir.
Ornekler: Canli vaazlar, dua seanslari, dini sohbetler, Cuma hutbeleri.
IGTV

IGTV, daha uzun videolarin paylasilabildigi bir Instagram 6zelligidir. Dini igerikler, bu

platformda daha detayl bir sekilde sunulabilir.
Ornekler: Detayli vaazlar, egitim videolar, dini belgeseller.
Reels

Reels, kisa ve yaratici videolarin paylasilabildigi bir Instagram 6zelligidir. Dini icerikler, hizl ve

eglenceli bir formatta sunulabilir.

Ornekler: Kisa dua videolari, dini bayramlar ve etkinliklerle ilgili kisa tamtimlar, motivasyonel

mesajlar.
Hashtag Kullanimi

Dini icerikler, belirli hashtag'ler kullanilarak daha genis bir kitleye ulasabilir. Hashtag'ler,

iceriklerin kesfedilmesini kolaylastirir ve benzer ilgi alanlarina sahip insanlari bir araya getirir.
Ornekler: #islam, #Hadis, #Ayet, #CumaMesaji, #Ramazan.
Kisisel Hesaplar ve Influencerlar

Dini icerik iireten influencerlar ve dini liderler, kendi kisisel hesaplari iizerinden takipgileriyle

etkilesime gecer ve cesitli dini konulari ele alir.

Ornekler: Dini liderlerin kisisel paylasimlari, dini etkinliklerden canh yayinlar, giinliik ibadet

ve dua oOnerileri.
Egitici ve Bilgilendirici icerikler

Egitici icerikler, dini bilgiler ve pratikler hakkinda takipgileri bilgilendirmek amaciyla paylasilir.

Bu tiir igerikler, genellikle adim adim rehberler ve bilgilendirici metinler icerir.

Ornekler: Namaz kilma rehberleri, oru¢ tutma hakkinda bilgiler, dini giinler hakkinda

aciklamalar.
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Topluluk Etkilesimi

Instagram, dini topluluklarin bir araya gelmesini ve etkilesimde bulunmasini saglar. Dini
konular hakkinda yapilan yorumlar, anketler ve soru-cevap oturumlari, topluluk etkilesimini

artirir.

Ornekler: Soru-cevap anketleri, takip¢i yorumlarina yamitlar, topluluk etkinliklerinin

duyurulari.

Instagram, dini igeriklerin genis kitlelere ulastirilmasinda etkili bir platformdur. Gorseller,
videolar, hikayeler ve canli yayinlar aracilifiyla, dini liderler ve icerik tireticileri takipcileriyle
etkilesimde bulunur ve dini mesajlar1 genis kitlelere ulastirir. Bu platform, dini bilgi ve

pratiklerin daha erisilebilir ve ¢ekici hale getirilmesinde énemli bir rol oynamaktadir.

1.4.1.3. Facebook'ta Dini iceriklerin Nasil Aktarildigina Dair Bazi Yaygin Yéntemler Ve
Formatlar

Facebook dini icerik iiretimi, genis kullanici kitlesi ve cesitli paylasim segenekleri ile dini
iceriklerin yayillmasi ve etkilesim saglanmasi icin etkili bir platformdur. iste Facebook'ta dini

iceriklerin nasil aktarildigina dair bazi yaygin yontemler ve formatlar:
Paylasimlar ve Durum Gilincellemeleri

Dini liderler ve kullanicilar, dini mesajlar, hadisler, ayetler ve ilham verici soézleri durum

glincellemeleri olarak paylasir. Bu paylasimlar genellikle metin ve gorsellerle desteklenir.

Ornekler: Giiniin ayeti, hadis paylasimlari, dua mesajlari, dini bayram ve ézel giinlerle ilgili

tebrik mesajlari.
Videolar

Dini iceriklerin video formatinda paylasilmasi, Facebook'ta oldukeca yaygindir. Bu videolar

genellikle vaazlar, dini dersler ve sohbetler icerir.
Ornekler: Cuma hutbeleri, dini sohbetler, egitim videolari, dini hikayeler.
Canli Yayinlar

Dini liderler ve topluluklar, canli yayinlar aracilifiyla takipcileriyle etkilesimde bulunur. Canh

yayinlar, gercek zamanli olarak soru-cevap oturumlari, vaazlar ve ibadetler icerir.
Ornekler: Canli vaazlar, dua seanslari, dini etkinlikler, ibadetler.
Gruplar ve Topluluklar

Facebook gruplari, belirli bir dini konu veya topluluk etrafinda insanlar1 bir araya getirir. Bu

gruplarda, iiyeler dini konulari tartisabilir, bilgi paylasabilir ve destek bulabilir.
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Ornekler: Dini egitim gruplari, dua gruplari, dini tartisma forumlar.
Etkinlikler

Dini etkinlikler, Facebook lizerinden olusturulabilir ve duyurulabilir. Bu etkinlikler, fiziksel

veya sanal ibadetler, dini kutlamalar ve topluluk toplantilarini1 kapsayabilir.
Ornekler: Dini seminerler, ibadet bulusmalari, Ramazan iftar etkinlikleri.
Makale ve Blog Paylasimlari

Dini icerikli makaleler ve blog yazilari, Facebook'ta paylasilabilir. Bu tiir igerikler, daha
derinlemesine bilgi sunar ve takipcilerin dini konular hakkinda daha fazla bilgi edinmelerine

olanak tanir.
Ornekler: Dini makaleler, tefsir yazilari, dini rehberler.
Fotograf ve Albiim Paylasimlari

Dini fotograflar ve albliimler, Facebook'ta siklikla paylasilir. Bu gorseller;, dini mekanlar,

etkinlikler ve semboller igerir.
Ornekler: Camilerden fotograflar, dini etkinliklerden gériintiler, dini semboller.
Reklamlar ve Sponsorlu icerikler

Dini kuruluslar ve liderler, Facebook reklamlar1 ve sponsorlu icerikler araciligiyla genis bir

kitleye ulasabilir. Bu yontem, 6zellikle belirli bir etkinlik veya mesaji tanitmak icin etkilidir.
Ornekler: Dini etkinlik duyurulari, kitap tanitimlari, online kurs reklamlar.
Anketler ve Soru-Cevap

Anketler ve soru-cevap oturumlari, takipgilerin dini konular hakkinda gorislerini

paylasmalarina ve etkilesimde bulunmalarina olanak tanir.
Ornekler: Dini konular hakkinda anketler, canli soru-cevap oturumlari, dini bilgi yarismalari.
Bagis Kampanyalari

Dini topluluklar ve kuruluslar, bagis kampanyalar1 diizenleyerek hayir isleri icin destek

toplayabilir. Facebook'un bagis toplama 6zellikleri bu stirecte kullanilabilir.
Ornekler: Camii ingaat1 bagis kampanyalari, Ramazan yardimlari, kurban bagislari.

Facebook, dini iceriklerin genis kitlelere ulastirilmasinda etkili bir platformdur. Kullanicilar,
dini bilgilerini paylasabilir, dini etkinliklere katilabilir ve topluluklarla etkilesime gecebilir. Bu
platform, dini liderler ve kuruluslar icin 6nemli bir iletisim araci haline gelmistir ve dini

pratiklerin dijitallesmesinde biiytik rol oynamaktadir.
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1.4.1.4. Tiktok' Ta Dini iceriklerin Nasil Aktarildigina Dair Baz1 Yaygin Yontemler Ve Formatlar

TikTok’ dini icerik tliretimi, kisa ve yaratici video icerikleriyle bilinen bir platform olarak, dini
iceriklerin de genis kitlelere ulasmasinda etkili bir ara¢ haline gelmistir. iste TikTok ‘ta dini

iceriklerin nasil aktarildigina dair bazi yaygin yontemler ve formatlar:
Kisa Vaaz ve Sohbet Videolari

Dini liderler ve hocalar, kisa vaazlar ve sohbetler paylasarak takipgilerine dini bilgiler sunar. Bu

videolar genellikle 60 saniye veya daha kisa siirede 6nemli dini mesajlar1 aktarir.
Ornekler: Giinliik dualar, kisa vaazlar, dini ogiitler.
Egitici Videolar

Dini konular hakkinda kisa ve bilgilendirici videolar hazirlanir. Bu videolar, izleyicilere hizl ve

etkili bir sekilde dini bilgiler sunar.
Ornekler: Namaz kilma rehberleri, oru¢ tutma ipuglari, dini bayramlar hakkinda bilgiler.
Dini Miizikler ve Ilahiler

llahiler ve dini miizikler, TikTok ‘ta popiiler icerikler arasindadir. Kullanicilar, bu miizikleri arka

planda kullanarak videolar olusturabilir veya ilahi soyleyebilir.
Ornekler: Popiiler ilahiler, ezgiler, dini miizik klipleri.
Soru-Cevap Videolari

Kullanicilar, takipcilerinden gelen dini sorulari cevapladiklari videolar paylasir. Bu videolar,

izleyicilerin merak ettikleri dini konular hakkinda bilgi edinmelerine yardimeci olur.
Ornekler: Dini sorulara cevaplar, giinliik hayatta karsilasilan dini meseleler.
Giinliik Hayat ve ibadet Videolar

Kullanicilar, glinltiik dini pratiklerini ve ibadetlerini gdsteren videolar paylasir. Bu videolar,

izleyicilere dini hayatin bir parcasi olma konusunda ilham verir.
Ornekler: Namaz kilma anlari, oruc tutma siirecleri, Kur'an okuma seanslart.
Motivasyon ve [lham Videolar

Dini ve manevi konular iizerine motivasyonel videolar hazirlanir. Bu videolar, izleyicilere

manevi destek saglar ve dini degerleri pekistirir.
Ornekler: Manevi motivasyon konusmalari, ilham verici dini hikayeler.

Dini Etkinlik ve Kutlamalar
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Dini etkinlikler ve kutlamalar, TikTok ‘ta kisa videolarla paylasilir. Bu videolar, izleyicilere dini

bayramlar ve 6zel giinlerin nasil kutlandigini gosterir.
Ornekler: Ramazan iftarlari, bayram kutlamalari, mevlit kandili etkinlikleri.
Dua ve Zikir Videolar:

Kullanicilar, kisa dua ve zikir videolar1 paylasarak izleyicilere manevi anlar yasatir. Bu videolar,

izleyicilerin glinliik hayatlarinda kullanabilecekleri dualar1 6grenmelerine yardimei olur.
Ornekler: Sabah ve aksam dualari, kisa zikirler.
Dini Hikayeler ve Kissalar

Kisa ve etkileyici dini hikayeler ve peygamber kissalari, TikTok ‘ta paylasilir. Bu hikayeler,

izleyicilere dini degerleri ve Ogretileri aktarir.
Ornekler: Peygamber kissalari, dini hikayeler, sahabe hayatindan kesitler.
Etkinlik Duyurulari

Dini etkinliklerin duyurulari, TikTok ‘ta paylasilir. Bu duyurular, izleyicilerin etkinliklerden

haberdar olmalarini saglar.
Ornekler: Online seminerler, canh yayin duyurulari, dini toplantilar.

TikTok, kisa ve yaratic1 video formatiyla dini iceriklerin genis kitlelere ulasmasinda 6nemli bir
rol oynamaktadir. Dini liderler, icerik iireticileri ve bireyler, bu platformu kullanarak dini
mesajlarin etkili bir sekilde aktarabilir ve takipcileriyle etkilesime gecebilir. TikTok ‘un

dinamik ve interaktif yapisi, dini iceriklerin daha erisilebilir ve ilgi ¢cekici hale gelmesini saglar.

1.4.1.5. X'te Dini Iceriklerin Nasil Aktarildigina Dair Bazi Yaygin Yontemler Ve Formatlar

X (eski adiyla Twitter) dini icerik liretimi, kisa ve hizli paylasimlarin yapilabildigi, genis
kitlelere ulasmanin miimkiin oldugu bir platformdur. Dini iceriklerin paylasimi ve etkilesimi
icin de oldukga etkilidir. Iste X 'te dini iceriklerin nasil aktarildigina dair bazi yaygin yontemler

ve formatlar:
Tweetler

Dini mesajlar, ayetler, hadisler ve ilham verici sézler tweetler aracilifiyla paylasilir. Kisa ve 6zlii

olan bu paylasimlar, genis kitlelere hizl bir sekilde ulasir.
Ornekler: Giiniin ayeti, hadis paylasimi, kisa dini 6gitler.

Multimedya Tweetler
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Gorseller, videolar ve GIF 'ler tweetlere eklenerek dini icerikler daha cekici ve etkileyici hale

getirilir.
Ornekler: Dua gorselleri, dini etkinlik videolari, ibadet rehberleri.
Canli Yayinlar (Twitter Spaces)

Twitter Spaces, kullanicilarin canli sesli sohbetler yapabilecegi bir 6zelliktir. Dini liderler ve

topluluklar, dini konular iizerine canli yayinlar yapabilir.
Ornekler: Canli dini sohbetler, vaazlar, soru-cevap oturumlari.
Hashtag Kullanimi

Belirli dini konular veya etkinlikler icin hashtag'ler kullanilarak daha genis bir kitleye

ulasilabilir. Hashtag'ler, ilgili iceriklerin kesfedilmesini kolaylastirir.
Ornekler: #CumaMesaji, #Ramazan, #Hadis, #Dua.
Anketler

Dini konular hakkinda takipgilerin goriislerini 6grenmek icin anketler diizenlenebilir Bu

anketler, etkilesimi artirir ve toplulugun diistincelerini yansitir.
Ornekler: Dini konular hakkinda anketler, ibadet aliskanliklar lizerine sorular.
Retweet ve Alint1 Tweetler

Diger kullanicilarin dini igeriklerini retweet ederek veya alintilayarak paylasmak, dini

mesajlarin daha genis kitlelere ulasmasini saglar.

Ornekler: ilham verici dini tweetlerin retweet edilmesi, dini liderlerin mesajlarinin

alintilanmasi.
Diziler (Threads)

Daha uzun ve detayl dini bilgiler paylasmak icin tweet dizileri olusturulabilir. Bu diziler,

takipgilere adim adim dini konular hakkinda bilgi verir.
Ornekler: Ibadet rehberleri, dini hikayeler, peygamber kissalari.
Listeler

Dini igerik treten hesaplarin yer aldigi listeler olusturulabilir. Bu listeler, takipcilere giivenilir

dini kaynaklar sunar.
Ornekler: Dini liderlerin yer aldig listeler, dini egitim veren hesaplar.

Baglant1 Paylasimi

30



Dini makaleler, videolar ve blog yazilarinin baglantilari tweetlerle paylasilabilir. Bu, takipgilerin

daha detayl bilgiye ulasmasini saglar.
Ornekler: Dini makale linkleri, online vaaz videolari, ibadet rehberleri.
Etkinlik Duyurulari

Dini etkinlikler, seminerler ve online bulusmalar hakkinda duyurular yapilabilir. Bu duyurular,

takipcilerin etkinliklerden haberdar olmasini saglar.
Ornekler: Canli yayin duyurulari, dini seminerler, topluluk etkinlikleri.

X, dini iceriklerin genis kitlelere hizli ve etkili bir sekilde ulastirilmasinda gii¢lii bir platformdur.
Kullanicilar, tweetler, multimedya paylasimlari, hashtag'ler ve canli yayinlar gibi cesitli
formatlarda dini icerikleri paylasabilir ve topluluklarla etkilesime gecebilir. Bu platform, dini
bilgi ve pratiklerin glinlik hayatta daha erisilebilir ve yaygin hale gelmesine katkida

bulunmaktadir.

1.4.1.6. Whatsapp’ta Dini Iceriklerin Nasil Aktarildifina Dair Bazi Yaygin Yontemler Ve

Formatlar

WhatsApp, diinya genelinde yaygin olarak kullanilan bir anlik mesajlasma uygulamasi olarak,
dini iceriklerin paylasimi ve etkilesimi i¢in de etkili bir aractir. iste WhatsApp'ta dini iceriklerin

nasil aktarildigina dair bazi yaygin yontemler ve formatlar:
Metin Mesajlari

Dini igerikler, kisa mesajlar halinde paylasilabilir. Ayetler, hadisler, dualar ve dini 6giitler, metin

mesajlari olarak gonderilir.
Ornekler: Giinliik ayet veya hadis mesajlari, sabah ve aksam dualari, dini 6giitler.
Sesli Mesajlar

Kullanicilar, dini igerikleri sesli mesajlar araciliiyla paylasabilir. Bu yontem, 6zellikle vaazlar,

dualar ve dini sohbetler icin etkili bir yoldur.
Ornekler: Sesli vaazlar, dua kayitlari, dini sohbetler.
Gorseller ve Fotograflar

Dini mesajlar, hadisler ve ayetler, gorsel olarak tasarlanmis resimler seklinde paylasilir. Bu

gorseller, daha gekici ve etkileyici olabilir.
Ornekler: Ayet ve hadis iceren grafikler, dini semboller, ibadet fotograflari.

Videolar
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Dini iceriklerin video formatinda paylasilmasi, WhatsApp'ta olduk¢a yaygindir. Bu videolar,

vaazlar, dini egitimler ve etkinlikleri icerebilir.
Ornekler: Kisa vaaz videolari, dini egitim videolari, dini etkinliklerden goriintiiler.
Grup Sohbetleri

WhatsApp gruplari, dini konular tartismak, bilgi paylasmak ve topluluk olusturmak igin

kullanilir. Bu gruplar, belirli bir dini topluluk veya konu etrafinda organize edilir.
Ornekler: Dini egitim gruplari, dua zincirleri, ibadet gruplari.
Durum Paylasimlari

Kullanicilar, durum (status) ozelligi araciligiyla gecici olarak dini icerikler paylasabilir. Bu

paylasimlar, 24 saat boyunca goriilebilir.

Ornekler: Giinliik dini mesajlar, 6zel giinler ve bayramlar icin tebrik mesajlari, kisa dini

videolar.
Dokiiman Paylasimi

Dini kitaplar, makaleler ve diger metinler PDF veya Word dosyalari olarak paylasilabilir. Bu

yontem, daha uzun ve detayli dini metinlerin dagitimi icin kullanighdir.
Ornekler: Dini kitaplar, makaleler, dua kitapgiklar.
Baglant1 Paylasimi

Kullanicilar, dini iceriklere yonlendiren web siteleri, YouTube videolar1 veya blog yazilarinin

baglantilarini paylasabilir.

Ornekler: Online vaaz videolarinin linkleri, dini makalelerin baglantilari, ibadet rehberlerinin
URL'leri.

Sesli ve Gortintili Aramalar

Dini liderler veya topluluk tiyeleri, WhatsApp tlizerinden sesli veya goriintiilii aramalar yaparak

birebir veya grup halinde dini sohbetler gerceklestirebilir.
Ornekler: Online dini damismanlik, topluluk sohbetleri, dua seanslart.
Broadcast (Yayin) Mesajlar1

Dini icerikler, bircok kisiye ayni1 anda ulasmasi i¢in yayin listeleri kullanilarak génderilebilir. Bu

yontem, toplu mesaj géndermeyi saglar.

Ornekler: Toplu dini mesajlar, bayram ve 6zel giin tebrikleri, etkinlik duyurular:.
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WhatsApp, dini iceriklerin hizli ve etkili bir sekilde paylasilmasinda giiclii bir aragtir.
Kullanicilar, metin mesajlari, sesli mesajlar, gorseller, videolar ve grup sohbetleri gibi cesitli
formatlarda dini igerikleri paylasabilir ve topluluklarla etkilesime gegebilir. Bu platform, dini
bilgi ve pratiklerin giinliik hayatta daha erisilebilir ve yaygin hale gelmesine katkida

bulunmaktadir.

1.4.2. Dini icerik tiiketimi

Dinf iceriklerin tiiketimi, dijital platformlarin interaktif yapisi sayesinde daha etkilesimli bir
hale gelmistir. Kullanicilar, dinf icerikleri izleyip begenmekle kalmayip, ayni zamanda yorum
yaparak, paylasarak ve tartisarak aktif bir sekilde katilim saglayabilmektedir. Bu durum, dini
bilgilerin yayilimini hizlandirmakta ve dini pratiklerin dijital platformlarda daha goériiniir
olmasini saglamaktadir (Capcioglu & Anik, 2021). Ayrica, dijital platformlar araciliiyla
gerceklestirilen sanal ibadetler ve canli yayinlar, insanlarin dini pratiklerini dijital ortamlarda

gerceklestirmelerine olanak tanimaktadir.

Dijital sosyal medyanin dini pratiklere etkisi, sadece bilgi ve egitimle sinirh kalmayip, aym
zamanda dini ritiiel ve ibadetlerin de dijital ortamlarda icra edilmesini kapsamaktadir. Ornegin,
canli yayinlanan dini térenler, online ibadetler ve sanal hac gibi uygulamalar, dijitallesmenin
dini pratikler tlizerindeki etkisine 6rnek olarak gosterilebilir. Bu durum, dijitallesmenin dini
hayatin her alanina niifuz ettigini ve bu pratiklerin yeni formlar kazanmasina yol ac¢tigini
gostermektedir (Capcioglu & Anik, 2021). Dijital platformlarin sagladigr anonimlik ve
erisilebilirlik, dini pratiklere katilimi artirmakta ve bu pratiklerin daha genis Kkitlelere
ulasmasini saglamaktadir (Kalgi, 2021).

Dijital ortamda gergeklestirilen dini rittieller, geleneksel ibadetlerin yerini almasa da, 6zellikle
pandemi gibi olaganiistii durumlarda énemli bir alternatif sunmaktadir. Online cemaatler ve
sanal topluluklar, dijital platformlar araciligiyla bir araya gelerek ortak ibadetlerini
gerceklestirmekte ve dini ritiiellerini yerine getirmektedir (H. Kaplan vd., 2020). Bu durum,

dijitallesmenin dini pratikler tizerindeki doniistiiriicii etkisini gozler dniine sermektedir.

Dijitallesmenin dini pratikler tizerindeki etkisi, daha genis bir toplumsal déniisiimiin pargasi
olarak degerlendirilebilir. Geleneksel toplumsal yapilar ve iliskiler, dijitallesme ile birlikte
onemli 6l¢lide degisime ugramaktadir. Bu degisim, dini pratiklerin yani sira, toplumsal normlar,
degerler ve kimlikler lizerinde de etkili olmaktadir. Dijital platformlar, bireylerin kendi
kimliklerini ifade etmeleri ve toplumsal normlar1 yeniden tanimlamalari i¢in yeni firsatlar

sunmaktadir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, dijital sosyal medyanin toplumsal doniisiim tizerindeki
etkisini artirmistir. Bu déniisiim, dini inan¢ ve pratiklerin de dijital ortamlarda yeni bir boyut

kazanmasina yol agmistir. Dijital sosyal medya, modern dini sosyalizasyon araclar1 olarak
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onemli bir rol oynamakta ve dini iceriklerin yayiliminda etkili bir mecra olarak
kullanilmaktadir. Bu siireg, dini yasamin dijitallesme ile nasil sekillendigini ve doéniistiigiini
gostermesi acisindan Onemlidir. Dijital platformlarin sagladig erisilebilirlik ve etkilesim
imkanlari, dinf bilgi ve pratiklerin daha genis kitlelere ulasmasini saglamis ve bu pratiklerin

yeni formlar kazanmasina yol agmistir.
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2. BOLUM

BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boélimde calismanin amact dogrultusunda elde edilen veriler kapsamli bir sekilde
incelenmis ve degerlendirilmistir. Anket formlarindan elde edilen veriler ayrintili olarak
incelenmistir. Bu anketler, 6grencilerin sosyal medya kullanim aliskanliklarini, sosyal medya
tizerindeki etkilesimlerini ve bu etkilesimlerin akademik performanslar ile kisisel gelisimleri
tizerindeki etkilerini belirlemeyi amaclamaktadir. Anket sonuglari, sayisal veriler ve
istatistiksel analizler kullanilarak degerlendirilmistir. Bu degerlendirme siirecinde, veriler
arasindaki korelasyonlar, sosyal medya kullanim stiresi ile akademik basar1 arasindaki iliskiler
ve sosyal medya etkilesimlerinin 6grencilerin psikolojik durumlar1 iizerindeki etkileri

konularina odaklanilmistir.

Buna ek olarak, yar1 yapilandirilmis goriisme formlarindan elde edilen nitel veriler de kapsamh
bir sekilde analiz edilmistir. Bu goriismeler, 6grencilerin sosyal medya deneyimlerini
derinlemesine anlamamiza olanak saglamistir. Goriisme formlarinda, 6grencilerin sosyal
medya iizerindeki etkilesimlerinden ne tiir sonuglar ¢ikardiklari, bu etkilesimlerin onlarin din
egitimi iizerindeki etkileri ve sosyal medya kullaniminin 6grencilerin dini degerlerini nasil
sekillendirdigi gibi konular ele alinmistir. Gériismelerin ¢6ziimleri detayh olarak incelenerek,

Ogrencilerin deneyimlerini ortaya koyan cesitli temalar ve egilimler belirlenmistir.

Bu verilerin yorumsuz bir sekilde paylasimi, elde edilen bulgularin nesnelligini korumak adina
onemlidir. Veriler, din egitimi acisindan degerlendirmeye tabi tutulmus ve 6grencilerin sosyal
medya kullanimlari din egitimi baglaminda kapsaml bir sekilde tartisilmistir. Sosyal medya
etkilesimlerinin Ogrencilerin dini bilgilerinin 6grenme stirecleri tzerindeki etkisi, dini
degerlerin sosyal medya lizerinden nasil aktarildig1 ve sosyal medya ortamlarinin 6grencilerin

dini kimlik gelisimine katkilar1 gibi konular bu degerlendirmede ele ahnmistir.

Calismanin sonug¢ kisminda, elde edilen tiim bulgularin 1s181nda ortadgretim 6grencilerinin
sosyal medya etkilesiminin genel etkilerini tahlil edilmistir. Sosyal medyanin 6grencilerin
akademik basarilari, kisisel ve sosyal gelisimleri, psikolojik sagliklar1 ve dini egitimleri
tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri detayl olarak incelenecek ve bu bulgulara dayali olarak
cesitli Oneriler sunulmustur. Bu 6neriler, egitimciler, aileler ve politika yapicilar icin yol
gosterici nitelikte olup, 6grencilerin sosyal medya kullaniminin daha saglikl ve verimli hale

getirilmesi icin stratejiler gelistirilmesine katki saglayacagi diistiniilmektedir.
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2.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Calismanin amaci dogrultusunda “sosyal medyada yer alan dini iceriklerin ortaégretim diizeyi
Ogrencilerine etkileri” lizerine Osmancik’ta 6rglin egitim goren ortadgretim 6grencilerinin
katilmiyla gerceklesmistir. Osmancik Cumhuriyet Anadolu Lisesi, Osmancik Anadolu imam
Hatip Lisesi, Tevfik ileri Kiz Anadolu Imam Hatip Lisesi, 15 Temmuz Sehitleri Anadolu Lisesi,
Omer Derindere Fen Lisesi, Osmancik IMKB Mesleki Ve Teknik Anadolu Lisesi ve Osmancik
Ismail Karatas Mesleki Ve Teknik Anadolu Lisesi égrencilerinden 201 égrenci anket ¢alismasina
katilmistir. 196 6grencinin anket calismasini tam olarak tamamladigindan dolay1 arastirma
verileri bu katilimcilardan saglanmistir. Anket “Google Forms” araciyla hazirlanmis ve ilgili
kurumlara gonderilerek Ogrencilerin katilimi gergeklestirilmistir. Ankette yirmi soru
katilimcilara yoneltilmis ve ankete verilen cevaplarin dogru ya da yanlis cevap olmadigi,
goniilliilliik esasina dayali oldugu ve diger etik degerlerin de agiklamasi yapilmistir. Yari

yapilandirilmis miilakat gériismeleri de da bu asamada yapilmistir.

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore ¢alismaya katki saglayan 196 6grencinin 116’s1
(%59,2) kiz 6grencilerden olusurken, 80 (%40,8) 68rencinin ise erkek oldugu goriilmektedir.
Cinsiyete gore bireylerin internet kullanim oranlar1 (TUIK Kurumsal, 2023) %89,8 ile erkek,
%83,3 ile kadin kullanicilar oldugu belirtilmistir. internet kullaniminda erkeklerin orani daha
yliksek olmasi1 yaninda katilimcilarin cinsiyetlerine gore dagilimlarinda kiz 6grencilerin

calismaya nicelik anlamda daha fazla katki sagladiklari gériilmektedir.

Tablo 2. 1. Katilimcilarin cinsiyet 6zellikleri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde
Cinsiyet
Kiz 116 59,2 59,2
Erkek 80 40,8 100
Toplam 196 100

2.2. Katihmcilarin Yas dagilim Ozellikleri

Katilimcilarin yas dagilimi ortadgretim diizeyine uygun olarak 14-18 yas aralifinda dagihim
gerceklesmistir. 196 6grencinin 56’s1 (%28,6) 14 yasinda, %23’i 45 6grenci ile 15 yasinda,
benzer olarak yine 45 (%23) 6grenci 16 yasinda, 33 (%16,8) 6grencinin 17 yasinda ve son
olarak 18 yasinda olan 6grenci sayisi da 17 (%8,7) olarak katilim sagladigi tabloda
belirtilmektedir.

Yas - katilim ilgisine bakildiginda en ytiksek katilimin %28,6 ile 14 yas grubunda oldugu, yas

orani arttikca 6grencilerin calismaya ilgisinin azaldigi gérilmektedir.
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http://www.listelese.com/corum-osmancik-cumhuriyet-anadolu-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-anadolu-imam-hatip-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-anadolu-imam-hatip-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-tevfik-ileri-kiz-anadolu-imam-hatip-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-15-temmuz-sehitleri-anadolu-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-omer-derindere-fen-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-imkb-mesleki-ve-teknik-anadolu-lises-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-ismail-karatas-mesleki-ve-teknik-ana-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-ismail-karatas-mesleki-ve-teknik-ana-bilgileri

Tablo 2. 2. Katiimcilarin yas diizeyleri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde
Yas

14 56 28,6 28,6

15 45 23,0 51,5

16 45 23,0 74,5

17 33 16,8 91,3

18 17 8,7 100,0
Toplam 196 100

2.3. Katihmcilarin Ogrenim Gérdiikleri Sinif Diizeyi Dagilim Ozellikleri

Ogrenciler sinif diizeyleri degerlendirildiginde 81 (%41,3) 6grencinin 9. Sinif diizeyinde, 36
(%18,4) 6grencinin 10. Sinif, 50 (%25,5) 6grencinin 11. Sinif ve 29 (%14,8) 6grencinin ise 12.

Sinif 68rencisi oldugu goriilmektedir.

Sinif diizeyinde de yas degiskeninde oldugu gibi 9. Sinif 6grencilerinin ¢alismaya katilimi daha

yogundur.
Tablo 2. 3. Katiimcilarin sinif diizeyleri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde
Sinif Diizeyi

9. smif 81 41,3 41,3

10. simif 36 18,4 59,7

11. simif 50 25,5 85,2

12. simif 29 14,8 100,0
Toplam 196 100

2.4. Katihmcilarin Kurum Dagilim Ozellikleri

Katilimcilarin 6grenim gordiikleri kurumlarin dagiliminda, Osmancik ilcesinde egitim goren
lise tiirtindeki okullarin tamamindan g¢alismaya 6rneklem olarak katilim saglanmistir. Okul

mevcutlar ile katilim orani arasindaki iliski olagan olarak kabul edilebilir durumdadir. Buna
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gore calismaya nicel olarak en ¢ok katki saglayan kurum %38,8 ile Osmancik Cumhuriyet
Anadolu Lisesi olurken, %4,6 ile Osmancik Anadolu imam Hatip Lisesi 6grencileri katilimin

diizeyinde son sirada yer almaktadir.

Tablo 2. 4. Katilimcilarin 6grenim gordiikleri kurum degiskenleri

Degiskenler Frekans Gegerli Birikimsel
Yiizde Yiizde

Ogrenim Gordiigii Kurum

15 Temmuz Sehitleri Anadolu Lisesi 38 19,4 19,4
Osmancik Anadolu imam Hatip Lisesi 9 4,6 24,0
Osmancik Cumhuriyet Anadolu Lisesi 76 38,8 62,8
Osmancik IMKB MTAL 17 8,7 71,4
Osmancik Ismail Karatas MTAL 25 12,8 84,2
Omer Derindere Fen Lisesi 21 10,7 94,9
Tevfik Ileri Anadolu Imam Hatip Lisesi 10 5,1 100,0
Toplam 196 100,0

2.5. Katihmcilarin Giinliik internet Kullanim Siirelerine iliskin Goriisleri

Katilimcilarin giinliik internet kullanim stireleri incelendiginde, dikkat ¢ekici bulgular ortaya
cikmaktadir. Katihmcilarin %48,0'1, yani neredeyse yarisi, giinde 4-7 saat arasi internet
kullandigini belirtmistir. Katiimcilarin %22,5'i ise giinliik internet kullanim stirelerini 8 saat
ve lizeri olarak ifade etmistir. Diger yandan, katilimcilarin %29,6's1 giinliik internet kullanim
stirelerini 1-3 saat arahginda belirtmislerdir. Serdal Ozgézgii ve arkadaslarinin yaptigi
arastirmada, toplam 489 68rencinin giinliik internet kullanim stireleri incelenmistir. Arastirma
sonuclarina gore, 6grencilerin %56,8'inin gilinltik 3 saatten fazla internet erisimine zaman
ayirdigi belirlenmistir (Ozgozgii vd., 2022). Dadatareportal.com’un dijital 2024 Tiirkiye
internet kullanim verilerine gore %86,5 oraninda internete erisim sagladiklarini gérmekteyiz
(Kemp, 2024). Her yil giincellenen internet kullanim verilerine goére Tiirkiye’de ylikselen bir
internet trendi oldugu goriilmektedir. Bu bulgular, genglerin internet kullanim aliskanliklarinin
olduk¢a yogun oldugunu ve dijital ortamda uzun siireler gecirdiklerini gostermektedir.
Arastirmanin bu bulgusu, genglerin internet basinda gegirdikleri siirenin dikkatle izlenmesi ve

yonetilmesi gerektigine isaret etmektedir.
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Tablo 2. 5. Katilimcilarin giinliik internet kullanim stireleri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde  Birikimsel
Yiizde

Giinliik Internet Kullanim Siireleri

1-3 saat 58 29,6 29,6

4-7 saat 94 48,0 77,6

8-10 saat 36 18,4 95,9

11+ saat 8 4,1 100,0
Toplam 196 100

2.6. Katihmcilarin Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siirelerine iliskin Goriisleri

Giinlik sosyal medya kullanim istatistiklerine gore 6grencilerin %52'si, glinliik 1-3 saat
araliginda sosyal medya kullanmaktadir. Sosyal medya kullanimu ile giinliik internet kullanimi
arasindaki iliski incelendiginde, 68rencilerin biiylik cogunlugunun internet kullaniminin biiytik
bir kismini sosyal medyaya ayirdig1 gozlemlenmektedir. (Can & Yildiz, 2024) tarafindan yapilan
baska bir arastirmada, 400 ortadgretim 6grencisinin %54.3’linlin giinliik 1-3 saat aralifinda
sosyal medyada zaman gecirdigi, 4 saat ve iizeri sosyal medya kullanan katilimci oraninin ise
%22.3 oldugu bulunmustur. Her iki arastirmanin verileri, sosyal medya kullaniminin 6grenciler

arasinda yaygin oldugunu géstermekte ve birbirini dogrular niteliktedir.

Tiirkiye’de Facebook kullanici biiytimesi Ocak 2023 ile Ocak 2024 arasinda 1,6 milyon (+ ytlizde
4,7) arttigini gosteriyor (Kemp, 2024). YouTube kullanicilar1 57,50 milyon ile Tiirkiye’de en ¢ok
tercih edilen sosyal medya platformu olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Instagram kullanicilarinin
Ocak 2023 ile Ocak 2024 arasinda 400 bin arttig1 (+ytizde 0,7) gorilmektedir. Diger sosyal
medya uygulamalarinin da kullanici sayilarini stirekli artirdiklar raporlara yansimaktadir
(Kemp, 2024).

Bu veriler, genglerin sosyal medya kullanim aliskanliklarinin anlasilmasi agisindan 6énemli
ipuclar1 sunmaktadir. Sosyal medya, 6grencilerin giinliik yasamlarinda 6nemli bir yer tutmakta
ve bu durum egitim, sosyal iliskiler, dini etkilesim gibi c¢esitli alanlarda etkilerini
gostermektedir. Sosyal medyada maruz kalinan iceriklerin, genclerin algilarim1 nasil
etkileyecegi de ayr1 bir arastirma konusu olacaktir. Bununla birlikte, sosyal medya, genclerin
bilgiye erisimini ve sosyal katilimini artirma giiciine de sahiptir. Dogru ve etkili bir sekilde
kullanildiginda, sosyal medya, genclerin egitimlerine katkida bulunabilir ve onlar1 ¢esitli
konularda bilgilendirebilir.
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Sonug¢ olarak, sosyal medya kullanimi gencler arasinda yaygin bir olgu olarak karsimiza
¢ikmaktadir ve bu durumun c¢esitli boyutlariyla ele alinmasi gerekmektedir. Sosyal medyanin
egitim, sosyal iliskiler, dini bakis acilar1 ve psikolojik saglik tizerindeki etkilerini anlamak ve bu
etkileri yonlendirmek, genclerin saghkl gelisimlerini desteklemek adina biiyiik 6nem

tasimaktadir.

Tablo 2. 6. Katilimcilarin giinliik sosyal medya kullanim stireleri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siireleri

1-3 saat 102 52,0 29,6

4-7 saat 74 37,8 77,6

8-10 saat 16 8,2 95,9

11+ saat 4 2,0 100,0
Toplam 196 100

2.7. Katihmcilarin Sosyal Medya ilk Kullanim Yasiyla Ilgili Goriisleri

Katilimcilarin sosyal medyayi ilk kullanim yas araligina verilen cevaplarda 6grencilerin biiytik
cogunlugu olan %86 oraninda 14 yasindan once sosyal medya ile tanismis durumda oldugu
goriilmektedir. 14 yasindan sonra sosyal medya ile tanisan 68rencilerin orani %13,8’dir. Sosyal
medya platformlar1 basta olmak tizere siirekli gelisen mobil cihaz uygulamalar1 hayatimizin
icinde yer almakta ve toplumu erken yastan itibaren internet ekosisteminin i¢cine cekmektedir
(ince & Yilmaz, 2020). Sosyal medya ilk kullanim yas1 baz1 sosyal medya uygulamalarinda
sinirlandirilmis olsa da kullanicilarin bu simirlamalar astiklar: diisiiniilmektedir. Arastirmanin
bulgularindan elde ettigimiz verilerde %36,7 oraniyla sosyal medya ilk kullanim yasinin 7-11
yas araliginda oldugunu gérmekteyiz. Facebook ve Instagram kullanicilarin en az 13 yasinda
olmasini gerektirir. Bu yas sinir1, Cocuklarin Cevrimici Gizliligini Koruma Yasasi (COPPA) gibi
yasal diizenlemelere uyum saglamak amaciyla belirlenmistir. Twitter da kullanicilarinin en az
13 yasinda olmasinmi gerektirir. TikTok, kullanicilarinin en az 13 yasinda olmasini gerektirir.
Ancak, 13-15 yas arasindaki kullanicilar i¢in ek gizlilik ve giivenlik 6nlemleri bulunmaktadir.
YouTube, kullanicilarinin en az 13 yasinda olmasini gerektirir. Ancak, cocuklar icin 6zel olarak
tasarlanmis YouTube Kids adli bir uygulama da bulunmaktadir. WhatsApp, kullanicilarinin en
az 16 yasinda olmasini gerektirir. Ancak, bazi iilkelerde bu yas sinir1 13 olarak belirlenmistir.
Bu yas sinirlari, ¢ocuklarin ¢evrimici ortamda maruz kalabilecekleri riskleri azaltmak ve dijital
giivenliklerini saglamak amaciyla konulmustur. Ebeveynler ve egitimciler, ¢ocuklarin bu yas
sinirlarina uymalarini saglamak icin dikkatli olmali ve onlar dijital diinyada giivende tutma

konusunda bilgilendirmelidir.
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Tablo 2. 7. Katihmcilarin sosyal medya ilk kullanim yaslari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medya Ik Kullanim Yasi

1-6 yas 7 3,6 3,6

7-11 yas 72 36,7 40,3

12-14 yas 90 45,9 86,2

15+ yas 27 13,8 100,0
Toplam 196 100

2.8. Katihmcilarin Gériislerine Gore Son 6 Ay Sosyal Medya Kullanim istatistikleri

Katilimcilarin giincel olarak son 6 ay icerisinde kullandiklari sosyal medya uygulamalari
incelendiginde Ogrencilerin yaridan fazlasi sosyal medya uygulamasi olarak Instagram
kullanmaktadir. Bu oran %60,2 olarak dikkat cekmektedir. %18,9 YouTube kullanimi yaninda
en az kullanilan sosyal medya uygulamas1 %4,6 ile Twitter (x) uygulamas1 yer almaktadir.
Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi Facebook (Kemp, 2024) olmasina ragmen
calismaya katilan gencler arasinda tercih edilmedigi goriilmektedir. Yine “datareportal”
verilerine gore Tiirkiye de en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi YouTube olarak (Kemp,
2024) belirtilirken calismada 6grencilerin sadece %18,9'nun bu uygulamayi kullandigini
gormekteyiz. Calismada diger olarak secilen sosyal medya uygulamalari ise “Snapchat ve

Discord” olarak belirtilmistir.

Sosyal Ag Haritas1 Mart 2023 arastirmasi kapsaminda, Tiirkiye’'nin yedi bolgesinde diizenli
araliklarla yapilan sosyal ag kullanim aliskanliklari ile en ¢ok kullanilan sosyal aglara iliskin
veriler toplanmistir (Sosyal Ag Haritasi, 2023). Bu ¢alisma, 26 ilde 18 yasindan biiyiik 2510 kisi
ile ytiz ylize goriiserek anket uygulamasi seklinde gerceklestirilmistir. Katilimcilara birden fazla
secenek sunulan arastirmada, %90,2 ile WhatsApp, %74,8 ile Instagram, %52,1 ile YouTube,
%45,2 ile Facebook, %16,6 ile TikTok ve %29,1 ile Twitter 6ne ¢cikmistir (Sosyal A§ Haritasi,
2023).

Son yillarda sosyal medya kullanim aligkanliklar lizerinde yapilan arastirmalar, gencglerin
sosyal medya tercihleri ve kullanim siireleri hakkinda énemli veriler sunmaktadir. Ozellikle
Ogrenciler arasinda yapilan c¢alismalarda, Instagram'in popilerligi dikkat c¢ekicidir.
Ogrencilerin %60,2'sinin Instagram'1 aktif olarak kullanmasi, bu platformun gengler arasindaki
etkisini gostermektedir. Diger yandan, YouTube'un %18,9 oraninda kullanilmasi, bu
platformun igerik tiiketimi agisindan o6nemli oldugunu ancak giinliik sosyal medya

etkilesiminde Instagram kadar tercih edilmedigini ortaya koymaktadir.
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Twitter (X) kullaniminin %4,6 ile sinirli kalmasi, bu platformun gengler arasinda daha az
popiiler oldugunu géstermektedir. Bununla birlikte, Facebook'un globalde en ¢ok kullanilan
sosyal medya uygulamasi olmasina ragmen, gencler arasinda tercih edilmemesi dikkat
cekicidir (Kemp, 2024). Bu durum, genc¢ kullanicilarin daha dinamik ve goérsel odakl

platformlara yoneldigini gostermektedir.

"Datareportal” verilerine gore Tiirkiye'de en ¢cok kullanilan sosyal medya uygulamasi olan
YouTube'un (Kemp, 2024), o6grenciler arasinda %18,9 kullanim oranina sahip olmasi,
YouTube'un genel popiilaritesine ragmen giinliik kullanimda diger platformlarin gerisinde
kaldigim1 gostermektedir. Ozellikle Snapchat ve Discord gibi platformlarin da 6grenciler
tarafindan tercih edilmesi, geng kullanicilarin ¢esitli sosyal medya araglarina yoneldigini ortaya
koymaktadir.

Tablo 2. 8. Katilimcilarin son 6 ay igerisinde kullandiklari soysal medya uygulamalari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Son 6 Ay icerisinde Kullanilan Sosyal Medya Uygulamasi

Instagram 118 60,2 60,2

TikTok 20 10,2 70,4

Twitter (x) 9 4,6 75,0

YouTube 37 18,9 93,9

Diger 12 6,1 100,0
Toplam 196 100

2.9. MEB Din Ogretim Genel Miidiirliigii Sosyal Medya Paylasimlarin1 Takip Durumuna
iliskin Katilma Gériisleri

Katihmailarin MEB Din Ogretim Genel Miidiirliigii sosyal medya hesaplarim ve paylasimlarini
takip etme durumlari %88,3 olarak “hayir, takip etmiyorum” seklinde olurken % 11,7 si ise
sosyal medya hesaplarin takip ettigini belirtmistir. Ogrencilerin tamamina yakim Din Ogretimi
Genel Miidiirliigii (DOGM) sosyal medya hesaplarini takip etmemektedir. Din Ogretimi Genel
Miidiirligiiniin sosyal medya hesaplarini sayisal olarak  inceledigimizde,
https://twitter.com/meb_dinogretimi sosyal medya platformunda 40.8 bin takipci,
https://www.youtube.com/c/mebdinogretimitv sosyal medya platformunda 29.6 bin abone
oldugu, https://www.instagram.com/meb_dinogretimi/ sosyal medya platformunda 37,3 bin
takipgi, https://www.facebook.com/mebdogm/ sosyal medya uygulamasinda bin takipci
oldugu gorilmektedir. TikTok sosyal medya platformunda herhangi bir resmi hesap

bulunmamaktadir.
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Tablo 2.9. Katiimcilarin Milli Egitim Bakanhg (MEB) Din Ogretim Genel Miidiirliigii sosyal
medya paylasimlarini takip etme durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

MEB Din Ogretim Genel Miidiirliigii Sosyal Medya Paylasimlari

Hayr, takip etmiyorum 173 88,3 88,3
Evet, takip ediyorum 23 11,7 100,0
Toplam 196 100

2.10. Diyanet isleri Baskanhig1 Sosyal Medya Paylasimlarim1 Takip Durumuna iliskin
Katilimai Gériisleri

Katihmailarin Diyanet Isleri Baskanhginin sosyal medya hesaplarini ve paylasimlarini takip
etme durumlar1 %90,8 olarak “hayir, takip etmiyorum” seklinde olurken % 9,2 si ise sosyal
medya hesaplarini takip ettigini belirtmistir. Ogrencilerin tamamina yakim Diyanet Isleri
Baskanlig1 sosyal medya hesaplarini takip etmemektedir. Diyanet Isleri Baskanliginin sosyal
medya hesaplarini sayisal olarak inceledigimizde, https://www.youtube.com/@DiyanetDijital
sosyal medya platformunda 64,5 bin abone, https://www.youtube.com/@diyanettv kanalinda
1,54 milyon, https://www.instagram.com/diyanetdijital sosyal medya platformunda 206 bin
takipci, https://twitter.com/DiyanetDijital sosyal medya platformunda 15,8 bin takipgi,
https://www.facebook.com/diyanetdijital https://twitter.com/DiyanetDijital sosyal medya
platformunda 24 bin takip¢i ve https://www.tiktok.com/@diyanetdijital sosyal medya
platformunda 32,9 bin takipgi oldugu goériilmektedir. Diyanet isleri Bagkanlig1 sosyal medya
hesaplarinin, MEB Din Ogretimi Genel Miidiirliigii sosyal medya hesaplarina gére daha aktif ve
takipci sayilarinin daha fazla oldugunu ifade edebiliriz.

Tablo 2. 10. Katihmcilarin Diyanet Isleri Baskanlig1 (DiB) sosyal medya paylasimlarini takip
etme durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Diyanet Isleri Baskanligi Sosyal Medya Paylasimlart

Hayr, takip etmiyorum 178 90,8 90,8
Evet, takip ediyorum 18 9,2 100,0
Toplam 196 100
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2.11. Sosyal Medyada Dini Egitim Veren Hesaplar1 Takip Durumuna iliskin Katiimac
Goriusleri

Arastirma sonuglari, 68rencilerin %67,3'liniin sosyal medya tizerinden dini egitim veren bir
hesabi takip etmedigini gostermektedir. Buna karsilik, %32,7'si sosyal medya tlizerinden dini
egitim veren bir hesabi takip ettiklerini belirtmislerdir. Bu veriler, genclerin sosyal medya

kullanim aliskanliklarina dair 6nemli bilgiler sunmaktadir.

763 Ogrenciyi kapsayan bir arastirmada, katilimcilarin %57,4"i kadin (438 kisi) ve %42,6's1
erkek (325 kisi) olarak belirlenmistir. Bu arastirmada, katiimcilarin sosyal medyay1 en ¢ok
eglence, iletisim ve glindemi takip etme amaciyla kullandiklari, en az ise kisilere ulasmak,
kisisel sunum yapmak, bilgi paylasmak ve insanlar1 daha iyi tanimak i¢in kullandiklar1 tespit
edilmistir (Comlekci & Basol, 2019). Bu bulgular, genclerin sosyal medya kullanim
motivasyonlarina dair énemli ipuglar1 vermektedir. Ozellikle dini icerikle etkilesim kurup fikir
alisverisinde bulunma oranlarinin diisiik olmasi, genglerin bu tiir iceriklere ilgisinin sinirh

oldugunu gostermektedir.

Arastirma sonuclarina gore, genglerin sosyal medya tlizerinden dini egitim veren hesaplari
takip etme oranlarinin diisiik olmasi, bu tir iceriklerin gencler arasinda yeterince ilgi
gormedigini ortaya koymaktadir. Bu durum, sosyal medyanin gengler tarafindan daha ¢ok
eglence ve sosyal etkilesim amaciyla kullanildigini géstermektedir. Sosyal medyanin eglence ve
giindemi takip etme amach kullanimi, genclerin bu platformlari dinlenme ve bilgi edinme araci

olarak gordiigiini gostermektedir.

Bununla birlikte, genclerin sosyal medya iizerinden kisilere ulasmak, kisisel sunum yapmak ve
bilgi paylasmak gibi amaclarla sosyal medya kullaniminin diisiik olmasi, bu tiir etkilesimlerin
diger iletisim kanallar tlizerinden gerceklestirildigini diisiindiirmektedir. Genglerin sosyal
medya lizerinden dini iceriklerle etkilesime gegme oranlarinin diistik olmasi, bu tiir igeriklerin
gencler arasinda yeterince yaygin olmadigini veya genglerin bu tiir iceriklere ilgisinin sinirh

oldugunu gostermektedir.

Tablo 2. 11. Katilimcilarin sosyal medya tizerinden dini egitim veren hesaplari takip etme
durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medya Uzerinden Dini Egitim Veren Hesaplar

Hayr, takip etmiyorum 132 67,3 67,3
Evet, takip ediyorum 64 32,7 100,0
Toplam 196 100
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2.12. Sosyal Medyada Dini Gruplarin Cagrilarina ve Etkinliklerine Katilim Durumuna
iliskin Katihma Gériisleri

Arastirma sonuglari, katihmcilarin %64,8'inin sosyal medyada dini gruplarin ¢agrilarina ve
etkinliklerine katilmadigim1 gdstermektedir. Ancak, toplam katilimcilarin %35,2'si bu tiir
etkinliklere nadiren, bazen veya genellikle katildigini belirtmistir. Bu durum, dini etkinliklere
katilmin bireyler arasinda cesitlilik gosterdigini ve bazilar1 icin énemli oldugunu ortaya

koymaktadir.

Bu bulgular, sosyal medya platformlarinin dini etkinlikler icin bir arag olarak nasil kullanildigini
ve kullanicilarin bu etkinliklere nasil tepki verdigini anlamada 6énemli ipuclari sunmaktadir.
Dini gruplarin sosyal medya iizerinden yaptigi ¢agrilar, baz1 bireyler tarafindan aktif olarak
takip edilmekte ve katilhim saglamaktadir. Ancak, biiyiik bir cogunlugun bu tiir etkinliklere ilgi

gostermedigi goriilmektedir.

Dini etkinliklere katilim, bireylerin dini inang¢larina, sosyal cevrelerine ve Kkisisel tercihlerine
baglh olarak degisiklik gosterebilir. Ozellikle gen¢ kullanicilar arasinda sosyal medyanin dini
icerikler icin bir platform olarak kullanimi, cesitli faktorlerden etkilenmektedir. Sosyal
medyanin anonimligi ve genis kitlelere ulasabilme kapasitesi, dini gruplarin etkinliklerine
katilimi tesvik edici bir rol oynayabilir. Ancak, bu katilimin sinirli olmasi, kullanicilarin dini

etkinliklere yonelik ilgisinin degisken oldugunu géstermektedir.

Bu ¢esitlilik, sosyal medya tizerinden yapilan dini etkinliklerin planlanmasinda ve yonetiminde
dikkate alinmasi gereken 6nemli bir faktérdiir. Dini gruplar, etkinliklerine katilimi artirmak i¢in
sosyal medya stratejilerini gozden gecirmeli ve hedef kitlelerinin ilgi alanlarina uygun icerikler
tiretmelidir. Ayrica, katilm oranlarini artirmak i¢in kullanicilarin geri bildirimlerine 6nem

verilmesi ve etkinliklerin daha ¢ekici hale getirilmesi 6nemlidir.

Tablo 2. 12. Katilimcilarin sosyal medyada dini gruplarin ¢agrilarina, etkinliklerine katilim
ilgileri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medyada Dini Gruplarin Cagrilarina, Etkinliklerine Katilim

Hayir, katilmiyorum 127 64,8 64,8
Evet, nadiren katiliyorum 35 17,9 82,7
Evet, bazen katiliyorum 25 12,8 95,4
Evet, genelde katiliyorum 9 4,6 100,0
Toplam 196 100
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2.13. Dini Aktivitelerin Sosyal Medyada Paylasimina iliskin Katilima Gériisleri

Katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugunun (%86.7) dini aktivitelerini sosyal medyada paylasmadigi
gorilmektedir. Ancak, kiiciik bir kismi1 (%13.3) nadiren veya bazen paylasim yapmaktadir. Bu
durum, sosyal medyada dini igeriklerin paylasilmasinin geng¢ bireyler arasinda yaygin
olmadigin1 gostermektedir. Toplum genelinde ise, ger¢cek hayatta dini degerlerle iliskisi
olmayan bireylerin sosyal medya hesaplarinda dini paylasimlar yapmasinin yaygin bir durum
haline geldigi gozlemlenmistir (Varsak, 2023). Facebook kullanicilar tlizerinde yapilan 200
kisilik bir arastirmaya gore, dini icerikli paylasimda bulundugunu belirten kullanicilarin orani
%33.5 iken, paylasimda bulunmadigini belirten kullanicilarin orani %66.5 olarak bulunmustur
(Gezginci & Isikl, 2018). Bu bulgular, dini icerikli paylasimlarin diisiik oldugunu
gostermektedir. 13-18 yas grubunda yapilan arastirmamizda, diinyada en ¢ok kullanilan sosyal
medya uygulamasi Facebook (Kemp, 2024) olmasina ragmen, bu yas grubundaki gengler
arasinda tercih edilmedigi belirlenmistir. Facebook'un daha ileri yas gruplar tarafindan tercih
edilmesi nedeniyle, gencler arasinda daha popiiler olan sosyal medya uygulamalarinda dini
paylasimlarin daha diisiik oldugu goriilmektedir. Anadolu imam Hatip Lisesi (AIHL) 6grencileri
ise, diger okul 6grencilerine kiyasla dini aktivitelerini sosyal medyada daha fazla paylastiklarin

ifade etmislerdir.

Tablo 2. 13. Katilimcilarin yaptiklar: dini aktiviteleri sosyal medyada paylasma durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Yapilan Dini Aktivitelerin Sosyal Medyada Paylasimi

Hayir, paylasmam 170 86,7 86,7
Evet, nadiren paylasirim 19 9,7 96,4
Evet, bazen paylasirim 7 3,6 100,0
Toplam 196 100

2.14. Sosyal Medyada Etkilesimde Bulunulan Dini i¢eriklerin Diisiinceye Etkisine iliskin
Katilhmai Gériisleri

Katilmcilarin ¢ogunlugunun (%67.4), sosyal medyada etkilesimde bulunduklari dini
iceriklerin diisiinmelerine sevk ettigini belirttigi goriiliiyor. Ozellikle %44.4'liik bir kesim bu
iceriklerin bazen diisiinmeye sevk ettigini ifade ediyor. Bu, sosyal medyanin dini icerikler

tizerindeki etkisinin 6nemli oldugunu ve insanlarin diistincelerini etkiledigini gostermektedir.

14 ve 15 yaslarindaki 6grenciler, sosyal medyada etkilesimde bulunduklari dini iceriklerin daha

biiyiik yastaki 6grencilere gore kendilerini daha fazla diisiinmeye sevk ettigini ifade etmislerdir.

46



Anadolu Imam Hatip Lisesi'nde okuyan égrenciler, sosyal medyada etkilesimde bulunduklari
dini iceriklerin daha biiyiik yastaki 68rencilere gore kendilerini daha fazla diisiinmeye sevk

ettigini ifade etmislerdir.

Sosyal medyayi giinde 11 ve daha fazla saat kullanan 6grenciler, sosyal medyada etkilesimde
bulunduklar1 dini iceriklerin daha az saat kullanan 68rencilere gore kendilerini daha az

diisiinmeye sevk ettigini ifade etmislerdir.

Sosyal medyay1 kullanmaya 12-14 yas aralifinda baslayan o6grenciler, sosyal medyada
etkilesimde bulunduklar1 dini igeriklerin diger 6grencilere gore kendilerini daha fazla
diisiinmeye sevk ettigini ifade etmislerdir. Ergenlik dénemi kisinin zihinsel, fiziksel, duygusal
olarak gelistigi bir evredir. Gen¢ bu déonemde her agidan gelistigi ve doniistiigl gibi dini ve
ahlaki acidan bir gelisme icerisindedir. Ergenlik cagi kisilerin deger duygularinin gelistigi
doénemdir. (Ay & Gilicen, 2018) Bu donemde bireyler giinah, sucluluk, inang¢ catismasi, siiphe,
inanclar1 netlestirme gibi dini duygular1 yogun olarak yasarlar. Dini olusumu evrelere
ayirdigimizda ise 12-14 yaslarinda soyut diisinme becerilerinin gelismesi ve duygusal
calkantilar sonucunda dini uyanisin gercgeklestigi sdylenebilir (Varsak, 2023). Dini uyanisin
yasandig1 bu donemde, 12-14 yas araligindaki bireylerin maruz kaldiklar1 dini icerikten daha
fazla etkilendikleri gozlemlenmektedir.

Bu stirecte, sosyal medyanin etkisi de g6z ardi edilmemelidir. Sosyal medyanin genis kapsaml
etkileri lizerine yapilan arastirmalar, 6zellikle ergenlik donemindeki bireyler iizerinde 6nemli
etkiler yarattigin1 géstermektedir (Anderson & Jiang, 2018). Sosyal medyanin genclerin dini ve
ahlaki gelisimleri iizerindeki etkilerini anlamak icin yapilan arastirmalarda, genclerin maruz
kaldiklar1 dini igeriklerin diistinsel ve duygusal diinyalarinda énemli degisiklikler yarattig
gozlemlenmistir. Ornegin, gencler sosyal medyada dini iceriklerle etkilesime girdiklerinde,
inanglar1 hakkinda daha fazla diisiinmeye, sorgulamaya ve bazen de bu inanclar1 daha saglam
temellere oturtmaya yonelmektedirler (Lenhart, 2015). Ergenlik doneminde yasanan dini
uyanis, bireylerin dini ve ahlaki gelisimlerini sekillendiren 6nemli bir siirectir. Bu siirecte,
gencler soyut diisinme becerilerinin gelismesiyle birlikte, dini inanclar1 hakkinda daha
derinlemesine diisiinme ve bu inanclar sorgulama egilimindedirler. Bu donemde sosyal
medya, genclerin dini iceriklerle daha sik ve yogun bir sekilde karsilasmalarini saglayarak, dini
uyanisin daha belirgin bir sekilde yasanmasina katkida bulunmaktadir. Dolayisiyla, sosyal
medyanin gencler lizerindeki etkilerini anlamak ve bu etkileri yonlendirmek, genclerin saglikl

dini ve ahlaki gelisimlerini desteklemek adina biiyiik 6nem tasimaktadir.

Tablo 2. 14. Katilimcilarin sosyal medyada etkilesimde bulunulan dini icerigin diislincelerine
etki durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medyada Etkilesimde Bulunulan Dini Igerigin Diisiinceye Etkisi
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Tablo 2. 154. (Devam) Katilimcilarin sosyal medyada etkilesimde bulunulan dini icerigin

diistincelerine etki durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medyada Etkilesimde Bulunulan Dini Igerigin Diisiinceye Etkisi

Hayir, diisiinmeye sevk etmez 31 15,8 15,8
Evet, nadiren diisiinmeye sevk eder 33 16,8 32,7
Evet, bazen diisiinmeye sevk eder 87 444 77,0
Evet, sik sik diisiinmeye sevk eder 45 23,0 100,0
Toplam 196 100

2.15. Sosyal Medyada Paylasilan iceriklerin Dogrulugunu Arastirmaya iliskin Katihma
Gorusleri

Katiimcilarin ¢ogunlugunun (%61.7), sosyal medyada paylasilan igeriklerin dogrulugunu
arastirma geregi duydugunu belirttigi goriiliiyor. Ozellikle %36.7'si bu gereksinimi bazen
duyarken, %25.0'si sik sik duydugunu ifade ediyor. Bu, sosyal medyadaki bilgi akisinin
dogrulugunun 6nemi ve insanlarin bu konuda bilingli olma isteginin oldugunu géstermektedir.
10. sinif 6grencileri, sosyal medyadaki dini paylasimlar1 diger sinif 6grencilerine gére daha az
arastirma geregi duyduklarini ifade etmislerdir. Sosyal medyada bilgi akisinin dogrulugunu
sorgulama gereksinimi, dijital okuryazarligin 6nemli bir géstergesidir. Katilimcilarin biiytik bir
kisminin sosyal medyada paylasilan bilgilerin dogrulugunu arastirma geregi duymasi,
kullanicilarin dijital okuryazarlik seviyelerinin yiiksek oldugunu ve yamniltici bilgilere karsi
bilingli olduklarin1 goéstermektedir. Bu durum, sosyal medyanin bilgi kaynagi olarak

kullaniminda dikkatli olunmasi gerektigini ortaya koymaktadir.

Tablo 2. 16. Katilimcilarin sosyal medyada yaptiklari paylasimlarin dogrulugunu arastirma

durumlari
Degiskenler Frekans Gecerli Birikimsel
Yiizde Yiizde
Sosyal Medyada ki Paylasimlarin Dogrulugunu Arastirma
Hayir, dogrulugunu arastirma geregi duymam 29 14,8 14,8
Evet, nadiren dogrulugunu arastirma geregi duyarim 46 23,5 38,3
Evet, bazen dogrulugunu arastirma geregi duyarim 72 36,7 75,0
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Tablo 2.15. (Devam) Katilimcilarin sosyal medyada yaptiklar1 paylasimlarin dogrulugunu
arastirma durumlari

Degiskenler Frekans Gecerli Birikimsel
Yiizde Yiizde

Sosyal Medyada ki Paylasimlarin Dogrulugunu Arastirma

Evet, sik sik dogrulugunu arastirma geregi duyarim 49 25,0 100,0

Toplam 196 100

2.16. Katilimcilarin Goriislerine Gore Sosyal Medyada Karsilasilan Dini Paylasimlarin
Alaninda Uzmanlara Sorulmasi

Katilimcilarin %59,7’u sosyal medyada karsilastiklar1 dini paylasimlar: alaninda uzmanlara
sordugunu belirttigi goriiliiyor. Bu, bilgiye ulasma ve dogrulama ihtiyacinin farkindaligim
gostermektedir. Uzmanlara sorarak dogru bilgiye ulasma egilimi, sosyal medya kullanicilarinin
dini igeriklerle ilgili bilgilerin giivenilirligine ve dogruluguna 6nem verdigini yansitabilir. Bu
egilim, dini bilgilerin kaynaginin énemini ortaya koymaktadir. Sosyal medya, genis kitlelere
hizla ulasabilme 6zelligi nedeniyle, dogru ve giivenilir bilgilerin yani sira yanlis ve yaniltict
bilgilerin de hizla yayilmasina neden olabilir (Fuchs, 2022). Dolayisiyla, kullanicilarin bilgiye
olan gilivenini artirmak ve yanlis bilgilerin yayillmasini engellemek i¢in uzman goriislerine
basvurmalar1 6nemli bir adim olarak degerlendirilmektedir. Sosyal medya, bilgiye hizl erisim
imkani sunmasinin yani sira, bilgi kirliligi riskini de beraberinde getirir. Bu nedenle, giivenilir
kaynaklardan elde edilen bilgilerin degeri daha da 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal medyada paylasilan
dini iceriklerin dogrulugunun saglanmasi icin uzmanlarin goriislerine basvurulmasi, bilgiye

olan giivenini artirarak yanls bilgilerin yayilmasini 6nlemede etkili bir yontemdir.

Tablo 2. 17. Katihmcilarin sosyal medyada karsilastiklar1 dini paylasimlarin alaninda
uzmanlara sorulmasi durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medyada Karsilasilan Dini Paylasimlarin Alaninda Uzmanlara Sorulmasi

Hayir, sormam 79 40,3 40,3
Evet, sorarim 117 59,7 100,0
Toplam 196 100
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2.17. Katilimcilarin Goriislerine Gore Dini Giin ve Gecelerde Sosyal Medya Paylasimi

Calismamizin bulgulari, katilimcilarin ¢ogunlugunun (%69,4) dini giin ve gecelerde sosyal
medyada dini icerik paylasiminda bulunmadigini ortaya koymaktadir. Bu bulgu, gencler
arasinda sosyal medyada dini iceriklerin 6zellikle dini giin ve gecelerde paylasiminin yaygin
olmadigini gostermektedir. Ancak, katilimcilarin %30,6's1 bu tiir paylasimlarda bulunmakta, bu
da dini glin ve gecelerin sosyal medya tizerindeki etkisinin tamamen ihmal edilmedigini
gostermektedir. Sosyal medya platformlari, kullanicilarin dini inanclarini ve pratiklerini ifade
etmeleri i¢cin 6nemli bir mecradir. Bununla birlikte, bu tiir paylasimlarin siklig1 ve yayginlig,
bireylerin kisisel dini egilimlerine ve sosyal medya kullanim aliskanliklarina bagh olarak
degisiklik gostermektedir. Dini iceriklerin paylasimi, kullanicilarin sosyal medya iizerindeki
etkilesimlerine ve toplumsal normlara uyum saglama isteklerine gore farklilik
gosterebilmektedir. Dolayisiyla, gencler arasinda dini giin ve gecelerde sosyal medyada dini
icerik paylasiminin azligi, bu platformlarin bireysel dini ifade ve toplumla olan etkilesim

baglaminda nasil kullanildigina dair daha derinlemesine bir analiz gerektirmektedir.

Tablo 2. 18. Katilimcilarin dini giin ve gecelerde sosyal medya paylasim durumlari

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Dini Giin ve Gecelerde Sosyal Medya Paylasimi

Hayir, paylasim yapmam 136 69,4 69,4
Evet, paylasim yaparim 60 30,6 100,0
Toplam 196 100

2.18. Katihmcilarin Gériislerine Gére Sosyal Medyanin Din Ogretimine Etkisi

Katihmcilarin ¢ogunlugunun (%66,8) sosyal medyanin din 6gretimine etkili oldugunu
diisiindiigli goriilmektedir. Bu durum, sosyal medyanin dini bilgi ve 6gretimde 6nemli bir rol
oynadigina ve genclerin bu platformlari dini 6§renme araci olarak gordiigiine isaret edebilir.
Sosyal medya, cesitli dini iceriklerin paylasilmasi ve tartisilmasi icin genis bir mecra sunarak,
ozellikle gen¢ nesillerin dini bilgilere erisimini kolaylastirmaktadir. Bu baglamda, sosyal
medyanin din 68retimindeki rolii, sadece bilgiyi yaymakla kalmayip, ayni zamanda etkilesimli

ve dinamik bir 6grenme ortami saglama kapasitesiyle de degerlendirilmektedir.

Ancak, %33,2'si sosyal medyanin bu konuda etkili olmadigin1 diistinmektedir. Bu bulgu, sosyal
medya platformlarinin din 6gretimindeki etkisi ve genglerin dini 6g8renme konusundaki
tercihlerinin farklhlastigini gostermektedir. Bu farklilik, bireylerin sosyal medyay1 nasil
kullandiklari, hangi kaynaklara giivendikleri ve dini bilgileri nasil degerlendirdikleriyle

yakindan iliskili olabilir. Sosyal medya iceriklerinin dogrulugu ve giivenilirligi konusundaki
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endiseler, baz1 katilimcilarin bu platformlar: dini 6grenme agisindan yeterli gdrmemelerine
neden olabilir.

Sosyal medya, din 6gretiminde hem firsatlar hem de zorluklar sunmaktadir. Firsatlar arasinda,
genis Kkitlelere ulasabilme, interaktif 6grenme imkanlar1 ve cesitli dini perspektiflerin
sunulmasi yer almaktadir. Ancak, yanlis bilgi yayilma riski, bilgi kirliligi ve iceriklerin
dogrulugunu teyit etme zorluklari gibi sorunlar da bulunmaktadir. Bu nedenle, sosyal
medyanin din 6gretimindeki etkisini degerlendirirken hem olumlu hem de olumsuz yonleri
dikkate almak 6nemlidir.

Tablo 2. 18. Katilimcilarin sosyal medyanin din 6gretimine etkisine dair diistinceleri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medyanin Din Ogretimine Etkisi

Hayr, etkili degil 65 33,2 33,2
Evet, etkili 131 66,8 100,0
Toplam 196 100

2.19. Katilmalarin Goriislerine Gére Sosyal Medyada ki Dini iceriklerin Davranis ve
ibadetlerde Motive Ediciligi

Katilimcilarin %71,4'l, sosyal medyadaki dini igeriklerin kendi davranislarini ve ibadetlerini
motive edici buldugunu belirtmektedir. Bu bulgu, sosyal medyanin dini inanglarin
giiclendirilmesi ve ibadetlerin tesvik edilmesi konularinda 6nemli bir rol oynadigim
gostermektedir. Ozellikle, sosyal medya platformlarinin genis kitlelere ulasma potansiyeli, dini
iceriklerin daha etkili bir sekilde yayilmasin1 saglamaktadir. Sosyal medya araciligiyla
paylasilan ayetler, hadisler, dini bilgiler ve motivasyonel mesajlar, bireylerin manevi
diinyalarin besleyerek giinliik ibadetlerine ve dini pratiklerine daha fazla 6nem vermelerine
yardimci olabilir.

Buna karsilik, %28,6'lik bir kesim ise bu iceriklerin kendileri tizerinde motive edici bir etkisi
olmadigini ifade etmektedir. Bu durum, sosyal medyadaki dini iceriklerin herkes iizerinde ayni
etkiyi yaratmadigini ve bireylerin dini motivasyon kaynaklarinin cesitlilik gosterebilecegini
ortaya koymaktadir. Bu farkliliklarin nedenleri arasinda kisisel inanc diizeyleri, dini bilgilerin
bireysel olarak nasil algilandigl, sosyal medya kullanim aliskanliklar1 ve igeriklerin sunulus
bicimi gibi faktdrler yer alabilir.

Sosyal medyanin dini iceriklerin yayilmasi ve ibadetlerin tesviki iizerindeki etkisinin daha
derinlemesine incelenmesi, bu alandaki farkli dinamiklerin ve bireysel farkhliklarin daha iyi
anlagilmasina katki saglayabilir. Ornegin, hangi tiir iceriklerin daha etkili oldugu, belirli
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demografik gruplarin nasil tepkiler verdigi ve bu igeriklerin uzun vadeli dini pratikler
tizerindeki etkileri gibi konular arastirilabilir. Bu tiir arastirmalar, dini liderler ve igerik

tireticileri i¢in sosyal medya stratejilerinin gelistirilmesine de 151k tutabilir.

Tablo 2. 19. Katilimcilarin sosyal medyada ki dini igeriklerin davranis ve ibadetlerde motive
ediciligine dair diisiinceleri

Degiskenler Frekans Gegerli Yiizde Birikimsel Yiizde

Sosyal Medyada ki Dini Iceriklerin Davranis ve Ibadetlerde Motive Ediciligi

Hayir, motive etmez 56 28,6 28,6
Evet, motive eder 140 71,4 100,0
Toplam 196 100

2.20. Yar1 Yapilandirllmis Gériismelerden Elde Edilen Bulgulara iliskin Katiima
Gorusleri

Yar1 yapilandirilmis gériisme yontemi kullanilarak yapilan arastirmada, 6grencilere belirli
kodlar verilerek yoOneltilen sorulara verdikleri cevaplar 1siginda igerik analizi
gerceklestirilmistir. Goriismelere katilan alt1 6grenci, cinsiyet dagilimi agisindan ikisi kiz, dordi
erkek olmak iizere cesitlilik gostermektedir. Bu 6grenciler, farkli sosyo-kiiltiirel arka planlara
sahip olup, cesitli sinif seviyelerinden sec¢ilmistir, bu da arastirmanin sonugclarinin genel

gecerliligini artirmaktadir.

Tablo 2. 20. Katilimci 6grencilerin kod sistemi

S.No Katilimaci Kod Cinsiyet Simif
1 Ogrenci SBC KIZ 11
2 Ogrenci MAS ERKEK 10
3 Ogrenci SEA KIZ 10
4 Ogrenci AAB ERKEK 12
5 Ogrenci AKS ERKEK 11
6 Ogrenci YSU ERKEK 9

2.21. Sosyal Medyanin Hayatimzdaki Yerine iliskin Katihmc Goriisleri

Sosyal medyanin hayatinizda ne kadar yer ettigi sorusuna verilen cevaplarda, nicel verileri de

dogrular sekilde sosyal medya da uzun stireler gecirdiklerini ifade etmislerdir. Arastirmada
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sosyal medyada gecirdikleri siirenin az oldugunu ifade eden 6grenciler de bulunmaktadir.
Sosyal medyada fazla zaman geciren o6grencilerin bu durumdan kendilerinin de
rahatsizliklarim1 “..aileme, arkadagslarima, derslerime ya da okuluma vakit ayiramiyorum”
seklinde anlatmaktadirlar. Sosyal medyay:1 hi¢ kullanmayan 6grencinin olmadig1 da ayrica

dikkat ¢ekici bir durum ve arastirmanin énemi agisindan da dikkate degerdir.

Tablo 2. 21. Sosyal medyanin hayatinizda ne kadar yeri

Sosyal medyanin hayatinizda ne kadar yer ettigini diistiniiyorsunuz?

Nerdeyse giinlimiin tamamini sosyal medyada gecirdigimi soyleyebilirim.

SBC
Zamanimin ¢ogunu aliyor. Yapacagim islerden geciktirdigi oluyor.

MAS Cok fazla mesajlasmak icin kullaniyorum. Discord, WhatsApp, Instagram vs.
Giinliik 13-14 saatimi kullandigim oluyor.
Sosyal medyanin hayatimin biiyiik cogunlugunda yer kapladigini ve ¢ogu
insaninda bodyle oldugunu diisiiniiyorum. Bir siire sonra da bagimlilik yapiyor.

SEA Bagimlilik yapmasindan kastim glinimiin ¢ogunlugu onunla gecirmem, aileme,
arkadaslarima, derslerime ya da okuluma vakit ayiramiyorum. Bu da benim icin
biiytik bir zorluk oluyor

AAB Sosyal medya hayatimda glinlimiin ¢ogunu aliyor. Aktif olarak kullandigim
hesaplar var. 4-6 saat arasi kullandigim oluyor.

AKS Sosyal medyanin benim hayatimda fazla yer ettigini diisiinmiiyorum, ¢iinkii fazla

kullanan birisi degilim.

YSU Her ¢ocuk gibi belli bir yer ediyor. 1 saat 2 saat kadar yer ediyor hayatimda.

Bu calisma, sosyal medyanin bireylerin giinliik yasamlarini nasil etkiledigine dair farkh

perspektiflerin degerlendirilmesini siniflandirarak yapma imkani saglamaktadir.

Sosyal Medyanin Yogun Kullanimi: SBC ve MAS, sosyal medyay1 giinliik yasamlarinda yogun bir
sekilde kullaniyorlar. Bu durum, zamanlarini etkileyebilir ve diger aktivitelere odaklanmalarini

engelleyebilir durumdadir.

Bagimlilik ve Zaman YOnetimi: SEA, sosyal medyanin bagimlilik yapabilecegi ve zamanini
etkileyebilecegi konusunda farkindalik tasiyor. Zaman yonetimi konusunda zorluklar

yasadigini ve diger 6nemli aktivitelere vakit ayiramadigini belirtiyor.

Orta Seviyede Kullanim: AAB, sosyal medyay1 aktif olarak kullaniyor ancak diger bireylere gore
daha az siire harciyor. Bu durum, sosyal medyanin hayatindaki yerini belirli bir denge icinde

tutabildigini gosteriyor.
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Az Kullanim ve Farkindalik: AKS, sosyal medyanin hayatinda fazla yer etmedigini ve az

kullandigini belirtiyor. Bu, diger bireylere gore daha az zaman harcadig1 anlamina geliyor.

Sinirh Kullanim: YSU, sosyal medyanin hayatinda belli bir yer ettigini kabul ediyor ancak bu
kullanimi belirli bir siireyle sinirliyor. Bu, sosyal medyanin diger aktivitelere gére daha dengeli

bir sekilde yer aldigini gosteriyor.

2.22. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanicis1 Olarak Kendilerini Tanimlamalarina
iliskin Gériisleri

Sosyal medya kullanicisi olarak kendilerini nasil tanimladiklarina dair verilerde 6grencilerin
cogunlugunun aktif sosyal medya kullanicisi oldugunu goérmekteyiz. Buna ragmen icerik
uireticiligi acisindan dikkat cekici bir veri ile karsilasilmadig1 da dikkate alinmasi gereken bir

durum olarak tespit edilmistir.

Tablo 2. 22. Sosyal medya kullanicisi olarak kendini tanimlama

Sosyal medya kullanicisi olarak kendinizi nasil tanimlarsiniz?

Aktif kullaniciyim diyebilirim. Ogretici seyler, videolar dikkatimi ¢ekiyor. Karsima
SBC cikan iceriklere gore degisiklikte gdsterebiliyorum. O anki icerikle ilgili
diyebilirim.

Sosyal medyay1 acikcasi sadece mesaj i¢in kullaniyorum. Video ¢ok fazla ilgimi

cekmiyor. Girdigim zamanda bayagi durmus oluyorum. E ticaret ve para kazanma

MAS
gibi durumlar cok fazla dikkatimi ¢ekiyor. Onlarla ilgili aktif bir kullanici oldugumu
diistinliyorum. Para kazanmak ag¢ike¢asi hedef.
Asiri aktif bir sosyal medya kullanicisiyim. Cogu sosyal medya alanlarinda. Genelde

SEA bilgim olan konularda ilerliyorum. Sosyal medyay1 o yonde kullaniyorum. Bilgim
olmadigi konularda genelde 68renmeye calisiyorum.

AAB Aktif olarak kullanirim, yorum yapar, begeni de bulunurum. Bir hesabi1 begenirsem
aktif sekilde takip ederim. Videolarini indiririm.

AKS Ben sosyal medya kullanicisi olarak genellikle video izliyorum, ¢ok zaman
gecirmiyorum ama arada bir kafa dagitmak i¢in kullaniyorum

vsu Video iiretmedigim icin iretici olarak tanimlayamam da, tiliketici olarak

tanimlayabilirim. Clinkii videolari, igerikleri tiiketiyoruz.

Verilerde, her bir kullanicinin sosyal medyay1 nasil kullandigina dair farkl yaklasimlar: ve

tercihleri oldugunu gosteriyor. Bazi katilimcilar bilgi edinmek ve paylasmak icin kullanirken,
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bazilar1 video igeriklerini tercih ediyor veya belirli hedefler dogrultusunda sosyal medyay1

kullaniyor.

Cesitli icerikleri Tercih Eden Kullanicilar: SBC ve MAS, sosyal medyayi farkli icerik tiirleri i¢cin
kullaniyorlar. SBC 6gretici igeriklere ve videolara ilgi gosterirken, MAS ise 6zellikle e-ticaret ve

para kazanma gibi konulara odaklaniyor.

Bilgi Edinmeye ve Paylasmaya Odakli Kullanicilar: SEA ve AAB, sosyal medyay1 bilgi edinmek
ve paylasmak icin kullaniyorlar. SEA genellikle bilgi sahibi oldugu konularla ilgili iceriklere

yonelirken, AAB aktif olarak yorum yapar, begeni yapar ve icerikleri indirir.

Video icerikleri Tercih Eden Kullanicilar: AKS ve YSU, sosyal medyay: genellikle video icerikleri
izlemek i¢in kullaniyorlar. AKS zaman zaman kafa dagitmak icin kullanirken, YSU ise video ve

icerik tiiketimine odaklaniyor.

Kullanicilar Arasindaki Farkli Rollere Odaklanma: MAS para kazanma gibi belirli hedeflere
odaklanirken, YSU tiiketici olarak kendisini tanimliyor ve igerikleri tiiketme siirecine

odaklaniyor.

2.23. Sosyal Medyada Dini icerikleri Takip Etme Durumuna iliskin Katihma Gériisleri

Sosyal medyada dini icerikleri takip edilmesi konusunda elde ettigimiz bulgularda genel bir
takip etme durumunun olmadigi, kullandiklar1 sosyal medya icerik akislarinda 6ne ¢ikan

iceriklerle karsilasma durumuna gore dini konularla ilgili deneyimlerini ifade etmektedirler.

Tablo 2. 233. Sosyal medyada dini icerikleri takip etme durumu

Sosyal medyada dini igerikleri takip etme durumunuzu nasil degerlendirirsiniz?

SBC Dini igerikleri takip ediyorum, din ile alakali merak ettigim seylere bakarim, ¢ok
sik olmasa da haftada 3-4 kez dini iceriklere bakarim.
Dini icerikler ¢ok fazla karsima gelmiyor. Dini kullandiklarini diistiniiyorum. Cok
MAS fazla icerik oldugu icin herkes farkli konustugu icin, bende raporladigim icin

karsima ¢ikmiyor.

Genellikle cok takip etmiyorum, Ozellikle takip ettigim bir hesap, sayfa yok ama

SEA
karsima ciktig1 zaman ilgimi ¢ekiyor, onun iizerine yogunlasiyorum arastiriyorum.
Dini igerikli hesaplar1 Instagram iizerinden takip ediyorum. Ornek verecek
AAB olursam “hayalhanem” diye bir kanal var, onun icerikleri gilizel takip etmeyi

seviyorum.
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Tablo 2. 243. (Devam) Sosyal medyada dini igerikleri takip etme durumu

Sosyal medyada dini igerikleri takip etme durumunuzu nasil degerlendirirsiniz?

Genellikle sosyal medya da bir siirii dini icerik gérdiim. Fakat hi¢ birini takip
AKS etmiyorum. Bazen arada bir videolar1 karsima ¢ikiyor onlari izliyorum ama genel

olarak takip etmiyorum

— Cok olmasa da karsilastigim dini iceriklere bakiyorum. Yorum ve begeni
yaplyorum.

Katilimcilarin dini igeriklere olan yaklasimi farklilik géstermekle birlikte, bazi katilimcilar
belirli hesaplar takip ederken, bazilar1 rastgele olarak karsilastiklar iceriklere zaman

ayirmaktadir. Sosyal medyay1 takip etme durumunu veriler 15181inda siniflandirdigimiz da;

Din ile Ilgili Merak: SBC, haftada 3-4 kez dini iceriklere bakarak din ile ilgili merak ettigi

konular1 arastiriyor. Dini konulara, iceriklere ilgi duyuyor ve bu iceriklere zaman ayirmaktadir.

Sik Karsilasma ve Raporlama: MAS, sosyal medyada sik karsilasmadigi icin dini icerikleri takip
etmiyor. Ayrica, cesitli kisilerin farkli konusmalar yapmasi nedeniyle iceriklerin kalitesini

sorguluyor ve raporlama yaparak bu tiir igeriklerin karsisina ¢ikmamasin saglamaktadir.

Rastgele Karsilasma ve Arastirma: SEA, genellikle dini igerikleri takip etmiyor ancak
karsilastig1 zaman ilgisini cekiyor ve lizerinde arastirma yapiyor. Belirli bir hesap veya sayfa

takibi yapmiyor, ancak karsilastig igeriklere rastgele olarak ilgi géstermektedir.

Belirli Hesaplar1 Takip Etme: AAB, Instagram iizerinden belirli dini icerikli hesaplar1 takip
ediyor ve bu hesaplarin iceriklerini begeniyor. Ornegin, "hayalhanem" adli bir kanal takip

ediyor ve iceriklerini begenerek takip etmeyi siirdlirmektedir.

Rastgele Iceriklere Bakma: AKS, genellikle sosyal medyada dini icerikleri takip etmiyor ancak
ara sira karsilastigi videolan izliyor. Belirli hesaplari takip etmese de, rastgele olarak

karsilastig1 iceriklere zaman ayirmaktadir.

Karsilastign iceriklere ilgi Gosterme: YSU, sosyal medyada karsilastigi dini iceriklere ilgi
gosteriyor, yorum ve begeni yapiyor. Belirli bir takip listesi olmasa da, karsilastig iceriklere

zaman aylirarak bu konularla ilgilenmektedirler.

2.24. Katiimalarin Gériislerine Gére Dini icerikleri Takip Etme Amaci

Dini icerikleri takip eden 6grencilerin bu igerikleri takip etme amaglar1 soruldugunda ortak

kabul sayilabilecek diizeyde “dogruya ulasabilme” arzusunda olduklarini gortiyoruz. Dogruya
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ulasma isteginin yiiksek oranda olmasi sosyal medyadaki igeriklere giiven duygusunda soru

isaretleri oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 2. 24. Dini icerikleri takip etme amaci

Dini igerikleri takip etme amacinizi agiklar misiniz?

Bazen yaptigim seylerin yanlis oldugunu diistindiigiimden, dogrusunu 6grenmek

SBC ve dogru sekilde yapma ihtiyaci hissediyorum. Yeni bilgiler 6grenmek de

diyebilirim.
MAS Dini icerikleri takip etme amacim olsaydi bu dogruyu yaymak olurdu. Ciinkii ¢cok
fazla yanlis diislince var.
SEA Eksikliklerim olabilir, bilmedigim seylerin dogrularin1 6grenmek olabilir.
Dogru yone yoneltme, gilinlik hayattan o6rnek verme diyebilirim. Toplum
AAB sorunumuz olarak gilinah nedir sevap nedir, giincele uyarlayarak sorunlarimizi

hallederiz.
AKS Takip etmiyorum

— Dogruyu 6grenmek daha ¢ok diyebilirim. Komik, hos, cana yakin anlatiyordur. Bu
dikkatimi ¢ceker ondan dolayi izliyorum.

Katilimcilarin dini icerikleri takip etme amaci, kisisel ihtiyaclar ve ilgi alanlar1 dogrultusunda
sekillenmektedir. Katilimcilarin bir kismi dogru bilgiyi 6grenmek ve yanlislar1 diizeltmek
isterken, digerleri dogruyu yaymay1 ve toplumsal sorunlara ¢6ziim bulmay1 amaghyor veya
iceriklerin ilgi ¢ekici olmasindan dolay1 takip ediyor. Verilerin anlamlandirilabilir sonuglarini

siniflandirdigimizda;

Dogruyu Ogrenme ve Dogru Yapma Ihtiyaci: SBC, bazen yaptig1 seylerin yanls oldugunu
diisiindiigl icin dogru bilgiyi 6grenmek ve dogru sekilde hareket etmek icin dini igeriklere

ihtiya¢ duyuyor. Yeni bilgiler 6grenme amaciyla bu icerikleri takip etmektedir.

Dogruyu Yayma ve Yanlis Diislincelerle Miicadele: MAS, eger dini icerikleri takip etseydi amaci,
dogruyu yaymak ve ¢ok fazla yanlis diisiinceyle miicadele etmek olurdu. Ancak kendisi bu

icerikleri takip etmiyor.

Eksiklikleri Giderme ve Bilgi Edinme: SEA, eksikliklerini gidermek ve bilmedigi konularda
dogru bilgiye ulasmak icin dini icerikleri takip etme amaci giidiiyor. Bilmedigi seylerin

dogrularini 6grenme amaciyla bu icerikleri takip ediyor.
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Dogru Yonlendirme ve Toplumsal Sorunlari C6zme: AAB, dini igerikleri takip etme amaci, dogru
yonlendirme yapmak ve gilinliik hayattan 6rneklerle toplumsal sorunlara ¢éziim bulmak olarak

belirtiliyor. Glinlimiiz sorunlarini dinin 6gretileriyle iliskilendirerek ¢6ztim ariyor.

Dikkat Cekici ve Dogruyu Ogrenme: YSU, dini icerikleri izleme amaci, iceriklerin komik, hos ve
cana yakin bir sekilde anlatilmasiyla dikkatini ¢cekiyor. Bu icerikler araciligiyla dogru bilgiyi

6grenmeyi amagliyor.

2.25. Katilmalarin Goériislerine Gére Dini Bir Icerigin Dini Duygu Ve Diisiinceleri
Etkilemesi

Dini igerigin duygu ve diisiinceleri degistirme giicli ve etkisinin analizinde gorselligin hakim
oldugu soylenebilir. Gorsel etki ile isitsel etki birlestiginde dini icerigin giiclii bir sekilde
karsilandig1 ve etki gliciiniin arttig1 goriilmektedir. Daha ¢ok dikkat cekici yani ise gorsel ve
isitsel etki yaninda igerigin dogru, giivenilir ve ispatlayici sekilde sunulmasina yonelik beklenti
olustugudur. Kisa videolarin daha fazla tercih edildigi ve icerik iireticinin etkili anlatim

yoniiniin bulunmasi da istenen gli¢lii yonlerdendir.

Tablo 2. 25. Dini bir icerigin dini duygu ve diisiincelerin etkilemesi icin ne tiir 6zelliklere sahip
olmasini beklersiniz

Dini bir igerigin sizin dini duygu ve diistincelerinizi etkilemesi icin ne tiir 6zelliklere sahip

olmasini beklersiniz?

Yaptigim seyleri, gordiigiim icerikle karsilastirma geregi duyuyorum, etkili bir
sayfada ise daha dikkat cekici oluyor. Gorselligin icerikte etkileyici olduguna
SBC inaniyorum. Arka planda miizik olmasi etkilemese de bazi videolarda etkiledigini
soyleyebilirim. Begendigim bir igerigi birka¢ kez izledigim ve uygulamaya
calistigim oluyor. Diger iceriklerine de bakiyorum. Kisa videolar daha ¢ok ilgimi

cekiyor. Sosyal medyada ki dini iceriklerin biraz diizenli olmasi isterim.

Oncelikle kamitlar sunmasi lazim. Onlar1 destekleyecek diisiincelerin olmasi
lazim. Arka planda miizik olmasi ¢ok fazla kisinin etkilesimini tetikliyor.
MAS Anlaticinin yavas tonla ve anlasilir bir sekilde anlatmasi daha ¢ok hosuma gidiyor
benim. Resim igerikleri ¢ok daha fazla etkilesim saghyor. O ylzden
kullanilabilmesi makul bence. Videolarla ilgili 2-3 dakika olsa izlerim.

Baskalarinin da izleyecegini diisiiniiyorum. Gilincel olmasi daha énemli.

SEA Diisiincelerimi degistirmesinden ziyade, ayetlerle konuyu anlatmasi, ayet ve
hadislerle kanitlamasi daha inandirici oluyor.
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Tablo 2. 26. (Devam) Dini bir icerigin dini duygu ve diislincelerin etkilemesi icin ne tiir
ozelliklere sahip olmasini beklersiniz

Dini bir igerigin sizin dini duygu ve diistincelerinizi etkilemesi icin ne tiir 6zelliklere sahip

olmasini beklersiniz?

Dini bir igerik i¢in, beni etkilemesi icin genel olarak Kur’an da gecen ve kitabi acip
bakabildigimde benim i¢in dogruymus diyebilecegim bilgiler vermesi benim icin
cok onemli. Hadislere genel olarak fazla inanmayan bir insan olarak gérdiigiim

icin bunu ¢ok 6nemli goriiyorum.

Uzerimde etki etmesi icin bir kere dogru olmas: gerekir. Anlaticinin iyi olmasi
lazim. Diizgiin sekilde anlatmasi lazim. Onun disinda delili goésterirse daha

AKS inandirict olur. Daha gilizel olur. Bunlar beni etkiler. Video daha ¢ok tercih
edilebilir. Su anda daha popiiler oldugu icin kisa videolar daha cok dikkatimi

cekiyor. Insanin ruh halini degistireceginden dolayr miizik énemlidir. Videonun
izlenebilirligini artiracaktir.

Dini igerikler, insanlarin inanglarini ve diislincelerini etkileyebilir. Farkl kisilerin
farkli o6zelliklere sahip oldugunu g6z oniinde bulundurarak, dini iceriklerin

YSU
etkilemesi icin katilimcilardan elde edilen veriler 6zelinde dini icerigin etkilemesi

icin bazi faktorler 6ne ¢ikmaktadir.

Dogruluk ve Giivenilirlik

a. Diniiceriklerin dogru ve giivenilir bilgiler icermesi 6nemlidir.

b. Ayetler, hadisler veya dini metinlerle desteklenen bilgiler daha inandiricidir.

c. Icerigin kaynagina dikkat edilmeli ve giivenilir bir referans olmaldir.
Anlatim Tarz1 ve Dil

d. Anlaticinin anlasilir ve sakin bir dil kullanmas1 énemlidir.

e. Yavas ve net bir sekilde anlatilmasi, dinleyiciyi daha fazla etkileyebilir.
Gorsellik ve Icerik Format1

f. Resimler veya grafikler, igerigi daha cekici hale getirebilir.

g. Kisavideolar, dikkati daha iyi ¢ekebilir.

h. Mizik, icerigin etki giliciinii olumlu sekilde degistirebilir, ancak icerigin

kendisine odaklanmayi engellememelidir.
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Giincellik

i. Icerigin giincel olmasi, dinleyicinin ilgisini ¢ekebilir.

j-  Gliniimuzdeki olaylara veya sorunlara deginmek, icerigi daha anlaml kilabilir.
Deliller ve Kanitlar

k. Icerik, ayetler veya hadislerle desteklenirse daha inandirici olabilir.

1. Mantikli ve bilimsel a¢iklamalar da igerigi giiclendirebilir.

Her bireyin dini iceriklere farkli bir duyarhlik diizeyi vardir, bu nedenle Kkisisel tercihler de
onemlidir. Icerigin, dinleyicinin inan¢larimi daha derinlemesine anlamasina ve diisiinmesine

yardimci olmasi amac¢lanmalidir.

2.26. Katihmcilarin Goriislerine Gore Sosyal Medyada Ogrenilen Dini Bilgilerin Giinliik
Dini Yasantilara Etkileri

Sosyal medyada 6grenilen dini bilginin yasantilara etkisinin list diizeyde oldugu ifade edilebilir.

Arastirmada katilimcilarin karsilastiklar: dini icerikleri hayata yansittiklari gériilmektedir.

Tablo 2. 27. Sosyal medyada 6grendiginiz dini bilgi giinliik dini yasantilara etki durumu

Sosyal medyada égrendiginiz dini bilgi giinliik dini yasantilarinizi nasil etkiler?

Bazi icerikler etkiliyor, bazilari ise etkilemiyor. Herkesin goriisii anlayisi farkl
SBC oluyor. Kisiden kisiye de degisebiliyor. Uyguladiklarim da var. Kedi ve kopeklere

kars1 bir ilgim olmasa da onlara mama aliyorum, sokakta besliyorum.

Aklima koydugum seyleri ¢ok fazla hayatima yansitamayan birisiyim. O ylizden
MAS olmaz biiyiik ihtimalle. Besmele ve siikiir ile ilgili seyler goriiyorum ve bunlari

hayatimda kullanmaya ¢alisiyorum ama unuttugum zamanlarda oluyor.

Giinlik hayatta bildigim seyler oluyor bilmedigim seyler oluyor, bunlari
SEA konusmak icin topluma giriyoruz, sorular soruyoruz. Bilip bilmedigim seyleri

6grenmek icin giinliik bilgi isimize yaradigini diistintiyorum.

Dini iceriklerden, 6rnek olarak bir farzi yanhs yaptigimda 6grenmissem onu
AAB uyguluyorum. Diger sekilde videolarda gordiiklerimi dogru bulduklarimi hayata
uyguluyorum. Degisiklikler oluyor.

Sosyal medyada 6grendigim dini bilgileri genel olarak hayatimda kullanmiyorum,
AKS bundan dolay1 giinliik dini pratiklerimi etkilemiyor. Genellikle ne bakacaksam,
dinle alakali ne kadar sey merak ediyorsam Kur’an’dan 6greniyorum, ondan

dolay1 dini pratiklerimi ¢ok etkilemiyor.
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Tablo 2. 26. (Devam) Sosyal medyada 6grendiginiz dini bilgi gilinliik dini yasantilara etki
durumu

Sosyal medyada 6grendiginiz dini bilgi giinliik dini yasantilarinizi nasil etkiler?

Davranislari etkiler. Bahsettigi sey glinliik hayatta denk gelir. O zaman dersin ben
YSU bunu surada gormiistiim. Evde kimse olmasa bile selam vererek eve girmeyi

ornek olarak verebilirim.

Sosyal medyada 6grenilen dini bilgilerin giinliik dini yasantilari nasil etkiledigine dair farkl

deneyimler ve goriisler bulundugu goériilmektedir. Buna gore;

Degisken Etkiler ve Uygulamalar: SBC, bazi dini iceriklerin etkili oldugunu ve uyguladigini
belirtiyor. Ancak herkesin gorisiiniin farkli oldugunu ve bu nedenle etkilerin kisiden kisiye
degisebilecegini vurguluyor. Ornegin, kedilere ve kopeklere ilgisi olmamasina ragmen, onlari

beslemek icin ¢aba gdsterdigini paylasiyor.

Baz1 Bilgilerin Uygulanmasi: MAS, sosyal medyadan 6grendigi bazi dini bilgileri hayatina
yansitamadigini ancak besmele ve stikiir gibi konular1 hayatinda kullanmaya c¢alistigini ifade

ediyor. Ancak unutma durumlarinin oldugunu da ekliyor.

Toplumsal Iletisim ve Bilgi Paylasimi: SEA, giinliik hayatta bildigi ve bilmedigi konular
cevresindeki kisilerle konusarak 6grendigini belirtiyor. Sosyal medyadan edindigi bilgilerin
giinlik yasantisinda ise yaradigini disiiniiyor ve bilgi paylasiminin 6nemli oldugunu

vurguluyor.

Dini iceriklerin Uygulanmasi: AAB, sosyal medyadan &grendigi dini bilgileri hayatina
uyguladigini ve videolarda gordiiklerini dogru buldugunu hayata gec¢irdigini ifade ediyor. Bu

sekilde degisiklikler yasadigini paylasiyor.

Giinliik Hayatta Dogrudan Etki: AKS, sosyal medyada 6grendigi dini bilgileri genellikle giinliik
hayatinda kullanmadigini ve bu nedenle giinliik dini pratiklerini etkilemedigini belirtiyor. Dini
bilgileri daha ¢ok Kur'an'dan 6grendigini ve bu nedenle sosyal medyadaki bilgilerin etkisinin
sinirli oldugunu ifade ediyor.

Davranislara Etki: YSU, sosyal medyada 6grenilen dini bilgilerin davranislar etkiledigini ve
giinliik yasamda karsilasilan durumlarda bu bilgilerin hatirlanarak uygulandigini ifade ediyor.
Ornegin, evde kimse olmasa bile selam vererek eve girmeyi érnek olarak veriyor.

Bu goriisler, sosyal medyada 6grenilen dini bilgilerin gilinliik yasantilara etkisinin farkh
olabilecegini ve bazen uygulanabilir oldugunu, bazen de simirli veya degisken oldugunu

gostermektedir. Katilimcilarin ortak ve farkli yonlerinin siniflandirilmasina gore:
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Ortak Yonler:

Bilgiyi Kullanma istegi: Her katilimci, dini bilgileri giinliik yasantilarina entegre etme istegini
gosteriyor. Bu, dini bilginin sadece bir bilgi olarak kalmayip, pratik yasamda uygulanmasini

saglayan bir yaklasimi yansitiyor.

Ogrenme ve Paylasma: Katilimcilar, sosyal medyada égrendikleri dini bilgileri paylasmak ve
ogrenmek icin aktif bir rol iistleniyorlar. Ozellikle sorular sorma ve bilgi paylasimi gibi

etkilesimli yontemlerle dini bilgilerini giiclendirmeye ¢alisiyorlar.
Farkli Yonler:

Uygulama Derecesi: Bazi katiimcilar (SBC, MAS, AAB) 6grendikleri dini bilgileri aktif bir
sekilde giinliik yasamlarina entegre ederken, digerleri (AKS, YSU) sosyal medyadan

ogrendikleri bilgilerin glinliik yasantilarini etkilemedigini ifade ediyorlar.

Kaynak Tercihi: Bazi katihmcilar (SBC, MAS, SEA, AAB, YSU), dini bilgilerini giinliik
yasamlarinda uygulamadan 6nce dini kaynaklardan (Kur'an, 6gretmenler, aile) dogrulama
egilimindeyken, (AKS) sosyal medyadan 6grendikleri bilgileri daha az Onemsiyor ve

dogrulamada bilimi tercih ediyor.

Bu farkliliklar, katilimcilarin dini bilgileri nasil algiladiklar1 ve uyguladiklar1 konusundaki

bireysel tercihlerini yansitmaktadir.

2.27. Katihmalarin Gériislerine Gore Sosyal Medyada Dini icerikle Karsilasildiginda On
Plana Cikan Duygu Durumu

Sosyal medyada dini icerikle karsilasildiginda hangi duygunun on planda oldugu sorusuna

yonelik verilen yanitlarda endise ve korkunun, sevgi ve giivenin 6niine ge¢tigi goériilmektedir.

Tablo 2. 27. Sosyal medyada dini icerikle karsilasildiginda sevgi, giiven, endise ve korku gibi
duygularin 6n plana ¢ikmasi

Sosyal medyada dini igerikle karsilastiginizda sevgi, giiven, endise ve korku gibi duygulardan
hangileri daha fazla én plana ¢ikiyor.

Icerigi gérdiigiimde dogru yaptigim bir sey ise seviniyorum. Yapmadigim bir
seyse diistindiirebiliyor beni. Dini bilgilerde yapmadigim seyler coksa 6grendikge
SBC endiseye kapildigim oluyor. Namaz kilmak mesela, biraz ge¢ basladigim icin
endiselendigim oldu. Yaptigim dogru seylerle karsilastifimda seviniyorum mutlu

oluyorum. Yapmadiklarimla ilgili korku ve endiseli oldugum zamanlarda oldu.
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Tablo 2. 27. (Devam) Sosyal medyada dini icerikle karsilasildiginda sevgi, gliven, endise ve
korku gibi duygularin én plana ¢ikmasi

Sosyal medyada dini icerikle karsilastiginizda sevgi, giiven, endise ve korku gibi duygulardan
hangileri daha fazla én plana ¢ikiyor.

Daha ¢ok pismanlik duygusu hissediyorum. Ciinkii dedigim gibi siikiir gibi
MAS yapmadigim seyler icin kendimi sucluyorum. Sonra giinah olan seyleri yaptigimi
fark ediyorum. Karsima geliyor sonradan, giinah olmadigini séyliiyor. Bu kafami

cok karistiriyor acikcast.

On plana ¢ikan duygular endise ve korku, ¢iinkii benim yaptigim seylerle onlarin
yaptig1 seyler farkliysa kendim o dine yetemiyor muyum gibi bir diislince
SEA olusuyor ve korku ve endise hissediyorum cok fazla derecede. Tabi ki sevgi
duydugumuzda oluyor, videolarda bezen ayetlerde bazen hadislerde olsun tabi ki

de sevgimizin arttig1 da oluyor.

Evet, giiven ve sevgi en cok ortaya ¢ikiyor. Bize Kur’an’i en agik sekilde anlattiklari
icin Allah’in varlig1 konularinda 6n ayak oluyor. Sevgi ve giivenim artiyor. Endise
ve korku da oluyor, giinah islemek ¢ok kolay, bir giinah isledigim de Allah’'in
hikmeti o giinahla ilgili bir video karsima ¢ikiyor, yaptigim seyin ¢ok giinah
oldugunu bunun sonu cehenneme kadar gidebilecegi seklinde goriip korku ve

endise ile tovbe ediyoruz.

Sosyal medyada gordigiim dini icerikler genellikle korkutma igerikli oluyor. Hep
AKS bir cehennem korkusu asiladiklari icin, dinden soguttuklarini bile sdyleyebilirim.
Ondan dolay1 sosyal medyadaki dini igeriklerin genellikle hosgérii ve sevgi

lizerine olmasini uygun buluyorum.

Giiven ve sevgi olusuyor. Tanrimiz var, bizim arkamizda oldugunu hatirhiyorsun,
onun varligini biliyorsun. Onun her zaman seninle oldugunu biliyorsun. Bana en
YSU fazla giiven duygusu oluyor. Endise ve korku da oluyor bazi Kur’an-1 Kerim'de
gecen seyler, kiyametin yaklasacagina dair seyler, basladiginda neler olacagina

dair.

Sosyal medyada dini igeriklerle karsilastiklarinda, katihmcilarda farkli duygularin 6n plana
cktigini gérmek onemli bir bulgudur. iste bu duygularin analizini su sekilde yapmak

miimkiindiir:
1. Sevgi ve Giiven

Baz1 kullanicilar, dini icerikleri goérdiiklerinde sevgi ve gliven duygularini hissediyorlar. Bu
icerikler, Tanri’nin varligini hatirlatiyor ve onun insanlarin arkasinda oldugunu hissettiriyor.

Sevgi ve giliven, bu tiir iceriklerle daha da artiyor.
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2. Endise ve Korku

Diger kullanicilar ise endise ve korku hissediyorlar. Ozellikle giinah islemekten kacinmak icin
iceriklerde cehennem korkusu vurgulaniyor. Bu, bazi insanlar1 dinden sogutabilirken, digerleri

icin bir uyari ve tovbe firsati olabiliyor.
3. Pismanhk

Bir kullanici, icerikleri gordiigiinde pismanlik duygusu hissediyor. Yapmadigl seyler icin
kendini sugluyor ve gilinah isledigini diisliniiyor. Bu, iceriklerin insanlarin vicdanini harekete

gecirdigini gosteriyor.
4. Hosgorii ve Sevgi

Bir diger kullanici, sosyal medyada dini igeriklerin hosgorii ve sevgi iizerine olmasini tercih

ediyor. By, insanlarin daha olumlu bir sekilde dini mesajlarla karsilasmasini saglayabilir.

Sonuc olarak, dini icerikler 6grenciler arasinda farkli duygusal tepkilere yol aciyor ve bu
tepkiler kisisel inanglar ve deneyimlere bagh olarak degisebilmektedir. Ogrencilerin aile
yapilari, sosyal cevreleri ve bireysel dini deneyimleri, dini iceriklere verdikleri tepkileri biiytik

Olctide sekillendirir.

2.28. Katihmalarin Gériislerine Gore Sosyal Medyada Karsilagilan Dini igerigin Yanhs
Oldugunda Verilen Tepkiler

Sosyal medyada karsilasilan dini icerigin yanls olmasi durumunda verilen tepkilerde, yanlis

oldugu diisiiniilen dini igerigin diizeltilmesi konusunda bir ¢abanin oldugunu goériiyoruz.

Tablo 2. 28. Sosyal medyada karsilasilan dini i¢erigin yanlis oldugu diisiiniildiigiinde verilen
tepkiler

Sosyal medyada karsilastiginiz dini icerigin yanlis oldugunu diisiindiigiiniiz de nasil tepkiler

verirsiniz?

Bana gore yanlis olan icerik baskasina dogru gelebilir, tam tersi de olabilir. Cok
fazla dini icerik var, farkhiliklar var. Ilgilenmedigimi soyleyebilirim. Ben kendi

gorlisimii ifade ederim, kabul edip etmemek onlara kalmis. ikna etmek

SBC
durumunda degilim. Tartismaya gerek yok daha fazla uzatmam. Sarkilarla alaya
alinan durumlar oluyor, rahatsiz oldugum bir durum bu. Bdyle anlarda yorum
yaptigim da oluyor.

MAS Direk bildiriyorum, rapor ediyorum, sonrasinda ilgilenmiyorum. Bir daha

karsima gelmiyor acikcasi.
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Tablo 2.28. (Devam) Sosyal medyada karsilasilan dini igerigin yanlis oldugu diisiiniildiigiinde
verilen tepkiler

Sosyal medyada karsilastiginiz dini icerigin yanhs oldugunu diisiindiigiiniiz de nasil tepkiler

verirsiniz?

Sosyal medyada ¢ok fazla yalan haber dolaniyor. Olmayan hadisler varmis gibi
gosteriliyor. Bildigimiz bir kaynaktan yardim almamiz gerekiyor. ilk basta o
SEA bilginin dini bir kaynaktan dogru olup olmadigina bakmaliyiz. Eger yanlissa
yorumlara yazarim. Ya da kullaniciy1 bilgilendiririm, paylastiginiz icerik yanlis

diye. Diger insanlar da bu yanlistan etkilenmesin diye.
AAB lletisime gegebiliyorsam yorum yaparim, bir sekilde diizeltmeye ¢alisirim.

Sosyal medyada karsilastigim 6zellikle dini iceriklerin yanls oldugunu gérdiigiim
zaman veya Oyle diisiindiiglim zaman genellikle Tanrinin sézii dedigimiz yani
AKS ilahi kitaplarda olan bilgilere gore yargida bulunurum. Bir denetleme yaparim
eger uygunsa ben de dogrularimi anlarim. Ama yanlissa genellikle ya dogrusunu
diizeltmeye calisirim, eger ulasabildigim birisi ise. Eger ulasabildigim birisi

degilse takipten ¢ikarim.

Hangi bilginin dogru oldugunu benim i¢in daha ¢ok énemli olur. Hangi bilgi olursa
onu kabul etmem de neye gore oldugu, nasil davrandigi, ne tiir seylerden
bahsettigi o da énemli. ilk basta bir sasiririm, bugiine kadar dogru olarak
YSU bilmisim, dogru olarak kullanmisim. Bunun yani sira dogrusunu 6grenmeye
merakim olur. Dogrusunu ararim. Baska kaynalar olur. Hangi uygulama
kullaniyorsam oradan bildirimde bulunurum. Bildirebiliyorsam bildiririm. Onun

disinda dini kurumlarin bunlari inceleyen béliimleri de var onlara iletilebilirim.

Sosyal medyada yanlis oldugunu diisiindiigtinliz dini igeriklerle nasil basa ¢ikacaginiza dair

farkli yaklasimlar gézlemlenmektedir.

llgisizlik ve Siirh Tepki: SBC, yanlis oldugunu diistindiigii iceriklere genellikle ilgisiz kalir ve
kendi goriislerini ifade eder. Tartismaya girmek istemez ve uzatmaz. Ancak rahatsiz oldugu

durumlarda yorum yapabilir.

Raporlama ve Ilgisizlik: MAS, yanlis icerikleri direkt rapor eder ve daha sonra ilgilenmez. Bu

sekilde iceriklerin tekrar karsisina cikmamasini saglamaya calisir.

Bilgilendirme ve Dogru Kaynaklara Yonlendirme: SEA, yanlis iceriklerle karsilastifinda
oncelikle dogru kaynaklara yonlendirme yapar. Eger miimkiinse, icerigi paylasan kisiyi
bilgilendirir ve yanlis oldugunu belirtir. Boylece diger insanlarin yanlis bilgilere maruz

kalmamasini saglamaya c¢alisir.
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Iletisim Kurma ve Diizeltme Cabasi: AAB, yanlis iceriklerle iletisime gegebiliyorsa yorum yapar

ve dlizeltmeye calisir.

Denetleme ve Dogruya Yonlendirme: AKS, yanlis oldugunu diisiindiigii icerikleri 6nce denetler
ve dogru olup olmadigini kontrol eder. Eger uygunsa kendi dogrularimi anlatir. Ancak

ulasilabilir bir kisi degilse takipten cikar.

Dogru Bilgi Arama ve llgili Kurumlara iletme: YSU, yanlis oldugunu diisiindiigii icerikler
karsisinda sasirir ve dogrusunu 6grenmeye meraklanir. Diger kaynaklardan dogru bilgi arar ve

bildirimde bulunabilecegi platformlara veya dini kurumlara iletebilir.

Her bir katilimeci, yanlis dini igeriklerle nasil basa c¢ikacagi konusunda farkli stratejiler
kullanmaktadir. Ancak genel olarak, dogru bilgiyi arama ve digerlerini dogru kaynaklara

yonlendirme cabasi i¢cinde olduklari goriilmektedir.
Bu veriler 15181nda ortak algilar ve farkli yaklasimlari degerlendirdigimizde;
Ortak Yonler:

Dogru Bilgi Arayisi: Tiim katilimcilar, dogru bilgiye ulasma konusunda ¢aba gdsteriyor ve yanlis

iceriklerle karsilastiklarinda bu durumu diizeltmeye calisiyorlar.

Yorum ve iletisim: Katihmcilar genellikle yanlis icerikleri yorumlarla belirtiyorlar veya

iletisime gecmeye calisiyorlar. Bu, yanlis bilgilendirilmeyi 6nlemek i¢in 6énemli bir adimdir.

Kaynak Kontrolii: icerigin dogrulugunu kontrol etmek i¢in giivenilir kaynaklara bagvuruyorlar.

Ilahi kitaplara ve dini otoritelere basvurmak, dogru bilgiye ulasmada ortak bir yéntemdir.
Farkli Yonler:

Tepki Bi¢imi: Katilimcilar, yanlis iceriklere farkli tepkiler veriyorlar. Bazilar1 rapor ederken

digerleri iletisime gecmeyi tercih ediyor.

Kisisel Tavir: Ilgisizlik, yanhs icerigi rapor etme veya iletisime gecme gibi farkl kisisel tutumlar
sergiliyorlar. Kimi katihmcilar aktif olarak miidahale ederken digerleri daha pasif bir yaklasim

benimsiyorlar.

Uygulama Farkliliklari: iletisim yontemleri konusunda farkhilik gésteriyorlar. Kimi katilimcilar
sosyal medya platformlari lizerinden iletisime gecmeyi tercih ederken digerleri dini kurumlara

basvurmay dusiiniiyorlar.

Bu ortak ve farkli yonler, katiimcilarin yanlis dini iceriklere nasil tepki verdiklerini ve dogru

bilgiye ulasma ¢abalarini yansitmaktadir.
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2.29. Katilimcilarin Goériislerine Gore Sosyal Medyada Dini Bilgi Catismasi

Sosyal medyada etkilesimde bulundugunuz dini bilgi ile diger kaynaklardan edindiginiz dini
bilginin ¢catismasi durumunda hangisini tercih edersiniz sorusuna yonelik katilmcilarin sosyal
medyadaki dini iceriklere gliven konusunda temkinli olduklari, kendi bilgileri ile catisma
yasandigl durumlarda aile bireylerinden baslamak iizere, 6gretmen, din gérevlisi, diyanet fetva

hatti, internet arastirmalar1 ve Kur’an-1 Kerim’den destek aldiklarini ifade etmektedirler.

Tablo 2. 29. Sosyal medyada etkilesimde bulunulan dini bilgi ile diger kaynaklardan edinilen
dini bilginin ¢atismas1 durumunda ki tercihler

Sosyal medyada etkilesimde bulundugunuz dini bilgi ile diger kaynaklardan edindiginiz dini

bilginin ¢atismasi durumunda hangisi tercih edersiniz?

Internette gérdiigiim her bilgiye inanamiyorum. Dini bir kaynaktan bakma geregi
SBC duydugum oluyor. Internette arastiriyorum, evde babama soruyorum, okulda din

dersi 6gretmenlerime soruyorum.

Yorumlarda belirtirim kendi diisiincemi. Yorumlarda sorular soruyorlar ben
cevap veriyorum. Ben soru soruyorum onlar cevap veriyor. Bilgi birlestirmis
MAS oluyoruz. Bilemedigim seyler olursa alo 190 fetva hattindan bence dogru bilgi
verdiklerini diistinliyorum. Aklima takilan birkac soru i¢cin aradigim oldu. Aldigim
cevaplarda bana yeterli geldi. Giinah sevap paylasimlarini belirli kisilerin

yapmasi lazim. Herkes yapinca ¢ok fazla bilgi catismasi oluyor.

Sosyal medyada fazla yalan yanlis haber dolastig icin olur olmaz her seye dini bir
SEA icerik olarak soyledikleri icin tabi ki dini kaynaktan 6grendigim bilgiye daha ¢ok
giivenirim. Ik basta aileme sorarim ondan sonra ailemden istedigim cevabi

alamazsan kaynaklara bakarim, eger orada da olmazsa 6gretmenlerime sorarim.

Once cevreme danisirim, imam hocama veya okuldaki 6gretmenime damsirim.
AAB Tabi bana gore yanlissa herkese gore yanlis olmayabilir. Fikir alinrm eger

onlardaki yanlis icerikse iletisime gecerim.

Dini bilgi gercek hayattaki bilgi ile ¢elisiyorsa ben genellikle her zaman bilimi
secerim c¢linkii; genellikle dinimiz, Kur’an, ilahi kitaplar bilimle ¢ok celisen
kitaplar degildir. Ben genellikle ilk 6nce bilime tercih ederim. Clinki ilk 6nce
Kur’an'da bilimle c¢atisiliyorsa burada bir aksaklik vardir. Onu gidermeye
AKS calisirim. Bilimden yola ¢ikarak o ayeti anlamaya ve yorumlamaya ¢alisirim,
mantigina getirmeye ¢alisirim. Bildigimiz gibi Kur’an'imiz, ilahi kitabimiz bilimle
celisen bir kitap degil. Hepsinin her seyin mantikli bir agiklamasi vardir. Ondan
dolay1 bilimi secerim sonra o yoldan da Kur’an1 dogrularim ve ikisini bir arada

gotiirmeyi tercih ederim. Zaten bunlar ¢elisen ya da birbiriyle zit seyler degildir.
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Tablo 2.29. (Devam) Sosyal medyada etkilesimde bulunulan dini bilgi ile diger kaynaklardan
edinilen dini bilginin ¢atismas1 durumunda ki tercihler

Sosyal medyada etkilesimde bulundugunuz dini bilgi ile diger kaynaklardan edindiginiz dini

bilginin ¢catismasi durumunda hangisi tercih edersiniz?

i1k 6nce bir hocama sorarim, hazir giivendigim biri var sonug olarak, bize o kadar
vsu ders anlatmis o bilmiyorsa baska 6gretmenlerime sorarim onlar da bilmiyorsa
internette kaynaklara bakarim. En onemlisi Kur’an-1 Kerim’e bakarim. Orada

geciyorsa direk oradan alirim. Gegmiyorsa internete bilgi almaya ¢alisirim.

Sosyal medyada edinilen dini bilgilerle diger kaynaklardan elde edilen bilgiler arasinda bir

catisma oldugunda tercih ettiginiz yaklasimlara verilen cevaplar asagida siniflandirilmistir:

Cesitli Kaynaklardan Bilgi Alma: SBC, ¢atisma durumunda dini bilgileri ¢esitli kaynaklardan
kontrol etmeyi tercih eder. Internet arastirmasi yapar, ailesine, din dersi 6gretmenlerine

danigir ve babasina sorar.

Sosyal Etkilesim ve Dogrulama: MAS, catisma durumunda yorumlarda kendi diisiincesini
belirtir ve digerlerinin goriislerini alir. Ayrica, aklina takilan konularda alo fetva 190 hattim

arar ve aldig1 cevaplari yeterli bulursa bu bilgilere giivenir.

Dogru Kaynaklara Glivenme: SEA, sosyal medyada dolasan yanlis bilgilere karsi siipheyle
yaklasir ve kaynaklardan 6grendigi bilgiye daha ¢ok gilivenir. Ailesine danisir; ardindan dogru

kaynaklari kontrol eder ve eger gerekirse 6gretmenlerine basvurur.

Profesyonel Danismanlik Alma: AAB, catisma durumunda cevresindeki yetkililere danisir.

Imam hocasina veya okuldaki 6gretmenine basvurur ve onlarin bilgilerine giivenir.

Bilim ve Din Arasinda Denge Kurma: AKS, bilimle ¢atisan dini bilgileri dogru bilgiyle uyusana

kadar degerlendirir. Bilimi tercih eder ve Kur'an'i bilimin perspektifinden yorumlar.

Kur'an'a Giivenme ve Internette Arastirma: YSU, 6ncelikle bir hocasina basvurur ve ardindan

internet arastirmasi yapar. En 6nemlisi, Kur'an-1 Kerim'e bakar ve orada gecen bilgilere giivenir.

Her bir kullanici, dini bilgilerle ilgili catisma durumlarinda farkli kaynaklara basvurmay: tercih
eder. Ancak genel olarak, giivenilir kaynaklardan dogrulanabilir bilgiye ulasma cabasi géze

carpmaktadir.
Bu veriler 1s181nda ortak algilar ve farkl yaklasimlari degerlendirdigimizde;
Ortak Noktalar:

Dogru Bilgi Arayisi: Tim katilimcilar, catisma durumunda dogru bilgiye ulasma ¢abasi

icindedir. By, dini konularda dogru ve giivenilir bilgilere ulasma istegini yansitir.
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Danisma ve Arastirma: Katilimcilar, gesitli kaynaklara basvurarak ve danisarak bilgi ararlar.
Ailelerine, 6gretmenlerine ve dini otoritelere danisma egilimindedirler. Ayrica, internet

arastirmalari yaparlar ve ¢esitli bilgi kaynaklarini kontrol ederler.
Farkli Noktalar:

Bilgiye Glivenme: Bazi katilimcilar (SBC ve AKS), sosyal medyada edindikleri dini bilgilere daha
fazla siipheyle yaklasirken, digerleri (SEA ve YSU), sosyal medyada edindikleri bilgileri dogru

kabul etmezler ve daha giivenilir kaynaklardan bilgi ararlar.

Profesyonel Danismanlik Alma: Bazi katilimcilar (AAB ve YSU), catisma durumunda
profesyonel danismanlik almaya daha fazla 6nem verirken, digerleri (MAS ve SBC), daha ¢ok

cevrelerindeki kisilere danisma egilimindedir.

Bilim ve Din iliskisi: AKS, catisma durumunda bilimi tercih ederken, diger katimcilar (SEA ve

YSU), dini bilgileri 6ncelikle Kur'an'a dayandirir ve bilimle uyum icinde yorumlamaya calisirlar.

Bu farkliliklar, katilimcilarin dini bilgilere ve ¢catisma durumlarinda nasil tepki verdiklerine

iliskin farkli bakis acilarim1 yansitmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Dijitallesmenin dijital yasantilara doniistiigii glinlimiizde, sosyal medyanin giicii her gecen giin
yasamimizi daha da etkisi altina almaktadir. Inovatif yaklasimlar, iletisimin boyutlarin
cesitlendirirken insanlarin ilgilerini, tercihlerini ve algilarin1 yonetmede birer ara¢ haline
gelmektedir. Zaman ve mekan sinir1 olmadan olagantistii hizlarda iletisim saglanan bir alanda

dini iceklerin de bu sistemde yerini nasil aldigi, alacag1 6nemli hale gelmektedir.

Bu arastirma, sosyal medyada yer alan dini iceriklerin ortadgretim diizeyindeki 6grenciler
tizerindeki etkilerini kapsamli bir sekilde incelemeyi amaglamistir. Corum ilinin Osmancik
ilcesindeki farkli okullardan katilan 6grencilerle yapilan anketler ve yar1 yapilandirilmis
gorismeler sonucunda elde edilen bulgular, sosyal medyanin dini bilgi ve davranislar
tizerindeki etkisi ayrintili olarak ortaya konulmustur. Arastirmada elde edilen bulgularin

sonugclari su sekildedir:

Demografik o6zellikler ve katilim acisindan, katilimcilarin cogunlugu kiz 6grencilerden
olusmaktadir. Arastirmaya katilan 196 68rencinin %59,2'si kiz, %40,8'i erkek olup, internet ve
sosyal medya kullanim oranlar ise yiiksek diizeydedir. Ozellikle 14 yas grubunda yogun bir
katihm goriilmistiir.. Bu yas grubunun arastirmaya ilgisinin daha yiiksek olmasi, sosyal

medyanin gengler iizerindeki etkisinin daha erken yaslarda basladigini gostermektedir.

Giinlik internet ve sosyal medya kullanim agisindan, 6grencilerin biiytik bir kismi giinliik 4-7
saat arasl internet ve sosyal medya kullanmaktadir. Katilimcilarin %48’i 4-7 saat arasi, %22,5’i
8 saat ve lzeri, %29,6’s1 ise 1-3 saat aras1 internet kullanmaktadir. Sosyal medya kullanim
stireleri de benzer bir dagihm gdstermekte olup, katilimcilarin %52’si giinliik 1-3 saat aras;,
%37,8'1 4-7 saat arasi, %8,2’si 8-10 saat arasi ve %2,0’si 11 saat ve lzeri sosyal medya
kullanmaktadir. Bu veriler, 6grencilerin sosyal medya ve internet kullaniminin giinlik
yasamlarinda 6nemli bir yer kapladigini ve bu platformlarin 6grencilerin bilgi edinme
stireclerinde etkili oldugunu gostermektedir.

Sosyal medyada dini igeriklere ilgi acisindan, katilimcilar arasinda sosyal medyada dini
icerikleri takip edenler bulunmakla birlikte, cogunluk bu tiir icerikleri diizenli olarak takip
etmemektedir. Takip eden 6g8renciler, dogru bilgiye ulasma ve dini bilgilerini pekistirme amaci
glitmektedir. Dini icerikleri takip eden 6grenciler, bu iceriklerin giivenilir ve dogru olmasi
gerektigini vurgulamaktadir. Bu durum, dini iceriklerin gencler arasinda yaygin olarak
kullanilmamasinin, igeriklerin dogruluguna yonelik gtiven eksikliginden kaynaklanabilecegini

gostermektedir.

Dini igeriklerin diisiince ve davranislara etkisi acisindan, sosyal medyada dini iceriklerle
karsilasan dgrencilerin bir kismi, bu igeriklerin diisiincelerini ve davranislarini etkiledigini

belirtmistir. Katilimcilarin %67,4’ii sosyal medyada etkilesimde bulunduklari dini iceriklerin
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kendilerini diistinmeye sevk ettigini ifade ederken, %44,4’li bu iceriklerin kendilerini bazen
diisiinmeye sevk ettigini belirtmistir. Dini igerikler, 6zellikle dogru ve giivenilir oldugunda,
Ogrenciler lizerinde motive edici bir etki yaratmaktadir. Bu bulgu, dini iceriklerin 6grencilerin

dini inanclarini ve ibadet aliskanliklarini olumlu y6nde etkileyebilecegini gostermektedir.

Yanlis bilgilere kars: tepkiler agisindan, 68renciler, sosyal medyada karsilastiklar: yanlis dini
iceriklere karsi genellikle dogru bilgiye ulasma ve yanlislar1 diizeltme ¢abasi icindedir. Yanlis
iceriklerle karsilasildiginda, katilmcilar genellikle aile bireylerine, 68retmenlere ve din
gorevlilerine danisarak dogru bilgiyi aramaktadir. Ayrica, bazi 6grenciler sosyal medya
platformlarinda yanls icerikleri rapor etmekte ve bu iceriklerin yayilmasini engellemeye
calismaktadir. Bu durum, 6grencilerin bilgiye olan giiven duygusunu koruma ve yanlis bilgilerin

yayllmasini engelleme konusundaki duyarliliklarini géstermektedir.

Dini iceriklerin giivenilirligi ve kaynaklar acisindan, sosyal medyada dini iceriklerin
giivenilirligine temkinli yaklasan Ogrenciler, bilgilerin dogrulugunu cesitli kaynaklardan
kontrol etme egilimindedir. Kur'an-1 Kerim ve dini otoriteler, en ¢ok giivenilen kaynaklar
arasinda yer almaktadir. Ogrenciler, sosyal medyada karsilastiklar dini bilgilerin dogrulugunu
teyit etmek icin genellikle ailelerine, 68retmenlerine ve dini kaynaklara bagvurmaktadir. Bu,
sosyal medyanin yam sira geleneksel bilgi kaynaklarinin da 6grenciler icin hala 6nemli

oldugunu gostermektedir.

Duygusal Tepkiler acisindan, sosyal medyada dini iceriklerle karsilasildiginda, 6grenciler farklh
duygusal tepkiler vermektedir. Baz1 6grenciler bu iceriklere karsi sevgi ve giiven duygulari
beslerken, digerleri endise ve korku hissetmektedir. Ozellikle cehennem korkusu gibi temalar,
bazi 6grencilerde olumsuz duygusal tepkilere neden olmaktadir. Bununla birlikte, dogru ve
giivenilir icerikler sevgi ve giiven duygularini artirmaktadir. Bu bulgu, dini iceriklerin nasil
sunuldugunun, 6grencilerin bu igeriklere verdikleri duygusal tepkileri belirlemede énemli bir

rol oynadigini gostermektedir.

Dini iceriklerin paylasimi acisindan, dini aktivitelerin sosyal medyada paylasimi yaygin
olmamakla birlikte, baz1 6grenciler dini giin ve gecelerde paylasim yapmaktadir. Katilimcilarin
%69,4’'1 dini giin ve gecelerde sosyal medyada paylasim yapmadigini belirtirken, %30,6’s1 bu
tiir paylasimlar1 yapmaktadir. Dini iceriklerin paylasimi, bireysel tercihlere ve inanglara gore
degisiklik gdstermektedir. Bu durum, dini igeriklerin sosyal medyada paylasiminin, 68renciler
arasinda yaygin bir uygulama olmadigini ancak belirli giinlerde ve etkinliklerde artabilecegini

gostermektedir.

Sosyal medyanin din 68retimine etkisi agisindan, katilimcilarin %66,8’i sosyal medyanin din
ogretiminde etkili oldugunu diisiinmektedir. Bu bulgu, sosyal medyanin dini bilgi ve 6gretimde
onemli bir ara¢ olarak kullanildigini ve gengler arasinda dini bilgilerin yayilmasinda etkili
oldugunu gostermektedir. Ancak, %33,2’si sosyal medyanin din 68retimine etkili olmadigim
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diisiinmektedir. Bu durum, sosyal medyanin dini egitimdeki roliiniin, 6grenciler arasinda farklh

sekillerde algilandigini gostermektedir.

Sosyal medyada dini iceriklerin davranis ve ibadetlerde motive ediciligi a¢isindan,
katihmcilarin %71,4’ sosyal medyada dini igeriklerin davranis ve ibadetlerinde motive edici
oldugunu disiinmektedir. Sosyal medya, dini inanclar1 giiclendirmede ve ibadetleri tesvik
etmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu bulgu, dini iceriklerin sosyal medya tizerinden

yayilmasinin, gencler arasinda dini motivasyonu artirabilecegini gostermektedir.

Nitel ve nicel yontemle elde edilen bulgularin degerlendirilmesi acisindan, yar1 yapilandirilmis
goriismelerde, 6grenciler sosyal medyada gecirdikleri stirelerin fazla oldugunu (SBC - Nerdeyse
glintimiin tamamini sosyal medyada gecirdigimi soyleyebilirim) ve bu durumun aile, arkadas ve
derslerine zaman ayiramamalarina neden oldugunu (SEA - aileme, arkadaslarima, derslerime
ya da okuluma vakit ayiramiyorum) belirtmislerdir. Nicel verilerden elde ettigimiz bulgulara
gore, Ogrencilerin %52’si 3 saate kadar, % 48 ise 4-12 saat aralifinda sosyal medyada
etkilesimde bulunduklarin1 ifade etmislerdir. Sosyal medyay1 3 saatten daha az siire
kullandigini ifade eden 6grencilerin nicel verileri, yar1 yapilandirilmis goriismelerde (AKS -
Sosyal medyanin benim hayatimda fazla yer ettigini diisiinmtiyorum, ¢tinkii fazla kullanan birisi
degilim), (Her ¢ocuk gibi belli bir yer ediyor. 1 - 2 saat kadar yer ediyor hayatimda) seklinde
aciklamalariyla nicel verileri desteklemislerdir. Bu bulgulara gore sosyal medyay1 hic
kullanmayan 6grenci bulunmamasi, sosyal medya platformlarinin gengler arasinda ne kadar

yaygin oldugunu gostermektedir.

Sosyal medyanin hayatinizdaki yeri acisindan, 6grenciler, sosyal medyanin hayatlarinda biiyiik
yer kapladigini ve bagimhilik yaptigini belirtmislerdir. Ogrencilerin %52’si 3 saate kadar sosyal
medya kullandiklarini ifade etmislerdir. Diger taraftan %48’s1 ise 4-12 saat araliginda sosyal
medya kullandiklarini belirtmislerdir. Sosyal medyada fazla zaman geciren 6grenciler, bu
durumun aile, arkadas ve derslerine zaman ayiramamalarina neden oldugunu ifade etmislerdir.
Sosyal medyay ilk kullanim yaslar da g6z éniinde bulunduruldugunda 68rencilerin %86,2’si
14 yasindan 6nce sosyal medya ile tanismis durumda oldugu goriilmektedir. 14 yasindan sonra
sosyal medya ile tanisan 6grencilerin orani1 %13,8’dir. Sosyal medya bagimliligi, 6grencilerin
glinliik yasamlarini ve akademik basarilarin1 olumsuz etkileyebilmektedir. Bu durum, sosyal
medya kullaniminin dengelenmesi ve bilingli bir gsekilde yo6netilmesi gerektigini

gostermektedir.

Sosyal medya kullanicisi olarak kendini tanimlama durumu agisindan, 6grenciler genellikle
aktif sosyal medya kullanicilar1 olduklarini belirtmislerdir. Igerik tireticiligi acisindan dikkat
cekici bir veri olmamakla birlikte, baz1 6grenciler bilgi edinmek ve paylasmak igin sosyal
medyay1 kullanmaktadir. Bu bulgu, 68rencilerin sosyal medyay1 daha cok bilgi tiiketimi ve

iletisim araci olarak kullandiklarini gostermektedir.
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Sosyal medyada dini i¢gerikleri takip etme durumu agisindan, égrenciler, sosyal medyada dini
icerikleri takip etme durumlarim farkh sekillerde ifade etmislerdir. Ogrencilerin %67,3'li
sosyal medya tizerinden dini egitim veren bir hesabi takip etmemektedir. Bazilar1 belirli
hesaplar1 takip ederken, bazilar1 rastgele karsilastiklar: igeriklere zaman ayirmaktadir. Dini
gruplarin c¢agrilarina ve etkinliklerine katilm oranlarinda ise benzer bir durumla
karsilasmaktayiz, 6grencilerin %64,8'i herhangi bir dini grubun c¢agr1 ve etkinliklerine
katilmadiklarim1 ifade etmektedirler. Bu durum, dini iceriklerin takip edilme seKlinin,

ogrencilerin kisisel ilgi ve tercihlerine gore degistigini gostermektedir.

Dini icerikleri takip etme amaci agisindan, 6grenciler, dini icerikleri dogru bilgiye ulasma
amaciyla takip ettiklerini belirtmislerdir. Dogru bilgiye ulasma istegi yiiksek olup, sosyal
medyadaki iceriklere giiven konusunda temkinli olduklar1 goriilmektedir. Bu durum,

6grencilerin dini bilgilerde dogruluga ve giivenilirlie 6nem verdiklerini gostermektedir.

Dini bir icerigin dini duygu ve diistinceleri etkilemesi agisindan, dini i¢eriklerin duygu ve
diisiinceleri etkileyebilmesi i¢in dogru, glivenilir ve ispatlayici olmasi gerektigi belirtilmistir.
Katilmcilarin ¢ogunlugunun (%61.7), sosyal medyada paylasilan iceriklerin dogrulugunu
arastirma geregi duydugunu belirttigi goriiliiyor. Ozellikle %36.7'si bu gereksinimi bazen
duyarken, %25.0'si sik sik duydugunu ifade ediyor. Kisa videolarin daha fazla tercih edildigi ve
icerik treticinin etkili anlatim yo6ntnin 6énemli oldugu vurgulanmistir Bu durum, dini

iceriklerin etkili olabilmesi i¢in nasil sunuldugunun 6nemli oldugunu gostermektedir.

Sosyal medyada 6grenilen dini bilginin giinlik dini yasantilara etkileri ag¢isindan, sosyal
medyada 6grenilen dini bilginin yasantilara etkisinin iist diizeyde oldugu ifade edilmistir.
Katilmcilarin  %67.4’i,, sosyal medyada etkilesimde bulunduklar1 dini igeriklerin
diisiinmelerine sevk ettigini belirttigi goriiliiyor. Ozellikle %44.4'liik bir kesim bu igeriklerin
bazen diisiinmeye sevk ettigini ifade ediyor. 14 ve 15 yaslarindaki 6grenciler, sosyal medyada
etkilesimde bulunduklari dini igeriklerin daha biiytik yastaki 6grencilere gore kendilerini daha
fazla diisiinmeye sevk ettigini ifade etmislerdir Anadolu imam Hatip Lisesi'nde okuyan
ogrenciler, sosyal medyada etkilesimde bulunduklar dini iceriklerin daha biyiik yastaki
Ogrencilere gore kendilerini daha fazla diisiinmeye sevk ettigini ifade etmislerdir. Sosyal
medyay1 giinde 11 ve daha fazla saat kullanan 6grenciler, sosyal medyada etkilesimde
bulunduklar1 dini iceriklerin daha az saat kullanan 6grencilere gore kendilerini daha az
diisiinmeye sevk ettigini ifade etmislerdir. Sosyal medyay1 kullanmaya 12-14 yas araliginda
baslayan 6grenciler, sosyal medyada etkilesimde bulunduklari dini i¢eriklerin diger 6grencilere
gore kendilerini daha fazla diisiinmeye sevk ettigini ifade etmislerdir.

Katilmcilar, karsilastiklart1  dini  igerikleri hayata yansittiklarim ve degisiklikleri
kabullendiklerini belirtmislerdir. Bu durum, dini igeriklerin genclerin glinliik yasantilarini nasil

sekillendirdigini ve etkiledigini gostermektedir.
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Sosyal medyada dini igerikle karsilasildiginda 6n plana ¢ikan duygu durumu agisindan, sosyal
medyada dini icerikle karsilasildiginda endise ve korkunun, sevgi ve giivenin 6niine gectigi
tespit edilmistir. Katihmcilar, dini iceriklerle karsilastiklarinda farkli duygular yasadiklarini
belirtmislerdir. Bu durum, dini iceriklerin duygusal etkilerinin, iceriklerin sunumu ve

Ogrencilerin kisisel inanglar ile iliskili oldugunu gostermektedir.

Sosyal medyada karsilasilan dini igerik yanlis oldugunda verilen tepkiler acisindan, yanlis
oldugu diisiiniilen dini iceriklerin diizeltilmesi konusunda ¢aba gdosterildigi gorilmiistiir.
Katilimcilar, yanlis iceriklerle karsilastiklarinda dogru bilgiye ulasma ¢abasi icinde olduklarin
belirtmislerdir. Bu durum, 6grencilerin bilgiye olan giiven duygusunu koruma konusu ile yanlis

bilgilerin yayilmasini engelleme konusundaki duyarliliklarini géstermektedir.

Sosyal medyada dini bilginin diger dini bilgilerle ¢atismasi a¢gisindan, sosyal medyada edinilen
dini bilgilerle diger kaynaklardan elde edilen bilgiler arasinda bir catisma oldugunda
katihmcilar, giivenilir kaynaklardan dogrulanabilir bilgiye ulasma c¢abasi gostermektedir.
Katilimcilar, aile bireylerinden baslayarak 6gretmen, din gorevlisi, diyanet fetva hatti, internet
arastirmalar1 ve Kur’an-1 Kerim’den destek aldiklarini ifade etmektedirler. Bu durum, sosyal
medyada yer alan dini bilgilerin dogrulugunu teyit etme c¢abalarinin 6nemli oldugunu
gostermektedir.

Arastirma sonuglarina gore ulasilan 6neriler su sekildedir.

Bu arastirma, sosyal medyanin dini bilgi ve 6gretimdeki roliinii ve etkisini kapsaml bir sekilde
ele alarak, egitimciler, dini otoriteler ve politika yapicilar icin kritik 6nemdeki bilgileri
sunmaktadir. Arastirma sonuglari, sosyal medyanin genglerin dini bilgiye erisiminde ve dini
egitimlerinde ne denli 6nemli bir ara¢ oldugunu vurgulamakta ve dijital cagda dini egitim ile

rehberligin yeniden sekillendirilmesi gerektigine isaret etmektedir.

Sosyal medyanin, dgrencilerin dini bilgilerini pekistirmeleri ve dogru bilgiye ulasmalari
acisindan etkin ve dogru bir sekilde kullanilmasi biiyiik bir 6énem arz etmektedir. Din
egitimcileri, ilahiyat mensuplari ve din gorevlileri, sosyal medyada yaygin olarak bulunan yanls
veya yaniltici bilgilerin 6niine gegmek icin daha aktif bir rol iistlenmelidir. Bu baglamda, sosyal
medya platformlarinin din egitimi siireclerinde nasil daha verimli kullanilabilecegi iizerine
stratejiler gelistirilmelidir. Sosyal medya, genclerin dini konularda dogru bilgiye erisimini
kolaylastirmakta; ancak bu stirecte iceriklerin dogrulugu ve gilivenilirligi biliyiik bir 6neme
sahiptir. Yanlis bilgilendirme ile miicadele, din egitimcilerinin ve dini otoritelerin dikkat etmesi

gereken temel konulardan biri olmalidir.

Ogrencilerin karsilastiklar1 dini iceriklerin dogrulugunu degerlendirebilmeleri icin elestirel
diisiinme becerilerinin gelistirilmesine yonelik kapsamli egitim programlari olusturulmalidir.
Bu programlar, genglerin sosyal medyada karsilastiklar bilgilere elestirel bir bakis agisiyla
yaklasmalarini, bilgi kaynaklarini sorgulamalarini ve dogru bilgiye ulasma siireglerini

giiclendirmelerini saglayacaktir. Elestirel diistinme becerilerinin gelismesi, genclerin sadece
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dini konularda degil, genel olarak bilgiye erisimlerinde ve bilgi degerlendirmelerinde de daha

bilingli bireyler olmalarina katki sunacaktir.

Arastirma bulgulari, dini iceriklerin sunumunda gorselligin ve kisa videolarin énemini agikca
ortaya koymaktadir. Genglerin ilgisini cekmek ve 6grenme siire¢lerini desteklemek amaciyla,
dini egitim materyalleri daha ilgi ¢ekici, anlasilir ve dogru bir sekilde tasarlanmali ve
sunulmalidir. Bu baglamda, dijital cagin gereklerine uygun olarak hazirlanan gorsel ve isitsel
materyaller, 6grencilerin bu bilgilere daha fazla ilgi gostermelerini saglayacaktir. Ayrica,
iceriklerin hem estetik a¢idan c¢ekici hem de bilgi acisindan giivenilir olmasi, genclerin bu

bilgileri glinliik yasamlarinda uygulamalarini destekleyecektir.

Sosyal medyada dini iceriklerin paylasimi ve bu iceriklere verilen tepkiler, genclerin dini
topluluklarla etkilesimini ve dini deneyimlerini 6nemli dl¢tide etkilemektedir. Din gorevlileri
ve egitimciler, sosyal medyada karsilasilan dini iceriklerle ilgili genglerin sorularini yanitlamak
ve endiselerini gidermek icin kapsamli bir destek ag1 olusturmalidir. Bu destek agi, genglerin
dini konularda dogru bilgiye erisimlerini saglamak ve onlarin sosyal medyada karsilastiklari
iceriklerle ilgili olas1 kafa karisikliklarini gidermek adina kritik bir rol oynayacaktir. Ayrica, bu
destek mekanizmalari, genclerin dini kimliklerini saglam temeller tlizerine insa etmelerine

katki saglayacak rehberlik hizmetleri sunmalidir.

Egitimciler ve din gorevlileri, gen¢lerin sosyal medyada karsilagtiklari dini bilgileri elestirel bir
sekilde degerlendirmelerine yardimci olacak rehberlik hizmetleri sunmaldir. Bu rehberlik
hizmetleri, genc¢lerin dini bilgileri daha dogru ve giivenilir bir sekilde edinmelerini saglayacak
ve yanlis bilgilendirilme riskini en aza indirecektir. Rehberlik hizmetlerinin etkin bir sekilde
sunulmasi, genclerin sosyal medyada karsilastiklar1 dini igeriklerle ilgili soru isaretlerini

gidermelerine yardimci olurken, dini egitim siire¢lerine de pozitif bir katki saglayacaktir.

Sonug olarak, sosyal medya platformlarinin din egitimi ve bilgi paylasiminda etkin ve sorumlu
bir sekilde kullanilmasi, genglerin dini gelisimlerine olumlu katkilar sunacaktir. Sosyal medya,
dogru kullanildiginda, din egitiminde 6nemli bir ara¢ olabilir ve genglerin dini bilgilerini
pekistirmelerine, dini konularda daha bilingli ve duyarli bireyler olarak yetismelerine katki
saglayabilir. Bu nedenle, sosyal medya platformlarinin din egitimi ve rehberlik siireclerinde
stratejik bir sekilde kullanilmasi, gencglerin dini bilgiye erisiminde ve bu bilgiyi
uygulamalarinda 6nemli bir fark yaratacaktir. Egitimciler ve din gorevlileri, sosyal medyanin
sundugu firsatlari degerlendirerek, genclerin dini bilgiye olan ilgilerini artirmali ve bu ilgiyi

surdiirilebilir bir egitim siirecine déntiistirmelidir.
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EKLER

EK-1. ANKET SORULARI

Demografik Sorular

1. Cinsiyetiniz

a.
b.

2. Yasiniz
a.

b.

e.

f.

Kadin

Erkek

13

14

15

16

17

18

3. Ogrenim gérdiigiiniiz okul

Osmancik Cumhuriyet Anadolu Lisesi

Osmancik Anadolu Imam Hatip Lisesi

Tevfik Ileri Kiz Anadolu Imam Hatip Lisesi

15 Temmuz Sehitleri Anadolu Lisesi

Omer Derindere Fen Lisesi, Osmancik IMKB Mesleki Ve Teknik Anadolu Lisesi

Osmancik ismail Karatas Mesleki Ve Teknik Anadolu Lisesi

4. Smifiniz

a. 9.Smf

b. 10.Smf
c. 11.Simf
d. 12.Simf
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http://www.listelese.com/corum-osmancik-cumhuriyet-anadolu-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-anadolu-imam-hatip-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-tevfik-ileri-kiz-anadolu-imam-hatip-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-15-temmuz-sehitleri-anadolu-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-omer-derindere-fen-lisesi-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-imkb-mesleki-ve-teknik-anadolu-lises-bilgileri
http://www.listelese.com/corum-osmancik-osmancik-ismail-karatas-mesleki-ve-teknik-ana-bilgileri

Sosyal Medya Genel Kullanici Tutumlar:
1. Giinde ortalama kag saatinizi internet kullanimina ayiriyorsunuz?

a. 1-3saat

b. 4-7 saat
c. 8-10saat
d. 11+ saat

2. Giinliik internet kullaniminiz da sosyal medyaya ayirdiginiz siireyi belirtir misiniz?

a. 1-3saat

b. 4-7 saat
c. 8-10saat
d. 11+ saat

3. Sosyal medyay1 ilk kullandiginizda ka¢ yasindaydimiz? Ne kadar zamandir sosyal

medya platformlarini takip ediyorsunuz?

a. l-6yas

b. 7-11yas
c. 12-14yas
d. 15+yas

4. Son 6 ay icerisinde en sik kullandiginiz herkese acik paylasimli sosyal aglar

hangileridir?
a. Instagram
b. TikTok
c. Twitter (x)
d. YouTube
e. Facebook
f. Diger
5. Sosyal medyanin hayatinizda ne kadar yer ettigini diisiinliyorsunuz?
6. Sosyal medyay1 kullanma amacinizi agiklar misiniz?

7. Sosyal medya kullanicisi olarak kendinizi nasil tanimlarsiniz?
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Sosyal Medyada Dini i¢erik Takip Tutumlar:

1. Sosyal medyada dini icerikleri takip etme durumunuzu nasil degerlendirirsiniz?
a. Evet, takip ediyorum
b. Hayir, takip etmiyorum

2. Sosyal medyada dini icerikleri takip etme amacinizi agiklar misiniz?

3. Diyanet Isleri Bagkanligi'nin sosyal medya paylasimlarini takip ediyor musunuz?
a. Evet, takip ediyorum
b. Hayir, takip etmiyorum

4. MEB Din Ogretimi Genel Miidiirliigii'niin sosyal medya paylasimlarim takip ediyor

musunuz?

a. Evet, takip ediyorum
b. Hayr, takip etmiyorum

5. Sosyal medya lizerinden dini egitim veren bir hesabi takip ediyor musunuz?
a. Evet, takip ediyorum
b. Hayir, takip etmiyorum

Sosyal Medya Dini i¢erik Etkilesim Tutumlar:

1. Sosyal medyanin dini giindemden haberdar olmanizdaki etkisini degerlendirir misiniz?
a. Evet, etkili
b. Hayir, etkili degil

2. Sosyal medyada 6grendiginiz dini bilgi giinliik dini pratiklerinizi nasil etkiler?
a. Evet, etkiler
b. Hayir, etkilemez

3. Yaptiginiz dini aktiviteleri genellikle sosyal medyada paylasir misiniz?
a. Evet, nadiren paylasirim
b. Evet, bazen paylasirim
c. Hayir, paylasmam

4. Dini bayramlar, 6zel giin ve gece kutlama ve tebrik paylasimlarini sosyal medya

lizerinden yapiyor musunuz? Nigin.
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a. Evet, nadiren paylasirim
b. Evet, bazen paylasirim
c. Hayir, paylasmam
5. Sosyal medyada hangi dini igerikler ilginizi cekiyor?

6. Sosyal medyada dini igerikle karsilastiginizda sevgi, giiven, endise ve korku gibi

duygulardan hangileri daha fazla 6n plana cikiyor? Nigin?

7. Dini bir igerigin sizin dini duygu ve diislincelerinizi etkilemesi i¢in ne tiir 6zelliklere

sahip olmasini beklersiniz?

8. Dini icerigin etkililigi acisindan yaz1 karakteri, fon, giyim-kusam vb. sizin dini diisiince

ve duygularinizi nasil etkiler?
Sosyal Medya Dini icerik Sorgulayic1 Tutumlari

1. Sosyal medyada etkilesimde bulundugunuz dini igerik sizi diisiinmeye sevk eder mi?
a. Evet, sik sik diisiinmeye sevk eder
b. Evet, bazen diisiinmeye sevk eder
c. Evet, nadiren diisiinmeye sevk eder
d. Hayir, diisiinmeye sevk etmez

2. Sosyal medyadaki dini paylasimlarin dogrulugunu arastirma geregi duyuyor musunuz?
a. Evet, sik sik dogrulugunu arastirma geregi duyarim
b. Evet, bazen dogrulugunu arastirma geregi duyarim
c. Evet, nadiren dogrulugunu arastirma geregi duyarim
d. Hayir, dogrulugunu arastirma geregi duymam

3. Sosyal medyada karsilastiiniz dini paylasimlar1 konu alaniyla ilgili uzman olarak

gordigiiniiz kisilere sorar misiniz?
a. Evet, sorarim
b. Hayir, sormam

4. Sosyal medyada etkilesimde bulundugunuz dini bilgi ile diger kaynaklardan

edindiginiz dini bilginin catismasi durumunda hangisini tercih edersiniz? Ni¢in?

5. Sosyal medyada karsilastiginiz dini icerigin yanlis oldugunu disiindiigiiniiz de nasil

tepkiler verirsiniz?
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EK-2. YARI YAPILANDIRILMIS MULAKAT SORULARI

Demografik Sorular
1. Cinsiyetiniz
2. Yasiniz
3. Ogrenim gordiigiiniiz okul

Sinifiniz

Sosyal Medya Genel Kullanici Tutumlari

1.

Sosyal medyanin hayatinizda ne kadar yer ettigini diistinliyorsunuz? Sosyal medya

kullanicisi olarak kendinizi nasil tanimlarsiniz?

Sosyal medyada dini icerikleri takip etme durumunuzu nasil degerlendirirsiniz? Dini

icerikleri takip etme amacinizi agiklar misimz?

Dini bir igerigin sizin dini duygu ve diisiincelerinizi etkilemesi i¢in ne tiir 6zelliklere

sahip olmasini beklersiniz?

Sosyal medyada 68rendiginiz dini bilgi glinliik dini pratiklerinizi nasil etkiler? Sosyal
medyada dini icerikle karsilastiginizda sevgi, gliven, endise ve korku gibi duygulardan

hangileri daha fazla 6n plana ¢ikiyor? Nigin?

Sosyal medyada karsilastiginiz dini igerigin yanls oldugunu diisiindiigiiniiz de nasil
tepkiler verirsiniz? Sosyal medyada etkilesimde bulundugunuz dini bilgi ile diger
kaynaklardan edindiginiz dini bilginin ¢atismasi durumunda hangisini tercih

edersiniz? Nicin?
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