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TELEVIZYONDA YAYINLANAN INTERNET DIiZiLERIi
UZERINE BiR INCELEME: Fi DiZiSi ORNEGI

Ahmet Nafiz KAVi

Geleneksel televizyon yayimciligi igerisinde onemli bir yer tutan televizyon
dizileri, televizyonun internet ile yondesmesi neticesinde ortaya ¢ikan internet yayin
platformlarinda da popiiler bir icerik tiirii haline gelmistir. Tiirkiye’de, televizyonun
denetimli yapisina karsin, internet yayimnciligl heniiz denetlenmemektedir. Boyle bir
ortamda bu dizilerin televizyon yaymlari ile internet yayinlari arasinda bir takim
farkliklar gbze carpmaktadir. Bu farkliliklarin bir kismi ise denetime konu olabilecek
ve televizyonda RTUK tarafindan belirlenen kriterlere gore sakincali bulunabilen
iceriklerden de olugmaktadir. Tirkiye’de ilgili konuda denetim getiren yasa
degisikligine karsin, uygulamanin nasil gerceklestirilecegine dair yonetmelik halen

yiiriirlige girmemistir.

Bu caligmada, televizyon dizilerinin internet yaymn platformlarinda
yayimlanmasi durumunda ortaya ¢ikan farkliklar ve sakincali igerik tiirleri iizerine bir
inceleme yapilmistir. Aragtirma kapsaminda yerli internet yaym platformlarindan
PuhuTV’de yaymlanmis olan Fi dizisi incelenmistir. Fi dizisi internette yayinlandiktan
sonra televizyonda Show TV kanalinda da yayinlanmistir ve bu yoniiyle calisma
acisindan uygun bir 6rnek olusturmustur. Fi dizisinin televizyon ve internet yayint
karsilastirmali icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Igerik analizi disinda

betimleyici durum tespiti ile de bazi bulgular degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet Dizileri, Yondesme, PuhuTV, Fi Dizisi, Televizyon

Yayincilig1.
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ABSTRACT

AN EXAMINATION ABOUT INTERNET SERIES
BROADCASTED ON TELEVISION: THE EXAMPLE OF
Fi SERIES

Ahmet Nafiz KAVi

The television series, which has an important place in traditional television
broadcasting, has become a popular genre in internet broadcasting platforms that arise
as a result of the television converging to the internet. In Turkey, despite the supervised
structure of television, Internet broadcasting has not yet been audited. In such an
environment, there are some differences between the television broadcasts and internet
broadcasts of these series. Some of these differences consist of content that may be
subject to audit and may be considered objectionable according to the criteria
determined by RTUK in television broadcast. Despite the changes to the law that
controls the relevant issue in Turkey, regulations on how to perform the rules is still

not in force.

In this study, an investigation has been made on the differences and the types
of content that occur when the TV series are broadcast on internet broadcasting
platforms. Within the scope of the research, the Fi series, which was broadcasted on
PuhuTV, one of the domestic internet broadcasting platform, was examined. After
being broadcast on the Internet, the Fi series has also been broadcasted on Show TV,
which is a good example for the study. The television and internet broadcast of the Fi
series were analyzed using a comparative content analysis method. Apart from content

analysis, some findings were evaluated with descriptive status determination.

Keywords: Internet Series, Convergence, PuhuTV, Fi Series, Television

Broadcasting.
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ONSOZ

Televizyon yayimnciliginin énemli bir doniisiimiin igerisinde bulundugu bir
donemi yasamaktayiz. Internetin geleneksel medya araglarinin bir takim zelliklerini
alip kendi imkanlariyla birlestirdigi, degistirdigi ve gelistirdigi 21. yiizyilda,
televizyon iceriklerini artik televizyona ait olmaktan ¢ikmustir. Internet {izerinden
video izlememenin geldigi son nokta artik televizyonun tahtinin sallandigini ve
televizyonun kendisinin de bu doniisiime ayak uydurmasi gerektigini gostermektedir.
Internetin merkezde yer aldig1 bu siiregte akilli televizyonlar ile bilgisayarlar (mobil
cihazlar vb. dahil) gitgide birbirine benzer yetenekler kazanmis, televizyon igerikleri
artik istenen zamanda istenen yerde izlenebilen, etkilesimli 6zelliklere sahip ve
kullanicinin tercihlerinin de higbir zaman olmadigir kadar 6ne ¢iktig1 bir doneme

girilmigtir.

Bu donemin 6nemli fenomenlerinden birisi ise televizyon i¢in her zaman
onemli bir i¢erik unsuru olan ve televizyona has bir tiir olan dizilerin, internet ortamina
taginmis olmasidir. Bu noktada artik yayincilardan devasa internet sirketlerine dogru
evrilen bir endiistri, televizyon igerikleri konusunda da soz sahibi olmaya baglamistir.
Bu noktada kritik bir donemeg ise bu tip yayinlarin “sinirlar1 6zgiirce asan” dogasindan
kaynaklanabilecek bazi endiselerdir. Bu endiselerin odaginda “denetimsiz” igeriklerin
iilkelerin ekonomilerinden, kiiltiirel atmosferlerine kadar bir¢ok yerde verebilecegi
tahribat yatmaktadir. Bu nedenle internet iizerinden yayinlanan dizilerin de denetime
konu olmast kagimilmaz gibi goriinmektedir. Bu denetimin en Onemli
sorumluluklarindan birisi ise internetin 6zgiirliik¢ii dogasi ile hak ihlalleri arasinda bir

denge kurmaktir.

Bu arastirmada amaglanan, internet dizilerinin televizyonda yayinlanan
dizilere gore ne gibi farklara sahip olabildigine dair bir saptamada bulunmak ve yasal

denetimin gerekliligi ve kapsami konusunda bir vizyon sunmaktir.



Arastirmam boyunca kiymetli destegiyle bana yol gosteren danigmanim Dr.
Ogr. Uyesi Onur Akyol’a siikranlarimi sunarim. Siirecin en basinda beni ydnlendiren
degerli hocam Dog. Dr. Gizem Parlayandemir’e de ayrica tesekkiir ederim. Zorlu
zamanlarimda yanimda olan ve bana en biiyilik destegi veren sevgili esim Mehtap’a,
calisma siirecinde yeterli zamani ayiramadigim miniklerim Zeynep ve Aybars’a,

gosterdikleri sabir ve verdikleri manevi destek i¢in goniilden tesekkiir ederim.

Ahmet Nafiz KAVI
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GIRIS

Diinyada ve Tiirkiye’de internet baglanti altyapisinin gelismesi, mobil veri
hizlarinin artmasti ve teknolojik agidan gelisen akilli telefonlarin, tabletlerin vb. giinliik
hayatin bir pargasi haline gelmesiyle, daha Onceleri sadece geleneksel iletisim
araglartyla kitleye ulastirilan igeriklerin, internet iizerinden de rahatlikla erisilebilir
oldugu bir dénemi yasamaktayiz. Internet iizerinden saglanan bu erisim ise igerik
tirlinde ve ayni zamanda izleme deneyiminde de bir takim degisiklikler meydana
getirmistir. Artik “gazete” haber sitelerinin birer multimedya igerik {ireticisi oldugu
giiniimiizde, televizyona 0zgii igeriklerin de dogrudan internet igin iiretildigi bir
doneme girilmistir. “Yondesme” kavrami ekseninde ifade edilebilen bu yeni déonemde,
televizyon yayimlarmin “oldugu gibi” internet ilizerinden aktarilmasinin Gtesine
gecilmistir. Artik televizyon dizileri, filmler ve belgeseller OTT TV (Over-the-Top
Television) servisleri araciligiyla, televizyon kanallarindan bagimsiz olarak izleyiciye

ulagir hale gelmistir.

OTT TV, geleneksel televizyon yayin sistemlerinin (karasal-kablo-uydu)
disinda, IPTV (Internet Protocol Television) yayinciligindan da farkli bir yayn
sistemidir. “En iistte” anlamina gelen OTT TV servisleri bu yoniiyle, internet altyap1
saglayicilardan bagimsiz bir bigimde, dogrudan internet ag1 {lizerinden kullaniciya
ulasan yeni bir tiir igerik saglayicisidir. Diinyada giderek popiilerlik kazanan bu
servisler arasinda Netflix platformu 6ne ¢ikmistir. Bu platformlardaki baskin igerik
tirti ise dizi filmlerdir. Netflix’in Onciisii oldugu “internet dizisi” pazarinda,
Tiirkiye’de de yerel alternatifler (PuhuTV, BIuTV vb.) dogmustur. Bu baglamda;
alternatif platformlar icin tretilen dizilerin, bigim ve igerik agisindan televizyonda
yayinlanan dizilere gore ne gibi farkliliklara sahip oldugu incelemeye deger bir konu

olarak ortaya ¢ikmustir.

Diinyada ve Tiirkiye’de halen gelismekte olan OTT TV servislerinin
diizenlenmesi ve denetlenmesi bakimindan hukuki ve etik agidan bazi belirsizlikler

mevcuttur. Televizyona has bir yapim tiirii olan dizi filmlerin OTT servisleri



aracilifiyla, internet ortamindan yayinlanir olmasiyla birlikte, internet dizilerinin
iceriklerinin de denetlenmesi glindeme gelmistir. Bu durumda, arastirma, dizilerin
internet yayinlarinin televizyon yayinlarina gore bir serbestiye sahip olup olmadiginin

tespiti agisindan onem arz etmektedir.

Bu aragtirmanin amaci, Tiirkiye’de dogrudan internet {izerinden yaymlanmak
iizere ¢ekilen dizilerin, yayin asamasinda TV dizilerine gore ne tiir serbestliklere sahip
oldugunu ve bu serbestliklerin icerigi nasil etkiledigini ortaya koymaktir. Literatiire
bakildiginda yakin zamana ait bir olgu olan internet dizileri ile ilgili yapilan
calismalarda ayni dizilerin TV yaym ile ilgili karsilastirmali bir calismaya
rastlanmamistir. Bunun disinda iilkemizde internet dizilerinin RTUK denetimine tabi
olmasi yoniindeki ¢caligmalar, bu arastirma siirerken hali hazirda devam etmektedir. Bu

sebeple tezin literatiire katki sunmasi amaglanmistir.

Arastirmanin ana hipotezi,
e Sakincali goriilen igerik dgeleri (miistehcenlik, siddet, alkol-sigara kullanimi1

vb.) internet dizilerinde, televizyon dizilerine gore daha fazla goriilmektedir.

Aragtirmanin alt hipotezleri;

* Kiifiir, alkol ve tiitiin {rilinlerine televizyonda hi¢ yer verilmezken internet
dizilerinde bu unsurlara yer verilmektedir.

e Siddet ve argo gibi dgeler hem televizyon hem de internet yayminda mevcut
olabilirken internet dizilerinde daha fazla miktarda goriilmektedir.

* Cinsellik ve ciplaklik igceren sahneler internet dizilerinde daha fazla yer
alabilmektedir. Bu tiir i¢eriklerin denetimi konusunda, televizyon yayininda da
acik bir standart bulunmamaktadir.

 Internet dizileri hedeflenmis reklam uygulamalariyla degisken bir bicimde
reklama yer vermektedirler ve reklam yaymi konusunda bir denetime tabi
degildirler.

 Uriin yerlestirme konusunda televizyon dizileri denetim altindayken, internet

dizilerinde iiriin yerlestirme serbest durumdadir.



Bu dogrultuda arastirmanin kapsami 6nce internette PuhuTV adli platformda
yayinlanan, daha sonra da televizyonda Show TV’de yayimnlanan ve Tiirkiye’nin
“licretsiz yayinlanan ilk profesyonel internet dizisi” olan Fi’dir. Dizinin 6ncelikle
internette iicretsiz yayinlanip, sonrasinda da TV’de yaymlanmasi uygun bir

karsilagtirma olanagi sunmustur.

Fi yapimi “seriyal” tiirlinde bir televizyon dramasidir. Fakat Tiirkiye’de gerek
akademik gerekse yayin-yapim alaninda ve televizyon endiistrisinde “dizi” ifadesi
kapsayict bir kavram olarak genellesmis, kabul gérmiistiir. Bu nedenle aragtirmada

hem baglik hem de icerikte Fi yapimi dizi olarak ele alinmigtir.

Aragtirma, dizinin PuhuTV internet platformunda yayinlanan ilk 6 bolimii ile
televizyonda Show TV’de yaymlanan ve bu 6 bolime denk gelen, ilk 4 boliimii ile
sinirlandirilmigtir. Bolim sayist arasindaki farkin nedeni; televizyondaki yayinda,
dizinin PuhuTV’de yaymlanan ilk 4 bolimiin birlestirilip iki bolim halinde
yaymlanmig olmasidir. ShowTV’de sonraki 3. ve 4. bolimler ise PuhuTV’deki

yayiminin 5. ve 6. boliimlerine karsilik gelmektedir.

Aragtirmanin  ana yOntemi nicel arastirma yontemlerinden igerik
¢oziimlemesidir. Igerik ¢dziimlemesi yontemi ile elde edilen nitel baz1 bulgulari ortaya

koyabilmek i¢in ise betimleyici durum tespiti yonteminden yararlanilmistir.

Aragtirmanin birinci boliimiinde geleneksel televizyon yayinciligi ve yasadigi
teknik gelisim siireci, tiir olarak televizyon dizisi olgusu, televizyon reklamlar1 ve iiriin
yerlestirme, reyting ve prime-time kavramlari, televizyon iizerindeki yasal denetim

gibi konular irdelenmistir.

Ikinci boliimde, Internet ve yeni medya, internet iizerinden televizyon
yaymnciliginin farkli tiirleri (internet TV, IPTV, OTT) ve gelisim evreleri yeni medya
ve yondesme kavrami c¢ercevesinde ele alinmistir. Ardindan internet dizileri ve bu
dizileri yaymnlayan platformlar, internet yayincilifinda reklam ve internet yayinlari

izerindeki yasal denetim incelenmistir.



Uciincii boliimde, onceki boliimlerde ele alman basliklar ekseninde ve
arastirmanin amaci dogrultusunda Fi dizisinin televizyonda ve internette yayinlanan
ilk 6 boliimii igerik ¢ozlimlemesi ile incelenmistir. Bu yontemle arastirma konularina
dair sayisal verilere ulagilmigtir.

Arastirmaninin amaci dogrultusunda olusan soru climleleri su sekildedir;

Fi dizisinin internet ve televizyon yayininda;

* Cinsellik iceren sahnelere yer veriliyor mu?

* Kiifiir, argo ve siddet igeren sahnelere yer veriliyor mu?

e Tiitlin drlnleri, alkol ve uyusturucu madde kullanimina dair sahnelere yer
veriliyor mu?

* Reklam, iiriin yerlestirme ve gizli reklama yer veriliyor mu?

* Yaymlar siire, bigim, yayin saati ve periyodu bakimindan ne gibi farkliliklara

sahiptir?

Icerik ¢oziimlemesi ile elde edilen veriler tablolara déniistiiriilerek, televizyon
ile internet yayini arasindaki farkliliklar ortaya koyulmustur. Karsilastirmalar disinda,
televizyon ile internet yaymina has bazi unsurlar ise durum tespiti yontemiyle

saptanmis ve tiim arastirma bulgular1 sonug boliimiinde tartisilmistir.



BIiRINCIi BOLUM

TELEVIZYON YAYINCILIGI

1.1. Televizyon

Yunanca “uzak” anlamima gelen “tele” kelimesi ile Latincede “goriis”

3

anlamma gelen “visio” kelimesinin tiiretilmesiyle olusan “televizyon (television)”
sozctigli ilk kez 1900 yilinda, Fransa’daki Paris Diinya Fuari’nda gergeklestirilen
Uluslararas1 Elektrik Kongresi’nde kullanilmistir (Wu vd. 2006: 8). Teknik olarak
televizyonun temel isleyis bicimi su sekilde tanimlanmaktadir; bir sahneden yansiyan
151k 1ginlarinin toplanarak 1s18a duyarlt bir ylizeye sahip elektronik devre elemant
vasitasiyla 1sik, elektrik sinyallerine ¢evrilmekte ve bu isiktaki degisimler elektrik
sinyallerindeki degisimi meydana getirerek ‘“video” goriintiisi olusmaktadir.
Sonrasinda bu video goriintiisti aliciya iletilmekte ve alici tarafindaki bir ekran ile
tekrar gorlintii olusturulmaktadir. Siyah-beyaz yayinlarda goriintii grinin tonlarinda,
renkli yayinlarda ise tiim renkler kirmizi, yesil ve mavi renklerin belli oranda karigimi
ile elde edilmektedir (Morgiil, 2011: 17).

3

Tirk Dil Kurumu’nun tanimina goére “vericiden iletilen radyo dalgalarim
goriintli ve ses olarak goriilebilen ve isitilebilen bir sekilde sunan cihaz” anlamina
gelen televizyon, 20. yiizyila damgasin1 vurmus bir kitle iletisim aracidir. Alici cihaz
disinda komple bir iletisim yontemi ve sosyolojik bir olguyu da kapsamina alan
televizyon, kitleler tizerindeki etkisini hala siirdiirmektedir. Bunun yaninda insanlarin

diinya goriigiiniin olusmasinda, fikir ve diisiince hayatinin bigimlenmesinde ¢ok etkili

bir iletisim aracidir (Burton, 1995: 14).

Umberto Eco ve Neil Postman’in goriislerini aktaran Castells (2008: 488),
televizyonun gercek giicliniin siyaset, ig diinyasi, sanat, spor ve daha bir¢ok alanda
topluma iletilmek istenen mesajlar i¢in bir araci gorevi iistlenmis oldugunu

sOylemistir. “Televizyon toplumsal iletisimin dilini g¢erceveler” diyen Castells



televizyonlarda yayinlanan reklamlarin satin alma davranislarina etkisinin ya da
siyasetcilerin televizyonda yer almasinin onlara kazandiracagi oy miktarinin
belirsizligine karsin, énemli olanin ekran var olmak ya da olmamak oldugu ifade

etmistir. Bu tiir gruplarin ¢abasi “hatirlanmak” adina televizyonda var olmaktir.

Raymond Williams, televizyon i¢in “belirli bir toplumsal diizenin hem aract
hem de eseri, hem nedeni hem de sonucu” seklinde bir tanim yapmustir (akt: Feuer,

1995: 76).

Televizyon, diger kitle iletisim araglarindan daha etkili bir arag olarak, “tim
iletisim ortamimizi, baska higbir iletisim aracinin giiciiniin yetmeyecegi tarzlarda
bizim adimiza diizenler”. Yani diger iletisim araglarini nasil ve neden kullanacagimiza
dair bilgiyi bile televizyon aracilig1 ile 6greniriz (Postman, 2012: 92). Tim Kkitle
iletisim araglar1 arasinda en ¢ok elestiriye konu alan arac¢ televizyondur. Bu
elestirilerin ¢ogu da kitle toplumu ve kitle kiiltiiri konusunda c¢aligmalar yapan
kuramcilardan gelmektedir. Zira televizyon barindirdig1 biiyiik potansiyel bakimindan
diistintildiiglinde yalnizca teknolojik bir ara¢ degil, “toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel
bir bicimdir” (Mutlu, 2008: 21). Postman’a gore (2012: 16, 98), “Teknoloji basitce bir
makinedir, ara¢ (medium) ise bir makinenin yarattig1 toplumsal ve entelektiiel
ortamdir.” Televizyon gorsellige dayali bir aragtir ve ses gorsellige gore ikinci planda
kalir. Hatta bu durum Oylesine bir hal alir ki, gorselligin yarattig1 imaj igerigin dahi

oniine gegebilmektedir.

1.1.1. Yaymcilik “Broadcasting”

Jostein Gripsrud, yaymcilik kelimesinin Ingilizce kdkeni olarak kullanilan
“broadcasting” kelimesinin orijinal kullanimimnin, tarimsal kokenli oldugunu,
tohumlarin elle savrularak genisce bir alana yayilmasini tanimladigini sdylemistir.
Merkezden ¢evreye dogru dogru genisge ve verimli bir sekilde, ulasilabildigi kadar
uzaga ulagmayi tarif eden bu terim, giiniimiizde radyo televizyon yayinlarinin teknik

dagitimini ifade etmektedir. Yayincilik ayrica; reklama, sponsorluga, parali abonelik



sistemine, bagislara, devlet tarafindan mali olarak desteklenmeye ya da bunlarin

kombinasyonuna dayal1 bir endiistriyi de tanimlamaktadir (akt: Hartley, 2004: 25).

Raymond Williams (2003: 89-92) sadece televizyon programlarinin igerikleri
iizerine degil, televizyonun teknolojik yapisinin, televizyonun bigimsel
karakteristigini nasil etkiledigi tizerine de calismistir. O’na gore televizyon birbirinden
net bir sekilde ayrilmis yapilar halinde bir program yaymimi degil, ayri ayn
programlarin birlesimden olusan bir tiir siirekli “akis” halini yansitir ve bu bir araya
gelen yeni sekanslarin olusturdugu biitiin gercek akis, gergek yayinciliktir. Williams
bu durumu orneklendirmek i¢in ilk kez bir Amerikan televizyonunu izledigi
zamandaki deneyiminden bahseder; bir film izledigi sirada reklam kusaginin ayirici
bir sinyal olmadan girdigini ve ardindan ayni kanalda baska zaman yayilanacak
filmlerin tanitimlarin yayinlanmaya basladigini ve izlenen film, reklamlar ve film
tanitimlarinin bir anlam biitiinliigli icermemesine ragmen neredeyse biitlinlesik ve i¢

ice gecmis bir yapida oldugu sdyler.

1.1.1.1. Televizyon Yaymcihiginin Yasadigi Teknolojik

Gelismeler

Televizyonun gecirdigi teknolojik gelismeler ara¢ olarak televizyonun
kendisinde birtakim degisikliklere sebep oldugu gibi, televizyon yayminin iletiminde
de teknolojik altyapt bakimindan degisimler gerceklesmistir. Iletim tiiriiniin
degismesiyle (karasal, uydu ve kablo iizerinden iletim) ortaya ¢ikan yeni imkanlar ile
televizyonun arag olarak kendisinde meydana gelen degisimler birbirini destekleyerek
devam etmistir. Iletimin analog teknolojiden sayisala ge¢mesi énemli bir degisim

olurken, sonrasinda da IP iizerinden yayincilik ortaya ¢ikmustir.

Televizyonun yasadigi bu teknik gelisim siirecini, iletim yontemi ve iletimin
tiirii merkezli olarak siralamak ve bu esnada aracin kendisinde meydana gelen

degisimlere de sirastyla deginmek miimkiindiir.



1.1.1.2. Televizyonun Icadi Ve ilk Yaymnlar

Ilk televizyon aygiti ve televizyon yaymciligi denemeleri, 19. yiizyilin sonlar
ile 20. yiizy1lin hemen baslarinda Amerika, Rusya, Almanya ve ingiltere gibi diinyanin
cesitli yerlerinde birbirinden bagimsiz cabalarla ortaya ¢ikmistir. Bazilart mekanik
bazilar1 ise modern televizyonun atast denilebilecek tiirdeki elektron yayma teknikleri
ile gerceklestirilen bu denemeler, televizyon yayincilifinin  baslangicini
olusturmuslardir. Diisiik kaliteli goriintii ve iletim sorunlari yaninda, kameralarin
teknik yetersizligi yiiziinden ¢ekim asamasinda da bir¢ok zorluklar barindiran ilk

televizyon yayinlari, hizl bir sekilde gelisme kaydetmistir (Stephens, ty.).

1920’lerin sonuna dogru Nipkow diskini temel alan mekanik goriintii analiz ve
yeniden tiretim teknigi kullanilarak 30 satir (televizyon satir1) ¢oziiniirliik ile saniyede
12.5 kare goriintii iletilebilirken, Ikinci Diinya Savasi &ncesinde Zworykin’in
gelistirdigi ikonoskop sayesinde tamamen elektronik tarama ile 400 satir ¢oziintirliik

ve saniyede 25/30 kare goriintli hizlarina ulasilabilmistir (Benoit, 2008: 1-2).

Bu gelismelerin ardindan, “ilk diizenli televizyon yayinlart 1936’da
Ingiltere’de baglamistir” (Aziz, 1981: 14). Amerika’da ise 1939°da NBC’nin baslattig
diizenli yayimlardan sonra gitgide artan ilgi ve yatirnmlar sonunda 1945°te ticari
televizyon yayinciligi baslamistir. Devlet tarafindan ilk frekans diizenlemesi de bu
tarihlerde yine Amerika Birlesik Devletleri’nde gerceklesmistir (Stephens, t.y. ve
Noll, 2009: V.). “Radyo yayinciligi ile hemen hemen ayni yillarda basglamis olmasina
ragmen daha pahali bir teknoloji olan televizyon, gelismekte olan iilkelerde Avrupa ve
ABD’ye gére ¢ok ge¢ yayma baslamistir.” (RTUK, 2014a: 14). 1946 yilinda
Amerika’daki TV alicist sayist 6000 civarinda iken, 1951°de bu rakam 12 milyona
ulagmistir, 1956 yilina gelindiginde ise Amerika’daki evlerin yarisina TV alicilar

girmistir (Stephens, t.y.).



1.1.1.3. Renkli Televizyon Yayinlar:

Renkli televizyonla ilgili calismalarin en eski tarihi 1880°e kadar giderken
yillar boyu siiren ¢alismalarin bir¢ogu deneme ya da tasarim halinde kalmistir. Bagarili
yayinlar ise ancak 1950’lerde gerceklestirilebilmis ve 1960’larda da yayginlasmaya
baslamistir (Bellis, 2017). ABD’deki ilk diizenli renkli televizyon yayinlart 1958
yilinda baglamistir (RTUK, 2014a). 1k yillarinda renkli televizyona gosterilen ilgi,
siyah beyaz televizyona gosterilen ilgiye kiyasla daha diisiik seyretmistir (Time
Dergisi, 30 Haziran 1958). Renkli televizyon alicilar1 ve yayimlarin kalitesinin yetersiz
bulunmasi, yayinlarin azligi ve renkli televizyon setlerinin hala pahali olmasi bu
duruma etken olarak goriilmiistiir. Zira 1958’de ABD’de giinde sadece ortalama bir

buguk saat renkli TV yayin1 yapilabilmistir (Time Dergisi, 22 Ekim 1956).

1.1.1.4. Turkiye’de Televizyon Yayincihginin Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye’yi TRT’den &nce televizyon yayilari ile tanistiran kurum Istanbul
Teknik Universitesi’dir. 1952°de haftada bir giin, bir saat olarak baslayan yayimlar
zamanla gelismis ve ilerleyen donemde TRT’nin yayina baglamasindan bir siire
sonrasina kadar devam etmistir. Ilk yillarda istanbul’a yapilan televizyon yayinlarini,

televizyona sahip olan ¢ok az sayidaki Istanbullu izleyebilmistir (Cankaya, 2015: 53).

TRT nin kurulmasinin ardindan, Almanya’nin renkli yayinlara gectikten sonra
elinde kalan siyah-beyaz yayinciliga ait teknik ekipmani Tiirkiye’ye hibe etmesi ve
Tiirk yayincilarin egitimi i¢in de iki iilke arasinda anlagma yapilmasinin ardindan, 31
Ocak 1968 tarihinde Ankara’da bir apartman dairesinin bodrum katinda, kisitl
imkanlarla ilk deneme yayinlar1 baslamustir. ilk baslarda ¢ok az siire ile yapilip
zamanla siirelerin arttig1 bu ilk bir yillik donem, deneme yayinlar1 donemi olarak
anilmaktadir. Sonraki siiregte egitim icin BBC’den de uzmanlar getirildigi gibi, egitim

almalar1 i¢in yurtdisina da TRT’ den personel gonderilmistir (Cankaya, 2015: 78-79).



Ankara’da baslayan yaynlarin ardindan sirastyla Istanbul ve 1970 tarihinde de
[zmir televizyonlar1 yayima baslamistir. 1974 y1linda yayinlar haftada 5 giin ve 20 saate
ulagsmistir. Yildan yila artan yayin siireleri yaninda, 1976 yilinda 42 adet olan verici
sayist 1980 yilinin sonunda 126’ya ulagmis ve Tirkiye’nin cografi olarak iigte
ikisinden fazlasina ve niifusun da yarisindan fazlasina yayinlar ulastirilabilir olmustur

(akt: Seker, 2009: 23).

1984 yilinda TRT renkli televizyon yayinlarina gegmistir. Bu tarihten sonra
TRT’de ¢ok kanalli donem baslamis, 1986°da igerigi haber, kiiltiir ve egitim agirliklt
olan TRT 2, 1989°da TRT 3, 1990°da TRT 4 ve uluslararasi olarak Tiirk¢e dilde yayin
yapan TRT-INT yayinlarina baglanmistir (Aziz, 2015: 205).

1990 yilina gelindiginde ise o donemki yasal bosluktan yararlanarak ve st
diizey devlet yetkililerinin de destekleyici ifadeleri ile ilging bir yolla Tiirkiye’de ilk
Ozel televizyon yayinlart Magic Box / Star-1 (bugilinkii Star TV) adli kanalla
baslamistir. Star-1’in yayinlar Tiirkiye’de konuslu stiidyolardan ve Tiirk ¢alisanlarin
irettigi Tiirkce icerigin dnce uydu yoluyla yurtdigina daha sonra da yabanci bir yayin
gibi tekrar Tiirkiye iizerine yayinlanmasiyla gergeklestirilmistir (Tekinalp, 2011: 265).
Merkezi Lihtenstayn’da kurulan sirket yayinlarint EUTELSAT-FS5 uydusu iizerinden
ve Alman Sat-1 kanalinin stiidyolarmi kullanarak yapmistir (Cankaya ve Yamaner,

2012: 211-212).

Star-1’in ardindan 6zel yayimnciligin 6nii agilmis ve 1992°den itibaren birbiri
ardina 6zel televizyon kanallar1 yayina baglamistir. Bunlar arasinda ilki yine Star-1 ile
ayni miilkiyete ait Tele-On kanalidir. Sonrasinda ShowTV, Kanal6, HBB TV, Flash
TV ve TGRT kanallar1 yayima baglamistir (Aziz, 2015: 208).

Giliniimiizde kamu yayncilig1 yapan TRT, 20 ayr1 kanal ile yayin yapmaktadir.
Bu kanallarin i¢inde genel izleyici kitlesine hitap eden TRT-1"in disinda, haber kanali
olarak TRT Haber, ¢cocuk izleyici i¢in TRT Cocuk, egitim ve genclik kanali TRT Okul,
TRT Belgesel ve TRT Spor gibi tematik kanallar mevcuttur. Bu genis kanal
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yelpazesinin iginde diinyaya yayin yapan TRT Tiirk disinda yine diinyaya ingilizce
olarak yayin yapan TRT World gibi kanallar da vardir.

Ulusal ¢apta yayin yapan 20 genel igerikli kanal, haber yayimi yapan 24 kanal
ve 9 miizik kanali disinda onlarca tematik kanal (spor, belgesel, dini, tarim vb.) ve
onlarca da yerel-bolgesel kanal yayin yapmaktadir. Karasal yayinlar disinda uydu,
kablo, IPTV iizerinden yayin yapan iicretli platformlardaki kanallar da eklendiginde
Tiirkiye’de yaklasik olarak 480 civarinda kanal yayin yapmaktadir (wikipedia, erigim:
15 Subat 2019).

1.1.1.5. Televizyon Yayinciligi Tiirleri

Televizyon yayinciligiin iletilmesi elektronik sinyallerin havadan (karasal),
kablo tizerinden ve uydu ilizerinden iletilmesi seklinde iice ayrilmaktadir. Bu ii¢ iletim
tiirinde de hem analog hem de dijital sinyaller tasinabilmektedir. Her biri digerine
gore cesitli avantaj ve dezavantajlara sahip olan bu iletim yoOntemlerini kisaca
aciklamak televizyon yayinciliginin yasadigr doniisiim siirecini anlamak agisindan

Onemlidir.

1.1.1.5.1. Karasal Yayimncihk

Karasal televizyon yayinciligi, kanal boyunca tek yonlii bilgi akiginin
gerceklestigi basit (simplex) iletim yontemi olarak tanimlanir. Bu yontemde sinyaller
(radyo dalgalar1) verici tarafindan, genellikle yiliksek bir kuleye monte edilmis anten
vasitasiyla ¢ok sayida alici cihaza iletilir. Her alict sinyali ¢ozer ve goriintiileme
aygitina (ekran) iletir. Alict ve goriintiileme cihazi ¢ogu zaman aymi kutuda
bulunabildigi gibi ayr1 cihazlar seklinde olabilir (Arnold vd., 2007:1). Karasal
yayincilik ilk yillardan giliniimiize kadar bu yap1 temelinde varligini stirdiirmiistiir ve
halen yaygin bir bicimde kullanilmaktadir. “Broadcast” ifadesine karsilik olarak, bir
merkezden genis bir alana havadan yayilan bu sinyalleri, alabilen her alicinin {icretsiz

olarak izleyebildigi yayn tiirtidiir.
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Karasal yaymcilikta vericinin giicii sinyalin ulagacagi mesafeyi belirler.
Elektromanyetik dalgalarin (sinyallerin) saniyedeki dongli sayisina frekans
denilmektedir. Televizyon sinyalleri genelde yiiksek frekansli sinyallerdir ve bu
sinyallerin iyi bir sekilde alinabilmesi igin televizyon verici antenleri genelde yiiksek
yerlere kurulmaktadir. Boylelikle verici anten ile alic1 arasinda daha az engel olmasi

saglanmaktadir (Akyol, 2012: 20).

1.1.1.5.2. Kablo TV Yayincihig1

Kablo iizerinden televizyon yayincilig1 (yaygin adiyla kablo TV) televizyon
sinyallerinin kablolar iizerinden her bir aboneye ulastirildigi yayin tiiriidir. Bu
yayincilik tiiriinde bir kablo operatdrii sistemi kontrol etmekte ve yalnizca “aboneler”
bu hizmeti alabilmektedir (fcc.gov, erisim: 6 Agustos 2018). Bu da yaymcilig
“narrowcasting”e doniistirmektedir. Yani genis kitlelerin serbestce erisiminden
ziyade yalnizca bu hizmete erisimi olabilen ve ¢ogunlukla iicret ddeyen izleyici
kitlesine hitap etmektedir. Kablolu yayinlarin 6nemli avantajlar1 ise artan bant
genisligi sayesinde daha fazla kanal ve/veya daha yiiksek goriintii ve ses kalitesidir

(Noam, 2009: 7).

Kablo TV’ye ihtiyag¢ duyulmasinin ana nedenlerinden birisi de karasal
yayinciliktaki sinyal iletim yoOntemlerinin, genis cografyalarda ve zorlu arazi
kosullarinda meydana getirdigi gii¢liikklerdir. Kablo TV yaynlari ilk defa Amerika’da
1948 yilinda baglamistir. Bunun nedenleri arasinda hem iilkenin cografi 6zellikleri ve
genisligi hem de bu yayincilik yonteminin abone temelli olmasiyla ortaya ¢ikan gelir
potansiyeli etkili olmustur. Zira ABD’de serbest girisim, yayincilik konusuna daima
yogun ilgi gostermistir. Tiirkiye’de 1988 yilinda PTT tarafindan baglatilan Kablo TV
yayinciligi glinlimiizde Tiirksat tarafindan siirdiiriilmektedir (Aziz, 2015: 65, 235).
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1.1.1.5.3. Uydu Yaymncihig:

Karasal ve kablolu iletim yontemlerinden sonra uydu teknolojisinin ortaya
cikmasi ve televizyon sinyallerinin de bu yolla aktarilabilmesinin miimkiin olmasi

yayincilikta 6nemli bir donliim noktasini teskil etmistir.

Arthur C. Clarke 1945 tarihinde yayinladigi makalesinde, diinya yoriingesinde,
diinya ile paralel hareket eden ve bdylece diinyaya gore konumu sabit kalabilen bir
hava aract fikrinden bahsetmistir. Bu tarihten 20 yil sonra (1965) INTELSAT
(Uluslararas1 Telekomiinikasyon Uydu Orgiitii) yere gére duragan ya da jeosenkron
(geostationary) olarak anilan ilk ticari iletisim uydusunu EARLYBIRD (daha sonra
INTELSAT-I adimi aldi.) adiyla hizmete soktu. 1969 yilina gelindiginde ise
INTELSAT-III projesi ile yine Arthur C. Clarke’1n 6ngordiigii gibi ii¢ jeosenkron uydu
ile tim diinya g¢evresi kapsama alanina dahil edilebildi. INTELSAT-III uydular ile
diinya iizerinde 500 milyon insanin yayinlari aym1 anda izleyebilecegi tahmin

edilmistir (Dalgleish, 1991: 2, 9)

Iletisim amaciyla yapilan uydu ¢alismalarinin ilkleri ise daha eski tarihlere
dayanmakta ve deneysel ¢aligmalar olarak anilmaktadir. 1957°de Sovyetler Birligi
tarafindan uzaya gonderilen SPUTNIK-I ve 1962 yilinda ABD tarafindan génderilen
TELSTAR uydular1 bu anlamda ilk iletisim uydularidir (Aziz, 2013: 27).

Uydu iizerinden yayinlarin aktarilmasi ilk baslarda, sinyalleri televizyon
istasyonlar1 arasinda ya da kablo TV ve karasal yayin altyapisi ile dagitilmak tizere,
uzak bdlgelerdeki istasyonlara dagitma seklinde olmustur. Daha sonralari ise
yaynlarin ¢anak antenler ve uydu alicilar vasitasiyla evlerden alinabildigi dogrudan
yaymlar gelistirilmistir. Uydu iizerinden yapilan yayincilifin kablo ve karasal
yayinciliga gore dnemli avantajlari; ayni anda bir noktadan uzaktaki bir noktaya, tek
noktadan ¢ok noktaya, mobil yer istasyonlarina ve genis cografyalara daha kolay
ulasilabilir olmasiydi. Onemli bir diger avantaji ise, iilkeler arasindaki fiziki ve politik

bariyerleri agabilmeyi miimkiin kilmasiydi (Dalgleish, 1991: 7, 33).
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Tiirkiye, 1968 yilinda INTELSAT’a iiye oldu ve uzun yillar uydu iletisimi
alaninda digsa bagimh kaldiktan sonra, 1994 yilinda Fransiz Aerospatiale tarafindan
iiretilen TURKSAT-1B ile kendi iletisim uydusunu kullanmaya basladi. Sonrasinda
gonderilen TURKSAT-3A, TURKSAT-4A ve TURKSAT-4B iletisim uydular1 halen
aktif olarak kullanilmaktadir (turksat.com.tr, erisim: 9 Eyliil 2018).

1.2. Dijital (Sayisal) Yaymcihk

Dijital yayincilik televizyon yayinciliginda énemli bir donlim noktasidir. Hem
icerik iiretimi hem de bu igerigin yaymlanmasinin dijitallesmesi énemli bir takim
teknolojik yeniliklerle beraber yayincilik acisindan farkli firsatlar da ortaya
cikarmigtir. Yayin kalitesinin yiikselmesi ve kanal sayisinin artmasiin Oniiniin
acilmasi dijitallesme sayesinde gerceklesmistir. Bu nedenle dijital yayincilik iletim

tiiriinden bagimsiz olarak ayr1 bir baslik altinda degerlendirilmistir.

Analog kelimesi degisken fakat “siirekli” devam eden fiziksel fenomenleri
tanimlamaktadir. Dijital ise, seri haldeki “ayrik” bir yapiy1 ifade etmektedir
(Todorovic, 2006, s55). Dijital kelimesi bilgisayarin dilini tanimlamaktadir. Analog
elektrik sinyallerinin, “0” ve “1” lerden olusan ikilik say1 sistemine gore yeniden
kodlanmasi ise analogdan dijitale doniistimii ifade etmektedir. Bilgisayarlarin goriintii
islemede yeterince hizlanmasimin ve ucuzlamasinin ardindan, bilgisayarlar ile

yayincilik donanimlari birlesmeye dogru yol almistir (Durmaz, 1999: 1-3).

Dijjital  yayincilik, analog yaymnciligin  dogal bir evrimi  gibi
degerlendirilmektedir. Onceleri goriintii ve sesin stiidyoda iiretiminden, diizenlenme-
islenme, yayimnlanarak evlere ulagsma ve izlenme asamalarinin tamaminin analog
oldugu uzunca bir donem yasanmistir. Daha sonralari ise Once iliretim asamalari
dijitallesirken, yaynlar ve alicilarin analog kaldig1 bir donemden sonra, gliniimiizde
iiretimin ve yaymin her agamasi ile alicilar tarafinda goriintii ve ses sinyallerinin

yeniden iiretildigi tiim asamalar dijitallesmis durumdadir (Alencar, 2009: s.1).
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Dijital yayincilikta, analog yayincilik i¢in kullanilan ayn1 sinyal bant genisligi
kullanilarak, daha fazla sayida televizyon kanali yayinini, yiiksek kaliteli bir sekilde
iletmek miimkiin olmaktadir. Analog yayincilikta sinyal iletiminde meydana gelen
kayiplar ve bozulmalar, dijital iletimde kullanilan hata diizeltme yontemleri ile verinin
yeniden olusturulabilmesi sayesinde ortadan kaldirilabilmektedir. Bu sayede dijital
yayincilikta goriintii ve ses, analog yonteme gore daha kaliteli olabilmektedir (Arnold

vd. 2007: 11-12).

Sinyal aktarimimin ve goriintiilerin alicida yeniden iiretiminin “kayipsiz”
olabilmesi dijital sinyalin en Onemli avantaji olmasinin yaninda, bu sinyallerin
iletiminin verimli bir sekilde gerceklestirebilmesi igin dijital verinin ¢esitli
algoritmalardan yararlanilarak sikistirilmas1 gerekmektedir (Benoit, 2008: 17).
Devamli bir niteligi olan analog sinyallerin dijitale gevrilmesi i¢in 6nce parcalara
ayrilarak orneklenmesi (sampling), basamaklanmasi (quantization) ve kodlanmasi

(encoding) gerekmektedir (Karaca ve Birgor, ty.).

ISO (Uluslararasi Standartlar Orgiitii) tarafindan 1988’de olusturulan MPEG
(Hareketli Goriintii Uzmanlart Birligi) adli ¢alisma grubu, farkli uygulamalarda
kullanilmak iizere genel bir gorlintii ve ses sikigtirma standardi olusturmak tizere
caligmalara baglamistir. Bu grubun ¢aligmalariyla ortaya ¢ikan MPEG-2 goriintii-ses
sikistirma metodu, sayisal yayincilik i¢in 6nemli bir doniim noktasi olmustur. Bu
metot sayesinde yayincilik i¢in gerekli minimum goriintii-ses kalitesini saglayabilen
makul sayisal veri oranlartyla (bit-rate), goriintii-ses iletimi verimli bir sekilde
gerceklestirilebilmistir. Daha sonrasinda gelistirilen MPEG-4 ve bunun daha da rafine
edilerek gelistirilmis hali olarak tanimlanabilecek H.264 kodlama sistemleri de dijital
yayincilikta kullanilmaya baglanmistir (Todorovic, 2006: 80-81, 84). Yayncilikta
kullanilan kodlama sistemleri konusundaki en son gelisme ise H.265 / HEVC (Yiiksek
Verimli Video Kodlama) kodlama sistemidir ve bu sistem 4K ve tizeri yayinlar igin

kilit 6neme sahiptir (Akyol, 2015: 189).

Yukaridaki kodlama sistemlerini temel alan ve ABD, Avrupa ve Japonya’da

paralel zamanlarda yapilan gelistirme calismalari neticesinde; c¢esitli teknik,
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organizasyonel ve politik nedenler sebebiyle diinya genelinde birden fazla dijital

televizyon sistemi ortaya ¢ikmistir. Bu sistemler sunlardir;

ATSC (ileri Televizyon Sistemleri Kurulu): Kuzey Amerika merkezli dijital
televizyon sistemi.

DVB (Sayisal Video Yaymnciligi): DVB Projesi, ETSI (Avrupa
Telekomiinikasyon Standartlart Enstitiisii) tarafindan standartlastirilmig
Avrupa merkezli dijital televizyon sistemi.

ISDB (Biitlinlesik Hizmetler Sayisal Yaymncilik): Japonya tarafindan
gelistirilen dijital televizyon sistemi.

DTBM (Dijjital Karasal Cokluortam Yayinciligi): Cin tarafindan gelistirilen
dijital televizyon sistemi (Wu vd. 2006, s.12).

M DVB B ATSC i ISDB [l DTMB

Kaynak: http://en.dtvstatus.net/

Resim 1. Dijital Karasal Yaymecilik Tiirlerinin Bolgesel Dagilimi

Bu yayin sistemleri ¢esitli adaptasyonlarla diinya iizerinde birgok iilkede

karasal, kablo, uydu ve mobil iletim ydntemleriyle kullanilmaktadir. Yayginlik

bakimindan ise en fazla iilkede kullanilan sistem, Tiirkiye’de de benimsenen DVB

sistemi olarak one ¢ikmaktadir.
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1.2.1. DVB (Digital Video Broadcasting) Projesi

1993’te Avrupa merkezli olarak baslayan DVB projesi, diinya g¢apinda
teknoloji  sirketleri, yaymncilar, iiniversiteler gibi kurumlardan olusan bir
organizasyona doniigerek, dijital televizyon yaymeciligi i¢in ortak bir standart
gelistirmek icin ¢caligmalara basladi. DVB sistemi televizyon yayinlarinin (goriintii ve
sesin) dijital iletimi yaninda ¢oklu veri yayini ve etkilesimli 6zellikleri de kullanicilara
sunacak bir sistem olarak tasarlanmistir. Sistem karasal, kablolu, uydu iizerinden ve
MVDS /MMDS gibi ¢oklu kanal / mikrodalga dagitim sistemleri {izerinden televizyon
yaymlarimi iletebilmektedir (Reimers, 1998: 104,105).

Iletim ortami yoniinden farklilasan ve benzeri teknolojik altyapiyr kullanan

DVB standartlar su sekildedir;

1.2.1.1. DVB-S (Digital Video Broadcasting — Satellite)

Uydu — Dijital Video Yaynciligi: 1993 yilinin sonuna dogru DVB projesinin
ilk spesifikasyonu olarak ortaya ¢ikan DVB-S, bir siire sonra diinya iizerinde bir¢cok
uydu yayincisi tarafindan dogrudan eve (DTH — Direct to Home) televizyon
yaymlarinda yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir (Morello ve Mignone, 2006:
210). MPEG-2 kodlama kullanilan sistemde, analog uydu yayinciligina gore 10 kata
kadar kapasite artig1 saglanmistir (Marsden ve Arino, 2005: 8).

1.2.1.2. DVB-C (Digital Video Broadcasting — Cable)

Kablo — Dijital Video Yaymcilig: Uydudan indirilen ya da merkezden
dagitilan yaymlarin mevcut kablo TV aglari ilizerinden MPEG-2 temelli olarak
iletildigi bu sistemde, onemli amaclardan biri kanal kapasitesini arttirmaktir. Bu
nedenle daha dar frekans bantlar1 kullanilarak kanal kapasitesi 4-8 kat

arttirilabilmektedir (Durmaz, 1999: 8, 22). 1994 yilinda kullanima sunulan bu sistem
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DVB-S ile uyumlu ¢alisacak sekilde tasarlanmistir (dvb.org, erisim: 16 Agustos 2018).
2008 yilinda Tiirkiye’de de dijital kablo TV yayinlar1 baglamistir (Seker, 2009: 31).

1.2.1.3. DVB-T (Digital Video Broadcasting — Terrestrial)

Karasal - Dijital Video Yayimciligt: Tiim DVB sistemleri igerisinde en yaygin
kullanilan sistem olmustur. Bir verici anten araciligiyla dogrudan alicilara yapilan ve
dahili alicili cihazlar ya da STB (set-top-box) adi verilen set iistii alic1 kutular ile
yayinlarin alinabildigi bir sistemdir. Tiim Avrupa disinda, Afrika, Avustralya ve Asya
kitasinin 6nemli boliimiinde tercih edilen DVB-T, MPEG-2 kodlama sistemi temellidir
ve hem SD hem de HD yayinlar1 aktarabilmektedir. Bunun disinda, cebe sigacak kadar
kiigiik, entegre bataryali, LCD ekranlara sahip mobil cihazlardan, arabalarin dahili

eglence sistemlerine kadar kullanim alan1 bulmustur (Reimers, 2006: 175,176).

Tiirkiye’de RTUK o&nciiliigiinde cesitli kuruluslar ve iiniversiteler gibi
kurumlarla igbirligi halinde baslayan dijital televizyon yaymciligi caligmalarinin
baslangici 2000 yilinin 6ncesine dek uzanmaktadir. Fakat ¢esitli planlamalar ve testler
yapilmasina ragmen diizenli yayinlar giiniimiize dek ertelenmistir. Giincel ¢aligsmalar
ise DVB-T2 standard1 iizerine devam ettirilmektedir (rtuk.gov.tr, erisim: 11 Agustos

2018).

1.2.1.4. DVB-S2 (Digital Video Broadcasting — 2nd Generation
Satellite)

Ikinci Nesil Uydu - Dijital Video Yayinciligi: 2003’ten itibaren kullanima
giren sistem MPEG-4 / H.264 sikistirma sistemleri sayesinde ve bazi iyilestirmelerle
DVB-S’e gore yaklasik %30’luk bir kapasite artis1 saglayabilmis ve bu sayede uydu
izerindeki tek bir transponder ilizerine 26 ayr1 SD televizyon kanali sigdirilabilmistir.
Bu Sistemin esas kullanim alan1 ise HD yayincilik olarak belirlenmistir (Morello ve

Mignone, 2006: 210,211).
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1.2.1.5. DVB-T2 (Digital Video Broadcasting — 2nd Generation

Terrestrial)

Ikinci Nesil Karasal - Dijital Video Yaymciligi: HDTV yaymlarin verimli ve
etkili bir sekilde iletilmesi ihtiyacindan dolayi, ilk jenerasyon DVB-T sisteminin
gelistirilmesi ile ortaya ¢ikmistir. DVB-T sisteminin temel teknolojisini paylasan
ikinci jenerasyon, MPEG-4 sikistirma teknolojisi kullanabilmektedir. Bu sayede teorik
bant genisliginden maksimum sekilde yararlanarak, kaliteli ve saglam bir sinyal
aktarimmi da saglamaktadir (Vangelista vd., 2009: 146). SD, HD ve UHD

¢Oziintirliikklerini desteklemektedir.

Tiirkiye’de DVB-T2 yaymlar ile ilgili testler Ankara’da pilot olarak 2013
yilinda gergeklestirilmistir. Karasal Radyo-TV vericilerini kurmak ve isletmek tlizere
kurulan PTT Kule A.S. tarafindan yapimi siirdiiriilen, Istanbul Camlica’daki ve
Canakkale’deki verici kulelerinin tamamlanmasindan sonra DVB-T2 standardinda
karasal dijital yayinlara gecilmesi planlanmaktadir. Ongoriilen kapasite ise MPEG-4
ya da HEVC kodlama kullanilmasima bagli olarak yaklasik 24 / 42 kanallik bir
kapasitedir (Kuran, 2018).

1.2.1.6. DVB-C2 (Digital Video Broadcasting — 2nd Generation
Cable)

Ikinci Nesil Kablolu — Dijital Video Yaymciligi: Tamamen dlgeklenebilir
kanal bant genisligi sunan bu sistemde, onceki nesil DVB-C’ye gore sinyallerin
saglamligr arttirilmistir. Yiiksek frekanslt sinyallerin aktariminda kullanilan yalitiml
koaksiyel kablolarla yapilan iletimde meydana gelebilen sinyal karmasasi (interfere),
DVB-C2 sisteminde daha etkili olarak dnlenebilmektedir. Ayrica televizyon yayinlar
ile birlikte ¢ift tarafli etkilesim verileri de iletilebilmektedir (Hasse vd., 2010: s.1).
DVB-S2 ile ¢ok benzer bir teknolojiyi paylastig1 icin uydudan indirilen sinyaller basit
bir doniisiim ile kolayca kablo TV aglariyla dagitilabilmektedir (Robert vd., 2009: s.1).
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DVB organizasyonu yukarida sayilan sistemlerin ¢esitli modifikasyonlar1 ya
da ek servisleri gibi bagka sistemleri de gelistirmis ve gelistirmektedir. Bu sistemlerin
bazilari; yayincilar ig¢in profesyonel program/canli yaym aktarim sistemleri (DVB-
DSNG), televizyon yayinlar1 disindaki c¢oklu-ortam servisleri (MHP), tasinabilir
bataryali alicilarla (el cihazlari) izlenebilen yayinlar (DVB-H) gibi sistemlerdir.

1.2.2. Yiiksek Tanmimh Televizyon Yayincihigi - HDTV (High

Definition Television)

Izleyiciye televizyon yayinlarinin baslamasinda 30 y1l sonra dahi ayn kalitede
gOriintli sunulmasi ve bu goriintiiniin artik tatmin edici bulunmamasi endiistriyi daha
yiiksek goriintli kalitesi konusunda arastirmaya itmistir. Stirekli gelismeye dayali bir
toplum yapisi, televizyon igin de yiiksek kaliteli goriintiiler ve hassas teknolojik
gelismelere ihtiya¢c duymaya baslamistir. 1950’11 yillardan itibaren sinemadaki genis
ekran deneyiminin yayginlasmasi, daha kaliteli goriintii ve sese ulasma cabasi gibi
etmenler, HD yayinciliga ge¢is siirecini tetiklemistir. HD goriintii tipik olarak standart
¢oziiniirliikli televizyona gore 4 kata kadar daha yiiksek ¢oziiniirliikk saglamaktadir.
Bu ¢oziiniirliik farki, insan goziiniin ayrintilar1 gérme yetenegi acisindan, daha biiyiik
ekran boyutlarinda ve izlenilen mesafenin yakinligina gore daha fark edilir olmaktadir

(Fujio, 1980: 113,114).

HD yayinlarin gelistirilmesi siirecinde teknoloji iireten iilkeler arasinda, kendi
standardin1 gelistirerek yayma konusunda bir rekabet olugsmustur. Benzer tarihlerde
Japonya, ABD ve Avrupa’da cesitli calismalar gerceklestirilmis ve siirecin sonunda

farkl: sistemler ortaya ¢ikmustir.

Analog yayincilik doneminin ortalarindan beri ¢alismalar siirdiiriilen Yiiksek
Tanimh Televizyon (HDTV), Japon Devlet Televizyonu NHK (Nippon Hoso Kyokai)
tarafindan gelistirilen ve “Hi-Vision” ad1 verilen standart ile 1991 yilinda dogrudan
yaym uydulart iizerinden baslatilmistir. MUSE adi da verilen bu standartta
Japonya’daki mevcut NTSC analog yayinlarin sahip oldugu 525 TV satin
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¢Oziiniirliiglin iki katina ulagilmig (1125 satir), ekran orani 4:3’ten 16:9’a uzamis ve
sinyal bant genisligi de yaklasik 5 kat artarak 20 MHz’e yiikselmistir. HD yayinciliga
gecme ¢abasindaki nedenler, mevcut televizyon yayinlarindaki ¢oziiniirliigiin sinema
filmlerindeki ¢oziiniirliige ve fotograf ¢oziiniirligiine gore cok diisiik kalmasi ve farkin
70 cm. ve daha biiyiik ekran boyutlarinda bariz bicimde gozlenmesi olmustur. Bu
formatin ABD ve Avrupa’da adapte edilerek yaygin bir standart hale gelmesi ise bazi
teknolojik altyapi farkliliklar1 ve ekonomi-politik nedenlerle miimkiin olmamistir ve
diinyanin bu bolgelerinde farkli HDTV standartlar ortaya ¢ikmistir (Junichi, 1993:
IX,X).

Avrupa’daki HD yayecilik ¢abalarinin basglangici ise 1980°lere uzanmaktadir.
HD-MAC adi verilen standart, karmasik teknolojisi, sinyallerin taginmasindaki yiiksek
hata orani ve bu yliksek ¢oziniirliigi izlemek i¢in gereken ekranlarin ¢ok yiiksek
maliyeti gibi nedenlerle fazla yayginlasamamaistir. Bu tipteki yayinlarin en bilineni ve
prestijlisi 1992 Fransa/Ispanya Olimpiyat Oyunlari’nin yeniden iletimidir (Benoit,
2008: 183).

Ik dijital HD yayin1 ise ABD standardi ATSC ile MPEG-2 kodlama sistemi
temelli olarak, 1998 yilinda baslamistir. 1280x720 piksel ¢oziiniirliik-60 kare/sn. ve
1920x1080 piksel ¢oziniirliik-30 kare/sn. olmak tiizere iki standardi gelistirilen
sistemdeki bu degerler daha sonraki Avrupa uyarlamalari i¢in de oncili olmus ve
yalnizca kare/sn. oranlar1 degisiklik gdstermistir. 720p olarak anilan bigimdeki “p”
kisaltmasi Progressive Scan (tek gegcisli tarama) anlamina gelirken, 10801 olarak anilan
i

bigimdeki
(Benoit, 2008: 183).

kisaltmast Interlaced Scan (ge¢meli tarama) anlamina gelmektedir

Cogunlukla uydu iizerinden yapilan MUSE, HD-MAC ve benzeri analog HD
yayimlar giiniimiizde son bulmus ve yerini dijital alternatiflerine birakmislardir.

Analog standart ¢oziiniirliiklii yayinlar ise halen devam etmektedir.
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1.2.2.1. 4K - UHD (Ultra HD) Yayincihk

Dijital yaymciligin yayginlagsmasi ile yayimciliktaki teknolojik gelismelerle,
bilgisayar diinyasindaki teknolojik gelismeler arasinda bir paralellik ortaya ¢ikmuistir.
Dijital HD prodiiksiyonun kolaylasmasinin ardindan, dijital kameralar, bilgisayarl
kurgu sistemleri ve benzeri yapim yayin araglari daha yiiksek veri oranlarinda daha
hizli islem yapabilir hale geldikge, ¢Oziintirliik artisina dogru da bir egilim ortaya
¢cikmistir. Bununla birlikte LED TV’lerin de boyut ve ¢oziiniirliik artisi ile daha yiiksek
¢cozlnlrliiklil yaynlarin 6nii agilmistir. Tiim bu gelismeler dogrultusunda yayincilik
diinyasinda HD’den daha yiiksek ¢oziiniirliiklii yayinlar yapabilme adina uluslararasi

rekabetin siirdiigiinii gormekteyiz.

Ik kez 2012 yilinda ITU tarafindan tamimlanan Ultra Yiiksek Coziiniirliiklii
Televizyon UHDTV (Ultra High Definition Television) iki farkli ¢oziiniirligi
tammlamaktadir. 1lki 4K (8 megapiksel), ikincisi 8K (36 megapiksel)’dir (dvb.org,
erisim: 18 Aralik). 8K yapim ve yayin heniiz ¢ok yeni oldugu i¢in ve 4K yayinlarin da
diinya genelindeki yayginlik oran1 goz 6niinde bulunduruldugunda UHD ifadesi ile ilk

basta sadece 4K goriintliniin akla geldigini sdylemek yerinde olacaktir.

4K UHD yaymlarin ¢ozintrliigii 3840x2160 pikseldir. Quad HD olarak da
anilan sistem HD’nin 4 kat1 olacak sekilde tanimlanmistir. Buradaki “K” 1000 sayisin1
ifade etmektedir. HD icin 1080p ya da 1080i seklinde dikey ¢oziiniirligi ifade eden
kisaltmalar kullanilirken 4K kisaltmasinda yatay ¢oziiniirliik esas alinmistir. UHD ile
4K arasindaki ¢oziiniirliik farki piksel bazinda ¢ok kiiciik oldugu i¢in ¢ogu zaman
UHD igin 4K kisaltmasi kullanilabilmektedir (Akyol, 2015: 185,187). Fakat 4K
ifadesi dijital sinema yapim ve gdsterim standartlarini belirleyen DCI (Digital Cinema
Initiatives) tarafindan belirlenmis bir standarttir ve ¢oziiniirligii 2K DCI (2048x1080)
biciminin dort kat1 olan 4096x2160’tir. Genellikle UHD yayinlar i¢in de 4K ifadesinin
kullanildig1 goriilmektedir ama iki standart birbirinden az da olsa farklidir (Lendino,

2015).
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Sinema perdesi gibi biiylik gosterim alanlarina bile yetecek ¢oziiniirliigiin
televizyon araciligiyla evlere gelmesi cok yiiksek keskinlik ile keyifli bir izleme
deneyimi sunmaktadir. Bir¢ok dizi, sinema filmi, belgesel ve benzeri yapimlarin
prodiiksiyonu da arttk 4K yapilmaktadir. 2014 yilinda gerceklesen Sogi Kis
Olimpiyatlar1 ve 2014 FIFA Diinya Kupasinin 4K yayimlanmasindan sonra artan ilgi
4K televizyonlarin da yayginlagsmasimi saglamistir (Akyol, 2015: 186,187). 4K
Televizyon yayinlar1 ¢ok yaygin olmasa da, 4K prodiiksiyon amator kameralar ve ev

bilgisayarlariyla bile yapilabilecek asamaya gelmistir.

19 Subat 2015°ten itibaren Tiirkiye’de 4K yayin, TRT tarafindan Tiirksat-3A
uydusu tizerinden, TRT 4K adiyla yapilmaktadir (trt.net.tr, erisim: 17 Aralik 2018).

1.2.2.2. 8K - UHD / Super Hi-Vision Yaymncihk

HD goriintiiden 16 kat daha yiiksek ¢oziiniirliik (7680x4320 piksel) sunan 8K,
heniiz ¢ok yeni ve hem igerik iiretimi, hem de izleyici agisindan yiliksek maliyetli bir
yaym formatidir. 2018 yili itibariyla 8K televizyon ve 8K destekli uydu alici
kombinasyonu 5000 ile 20.000 ABD dolar1 arasindaki fiyatlarla satilmaya baglanmistir
(Carter, 2018).

Japonya ilk 8K test yayinlarimi 4K-8K karma olarak agustos 2016’da
baslatmistir. O yil diizenlenen Rio Yaz Olimpiyatlarinin agilis seremonisi ve bazi
miisabakalar da test dahilinde 8K olarak yayinlanmigtir. O dénemde heniiz 8K TV
alicilart ve TV’ler satista olmadigr icin Tokyo ve Osaka’da bu gosterimler igin
tertiplenmis 6zel alanlarda yayinlar izleyici ile bulusmustur (japantimes.co.jp, erigim:

17 Aralik 2018).

23 Mayis 2018’de Liiksemburg merkezli uydu isletmecisi SES tarafindan 8K
test yayinlar1 yapilmistir (ses.com, erisim: 18 Aralik). Bunun ardindan 2018 Y1li ekim
ayinda ise Tiirksat tarafindan 8K UHD test yayinlarina baslanmistir. Bu test ile
Tiirkiye, diinyada 8K test yayini yapan {igiincii lilke olmustur. Test yayini yerli bir
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kodlayici-¢dziicii (encoder-decoder) tarafindan 8K HEVC olarak kodlanmis Istanbul

goriintiilerinden olugmaktadir (turksat.com.tr, erigim: 17 Aralik 2018).

Kendi gelistirdigi 8K standardina “Super Hi-Vision” adini veren Japon NHK
televizyonu, 1 Aralik 2018°de ilk 8K diizenli yayinlart uydu iizerinden baglatmistir.
22.2 kanal gevresel ses ile sunulan yayindaki ilk program ise yonetmen Stanley
Kubrick’in 2001: Uzay Macerasi adli filminin, 70mm film orijinalinden yeniden
taranarak tretilen 6zel 8K versiyonu olmustur. Japonya’da 8K uydu alicilar ve TV ler
de bu siirecte satisa sunulmustur fakat hentiz HDMI standardi 8K’y1 desteklemedigi
icin alict ve televizyon arasinda 4 adet HDMI 2.0 standarthi kablo gerekmektedir.
NHK 2020 Olimpiyatlarin1 8K olarak yayinlamay1 planlamaktadir (engadget.com,
erisim: 17 Aralik 2018).

H.265/HEVC (High Efficient Video Coding) kodlama bi¢imi, su anki bazi
yayincilik sistemlerinde kullanilan MPEG-2 kodlamaya gore 4 kat daha verimli bir
sikistirma olanagi sunmaktadir. Buna ragmen, HEVC ile kodlanan 8K Hi-Vision
yaymlar i¢cin 100 Mbit/sn.’lik bir bant genisligine ihtiya¢ duyulmaktadir. Mevcut
karasal dijital sistemlerdeki HD yayinlar i¢in ortalama 14 Mbit/sn.’lik bant genisligi
gerektigi diislintildiiginde, 8K yayinlarda muazzam bir veri artis1 sz konusudur

(nhk.or.jp, erisim: 18 Aralik 2018).

Uretilen 8K televizyonlarin ve 8K destekleyen alicilarin fiyatlarmin oldukga
yiiksek oldugu, 8K yapimlarin da heniiz ¢ok fazla tiretilmedigi ve de 4K yayinciligin
yayllma hiz1 degerlendirildiginde, 8K yaymlarin kisa zamanda yayginlagsmasi

beklenmemektedir.

1.3. Televizyonda Program Tiirleri

Fransizca bir kokene sahip olan genre kavrami, dilimizde “tiir” olarak, kitle

iletisim aracglarinin igeriklerinin siniflandirilmasinda da kullanilir. Mutlu, tiir kavrami
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icin “sanat ve iletisimde 6zgiil anlatim bi¢imi” seklinde bir tanim yapmaktadir (Mutlu,

2004: 287). Tiir, siniflandirma, ayrimlama ve farkliliklari/benzerlikleri ortaya koyar.

Tiir, kitle iletisim araglarinca {iretilen popiiler kiiltlir iiriinlerinde heniiz
iiretimin baslangi¢ agsamasindan itibaren belirleyici bir konuma sahiptir (Abisel, 1995:

14).

“Nejat Ozon televizyon tiirlerini, “programlar belli bir konuyu islerken
kullandig1 gerece, ¢esitli 6gelerin kullanilis bi¢cimine, belli bir konuyu ele alig
acisina gore ortak yonleri bulunarak yapilan kiimelendirmeler sonunda ortaya
¢ikan boliimler” seklinde tanimlayarak bunlara 6rnek olarak haber, belgesel,
gezi-goriisiim, acik oturum, yuvarlak masa, spor, televizyon oyunu, dinletiler,
eglence, yarisma, hava durumu, tanitim (reklam) programlarimi gdsteriyor”
(akt: Mutlu, 2008: 37).

RTUK program tiirlerini alt basliklara ayirarak su sekilde siniflandirmugtur:
haber, giincel programlar, kiiltiir programlari, egitim programlari, gercek yasamlar,

drama, eglence programlari, ¢ocuk programlari, ticari iletisim ve tanitim, ve diger...

Televizyon programlari igerikleri ve bu igeriklerin islenis bigcimlerine gore,
benzer kategorik smiflara ayrilirlar. ABD’de FCC, ingiltere’de BBC, Avrupa’da
Avrupa Yaym Birligi (EBU)’nin, iilkemizde de TRT’nin program tiirlerini
siniflandirmalarin1 inceledigimizde; haber, egitim, kiiltiir, spor, belgesel, miizik,
cocuk, drama, yarisma, dini programlar, eglence programlar1 ve reklam olarak benzer

simiflandirmalari goriiriiz (Kars, 2012: 25-27).

Raymond Williams (2003: LIX), televizyonun daha oOnceki bigimlerin
gelistirilerek meydana geldiginden bahseder: gazete, halk toplantisi, egitim sinifi,
tiyatro, sinema, spor stadyumu, reklam siitunlar1 ve reklam panolar1. Televizyonun bir
ara¢ olarak teknolojik farklilik gdstermesi programlarin c¢esitlenmesine (tiirlere

ayrilmasina) olanak tanimistir.

25



1.3.1. Televizyon Dramasi

Raymond Williams’a (1974) gore televizyon, insanlig1 ¢cok yogun bir bigimde
dramatik anlatilarla kusatmaktadir. Dramatik yapimlar televizyon icerikleri arasinda
ilgi ¢ekicilik bakimindan 6nemli bir konumdadir ve bu ylizden de ¢okga yer
bulmaktadir. Dramatik yapimlar; kisaca sit-com olarak anilan durum komedileri,
dilimizde pembe dizi olarak kullanilan soap operalar, televizyon dizileri ve seriyaller,

mini dizi, belgesel dramalar olarak tiirlere ayrilmaktadir (akt: Mutlu, 1995: 129).

Televizyon dramalar1 sahte bir gerceklik yaratir. Bu sahte gergeklik, siklikla
izleyicinin karsisina stereotiplestirilmis karakterler ¢ikarir. Televizyonun anlat1 yapist
bu tip bir iiretimi adeta mecbur kilar ¢ilinkii senaryolarin ¢ok kisa zamanda
hazirlanmas1 ve prodiiksiyonun hizla gergeklestirilebilmesi i¢in bu tip bir
formiillestirme, yapilan isi kolaylastirmaktadir. Kisa siireye sahip anlatida, izleyici

stereotipler vasitasiyla olaylari kolayca kavrar (Adorno, 1954: 228-232).

Dramatik yapimlar televizyondaki diger yapim tiirlerine kiyasla ¢cok daha
pahali olabilmektedir. Bu sebeple daha denetimli ve hassas bir 6n hazirlik siireci
gerektirmektedir (Mutlu, 1995: 129). Televizyon kendine 6zgli anlatim bicimleriyle
farkl tiirlerden yararlanarak cesitli anlati tiirleri yaratir. Televizyon drama tiirleri

icinde ise televizyon dizileri 6ne ¢gikmaktadir.

1.3.1.1. Televizyon Dizileri

RTUK ’iin tanimlamasina gore diziler, “birden ¢ok bdliim halinde yayinlanan,
tavir, tutum, deyis yoniinden birbirine bagli olan ayn1 konunun veya birbirini izleyen

konular biitiinliigiiniin islendigi drama program tiirii” diir.
Kurgusal televizyon dizileri, hikaye anlatma gelenegi igerisindeki en popiiler

bigimlerden biridir. Baz1 iilkelerde nispeten yeni bir tiir olsa da, dzellikle ingiltere,

ABD ve bazi Latin Amerika iilkelerinde ilk yayinlardan beri devam etmektedirler.
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Televizyon dizileri 1850’lerde romanlarin dergilerde parca parca yaymlandig: seri
anlatim yapist ile iligkilendirilmektedir. Seri ¢izgi romanlar ve seri filmler de bu
alisgkanligr pekistirmistir (Feilitzen, 2004: 18,19). Televizyon dizilerinde Oykii
boliimlere yayilarak anlatilir ve bu yolla “seri” hale gelir. “Genellikle genisce bir
hikaye, yan hikayelerle de desteklenerek seri halinde haftalarca aktarilir. Aslinda uzun
eserlerin hepsinin dogasinda bulunan ve bir anlatim teknigi olarak kullanilan yan
hikayelere basvurma, iyi kurgulandiginda anlatima gii¢ ve zenginlik katar” (Cevik,

2015: 37-38).

Sinema salonlarinda sinirlt bir kitleye {icretli olarak ulasan sinema filmlerinin
aksine televizyon dizileri insanlara evlerinin konforunda bedava eglence imkani
sunmaktadir. Ustelik ayni anda sinema filmlerinin ulastigindan ¢ok daha genis bir

kitleye ulasilabilmektedir (Tekinalp, 2011: 328).

Diziler, yap1 itibariyla izleyiciye iki boliim arasinda, birbirileriyle bolca
tartisma, olaylarin nedeni ve sonraki boliimlerde olacaklar hakkinda konusma imkani
sunmaktadir. Bu nedenle tiim televizyon yapimlarinda izleyiciyi icerik hakkinda

konugmaya iten en 6nemli yapim tiiriidiir (Feilitzen, 2004: 18,19).

Gilinlimiizde, dizilerin alt tiirlerinde net ayrimlarin ortadan kalktig1 ve farklh
tiirlerin etkilesime girerek birbirine benzedigi bir durum sdz konusudur. Ozmen’e gore
(2014: 39) bu durumun sebeplerinden birisi de yapimcilarin daha fazla seyircinin
ilgisini ¢ekebilmek i¢in farkli formatlarin 6zelliklerinden yararlanarak, d6rnegin; dizi
ve seriyaller arasindaki ayrimi belirsizlestirmeleridir. Yine de belli bagh dizi tiirleri su

sekilde siniflandirilabilmektedir;

1.3.1.1.1. Sit-Com

Durum komedisi ya da artik birgok dilde yaygin olarak kullanilan adiyla Sit-
Com (Situation Comedy)’larin merkezinde neseli insanlarin i¢inde bulundugu giiliing

durumlar yer alir. Insanlarm giinliik yasami komik durumlar ve olmayanlar olarak
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ikiye ayrilacak olursa, Sit-Com’lar biiyiik oranda bu komik durumlari islemektedir

(Cook, 2007: 27).

Televizyonun en ¢ok ilgi goren tiirlerinden biri olan Sit-Com’lar, Oykiisel
acidan degerlendirilecek olursa ¢ogu zaman siradan giindelik olaylarin kiiglik
ayrintilarin1  ele aldigr icin “higbir sey anlatmayan” gibi bir ifade ile de
tammlanabilmektedir (akt: Ozyiirek ve Orhon, 2006: 17). Toplumsal agidan
degerlendirilecek olursa, gelenek ile yenilik¢i yaklasim arasinda bir carpigsma
yaratarak giiliing bir durum ortaya ¢ikarmaya caligilan bir tiirdiir (akt: Mutlu, 2008:
193).

Sit-Com’larda ana karakterlerin sayisina da bagli olarak genellikle her
boliimde bir ana konu ya da ikinci bir konu, ender olarak da ii¢ ya da dordiincii bir
konu ele alinir. Bu konularin sayisi kag¢ olursa olsun genelde dizide yer alan her
oyuncuya her boliimde yer verilmektedir. Oykii disinda fiziksel komedi unsurlar1 ya

da komik goriiniimlere de (abartil bir kostiim vb.) yer verilmektedir (Cook, 2007: 45).

1.3.1.1.2. Pembe Dizi (Soap Opera) ve Seriyaller

1930’larin ABD’sinde giindiiz kusagi radyo dinleyicilerinin ¢ogunlugunun 18-
35 yas arasi kadin izleyici oldugu varsayimiyla, ¢amasir deterjani ve temizlik
malzemesi Ureticileri bu kusaktaki seri radyo dramalarina sponsor olma ve reklam
verme egilimi gostermislerdir. Pembe dizi olarak adlandirdigimiz ve kadin izleyiciye
yonelik hazirlanan bu yapimlara soap opera denmesinin nedeni bu durumdur

(Feilitzen, 2004: 18,19).

Pembe dizilerdeki igerik kiiltiirlere gore farkliliklar gdstermektedir. Ornegin,
Ingiltere’de yayimlanan bir pembe dizi isci smifina dahil bir ailenin yasantisin konu
edinirken, ABD dizilerinde genellikle orta ya da iist sinifa mensup insanlarin yagantisi
konu edinilebilmektedir. Ayrica agik ve kapali dizi seklinde bir siniflandirma ile de

pembe diziler arasinda bir ayrim yapilmaktadir. A¢ik yapiya sahip bazt ABD yapimi
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pembe diziler, ¢ok fazla sayidaki ana Oykiileri ve ¢ok sayida ana karakter ile yillarca
stiren, neredeyse sonsuza dek uzatilabilecek bir anlati yapisina sahip olurken, Latin
Amerika pembe dizileri ise (birkag ayda bitmiyor olsalar da) sorunlarin ¢dziimlendigi
mutlu sonlara daha ¢abuk ulasan kapali bir yapiya sahiptir. 1980’lerden sonra daha
fazla sayida kadmnin is giiciine dahi olmasiyla pembe dizilerin hedef izleyici kitlesi de
daha genislemistir. Bu sebeple Oykiilerde daha fazla sayida erkek rol temsilleriyle daha
fazla sayida genglere yer verilmeye baslanmistir (Feilitzen, 2004: 18,19).

Seriyallerin bir bolimden digerine izleyici ilgisini ayakta tutmasi, bir
boliimiiniin sonu ile sonraki boliimiin basinin, Oykiisel olarak birlestirilmesiyle
gerceklesir (Tekinalp, 2011: 329). Seriyaller diziye gore daha ¢ok sayida karakterin
basindan gegen, cok sayida olay1 neredeyse sonu gelmeyen bir zamansal bag igerisinde
bir boliimden diger bdliime devam ettiren bir yapr arz etmektedir (Kaplan, 1992: 54).
Diziler ise “ayni ana mekan ve ana karakterlerle dykiiniin ana temasini birbirinden ayr1
anlatimlar igerisinde verebilirler” (Tekinalp, 2011: 329). Merak 6gesini canli tutmak
ve bunu boliimden boliime siirdiirmek seriyallerin en énemli 6zelliklerinden birisidir.
Oykiilemedeki acik yap1 bu duruma miisait bir zemin olusturmakta ve adeta bagimlilik

yaratan bir bigim ortaya ¢cikmaktadir (Ozmen, 2014: 40).

1.3.1.1.3. Dizi (Prime-Time Dizileri)

Televizyon dizileri Amerikan terminolojisinde “TV series” olarak
anilmaktadir. Tiirkiye’de ¢ogu zaman tiir ayrimina gidilmeksizin boliiklii yapidaki tiim
televizyon dramalarina dizi denmektedir. Bizim alisildik sekilde “dizi” olarak ifade
ettigimiz haftalik bolimler halinde ve genellikle aksamlar1 yayinlanan dizilere,
ABD’de prime-time series ya da kisaca series denmektedir. Bu sebeple ilerleyen

boliimlerde seri diziler i¢in “dizi” ifadesi kullanilacaktir.
Televizyon dizilerinin seriyal yapidaki dizilerden farki, dizilerin her

boliimiinde baslayan ve o boliim igerisinde biten bir dykiiye sahip olmasidir. Dizinin

bir sonraki boliimiinde ayni karakterlerin basindan gecen bambagska bir Oyki
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islenebilmektedir ve iki boliim arasinda dogrudan bir baglanti olmayabilir (Mutlu,

2008: 156).

Dizilerde genellikle bir saat ile sinirlanan siire boyunca ele alinan konular bir
boliimden digerine devam etmez. Boliimler ana karakterler ¢evresinde gelisen farkli
olaylar1 konu eder ve olaylar o boliim igerisinde ¢dzlimlenir. Boliimler arasindaki ortak
yon ise tiir ve dizinin kendisine 6zgii unsurlardir (Akyiirek ve Orhon, 2006: 31,32).

Fakat dizilerin siniflandirilmasinda bu tiir ayirici 6zellikler bazen belirsizlesmistir.

Seriyal ile dizi arasindaki ayrimin belirsizlesmesi neticesinde ortaya c¢ikan
melezlesmis diziler hem bolimden bolime devam eden ana oykiiler barindirip, hem
de boliimler igerisinde sonlanan yan oykiilere sahip olabilmektedir. Seriyallerdekine
benzer bicimde ¢ok sayida karakter etrafinda cereyan eden karmasik olaylardan olusan

oykiileme bu amaca ulasmada kolaylik saglamaktadir (Ozmen, 2014: 39).

Dizilerde senaryo genellikle karakter merkezli ya da oykii merkezli olarak
yazilmaktadir. Bu ayrima gore 6ykii merkezli diziler her boliimde baslayan ve o bolim
icerisinde sonlanan bir Oykiiye sahiptir. Karakter merkezli dizilerde ise 0ykii haftadan

haftaya devam eden siirekli bir yap1 arz etmektedir (Cook, 2007: 107).

1980-90’11 yillardan itibaren diziler yalnizca kadin izleyici degil, daha genis
izleyici kitlesine hitap eder hale gelmistir. Dallas, Beverly Hills 90210, Sopranos, Ally
McBeal, Sex and the City gibi ABD yapimu diziler, telenovela ve dizi dramalarla
benzer egilimler gostermeye baslamistir. Bu siiregte hem toplumsal alanda kadinin
roliiniin degismesi hem de kiiresel medya sistemindeki rekabetler dizilerin igerigine
de etki etmistir. Insanlarm tiim yasamini konu edinen diziler yerine yapimcilar konu
secimlerinde ciiretkar davranarak, daha fazla oranda seks, bosanma, intikam, gii¢
savasi, ekonomik sikintilar, su¢ gibi konular1 islemeye baslamislardir (Feilitzen,

$s.9,10).
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1.3.1.2. Diinyada Televizyon Dizileri

1936’dan itibaren ilk TV dizileri heniiz videokaset icat edilmedigi i¢in canli
olarak gerceklestiriliyordu. Tiyatro performansina benzeyen bu yapim bi¢imi
1960’lara gelindiginde videokasetin bulunmasiyla yavasca degisime ugramigtir.
1960’lara dogru diziler canli yayinlanan tiyatro performansin uzun ¢ekimler halinde
kaydedilmis goriintiilerin araya eklenerek yayinlandigi deneysel bir anlatim bi¢imine
doniistii. 1960’lardan itibaren video kaset kurgulama imkanlar1 gelismis ve film
kameralar1 ozellikle dis ¢ekimler i¢in drama yapimlara girmistir. 1970’lere kadar
devam eden bu siiregte kurgu yaklasimi ise; alternatif ¢ekim agilarinin arka arkaya
siralanmasint saglamigtir. 1938’deki bir TV dramasinda ortalama c¢ekim siiresi iki
dakika iken 1960’larda bu siire 12,5 saniyeye inmistir. O yillar i¢in bu siire sinemaya
kiyasla uzun olsa da genelde devinim kurgu yerine kamera hareketleri ile
kompozisyonu degistirerek saglanmistir. Teknoloji ilerleyip, yapim ve post
prodiiksiyon imkanlar1 gelisince 2000°li yillarda ortalama ¢ekim siiresi 3,7 saniyeye
inerek dramalar yogunlukla dig mekan ve gergek mekanlarda ¢ekilmeye baglanmistir

(Bignell ve Lacey, 2014: 4-6).

TV dizileri baslangigta tiyatro, edebiyat ve siklikla radyo dramasinin anlatim
bi¢cimini kullansa da zamanla kendi anlatim bi¢imini ve estetigini olusturmustur.
Anlatimm 6nemli unsurlarint yakin plan ¢ekme yaklasimi 1960’lara uzanan bir
durumdur. 1990’1l yillarda “goreceli olarak™ daha ucuz ve kolay ulasilabilen dijital
kameralar, 6ncesine kiyasla daha ucuz olan videokasetler ve dijital kurgunun getirdigi
olanaklarla birlikte yapimecilar yaraticilik ve anlatim bigimi agisindan imkanlarini
genisletmiglerdir. Bu durum oyuncularin performanslarini da olumlu ydnde

etkilemistir (Bignell ve Lacey, 2014: 6-8).

Latin Amerika’da yaygin bir tiir olan pembe dizilerin karsilig1 telenovela’dir.
Telenovela ask, 6zel hayat ve evdeki yasantiyr merkezine almaktadir ve sonu
genellikle biiyiik bir askin sonunda evlenmeyle hatta dini bir evlilikle bitmektedir.

Latin Amerika’daki televizyon yaymlarimin igerigini biiylik oranda bu tiir yapimlar
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olusturmaktadir. Genelde ABD dizileri diinyanin biiyiik boliimiine dagitiliyor olsa da,
Latin Amerika ve oOzellikle Brezilya dizileri de onemli oranda iilke izleyicisine

ulagmaktadir (Feilitzen, 2004: 18-19).

Asya’da ise dizi drama adlandirmasi kullanilmaktadir ve daha genis bir
yelpazede hem giinliik dizi hem de prime-time mini dizilerini de igermektedir. Asya’da
ve ornegin Kore’de dizi dramalar daha kisa, genellikle 2-3 ay siiren bir yapiya sahiptir
ve bu yoniiyle ¢ok daha biiyiik entrikalarin, sonsuz miicadelelerin ve bitmeyen
sorunlarin yasandigt ABD pembe dizilerinden ayrilir. Bu diziler daha melodramatik
bir igerige sahiptir; siklikla zengin erkek-fakir kiz (ya da tersi) temasini iglemektedir

(Shim, 2004: 164).

ABD’de CBS televizyonunda 1959°dan 1964’e¢ kadar 156 boliim olarak
yaymlanan ve Tirkiye’de de TRT tarafindan yaymlanan Twilight Zone -
Alacakaranlik Kusagi, televizyon dizileri arasinda genis bir kesim tarafindan tiiriin en
basarili 6rneklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Gerilim tiiriindeki yapimin
ahlaki konular1 ele alig bi¢imi, kara-film benzeri atmosferi ve izleyicinin hayal giiciinii
genisleten yapisiyla, televizyonun ufkunu acan bir yapim olarak anilmaktadir.
Alacakaranlik Kusagi, bircok Hollywood kdkenli yapimecmnin ve ydnetmenin
televizyona igerik iiretmesinin Oniinii agarak X-Files, Lost, Star Trek gibi yapimlarin

izleyiciye ulagsmasinda pay sahibi olmustur (Stanyard, 2007: 1-2).

1.3.1.3. Turkiye’de Televizyon Dizileri

Tiirkiye’de televizyon yayinciligmin basladigi ilk yillardan beri toplumun
drama tiirii yapimlara ilgisi yiiksek olmustur. Tiirk sinemasinin altin ¢ag1 olarak anilan
60 ve 70’li yillarda toplum tarafindan edinilen sinema izleme aligkanlig1 yavas yavas
televizyona tasinmaya baglanmistir. O donemin ekonomik kosullarinda her evde
televizyon bulunmamasi, tipki sinema benzeri bir toplu izleme kiiltiiriindi, televizyonu

olan evde misafirlige gitme seklinde toplumsal bir vakaya déniistiirmiistiir. Insanlar
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evlerde toplandiklar1 zamanlarda vakitlerini o donemin sevilen dizilerini izleyerek

gecirmiglerdir (Tanridver, 2007: 12-13).

Tiirkiye’de TRT’de gosterilen ilk sit-com ornekleri 6zellikle ABD’den ithal
edilen ve orijinal dili ile altyazili ya da seslendirme (dublaj) yapilarak yayinlanan
diziler olmustur. Fakat bu dizilerin igerigindeki aile yasantist ve giindelik hayat
sunumu kiiltlirel agidan Tiirk toplumu tarafindan pek benimsenmemistir. Bu yiizden
de 90’11 yillardan itibaren yabanci Orneklerden uyarlama yoluna gidilmistir. Bu
uyarlamalarda dikkati ¢eken nokta ise yarim saatlik dizinin yerli uyarlamasinin

neredeyse bir saat olarak adapte edilmesi olmustur (Akyiirek ve Orhon, 2006: 20).

Yabanc1 uyarlamalar disinda Tiirkiye’deki (komedi dis1) ilk yerli dizi ise Ismail
Cem doneminde TRT ic¢in, yonetmen Halit Refig tarafindan Halit Ziya Usakligil’in
romanindan uyarlanarak c¢ekilen Ask-1 Memnu (1975) olmustur (akt: Yorik, 2018:
131). Tiirkiye’de sit-com’un tiim 6zelliklerini tasimasa da, bu tiire dahil edilebilen ilk
dizi 1974’te yaymlanmaya baslayan Kaynanalar’dir. Sonrasinda 1985°te yine aile
temasini isleyen Kuruntu Ailesi sit-com’a daha yakin bir tiirdlir. 87’den itibaren
yaymlanmaya baslayan Perihan Abla, Bizimkiler gibi diziler de sit-com’a benzer
ozellikler tasimasinin yaninda, tam anlamiyla birer sit-com degillerdi (Mutlu, 2008:

213-217).

2000’11 yillardan itibaren Tiirkiye’de hem uyarlama hem de 6zgiin senaryoya
sahip sit-com’larin sayis1 artis gdstermistir. Bunlar arasinda “uyarlama dizilerden ilk
akla gelenler: Tatli Hayat (Jeffersons), Yeter Anne (Mother and Son), Evli ve Cocuklu
(Married with Children), Patron Kim ( Who’s the Boss), Belali Baldiz. Ozgiin
dizilerden ilk akla gelenler; Ruhsar, Bir Demet Tiyatro, Ayrilsak da Beraberiz,
Cocuklar Duymasin, Tuzu Kurular, Askim Askim, Evdeki Yabanci, En Son Babalar
Duyar, Avrupa Yakasi...”dir (Akyiirek ve Orhon, 2006: 21).

Ozel kanallarin yayma baslamasindan sonra TRT nin siki tutumunun disina
cikan tiirde komedi dizilerine rastlanmaya baglanmistir. Bu komedi dizilerinin ¢ok

izlenmesi neticesinde de giderek tiretim artmig ve 2000’li yillara gelindiginde tiretimde
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ciddi miktarda artis olmus ve yine 6ne ¢ikan tiir komedi dizileri olmustur (Tekinalp,

2011: 324-325).

Deloitte’nin 2014 yilindaki raporuna gore, RTUK verileri televizyon
dizilerinin izleyici sayisinda diizenli bir artig oldugunu gostermektedir. Rapora gore
bu egilimin altindaki 6nemli etmenlerden birisi, yaymlamakta olan dizi sayilarinin ve
cesitliliginin artmasidir. Izleyiciler dizilere ilgi gosterdikge yayimcilarda program
tercihlerinde daha ¢ok diziye yer vermisler ve bu sekilde paralel bir artis s6z konusu
olmustur. Bu durum kanallar arasindaki rekabetin de etkisiyle dizilerin en fazla 6ne
cikan televizyon icerigi olmasini saglamistir. “TNS’in reyting verileri analiz edilerek
onde gelen alt1 kanalin prime-time’daki yaymlariin dagilimina bakildiginda, dizilerin
tekrarlar1 ve 6zetleriyle birlikte yaklasik %60-%65 oraninda pay aldigi goriilmektedir”
(Deloitte, 2014).

2016 yilinda TIAK’in verilerine gore Tiirk televizyonlarindaki dizilerin
izlenme oran1 %37 ile diger tiim yapim tiirlerinden yiiksektir. Y1l boyunca diziler
yaklagik olarak 57 milyon kisiye ulasmistir ve bu rakam 5 yas lizeri niifusun
%99,6’s1a denk gelmektedir. Yine 2016 yilinda 102 ayr1 dizi 2.702 bdliim olarak
yaymlanmistir. O yil en ¢ok izlenen dizi ise TRT-1’de yayinlanan Dirilis Ertugrul
olmustur (Akyol, 2017).

Tiirkiye’de televizyon yayinlari arasinda 6ne ¢ikan bir igerik tiirii olan diziler,
¢ok izlenmekle beraber, izleyiciler tarafindan RTUK ’e en fazla sikayet edilen yapimlar
arasinda da ilk siradadir. RTUK ’iin 2018 Nisan ay1 verilerine gore kuruma ulasan 4939
adet sikayetin %35°1 diziler hakkindadir. Sikayetlerin %70°1 erkek izleyicilerden
gelmis ve sikayet konusu ise Sen Anlat Karadeniz adli dizide “kadina kars1 siddet”

iceren sahnelerin fazla olmasi olarak yogunlasmistir (RTUK, Nisan 2018).
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1.3.1.3.1. Tiirkiye’de 2010 Sonras: Dizi Sektorii ve Dizi Ihracati

Tiirkiye’de dizi sektoriiniin  olusumunun temelinde, TRT’nin televizyon
dizilerinde duydugu hizmet ve ekipman ihtiyacinin karsilanmasi i¢in daha dnce sinema
ve reklam sektorlerinde faaliyet gdsteren kisi ve kuruluslarin zamanla ¢ogalmasi
yatmaktadir. Zira TRT i¢ yapim olarak gerceklestirdigi yapimlari satin alma yoluyla
dis yapim olarak tedarik etmeye baslamis ve bu da bir¢ok prodiiksiyon sirketinin
kurulmasina olanak saglamistir. Ozel televizyonlar ile birlikte bu siire¢ daha da

geliserek ilerlemis ve giiniimiizdeki dizi sektorii olusmustur (Deloitte, 2014).

1975 yilinda TRT’de yayimlanan Ask-1 Memnu dizisinin 1981 yilinda
Fransa’ya satilmasi Tiirkiye’deki ilk dizi ihracatidir. Aradan uzunca bir zaman
gectikten sonra 2007 yilinda Giimiis dizisinin Suudi Arabistan’da yayinlanmasi ile
sektorde bir ivmelenme goriilmeye baslanmistir. Elektrik, Elektronik ve Hizmet
Ihracatgilart Birligi’nin verilerine gére 2008 yilinda 10 milyon dolar olarak
gerceklesen dizi ihracati, 8 yilda 30 kat artis gostererek 2016°da 300 milyon dolara
ulagmistir. 2011 yilinda 50 iilkeye dizi ihrag edilirken 2016°da 142 {ilkeye ulagilmistir.
2016 yilinda 81 iilkeye satilan Paramparga o yil en ¢ok lilkeye satilan Tiirk dizisi
olmustur (Bozkus, 2017).

2018 yilinda 100’den fazla iilkeye 350 milyon ABD dolarinin iizerinde bir
ihracat gerceklestiren Tiirk dizi sektorii, bu alanda diinyada ABD’nin ardindan en ¢ok
dizi ihrag eden {iilke haline gelmistir. Dizi ihracat1 ekonomik boyutunun yaninda Tiirk
kiiltiirinli tanitma, turizm potansiyeli olusturma agisindan da énem arz etmektedir.
Tiirk dizileri agirlikli olarak Orta Dogu ve Latin Amerika yaninda, Orta ve Dogu
Avrupa iilkeleri ile Giiney Afrika ve Asya tilkelerine kadar satilmaktadir (t-vine.com,

erisim 20 Aralik 2018).

Tiirkiye ile Kore arasinda hem Kore’ye dizi ihra¢ etme hem de Kore’den

senaryo satin alma seklinde bir iliski s6z konusudur. Star TV’de yayinlanan Kara
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Sevda dizisi 2016 yilinda 10. Uluslararas1 Seul Drama Odiilleri’nde Jiiri Ozel Odiiliinii
kazanmistir (hurriyet.com.tr, erisim: 26 Aralik 2018).

Kara Sevda dizisi 2017 yilinda da, 45. si diizenlenen ve “Televizyon Oscarlar1”
olarak anilan “Uluslararast Emmy Odiilleri’nde” 6diil alan ilk Tiirk dizisi olmustur.
En iyi yapim 6diiliinti aldig1 kategori “telenovela” yani pembe dizi olan Kara Sevda,
Brezilya gibi telenovela tiiriiniin merkezi konumundaki iilkelerin yapimlarini geride
birakarak ddiile ulasmistir. 2 sezon ve 74 boliim halinde yayinlanan dizi diinya ¢apinda

60°dan fazla tilkeye ihra¢ edilmistir (tr.sputniknews.com, erisim: 20 Aralik 2018).

2018 yili itibartyla en ¢ok ihra¢ edilen Tiirk dizilerini su sekilde siralamak
miimkiindiir: Fatmagiil’iin Sucu Ne? (149 iilke), Kara Para Ask (142 iilke) 20 Dakika
(111 tilke), Sila (104 iilke), Ezel (100 iilke) Unutulmazlar (89 iilke), Muhtesem Yiizyil
(88 iilke), Goniilgelen (88 tilke), Asla Vazgegmem (83 tilke), Giimiis (80 iilke) Kayip
(80 iilke) (Kologlu, 2018). Bu dizilerden baska 100’e yakin tilkeye satilan Muhtesem
Yiizyil dizisi en ¢ok gelir getiren dizilerden biri olmustur. Binbir Gece, Paramparca,
Ask ve Ceza, Anne gibi diziler de bir¢ok iilkeye ihra¢ edilmistir (Biiyiikkosdere,
2018).

Yurt disina satilan dizilerin kag iilkeye satildigi ile elde ettigi hasilat miktar1
arasindaki iligki ise degisebilmektedir. Tiirk dizileri Fransa gibi Avrupa iilkelerinde de
izlenebilirken Latin Amerika {ilkelerinde Tiirk dizileri, ABD dizilerine kiyasla 5 kat
daha yiiksek fiyata satilabilmektedir (Biiyiikkdsdere, 2018). En fazla geliri ise yaklasik
ticte birlik yiiksek bir oran ile Korfez iilkelerinden elde etmistir. Bu noktada bolgenin
biiylik yayincilar tarafindan Tiirk dizilerine kars1 2018 yilinda bir ambargo konmus
ve gerekge olarak da dizilerin yiiksek maliyeti gosterilmistir. Alinan bu karar ise Tiirk
sektor temsilcileri tarafindan “siyasi” endigeler olarak goriilmektedir. Bu endisenin
kaynag: ise Tirkiye’deki yasam tarzi ve kadinin sosyal hayattaki konumu bolge
iilkelerindeki baz1  kesimler tarafindan tehdit olarak algilanmasi olarak
degerlendirilmistir. Tiirk dizileri Arap diinyasinda oldukga ilgi gérmiistiir (t24.com.tr,
erisim: 10 Ocak 2019).
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Tiirkiye’nin yurtdiginda adapte edilerek yayinlanan ilk dizisi ise 2016 yilinda
Suskunlar adl1 dizinin ABD’de Game of Silence adiyla uyarlanmasi olmustur. Kendisi
de Lorenzo Carcaterra’nin Sleepers adli romandan uyarlama oldugu halde dizi

Suskunlar dizisi ABD’ye satilabilmistir (Grater, 2017).

TRT’de yayinlanan Dirilis Ertugrul dizisi TRT Genel Miidiirii ibrahim Eren’in
aciklamalarina gore 60’tan fazla lilkeye satildi Bagsta Katar olmak iizere Arap
diinyasinda biiytik ilgi goren dizi Tiirkiye’de de oldukea ilgi gérmiistiir (Asan, 2017).
Dizi, 5 Nisan 2017°de TRT-1’de yayinlanan 83. bdliimiiyle; ABC 1°de 18.53, AB’de
17.94 ve TOTAL’de 14.12 reyting oranlariyla o giine kadar ki kadar en yiiksek reyting
alan yapim olmustur (trthaber.com, erigim: 10 Ocak 2019).

1.4. Televizyonda Reklam

Televizyonun haber-bilgi verme, eglendirme, bos zaman gecgirme gibi
islevlerinin yaninda mal ve hizmetlerin tanitilmasi islevi, diger bir deyisle reklam,

ticari televizyon yayimciliginin ekonomik temelini olusturmaktadir.

Televizyon reklamcilig1r ortaya ciktigi giinden bu yana anlam ve igerik
acisindan degisime ugramistir. ABD televizyonlarinda reklamin islevi oncelikle
iriiniin tanitimi tizerinden gergeklesmistir. 1970’lerden sonra bu anlayis yerini rakip
firmanin da adinin ge¢mesi seklinde degisime ugramistir. izleyici tarafindan elestiri
ve sikayet konusu olan bu durum yasalar sayesinde engellenmis ve etik tartigmalarini
beraberinde getirmistir (akt: Tekinalp, 2011: 336-337). Reklamlar son elli yil
igerisinde tiriin merkezli olmaktan ¢ikip yasam bi¢imine dair imaj olusturmaya dogru

evrilmistir (Featherstone, 2013: 154).

Ozel televizyonlarin gelirlerini belirleyen ana unsur reklamlardir. Tecimsel bir
yaptyla kurulan 6zel televizyonlar daha fazla reklam alma amaciyla hareket ederler.
Serbest pazar ekonomisinin kurallarimin gecerli oldugu iilkelerde televizyon

reklamlar1, reklam sirketleri icin rekabet ortami yaratmaktadir. Ozel televizyonlarin
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ana gelir kaynagi olan reklamlarin kanal sayis1 arttikca mali agidan yetersiz kalacagi

belirtilmektedir (Yengin, 1994: 192-193).

Glinlimiizde medya kuruluslart genellikle biiyliik holdingler seklinde
yapilanmis ve ¢apraz sahiplik denen 6rgiitlenme bi¢cimiyle medyanin farkli alanlarinda
faaliyet gosterebilmektedir. Ornegin bir televizyon kanal ile beraber bir gazete, film
yapim ve dagitim sirketi, internet platformu, miizik dagitim sirketi, dergi vb. birgok
medya araci holding biinyesinde bulunabilmektedir. Boyle bir durumda televizyon
reklamlarinda, holding biinyesindeki diger medyalara ait iirlinlerin tanitimina sikca
rastlanmaktadir. Bunun yaninda medya kurulusu, reklam verene birgok farkli
medyadan-kanaldan sunulabilecek bir “reklam paketi” sunarak, elde edebilecegi

kazanci en iist diizeye ¢ikarabilmektedir (Gershon, 2005: 23-24).

Ticari televizyon yayinciligi icin hayati dneme sahip reklam pazari milyarlarca
dolarlik bir biiyiikliige sahiptir. Fakat reklamlarin etkinligine dair yapilan arastirmalar
gosteriyor ki birgok izleyici maruz kaldigi reklam mesajlarinin ¢ok kiiciik bir
boliimiine tepki vermektedir. Buna ragmen bu kadar ¢ok reklam harcamasinin
yapilmasinin agiklamasi ise, iireticilerin reklama harcamalarini bir sekilde tiiketiciye
yansitmasi olarak degerlendirilmektedir. Reklam veren i¢in 6nemli olan bilinirlik,

akilda kalicilik ve imaj olarak 6ne ¢ikmaktadir (Castells, 2008: 448, 488).

Tiirkiye’de televizyon reklamciligi 1972 yili ve sonrasinda ortaya ¢ikmustir.
Televizyon kanal sayisindaki artigla reklam sektoriinde de biiylime goriilmiistiir.
Reklam ajanslar1 aralarindaki yaris neticesinde giderek daha profesyonellesmislerdir.
1970’in ortalarma dogru ise; televizyon reklami i¢in ayrilan maliyet, basin icin
olusturulan harcamalarla ayni rakamlara gelmistir. 1999 yilinda Tiirkiye’de 1,2 milyar
dolar olarak hesaplanan reklam pastasi, 2009°a gelindiginde 3,9 olarak hesaplanmistir
ve diizenli olarak artig gostermeye deva etmektedir. Bu durumun bir degiskeni ise

internet reklamlarin payinin da giderek artmasidir (Tekinalp, 2011: 337, 339).

Tiirkiye TV reklam gelirleri IHS Markit’in arastirmasma gore 2016 yilinda
1.22 milyar dolar, 2017 yilinda da 1.3 milyar dolar olmustur (Vivarelli, 2017). 2016
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yili Reklam Verenler Dernegi verilerine gore ise gerceklesen 7 Milyar 184 Milyon
liralik reklam yatirimindan en biiyiik pay1 %51,2 ile televizyon almistir ve bir 6nceki

yila gore %12,5’lik bir artigla bu orana ulasilmistir (Akyol, 2017).

Televizyonda tim reklam tiirlerini kapsayan “ticari iletisim”, 6112 sayili
kanunda su sekilde tanimlanmaktadir; “Radyo ve televizyon reklamlari, program
desteklemesi, tele-aligveris ve liriin yerlestirmeyi de kapsamak iizere, ekonomik bir
faaliyette bulunan gercek veya tiizel kisinin, iirlin, hizmet veya imajini, dogrudan veya
dolayli olarak tanitmak amaciyla tasarlanmis sesli veya sessiz goriintiilerin bir {icret
veya benzeri bir karsilikla ya da 6z tanitim amaciyla bir programla birlikte ya da bir
program i¢ine yerlestirilerek verilmesini, ifade eder” (6112 Sayili Kanun, md.3, 2011).
Yine RTUK tarafindan aymi kanunda ticari iletisimin siniflandirilmas: ve agiklamasi

ise su sekilde yapilmaktadir;

* Reklam: Tasinmazlar, hak ve yiikiimliliikler dahil olmak {izere mal veya
hizmetlerin teminini tegvik etmek, bir amag veya diisiinceyi yaymak veya baska
etkileri olusturmak amaciyla ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili
gercek ve tiizel kisi tarafindan, bir iicret veya benzeri bir karsilikla yapilan her
tiirlii duyuru veya 6z tanitim yayini.

* Tele-aligveris: Tasinmazlar, hak ve yiikiimliiliikler dahil olmak iizere, mal veya
hizmetlerin bir ticret karsiliginda temini amactyla kamuya yonelik dogrudan arz
yayini.

* Program desteklemesi (Sponsorluk): Yaymn hizmetinin saglanmasiyla veya
gorsel-isitsel eserlerin iiretimiyle baglantili olmayan gercek veya tiizel kisilerin
adini, markasini, logosunu, imajini, faaliyetlerini veya friinlerini tanitmak
amactyla programlara yonelik yaptig1 her tiirlii katki.

*  Uriin yerlestirme: Bir iiriin, hizmet veya ticari markanin, {icret veya benzeri bir
karsilikla program igine dahil edilerek veya bunlara atif yapilarak, program
icinde gosterildigi her tiir ticari iletisim.

“Tirkiye’de reklam verenler; hangi kanalda ve hangi program igerisinde
reklamlarinin yayimlanacagina biiylik oranda kanallarin ve programlarin reyting

verilerine gore karar vermektedir.” (Deloitte, 2014).
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1.4.1. Uriin Yerlestirme

Bazen gizli reklam adi da verilen {irlin yerlestirme, bir {irlin veya markanin
reklam amaciyla bir film, fotograf vb. bir ortamda gosterilmesidir. Uriiniin
gosterilmeyip sadece sozle ifade edilmesi ya da yalnizca markanin gosterilmesi de
iirlin yerlestirme kapsamindadir. Siklikla karsilagilan durum ise {iriiniin agik¢a goriiniir

olmasidir (Yolcu, 2003: 450).

D’astous ve Seguin (1999: 897-898), televizyon agisindan {iriin yerlestirmeyi

ii¢ tipe ayirarak siniflandirmaktadir:

Gizli (Ortiilii) Uriin Yerlestirme: Uriin ya da markanin agik¢a sunulmadan program ya
da igerikte pasif-baglamsal bi¢imde var olmasidir. Bir oyuncunun giydigi kiyafetin
iizerindeki marka logosu gibi... Burada marka agikca bu durumdan fayda

saglamaktadir.

Entegre Acik Uriin Yerlestirme: Uriin ya da markanin aktif bir bigimde icerikte var
olmas1 ve sunulmasidir. Ornegin bir dizide masanin iizerindeki icecegin iizerinde
markanin goriinmesi, bunu i¢en bir oyuncunun iirliniin adin1 anip, 6vmesi gibi bir

Oornek verilebilmektedir.

Entegre Olmayan Agik Uriin Yerlestirme: Bu tiirde ise iiriin veya markanin icerige
dahil olmadan goriinmesi ya da admin ge¢cmesi seklinde bir tanim yapilmaktadir.

3

Yapimin (dizi, program vb.) basindaki “...sunar” gibi... Fakat bu tiirlin {iriin
yerlestirme olup olmadigi konusunda uygulayicilar arasinda goriis ayriliklar
mevcuttur. Zira Ornekteki gibi bir uygulama daha ¢ok sponsorlukta karsimiza

cikmaktadir.
Bu ii¢lii ayrimin disinda bagka sekilde de siniflandirmalar da mevcuttur fakat

yine {irlinlin adiin anilmasi, gosterilmesi, kullanilmasi ve hem kullanilip hem adinin

anilmasi seklinde bir ayrim ortaya ¢ikmaktadir.

40



Diziler yiiksek izlenme oranlariyla reklam veren acisindan cazip bir ortam
saglamaktadir. Dizilerde {iriin yerlestirmede amaglanan; izleyicilerin, hayrani
olduklart oyuncularin kullandiklar1 esyalar, giydikleri kiyafetler, kullandiklar
aksesuarlar vb. ile de bir 6zdeslesme yaratmak ve Ozendirme yoluyla iiriin ve
hizmetlerin bilinirligini ve satin alimim arttirmaktir. Dizilerde iiriin ve hizmetler
oykiiniin akis1 igerisine gizlenerek, dogal hayatin bir pargasiymig gibi sunulur ve
reklam bir gesit “gizleme” cabasiyla gergeklestirilir. Oykiiyii kesintiye ugratmayan bu
reklam bi¢imi izleyicinin olumsuz tepkisinin de 6niine gegmektedir (Bolat ve Yilmaz,

2018: 192).

Sinemada neredeyse ilk yillardan beri uygulanan {iriin yerlestirme, gelisen
teknoloji ile beraber televizyon anlatilarina, bilgisayar oyunlarina ve basili yayinlara
kadar genis bir alanda uygulanir hale gelmistir. Televizyonda ise izleyicinin “reklam
girdiginde kanali degistirme” refleksine karsi reklamcilarin en etkili yontemidir (Gtirel
ve Alem, 2006: 1). Reklamcilar tarafindan ¢ok tercih edilen bir yontem olan iiriin
yerlestirmede, dizilerdeki iinlii oyuncularin bir iriini kullanmasi izleyicinin
bilincaltina da bir mesaj gondermekte ve {iirliniin imajini parlatarak, popiiler hale
getirmektedir. Cok reyting alan bir dizide bir iirliniin yerlestirilmesi o {iriiniin popiiler

oldugu gibi bir alg1 olusturmaktadir (Yolcu, 2003).

Uriin yerlestirme gizli reklam olarak da anilan bir yéntem oldugu i¢in reklam
ile igerigin birbirinden ayrilmasi noktasinda belli diizenlemelere ihtiyag
duyulmaktadir. Bu amagla ortaya ¢ikan RTUK Yayin ilkeleri Rehberi’ne gore iiriin
yerlestirmede (RTUK, 2014b);

- Uriin veya hizmetin 6zellikleri éviilmemeli ya da benzeri diger iiriin ya da
hizmetlere gore belli bir {irline yonelik tercih bildirilmemeli.

- Uriinlere veya hizmetlere 6zel tanitic1 atiflar yapilarak iiriin veya hizmetlerin
kiralanmas1 veya satin alinmasi dogrudan tesvik edilmemeli ve asir1 vurgu

yapilmamali.
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- Uriine iliskin detayl bilgi verilmemeli ve farkli ¢ekim teknikleriyle iiriin 6n
plana ¢ikarilmamall.

- Uriin yerlestirme ile program igerisine yerlestirilen iiriin, programm bir
parcasiymis gibi dogal mecrasinda kullanilmalidir.

- Uriin yerlestirme ile ilgili bilgilendirmelerde, ilgili mevzuatinda belirtilen sekil
ve siire sartlarina uyulmalidir.

- Uriin yerlestirmenin, medya hizmet saglayicinin editoryal bagimsizligimni ve
sorumlulugunu etkilemesine izin verilmemelidir.

- Program igerisine yerlestirilen iirlin ve hizmetlerin tekrarlar halinde sunulmasi

veya gosterilmesine izin verilmemelidir.

1.5. Prime-Time Kavrami ve Rating Ol¢iimii

Dilimize, okunuslar1 ile oldugu gibi giren bu iki kavram televizyon
yaymciliginin dinamiklerine 6nemli oranda etki eden kavramlardir. Prime-time

ifadesine TDK’nin 6nerdigi Tiirkce karsilik “altin saatler”dir.

Ortalama televizyon izleyicilerinin en miisait olduklar1 zaman dilimi olarak
varsayilan ve iilkeden iilkeye ufak saat farklartyla genelde aksam 20.00 ile 23.00
arasin1 kapsayan zaman dilimine prime-time denmektedir. Bu zaman diliminde
televizyonun en ¢ok izlenen yapimlart yayinlanmakta ve reklam pastasindan en ¢ok
pay1 alabilmek adina diger kanallarla rekabet edilmektedir. Bu rekabet sonucunda ¢ok
izlenen yapim tiirlerinde bir yogunlagma ortaya ¢ikmaktadir. Ticari televizyonculukta
en iddiali ve dolayistyla en pahali yapim tiirleri bu saatte yayinlanmakta ve reklam
verenlerden de en fazla gelir bu saatte elde edilmektedir. Bu nedenle prime-time kusag:
televizyondaki en degerli yayin saatleridir ve basarisizliga tahammiil edilemeyen,
deneme yanilma toleransinin diisiik oldugu bir yayin programlamasi gerektirmektedir

(Mutlu, 2008: 58).

Derecelendirme ya da degerlendirme olarak gevrilebilecek olan “rating”

kavrami ise popiiler bir kelime olarak Tiirk¢e’ye coktan girmis bir kavramdir ve
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“reyting” seklindeki okunusuyla televizyondaki izlenme oranmi ifade etmektedir.
1950°den beri televizyon izleme 6l¢iimii yapan ABD merkezli sirket Nielsen, diinyada
36 iilkede Ol¢lim yapmakta ve bu alanda Oncii durumdadir. Nielsen reyting icin
televizyonun gegerli “para birimi” seklinde bir benzetme yaparak reytingin televizyon
ekonomisindeki dnemine dikkat cekmektedir (agbnielsen.com, nielsen.com, Erigim:
24 Kasim 2018). Reyting Ol¢iimii sonucu ortaya c¢ikan veriye ihtiya¢ duyan ana
paydaslar (Sahin, 2015: 92):

“Yayncilar, Reklamverenler ve Reklamcilar (Medya Planlama Ajanslar1)’dir.
Yayincilar i¢in icerik planlamasi, yaym politikas1 ve programlara alinacak
reklamlarin fiyatlandirmasi agisindan anlam tasiyan Ol¢iim sonuglari,
reklamverenler ac¢isindan reklamlarint hangi kanala ve hangi zaman
dilimlerinde vermeleri gerektigi agisindan, medya planlama ajanslar1 agisindan
ise ulasmak istedikleri hedef kitleye dogru zamanda erisim acgisindan
anlamidir.”

ABD’de reyting 6l¢iimii yapan Nielsen, yayinlar1 yarim saatlik dilimlere de
ayirmaktadir. Bu sayede Ornegin, 1 saatlik bir dizinin ilk bolimiinii daha fazla
izleyicinin izleyip, ikinci boliimiinii daha az izleyicinin izlemesi gibi bir durum hem
kanal yonetimi hem de dizi yapimcisina Oykiiniin izleyicinin ilgisini diri tutma

konusundaki performansi hakkinda daha detayl bilgi vermektedir (Cook, 2007: 99).

Olgiim sisteminin yaygin isleyisi su sekilde gergeklesmektedir; Reyting
ol¢limii i¢in tespit edilen evren igerisinden farkli sosyo-ekonomik gruplar temsil eden
bir 6rneklem grubu secilmekte ve bu gruba panel adi verilmektedir. Farkli arastirma
sirketleri tarafindan farkli yontemlerle olusturulan bu panelleri olusturan hanelere ise
peoplemeter adli Ol¢iim cihazi yerlestirilmektedir. Glinlimiizde Tiirkiye’de de
kullanilan TNS 5000 tipi peoplemeter ses esleme teknolojisi ile hanede o an hangi
televizyon kanalinin izlendigini tespit etmektedir. Evde birden fazla TV olmasi
durumunda istenirse her TV ye ayr1 bir cihaz verilebilmektedir. Bu peoplemeter cihaz
ile birlikte hanelere verilen bir kumanda araciligiyla da kanalin kim tarafindan hangi
siire ile izlendigi tespit edilmektedir. izleyici peoplemeter kumandasi iizerinde kendisi
icin ayrilan tusa izleme basinda ve sonunda basmak durumundadir. Kumanda tizerinde

her hane {iiyesi ile birlikte misafirler icin ayrilmis tuslar da bulunabilmektedir.
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Peoplemeter hafizasina kaydettigi ses esleme verisi ile izleyici davraniglarina iliskin
verileri dahili modem araciligiyla telefon hatti ya da GPRS teknolojisi ile cep telefonu
hatlar1 lizerinden sirketin merkezine ulastirmaktadir. Bu noktadan sonra ise verilerin

analiz edilmesi islemi gerceklestirilmektedir (tiak.com.tr, erisim: 5 Ocak 2019).

Izlenme orani Slgiimii neticesinde olusan raporlarda paydaslar ve konunun
ilgilileri tarafindan 6nemli olan iki kavram “izlenme orani (rating)” ve “izlenme pay1
(share)”dir. izlenme oram “iilkedeki televizyon sahibi tiim hanelerin programu izleyen
hanelere oranidir. izlenme pay1 ise “programin yayinlandig saatte, televizyon izleyen
hanelerin o programi izleyen hanelere oranidir” (Kars, 2012: 16). Dolayistyla izlenme
pay1 degeri izlenme oranina gore genelde daha yiiksek ¢ikmakla birlikte programin
aktif televizyon izleyicileri tarafindan ne kadar izlendigi konusunda daha yakin bir
bilgi saglayabilmektedir. Yaymlarin kim tarafindan izlendigine dair bilgi ise sosyo-
ekonomik smiflar1 temsil eden gruplara ayrilmis Orneklem sayesinde ortaya
cikmaktadir. Gelir ve egitim diizeyine gore kategorilere ayrilan Orneklem grubu,
ornegin; en iist diizey icin A, orta diizey i¢in B ve benzeri sekilde siniflandirilarak
reklam verenler i¢in satin alma tercihlerini belirleyebilecek veriler elde
edilebilmektedir. Bu siniflandirma kriterleri de arastirma sirketinin kendi metodlarina

gore degisiklik gdosterebilmektedir.

Bu 6l¢iim sisteminin giivenilirligine dair getirilen elestirilerden bazilar ise;
izleyicinin o programi ne dlgiide dikkatle izledigini ya da gercekten izlemeyip baska
bir sey ile mi ugrastigini ya da oday1 terk mi ettigi gibi durumlari tespit edemeyecek
olmasidir. Bir diger elestiri konusu ise 6rneklemin dogru temsil konusunda yeterli olup

olmayacagidir (Aziz, 2015: 182).
1.5.1. Tiirkiye’de Reyting Ol¢iim Sistemi

Tiirkiye’de 0©zel televizyonlarin yayina baglamasiyla birlikte 1989°da
televizyon izlenme 6l¢iimii yapilmaya baslamistir. Televizyon Izleme ve Arastirma

Kurulu (TIAK) tarafindan, Nielsen’e bagli AGB Anadolu sirketine yaptirilan 6lgiimler
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2012 yilina kadar devam etmistir. 2009 yilinda TRT Rekabet Kurumu’na bagvurarak
izleme Ol¢iimlerinin giivenilirligi konusunda sikayette bulunmustur. Bu siire¢ sonunda
TRT reyting dl¢iim sisteminden ayrilmistir. Siireg icerisinde TIAK lagvedilip yeniden
organize edilerek anonim sirket halinde yapilanmisg ve izleme 6l¢iimii konusunda TNS
ile anlagmigtir (Sahin, 2015: 98). TNS giiniimiizde Kantar Media adiyla Tiirkiye’de

ol¢lim yapmaktadir.

Bu gecis donemi igerisinde yasanan karigikliklardan dolayr Aralik 2011 ile
Eylil 2012 arasinda resmi bir sistem tarafindan reyting Ol¢limiiniin
gerceklestirilmedigi bir donem yasanmig ve 2013°te TRT tekrar bu sisteme dahil
olmustur. “TNS’in reyting paneli ve niifusu 20.000°in iizerindeki yerlesim yerlerinde
yasayan TV sahibi hanelerdeki 5 yas ve iistii bireylerin izleme davranislarini 6lgmeyi
amaglamaktadir.” (Deloitte, 2014). 2014 yilinda yaklasik 3.000 haneden olusan panel
genisletilmis ve 2017 yilinda paneldeki hane sayis1 4.190’a ulasmistir (Akyol, 2017).

2018 yil1 mart ayindan itibaren Tiirkiye’de zaman kaydirmali (time shifting)
yaymlar da Ol¢lilmeye baslanmistir. Zaman kaydirmali yaymnlar, ozellikle IPTV
yaymnlar ve dijital uydu platformlarinda bulunabilen, bir haftalik geri izleme 6zelligi
ya da yayimin sonra izlemek iizere kaydedilmesi durumlarini ifade etmektedir. Bu
yaymlarin da Ol¢iime dahil edilmesi daha keskin bir sonu¢ elde edilebilmesini
saglamakla beraber 6l¢iim panelinde bulunan hanelerde kaydirmali izleme yapabilen
hane sayist heniiz az sayidadir. Yaymin ileri-geri sarilmasi, ya da kisa siire ile
izlenmesi gibi durumlar da ses esleme yontemi sayesinde degerlendirilebilmekte ve
yanilma pay1 azaltilmaktadir. 7 giinliik periyodda yapilan 6l¢iimler, 8. giinde ana tv
yayimni ile entegre edilerek konsolide 6lgiim sonucu olusturulmaktadir (tiak.com.tr,

erisim: 05.01.2019).

1.6. Televizyon Yayincihiginda Yasal Denetim

Yayimnciligin ilk yillarindan itibaren diinya genelinde devletlerin ihtiyag

duydugu diizenleme ve denetleme gorevini iistlenen kurumlar, 6zellikle televizyon,
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iletisim ve bilisim teknolojilerindeki yondesme nedeniyle yeni durumlarin ortaya
cikmasiyla bu doniisiimiin hizina ayak uydurmak adina zaman zaman kendilerini
giincellemektedir. Bu giincellemeler iilkelerin hukuki mevzuatlariyla, diizenleyici
kuruluslarin kurallarin1 uyumlandirmak ve ortaya ¢ikabilecek yeni durumlara karsi

onlem almak seklinde gergeklesmektedir.

ABD’de 1934°te kurulan FCC (Federal iletisim Komisyonu), radyo yayincilig
ile baslayip televizyon ile devam eden siiregte, frekans tahsisi ve lisanslama ile
baslayarak ilerleyen zamanda yayincilik yaninda telefon hizmetleri ve iletisimin diger
benzer alanlarinda da otorite haline gelmistir. FCC teknolojik standartlar gibi
konularin disinda icerik diizenlemesine de miidahil olan bir konuma sahip olan FCC
tekellesmenin onlenmesi ve ¢esitliligin korunmasi gibi alanlarda da yaptirim giiciine
sahiptir. FCC, “uygunsuz” bulunan bir igerigin televizyonda yaymlanmasi gibi bir
durumda yayinci kurulusa para cezasi verebilme yetkisine sahiptir (mitel.com, erisim:

6 Aralik 2018).

ABD’de FCC, karasal yayincilik yapan ve “network” adi verilen ulusal
televizyon kanallarinin bu “ag” seklindeki yapilanmasini bazi kurallarla gergeve igine
almistir. ABD’ye 6zgii network sisteminde karasal sinyallerin frekans planlamasi ve
tim tlkeye ulastirilmasi konusunda FCC otorite konumundadir. 1960’larda {i¢
biiylikler olarak anilan ABC, CBS ve NBC ile daha sonraki donemde ortaya ¢ikan
diger network’lerin yaynlari, yine FCC tarafindan yetkilendirilmis “yerel istasyonlar”
tarafindan kendi bulunduklar1 bolgeye yaymlanmaktadir. FCC her network’e kendi
isletebilecegi 5 istasyon hakki vermistir. Bunun disindaki istasyonlar “baglh”
(affiliate) istasyon adi1 verilen yerel istasyonlar araciligiyla iletilmektedir. Bu sistemde
yerel istasyonlar network’ten gelen televizyon sinyallerini (feed) kendi istasyonlar
iizerinden dagitirken giin igerisinde belirli saatlerde ise kendi yerel igeriklerini
yayinlamaktadirlar. Hem ABD cografyasinin biiyiikliigii, hem de televizyon programi
icerigi iiretmenin maliyetleri g6z oniinde bulunduruldugunda bu sistem hem biiytik
yayincilari hem de yerel istasyonlar1 koruyan bir yapiya sahiptir. Yerel istasyonlar bu
hizmetleri karsiliginda network’ten reklam pay1 olarak 6deme almaktadirlar (Einstein,

2004: 113).

46



2003 yilinda Ingiltere’de, televizyon yayincihigi disinda radyo yaymcilig,
yaymciligin teknik standartlari, telsiz iletisimi, telekomiinikasyon gibi alanlardaki
diizenleyici ve denetleyici kurumlar tek bir ¢at1 altinda birlestirilmis ve Iletisim Ofisi
— OFCOM (Office of Communications) adini almistir. OFCOM’un kurulmast,
Ingiltere’de yayincilikta kamu yarari gozetilmesini garanti altina alma cabasinn,
zamanla pazarda ortaya ¢ikan rekabeti diizenlemeye dogru bir odak kaymasinin son

asamasi olarak goriilmektedir (akt: Smith, 2006: 929).

Tiirkiye’nin de 1993°te kabul ettigi 1992 tarihli Avrupa Sinirdtesi Televizyon
Sozlesmesi Avrupa {ilkelerini Ozellikle ifade ozgiirliigii ve c¢esitlilik ekseninde
yaymlarin serbest¢e dolasabilmesi, bagimsiz yapimcilarin desteklenmesi gibi
konularda ortak idealler cercevesinde bulusturmayi amaclamistir. Sozlesmeyi
imzalayan llkeler kendi i¢ yasalarini da sozlesme hiikiimleri ile uyumlandirmak
durumundadirlar. S6zlesmenin ortaya ¢ikisindaki en 6nemli nedenlerden birisi ise
Avrupalt 6zel yaym kuruluglarinin yayinlarinda ¢ok yogun bir ABD yapimi
egemenligi bulunmasi ve bu egemenligi kirma noktasinda Avrupa merkezli yapimlarin
agirliginin arttirilmak istenmesi olmustur. Fakat bu noktada yayinlarda %60 oraninda
Avrupa mensgeili yapimlarin bulunmasi 6nerisi gibi teklifler s6zlesmenin hazirlanmasi
asamasinda kabul gérmemis ve sdzlesme bu yoniiyle ¢ok da basarili olamamistir. Zira
ABD yapimlari, yabanct yapimlara ¢ok az yer ayiran BBC’nin yayinlarindaki kotay1
bile neredeyse tek basina doldurmustur. S6zlesmede haber, spor ve reklam yayinlari
disindaki programlarda belli oranda Avrupa yapimlarinin yer almasi hususu,
“miimkiin oldugunca” gibi muglak ifadelerle, sézlesmeyi imzalayan iilkelerin

inisiyatifine birakilmistir (Giil, 2007: 127-138).

1.6.1. Tiirkiye’de Televizyon Yayinciliginda Yasal Denetim

Tiirkiye’de 1983 yilinda ¢ikarilan 2954 sayili Tiirkiye Radyo-Televizyon
Kanunu ile Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu (RTYK) kurulmustur. Bu kurul
Batidaki 6rneklere benzer sekilde yayinlari, yayinlandiktan sonra denetleyen, yasalara

uygun bi¢imde yayin ilkelerini belirleyen bir kurulus olarak ortaya ¢ikmistir. Kurul
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TRT nin reklam, denetim, yaymn gibi igerik unsurlart ve yeni kanal agma gibi
faaliyetlerini de degerlendirerek Onerilerde bulunmak, yayinlarda yasaya aykir1 bir
durumun tespiti halinde de ilgili mercileri bilgilendirmek gibi gorevler {istlenmistir

(Cankaya, Yamaner, 2012: 178).

2954 sayil yasa ile reklam yaymi konusunda da ilk kez bir yasal diizenleme
gerceklesmistir. Bu diizenleme siki kurallari nedeniyle TRT ve reklamcilar arasinda
cesitli sikintilara yol agmis, 6zel yayincilik basladiktan sonra ise bu mecrada tam bir
kontrolsiizliikk hali hiikiim siirmiistiir. Bu durum 3984 sayili yasanin ¢ikarilmasina

kadar stirmiistiir (Tekinalp, 2011: 338).

Yirtirliikteki anayasanin 133. maddesi TRT’yi yayincilik anlaminda tekel
olarak tanimlamaktayd: ve bu durum 1993’te kabul edilen 3913 sayili yasa ile
degistirilmistir. Yapilan degisiklikle 6zel televizyon yayinlar1 devlet denetiminde
olmak kosuluyla serbest birakilmig, bunun disinda TRT 6zerk bir kamu kurulusu

olarak tanimlanmistir (resmigazete.gov.tr, erisim: 22 Kasim 2018).

1994’te cikarilan ve Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)’nun teskil
edilmesini sagladig1 i¢in RTUK kanunu olarak da anilan 3984 sayili “Radyo ve
Televizyonlarin Kurulusu Hakkinda Kanun” 6zel televizyon yayinlarinin
baslamasinin ardindan ortaya ¢ikan kaotik durumu bertaraf etmek amaciyla biraz da
acelece cikartilmistir. Kanun, siyasiler, akademik ¢evreler, yayimcilar gibi konunun
ilgilisi bircok kesim tarafindan yogun bir big¢imde elestirilmistir (Cankaya ve
Yamaner, 2012: 213). Bu elestirilerin biiylik kesimi ise; yaymn ilkelerinin muglak
ifadeler barindirmasi ve bu ilkeler nedeniyle kamuoyunda “ekran karatma” adi verilen
yaym durdurma cezalarinin uygulanmasi, RTUK iiyelerinin meclis tarafindan
seciliyor olmasi, yasanin TRT disindaki 6zel televizyon yayinlarini denetliyor
durumunda olmasi gibi konularda yogunlasmistir (Unliier, 2005: 124-127). Ayrica
medya sahiplerinin kamu ihalelerine girmesini yasaklayan ve medya sahipliginde
hisse oranini sinirlayan maddeler de radyo-televizyon sahiplerinin tepkisi ¢ekmistir.

(Cankaya ve Yamaner, 2012: 213).
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2002 yilinda ¢ikarilan 4756 sayili yasa ile, 3984 sayil1 yasaya bazi degisiklikler
getirilmistir. Degislikle beraber farkli dil ve lehgelerde yayin yapilabilmesinin 6nii
acilmistir. Ayrica RTUK iiyelerinin secimi ile ilgili diizenleme ise su sekilde

gerceklesmistir (Cankaya ve Yamaner, 2012: 216); 9 tiyeden olusacak kurulun,

* 5 iyesi TBMM’de temsil edilen siyasi partilerden TBMM Bagkanlik
Divani olusum formiiliine gore belirlenecek (partilerin temsil oranina
gore),

e 2 iiyesi Yiiksekogretim Kurulu (YOK) tarafindan 6nerilecek 4 aday
arasindan Bakanlar Kurulu tarafindan secilecek,

* 1 iiyesi Basin Konseyi ile en ¢ok sar1 basin kart1 sahibi iiyesi bulunan
iki gazeteciler cemiyeti tarafindan ortaklasa belirlenecek adaylar
arasindan, Bakanlar Kurulu tarafindan segilecek,

* 1 iyesi de Milli Glivenlik Kurulu Genel Sekreterligi’nin gosterecegi 2

aday arasindan Bakanlar Kurulu tarafindan secilecektir.

3984 sayili yasa ile kisilerin seref ve haysiyetinin korunmasi, 6zel hayatin
gizliligi, cevap ve diizeltme hakk1 verilmesi gibi gibi durumlar1 diizenleyen maddeler
mevcuttur. Yasada bulunan yayin ilkeleri gibi maddeleri agiklayan yonetmelikler ise
RTUK tarafindan ¢ikarilmaktadir (ilkiz, 2010: 196-200). Yabanci sermayenin radyo
ve televizyon kuruluslarindaki payina %20 siir1 getirilmistir. Ayrica yayinlarin milli
giivenligi tehlikeye atacak ya da kamu diizeninin bozulmasina neden olacak hallerde
basbakan ya da gorevlendirecegi bir bakan tarafindan durdurulabilecegi belirtilmistir.
Bunlarin disinda 6zel radyo ve televizyonlara “belli bir oranda egitim, kiiltiir, Tlirk
Halk Miizigi, Tiirk Sanat Miizigi yayinlama zorunlulugu da getirilmistir” (Cankaya,

2015: 329-330).

2011 yilma gelindiginde, degisikliklerle yiiriirlikte olan 3984 sayili yasa
kaldirilarak, giiniimiizde de yiirtirliikte olan 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kuruluslar1 ve Yayinlart Hakkinda Kanun ¢ikarilmistir. Yeni yasa bir 6nceki yasanin

biiylik bir boliimiinii aynen koruyarak ozellikle yayincilik ve hukuki konulardaki
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giincel gelismelere uyumlandirilmis ve yayimncilarin lehine bazi diizenlemeler
getirilerek sorunlar giderilmeye ¢alisiimistir. RTUK ile ilgili de kiigiik degisiklikler
yapilan yasada genel itibarryla RTUK yapis1 korunmustur. Yeni yasa Avrupa Gorsel-
Isitsel Hizmetler Yonergesi’ne de uygun hale getirilmistir (Aziz, 2015: 214-215).
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IKiNCi BOLUM

INTERNET UZERINDEN TELEViIZYON YAYINCILIGI VE
INTERNET DiZILERI

2.1. internet

Cagimizda bir donliim noktasini olusturan ve “aglarin ag1” seklinde de ifade
edilebilen “internet” bilgisayarlarin birbirine baglanmasiyla bir iletisim ag1
olusturmustur. Devasa biiyiikliikteki ve siirekli genisleme-degisim halindeki bu agda,
hareketli ve sabit imajlarin, seslerin, metinlerin taginabilmesiyle iletisim tarihinin en

onemli olgularindan biri ortaya ¢ikmistir (Geray, 2003: 21).
2.1.1. internetin Tarihsel Gelisimi

Internet, ABD ile Sovyetler arasindaki soguk savas déneminde olasi bir
niikleer savas ihtimaline karsi 6nemli verilerin farkli merkezlerde daginik halde
saklanmasi ve her yerden erisilebilmesi fikri ile ortaya ¢ikmistir. Bu askeri amaglarla
ABD Savunma Bakanligi ileri Arastirma Projeleri Ajansi (DARPA) tarafindan
iletisim ag1 olarak kurulan ilk yapt ARPANET olmustur. 1966 yilindan itibaren
ARPANET’i genisletme ¢abalar1 baslamis ve ABD’deki bazi iiniversiteler aga dahil
edilmistir. 1971 yilinda agin giderek genislemesi ile farkli aglarin bir arada
caligsabilmesi ihtiyacindan dolayr A§ Kontrol Protokolii (NCP, Network Control
Protocol) gelistirilmistir. Internetin temelinde yatan teknoloji, verilerin kiigiik paketler

halinde aktarildig1 paket anahtarlama (packet switching)’dir (Birsen, ty.: 5, 6).

Paket anahtarlamada kiigiik parcalara ayrilan veri gidecege adrese gore
yonlendirilir ve iletimde bir kesinti yasanacak olursa baska hatlar iizerinden yoluna
devam edebilmektedir. TCP/IP internet {izerindeki veri aktarimini kontrol eden
yontem bilesenidir. IP (Internet Protokolii) ag iizerindeki veri aktarimini kontrol

ederken, TCP (iletim Kontrol Protokolii) parcalar halinde gelen verileri uygun siraya
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dizmektedir. Iletimin gergeklesebilmesi igin ag iizerindeki her bilgisayarin sayisal
rakam gruplarindan olusan kendine has bir IP adresi bulunmaktadir (Cantekinler vd.,

2008: 6).

1983°te kullanilmaya baglanan DNS (Alan Adi Hizmeti) sistemi, internetin
kamuya agilabilmesi ve rakamlardan olusan IP adreslerinin kullanicilar tarafindan
anlasilacak, akilda kalacak sekilde isimlendirilmesi amaciyla ortaya ¢ikmigtir (Glingér
ve Evren, 2002, s.6). ABD disinda, internet ile ilgili ¢aligmalar Avrupa’da da devam
etmistir. Internetin genislemesi ile bircok agin ayni dili konusabilmesi gerekmis ve
bunun i¢in Avrupa Niikleer Aragtirmalar Merkezi (CERN)’de ¢alisan Tim Berners Lee
tarafindan hiper-metin isaretleme dili (HTML - Hyper Text Markup Language)
gelistirilmistir. Yine Lee tarafindan gelistirilen “www” ise bugiin internet dendiginde
aklimiza gelen World Wide Web — Kiiresel Capta Ag kavramini hayatimiza sokmustur
(Birsen, ty, ss.5, 6). “www” gorsel temelli yapisiyla internet izerinde bilgi paylagimini
kolaylastirmustir. Iinternet askeri amagla dogmasina ragmen giderek iletisim amagcl ve
ticari olarak kullanilan, insanlig1 sosyal ve kiiltiirel yonden de etkileyen kiiresel bir

fenomen halini almistir (akt: Kirik, 2010: 60).

Genel olarak yerel iletisim sebekesi tizerinden ve kendi bilgisayar donanimu ile
internet erisim hizmeti veren olusumlara internet servis saglayici — ISS (Internet
Sevice Provider — ISP) denmektedir. Diger taraftan genis ¢apli cografyaya yayilan ve
[SS’lere de hizmet veren olusumlar ise Omurga Saglayici olarak adlandiriimaktadir.
Internetin ortaya ¢iktig1 ve trafigin biiyiik bir boliimiinii de yiiklenen ABD, dogal

omurga konumundadir (Glingdr ve Evren, 2002: 7).

Tiirkiye’de internet teknolojilerinin kullanilmasi ile ilgili ilk calismalar
TUBITAK ve Orta Dogu Teknik Universitesi tarafindan 1991 yilindan itibaren
gerceklestirilmistir. Ardindan 1993 yilinda ilk internet baglantist 12 Nisan 1993’te
ODTU ile ABD Ulusal Bilim Vakfi ag1 (NSF) arasmmda TCP/IP iizerinden
kurulmustur. Tirkiye’de iiniversiteler ile baslayan internetin yayilmasi stireci
icerisinde ODTU’niin ardindan Bilkent, Bogazi¢i, Ege ve Istanbul Teknik

Universiteleri de 1994-1996 yillar1 arasinda internet agia baglanmigtir. Universiteler
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disindaki ilk kurum ise T.C. Merkez Bankasi olmustur (internet.org.tr, erisim: 27

Aralik 2018).

1996 yilina gelindiginde ise Tirkiye’de evlerde internet kullanim1 yayilmaya
baslamistir. TUBITAK tarafindan kurulan Ulusal Akademik Ag ve Bilgi Merkezi
(ULAKBIM) internetin akademik alandaki kullanimi1 konusunda éncii olmus, ayn1 y1l
hayata gegirilen TURNET ile internet, ticari ve ev kullanimma ac¢ilmistir. 1993
yilindan sonraki 25 yillik donemde Tiirkiye’deki internet kullanict sayist 50 milyonu
asarken, ortalama erisim hiz1 ise 7,6 Mbps’ye ulasmustir (Baykal, 2018). TUIK
verilerine gore Tiirkiye’de 2004 yilinda hanelerde internet erisimi %7 iken, 2018

yilinda ise %83,8 olarak belirlenmistir (TUIK, 2018).

2.1.2. Web 1.0°dan Web 2.0’a Gegis ve Web 3.0

Ik web donemi bilgi iceren ve genellikle diiz metin sayfalarindan ibaret,
kullanici etkilesimine izin vermeyen bir yapidayken 2000°1i yillardan itibaren Web 2.0
ile birlikte kullanicilar web sitelerindeki icerige miidahil olmaya, igerigi degistirmeye-
eklemeler yapabilmeye, yani etkilesime girmeye baslamislardir. Bu degisim internet
ortamini bireysel katilimin miimkiin oldugu daha sosyal bir yapiya doniistiirmiistiir.

(Giircan, ty.: iv).

2003 yilinda ilk kez Tim O’Reily tarafindan ortaya atilan Web 2.0 kavramu;
katilim, paylasim, aciklik, bilgiye erigme kolaylig1 ve tiretime katilma gibi unsurlarla
sekillenmektedir. Bu yeni erisim pratigi enformasyonun dolagimini da hizlandirmigtir.
Bu pratik degisimini 6érneklendirecek olursak; Web 1.0 Britannica Ansiklopedisi’nin
online versiyonunu, Web 2.0 ise Wikipedia’y1 temsil etmektedir. Aradaki fark,
Wikipedia’nin kullanici tarafindan igerige katkida bulunmaya imkan vererek, acik
yapida olmasindan kaynaklanmaktadir. Bir bagka 6rnek, kisisel web sitelerinden daha
sosyal ve katilimi1 6n plana ¢ikaran blog’larin ortaya ¢ikmasidir. Web 2.0 ortamlarinda
kullanicilar bir hizmeti kullanirken ona deger katarak hizmeti daha da

gelistirmektedirler (Lister vd., 2009: 205-205).
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Web 2.0’1n 6zellikleri su sekilde siralanabilir (Birsen, ty.: 7):

«  Bagli Diinya: Intrnetin diinya capindaki yayginlik orani o kadar biiyiik bir hale
gelmistir ki, 1 milyardan fazla insan internet erisimine sahip hale gelmistir. Bu
nedenle internet basit bir iletisim araci degil, giindelik yasamin ayrilmaz bir
parcasidir.

 Ag Etkisi. Bir yazilimin kullanicilar arasinda yaygm hale gelmesi,
kullanicilarin ortaya ¢ikardigi “kolektif zeka” ile daha da gelismekte ve
degerlenmektedir.

* Yardimcr Yaratici Olarak Kullanicilar: Kullanicilar igerigin hem kullanicisi
hem de iireticisidirler, boylelikle icerige katkida bulunmaktadirlar.

e Yetki Genislemesi: Internet kullanicilart kitlesel sekilde bir iiriinde
yogunlastiginda iiriiniin 6nemi ve yayginligi artmaktadir.

* Agciklik: Birgok yazilim ve veri internet kullanicilarinin erisimine iicretsiz
olarak sunulmaktadir.

« Karma Hale Getirebilme: Internet iizerindeki farki icerikler bir araya gelerek
yeni tiir i¢eriklere dontisebilmektedir.

+  Ortaya Cikarma: Uretilen yazilimlar kullanicilarin onlar1 kullanma amaglarma
gore sekillenmekte, bu yonden esnek bir yapi1 arz etmektedirler.

« Zengin Deneyimler: Internet iizerindeki icerik cesitleri ses, video, fotograf,
metin vb. birgok unsuru gergek zamanli olarak sunar hale gelmistir.

* Bir Platform Olarak Web: Eskiden bilgisayara kurulum gerektiren birgok
yazilim artik dogrudan ag tizerinden kullanilabilen web tabanli uygulamalar
haline gelmistir. Bu degisim mobil cihazlardan, depolama iirlinlerine, internet
altyapisindan bilgisayarlarin hizlanmasina kadar bir¢cok teknolojik gelismenin
iriinii olarak ortay ¢ikmis ve bircok uygulamayi kolay ulasilir hale getirmistir.
Bilgisayar oyunlarindan ofis uygulamalarina kadar birgok hizmete web

iizerinden erisilebilmektedir.

Web 2.0 ile birlikte hayatimiza giren en 6nemli fenomenlerden birisi de sosyal
medyadir. Sosyal medyayr web 2.0’1n bir alt tiirii olarak gérmek miimkiindiir, zira
poptiler sosyal aglarin tiimii bu altyap1 lizerine kurulmus durumdadir ve web 2.0’ 1n

imkanlarindan ¢okga yararlanmaktadir (Kirik, 2014: 272).
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Web 3.0 internetin evriminde bir sonraki biiyiik adim olarak tanimlanmaktadir.
“Anlamsal web” de denen bu ortamda web’e anlam katmanin da eklenmesi ve bu yolla
bilgisayar ile insanin etkilesiminin daha verimli hale gelmesi beklenmektedir. Web 3.0
ile internet artik enformasyonu yalnizca sunan bir ortama degil onu kullanabilen bir
ortama doniismektedir. Bilgisayarlar verileri okuyup anlamlandirabileceklerdir.
Sonraki asamada ise bilgisayarlar bu verileri kullanisli bir bicimde isleme,
doniistiirme, birlestirme hatta degistirme yetenegine kavusacaktir. Boylelikle 6rnegin
su anda bir arama motoru ile arama yapildiginda sadece anahtar kelimelerin uyumuna
bakip her tiirlii sayfa getirilirken, anlamsal web ortaminda arama motoru aranan
kelimeleri anlamli veri setleri haline getirip, iceriginde kullanicinin tam olarak

aradigini igeren sayfalar1 getirecektir (Yu, 2007: 8, 35-36).

2.2. Yeni Medya

Icinde bulundugumuz dénemde, tipki 14. yiizyilda matbaanin bulunusu ve 19.
yiizyilda fotografin icadinda oldugu gibi modern toplumun gelisimine ve kiiltiire etki
eden yeni medya devrimin tam ortasindayiz. Tarihsel olarak medya teknolojileri ile
bilgisayarin yondesmesi, yeni medyay1 doguran en Onemli olaydir. Dijitallesme
sayesinde var olan tiim medya tiirleri bilgisayarlarin anlayacagi niimerik verilere

doniigmiis ve medya “yeni medya” haline gelmistir (Manovich, 2002: 43-48).

Yeni medya ile geleneksel medyay1 karsilastirirken siklikla konvansiyonel
medya araglarinin tek yonlii bir iletisim siirecini islettigi varsayiliyor olsa da “geri
besleme (feedback)” kanali bir¢ok Kkitle iletisim araci igin mevcuttur. Fakat asil
farklilik bu geri besleme kanalinin geleneksel medyanin kendi biinyesinde degil bagka
medya araglari ile saglanmasidir. Bir televizyon programina dair geribeslemenin bir
cesidi kanalin o saatteki izlenme orani olabilmektedir ya da telefonla yapilan izleyici
baglantilar1 bu duruma Ornek verilebilmektedir. Yeni medya araglar1 séz konusu
oldugunda ise alic1 ile verici yer degistirebilmekte, bu sayede kaynak mesaj tizerindeki
kontroliinii artirabilmektedir (Geray, 2003: 18). internet ortamindaki anketler ya da bir

gazetenin internet sayfasindaki okuyucu yorumlar1 ve web sitelerinde kullanicilarin
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faaliyetlerini kayit altina alan gerezler (cookies) de bir cesit geri besleme olarak

sayilabilmektedir (Yerlikaya, 2004: 27).

Yeni medyayr tanimlarken bilgisayarlasmay1 sadece iiriinlerin dagitimi ve
sunumu ile sinirlandirmak hata olacaktir. Popiiler yeni medya tanimlar1 genelde tiretim
siirecini goz ardi1 etmektedir. Ornegin basili bir kitap yeni medya iriinii say1lmazken,
ayni1 kitabin PDF formatinda internet iizerinden dagitilan kopyasini yeni medya iiriinii
olarak varsaymak gibi... Bu nedenle bilgisayarin dagitim ve sunum ozelliklerine,
iiretim ve igerik olusturmaya gore bir oncelik atfetmek, bilgisayarlagmanin kiiltlire
etkisini anlamamizda bizi sinirlandiracaktir. Bilgisayarlar artik basit hesap makineleri
ya da iletisim aygit1 olmaktan ¢ikip, medya iiriinlerini sentezleyen ve manipiile eden

bir konuma ulagmistir (Manovich, 2002: 43-48).

2.2.1. Yeni Medyanin Ozellikleri

Manovich (2002: 44), yeni medyanin 6zelliklerini siralarken; “sayisal temsil”,
“modiilerlik”, “otomasyon”, “degiskenlik” ve “kod” ¢evrimi olarak bes temel prensip

tizerinde durmaktadir.
Sayisal Temsil:

Dijital diinyada enformasyonun en kii¢iik yapitagi olan “bit” ler yani “1” ve
“0” lar, rengi, agirligi, boyutu olmayan ve 1s1k hizinda seyreden veri parcaciklaridir.
Bilgisayarin diline ¢evrilmesi gereken her tiirlii bilgi bu bit’lere ¢evrilerek “kesin” bir
matematiksel deger ile ifade edilebilir hale getirilmektedir. Var-yok, agik-kapali,
siyah-beyaz gibi kesin ifadeler... Bu sayede dijital veriler yeniden temsil ettikleri
bilgiye doniistiiriildiiklerinde kayipsiz bir sekilde aslini temsil edebilmektedirler
(Negroponte, 1995: 14). Bu temsil yetenegi yeni medyanin temel o6zelliklerinden

birisidir.

56



Modilerlik:

Dijital kiiltiir icerigi modiiler hale getirmeye egilimlidir. Modiilerlik, yazilim
miihendisliginin de temel prensiplerinden biri olan yeniden kullanilabilir kiiciik
program pargalart olan fonksiyonlarla paralellik gostermektedir. Kullanicilar
giinimiizde igerige dair kiiciik parcalari iretmekte, dagitmakta ve yeniden
kullanabilmektedir. Ornegin; dongiisel bir animasyonu alip videolarinda arka fon
olarak kullanabilmekte, kiiclik bir yazilim kodunu web sitesi i¢inde kullanabilmekte
ya da {i¢ boyutlu objeleri kullanarak karmasik iic boyutlu animasyonlar
tasarlayabilmektedir. Tim bu igerige dair farkli unsurlar da yine “igerik” olarak

anilmaktadir (Manovich, 2013: 25).

Otomasyon:

Bilgisayarlar kullaniminin en basindan beri faydalanilan otomasyon 6zelligi
kisaca insan midahalesi olmadan bir islemin bilgisayar tarafindan
gerceklestirilmesidir. Otomasyon, kullanicinin mouse’u kullanarak grafik igleme
programinda bir firca darbesi olusturmas: gibi (arka planda bir algoritma
caligmaktadir) diisiik seviye bir otomasyon olabilecegi gibi, bazi temel parametrelerin
kullanici tarafindan girilmesiyle yazilimin prosediirel bir sonug tiretmesi gibi yiiksek
seviye bir otomasyon olabilmektedir. Bir grafik isleme programinda binlerce dikey ve
yatay ¢izgiden olusan dikdortgen bir 1zgaray1 kullanicinin tek tek ¢izerek olusturmasi
yerine yazilimin bunu otomatik olarak yapmasi yiiksek seviye otomasyona basit bir

ornektir (Manovich, 2013: 129).

Degiskenlik:

Yeni medyanin dijital olmasi sayesinde ve otomasyon-modiilerlik
ozellikleriyle birlikte miimkiin olabilen degiskenlik 6zelligi, yeni medyanin ayni
materyali neredeyse sonsuz sayida farkli igerige doniistiirebilme yetenegini ifade
etmektedir. Bir web sitesinin hazir sablon kullanilarak ve igerigi bir veri tabanindan

aldig1 veri ile otomatik olarak yazilimin olusturmasi bu duruma Ornek olarak
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gosterilebilir (Manovich, 2002: 56). Negroponte (1995: 71), McLuhan’in iinli
ifadesine atifta bulunarak “artik dijital diinyada ara¢ mesaj degildir, mesajin viicut
bulmus halidir” diyerek dijital iletilerin degiskenligine vurgu yapmaktadir. Bir spor
miisabakasini izleyen izleyici ayni veriyle, miisabakay1 bir¢ok farkli agidan bakarak

izleyebilir, isterse sadece anonsu ya da ortamin sesi dinleyebilir.

Kod Cevrimi:

Bilgisayar diinyasina ait bir terim olan kod g¢evirimi dijital iceriklerin bir
bicimden digerine doniigiimiinii ifade ederken, Manovich’in yaklasiminda ayni
zamanda bir metafor olarak kullanilmaktadir. Kiiltiirel bigimlerin bilgisayarlasmasinin
yaninda bilgisayar bigimleri de kiiltiire doniismektedir. Manovich kod ¢evirimi igin
kiiltiirel katman ile yazilim katmani arasindaki etkilesime vurgu yapmaktadir (akt: van

den Boomen, 2014: 19).

Manovich’in 6ne siirdiigii bes temel 6zelligin disinda kalan 6zelliklerden de
bahsetmek miimkiindiir. Rogers’a gore yeni medyanin ii¢ 6zelligi vardir (akt: Geray,

2003: 18-19): “Etkilesim”, “Kitlesizlestirme” ve “Eszamansiz Olabilme”.

Etkilesim:

Etkilesimlilik aslinda yiiz yiize iletisimin dogasinda var olan bir d6zelliktir.
Medya ortamlarinda ise ¢ift yonli iletisimi miimkiin kilan kanallar araciligiyla
geleneksel yaymcilikta dahi smirli 6lgiide mevcut olabilmektedir. Ornegin; bir
televizyon programina izleyicinin telefon ile katilmasi gibi... Fakat tam bir
etkilesimden bahsedebilmek i¢in iletisim siirecindeki rollerin degisebilir olmast
gerekmektedir (Rafaeli, 1988: 110). Brenda Laurel etkilesimin degerlendirilmesi i¢in
iic kriter ortaya koymaktadir. Bunlar: etkilesimin sikligi, etkilesim i¢in sunulan
seceneklerin miktar1 ve etkilesimin, yapilan is lizerindeki etki seviyesidir (Cotton ve
Oliver, 1997: 121, 98). Yeni medyanin etkilesim 6zelligi genisledikge, kullanict

tarafindan tiretilen icerigin (user-generated content) kazandigi agirlik da artmaktadir.
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Yeni medya ortamlarinda izleyiciler, sadece igerigi izlemekle almazlar, icerik
iiretimine dogrudan katkida bulunurlar. Kullanici tarafindan iiretilen igerik, yeni
medyanin “izleyici katilimi1” ve “etkilesim” Ozelligine vurgu yapsa da elestirel
ekonomi-politik bakis agisindan ele alindiginda izleyicinin dogrudan {iiretime
katilmasini da beraberinde getirmektedir. Bu yaklasima gore izleyici konvansiyonel
medyadaki durumdan farkli olarak hem iiretici hem de tiiketici konumunda bir
metadir. Bir kullanici Google arama motorunu kullanarak amacina ulagsmaya
calisirken tam da Google’in pazarladigi meta haline geliyor. Google, Tiretici-
tilketicilerin olusturdugu icerigi kataloglayip kendi iiriinii halinde pazarlarken, bu
kisilerin Google hizmetlerini kullantyor olmasiyla da hedeflenmis reklam pazarinda

kendine 6nemli bir pay edinmektedir (akt: Atabek, 2013: 177).

Kitlesizlestirme:

(Yeni medya) “biiyiik bir kullanic1 grubu iginde her bireyle 6zel mesaj degisimi
yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir” (akt: Geray, 2003: 18-19).
Yeni medyanin kiigiik, parcalara ayrilmis ya da nis kullanici gruplarina ulasabilir
olmasin1 tanimlayan kitlesizlestirme, geleneksel medyanin “kitle iletisim” 6zelliginin

tersi bir durumu ifade etmektedir (oxfordreference.com, erisim: 3 Aralik 2018).

Bir televizyon programinin rutin yayinimnin diginda program i¢in hazirlanmis
bir web sitesi lizerinden televizyonda olmayan bir icerigin sunulmasit bu duruma 6rnek
olarak gosterilebilir. The Big Brother adli program haftada birka¢ saatlik bdliimler
halinde yayinlanirken, internet sitesinde 7/24 canli olarak yayinlanmasi televizyonu
“genisleten” bir durum olmasinin yaninda igerigi kitle igerisindeki bireylere ayr1 ayri
ulagtirabilmektedir (Deery, 2003: 167). Yeni medya ¢aginda kullanicilar devasa bir
secenekler yi1gin1 arasindan se¢im yapabilme 6zgiirliigiine sahiptirler. Bilgisayarlarin,
telekomiinikasyonun ve medyanin yondestigi enformasyon siiper-otobaninda seyahat
edenler, kiiresel c¢apta istedikleri kadar cok insanla iletisim olanaga sahiptir

(Chamberlain, 1994: 273-274).
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Eszamansiz (Asenkron) Olabilme:

“Yeni iletisim teknolojileri birey i¢in uygun bir zamanda mesaj gonderme veya
alma yeteneklerine sahiptirler. Ayn1 andalik gerekliligini ortadan kaldirirlar” (akt:
Geray, 2003: 18-19). Televizyon merkezli bir yaklasimla degerlendirecek olursak,
ornegin; televizyon dizisinin ardindan diziyle ilgili yorum ve goriislerin Twitter
iizerinden paylasilmasi yapimciya bir geri doniis saglar fakat bu etkilesim ayni anda
olmaz, zira yapim ve yayin sona ermistir. Bunun benzeri bir durum yine sosyal medya

iizerinden ger¢eklesen anketler icin de s6z konusudur.

Eszamansiz yeni medya araglarindan birisi de e-postadir. E-posta yazarken
gondermeden dnce tekrar kontrol edebilme, istedigi zaman gonderebilme ve alicinin
okumamas1 halinde geri ¢ekebilmek miimkiindiir. Bu yoniiyle e-postalar eszamansiz
ileti yontemidir (van Dijk, 2016: 22). Eszamansizlik bireylerin kendi tercihleri
dogrultusunda mesajlar1 almasi, saklamasi, geri ¢ekmesine imkan saglamaktadir. Bir
televizyon programinin daha sonra izlenmek ya da yeniden izlenmek {izere

kaydedilmesi de buna 6rnek gosterilebilmektedir (Chamberlain, 1994: 274).

Hipermetin, Multimedya (Coklu Ortam) ve Hipermedya

1960’larda ortaya ¢ikan hipermetin “sihirli kagit” yaratma g¢abasiyla ortaya
cikmistir. Bundan kastedilen ayni metinin farkli noktalarina baglant1 vermeye yarayan
“hiperlink” ve aym1 metinde birden fazla kisinin ¢alismasina imkan verme gibi

ozelliklerdir (Manovich, 2013: 63).

Bilgisayar ve video teknolojilerini birlestiren hipermedya terimi,
telekomiinikasyondan yiiksek tanimli televizyona, etkilesimli televizyondan video
oyunlarma kadar ¢ok genis bir yelpazeyi kapsayabilmektedir. ilk olarak Ted Nelson
tarafindan ortaya atilan kavramin ii¢ 6nemli 6zelligi; etkilesim, ¢oklu ortam unsurlar
ve dogrusal olmama durumudur (Cotton ve Oliver, 1997: 121,98). Negroponte
hipermedyay1, hipermetinin bir genisletimi olarak tanimlamaktadir. Kagida basilt bir

kitabin 3 boyutlu uzaydaki sabit yapisinin aksine, hipermedya metinleri ¢ok boyutlu
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uzayda, tamamen elastik bir yapida kullanicinin eylemine uygun bir bi¢imde esner-

daralir (Negroponte, 1995: 70).

Cogu zaman birbirinin yerine kullanilabilen etkilesimli multimedya ve
hipermedya birbirinin bir altkiimesidir. Etkilesimli Multimedya 1980’lerden itibaren
genellikle CD-ROM’lar iizerinde ortaya ¢ikan goriintii, video, grafik, fotograf ve
miizik bilesenlerinin yazilimla i¢ ice gectigi bir tiirdiir (Cotton ve Oliver, 1997: 121).
Interaktivite multimedyanin olmazsa olmazidir. Aksi halde televizyonda altyazili bir
film izlemek, goriintii-ses ve metin icerdigi i¢in multimedya sayilirdi. Multimedya
interaktif televizyonla bilgisayarin 6zelliklerini aradaki fark anlasilmayincaya kadar
birlestirmektedir (Negroponte, 1995: 70). Akilli telefonlar ve tabletler bir diziistii ya
da oturma odas1 deneyimi olan multimedyay1 kullanicinin her yerde yasayabildigi bir

deneyime doniistiirmiistiir.

2.3. Yondesme

Bilgisayarlasma ve dijitallesme donemini hizlandiran en Onemli gelisme
mikro-islemci’nin kesfi olmustur. 20. Yiizyilin sonlarina dogru bilgisayar bilesenleri
bir taraftan eskiye oranla hizla kii¢iiliirken, bir taraftan da gitgide islem yapabilme
kapasitesini artirmistir. Birka¢ milimetrelik alanda yiizbinlerce (giliniimiizde
milyonlarca) baglantili devre elemani (transistor) barindiran mikro islemciler biiyiik
miktarda veriyi isleyebilmektedir. Bu isleme giiclindeki artis “Moore Yasas1” teorisine
gore yaklagik olarak her 18 ayda bir, iki katina ¢ikmaktadir. Bu diizenli artis sayesinde
ilk baslarda basit matematiksel islemlerin ¢oziilmesinde kullanilan bilgisayarlar
giiniimiizde ses-goriintii islenmesi ve iletimi i¢in gerekli veri miktarlarini kolaylikla
isleyebilmektedir. Bu sayede oOnceleri telekomiinikasyon alaninda baslayan
dijitallesme siireci zamanla radyo televizyon yayinlarina, sonrasinda da iiretimden

izlenme asamalarina kadar tiim siireclere yayilmistir (van Dijk, 2016: 78).

Dijitallesme ile telekomiinikasyon, medya ve bilgi teknolojileri hizmetleri

ortak bir dili konugsmaya baglamis ve bir araya gelerek biitiinlesmistir. Bu biitiinlesme
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halini tanimlamak i¢in yakinsama ya da ydndesme kavrami kullanilmaktadir.

(Kandemir, 2013: 43).

Van Dijk yondesmeyi, telekomiinikasyon, veri iletisimi ve kitle iletisimi
teknolojilerinin tek bir dijital altyapida kavusmasi seklinde tanimlamaktadir.
Yondesme ilk once telekomiinikasyon alaninda gergeklesmis, telefon sinyallerini
dagitan santrallerin birer bilgisayar merkezine donligmesinden sonra asama asama tiim
hatlar ve telefon cihazlar1 da dijitallesmistir. 80°li yillardan itibaren ilk dijital telefon
sinyali iletim yontemi ISDN ortaya c¢ikmis, 90’lardan itibaren de yerini DSL’e
birakmigtir. Sabit hatlarin alternatifi ise GSM sebekesi ile baslayip, GPRS ve 2000°1i
yillardan sonra da 3G ve 4G sebekeleri ile devam etmistir. Veri iletisimi ile
telekomiinikasyonun yondesmesinin ilk 6rnegi olan fax, internet ile beraber yerini e-
posta ve anlik mesajlagsmaya birakmistir. Veri ve ses iletiminin yondesmesi ise “voice
over IP” (VOIP) ile internet lizerinden gerceklestirilen sesli konugmalardir (van Dijk,

2016: 84-85).

Kitle iletisiminin telekomiinikasyon sistemi ile yondesmesi ise dijital telefon
sebekelerinin bant genisliklerinin artmasiyla miimkiin hale gelmistir. Once metin
mesajlart olan SMS’e fotograf ve videolarin eklenebilmesiyle MMS dogmus, video
konferans ve goriintiilii gériismelerin ardindan sosyal medya mecralar1 dogmustur.
Sosyal medyadaki iletisim bicimi metin, ses ve goriintii ile telekomiinikasyon
uygulamalarina benzer bir ¢esit iletisim ortami sunmaktadir. Bu gelismelerin
devaminda da, onceleri CD-ROM/DVD gibi ortamlarda iletilen filmlerin internet
iizerinden izlenmesi, televizyon yayinlarinin internet iizerinden aktarilabilmesi ve
“web TV” uygulamalar ortaya ¢ikmigtir. Tiim bu gelismelerin miimkiin hale gelmesi
ise ag baglantilarinin bant genisliginin artmas1 ve bilgisayarlarin artan veri miktarlarini
isleme kabiliyetinin yiikselmesi ile olmustur. Bant genisligindeki bu artma egilimi de
siirekli devam ederek interneti tiim bu iletisim bi¢imlerini birlestiren, halka agik

devasa bir aga doniistiirmektedir (van Dijk, 2016: 86-87).

Televizyon yaymlarinin telekomiinikasyon sistemi ile yondesmesi geleneksel

televizyon yayinciliginda miimkiin olmayan izleyici katilimini saglayarak etkilesimli
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televizyonu ortaya ¢ikarmistir. Farkli tipleri olan etkilesimli televizyonda, televizyon
yayinlarina ayri bir geri-doniis kanali olarak telefon sinyalleri ya da internet tabanli bir
hizmet eslik etmektedir. (van Dijk, 2006: 52-53). HbbTV denen sistem bu duruma
ornektir. HbbTV’de dijital televizyon yayinlar1 uydudan aliirken etkilesimli
hizmetler ise set iistii kutu yardimiyla internet {izerinden alinmaktadir (Kandemir,

2013: 49).

Yeni medyanin olusumunu miimkiin kilan sey yeni iletisim teknolojileridir.
Dijitallesme ile baslayan siirecte geleneksel ve yeni medya teknolojileri yondeserek
yeni medyanin 6ne ¢ikan 6zelligi olan etkilesimi miimkiin hale getirmistir (Akyol,
2015b: 34).

2.4. Internet Uzerinden Televizyon Yaymcihig

Televizyon sinyallerinin dijital olarak iletilmesi bant genisligi konusundaki
sorunlar1 ¢cozmede simdilik etkili olsa da internet i¢in gereken genis bant ihtiyacinin
artmas1 bu durumun yakin zamanda son bulacagim gostermektedir. Ornegin kablo TV
yayincilifinda dijital sikistirma ile kapasite artmis olsa da, ayni kablodan internet
sinyallerinin de iletilmesi ve internet i¢in gereken bant genisliginin siirekli artmasi
televizyon sinyalleri konusunda baski olusturmaktadir. Fiber optik kablolar gibi
imkanlar da eninde sonunda yetersiz kalabilecektir boyle bir durumda. Bu y6nden
bakildiginda internet iizerinden televizyon yaymlart kaginilmaz gibi goériinmektedir

(van Dijk, 2006: 52-53).

2.4.1. internet TV

Yondesme ile beraber geleneksel medya araglarinin igeriklerine internet
iizerinden ulagabilir hale gelinmistir. Yeni bir kitle iletisim aracinin kendisinden
onceki aracin 0zeliklerini kapsamasi, internet i¢in de s6z konusudur. Gazete, radyo vb.
gorsel isitsel medya araglar1 yaninda televizyon yayinlari da internet lizerinden

aktarilabilmektedir. Internet ile birlikte televizyon yaymlari uygun baglantiya sahip
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mobil cihazlara da ulasmis ve televizyonun oturma odast merkezli konumu da

degismeye baslamistir (Ozel, 2015: 1).

Internet TV yayininda, yaymin kalitesi ve kesintisiz bir sekilde izlenebilmesi
tamamen internet baglantisinin hizina ve stabilitesine baghidir ve yayinci bu hizmeti
kullaniciya garanti edemez, zira yayimnlar halka acgik internet ag1 iizerinden
yapilmaktadir. Internet kullammmin yogunlugu gibi kapasiteye bagh etkenler de
yaymin kalitesini belirlemektedir. internet TV nin énemli avantajlarindan birisi ise
yayin i¢in gerekli maliyetin diger yontemlerle yapilan televizyon yayinciligina gore,

son derece diisiik olmasidir (Akyol, 2012: 46-50).

Internet TV kavramu, genellikle klasik televizyon yayini seklinde bir akisa
sahiptir ve yayinlara bilgisayar iizerinden erisilebilmektedir. Normal televizyon
kanallariin yayinlarinin internete aktarilmasi disinda sadece internet iizerinden yayin
yapan televizyon kanallar1 da mevcuttur. Kurumlar disinda amatér kullanicilarin dahi
temel diizeyde teknik ekipmanla igerik iiretip, internet TV olarak yaym yapmalari

miimkiindiir (Demirkiran, 2010: 74).

Internet TV’nin, video paylasim siteleri ve istege bagl video
uygulamalarindan farki ise; bir yaymi Internet TV olarak siniflandirabilmek icin,
programlanmis bir igerigin, devamli bir akis halinde sunulmasi gerekliligidir (Akyol,

2006: 70).

Bazen Internet TV yerine Web TV ifadesi de kullanilabilmektedir. iki
adlandirmanin da ayn1 yayin tipi i¢in kullanilmasinin yaninda, WebTV olarak anilan
ve ticari bir marka olarak faaliyet gostermis bir girisim ile karigtirmamak gerekir.
WebTV Networks, 1995 yilinda kurulmus, daha sonra Microsoft tarafindan 425
milyon dolara satin almarak Sony-Philips gibi donanim iireticileri ile beraber bir set
iistii kutu aracilifiyla televizyon iizerinden internete erisim saglayabilen bir cihaz
olarak ortaya ¢cikmistir. Etkilesimli TV olarak lanse edilen WebTV daha sonra MSN

TV adin1 almais, televizyon ekraninin internet iceriklerine uygun ortam saglamamast
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(sayfa yerlesimi, ¢Oziiniirlik vb.) ve tasarim zorluklar1 sebebiyle ¢ok yaygin

olamamis, nihayetinde 2013 yilinda tamamen kapatilmistir (Smith, 2016).
2.4.2. IPTV (internet Protokolii Televizyonu)

“Televizyon kanallarinin ve depolanan video igeriklerinin, IP (internet
protokolil) paketlerine doniistiiriilerek genisbant erisim teknolojileri iizerinden son
kullanictya yaymlanmasina IPTV (Internet Protocol Television - Internet Protokolii

Televizyonu) denmektedir” (Akyol, 2012: 53).

IPTV’nin internet TV’den onemli farklar1 mevcuttur. IPTV’de operatdriin
belirledigi bir kapsama alani vardir ve bu kapsama alani igerisinde hizmet verdigi
“abonelere” belirli bir goriintii kalitesini garanti eden, kapali bir sistem mevcuttur.
Kullanicilarin IP’lerinin de belirli oldugu bu sistemde operatorler tarafindan verilen
kurumsal bir hizmet s6z konusu oldugu i¢in hem aboneler belirli bir standartta hizmet
almaktadir, hem de igerik {ireticileri telif vb. konularda giivence altindadir

(Cantekinler vd., 2008: 31).

IPTV’nin 6ne ¢ikan 6zelligi “kisiye 6zel” igerik sunabilen “kisisellestirilmis”
bir televizyon deneyimi sunmasidir. Baska bir ifadeyle, izleyicinin istedigi programi
istedigi anda izlemesi, yaymi durdurup geri alabilmesi, tekrar izleyebilmesi gibi
etkilesimi 6ne ¢ikaran 6zellikleridir. Bir bagka onemli 6zellik ise istege bagl video
(Video On Demand) ile hizmet saglayici tarafindan sunulan dizi, film, belgesel, konser
gibi igeriklerin kullanici tarafindan istendigi zaman izlenebilmesidir. (Kandemir,

2013: 16-18, 32).

Altyap1 isletmecisi mevcut yontemlerle (karasal, uydu vb.) aldig1 yayinlari
genigbant internet lizerinden aktarilabilecek bir bicime doniistiirerek son kullaniciya
ulagtirmaktadir. Kullanici tarafinda ise yayilart alabilmek i¢in bir DSL modem ve
verileri televizyon sinyallerine doniistiirmek ve etkilesim i¢in bir STB bulunmaktadir.

Canli televizyon akisinin disinda istege bagli video (VOD - Video on Demand)
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iceriklerinin aktarilabildigi sistemde genellikle MPEG-2 veya daha verimli MPEG-4
sikistirma teknolojisi kullanilmaktadir (Cantekinler vd., 2008: 31).

IPTV iletim yontemleri ti¢ ¢esittir: Tek noktadan tek noktaya iletim saglayan
“Unicast” yontemi, tek noktadan secilmis ¢ok noktaya iletim saglayan Multicast
yontemi ve tek noktadan her noktaya iletim saglayan Broadcast yontemi. Bu yontemler
arasinda verimlilik bakimindan One c¢ikan ve yaygin olan yontem Multicast
yontemidir. Multicast yonteminde birden ¢ok aliciya ayni anda gonderilmek iizere veri
paketleri, 6zel protokoller sayesinde dogrudan ag iizerinde ¢ogaltilarak bant

genisliginden ciddi sekilde tasarruf edilmektedir (Kirik, 2010: 148).

Is modeli acisindan bakildiginda IPTV ile internet TV’nin bir farki da
genellikle Internet TV {icretsiz bir hizmet iken, IPTV nin iicretli “payTV” tiirii bir
yayincilik olmasidir (Kandemir, 2013: 21). Bu noktada internet {izerinden iicretli-
abonelik tipi yayin yapan kanallarin, “korsan saticilar” tarafindan yine internet
iizerinden streaming (akis) olarak son kullaniciya ulastirildigr illegal yayinlara da
yanlis bir yaklasimla IPTV dendigi gdzlemlenmektedir (Unaldi, 2018: 2). Buradaki
durum IPTV tanimmina tam olarak terstir ¢linkii operatdr tarafindan saglanan
hizmetlerin hicbirisi bu tip yayinlarda mevcut degildir ve yayin kalitesi asla garanti

edilememektedir.

Tiirkiye’de yaygin IPTV hizmeti Tiirk Telekom tarafindan Tivibu Ev adiyla
verilmektedir. 2018 yilinda Tivibu Ev abone sayisi yaklasik 1,5 milyon olmustur
(hurriyet.com.tr, erigim: 20 Ocak 2019). HD kanallarin da dahil oldugu hizmeti
alabilmek i¢in kullanicinin bulundugu yerdeki altyapinin yeterli olmast ve minimum

8 Mbit/sn’lik baglant1 hizina sahip olunmasi gerekmektedir.
Tiirk Telekom disinda Turkcell’de 2014 yilinda hizmete sundugu TV+ hizmeti

ile Superonline miisterilerine IPTV hizmeti vermektedir. TV+ 5 adet 4K televizyon

kanalim1 da kullanicilarina sunmaktadir.
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2.43. OTT TV (Over-The-Top Television)

“En istte” ya “listinden” seklinde Tiirkgelestirilebilen Over-The-Top (OTT)
hizmetleri telekomiinikasyon altyapisini kullanarak internet {izerinden verilen ses,
goriintii, veri hizmetlerini ifade etmektedir. Ustiinden ifadesi ise, bu telekomiinikasyon
altyapisint kullanmasma ragmen erisim saglayicilardan 6zel bir teknik hizmet
almadig1 i¢in herhangi bir iicret 6demedigi ve ayr1 bir siniflandirmaya tabi olmadig,
ayrica devletlerin diizenlemeleri ve vergilendirmelerini de astig1 i¢in kullanilmaktadir.
Telekomiinikasyon alaninda telefonun yerini VoIP, SMS’in yerini WhatsApp,
goriintlilii aramanin yerini alan Skype ya da FaceTime, OTT servislerine 6rnek

verilebilmektedir (Sujata vd., 2015: 145,159).

Internet TV ve IPTV gibi yéntemlerin ardindan, genisbant hizlarinin da énemli
oranda artmasi sayesinde, OTT servisleri ile sadece televizyon yayimlarimin degil, dizi,
film, belgesel gibi televizyon igeriklerinin de dogrudan World Wide Web tizerinden

aktarildig1 bir doneme girilmistir.

OTT TV’nin, Web TV ile IPTV uygulamasina benzerlik gdsteren yanlar olsa
da onemli farkliliklart mevcuttur. Web TV internet lizerinden yapilan ve bilgisayar
izerinden izlenen televizyon yayinin ifade ederken, IPTV internet {izerindeki kapali
bir ag {izerinden iletilmektedir. Bu yoniiyle IPTV genelde abonelik temelli
hizmetlerdir ve hizmet kalitesini garanti eden bazi teknik standartlar1 vardir. Web
TV’de ise bu hizmet kalitesi garanti edilemez. OTT TV ise tipk1 IPTV gibi televizyon
iizerinden de izlenebilmektedir fakat yaymlar yine agik genisbant internet agindan
gerceklesmektedir (Akyol, 2012: 62). Dolayisiyla artik bilgisayar ekranindan izleme
gibi bir zorunluluk yoktur. Kandemir, OTT TV’nin internet TV’den temel farkin
“internetten gelen yaymlarin bir donistiiriici vasitasiyla biiylik ekranda da
izlenebiliyor olmas1” diyerek yayinlarin bir set iistii kutu (ChromeCast, Apple TV,
Roku vb.) kullanarak televizyona aktarilabilmesi olarak etmektedir (Kandemir, 2013:

45).
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Bir set tistii kutu (STB) kullanilarak yayinlar izlenebildigi gibi, entegre kiiclik
yazilimlar sayesinde internete bagli akilli TV ler ile ve fazladan bir donanima ihtiyag
olmadan web tarayici iizerinden de yaymnlar izlenebilmektedir. Televizyon ve
bilgisayar disinda tabletler ve akilli telefonlar ile de OTT TV yaylan
izlenebilmektedir. IPTV’de mevcut olan hizmet kalitesi (QoS - Quality of Service)
gibi tekniklerin OTT TV’de olmamasi genis bant sayesinde c¢ok fazla
hissedilmemektedir. Yine de internet trafiginde video izlemenin ulastig1 yiiksek
oranlar yiiziinden Netflix gibi sirketler internet servis saglayicilar ile beraber hareket
ederek, ag trafigini optimize etme konusunda c¢aba sarf etmektedirler

(openconnect.netflix.com, erigim: 2 Kasim 2018).

Yiicel, Giileryiiz ve Onol gibi sektdr temsilcileri ile yaptigi miilakatlardan
aktaran Kandemir’e gore (2013: 24-26); OTT TV’nin en 6nemli dezavantaji gibi
goriilen servis kalitesi ve deneyim kalitesi eksikligi artan genisbant hizlar1 sayesinde
onemli bir sorun olmaktan ¢ikmakta ve IPTV ile OTT TV arasindaki farklar OTT TV
lehine kapanmaktadir. Ayrica IPTV’nin yerel operatore bagimli olmasina karsin
diinyanin her yerine ulasarak uluslararasi anlamda simirlart kaldiran OTT TV
hizmetleri hizla yaygmhigini arttirmakta ve telekomiinikasyon operatorlerini de
rekabet yoniinden sikistirmaktadir. Telekomiinikasyon isletmecileri ve IPTV sirketleri
ayni zamanda rakip de olduklart OTT platformlariyla ortakliklar da
gelistirmektedirler. Ornegin, Hindistan’da telekomiinikasyon sirketi Airtel, internet
hizmeti sundugu abonelerine 3 aylik iicretsiz Netflix iiyeligi hediye etmektedir
(airtel.in, erisim: 4 Ocak 2019). Avustralya’da da IPTV isletmecisi Fetch TV, kendi
sebekesindeki normal televizyon kanallarina kiyasla Netflix igeriginin daha fazla
izlendigini goriince Netflix ile anlagma yaparak, abonelerine Netflix’e daha hizli

erisim saglayabilecekleri entegre bir hizmet vermeye baslamistir (Hargreaves, 2018).
OTT TV platformlarina yabanci kaynaklarda siklikla “streaming service”

dendigi, Tiirkiye’de ise yine teknik bir terim gibi algilanan OTT yerine “internet

televizyonu” gibi adlar verildigi gozlenmektedir.
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Bu arastirma kapsaminda OTT platformlar1 altinda degerlendirilecek olan ve
kullaniciya yonelik ses-goriintii akigini ifade eden “streaming” hizmet tiplerini kisaca

aciklamak gerekmektedir:

VOD (Video On Demand): Kullanicinin neyi, nerede ve ne zaman izleyecegini
kendisinin secebildigi bir yayin tiirii olan Video on Demand (VOD) sektoriinde farkli
is modelleri gelistirildikge bu farklilagmalar1 ortaya koyan ek adlandirmalara ihtiyag
duyulmustur.

SVOD (Subscription VOD): Abonelik sistemiyle hizmet verilmektedir.
Ornegin bir aylik bir iiyelik siiresince genelde platformdaki tiim iceriklere ek bir iicret
O0demeden erisilebilmektedir. Buradaki aylik abonelik sistemi kabloTV’de genelde 12
ay gibi donemler i¢in yapilan abonelik sozlesmelerine kiyasla ¢ok daha esnek ve

kullanict lehine bir durumdur.

TVOD (Transactional VOD): Islemsel Istege Baghh Video yoénteminde
“izledigin kadar 6de” gibi bir is modeli s6z konusudur. Uyelik ya da erisim igin
herhangi bir bedel 6denmezken, izlenilen her bir igerik i¢in ayr1 ayr1t d6deme

yapilmaktadir. Apple iTunes vb. hizmetler bu kategoride degerlendirilebilmektedir.
AVOD (Advertising VOD): Reklam temelli Istege bagl Video ile izleyiciden
bir iicret talep edilmezken yayinlar sirasinda izletilen reklamlar ile gelir elde

edilmektedir.

Bu sayilan yontemlerin karma oldugu durumlar da s6z konusu olabilmekte ve

bu tip is modelleri halen gelistirilmektedir (Kaysen, 2015).
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2.4.3.1. Diinyada Yaygin OTT TV Platformlar:

OTT servisleri telekom altyapisina harcama yapmadan kullandigi bant
genisligi tizerinden verdigi video hizmetleriyle, servis saglayici ve diger operatorlerin

verdigi IPTV hizmetlerine kars1 6ne ¢ikmaktadir (Sujata vd., 2015: 159).

Sandvine’in 2018 Kiiresel Internet Olaylar1 raporuna gore tiim diinyadaki
internet trafiginin ¢ok Onemli bir bdliimiinii video streaming hizmetleri
olusturmaktadir. Diinyada internet {izerinden video indirme/izleme hacmi %58 gibi bir
orana ulagmistir. Bu orana Netflix, Youtube, Amazon Prime gibi OTT servisleri
disinda altyap1 operatdrlerinin IPTV hizmetleri, sosyal medya videolar1 ve goriintiili
goriigme gibi video servisleri de dahildir. Fakat tek basina Netflix’in indirme (izleme
kaynakli) oran1 bile %15°1 asmistir. Netflix ve Youtube bu alanda en biiyiik isimler

olsa da baska hizmetler de payin1 gitgide artirmaktadir (Sandvine, 2018).

Netflix:

1997 yilinda ABD’de kurulan sirket, bir yil sonra ¢evrimi¢i DVD kiralama
hizmeti olarak kurulan netflix.com’u hizmete sunmustur. 1999 yilinda sabit bir
abonelik ticretiyle 1 ay boyunca sinirsiz DVD kiralama modeline ge¢mistir (Bu
yontem, sirketin bugiinkii abonelik sistemine ¢ok benzemektedir). 2000 yilinda bugiin
de iizerinde tartisilan aboneye 6zel igerik 6nerme hizmetini devreye sokmustur. 2005
yilinda 4 milyon aboneye ulagan Netflix i¢in doniim noktasi, 2007 yilinda streaming
hizmetini baslatmas1 olmustur. Kisa siire sonra donanim iireticileri ile isbirliklerine
girigsen sirket, bilgisayarlar disinda oyun konsollari, blu-ray oynaticilar, set iistii
kutular ve mobil cihazlar {izerinden de hizmet sunmaya baslamistir. Sirketin diinyaya
acilmast ise 2010 yilinda Kanada ile baslamis, kisa siire i¢inde Latin Amerika,
sonrasinda Avrupa ve diinyanin geri kalanina yayilarak 2014’te 50 milyon aboneye
ulagmistir. 2019 yili itibariyla 190 iilkede 134 milyon iicretli aboneye ulasan Netflix,

streaming pazarinda lider konumdadir (media.netflix.com, erisim: 15 Ocak 2019).
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Netflix giderek TV igerikleri konusuna odaklanmaktadir. DVD film kiralama
sirketi olarak kurulan ve 6ncelikli igerigi sinema filmleri olan Netflix’de 2010 yilindan
itibaren icerikteki agirligin televizyon dizileri lehine degistigi gozlemlenmistir.
Ucgiincii parti verilerine gore Netflix katalogunda 2010°dan beri dizi sayis1 neredeyse

tice katlanmistir. Bu siire zarfinda film sayisinda ise diisiis mevcuttur (Clark, 2018).
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Resim 2. Netflix Arayiizii

Netflix, 2012 yilinda Lilyhammer adli TV dizisine kismi finansman saglamis
ve NRK1 adli Norveg televizyonu Lilyhammer’1 25 Ocak’ta ilk kez yaymlamistir. 2
Subat 2012°de Netflix’te (Kuzey Amerika’da) yayina baslayan dizinin ilk 8 bolimii
sistemde erisilebilir olmustur. Bir siire sonra dizi sadece Netflix’te yaymlanmaya
devam etmigstir. Boylelikle “Netflix Originals” denen platforma ozel dizileri ve
yapimlarin temeli atilmistir (wikipedia, erisim: 15 Ocak 2019). Ik kez tamamen
Netflix’te yaymlanmak iizere ¢ekilen dizi ise 2013 yilinda House of Cards olmustur.
Ardindan Hemlock Grove, Arrested Development ve Orange is the New Black gibi

yapimlar gelmistir (media.netflix.com, erigim: 15 Ocak 2019).

Diziler Netflix katalogunda artig gdsteriyor olsa da sinema filmleri konusunda

da diinya kamuoyunda adindan sik¢a soz filmler platformda gosterime girmektedir.
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Platformda dizi olarak yayinlanan Black Mirror dizisinin 4. Sezonundan sonra 28
Aralik 2018’de interaktif bir film olan Black Mirror: Bandersnatch gosterime
girmistir. Izleyicilerin hikayenin belirli anlarinda kendilerine sunulan segenekler
aracilifiyla hikayenin gidisatina yon verebildigi film yayinlandigi mecranin teknolojik

imkanlarindan yararlanarak adindan soz ettirmistir (bbc.com, erisim: 4 Ocak 2019).

2019 Oscar o6diil torenlerine 10 dalda aday gosterilen, Alfonso Cuaron’un
cektigi Meksika yapimi Roma filmi ise bir Netflix orijinal yapimidir ve sinemalarda
gosterime girmeden oOnce Netflix’te yayinlaniyor olmasi ilging tartigmalar1 da
beraberinde getirmistir. Fransa’nin 6nemli film sirketi ve sinema isletmecisi
Gaumont’un baskani Seydoux “Roma bir film degil, film olabilmesi i¢in sinemada
gosterime girmesi gerekli. Bir filmi ayni1 giin televizyonda ve sinemada gosterime
sokarsaniz insanlar filmi evinde izler” diyerek serzeniste bulunmus ve yasanan

degisimi elestirmistir (Ozsefil, 2018).

Netflix’in kullandig1 altyapi video veri oran1 konusunda verimliligi ile 6n plana
cikmaktadir. 4K ¢ozlintirliikteki bir saatlik video, yaklasik olarak 7 GB (gigabyte) veri
boyutundadir. Standart ¢oziiniirliikteki 2 saatlik bir film ise 500MB (megabyte)
civarindadir. Bu verimlilik sayesinde ortaya ¢ikan trafik azalmaktadir. Buna ragmen
hala internet trafiginde cok dnemli bir yer iggal eden Netflix; Cin, Kuzey Kore, Kirim

ve Suriye disinda tiim diinyada erisilebilmektedir (Sandvine, 2018).

Netflix’in ekonomik biiyiikliigli ise muazzam boyutlara ulagsmistir. 2018
yilinda 700 orijinal dizi i¢in 8 milyar dolar harcayan platform, tanitim ve pazarlama
icin ise 2 milyar dolar harcamistir (Spangler, 2018). Platform standart ¢oziiniirlilk, HD
cozlinlirliik ve 4K olmak iizere ii¢ ayr1 abonelik plani sunmaktadir ve Tiirkiye’de
icerigin biiyiik bir boliimii Tiirkce altyazi ile izlenebilmektedir. Forbes’e gore Netflix
%93’liikk bir abonelik yenileme oranityla da sektdrde tiim rakiplerini geride

birakmaktadir (Ewing, 2018).
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Youtube:

Hem OTT ozelliklerini tagiyan hem de sosyal medya araci olarak anilan
Youtube kullanict tiretimi igeriklerin one ¢iktig1 bir video paylasim sitesi olarak 6ne
cikmaktadir. Misyonunu “herkese sesini duyurma ve diinyay1 tanima sanst vermek”
olarak tanimlayan Youtube reklam ilistirilen iceriklerinden hari¢ olarak “Youtube
Premium” adi verilen hizmeti ile abonelik iicreti karsiliginda “reklamsiz” izleme
imkan1 vermektedir. Bunun yaninda iicretsiz versiyonunda kullanilamayan arka
planda dinleme, igerikleri kaydetme gibi 6zellikleri olan Youtube Premium’u diger
OTT servislerine benzeten en 6nemli 6zeliklerinden biri ise “Youtube Originals”
adiyla baslattig1 platforma 6zel dizi ve film, belgesel vb. igeriklerdir (youtube.com,
erisim: 15 Ocak 2019).

@ YouTube Originals > s U SCET YU T ox

WATCH NOW
YouTube Originals ABONE OL
ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q

Viper Club | Official Trailer | YouTube Originals FEATURED CHANNELS
Viper Club | Official Trailer | YouTube O.. o ~»

691.524 goriintileme + 4 ay Snce
Y @ EminemMusic

Watch the official trailer for Viper Club, a YouTube Originals ABONE OL

. . Film. In select theaters October 26th.
@ VouTube Originals

ER nurse Helen Sterling (Susan Sarandon) struggles to free her ® cobrakai
grown son, a journalist captured by terrorists in the Middle East. ABONE OL
After hitting walls with the FBI and state agencies, she discovers
R R R 8 a i ity of j i and
06 /212 o T Impulse
> ) 006/212 La DEVAMINI OKU ®
ABONE OL

Resim 3. Youtube Originals Arayiizii

28 Ekim 2015’te YouTube Red adiyla baglayan ve ilk olarak sadece Kuzey
Amerika’da hizmete giren uygulama 18 Haziran 2018’de Youtube Premium adiyla 17
iilkede yaymna baslamistir. (Deahl, 2018). 2019°da hizmet verilen iilke sayist 29
olmustur (support.google.com, erigsim: 15 Ocak 2019).
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> YouTube Premium

Yeni bir YouTube deneyimi. YouTube
Premium, hentz Turkiye i¢inde
kullanilamiyor

DAHA FAZLA BILGI EDININ

Tilrkiye Hentz burada kullanilamiyor

Resim 4. Youtube Premium Tiirkiye’de Heniliz Kullanilamiyor.

I1k orijinal YouTube igerikleri ise 10 Subat 2016 tarihinde 4 farkli yapim ile
kullanictya sunulmustur. Bunlar; genellikle gen¢ izleyiciye hitap eden Scare
PewDiePie (dizi), A Trip to Unicorn Island (belgesel), Lazer Team (komedi/bilim-
kurgu filmi) ve Dance Camp (miizikal film)’tir. Bu igerikleri ile YouTube, Netflix ve
Amazon Prime ile dogrudan rakip olmak yerine, yumusak agilim politikasi izlemistir
(Bolton, 2016). Daha sonra ise film ve televizyon yildizlarinin yer aldig1 yapimlara da
girisen platformda orijinal igerik sayis1 artmaktadir. 5 Nisan 2017°den itibaren sadece
ABD’de hizmete sunulan YouTube Live ile 60’tan fazla televizyon kanalina erisim
saglanabilmekte, sinirsiz yayin kaydetme gibi ek oOzellikler sunulmaktadir
(youtube.googleblog.com/2017/04/youtube-tv-is-now-live.html, erisim 15 Ocak
2019).

Youtube kiiresel internet trafiginin %11’ini olusturmaktadir. Bu orandaki
onemli bir miktar ise mobil erigsim ile ger¢eklesmektedir. Facebook gibi sosyal aglarin
da dahil oldugu bir¢ok platforma “gémiilii” video paylasimi imkani veren Y outube, bu
yonii ve mobil tiiketim sayesinde trafikte bdyle bir yer edinmektedir (Sandvine, 2018).
2018 Ocak ay1 verilerine gore sadece televizyon iizerinden (smartTV, oyun konsolu,
STB vb. ile) Youtube izleme giinde ortalama 150 milyon saat olarak belirlenmistir
(youtube.googleblog.com, erisim 15 Ocak 2019). Youtube smartTV vb. benzeri

cihazlar disinda birgok platformda ve mobil cihazlarda da izlenebilmektedir.
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Amazon Prime Video:

Internet iizerinden perakende satis ile ne ¢cikan Amazon’un internet {izerinden
video hizmetleri Amazon Unbox ile 2006’da baglamistir. Tam anlamiyla bir streaming
servisi olmayan bu yoOntemde videolar internet iizerinden indiriliyor ve PC’de
seyrediliyordu. Daha sonra TiVo adli kutu ile televizyondan izlenen videolar, 2008°de
Amazon Video On Demand ile browser araciligiyla streaming olarak da izlenmeye
baslamistir. Zaman igerisinde birka¢ kez ismi degisen servis Amazon’un perakende
satig yaptig1 miisterilerine sundugu ek bir hizmet olarak ya da potansiyel miisterileri
cezbetmek amaciyla kullanilmistir. 2011°de Amazon Instant Video daha sonra da
Amazon Prime Video adini alan platform, genel olarak geleneksel televizyondan asina
olunan HBO, Turner Broadcasting System, Warner Bros gibi markalarla stratejik
ortakliklar yaparak katalogunu gelistirmistir. Onceleri daha ¢ok sinema filmlerinden
olusan katalogu zamanla, isbirligi icinde oldugu televizyon sebekelerinin
kataloglarindaki diziler ile genislemistir. 2012°den itibaren sebekelerle 6zel
anlagmalar yaparak dizilerin dijital yaym haklarim1 “6zel” olarak alan Amazon,
2015’ten itibaren “streaming ortaklar1 programini” baslatmis ve isbirligi icinde oldugu
markalara platform iizerinde 6zel boliimler ayirmistir. 2016°da perakende {iriin satisi
ile video hizmetlerini ayiran Amazon, streaming ortaklar1 programini “Amazon
Channels” olarak degistirmis ve ek iicret karsiliginda 100°e yakin igerik saglayiciya
ait icerikleri de aynmi platformdan sunmaya baslamistir. Ayni yil hizmet alanini
genisleten Amazon Prime Video, 200 iilkede erisilebilir hale gelmistir. (Wayne, 2018:
726-731).

2013’ten itibaren Amazon rakibi Netflix gibi orijinal yapim {iiretmeye
baglamigtir. Ayn1 zamanda “Pilot Sezon” adl1 uygulamay1 devreye sokan Amazon, ilk
sezonu yayinlanan dizilerin kullanicilar tarafindan Amazon platformunda satilan
iiriinlerde oldugu gibi puanlanmasi, yorumlanmasi ve sosyal medyada paylasilmasi ile
kullanicilardan geri bildirim almaya baslamistir. Boylelikle yeni projeler konusunda

katilimci kiiltiirden fayda saglanmaya calisilmistir (Barker, 2017: 441,442).
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Resim 5. Amazon Prime Video Arayiizii

Amazon Prime hizmeti kiiresel internet trafiginde %3,7’ye ulasmis ve ABD’de
Youtube’u gegerek %7,74 ile Netflix’ten sonraki ikinci OTT hizmeti olmustur.
Amazon Prime hali hazirda 200 iilkede erisilebilmektedir. Diger OTT servisleri ise

trafikte ilk 10’a girememektedir (Sandvine, 2018).

Hulu:

2008 yilinda ABD’de NBC ve News Corp. gibi biiyiik medya kuruluslarinin
ortak girisimiyle Netflix ve Youtube gibi platformlarla rekabet etme amaciyla
kurulmustur. Hulu.com adresi iizerinden hizmet veren platformda iki ¢esit abonelik
hizmeti verilmekte, aylik iicret karsiliginda sinirsiz erisimin saglandig: istege baglh
video igeriklerinin yaninda, isteyen kullanicilara “canli televizyon kanallar1” da
sunulmaktadir. NBC, Fox, Disney, ABC, Sony, Warner Brothers gibi farkli icerik
ireticilerinden gelen yapimlar disinda platforma 6zel Difficult People, The
Handmaid’s Tale gibi basarili iceriklerin de yaymlandigi Hulu’da, yayindan kalkmig
dizilerin platform iizerinde devam ettirilmesi, Seinfeld gibi ¢ok sevilen eski dizilerin
yeniden yayinlanmasi gibi alternatif igerikler sunulmaktadir. 17 milyon abonesi

bulunan servis bu baglamda Netflix ve Amazon Prime gibi rakiplerinin ardinda yer
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alsa da, yaymlanmis programlari tekrar izleme, canli TV yaymlari sunmasi ve yayin

kaydetme secenekleri ile 6ne ¢ikmaktadir (Harmon, 2018).

hulu TVSHOWS  MOVIES  ORIGINALS  KIDS  NETWORKS

START YOUR FREE TRIAL LOGIN

Hulu Originals

POPULAR

The Handmaid's \ETRVES
FYRE FRAUD Future Man Tale Runaways

Documentaries » Movie (2019) TVMA - Comedy, Time Travel « TV Seri TVMA - Drama, Science Fiction « TV TV14 - Drama, Teen « TV Series (2017)

Resim 6. Hulu Arayiizii

Hulu sadece ABD ve ABD’ye ait denizasir1 askeri birliklerde (canli TV
disinda) izlenebilmektedir (help.hulu.com/s/?language=en US, erisim: 15 Ocak
2019).

2.4.3.2. Tiirkiye’de Yaygin OTT Platformlar:

Televizyon izleme oran1 Tiirkiye’de birgok iilkeye gore hala yiiksektir. Buna
ragmen ¢ok biiylik 6l¢iide olmasa da son yillarda bir diisiis gdzlemlenmektedir. Bu
diisiisiin sebepleri arasinda gosterilen gelismelerden birisi de online video izleme

stirelerindeki artis olarak gosterilmektedir.

“2008-2012 yillar1 arasinda Tiirkiye nin giinliik ortalama televizyon izleme
siiresi %10’luk bir diisiisle 4,4 saatten 3,9 saate gerilemesine ragmen; Tiirkiye
hala 3,5 saatlik OECD ortalamasinin iistiinde yer almaktadir. Bu diisiisiin
o6nemli nedenleri arasinda artan internet erisimi ve buna paralel olarak hizla
yiikselen online video izleme oraninin etkili oldugu disiliniilmektedir.
Comscore verilerine gore ayni zaman dilimi igerisinde online video izleme
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siiresinin ayda 10 saatin altindaki seviyelerden ayda 20 saatin {izerine ¢iktig1
tahmin edilmektedir” (Deloitte, 2014).

Tiirkiye’deki yaygin OTT servislerinden BluTV ve PuhuTV sirasiyla Dogan
Grubu ve Dogus Grubu’na ait girisimlerdir ve bu iki grup da hali hazirda Tiirkiye’ nin
biiylik televizyon yayincilart ve medya igerik saglayicilarindandir. Bu yoniiyle
ellerindeki diziler vb. mevcut i¢eriklerden olusan havuzu platformlarina dahil ettikleri
gozlemlenmektedir. Bunun diginda iki platform da Netflix’in Onciiliik ettigi gibi
“orijinal” igerik iiretme cabasindadir. Orijinal ifadesi bu anlamda platforma 6zel
icerigi tanimlamaktadir ve Netflix ile yayginlik kazanmais bir ifadedir. Platformlar ayni

smiflandirma i¢in orijinal ya da 6zel ifadesini kullanabilmektedirler.

BIuTV:

23 Ocak 2016’da yayma baslayan BIuTV Dogan Grubu’na bagli olarak
kurulmustur. Yerli ve yabanci diziler, belgeseller ve sinema filmleri gibi iceriklerin

sunuldugu platform “televizyon izleme aligkanliklarinin hizla degistigi bir diinyada

degisime onciiliik etmek” iddiasiyla yayina baslamistir (Kuburlu, 2016).

Yeni Sezoriuynga indal

'S1FIRBIR

blutvézel yapim

Resim 7. BluTV Arayiizii

Yonetim kurulu bagkan1 Aydin Dogan Yal¢indag’in 25 Ocak 2019°da yaptig1
aciklamaya gore platform 4 milyon kayith kullanici sayisim1 gegmistir. Tipkt Netflix
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gibi kendi yapimlarini da iireten platformun simdiye dek trettigi yerli dizi sayis1 12
olmustur. 1k orijinal {iretim dizisi ise Masum’dur. Netflix’in House of Cards dizisi de
BIuTV tarafindan lisanslanmis ve Tiirkiye’de yaymlanmaktadir. BIuTV abonelik
ticreti 29 Ocak 2019 tarihi itibartyla 19.90 TL’dir ve platform “reklamsiz” izleme
hizmeti vermektedir. www.blutv.com.tr adresinden hizmet veren platform cesitli
smartTV uygulamalar1 ve 10S/Android isletim sistemli cihazlar ile de
erisilebilmektedir. Talep edilen standart iicret ile HD olarak da yayinlar
izlenebilmektedir. Platformun bir 6zelligi ise 30 adet canli televizyon kanalina da
erisim saglamasidir (destek.blutv.com.tr, erisim 26 ocak 2019). Dogan Grubu
bilinyesinde barindirdigi bir¢ok medya istirakini Demiréren Grubu’na satmig, BluTV
ise grup biinyesinde kalmistir. Bu durumun platformdaki igerigi nasil etkileyecegini

zaman gosterecektir.

Puhu TV:

Kendisini “yeni nesil online televizyon” olarak tanimlayan PuhuTV “licretsiz”
hizmet veren ve reklam temelli gelir modeline sahip bir platformdur. Dogus Grubu’na
bagl olan ve iiyelik zorunlulugu da bulunmayan PuhuTV’de tamamen yerli igerik
mevcuttur. Ayni anda izlenebilecek cihaz siirlamasi da bulunmayan platforma
puhutv.com disinda smartTV uygulamalart ve 10S/Android isletim sistemli
cihazlardan erisilebilmektedir. PuhuTV’ye 6zel olarak ¢ekilen ilk dizi Fi olmustur.
Platformda Sahsiyet ve Dip olmak fiizere 3 adet 0Ozel dizi bulunmaktadir
(puhutv.com/yardim-merkezi, erisim: 26 Ocak 2019). Diger icerikler genelde en fazla
HD c¢oziiniirliikte izlenebilirken, platforma 6zel diziler 4K olarak da izlenebilmektedir.
Dogus grubu PuhuTV den 6nce 2012 yilinda da benzeri bir hizmeti tvyo adiyla
hizmete sokmus, bir siire sonra ise yerini PuhuTV’ye birakan tvyo son bulmus ve

tvyo.com adresi de PuhuTV’ye yonlendirilmistir.
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Kuzgun

ilk Boliim  veniizi

Polis olan babasina kurulan kumpas sonucunda ailesinin hayatitamamen dégisen Kuzgun, evinden
uzakta yirmi yil stirecek bir esaretin, acinin, 6fkenin ve mticadelenin icine diisecektir.
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Resim 8. PuhuTV Arayiizii

Bu platformlar disinda da Turkcell TV+, Vodafone TV, Digiturk Play, BeIN
Connect, Tivibu Go gibi OTT TV servisleri mevcuttur. Fakat bu servisler genelde
altyap1 isletmecileri ve ddemeli TV operatorlerinin ek hizmetleri seklinde ortaya
cikmig ve “saf” OTT hizmetleri olarak anilmamaktadirlar. Saf OTT hizmeti ile

kastedilen, hizmet saglayicinin tek bir iirlin ya da hizmete odaklanmis olmasidir.

Fox Tiirkiye’nin OTT girisimi FoxPlay ise 2019 Ocak ayinda duyurulmustur.
FoxPlay’de karma bir is modeli uygulanarak isteyen kullaniciya iicretsiz fakat
reklamli, isteyen kullaniciya ise abonelik iicreti karsiliginda reklamsiz hizmet
verilmesi planlanmaktadir. Platforma 6zel igeriklerin de sunulacagi FoxPlay “igerigi
izlerken ayni ekran iizerinden aligveris yapma olanagi sunan ilk dijital platform” olarak
lanse edilmektedir. izleyicilere ekranda gordiikleri bazi iiriinleri satin alma hizmeti

verilecegi duyurulmustur (fox.com.tr, erisim:31 Ocak 2019).

2.5. internet Dizileri

1940’lardan beri ABD’li yapim sirketleri diinyaya a¢ilmis ve pazar payi

artirmaya gayret etmektedirler. Bazi Avrupa lilkelerinin ABD yapimlarina karsi
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uyguladig1 kotalara ve vergilendirmelere ragmen ABD endiistrisi bu kisitlamalar
asmanin yollarin1 aramig; ortak yapimlar, denizasir1 prodiiksiyonlar diginda yapim
sirketlerinin yerel uzantilarini kurmak suretiyle Avrupa yapimlarinin sahip oldugu hak
ve avantajlardan yararlanmislardir. Ve bu sirketler “uluslararasi” olarak anilmistir.
1980’lerde televizyon yapimlari ile de bu sistem etkinligini artirarak devam etmistir.
Bu donemden itibaren “ev videosu” nun da yayginlagmasi izleyici ve pazar agisindan
parcali bir yapi olusturmus, bu durum hem firetimi hem de rekabeti arttirmistir

(Selznik, 2008: 10-15).

Haziran 1998’de Sex and the City adli dizi ABD’de yalnizca abonelerin
izleyebildigi HBO kanalinda yayinlanmaya baslamistir. Dizinin yapimcist diziyi
herhangi bir network’e teklif etmektense HBO gibi bir abonelik temelli kablo TV
kanalina vermeyi tercih etmistir. Bunun altinda yatan 6nemli nedenlerden birisi, konu
itibar1 ile seks temasinin oykiide bolca yer almasi nedeniyle tercihe bagli abonelik
sisteminin yapimciya daha 6zgiir bir ortam saglamig olmasidir. Ayrica dizinin hedef
kitlesi olarak ticretli abonelik hizmeti alan kesimin secilmesi ile dykiideki ana
karakterlerin “elit” kesime mensup olmalar1 arasinda da bir bag kurulmus ve bu yonde
bir tercih yapilmistir. Burada onem arz eden bir nokta ise HBO’nun reklam
almamasidir. Zira abonelik modelinde normal televizyon yayinciliginda oldugu gibi
reklamcilarin ilgisini gekmek i¢in en genis kitleye hitap etmek yerine yayinlari izlemek
icin 6demeye devam edecek ¢ok sayida sadik izleyicilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
nedenle izleyicilerin zevklerine hitap eden yapimlar tirettikge HBO para kazanmaya

devam edebilecektir (Lotz, 2007: 217).

1972°de kabloTV kanali olarak ortaya ¢ikan HBO kanali, 1980’lerde baslayan
2000’lerin basina kadar uzanan déonemde ABD televizyon endiistrisindeki ¢esitlilikte
kendisine basarili bir yer edinmistir. O yillarda bir taraftan kanal sayis1 ve tiirii artarken
medya sahipliginde ise birlesmeye dogru bir egilim ortaya ¢ikmistir. Biiyliik medya
sirketleri farklilagan izleyici tercihlerine gore ayni cati altinda farkli tiirde kanallar
sunmustur. Boyle bir ortamda Time Warner catist altindaki HBO ise ozellikle

“sanslirsiiz” yayinladigi filmler ve spor igerikleriyle 6ne ¢ikmistir. HBO’nun en etkili
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dizisi ise 1999-2007 yillar1 arasinda yayinlanan The Sopranos olmustur (Wayne, 2018:
728).

Internet ortaminda yaymlanmak iizere gekilen her tiirlii dizi icin internet dizisi
taniminin kullanilabildigi goze carpmaktadir. Bu tanima televizyonda yayinlanan
geleneksel dizilerden siire olarak ¢ok daha kisa olabilen, kendi web sitesi, sosyal
medya, Youtube vb. ortamlardan yayinlanan amatér/bagimsiz diziler de dahil
olabilmektedir. Son yillarda popiiler hale gelen ve sadece dizi ve benzeri igerikleri
yaymlamaya 0zgii olarak ortaya ¢ikmis platformlarda yayimlanan internet dizileri ise
tanimin giincel karsihig1 olarak dne ¢ikmaktadir. Ornegin PuhuTV’de yaymnlanmakta
olan Dip dizine ait web sitesindeki “neden internet dizisi?” baslikli soruya; “Belirlenen
hedef kitlenin giiniimiizde dizileri internetten takip ediyor olmasi. Ayrica diinya
capinda internet dizi sitelerinin (Netflix gibi) ortaya ¢ikmasi ve bu sitelerin yiiksek
kapasitede izleyici kitlesine sahip olmasi.” seklinde cevap verilmekte ve dizi “internet
dizisi” olarak tanimlanmaktadir (dipdizi.net). Bu gibi 6rnekler ¢ogaltilabilmektedir.
Bu dogrultuda internet dizisi kavramindan internette dizilerin 6ne ¢iktig1 platformlarda

yayinlanan ve televizyon dizisi bi¢imindeki yapimlar anlagilmaktadir.

Marshall McLuhan’in “eski bi¢imi yeni igerik iizerine uyguluyoruz. Bu
hastalik kolay ge¢cmeyecege benziyor.” (McLuhan ve Fiore, 2012: 86) ifadesi
giintimiizde televizyon dizisi ile internet dizisi arasindaki gegis siirecini tanimlamada
kullanilabilecek bir ifadedir. Internet dizileri, internetin sundugu olanaklardan
yararlanmakla birlikte yapim agisindan geleneksel 6zellikleri biiyiik 6l¢iide devam
ettirmektedir. Oskay’a gore (2014: 272), McLuhan teknolojik yeniliklerin kendinden
onceki teknolojiden model olarak yararlandigini sdylerken medya araglarinin da

geleneksel medyanin {iretim bigimlerini stirdiirmesine dikkat ¢ekmektedir.

Internetin  sundugu olanaklarin basat o6zelliklerinden birisi ise “aktif
kullanici/izleyici” nin tercihleri dogrultusunda bir izleme deneyimi saglamasidir.
Dijitallesmis iletisim araglar1 kullanici/izleyicilere 6zel olarak olusturulmus hizmetler,

deneyimler ve hazlar sunmaktadir (Mcluhan ve Powers, 2001: 148-149).
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2.5.1. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Ekseninde Internet

Dizileri

Internetten dizi izleme ediminin ortaya ¢ikisindaki nedenler teknolojik
gelismeler disinda kullanicilarin talep ve arzular ile de sekillenmektedir. Bu noktada
kitle iletisim aragtirmalarinda aktif izleyici tercihleri iizerinde yogunlasan “kullanimlar

ve doyumlar” yaklasimi internet dizileri olgusunu agiklamakta yararli olmaktadir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi kitle iletisim araglarinin kullaniminin
insanlara sundugu bireysel fayda ya da hazlar tizerine yogunlagmaktadir. Bu yaklagima
gore bir medya igerigi bazi izleyici gruplart tarafindan Onemsiz-yararsiz
bulunabilirken, ayn1 igerik baska bir izleyici grubu i¢in tam tersi bir 6neme sahip
olabilmektedir (Berger, 1993: 96). Hedef kitleyi olusturan bireyler ihtiyaclar1 ve
amaglar1 olan kullanicilardir ve bu ihtiyag¢larini tatmin etmek iizere arayis igerisindeki

bir kullanim pratigini benimsemislerdir (Elliott ve Quattlebaum, 1979: 61).

1940’larda Lazardsfeld ve Stanton’un “doyumlara” yonelik oncii ilgisiyle
baslayan c¢aligmalarin kavramsal g¢erceveye oturtulmasi 1974’te Elihu Katz ve
arkadaslari tarafindan gergeklestirilmistir. Sabit bir kuramdan ¢ok bir yaklasim olarak
benimsenen kullanimlar ve doyumlar yaklasgiminda Katz tarafindan 5 maddede
siralanan varsayimlar, li¢ temel varsayim seklinde 6zetlenebilmektedir. Buna gore
(Pittman ve Sheehan, 2015):
 lzleyici pasif degil, aktiftir ve belirli ihtiyaclarini gidermek iizere medya
icerikleri arasinda gezinir.
* lzleyiciler arzularmin bilincindedirler.

* Medya kendi arasinda bu ihtiyaglar1 giderme konusunda rekabet halindedir.

Katz’a gore kitle iletisim siirecinde, izleyicinin tutum ve davranislari tizerinde
diiz-cizgisel bir etkiden s6z etmek, kavramsallastirmada bazi sinirliliklara sahiptir.
Kullanic1 yonelimleri ele alindiginda kitle iletisiminin kiiltiirel 6nemi ve deger

yargilar ayri bir gercevede ele alinmahidir (Katz vd., 1974: 511).
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Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ¢ergevesinde televizyon iizerine yapilan
aragtirmalarda eglenme ve bos vakit gecirme gibi giindelik basit ihtiyaglarin
giderilmesi bile bagli bagina izleme i¢in yeterli neden olarak ortaya konmustur (Berger,
1993: 102). Ustelik bdyle bir ihtiyaci giderirken izleme deneyimini zenginlestiren
avantajlar internet iizerinden dizi izlemeyi, televizyondan dizi izlemeye gore daha
avantajli duruma getirebilmektedir. Bu noktada internet iizerinden dizi izlerken

televizyona kiyasla bazi avantajlari su sekilde siralamak miimkiindiir:

*  Yaym durdurma, ileri/geri alma, yeniden izleme gibi 6zellikler IPTV gibi
ortamlarda da bulunmakta olsa da, bu 6zellikler internet lizerinden yapilan
izleme de tamamen igsellestirilmis bir deneyimdir.

* Altyaz1 ve farkli dillerdeki dublaj, cok kanalli ses aktarimi ve yliksek
¢cozliniirliiklii HD ve UHD kalitesinde yayinlar donanimdan bagimsiz olarak
mevcut olabilmektedir.

*  Sundugu hizmet modeline ve platformun O6zelliklerine gore degisebilmekle
beraber izlerken ortaya cikan reklamlar ek yazilimlarla izleyici tarafindan
engellenebilmektedir.

* Ayni anda birden fazla ekran, hatta ayn1 ekran {izerinde birden fazla diziyi aym
anda izlemek de (donanim 6zellikleriyle sinirli olmakla beraber) miimkiindiir.

e Televizyon gibi sabit cihazlar disinda tasmabilir cihazlar ve mobil
telefon/tabletler sayesinde mekan siirlamalar: agilabilmektedir.

¢ Igerik katalogunda bulunan yaymlar mevcut oldugu siirece istenen zaman
diliminde istendigi kadar izlenebilmektedir.

* Internet bant genisliginin yetersiz olmasi durumunda yayinlar daha diisiik
kalitede de olsa, optimize edilerek izlenebilmektedir.

* Son olarak denetim konusunun televizyona gore daha esnek olmasi sansiirsiiz
iceriklerin yaymmlanmasina olanak vermekte ve bazi izleyiciler i¢in tercih

sebebi olabilmektedir.

Dijital platformlar {izerinden dizi izlemede, yaymcinin katalogunda bulunan

diziler ve filmler izleyici istedigi silirece arka arkaya limitsiz bir bi¢imde
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izlenebilmektedir. Bu durum McLuhan’1n “teknoloji duyularimizdan birini genislettigi
zaman, yeni teknolojinin igsellestirilmesi ile ayn1 hizda yeni bir kiiltiir aktarimi ortaya
cikar.” ifadesinden hareketle, bu arka arkaya izleme (binge watching) deneyimini de
kapsayabilmektedir (Mcluhan, 2014: 61). Arka arkaya izleme, yakin gecmiste VHS
kasetler, sonrasinda da DVD’ler ile baslayan ve internet sayesinde ise ¢ok daha kolay

gerceklestirilebilir hale gelen bir izleme davranisidir.

I¢inde bulundugumuz gagda internet ile ortaya ¢ikan muazzam biiyiikliikteki
enformasyonun ¢ok yiiksek hizlarla iletilmesi insanin sinirlarini zorlayarak, adeta 151k
hizinda gelen bu yogun enformasyona yetisememesine neden olmaktadir. Bu durum
insanin zihninin ayni1 anda farkl yerlerde olma gibi bir zorlukla basa ¢gikamamasi gibi
bir hal ortaya ¢ikarmaktadir (Mcluhan ve Powers, 2001: 160). Bu basa ¢ikamama
durumunda bir kagis aracisi ise internet dizilerin oturup arka arkaya bir¢cok boliim,
hatta tiim bir sezon halinde izlenmesi gibi bir duruma da aciklik getirebilmektedir.
Internet gibi bir sonsuz enformasyon ortaminda se¢im yapmak hem bir dzgiirliik hem
de yorucu bir faaliyet olabilmektedir. Geleneksel televizyon yayininda haftalik (ya da
giinliik) periyodlarla yayinlanan dizilerin, internet ortaminda tiim boliimlerinin (bazen
ilk yayinlanmaya baslamasindan itibaren) ayn1 anda erisilebiliyor olmasi insanlara

ciddi bir bos vakit gecirme-kagis olanagi sunmaktadir.

Balct’ya gore (2017: 262) literatiirde internet kullanimina yonelik kullanimlar
ve doyumlar yaklasimi c¢ergevesinde gergeklestirilmis calismalarin ¢ogu internetin
bilgi edinme ve eglenme disinda rahatlama ve kagis amaciyla da yogun bir bigimde
kullanildigin1 ortaya koymaktadir. Bu noktada video izleme ile ger¢eklesen internet

kullaniminda bahsedilmesi gereken 6nemli bir olgu ise “arka arkaya izleme” dir.

2.5.2. Nitel TV (Quality TV) ve Arka Arkaya izleme (Binge
Watching)

Kesin bir siiflandirmaya imkan vermeyen “Nitel TV” kavrami, neyin bu

tanima uyup neyin uymadig1 konusunda net bir ayrima sahip olmasa da, bir yapimin
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“izlenmeye deger” olmasi ve siradan bulunan benzeri yapimlardan farklilagmasini
ifade edebilmektedir. “Kalite” ifadesi ile kastedilen, “iyi” olmaktan ¢ok izleyiciye

sundugu zengin ve farkli deneyim ile dne ¢ikan yapimlardir (Ozmen, 2014: 85-86).

2000’lerde ortaya ¢ikan “Nitel TV” kavrami, Robert Thompson’a gore, genel
olarak sinema ile iligkilendirilen bir estetik yaklagimi, yapimlarin genis oyuncu
gruplarindan olusmasi, i¢ ice gecmis ¢ok sayida Oykii katmani ve sosyokiiltiirel
farkindalik gibi unsurlar1 bir arada yansitan bir yapim tarzini ifade etmektedir. Jane
Fauer “kalite”yi farkli bir yonden ele alarak “televizyon icin fazladan 6deme
yapabilecek bir gelire sahip olan” demografik gruba dikkat ¢ekmektedir. Ugiincii
tanim ise bunlara ek olarak, “bu televizyon degil!, bu HBO!” gibi yayinci tarafindan
geleneksel televizyonu “degersiz” gosteren pazarlama taktiklerini ortaya koymaktadir

(Barker, 2017: 449).

“Home Box Office” ifadesi ile sinemay1 eve getiren gibi bir iddianin kisaltmasi
olan ABD KabloTV kanali HBO’nun abonelik bazli is modeli gliniimiizdeki baz1 IPTV

ve OTT TV servislerinin is modellerine onciiliik etmistir.

Ilk zamanlarda sadece bilgisayarlar iizerinden internetteki video igerige
erigiliyorken, mobil video izleme deneyimi ile izleyicinin ne zaman, nerede ve neyi
izleyecegine karar verebilmesi televizyonun oturma odasindaki konumunu iyice
sarsmugtir. Fakat internete baglanabilen akilli TV ler yayginlastik¢ca 6demeli streaming
servisleri sayesinde televizyon yeniden “ana” izleme ekranit haline gelmistir

(Burroughts, 2015: 83).

“Binge-watching” bir dizinin ardigik boliimlerini, arka arkaya izleme
anlamina gelmektedir. Kelimenin Ingilizce kullanimi, ¢ogu zaman “asir1”, “kontrolii
kaybedilmis” ve kendine zarar verme davraniglarina (alkolizm gibi...) atifta bulunan
bir anlam tasimaktadir. Onceleri VHS kasetler sonrasinda da DVD’ler ile pratik
edilmeye baglayan binge-watching, saatlerce oturup televizyon izlemek gibi alt kiiltiire
atfedilen ve yadirganan bir durum degil, eger kullanict “kiiltiirel sermaye agisindan

degerli bir sey aliyorsa” tamamen normal bir durum olarak karsilanmaktadir. Bu
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yaklasimda ana kriter, yapimin “arka arkaya izlemeye deger” olup olmadigidir. Bu
sekilde bir izleme davranisi ¢ogu zaman hayran davranisi ile iliskilendirilmektedir.
Televizyonu saatlerce izlemek bu tiir bir adlandirmaya konu olmazken, bir dizinin tiim
sezonunu bir oturusta izlemek binge-watching olarak adlandirilabilmektedir (Jenner,

2017: 305).

Netflix’in 2013’te yayinladig1 bir arastirma sonucuna gore kullanicilarinin
%731 binge-watching’i normal bir davranig olarak kabul etmekte ve genellikle tiim
boliimler yerine 2-6 bolim arasini kastetmektedirler. Fakat tiim boliimleri kendi
temposuna gore arka arkaya izleyen bir kullanict grubu da mevcuttur. Netflix adina
aragtirma yapan Kkiiltiir antropologu Grant McCracken, insanlarin dijital yasam
tarzinda pargalanarak kiicililen ve hizlanan anlatim bigimi yerine, yogun giinliik hayatin
stresinden uzaklasmak ve kendi diinyalarina dalip rahatlamak i¢in “uzun anlatilara”
ihtiya¢ duydugunu ifade etmistir. Arastirma ayni zamanda bunun %51 oraninda birden
fazla kisinin bir arada yasadigi bir deneyim oldugunu da ortaya koymustur

(media.netflix.com, erisim: 21 Ocak 2019).

2000’lerde ortaya ¢ikmaya baslayan ve “en sevdiginiz dizinin tiim sezonuna
sahip olun” sloganiyla yayginlasan DVD setleri ile bir dizinin tiim sezonunu satma
girisimi pazarda sasirtict sekilde ilgi gdrmiistiir. 2005 yilina gelindiginde bu tiir DVD
setlerinin satis1 2.6 milyar dolara ulasarak tim DVD satislarinin %20’sini
olusturmustur. ilging bir sekilde reyting sonuglari yiiksek olmayan dizilerin bile DVD
setlerinin ¢ok ilgi gorebildigi ortaya konmustur (Lotz, 2007: 128).

Internet {izerinden izleme ile birlikte binge-watching, gelismekte olan VoD
endiistrisinin ¢ikarlarma hizmet eder hale gelmistir. Ozellikle, orijinal igerik iireticileri
ve dagiticilar1 Netflix, Amazon ve ABD pazarinda Hulu, “binge modelini” igerik
yayinlamanin ve miisterileri “baglamanin” bir yolu olarak gérmektedir (Jenner, 2017:

305).

Bircok DVD kopyasini kopyasini posta ile gonderme gibi zahmetli ve maliyetli

bir yontem yerine internet izerinden izleme, yayincilar i¢in ¢cok daha ucuz bir alternatif
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haline gelmistir. Kataloglardaki igerigin teorik olarak sinirsiz sayida olmasi ise depoda
saklama gibi bir yonteme gore ¢ok daha avantajli hale gelmistir. 2005 yili itibartyla
onemli oranda artis gosteren IPTV merkezli kablolu abonelik ve VoD servisleri o
dénemde pek fazla 6zel igerik yaymlamamistir. internet genisbant hizlarmin artmasi
sonrasinda ise televizyon sebekelerinin igeriklerini dagitmak i¢in kullandiklar1 yeni

yontem internet lizerinden VoD olmustur (Lotz, 2007: 131).
2.5.3. Tiirkiye’de Internet Dizileri

Internet dizisinin kavram olarak yayginlastig1 son yillara gelene kadar zaman
zaman “ilk” olarak adlandirilan ¢esitli dizilerin bu siirecte ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.
Kimi ilk “web dizisi”, kimi “ilk tarihi internet dizisi”, kimisi de “ilk reklamsiz internet
dizisi” vb. olarak anilan bu diziler arasinda, arastirmanin konusu ve tarihsel siireg

acisindan dnemli doniim noktalarini olusturan 6rnekler su sekilde siralanabilmektedir;
Proje 13:

Tiirkiye’nin ilk internet dizisi ya da web dizisi olarak anilan Proje 13 dizisi
2008 yili, kasim ayinda foxlife.com.tr adli web sitesinde yayinlanmistir. Dizinin
yapimcilart sarkict Keremcem ve miizisyen Aykut Giirel’dir. Ford sirketinin
sponsorlugunda ¢ekilen dizinin yayinlandigi sitedeki bir forum araciligiyla anketler ve
yarigmalar diizenlenerek, izleyicilerle bir etkilesim saglanmasi denenmistir. Siire
olarak alisilmisin disinda ortalama 7-8 dakika siiren dizi, konu olarak da internet
iizerinden yayinlanacak bir proje icin yeni ylizler aranmasini iglemektedir
(hurriyet.com.tr, erigim 15 Ocak 2019). 13 boliim olarak yayinlanan dizi farkli video

paylasim sitelerinde de yer almistir.
Sifir Bir:

Cogunlukla amator bir ekip tarafindan diisiik biitce ile ¢ekilen ve bagimsiz bir

yapim olan Sifir Bir dizisi, 2016 yazinda Youtube iizerinde yaymlandiktan sonra
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epeyce ilgi gorerek 2 sezonda 10 milyonu askin izlenme sayisina ulagmigtir. Adana’nin
arka sokaklarindaki sucla i¢ i¢e yasami anlatan dizinin, 5’er boliimliikk 2 sezonu
Y outube iizerinde yayinlandiktan sonra BluTV’de yayinlanmaya baslamistir. Youtube
iizerinde yaymlanirken dikkati ¢eken ¢ok yogun siddet, kiifiir ve ¢okca olumsuz
davranig bi¢iminin sergilendigi dizi bu anlamda elestiri konusu da olmustur (Giiven,
2017: 150-151). Halen BluTV’de yayinlanmaya devam eden profesyonel dizi 5.

sezona ulagmustir.

Masum:

Masum dizisi ilk olarak 2017 yili ocak ayindan itibaren, {icretli abonelik
yontemiyle hizmet veren BluTV platformu iizerinden yayinlanmistir. Tiirkiye’nin ilk
internet dizisi ya da ilk “profesyonel” internet dizisi, bazen de ilk “reklamsiz” internet
dizisi olarak anilan dizi, 60 dakikalik 8 boliimden olugmaktadir (diken.com.tr, erisim:
15 Ocak 2019). Burada profesyonellikten kasit, profesyonel bir ekip ve oyuncu
kadrosu ile arkasinda biiyiik bir yapim sirketi olmasidir. Daha 6nce yayinlanan Sifir
Bir gibi dizilerden ayrigtirmak ve pazarlama slogani olarak kullanilmak tizere bu gibi
stfatlarin kullanilmis olmast muhtemeldir. Dizi internet platformunda yayinlandiktan
sonra, o donemde BIuTV ile ayn1 medya grubuna (Dogan Medya Holding) bagli olan
Kanal D televizyonunda da yaymlanmaya baslamis fakat 23.45 gibi gec bir saatte
yayinlanan boliimler oldukga diisiik izlenme oranlari elde etmistir (Er, 2017). Masum
dizisi televizyonda yayinlanmasinin ardindan 180 iilkede yayinlanmak iizere Netflix’e

satilmistir (Yalgindag, 2019).

Fi:

PuhuTV adl platformda yayinlanan Fi dizisi Tirkiye’de internet iizerinden
“licretsiz” olarak yayinlanan ilk profesyonel dizidir. Masum dizisinden ayrilan yonii
ticretsiz olarak yaymlanmasidir. Profesyonel yonii ise televizyon dizileri ¢eken bir
yapim sirketi, profesyonel oyuncular, siire ve bi¢cim gibi 6zellikler bakimindan asina
oldugumuz televizyon dizilerine yakin bir tiirde olmasidir. 31 Mart 2017°de ilk ii¢

bolimii ayni1 anda yaymlanan Fi dizisi, Azra Kohen’in Fi, Ci, Pi adli roman
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iiclemesinden uyarlanmistir ve ilk sezonu ortalama 60 dakikalik 12 bdéliimden
olusmaktadir. 4 sezon olarak planlanan dizi, romanin yazar1 Azra Kohen ile yapimci1
sirket Ay Yapim arasindaki anlasmazlik neticesinde ikinci sezonun 10. boliimiinde son

bulmustur (sozcu.com.tr, erisim: 21 Ocak 2019).

Yapimci sirket Ay Yapim tarafindan yapilan agiklamalarda dizinin platformda
yaymlanmasinin ardindan 50 saat igerisinde 3.5 milyon izlenme rakamina ulastig
sOylenmistir (diken.com.tr, erisim: 21 Ocak 2019). Kdse yazart Ali Eyiiboglu
tarafindan ilk 3 giinde 4,5 milyon olarak agiklanan izlenme rakami ise televizyon
reytingleri ile siibjektif olarak kiyaslanmig ve “8” civarinda bir reyting oranina ulastigi
tahmin edilmistir (Eyliboglu, 2017). 3 hafta sonunda 17 milyon izleyici sayisina
ulastig1 ve Google arama motorunda en fazla arananlar arasina girdigi sdylenen dizinin
(haberler.com, erisim: 21 Ocak 2019), 9. boliim sonrasinda ise 50 milyon toplam
izlenme sayisina ulastigit ve 8 milyon “tekil” kullanict tarafindan izlendigi
aciklanmistir (milliyet.com.tr, erisim: 21 Ocak 2019). Ilerleyen dénemde 15 boliime
ulagildiginda ise izlenme sayist 100 milyon, tekil izlenme sayisi ise 17 milyon olarak
aciklanmistir ve yine benzeri bir reyting hesaplamasi ile Habertiirk yazar1 Mustafa
Dogan tarafindan 13,5 reyting almis olabilecegi tahmin edilmistir. (haber7.com,
erisim: 21 Ocak 2019). Bu noktada tiim bu izlenme sayilarinin 6l¢iimii konusunda bir

seffaflik s6z konusu olmadig: akilda tutulmalidir.

22 Mart 2018 tarihinden itibaren Fi dizisi ilk boliimiinden itibaren ShowTV’de
yaymlanmaya baglamigtir. Diigiik reyting alan dizinin yayin saati sik¢a degistirilmis,
bazen diizensiz periyodlarla yaymlanmig ve ilk dort boliimii ikiser boliimiin
birlestirilmesi seklinde yayimlanirken diger boliimler tipki internet yayini gibi birer
bolim seklinde devam etmistir. Dizi ShowTV’nin internet sitesinde de TV’deki
yayinlanan bi¢imiyle izleyiciye sunulmustur. Aynit zamanda PuhuTV’de de erisime

acik olarak kalmistir.
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Hakan: Muhafiz (The Protector):

Netflix platformunun ilk Tiirkge “orijinal” yapimi olarak anilan Hakan:
Mubhafiz (The Protector)’in ilk boliimii 14 Aralik 2018°de yayinlanmigtir. Uluslararasi
izleyicinin de begenisine sunulan dizi Tiirk dizilerinin son yillarda artan uluslararasi
satig potansiyeli icin de 6nemli bir adim olarak goriilmiistiir (bbc.com, erisim: 15 Ocak

2019).

Kiiresellesmenin ekonomik boyutu yaninda kiiltiirel etkileri de mevcuttur.
Uluslararast sermaye ve yonetim anlayisinin yayilmasi disinda kiiltlirel olarak da
devletlerin baskinlig1 kiiresellesmenin etkisi altindadir. Bu noktada uluslararasi
sirketler ile ulus devletlerin ¢ikarlar1 ¢arpisabilmektedir. Ulkeler siyasi ve ekonomik
yonden giliglii hale gelmeye c¢alisirken uluslararasti medya kuruluslar iilke
cikarlarindan ziyade elde edecekleri kara odaklanmaktadir. Bu amagcla uluslararasi
ortak yapimlar s6z konusu oldugunda yapimecilar tarafindan siklikla benimsenen bir
yaklagim, yerel kiiltiirel 6gelerle, uluslararasi kiiltiirel 6geleri harmanlamak seklinde
gerceklesmektedir (Selznik, 2008: 2-3). Hakan: Muhafiz dizisinde de bdyle bir

yaklasim s6z konusudur.

Yapimei ekibin igerisinde Netflix’in diinya ¢apinda adini ¢ok¢a duyuran dizisi
Narcos ve Oscar 6diillii Argo filminin yapimcilarindan kisilerin de bulunmas1 yapimin
“uluslararas1” niteligine dikkat ¢ekmektedir. Karakalem: Bir Delikanlinin Tuhaf
Hikayesi adli romandan uyarlanan Hakan: Muhafiz dizisinde tarihsel temalar ile
fantastik 6geler bir arada kullanilmaktadir. Bu yoniiyle Tiirkiye’de yakin donemde
rastladigimiz alisildik aile ya da mafya temali yerli dizilerden icerik yoOniinden
farklilagmaktadir. “Netflix tarafindan yapilan” agiklamaya gore yayinlanmaya
basladiktan 4 hafta sonra 10 milyon izleyici rakamina ulasan dizinin 2. 3. ve 4. Sezonu

icin de anlagsma yapildig1 duyurulmustur (tr.sputniknews.com, erisim: 19 Ocak 2019).
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Tiirkiye’de Yayimlanan Diger Internet Dizileri:

4 Mart 2018’de Onedio.com’un Youtube hesabi iizerinden yaymlanmaya
baslayan Kanaga dizisi yapimcilari ve bagrolleri arasinda oyuncu Mehmet Giinsur’un
da bulundugu dizi diisiik biitgeli bir yapimdir. Youtube iizerinden 2013-2014
yillarinda yayinlanan ve 20. boliime ulagan 1 Kezban 1 Mahmut adli dizi de amator
yapimlar arasinda sayilabilmektedir. PuhuTV’ nin Fi’den sonra yayinlanmakta olan
dizileri Sahsiyet ve son olarak Dip dolmustur. BluTV dizileri arasinda Sahipli,
Calinmis Hayatlar, 7Y1iiz, Sifir Bir, Bize Gezmek Olsun, Dudullu Postasi, 140 Journos
Paray1r Vuranlar, Yasamayanlar, Bartu Ben, Bozkir adli diziler sayilabilmektedir.
FoxPlay’de de, 4N 1K adli televizyonda yayinlanan genglik dizisinin yeni boliimlerinin

yayimlanmaktadir.
2.6. Internet Yayincihginda Reklam

Internetin ilk zamanlarindan beri bu mecradaki yeni ticari imkanlar reklamcilar
acisindan da ilgiyle karsilanmistir ve internet reklam gelirleri diizenli bir sekilde artis
gostermektedir. Internet, kitle iletisim araclarma kiyasla ¢ok biiyiik 6l¢ciide kullanic

davranisi bilgisi toplamay1 miimkiin hale getirmektedir (Chatterjee vd. 1998: 2).

Internetin hizlica gelismesi ile birlikte internet {izerinden video izlemede ciddi
bir artig s6z konusu olmustur. Bununla beraber ¢evrimi¢i video reklam pazar1 da
paralel bir gelisme gostermistir. Arastirmacilar ve girisimciler, potansiyel miisterilerin
ilgisini cekmek ve video izleme deneyimini de daha az kesintiye ugratmak icin arayis
icerisinde ¢aligmalarini siirdiirmektedirler. Mevcut video reklam tiirleri genellikle
video igerisinde sabit konumlu, zorunlu zamanlamali, nicelik Oncelikli ve video
icerigiyle reklam icerigi arasindaki bagin zayif oldugu uygulamalarla kendini
gostermektedir. Bu durum ise izleme keyfini sekteye ugrattigi icin izleyici tarafindan
“direnis” ile karsilagabilmektedir. Bu sebeplerle reklam sektorii icerik ile miimkiin
oldugu kadar iligkili iirlinlere dair reklamlari, izleyici i¢cin miimkiin olabildigince

konforlu bir izleme sunacak bicimde reklam yontemleri gelistirmeye
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cabalamaktadirlar. Reklamlarin videolarin igerisine nasil entegre edilecegi, igerik

saglayicilar i¢in en 6nemli mesele durumundadir (Wang vd. 2018:40).

Video reklam yerlestirme yoOntemleri genel olarak {i¢ kategoriye
ayrilabilmektedir. Bunlar; metin tabanli yontemler, kullanici davranisi temelli

yontemler ve igerik analizi temelli yontemlerdir (Wang vd. 2018:41).

1. Metin uyumu temelli reklam yerlestirme yontemleri:

Metin tabanli yontemlerle yapilan reklam yerlestirmeleri birbirinden kiiciik
farkliliklar icerse de temelde bir web sayfasindaki anahtar kelimeler, etiketler ya da
arama sorgularinda kullanilan ifadeler ile reklami yerlestirilecek iiriin arasindaki
metinsel uyuma gore yerlestirme yapmaktadir. AdSense ve AdWord gibi uygulamalar

buna 6rnek gosterilebilmektedir (Ribeiro-Neto vd. 2005).

2. Kullanic1 davranisi temelli reklam yerlestirme yontemleri:

Bu reklam yerlestirme yontemindeki ana yaklagim, kullanicin gerceklestirdigi
arama, gezinme (browsing), tiklama gibi etkinler ile belirlenen kullanici davranisinin
analiz edilmesi ve bu veri dogrultusunda yerlestirilecek reklam ile eslestirme
yapilmasidir. Kullanic1 davranist ile sekillenen kisisellestirilmis profil olusturulmakta
ve kullaniciya uyan profildeki reklamlar kullaniciya iletilmektedir (Yu ve Chen, 2011:
4).

3. Video igerik analizi temelli reklam yerlestirme yontemleri:

Oynatilan videonun baginda, durduruldugu anda ya da bitiminde yerlestirilen
sabit noktal1 video reklamlarinin kullanict deneyimini olumsuz etkiledigi
varsayllmaktadir. Bu nedenle arastirmacilar pozitif etki olusturacak sekilde dogru
zamanlama ile gosterilecek video reklamlari yerlestirecek video analiz sistemlerine

yonelmislerdir. Fakat bu yontemlerin ¢ogu videodaki degisimi (sahne gegisleri,
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goriintli hiz1 vb.) analiz ederek sonuca ulagmaya caligildig1 i¢in videonun igerigini goz

ard1 etmektedir (Mei vd., 2010: 335-344).

Hedeflenebilir reklam, reklamm muhatab1 hakkindaki demografik bilgiler,
simdiki ya da ge¢misteki kullanim ve satin alma davranisi, anketlere verilen cevaplar
ve cografi konum gibi bir¢ok faktoriin bir araya getirilmesiyle elde edilen veriye

dayanmaktadir (Schuman vd., 2014: 59).

Netflix ve Amazon gibi dijital video platformlart kullanic1 davraniglarini, ne
izledikleri disinda nasil izledikleri, ne zaman durdurduklari, ne zaman geri aldiklar1 ve
hangi cihazlardan izledikleri gibi detayli bilgileri de icerek sekilde kaydetmekte ve bu
sekilde elde ettigi biiyiik veri hem kendileri hem de {igiincii parti kuruluslar tarafindan

kullanilmaktadir (Bartholomew, 2017).
2.7. Internet Yayincih@inda izleme Ol¢iimii

Televizyon artik sosyal aglarla da bir yondesme durumundadir. Televizyon
yayincilari bir taraftan izleme deneyimlerine yon vermeye ¢alisirken bir yandan da
izleyicilerin arzularina cevap vermeye calismaktadir. Gegmiste TV yapimcilar: biiyiik
izleyici kitlelerine ulasmaya ¢alisirken ayn1 zamanda izleyicileri etkileyerek onlarin
ev ve igyerlerindeki sohbetlerine konu olmaya ¢alismislardi. Simdi ise Facebook ve
Twitter gibi sosyal aglar benzer rolleri iistlenmislerdir. Program yapimcilari i¢in bu
sosyal aglardaki aktiviteler, programlarinin etkisini arttirma ve potansiyel izleyicilere
ulagabilme olanagi sagladigi igin, bir basar1 6l¢iitii olarak goriilmektedir (Bignell ve

Lacey, 2014: 13).

Televizyon dizilerinin gordiigii ilgi diinya ¢capinda artmaya devam etmektedir.
Televizyon kanallar1 ve dagitim sirketleri arasindaki rekabet ve bu alandaki
kiiresellesme televizyon anlatilarni daha komplike hale getirmistir. izleyici kitlenin
cesitlenmesi ve daha katilimer bir yapiya kavusmasi gilinlimiizde izleyici ile anlat

arasinda duygusal baglarin olugsmasimi da tetiklemektedir. Bu duygusal baglar,
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televizyon dizileri ile izleyici arasinda bloglar, wiki’ler, sosyal aglar ve diger medya
araclariyla genisleyen yeni tiiketim bigimlerini de beraberinde getirmektedir. Artik
dizilerin yapimecilar bile dizilerin yaymnlandigi saatlerde Twitter’1 takip eder hale

gelmistir (Garcia, 2016: 6).

Ikinci Ekran kavrami, sosyal medya ile televizyonun yondesmesi neticesinde,
Twitter vb. sosyal medya ortamlarinin televizyon igerikleri ile etkilesime girmesini
ifade etmektedir. Televizyon igerigine dair sosyal paylasim eskiden yliz yiize iken
Twitter gibi ortamlarda kulanicilarin yaptig1 elestiri, yorum ve bilgi aligverisi gibi
etkilesim tiirleri bu sosyallesmeyi sanal ortama tagimistir. Bu yolla ortaya ¢ikan
geribildirim imkam geleneksel yollara gore daha etkili olabilmektedir. Izleyiciler
icerige dair beklentilerini dogrudan yapimcilara ulagtirabilmektedir. Zira yapimcilar
irettikleri icerik ile Twitter arasinda hashtagler ile bir koprii kurmaktadirlar (Sar1 ve

Erdogan, 2018: 110-111).

Tiirkiye’deki dijital yayin platformlar1 da sosyal medyay1 igerik ve hizmetlerini
tanitmak, hedef kitleyle etkilesimde bulunarak hedef kitlenin beklentilerini daha iyi
anlamak gibi amaglarla aktif olarak kullanmaktadir. Sosyal medyadaki begeni ve
yorum gibi etkilesim unsurlarinin dlgiimlenebiliyor olmasi da bu anlamda 6nem arz

etmektedir (Koyuncu, 2017: 332).

Nielsen’in sadece Kuzey Amerika’da sundugu Twitter TV Ratings
uygulamasinda Ingilizce ve Ispanyolca dilinde yaym yapan 215 televizyon kanalina
ait Twitter etkilesimleri Ol¢iilmektedir. Bu Ol¢iimler raporlanarak bir reyting degeri
yerine, normal reyting 6l¢climlerine ek bir bilgi olarak sunulmaktadir (Nielsen Twitter

Rating FAQ, erisim: 05.01.2019).

Ali Murat Kirik’in (2014: 307) sosyal medya ve reyting iliskisi {izerine 3-9
Mart 2014 tarihleri arasinda yaptig1 arastirmanin sonuglarina gore Tiirkiye’de TNS’in
reyting sonuglari ile ilgili programlar hakkinda Twitter’daki etkilesim sonuglari birbiri

ile tutarsizdir. Canli yayinlar ile ilgili atilan tweetler Twitter dl¢timlerinde etkilesimi
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One ¢ikarmis ve sonuglara dnemli oranda etki etmistir. Yine de sosyal medya iizerinden

yapilabilecek alternatif 6l¢iim yontemleri gelistirilme potansiyeli tagimaktadir.

Sosyal medya disinda bilgisayar, tablet, telefon gibi araglarla yapilan
izlemeleri de Olgiime dahil edebilen ¢oklu ekran Ol¢iimleme sistemi ¢alismalar1 2018
yilinda Tiirkiye’de de baslamistir. OTT platformlarindan yapilacak izlemeler de bu
dlciimlere dahil edilecektir (tiak.com.tr/sss, erisim: 05.01.2019). Ol¢iimiin teknik yonii
ise hanedeki internet agina dahil edilecek bir FocalMeter adl1 cihaz ve hanedeki video
izlemeye yarayan her akilli cihaza yiiklenecek VirtualMeter adl1 yazilim ile karma bir
sekilde gerceklesmektedir. Hem ana TV paneli igerisinden online izleme imkanina
sahip 1000 hane se¢ilecek, hem de ayri olusturulacak 1500 hanelik bir panelden veriler
toplanip birlestirilecektir (Akyol, 2017).

2.8. Internet Yayincih@inda Yasal Denetim

Askeri amagtan ¢ikip akademik amagla yayginlasan internetin baslangig
asamasinda denetim sorun olarak diisiiniilmemistir. {lerleyen donemde ticari 6zellik
On plana ¢iktiginda ise denetim genellikle kisitlama degil, diizenleme seklinde ortaya
cikmis ve rekabetin korunmasi, belirli hizmet standartlarinin getirilmesi gibi konular

oncelikli olmustur (Giling6r ve Evren, 2002: 39-41).

Iletisim 6zgiirliigli, insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi’nin 19. maddesinde
herkesin kendisini 6zgiir bicimde ifade edebilmesini, haber ve bilgiye uluslararasi bir
sinirlama  olmadan ulasabilmesi hakkini tanimlamustir. Avrupa Insan Haklari
Sozlesmesinin 10. maddesi de ifade ve haberlesme Ozgiirligiinii benzeri sekilde
tamimlamakta, ayrica bunun hangi hallerde devlet otoritesi tarafindan
kisitlanabilecegini de ifade etmektedir. Buna gore ulusal giivenlik, toprak biitiinliigii,
kamu giivenligi, kisisel haklarin ihlali, yargi bagimsizligi, genel saglik ve ahlakin
korunmasi, sugun Onlenmesi gibi hallerde devlet tarafindan bu Ozgiirligiin

sinirlandirilmasi s6z konusu olabilmektedir (Sarmasik, 2011: 34).
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Internet’in ortaya ¢iktigt ABD’de ilk yasal diizenleme 1996 yilinda ¢ikarilan
Komiinikasyon Ahlak Kanunu (Communications Decency Act) 18 yasindan
kiigiiklerin uygunsuz igerikten korunmasi maksadiyla ¢ikarilmig fakat yasadaki
uygunsuz ifadesinin muglakligi nedeniyle kamuoyunda iletisim 6zgiirliigiiniin haksiz
yere engellenebilecegi tartigmalart ortaya ¢ikmis ve neticede yasa Amerikan Yiiksek
Mahkemesi tarafindan iptal edilmistir. Toplumsal ve hukuki yonden uzlagsma ise
Cocuk Koruma Kanunu ile okullar ve kiitliphanelere ¢ocuklar i¢in zararl igerikleri

filtreleme zorunlulugu getirilerek saglanmistir (Kiling, 2010: 431).

Yasal denetim sadece zararli igeriklerden korunma degil, icerik ve hizmet
saglayicilarin haklarini, ayrica devletlerin de haklarini diizenleme amaci giitmektedir.
Ornegin OTT hizmetlerinde; kullanici servis saglayicidan sadece veri iletimi ve altyap:
hizmetini aldig1 igin, servis saglayict OTT icin herhangi bir fazladan gelir elde
edememektedir. Vergilendirme konusunda da devletler ile bu tip hizmetleri veren
sirketler arasinda sorunlar yasanmaktadir (Sujata vd., 2015: 159). Bunun yaninda
korsan igerikler de bu tiir hukuki diizenlemelerin gerekliligi konusunda ikna edici
olmaktadir. 2018 Avrupa Futbol Sampiyonasi sirasinda internet aginda %40’lik bir

trafik, korsan yayinlar tarafindan olusturulmustur (Sandvine, 2018).

2.8.1. Tiirkiye’de Internet Yaymecihginda Yasal Denetim

Tiirkiye’de Ulastirma Bakanligma bagh olarak kurulan internet Kurulu
internetin altyapidan igerige kadar tiim asamalarinda politika belirlenmesi ve topluma
internet hizmetinin saglikli bir sekilde ulastirilmasi amaciyla kurulmus bir
organizasyondur (Kandemir, 2013: 13). Kurul daha sonra Internet Gelistirme Kurulu
admi almigtir. Kurulun temel gorevi internet ortaminin sorunsuz bir bigimde
gelistirilebilmesi i¢in arastirma, inceleme ve degerlendirme yaparak temel Oneriler
olusturmak olarak tanimlanmistir. Bu dogrultuda internette ¢ocuklarin ve genglerin
korunmasi, gilivenlik ve internetin 6zgiir ve faydali bi¢imde kullanilabilmesi i¢in
Ulastirma Bakanligi biinyesinde bir c¢esit danisma kurulu gibi caligsmaktadir

(resmigazete.gov.tr, erisim: 15 Kasim 2018).
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Internet altyapisi ile ilgili temel diizenleyici kanun 2008 tarihinde yiiriirliige

giren 5809 sayil1 Elektronik Haberlesme kanunudur. Bu Kanunun amaci; “elektronik

haberlesme sektoriinde diizenleme ve denetleme yoluyla etkin rekabetin tesisi, tiiketici

haklarinin gozetilmesi, iilke genelinde hizmetlerin yayginlagtirilmasi, kaynaklarin

etkin ve verimli kullanilmasi, haberlesme alt yapi, sebeke ve hizmet alaninda

teknolojik gelisimin ve yeni yatirimlarin tesvik edilmesi ve bunlara iliskin usul ve

esaslarin belirlenmesidir” (5809 Sayili Elektronik Haberlesme Kanunu, 2008, md.1).

2.8.2. “5651 Sayili” internet Kanunu

Kisaca Internet Kanunu olarak bilinen ve Tiirkiye’de internet ile ilgili en
kapsamli diizenlemeyi getiren 5651 sayili internet Ortaminda Yapilan Yaynlarin

Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla Islenen Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda

Kanun 2007 yilinda yiirtirliige girmistir. 5651 sayili Kanun ile ilk defa (BTK, 2016);

Internet aktorlerinin (igerik saglayici, yer ve erisim saglayici, toplu
kullanim saglayici) tanim1 yapilmis ve bu aktorlerin hak ve sorumluluklari
belirlenmistir.

Yasada suglar bakimindan erisimin engellenmesi usul ve esaslari
diizenlenmistir.

Internet ortaminda yayinlanan igerik nedeniyle haklarmin ihlal edildigini
iddia eden kisilere iliskin; i¢erigin yayindan ¢ikarilmasini saglama ve cevap
hakki uygulamalarina iligkin usul ve esaslara yer verilmistir.

Konusu su¢ teskil eden (ve/veya kiigiikler i¢in zararli olan) igerik
kapsaminda filtreleme usulii ongoriilmiistiir.

Tiirkiye'de internet ortamindaki yaymnlardan kanunda belirtilen katalog
suclara iliskin sikayetlerin yapilabilecegi internet bilgi ihbar merkezi
(ihbarweb.org.tr) kurulmustur.

Internet ortaminda islenen suglar ise erisim engelleme yaptirnmiyla kars:

karsiyadir. Burada dikkati ¢eken husus, “sucla ilgili yeterli siiphe bulunmasi”

kriteridir. 5651 sayili kanununun 8’inci maddesinde siralanan ve Tiirk Ceza

Kanunu’nda da yer alan suglar su sekildedir;

Intihara yonlendirme (madde 84),
Cocuklarin cinsel istismar1 (madde 103, birinci fikra)
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- Uyusturucu veya uyarict madde kullanilmasini kolaylastirma (madde 190)

- Saglik i¢in tehlikeli madde temini (madde 194),

- Miistehcenlik (madde 226)

- Fuhus (madde 227)

- Kumar oynanmasi i¢in yer ve imkan saglama (madde 228),

- 5816 sayili Atatiirk Aleyhine Islenen Suglar Hakkinda Kanunda yer alan
suclar (BTK, 2016).

Yukaridaki sug¢larin olusmasi durumunda erisimin engellenmesi yetkisi hakim
karar1 ve mahkemededir. Fakat karar alinmasinda gecikme yasanmasi ihtimalinde
savcl da engelleme karari alabilmektedir. Bunun yaninda ilgili suglarin arasinda
bulunan cocuklarin cinsel istismari, fuhus miistehcenlik suclarinin mevcudiyeti
durumunda dogrudan Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu (BTK) karar
alabilmektedir. Erisim engelleme karar1 ise Erisim Saglayicilar1 Birligi tarafindan

uygulanmak {izere erisim saglayictya iletilmektedir (5651 Sayili Kanun, 2007).

5651 sayili kanun lizerindeki tartisma ve elestirilerin biiyiik bir boliimii
ozgirliik ile kisitlama arasinda herkesi memnun edecek bir ¢ézliimii ulasmanin zor
oldugu bir noktada diigiimlenmektedir. Ancak internet gibi uluslararasi bir ortamda
baz1 icerik saglayicilarin iilkelerdeki hukuksal farkliliklara gore karar ve davranis
sergilemesi bir takim uyumsuzluklara ve anlagsmazliklara yol agmaktadir. Kullanicilar
acisindan ise ¢ok fazla kullaniciya hitap eden popiiler bir internet sitesine erisimin
engellenmesi Ozgiirlik kisitlamasi olarak degerlendirilebilirken, bazi kesimler de
sikayet konusu igerigin engellenmesini memnuniyetle karsilayabilmektedirler. Yasal
diizenlemeler neticesinde internette erisim engeli ise bazi durumlarda teknik olarak
gerceklesememekte ve engellenen igerige bir sekilde ulasilabilmektedir (Kalsin, 2014:
210).

2.8.3. RTUK’e internet Yaymlarim Denetleme Yetkisi

Verilmesi

2018 yili mart ayinda 6112 Sayili Kanun’a yapilan bir ekleme (Madde 29/A)
ile RTUK e internet ortamindan yapilan yaymlari da denetleme yetkisi verildi. Bu

kanun degisikliginin ardindan RTUK ve BTK tarafindan miisterek hazirlanan ve
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kanunun nasil uygulanacagm belirleyen “Radyo, Televizyon ve Istege Bagh
Yaymlarin Internet Ortamindan Sunumu Hakkinda Y&netmelik Taslagr” 27 Eyliil
2018 tarihinde RTUK tarafindan kamuoyuna duyurulmustur. Yénetmelik taslagindaki
hiikkiimler bu tezin yazildigi donem itibartyla heniiz uygulanmaya baslamamuistir.
Yonetmelik hiikiimleri, resmi gazetede yayinlandigi tarihten 1 ay sonrasi itibariyla

uygulanmaya baslanacaktir.

Yonetmelikte internet yaymlart ile ilgili onemli degisiklikler getirecek olan

maddeler su sekilde 6zetlenebilmektedir;

* Bu yetki ile birlikte internet iizerinden televizyon yayimi yapacak medya
kuruluslar RTUK ’ten “yayn lisans1”, sadece internet iizerinden yayin yapacak
platform igletmecileri de yayn iletim yetkisi almak zorundadir. Her iki yetki
icin yayincilar ve igletmeciler tarafindan 6denecek bedel 100 bin Tiirk Lirast
olarak belirlenmistir ve bu lisanslar 10 y1l siireyle gecerli olacaktir.

* Lisanssiz yaym yapilmasi halinde ilgili yayin icin RTUK iin verdigi karar
BTK’ya gonderilecek ve Sulh Ceza Hakimligi tarafindan 24 saat igerisinde
durugma yapilmadan yayinin engellenmesi karar1 verilebilecektir.

* Yaymlarn iceriginin denetlenmesi noktasinda da 6112 Sayili Kanun’daki ilgili
hiikiimler gecerli olacaktir. Televizyon yayinlarinin denetlenmesinde oldugu
gibi yayincilar igeriklerin kayit altina almip RTUK tarafindan erisilebilir
olmasini saglamak zorundadirlar.

* Bu hiikiimler hem yerli yayincilar1 hem de Tiirkiye’de hizmet veren (Netflix
vb.) yabanci yayincilar: kapsamaktadir.

* Hem medya yayincilar1 hem de platform isletmecileri yillik net satiglarinin
binde besi kadar bir tutar1 da RTUK’e 6demek zorundadirlar. Bu noktada
abonelik bilgileri ve istenen diger bilgileri RTUK’e saglamakla
yikiimliidiirler.

* Bireysel iletisim hizmetleri ve televizyon yayinlarini internet iizerinden
iletmeye  Ozglilenmemis  platformlar bu  yOnetmelik  kapsaminda

degerlendirilmemektedir.
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Tiirkiye’de yayin yapmakta olan internet yayin platformlari heniiz bu yayinlara

0zel bir yasal denetim olmadigi i¢in igeriklerine sansiir uygulamamaktadir. Sansiirsiiz

izleme bazi kullanicilar agisindan talep/tercih edilebilecegi i¢in de bu durumu BluTV

gibi drnekler kullanicilarina duyurmaktadir.

tv

Tirkge > BIUTV Hakkinda

Bu béliimdeki makaleler

BIuTV Nedir?

BluTV'yi nasil satin

alabilirim?

nedir?

Bize Ulagin | Misteri Hizmetleri: 0850 210 52 58

igeriklerinize sansiir uyguluyor musunuz?

BIUTV cesur ve ézgtirliikgii yaklagimiyla igeriklere sansiir uygulamamaktadir. igerigin sanstirlenmis bir
sekilde dagitici firma tarafindan BluTV'ye verilmis olmasindan dolay ¢ok nadir de olsa sanstirlenmis
iceriklerle karsilagabilirsiniz.

Boyle bir durumla karsilastiginizda bu linkten geri bildirimde bulunabilirsiniz.

Resim 9. BIuTV igeriklerine “Sansiir Uygulamadigii” Soyliiyor.
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UCUNCU BOLUM

Fi DiZiSININ INTERNET YAYINI iLE TELEViIZYON
YAYINININ KARSILASTIRILMASI

3.1. Arastirmanin Yontemi

Bernard Berelson’un 1952 tarihli “Content Analysis in Communication
Research”adli eserinde yaptig1 tanima goére “igerik analizi, iletisimin goriinen
iceriginin nesnel, sistematik ve nicel yollardan betimlenmesidir (akt: Bilgin, 2014:2).
Icerik analizi/cdziimlemesi yontemi, medya ve iletisim c¢alismalarinda segilmis bir
orneklem iizerindeki, belirlenmis bir parametrenin miktarini1 6lgmekte kullanilabilen
bir bilimsel arastirma yonetimidir. Iletisim siirecindeki mesajlarin arastirilarak
bunlarin arastirma amaci dogrultusunda faydali verilere doniistiirilmesi
amaclanmaktadir. Igerik analizi 6zellikle karsilastirmali iletisim arastirmalarinda daha
yararlt olabilen bir yontemdir. Siniflandirmaya miisait 6zelliklere sahip medya
metinleri lizerinde, aragtirma amact dogrultusunda kategorizasyon yapilabilmektedir

(Berger, 1993:104).

Icerik analizi sistematik prosediirlerin izlenmesiyle, mesajin kendisi, mesaji
gonderen ve mesajin alicist hakkinda ¢ikarimlara ulasabilmeyi saglayan bir yontemdir
(Weber, 1990: 9). Alexander L. George’a gore icerik analizinde, eldeki tiim materyalin
arastirma konusu ¢ergevesinde belirlenen uygun kriterler bakimindan ¢6ziimlenmesi,

sistematiklik agisindan 6nem tasimaktadir (akt: Comu ve Halaiqa, 2015: 39).

Icerik analizi sirasinda izlenilmesi gereken “On analiz, kodlama,
kategorilendirme ve c¢ikarsama” gibi sistematik yaklagim siireci, bazen mekanik
bulunsa da ayn1 zamanda bulgusal 6zellik de tasimaktadir. Icerik analizinde nemli bir
asama olan kategorizasyon, basit¢e siniflandirmanin 6tesinde diislinsel ¢caba gerektiren

bir anlamlandirma asamasidir (Bilgin, 2014 viii).
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Icerik ¢oziimlemesi ydnteminin bazi avantaj ve dezavantajlari su sekilde

siralanabilmektedir (Berger, 1993:104);

Avantajlart:
* Diisiik maliyetlidir.
* Materyal bulmak nispeten daha kolaydir.
* Arastirma nesnesi veya ilgili kitleye rahatsizlik vermez.
* Sayilabilir/nicel bilgilere yoneliktir.

* Mevcut ve/veya gecmis durumlarla ilgilidir.

Dezavantajlari:
*  Orneklemin, yeterli temsil dzelligi kesin degildir.
* Arastirilan basliklarin genel-geger bir tanimin1 yapmak zor olabilir.
* Olgiilebilir birim bulmak ve bu birimin énemini tespit etmek zor olabilir.

o lcerik c¢oziimlemesine dayanan ¢ikarimlarin  dogrulugunu ispatlamak

imkansizdir.

Bu arastirmada, karsilagtirma kriterlerinin tespiti i¢in literatiir c¢aligmasi
neticesinde ortaya c¢ikan kavramlar belirlenmis, dizinin béliimleri izlenmis ve
arastirmanin amact ekseninde incelenmesi gereken unsurlar basliklar halinde

siralanmistir. Bu noktada belirlenen ana ve alt basliklar su sekilde olusmustur:

* Cinsellik iceren sahneler
* Ciplaklik igeren sahneler
* Cinsellik igeren sozlii ifadeler
¢ Opiisme iceren sahneler
* Sevisme i¢eren sahneler
* Tiitiin iirtinleri, alkol, uyusturucu vb. madde kullanimi i¢eren sahneler
e Alkollii i¢ki igeren sahneler

e Tiitiin iirlinleri igeren sahneler
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* Kiifiir, argo ve siddet iceren sahneler
* Kiifiir igeren sahneler
* Argo iceren sahneler
e Siddet igeren sahneler
* Reklam, sponsorluk ve iirlin yerlestirme
e Reklamlar
* Sponsorluk

*  Uriin yerlestirme

Kitle iletisim araglarinin analizinde yaygin olarak kullanilan igerik analizinde,
verilerin sayisallastirilmasi agamasinda ilgili kategoriye ne kadar yer ayrildigi (6rn:
televizyon metinlerinde siire) yararli bir karsilastirma olanagi saglamaktadir (Balci

2004:187).

Bu aragtirmada 0l¢iilebilir birim tespit etmek i¢in “plan” ve “stire” kriteri temel
alimmigtir. Plan, film ve televizyon uygulamalarinda kameranin kayit yapmaya
baslamasi ile durmasi arasindaki “parca” anlamina gelmekte ve yapiminin en kiiciik
birimini ifade etmektedir. Arastirilan unsurlar1 barindiran planlar bu anlamda tek bir
birim olarak sayilmis ve ilgili unsurun ekranda yer alma siiresi de ayrica saptanmistir.
Arastirmada plan kriterinin bir istisnast ise sudur: Arastirilan unsur bir planda
ekrandan kaybolup tekrar ayn1 plan icerisinde ekrana gelmesi durumunda, bu durum
kac kez tekrarlandiysa o kadar plan seklinde tablolara yansitilmistir. Reklamlar gibi
biitiin bir yapidaki birimlerde ise “say1” ve “siire” seklinde tespit yapilmistir. Siireler

ise tablolarda saniye cinsinden gosterilmistir.

Belirlenen kategoriler igerisindeki birimler frekans analizi teknigi ile
nicellestirilmistir. Frekans analizi genel olarak ilgili birimlerin goriilme sikligim
sayisal ve yiizdesel olarak ortaya koymaya yaramaktadir. Icerik analizinin ¢ikarim
asamasinda ise nicel ve nitel gostergelerden yola ¢ikilarak mantiksal bir diizeyde

tahmin ve yorumlama yapilmaktadir (Bilgin, 2014: 18, 14).
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Dizinin PuhuTV {izerindeki yaymi platform {izerindeki herhangi bir
degisiklige kars1 kayit altina almak i¢cin Chrome internet tarayicisi kullanilarak ekran
kaydetme yontemi ile 5 Mayis 2018 tarihinde kaydedilmistir. Show TV yayin kayitlar

ise Interpress’ten temin edilmistir.

3.1.1. Arastirmanin Kapsami ve Sinirhiliklar:

Arastirma evrenini olusturan internet dizileri arasindan Fi dizisi secilmistir. Bu
secimde rol oynayan etmenler; profesyonel bir dizi olmasi (profesyonel bir ekip ile
televizyon dizileri lireten bir yapimei sirket tarafindan dogrudan ticari amagla tiretilmis
olmasi1), bunun yaninda heniiz az sayida olan internet dizileri arasinda iicretsiz
yaymlanmasindan dolay1r ve medyada adindan sik¢a bahsedilmesinin de etkisiyle,
genis bir izleyici kitlesi tarafindan haberdar olunmasidir. Ucretsiz ve sadece televizyon
icerikleri yaymlayan bir platformda yaymlanmis olmast model olarak iicretsiz
televizyon yayinlarina benzetilebilmektedir. Bu sebeple icerik farkini ortaya koymak
onem arz etmektedir. Bir diger 6nemli neden ise, dizinin televizyonda da yayinlanmasi

internet yayini ile karsilastirma yapabilmek i¢in uygun bir zemin hazirlamigtir.

Icerik analizi ve karsilastirma i¢in Fi dizisinin ilk 6 boliimii secilmistir. Ayni
dizinin Show TV yayminda ise 1. ve 2. bolim birlestirilip “l. boliim” olarak
yayilanmis, 3. ve 4. boliim birlestirip “2. bolim” olarak yayinlanmis, sonrasinda ise
5. ve 6. boliimler birlestirilmeden “3. ve 4. bolim” olarak yaymlanmistir. Dolayisiyla
Show TV yayini1 dort boliim lizerinden incelenmis fakat esit siirede boliim incelenmis

ve karsilastirilmis olmaktadir.
Iki platform arasinda bdliim sayis1 konusundaki bu farkliliktan dolay1 ortaya

cikabilecek karigikligi gidermek i¢in, boliimler ayri ayri incelenmis fakat tablolar

biitiinciil bir degerlendirme amaciyla 6 boliimliik blok halinde olusturulmustur.
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Fi PuhuTV | Fi ShowTV

1. Bolim 77 dk.

2. Bolim 68 dk. 145 dk.

3. Bolim 65 dk.

4. Bolim 61 dk. 126 dk.

5. Bolim 64 dk. 64 dk.

6. Bolim 65 dk. 59 dk.
Toplam Siire | 400 dk. 394 dk.

Tablo 1. Fi Dizisi Boliim Say1 ve Siireleri

Dizinin ShowTV’de yaymlanmasi sirasinda, arastirmada incelenen 4
boliimden (PuhuTV’deki ilk 6 boliime karsilik gelmektedir) sonra dizi; yayinci,
yapimct ya da ekipten bir iiye tarafindan herhangi bir agiklama yapilmaksizin,
yayindan kaldirilmistir. Dolayisiyla 6 boliimiin incelenmesindeki bir sebep de
aragtirmanin devamliligin1 saglayabilmektir. Zira 3 aylik bir bosluktan sonra Fi dizisi
kaldig1 yerden tekrar Show TV’de yayinlanmaya devam etmis fakat ikinci sezon (Ci)

hi¢bir zaman yayilanmamustir.

Dizinin 12 béliimden olusan ilk sezonundan sonraki 10 boliimliik 2. Sezonu Ci
adiyla devam etmigstir. Eser sahibinin tasarrufu ile iicleme halindeki romandan
uyarlanan hikaye erken sonlandirilmistir. Bu aragtirmada yalnizca ilk sezon ele

alindig icin Fi dizisi ifadesi kullanilmistir.

Diziye dair ortaya konan saptamalar konusunda dizinin yonetmeni ve bazi
oyunculari ile miilakat i¢in irtibat kurulmaya ¢alisilmis, dizinin yonetmeninden olumlu
yanit alinmis olsa da ilerleyen siirecte kendisi iletisimi kesmistir. Oyuncular ile ise

irtibat kurulamamustir.
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3.2. Fi Dizisinin PuhuTV ile Show TV Yaymmn

Karsilastirmah icerik Analizi Yontemiyle Incelenmesi
Fi Dizisi Kiinye:

Y Onetmen: Mert Baykal

Yapimci: Kerem Catay, Pelin Distas Yasaroglu (Ay Yapim)

Senaryo: Niiket Bigakci

Eser: Azra Sarizeybek Kohen

Yapim Yili: 2017

Siire: 60 dakika (ortalama)

Boliim Sayist: 1. Sezon (Fi) 12 Bo6liim, 2. Sezon (Ci) 10 Boliim.

Oyuncular: Ozan Giiven (Can Manay) , Serenay Sarikaya (Duru Durulay), Mehmet
Giinsur (Deniz Sarizeybek), Berrak Tiiziinatag (Ozge Egeli), Biisra Develi (Bilge),
Osman Sonant (Sadik Murat Kolhan), Tiilay Giinal (Eti).

Yayimn: PuhuTV (2017), Show TV (2018).

Fi Dizisi Kisa Oykiisii:

Taninmis ve varlikli bir psikiyatr olan Can Manay, bir taraftan ¢ok izlenen bir
televizyon sovunu sunarken bir taraftan da iiniversitede ders vermektedir. Karizmatik
bir imaja sahip olan Can, tesadiif eseri karsilagtigi geng bir balerin olan Duru’ya ilk
goriiste asik olur. Duru ise konservatuarda hoca olan sevgilisi Deniz ile birlikte
yasamaktadir. Takintili bir kisilige sahip olan Can Manay, Duru ve Deniz’e komsu
olur ve her firsatta Duru’ya yakin olmaya calisirken bir taraftan da cesitli entrikalar ile
ikilinin arasini agmaya ve Duru’yu elde etmeye ¢alisir. Can Manay aslinda psikopat
bir kisilige sahiptir ve ge¢misi de gizemlerle doludur. Bu gizemi ¢dzmeye calisan
gazeteci Ozge ile Can Manay arasinda bir miicadele baslar. Can gegmiste, (ayni
zamanda patronu olan) {ilkenin en zengin is adamlarindan Sadik Murat Kolhan’in
esinin intiharia taniklik etmis ve ailenin kirli sirlarin1 6grenmistir. Can bunu santaj

arac1 olarak patronuna kars1 kullanmakta ayrica tanmnmus ve niifuzlu biri olarak Ozge
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Egeli’yi de kendisinden uzak tutmaya ¢alismaktadir. Ozge ve Sadik Murat Kolhan bir
araya gelerek, Can Manay’1n eski bir akil hastasi iken tedavi gordiigli klinikte uzun
stire tedavi gordiikten sonra sahte bir kimlige biirlindiigiinii ortaya ¢ikarmaya ¢alisirlar.
Can’m akil hastanesindeki doktoru ise anne figiirii olarak Can’a mentdrliik yapan
Eti’dir. Eti, yetim olan Can’1, kaybettigi kendi oglu yerine koymaktadir. Can’in Duru
konusundaki takintili ¢abalar1 sonu¢ verir ve Duru ile Deniz’in arasi agilir ve Can
sonunda Duru’yu elde eder... (Oykii buradan sonra Ci adiyla ikinci sezonda devam
etmistir). Fakat Can’in gergek yiiziinii ve ge¢cmisindeki karanlik olaylar1 fark eden
Duru O’ndan uzaklagmaya calisinca Can Duru’ya karsi da zor kullanmaya baslar.
Sonunda Can’1n elinden kurtulmay1 basaran Duru, tekrar Deniz’e doner. Isledigi suglar
ve psikopat kimligi ortaya ¢ikan Can ise kayiplara karisir. Can Manay ile miicadele
ederken kendi suglar1 da ortaya ¢ikan Sadik Murat Kolhan da ortadan kaybolur ve bir

siire sonra gdzlerden uzak bir yerde tekrar Ozge bir araya gelirler.
3.2.1. Cinsellik iceren Sahneler

Cinsellik tanim1 yayin denetiminde, i¢inde bulunulan toplumun sosyo-kiiltiirel
deger yargilarina gore sekillenmektedir. Yasalardaki ve yonetmeliklerdeki ifadeler
muglak bulunabilmektedir. Bu noktada uygulamada RTUK’iin yayin ilkeleri
kapsaminda belirledigi sakincali halleri esas alan bir smiflandirma miimkiin
olabilmektedir. Dolayistyla arastirmanin bu béliimiinde RTUK yayin ilkelerindeki;
yayimlarin “miistehcen olamayacagi”, “cocuklarin ve genglerin fiziksel, zihinsel ve
ahlaki gelisimini olumsuz etkileyebilecek” icerige sahip olamayacagi, “toplumun

manevi degerleri ile genel ahlaka ve ailenin korunmasi ilkesine aykir1 olamayacagi”

seklindeki kisitlamalar referans alinmistir.
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PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 56 27
Toplam Siire (Sn.) 313” 50~
Toplam Oran (%) 1,30% 0,21%

Tablo 2. Fi Dizisi - Cinsellik Iceren Sahneler

Tablo 2’deki degerler, bu arastirmada cinsellik {ist baslhigi altinda
degerlendirilen sevigme, Oplisme, ¢iplaklik ve cinsellik iceren sozli ifadeleri de
kapsamaktadir. Tabloya bakildiginda PuhuTV’de 56 planda toplam 313 saniye (5
dakika 13 saniye) cinsellik iceren plana yer verilmis, ShowTV’de ise plan sayis1 27’ ye
inerken siire ise 50 saniye olarak tespit edilmistir. 6 boliimliik toplam siire icerisinde
cinsellik igeren sahnelerin orani ise PuhuTV’de %1,30, Show TV’de ise %0,21 olarak
ortaya ¢ikmistir. Goriildiigli gibi ShowTV yayimninda PuhuTV’ye gore 6nemli oranda
daha az sayida ve siirede cinsellige yer verilmistir. Bu noktada RTUK kurallarmin
baglayiciligin1 akilda tutmak gerekmektedir. Ciinkii olast bir ihlal durumunda

karsilagilabilecek yaptirimlar televizyon yayincilari agisindan belirleyicidir.
3.2.1.1. Ciplakhk iceren Sahneler

Ciplaklik iceren sahneler PuhuTV yayiminda 13 plan ve 110 saniye ile Show
TV’ye gore daha fazla planda ve daha uzun siire gosterilmistir. Ciplaklik, Show TV’de
5 plan ve 20 saniye hem plan sayis1 olarak azalmis hem de siire bakimindan daha az
yer verilmistir. Dolayistyla Show TV’de az da olsa ¢iplaklik mevcut oldugu fakat
internet yaymina gore yogunlugunun azaltildigi goriilmektedir. Ciplaklik iceren
sahnelerin toplam siireye orant PuhuTV’de %0,46 iken, Show TV’de bu oran %0,08

olarak belirlenmistir.
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PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 13 5
Toplam Siire (Sn.) 110”7 20~
Toplam Oran (%) 0,46% 0,08%

Tablo 3. Fi Dizisi - Ciplaklik Iceren Sahneler

Asagidaki ekran goriintiilerinde (Resim 10 ve 11) dizinin ilk boliimiinde yer

alan bir sahnede Show TV yayininda kullanilan alternatif plan ve Puhu yayinindaki

orijinal plan goriinmektedir. Kadin oyuncu ayna karsisinda soyunurken Puhu TV’de

oyuncu i¢ camasirlariyla kalmig ve sahne o sekilde devam etmistir. Show TV

yayininda ise PuhuTV yayininda olmayan alternatif bir plan kullanilmistir. Kamera

konumu, olay oOrgiisii ve sahne devinimi goz Oniinde bulunduruldugunda, kadin

oyuncunun heniiz soyunmaya basladig ilk karelerin, Show TV yayinina 6zel olarak

sahneye yerlestirildigi ve soyunduktan sonra planin kesildigi anlasilmaktadir. Bu yolla

alternatif bir cekim yapilmadan icerigin degistirilebildigi saptanmustir.

Resim 10. Fi - ShowTV Ekran Goruintusi
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Resim 11. Fi - PuhuTV Ekran Goriintiisii

Icerik diizenlemesindeki bir baska yaklasim ise ¢ekim esnasinda bazi
sahnelerin farkli sekilde ¢ekilmesi ve internet yayini ile televizyon yayinina farkli
kurgularin yapilmasi olarak tespit edilmistir. Dizinin 3. bolimiinde yer alan bir
sahnede kamera saga dogru cevrinme yaparak kanepenin etrafindaki rastgele
cikarilmis kiyafet ve camasirlart gosterir ve ardindan kanepede uyuyan kadin
oyuncuyu gosterir. Oyuncunun iizeri battaniye ile ortiilmiis, sirtinin ve bacaginin bir
bolimii aciktadir ve c¢iplak oldugu izlenimi vardir. Olay Orgiisii igerisinde
degerlendirildiginde “sevismeye gonderme” olarak bahsedilebilecek bu sahnenin
Show TV (2. boliim igerisinde yer almaktadir) yayminda ise, yapim asamasinda
cekilmis alternatif bir plan kullanilmistir. Kurguda bu plani ¢ikarmak yerine alternatif
bir plan kullanilmas1 TV yaymi i¢in bir tedbir olarak degerlendirilebilmektedir. Tablo

4’te bu sahneye ait ekran goriintiileri karsilastirmali olarak gdsterilmistir.
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PuhuTV Show TV

Resim 12 Resim 13

Tablo 4. Fi Dizisi - Alternatif Plan Ornegine Ait Ekran Gériintiileri

Ciplaklik konusunun degerlendirilmesinde ise televizyon yayinda tutarli bir
yaklagim olmadig1 sdylenebilmektedir. Duru karakteri dans¢1 oldugu i¢in dizide bir¢ok
sahnede dans mayosu ve benzeri kostiimleri ile goriilebilmektedir. izleyen ekran
goriintlilerinde kurguda arka arkaya yer alan planlar karsilagtirilmigtir. Dizinin 1.
boliimiinde, Duru karakterinin bah¢ede dans provasi yaparken giydigi kostiim, kazak
ve altinda kisa bir sorttan olusmaktadir. Karakterin bir bacagini yukar1 dogru kaldirdig:
bir plana, ciplaklik (ya da miistehcenlik) sergilendigi diisiincesiyle Show TV
yaymnindaki kurguda yer verilmemistir. Tablo 5°te sirali olarak gosterilen ekran

goriintiileri bahse konu sahneye ait kurguyu gostermektedir.
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PuhuTV

Show TV

Resim 14

Resim 15

Resim 16

Resim 17

Show TV yayininda yer verilmeyen
plan

Resim 19

Resim 20

Tablo 5. Fi Dizisi - Show TV Yayminda Kesilen Plan Ornegine Dair Ekran Gériintiileri
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Baska bir sahnede (1.bdliim), sevisme sahnesinin yer aldigi giiniin sonrast
anlatilirken, benzer bir sekilde c¢iplaklik olarak nitelenebilecek bir kostiim tercihi
yapildig1 fakat Show TV yayminda da PuhuTV’de oldugu gibi planin aynen yer aldig1

gorlilmektedir.

Resim 21 Resim 22

Tablo 6. Fi Dizisi - Ciplaklik Olarak Degerlendirilebilecek Ornek Plana Ait Ekran
Goriintiileri

Asagidaki ekran goriintiilerinde (resim 23 ve 24) ise yine tutarsiz denilebilecek
bir uygulama oldugundan bahsetmek miimkiindiir. Ilk karedeki plan PuhuTV’de
yaymlanip Show TV’de yayimlanmazken, ikinci karedeki plan her iki yayinda da
mevcuttur. Burada kadin oyuncunun sirtinin ¢iplak goériinmesi s6z konusudur fakat ilk
plan daha uzak bir ¢ekim ve daha belirsiz iken, ikinci planda ¢iplak sirt goriintiisti daha
yakin ve belirgindir. Dolayisiyla buradaki yaklagim ¢iplakligin siire olarak azaltilmasi

cabasi olarak degerlendirilmektedir.
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Resim 23. Fi - Show TV Ekran Gortntisi

Bir baska dikkat ¢ekici nokta dizide yer alan bazi sanat eserlerinin de Show
TV yayminda bulaniklagtirildigi (blur) goriilmektedir. Asagidaki tabloda yer alan
ornek ekran gorilintiilerinde Leonardo DaVinci’nin Vitrivius Adami adli eskizi, Sandro
Botticelli’nin Veniis’iin Dogusu adli tablosu ve yine Can Manay karakterinin ofisinde
bulunan bir kadin viicudu tasvirinin yer aldigi soyut tablonun bazi boliimleri
bulaniklastirilmistir. Benzeri uygulamalara dizinin farkli yerlerinde de tekrar

rastlanilmistir.
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PuhuTV Show TV

Resim 25 Resim 26

Resim 27 Resinjas

Resim 29 Resim 30

Tablo 7. Fi Dizisi - Miistehcen Olarak Degerlendirilip, Bulaniklastirilan Plan Orneklerine
Ait Ekran Goriintiileri

Bulaniklagtirma disinda bazi planlarin ise kurgu esnasinda yeniden kadrajlama
(reframing/cropping) ile kompozisyonu degistirerek de icerige miidahale edildigi
gorlilmektedir. Tablo 8’de bu duruma 6rnek olarak 3. boliimden alinan ekran

gorlintiilerine verilmistir.
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PuhuTV Show TV

Resim 31 Resim 32

Tablo 8. Fi Dizisi - Yeniden Kadrajlama Ile Sansiirlenen Plan Ornegine Ait Ekran
Goriintiileri

3.2.1.2. Cinsellik Iceren Sézlii ifade

Incelenen béliimlerde cinsellik iceren sozlii ifadelerin tamami Show TV
yayininda kesilmistir. PuhuTV’de ise toplam 9 defa cinsellik i¢eren sozlii ifadeye yer

verilmistir. Bunlarin toplam yayin siiresine orani ise %0,07 olarak belirlenmistir.

PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 9 -
Toplam Siire (Sn.) 16” -
Toplam Oran (%) %0,07 -

Tablo 9. Fi Dizisi - Cinsellik Iceren Sozlii ifade Bulunan Sahneler

PuhuTV yayminda 16 saniye yer alan ve Show TV yayininda kesilen ifadeler
su sekildedir:
* “Diinyanin sonu gelmis, acilen sevismemiz lazim” (1. bolim),
* “Bu sabah ¢dzemedigimiz mevzuyu bugiin kuliste halletmek istedigimi...”
(1. bolim),
e “..bukoku da beni delirtir” (kadin1 boynundan &perken) (2. boliim),
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e “..mastiirbasyonlarinizla da bagkalarini harcayin” (2. boliim),

e “_.yaptigim en iyi seksten bile daha iyiydi” (3. boliim),
*  “Onlar fuck buddy falan bence ya” soziindeki “fuck buddy” ifadesi (4. boliim),

* “Ciplak kadin fotograflar1 atiyorlar” soziindeki “ciplak kadin” ifadesi (4.

bolim),

* “Ben senin bildigin kizlara benzemem, evlenmeden olmaz” sdziindeki

“evlenmeden olmaz” ifadesi (4. boliim),

* “Baskasinin sevgilisiyle yattim” soziindeki “yattim” ifadesi (4. bolim).

Dizinin PuhuTV yayimin 6. boliimiinde yer alan bir sahnede Can Manay’in

televizyon programina konuk olan ve maco imaji ¢izen bir erkek sarkicinin, magazin

giindemine diigen bir haber ile escinsel oldugunun ortaya ¢iktig1 bir olay islenmektedir.

6 dakika stiren bu sahne Show TV yayiminda tamamen anlatidan ¢ikarilmigtir.

3.2.1.3. Opiisme iceren Sahneler

Opiisme iceren sahnelere PuhuTV yayininda 27 kez ve toplam 63 saniye

siireyle yer verilirken, Show TV yayimninda 21 kez ve toplam 25 saniye yer verilmistir.

Show TV yayminda opligme sahnelerinin plan olarak fazla azalmadigi, fakat siire

yogunlugunun énemli oranda azaldigi goriilmektedir. PuhuTV yayininda bazi 6pilisme

sahnelerinin 8-10 saniyeye kadar uzadig1 tespit edilmistir. Opiisme igeren sahnelerin

toplam yayimn siiresine oran1 PuhuTV’de %0,26 Show TV’de ise %0,11 olarak

belirlenmistir.
PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 27 21
Toplam Siire (Sn.) 63” 25”
Toplam Oran (%) 0,26% 0,11%

Tablo 10

. Fi Dizisi - Opiisme Iceren Sahneler
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3.2.1.4. Sevisme iceren Sahneler

Sevisme sahnesine Show TV yayinda 1 plan ve toplam 5 saniye yer
verilmisken, ayni boliimlerde PuhuTV yayininda 4 farkli sahnede, toplam 8 plan ve
125 saniye olarak yer verilmistir. Bu planlarin toplam siireye oranlari ise PuhuTV’de

%0,52 Show TV’de ise %0,02 olarak belirlenmistir.

PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 8 1
Toplam Siire (Sn.) 125” 5”7
Toplam Oran (%) 20,52 20,02

Tablo 11. Fi Dizisi - Sevisme Igeren Sahneler

Fi dizisi yaymlanmaya baslamadan dnce ve ilk boliimler yayilandiktan sonra
da sevisme sahneleri medyada ¢okg¢a haber olmustur. Bu durum bir anlamda dizinin
tanitma faaliyeti olarak islev gOrmiistiir. “Bu sahneler c¢ok konusulacak”
(sozcu.com.tr, 12 Mart 2017, erisim: 30 Ocak 2019), “Serenay Sarikaya ve Mehmet
Giinsur*dan olay sahne” (sacitaslan.com, erisim: 30 Ocak 2019), “Ozge Ozpiringci’nin
Fi’deki cesur Sahnesi” (gecce.com.tr, erisim: 30 Ocak 2019) vb. gibi sansasyonel
basliklarla yapilan haberlere, hem dizinin ilk fragmanin yaymlanmasindan sonra hem
de izleyen bolimlerde Oplisme ve sevisme sahnelerine oldukca sik rastlanmustir.
Dizinin platform iizerinde sansiirsiiz olarak yayinlanmasi da ayni sekilde medyada
bolca yer almistir (haber24.com, erisim: 30 Ocak 2019). Dolayisiyla dizinin sansiirsiiz
olmasi ve ¢ok sayida cinsellik barindiran sahne igermesi dizinin 6ne ¢ikan bir 6zelligi

haline gelmistir.
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Resim 33. Fi - Sansasyonel Haber Ornegi

3.2.2. Tiitiin uriinleri, Alkol, Uyusturucu vb. Madde Kullanimi

Iceren Sahneler

2008 yilinda degisiklik yapilan 4207 sayili Tiitiin Uriinlerinin Zararlarinin
Onlenmesi Ve Kontrolii Hakkinda Kanun’un 3. Maddesi, “televizyonda yayinlanan
programlarda, filmlerde, dizilerde, miizik kliplerinde, reklam ve tanitim filmlerinde
tiitlin trtinleri kullanilamaz, goriintiilerine yer verilemez” hiikmiinii getirmistir. Bu
tarihten itibaren Tiirkiye’de herhangi bir televizyon yapiminda tiitiin tirinlerine yer

verilememektedir (4207 Sayili Kanun, md.3, 2008).
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Kanuni zorunlulugun yaninda RTUKiin programlar igin uygulama 6nerileri
arasinda sigara alkol ve madde bagimliligini 6zendirecek igeriklerden uzak durma ve
aksine bunlarin popiiler kiiltiiriin ve gilinliik yasamin bir parcast olmadigina dair
iletilerin yayginlastirilmas1 yoniinde tavsiyesi mevcuttur. Bu noktada RTUK Yayin
Ilkeleri arasindaki cocuklarin ve genglerin korunmasina yénelik ilgili ilkeler de bu

baglamda degerlendirilebilmektedir (RTUK, 2014b).

Internet dizilerinde ise bu konuda baglayici bir denetim bu arastirmanin
yapildig1 donemde mevcut degildir. Dolayisiyla internet dizilerinde tiitlin {iriinleri,

alkol vb. konularda bir serbestiye sahip olundugu séylenebilmektedir.
3.2.2.1. Alkollii i¢ki iceren Sahneler

PuhuTV yayminda 179 planda toplam 745 saniye (12 dakika 25 saniye) alkollii
icki goriintiisii yer alirken, ShowTV yayininda ise 197 planda toplam 703 saniye (11
dakika 43 saniye) goriintii bulaniklastirilmis olarak yer almistir. Bu planlarin toplam
siireye orant PuhuTV yayminda %3,10 Show TV yayminda ise %2,97 olarak

belirlenmistir.

Bulaniklagtirma tekniginde igerik net olarak goriilemese de yetiskin izleyici
tarafindan baglam ve olay 6rgiisii dogrultusunda bulaniklagtirilan boliimiin icki oldugu
anlagilabilmektedir. Dolayisiyla bulaniklastirilmis olsa da bu planlar tabloya (tablo 12)
dahil edilmistir.
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Resim 34. Fi PuhuTV Ekran Goriintiisii

Resim 35. Fi Show TV Ekran Goriintiisii

Dizide plan bazinda siklikla alkollii i¢ki goriinmektedir. Igerikte bu kadar
yogun alkol igeren sahnelerin kurguda atilmasi durumunda sahne biitiinliigiiniin
korunmasi miimkiin gériinmemektedir. Bu nedenle bulaniklagtirma disinda pratik bir

sansilirleme yontemi bulunmamaktadir.
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PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 179 197
Toplam Siire (Sn.) 745> 703
Toplam Oran (%) %3,10 %2,97

Tablo 12. Fi Dizisi - Alkollii i¢ki Iceren Sahneler

Arastirmanin bu noktasinda Show TV’de daha fazla sayida alkollii i¢ki iceren
plan ¢ikmasinin nedeni, Show TV yayminda bos bardaklar ve olay orgiisii igerisinde
su oldugu acikea bilinen planlarda da bulaniklastirma yapilmis olmasidir. Dolayisiyla
icerigin sakincali olarak degerlendirilmesi nedeniyle bu tip bulaniklastirilmis planlar

da tabloya dahil edilmistir.

Tabloya (tablo 12) dahil edilen bir unsur da sozlii alkol ifadeleridir. Az sayida
bir kag sahnede alkollii igkiler, tiirii ve bazen de markastyla anilmistir. Ornegin; 3.
Boliimiin 49. dakikasinda Bilge karakteri “Aztekler icecek baska bir sey mi
bulamamis? Ahh yiice Olmeca!” der. Ayni sahnenin devaminda da “hem de tekila”
ifadesini kullanir. 4. boliimiin 4. dakikasinda da baska bir karakter “sarap nefis” der.
4. bolimiin 52. Dakikasinda “iki tane viski alabilir miyiz?”, 5. boliimiin 59.

dakikasinda da “sarap” ifadesi kullanilmigtir.

Bu sozli ifadeler de Show TV yayminda kesilmistir. Fakat 4. boliimiin 7.
dakikasindaki bir sahnede Can Manay’in “ne igersin?” sorusuna ‘“su” yanitint

vermesinin ardindan gelen su bardagi da Show TV yayininda bulaniklastirilmistir.

Dizide Can Manay karakterini canlandiran oyuncu Ozan Giiven, katildig1 bir
konferansta Can Manay karakterinin dizide ¢ok sik olarak su igmesini, “romanda ¢ok
icki icen karakteri, ¢cok su icer seklinde yorumlayarak, kendi kendilerini

sanstirlediklerini” sOylemistir (t24.com.tr, erisim: 16.12.2017).
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3.2.2.2. Tiitiin Uriinleri iceren Sahneler

Sigara ve puro igilen sahnelerin sayis1 PuhuTV yayiminda 69 planda toplam
427 saniye (7 dakika 7 saniye) yer almig, Show TV yayminda da bulaniklastirilmig
halde 66 planda 347 saniye (5 dakika 47 saniye) yer almistir. Bu planlarin toplam
siireye oranlart ise PuhuTV’de %1,78 Show TV’de ise %1,47 olarak belirlenmistir.

PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 69 66
Toplam Siire (Sn.) 4277 347”
Toplam Oran (%) %1,78 %1,47

Tablo 13. Fi Dizisi - Tiitiin Uriinleri I¢eren Sahneler

Sigara goriintiilerinin bulaniklastirilmas: uygulamasinin etkinligi tartigilir
olmakla birlikte yakin plan ve ekranda biiyiik yer kaplayan sigara goriintiileri goriiniir
olmasa da mesaj1 iletmektedir. Ornegin tablo 14’teki ekran gériintiilerinde ¢akmak net

iken puronun bulanik oldugu gorsel boyle bir durumu ifade etmektedir.
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PuhuTV Show TV

Resim 36 Resim 37

Tablo 14. Fi Dizisi - Sigara Sansiiriine Ornek Ekran Goriintiileri

Dizinin jeneriginde de sigara goriintiisii mevcuttur. Show TV yayininda

jenerikteki bu plan (resim 38) kesilmistir.

Resim 38. Fi - PuhuTV Ekran Goruntiisi

Uyusturucu ve benzeri madde kullanimina dair bir sahneye ise her iki yayinda

da rastlanilmamistir.
3.2.3. Kiifiir, Argo ve Siddet Iceren Sahneler
Siddet’in gosterimi ve Ozendirilmesi konusunda, RTUK’iin televizyon

yaymlarindaki ihlallerle ilgili verdigi yaptirim kararlarindan alinan degerlendirmeler

yayincilikta bu konudaki genel yaklagimi1 kavramak acisindan 6nemlidir. Show TV de
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yayinlanan Cukur adli televizyon dizisindeki yogun siddet ile ilgili bir 2018 tarihli bir
Ust Kurul Karar’nin gerekgesi su sekildedir (RTUK, 2018a, Toplanti: 2018/52, Karar:

29);

“Televizyonun izleyiciler iizerinde yaptig1 etkiler konusunda yapilan
arastirmalarda; medyada yayinlanan, 6zellikle de televizyonda yer alan siddet
olaylarinin, toplum genelindeki saldirganlik oranlar1 iizerindeki istatistiksel
olarak anlaml1 diizeyde bir artis1 tetikledigi, medyanin degerlerimiz, tutum ve
davranislarimiz1 sekillendirmede de etkileyici bir gii¢ oldugunu, televizyonun
tiim kitle araclar igerisinde belki de en kolay erisilen ve en yaygin kullanilan
ara¢ olmasi nedeniyle en etkili 6grenme kanali olarak dikkat ¢ektigi, yapilan
bilimsel arastirmalarin televizyon ve medyada izlenen siddetin gerek kisa,
gerekse uzun vadede izleyicilerin duygu, diisiince, deger, tutum ve
davranislar {izerinde tetikleyici, hizlandiricit ve 6zendirici bir etkisi oldugu
yoniindeki tespitler; ekranlardan verilen siddet mesajlarinin tiim izleyicileri
olumsuz yonde etkiledigini, izlenen siddet sahnelerinin tutum ve davraniglara
yanstyarak toplumda gittikce yayginlasan ve bireylerin sorunlarmi siddet
uygulayarak ¢6zmeye yonelik davranis degisiklikleri olusturdugunu kanitlar
niteliktedir.”

Dolayisiyla siddetin sunumunun olast zararlar1 konusunda televizyon igin

yapilan bu tespitler, internetten yayinlanan televizyon igerikleri i¢in de tartisma

konusu olmaktadir. Internet ortamindaki yaymlar {izerinde denetim olmamasi bu

yayinlarda siddetin sik¢a gosterilmesi ve izleyiciler tarafindan da kabul gordiigii

diistincesi, “Sifir 1: Bir Zamanlar Adana’da” gibi dizilerin elde ettigi yiiksek izlenme

rakamlariyla tutarl goériinmektedir (Giiven, 2017: 151).

PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 84 22
Toplam Siire (Sn.) 2707 103~
Toplam Oran (%) %1,13 %0,44

Tablo 15. Fi Dizisi - Kiifiir, Argo ve Siddet igeren Sahneler

Tabloya (tablo 15) bakildiginda PuhuTV yayminda 84 planda 270 saniye (4

dakika 30 saniye) kiifiir, argo ve siddet igeren sahne mevcutken, Show TV yayininda

22 plan ve 103 saniye (1 dakika 43 saniye) olarak tespit edilmistir. Bu planlarin toplam
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siireye oranlari ise PuhuTV’de %1,13 Show TV de ise %0,44 olarak belirlenmistir. Bu
genel tabloda Show TV yaymindaki azalmanin nedeni; sozlii siddet olarak
degerlendirilebilecek olan kiifiir ve argonun sansiirlenmesi sirasinda “biplenme”
yerine “ses izinin kesilmesi” nedeniyle, tamamen anlatidan ¢ikarilmasidir. Bu sebeple
bu tip planlar tabloda yer almadigi i¢in degerlerde boyle bir fark olusmustur. Bu
baglamda, bir icki bardaginin bulaniklastirilmast sonrasinda halen orada ne oldugu
izleyici tarafindan bilinmekteyken ses izi olmadigi hallerde bu durum bazen

giiclesmektedir.

3.2.3.1. Kiifiir iceren Sahneler

PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 37 -
Toplam Siire (Sn.) 46” -
Toplam Oran (%) %0,19 -

Tablo 16. Fi Dizisi - Kiifiir iceren Sahneler

PuhuTV yayminda 37 kez kiifiirlii diyaloga yer verilmisken, Show TV
yayimninda bunlarin tamami kesilmistir. Kesilen kiifiirlerin karsilagtirilmasi esnasinda
dudaklarin okunmasi belirgin bir sekilde miimkiin olmamaktadir. Genel planlarda, ya
da oyuncunun arkasmin doniik oldugu hallerde edilen kiifiirler zaten fark
edilememektedirler. Bunun diginda “bip” leme yerine kiifiir iceren ses izinin tamamen
kesilmesi de ciimlede kiifiir olup olmadigmin anlagilmasini zorlastirmaktadir. Bu
durumun aksinin, zaman zaman televizyon dizilerinde rastlanildig1 bilinmektedir.
Cukur adli televizyon dizisine RTUK tarafindan verilen cezalardan birinde gerekge;
“kiiftirlerin dudak okuyarak anlasiliyor olmasi ve bip’lemenin yetersiz yapilmasi”

olmustur (RTUK, 2018b, Toplant1: 2018/7, Karar: 65).
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3.2.3.2. Argo I¢ceren Sahneler

PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 26 1
Toplam Siire (Sn.) 28” 17
Toplam Oran (%) %0,12 %0,00

Tablo 17. Fi Dizisi - Argo Igeren Sahneler

6112 Sayili Kanun’un 8. Maddesinin, 1. Fikrasinin, (m) bendi, yayinlar;
“Turkgenin; o6zellikleri ve kurallart bozulmadan dogru, giizel ve anlasilir sekilde
kullanilmasin1 saglamak zorundadir; dilin diizensiz, kaba ve argo kullanimina izin
verilemez.” ilkesini icermektedir. Bu kapsamda degerlendirilen argo ifadelere
PuhuTV yayininda 26 kez ve 28 saniye toplam siirede yer verilmistir. Show TV
yayiminda ise yalnizca 1 kere “oha” ifadesine rastlanilmistir. Toplam siireye gore
oranlar ise PuhuTV i¢in %0,12 iken Show TV’de 1 saniye olarak gergeklestigi i¢in
%0,00’1n altinda kalmistir.

3.2.3.3. Siddet Iceren Sahneler

PuhuTV’de 21 planda 196 saniye (3 dakika 16 saniye) yer alan siddet sahneleri,
Show TV yayminda yine 21 plan ve 102 saniye (1 dakika 42 saniye) olarak tespit
edilmigtir. Tabloya (tablo 18) gore siddet iceren sahnelerde her iki yayinda da plan
sayist aynt olurken Show TV’de siire bakimindan yogunlugun azaltildigini
gormekteyiz. Bu planlarin toplam siireye oranlari ise PuhuTV’de %0,82 Show TV’de

ise %0,43 olarak belirlenmistir.
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PuhuTV Show TV
Toplam Plan Sayis1 21 21
Toplam Siire (Sn.) 196” 1027
Toplam Oran (%) %0,82 %0,43

Tablo 18. Fi Dizisi - Siddet igeren Sahneler

Televizyon dizilerine, RTUK tarafindan siddet gerekgesiyle verilen cezalar ile
ilgili karar metinlerinde goriildiigii tizere; siddet sahnelerinin yogunlugu, siiresi ve
gorsel bakimdan islenis bigimi degerlendirmede 6lgiit olarak kabul edilmektedir. Bu
bakimdan Show TV yayminda kurguda atilan bazi1 planlarla siddetin miktarinda

azaltma yoluna gidilmistir.

Bu tablodaki (tablo 18) planlarin dnemli bir boliimii siddet sonucunda ortaya
c¢ikan kan goriintiilerinden olusmaktadir. Siddeti ¢agristiran bu kan goriintiileri daha
sonraki sahnelerde yara halinde devam etmis ve sayi/siire bakimindan tabloya etki

etmistir.

Tablo 19’da dizinin 6. bdliimiinde yer alan ve 40 saniye siliren siddet
sahnesinden alinan ardisik karelere yer verilmistir. PuhuTV’deki kurguda Can Manay
karakteri yerde yatan diger karakteri 30 saniye boyunca yakin plan goriintiilerle
araliksiz bir sekilde yumruklamaktadir. Ayni sahnenin Show TV yayimindaki kurguda
ise bir “uzaga kesme (cut-away)” goriintii kullanilarak 30 saniyelik yakin plan yumruk

atma goriintiileri kesilmis ve siddetin toplam siiresi 10 saniyeye indirilmistir.
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PuhuTV

Resim 39

Resim 41

Resim 43

ShowTV

Resim 40

Resim 42

Resim 44

Tablo 19. Fi Dizisi - Siddet igeren Ornek Sahneye Ait Ekran Goriintiileri

Siddet sahnelerinin 40 saniyelik boliimii her iki yayinda da kadina kars1 siddet

iceren sahnelerden olugmaktadir. Resim 45 ve 46’da bu duruma Ornek ekran

goriintlilerine yer verilmistir.
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Resim 46. Fi - Show TV Ekran Gortntisi

Bunun disinda, iki yayinda da siddetin estetize edildigi sahnelere de yer
verilmistir. Ornekteki karelerde yavaslatilmis hareket (slow-motion) ile yumruk atilan
atilan bir insanin yiiziiniin aldig: sekil ilging bir goriintii olusturmak suretiyle siddeti

gerceklikten uzaklastirmaktadir.
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PuhuTV Show TV

Resim 47 Resim 48

Tablo 20. Fi Dizisi - Siddetin Estetize Edilmesine Dair Ornek Ekran Gériintiileri

3.2.4. Reklam, Sponsorluk ve Uriin Yerlestirme

PuhuTV abonelik gerektirmemekte ve ticretsiz yayin yapmaktadir. Gelir elde
etme aract olarak da reklami kullanmaktadir. Bu noktada geleneksel televizyon

yayinciligiyla gelir getirici faaliyet yoniinden benzer bir is modeline sahiptir.

PuhuTV’de gosterilen reklamlar diziden bagimsiz bir katman olarak
yaymlanmaktadir. Bu sayede Fi dizisinin PuhuTV {izerindeki yayii internet
reklamciliginin esnek yapist ve hedeflenmis reklam teknigi nedeniyle farkli tarih ve
zamanlardaki izlemeye gore degiskenlik gostermektedir. Ayni giin izlendiginde dahi,
izleme esnasinda sayfa yenileme ya da izlemeden ¢ikip yeniden girme gibi bir
durumda gosterilen reklamlar ve gosterildigi zaman degismektedir. Bu arastirmada

kullanilan yayin kayitlar1 5 Mayis 2018 tarihinde tiretilmistir.

Dizi PuhuTV iizerinden bilgisayar araciligiyla izlendiginde, kullanilan {igiincii
parti bir reklam engelleyici eklenti sayesinde reklamlar basarili bir sekilde elenerek
devre dis1 birakilabilmektedir. Chrome internet tarayicis1 ve Adguard (siiriim 2.10.14)
ile farkl tarihlerde yapilan denemede herhangi bir sorun yasamadan reklamsiz bir
sekilde dizi izlenilebilmistir. Ancak farkli platformlarda ve farkli tarayici-eklenti

kombinasyonlariyla nasil sonug¢ alindig1 bilinmemektedir. Bunlarin disinda PuhuTV
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iizerindeki reklam uygulamasinda bazi kararsizliklar da meydana gelebilmektedir.
Ornegin bir reklam yayina girdikten sonra bitmeden kesintiye ugramasi-donmasi ve
sayfa yenilendiginde de reklamin tekrar ekrana gelmemesi gibi sorunlar aragtirma igin

yapilan kayit sirasinda da birkag kez meydana gelmistir.

PuhuTV Show TV
Toplam Say1 146 381
Toplam Siire (Sn.) 856” 6498

Tablo 21. Fi Dizisi - Reklam, Sponsorluk ve Uriin Yerlestirme

Tabloda “toplam say1” ile reklam adeti ve {iriin yerlestirme igeren plan sayisi,
genel bir goriiniim sunmak amaciyla bir arada gosterilmistir. Bu tablodaki reklam
tiirlerinin bir kismi anlat1 sirasinda, bir kismi da anlatiy1 bolen bir bicimde yer aldig:

icin (toplam siire farki yiiziinden) ytizdelik olarak ifade edilmemistir.

RTUKiin ticari iletisim ve tanitim yaymlar1 kategorisi altinda tanimladig
reklam, iiriin yerlestirme ve sponsorluk yayilar1t PuhuTV’de 146 kez ve toplam 856
(14 dakika 26 saniye) saniye slireyle yer almistir. Show TV de ise 381 kez ve toplam
6448 (107 dakika 46 saniye) yer almistir. Tabloya gore Show TV yayinindaki reklam

sayis1 ve siiresi acik bir bicimde daha fazladir.

3.2.4.1. Reklamlar

Reklam baslig1 altinda televizyon reklamciliginda kugak reklam ya da gerceve
reklam seklinde de tabir edilen, yaymi kesintiye ugratarak tiim ekranmi kaplayan
reklamlar ele alinmistir. Kugak reklam ifadesi bir reklam kusagi igerisindeki reklam

yayimini ifade etmektedir.

Tabloya gore PuhuTV’de yayinlanan reklam sayis1 17, toplam siire de 370

saniye olmustur. Show TV’ de ise 243 reklam yayimlamis, toplam siire ise 5494 saniye
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(91 dakika 56 saniye) olmustur. Show TV’deki reklam miktar1 Puhu TV’ye gore
yaklagik 15 kat daha fazla olarak tespit edilmistir. Bu noktada dizinin PuhuTV’de ilk
kez yayinlandig1 zaman ile dizinin PuhuTV’den kaydedildigi 5 May1s 2018 tarihindeki
reklam miktarlarinin ve siirelerinin degiskenlik gdsterebilmesi séz konusudur.
Nitekim 13 Subat 2019 tarihinde PuhuTV {izerinde halen yayinlanmakta olan Fi
dizisinin ilgili boliimleri tekrar izlendiginde hi¢ bir kusak reklama rastlanmamustir.
Buna gore dizinin ilk yaymlanmasindan sonra giderek reklam miktarmin azaldig
sOylenebilmektedir. PuhuTV ile ilgili web ortamindaki kullanici yorumlarma goz
atildiginda, dizinin ilk yayinlandig tarihlerde reklamlarin fazlaligindan ve dizinin ¢ok

sik kesintiye ugradigindan sikayet edilmektedir.

PuhuTV Show TV
Toplam Say1 17 243
Toplam Siire (Sn.) 370” 5494~
Toplam Oran (%) %1,52 %18.,92

Tablo 22. Fi Dizisi - Kusak Reklamlar

“Kusak reklam” siiresi, anlati siiresine eklenerek ylizdelik olarak ifade
edilmistir. Boylelikle reklamlarin toplam siireye oran1 PuhuTV yayininda %1,52 iken

Show TV yayininda %18,92 olarak belirlenmistir.

Show TV’deki reklam miktartyla ilgili 6nemli bir husus ise RTUK’iin
belirledigi “bir saatte en fazla 12 dakikalik reklam yer alabilir” kurali geregi,

yayinlarda saatte 12 dakikalik siireden azami sekilde yararlanilmistir.

PuhuTV’de reklam 6ncesinde herhangi bir reklam jenerigi, logosu vb. bir uyar1
yer almamaktadir ve reklam yayilanmaya basladig1 esnada, ekranin sol alt kosesinde
gosterilecek reklam sayisi ve siiresi bilgi olarak yer almistir. ShowTV’de ise RTUK

kurallar1 geregi reklam giris ve ¢ikis jenerikleri yasal siireye uygun olarak yer almistir.
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REKLAMLAR

Resim 49. Show TV Ekran Goriuntiisiu

PuhuTV yayininda var olmayan bant reklamlar ise Show TV yayininda 81 kez
ve 648 saniye olarak yer almistir. Bant reklamlar siire olarak 8’er saniye ekranda yer
almaktadir. Bu siire RTUK tarafindan iist sinir olarak belirlenmistir. Bant reklamlarin
toplam siireye orani ise %2,74 olarak belirlenmistir. Resim 50’de Show TV yayininda

bant reklam 6rnegi igeren ekran goriintiisiine yer verilmistir.

PuhuTV Show TV
Toplam Bant ’1
Reklam Sayist ]
Toplam Siire (Sn.) - 648”
Toplam Oran (%) - %?2,74

Tablo 23. Fi Dizisi - Bant Reklamlar

Resim 50. Fi — Show TV Ekran Goruintisi
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3.2.4.2. Sponsorluk

PuhuTV Show TV
Toplam Sponsor
Reklami Sayisi 23 37
Toplam Siire (Sn.) 137”7 356”
Toplam Oran (%) %0,57 %1,48

Tablo 24. Fi Dizisi - Sponsor Reklamlar1

Tabloya gore (tablo 24) sponsor reklamlart PuhuTV’de 23 kez 137 saniye
olarak ekrana gelirken, Show TV vyaymninda 57 kez ve 356 saniye olarak
yayinlanmigtir. “Sponsorluk™ siiresi, anlati siiresine eklenerek ylizdelik olarak ifade
edilmistir. Sponsor reklamlarinin toplam siireye orani PuhuTV’de %0,57 Show TV’de
%1,48 olarak belirlenmistir. Ortaya ¢ikan farkin nedeni Show TV yayininda reklam
baslangic ve bitislerinde kullanilan jenerikte de RTUK smiflandirmasma gore

“sponsorlu reklam kapag1” olarak anilan reklamlarin kullanilmasidir.

REKLAMLAR

EVKUR'DA YAPTIGINIZ

@7 LG n(nulfm.u
Q6 CEP TELEFONU /7N

20RGUN

Mapfre sigorta is birligi ile Kampanya 28 $u|

Resim 51. Show TV Ekran Gorintiisiu

PuhuTV dizinin ana sponsoru baslangigta Vodafone iken arastirma icin kayit
yapilan donemde ING Bank olmustur. Show TV yayindaki sponsor ise Elart Ceyiz

olmustur.
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Resim 52. Fi - Show TV Ekran Goruintiisii

ING .2» BANK

Ben dijitalim diyenlerin dizisi Fi'yi

REKLAM

SUNAR

Resim 53. Fi - PuhuTV Ekran Goruntiisi

Puhu iizerindeki yayinda 13 Subat 2019 tarihinde yapilan izlemede ise

sponsora yer verilmedigi goriilmiistiir.
Dizinin bitis jeneriginde (roll caption/end title) yer alan ve destegi dl¢iisiinde

sabit ya da kayan logo ile kisa silire gosterilen “kismi sponsorlar” tabloda yer

almamugtir.
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3.2.4.3. Uriin Yerlestirme

PuhuTV’de 106 planda toplam 373 saniye (6 dakika 13 saniye) siireyle iiriin
yerlestirmeye yer verilmistir. Toplam silireye orani ise %1,55 olarak belirlenmistir.
PuhuTV’de bu iirlin yerlestirme konusunda bir uyart bulunmazken, Show TV
yayminda irlin yerlestirme iceren planlar bulaniklastirilmistir ve bagka bir {iriin
yerlestirmeye de yer verilmemistir. Dolayisiyla programda iirlin yerlestirme

yapildigina dair bir uyar1 yoktur.

PuhuTV Show TV
Toplam Say1 106 -
Toplam Siire (Sn.) 373” -
Toplam Oran (%) %1,55 -

Tablo 25. Fi Dizisi - Uriin Yerlestirme

PuhuTV’de iiriin yerlestirmeye sik, uzun siireli ve tekrarlar halinde yer
verilmistir. Bu {iriin yerlestirmede 6ne ¢ikan Samsung markasidir. RTUK iin, Yayin
Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda Ydnetmeligi’nde yer alan ticari iletisime iliskin
hiikiimleri agiklamak amaciyla hazirladigi metin {iriin yerlestirme konusundaki

kisitlamalari soyle ifade etmektedir (rtuk.gov.tr, erisim: 30 Ocak 2019);

“Uriin yerlestirmede, iiriin veya hizmetlerin kiralanmasi veya satin alinmasi
dogrudan tesvik edilemez ve iiriine asir1 vurgu yapilamaz. Program igerisine
yerlestirilen {iriin ve hizmetlerin tekrarlar halinde sunulmasi veya gosterilmesi;
iiriin veya hizmetin 6zelliklerinin dviilmesi ya da benzeri diger iiriin ya da
hizmetlere gore belli bir {irline yonelik tercih bildirilmesi, iiriinlere veya
hizmetlere 6zel tanitici atiflar yaparak iiriin veya hizmetlerin kiralanmasinin
veya satin alinmasiin dogrudan tesvik edilmesi, iiriine iliskin detayl bilgi
verilmesi ve farkli ¢ekim teknikleriyle iiriiniin 6n plana ¢ikarilmasi yasaktir.”
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Dizinin yaymlandig: tarih itibariyla internet lizerinden yayinlanan dizilerde
RTUK iin heniiz bir denetimi yoktur. Bu noktada PuhuTV’deki iiriin yerlestirmede
RTUK iin televizyon kanallar1 igin belirledigi cercevenin disinda bir uygulama sdz
konusudur. Fi dizisinde {iriin yerlestirmede yogun bir sekilde vurgulanan bir¢ok 6rnek

mevcuttur.

Tablo 26°da dykiiniin akisinda 6nemli bir yeri bulunmayan ve dykiiye anlamh
bir katki saglamayan bir sahneye ait kurgu verilmistir. Bu sahnede Duru karakteri
izerindeki kiyafeti yikamaya karar verir. Banyoda ¢aligir haldeki ¢amasir makinesini
duraksatarak kiigiik bir kapaktan camasir ekler. Bu Samsung ¢amasir makinesinin
fonksiyonlarini tanitmaya yonelik bir ¢abadir. Bu sahne marka logosunun ve {iriiniin
on planda oldugu kamera acilariyla 4 plan halinde ve toplam 12 saniye olarak

verilmistir.
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PuhuTV

Show TV

Resim 54

Resim 55

Resim 58

Resim 59

Resim 60

Resim 61

Tablo 26. Fi Dizisi - Uriin Yerlestirme igeren Ornek Sahneye Ait Ekran Goriintiileri

140



Fi dizisindeki {irlin yerlestirmenin “abartili” sekilde yapildigina dair bir ¢ok
yorum vardir. Ornegin “Samsung basroliiyle Fi ...”, (pazarlamaturkiye.com, erisim: 30
Ocak 2019) “Internet iizerinden yayinlanan uzun metraj Samsung Reklamu...”, “Sanki
dizi Samsung reklami yapmak i¢in ¢ekiliyor gibi...” (bibaksana.com.tr, erisim: 30
Ocak 2019) seklinde nitelendirmelerle yapilan elestirilerin, odaginda iiriin
yerlestirmenin fazlaca 6ne cikarilmasi vardir. Samsung iriinleri disinda dizinin
yaymlandigi PuhuTV platformunu da bilinyesinde barindiran Dogus Grubuna bagh
Dogus Otomotiv’in satisini yaptigr Volkswagen ve Audi marka otomobillerin de {iriin

yerlestirmesi sik¢a yapilmistir.
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Puhu TV

Resim 62 Resim 63

Resim 64 Resim 65

Resim 66 Resim 67

77|

Resim 68 Resim 69
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Resim 70 Resim 71

Tablo 27. Fi Dizisi - Uriin Yerlestirme Ornekleri

Dizinin baslangigtaki ana sponsoru Vodafone’a ait “sanal {irlin yerlestirme”
uygulamas1 da RTUK iin “desteklenen programda destekleyene ait iiriin yerlestirme
yapilamaz” ilkesine aykiri olarak PuhuTV yayimina 6zel bir durumdur. Show TV

yayininda bu logo mevcut degildir.

vodafone

Resim 72. Fi - Puhu TV Ekran Gorintisi
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Resim 73. Fi - Puhu TV Ekran Gorintisi

Vodafone’a ait bir bagka {iriin yerlestirmede ise Can Manay karakteri Duru
karakterine bir not birakir ve kendi telefon numarasin1 yazar. Bu not PuhuTV
yayininda agikca goriinmektedir. Show TV yayininda ise numara bulaniklagtirilmigtir.
Bu numara Vodafone’a ait bir numaradir ve bu numaray1 arayan izleyiciler sesli yanit
sistemi aracilifiyla Vodafone Tiirkiye’nin Twitter adresindeki bir yarigmaya
yonlendirilmistir. Yarigma sonunda kazananlara 6diil olarak dizinin setini ziyaret etme
imkani taninmistir. Vodafone’un agiklamalarina gore dizi yayinlandiginda ilk bir
saatte bine yakin, 5 glinde ise 10 binin lizerinde arama gelmistir. Reklam agisindan bir

iiriin yerlestirme 6rnegi ve ¢oklu kanal pazarlama olarak degerlendirilmektedir.

144



Resim 74. Fi - Puhu TV Ekran Gorintisi

Resim 75. Fi - Puhu TV Ekran Gorintisi

Dizinin 5. boliimiiniin 34. dakikasinda Audi marka arag ile ilgili uzun bir iiriin
yerlestirme esnasinda Bilge karakterinin arag ile ilgili “bozdum galiba” ifadesine “Oyle
kolay kolay bozulmaz” seklinde cevap veren Ali karakteri aracilifiyla yerlestirmesi
yapilan iiriiniin “dviilmesi” s6z konusudur. Bu durum da yine RTUK ilkelerine
aykirilik teskil etmektedir. Show TV yayininda da ayni sahne oldugu gibi mevcuttur

fakat araba logosu bulaniklastirilmistir.
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PuhuTV Show TV

Resim 76 Resim 77

Tablo 28. Fi Dizisi - Sozlii Uriin Yerlestirme iceren Sahneye Ait Ekran Gériintiileri

Fi dizisinde bolca liriin yerlestirmesi yapilan Samsung’a ait “Galaxy S” akilli
telefon serisine ait logonun, dizide dansgilarin egitim aldig1 okula ait bir logoymus gibi
iirliin yerlestirmesi yapilmistir. Logo anahtarlik, rozet, arma ve tabela gibi yerlerde

goriinmektedir.

Samsung

GALAXY S

Resim 78. Samsung Galaxy S Logosu

Fakat bu {iriin yerlestirme Show TV yayininda {iriin yerlestirme olarak
degerlendirilmemis ve bulaniklastiriimadan oldugu gibi yaymlanmistir. Asagidaki
tabloda Samsung Galaxy S’e iiriin yerlestirmesine ait planlardan ekran alintilari

mevcuttur. Bu tip iirlin yerlestirmeler gizli reklam olarak da degerlendirilebilmektedir.

146



Puhu TV

Show TV

Resim 80

Resim 81

Resim 83

Resim 84

Resim 85

Resim 86

Tablo 29. Fi Dizisi - Gizli Reklam Iceren Planlara Dair Ornek Ekran Gériintiileri
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Benzeri bir bagka ornekte de marka veya logo goriinmemekle birlikte yine
Samsung’a ait Galaxy Gear akilli saat iiriin yerlestirmesi yapilmistir. “{iriinii tanitic1”

bir plana yer verilmis, bu yoniiyle gizli reklam amac1 taginmistir.

PuhuTV Show TV

Resim 87 Resim 88

Tablo 30. Fi Dizisi - Gizli Uriin Yerlestirme igeren Ornek Plana Ait Ekran Goriintiileri

3.2.5. Diger Bulgular

Fi dizisinin PuhuTV tizerindeki yayin1 4K ¢6ziiniirliigiinde izlenebilmektedir.
Show TV’de ise bu HD ¢oziiniirliik ile sinirlidir. PuhuTV ftizerindeki diger platforma
0zel diziler de 4K olarak yayina girmistir. Show TV’deki yayin ise HD ¢6ziiniirliik ile
siirlidir. Bu agidan bakildiginda 4K yayin yapilabilmesi internet platformunun lehine

bir avantaj olarak goriilebilmektedir.

Dizinin Show TV yayminda RTUK kurallart geregi “akilli isaretler”
uygulamasi yer almaktadir. Akilli isaretler ile dizinin igerigindeki sakincali olabilecek
ogeler ile ilgili ve yapimin hangi yastaki seyirci kitlesi i¢in sakincali olabilecegi, bir
uyart gorseli ile izleyicinin dikkatine sunulmustur. PuhuTV yayinda ise benzeri bir

uygulamaya rastlanmamustir.

Fi dizisi PuhuTV iizerinde 31 Mart Cuma aksami yayinlanmaya bagladiginda

ilk li¢ boliim ayn1 anda erisime agilmistir. Daha sonraki donemlerde ise yapimin iiretim
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temposuna gore boliimler tek tek, ikiser ya da {iger boliim halinde platforma
konmustur. Fakat diizenli bir yayin periyodu izlenmemistir. Ilk ii¢ boliimden sonraki
ikinci li¢ boliim i¢in, aradan 3 hafta ge¢mistir. Show TV’de ise ilk yaymlanmaya
baslandig1 22 Mart 2018’den itibaren ilk dort hafta boyunca arka arkaya ekranda yer
alan Fi dizisi, 4. haftadan sonra yayindan kaldirilmistir. Aradan ii¢ ay gectikten

sonrasinda ise, ara yayin doneminde kaldig1 yerden yayinlanmaya devam etmistir.

Fi dizisinin Show TV’deki yaymin arastirma kapsamindaki boliimlerinin
izlenme oranlar1 su sekilde gerceklesmistir (medyafaresi.com, 2018, erisim: 14 Nisan

2018):

e 22 Mart 2018 Persembe, Saat: 20:00 / 30. Sira, Rating: 2.11 / Share: 4.99
e 29 Mart 2018 Persembe, Saat: 20:30 / 46. Sira, Rating: 1.3 / Share: 2.84
* 05 Nisan 2018 Persembe, Saat: 22:40 / 58. Sira, Rating: 0.87 / Share: 2.15
* 13 Nisan 2018 Cuma, Saat: 22:30 / 59. Sira, Rating: 0.81 / Share: 2.01

Dizinin PuhuTV iizerindeki yayinina ait izlenme rakamlarina ait net bilgi ise
elde edilememistir. Dizinin yapimcisinin ve PuhuTV platformunun agiklamalarina
gore dizinin ilk ii¢ bolimi yayinlanmaya basladiktan sonra, 50 saat icerisinde 3,5
milyon izleyici tarafindan izlendigi iddia edilmektedir (ranini.tv, 2017, erisim: 18

Subat 2018).
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SONUC

Internetin gelismesi ve televizyon ile ydndesmesi neticesinde yaygin bir
fenomen haline gelen internet lizerinden dizi izleme, geleneksel televizyon yayinlari
iizerinden dizi izleme edimine gore bir ¢ok avantaja sahiptir. internete bilgisayarlar
disinda akilli televizyonlar ve tablet, telefon gibi mobil cihazlar ile de erisilebilir
olmasiyla beraber televizyon ekrani karsisindaki mekansal kisitlama ortadan
kalkmistir. Insanlarmn, evlerinin oturma odalarindaki diizenini bile televizyonun
konumuna gore sekillendirdigi bir donemin ardindan, televizyon artik farkli

ortamlarda farkli cihazlar iizerinden izlenebilen bir hale gelmistir.

Aragtirmaya yon veren kavramlardan biri olan ydndesme acisindan
bakildiginda, televizyonun donilisiime ugramasinda dijitallesmeden sonra en énemli
asamay1 internet ile yondesmesi olusturmaktadir. Internet altyapisinin gelismesi
neticesinde baglanti hizlar1 artmis ve daha stabil, kaliteli, ucuz internet hizmeti
yayginlagsmistir. Bu gelismeyle birlikte her ne kadar IPTV sistemleri gibi garantili bir
hizmet sunulamasa da, ideal kosullar altinda kesintisiz ve yiiksek kaliteli TV igerikleri
internet yayin platformlar iizerinden de rahatlikla aktarilmaya baglanmistir. IPTV
benzeri platformlarda da bulunan, yayinlarin istendigi zaman izlenmesi ve bu izleme
sirasinda yayini1 durdurma-geri/basa alma imkanlari internet iizerinden dizi izlerken de
aynen mevcuttur. Ayrica Tiirkiye’de teknik olarak 4K yayinlarin son derece sinirlt
sayida olmasina karsilik internet iizerinden izlenen dizilerin bir¢ogunun (6zellikle

platforma 6zel dizilerin) 4K yayin kalitesinde izlenebilmesi de miimkiindiir.

Bu gibi izleme deneyimini zenginlestiren Ozellikleri disinda giiniimiizde
internet dizilerinin sansiirsiiz yayinlanmasi da bir¢ok izleyici icin tercih sebebi
olabilmektedir. Sansiir s6z konusu oldugunda, 6zellikle kiifiiriin 6ne ¢iktig1 birgok
dizinin internet lizerinden yaymlandigi goriilmektedir. Star TV’de yayimlanan “Kardes
Pay1” adli dizinin televizyon yayiminda “bip”lenen kiifiirler, yine Star TV ’nin web
sitesi lizerinden yaptig1 yayinda ise sanstlirsiiz olarak yaymlanmistir. Bunlarin diginda,

onceleri Youtube iizerinden yayinlanan, “Sifir 1: Bir Zamanlar Adana’da”, yine
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Youtube lizerinden yayinlanan “1 Kezban 1 Mahmut” adli amator dizi ve benzeri
ornekler internette “kiiflirlii” olarak yayinlanmigtir. Kiifiir konusu, sanatsal iiretim ve
toplum hassasiyetleri bakimindan tartigmali bir konu olmakla beraber bu tip sansiirsiiz
yaymlarin izlenme rakamlar1 ciddi bir izleyici kitlesinin bu tip iceriklere ilgi

gosterdigini ortaya koymaktadir.

Sansiir konusunda ¢ocuklar ve gencler i¢in sakincali olabilecek kiifiir, argo,
siddet O6geleri, miistehcenlik ve uyusturucu madde kullanimini 6zendirici igeriklerin
internet dizilerinde yer alabilmesinin Oniinde, etik duyarlilik disinda bir engel
bulunmamaktadir. Tiirkiye’de son donemde uyusturucu madde kullanimin
0zendirmekle su¢lanan bazi rap miizisyenlerinin bu su¢ iddiasiyla adli kovusturma
stirecine tabi olmasina ragmen, s6z konusu igeriklerin Youtube vb. platformlarda yer
almaya devam ettigi goriilmektedir. Bu noktada internet iizerindeki denetimin zorlugu
ve uygulanabilirligi konusundaki belirsizlikler bu arastirmanin konusu olmamakla
birlikte, bu arastirma neticesinde ortaya ¢ikan bazi veriler bu konuda bir yasal
diizenlemeye gereksinim olduguna isaret etmektedir. Diziler 06zelinde ise
miistehcenlik ve uyusturucuyu 6zendirme konusunda heniiz kamuoyunda tartisma
yaratan yerli dizi 6rneklerine pek rastlanmasa da iilkemizde de izlenmekte olan “Game
of Thrones” ve “Spartacus” gibi baz1 ABD dizilerinde miistehcenlik i¢eren sahnelerin

yogunlugu tiim diinyada elestiri konusu olabilmektedir.

Sansiir konusunda ABD 06rnegi ele alinacak olursa sigara ve alkol kullanimini
gosteren igeriklerin sansiirlenmesi s6z konusu degilken bu tip iceriklerin yayinlanmasi
etik gercevesi icinde yayinci/yapimciya yiiklenen bir toplumsal sorumluluktur.
Ozellikle ABD’de yayginlasan 6demeli TV sistemiyle birlikte bu tip igeriklerin
televizyon igeriklerinde daha fazla goriilmesi ise abonelik sistemiyle isleyen kapali
yayincilik modeli dahilinde, izleyicilerin bu gibi igeriklere bilerek/isteyerek ddeme
yaptigini ortaya koymaktadir. Fakat kamuya acik olan biiyiik sebeke televizyonlarinda
ise 0zellikle miistehcenligin tolere edilmedigi bilinmektedir. Buradan anlagilan, ¢ocuk
ve geng izleyici kitlesinin rahatlikla ulasabilecegi yayinlarda bu tip igeriklere karsi bir
hassasiyet mevcut oldugudur. Giiney Kore gibi kiiltiirel yonden farkli bir 6rnekte ise

siddete konu olan silah ve benzeri araglarin (6rnegin bir canliya yoneltilmis bir bigak
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gibi...) “bulaniklagtirma” ile sansiirlendigi goriilmektedir. Bu 6rneklerden yola ¢ikarak
Tiirkiye’deki durumu ele aldigimizda, her iilkenin kendi toplumsal ve kiiltiirel
yapisinin, toplumun 6nemli bir kiiltiir tasiyicist olan bu tip igeriklere yaklasimini
belirledigini sdylemek miimkiindiir. Internetin ¢ogu zaman anonim kullanima miisait
olabilen 6zellikleri ve bu konuda standartlagmig denetim yontemlerinin bulunmayist,
TV igeriklerini sunan platformlar iizerinde ebeveyn denetimini gii¢lestirebilmektedir.
Bu durumda da, abone olmadan izlenebilen yayimnlarda sakincali igeriklere
rastlanmasinin, ¢cocuk ve geng izleyici agisindan olumsuz sonuglara yol agabilecegi

dile getirilmektedir.

Bu arastirmada temel kuramsal ¢erceveyi olusturan “kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi” agisindan ele alindiginda; internetten dizi izleme deneyimi yukarida
bahsedilen teknik birtakim esneklik ve imkanlar yaninda bagka tercih nedeni
olabilecek ozelliklere sahiptir. Bunlar; sansiirsiiz izleme, dijital platformlarda sunulan
icerik kataloglarinin zenginligi ve bazi platformlarda tiim igerigin sinirsizca erisilebilir
olmas1 gibi o6zelliklerdir. McLuhan’in “her yeni medya aracinin kendinden 6nceki
araclardan birtakim Ozellikler devralarak yeni bir tiir kiltiir aktarimi meydana
geldigini” sdylemesi internet dizilerinin arka arkaya izlenmesi fenomenini
aciklamakta yararli olabilecektir. Sinema filmlerinin siiresinin iki saati asmasi
durumunda “uzun” olarak degerlendirilmesi ve izleyiciyi sikma endigesine karsin,
“diz1” haldeki anlatinin bir oturusta boliimler halinde arka arkaya, saatler boyu
izlenmesi normal bir durum olarak algilanabilmektedir. Kisilerin sevdikleri diziye dair
“bir oturusta bir sezonu izledim” gibi bir sdylemi dile getirmesi internet dizilerinin

geldigi noktay1 ortaya koymasi agisindan diistindiirticiidiir.

Aktif hale gelen izleyicinin tercihleri de icerik olusturucular ve yayincilar
acisindan ¢ok 6nemli bir duruma gelmistir. Zira izleme 6l¢iimii s6z konusu oldugunda
internetin geleneksel medya araglarina kiyasla daha kesin veriler elde edilebilmesi gibi
onemli bir avantaji mevcuttur. Dijital platformlar ilizerinden yayinlanan dizilerin
izlenmesine dair ¢ok kapsamli veriler toplanip islenebilmekte ve igerigin
olusturulmas1  silirecinde  yararlanilabilmektedir. =~ Kullanicilardan ~ dogrudan

toplanabilen bu biiyiik miktardaki detayli veri, kullanici bilgilerini dahi igererek tek
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tek bireylerin profilini ¢ikarabilecek bir noktaya ulasmistir ve Netflix gibi bu alanin

dev oyuncular1 tarafindan etkin bir bi¢imde kullanilabilmektedir.

Arastirmada Fi dizisinin internet (PuhuTV) yaym ile Show TV yayini,
arastirmanin amaci dogrultusunda belirlenen hipotezleri sinamak i¢in, karsilagtirilmali
icerik ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Igerik ¢oziimlemesinde incelenen
kategoriler ise RTUK tarafindan denetime ve yaptirimlara konu olan reklam yayini vb.
unsurlar ile ¢esitli yonlerden sakincali bulunan igerikler olarak sekillenmistir. Elbette
RTUK bir¢ok yonden kapsamli bir regiilasyon gergeklestirmekte fakat dizi yayinlar:
s0z konusu oldugunda kamuoyu giindeminde ve akademik calismalarda tartigilan
konular genellikle bu yaynlarin zararli olarak degerlendirilen igerik unsurlarinda

yogunlagmaktadir.

Bu baglamda arastirmada cinsellik kategorisi altinda degerlendirilen ¢iplaklik,
Oplisme-sevisme ve bunlarin gorsel formlar1 disinda sozlii ifadeleri de bu kapsamda
ele alimmistir. Bu unsurlarda 6lgiit ise uygunsuz bulunan yani miistehcen igeriklerdir.
Televizyon yayinlarinda miistehcenligin tespitinde dnemli bir degerlendirme kriteri ise
bu tip sahnelerin yogunlugudur. Dolayisiyla, televizyonda bir 6plisme sahnesinin kisa
stirmesi ile uzun silirmesi/sik¢a tekrarlanmasi arasinda fark oldugu varsayilmaktadir.
Bunun disinda sehvet kavrami da bu degerlendirmede isin igine dahil olmaktadir.
RTUK ’iin yayinci kuruslara verdigi cezalarmn karar metinlerinde bunun gibi vurgular
goze carpmaktadir. Dolayisiyla bir dizinin internet yayini ile televizyon yayini
arasinda olusabilecek bu tiir igerik farkliliklarini igerik analizi ile tespit etmek miimkiin

olmaktadir.

Bu aragtirmada cinsellik kategorisi altinda degerlendirilen unsurlarin, Fi
dizisinin internet yaymda (PuhuTV), televizyon yayinina (Show TV) gore daha yogun
miktarda yer aldig1 belirlenmistir. Cinsellige, bir ilgi ¢ekme unsuru olarak medya
yapimlarinda 6zellikle yer verildigi bilinen bir gergektir. Pazarlamada slogan haline
gelmis “seks satar” ifadesi bu tiir yapimlarin tanmitim faaliyetlerinde de One
cikmaktadir. Nitekim Fi dizisi ile ilgili haberlere bakildiginda dizide yer alan sevigsme

sahnelerinin sansasyonel haber diliyle magazin sayfalarinda ve internet ortaminda
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yogun bir bigimde yer aldigi goézlemlenmistir. Fi dizisinin PuhuTV yayininda
cinsellige daha fazla yer veriliyor olmasinin dniinde etik ve ahlaki tercihler disinda bir
engel bulunmamaktadir. Buna karsin Show TV yayimninda RTUK denetimi belirleyici
oldugu i¢in bu tiir sahnelerin ¢ikarildigi, kisaltildigi ya da alternatif kurgu ve planlarla

anlatida yer aldig1 goriilmektedir.

Cinsellik konusunun televizyon yayimnindaki denetiminde dikkat ¢eken bir
nokta ise denetimdeki bazi belirsizliklerdir. Ornegin kadmn oyuncunun uzun bir
gomlek ile i¢ gamasirinin ortiindiigii ve kalgasinin bir béliimiiniin goriiniir oldugu bir
plan hem PuhuTV hem de ShowTV yayininda ayni sekilde mevcuttur. Fakat bir bagka
sahnedeki bagka kadin oyuncunun dans ettigi esnada, altinda daha uzun bir sort
olmasina ragmen figiir sirasinda bacaklarinin ayrik olmasindan &tiirii, bu planin Show
TV yaymninda cikarildigi tespit edilmistir. Bu noktada Show TV yaymi igin
yaptirimdan ¢ekinildigi anlagilmakta ve yayin dncesi resmi bir denetim olmadigi halde
yayinci tarafindan boyle bir karar alindigi goriilmektedir. Bu agidan bir otosansiirden
soz edilebilmektedir. Yine bir baska ornekte ise tersine bir durum s6z konusudur.
Show TV yayminda, kadin oyuncunun sirtinin tamamen agik oldugu ve ayakta
dururken uzak 6lgekli bir plan ¢ikarilmigtir. Ayni sekansin devaminda ise, yatakta yiiz
iistii uzanan ayni kadin oyuncunun, yine sirtinin tamamen ¢iplak oldugu ve daha yakin
bir planin aynen PuhuTV’de oldugu gibi Show TV yayininda da mevcut oldugu
goriilmistiir. Buradan hareketle ¢iplaklik konusunda agik bir standart diizenleme
olmadig1 sdylenebilir. Boyle bir durumda televizyon yayincisi, soyut degerlendirme

kriterlerine gore tutarsiz bir bigimde igerikleri diizenlemektedir.

Arastirmada, tiitiin, alkol vb. zararli maddelerinin kullanimini igeren
sahnelerin ve planlarin, bu zararli maddeleri 6zendirici olabilecegi gerekgesiyle
televizyon yaymda tamamen ortadan kaldirilamadig1 ancak bulaniklastirma yontemi
ile gizlenmeye calisildigi gériilmektedir. Bu uygulama bilinen bir uygulama ve RTUK
tarafindan da kabul gormekle beraber etkinligi de tartisilabilecek bir uygulamadir.
Ornegin, oyuncunun agzindaki puroyu yakmasi ve sonrasinda ortaya c¢ikan dumani
gosteren bir plan, Show TV yayininda sadece puronun bulaniklastirilmasi suretiyle yer

almistir. Plandaki cakmagin ve ortaya ¢ikan dumanin bulaniklastirilmamasi nedeniyle
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ve bu planin yakin ¢ekim 6l¢egine sahip olmasinin da etkisiyle, gergeklestirilen eylem
acike¢a anlasilmaktadir. Puhu TV yayininda denetim serbestisi sayesinde alkol ve tiitiin
iceren bu tip planlarin yer aldig1 goriilmiistiir. Bu noktada zararli oldugu bilinen bu tip
maddelerin 6zendirici kullanimi, 6zellikle ¢ocuk ve geng izleyicilerin de bu dizinin
yayinina serbestce erisebildigi diisiiniildiiglinde sakincall olarak
degerlendirilebilmektedir. Dizinin Show TV yayininda olugabilecek cezai yaptirimdan
kacinmak icin bos icki bardaklarinin ve bazen de su dolu bardaklarin da
bulaniklastirildigr goriilmektedir. Alkollii i¢ki kullanimina televizyon yayinlarinda
higbir tolerans gosterilmedigi i¢in cinsellik iceren sahnelerin aksine bu tip planlarin
biiylik bir hassasiyetle yayinci tarafindan ele alindigi goriilmektedir. Bu noktada
RTUK yaptirimlarinda bir tolerans gosterilmesi durumunda standartlasmanin ortadan
kalkmasi miimkiin olabilecegi gibi suistimallerin de gerceklesebilecegi

degerlendirilmektedir.

Fi dizisindeki siddet iceren sahneler, dizinin televizyon yayininda yogunlugu
azaltilmis olarak mevcuttur. Ornegin PuhuTV yayinindaki bir kavga sahnesinde bir
karakterin diger karakteri uzunca bir siire yumruklamasi, yiize inen yumruklarin yakin
plan goriintiisii ile yer alirken, ayni1 sahne televizyon yayininda kisaltilmistir. Tipki
cinsellik igeren sahnelerde oldugu gibi burada da yogunlugu azaltmak olas1 bir RTUK
cezasindan kaginmak i¢in yayinci tarafindan gerekli goriilmiistiir. Bahse konu sahnede
psikiyatr Can Manay karakteri uyguladigi siddetten zevk alan bir imaj yansitmaktadir.
Bu yoniiyle siddet sahnesi rahatsiz edici olmasinin yaninda, siddeti 6zendirici olarak
da degerlendirilebilir. Bir baska sahnede yavaslatilmis goriintli teknigi ile gosterilen
bir yumruk yeme planinda yine Can Manay bu sefer kendisine uygulanan siddetten
haz duyan bir goriintii sergilemektedir. Siddetin estetize edildigi bu plan ise
televizyonda da aynen yer almistir. Kan goriintiileri ise Show TV yayimninda
bulaniklastirilmis bicimde verilmistir. Kadina yonelik siddet konusunda da Can
Manay karakterinin hayatindaki kadinlara yonelik fiziksel siddet yaninda psikolojik
siddet de uygulamasi s6z konusudur. Bu saptamalar dogrultusunda, siddet igeren
sahnelerin, ifade ettigi anlamdan bagimsiz olarak, 6znel bir degerlendirmeyle

“rahats1z” ediciligi oraninda kesildigi/kisaltildig1 goriilmektedir.
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Arastirmanin reklamlar ile ilgili bdliimiinde, reklam sayilar1 disinda
reklamlarin tiirii ve yer alma bigimleri de incelenmistir. RTUK ’iin reklamlarin kotiiye
kullanimini 6nleme ve izleme konforunu saglama gibi bir amagla belirledigi bazi
diizenlemeler mevcuttur. Bunlarin arasinda televizyonun siireklilik arz eden akisi
icerisinde icerik ile ticari ama¢ giiden reklamlarin birbirinden net bir bigimde
ayrilmasina yonelik tedbirler de yer almaktadir. Ornegin televizyonda reklam kusagi
yaymna girdiginde ayiric1 bir “reklam jenerigi” bu kusagin basinda ve sonunda yer
almak zorundayken, internet yayminda boyle bir zorunluluk yoktur. Fi dizisinin
yaymlandigi  PuhuTV platformunun is modeli, televizyon yayinciligina
benzemektedir. Yayinlara erisim tlicretsiz oldugu icin reklam ile gelir elde etme yolu
benimsenmistir. Fakat televizyondan farkli olarak Fi dizisinin internet yayininda
reklamlar bir anda anlatiy1 bolerek, herhangi bir uyar1 olmadan araya girmektedir.
Buna karsin izleyicinin ne kadar siire ile ka¢ adet reklam izleyecegine dair bilgi,
reklamlar esnasinda ekranin sol alt kosesinde yer almaktadir. Arastirmada bu
reklamlarin igerige gomiilii olmadigi, sonradan ve degisken bir bigimde dizinin arasina
yerlestirilebildigi goriilmiistiir. Internet iizerinden reklamciligm, reklam veren
acisindan faydali olarak degerlendirilebilecek bu tiirii ise, uygulamada “reklam
engelleyici” denen ek yazilimlarla internet tarayicilari ile yapilan izleme esnasinda
reklamlarin devreden c¢ikarilabilmesine olanak tanimaktadir. Konunun bu yonii
yazilim  teknolojisindeki  giinlik  gelismeler  dogrultusunda  degiskenlik
gosterebilmekte ve yayincilar ile izleyiciler arasinda bir miicadeleye sahne olmaktadir.
Yayincilar bu tip araglara kars1 6nlem almaya caligmaktadir, bu sebeple bir reklam
engelleyici etkisiz olurken bir bagkas: etkili olabilmektedir. Bu agidan bakildiginda

internet ortamina 6zgii reklam bigimleri gelisme potansiyeline sahiptir.

Reklam siireleri bakimindan karsilastirildiginda ise PuhuTV ile Show TV
yayini arasinda siire ve say1 bakimindan ciddi bir fark s6z konusudur. Arastirma igin
kayit yapildigi donemde PuhuTV yayininda daha 6ncesine kiyasla daha az sayida
reklam oldugu degerlendirilmektedir. Ciinkii sosyal medyada Fi dizisine ait kullanici
yorumlarinda ¢ok sik olarak reklamlarla kesilen diziye dair sikayet sdylemleri
goriilmiistiir. Fakat arastirma igin yapilan kayit ile dizinin ilk yayimlandigi donem

arasindaki fark nedeniyle reklam sayisinda bir diisiis oldugu tahmin edilmektedir. Yine
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de Show TV yaymindaki reklam siirelerine bakildiginda ise her saat bagina 12
dakikalik RTUK sinirlamasina uygun olarak maksimum siirede reklam yer aldig1 tespit
edilmistir. Reklam verenlerin, reklam satin alma tercihlerini internete dogru giinden
giine arttirdigina yonelik arastirmalar olmakla beraber, televizyonun hala reklam
pastasindan biiyilk oranda pay aldigr bilinmektedir. Bu agidan arastirmada da
goriildiigii tizere Fi dizisinin televizyon yayminda ¢ok daha fazla reklama yer

verilmistir.

Internet ortaminda yayinlanan dizinin, reklam verene ve yayimciya sagladig
onemli bir avantaj ise iiriin yerlestirme konusundaki smrsiz &zgiirliiktiir. Uriin
yerlestirmenin dogasinda bulunan anlati igerisine dahil etme durumu, sonradan
eklenen ve anlatiya dahil olmayan reklamlara gore izleyiciyi reklamdan kaginma
acisindan caresiz birakmaktadir. Fakat bagarili bir {irlin yerlestirme uygulamasinin bir
ayagt da anlatiya ustaca ve izleyiciyi fazla rahatsiz etmeden yapilan {iriin
yerlestirmedir. Fi dizisinin internet yaymina bakildiginda ise iiriin yerlestirmenin
abartili bir bigimde yapildigini séylemek miimkiindiir. Arastirmada verilen 6rneklerde
de tespit edildigi lizere, senaryo kuramina aykiri olarak Oykiiyl ilerletmeyen bir
bigcimde, zorlama bir bi¢imde anlatiya giren bazi iirlin yerlestirmeler oldukg¢a dikkat
cekmektedir. Bu konu dizinin izleyicileri tarafindan yogun elestirilere konu oldugu
gibi, cesitli akademik caligmalarla da ele alinmistir. Dizinin Show TV’de yayinlanan
boliimlerindeki iirlin yerlestirmeler ise bulaniklastirma yoluyla anlatidan ¢ikarilmistir.
Buradan anlagilan, reklam veren ile yapimec1 ve yayinci arasindaki anlagsma televizyon
yaymmi kapsamamis ve RTUK’iin televizyon yaymlari igin belirledigi iiriin
yerlestirme kurallar1 dogrultusunda bu sahneler/planlar anlatida bulaniklastirilmig

olarak yer almistir.

Uriin yerlestirmenin diger ad1 ya da bir tiirii olarak da degerlendirilebilen gizli
reklam uygulamasi ise Fi dizisinde bazi orneklerle ustaca gerceklestirilmis ve bu
yerlestirmeler televizyon yayininda da aynen yer almistir. Ornegin dizide sikga iiriin
yerlestirmesine yer verilen Samsung markasinin akilli telefon serilerinden “Galaxy S”
iirlin grubuna ait “S” logosu dizide bir konservatuarin amblemi olarak kullanilmis ve

bir ¢ok yerde karsimiza ¢ikmis, 6zellikle yakin plan ¢ekilmler ile de vurgulanmistir.
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Samsung markasi1 bu logoyu yakin ge¢miste kullanmaktan vazge¢mistir. Fakat uzunca
bir siire bu logonun markay1 temsil ettigi bilinmektedir. Dolayisiyla yapilan iiriin
yerlestirme bu agidan degerlendirilmesi gili¢ bir konum elde etmistir. Tiim anlati
icerisindeki Samsung markasina ait {iriin yerlestirmelerle birlikte ele alindiginda
marka kimligini tamamlayan nitelikteki bu mesajlar da gizli reklam olarak
degerlendirilebilmektedir. Benzeri gizli reklamlar ise marka goriinmese de bir iiriiniin
kendine has kullanim &zelliklerinin sergilenmesi yoluyla gerceklestirilmistir. Ornegin
yine Samsung markasia ait akilli kol saati, kablosuz baglant1 6zellikli portatif
hoparlér vb. Uriin yerlestirme agisindan internet dizileri birgok konuda oldugu gibi

herhangi bir diizenleme ve kisitlamaya tabi degildir.

Internet {izerinden dizi yaymlamanm bir diger avantaji olarak nitelenebilecek
4K yayinlar ise televizyon yaymciliginda heniiz yayginlasmamais bir standarttir. Bunun
yayginlasmasinin Oniindeki bazi engeller; yaym ekipmanlari, altyapi, teknik
standartlar ve izleyicinin erisimi i¢in gereken televizyonlarn toplam degisim
maliyetleridir. Internet yayinlarinda ise yeterli internet bant genisligi ve uygun bir
goriintlileme araciyla 4K yayinlar ve daha yiiksek c¢oziiniirliikteki yayinlar bile
izlenebilmektedir. Yeni bir altyapr gerektirmemesi internette yiiksek ¢ozlintirliikli
iceriklerin yayinlanabilmesini kolaylagtirmaktadir. 4K igerikler, bunlara ulasabilecek

belirli bir izleyici grubu i¢in tercih sebebi olabilecektir.

Internet ortamindan yapilan dizi yaymlarinda bir avantaj da prime-time
dilimine sikigmama olarak degerlendirilebilir. Tiirkiye’de televizyon kanallarinin
reklam gelirleri ile prime-time kusaginda yaymlanan iddiali dizilerin yiiksek
maliyetleri bir arada diisliniildiigiinde 6zet-bolim bir arada, reklamlar ve tanitim
aralariyla tim aksama yayilan bir dizi izleme pratigi so6z konusu olmaktadir.
Televizyon yayincilart ayni1 kusakta ikinci bir pahali yapima yer veremedikleri i¢in
pahal1 bir dizi ile tiim prime-time kusagini kapsama yoluna gitmektedirler. Bu durum
bir¢ok yonden dizileri olumsuz etkileyebilmektedir. Artan rekabet baskisi yiiziinden
ayni tip dizilerin birden fazla kanalda tiiremesi ve bu dizilerin uzun siireleri dykii
anlatiminda gereginden ¢ok daha uzun tutulmus sahneler ve gereksiz sahnelere yol

acabilmektedir. Uzun dizi siireleri prodiiksiyon agisindan da zorluklar barindirmakta,
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iretim kalitesi digebilmektedir. Boyle bir ortamda Tiirkiye’de internet dizilerinin
siireleri televizyon dizilerine oranla ¢cok daha kisa siireli olmaktadir. Istendigi zaman
izlenebilmesi sayesinde internet dizileri i¢in prime-time’daki zorlamalar ortadan
kalkmaktadir. Arastirmada Fi dizisinin Show TV tarafindan yayinlanmasi agamasinda
ortalama 1 saat olan bolim siiresi, prime-time kusagina yayma disiincesiyle iki
boliimiin birlestirilerek yayinlanmasi durumunu ortaya ¢ikarmistir. Fakat Show TV
yayni dizinin internet iizerinde yayinlanmasindan ¢ok sonra gerceklestigi ve ayn1 anda
internet iizerinde de dizinin tiim boliimleri zaten mevcut oldugu i¢in, Show TV deki
izlenme oranlar1 bir prime-time dizisi i¢in ¢ok diisiik seyretmistir. Bu sebeple dizi ilk
iki haftadan sonra tekrar 1’er saatlik boliimler halinde ve daha gec bir saatte
yaymlanmaya devam etmis, 4. hafta sonunda da yayinci Show TV tarafindan higbir
duyuru yapilmadan yayindan kaldirilmistir. Arastirma devam ederken Show TV
tarafindan dizinin kalan boliimleri yaklasik {i¢ aylik aradan sonra tekrar yaymlanmaya
baglamigtir. Yaz aylarina denk gelen bu zaman dilimi ise televizyon yayincilarinin
icerik bulmakta zorlandig1 bir ara yaym dénemine denk gelmektedir. Bu sebeple Fi

dizisinin televizyon yayiinin istenen bagaritya ulagamadigini soylemek miimkiindir.

Izlenme oran1 6l¢iimii s6z konusu oldugunda televizyon dizilerine gére internet
dizilerinin izlenmesine dair ¢ok keskin ve gilivenilir veriler toplanabilmektedir. Fakat
bu toplanan veriler yayincinin bizzat kendisi tarafindan toplanip degerlendirilmekte ve
ticlincii taraflarin denetimi ya da katilimi olmadig: i¢in seffaf bir veri kamuoyuna
sunulamamaktadir. Bu noktada televizyon izlenme Ol¢limleri halen gecerli kabul
edilirken internet dizilerinin izlenme rakamlar1 yayincilar tarafindan agiklandig: i¢in
giivenilirlik konusunda siipheye neden olmaktadir. izlenme rakamlar1 internet
ortaminda teknik olarak da manipiile edilebilir niteliktedir. Fi dizisi internette ilk
yayinlandiginda, yayincinin agikladigi rakamlar dogrultusunda degerlendirilirse Show
TV yaymina gore daha fazla izlendigi sdylenebilir. Fakat bu izlenmenin televizyon
yayini gibi bir seferlik degil genis bir zaman dilimine yayilan bir izlenme oldugu akilda

tutulmalidir.

Son s6z olarak, diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de hizla gelismekte olan

internet yayin platformlari televizyonun geleceginin sekillenmesinde ¢ok dnemli bir

159



yer teskil etmektedir. Televizyon izleme siireleri tiim diinyada ve lilkemizde ge¢miste
oldugundan daha az olarak saptansa da internetteki televizyon igerik tiirleri ve video
izleme ise giinden giine artmaktadir. Dijitallesmenin getirisiyle bilgisayara taginan ve
bilgisayarlagan bir televizyondan bahsetmek miimkiindiir. Hem televizyon igerikleri
mobil cihazlar1 da kapsayan bir bi¢gimde bilgisayar ortamlarinda yer almakta, hem de
televizyon cihazlar1 bilgisayar benzeri yetenekler kazanmaktadir. Bu noktada
televizyon yayinciligr ile bilgisayar aglarinin yondesmesi séz konusudur ve bu

yondesme hala gelisme yoniinde biiyiik bir potansiyel barindirmaktadir.

Tirkiye’deki yerel dijital platformlar disinda, uluslararasi nitelikteki
platformlar giinden giine giiclenmekte ve su an i¢in neredeyse tek bir kiiresel biiyiik
markadan soz edilmektedir. Netflix, tiim diinyaya yayilmis olmasi, kiiresel internet
trafiginde veri bakimindan en c¢ok yeri isgal etmesi ve sinema, dizi, belgesel
dagiimida bircok seyi degistirmesi bakimindan onemlidir. Tiirkiye’deki yerel

internet yayin platformlar1 da Netflix’in dnciisti oldugu modeli benimsemistir.

Denetim konusunda ise, televizyon igeriklerinin birden bire internet iizerinden
tamamen serbest bir ortamda dolagima girmesi yeni bir tartisma alani yaratmaktadir.
Bu tartismalar tlkelerin kiiltiirel ve sosyolojik yapilar1 ekseninde de birbirinden
farklilagsmaktadir. Bazi agilardan televizyonun yerini almaya aday bir medya ortaminin
tamamen kuralsiz olmasi bir¢ok sakinca igermektedir. Hali hazirda, iilkelerin hukuk
sistemleri islenen birtakim suclari cezalandirsa da medya s6z konusu oldugunda olast
sakincali igeriklerin yaymlanmadan 6nce bir otokontrol mekanizmasindan ge¢mesi
onem arz etmektedir. Bu nedenle bir denetimin gerekli oldugu ortadadir. Fakat bu
denetimin sansiircii bir yapiya dontisiip yeni ortamin izleyiciye sunabilecegi olanaklar1

da ortadan kaldiracak sekilde bir baski aracina doniismesinin dniine gecilmelidir.

Tiirkiye’nin 6zellikle son yillarda dizi ihracatinda 6ne ¢ikmasi, yerli yapim
sirketlerinin biiyiiylip gelismesi, sektoriin bir endiistri haline gelerek sistemli ve
stirdiiriilebilir igerik {iretimine ulasabilmesi bakimindan ¢ok 6nemlidir. Tiirk dizileri
hem bir ihra¢ mali, hem de “yumusak gii¢” olarak Tiirkiye’nin hinterlandinda ve daha

genis bir kiiresel alanda etkili olabilecek bir tanitim aracidir. Rekabetin yogun oldugu
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boyle bir ortamda yerli yapim sektoriiniin desteklenmesi bir gerekliliktir. Bu bakimdan
denetim, bir standartlagsma saglayarak yapimcilarin giivenli bir zeminde igerik

olusturmasini saglayabilecek ve ticari yatirimlarin1 koruyabilecektir.

Bu noktada yerli platformlarin, kiiresel rakiplere karsi rekabette dezavantajli
duruma gelmesinin dniine gegmek noktasinda da denetim 6nemli bir arag olabilecektir.
Netflix, belki de merkezin disindaki ¢evre iilkeler agisindan tehlikeli olabilecek
derecede biiyiimiistiir. Giicli rekabetin olmadigi bir yerde tekellesmeden soz
edilebilmektedir. Ve bu tekellesme yerel yayincilar i¢in bir tehdit haline gelebilecektir.
Kiiresel ekonominin serbest kosullarina uyum saglanmasi bir gerekliliktir fakat yerel
denetimin tamamen saf dis1 birakilmast gibi bir durum, bdylesine etkili bir kiiltiirel
aracin bir silaha doniismesine neden olabilir. Bu bakimdan, Tiirkiye pazarina yerli ya
da ortak yapimlar araciligiyla yabanci yatirimcinin girmesi, bu denetimin gerekliligi

noktasinda bir baska 6rnek durumdur.

Denetimde bir 6nemli konu ise izleyicinin 6deme yaparak talep ettigi iceriklere
ulagsabilmesinde kolaylik saglanmasidir. Milli giivenlik ve ¢ocuklarin korunmasi gibi
her kiiltiirdeki ortak hassasiyetler disinda, bazi noktalarda geleneksel televizyon
yayinlarina gore, internet yayinlarinda birtakim esneklikler saglanabilir. Burada dikkat
edilmesi gereken ise etkili bir ebeveyn denetimini zorunlu hale getirecek
uygulamalarin gelistirilmesidir. Boyle bir mekanizma internetin 6zgiirliik¢li yapist ile

denetim mekanizmasi arasinda bir denge kurabilecektir.
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