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OZET
Z KUSAGININ YENi MEDYA ORTAMINDAKI HABIiTUSLARI

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimine bagli olarak ortaya c¢ikan sosyal medya platformlart
modern toplumsal hayatta birgok alan1 etkisi altina almaktadir. Modern iiretim tiiketim iligkileri sistemi
icerisinde yer alan, iletisim teknolojisi araclaria sahip olan ¢ogu kullanicilari sosyal medya aglarini
kullandig1 ve bu sosyal ag ortamlarindan kiiltiirel birikim sagladiklari gériilmektedir. Z kusaginin sosyal
medya ortamlarinda siirekli ¢evrimici olarak yogun zaman gecirmesi, ayni1 zamanda kiiltiirel sermaye
birikimlerini bu platformlar tizerinden saglamalarina yonelik dijital aliskanliklar1 ortaya ¢ikarmaktadir.
Dolayisiyla Z kusaginin yeni medya ortamlarindan (sosyal medya platformlarindan) kiiltlirel sermaye
edinimi konusunda; Pierre Bourdieu’niin yap1 ve egilim (sosyal medya ve dijital yatkinliklar) perspektifi
kapsaminda bir arastirma gerceklestirilmistir. Bu baglamda arastirma kapsaminda gerceklestirilen
cevrimigi anket caligmasi ile 12 devlet iiniversitesinde 18-25 yas araliginda olan Z kusagi bireylerine
ulagilarak; kiiltlirel donanimlarmi arttirma, entelektiiel bir kisilik kazanma, sosyal hayatlarinda tercih
edilen bir statiide olma ve kazanmis olduklar1 kiiltiirel birikimlerini ekonomik sermayeye
donistiirebilme yetkinligi agisindan yeni medya ortamlarindaki kiiltiirel sermaye biriktirme habituslar
Olciilmeye calisilmistir. Arastirmada; Z kusagiin kiiltiirel sermaye birikiminde (sosyal uzamlarinda
entelektiiel birikimleri ve konumlarini belirlemede) sosyal medya aglarinda ne tiirden habituslar
(aliskanliklar -toplumsal 6znellikler) yarattiklar1 ve Z kusaginin yeni medya ortamlarinda (sosyal medya
platformlarinda) edinmis olduklar1 kiiltiirel sermaye birikim habituslarinin; cinsiyet, dogup biiylidiigii
yer, egitim alinan boliim ve aylik gelir durumu olmak {izere dort bagimsiz degisken 6zelinde olusturulan
arastirma sorularina gore farklilagip farklilasmadiginin anlamlandirilmasit amaglanmistir. Elde edilen
analizler sonucunda Z kusag bireylerinin kiiltiirel sermaye birikim konusunda sosyal medya aglarindan,
web sitelerinden, dijital veri kaynaklarindan ve popiiler video yayinlarindan faydalandiklari, kiiltiirel
icerik hesaplarini takip ettikleri sonucuna ulasilmistir. Kirsalda dogup biiyiiyen Z kusagi bireylerinin
kent merkezinde dogup biiyiiyenlere gore ve alt gelir grubu ile diizenli geliri olmayan ailelere mensup
Z kusagi bireylerinin {ist gelir grubuna mensup Z kusagi bireylerine gore yeni medya ortamlarindan
kiiltiirel sermaye ediniminde daha fazla habituslara sahip oldugu gorillmistir. Sosyal medya
platformlarrindan kiiltiirel sermaye birikimine yonelik ise; dijital ansiklopedilerden yararlandiklari,
begeni ve diisiincelerine gore degisen alaninda uzman kisilerin video yayinlarini takip ettikleri, iicretli
dijital platformlardan yararlandiklari, sosyal medyanin giindelik kamusal, sosyal ve magazinsel
paylasim akigindan yararlandiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Habitus, Kiiltiirel Sermaye, Sosyal Medya, Z Kusagi

Damsman: Dog. Dr. Berna ARSLAN, Gazetecilik Anabilim Dal1, Mersin Universitesi, Mersin



ABSTRACT
HABITUS OF GENERATION Z IN THE NEW MEDIA ENVIRONMENT

Social media platforms, which emerged due to the development of new communication
technologies, affect many areas in modern social life. It is seen that most users who are in the modern
production-consumption relations system and have communication technology tools use social media
networks and gain cultural knowledge from these social network environments. The fact that Generation
Z spends a lot of time online in social media environments also reveals digital habits to accumulate
cultural capital through these platforms. Therefore, regarding Generation Z's acquisition of cultural
capital from new media environments (social media platforms); A research was conducted within the
scope of Pierre Bourdieu's structure and disposition (social media and digital predispositions)
perspective. In this context, with the online survey conducted within the scope of the research,
Generation Z individuals between the ages of 18-25 were reached at 12 state universities; It has been
tried to measure the cultural capital accumulation habitus of the participants in new media environments
in terms of their ability to increase their cultural equipment, gain an intellectual personality, have a
preferred status in their social life, and transform their acquired cultural knowledge into economic
capital. In the research; What kind of habitus (habits - social subjectivities) Generation Z has created in
social media networks in terms of cultural capital accumulation (in determining their intellectual
accumulation and position in social spaces) and the cultural capital accumulation habitus that Generation
Z has acquired in new media environments (social media platforms); It was aimed to understand whether
the research questions differ according to the research questions created based on four independent
variables: gender, place of birth, department of education and monthly income. As a result of the
analysis, it was concluded that Generation Z individuals benefit from social media networks, websites,
digital data sources and popular video broadcasts in terms of cultural capital accumulation and follow
cultural content accounts. It has been observed that Generation Z individuals who were born and raised
in rural areas have more habitus in acquiring cultural capital from new media environments than those
who were born and raised in the city center, and Generation Z individuals who belong to low-income
groups and families without a regular income have more habitus in acquiring cultural capital from new
media environments than individuals from upper-income groups. Regarding the accumulation of
cultural capital from social media platforms; It has been concluded that they benefit from digital
encyclopedias, follow video broadcasts of experts in their fields, which vary according to their tastes
and opinions, benefit from paid digital platforms, and benefit from the daily public, social and magazine
sharing flow of social media.

Keywords: Habitus, Cultural Capital, Social Media, Generation Z
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GIRIS

Teknolojik gelismelerin iletisim alaninda alternatif alanlar yaratmasi, 6zellikle kitle iletigim
araclariin degismesine, geleneksel iletisim yontemlerinin (gazete, radyo, mektup vb.) kullaniminin
azalmasina neden olmustur. Tek yonlii iletisime olanak saglayan yazili, gorsel ve basili medya araglari,
internet tabanl dijital iletisim teknolojileri ile birlikte doniisiime ugrayarak ¢ift yonlii iletisimi miimkiin
hale getiren internet iletisim aglarina dahil olmustur. Geleneksel kitle iletigsim araglarinda bireyler haber
ve bilgi almakla sinirh iken; teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan web 2.0, web 3.0 ve Web 4.0
dijital tabanl internet iletisim aglar1 (sosyal aglar, bloglar, e-posta vb.) sayesinde her tiirlii haber ve
enformasyon igeriklerini {iretme ve aktif katilimci olma imkanina da sahip olmuslardir. Elde edilen bu
imkan ile birlikte bireylerin/kullanicilarin dijital platformlarda daha ¢ok zaman gecirmeye basladigi ve
giindelik yasam pratiklerinin bu platformlara tasindig1 goriilmektedir. Kullanicilarin iletigim siirecinin
her anina dahil olmalari, katilimer kiiltiir ortamina katki saglayarak toplumun birbirinden haberdar
olmasini saglayan (6rnegin farkli enformasyon tiirlerinde yayin yapan youtuber kanallari) ortak
Oznellikler yaratilmasina hiz kazandirmistir. Giinlimiizde, biitiin iilkelerde iletisim alaninda ilk sirada
yer alan internet; modern hayatin getirmis oldugu ihtiyaclar ve faydalanmalar nedeniyle diinya

niifusunun ¢ogunlugunun kullandig: kiiresel iletisim yontemi haline gelmistir.

Internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte ortaya cikan sosyal aglar, yeni iletisim platformlarin
yaratmigtir. Akilli telefonlar, tabletler, kisisel bilgisayarlar sayesinde kullanicilara internet {izerinden,
sosyal ag platformlarina gilindelik hayatin her aninda baglanabilme ve sanal ortamda siirekli
cevrimicinde kalarak enformasyon tiiketimi ve iletigsim kurabilme imkani sunulmustur. Sosyal paylasim
aglariin kullanici bireylere; sinirsiz igerik iiretebilme, bu igerikleri tiim diinya ile paylasabilme,
zamandan ve mekandan bagimsiz olabilme, istedigi tiirden enformasyon alig verisi yapabilme 6zgiirliigii
sunmasi bireylerin kiiltiirel yapilariin bir gostergesi niteligi tasimakla birlikte, ayn1 zamanda bireyin

kendini gergeklestirme pratikleri agisindan da firsatlara sahip oldugu bir alan yaratmistir.

Sosyal aglarin kullanimyi; is hayati, egitim hayati, ekonomi, politika ve giindelik sosyal iliskilerde
onemli etkiler yaratarak, kullanicilarin 6z kiiltlirlerini aktarimlarinda degisimlere ve yeni dijital kiiltiir
pratiklerinin olugmasina yol agtigi sdylenebilir. Kullanicilarn kiiltiirlerini  aktarimlarindaki bu
degisimler ve yeni dijital kiiltiir pratiklerinin olusmasi, kendilerini gerceklestirme baglaminda kiiltiirel
sermayelerini arttirmak i¢in yaratmis olduklari toplumsal 6znellikler olarak ifade edilebilir. Dijital
iletisim uygulamalarimi kullanma aligkanligi ile yaratilan bu toplumsal O6znellikler °‘habitus’
kavramiyla nitelendirilerek birey-akilli cihaz kullanim iliskisinin anlamlandirilmasina olanak
saglamaktadir. Bourdieu’ye (1984) gore; ‘‘Habitus, yalmzca pratikleri ve pratiklerle ilgili algilart
organize eden ve yapilagtiran bir yap1 degil ayn1 zamanda kendisi de yapilagtirilmis bir yapidir [...]
Sosyal diinyayla ilgili algilar1 diizenleyen mantiki siniflar igerisindeki boliinme prensibi sosyal siniflar

icindeki boliinmenin igsellestirilmesinin bir tiriiniidiir’’ (s. 170).
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Bourdieu’niin tanimindan hareketle ‘‘habitus’’ kavrami, kullanicinin simiflandirilabilir pratikler
iiretmesi ve bu pratiklere deger bigilip, temsil yiiklenmesi sosyal aglardaki iligkilerce tayin edilmektedir.
Habitus; sinifsal sosyo-ekonomik statii kosullarinin 6ngordiigii pratiklerle — drnegin dijital iletisim ve
dijital igeriklerin iretilip tiiketildigi yeni medya ortami- farkli simifsal gruplardan gelen bireylerin
toplumsal iktidar alanlarinda egilimlerinin, algilarinin ve eylemsel yatkinliklarinin 6zgiirce iiretilmesine
olanak saglarken ayn1 zamanda bu siniflandirilabilir egilim pratiklerinin ve simiflarin farkl statiilerde

toplumsallasmasinin yonetimini de sosyo-ekonomik baglamda organize etmektedir.

Pierre Bourdieu’niin sosyolojik ¢aligmalarinda toplumsal yeniden iiretimin yap1 ve egilim
pratiklerinden biri olarak ele alinan kiiltiirel sermaye birikimi; bireylerin toplumsal uzamlarinda sosyal
cevreden ve aileden 6grenmis olduklari her normun kiiltiirel birikime doniistiiriilmesinde sosyal ag
platformlar1 yeni bir alan olarak basat bir rol oynamaktadir. Sosyal aglarin kullanicilara saglamis
oldugu, zamandan ve mekandan bagimsiz olarak her tiirlii icerik iiretebilme ve igerikleri tiim kullanicilar
ile paylasabilme Ozgiirliigii ayn1 zamanda kullanicilarin yeteneklerini gosterme ve kendini
gergeklestirme (hedeflenen konuma erisme) imkani sunmustur. Dijital igerik haline getirilerek sunulan
bu yeteneklerin karsilik bulmasi i¢in kullanicilar tarafindan, donemin modasina uymasina ve hayranlik
uyandirmasina Ozen gosterildigi gorilmektedir. Kullanicilarin  bunu yapabilmeleri de bilgi
birikimlerine, dijital uygulamalar1 kullanma yetkinliklerine ve sosyal, egitimsel kiiltiirel seviyelerine
bagli oldugu ifade edilebilir. Dolayisiyla sosyal ag kullanicilarinin yeteneklerini gosterebilmesi kiiltiirel
sermayelerinin  konumlandirilmasi ile agiklanabilir. Bourdieu’ya (1989) gore, kiiltiirel sermaye;
bireylerin toplumsal sinif miicadelelerinde sosyal uzamlarina iktisadi, sosyal, sembolik ve kiiltiirel
sermaye olarak konumlandirdiklart doért sermayen biridir. Sermaye tiirlerini agiklarken Bourdieu;
biriktirme-biriktirilme-doniistiiriilebilir kavramlarin1 sik kullanir. Kiiltiirel sermayeyinin sosyo-
ekonomik kosullara gore ekonomik sermayeye doniistiiriilebilmesi entelektiiel zevk ve tutumlarin
somutlastirilabildigini ve egitim kurumlar1 igerisinde kiiltiirel, politik ve egitimsel kaynaklari,

iligkisellikleri barindirmasindan dolay1 kurumsallastirilabilen bir nitelige sahip oldugunu belirtir.

Tek yonlii bir iletisim saglayan yazili ve basili medya araclari ile nitelendirilen geleneksel
medyaya karsilik ‘‘yeni medya’’; ¢ift yonlii katilimer iletisime olanak saglayan, internetin kesfi ile
birlikte ortaya c¢ikan teknolojik tabanli yeni kitle iletisim platformlart olarak ifade edilebilir. Binark
(2015) yeni medyayz; “‘Geleneksel medyadan (kitap, televizyon ve radyo) farkli olarak, sayisal medyay1,
ozellikle etkilesimsel medyayi, internet aglarimi ve sosyal iletisim medyasii nitelemek igin
kullamlmaktadir’’ seklinde ifade etmektedir (s. 15). Internet teknolojisinin alt yapisi olan, igerik
iiretmeye ve paylasmaya imkan saglayan iletisim ag1 sisteminin (World Wide Web) kullanicilara
sunulmasiyla birlikte, daha fazla etkilesim i¢inde bulunma alani yaratan sosyal aglar, bloklar,
migrobloklar, e-posta, vikiler gibi dijital iletisim platformlar1 ortaya ¢ikmus ve bu platformlar yeni
medya olarak nitelendirilmistir. Kullanicilarin siirekli ¢evrimiginde olmalarini saglayan ve giindelik

hayatinda aktif kullandiklari; multimedya ortamlari, arastirma ve online islemlerini yapmalarini
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saglayan web siteleri, eglence ihtiyaglarini karsilayan bilgisayar oyunlar ve sanal gerceklik uygulama
aktiviteleri, dijital televizyon ve sanat programlart, {i¢ boyutlu sinema filmleri ve insansiz video kamera
araglar1 gibi bircok dijital teknolojiler dijital/yeni medya olarak tanimlanabilir (Manovich, 2001).
Kullanicilarin sosyal medya ortamlarinda profil olusturarak aktif yer almasi ve kisisellestirilmis medya
ortamlarinin ortaya ¢ikmasi internet ile dijital teknolojiyi biraraya getiren Web 2.0 teknolojisi ve
0zelligini olusturan ¢ift tarafli enformasyon iletisimini saglayan multimedya katilimeigi ile miimkiin
olmustur. Dolayisiyla dijital web teknolojisinin kullanima sunmus oldugu kisisellestirilmis medya
ortamlar1 ile birlikte kullanici deneyiminin yiikseldigi ve bireylerin biitiin iletisim etkinligini,
enformasyon iiretim ve tiiketim etkinligini kisisellestirilmis web ortamlarindan yiiriittiigii, dijital

kimliklesmeye/benlige dogru evrilen bir mobil kullanici kiiltiirtiniin ortaya ¢iktig1 sdylenebilir.

Bu calismada Z kusaginin; kiiltiirel donanim elde etme, entelektiiel bir birey olma, sosyal
hayatlarinda tercih edilen statiide olma ve edinmis olduklar kiiltiirel birikimi ekonomik, sosyal ve
sembolik sermayeye doniistiirebilme amaci baglaminda kiiltiirel sermaye birikimi konusunda yeni
medya ortamlarinda (sosyal medya ortamlarinda) ne tirden habituslar (toplumsal
oznellikler/aligkanliklar) yarattiklari sorunsali 6l¢iilmeye ¢alisilmistir. Bu baglamda Z kusagini temsilen
universite Ogrencilerinin yeni medya ortamlarinda edinmis olduklar1 kiiltiirel sermaye birikim
habituslarinin; cinsiyet, dogup biiyiidiigii yer, egitim alinan bdliim ve aylik gelir durumu olmak iizere
dort bagimsiz degisken 6zelinde olusturulan arastirma sorularina gore istatistiksel baglamda farklilasip

farklilagsmadiginin anlamlandirilmas1 amaglanmaistir.

Caligmanin 6rneklemini olusturan ve ‘‘Z kusag1’’ olarak adlandirilan geng bireyler igin; 1997
yilindan itibaren doganlar1 kapsayan (Simsek Isliyen, 2020), baz1 kaynaklarda ise; 2000 ve sonraki
donemde hayata gelen (Kirik ve Kdyiistii, 2018, s. 1503), Oblinger ve Oblinger’e (2005) gore de;
milenyum sonrasi kusak (1995- simdi), seklinde smiflandirmalar yapilmistir. “‘Z kusagi’’ olarak
adlandirilan genglerin, 2000°1i yillardaki internet teknolojilerinin gelisim doneminde dogmalar1 ve
biiylimeleri, internet tabanli yeni iletisim platformlarini yagsamlarinin bir pargasi haline getirmistir.
Dijitallesmenin basladig1 bir donemde dogmus ve biiylimils olmalarindan dolayi literatiirde ‘Dijital
Nesil”” (Twenge, 2017) olarak adlandirildiklart goriilmektedir. Igerisinde bulundugumuz yiizyil
itibariyle diinyaya gelen nesil olan Z kusagi, Kusak I, iGen (internet jenerasyonu), Next Generation
(Sonraki Nesil) ya da Instant Online (Her an ¢evrimigi kusak) olarak da anilmaktadir (Levickaite, 2010,
s. 173). Z kusag olarak adlandirilan genglerin, sosyal aglari; istedikleri her an ¢evrimigi olma, 6znel
goriiglerini paylasma, yeni kisilerle tanigma, tiim c¢evresiyle iletisim kurma ve kendi fikirlerini birer
icerik haline getirerek akranlarina paylagsmalarmin yaninda, kiiltiirel birikimlerini arttirmak amaciyla

yogun kullandiklar1 ve bunun giinliik hayatlarinin bir rutini oldugu bilinmektedir.

Bu ¢aligsmanin ana temasi Z kusaginin, yeni medya ortami olarak da nitelendirilen sosyal medya
platformlarindaki kiiltiirel sermaye birikim habituslar1 olarak belirlenmistir. Bu kapsamda arastirmanin

kavramsal ve kuramsal boliimlerinde ulusal ve uluslararasi alan yazinda yer alan ilgili caligmalardan

3
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yararlanilarak arastirmaya dayanak saglayacak kuramsal yapi olusturulmustur. Arastirmanin birinci
boliimiinde Pierre Bourdieu sosyolojisinde habitus kavrami ile birlikte ele alinan kiiltiirel sermaye
kavrami agiklanmigtir. Daha sonra; kitle alt kiiltiirii, popiiler kiiltiir, hayran kiiltiirii, network kiiltiirii ve
dijital kiiltiir konularinin niteliklerine ve Z kusagindaki etkilerine deginilmistir. Z kusaginin kiiltiirel
sermaye birikimleri i¢in sosyal medya platformlarinda yaratmis olduklar toplumsal, kiiltiirel ve dijital
Oznellikler, calismanin temelini olusturan habitus kavrami ile birlikte ele alinarak bir baglam
kurulmustur. Habitus kavraminin tarihsel ardalani sosyolojik agidan irdelenerek kullanicilarin sosyal

aglar lizerindeki 6znellikleri perspektifinden tartigilmistir.

Aragtirmanin ikinci bolimiinde yeni medya kavramina yer verilerek, yeni medya olarak
nitelendirilen sosyal medya platformlarinin ayn1 zamanda dijital iletisimin alt yapisini olusturan web
iletisim aginin evreleri aciklanmis ve web 2.0, web 3.0, web 4.0 iletisim agina gecisle birlikte ortaya
cikan sosyal medya ortamlari iizerinde durulmustur. Sosyal medya kavrami, ortaya ¢ikan baglica sosyal
medya/ag platformlarinin tanimlari, kullanimlari, igerikleri, bigcimleri ve toplumsal etkilerine yonelik

literatiir taramasi yapilarak calismada yer verilmistir.

Ucgiincii boliimde; kusak kavrami ele alinarak, tarihsel boyutu ve 6zellikleri iizerinde durulmustur.
Calismanin 6rneklemini olusturan, Z kusaginin sosyolojik yapisi, 6zellikleri ve yeni medyayi1 olusturan
sosyal medya platformlan ile olan iliskisi ve sosyal aglar1 kullanim pratikleri incelenmistir. Sanayi
sonras1 donem olarak vurgulanan internet ve dijital teknolojinin alt yapisini olusturdugu bilisim ¢agi ile
birlikte ortaya ¢ikmaya baslayan dijital kiiltiir, dijital habituslar ve Z kusag1 6zelinde dijital network
kiiltiiriinlin pratiklerine, gostergelerine deginilmis ayni1 zamanda sosyal medya platformlarinin birey
davraniglarini yonlendiren dijital kiiltiir yapilarina, ¢iktilarina ve bireysel tiiketime yonlendiren dijital

medya bigimlendirmelerine yapilan elestirel kuramlara yer verilmistir.

Dordiincii boliim ise ¢alismanin uygulama boliimiinii olusturmaktadir. Bu boliimde; Z kusaginin
kiiltiirel sermaye birikimlerinde sosyal medya platformlarindaki habituslarina iligkin nicel bir aragtirma
teknigi olan anket yontemi uygulamasinin analiz sonuglari arastirma sorularina gore degerlendirilmistir.
Calisma kapsaminda, Tiirkiye geneli cografi konumlandirmaya gore Istatistiki Bolge Birimleri
Smiflandiriimas1  (IBBS) sistemi kullanilarak secilen, kurulus tarihi en eski olan 12 devlet
iiniversitesinde Z kusagini temsilen toplamda 846 dgrenciden elde edilen anket verileri agik kaynak
kodlu Jamovi istatistiksel analiz programu ile ¢dziimlenmis ve ortaya ¢ikan bulgular arastirma sorular

baglaminda yorumlanarak analiz edilmistir.
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1. YENIi MEDYA ORTAMINDA KULTUREL SERMAYE BiRiKiMi VE HABITUS
KAVRAMI

Arastirmanin bu boliimiinde, calismanin amacinin kuramsal ardalanini olusturan habitus ve
sermaye kavramlar1 Pierre Bourdieu sosyolojisi baglaminda irdelenmistir. Ayrica kavramlarin

irdelenmesinde farkli diisiiniirlerin goriislerine de yer verilerek detayl bir sekilde ele alinmustir.

1.1. Pierre Boudieu Sosyolojisinde Habitus Kavram

Tarihsel siiregte habitus kavramimi ilk olarak, antik donem filozoflarindan Aristoteles’in
kullandig1 bilinmektedir. Habitus (Lat.) kaynagin1 Aristoteles’in heksis’inden (huy; iyelik) alan ve
ortacag felsefesinde; siirekli yinelenen, aligkanlik haline getirilmis davranis bi¢cimi i¢in kullanilan terim:
“Edinilmis distince, davranis ya da begeni kalib1” (Giiglii, ve ark., 2003, s. 640-641) olarak ifade
edilmektedir. Jourdain ve Naulin’e (2016) gore; ‘‘Aristoteles’in heksis’i egitimle kazanilmis olan ve
faillerin egitilmeye uygun olma kapasitesinin temelini olusturan fiziksel beceriklilik ve davranig
bi¢imini ifade eder’’ (s. 42). Cebi’nin aktarimina gore; ‘Aritoteles; karakter yapisinin davraniglarimiz
sonucu ortaya ¢iktigini, aligkanlik olarak gordiigii bu durumu ahlaki erdeme dayali bir mizag -hexis-
olarak kazanmak ve karakterin bir parcasi haline getirmek icin erdemli davranisa -Habituation’a-
alhisilmasi gerektigini belirtir’” (Oswald,1999 akt. Cebi, 2015, s. 7). Seymen Cebi’nin aktarimindan
hareketle Aristoteles’in; hexis kavramini bireyin akil yiiriitme ile kazanmis oldugu karakteri olusturan
pratikler, aligkanliklar ve erdemli davranis yolunda kazanilmasi, alisilmasi gereken bir mizag olarak
nitelendirdigi anlagilmaktadir. Aristoteles; aligkanliklarin bir zaman sonra yeteneklere doniistiiglinii,
bu yeteneklerin de bireylerin mizacini olusturdugunu ileri siirerek bu kuramini “‘ethics’’ (huy; karakter
egilimi ) kavrami ile desteklemistir (Bernstein, 2003 akt. Baltaci, 2018, s. 7). Marsel Mouss ise;
Aristoteles’in “‘silirekli yinelenen ve aligkanlik haline getirilmis davranisg bigimi’’ seklinde yapmis
oldugu habitus taniminin daha genis anlamlar igerdigini, sadece oturtulmus diisiince, egilim, ya da
begeni kalibi olmadigimi, gensel ve diislinsel baglamda igsellestirildigini, icgiidiisel olarak
stirdiiriildiiginii belirtir (Mauss, 1934 akt. Delamont ve Stephens, 2008). Jourdain ve Naulin (2020);
Habitus kavraminin Saint Thomas d’Aquin tarafindan Aristoteles’in heksis kavramimin terciime
edilmesiyle ortaya c¢iktigini; Saint Thomas d’Aquin’in heksis kavramini habitus seklinde terciime
ederek, kavramin basta dini normlar olmak iizere bir yerden sonra kabullenilen, siiregen hale gelen

gelenek ve goreneklerin 6grenilmis toplumsalligi (s. 42) seklinde ifade etmektedir.

Habitus kavramimin 20. ylizyil teorik tartismalar ve alan arastirmalarinda toplumsal olgulart
aciklamak i¢in sosyolojik bir kavram olarak one ¢ikartilmasinda Alman sosyolog Marcel Mauss ve
Fransiz Pierre Bourdieu temel referans gosterilmektedir. Bourdieu niin sosyolojik ¢aligmalarinda yeni
bir bakis agisiyla ele aldigi habitus kavrami, kendinden 6nceki diisiiniirlerin ¢aligmalarina hakim olan
sosyolojik ve felsefi yaklagimlara yonelttigi elestiriler ve saha arastirmalar1 sonucu gelistirdigi kendine
has metodolojiden dolay1 ¢ok sik referans gosterilen kavram haline gelmistir. Ilk olarak dissal etkenlerin

igsellestirilmesi sonucu ortaya ¢ikan habitus Bourdieu’ya (1990b) gore; ‘‘Pratikler dizgesini ¢evreleyen
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ve bigimlendiren habitus, yapisal belirleyiciligin soyut mantigi ile bireysel iiretkenligin mikro 6znelligi
arasinda orta bir yoldur’’ (s. 122). Bourdieu, habitus kavraminin anlaminin, “aliskanlik” kelimesinden
daha iyi bir bigimde, Aristoteles’teki “exis” edinme ve “yetenek” anlamlarini ifade ettigine vurgu
yapmaktadir (Cegin ve ark.,2007, s. 305-306). Habitus; sinifsal sosyo-ekonomik statii kosullarinin
ongordigii pratiklerle — drnegin dijital iletisim ve dijital igeriklerin tretilip tiiketildigi yeni medya
ortamlari- farkli simifsal gruplardan gelen bireylerin toplumsal iktidar alanlarindaki egilimlerinin,
algilarmin ve eylemsel yatkinliklarinin 6zgiirce iiretilmesine olanak saglarken ayni zamanda bu
siniflandirilabilir egilim pratiklerinin ve bireylerin farkl statiilerde toplumsallasmasinin yonetimini de
sosyo-ekonomik baglamda organize etmektedir. Sosyolojik agidan yapilan kavramsallagtirmalardan
yola ¢ikilarak Habitus’un, insanin dogustan getirdigi bir diisiince pratigi ya da aliskanlik olarak ele
almmadig1 soylenebilir. Habitus’un o6zellikle; bireylerin dogup biiylidiigli toplumsal siniflarinda
yerlesmis olan sosyo-ekonomik miicadele big¢imlerinin, geleneksel aidiyetlerinin ve egemen
tahakkiimiin igsellestirilmis kurallarinin aile ve egitim kurumlar1 aracilifiyla kiiltiirel aktariminin
yapildig1 dolayisiyla da bireylerin sonradan c¢ikara ve inanca gore igsellestirerek yatkinliga
donistiirdiigii toplumsal davranis egilimleri olarak irdelendigi ifade edilebilir. Bu nedenle de konumu
ve Ozellikleri bakimindan faillerin toplumsal sosyal sermaye statii edinimleri, egilimleri gibi

arastirmalarda 6nemli hale gelmektedir.

Alver’e (2007) gore; ‘‘Ozellikler kavrami olan habitus, 6znenin sahip oldugu biyolojik
ozelliklerden ziyade, konfigiirasyon olarak mesleki deneyimin, 6grenimin, sosyal kokenin ve cinsiyetin
on plana ¢ikmasidir’’ (s. 178). Daha ¢ok yasam pratiklerini anlamlandirma olgusu oldugundan habitus,
sadece bireyin biyolojik olarak diinyada var olmasi ile var olan bir durum degildir. Dolayisiyla Calhoun
(2007); Habitus’u, ‘‘Siirekliliklere ickin zihinsel ve bedensel bir olgu’ (s. 79) olarak tanimlar.
Bourdieu’ye (1984) gore; ‘‘Her bireyin kendi toplumsallagma siireci boyunca kendi bedeninde
igsellestirdigi nesnel varolus kosullari, o birey igin kalic1 ve aktarilabilir habitusu olusturur’” (s. 133).
Habitus dogustan biyolojik olarak getirilmemis fakat bireyin bulundugu alanda 6grenmeye basladig1 ve
daha sonra igsellestirmis oldugu nesnel ve 6znel davranig tutumlarinin sosyal uzamdaki dizgesidir.
Bourdieu habitus kavraminda bireyin toplumsal alanlara niifuz ederek bilgi ve beceri kazanmasini 6n
plana ¢ikarmaktadir. Bireyin sosyal uzamdaki mekan ve kosullarda deneyimledikleri bu kazanimlar

habitus tarafindan yapilandirilarak algi diinyasini 6zellikle inang ve eylem iiretimini sekillendirmektedir.

Algiladigimiz diinya ise; ilki kendi Oznel iiretimlerimizin oldugu ve icsel algilarimizin
sekillendirdigi diinya (Crossley, 2013), bir digeri ise faillerin disinda var olan ve kabullenilen toplumsal
normlarin temsili olarak sistemsel isleyen nesnel iiretim bigiminin oldugu diinya (Wacquant, 2014)
olmak iizere iki tiirliidiir. Dolayisiyla Habitus’un 6znel algi diinyamizdaki egilimlerden ¢ok, dissal
nesnel diinyaki yazisiz normlarin, giic miicadelelerinin bireyleri konumlandirmasi ve ydnetmesi
egilimleri ile sekillendigi sdylenebilir. Giddens’e (2013) gore; habitusun baglam kurdugu bir diger

egilim, bireyin bulundugu toplumsal kurumlardan ve iletisim kurdugu diger bireylerden hangi tiir
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faydalar1 saglayabilecegine yonelik beklentilerini ve bireysel ¢ikarlarin1 kosullandiran yatkinlik
bigimidir. Ayrica Lodge (1995) ise; bireyin bir davranigsal eylemi veya egilim aligkanligini 6grenilmis
toplumsal 6znellikler baglaminda nasil yapacagim bildigi halde, bu davramgsalliklar1 6znel baglamda
neden yaptigini agiklayamadigi durumlarin da habitus kavrami i¢inde degerlendirilmesi gerektigini
ifade eder. Habitus egilimlerinin ¢ikarlar iizerine insa edildigi diisiiniildiigiinde, bireyin toplumsal
kurumlardan ve yapilardan elde etmeyi planladigi cikarlarin strateji ilizerine kurulu olan yeniden
iiretimler oldugu sdylenebilir. Bu yeniden iiretim durumu istekleri karsilayacak olan toplumsal yapilara
uyumu gerceklestirmeyi dolayisiyla sahip olunan habitusu degistirmeyi gerekli kilabilir. Bu durumda
degismez olarak goriilen; habitus bireyin ailesinden ve i¢inde yasadigi ¢cevreden kiiltiirel aktarim yoluyla
kazandig1 yatkinliklarin, toplumsal ve kurumsal alanlarda edinmis oldugu tecriibelerle siirekli {istiine

konan ve deneyimlerle doniisebilen siirekli bir 6grenme egilimleridir (Crossley, 2013).

Genel acgidan habitus; biyolojik bir kazang olmayan ve kader anlayismin disinda kalan,
bireylerin toplumsal alanlara niifuz ederek kazandiklar1 bilgi ve deneyimlerin kazanimi oldugu seklinde
ifade edilebilir. Habitus; sadece kisisel beceri ve tecriibelerin disinda, toplumsal kurumlardaki veya
sosyal gii¢ alanlar1 i¢indeki statii edinme yetkinliklerini kosullandiran var olma sartlaridir (Delamont ve
Stephens, 2008). Smith ve Riley; Bourdieu tarafindan, toplumun atalarindan getirmis oldugu gelenek ve
biyolojik arketipler ile aktarilabilir egilimler ve yapilasmis hazir kurucu ilkeler seklinde anlamlandirilan

habitus kavraminin ele alinisg bigimini su sekilde 6zetler (2016, s. 197):

»  Belirli tarzlarda davranmaya yonelik ampirik egilimler seklinde (yasam tarzi),

» Diirtiiler, tercihler, begeniler ve hisler olarak,

»  Somutlagsmis davranig olarak,

»  Aktorlerin sahip oldugu bir ¢esit diinya goriisii ya da kozmoloji olarak,

» Beceriler ve pratik toplumsal yetenekler olarak,

»  Yasam firsatlarina ve kariyer yollarina iligkin biiyiik amaglar ve beklentiler olarak,

Bourdieu habitus kavramini agiklarken, toplumsal alanlardaki sinifsal ayrimlarin kiiltiirel giig
pratiklerinden ve toplumsal simiflarin kendi igerisinde olusturdugu toplumsal 6znelliklerin
egilimlerinden yola ¢ikar. Smifsal kokenli aligkanliklarin ve egilimlerin yiiksekdgrenim basarist ve
kiiltiirel sermaye birikim aligkanliginda esitsizligi siirekli yeniden iirettigini dolayisiyla da bu durumun
bilissel/egitim habitusu seklinde toplumsal {iretim oldugunu belirtir (Bourdieu, 1990a). Nash;
Bourdieu’niin akademik bagsarinin yiiksek olmasini, yiiksek begeni kiiltiiriine sahip olunmayi egitimli
habitusun bir ¢iktist olarak gérmesinin 6tesinde -ki bunun Bourdieu tarafindan, ¢ogunlukla egitimli bir
aile ve baskin bir yiiksek kiiltiirel ¢cevrede biiylime ile basladig: ifade edilir- bilissel olmayan yiiksek
benlikte tanimlanmanin bir gostergesi olarak goriir ve bu durumu etnografik agidan *‘belirgin bir 6z

disiplin’’ sergileme bigimi olarak nitelendirir (2002a, s. 39-41).

Dijital teknoloji ve internet uygulamalarmmin giiniimiiz egitim sistemine eklemlenmesiyle

birlikte akademik basar1 kazandirmada, Bourdieu’niin geleneksel yeniden {iretimin olusturmus oldugu
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siif temelli esitsizlik ¢ikarimi daha ¢ok analitik diisiinme becerisi ve 6zellestirilmis sembolik diisiinme
bigimlerini 6ne c¢ikaran sosyal medya platformlarinin biligsel habitus uygulamalar1 iizerinden
yiirimektedir denilebilir. Dolayisiyla Nash (2005a); biligsel habitus kavramini; ‘‘Sembolik bilgileri
isleme, bir bakima iletisim araglarini elde etme ve bu zihinsel operatdrleri uygun kosullarda etkili bir
sekilde kullanabilmek i¢in bir dizi analitik egilim gelisimi veya belirli diislinme bigimlerinin
gelistirilmesine yonelik sosyallesme uygulamasi’ (s. 15) olarak belirtmektedir. Wacquant’a gore;
‘“‘Bourdieu, sosyolojik analizlerinde sinif yapilarini sosyal uzama, sinif bilincini habitusa, ideolojiyi
sembolik siddete, egemen sinifi ise gii¢ alanina gevirerek yeniden kavramsallagtirmigtir’” (Wacquant,
2013, s. 274). Boudieu; sosyolojinin 6nemli kavramlarindan biri olan Habitus’u, Karl Marx, Emile
Durkheim, Norbert Elias, Marcel Mauss ve Max Weber gibi diisiiniirlerden farkli olarak, nesnelcilik-
oznelcilik gibi karsitliklarin toplumsal uzamda yeniden yorumlanmasini yaparak kavrami, toplumsal
sinif yapilarin1 anlamlandirmada sosyal, kiiltiirel, ekonomik, sembolik iliskilerin bir biitiin olarak ele
alimmasi ve sosyal yapi-bireysel egilim dengesinin gdzetilmesi baglaminda insa edilen yapisalct bir
eylem kurami haline getirmistir (Arli, 2007). Bourdieu’niin (1984) habitus terimini 6zellikle aktorlerin
begeni ve statii kazaniminda somutlagsmus kiiltiirel sermayenin gériiniimiinden ve aktorlerin aileleri
araciligryla aktarilan ayrica yasam boyu biriktirilen aligkanliklar, yetenekler ve yatkinliklar {izerinden

kavramsallagtirdigi goriilmektedir.

Smith ve Riley’e (2016) gore; Bourdieu toplumsal arastirmalarda birey ve toplumsal yapilar
arasindaki iligkiyi kuramsallastirma baglaminda farkli bir bakis ile diisiiniimsel sosyolojiye ihtiyag
oldugunu belirterek, yapr ve fail arasindaki sosyolojik pratikleri; nesnel sinifsal iligkileri ve 6znel
yorumlamalari barindiran ayni zamanda ise bu pratikleri hem alanda hem de kisisel deneyimde yeniden
iireten, bireyin sistematik sinifsal esitsizliklerden beslenen egilimlerle yol bulma kaynagi olarak
nitelendirir ve bu egilim kaynaginin temelini habitus kavramina dayandirir. Bourdieu (2007); bireylerin
toplumsal yasama adim atmasiyla baslayan, giindelik davranislarindan, politik tercihlerine, kiiltiirel
begeni zevklerinden toplumsal iliski bicimlerine kadar toplumsallagma siirecleri boyunca bedenlerinde
ve diisiinsel egilimlerinde i¢sellestirmis olduklar: kalici ve zamanla aktarilabilir varolus yatkinliklarini
habitusu olusturan kosullar seklinde ifade ederek habitusu su sekilde tanimlar: ‘‘Bilinglilik
gerektirmeyen bir bilme bi¢iminin, planli olmayan bir niyetlilgin/yonelmisligin, kisinin agikca ifade
etmeden de gelecege yonelmesini miimkiin kilan diinyadaki diizenliliklere pratik hakimiyetin bir
ilkesidir’’ (s. 48).

Boudieu’niin adiyla anilan insac1 ve yapisalct eylem kuraminin temel kavrami olan habitus,
0zellikle bireyin tiim yagsami boyunca kisisel deneyimlerini ve se¢imlerini etkileyen, toplumsal ayrimlar
ortaya ¢ikaran, calisgan bir sistem gibi ayni zamanda bireyin yasamindaki siirdiirebilirlik
fonksiyonlarinda da 6nemli isleve sahiptir. Bourdieu’ya (1984) gore bu durum, insanin varolusu ya da
bedenlegsmis toplumsallik olarak bireyi sekillendiren ayrica bireyin eylemleri tarafindan da

sekillendirilen 6grenilmis, karsilikli belli bir diinyay1 var eden seg¢imler ya da egilimlerden olusan algisal
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parametreler dizisidir. Bourdieu (2002); habitusu toplumsallagmis 6znellik olarak adlandirarak, ‘‘Kalici,

aktarilabilir, biligsel alg1, kavram ve eylem semalar1 veya yapilar sistemi’’ (s. 27) seklinde tanimlar.

Habitus, yalnizca pratikleri ve pratiklerle ilgili algilar1 organize eden ve yapilagtiran bir yap1 degil
ayni zamanda kendisi de yapilastirilmig bir yapidir [...] Sosyal diinyayla ilgili algilar1 diizenleyen
mantiki  smiflar icerisindeki bolinme prensibi sosyal smiflar igindeki boliinmenin
i¢sellestirilmesinin bir tirtiniidiir (Bourdieu, 1984, s. 170).

Tanimdan anlasilacagi iizere; habitusun bireyin erken yaslarda niifuz ettigi toplumsal alanlardan
deneyimlemis oldugu pratiklerin, yeteneklerin igsellestirilerek, gelecekte bireyin karakter yapisini ve
hayatimt sekillendirecek bir siireci icerdigi gorlilmektedir. Habitus bireyin egilimlerinin ve
yatkinliklariin sekillenmeye basladigi toplumsal alandaki yapilandirilmis yapilarin ve ayni zamanda
davranigsal kosullar1 yapilandiran bu alanlarin dinamiklerinin bireyin yasaminda pekistirilme saglayan
sermaye etkilesiminin bir sonucudur. Bourdieu (1990b) bu durumu, bireyin yapisal kosullar altinda
sartlandirilmis oldugu bir tiir toplumsal 6znellik seklinde tanimlandirarak, benzer kosullarda varligini

stirdiiren kitlelerin benzer davranis ve yatkinliklar1 gosteren habituslara sahip olacagini belirtir.

Bourdieu (2002) Habitus un; bireyi yasamis oldugu zorluklardan tecriibe ve birikim saglayarak
kurtulmasini, ayn1 zamanda konumlanacagi sosyal yap1 igerisinde hiyerarsiyi ve gii¢ dagilimim da goz
oniinde bulundurarak pratik ¢oziimler iiretme yatkinligi kazandiracagini belirtir (s. 558). Bu durum
habitusun tarihsel agidan gegmisten gelen pratiklerle bulundugu zaman diliminin etkinliklerini igermesi

agisindan, bireyin sosyal sinifinin olusmasinda 6nemli oldugunu gostermektedir.
Bourdieu’niin Le Sens Pratique (1980) adli calismasinda yaptig1 habitus tanimi;

Belli bir varolus kosulu sinifiyla iliskilenen sartlanmalar habituslar {iretir. Bunlar siirdiiriilebilir ve
aktarilabilir egilimler sistemleri, yapilandirici yapilar olarak isleme egilimi i¢inde yapilandirilmisg
yapilardir. Yani amacin ve bu amaca ulagsmak i¢in gerekli islemlerin bilincinde olundugunu
varsaymadan, nesnel bir sekilde amaglarina uyumlu olan pratikleri ve tasarimlart olusturan ve
diizenleyen ilkelerdir bunlar ( akt. Jourdain ve Naulin, 2020, s. 42).

Pierre Bourdieu’ya gore habitus, bireylerin sosyallestikleri siire i¢inde (¢ocuklukta ilkogretim,
yetigkinlikte ortadgretim egitimi) az ¢ok bilingsiz bir sekilde i¢sellestirmis ve benimsemis oldugu idrak
(diinyanin nasil algilanacagina dair), degerlendirme (nasil konumlanacagina dair) ve eylem (nasil
davranilacagina dair) sablonlarindan meydana gelir (Jourdain ve Naulin, 2020, s. 42). Habitus
kavraminin bir bakima *‘bireylerin toplumsal diinyayi algiladig1 zihinsel yapilar’” ( Bourdieu, 2016) ve
giiniimiiz sosyal aglardaki begeni kiiltiiriinde oldugu gibi Aristoteles’in bedensel heksis vurgusuna atifta
bulunan bedensel ifadeleri i¢inde barmndirdigir sdylenebilir. Bourdieu (1984); bireylerin begeni
pratiklerini, habitus ile toplumsal yapi-alan arasindaki bagiml ve bagimsiz iligkisellikten yola ¢ikarak
“Ayrim”’ adli calismasinda ele almis, begeni yargisimin temelinde egitim ile, aile yapisi ile, kalici
gelenekler ile elde edilen; kosullu diisiinme ve yetenegin disssallastirilmasi ile kalici etkiler olarak
beliren habitusun, bir ara¢ gorevi gorerek kiiltiirel begeni tiiketiminin ayrim noktalarim olusturdugunu

ve kiiltiirel sermaye birikimlerinin kars karsiya geldigi ayni1 zamanda benzer sosyo-ekonomik alandaki
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bireylerin ise bilingsiz olarak igsellestirdigi giidiileyici ve davranigsal egilimlerin sekillendirilmesi

olarak gortr.

Ornegin toplumdaki tiim smiflarin ayn1 spor tiirlerini yapmamasi habitusun bir sonucu olarak
bireyin bedenle kurdugu iligkilerin farklilik gdstermesine, bedensel heksis’e bir atif oldugu ¢ikarimi
yapilabilir. Bireyin habitusunun olugmasinda i¢ine dogdugu toplumsal smifin pratiklerinin etkin rol
oynamasi, ayni zamanda sinif liyelerinin benzer yasam kosullarina sahip olmalarindan dolay1 bireylerin
benzer habituslara 6zgii davraniglara sahip olduklari sdylenebilir. Bu durum, habitusun sekillenmesinde
iktisadi sermayenin 6nemine vurgu yapan Bourdieu (1986) i¢in; isci habitusu, burjuva habitusu gibi
sinifsal habituslarin varligini ve belirli konumunun oldugunu gosterir. Bu anlamda ““Habitus bir eyleyici
icin kader degil, karsilagilan yeni deneyimlerle siirekli gelisen/degisen bir yatkinliklar biitiiniidiir’
(Bourdieu ve Wacquant, 2003, s. 121- 125). Dolayisiyla bireyin niifuz ettigi sosyal diinyalarda yeni
yasam tarzlarmi deneyimlemesi ve igsellestirmesi, toplumsal alanin ingasinda rol oynayan ortak
pratiklerin deger kazanmasin1 ve mantiksal iliskilerce siniflandirilmasini saglamaktadir. Bourdieu’ye
(2006) gore ‘“Bireyi gevresiyle bir araya getiren habitus; bir konumun ickin ve bagintisal 6zelliklerini
kapsayan bir yagam tarzinin tiimiinii, yani insanlari, mekanlar1 ve pratikleri tiimiiyle iceren bir tercih
dizisini ifade eden yasam verici ve birlestirici bir kékendir’’ (s. 21). Birlestirici bir kéken olmasinin
yaninda insanin beden davraniginda kendini ortaya koyan habitus, tarihsel siiregte, biitiin resmi kurallar
ve belirgin normlardan daha giivenilir bir sekilde pratiklerin dogrulugunu/uygunlugunu ve istikrarini

giivenceye almay1 amaglar (Bourdieu, 1990a, s. 54).

Kendinden dnceki sosyologlardan farkli olarak, bireysel eylem ve toplumsal yapinin birlikte ele
almmasina habitus kavramsallagtirmasi ile bir sentez gelistiren Bourdieu; toplumsal ¢evrenin kurucu
yapilarmin (okul, is yeri, Universite vb. Orgiitleri) habitusu, kiiltlir ile birlikte yapilanan, toplumu

3

bicimlendirme gorevinde bulunan Onceden diizenlenmis ‘‘yapilandirilmig yapilar’ iirettigini
vurgulamaktadir (Bourdieu, 1999). Bu agidan bakildiginda; ‘“Yapilandirilmis bir uzam olan “alan”,
habitusu sekillendirme yonelimi sergilerken, habitus da alana dair algiy1 yapilandirma ydnelimine
girer’” (Bourdieu, 2007, s. 48). Bireyin habitusunun yonelimlerini insa eden ‘‘alan’” ayni1 zamanda
toplumsal siiflar arasindaki kosullu ve her giin iiretilen ickin yatkinliklarin 6ngoriilebilir olmasina,

kendi i¢inde tutarli olan sermaye pratiklerinin anlamlandirilmasina bir dayanak olusturmaktadir:

Habitus ile alan arasindaki iliski, 6ncelikle bir kosullama iligkisidir: Alan, habitusu yapilandirir.
Habitus, bir alanin ya da kesisen bir dizi alanin (alanlar arasindaki kesigsmenin veya kopuklugun
boyutu, bolinmiis, hatta pargcalanmig habituslar yaratabilir) ickin zorunlulugun somutlagmasinin
iirlintidiir. Habitus, enerji yatirmaya degecek, mana ve deger tasiyan anlaml diinya olarak alanin
kurulmasina katkida bulunur (Bourdieu ve Wacquant, 2014, s. 118).

Dolayisiyla, yapilandirilmig alanlar olan sinifsal gruplar, orgiitler ve kimligin olusmasinda rol
oynayan toplumsal iligkiler; bireyin karsilasacagi zorluklar ve g¢ikarlar karsisinda sosyal uzaminda
konumlanmasini saglayacak davranis deneyimlerini sekillendirirken; bu davranig deneyimleri de,

bireyin toplumsal olarak olusturdugu kolektif yapilanma ve biling nedeniyle, sosyal uzamda bu alanlarin
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tekrar tekrar donligmesini ve konumlanmasini saglar. Bu alan pratikleri icerisinde var olma yollar
yaratan habitus; kisinin sosyal yap1 igerisindeki yerini, belli bir hiyerarsi i¢indeki konumunu,
cinsiyetlerini, yas siralamasi agisindan aile igerisindeki yerlerini vb. géz Oniinde bulundurarak bu
baglamda i¢inde bulunulan her sart ve kosulda eyleyicilere ¢6ziim yollar1 bulmaya galigsan bir kavramdir
(Braun, 2002, s. 558).

Ozet olarak en basit sekliyle habitus; bireylerin aliskanlik ve yatkinliklarmin erken ¢ocukluk
donemlerinde belirlendigi, ileriki yillarda ¢ok fazla degisime ugramayan, rasyonel yenilikei
davranisindan ziyade biiyiik Olclide bilingaltinda isleyen, giindelik hayatlarinda her giin yapacak
olduklar faaliyetleri siirekli 6grenmek zorunda olmadiklari, toplumsal alanlar (egitim, is, sanat, politika,
yonetim) icerisinde inang (doxa) ve ¢ikar (illisio) pratikleri altinda kazanmis olduklar1 her tiir toplumsal
konumlarini, tecriibelerini maddi ve manevi sermayeye doniistiirebilme yetkinlikleri olarak ifade
edilebilir. Bourdieu, toplumsal yeniden iretim iligkilerinin ve birey-alan-yap: arasindaki gii¢
iligkilerinin anlamlandirilmasinda yapi-egilim ve uygulama g¢ercevesinde nasil siirdiiriildiigiinii ortaya
cikarmak i¢in Habitus un sekillenmesinde rol oynayan ve kavramin dinamikerinden biri olarak gordiigii
sermaye kavramini kullandigr goriilmektedir. Bourdieu bireyin habitusunun anlamlandirmasinda
sermaye kavramindan yararlanarak, sermaye kavramini ekonomik anlamin disinda 6zellikle kiiltiirel ve
statii kazaniminda rol oynayan, sembolik manada ele aldigi goriilmektedir. Bourdieu (1983); sermaye
bi¢imlerinin alanlar: yapilandirdigini, dolayisiyla bireylerin de yapilandirilmis alanlara 6zgii habituslar
ile sekillendigini bdylece sermayenin habituslarin yapilanmasinda kosullanma etkisi gdsteren
davraniglarin bir sonucu oldugunu ve biriktirilmis tarih aktarimi goérevini gordiiglini belirtir. Bu
kapsamda, kuramsal biitlinliik agisindan bireyin kiiltiirel donanim kazanmadaki habitus yatkinliklarinin
anlamlandrilmas1 baglaminda Bourdieu’niin sermaye kavramina getirmis oldugu yaklasimlar

irdelenmistir.

1.2. Pierre Bourdieu Sosyolojisinde Sermaye Kavrami

Sosyal sermaye kavrami; 1930°1u yillarla birlikte toplumsal birlikteligi saglamak, 6zellikle is
yerlerinde ¢atigmalarin engellenerek iiretken bir ortamin yaratilmasi ve iktisadi gelismenin saglanmasi
amaciyla sosyal iliskilere yatirim yapilmasi fikrinden hareketle, endiistri baglaminda iktisadi gelisme
gercevesinde kavramsallastirilmistir. Daha sonra bu kavram, emegin is performansina olan katkisi
gercevesinde beseri sermaye kavramina evrilmistir (San, 2007, s. 71). 1980’lere kadar sosyal sermaye
tartismalar1 daha ¢ok iktisadi bir temelden hareketle siirdiiriilmiis fakat toplumsal iligkilerin gok
yonliiligi nedeniyle sosyal sermaye tartigmalarinin tek bir agidan degerlendirilmesi yerine, modern
hayatin karmasiklagtirdig1 toplumsal iligkileri tiim argiimanlar1 ile ortaya kayabilecek ¢ok boyutlu
interdisipliner bir yaklagim i¢in Bourdieu, Coleman ve Putnam gibi sosyal bilimciler, sosyal sermaye
tartigmalarinda farkli yaklagimlart kavramsallagtirmislardir. Sermaye kavraminin irdelenmesinde,

diistiniirlerin genel olarak sosyal sermaye kavramu ile iliskilendirdikleri ve ele aldiklar1 goriilmektedir.
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1980 sonras1 neo-liberalizm ile ortaya c¢ikan serbest pazar ekonomisi ile birlikte bireylerin
Ozgiirliik, mutluluk, refah ve ideolojileri ile sekillenen modern toplum yapisi doniisiime ugramistir.
Ozellikle Endiistri 4.0 ile birlikte bu yap1 yeniden doniismekte ve toplumda smmif ayrimmin arttig
toplumsal statiilerin ve karmasik insan iligkilerinin olusmasina neden olmaktadir. Modern toplum
yapistnin karmagiklagsan, bencillesen sosyal hayat iligkileri, bireyleri tiiketici sosyal hayatin bu
karmagikligindan koruyacak olusumlar ve kazanimlar aramaya zorlamistir. Bireyler kendilerini
koruyacak olan kazanimlari, yine i¢inde yasadigi modern toplumun egitim, inang, is hayati, sosyal grup
iligkileri ve Kkiiltiirel pratikler gibi sosyal iliski aglarindan topladiklar1 deneyim ve Ogretilerle
olusturmaktadirlar. Toplumdaki sosyal iligki aglari; bireylerin tek basina kazanimlari olan maddi,
manevi pratiklerinden daha fazlasim1 ifade etmesi ve modern yasam ile birlikte siirekli doniisiime
ugramasindan dolay1 sosyal bilimciler tarafindan sosyal sermaye ad1 altinda kavramsallastirilan bir alan

olmustur.

Calismanin kavramlarindan birini olusturan Bourdieu’nun ele aldigr kiiltiirel sermaye
yaklagimindan once konu biitiinliigii agisindan Coleman ve Putnam’in sosyal sermaye ile ilgili
goriiglerine deginmek yerinde olacaktir. James Samuel Coleman; sosyal sermaye tartigmalarina ekonomi
ve sosyolojiyi birlestiren bir bakis agisiyla katki sunmustur. Coleman (1988); sosyal sermayeyi iktisat
biliminden hareketle bireylerin, sosyal alandaki sartlandirmalar sonucu kisisel fayda saglayacak,
bagimsiz maksimum rasyonel cikarlarin elde edilmesine yonelik bireysel davranislarin bir toplami
olarak iligkilendirir. San, Coleman’in sosyal sermayeyi “temelde iiretken faaliyeti kolaylastirict bir
fonksiyona sahip” bir kamu mali/gikari olarak diistindiigiinii belirtir (San, 2007, s. 74). Coleman (1988),
Bouedieu’ya benzer sekilde sosyal sermayenin, failler arasindaki iktidar ve gii¢ iliskilerinin oldugu
sosyal alanlar igerisinde yerlesik oldugunu belirterek; Bourdieu’niin sosyal sermaye, iktidar ve statiiniin
failler arasindaki dengesiz dagilimi goriisiinden farkli olarak sosyal sermayeyi, benzer sosyo-ekonomik
statiideki bireylerin/gruplarin tamaminin fayda saglayacagi kolektif bir {iretken miilkiyet ag1 olarak ele
almaktadir. Coleman (1988) klasik ekonomi anlayisindaki goriinmez el gibi, insanlarin da rekabet etmek
yerine bencillik varsayimina ragmen fayda sagladiklar siirece ¢ikarlar1 ugruna rasyonel se¢im teorisi
bi¢iminde is birligi yaptiklarini ve bu durumun sosyal sermaye i¢in bireysel olanla kolektif olan arasina
koprii kurmaya yarayan herkesin yararlanabilecegi tarafsiz, tehlikesiz kamusal ¢ikar alani yarattigini

belirtir.

Robert Putnam ise sosyal sermaye kavramini; toplumsal agidan ele alarak, demokratik katilim ve
yonetim basarisi baglaminda ele almistir. Making Democracy Work (1993) adli eserinde demokratik
kurumlarin basarisim duyarlilik ve etkililik gdstermeye baglayan Putnam; yurttaslarmm yonetime
katilmasini, siyasi basarinin kistaslarindan biri olarak gordigii gibi yoOnetime katilabilen yurttas
toplumunun (c1vic community) varligini da sosyal sermeyenin varligi olarak agiklamaktadir. Bu a¢idan
Putnam’in sosyal sermayeyi aktorlerin bireysel kazanimindan ¢ok, kolektif gruplarin, sivil toplum

gruplarmin kamusal kazanim ve birikimleri olarak kavramsallastridigi sdylenebilir. Putnam (1993);
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sosyal sermayenin temelde, yurttaglar arasindaki giiven ortaminin saglanmasi ile var olan ve giiniimiiz
modern geligsmis toplumlarin siyasal katilimer kiiltiir yapisini ingsa eden ana organizasyon oldugunu
belirtir. Dolayisiyla sosyal sermayeyi; ‘‘Karsilikli yarar saglamak igin eylemi ve igbirligini kolaylagtiran

aglar, normlar ve giiven gibi sosyal organizasyon dzellikleri” (Putnam, 1993, s. 35) seklinde tanimlar.

Putnam sosyal sermaye konusunda; ¢ikarcilik yerine goniilliiliik esasina dayali sosyal olabilirlik
baglar1 savunarak kolektif eyleme vurgu yapmustir. Field’e (2008) gore; toplum merkezli bir sosyal
sermaye anlayisi olan Putnam’in, sosyal katilimin dolayisiyla sosyal sermayenin disiisiinde;
““‘Kadmlarin toplum/is hayatina dahil olmasi, metropollerdeki yasam sartlar1 ve zamansizlik, kusak
degisimi ve televizyon yayinciligi’’ olmak iizere dort temel neden ortaya koydugunu ifade eder (s. 40-
56). Putnam’in ifade etmis oldugu temel faktorler, neo-liberal devlet politikalarinin ve teknolojik
gelismelerin toplumsal yapinin biitiin alanlarina bir zorunluluk olarak niifuz etmesi sonucunda, kitlelerin
kolektif anlayisinin doniisiime ugrayarak bireysel diisiincelerinin ve eylemlerinin 6ne ¢ikmasinin bir

gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Pierre Bourdieu’nun sosyal sermaye kavramiyla ilgili acgiklamalarinin ardalanini sermaye
kavramu olusturur. Bourdieu (1983) sermaye kavramini; “toplumun biriktirilmis tarihi” (s. 183) olarak
goriir. Bu agidan Bourdieu’ya gore; igerisinde bulundugumuz sosyal ve toplumsal alanlarin (hukuk,
egitim kurumlari, dini kurumlar vb.) nasil ¢alistigini ve yoniinii nasil buldugunu anlamlandirabilmemiz
detayli bir sekilde tarihsel birikim siirecine ve kiiltiirel iliskilerine odaklanmamiza baglidir.
Bourdieu’niin (2015), yapmis oldugu kavramsallastirmada habitus ve sermayeyi toplumsal yeniden
iiretim pratiklerinin ortak kiimesinde birlikte irdelendigi dolayisiyla aktorlerin sahip oldugu habitus ve
sermayenin ilgili alandaki gii¢ dagilimlarinin, egilimlerin ve stati konumlandirmasinin

yapilandirtlmasini sagladigi goriilmektedir.

Bourdieu (1983); sahip olunan sermayenin tiiriine gore, siifsal giig, kiiltiirel begeni bigimi ve
bireysel statii bakimindan toplumsal sosyo-ekonomik ayrimin bir araci oldugunu belirtir. Bu durumda
bireyler acisindan kiiltiirel ve sosyal sermayeye sahip olmanin, toplumsal alanlarda, siirekli bir
hiyerarsinin oldugu esitsiz bir yeniden iiretimin siirdiiriilmesinde basat rol oynadig1 soylenebilir.

Dolayisiyla Bourdieu’ya (1983) gore;

Sermaye; ya materyal seklinde ya da i¢sellestirilmis 'katilmis' sekilde biriktirilmis istir. Her bir aktor
ya da grup tarafindan sermaye sahsen ve 6zel olarak 6grenilir ki bu sekilde metalastirilmig ya da
canli is seklinde sosyal enerjinin sahiplenilmesi de miimkiindiir (5.183)

Bourdieu’niin yapmis oldugu yukaridaki tanima gore sermaye; toplumdaki bireylerin ya da
gruplarin, diislinceleri ve yansimasi olan davranislarii bi¢imlendirdikleri, konumlandirdiklar:
toplumsal uzama ait statii edinimleri, ag baglantilari, kaliplar ve semboller biitiinii seklinde
nitelendirilebilir. Dolayisiyla Kajetske ve Kaesler’e gore (2008) gore; ‘‘Sermaye, hem aktoriin i¢inde

bulundugu sosyal alan1 hem de aktdriin ait oldugu habitusu belirler’” (s. 57).
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Pierre Bourdieu sermaye kavramini The Forms of Capital (1986) adli makalesinde; ekonomik,
sosyal, kiiltiirel ve simgesel olmak iizere dort gruba ayirir. Toplum igerisinde farkli katmanlarda yer alan

bu sermaye tiirlerinin her birinin digeri ile ayrilmaz bir iligki i¢cinde bagli olduklar1 goriiliir.

Aninda ve dogrudan paraya cevrilebilir ve miilkiyet haklar1 biciminde kurumsallastirilabilir olan
ekonomik sermaye; belirli sartlar icinde ekonomik sermayeye cevrilebilir olan ve egitim vasiflari
bicimlerinde kurumsallastirilabilir olan kiiltiirel sermaye; ve son olarak toplumsal yiikiimliiliiklerden
(“baglantilar”) olusan, belirli sartlar i¢inde ekonomik sermayeye ¢evrilebilir ve bir soyluluk unvant
gibi bigimlerde kurumsallastirilabilir olan sosyal sermaye (Bourdieu 2010, s. 49).

Bourdieu’niin sermaye kavramini siniflandirmasindan hareketle; modern kapitalist toplumlarda
sinifsal gruplar kendi igerisinde ve diger sinifsal gruplar ile bir arada tutan yapisal miras¢1 miibadelenin
isleyiginde, her bir aktoriin egemen statii alanlara basta kendi sosyal ve kiiltlirel sermayesini arttirmada
gostermis olduklar1 ¢abanin ve hizmetin rol oynadigi sdylenebilir. Bourdieu (1986); sermaye tiirlerinin
aralarinda bir ¢ekim etkisi oldugunu ve 6zellikle sosyal sermayenin diger sermaye tiirleri ile dogrudan
etkilesim iginde isledigini dolayisiyla sosyal sermayenin arttirilmasinda basat rol oynayan kiiltiirel,
sembolik, ve ekonomik sermayenin toplumsal diizene egemen alanlar araciligiyla keyfi ya da zorunlu
bi¢imde, siirekli edimlerin oldugu goriinmez sekilde kurumlasan yeniden tiretimin miibadele sistemi

oldugunu belirtir.

Sahip olunan sermayenin doniistiiriilmesi konusunda, 6rnegin toplumsal yeniden iiretim
alanlarindaki (egitim kurumlari, dini kurumlar, hukuk vb.) statii kazanma ediniminde ekonomik
sermayenin yetersin kalabilecegi dolayisiyla nesnel veya kurumsal baglantilara, giiven/fayda tizerine
kurulu iliski aglarina sahip olmay1 gosteren sosyal sermayeye ihtiya¢ duyulabilecegi ifade edilebilir. Bu
cikarimdan hareketle, ekonomik sermayenin biiyiitiilmesinde sosyal sermayeye ihtiya¢c duyulmasindaki
amag yine ekonomik sermayeyi siirekli giivence altinda tutmak ve giiciinii yeniden {iretmesini saglamak
oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla gilinlimiiz modern ve dijital toplum alanlarindaki yapi-egilim
iligkilerinin yonlendirmis oldugu egilimlerin, yatkinliklarin, statii ve begeni kiiltiirii kazanmanin
temelinde ekonomik sermayenin oldugu ve diger sermayelerin kazanimini, sahip olunmasinda rol
oynayan siireyi, ulagsabilme imkanini belirledigi; diger sermaye tiirlerinin ise glinlimiiz modern kapitalist
toplum yapisinin esitsizliginin, bencil tikketim egiliminin ve kiiresel somiirii sisteminin simiile edilmis
sekilde gizli kalmasini saglayarak ekonomik sermayenin egemenliginin yeniden iiretimine hizmet ettigi

sOylenebilir.

Sermaye tiirlerinin toplum igerisinde farkli katmanlarda yer almasi ve birbiri ile ayrilmaz bir iligki
igerisinde olmasindan dolay1 bu ¢aligmaya temel olusturmasi ve konu biitiinliigii saglamasi agisindan
sermaye tiirlerine kavramsal agidan deginilmistir. Calismanin odak noktasini olusturan, Z kusaginin
kiiltiirel sermaye birikiminde yeni medya ortamindaki habitus bulgularinin degerlendirmesinde ise,
habitusun bir bileseni olan ve habitus yoluyla elde edilen sermaye bigimlerinden olan “kiiltiirel

sermaye’’ yaklagimi daha derinlikli bir anlatim ile ele alinmustir.
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1.2.1. iktisadi Sermaye

Pierre Bourdieu, bireylerin sosyal hayatlarinda nasil konumlandiklarini ortaya ¢ikarmak i¢in Karl
Marx’in kavramsallastirdig1 iktisadi sermaye yaklasimindan yararlanmistir. Karl Marx toplumda
bireylerin &zellikle sahip oldugu ekonomik giice gore burjuva sinifinda veya proleter sinifta yer
edinerek, konumlandigi smifin verdigi olanaklara gore toplumsal pratiklerini kazandigini belirtir.
Bourdieu ise Karl Marx’tan 6diing aldigi sermaye yaklasimini iktisadi alanla sinirlandirmayarak,
biriktirme-biriktirilme ve doniistiirme pratikleri ile farkli tiirdeki sermayelerin varligin1 ortaya koyar.
Farkl1 tiirdeki sermayelerden biri olan iktisadi sermaye; toplumsal yapi igerisinde konumlanan bir
aktoriin, ayn1 zamanda diger sermaye tiirlerine de sahip olmasim kolaylastiran, parasal varlig1 ve geliri
olmak iizere sahip oldugu tiim iktisadi kaynaklarin biitiiniidiir (Jourdain ve Naulin, 2020, s. 106). Bu
baglamda, ekonomik ac¢idan giiclii ve sosyal uzamda miilkiyet yapilarma sahip olan ailelerin
bireylerinin, istenilen her sermaye tiiriinde 6énemli bir hacme sahip olduklar1 ve toplumsal kurumlarda

istedikleri sermaye tiiriine de erigebilir olduklari sdylenebilir.

Iktisadi sermayenin paraya doniistiiriilebilen ayn1 zamanda miilkiyet haklar1 baglaminda
kurumsallagabilen bir nitelik tasidigini belirten Bourdieu (1986); ‘‘Kiiltiirel sermaye 6zel kosullar
altinda iktisadi sermayeye doniistiiriilebilen ve egitim sistemleri igerisinde kurumsallastirilabilen bir
nitelige sahip”’ (s. 243) oldugunu ifade eder. iktisadi sermayeye doniistiiriilebilen bir diger sermaye tiirii
ise sosyal sermayedir. Bourdieu (1984); sosyal sermayenin; bireyin icinde bulundugu toplumsal sinifta,
nasil normlara sahip olacagini belirleyen sosyal yiikiimliiliikler (6gretmen normu, ustabasit normu vb.)
olusturan, belirlenmis 6zel kosullar altinda iktisadi sermayeye doniistiiriilebilen, statii, popiilerlik ve
sayginlik unvani gibi semboller altinda kurumsallastirilabilen bir dongii oldugunu belirtir. Dolayisiyla

iktisadi sermayenin miibadelesi sosyal ve kiiltiirel sermayenin doniisiimii ile gériinmez kiliabilir.

Smifsal gii¢ ve miilkiyet agisindan iktisadi sermaye; giiclinii dogrudan gosteren, toplumdaki
somut miilkiyet (arazi, ev, fabrika gibi) sahipliginin, bir bakima zengin olmanin ve para iligkilerinin
dolaysiz bir goriiniimii oldugu sdylenebilir. Sonug¢ olarak iktisadi sermayenin parasal ve miilksel
baglamda sahip olunan varliklara karsilik gelmesi; diger sermaye tiirlerinin var olmasini saglayan ve
faillerin hangi tiir sermaye bigimine ulasabilecegi konusunda s6z sahibi olan, toplumsal agidan faillerin
sermaye miibadelesinde egemen iktidarin kurumsallasmig kiiltiirel begeni normlarin1 ve sinifsal
ekonomik yapiy1 kollayan ayni zamanda da sermaye edinme miicadelelerinin oldugu alanlarin egemen

habituslarin1 mesrulastiran gizli gii¢ olarak ifade edilebilir.

1.2.2. Sosyal Sermaye

Sosyal sermaye kavramina ilk olarak L. J. Hanifan tarafindan 1916 yilinda ‘‘Annals of the
American Academy of Political and Social Science”’ dergisindeki “State Supervisor of Rural Schools”
adli caligmada yer verildigi ve kirsal Bat1 Virjinya toplumundaki “sosyal sermaye” iliskilerinin gelisimi
tizerinde duruldugu bilinmektedir (Farr, 2004, s. 11). Daha sonrasinda sosyal sermaye kavramini

sosyolojik arastirmalarda kavramsallastiran ve sik¢a kullanan disiiniirler ise Bourdieu, Coleman ve
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Putnam 6ne ¢ikmaktadir. Kavrami her bir diisliniiriin farkli agidan ele aldiklar1 goriilmektedir. Bourdieu,
sosyal sermayeyi 6zellikle ayn1 toplumsal grup iginde bulunan bireylerin birbirlerine karsi kullandiklar
bir deger gostergesi, avantajli konum saglama pratigi olarak ele almistir. Coleman ise (1988) sosyal
sermayeye iktisadi cergeveden yaklasarak, aktorlerin toplumsal alanlardaki kendi ¢ikarlarini
korumalarinin ayni zamanda grubun veya tiim alanin ¢ikarlarinin korunmasini saglayarak kolektif bir
fayda saglayacagin ve bir sivil toplum 6rgiitii ¢alismasi gibi biitiin aktorlerin yararlandigi kamusal bir
kazanim seklinde iliskilendirmistir. Putnam’a (1993) gore sosyal sermaye; demokratik toplumlarda
bireylerin kazanimi i¢in vatandaglarin yonetim organizasyonlarina katilimi, giiveni tesis eden isbirligi

aglarmin kurulumu ve modern hayatin siyasi katilim yatkinligin1 dizayn eden kolektif eylem bicimidir.

Bourdieu ile temelde benzer diisiinen Coleman; toplumsal alanda dezavantajli olan bireyler de
dahil olmak iizere bireylerin kaynaklarini arttirmasi anlaminda ele almigtir. Sosyal sermaye kavrami
konusunda bir diger basat diisiiniir Putnam’a gore; sosyal sermaye, kurumlarin demokratik basarisinda,
katilime1 ve etkili bir yonetimin olusmasinda ve ekonomik basariy1 desteklemesi baglaminda énemli rol
oynamaktadir. Sosyal sermaye kavramini Oone cikartan diistintirlerin farkli yaklagimlari Tablo 1.1°de

detaylandirilmaktadir.

Tablo 1.1. Sosyal Sermaye Kavramina Y 6nelik Yaklagimlar ( Hunter, 2004 akt., Sapancali, 2005, s. 225)

Tanimlama Amag Coziimsel Olcii
Bourdieu (1986) Topluluk ¢ikarlarina ~ Ekonomik Sinifsal rekabet
erigimi saglayan sermayeyi giivence  iginde bireyler
kaynaklar altina almak
Coleman (1988) Bireylerin Her tiirlii kaynagi Aile ve toplum
¢ikarlarina erigimi .. gergevesindeki
- giivence altina .
saglamada almak bireyler
kullandiklar1 sosyal
yapinin goriniimii
Putnam (1983) Ortak sorunlarin Etkin demokrasi ve  Ulusal ¢ercevede
¢Ozimi i¢in ekonomiyi giivence  bolgeler
Ongoriilen sosyal altina almak

giiven, normlar ve
karsilikli iliski aglar:

Tablo 1.1.’de ifade edilen yaklagimlardan hareketle; sosyal sermaye kavraminin genel olarak,
bireyin toplumsal alaninda; giiven duydugu, tanidigi, desteklerini alabildigi grup aglarinin, bireylerin
birbirleriyle olan iligkilerinin ve hareketlilik durumlarinin gostergesi olan hiikiimler, itimatlar ve
ayricaliklardan olusan kaynaklarin toplami seklinde tanimlandigi ifade edilebilir. Coleman’in
tanimlandirmasindan hareketle; ¢ikarlara erisimi saglayan kaynaklara sahip olmak; iiretkenligi
arttirmada, giiven saglamada, normlara sahip olmada ve iletisim agin1 kurmada kullanilan sosyal yapinin
bir gostergesini olusturdugu sdylenebilir. Tabloya gore; sosyal sermaye edinmedeki amag¢ Bourdieu igin;
sosyal sermaye kazaniminda goriinmez el olan ekonomik sermayenin korunmasini saglamak, Coleman
icin; sosyal sermayenin kazaniminda 6zel ve kamusal olmak iizere kamucu bir bakis ile biitiin

kaynaklarin giivence altina alinmasi, Putnam’a gore ise; toplumsal alanlardaki esit sermaye dagilim
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acisindan demokratik katilimin ve emegin karsilifi olarak ekonomik yapimin korunmasi oldugu

goriilmektedir.

Bourdieu’ye (1986) gore; aktorlerin bireysel kazanimlarinda, toplumsal alanlar igerisinde
biriktirmis olduklari tecriibe ve kiiltiirel birikimler ile dogru kararlar alma yetenegi rol oynamaktadir (S.
248-249). Sosyal sermayenin {iiretiminde, bireylerin ve gruplarin araliksiz devam eden sosyallesme
stireci ile glincel ve potansiyel kaynaklarin yeniden dogrulandig1 sosyal iliskiler aginin birlikteligi one
cikmaktadir. Bourdieu’niin (1983) tanimina gore sosyal sermaye; ‘Az ya da ¢ok kurumsallagmis
karsilikli tanima ve taninma iligkilerinin siirekli aglara sahip olma/tasarruf etme ile baglantili, aktiiel ve
potansiyel kaynaklarin birlikteligidir; ya da farkli bir ifade ile, bir gruba aidiyete dayanan kaynaklarla
alakali bir seydir’” (s. 190-191).

Bourdieu’ye gore karsilikli giiven duygusuna dayali kurulan birey iliskileri, giiclii baglantilara
dayali kurumsallasmuis iliskilerle bir gruba iiye olma anlamini ifade etmektedir. Toplumdaki her birey,
bir gruba, partiye, aile yapisina olan aidiyeti ile nitelendirilen bir sosyal sermayeye sahiptir. Bireyin
karsilikl1 iligki icerisinde meydana getirdigi, ayn1 zamanda bir tanima ve taninma pratigi olan bu aidiyet;
bireye mensubu oldugu grubun kaynaklarini kullanma hakki vermektedir. Bir grupta temsil edilerek
saglanan fayda, gruba saglanan giiven ve kolektif dayanigma miibadelesinden dogmaktadir (Bourdieu
ve Richardson 1986, s. 249). Karsiliklilik iligkisi i¢erisinde tanima ve taninma olarak gelisen aidiyet
stireci Bourdieu tarafindan kredi degerliligi kavramu ile agiklanarak; bireylerin sosyal uzamlarinda dogru
bir sosyal sermayeye sahip olmak kaydiyla, kolay ve yasal bir statiiye sorunsuz ulasabilmek i¢in kredi
notlarma gereksinim duyulmasi seklinde nitelendirilmistir (Bouedieu, 1986). Dolayisiyla sosyal
sermaye Bourdieu agisindan; aktorlerin  karsilikli  gliven saglayarak nesnellestirilmis veya
kurumsallagtirilmig iligki aglari edinerek biriktirmis oldugu, dogal toplumsal normlar gibi fayda
saglayaci giic ve statii iceren; ancak genis sosyal ag baglantilarina sahip olmanin disinda, aktorlerin
sosyal ag baglantilarindan fayda saglayabilmesine imkan saglayan saygi ve itibar igeren sosyal bir

statiiye sahip olmasiyla ilgilidir.

1.2.3. Sembolik Sermaye

Bourdieu Cezayir’de bulundugu donemde birbirinden farkli etnik kdkene sahip Cezayir
toplumunun sosyal yapisini inceyelerek farkli kistaslar1 ve ayrim noktalarini ortaya g¢ikarmustir.
Sociologie de I’Algerie (1958) adli eserinde etnik gruplarin farkli kistaslarii ve ayrim noktalarini
¢Oziimlemis ayrica kabile toplum yapisinmi da ele almistir. Bourdieu kabile toplum yasamu lizerine
yapmis oldugu antropolojik bir arastirma calismasi olan, ‘‘Bir Pratik Teorisi I¢in Taslak: Kabiliye
Uzerine Ug Etnoloji Calismast’” (2018) eserinde; kabiliye toplumundaki seref duygusunu, baskin
goriinmez bir egemen tahakkiim ve ona karsi kabullenis, itaatkar karsilik verme diisiincesi ile
coziimleyerek bu iligkiler etrafinda siirdiiriilen toplumsal ve aile i¢i iliskileri seref pratigi {izerinden

iiretilen ve yatkinlik halini alan birer habitusa doniismiis oldugunu ifade etmistir.
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Bourdieu modern toplum disindaki bu geleneksel kabiliye toplumunda yer alan sayginlik ile gii¢
arasindaki iligkileri ve aligkanliklar1 anlamlandirmaya calismast kavramsallastirdigi sembolik
(simgesel) sermayenin temelini olusturmaktadir. Toplum tarafindan kolektif bir inang¢ ve giivenle
itibarli, niifuzlu goriinme bigimi ekonomik anlamda gii¢lii olunmasa bile sosyal agidan bir gii¢ temsili,
failin bulundugu alan igerisinde hakim gii¢ olmasini saglayan soyut bir gostergedir. Bourdieu’ya gore
bu durum sembolik sermayedir ve ‘‘seyleri kelimelerle viicuda getirme, zaten var olan seyleri tasdik ve

ifsa etme iktidaridir” (Bourdieu, 2014, s. 211).

Egitim sonucunda alinan bir diploma, soyut gostergelere sahip olma baglaminda sembolik
sermayeyi Orneklendirmektedir. Failin bulundugu alan icerisinde hakim olan sayginlik bi¢imini
kazanmasi ayni1 zamanda sembolik sermayeye de sahip oldugunu gostermektedir. Kazanilan bu
sayginlik ekonomik, sosyal ve kiiltiirel sermayelerin kazanildik¢a igerisinde olabilmekte veya bu
sermaye bicimlerinden her hangi birilerine sahip olunmadan da kazamlabilmektedir. Ornegin fail
bulundugu sinifsal alan igerisinde gii¢lii bir ekonomik sermayeye sahip olmasa da geleneksel a¢idan aile
kokenine duyulan saygi ve verilen degerden dolay: alandaki diger failler tarafindan kolektif bir sekilde
itibarli aktor olarak goriiliir ve simgesel gii¢ yiiklenir kendisine (Bourdieu, 2018). Swartz (2018) bu
durumu giiven sermayesi olarak nitelendirerek, faile alan igerisinde duyulan sayginliktan ziyade ailenin
geemisten getirdigi ahlaki diiriistlik ve adil davranis niifuzlu zenginlikten dolay1 kolektif bir inang
yaratmasi olarak goriir ve failin sosyal alanlar igerisindeki iliskilerini ¢ikarsiz, toplumsal saygi- sevgi

iligkileri biciminde igsellestirilmesini saglayarak simgesel sermayeyi goriinmez kildirdigini ifade eder.

Bourdieu’niin ¢alismalarinda, alan fail iligkisine sinifsal agidan baktigi ve sermaye bicimlerinin
failler arasindaki dagiliminda, failin konumun belirlenmesinde, alandaki egemen tahakkiimiin
pratiklerinin belirlenmesinde ekonomik sermaye bi¢imini her zaman 6n planda tuttugu goriliirken
kiiltiirel sermayeyi tabii sermaye olarak ele aldig1 goriilmektedir. Ekonomik sermaye failin hangi sinifsal
alanda yer alacagimi belirledigi gibi sahip olacagi tiim sermaye bicimlerini de sekillendirecegi
sOylenebilir. Kiiltiirel sermayenin pesi sira gelen sosyal ve ozellikle de sembolik sermaye, failin alan
icerisinde iktidar sahibi olmasini saglayan bilesenlerdir (Dikkol, 2021, s. 36). Bourdieu bu sermaye
tiirline 6zel bir anlam yiikleyerek diger li¢ sermayenin her hangi birinde failin alg1 pratikleriyle ele
almasi sonucu sekillenen her sermaye sahibinin ek olarak sahip oldugu simgesel degerler biitiinii olarak
goriir. “‘Sembolik sermaye, herhangi bir sermaye tiirii ile bu sermaye tiiriinii bilecek ve taniyacak

bi¢cimde sosyallesmis faillerin iligkisinden dogan sermaye tiirlidiir (Bourdieu, 2015, s. 232).

Biitiin bu sermayeyi doniistiirme miicadelesi de, failin alan icerisindeki habitus ve sermaye
bicimine uyum saglayarak yeniden tiiretimde kalma ve toplumsal-zihinsel yapilar uyumsuzluk
yasadiginda yapisal doniislime gecerek tekrardan egemen giliciin habitusunu igsellestirebilmektir.
Dolayisiyla; ‘‘Bourdieu sosyolojisinde simgesel sermaye kavrami, ¢ok farkli formlarda miicadelelere

ev sahipligi yapan alanlarda iktidar iligkilerinin simgesel formlar araciligiyla herkesge onaylanacak bir
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nitelige kavusmasmin ve olgunlastirilmasinin benzer diizenegini goriiniir kilmak adma yardimci

olur’’(Goker ve Alim, 2014, s. 284).

Bourdieu’ya gore sosyal ‘‘ayrim’1 ortaya ¢ikaran sermaye kavramu, failin alan igerisinde iktidar
olmasint da saglayan kazanimlari icermektedir. Failin alan igerisinde iktidar olmasini saglayan
bilesenlerden biri olan sembolik sermaye ayni zamanda birbirini yeniden iireten sembolik iktidar ve
sembolik siddete de sahiptir. Diger sermaye tiirleri ile desteklenmis bir sembolik sermayeye en ¢ok sahip
olanlar alandaki mesru tahakkiimii belirleyerek farkli uyum pratikleri ile de faillerin riza géstermelerini
saglayarak sembolik iktidarini kurmaktadirlar. Her bir alanda sembolik iktidar1 ve sinifsal ayrimi ortaya
cikaran sermaye; ayni zamanda faillerin de karsit kutuplar olarak smiflandirilmasini saglar.
Smiflandirilan failler hakim grubun sembolik iktidarini tanimanin ve ona mesruiyet kazandirmanin
kendi ¢ikarlarina uygun olacagini diisiiniirler. Failin alan igerisindeki egemen tahakkiim ile yapmis

oldugu bu ortaklik ayn1 zamanda ideolojiksel habitusun da disa vurumunu gostermektedir.

Bourdieu (2015) bu durumu; faillerin goniillii ve ¢ikar gozeterek uyum sagladigi, siddet olarak
algilamadig1 tahakkiim bi¢imi olarak ele almakta ve sembolik siddet olarak ifade etmektedir. Alandaki
iktidar1 ideolojik acidan kendisine yakin bulan fail siirekli destekleyerek, farkinda olmadan toplum
iizerinde siyaset, din, sanat, bilim alanlarinda farkli sekilde egemenlik kuran sembolik iiretimi ve
sembolik egemenligi de desteklemis olmaktadir. Bu anlamda sembolik siddette disiplin yerine tahakkiim
mekanizmalari isler ve siddet yumusayarak goriinmez hale gelir, tipki ¢agdas toplumlarda oldugu gibi
(Bourdieu ve Eagleton, 2013, s. 404- 405).

1.2.4. Kiiltiirel Sermaye

Sermaye tiirlerini aciklarken Bourdieu (1986); biriktirme, biriktirilme-doniistiiriilebilir
kavramlarini sik kullanir ve kiiltiirel sermayeyi, egitim kurumlar1 araciligiyla a priori olarak kurumsal
ve zaruri hale getirilen ayn1 zamanda toplumsal alanda olusan kosullara gore ekonomik sermayeye
doniistliriilen ve bireyin st kiiltiire hakim olan alandaki habitus niteliklerinin biraraya getirilmesi ile
konumlanmasi olgusundan hareket ederek kavramsallagtirdigi goriilmektedir. Kiiltiirel sermaye
yaklasimi toplumdaki sosyal esitsizligin okul, kamu ve 6zel is alanlar1 gibi kurumlar araciligiyla yeniden
iretilmesine agiklama getirir. Bourdieu kiiltiirel sermayeyi; bedensellestirilen, nesnelestirilen ve
kurumsallagtirilan sermaye bi¢imi olarak gruplandirir ve yiiksek kiiltiire ait malumatin ta kendisi olarak
tanimlayarak ve egitim yoluyla elde edilen hiinerlerin bir biitiinii seklinde ifade eder (Bourdieu, 1986).
Allen ve Anderson da Bourdieu’dan yola ¢ikarak kiiltiirel sermayenin bireyin toplum iginde sahip

oldugu tiim manevi degerleri kapsadig1 vurgusunu yapmaktadir (Allen ve Anderson, 1994, s. 70-72).

Egitimin okuldan 6nce ailede baslamasi, bir kurumsal yap1 olan okul aracilifiyla resmiyet
kazanmasi ve bu kiiltiirel 6grenim siirecinde aileden gelen hiinerlerin de bu siirece dahil olmasi bireyin
okuldan alacagi aktarim agisindan 6nemli bir etken olmaktadir. Bu aktarim siirecinde egemen sinifa

mensup burjuva kesiminin bireyleri sahip olunan imkanlardan dolay1 ailelerinden ¢ok fazla kiiltiirel
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aktarim/hiiner alarak okula gelirken, is¢i kesimine mensup bireylerin ¢ocuklari aileden edinemedikleri
kiiltiirel aktarimi/hiineri okuldan edinmek durumunda kalirlar. Dolayisiyla okul yapisi egemen sinifa
mensup bireylerin hiinerlerinin alt siniftan gelen bireylere dogaglama aktarim alani gibi ¢alisir. Caligan
sinifa mensup bireyler, okulda, her ne kadar orta ve iist siniflara ait sosyal ve kiiltiirel hiinerleri edinseler
de, higbir zaman onlarin dogustan vasfi olan bu hiinerlere dogal bir asinalik gelistiremezler (Lamont ve
Lareau, 1988, s. 155). Ailede baslayan ve okulda devam kiiltiirel aktarimlar sonucu olusan kiiltiirel
sermaye bireyin toplumdaki konumunun da belirleyicisidir. Bu konumun belirlenmesi siirecinde kiiltiirel
sermayenin pratikleri olan kiiltiirel tercih ve davranmislar bireyin begenileri sonucunda ortaya
cikmaktadir. Bu anlamda kiiltiirel sermayenin tasiyicist olarak begeniler/zevkler, sosyal ayrimin da

isaretleyicisidirler (Arun, 2009, s. 79).

Boudieu (1986); sosyo-Kkiiltiirel pratiklerin biiyiik ¢cogunlugunu kisinin kiiltiirel birikiminin atil
tarafi olarak nitelendirir. Kiiltiirel {iretim ve tiiketim pratigi ile iliskili olan, pratikler dizgesini ¢evreleyen
ve bigimlendiren habitus ise; bireyin karar alma merkezinde duran olgu olarak, bireyin kendi toplumsal
uzamini daha donanimli ve erdemli gdrmesini saglar. Yani o sosyal sayginin ve itibarin kaynagidir
(Bordcz ve Southworth, 1996, s. 799-801). Bu durumda Bourdieu’ya gore; belirli kosullar i¢inde
ekonomik sermayeye donistiiriilebilen ve egitim statiilerinin g¢iktilarina goére kurumsallagtirilabilen
kiiltiirel sermaye hacmi, bireyin bulunacagi toplumsal sinif pozisyonunu belirleyerek digerlerinden

ayristirir (Bourdieu 2010, s. 49).

Bourdieu (1986), kiiltiirel sermayeyi ii¢ sekilde siniflandirarak; ‘‘failde, ilk olarak diisiincenin
ve bedenin yeteneginin fiziksel sekilde bir ¢iktisini olusturarak uzun dénemli somutlastirilmasi
durumunda; ikincisinde kitaplar, sanat tiriinleri, sdzliikler, makineler gibi sanatsal ve kiiltiirel ¢iktilar
bigiminde nesnellestirilmesi durumunda; Ugiinciisiinde ise egitim kurumlar1 araciliiyla elde edilen
diploma derecelerinin kurumsallastirilmast durumunda *’(s. 243) var oldugunu ifade eder. Diisiincenin
ve bedenin uzun dénemli somutlastiritlmasinda var olan kazanilmig kiiltiirel sermaye, 6grenme ve
egitime dayali olarak yetenek ve becerinin pratige dokiilmiis bigimidir. Ornegin spor yiiksekokulunda
okuyan bir Ogrencinin kazanmis oldugu yetenegin, olimpiyat oyunlari gibi bazi kurumsal
sampiyonalarda degerli hale gelmesi kiiltiirel sermayenin somutlastirilan bir bigimidir. Bourdieu’nun
(1986) tanimm ile kiiltiirel sermaye; ‘‘Onceden kisisel bir kazanci varsayan bir cabadir ve her seyden

once bir yatirimdir ve ayn1 zamanda libidonun sosyal olarak belirlenimidir’’ (s. 244).

Bourdieu, nesnelestirilen kiiltiirel sermaye iiretim alan1 konusunda, sanatsal faaliyetlerin begeni
ve estetiginin bir sosyolojik irdelemesini yaptig1 Sanatin Kurallari1 (1999) adli eserinde; sanat, edebiyat
ve estetik alanlardaki diisiincelerin nesneler {iizerine aktarilarak gerceklestirilen iiretimlerin,
iiretimcilerine (sanatgilarina) iktisadi ve sembolik gilic kattigin1 belirtir. Bourdieu, ‘‘Nesnelerin
kendilerinin kullanimlar1 veya tiiketimleri, somutlastirilan kiiltiirel sermayenin belirli bir boliimiinii
bastan kabul ettigi siirece, nesnelerin kendilerinin kiiltiirel sermayenin bir formu gibi iglev gorebilecegi’’

(Bourdieu, 1999 akt. Dursun, 2018, s. 90) bilgisini verir. Bourdieu, edebi metinlerin kitap haline
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getirilmesi, resimlerin galeride satilmasi, miizigin medyada gosterime sunulmasi gibi yetenege dayali
Oznel trlinlerin doniisiime ugramasini, nesnelestirilen kiiltiirel sermayenin aktarilabilir 6zelliginin bir

gostergesi olarak vurgular.

Bourdieu’nun kiiltiirel sermayeyi kendi igerisinde ayirdigi goriiniimlerden sonuncusu ise
kurumsallagtirilan kiiltiirel sermaye goériiniimiidiir. Bourdieu Homo Academicus (1989) adli eserinde
akademik kurumlarin bireylere, yeteneklerini becerilerini resmi bir akademik sertifikayla
yasallastirilmasini saglayarak kurumsallasnus kiiltiirel sermayeler sundugunu belirtir. Ogretim yoluyla
elde edilmis unvanlar ve kurumsal yapilar igerisinde biriktirilerek kazanilmis yeteneklerin diploma,
sertifika gibi dereceler verilerek ortaya ¢ikan kurumsallagtirilmis sermaye; bireylerin statiilerini ve
unvanlarini akademik agidan yasal dayanaklarla garanti altina almaktir. Kiiltiirel sermayenin bu formu
bireyin basarili oldugu alanlardaki yetenegini akademik sertifikayla yasallastirmasini zorunlu
kilmaktadir aksi durumda ise kendisine resmi alanlarda var olma ve statii kazanmasina bir fayda

saglamayacaktir.

Bourdieu, akademik derecelendirmenin bireye, sahip oldugu kiiltiirel sermaye iizerinden bir
statii ve taninma kazandirdigini ayrica akademik derecelendirmeye sahip diger bireylerle bir kiyaslanma
yarattigini belirtir. Yeterli miktarda iktisadi sermayeye sahip olmak iyi derecede kurumsallastiriimis
kiiltiirel sermaye birikiminde basat rol oynamaktadir. Iyi derecede kurumsallastirilmis kiiltiirel
sermayeye sahip olmak, uygulama alanina gelindiginde bireye iist diizey sirketlerde ¢alisma pozisyonu
yaratacaktir. Ust diizey sirketlerde veya kurumlarda pozisyon almak, tekrardan kurumsallastirilmis
kiiltiirel sermayenin iktisadi sermayeye doniislimiiniin bir gostergesidir. Dolayisiyla Weininger ve
Lareau’ya (2012) gore; Bourdieu, iktisadi sermayede paranin firsatlar yaratmasi gibi, yeteneklerin
kurumsal ¢iktilar haline getirilmesi ile de kiiltiirel sermaye igin benzer sekilde maddi ve manevi
olanaklar yaratacagini ortaya koymaktadir. Bu durum da kiiltiirel sermayeyi bireyin toplumsal alandaki
statiisiiniin bigimlendirdigi ve seckin gruplarin hangi tiir becerilerin degerli ya da degersiz kilinmasini
tanimladig1 sdylenebilir. Bourdieu’niin diisiin sosyolojisinden hareketle, seckin kurumlar ve seckin
alanlardaki ayricaliklar; begeni yetkinliginin géstergesi olan kiiltiirel sermayeyi hem fark yaratan bir
statii gosterimi hem de toplumsal esitsizliklerin devamini saglayan bir devingenligi insa eden belirleyici

aktorler olarak nitelendirilebilir.

Smith ve Riley ise kiiltiirel sermaye kavraminin Bourdieu agisindan ayirt edici yanlarini, habitus
tammlandirmasinda oldugu gibi farkli boyutlar igeren bir kavram olarak niteleyek su sekilde ozetler
(2016, s. 198):

Gizel sanatlar ve nesnele olan iliski,
Kiiltiirel begeniler ve tercihler,
Bicimsel nitelikler (Ornegin Universite derecesi, miizik egitimi),

Kiiltiirel beceriler ve teknik ustalik (Ornegin miizik aleti kullanma yetisi),

YV V V V V

Zevk sahibi olma ve iyi ve kotii arasinda ayrim yapma yetisi,
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Bourdieu acisindan kiiltiirel sermayenin ayirt edici yanlarim ortaya koyan bu teknik
yeterliliklerin (biligsel becerilerin) ve bilissel olmayan entelektiiel sosyal yeterliliklerin; alan-sermaye
iligkisi baglaminda bireylerin belirli sosyal alanlar igerisindeki konumlarina gére oyun kurallar1 ve
mantig1 ¢ergevesinde harekete gecirilen habituslarinin ve sermaye bigimlerinin etkilesimi sonucunda
ortaya cikan baskin alan kurallarinin ve yiiksek kiiltiir davramiglarmin 6zerk bir sonucu oldugu
sOylenebilir. Davraniglarm, egilimlerin ve begenilerin kiiltiirel sermaye birikim habituslarina
evrilmesinde; bilissel ve sosyal yeterliliklerin kazanildig1 ev, okul, sanat kurumlari, politik kurumlar vb.
olan alanlar ve bu alanlarda belirleyici rol oynayan sermaye etkilesimi (ekonomik ve kiiltiirel sermaye)
bireyin toplumsal kiiltiirel begeni konumunu karakterize ederek ayni zamanda da siniflandirmaktadir.
Alanlar toplumdaki gii¢ miicadelelerini kendine has 6zerk kurallarinin oldugu (yiiksek egitim gostergesi
icin tiiniversite diplomas1 edinilmesi gerekliligi gibi) habituslar ile diizenleyerek bireysel
konumlanmanin ve sermayeye doniisiim bigimlerinin kombinasyonlarini diizenler (Thompson, 2008).
Alanlarin kiiltiirel sermaye edinmede ve 6zellikle egitim alani1 baglaminda sosyal konumlandirmada
oynadig1 toplumsal esitsizlik roliinii Edgerton ve Roberst; ‘“Tiim alanlar toplumsal hiyerarsinin birbiri
ile yarisan iki ilkesi, ekonomik sermayenin dagilimi ve kiiltiirel sermayenin dagilimi tarafindan
yapilandirilan kapsayici gii¢ alanina (toplumsal alan) girer’” (2014, s. 195) seklinde nitelendirerek
alanlar1 bu iki baskin sermeye bigiminin karakterize ettigini belirtir. Bourdieu ( 1993), *‘Kiiltiirel Uretim
Alan1”’ adli eserinde baskin ve egemen siniflarin; ne tiir soyutsal egilimlerin veya nesnellestirilmis
becerilerin mesru olarak gerekli ve {istiin kiiltiirel sermaye pratikleri olduklarini ya da hangi tiir beceri
ve begenilerin degersiz oldugunu tanimlama giicline boylece iistiin sinifin kendine has yetkinliklerinin
degerini koruma, konumlarini saglamlastirma, suni popiiler kiiltiire kars1 resmi ve entelektiiel olan bir

seckin kiiltlir yaratma hizmetinde ve egiliminde oldugunu belirtir.

Giiniimiiz yeni medya ortamlariin kiiltiirel sermaye ile olan iliskisi ise, enformasyonun dijital
ortama taginmasindan dolay1 kiiltiirel sermayenin aktarimi da donlisime ugrayarak yeni iletigim
teknolojilerinin uygulamalar1 olan sosyal medya ortamlari {izerinden yapilir hale gelmistir. Bireyler
sosyal medya hesaplar iizerinden zaman ve mekan farkini ortadan kaldirarak kiiltiirel sermayelerini
(6zel yetenekleri ve tahsilleri baglaminda) iktisadi sermayeye (miizisyen olma, popiiler marka yiizii
olma baglaminda) doniistiirme olanagi bulmaktadirlar. Ozellikle {iniversite egitimi alan Z kusag1
bireylerinin dijital yatkinliklar1 sayesinde, sosyal medya platformlar iizerinden eglence, spor, seyehat,
e-spor, kamusal aktivistlik gibi konularda yaratmis olduklar1 enformasyon igeriklerini paylastiklari,
seckin ve yetenekli olanlarm takip edilen popiiler icerik tireticileri olarak tanindig1 ve Youtuber, Bloger,
Influenser gibi adlandirmalar ile dijital platformlarda begeni ve statii kazandiklar1 goriilmektedir.
Dolayisiyla kiiltiirel donamimlar1 ve sosyal aglari ile kazanmig olduklari sembolik ve kiiltiirel
sermayelerini reklam yiizii olarak, farkli alanlarda oyuncu olarak, cesitli konser ve sovlar sunarak

ekonomik sermayeye doniistiirmektedirler.
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Dijital medya teknolojilerinin toplumsal alanlara egemen olmaya baslamasi bireyler agisindan
sermaye tiirlerinin edinim bi¢imini de doniisiime ugratarak dijital egilimlerin ve aligkanliklarin ortaya
cikmasint saglamistir. Giindelik hayatin sosyo-ekonomik birey iliskilerinin bir¢ogunun dijital
platformlar iizerinden yliriitiilmesi, toplumsal alanlardaki (egitim, hukuk, sivil toplum vb.) habitus,
sermaye ve kiiltiirel normlarin aktarimimin ve kazaniminin dijital platformlar {izerinden yapilmasini
saglayan dijital bir aktarim kiiltiiriiniin insasim1 yapilandirmaktadir. Ornegin ¢evrimici egitim kurslari,
dijital kiitiiphaneler, canli dersler, 6gretici videolar ve dnceden kaydedilmis enformasyon verilerini
internetsiz dinleme olanagi sunan Potcast’ler gibi dijital kanallar aracilifiyla, Z kusag bireyleri kiiltiirel
sermaye birikimlerini hizli ve kolay sekilde saglayabilmektedirler. Dolayisiyla birey agisindan, yeni
medya ortamlarinin kiiltiirel sermaye edinme, sergileme alani ve sermaye doniistiirme alani oldugu
sOylenebilir. Dijital medya platformlari ile olusan bu edinim ve doniisiim yapi- egilim pratiginin ise
literatlir agisindan dijital sermaye edinimi olarak yeni bir kavramsallastirmayi ortaya ¢ikardigi

sOylenebilir.
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2. YENI MEDYA VE PRATIKLERI

Internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte geleneksel iletisim pratikleri doniisiime ugrayarak
yeni iletisim teknolojileri ortaya ¢ikmis ve iletisim dijital ortamlara tasinmistir. Dijitallesen iletisimle
birlikte kitlelerin pasif tiiketici konumdan igerik ireticisi konumuna gelmeleri, kendilerine ait
haberlesme ve eglence amacli sosyal medya hesaplarina sahip olmalart yeni medya kavramini énemli
hale getirmis ve iletisim arastirmalarinda yeni bir alan haline gelmistir. Bu baglamda aragtirmanin
amacina kuramsal bir ¢ergeve olusturmasi agisindan bu bdliimde yeni medya olarak da nitelendirilen
dijital medya kavramina, dijital medyanin temel unsurlarina, web teknolojisine, sosyal medya
kavramina ve dijital kiiltiir kavramlarina deginilerek iletisim bilimcilerinin yaklagimlarina ve literatiir

calismalarina yer verilmistir.

2.1. Dijital Medya

Giiniimiiz iletisim modelini ve teknolojisini ifade eden dijital medya; Roma doneminde halka
acik alanlarda kamusal bildirilerin ilan edildigi akta diurna adli papiriis bildiri gazeteleriyle baslayan
enformasyon alis verisinin, matbaanin kesfi ve sonrasinda telgraf, gazete dergi, radyo, televizyon olmak
iizere geleneksel medya araclariyla devam eden, 2000°1i yillardan itibaren bilgisayar teknolojisi ile
birlikte internet merkezli kisisel medya kanallarina evrilen bu siirecin giiniimiizdeki iletisim bi¢iminin

bir adlandirmasi seklinde 6zetlenebilir.

Devletlerin ve toplumlarin belirli donemlerde bir donilisime ve degisime ugramasinin
merkezinde teknolojik buluslar yer almistir. iletisim teknolojileri ve iktidar iliskisi alanlarinda
calismalar yapmis olan ekonomi tarihgisi ve iletisim bilimcisi Harold Adams Innis’e gore; insan kendi
teknolojisi ile birlikte vardir; toplumsal bigimlerdeki ve kiiltiirdeki degisiklikler iletisim teknolojisindeki
degisimlerin bir fonksiyonudur (innis ve ark., 2006). Bu baglamda, medya teknolojilerinin ortaya
cikisinda kendinden Onceki haberlesme ve enformasyon edinme bigimlerinden farklilagan nitelikleri
ortaya koyan, kiiltlirel deneyimleri yasama geciren, belirleyici teknolojik rolleri karakterize eden kusak
jenerasyonlarinin kesfetme yetkinliginin ve doniistiirme hafizasiin olmasidir. Her dénemin teknolojik
bulusu yeni olarak nitelendirilirken, iizerine iiretilen, gelistirilen bagka bir teknolojik ¢ikt1, dncesinde
yaygin kullanimda olan araglari eski haline getirmektedir. Donemin mucitlerini, tiiketicilerini,
izleyicilerini olusturan kusak temsilcileri yeni olarak ortaya c¢ikan medya bulusunu benimseyerek
tutumlarii degistirirler ve sahip olduktan sonra kurumsallagsmasimi saglayarak, tipki yeni icat edilmis
bir cihazin eski bir piyasada yeni bir pazar yaratmasi gibi, eskisinin yerine uyarlayip yeni medya olarak

ortaya ¢ikmasini saglarlar (Stober, 2004).

Sanayi devrimiyle baslayan teknolojik gelismeler iletisim alaninda da kendini gostererek
geleneksel medya formlari olarak ifade edilen telgraf, televizyon ve radyoyu ortaya ¢ikarmistir. Telgraf,
radyo, televizyon gibi iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisi ile birlikte elektronik ¢ag donemi baglamis
ve internetin kullanima sunulmasi ile birlikte de iletisimde " dijital medya, yeni medya veya sosyal

medya" olarak nitelendirilen dijital iletisime gegilmistir. Dijital medyanin ortaya ¢ikisinda ve kitlelerin
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geleneksel iletisim bicimlerinden dijital iletisim bigimlerine transfer olmasinda 20. Yiizyilin ikinci

yarisinda bulusu saglanan ve sivillerin kullanimina sunulan internet teknolojisinin olmasidir.

Internet teknolojisi; iiretilmis ve iiretilecek olan biitiin enformasyon ¢iktilarim1 hafizasinda
toplayan, dijitallesmis teknolojik iirlinler (bilgisayar, akilli cep telefonlar1 vs.) vasitasiyla gorsel hale
getiren, aym zamanda yer ve zaman kisitlamasi olmadan kullanicilara dagitan ve her kosulda
kullanicinin bu enformasyon agina miidahil olmasini saglayan kamusal ve 6zel kuruluslarin web tabanl
iletisimsel bicimi olarak ifade edilebilir (Dizard, 1997). Internet teknolojisi ile birlikte iletigimin
dijitallesmesi Sucu’ya gore; ‘20. ylizyillin son ceyreginde goriilen bilisim, teknoloji ve iletisim
alanlariin birbirine yaklagimi ve 6zellikle bilgisayar ve telekomiinikasyon aglar1 sayesinde, diinyay1

¢evreleyen yeni ve sanal bir iletisim ortamini olusmustur’” (Sucu, 2016, s. 56).

Internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte geleneksel iletisim pratikleri doniisiime ugrayarak
yeni iletigim teknolojileri ortaya ¢ikmis ve iletisim dijital ortamlara taginmistir. Geleneksel medyanin
dijital platformlara taginmasi ile ortaya ¢ikan enformasyon alis verisinin bu doniisiimii dijital medya
disinda ¢evrimici medya olarak da nitelendirilmektedir. Dijitallesen iletisimle birlikte kitlelerin pasif
tiikketici konumdan igerik iireticisi konumuna gelmeleri, kendilerine ait haberlesme ve eglence amach
sosyal medya hesaplarina sahip olmalari yeni medya kavramimi onemli hale getirmis ve iletisim
arastirmalarinda yeni bir alan haline gelmistir. Yeni tip iletisim araclari olan akilli cihazlar (telefon,
tablet, kisisel bilgisayarlar vb.) sayesinde bireyin her an her yerde enformasyona ulagsmasi ve paylasimda
bulunmasi dijital medya pratiklerinin bir gostergesidir. Yeni medya olarak ifade edilen dijital medya
teknolojisi; metin, ses, video, gorsel efekt gibi ¢oklu ortam formatlarini ¢evrimigi (canli olarak)
teknolojiler ile bir araya getirerek sunan; ‘‘Sosyal ve profesyonel network siteleri, blog ve mikro bloglar,
video ve gorsel paylasim siteleri, lokasyon paylasim siteleri, sosyal imleme ve sosyal yorum siteleri ile
forumlar, sanal oyun ortamlari gibi farkli ortamlara veya tiirlere sahip olan’’ (Eldeniz, 2010, s. 27) dijital

platformlardan olusmaktadir.

Giliniimiizde dijital medya olarak ifade edilen iletisim kurgusu; teknolojik kitle iletisim
araglariin iiretiminin artmasini ve bu araglarin (cihazlarin) internet ag1 teknolojisi ile birlikte dijital
iletisim teknolojisini (web) biitlinlestirerek medya platformlarinin yaratilmasini ve iiretilmis ya da
iiretilecek enformasyonun sanal ortama taginarak tiim kullanicilar i¢in ulasilabilir olmasini saglamustir.
Bilgisayar teknolojisinin gelismesi ile birlikte internet tabanli enformasyon {iiretim ve paylasim
teknolojisinin de geliserek birarada calismasi prensibi, bireyler arasindaki iletisim bigiminde dijital
isletimli medya bigimlerinin ve yontemlerinin yaratilmasini saglamis, dolayisiyla geleneksel medyadan
farkli olanaklarin deneyimlenmesine, aliskanlik edinilmesine yol agan bu medya bi¢imleri de dijital
medya olarak tanimlandirilmistir (Dikkol, 2021). Dijital teknolojik gelismelerin biitiin pratiklerini
icerisinde barindiran dijital medya kavramini Manovich ise; ‘‘Genel olarak var olan medyayi, etkilesimli
olarak, sayisal veriye doniigtiirmeye yonlendiren ve bilgisayar araciligiyla iiretim, dagitim ve paylagim

saglayan ortamlar” (Manovich, 2001, s. 19) olarak nitelendirmektedir.
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Dolayistyla gegmisten giiniimiize siire gelen bilgi paylasimi, haberlesme ve medya yontemleri
bilgisayar teknolojisi ile sayisallagtirilarak (biitiin s6zel ve gorsel enformasyonun 0 ve 1 iizerine kurulu
matematiksel bilgisayar teknolojisi ile sayisallastirilarak dolasima sokulmasi) bir araya getirilmis ve
kullanicilarin da miidahil olmasim saglayan dijital ortamlar seklinde yeniden yapilandirilarak
tanimlandirilmistir. Dijital iletisim teknolojisinin sayisal alt yapiya ve sayisallagtirilmis enformasyon
iretim tiiketim niteligine sahip olmast Manovich’e (2001) gore; biitiin enformasyon igeriklerinin
tanimli, kontrol altinda olan, dlgiilebilen ve yonetilebilen durumda oldugunu gdstermektedir. Yesiltuna
(2015) ise; kullanicilarin (okuyucularin) da sanal platformlarda ‘¢evrimici birer medya araci olarak”

yer almasini saglayan dijital medyayi su sekilde tanimlamaktadir:

Medyanin yeni medya olarak ele alinmast gergekte, iletisim ve bilisim sektoriindeki teknolojik
geligsmelerle ilgilidir. Bu teknoloji, yeni iletisim teknolojileri olarak da adlandirilmaktadir. Yeni
iletisim teknolojileri insanlara, diisiincelerini ve etkinliklerini paylasacaklar1 olanaklar yaratan,
paylasim ve tartismanin temelini olusturdugu bir ortam yaratmaktadir. Internet iizerinden yaratilan
bu siber ortam, sosyal medya olarak da adlandirilmaktadir. Sosyal medya kullanici tabanli olmasinin
yani sira, kitleleri ve insanlar1 bir araya getirmesi ve aralarindaki etkilesimi arttirmasi bakimmdan
Oonem tagimaktadir. Bu oOzelligiyle internet, yeni medya teknolojilerinin kiiresel isleyise uyum
saglamasinda 6nemli bir etken olarak gorev almaktadir (Yesiltuna, 2015, s. 212).

Yengin’in dijital medya tanimlandirmasina gore ise; ‘‘Internet ve bilgisayar teknolojilerinin
gelismesi sonucu ortaya ¢ikan iletisimin, ¢ift yonlii bir sekilde zaman ve mekan smirlamasi olmadan
aninda gerceklesen ve iletisim siirecinin devamlilifinin saglanabilmesi i¢in devamli gevrimigi
kalmalarin1 saglayan kitle iletisim araglarmmin geneline verilen bir isimdir’” (Yengin, 2012, s. 70).
Kullanicilarin siirekli gevrimiginde olmalarimi saglayan ve giindelik hayatinda aktif kullandiklari,
multimedya ortamlari, arastirma ve online islemlerini yapmalarini saglayan web siteleri, eglence
ihtiyaglarimi  karsilayan bilgisayar oyunlart ve sanal gerceklik uygulama aktiviteleri, verileri
kaydedebildikleri DVD ve CD’ler, dijital televizyon ve sanat programlari, ii¢ boyutlu sinema filmleri ve
insansiz video kamera araglar gibi bir ¢ok dijital teknolojiler dijital/yeni medya olarak tanimlanabilir
(Manovich, 2001). LevManovich’in de dijital medyay1 benzer bir yaklagimla; ‘‘Bilgisayar teknolojisi,
internet, web siteleri, multimedya, bilgisayar oyunlari, sanal gerceklik, cd-rom ve dvd ‘lerden olusan

kategoriler’” (Manovich, 2001, s.19) seklinde nitelendirdigi gortilmektedir.

Tek yonlii bir iletisim saglayan yazili, gorsel ve basili medya araglari ile nitelendirilen
geleneksel medyaya karsilik ‘“yeni medya’’; ¢ift yonlii katilimci iletisime olanak saglayan, internetin
kullanim yayginligi ile birlikte ortaya ¢ikan dijital teknolojik tabanli yeni kitle iletisim platformlar
olarak ifade edilebilir. Young’in dijital medya tanimlandirmasin geleneksel medyadan yola ¢ikarak su
sekilde yaptig1 goriiliir: ‘‘Kisi ya da kurumlarin paylagmak istedikleri her tiirlii bilgiyi internet {izerinden
metin, ses, fotograf, video ve grafiklerin bir arada yaymlanabilmesi durumu ise dijital medyay1
geleneksel medyadan ayiran en dnemli 6zellik olarak goze ¢arpmaktadir’ (Young, 2002, s. 4). Dijital
iletisim teknolojilerinin geleneksel iletisim araglarindan (gazete, televizyon, radyo, telgraf) farki;
kullanicilarin birbiriyle olan iletisimi ve kullanicilar ile enformasyon arasindaki karsilikli etkilesimin,

dijital platformlarin iglerindeki mikro iglemcilerle saglanmasi sayesinde bilyiik metinsel boyutlardaki
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enformasyonu eszamanli aktarabilmesi ve okuyucunun anlik geri bildirimde bulunmasina olanak

saglamasidir.

Binark; ‘‘Dijital medyanin, geleneksel medyadan farkli olarak; sayisal medyayi, 6zellikle
etkilesimsel medyayi, internet aglarimi ve sosyal iletisim medyasini nitelemek igin kullanildigini’’
(Binark ve ark., 2015, s. 15) ifade etmektedir. Dolayisiyla bilginin kaynak ve alic1 tarafindan iiretilmesi
ve tiiketilmesinin yani sira bagimsiz kullanicilarin da igerige miidahil oldugu, zaman ve mekan
sinirlamasi olmaksizin ¢ift yonlii iletisim ve etkilesimi miimkiin kilan dijital dile dayali asenkron medya
ortamlar1 olarak nitelendirmek miimkiindiir. Ispir’e (2013) gore; ‘‘Bu teknoloji ile birey-birey
etkilesimi, birey-Kitle etkilesimi ve birey-teknoloji etkilesimi saglanabilmektedir’” (s. 19).

Dijital kodlama sistemi {izerine temellenen bir yaklasimla c¢alisan, internet tabanli teknolojik
platformlar olan dijital medya araclari; glinlimiizde bireylerarasi iletisim, ticaret, spor, politika, saglik,
oyun vb. gibi toplumsal yasamin her alaninda enformasyon alis verisi saglamaktadir. Binark ve Loker’in
(2011) yapmis oldugu dijital medya taniminda; bilgisayar, bilgisayar aglari, bilgisayar dolayimli
iletisim, internet, ¢evrim i¢i habercilik, ¢evrim i¢i sohbet, chat odalar1, wiki, e-ticaret, e-imza, sosyal
medya, dijital oyun, dijital egitim, dijital kiiltiir, dijital imgeleme, siber uzam, sanal ger¢eklik gibi bircok
teknolojik kavram ve cihazlarin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik alanda giinliik isleyisin dogal bir
parcasi haline geldigini ve tiim bu kavramlar1 kapsayan ve birlestiren tanimlandirmanin dijital medya
basliginda toplandigini belirtir. W. Russell Neuman (2010) gore ise dijital medya devrimi; tek yonlii
yayincilik ve yaymcilik medyasinin tarihsel yoriingesinin, kiiltiirii kopyalamayi, paylasmayi ve
ortaklasa liretmeyi onu tiiketmek kadar kolay hale getiren bir dijital devrimle medya cesitliligi
saglayarak, cesitli fikir pazarina en iyi sekilde, zincirsiz yerel miilkiyet ve farkli gegmislere sahip
bireylerin miilkiyeti dahil olmak {izere yapisal olarak farkli bir medya sahipligi modelinin hizmet ettigi,
politika ve ekonomik analizin 6n saflarinda yer alan medya ekonomisi ve medya diizenlemesinin temel

bir analitik kavrami fikrine dayanir.

Thomas Haigh (2018), dijital kavraminin bilgisayari ifade ettigini belirterek, stirekli farkli bir
yapilanma ile benzersiz esnek bir teknolojinin bilgi isleme doniiserek zaman icinde hizla gelisen
yonetim ve organizasyonun da Onemli yer tutmasiyla farkli yerlere ve toluluklara yayilan, dijital
medyanin referans nesnesini olusturdugunu ifade eder. Esnek bilgisayar teknolojisinin bilgi isleme
dayali fenomen referans nesnelerini dijital medya olarak nitelendirerek; ‘‘Ana bilgisayarlar, kisisel
bilgisayarlar, veritabanlari, elektronik veri isleme, bilgisayar destekli tasarim (CAD), GPS, kurumsal
kaynak planlama yazilimi (ERP), video oyunlari, dijital fotografgilik, diinya ¢apinda web, agik kaynakli
yazilim, ¢evrimigi ticaret, sosyal medya aglari, akilli telefonlar, aninda mesajlasma, istege baglh akis,
bulut bilgi islem, algoritma, mikrofon ticareti, mobil 6deme, kelime tiklama veya siber saldirilar *’
(Haigh, 2018, s.1) seklinde siniflandirir. Ben Peters ise dijital medyanin {i¢ temel islemi ifade ettigini
belirterek; ‘Insan ne tarif etmek isterse odur dijital hesaplamasindan hareketle simgesel olan1 sayan,

gercgegi bir dijital makine tarafindan dizine (dosyalama, kataloglama) ekleyen ve toplumsal olani, sosyal
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gercekligin unsurlarini manipiile eden ve sonucunda ise birlikte ¢aligabilir hale getirdikten sonra ¢ikan
verileri dijital sistemin gorevlerine izin verecek sekilde birlestirip bir dizi komutla kiiresel aga geri

besleyen organizasyonel gii¢c’’ (Peters, 2016, s. 94-95) seklinde tanimlandirmustir.

Internet teknolojisinin kesfedilme, sivil kullanima sunulma ve gelistirme lokasyonunun
Amerika Birlesik Devleti olmasi ayn1 zamanda dijital kitle iletisim araglarinin iiretiminde, dijital medya
yapilandirmasinda ve de akademik iletisim galigmalarinda da s6z sahibi olmasini saglamistir. Kisacasi
Marx’in da ifade etmis oldugu gibi, iiretim araglarin tekelini elinde bulunduran ekonomi, politik,
sosyal gelismelerinde yoniinii tayin etme giiciine sahiptir. Bu baglamda Amerika Birlesik Devleti; dijital
medya iletisiminin sahiplik modeli, medya diizenlemeleri, dijital teknoloji ¢alismalari, kitlelerin dijital
platformlara ulasma ve kullanabilme imkanlarinin gelistirilmesi, dijital ¢agin insanlarinin iletisim
aligkanliklarinin ingas1 ve en Onemlisi de dijital iletisim kiiltiiriiniin kiiresellesmesinde ve nereye
evrilecegi konusunda merkez iilke konumunda bulunarak cevre iilkelerin de bu politik paradigmaya
uygun hareket etmesini kosullandirmaktadir. Dolayisiyla kiiresellesmis dijital teknoloji sirketlerini
(Microsoft, Apple, Facebook, Twitter, Alphabet, Intel Corp gibi) elinde bulunduran ABD, dijital medya
calismalar1 ve dijital kitle iletisim kiiltiiriiniin gelecegi konusunda tekeli de elinde bulundurdugu

sOylenebilir.

Gilinimiiz modern yasam bi¢iminin siiregenliginin bir kolunu olusturan dijital medya
platformlarinin kullaniminin minimalist sadelige, kolayliga ve zorunluluga indirgenerek akilli cep
telefonlar1 tizerinden yayginlastirilmasinin saglandigr bdylece kurum ve kuruluslarin is yiikiiniin
kullanicilara transfer edildigi, bireysel mobil kullanimin kitlesel hale getirildigi ve sanal toplumsallik
alanlarinin insa edildigi ifade edilebilir. Dijital kitle iletisim teknolojisinin en énemli 6zelligini hiz
olusturmaktadir. Kendine has bu hiz yapisimt kullanicilarin psikolojik ve sosyolojik diisiinseline
yerlestirerek, gliniimiiz toplumsal iliskilerin bu hiz {izerinden dondiigii ve bu hiz1 da dijital teknolojinin
yiiriittigi ifade edilebilir. Dolayisiyla dijital teknolojinin, giindelik bireysel iligkilerdeki ani kopmalari
ve birlesmeleri, eglenceyi, egitimi, tiretimi ve tiikketimi dijital medyanin enformasyon akis hiz1 kadar
hizli yasanilan, gercek manada ise bu iliski ve etkilesim bi¢imlerini kisalan bir orgiitlenme siireciyle

organize ettigi goriilmektedir.

2.1.1. Dijital Medyanin Temel Unsurlar:

Dijital medyanin kavramsallastirilmasinda dijital medyanin kendine has yapi pratiklerinden
hareket edilmektedir. Birgok noktada geleneksel iletisim araglarindan ayrilan dijital iletisim alaninin 6ne
cikan oOzelliklerini Binark ve Loker (2011); ‘‘dijitallik, etkilesimsellik, multimedya big¢imselligi,
kullanicr tiirevli igerik iiretimi, hipermetinsellik, yayilim ve sanallik’’ olarak siralamaktadir. Cevrimici
iletisim ag1 olarak da nitelendirilen dijital medya platformlarinin uluslararasi medya ¢aligmalarinda 6ne
cikan nitelikleri olarak kabul edilen prensipleri ise; dijitallesme, etkilesim, yondesme, hipermetinsellik,
ara yliz ve network seklinde simiflandirildigi goriilmektedir (Jenkisn, 2006;, Gane ve Bear, 2008;, Lister
ve ark., 2009).

28



Aykut ARSLAN, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

S Hipermetin
Etkil £
M — T - M

Sekil 1.1. Yeni Medyanin Temel Prensipleri ( Lister ve ark., 2009)

fletisim siirecini geleneksel medya yapisindan dijital medya yapisina doniistiiren ve aymi
zamanda yeni medya olarak kavramsallastirilmasini saglayan, dijital medyanin ortaya ¢ikan ilk 6zelligi
dijitallesme veya sayisallagma; ulasilabilir her tiir bilginin bilgisayar diline ¢evrilerek internet ortamina
aktarilmasi siireci olarak tarif edilebilir. Dijitallesme; geleneksel veya analog verilerin sayisal kodlara
ve somut sembollere doniistiiriilerek bilgisayarlarca okunup anlamlandirilabilen, sayilabilen dijital
iletisim dillerine ve bigimlerine doniistiirtilmesidir (Yengin, 2015). Van Dijk’a gore ise dijital medya
kavrami; ‘‘Geleneksel medyadan farkli olarak, dijital kodlama sistemine temellenen, iletisim siirecinin
aktorleri arasinda es zamanli ve ¢ok yogun kapasitede, yiiksek bir hizda karsilikli bir sekilde ve ¢cok
katmanli etkilesimin gerceklestigi multimedya bicimselligine sahip iletisim araglaridir’” (Van Dijk,
2004, s. 146). Dijital medya tamimlamalarinda sayisal ve dijital teknoloji ile ¢aligsan web tabanli iletisim

platformlarinin kullanilmasi sayisallasmanin veya dijitallesmenin ne oldugunu ortaya koymaktadir.

Dijital medyanin etkilesimsellik 6zelligi; dijital medyanin yapi pratiklerinden biri olan ¢ok
katmanli ve karsiliklik ilkesine gore hareket eden aktif iletisime bagl dijital ag ortamlarinda, birden ¢ok
kullanicinin zaman sinirlamasi, sinifsal siirlama ve mesafe sinirlamasi olmaksizin karsilikli olarak
etkilesime gecme, medya igeriklerini istediklerine gore doniistirme ve kullanabilme imkéanin
nitelemektedir (Kiirkgii, 2017). Ornegin gevrimici bir web sistesindeki haberlere iliskin yapilan
yorumlara karsilik baska okuyucularin da yorum ya da cevap yazabilmesidir. Kullanicinin dijital medya
platformlarinda katilimer ve iiretici konumda olmasimin bir gostergesi olan etkilesim, ayn1 zamanda
kullanict tiirevli igerik olusturmanin ve bu igerikleri ¢evrimigi platformlarda yayinlamanin bir sonucu

olarak ortaya ¢ikan kitlelerin birbirini etkileme eylemidir.

Dijital medyanin sahip oldugu unsurlardan bir digeri olan multimedya bicemselligi ise;
“‘Gostergelerin, simge sistemlerinin, iletisim ¢esitlerinin, farkli veri tiirlerinin tek bir aragta
toplanmasidir’” (Van Dijk, 2004, s. 146). Geleneksel iletisimde farkli iletisim araglarinca verilmek
zorunda olan enformasyon iletimi ve kitle iletisimi basta olmak iizere ses, goriintii, sembol gibi biitiin

iletisim boyutlarinin bir arada toplanmasi ve aktarimi yeni medyanin multi bi¢imsel 6zelligini
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gostermektedir. Bir bakima g¢oklu ortam olusturacak olan ses, goriintii, video, metin gibi bir¢ok
enformasyon veri bigimlerinin tek bir dijital platform iizerinden yapilabilmesidir. Web tabanli sosyal ag
platformlarinin; arttirilmis gergeklik olgusu ile sinirlar1 ortadan kaldirarak, iletisim siirecinin aktorlerine
zaman ve mekan farki gézetmeksizin 6zgiir oldugu bilincini vermesi, gercek manada var olmadiklar
konumlarda temsili profillerle var olmalarmi silirdiirmelerini saglamasi ve giiniimiiz toplumsal
yasaminda ‘‘yeni’’ olanin bireyin ihtiyaglarina gore sekillenmesi durumlarinin dijital medyanin

multimedya bigimselligini yonettigi soylenebilir.

Dijital medyanin c¢aligsma prensibini anlamlandirmada 6ne ¢ikan bir bagka 6zellik yondesme
(yakinsama) kavramidir. Yondesme; farkli enformasyon edinme bigimlerine sahip medya
platformlarinin i¢ ice aktarilarak veya biraraya getirilerek tek bir dijital cihaz iizerinden birden fazla
medyaya ulasilmasini saglamasi ve de dijital iletisimin biitiin pratiklerinin tek bir baglanti halinde
hareket etmesidir (Dikkol, 2021). Jenkins; dijitallesmenin planl olarak insa etmis oldugu, parcalara
ayrilmig ve smiflandirilmis enformasyonlarin farkli mecralardan yondesme teknolojisiyle tek bir cihaz
iizerinden edinilmesini kiiltiirel bir degisim pratigi olarak gérmekte, eski medya bi¢imlerinin statiilerini
dontistiirdiiglinii boylece bilgi edinme aligkanliginin kiiltiirel bir doniistim gegirdigini nielendirmektedir
(Jenkins, 2006).

Geleneksel iletisim araglarinda enformasyon akisi kaynak-mesaj-alici seklinde diizgizgisel
yapida ilerlerken, dijital iletisim ile birlikte hipermetinsellige (internet platformlar1 arasindaki
baglantilara olanak saglayarak etiketler ve linkler araciligiyla farkli iceriklere, medya platformlarina
erisim saglama ) gecis yapilmistir. Dijital medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri kabul edilen
hipermetinselligi Binark; ‘‘Ag tlizerinden baska alternatif mecralara kolayca erisimin gergeklesmesi’’
(Binark, 2007, s. 22) seklinde ifade etmistir. Dolayisiyla hipermetinsellik kullanicilara bagka kaynaktan
gelen igerikleri izlemenin, okumanin disinda igeriklere miidahil olabilme ve kendi igeriklerini
olusturabilme ve yayabilme firsat1 vermistir. Hipermetinselligi miimkiin kilan, ayni1 zamanda temel web
teknolojisinin hizli ve farkli mecralara ulasilabilirlik islevini saglayan link (baglanti adresleri) sistemi
oldugu goriilmektedir. Dikkol’un link kavrami iizerinden hareketle hipermetinselligi su sekilde
ozetledigi ifade edilebilir: ‘‘Bir web sayfasindan digerine atlamay1 saglayarak, o anki ekranin seklini ve
durumunu 6nemli 6l¢iide degistirmesine ragmen ortaya tiim bu sigramalardan olusan kendinden menkul
yeni bir kolaj ¢ikmakta, bdylece kullanicilar herhangi bir web sayfasinda gezinirken bu sayfada yer alan
baglantilan istedikleri anda cagirarak farkli bir sayfaya gecis yapabilmektedir’” (Dikkol, 2021, s. 12-
13).

Dijital medyanin ¢alisma prensiplerinden arayiiz (yayillma) kavrami; web sistemleri arasindaki
iletisim protokollerini (baglantilar1) saglayan, uygulama programlarina yiiklenen iceriklerin doniisiim
kodlamalarimi gergeklestiren, kullanicilar ile dijital makinalar arasinda iletisim kurulmasini saglayan
dijital kodlama dilini okunabilir kitle enformasyonuna doniistiiren dijital kodlamadir (Yengin, 2015).

Gane ve Bear’a gore; ““Iletisimi ve bilgiye erisimi yonlendirme giiciine sahip olan arayiizler; kisisel,
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teknik ve mekansal baglantilar icin baglanti olusturma gorevi iistlenerek kullanicilarm farkli dijital

medya cihazlariyla etkilesim i¢ine girmesini saglamaktadir’” (2008, s. 54).

Dijital medyanin temel prensiplerinden sonuncusu ve tiim prensiplerin bir aynasini gosteren
sanallik (yayilim, network) 6zelligi; 6zellikle hipermetinsellikten (farkli enformasyon tiirleri arasinda
gecis yapma) beslenen, araylizlere yiiklenmis veya komutlandirilmis bir igerigin farkli medya
platformlarinda hizlica dolasima girmesini ve farklt zaman dilimlerinde tekrardan ayni igerige
ulasilabilmeyi ifade etmektedir (Oztiirk, 2013). Giiniimiizde kullanicilarin {iretmis olduklar1 igerikleri
youtube, mstagram, twitter gibi farkli sosyal medya platformlarindaki profil hesaplarindan ayni1 anda
dolagima sokmalari, sanallik 6zelliginin bir gostergesini olusturmakta ayni zamanda ise sanallik;
kullaniciya siirekli gevrimi¢inde olma imkani yaratarak baglantida kalmay1, network (iletisim) icerisinde

olmay1 ve temsili olarak sanal gerceklikte yer alma hissini vermektedir.

Genis bir alan olan dijital medyanin bu temel 6zellikleri, sosyal aglar olarak ifade edilen sosyal
medya platformlar1 twitter, instagram, facebook, whatsapp, tiktok, youtube gibi uygulamalar ile her an
cevrimici olma ve medya icerigi liretmeye imkan saglamaktadir. Dijital medya teknolojilerinin giincel
ciktilarindan olan dokunmatik akilli telefonlar ve dokunmatik tablet bilgisayarlar kullanicilarin giindelik
islemlerini sadece parmak uglarini kullanarak yapmalarina ve tiim ¢evresiyle iletisim kurmalarina kolay
ve hizli bir gsekilde imkan saglamistir. Bu durum Castells’in belirtmis oldugu; internetin yayginlagsmasi
ile aglar iizerinde olusan ortak payda ve birliktelikleri tanimlayan ag toplumu (Castells, 2013)
yaklagimin bir gostergesidir. Yengin’e gore ise; ‘Kiiresellesmenin getirdigi hizli 6grenme, hizli {iretme
ve hizli tiikketme gibi 6zellikleri layikiyla biinyesinde barindiran dokunmatik cihazlar, dokunmatik
bireylerden olusan dokunmatik bir jenerasyonu ortaya ¢ikarmaktadir’” (Yengin, 2012, s. 3-6). David
Harvey ise; kullanicilarin ekonominin oyuncaklariyla bigimlendirildigini 6ne siirerek, dijital medyanin
kitle iletisim araglartyla ¢evrili giintimiiz toplumunu parmak ucu toplumu olarak ifade etmistir (Harvey,
2009 akt. Yengin, 2012).

McLuhan 1962 de yayinlamis oldugu, medya tiirlerinin toplumsal unsurlar1 nasil etkiledigini
ortaya koyan ‘‘Gutenberg Galaksisi: Tipografik insanin Olusumu” adli kitabinda; iletisim araglarmin
sinirlart ortadan kaldirdirmasinin ve her tiirli bilginin sinirsiz bir bigimde paylasilabilir olmasinin,
bireylerin ve toplumlarin her konuda bilgiyi kolaylikla elde edebilir hale gelmesinin diinyay1 global bir
kdye doniistiirecegini belirtir (Mcluhan, 2007). Dolayisiyla giliniimiiz dijital medya aginda
enformasyonun, begeni ve tiiketim kiiltiiriiniin, haberlesmenin kiiresel bir boyuta evrilerek kolektif bir

iletisim havuzunda toplandig1 ifade edilebilir.

[letisim alaninda galismalar yiiriiten ve dijital medyanin sayisal kodlama yapisini, galisma
prensibini anlagilir hale getiren bilim insanlarinin yaklagimlarindan hareketle; dijital medyanin tiim
medya bi¢imlerini bir araya toplayarak iletisim teknolojisinde ve kitle iletisiminde kiiltiirel doniisiim

yaratmasinin temelinde yakinsamanin(yondesmenin) oldugu goriilmektedir. Yakinsama; internet
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baglantisina erisebilen video, goriintii, miizik, metin, grafik gibi farkli enformasyon mecralarina sahip
kitle iletisim teknolojilerini, biitliinlesik ve kapsayict bir modele doniistiirerek tek bir dijital iletisim
cihazi iizerinden farkli mecralardaki medya bi¢imlerine baglanabilme ve kiiresel bir kapasiteye sahip
iletisim mecrasima doniisebilme yetenegi kazandirarak dijital medyaya donistiirmiistiir (Yanik ve
Goztag, 2015). Bu baglamda web teknolojisinin gelistirmis oldugu yakinsama sisteminin, biitiin medya
bicimlerini tek bir dijital cihaz iizerinde toplayarak farkli katogorilerdeki kitle iletisim ortamlarinin

tamaminin dijital medya olarak tanimlandirilmasini sagladig: ifade edilebilir.

Dolayisyla internetin ulastigi her dijital kitle iletisim aracinin dijital/yeni medya agiin bir
parcasi oldugu asikardir. Lister ve ark. (2009) kitle iletisim araglarinin dijital teknoloji ile birlikte dijital
medya agina doniisiimiinii, tiim diinyada postmodern bilgi caginin, kiiresellesmenin yasanmasini,
cografi agcidan ekonomi politik diizenin degismesine baglayarak; insan jenerasyonlarinin, politikalarin,
endiistrilerin, uluslararas1 anlagmalarin, yonetimlerin ve teknolojik gelismelerin bir karakterini, post
modern dijital yasamin dominant egemenligini yansittigini ve giiclendirdigini belirtir. Sonug olarak
enformasyon kanallarinin doniisiimii elektronik gelismeler ile miimkiin olmus, elektronik gelismeler de
yapay zeka teknolojisi ile birleserek insan hissiyatina yakin kitle iletisim medyalarin1 yaratmis, ortaya
cikan kigisel medya mecralari da enformasyon igeriklerinin degismesini, akabinde de tiim bu
dontisiimler kullanici bireylerin belirledigi insan teknoloji karigsimi bir modiilerlik (bagimli ve bagimsiz

birimler) yoniine ve hizina dogru evrilmistir.

2.1.2. Dijital Medya Alt Yapisi: Web Teknolojisi

Dijital medya olarak nitelendirilen dijital internet teknolojisi; asekron (es zamanl) ozelligi
sayesinde tek bir akilli cihazdan, daha fazla icerik {iretim tiiketim etkilesiminde bulunma alani yaratan
sosyal medya aglari, bloglar, migrobloglar, e-posta, vikiler, wi-fi ve GPS konum baglantilari, nesnelerin
interneti teknolojisi ile mobil baglantilar, yapay zeka sohbet robotlar1 gibi dijital tabanli enformasyon
alis verig platformlarindan olugmaktadir. Dijital internet teknolojisinin alt yapisini ise; igerik iiretmeye
ve paylasmaya imkan saglayan iletisim ag1 sistemi 1989°da Tim Berners-Lee tarafindan yaratilan World
Wide Web (Hiper-metinlere dayali internet protokolii) -internet araciligiyla erisilen hiper metin belgeleri
sistemi - olan sonrasinda ‘‘bilgi baglantilar1 ag1i”’> olarak Web 1.0 halini alan web hizmeti
olusturmaktadir (Choudhury, 2014).

Tim Bernes-Lee ve ekibi, internet baglantisi1 sayesinde kullanicilarin iletisim kurabilmesi ve
bilgi edinebilmesi i¢in web teknolojisinin gerekli dort temel yapisi olan; HTML (web sayfalarini
olusturmak i¢in kullanilan metin isaretleme dili), http (bir kaynaktan dagitilan ve ortak kullanimi olan
bilgi sistemlerine iletisim protokolii), Browser (web sitelere baglayan arama motoru) ve Web Server (
web sitesine ait dosyalar1 kullaniciya sunan sunucu, bilgisayar) unsurlari olusturarak Web 1.0 adimyla
baslayan dijitallesmeyi baslatmislardir (ilhan, 2018). internet teknolojisinin ilk adim1 kapsaminda diinya
genelinde kurulan ag baglantisina katilmak ve ulusal bilgisayar ag1 baglantisinin kurulmasi baglaminda

Tiirkiye’de ise; ““1992 yilinda Ortadogu Teknik Universitesi biinyesinde gelistirilen, Tiirkiye Bilimsel
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ve Teknik Aragtirma Kurumu tarafindan desteklenen proje ile internet baglantis1 kurulumu

saglanmistir’” (Ozgit ve Cagiltay, 1996, s. 18).

Web 1.0’1n kullanicilara sunulmasiyla birlikte baslayan akabinde Web 2.0, Web 3.0 ile devam
eden ve giiniimiizde Web 4.0 dijital teknolojisine ulasan sayisal (matematiksel) ag teknolojisi dijital
medya olarak ifade edilen ¢agimiz iletisiminin alt yapisini olusturmaktadir. Dolayisiyla yeni medya
olarak nitelendirilen dijital iletisim platformlari, kullanicilari da igerik tiretimine dahil ederek ¢ift yonlii
iletisim baslatan internet ag1 (Web) sistemlerinin sirastyla Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 ve Web 4.0 olarak
gelismesi sonucu olusmustur. Internet ag teknolojisinin gelismesi dijital bilisim iiriinleri olan ve dijital
platformlara asekron baglanmay1 saglayan akilli telefonlar, mikro boyutlarda bilgisayarlar, dijital
saatler, akilli televizyonlar, sanal gerceklik yaratan kameralar, oyun konsollar1 gibi dijital medya

iiriinlerinin {iretimini ve ¢esitliligini de arttirarak bireylerin kullanimina sunulmustur (Dizard, 1997).

Gelisen kiiresellesmis internet ag baglantilar1 ve dijital teknolojik iiriin ¢esitliligi yeni medya
platformlarinin temelini olusturan bilgisayar web protokollerinin (adres, baglanti tarayicilart) gelisimine
151k tutmaktadir. Bu web protokollerinin giiniimiizdeki bir¢ok dijital cihazlara entegre olmasi toplumsal
iletisim bicimlerine birey-aygit-nesne-robot gibi O6znelerin miidahil olmasini saglamis, boylece
toplumsal iletisim aligkanliklarinin ve yasam bi¢imininin dijital yasam c¢agina evrildigi bir siirece
girilmistir. Bu baglamda internet ag teknolojisinin yapilandirmis oldugu dijital iletisim teknolojilerini
Geray; ‘‘Hem kullanicilar arasindaki, hem de kullanicilar ile enformasyon arasindaki karsilikli iletigimi,
iclerinde bulunan mikroislemcilerle saglayan veya gelistiren iletisim araglar’’(Geray, 1994, s. 32)

seklinde ifade etmistir.

Tablo 2.1. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 ve Web 4.0 Teknolojilerinin Ozellikleri (Turan, 2020)

Web 1.0 Web 2.0 Web 3.0 Web 4.0
(1995-2000) (2000-2010) (2010-2020) (2020-)
Dokiiman odakl1 Insan odakl1 Bilgi odakl Sanal gergeklik odakl
Dogrusal-tek yonlii Cift yonlii-etkilesim- Kisiye 6zel kullanici VR gibi sanal
katilim deneyimi, dijital teknolojilerin kullanimi
reklamlarin yeniden
boyutlandirilimi
Forum sayfalari Uretici-tiiketici Semantik (anlamsal) Web  Sanal iletisim sistemleri
kavrami, kullanici adin1 da tagimast

tiirevli igerikler

Yazilim bilgisi Bloglar, Facebook vb. Dijital reklamlarin Sanal siiriiciiler ve
gerektirmesi boyutlandirilimi yazilimlar

Dijital medyanin gelisim siirecini internet ag teknolojisinin ve web prokollerinin gelisim
asamalar1 olan ‘““Web 1.0, 2.0, 3.0, 4.0’ donemleri ve Ozelliklerine deginilerek anlamlandirmak
miimkiindiir. Sayisallagtirilan metin, ses ve goriintiiniin gonderilmesi ve alinmasinda kullanmilan bir
iletisim ag1 olarak gelistirilen Word Wide Web (Diinya Capinda Ag) teknolojisinin ilk sitesi olan Web

1.0; geri bildirim, paylasim ve etkilesimin olmadigi, az sayidaki igerik iireticisinin ¢ok sayidaki
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kullanictya hitap ettigi, bilgi edinme amach ziyaretin gerceklestigi web sitesidir (Uluk, 2018).
Choudhury’e gore ise Web 1.0 ““Web teknolojik alt yapisinin ilk uygulamasi olan, 1989°dan 2005°¢
kadar siiren, sadece igerik saglayicilari olarak bilgi aranmasina ve okunmasina izin veren, gevrimici bir
varlik olusturmaya izin veren ve web yoneticisinin igerigi yonetebildigi, kullanicilar giincelleyebildigi,
html, uri, http gibi tek diizen kaynak tanimlayici protokolleri barindiran salt okunur internet siteleri

olarak 6zetlenmektedir (2014, s. 8096).

Dijital iletisimin ikinci adimi olan sosyal web olarak ta adlandirilan Web 2.0 ise; “‘Igerik ve
uygulamalarin artik bireyler tarafindan olusturulmadigi ve yaymlanmadigi, bunun yerine bu
uygulamalar1 ve igerikleri tiim kullanicilarin katilimei ve ortaklasa bir bicimde siirekli olarak degistirdigi
bir platform olarak ortaya ¢ikmustir’” (Kaplan ve Haenlein, 2016, s. 355). Web 2.0 teknolojisinde Bloglar
ve podcastler gibi yazilimsal platformlarin 6ne ¢ikmaya basladigi, sosyal topluluklarin olugmasina
imkan veren uygulamalarin olusturuldugu, kullanicilar arasinda enformasyon akisini ¢cogaltan web site
uygulamalarinin  yaratildigi  goriilmektedir. Bu baglamda Web 2.0 teknolojisi, giiniimiiz
dijitallesmesinin gostergesi olan kullanicinin her birey, her konum, her nesne ile asekron olarak
enformasyon iiretip paylasimda bulunabilme teknolojik gelisiminin baslangi¢ esigini olusturmasi

bakimdan diger web teknolojilerine gore daha ¢ok lizerinde duruldugu goriilmektedir.

2004 yilindaki teknoloji konferansinda duyurulan Web 2.0 ag teknolojisi, internet teknolojisinin
geldigi asamanin ve sonrasinda nereye evrileceginin duyuruldugu, kiiltiirel degisimlere yol agan
giinimiiz dijital platformlarinin olusum siirecinin temelini olusturan bir siirecin baslangicim
olusturmaktadir ( Levy, 2009). DiMaggio’ya gore ise bu siireg; ‘‘Internet, bilgisayar ve diger dijital
tabanl araglar yoluyla insanlar1 ve bilgiyi birbiriyle bulusturan, kisilerarasi iletisime ve bilginin geri

alinarak diizenlenebilmesine olanak taniyan elektronik aglarin agina isaret eder’” (2001, s. 307).

Choudhury Web 2.0 teknolojisini; ‘“Web teknolojisinin ikinci nesli olarak sosyal etkilesimlerde
ortak ilgi alanlarina sahip kiiresel kalabaliklarin biraraya getirilmesine ve yonetilmesine izin veren, birey
merkezli katilmeciligr ¢ift yonlii hale getiren, kolektif zekanin toplanmasina yardimci olan
uygulamalarin olusturulmasina izin veren ag platformlari’” (2014, s. 8097) seklinde nitelendirmektedir.
Web 2.0 teknolojisi ile kullanicilarin ilk defa gorsel, isitsel, blog makaleleri, video seklinde igerik
hazirlayabilir, sosyal kullanici gruplart ile paylasabilir ve interaktif bir enformasyon fiiretim tiiketim

iligkisi igerisine miidahil olabildikleri goriilmektedir.

Web teknolojisinin ve sonrasinda yapilandirmis oldugu dijitallesmenin bir sonraki evresini,
2010 sonras1 baslayan ve semantik web (anlambilim/anlamsal ag) olarak kabul edilen Web 3.0 ag
teknolojisi olugturmaktadir. Ersoz’e gore; ‘“Web 3.0 Semantik Web ag1 diinya ¢apidaki verileri tek bir
platformda toplayan, ilgili siireclerin bilgisayarlar tarafindan Web iizerinden otomatik olarak

yonetilmesini saglayan bir uygulama olarak tanimlanabilir’’ (Ers6z, 2020, s. 59).
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Web 3.0; bilgisayar teknolojisinin de gelismesiyle birlikte {iretilen igeriklerin
anlamlandirilmasinda yapay zeka algoritmalarinin kullanilmaya baslandigi ve kullanicilarin isteklerine
yakin analizler ortaya koyabilen bireysel inter deneyimine gecisi saglayan merkeziyetsiz ag
platformlardir (Naik ve Shivalingaiah, 2008). Web 3.0 tamamen ¢evrimigi ¢alisan, anlambilimsel bir
web altyapisi olusturma baglaminda, Web 2.0 ile birlikte kisisel eglence mantigina doniisen ve bu
yayimciligin yapilabilmesi icin ise gerekli olan programlar, kodlamalar Web 3.0 uygulamalar ile
miimkiin hale gelmistir. Web 1.0 tek tarafli pasif katilim ve okuma, Web 2.0 okuma- ayn1 zamanda
yazma ortamu kabul edilirken, Web 3.0 diisiin-anlamlandir-yanitla olarak tanimlanir (Scovotti ve Jones,
2011).

Web 3.0 ile birlikte; merkezi web sitesi sayfalarinin ortadan kalktig, i¢eriklerin tiim kullanicilar
icin siirekli dolagima sokularak kiiresellestirildigi, tarayicilar, sanal platformlar gibi hizmetlerin kisisel
baglantilara doniistiigli ve bu sanal platform hizmetlerinin ayn1 web siteleri ya da veriler igin farkl
goriiniimler gdsterdigi, diisiinsel yetenekli (yapay zeka olusumlu) web teknolojisinin olusturuldugu
ifade edilebilir. Choudhury’e (2014) gore yiiriitiilebilir web teknolojisi olarak nitelendirilen Web 3.0;
veri yonetimini gelistiren, mobil internet erisimini merkeze alan, sosyal platformlar iizerinden is birligini
organize eden, daha etkili ve sonu¢ odakli kesifleri yaratarak otomasyonu, entegrasyonu kurgulayan
yapilar1 birbirine baglayan ve semantik yapisiyla yapay zeka donanimli dijital araglarin insan istek ve
duygularini anlamlandirarak yanit vermesine imkan taniyan sistem olarak 6zetlenmektedir. World Wide
Web (WWW- Diinya Capinda Ag) internet ag teknolojisinin yaraticist Tim Berners-Lee Semantik Web
olarak tanimladigi Web 3.0 sistemini; ¢evrimigi tiim veri ve belgeleri tek bir kitap halinde gdsteren, tiim
kaynaklar igin benzersiz tamimlama mekanizmasi saglayan, her bir adimda mimari bir katman
olusturarak dijital gelismeye devam eden sonsuz veri tabani olarak nitelendirmektedir ( Berners-Lee,
1999).

Uluk’a gore (2018); ““Yapay zeka teknolojisinin anlamlandirma ve igerik tiretmede etkin rol
almasiyla gerceklesen dijital doniisiim, kullanici deneyimini 6n planda tutan, kullaniciy1 kisisellestiren
ve cevrimici egilimlerini takip ederek kaydeden yapay zeka dijital yazilimlar1 kullaniciya
kigisellestirilmis sonuglar gosterme ve sunma motivasyonunun bas aktoriidiir’” (s. 20). Post-dijital caga
gecis olarak adlandirilan yeni donem dijitalizmi ile i¢ ige gegmis yagam bi¢imi ve dijital medya ortamu,
Tim Berners Lee’nin (2001) web 3.0 - semantik web (anlamsal ag) kavramiyla idealize etmis oldugu
dijital sistem olarak; merkeziyetsiz bir paylasim ag1, zihinden zihine (mind to mind) esler aras1 (peer to
peer) enformasyon paylasimi ve bilgisayarlarin igerikler ile insanlar arasindaki verileri analiz etme
yetenegine dayali yapay zeka kullaniminin oldugu tiim diinyay1 kapsayan dijital ag sistemidir. Semantik
Web’in 6ne ¢gikan temel ¢aligma prensibi; meveut Web 2.0°1 bir dizi donanimsal bi¢imde birbirine bagli,
anlamsal olarak izole edilmis veri kiimelerinden ¢ikartip, devasa boyutta kisisellestirilmis/dzellestirilmis
enformasyon depolarina, veri isleme ve veri erisim tabanina déntistiirmektir (Berners-Lee ve ark., 2001,

S. 34-43). Web 3.0 merkeziyetsiz ag sistemi, yapay zeka yazilimlarin kullanimiyla kullanicilarin
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iceriklerine yogunlagarak onlarin 6zelliklerini ortaya ¢ikaran, simdiki zaman anina uygun igerikleri
bireye sunan, bilgisayarlarin insan gibi diisiinebilmesine olanak taniyan ve kisisellestirilmis internet
deneyimini toplumsal hayata sokan teknolojisi ile kitle iletisiminin geldigi dijital konumu

gostermektedir.
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Sekil 2.2. Web 1.0, Web 2.0, Semantik Web Teknolojisinin Gelisimi (Benito-Osorio ve ark., 2013)

Tim Berners-Lee’nin Web 3.0 ag teknolojisinde ifade etmis oldugu gibi, her bir adimda dijital
mimari katman ile gelismeye devam eden web teknolojisi, glinlimiiziin dijitallesme yapilanmasinda Web
4.0 ag sistemine evrilerek toplumsal hayatta yerini almaya baslamistir. Web 4.0; nesnelerin interneti
(elektronik esyalarin internete baglanmasi) ve simbiyotik web (nesnelerin ve bireyin birbirine bagl
oldugu ortak yasam) kavramlari ile de ifade edilen, otombillerden akilli ev araglarina, elektronik
esyalardan mobil robotlara, termal kameralardan insansiz hava araglarina kadar modern hayattaki biitiin
makinalarin internet teknolojisi ile birlestirilerek birey- nesne iletisimini ifade etmektedir (Yiicekok,
2019). Web 4.0 teknolojisi ile tek bir bilgisayar ya da akilli telefon iizerinde yer alan programlama
sayesinde icerik olusturma, canli yayin yapma, metin olusturma, matematiksel hesaplar olusturma, video
goriintiileme, sohbet odalar1 olusturma, kayit alma gibi birgok farkli uygulamanin gergeklestirilmesi
miimkiin hale gelmistir (Nath ve Iswary, 2015). Web 4.0 ag teknolojisinin yeni bir dijital internet
teknolojisi olmadig1, aksine Web 3.0 ag teknolojisinin yaratmis oldugu yapay zeka temelli dijital medya
uygulamalarinin ve teknolojik cihazlarin mobil web ortamlarina uygun hale getirilerek, gercek hayattaki
tiim bu elektronik cihazlar ve sanal ortamdaki tiim platformlarin gercek/simdiki zamanli bir sekilde

birbirine baglanmay1 saglayan web teknolojisi oldugu ifade edilebilir.

Dikkol ise Web 4.0 teknolojisini; ‘Ileri diizeyde arttirilns gergekligin yaratildig, arayiizlerin,
insan makine arasindaki etkilesimin, insan beyni kadar gii¢lii makinelerin telekomiinikasyon ve nano-
teknolojideki ilerlemeye dayali olarak gelisim gosterdigi, makinelerin web igerigini okumada akilli

davranarak {stiin kalitede ve hizli performansla yiiklenmesini saglayan komuta edici ara yiizler”
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(Dikkol, 2021, s. 8) seklinde ozetler. Web 4.0 dijital doniistimii ayn1 zamanda endiistri alanindaki
girisimleri de doniistiirerek teknolojik cihazlarin gelisimini ve doniisiimiinii ger¢eklestirmektedir. Web
4.0 teknolojisiyle birlikte endiistriyel iiretim alanindaki gelismelerin de planlanarak Endiistri 4.0
asamasina ge¢ildigi boylece sanayi iiretim araglarmin da dijital doniigiimiiniin saglanarak elektrikli
araglar, bulut teknolojisi, siber teknolojik cihazlar, yapay zeka, nesnelerin interneti programlamasina
uygun hale getirildigi ve bu biligim {irlinlerinin de iiretim agamasina gegildigi donemi baslatmistir ( Yin
ve ark., 2018). Web 4.0 teknolojisi toplumsal iiretim tiiketim ve insan iligkilerinin istek ve arzularina
yonelik biitiin alanlar1 kapsayan dijital bir yapilanmay1 ifade etmektedir. Ozellikle, robotik cihazlar ve
medya platformlarinin insalarin duygularint anlamlandirarak c¢oziimler sunmasi ve is yikiinii
azaltmasina yonelik birey-makine, makine-makina iletisimini saglayabilen nesnelerin interneti
yapilanmasinin daha ¢ok gelistiriliyor oldugu gériilmektedir. Dolayistyla ‘‘Nesnelerin Interneti’> (IoT)
dijital yapilanmasinin; akilli ev esyalari, e-saglik, robot hizmetleri, dijital egitim sistemleri, otomasyon,
mobil bankacilik, endiistriyel tiretim, satig-pazarlama, e-yoneticilik, 3D reklamlar ve akilli ulagim olmak
iizere toplumsal yasamda yer alacagi bicimler ve saglayacagi potansiyel dijital faydalarin 6rnekleri

olarak sunulabilir (Parvathi ve Mariselvi, 2017 ).

Teknoloji gelistiricileri, devlet bagkanlari, kiiresel teknoloji sirketleri ve dijital medya
calismalari yiiriitenlere gore web teknolojisinin gelecekte planlanan ve giindelik hayat igerisinde yerini
almas1 ongoriilen bir diger asamasinin ‘akilli web, duygusal web’’ seklinde tanimlandirilan Web 5.0
teknolojisine evrilecegi bilinmektedir. Web 5.0 sistemi; noroteknoloji ¢aligmalarina dayali olarak
kullanicilar ve teknolojik cihazlar arasindaki duygusal etkilesime gore calisan, insanlarin duygularini,
diisiincelerini haritalandirarak istek ve zorunluluklarimi yerine getiren, yiiz tanima, dinleme gibi
teknolojik cihazlarin kullanimiyla etkilesimin oldugu, insansilasmis web teknolojisiyle toplumsal
iligkilerin yiiriitiilmesinin aligkanlik halini alacagi bir dijital toplum yapisinin ingasini nitelendirmektedir
( Benito-Osorio ve ark., 2013). Dijital cihazlarin, yapay zeka iletisim platformlarinin insansi 6zellikler
kazanmasi caligmalarinda norobilim (sinir bilimi) c¢alismalar1 ile web teknolojisinin birlikte
yiiriitiildiigii, dolayisiyla teknolojik gelismelerin insan anatomisi iizerine odakli ¢alismalar ile koordine

sekilde gelistirildigi goriilmektedir.
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Sekil 2.3. Web 1.0- Web 5.0 Dijital Teknolojilerinin Ozellikleri ve Uygulama Alanlar1 (Miiller, 2010)

Dolayistyla web teknolojisinin; insan iliskilerinin yer aldig1 biitiin sosyo-ekonomik pratiklerden
iretim tiiketim iliskilerine, kamu ve 6zel kurum yonetmeliklerinden askeri gelismelere, saglik
uygulamalarindan eglence sektoriine, doga arastirmalarindan bireysel kullanim nesnelerine kadar
geligtirilerek internet ve akilli cihazlar ile birbirine baglandigi, dijital ag sisteminin insanlarin
aliskanliklarina ve yasamina ortak edildigi bir dijital toplum yapisin1 kurguladig: ifade edilebilir.
Kroeker’e (2010) gore web teknolojisinin gelisimi ile birlikte milyonlarca bireysel enformasyon iiretim
ve tiikketiminin olusturdugu giirtiltii ortami, kiiresellesmis dijital medya teknolojisinin iiretmis ve
tilketmis oldugu bilgi ile birlikte kitlelerden gelen kolektif bilgelige doniisecektir. Ortaya ¢ikan biitlin
medya teknolojilerinde oldugu gibi kisisellestirilmis internet platformlarinin olugmasi ve bilgisayarlarin
verileri insanlar yerine anlamlandirabilir hale gelmesi toplumsal yasamdaki iletisim bi¢imini ve kiiltiirel

aligkanliklar1 bir kez daha degistirdigi goriilmektedir.

Bu baglamda yeni medya olarak ifade edilen dijital medya platformlarn ile birlikte, 6zellikle
2001 den itibaren Web 2.0 kiiresel ag sistemi ile geleneksel kiiltiir pratiklerinin ve iletisim bigimlerinin
dondstiiriiliip yeniden tretilerek kiiresel bir enformasyon dolasim agi kurulmustur. Gliniimiizde ise
yapay zeka yazilim temelli Web 3.0 ve Web 4.0 anlamsal/duygusal ag teknolojisi ile birlikte, dijital

medya platformlarinin enformasyonlari kullanicilar yerine anlamlandirabildigi ve kullanicilara gegmise
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yonelik verilerinden hareketle, kisisel 6zelliklerine gore begeni igeriklerinin sunuldugu ve aynilasmis
dijital diislince ve eylem profillerine sahip enformasyon kitlelerinin yaratildigi ayn1 zamanda da
kisisellestirilmis medya aglarina sahip olunan network iletisim kiiltiirii yapilanmasinin geligmeye devam

ettigi ifade edilebilir.

2.2. Sosyal Medyaya Kuramsal Bakis

Timothy Berners-Lee tarafindan 1989 yilinda dile getirilen World Wide Web internet agi
sisteminin 2000 yil1 itibari ile web 2.0, 2010 y1li ile web 3.0 ve 2020 yili ile web 4.0 teknolojisini
gelistirmesi sonucu ortaya c¢ikan ve ¢ikmakta olan sosyal aglar; kullanici tabanh igerik iiretmeye,
paylasmaya olanak taniyan internet tabanli uygulamalar olarak, bireylerin ortak bir platform {izerinden
iletisim kurabildikleri, enformasyon alis verisi yapabildikleri, pasif veya aktif kullanim saglayan, dijital
cihazlara insans1 duygular okuma ve yonetme imkani saglayan dijital ortamlardir. Web teknolojisinin
kurmus oldugu genis dijital enformasyon ve ag yapilanmasi igerisindeki bir blogu olusturan sosyal
medya; daha c¢ok akilli telefonlar {izerinden kullanimi tercih edilen, farkli her enformasyon tiiriiniin
paylagimi ve tiiketimi icin (Twitter, Instagram, Youtube gibi) 6znel kullanim profil hesaplar
olusturabilme maksatl tasarlanan, farkli ozelliklere sahip dijital platform uygulamalarindan
olugmaktadir. Bu baglamda sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikisi, kullanicilari pasif halden aktif
hale doniistiirerek enformasyon igerikleri tiretebilmelerini ve kitlesel etkilesime girebilmelerini saglayan

Web 2.0 teknolojisi ile baglamustir.

Web teknolojisinin siirekli gelismesi ve buna bagl olarak dijital kitle iletisim araglarin
artmasi, yapay zeka agirlikli yonde gelisim gostermesi, her tiirlii toplumsal ortak ilgi alanlarina ve farkl
kimliklere, kiiltiirlere gore sosyal medya platformlarinin da siirekli ¢ogalmasini ve yenilenmesini
saglamaktadir. Bu durumda toplumun kisisel yonelimlerini, duygusal metaforlarini, karakter yapisini
anlamlandirma bakimindan sosyal medya kavram bir ayna gorevi gordiigiinden giincel aragtirma alam

olarak siirekli yerini korudugu ve gelistirilerek tanimlandirilmaya devam edilecegi goriilmektedir.

Tarihsel agidan bakildiginda sosyal medya platformunun, 1979°da Duke Universitesi’nden Tom
Truscott ve Jim Ellis tarafindan kurulan ve kullanicilarin géndermis oldugu mesajlarin baglantiya sahip
baska kullanicilar tarafindan okunabilmesi iizerine kurulu Usenet sitesi ile bagladigi bilinmektedir
(Yiicekdk, 2019). Sonrasinda ise giliniimiiz sosyal medya platformlarinin temelini olusturdugu
disiiniilen, 1997°de olusturulan, tanigma platformu olarak kullanicilarin profil olusturmasina, arkadas
listesi olusturma ve listelerde gezinmesine olanak saglayan SixDegrees.com oldugu bilinmektedir (Boyd
ve Ellison, 2007). 1998’de Bruce ve Susan Albeson tarafindan kurulan ve ¢evrimigi giinliik yaziminin
blog sitesi Ornegini olusturan Open Diary (A¢ik Giinliik) sitesi ise giliniimiiz agik kaynak blog
giinliiklerinin temelini olusturmaktadir ( Kaplan ve Haenlein, 2010). Kullanicilarin 6znel ag hesaplarinin
diger 6znel kullanic1 hesaplarla ¢cevrimici etkilesime girebilme, gorsel-metinsel enformasyon tiretimi ve
paylasimi, gilinliik blog yazilari, chat odalari, e-posta mesaj gonderimleri, belge transferleri gibi

nitelikler lizerine konumlanarak olusturulan Friendster, MSN Chat, MySpace, Facebook, Youtube,
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LinkedIn ve Wikipedia gibi isleyis olarak benzer olan fakat daginik kapsamdaki ilk 6rnekleri olugturan
sosyal ag platformlari, son yillardaki bilgisayar teknolojisi donamimindaki ve internet web
teknolojisindeki yakinsama, veri depolama, akilli web ve mobilize ag gelismeleriyle birlikte sosyal

medya kavrami etrafinda tanimlandirilmigtir (Lovink, 2018).

Sosyal medya kavrami yerli ve yabanci alanda iletisim g¢aligmalari yiirliten arastirmacilar
tarafindan bir¢ok farkli agidan tanimlandirilmistir. Kullanict tiirevli enformasyon igeriklerinin farkl
kiiltiirlerdeki ve toplumun farkli siniflarindaki bireylerle etkilesime, bilgi aligverisine, ortak etkinliklere
girmesini saglayan sosyal medya yapisin1 Argin su sekilde tanimlamistir:

Sosyal etkilesimi, isbirligini ve paylasimi 6n planda tutan Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle
birlikte giiniimiizde daha farkli internet ortamlar1 kullanilmaya baslanmistir. Bu ortamlar1 bloglar,

microbloglar, i¢erik paylasim siteleri, sosyal aglar gibi ortamlar olarak siralamak miimkiin olsa da
tiim bu Web 2.0 bilesenleri genel adiyla sosyal medya olarak tanimlanmaktadir (Argin, 2013, s. 1).

Geleneksel medyaya gore sosyal medyanin 6ne ¢ikan farki; igerik tiiketimi ve Uretimi
konusunda kullanicilara 6zgiir ve 6zerk kullanim alan1 sunmasi, katilim ve paylasim baglaminda ise
¢oklu, esnek bir sosyallesme etkilesimi sunan, bireye 6zgii diigiinsel, kavramsal, hissel pratikleri gorsel-
metinsel- s6zsel-video vb. enformasyon igerik modelleri ile farkli kesimlerdeki kullanicilarla bulusturan
iletisimsel faaliyet alanlart ve ¢oklu enformasyon mecralar1 seklinde nitelendirilmektedir (Safko ve
Brake, 2009;, Solis, 2010). Boyd ve Ellison’un (2007) tanimlandirmasina bakildiginda ise sosyal medya;
kullanict bireylerin platformun kullanim amacina yonelik sinirlandirilmis bir sistem i¢inde herkese
acik/cevrimici veya yari agik/cevrimdisi profil olusturmalarina, baglanti paylastig1 diger kullanicilarin
bir listesini olusturmalarina, kendi baglant: listelerini ve sistem i¢inde baskalar1 tarafindan yapilanlar
goriintiilemelerine ve bunlar arasinda gezinmelerine olanak taniyan web tabanli hizmetler olarak ifade
edilmektedir. Web teknolojisinin yakinsama ve multimedya bigimselligi, internet ag yapisinin da genis
bant teknolojisine ulagsmasi; farkli kullanim parametreleri barindiran politik, etnik, sportif, aktivistlik,
ekonomik gibi toplumsal ve kiiresel olgularda kullaniciya hitap eden kurumsal ve de bireysel uygulama
platformlarimin siirekli ¢ogalmasini saglarken, bu uygulamalar iizerinden yapilan ¢ok yonlil icerik
yayinlarina, geri bildirime, network(yayilim) genisligine ve hipermetinsellige ( farkli uygulamalarda

paylasim) sinirsiz bir etkilesim alani yaratmistir (Boyd ve Ellison, 2007, s. 2011).

Kiiltlirel kodlara (dil, inang, cografya, gelenck vb), ekonomik devingenligin Onceliklerine
(reklam, pazarlama, marka, oyun konsollari vb.) ve toplumsal dinamiklerin saplonlarina gore (eglence,
imaj, kiiltiirel sermaye vb.) olusturulan (yazilimsal anlamda) sosyal medya platformlari O’Brien’in
(2011) ifadesiyle kullanicinin kaliteli katilimi; gelismis teknolojinin kalitesi ile olan etkilesime dayali
olarak gelismekte ve bos zaman etkinligini destekleyerek enformasyon tiiketimi davranigina ilgiyi
arttirmaktadir. McCay-Peet ve Quan-Haase (2016), O’Brien’in tiretken, kaliteli katilimcilik ile artan
deneyimli dijital platformlarin kalitesinin birlikte sekillendigi ifadesinden hareketle; ‘‘Sosyal medya

etkilesimini, kullanicilarin kendi sosyal aglarinda bireyler ve kuruluslarla etkilesimde bulunmalarina,
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icerik olusturmalarina ve onlarla igerik paylagmalarina olanak taniyan web tabanli teknolojilerle

saglanan bir kullanic1 deneyimi kalitesi olarak’’ (S. 200) tanimlamaktadirlar.

Web 3.0 teknolojisinin 2010 yilindan itibaren uygulanabilirligiyle birlikte, sanal ortamlardaki
belirli kullanict trendlerine ve hedef kitleye yonelik ¢evrimigi etkilesim kategorilerine gore farkli amaglh
katilimlar i¢in yeni tip sosyal medya platformlarinin kullanima sunuldugu goriilmektedir. Farkli
kategorilerdeki sosyal medya platformlarinin sayisinin artmasi bagimsiz ¢evrimigi kullanict
toplulugunun sayisimi arttirdigi, sinirsiz igerik iiretim ve tiiketim imkani ile kitlesel enformasyon
paylasim agin1 genislettigi ve katilimecinin sosyal medya platformlarini kullanma deneyimini arttirdigi
sOylenebilir. Dolayisiyla genel agidan igerikleri bagimsiz kullanicilar tarafindan olusturulan, bilgi alis
verisinde bulunulan, anlik duyusal diisiinsel iletisimin gerceklestirildigi, ilgi ve yeteneklerin sunumunun
saglandig1, farkli aglardaki platformlara baglanabilen sanal topluluklarin olusturdugu dijital yayin ve
paylasim platformlar1 sosyal medya olarak tanimlandirilabilir (Yilmazsoy ve Kahraman, 2017). Van
Dijck ve Poell (2013) sosyal medya mecralarinin mantigini, 6zellikle kullanim kolaylig1 saglayan
kodlama, hipermetinsellik, arayiiz ve sanallik gibi teknik web 6zelliklerinden yola ¢ikarak, kullanicilarin
icerik tretmelerine ve ¢ift yonlii katilima imkan saglamasini progranabilirlik; iiretilen ve paylasilan
iceriklerin akista kalmasimi saglamasi ve sohret edinim agisindan popiilerlik; yer, zaman, katilim
konusunda sinirsiz bir yayin alani ve halka agik veya ticari sayfalara erisim olanagi agmasini
baglantisallik ve igerikleri kategorilerine gore kodlayip oylama, derecelendirme gibi g¢evrimigi
mimarisel yapida yonetmesi ve her zaman ulasilabilir kilmasini ise veri isleme Ozellikleri iizerinden

nitelendirmektedir (Van Dijk ve Poell 2013, s. 5-9).

Medya sistemini yap1 fail perspektifinde, teknolojik cihazlar yardimi ile insan eylemlerinin
biraraya getirilerek enformasyonun donisiimsel akis siirecinin  olusturuldugu, paylasildigi,
sinirlandirildig kullaniciya bilgi iiretme imkani sunan bir tekno-sosyal sistemler olarak tanimlandiran
Christian Fuchs; sosyal medyayi ise, bireyin/kullanicinin sosyal olgulara sartlanmasi agaisindan sosyal
bilig; bireyin/kullanicinin sosyal eylemsel iliskileri olarak iletisim ve bireyin/kullanicinin sosyal
ortaklig1 olarak ishirligi siireci olmak iizere insanin sosyalligini vurgulayan dinamik bir model
bi¢ciminde konumlandirmaktadir (Fuchs, 2003b;,Fuchs ve Hofkirchner, 2005;, Fuchs, 2014). Dolayisiyla
sosyal medyanin yazilimsal alt yapisin1 olusturan Web teknolojisini de Fuchs; Web’in sosyalliginin ii¢
boyutu seklinde nitelendirerek, ‘“Yap1 ve fail mantiksal diyalektigi baglaminda, insan bilisinin
bilgisayar tabanli ag olusturmus sistemi olarak Web 1.0, insan iletisiminin bilgisayar tabanli ag
olusturmus sistemi olarak Web 2.0 ve insan isbirliginin bilgisayar tabanli ag olusturmus sistemi olarak

Web 3.0 sosyal yazilimlar1’’ (2014, s. 74) bigiminde kavramsallastirmaktadir.

Dijital medya yoneticiligi ve dijital medya yazarligi yapan Antony Mayfield’e (2008) gore;
““‘Sosyal medya, kullanicilarinin izleyicilerden geri bildirim almalarini, bilgi paylagmalarini, katilimei

katkilarini tesvik etmelerini, oy kullanma haklarina izin vermelerini, bire bir iletisim kurmalarini ve

41



Aykut ARSLAN, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

ortak ilgi alanlarina sahip topluluklar olusturmalarini kolaylastiran bir ¢evrimi¢i portallar kiimesi olarak

karakterize edilir’’ (s. 5). Mayfield; sosyal medyanin kendine has temel pratiklerini ise;

» Tiim bireylerin kullanimina a¢ik olmasi baglaminda Katilim;
» Farkli kategorideki platform igeriklerine herkesin erigilebilmesi agisindan Agiklik;

» Aktif cift yonlii iletisim akisi ve kullanici katilimciligi saglamasi agisindan
Karsilikli letigim;

» Ortak amaglar1 bulunan topluluklarin sanal gruplar olarak hizli veri paylasimlarinda
bulunabilmesi acisindan Topluluk;

» Linkler aracihigiyla farkli web sitelerine, dijital kaynaklara, bireysel iletigim
baglantilarina ulasilabilmesi 6zelinde Baglanabilirlik seklinde siniflandirmigtir
(2008, s. 5).

Sosyal medya kavramsallagtirmasinda; kullanicinin ¢evrimig¢i katilim deneyimi ile dijital ag
platformlarinin kapsayici genisligi baglaminda kitlelerin sanal medyaya katilimeciligini ve enformasyon
iceriklerinin paylasimini entegre ederek iicretsiz erisilebilir hesaplar kilan sosyal medya portallarinin

one cikarilan katilim unsurlarini McCay-Peet ve Quan Haase de (2016) su sekilde modellemektedir:

i.  Benligin sunumu: Kullanicinin adi, profil resmi, ilgi alanlari, paylasim igerikleri,
etkilesime girme sekli gibi kisisel kimligini ifade eden unsurlarinin g¢evrimigi
platformlarda sanal benlik olarak olusturulmasidir.

ii. Katihm ve Eylem: Sosyal medya mecralarinin kullanicilarin igerik olusturma ve
yayinlama, paylagimlar1 goriintileme, yorum yapma, is birligi olusturma gibi
etkinlikleri gergeklestirmesine olanak tanimasidir.

iii.  Kullammlar ve Doyumlar: Kullanicilarin bilgi paylagimindan etkinliklerden
haberdar olmaya, istedigi kaynaklara, kiiltiirel donanima ve kisilere ulagsmaya kadar
elde edecegi birgok sosyal ve kiiltiirel faydalar/sermayeler nedeniyle sosyal
medyay1 benimsemesi ve kullanmaya devam etmesidir.

iv.  Pozitif Deneyimler: Kullanicilarin sosyal medya kullanimlari sirasinda ve
kullanimlar1 boyunca rastlantisal (beklenmedik) olarak deneyimleyebilecekleri
olumlu diistinsel, duygusal, hayati, kiiltiirel sermayeler ve akistaki arzu edilen ya da
derin katilimli popiiler giindemi yakalayabilmesidir.

v.  Kullamm ve Etkinlik Sayilari: Kullanicilarin etkinlik eylemleri ve bir siteye
katilimyla ilgili sayisal degerler veya grafik gibi gorsellestirmeler araciligiyla ham
veya toplu bi¢imde ger¢ek zamanl olarak sunulabilen, kullanim sikligin1 gosteren
sayisal verilerdir.

vi.  Sosyal Baglam: Kullanicilarin sosyal medya sitelerinde kurmus olduklar1 dogasi
ve biiyiikliigli dahilinde kiiltiirel, kisisel, politik, kurumsal sosyal baglanti ¢cevreleri
veya akran gruplari, is sektorii gruplar1 ve uluslararasi sosyal aktivist gruplardan
olusabilecek genis, yaygin sosyal ag Kkitlelerinin populasyon ¢evrelerini

nitelendirmektedir (McCay-Peet ve QuanHaase de 2016, s. 200-201).
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Zaman igerisinde dijital medya teknolojilerindeki donanimsal gelismelere bagl olarak her iilke
bireylerinin kiiltiirel dinamikleri ve dijital habituslarina gore giincellenebilecek olan sosyal mecralara
katiim deneyimi ve kullamimini benimseme unsurlarini olusturan bu modellendirmeler sanal ag
sosyalligini, bireyin dijitallikle etkilesimini ve dijital platformlarin gelisimini anlamlandirmada temel
olan kavramsal topografik goriisleri ortaya koymaktadir. Ayn1 zamanda dijital mecralari, dijital ¢agin
kusagi olmalarindan dolay1 faal bigimde kullan Z kusagmnin; birey-makine-sanal alem etkilesimi
pratiginde inang, kiiltiir, politika, ideoloji, eknomi, egitim ve teknoloji gibi toplumsal yapiy1 olusturan
temel unsurlar, dijital insa igerikli habituslarinin ortaya ¢ikarilmasinda ve anlamlandirilmasinda dayanak

noktas1 olusturmaktadir.

Glintimiiz dijital teknolojinin hayatin her alaninda yayginlasan internet baglantili elektronik
cihazlari, kullanici tiirevli dijital kitle iletisimine egemen kilmasiyla beraber, bu cihazlarla uyumlu
kullanilabilen, bircok web sitelerine baglanabilen ve enformasyona ulagmada kolaylik saglayan sosyal
medya uygulamalarinin ve sosyal web aglarinin sayisinin siirekli arttig1 goriilmektedir. Bu baglamda
dijital iletisim ¢aligmalari yiiriiten aragtirmacilar tarafindan sosyal medya platformlari; kullanim mantig
ve kullanim alanlari, katilim sinirlandirmalari, sosyal baglam acisindan sagladigi faydalar, icerik tiirleri
ve veri igleme ozellikleri, ¢evrimigi veya ¢evrimdisi kullanim, bireysel veya kurumsal kullanim, hitap
edilen kullanic1 kitlesi gibi kendine has yazilimsal kurallara ve 6zelliklere gore gelistirilen sekliyle

gruplandirilmigtir.

Won Kim ve arkadaglarin (2010) yapmis oldugu caligmada sosyal medya platformlarini;
tarihsel agidan ilk kurulan Classmates.com-1995, SixDegrees.com-1997, Friendster-2002, MySpace,
Bebo, facebok-2004 sitelerinin sosyal arkadas listesi lizerine kurulu ag yapilanmasi 6rneklerinden yola
cikarak Sosyal Ag Siteleri, daha sonrasinda ise kullanici tiirevli igeriklerin yayimlanmasina ve
paylasilmasina olanak saglayan Flickr-2004 ve Youtube-2005 sitelerinin sosyal igeriklerin paylagim
medyasi 6rnegi olarak kullanima sunulmasindan dolay1 Sosyal Medya Siteleri seklinde siniflandirdiklar
goriilmektedir. Won Kim ve arkadaslari (2010), yapmis olduklar1 sosyal web siteleri
siniflandirilmasinda ¢evrimi¢i ve c¢evrimdist kullanim amagli profil hesaplar iizerinden arkadas
topluluklarinin biraraya getirilerek mesajlagma agirlikli katilimimin saglandigi (Facebook, MySpace vb.
ilk y1llar1) web sitelerini Sosyal Ag Siteleri seklinde; kullanicilarin igerik iiretmelerine ve paylagsmalarina
olanak saglayan video, miizik, haber, konum imleri, kullanici yorumlari, metin yazarlig1 gibi bloglar ve
mikrobloklardan olusan medya tiirlerinin tiretilip yayinlandigi (Youtube, Twitter, Instagram vb.) dijital

katilim sitelerini de Sosyal Igerik Siteleri olarak nitelendirmektedirler.

Web teknolojisinin sosyal medya yapilandirmasinda, yakinsama ve multimedya bigimselligi
oOzelliklerini gelistirmesi ile birlikte gilinlimiizde sosyal web sitelerinin birgogunun, arkadas
topluluklarinin ~ biraraya geldigi sosyal aglar veya igerik paylasim medyalar1 olarak

siiflandirilamayacagi dolayisiyla artik her iki sosyal web site platformlarinin giincellenerek benzer
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ozelliklerle donatildigi, kullanici tiirevli igerik enformasyonlarmin yapilabildigi sosyal paylasim

medyalarina doniistligli goriilmektedir.

Web teknolojisindeki ilerlemeler sonucunda, sosyal medya sitelerinin donanimsal alt yapisinin
sosyal paylasim medyalarina doniistiiriilmesiyle birlikte katilm saglanan giinimiiz sosyal medya
tiirlerinin Myafield (2008) tarafindan; kullanim farkliliklarina, enformasyon paylagim bigimlerine ve

saglamis olduklar1 hizmetlere gore 7 baglikta toplandig goriilmektedir:

1. Bloglar: Sosyal medya platformlarinin en ¢ok bilinen, iist diizey igerik olusturma
zorunlulugu gerektirmeyen, amatér ya da profesyonel kullanicilarin istedigi
konularda ve temalarda (sanat, moda vb.) olusturdugu metinlerle kendini ifade
ettigi, diizenli olarak paylastig1 ve en yeni olanin giincel kaldig, iki yonlii iletisim
saglayan, kolay ulasilabilen ¢evrimici giinliiklerdir.

2. Vikiler: Her hangi bir isbirligi amaglh toplanan kullanicilarin, web tarayicisinda
yeni sayfalar yaratmasina, sayfalar1 diizenlemesine ve bu sayfalarin birbirine
baglanmasina imkan saglayan yazilimsal alt yapilar1 kullanan web sitelerine genel
acidan vikiler denmektedir. Bu baglamda, ortak veri tabami islevi gorerek her
kesimden kullanicilarin her temada igerik eklemelerine veya yiiklii bilgileri
diizenlemelerine olanak saglayan kollektif ortamli agik web siteleridir. En popiiler
ornegini ise ¢evrimigi ansiklopedi olarak bilinen Wikipedia sitesi olusturur.

3. Podcastler: Dijital abonelik hizmetleri aracilifiyla (Apple’in ITunes iiyeligi
Ornegi) veya iicresiz iiyelikle kullanilabilen ses ve video dosyalarindan olusan,
kiiresel ¢apta ¢evrimi¢i ya da zaman gozetmeksizin erigilebilen ayn1 zamanda
arsivlenmis formatta yayinlara sahip sosyal medya siteleridir. Safko ve Brake
(2009) gore; Apple firmasinin 2000 yilinin baglarinda iiretmis oldugu ses oynaticisi
Ipod cihaz1 ve broadcast (yayin) kelimelerinden tiiretilen Pod-cast kavrami; amator
veya profesyonel kullanicilarin farkli temalarda (miizik, kiiltiir, bilim vs.) {iretmis
olduklar ses ya da video igeriklerinden olusan ses dosyalarini radyo yayinlarina
benzer sekilde yaymlayabildikleri, istedikleri temalardaki yayinlar1 da
indirebildikleri video programlarinin yayinlandigi platformlardir.

4. Forumlar: Cevrimici topluluklarin giiclii ve popiiler bir unsuru olarak sosyal
medya teriminden Once ortaya ¢ikan, iiyelik sart1 olan, genellikle belirli konular ve
ilgi alanlar etrafinda tartisma, tavsiye, anket gibi fikir alis verislerinin oldugu aynm
zamanda arsivlenme Ozelligi sayesinde paylasim konularina katki sunularak
aktifliginin siirdiiriildiigii ¢evrimici tartisma alanlaridir. Mayfield blog siteler ile
forumlarin farkini; bloglardaki igeriklerin site yoneticileri tarafindan belirlenerek
kullanictya yalniz yorum yapabilme secenegi ile sunuldugunu, forumlarda ise

tartisma temalarinin iyeler tarafindan secildigi, kurallara aykir1 davranan iiyelerin
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ve ayrimcilik olusturan temalarda tartigma bagsliklarinin forum yoneticilerince
miidahale edilerek iiyelikten ve bagliktan ¢ikarilan bir yapinin oldugu seklinde ifade
etmistir.

Mikrobloglar: Blog iceriklerinin boyutsal olarak kisaltildigi (giincellendigi) gorsel
ve isitsel formatta ¢evrimigi anlik paylasim enformasyonuna doniistiirildiigii ve
acilan profil hesaplar iizerinden cep telefonu ag1 araciligiyla dagitildign kiigiik
bloglama ile birlestirilmis sosyal web giinliigii aglaridir. Forum sitelerinin ve blog
sitelerinin biraraya getirilmis versiyonu olan ve hem kullanici hem de iiretici
olunabilen Mikrobloklar; konum bildirimi, anket ¢alismalari, farkli temalarda
tartisma, fikirsel paylasimlar, kamusal giindem konularinin paylasimi,
yorumlanmasi, kurumsal paylasimlar, politik propagandalar, kitlesel iletigim,
network aglar1 gelistirme gibi birgok multimedyatik iletisim olanaklarina imkan
tanimaktadir (Safko ve Brake, 2009). Kiiresel capta bilinen ve yiiksek sayida
kullaniciya sahip olan mikroblog sitesi Ornegini ise Twitter platformu
olusturmaktadir.

Icerik Topluluklari: Kullanicilar tarafindan olusturulmus metinsel, gorsel, video,
fotograf, yer imleri eklenmis baglantilar gibi belirli sosyal igerik tiirlerini organize
eden ve kullanicilarin bir nevi kendi editorliigiinde bu igerikleri, ticretli tiyelik
gerektirmeyen profil hesaplarindan veya kisisel web sayfalarindan ¢evrimici veya
cevrimdist bir sekilde sosyal arkadas ¢evresine veya kitlesel takipgilerine
paylasarak etkilesimde bulunabildigi sosyal medya siteleridir. Yiicekdk (2019) gore
ise; en popiiler kiiresel icerik ve iletisim topluluklarina genellikle fotograflar igin
Flickr, videolar i¢in YouTube ile Dailymotion, giindelik aktivite ve gorsel
paylasimlar i¢in Instagram, dans ve eglence igerikli canli yayinlar igin TikTok,
Cevrim i¢i veya ¢evrimdigi miizik yayinlarin1 dinlemek igin Spotify, PDF-power
point sunum paylagimlar igin Slideshare gibi platformlar 6rnek verilmektedir.
Sosyal Paylasim Aglan: icerik topluluklari sitelerine benzer bigimde galisan,
kullanim agisindan farki ise kullanicilarin tiim sosyal ag hesaplarini agik/yar1 agik
profiller seklinde ifade edebildigi kisisel web sayfalar1 olusturmalarina ve ardindan
cevrimici igerik ve iletisim paylasimi icin arkadaslariyla etkilesim agi kurmasina
olanak taniyan sosyal web ortamlaridir. Kiiresel capta popiiler olan ve katilimciya
sahip olan sosyal paylasim aglarina ise; giindelik aktivite, sosyal iletisim, konum
bildirimi ve multimedya igerikleri gibi paylasimlarin yapildigi Facebook agi,
kurumsal is ilanlar1 ve profesyonel kariyer (CV) profil paylagimlar i¢in LinkedIn
platformu ve google sirketi tarafindan kurulan ve google’in video, metin, fotograf
igerik paylasimlar1 (Google play-Haberler), e-posta hesabi (Gmail), goriintilii
sohbet uygulamasi(Hangouts), konum bildirimi (Google Maps) gibi biitiin
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uygulamalarmin bir arada oldugu Google Plus+ web sitesi ornek verilebilir

(Yiicekdk, 2019).

Sosyal web sitelerinin; Web 2.0’ getirmis oldugu donamimsal ve yazilimsal teknolojik

geligsmeler ile kullanicinin goniillii olarak katilm ortakligi kurabilecegi, faydalar saglayabilecegi bir

ideolojiksel temellendirme ve doniisiim iizerine insa edilen web iletisimi teknolojisinin bir ¢iktisini

olusturdugu ifade edilebilir. Web teknolojisinin doniisiimiiyle birlikte piyasaya siirlilen sosyal web

sitelerini Andreas M. Kaplan ve Michael Haenlein’in (2010, s. 62-64) ise; kullanim tiirleri, sagladig

fayda ve isleyis mantig1 baglaminda diger arastirmacilardan farkli bir kuramsalla 6 grupta siniflandirdig:

goriilmektedir:

Vi.

Bu kapsamda ilk olarak; ortak veri tabanina sahip, kollektif katilim ortami ve birgok
aktorlin is birligi icerisinde grup c¢alismasi imkaninin sunuldugu cevrimi¢i metin
iceriklerini biraraya getiren Wiki’leri (Ornegin Wikipedia sistesi) Ortak Proje Siteleri

seklinde gruplandirdiklari,

Sosyal medyanin ilk 6rnek bicimini temsil eden ve tek kisi tarafindan yonetilen,
kullanictya yorumlama alani sunarak etkilesim olusturan ayrica kurumsal sirketlerin
onemli agiklamalarini yaptig1 ag baglantilarin1 (Ornegin General Motors’un agiklama

blogu) Bloglar seklinde,

Kullanicilarin kigisel profil hesaplart olusturmalarina gerek duymayan, video, fotograf,
kitap ag1, metinsel enformasyonlar gibi olusturulan medya iceriklerinin ya da kurumsal
icerik topluluklarmin patentli materyallerinin paylasimlarinin  yapildigi (Ornegin

YouTube sitesi) platformlari I¢cerik Topluluklar: seklinde,

Kullanicilarin kisisel profil hesaplar1 olusturarak arkadas listelerini etkilesimlerine davet
ederek olugturmus olduklari multimedya enformasyon bicimleri ile bilgi alis veriginde
bulunduklari, ayrica birgok sirketin marka topluluklar1 yaratmada sosyal organizasyon

kurduklar1 (Ornegin Facebook sosyal ag1) ag yapilarim1 Sosyal Ag Siteleri seklinde,

Kullanicilar tarafindan kisisellestirilmis avatar modelleriyle gercek hayata benzer {i¢
boyutlu sanal diinya ortaminda ¢ok oyunculu ¢evrimi¢i sanal oyun ortami sunan, kiiresel
capta yiiksek katilimcilarinin oldugu, oyun i¢i reklameilik sektorii ve tirlin yerlestirme ile
sirketlere medya zenginligi saglayan dijital oyun konsollarmnin platformlarini (Ornegin

Sony’nin Play Station sanal ag1) Sanal Oyun Diinyalar: seklinde,

Kullanicilarin sanal oyun ortamlarina benzer sekilde avatarlari(sanal kimlik) ile ii¢
boyutlu sanal bir yagam ortaminda sinirsiz profillerle kendilerini sunarak etkilesim i¢inde
bulunabildikleri, ger¢ek yasamin biitiin geleneksel performanslarmin dijital bir ‘‘ben’’
kimligi ile sergilenebildigi, giindelik ger¢ek yasamin sosyal, ekonomik, politik biitiin

pratiklerinin ‘ikinci bir hayat’’ seklinde sunuldugu dijital avatar yaratma platformlarini
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(Ornegin Linden Research sirketinin yonettigi Second Life uygulamasi ve Facebook’un

Metaverse uygulamasi) ise Sanal Sosyal Diinyalar seklinde gruplandirmislardir.

Internet bant genisliginin artmasi, diinya genelinde sosyal medya sitelerine katilim iiyeliklerinin
artmasi1 ve sosyal medya platformlarinin senkronize bir sekilde yeni nesil yapay zeka donanimli cep
telefonlar1 araciligr ile kullaniminin kolaylagmasi sonucunda; hedef kitleye, toplumsal pratiklere ve
sirketlerin marka tutundurmasina gore tasarlanmis sosyal medya sitelerine her giin yenileri
eklenmektedir. Kullanima siiriilen bu medya sitelerinin, giiniimiiz dijital toplumunun sosyal iletisim
faaliyetlerini ve giindelik is agin yiiriitebildigi, kisisel avatarlarin1 yaratabildigi ¢oktan secmeli medya
aglari olarak siber toplum medyasina dogru giden yolda lokomotif olacag: ifade edilebilir. Bu siiregte;
aktif ve gelistirici kullanici kitleleri elinde tutabilen, medya sirketleri olarak kendi gelecek planlart ile
toplumun igsellestirdigi gelecek dinamiklerini harmanlayabilen ve kullanicilarin duyusal ve kiiltiirel
sermaye habituslarinda kurumsallagmis tutundurmay: saglayabilen medya platformlar1 pazarda var

olmaya devam edecektir.

2.2.1. Sosyal Medyada Statii Insas1 Olarak Dijital Habituslar

Kullanim pratikleri ve sunmus olduklar1 olanaklar haricinde inang, kimlik, kiiltiir, etnik ve
cinsiyet gibi dinamikler etrafinda kurgulanan sosyal medya platformlar1 kullanicilar i¢in daha ¢ok tercih
edilen bir yapiya kavusturulmaktadir. Her uygulamanin farkli bir ihtiyaca, faydaya hitap etmesi
kullanicilarin diisiin ve davranis yapisi ile sosyal ¢evre kurgusunun siirekli yeniden kuruldugu bireysel
tutum ve imaj tahayytillerini giiglendirdigi ifade edilebilir. Jose Van Dijck (2013, s. 41) kitlelerin sosyal
medya kullanimiyla birlikte etkilesime dayali bireysel tutum ve imaj tahayyiillerinin ingasini, ag
baglantili enformasyon etkilesiminden sosyal web platformlari onciiliigiinde insa edilen dijital habitus
sosyalligine evrildigi seklinde nitelendirirken; bu durumu ise, kendini siirekli yenileyen ‘‘baglanti
kiiltiirii>* pratiginde igerigin, kullanicinin ve dijitalligin yarattigi tekno-kiiltiir alandaki g¢evrimigi

sosyallik edinimi olarak belirtir.

Geleneksel medyanin ve geleneksel enformasyon ediniminin (kiitiiphaneler, fanzinler vb.)
saglamis oldugu sosyallik temelini sahadaki bireysel ve arkadas gruplarinin etkilesiminden alirken
giiniimiizde bireylerin ilgi alanlarina ve kisiliklerine gore katilim gosterdikleri, etkilesimi istedikleri
oranda genigletebildikleri sosyal medya platformlari araciligiyla ¢evrimici kurulan sanal sosyalliklerden
aldiklar1 sdylenebilir. Sosyal aglar {izerinden kurulan bu sanal temelli sosyallikler, sosyal medya
platformlarinin kullanicilara sunmus oldugu sanal kimlik profillerinin 6zelliklerine, bireyin paylasim
etkinliklerine ve bagkalari ile etkilesim baglantilar kurabilme pratiklerine gore degismekte olup, bireye
platformun kullanim mentalitesi ve icerik {iretim big¢imi 6zellinde dijital habituslar yiiklemektedir
(Giizel, 2016) . Zizi Papacharissi (2011); kullanic1 ve ag platformu arasinda gelisen sanal kimlikli
sosyalligi ‘‘aga bagli benlik’’ kavramiyla tanimlayarak; sosyal medya kullanicilarinin, kullanim
amaglarina gore siirekli ¢esitlenen ag platformlarina uygun statiyii, siirekli yenilenen medyatik olma

imajini ve benligini sunabilecegi yeni ¢evrelerle etkilesim i¢inde olma arayis1 seklinde ifade etmektedir.
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Zaman ve yer gdzetmeksizin gercek yasam disinda sanal mecralarda etkilesim alanlar1 yaratan sosyal
medya ortamlarin1 Danah Boyd (2010) ise; cografik, demokrafik ve sinifsal agidan farkliliklara sahip
bireylerin bulusma ortamlarini olusturan, benzer tahayiiller ve ilgi alanlar etrafinda sekillenen ortak
kullanict dinamiklerinin oldugu, ag teknolojisi ve kullanici tiirevli icerik platformlarinin biraraya
gelmesinin bir sonucu olarak ‘‘aga bagli kamular’’ seklinde ifade etmektedir (Boyd, 2010, s. 39). Boyd
bir bakima sosyal medya ortamlarini; farkli ¢evrelerden ag platformlar1 araciligiyla bir araya gelen
bireylerin, sosyal ve kiiltiirel amagclarla etkilesim i¢inde olduklari, yakin ¢evreleri disinda kiiresel sanal
cevreler yaratabildikleri resmiyeti ve kendine has kolektif bir katilim bi¢imi olan sanal toplumsallik

alanlar1 olarak nitelendirmektedir.

Bireylerin dijital yatkinliklarinin; Bourdieu’niin (1986) toplumsal sosyoloji pratiklerini
toplumun sinifsal yapi-egilim etkilesiminin ve iliskiselliginin oldugu tiim bir alanin dayanaklar
iizerinden ele almasindan hareketle, dijital teknolojinin edinilmesinden kullanim 6zgiirliigiine, kamusal
uygulamalardan yasanilan sinifsal ¢evreye kadar giic nosyonlarinin iliskiselliginden beslendigi
sOylenebilir. Bourdieu ‘‘Ayrim (1984)’’ adli sosyolojik ¢aligmasinda sinifsal pratikler ile begeni temelli
imaj ve statli yaratimi arasinda iliskisellik kurarak uzamdaki kiiltiirel sermaye kazaniminin ve habitus
tahayyiillerinin bireylerdeki insasini tanimlandirmaktadir. North ve arkadaslari (2008); Bourdieu’niin
toplumsal siiflar ve begeni kiiltiirii baglaminda yapmis oldugu sosyolojik tanimlandirmadan hareketle
yapmis olduklar1 ¢alismada, bireyin dijital katilimu ile sinifsal aidiyeti arasinda lehine veya aleyhine
olabilecek belirleyici etkenlerin oldugunu dolayisiyla genglerin ebeveynlerinin yer aldigi toplumsal
siniflarda igsellestirmis oldugu pratiklere ve ebeveynlerinin toplumsal statiilerine gére degisen dijital
aliskanliklar ve dijital imajlar-begeniler olusturduklarini ifade etmislerdir. Bu baglamda ag platformlari
izerinden kiiltiirel sermaye edinmede, sosyal medyanin kendine 6zgii kullanim pratiginin (habitusunun)
gelistirilmesinde ve uzama uygun imaj ve begeni kiiltiiriiniin yakalanmasinda gengler arasinda bir dijital
habitus esitsizliginin var olacagi goriilmektedir. Van Deursen ve Helsper (2015); ortaya ¢ikan dijital
yatkinlik esitsizligini, sosyal web sitelerini kullanan bireylerin ¢evrimici ortamda edinmis olduklar1 imaj
tahayyiiliinii ve kiiltiirel enformasyonu ¢evrimdisi sosyal ¢evrelerine aktarirken, maruz kaldiklar1 dijital
yetersizlik ve eksik hissedilen kiiltiirel bosluk baglamindan hareketle dijital bolinmiisliik seklinde
kavramsallagtirmaktadirlar. Dijital medya kullanicilarinin ¢evrimigi ortamdaki yatkinliklarini toplumsal
sosyal g¢evrelerine aktaramamalarinin sebebini olusturan dijital boliinmiisliik; bir bakima bdlgesel ve
smifsal teknolojik imkanlara ulasabilme sorunsalina gére degisen, bir dezavantaj olusturmasina ragmen
ontimiizdeki yillarda kiiresel dijital teknoloji uygulamalarinin giindelik hayatin biitiin alanlarina egemen
olmasiyla beraber olusacak birey tipiyle ortadan kalkacagi 6ngoriilebilir. Gomez (2020), dijital boliinme
kavramindan hareketle Bourdieu’niin sermaye yaklagimim ele aldig *“Uciincii Dijital Boliinme ve
Bourdieu” adli ¢aligmasinda, profesyonel bir ag meydana getirerek ihtiyag duyulan hizmetlere

ulasabilme yetkinliginden hareketle ekonomik sermayenin; enformasyona ulasma ve kullanma
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baglaminda kiiltiirel sermayenin ve sosyal medya platformlan {iizerinden kurulan etkilesim

baglantilarinin sagladig1 sosyal sermayenin dijital sermaye bi¢cimine doniisebildigini ifade etmektedir.

Alvin Toffler (1992) ““Yeni Gii¢ler Yeni Soklar’’ adli eserinde; sanayi toplumundan sonra
iistlin sanayi toplumuna gecildigini, teknolojik ve hiza dayali bu c¢agin bilisim toplumunu ortaya
cikardigim1 ve bu toplumun bireylerinin 6ne ¢ikardigir 6zelligin kiiltiirel sermaye donanim ile
enformasyonu kullanabilme yetenegi oldugunu belirtmektedir. Bilisim c¢agmin veri isleme
bigimlerinden biri olan sosyal medya platformlar1 araciligiyla enformasyon her kesimden bireye
ulasabilmektedir. Dolayisiyla Toffler’in ¢ikarimindan hareketle, bilisim c¢aginda enformasyonun
islenerek dijital sermayeye doniistiiriildiigii bdylece parasal servet giiciiniin yerine bilgiye ve bilgiyi
kullanma yetenegine dayali statiiyli 6ne ¢ikaran giiciin, dijital teknolojiyi arz edenler ile kullanicilar
tarafindan insa edildigi sdylenebilir. Ornegin son yillarda, ekonomi ve finans dergisi Forbes’mn her yil
yaymlamig oldugu diinyanin sermaye zenginleri listesinin ilk siralarinda, bilisim ¢aginin kiiresel
dominanthiginin bir gostergesi olarak, dijital iletisim teknolojilerine ve sosyal medya platformlarina
sahip olan sirketler ve patronlarinin (Basta Microsost ve Facebook sirketleri) oldugu goriilmektedir.
Dijital teknolojinin tiretim kodlarini (yazilimlarini) ve hizmet pazarini elinde bulunduran bu sirketlerin,
giinlimiiz kullanici kitlelelerini bigimlendirecegi ve bilisim ¢cagina uygun dijital habitus davraniglarinin

edinilmesinin zorunlulugunu yapilandirdig ifade edilebilir.

McCay-Peet ve Quan-Haase (2016); Amerika ve bazi Avrupa iilkelerinde kullanicilarin sosyal
medya platformlarmi kullanma ve dijital davranig gelistirme motivasyonlari {izerine yapilmis olan
calismalarin bir derlemesini yaparak, bilisim ¢ag1 bireylerinin (6zellikle geng katilimcilar) dne ¢ikan
dijital sosyal baglam faktorlerini temalastirmiglardir. McCay-Peet ve Quan-Haase (2016); dijital
davranis gelistirme (dijital habitus yatkinligi elde etme imaj1) ve sosyal baglam (ag lizerinde statii
yaratma bi¢imi ve begeni temsili) faktorlerini kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ¢ergevesinde ele

alarak su sekilde temalastirmiglardir:

» Kaullanicilarin, sosyal medya platformlarinda pasif tiiketici olmak yerine sosyal
baglamlarin1 ( Profillerinde aktif olmak, farkli ¢evreler ile baglanti kurmak, igerik
sunmak, takipte kalmak vb.) yapilandirmak i¢in duygusal katilim igkinligi ile ¢evrimdisi
kimliginin bir uzantisi fikriyati benimseyerek izleyicilerine aktif profil giiveni siireci igin
benlik/kendilik sunumuna (¢evrimigi kimlik) yatirim yapmayi, caba harcamay1 ayrintili

bir 6l¢iit olarak goérmesi,

» Sosyal medya platformlarinin aktif etkilesim ve enformasyon paylasim akisi iizerine
kurulu ag yapisindan dolay1 bireyler, dinleyiciler ya da aktif iireticiler olarak katilimda
bulunma, geri bildirim saglama ve icerik sunma gibi eylem dongiisiinde yer alma

yatkinligt,
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>

Sosyal medya platformlarinin multimedya bi¢imselligi ve senkronize olma gibi web
teknolojisi Ozellikleri sayesinde farkli uygulamalara ve baglantilara ulasilabilmesi
kullanicilarin siirekli ¢evrimiginde kalma zamanlarini arttirdigt, bu durumun ise katilimet
bireylerde kullanim ve doyum baglaminda; rahatlatici bir eglence ortami sunmasi, bilgi
paylasimlari ile ¢esitli enformasyonlarin kesfi ve takip edilen hesaplar ile sosyal etkilesim

kurma motivasyonlari,

Sosyal medya platformlarinin sosyallesme alani sunmasi, yeteneklerin gdsterimi, imaj
pazarlama gibi pozitif deneyimler elde etmede bir koprii gérevi gormesi ve bu sosyo-
kiiltiirel deneyimleri sosyal ve ekonomik sermaye getirisine (statii kazanma yolu)
doniistiirmede kullanicilarin bu mecralar1 kaynak olarak gormesi ve yiiksek katilimli

potansiyel olusturmasi,

Sosyal medya platformlarinin yerel ve kiiresel capta politik ve kamusal haber
gelismelerinin takip edilmesinde, haber igeriklerinin yayilmasinda, haberler-politik
gelismeler hakkinda goriis bildirilmesinde yiiksek etkilesim yaratmasi, kullanicilar
tarafindan politik orglitlenmede ve olumsuz gelismelere karsi Kkolektif kamuoyu

olusturmada etkin bir alan olarak kabul edilmesi,

Sosyal medya platformlar1 giindelik yasam, akademi, profesyonel is ve kariyer, saglik,
hukuk, ekonomi gibi bir¢ok bilgi tiirii konusunda; bilgilendirici mecra, bilgi arama,
sosyal bilgi paylasimi, yararli igerik paylagimi gibi enformasyon toplama ve iletmede
genel davranis motivasyonu bi¢imi agisindan gii¢lii bir doyum saglamakta dolayisiyla,
kullanicilarin bu platformlart geleneksel medyadan farkli olarak, zengin kiiltiirel
etkilesimin siirdiiriilmesinde ve yararli bilgi arama-paylagsma konusunda yiiksek kullanici
dinamigi olan, genis bilgi havuzu potansiyeline sahip sosyal baglam yaratma alanlar

seklinde gormesi,

Son olarak sosyal medya platformlarinin, duygusal sermayenin bir gdstergesi olarak
kullanicilar nezdinde kullanim etkinligini yonlendiren, kullanicilar1 bu mecralar ziyaret
etmede geri donmeye zorlayan, doyumlarmi yeniden yaratmaya iten katilim hazzi
istegini; arzu edilen derin katilimin deneyimlenmesi, popiiler olan iceriklerden kopmama,
hiz igerisinde an’da kalma, akista kalma istegi; katihm ve kullamim etkilesiminin
merkezinde benlik sunumun bir yansimas1 olarak biligsel ve kisisel ego tepkilerinden
kaynaklanan duygularin rol oynamasi; beklenmedik ve faydali bilgileri kesfetme,
fenomenlerle etkilesimde bulunma, haberler arasinda baglanti kurma, {iriin kesfetme gibi
dinamik, ongoriilemeyen bilgi ve begeni alanlarinin tesadiifi kesfi doyum yaratan
deneyimleri ve dijital kullanim aligkanliklarini gostermektedir (McCay-Peet ve Quan-
Haase 2016, s. 204-208).
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Kullanicilarin, katilim pratikleri baglaminda yapilmis arastirmalarin bir derlemesi sonucunda
sosyal medya platformlarin1 kullanmada &ne ¢ikan bu dijital katilim habituslar1 ve ag boyutlu imaj
olusturma davraniglarinin temelinde, fayda/haz saglama ve yaratmis oldugu doyum beklentisinin etkin
oldugu bir duygusal sermaye tezahiiriiniin oldugu sdylenebilir. Bu duygusal sermaye tezahiiriiniin bir
topluluga, popiiler akisa, yakin ¢evre etkilesimine, belirli fikirlere ait olma duygularinin kullanicilarca
birbirlerine tesvik edildigi eylemlerin bir deneyimlenmesi oldugu goriilmektedir. Ulus Baker’in (2016,
S. 228) sOyleminden hareketle; sosyal medya platformlarinin, giiniimiizde insanin zihinsel faaliyetlerini
diizenlemede etkin olan imajlarin yaratilmasinda -ki buradaki imaj imgesel tahayyiil (ge¢mis ile gelecek
arasinda bag kuran zihinsel tasarimin, gercekligi sanal mecrada yeniden ikame eden algiy1
bicimlendirme yetisi)- begeni kodlarina ve imajlara bigim veren aklin bir yetisine yaratici gii¢ tahayytil
ettigi dolayisiyla dijital yerlilier olan Z kusaginin metin okumalar1 yerine dijital habitus imajlar

araciligryla diisiinmeye daha ¢cok uyum sagladig ifade edilebilir.

Kiiltiirel ve sinifsal kodlarin tilkemizdeki kullanicilar tarafindan sosyal medya platformlarindan
TikTok uygulamasi iizerindeki imaj ve begeni pratiklerinin temsilini ve yer alma bigimini Bourdieu’ niin
begeni kiiltiirii ve habitus kavramlar1 baglaminda doktora ¢alismasinda inceleyen Mirgik’a gore (2022);
TikTok uygulamasinin igerik iiretici ve tiiketicilerini olusturan kullanicilar toplumsal sinif agisindan iki
kesimden olusmaktadir: Kullanici ve igerik temalarma bakildiginda, kiiltiirel kodlarin ve begeni
imajlarinin yansitilmasinda toplumsal katmanlarin agirlikli olarak alt ve orta simifinda yer alan
kullanicilarin begeni ve paylagimlarindan olustugu, bir bakima kiiltiirel birikim ve yetenek yetkinliginin
diisiik oldugu cringe -utandiran, beceriksizlik igeren ve kendi sinifina komik gelen eylemsel videolar-
ve Kitstch -igerigi iiretene estetik gelen fakat higbir sanatsallik tasimayan, bir anda popiiler olup bir siire
sonra yok olan sanatsal oldugu disiiniilen gorsel- isitsel 6geler- seklinde nitelendirilen igerikleri
paylasan ve tiiketen, alt sinifa 6zgii fenomen birey olabilme imajlarini yansittigi goriilmektedir. Mirgik’a
gore bir diger kiiltiirel kodlarin1 ve begeni habitusunu yansitan kullanici smifi ise; gorece iist gelir
grubunda yer alan ve kiiltiirel donanimu iist seviyede olan, sanatsal, bilgi icerikli paylagimlar yapan ya
da bir bagka sosyal medya mecrasinda popiiler olan, prestij-statii kayb1 yasamamay1 yegleyerek sadece
gbzlem yapma ve kitlelerin begeni-beklenti habituslarini tespit amagl pasif hesap kullanan kitlelerden

olustugu goriilmektedir (Mirgik, 2022, s. 154).

Dijital 2022 Kiiresel Genel Bakis Raporu Verilerine gore; diinya niifusunun ylizde 58’ini
olusturan aktif veya pasif sosyal medya kullanicilari, kurmus olduklar arkadaslik, topluluk iligkileri
ve igerik liretim tiiketim paylasimlar1 baglaminda giinde ortalama 2 saat 27 dakika ¢evrimici olduklar
ve kullanmanm en ¢ok tercih edildigi veya yliksek kullanici sayisina sahip olan sosyal paylasim
sitelerinin sirastyla Facebook, YouTube, Whatsapp, Instagram, WeChat, TikTok, FB Messenger oldugu
belirlenmistir (We are Social, 2022).

Sosyal aglarin yogun kullanimi ve popiiler olusu kullanicinin ne amagla kullandigina bagl

olarak degismekle birlikte, ‘‘Toplumsal iliskilerin yasandigi, yeni arkadasliklarin edinildigi ya da
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mevcut arkadasliklarin siirdiiriildiigii ve her gegen giin yenilerinin var oldugu toplumsal paylasim
aglar’” (Toprak ve ark., 2014, s. 29), bir bakima sanal ortamdaki her tiir paylasimi ¢evrimdigina
tagimasindan dolayi tercih edildigi bilinmektedir. Sosyal medya platformlarinin kullanim ve katilim
pratikleri, dijital teknolojiye ulasabilme imkanina, internet bant genigligine, temel egitim alabilme
olanaklarma, bireylerin ekonomik, kiiltiirel sermaye birikimlerine ve toplumsal kiiltiirel kodlara gore
iilkeden iilkeye degisme gosterdigi sOylenebilir. Dolayistyla Dijital 2022 Kiiresel Genel Bakis Raporu
Tirkiye Verilerine gore bakildiginda; iilke niifusunun yiizde 80’ninin (68 milyon) aktif sosyal medya
hesab1 iiyeliginin oldugu ve giin icerisinde ortalama 3 saat ¢cevrimici zaman gegirdigi; sosyal medya
kullanmanin birincil sebeplerinin ise daha ¢ok, arkadaslarla ve aile ile iletisimde kalmak, haberdar
olmak-yeni hikayeler okumak, eglenceli vakit gegirmek, satin alinacak iiriin takibi yapmak, igerik
kesfetmek, canli yayin izlemek ve fikir paylagmak gibi segcenekler oldugu goriilmektedir (We are Social,
2022).

Katilim saglama, paylasimda bulunma, ¢evrimi¢i sohbet, online bilgi edinme ve baglantida
kalma (Mayfield, 2008) gibi basat 6zelliklerle ifade edilen sosyal medya, “kitlesel 6z iletisim” (Castells,
2013) kurmaya alan saglamaktadir. Castells’in (2013), ‘‘kitlesel 6z iletisim’’ tanimlandirmasindan
hareketle; sosyal aglar {izerinden bu tiir kitlesel 6z iletisim kurmanin, dijital iletisim teknolojisinin
sayisallik, etkilesimsellik sosyallesme, katilim ve hibermetinsellik 6zellikleri sayesinde; kullanicilara
¢evrimici topluluklara iiye olabilme- ayrilabilme, video oyun igerikleri iiretebilme, agilan bir profil
hesabinin ortak kullanimu ile farkli platformlarda kullanim tecriibesi saglama ve farkli alanlara ulasarak

sosyallesme pratigi kazandirdig: ifade edilebilir.

Dijital iletisim ve dijital igeriklerin tretilip tiiketildigi yeni medya ortamlarinin, bireyler
arasinda sosyal aglar iizerinden kurulan bir iliski agin1 ortaya ¢ikardigi dolayistyla kurulan bu iligki
aginin da toplumsal ve bireysel sosyal problemlerin ¢éziimiinde belirleyici role sahip olmasindan dolay1
sosyal sermayenin bir yansimasi olabilecegi sOylenebilir. Dijitallesme ile birlikte artan kitlesel 6z
iletisim sermaye edinim bi¢imlerini de doniisiime ugratarak basta, sosyal sermayeyi meydana getiren
bireyin toplumsal uzamindaki; grup tiyelikleri, ¢evresiyle olan iligkileri, sorumluluklari, ayricaliklari ve
giiven verme derecesi gibi sahip oldugu iliskiler aginin sosyal medya platformlarina tagindigi, 6zellikle
Z kusag bireylerinin sosyal sermayelerini bu platformlar aracilifiyla dijital yoldan edinmeyi tercih
ettikleri dijitallesmis yapi-egilim-alan iligkisini yaratmistir (McGillivray ve Mahon, 2021). Sosyal
sermaye kavramini Bourdieu (1986) ise; bireyin toplum ve grup yapilari igerisindeki sdylem yetenegini
ve bu grup iliskileri i¢erisindeki bireylerin konumlandiklar1 pozisyonlarin bireylere sagladigi kazanglart
aciklayan bir kavram olarak ele almis ve “‘Aktorlerin kisisel basarilarinin temelinde, kurumsallagmis
alanlar ortaminda akilli planlamalarla eylemde bulunabilme yetenegi yatmaktadir’” (Bourdieu, 1986, s.
248-249) seklinde tanimlamistir. Bireylerin toplumsal alanlarinda kiiltiirel, ekonomik ve sembolik
sermaye bicimlerini kullanarak olusturduklart iligkiler agi igerisinde gelisen sosyal sermayenin

biiyiikliigli Bourdieu’ye gore; i¢cinde konumlandigi sosyal ¢evrenin genisligi ve sosyal ¢evreye ait olan
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bireylerin sahip olduklar1 sermaye hacmine bagli olarak degisim gostermektedir (Bourdieu, 1986).
Sosyal iligkilerin sosyal medya platformlarina taginarak sanal konumlarin dogmasi, ¢evrimigi sosyal ag
iligkilerinin kurulmasi, popiiler bir profile sahip olma, bilgiye ulagsma ve paylasmadaki hiz ve gruplari
birbirine baglama becerileri bireylerin sosyal sermaye biriktirme pratiginin de ag toplumu bigimine
donistiigiinii gdstermektedir. Sosyal sermayenin yiikseltilmesinde basat rol oynayan “toplumsallagmis
bir 6znellik” (Bourdieu, 2003, s. 116) olarak kavramsallastirilan habitus, “alandaki simifsal gii¢
dengesinin doniistiiriilmesi veya giictin/¢ikarin korunmasi igin verilen miicadele” (Bourdieu, 2013, s.
69) ile dogrudan iliskilidir. Bourdieu; alanin varligin1 devam ettirebilmek i¢in habitusu sekillendirdigini,
habitusun ise toplum i¢indeki i¢sellestirilmis bireysel egilimleri, karakteri, nesnel uyumu, bireysel ¢ikar
ve kolektif olan ¢ikar1 gosteren sosyal olarak kaniksanmis gercekler oldugunu belirtir (Bourdieu ve
Wacquant, 2003). Bireyin kendisi ile alakali ve Bourdieu’ye gore habitus ile ilgili olan; goriiniis, prestij,
onur ve konusma gibi 6znellikler sosyalize olmus gercekler olarak, ge¢misten gelen kazanimlarla

olugarak sembolik (simgesel) sermayeyi olusturur.

Bu durum sosyal medya platformlar1 agisindan ele alindiginda; toplum icindeki bireysellik,
nesnellik ve kimlik gibi sosyalize olmus alanlarin yeniden iiretimi i¢in kullanicilara ihtiya¢ duyulmasi
ve yeniden {iretimi saglayan kullanici profilleri, sosyal aglardaki gii¢ dengesini lehine ¢evirerek var
olmasini saglayan, defalarca kimlik {iretmesine ortam hazirlayan sosyal ag eyleyicisi olan habituslarla
sanal konum olusturma cabasi olarak ifade edilebilir. Sosyal aglarin bireye kendine 6zel profiller
olusturma, enformasyon iiretme, aktarma, degistirme gibi alanlar saglamasi aym1 zamanda sosyal
sermaye olusturmasina olanak tanimaktadir. Sosyal medya alanlarinin, bireylerin ulus 6tesi bazda bilgi
paylagimina ve yayimina izin vermesi, yeni sosyal yapilar yaratma kapasitesi, gérece yonetilmeyen
yapisi ve sosyal sermaye edinme amacli giic miicadeleleri barindirmasi gibi dogal ve karakteristik
ozellikleri degerlendirildiginde, sosyal akimlarin ihtiyaci olan dinamizmi de sagladigi goriilmektedir
(Geukjian, 2013, s. 6-7).

Sosyal aglara has bu tiir karakteristik 6zellikler, yeni habitus bigimleri olarak kullanicilarda
cevrimici davranis pratikleri olarak kendini gosterdigi dolayisiyla, kullanicilarin sosyal aglarin bireysel
veya kolektif is birligi ag1 ile 6zgiir icerik iiretme ve paylasma habitusuna gore konumlandiklar1 ve
giindelik hayattan getirmis olduklari sosyal sermayelerini sanal ortam pratikleri ile besleyerek simgesel
sermayeye doniistirmektedirler (McGillivray ve Mahon, 2021). Bir bakima kullanicilarin sosyal
sermayelerini simgesel sermayeye doniistiirmesine; sosyal aglarda kisisel, iinlii ve hayran sayfalar (fun
page) seklinde var olarak, farkli sermaye tiirlerinde rekabet ederek performans sergilemeleri dolayistyla
sergilenen bu performans ile birlikte farkli habituslara sahip profiller arasinda popiiler hale gelerek-
dijital ag terminolojisinde yiiksek oranda like almak — prestij ve {in kazanmalari, kazanilan bu prestij ve

iiniin ise simgesel sermaye olarak geri donmesi 6rnegi verilebilir.

Sosyal aglarda popiiler olma habitusu, simgesel sermayenin arttirilmasina kaynaklik ederken

ayn1 zamanda artan simgesel sermaye bazi profiller igin televizyon, sinema, miizik ve moda gibi kiiltiir
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endiistrisi alanlarina ge¢is yapma firsati vermekte ve bu durum simgesel sermayenin ekonomik
sermayeye doniistiigiinii gostermektedir (Couldry, 2003). Internetin her gecen giin yayginlagmas: ile
birlikte akilli telefon kullanan bir¢ok kullanici; sosyal medya hesaplari olusturarak, kendini 6ne
cikardigi sosyal ag profillerinde sosyal, simgesel veya uzun vadede aile, okul, 6zel yetenek alani gibi
genis bir habitus {Urlinli olan kiiltiirel sermayelerini kullanarak dijital habituslarini inga etmekte ve
sonucunda sanal statii elde edebilmektedirler (Fuchs, 2014b; McCay-Peet ve Quan-Haase, 2016).
Bireyler boylelikle bir bakima toplumsal uzamdaki habituslarini dijital ortama aktarirken sosyal medya
platformunun 6zelligine gore yeni habitus pratikleri olusturmaktadirlar. Giindelik hayatta kullandig dili,
sosyal ag hesaplarinda kisaltarak ve Ingilizce -Tiirkge karisik kullanmasi (ok, kib, by vs.) veya

sOzciiklerin yerine ifade sembollerini kullanmasi 6rneginde oldugu gibi (Giirel ve Yakin, 2007).

Bourdieu; alana gore farklilasan habituslarin ayrica farklilastirici etkisinin de oldugunu belirtir:
‘‘Habitus; ayrismigtir, ayridir, ama ayni zamanda da ayrimlar1 getirir; farkli farklilagtirma ilkelerini
hayata gegcirir ya da ortak farklilagtirma ilkelerini siniflandiric1 semalar, farkli siniflandirma ilkeleri,
farkli goriinme ve boliinme ilkeleri, farkli zevkler bigimde kullanir’” (Bourdieu, 1995, s. 23). Habitusun
bu 6zelligi sosyal medya agisindan ele alindiginda, diinyada en yaygin kullanilan Facebook sosyal ag
uygulamasimin siirekli yenilenmesinde kullanicilarin etkisinin olmasi, ¢evrimdist habituslarin
(bireylerin giindelik hayattaki pratikleri) ¢evrimi¢i habituslar1 etkilemesi farklilastirma O6rnegini
olusturmaktadir. Bir baska uygulama olan Twitter’a da iiye olan kullanicilar, farkli kullanim 6zelligine
sahip olmasindan dolayi, Twitter’a 6zgii habitus 6zellikleri (farkli siniflandirma ve goriinme ilkeleri
baglaminda Twitter’in karakteri; haber almak, duyuru yapmak) gelistirmek ve rekabet etmek
zorundadirlar. Papacharissi ve arkadaslari (2013); Facebook’un 6zellikle sosyallesmek, pazarlama-
reklam amaciyla, Twitter’in ise kamusal haber alis verisi amaciyla kullanilmasindaki farkliligin habitusa
0zgii oldugunu ayrica kiiltiirlerin sunulus seklindeki farkliligi gostermesi agisindan habituslarin sosyal
pozisyonlara gore degisim gdsterdigini belirtir. Facebook ve Twitter platformlariin kullanim
habituslarinin giinliik yagam pratiginde yerini almasini, dogal goriindiigii kadar degisen ve benimsenen
dijital durumlar1 agiklamada temel dayanak olusturan bu yeni tip habitus, dijital habitus olarak
adlandirilmaktadir (Papacharissi ve ark., 2013, s. 601-602).

Cevrimdisi iligkilerin ¢evrimigi ortama taginmasi baglaminda sanal ortamda ortaya ¢ikan yeni
egilimleri; ‘“Teknogiinliiklerdeki gok(lu) sessiz yasamlar: Yeni medyanin sessiz enstriimanlari- Yeni
orta smif genclik’’ adli aragtirmasinda ortaya koyan Binark ve Bayraktutan (2007), genglerin okul
cevresinde kurulmus olan iliskilerini ve okul disinda var olan, gecmisten gelen birtakim iligkilerini yeni
medya ortamlarina tasiyarak pekistirdiklerini ortaya koymustur. Binark ve Bayraktutan’in (2007)
yapmis oldugu bir bagka tespit ise; yeni orta sinif genglerin internet ortaminda tanimadiklar1 kisilerle
iletisim kurmama yoniinde bir habitus gelistirdiklerini, bu durumu da; genclerin yeni insanlarla
paylasacak derecede yeterli kiiltiirel donanima sahip olmamalari ile iligskilendirmektedirler. Sosyal

sermaye lizerine ¢alisgma yapan John Field (2006); sosyal sermayenin bireyin ¢evresiyle kurdugu
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iligkileri sorguladig1 ¢alismasinda toplumsal uzamdaki durumun benzerinin sanal uzamda da oldugunu
belirtmistir. Field’a gore; * Insanlar siber uzamda bile aym fikirleri ve ilgileri paylasan insanlar ile
toplumsal aglar kurma yolunu aramaktadirlar’® (2006, s. 146). Dolayistyla birey ayni fikirde olmadigi

bir kullanici ile ayni sohbet odasinda bulunmamakta hatta diismanca bir davranig gosterebilmektedir.

Bireylerin ¢evrimdist habituslarini ¢evrimigine aktararak sanal kariyer insa ettigi diger bir alan
dijital oyun diinyasidir. Oyun kiiltiirii i¢inde yer alan birey, dijital oyun diinyasindaki sanal topluluklarin
olusumunda rekabet edebilmek, modern topluma katilmak ve kimlik temsili i¢in dijital oyun
diinyasindaki habitusunu inga etmede ¢evrimi¢i 6zelliklerini ¢cevrimigine aktararak sanal statiiye ihtiyag
duymaktadir. Oyuncularin dijital mecralardaki habituslari, oyuncunun gercek yasami ve sanal diinya
arasindaki alis verisleri belirledigi gibi, farkli karakterdeki oyuncular farkli sermayeye sahip olmasindan
dolay1 farklilik yaratan oyunlari oynama edinimi gostermektedirler (Binark ve Bayraktutan Siitgii, 2011,
S. 6-26). Kullanicilarin sosyal aglarda ve dijital oyun platformlarinda dijital ortamin kendi habitatina
uygun olarak yaratmig olduklari habituslar gilinlimiizde dijital kiiltliriin olusmasina da zemin
hazirlamistir. Oyun pratiginin tiim edimlerden ve kiiltiirden daha eski oldugunu, oyunu bir kiiltiir yapici
etken olarak ele alan Huizinga (2015); homo sapiens (bilge insan) ve homo faber’in (alet yapan insan)
karsisina homo ludens’i (oyun oynayan) koyarak, kiiltiiriin baslangictan itibaren oyun ile sekillendigini
ifade ederek kiiltiiriin olusumunda oyun olgusuna bir rol yiikler. Bu baglamda dijital ortamdaki oyun
kiiltiirii genclerin davranig pratiklerine 11k tutmakta, ¢evrimigi sosyal aglardaki rekabetin aktorii olarak

dijital kiiltiirii beslemektedir.

Dijital kiiltiiriin olusmasina neden olan pratiklerden biri de bireyin begenme — begendirme
habitusu baglaminda kendini tanitmanin kolay yolu olarak ¢ogunlukla sosyal aglari tercih etmesidir.
Birey kiiltiirel tercihlerin ve begenilerin grup iiyelerinin, akranlarmin ve tiim dijital kullanicilarin
karsisinda sergilendiginde ve goriinlir oldugunda deger kazanacagi diisiincesini benimsemistir.
Kimligim temsilinin sergilenmesinin bir bigimi olan bu durumu Lyon; modern topluma katilarak
gozetim altinda olmak olarak ifade eder (Lyon, 1997, s. 17). Bireylerin sosyal gevrelerinde, grup
iligkilerinde ve rol model aldig: {ist simif kiiltiirlerde neler olup bittigini takip edebilmek igin sosyal
aglara katilarak hem bir gézetleme hem de gozetlenmeye talip olmaktadir. Morgan ve Signorielli’nin
1990°da yapmis oldugu ‘‘Egitim Analizinde Kiiltliirel Gostergeler’” adli arastirmada; televizyon
izlemenin dinsel anlamda oldugu gibi bir ritiiel haline geldigini ve dini toplantidaki katilimdan daha
diizenli bir izleme katiliminin oldugunu vurgulamislardir (Morgan ve Signorelli, 1990 akt. McQuail ve
Windahl, 2010).

Ayni durumun giiniimiizde sosyal aglara katihim olarak doniistiigii sdylenebilir. Ozellikle
giintimiizde akilli telefonlarin; televizyonlarin, masa {istii ve diz tistii bilgisayarlarin islevlerini tek basina
yapmaya baglamasiyla birlikte sosyal medya kullanimindaki diizenlilik ve katilim hizla artmaktadir.
Sosyal medya ortamlarindaki bu katilim, bireylerin giin iginde birkag¢ kez degil, bir saat i¢inde birkag

kez sosyal medya hesaplarin1 kontrol etme sikligimin diizenli araliklarla yapiliyor olusu bir 6lgiide
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ritlialize bir durumu gostermektedir (Giiven, 2016). Birey davranisi, teknoloji ve iletisim iliskisini
tanimlamak agisindan dijital kiiltiir kavrami; siirekli homojenlesen kiiresel bir kiiltiirde konumlanan
bireylerin kimliklerinin, iliskilerinin, statiilerinin sanal diinyadaki sergileme vitrini olan sosyal aglarda

dijitallesen davranis bigimlerinin, habituslarinin yansimasidir.

2.3. Dijital Kiiltiir: Dijitalizm ve Kimliklestirme

Rasyonel diisiinceyi temel alarak sanatta ve bilimde ortaya ¢ikan aydinlanma hareketleri
sonucunda bilginin kilise ve aristokratlarin tekelinden kurtulmasi burjuvazinin (sermaye sahiplerinin)
dogmasina, burjuvazinin dogmasi ile birlikte de endiistriyel gelismelerin ortaya ¢ikmasi saglanmis,
endiistriyel gelismeler ve teknolojik buluslar sonucu sanayi toplumu olarak ta ifade edilen modern
toplum yapisi olugsmustur (Conner, 2005). Dolayisiyla tutucu geleneksel pratiklere bir bagkaldiri olarak
aklin 6n planda oldugu, bilimsel arastirmalarin yon verdigi toplumsal gelismeler ve sosyo-kiiltiirel
alandaki {iretim tiiketim iligkilerinin toplumsal alandaki yansimasi olarak modern bilimin dogusu
modernizm olarak nitelendirilebilir (Tiirkone, 2006). Fakat bu durum, internetin ve dijitallesmenin
iiretim tliketim iligkilerine dahil olmasi ile birlikte modern toplumsal yapinin bilgi toplumuna evrildigi,
boylece de sanat ve edebiyat alanindan baglayarak modernizmi sorgulayan, toplumsal yapidaki sosyal,
kiiltiirel, ekonomik, politik alanlara yayilan dijitallesme ile i¢ ige gecmis yeni tiiketim kiiltiir bi¢imleri
yaratan postmodenizm evresine doniismiistiir (Lyotard, 2014). Bu baglamda Baudrillard’in (1997)
ifadesiyle; modernizmin toplumu tek tiplestirdigi (kiiresellestirdigi) muhafazakarlastirdigi elestirisini
getirerek bu durumu sorgulayan, yenilige agik, farkliliklar1 kiiltiirel ¢esitlilik kabul eden ve bu anlamda
kiiltiirel bir tiiketim pratigine sahip olan postmodernizmin, toplumsal alandaki yansimasinin teknoloji
kusag1 olarak da nitlendirilen Z kusagi faillerinin davraniglarinda daha belirgin olarak goriildiigiinii

ortaya koyan akademik arastirma sonuglarinin yayginlastig1 goriilmektedir.

Internet teknolojisinin 20. yiizyln son on yilinda toplumsal yasamda yerini almaya
baslamasiyla birlikte kiiresel neo-liberal politikalar; katilime1 denokrasi baglaminda internetin bireysel
ozgiirliikleri, toplumsal &zgiirliikleri ve esitlikleri saglayacagi tizerine konumlandirilmistir (Carpentier,
2011;, Lejeune, 2015). Bu konumlandirma merkeze alinarak yiiriitillen yonetsel politikalar ile internet
ve internetin getirmis oldugu dijital iletisim teknolojilerinin, farkli toplumsal smiflar arasindaki
ekonomi-politik ve kiiltiirel farkliliklar1 azaltarak kiiresel bir 6zgiir iletisim ortamu yarattigi vurgusu
yapilabilir. Kiiltiirel farkliliklar1 gériinmez kilan dijital iletisim teknolojilerinin yaratmig oldugu sosyal
ag platformlart ayn1 zamanda iletisim ve ifade 6zgiirliigliniin alan1 olarak kavramsallagtirilmaktadir.
Ifade 6zgiirliigiiniin alam olarak goriilen sosyal medya platformlarinin dolayimladig fakli kiiltiirel
enformasyonlarin sayisallasarak dijital hale gelmesi, toplumsal doniisiimler yaratarak kullanicilarda
giindelik yasamlari ile i¢ ice ge¢mis habituslar(aligkanliklar, i¢csellestirilmis yatkinliklar) yaratmaktadir
(Deuze, 2006;, Shirky, 2008;, Jenkins ve ark.,2009). Enformasyonun dijital ortama taginmast sonucunda
kullanicilarin; dijital medya uygulamalarinin kendilerine has benzer 6zellikleri ile kendi zihinsel

geligsmelerinin harmanlanmasi sonucu yaratmis olduklar1 dijital habituslar, gilindelik yasam pratikleri
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ile uyumlu hale gelmeye baslamaktadir. Ortaya ¢ikan bu dijital habituslar yasam bigimine de yansiyarak
kiiresel ve dijital diisiinen bir toplumun ortaya ¢ikmasina ayn1 zamanda dijital teknolojilerin toplumsal
ilerleme baglaminda dolayimladigi kiiltiirel doniisiimleri (egitimin internet platformlar1 sayesinde
uzaktan da yapilabiliyor olmasi gibi) de ortaya ¢ikarmakta ve ortaya ¢ikan bu yeni doniigiim dijital kiiltiir

olarak kavramsallastirilmaktadir.

Toplumsal ilerleme baglaminda yazinin icadi, sanayi devrimi, radyo-TV nin kesfi, internet gibi
ortaya cikan teknolojik doniigiimlerin toplumsal smiflarin yasamu ile iliskisellik icerisinde olmasi
toplumsal siniflarin yasam formlarinda eklemlenme, degisim ve doniisiimler yaratmistir. Toplumlarin
aynasini olusturan yasam formlar1 aym1 zamanda yiizyillardir biriktirmis olduklar kiiltiirlerini
gostermektedir. Kiiltiir kavrami Raymond Williams’in (1983a) aktarimina gore; toplu davranig bigimi,
zihinsel igsellestirmeler, sanatsal pratikler, genel manada bilimsel gelisme, yasayis tarzi, bireyi anlamli
hale getiren sistem, duygu yapisi, yasam tarzindaki pratiklerin alanlarda karsilikli iligkileri ve ekonomik
iktidar, aile yapisi, toplumsal doxa (inang), sivil cemiyetler ve siyasi kurumlara kadar her tiir toplumsal
iligkiselliktir. Ortaya ¢ikan her bir teknolojik gelismenin toplumsal iligkisellik baglaminda kiiresel bir

kiiltiir, biitiinliik standardi ve ortak yasam bicimine dogru evrilmeye hizmet ettigi goriilmektedir.

Yasanan siirecte internetin ortaya ¢ikarmis oldugu kiiresel ag sistemi, dijital uygulamalar
sayesinde Mcluhan’nin ifade etmis oldugu ‘‘kiiresel kdy’’ ifadesinin bir yansimasidir. ‘‘Kiiresel kdy’’
ifadesi aym1 zamanda toplumsal acidan diinyanin kiigiilmesini, teknolojik agidan ise diinyanin
dijitallesmesinin bir gostergesidir. iletisim ve enformasyon akismni saglayan web tabanli bilgisayar
teknolojisinin kiiresel ¢apta gelismesinin bir sonucu olan dijitalizm, ayni1 zamanda djijital kiiltiiriin ortaya
¢ikmasina alan hazirlamigtir. Dijital kiiltiir; “‘kigisel bilgisayarlarla birlikte, World Wide Web ve
tarayicilarin bulunmasiyla birlikte, sadece askeriye, iiniversite, bilgisayar meraklilar1 (geekler) ve
bilgisayar miihendisleri gercevesinden ¢ikarak siradan kullanici arasinda da yayginlastigi donemin,

siradan insanim bu iiretime katilima basladigi donemin kiiltiiriidiir (Ozbas Anbarli, 2019, s. 79).

Dijitallegsmenin temel dinamigini olusturan bilgisayar ve internet yenidiinyanin modern siirecini
kurgulamus, dijital iletisim bi¢imi ile de bireylere dijital habituslar kazandirarak modernite sonrasi post-
modernizm siirecinde dijital kiiltiiriin sosyal uzamdaki eyleyicileri olan dijital ag toplumunun
yiikselisine de imkan tanimaktadir. internet tabanl yenidiinya modern yasammin terminolojisinde yer
alan “‘dijital’’ kavram, basit anlamda soyut enformasyon verilerinin ve somut nesnelerin elektronik bir
ekran tizerine taginarak goriintiilenmesi ve dolasima sokulmasi olarak ifade dilebilir. Dijital kavrami,
soyut ve somut enformasyonun elektronik bir ekrana taginmasi baglaminda, sozlii kiiltiir ile baslayip
yazili kiiltiir ile siiregelen toplumsal iletisim ve enformasyon aktariminin, internet tabanli kiiresel

A0

iletisim teknolojisi ile ‘‘nesnelerin varolus alani olan sanal mekan’’ (Bryant, 2001) kiiltiiriine evrildigi
soylenebilir. Internet teknolojisi ile geleneksel medya iletisiminin ve nesnel kiiltiir iiriinlerinin (sanat
eserleri, edebiyat eserleri, moda ve miizik tiretimleri) sayisallasmasi dijitalizm olarak ifade edilmektedir.

Pasquienelli’nin tanimlamasina gore dijitalizm; ‘teknolojik evrimden etkilenen ve g¢evrimigi olarak
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dijital alan i¢erisinde modellenmis bir diinyada gelisen yeni bir diizendir’* (Pasquienelli ve Dieter, 2008,
S. 74). Geleneksel iletisim bi¢imlerinin kendi donemlerinde toplumsal alanda yer edinmesinde,
sahiplenilmesinde oldugu gibi (matbaanin, telgrafin yaygin kullaniminin saglanmasi), Thumim; dijital
kiiltiiriin yerlesmesinde ve igsellestirilmesinde kiiltiirel, toplumsal ve politik siire¢lerin rol oynadigini
ifade etmektedir (Thumim, 2012).

Dijitalizmin toplumsal alanda yer almaya baslamasi ve gelismesinin ilk boyutunu teknik-
teknolojik donanim ve bu yondeki devlet-6zel isbirligi ile yapilan kiiresel yatirimlar ikinci boyutu olan
dijital kiiltiir insasin1 ise; kullanici bireylerin igerik iireten interaktif yaraticiliklari, ag platformlarini
benimseyip popiilerlestirmeleri, insan yasamu ile ilgili sosyo-ekonomik uzamlarin ag platformlarina
taginmasi, hiikiimetlerin bireylere, sirketlere zorunlu kildig1 dijital yonetmelikler ve bireylerin ag
platformlarindaki bu interaktif yaklasimlarini, zorunluluklarini ve aligkanliklarini ayn1 zamanda gergek
toplumsal hayatlarina entegre ederek birer yatkinlik haline getirmeleridir (Naik ve Shivalingaiah, 2008;,

Yavasgel ve Turdubaeva, 2021).

Dijitalizmin teknik-teknolojik donaniminin temelinin, bilgisayarlastirma (Computerized) ve
aglastirma (networkable) caligmalar1 kapsaminda planlanan ‘“yakinsama’’ siireci oldugu goriilmektedir
(Yanik, 2016). Dolayisiyla ‘‘agik aygit’’ (Mackay, 1997) olarak ifade dilen bilgisayar teknolojisinin
ortaya ¢ikisi ve sonrasinda insan aklinin yansimasinin yaratilabilecegi tezi tizerinden hareketle 1960
yilinda uygulamaya konulan yakinsama projesi dijitalizmin planli bir teknoloji ile ilerledigini
gostermektedir. Dijitalizmin alt yapisint olusturan iletisim teknolojisindeki gelisimin planli bir sekilde
ilerledigini belirten James Ralph Beniger, bilgi toplumunun teknolojik ve ekonomik gelismelerinin arka
planinda bir zekanin oldugunu, her gelismenin rastgele olmadigin1 vurgulamaktadir (Beniger, 1989).
Hugh Mackay (1997) ise, teknolojik gelismelerin birbirini tetikleyerek gelistigini vurgulayan tekno-
evrimsel yaklasimdaki gibi ilerlemedigini aksine toplumdan bagimsiz gelisen ve kendi planlanmisg

programini takip eden bir siire¢ oldugunu belirtir.

Teknolojik gelismelerin bir program dahilinde ilerledigini ortaya koyan ¢alismalardan bir digeri
de Miiller’in (2010) ‘‘Media Evolution’’ adli ¢alismasidir. Miiller (2010) calismasinda; yakinsama
projesi ile birlikte ilgili tiim dijital gelismelerin planli ve bir mantiksal ¢izgide ilerledigini ifade
etmektedir. Yakinsama projesi ile baglayan dijitallestirme siireci her yeni iletisim teknolojisini yaygin
bilisim (persasive computing) nesnesi haline getirmektedir. Esser ve Witting (1997); Miiller’in
calismasina atifda bulunarak, bu durumu dijital medya-insan biitiinlesmesi olarak gérmekte ve her
olgunun sanal bir avatarmmn yaratilmast ve sonrasinda sanal ortamda dolasima sokulmasi
transformasyon momenti olarak ifade edilen denge icinde, nesnelerin haricinde bireylerin duygularini,

algilarini ve sosyal hayattaki maddi manevi degerleri doniisiime ugrattigin1 vurgulamaktadir.

Yakinsama projesinin bilimsel temelli, sebep-sonug iliskisi tasiyan ve planlanmig ¢iktilarindan

biri olan dijital medya ile insan1 biitiinlestirme siireci ayn1 zamanda toplumsal uzamda dijital kiiltiir
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cagma gecisi de gostermektedir. Dijital teknolojinin aglastirma projesini birbirine baglh bilgisayarlar
araciligryla, veri akisini ag kurami ¢ergevesinde elektronik cihazlar lizerinden saglayan, say1 temelli bir
islem mantigima dayanan internet teknolojisi olusturmaktadir. Bu kapsamda dijitalizmin temelini
olusturan yakinsama projesinin dijital teknoloji ile insan1 biitiinlestirme siireci, 2000’1i yillar ile birlikte
internet teknolojisinde kullanilan, ¢ift yonli iletisime olanak tantyan, kullanicilarin interaktif
katilimlarini saglayan <“Web 2.0’ teknolojisi ile baglamistir (O’Reilly, 2009). 2016 yilindan itibaren
ise; dijital uygulamalar web sayfalarindaki igerigin sadece kullanici bireyler tarafindan degil teknolojik
cihazlar ve bilgisayarlar tarafindan da okunabilir hale gelmesini saglayan ‘““Web 3.0°” (semantic web-

anlamsal ag) teknolojisine evrilmistir (Berners-Lee, 2001).

Web 3.0 internet ag teknolojisi; dijital uygulamalari, web sayfalarindaki icerigin sadece bireyler
tarafindan degil elektronik cihazlar ve bilgisayarlar tarafindan da anlamlandirilabilir hale gelmesini
ifade etmektedir (Aghaei ve ark.,2012, s. 5). Aglastirma siirecinin ayn1 zamanda yakinsama projesinin
web 3.0 asamasi; dijital kiiltiirlin baslangicini olusturan, ardalaninda dijital teknoloji ile insam
biitiinlestirme projesinin bir ¢iktisini olusturmaktadir (Uluk, 2018;, Arvas, 2022). Web 3.0 teknolojisini
dijital kiiltlirtin arglimanlarindan biri olarak vurgulamak gerekirse; dijital uygulamalarin, kullanicilar
tarafindan yaratilan igerikleri yonetebilir hale gelmesi yeni nesil akilli teknolojik cihazlar vasitasiyla

bireylere yapay zeka teknolojisinin sunulmasinin ilk adimlarini gésterdigi vurgusu yapilabilir.

Tim Berners-Lee (2001) yapmis oldugu ‘‘The Semantic Web: A New Form of Web
Content’’adl1 caligmasinin ‘‘Mind to Mind”’ (zihinden zihine) béliimiinde semantik web (web 3.0) igin;
internetin web 2.0°daki gibi enformasyon akisinin merkezi giigler tarafindan kontrol edilmedigi
merkeziyetsiz (decentralized) bir baglant1 yapisiyla bilgisayarlarin, web iizerinde uygulamalar-igerikler-
baglantilar-insanlar arasindaki tiim verileri her zaman her yerde sezgisel bir erisimle analiz ederek
(igeriklerin yapay zeka tarafindan kullaniciya 6zel iiretilmesi i¢in) insan bilgisayar isbirliginin oldugu,
kullanicilarin kendilerine ait bilgi ve icerigi merkeziyetsiz esler arasi (peer to peer) olacak sekilde
paylasabildigi kisisel hale getirilmis bir dijital yapilanma ve bunun ortaya ¢ikmasiyla da giindelik
hayatin ticaret, biirokrasi, egitim, alig veris gibi biitlin pratiklerinin konusan makinalar tarafindan ele
alinacagi akilli ajanlar dénemi olarak ifade etmektedir. Bu baglamda dijital teknoloji ile insami
biitiinlestirme siirecinin post-dijital ¢ag olarak ta ifade edilen gelecek yillarda, dijital kiiltiiriin sosyal

uzamda tam olarak bir eyleyici ve hakim yasam formu olarak goriinmesini saglamasi kaginilmazdir.

Insan makina isbirliginin ortaya ¢ikmasi ile olusan bir dijital kiiltiir yapisi, McLuhan’in
““‘Gutenberg Galaksisi’’ adl1 eserinde ifade ettigi; insanlarin sahip oldugu geleneksel enformasyon
iiriinlerinin (basilt el yazmasi kitap vb.) iletisim devrimleri sonucunda 6zel tasinabilir enstriimanlar
haline doniistiigii ve bu durumun insanlar yalnizlagtirdigi (McLuhan, 1962) yaklagiminin bir gostergesi
olacagini animsatmaktadir. Ortaya atilan sdylemlerde ve tartismalarda post-dijital ¢ag yasaminda insan
bilgisayar biitiinlesmesinin web 3.0’dan sonra da planl olarak web 4.0 yapilanmasiyla devam edecegini

gostermektedir. Web 4.0 kavrami; yapay zeka uygulamalari dogrultusunda makinelere insansi

59



Aykut ARSLAN, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

diistinebilme 6zelligi kazandirilmasi, ‘“bulut bilisim’” (Cloud Computing) teknolojisiyle internete bagl
herhangi bir cihazdan yer-zaman gozetmeksizin verilere erisilebilirlik ve kisisellestirilmis web asistan1
(Ornegin; Siri uygulamasi-lphone) teknolojisi ile insanlarin zorlandiklar1 isleri {islenme, zaman
kullanim1 gibi giindelik sosyo-ekonomik pratiklerini yonetmeye imkan saglayan, web 3.0 internet ag
teknolojisinin getirmis oldugu dijital uygulamalarin 6zelliklerine yeni giincellemeler yapilmasiyla

gelisen yeni bir teknolojik pradigmadir (Ersoz, 2020).

Dijitalizmin, teknik-donanim siireci dijital kiiltiiriin bir diger boyutu olan toplumsal uzamda
dijital kiiltiiriin insast icin kullanici bireylerin siirece katiliminda basrol oynamaktadir; dolyisiyla
kapitalist modern diinyanin toplumsal yasam evrelerinin(egitim, saglik, ticaret, yonetim vb.) biitiin
alanlarinda enformasyon alig verisi iginde olan bireylerin, dijital modern yasamin getirdigi
zorunluluktan ziyade kendi istekleriyle de dijitalizm siirecini benimsedikleri ve {iriinlerini kullandiklar1
goriilmektedir (Beniger, 1989;, Mackay, 1997;, Yanik, 2016). Bu baglamda dijitalizmin toplumsal
alanlar (politika, akademi, sanat, egitim vb.) igerisinde sahiplenilmesi baglaminda; devletlerin ve kiiresel
sirketlerin dijital siirecin politik, ekonomik, teknolojik ve sosyal yatirimlarini planl bir sekilde yaparak,
kullanicilara sunulan bu yatirim ¢iktilarint isteyerek benimsemelerini, kendi 0zgiir diinyalarim
kurabilecekleri bilincini ve kullanicilarin yapi ile arasinda kalici yatkinligin olusmasina ydnelik
icsellestirilmis bir eylem pratigi olarak kollektif habitusun olusum alt yapisim1 kurguladiklar1 sdylemi
vurgulanabilir. Castells (2008); dijital uygulamalarin, toplumlarin yeni iletisim morfolojisini
olusturdugunu boylece iktidar ve kiiltiir siireglerinin igleyis ve sonuglarinin degistigini ifade eder.
“‘Dijitalizm yeni bir teknolojik paradigma olarak, dijital kiiltiir lirlinlerine doniismekte ve toplumsal
yapinin tamamina yayilmasi i¢in gerekli kosullart kendi biinyesinde barindirmaktadir’” (Castells, 2008,
S. 623). Dolayisiyla devletlerin ve basta teknolojik kiiresel sirketlerin yoriingesinde ilerleyen yatirim ve
uygulamalarin; toplumsal manada dijital bir kiiltiir ideolojisinin yaratilmasina, bir bakima kapitalist

ekonomi pratiklerinden biri olarak dijitalizmin kendi anlam ingasina yon vermedigi ifade edilebilir.

Gelisen bu dijital ¢ag siireci baz1 diisliniirler iyimser bir bakis acisiyla yorumlayarak dijital
kiiltiir ideolojisinin insasina katki sunacagini savunmaktadir. Toffler’e gore dijital ¢ag; insanlar
senkronize ve standart bir merkezcilikten, devletleri ise dikta yonetim, enerji ve para tekelinden
kurtararak gelecekte daha demokratik devletlerin kurulmasina imkan saglayacaktir (Firinciogullari,
2017). Piyasa lizerine yapilan arastirmalara bakildiginda ilk siralarda yer alan kiiresel sirketlerin
kapitalizmin dijitallesen yoriingesine de entegre olabilecek dijital teknoloji alaninda is iirettikleri

goriilmektedir (Lasi ve ark., 2014;, Gilchrist, 2016;, Schwab, 2016).

Teknolojik ilerlemenin dogal ve kagiilmaz bir siire¢ olarak siirekli kendisini yenileyerek
gelisim gosterdigini, toplumlar1 enformasyona yonelterek daha yararli, daha liretken yapiya ulasmasinda
bir arag gorevi gordiiginii, refah seviyesini ve sosyal adaleti yiikseltecegini savunan teknolojik
determinizm (belirlenimcilik) yaklasimi; dijital teknolojiyi benimseyen iilke milletlerinin gelecekte

avantajli  olacagini, rekabette oOnde olacagini ve toplumlarin gelecekteki aligkanliklarinin,
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doniisiimlerinin belirlenmesinde etkin olacagini savunmaktadir (Castells, 2008;, Timisi, 2016;, Kalin,
2018). Karl Marx ‘mn (1867); lretim araglarina sahip olan smifin ayn1 zamanda toplumlarin fikri
miilkiyetlerine de sahip oldugu goriisii, ‘‘teknolojik gelismelere sahip olan toplumlar sahip olmayan
toplumlarin {iretim tiiketim aligkanliklarinin belirleyicileridir’” yaklagimiyla paralellik gostermektedir.
Bu konuda McLuhan; teknolojik gelismelerin insan aklindan bagimsiz olarak gergeklestigini ve buna
ragmen insanin yagam pratiklerinin degigsmesinde ve toplumsal doniisiimiinde etkin rol oynadigini

sOyleyerek teknolojik belirleyicilige atifta bulunmaktadir (McLuhan, 2014).

Gilbert ise bu durumu; °‘dijital diinyanin da, kapitalist diinyanin mottosunu iceren hem
tekellesme hem de standartlagsmadan farkl1 bir kiiltiirel durusu temsil ettigi soylenemez’’ (Gilbert, 2012,
S.156) seklinde yorumlamaktadir. Gilbert’in bu ifadesinden hareketle; dijital teknolojiyi iireten ve tim
diinyaya pazarlayan kiiresel sirketlerin dijitallesmenin ardinda yatan kiiltiirii ve ideolojiyi de
sekillendiren bir misyona sahip olduklarin1 ve bu anlamda tiim diinyanin kiiresel diisiinen toplum
yapisina evrilmesinde basat rol oynadiklarin1 sdylemek olanaklidir. Biitiin toplumlarin kiiresel tek tip
kiiltiire ve iletisim bi¢imine sahip olmasi Ritzer tarafindan toplumun McDonaldlagsmasi olarak
kavramsallastirilmigtir ve bugiinkii dijital teknoloji iiriinlerinin kullanimi ile ortaya cikan dijitalizm,
yenidiinyanin tek tip kiiltlirtinii dijital kiiltiir tirtinleri (ansiklopedilerin yerini alan wikipedia gibi dijital
kiitliphaneler) ve dijital iletisim araglariyla saglamaktadir (Ritzer, 2016). Dijitalizmin, yenidiinya
toplumu i¢in sekillendirici misyon edinmesinde esas kaynagini mevcut kiiltiirel nesneler ve bunlari
dijitale tagimasi, dijitallestirmis oldugu bu kiiltiirel nesneleri sinirsiz depolayabilmesi ve dijital iletisim
uygulamalar1 araciligi ile kullanicilar arasinda kiiltiirel tiiketime sunmasidir. Dijital yasam bigimi
algisinin yaratildig siirecte, bir anlamda yeni iletisim teknolojilerinin varligi ile kutsanarak bireylerin
sembolik anlam tiretimi siirecine dahil olmasina olanak saglayarak kiiltiirel anlamda yeni bir diizlem

yaratilmaktadir (Yagli, 2014, s. 39).

Dijital yasam algisinin yaratilmasindaki bir diger paradigma ise devletlerin birbirlerine karsi
iistiinlitk kurma c¢abasindaki eko-politik savaglaridir. Asya iilkelerinin — 6zellikle Cin- son yillardaki
dijital tiretim istiinliigiine kars1 bagta Almanya olmak tizere bat1 iilkelerinin endiistri 4.0 doniisiimii ile
iiretim tiiketimin her alaninda dijitallesmeyi (inovasyonu) baslattig1; bu doniisiim siirecinin anlamsal
karsihiginin ise, dijital uygulamalar ile gelistirilen yapay zeka, nesnelerin interneti, bulut sistemi, insansi
robotlar ve blok chain gibi uygulamalara imkan saglayan web 4.0 ile imalat sanayindeki endiistri 4.0
teknolojisinin birlestirilmesidir (Hermann ve ark., 2015;, Gilchrist, 2016;, Li, 2017;, Sung, 2017).
Boylece bireylerde ve iilkelerde; imalat maliyetlerinin diisiiriilecegi, iiretim girdilerinde ¢evreye ve
dogaya kars1 korumacilik, sanal ¢alisma bi¢imi, yonetim ozerklikleri, plazalarda dijital emek iiretimi
calisma bicimi ile daha az ¢aligma mesailerinin olmasi gibi dijitallestirme ilkeleri ile dijital yasam
algisiin ideolojisi olusturulmaktadir (Duman, 2020). Dolayisiyla, endiistri 4.0 dijital doniisiimii ile

birlikte dijital doniisiimde Oncii olan merkez iilkelerin ve dijital teknolojiden etkilenen, satin almak
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zorunda olan ¢evre iilkelerin kiiltiirel yasaminda dijitalizm ve onun kurallarinin gegerli olacagi

sOylenbilir.

Dijital kodlamalari olusturan rakamlar, kullanici profilleri, goriintii bigimleri, simgeler ve dijital
terminoloji tarafindan yapilanan dijital kiiltiir; sosyal aglarda, yapay zeka uygulamalarinda, nesnelerin
internetinde, robotlar ve bulut teknoloji uygulamasiyla hemen her yerde karsimizdadir (Timisi, 2005, s.
92). Timisi’den hareketle dijital kiiltiir; toplumlarin sozlii kiiltiir ile baslayan, internet teknolojisi ile
devam eden ve her kosulda iletisim bigimleriyle sekillenen mevcut kiiltiirlerinin, akilli bilgisayarlarca

taninir olmasi ve aynilagsma evrenine dahil edilmesi ile olusmaktadir.

Demir’e (2019) gore; sosyal bir arka planin insasinda; ‘“dijital algoritmalar, bilissel diizeyde bir
yon gosterici kabul edilirken, ayn1 zamanda insan hayatinin dijital {ireticiler tarafindan belirlenen
amacina ulagmasi agisindan bir yasam bigimi 6gretisi halinde yonlendirebilecek niteliktedir’” (s. 519).
Dijitallesmenin, bireylerin eylemlerinde bilingli veya itaatkar olmadan buna ragmen kollektif bir uyum
icerisinde hareket eden habituslara sahip olmasina yonelik arka plan ingasinda, iletisimi kokten
degistiren yapay zeka dijital algoritmalarla yapilanmis, toplumsal baglamda farkli her tiir ihtiyaca ve
begeniye 6zgli yaratilmis sosyal medya platformlarinin kendisi yer almaktadir (Shirky, 2003;, Varnelis,
2008;, Fuchs, 2020). Dolayisiyla toplumsal alandaki biitiin pratiklere 6zgii sosyal medya bi¢imlerinin
olmasi; kullanict ile yapi (sosyal medya) arasinda iligkisel bir bag olusturarak, kullaniciya saglamis
oldugu kolaylik, baglantililik, katilimcilik ile toplumsal alanlarinda ve kendi ¢evresinin Gtesinde
cografyalarda entegrasyon ve kiiltiirlesmeyi tesvik ederek, dijital kiiltliriin hakim oldugu bir yasam
biciminin donisiimiinii saglamaktadir (Dey ve ark., 2020). Marshall McLuhan; ‘‘The medium is the
massage’’ (McLuhan ve Fiore, 1967) adli medya teorisinde, iletisim teknolojilerinin igerikten ziyade
kendisinin bir mesaj oldugunu, insan duyusu iizerinde farkli mesaj ve etki iireterek tiim yasam bi¢imini
doniistlirebilecegini, iiretilen iletisim yerine temelde bulunulan ortamin (medya kanali) mesaj oldugunu

ortaya koymustur.

Dijital teknolojinin ve pratiklerinin giin gegtikge hayatin i¢ine dahil olmasi ile toplumsal
yasamda kendini gosteren kiiltiirel degisim post-dijital ¢cag olarak ifade edilirken; nesnelerin interneti,
robotik kodlama, dijital otomasyon, sanal gergeklik cihazlari, yapay zeka ve artirilmis (hem reel hem
sanal karigimi) gerceklik gibi dijital teknolojilerin hakim olacagi bu ¢ag, toplumsal iliskilerde ve yeni
tip insan davraniglarinda dijital kiiltliriin tam anlamiyla goriiniir kilinacagi bir yasam bigimini ortaya
¢ikaracagi goriilmektedir (Kurzweil, 2005;, Arnault, 2015;, Kaplan ve Haenlein, 2016;, Kog, 2022).
Sozlii, yazil, gorsel, isitsel geleneksel iletisim bigimlerinin tamamini i¢inde bulunduran dijital iletigim,
multimedya (¢oklu ortam- metin, ses, goriintii, animasyon, ¢izim, video bir arada olmasi1) 6zelligi
sayesinde post-dijital diinyanin iletisim modeli olarak kendine has belirleyici 6zelliklerini gliinimiiz

bireylerinin toplumsal yapidaki biitiin iligkilerine yansittigi vurgulanabilir.
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Yengin’e gore; ‘‘Toplumlarin geleneksel iletisim metotlarmin yerini alan interaktif dijital
ortamlarda, bilginin paylasim hizi ve mekansizligi post-dijital agidan bir yasam pratigi haline
geldiginden otiirli, yeni insan ve toplumun iletisim yapisinin bu sekilde olusturuldugu belirtilebilir’
(Yengin, 2015, s. 186). Bu kapsamda giinlimiiziin dijital pratiklerine sahip bireyleri olan Z kusaginin,
geleneksel iletisim becerilerinden kopmus, multimedyanin yogun kullanildig: yapay zeka yonlendirmeli
dijital iletisim araclar ile biitiinleserek senkronize ve atomik bir birey gibi giindelik hayatim paylasim

hizinda devam ettirmesi, post-dijital cagin birey yatkinligina 6rnek gosterilebilir.

Post-dijital kavramu i¢in, insanin dijital teknolojilerle senkronize yasamaya baglamasi, giindelik
pratiklerini sanal ajandalarin yonetmesi, elektronik biitiin nesnelerin internete baglanabilmesi gibi
teknoloji karsisindaki degisimine ve gelecegine yonelik bir tasvirleme yapilabilir. Cesitli teknolojik
gelismelere maruz kalan insanlar, zaman igerisinde esas ve dogal hallerinden uzaklasarak yapay evrim
sonucu ortaya c¢ikan teknolojik bir tasarim nesnesine ‘‘post-insan’’a doniigme ihtimalini tagimaktadir
(Artut, 2014, s. 97). Ornegin insan ve bilgisayar zekasinin ortak yasam (simbiyoz) olusturmasi
kapsaminda kurulan arastirma sirketlerden biri; teknoloji yatirimeisi ve sosyal medya platformlarindan
Tesla teknoji sirketi CEO’su Elon Musk’in diinyanin tinlii sinir bilim uzmanlarini bir araya getirerek
kurmus oldugu Neuralink sirketidir. Neuralink arastirma sirketi gelistirmis oldugu insan-beyin arayiizii
teknolojisi ile robot aracilifiyla insan beynine sa¢ telinden daha ince kablolar yerlestirerek,
diisiincelerden toplanan bilgilerin ¢iplerle kablosuz cihazlara aktarilmasini, bilgisayarlarin insan
zekasiyla kontrol edilmesini ve kronik felg gegiren hastalar i¢in teknolojik ¢ézlimlerin gelistirilmesini
hedeflemektedir (Neuralink, 2016). Post-dijital ¢agda; kisiye, belirli gruplara 6zel iiriinler ve ¢oztimlerin
yaratilmasinin hedeflendigini gosteren bu durum, insan beyninin teknolojiye uyum saglayarak
evrimlesecegini ve yasamini otomatiklestiren, duygu-diisiincelerini kumanda edebilecek yapay zeka
cihazlarin oldugu, dijitalle i¢ ice olan bir yasam kiiltiiriine hizla yol alacagin1 gostermektedir. Neuralink
sirketinin robot ve sinir bilim ¢aligmalarindan hareketle; post-dijital siirecin, glinlimiizde yapay evrim
gibi goriilen fakat gelecekte dijital teknolojilerin destegiyle viicuda entegre edilmis biyo-gipler
araciligryla insan ve bilgisayar biitiinlesmesinin saglanabilecegi dolayisyla da diislince yapisi
dijitallesmis, alisilmadik iletisim bigimine sahip (diisiincenin direk dijital uygulamalar iizerinde yaziya
veya eyleme gecmesi gibi), davranis kaliplar1 degismis, cihazlarin insanlarla birbirine bagl ve

senkronize olmus bir dijital diinyanin olusumunun olas1 kilinabilecegi sdylenebilir (Neuralink, 2016).

Dijital iletisim teknolojilerinin ve kullanma pratiklerinin toplumsal hayata dahil oldugu
donemde dogan Z kusagi temsilcilerinin, dijitalizmin iiriinlerine ve dijital kiiltiir yagam pratiklerine diger
kusaklara gore ¢ok daha goreceli bir dijital yatkinlik (habitus) ve igsellestirilmis adaptasyonla sahip
olduklart; bu baglamda dijital aliskanliklar1 sezgisel olarak benimseme ve bu aligkanliklar1 sosyal
normlarla, hem kiiresel hem ulusal beklentilerle ve farkli marjinal yasam istekleriyle 6zlestirdikleri
ortaya ¢ikartilmustir (Giizel, 2016;, Dimock, 2019;, Garip, 2022). Her dénemin teknolojik gelismelerinin

kendisiyle uyumlu ve destekleyici insan profilini-kusagini yarattigi gibi dijitalizm de kendi doneminin
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sosyo-kiiltiirel agidan tiiketicisi, destekleyicisi ve sahiplenicisi Z kusagini ortaya ¢ikardigi sdylenebilir.
Ortaya ¢ikarmasindan kasit, zaten biyolojik anlamda var olacak olan bir jenerasyonu kendi paradigmasi
(djjital teknolojinin toplumsal agidan igsellestirilmesi ve giindelik hayata tutundurulmasi) ¢ergevesinde
tutum gelistirmesini saglama ve dijital diisiinen birey ideolojisinde biiyiitmesidir. Dolayisiyla
dijitalizmin 1960’lardan itibaren yakinsama projesiyle planl bir sekilde gelistirildigi (Miiller, 2010)
diistintildiigiinde; Z kusag dijital kiiltiir formunu ortaya ¢ikarmamus, dijital teknoloji devrimi kendine
0zel Z kusag profilini yaratmistir. Dijital teknoloji devriminin alt yapisini olusturan, mimarligin
yapanlar da bir bakima bugiinkii Z kusagimin dedelerini olusturan ‘‘bebek patlamasi kusagi’’ (1945-
1960 ) ve dijital teknolojiyi toplumsal yasama entegre eden ¢alismalara hiz verenlerin de Z kusaginin
anne babalarini olusturan, onlara dijital mentorluk yapan X kusagi (1960- 1980) temsilcileri oldugu
sOylemi vurgulanabilir (Hutchby, 2001;, Coskun, 2019).

Yapilan arastirmalarda dijital kiiltiiriin Z kusagindaki belirgin yansimalar1 6zellikle; kendini
gerceklestirme, dijital hale getirilmis kiiltiir {irlinlerinin tiiketimi, online alig-veris yapma, dijital
okuryazarlik konusunda bilgili olma, giindelik sosyal hayat pratiklerinin bir ¢ogunu dijital mecralar
iizerinden yliriitme, internet iizerinden ders calisma ve online dijital oyunlar oynama seklinde
Ozetlenebilir. Tiirkiye’de Z kusaginin dijital kiltiir aliskanliklart baglaminda yapilan ¢alismalarda 6ne
¢ikan sonuglara bakildiginda; Onursoy’un (2018) ‘‘Universite Gengliginin Dijital Okuryazarlik
Diizeyleri’’ adli aragtirmasinda iiniversite okuyan Z kusaginin akilli telefonlar iizerinden diger dijital
araclara oranla, ¢ok daha hizli bir sekilde enformasyona ulastiklari, kullandiklar1 ayrica dijital
okuryazarlik seviyelerinin ¢ok yiiksek oldugu sonucuna varmistir. Ozoglu’nun &gretmen adayi
universite Ogrencilerine yapmig oldugu bir baska ¢alismada ise; yasam boyu ogrenmede dijital

okuryazarlik konusunda erkek 6grencilerin daha basarili oldugu sonucuna ulagilmstir.

Yurtdisinda yapilan ¢alismalara bakildiginda; Seemiller ve Grace ‘nin (2016) 15 farkli ABD
yiiksekdgretim kurumunda ‘‘Generation Z goes to college *” adli ¢alismalarinda, birgok konuda siipheci
olan Z kusaginin dijital degisimi yakindan takip eden girisimci, yenilik¢i ve bagimsiz hareket eden bir
karaktere sahip oldugu, bunun yanisira ise bu kusak ile ayni dili konusabilmek ve iizerlerindeki egitim
etkisini yiikseltmek i¢in iiniversitelerdeki program ve miifredatin degismesi gerektigini
vurgulamaktadirlar. Stjepic ve ark. (2019) tarafindan Zagrep Universitesinde okuyan Z kusagi
ogrencilerine yonelik yapilan dijital kullamim ¢alismasinda, Z kusagimin dijital yenilikleri kolaylikla
benimsedigi ve dijital bilgi teknolojisine olan yatkinliginin ¢ok yiliksek oldugu ortaya ¢ikarilmistir.
Tiirkiye’de Teknosa’nin 2017°de Z kusag: iizerinde yapmis oldugu bir arastirmaya gore; genclerin
yiizde 97 oraninda giiniin trendlerine uygun miizik ve eglenceyi dne ¢ikaran YouTube kanallarina abone
olduklar1, glindemi takip etmek i¢in yiizde 19 oraninda Vlog’lar1 (TikTok, Twitch, Discord, Snapchat )
takip ettikleri, yiizde 38 oraninda dijital diinyada en ¢ok dijital oyunlar konusunda iletisim kurduklari
ve zaman gecirdikleri ortaya g¢ikarken, iletisim konusunda ise yiizde 35’1 spontane ve mizahi bir dil

kullandiklari belirlenmistir (Digitalage, 2017). Teknosa’nin yapmis oldugu bu aragtirma 5 yil 6ncesini
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gosterdigi i¢in, giiniimiizde bu oranlarin dijital platformlarin ve internet kullaniminin artmasindan dolay1
youtube, neftlix aboneligi, dijital oyunlar, twitter-discord-twitch gibi vlog kullanimlar1 ve anlik mesaj
uygulamalar iizerinden s6zlii mesajlasma bi¢imi olmak iizere ayni konularda bu oranlarin daha ¢ok

artt1g1 sdylenebilir.

Z kusaginin toplumsal hayatta onceligi kendini gergeklestirme olarak one ¢ikarken para
kazanmanin ikinci planda oldugu goriilmektedir fakat dijital para sistemlerinin yayginlagsmasiyla birlikte
bu alanda daha ¢ok yer aldiklar1 goriilmektedir. Tiirkiye’de islem yapan kripto para platformlarindan
Thodex ‘in 2019’da yapmis oldugu analizde platformda alim satim yapan kullanicilarin yiizde 51°nin Z
kusagi mensubu oldugu goriilirken yine Klynveld Peat Marwick Goerdeler (KPMG) danismanlik
sirketinin Amerika’da yapmis oldugu arastirmada da ABD’de yasayan 18-24 yas arasindaki genglerin
yizde 83’niin dijital paralarin gelecegiyle yakindan ilgilendigi gorilmiistiir (Digitalage, 2022). Z
kusaginin dijital platformlardaki bir diger yogun aligkanligi ise internet iizerinden alig veris yapmasidir.
McKinsey & Company tarafindan son yillarda Z kusagi {izerine yapilan arastirmalarda; Z kusaginin alig
veris konusunda ¢evrim i¢i ve ¢cevrim dis1 kanallar capraz kullanarak *‘pop-up’’ (istek dis1 agilan reklam
pencereleri) butikler ya da sosyal medya platformu instagrami yogun kullandiklari, bunu yapmalarinin
sebebi olarak ta kendilerini yansitan, kimliklerini essiz olarak ortaya koyan imaj odakli olmalart, ““yeni’’
olam deneyimlemek istemeleri ve markalarin sdylemleriyle ortaya koydugu {iriiniin tutarli olmasinin

(fiyat, kalite, imaj konusunda) pesinde olduklari sonucuna ulasilmistir (McKinsey & Company, 2023).

Dijitallesme ile birlikte Z kusaginda goriilen bir bagka 6zellik ise kiitiiphaneler yerine web
teknolojilerini kullanmalar1, kendi verilerini yonetmeye bagka kaynaklardaki bilgiler ile biitiinlestirmeye
ve Google Drive gibi dijital hafizalar kullanmaya baslamalaridir. Tonta’nin “‘Dijital Yerliler, Sosyal
Aglar ve Kiitiiphanelerin Gelecegi’” adli calismasinda; dijital yerliler olan Z kusaginin bilgi arama, ders
calisma konusunda 6gretmene sorma, kiitiiphaneye gitme yerine dijital kiitiiphaneleri tercih ettikleri,
toplamig olduklar1 veriler ile kendi wverilerini biitlinlestirip baskalariyla paylastiklarn ayrica

kiitiiphanelerin kendi sosyallestikleri yerde olmasini istedikleri sonucuna ulagilmistir (Tonta, 2009).

Yurti¢inde ve yurtdisinda yapilan ¢alismalarda ortaya ¢ikan sonuglara bakildiginda Z kusaginin
kiiresel anlamda bir dijitallik davranisi sergiledigi goriilmektedir. Ornekleri verilen arastirma
sonuclarina gore Tiirkiye’deki Z kusaginin dijital kiiltiir edinimleri diger iilkelerdeki Z kusaginin dijital
kiiltiir davraniglariyla Ortiistiigii goriilmektedir. Tiim diinyada Z kusagmin dijital yasama dogal bir
sekilde adapte oldugu ve gelecekte web 4.0 duygusal web teknolojisi ile nesnelerin interneti ve yapay
zeka kullaniminin hakim olacag bir dijital toplum yapisini, dijital diizeni destekledikleri ve gelismesi
icin de calistiklar1 goriilmektedir. Dijital teknolojiyi sahiplenen ve gelismesi i¢in ¢alisan Z kusaginin;
yazilim sirketi Oracle’nin yapmis oldugu ‘‘Kiiresel Calisma: Yapay Zekanin Benimsenmesi Yeni Nesil
Finans Liderleri’” (Oracle, 2021) adli ¢alisma ile; WPEngine workspace (barindirma) yazilim ve
teknoloji sirketinin yapmis oldugu ‘Z Kusagi Calismasi: Nesil Etkisi Yeni Bir Dijital Paradigma’’
(WPengine, 2023) calismada, teknolojide 6zellikle yapay zeka (AI) kullanimini yiiksek bir ses tonunda
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destekledigi ve bu durumu dijital gelismenin dogal bir sonucu olarak gordiigii ortaya ¢ikmistir. Amerika
merkezli teknoloji ve yazilim sirketi Dell Technologies’in 2018 de Tiirkiye’nin de bulundugu 17 iilkede
Z kusagi tlizerinde yapmis oldugu arastirmada; Z kusagini olusturan bireylerin yiizde 80’inin teknolojiyi
kullanarak c¢aligmak istedigi, yine yiizde 80’1 yapay zeka dijital otomasyonun toplumsal hayatta
ayrimciligi 6nleyerek adaleti saglayacagina, daha esit kosullarda ¢alisma ortami saglayacagina, merkezi
dayatmalarin olmayacagi daha demokratik bir diinya yaratilabilecegine inanmaktadir ayrica ylizde 89’u
insan-makine ortakliginin oldugu bir ¢aga ilerledigimizi, yiizde 51°i ise insan ve makineler ile entegre

ekip olarak caligabilecegine inanmaktadir (Digitalage, 2018).

Dijital teknolojilerin yapay zeka kullanimiyla birlikte biitiin elektronik nesneleri ve sosyal
medya platformlarini insan ile biitlinlestirme plani; toplumun, bireyin gelecegi konusunda endiseleri ve
elestirileri beraberinde getirmektedir. Post-dijital ¢ag ile birlikte bireyin dijital gozetiminin yapilmasi,
sozde kamusallik kilifi ile kurumsal somiirii kolonizasyonun kurulumu, insan zekasinin dijital
teknolojilere aktarilmasi ve cihazlarin insan yerine diisiinmeye baslamasi insani kendi varolussal dogal
ortamindan kopararak, diisiinme, temas kurma gibi toplumsal eylemlerinden vazgegirmekte ve
yalnizlastirmaktadir (Turner ve Schneiter, 2008;, Berry, 2014;, Fuchs, 2020). Dijital mecralarin sanal
diinyas1 bireyi bir nevi hipnotize eder gibi pornografik icerik, kesintisiz iletisim ve enformasyona
ulasim, alis veris imkani, eglence (film,miizik, spor vb.), online oyun vb. pratiklerle kendine gekmekte
ve her hangi bir goriiniir bask: erki kullanmadan sanal diinyanin normlarini igsellestirmesini saglayarak
cinsellik, keyfilik, tembellik, miiphemlik ve ger¢ek benliginden yozlagsmayi asilamaktadir (Toffler,
1992;, Girgin, 2017;, Pettman, 2017).

Giiniimiizde dijital mecralar ile birey arasinda Bourdieu’niin (2014) sembolik sermaye kavrami
iizerinden ifade etmis oldugu gibi, karsilikli ¢ikara dayali, bireyin su¢ ortakligini yapmis oldugu
sembolik siddet ve egemen tahakkiimiin (dijital teknoloji sirketleri gosterilebilir) siirekli yeniden
iretildigi sembolik iktidarin dijital yasamdaki bir yansimasi goriilmektedir. Giindelik basit hayat
pratiklerinin ve planlama, {iretme, organize etme gibi islemsel pratiklerin uygulanmasinda yapay zeka
dijital teknolojik cihazlarin kullanilmasi, insan beynini diisiindiirtmemeye, eylemden uzaklastirmaya ve
dijital teknolojinin emrinde basit yasama dogru kaydirmaktadir (Bourdieu, 2014). Greengard’in ifade
ettigi lizere; insan beyni yasanan siire¢ i¢inde en kolay yoldan, en keyif verici sekilde herhangi bir eylemi
yapmaya yonelmekte ve mevcudiyetinin temel gereksinimi olan diigiinme egzersizine herhangi bir seyi

tiretmek adina ihtiya¢ duymayacak bir seyre yonelmektedir (Greengard, 2017, s. 157).

Dijital teknolojinin Google, Yandex gibi veri arama motorlarinin enformasyonu bireyin parmak
ucuna getirmesi; bireyin bilgiye kolaylikla ulagmasina, dgrenmede daha az zaman harcamasina
dolayisiyla da bilgiyi hafizalarina islemekten vazge¢me egilimi kazandirarak, Google etkisi veya dijital
amnezi seklinde tanimlandirilan gilincel ve kiltiirel her konudaki basit sorular i¢in dahi arama
motorlarin1 kullanma dijital semptomu edinmelerine neden olugu goriilmektedir (Sparrow ve ark.,

2011). Bu baglamda bireyin kisa yoldan, maliyetsiz ve sadece ihtiyaci oldugunda isine yarayacak,
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kendisini dogrulayacak enformasyonu hafizasinda tutma geregi duymadan dijital web ortamlarindan

edinip tiiketmesi dijital habitus 6rnegi ve dijital kiiltiirlin alandaki yansimasi olarak vurgulanabilir.

Bireylerin; medyanin nesnel, tarafsiz ve dordiincii giic baglaminda her diigsiinceyi dolasima
sokmasi yaklasimindan hareketle, isine yarayacak ve kendisini dogrulatacak enformasyonu dijital web
sitelerinden yayma ve edinme semptomu, dijitalizme ve dijital yasam bi¢imine (dijital kiiltiir
habituslarina) yoneltilen bir bagka elestiri konusu olan post-truth (gergek 6tesi/dogru 6tesi) enformasyon
tiikketimi ve post-truth baglantil dijital toplum yapisini ortaya ¢ikardi (Althusser, 2010;, Dursun, 2013;,
Keane, 2015;, Ozdemir, 2020) Dijital medya ¢ag ile birlikte yalan-gercek karisin ile harmanlanip
sunilestirilen enformasyonun post-truht (gergek 6tesi) kavramiyla ifade edilmesi ve imparatorluklar
zamanindan bu yana var olan ve iktidarlarin egemen tahakkiimiine mesruluk saglayan yalan haber
kavramu seklinde tekrar 6nemli hale gelmesi, 2016 yilinda Oxford Sozlik’iin yilin kelimesi segmesi ile
basladig1 bilinmektedir (isliyen, 2018). Post-truht kavrammi “‘The Post-truth Era”> (2004) adh
kitabinda ele alan Ralph Keyes’e gore ise; bu cagda aldatmacanin modern bir yasam bi¢imi haline
gelmis olmasi ve siyasi demagoglarin da giindemi bu sekilde manipiile ederek, mesruiyetleri igin dijital
mecralar tizerinden duygusal motivasyonlarin ve 6znel kanaatlerin belirli bir egilim/pratik {izerinde
kamuoyunu yoénlendirmede rasyonel hakikatlerden daha fazla yonlendirici etkiye sahip olmasi
durumudur (Keyes, 2004). Dolayisiyla yalan/sahte enformasyonun ingasinda basat rol oynayan dijital
medya platformlarmin, enformasyonu parmak ucuna getirmenin verdigi keyif ile bireyi kolaya
yonlendirdigi boylece bireyin de duygularina, iggiidiilerine donerek, gercegi egip biikerek kendi ¢ikarina

kullanacag, sanal alemde popiilaritesini yiikseltecegi sahte bir bilinci insa ettigi ifade edilebilir.

Dijital teknolojilerin {iretim tekelini elinde bulunduran merkez iilkelerin teknoloji sirketlerinin
(Google, IBM, Tesla), endiistriyel toplum yasam bi¢imini dijital kiiltiirtin hakim oldugu tekno-insan
yasam bigimine doniistiirme konusunda oOncelikle; politika, ticaret, egitim, sanat gibi toplumsal
pratiklerin yonetmeliklerinde degisiklige giderek dijitallesmeyi (ideolojik aygit gibi kullanarak)
ideolojiksel olarak benimsetme ve sahiplendirme egiliminde olduklar1 goriilmektedir (Wayne, 2003;,
Hall, 2008;, Althusser, 2010;, Kaya, 2016;, Turner, 2016). Dolayistyla birey dijital mecralarda, kabul
ettigi kendi dogrusu ve zorunlu dijital teknoloji kullanimi i¢in igerik iireterek bu dijitallesmeyi
sahiplenmeye calisirken, ayn1 zamanda kendi geleneksel dogas1 ve toplumsal gercekligiyle carpisarak
i¢sellestirmeye calistigi bu dijital habitus ile sahte bilincin olusumuna katki sagladigi vurgulanabilir.
Erdogan’in ifadesiyle sahte biling ise; ‘‘En basit sekliyle, ideolojik bi¢imlendirmelerden gecerek
materyal ve iliskisel gergekler ile gerceklerin ve iligkilerin diisiinsel anlatimlar1 arasinda yanlis bag

kurmadir’’ (Erdogan, 2014, s. 240).

Geleneksel medya araglarindan televizyon i¢in yapilan; bireyi uyusturan, gercekleri gizleyen,
egemen tahakkiimii mesrulastiran propaganda araci elestirileri bugiin ayn1 mantikla dijital mecralar i¢in
yapilmakta ve dijital mecralar gergegin gizlenmeden ziyade yeniden iiretildigi alanlar olarak

goriilmektedir (Dyer-Witheford, 2004;, Maigret, 2014;, Dijk, 2018 ). Dijital teknolojide yapay zekanin

67



Aykut ARSLAN, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

kullanimiyla birlikte bireyin dijital yoldan gozetimi miimkiin hale getirilmis, uygulama alani olarak ise
Ozellikle sosyal medya hesaplarimin segildigi dolayisiyla bireyin ig¢inde bulundugu anlik duygu
durumuna gore yani simdiki zaman profiline uygun igerigin oncelikli olarak karsisina ¢ikartilma

yontemiyle ¢alistigi goriilmektedir (Bozkurt, 2000;, Bauman ve Lyon, 2013).

Bu dongiiniin siirekli olarak tekrar etmesi kiiresel kapitalizmin igleyis mantigina gore, bireye
dijital yasam biciminden diglanma korkusu yayarken, birey ayni zamanda dislanmamak igin 6z
kimliginden ve kiiltliriinden vazgegerek dijital kiiltiiriin dayatmis oldugu tektiplesmis begeni kiiltiiriine
eklemleniyor boylece istedigi benlige ve kiiltiirel sermayeye ulastigini diigiinerek aslinda dijital
gdzetlemenin oldugu bir panoptikonun (gézetleme kulesi) i¢ine hapsoluyor (Kirik, 2019). Sonucunda
da birey Greengard’in (2017) belirttigi lizere, dogasinda var olan diisiinme egzersizini, temas kurarak
ogrenme motivasyonunu kaybetmekte ve daha despot daha muhafazakar hale gelmektedir. Dijital
teknolojinin getirmis oldugu bu tutucu ve bilimsel somut 6grenmeye kapalilik durumunun; artik sosyo-
politik agidan ortak paydanin ortaklaga kabul edilen dogrularindan baska (tektiplesmis, soyut popiiler
begeni bilgisi) , her bireyin kendi dogrusunun oldugu (post-truht temelli bilgiden dogan) parcali, dijital
ortaklik kiiltiiriinii (begenme ve imaj kaygisi giiden, hazza dayali dijital edinimler) ortaya ¢ikardig:

sOylemi vurgulanabilir.

Bilim insan1 Vernor Vinge’ nin 1993 yilindaki sdyleminde; 30 yil igerisinde teknolojinin siiper
insan zekasi yaratacagini, insanin yaratmis oldugu bu st diizey yapay zeka teknolojisinin de siirekli
kendini gelistirerek insandan daha zeki konuma ulasacagini ve kisa siire sonra da insanin déneminin
sona erecegini distopik bir bakis acisiyla ifade etmektedir (Vinge, 1993). Vernor Vinge; insanligin
kendisinden ¢ok daha zeki makinalar yaratabildigi donemi astrofizik ve matematik alaninda kullanilan
“‘kara delik’” olgusunun otesindeki anlagilmaz tekillik kavramiyla benzer ifade ederek, bugiiniin
teknolojiksel gelisiminde insan zihninin daha fazlasini anlamlandiramayacagi baglaminda bir zaman
noktasini isaret etmesi ve gelecekte insan zekasindan daha iistiin bir zekanin yaratilmasi ile insanligin
var olusundan buyana en iist kavrayis zeka seviyesine, entelektiiel seviyeye ulasmasini teknolojik
tekillik (technological singularity) yaklagimu ile agiklamakyadir (Vinge, 1993). Bu sdylem, yasadigimiz
bu cag icerisinde en iist seviyede teknolojinin insan zekas ile biitiinlestirilerek insan ve makine arasinda
bir kirtlmanin olacagini, insan iliskilerinin yerine makine iligkilerinin oldugu ve toplumsal yasamin
eskisi gibi olmayacagi, insan arayiizlii robotlarm giindelik pratiklerin merkezinde olacagi bir donemi

vurgulamaktadir.

Giliniimiizde Vinge’nin sOylemlerini daha da ileri tasiyan ve teknolojik tekilligi destekleyen
Google direktorlerinden fiitlirist Ray Kurzweil, her donemin dnceki dénemin birikim ve tecriibelerinden
yararlanarak gelistiginden hareketle glinliimiiz teknoloji ¢agindan sonra teknoloji - insan zekasi birlesim
cagina girilecegini ve 2045 yili itibariyle teknolojik tekilligin ortaya ¢ikaracag iist diizey yapay zeka
kullanimiyla; insanin tembelliginden kurtulacagini, tip, nanoteknoloji, enformasyon isleme gibi

alanlarda insanlik i¢in daha yararli ve smirlarim1 asmus, gelismis bir bellek insa edecegini, viicuduna
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takilan elektro ¢ipler sayesinde insanin gen¢ kalacagini ayrica insan hafizasinin dijital makinalara
aktarilarak oOliimsiiz hale getirilecegini vurgulamaktadir (Kurzweil, 2005). Teknolojik tekilligin
getirecegi ust diizey yapay zeka kullanimi1 Kurzweil’e gore iyimser bir bakis agisiyla; genetik hastaliklar,
yonetimsel bozukluklar, etnik sinifsal sorunlar, glindelik hayattaki enformasyon sorunlari, kiiresel

politik sorunlar gibi toplumsal hayati zorlastiran bir ¢ok problemin ¢ézlimiinii saglayacagi sdylenebilir.

Insan zekasimin iistiinde bir dijitallesme ve yasam biciminin déniismesi anlamimda distopik
bakisl yaklasim olan teknolojik tekillige karsi yapilan elestirilerin basinda Nick Bostrom’un elestirileri
gelmektedir. Nick Bostrom’a gore teknolojik tekillik; insanligin kaderi agisindan 6ngdriillemez ciddi
tehlikeleri beraberinde getirmektedir ve insan aklindan daha istiin ve siirekli kendini gelistirebilen
yapay zeka sistemlerinin yonlendirdigi dijital teknolojilerin egemen tahakkiimii ele gecirerek insan
iligkilerini ortadan kaldirabilecegi, biyolojik agidan insanlifi yok edebilecegi ve insan
robotiklestirebilecegi elestirisini yapmaktadir (Bostrom, 2019). Bostrom teknolojik tekilligin; kiiresel
bir iist diizey yapay zeka egemenliginin insanin yagamsal kaynaklarina sinirsizca ihtiya¢ duyabilecegini,
toplumun her kesiminin bu dijital siirece ulasamayacagindan otiirii ekonomik-sosyal-toplumsal
adaletsizlikleri arttiracagini, yaratilan siiper zeka sisteminin karsisinda bir sistem olmadig1 siirece
insanlara ragmen diinyay1 kendi istedigi sekilde yonlendirebilecegini ve insana 6zgii duygusal, dinsel,
toplumsal manevi degerleri yok edebilecegini dolayisiyla doganin yasamsal dongiisiine miidahale

ederek bir felaketi ortaya ¢ikarabilecegini felsefi bakigla ortaya koymaktadir (Bostrom, 2019).

Dijital teknolojilerin toplumsal hayatin biitiin alanlarinda yer almaya baslamasiyla beraber
deneyimlenen toplumsal dijital kiiltiir iliskiselligine yapilan bir baska elestiri konusu; makine 6grenimi
teknigi kullanilarak gelistirilen yapay zeka yontemi olan, ig¢eriklerin video, goriintii, ses, fotograf gibi
bigimlerini manipiile ederek, degistirerek, yeniden yaratarak sahte icerik {iretmeye yarayan ‘deepfake’’
(derin sahtelik) dijital tehlikesidir. Deepfake uygulamasinin temelinde yapay zeka teknolojisi
yatmaktadir. Yapay zeka teknolojisinin temelinde ise; dijital her tiirlii cihazlardan olugsan makinelerin,
onceden belirlenmis amaglar dogrultusunda belirli bir zaman diliminde belirlenmis verilerden bir
Ogrenim deneyimi kazanan, insansi diisiinebilmeyi saglayan makine 6grenim teknigi bulunmaktadir.
Yapay zeka; sistemin disinda yer alan verileri anlamlandirarak en mantikli olasiligi secip verilen komutu
yerine getirmek ve getirilen bu komutu de tekrar kullanmak tizere 6grenme yetkinligi gosteren,

matematiksel temelli uygulamalar olarak tanimlandirilmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2019, s. 17).

Dolayisiyla yapay zeka teknolojisinin ortaya ¢ikarmis oldugu dijital tehlikelerden biri olan
deepfake (derin sahtelik) uygulamasi ile; istenilen kisinin goriintiisiiniin, sesinin bagka bir kimse ile
degistirilebilmesi, herhangi bir resmi kurumun agiklamalarinin degistirilebilmesi, kamuoyuna mal
olmus kisiliklerin sdylemlerinin ve goriintiilerinin igeriginin degistirilebilmesi ya da olay yeri gibi
cografi ¢evrenin, eyleme konu olan nesnelerin goriintiilerinin sahteleriyle degistirilerek ¢ergekei video,
ses, goriintii iceriklerinin yaratilmasi ve bu igeriklerin manipiilasyon, dezenformasyon, santaj, sosyal

ling, itibarsizlagtirma amacli kullanilmas1 olarak tanimlanmaktadir (Godulla ve ark., 2021).
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Yeni iletisim teknolojilerinin yapay zekanin denetimine girdik¢e gergek enformasyonun egilip
biikiildiigii, gercekliginden koparildig1 birey algisinda sahteligin normallestirildigi bir dijital iletisim
kiiltiirti gercekligin kendisi olmaya dogru ilerlemektedir. Walter Benjamin bu durumu, fotograf ve
sinemanin giindelik yasamda, geleneksel sanatin ger¢ek aurasini bozarak g¢ogaltilabilir olmasi ve
gercekliginden uzaklastirilan politize sov diinyasma transferinden hareketle; dijital teknoloji
uygulamalarinin, bireyin duygu ve diislincelerini doniistiirerek insanin toplumsal iliskilerindeki dogal
iletisim gergekligini yitirmesine ve sanal ortamdaki manipiilatif sahte gercekliklere Oznellikler
yiikleyerek politize bir dijital diinyaya girmesine yol acan mekanik gercekligin insasi olarak goriir

(Benjamin, 2015).

Sonug olarak dijital inovasyonun gdstermis oldugu, elektronik cihazlara insansi eylemleri
gerceklestirebilme giiciinii verme tavri; gelecek agisindan insanlar1 da bu dijital cihazlara bagimli hale
getiren, bireyleri robotlastiran robotlari insansilastiran ve tiim bu dijital ilerleme siirecinin ahlaki, ruhani
ve etik agidan kabuliiniin tartigmali oldugu, makinalarin yonettigi bir dijital kiiltiir toplumu yaratma

tavrina adim adim doniistiigii fikrini sunmaktadir (Bakag, 2021).
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3. YENI MEDYA KULLANICILARI OLARAK Z KUSAGI

Sosyal medya platformlarinin ve internet web sitelerinin iletisim, alis veris, enformasyon
edinme, is yapma, eglence, oyun, miizik, giindem takibi gibi bir¢cok arz ve taleplere (icerik liretme ve
tiilketme baglanminda) cevap vermesi yogun kullamlmalarmi saglamaktadir. Onceki donemlerin
kusaklarmin kendi donemlerine has iletisim teknolojilerini benimseyip kullandiklar1 gibi, bu
platformlar1 yogun kullanan 6zellikle Z kusagi bireylerinin de, ¢evrimigi gruplarda yer alarak arkadas
cevreleriyle ve farkli kiiltiirlerden, milletlerden akranlari ile ekonomik, politik, toplumsal, sosyal
konularda fikir, igerik paylasiminda bulunarak kiiltiirel donanimlarini ve bireysel kimliklerini
gelistirdikleri goriilmektedir. Bu baglamda ¢alismanin kuramsal biitlinliigii agisindan bu béliimde; kusak
kavrami ve siniflandirmalarina, ¢aligmanin 6rneklemini olusturan Z kusaginin sosyal medya habituslari
ile ilgili alan ¢aligmlarina ve yeni medya teknolojilerinin kullanimi ile ortaya ¢ikan network kiiltiirii

pratiklerine yoneltilen elestirel bakis agilarina yer verilmistir.

3.1. Kusak Kavrami Ve Smiflandirmalari

Kusak kavramimin gegmisten gilinlimiize bir¢ok sosyolog tarafindan farkli sekillerde
tanimlamalar1 yapilarak belirli siniflandirmalart yapilmistir. Aynit donemde diinyaya gelmis jenerasyon
iiyelerinin benzer toplumsal kosullarda biiylimelerinden dolay1 benzer akran 6zelliklerine sahip olmasi
belirli bir kugak olarak siiflandirilmalarini ortaya ¢ikarmistir. Her donemdeki jenerasyonlarin farkli yas
grubunda olmalari, farkli teknolojik makinalar1 kullanmalar1 ve dolayisiyla farkli toplumsal kiiltiir
pratiklerine sahip olmalar1 farkli kusaklar olarak siniflandirilmalarinin unsurlarini olusturmaktadir. Her
jenerasyon grubunun yasadig1 donemde meydana gelen ekonomik, politik, teknolojik temelli toplumsal
olaylar ve degisimler jenerasyonun davranis Ozelliklerini etkileyerek kendi akranlarina benzer kalici
ozelliklere sahip olmalarina ve bu 6zelliklerin baska jenerasyondakilere kiyasla belirgin sekilde farklilik
gostermesine neden olmaktadir. Ozellikle buhar giiciiniin kesfi, cografi kesifler, sanayi devrimi gibi
toplumsal degisimlerin yasandigi 1900’lii yillardan itibaren ortalama farkli 20-25 yillik periyodlarda
diinyaya gelen, son yillarda bu periyod 10-15 yila diigsmiistiir, bireylerin toplumsal anlamda ayn1 dili
konugmasi, benzer olaylar1 deneyimlemis olmalari, benzer duygu, diislince, inang, yargi, sanat
bicimlerine sahip olmalar1 dolayistyla ayni nesil, gobek, jenerasyon, kusak olarak ifade edilerek

siniflandirilmustir.

Kusak kavramina tarihsel agidan bakildiginda 6zellikle Roma déneminde ordudaki ayni
ozelliklere sahip askeri birlikleri siniflandirmak i¢in kullanilan Fransizca kdkenli “‘cohorte’” (kohort)
kelimesinin kullanildigi gériilmektedir (Talas ve Cakmak, 2013). Roma déneminde askeri agidan ortak
vasiflara sahip kohortlar olusturulmasi donemin askeri ve siyasi olaylar sonucunda olusturuldugu, 20.
Yiizyil sanayi toplumu ve 21. Yiizyil bilgi toplumunun olusturdugu kusak simiflandirmasindan farkli
ozellikte oldugu goriilmektedir. Literatiir agisindan kusak kavramina ise ilk olarak, islam medeniyetinin
bilimsel ¢alismalar anlaminda yiikselis yillarindaki sosyologlarindan filozof, devlet adami Ibn-i

Haldun’un 14. Yiizyildaki ‘“Mukaddime’’ adl1 eserinde gecen kusaklar ile ilgili sosyolojik tespitlerinde
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rastlanilmaktadir. (Saioglu ve Ozgen, 2018). Daha sonrasinda ise Agusto Comte tarafindan 1830’lu
yillarda arastirma konusu olarak ele alinmig, Comte; her kusagin elde etmis oldugu birikim ve tecriibenin

kendinden sonraki kusaga aktarimi ile toplumsal gelismenin olabilecegini ifade etmistir (Comte, 1974).

Comte’den sonra toplumsal sosyoloji agisindan konuya daha bilimsel yaklagan ve aragtirmalar
yiiriiten sosyolog ise Alman sosyolog Karl Mannheim’dir. Mannheim yapmis oldugu kusak
smiflandirmasinda, toplumsal sosyallik ile toplumsal sinif yapisi arasinda bir iligki kurarak, bireylerin
toplumsal acidan deneyimlemis oldugu politik, sosyal ve teknolojik doniisiimler sonucunda gelistirmis
oldugu ortak bir ideolojiksel sosyal bakis olarak kavramlastirmistir (Carver ve Candela, 2008). Yapilan
tanimlardan hareketle; kusaklar, i¢inde var olduklar1 zaman siiresince vuku bulan sosyal, ekonomik,
politik olaylardan etkilenen ve bu etkilenme sonucunda benzer diisiince, karakter ve tecriibelere sahip
olan, birbirine yasit olan bireylerden olusan topluluklardir. Farkli jenerasyon grubundan olan bireylerin
eylem ve davranislar1 arasinda da farkliklar olmasi bu durum nezdinde dogal bir gergeklik olarak kabul
edilmektedir. ‘*Ayrica bireyin bir kusaga ait olma durumu, o bireyi belirli bir diigiince ve eylem bigimine
yonlendiren belirli bir potansiyel deneyim yelpazesi ile sinirlamaktadir’” (Mannheim, 1952, s. 290-292).
Kusak siniflandirmasi konusunda arastirma yiiriiten sosyologlarin, aynit donemin insanlarinin ortak bir
biling mantigiyla benzer egilimler gostermesinden hareketle, psikolojik bir kavram olan arketip

sembollerden yararlandiklar1 goriilmektedir.

Psiko-sosyal analizlerde ilk defa Carl jung trafindan kullanilan “‘arketip’” kavrami, her dénemin
bireylerinin kalitimsal olarak sahip oldugu ve bir sonraki jenerasyonuna aktardigi kolektif bilinci
olusturan biyolojiksel ve kiiltiirel sablonlar olarak ifade edilebilir (Jung, 2003). ‘“Yunanca
“‘arkhetypos’’ kavramindan tiiretilen arketip, evrensel ve siireklilik tasiyan ilk imgeler, karakterler ya
da kaliplar olarak tanimlanir’’ (Daric1, 2013, s. 77). Jung arketipleri, i¢gilidiisel eyleme yonelik bilingsiz
diirtiilere benzeterek, bu diirtiilerin toplumsal yasamda icgiidiiniin psisik karsiligi olarak kolektif
bilingaltindan gelen ilksel model ve imgeler olarak kisiligi sekillendiren, atalarindan beri tekrarlanan
icinde var olan gizli deneyimi davranislarla ger¢ege doniistiiren, kalitimla gelen yasam potansiyelleri
olarak gortir (Feist ve Feist, 2008).

Howe ve Strauss (2000) ise yapmis olduklar1 ¢alismalarinda, kusaklar arasindaki atadan toruna
ortak biling dongiislinii ve her kusak tarafindan karsilasilan evrensel degisimler sonucunda kazanilan
miisterek anlamda tepki verme deneyimini agiklarken arketipleri kullandiklar1 gériilmektedir. ‘‘Bu
yaklasima gore, her bir arketipin kusaklar1 benzer tavirlar sergileyip sosyal ve kiiltiirel igerik
olusturmuslardir’’ (Korkmaz, 2022, s. 10). Her kusagin atasindan kendisine tasimis oldugu ortak biling
ve miisterek tepki, atasinda gormiis oldugu diizeltilmesi gerektigini diislindiigii davranis bigimlerine
kars1 tepki vermesi ve telafi eden yeni davranig bi¢imlerini (arketipleri) yaratmasidir. ‘‘Arketipler
kendilerine benzer arketip yaratmaz tam aksine farkli bir sey ortaya ¢ikarma yoluna giderler’” (Kuran,
2020, s. 26).
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Howe ve Strauss (2000), her jenerasyonun kendi var olusuna 6zgii bir karakteristik olusumu
oldugunu kusak kisiligi kavramu ile agiklamaktadir. Buna gore nasil bir birey hissediyor, diisiiniiyor ve
eyleme gegiyorsa bir kusak da kolektif bigimde tek bir birey gibi ayn1 davranissal, diisiinsel eylemleri
ortaya koyabilir. Giivenilir kisilik, bireysel hareket etmek, manevi agidan baskin ruhlu olmak veya
demokratik-laik kisilikte olmak gibi insana 6zgl pratikleri gosterebilmektedir. Din, etnik milliyet,
sosyal sinif aidiyetligi olmak {izere ve diger toplumsal yapi pratiklerinde var oldugu gibi kusak icerisinde
de 6znel birey yapisi 6l¢eginde degisiklikler var olmakla birlikte birey hangi jenerasyonun bir iiyesi ise

0 jenerasyonun one ¢ikan 6zelliklerinde birey profili ortaya koymaktadir (Howe ve Strauss, 2000).

Richard Dawkins ise; kusaklar1 olusturan beceriler, iletisim bigimleri, diisiinceler, miizik
bicimleri, moda anlayislar1 gibi kiiltiirel kodlarin 6nceki kusaklardan aktarilarak getirildigini ve her
kusagin da bu kodlar1 ¢ogaltarak kendilerine has 6zellikler ve mutasyonlar yiiklediklerini ifade eder
(Dawkins, 2016). Dawkins bu durumu ‘‘Gen Bencildir”” adli eserinde, Yunanca ‘‘mimema’’
kelimesinden tiiretmis oldugu ‘‘mem/meme’’ (kiiltiirel bir aktarim kodu) kavramiyla agiklamuis;
karakterin genler aracilifiyla aktarildigi gibi, atalara ( 6nceki kusaklara) ait toplumsal Ogretilerin,
kiiltiirel birikimlerin de; memler — kiiltiirel aktarim kodlar1 aracilifiyla bellekten bellege tagindigin

boylece bir 6nceki kusagin taklit yoluyla bir sonraki kusagi tirettigini belirtir (Dawkins, 2016).

Farkli kusaklarm bir iiyesi olan bireylerin sosyal yasama ve olaylara bakis agisinin
anlamlandirilmasinda ve sosyo-kiiltiirel yapinin hangi toplumsal oznellikler etrafinda olusuyor
oldugunun tespitinde kugaklarin kendi déonemlerine gore siniflandirilmasi gerekmektedir (Adigiizel ve
ark., 2014). Kusaklar, hem bir toplumda yasayan bireylerin degerleri ve davranis bigimleri {izerinde hem
de toplumsal yapinin degisiminde etkisi bulunan olaylara gére tanimlanmaktadir. Literatiir agisindan ise
en genel anlamda deginilen kusak siniflandirmasi su sekildedir. 1927 ile 1945 yillari arasinda doganlari
kapsayan Sessiz Kusak, Biiyiik Bebek Patlamasi ile bilinen 1946- 1965 kusagi, 1965-1979 yillari arasi
dogumlar1 kapsayan X Kusagi, internetin ortaya ¢iktigi ve etkilerinin hissedildigi kusak olan Y Kusagi
(1979-1999) ve 2000 yil1 ve sonrast dogumlular kapsayan milenyum ¢ocuklar1 olarak adlandirilan Z
Kusagi (Kuyucu, 2014, s. 56-57).

Howe ve Strauss’un yapmis oldugu kusak siniflandirmasi ise; Sessiz Kusak (1925-1943), Bebek
Patlamas1 Kusagi (1943-1960), 13. Kusak (1961-1981) ve Milenyum Kusagi (1982-2000) olarak
siniflandirmistir (Howe ve Strauss, 2000). Bir¢ok iilkede faaliyet gosteren ABD merkezli Pew Arastirma
Merkezi’nin 2019’da yaymladiklar rapora gore, gecmisten glinlimiize biitiin jenerasyonlarin Sosyo-
politik ve davraniggsal Ozelliklerini analiz ederek belirlemis olduklar1 kusak siniflandirmasi; Sessiz
kusak 1928-1946 arasi, Bebek patlamas1 1946-1965 arasi, X Kusag1 1965-1981 arasi, Y kusag 1981-
1997 ve Z kusagi 1997-2012 arasindaki yillar1 kapsamaktadir (Dimock, 2019). Tarihsel araliklarda
toplumsal, politik, ekonomik, teknolojik gibi pek ¢ok degiskene bagli olarak ortaya g¢ikan farkliliklar
dikkate alindiginda Tiirkiye’de literatiir baglaminda yapilmig kusak siniflandirmalar ise; Sessiz Kusak

(1922-1945), Bebek Patlamast Kusagt (1946- 1964), X Kusagi (1965- 1979), Y Kusag1 (1980-1999) ve
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Z Kusagindan ( 2000 ve sonras1) olusmaktadir (Altuntug, 2012). Bu kapsamda ¢aligmanin biitiinligii
agisindan ve Orneklemi olusturan Z kusaginin diger kusaklarla olan farkliliklarinin anlagilmasi igin

kusak tiirlerine deginilerek one ¢ikan 6zellikleri kuramsal agidan ele alinmistir.

3.1.1. Sessiz Kusak

Gelenekselciler olarak da adlandirilan Sessiz Kusak, genel literatiire gére 1925-45 yillan
arasinda dogan bireyleri kapsamak i¢in kullanilmaktadir. Bu kusagin toplumsal kisiliginin ortaya
¢ikmasinda 6zellikle Birinci Diinya Savasi’ndan sonraki toplumsal siireg, 1929’daki biiyiik ekonomik
kriz, sonrasindaki 1940-1945 ikinci Diinya Savasi ve Japonya’ya atilan atom bombalar1 gibi savasin
getirdigi korku ve kayiplar karamsar bir hayat psikolojisi baglaminda biiyiik etkiye sahip olmus ve
savaslar ile biiyliyen bir kusak olarak goriilmiistiir. Savaslar ve ekonomik sikintilar hayatlarin etkileyen
iki ana baslik olarak kabul edilebilir (Berkup, 2014). Diinya genelinde ikinci Diinya Savasina ve
ekonomik buhranlara taniklik etmis olan bu kusak, Tiirkiye’de ise Cumhuriyet’in kuruldugu ilk yillarda
diinyaya gelen, ebeveynlerinden farkli olarak yeni bir devlette vatandas olma baglaminda bireysel
ozgiirliiklere, toplumsal haklara sahip olan ayni1 zamanda Cumbhuriyet Tiirkiyesi’nin ilk yillarina sahitlik
etmis bir kusak olarak nitelendirilebilir (Ayvaz, 2020;, Cetintiirk, 2020). Carl Jung’un ‘‘Dort Arketip”’
(2003) adli eserinde kavramsallastirdig: atalardan(ebeveynlerden) gensel olarak aktarilan ve iggiidiisel
olarak toplumsal yasamda uygulanan arketiplerin; belirgin olarak goriildiigii bu kusak 6zel hayatini
gizlemekten yana olan ve bireysel yeteneklerini kendine saklayan otorite yanlisi, sosyal hegemonyaya

uyma davranig1 gosterdigi bilinmektedir.

Sessiz kusak olarak adlandirilan toplumun iiyeleri; yasadiklari donemde var olan savas,
ekonomik sikintilar ve igsizlik sorunlar1 nedeniyle sade ve tasarrufa dayali bir yagam siirdiirmiiglerdir.
Giliniimiiz toplumunda ileri yastaki bireylerin yer aldig1 bu kusak gelenekselci, otorite karsisinda direng
gostermeyen, lidere karsi saygili, sadik ve bununla birlikte teknolojiye uyum saglamada sikinti
yasamaktadir (Toruntay, 2011). Bu kusagin temsilcileri dogup biiyiidiikleri donemin sartlarindan dolay1
ekonomik olarak kendilerini glivende hissetmeleri ¢gok 6nemlidir. Yasamak i¢in siki ¢alisilmasi gerektigi
fikrini benimsemekte ve islerine olan bagliliklarini hayat zevklerinin 6niinde tutmaktadir (Berkup,
2014). Savas ortamina dogan ve savagin getirdigi olumsuz kosullarda biiyliyen sessiz kusak; orta yas
donemine geldiginde-1965’ler- diinyada yasanan refah donemine sahit olmus, sahip oldugu seyleri
degerli gorerek korumaci, tutumlu ayni zamanda savasin kot yanlarini gérmelerinden dolayi
vatansever, gelencksel degerlere, devlete bagli ve ¢alismanin degerli olduguna inanan, riskten kaginan,
dengeli hayat slirmeyi yegleyen ozelliklere sahiptir (McCrindle, 2014). Tirkiye’deki sessiz kusak
Cumbhuriyet déneminin ilk kusagi olmasi bakimindan birgok iilkedeki sessiz kusagin aksine ¢ok daha
aktif olan, yeni bir yonetim bi¢iminin degerlerini benimseyip savunan, toplumsal haklarin1 genisleten,
ekonomik kalkinmay1 saglayan ve kadinlar agisindan Avrupa iilkelerinden 6nce se¢cme ve segilme

hakkini kazanan bir kusak oldugu goriilmektedir.
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3.1.2. Baby Boomers (Bebek Patlamasi) Kusag:

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra 1946- 1964 yillar1 arasinda doganlar olarak simiflandirilan
bebek patlamasi kusagi; savas sonrasindaki refah seviyesinin artmasi ve devletler arasinda dengeli
politikalar izlenmesi 1 milyara yakin yiiksek bebek dogumunun ger¢eklesmesi sonucunda
olusturmustur (Harris, 2005). 20. Yiizyilda iki savasin meydana gelmesi diinya niifusunun ciddi oranda
azalmasina neden olurken, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra ise ekonomik agidan rahatlamanin olmasi
tim diinyada bebek dogum oranlarini hizla yilikselmesini saglamis ve bu yiiksek dogum oraninin
ozellikle Amerika’da yirmi yil slirmesinden dolay1 ‘‘Baby Boomers’’ olarak adlandirilmigtir
(Whitbourne ve Willis, 2006). Baby Boomers disinda arastirmacilar tarafindan; The Sixties Generation,
Yuppies, The Me Generation, Flower Children seklinde de nitelendirilen bu kusak Tiirkiye’de “Patlama
Kusag1” olarak ifade edilmistir (Ayhiin, 2013). Diinya genelinde bu dénemde dogan bebek sayisinin
fazla olmasi, toplumsal hiyerarsiyi, aligkanliklar1 yeniden kurguladiklarindan ve sonraki kusaklarin bu
sosyal olgular iizerine bi¢imlenmesinde etkin olmalarindan dolay1 toplumsal iligkileri yeniden

kurgulayan kusak olarak ifade etmek miimkiindiir.

Sessiz kusaga mensup olan ebeveynleri ve bu kusagin gelecekteki temsilcileri olan bebek
patlamasi kusagi, dogal niifus artisindan ziyade genellikle bilingli bir istekle diinyaya getirilmis, yliksek
bir beklenti ile biiyiitiilmiis, yiiksek diizeyde egitim almis, yogun bir sekilde ilgi gérmiistiir dolayisiyla
yetigkin olduklar1 donemlerinde 6zgiiveni yiiksek, kariyerlerini 6nceleyen, sosyal yasamina iyimser ve
pozitif bakan bireyler olarak 6ne ¢ikmislardir (Zemke, Raines ve Filipczak, 2000). ABD ve Avrupa
tilkelerinde donemin sosyal hayat sartlar1 ve kusak tiyeleri tizerindeki belirleyici etkileri bu sekilde 6ne
cikarken Tiirkiye’de siirecin farkli sekillendigi goriilmektedir. Cumhuriyet devrimleri ile 6zgiir, idealist,
sorgulayan bir toplumsal yapida sekillenen bu nesil, 1960 yilinda tilkedeki ilk askeri ihtilale ve
hiikiimetin diisliriilmesine sahit olmustur. Atalari sessiz kusak gibi geleneksel degerlere bagli olan ancak
ekonomik acidan rekabet ortaminda bilylimeleri bireysel gelisimi 6n planda tutan, siyasi gelismeleri
takip eden, cumhuriyetin getirdigi vatandaglik gretilerini benimsemelerinden &tiirii idealist, hak arayan,
siyasal diizeni ve her tiir akimlar1 sorgulayan bir yapiya sahiptir. Bir taraftan da kuralci, sorumluluk
alan, lider vasifli, hiyerarsiyi destekleyen ve emegin kutsalligina inanan 6zelliklere sahiptirler. Ancak
iilkede meydana gelen 1960 askeri darbesi sonucunda sosyo-ekonomik, sosyo-politik ve tarihsel sartlar
baglaminda Tiirkiye’deki Baby Boomers kusak mensuplari diinyada meydana gelen gelismelerden uzak
ve habersiz bir bigimde hayatlarina devam ettikleri dolayisiyla psikolojik agidan daha i¢e doniik bir

karakterde yetistikleri sdylenebilir (Toruntay, 2011).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra teknoloji ve sanayi alaninda yapilan atilimlar ve gelir
seviyesinin artmasi lretim agisindan arz fazlasimi olustururken talep acisindan yetersizligi ortaya
cikarmustir. Her {iilkenin uygulamis oldugu dogum tesvikleriyle liberal piyasa politikalarinin bir
yansimas1 olarak diinya genelinde baby boomers kusagi niifusunun artmasi saglanmis ve yetiskin

durumuna gelen bu kusak liberal piyasa argiimanlarindan biri olan tiiketim toplumunu olusturmustur.
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Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra degisen sosyal ve politik diizeni bigimlendiren bu kusak, bireysel liiks
harcamalarin artmasinda, yeni sehirlerin planlanmasinda, 6zel egitim kurumlarinin kurulmasinda, sosyal
giivence yasalarinin ¢ikmasinda rol oynayarak bir bakima iiretken bir kusak 6zelligi gostermistir (
Coskun, 2019). Iletisim teknolojisindeki gelismeler sonucunda geleneksel medya olarak ifade dilen
telefon, telgraf, radyo ve televizyon teknolojileri ile ilk tanigan ve biiyiiyen bu kusak ayrica cep telefonu
ile internet teknolojisini de ilk deneyimleyen kusak olarak ifade edilmektedir. Ancak geleneksel iletisim
teknolojilerini  benimsedikleri  goriiliirken, dijital medya teknolojilerinin ilk donemini
deneyimlemelerine ragmen benimsemek istemedikleri ayrica kullanma becerisini edinmedikleri
goriilmektedir (Keenan, 2009). Dolayisiyla bu kusagin 6znel yapisinin ve toplumsal degerlerinin

gelisiminde radyo ve televizyonun biiyiik etkisi oldugu soylenebilir.

ABD- Vietnam savasi, Kiiba’da gergeklesen devrim, Ay’a ayak basilmasi gibi 6nemli olaylar
cok zaman ge¢meden radyo ve televizyon araciligtyla 6grenen bu kusak siyasal ve toplumsal olaylar
baglaminda birikimli bir kusagi temsil etmektedir. Radyo ve televizyonun etkisi ile 6nemli toplumsal
reaksiyonlar olusturan bu olaylarin Tiirkiye’deki yansimalar1 ise; ekonomi-politik agidan hiyerarsi ve
statiikodan yana olanlar ile anti-kapitalizmden yana olan 68 kusag1 gosterileri ve eylemleri olarak
goriilmiigtiir. Bir diger yansimasi da sanayilesmenin artmasi sonucu tiiketim kiiltiiriiniin yayginlagmasi
ve kirsaldan biiyiik sehirlere gog¢lerin baglamasidir (Senbir, 2004). Sonug olarak ekonomi-politik agidan
kiiresel kapitalizmin, geleneksel medyay1 kullanarak temellerini tiim diinyaya yaymaya basladigi dénem
araliginda yetisen baby boomers kusagi; sanayi toplumunun temelini olusturmus ve atalarindan getirmis
oldugu geleneksel davranis bigimlerini (devletgi olmak gibi) sanayilesmenin getirdigi sehirlesme
kiiltiiriiyle ve ig¢i sinifi kiiltiiriiyle dontistiirerek kendine has direnisgi toplumsal kusak 6zelligini ortaya

cikardigi sdylenebilir.

3.1.3. X Kusag

Kayip jenerasyon olarak da tanimlanan X kusagi, 1965-79 doénem araligini kapsamaktadir
(Askeroglu, 2017). TUIK (2021) verilerine Tiirkiye niifusu igerisindeki payr ise 17,5 milyon
civarindadir. Kendinden &nceki neslin golgesinde yetisen bu donemin bireyleri onlara gore var olanla
yetinebilen, daha realist ve diinyaya bakis agilari daha pratiktir. Medyaya karst mesafeli bir kusak
olmasinin yani sira medyanin bir araci olarak gordiigii her tiirlii etiketlemelere de karsi ¢ikmuglardir
(Zemke ve ark., 2000). Diger nesillerle kiyaslandiginda X kusagi bireylerinde geri planda kalmiglik hissi
daha yogun goriilmektedir. Bebek patlamasi doneminin ardindan X kusagi ebeveynleri dogum kontrol
yontemlerine basvurmustur (Strauss ve Howe, 2000). Ozellikle Amerika’da yasanan asir1 niifus artist
sonrasinda devlet niifus planlamas1 uygulayarak bireyleri dogum kontrol hapi kullanimina
yonlendirmistir. Buna ek olarak 70°li yillarda ise kanunen yasak olan kiirtaj uygulamasi
yasallastirilmistir. Cocuklar korku filmlerinde kotii ve trkiitiici karakterler olarak gosterilmistir.
Bunlarin sonucunda ¢ocuk sahibi olan bireyler ev bulamamak, ytiksek kira 6demek, restoran ortaminda

hos karsilanmamak gibi toplumsal yasamda bazi zorluklarla karsi karsiya kalmislardir. Cocukluk
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doneminde olumsuz yaklagimlara maruz kalan X kusagi bireyleri, zorluklarla bag etmesini 6grenen

miicadeleci ve atilgan bir yapiya sahip olmuslardir (Zustiak, 1996).

Tiirkiye’de televizyon yayinciligi da yine bu donemde hayata gegmistir. TRT Kurumu 1968
yilinda ilk deneme yaymmi gerceklestirmis ve televizyon evlerdeki yerini almaya baslamistir.
Dolayisiyla X kusag bireyleri ¢ocukluk déneminde televizyon ile tanigan ve onun etkilerine maruz
kalan ilk nesil olmustur. Erickson bu donemi teknolojik gelismelerin yogun olarak yasandigi bir donem
olarak tariflemektedir. Ayrica bu dénemde, X kusaginin genclik déneminde etkili olan video oyunlari
popiilerlesmis ve tasinabiir miizik dinleme cihazi olan Walkman ortaya c¢ikmistir (Erickson, 2010).
Dolayisiyla bu kusak yeni gelismelere acik olmalarindan 6tiirii teknolojik gelismeleri benimseyerek yeni
cikan cihazlar1 kullanmaya 6zen gostermisler ve dijital gogmen kusagi olarak da gdsterilmislerdir.
Ebeveynleri olan baby boomers kusaginin yasadigi refah dénemi bu dénemde ekonomik sikintilarin
oldugu bir doneme doniismiistiir ve ekonomik sikintilarin sosyal hayata yansimasinin bir sonucu olarak
X kusag1 zorlu hayat kosullarinda biiyiimiistiir. X kusagimin yetigkin olduklar1 dénemde kadinlar da
yogun olarak is hayatina katilmislardir. Dolayisiyla da bosanmis ebeveynlere, dagilmis bir aile
yasantisina ve c¢alisan bir anne figiiriine sahip olduklar1 i¢in X kusag bireyleri erken yasta olgunlasarak
finansal ve bireysel sorumluluklari kiigiik yasta tistlenmislerdir. Bu nedenlerden 6tiirti de X kusagi genel
anlamda 6zgiiveni yiiksek ve kendi ayaklari iizerinde durabilen, 6zgiirliigiine ve bagimsizligina diiskiin,

miicadeleci ve sorumluluk bilinci gelismis bir karaktere sahiptir (Zemke ve ark., 2000).

Ekonomik ve sosyal problemden dolay1 toplumsal hayat kosullarina erken yasta adapte olan bu
kusak kolektif hareketten ziyade bireysel kariyerlerine yonelik ¢alisma prensibi olan, beceri seviyesi
yiiksek karakterler olarak 6n plana ¢ikmiglardir (Yu ve Miller, 2005). Tiirkiye’deki X kusagi bireyleri
ozellikle kitle iletisim teknolojileri agisindan 1970’lerden itibaren yayginlasmaya baslayan televizyon
(Tirkiye Radyo Televizyon yayinlari) yayinlarindan etkilenerek medya aligkanliklar1 edinmislerdir.
ABD-Sovyetler Birligi arasindaki soguk savasin bitigiyle birlikte Tiirkiye’deki X kusagi da, Bati
kiireselciliginin teknolojik iirlinleri olan teyp, pikap, fotograf makinasi gibi cihazlarin kullanimini
benimseyerek ve de punk, hip-hop, disko gibi Bati merkezli dans kiiltiirlerini deneyimleyerek kiiresel

diisiinen, yeniliklere acik bir kusak olma 6zelligini sergiledikleri sdylenebilir (Ozdemir, 2017).

3.1.4. Y Kusag

Literatiirde Internet kusagi, Nintendo kusagi, Echo Boomerlar ya da Milleniallar olarak da
adlandirilan Y kusagi, zaman araligi konusunda farkli kaynaklarda degisiklik gosterse de genel anlamda
X kusagi tarihlemesinden sonra 1980°den 2000 yilina kadar diinyaya gelmis olan kusagi
tanimlamaktadir. ABD merkezli PEW aragtirma merkezi siiflandirmasina gore ise X kusagi veya

milenyum kusagi 1981-1996 yillar arsinda doganlar1 kapsamaktadir (Dimock, 2019).

Cocukluk donemlerinde geleneksel kitle iletisim araclarina (radyo, tv, gazete) ve ebeveynleri

olan X kusaginin geleneksel sosyal aligkanliklarima taniklik eden Y kusagi, yetiskinlik donemlerinde ise
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dijital teknolojilerin ve sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikisina sahitlik etmelerinden dolayi dijital
onciiller olarak nitelendirilmektedir. Bu jenerasyon, arkadaslariyla iletisim kurmaktan arastirma
yapmaya, fotograf ¢ekmekten sevdikleri sarkilar1 dinlemeye kadar bircok alanda teknolojiyi
kullanmaktadir. Bu yeni teknolojilerin ortaya ¢ikisi ve teknolojideki degisimin hiz1 Y kusagi bireylerinin
karakterlerinin sekillenmesinde rol oynamis ve onlar1 bugiin olduklar1 kisi haline getirmistir (Ball ve

Gotsill, 2011).

1980°den sonraki neoliberal politikalarin yayginlasarak teknoloji basta olmak iizere birgok
alanda yenilikleri ortaya ¢ikardigi, bireysel tiiketimin 6n planda oldugu 6zellestirilmis piyasalarin ve de
iilke sinirlarinin kat1 kurallardan arindirildig, internet teknolojisi ve cep telefonu gibi dijital teknolojik
aletlerin kullaniminin yayginlasmaya bagladigi bir donemde dogmus ve biiylimiislerdir. Teknolojik
gelismelerin  oldugu donemde biiyiimeleri teknolojiyi igsellestirmelerinde, internet iizerinden
gelismeleri takip ederek okuyan, arastiran ve sorgulayan bir kimlik kazanmalarinda yonlendirici
olmustur. X kusaginin iiretimi 6n planda tutan sosyal davranisi, internetin ve dijital teknolojilerin
yayginlagmaya baslamasiyla birlikte doniisiime ugrayarak, daha nitelikli (kariyer odakli) islerde
calismak, acik fikirli yoneticilerle ¢calismak ve de bir is yerinde uzun siire ¢aligmak yerine daha ¢ok
gezmek, eglenmek, farkli kiiltiirel deneyimler saglamak gibi sosyo-politik 6zelliklere sahip olan Y

kusaginin etkisiyle birlikte tiikketim toplumu misyonunu ortaya ¢ikarmistir (Yiicebalkan ve Aksu, 2013).

X kusaginin sosyal ve ekonomik agidan zor sartlarda biiyiimesi, emegi kutsal saymasi, kiiltiirel
agidan donanimli olmasi, toplumsal olaylar konusunda deneyimli olmasi, ¢ocuklarini olusturan Y
kusagina edinmis olduklari bu sosyal, kiiltiirel ve ekonomik sermayeleri aktarmalarini saglamistir.
Dolayisiyla ebeveynlerinden almis olduklar1 bu sermayeler sayesinde Y kusagi; 6zgiiveni yiiksek, dijital
teknoloji dncesi ve sonrast doneme dair bilgisi olan, agik fikirli, her hangi bir yere adaptasyon becerisi
yiiksek olan, ayn1 zamanda ¢abuk sikilan bir yapida olan, mantikli bulmadiklari her konuda ¢ekinmeden
tartigabilen bir kusak olarak; bir bakima yerelden kiiresele, gelenekselden ¢ok kiiltiirliiliige, tiretimden
tiilketime, kolektif toplumdan bireysel topluma, geleneksel enformasyon alig verisinden dijital
enformasyon alis verisine gecis déneminin kusagini olusturmaktadirlar. Ozellikle sorgulayan ve tartisan

karakterlerinden dolay1 ‘‘neden’’ kavramui ile de adlandirilmiglardir (Oral, 2013).

Dijital yerliler seklinde adlandirilan Y kusagi; internet, bilgisayar ve cep telefonu gibi
teknolojinin sundugu yeni iletisim cihazlaryla yetisen ilk kusaktir ve dolayisiyla medya araglarina
onceki nesillerden daha fazla maruz kalmistir. Medya igerigine ve bilgiye kolay erisim imkénlari,
onlarin gevreleriyle ilgili fikirlerinin ve tercihlerinin olusmasinda etkili olmustur. Teknoloji ve internet
yasamlarinin ayrilmaz bir parcgasi haline gelmistir. Bu imkanlarin sagladig1 hiza alisan, istedigine aninda
erisim saglayabilen Y kusag1 bireyleri, bekleme eyleminden hoslanmamakta ve sabirsiz bir nesil olarak
da nitelendirilmektedir (Ball ve Gotsill, 2011). Sosyal medya platformlarini ilk deneyimleyen nesil olan
Y kusagi, bu deneyiminden dolay: dijital platformlarda kendilerini daha agik ifade edebilmekte, dijital

mecralardan edinmis olduklar1 enformasyona gore kisisel davramis 6zellikleri gelistirmigler ve dijital
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medyadan edinmis olduklar1 enformasyonlar kiiltiirel gelisim agisindan gergek toplumsal pratiklerine

adapte etmislerdir (Coskun, 2019).

Kiiresellesmenin de etkisiyle Tiirkiye’de Y kusaginin tasidigi 6zellikler, Amerika ve Avrupa’da
gbzlemlenenden farklilik gdstermemektedir. Ulkemizdeki Y kusagi bireyleri, genellikle iyi egitimli ve
ozgiirliiklerine diiskiin, teknolojiyle ise ayrilmaz bir yasam siirdiirmekte ve kiiresellesmenin en yogun
hissedildigi, kiiltiirleraras iletisimin gelisme gosterdigi bir cagda varlik gostermektedir (Tiirk, 2013).
Tiim diinyada goriilen Y kusag1 davranis ve marjinal secim aligkanliklari olan modayi takip eden giyim
tarzi, dovme yaptirma tercihi, eglence odakli aktivitelere katilim, farkli kiiltiirleri tanima, saglikli
beslenme, kariyer odakli is secimi, dogaya kars1 duyarhlik, kiiresel baristan yana olma gibi davranis
ozellikleri tilkemizdeki kugsakta da goriilmekte olup; dijital teknolojiyi iyi kullanmalarindan ve yiiksek
beceri seviyesine sahip olmalarindan 6tiirii de egitim seviyeleri yiiksektir (Berkup, 2015;, Askeroglu,

2017;, Ayvaz, 2020;).

TUIK (2021) verilerine gore Y kusagimin iilkedeki toplam niifus icerisindeki pay1 20.5 milyon
(% 23) civarindadir. 2017°de Uluslararas1 Genglik vakfinin yaptigi bir arastirmaya gore Tiirkiye’deki
Y kusaginin yiizde 72’lik bir orani onceki kusaklara gore teknolojik gelismeler sayesinde daha
donanimli ve gelismis bir ortamda yasadiklarini fakat {ilkedeki toplumsal yasam kosullarinin daha zor
ve stresli oldugunu ifade etmislerdir (Tisk, 2017). Sosyallik ve iletisim agisindan bakildiginda
iilkemizdeki Y kusag dijital medya platformlarindan enformasyon takibi yapan, medya ve teknoloji ile
icli digh olan, akilli telefonlari, kigisel bilgisayarlari sik kullanan ayni1 zamanda geleneksel medyadan

televizyonu da takip eden bir kusak 6zelligi gostermektedir (Ozdemir, 2017).

3.1.5. Z Kusag

Z kusaginin dogum skalasi konusunda o6zellikle dijital teknolojilerin her {ilkede farkli
donemlerde yayginlagsmasindan dolayr tam bir ortak goriis olmasa da o6zellikle Tiirkiye’deki kusak
calismalarinda 2000 y1li ve giiniimiize kadar dogan kisileri kapsarken, yurtdisi alan yazilarinda ise genel
acidan 1996 -2010 yillar1 arasinda doganlar1 kapsadiklar1 goriilmektedir. Ornegin; N. Altuntug’un
(2012), ““Kusaktan Kusaga Tiiketim Olgusu Ve Gelecegin Tiiketici Profili *’; D. Can Cogkun’un (2019),
“Z Kusag1 Mensubu Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar’” ve A. Murat Kirik ile S.
K&yiistii (2018), ‘Z Kusag Konusunda Yapilmis Tezlerin Icerik Analizi Yntemiyle incelenmesi’’adli
calismalarda oldugu gibi.

Ernst ve Young’un yapmis oldugu siniflandirmaya gore; 1997- 2010 yillarinda dogan kisiler Z
kusagi olarak siniflandirilmistir (Ernst ve Young, 2015). Bu calismanin sorunsalinin dayanagini ve
evrenini olusturan Z kusaginin tarihlendirmesinde ise; bir¢ok iilkede ¢alisma ofisi bulunan ABD
merkezli PEW arastirma merkezinin yapmis oldugu 1997-2012 yillar1 arasinda dogmus jenerasyon

siniflandirmasi temel alinmustir.
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Dijital teknolojinin toplumsal hayatin biitiin alanlarma niifus ettigi donemde dogan Z kusagi,
dijital teknoloji tirlinleri ve bu teknolojilerin normal hale gelmis giindelik kullanimlartyla biiyliyerek
tutum ve davramiglarimi bir bakima dijital internet teknolojisinin Ogretileri ile sekillendirmislerdir.
Milenyum ile birlikte kiiresel bir hal alan dijitallesme ve toplumsal pratikler bu dénemin jenerasyonu
olan Z kusagina, internetin getirdigi kiiresel dijitallesmenin etkisiyle kendinden dnceki kugaklardan daha

farkl 6zellikler ve davranis bicimleri kazandirmustir (Levickaite, 2010;, Claveria,2017;, Unver, 2019).

Z kusaginda ortaya ¢ikan bu dijitallesme pratigi 6zelindeki tutum ve davranislar, alanda calisma

yapan bilim insanlarinca farkli sekillerde tanimlanmaktadir. Bunlara 6rnek olarak;

» Post-Millennials ( Milenyum Sonrasinda Doganlar) (Oblinger ve Oblinger, 2005)
Dijital Cocuklar (Aydin ve Basol, 2014)

Digital Natives (Dijital Yerliler) (Prensky, 2001)

[Generation (Dijital Nesil) (Jean Twenge, 2017)

Net Generation (Ag nesli) (Oblinger ve Oblinger, 2005)

Next Generation (Sonraki Kusak) (Tapscott, 1998) verilebilir.

Y V. V VYV VY

Internetin kiiresel hale gelmesiyle birlikte 2000°1i yillardan itibaren kisisel teknolojik ve kitle
iletisim araglarinin kullanimi artmus, kisiye 6zel teknolojik cihazlarin kullanima sunulmasi toplumsal
iligkilerde de daha ¢ok bireyselligi 6ne ¢ikaran tutum ve davraniglarin insasina temel olusturmustur.
Kiiresel internet aginin ve kisisel teknolojik cihazlarin kullanima sunuldugu dénemde diinyaya gelen ve
kiiresel dijitallesmenin gelisimi ile birlikte biliyliyen Z Kusaginin, tutum ve davranislarinin da kisisel
teknolojik cihazlarin etkisiyle bireysel davramis Ozellikleri gosteren, duygusal yapida olan, dijital
yatkinlig1 yiiksek olan bir kimlikle sekillendigi sdylenebilir. Tiirkiye’deki alan ¢alismalarinda 2000
yilindan itibaren doganlarin Z kusagi olarak siniflandirildiklar goriilmektedir. Teknolojik gelismelerin
yogun yasandigi donemde biiyiimelerinden ve de internete hakim olmalarindan dolay1 dijital yerliler
olarak nitelendirilen Z kusagi, 6.7 milyon niifus oraniyla bugiine kadarki kusaklar i¢erisinde en kalabalik
niifus oranina sahip oldugu gériilmektedir (TUIK Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi, 2020). Calisma
kapsaminda ele alinan ve iiniversite okumakta olan Z kusagi sayisi ise; 4.6 milyon (lisans okuyan) kisiyi
kapsamaktadir (Yiiksek Ogretim Bilgi Yonetim Sistemi, 2022 ). ‘““We are social 2022’* Tiirkiye
raporuna gore 18-24 yas aras1 Z kusagi oran1 %11.1 olarak belirlenmistir (We are Social, 2022).

Yirmi birinci yiizyilda internetin getirmis oldugu kiiresellesme ile birlikte diinyanin birgok
yerinde, ayn1 teknolojik cihazlarin kullanima sunulmasi ayni dijital medya platformlarmin kullanimini
da beraberinde getirmis ve tiim kullanicilara benzer kosullar, olanaklar sunulmustur. Bu gercek
dogrultusunda Z kusaginda, ilk kez aym kusak 6zellikleri diinya genelinde goriilmiistiir ve ilk defa
birgok agidan birbirine benzer bireyler varlik gostermistir (Havas People, 2014).

Z kusagi mensuplarinin karakterlerinin sekillenmesinde etkin olan bir diger faktor kendilerinden

onceki kusaklara gore yliksek oranda liniversite veya yiiksekokul mezunu ebeveynlere sahip olmalaridir.
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Z kusaginin iyi egitim almis, ekonomik agidan iyi durumda olan ailelere mensup olmalari, kendilerinin
de diger kusaklara gore egitim ¢esitliligine ve de yiiksek egitim seviyesine sahip olmalarini saglamustir.
Dijital medya platformlarina hakim olmalar1 kiiresel diinya diizenindeki ekonomik kriz, savas, teror,
artan niifus, azalan dogal kaynaklar gibi sosyo-politik olgulardan haberdar olmalarini ve bir fikir sahibi
olmalarim1 saglamakta dolayisiyla bu durum Z kusagini her konuda rekabetgi, hirsli bir karakter
yaparken ayni1 zamanda diger kusaklara gore ¢ok daha stresli ve sabirsiz olduklarini géstermektedir.
Diger kusaklara gore tabu olarak goriilen dinsel, politik, etnik grup, cinsellik gibi geleneksel kiiltiirel
normlara sahip toplumsal pratikler Z kusagina gore 6zgiirliik, farklilik ve gesitlilik olarak goriilmekte
farkl kiiltiirlere, fikirlere agik olmak toplumsal bir gereklilik olarak goriilmektedir (Cresnar ve Nedelko,
2020).

Z kusagy; ozellikle kisisel iletisim teknolojilerinin toplumsal hayatta yogun yer aldigi donemde
dogmalarindan otiirli, basta akilli cep telefonlar1 olmak iizere teknolojik cihazlar ile bir biitiinliik
icerisinde hareket etmekteler ve ihtiyaclart olan biitliin enformasyona anlik olarak ulagmak
istemektedirler (Mengi, 2009). Z kusaginin giindelik toplumsal iligkilerinde ve enformasyon
iceriklerinin tiiketiminde resmi ve 6zel kurumlari degisime, bu kusaga ayak uydurmaya zorlayan
tutumlarindan bir digeri de; esitligin, girisimciligin, ¢evresel duyarlihigin, 6grenirken eglendiren,
diistindiiren ‘‘Infotainment”” (bilgi-eglence) iceriklerin 6n planda oldugu projeleri tercih etmeleridir
(Forbes, 2021). Kurumlar1 bu tarz 6zellikler tasiyan iiretimlere zorlamalarinin temelinde; gesitliligi
sevmeleri, derin duygusal yapilarinin olmasi, teknolojik motor becerilerinden dolayi bilingli olmalar1 ve
miikemmeli aramaktan ziyade dogal gerceklikten yana olan karakterlere sahip olmalar1 sdylenebilir
(Elpek, 2017).

Gilinlimiizde Z kusag: ile ilgili yapilan degerlendirmeler, simdiye kadarki kusaklardan her
yOniiyle farkli olmalari, dijitallesmenin artarak gelisimi ile kusagin geng iiyelerini sekillendirmeye
devam etmesi ve heniiz kusak siirecinin tamamlanmamasi sebebiyle varsayimlarin 6tesine
gecememektedir. Gelecek yillarda meydana gelecek her tiirli gelismeler, olaylar Z kusagina mensup
bireyleri etkilemeye, doniistirmeye ve one g¢ikan genel ozellikleri tizerinde degisim egilimlerinin

gortilmesinde etkili olmaya devam edecektir (Berkup, 2014).

3.2. Z Kusag Kimligi ve Genel Ozellikleri
Z kusagi, kendisini ¢evreleyen degisimin hizinin da etkisiyle ilk olarak ifade edilebilecek baslica

ozelliklere sahiptir. Bu 6zelliklerin baslicalari sunlardir;

» Kiiresel diisiince ve eylemlere sahip bir kusaktir.

Toplumsallik ve kamusallik adina kiiresel farkindalik seviyesi yiiksek kusaktir.
Markalara kars1 yiiksek ilgi ve hayranlik gosteren bir kusaktir.

Etnik farkliliklar1 ve politik ideolojileri dnem vermeyen bir kusaktir.

Dijital teknolojiye bagimlilik gosteren bir kusaktir.

YV V V VYV VYV

Metinselden ¢ok gorsel medya igeriklerini tercih etmeye egilimli bir kusaktir.
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» Ekonomik, ¢evresel ve gelecegi konusunda ciddi kaygi duyan kusaktir (Havas
People, 2014).

Dijital arglimanlarin sekillendirmis oldugu bu 6zelliklerden Z kusagi 6zelinde 6ne ¢ikanlar
Sener’e (2018) gore ise; ‘‘Bireysel 6zgiirliik, teknolojik yatkinlik, cevrimigi alis veris, hizli enformasyon
tiikketimi, kalite ve giiven arayisi, gercekci bakis odakli, gelismelere agik ve girisimci, kiiresel diisiinen,
her tiir aktivizmi destekleyen ve coklu dgrenme zekasi olan tutum ve davranislar’’dir. ilerleyen
teknolojinin olusturdugu etkiyle hiza ve sonu¢ odakli enformasyona aligan bu nesil, sabirsiz olarak
nitelenen Y kusagi ile benzerlik tasimalarina ragmen Z kusaginin odaklanma, dikkat siireleri ¢ok kisadir.
Z kusag1r mensuplari, yeni nesil WEB teknolojisinin sunmus oldugu hiper metinsel ¢oklu ortanu
(mesajlagma, video paylasim, canli yaym yapma) es zamanli ¢evrimigi kullanarak hem enformasyon
igeriklerini iireten hem de tiiketen lireten tiikketici (prosumer) kusak olarak da tanimlanmaktadirlar
(Sener, 2018). Zamanlarinin biiyiik bir ¢ogunlugunu sosyal medya platformlarinda ve dijital kitle
iletisim araglarinda ¢evrimigi olarak geciren bu kusak bireylerinin, toplumsal iletisimlerini daha ¢ok
¢evrimi¢i ortamlarda gorsel emojiler ve Gif’ler kullanarak saglamalari, arastirmacilar tarafindan
bireyselligi ve bencilligi daha ¢cok 6ne ¢ikacagi dolayistyla da bu tip dijital iletisim bigiminin Z kusagini

yeni tip ‘‘sessiz kusak’’ olarak sekillendirecegi vurgusu yapilmaktadir (Camsari, 2013).

Internet teknolojileri ve sosyal medya platformlari Z kusag icin giindelik hayatin dogallagmus
pratiklerini olusturmakta, ayni zamanda tutum ve davraniglarinin sosyo-politik yasamdaki
adaptasyonunda belirgin rol oynadigi goriilmektedir. Teknolojik gelismeler baglaminda dogustan
avantajli olan bu kusagin, sosyal medya platformlar1 sayesinde biitiin diinyadaki akranlari ile iletigim
halinde olabilmeleri, farkli kiiltiirler ile enformasyon alis verisi yapabilmeleri kiiresel bakis acisina sahip
olmalarin1 saglamistir. Arastirmalarin bircogunda sosyal medya platformlarindan en ¢ok YouTube
platformunu takip ettikleri ve popiiler kisileri fikir lideri aldiklar1 goriiliirken, ¢evrimi¢i durumda ise
ozellikle en cok bilgisayar oyunlart hakkinda konustuklari dolayisiyla bu kusagin sosyallesme ve
arkadas cevresi baglaminda oyunun Onemli bir tutum gelistirme alani oldugu ortaya g¢ikmaktadir

(Bayrak, 2018;, Lewickaite, 2010;, Sartoglu ve Ozgen, 2018;, Tasdelen ve Ozkan, 2019 ).

Z kusagmin tutum ve davranislar1 konusunda yapilan arastirmalarin genelinde ortaya g¢ikan
ozellikler su sekilde 6zetlenebilir; Kolektif biling yapisiyla diisiinen (farkli kiiltiirden bireylerle ayn
toplumsal konularda birlesme, ortak fikirde olma) fakat bireysel hareket eden benliklere sahiptirler,
Giindelik hayatlarinda hedonizm (haz alma) temelli segimler yaparlar, Dijital ekranlar
i¢sellestirmelerinden dolay fiziksel gorselligi ve anlik deneyimi fiziksel {iriine tercih ederler, Modern
dijital kiiltiiriin olusturdugu bireysel tiiketimin temsilcileridir, Bilgiyi kolayca parmak ucuna getiren
dijital teknolojiyi icsellestirmelerinden dolayr giindelik yasamda az eforla maksimum kazang
hedeflerler, Ailevi, dini, ideolojiksel gibi geleneksel Kkiiltiirel pratiklere karsi mesafelidirler ya da
reddederler, otorite karsitidirlar ve gergegi rahatca ifade ederler, Analitik zeka ve ¢oklu 6grenme (motor

O6grenme) yetenegine sahiptirler, Spontane kararlar alirlar ve teknolojik girisimcilik ruhuna sahiptirler,
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Ideolojiksel olusumlar yerine aktivist olusumlari destekler ve savunurlar, Dijitallesmenin yer ve zaman
baglaminda smirlart ortadan kaldirmasim bireysel kimlikleri ile 6zdeslestirmeleri sonucu sosyo-
ekonomik diisiince agisindan kiiresellesme uyumludurlar, Diinyay1 sosyal medya iizerinden tasvir
etmelerinden dolay1 somut yerine sosyal medya kokenli suni enformasyona ve suni sosyal becerilere
sahiptirler. Yasamlarin1 garantiye alma konusunda diger kusaklara gore birikim yapma diiglinceleri
yiiksektir. Sag sol gibi ideolojiksel durusu 6nemsemeyerek cevresel konular, dzgiirlik, adalet, kadin
haklari, teror, demokrasi gibi konularda politik tutumlara sahiptirler (Johnson, 2015;, Claveria,2017;,
Turner, 2016;, Sparks ve Honey, 2015;, Unver, 2019;, Kuran, 2021;, Korkmaz, 2022).

Arastirma sonuglart baglaminda yorumlanan bu kiiresel tutum ve davranis pratikleri Z kusagi
bireylerinin; toplumsal yasamin her alaninda egemen hale gelmeye baslayan dijital teknolojilerin
dontstirdiigi ve bigimlendirdigi sozlii, yazili, gorsel enformasyon iiretim-tiiketim iligkilerinin,
toplumsal iktidar dagilimlarinin, iletisim tarzinin, bireysel yonelimlerinin, enformasyona ulasim ve
kullanim seklinin kiiresel aglar iizerinden ve sosyal medya platformlar1 iizerinden yapilandirildig:
network kiiltlirlinlin; kendine has dijital aliskanliklar ve ogretiler ile yaratmis oldugu kusagi

gostermektedir.

3.3. Z Kusaginin Sosyal Medya Habituslar ve Network Kiiltiirii

Dijital iletisimin alanlarindan biri olarak nitelendirilen, kiiresel internet baglantisinin bir
ciktisin1 olusturan sosyal medya platformlari, Z kusaginin tutum ve davraniglarini sekillendirdigi bir
oyun alanin olusturmustur. Dijital mecranin birey i¢in bir oyun alani olarak betimlenmesinden kasit,
sosyolog Pierre Bourdieu’nlin; toplumsallasma baglaminda bireyin etkin olabilmesi, beceri
kazanabilmesi, bilingli ya da bilingsiz sezgisel stratejiler edinebilmesi i¢in yer aldigi ve aligkanliklar
kazandig1 sosyal, politik, teknolojik, kiiltiirel yapilari, mecralar1 birer oyun alani olarak

nitelendirmesidir.

Sosyal medya platformlarinin ve internet web sitelerinin iletisim, alis veris, enformasyon
edinme, is yapma, eglence, oyun, miizik, giindem takibi gibi bir¢ok arz ve taleplere (igerik liretme ve
tilketme baglaminda) cevap vermesi yogun kullanilmalarini saglamaktadir. Bu platformlar1 yogun
kullanan 6zellikle Z kusagi bireylerinin de, ¢evrimigi gruplarda yer alarak arkadas gevreleriyle ve farkli
kiiltiirlerden, milletlerden akranlari ile ekonomik, politik, toplumsal, sosyal konularda fikir, icerik
paylasiminda bulunarak kiiltiirel donanimlarini ve bireysel kimliklerini gelistirdikleri goriilmektedir. Z
kusag1 bireylerinin sosyal ve kiiltlirel agidan donanim kazandiklari, bireysel statii ve kimliklerini insa
ettikleri internet ortami ve platformlari, network (karsilikli is ag1) kiiltiir alan1 olarak ifade edilebilir ve
de yatkinlik kazandiklar1 bu network kiiltiir alaninin Z kusagi bireylerince daha ¢ok gelistirildigi,

sahiplenildigi ve tiim sosyo-kiiltiirel alanlarina hakim olmaya basladig1 soylenebilir.

Yapilan ¢alismlardan yola ¢ikilarak; Z kusagimin Y kusagina gére daha zor ekonomik hayat

sartlarinda biiytimeleri ve de devletlerin yonetimlerinde giderek daha baskici olmaya bagladiklarini,
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gelir adaletsizliginin arttigini, dogaya, ¢cevreye, farkl kiiltiirlere duyarsizligin arttigini diisiinmelerinden
dolay1 gelecekleri konusunda endise tasidiklar1 goriilmektedir. Gelecekleriyle ilgili kararlarinda; daha
gercekei soylemlere, akilli projelere, birikim yapmaya, ortak sorunlar oldugunu diisiindiikleri alanlarda
aktivist hareketlere destek verme yonelimlerini 6ne ¢ikardiklari; sosyal medya platformlarinda youtuber,
bloger, influenser, zoomer gibi dijital kimliklere sahip olma ve toplumsal hayatin sosyo-ekonomik
egemenlik alanlarinda, bu platformlardan sagladiklar1 dijital kimliklerinin (fenomenliklerinin)
deneyimlerini uygulayarak kazanimlar ve sosyal konumlar elde etme yaklasimini benimsemektedirler (
Turner, 2016;, Giizel, 2016;, Saroglu ve Ozgen, 2018;, Sen, 2020;, Kuran, 2021;, Korkmaz, 2022). Don
Tapscott ise; Z kusagi konusunda yapmis oldugu ¢alismasinda; bu kusagin yiizde 69’unun her konuda
iyl olmadan ziyade her konuda akilli hareket etmeyi 6n plana ¢ikardigini ve geleceklerini insa ediyor

olduklarini, kiiltiirel agidan degisim yaratacaklarini belirtmektedir (Tapscott, 2010).

Z kusagi i¢in sosyal medya ve web siteleri; genel anlamda ihtiya¢ duyulan her tiir enformasyona
ulagsma, miizik, oyun ve eglenceyi 6ne ¢ikaran enformasyon igeriklerini iiretme, tutum ve davranig
ozelliklerini 6ne ¢ikararak youtuber, bloger, influenser gibi dijital alanin imaj, statli kimliklerini insa
etme diinyasidir. Bu baglamda bu platformlarin yaratmis oldugu dijitallesme kiiltiiriinden ve toplumsal
diizendeki kurumsallagmasindan hareketle oyunculuklarini, isgiliklerini ve rekreasyon faaliyetlerini,
Bourdieu’niin (1984) ifadesi ile alandaki konumu gosteren etkin stratejik imaj1 ¢ikara (illusio) yani
goriiniir bir popiilerlige, begenilirlige doniistirme gayreti igerisindedirler. Kisisel sosyal medya
platformlar1 tizerinden youtuber, bloger, influenser gibi kazanmis olduklari statii kimlikleri ile canli
yayinlar yaparak ve milyonlarca takipgi kazanarak bu durumu reklam girketleri araciligiyla ekonomik

sermayeye de doniistiirmektedirler (Coskun, 2019).

Livingstone (2007), Z kusagmnin internet aktivistligine vurgu yapmaktadir. Ona gore Z kusagi;
sosyal medya araglar iizerinden ve kisisel blog hesaplarindan 6ne ¢ikarmis olduklari bir bagka kimlik
olan internet aktivistligi (zoomer) ile 6zellikle gevre, anti terér, gelir adaletsizligi kadin haklarr gibi
konularda kolektif bir sekilde politik tavir sergileyerek hiikiimetleri ve sirketleri duyarliliga zorladiklari,
boylece kazanmis olduklar1 popiilerlik ve kitleleri etkileme statiileri ile aktivistlik kimliklerini politik
sermayeye doniistirmektedirler. Dolayisiyla genglerin dijital ortamlardaki kimlik insalarini ve

sahnelemelerini Livingstone su sekilde agiklamaktadir;

Kendi sosyal ag faaliyetlerini 6zglirce gergeklestirilen segimler {izerinden tanimlama egiliminde
olsalar da, daha yakindan sorgulandiginda iki bigimde smirlandirildiklar1 goriiliir: Tlk olarak kendi
akran grubunun kurallar1 ve pratikleriyle ve ikincisi, teknolojik ara yiizlerin sagladigi imkanlarla;
yetigkin toplumun cesitli temsilleri (ebeveyn, medya panikleri vb.) de yabancilar, viriisler, gizlilik
tehditleri vb. risklere kars1 onlar1 uyarmada daha kiigiik bir rol oynar (Livingstone, 2007, s. 94).

We are social uluslararasi dijital aragtirma merkezinin 2022 internet ve sosyal medya arastirma
sonuglarina gore diinya niifusunun 4.62 milyar1 sosyal medya platformlarmi kullandigi, en popiiler
sosyal medya platformlari olarak sirasiyla Facebook, Youtube, Whatsapp, Instagram, Wechat, TikTok

ve Massenger One ¢ikarken; arastirmanin Tiirkiye raporunda ise niifusun 68.90 milyonu sosyal medya
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platformlarini kullanirken, sirastyla Whatsapp, Instagram, Facebook, Twitter, Massenger, Telegram ve
TikTok platformlar1 en sik kullanilan, bu platformlarda gecirilen ortalama siire ise 2 saat 59 dakika
olarak ifade edilmistir (We are Social, 2022). Tiirkiye’de sosyal medya ve Z kusagi 6zelinde yapilan
akademik caligmalara bakildiginda, Z kusaginin kisaca ekonomi, kiiltiirel, iletisim ve eglence
konularinda sosyallesme alanlari olarak sosyal medya platformlarini tercih ettigi goriilmektedir.
Yildinm Sen’in (2020) Z kusaginin dijital medya okuryazarligi baglaminda yapmis oldugu
calismasinda; dijital platformlarda ortalama 5 saat zaman harcadiklari, cogunlukla arkadas cevreleriyle
sohbet ettikleri, Instagram ve Youtube platformlarin1 kullanmay1 daha c¢ok tercih ettikleri, interneti
cogunlukla miizik dinlemek, alis veris yapmak, dijital oyunlar1 oynamak, moday1 ve giindemi takip
etmek maksatl kullandiklari, bu platformlari tutum ve zevklerinin belirlenmesinde yararli gordiikleri
ayrica medya okuryazarligi almayan bireylere gore zararli iceriklere karsi daha tepkisel ve dikkatli

olduklar1 sonuglarina ulasilmistir (Sen, 2020).

Coskun tarafindan yapilan bir calismaya gore; Z kusagi bireylerinin sosyal medya araglarindan
Instagram ve Youtube platformlarini daha ¢ok kullandiklari, arkadas cevreleriyle sohbet etmek, ilgi
alanina gore videolar izlemek, giindemi takip etmek, ¢esitli konularda bilgilenmek, her konuda dosya
paylagimi yapmak amagli kullandiklar1 ve enformasyon edinme konusunda ¢evrimici haber sitelerini,
cevrimici dergileri tercih ettikleri ayrica sosyal medyayr merak ettikleri kisileri dgrenmek igin

kullandiklari ortaya ¢ikarilmistir (Coskun, 2019).

Sar1oglu ve Ozgen’in (2018) yapmis oldugu bir baska arastirmada ise; Z kusaginin sosyal medya
platformlarin1 basta iletisim, eglence ve arastirma maksatli kullandiklari, mizah, gorsel ve kisa
anlatimlarin oldugu igerikleri takip ettikleri, sosyal medyay1 6zellikle gevreleriyle olan iliskilerinin

stirdiiriilmesinde ve isbirligi konularinda kullanmay tercih ettikleri goriilmektedir.

Korkmaz’a ait, liniversite okuyan Z kusagimin dijital okuryazarligi ve tiiketim davranisi
baglamindaki doktora ¢aligmasinda ise; iiniversite okuyan Z kusaginin dijital okuryazarlik baglaminda,
islevsel acidan becerilerinin ve sosyo-kiiltiirel kullanim oranlariin yiiksek diizeyde oldugu ancak
cesitlilige, marjinallige taraf olan Z kusaginin hem {iretici hem tiiketici olmasina ragmen; tiiketimin
sosyo-kiiltiirel degerlere doniistiigii postmodern ¢agda (ihtiyaclarin psikolojik ve sosyolojik 6zelinde
sekillendigi donem olarak ifade edilebilir); sosyal statiiniin, kendini ifadenin, kimligin ingasinin sembol
ve imgeler kullanilarak satin alinan nesneler {izerinden yansitildig1 postmodern tiiketim tutumlarinin

orta diizeyde oldugu ortaya ¢gikariimistir (Korkmaz, 2022).

Uluslararasi sosyo-ekonomik arastirmalar ytiriiten Deloitte Global’in 2022 Tiirkiye Z kusagina
yonelik aragtirma sonuglarina bakildiginda ise; Z kusaginin iklim ve c¢evre konularinda duyarlilik
gosterdikleri (% 70), bu konuda sirketlerden ve hiikiimetten siirdiiriilebilirlik bekledikleri, ¢alisma
hayatinda esnek ve teknolojik ¢alisma kosullari, deneyim saglayacak mentorluk beklentisi, calisana ve

fikirlerine deger verilmesini (% 34) onceledikleri goriiliirken; yiiksek bir kesimin ekonomik agidan
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geleceginden endiseli oldugu (% 65) dolayisiyla da Tiirkiye’deki Z kusaginin ¢ogunlugunun kendisini
stresli tammladigi (% 56) gortilmiistiir (Deloitte Global, 2022).

Sosyal agidan zamanlarimin biiylik bir kismini dijital mecralar {lizerinde gegiren, eglence ve
ihtiyaglarinin birgogunu sosyal medya ve internet siteleri {izerinden gideren Z kusaginin, bu mecralardan
cesitli sekillerde etkilendigi ve bu mecralara bagiml hale geldigi ileri siiriilmektedir (Berkup, 2014).
Aylin Tutgun Unal ve Levent Deniz tarafindan vyiiriitiilen ‘‘Sosyal Medya Kullanim Olgegi>> adli
arastirmada; dijital mecralara bagimliligin gostergelerinden olan giinde 4 saatin tizerinde kullanim oranm
Z kusaginda yilizde 21 olarak 6lciilerek Z kusaginin bagimlilik riski altinda oldugu buna ragmen bu
yiizde 21’lik kesimin dijital mecralar1 kullanmada siirekliliginin ve yetkinliginin arttig1 ortaya
cikarilmistir (Deniz ve Unal, 2019). Dolaysiyla dijitalizmin yaratmis oldugu bilgi toplumu
cercevesinde, dijital teknolojilerin gelistigi donemde dogan ve biiyiiyen Z kusagi bireylerine gore; sosyal
medyada uzun siireler gegirmek bagimliliktan ziyade ‘‘paylasim yapma, haberdar olma, sosyal
rahatlama’’ eylemi olarak igsellestirilmekte ve dogal bir internet kullanim yetkinligi olarak
diisiiniilmektedir. Bu baglamda giindelik hayattaki birgok eylemlerini, sosyo-ekonomik yapidaki begeni
ve itirazlarini i¢sellestirmis olduklar1 sanal mecralarda paylasma ihtiyaci hissetmekteler ve nesneler
iizerinden cevrelerine neyi 6nemsediklerinin neyi dnemsemediklerinin sanal mecralarin ‘‘kabul ve

reddetme’” kiiltiirli tizerinden gosterisini sunduklari sdylenebilir.

Giinlik yasamlarina yonelik paylagimlarin yam sira nitelikli igerikler de genclerin sosyal
medyada arkadas ve takipgileri ile paylagsmak istedikleri icerik tiirlerini olusturmaktadir. Bunlarin
basinda; sanatsal anlam tagiyan ¢aligmalar, kreatif fotograf, video, dijital oyunlar, uygulamalar vb.
calismalar, ¢cevrimigi giinliik ya da blog yazilar1 gelmektedir (Lenhart ve ark, 2007). Yaratmis olduklari
nitelikli i¢erikleri sosyal medya platformlari izerinden dolagima sokmalar1 ve bu igeriklerin tiikketimini
saglamalar1 kiiltiirel sermaye edinimi acgisindan anlamli materyalleri olusturmakta; bu materyallerin
yaratilmasinda, dolasiminda ve tiiketilmesinde ortaya ¢ikan kolektif ¢aligma bigimi de sosyal medyanin

ayn1 zamanda ‘‘katilimer kiiltiir’” alanini yarattig1 sdylenebilir.

Jenkins katilimer kiiltlirli; hayranlarin ve diger tiiketicilerin yeni igerigin yaratilmasi ve
yayilmasina etkin olarak katilmaya davet edildigi (Jenkins, 2008, s. 331), kolektif calisma ve etkilesimin
dijital alandaki ¢iktisi olarak tanimlar. Jenkins bir bagka agiklamasinda ise; katilimei kiiltiirle ic ice
olanlarm kaynaklar1 bir merkezde topladigina ve yetenekleri birlestirdigine, boylece kolektif zekanin
medya giiciiniin alternatif bir kaynagi olarak ortaya ¢iktigina isaret eder (Jenkins, 2008, akt., Fuchs,
20144, s. 104).

Egemen normlara karsi, farkli gruplar seklinde yeni toplumsal pratikler yaratarak, yaratilan
eylemleri benimseyerek sembolik ve ideolojik agidan direnis gosterme bigimleri toplum bilimciler
tarafindan altkiiltiir ve altkiiltiir gruplar olarak ifade edilmektedir. Dick Hebdige altkiiltiirii; egemen

kiiltiirin pratiklerinin hem iktidar sinifinin hem de en alt siniflarin toplumsal iligkilerinde siirekli
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yeniden iretilmesinden hareketle, egemen kiiltiiriin pratiklerinin bu yeniden iiretimde anlamlarinin
degistirilmesi, sembolik ( giyim tarzi, sa¢ tirasi, miizik bi¢imi vb.) temelde tarz yaratarak kimligin
sergilenmesi, egemen kiiltiiriin medya igeriklerine kars1 giiriiltii iislubu direnisiyle dikkat ¢eken, egemen
pratikleri kendi kodlarina doniistiiren ve ideolojik ( politik ve aktivist miza¢ baglaminda) temelde
devletin baski organlar ile medya araglari ile ideolojik anlam kazandirilan kiiltiirel kimlikler olarak
nitelendirir (Hebdige, 1988).

Internet ve dijital iletisim teknolojilerinin her yere ulasmasi ve her siniftan bireylerin
enformasyon iiretimine, tiilketimine olanak saglamasi daha cok katilimci bir kiiltiir alan1 yaratmis ve
egemen kiiltiirel normlarin disinda alternatif, muhalif kiiltiirel kimliklerin, normlarin ortaya ¢ikisinda
interaktif bir kiiltiirel cogunluk yaratmistir. Dolayisiyla altkiiltiir arastirmalari da internet(net) altkiiltiir
arastirmalarina déniismiistiir. Internet ortaminin gengler agisindan eglenceden ziyade kendi gruplarinin
habituslarin1 ve kimliklerini insa edebildikleri, katilime1 politik ve kiiltiirel siiregleri yonetebildikleri,
baskin kiiltire karst konumlanabilecekleri Orgiitlenme ve enformasyon iiretimine alan saglayan
interaktif yapisi; politik durus, multimedya igerikleri, mizahi dil, dogacil olma gibi diren¢ olusturan
konularda internet altkiiltiirlerinin ortaya cikisini saglamistir (Ay, 2015;, Hebdige ve Tarim, 1988;,
Karaca, 2007).

Jenkins; sosyal medya platformlarinda siirekli ¢evrimigi olan, yetkinlik gosteren siradan
kullanicilar alt kiiltiir yaraticilart ve mensuplar1 olarak gérmekte; alt kiiltiir icerikleri olusturan bu
kitlelerin egemen kiiltiirden bagimsiz veya egemen kiiltiire karsit bir konumda sinirlandirilamayacagini,
Youtube, Twitter gibi mecralar araciligiyla kendilerine 6zgii semptomlarda kiiltiir endiistrisi i¢erisinde

dolayimlanan alt kiiltiir anlamlar olusturduklarini nitelendirmektedir (Jenkisn, 2016).

Z kusaginin dijitallesmeyi igsellestiren davranislari ve network kiiltliriine uyumu konusunda
belirgin semptomlari olan motor 6grenme yeteneklerinin gelismis olmasi, gorsel 6grenme yetilerinin
one ¢ikmasi, dijital alanda imaj yaratma, akista kalma arzusu ve bilgiyi 6grenmeden ziyade internet
iizerinden ulasip kullanma aligkanliklari, miizelerin tarihsel hafiza yaratmasi olgusu gibi, dijital
mecralar1 da ¢evrimici olma hafizasi olarak kullandiklar1 ve benimsedikleri sdylenebilir (Tonta, 2009;,

Krieger, 2011;, Sparks ve Honey, 2015;, Kirik, 2019).

Boris Groys; dijital ortama aktarilan her bir veriyi, kopyalanarak ¢ogaltilan her igerigi ve
iiretilen her imgeyi, network kiiltiirii geregi kisinin akista kalmasi i¢in dijital bir kopyasini yaratmasi ve

kendisini gorsellestirme ¢abasi olarak goriir ( Groys, 2017).

Sosyal medya platformlar1 “‘paylasim yapma’’ eylemini kullanicilarin bilincinde inga ederek
giindelik hayat, bilimsel enformasyon ve kiiltiirel kimlik iceriklerinin eglence ile tiiketildigi dijital
gosteri diinyasina kullanicilar1 aligtirmaktadir. Gilinimiiz Z kusagi bireyleri, nerede ve kimle
olduklarindan ne yedikleri, ne giydiklerine kadar yasamlarina yonelik her seyi sosyal medyada yer alan

kisisel profillerinde paylasma ihtiyaci hissetmektedirler. Dolayisiyla Z kusaginin % 80’1, aliskanliklarin
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birey psikolojisinde yaratmis oldugu olumlu olumsuz etkiler neticesinde, dijital cihazlardan ve sosyal

medya platformlarindan uzak kaldiklarinda ise stresli ruh haline sahip olmaktadir (Elpek, 2017).

Yapilan ¢alismalar, Z kusaginin sosyal medyay1 cogunlukla ilgi duyduklar1 konular1 ifade etmek
icin kullandiklarin1 gdstermektedir. Z kusaginin sosyal medya kullaniminda ilgi duyduklar1 konular
ihtiyaglarina gore, yeteneklerine gore, giidiilenme gereksinimine gore ¢esitlilik gdstermektedir. Nguyen,
kullanicilarin bu durumunu McQuail’in (2010) medya izleyicisinin olusumu (kamuoyu olusumu)
yaklasimina atifta bulunarak; belirli medya iceriklerine yakin hissetme, begeni ve tercihler, icerikten
beklenti ve kullanim habitusu gibi argiimanlar1 yapisallastiran ‘‘medya yonelimi’’ kavrami ile
nitelendirmektedir (Nguyen, 2008). Kalmus ise; gen¢ kullanicilarin internet ve sosyal medya kullanim
bicimlerini uyarlayan etkenleri Giddens ‘in (1984) “‘yapilasma’’ kuramindan hareketle aile kisitlamasi,
aile evi ve okulun maddi imkanlari, ayrilan zaman, yasanilan bélgenin gelismisligi, egitim alinan okulun

kurallart gibi olanak ve zorunluluklarin diizenledigini ifade eder (Kalmus ve ark., 2009).

Dijital teknolojinin toplumsal yasamin bir¢ok alanina egemen olmasi ile beliren network kiiltiirii
ve sosyal medya kullaniminin, statiiyii ve sinifsal ayrimlar1 yeniden iiretmeye baslamasindan hareketle
Hargittai; genel agidan internet kullaniminda kullanicinin avantajlari, yetkinligi, begeni ve segimleri
statli ve siifsal hiyerarsilerin iiretim dogasimi etkilediginden, bazi kullanicilara avantaj saglayarak
kiiltiirel ve sosyal sermaye zenginligi saglarken, etkili kullanim pratiklerinden yoksun statiide olanlari
da bilgisiz ve avantajsiz biraktigini belirtir (Hargittai, 2018). Dijital teknolojiye sahip olmanin ve sosyal
medya platformlarini kullanmanin statiiyii ve sinifsal hiyerarsiyi yeniden iliretmesinden dolay1 Hargittai;
cevrimigi i¢erik yonelimlerinin temelinde yatan sebebi, Bourdieu’niin (1984) “‘ayrim’’ yapitinda ifade
etmis oldugu; bireylerin eylemlerinde statiiye 6zgii begeni yoneliminin rol oynamasi kuramsalina atifta
bulunmustur. Sosyal eglence amacl dijital medya platformlarini kullanmanin ve de gevrimigi dijital
igeriklere yonelimin temelindeki begeni ve hayran olma diirtiisiinde akran etkisinin, aile onayli igerik
secimlerinin ve egitim kurumunun onayli (kontrollii) internet kullaniminin bireye 6zgli deneyim

etmenleri oldugu goriilmektedir (Smith ve ark., 2016).

Dijital kiiltiir pratiklerinin egemen oldugu giiniimiiz kosullarinda, internet disi sosyal hayat ile
cevrimici sanal hayat arasindaki pozitif etkilesim silirecinden dolay1 bireylerin sosyal sermaye
birikiminde, sanal ve eglence amagh internet kullanimi reel hayattaki yiiz yiize birey etkilesimini de
yapilandirmaktadir (Wellman, 2001). Ardisik dijital teknoloji yeniliklerinin oldugu network kiiltiirii
icerisinde internet baglantisina ulasmanin, sosyal medya platformlarini kullanmanin, ¢evrimigi alt kiiltiir
icerikleri olusturmanin, katilmanin statiiye ve sinifsal hiyerarsiye 6zgii pratiklerin yonlendirmesi ile
olmasi; bu statii ve sinifsal hiyerarsinin network kiiltiirii icerisinde yeniden {iiretilmesi aym1 zamanda
ekonomik sermayenin de dengesiz dagiliminin siirekli yeniden {iretilmesini sagladigi gozden

kagirilmamalidir.
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Geligen teknoloji ve toplumsal yasamda yer edinen dijital kiiltiir pratikleri, 6zel sirketlerin
bireysel gelisimlere yonelik eylemsel uygulamalarinin yaninda devlet projeleriyle de egitim alaninda
yeni neslin kullanimina sunulmaktadir. Ulkemizde 2012 yili itibariyle ilk ve orta kademeli okullarda
Firsatlart Artirma ve Teknolojiyi Iyilestirme Hareketi (FATIH) Projesi uygulamaya gegirilmistir. Bu
proje ile hedeflenen, yasadigimiz bilgi toplumunda teknoloji ile uyum saglamak ve teknolojiyi egitimde
etkili bir ara¢ haline getirmektir (Celebi, 2016). Proje kapsaminda siniflara yerlestirilen akilli tahtalar
ve 0grencilere iicretsiz temin edilen tabletler ile yeni neslin hali hazirda kullaniminda oldugu teknolojik
imkanlar okul ortaminda da kendilerine eslik etmeye basladi (Yiicekdk, 2019). Kamu iiniversitelerinin,
Ogrenci ya da sivil, farkli alanlarda iicretsiz uzaktan cevrimigi egitim veren kurs alt yapilarini
uygulamaya sokmasi (8rnegin, Orta Dogu Teknik Universitesi - uzaktan egitim sertifika programi), ve
de bir¢cok kamusal islemlerin dijital ortama aktarilarak bireylerin yer ve zaman fark etmeksizin
cevrimicinde yapabilmelerine imkan taniyan (6rnegin e-devlet uygulamasi) dijital uygulamalar devletin

teknolojik ¢alismalarini olugturmaktadir.

Manuel Castels’in (2005) ‘‘ag toplumu’’ kavramini orneklendiren, Z kusaginin giindelik
yasaminda dijital habitus pratigine uyarlamis oldugu network aliskanliklarindan bir bagkasi kiiresel
konumlama sistemi (GPS) olan dijital yer bildirimi uygulamasini ve ulasim araclarinin dijital takip
uygulamasini aktif kullanmalaridir. Bireylerin bir araya geldigi toplumsal alanlarda kamu kurumlariin
ve kafeterya, alis veris merkezi gibi 6zel isletmelerin {icretsiz genisbant internete erigim sunmasi (Wi-
Fi), siirekli ¢evrimiginde olmalarina ve giindelik hayattaki pratiklerini dijital konum uygulamalari
tizerinden yapmalarina alan saglamaktadir. Okullarin, alig veris merkezlerinin, kafelerin, metrolarin,
sokaklarin, terminallerin, otomobillerin akilli telefonlar ve genigbant internet baglantisi (Wi-Fi)
sayesinde bireyler arasinda ag baglantisin1 saglayan konumlar (lokasyonlar) olarak erisilebilir hale
geldigi goriilmektedir. Nesnelerin interneti teknolojisinin 6rnegini olusturan akilli ulasim kartlari, arag
interneti ve dijital medya teknolojilerinin (dijital uygulamalar) senkronize ¢alisabilmesi; Z kusaginin
sosyal hayatinda ulasimla, seyehatle ilgili pratiklerini e-katilimla saglamalarin1 ve bu senkronize
uygulamalar1 network kiiltiirlerine eklemledikleri ifade edilebilir. Ayn1 sekilde farkli kentlere, bolgelere
yapmis olduklar1 seyehatlerde, turistik alanlara ve ihtiya¢ duyulan mekanlara ulagmak icin akill
telefonlar araciligiyla dijital guide (rehber) uygulamalarini kullanmalari network aliskanliklarinin

orneklerinden biri oldugu sdylenebilir.

Dijital teknolojiler araciligiyla erisim sahalar1 haline gelen bu alanlar (lokasyonlar) ile
kullanicilar arasindaki ag birlesimi sonucu ortaya ¢ikan enformasyon, network kiiltliriiniin (ag
kiiltliriiniin) yaratmis oldugu iligkilerin bir Griinii olarak belirmektedir. Boylece dijital teknoloji ile
kullanictya yakin kilinan, baglanilabilen, toplu kullanim i¢in erisim noktalar1 olan bu alanlar ve
makineler; kullanicilarin giindelik yasaminda aktif yer alan mentorlar ve kiiresel network aglarinin temel
bileseni halini almaktadir. Manuel Castels ise bu durumu; dijital iletisim ve enformasyon

teknolojilerinin olanaklar ile sekillenen, bilgiyi sayisallagtirarak biitiin diinyaya da ulasilabilir kilan,
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aglar lizerinden birbirine bagl farkli topluluklarin oldugu pargali bir toplumsallik yaratan ve kiiresel
toplum yapisin1 kurgulayan dijital alanlar olarak gdrmekte ve bu toplumsallagsma bi¢imini ‘‘ag

toplumu’’ olarak ifade etmektedir (Castels, 2005).

Varnelis’e gore (2008); ‘‘Bu makineleri birlestiren sey, hareketlilikleri ve birbirine
baglanabilirlikleridir, bu da onlar1 yasamlarimizda her yerde hazir bulunan yoldaslar ve kiiresel
telekomiinikasyon aglarinin temel arayiizleri haline getirir’” (S. 147). Genisbant internet teknolojisi (Wi-
Fi) sayesinde toplumsal yasamda bu mekanlarin ve nesnelerin kesintisiz iletisimin bir parcast haline
getirilmesi, Z kusag1 acisindan isini halletmesinin yaninda, iiretilen enformasyonun hikayelestirilen,
eglenceye doniistiiriilen alanlar1 olarak hitap ettigi ifade edilebilir. Ucretsiz aglar ile birlikte kentlerdeki
lokasyonlarin, ulagim araglarinin, dijital kiosklarin sosyal aglar ve dijital medya teknolojileri
(uygulamalar) iizerinden senkronize bir sekilde kullanilmasi kullanicilar tizerinde network alt
kiiltiirlerinin yaratilmasinda ve giindelik hayatta sunulmasinda dramatik bir doniisiimii gostermektedir (
Kahn ve Kellner, 2004). Bir bakima sosyal medya platformlari; elektronik posta, chat odalari, igerikler
icin web siteleri olusturma gibi dijital davranislari, yondesme teknolojisiyle ve bulut teknolojisi ile bir
araya toplamistir. Ayrica, tiim bunlar1 senkronize ederek goriintiilii iletisim, kisisel yaymn kanallari,
bloglar, ¢evrimigi ileti, miizik ve oyun uygulamalar1 gibi yeni dijital iletisim bigimleriyle genisleterek

akilli telefonlar ve bilgisayarlar araciligiyla yeniden sekillendirmistir.

Biitiin dijital uygulamalarin yondesme teknolojisi ve senkronize (es zamanli) baglanti ile bir
sosyal medya platformu iizerinden bir araya getirilmesi giiniimiiz toplumsal yasaminda bdliinmeden
ziyade anlik baglantida olmanin dncelendigini gostermektedir. Bdoylece, ortaya ¢ikan network (ag)
kiiltiiriinde enformasyonun dijital platformlar (birden fazla medya kanali baglaminda) ile bireyler
arasindaki ag baglantisinin bir ¢iktisi olarak siirekli yenilendigi, teknolojik yapilandirma bigimi olarak
goriiliir. Hutchby; ‘“Teknolojiler, Metinler ve Olanaklar’ adli ¢alismasnda (2001), teknolojik
yapilandirma ile toplumsal dijital davranig ve doniisiimleri (network kiiltiirli) arasindaki iligskiyi su

sekilde ifade eder;

Imkanlar fonksiyonel ve iliskisel yonleriyle belirleyici olmamakla birlikte nesneye iliskin etkin
eylemleri miimkiin kilacak ¢ergeveyi cizer. Bu yolla, teknolojiler; insanlarin kendileriyle birlikte,
kendileri etrafinda ve kendileri vasitasiyla etkilesim ig¢inde kullandiklari pratikler tarafindan
muhtemelen hem sekillenen hem de bu pratikleri sekillendiren yapintilar olarak anlagilabilir (S. 44).

Dolayisiyla dijital teknolojinin, network kiiltiiriiniin yapilandirilmasinda adeta bir ¢imento iglevi
gordiigii soylenebilir. Bu anlamda dijital teknoloji sundugu imkanlar ile kullanicilarin etkilesimsel
baglamdaki pratiklerini sekillendirmektedir. Robert B. Cialdini’nin de belirtmis oldugu {izere (2006);
insanlarin ¢ogunlukla egemen otoriteden gelen gorevleri ve sembolleri kabul etme egiliminde olmas1 ve
insanlarin karar alirken genellikle kendilerine benzeyen diger insanlara bakmasi (Cialdini, 2006)
eylemleri ger¢evesinde sekillenen ve sekillendiren otoriter sdylem, iletisim teknolojileri araciligiyla

yayilim gostermektedir.
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Z kusag bireylerinin aktif katilim ve igerik iiretimi yaptigi; sosyal internet kullanim
baglaminda eglence, mizah, iletisim bi¢imi ve enformasyon paylasimina yonelik son yillarda 6ne ¢ikan,
alt kiiltiir katilim bicimi olarak da nitelendirilebilecek Kiiltiirel Mem’ler, Internet Ortamli Meme’ler
veya llkemizdeki adlandirmasi ile Caps’ler sosyal medya kullamim aliskanliklarimin bir pratigini
olusturmaktadir. Richard Dawkins (2016) Yunanca Mimeisthai “‘taklit etmek’’ s6zcliglinden tiiretilen
“mem’’ (meme) kavramim ‘‘kiiltiirel bir aktarim, taklit yolu’’ seklinde tanimlayarak, diigiinceler,
davranislar, sloganlar, miizik, moda ve insa bicimleri seklinde 6rneklendirmektedir. Ayrica Dawkins
(2016); biyolojik ozellikler nasil ki genler vasitasiyla aktariliyorsa, toplumun atalarindan, kendi
uygarligindan getirmis oldugu yasam kodlarinin ve kiiltiirel yaratimlarin da nesillerden nesillere,
bellekten bellege aktarildigini dolayisiyla bu kiiltiirel mirasin aktariminin ise giiniimiizde meme’ler

araciligryla gergeklestigi vurgusunu yapmaistir.

Network kiiltiirii icerisinde, toplumsal igeriklerin eglence amagli yeniden yorumlanarak ve
elestirel mesaj igeren fotograf, metin, fikir, video gibi formatlarda olusturularak dolagima sokulan
Internet Ortamli Meme’ler; Chen’e gore (2012), “* Aktarilabilir bir ileti tiirii olarak ag kiiltiiriiniin yayilan
mizahi/eglenceli bir pargasi’’ (s. 7) olarak nitelendirilmektedir. Davison’a gére mem; (2012) ¢evrimigi
aktarim ile yayilan saka; Buchel’e gore ise (2012), network ortaminda hizly bir sekilde popiiler olan

viral/fenomen dijital yaratimlardr.

Internet Ortamli Meme’lerin Tiirkiye’deki adlandirmasi capture (ele gegirmek) ve screenshot
(ekran goriintiisii almak) kelimelerinin birlesiminden tiiretilen Caps kavramidir (Aktas, 2016). Caps’ler,
ag ortamlarinda toplumsal ve kamusal konularda gorsel, yazili ve szl olarak 6ziinde bir mesaj igeren,
dijital mizah olarak da nitelendirilen elestirel veya eglence amacgh anlam kaliplart igeren, Z kusagi
bireylerinin gokga iiretip tiikketmeyi tercih ettikleri enformasyon igerikleri olarak ifade edilebilir (Unsay
ve Ugiimii, 2014;, Huntington, 2016). Ulkemizdeki ilk rnegini olusturan, birgok iiretici- tiiketici iiyenin
ve de icerigin yer aldig1, popiiler internet ortamli mem merkezi ise 2010 yilinda kurulan Incicaps.com
oldugu bilinmektedir (Kirik ve Saltik, 2017). Dolayisiyla Z kusag1 agisindan network kiiltiirii igerisinde
sosyal medya platformlar1 aracilifiyla aktarilan kiiltiirel enformasyonun ve de mizaha dayali dijital
iletisim bi¢iminin bir pratigini gdsteren Caps’ler veya internet ortamli memeler katilime kiiltiiriin,
elestirel mizahin bir 6rnegini olusturmaktadir. Milner’e gore ‘‘gokseslilik’” olarak nitelendirilen
memler; ‘‘katilimec1 medya icerisinde, ¢esitli metinler ve dolayisiyla sdylem ve kimliklerle iligki

kurabilmek i¢in medyay1 kullanabilme yetisi” olarak tanimlanmaktadir (Milner, 2012, s. 59).

Sarioglu ve Ozgen’in (2018), ““Z Kusagmin Sosyal Medya Kullamm Aliskanliklar’” adl
caligmalarindan elde ettikleri sonuca gore; Z Kusagimin sosyal medya kullamm aligkanliklar
(habituslar1) genel olarak degerlendirildiginde, ebeveynlerinin aksine sosyal medya ile belli bir yastan
sonra tanismamisg, tam tersi sosyal medya ile biiylimiis bir kusagin etkilerini gérmek miimkiindiir. Z
Kusagi her ne kadar ilk bakista sosyal medyayi1 sadece bir eglence araci gibi degerlendiriyor goziikse de

aslinda bilgi edinme, arastirma, iliskilerini stirdiirme ve is birligi yapma gibi konularda dogal bir yetenek
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sergilemektedir. Z Kusag profilinin yas1 ilerledikce bu yetkinliklerini daha ileri bir seviyeye tasiyacagi
diisiiniilmektedir (Sarioglu ve Ozgen, 2018).

3.3.1. Network Kiiltiiriine Elestirel Bakis

Ardisik dijital teknolojiler ile birlikte toplumsal yasamdaki bir¢ok is yiikiiniin dijital web
uygulamalar1 iizerinden kolay ve hizl1 yapilmasinin saglanmasi, enformasyon iiretim ve tiiketiminin web
platformlar {izerinden yapilmasi, bireyleri ve mekanlar ¢evrimici baglantida bir araya getirmesi;
iletisim bi¢imlerini, ¢alisma prensiplerini, eglence anlayigini, kiiltiirel-sosyal-ekonomik sermaye
biriktirme aligkanliklarini, tutumlan ve diistinceleri dijital davranis bigimine, dijital yetkinliklere,
yasamlara doniistiirerek Castells’in (2005) ag toplumu yaklagimindan hareketle network kiiltiiriinii veya

toplumsal dijital kimligi yaratmustir.

Network kiiltiiriiniin toplumsal agidan pozitif yonleri haricinde negatif yonleri de One
¢ikmaktadir. Elestirel ekonomi-politik yaklagimdan bakildiginda, giiniimiiz modern hayatin egemen
kiiltiir gostergesi olan network kiiltiiriinde tiim bireyler (6zneler), iiretim ve tiiketim iligkileri ile iktidar
iligkileri baglaminda gdzetleyen ve gdzetlenen konumdadir; dolayisiyla bu gozetleyen ve gozetlenen
durumu, tiikketim iliskileri baglaminda firmalarin 6zneleri gozetlemesi, 6znelerin imaj ve statli kaygisi
ile birbirini gdzetlemesi ve en tepede egemen tahakkiimiiniin devamui i¢in bilgiye ihtiya¢ duyan iktidarin

gozetlemesi seklindedir (Foucault, 1975;, Lyon, 1994;, Giddens, 2008;, Fuchs, 2009;, Manokha, 2018).

Foucault’un (2005a) ifadesi ile 6zne iizerinde egemen iktidarin tahakkiimiinii ve giiclinii devam
ettiren onceden 6grenmis oldugu bilgidir. Dijital iletisim teknolojileri ile birlikte iktidarlar gozetleme
yaparak bilgiye daha hizli ulasabilmekte ayrica bilginin kontroliinii de her daim ve daha kolay
yapabilmektedir. Gilindelik pratiklerinin bir¢ogunu (aligveris, iletisim, moda, oyun vb. gibi) sosyal
medya platformlar1 ve web portallart izerinden gerceklestiren 6zneler (kullanicilar) kisisel profillerine
yonelik tiim bilgilerini paylasarak kayit altina alinmasina onay vermekte boylece kayit altina alinan
bilgilerin firmalar (markalar) agisindan tiiketimi tesvik etmek, iktidar agisindan ise kamusal giivenligi
saglamak adina gozetlenmesi/denetlenmesi pratik hale gelmektedir (Avci, 2015). Bauman; bireylere ait
tiim bilgilerin bir havuzda toplanmasin1 ve paylasilmasini, bir eglenceye gitmek igin bilet almaya
benzetmis ve 6znelerin artik ‘‘kredi verilmeye deger’’ oldugu seklinde ifade etmistir (Bauman, 2006, s.
61). Bir bakima 6zneler, giivenlik kaygisindan ve de dijjitalligin getirmis oldugu kolaylik hazzindan

dolay1, goniillii bir sekilde gozetlenme sistemlerinin ag yiizlerine kayit olmaya onay vermektedirler.

Antony Giddens ise, modern hayatta gézetleme kavramimi iki baglamda ele alir. Giddens ilk
olarak gozetlemeyi; dijital teknolojik gelismelerin giiniimiiz modern devlet yonetimlerinde 6nemli hale
gelmesinin bir sonucu olarak, toplum giivenligi ve devlet idaresinin giivenligi gerekcesiyle yapilan,
bireylerin hareket alanlarimin ve eylemlerinin takip edilmesi olarak goriir (Giddens, 2008). Bireylerin
internet teknolojisi ile gdzetim altinda tutulmasi, devletlerin egemen tahakkiimiinii saglayan, modernite

ve dijitallikle yeniden yapilandirilan ideolojik aygitlarindan biri oldugu sdylenebilir. Dijital teknolojik
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gelismeler lizerine insa edilen modern hayat ve toplumsal ¢iktilarinin gostergesi olan network kiiltiirii
igerisinde internet kullanicilart alig veris merkezlerinde, eglence mekanlarinda, otomobillerde, kamusal
kurumlarda Weber’in ifadesiyle (2008) ‘‘demir kafeslerde’’ kontrol altinda tutulmaktadir. Dolayisiyla
bu tarz kafes benzeri mekansal konumlar araciligryla gézetim altinda tutulan bireyler, network kiiltiirii
icerisinde disiplin altmna alinarak aynilastirilmaktadir. iktidarlar agisindan ise, internetin biitiin
mekanlara ulagtirilmasi ile bireylerin de riza gosterdigi, kontrol ve gdzetimin yapildig1 yeni konumsal

egemenlik alanlar1 yaratilmistir.

Diger baglamda ise gdzetlemeyi; modern toplum yapisindaki iiretim tiiketim iligkileri agisindan
o6nemli olmasi ve 6znenin yeni iriinlere ihtiya¢ duymasini saglamak i¢in manipiile edilmesine olanak
tantyan kigisel verilerinin depolanmasi ve siniflandirilmasi seklinde ifade eder (Giddens, 2008).
Kapitalizmin kurgulamis oldugu modern hayat ve onun doniistiiriicli, bicimlendirici, manipiile edici
silah1 olan dijital medya platformlari, gosteris tiiketimini tesvik ederek bireylerin duygu ve hislerini
maddilestirmektedir. Modern yasam ve network kiiltiiriiniin, neoliberal iiretim-tiiketim politikalari
baglaminda -1980’lerden itibaren- bireylerin duygularini ve hislerini doniistiirerek sosyal ve kiiltiirel
ihtiyaclar/istekler yarattig1, dolayisiyla moda olarak dne ¢ikan sosyal ve kiiltiirel isteklerin/liikse dayali
popiiler kiiltiir modasinin sosyal medya platformlari araciligiyla tesvik edildigi boylece hazza ve imaja
dayali bir gosteris tiikketimi habitusunun yaratildigi sOylenebilir (Heffetz, 2004;, Veblen, 2005;,
Goffman, 2016;, Giizel, 2016;, Oztiirk, 2022). Dijital platformlar {izerinden gdsteris tiiketimi
habitusunun yaratilmasi ve edinilmesinde; sosyal medya platformlarinin kullanicilara goniillii olarak
kisisel statli ve imajlarini paylasma ve arkadas ¢evrelerince takip edilme ortami sunmasi, tiiketiciye
ulagsma amacinda olan sirketler i¢in ise her gegen y1l sosyal medya platformu kullanan birey sayisinin
artmas1 ve hedef reklamin platformlar iizerinden kolay ve hizli yapilabilmesi basat rol oynamaktadir
(Kadioglu, 2013;, Sabuncuoglu, 2015). Bu baglamda web siteleri ve sosyal medya platformlarinin,
kullanicilar lizerinde egemen kapitalist tahakkiimiin ideolojiksel tutundurmasina ve kapitalist tiiketim

kiiltiirliniin gosteris tiikketimine yonelik bilingalt1 yerlestirmesine aracilik ettigi ifade edilebilir.

Adam Smith’e gore toplumsal hiyerarside bireylerin statiilerini ve siniflarin1 konumlandiran,
gliclendiren kiiltiirel, sosyal gostergeleri satin almaya yonelik olan gosteris tiiketimi, sosyal imaja
yonelik davranis bi¢imi seklinde tanimlanmaktadir (Smith, 1776 akt. Mason, 1980). Gosteris tiiketimini
Veblen (2005), sinifsal farkliliklara dayandirarak, calismak zorunda olmayan serbest zamani olan hiir
zengin sinifin zenginliklerini ve giiciinii titkketim ile gosterime sunmasi olarak; Hirschman ve Holbrook’a
gore (1982) sergileyicilik; Sheth ve arkadaglari ise (1991), begenilmek, imaj ortaya koymak, statiiniin
ispat edilmesi gibi psikolojik temelli kaygilar olarak ifade etmektedir.

Ilhan’a (2018) gore bireyin gosteris tiiketimi davranisi, sahip oldugu imaji ve statilyii
¢evresindekilere aktarma arzusu igerisinde olmasidir. Dolayisiyla; ‘‘Bireyin sosyal medya
uygulamalarinda sergiledigi durus, onun kisisel imajini, sosyal statiisiinii géstermekte veya gostermek

istedigi imaj ve ait olmak istedigi sosyal smifin bir gdstergesi haline gelmektedir’> (ilhan, 2018, s. 52).
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Dolayisiyla bireyin sayginlik kazanma maksatli ¢evresine kendi imajin, statiisiinii, sinifsal zenginligini
gosterme baglaminda kiiltiirel ve sosyal ihtiyaglar olarak one ¢ikan tiiketim pratigi, sosyal medya
platformlar1 aracilifiyla bilingaltina yerlestirilmekte ve Kkitlelere yayginlagtirilmaktadir. Sinifsal
zenginligin bir sergileyiciligi olan gosteris tiilketiminin; sosyal medya platformlarinin, markalarin
reklam yiizii olma, seckin profil olma, {inlii olma gibi sahte imaj, teshir ve hazza dayal giidiilemeleri ve
gozetim- tiiketime dayali veri tabanli yapisiyla toplumun biitlin alt siniflarindaki kullanicilara siirekli
dayatildig1 sdylenebilir. Ozellikle Instagram, Youtube, Twitter gibi sosyal medya platformlar bireylerin
kisisel yeteneklerini, kullandiklart markali nesneleri, doga ve hayvan dostu gibi gilindelik pratiklerini
one ¢ikaran videolarini/igeriklerini teshir edebilecegi begenilme, arzusunu ve istedigi imaj icerigini

sunma olanagi saglamaktadir.

Pierre Levy (1997), dijital teknolojiler ve internetin saglamis oldugu anlik enformasyon akisi ve
paylasimu ile gelisen bilgi kiiltiiriiniin; meta haline gelmis enformasyonun, popiiler tiiketim iiriinlerinin
reklami, dolasimi, arz-talep yaratimi konusunda goriinmez bir tren gorevi gordiigiinii belirtir. Nedenini
ise ticari kiiltiiriin egemenligi altinda olmasina baglar. Jenkins (2019), ticari kiiltiiriin bilgi kilttirtinii
yonlendirmesini, ‘‘sanal topluluklarin tiyelerinin birlesik uzmanliklarini giiglendirme becerisi’’ (' S. 49)
olarak tanimladigi kolektif zekdya baglayarak; kullanicilarin kisisel statli ve imajlarini ¢evrimigi
platformlarda markalar ile kendi ¢evresel gruplarinin ortak ¢ikarlar1 ve gelecek planlan ¢ergevesinde

kullandiklarini vurgular.

Modern hayat igerisindeki yasamsal deneyimleri, toplumsal yapilart doniistiiren network kiiltiirii
ve yasamsal pratikleri sayisallastiran, bireyin duygularini maddilestiren dijital medya platformlari,
Bauman’a gore (2013) kullanicilar1 da metaya doniistiirerek akiskan hale getirmekte ve her bulundugu
alanin gekline biiriindiirmektedir. Birey, sosyal medya platformlarinda siirekli ¢evrimiginde bulunarak
ihtiyaglarini, sahip olduklarini, manevi degerlerini ve 6znel kimligini gosterime sunarak, bir nevi
avatarini yaratarak dijital kimliklere biriinmektedir. Dijital tiiketiciler ve kullanicilar olarak bireyin
biirlinmiis oldugu sanal kimligi Avct (2015); “‘Sosyal medyanin sundugu bu akiskan yapi, denetim ve
kontrolii giiclendirirken, toplumsal baglar1 zayiflatan, her seyin ¢cok cabuk tiiketildigi ve gelip gegiciligin
esas oldugu bir toplumsal alan ortaya ¢ikmaktadir’” seklinde ifade etmektedir (s. 257).

Kiiresel kapitalizmin, modern dijital teknoloji ile birlikte 6zneyi/bireyi yeniden iiretilen bir
imgeye ve metaya doniistiirmesini Karl Marx (1848); ‘‘Kat1 olan her sey buharlasiyor, kutsal olan da
diinyevilesiyor’’ seklinde ifade etmistir. Marx’in bu sdyleminden hareketle; dijital network kiiltiiriiniin
egemen oldugu modern yasamda, gercek ile sanalin birbirine girerek belirsizlestigi, 6zne ile birlikte
ahlaki ve manevi degerlerin de gosterise donliserek metalastirildig soylenebilir. Yeni medya olarak
nitelendirilen dijital medya platformlari, geleneksel kollektif toplum iliskilerini yok ederek gdzetim
(kullanicilarin birbirini takip etmesi) ve begenilmenin kutsandigi, dijital gruplasmalarmn oldugu,
bireysel tiiketim iligkilerinin 6ncelendigi ve mahremiyetin dnemsenmedigi davranig habituslar1 ortaya

¢ikarmaktadir. Bauman’in (2013), mahremiyetin ortadan kaldirilmasi seklinde ifade etmis oldugu dijital
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teknoloji ve sanal alem; network ortamina aktarilmig tiim toplumsal iligkileri gdzetleyen fakat goniillii

olarak 6zlimsenen dijital bir benlik diinyasi1 olarak yapilanmaktadir.

Sosyal medya platformlari; kullanicilara kendisini cesaretle ifade edebilme, gercek yasaminda
biirlinemedigi imaj1 elde etme, begenilme ve onaylanma arzusunu gideren sanal bir diinya sunarken,
aynt zamanda ger¢ek yasamdan bagimsiz, sahte benligin yaratildigi, 6zgir oldugu hissi veren
yanilsamal1 ve madalyonun iki yiiziiniin oldugu maskeli dijital yagsamlari inga etmektedir. Sosyal medya
kullanicilarinin takipgi gevresine ¢ogunlukla basarili, eglenceli, kiiltiirli oldugunu 6ne ¢ikaran bir profil
sunduklar1 goriilmektedir. Kullanicilarin 6ne ¢ikarmis olduklart mutlu ve basarili hayatlarini, ¢ok caba
gostermeden, miicadele etmeden elde ettikleri izlenimi veren yapay bir goriinimle sosyal medya
platformlarindan sergilemeleri; 6grencilerin stres, siiphe gibi durumlarda kaygilarini bastirmaya yonelik
disaridan sakin gériinme deneyimlerinden yola ¢ikilarak, ilk kez Standford Universitesi tarafindan
kavramsallastirilan drdek sendromu ile betimlenmektedir (Sutton, 2019). Ordek sendromu; 6rdeklerin
su lizerinde ylizerken disaridan gdrenlere gore bir ¢aba sarf etmeden yiizdiikleri fakat suyun altina
bakildiginda ise yiizebilmek igin bilyiikk bir ¢abanin var oldugunu anlatan dolayisiyla bireylerin de
giindelik hayatlarindaki yasanmisliklarini ve benliklerini sosyal medya araciligiyla kurgulanmig
benliklere gizleyerek, her zaman basariliyim imajini sahte maskeler ile vitrine sunmasidir (Flett ve ark.,

2016;, Sun, 2018).

Bireylerin sosyal medya platformlarinda (6zellikle Instagram, Facebook, TikTok) giindelik
hikayelerini ve arzularim ger¢eginden farkli olarak maskelenmis bir sekilde sunmasi Goffman’a gore (
2016), daha Onceden kurgulanmig bir benligin sanal mecralar yardimiyla takip edenler iizerinde
performansa dayali bir insasidir. Kullanicilarin begenme ve begendirme arzusu, sosyal sermaye igin
imaj olusturma ve popiiler profil (fenomen) olarak maddi sermaye elde etmek i¢in maskelenmis benligin
insas1 ve gosterime sunulmasi; takip edenleri de olumsuz etkileyerek, ger¢ek kimliginden ziyade sahte
imajla sunulmus kimligi aynalamasina ayni zamanda paylasilan enformasyonlarin da gercekdisiliga

(post-truht) zemin hazirladigi s6ylenebilir.

Atar ve Ulusoy (2020), Goffman’in yayilan izlenim kuramindan hareketle sosyal medya
kullanicilarint bir aktoér baglaminda diisiinerek, sanal mecralarda olusturmus olduklar1 suni benlik
maskelerini kendi bilinglerinde de idealize ederek gercek hayatlarinda da siirdiirmeye ¢alistiklarini
vurgulamaktadirlar. Kullanicilarin sosyal medya platformlarindan (6zellikle Instagram, Facebook, Tik
Tok gibi uygulamalar) yapmis olduklari paylagimlarinda istenmeyen, algiyr hedefin disina ¢eken
eylemleri ve nesneleri gizlemeleri, sistemin modasina uygun performanslari ve aligkanliklar1 gdsterime
sunmalar1 6rdek sendromunun (Sutton, 2019) bir gostergesi olarak ifade edilebilir. Miizelere ve tarihi
sit alanlarina yapilan seyehatlerin kiiltiirel sermaye birikiminden ziyade, sosyal medya modasini ve

fenomenligi 6ne ¢ikaran fotograf, video paylasimi igin yapilmasi bu duruma 6rnek gosterilebilir.
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Bauman (2013) djjital iletigim teknolojilerinin; toplumun kiiltiirel yapisini degistirerek, yaratmis
oldugu yeni ag baglantili toplum yapist ile herkesin birarada oldugu fakat yalmzlagtigi, tiiketim
pazarinin zevkleriyle ayni olan 6zneler ile farkli olan 6znelerin sinirlar1 olan kamplara boliindiigiinii
bdylece cevrimi¢i ve ¢evrimdisi alanlarda kendi gbzetimini yaparak, par¢alanmis coklu bir toplumu
yarattigini belirtir. Dolayisiyla sosyal medyanin bireysel kimlik ingasi ile birlikte, kusaklar arasinda ve
kusaklarin kendi igerisinde ekonomik, sosyal, politik, kiiltiirel konularda kat1 smirlarin olustugu,
bireylerin biitiinii kapsayan kollektif akil birliginden uzaklagarak her konuda politiklestigi ve ahlaki
kiiltiirden uzaklasildigir sOylenebilir. Ayrica modern dijital cagin getirdigi hizli teknolojilesme ve
enformasyon edinmedeki dijital yondesme; toplumsal siniflarin baz altkiiltiirlerinde sok etkisi yaratarak
gelecekle ilgili kaygi, tedirginlik tasimasina dolayisiyla da moderniteden geri c¢ekilme, dijitallesmeye

kapaniklik ve hissizlesme direnci olusturmaktadir (Toffler, 1992).

Network kiiltiiriiniin toplumsal bi¢imlendirme, manipiile etme, popiiler profil olma ve
enformasyon paylasimi gibi iceriklerin gdsterime sunuldugu, kisisellestirilmis medya alanlar1 olarak 6ne
c¢ikan sosyal medya platformlarinin; toplumda yeni iktidar alanlarinin yaratildigi, gériinmeden gérmenin
oldugu panoptikon yapisi ve gercek ile suniligin bilmemezlikten gelindigi bir toplumsal biling tipi
yarattigi sOylemi vurgulanabilir. M. Castells’in ifadesiyle dijital ag toplumu (2008) olarak da
nitelendirin bu kiiltiiriin sermaye, iktidar, aract kurumlar, iiretici firmalar, kullanicilar/tiiketiciler ve
akademik camia gibi ingaci paydaslarinin; hakikat ve ahlakin degersizlestirilerek politik ve kar maksatli
obsesyona (takintili hale) doniistiiriildiigli, haz saglayan her seye ulasmak icin narsist temelli her
eylemin normallestirildigi toplumsal biling tipini yaratirken genellikle psikolojik temelli yontemleri
kullandigr goriilmektedir (Mehdizadeh, 2010;, Ryan ve Xenos, 2011;, Terranova, 2013;, Fuchs, 20143;,
Terzioglu, 2020).

Dijital teknoloji araglarimin yayginlagmasi ve sosyal medya platformlarinin kullaniminin
artmasi, giindelik hayatin iletisim basta olmak {izere bircok ihtiyag pratiklerinin bu platformlar
iizerinden yapilabilir hale gelmesi ile birlikte ortaya ¢ikan dijital yasam bigiminin/network kiiltiiriiniin
ayn1 zamanda dijital medya araciligiyla kullanicilarin duygu, diisiince ve davranis kodlarini1 doniigiime
ugratarak alisilagelmis geleneksel kiiltiirel kodlar1 agindirdig1 ve degersizlestirdigi elestirisi getirilebilir.
Lowenthal (2017) ortaya ¢ikan bu durumu su sekilde nitelendirir: “‘Biitiin medyanin degerlere
yabancilastigi, eglenceden ve oyalanmadan baska bir sey sunmadigi —bunlarin da nihai olarak
dayanilmaz bir gergeklikten kacisi kolaylastirdigi- konusunda dikkate deger bir mutabakat vardir.
Devrimci egilimlerin ¢ekingence bas gosterdigi her yerde, bu egilimler bolluk, macera, tutkulu ask,
iktidar ve genel olarak sansasyonellik gibi arzu diislerinin sahte bir big¢imde doyurulmasiyla yatistirilir
ve kisa zamanda durdurulur’’ (s. 39-40). Ornegin sosyal medya platformlarmin genglerin bakis agilarina
ve diisiince degerlerine etkisi konusunda Sener (2021) tarafindan yapilan bir ¢alismaya gore; Z kusagi
mensubu bireylerin sosyal medya ortamlarinda fazla vakit gecirdikge bilingsiz temelli aidiyet

duygularina kapildiklari, ailelerine karsi tutumlarinda degisiklik oldugu, kiiltiirel degerlere aidiyet
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konusunda etkilendikleri ve annelerin goriisiine gore ise ahlaki tutumlarinda, ailesel sorumluluklarinda
zayiflamalar oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla sosyal medya platformlariin diisiinme aligkanlig

edinmeden popiiler yasama ve aidiyet degistirme aligkanlig1 edinilmesinde rol oynadigi sdylenebilir.

Dijital medya platformlar aracilig ile kitleler iizerinde kiiresel tiiketime ve egemen ideolojilere
hizmet eden kavramlarin tutundurulmasinda ve de muhalif diisiincelerin degersizlestirilmesinde, yok
sayllmasinda psikoloji biliminden gelen Gaslighting yonteminin gliniimiizde sik kullanildigi
sOylenebilir. Gaslighting yontemi son yillarda 6zellikle baskin (dijital medyaya hakim olan, statiisii
yiiksek olan profiller) kullanicilarin kendi aralarindaki enformasyon ve icerik paylasimlarinda,
politikacilarin hedef kitlesini ve karst kutbu konsolide etmede, neoliberal kiiresel sirketlerin (moda,
teknoloji, medya vb. sirketler) hazzi, cinselligi, popiiler olmayi, konformizmi tesvik ederek egemen
tahakkiimiinii temsil eden popiiler kiiltiir {iriinlerinin tutundurulmasinda kullandig1 bir manipiilasyon
teknigi olarak 6ne ¢ikmaktadir (Gass ve ark., 1988;, Foucault, 2007;, Davis ve ark., 2017;, Rigss ve ark.,
2018). Patrick Hamilton’in 1938 de ortaya koymus oldugu Gas Light (Gaz lambasi) isimli tiyatro
oyunundan esinlenerek kavramsallastirilan Gaslighting terimi; tip biliminin kurumsal dergilerinden The
Lancet’in psikoloji aragtirmalar1 dalinda yayinlanan makale (1969) ile 6nemli hale gelmis, bireylerin bir
olayr algilamalariyla ilgili siiphe duymalarini amaglayan bir maniipiilasyon teknigidir (Nazir ve
Ozcigek, 2022). Reel gercekligi, yasanan eylemi garpitarak hedeflenen grubu, kisileri siipheye diisiirerek
kendilerini suglu hissettirme ve hatali olduguna inandirma seklinde algilarmin sorgulanmasina,

degersizlestirilmesine neden olunmasi Gaslighting’dir (DiGiulio, 2018).

Kavram, tiyatro ve film kurgularinda 6zgiiven kaybi olan ve akil saglig1 yerinde olmayan kisi
profili olarak &ne ¢ikarken; modern dijital dénemle birlikte politikacilarin, kontrolii elinde tutmak
isteyen fenomenlerin ve toksik (zehirli) duygusal iligski bigimlerinde kullanilan yontem olmaktadir
(Spear, 2020;, Stern, 2007). Sosyal medya platformlar1 araciligiyla tretilip dolasima sokulan manipiile
edilmis igerikler hedef kitlelere veya duygusal bag kurulan kisiye empoze edilerek gergek diistincesi
degersizlestirilmektedir. Boylece istenilen tahakkiim tekrarli bir propaganda teknigi ile dayatilarak kisi
cevresinden soyutlanir ve 6zgiivenini kaybetmis kisinin Gaslighter’a (Maniipiile eden, siiphe uyandiran
kisiye; ornegin dijital bir icerik sayfasina, sosyal medya fenomenine, Youtuber’a) bagimli hale geldigi
sOylenebilir. Gaslighter olarak nitelendirilebilecek bir web sayfas1 veya Influenser, kisiye
deneyimleyemedigi seyi deneyimledigini diisiindiiriip onu manipiile ederek kendinden siiphe etmeye
stirliklemekte bdylece bireyin kendi diisiincelerinde ve eylemsel inanglarinda giiven kaybi yasamasina
neden olmaktadir. Bu durum psikologlara gore bireyde mental agidan narsistik (abartili kendini
begenmislik, benmerkezcilik) kisilik bozukluguna, kaygi bozukluguna sebep olurken, sosyal medya
diinyasinda ise narsist tutumlarin yiikseliste olmasi giiniimiiz modern toplumunun ve internet ¢caginin

hizla artan olumsuz yanlarindan biri olarak nitelendirilmektedir (Papageorgiou ve ark., 2019).

Stern (2007), popiiler kiiltire dayali iiretim-tiiketim iliskilerinin ve pragmatist (faydaci)

popiilizme dayali politika sdylemlerinin dijital platformlara tasinmasiyla beraber kullanicilarin muglak
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ve post-truht (yalan bilgi) yontemlerle iiretilmis ger¢eklige inanmaya tesvik edilmelerini gaslight kiiltiirii

olarak belirtir.

Dijital kiiltlirtin bir diger igerigini olusturan devletlerin ve teknoloji sirketlerinin son birkag
yildir hizlandirmis oldugu yapay zeka robot ¢alismalari ve yazilim uygulamalari ise; desteklendigi kadar
endise duyulan bir bakisla da elestirilmektedir. Dijital teknoloji araglarma ve sibernetik (hayvan ve
makinada kontrol ve iletisim) robot teknoloji sirketlerine sahip kiiresel sirketlerin (Apple, Tesla, Google
gibi) ve gelismis merkez iilkelerin (G7 iilkeleri) dijital network kiiltiirtinii iktidarlarla is birligi yaparak
egemen tahakkiim araci olarak kullanmas1 ayn1 zamanda kullanicilarin goniillii onayi ile rizaya dayali
mesrulagtirma bi¢iminde inga ederek, doniistliriilmiis toplum yapisina dijital gelismislik formuyla
sunulmaktadir (Akman, 1988;, Wallerstein, 2001;, Postman, 2005;, Althusser, 2010;, Poulantzas, 2000;,
Eagleton, 1996;, Fuchs, 2014a;, Kirik ve Arvas, 2015).

Genel agidan yapilan calismalardan yola ¢ikilarak; network kiiltiirliniin elestirel taraflari,
kapitalizmin biitiin manevi degerlere niifuz etmesinde, 6zne/kullanici dhil her nesneyi, soylemi, fikri
metaya doniistiirmesinde, sahte benlikler ile tiiketim aliskanliklar1 kazandirmasinda ve geleneksel
toplumsal sanayi toplumu kiiltiiriniin dijital kiltire evrilmesinde, ozellikle dijital nesil olarak
tammlandirilan Z kusagi bireylerinin de sisteme uygun karsilikli ¢ikara dayali dijital habitus

yatkinliklar1 edinmelerinde en etkili gii¢ oldugu sdylemi yapilabilir.

3.3.2. Z Kusa@ Ve Network Kiiltiirii

Tekno-kiiresel bir diinyaya gelen Z kusaginin tiyeleri, diinyanin herhangi bir yerindeki herhangi
bir kisiyle saniyeler i¢inde iletisim kurabilmekte ve bilgi paylasabilmektedir. Internet kullanimina hakim
olmalarinin yami sira, internet tabanli oyunlar oynayarak, siirekli olarak bu ortamda bilgi aligverisi
yaparak ve sosyalleserek 7/24 ¢evrimici yasama noktasina gelmektedir (Berkup, 2014). Cocuk ve geng
bireylerden olusan bu kusak, giiniin biiyiik bir kismini ¢evrimigi ortamlarda gegirmekte, % 80’1 ise sahip

oldugu teknolojik cihazlardan uzak kaldiginda stres yasamaktadir (Elpek, 2017).

Z kusagina gore teknoloji bir aragtan ¢ok daha fazlasidir. Teknolojiyi kullanarak hem kendilerini
gelistirmeleri hem de toplumda degisim olusturabilmeleri onlara ayr1 bir gii¢ kazandirmaktadir. Bilgiye
ulagsma konusunda ise zaman ve efor harcamaktan kaginmaktalardir. Bu kolaylik Z kusagi genglerini
elde ettikleri bilgiyi ezberleme ihtiyacindan uzaklagtirarak ilgilerini bilgiye erisme ve onu yorumlamaya
yogunlastirmaktadir. Dijital yerliler internet ortaminda hizli ve zahmetsiz bilgiye ulasirken bu bilgilerin
dogrulugunu ve kaynagin giivenirligini sorgulama adimini atlayabilmektelerdir. Z kusagi genglerinin
cevrimi¢i ortamlarda ne sekilde hareket edeceklerini bilmelerine ragmen internet ve sosyal medya
kullanicis1 olan c¢ocuklara kisisel bilgilerin g¢evrimigi olarak nasil yonetilecegi, fikri miilkiyeti
korumanin 6nemi, gilivenilirligin nasil belirlenecegi ve kendilerini ¢evrimigi tehlikelerden nasil

koruyacagi dgretilmesi gerekmektedir (Sladek ve Grabinger, 2013;, Yiicekok, 2019).
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Z kusagina mesup bireyler cogunlukla akranlari ve ¢evresiyle sanal ortamlarda ¢evrimigi olarak
iletisim kurmay1 tercih etmektedir. Dolayisiyla 6ncelikli olarak sanal ortamda edinmis olduklari arkadas
cevresiyle sonradan reel hayatta biraraya gelmekte ve sosyal etkinliklere katilmaktadirlar. Bagimsiz
hareket etme, 6zgiir davranistan yana olma, anlik diisiincesinde kararli olma ve sabirsiz olan yapilari bu
kusagin 6zelliklerindendir. Ekonomik 6zgiirliiklerine tam anlamiyla tam anlamiyla sahip olmasalar da
aligveris gibi sosyal hayat pratiklerinde aileleri kadar s6z hakkina sahip olan bireylerden
olusmaktadirlar. Dijital teknolojileri yakindan takip eden, sosyal adalet ve sosyal esitlik gibi kavramlara
onem atfeden bireyler olarak 6ne ¢ikmaktadirlar. Gilinlimiiz teknolojisinin sahiplenicileri ve kullanicilar
olan Z kusag iyeleri bulunduklari teknolojik ¢ag i¢indeki yerel ve kiiresel gelismelerle, sosyolojik
yapilar ve sosyo-kiiltiirel yasam habituslari ile diger kusaklardan ayrilmaktadir. Dijital teknolojik
gelismelerin giindelik hayatta yer edinmesi teknolojiyi kullanacak olan tiiketicilerini de kullanim
mantig1 ve standardina gore sekillendirmekte boylece her kusak tiyeleri arasinda farkli netwok 6zellikler
olugmaktadir. Ortaya ¢ikan bu bireysel network farkliliklar 6zellikle sosyal medya platformlar: ile
birlikte glinlimiiz Z kusag1 acisindan diger kusaklara gore benzersiz 6zellikler yaratmistir. Dolayisiyla
giiniimiiz Z kusaginin dijital network yetkinligi iceren bireysel 6zellikleri yasam standartlarindan dolay1
cok farklilik gostermektedir (Ayhiin, 2013). Y kusag1 ve Z kusagi bireyleri tarihsel agidan yakin kusak
olmalarina ragmen dijital teknolojiyi kullanma ve igsellestirme baglaminda sosyo- kiiltiirel aligkanliklar
ve kodlar acisindan tamamen farkli karakterde yetiskin olmus, yerel kiiltiiriin baskin oldugu dénemin
kusagi ve kiiresel kiiltiiriin etkin olmaya basladig1 donemin kusagi olarak farkli toplumsal aidiyetleri
olan bireylerden olusmaktadir. Y kusagi internet ¢agina gegildigi doneme, Z kusagi ise internet ve

teknolojinin i¢ine dogmuslardir (Coskun, 2019).

Z kusagi bireylerinin de kendi aralarinda biiyiime donemleri ac¢isindan ilgilendigi konulara gére
farkl dijital network aligkanliklara ve tercihlere sahip oldugu goriilmektedir. Ornegin bugiinkii Z kusagi
ile 10 y1l 6nceki akranlan arasinda ilgilendigi ve takip ettigi konular agisindan farkliliklar oldugu; 10
yil Onceki akranlarinin gogunlukla miizik, moda, oyun ve fast-food kavramlar1 hakkinda network
baglantis1 kurduklari, giinlimiiz Z kusagi mensuplarinin ise ¢evrimi¢i oyunlar, ¢cevre konulari, kamusal
politikalar ve video miizikler hakkinda konustuklar1 dolayisiyla Z kusagi bireylerinin sosyal medyanin

one cikaracagi icerikleri sekillendirdigi sdylenebilir (GWI, 2021).

Z kusag bireylerinin bir diger network kimligi olarak nitelendirilebilecek 6ne cikan dijital
medya kullanim yetkinligi; outlook, gmail gibi e-posta haberlesme uygulamalari yerine, daha hizli anlik
iletisimi saglayan kendi donemlerine has telegram, snapchat, tiktok gibi yeni tip uygulamalar
benimseyip kullanmalaridir. Giiniimiiz Z kusagina gore uygulamalarin basta giivenilir olmasinin énemli
goriildiigii, profil hesaplarmin giivenliginin ve gizliliginin birincil kosul oldugu gériilmektedir. Ornegin
arastirmalara gore sosyal medya platformlarina giivenmedikleri, % 66’smnin kisisel yiiz tanima maksatli
birgok uygulamanin 6zel bilgilerini depoladigini ve kullandigim diisiindiigii, % 67’sinin ise kimliksel

ve Ozel bilgilerini yiikleme, paylasma konusunda dikkatli davrandigi bu sebeple gizlilik, giivenlik ayar1
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kullandiklar1 bu yiizden de % 40’min sosyal medya platformlarinda anonim goriinmek igin sahte

hesaplara sahip oldugu goriilmektedir (Bogazici University Social Media Lab, 2022).

Z kusag edilgen olmak yerine etken olan, duraganlik yerine siirekli akista olan ve emrivaki veya
geleneksel nasihatler ile hareket etmek yerine kendi istedikleri pratikler ve kosullar neticesinde
O0grenmeyi istemektedir. Daha cok takim calismasi ve kisisel yaraticiligin 6n planda oldugu
aktivitelerden hoslanmaktadir. Bilgiyi 6grenmeden ziyade bir hikdyelesmis icerige doniistiirmeyi,
mizahi ve eglenceli hale ¢evirmeyi boylece video igerikli kesitler halinde akilda kaliciligini tercih
etmektedir. Internet uygulamalari iizerinden ¢evrimigi Ogrenmeyi savunarak kurumlara egitim
politikalarinin dijital yaklasima goére doniismesini dayattiklar1 sdylenebilir. Internet uygulamalari
sayesinde ihtiyag duyduklari enformasyonun Kisa siirede parmaklarinin ucunda olmasi ezberleme
ihtiyac1 hissettirmemekte aksine bunun vakit kaybi olacagini diisiindiirerek ezberlemek yerine
enformasyonun nasil islenecegi ve enformasyondan ne yonde faydalanilacag ile ilgilenmektedir (Oral,
2013). Farkli alanlarda beceri ve yetkinliklere sahip olmay1 onceleyen statii ve kurumsallastirilmig
sermaye acisindan bu beceri ve yetkinlikleri diploma vb. kurumsal belgelerle somutlastirma cabasi
icinde olan karaktere sahip olduklar1 sdylenebilir. Oregin yapilnus olan bu ¢alismaya gore, otorite
kavramini 6nemsemeyen, daha ¢ok adalet kavramini 6nemseyen, kurumsal ve ¢gevresel sorunlara dikkat
¢eken bireyler oldugu goriilmektedir. Nerede, nasil, ne tiir bir egitim almak istediklerini ve konulari
nasil 6greneceklerini kendileri se¢gmek istemektelerdir. Dolayisiyla 6grenme konusunda kendi istek ve
pratiklerine gore hareket etmeleri, dijital tabanli egitimi benimsemeleri, toplumsal adalet ve ¢cevre-doga
konularinda duyarli olmalar1 egitim 6gretim kurumlarindaki egitim politikalarinin doniistiiriilerek Z

kusagina uyumlu hale getirilmesi zorunlulugu goriilmektedir (Coskun, 2019).

Z kusag bireyleri motor 6grenme becerisi ve senkronizasyonu konusunda yiiksek yetkinlikli
jenerasyon olarak one ¢ikmakta, es zamanli olarak bir¢ok konuda aktif olabilmekte boylece farkli
alanlarda yeteneklerini gelistirebilmekteler dolayisiyla sahip olunan motor 6grenme becerisi internet ile
ilk tanisan jenerasyon olarak nitelendirilebilecek Y kusaginda kendini gostermis sonrasinda ise Z

kusaginda daha ytiksek zeka seviyesinde ve uygulama Orneklerinde kendini gostermektedir (Senbir,

2004).

Z kusag bireylerinin sosyal medya platformlarinda yapmaktan hoglandiklar1 veya kullanim
sebeplerinden olan bir baska network kiiltiirii aligkanligi, yetkinligi ise begeni alanlarina gore fenomen
hesaplari, Influencer’lar1 (sosyal medya araciligtyla iinlii olmus, reklam yiizleri olan kisiler) takip etmek,
iletisim kurmak. Ornegin Z kusag1 bireylerinin % 76’s1 sosyal medya platformlarinda bir Influencer
hesabi takip ettigini, % 45°1 ise birden ¢ok Influencer hesabr takip ettigini belirtmekte; ¢ogunlukla ilgi
alanlarina gore sarkici, komedyen, spor, giizellik, ¢cevrimi¢i oyun konularinda tinlenmis Influencer’lar
takip ettiklerini ayrica bu kisilerin reklam videolarina gore markalari, liriin ya da hizmeti kesfettiklerini

ve satin aldiklarini belirtmiglerdir (GWI, 2023).
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Z kusagi bireylerinin network kiiltlirii baglaminda sosyal medya platformlari {izerinden siyasal
iletisim kurma ve kamusal katilim saglama konularinda almig olduklar1 tutumlara, géstermis olduklara
eylemlere bakildiginda, sosyal medyada yer alan siyasi ve kamusal icerikleri yaniltici, manipiilatif
bulduklari, siyasi figiirlere ise mesafeli olduklar1 goriilmektedir (Agirdir, 2020). Edanur Giirel (2023)
tarafindan Istanbul dzelinde iiniversite dgrencilerine yonelik dijital medya ortamlarinda siyasal iletisim
ve ¢evrimici siyasal katilim konusunda yapilan doktora galigmasina gore; liniversite okuyan Z kusagi
bireyleri siyasi gelismeleri sosyal medya iizerinden takip etmesine ragmen, ¢cogunlugun siyasetgileri ve
siyasi partileri takip etmedikleri, cevrimici siyasi katilim konusunda ise % 83,7’sinin siyasi igerikleri
yaniltici bulduklari, yalan haber olarak gordiikleri,% 87,1°1 bu haberlerin nefreti ve kutuplastirmay1
arttirdigini belirttikleri dolayisiyla % 51,1 nin siyasi tartigmalara girmeyen, sessiz kalan ve pasif bir

cevrimici siyasal katilim tavr1 gosterdigi sonucuna ulagilmstir.

Z kusag bireylerinin siyasi tartismalara ve siyasi figiirlere mesafeli olma anlayisinin, hiyerarsi
odakli ve politik baskry1 redden kolektif bir orgiitlenmeden yana olan, sorgusuz yasamay1 dnceleyen
karakter anlayisindan ileri geldigi sdylenebilir. Ornegin farkliigin benimsendigi bir yonetim anlayisi,
calisma hayat1 bu kusak iiyeleri icin daha belirgin olan kriterler durumundadir. Z kusaginin dijital
network kiiltiirii ortaminda ortaya ¢iktig1 sdylenebilen bu karakter 6zelliklerinin olumsuz davranislarin,
i¢sellestirilmis habituslarin sergilenmesine de neden oldugu ifade edilebilir. Dolayisiyla zaman, bilgi ve
emek gerektiren rutin, geleneksel, kamusal ya da 6zel sektor islerini beklemeyi sevmemelerinden ve de
aceleci bir yapiya sahip olduklar igin tasnip etmedikleri goriilmektedir. Bu nedenle standart kosullara
sahip is girisimlerinde, takim ¢aligmasi isteyen iglerde iyi olmadiklari ¢iinkii bireysel odakli diisiince
habituslarina sahip olmalar1 ve siirekli kariyer odakli yiikselmeyi oncelikli hedef belirlemelerinden
dolay1 gorev aldiklari is alanlarinda rekabete dayali, pirim ve &diil iizerine kurulu, bireyciligin oldugu

ortamlarin, i sahalarinin olusturulmasina temel dayanak olusturduklar ifade edilebilir (Altuntug, 2012).

Z kusagi bireylerinin dogumlari ile birlikte televizyon ve bilgisayar uygulamalar1 araciligiyla
yayimlanan video igerikleri iizerinden ¢ogunlukla gorerek 6grenmelerinden dolayr gecmis kusaklar
yazil1 ve geleneksel baskili kaynaklardan 6grenim saglarken, Z kusagi bireyleri onlarin aksine biiylirken
icsellestirmis olduklar1 dijital teknolojinin pratiklerini deneyimleyerek gorsel ve video kaynaklarin
oldugu bicimleri tercih etmektedirler. Dolayisiyla giiniimiiz network kiiltiirliniin bir yansimasi olarak,
onceki kusaklarin geleneksel 6grenme metotlar1 Z kusagi bireyleri igin ¢ekici bulunmamakta; onun
yerine ihtiya¢ duyduklari enformasyonu canli video igeriklerinin yaymlandigi Youtube, Instagram,
Telegram gibi sosyal medya platformlar: tizerinden gorsel bigimde 6grenmekteler ve ilgi alanlarinin
basinda gelen, konum fark etmeksizin sosyallestikleri dijital oyun platformlar1 iizerinden

deneyimlemektedirler (Coskun, 2019).

Tim bu anlatimlar 1s18inda Z kusagmin kiiltiirel sermaye birikiminde (sosyal uzamlarinda
entelektiiel birikimleri ve konumlarini belirlemede) sosyal medya aglarinda ne tiirden habituslar

(aligkanliklar -toplumsal 6znellikler) yarattiklari, bu habituslarin neler oldugu ve kendilerine 6zgii bu
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habituslar olusturma dinamiklerinin nedenlerinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmektedir. Bu baglamda
arastirmanin dordiincii ve son boliimii olan uygulama kisminda Tiirkiye’nin farkli bolgelerindeki devlet
iiniversitelerinde 6grenim goren iiniversite 6grencilerine yonelik yapilmis nicel bir arastirma, bulgular

ve yorumlari ile birlikte yer almaktadir.
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4. Z KUSAGININ YENi MEDYA ORTAMINDAKI HABITUSLARI
Arastirma sorunsali baglaminda ¢alismanin amaci, yontemi, kapsami ve 6rneklemin belirtildigi
bu béliimde, arastirma sorular1 dahilinde toplanan verilerin istatistiksel analiz ¢iktilarina ve sonuglarin

yorumlanmasina yer verilmistir.

4.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin sorunsalini; ‘2’ kusaginin kiiltiirel sermaye birikiminde (sosyal uzamlarinda
entelektiiel birikimleri ve konumlarini belirlemede) sosyal medya platformlarinda ne tiirden habituslar
(aliskanliklar -toplumsal 6znellikler) yarattiklarinin 6l¢iilmesi olusturmaktadir. Ayrica Z kusaginin yeni
medya ortamlarinda (sosyal medya ortamlarinda) edinmis olduklari kiiltiirel sermaye birikim
habituslarinin; cinsiyet, dogup biiyiidiigii yer, egitim alinan boliim ve aylik gelir durumu olmak iizere
dort bagimsiz degisken 6zelinde olusturulan arastirma sorularina gore farklilasip farklilagmadiginin

anlamlandirilmasi amaglanmustir.

Ulkemiz literatiiriinde ¢ogunlukla yer alan ¢alismaya benzer arastirmalarin Z kusag: ve sosyal
medya kullanim aliskanliklari, Z kusaginin sosyal medya okuryazarligi ve Z kusagmin tiiketim
kiiltiiriinde sosyal medya etkisi gibi ¢alismalardan olustugu goriilmektedir. Bu baglamda yapilan
calismanin; Z kusaginin, yeni medya olarak nitelendirilen sosyal medya platformlarindan ayni zamanda
sosyal yasaminda begeni ve statii kazanma (sembolik sermaye birikimi) maksatli kiiltiirel sermaye
edinme aligkanliklarinin ortaya ¢ikarilmasini saglamasi ve c¢alismanin Tirkiye geneli 12 istatistiki
bolgede yer alan {iniversitelerde 6grenim goren O6grenciler tlizerinde yapilarak literatiirde bu alanda yer
alan eksikligi gidermesi ve gelecekte iilkemiz genclerinin kiiltiirel sermaye edinim habituslarina yonelik
yapilacak arastirmalara veri kaynagi olmasi amacglanmaktadir. Dolayisiyla bu arastirma Mersin
Univeristesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali kapsaminda gergeklestirilmis ve elde
edilen veriler “Z Kusaginin Yeni Medya Ortamindaki Habituslar1” isimli yiiksek lisans tezi i¢in veri

kaynag1 olusturmustur.

4.2. Arastirmanmin Kapsam

Tez ¢alismasinin kapsamini; 1997 yili ve iizeri dogumlu olan, TUIK Istatistiki Bolge Birimleri
Simiflandirmas1 yontemine gore Tiirkiye’nin 12 bolgesindeki kurulus acisindan en eski 12 devlet
iiniversitesinin sosyal bilimler (edebiyat, tarih, iletisim, isletme vb. s6zel boliimler) teknik bilimler
(mtiihendislik boliimleri) fen bilimleri (fizik, kimya, biyoloji vb. boliimler) ve saglik bilimleri (Tip,
hemsirelik vb. boliimler) igerisinde yer alan fakiiltelerde 6grenci olan 18- 25 yas arasindaki Z kusagi
bireyleri olusturmaktadir. Arastirmanin amaci kapsaminda Tirkiye geneli secili iiniversitelerdeki
sosyal, teknik, fen ve saglik bilim dallarinin her birinden esit dagilim olmas1 baglaminda dengeli katilim

olmasina 6zen gosterilmistir.

Arastirma konusunun kapsamini ise kuramsal ve bulgular olarak; *“Z Kusagmin Kiiltiirel
Sermaye Birikiminde Yeni Medya Ortamindaki (sosyal medya ortamlarinda) Habituslari®® nicel

calismasi olusturmaktadir.
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4.3. Arastirmanin Yontemi

Z kusaginin yeni medya ortamlarindaki kiiltiirel sermaye birikimlerine yonelik habituslarinin
(aliskanliklarinin) cinsiyet, dogup biiyiidiigii yer, aylik gelir durumu ve egitim alinan boliime gore
degisip degismediginin ortaya cikarilmasina odaklanan bu calismanin yontemini nicel arastirma
yontemi olusturmaktadir. Nicel arastirma yontemi ise; ‘‘“Temelde matematige dayali yontemler
yardimiyla degiskenler arasindaki iligkileri ¢esitli istatistikler ve sayisal verilerle agiklayan bir aragtirma
yontemidir.”” (Patton, 2005 akt: Baltaci, 2018, s. 233). Creswell’in aktarimina gore nicel arastirmalarda
amag; Orneklem olarak adlandirilan biiyiik bir kiimeden elde edilen verileri evrene genellemektir
(Creswell ve Creswell, 2017, s. 83). Bu kapsamda aragtirmanin 6rnekleme yontemi olasiliga dayali
(tesadiifi) drnekleme yonteminden tabakali 6rneklem olarak belirlenmistir. Olasiliga dayali (Tesadiifi)
ornekleme yontemi Aslan’in belirttigi lizere; ana kitleyi olusturan her birimin 6rnekleme girme sansinin
esit oldugu varsayimi ile hareket eder (Aslan, 2018, s. 88). Yani olasilikli 6rnekleme yonteminde
evrendeki her 6ge, olusturulacak herhangi bir 6rnekleme dahil olma konusunda esit sansa sahiptir
(Yildirim ve Simsek, 2016, s. 115 akt. Aslan, 2018, s. 88). Tabakali1 6rneklemede ise evreni olusturan
Ogeler, aragtirmaya konu olan 6zelliklere iliskin bir farklilik gosteriyorsa, evreni alt gruplara ayirarak
bu gruplardan evrenin i¢inde temsil edildigi oranlarda 6rneklem icine, rastgele 6rneklem yontemiyle
almaya denir (Padem ve ark. 2012, s. 88 akt. Aslan, 2018, s. 89). Bu kapsamda aragtirmanin olasiliga
dayal1 6rnekleme yonteminden tabakali drnekleme yonteminin uygulanabilmesi igin, Tiirkiye Istatistik
Kurumu’nun (TUIK) Tiirkiye istatistiki Bélge Birimleri Siniflandirmasi (Tiirkiye IBBS) Diizey 1
yontemi kapsaminda belirlemis oldugu 12 cografi bolge temel alinarak, arastirma Ornekleminin
iiniversiteleri i¢in bu bdlgelerdeki kurulus tarihi en eski olan 12 devlet iiniversitesi secilmistir.
Arastirmanin gergeklestirilmesine yonelik etik kurul onay1 ise; Mersin Universitesi Sosyal ve Beseri

Bilimler Etik Kurulu tarafindan 28.12.2021 tarihinde 248 karar no ile alinmustir.

4.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de yasayan ve iiniversite 6grencisi olan gencler, 6rneklemini ise;
Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) Istatistiki Bolge Birimleri Siniflandirmas: (IBBS) Diizey 1
kapsaminda 12 cografik bolgeden segilen kurulus tarihi en eski 12 devlet {iniversitesinde egitim goren
18-25 yas arasindaki ““Z’’ kusagi temsilcilerini kapsayan iiniversite Ogrencileri olusturmaktadir.
Orneklem dagilimu esit biiyiikliikte 5rneklem dagilim yontemi (Olasiliga dayalr) ile gergeklestirilmistir.
Orneklemi olusturan iiniversitelerdeki boliimler temel olarak fen bilimleri alam (fizik, kimya, biyoloji,
uzay bilimleri vb. boliimler), teknik bilimler alan1 (mithendislik fakiilteleri, elektrik-elektronik boliimleri
vb.), saglik bilimleri alan1 (T1p fakiiltesi, hemsirelik vb. boliimler) ve sosyal bilimler alani (iktisadi ve
idari bilimler, egitim fakiiltesi, hukuk fakiiltesi, dil ve edebiyat, giizel sanatlar, iletisim vb. boliimler)
olarak 4 alana ayrilmistir. Bu alanlarda 6grenim goren 6grenciler tabakali 6rneklemi (evreni olusturan
veri toplama alanlarinin farklilik gostermesinden dolayi evren alt gruplara ayrilarak, evreni temsil i¢in

ise rastgele 6rneklem se¢iminin yapilmasi) olusturmaktadirlar.
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Arastirma kapsaminda Tiirkiye’de egitim veren 12 {iniversitenin fen bilimleri, saglik bilimleri,
teknik bilimler ve sosyal bilimler alanlarinda yer alan bdliimlerden nicel yontem kapsaminda saha
arastirmasi i¢in genel toplamda en az 1055 6grenciye yonelik goniillii katilm ¢ergevesinde gevrimigi
(e-posta araciligiyla link {izerinden) anket teknigi uygulamasi gergeklestirilmistir. Elde edilen 1055
anket verisinden 846 veri analiz degerlendirmesine uygun goriilmiistiir. Bilisim teknolojilerinin
kullanimlariin artsmast ile birlikte veri toplanmasinda telefon ya da posta ile yapilan anketler yerini

web tabanli anketlere birakmaya baslamistir (Aslan, 2018, s. 128).

Arastirmanin hedef kitlesinde yer alan iiniversite dgrencilerinin tamaminin internet erigimi
oldugu varsayilmistir. Orneklemi olusturan Z kusagmin sosyal medya platformlarindaki kiiltiirel
sermaye birikim habituslar1 (aliskanliklar1) bu aragtirmanin bagimli degiskenini ifade etmektedir.
Ogrencilerin, egitim durumlari, gelir seviyeleri, okuduklar1 béliim ve dogup biiyiidiikleri yer ise
arastirmada bagimsiz degisken olarak belirlenmistir. Bourdieu’niin da savindan yola ¢ikilarak bu dort
bagimsiz degiskenin, drneklemin bagimli degiskenini olusturan Z kusaginin kiiltiirel sermeye birikim
habituslar1 ile arasinda anlamli bir fark yaratip yaratmadigi, her bir bagimsiz degiskene yonelik
korelasyon ile analiz edilmistir. Arastirma evreninin biiylik olmasi ve genis bir cografi alani
kapsamasindan dolay1, segili 12 devlet {iniversitesinin fen bilimleri, saglik bilimleri, teknik bilimler ve
sosyal bilimler alanlarimin her birinden ortalama 18 &grencinin ve herbir iiniversiteden ortalama 70
Ogrencinin genel toplamda ise en az 846 dgrencinin anket verileri analize uygun bulunmustur. Arastirma

kapsaminda anket verileri Eyliil 2021- Haziran 2022 tarihleri arasinda toplanmustir.

4.5. Arastirma Sorulari

Tez calismas1 kapsaminda yapilan nicel anket calismasinda, Z kusaginin kiiltiirel sermaye
birikiminde sosyal medya ortaminda ne tiir habituslara (aliskanliklara) sahip oldugunun ortaya
cikarilmas1 amaglanmistir. Orneklemi olusturan Z kusagmin sosyal medya ortamlarindaki kiiltiirel
sermaye birikim habituslar1 (aligkanliklar1) bu arastirmanin bagimli degiskenini ifade etmektedir.
Ogrencilerin, egitim durumlari, gelir seviyeleri, okuduklari béliim ve dogup biiyiidiikleri yer ise
aragtirmada bagimsiz degisken olarak belirlenmistir. Anket sonucunda bagimli degisken kapsaminda
elde edilen Z kusag@min kiiltiirel sermaye birikiminde yeni medya ortamindaki (sosyal medya
platformlarindaki) habitus verilerinin, arastirma baglaminda belirlenen bagimsiz degiskenler olan;
cinsiyet, dogup biyiidiigii yer, egitim alinan boliim ve aylik gelir durumu ile karsilastirmasi yapilarak
istatistiksel anlamlandirilmasi ortaya ¢ikarilmistir. Degiskenlerin anlamlandirilmasinda sinanan sorular

su sekildedir:
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Arastirma Sorusu I

Hi: Z kusag kiiltiirel sermaye birikimi konusunda sosyal medya ortamlarinda ne tiir habituslara

(aliskanliklara) sahiptirler?
Arastirma Sorusu II

H»: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanliklar1 cinsiyete gore

istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilagmakta midir?
Arastirma Sorusu III

Hs: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aliskanliklar1 dogup

biiylidiikleri yere gore istatistiksel olarak anlaml bir sekilde farklilagmakta midir?
Arastirma Sorusu IV

Hs: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aliskanliklar1 gelir diizeyine

gore istatistiksel olarak anlaml bir sekilde farklilasmakta midir?
Arastirma Sorusu V

Hs: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aliskanliklar1 egitim alinan

alana gore istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilagmakta midir?

4.6. Veri Toplama Teknigi

Arastirmanin hedefine yonelik olarak elde edilmek istenen verilere ulasilmasi amaciyla
goniilliiliik esasina dayali e-posta {izerinden dijital anket teknigi kullanilmistir. Calismada kullanilan
anket formu; demografik 6zellikler, internet kullanimina yonelik ¢oktan segmeli sorular ve sosyal medya
aglarindaki aligkanliklar1 6lgmeye yonelik Bourdieu’niin kiiltiirel sermaye ve habitus kavramlarindan
hareketle giiniimiiz sosyal medya 6zellikleri ve kullanim bigimleri kuramsal ¢ergevesinde arastirmaya
0zel olusturulan ve kendi igerisinde {i¢ alt boyuttan olusan 5’li Likert 6l¢ek sorular1 olmak iizere ii¢
boliimden olugmaktadir. 5°1i Likert 6l¢ek 1-Hi¢ Katilmiyorum ve 5- Tamamen Katiliyorum arasinda
seceneklerden olusmakta olup, dlcegin alt boyutlari ise; A- Sosyal Medyanim Kiiltiirel Birikim Uzerine
Etkisi, B- Sosyal Medyanin Kisilik Gelisimi ve Statii Uzerine Etkisi ve C- Sosyal Medyanin Davranis

ve Diislincelere Etkisi olmak iizere ti¢ boliimden olusmaktadir.

Arastirmada elde edilen anket verileri, istatistiksel analizler i¢in agik kaynak kodlu ve {icretsiz
Jamovi 2.4.8 siirtimlii istatistiksel yazilim programi ile belirlenen degiskenlere gére analiz edilmistir.
Arastirma kapsaminda veri toplamak igin olusturulan anket sorular1 ve 5°1i likert 6l¢eklendirme Pierre
Bourdieu’niin ‘‘habitus ve kiiltiirel sermaye’’ kavramlarinin alan yazilar1 baz alinarak olusturulmus ve

istenilen verilere ulagilmasi baglaminda hedef sorular olmasi ig¢in uzman bir gériisten yardim alinmistir.
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4.7. Bulgular ve Yorum

Arastirmanin amacina yonelik, Orneklemi olusturan Z kusagina mensup {iniversite
Ogrencilerinden ¢evrimici anket teknigi ile elde edilen verilerin analiz sonuglarmin yer aldigi bu
boliimde; giivenirlilik analizi, sosyo-demografik verilere iliskin betimsel analiz tablolari ile aragtirma

sorularinin sonuglarini igeren istatistiksel analiz tablolarina ve tablolara iliskin yorumlara yer verilmistir.

4.7.1. Giivenirlilik Analizleri

Elde edilen verilerin arastirma sorularinin sinanmasi dogrultusunda uygulanacak olan testlerin
giivenilir dagilim haritasinin ¢ikarilabilmesi baglaminda ilk olarak ¢alisma 6l¢eginin giivenirliligi ortaya
cikartlmistir. Bu dogrultuda arastirma kapsaminda kullanilan 6lgme aracinin (5°1i likert 6lgegin) ve
Oleme aracina iligkin alt boyutlarin (5°1i likert 6lgege iliskin ii¢ boliimiin) giivenirliginin hesaplanmasi
noktasinda Cronbach Alfa ve McDonald Omega olmak iizere, 6lgek giivenirliliginin tutarlilig1 agisindan

iki farkli giivenirlilik analizi katsayilarindan faydalanilmistir.

Tablo 4.1. Arastirmada Kullanilan Olgegin ve Olgege iliskin Alt Boyutlarin Giivenirlilik Katsayilar1 Ciktist

Cronbach Alfa McDonald Omega
Giivenirlik Katsayisi Giivenirlik Katsayisi
Alt Boyut 1 0.85 0.85
Alt Boyut 2 0.88 0.88
Alt Boyut 3 0.86 0.85
Tiim Olgek 0.94 0.94

Arastirmada kapsaminda kullanilan “Z Kusaginin Sosyal Medya Kullanimi ve Kiiltiirel Bilgi
Birikimi Baglaminda Likert Olgegi” ne iliskin gergeklestirilen tablo 4.1°deki giivenirlik analizi
sonucunda i¢ tutarlilik anlamindaki giivenirlik katsayisi olan Cronbach Alfa ve McDonald Omega
katsayisinin 0.94 oldugu belirlenmistir. Ayni1 zamanda 6l¢egin ii¢ alt boyutuna iligkin gerceklestirilen
giivenirlik analizleri kapsaminda alt Olgeklere iliskin giivenirlik degerlerinin (Cronbach Alfa ve

McDonald Omega) 0.80-0.90 araliginda oldugu belirlenmistir.

Nunnally ve Bernstein (1994) bir 6l¢ege iliskin 6lgme sonuglarin giivenilir olarak kabul
edilebilmesi i¢in o 6lgegin giivenirlik katsayisinin 0.70’in {izerinde olmas1 gerektigini vurgulamistir.
Olgege tiimiine ve alt boyutlarina iliskin Cronbach Alfa ve McDonald Omega katsayilarmin 0.7 nin
iizerinde olmasi goz Oniinde bulundurularak olgege iliskin giivenirlik degerlerinin kabul edilebilir

oldugu soylenebilir.

4.7.2. Sosyo-Demografik Degiskenlere iliskin Betimsel Istatistikler

Arastirma kapsaminda verilerin analizinde agik kaynak kodlu iicretsiz bir yazilim olan Jamovi
programi kullanilarak istatistiksel sonuglar elde edilmistir. Bu baglamda aragtirmanin amact
dogrultusunda &rnekleme segili tiniversitelerde 6grenci ve ayn1 zamanda sosyal medya kullanicist olan
18-25 yas aras1 1055 katilimcidan veri toplanmis, veri ayiklanmasi sonucunda 335 erkek ve 511 kadin

olmak tizere toplam 846 katilimei verisi istatistiksel analize uygun bulunmustur. Arastirmanin amaci
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baglaminda dort alt problemlerinden ayn1 zamanda bagimsiz degiskenlerinden birini olusturan cinsiyet
dagilminda kadin Ogrencilerin daha fazla oldugu (n=511) gorilmektedir. 2022 verilerine gore
Tiirkiye’de yiiksekogrenime erigimin yiizde 49 oraninda kadin 6grencilerde daha yiiksek oldugu, erkek
ogrencilerde ise yiizde 40 oraninda oldugu oldugu goériilmektedir (TUIK, 2022). Bu duruma 6zellikle
son yillarda firsat esitligi agisindan kadinlarin toplumsal lretim tiiketim iligkilerine katilmalarina
yonelik 6zellikle egitim alaninda imkanlarin ve girigimlerin arttirilmasinin, Anadolu sehir ve kirsalinda,
ailelerin kadinlarin yliksekdgrenim egitimi almasi yoniinde duyarliliginin artmasinin ve sosyal medya
basta olmak iizere dijital iletisim kanallarinin gen¢ kadinlari, yiiksek 6grenim kariyeri ya da lisans
mezunu olmanin getirmis oldugu statii ile istedikleri hayat tarzini elde edebilme imkani oldugunu
gosteren iceriklerle tesvik etmesinin rol oynadigi sdylenebilir. Ornegin bu konuda Kalkinma
Bakanligr’nin yapmis oldugu ““11. Kalkinma Plani1 2019- 2023 Tiirkiye Raporu’’; kadinlarin ekonomik,
egitim, firsat esitligi, siirdiiriilebilirlik, temel haklardan yararlanma, dengeli ve giivenli bir i ve yasam
ortamin1 amaglayan calismasi kadin O6grencilerin son yillardaki yiiksekokullagmasinin artmasini

sagladigi ifade edilebilir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 2018).

Tablo 4.2. Katilimcilarin Universiteyi Kazanmadan Once Yasadig1 Yer (Cografi konum) Dagilimlari

Degiskenler Cinsiyet Frekans Kiimiilatif yiizde

Kasaba Erkek 6 % 0.7
Kadin 17 % 2.0

Kent Merkezi Erkek 184 % 21.7
Kadin 270 % 31.9

Koy Erkek 43 % 5.1
Kadin 57 % 6.7

flge Merkezi Erkek 102 % 12.1
Kadin 167 % 19.7

Aragtirmanin bir diger bagimsiz degiskenini ve kiiltiirel sermaye ediniminde anlamli farkin olup
olmadigr alt problemi olusturan, katilimcilarin {niversite egitimine baglamadan onceki dogup
biiyilidiikleri cografi yerin betimsel analizini gdsteren tablo 4.2 ‘de katilimc1 6grencilerin 270 kadin ve
184 erkek olmak tizere 454 kisi ile gogunlugunun biiylik kent merkezlerinde yasadigi goriilmektedir.
Kent merkezini 454 katilimer ile (270 kadin ve 184 erkek katilimei toplami); ilge merkezi 269 katilimci
ile (167 kadin ve 102 erkek katilimer toplami); koy 100 katilimer ile (57 kadin ve 43 erkek katilimei
toplami) ve 23 katilimer (17 kadin ve 6 erkek katilimci toplami) ile kasabadan oldugu goriilmektedir.
Universiteye yerlesme oraninda kent (n=454) ve ilce merkezlerinden (n= 269) daha ¢ok dgrencinin
olmasinin bir diger nedeni de iilke niifusunun yiizde 83’niin kent ve ilge merkezlerinde, ylizde 17’sinin

de kirsalda yasamasindan dolay1 geng niifusun kirsalda daha az olmasidir (TUIK,2023).
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Tablo 4.3. Katilimcilarin Egitim Goérdiigii Alan Dagilimlar

Degiskenler Cinsiyet Frekans Kiimiilatif Yiizde
Fen Bilimleri Erkek 69 % 8.2
Kadin 104 % 12.3
Saglik Bilimleri Erkek 43 %5.1
Kadin 173 % 20.4
Sosyal Bilimler Erkek 109 % 12.9
Kadin 145 % 17.1
Teknik Bilimler Erkek 114 % 13.5
Kadin 89 % 10.5

Tablo 4.3’te arastirmanin bagimsiz degiskenlerinden birini olusturan egitim goriilen alan
gruplandirmasina gore katilim oranlar1 yer almaktadir. Arastirmanin 6rneklemi baglaminda 12 devlet
iiniversitesinde egitim goren Z kusagina mensup olan ve arastirma anketine katilan 6grencilerin egitim
aldig1 alanlara gore oransal dagilimlart; % 30 sosyal bilimler alan1 (f =254), % 25,5 saglik bilimleri alani
(f =216), % 24 teknik bilimler alani (f =203) ve % 20,4 fen bilimleri alam1 (f =173) seklinde
gerceklesmistir. Egitim alinan alanlara iliskin belirtilmis olan bu oransal dagilimlar, tablo 4.3’te yer alan

kadin ve erkek katilimcilarin kiimiilatif ylizde dagilimlarinin toplamlar1 alinarak ulasilmistir.

Tablo 4.4. Katilimcilarin Ailelerinin Aylik Gelir Dagilimlari

Degiskenler Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
2501-4250 TL 159 % 18.8 % 18.8

10251 TL ve Uzeri 142 % 16.8 % 35.6
4251-5750 TL 192 % 22.7 % 58.3
5751-10250 TL 222 % 26.2 % 84.5

Diizenli geliri yok 86 % 10.2 % 94.7

2500 TL den az 45 % 5.3 % 100.0

Tablo 4.4’te arastirmanin bagimsiz degiskenlerinden sonuncusunu olusturan, katilimeilarin
ailelerinin aylik gelir durumunu gosterir oranlar yer almaktadir. Katilim oraninin en fazla oldugu gelir
grubunu % 26,2 ile 5751-10250 TL diizeyi (en diisiik memur maag1 skalasi) olusturmaktadir. Devaminda
ise % 22,7 ile 4251-5750 TL diizeyi ( ortalama emekli ticreti); % 18,8 ile 2501-4250 TL diizeyi (asgari
iicret skalas1); % 16,8 ile 10251 TL ve Uzeri diizeyi (en yiiksek memur maas1 skalasi); % 10,2 ile diizenli
geliri yok diizeyi ve son olarak % 5,3 ile 2500 TL’den az gelir diizeyi olusturmaktadir. Tablo 4.4
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verilerinden hareketle; iist gelir grubuna mensup ailelerin ¢ocuklarinin {iniversite okuma oraninin

yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.5. Katilimcilarin Sosyal Aglarda Gegirdigi Giinlikk Cevrimigi Siire

Degiskenler Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
2-4 saat arasl 492 % 58.2 % 58.2

5-7 saat arasi 240 % 28.4 % 86.5

1 saatten az 60 % 7.1 % 93.6

8 saatten fazla 54 % 6.4 % 100.0

Aragtirma kapsaminda sosyal aglarda gegirilen glinliik ¢evrimigi siirenin tablo 4.5’te en fazla %
58,2 ile 2-4 saat arasi oldugu (n=492), en yakin siirenin ise % 28,4 ile 5-7 saat aras1 oldugu (n=240)
sonucuna ulagilmistir. Arastirma baglaminda 6rnegin We Are Social uluslararasi dijital arastirma
merkezinin 2022 Tirkiye internet ve sosyal medya arastirma sonuglarina gore; Whatsapp, Instagram,
Facebook, Twitter, Massenger, Telegram ve TikTok gibi dijital platformlarda gegirilen ortalama siirenin
2 saat 59 dakika oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Bu kapsamda arastirmaya gore Z kusagi bireylerinin sosyal
medya ortamlarinda ¢ogunlukla 2-4 saat aras1 zaman gecirmesi We Are Social 2022 Tiirkiye arastirma

sonucuna benzer bir sonucu ortaya koymaktadir.
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Tablo 4.6. Katilimcilarin Z Kusagi Olarak Kendilerini Tanimlama Bigimlerinin Dagilimlari

Degiskenler Cinsiyet Frekans Kiimiilatif Yiizde
Apolitik kisilikli Erkek 13 % 1.5
Kadn 17 % 2.0
Dabha ¢ok kiiresel diisiinen Erkek 54 % 6.4
Kadn 48 % 5.7
Daima adaleti ve barigi gézeten Erkek 101 % 11.9
Kadin 218 % 25.8
Konfordan yana olan Erkek 60 % 7.1
Kadin 82 % 9.7
Otorite karsiti Erkek 34 % 4.0
Kadn 34 % 4.0
Otoriteden yana olan Erkek 13 % 1.5
Kadn 26 % 3.1
Yaratici ve takim ¢aligmasini seven Erkek 60 % 7.1
Kadm 86 % 10.2

Tablo 4.6’da Z kusaginin kendini nasil tanimladigina veya simiflandirdigia yonelik yiiksek
oranli yanitlar yer almaktadir. Universite dgrencisi Z kusag katilimcilarindan verilen segeneklerden
sadece birini veya segenekler disinda kendini nasil ifade ettigini belirtmesi istenmistir. Bu baglamda
tablo 4.6’da goriildigii lizere Z kusaginin ¢ogunlugunun % 37,7’sinin (% 25,8 kadin ve % 11,9 erkek
katilimc1 toplami) kendini daima adaleti ve baris1 gozeten bir birey olarak tanimladigi, 6zellikle bu
konuda kadin Z kusagi bireylerinin erkeklere oranla iki kat1 bir gogunlukta oldugu; % 17,3 niin yaratici
ve takim calismasimi seven (% 10,2 kadin ve % 7,1 erkek katilime1 toplami); % 16,8’inin konfordan
yana olan (% 9,7 kadin ve % 7,1 erkek katilimci toplami) ve % 12,1 nin daha ¢ok kiiresel diisiinen (%
5,7 kadim ve % 6,4 erkek katilimc1 toplami) bir birey olarak tanimlamistir. One ¢ikan bu dort 6zelligin
Z kusagmin sosyal medya platformlari kullanim amacinin ve dijital alisgkanliklarmin ortaya

¢ikarilmasinda yol gosterici yaklagimlar oldugu sdylenebilir.

111



Aykut ARSLAN, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

Twitter 578 (%54,8)
Instagram 978 (%92,7)
Facebook 205 (%19,4)
Youtube 832 (%78,9)
Twitch 60 (%5,7)
TikTok 72 (%6,8)
Snapchat 284 (%26,9)
Discord 81 (%7,7)
Bigo Live 1(%0,1)
WhatsApp 16 (%1,5)
Whatsapp 12 (%1,1)

Whatsaap |3 (%0,3)
Telegram |2 (%0,2)
Whatsap |3 (%0,3)

Netflix 3 (%0,3)
Watsapp |1 (%0,1)
Linkedin 1 (%0,1)

Sekil 4.1. Z Kusagmin En Yogun Kulladig1 ik Ug Sosyal Medya Hesabi

Aragtirmanin ¢oktan se¢meli sorularindan birini olusturan sekil 4.1’de Z kusagi
katilimcilarindan birden fazla segenegi isaretlemesi istenerek en yogun kullandigr ilk ii¢ sosyal medya
hesabinin sirasiyla % 92, 7 ile Instagram, % 78,9 ile Youtube ve % 54, 8 ile Twitter oldugu ortaya
cikarilmstir. Calisma 6zelinde yeni medya kuramsal boliimiinde deginilen sosyal medya platformlar
ve kullanim amaglart literatiir verilerinden yola ¢ikarak, katilimc1 Z kusaginin her bir amaci konusunda
farkli sosyal medya platformunu kullandigi dolayisiyla 6zellikle arkadas ¢evresinin takibi ve iletigim
kurma, bos zaman aktivitelerini paylagsma ve begenisine uygun akista kalma igeriklerini takip etme
maksatl Instagram’1; yetenegine yonelik video icerigi olusturma ve paylagma, begeni ve kiiltiirel
koduna uygun video igeriklerini izleme maksatli Youtube’u ve politik, kamusal, ekonomik giindemleri
takip etme maksatli Twitter platformunu yogun kullanmay1 tercih ettikleri ifade edilebilir. Caligma
baglaminda ortaya ¢ikarilan bu sonucun; ‘“We are social’’ uluslararasi dijital aragtirma merkezinin 2022
internet ve sosyal medya arastirma sonuglari Tiirkiye raporuna gore genglerin yogun olarak kullandiklart
sosyal medya platformlarinin sirasiyla Instagram, Youtube, Facebook ve Twitter olarak ortaya ¢ikarilan

sonucuna benzer oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.7. Z Kusaginin Sosyal Medyay1 Kullanim Amact Dagilimlari

DEGISKENLER Frekans Kiimiilatif
Yiizde
Arkadaslarimdan haberdar olmak 724 % 68.6
Eglenmek 763 % 72.3
Giindemi takip etmek 852 % 80.8
Bilimsel - kiiltiirel aragtirma yapmak 399 % 37.8
Egitim amagli kullanmak 500 % 47.4
Zaman gegirmek ve sohbet etmek 692 % 65.6
Yetenek ve becerilerimi paylasmak 181 % 17.2
Alig veris yapmak 381 % 36.1
Kiiltiir-sanat aktivitelerini takip etmek 291 % 27.6
Dizi yayinlarini izlemek 412 % 39.1
Film izlemek 518 % 49.1
Spor yayinlarini izlemek 212 % 20.1
Miizik yaymlarini izlemek 473 % 44.8
Belgesel yaymlar1 izlemek 191 % 18.1
Diger 1 % 0.1

Tablo 4.7°de Z kusagi katilimcilarinin sosyal medya platformlarini ¢ogunlukla hangi amagla
kullandiklarini gosteren sonuglara yer verilmistir. Katilimeilardan, belirlenmis segceneklerden diistince
ve eylemlerine hitab eden birden ¢ok secenegi se¢meleri ayrica secenekler disinda diger farkli kullanim
amaglarimi belirtmeleri istenmigtir. Dolayisiyla bazi katilimcilarin 6rnegin ““Gilindemi takip etmek ve
daha ¢ok ekonomiyi takip etmek’ gibi verilen sec¢encklere kendi diisiincelerini de ekledikleri
goriilmiistiir. Bu durumda betimsel analiz ¢aligmas1 yapilirken belirli bir oranin iizerinde olan (% 5),
kendi diisiincelerini eklemis olduklari farkli kullanimlarini belirten yanitlari, verili se¢eneklerdeki
benzer olan yanit sonuglarina eklenerek degerlendirilmesi saglanmistir. Tablo 4.7 incelendiginde Z
kusagi katilimcilarinin sosyal medya kullanim amacinin sirasiyla % 80,8 oraninda ‘‘Qiindemi takip
etmek (politik, ekonomik, kamusal giindem ile magazinsel ve sosyal medya mecrasinin popiiler akis
giindemi)”’; % 72,3 oraninda “‘eglenmek (sosyal medyada ¢evrimicinde kalarak memetik paylasimlar
yapmak ve takip etmek, selfie ¢cekimi yapmak, anlik icerik paylasimi yapmak ve kesfet iceriklerini takip
etmek) *’; % 68,6 oraninda “‘arkadas ve akran ¢evresinden haberdar olmak, iletisimde kalmak’’; % 65,6

oraninda ‘‘sosyal medya platformlarinda cevrimici olarak, viral olan icerikleri izleyerek zaman

gegirmek ve farkl gruplar ya da arkadas ¢evresi ile ¢evrimici sohbet etmek’’ amacgl oldugu sonucuna
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ulagilmustir. Kiiltiirel sermaye edinimi agisindan bakildiginda ise % 49,1 oraninda film izlemek; % 47,4
oraninda egitim amagli kullanmak; % 44,8 oraninda miizik yaymnlarin izlemek; % 37,8 oraninda bilimsel
kiiltiirel aragtirmalar yapmak ve % 27,6 oraninda kiiltiir-sanat aktivitelerini takip etmek seklinde oldugu

goriilmektedir.

Kriter aramam

Egitim seviyesi

Popller ve Unlu olmasi
Entelektlel olmasi

Grup lideri olmasi

Mizahi kisilik

Takipgci sayisinin fazlalig
ideolojik agidan yakinlik
Akademisyen olmasi
Guvenilir olmasi

154 (%14,6)

493 (%46,7)
177 (%16,8)

330 (%31,3)

634 (%60,1)

—36 (%3,4)
321 (%30,4)
130 (%12,3)
620 (%58,8)

Sekil 4.2. Z Kusaginin Sosyal Medya Ortamlarinda Takip Ettigi Kisilerde Aradig1 Kriterlerin Dagilimlari

Sekil 4.2°de Z kusagi katilimcilarina yoneltilen sosyal medya platformlarinda kiiltiirel sermaye
birikimi konusunda yararlandiklari ve ayn1 zamanda statii ve begeni agisindan takip etmis olduklar
kisilerde aradiklari kritelerin veya takip etmelerine temel olusturan argiimanlarin neler oldugu sorusuna
verilen yanitlarin sonuglart yer almaktadir. Katilimcilardan birden ¢ok se¢enegi segmeleri istenmistir.
Sekil 4.2 iizerinde yer alan sonuglara gére; Universite dgrencisi Z kusag1 mensuplar1 kiiltiirel sermaye
edinimi baglaminda sosyal medya platformlarinda takip etmis olduklari kisilerde 6ne ¢ikarmis olduklar
kriterlerin basinda % 60,1 oraninda mizahi kisilik gelmektedir. Ornegin Sarioglu ve Ozgen’in yapmis
oldugu bir arastirmada; Z kusaginin sosyal medya platformlarini basta eglence ve arastirma maksatl
kullandiklari, mizah, gorsel ve kisa anlatimlarin oldugu igerikleri ve igerik treticilerini takip ettikleri
sonucuna ulasilmstir ( Sarioglu ve Ozgen, 2018). Mizahi kisilik disinda ikinci olarak % 58, 8 oraninda
giivenilir olmaswun istedikleri; % 46,7 oraninda egitim seviyesine dikkat ettikleri; % 31,3 oraninda
entelektiiel olmasini; % 30,4 oraninda ideolojik agidan yakin olmasini; % 16,8 oraninda popiiler ve iinlii
olmasini ve de % 12,3 oraninda akademisyen olmasin kriter olarak belirttikleri goriilmektedir. Ayrica

katilimcilarm % 14, 6’s1 ise takip etmis oldugu kisilerde herhangi bir kriter aramadigr goriilmiistiir.
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Tablo 4.8. Z Kusaginin Bilgi Birikimini Arttirmak i¢in Sosyal Medyadan Faydalanma Bigimlerinin Dagilimlari

DEGISKENLER Frekans Kiimiilatif
Yiizde
Dijital ansiklopedilerden yararlanarak (wikipedia, eksi sozliik vb.) 553 % 52.4
Bilimsel dergileri ve hesaplari takip ederek 480 % 45.5
Belgesel yayinlari izleyerek 376 % 35.6
Ilgimi geken online egitim ve yayimlara katilarak 461 % 43.7
Alaninda uzman kisilerin makalelerini, konferanslarini vb. takip ederek 414 % 39.2
Sosyal medya hesaplarimda paylasilan igerikleri takip ederek 526 % 49.9
Popiiler olan kisilerin paylasimlarini takip ederek 187 % 17.7
Haber kanallarinin sosyal medya hesaplarini takip ederek 385 % 36.5
Ekonomistlerin sosyal medya hesaplarini takip ederek 184 % 17.4
Sporcularin sosyal medya hesaplarini takip ederek 181 % 17.2

Tablo 4.8’de ayni zamanda arastirmanin amacini ve literatiire katki acisindan en Onemli
bulgularini olusturan, tiniversite okuyan Z kusagi katilimcilariin kiiltiirel sermaye birikimi konusunda,
bilgi birikimlerini arttirmak i¢in sosyal medya platformlarindan ne sekilde faydalandiklarini gosteren
sonuglar yer almaktadir. Katilimcilardan anket ¢calismasinda yer alan segeneklerden kendilerine hitab
eden secenek ya da segenekleri segmeleri ve segenekler diginda var ise diisiincelerini ifade etmeleri

istenmistir.

Bu baglamda tablo 4.8’de katilimcilarin bilgi birikimlerini arttirma konusunda sosyal medya
platformlarindan ne sekilde faydalandiklarini gésteren somut habituslar (aligkanliklar) olarak % 52,4
oraninda ‘‘dijital ansiklopedilerden (wikipedia, eksi sozliik vb.) yararlandiklari’’; % 49,9 oraninda
“‘sosyal medya hesaplarimdan paylasilan igerikleri takip ederek’’ (katilimcilarin, kendi sosyal medya
hesaplar1 {lizerinden takip etmis olduklari kisilerin igeriklerini, igerik sayfalarinin, popiiler kisilerin
yapmis olduklar igerikleri ve trendtopik akis sayfalari ile kesfet sayfalarinda yer alan paylagimlar takip
ederek faydalandiklarini ifade etmektedir) seklindeki sonuglar1 ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 4.8’de yer alan diger sonuclara bakildiginda; katilimcilarin % 45,5 oraninda ‘bilimsel
dergileri ve hesaplan takip ederek’’; % 43,7 oraninda ‘‘ilgimi ¢eken online egitim ve yaymlara
katilarak’’; % 39,2 oraninda ‘‘alaninda uzman kisilerin makalelerini, konferanslarini vb. takip ederek’’;
% 36,5 oraninda ‘‘haber kanallarimin sosyal medya hesaplarmi takip ederek’’; % 35,6 oraninda
“‘belgesel yayinlar izleyerek’’; % 17,7 oraninda ‘‘popiiler olan kisilerin paylagimlarini takip ederek’’;
% 17,4 oraninda ‘ ‘ekonomistlerin sosyal medya hesaplarim takip ederek’’ ve son olarak % 17,2 oraninda

“‘sporcularin sosyal medya hesaplarini takip ederek’ seklinde olmak iizere bilgi birikimlerini
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arttirdiklarin1 beyan etmislerdir. Yanitlardan hareketle katihmer Z kusagi bireylerinin sosyal medya
platformlarindan bilgi birikimlerini arttirma konusunda oncelikli olarak yararlanmadiklari, bilgiye
zorunlu ihtiyaglart oldugunda ve begeni alanlarina gore yararlandiklari, daha ¢ok ise giinliik sosyal
medyanin trendtopik akis ve kesfet sayfalarindan, fenomen sayfalardan ve de takip etmis olduklar1 profil
sayfalardan yapilan kiiltiirel ve sosyal paylasimlardan tesadiifi ve rastlantisal olarak bilgi birikimi
yaptiklari, bu enformasyon igeriklerini de kendi arkadas gruplar1 arasinda memetik iletisim bi¢iminde
kullandiklari, kaydettikleri degerlendirmesi yapilabilir. Z kusagi bireylerinin bilgi birikimlerini arttirma
veya egitimsel agidan yararlanmak baglaminda son yillarda sik kullandiklar1 web sitelerinin basinda
dijital 6grenmeye yonelik olarak hizmet veren uygulamalar gelmektedir. Arastirma ciktilarindan birini

33

olusturan ‘‘ilgimi ¢eken online egitimlere ve yayinlara katilmak’” secenegi genglerin enformasyon
edinimi icin ¢evrimici dijital 6grenmeye yonelik uygulamalar1 kullandiklarina 6rnek gosterilebilir.
Dolayisiyla sosyal medya platformlarinin kullanim amaci kapsaminda egitim alaninda da uygulamalara
sahip olmasi bagta egitimsel faydalanma olmak iizere kiiltiirel sermaye birikimi konusunda Z kusaginin

dijital platformlar1 kullanma egilimini/habitusunu arttirmaktadir.
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Arastirmanin asil amaci olan Z kusaginin yeni medya /sosyal medya ortamlarindaki kiiltiirel
sermaye birikimlerine yonelik 6lgme degerlendirme sonucunu ortaya koyan verilerin yer aldigi tablo
4.9’da ““Z kusagi kiiltiirel sermaye birikiminde sosyal medya ortamlarinda ne tiir habituslara
(aliskanliklara) sahiptirler?’’ arastirma sorusu I’in somut yanitlarimin kadin erkek olarak oransal
sonuglar1 yer almaktadir. Tablo 4.9’daki arastirma sorusu I’in kadin- erkek olarak oransal sonuglart ““A-
Sosyal Medyanin Kiiltiirel Birikim Uzerine Etkisi’’ baslikl1 15 soruluk likert dlgek alt boyutlarindan
birini olusturan boliimiin somut ciktilarin1 gostermektedir. Tablo 4.9’da yer alan sonuclara gore Z
kusaginin yeni medya olarak nitelendirilen sosyal medya ortamlarinda kiiltiirel sermaye birikimi
konusunda kendilerince 6ne ¢ikarmis olduklar1 veya yaratmis olduklar1 somut habituslar (aliskanliklar)

su sekilde ifade edilebilir:

v ““Dijital ansiklopedilere katki sunabilirim’’ Katiltyorum: 59 erkek ve 69 kadin; Orta Diizeyde
Katiliyorum: 122 erkek ve 199 kadin; Tamamen Katiliyorum: 22 erkek ve 22 kadin olmak iizere
toplam katilimcilar igerisinde (f= 846) g¢ogunlugun ( f= 473) olumlu yanit verdigi dolayisiyla Z
kusaginin % 58,3 ’niin kiiltiirel sermaye birikimi konusunda dijital ansiklopedilerden yararlandiklari
gorlilmektedir.

v' “Sosyal medya baskalarimin diisiincelerini ve eylemlerini deneyimlememi saglar’’
Katiliyorum: 107 erkek ve 157 kadin; Orta Diizeyde Katiliyorum: 96 erkek ve 175 kadin; Tamamen
Katiliyorum: 52 erkek ve 64 kadin olmak lizere toplam katilimeilar igerisnde (f= 846) cogunlugun
( f=651) olumlu yanit verdigi, dolayisiyla Z kusaginin % 76,9’unun kiiltiirel sermaye birikimi
konusunda ¢ogunlukla sosyal medyada takip etmis oldugu kisilerin kiiltiirel kodlar i¢eren diislince
ve eylemlerinden yararlandiklar1 goriilmektedir.

v “Sosyal medya aracihigiyla popiiler olan kiiltiirel iceriklerin ogrenmemde etkili araclar
oldugunu diisiinityorum’’ Katiliyorum: 101 erkek ve 181 kadin; Orta Diizeyde Katiliyorum: 98
erkek ve 154 kadin; Tamamen Katiliyorum: 46 erkek ve 69 kadin olmak {izere toplam katilimcilar
icerisinde (f= 846) cogunlugun (f= 649) olumlu yanit belirttigi dolayisiyla Z kusaginin % 76,7’ sinin
kiiltiirel sermaye birikimi konusunda sosyal medyada yer alan popiiler kiiltiirel icerikleri etkili
bulduklari ve yararlandiklar1 goriilmektedir.

v “Sosyal medyada yapilan online egitimin kiiltiirel birikimime katki sagladigin
diisiiniiyorum”’ Katiliyorum: 101 erkek ve 182 kadin; Orta Diizeyde Katiliyorum: 92 erkek ve 141
kadin; Tamamen Katiltyorum: 35 erkek ve 63 kadin olmak {izere toplam katilimcilar igerisinde (f =
846) ¢ogunlugun (f= 614) olumlu yanit belirttigi dolayisiyla Z kusagmin % 72,5 inin kiiltiirel
sermaye birikimi konusunda sosyal medya ortamlarinda yapilan online egitimden yararlandiklar
goriilmektedir.

v “Sosyal medyadan TV, radyo, gazete gibi geleneksel medya araglarina gore daha fazla
kiiltiirel birikim saglarim’’ Katiliyorum: 92 erkek ve 115 kadin; Orta Diizeyde Katiliyorum: 77

erkek ve 169 kadin; Tamamen Katiliyorum: 67 erkek ve 74 kadin olmak {izere toplam katilimcilar
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icerisinde (f=846) cogunlugun (f= 594) olumlu yanit belirttigi dolayisiyla Z kusaginin % 70,2’sinin
kiiltiirel sermaye birikimi konusunda geleneksel medya araglari yerine sosyal medya ortamlarindan
daha fazla yararlandiklar1 ve tercih ettikleri goriilmektedir.

v’ “Ucretli dijital kanallar1 (Neftlix, Blue TV. vb.) takip ederek, kiiltiirel bilgi birikimime katk
saglarim’’ Katiliyorum: 85 erkek ve 115 kadin; Orta Diizeyde Katiliyorum: 93 erkek ve 126 kadin;
Tamamen Katiltyorum: 44 erkek ve 63 kadin olmak iizere toplam katilimci igerisinde ( f= 846)
cogunlugun ( f= 506) olumlu yanit belirttigi dolayisiyla Z kusaginin % 62,1 inin kiiltiirel sermaye
birikimi konusunda Neftlix, Blue Tv., Youtube kanallar1 vb. iicretli dijital kanal iceriklerinden
yararlandiklar1 goriilmektedir.

v’ “‘Bilgiye ihtiya¢ duydugumda basili kitap, dergi, makale yerine dijital asistani (Google drive
vb.) kullanmay1 tercih ederim’’ Katiliyorum: 78 erkek ve 128 kadin; Orta Diizeyde Katiliyorum:
68 erkek ve 130 kadin; Tamamen Katiliyorum: 70 erkek ve 89 kadin olmak iizere toplam katilime1
icerisinde (f = 846) ¢cogunlugun (f = 563) olumlu yanit belirttigi dolayisiyla ortaya ¢ikan bu sonuca
gore, Z kusaginin % 66,5’inin kiiltiirel sermaye birikimi konusunda 6zellikle bilgiye anlik ulagsmay1
ve kullanmayi tercih ettigi bu baglamda uzun siire hafizasinda yer edinmesini ya da 6grenmesini
saglayacak materyaller yerine ¢ogunlukla kullan-at olarak da nitelendirilebilecek, hazir islenmis
bilgi saglayan dijital asistanlar1 ( Google drive, Open I gibi yapay zeka destekli uygulamalar)
kullanmay1 habitus haline getirdikleri soylenebilir.

v’ “‘Sosyal medyada paylasilan siyasi fikirlerin kiiltiirel birikimimi arttrdigin diisiiniiyorum”’
Katiliyorum: 72 erkek ve 126 kadin; Orta Diizeyde Katiliyorum: 102 erkek ve 165 kadin; Tamamen
Katiliyorum: 31 erkek ve 34 kadin olmak iizere toplam katilim igerisinde (f = 846) ¢cogunlugun (f =
530) olumlu yanit verdigi dolayisiyla Z kusaginin % 62,7’ sinin kiiltiirel sermaye birikimi konusunda
sosyal medya ortamlarinda paylagilan ve yer alan siyasi/politik fikirlerden yararlandiklar
goriilmektedir. Ayrica; ‘‘Sosyal medyada diinya goriisiime uygun olan kisilerin kiiltiirel
birikimime katki sagladiklarin diisiiniiyorum’’ yargisma Katiliyorum: 115 erkek ve 191 kadin,
Orta Diizeyde Katiliyorum: 98 erkek ve 148 kadin, Tamamen Katiltyorum: 37 erkek ve 68 kadin
olmak iizere ¢cogunlugun ( f = 657) olumlu goriis bildirmesi, Z kusagimin % 74,7 sinin kiiltiirel
sermaye birikimi konusunda siyasi fikirlerden beslenmesine benzer sekilde politik diinya goriisiine

uygun kisilerden/profillerden yararlandiklarini gostermektedir.

Kiiltiirel sermaye birikimi konusunda olumsuz habitus ornekleri olarak ise; Z kusagi
katilimcilarinin % 88,7 sinin tablo 4.9°da yer alan “‘Sosyal medyada marka yiizii olmak (influencer)
benim icin kiiltiirlii olmanin bir gostergesidir’’ goriigiini kiiltiirel sermaye birikimi konusunda yararh
gormedikleri ve kiiltiirel agidan birikimli olmak i¢in yapilmadigini diisiindiikleri (Hi¢ Katilmiyorum:
174 erkek ve 297 kadin; Katilmiyorum: 113 erkek ve 166 kadin olmak tlizere genel toplamda 750
katilime1); bir diger popiiler aliskanlik olan ‘‘Sosyal medyada canli yayin yapmak kiiltiirel bilgi

birikimimi arttirir’’ goriisiinii de benzer bigimde % 81,9’unun kiiltlirel sermaye birikimi konusunda
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yararli gormedikleri ve katilmadiklar1 ( Hi¢ Katilmiyorum: 135 erkek ve 249 kadin; Katilmiyorum: 133

erkek ve 176 kadin olmak {izere genel toplamda 693 kisi) sonuglarina ulagilmistir.

Z kusaginin kiiltlirel sermaye birikimi konusunda yukarida agiklanmig olan, sosyal medya
ortamlarindaki aligkanliklarim gosteren likert 6lgek alt boyut I’in katilime1r somut ¢iktilarin genel

olumlu ve olumsuz goriis dagilimlar tablo 4.10 {izerinde sunulmustur.

Tablo 4.10. Likert Olgek Alt Boyut I'in Genel Olumlu-Olumsuz Gériis Dagilimlari

A- SOSYAL MEDYANIN KULTUREL Olumsuz Gériis Dagilimlarinin Olumlu Gériis Dagilimlarinin
BIRIKIM UZERINE ETKISI Genel Toplamm Genel Toplami

f % f %
1. Sosyal medyada marka yiizii olmak
(influencer) benim i¢in kiiltiirlii olmanin bir 750 88,7 96 11,3
gostergesidir.
2. Dijital ansiklopedilere katki sunabilirim. 353 41,7 493 58,3
3. Sosyal'n}edya b.askalarm.m Eliisiincelerini ve 195 231 651 76,9
eylemlerini deneyimlememi saglar.
4. Sosyal medya araciligiyla popiiler olan Kiiltiirel 197 23.3 649 76,7
iceriklerin 6grenmemde etkili araclar oldugunu
diisiiniiyorum
5. Sosyal medyada yapilan online egitimin 232 27,5 614 72,5
kiiltiirel birikimime katki sagladigim
diisiiniiyorum.
6. Sosyal medyadan TV, radyo, gazete gibi 252 29,8 594 70,2

geleneksel medya araclarina gore daha fazla
kiiltiirel birikim saglarim.

7. Ucretli dijital kanallari (Neftlix, 320 37,9 526 62,1
Blue TV. vb.) takip ederek, Kkiiltiirel bilgi
birikimime katki saglarim.

8. Bilgiye ihtiya¢ duydugumda 283 335 563 66,5
basili kitap, dergi, makale yerine dijital asistam
(Google drive vb.) kullanmay tercih ederim.

9. Sosyal medyada paylasilan siyasi fikirlerin

kiiltiirel birikimimi arttirdigim diigiiniiyorum 316 37,3 530 62,7
10. Sosyal medyada diinya goriisiime uygun olan

kisilerin kiiltiirel birikimime katk sagladiklarim 189 223 657 a1
diisiiniiyorum

11. Sosyal medyada canh yayin yapmak Kkiiltiirel 693 819 153 181

bilgi birikimimi arttirir

Tablo 4.10 verilerine gore Z kusagi katilimeilarinin genel olarak sosyal medya ortamlarindan
bos zaman etkinlikleri haricinde kiiltiirel sermaye birikimi ve bilgilenme konusunda yogun bir sekilde
yararlandiklar1 goriilmektedir. Bilgiye ihtiyag duyduklarinda basta dijital ansiklopedileri, begeni ve
tercihlerine gore takip etmis olduklari hesaplar iizerinden yapilan paylasimlari/anlatimlari, popiiler
dijital icerik iireten profil hesaplari, online egitim kanallarin1 geleneksel yontemlere gore oncelikli
olarak tercih ettikleri goriilmektedir. Bourdieli (1986) bireyin kiiltiirel sermaye birikimi konusunda
ailenin gegmisi ve sosyal smifi, egitim gegmisi ve beceri, cografi konum degikenlerinin rol oynadigim
belirtir. Dijital iletisim teknolojisinin gelismesi ve internet ag teknolojisinin gelismesi ile birlikte bu
degiskenlere internet vasitasiyla sosyal medya platformlarini kullanma yetkinligi ve yonteminin
eklendigi yaklasimi yapilabilir. Ornegin literatiirde yer alan Kamiloglu ve Yurttas (2014) tarafindan
yapilan ‘‘Sosyal Medyanin Bilgi Edinme ve Kisisel Gelisim Siirecine Katkis1 ve Lise Ogrencileri
Uzerine Bir Alan Caligmasi> adli galismaya gore 6grencilerin bilgi edinmede ilk sirada dijital medya

ortamlarina/ internet kaynaklarma (% 90 oraninda) basvurduklar, 6zellikle Facebook platformunu
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eglence haricinde enformasyon edinme alani olarak kullandiklari (% 70 oraninda) sonucuna ulasilmistir.
Dolayisiyla 2014 yilinda lise 6grencilerine yonelik yapilmis olan bu ¢aligmanin bugiiniin {iniversite
okuyan veya okumayan Z kusaginin ge¢mis donemine 151k tuttugu, giiniimiiz Z kusaginin sosyal medya
ortamlarindan kiiltiirel sermaye birikimi konusunda lise egitimi déneminde yetkinlik kazandigi, kiiltiir-
sanat aktivitelerini takip ettigi ve sosyal medya ortamlarini eglence ve iletisim diginda kiiltiirel donanim

icin de aktif kullandiklarim gostermektedir.
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Tablo 4.11 sosyal medya ortamlarmin kullanimlar ve doyumlar g¢er¢evesinde Z kusaginin
kiiltiirel sermaye biriktirmelerine neden olusturdugu diisiiniilen, sosyolojik karakter gelisimini yansitan
ve statii edinme motivasyonunu ortaya koyan verilerin yer aldig: ‘‘B-Sosyal Medyanin Kisilik Geligimi
ve Statii Uzerine Etkisi’’ baslikli 15 soruluk likert 6lcek alt boyutlarindan ikincisinin somut ¢iktilarin
gostermektedir. Bu baglamda tablo 4.11°de kiiltlirel sermaye biriktirme konusunda kullanimlar ve
doyumlar temelinde olusan statii edinme motivasyonlarimi ve sosyolojik karakter gelisimini yansitan

somut analiz ¢iktilar1 su sekildedir:

v’ “‘Sosyal medya bireysel tutum gelistirmemi ve konformist yasam kimligi insa etmemi
saglamaktadir’’ yargisina; Katiliyorum: 79E, 111K; Orta Diizeyde Katiliyorum: 125E, 222K;
Tamamen Katiliyorum: 10E, 21K olmak {izere toplam katilimci igerisinde (f= 846) olumlu goriis
bildiren katilimci sayismnin (f= 568) daha fazla oldugu dolayisiyla yargi baglaminda Z kusaginin %
67,1°1 sosyal medyanin etkisi ile sosyolojik agidan bireysel tutumlara sahip olan ve konforu/

rahatlig1 dnceleyen birey olarak gelistigini belirtmistir.

v’ “‘Sosyal medya hesaplarindaki paylasimlarim diisiince ve eylemlerimde ozgiir oldugum hissi
vermektedir’’ yargisina; Katiliyorum:77E, 127K, Orta Diizeyde Katiliyorum:84E, 162K;
Tamamen Katiliyorum:36E, 55K olmak {izere toplam katilimei igerisinde (f= 846) olumlu goriis
bildiren katilime1 sayisinin (f=541) daha fazla oldugu dolayisiyla yargi baglaminda genel agidan Z
kusaginin % 63,9’unun sosyal medya ortamlarinda kendilerini daha 6zgiir hissettikleri ve bu

hissiyatlar temelinde diisiincelerini paylaslatiklari, eyleme ¢evirdikleri gériilmektedir.

v “Sosyal medyada bireysel yeteneklerimi paylasmak statiimii yiikseltir’® yargisina
Katiliyorum:62E, 90K; Orta Diizeyde Katiliyorum:80E, 144K; Tamamen Katiliyorum:23E, 31K
olmak tizere toplam katilimei igerisinde (f= 846) olumlu goriis bildiren katilimer sayisinin (f= 430)
daha fazla oldugu, dolayisiyla yargi baglaminda Z kusaginin % 50,8’1 sosyal medya ortamlarinda
bireysel yeteneklerini gdsteren igerikleri paylagmalarinin sosyal hayatlarindaki konumlarim ve

begenilmelerini yiikselttigini diisiinmektedirler.

v’ ““Sosyal medya platformlar elestirel olmamda ve goviis bildirmemde cesaret verir’’ yargisina
Katiliyorum:75E, 135K; Orta Diizeyde Katiliyorum:84E, 160K; Tamamen Katiliyorum:41E, 47K
olmak tizere toplam katilimci igerisinde (f= 846) olumlu goriis bildiren katilimci sayisinin (542)
daha fazla oldugu, dolayisiyla yargi baglaminda Z kusaginin % 64,1°1 elestirel ve sorgulayici
karakter gelistirmesinde sosyal medya ortamlarinin —6zgiir oldugu hissi verme yapisi, katilimet
bir kiiltiir ortam1 saglamas1 gibi nedenler dolayr ifade edilebilir- etkin rol oynadigim

diisiinmektedir.

v’ “‘Bireylerin sosyal medyada modern ve popiiler goviinme istegi, kendini akranlart arasinda
diglanmis  hissetmemek icindir’’ yargisina Katiliyorum:83E, 110K; Orta Diizeyde

Katiliyorum:88E, 118K; Tamamen Katiliyorum:49E, 88K olmak iizere toplam katilimci igerisinde
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(f= 846) olumlu goriis bildiren katilimer sayisimin (f= 536) daha fazla oldugu, dolayisiyla Z
kusagmin % 63,3’1 sosyal medya kullanan bireylerin bu ortamlardaki modern olma ve popiiler
goriinme isteklerinin temelinde akranlari ve takipgi g¢evrelerince diglanmak istememelerinin

oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 4.11’e gore Z kusagi katilimcilarinin kisilik gelisimi ve statii kazanma konusunda

etkisinin olmadigin diisiindiikleri ve katilmadiklarini ifade ettikleri yargilar ise su sekildedir:

v ““‘Sosyal medya kullanmam hayran olma ve takdir beklentisi yaratmaktadir’
yargisina Hi¢ Katilmiyorum:98E, 130K; Katilmiyorum:121E, 180K olmak {izere toplam katilimc1
icerisinde (f= 846) olumsuz goriis bildiren/ katilmayan katilime1 sayisinin (f= 529) daha fazla
oldugu, dolayisiyla Z kusagimin % 62,6’simin sosyal medya kullaniminin hayranlik ve takdir

edilme beklentisine yonelik bir kisilik inga etmedigini diisiindiigli gériilmektedir.

v ““Arkadaglarimin basart ve yeteneklerini sosyal medyada paylasmalari beni
kiskandirir’’ yargisina Hi¢ Katilmiyorum:184E, 277K; Katilmiyorum: 100E, 170K olmak iizere
toplam katilimei igerisinde (f= 846) olumsuz goriis bildiren katilime1 sayisinin (f= 731) daha fazla
oldugu, dolayisiyla Z kusaginin % 86,3’niin arkadas veya akranlarinin basar1 ve yeteneklerini

gosteren igeriklerden psikolojik agidan rahatsiz olmadiklari, kiskanmadiklari goriilmektedir.

v ““Sosyal medya hesabimdaki profilimin herkese acik olmasindan rahatsizlik
duymuyorum”’ yargisina Hi¢ Katilmiyorum:85E, 213K; Katilmiyorum:89E, 154K olmak iizere
toplam katilimer igerisinde (f= 846) katilmayan katilimci sayisinin (f= 541) daha fazla oldugu
dolayisiyla Z kusaginin % 63,9 unun sosyal medya ortamlarindaki profil hesaplarini kapali/ kilitli

kullandig1, herkese acik olmasindan ise rahatsizlik duydugu goriillmektedir.

v ‘‘Sosyal medyadaki popiiler kimlikler ve liderler benim icin rol modeldir’’ yargisina
ise Hi¢ Katilmiyorum:104E, 157K; Katilmiyorum:107E, 173K olmak fizere toplam katilimci
igerisinde (f= 846) olumsuz goris bildiren katilimer sayisinin (f= 541) daha fazla oldugu
dolayisiyla Z kusaginin % 63,9’u sosyal medya ortamlarindaki poptiler kimlikleri/ kisileri ve

liderleri rol model olarak benimsemediklerini/ almadiklarini belirtmistir.

““‘Sosyal medyada c¢ok fazla kisiyle iletisim kurmak statiimii yiikseltir’’ yargisina Hig
Katilmiyorum:90E, 143K; Katilmiyorum:107E, 180K olmak {izere toplam katilimei igerisinde (f= 846)
katilmayanlarin sayisinin (f= 520) daha fazla oldugu dolayistyla Z kusaginin % 61,4 iiniin sosyal medya
ortamlarinda yiiksek sayida kisi ile iletisim kurmanin, network baglantisina sahip olmanin mevcut

statiisiinii/konumunu yiikseltecegini diisiinmemektedir.

Sosyal medya ortamlarinin kullanimlar ve doyumlar ¢er¢evesinde Z kusaginin kiiltiirel sermaye
biriktirmelerine neden olusturdugu diisiiniilen, sosyolojik karakter gelisimini yansitan ve statii edinme
motivasyonunu ortaya koyan yukarida agiklanmis olan verilerin yer aldigi likert 6lgek alt boyut II’nin

katilime1 somut ¢iktilarinin genel olumlu ve olumsuz goriis dagilimlari tablo 4.12 tizerinde sunulmustur.
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Tablo 4.12. Liker Olgek Alt Boyut II’nin Genel Olumlu-Olumsuz Gériis Dagilimlar

B- SOSYAL MEDYANIN KiSILIK
GELISiMi VE UZERINE ETKIisi

Olumsuz Goriis Dagiimlarinin Genel

Olumlu Goériis Dagihmlarinin
Genel Toplam

f

%

f

%

1. Sosyal medya bireysel tutum
gelistirmemi ve konformist yasam
kimligi insa etmemi saglamaktadir.

2. Sosyal medya hesaplarindaki
paylasimlarim diisiince ve eylemlerimde
ozgiir oldugum hissi vermektedir.

3. Sosyal medyada bireysel
yeteneklerimi paylagsmak statiimii
yiikseltir.

4. Sosyal medya platformlar elestirel
olmamda ve goriis bildirmemde cesaret
Vverir.

5. Bireylerin sosyal medyada modern ve
popiiler goriinme istegi, kendini
akranlar arasinda dislanms
hissetmemek i¢indir.

6. Sosyal medya kullanmam hayran
olma ve takdir beklentisi yaratmaktadir.
7. Arkadaslarimin basari ve
yeteneklerini sosyal medyada
paylasmalari beni kiskandirir.

8. Sosyal medya hesabimdaki profilimin
herkese acik olmasindan rahatsizhk
duymuyorum.

9. Sosyal medyadaki popiiler kimlikler
ve liderler benim icin rol modeldir.

10. Sosyal medyada ¢ok fazla kisiyle
iletisim kurmak statiimii yiikseltir.

278

305

416

304

310

529

731

541

541

520

32,9

36,1

49,2

35,9

36,7

62,6

86,3

63,9

63,9

61,4

568

541

430

542

536

317

115

305

305

326

67,1

63,9

50,8

64,1

63,3

374

13,7

36,1

36,1

38,6

Sosyal medya platformlarini kullanma ve saglanan doyum c¢ergevesinde Z kusagi bireylerinin

kiiltiirel sermaye biriktirmesine temel olusturdugu diisiiniilen tablo 4.11 verilerinden 6zellikle sosyal

medyada bireysel yeteneklerini paylagsmanin statiilerini yiikseltecegini ( % 50,8 oraninda); sosyolojik

karakter gelisimi agisindan ise sosyal medyanin Z kusagi bireyleri lizerinde bireysel tutum gelistirmesini

ve konformist yasam kimligi insa etmesini sagladigi (% 67.1 oraninda) sonuglari 6ne ¢ikmaktadir. Bu

sonuglardan hareketle Z kusagi bireylerinin; sosyal medyada 6ne ¢ikan alaninda uzman, marka yiizii

olmus (Influencer) veya bireysel yetenek sanatgilar1 gibi belirli bir statli kazanmig kisilerin rollerinden

etkilendigi, sosyal medyanin da manipiilatif ingacilikta etkin oldugu yargisindan hareketle sosyal

hayatlarinda bireysel kararlar alabilecegi ve konformist bir yasam kurabilecegi bir gelecege ulasmak

i¢in ilk olarak toplumsal bir konuma, kurumsal bir diplomaya ve statiiye sahip olmasi gerektigi

diistincesini temel aldig1 yorumu yapilabilir.
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Tablo 4.13 sosyal medya ortamlarinin, kullanimlar ve doyumlar gercevesinde Z kusaginin
kiiltiirel sermaye biriktirmelerine neden olusturdugu diisiiniilen sosyolojik davranig karakterini ve
diisiince yapisini bigimlendiren etkilerinin yer aldigi ‘C-Sosyal Medyanin Davranis ve Diisiincelere
Etkisi’’ baglikli 14 soruluk likert dlgek alt boyutlarindan sonuncusunun somut ¢iktilarini gostermektedir.
Bu baglamda tablo 4.13’te katilimcilarin davranig ve diisiincelerini bigimlendirdigi diigiiniilen sosyal

medyanin 6ne ¢ikan pratikleri su sekildedir:

v’ “‘Sosyal medyamn davranis ve diisiincelerimin degismesinde etkili oldugunu diigiiniiyorum’’
yargisina Katliyorum: 66E, 99K; Orta Diizeyde Katiliyorum: 101E, 182K; Tamamen Katiliyorum:
32E, 55K olmak {izere toplam katilimci igerisinde (f= 846) olumlu goriis bildiren katilimci1 sayisinin
(f= 535) daha fazla oldugu dolayisiyla Z kusagmin % 63,2’sinin sosyal medya platformlarinin

davranis ve diisiincelerinde degismesinde etkili oldugunu diistinmektedir.

V' “Toplumda gelir seviyesi ile sosyal medya kullammi arasinda anlaml bir fark oldugunu
diigiiniiyorum’’ yargisma Katiliyorum: 58E, 86K; Orta Diizeyde Katiliyorum: 92E, 142K;
Tamamen Katiliyorum: 55E, 66K olmak iizere toplam katilimci icerisinde (f= 846) olumlu goriis
bildiren katilime1 sayisinin (f=499) daha fazla oldugu dolayisiyla Z kusaginin % 59,1°1 kisinin gelir
seviyesi/ ailesinin gelir seviyesi ile sosyal medya kullanim yetkinligi arasinda anlamli/ 6ne ¢ikan bir

fark oldugunu diigiinmektedir.

v’ ““Bireyler sosyal medya ortamlarnimi kimlik performanst sergileme vitrinleri olarak
gormektedir’’ yargisina Katiliyorum: 99E, 140K ; Orta Diizeyde Katiliyorum: 77E, 155K; Tamamen
Katiliyorum: 65E, 92K olmak fiizere toplam katilimer igerisinde (f= 846) olumlu goriis bildiren
katilimer sayisinin (f= 628) daha fazla oldugu dolayisiyla Z kusagmin % 74,2’si sosyal medya

ortamlarini kimliklerin ve performanslarinin sergilendigi alanlar olarak gérmektedir.

v’ “Ortak c¢ikarlarimin oldugu sosyal ag hesaplarindaki gruplar takip ederim’’ yargisina
Katiliyorum: 98E, 126K; Orta Diizeyde Katiliyorum: 94E, 149K ; Tamamen Katiliyorum: 43E, S0K
olmak tizere toplam katilimci icerisinde (f = 846) olumlu goriis bildiren katilimci sayisinin ( f=560)
daha fazla oldugu dolayisiyla Z kusaginin % 66,2’si sosyal medya hesaplar1 {izerinden gruplari takip

etme sebebi olarak ortak bir ¢ikarinin olmasi gerektigini belirtmektedir.

v “Sosyal medyanmn biitiin kullanicilara ayni veriyi iletmesi aynilasmaya (benzer olmaya)
neden olmaktadir’’ yargisima Katiliyorum: 75E, 122K; Orta Diizeyde Katiliyorum: 93E, 152K;
Tamamen Katiliyorum: 45E, 86K olmak iizere toplam katilimci igerisinde (f= 846) olumlu goriis
bildiren katilimc1 sayisinin (f= 573) daha fazla oldugu dolayisiyla Z kusaginin % 67,81 sosyal
medya platformlarinin biitiin kullanicilara ayni igerikleri/veriyi iletmesinin kullanicilarin benzer

davranis ve diisiincelere sahip olmasina neden oldugunu diisiinmektedir.

v’ “Sosyal medyamin maliyetinin diisiik olmasi, bilgiye erisim ve ogrenme araci olarak

kullanmamda oncelik saglar’’ yargisina Katiliyorum: 103E, 160K; Orta Diizeyde Katiliyorum:
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60E, 110K; Tamamen Katiliyorum: 97E, 127K olmak f{izere toplam katilimci igerisinde (f= 846)
olumlu goriis bildiren katilimec1 sayisinin (f= 657) daha fazla oldugu dolayisiyla Z kusagmin %
77,7’sinin bilgiye erisme ve 6grenme araci olarak kullanmada maliyetinin diisiik olmas1 nedeniyle

sosyal medya platformlarini 6ncelikli tercih ettigi goriilmektedir.

v “‘Sosyal medya platformlarindan sagladigim kiiltiirel bilgi birikimi beni kiiresel diisiinen bir
birey olmama yoneltmektedir’’ yargisina Katiliyorum: 85E, 118K; Orta Diizeyde Katiliyorum:
104E, 159K; Tamamen Katiliyorum: 56E, 75K olmak {izere toplam katilimci igerisinde (f= 846)
olumlu goriis bildiren katilime1 sayisinin (f= 597) daha fazla oldugu dolayisiyla Z kusaginin %
70,51 sosyal medya iizerinden saglamis oldugu kiiltiirel bilgi birikiminin kendisini kiiresel diisiinen
bir birey olmaya yonelttigini belirtmektedir. Sosyal medya platformlarinin kullanicilara ayni verileri
iletmesi bireylerin benzer diisiinceleri i¢sellestirmesine ve ayni konular iizerinde ortak fikirlere sahip

olmasinda, kolektif eylemde bulunmasina temel olusturdugu soylenebilir.

Tablo 4.13’teki veriler icerisinde katilimcilarin sosyal medyanin davranis ve diisiincelerini

etkilemedigini diisiindiikleri 6ne ¢ikan konular ise;

v’ “‘Sosyal medya hesaplarimdaki takipgi sayisint énemserim’’ ( Hi¢ Katilmiyorum: 115E, 186K
Katilmiyorum: 125E, 188K olmak iizere toplam katilimci igerisinde 614 kisi) yargisina Z kusaginin

% 72,6’smin katilmadigi dolayisiyal takipg¢i sayisini onemsemedigi goriilmektedir.

v “‘Sosyal medyadan edindigim bilgileri teyit etme geregi duymam’’ ( Hi¢ Katilmiyorum: 176E,
264K; Katilmiyorum: 127E, 214K olmak {izere toplam katilimci igerisinde f= 801 kisi) yargisina Z
kusaginin % 92,3’{iniin katilmadigi dolayisiyla sosyal medya tizerinden edinmis olduklari bilgileri

teyit ettiklerini belirtmektedirler.

v “Sosyal medyada sahte profiller ile yer almayt tercih ederim’’ ( Hig Katilmiyorum: 175E,
261K; Katilmiyorum: 108E, 157K olmak tlizere f= 701 kisi) yargisina ise Z kusaginin % 83,0
katilmadigini, dolayisiyla sosyal medya platformlarinda sahte profiller iler yer almadiklar

sOylenebilir.

Sosyal medya ortamlarinin, kullanimlar ve doyumlar ¢ergevesinde Z kusaginin kiiltiirel sermaye
biriktirmelerine neden olusturdugu diisiiniilen sosyolojik davranis karakterini ve diisiince yapisini
bicimlendiren etkilerinin yer aldigi, yukarida agiklanmis olan likert dlgek alt boyut III’iin katilimci

somut ¢iktilarinin genel olumlu ve olumsuz goriis dagilimlari tablo 4.14 lizerinde sunulmustur.
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Tablo 4.14. Likert Olgek Alt Boyut IIT'iin Genel Olumlu-Olumsuz Gériis Dagilimlar

C- SOSYAL MEDYANIN
DAVRANIS VE DUSUNCELERE Olumsuz Goriis Dagilimlarinin Olumlu Goériis Dagilhimlarinin
ETKiSi Genel Toplanu Genel Toplanu

f % f %

1. Sosyal medyanin davranis ve
diisiincelerimin degismesinde etkili

oldugunu diisiiniiyorum. 311 36,8 535 63,2
2. Toplumda gelir seviyesi ile sosyal
medya kullanim arasinda anlamh bir 347 40,9 499 59,1

fark oldugunu diisiinityorum.

3. Bireyler sosyal medya ortamlarini
kimlik performansi sergileme 218 25,8 628 74,2
vitrinleri olarak gormektedir.

4. Ortak ¢ikarlarimin oldugu sosyal
ag hesaplarindaki gruplar takip 286 33,8 560 66,2
ederim.

5. Sosyal medyanin biitiin
kullanicilara aym veriyi iletmesi
aymlasmaya (benzer olmaya) neden 273 32,2 573 67,8
olmaktadir.

6. Sosyal medyanin maliyetinin diisiik
olmasi, bilgiye erisim ve 6grenme 189 22,3 657 77,7
araci olarak kullanmamda oncelik
saglar.

7. Sosyal medya platformlarindan
sagladigim Kkiiltiirel bilgi birikimi 249 29,5 597 70,5
beni kiiresel diisiinen bir birey
olmama yoneltmektedir.

8. Sosyal medya hesaplarimdaki

takipci sayisim1 6nemserim. 614 72,6 232 27,4
9. Sosyal medyadan edindigim

bilgileri teyit etme geregi duymam. 801 92,3 45 7,7
10. Sosyal medyada sahte profiller ile

yer almay tercih ederim. 701 83,0 145 17,0

Tablo 4.14’teki sonugtan yola ¢ikarak Z kusaginin % 63,2’si sosyal medya platformlarinin -
enformasyon akisi, platformun kullanim o6zellikleri, arkadas topluluklarinin paylagimlari, reklam
igerikleri vb. etkileri sdylenebilir- davranig ve diisiincelerinin degismesinde etkili oldugunu ifade
etmektedir. Sosyal medya platformlarmin Z kusaginin  davramiglarinin - ve  diisiincelerinin
sekillenmesinde, degismesinde etkin rol oynamasi aynt zamanda toplumsal konumunda statii
kazanmasini, kiiltiirel sermaye biriktirmesini ve biriktirmis oldugu kiiltiirel sermayeyi farkli sermaye
tiirlerine (sosyal sermaye, ekonomik sermaye) doniistiirmesini saglayan bireysel giidiilenmelere
(6rnegin rol model aldig1 basarili kimseleri takip etmesi) ve diisiincelere sahip olmasini saglamaktadir.
Z kusagi bireylerinin sosyal medya platformlar araciligiyla gerekli bilgiye diisiik maliyette ulagsmasi,
ekonomik gelir ile sosyal medya kullanimi arasinda olumlu olumsuz farkliliklar oldugunu diistinmesi,
bulunmus oldugu toplumsal smiftan bir {ist sinifa ¢ikma konusunda bu platformlarin avantajlarin
kullanmay1 ya da ait oldugu sinifin kiiltiirel degerlerini savunmayi, taraf olmay1 benimseyerek etkin rol

aldig1 sdylenebilir.
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4.7.3.2. Arastirma Sorusu II
H2: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanliklar cinsiyete gore

istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmakta midir?

Siirekli yapidaki bir bagimli degiskenin (6lgekten elde edilen toplam puan) iki kategorili grup
degiskeninin (erkek/kadin) gruplan arasindaki farkinin anlamli olup olmadigmin belirlenmesinde
parametrik bir test olan bagimsiz drneklem t-testi ya da bu testin parametrik olmayan karsiligi Mann-
Whitney U testi kullanilabilir. Parametrik testler i¢in normallik varsayimi karsilanmasi gereken
varsayimlardan bir tanesidir. Bagimli degisken ve grup degiskeni goz Oniinde bulundurularak
gerceklestirilen  Shapiro-Wilk normallik testi sonucuna goére normal dagilim varsayiminin
karsilanmadigi sonucuna ulasilmistir (W= 0.971; p>.05). Normallik varsayiminin karsilanmamasi

sebebiyle ilgili alt problem kapsaminda Mann-Whitney U testi gergeklestirilmistir.

Varyanslarin homojenligi varsayimi, Mann-Whitney U testi kapsaminda test edilmesi gereken
varsayimlardan bir tanesidir. Varyanslarin homojenligi varsayimmin test etmek amaciyla
gerceklestirilen Levene testi sonucuna gore varyanslarin homojenliginin saglandigi sonucuna

ulagtlmistir (F(1,844)=5.51, p= 0.059>.05).
Analiz sonucuna iliskin temel ¢ikt1 tablo 4. 15’te yer almaktadir.

Tablo 4. 15. Mann-Whitney U Testine Iliskin Analiz Ciktis1

Istatistik p

Mann-Whitney U 80477 0.141

Tablo 4.15’te yer alan Mann-Whitney U testi sonucu incelendiginde, erkek bireylere iliskin
sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanlik diizeyleri ve kadin bireylere iligkin sosyal
medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aliskanlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli
diizeyde bir farklilik olmadigi goze carpmaktadir (U= 80.477; p=0.141>0.05). Sonu¢ olarak, H»
arastirma sorusu baglaminda; Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim
aligkanliklarinin cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmadigi goriilmektedir.
Dolayisiyla Z kusagini temsil eden arastirma kapsamindaki kadin ve erkek katilimcilar sosyal medya
kullanim aligkanliklar1 baglaminda edindikleri habituslar ile benzerlik gostermektedirler. Ornegin; tezin
amacina yonelik hazirlanan aragtirma sorularindan ilki olan ‘‘Z kusag kiiltiirel sermaye birikimi
konusunda sosyal medya ortamlarinda ne tiir habituslara (aligkanliklara) sahiptirler’” sorusuna karsilik
tablo 4.9°daki likert 6l¢ekli sonuglar uyarinca kadin ve erkek 6grenciler; ‘sosyal medya baskalarinin
diigtincelerini ve eylemlerini deneyimlememi saglar’’; “‘Sosyal medya araciligryla popiiler olan kiiltiirel
iceriklerin ogrenmemde etkili araglar oldugunu diisiiniiyorum’’; “‘Sosyal medyada yapilan online
egitimin kiiltiirel birikimime katki sagladigim diisiiniiyorum’’; ** Sosyal medyada geleneksel medya
arag¢larina gore daha fazla kiiltiirel birikim saglarim’’; “‘Sosyal medyada paylasilan siyasi fikirlerin

kiiltiirel  birikimimi arttirdigimi  diistiniiyorum’’ ifadelerine olumlu yanitlar1 benzer oranlarda
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vermiglerdir. Dolayisiyla sosyal medya kullaniminda kiiltiirel sermaye birikimi agisindan ¢ok biiyiik bir

oranda cinsiyet farklilig1 bulunmamaktadir.

4.7.3.3. Arastirma Sorusu III
Hs: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aliskanliklar1 dogup

biiylidiikleri yere gore istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilagmakta midir?

Siirekli yapidaki bir bagimli degiskenin (6lgekten elde edilen toplam puan) {i¢ ya da daha fazla
kategoriden meydana gelen grup degiskeninin (kdy/kasaba/ilce merkezi/kent merkezi) gruplar
arasindaki farkinin istatistiksel olarak anlamli olup olmadiginin belirlenmesinde parametrik bir test olan
Tek Yonlit ANOVA ya da bu testin parametrik olmayan karsiligi Kruskal-Wallis H testi kullanilabilir.
Parametrik testler i¢in normallik varsayimi karsilanmasi1 gereken varsayimlardan bir tanesidir. Bagiml
degisken ve grup degiskeni goz 6niinde bulundurularak gergeklestirilen Shapiro-Wilk normallik testi
sonucuna gére normal dagilim varsayiminin saglanmadigi sonucuna ulagilmistir (W= 0.971; <0.05). Bu

durumda ilgili aragtirma sorusu kapsaminda, Kruskall-Wallis H testi kullanilmistir.
Gergeklestirilen Kruskal-Wallis H testine iliskin ¢ikt1 Tablo 4.16 ’da yer almaktadir.

Tablo 4.16. Kruskal Wallis H Testine iliskin Analiz Ciktis1

x Serbestlik Derecesi P

Puan 8.35 3 0.039

Tablo 4.16°da yer alan Kruskal-Wallis H testine iliskin ¢ikt1 incelendiginde, sosyal medya
platformlarindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanlik diizeylerinin dogup biiyliniilen yere gore

istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilastigi géze ¢arpmaktadir (¥*(3)= 8.35; p=0.039<0.05).

Bu baglamda istatistiksel sonuca gore Hz aragtirma sorusunun anlamli bir sekilde farklilagmasi,
sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanlik diizeylerinin dogup biiyliniilen yer
gruplarina iligkin farklarindan en az bir tanesinin istatistiksel olarak anlamli oldugu anlamina
gelmektedir. Hangi gruplar arasindaki fark ya da farklarin istatistiksel olarak anlamli oldugunun tespit

edilmesi i¢in Post-Hoc Comparison Test (Ikili Karsilastirma Testi) gerceklestirilmesi gerekmektedir.

Gergeklestirilen ikili karsilastirma testine iliskin ¢ikt1 Tablo 4.17’de yer almaktadir.
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Tablo 4.17. Dwass-Steel-Critchlow-Fligner Ikili Karsilastirma Testi

Grupl Grup 2 W P

Kent Merkezi Ilge Merkezi -1.273 0.805
Kent Merkezi Kasaba -0.799 0.943
Kent Merkezi Koy -4.146 0.018
Ilce Merkezi Kasaba -0.173 0.999
Ilge Merkezi Koy -2.828 0.188
Kasaba Koy -1.174 0.840

Tablo 4.17°de yer alan ikili karsilastirma testine iliskin sonuglar incelendiginde, kent
merkezinde dogup biiyiimiis olanlarin dahil oldugu grup ile kdyde dogu biiyiimiis olanlarin dahil oldugu
grup arasinda kiiltiirel sermaye birikim aligkanlik diizeyleri bakimindan istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik oldugu ve bu farkin kdyde dogmus biiyiimiis bireylerin olusturdugu grup lehine oldugu (-4.146)
gdze carpmaktadir. Istatistiksel olarak kirsal bolgede (kdyde) dogup biiyiiyen Z kusagi bireylerinin
sosyal medya kullanim aligskanliklarindan elde ettikleri habituslar ile kent merkezinde dogup biiyliyen
katilimeilarin elde ettikleri habituslar birbirine oranla oldukga farklidir. Bu durum 5°1i likert dlgekte yer
alan sosyal medya ortamlarindan kiiltiirel sermaye biriktirme konusundaki sorulara (sosyal medyanin
kiiltiirel birikim {izerine etkisi alt boyut 6lgegi) vermis olduklar1 yanitlarin daha ¢ok puan almasi
anlamina gelmektedir. Dolayisiyla kdyde dogup biiyiimiis olan Z kusagi bireyleri, kent merkezinde
dogup biiyiimiis olan Z kusag bireylerine oranla sosyal medya ortamlarinda kiiltiirel sermaye birikimi

konusunda daha ¢ok habituslar gelistirdikleri ifade edilebilir.

Analiz sonucunda; tniversite Ogrencisi olan Z kusaginin yeni medya (sosyal medya
platformlar1) ortamlarindan kiiltiirel sermaye birikimlerinde, sosyo-ekonomik ac¢idan dezavantajli olan
kirsal bolgede (kdy) dogup biiyiliyen bireylerin sosyo-ekonomik acidan daha avantajli olan kent
merkezinde dogup biiyiiyenlere gore daha c¢ok habituslara (yatkinliklara) sahip olduklar1 ve daha

birikimli yararlandiklari sonucuna ulasilmistir.

Sosyo-ekonomik agidan daha az avantajli konumdaki kirsal yerlesim yerlerinde konumlanan Z
kusag1 bireyleri; internet ag baglantis1 ve sosyal medya platformlar1 aracilifiyla kiiltiirel sermaye
edinimindeki yetersiz konumunu ve eksik habituslarini avantaja gevirerek daha donanimli hale gelmede
ve sosyo-ekonomik agidan statii kazanmada bir firsat olarak gorme bilinciyle hareket ettikleri
sOylenebilir. Bu durumda kent merkezinde avantajli konumda biiyiiyen Z kusag1 bireylerinin kiiltiirel
sermaye edinmede oncelikli olarak sosyal medya platformlarini tercih etmedikleri sonucuna ulasilmustir.
Sosyal medya platformlar lizerinden kiiltiirel sermaye edinmeyi statli kazanma konusunda hayatlarinin

merkezine yerlestirmedikleri vurgusu yapilabilir.
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4.7.3.4. Arastirma Sorusu IV
Hs: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aliskanliklar1 gelir diizeyine

gore istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilasmakta midir?

Siirekli yapidaki bir bagimli degiskenin (6lgekten elde edilen toplam puan) ii¢ ya da daha fazla
kategoriden meydana grup degiskeninin gruplar arasindaki farkinin istatistiksel olarak anlamli olup
olmadiginin belirlenmesinde parametrik bir test olan Tek Yonliit ANOVA ya da bu testin parametrik
olmayan karsiligi Kruskal-Wallis H testi kullanilabilir. Parametrik testler i¢in normallik varsayimi
kargilanmasi gereken varsayimlardan bir tanesidir. Bagimli degisken ve grup degiskeni géz Oniinde
bulundurularak gerceklestirilen Shapiro-Wilk normallik testi sonucuna gére normal dagilim
varsayiminin ihlal edildigi sonucuna ulasilmistir (W= 0.971; <0.05). Bu durumda ilgili aragtirma sorusu

kapsaminda Kruskal-Wallis H testi kullanilmugtir.
Gergeklestirilen Kruskal-Wallis H testine iliskin ¢ikt1 Tablo 4.18de yer almaktadir.

Tablo 4.18. Kruskal Wallis H Testine fliskin Analiz Ciktisi

© Serbestlik Derecesi P

Puan 17.6 5 0.004

Tablo 4. 18°de yer alan Kruskal-Wallis H testine iligskin ¢ikt1 incelendiginde, sosyal medya
ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanlik diizeylerinin gelir diizeyine gore istatistiksel olarak

anlaml bir sekilde farklilastigi goze ¢arpmaktadir (3*(5)= 17.6; p=0.004<0.05).

Bu baglamda Ha aragtirma sorusunun istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilagsmasi, sosyal
medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanlik diizelerinin gelir diizeyi gruplarindaki
farklarindan en az bir tanesinin istatistiksel olarak anlamli oldugu anlamina gelmektedir. Hangi gruplar
arasindaki fark ya da farklarin istatistiksel olarak anlamli oldugunun tespit edilmesi i¢in Post-Hoc

Comparison Test (Ikili Karsilastirma Testi) gerceklestirilmesi gerekmektedir.

Gergeklestirilen ikili karsilastirma testine iliskin ¢ikt1 Tablo 4. 19°da yer almaktadir.
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Tablo 4. 19. Dwass-Steel-Critchlow-Fligner kili Karsilastirma Testi

Grup 1l Grup 2 W P

2501-4250 TL 10251 TL ve Uzeri 2.764 0.369
2501-4250 TL 4251-5750 TL -2.125 0.663
2501-4250 TL 5751-10250 TL 0.544 0.999
2501-4250 TL Diizenli geliri yok -2.822 0.345
2501-4250 TL 2500 TL den az -0.722 0.996
10251 TL ve Uzeri 4251-5750 TL -4.782 0.009
10251 TL ve Uzeri 5751-10250 TL -2.405 0.532
10251 TL ve Uzeri Diizenli geliri yok -5.010 0.005
10251 TL ve Uzeri 2500 TL den az -2.414 0.527
4251-5750 TL 5751-10250 TL 2.714 0.390
4251-5750 TL Diizenli geliri yok -1.080 0.974
4251-5750 TL 2500 TL den az 0.453 1.000
5751-10250 TL Diizenli geliri yok -3.225 0.202
5751-10250 TL 2500 TL den az -1.006 0.981
Diizenli geliri yok 2500 TL den az 1.141 0.966

Tablo 4. 19°da yer alan ikili karsilastirma testine iliskin sonuglar incelendiginde, gelir diizeyi
10.251 TL ve tizeri olan grupla gelir diizeyi 4251-5750 TL olan grup arasinda kiiltiirel sermaye birikim
aliskanlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu ve bu farkin 4251-5750 TL
gelir diizeyi olan grup lehine oldugu (-4.782) goze ¢arpmaktadir. Tablo 4.16. incelendiginde, gelir
diizeyi 10.251 TL ve fiizeri olan grupla diizenli geliri olmayan grup arasinda kiiltiirel sermaye birikim
aligkanlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu ve bu farkin diizenli geliri

olmayan grup lehine oldugu (-5.010) goze ¢arpmaktadir.

Analiz sonucunda 10.251 TL ile yiiksek gelir grubuna sahip ailelerin ¢ocuklar karsisinda, 4251-
5750 aras1 orta gelir grubu/ emekli aile gelirine sahip ailelerin ¢ocuklarinin sosyal medya
platformlarindan kiiltiirel sermaye edinme konusunda habituslarimin daha yiiksek oldugu ortaya
cikartlmistir. Ayni sekilde diizenli geliri olmayan ailelerin ¢ocuklarinin kiiltiirel sermaye edinme

habituslarinin yiiksek gelirli ailelerin ¢ocuklarina oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Bourdieu’ya (2010) gore; yliksek gelir grubunda bulunan ailelerin; ¢ocuklarina kiiltiirel sermaye
aktarimi ve aligkanlig1 kazandirma konusunda daha avantajli oldugu, gerek kurslar, gerek kiiltiir sanat
faaliyetlerine katilim igin yeterli ekonomik sermayeye ve ayni zamanda kiiltiirel sermaye edinmede
gerekli olan zamana sahip olduklar1 dolayisiyla toplumun diger alt siniflarinda gelire sahip olan ailelerin
cocuklarina oranla daha avantajli konumda yer aldiklar belirtilir. Diizenli geliri olmayan ve orta gelir
diizeyinde yer alan Z kusagi bireylerinin sosyal medya platformlarindan kiiltiirel sermaye edinme
habituslarinin daha ytiksek ¢ikmasi; internet teknolojisinin gelismesi sonucu kullanicilarin enformasyon

edinme konusunda yeterli zamana ve imkana sahip olmasi ile agiklanabilir. Yiiksek diizeydeki kiiltiir
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sanat faaliyetlerine katilamayan diizenli geliri olmayan ve orta gelir diizeyinde yer alan bireyler, bu
ac1gimi kapatmak ve gelecekte istedigi statiide bir konumda olmak i¢in sosyal medya platformlarini daha
cok kiiltlirel sermaye edinme baglaminda yaratmig olduklart habituslar 6zelinde kullandiklar1 anlamina

gelmektedir.

Tablo 4.19 incelendiginde, gelir diizeyi yiiksek olan grupla diizenli geliri olmayan grup arasinda
kiiltiirel sermaye birikim aligkanlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak diizenli geliri olmayan grup
lehine anlamli bir farkliligin olmasi; konumlanmig sosyo-ekonomik baglamlar (aile yapisi, cografi
konum, toplumsal sinif) ve sosyal medya kullanim tercihlerinin farkliligini gosteren, bireylerin kiiltiirel
donanim elde etme uygulamalarini yapilandiran bir dizi sosyal medya habitus egilimlerinin esitsizligine

de atifta bulunur.

4.7.3.5. Arastirma Sorusu V
Hs: Z kusaginin sosyal medya ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aligkanliklart 6grenim

goriilen alana gore istatistiksel olarak anlamli bir sekilde farklilagmakta midir?

Siirekli yapidaki bir bagimli degiskenin (6lgekten elde edilen toplam puan) {i¢ ya da daha fazla
kategoriden meydana grup degiskeninin gruplar arasindaki farkinin istatistiksel olarak anlamli olup
olmadigimin belirlenmesinde parametrik bir test olan Tek Yonli ANOVA ya da bu testin parametrik
olmayan karsilifi Kruskal-Wallis H testi kullanilabilir. Parametrik testler i¢in normallik varsayimi
karsilanmas1 gereken varsayimlardan bir tanesidir. Bagimh degisken ve grup degiskeni goz oniinde
bulundurularak gerceklestirilen Shapiro-Wilk normallik testi sonucuna gore normal dagilim
varsayiminin saglanmadigi sonucuna ulasilmigtir (W= 0.973; <0.05). Bu durumda ilgili arastirma sorusu

kapsaminda, Kruskal-Wallis H testi kullanilmistir.
Gergeklestirilen Kruskal-Wallis H testine iliskin ¢ikt1 Tablo 4. 20’de yer almaktadir.

Tablo 4. 20. Kruskal Wallis H Testine iliskin Analiz Ciktist

¥ Serbestlik Derecesi P

Puan 1.22 3 0.749

Tablo 4.20°de yer alan Kruskal-Wallis H testine iligskin ¢ikti incelendiginde, sosyal medya
ortamindaki kiiltiirel sermaye birikim aliskanlik diizeylerinin 6grenim goriilen alana gore istatistiksel
olarak anlamli bir sekilde farklilasmadigi goze carpmaktadir (y*(3)= 1.22; p=0.749>0.05). Dolayisiyla
Hs arastirma sorusu baglaminda {iniversitelerin farkli alanlarinda egitim alan Z kusagi 6grencilerinin
sosyal medya platformlarindan kiiltiirel sermaye biriktirme habituslar1 arasinda anlamli bir farklilik
olmadig, kiiltiirel sermaye biriktirme aligkanliklarinin benzer oldugu, kendi igerisinde tutarli ve ayni
ornek igeriklerden yararlandiklart ayrica aynmilagmus kiiltiirel sermaye biriktirme davraniglari
gosterdikleri ifade edilebilir. Ornegin Z kusaginin sosal medya ortamlarindan kiiltiirel sermaye

biriktirme habituslarini lgen ** Sosyal Medyanin Kiiltiirel Sermaye Biriktirme Uzerine Etkisi>” baglikl1
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likert 6lgek somut verilerinden yola ¢ikarak “‘Sosyal medya araciligiyla popiiler olan kiiltiirel iceriklerin
ogrenmemde etkili araglar oldugunu diigiiniiyorum’’; *‘Bilgiye ihtiya¢ duydugumda basili kitap, dergi,
makale yerine dijital asistani (Google drive vb.) kullanmayt tercih ederim’’; “‘Sosyal medyada diinya
goriigiime uygun olan kisilerin kiiltiirel birikimime katki sagladiklarim diisiintiyorum’’ gibi sosyal
medya {izerinden kiiltiirel sermaye biririktirme habituslar1 konusunda tiniversitelerin farkli alanlarinda

egitim alan katilimcilar arasinda belirgin bir fark olmadigi dolayisiyla benzer aligkanliklara sahip

olduklar goriilmektedir.
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TARTISMA VE SONUC

Calisgmanin kuramsal kisminda; yeni medya kavrami ve Ozellikleri, kusak kavrami ve
siniflandirilmalari, Z kusaginin o6zellikleri ve network kiiltiirii, Bourdieu sosyolojisinden sermaye
kavrami ve habitus kavrami ele alinmistir. Yapilan tez calismasinda kiiltiirel sermaye birikiminde Z
kusagmin yeni medya ortamindaki habituslarinin anlamlandirlmasi ve cinsiyet, dogup biiylidiigi yer,
gelir durumu ve egitim aldigi bolim degiskenlerinin kiiltiirel sermaye birikimi konusunda etkisinin
ortaya cikarilmasi amaglanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda TUIK’in Istatistiki Bélge Birimleri
Simiflandirmasi yontemi kullanilarak kurulus tarihi en eski olan 12 devlet iiniversitesinde 6§renim goren
Z kusagi bireylerine e-posta iizerinden ¢oktan segmeli ve 5’likert olmak iizere anket teknigi uygulanarak
846 veri elde edilmistir. Yapilan analizler sonucunda kdyde-kirsalda dogup biiyliyenler lehine olmak
tizere kent merkezinde dogup biiyiliyenler ve aylik gelir durumuna gore diizenli geliri olmayanlar lehine
olmak tizere yliksek gelir grubunda bulunan katilimcilar arasinda yiiksek diizeyde korelasyon oldugu
ortaya ¢ikarilmig ve aragtirma sorulart anlamli bulunmustur. Arastirma konusu kapsaminda, literatiirde

yapilmig benzer ¢alismanin bulunmadigi dolayistyla calismanin alana katk: saglayacag ifade edilebilir.

Z kusagi bireyleri, sosyal medyanin belirlenmis 6zgiirliikler ve kodlanmis kurallar ¢ergcevesinde
olusturdugu alan igerisinde nasil bir kimlik kazanmasi gerektiginin yatkinligin1 deneyimlemektedir.
Dijital mecralarda deneyimlemis oldugu bu yatkinlik ayn1 zamanda, bu kusagin yapmaktan en ¢ok keyif
aldig1 sinirsiz ve spontane 6zgiirlitkk alan1 sunarak yaraticiliklarini gésterime sunabilmesini saglayan
sosyal medya fenomenligidir. Sosyal medya platformlarina dogustan yatkin olmalarindan dolay1
kullanim konusunda motor 6grenme becerileri gelismis ve giindelik hayatlarinda her konuda kullanim
oranlari (¢evrimici olma) diger kusaklara gore yiiksek seviyededir. Dolayisiyla bu platformlar toplumsal
alandaki biitlin sosyal iligkilerinde kimlik ve konum kazanmalarinda yonlendirici bir mentor olmakta,
saglamis oldugu avantajlar ve kazandirmis oldugu yatkinliklar sayesinde kiiltiirel sermayelerini
olusturmalarini saglamaktadir. Z kusaginin sosyal medya platformlar1 ve internet forumlari lizerinden
yerlesik kiiltiirden kopmadan onu elestirerek kimlik-statli kazandiklar1 ve de sosyal-kiiltiirel-iktisadi
sermayeye donistiirdiikleri internet altkiiltiirlerine ¢evre aktivistligi, youtube yayimciligi, hip-hop
dansgilig1, rep miizik sanatciligi, grafity sanatgiligi, politik aktivistlik, influenser olmak gibi drnekler

verilebilir.

Bu ac¢idan dijital nesil (Net Generation) ve ag kusagi (I Generation) gibi statiiyii veya kusaga
has pratikleri ¢agristiran kavramlarla nitelendirilen Z kusaginin, interneti aktif kullanimi ve sosyal
medya platformlarinda yaratmis olduklart network kimlikleri ile geleneksel kiiltiirel normlardan
farklilagan veya zitt1 olan, ilgili ya da kars1 olduklart konularda yaratmis olduklar1 genclik yapilari,
toplumsal siniflarina 6zgii sosyal-kiiltiirel habituslar ve ortak davranis bigimleri olusturmalari ve biitiin
bu pratikleri sosyal medya platformlari {izerinden sdyleme, icerige doniistiirmeleri egemen kiiltiirden
farkli “‘internet alt kiiltiirleri’’ ifade etmektedir. Dolayisiyla enformasyonun dijital hale gelmesinin,

sosyal medya kullanimin yayginlasmasinin ve bir¢ok eylemin dijital iletisim teknolojileri lizerinden
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yapilmasinin bir sonucu olan network kiiltiirii igerisinde, Z kusaginin kendine has kimlik ve habitus
yaratimlar1 olan internet alt kiiltiirler de yer almaktadir denebilir. Z kusagi mensuplarinin network
kiiltiirii igerisinde dolayimlanan bir bagka habitusu kamusal tartigmalar1 sosyal medya platformlar
iizerinden deneyimlemeleridir. Ozellikle Twitter uygulamasi iizerinden ulusal ve uluslararasi birgok
politikactyr takip ederek sosyo-politik konularda duyarliliklarini ortaya koymaktalar, katilimci

demokrasi eylemini dijital alandan siirdiirmektedirler.

Internetin sivil kullanima sunulmasi ile birlikte gelisen ve kullanini yayginlasan ardisik dijital
enformasyon teknolojileri; yeni tip kiiltiirel-sosyal-iktisadi-sembolik sermaye birikim aligkanliklarini,
iletisim yontemlerini, sosyallesme bigimlerini ve alanlarini ortaya ¢ikartmistir. Dijitallesme ile gelen bu
yeni aligkanliklar, sosyallesme ve iletisim bi¢imleri toplumsal hayata da yeni davranis, liretim-tiiketim,
enformasyon edinme gibi normlar yiiklemektedir. Dijital iletisim teknolojilerinin ve sosyal medya
platformlarinin, internet ag baglantis ile birlikte glindelik hayatin biitiin pratiklerine egemen olmasi
sonucu ortaya ¢ikan toplumsal pratikler-normlar- network kiiltiirii olarak nitelendirilebilir. Z kusaginin
ozellikle egitim alma, yetkinlik kazanma eglence, statii kazanma, marjinal imaj ortaya koyma, kamusal
katilmeilik ve internet alt kiiltiirleri olusturma baglaminda dijital enformasyonu one c¢ikaran
toplumsallagsma bigimleri; yer, zaman, mesafe ve farkl kiiltiirden olmay1 gbzetmeksizin ag baglantilart
ve yapilan kurarak gelismektedir. Bu kiiltiiriin olusmasinda ve gelismesinde ve nesillerden nesillere
aktarilmasini saglamada etkin rol oynayan basat aktorlerinin ise, dijital teknolojinin yerlileri olan Z

kusagi oldugunu sdylemek dogru bir anlatim olacaktir.

Sosyal medya platformlart bireyin duygusal ve tinsel yasamini1 yoneten felsefi bir kagig alani
olmaktadir. Bu baglamda Z kusaginin yetiskinliginde biiriinecegi ve igsellestirecegi kisilik, bugiin dijital
kiiltiir igerisinde okudugu kitaplara, izledigi filmlere tiretmis oldugu dijital iceriklere, tiikketmis oldugu
enformasyona, rol model almis oldugu fenomenlere (statii ve imaj sahibi profiller), ¢evrimigi baglantilar
kurmus oldugu akran etkilesimlerine, girismis oldugu metin yazismalarina ve 6grenmis oldugu dijital
dil aligkanliklarina gore sekillenecektir. Dijital iletisim teknolojisinin gelismesiyle birlikte bireylerin
iletisim aligkanliklar1 klasik haber alma vermeden enformasyon iiretim ve tiikketim bi¢imine doniismiis,
tiretilen enformasyon igerikleri de akilli cihazlar ile birlikte her an paylasim i¢in bireyin parmak ucuna
gelmistir. Dolayisiyla internet web siteleri ve sosyal medya platformlariyla birlikte Z kusagi bireyleri,

bilgiyi 6grenme geregi duymadan istedigi zaman 6Zrenip birakacag bir dijital habitus elde etmektedir.

Literatiirde yer alan, Z kusag1 bireyleri iizerine yapilmis dijital medya aligkanliklarini ortaya
koyan c¢aligmalardan farkli olarak, bu calisma iilkemizdeki 12 farkli bolgeden se¢ilmis 12 devlet
iiniversitesinde egitim almakta olan Z kusagi bireylerinin sik kullanmis olduklar1 sosyal medya
ortamlarindan/platformlarindan kiiltiirel sermaye biriktirme konusundaki habituslarin1 6lgmektedir.
Ayni zamanda kiiltiirel sermaye biriktirme habituslarinin, sosyo-ekonomik degiskenler olarak cinsiyet,
gelir durumu, cografi konum ve egitim alinan alan degiskenlerine gore degisip degismedigi istatistiksel

acidan analiz edilerek anlamlandirilmis ve literatiire kazandirilmustir.
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Bu baglamda Z kusagi bireylerinin ayn1 zamanda dijital yerliler olarak da tamimlandiriimasindan
hareketle c¢aligma sonucuna gore; dijital web/ sanal alem kiiltiirii konusunda, dijitallesmenin
igsellestirilmesi konusunda ve yeteneklerini paylasarak sosyal, sembolik ve devaminda ekonomik
sermayeye doniistiirme konusunda yatkin, tecriibeli ve motor 6grenme becerilerine sahip olduklar
sOylenebilir. Karakter 6zelliligi olarak; daha ¢ok barig ve adaletten yana olan, dogaya kars1 duyarh
politikalar1 savunan, takim ¢aligmasini seven ve kiiresel diisiinen bireyler olarak 6ne ¢ikmaktadirlar.
Sosyal medya kullanimi1 konusunda daha ¢ok arkadaslari ile iletisimde kalmak, giindemi takip etmek
ihtiyact olan bilgileri edinmek, begeni ve ideolojisine uygun popiiler ve uzman video igeriklerini takip
etmek ve popiiler akistaki (kesfet igerikleri) igerikleri takip etmek oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Takip
etmis olduklar1 kisilerde ise; giivenilir olmasi, mizahi kisilik ve entelektiiel birikim &zelliklerini
aradiklar1 sonucuna ulagilmistir. Dolayisiyla, Z kusaginin ortaya c¢ikan bu ozellikleri ve sosyal medya
kullanim aligkanliklart konusunda literatiirde yer alan ¢alismalarin sonucuna benzer bulgular elde

edildigi soylenebilir.

Ornegin Yildirm Sen’in (2020) Z kusagmin dijital medya okuryazarligi baglaminda yapmis
oldugu calismasinda; interneti ¢ogunlukla miizik dinlemek, alis veris yapmak, dijital oyunlar1 oynamak,
moday1 ve gindemi takip etmek maksatli kullandiklari, bu platformlart tutum ve zevklerinin
belirlenmesinde yararli gordiikleri sonucuna ulagilmasi, sosyal medya kullaniminda ve kendisini
tanimlandirmada konfordan yana oldugunu, se¢imlerinde ve aliskanliklarinda eglenceyi, zevki
onceledigi vurgulanabilir. Benzer sonuca ulasan bir diger c¢alisma ise; Deloitte Global’in 2022°de
Tiirkiye’deki Z kusagina yonelik yapmis oldugu caligmada, Z kusaginin iklim ve ¢evre konularinda
duyarlilik gosterdikleri (% 70), bu konuda sirketlerden ve hiikiimetten siirdiiriilebilirlik bekledikleri,
calisma hayatinda esnek ve teknolojik caligma kosullari, deneyim saglayacak mentorluk beklentisi,
calisana ve fikirlerine deger verilmesini (% 34) dnceledikleri sonucuna ulagilmistir. Bu baglamda gevre
duyarhliklarinin olmasi ve hiikiimetten siirdiiriilebilir politikalar beklemeleri, fikirlere deger verilmesi
beklentileri her konuda adaleti ve barisi savunduklarini ve farkli tilkelerdeki akranlarina esdeger kiiresel
diistincelere sahip olduklarini; mentorluk beklentileri baglaminda ise takim c¢aligmasina Gnem

verdiklerini gostermektedir.

Arastirma sonucuna benzer ¢iktilarin yer aldigi Coskun (2019) tarafindan yapilan ‘‘Z kusag:
mensubu &grencilerin sosyal medya kullamim aligkanliklar1®” yiiksek lisans tez caligmasina gore; Z
kusagi bireylerinin sosyal medya platforlarini kullanim amaglarinin; arkadas ¢evreleriyle sohbet etmek,
ilgi alanina gore videolar izlemek, giindemi takip etmek, ¢esitli konularda bilgilenmek, begeni ve sosyo-
kiiltiirel kodlarina gore paylasim yapmak amagli kullandiklar1 ve enformasyon edinme konusunda
cevrimigi haber sitelerini, ¢evrimigi dergileri tercih ettikleri ayrica sosyal medyayr merak ettikleri
kisileri 6grenmek i¢in kullandiklar1 ortaya c¢ikarilmistir. Dolayisiyla dijital haberlesme kiiltiiriiniin
yaratmig oldugu ¢evrimigi olma-akista kalma aligkanligi ¢ergevesinde, dijital teknolojilerin gelistigi

donemde dogan ve biiyliyen Z kusagi bireylerine gore; sosyal medya kullanim amacinin zorunlu bagimli
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bir aligkanliktan ziyade ‘‘paylasim yapma, haberdar olma, sosyal rahatlama’ eylemi olarak

icsellestirildigi ve dogal bir internet kullanim yetkinligi olarak diisiiniildiigli ifade edilebilir.

Aragtirma sonucu baglaminda Z kusaginin en yogun kullandig: ilk ii¢ sosyal medya hesabinin
sirasiyla % 92, 7 ile Instagram, % 78,9 ile Youtube ve % 54, 8 ile Twitter oldugu ortaya ¢ikarilmustir.
Genglerin yogun kullandiklari ilk {i¢ sosyal medya platformunu ortaya ¢ikaran bir bagka benzer ¢alisma
ise, Ozen Bas ve arkadaslarmin (2023) Tiirkiye Istatistiki Bolge Birimleri Simflandirmasi yéntemine
gore 12 bolgede yapmis oldugu ‘‘Tiirkiye’de Geng Yetiskinlerin Sosyal Medya Kullanimlar1 ve
Paylasim Tiirlerinin incelenmesi’’ baslikli calismasidir. Bas ve arkadaslariin yapmis oldugu calismanin
sonucuna gore, 18- 29 yas arasindaki Ogrenci olan genglerin sirasiyla % 96,1 Instagram, % 80,1
Youtube, % 61,2 Twitter ve % 46,6 Facebook oraninda tiyeliklerinin oldugu ortaya cikarilmistir ( Bas
ve ark., 2023).

Arastirmanin amacini ve ayni zamanda en énemli bulgularin biri olan Z kusagi katilimcilarinin
kiiltiirel sermaye birikimlerini arttirma konusunda sosyal medya platformlarindan ne sekilde
faydalandiklarimi gdsteren somut habituslar (aligkanliklar) olarak % 52,4 oraminda °‘dijital
ansiklopedilerden (wikipedia, eksi sozliik vb.) yararlandikliar:’’; % 49,9 oraninda ‘‘sosyal medya
hesaplarimdan paylagsilan icerikleri takip ederek’ (katilimcilarin, kendi sosyal medya hesaplari
tizerinden takip etmis olduklari kisilerin, i¢erik sayfalarinin, popiiler kisilerin yapmis olduklari igerikleri
ve trendtopik akis sayfalar ile kesfet sayfalarinda yer alan paylasimlan takip ederek faydalandiklarini
ifade etmektedir); % 45,5 oraninda ‘‘bilimsel dergileri ve hesaplari takip ederek’’; % 43,7 oraninda
“ilgilerine gore online egitim ve yayinlara katilarak”; % 39,2 oraninda “‘alaminda uzman kisilerin
makalelerini, konferanslarim vb. takip ederek’’; % 36,5 oraninda ‘‘haber kanallarimin sosyal medya
hesaplarimi takip ederek’’; % 35,6 oraninda ‘‘belgesel yayinlar: izleyerek’ ve % 17,7 oranminda

“popiiler olan kisilerin paylagimlarini takip ederek’’ seklindeki sonuglar ortaya ¢ikmaktadir.

Katilimci bireylerin sosyal medya hesaplarinda takip etmis oldugu kisilerin ve trendtopik akis
sayfalarinin (sosyal medya platformlarinda kesfet sayfasi olarak da adlandirilmaktadir) dolasimda olan
paylasimlarindan bilgi birikimlerini arttirma konusunda bir bakima rastlantisal olarak faydalanmalari,
McCay-Peet ve Quan-Haase’nin Amerika ve Avrupa iilkelerinde yapmis olduklari ¢alisma sonucunda,
sosyal medyanin kullanimlar1 ve doyumlar1 ¢ercevesinde dijital habitus yatkinlig1 elde etme ve begeni
temsili elde etme konusunda temalastirmis olduklari; arzu edilen derin katilimin deneyimlenmesi,
popiiler olan iceriklerden kopmama, hiz igerisinde an’da kalma, akista kalma istegi; beklenmedik ve
faydal1 bilgileri kesfetme, fenomenlerle etkilesimde bulunma, haberler arasinda baglanti kurma, {iriin
kesfetme gibi dinamik, dngoriillemeyen bilgi ve begeni alanlarinin tesadiifi kesfi konusunda doyum
yaratan deneyimleri ve dijital kullanim aligkanliklar1 kavramlaria dayandirilarak 6rnek gosterilebilir

(McCay-Peet ve Quan-Haase, 2016).
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Arastirmanin sorunsali baglaminda likert 6lgek yanitlarinin degerlendirmesinde katilimeilarin
kiiltiirel sermaye birikimi konusunda; sosyal medya baskalarimin diisiincelerini ve eylemlerini
deneyimlememi saglar’’; “‘Sosyal medya araciligiyla popiiler olan kiiltiirel iceriklerin ogrenmemde
etkili ara¢lar oldugunu diisiiniiyorum’’; “‘Sosyal medyada yapilan online egitimin kiiltiirel birikimime
katkr sagladigint diisiiniiyorum’’; *‘ Sosyal medyada geleneksel medya araglarina gére daha fazla
kiiltiirel birikim saglarim’’; “‘Sosyal medyada paylasilan siyasi fikirlerin kiiltiirel birikimimi arttrdigimi
diistiniiyorum’’ gibi ifadelere olumlu yanitlar1 benzer oranlarda vermislerdir. Dolayisiyla istatistiksel
anlamda sosyal medya platformlarindan kiiltiirel sermaye birikim habituslar1 konusunda ¢ok biiyiik bir
oranda arastirmanin bagimsiz degiskenleri olan cinsiyete gore degisen bir anlamlilik ve egitim alinan
alana gore degisen bir anlamlilik bulunmamaktadir. Arastirma 6zelinde ortaya ¢ikarilan Z kusaginin
sosyal medya platformlarindan kiiltiirel sermaye birikimi konusunda yaratmis olduklari habitus
bulgularin1 destekleyen benzer literatiir ¢aligmasi ise Sagikarali (2018) tarafindan yapilan ‘‘Sosyal
Medyanin Kiiltiir ve iletisimdeki Etkisi: Gengler Uzerine Bir Inceleme’ adli yiiksek lisans tez
calismasinda; ortalama giinliik sosyal medya kullanim siiresinin artik¢a genglerin kiiltiirel sermaye
birikimlerinin de yiiksek seviyede oldugu (% 89,5 oraninda) kullanim amact acisindan ise sosyal
etkilesim ve taninmig statii ediniminin 6ncelikli oldugu sonucuna ulagilmistir. Ortaya ¢ikan bu sonug
sosyal medya kullanim yetkinliginin ve dijital medya okuryazarliginin kiiltiirel sermaye birikimi
konusunda 6nemli bir etken oldugu sonucunu géstermektedir. Dijital teknoloji firmalarinin Web 4.0
donanimsal ve yapay zeka yazilimli sosyal medya siteleri ve uygulamalalar1 gelistirmesi ile birlikte
enformasyon edinimi alaninda ve egitimsel alanda kullanilan platformlarin (dijital 6grenme
uygulamalari) sayisimi arttidigi, Z kusagi bireylerinin de bu uygulamalar1 ekonomik agidan uygun
olmasi, cografi konum (evden baglanabilme), kesintisiz bilgi edinimi, eglenceli anlatimlar gibi
ozelliklerinden dolay1 yogun kullanim motivasyonlar sergiledikleri goriilmektedir (Aksu, 2019;, Parlak,
2017). Ornegin katilimcilarin iicretli uygulamalardan bilgi birikimi konusunda yararlandiklarim
belirtmeleri, sinavlara hazirlik, sertifika programlarina katilim gibi konularda tcretli ¢evrimigi dijital
O0grenme platformlarin1 tercih etme habituslari/egilimleri gelistirdikleri sOylenebilir. Dolayisiyla
arastirma sonucuna gore, Z kusagi bireylerinin kiiltiirel sermaye edinme ve bilgi birikimini arttirma
konusunda; online uygulamalar1 kullandigini ifade etmesi, online uygulamalarin bilgi birikimini
arttirdigini belirtmesi, sosyal medya platformlarinin bir baska tiirii olarak 6ne ¢ikmaya baslayan ‘dijital

O0grenme uygulamalarina’’ ve etkin kullanimina 6rnek gosterilebilir.

Likert 6lgegin alt boyutlarindan bir digeri olan ve sosyal medya ortamlarindan kullanimlar ve

13

doyumlar cergevesinde kiiltlirel sermaye birikimine etki ettigi diisliniilen ‘‘sosyal medyanin kisilik

gelisimi ve statii tizerine etkisi’’ likert dlgek verilerine gore katilimcilarin; “‘Sosyal medya bireysel tutum

gelistirmemi ve konformist yasam kimligi insa etmemi saglamaktadir’’; ‘‘Sosyal medya hesaplarindaki

paylasimlarim diisiince ve eylemlerimde ozgiir oldugum hissi vermektedir’’; *‘Sosyal medyada bireysel
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yeteneklerimi paylasmak statiimii yiikseltir’’; ‘‘Sosyal medya platformlart elestirel olmamda ve goriig

bildirmemde cesaret verir’’ yanitlarim 6ne ¢ikardiklar: gorilmiistiir.

Likert 6lgegin alt boyutlarindan sonuncusu olan ve sosyal medyanin kullanimlar ve doyumlar
cercevesinde kiiltlirel sermaye birikimine etki ettigi diisliniilen ‘‘sosyal medyanin davranig ve
disiincelere etkisi’’ baslikli bir diger verilerde ise; ‘“‘Sosyal medyanin davranmig ve diisiincelerimin
degismesinde etkili oldugunu diisiiniiyorum’’; ‘‘Toplumda gelir seviyesi ile sosyal medya kullanimi
arasinda anlamly bir fark oldugunu diisiiniiyorum’’; “‘Bireyler sosyal medya ortamlarini kimlik
performansi sergileme vitrinleri olarak gérmektedir’’; ‘‘Sosyal medyanmn biitiin kullanicilara aym
veriyi iletmesi aynilasmaya (benzer olmaya) neden olmaktadir’’; *‘Sosyal medyanin maliyetinin diisiik
olmas, bilgiye erisim ve ogrenme aract olarak kullanmamda éncelik saglar’’ katilimei yanitlarinin 6ne
ciktig1 goriilmiistiir. Ornegin Sener (2021) tarafindan yapilan *“Sosyal Medyanin Genglerin Diisiince ve
Degerlerine Etkisi’’ adli ¢caligmada sosyal medyanin genclerin % 41,7’sinin diislince ve degerlerini
etkiledigi, % 25’ini etkilemedigi ve % 33,3 niin baz1 durumlarda etkiledigi sonucuna ulasilirken ayni
calismada genglerin % 66,7 sinin sosyal medyay1 giivenilir bulmadigr % 16,6’smin ise gilivenilir
buldugu sonuglarina ulasilmistir. Dolayisiyla sosyal medya platformlarinin genglerin sosyo-ekonomik
agidan onceliklerinin olusmasinda, toplumsal statii edinmesinde (6zellikle sermaye doniisiimlerinde) ve

enformasyona ulagma ile birlikte kullanma habituslarinin i¢sellestirilmesinde yonlendirici giice sahip

oldugu ve dijital kiiltiir ortami insa ettigi ifade edilebilir.

Kiiltlirel sermaye birikim habituslar1 konusunda, bagimsiz degiskenler igerisinde istatistiksel
anlamlilik ortaya koyan ve arastirmanin bir diger 6nemli bulgusunu olusturan analiz sonuglari ise; Z
kusagi katilimcilarinin dogup biiyidigi yer ve gelir durumu degiskenlerinin kendi igerisindeki alt
degisken korelasyonlarinda (ikili karsilastirmalarda) anlamli bir farklilik ortaya koymasidir.
Arastirmanin bagimsiz degiskenlerini olusturan sosyo-ekonomik agidan dezavantajli konumdaki alt
gelir (orta gelir grubu/4.251 TL ile diizenli geliri olmayanlar) grubundan olan ve kirsalda-kéyde yasayan
Z kusag bireylerinin; yiiksek gelir grubundan olan (10.250 TL ve {izeri) ve kent merkezinde yasayan Z
kusag1 bireylerine gore, sosyal medya platformlarinda bagimh degisken kiiltlirel sermaye birikim
habituslarina yonelik korelasyona gore daha ¢ok egilim sergiledikleri/yararlandiklari; 6rnegin dijital
ansiklopedileri kullanmak, bilgi kaynaklarina ulasmak, yayinlar1 takip etmek, alaninda uzman kisileri
takip etmek gibi habituslar1 dne gikardiklar1 goriilmektedir. Internet ve sosyal medya platformlarmin
siursiz ve licretsiz enformasyon paylasimi olanaklarim oncelikli olarak toplumsal alanda statii ve
konum elde etmek i¢in kiiltiirel sermaye birikimi yoniinde kullandiklari, firsat1 avantaja ¢evirdikleri
sonucuna ulasilmigtir. Arastirma sonucuna gore alt gelir grubundan gelen katilimeilarin sosyal medya
ortamlarindan kiiltiirel sermaye biriktirmeye yonelik yaratmis olduklar1 veya oncelik verdikleri habitus
egilimlerinin ortaya ¢ikisinda ya da tercih edilmesinde ‘kullanim dnceligi olarak eksik hissettigi sosyo-
kiiltiirel donanim1 saglamaya yonelik egilim sergileme’” davraniginin baskin oldugu yaklasimi ortaya

konulabilir.
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Aragtirmanin temel dayanagimi olusturan Pierre Bourdieu’niin ‘‘Ayrim’ (1984) adh
calismasinda, sosyo-ekonomik agidan dezavantajli olan kirsal kesimde biiyiiyen bireylerin avantajli olan
kent merkezinde biiyliyen bireylere gore kiiltlirel sermaye birikiminde yetersiz olduklari sonucu
hakimdir. Oysa giiniimiiz kosullarinda bu durumun tam tersi ¢ikmasinda ekonomik maliyet agisindan
daha diisiik gider olusturan internet baglantisina ulasabilmenin bir sonucu olan internet teknolojisi ve
enformasyonu bireyin parmak ucuna getiren sosyal medya platformlarinin belirleyici oldugu
goriilmektedir. Kirsal bolgelerde dogup biiyiiyen ve de alt gelir grubundan olan Z kusagi katilimcilarinin
kiiltiirel sermaye birikimleri konusunda sosyal medya platformlarin1 ve web sitelerini etkin kullanma
motivasyonu gostermesinde temel olusturdugu diisiiniilen bir diger 6nemli etken ise; 2019 yilinda diinya
geneli yaganan Covid-19 Pandemi salgin hastaligi nedeniyle uygulanan kapanma nedeniyle bireylerin
egitim aktivitelerini internet iizerinden ¢evrimici ortamda siirdiirmek zorunda olmalaridir. Salgin 6nlemi
dolayisiyla uygulanan kapanma sonucunda Z kusagi katilimcilarmin sosyo-kiiltiirel aktivitelerini ve
egitimlerini giindelik hayattan izole bir bicimde sosyal medya ortamlar1 iizerinden ¢gevrimici yontemiyle
yiiriitmelerinden dolayr enformasyon edinimi ve iletisim konusunda dijital mecralar1 kullanma
yetkinliklerinin arttig1 ve kiiltiirel sermaye birikimlerini, enformasyon eksikliklerini sosyal medya
platformlar: {izerinden saglama habituslarmin gelistigi ayn1 zamanda 6ncelik olarak dijital mecralar
tercih etme egilimlerinin arttigi yaklasimi ortaya konulabilir. Ayrica Covid-19 salgin hastaliginin
yaratmig oldugu kisitlama kosullari, dijital bilgi 6grenme uygulamalarmin yaginlasmasina ve
kullaniminin artmasina neden oldugu, enformasyon ediniminin ders takibinin artik ¢ogunlukla online
platformlar {izerinden yiiriitiilmesi egiliminin kurumlar ve kullanicilar tarafindan benimsendigi ve
egitimde dijital doniisim uygulamalarinin hizlandig1 ifade edilebilir. Dolayisiyla sosyo-ekonomik
acidan dezavantajli olan ve ayni zamanda kirsalda yasayan Z kusagi bireylerinin kiiltiirel sermaye
birikimi konusunda daha fazla egilim gosteren habituslara sahip olmalari; kiiltiirel bilgi birikimlerini
attirma konusunda en uygun ve pratik yontem olarak internet ag genisligi sayesinde sosyal medya
platformlarin1 kullanma segeneklerinin olmasi ve bunu firsata geviren bir motivasyon sergilemelerinin
sonucu olarak ifade edilebilir. Bu baglamda kirsal bolgelerde ve alt gelir grubuna mensup yerlesim
bolgelerinde yasayan geng bireylerin dijital teknolojiyi kiiltiirel donanim saglama konusunda verimli
kullanmaya yatkin habituslara sahip olduklar1 dolayisiyla genglerimizin kiiltiirel sermaye ve egitimsel
donanim agisindan daha iyi konumda olmalari ve sosyo-ekonomik dezavantajlarinin ortadan
kaldirilmasi i¢in kamusal yatirimlar ile 6zel yatirimlarin bu yonde gelistirilebilecegi yaklagimi ortaya

konulabilir.

Sosyal medya ortamlarindan kiiltiirel sermaye birikimi konusunda diisiik gelirli ailelerden gelen
katilimcilarm st gelir grubundan gelen katilimcilara gore daha ¢ok kiiltiirel sermaye biriktirme
habituslarina sahip olmasi; iist gelir grubundaki katilimcilarin sosyal medyay1 daha ¢ok iletisim araci
olarak kullanmay1 benimsedikleri- aragsal bir aligkanlik-, disiik gelir grubundaki katilimcilarin ise

kiiltiirel sermayelerini arttirmak i¢in ¢evrimigi sosyallesme aligkanligi bigiminde benimsedikleri
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dolayisiyla yiiksek gelirli ailelerden gelen katilimcilarin sosyal medya ortamlarinda kiiltiirel sermaye
birikimine yonelik uygulamalar ile iligkili olmadigi yoniindeki literatiir ¢aligmalart ile tutarlilik

gosterdigi ifade edilebilir (Robinson, 2009;, Perrin, 2015;, Hu ve ark., 2022).

Sosyo- ekonomik agidan avantajli durumda olan yiiksek gelir grubundaki ve kent merkezinde
dogup biiyliyen Z kusag bireylerinin kiiltiirel sermaye birikimi konusunda sosyal medya platformlarin
oncelikli olarak 6zellikle aragsal iletisim ve eglence maksatli, bos zaman degerlendirme, aligveris yapma
ve glindem takibi i¢in kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla sosyo-ekonomik agidan iist gelir
grubundan gelen katilimcilarda, sosyal medya ortamlarindan 6ncelik olarak kiiltiirel sermaye biriktirme
disinda habitus egilimlerinin ortaya cikisinda ise ‘kullanim o6nceligi olarak sosyo-kiiltiirel agidan
iletisim, eglence ve keyif/begeni almaya yonelik egilim sergileme’’ davranisinin baskin oldugu
yaklasimi ortaya konulabilir. Sosyo-ekonomik agidan avantajli konumda bulunan Z kusagi bireylerinin
sosyo-ekonomik acidan dezavantajli konumda bulunan Z kusagi (kdyde yasayan ve diizenli geliri
olmayanlar ile orta gelir grubundan olanlar) bireylerine gore kiiltiirel sermaye birikimi konusunda kiiltiir
sanat faaliyetleri, aile ile birlikte yurtdis1 gezileri, yiiksek kariyerli sosyal baglantilarinin olmasi gibi
farkli alternatiflere ve avantajlara sahip olmasi ve bunun i¢in ayirabilecegi bos zamanin olmasi, sosyal
medya platformlarindan kiiltiirel sermaye birikimi konusunda habituslar edinmede daha az

motivasyonlara ve egilimlere sahip olduklar1 soylenebilir.

Sosyo-ekonomik agidan avantajli olmasindan dolayi istedigi yerde ve zamanda kendine yatirim
yaparak kiiltiirel sermaye edinebilen kent merkezinde biiyliyen Z kusagi, kendini zorunda hissetmedigi
icin glindelik hayatlarindaki iliskilerinde, sermaye edinimlerinde kisa siireli eylemlerde bulunarak, uzun
siireli duygusal yatirim yapmaktan kaginirlar. Dolayisiyla Toffler’a (1974) gore; uzun siire kirsal
bolgelerde biiyliyen ve kalan bireyler zor kosullar ve yetersiz olanaklardan dolay1, hedefleri ve sahip
olduklart ile daha uzun siireli ve daha duygusal/ gelen firsatin degerini daha iyi anlayan yatiriml iligkiler
gelistirmektedirler. Dolayisiyla kirsaldan metropole yaklastik¢a uzun vadeli duygusal yatirim/zor sartlar
altinda firsatlar yakalama yatkinlig1 azalmaktadir. Bu agidan statii kazanma ve kiiltiirel sermaye edinme
konusunda kirsal-kdy bolgelerinde dogup biiyliyen Z kusagi bireyleri, amacina ulagabilmek icin sosyal
medya platformlarini firsat olarak gormekte ve kiiltiirel sermaye edinme konusunda duygusal yatirirmdan

(bagarma zorunlulugu) beslenen dijital habituslar yaratmaktadirlar.

Arastirma sonucu baglaminda; kirsalda biiyliyen ile kent merkezinde biiyiiyen Z kusagi
bireylerinin ¢ogunlugunun (% 54,5) sosyal medya platformlarini 6ncelikli olarak eglence amagli, bos
zaman etkinligi ve akista kalmak ( magazinsel ve fenomen/trend igerik akimlarini/paylasimlarini takip
etmek ve icerik yaratmak) amacl da kullandiklar1 dolayisiyla konfordan ve hazdan yana tavir alan bir
habitus edindikleri ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal medya platformlarimin; kiiresel tiiketim ve bireycilige
dayali haz/konfor tutkusunu ve giindelik magazinsel akimlarini takip etme, eylemsel egilimler sergileme

(Influenser ve fenomenleri benimseyerek benzer olabilme g¢abasi) kullanim bigimini, Z kusagi
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bireylerinin aligkanlik haline getirerek, dijital kimlikler edinimi {izerinden saygi duyulan statii ve imaj

kazaniminin bir yolu olarak gordiikleri soylenebilir.

Sonug olarak yapilan bu ¢alismada iiniversite egitimi alan Z kusagi bireylerinin sosyal medya
ortamlarindan kiiltiirel sermaye birikimi konusunda ne tiir habituslara sahip olduklar1 ve bu habituslarin
sosyo-kiiltiirel degiskenler olan cinsiyet, gelir durumu, egitim alinan alan ve cografi konum agisindan
anlamli sonuglar icerip icermedigi ortaya cikarilmaya calisilmistir. Degisen ekonomik ve teknolojik
kosullarin bireylerin davranis ve diisiince big¢imlerini de degistirebilecegi yaklagimi sahadaki
calismalarin giincellenmesini gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla calismadan yola ¢ikarak, gelecekte
yapilacak olan iilkemiz Z kusaginin veya ileriki yillarda yiiksekogretimde yer alacak olan geng
bireylerin Ornegin kiiltiirel sermaye konusunda farkli pratiklerin, yaklagimlarin g¢esitli yasam
asamalarinda yaygin olarak gelistirilip gelistirilmedigi veya kiiltiirel sermaye ve zaman kullanimi

iizerine arastirma sorunsallarina katki sunmasi hedeflenmektedir.
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EKLER
Ek 1: Anket Sorular

Z KUSAGININ YENi MEDYA ORTAMINDAKI HABIiTUSLARI
ANKET SORULARI

Saym Ogrenci,

Bu anket calismasim Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim
Dalinda, Dog. Dr. Ogretim Uyesi Berna Arslan damsmanhginda yiiriitmekteyim. Bu ¢aliyma
kapsaminda Z kusagi olarak adlandirilan (1997 yihi ve iizeri dogumlu olanlar) 18-25 yas
arasindaki genclerin, Kkiiltiirel bilgi birikimlerini arttirmada sosyal medya ortamlarindaki
habituslar iizerine bir arastirma yapilacaktir. Arastirma konusunu, iiniversite egitimi alan Z
kusaginin, sosyal medya ortamlarindaki aliskanlhiklarimin, kiiltiirel bilgi birikimlerini arttirmada
nasil bir yansimasi oldugunun ortaya cikarilmasi olusturmaktadir. Bu anket calismasi yiiksek
lisans tezi icin hazirlanmis olup elde edilen veriler akademik amaclar disinda kullanilmayacaktir.
Bu anket calismasimin bilimsel bir arastirma baglaminda degerlendirilecegi géz 6niine alinarak
sorulan sorulara belirtilen kriterlere uyarak, ictenlikle yanit verilmesi rica edilmektedir. Ankete

katiminizdan dolay tesekkiir ederim.

Boliim 1: Demografik Sorular

1. Cinsiyetiniz nedir?
A) Kadm B) Erkek

2. Yasmz nedir?
A) 18, B) 19, C) 20 D) 21, E) 22, F) 23, G) 24, H) 25

3. Universiteyi kazanmadan 6nce yasadiginiz yer neresidir?
A) Kent merkezi, B) Tlge merkezi, C) Kasaba, D) Koy

4. Suan yasadiginiz yeri tammlayimniz.
A) Kent merkezi, B) ilce merkezi, C) Kasaba, D) K&y

5. Asagidaki  iletisim  araglarindan  hangisine  sahipsiniz? ( Birden
fazla secenegiisaretleyebilirsiniz.)

A) Akilh telefon, B) Tablet, C) Laptop, D) Masaiistii bilgisayar

6. Sahip oldugunuz internet baglantinizin aylik limiti ne kadardir?
A) Sinirsiz B) Siirsiz C) 15 GB Ustii D) 15 GB Alt1 E) Diger

7. Oprencisi oldugunuz iiniversiteyi belirtiniz.
A) istanbul Universitesi

165



Aykut ARSLAN, Yiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2023

B) Trakya Universitesi

C) Ege Universitesi

D) Eskisehir Anadolu Universitesi
E) Gazi Universitesi

F) Mersin Universitesi

G) Cumhuriyet Universitesi

H) 19 Mayis Universitesi

i) Karadeniz Teknik Universitesi
J) Atatiirk Universitesi

K) Firat Universitesi

L) Dicle Universitesi

8. Egitim aldiginiz alan hangisidir?
A) Fen Bilimleri (Fen Fakiiltesi boliimleri)

B) Teknik Bilimler (Miihendislik Fakiiltesi béliimleri)
C) Saglik Bilimleri (T1p Fakiiltesi, Saglik Bilimleri Fakiiltesi boliimleri)
D) Sosyal Bilimler (Iktisadi ve Idari Bilimler, Egitim Bilimleri, Iletisim, Turizm,

Toplum Bilimleri Fakiilteleri)

9. Egitim diizeyiniz nedir? (Devam edilen simif m1?)

A) 1.Simnif B) 2. Simf C) 3. Simif D) 4. Siuf E) 5. Stmf F) 6. Simf

10. Anne Baba egitim diizeyi nedir?

Anne Baba
A) Okuryazar degil B) Okuryazar degil
C) Okuryazar D) Okuryazar
E) Ilkokul F) Ilkokul
G) Lise H) Lise
I)  Universite J) Universite
K) Yiiksek Lisans ve Uzeri L) Yiiksek Lisans ve Uzeri

11. Ailenizin aylik gelir durumu nedir?
A) Diizenli geliri yok
B) 2500 TL’den az
C) 2501-4250 TL
D) 4251-5750 TL
E) 5751-10250 TL
F) 10251 TL VE UZERI
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Boliim 2: Arastirmaya Ozel Coktan Se¢meli Sorular

12. En yogun kullandiginiz sosyal medya hesaplarindan ilk {i¢ hesap hangisidir?

DEGISKENLER Kullandigimiz ilK ii¢ sosyal medya
hesabimiziseginiz

Twitter
Instagram
Facebook
Youtube
Twich

Tik Tok
Snapchat
Periscope
Bigolive
Diger

13. Sosyal aglarda giinde toplam kag saat ¢evrimigi olursunuz?
A) 1 saatten az B) 2-4 saat aras1 C) 5-7 saat aras1 D) 8 saatten fazla

14. Sosyal medyay1 kullanim amaciniz nedir? ( Birden fazla segenegi isaretleyebilirsiniz.)

DEGISKENLER Kendinize uygun olan se¢enekleri
isaretleyiniz. (Birden fazla sik
isaretlenebilir)

Arkadaslarimdan haberdar olmak
Eglenmek

Giindemi takip etmek

Bilimsel - Kiiltiirel arastirma yapmak
Egitim amac¢h kullanmak

Zaman gec¢irmek ve sohbet etmek
Yetenek ve becerilerimi paylagsmak
Al veris yapmak

Kiiltiir-sanat aktivitelerini takip etmek
Dizi yayinlarini izlemek

Film izlemek

Spor yaymlarim izlemek

Miizik yayimnlarim izlemek

Belgesel yayinlari izlemek

Diger (Var ise Belirtiniz)

15. Sosyal medya platformlarindan sagladiginiz bilgilere giivenir misiniz?
A) Giivenirim teyit etme geregi duymam
B) Giivenmem ve teyit etme geregi duyarim

16. Sosyal medya platformlarinda takip ettiginiz kisilerde aradigimz kriterler
nelerdir? ( Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz.)
A) Kriter aramam
B) Egitim seviyesi
C) Popiiler ve iinlii olmasi
D) Entelektiiel olmasi
E) Grup lideri olmasi
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17. Z kusag olarak kendinizi nasil tammlarsimiz? ( Sadece bir segenegi isaretleyebilirsiniz.)

18.

19.

20.

F) Mizahi kisilik

G) Takipgi sayisimin fazlaligt
H) ideolojik agidan yakinlik
I) Akademisyen olmasi

J) Giivenilir olmasi

K) Diger (Belirtiniz)

A) Apolitik kisilikli B) Konfordan yana olan C) Daima adaleti ve barisi gdzeten D)
Otoriteden yana olan E) Otorite karsiti olan F) Ben merkezli G) Yaratici ve takim

calismasini seven H) Daha ¢ok kiiresel diigiinen 1) Diger

Sosyal medya platformlarinda daha ¢ok hangi tiir aktivizm hareketlerini
desteklersiniz? ( Birden fazla segenegi isaretleyebilirsiniz.)

A) Kiiresel iklim degisikligi Hareketleri B) Kadin Haklar1 Hareketleri C) Hayvan Haklart
Hareketleri D) Caligan Haklar1 Hareketleri E) Ogrenci Hareketleri F) Diger ( Belirtiniz)

Bilgi birikiminizi arttirmak ic¢in sosyal medya platformlarindan ne sekilde
faydalanirsiniz? ( Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz.)

B)

Dijital ansiklopedilerden yararlanarak (wikipedia, eksi sozliik vb.)
Bilimsel dergileri ve hesaplar1 takip ederek

Belgesel yayinlar1 izleyerek

flgimi geken online egitim ve yayinlara katilarak

Alaninda uzman kisilerin makalelerini, konferanslarini vb. takip ederek
Sosyal medya hesaplarimda paylasilan igerikleri takip ederek
Popiiler olan kisilerin paylagimlarini takip ederek

Haber kanallarinin sosyal medya hesaplarini takip ederek
Ekonomistlerin sosyal medya hesaplarini takip ederek
Sporcularin sosyal medya hesaplarini takip ederek

Sanatcilarin sosyal medya hesaplarini takip ederek

Diger (Belirtiniz)

Sabah uyandiginizda Kitle iletisimi adina yaptiginiz ilk aktivite asagidakilerden
hangisidir?( Birden fazla se¢enegi isaretleyebilirsiniz.)

A) Gazete okumak

B) Televizyon izlemek

C) Radyo dinlemek

D) Bilgisayardan sosyal medyayi takip etmek
E) Telefona gelen mesajlar1 kontrol etmek
F) Telefondan sosyal aglara girmek

G) Diger
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Boliim 3: 5°li Likert Olgegi Sorulari

Z kusagimn Sosyal Medya Kullamm ve Kiiltiirel Bilgi Birikimi Baglaminda Likert Olcegine Bagh
Olarak; Asagidaki calismada Z kusag olarak adlandirilan (1997 yili ve iizeri dogumlu olanlar), iiniversite
egitimi alan 18-25 yas arasindaki genclerin olusturulan sorulara cevap vermesi beklenmektedir. Bu sorular
ile sosyal medya kullanim ahskanhklarimn kiiltiirel bilgi birikimine etkisi sorgulanacaktir. Sorulara 1 ile 5
arasinda olan “1- Hi¢ Katilmiyorum 2- Katilmiyorum, 3- Orta diizeyde katiliyorum, 4- Katihyorum ve 5-
Tamamen katillyorum” derecelendirmesinin size en uygun olanim isaretleyiniz. Her bir ifade icin liitfen
sadece bir secenek isaretleyiniz. (Not: Anketi Akilh telefonunuzdan yanithyorsamz liitfen telefonu yan

¢eviriniz.)

A. SOSYAL MEDYANIN KULTUREL BiRiKiM UZERINE ETKIiSi

DEGISKENLER Hic Katilmiyorum Orta Katihyorum [Tamamen
Katilmuyorum diizeyde katiliyorum
katilhyorum

1. Sosyal medyada marka yiizii olmak
(influencer) benim i¢in kiiltiirli olmanin bir
gostergesidir.

2. Dijital ansiklopedilere katki sunabilirim.

3. Sosyal medyada canli yayin yapmak
kdiltiirel bilgi birikimimi arttirir.

4. Sosyal medyada iilke sorunlarinin
tartisilmasinin kamusal duyarliliga katki
sagladigini diisiiniiyorum.

5. Sosyal medyanin kendimi gelistirmemde
onemli bir katkisinin oldugunu diistintiyorum.

6. Sosyal medya bagkalarinin diisiincelerini
ve eylemlerini deneyimlememi saglar.

7. Sosyal medya araciligiyla popiiler olan
kiiltiirel iceriklerin 6grenmemde etkili araglar
oldugunu diisliniyorum.

8. Sosyal medyada yapilan online egitimin
kiiltiirel birikimime katki sagladigim
diisiintiyorum.

9. Sosyal medyada diinya goriisiime uygun
olan kisilerin kiiltiirel birikimime katki
sagladiklarini diisliniiyorum

10. Sosyal medyada paylasilan siyasi
fikirlerin kiiltiirel birikimimi arttirdigini
diistiniiyorum.

11. Sosyal medyadan TV, radyo, gazete gibi
geleneksel medya araglarina gore daha fazla
kiiltiirel birikim saglarim.

12. Sosyal medya platformlarindan sesli kitap
dinleyerek kiiltiirel birikimime katki saglarim.

13. Ucretli dijital kanallar1 (Neftlix, Blue TV.
vb.) takip ederek, kiiltiirel bilgi birikimime
katk1 saglarim.

14. Politikacilarin kiiltiirel birikimleri siyasi
tercihlerimde etkili olmaktadir.

15. Bilgiye ihtiya¢ duydugumda basili kitap,
dergi, makale yerine dijital asistani (Google
drive vb.) kullanmay1 tercih ederim.
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B. SOSYAL MEDYANIN KiSiLiK GELiSiMi VE STATU UZERINE ETKiSi

DEGISKENLER Hic Katilmiyorum (Orta Katillyorum Tamamen
Katilmiyorum diizeyde katiliyorum
katiliyorum

1. Sosyal medya bireysel tutum gelistirmemi
ve konformist yasam kimligi insa etmemi
saglamaktadir.

2. Sosyal medya kullanmam hayran olma ve
takdir beklentisi yaratmaktadir.

3. Sosyal medya hesaplarindaki
paylasimlarim diisiince ve eylemlerimde 6zgiir
oldugum hissi vermektedir.

4. Bireylerin sosyal medyada modern ve
popiler goriinme istegi, kendini akranlari
arasinda diglanmig hissetmemek igindir.

5. Sosyal medyada bireysel
yeteneklerimi paylagmak statiimii yiikseltir.

6. Arkadaslarimin basar1 ve yeteneklerini
sosyal medyada paylagmalar1 beni kiskandirir.

7. Arkadaslarimin sosyal medyada bireysel
basarilarini paylagsmalari beni basariya
sartlandirir.

8. Sosyal medya hesabimdaki profilimin
herkese agik olmasindan rahatsizlik
duymuyorum.

9. Merak ettigim kisilerin sosyal medya
profillerini incelerim.

10. Sosyal medya paylasimlarim statii
kazanmama katki saglamaktadir.

11. Sosyal medya platformlari elestirel
olmamda ve goriis bildirmemde cesaret verir.

12. Sosyal medyada ¢ok fazla kisiyle iletisim
kurmak statiimii yiikseltir.

13. Internet baglantim olmasayd1 kendimi
yalniz ve eksik hissederdim

14. Internet bilgiye erisim igin hayatimdaki
en 6nemli kaynaktir.

15. Sosyal medyadaki popiiler kimlikler ve
liderler benim i¢in rol modeldir.
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C. SOSYAL MEDYANIN DAVRANIS VE DUSUNCELERE ETKIiSi

DEGISKENLER Hig Katilmiyorum Orta Katilyorum Tamamen
Katilmiyorum diizeyde katilhyorum
katiliyorum

1. Sosyal medyanin davranig ve
diistincelerimin degismesinde etkili oldugunu
diistiniyorum.

2. Sosyal medya hesaplarimdaki takipci
sayisini onemserim.

3. Bireylerin giindelik yasam aktivitelerini
sosyal medyada paylagmalari, akranlari ile
rekabet etmek igindir.

4. Sosyal medyadan edindigim bilgileri teyit
etme geregi duymam.

5. Toplumda gelir seviyesi ile sosyal medya
kullanimi arasinda anlamli bir fark oldugunu
distiniyorum.

6. Bireyler sosyal medya ortamlarini kimlik
performansi sergileme vitrinleri olarak
gormektedir.

7. Ortak ¢ikarlarimin oldugu sosyal ag
hesaplarindaki gruplari takip ederim.

8. Gilindemi takip etmek i¢in geleneksel
medya yerine sosyal medyay1 daha yogun
kullanirim.

9. Sosyal medyada sahte profiller ile yer
almay1 tercih ederim.

10. Sosyal medyanin biitiin kullanicilara ayni
veriyi iletmesi aynilagmaya (benzer olmaya)
neden olmaktadir.

11. Benim icin dijitallik gelecegin
diinyasinda yer almaktir.

12. Benim i¢in dijitallik kendime farkli bir
gerceklik kurabilmektir.

13. Sosyal medyanin maliyetinin diigiik
olmasi, bilgiye erisim ve 6grenme aract olarak
kullanmamda 6ncelik saglar.

14. Sosyal medya platformlarindan
sagladigim kiiltiirel bilgi birikimi beni kiiresel
diislinen bir birey olmama yo6neltmektedir.
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Ek 2: Etik Kurul Onay Belgesi
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OZGECMIS
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