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OZET

MEDYA EKOLOJIiSIi GELENEGINDEN HAREKETLE SOSYAL
MEDYAYA BAKMAK: FENOMENOLOJIK BiR ARASTIRMA

Sosyal medya, insanlarin giindelik yasantilarinin bir parcasi haline geldigi andan
itibaren bireysel ve toplumsal etkilerini giin gegtikce arttirmaktadir. Bu fenomenolojik
calismada, medya ekolojisi geleneginin kuramsal birikiminden ve arastirma
pratiklerinden yararlanilmistir. Marshall McLuhan tarafindan gelistirilen ve medya
yasalar1 olarak da bilinen Tetrad kuramindan hareketle sosyal medyanin insanlar
izerindeki etkisi kesfedilmeye ¢alisildi. Tetrad kurami, teknoloji ve iletisim ¢aligmalari
acisindan 6neme sahip olan Marshall McLuhan, Neil Postman, Jacques Ellul ve Harold
Innis gibi isimlerin ele alindig1 medya ekolojisi geleneginin bir pargasidir. Teknolojik
araclar ve ortamlara yoneltilen dort soruyu odagina alan Tetrad kuraminin sorularindan
hareketle sosyal medyanin neyi gelistirdigi, neyi eskittigi, neyi tekrar getirdigi ve asiriya
kacildiginda ne {iirettigi sorularinin cevaplari aranmistir. Nitel arastirma desenlerinden
biri olan fenomenolojik yontemden yararlanarak ytiriitiilen arastirmada, Amagli 6rneklem

tiirlerinden 6l¢iit durum 6rneklemesi secilmistir. 21 kisiyle yapilan gériismeler sonucunda



sosyal medyanin gelistirdigi 6zellikler arasinda bireyin psikolojik durumuyla alakali
olarak olumlu veya olumsuz durumlart gelistirdigi gozlenmistir. Modast ge¢mis ama
yeniden getirdigi seyler arasinda daha ¢ok sozlii kiiltiir unsurlar1 olan podcast ve hikaye
anlaticilig1 gibi 6rnekler 6ne ¢ikmaktadir. Eskittigi seyler arasinda ise yiiz yiize iletigim,
matbu kiiltiir, geleneksel iinliiliik ve anaakim medya gibi bagliklar 6ne ¢ikmistir. Asiriya
kacildiginda ise bireyler igin gergeklikten kopma, dezenformasyon ve odaklanma
problemi gibi birey i¢in sadece olumsuz durumlar ortaya ¢ikardigini sdyleyebiliriz.
Tiirkcede mevcut iletisim kuramlar1 ve tarihi literatiirlerinde ayr1 olarak ele alinan
yukaridaki isimlerin calismalar1 ilk defa medya ekolojisi gelenegi adi altinda ele
alimmigtir. Mevcut literatlire katki sunmasint umdugumuz bu tezde medya ekolojisi

geleneginin bir kurumsal ve alan tarih yazimi da yapilmistir.
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ABSTRACT

LOOKING AT SOCIAL MEDIA FROM THE TRADITION OF
MEDIA ECOLOGY: A PHENOMENOLOGICAL STUDY

Social media increases its individual and social effects since it became a part of

people’s daily lives. This phenomenological study tries to explore the effect of social

i



media on people through the Tetrad theory, also known as Tetrad of Media Effects, one
of the theoretical background and research practices of the media ecology tradition
developed by Marshall McLuhan. Tetrad of Media Effects is a part of the media ecology
theory, which has important names in technology and communication studies, such as
Marshall McLuhan, Neil Postman, Jacques Ellul and Harold Innis. Based on Tetrad
theory’s four questions on technological tools and environment this study investigates the
answers to the questions of what social media has developed, has obsoleted, has retrieved
and has reverses when excessive. The studies of the names mentioned in the latter are
discussed under the umbrella of media ecology tradition for the first time in the Turkish
academic literature though they have been mentioned separately in the existing
communication theories and historical literature. In the research conducted by using the
phenomenological method, which is one of the qualitative research designs, criterion
sampling was preferred among the purposive sampling types. By interviewing with 21
people, this study detects that among the features developed by the social media, one is
the intensification of positive or negative situations related to the psychological state of
the individual. Among the features that are retrieved; examples such as podcasts and
storytelling, which are mostly oral culture elements, attract attention. Among the features
social media obsoleted are examples such as face-to-face communication, printed culture,
traditional celebrity and mainstream media. When it is excessive, we can say that social
media only creates negative situations for the individual, such as disconnection from
reality, disinformation and concentration problems. In this thesis, which we hope to
contribute to the existing literature, an institutional and field historiography of the media

ecology tradition has also been made.
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ONSOZ

Aragtirmalar bir olguya duyulan entelektiiel ilgiden dogar. Universite {i¢iincii
smifta sosyoloji 0grencisiyken, rahmetli hocam Hiisamettin Arslan’in okutmus oldugu
Marshall McLuhan ve Jacques Ellul kitaplar1 akademik c¢aligmalara yonelmemin en
onemli kaynagi oldu. Yiiksek Lisans tezinde Jacques Ellul ¢alistiktan sonra okudugum ve
ilgilendigim farkli isimlerin aslinda bir gelenek olusturdugunu ve benzer egilimlere sahip
oldugunu fark ettim. Bu farkindalik durumu doktora ¢alismami da bu konuda yapmama
neden oldu. Ogrencilerinin ilgi duydugu seylere kars1 onlarm bu ilgisini akademik bir
calismaya doOniistirmede emegini higbir zaman esirgemeyen danisman hocam
Hediyetullah Aydeniz’e minnettarim. Tez izleme komitesinde yer alip caligmaya
katkilarini sunan Mehmet Emin Babacan ve Burcu Kaya Erdem hocalarima, Tez savunma
sinavinda katkilarmi sunan Omer Ozer ve Haldun Narmanlioglu hocalarima tesekkiir
ederim.

Akademik calismam sirasinda huzurlu olabilmem i¢in en biiylik destegi sunan
Annem Nuran Hamut ve Teyzem Serpil Gokge’ye, motivasyon kayiplarinda her daim
devrede olan ve yolculugun goniil ayagini olusturan Hande ve Remzi’ye, entelektiiel
birikimlerini benden esirgememeye devam eden ve cama degil camdan bakmay1 gésteren
Alaattin ve Ferudun Beye siikranlarimla. Bu Tez, bir epistemik cemaat olusturmaya(!)
firsat bulamadigim, kiymeti bende baki olan ve ¢ok daha faydali olabilecegi bir donemde

aramizdan ayrilan Hiisamettin Arslan’a.

Istanbul, 2023 Ali Hasan Hamut
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1. GIRIS

Teknoloji diinyasi, bir pargast oldugumuz ve giindelik pratiklerimizi
kolaylagtirmak suretiyle hayatimizin énemli bir kismini teskil etmektedir. Bu noktada
XXI. yiiz yilda, geleneksel medyadan farkli yeni bir medya tiiriinii ortaya koyan bir
teknoloji gelistirildi. Yeni teknolojilerin imkanlariyla olusan yeni medya tiirii, sosyal
medya olarak isimlendirildi ve bilinir oldu. Bu yeni medya tiiriiniin, giindelik hayat
pratiklerimizin her agamasina sirayet eden bir kapsama sahip oldugunu sdylemek
miimkiindiir. {letisim siireglerinin diiz, cizgisel ve tek tarafli bir siire¢ olmaktan cikartip
interaktif bir iletisim bigimine olanak saglayan sosyal medya, ¢cevrimigi olarak toplanan
insanlarin karsilikli olarak bilgi ve goriislerini paylagsmak icin kullandiklar1 ortamlardir.
Bu ortamlar hem insanlarin hogslandiklar1 i¢in kullandiklari hem de yapisal olarak
aliskanlik yapici tasarlandiklarindan dolay1 insanlar iizerinde etkilere sahiptir. Yirmi
birinci yiizyilin ilk yillarindan itibaren giderek yayginlasan ve bir akademik aragtirma
konusu olan sosyal medyanin insanlar iizerindeki etkisi, bu ¢aligmanin konusu olarak

secilmistir.

Medya arastirmalar1 basily, isitsel ve gorsel medya tiirii olarak ele alinmaktaydi.
Dijitallesmeyle beraber yeni bir medya tiirli olarak yeni medya/dijital medya ¢alismalar1
odaga alinmaya baslandi. Gelistirilen bu yeni ortamlarin mesaj iceriklerinin 6tesinde
onceki medya isleyisinin donilisiimiine yol agtigr fikri teknolojik temelli iletisim
yaklasimlarindan olan medya ekolojisi arastirmacilari tarafindan ortaya koyulmustur.
Medya ekolojisi gelenegi arastirmacilari mesajlarin/igeriklerin etkilerini sadece mesajlar
izerine inceleyen yaklagimdan koparak medyay1, etkileyen, anlamlar yaratan ve anlamlar
oneren bir ortam olarak gorebilme bakis agisini 6ne ¢ikarmustir.! Dijitallesmeyle birlikte
biiyiik teknoloji sirketlerinin olusturdugu sosyal medya platformlar: da hem yeni dillerin
yaratilmas1 hem de yeni iletisim formlarinin olugmasina katki sunmaktadir. Medya
ekolojisi yaklasimi, bir teknolojik icadin belirli 6zelliklerinin 6tesinde oldugu diisiincesi

ile bizi bireysel eserlerden ziyade teknolojik ¢evrelerin belirleyici niteliklerini diisiinmeye

! Dennis, D. Cali. Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, New York: Peter Lang, 2017.



tesvik etmektedir. Boylelikle medya ekolojisi gelenegi, medya iletisim ¢aligmalarinda
teknolojinin temel tarafsizligina® dair bulunan inancin 6tesine gegerek bizlere yeni bir

caligma sahas1 sunmaktadir.

We Are Social’ 2023 Tiirkiye raporuna® gore Tiirkiye’de niifusun %83,4i
internet kullanicisi, toplam niifusun %95,4’ii mobil baglanti sahibi ve %73,1°1 aktif olarak
sosyal medya kullanicisidir. Veriler 1s181inda goriilecegi lizere genis bir tabana yayilan
sosyal medya kullaniminin bireysel ve toplumsal etkiler dogurdugu aciktir. Bu tezde
sosyal medyanin insanlar iizerindeki etkisi iletisim c¢alismalarinda teknolojik
paradigmalar olarak kendine yer bulan ve medya ekolojisi olarak bilinen iletisim temelli
teknolojik yaklasimla ele alinacaktir. Bu gelenegin en 6nemli temsilcilerinden birisi olan
McLuhan’in ortaya koydugu medya etki kuramlarindan olan Tetrad kurami ile sosyal
medya ortamlarmin “neyi gelistirdigi”, “neyi tersine c¢evirdigi”, “neyin modasini
geeirdigi”, “neyi yeniden getirdigi” sorularinin cevaplari {izerine bir arastirma tasarimi
yapilmis ve bu ¢er¢evede aragtirma sonuglandirilmistir. Ayrica Tiirkge literatiirde ilk defa
medya ekolojisi geleneginin bir tarih yazimi yapilmaya ve medya ekolojisi gelenegine ait

isimlerin tamamu bir arada ele alinmaya ¢alisilmistir.

1.1. Calismanin Konusu ve Amaci

Sosyal medya hem iletisim ¢alismalart hem teknoloji ¢aligmalar1 agisindan
onemli bir konuma sahiptir. Medya ekolojisi gelenegi iletisim ¢aligmalar1 ve teknoloji
caligmalarini bir arada yoneten bir anlayis gelistirerek iletisim ve teknoloji araglarini
ortam, ¢evre ve yanlilik kavramlariyla incelemektedir. Teknolojinin tarafsiz olduguna
dair geleneksel Aristoteles¢i goriisii sosyal bilimlerde 6zel olarak medya ¢aligmalarinda
iletisim teorisyenleri benimsemistir.* Medya ekolojisi gelenegi de Aristoteles¢i bu goriisii
eksik bulur ve teknolojiyi bastan sona deger yiiklii bir insan siireci olarak gérmektedir.’
Onlarin bakis acisina gore deger bicme, teknolojik sorunlar1 anlamak i¢in kullanilan

analitik ¢ergeveden, tasarim ve liretim siireglerinde ortaya ¢ikan ara¢ ve lriinlere kadar

2 Clifford Christians, Media Ethics and Global Justice in the Digital Age, Cambridge: Cambridge University Press,
2019.

3 We Are Social. “The Changing World of Digital in 2023”, We Are Social UK.
https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-2023/ Erigim tarihi: 26 Ocak 2023.

4 Christians, s.45.

3 Val, Dusek. Philosophy of Technology: An Introduction, Malden Oxford Carlston: Blackwell, 2006.




tim teknolojik faaliyetlere niifuz eder. Teknoloji, endiistriyel toplumlarda, Onceki
toplumlardan farkli bir sekilde insan varolugsunun birincil bi¢imidir ve bu nedenle sosyal
ve kiiltiirel diizene yonelik entelektiiel yaklagimin da bir arenasidir.® Aristoteles’in mirasi
olan aragsalc1 yaklagimi benimseyen elestirel gelenegin aksine medya ekolojisi gelenegi

icin teknoloji notr bir ara¢ degildir.

Teknolojinin ve iletisim araglarinin insan hayatindaki belirleyici rolii, 20.yy’in
baslarindan itibaren sosyal bilimlerin arastirma ve tartisma konusu olarak giindemdeki
yerini korumaktadir. Medya ekolojisi olarak anilan ve Harold Innis (1894-1952),
Marshall McLuhan (1911-1980), Neil Postman (1931-2003) ve Walter J. Ong (1912-
2003) gibi diisiiniirlerin temsil ettigi gelenek iletisim araglar1 iizerine yogunlagarak
teknolojinin insan hayat1 ilizerindeki etkisi ve modern teknolojinin insan hayatini
doniistiirme giiciinii konu edinmektedir. Bu isimler teknolojinin ve iletisim araglarinin
giindelik pratiklerin belirli yonlerini agiga ¢ikartip genisletirken baska taraflarini ise
gizledigini veya kararttigin1 belirtmektedir. Medya ekolojisi geleneginin kurucu figiirleri
ve entelektiiel takipgileri i¢in herhangi bir teknolojik yeniligin tanitilmasi ve kullanilmasi
zorunlu olarak “degis-tokus” anlamima gelmektedir.” Baska bir deyisle, bu yeni
ortamlarin ya da araglarin eszamanli olarak giinliikk hayatimiza bir seyler kattig1, bizden
bir seyler alip gotiirdiigii ve onunla etkilesime girildiginde degisen derecelerde gercekligi
algilama bicimimizi etkiledigi kabuliinden hareket ederler. Medya ekolojisi gelenegi
icinde yer alan arastirmacilarin ve onlarin ortaya koydugu ¢alismalarin 6ne ¢ikan konusu
ve vurgusu, diinya savaglari sonrasindaki donemde telekomiinikasyon teknolojilerinin yol
actig1 radikal degisimlerdir. Iletisim ve ulasim ile ilgili sorunlarin hizli bir sekilde
iistesinden gelinmesi, iletisime yeni bir ortam saglamis ve sozlii kiiltiirden bugiine kadar
olan tiim iletisim sathalar1 bu yeni ortam ve anlayisiyla birlikte incelenmeye
baglanmustir.® Teknoloji duyusal farkindaligimizi etkileyerek, sosyokiiltiirel ve ¢evremizi

(ekoloji) degistirir ve nihayetinde, benlik kavramlarimizi bedenlerimizi ve bilincimizi

¢ Christians, s.47.

7 Michael Heim, “Heidegger and McLuhan: The Computer as Component”, G. Genosko (drl.), Marshall McLuhan:
Critical Evaluations in Cultural Theory. NewYork: Routledge. 2005, s.352.

8 Baz1 galigmalar igin bakiniz, Lance Strate, Media Ecology: An Approach to Understanding the Human
Condition New York: Peter Lang, 2011. ve Dennis, D. Cali. Mapping Media Ecology: Introduction to the Field,
New York: Peter Lang, 2017.



"genigleterek” ayni zamanda alisilmis yasam bigimlerinin bazi yonlerini "azaltarak"

doniigtiirmektedir.” Bu fikir McLuhan’1n Tetrad kuraminin temelini olusturmaktadir.

Sosyal medyanin insanlar {izerindeki etkisini gorebilmek i¢in c¢evre olarak
medyanin incelenmesi gseklinde tanimlanan medya ekolojisi geleneginin uygulama
alanlarindan biri olan Marshall McLuhan’1n insan iiretimi araglara uygulamak icin ortaya
koydugu Tetrad kuramindaki sorular {iizerinden bir arastirma tasarlanmis ve
uygulanmistir. Sosyal medyanin giindelik hayatimizdaki kullanimi1 giin gectik¢e artmakta
ve insanlarin basat iletisim araci haline gelmistir. Sosyal medya platformlarinin insanlar
tarafindan bu kadar yaygin olarak kullanilmasinin nedeni, kullanicilarin kimliklerini inga
etmeleri i¢in birer ara¢ ve diinyalarini algiladiklari bir mercek olarak kullanilmalarindan
kaynaklanmaktadir. Bu 1964 yilinda McLuhan tarafindan Understanding Media: The
Extensions of Man'® isimli kitabinda formiile ettigi gibi medyanin kullanicilarin bir

uzantist oldugu fikrini géstermektedir.

McLuhan, Tetrad kurami ile hem Gutenberg Galaksisi'! hem de Medyay
Anlamak’?'taki ¢alismalarmi sekillendiren temel ilkeleri ifade eden bir sistem formiile
etti. Onceki fikirlerini dikkate alarak tiim medya bicimlerine bir formiil olarak
uygulanabilecek, test edilebilecek ve elestirel incelemeye tabi tutulabilecek ifadeleri
belirlemeye ¢alisti. Bu ilkeler ilk olarak “medya yasalar1” olarak ortaya kondu ve
Technology and Culture’3 ve Et Cetera’? dergilerinde makale bigiminde yayimlandi.
McLuhan, bir dizi medya araclarina ve insan lretimi nesnelere Tetrad sorularini
uygulayarak oOrneklendirdi. McLuhan, bu ilkeleri medya yasalar1 olarak sunarken
okuyucularin1 dogrudan onlari test etmeye ve miimkiinse tahrif etmeye davet etti. Bu ilk
makalelerin yayimlanmasindan sonra vefat ettigi icin yayimlanmamis uygulamalar ve

ornekler oglu Eric McLuhan tarafindan kitap haline getirilerek 6liimiinden sekiz sene

9 Marshall Mcluhan ve Eric Mcluhan, Laws of Media: The New Science, Toronto: University of Toronto Press, 1988.
s.8.

10 Marshall McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man, New York: Signet Books, 1964.

! Marshall McLuhan, Gutenberg Galaksisi: Tipografik insanin Olusumu, cev. Giil Cagali Giiven, Istanbul: Yap:
Kredi Yaymlari, 2017.

12 Marshall McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man, New York: Signet Books, 1964.

13 Marshall McLuhan, “Laws of the Media”, Technology and Culture, 16(1), 1975, ss. 74-78.

14 Marshall McLuhan, “The Laws of the Media”, Et Cetera, 34(2). 1977, ss.173-179.



sonra University of Toronto Press tarafindan Laws of Media: The New Science!” adiyla

yayimlandi.

Tetrad, herhangi bir ortamin ¢esitli dinamiklerini sorgulamak ig¢in
kullanilabilecek, birbiriyle iligkili dort sorudan olusan bir dortlii olarak diizenlenmistir.
Bu sorular, "Tiim medya hakkinda hangi genel ve dogrulanabilir (yani test edilebilir)
ifadeler olusturulabilir?"'® sorusuna yanit olarak, dortlii soruyu sorar: Ortam neyi
giiclendirir veya yogunlastirir? Ortam neyin modasini gegirir veya neyi yerinden eder?
Daha 6nce eskimis olan neyi geri alir? Ortamin kullaniminda asiriya kacildiginda ne
iiretir veya ne hale gelir? Kisaltilmig anahtar kelime bi¢iminde, bu dortlii, belirli bir
ortamin sirasiyla neyi gelistirdigini, eskittigini, geri aldigin1 veya tersine cevirdigini

dikkate alir.

Tetrad sorularindan hareketle sosyal medyanin insanlar iizerindeki etkisini
incelemek bu tezin ana aragtirmasidir. Tetrad, medya ekolojisi geleneginin bir arastirma
seklini ortaya koydugu i¢in medya ekolojisi geleneginin olusmasi, kurumsallagmasi ve

caligma alanlarinin aktarilmasi da bu tezin bir parcasi olmaktadir.

1.2. Calismanin Onemi

Medya ekolojisi geleneginin kurucusu olarak sayilabilecek isimleri teknoloji ve
iletisim araclartyla ilgili yazarken XXI. yiizyilin tasidig1 6zelliklerden ¢ok farkli bir
diinyaya sahitlik etti. Bununla birlikte odak noktalari, insanin teknolojiyle ne sekilde bir
iliski kurdugu {iizerinde temellendi. Akilli telefon, internet ve benzer teknolojileri
akillarina getirmis olsalar bile uygulamasini gérmemislerdi. Bu nedenle, eserleri XXI.
ylizy1l teknolojilerinin sundugu olanaklara dogrudan cevap vermese de sorduklari
sorularla, aragtirma yapabilecek bir zemin hazirladiklarini sdylemek miimkiindiir. Medya
ekolojisi, teknolojilerin ve yeni iletisim bigimlerinin toplum {izerindeki etkisinin
incelendigi sosyal bilimler alanindaki bir arastirma yaklagimi ve bu yaklasimin ortaya
koydugu arastirma pratigi itibariyle de gelenek veya ekol olarak kabul edilmektedir. Bu

cergevede, medya ekolojisi aragtirmalarina konu edinen seyler arasinda insan hayati i¢in

15 McLuhan ve McLuhan, Laws of Media: The new science.
16 McLuhan ve McLuhan, s.7.



yeni bir ortam olan sosyal medya da yer almaktadir.

Medya ekolojisi geleneginin kurucu figiirii sayilan McLuhan, iletisim araglari
ile mesaj arasindaki iliski ve bunlarin kiiltiir tizerindeki tarihsel etkisindeki fikirleriyle
one ¢ikti. McLuhan teknolojiyle kendimizi ve diinyay: nasil gordiigiimiiz arasinda ¢ok
net baglantilar kurdu.!” McLuhan’in medya hakkindaki fikirleri 1970’lerde fazlasiyla
tartisildi'® ve ona yonelik ilgi 1980°deki oliimiinden sonra azaldi. Ancak 2000°1i yillarla
birlikte internetin hayatimiza girmesi sonucu McLuhan’in kavramlar1 yeniden ilgi
gordii.'” Dijital iletisim teknolojisindeki ilerlemelerin 1s183inda medya ve iletisim

aragtirmacilari McLuhan i fikirlerini yeniden degerlendirmeye basladilar.?

Bu yeniden ilgi ve doniisiimiin etkisiyle 1998 yilinda Neil Postman’in
ogrencileri Susan B. Barnes, Thom Gencarelli, Paul Levinson, Casey Man Kong Lum ve
Lance Srate medya ekolojisi dernegini kurarak medya ekolojisi ¢aligmalarini, medya
ortamlarini, enformasyon ve iletisim kodlarinin insan iliskilerinde oynadigi rolii, medya
mantigini, ortam teorisini, medyolojiyi, McLuhan c¢alismalarini, sozlii-okuryazarlik
caligmalarini, teknoloji tarihini ve teknoloji felsefesini ele alan ¢ok kapsamli calismalarin

bir arada ¢aligilmasini saglamiglardir.

[letisim aragtirmalarinin bir pargast olan medya ekolojisi yaklasimi, yeni medya
cesitlerini anlamamiz ve etkilerini gorebilmemiz acisindan onemlidir. Tiirkiye’de
kendisine sadece isimler lizerinden yer bulabilen medya ekolojisi geleneginin heniiz bir
literatiir yazzmi yapilmamis ve uygulama alanlarinda kendine yer bulamamustir. YOK
Ulusal Tez Merkezi ve TUBITAK-ULAKBIM makale veri tabani olarak kabul edilen
dergipark.org.tr verilerine bakildiginda Tiirkiye’deki iletisim calismalar1 kapsaminda
dogrudan Medya Ekolojisi Gelenegine dair bir ¢alisma bulunmamaktadir. Fakat bu
gelenek icerisinde goriilen isimleri odaga alan ¢aligmalar mevcuttur. Bunlardan bazilari

Fahrettin Altun’un Marshall McLuhan ve Jean Baudrillard’in Medya Kuramlarinin

17 Marshall McLuhan ve Quentin Fiore, The Medium is the Massage: An Inventory of Effects. California: Gingko
Press, 1967.

18 Raymond Williams, Television: Technology and Cultural Form, London: Fontana, 1974, s.5.

19 Paul, Levinson. Realspace: The Fate of Physical Presence in the Digital Age, on and off Planet. London & New
York: Routledge. 2003.

20 Cali, 5.256.



Karsilastirmali Coziimlemesi?!, Seyit Kose’nin Marshall McLuhan’in Kiiresellesme
Diisiincesinin  Tarihsel Kokenleri??, Sabri Ege’nin Marshall McLuhanin Medya
Belirlenimciligine Vilem Flusser Perspektifinden Bir Elestirisi’**dir. Bunlarin disinda J.
Ellul, L. Mumford ve N. Postman ile alakal1 yiliksek lisans tezleri de bulunmaktadir. Bu
tezlerden sadece Altun’un tezinde Postman’in bir medya ekolojisi programi kurdugundan
bahsedilmekte?*, diger tezlerde ise medya ekolojisi geleneginden sz edilmemektedir. Bu
tez caligmasi, Tlirkiye’de medya ekolojisi geleneginin literatiir yazimimi gerceklestirmis
ve bu gelenegin en 6nemli isimlerinden birisi olan McLuhan’1n insan iiretimi araglar igin
gelistirmis oldugu ve dort sorudan olusan Tetrad kuramini kullanmistir. Sosyal medyanin
insanlar iizerindeki etkisini gozlemleyecek bu arastirma ile medya ve iletisim

caligmalarina 6zgiin bir katki sunabilmeyi hedeflemektedir.

1.3. Arastirmanin Problemi ve Sorulari

Tezin amacindan hareketle bu arastirmada, medya ekolojisi geleneginin bir
parcgast olan McLuhan’in Tetrad kurami kullanilarak birey ve sosyal medya arasindaki
iliski incelenip sosyal medyanin insan hayatindaki etkisi aragtirilacaktir. Sosyal medyanin
insanlar lizerindeki etkisini gérmek i¢in bireylerin nesnelere iliskin ¢esitli algilamalarini
ortaya ¢ikartmak i¢in fenomenolojiye ihtiya¢ duyulmaktadir. Sosyal medyanin insanlar
izerindeki etkisinin anlagilabilmesi i¢in sosyal medya Oncesi ve sonrasi medya deneyimi
olan insanlarin ifadelerine yonelmek anlamli goriilmiistiir. Bu ifadeleri elde edebilmek
icin detaylarmi kuramsal boliimde anlattigimiz Tetrad kuramindan faydalanilmistir.

Tetrad kuramini olusturan dort soru sunlardir:
1. Ortam neyi gelistirir veya yogunlagtirir?
2. Ortam neyin modasini gegirir ya da neyi yerinden eder?

3. Ortam daha 6nce eskimis olan neyi geri alir?

21 Fahrettin Altun, “Marshall Mcluhan ve Jean Baudrillard’m Kargilastirmali Coziimlemesi”, (Yaymlanmamis
Doktora Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2006).

22 Seyit Kose, “Marshall McLuhan’in Kiiresellesme Diisiincesinin Tarihsel Kokenleri”, (Yaymlanmams Yiiksek
Lisans Tezi, Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2019).

23 Sabri Ege. “Marshall McLuhan’mm Medya Belirlenimciligine Vilem Flusser Perspektifinden Bir Elestiri”,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Galatasaray Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2019).

24 Altun, s.46.



4. Ortamin kullanimi agiriya kagildiginda ne iiretiyor veya ne oluyor?*

Tetrad kuraminin gelistirme, eskime, geri alma ve tersine ¢cevirme boyutlariyla
bir olgu olarak sosyal medyanin insan hayatindaki roliinii ve etkisi medya ekolojisi
geleneginin kuramsal birikiminden ve arastirma sorularindan hareketle incelemektir.
Arastirmanin diger temel problemi ise bir akademik arastirma gelenegi olarak medya
ekolojisi geleneginin ortaya ¢ikisini ve genel cercevesini Tiirkce literatlirde bir biitiinliik

icinde ele almaktir.

Veri toplama stirecinde olusturulan sorular ise arastirma sorularina cevap teskil
edecek sekilde veri toplanmasina imkan vermesi agisindan olusturulmustur. Goriigme
sorular1 belirlenirken hazir bir form olan Tetrad kurami sorularinin yani sira iki soru daha
eklenmistir. Bu sorulardan ilki insanlarin medya deneyimlerini 6grenmeyi amaglayarak
aragtirma verilerini bulguya doniistiiriirken kullanilabilecek veriler saglamistir. Veri
toplama siirecinde olusturulan Tetrad kurami1 disindaki sorular, Tetrad kurami sorularinin
geemis donem medya deneyimlerini de igeren sorulardan olusmasindan dolay1
katilmcilarin  gegmis medya deneyimlerini hatirlatmayr amaclamaktadir. Tetrad
sorularmin birbiriyle olan iliskisinden kaynakli olarak herhangi bir soru da farkli bir
sorunun cevabini hatirlatabileceginden dolay1 tiim sorulari igeren genel bir soruda

eklenmistir. Bu kapsamda 21 kisiyle goriisiilmiistiir.

Konunun aciklig1 ve netligine gore katilimer sayis1 belirlenmektedir. Konunun
anlagilmasi zor bir konu olmasi daha fazla katilimciy1r gerektirmektedir.?® Zira hedef,
belirlenen konu odakli deneyimi elde etmeyi amaglamaktadir. Sosyal medyanin insanlar
tizerindeki etkisini anlamak i¢in bu yeni ortam deneyimlerini Tetrad kuramina
uygulamanin, nitel bir aragtirma i¢in uygun olduguna karar verilmistir. Kuramsal
cerceveden hareketle tasarlanan goériisme formunda kisinin kendi deneyimlerini ortaya
koymasini saglayacak derinlikte sorular araciligiyla nitelikli veri elde etmeyi saglayacak
bir veri toplama siireci planlanmigtir. Aragtirmanin uygulanabilirliginin gozlenebilmesi
icin aragtirma Oncesi ii¢ On goriisme yapilmistir. Tetrad sorularinin insanlarin alisilageldik

anket sorularindan uzak olusundan dolay1 sorularin anlagilmasini giiclendirmek igin

25 McLuhan ve McLuhan, s.7.
26 Janice M. Morse, “Determining Sample Size”, Qualitative Health Research. 10(1), 2000, ss.3-5.



McLuhan’in Laws of Media: The New Science kitabindan acik ve anlasilir 6rneklerle
desteklenmistir. Bu 0n goriismeler sonrasinda katilimcilarin cevaplamakta sorun
yasamadigr goriilmistiir. Aragtirmada da kullandi§imiz Tetrad sablonu asagida
paylasilmistir.

Tablo 1

Tetrad Sablonu

McLuhan’in Tetrad Kurami

sosyal

1.4. Arastirmanin Yaklasimi ve Yontemi

Medya ekolojisi yaklagimini benimseyen arastirmalart diger arastirma
geleneklerinden ayiran husus, arastirma bilesenlerine dikkat edilmesi gerekliligidir.
Medya ekolojisi aragtirmacisi, herhangi bir ortamin ortaya ¢iktig1 ve ilgili ortamin da

etkileyecegi baglamin, ¢evrenin farkinda olmali veya bunlar1 aydinlatmaya ¢aligmalidir.?’

27 Cali, 5.230.



Arastirmaci, medya ekolojik analizinin baglamini ve arka planini hem arastirilan ortamin
ozelliklerini hem de icinden ¢iktig1 veya bir ¢evre olusturdugu sosyal baglamin bir
tanimini da saglamalidir.?® Medya ekolojisinin ayirt edici 6zelligi, bir baglami digeriyle
yan yana getirmesi veya karsilastirmasidir. Sosyal baglamdaki farkliliklar1 vurgulamak
ve karsilagtirmali bir bakis a¢is1 sunmak i¢in dénemler (teknolojik donemler, sozlii-
okuryazarlik gibi) olarak yorumladiklar1 tarihsel karsilagtirmalar sunar. Bir medya
ortamini tasvir etmeye calisan bir bilim insani, benzer sekilde, bir baglam1 6nceki bazi
baglamlara (6rnegin, bugiin internetten haber alma seklimiz ile medyanin icadindan dnce
haberlere ulasmamizin karsilagtirilmasi) karsi betimleyebilir. Medya, kendisinden dnce
gelen diger medyanin roliinii nasil degistirir? Onunla/onlarin yaninda nasil ¢aligir? Diger
medyanin islevini nasil degistirir? Bu ortam sayesinde teknoloji hangi yeni rolii kazanir?
gibi sorular medya ekolojik bir tez i¢in gerekli temel sorulardir. McLuhan’in Tetrad
kuraminda sunmus oldugu yaklagim bize bu sorularin cevaplarini saglayacak bir

arastirma cergevesi saglamaktadir.

Aragtirmanin kuramsal gercevesini ve yaklasimini da ortaya koyan medya
ekolojisi geleneginin sundugu imkanlarla birlikte bir yontem olarak somutlasmadigindan
aragtirmanin konusu, problemi ve arastirma sorularina uygunlugu dikkate alarak nitel
aragtirma desenleri arasinda yer alan fenomenolojik yontem tercih edilmistir.
Katilimeilarin  giindelik yasam diinyasindan ve kisileraras: iletisim siireclerinden
hareketle sosyal medya ortaminin etkilerini anlamaya c¢alisan bu arastirma kisilerin
deneyimlerine odaklanacagindan dolay1 ¢alismanin nitel aragtirma desenleri arasinda yer
alan fenomenolojik yontemden yararlanarak gerceklestirilmesinin uygun olduguna karar

verilmistir.

Aragtirmamiz i¢in nitel arastirma yontemlerinden fenomenolojik deseni
secmemizin nedeni, ele alman konunun ve bilgi nesnesinin 6ziinlii anlamaya imkan
sunmasidir. Fenomenoloji, cevap vermekten ¢ok bir sorgulama yontemidir, i¢ goriilerin
bize derin derin diisiinme, derinlemesine sorgulama ve yasanmis anlamin kaynaklarina

ve anlamlarina takintili olma modunda geldigini fark eder.?” Fenomenolojik ¢alismalarin

28 Cali, 5.231.
29 Max Van Manen, Phenomenology of Practice: Meaning-Giving Methods in Phenomenological Research and
Writing. Walnut Creek (drl.), CA: Left Coast Press. 2014, 5.26.
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bir diger ozelligi ise felsefi calismalara alan agmasidir. Nitel aragtirmalarin temelini
olusturan disiplinlerden olan felsefe, algilar ve insanlarin bu algilara iliskin deneyimleri
lizerindeki ¢aligmalara odaklanmaktadir.?? Nitel arastirmanin bir tiirii olan fenomenoloji
de olgularin betimlenmesine ve agiklanmasia yonelmektedir. Tiim nitel arastirmalar
fenomenolojiden yararlansa da fenomenolojik aragtirmalar fenomenolojinin araglari
kullanilarak da yapilabilmektedir.! Boylelikle fenomeni anlamak igin kisilerde olusan

diisiince ve duygular incelenmektedir.

Alan literatiirii deneyimlerin insanlarda birakmig oldugu anlamlarin gergekligini
kesfetmek i¢in “fenomenolojik goriigme” terimini 6ne ¢ikartarak bunu bir veri toplama
teknigi olarak isimlendirmektedir.>? Fenomenoloji, farkindalik sahibi oldugumuz ancak
detaylar1 ve derin anlayis1 eksik oldugu olgulara yonelen bir anlayis1 temsil eder. Kisilerin
giindelik yasantisinin bir pargast olan olaylarin fark edilmeyen boyutlarini ortaya

cikarmaya yarayan bir yontem olarak ifade edilebilir.

Fenomenolojik arastirmalar, uzun goriismeler yoluyla kisilerin deneyimlerini
inceleyerek sosyal medya kullaniminin insan hayatindaki etkisini, insan deneyimlerini
yakalamaya c¢aligarak kisilerin farkinda olmadigi anlamlari kesfetmeye imkan
vermektedir. Arastirmanin kuramsal ¢ergevesini olusturan Tetrad kuramindan hareketle

199 <6

sosyal medya ortaminin insan hayatina etkisini sosyal medyanin “neyi gelistirdigi”, “neyi
tersine cevirdigi”, “neyin modasi ge¢irdigi”, “neyi yeniden getirdigi” seklindeki dort
boyutuyla kesfetmeye odaklanilmistir. Arastirmaya esas teskil eden veriler ise
derinlemesine goriigme teknigi ile elde edilmistir. Gorlismede diyalogu tetiklemek igin
acik sorular kullanilarak i¢sel 6grenme deneyimleri yakalanmaya calisilmis ve var olan
orneklerle yeniden diisiinmeleri saglanarak veriler elde edilmistir. Arastirma sorulari
Marshall McLuhan’in televizyon, radyo, buzdolabi, telefon gibi araglar1 ve dilbilgisi,
kiibizm, klise veya metafor gibi insan {iretimi olan seyleri ahlaki egilim olmadan

degerlendirmek i¢in kullandiklar1 sorular olan neyi gelistiriyor?, neyin modasini

geciriyor?, modas1 gecmis neyi geri getiriyor? ve asirtya kagildiginda ne iiretiyor?

30 Melike Tekindal ve Serife Uguz Arsu, “Nitel Arastirma Yontemi Olarak Fenomenolojik Yaklasimin Kapsam ve
Siirecine Yonelik Bir Derleme” Ufkun Otesi Bilim Dergisi, 20 (1), 2020, 153-182.

3! Sharan Merriam, Nitel Arastirma, Desen ve Uygulama i¢cin Bir Rehber, Istanbul: Nobel Yaymlari, 2015.

32 Merriam, s.25.
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sorularmin aynisidir. Bu agidan hem kisilerin deneyimlerine odaklanmasi hem de
deneyimlerin katilimcilarin kendilerinde olusturdugu gergeklikle ilgilenmesi bakimindan
bu calismaya en uygun aragtirma deseninin fenomenoloji, analiz yOntemi olarak

yorumlayici fenomenolojik analiz olmasina karar verilmistir.

Tetrad kurami sorulariyla kullanici gériismeleri yapilmis ve arastirma bulgular
sunulmustur. Ayn1 zamanda Tiirkce literatlirde bir arada ele alinmamis medya ekolojisi
gelenegi isimleri medya ekolojisi gelenegi icerisinde ele almmarak bu alanin
kurumsallasma serliveninin bir literatiir yazimi ortaya konmustur. Teknolojik
gelismelerin insanlarin iletisim bigimlerini sosyal ve kisisel olarak nasil degistirdigini
aciklamaya yardimci olmak i¢in 21 Katilimet ile goriismeler yapilmistir. Tetrad sorularini
sosyal medyaya uyarlayarak fenomenolojik goriismeler araciligiyla sosyal medyanin
etkilerini incelemeyi amaclamaktadir. Benzer teknolojileri kullanan farkli insanlar
arasindaki insan deneyimi hakkindaki verileri karsilastirmak i¢in bu gerceve uygun
goriilmistlir. Son yirmi yilda ortaya ¢ikan ve yeni bir teknoloji olan sosyal medyanin
kisisel ve sosyal sonuglarini, McLuhan’in medyay1 analiz etme yontemi g¢ercevesinde,

kullanicinin zemin olarak farkindalig1 dahil edilerek yorumlanmaya ¢aligilmistir.

Bilimsel arastirmalarda 6rneklem se¢imi, aragtirmanin tiirli ve amaci agisindan
onemlidir. Aragtirmanin  amacmi da ortaya koyan arastirma sorularinin
cevaplandirilmasinin miimkiin kilabilecek bir 6rneklem tercihi yapilir. Bu tercih
netlesmesinden sonra aragtirma sorulari ¢ergevesinde neyi, ne zaman, nerede ve kiminle
goriisme yapacagimi  seg¢melidir.®®>  Arastirma  kriterleri agisindan  katilimeilarin

belirlenmesi nitel bir aragtirma i¢in ayrica bir onem kazanir.

Orneklemenin en temel iki tiirii olasilikli ve olasiliksiz &rneklemedir. Nitel
arastirmalarda olasilikli olmayan 6rneklem kullanilirken nicel arastirmalarda olasilikl
orneklem kullanilir. Nitel arastirmalarda veri saglanmasi yapilmasina karsin istatistiki
analiz yontemlerine ihtiya¢ olmadigindan dolay1 aragtirmamiz i¢in olasiliksiz (olasilikli

olmayan) 6rnekleme yontemi se¢ilmistir. Bu metot i¢in nitel arastirmalarda en yaygin

33 Merriam, s.76.
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bigim de amaca yonelik olarak tanimlanir.’* Amagl ornekleme, arastirmacilarin daha
derinlikli ve i¢ gorii saglayacaklar1 bir 6rneklem se¢iminin dnemini belirtir. Aragtirmaya
uygunlugu bakimindan 6rnekleme olarak amacli 6rneklem tiirlerinden 6lgiit (kriter)
ornekleme secilmistir. Olgiit (kriter) drnekleme, 6nceden belirlenmis dlgiitleri karsilayan
durumlarin galisilmasidir.® Calismamiz agisindan sorular baglaminda belirledigimiz
kriter en genel sekliyle tasvir edilen sosyal medya ve sosyal medya oncesi medya ile
deneyiminin olmus olmas1 gerekliligidir. Orneklem  biiyiikliigii yorumlayici
fenomenolojik analizi kullanan arastirmacilar kendi i¢inde belirli 6zelliklere sahip kiigiik
gruplarla bu calismalar1 yiiriitebildiklerinden dolayr 21 kisiyle smirli tutulmustur.
Orneklemi olusturan katilimci sayis1 verilerde doygunluk olusuncaya ve yeni higbir bilgi
edilemeyene kadar® arttirilmistir. 21 goriigme sonunda verilerde gerekli doygunluk

saglanmustir.

Calismanin 6rneklem tiiriinii olusturulmasinda énemli bir nokta da aragtirma i¢in
kullanilacak olan Tetrad kurami sorular1 ve insanlarin sosyal medya deneyimidir. Tetrad
kuraminin ii¢lincii sorusu olan “modasi gegmis neyi geri getiriyor?” sorusu sosyal medya
oncesi medya ile deneyiminin olmus olmasi1 gerekmektedir. Sosyal medyanin
kullaniminin hizlandig1 doénemler incelendiginde en baskin sosyal medya platformu
Facebook goriinmektedir. Facebook’un 2004 tarihinde kuruldugu goéz Oniinde
bulundurularak 1996 dogumlu ve daha kii¢iik katilimecilar 6rneklem olarak se¢ilmemistir.
Katilimeilarin  sosyal medya deneyimlerinin de yiliksek olmasi beklendiginden
goriismelere karar vermeden once katilimcilara sosyal medya deneyimleri ile ilgili olarak
sorular sorulmustur. Bu sorular akabinde 1980 oncesi (1 katilimct diginda) dogumlular
aragtirmaya fayda saglayamayacaklarini genel olarak sosyal medyaya hakim
olmadiklarimi belirtmislerdir. Bunun yaninda Tetrad sorularinin kapsami ve felsefi arka
planinin oldugu diistiniildiiglinden ¢ogunlukla katilimcilar tiniversite mezunlari arasindan
secilmiglerdir. Derinlemesine goriismeler sosyal medyay1 aktif kullanan fakat sosyal

medya Oncesi medya deneyimi de olan kullanicilar ile yapilmas: gerektiginden bir kisi

34 Michael Quinn Patton, Qualitative Research and Evaluation Methods, 3. Baski, California: Sage Publications,
2002, s.8.

%5 Ali Baltaci, “Nitel Aragtirmalarda Ornekleme Yontemleri ve Omek Hacmi Sorunsali Uzerine Kavramsal Bir
Inceleme”, Bitlis Eren Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,7(1), 2018, s.254.

36 Merriam, s.79.
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hari¢ 1980 -1995 yillar1 arasinda dogan insanlardan olusturulmustur. Istisnai durumu
iceren katilimer 1965 dogumlu olup sosyal medya deneyimi yiiksektir. Bu kapsamda ti¢
on goriisme gerceklestirilmis, yapilan goriismeler neticesinde tasarlanan goriisme
formunun uygun oldugu goriilmiistiir. Bu yiizden 6n goriismelerde degerlendirmeye
alimmigtir. Tiim goriismeler rehber goriisme formu ile yar1 yapilandirilmis goriigme
teknigi ile gerceklestirilerek kayit altina alinmistir. Katilimcilarin ¢alisma durumlari
sessiz bir ortam saglamanin zorluklarindan dolay1 3 katilimciyla yiiz yiize 18 katilimciyla
online olarak goriisme gerceklestirilmistir. Arastirma verileri Tetrad sorularindan
hareketle olusturulmus olan gelistirme, eskime, geri alma ve tersine c¢evirme

kategorilerine gore olusturulmustur.

1.5. Arastirmanin Gegerliligi ve Giivenirligi

Nitel aragtirmalar acisindan en 6nemli sey elde edilen verileri dogru bir sekilde
aragtirma bulgularina aktarabilmektir. Nitel arastirmada gegerlilik ve gilivenirlik,
arastirmacinin arastirdigi olguyu, oldugu big¢imiyle ve olabildigince yansiz gézlemlemesi
gerekmektedir.?” Herhangi birinin ne yaptigina dair ¢ok az bilgi verildigi i¢in nicel
aragtirmalarda aragtirma prosediirleri harfiyen yerine getirilmesi gerekliyken nitel
aragtirmalarda sonuclarin makul ve mantikli oldugunun ifade edilebilmesi igin
okuyuculara  betimlemeler  sunulmaktadir.’®  Arastirmanin  nitelikli ~ olmasi,
arastirmacilarin glivenilir metotlara bagvurmasini ve gegerli sonuglara ulagmasi lizerinde
caligtlmasini gerektirir.  Arastirmanin gegerliligini ve giivenilirligini saglayacak en
onemli sey arastirma Tlizerinde elde edilmek istenen verilere uygun katilimcilart
saglamaktir. Glivenirlilik acisindan ise ayrintili yontem ve siire¢ tanimlamasinin yaninda
ozellikle de bagka arastirmacilarin siire¢ ve sonuglari incelemesi yontemi (uzman
incelemesi), ise tez danigsmani ve tez izleme komitesi iiyelerinin katkisinin alinmas: ile
yerine getirilmistir. Aragtirma sorularinin kapsamindan kaynakli olarak katilimeilarin
sosyal medyay1 aktif kullanan ve sosyal medya dncesi medya deneyiminin de olmasi
gereklidir. Bu bakimdan amagli 6rneklem kriterlerine gore katilimcilara ulasilmast,

katilimcilar tarafindan sunulan ger¢ekligin calismanin literatiiriinden hareketle sablonlar

37 Marc L. Miller ve Jerome Kirk, Reliability and Validity in Qualitative Research, Beverly Hills: Sage
Publications, 1986, s.5.
38 Merriam, s.200.
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olusturarak dikkate sunulmasi ve benzer yas araligindaki katilimcilarin sablonlarinin
karsilastirilabilmesi bu calismanin gecerliligi agisindan dikkat edilen hususlardir. I¢
gecerliligin saglanmasi agisindan iiye kontrolii ya da bir diger ifadeyle katilimci teyidi
(member checking) yapilmistir.® Arastirmanin ¢iktilar1 arasinda her biri katilimer igin
olusturulan Tetrad sablonlar1 katilimcilarla paylasilip kendi diisiincelerini yansitip

yansitmadig1 konusunda onlardan geri bildirim alinmigtir.

Veri toplama teknigi olarak derinlemesine goriigmenin kullanildig1 arastirmalarda her
seferinde ayni sonuglar1 doguramayacagindan kaynakli olarak giivenilirligi saglamak
acisindan bu ¢aligmada goriigmeler kayit altina alinip sonrasinda desifre yapilarak metin
haline doniistiiriilmiistiir. Metin haline getirilen derinlemesine goriigmelerden elde edilen
verilerin yorumlanmasi esnasinda goriisme sirasinda tutulan notlardan da
faydalanilmistir. Desifre edilerek metin haline getirilen goriismeler ile goriismeler
sirasinda tutulan notlar gibi birden fazla veri toplama teknigi kullanilarak birbirini teyid
ve kontrol edecek sekilde kullanilmasi da arastirma sonuglarmin gecerlik ve

giivenirliginde (iggenleme teknigi)*® kullanilmistr.

Tezin ana yapilanmasi ve mimarisine gelince birinci bdliimde medya ekolojisi
geleneginin kurumsallagsmasi, 6nemli kavramlari, ¢alisma alanlar1 ele alinmigtir. Bunun
yaninda medya ekolojisi gelenegi ile iliskili alanlar, medya ekolojisine getirilen temel
elestiriler ve Tiirkiye’de nasil bir karsilik buldugu degerlendirilmistir. ikinci bdliimde
arastirma tasarimimiz olan Tetrad kurami ve arastirma alanlari ele alinmis ve daha 6nce
yapilmis olan Ornekler incelenmistir. Uciincii boliimde ise arastirma bulgulart ve
analizlere yer verilmistir. Sonug¢ ve degerlendirme basliginda ise tezin arastirma sorulari

dikkate alinarak tezin ana ¢iktilar1 sunulmustur.

39 Erdal Arslan, “Nitel Arastirmalarda Gegerlilik ve Giivenilirlik”, Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, 51, 2022, 5.399.

40 Hatice Baskale, “Nitel Arastirmalarda Gegerlik, Giivenirlik ve Orneklem Biiyiikliigiiniin Belirlenmesi”, Dokuz
Eyliil Universitesi Hemsirelik Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 9(1), 2016, 5.25.
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2. MEDYA EKOLOJiSi GELENEGI

Tez calismamizin kavramsal ve kuramsal ¢ercevesini olusturan bir akademik
toplulugun ve yaklagimin adi olarak kabul géren medya ekolojisi terimi, 1968’te Neil
Postman tarafindan “Ulusal Ingilizce Ogretmenler Konseyinin yillik toplantisinda
yaptigi konusmasinda ilk kez kullanilmistir.*! Postman, medya ekolojisini, “gevreler”
(environments) olarak medyanmn incelenmesi seklinde tanimlamistir.*> Insan
iletisimindeki ¢evreler, ortami, teknolojileri, sembolleri, araclari ve enformasyon
sistemlerini kapsar. Medya ekolojisi gelenegi, bu ortamlarin yapisini, icerigini ve 6zel
olarak insanlar lizerindeki dogrudan etkilerini incelemeye ¢alisir. Yukarida belirttigimiz

bu ¢evreler medya ekolojisi gelenegi agisindan birer medya araci olarak goriilmektedir.

Postman, yapmis oldugu bu konusmadan kisa bir siire sonra yazdig1 The Soft
Revolution baslikli eserinde medya ekolojisini “insanlar arasindaki islemlerin, onlarin

mesajlarinin ve mesaj sistemlerinin incelenmesi”*

olarak tanimlarken ortamin ve
cevrenin incelenmesini kastetmektedir. Postman, medya ekolojisini kendisinin icat
etmedigini sadece adini verdigini belirterek aslinda medya ekolojisinin kdklerinin daha
eskiye uzandigini ve bir dizi bilim insaninin zaten mesgul oldugu aragtirma tiiriinii ifade
etmeye calismistir. Medya ekolojisi geleneginin kurucu isimleri olarak goriilen isimler
yazdiklarini bu terimden ¢ok daha 6nce ortaya koymuslardir. Medya ekolojisi bir sistem
ya da doktrin olarak degil bir entelektiiel ve akademik gelenek ya da ortak bir duyarlilik
olarak goriilebilir. Buradaki onemli nokta medya ekolojisinden iletisim, kiiltiir ve
teknoloji gibi bir dizi benzer kavramlarla benzer sorulari soran ve arastiran isimlerin bir
araya getirilmesidir. Bu bakimdan Casey Man Kong Lum, medya ekolojisi gelenegini bir
teori grubu olarak da gormektedir.** Teori gurubu olarak ifade edildiginde, medya

ekolojisinin iletisim, kiiltiir ve teknolojiyi anlamak i¢in benzer teorik temelleri ve bakis

acilarii paylastig1 soylenebilir. Medya ekolojisi gelenegi bu anlamiyla tutarli bir teori

41 Neil Postman, “The Reformed English Curriculum”. A.C. Eurich, (Ed.), High School 1980: The Shape of the
Future in American Secondary Education icinde (160-168), London: Pitman Publication, 1970.

42 Postman, High School 1980: The Shape of the Future in American Secondary Education s.161.

43 Neil Postman ve Charles Weingartner, The Soft Revolution: A Student Handbook for Turning Schools Around,
New York: Delacorte Press. 1971. s.15.

44 Casey Man Kong Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology
Tradition, New York: Hampton Press, 2006, s.7.
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grubu olarak goriilebilir. Iletisim ¢aligmalarma yeni bir paradigma sundugunu

sOyleyebiliriz.

Neil Postman, Louis Forsdale danismanliginda Columbia Universitesi 6gretmen
okulunda doktora 6grencisiyken, Forsdale’in davetlisi olarak ders vermek i¢in sik sik
New York’a gelen McLuhan’la tanismustir.*> Medya ekolojisi geleneginin temellerini
atan iki isim olarak Postman ve McLuhan’1t medya ve Kkiiltlir yaklagimlarinin benzer
olmasinin onlar1 yakin tuttugu ve medya ekolojisi calismalar1 bu iliskiden sonra
baslamistir. McLuhan’m 1967-1968 yillar1 arasinda Fordham Universitesinde ¢alismaya
baglamasiyla birlikte ayni sehirde olan Postman ile sik sik goriigmeleri*® ve medyanin
kiiltiir tizerindeki etkisinin bi¢cimsel ve ¢cevresel oldugu, insanlarin diisiinme tarzlarinin ve
sosyal organizasyonlarinin igsellestirdikleri baskin iletisim tarzlar1 tarafindan
sekillendirildigine inanmalari, bir akademik arastirma geleneginin baglamasina imkan

verdigi sOylenebilir.

fletisim araclar1 {izerine galigmasinin yaninda dgretim sekilleriyle de ilgilenen
Postman’in i¢inde bulundugu 6gretim siirecindeki degisiklikleri gézlemlemesine ve
iletisim gekilleri iizerine diisiinmesine yol acti. Postman, medya ekolojisi terimini tam da
bu noktada ortaya koydu. Cocuklarin Ingilizce 6grenme ve diisinme durumlarma eski
medya tiirlerinin ve rollerinin tartisildigi zamanlarda daha islevsel bir ¢éziim Onerisi

olarak medya ekolojisi yaklagimini 6nerdi:

Ben alternatife medya ekolojisi diyorum. Amaci, insanlar ve iletisim
teknolojileri arasindaki etkilesimi incelemektir. Daha 6zel olarak, medya ekolojisi,
iletisim medyasinin insan algisini, anlayisini, duygularini ve degerini nasil etkiledigi
konusuna ve medya ile etkilesimimizin hayatta kalma sansimizi nasil kolaylastirdig
veya engelledigine bakar. Ekoloji kelimesi ¢cevrelerin incelenmesi anlamina gelir;
bunlarin yapisi, icerigi ve insanlar iizerindeki etkisi. Sonucta bir ¢evre, insanlara
belirli bir diisiinme, hissetme ve davrans bicimlerini dayatan karmasik bir mesaj
sistemidir. Gorebildigimizi ve soyleyebilecegimizi ve dolayistyla yapabilecegimizi
vapuandirir. Bize roller atar ve onlari oynamamiz igin israr eder. Cevre neleri
yapmaya izinli oldugumuzu neleri yapmaya izinli olmadigimizi belirler. Mahkeme
salonu, derslik veya is ortami durumlarinda bazen bu belirlemeler agik ve resmidir.
Kitap, radyo, film, televizyon vs. gibi durumlarda ise ¢ok siklikla ortiiktiir ve belli bir
kalipta degildir. Medya ekolojisi bu belirlemeleri acik hale getirmeye c¢alisir.

4 Lance Strate, “A Media Ecology Review”, Communication Research Trends, 23(2), 2004, s.18
46 Lance Strate, Echoes and Reflections: On Media Ecology as a Field of Study, Cresskill, New York: Hampton
Press, 2006, s.84.

17



Medyanin bizi hangi rolleri oynamaya zorladigini, medyanin gordiiklerimizi nasil
yapilandirdigini..... Medya ekolojisi, ortamlar olarak medyanin incelenmesidir.”’

Postman, bu agiklamasi ile medya araglarint McLuhan’1n okudugu gibi daha genis
bir fenomenler dizisi olarak gdrmektedir. Postman, medyay1 bir anahtar terim olarak
kullanarak McLuhan’1n medya, teknoloji ve dil gibi terimleri neredeyse birbirleri yerine
kullanmasma bir gonderme yapar. Boylelikle medya terimi diger iletisim
aragtirmalarindan farkli olarak medya ekolojisi geleneginde ortam, arag ve ¢evre gibi ¢ok

daha genis bir fenomen dizisine atifta bulunmaktadir.

Medya ekolojisi, Postman’in tanitimindan sonra akademik diinyada karsilik
bularak ve bir metafordan 6teye giderek tamamen yeni bir medya c¢alisma alani olarak
goriilmeye baslanmistir. Ekoloji tabirinin gerekliligi bir medya uzmaninin ¢alisabilecegi
seyin, bir biyologun c¢alistig1 ekolojik alanla benzer oldugu diisiincesidir. Postman,
ekoloji tabirini anlatmak i¢in, biyologlarin kiiltiir hiicreleri ya da kiiciik yosun bitkiler i¢in
kullandig1 basit bir cam veya plastik silindir seklinde kapagi olan Petri kab1 6rnegini
kullanir:

Petri kabwla ilk tamstigimiz andan itibaren, ortamin bir kiiltiiriin iginde
biiyiidiigii bir madde olarak tanimlandigint hatirlayacaksiniz. Eger madde kelimesini
teknoloji kelimesiyle degistirirseniz, tanim medya ekolojisinin temel bir ilkesi olarak
kalacaktir. Bir ortam, bir kiiltiiriin birlikte biiyiidiigii bir teknolojidir, yani bir
kiiltiiriin siyasetine, sosyal organizasyonuna ve alisilmis diisiinme gekillerine bicim
verir.... Yalnizca medyayla degil, medya ve insanlar arasindaki etkilesimin bir kiiltiire
karakterini kazandwrma bigimleriyle de ilgilendigimizi belirtmek icin “ekoloji”
kelimesinin oniine “medya’ kelimesini koyduk.*®
Postman’in bu analojisinde ortaya koymaya calistigi sey medya ekolojisi
geleneginin temel ilkelerinden birisi olmustur. Bu ilke, bir ortama veya gevreye yeni bir
sey eklendiginde o seyin ¢evreyi etkiledigi ve degistirdigi gercegidir. Yeni iletisim
araglarmin ortaya ¢iktig1 andan itibaren insanlarin sosyal ¢evresini doniistiirdiigli ve
insanlarin enformasyonu kullanma sekillerini degistirdigi medya ekolojisinin temel

iddiasidir. Fakat medya ekolojistleri dogal ¢cevrelerden ziyade insan icad1 olan ¢evrelerle

ilgilenirler. Bu yaratilmis ortami, insanlarin nasil algiladigi, nasil diislindiigii, bu

47 Postman, High School 1980: The Shape of the Future in American Secondary Education s.161.
48 Neil Postman, “The Humanism of Media Ecology”, Proceedings of the Media Ecology Association, 1, 2000, s.10-
16.
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ortamlarda birbirleriyle nasil iletisime gectigi ve ¢evreyi nasil sekillendirdigini anlamaya
calisir. Ilgilendikleri esas sey o ortami degistirmek icin ortama eklenen araci olarak
“medya” gorevi goren sey lizerinedir. Dil, sayilar, goriintiiler, hologramlar ve diger tim
semboller, teknikler ve makinelerden olusan medya ortamlaridir. Yani medya ekolojisi

icin arastirmanin konusu olarak 6nem verilen sey, onun iletisim boyutudur.

Medya ekolojisi ¢ok disiplinli bir bilimsel sistem olarak goriilebilir. Medya
ekolojisi alan1 i¢inde yapilan arastirmalarda, bu alanin disinda degerlendirilen konulardan
ayrran net smirlarin varligindan bahsedilemez. Medya calismalart medya ekolojisi
alaninin merkezinde olmasina karsi medya terimi yaygin olanin aksine ¢ok genis bir
sekilde tanimlanabilir. Medya ekolojisi acgisindan, iletisim medyasi, enformasyonu bir
yerden digerine tagimak i¢in ndtr veya degerden bagimsiz kaplar veya kanallar degildir.
Her iletisim teknolojisinin kendine 6zgii fiziksel, teknik, sembolik ve ¢evresel 6zellikleri
vardir. Bu igsel dzellikler veya bagliliklar, her bir iletisim ortaminin bilgiyi kodlamak,
depolamak, yaymak, geri almak ve kodunu ¢6zmek i¢in nasil kullanilacagini tanimlar.
Buna karsilik olarak, teknolojinin insan iletisiminin dogasini ve sonucunu belirlemeye
yardimer olur.*® Bagka bir diizeyde, medya ekolojisi, aralarindaki yapisal farkliliklar
nedeniyle-katilim kosullarindaki fiziksel form farki-farkli medyalarin farkli sosyal
yanliliklara sahip oldugunu, yani insan etkilesiminin kaliplarin1 veya dinamiklerini nasil

etkileyebileceklerine iligskin farkliliklar oldugunu iddia eder.

Medya ekolojisi iletisim merkezli olmasina karsin teknoloji tarihi ve teknoloji
felsefesi gibi konulara olan ilgisinden kaynakli olarak iletisim calismasiyla sinirlt
degildir. Ornegin McLuhan’m zaman zaman teknoloji, gramer ve medya gibi terimleri
ayni anlamda kullanmasi, disiplinlerle siirli bir farkin bir acidan da olmadigini
gostermektedir. Medya ekolojisi c¢alismalari dogrudan sadece bir disiplinle sinirlt
olmadig1 i¢in alanin dogasinda bulunan ekolojik goriisle tutarlidir.>® Dennis Cali, Deleuze
ve Guattari’nin kullandig1 koksap kavrami {izerinden Courmier’in medya ekolojisini nasil

tanimladigini sdyle agiklamistir;

49 Casey Man Kong Lum, “Media Ecology: Contexts, Concepts, and Currents”, R. Fortner ve M. Fackler (drl.), The
Handbook in Media and Mass Communication Theory, New Jersey: Wiley-Blackwell. 2014, s.140.

30 Lance Strate, Amazing Ourselves to Death: Neil Postman’s Brave New World Revisited, New York: Peter Lang,
2014, s.45.
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O halde medya ekolojisinin alanmini nasil haritalandiracagiz? Onu nasil

disipline edecegiz? Courmier’in yiiksek ogretimde ortaya ¢ikan alanlara iliskin

analizi, bilim adamlarima medya ekolojisine uygun bir metafor saglar: kéksap.

Rizomatik bir bitki, merkezi ve tanimlanmus bir simirt yok, daha ziyade, her biri kendi

bagsina biiyiiyebilen ve yayilabilen, yalnizca habitaminmin sumirlariyla sinirlanmus bir

dizi yan bagimsiz diigiimden olusur. Deleuze ve Guattari’den yararlanan Courmier,

medya ekolojistlerinin asina oldugu baska bir metaforu detaylandirmak igin kullanir:

Koksap, iiretilmesi, insa edilmesi gereken bir harita ile ilgilidir, her zaman

ayruabilir, baglanabilir, geri ¢cevrilebilir, degistirilebilir. Belki de medya ekolojisinin

girisimini rizomatik bir topluluk ve ¢alisma alani olarak tamimlamak, onun mevcut

dogasini ve kapsamuni en iyi sekilde yakalar.’!

Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve Kanada’nin yer aldig1 Kuzey Amerika
iletisim c¢alismalar1 6zellikle 1960’lara kadar ampirik medya caligmalar1 iizerine
yogunlagmistir. Bu iletisim c¢alismalari, medya igeriklerinin kullanicilar1 tizerindeki
davranigsal etkilere yogunlagmis caligmalardir. Amerika’da bu yillara kadar yapilan
calismalar ampirik, islevselci ve pozitivist ¢alismalar olarak adlandirilabilir.’? Bu

aragtirmalardan bazilara baktigimizda;

1920’lerde filmlerin ¢ocuklar iizerindeki etkisi iizerine Payne Fund
calismalari, Orson Welles’in 1938 tarihli Mercury Theatre radyo oyununu inceleyen
sosyo-psikolojik ¢alismalar, 1930’lardan 1940’larmn sonlarina kadar giindiiz radyo
dizileri, kullammlar ve doyumlar yaklasimi c¢alismalari, Ikinci Diinya Savas
swrasinda propaganda analizleri, 1940 lardan itibaren siyasi kampanya ¢alismalari,
1950’lerin sonlarinda ¢ocuklarin yasaminda televizyon ¢alismalart ve 1960’°larda
televizyon siddeti incelemeleri.”
1960’lardan itibaren medya ve iletisim ¢aligmalarinda egemen paradigma olan
anaakim c¢aligmalar1 yaninda elestirel okul olarak adlandirilan ve Marksist kdkenlere
dayanan iletisim caligmalar1 da yerini almaya baglamistir. Frankfurt Okulu gelenegine
dayanan bu c¢aligmalar kitle iletisiminin igeriginin toplum {iizerindeki etkisiyle de
ilgilendiginden anaakim ¢aligmalarla paralellikler de gdstermektedir. Medya tizerindeki
egemen giiclerin medya igerigi hakkindaki belirleyici giicii onlara kitle iletisim
caligmalarinin politik-ekonomik kisimlarini 6n plana ¢ikarttirmistir. Bu iki zit iletisim
caligmalarinin yani sira Kuzey Amerika iletisim ¢alismalarinda kiiltiir, toplum, teknoloji

ve iletisim lizerine medya ekolojik ¢aligmalar daginik olarak yapilmaya baslanmistir.

Burada 6nemli olan bir diger nokta ise 1960’lar itibariyle Avrupa kitasindan Amerika

3! Dennis Cali, “On Disciplining Media Ecology”, Explorations in Media Ecology, 10(3-4). 2011, 5.345.
32 Dan Laughey, Medya Calismalari: Teoriler ve Yaklasimlar, cev. Ali Toprak, Istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2010.
33 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition. s.13.
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kitasindaki kentsel alanlara yogun olarak baslayan go¢ ile yeni olusan bu topluluklar
lizerine toplumsal iletisim c¢aligmalarin artmasi da yeni iletisim ¢aligmalarini
tetiklemistir.>* Ayn1 zamanda kitle iletisim araglarinin artmasi ve yiikselisi de onlarin
kitle iizerindeki etkisi lizerine yapilan aragtirmalarin da sayisini arttirdi. Bu ¢aligmalar
giinimiize kadar iletisim g¢aligmalarmin temel gdévdesini olusturmus ve olusturmaya

devam etmektedir.

ABD’deki iletisim ¢aligmalarinda anaakim iletisim ¢aligsmalari, elestirel okul ve
kitle iletisim araglarinin igerik etkisi calismalari etkili olsa da medya ve teknolojinin
temel etkisini anlamaya calisan ekolojik yaklasimlar gesitli akademi caligmalarinda
kendisine yer bulmaya baslamistir. Bunlardan en 6nemli olarak goriilebilecek ilk eser,
William Khuns’un 1971 yilinda yayimlanan Post-Endiistriyel Peygamberler isimli
kitabidir. Medya ekolojisi kavraminin bir akademik ¢evreyi isimlendirecek sekilde heniiz
genel kabul gérmedigi ve kullanilmadig1 bir donemde yayimlanan bu eser daha sonra
medya ekolojisi ismiyle anilacak isimlerin ilk defa toplu halde ele alindig1 bir eser olmasi
itibariyle 6nemli hale gelmistir.>®> Kitap, teknolojinin kiiltiir ve toplum tizerindeki etkisi
konusunda ortak fikirler barindiran isimleri bir araya getirmistir. Bu isimler daha
sonrasinda medya ekolojisi gelenegi agisindan 6nemli isimler haline gelmis olsa da
Khuns, medya ekolojisi tabirini bu ¢alismasinda kullanmamistir. Khuns televizyonun
esasen bir iletisim araci m1 yoksa ¢evresel bir olgu mu olduguyla alakali sorular1 giindeme
getirmistir.® Khuns’un isledigi isimler arasinda Lewis Mumford, J. Ellul, S. Giedion ve
N. Wiener gibi isimler teknolojinin ¢ok olumsuz getirileri oldugunu vurgulamistir.
Harold Innis ve M. McLuhan gibi isimler medyanin yeni bir kiiltiirii dayattigindan
bahsederken Buckminster Fuller ise teknolojinin insanlarin gelecegini iyilestiren bir sey
olarak degerlendirmistir. 1960’larin sonlarinda medya teknolojisi hakkinda benzer
diistincelere sahip insanlarin birbirlerinden bagimsiz sekilde ayni konuda ve sorunlar
etrafinda caligmalarini yiiriitmesi, teknolojik yeniliklerin hizli bir sekilde birbirini takip
etmesiyle ortaya c¢ikan zorluklar ve firsatlar hakkinda bir tiir kamusal tartismanin bir

57

sonucudur.”’ Hizli doniigen telekomiinikasyon sistemleri bazi diisiiniirleri benzer

34 James W. Carey, “Marshall McLuhan: Genealogy and Legacy”, Canadian Journal of Communication, 23(3),
1998, 5.294.

35 William Khuns, Post Industrial Prophets, United Kingdom: Colophon Books. 1971.

36 Khuns, s.257.

57 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.15.
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caligmalara dogru yoneltmistir. Bu ¢alismalar Kuzey Amerika iletisim ¢aligsmalarindaki
baskin paradigmalarin disinda yeni bir alan agmistir. 20.yy’in baslarindaki teknolojik
gelismelerdeki hizin ortaya c¢ikardigi ekolojik/cevresel sorunlarin ve sonuglarin,
insanlarin yasamlarinin ve yasamlarindaki unsurlarin birbirine bagliligi hakkinda
ekolojik bir paradigmay1 ya da diisiinme bi¢imini ortaya ¢ikarmistir. Boylelikle farkl
akademik disiplinlerdeki akademisyenler, teknolojinin odakta oldugu arastirmalar ve

akademik caligmalar ortaya koymuslardir.

Medya ekolojisi ¢caligsmalar1 yeni ortaya ¢ikan iletisim araglarini arastirdig1 kadar
insanlik tarihindeki tiim iletisim sekillerini de arastirir. Bu arastirmalar gerceklestirirken
hem sosyal bilimlerde hem de teolojik alanlarda ¢aligmalarini siirdiiriir. Boylelikle hem
bilimsel kaygilart hem de teolojik kaygilar1 degerlendirir. Iletisim disiplininde bulunan
mevcut arastirmalarin ¢ogu igerik, temsil, ekonomi ve miilkiyetle ilgili olduklar1 i¢in
iletisim medyasinin rollerini ve etkilerini incelemeye odaklanma egilimindeyken, medya
ekolojisi medyay1 fiziksel olarak anlamaya yonelik teorik bir perspektiftir.’® Medya
ekolojisi calismacilar1 genel olarak iletisim bilimci olarak goriilse de bu gelenek
icerisinde goriilen isimler farkli disiplin kollarinda ¢aligmalarini siirdiirmiis ve
stirdiirmektedirler. Antropoloji, teoloji, sosyoloji, felsefe, tarih, edebiyat ve arkeoloji gibi
birgok farkli disiplinden faydalandig: i¢in ¢ok disiplinli bir yap1 olarak gdriilmektedir.
‘Kuzey Amerika Kiiltiir Calismalari’, ‘Ortam Calismalari’, ‘New York Okulu’ ve
“Toronto Okulu’ gibi cesitli isimlerle nitelendirilmektedir.’® Ozellikle 1998’de Medya
Ekolojisi Dernegi (MEA)’ nin kurulmasindan sonra medya ekolojisi daha genis c¢apta

tercih edilen bir terim olmustur.

Medya ekolojisi, tabir olarak yeni olsa da bu alanin i¢inde yer alan isimler bu
yaklasimin koklerini ekolojik kaygilar tasiyan her metinde bulma egilimindedir. Ilk
uygarliklarda ve eski kutsal metinlerde medya ekolojisiyle uyumlu fikirler
bulunmaktadir.®® Postman, medya ekolojisini tanittigi 1968 tarihli konugsmasinda hayatta

olan ve olmayan bir¢ok isim siralamistir: Edward Bellamy, Harold Innis, George Orwell,

38 Dennis Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, New York: Peter Lang. 2021.

39 Corey Anton, Communication Uncovered: General Semantics and Media Ecology. Fort Worth: Institute of
General Semantics 2011, s.146.

%0 Ornek kitap igin: Platon, Phaidroes, Cev: Furkan Akderin, Istanbul: Say Yaynlar1, 2020.
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Aldous Huxley, Norbert Wiener, Alfred North Whitehead, Buckminster Fuller, Jacques
Ellul, Marshall McLuhan, Peter Drucker, Herman Kahn, David Riesman, Ray Bradbury,
Harold Lasswell, Don Fabun, Walter Ong, Edward Hall, Paul Goodman, Lyon White,
Ruell Denney, Ronald Gross, Ashley Montague ve Edmund Carpenter.®! Postman’mn
medya ekolojisinin kokenlerini acik uglu bir soru haline getirmesinin sebebi kendisini

bdyle tanimlamayan isimleri de medya ekolojisi i¢erisinde gdrmesidir.

Medya ekolojisinin bir gelenek haline doniismesini saglayan ayn1 donem
yazarlarin benzer kaygilar1 olmustur. Bu isimler arasinda Lewis Mumford ve Elizabeth
Eisenstein teknoloji tarihinde, felsefede Susanne Katherina Langer, politik ekonomide
Innis, edebiyat, kiiltiir ve teknolojide McLuhan, Edmund Carpenter antropolojide ve
ayrica 1960'larda McLuhan ile yaptig1 ¢caligmalarda, Eric A. Havelock ve Ong sozlii dil
ve okuryazarlik ¢aligsmalarinda, Ellul sosyolojide ve Postman egitim ve iletisimde 6ne

cikmaktadir. Postman 1968 yilinda medya ekolojistleri tanimlarken sunlar1 belirtti:

Oyle ya da béyle, her biri... medya ekolojisinin karakteristigi olan tiirden

sorular soruyor. Ornegin sorulari simdi ve gelecekle ilgilidir. Sorulart aym zamanda

hayatta kalma sansimizla ve c¢ogumuzun pek inanmadigimiz ve kontrol

edemeyebilecegimiz medya ortamlarina kendimizi entelektiiel ve duygusal olarak

nasu hazirlayacagimizla da ilgilidir.%

Medya ekolojisinin gelenek haline doniismesinde 1998 yilinda kurulan medya
ekolojisi derneginin etkisi yliksektir. Dernegin farkli iilkelerden akademisyenlerle ortak
faaliyetlerde de bulunmasi ve medya ekolojisinin kurucu figiirleri adina verilmeye
baslanan akademik odiiller, bu alanda c¢aligma ylirliten isimlerin bir “epistemik
cemaate”®® donilismesinde etkili olmustur. Boylelikle medya ekolojisi gelenegi, medya ve

iletisim aragtirmalar1 agisindan ortam, ¢evre ve yanlilik gibi temel kavramlar iizerinden

yeni bir ¢aligma tarzi saglamistir.

2.1. Medya Ekolojisi Geleneginin Kurumsallagsmasi

Medya, teknoloji ve kiiltiir gibi temel konular etrafinda benzer sorularla

aragtirma yiriiten akademisyenler toplulugunun dernek kurarak bir kurumsal yap1

61 Postman, High School 1980: The Shape of the Future in American Secondary Education s.161.
62 Postman, High School 1980: The Shape of the Future in American Secondary Education s.163.
63 Hiisamettin Arslan, Epistemik Cemaat, Istanbul: Paradigma Yaynlari, 2007.
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kazanmasi, lisanstiistii programlar agmalar1 ve akademik siireli bir dergi ¢ikarmalar1 gibi
hususlar dikkate alindiginda medya ekolojisi geleneginin kurumsallagmasi, ayr1 bir
baslikta ele alinmayi1 gerektirmektedir. Goriinmez kolej®* tanimi, medya ekolojisi
arastirmacilar arasindaki iligkiyi (¢alisma konusu medyanin, sembollerin ve teknolojinin

goriinmez ortami olan) herhangi bir cografi sembolizmden daha iyi tanimlar.%

Medya ekolojisi gelenegi, Platon’un Phaedrus’unu sozlii ve yazili kiiltliriin
karsilagtirildig1 bir metin olmasindan dolayr medya ekolojik ¢alismaya ilk 6rnek olarak
goriir. Medya ekolojisi geleneginin ortaya ¢ikmasimi sagladigr kadar kurumsallagma
stirecini baslatan ilk gelisme ise Marshall McLuhan ve Edmund Carpenter’in 1953-1959
yillar1 arasinda Toronto Universitesi’nde Explorations adli disiplinler arasi bir derginin
dokuz sayisin1 yayimlamasi olmustur. Bu dergi, medya ekolojisi geleneginin iletisim
caligmalarina getirmis oldugu yeni bir perspektifin fark edilmesine, akademik ortamin
olusmasina ve akademik c¢alismalarin yapilmasina imkan saglamistir. Bu dergide
McLuhan’in ortaya koymus oldugu fikirler, derginin yayinlarinin sonlanmasinin
akabinde onun en Onemli eserlerinden olan Gutenberg Galaksisi®® (1962) ve

Understanding Media”’y1 (1964) dogurmustur.

1968°de Postman tarafindan yeni bir medya c¢alismas1 olarak medya ekolojisi
alan1 ortaya ciktiktan sonra Postman New York iiniversitesinde Profesdr olmustu. Ayni
yil Fordham Universitesinde goérevli bulunan McLuhan’it Postman New York
Universitesi’nde ekolojik perspektiften medya ve kiiltiir alaninda akademik bir calisma
kursu olusturma konusunda kendisine ¢ok tesvik sagladigi i¢in gorevlendirdi. Postman,
1968-1970 yillar1 arasinda Ingilizce egitiminin miifredat programi igerisine iletigim
merkezli dersler ekledi. Bu calismadan sonra medya ekolojisi geleneginin
kurumsallasmasinin en ©6nemli adimlarindan biri olan, medya ekolojisi doktora
programini Postman 1971 yilinda New York iiniversitesinde act1.® Postman’in Ingilizce

boliimiinden yliksek lisans 6grencileri olan Terence P. Moran ve Christine L. Nystrom

%Goriinmez Kolej: (Invisible College) Genellikle yiiz yiize goriisen, fikir aligverisinde bulunan ve birbirini
cesaretlendiren etkilesim halindeki akademisyenlerden olusan kiigiik bir topluluk i¢in kullanilan terimdir.
https://en.wikipedia.org/wiki/Invisible College

%5 Strate, Amazing Ourselves to Death: Neil Postman’s Brave New World revisited. s.44.

%6 McLuhan, Gutenberg Galaksisi: Tipografik Insanin Olusumu.

7 McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man.

8 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition. s.19.
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1971 ve 1973 yilinda dil ve iletisim merkezli ilk medya ekolojik tezler olarak
gorebilecegimiz doktora tezlerini sundular.%® Her iki 6grenci de daha sonraki yillarda bu
programda hocalik yapti. Bu isimler aynt zamanda 1986 yilinda iletisim c¢aligmalari
alaninda bir lisans programimin da agilmasina 6nayak olmuslardir.”® Medya ekolojisi
gelenegi agisindan 6nemli olan bagka bir yayin ise Postman’in 1977-1986 yillar1 arasinda
editorliigiinii yaptigi ETC: a Review of General Semantics dergisidir.”! Bu derginin
medya ekolojik yaklasimimn akademide kabul gormesini ve medya ekolojisinin
mesruiyetini tesis etmede dnemli bir alan a¢tigini sdyleyebiliriz. Postman’in 1985 yilinda
yayimlanan Televizyon Oldiiren Eglence’*kitabinin akademi ve akademi dis1 okuyucular
tarafindan ¢ok ilgi gormesiyle elde ettigi basari, medya ekolojisinin iletisim
¢aligmalarinda bilinirligine katkida bulunan bir bagka arag oldu.”® Ayni yilda yayimlanan
Joshua Meyrowitz’in No Sense of Place’™ kitab1 da iletisim calismalarinda medya
ekolojisi alanina dikkat ¢ekmesini saglayan metinler arasindadir. Meyrowitz ise New
York Universitesi’nde egitimini tamamlayan ilk medya ekolojistlerden birisidir. Kitap,
Meyrowitz’in doktora tezine dayanir ve McLuhan’in medya teorileri ve Erving

Goffman’n diisiincelerini elektronik medya tlizerinden inceler.

1990’larda New York Universitesi Medya ekolojisi programimdan mezun olan
birgok 6grenci ¢esitli Amerikan {iniversitelerinde ¢aligmaya baglayarak medya ekolojisini
tanitmistir. Alana Avrupali bilim adamlar1 da katkida bulunmustur fakat yapilan ¢ogu
calisma Amerika ve Kanada merkezlidir. Medya ekolojisini desteklemek ve bagimsiz bir
yapt kurma fikri Neil Postman’in 6grencilerinden Thom Gencarelli, Lance Strate ve
Casey Lum’un 1992°de bir araya gelerek New York Eyaleti iletisim Dernegi’nde
diizenledikleri konferansin ertesinde olusmustur.”> Medya ekolojisinin iletisim
aragtirmalar igerisinde gérmezden gelinmesinden kaynakli olarak medya ekolojisinin

profesyonel bir birlige ihtiyaci oldugu goriilmiistii. iletisim ¢alismalar1 icerisinde ¢ok

% Christine Nystrom, “Towards a Science of Media Ecology: The Formulation of Communication Systems”,
Yaymlanmamis Doktora Tezi, Newyork Universitesi, 1973.

70 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition. s.21.

7! Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition. s.24.

72 Neil Postman, Televizyon Oldiiren Eglence: Gosteri Caginda Kamusal Soylem. istanbul: Ayrint1 Yaymlar1. 2016.
73 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition. s.25.

74 Joshua Meyrowitz, No Sense of Place: The Impact of Electronic Media on Social Behavior, New York: Oxford
University Press, 1985.

75 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition. $.389.
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onemli bir yeri olan anaakim yayinlardan Journal of Communication’un 19837¢ ve
199377°te alanin gelecegini ve disiplinini tanimlayan iki dzel sayida da medya ekolojisi
gelenegi yer almamistir. Bu sayilarda 6zellikle ampirik ¢alismalar ve elestirel iletisim
okulu ¢alismalari ekseninde tartigmalar yapilmistir.”® Ancak bu, medya ekolojisi
gelenegine katkida bulunan isimlerin tamamen g6z ard1 edildigi anlamina gelmemektedir.
Ozellikle McLuhan’in medya teorileri, yaymlar1 ve aforizmalariyla genis bir ilgi
uyandirmistir. Medya ekolojisi gelenegi bu siire¢ icerisinde anaakim alanlarda kendine
yer bulamasa da bir goériinmez kolejler ya da epistemik cemaatler gibi diisiinsel
koklerinden beslenerek bir gelenek olarak varligini siirdiirmiistiir. Bu epistemik cemaat
tarih ve teknoloji c¢aligmalari, teknolojik kiiltiir sosyolojisi, propaganda, yapisal
antropoloji, algisal psikoloji, iletisim tarihi, bilgi ve sistem teorileri, medyanin zamansal
ve mekansal analizleri, tipografi tarihi ve genel anlambilim gibi bir¢ok ¢aligma sahasini

ayni temel yaklagimlar ile inceleyen ¢ok fazla akademisyeni bir araya getirmistir.

1998 yilinda Postman’in doktora &grencilerinden Thom Gencarelli, Lance
Strate, Casey Lum, Susan Barnes ve Paul Levinson’un dnciiliiglinde Medya Ekolojisi
Dernegi’nin (MEA) kurulmasiyla’”, medya ekolojisi geleneginin kurumsallagsma
acisindan bir baska 6nemli asamay1 gostermektedir. Fordham Universitesi’nin Medya
Ekoloji Dernegi’ne verdigi aktif destek, ABD Ulusal iletisim Derneginin de bir iiyesi olan
MEA iyelerinin akademik toplantilarda bildiriler sunmalariyla medya ekolojisi
yaklagiminin bilinmesi ve akademik tartismalarin glindemine girmesini arttirmistir.
Medya ekolojisi geleneginin kurumsallagmasi agisindan zikredilebilecek 6nemli bir
baska gelisme de hala yayimlanmaya devam eden Explorations in Media Ecology (EME)
isimli tic aylik akademik hakemli derginin 2002 yilinda Hampton Press tarafindan
¢ikartilmaya baglanmasidir®® 2002°de derginin piyasaya ¢ikmasi ayrica Hampton Press
ve Peter Lang yayinevlerinin Medya Ekolojisi kitap serileri basmaya baglamasi gelenegin
yayilmasinda 6nemli rol oynamistir. Boylelikle Hem MEA hem EME medya ekolojisiyle
ilgilenen diinyadaki akademik calismalar yayimlamak i¢in 6nemli bir alan olusturmustur.

Postman’in 2003 yilinda Oliimiinden sonra Medya Ekolojisi Doktora programi

76 Journal of Communication, 33(3), 1983.

77 Journal of Communication, 41(1), 1993.

8 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.3.

79 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, $.390.
80 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.392.
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kapatilmistir.  Ancak MEA’nin  aktif olarak c¢alismast medya ekolojisinin
kurumsallasmasinin 6tesinde bir gelenege doniistiirerek calismalarin siirdiiriilmesini
saglamistir. Genel olarak Ingilizce yayimlanan medya ekolojisi odakli veya temali
kitaplardan bazilar1 Cince, Fransizca, italyanca, Korece ve Ispanyolca vb. gibi bircok

bagka dile gevrilip yayimlanmugtir.®!

2.2. Cevre Olarak Medyanin Incelenmesi

Medya ekolojisi geleneginin temel ve kurucu kavramlarindan birisi olan ¢evre,
ozellikle de ¢evre olarak medyanin incelenmesi ¢alismamiz ve arastirma bulgularinin
analizi agisindan onemlidir. Cevrenin, insanlari nasil etkiledigi konusunun, yeni alanlar
olarak ortaya cikan ve biiyiiyen kentler iizerinden ilerledigini sdyleyebiliriz. Ornegin
Patrick Geddes, dogal ve yapili ¢evre ile insan kiiltiirii arasindaki karsilikli iligkilerin
aragtirilmasina onciiliik etti.> Medya ekolojisi geleneginin onemli isimlerinden olarak
kabul edilen Lewis Mumford, Geddes’in 6grencisidir. Mumford, sehir gibi insanlarin
yaratmis oldugu gevrelerin insanlarin tizerinde ne gibi etkileri oldugunu arastirmigtir.
Gelenegin kurucu isimlerinden biri olan McLuhan da toplumlarin baskin iletisim
ortamindan farkli bir iletisime gegis siireclerini incelemis ve sembolik degisimlere igaret

etmigtir.3

Medya ekolojisinin ayirt edici ozelligini ortaya koyan ozelliklerden biri
“ortamlar” ya da “gevreler” olarak medyanin incelenmesidir. McLuhan, bu tanimi1 1967

tarihli bir makalesinde soyle agiklar:

Artik tiim medyanin ¢evreler oldugu benim i¢in tamamen agik. Cevreler olarak
tiim medya, gecmiste cografyacilarin ve biyologlarin ¢evrelerle iligkilendirdigi tiim
etkilere sahiptir. Cevreler, sakinlerini sekillendirir.®

Duyularimiz1 kullanarak, yakin ¢evrelerimizi algilariz. Farkli duyusal aygitlara

sahip insanlar, farkli duyu verileri aldiklar1 igin ¢evrelerini farkli anlarlar. Iletisim

81 Laureano Ralon’un web sitesi (www.figureground.org) ve medya ekolojisi derneginin web sitesi (www.media-
ecology.com) alan hakkinda giincel duyurularin ve yazilarin takip edildigi site olarak belirtilebilir.

82 Patrick Geddes, City Development: A Study of Parks, Gardens and Culture Institutes: A Report to the
Carnegie Dunfermline Trust, Edinburgh: Geddes and Colleagues, 1904.

$3 Lewis Mumford, Tarih Boyunca Kent / Kékenleri Gegirdigi Doniisiimler ve Gelecegi Cev: Giirol Koca Istanbul:
Ayrint1 Yayinlari, 2019.

84 Marshall McLuhan, Gutenberg Galaksisi: Tipografik insamin Olusumu Cev: Giil Cagali Giiven, istanbul: Yap1
Kredi Yaymlari, 2017.

85 McLuhan, ve Fiore, The Medium is the Massage: An Inventory of Effects. s.27.
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medyasi da McLuhan’1n belirttigi gibi duyusal uzantilarimizdir.®® Ortamlar farkli duyusal
ozellikleri blinyesinde barindirir. Her bir iletisim ortami da farkli duyusal 6zellikleri 6n
plana cikartir. Bu iletisim c¢evresini kullanma deneyimimiz de algimizi yeniden
yapilandirir. Bu nedenle medyayi ¢evreler olarak incelemek, medyanin diinyay1 anlamak
i¢in girdigimiz duyusal ortamlarimiz olarak incelenmesidir.!” Bu anlamda medya
ekolojisi, bir iletisim aracinin sembolik yapisinin insan algisinda, insan bilincinde veya
insanin diisiinme silirecinde oynadigi rolii arastirir. Bunu yaparken sadece geleneksel
olarak iletisim araglar1 dendiginde akla gelen radyo, televizyon gibi aygitlar1 algilamaz.

Casey Man Kong Lum’un belirttigi gibi sosyal ¢evreleri de inceler:

Iletisim  arastirmacilart medya hakkinda konusurken, radyo, gazete,
televizyon, filmler, ses kayitlari, bilgisayar vb. gibi bilgi aygitlarina atifta bulunma
egilimindedir. Ancak medya ekolojisi kuskusuz bunlari ilgi odagi olarak goriirken,
yine de ortamlarin sembolik yapisinin insani etkilesimini veya kiiltiir tiretimini nasil
tamimlayabilecegine de bakar. Bu diizeyde, ortamlar teoride medya olarak kabul
edilebilir.%

Bu noktada medya ekolojisi, iletisim ortamlarinin birinden digerine verileri
aktarirken veya tasirken degerden bagimsiz kanallar olmadigin1 ve medyanin fiziksel
yapisinin ve bi¢iminin bilginin nasil iletileceginde bir rol aldigini savunur. Boylelikle
medya ekolojisi yaklasimi diger iletisim yaklasimlardan ayrilarak bilginin dogasini
tanimlayanin o c¢evrenin ya da ortamin yapisi oldugunu iddia eder. Ornegin Postman
matbaa kiiltlirii altindaki Amerika’daki sdylem ile televizyon kiiltiirii altindaki Amerika
arasindaki sdylem farkina dikkat ¢ekmistir.®® Bir hikdyeye dayanan romanin filmi
cekildiginde roman okuyucusu tarafindan yeterince iyi bulunmamasi buna 6rnek olarak
verilebilir. Hem film hem roman ayn1 hikdyeye dayansa dahi benzer etkiler olugturamaz.
Kimi zaman filmi gergeklestiren unsurlarin eksikliklerinden kaynaklandig: ileri siiriilse

de medya ekolojisi acisindan bu iki aracin yapisinin birbirinden farkli bi¢cim kiimesini

icermesinden iki farkli gergeklik ortaya koymasindan kaynaklanir.

Bununla beraber medya ekolojisi her bir ¢gevrenin benzersiz fiziksel ve sembolik

ozelliklerinin bir dizi yanlilik tagidigini belirtir. Hem farkli sembolik bigimler hem farkli

86 Marshall Mcluhan, Understanding Media: The Extensions of Man. New York: Signet Books, 1964, s.34.
87 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, $.29.

88 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.31.

$9 Neil Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence, Gosteri Caginda Kamusal Séylem, s.64.
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fiziksel ozellikler tasidiklari i¢in entelektiiel, duygusal, zamansal, uzamsal, politik,
sosyal, metafizik agisindan farkli medyalarin farkli epistemolojik yanliliklar1 vardir.*°
Medya ekolojisi ayrica iletisim medyalarinin bu yanliliklarma gore ¢esitli psisik ve
algisal, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve kiiltiirel sonuglar1 varsaymaktadir. Bu varsayim,
teknoloji ve kiiltlir arasindaki iliskinin karsilikli olarak nasil etki edebilecegini ortaya

koyar.

Medya ekolojisi ¢aligmalarinda bir denge arayisindan bahsetmek miimkiindiir.
Ornegin Innis, zaman ve mekan kavramlarindan bir dengenin olusmasinin insanlar i¢in
daha iyi olacagini diisiinmektedir.®! McLuhan ve Ong, ortamlarin algilar iizerindeki
etkilerini kesfetmeye calisirken ortaya konan medyalarin duyularin dengesini korumast
gerektigini diisliniiyorlardi. Onlar i¢in duyu dengesinin bozulmasi, teknolojinin insan
tizerindeki etkisinin artmasina sebebiyet veriyordu. Medya ekolojistlerinin bir gorevi de
bu duyu dengelerini yeniden kurmaya odaklanmis calismalar ortaya koymak olarak

gorebiliriz.

Ekoloji metaforunun o yillarda kullanilmas: tesadiif degildir. 1960’lara kadar
yaygin olan Shannon ve Weaver (1949) gibi cizgisel bir iletisim siireci ortaya koyan
iletisim modelleri, iletisimcilerin c¢alismalarin1  belirlemistir. Medya ekolojisi
arastirmacilari, hipodermik igne gibi iletisim caligmalar1 i¢in bir metafor ortaya
koymustur. Bu metafor medya, birey ve toplum arasindaki iliskilerin farkli olarak
algilanmasimi kapsar. E. P. Odum gibi isimler biyolojik sistemlere biitlinciil bir
yaklagimla karakterize edilen yeni ekolojik ilkeler sundular.”? Bu yaklagimlar daha gok
biitiinden parcaya ilerlemeler 6nermekteydi. Bu tarz ¢aligmalar Amerikan toplumunda
diger bilimsel alanlarda da karsiligini buldu. Odum’a gore, bilim sadece fenomenleri daha
kiiciik bilesenlerin ayrintili bir sekilde incelenmesiyle anlamaya calismamali, aym
zamanda biiyiik bilesenleri islevsel biitiinler olarak anlamaya ¢alismak anlaminda sentetik

ve biitiinsel olmalidir.”® Carlos Scolari, bu farki alanlarin bir aradaligini soyle tanimlhiyor;

% Casey Man Kong Lum, “Introduction: The Intellectual Roots of Media Ecology”, New Jersey Journal of
Communication, 8:1, 1-7, 2000.

°! Harold Innis, The Bias of Communication, Toronto: University of Toronto Press, 1951.

%2 Bugene Odum, Fundamentals of Ecology, Philadelphia: W.B. Saunders Co, 1971.

93 Odum, Fundamentals of Ecology, s.1289.
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Medya ¢alismalart ve ekolojinin yakinsamasi, medya ekolojisini biyokimya,
psikobiyoloji, dilbilimsel antropoloji ve psikobilim gibi bir¢ok bilesik iist disiplinle

ayni diizeyde konumlandirir. Bu yakinsama nedensel veya izole bir fenomen degildir.

Kiiltiirel ekoloji, biosemiotik, biolinguistik, ekolojik antropoloji, politik ekoloji gibi

kavramlar sosyal bilimler ve beseri bilimlerden arastirmacilarin savas sonrasi

yillarda ekolojik ve biyolojik modellere karsi nasil a¢ik bir tutum sergilediklerini

gostermektedir.®*

Metaforlar, dilin zenginliginin ve retorik formlarinin 6tesinde insan iletisiminin
ve kiiltiirlerinin temel olarak biligsel araclaridir. Metaforlar, diinyamizi anlamamiz igin
bir ara¢ oldugu gibi bir¢ok bilimsel kesfin ve paradigmalarin da temsilini saglamistir.
Ifade edilmesi ¢ok zor olan kavramlari anlasilir kilmak icin kullanilmaktadir.
Metaforlarin bilimsel olarak benimsenip kullanilmasi iletisim arastirmalari i¢in de yeni

bir sey degildir. Kitle iletisim arastirmalarmin ilk dénemlerinde hipodermik igne ve

sonralar1 da suskunluk sarmali gibi model isimleri de buna 6rnek gosterilebilir.”>

Cevresel anlayis, medyayi, 6zneleri ¢evreleyen ve onlarin biligsel ve algisal
sistemlerini modelleyen bir ortam olarak kabul eder. Bu durumda medya ekolojisi, farkli
medya ve teknolojileri, 6zneleri ve sosyo-politik gli¢leri igceren bir ortam olarak
diistintilebilir. Bu biitlinsel medya ekolojisi anlayis1 teknolojinin sosyal insast gibi var
olan SCOT (Teknolojinin sosyal yapisi) ve ANT (Aktor ag teorisi) gibi yaklagimlara
kapalidir*

2.3. Medya Ekolojisi Geleneginin Onemli Kavramlar

Medya ekolojisi ile ugragan bilim insanlarinin eserlerine bakildiginda belirli
kavramlarin iizerinden bir medya incelemesi yaptigi goriilmektedir. Medya ve
teknolojinin insan algilarini ve etkilesimlerini nasil etkiledigine dair temel bir sorudan
yola ¢ikilarak yapilan bu arastirmalarda insan-medya ekolojisini anlamak i¢in 6zellikle
ortam, teknoloji ve yanlilik kavramlarinin anlasilmasi 6nemlidir. Bu kavramlar
aragtirmamiz ve arastirma sorularimizla iliskidir ve bulgularin analizinde de

kullanilmistir.

% Carlos Scolari, “Media Ecology: Exploring the Metaphor to Expand the Theory”, Communication
Theory, 22, 2012, s5.204-225.

% Dan Laughey, Medya Calismalari: Teoriler ve Yaklasimlar, cev. Ali Toprak, istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2010.
% Carlos Scolari, Media ecology: Exploring the Metaphor to Expand the Theory. 5.210.
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2.3.1. Ortam

Medya ve iletisim ¢aligmalari literatiiriinde, ortam (medium) kavrami genellikle,
iletisimin bir ulagim veya iletisim bi¢imi, mesajlarin gonderildigi ve alindig1 bir boru hatt
olarak goriildiigii dogrusal bir metafor olan kanal ile esanlamli kabul edilir.’” Bu goriis
medya ekolojisi aragtirmacilari tarafindan kabul goren bir goriis degildir. Ortamin, medya
ekolojisi agisindan bir iletisim teknolojisi olmasi zorunlulugu yoktur. Ciinkii her tiirli
teknik araglar ¢evremizi anlamayi, ¢evremiz ile iliski kurmay1 ve ¢evremiz iizerinde
hareket etmemizi saglar. Medium ve media tabirleri medya ekolojisi geleneginde diger
kavramlardan ¢ok daha genis anlamlar ifade etmektedir. Popiiler kullanimda ise daha ¢ok
kitle iletisim araglar1 ya da daha da spesifik olarak haber medyasi olarak da

kullanilmaktadir.

McLuhan’in en 6nemli metaforu olan “arag iletidir” olarak da bilinen “ortam

8 soziinden de anlagildigi gibi medya galismalari igin medya ekolojisi

mesajdir’”’
caligmalarinda ortam Onemli bir noktayr isaret etmektedir. Medyayr anlamak igin
ortamlar1 anlamak gereklidir. Shanon-Weaver ve Laswell’in iletisim modellerinde olan
kanal (channel) kavrami yerine ortam terimini 6neren medya ekolojisi gelenegi iletisimin
bir kanal vasitasiyla iletilmesi fikrine kars1 ¢ikmaktadir. Strate, ortam teriminin medya
ekolojisi gelenegi acisindan yerini su sekilde ifade ediyor:
Ortam terimi hem teknolojiyi hem de teknigi temsil eder ve teknik, alfabe gibi

kodlara, sanatsal tislup gibi bicimsel 6gelere ve hesap, ampirizm ve montaj hattt gibi

yontemlere karsuik gelir. Medya ekolojisi alaminda ortam, her ne kadar bu islev

stklikla vurgulansa da yalnizca iletisime adanmis olanlar degil, her tiirlii insan

yeniligine atifta bulunabilir.”®

Iletisimdeki anlamiyla arag, arada kalan, génderici ve alicty1 birbirine baglayan
sey olarak ele alinir. Cizgisel/dogrusal (lineer) bir kanal bu tanima uysa da gevre olarak
medya anlayis1 bundan farklidir. Medya ekolojisi alaninda bir ortamin, zorunlu olarak

iletisim teknolojisi olmas1 gerekmemektedir. Kullandigimiz her tiirlii teknik ve arag

cevremizi anlama ve iligki kurma yollaridir. Burada teknolojiden ve aragtan one ¢ikan sey

97 Strate, Amazing Ourselves to Death: Neil Postman’s Brave New World revisited, s.49.

% Yaygin olan gevirisi “Arag, iletidir” olan “The medium is the message” ifadesi metinde “Ortam, mesajdir” olarak
cevrilecektir. Medya ekolojisinin yaygin olan terimi medium’un “tool” anlamu ile karsilanan “ara¢” kelimesi ile
¢evrilmesi tercih edilmemistir.

99 Strate, Amazing Ourselves to Death: Neil Postman’s Brave New World revisited, s.46.
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ortamin kendisidir. Ortam bir kod veya sembol sistemi ile birlestirildiginde makinenin
yarattigi toplumsal ve entelektiiel ortama doniisiir.!°° Bu yiizden bir medyay1 anlamak
ortami anlamakla baslar. Bu calismamizda ise ortam, aragtirmamizin ana odagini

olusturan sosyal medya mecralaridir.

2.3.2. Teknoloji

Medya ekolojisi gelenegi acisindan teknoloji sadece fiziksel araglardan ibaret
degildir. Dar anlam ile teknolojik aygitlar: ifade ettigi gibi genis anlamda ekonomik,
kiiltiirel ve dil sistemleri i¢inde kullanilmaktadir. Birbirlerinin yerine kullanildig:
zamanlarda bile medya ekolojistleri insan bilincini sekillendiren bir ortam olarak aracin
kendisine yonelir. Boylelikle igerigin, anlamin ya da kullanimlarin &tesinde aracin
bicimsel 6zellikleriyle ilgilenir. Mumford, Havelock, Ong gibi isimler teknoloji tarihi
caligmalarinin yaninda teknolojinin kiiltiirlerin ve bilincin olusumunda nasil etki ettigi ile

ilgili de yazdilar.

Medya ekolojistleri teknolojinin ahlaki boyutlariyla da ilgilenmislerdir.
Teknolojinin getirdigi ahlaki sonuglarin sorumlulugunun teknolojiyi icat edenlerin mi
yoksa kullanicilarinin m1 oldugu sorusu tartisilmistir. Bu c¢ercevede Postman medya

ekolojistlerine bictigi rolii ve gorevi de tanimlamistir:

Mucitlerin ne yarattiklarint bilmeleri o kadar onemli degil. Geri kalanimizin
bunu yapmasi énemlidir, ¢iinkii boyle bir anlayis olmadan, haritalar veya pusulalar
olmadan teknolojik bir denizde siiriikleniyoruz ve varis noktamizin anlami yok. Yani,
kontrol eden ideolojilerimizin hi¢bir farkindaligi olmadan. Yeni teknolojilerin
ideolojik yanliliklarinin ne oldugunu bilmenin kolay oldugunu soylemiyorum. Eski
teknolojilerin ideolojik yanhiliklarimin neler oldugunu soylemek bile kolay degil.
Ancak bu konuda spekiilasyon yapmak ve boylece muhtemelen bazi pusula
noktalarint  kesfetmenin medya iizerine c¢alisan kisilerin gérevi olduguna

inantyorum.'%!

Medya ekolojisi geleneginin 6nde gelen isimlerinden Havelock, Ellul, Innis,
Mumford ve Postman gibi isimler teknolojiyi ahlaki a¢idan iki ucu keskin bir kili¢ olarak
gordiiler. Bu isimler insanlar1 onun insanliktan ¢ikarici etkilerinden kurtarmaya caligtilar.

Medya ekolojisinin bu biiyiik isimleri agisindan teknoloji ve insan arasindaki iligkiyi

100 postman, Televizyon: Oldiiren Eglence, Gosteri Caginda Kamusal Soylem, s.84
101 Neil Postman, The Humanism of Media Ecology, Medya ekolojisi derneginin agilis konugmasi, New York, 2000.
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aciklayan en 6nemli kavram “Faustcu Pazarlik” (Faustian Bargain) denilebilir. Bu ifade
iinlii bir Alman hikayesi olan Faust’un seytanla olan pazarligin1 simgelemektedir. Her
yeni teknolojinin sundugu avantajlara karsilik her zaman dezavantajlar da oldugunu
vurgulamaktadir. Bu dezavantajlar kimi zaman avantajlar1 asabilir ve birey acisindan
sikintilar yaratabilir ya da bu takasa degebilen seyler olabilir. Medya ekolojistleri
acisindan bu avantajlar ve dezavantajlar araglari kullanan insanlar agisindan baslangigta
bilinen ya da fark edilen bir sey olmamaktadir. Teknolojinin gelisimiyle artan yeni
iletisim araclar1 bir¢ok yenilik sunmaktadir. Bu yeniliklerin getirmis oldugu ve giindelik
hayatin bir pargast haline gelen sosyal medyanin insanlar {izerindeki etkisi

arastirmamizda teknolojik gelisimin bir pargasi olarak degerlendirilecektir.

2.3.3. Yanhhk

Icerik {ireticilerinin biligsel yanlliklarinin, yanl medya icerikleri olusturdugu
hatta bunun izleyicilerde bulunan belirli fikirlerin giiclendigi ya da yenilerinin olustugu
fikri yaygindir. Ornegin Marksist bir bakis acisindan bu biligsel yanliliklar ideolojik
kokenlidir ve genel olarak kiiltiirel hegemonya olusturulmasina zemin hazirlarlar.!%?
Medya ekolojisi agisindan bu yanliliklar, medyanin kendi dogasinda vardir. Bu bilissel
yanliliklart g6z ardi etmemekle beraber onlarin ilgilendikleri esas konu bizzat kullanilan
teknolojik araglarin tagidigi yanhliklardir. Medya ekolojistleri bireylerin  veya
toplumlarin bilissel yanliliklar: iizerinde ortamin etkisiyle ilgilenmektedirler. Medya
ekolojisi calismalari igerisinde yanlilik caligmalarinin 6nde gelen ismi olan Innis, medya
ekolojisinin anahtar kavramlarindan olan yanlilik terimini tim ¢alismalarinda
kullanmistir. Innis, iletisim araglarinin temel yanhliklarini agir ve hafif medya olarak
tanimlamistir.!9 Agir medyadan kastettigi tasinamayan tas ve kil tabletler gibi araglardir.
Hafif medya ise papiriis ve kagit gibi tagiabilir olanlar1 kastetmektedir. Innis’in temel
endisesi zamana ve mekana bagli iletisim araclarinin yanliliklaridir. Dahasi O, bu iletisim

aracglarinin yanliliklariin bir kiiltiirel yanliliklarina yol agacagini diistinmektedir:

Gazete ve radyoya bagli modern uygarligin yanlilhigi, diger medyanin egemen
oldugu wuygarliklar: dikkate alan bir perspektif varsayacaktir. Bu yanliligin
sonuglarina karsi siirekli tetikte olmamiz gerektigini soylemekten ve belki de diger

102 Lance Strate, Media Ecology: An Approach to Understanding the Human Condition, New York: Peter Lang,
2011, s.124.
103 Innis, The Bias of Communication. s.33.
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medyanmin ¢esitli medeniyetler iizerindeki etkilerinin degerlendirilmesinin kendi

onyargimizi daha net gormemizi saglayabilecegini ummaktan baska yapabilecegimiz

¢ok az sey var. Her haliikarda medeniyetimizin ozellikleri konusunda biraz daha

al¢akgoniillii olabiliriz. Bir iletisim aracimin uzun bir stire boyunca kullanilmasinin,

bir dereceye kadar iletilecek bilginin karakterini belirleyecegini varsayabiliriz ve

bunun yaygin etkisinin sonunda, icinde yasam ve esnekligi siirdiirmenin son derece

zor hale gelecegi bir uygarilik yaratacagini ve yeni bir ortamin avantajlarinin yeni bir

medeniyetin ortaya ¢ikmasina yol agacak sekilde olacagini one siirebiliriz.!%

Innis’in ¢alismalarindan, agir bir ortamin dogasinda bulunan 6zelliklerinin onu
zaman-yanli bir ortam yaptig1 ve hafif bir ortamin dogasinda bulunan 6zelliklerinin onu
mekan-yonlil bir ortam yaptig1 sonucu ¢ikarilabilir. Innis, iletisim araglarint mekéana ve

zamana gore kategorilestirmistir:

Innis, iletisim araglarinin bir mekdn veya zaman yanlihigi dayattigini kaydetti.

Mekana bagh kiiltiirler, toprak, seyahat, imparatorluk, kontrol ve miihendislik,

biirokrasi ve fizik bilimi bicimlerinde eslik eden ilgi alanlarina baskin bir ilgi

benimsedi. Bunun yerine zamana bagh kiiltiirler, tarih, siireklilik ve dine yonelikti.

Bu iki baskin ¢ikar, kiiltiirel egilimler olarak tezahiir etmesine ve bir dereceye kadar

birbirini giiclendirmesine ragmen, bunlar biiyiik olgiide, ornegin kamusal alandaki

sozlii soylemden tag tablet ve daha sonra papiriis bicimindeki mesajlarin seferber

edilmesine gecis nedeniyle ortaya ¢ikt1.'?

Innis’in ortaya atmis oldugu ortamin yanlhilhig fikri, medya ekolojistleri
tarafindan iletisim c¢alismalarinda kullanilmaya devam etmistir ve medya ekolojik
caligmalar agisindan bir iletisim arastirmasinda incelenmesi gereken temel bir kavram
olmustur.

Medya ekolojisi gelenegi i¢inde ortaya ¢ikan calismalarda ¢esitli medyalar kendi
i¢ ozelliklerinde farklilik gostermektedirler. Bu farkliliklar, her bir medyanin kendine ait
yanliliklarini igerir. Bigimleri bakimindan bu farkliliklar hem sembolik hem fiziksel
formlar1 kapsamaktadirlar. Big¢imlerindeki farkliliklar nedeniyle medya, sagladiklar
enformasyona erisilebilirlik acisindan, enformasyonu yayma hizindaki farklilar
acisindan, enformasyonun miktar1 ve hacmi bakimindan, enformasyon akisina izin
verdigi yonlerdeki farkliliklar agisindan, farkli karakteristiklere sahiptir. Enformasyonu
kodladiklar farkli fiziksel ve sembolik bi¢imler nedeniyle medya, farkli entelektiiel ve

duygusal yanliliklara, farkli zamansal, uzamsal ve duyusal yanliliklara, katilim

kosullarindaki farkliliklar1 belirlediginden farkli medyalarin farkli sosyal yanliliklara,

104 Tnnis, The Bias of Communication, s.34.
105 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.186.
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metafizik yanliliklarina ve icerik yanhliklarina sahip oldugunu belirtebiliriz. Boylelikle
fiziksel ve sembolik bigimlerdeki farkliliklar1 ve bunun sonucunda ortaya c¢ikan
entelektiiel, duygusal, zamansal, uzamsal, politik, sosyal, metafizik ve igerik
yanliliklarindaki farkliliklar nedeniyle, farkli medyalarin farkli epistemolojik yanliliklar:
vardir.! Bu tanimlamalar Nystrom tarafindan medya ekolojistlerinin  temel
endiselerinden gordiigli seylerin bir sentezini sunmaktadir. Calismamizin ana konusu
olan sosyal medyanin insanlar iizerindeki etkisi medya ekolojisi geleneginin onemli
kavrami olan yanlilik acgisindan da degerlendirilecektir. Sosyal medya platformlarinin

yanliliklariin insanlar tizerindeki etkisi arastirmamizin bir parcasini temsil etmektedir.

2.4. Medya Ekolojisi Geleneginin Caliyma Alanlar:

Calismamizin boyutlarindan birisi medya ekolojisi geleneginin ortaya ¢ikisi,
aktorleri, temel kavramlari ve kurumsallagsmasi oldugundan bu gelenegin ¢aligma
alanlarin1 belirleme ve smiflandirmaya calisacagiz. Medya Ekolojisi ¢aligmalarinin,
sosyal ve beseri bilimlerin birgok disiplinini kapsamasindan dolayr Dennis Cali’nin
medya ekolojisi ¢alismalarint siiflandirmasindan yola ¢ikarak sozlii ve yazili kiiltiir
caligmalari, teknoloji caligmalari, kiiltiirel calismalari, yanhilik c¢aligmalar1 ve dil
caligmalari altinda ele alinmistir. Gelenegi olusturan isimlerin ¢aligmalarin yiiriittiikleri
sehir merkezleri ¢aligmalarin ¢esitliligini etkilemistir. New York ve Toronto, calismalarin
yiiriitiildiigii iki merkez olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ornegin Toronto okulu daha ¢ok kiiltiirel

107

caligmalar olarak anilir.'®” Toronto okulunun 6nemli temsilcilerinden birisi Walter

Ong’un temsil ettigi sozli kiiltiir ve yazili kiiltiir galigmalaridir.'®

Medya ekolojisi ¢aligmalarinda bir diger 6nemli donem ayrimi, insanlik tarihinin
dort ana iletisim ¢agina gore kavramsallastirilmasidir: Sozli kdltiir, yazili kiiltiir,
tipografi ve elektronik medya.!? Calismalarinin konusu, disiplin gesitliligi ve ¢alismalari
literatiirde kabul gormiis olan bir siniflandirma oldugundan dolay1 Cali’nin ¢aligmasi esas

alinmistir. Cali’nin 2017 yilinda yayimlanan kitab1 olan Mapping Media Ecology:

106 T um, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.2.
107 Lance Strate, “A Media Ecology Review”, Communication Research Trends, 23(2), 2004, s.2.

108 L um, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.14.
109 L um, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.38.
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Introduction to the Field’da bulundan mevcut literatiirde yapilmig bu siniflandirmadan

hareketle medya ekolojisi ¢aligmalarini ortaya koymaya ¢alisacagiz.!!”

2.4.1. Sozli ve Yazih Kiiltiir Calismalan

Medya ekolojisi ¢aligmalar1 agisindan 6ne ¢ikan ¢aligsma alanlarindan bir tanesi
s0zlii ve yazili kiiltiir calismalaridir. S6zlii ve yazili kiiltiir ¢alismalarinin medya ekolojisi
geleneginin temelini olusturdugu sdyleyebiliriz. Sozlii kiiltiirden yaziya gegisi, ilk medya
ekolojistlerinin tamami radikal zihinsel degisikliklere sebebiyet vermesiyle konu olarak
ele almuslardir. Iletisimle ilgili disiplinlerde bilim adamlari, Gutenberg’in 15.yiizyilda
matbaa icadinin 6n kabulii disinda medyanin 19.yy’dan 6nce var olmadigi izlenimini
verirken medya ekolojisi gelenegi bir insan iletisim tarihinden s6z etmektedir.!!! Matbaa
tarihinin yaninda el yazmalari, diger yaz tiiriine girecek iletisim formlarini, siir ve sarki
gibi sozIi kiiltiir iletisim bigimlerini de kapsamaktadir. SozIi kiiltiir igerisindeki kalip
formlar, ritim ve oOl¢li gibi yazi olmadigi i¢in hafizaya fayda saglayacak teknik
kullanimlar1 da incelemektedir. Genel olarak medya ekolojisi gelenegi sembol
sistemlerinden kodlara, gorsellerden ikonlara kadar her seyi bir medya tiirii olarak

gormektedir.

Yazinin icadindan Once, bilgi yalnizca insan hafizasinda saklanabiliyor,
animsaticlt aygitlarin  yardimiyla sozli medya biciminde tekrarlanan ifadelerle
korunabiliyor ve agizdan agiza aktarilabiliyordu.!'? Ilk olarak Siimerler arasinda ortaya
c¢ikan yazi, bilginin depolanmasini sagladig1 i¢in insanlik tarihi agisindan ¢ok 6nemlidir.
Ilerleyen donemlerde yazi teknolojisinin gelismesi bu bilginin tasinma ve aktarilma
stirecini bliylik ol¢tide degistirdi. Sozliiliik ve Okuryazarlik, okuryazarlik 6ncesi toplum
yapilarindan okuryazarlik ve matbaanin icadiyla sekillenen yeni diislince yap1 tarzlarina

gecisi ifade eden bir tanimlamadir.

Mumford, insan tiiriinii diger canlilardan ayiran seyin dil oldugundan yola
¢ikarak dilin kullanma bigimleri degistikge uygarhigin da degistigini ifade eder.''® Bu
degisikler teknolojik olarak goriiliir ve diisiincede de degisikliklere sebebiyet vermistir.

110 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field.

T Strate, Amazing Ourselves to Death: Neil Postman’s Brave New World revisited, s.46.
12 Strate, Amazing Ourselves to Death: Neil Postman’s Brave New World revisited, s.49.
113 T ewis Mumford, Technics and Civilization, New York: Harcourt, Brace and Co, 1934.
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Temel olarak Ong, Havelock ve Mumford’un c¢aligmalar1 alfabetik yazinin gelisinin
diisiincede bir devrim yarattig1 iddiasindadir. So6zli kiiltiir ve basili kiiltiir arasinda
karsilagtirmalar yapan c¢ok sayida medya ekolojisti kiiltiirel ve psikolojik degisimin

dogasina yonelik arastirmalar yapmuglardir.''*

Bu caligmalarin medya ekolojisi ¢aligmalarinda 6nemli bir yer edinmesini
saglayan isim Walter Ong olmustur. Ong, matbaanin getirmis oldugu radikal
degisikliklerin sosyal ve kiiltiirel sonuclarina odaklanan ¢alismalar yapmustir. Ozellikle
Orality and Literacy (1982)!''° adli eserinde sozlii kiiltiiriin bir psikodinamigini ortaya
koymustur. Bir kiiltiirlin iletisim tarzindaki degisikliklerin o toplumun diinya anlayisinda
degisikliklere yol agtig1 fikri Ong’un galigmalarindaki en temel konudur.!'® Ong, telefon,
radyo ve televizyon gibi teknolojik araglarla donatilmis giiniimiiz toplumlari icin ise

ikinci s6zlii kiiltiir tanimini yapmaktadir.'!”

SozIlii  toplumlardan okuryazar bir topluma geciste insan zihnindeki
degisiklikleri inceleyen ilk medya ekolojistlerinden biri Eric A. Havelock’tur. Havelock,
Toronto Universitesinde profesdr, Harvard ve Yale Universitelerinde Antik Yunan ve
Latin edebiyat1 bolim baskani olarak akademik gorevlerinde bulunurken Kanada ve
Amerika smirinin her iki tarafinda da bilingteki bu degisiklikler lizerine arastirmalarini
yapt1.!''® Innis’in yine Toronto Universitesinde yapmis oldugu ¢alismalartyla beraber bu
caligmalar daha sonralar1 Toronto Okulu g¢aligmalar1 olarak anildi. Havelock’un esas
yoneldigi alan Yunan kiiltiirii iizerineydi. Medya ekolojistleri, teknolojinin biling
iizerindeki etkilerini c¢esitli alanlarda arastirdilar. Baz1 medya ekolojistleri, etkilerin
vurgusunun bir insan yetisinden digerine kaymasi anlamina geldigini 6ne siiriimiistiir. Bu
tiir etkiler, insan duyusu tizerindeki etkiler olarak etiketlenebilir: organik bir biitiin olarak
var olan insan yetilerinin diizeni. Havelock, Yunan uygarliginin yiikselisinde goziin ana
organ olarak kulagin yerini aldigin1 ve bu degisimle birlikte baska degisikliklerin de

geldigini savundu:

114 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.186.

115 Walter Ong, Sézlii ve Yazili Kiiltiir, S6ziin teknolojilesmesi Cev: Sema Postacioglu Banon, Metis Yayinlari,
Istanbul, 2020.

116 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, .89.

7 Ong, Sézlii ve Yazili Kiiltiir, Séziin Teknolojilesmesi, s.179.

118 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.109.
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Ozdeslesme ve katihmdan bireysellesme ve ayrilmaya, mimesis'ten analize,

somuttan soyuta, mitos'tan logos'a degisir. Havelock'a gore, gorsel goze yonelik

artan vurgu ile kigisel “ben”in artan gelisimi, hatta dogumu gelir.'’’

Havelock, bati diisiincesinin degisimini yazil1 kiiltiire gecisin ilk niivelerini
tastyan klasik Yunan kiiltiirtindeki iletisim bi¢imlerinin degisiminde aradi. 1963 yilinda
yazmis oldugu Preface to Plato ile sozlii zihinden alfabetik zihne gegisi ele alirken, 1986
yilinda yazmis oldugu The Muse Learns to Write: Reflections on Orality and Literacy
from Antiquity to the Present kitabi ile iletisim bigimlerinin degismesiyle sekillenen
Yunan bilincindeki degisimi ele almaya devam etmistir. Alfabenin getirdigi degisiklikleri

Havelock su sekilde ifade ediyor:

Alfabe, alisilmadik ifadelerin iiretimini tesvik ederek, yazili bigcimde ortalikta
bulunabilen, tanmnabilen, okunabilen ve yeniden okunabilen ve boylece okuyucular
arasinda etkisini yayan yeni diistinceyi tegvik etti. Diinyanin alfabe odncesi
kiiltiirlerinin de genis anlamda bilim oncesi, felsefe oncesi ve edebiyat dncesi
kiiltiirler olmasi tesadiif degildir.’?°
Edebiyat kdkenli olan bir diger medya ekolojisti Jack Goody’dir. Daha sonralar1
antropoloji ¢alismalarina yonelen Goody’nin Oxford’daki tezi, Gana’daki yerel halklar
lizerine yapilan saha ¢alismasidir.'?! Goody tinlii kitabi Domestication of the Savage
Mind’da'®? (1977) ilkel ve yazi Oncesi zihin ile uygar ve rasyonel zihin arasindaki
ikilikleri incelemistir. Goody’nin medya ekolojisi ¢aligmalari igerisinde goriilmesinin

esas sebebi de sozlii ve yazili toplumlari ayiran temel 6zellikleri incelemesidir.

Elizabeth Eisenstein ise okuryazarlik caligmalarini bir adim daha ileri gotiirerek
el yazmas1 ve basil kiiltlir arasindaki farkliliklar1 incelemistir. Eisenstein’in en 6nemli
goriilen eseri The Printing Press as an Agent of Change: Communications and Cultural
Transformations in Early Modern Europe '**(1979)’da matbaa kiiltiiriiniin 6zelliklerini

ve getirdigi kokli degisiklikleri ele almaktadir. Matbaanin bulunmasindan sonra olusan

119 Evelyn Fox Keller ve Grontkowski C. R. “The Minds’s Eye”, Harding S., Hintikka M. (Ed.), Discovering Reality,
Dordrecht: Reidel, 1983, s.29.

120 Erick Havelock, “The Greek Legacy”, D. Crowley ve P. Heyer (drl.), Communication in history: Technology,
culture, society, New York: Longman, 1999, s.56.

121 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.114.

122 Jack Goody, The Domestication of the Savage Mind, New York: Cambridge University Press, 1977.

123 Elizabeth Eisenstein, The Printing Press as an Agent of Change, Cambridge: Cambridge University Press, 1979.
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kiiltiirel degisimleri “kabul edilmemis devrim” olarak nitelendiren Eisenstein, biiyiik

olgtide tarihgilerin goziinden kagan bir olay olarak degerlendirmektedir.!*

2.4.2. Teknoloji Calismalar:

Medya ekolojisi caligmalari igerisinde yogun bir sekilde ele alinan bagka bir alan
ise teknoloji ¢aligmalaridir. Teknoloji ¢caligsmalari birgok bilim insan1 tarafindan yapilan
caligmalar olmakla birlikte buradaki ¢aligmalar1 temelde ayiran sey insan eylemlerinin
teknolojik gii¢ler tarafindan yonlendirildigi ya da olusturuldugu fikridir. Teknolojik
determinizm ile ifade edilen bu fikir medya ekolojisi ¢calismacilarinin en ¢ok elestirildigi
noktalardan birisi olarak one ¢ikmaktadir. Medya ekolojistlerinin tipik bir endigesi,
teknolojinin insan bilincini ve kiiltliriini sekillendirmede oynadig1 roliin deterministik
veya nedensel oldugu fikri olan teknolojik determinizm meselesidir. Siradan bir 6rnek
vermek gerekirse, tipik bir Amerikali, yalnizca ing ve fitlere maruz kaldiginda, dlgiileri
metre ve kilometre cinsinden kavramsallastirmada zorluk ¢ekebilir. Bununla birlikte,
medya ekolojistleri, yogunluk derecelerinde farkli deterministik bir konuma sahiptir.

James (2005) bu ayrimi sdyle agikliyor:

Eski moda determinizm, kati determinizm diyebilecegimiz seydi. Kader,

iradenin esareti, zaruret ve benzeri sozlerden c¢ekinmemistir. Giiniimiizde sert

sozlerden nefret eden, yazgiyi, zorunlulugu ve hatta onceden belirlenmisligi

reddeden, gercek adwmin ozgiirliik oldugunu soyleyen yumusak bir determinizme

sahibiz; ¢iinkii 6zgiirliik yalnizca zorunluluk anlasilir ve en yiiksek olana esaret

gercek ozgiirliikle 6zdestir.'?

Medya ekolojisi, teknolojik yeni bir aygitin olusturdugu yeni ortamin insan
bilincinde ve kiiltiiriinde ne gibi degisikliklere sebebiyet verdigini arastirir. Bu
caligmalara katki veren 6nemli isimler arasinda McLuhan, Postman, Borgman, Havelock
ve Ellul gibi isimleri saymak miimkiindiir. Bu isimler arasinda 6zel olarak teknoloji
lizerine yazmayan isimler olsa da teknolojik zaman dilimlerine ve teknoloji felsefesine
ait yazdiklar1 caligmalari burada anilmasi i¢in 6nemli goriilmektedir. Teknolojinin

gelisim siirecine medya ekolojik bir elestiri sunmay1 hedefleyen bu isimler kimi zaman

determinist olmakla kimi zaman da teknofobik olarak adlandirilmiglardir.

124 Eisenstein, The Printing Press as an Agent of Change, s.3.
125 William James, The Dilemma of Determinism, Whitefish: Kessinger Publishing, 2005.
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McLuhan ve Eisenstein gibi onemli isimler ¢alismalarinda Gutenberg
matbaasinin  degisimlerine  yogunluklarini  verdiklerinde Postman, teknolojik
geligmelerin, 6zellikle televizyonun rasyonel diisiinceyi nasil agindirdigini ve dolayisiyla
insan bilincini nasil degistirdigini arastirdi.!?® Postman’in temel endisesi televizyonun
eglence paradigmasi araciligiyla tiim toplumsal kurumlarin araglastirilmasiydi. Postman’t
bir¢ok akademisyenden ayiran en temel 6zelligi ahlaki misyonuydu. Medyanin etkilerini
ahlaki bir pusulayla inceledi. Postman’in Amusing Ourselves to Death (1985) isimli kitab1
medyanin ve Ozellikle de televizyonun ahlaki ¢ikarimlari hakkindadir. Boylelikle
tipografik degisimlerin getirdigi sonuclar1 degerlendiren diger medya ekolojistleri gibi
televizyonun etkilerini tanimlamigtir. Kitapta matbaadan elektronige gecisi ele alirken
mantiklt sdyleme vurgudan, eglenceye yonelen bir vurguya gecisi televizyonun
getirdigini iddia etmistir.'?” Postman, Aldous Huxley’in Cesur Yeni Diinya ve George
Orwell’in 7984 kitabinda ortaya attiklar1 kehanetleri, bizzat yeni bir iletisim aygitiyla

beraber iceriden geldigini kanitlamaya ¢aligmistir.

Postman, Ellul’lin “la technique” ve Mumford’un “megamachine” kavramlarini

animsatan Teknopoli tabirini ortaya koyarak, teknolojinin tanrisallasmasini anlatmistir:

Teknopoli bir kiiltiir durumudur. Ayni zamanda bir ruh halidir. Bu, kiiltiiriin
vetkinligini teknolojide aramasi, doyumunu teknolojide bulmasi ve emirlerini
teknolojiden almast anlamina gelen teknolojinin tanrilastirilmasindan ibarettir. Bu,
yeni bir tiir toplumsal diizenin gelistirilmesini gerektirir ve zorunlu olarak geleneksel
inanglarla iliskilendirilen pek ¢ok seyin hizla ¢oziilmesine yol agar. Teknopoli'de
kendini en rahat hissedenler, teknik ilerlemenin insanligin insantistii bagsarisi
olduguna ve en derin ikilemlerimizi ¢ozebilecek bir ara¢ olduguna inananlardir.
Ayrica bilginin, siirekli ve kontrolsiiz tiretimi ve yayilmast yoluyla artan ozgiirliik,
yaraticilik ve i¢ huzuru sunan, katisiksiz bir nimet olduguna inanwrlar. Bilginin
bunlarin hi¢birini yapmamasi tam tersi pek az goriisii degistiriyor gibi goriiniiyor,
ciinkii sarsilmaz inanclar Teknopoli yapisimn kaginilmaz bir iiriiniidiir. Ozellikle,
bilgiye karsi savunmalar ¢éktiigiinde Teknopoli gelisir.!?®

Bir fenomen olarak ortaya atmis oldugu Teknopoli kavram ile teknoloji ile
cevrilmis yeni bir toplum yapisina atifta bulunan Postman, medya uzmaninin ele almasi

gereken konuyu Teknopolinin nasil fark edilmeden sarmaladig1 sorusunun cevabi olarak

126 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.131.

127 Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence, Gosteri Caginda Kamusal Séylem.

128 Neil Postman, Teknopoli Yeni Diinya Diizeni, Cev: Mustafa Emre Yilmaz, Istanbul: Paradigma Yaymlari,
Istanbul, 2006, 5.71-72.
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ortaya koymaktadir. Postman, medyaya ait oldugunu diisiindiigii 6zellikleri “5 Things”
olarak 1998’de Denver’de i¢inde akademisyenler ve din adamlarinin da bulundugu bir
sunumda ortaya koydu.'?* McLuhan’in Tetrad Kuramini andiran “5 Things” Postman’mn

medyaya ve teknolojiye atfettigi fikirlerin bir listesi idi.

“5 Things™ten ilki teknolojik degisimin bir degis-tokus oldugu iddiasidir. Bu
degisim ayni1 zamanda Faust¢u Pazarlik olarak da adlandirmaktadir. Postman bu
iddiasiyla teknolojinin sunmus oldugu getirilerin yaninda kisiden alacagi seyleri de
giindem etmistir. Ikinci fikir ise teknolojinin insanlara esit olmayan sekillerde fayda veya
zarar getirmesidir. Ugiincii fikir ise her teknolojinin bir dnsel yargiya veya tutuma sahip
oldugu fikridir. Matbaanin insanlar1 "mantiksal organizasyon ve sistematik analize"
yatkinlagtirdigin1 gosterdigi gibi, bilgisayarlarin ve diger medyanin kullanicilari belirli
sekillerde yonlendirdigini soyliiyor.!*® Dordiincii fikir teknolojik degisimin eklemeli

degil ekolojik bir sekilde gerceklesmesidir. Bu fikri su sekilde drneklendirir:

Bir bardak temiz suya bir damla kirmizi boya koyarsak ne olur? Temiz su ve

ayrt bir kirmizi boya mi? Tabi ki hayw. Her su molekiilii icin yeni bir renge sahibiz.

Ekolojik degisim derken bunu kastediyorum.'3!

Besinci olarak Postman, medyanin bir mit haline gelme egiliminde oldugundan
bahseder. Degisimin sanki bir doga olayrymis gibi anlasilmasina karsit c¢ikarak
teknolojinin Tanrinin planmin bir pargast olmadigi iyi ya da kotii olmasinin tamamen
insanin farkindalik diizeyiyle alakasi oldugunu belirtmektedir.!*? Bireysel olarak, bir
biitiin olarak veya diger elestirel araglarla birlikte ele alindiginda, Postman'in
kavramsallastirmalar1 ve 6nermeleri, medyanin ekolojik fenomenlerini aydinlatmak i¢in
giiclii bir elestiri getirdigi gibi ayn1 zamanda yeni medyalar lizerine yapilacak ¢aligsmalara

da bir perspektif sundugu agiktir.

Medya ekolojisi, teknoloji tarihi ve buna karsilik gelen teknolojik degisimlere
odaklanir. Mumford, Orta Cag'dan ¢agdas “neoteknik ¢aga” kadar bir teknoloji tarihi

cizerek teknoloji caglari hakkinda yazdi. Teknolojinin sehirlerin orgiitlenmesindeki

129 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.138.

130 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.139.

131 Neil Postman, Five Things We Need to Know About Technological Change. Konferans. Denver, 1998. s.4.
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roliine odaklanarak, teknolojinin toplumsal iligkileri sekillendirmedeki tarihsel roliinii ve
bunun tersini aragtirdi. Mumford’un teknolojinin insanlik tarihini degistirdigi ve
yonlendirdigi fikri onu medya ekolojik bir yaklasima oturtan temel diisiincedir. Bu
diisiincelerdeki en biiyiikk pay Mumford’un ayni zamanda danismani olan kent
planlamacis1 Patrick Geddes’tir. Patrick Geddes, insan ekolojisi kavramiyla ortaya
koydugu ¢alismalarla hem Chicago Okulu ¢alismacilarin1 hem de 6grencisi Mumford™u
dolayisiyla medya ekolojisi gelenegini derinden etkilemistir.!* Bu anlamda en 6nemli
kitabi olan Technics and Civilization (1934) teknik terimini insan araglarinin
kullanilmasinin fenomeninin dtesine uzatir ve hatta insan uzantilarinin da 6tesine gegerek
insanlarin kullandig1 veya onlar tarafindan kullanilan fiziksel olmayan tiim sembolik
cevreyi igerir.!** Ornegin mekanik saatin calisma hayatim diizene soktuunu one

surmektedir:

Sanayi ¢agimin anahtar makinesi buhar makinesi degil, saattir. Gelisiminin
her asamaswinda saat, makinenin hem goze ¢arpan gercegi hem de tipik simgesidir:
bugiin bile baska hi¢bir makine bu kadar yaygin degildir. Burada, modern teknigin
en basinda, kehanet niteliginde, yalnizca yiizyillarca siiven daha fazla ¢abadan sonra,
endiistriyel faaliyetin her boliimiinde bu teknigin nihai olarak tamamlandigin
kanitlayacak olan dogru otomatik makine ortaya ¢iktr.'>
Mumford’un kitabindaki bir diger dnemli nokta tarihsel donemleri mimaride
kullanilan malzemelerle tanimlamasidir. Mumford, her asamanin belirli kaynaklar1 ve
malzemeleri kullanma egiliminde olduklar1 bunlarinda insanlar tizerinde belirli tutumlar
ve talepler dayattigimi soyler.!* Eoteknik asama (1000-1700) bir su ve odun
kompleksidir, paleoteknik asama (1700-1900) bir komiir-demir kompleksidir ve
neoteknik asama 1900°den giiniimiize devam eden bir elektrik ve alagim kompleksi olarak
tanimlar.!3” Mumford’un 6nemli eserlerinden olan The City in History (1961) medya
ekolojisi gelenegi acisindan da onemli bir kitaptir. Bu kitapta kenti tasvir ederken

kullanmis oldugu fiziksel ve sosyal cevre tamimlar1 medya ekolojisinin insan

potansiyelini genigleten ve insan deneyiminin gidisatini belirleyen bir ortam olarak

133 Geddes, City Development: A Study of Parks, Gardens and Culture Institutes: A Report to the Carnegie Dunfermline
Trust.
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medyaya bakis agisiyla uyumlu bir sehir antropomorfize eder.!*® Bir bagska onemli eseri
olan ve Tiirkge’ye de ¢evrilmis olan Makine efsanesi’*’ kitabinda da alet yapan bir varlik
olarak insanin dogasina iligkin geleneksel bilgelige meydan okuyan terimlerle tanimlar.
Mumford teknoloji-insan iligkisinde gozetilmesi gereken seyin denge oldugu insanlarin
makinelerin egemenligi altinda degil onlarla uyum igerisinde olmasi gerektigini

savunmaktadir;

Makineler, enerjiyi doniistiirmek, is yapmak, insan viicudunun mekanik veya

duyusal kapasitelerini genisletmek veya yasam siireglerini 6l¢iilebilir bir diizene ve

diizenlilige indirgemek icin organik olmayan maddeler kompleksinden gelismistir.

Otomasyon, insan viicudunun su ya da bu boliimiiniin bir arag¢ olarak kullaniimasiyla

baglayan bir siirecin son adimidir. Aletlerin ve makinelerin geligiminin arkasinda,

insan organizmasini giiclendirecek ve siirdiirecek sekilde ¢evreyi degistirme girisimi

yatmaktadwr: bagka tirlii adlandirilamayan organizmanin giiclerini genisletme

¢abast veya viicut disinda bir dizi kosul iiretme ¢abasi. Dengesini korumaya ve

hayatta kalmasini saglamaya daha elverislidir.'*

Medya ekolojisi gelenegi icerisinde dogrudan teknoloji c¢alismalarina
yogunlasan en 6nemli isimlerden birisi Jacques Ellul’diir. Ellul, teknolojinin insan bilinci
iizerindeki giiclii etkisini her ¢aligmasinda dile getirdi. Terence Moran, Ellul’den daha
fazla hi¢ kimsenin bizi teknolojinin sonuglarina karsi uyarmadigini belirtir.'*! Medya
ekolojistleri, teknolojinin  davranis acisindan  biling iizerindeki etkilerine
odaklanmiglardir. Ellul, belirli reklam platformlarinin diger davranissal kosullandirma
bicimleri arasinda nasil psikolojik kosullanma, kristallesme, yabancilasma ve ayrisma
lirettigine isaret etti.!*> Teknolojinin insan ve toplum tizerindeki etkisini ele alan tigleme
kitaplar1 The Technological Society (1954), The Technological System (1977) ve The
Technological Bluff (1990) ile medya ekolojisi ¢alismalart agisindan en 6nemli konulari

giindeme getirmistir. Kendi basma bir varlik olarak teknolojiyi ele alan Ellul doga ile

makine arasindaki dualiteyi ele alir:

Sistem tiim katihigiyla toplumun iginde, toplumun disinda, yasayarak ve ona
astlanarak var olur. Doga ile makine arasinda oldugu gibi burada da bir dualite

138 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.1.

139 Bu kitap iki cilt halinde basilmustir, Tiirkgeye sadece “Makine Efsanesi” isimle ikinci cildi basilmigtir. Lewis
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vardir. Makine, dogal iiriinler sayesinde c¢alisir, ancak dogayt makineye

doniistiirmez. Toplum da "dogal bir iiriindiir". Belli bir diizeyde, kiiltiir ve doga

ortiiserek, insan i¢in bir doga haline gelen bir biitiinliik icinde toplumu olusturur. Ve

bu kompleksin icine, miidahaleci ve yeri doldurulamaz bir yabanct cisim girer:

teknolojik sistem. Toplumu bir makineye doniistiirmez. Toplumu gereksinimlerine

gore bigimlendirir; toplumu bir dayanak olarak kullanir ve toplumun bazi yapilarini

doniistiiriir.'#

Medya ekolojisi gelenegi icerisinde teknoloji ¢alismalar1 bir¢ok akademisyenin
aragtirma alanlarindan biri olmustur. Medya ekolojisi denildiginde 6ncelikle teknoloji

caligmalar1 akla gelmektedir.

2.4.3. Kiiltiirel Calismalar

Medya ekolojisinin ayirt edici ozelligi, cevreye ve baglama olan ilgisidir.!*
Teknoloji ve onun getirmis oldugu yanliliklar i¢inden ¢iktiklari ¢evre agisindan 6nem
kazanirlar. Medya ekolojisi gelenegi alanlarindan biri olan kiiltiirel ¢aligsmalara katki
yapan isimler arasinda James Carey, Edmund Carpenter ve Camille Paglia gibi isimleri
saymak miimkiindiir. 1980’ler itibariyle kiiltlirel calismalar 6n plana ¢ikmaya basladik¢a
medya c¢aligmalar1 kiiltiirel ¢aligmalarin igerisinde goriilmeye baslandi.!*> Medya
Ekolojisi Derneginin tiiziigiinde medya ekolojisi tanim1 yapilirken medya ve kiiltiir

arasindaki karmasik iliskilerin incelenmesi olarak yer almaktadir.!4

James Carey’in iletisim ve kiiltiire dair en goze carpan c¢alismasi “ritiiel-
aktarma” goriigiidiir. Ritiiel aktarma goriisi, iletisimi toplumsal doniisiimii miimkiin kilan
ve gergeklestiren bir siireg olarak kavrar.!*’Carey irk, cinsiyet ve smif gibi sosyo-
ekonomik kategorileri dar kategorilere indirgeyen klasik kiiltiirel calismalara karsi
¢ikarak kiiltiirel anlam olusturma pratigiyle ilgili ¢alismalara imza atmustir.'*® Ozellikle
Amerikan kiiltiiriiyle ilgilenirken Avrupa kavramsallastirmalarinin benzersiz bir sekilde

Amerikan olan1 yakalayamadigin kiiltiiriin her daim yerel oldugunu iddia etmistir.'+

143 Jacques Ellul, The Technological System. Ceviri: J. Neugroschel, New York: Continuum, 1980, s.18.
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Medya ekolojisi panteonunda yer alan bircok akademisyen gibi hem akademik
hem de kamusal bir entelektiiel olarak yazan Carey’in en ¢ok etki ettii kitab1
Communication as Culture: Essays on Media and Society (1988) ile iletisime kiiltiirel bir
yaklasim getirmistir. iletisimin uzaya yayilan bir ulasim ve telgraf modeline dayal1 bir
aktarim goriisiinii, torenin rollinlin vurgulandig1 dini alemden tiiretilen ritiiel bir iletisim

gortstiyle karsilagtirdig1 yer burasidir. !>

Edmund Carpenter, Toronto Medya ve Kiiltiir Calismalart Okulu ile yapmis
oldugu caligmalar ile bilinmektedir. Iletisim ve medya calismalarina antropolojik bir
yaklagim benimsemistir. Carpenter’in en ¢ok bilinen kitabi Oh, What a Blow that
Phantom Gave Me!’’! (1972) kabile halklarinin gelisiminde medya hakkinda bir
aragtirma projesini igerir. Carpenter dogrudan medya ekolojisi ¢aligmalarina katkida
bulunacak belirli kavramlar ve teoriler ortaya koymus olmasa da medya ekolojik
yonelimini  ¢alismalarinda ortaya koymaktadir.!>>  Carpenter’i diger kiiltiirel
yaklagimlardan ayiran en temel sey ise onun hiimanist antropoloji ¢alismalarina inaniyor
olmasidir. Boylelikle medya ekolojisi ¢alismalarina katilacak olan kisilere bir kiiltiir
icindeki kendi deneyimini ya da bagka kiiltiirler {izerine ¢alisan bir gézlemciye bir kiiltiire
yeni bir teknoloji eklendiginde olusan doniisiimleri yakalayabilecek etnografik ve
antropolojik bir metodoloji saglamaktadir. Kullandiklart medya ortaminin yanliliklarini
kesfedebilirlerse gergekligi ve gizli kalmig yonleri ancak o sekilde ortaya

cikarilabilecegini sOylemektedir:

Her ortam, eger yanliligi uygun sekilde kullanilirsa, gercekligin, hakikatin
benzersiz bir yoniinii ortaya ¢ikarw ve iletir. Her biri farkli bir bakis agisi, gercekligin
baska tirlii gizli kalmis bir boyutunu gérmenin bir yolunu sunuyor. Bu, gercegin
dogru olmasi ve diger ¢arpitmalar meselesi degil. Biri buradan, digeri oradan,
tictinciisii yine baska bir agidan gérmemizi saglary...]**
Medya ekolojisi geleneginin dnde gelen isimlerinden biri olan Camille Paglia
daha ¢ok popiiler sanat ve cinsellik {izerine yazmis olduklartyla bilinse de medya, kiiltiir

ve biling {izerine de ¢alismalart mevcuttur. McLuhan’in Understanding Media’s1 igin Bati

kiiltiiriiniin  destans1t bir panoramasini sundugunu ifade ederken popiiler kiiltiir

150 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.164.

151 Edmund Carpenter, Oh, What a Blow that Phantom Gave Me!, New York: Holt, Rinehart and Winston, 1972.
152 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.172.

153 Carpenter, Oh, What a Blow that Phantom Gave Me!, s.173.
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incelemelerinde medya iiretimlerini bu anlamda degerlendirmistir. Paglia, medyanin
ekolojik duyarhiliklarini degisim, kiiltiir, medya ve biling gibi medya ekolojik temalarinin

i¢ ice gegmesinde gostermistir.!>

2.4.4. Yanhhk Cahsmalar:

Yanlilik caligmalari, medya ekolojisi ¢alismalarinda fazlastyla vurgulanan bir
caligma alanidir. Medyanin gercekligi algilama, diizenleme ve iletisimde uyguladigi
rollere atif yapmak i¢in kullanilmaktadir. Teknolojilerin kiiltiirleri nasil zaman ve mekan
yanliliklarma yonelttigi, haber endiistrilerinin ger¢cek haber gibi goriinen yapay
tasvirlerini nasil olusturduguna ya da Baudrillard’in belirttigi gibi dogrudan bir
simiilasyonu nasil yasattigi yanlilik c¢alismalarin temel konusudur. Yanlilik
caligmalarinda 6ne ¢ikan medya ekolojisi ¢alismacilar1 arasinda Harold Innis, Daniel

Boorstin ve Jean Baudrillard gibi isimleri saymak miimkiindiir.

Innis’in tiim ¢alismalarinda ortaya koydugu temel argiiman teknolojilerin bizlere
temel bir yanlilik dayattig1 fikridir. Politik iktisat¢c1 ve ekonomi tarihgisi gibi akademik
unvanlari bulunan Innis daha sonra ¢alismalarini iletisim araglarina 6zgili yanlhliklara ve
kontrol tekellerinin yaratilmasina ¢evirmistir.!>> Innis’in ekolojik ¢alismalara olan

ilgisinin nedeni olarak A. Watson, Innis’in dogup yasadig1 yer ile baglanti kuruyor:

Innis'in ekolojik diisiincesinin uyaranlarini anlamaya ¢alisirken, iki olast
kaynak géz ardi edilemez. Ik olarak, daha énce ima edildigi gibi, Innis'in Kanada'nin
ticra bir bolgesinde yetismesi, dikkatini bu kaynaklar ile bunlarin diger uzak
bolgelere ve bu bélgelerden transferleri arasindaki baglanti  hatlarima ve
malzemelere yoneltmis olabilir. Mevsimsel degisikliklere dikkat eden bir tarim
toplulugunda biiyiimek, onun keskin ériintii tammasina da yol agmus olabilir."

Innis’in iletisim ¢alismalarina yonelmesindeki bir diger Onemli nokta
doktorasim1 Chicago Universitesinde yapmus olmasidir. Daha sonralar1 Chicago Okulu

olarak anilacak olan iletisim caligmalarinin ilk temellerinin atildigi yillarda Innis

doktorasini Chicago Universitesinde yapmustir. 1894-1931 yillar1 arasinda oradaki felsefe

154 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.177.

155 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.187.

156 Alexander J. Watson, Marginal Man: The Dark Vision of Harold Innis, Toronto: University of Toronto Press,
2006, s.44.
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boliimiinde bulunan George Herbert Mead’in sosyal etkilesimcilige yaptig1 vurgular,

Innis’in ¢aligmalarini etkileyen hususlar arasinda sayilabilir.

fletisim calismalar1 agisindan Innis’in en énemli iki calismasi Imparatorluk ve
Iletisim Araglari™’ (1950) ve The Bias of Communication’® (1951) olarak gériilmektedir.
Empire and Communication kitabinda iletisim araclarinin fiziksel 6zelliklerinin iktidar
giiciinii merkezilestirme ya da adem-i merkezilestirmeye gotiirdiigiinii iddia etmigtir.!>
The Bias of Communication Kitabinda ise bireysel medyada yanliliklarin nasil ortaya

ciktigini anlatmistir:

Bilginin zaman ve mekan iizerindeki etkisi ve kiiltiirel ortamlarindaki etkisini
degerlendirmek icin ozelliklerini incelemek gerekli hale gelir. Ozelliklerine gore,
ozellikle ortam agir ve dayanikirysa ve tasimaya uygun degilse, bilginin zaman i¢inde
yayilmasina uzaydansa daha uygun olabilir veya bilginin zaman iginde yayilmasina,
ozellikle ortam ise bilginin uzaya yayimasina daha uygun olabilir. Hafiftir ve kolay
tasmr.'%

Innis, iletisim araclart ile sosyal, kiiltiirel ve tarihsel evrim arasindaki baglantiy1
arastirirken belirli bir iletisim ortaminin gelismesini siyasi gelismelerin 15181nda
degerlendirmistir. Ayrica sozlii gelenek ve kil tabletlere dayanan zamana bagl toplumlari
ve mekan smirlarinin agildigi ve diisiince kaliplariin tiretildigi kana bagli toplumlari ele
alir.'8! Innis’e gore teknolojinin insanlari ve toplumlari etkilemesinin en temel yonii

zamansal veya mekansal olarak yonlendirmesidir:

Zaman ve mekan kavramlari, medyanin medeniyet igin onemini yansitir.
Zamant vurgulayan medya, parsémen, kil ve tas gibi karakter olarak dayanikl
olanlardwr. Agir malzemeler mimari ve heykel gelisimine uygundur. Alani vurgulayan
medya, papiriis ve kagit gibi karakter olarak daha az dayanikli ve hafif olma
egilimindedir. Ikincisi, yonetim ve ticaretteki genis alanlara uygundur. Misir'in Roma
tarafindan fethi, biiyiik bir idari imparatorlugun temeli haline gelen papiriis
kaynaklarina erisim sagladi. Zamani vurgulayan materyaller ademi merkeziyet¢iligi
ve hiyerarsik kurum tiirlerini desteklerken, mekani vurgulayan materyaller
merkezilesmeyi ve hiikiimet sistemlerini daha az hiyerarsik karakterde destekler.'>

157 Harold Innis, imparatorluk ve iletisim Araglari, Cev: Nurcan Téreli, Istanbul: UtopyaYaynevi, 2007.
158 Harold Innis, The Bias of Communication, Toronto: University of Toronto Press, 1951.

159 Innis, Imparatorluk ve Iletisim Araclari, s.45.

160 Innis, The Bias of Communication, s.34.

161 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.190.

162 Innis, Imparatorluk ve Iletisim Araclar, s.45.
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Daniel Boorstin i¢in teknolojik yanliliklar 6zellikle reklamcilikta ve halkla
iligkilerde gercekligin imal edilmis goriintiilerini gergege doniistiirme egilimiydi.'®?
Hukukcu kimliginin yaninda genel olarak politik deneyimler {izerine yazilar yazan
Boorstin’i medya ekolojistleri igerisinde géren en 6nemli ¢alismast 7he Image (1961) idi.
Bu kitapta sonralar1 ¢ok popiiler olan Pseudo-Events (yapay olaylar) tabirini ilk defa
kullanmistir. Boorstin'in "yapay olaylar" ile ilgili “kiiltiire]l bilinci ¢arpitan teknoloji
aygitlart aracilifiyla gercek olaylarin belirli manipiilasyonu- kavramsallastirmasi” bu
konudaki tinlii bir 6rnektir. Boorstin haberlerin uydurulmasini ve bunun zararh etkilerini
su sekilde ortaya koyuyor:

Sahte olaylarmn biiyiisiinii bir kez tatugimzda, onlarn yegane Gnemli olaylar
olduguna inanma egilimine gireriz. llerlememiz, deneyimlerimizin kaynaklarim

zehirliyor. Ve zehrin tadi o kadar tath ki, gerceklere olan istahimizi kagiriyor.

Abartili  beklentilerimizi karsilama yetenegimiz, onlarin abartili olduklarim

unutmamiza neden olur.'%*

Boorstin gergek olana deger verdigini diisiindiigii Amerika’nin biiytikligiini
yapay olan1 tercih etmeye dogru kaymasindan kurtarmay1 amaclarken yapay olaylarin
dort 6zelligini ortaya koyuyor:

(1) Kendiliginden degil, birisi onu planladig, ektigi veya kiskirttigi icin ortaya ¢ikar.
Tipik olarak, bir tren kazasi veya deprem degil, bir roportajdir.

(2) Oncelikle (her zaman miinhasiran degil) dogrudan rapor edilmek amaciyla
ekilir...Basarisi, ne kadar genis ¢apta rapor edildigiyle dl¢iiliir/...]. "Gergek mi?"
“Haber degeri var mi?”

(3) Durumun altinda yatan gerceklikle iligkisi belirsizdir/...]. Bir tren kazasinda
haberlerin ilgisi ne oldugu ve gercgek sonuglarryla ilgiliyken, bir roportajdaki ilgi her
zaman, bir anlamda, gercekten olup olmadigi ve saiklerinin ne olabilecegidir.

(4) Genellikle kendi kendini gerceklestiren bir kehanet olmast amaglanir. Otelin

otuzuncu yil doniimii kutlamasi, otelin seckin bir kurum oldugunu soyleyerek aslinda

onu bir yapar.'®

Calismalart medya ekolojisi caligmalar1 igerisinde ele alinan {inlii Fransiz
diistintir Baudrillard ise hiper-gerceklik kavramui ile teknolojinin getirilerini tartismigtir.

Teknolojinin var olan1 degistirmekten ¢ok yok ettigini sOyleyen Baudrillard’in,

163 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.193.
164 Daniel J. Boorstin, The Image: A Guide to Pseudo-Events in America. New York: Atheneum, 1961, s.44.
165 Boorstin, The Image: A Guide to Pseudo-Events in America, s.11-12.
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McLuhan’in  medya {iizerindeki sOylemlerinden etkilendigi yazilarinda agikca
goriilmektedir. Douglas Kellner Baudrillard: A New McLuhan? isimli makalesinde bu

etkiyi s0yle yorumlamaktadir:

1967'de Baudrillard, Marshall McLuhan'in "Medyayr Anlamak" adli kitabina
bir elestiri yazdi ve burada McLuhan'in "ortam, mesajdir"” soziiniin "teknik bir
toplumda yabancilasmamin  formiilii" oldugunu iddia etti ve McLuhan't bu
yabancilagsmayr dogallastirdig icin elestirdi. Bu sirada, teknolojik indirgemeci ve
determinist olarak McLuhan'in neo-Marksist elestirisini paylasti. Ancak 1970'ler ve
1980"lerde McLuhan'in formiilii sonunda kendi diigiincesinin yol gosterici ilkesi

haline geldi.’%

Baudrillard’1n yazilarinda 6zellikle temsilin ger¢egin yerini almasi, McLuhan’in
Tetrad kuramindan ‘tersine ¢evirme’ye iyi bir drnek oldugu sdylenebilir. Postmodern
donem Baudrillard i¢in medyanin her yerde bulundugu gercekligin yerini simiilakrlarin

aldig1 bir donemdir.

2.4.5. Dil Calismalar:

Medya ekolojik ¢aligmalar dendigi zaman medya aygitlar1 gibi teknik araglar
anlasilsa da dil sistemleri ve simgesel bicimlerde medya ekolojisi ¢alismalar1 arasinda
kendine yer bulmaktadir. Dil ve simgesel bi¢gimle ilgili diger alanlar ve disiplinler, medya
ekolojisi entelektiiel geleneginin bir parcasi olarak kabul edilir. Bu ¢alismalar arasinda
one c¢ikan isimler arasinda Alfred Korzbski, Susanne Langer ve Benjamin Lee Whorf
sayilabilir. Bu isimlerin baslica endiseleri dil ve kiiltiirlin i¢ i¢e gegmesi ve biling ve bilis
tizerindeki etkileridir.!®” Postman, medya ekolojisinin aslinda genis kapsamli bir genel

anlambilimi oldugunu savunmaktadir:

Medya Ekolojisi, genis kapsamli bir genel anlambilimdir. Insanlarin diisiinme
ve hissetmelerini yalnizca dil i¢inde ve araciligiyla degil, duyularimizi genisleten,
biiyiiten ve doniistiiren tiim bu araglar araciligiyla yaptiklar: varsaymyla baslar.
Dahasi, Medya Ekolojisi, bu siire¢leri anlamada onemli olanin medyanin igeriginden
¢ok medyayla olan iglemlerimizi yapilandirma bi¢imleri oldugunu varsayar. Medya
ekolojistleri telefonda konusurken, televizyon seyrederken ya da kitap okurken nasil
bir ortama girdigimizi bilmek isterler. Su tiir sorularin yanmitlarini bilmek istiyoruz:
Bir ortam hangi soyutlama diizeyinde isler? Gergekligin hangi yonlerini izole ediyor
veya giiclendiriyor? Gergekligin hangi yonlerini dislyyor?'%8

166 Douglas Kellner, “Baudrillard: A New McLuhan? Illuminations”, The Critical Theory Project, 1996, ss. 1-11.
167 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field. s.211.
168 Neil Postman, “General Semantics in the Third Millennium. General Semantics Bulletin, 4143, 1974, ss. 74-78.
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Bir miihendis ve matematik¢i olan Korzybski, her organizmanin biitiinsel ele
alinmas1 gerektigini organizma 6gelerinin toplamdan her zaman daha fazla oldugunu
soyleyerek medya ekolojik yaklasimi benimsedigini ortaya koymustur.!®® Korzybski,
medya ekolojisine ¢evrenin dis diinyasi ile zihnin i¢ diinyas: arasindaki araci faktorleri
tanimlamaya yardimci olabilecek birkag kavram birakmustir.!’® Bunlardan en dnemlisi
‘zaman baglama’ kavramidir. Korzybski, bu kavrami bir bireyin veya neslin dncekinin
kaldig1 yerden baslama kapasitesi olarak tanimlamistir. Shakespeare’in tabiriyle,
Korzybski’nin zamana bagli felsefesini ‘ge¢mis Onsozdiir’ soziiyle ifade etmek

71

miimkiindiir.!”!  Korzybski, zihinsel soyutlama big¢imlerimizin bilincine varmanin

ozgiirlestirici etkilerini sdyle tanimlamstir:

Eger 'soyutlama bilincimizi' artirmak igin yontemler tasarlayabilirsek, bu bizi
sonunda dogasinda var olan arkaik, bilim oOncesi ve/veya Aristoteles¢i
simirlamalardan kurtaracakur, eski dil yapilari.!”?

Neil Postman 2000 yilinda medya ekolojisi derneginin agilis konusmasinda
caligmalar1 medya ekolojisinin temel sorularma sekil verdigi i¢cin medya ekolojisinin
Ibrahim, Musa, Davut ve Esther’ini sayarken McLuhan, Havelock, Ellul’iin yanina
Susanne Langer’i de eklemistir. Langer’in akademik hayatindaki en 6nemli etki hig
sliphesiz tez danigmani olarak gorev yapan matematik¢i, mantik¢i ve filozof Alfred North
Whitehead’dir. Semboller hakkinda yazan Langer, sembolleri sdylemsel semboller ve
sunumsal semboller olarak ikiye ayirir. Bu semboller, insanin duyu organlar1 agisindan

ve duyusal verileri gerceklikten soyutlama siirecine gore tanimlanmaktadir.

Benjamin Lee Whorf ise kimya miihendisi olarak lisans egitimini tamamlasa da dil,
kiiltiir ve biling iizerine ¢aligmalar yapmistir. 44 yasinda kansere yenik diisen Whorf,
Olmeden kisa siire Once yazdigi li¢ makalesiyle oldiikten sonra dilbilim ve medya
ekolojisi caligsmalari 6nem kazanmistir. MIT Technology Review’de yayimlamis oldugu
bu iic makale Science and Linguistics, Linguistics as an Exact Science ve Language and

Logic dir. Dilin kiiltiir ve zihin ile olan iligkisini ele aldig1 bu makalelerde kiiltiirel bir

169 Alfred Korzybski, “Science and Sanity: An Introduction to Non-Aristotelian Systems and General

Semantics”, New York: Institute of General Semantics, 5. baski 1993, s.64.

170 Strate, Media Ecology: An Approach to Understanding the Human Condition, s.26.

17! Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.215.

172 Alfred Korzybski, “The Role of Language in the Perceptual Processes”, R. Blake ve V. Ramsey (drl.), Perception:
An Approach to Personality, Ronald Press Company, 1951, ss.190-193.
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determinizm endigesi tasimasi onu medya ekolojisi caligmalari acgisindan 6n plana

cikartmistir.

2.5. Medya Ekolojisi Gelenegiyle Iligkili Alanlar

Bu boliimde medya ekolojisi gelenegi ile iligkisi kurulan benzer 6zelliklere ve
ilgi alanlarina sahip diger alanlar ayr1 bir baslik altinda “iliskili alanlar” kategorisinde ele
alinmaya calisilmistir. Medya ekolojisinin medya ve iletisim ¢alismalarini benzer ele alis
sekliyle post-fenomenoloji, felsefi yaklasimindan ve oOzellikle ilk teknoloji
felsefecilerinin teknolojiyi ele alis sekillerinden dolay1 teknoloji felsefesi alanlari iliskili
alanlar olarak goriilmektedir. Bu boliime ihtiya¢ duyulmasinin bir diger sebebi medya
ekolojisi gelenegi igerisinde goriilen McLuhan, Ellul, Mumford ve Postman gibi isimlerin
diger alanlarla da iligkilendiriliyor olusudur. Teknoloji temelli anlayislarda ozellikle
insan failli ile ifade edilen belirlenimci yaklagimlar altinda medya ekolojisi geleneginin
ikinci diinya savast sonrasinda yazmis olan isimleri bu gruplarla da ele alinir. Medya
ekolojik c¢alismalarda ele alinan konularin benzer 6zelligi bulunan bu ¢alismalar benzer
teknolojik ¢aligmalar: icerdigini soyleyebiliriz. Ilgili alanlara bakildiginda medya

ekolojisi ¢aligma alanlarin1 da kapsadigini gorebiliriz.

2.5.1. Teknoloji Felsefesi

Insan ve teknoloji arasindaki iliskiyi inceleyen, aralarindaki smirlarin nerede
baslayip nerede bittigini arastiran ¢alismalar genel olarak teknoloji felsefesi ¢alismalari
olarak adlandirilmaktadir. Teknoloji felsefesi, teknolojinin dogasini ve teknolojilerin
insan bilgisi, faaliyetleri, toplumlar ve ¢evre iizerindeki etkilerini ve doniisiimiinii
incelemektedir.!”® Teknoloji felsefesi gelenegi klasik donem ve ¢agdas donem olarak iki
doneme ayrilir. Bu konuyu ele alan ¢alismacilar teknolojinin insan ile olan iliskisinde

ozerk bir iliski olup olmadigini sorgulamaktadirlar.

Andrew Feenberg, teknolojiye karsi tutum sekillerini bir dikey eksen seklinde
gosteren bir matris olusturmustur.!’ Yatay eksenleri ilk olarak insan failini yok sayan

‘0zerk teknoloji’, ikinci olarak insan tarafindan daha belirleyici olan ‘insan tarafindan

173 David Kaplan (ed.), Readings in the Philosophy of Technology, Rowman & Littlefield, 2004, s.7.
174 Andrew Feenberg, “Replies to Critics”, Democratizing Technology: Andrew Feenberg's Critical Theory of
Technology, Tyler Veak (ed.), New York: Suny Press, 2006, ss.176-210.
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daha kontrol edilebilen’ olarak ayirmistir. Teknoloji felsefesi calismalarinda dikkat
edilmesi gereken husus yaklagimlarin odaginin insan araci iizerine mi yoksa teknolojinin
kendisinde var olan 6zellikler tizerine mi oldugudur.!” Teknoloji felsefesinde tarafsizlik,
determinizm, 6zerklik ve sosyal inga olarak toplumla ilgili teknolojinin dogasina iliskin

temel bakis acilari mevcuttur.

Klasik teknoloji felsefecileri olarak goérecegimiz en 6nemli isimlerden Ellul,
Heidegger ve Herbert Marcuse gibi isimler yaklagimin en 6nemli temsilcileri olarak

goriilmektedirler. Don Thde, bu isimlerin konumlanmalarini su sekilde gérmektedir:

Bazen Heidegger, onunla birlikte Ellul, Marcuse ve hatta Mumford, teknoloji
karsiti ve distopyan olarak nitelendirilmistir. Bu oncii atalar grubunun tiim
teknolojileri tek, genellestirilmis veya askinlastirilmig bir teknoloji altinda toplama
ve bu teknolojiyi insanlik, yiiksek kiiltiir veya diinya igin bir tehlike veya tehdit olarak
gorme egiliminde olduklar: kesinlikle dogrudur.'’®
1976°da kurulan The Society for Philosophy and Technology ile teknoloji ve
felsefe, bilim felsefesi ve siyaset felsefesi disinda uluslararasi akademisyenler tarafindan
kabul gormiistiir. Antik Yunan’dan modern donem felsefecilere kadar techne ve
teknolojiye dair yazilip cizilenler artik, teknoloji felsefesi adi altinda ele alinmaya
baglanmistir. 1995 yilinda toplulugun akademik dergisi Techne: Research in Philosophy
and Technology!”’” kurularak akademik calismalara katki olusturmaya basladi. STS
(Bilim ve Teknoloji Calismalar1) calismalarinin artmasi1 da teknoloji felsefesi
caligmalarina katki sunmustur. Teknoloji uzmanlarina, miihendislere, politika
uygulayicilara ve teknoloji kullanicilarina sosyal hayatin temel teknolojik boyutlarin

daha iyi anlama ve daha akillica sekillendirme konusunda yardimci olabilecek pratik bir

analiz arac1 olarak teknoloji felsefesi ¢aligmalar1 6nem kazanmustir.!”®

Teknoloji felsefesi caligsmalari ikinci diinya savasi sonrasi tekil teknoloji tizerine
yazilan yazilardan sonra ampirik bir doniisiim ile birlikte nesne yonelimli olmustur ve

boylelikle odak noktasini teknolojik eserler iizerlerine yogunlagtirmistir.!” Heiddeger’in

175 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.53.

176 Don Thde, “Bodies in Technology”, Human Studies 27 (3): 2004. 341-348.

177 Brisim tarihi: 23.03.2023. https://en.wikipedia.org/wiki/Techné: Research in Philosophy and Technology

178 Shannon Vallor, Technology and the Virtues: A Philosophical Guide to a Future Worth Wanting, New York:
Oxford University Press, 2016. s.6.

179 Mark Coeckelbergh, “Using Philosophy of Language in Philosophy of Technology”, Shannon Vallor (ed.), The
Oxford Handbook of Philosophy of Technology, 2022, s.3.
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bast ¢ektigi klasik teknoloji felsefesinin temellerini olusturan ve daha ¢ok distopik
teknoloji elestirilerini barindiran teknoloji felsefesi calismalarinin yerini daha incelikli ve
hassas degerlendirmelere birakmistir. Cagdas teknoloji felsefesi arasinda goriilen bu
yaklagimlara 6rnek olabilecek caligmalar ise postfenomenoloji, aktdr-ag teorisi, elestirel

teknoloji felsefesi ve medya ekolojisi olarak goriilebilir.!8°

2.5.2. Postfenomenoloji

Postfenomenoloji, insan Oznelliklerinin yani sira anlamli diinyalarin ortaya
ciktig1, insanlar ve teknolojiler arasindaki iliskilerin pratik caligmasidir. Bu pratik ve
maddi yonelimin bir sonucu olarak, postfenomenoloji, her zaman insan-teknoloji
iligkilerinin incelenmesini baslangic noktas1 olarak alir.!8! Cagdas teknoloji
felsefesindeki tiim baskin bakis acilar1 arasinda postfenomenoloji Heidegger’in alet-arag
analizi lizerinde kurulmustur. Alanin kurucusu Don Ihde, fenomenoloji ve teknoloji
arasindaki iliskiyi s0yle tanimlamistir:

Hiskinin ézgiinliigii postfenomenoloji icin ¢ok énemlidir. Teknoloji odakll
postfenomenoloji, ozellikle teknolojinin pratik kullanimda nasil ortaya ¢iktigini

anlamak igin fenomenolojik yontemleri kullanmir. Bu ¢abanin bir sonucu, Ihde'nin

SJarkl tiirdeki "insan-teknoloji-diinya” iliskilerini ve bu oranlarin nasil degistigini

seffaf olmayan bir sekilde sistematize eden ve analiz eden iinlii "teknik
Y
fenomenoloji"sidir.'$?

Postfenomenoloji, teknolojiye yonelik klasik teknoloji felsefesinin askin ve
seylestirici yaklagimlardan uzaklagarak bunun yerine ampirik yaklasima yonelmistir.
Ihde, postfenomenolojiyi insa etmek icin fenomenoloji kavramini gelistirerek ve ona
pragmatizmi ekleyerek arastirmayi teknolojiye dayandirmaya yardimci olan ve

teknolojiyi tek bir seymis gibi ele alan kapsamli iddialarda bulunmaktan kaginir.

Teknoloji felsefesinin bir dali olarak da goriilen postfenomenoloji, basta Thde
olmak {iizere birgok akademisyen tarafindan gelistirilen bir yaklagimdir. Fenomenoloji,

hermeneutik ve pragmatizme dayanan postfenomenoloji, algi, somutlastirma, uygulama,

180 Yoni Van Den Eede, The Beauty of Detours, New York: State University of New York Press, 2019, s20.
18IRobert Rosenberger ve Peter Paul Verbeek, Postphenomenological Investigations: Essays on Human-
Technology Relations, Lexington Books, 2015, ss.12-13.

182 Eede, The Beauty of Detours, s.21.
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deneyim ve yorum gibi kavramlar etrafinda calisilan bir alandir. Bu kavramlar
teknolojilerin ve kullanimlarinin felsefi analizinde kullanilir. Postfenomenoloji,
teknolojilerin alg1 ve yorumlamayi nasil degistirdigini ampirik yonelimli metodolojilerle
inceler. Postfenomenoloji 6ncelikle teknolojilere odaklanirken medya da teknoloji olarak
ele alinmustir.'®* Cagdas medyanin insanlar ve ¢evre lizerindeki etkilerine dair medya

hakkindaki yaklagimlara postfenomenoloji katki sunmaktadir.

Ihde, postfenomenolojiyi, fenomenoloji, pragmatizm ve STS (bilim ve teknoloji
caligmalar1) gibi ampirik teknoloji ¢alismalarinin bir birlesimi olarak ortaya koyar.'8*
Ozne ve nesne karsitliginin aksine postfenomenoloji, bunlar arasinda iliski oldugunu 6ne
stirer. Bu baglamda, gozleyenin gozlenen hakkinda tarafsiz bir bakis agisina sahip olmasi
gerektigini ortaya koymamaktadir.'®> Ozne ile nesne arasindaki boliinmenin yerine
aralarindaki kasitli bir iligkiyi ortaya koymaktadir. Ortaya koymus oldugu dolayim
fikriyle bilim ve teknolojinin birey iizerindeki sekillendirici etkisini inceler.
Postfenomenolojik yaklasim, ampirik odaklilig1 felsefi analizle birlestiren bir bakis agisi
sunmaktadir. Bu yaklasim klasik fenomenolojinin romantik yonlerinden uzaklastigini

vurgulamak i¢in post 6n ekini almigtir.

Bu pratik ve somut yaklagimin bir yansimasi olarak, postfenomenoloji her zaman
insan-teknoloji iligkilerini incelmenin temel bir baslangi¢ noktasi oldugunu kabul eder.
Postfenomenoloji, bir teknolojiyi veya teknolojik gelismeyi anlamak i¢in her zaman
insanin bu teknolojiyle olan iliskisinin karakterini ve insanlarin diinya ile iligkilerini nasil
diizenledigini analiz eder. Insanlar teknolojilerle etkilesime gecebilir, onlar1 kendi
deneyimine katabilir, onlar1 yorumlayabilir. Tiim bu iliskiler, insanlarin ¢evrelerini nasil
deneyimledigini ve giinliik yasamda nasil etkilesimde bulundugunu sekillendirir. Bagka

bir deyisle, teknolojiler insan varligina kars1 degil, aksine onun merkezindedir. '8¢

133 Peter Paul Verbeek, What Things Do: Philosophical Reflections on Technology, Agency, and Design, University
Park: Penn State University Press, 2005.

134 Don Thde, Technology and the Lifeworld: From Garden to Earth, Indiana University Press, 1990.
185 Yoni Van Den Eede, Gert Goeminne, ve March Van Den Bossche, “The Art of Living with Technology: Turning
Over Philosophy of Technology’s Empirical Turn”, Foundations of Science, 2015.

186 Robert Rosenberger ve Peter-Paul Verbeek, “A Field Guide to Postphenomenology.”Postphenomenological
Investigations: Essays on Human-Technology Relations icinde. Robert Rosenberger ve Peter-Paul Verbeek, (ed) 9-
41. Lanham: Lexington Books. 2015, s.13.
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Ihde, ben-teknoloji-diinya formiiliinii daha spesifik olarak tanimlamak i¢in dort
tiir teknolojik iligkiyi belirtir: bedenlesen iligkiler, hermeneutik iliskiler, 6tekilik iliskileri,
arka plan iliskileri.'®” Bedenlesen iliskiler, teknoloji aracihigiyla diinyay: algiladigimiz
veya onunla etkilesime girdigimiz araci iliskiyi tanimlar. Hermeneutik iliski ise diinyaya
dair yeni bir anlayis edinmek igin teknolojinin okundugu yerdir. Otekilik iliski,
teknolojinin yar1 6teki haline geldigi bagkalik olarak adlandirilir. Arka plan iliskileri ise
bireyi etkileyen ama cogu zaman farkinda olunmayan iliskilerdir. Postfenomenoloji,
medya ve teknoloji gibi araglarin insan deneyimini sekillendirmedeki roliinii vurgularken
teknolojiyi sadece bir arag olarak degil, insan deneyimlerini doniistiiren bir sey olarak ele
alir. Postfenomenoloji, yonelimsel insan deneyiminde, teknolojinin aracilik ettigi boyutu

ele alir.!8®

Geleneksel olarak medya, mesaj ve ara¢ olmak iizere ikili bir inceleme alani
olarak incelense de medya ekolojisi ve postfenomenoloji i¢erik ve baglami birlesik olarak
ele almay1 amaglamaktadir. Her iki ¢alisma sahasi1 6znenin teknolojik iligkiler araciliiyla
olusturdugunu diisiinerek, teknolojinin bireyin olusumu iizerindeki etkisini
incelemektedir. Her iki kavramsal yaklasim da dolaymm ile ilgili olsa da analitik arag
setleri farkli ve tamamlayic1 vurgulara sahiptir. Postfenomenoloji 6zellikle insan-medya
iligkilerinin dogasini incelemeye uygundur. Medya ekolojisi ise bizi bu insan-medya

iligkilerini karmasik iligkiler baglaminda kavramayi tesvik etmektedir.

2.6. Medya Ekolojisi Gelenegine Elestirel Yaklasimlar

Medya ekolojisi aragtirmacilarmin ve alanin 6nde gelen isimlerine yonelik
getirilen en 6nemli elestiri teknolojiye determinist bir anlam yiikledikleri iddiasidir.!®
Medya ekolojistleri medya tarihini ve teknolojik gelisme ve evrim siiregleriyle
ilgilenirken degisimlerin 6nceden belirlenmis bir yol izledigini diisiinmemektedirler.!*°

Teknolojik determinizm ile iligkili temel bazi nosyonlar vardir. Teknolojik gelismelerin

137 Tuba Nur Umut, "STS Alanina Metodoloji Sunan Felsefi Bir Yaklagim: Postfenomenoloji", Aydan Turanh, Arsev
Umur Aydinlioglu ve Melike Sahinol (ed.), Tiirkiye’de STS: Bilim ve Teknoloji Calismalarina Giris, 2020, ss.189-
201.

188 Tuba Nur Umut, Teknoloji-Deger {liskisi, Yaymlanmamis Doktora Tezi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, 2018, s.166.

189 John Fekete, “McLuhancy: Counterrevolation in Cultural Theory”, Telos, (15), 1973, ss.75-123.

190 Strate, Media Ecology: An Approach to Understanding the Human Condition, s.35.
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onceden belirlenmis yollar1 izledigi fikri, bunlarin basindadir. Bununla birlikte karmagik
yeni teknolojiler gelistirilebilmesi i¢in belirli temel teknolojilere ihtiyac oldugu da agiktir.
Medya ekolojistleri dnceden belirlenmis bir yol izlendigi fikrinden 6te evrimsel bir

doniigiimii izlemektedirler.!®!

Teknolojik determinizm ile ilgili noktalardan bir digeri belirli bir teknolojinin
nasil kullanilacagini belirlemesidir. Hem teknoloji felsefecilerin bir¢ogu hem de medya
ekolojistleri bu iddiayr savunmaktadir. Teknolojik aygitlarin kendilerine ait birer
yanliliklart oldugunu ve bu yanliliklar yiizinden insanlar icin belirli kullanma
egilimleriyle sonuclandigini sdylemektedirler. Fakat teknolojik determinizm taniminda
da oldugu gibi bu yanlhliklar disinda bir sey olmadigini sdylememektedirler. Burada

onemsenen durum kontrolii teknolojinin yanliliklarina birakma ihtimalidir.'*?

Teknolojinin bu yanliliklari ile sahip oldugu giicii ona 6zerk bir alan sundugunda
teknolojiye bu anlami yiikleyen teknoloji c¢alismacilari insan failligini yok sayma
elestirisiyle karsilasmaktadirlar. Bu elestirilere kars1 Strate, insan 6zgiirliiglinlin sinirlt

olusunun yasadigimiz toplumlarin benzersiz bir 6zelligi olarak itiraz etmektedir:

Genellikle goz ardi edilen sey insan failliginin simirlart oldugudur. Hareket
ozgiirliigiimiiziin biyolojik sumirlart ve gevresel kisitlamalart vardir. Insanoglunun is
birligine olanak saglayan iletisim araglart ve yontemleri olmadan hayatta
kalamayacag uzun zamandwr anlasilmistir...Insan failligi argiimant daha sonra
bireyden kolektife kayabilir ve toplumlarin teknoloji iizerinde bireylerden daha fazla
kontrole sahip oldugu ve belirli yenilikleri reddetmek igin kolektif kararlar
alabilecegi dogrudur. Ancak belirtildigi gibi, toplumlar arasindaki rekabet baskisi
genellikle yeni teknolojilerden kaginma kararlarina karsi isleyecektir. Nihayetinde
medya ekolojistleri, teknolojimiz iizerindeki kontrolii sik sik devrederek onun
otomatik ve ozerk bir fenomen olmasina izin verdigimizi kabul ediyor; aslhinda
kontrolii tamamen birakmus olabiliriz, belki de bazi devrimci veya yikici degisiklikler
disinda kontrolii yeniden kazanmanin neredeyse imkdansiz oldugu olgiide. O halde bu
anlamda teknolojik determinizm terimi, etkisiz birakan bir ilke olarak degil tarihsel
bir gelisme ya da ¢cagdas toplumlarin essiz bir ozelligi olarak mantikli bir sekilde izah
edilebilir.!?

Teknolojik determinizmin toplumlarin bir 6zelligi oldugunu sdyleyen Strate’in

aksine Televizyon, Teknoloji ve Kiiltiirel Bi¢im adli kitabinda Raymond Williams

191 Strate, Media Ecology: An Approach to Understanding the Human Condition,
192 Strate, Media Ecology: An Approach to Understanding the Human Condition, .36.
193 Strate, Media Ecology: An Approach to Understanding the Human Condition, s.37.
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McLuhan’1 determinizm 6zelinde elestirmistir ve Mcluhan’a getirilen bu elestiriler daha
sonrasinda medya ekolojisine getirilen determinist olma elestirisinin temelini
olusturmustur. Williams, teknolojileri, gelisimlerine dahil olan kurumlarin ekonomi
politigi tarafindan sosyal olarak sekillendirilmis oldugunu gérmemiz gerektigini
savunmugtur. Williams, teknolojilerin kendilerinin bu tiir se¢imleri ideolojik olarak
sekillendirebilecegi fikrini 6nemsememis ve bunun, mevcut giiglii ¢ikarlar tarafindan
uygulanan kontrolii zzmnen onaylayan sekillerde sosyal se¢im unsurunu gizledigine

inanmigtir.'%*

McLuhan’mn en yaygin aforizmasi olan “Ortam, mesajdir” soziine getirilen
elestiriler icerigin varliginin tamamen inkar edilmesi ile insan failligini yok saydigidir.
Strate’e gore McLuhan, igerigi, ortama gore ikinci bir rol yerine koymaya ¢alismigtir. !
McLuhan gonderdigimiz mesajlarin sonuglari ne olursa olsun, insan iligkilerinde basrolii
oynayan kullandigimiz medya oldugunu vurgulamistir. Mcluhan’in medya etkilerine
yaptig1 vurgu, bazi elestirmenlerin onun yaklasimini teknolojik determinizm olarak
etiketlemesine yol agmistir. McLuhan ise en ¢ok satan kitab1 The Medium is the Massage
kitabinda “olanlar {izerine tefekkiir etme istegi oldugu siirece kesinlikle kaginilmaz diye

bir sey yoktur” karsi goriisiinii dile getirmistir.'%¢

Innis, McLuhan, Havelock ve Ong gibi medya ekolojisi geleneginin kurucu
isimleri, sozlii ve yazili kiiltiir arasindaki farki abartan bir Biiyiik Boliinme teorisini 6ne
stirmekle elestirilmislerdir.'”” Bu bilim insanlarinin mirasina dayanan teorilerin, sdzlii
kiiltiirler ile okuryazar kiiltiirler arasinda bir ugurum tasavvur edecek dl¢iide zitlagtiran

teoriler oldugunu belirtmiglerdir.'*®

Yani sozIlii anlatim, yalnizca edebiyat Oncesi
gelenekleri etkilemis ve yazili bigime ulastiktan sonra gelenekler tizerinde higbir etkisi
olmamustir. 1997 yilinda Neil Postman’m Ogrencisi olan Paul Levinson The Soft Edge:
A Natural History and Future of the Information Revulation kitabinda teknolojik

determinizmi kat1 ve yumusak olmak iizere ikiye ayirmistir. Levinson, medyanin olaylar1

94Williams, Television: Technology and Cultural Form, s.135.

195 Lance Strate, “Studying Media as Media: McLuhan and the Media Ecology Approach”, MediaTropes, 1(1), 2008,
s.134.

196 McLuhan ve Fiore, The Medium is the Massage: An Inventory of Effects, s.25.

197 Paul S. Evans, “Creating a New “Great Divide”: The Exoticization of Ancient Culture in Some Recent Applications of
Orality Studies to the Bible”, Journal of Biblical Literature, /36(4), 2017, 749-764.

198 Lum, Perspectives on Culture, Technology and Communication: The Media Ecology Tradition, s.13.
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miimkiin kilmasina ragmen, sekil ve etkinin “eldeki bilgi teknolojisi digindaki faktorlerin
sonucu oldugu” fikri olan yumusak determinizm, teknolojinin kagmilmaz toplumsal
degisimin veya daha genis anlamda tarihin ana belirleyicisi olarak da kati determinizm
tanimin1  yapnugtir.'*°Iletisim teknolojilerindeki tim bu goriisler, kiiltiirde ve insan
iletisiminde 6nemli bir rol oynadigini diisiinseler de medya ve teknolojik degisiklikler
karsisinda insan failliginin sosyal degisimde nasil bir rol oynadig1 konusunda farkliliklar

icermektedir.

2.7. Medya Ekolojisi Gelenegi ve Tiirkiye’deki Izleri

Medya ekolojisi c¢alismalari, 1960'larda baslayarak 2000'lerde hiz kazanan,
onemli bir medya ve iletisim arastirmalar1 yaklasimidir. Amerika'da, anaakim iletisim
yaklagimlarinin ve elestirel teorinin iletisime dair ¢alismalarinin elestiriye maruz kaldigi
1960’larda medya ekolojisi yeni bir arayisla ortaya ¢ikmistir. Ancak Tiirkiye'de, iletisim
caligmalarinin 1960'larda baslamasi nedeniyle medya ekolojisi gelenegine ait isimlerin
yaklagimlar1 ve ¢alismalarinin karsilig1 heniiz tam olarak olugsmamaistir. Tiirkiye'de medya
ve iletisim caligmalar1 tarihi heniliz tam olarak yazilmadigi i¢in, medya ekolojisi
geleneginin Tiirkiye'ye yansimalarinin tespiti de bir zorluk olusturmaktadir.?®® Ancak
yukarida ele alinmaya calisilan ¢ergevede medya ekolojisi geleneginin i¢inde yer alan
isimler ve calismalarin izleri takip edilerek Tiirkiye'deki medya ve iletisim g¢alismalari
icindeki yerleri veya izleri ortaya konulabilir. Bu kapsamda bu gelenegin Tiirkiye’deki
ele almis sekline iliskin bir gosterge Korkmaz Alemdar ve Rasit Kaya'nin Kitle
Iletisiminde Temel Yaklagimlar kitabinda McLuhan’a iliskin degerlendirmedir. Bu
degerlendirme medya ekolojisi geleneginin Tiirkiye'deki iletisim akademisyenleri

tarafindan nasil ele alindigini gostermesi agisindan 6nemlidir:

Ve bu sayededir ki McLuhan, ¢aga damgasini vuran bir peygamber
mertebesine varmis olarak kabul edilmektedir. McLuhan in gordiigii ilgiyi kuskusuz
ne son iki on yilda toplumsal bilimlerde sik sik sozii edilen bunalim ve tikanma
ortaminda toplumsal gercekligi aciklayan yeni ve en son bir kuram sunmus olmasina,
ne de toplumsal bilimler diinyasimin iletisim olgusunun giicii ve karmagsikligi
konusunda mitostan gercegi ayirt etmekte yetersizligine baglamaliyiz. Nitekim
McLuhan, on yil icinde ¢ekiciliginden ¢ok sey yitirirken, daha yasaminda Peygamber

199 Paul Levinson, The Soft Edge: A Natural History and Future of the Information Revolution. London & New
York: Routledge, 1997, s.3.

200 Hediyetullah Aydeniz, “Hafizay1 Olusturma: Kitle iletisim Kuramlarin Tiirkiye’den Yazmak”, insan ve Toplum,
10(2), 2020, s.168.
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sifatinin basina sahte sozciigiiniin eklenmesine de tanitk olmustur. McLuhan 1980

sonunda oldiigiinde arkasindan ‘bilim diinyasinda ilging bir sarlatan’ diye yazanlar

kuskusuz iletisim olgusuna ve kitle iletisim araglarina yiiklenen sinirsiz giice karsi

tepkilerini dile getirmemekteydiler. Tam aksine, bir olgunluk doneminin baslangici

olarak, cagdasy iletisim olgusunun karmasik yapisi ve yasamin bir parcast olma

gercekligi icinde yeniden degerlendirilerek, ilk heyecanlardan arinmus olarak yeniden

inceleme konusu yapiimasma duyulan gereksinimi ifade etmekteydiler.?"!

Tiirkiye'de medya ekolojisi geleneginin hem kavram olarak hem de teorik
yaklagim olarak yerlesik bir kullanim haline geldigini sdylemek giigtiir. Tiirkiye’deki
medya ve iletisim c¢aligmalarinin  ilk kusak akademisyenlerinin eserlerine
dergiparkk.org.tr ve tez.yok.gov.tr veri tabanlarindan ulasilarak bakildiginda medya
ekolojisi kavrami gegmemektedir. Ancak ozellikle 2000'ler sonrasinda, Tiirkiye'deki
iletisim akademisyenleri tarafindan, dogrudan ya da dolayli olarak medya ekolojisi
gelenegi icinde yer alan isimlerle ilgili tezler yazilmistir. Ayrica Tiirkiye'deki belli baslt

iletisim kuramlar1 ve iletisim tarihi kitaplarinda da McLuhan ve Innis gibi isimlere atif

yapilarak yer verilmektedir.

Tiirkiye’deki medya ve iletisim caligmalarinin ilk donem doktora tezleri olarak
kabul edilen ¢aligmalara bakildiginda, sadece Aysel Aziz'in tezinde medya ekolojisi
gelenegine ait isimlere atifta bulundugu goriilmiistiir.2°? Tiirkiye'deki medya ve iletisim
calismalarmin kurucularindan Unsal Oskay, 1978 yilinda yazdigi dogentlik tezinde
McLuhan'in temel kavramlarina yer vermistir. Ayrica Hans Magnus Enzensberger'in Bir
Kitle Iletisimi Araclar Teorisini Olusturucu Ogeleri adli makalesini de ¢evirmistir. Bu
makalede Enzensberger McLuhan'in erken ve ge¢ donem yazilarmi karsilagtirmis ve
McLuhan'1 ideolojik varsayimlar nedeniyle elestiren bir degerlendirme yapmustir.2%
Frankfurt Okulu iizerine yapmis oldugu ¢aligmalarla 6ne ¢ikan Oskay'in tezine diistigii

dipnot, McLuhan'a yaklagimini yansitmasi agisindan dnemlidir:

Bu donemdeki goriisleri, teknolojik belirlemecilige dayanan bir kétiimserlige
ornek gosterilebilecek niteliktedir. Biraz da Frankfurt Okulu’nun goriislerine
benzemektedir. Ne var ki McLuhan in Frankfurt Okulu’nun goriisleri gibi zengin bir
diigiinsel birikimi ve gelenegi olmadigt icin, Amerikan sosyal bilimlerindeki diger

201 Korkmaz Alemdar ve Rasit Kaya, Kitle iletisiminde Temel Yaklasimlar, istanbul: Savas Yayinlari, 1983, ss.9-
10.

202 Aysel Aziz, Televizyonun Yetiskin Egitimdeki Yeri ve Onemi, Yayimlanmamms Doktora Tezi, Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, 1975. B )

203 Hans Magnus Enzensberger, “Bir Kitle Iletisimi Araclart Teorisinin Olusturucu Ogeleri”, gev. Unsal Oskay,
Birikim Dergisi, 1979-1980, ss. 17-37.
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“kitle toplumu agiklamalar1” yandaglarimin saviarmi andiran bu ilk donemdeki
gortislerini terk etmesi kolay olmustur. Bunda 1960’larda, Kanada'da akademik
yasamdaki yeni ‘gorevierinin’ de etkisi oldugunu séyleyenler vardir.?%

Tiirk¢e yazilmig metinlerde medya ekolojisi geleneginin igerisindeki isimlerin
onemli ¢aligmalar yaptigini ifade eden ilk metin Nabi Avci'nin Enformatik Cehalet adli
kitabidir.?%5 Ayrica lletisim Diisiincesinin Gelisimi Egitim-Ogretim Boyutlariyla Bir
Model Denemesi*’% baslikli doktora tezinde de Bateson'a atif veren Avci, McLuhan'a

elestirel yaklagsa da iletisim tartismalarini farkli boyutlara tagidigini belirtmektedir:

Mcluhan’in mizah duygusundan yoksun oldugunu hi¢ kimse séyleyemez.
Ancak kendi teorilerini miithis ciddiye aldigint unutmamak gerekir. Nitekim
1960’larin en seckin elestirmenleri de kendisini ayni derecede ciddiye almiglardir.
Bu elestirmenlerin her biri, Mcluhanin bir baska evresini soz konusu etmekle
birlikte, hepsinin birlestigi nokta, bu diigiincelerin tartisilmaya deger oldugudur.
Mecluhan hicbir sey yapmadiysa bile, Bati toplumunu Iletisim Teknolojilerinin
yasadigimiz hayat iizerine etkileri konusunda diisiinmeye itmistir. Hi¢ siiphesiz,
iletisim ve teknoloji konularinda Mcluhan’dan once de kafa yoran arastirmacilar,
teorisyenler, bilim adamlart vardi. Ancak, konunun boylesine dallanip budaklanmasi

Mecluhan’dan sonradir.*””

Oskay da 2005 yilinda McLuhan ve Quentin Fiore'nin 7The Medium is the
Massage®”® kitabimi Tiirkgeye kazandirarak bu gelenegin bilinirligine dnemli bir katki
yapmustir. Tirkge iletisim literatiirline medya ekolojisi gelenegine ait metinler 1990'l1
yillardan itibaren ¢evrilmeye baslanmistir. Bu donemde medya ve iletisim ¢aligmalari
alaninda ilgi goren, okunan ve okutulan kitaplar arasinda Walter Ong'un Sozlii ve Yazili
Kiiltiir, Neil Postman'in Televizyon Oldiiren Eglence ve Jacques Ellul'iin Séziin Diigiigii
kitaplar1 yer almaktadir. YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda yapilan taramada,
"medya ekolojisi" teriminin gegtigi ve ayn1 zamanda teze ismini veren ilk ¢alisma, Necla
Odyakmaz'm 2005 tarihli doktora tezidir. Odyakmaz, tezinde kiiresellesmenin etkisiyle

degisen medya organizasyonlarinin bozulmasini ekolojik bozulma olarak gdérmiis ve

204 (Jnsal Oskay, Kitle iletigiminin Kiiltiirel islevleri, istanbul: inkilap Yayinlari, 2014, 5.292.

205 Nabi Avci, Enformatik Cehalet, Istanbul: Rehber Yaymlari, 1990.

206 Nabi Avcr, fletisim Diisiincesinin Gelisimi: Egitim Ogretim Boyutlariyla Bir Model Denemesi, Yayimlanmans
Doktora Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1988.

207 Ave, Enformatik Cehalet s.177.

208 Marshall McLuhan, Yaradammmz Medya: Medyamn Etkilerine Kars1 Bir Kesif Yolculugu, Cev: Unsal Oskay,
Istanbul: Nora Kitap, 2019.
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medya ekolojisi kavramini kullanmigtir. Odyakmaz’in tezi bir medya ekolojisi ya da
medya ekolojisi gelenegini anlatan bir tez olarak kabul edilmemekle birlikte tezin bir
yerinde medya ekolojisini tanimlamis ve medya ekolojisi dernegini referans gostererek
“medya ekolojisi, teknolojik gelisimi de igine alan sert ve yumusak teknolojik
determinizm (belirlenimcilik)dir. Medya ekolojisi McLuhan ¢alismalariyla birlikte, s6zlt

ve yazili kiiltiir ve Amerikan kiiltlir calismalarini da igerir” 2 demistir.

YOK Ulusal Tez Merkezi'nin verilerine gore, Tiirkiye'deki yiiksek lisans ve
doktora tezlerinde Medya ekolojisi gelenegi ile ilgili tezler, Medya ekolojisi', 'McLuhan',
'Postman’, "Walter Ong', 'J. Ellul', 'L. Mumford', 'E. Havelock', 'H. Innis', 'J. Carey' ve 'E.
Eisenstein' kelimeleri ile taranarak bakilmistir. 3 tane Mcluhan ile ilgili, 6 tane Ellul ile
ilgili, 1 tane Mumford ile ilgili ve 1 tane de Postman ile ilgili toplamda 11 tane tez tespit
edilmistir. Ilk yapilan tez 2006 tarihlidir. Medya ekolojisi gelenegiyle ilgili bu tezlerin 8
tanesinin 2018-2023 yillarinda yapilmis olmasi bu isimlere gosterilen ilgilinin artmis

oldugunun bir kanitidir.

Tezlerden hareketle sdylenebilecek ilk husus, 2018 yilindan itibaren medya
ekolojisi gelenegine ait isimlere olan ilginin agik¢a arttigidir. Biiyiik bir ¢ogunlugu son
bes yil i¢inde yapilan bu tezler, medya ekolojisi kavrami1 ve medya ekolojisi gelenegi
iizerinde durulmadan sadece isimler iizerinde yogunlasmistir. Ancak, tezlerin
incelenmesi, lizerinde calisilan isimlerin sadece kendi metinleri iizerinden ele alindigini,

bir gelenegin parcasi olarak degerlendirilmedigini gdstermektedir.

Medya ekolojisi gelenegine ait isimlerin Tiirkge terclime edilmis eserlerinin
listeleri, Milli Kiitiiphane, Beyazit Devlet Kiitiiphanesi, islam Arastirmalari Merkezi
(ISAM) ve Bilim ve Sanat Vakfi (BISAV) kiitiiphanelerinin kataloglar1 taranarak
kronolojik siraya gore bakildiginda Mcluhan’in Gutenberg Galaksisi, Yaradanimiz
medya ve Global Koy isimli 3 eseri, Ellul’iin Soziin Diisiisii, Teknoloji Toplumu, Isa ve
Marx ve Anarsi ve Hristiyanlik isimli 4 eseri Ong’un Sozlii ve Yazili Kiiltiir: Soziin

Teknolojilesmesi isimli 1 eseri, Postman’in Cocuklugun Yok Olusu, Televizyon Oldiiren

209 Necla Odyakmaz, Medya Ekolojisi, Yayilanmams Doktora Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
2005.
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Eglence ve Teknopoli isimli 3 eseri, Havelock’un Filozof Saire Karsi isimli 1 eseri ve
Mumford un Insanin Durumu, Makine Efsanesi (tek cilt), Tarih Boyunca Kent ve Teknik

ve Uygarlik isimli 4 eserinin ¢evrilmis oldugu goriilmektedir.

Tez diizeyindeki akademik caligmalar dikkate alindiginda son yillarda medya
ekolojisi alaninda yapilan ¢alismalar artmasina karsin ayni sekilde bu artigin kitap
cevirilerine yansidig1 sdylenemez. Medya ekolojisi geleneginin 6nde gelen isimlerinin
onemli kitaplarindan bazilar1 hala Tiirk¢eye ¢evrilmemistir. Bunun yani sira ikinci kusak
olarak adlandirabilecegimiz giincel medya ekolojisi ¢aligmalarina ait hi¢bir metnin
Tiirkgeye c¢evrilmedigi tespit edilmistir. Bu durum, Tirkiye'de medya ekolojisi

geleneginin yeterince bilinmemesinin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Medya ekolojisi gelenegiyle ilgili makaleler, DergiPark'ta “medya ekolojisi”,
“Teknolojik Belirleyicilik”, “Teknolojik Determinizm”, “McLuhan”, “Postman”, “Ong”,
“Ellul”, “Mumford”, “Havelock”, “Innis”, “Carey” ve “Eisenstein” gibi anahtar
kelimelerle taranarak bakildiginda da 22 tane makale tespit edilmistir. Makalelerden
ilkinin tarihi 2006 tarihlidir. Makalelerin 17 tanesi 2018-2023 yillarina ait olup, dikkat

cekici bir artis gdstermektedir.

Makalelerin listesi de medya ekolojisi ¢caligmalarina son yillarda artan bir ilginin
oldugunu acgikca ortaya koymaktadir. Teknolojinin insan hayatindaki yerinin giderek
artmas1, makale konularina da yansimaktadir. Ozellikle, teknolojinin insan iradesini
ortadan kaldirdig1 gorlisiinii savunan "teknolojik determinizm" konusuna iliskin
makalelerin sayisindaki artig, bu egilimi yansitmaktadir. Bu durum, medya ekolojisi
caligmalarinin  giiniimiiz diinyasinda giderek 6nem kazandigini gostermektedir.
Tiirkiye'deki iletisim caligmalar1 tarihinde medya ekolojisi geleneginin yeri sirl
kalmistir. Tiirkiye’nin ilk iletisim bilimcileri arasinda yar alan 1990 Oncesindeki
isimlerin, medya ekolojisi gelenegi icerisinde de baskin bir isim olarak One ¢ikan
McLuhan'in iletisime yaklagimimi ve c¢aligmalarini ciddiye almadigi sdylenebilir. Bu
durum, o dénemde anaakim iletisim ¢alismalar1 ve Frankfurt Okulu'nun ¢aligmalarinin
etkisiyle agiklanabilir. Ancak 2018-2023 yillarinda, medya ekolojisi gelenegine ait
isimlerin ¢alismalar Tirkiye'de artmaktadir. Bu artis, medya ve iletisim ¢aligmalarinin

cesitlendigini de gostermektedir.
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3. BIR ARASTIRMA TASARIMI OLARAK TETRAD KURAMI ve
ARASTIRMALARDA KULLANIMI

Medya ekolojisi geleneginin olusmasit ve giinlimiizde bu calismalarin
yapilmasindaki ikonik figiirlerden birinin McLuhan (1911-1980) oldugunu
sOyleyebiliriz. 1968 yilinda kavramin ortaya ¢ikmasindan sonra McLuhan’in ¢aligmalari
medya ekolojisi ¢aligmalarinin ana merkezinde yer almistir. McLuhan’in gelistirmis
oldugu kavramlar ya da yaklagimlar medya ekolojisi calismalarinin yoniini ve
devamliligini da saglamistir. Gerek popiiler bir figiir olusu gerek tiim diinyada karsiligini
bulan aforizmalari ile tam anlamryla bir iletisim uzmanina doniismiistiir. Medya ekolojisi
gelenegi acisindan yaygin olan tiim kavramlarda onun izlerini bulmak miimkiindiir.
Ozellikle Understanding Media (1964) kitab1 ile tiim Amerika kitasinda yiiksek satig
rakamlari ile popiiler bir hale gelmistir. Dennis Cali, McLuhan’1n yapmis oldugu isleri su

sekilde siralamistir:

Yirmi iki kitap yazar, ortak yazar veya editor olarak onun adni tasryor. Ayrica
yiizlerce yazi ve séylev kendisine ithaf edilmistir. Diger basarilarimin yam sira,
sayisiz konusma yapti, Toronto Universitesi'nde Iletisim ve Kiiltiir Seminerleri ve
Kiiltiir ve Teknoloji Merkezi'ni baslatti (simdi Kiiltiir ve Teknolojide McLuhan
Programi, sefkatle "The Coach House Institute" olarak aniliyor, McLuhan'in dersler
verdigi ve Merkezi yonettigi Toronto'daki Queens Park East'teki miitevazi, sivri ¢atili
ek bina), diizinelerce iiniversite fahri derecesi aldi, New York'taki Fordham
Universitesi'nde Albert Schweitzer Beseri Bilimler Kiirsiisiine segildi. Sik stk
televizyonda, radyoda ve dergilerde roportaj yapildi, hatta filmlerde goriindii.
Ornegin, 1961'de Playboy Magazine ile réportaj yapti; Gerald Ford ve Jimmie
Carter arasindaki baskanlik tartismalarinin ardindan 1976'da NBC'nin Today Show
programinda ve 1977'de Woodie Allen filmi “Annie Hall da kiiciik bir rolii vard.
Uluslararasi konferanslar, kolokyumlar ve sempozyumlar (6rn. ¢alismalarmmin
kesifleri ve uzantilari. 25 Eyliil 2014 gibi yakin bir tarihte, Teksas, Waco'daki Baylor
Universitesi'ndeki bir sempozyum “McLuhan'dan 50 Yil Sonra’yi ele aldi ve Ekim
2015'te “Marshall McLuhan Girigimi” (Manitoba Universitesi'ndeki St. Paul's
Koleji) birlikte ev sahipligi yapti. Uluslararasi Teknoloji ve Hristiyanlik Calismalar
Enstitiisii tarafindan “McLuhan'n Inang ve Eserleri Konferansi” bashkli bir
konferans diizenlendi. Bir¢oklart i¢in Medya FEkolojisinin babasi olarak kabul
edilir.?'?

McLuhan’in hayatindaki ilk énemli doniisiim 26 yasinda Katolikligi segerek

gerceklesmistir. Bir akademisyen olarak inang, ¢alisma sahasindan uzak bir konu gibi

210 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s5.65-66.
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gortinse de birgok bilim insan1 bu konunun onun merkezinde oldugunu belirtmektedir.?!!
McLuhan’mn oglu Eric McLuhan, babasinin inan¢ degistirmesinde St. Thomas Aquinas
ve Gilbert Keith Chesterton’un etkili oldugunu belirtmektedir.?!> McLuhan’in diisiince
agmin olustugu ve medya ekolojisi geleneginin ¢aligma sahasinin ilk niivelerinin olustugu
yer Toronto Universitesi’dir. Toronto Okulu olarak da iletisim disiplininde kendine yer
bulan okulun c¢alismalarinda 6ne ¢ikan isimler ise Harold Innis, Eric A. Havelock,
Northrop Frye ve McLuhan’dan olugmaktadir. Bu isimler arasinda Innis’in ¢alismalari
hem McLuhan i¢in hem de medya ekolojisi gelenegi agisindan biiyiik bir katalizor gorevi
gérmiistiir. McLuhan, 1972’de Innis’in yeniden basilan The Bias of Communication
(1951) kitabinin 6n soziine kendi kitab1 olan Gutenberg Galaksisini Innis’in sosyal

bilimler konusundaki gdzlemlerine bir dipnot olarak gordiigiinii sdylemistir.?!?

McLuhan’in yazmis oldugu kitaplar arasinda Ozellikle {i¢ tanesi dikkati
cekmektedir. McLuhan’in bilinirligine katki yapan ilk akademik kitab1 1951 yilinda
yayinlanan The Mechanical Bride: Folklore of Industrial Man isimli kitabidir. McLuhan
bu kitabinda reklamlarin, ¢izgi romanlarin ve gazetelerin toplum {iizerindeki etkilerini
incelemistir. The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic Man?!'? (Gutenberg
Galaksisi: Tipokrafik Insanm Olusumu) kitab1 McLuhan’1n medyanin kiiltiir iizerindeki
etkisini devam ettirdigi bir diger énemli calismasidir. Ozellikle matbaanin bulunmasi ile
degisen ve doniisen toplum yapisini incelemistir. Standartlastirilmis baski tarzinin insan
bilincine etkisini sorgulayan McLuhan, kitabin tipografik formatiyla da insanlarin alisgkin
oldugu baski sekline dikkat cekmek istemistir. Understanding Media: Extensions of Man
(1964) kitabr ise McLuhan’in bilinirligine ve etkisine en dnemli etkisi olan diger bir
kitabidir. McLuhan’in bilinen aforizmalarmmin ¢ogu bu kitapta yer almaktadir.
McLuhan’in ve medya ekolojisi denildigi zaman akla gelen ilk sey olan belli bir ortamin
ozelliklerinin mesajin i¢erigine hilkkmettigi iddias1 da buradadir. McLuhan’1 kamusal bir
entelektiiele doniistiiren bu kitap yeni medyalarin insan duyularini etkiledigini ortaya

koymaktadir.

21 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.67.
212 Cali, Mapping Media Ecology: Introduction to the Field, s.67.
213 Harold A. Innis, The Bias of Communication.

214McLuhan, Gutenberg Galaksisi: Tipografik Insanin Olusumu.
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McLuhan’a gore ortam ve arag ¢evremizdeki diinyayla etkilesime gectigimiz
duyusal aygitlarimizin uzantilaridir.?!> Bu varsayimdan yola ¢ikarak iletisim araglarmin
diinyay1 anlamak i¢in gelismemize yarayan bir dizi ig¢sel duyusal 6zelligi oldugunu
sOyleyebiliriz. Boylelikle bir medya c¢alismasi ya da medyanin incelenmesi ayni zamanda
uzantilarimizin incelenmesidir. McLuhan’in 1979’da biiyiik bir felg gecirmeden once
birka¢ yerde bazi kisimlarii kisa makale olarak yayimnladigi Laws of Media isminde bir
kitap tizerine ¢alistig1 bilinmektedir.?!® McLuhan’1n ortaya koydugu dortlii yap1 anlamina
gelen Tetrad kurami, medya ekolojisi adiyla bir geleneginin olugmasma ve
kurumsallagsmasina, ikinci ve tiglincii kusak arastirmacilarin ¢alismalarina hem kuramsal

hem de yontemsel etkisi olmustur.

3.1. Tetrad

McLuhan 1960 ve 1970’lerde ilk arastirmalar1 ve yayinlari ortaya ¢iktigindan
beri ‘medya’ terimini tlim insan iiretimi olan araclar i¢in kullansa da televizyon, radyo,
gazete, dergi ve film gibi geleneksel medya araglarini incelemek onun 6nceligi olmustur.
McLuhan’in 1980°deki oliimiinden sonra benzeri goriilmemis bir hizla gergeklesen
teknolojik doniisiim ortaya ¢iktiktan sonra McLuhan’1n fikirlerini yeniden ele almak ve
degerlendirmek Onemli bir hale gelmistir. Bunun nedenleri arasinda, ozellikle
1990’lardan itibaren internet ve web kavramlarinin McLuhan’1n ‘kiiresel kdy’ kavramini
hatirlatmas1 ve McLuhan’in her yeni aracin duyular ve toplum iizerine yaptig1 etkiler

hakkindaki farkli 6ngoriileridir.

Medya ekolojik calismalar medyanin insanlar tizerindeki etkisine odaklanirken
cesitli arastirmacilarin ortaya koymus oldugu kuramlar ve kavramlardan yola ¢ikmuigstir.
Tetrad, ¢esitli teknolojilerin yiikselisinden bu yana bazi medya ekolojisi arastirmalarinda
yenilik¢i ve kullanigh kuramsal ve yontemsel bir ¢erceve haline gelmektedir. Diinyay1
yeni medya araglari ve sembolleri araciligiyla deneyimledik¢e meydana gelen
degisiklikleri anlamak i¢in Tetrad kurami arastirmacilar i¢in bir mercek gorevi goriir.

Boylece medya ekolojisi medyanin zaman i¢inde insanlari nasil degistirdiginin bireysel

215 McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man, s.45.
216 Paul Levinson, Digital McLuhan: A Guide to the Information Millennium, London & New York: Routledge,
1999.
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ve toplumsal sonuglarini arastirir. Tetrad kurami bu anlamda medya ekolojik calismalar

acisindan bir ¢alisma alan1 sunmaktadir.

McLubhan, siirekli degisen medyalar1 kavramak ve 6zelliklerini anlamak i¢in bir
cerceve sunarak Tetrad kuramini ortaya koymus fakat beklenmeyen 6liimiinden dolay1
Tetrad kurami oglu Eric McLuhan tarafindan diizenlenerek 1988 tarihinde
yayimlanmistir. McLuhan, Tetrad kuramini igeren c¢alismasi Laws of Media: The New
Science’da insan eserlerinin altinda yatan bazi gizli gramerleri ve etimolojileri goriiniir
kilmaya yo6nelik Tetrad sorularmi ortaya koymustur.?!” Bu kitap McLuhan’in 6liimiinden
sekiz yil sonra 1988 yilinda yayimlanmistir. Tetrad uygulamalarinin eksik ve kayip
olanlar1 da 2011 yilinda yayimlanmistir?!® McLuhan dort sorudan olusan Tetrad
kuraminda iddia ettigi lizere her tiirlii insan eliyle yapilmis olanin duyusal bir oran, siireci
veya yoni “gelistirdigini”, “modasint gecirdigini”, “modas1 ge¢mis bir siireci veya

£99219

nesneleri “geri getirdigini” ve “asirtya kagildiginda doniistiigiin sOylemistir.. Paul

Levinson bunu sdyle drneklendirmektedir:

Herhangi bir ortami ¢evreleyen kogullar: diistindiigiimiizde, bu dort yasanin
veya etkinin isleyisi daha net hale gelir. Ornegin radyo, insan sesini ¢ok uzak
mesafelerden amnda yiikselterek genis kitlelere ulastirir. Ornegin, 6nemli bir haber
olayiyla ilgili ilk kelimemizi bir gazetenin "fazladan" eklenmesi yerine radyoda
aldigimizda oldugu gibi, bir kitle iletisim araci olarak matbaay: gegersiz kilar. Bask
nedeniyle biiyiik olgiide eskimis olan kasaba tellalini geri alir. Ve akustik radyo,
smirlart  zorlandiginda ve aswiya kagildiginda  gorsel-igitsel  televizyona

doniisiiyor.*?°

McLuhan, medya ve kiiltiir hakkindaki daha 6nce sdylemis oldugu fikirlere
gelmis olan elestirilere karst Tetrad kuramini ortaya koymustur. Sergio Roclaw
Basbaum’dan hareketle tiim ¢alismalarinda medya ve kiiltiir tarihini agiklama yolunu
gelistirmeye c¢alisgan McLuhan, Tetrad kuramiyla Karl Popper’in yanlislanabilirlik
kriterinden yola cikmistir. Boylelikle klasik dogrusal nedenselligi reddederek ve

fikirlerini ¢agdas bilimle uyusturarak daha dnce yazdiklari iizerine gelmis olan elestirilere

217 Janine Marchessault. Marshall McLuhan: Cosmic Media, London: Sage, 2005, s.222.

218Thomas Cooper, “McLuhan, Social Media and Ethics”, New Explorations: Studies in Culture and
Communication, /(2), 2020, s.49.

219 McLuhan, Understanding Media: The Extensions of Man, s.43.

220 Levinson, Digital McLuhan: A Guide to the Information Millennium. s.160.
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bir karsilik vermistir.??! Tetrad kuraminda Giambattista Vico’dan Karl Popper’a kadar
bircok yazardan ilham alirken, bu isimlerden en Onemlilerden birisi de George
Steiner’dir. Steiner’in ¢eviri eylemini tanimlarken Hegel’in ti¢lii modeli olan tez, sentez
ve antiteze karsi ¢ikarak dort katli bir hermeneutik hareket onerir. Tetrad bulugsal bir
cihaz olarak tasarlanirken herhangi bir insan yapimi iirliniin veya ortamin genislettigi,
gecersiz kildigi, tersine cevirdigi ve geri aldigr acisindan degerlendirilerek, medya
etkilerinin tahmin edilmesini saglayan bir zemin olusturur.??> Herhangi bir eser, medya
tiirii veya sosyal siireg, soruldugunda, fenomenin ¢evre lizerindeki etkilerini aydinlatmay1
vadeden dort cevap vermektedir. McLuhan’in Tetrad ile yapmak istedigi tiim medyalara

uygulanabilecek bir medya teorisi yaratmak oldugu sdylenebilir.

McLuhan,1980°deki 6liimiinden Once Tetrad ile alakali sadece Mcluhan’s Laws
of Media ve The Laws of Media isimli medya yasalarini anlattig1 iki kii¢iik makalesini
yayimlayabilmistir.??*> Bundan dolay1 Laws of Media: The New Science 1988 yilinda
yayimlanana kadar genis kesimler tarafindan duyulmamisti. Fakat Tetrad kuramindaki 4
sorunun iki tanesi “geri alma” ve “tersine ¢cevirme” sorularinin izleri Gutenberg Galaksisi
ve Understanding Media kitaplarinda deginilen konulardi. “Gelistirme” ve “eskime” ise
McLuhan’1n tiim ¢alismalar1 boyunca ortaya ¢ikan sozlii kiiltiirden okuryazarliga oradan
elektronige geciste yorumlarinda goriilebilecek bir yaklagimdi. Dort medya yasasindan

ya da sorusundan olusan Tetrad kuramini1 Octavio Islas su sekilde yorumlamaktadir:

Birinci yasa, her teknolojinin insanlarda fiziksel veya zihinsel bir yetiyi
genislettigini  belirtir. Gelistirme kavranimin uzatma, degistirme, iyilestirme,
gelistirme, hizlandirma ve yogunlastirma olasiigini ima ettigini unutmamaliyiz.
Ikinci yasa, eskimeye veya yatirima karsilik gelir ve bu, bir ortamin fiziksel veya
zihinsel bir yetiyi uzattigi zaman, genisletilmis c¢evrenin belirli boliimlerinin
gecerliligini yitirdigini ima eden genislemenin dogrudan bir sonucudur. McLuhan'a
gore teknolojiler yayiliyor ama ayni zamanda uzuviar: da kesiyor. Bazi duyular veya
yetenekler artarken, digerleri kagimlmaz olarak azalacaktir. Ugiincii yasanin temel
kavramu iyilesmedir. Toplumsal yapr her yeni teknolojinin etkilerini hisseder ama
yavas yavas dengesini yeniden kazanwr. Bazen iyilesme, adaptasyonlarin veya telafi
edici siireglerin bir sonucudur. Dordiincii yasa tersine ¢evirme ile tanimlanir. Bir
teknoloji simrina ulastiginda- McLuhan terimleriyle: agirt isinma ortami- bazi

221 Sergio Roclaw Basbaum, “Scientificizing McLuhan: Predicates of Man-machine Coupling, The Triplex
Isomorphism Hypothesis, and Its Aesthetic Consequences”. ARS, 17(35), 2019, 9-91.

222 Judith Stamps, Unthinking Modernity: Innis, McLuhan, and the Frankfurt School, McGill-Queen's Press-
MQUP, 2001, s.149.

223 Marshall McLuhan, “McLuhan’s Laws of the Media”, Technology and Culture, 74-8, 1975. ve “The Laws of the
Media”, Et Cetera, 34, 2:173-9, 1977.
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olaylar ve durumlar genellikle egilimi tersine gevirir veya "sogutur”. Bir ortam,

yalnizea simirina kadar zorlandiginda geri doner.?**

Tetrad1 olusturan ilk sorunun temelinde yeni ¢ikan insan yapimi seylerin mevcut
durumu gelistirdigidir. ikinci soru ise mevcutta bulunan bir seyi yeni gelen seyin
eskitmesidir. Ugiincii soru ise etkisini kaybetmis ya da modas1 ge¢mis olan seyi bu yeni
cikan seyin yeniden getirmesidir. Dordiincii soru ise sinirlarina ulagtiginda ve asiriya
kacildiginda yeni ¢ikan seyin nasil bir hal aldigidir. Tetrad, McLuhan’in mevcutta olan
medya ve iletisim g¢aligmalarina olan yaklagimini bir disipline alma islemi olarak
goriilebilir. Kitabinin ismini Laws of Media koymus olmasina karsin bir dogal hukuk
sistemi gibi bir medya yasasi bize sunmasa dahi medya hakkinda yeni i¢ goriiler
olusturmasi agisindan yaratici bir pedagoji sundugunu séylemek miimkiindiir. McLuhan,
medya yasalarin1 kavramsallagtirdiginda bilimsel yontem olarak tiimevarimi kullanir.??>
Tetrad sorularina gore her ortam insan toplumunun bir 6zelligini biiyiitiir veya gelistirir.
Tetrad, Dan Schick tarafindan teknoloji iizerinde elestirel bir sekilde diisiintilebilmesi
icin  herkesin  erisebilecegi  bilimsel agiklamalar yapma girisimi  olarak
degerlendirilmektedir.?? Hem teori hem de yontem islevi géren bu medya yasalarina gore
insan yapimi her esere dort soruyla yaklasilabilir. Tetrad, medyanin temel niteliklerini
ortaya ¢ikarmaya yardimci olur ve sosyokiiltiirel etkilerini aydimlatir.??” Hizla degisen
kitle iletisim araglarinin etkilerini ve gOriinmeyen taraflarini anlamak igin
uygulanabilecek olan Tetrad, medya formlarina bu dortlii yapiy1 onerir. Bir ortamin tek
basina var olmadigin1 ortaya koymak i¢cin McLuhan’in ortaya ¢ikarmis oldugu Tetrad
yasalarma gore her ortam insan toplumunun bir ozelligini biiyiitiir veya gelistirir.??®
McLuhan Tetrad’148 yil 6nce gelistirmeye baglamis olmasina ragmen Tetrad giincelligini
korumaktadir ve bu nedenle mevcut ve gelecekteki teknolojik gelismeler igin
uygulanabilir. Dort soruyu bir araya getirmek ayni anda ortamin kendisinin ve baglaminin

ozelliklerine bakabilmeyi saglamaktadir. Bdylelikle teknolojinin toplumumuzdaki

224 Octavia Islas, “Understanding Media: The Extensions of Man (1964), The Foundations of Marshall McLuhan’s
tetrad”, Explorations in media ecology, 15(1), 2016, 81-91.

225 McLuhan ve McLuhan, Laws of Media: The New Science, s.75.

226 Dan Schick, Techno-Experiential Design Assesment and Media Experince Database: A Method for Emerging
Technonology Assessment, Yiiksek Lisans Tezi, Simon Fraser University, 2002.

227 Nicholas C. Grodsky, Julia Hildebrand ve Ernest A. Hakanen, “Screens as Human and Non-human Artefacts:
Expanding the McLuhan’s Tetrad”, Explorations in Media Ecology. 17, 2018, 5.23-39.

228 Levinson, Digital McLuhan: A Guide to the Information Millennium, s.189.
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etkisinin ve rollinlin daha iyi anlagilmasini saglamaya hizmet eden bir ara¢ gorevi

gormektedir.

McLuhan birbirine bagimli ve iliski olduklarindan figiirii (sekil) ve zemini
(baglami) ayn1 anda birlikte incelemenin gerekli olduguna inaniyordu.??° Ona gére medya
tarihsel baglami, mevcut ortami1 ve ayrica ortamin kendi 6zellikleri nitelikleri agisindan
incelenmelidir. Bdylelikle Tetrad kiiltiiriimiizde ve teknolojimizde gizli veya
gdzlemlenmemis niteliklerin farkindaligina odaklanma araci olarak kullanilir.*° Oziinde
bu sorularin teknolojinin insan etkilesimini nasil  gelistirebilecegini  veya
kisitlayabilecegini anlamak i¢in tasarlandigini sdyleyebiliriz. Radyo 6rnegi iizerinden
gidecek olursak konusmalar1 uzayin sinirlarini asacak sekilde giiclendirir. Her ortam ayni1
zamanda mevcut bir ortami gegersiz kilar.2! Radyoyu kullanmaya baglayan insanlar
basili gazeteler yerine daha giincel haberler i¢in radyoya yonelir. Boylelikle radyonun
gazetelerin modasin1 gegirdigi sdylenebilir. Fakat yeni ortam eski ortami tamamen
ortadan kaldirmamaktadir. McLuhan’in yeni bir ortamin eski bir ortamin yerine
gectiginde veya modasini gegirdiginde kastedilen sey, yeni ortamin baskin bir ortam
haline dontismesidir. Ayrica Tetrad kuraminin {i¢iincii sorusunda belirtildigi iizere her
yeni ortam eski ortamin en az bir dzelligini alir.3? Gazetelerle beraber ihtiyag olmaktan
cikan kasaba tellali (town crier) radyoyla beraber geri doner. Son olarak her yeni ortam
asirtya kacildiginda bagka bir ortama doniisiir. Boylelikle birden ¢ok ortamin yeniden
olusmasi anlamma gelmektedir. Tetradlar teknolojik formun o6zellikleri arasindaki
iligkileri inceler. Bu dortli yap1 dogrusal veya statik degil, dairesel ve dinamiktir.
McLuhan bunlarin sirali bir siire¢ degil daha ¢ok es zamanli dort siire¢ oldugunu
gbzlemlemistir ve dort yoniin tiimiiniin en basindan beri her insan eliyle yapilmis olan

eserlerin dogasinda oldugunu sdyler.?3

Tetrad, bize herhangi bir arac1 ve onun etkisini degerlendirme yetenegi verdigi

icin medya etki kuramlari icerisinde goriilmektedir. Medyanin 6nceden var olan sosyal

229 Tsabella Adam, “What Would McLuhan Say about the Smartphone? Applying McLuhan’s Tetrad to the
Smartphone”. Glocality, 2(1): 3, 2016, ss.1-7.

230 McLuhan & McLuhan,, Laws of Media: The New Science, s.128.

21 Levinson, Digital McLuhan: A Guide to the Information Millennium, s.160.

232 Levinson, Digital McLuhan: A Guide to the Information Millennium, s.160.

233 McLuhan ve McLuhan, Laws of Media: The New Science, s.75.

69



giicleri ve egilimleri nasil degistirebilecegini anlamak i¢in analitik bir ara¢ saglamaktadir.
McLuhan, Tetrad’1 kavramsallagtirdiginda beri insanlarin iletisim bigimlerini degistiren
biliylik degisiklikler meydana gelmeye devam etmektedir. McLuhan’in bu g¢alismasi
internet de dahil olmak iizere medyanin etkileri konusunda farkindalig: tesvik eden bir
cerceve sunmaktadir. Bu gercevenin uygulanabilecegi ortamlar arasinda arastirmamizin

konusu olan sosyal medya da yer almaktadir.

3.2. Tetrad ve Arastirma Alanlari

McLuhan 6liimiinden 6nce yayimlamig oldugu iki makalesiyle Tetrad kuraminin
ilk metinlerini sunmustur. Doubleday isimli yayinci tarafindan yayimlanmasi planlanan
kitap McLuhan’1n 1979°da ge¢irmis oldugu fel¢ dolayisiyla dnce ertelenmis sonrasinda
Mcluhan’in 31 Aralik 1980’deki oliimiinden sonra yaymevi kitab1 yayimlamaktan
vazgeemistir. Paul Levinson, yaymevinin bu tutumunun McLuhan’in 6limii kadar
popiilaritesini kaybetmesinden de kaynaklandigini belirtmektedir. El yazmasindan olusan
bu notlarin kitaplastirilmasi oglu Eric McLuhan’1n katkilariyla olmus ve Laws of Media:
The New Science Toronto Universitesi yaymnlari tarafindan yayimlanmustir. Levinson,
kitap hakkinda prestijli bir yayin olan Journal of Communication’da 1990 yilinda bir
degerlendirme kaleme almistir.?* McLuhan’in kendi hazirlamis oldugu Tetrad’lar
disinda olusturulan ilk Tetrad’1 17 Haziran 2000 y1linda Eric McLuhan, Medya ekolojisi
derneginin toplantisinda medya ekolojisi dernegine Tetrad kurammi uygulayarak

yapmigtir.?3

Dijital medyanin ortaya ¢ikmasiyla beraber Tetrad yeni medya araglarina
uygulanabilecek bir tasarim modeli olarak goriilmiistiir. Ozellikle Internetin giinliik
hayatimiza girmesiyle beraber McLuhan’in medya hakkindaki fikirleri yeniden giindeme
gelmistir.  Yapilan arastirmalara  Yale iniversitesinin  kiitiiphane katalogu

https://library.yale.edu , tez erisim siteleri http://www.openthesis.org/ ve

https://oatd.org/’dan ~ bakildiginda  dogrudan  Tetrad kuramini  arastirmanin

modeli/tasarimi/yontemi olarak kullanan tezlere 2000°1i yillardan itibaren artan dijital

234 Paul Levinson, “McLuhan’s Space”, Journal of Communication, 40:2, 1990, 169-173.
235 Eric McLuhan, “MEA Tetrad”, Media Res, 2-1, 5.23, 2000.
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medya araglarindan sonra rastlanmistir. Burada 1998 yilinda kurulan Medya ekolojisi

derneginin faaliyetlerinin etkisinin fazla oldugu diisiiniilmektedir.

John Charles Thomas Operationalizing McLuhan’s Tetrad to focus on
innovation effects’*® isimli 2007 yilinda ABD’de lowa State Universitesi’nde
tamamladig1 yiiksek lisans tezinde Tetrad’in yeni ¢ikan iletisim araglarina
uygulanabilirligini gostermeye c¢aligmistir. Bes farkli sektdrden temsilcilerle yapilan
gorismelerde McLuhan’in Tetrad kuramiin yeniliklerin gelecekteki etkilerini
zenginlestirip zenginlestirmeyecegini ¢oziimlemeye ¢alismistir. Tetrad’in kullanimu ile
ilk hazirlanan doktora tezi ise 2010 yilinda ABD’de Phoenix Universitesi’nde Leopoldo
Chopo Gomez Zucbisch’in A Phenomenological Exploration of the Learning Values
derived from Instructional Short Videos Among Adult Learners®’ baglkli ¢aligmasidir.
Zucbicsh, doktora tezinde fenomenolojik bir ¢alisma gerceklestirerek yetiskin
ogrencilerin deneyimleri yoluyla egitici kisa videolardan elde edilen 6grenme degerlerini
kesfetmek icin McLuhan tarafindan gelistirilen Tetrad kuramini kullanmistir.
Katilimcilara fenomenolojik goriismeler sirasinda egitici kisa videolar seyrettirilerek
Tetrad sorular1 egitici kisa videolar iizerinden sorulmustur. Ralph Wyllford Irwin
Exploring the Relationship between Mass Media and Religious Education®*® isimli 2010
yilinda ABD’de Walden Universitesi'nde tamamladig1 doktora tezinde kitle iletisim
araglarmin 10-12 yaslarindaki 6grencileri din egitimine etkili bir sekilde dahil etmek i¢in
nasil kullanildigini incelemistir. 47 goniilli dini egitmenle yapilan anket goriismelerini
ve miifredatin igerik analizini Tetrad kurami {izerinden ¢ézliimlemistir. Stephen Matthew
Palmer What is a Cellphone? A Tetradic Odyssey: A Study in Media Ecology®*’ isimli
2011 yilinda Yeni Zelanda’da Massey Universitesi’nde tamamladigi yiiksek lisans
tezinde bir cep telefonunu Tetrad’in ayirt edici dort boyutlu yaklasimiyla incelemistir.
Cep telefonuna uyguladigi Tetrad sorularini gesitli yaslardan insanlarla goriismeler

yaparak gergeklestirmis ve cep telefonunun bazi 6nemli sosyal, psikolojik ve felsefi

236 John Charles Thomas, Operationalizing McLuhan’s tetrad to focus on innovation effects, Yiiksek Lisans Tezi,
Iowa State Universitesi, 2007.

237 Leopoldo Chopo Gomez-Zuebisch, A Phenomenological Exploration of the Learning Values Derived From
Instructional Short Videos Among Adult Learners, Doktora tezi, Phoenix Universitesi, 2010.

238 Ralph Wyllford, Exploring the Relationship between Mass Media and Religious Education, Doktora Tezi,
Walden Universitesi, 2010.

239 Stephen Matthew Palmer, What is a Cellphone? A Tetradic Odyssey: A Study in Media Ecology. Yiiksek Lisans
Tezi, Massey Universitesi, 2011.
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boyutlarint giin 1s181ina ¢ikartmaya calismistir. Cep telefonunun insan iligkilerini ve
insanlik anlayisimizi yeniden yapilandirmasi ile ilgili derin diisiinmeye tesvik etmek i¢in
Tetrad kuramini kullanmistir. Sandy Mckenzie’nin McLuhan’s relevance in today’s
society: A look at social media on mobile devices**’ isimli 2013 yi1linda ABD’de Syracuse
Universitesi’nde tamamladig1 yiiksek lisans tezinde mobil cihazlardaki Twitter ve Flickr
uygulamalarint McLuhan’in fikirleriyle baglantili olarak incelemek i¢in, ipod touch ve
ipad tlizerinden erisilen sosyal medya platformlarinin yapisini ve tasarimini inceleyerek
sosyal medyanin isleyisini nasil etkiledigini sorgulamistir. Victor Alexander Renolds
Touching knowledge: Digital media practice and medium theory informing learning on
mobile touch screen devices’*’ isimli 2017 yilinda Avusturalya’da Victoria
Universitesi’nde tamamaladig1 yiiksek lisans tezi ise dokunmatik ara yiiziine sahip araclar
ile 6grenmenin nasil gergeklestigine dair bir calismayir kapsamaktadir. Amanda Jo
Ratcliff’in The Influence of the Medium: An Examination of Faculty and Student
Experiences with Online Public Speaking Courses**? isimli 2017 yilinda ABD’de Regent
Universitesi'nde tamamladigi doktora tezinde &grencilerin ve Ogretim iiyelerinin
cevrimigi topluluk 6niinde konusma kurslariyla ilgili deneyimlerini incelemistir. Bu nitel
caligma, bir ¢evrimi¢i konusma kursunun ortaminin etkisini arastirirken Mcluhan’in
Tetrad kuramindan faydalanarak ilgili oldugu diisiiniilen kuramsal boyutlar1 genisleterek
medya ekolojisi teorisine katkida bulunmaktadir. Yetigkinlerin 6grenme deneyimleri ve
uygulamalar {izerindeki etkilerini incelemek i¢in Tetrad kuramindan faydalanmistir.
Laurel Borrowman An Argument for Analogue: How Can an Indie Magazine Structure
Its Digital Framework to Increase Print Viability??# isimli 2019 yilinda Kanada’da Roya
Roads Univesitesi’nde tamamladig1 yiiksek lisans tezinde sekiz tane derginin yaym
yonetmeniyle yar1 yapilandirilmis goriismeler yaparak dergilerin hibrit sistemine
gecmesine Tetrad kuraminin sorulariyla cevaplar aramistir. Roma M. Abhyankar The

medium is a misnomer: The missing discussion in online discussion forums*** isimli 2019

240 Sandy Mckenzie, Mcluhan’s Releavence in Today’s Society: A Look at Social Media on Mobile Devices, Yiiksek
Lisans Tezi, Syracuse Universitesi, 2013.

241 Victor Alexander Renolds, Touching knowledge: Digital Media Practice and Medium Theory Informing
Learning on Mobile Touch Screen Devices, Yiiksek Lisans Tezi, Victoria Universitesi, 2017.

242 Amanda Jo Ratcliff, The Influence of the Medium: An Examination of Faculty and Student Experiences with
Online Public Speaking Courses, Doktora Tezi, Regent Universitesi, 2017.

243 Laurel Barrowman, An Argument for Analogue: How Can an Indie Magazine Structure Its Digital Framework
to Increase Print Viability? Yiiksek Lisans Tezi, Royal Roads Universitesi, 2019.

244 Roma M. Abhyankar, The Medium is a Misnomer: The Missing Discussion in online Discussion Forums,
Yiiksek Lisans Tezi, Georgetown Universitesi, 2019.

72



tarihli ABD’de George Town Universitesi’nde tamamladig1 yiiksek lisans tezinde
Ogrencilerin ¢evrimigi tartisma forumlar1 ve akranlariyla sanal etkilesim algilarini
arastirmugtir. Calisma icin Iletisim, Kiiltiir ve Teknoloji, Ingiliz Edebiyat: ve Ogrenme ve
Tasarim boliimlerinde lisansiistii egitim goren 13 lisansiistii 6grenci ile birebir goriismeler
yapilmistir. Yanitlari, Marshall McLuhan tarafindan sunulan dort medya yasasi'nin
merceginden kodlanmistir ve analiz edilmistir. Bir teknoloji olarak tartisma formunu
anlamak icin dort yasayr (Gelistir, Eskitme, Geri Al ve Tersine Cevir) temsil eden

Tetrad’a dayal1 olarak kesfedilmistir.

Duncan Echelson, Gerry Fialka ve Robert K. Logan’in Nisan 2022’de
yaymmlanan ortak makalesinde Tetrad’in islevselligini besinci bir soru sorarak
genisletmeyi ve zenginlestirmeyi amaglayarak “Incelenen ortam, ara¢ veya eser
gelistirilmeseydi veya olmasaydi ne olurdu?” sorusunu énermislerdir.*> Makalede, sifir
sayist, alfabe ve abakiisii kendi olusturmus olduklar1 besinci soru baglaminda

degerlendirmislerdir.

3.3. Tetrad’in Sosyal Medyaya Uygulanmasi

Diinya tarihinin son seksen yilina baktigimizda iletisim ortamlarinin hizla
degistigini ve doniistiiglinli  gorebiliriz.  1940’larda  enformasyon isleyisinin
dijitallesmesinin ortaya ¢ikisi, 1970’lerde ilk kisisel bilgisayarlarin ortaya ¢ikisi, 1991°de
world wide web’in ortaya ¢ikis1 ve son olarak 2000’lerde akilli telefonlar ile hizli bir
degisim yasanmistir. Bu degisimin insanlar ve toplumsal yapilar iizerindeki etkisi
degisimin hizina paralel diizeyde biiylik olmustur. Bu yeni iletisim ortamlari
yasamlarimizi yeniden yapilandirmaya etkide bulunmustur. Yeni iletisim araglarindan
olan sosyal medya da egitim, sosyal ve ticari alanlarda etkili olmaktadir. Internet ve world

wide web’in en 6nemli sonuglarindan bir tanesi sosyal medya olmustur.

The Oxford English Dictionary sosyal medyay1 kullanicilarin igerik olusturup
paylagsmalarina veya sosyal aglara katilmalarina olanak taniyan web siteleri ve

uygulamalar olarak tanimlamaktadir.?*¢ Sozlikk anlamimin yaninda medya ve iletisim

245 Duncan Echelson, Gerry Fialka ve Robert K. Logan, “Expanding and Enriching the McLuhan Tetrad”, New
Explorations, Studies in Culture and Communication, 2:2, 2022.

246 Oxford Dictionary erigim tarihi: 02.03.2023. https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/social-
media?q=social+media

73



caligmalar1 alanindan hareketle de sosyal medya kavrami, internet kullanicilarinin
birbirleriyle ¢evrimigi iletisim kurmalarina olanak saglayan icerik paylasimlari ve kisisel
yorumlar gibi etkinliklere dayali platformlar olarak tanimlanabilir.*’ Ocak 2023
itibariyle diinya niifusunun %064,4’tine denk gelen 5,16 milyar internet kullanicis
bulunmaktadir. Bu toplamin 4,76 milyar1 bir bagka ifadeyle diinya niifusunun %59.,4 i

sosyal medya kullanicilarindan olusmaktadir.?*3

McLuhan’in Understanding Media (1964) kitabindaki iletisim araglarinin
kullanicilarin bir uzantist fikrinden hareketle sosyal medyanin insanlarin birer uzantisi
haline geldigini sOyleyebiliriz. Giindelik hayatin bir parcast haline gelen sosyal medya
insan hayatinda biiyiik bir rol oynamaya baglamistir. Robert K. Logan bu durumu soyle
ifade etmektedir:

Aile, gazeteler, radyo ve tv gibi bilgi medyasi;, sosyal kuliipler, yiiz yiize
konusmalar, okullar ve is, iliskiler, arkadashklar, siyaset ve kiiltiirel yasam.
Cevrimigi sosyal medya, tipki akilli telefonlarin yeni tasarimlar, ozellikler ve
araglarla siirekli giincellenmesi gibi siirekli gelisen dijital platformlardwr. Sosyal
medya, kullanicilarimin diinyayr ve kendilerini algilama bigimlerinde biiyiik bir rol
oynar, ¢tinkii sosyal medyanin hem ¢evrimigi hem de gercek diinyada kimliklerinin,

fikirlerinin ve benlik algilarimin insasi iizerindeki etkilerinin genellikle farkinda
degildirler.?*

Logan’in da ifade ettigi sekilde insanlarin benlik algilarinin ingasi iizerinde
sosyal medyanin biiyiik bir rol oynamas: iletisim kurmanin ve etkilesimde bulunmanin
otesinde kullanicilarm/insanlarin bir uzantis1 fikrine gétiirmektedir. Iletisim igin en ¢ok
kullanilan ortam haline gelen sosyal medyada iletilen sey kadar mevcut yapiyr da
anlamak onemlidir. Medya ekolojisinin uygulanabilir formlarindan bir tanesi olan Tetrad
kuramindaki sorularla sosyal medyanin etkilerini gozlemlemek miimkiindiir.
McLuhan’in medyay1 ve teknolojiyi anlama yaklasiminin ana temalarindan biri,
kullanicilarin  ¢ogunlukla medyanin bilingalt1 etkilerinin farkinda olmamasidir. Bu
konuda kullanicinin farkinda olmamasinin temel nedeni medya ekolojisi geleneginin

diistintirlerinin de belirttigi gibi tarafsizliginin olmamasidir.

247 A. Kazim Kirtis ve Filiz. Karahan, “To Be or Not to Be in Social Media Arena as the Most CostEfficient Marketing
Strategy after the Global Recession”, Procedia Social and Behavioral Sciences, (24) 2011, s5.260-268.

248 https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/ erisim tarihi: 28.03.2023

249 Robert K. Logan ve Mira Rawady, Understanding Social Media: Extensions of Their Users, Peter Lang, 2021,
s.53.
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Tetrad kuraminin sorularinda ge¢mis bir medya Ozelliklerinin yeniden
getirilebilecegi ya da yeni ¢ikacak bir medyanin mevcut medyanin bazi 6zelliklerinin
modasint gecirebilecegi goriiliir. Bu varsayimdan hareketle sosyal medyanin yalnizca
mevcut degil, ayn1 zamanda ge¢mis ve gelecekteki ortamlarin da bir sonucu ve sebebi
olabilecegi i¢in bu ortamin sonuglarini McLuhan’in Tetrad kuramindaki sorulariyla
anlamaya caligmak miimkiindiir. Giinliik teknolojilerimizin Tetrad’ i1 olusturmak ve
giinlik hayatimizi diizenlemek i¢in kullandigimiz araglari incelemek c¢evremize dair
farkindalig arttirabilir ve boylelikle araglarimizi nasil sekillendirdigimizi ve onlarin bizi

nasil sekillendirdigi konusunda daha iyi anlasilmasini saglayabilir.2>°

4. ARASTIRMA ve BULGULARIN ANALIZi

Bu arasgtirmada XXILyy’nin en Onemli teknolojik gelismelerinden olan ve
insanlarin sosyal hayatlarinin 6nemli bir parcasi olan sosyal medyanin insanlar tizerindeki
etkisine odaklanilmistir. Caligmamizin ana sorunsali, sosyal medya kullaniminin insan
hayatindaki etkisini ve kisiler i¢in sosyal medyanin tasidigi ve farkinda olmadiklari
anlamlar kesfetmektir. Bu c¢alismada, arastirmanin kuramsal g¢ergevesini olusturan
Tetrad kuramindan hareketle sosyal medya ortaminin insan hayatina etkisini, sosyal
medyanin “neyi gelistirdigi”, “neyi tersine ¢evirdigi”, “neyin modasimni gegirdigi”, ve
“neyi yeniden getirdigi” seklindeki dort boyutuyla kesfetmeye odaklanilmigtir.
McLuhan’1n televizyon, radyo, buzdolabi, telefon gibi araclar ve dilbilgisi, kiibizm, klise
ve metafor gibi insan {iretimi olan seyleri ahlaki egilim olmadan degerlendirmek icin
kullandiklar1 sorular, bu arastirmanin da sorular1 olarak kabul edilmis ve kullanilmistir.
Bu boéliimde derinlemesine miilakatlardan elde edilen verilerin degerlendirilmesi bes ana
baslik altinda incelenmistir. Arastirma Tetrad kuramindaki dort soru altinda arastirma
desenemiz olan fenomenolojik yOntem cercevesinden yapilacaktir. Fenomenolojik
arastirmalarda  fenomenin  kendisi  kisilerin  deneyimlerinden yola ¢ikarak
arastirtlmaktadir. Bu kapsamda katilimcilarin medya kullanimi ile baslayan arastirma
bulgularinin her birisi Tetrad sorular1 olan “Ortam neyi gii¢lendirir veya yogunlastirir?”
“Neyi modas1 gegmis veya neyi yerinden ediyor? “Daha dnce eskimis olan neyi geri

aliyor?” “Asirtya kacildiginda ne iiretiyor veya ne hale geliyor?” sorularinin kisaltilmis

250 Adam, s.2.
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ifadesini belirten Gelistirme, Eskime, Geri Getirme ve Tersine Cevirme basliklar altinda

kategorilestirilerek degerlendirilmistir.

Tetrad sorularinda katilimcinin  anlamasina yardimci olmasit agisindan
McLuhan’in Tetrad Orneklerinden uygun olanlarindan bazilar1 da o6rnek olarak

eklenmistir. Hazirlanmis olan alt1 soru agagidaki gibidir;

1. Sosyal medya ve sosyal medya Oncesi medya ile ilgili deneyimleriniz hakkinda

neler sdylemek istersiniz?

2. Sosyal Medyanin kullammi neyi gelistirir ve yogunlastirir? (Tetradl) Ornegin
otomobil kisiselligi gii¢lendiriyor ve insanlar arabalarinda yalniz olmak i¢in disar1
cikiyorlar ya da telefon kisisel sesin etkisini hizimi genisletiyor. internet, hem
diisiinceyi besleyen bilgileri elde etmede hem de baskalarina yardim etmek igin
diistinceleri ifade etmede diislinceyi gelistirir. Bu baglamdan baktigimiz zaman sizce
kendi deneyimlerinizden ve ¢evrenizdeki insanlardan yola ¢ikarak sosyal medyanin

kullanimi var olan mevcut neyi gelistiriyor ve yogunlastiriyor?

3. Sosyal Medyanin kullanimi neyi gegersiz kiliyor? (Tetrad2) Sorunun anlasilmasi
acisindan 6rnek verecegim, Buzdolabi taze {iriiniin zamanin1 uzattig1 i¢in kurutulmus
giday1 ve fermante iiriinlerin modasint geciriyor, otomobil atli arabalarin ve
faytonlarin modasin1 gegiriyor, Netflix gise rekorlarinin modasini gegiriyor, cep
telefonlar1 sabit hatlar1 ve ankesorlii telefonlarin modasini gegiriyor. Sizce sosyal

medyanin kullanimi neyi gegersiz kiliyor ya da modasini gegiriyor diyebiliriz?

4. Sosyal Medyanin kullanimi, daha 6nce modasi ge¢mis neyi geri alir? (Tetrad3)
Ornegin fermuarmn bulunusuyla beraber modas1 ge¢mis klasik kabarik elbiseleri
yeniden getiriyor ya da buzdolabinin varlig1 as¢ilara bos zamani yeniden getiriyor,
bilgisayarlar sozlii kiiltiirde milkemmel olan hafizay1 geri getiriyor, cep telefonlari
cografi uzakliga ragmen yerel arkadaslig1 ve aile toplulugunu yeniden getirir, internet

bireylerin diisiincelerini paylasmak ve diyalog kurmak i¢in Atina'daki Forum'u geri
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getiriyor. Bu agidan baktiginiz zaman sosyal medyanin kullanimina bakildigi zaman

daha dncesinde olan ama modas1 gegmis neyi getiriyor olabilir?

5. Sosyal Medyanin kullanimi, asiriya kagildiginda ne iiretiyor veya ne oluyor?
(Tetrad4) Ornegin araba kentlesme igin dnemli bir sey, araba sayesinde bir yerden bir
yere gitmenin hizlanmasi sebebiyle banliydyii-sehir merkezinden uzak yerlesim
yerlerini-yeniden getiriyor. Arabanin varli1 sayesinde banliyo gibi yerlesim yerleri
moda haline gelebiliyor. Akilli telefonlar daha ¢ok iletisim saglamak i¢in iiretilmisken
asosyalligi getiriyor. Sizce sosyal medyanin kullanimi asiriya kagildiginda ne iiretiyor

veya neler oluyor?

6. Bu dort soru birbiriyle iliskili oldugundan dolayi, tekrar eklemek istediginiz seyler

var m1?

Fenomenolojik arastirma deseninde gerceklestirilen derinlemesine miilakatlar
licli yliz yilize yirmi bir kisi ile 15 Ocak 2023 — 15 Mart 2023 tarihleri arasinda
gerceklestirilerek tamamlanmistir. Yiiz yiize ya da ¢evrim i¢i yapilan goriismeler, cep
telefonu ile ses kaydina alinmigtir. Gériigmelerin bitiminde toplam 1165 dakikalik bir ses
kaydi elde edilmistir. 21 kisi ile derinlemesine miilakattan elde edilen ses kayitlar1 desifre
edilerek yazili ortama aktarilmis, toplamda 135 sayfalik metne ulasilmistir. Ses kayitlari
desifre esnasinda bir kez, ¢oziimlenerek metin hale getirildikten sonraki siirecte arastirma
verilerinin degerlendirmesi i¢in dort kez daha okunarak toplamda bes kez okunmustur.
Bu okumalar, Tetrad’in sorularindan hareketle olusturulan 4 kategoriye uygun olarak
veriler igslenmis ve Gelistirme, Eskime, Geri Alma ve Tersine Cevirme kategorilerinde

bulguya doniistiirilmiistiir.

21 katilimeinin tamaminin degerlendirmeleri katilimcilarin medya kullanimu,
gelistirme, eskime, geri alma ve tersine ¢evirme basliklarina uygun sekilde sunulmustur.
Her bir katilimct igin Tetrad sablonu ¢iktist olusturulmus ve ¢alismanin ¢iktilarinin
degerlendirilmesi i¢in ekte paylasilmistir. Genel egilimler géz 6nilinde bulundurularak
tim goriismeleri kapsayan genel bir sosyal medya Tetrad sablonu, cinsiyetlere gore

Tetrad sablonu, Twitter’1 yogun kullanan katilimecilarin Tetrad sablonu ve Instagram’i
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yogun kullanan katilimcilarin Tetrad sablonu, Facebook’u kullanan katilimeilarin Tetrad
sablonu, Instagram’1 yogun kullanan katilimcilarin Tetrad sablonu ve Linkedin’i kullanan
katilimcilarin Tetrad sablonu olusturulmustur. 21 katilimeinin 20 tanesi Y outube’u yogun
kullandig1 i¢in youtube Tetrad’ina gerek duyulmamistir. Kisilerin sosyal medya oncesi
medya deneyimlerinden yola g¢ikarak televizyonu, radyoyu ve gazeteyi yogun
kullananlarin Tetrad sablonu ve bilgisayar ve internetle erken tanigsanlarin Tetrad

sablonlar1 olusturulmustur.

Katilimeilarin kendi deneyimlerini ifade ettikleri ses kayitlar1 metin haline
doniistiiriilerek bir veri kaynagi olusturulmustur. Arastirma sorularindan hareketle
islenmesi ve katilimcilarin niyetlerini veya ifade etmek istediklerinin anlam
biitiinliigiiniin bozulmamasina dikkat edilmistir. Ifadelerin anlam biitiinliigiiniin
korunmasi i¢in kimi katilimcilarin konusma akisindaki farkli noktalarda tekrar benzer
konuya doniilmiis ve onun iizerinden bir s6z getirilmigse bunlar da birlestirilmistir.
Sorularin birbirleriyle baglantt olmasindan kaynakli olarak kimi katilimecilar bazi
sorularin cevaplarii farkli sorularda ifade etmistir. Katilimeilarin vermis oldugu bu
cevaplar uygun olan kisimlarda degerlendirilmistir. Katilimcilarimizin 13’i erkek 8’1
kadindir. Cinsiyet segilirken belirli bir say1 gozetilmemistir. Fakat sosyal medya kullanim
deneyimlerinin etkilerine bakildiginda kadin ve erkekler arasinda farkli etkiler

olusturdugu tespit edilmistir.
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Tablo 2

Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimi

- IS

@ Kcdin
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Egitim durumuna bakildiginda 1 kisi Ortaokul, 1 kisi Lise, 10 kisi Lisans, 5 kisi

Yiiksek Lisans ve 4 kisi Doktora mezunudur.

Tablo 3

Katihmcilarin Egitim Durumu Dagilimi

Ortaokul

48% Lise
Doktora 4.8%

19%

Ortookul
@ e
. Lisans
@ voksex Lisans
. Doklora

Yuksek Lisans
23.8% Lisans
47.6%
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Katilimeilarin  yas dagilimi 58 yasindaki 1 katilimci diginda 28-42 yas
araligindadir. Sorularimiz agisindan sosyal medya Oncesi deneyim ve giincel sosyal
medya kullanim gerekliligi Onemlidir. Sosyal medyanm kullaniminin hizlandigi
donemler incelendiginde en baskin sosyal medya platformu Facebook goriinmektedir.
Facebook’un 2004 tarihinde kuruldugu g6z 6niinde bulundurularak 1996 ve daha sonraki

yillarda doganlar 6rneklem olarak se¢ilmemistir.

Tablo 4

Katilmcilarin Yas Dagilim

28 58

30 48% 4.8% 42
5 48% 4.8%

4.8%
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35 36 4.8%
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Yine farkli i¢ goriilere olanak tanimasi agisindan 21 katilimei 18 farkli meslekten
secilmistir. Yaygin olan sosyal medya platformlarindan Facebook, Twitter, Instagram,
Linkedin, Youtube ve Blog platformlar1 kullanimlar1 tablolarda gosterilmistir. 21
katilimcidan 20 tanesi Youtube, 15 tanesi Instagram, 13 tanesi Twitter, 9 tanesi Linkedin,

6 tanesi Blog platformlarini ve 4 tanesi Facebook’u aktif olarak kullanmaktadir.

Tablo 5
Katihmcilarin Yaygin Olan Sosyal Medya Platform Kullanim Dagilimi

. Blo
Twitter Youtube Instagram Facebook 9
Platformlar

Facebook

Blog Platformlari
Linkedin

Twitter
Instagram

Youtube

Kisi
5 10 15 21
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4.1. Katihmcilarin Medya Kullanimlar:

Arastirma kapsaminda katilimeilarin tamamina sosyal medya ve sosyal medya
oncesi medya deneyimleri ile ilgili soru sorularak medya ile iliskileri saptanmak istenmis
ve bu sorunun devaminda aragtirmamizin tasarimi dikkate alinarak sorulacak olan Tetrad
kurami sorularina daha gii¢lii cevaplar verebilme zemini saglanmaya calisilmistir.
Calismamizin yontem kisminda ele aldigimiz ¢erceve dikkate alinarak kiginin algilarinin
medya  deneyimlerinden,  gdzlemlerinden ve  etkilesimlerinden  bagimsiz
olamayacagindan hareketle bu bdliimde katilimcilarin kendi kisisel medya tarihlerine yer
verilmistir. Katilimcilar bir kisi hari¢ 1980-1995 yillar1 arasinda dogdugundan dolay1

benzer medya kullanimlart oldugu en belirgin 6zellik olmaktadir.

Katilimeilarimizin  benzer yas araliklarinda olmasindan kaynakli olarak
hatirladiklar1  ilk medya kullanimlar1 ¢ogunlukla Televizyon olmaktadir. KI,
cocuklugunun her aksam televizyonunu agik oldugu bir evde gectigini belirtirken,

dogrudan izlemese bile evin igerisinde televizyona maruz kaldigindan bahsediyor:

“Televizyon disinda diisiiniiyorum mesela ¢ok seyim yoktu.
Televizyonun her aksam agik oldugu bir aile. Bilhassa ¢ocuklugun seyi se¢im
donemlerinde mesela se¢cim zamani bana ¢ok eglenceli gelirdi o grafikleri
takip etmek ama onun disinda her aksam mutlaka haberler, ne kadar dahil
olmasak da izlemesek de ¢ocuk halimizle yine de kulagimiza ¢aliniyordu. En
azindan bir 10, 15 dakika bakiyorduk. Cizgi filmler zaten izliyorduk.” (K1,
35, Senarist)

K2 ise K1’in aksine televizyonla etkili bir iletisimi oldugundan bahsederken
televizyondan sinema kiiltiirlinii olusturdugunu belirtiyor:

“Cok kiiciik yastan beri iyi bir televizyon izleyicisi oldugumu
soyleyebilirim. Liseye kadar sabahtan aksama kadar ozellikle ¢ocuklukta
sabah saatiyle baslayan ¢ocuk programlariyla beraber aksam Star Tv’nin
gece film gésterimleri filan oralara kadar iyi bir televizyon izleyicisi
oldugumu soyleyebilirim. Sonraki siirecte de sinemamn Tiirkiye'ye siirekli
gosterimlerin oldugu sinemayla devam eden bir baglantim var diyebilirim.”
(K2, 38, Ev Hanim)
K3 televizyonla olan iliskisini bir sosyallesme araci olarak gérmektedir. Hem

aile bireyleri ile hem okul arkadaslartyla paylasimlarini arttiran ayn1 zamanda ilgi

alanlarina uygun igeriklerden kendisini gelistirdigini belirtmektedir:
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“llk  hatirladigim  sey siyah beyaz televizyon. Annemin béyle
gencliginden kalan bir siyah beyaz televizyonu hatirlyyorum, sonrasinda
evierde boyle kiiciik televizyonlarindan iste boyle hafta sonlart boyle sabah
¢izgi filmlerle baslayp sonra iste kiiltiir sanat programlari sonra béyle baz.
...benim anilarim biraz daha televizyonda o saat arast hangi programlar
varsa aile bireyleriyle onlarin izlendigi. Sabah kusaklari iste annem
tarafindan falan ¢ok izlenirdi. Hatta ben seyi hatirliyorum ben ortaokul
donemdeyken anneler izlemese bile okuldaki arkadaslarila izledigimiz pembe
diziler oluyordu. Onlart ¢ok diizenli izliyorduk, aksam bazi anne baba
kardesle izlenen diziler vardi. Diizenli araliklarla bu sovlar:. Sonrasinda ben
biraz daha biiyiidiikce seyleri izlemeye baslamistim. Kiiltiir sanat gibi
programlart bunun yaminda sadece miizik yapan Dream Tv gibi klip izleme,
ben de o gelismisti. Siirekli boyle klipleri izleyip sarki sozlerini ezberlemeye
calisirdim.” (K3, 33, Tasarimci)

K5, televizyonun c¢ok az kullanildigi bir evde yetistiginden bahsederken
televizyonla olan baginin olusamadigini bu yiizden ilerleyen yaslarda da televizyona ilgi
duymadigindan bahsetmektedir. (K5, 42, Ilahiyat¢1) K6, televizyonla olan iliskisinde

babasinin aksamlar1 seyretmis oldugu siyasi tartisma programlarini seyretmeyi sevdigini

hala bu tartigmalari seviyor olusunun bu aliskanliktan geldigini diistindiigiinii belirtiyor:

“Biiyiik bir oranda iste evde kendim seyden izliyorsam bu ¢izgi film vs.
oluyordu. Artik yavas yavas biiyiidiikce aksamlart dizi iste aileyle beraber vs.
basladik. Aksam yemeklerinde de haberlere maruz kalyorduk ama kendim
agp herhangi bir haberi izledigimi hatirlamiyyorum ama yani ¢ocukluktan
bahsediyorum ama ne oluyordu aksamlart iste bu tartisma programlar
olurdu hala var gergi her giin ayni isimlerin ¢iktigi benzer konusmalarin
stirekli siirekli tartistiklari. O donemde farkly isimler vardi ama genelde ayni
isimler ¢tkiyordu o donem igerisinde. Babam onlary izlerdi aksamlari salonda
gegiriyorsam o tartisma programlarina da maruz kaliyordum tabi. Onlar: da
oturup izliyordum hatta ilgimi de ¢ekiyordu. Yani tartismayi severim belki o
donemden kalmis olabilir, hir¢in  tartisma programlarindan kalmis
aliskanlikta olabilir bilemiyorum.” (K6, 28, Avukat).

K7, televizyonla iliskisini aile bireylerinin kullanmadigi zamanlarda
kullandigin1 ve daha ¢ok arkadaslariyla yan yana geldiklerinde paylasabilecekleri ve
sosyallesmeye yaradigindan bahsederken “izledigimiz seyi anlatmak icin ya da orda
gordiigiimiiz seyi anlatmak icin etkili” oldugundan bahsetmektedir. (K7, 39, Avukat) K8,
televizyonda izledigi seyler lizerine ¢ikarim yapmay1 sevdigini fakat ¢ocuklugunun
Almanya’da gegtigini ve Tirkiye’ye geldiginde izlenen seylerin ayni olmadigi i¢in bu

konularda arkadaglariyla ¢ok paylasim yapamadigindan bahsediyor:
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“Onun disinda televizyonla iliskimi de hep boyle ya su an izlemeyen
biriyim, televizyon yaymmi ama eskileri hatirladigimda ¢ok net boyle ah su
vardi su dizi vardi, onlar iizerine ¢ikarim yapma seyini ¢ok seviyorum hani
bugiin boyle bir seyi géremeyiz ama o giin gorebiliyorduk ayrimini. Cizgi film
doneminde Almanya’da yasiyordum orda izlenen ¢izgi filmler burda izlenen
¢izgi filmler farklymis onu ¢ok net goriiyorum, ben iste Rugrats ¢ok severdim,
Winnie the pooh ¢ok severdim ama burda onlar birazcik daha sonra bilinir
oldu mesela, onun igin boyle kendi akranlarimla ¢ok paylasim yapamadim
diziler bunlar, ¢izgi diziler. Onun disinda televizyonla iliskimi hep soyle
hatirlyyorum. Benim icin ¢ok yogun boyle iste Almanya’dan Tiirkiye’ye
geldim ¢ok kisiselde bir yere belki deginmem gerekir ama o iste gog, gogiin
verdigi alisma stireci ve ayriliklar boyle beni hep televizyona ittigini
hatirlyyorum. Filmler tizerine tanitim boyle programlari olurdu. Onlart ¢ok
izledigimi hatirlyyorum. Genel olarak televizyon seven bir ¢cocuktum.” (K8,
31, Proje Yoneticisi)

Katilimeilarin ¢ogu televizyonlu ama internetsiz bir eve dogduklart igin
televizyon tiim aile bireylerinin ortak olarak izledikleri bir ara¢ olmaktadir. Evin
biiyliklerinin izledikleri programlar disinda ancak onlarin evde olmadiklari ya da iglerinin
oldugu saatlerde televizyon ile iliski kurduklari sdylenebilir. K10, etraflarindaki

insanlarin televizyonu yogun kullandiklarindan fakat kendisinin ve ailesinin televizyon

kullaniminin zay1f oldugundan bahsediyor:

“Ben 91 dogumluyum aslhinda sosyal medya oncesinde televizyonun
icine dogdum. Radyonun ¢ok yogun kullanilmadigi ama her evde televizyonun
oldugu bir diinyaya geldim. Ayni zamanda haftalik dergilerin ve gazetelerinde
evin igine girdigi bir evimiz vardi. Televizyon ¢ok yogun kullamimda degildi
okula gidene var. Aslinda evimizde bir televizyon vardi herkeste ¢ok fazla
izliyordu etrafta biliyorum programlart izliyorlardi. Ama bizim evde ¢ok
kullamilir degildi televizyon, ¢ok nadir zamanlarda a¢ilivdi.” (K10, 32,
Ogretmen)

K12, televizyonla olan iligkisini Ozellikle 28 Subat post modern darbe
donemlerinde yogunlastigini ve eski usul kilgik antenli televizyonlar1 oldugundan dolay1
havanin kotli oldugu zamanlarda televizyon izleyemediklerinden bahsetmektedir. (K12,
33, Cevirmen) K13, 1965 dogumlu oldugu i¢in televizyona sahip olmanin bir prestij

sahibi olma anlami1 tagidigini sdyliiyor:

“65 dogumlu oldugum icin ilkokul 1’deyken televizyonla tamstim, hafta
da birkag giin yaymn yapan bir mecraydi. Ondan once radyo yularimiz vardi.
Televizyonla birlikte bizim ilk tamsmamizla birlikte sokagimizdaki ikinci
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televizyon sahibiydik. Bu bir sosyal prestij sagliyordu, evin iistiinde yiiksekce

bir anten olmas. Televizyonda baska bir sosyallesme ger¢eklestirmisti. Yavas

yavasg televizyonun her aileye gelmesiyle birlikte 78 lere dogru gittigimizde

terér olaylari ¢ok yogunlasti, sinemalar kapanmaya basladi.” (K13, 58,

Emekli)

K14, K7 gibi televizyonun bir sosyallesme araci oldugunu belirtiyor. Anne ve
babasinin ¢aligmasindan dolay1 okul sonralar1 eve geldiginde rahatga televizyonla bir bag
kurabildigini aksamlar1 da aileyle beraber vakit gegirilen bir ara¢ oldugundan

bahsederken (K14, 40, Miizisyen) K21, ii¢ kardes olmalarindan dolay1 televizyondaki

stirenin paylasildigini ve daha ¢ok anime izlediginden bahsediyor:

“Cocukluk donemiyle itibaren baslarsak, hatirladigim yegdne sey

siyah beyaz telefon ve tiiplii televizyon. Ailece izledigimiz. 8-9 yaslarindan

sonra renkli televizyona ge¢mistik. Cizgi filmleri ve daha az sayida olmakla

beraber haberleri izliyorduk. Lisede akilli telefonlarin ¢ikmasi ama sosyal

medyalarin  yayginlasmadan once televizyon ve radyo hayatimizdaydi.

Babamla ige gittigimizde radyoyu siirekli dinliyordum. Sabahlari ozellikle

anime izledigimizi hatirliyorum. Evde birka¢ kardes olmasindan ve

aramizdaki yag farkindan dolayr bir paylasim oluyordu, sabahlar: ¢izgi film,

okuldan geldikten sonra genclik dizi kusagi, aksamlari baba geldiginde de

haberler ve film varsa film izleniyordu.” (K21, 32, Mimar)

Sosyal medya oOncesi medya deneyimi olarak katilimcilar arasinda en ¢ok
kullanilan arag televizyondur. Bunun en biiyiik nedeni katilimeilarin gcogunlugunun artik,
radyonun yerini yavas yavas televizyonun aldigr yillarda dogmus olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Televizyonu yogun kullanan katilimcilar agisindan televizyonun
belirli etkileri ortaya ¢ikmaktadir. Televizyonun gelistirdigi seyler arasinda sosyallesme,
maruz kalmak, sinema kiiltiiriinii olusturmast ve politik kimlik olusturmasi
goriilmektedir. Televizyonunu modasin1 gegirdigi seyler arasinda ise radyo 6n plana
cikmaktadir. Katilimcilarimizin 1 tanesi hari¢ tamami televizyonlu eve dogmus
olmalarindan dolay1 radyo deneyimleri ¢ok kisithh olmustur. Fakat televizyonun yogun
oldugu bu yillarda ¢cocukluk gec¢irmis olmalarina karsin K3, K5, K8, K10, K11, K12, K13
ve K16 radyoyla alakali giiclii deneyimler yasamislardir. K3, radyonun fonksiyonunu
hem bir oyun aracina doniistiirdiigiinii hem de takip ettigi sevdigi miizikleri dinlemek i¢in

radyoyu kullandigini, ilerleyen yillarda da radyo ile iliskisinin devam ettiginden

bahsediyor:
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“Radyoda iki tirlii bag kuruyordum, bir tanesi daha ¢ok radyo
programi oynamak, mesela kardesimle seyi hatirlyyorum, kasetlerin iizerine
ses kayitlart yapip radyo programi yapiyormus gibi oyun falan oynuyorduk
yine sarkilar ¢iktigi zaman sarki sozlerini ezberlemeye ¢alisiyordum. Orda
iste hangi saatlerde ¢ikacaksa o saatte, hangi popiiler sarki varsa onu
yakalayp dinlemeye ¢alistigim zamanlar oldu. Bana béyle kiiciikken hediye
olarak radyo alin dedigim zamani hatirliyorum. Radyo vardi hayatimda.
Radyo hep devam etti aslinda.” (K3, 33, Tasarimct)

K35, televizyonun yayginlagmaya basladigi donemde ¢ocuklugunu gegirmesine

karsin evde televizyon olmadigindan dolay1 radyoyla giiclii bir bag kurdugunu soyliiyor.

Evde bir sekilde radyonun hep acik oldugunu ve haberleri oradan dinlediklerini anlatiyor:

“Cocuklugumda bizim evde televizyon yoktu ama babam siirekli
radyoda haber dinlerdi ben hemen hemen ilk okul yillarindan beri seyi
hatirlarim bazen komiktir 6rnek veriyorum iste birlesmis milletler genel
sekreteri Pérez de Cuéllar ben bu adamu biliyorum mesela niye biliyorum
bilmiyorum ama biliyorum iste o anlamda siirekli evin iginde siirekli arkada
radyoda haber hatta séyle babam iste bizi konusturmazdi falan filan kimseyi
konusturmazdi haber dinliyorum vs. dyle bir seyim var televizyon hi¢ olmad
bizim evde o anlamda televizyonla iliskim yok ama bir sekilde radyodan ne
oluyor ne bitiyor Tiirkiye 'den haberdardim.” (K5, 42, llahiyatci)

K8, ders c¢alisirken radyo dinledigini ve radyonun sicak bir iliski
olusturdugundan dolay1 giinimiizde de podcastlerle radyo formatinda bir medya
kullaniminda bulundugundan “orda bir seyler doniiyor ve yaninda biri varmis hissini
yasamak gibi” seklinde bahsederken K10°da K8 gibi radyonun televizyondan daha etkin
oldugunu ve hala radyo tipi yayinlar1 giincel sosyal medya araglarindan takip ettigini
sOyliiyor:

“Annemin bu Tiirk sanat miizigi iste Trt Ankara Radyosu gibi alanlara

¢ok ilgisi vardi. Muhakkak radyoyu acar evde aksama kadar bir ses olurdu.

Hatta ilk radyo tiyatrosunu ilk Trt Ankara radyosunda dinledigimizi ve ¢ok

sevdigimizi hatirliyorum. Hala da acar agar izlerim ama artik youtube

ustiinden izliyoruz. Radyo televizyona gore daha etkindi bende.” (K10, 32,

Ogretmen)

K11, K8 ve K10 gibi ailesinin radyoya olan ilgisinden dolay1 radyoyla daha
hasir nesir oldugunu ve radyo diinyasinin ona televizyona gore daha sicak bir iligki

kurdurdugunu soyliiyor:
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“Soyle soyleyebilirim, sosyal medya dncesi hayatimda daha ¢ok radyo
vardi. Ciinkii annem stirekli radyoyu a¢ip, babamin da o yiizden ben hala
radyo kanallarimi  dinlemeyi ¢ok severim. Ise gidip gelirken servis
kullantyorum, radyo agryor servisgi abi. Bu beni ¢ocukluguma gétiiren bir
sey, aslinda ¢ok samimi ¢ok daha dogal. Orda biri varmus gibi sizi muhatap
aldigim hissettirerek muamelede bulunuyor, duygusal ya da diisiinsel, sizi
aslinda iletisime sokuyor. Giinliik hava durumundan bahsederken bile yani
ona dahil oluyorsunuz, ona cevap bile veriyorsunuz. A¢tk¢a radyo diinyast
bana her zaman daha samimi gelmistir.” (K11, 33, Doktora Ogrencisi)

K12, radyo dinlemeyi aslinda bir nevi sosyal medya deneyimini erken kullanma

olarak gorerek, arkadaslariyla radyo tizerinden birbirlerine mesaj génderdigini ve miizik

dinlemeye olan ilgisinden dolay1 radyoyla iligkisinin fazla oldugundan bahsediyor:

“Lisede “serdar yayinda” diye bir program vardi radyoda. Cocukken
sms tizerinden arkadaglarla ordan gondermeler yapardik. Onun disinda
radyo ile mecburen bir iliskim vardi. Miizik dinlemeyi ¢ok seven biriydim.
Walkman, discman ¢ok sonra elimize geldi. O yiizden miizik iizerinden iliski
kurabilecegim yer radyoydu. Bir de sey tabi kérfezde Best Fm vardi. Bir
akrabam dj olarak ¢alistyordu. Ondan dolayr da dinliyordum.” (K12, 33,
Cevirmen)

K13’in televizyonun olmadigi bir zaman diliminde dogdugu i¢in radyo
deneyimi diger katilimcilara oranla daha ytiksektir. Fakat anne ve babasinin televizyonun
ilk yillarinda hala radyoyu televizyondan daha fazla oncelediginden ve televizyona
alisamadiklarindan bahsetmektedir. (K13, 58, Emekli) K16, radyo, televizyon ve gazete

arasinda en yogun medya iletisim araci olarak radyoyu kullandigini belirtiyor:

“Sosyal medya oncesi medya ile ilgili genel olarak degerlendirmem
radyo, televizyon ve gazete olarak baktigimizda daha ziyade benim
aliskanliklarim radyo dinlemek iizerine kuruluydu. Televizyonla ¢ok yakindan
bir iliskim yoktu diyebilirim. Gazeteyle herkes kadardi. Bu iicii arasinda
radyo tizerine, ge¢miste siki takipgisi oldugumu soyleyebilirim. Kiiciik yasta
takip ettigim diziler vs. vardr ama her evde televizyon oldugu kadar takip
etmek zorunda oldugum kadardi. Gazeteyle iliskimde de gidip gazete aldigim
pek soylenemez.” (K16, 33, Arastirma Gorevlisi)

Radyoyu yogun kullanan katilimcilarin cevaplarindan 6ne ¢ikan 6zellikler onun
sOzlii kiiltlir unsuru olarak goriilmesidir. Radyoyla olan iliskilerini sicak bir iliski tiirii
olarak gormektedirler. Ellul’lin s6z ve imaj ya da isitsel ile gorsel arasindaki dengenin

imaj/gorsel lehine bozulmasi olarak gordiigii donemde televizyonlu eve dogan

88



katilimcilarin radyo olan iligkileri dikkat ¢ekicidir. Radyo kullanimi yogun olan K3, K5,
K8, K10, K11, K12, K13 ve K16’nin sosyal medyanin “geri aldig1” niteliklerden birisi
olarak gordiigimiiz Podcast kullanimi yiiksektir. Katilimeilar arasinda baskin medya
tiirleri olan radyo ve televizyon diginda internet gelene kadar kullanilan bir diger medya
araci ise gazetedir. K6, K8 ve K9 gazete ile diger katilimcilarin aksine yogun bir iligki
kurduklarindan bahsetmektedir. K6, spor haberlerinin takibiyle baslayan gazete
deneyiminin Tirkiye nin yogun politik déonemlerinden olan 2009-2013 yillar1 arasinda

siyaset haberleriyle de yogunlagtigindan bahsetmektedir:

“Liseye geldigimde artik gazeteyi daha ziyade kesfediyorum yani tabi
soyle ben kiiciikken babamla hep ise giderdim. Babam hep Karakéy —
Uskiidar vapurunda elindeki gazeteyle yolculuk yapardi. Ondan dolay: hani
bir gazetenin spor sayfasini okuma aliskanligim vardi. Iste yazlar: babamla
beraber ise giderken o gazetenin spor sayfalarini muhakkak okurdum. Artik
liseye geldigimde gazetelerin spor sayfalarindan ziyade kendim gazete alam
hatta spor sayfasi olmayan gazeteler alma iste Tiirkiye 'deki giinceli ve
Tiirkiye 'deki politik gelismeleri hatta Tiirkiye nin iste belki cumhuriyetin ilk
yillarindan beri degigen ve kirtlan bir iste benim lise ¢aglarima denk gelen
2009-13 yulart arasindaki kirilmalar: hep gazeteden takip ettim. Aslinda
gazete biiyiik oranda o donemki fikirsel gelisimime etkiledi diyebilirim.” (K6,
28, Avukat)

K9, internet gazeteciligi yayginlasana kadar gazete almaya devam ettigini ve
“fikir olusum siirecini farkli gazeteler okuyarak gelistirdiginden” bahsetmektedir. (K9,
Doktor) K8 ise anne ve babasinin ayrilmasi ve tutum olarak da farkli insanlar olduklar1
icin iki ayr1 evde iki ayr diislinceyi savunan gazeteyi okuyarak gegirdigini ve temas

edilen bir ara¢ oldugu i¢in de gazeteyle baginin giiglii oldugundan bahsediyor:

“Gazete kupiirleri kesen bir ¢cocuktum ben, boyle ilgimi ¢eken haberi,
onlart dosyalayan onlart biriktiren, ilgimi ceken gorselleri birlestiren
kolajlar yapan, o gazeteyle eglenen bir ¢cocuktum ve bunu hatirlayinca sey
diyorum ne kadar keyifliydi. Dokunuyor olmak, okudugum bir seyi ekrandan
okumaktansa dokunarak okumayr seviyorum. Daha hdla o temasa ihtiyacim
oluyor, muhtemelen doksanlarda ¢ocuk olmakla ilgili bir sey olabilir. Gazete
kisminda bunu séyleyebilirim, farkli gazeteler okunan iki evde yasadim, anne
ve babamin ayrilmalarindan otiirii ve boyle aslinda sol ve sag seyini boyle
ayrimint da ¢ok net gérebildigim bir seydi. Belki ilk temasim orda bile
olmugstur. Bi taraf baska bir gazete alirken diger tarafin baska bir gazete
alyyor olmasi o seyi sorgulatmigti.” (K8, 31, Proje Yoneticisi)
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Sosyal medya yayginlasmadan Once sadece internetin belirli amaclar igin
kullanildig1 ara donemde K1, K3 ve K16 sadece infernet doneminde bilgisayari bir medya
araci olarak kullandiklarindan bahsetmislerdir. Her ii¢ katilime1 da 6dev yapmak i¢in bu
donem interneti kullandiklarindan s6z etmistir. Internetle olan ilk baginda oyunlar disinda

odev yapmak i¢in kullandig1 bir donem oldugundan bahsediyor:

“Sosyal medyaya gelmeden once bir internet donemi var tabi internetin
cikist o da ayri bir kirilma gibi. Internetle kullamimim o yillarda cevremde
bilingli ogretecek gosterecek aktaracak biri olmadigindan iste ilk ¢ikanlar
internet kafeler. Internet kafelerde ekseriyet oyundu. Oyun temelliydi.... Ama
internet kafe kiiltiiriim ¢cok olugmadi sonra evde bilgisayar ve internet olmaya
basladiginda da klasik iste sey arastirma seylerine arama motoruna bir
arkadasumin yonlendirmesiyle, bir arama motoruna dahil oldum. Yani boyle
bir sey yapabiliyormusuz. Oncesinde bilmiyorsun ¢iinkii yonlendiren de yok
ama s6yle arama motoru Google degildi Alta Vista diye bir arama motoru
vardi onu kullanmigtik. Iste donem odevi falan yaparken kafamiza takilan bazi
seyleri de sormaya basladik ilk baslangi¢ bu yani. Sonra da bu genisleyerek
devam etti tabi.” (K1, 35, Senarist)

“O benden ¢ok babamun is araci falan gibi bir yerdi. Ya da yazi yazdigi
ama bir iki sene sonra daha i¢li disl oldugum seyi hatirlyyorum bilgisayarla
benim en stk baglantim eve bilgisayar gelmeden dnce ¢ok fazla kiitiiphane
arastirmasi falan yapiyordum. O bilgisayar geldikten sonra tamamen bu iste
odev arastirmast donem odevi arastirmast falan ¢ok bilgi arastirdigim bir
seydeydi. Oyun oynamaktan ¢ok o tarz arastirmalar yaptigim aracti benim
icin ta ki kardegim biiyiiyene kadar. Kardesim biiyiidiikce bilgisayarin daha
oyun aract oldugunu gérdiikce benim de bilgisayarda olan iligkim aslinda
degisti biraz.” (K3, 33, Tasarunct)

“Interneti  édev  yapmak igin kullanyordum —ilk  baslarda,
bilgisayarlarm bizim evlerimize yeni girdigi zaman. Interneti herhangi bir

odev aragtirmak igin kullaniyordum.” (K16, 33, Arastirma Gérevlisi)

Sosyal medya oncesi medya deneyimleri katilimcilarimiz arasinda yiiksek
olmak ile yogunluklar1 agisindan farklar vardir. K1, K2, K3, K5, K6, K7, K8, K10, K12,
K13, K14 ve K21 acisindan en yogun kullanilan medya araci televizyon iken K3, K5, K8,
K10, K11, K12, K13 ve K16 radyoyla alakal1 giiglii deneyimler yasamislardir. K4, K9,
K15, K17, K18, K19 ve K20 agisindan bu durum daha dengeli bir durumda olmaktadir.
K6, K8 VE K9 acisindan ise digerlerinden farkli olarak gazete deneyimi de soz
konusudur. K1, K3, K5, K7 VE K16 diger katilimcilarin aksine bilgisayar ve internetle

daha erken tanismislar ve okuldaki ihtiyaglari i¢in kullanmiglardir. Benzer medya
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kullanim egilimleri olan katilimcilarin sosyal medyanin etkileri ilizerine de benzer
cevaplar vermis oldugu goriilmektedir. Sosyal medyanin neyi gelistirdigi, eskittigi,
yeniden getirdigi ve tersine ¢evirdigi konusunda benzer cevaplar vermislerdir. Buradan
hareketle “Televizyonu yogun kullanmig katilimcilarin sosyal medya Tetradlar”,
“Gazeteyi yogun kullanmig katilimcilarin sosyal medya Tetradlar1”, “Radyoyu yogun
kullanmis katilimcilarin sosyal medya Tetradlar” ve “Bilgisayar ve Internetle erken
tanisan katilimcilarin sosyal medya Tetradlar” olusturulmustur. Bu Tetrad sablonlar

boliim sonunda degerlendirilmistir.

21 katilmcinin tamami sosyal medya platformlarint = kullanmaktadir.
Katilimcilari sosyal medya denildiginde basat sosyal medya uygulamalari olan Facebook,
Twitter ve Instagram algilamaktadir. Katilimcilardan bazilar1 bu basat sosyal medya
uygulamalar1 ¢ikmadan Once de tartigma forumlari, messenger, bloglar ve tanisma
sitelerini kullanmiglardir. Katilimcilar arasinda baskin kullanilan iki sosyal medya aract

ise Instagram ve Twitter’dir. Katilimcilarin sosyal medya ile olan iliskileri su sekildedir;

K1, sosyal medyaya yasitlarina gore daha ge¢ dahil oldugunu ve c¢ikartmis
olduklar1 dergi ile alakali paylagimlar1 gérmek ve takip etmek i¢in Twitter kullandigindan

bahsetmektedir:

“Sosyal medyanin ki giintimiizde algiladigimiz sosyal medyanin ortaya
¢tkisina da demin dedigim gibi ge¢ dahil oldum bu bilingli bir tercihti ¢iinkii
ilgimi ¢ekmiyordu yani. Hi¢ Facebook hesabim olmadi Twitter’la girdim o da
bahsettigim gibi derginin geri doniislerini gérmek icin sonrasinda Twitter in
aslinda bir haberlesme bir haber trafiginin de oldugunu fark edip, fark edip
degil o kendiliginden gosterdi zaten. Sey donemi de ¢ok belirleyiciydi Arap
bahart Twitter i etkisi dedigimiz mevzu. O doneme gelirken de ayak seslerini
simdiden baktigimda goriiyorum yani iste bizim eve gazete girmiyordu
mesela. Ama internetin genis bir kitleye ulastigi donemde internet iizerinden
gazete takibi yapiyordum ama Twitter’la beraber artik ¢ok fazla internet
lizerinden gazeteye bakmadigimi da fark ettim c¢iinkii gazetede olan
Twitter da oniime diistiyordu.” (K1, 35, Senarist)

K2de K1 gibi sosyal medya platformlarina daha ge¢ dahil oldugunu ve gorsel
unsurlarla daha c¢ok ilgilendigi icin Instagram’it daha yogun kullandigindan

bahsetmektedir:
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“Internetin ¢iktigr donem ve sonrasinda cok entegre oldugumu
soyleyemem ¢ok ge¢ bir entegre siirecinden bahsedebilirim o da ¢ok yavas
olur. Daha ¢ok bilgisayarla ve oyunlarla bilgisayar iizerinden denemelerle
gegen bir siire¢ aslinda ¢ok sonradan teknolojiye alisma gibi bir siiregten
bahsedebilirim. Daha ¢ok Facebook a¢ildigi donemde Facebook adresi hesap
aldigimi hatirlyyorum. Su an Instagram hesabi olan biri olarak yaklasik
samrim. Ilk agildigindan beri Instagram 'daki bircok gorsel iletisim ve ag’da
kalma, bir tiir hatta kalma, insanlarla ayni hatta kalma duygusunu tatmin
eden bir kanaldi. Dolayisiyla gorsel imajlarla kendini ifade etmeyi seven biri
olarak, daha ¢ok gorsel paylasimlar yaptigim bir mecraydi Facebook dyle
diyebilirim.” (K2, 38, Ev Hanimi)

K3, K1 ve K2nin aksine ilk sosyal medya platformlarindan itibaren sosyal
medyay1 yogun kullandigini, daha ¢ok bir seyleri 6grenme motivasyonuyla dahil
oldugunu fakat daha yaygin olan platformlara ise yasitlarindan daha ge¢ dahil oldugundan
bahsetmektedir:

“Internetin gelmesiyle, sonra seyi hatirlyyorum msn, yani ilk ashnda
arkadaslarimla bir platform iizerinden, internet iizerinden konusmaya
basladigim uygulama Msn’di benim igin. Ondan once de sey vardi, onu
yapiwyordum bilgisayarda, bu boyle yine kendi ilgi alanlarim iistiinden,
Anatolian Rock miizik sitesinin paylasildigr miizik sitesi vardi. Forumlarinda
oldugu insanlarin birbirleriyle orada konugabildigi.... Sonra degisik Tumblr
gibi insanlarin artik yazilarimi igeriklerini daha ¢ok paylastigi siteler
tizerinden ben bilgisayarla bir bag kurdum.... Msn, Facebook ya da
Whatsapp etrafimdaki topluluktan ¢ok ge¢ girdigim yerler oldu. Sonrasinda
ama ¢ok fazla kullanmaya basladim yani o geg¢ girisim aradaki farki kapatti
muhtemelen. Hepsinin farkli bir deneyimi oldugu icin farkl bir bag kurdum
ama sosyal medya kullanma deneyimimi soyle bir genel olarak baktigim
zaman ben her zaman aslinda daha ¢ok gorsele yatkin olan platformlara var
olmayi ¢cok daha tercih ettim. O ytizden de mesela su an da en ¢ok kullandigim
sosyal mecra Instagram santyorum. Whatsapp tan sonra.... Cok aktif bir
sosyal medya kullanicistyim.” (K3, 33, Tasarimct)

K4, sosyal medya platformlarini daha ¢ok bir bellek gibi kullandigin1 ve arsiv

olarak degerlendirdigini belirtmektedir:

“Facebook kullanyyordum. Daha sonra Twitter kullandim bir siire
daha sonra Instagram kullandim. Seyleri takip etmek icin ¢ok Instagram
kullandim bu tasarim falan filan iiriinler var ya Pinterest kullandim. Tabi
bunlar iginde en ¢ok Facebook kullandim tabi orayi ozel arsiv gibi
yazdiklarim kaybolmasin falan filan oraya atiyordum her seyi. Benim sosyal
medyaya giris nedeni Whatsappti. Birileriyle kolay iletisim kurmak icin, bir
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seyler gondermek icin o zamanlar sorundu herkes birbirlerine fotograf
gondermeye baslamisti ben gonderemiyordum zaten is yaptigim igin is
zorunlulugu olarak. Maili kullanmiyordum ondan sonra is i¢cin Whatsapp icin
telefon aldim. Simdi Facebook un etkisi gitti simdi sosyal medyayt yine arsiv
olarak kullantyorum yazdigim bazi seyler ya da fotograf vs. kaybolmasin diye
oraya atiyorum onun disinda sey icin kullanyyorum tasarumlar yine ayni
sekilde Instagram’1 onun igin kullantyorum yeni seyler gormek igin. En sosyal
oldugum yer Whatsapp ikincisi Instagram ev dekorasyon kiyafet falan oradan
bakiyorum. Facebook’u yine kullaniyorum ama sadece arsiv icin
kullantyorum.” (K4, 36, Esnaf)

Diger katilimcilara gore daha az sosyal medya kullanicist olan K5, daha ¢ok

Twitter’1 kullandigin1 belirtmektedir:

“Twitter hesabim 2012 filan bi kere bile bir sey paylagsmadim oyle
duran bir hesabim var yani béyle bir ara ara takip. Facebook’da ¢ok az. Ben
boyle esimle mesajlastim o wuygulamalart kullanma imkdanim olmad:
(giiliismeler) bunlarin hepsini aa béyle bir sey varmig diye agtim ama hi¢bir
zaman aktif kullanicist olamadim. (K5, 42, Ilahiyat¢t)

K6 ozellikle Twitter’in hayatinda ciddi bir etkisi oldugundan ve sosyal

hayatindaki insanlarinda oradan olustugundan bahsetmistir:

“2011°de Twitter girdi hayatimiza. Lise 2’deydim orda artik seye
basladim iyice sosyal medya benim i¢in hem bir arkadaglarimla bir sosyal
iligkiyi kurma sohbet muhabbet belki iste komik tweetler lizerinden komik
espriler iizerinden arkadagslarla ortak bir mizah anlayisi gelistirmeyle
beraber ayni zamanda ben daha politik bir lise zamanlar gegirdigim icin iste
okudugumuz gazetelerdeki kose yazarlarini takip etmek benim icin Twitter da
o donem ¢ok onemliydi.... Twitter disinda da sosyal medyayla aram iyi
maalesef. lyi derken vaktimi yiyor. Onlari da ilk ¢iktigindan itibaren miimkiin
mertebe kullaniyyorum. Cok sik fotograf ¢eken bir insan degilim. O yiizden ¢ok
stk fotograf paylasimi yapmiyorum Instagram’da ama ney arkadaslarimi
takip etmemi sosyal ¢cevremi takip etmemi saglyor.” (K6, 28, Avukat)

K7, ozellikle gezi parki olaylariyla beraber sosyal medyada daha aktif bir

doneme girdiginden bahsetmistir:

“Benim ilk sosyal medya platformu diye kabul ettigim biiyiik sey
Facebook mesela onun oncesinde msn ve haberlesme siteleri oralarda bir
tirlii dahil olmadim. Vardr hesaplarim ama ¢ok ihtiyagta yoktu, simdi
hissettigim dislanmishk hissiyatini  hissetmiyordum. Atiyorum Facebook
benim o donemki kiz arkadasim kaydetmisti ve ondan sonra biraz gelisti.
Ondan sonra Instagram kardegim vesilesiyle oldu. Esas ilgim gezi doneminde
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Twitter benim igin bir sey oldu. Igine girdigim, tabi ki su an o donemki
amaciyla kullanmiyorum sadece girisime sebep oldu diyebilirim. Oradaki o
haberlesme ve ne oluyor aliskanligi daha sonraki donemde hem enteresan
fikirleri gormek icin hem ne oluyora bakmak icin, daha ¢ok kullandigim bir
sey oldu. Yani ashinda ¢ok ¢ok eskiye dayanmaz gezi donemiyle bashyor
diyebilirim.” (K7, 39, Avukat)

K8, sosyal medyayla ilk deneyiminde ¢ok heyecanlandigin1 ve Almanya’daki

arkadaslarini bulabilmeyi diisiindiigiinden bahsetmektedir:

“2007 de falandi sanirim ilk tiyelik. Béyle seyi hatirlyyorum babamin
kuzeninin eviydi sanirim. Boyle iiyelik, Facebook tiyeligimi yaptigimi, boyle
sey bu tam olarak nasil bir yer, ya ¢ok kesfedilecek bir diinya herkesi mi
bulabiliyoruz, nasil simdi kimleri aratsam. Almanya ’daki sinif arkadaslar: mi
da bulabilir miyim, ¢ok heyecanli. Msn’de ¢ok acayipti. Sinif arkadagslariyla
okulda ayrilip evde msn’e baglanacagim am  diisiinmek  beni
heyecanlandiriyordu ama konugacagim insanlar yine sunif arkadaslarimdi. O
an orayr yasamak degil de eve gelip onlarla yazisma heyecani daha cazip
geliyordu. Telefonda bildirim gormekte ¢ok acayip bir duyguydu.” (K8, 31,
Proje Yoneticisi)

K9, sosyal medya hesaplarini genelde c¢evresinin bakist ile ac¢tigini ifade

etmektedir:

“Facebook konusunda da neden burada insanlart dikizliyor diye
fikirlere sahip oldugum icin sonrasinda kapattim zaten. Ondan sonra yine
devam etti bu yanlilik hani kullanmayacagim. Twitter hani neden Twitter
kullanayim zaten ben haberleri farkly mecralardan iste farkll gazetelerden
okuyabiliyorum internetten takip edebiliyorum ya da giindemi bir sekilde
takip edebiliyorum neden bunu agmaliyim. Neden Instagram im olmadi diye.
Twitter1 takip ediyorum ama bir sey paylasmiyorum ya da buradan bir
aktivizme girismiyorum. Buna da inanmiyorum ashna bakarsan, seyde de
Instagram’da da ya agtim biraz yine baskiydi, toplumsal bir baski sonucunda
actigim bir seydi. Hatta iste ben de alay ettim ogrenciler soruyordu. Hocam
merak ediyoruz ne paylasacaksiniz acaba falan diyorlardi. Ben de orda social
dilemma belgeselini paylastim. Onun kapagini paylagstim ve dedim ki merak
edenlere gelsin dedim. Bir daha da bir sey paylagsmadim Instagram da hi¢chbir
sey.” (K9, 40, Doktor).

K10, bloglarin hayatimiza girmeye basladigi donemlerde blog yazmaya

basladigini ve hala anonim bir sekilde yazmaya devam ettiginden bahsetmektedir:

“Blog da agmistim hatta 17 yildir kullanmaya devam ediyorum. Onun
disinda lise ¢aginda Facebook adresi a¢mistim. Biraz da kendimi orda
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tammlamaya  baslamistik.  Paylasimlarimizin - ne  olduguna ya da
paylasimlarimiza ortak arkadaslarimizin ne yazdigina daha fazla dikkat eder
hale gelmistik. Twitter ¢cok az kullandim agik¢ast gezi doneminde. Ordan ¢ok
bilgi akist oldugu icin, o olaylar bitince de kapattim. Instagram’da
uiniversiteye gegince 20°li yaslarin ortasina gegene kadar kullandim, uzun
yillardwr hicbiri yok.” (K10, 32, Ogretmen)

K11, hayal ettigi bir yerden uzaklasmaya basladigi i¢in sosyal medya

kanallarindan uzaklagsmaya basladigini sdylemektedir:

“Daha ¢ok iiniversiteyle beraber sosyal medya kaynaklarim
kullanmaya basladim ¢iinkii bir seylere dahil oluyorsun, elinin altinda stirekli
internet var, bilgisayar zaten sende, istedigin programlari yiikleyebiliyorsun,
kaldirabiliyorsun. Facebook’la ¢ok uzun donem bir iliskim olmadi, acgikg¢ast
vardi hesabim. Su an kullantyorum Twitter ve Instagram filan ama bana bir
yerde sagma geliyor. Fotograf ¢ekiyorsun paylasiyorsun, ciimle goriiyorsun
paylasiyorsun yani eee sonra diyorum. Ya da orda insanlarla tartismaya
giriyorsun, ozellikle son donemde c¢ok fazla. Twittert ilk kullanmaya
basladigimda 2010 ya da 2011°di. Cok iyi bir donemine denk geldigini
diigtiniiyorum. Daha ¢ok béyle entelektiiel konusmalarin ya da paylagimlarin
oldugu bir platformdu. 2015 ya da olay ornek vermek gerekirse belki gezi
olaylari sonrasi ozellikle Twitter da herkesin birbirini yemeye ¢calistigi tirnak
icerisinde bir platforma doniistii. Onun éncesinde evet ben de paylagiyordum
gordiigiim seyleri. Kanli goriintiilerin, siddet goriintiilerinin paylasildigi bir
ortama doniistii. Insanlarin hakkini hukukunu aramaya ¢alistig bir platforma
doniistii. O yiizden ben uzaklagtim. Aslinda ben Twitter’t daha ¢ok sevmistim
soylemek gerekirse.” (K11, 33, Doktora Ogrencisi)

K12, ufak ¢apl bir sosyal medya fenomeni olacak kadar sosyal medyanin ilk

ciktig1 zamanlardan beri i¢inde bulundugunu séylemektedir:

“Ben sosyal medyamin her asamasini kullandim. Mirc’dan msn’e
kadar. Forum siteleri merakim vardi. Kisisel bilgisayarimi ge¢ aldim, internet
kafeye gittigimizde daha ¢ok oyun iizerineydi. Kisisel bilgisayarimi aldiktan
sonra sosyal medyaya dahil oldum daha ¢ok. Twitter’la 2009 °da agmistim.
Facebook’u 2008’ de agmigtim. Ben su an sosyal medyada kiiciik ¢capli bir
fenomenim (giiliismeler). Su anki yakin ¢evremin ¢ok ¢ok onemli kismin
Twitter dan taniyorum. Bu da benim benim oldugum bir durumdur.” (K12,
33, Cevirmeny).

K13, sosyal medya kullaniminin gittik¢e azaldigini ve yas skalasina gore sosyal

medyalardan toplu bir ge¢is oldugundan bahsetmektedir:

95



“2015’lere kadar sosyal medya kullamimim yogundu. Sonra yavas
yavas cekildim. Ilk basta seydi galiba biraz Tiirk toplumunun kendini
gosterme hali, aforizmalar paylasma, giincel sosyal olay tizerine kiitiik bir laf
oturtma gibi vs. Bizim kusak bizim donem Facebook’a yonelince bizim
cocuklar Facebook tan kacmaya basladi. Anne babanin bizi gozetledigi bir
yer diye ve Facebook profili orta yasa ¢ikti. Onlar Instagram’a gegtiler.
Instagram’a anne babalar gelince de ordan da kactilar.” (K13, 58, Emekli)

K14, sosyal medya kullaniminin kendi dénemine gore hep ge¢ oldugunu fakat

artik kacamayacak bir sekilde kullandigindan bahsetmektedir:

“Ben Msn’e bile 2004 te falan girdim. Ben de internet hi¢ yoktu,
telefonu bile ¢ok ge¢ aldim. Bizimkiler almiyordu biraz ondan ama. Lise
sonda vardi telefonum benim. Msn ve mail ile basladim, Rock siteleri vardi.
Yaptigin sarkilart oraya ekleyebiliyordun. Etkilesime girebiliyordun.
Universiteyi kazandiktan sonra arkadaslarla ayrilinca msn vesaire
kullanmaya basladim. Ben hep ¢ok sonra yakaladim, inat¢t dede seyi vardir
ya. Hep boyle yok abi analog daha iyi, yiiz yiize takilalim, keske biraz daha
geg¢ katilsaydim.” (K14, 40, Miizisyen)

K15, aktif bir sosyal medya kullanicisi iken anonim hesapla belirli 6zel seyler

icin takip ettigini belirtmektedir:

“Facebook 'tu ilk ama az kullaniyordum. Ordan birileriyle konusmak
cok heyecanli gelmiyordu. Ya da bir seyler paylasmak istegi. Universitenin
basinda Twitter kullanmaya basladigim 18-21 yas arast en yogun dénemimdi
ama yine bir ortalamasi varsa bunu etrafimdakilere kiyasla soyliiyorum daha
azdr kullammum. Anonim olarak bir Twitter kullanicistyim giincelde, daha
politik ve giincel seyleri takip ediyorum. Whatsapp 't ¢ok sosyal medya olarak
diigtinmiiyorum ama kullaniyorum tabi. Bir¢ok meseleyi is takibi, sosyal
hayatim icin Whatsapp 1 kullanyyorum.” (K15, 30, Psikolog)

K16, ilk ¢iktigt zamandan bugiine kadar benzer olgiide sosyal medyay1
kullandigindan bahsetmektedir:

“Gegmigten bugiine bakacak olursan Youtube’a ilk videolar
yiiklenmeye basladigr zamandan beri kullaniyyorum. Sosyal medya hem diger
kaynaklardan bilgi almak bakimindan bir arag. Hem de baskasimin duygu
diigiinceleri icin bir arag, ama ben sadece haber almak igin kullantyorum.
Facebook’u ilk ¢iktigi zamanlarda kullandim. Twitter ve Instagram’t
kullanmaya devam ediyorum. Genel olarak herkesin kullandigi birkag
tanesinin kullanicisiyim. Bu genel olarak kullanilmayan sosyal medya
araglart da kullanmiyorum.” (K16, 33, Arastirma Gérevlisi)
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K17, Oyuncu olmasindan dolay1 yapimcilar ve sirketler tarafindan sosyal medya

kullanma zorunlulugundan bahsetmektedir:

“Benim i¢in Messenger baslangicrydi sosyal medya igin. Cok hizl
hayatimiza girdi. Facebook ¢ok uzun siire agmadim. Sonra actim. Bir siire
kullandim ama uzun siiredir kullanmiyorum. Bir dizi de oynuyordum, orda
bana Instagram ag dediler. Sosyal medya isi yapryoruz, o yiizden olmast
gerekiyor, insanlar takip ediyor dediler. 6-7 bin takip¢in olmustu 2013 vs. bu
rakamlar su an onem teskil etmiyor ama onun vesilesiyle kullanmaya
basladim. Su anda a¢ik¢asi ¢ok mesai harcadigim bir sey degil. Daha ¢ok
isimle alakali nasil kullanabilirim, onunla ilgileniyorum. Bir¢ok
arkadaslarimiz giizel islerde ¢ikartabiliyor. Ben hem mesafeliyim hem de
diigtiniiyorum. Biraz reklam iizerine gitti hikdye, maddi kazang elde edilebilir
duruma geldikten sonra ¢ok fazla artti, ben de ona yetigebilen bir kullanict
olamadim.” (K17, 36, Oyuncu).

K18, sosyal medyada bir sey paylagsma egiliminin pek olmadigindan ve sosyal

medya kullanmaktan ¢ok hoslanmadigini belirtmistir:

“Sonra yavas yavas sosyal medyanin ilk ornekleri olan seyler benim
hayatima girdi. Birka¢ arkadas bulma disinda ¢ok bir kullamimum yoktu.
Ashinda sosyal medya biitiin o platformlart kastediyoruz sanirim. Kisa bir
donem herkes kullaniyordu, Facebook ¢ilginliklar:t vardi. O donemde de
herkeste oldugu icin bende de oldu ama ben de esas mevzu o arkadashklar
sitesi. Hayatimda ¢ok yer kaplamayan bir seydi. Facebook ta uzun donem bir
seyim olsa da ¢ok nadir paylasim yapardim. Arkadaslar dolusuyordu falan
ama ben mizag olarak bir seyin videosunu fotosunu ¢ekip sosyal medyadan
paylagsma ihtiyacint  duyumsayan birisi degilim. Sanirim temelde bir
mekanizma farkli ¢alisiyor. Hatta bir sekilde dahil oldugumda da ¢ok canim
stkiliyor.” (K18, 39, Ogretmen)

K19, sosyal medya ile iligkisinin kendi is yogunluguna gore belirlendiginden

bahsetmektedir:

“Sosyal medya olarak Msn’i hatirlyyorum, hocam.com u hatirltyyorum
Odltii’de kurulan, o vard: iiniversite ogrencileri icin. Sonrasi ¢ok hizli oldu
biriyle baslayp Facebook, ben de dahil oldum. Bir tepki gelistirmedim, nasil
bir yermis demedim. Dedigim gibi zaten c¢ekiyor igine. Zaten yeniydi,
teknolojiyle beraber, herkes icin gecerli olan bir cazibesi vard. Isin buraya
gelecegini bilmiyorduk, bir moda olarak gériiyorduk. Sonra iliskim bir asag
bir yukari, hayatimda hep vardi. Biraz benim yogunluguma bagli olarak.
Tamamen béyle bagimli hale de gelmedim. Bir siire tiniversite bittikten
sonraki is hayatinin ilk donemi uzak durdum biraz, ¢iinkii hayatimda yeni bir
merhale aciliyor, para kazaniyorsun, adapte olmaya ¢alistyorsun. Universite
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bittikten sonra bizim icin sosyal medyada egemen hale geldi. Hep oldu
hayatimda. Su anda nasil? Su an Twitter tm yok, Facebook ve Instagram’t
kullantyorum. Facebook benim icin bir dijital albiime doniistii benim igin.
Gergi artik koymuyorum onun yerini Instagram aldi. Gazeteleri artik hep
dijital platformlarinda takip ediyorum, diizenli okurum.” (K19, 37,
Ogretmen).

K20, sosyal medyay1 once ailesinden uzak oldugu i¢in onlarla iletisim igin

sonrasinda da is amagli seyler i¢in kullandigini belirtmektedir:

“Facebook geldi sonra, yeni jenerasyon oraya yoneldi. Daha sonra
2010-2011°de Whatsapp diye bir program gelecegini soylemisti bana
Ingiltere’den bir arkadas. 1 dolar karsihginda. Whatsapp’a éyle basladik.
Ben bu arada Tiirkiye’'de ogrenci oldugum igin ailemden uzak, Whatsapp
benim icin ¢ok onemli hale geldi. Su an Facebook’a nadir giriyorum,
Instagram’t hem iy amagly hem kigisel olarak, Youtube’u ¢ok kullaniyorum.
30 tane makine yaptim ordan izleyerek. Pinterest kullanyyorum. Ve satrang
oynadigim programlar var.” (K20, 38, Sanayici)

K21, sosyal medyay1 kullanma amacinin oradaki yapilarin degismesiyle birlikte

kendi kullanim amacinin da degistiginden bahsetmektedir:

“Ilk Facebook actim sanirim. Twitter dan evvel. O da Uskiidar’da belli
basli mekdnlar vardi. Onlardan birinde arkadaslarimla vakit gecirmek igin
bulunurken insanlarda gordiigiimden actim. An veya video paylasma sekliyle
kullandim. 2012-2014 arasi Facebook popiilerligini yitirmeye basladi.
Twittert ¢ok az kullanyyorum. 2015°te akilli telefona gectim, mimarlk
egitimim i¢in gerekli oldugu icin, bilgisayardan ara ara bir seyler
paylasiyordum. Facebook o donemde aktif kullanimim azaldi, Twitter'da da
ling kiiltiirii ya da siyasi manipiilasyonlar yaptigi bir ortam yoktu. Heralde
2015 ’ten sonra iilkedeki sosyal yapi degistikce akilli telefonlar yayginlastikca
ben de o zaman daha sik kullanmaya basladim. Su an Twitter’t kullantyorum,
Instagram daha az. Biraz da sosyal medyayla iligkimi azaltmak icin. 2016-
2021 arast daha ¢ok siyasi paylasimlara dondii. Siyasi atmosfer yordugundan
beri sadecce ekonomik verilere bakmak icin kullaniyorum Twittter’t.
Instagram’t gezdigim yerleri paylagmak i¢in kullanmak icin a¢cmistim,
ekilesim olmadigi icin artik ayda bir filan paylasiyorum.” (K21, 32, Mimar)

Arastirma kapsaminda katilimcilarin medya deneyimini gérmeye ¢alistigimiz bu
kisimda katilimeilarin tamaminin sosyal medya kullanicis1 oldugu ortaya ¢ikmustir.
Katilimeilarin  sosyal medya kullanma yogunlugunun ¢ farkli sekilde oldugunu
bulgulardan gérmekteyiz. Birinci grup, yeni ¢ikan medya araclarina olumsuz reaksiyon

gelistirmeden kullanmaya baglayanlar ve kullanmaya devam edenler, ikinci grup, yeni
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cikan medya araglarina karsi temkinli davranip yasitlarina oranla daha ge¢ katilim
sergileyenler, {i¢iincii grup ise sosyal medya alanlarinda bulunmaktan hoglanmasalar da
(is mecburiyeti, gevre baskisi, ¢esitli zorunluluklar vs.) kullanmakta olanlardir.

Tablo 6
Sosyal Medya Kullanma Yogunlugu

Hoslanmasalar da (is
mecburiyeti, gevre baskisi,
gesitli zorunluluklar vs.)
kullanmakta olanlar

Temkinli davranip yasitiarina
oranla daha geg katiim
sergileyenler

Arastirmanin niteligi bakimindan sosyal medya dncesi deneyimini ilgilendiren
kisimlardan kaynakli olarak, katilimcilarin medya kullanimina dair sorulan soru Tetrad
sorularma verilecek cevabi gelistirdigini ve katilimcinin yaygin olmayan bu sorular
karsisinda daha rahat cevaplar verebildigi gézlemlenmistir.

Medya ekolojisi geleneginin iletisim ortamlariin kendi yanliliklar1 oldugu fikri
katilimcilara sorulan medya deneyimleri ve sosyal medyanin neyi gelistirdigi, neyi
eskittigi, neyi yeniden getirdigi ve asirtya kagildiginda ne iirettigi sorularina vermis
olduklar1 cevaplardan dogru oldugu goriilmektedir. Hem sosyal medya oncesi medya
deneyimlerinin hem de sosyal medya deneyimleri benzer olan katilimcilarin arastirma

sorularina vermis oldugu cevaplar da benzerlik icermektedir. Bu bakimdan belirli sosyal
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medyalar1 yogun kullanan katilimcilarin cevaplar iizerinden Tetradlar verilmistir. Bu

Tetrad sablonlar1 boliim sonunda degerlendirilmistir.

4.2. Gelistirme

Tetrad kuramindaki dort sorudan ilki olan “Arag¢ ya da ortam neyi gelistiriyor,
yogunlastirtyor ya da miimkiin kiliyor?” sorusudur. 21 Katilimecinin bu soruya vermis
oldugu cevaplar oldukga ¢esitlilik gostermektedir. Bazi katilimcilar bu soruya verilen
cevaplarin bazilarim1 “Asirtya kacildiginda ne iiretiyor? Ne oluyor?” sorusunda
vermislerdir. Burada ortaya ¢ikan, kimileri i¢in gelistirici olan sey kimileri i¢in asirtya
kagildiginda ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin kimileri i¢in dezenformasyonu sosyal medya
gelistirirken kimileri i¢in bu ancak asiriya kacildiginda ortaya cikmaktadir. Sosyal
medyanin kullanim yogunluguna gore pozitif olan katkilarin bu yogunlugun asiriya

kacildiginda negatif unsurlara doniistiigii ortaya ¢ikmaktadir.

Gelistirme baslig1 altinda 6zellikle 6n plana cikan seyler Ozgiiven, Hiz, Farkli
Bakis Acilart Gorme, Bireysellik, Narsistlik, Uretme, Rol Model Bulma, Kiyaslama, Tek
Tip Beden Algisi, Gériiniir Olma, Dezenformasyon, Ozet (Hap Bilgi), Kendini Ifade
Etme’dir. Bu 6n plana ¢ikan seyler disinda katilimeilar Anonim Kimlik, Mikro Unliiliik,
Seffaflik, Kapitalizm, Gergeklikten Kopma, Toksik Pozitiflik, Empati Yoksunlugu, Kesif,
Tiiketim Kiiltiirii, Yalnizlik’1 da gelistirdiginden bahsetmislerdir.

K1 ve K12 sosyal medya kullaniminin bazi ozgiiveni ve cesareti diisiik insanlar
acisindan kendilerini ifade edebilme giiclinii arttirdigin1 paylasmaktadirlar. K1, kisilerin
yliz ylize iletisimde cesaret edemeyecegi ifadeleri sosyal medya hesaplarindan

paylasabildigini ifade etmektedir:

“Burada sey gibi geliyor bana, bir nevi insanlarda bir o6zgiiveni
arttirict sey gibi geliyor bana, yani normal sartlarda karsilikli oturup
kuramayacagimiz ciimleler ve o kisilerin kuramayacagi ciimleler buna
cesaret edemeyecegi ya da ozgiiven her sey olabilir, sosyal etken olabilir,
psikolojik etken olabilir ama sanki bunlar sosyal medya seyinde alaninda
klavyenin basinda ya da telefonun basinda o kiside daha ozgiivenli bir seye
doniigiiyor gibi o da daha rahat sey, daha cesur olabiliyorlardr gibi geliyor
bana. Eger kendi kimliklerini kullanarak agmadiklart bir hesapsa orda ¢ok
daha c¢ok iist diizey bir ozgiiven ve cesaret sey oluyor hatta iste hani troll
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dedigimiz seye doniisecek kadar zaman iginde bir sey var onu ayri tutuyorum,
kendi kimlikleriyle olduklarinda ¢iinkii benim ¢evremde de var tamidiklarim,
yani karsilikli oturup konustugumuzda gayet nezaket sahibi, ¢ok tath insan
dedigim sey, seydeki dilinin bunu olumsuzlamak anlaminda séylemeyeyim,
soyle diizelteyim, karsulikly oturdugumda aldigim iislup sosyal medya yani o
yazdiklarinda ayni tislubu gormiiyordum.” (K1, 35, Senarist)

K12, sosyal medyada tanistig1 insanlar ile yiiz yiize iletisim kurdugu zaman
sosyal medyadaki personalarina gore daha sessiz kaldigini bu yiizden sosyal medyanin

ozgiiveni ve cesareti gelistirdiginden bahsetmektedir:

“Twitter'dan tamstigimiz ¢ok ozgiivenli goziiken, ¢ok iyi retorikler
tahliller yapabilen arkadaslarla ¢cay icmeye gittigimizde ¢ok sessiz kalyorlar.
Béyle bu buymus falan oluyorum hatta. Demek ki kisiyi daha derli toplu bir
kamusal persona olusumuna olumlu bir katkisi var. O adam o aslinda benimle
cay icerken de aymi kafa ama giindelik yasam pratiginde onu sunamiyor, orda
bir acemilik yasiyor...Daha az utandigi ve daha az hesap verebildigi noktada
insan bir nevi idman yapiyor, daha net duygu diistincelerini, nereye kadar
ortaya koymali. Normal davramslarinda neyi nasil yapacagini, insanlarla
iligki kurarken yani bu insanlarin nereye kadar tahammiilii var, hangi
konulara aciklar ya da nasil sunmalyyim. Ozgiivenini sosyal anksiyetesini
atmaswn yarayan bir sey var. Benim igin kiigiik bir yerde biiyiidiigiim i¢in
karsi cinsle iliskim sumirlyydi. Sosyal medya sayesinde daha rahat daha insani
iligki kurabilmem de ¢ok yardimct oldu.” (K12, 33, Cevirmen)

K12, K16, K18 ve K21 sosyal medya kullaniminin daha 6nce tek kanaldan
alinan enformasyon akisinin ya da daha kirsal yerlerde yasayan insanlarin farkl fikirleri
gérmelerini ve bunun da bakis acilarini gérmelerini gelistirdiginden bahsetmektedirler.
K12, eskiden belirli bir ¢evrenin etrafinda oldugunu simdi ise kendisine yakin fikirleri

gorebildigini ve sosyal medyanin ¢esitliligi arttirdigindan bahsetmektedir:

“Daha once arkadaslarla da konustugumuz bir sey bu. Normal
zamanda tanmigamayacagin ama seninle benzer duygu ve diisgiincelere sahip
insanlarla ¢evreni daha rahat gérmeni saglayan seyi var. Sosyal medyanin
benim hayatimda hani sey denir ya sanal veya sey vardwr, bizim ilk kusagin
gerilimiydi o simdi yavas yavas asiliyor. Ya iyi de camim ben simdi nasil
tamgtigimi soyleyecegim vs. orayr hi¢hbir zaman sanal olarak gérmedim.
Gergek insanlarla  muhatap  oldugumu  bildigim i¢cin. Benim  hig
karsilasamayacagim insanlarla ¢evremi ormeye basladim. Aile akraba
cevrenden genelde yakin dostlarini olusturuyordun énceden simdi senin daha
rahat kendine uygun diisiince, duyguna uygun ¢evreni olusturabiliyorsun bu
yiizden ¢esitliligi gelistiren bir tarafi var.” (K12, 33, Cevirmen)
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K16, bilgiye ulagsmanin hizi1 arttig1 i¢in farkl: bakis agilarini gérmenin de dolayl

olarak arttigin1 sdylemektedir:

“Belki herkes bu cevabi verecektir ama elbette ilk olarak bilgiye
ulagsmayr hizlandwriyor, ulasilan bilginin ozellikle kanmitlanabilir olmast,
bilginin etkileyecegini arttiryor. Diistincenin ¢ok yonlii gelismesine de
olanak saghyor. Ciinkii sosyal medya farkli bakis acilaryla yiizlesmeyi
saglyor.” (K16, 33, Arastirma Gérevlisi)

K18, kendisinin felsefe 0gretmeni olmasindan kaynakli olarak farkli bakis
agilarim ve diinyayr gorebilmeyi ‘ufuk yirtilmasi’ olarak adlandirmistir. Eskiden bunun
fiziki olarak kesif yoluyla yapilabildigini sdyleyerek su an bunun sosyal medya yoluyla
gerceklestiginden bahsetmektedir:

“Insanlarin ¢abuk ufuk ywtilmalarina, ¢abuk ufuk yirtilmasina. Yani
bir yere gidip gordiigiiniizde farkli insanlarla temas kurdugunuzda ister
istemez ufkunuz a¢ilir, hatta ciddi bir zaman ve mekan degisikligi olursa
ufkunuz ywrtilir bambaska agilimlar olur. Sosyal medya ¢esit ¢esit, bir iilke
icinde, bir toplum icinde degil sadece, oniine getiriyor. Bir énceki diinyada
aklimin ucuna bile gelmeyecek birine dogrudan like atabiliyor. Bunlar
gercekten bambagska ontolojik bir zemin yarattigini diistiniiyorum. Bizim
neslimiz bunu kesif yoluyla yapti ama simdikiler biitiin o imkanlar hazir
ellerinin altinda. Insamin kendini konumlayisi agisindan, alakasiz yasamlarin
yasantilarin gercek¢i ya da kisvelere biiriinmiis, uydurulmus gerceklikler
halinde birbirleriyle temas kurmasi, bu bana ¢ok ¢arpici gelen bir sey.” (K18,
39, Ogretmen)

K21, sosyal medya kullaniminin tek tip diislince tarzindan uzaklagtirdigini ve

farkl bakis agilarina ulagmaya imkan sagladigini ifade etmektedir:

“Bunlarin dogrulugundan ziyade bilginin fazlalasmasi ve bir noktada
tiiketilmesi insanlarin farklh bakis agilarimi anlamayr ya da farkl bakis
agularima maruz kalmayr arttirryor. Bu da basta kendi ait oldugunuz ya da
size ters diigse bile. Bakis agisi artiyor. Baska hayat bicimlerinin ve
tarzlarimin oldugunu bir sekilde insanlara farkl tirliisii de olabiliyor
diyebiliyorsun. Bu insanlara gerginlikle beraber melezlenmeye, hibritlesmeye
zamanla aliskanliga getiriyor.” (K21, 32, Mimar)

K4, K5, K9, K13, K16 ve K19 sosyal medyanin etkisi olarak uzun yazilarin ya
da metinlerin yerini ozetlerin, aforizmalarin ya da hap bilgi seklindeki yazi tiirlerine

doniistiiglinii ve yeni bir bilgi siirecinin bagladigindan bahsetmislerdir. K9 “Gorsel kisa
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videolar, aforizmalar1 6n plana ¢ikartiyor. Yazmay1 gegersiz kiliyor ayn1 zamanda, biz
yaziyoruz ama nasil yaziyoruz.” derken K4, Instagram ve Twitter’in gorsel ya da sozel
unsurlari par¢alayarak insanlara sunulmasini ve insanlarin bu sayede bu konular hakkinda

bilgi sahibi oldugundan bahsetmistir:

“Instagram’da kiigiik kiiciik sahneleri aldilar belki moda olamayacakti
ha séyle diyebiliriz her seyi kiigiik parcalara boldiigii icin onlarin iginde
moda olabilecek seyleri ya da yayginlasabilecek seyleri ortaya ¢ikarryor bu
sosyal medyamin farkly farkl tirleri var ya onlar kiigiiltiiyor sey gibi
yapworlar fotografi kiiciiltiince falan. Olay soyle oluyor bence Fotograf
¢ekiyorsun kiigiik ya da bir seyin kiigiigii giizel duruyor ya hayvanlarin neyse
kiiciik parcada giizel duruyor bunlarin parca parca halinde goriince
insanlarin hosuna gidiyor ve belki moda olmayacak seyler bile yayilmayacak
seyler bile moda oluyor kiigiik parca haline gelince. Twitter'in olayr ne
mesela sozleri par¢aliyor Instagramin olayt ne ya da her seyi kiiciilttiigii icin
herkes bunlara odaklanmadiginda goremiyorlar ama artik odaklanmasan
bile bunu gorebiliyorsun aaaa boyle bir sey varmug diyor kag kere izledim ben
onu bilmiyorum mesela yiizlerce binlerce par¢aya boliinmiis eski seyler ne
varsa tamam mi 1960°lar 70 ler onlari da parcalara béliiyorlar o da moda
oluyor ya bunlar her seyi parcaya béoliip moda haline getirebiliyorlar olayt
bu yani biiyiisii bu. Kiiciik par¢alar halinde olmasi yani.” (K4, 36, Esnaf)

K5, ozellikle bu doniisiimiin Z kusagi tarafindan benimsendigini ve bu

degisikligi olumlu gordiigiinden bahsediyor:

“Z kusagi artik eskisi kadar derinlikli bilgiye vakif degil gibi seylerde
konusuluyor. Ama bu sefer mesela soyle bir sey ortaya ¢ikiyor. Anlatmak
istedigini boyle ¢ok derin uzun kitaplardan beslenmis iki ii¢ saatlik sekilde
degil de daha kisa efektif bir sekilde daha vurucu bashklar: kullanarak
anlatmak gibi bu da bir katkilarindan birisi olarak gériiniiyor mesela. Olumlu
denebilir belki bu degigsiklik.” (K5, 42, Ilahiyat¢t)

K13, yeni bir dil olugsmaya basladigint ve insanlarin artik kitaplar ve uzun

yazilar1 okumak istemedigini anlatiyor:

“Neden mesela bi Tolstoy’u okusun? Simdi okumuyor o yiizden
Tolstoy 'un oniine diisen aforizmalar: ona hap bilgi gibi geliyor. Dil felsefesi
diye bir dalda var. Ordan bakarsamiz sosyal medyada ikonlu diller
kullanuryor. Tam olmayan ciimleler, tam olmayan harfler. Simdi soyle bir sey
var. Diliniz kadar diistiniirsiiniiz, diistindiigiiniiz kadar diliniz vardwr. Diliniz
kiswrlastigr anda diisiinceleriniz kisitlaniyor. Dolayisiyla eriyen erozyona
ugrayan bir yerel diller var. Zaten bu kiiresellesme nedeniyle Ingilizce
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karsisinda sey oluyor. Bir de sosyal medyadaki bu ikonlastirilmig dillerin,
daha az diisiinen bir insan modeli ¢ikabilir diyorum.” (K13, 58, Emekli)
K16, insanlarin artik uzun igerikler tiikketmedigi i¢in iireticilerin de artik buna

uygun igerikler olugturdugundan bahsediyor:

“Artik uzun videolar izleyememek, uzun filmler izleyememek, bu tik tok
kiiltiirii diyorlar ya kisa kisa videolar kisa kisa icerikler izlemek. Hatta
yaywmcilarinda insanlarin bu olumsuz yonelimlerinden yola ¢ikarak kisa kisa
icerikleri arttirmalari, ya da Youtube icin ayri icerik, Tiktok icin ayri icerik
olusturarak buna meydan saglamalari gibi bir durumla karst karsiyayiz.”
(K16, 33, Arastirma Goérevlisi)

K19, aslinda insanlarin toplamda ¢ok sey okumus oldugunu ama bunlarin kisa

kisa igeriklerden olustugunu ifade etmektedir:

“Cok okuyor aslinda ¢ocuklar, ama o okudugu seyler o kadar sinirli,
ctimle bile degil soz obeginden ibaret kaliyor. Par¢a, parga, biitiin okuma
biitiinii gorme gibi bir yetenek yok. Dolayisiyla iletigim icinde baglami bilmek
gerekiyor. Yazili kiiltiiriin modasi geciyor diyebiliriz.” (K19, 37, Ogretmen)

K3, K4, K8, K9, K10 ve K11 insanlarin sosyal medyada takip ettikleri insanlar1
kendileriyle siirekli kiyasladiklarini ve bu durumun insanlar iizerinde olumsuz etki
yaptigindan bahsetmektedirler. Ozellikle Instagram’da insanlarin giinliik yasantilarin
paylastig1 hesaplar lizerinden bu durumun gergeklestigini belirtmektedirler. K3, sosyal
medyayla birlikte insanlarin birbirlerine 6zenme ve kiyaslama halinin arttigini
sOylemistir:

“Insanlarin normalde olan kiyaslama halini ¢ok yogunlastirdigim
diigtiniiyorum ¢ok gelistirdigini diisiiniiyorum. Cok biiyiik bir kiyasa hali var
insanlarin artik. Kiyaslayabilecekleri ¢ok fazla sey var. Ciinkii eskiden
gergekten insanlarin daha o gercek halleriyle iligki kurduklar igin kimse
kimsenin hayatinda gezdigi yeri giydigi seyi yedigi ictigi seyi bilmedigi
donemlerde bu kadar ¢ok 6zenme halinin de oldugu diigiinmiiyorum. Su anda
bu ¢ok yiiksek seviyede gercekten insanlar kendi hayatlarinda referans
alirken bunu kullanyorlar.” (K3, 33, Tasarimct)

K4, sosyal medya hesaplarinda gérmiis oldugu paylasimlardaki seyleri
kendisinin de yapmak istedigini ifade etmistir:

birisi is yerindeki videoyu paylagmis ne giizel dogum giinii kutluyorlar onda
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oyle bir sey yok yani agik ara fark var her yerde her bulundugu yerde.
Herkesin iginde soylemese bile boyle bir rahatsizlik ve eksiklik kesin var yani
¢tinkii boyle bir ortama gelince insanlar oyle yerlere gitmek istiyorlar.” (K4,
36, Esnaf)

K8, insanlarin sosyal medyadaki gordiikleriyle bir kiyas igerisine girdigini ve

bunun da insanlarda bir mutsuzluga yol agtigin1 soylemistir:

“Kryasa yol agtigi icin insanda béoyle derinde bir yerde mutsuzluga yol
agwyor. Ne kadar insanlar ben kimseyle kendimi kiyaslamiyorum dese de
kimsenin hayatiyla kendi hayatimi kiyaslamiyorum dese de inanilmaz bence
bir kiyasa gétiiriiyor. Ben bunu neden yapmiyorum, benim fotograflarim
neden bu kadar begenilmiyor bu kadar birikimliyim. Her anlamda kiyas. Ve
o bir yerden sonra seni kendin olmaktan da uzaklastiran ve aslinda 6ziimdeki
neydi. Oraya dair siirekli soru sormana yol acan bir seye de doniigiiyor.” (K8,
31, Proje Yoneticisi)

K9, insanlarda sosyal medya hesaplarinda gordiiklerini yapamamanin hing ve

ofke olusturdugunu ifade etmistir:

“Tiiketebildigin kadar varsin. Hem bir taraftan tiiketemedigi 6l¢ii de
gosteremedigi 6lgii de onu gormek istiyor. Bu da icinde ofke ve hing
olusturuyor. Insanlar tatile gidemedikge, daha ¢ok tatil fotografi gordiikce
depresif oluyorlar.” (K9, 40, Doktor)

K10, insanlarin sosyal medya kullanimiyla beraber i¢ine girdikleri kiyas sonucu

biiyiik bir hayal kirikligina girdiginden bahsetmektedir:

“Karsilastirma, rekabet ve sonun da hayal kirikligi olusuyor bence.
Hayata karst daha sosyal medyamin etkisiyle hayal kirikliklar: daha
hayatimiza girmedigi donem de ideal bir form var ona ulasmaya ¢alisiyoruz,

ulagamiyoruz, ret yiyoruz, burda ¢ok ciddi bir hayal kirikligi yasiyoruz.’
(K10, 32, Ogretmen)

K11, sosyal medyada bu kiyaslamanin olmasinin insanlarin birbirleri arasinda

yarig ve rekabete sebebiyet verdigini ifade etmistir:

“Ciinkii insanlar orada stirekli birbirleriyle yaris halinde. Nasil? Insta-
girl dedigimiz bir personamin olustugunu gordiik, hani bu kizlarda daha
baskin. Iste kilik kiyafetten tutalim, sactan tutalim iste makyajdan tutalim,
gittigi mekanlardaki paylasimlarindan tutalim, insanlar siirekli bir yarig
halinde.” (K11, 33, Doktora Ogrencisz)
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K3, K5, K7 ve K9 ise sosyal medya uygulamalarin yayginlagmasiyla birlikte
insanlarin hangi meslekten olursa olsun gerek kamusal alanlarinda gerekse ozel
alanlarindaki yaptiklarin1 paylagsma isteginin gelistigini boylelikle insanlarin goriiniir
olma arzusunu arttirdigini belirtmislerdir. K3, insanlarda gériiniir olmamanin bir kaygi

olusturdugundan s6z etmektedir:

“Gortintir olmamak insana zor geliyor. Dolayisiyla ¢ok yiiksek
paylasim yapma hali yine az énce soyledigim pozitif bir seyin negatif bir
seyini soyleyecegim. Bir tiretici igin sanatini iiretmesi konusunda ne kadar
motive ediyorsa tam tersi igte ben bugiin bir sey paylasmadim begeni
alamayacagim kaygisi da o mecrada goriiniir olmak zorunda kiliyor insanlart
diye diigiiniiyorum. Yani su anda bir felaket oldugu zaman bile ¢ogu
paylasimin tamamen kisisel fikrim ¢cogu paylasim yardim etmekten ziyade
goriiniir olmakla ilgili oldugunu diigiiniiyorum yani amag¢ orda ben de
buradayim demek ve bunu sosyal medya yaratti.” (K3, 33, Tasarimct)

K35, insanlar1 psikolojik olarak goriiniir olmanin olumlu bir etkisinin oldugundan

s0z etse de kendisinin bu durumdan hoslanmadigin1 ifade etmistir:

“Orda kendime sunu soruyorum ben seni herhangi bir seyle ilgili ¢cok
sibjektif seylerini ya adam sabah kalktigini paylasiyor bilmem neyini
paylaswyor aksamini paylasiyor ben bunu bilmek zorunda olmaya bilirim ya
da ben yapmiyorum mesela oradaki o arka plandaki sey teorik bir seyle ilgili
stiibjektif bir seyini de paylasabilir o da yine sitkinti degil bununla ilgili soyle
diigtiniiyorum falan ama hani genel bilgi ben boyle bir sey ogrenmek icin
mesela kullaniyorum gordiigiim bir kitabin ekran goriintiistinii aliyorum aaa
su sunu yazmig falan filan benim i¢in boyle bir islevi var ama hani béyle daha
kisisel dozda kullanmip insanlarin kendi kisisel hayatiyla ilgili birtakim
detaylari oraya sunmalart bana dyle oramin seyine ¢cok uygun gelmiyor yani.
Psikolojik tatmin saglyyor insanlar muhtemelen boyle muhtemelen hosa giden
bir sey onu gelistiriyor tabi, gériiniir oluyorsun, biliniyorsun falan filan.”
(K5, 42, Ilahiyat¢t)

K7, paylasma ve gériiniir olma arzusunun bir arada olma istegini pekistirdigi

icin insanlarin daha fazla sosyal medyada paylasim yaptigini ifade etmistir:

“Ciinkii daha oncesinde sehre gog etti daha sik duydugumuz bir seyken
artik o sehirde ne yaptigini nasil yaptigini niye yaptigini bunlarin hepsinin
farkindayiz. Bunu geri getiriyor biraz daha yani ashnda toplu olarak
bireyselligi bir yandan gii¢lendirirken zaten ilk sorularda da konustugumuz
gibi bunu paylasmadigin zaman yagiyor gibi hissetmiyorsun artik. O
paylasma dedigimiz kismi da tekrar bir arada olma, bir dtekine gosterme ya
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da yapryor oldugunu anlatma ya da yaptigr seyi anlamaya ihtiyacimizi
yeniden getirdi gibime geliyor.” (K7, 39, Avukat)

K9, yeni diinyanin “goriindiigiin kadar varsin” anlayisiyla ilerledigini ve

insanlarin da buna uyum sagladigini soyliiyor:

“Gorselligi ¢ok fazla gelistiriyor, bu imaj diinyasim ¢ok fazla
gelistiriyor ve yogunlastiriyor. Dikizleme kiiltiiriinii ¢ok fazla gelistiriyor.
Gosteri toplumundayiz, her seyi gérmek istiyoruz. Artik insanlar her sey agik
olsun, seffaflik toplumu adi altinda siirekli dayatilan bir sey var uzun
zamandir. Ve gormek istiyor insanlar, adaletsizlikleri de gérelim, nasil
yasadiklarint da gorelim. Buradan da bir adalet devsirebiliriz gibi. Mana
dedigimiz sey kayboldu, gosterebildigin kadar varsin.” (K9, 40, Doktor)

K3, K9, K10 ve K13 sosyal medya araglarinin insanlar lizerinde ek tip bir beden
algisimi  gelistirdiginden bahsetmislerdir. Sosyal medya araglar1 6zellikle kadinlar
iizerindeki giizellik anlayis1 dayatmasi ile olumsuz sonuclar dogurabilmektedir. K3,
sosyal medya araglarinda bulunan filtreleri artik insanlarin gergek hayatlarinda da sahip

olmak istediklerini belirtmistir:

“Bununla aymi sekilde kadinlarin giizellik algilariyla alakali da ¢ok
tehlikeli oldugunu diigiiniiyorum ¢iinkii bu sosyal medyalardaki filtreler
konusu konuguldu. Ben filtresiz fotograf paylasmaktan kaygi duyan etrafimda
bir siirii insan oldugunu biliyorum hani filtreli kendilerine alisip filtrelerini
estetik doktorlarina gotiiriip o filtrelere benzemek isteyenler oldugunu ¢ok
yakmmimdan biliyorum. Cok yakin bir arkadasim filtreli bir fotografint bana
gonderip iste botoks yaptiracagini onun referansi olarak da filtreli fotografim
doktoruna gosterecegini filan soyledi. Bu ¢ok fazla var.” (K3, 33, Tasarimct)

KO, tek tip bir beden algisim gelistirmesinin ¢ok kii¢iik yastaki insanlarin bile

estetik yaptirma isteklerini arttirdigini ifade etmistir:
“Daha fazla kétii hissediyorlar, ¢ocuklar orneginde bu ¢ok kiigiik
yvaslara kadar indi bu estetik algilar, beden algilar:, kozmetik, yapilan
operasyonlar, biitiin bunlara bakiyorsunuz, artik on yasindaki ¢ocuk bile o

giizellik algilaryla estetik algilarla yetigmeye basliyor ve on ii¢ on bes
yaslarinda iste farkli operasyonlara girmeye baglyorlar.” (K9, 40, Doktor)

K10, Ogretmen oldugu igin hem kiz hem erkek ogrencilerinde bu algmin

fazlasiyla etkili oldugundan bahsetmektedir:
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“Bu beden algisini ben ogretmen oldugum i¢in ergenlik déneminde
ogrencileriyle ¢alistyorum onlar da ¢ok sik goriiyorum. Sosyal medya ve tik
tok ¢ok kullantyorlar. Onlarin etkisiyle iste incecik olmak, kadinlar icin
kusursuz bir cilt, kusursuz bir ten, 151l 1511 goriiniiyor olmak, erkekler icin de
¢ok kasl giiclii fiziken kuvvetli goriiniiyor olmak boyle bir algi yaratti.” (K10,
32, Ogretmen)

K13, Ozellikle kadilar iizerinde bu baskinin oldugunu hatta kiigiik yaslara kadar

bu estetik dayatmasinin hissedildiginden bahsediyor:

“Bu ozellikle Facebook ve sosyal medyada kadinlarda, orta yas
kadinlarda, baska degerler tutamadiklari i¢in yaslanma ve ¢irkin gériinmeme
ya da yorgun goriinmeme tizerine. Goriintii odaklary, nasil goriiniiyorum
duygusu ¢ok psikolojik sorunlar. Hatta geng yaslara diigmiis durumda. Estetik
taleplerinin artmasinda bu goriiniirliigiiniin de seyi var. Asiri kagmasinin bu
sekilde, bedenin on plana ¢ikartilmasi. Beden algisi.” (K13, 58, Emekli)

K1, K11, K13 ve K17 sosyal medyanin 6zellikle bilginin edinilmesi tizerinde
hiz1 arttirdi@indan bahsetmislerdir. Kimisi bunun olumlu sonuglar1 oldugunu kimisi ise
bu kadar hizli erisimin olumsuz sonuglar dogurdugunu ifade etmislerdir. K1, sosyal
medyanin bir haberin dogrulugunu fark edebilmemizi saglayan bir hiz olanagini

sundugunu belirtmistir:

“Sosyal medya bunu yikti gecti gibi geliyor bana yani istedigin neyse o
kiicticiik alanda goér, begenmediysen ya da almak istemiyorsan ge¢ almak
istedigini hemen detayina gir i¢erigine gir altta ne yazilmis ona bak, biri altta
sey yazmis “‘yalan bu haber” diye yazmis atiyorum, sen bunu oradan aldigin
veriyle arastir hakikaten yalan séyliiyorlar ¢ikti diyelim ona ulasim, her
haliikarda hiza dayali bir yapisi var sosyal medyanin o agidan sey yapiyor
gibi geliyor bana.” (K1, 35, Senarist)

K11, haberlere erismek icin Ornegin gazetedeki gibi bir sonraki giliniin
beklenmediginin ya da radyodaki gibi haber saatlerinin beklenmediginin diinyadaki her

olayla ilgili aninda haber alinabiliyor olmasindan bahsetmektedir:

“Iletisimin ve insanlarin ¢ok uzak bir yerlerde olan seyler hakkinda
aninda haber olabiliyor olman giizel bir sey. Ozellikle diinyamin hig
bilmedigimiz noktalarindan insanlarin acilarina tanik oluyoruz. Iste bunlar
dogal felaketler olabilir iste iilke savaslart olabilir, i¢ savas olabilir ondan
sonra ya da ¢ok giizel haberlerde olabilir, diinya kupast olabilir, Eurovision
olabilir bunlardan ¢ok daha hizli bir sekilde hani bir sonraki giinii
beklemiyorsun, gazetenin ¢itkmasint beklemiyorsun mesela ya da radyodan

108



gegen anonsla haberdar olmuyorsun. Aninda haberdar olabiliyorsun. Ciinkii
haber kanallar aminda bir tweet ¢ikabiliyor veya Instagram’dan bir gorsel
paylasabiliyor. Ya da posta kanallart tizerinden biiltenler yayimlanabiliyor.
Bu noktada insanlarin haber agimin ya da iletisim aginin gelistirdigini
diigiiniiyorum ve insanlarin baska yerdeki insanlart merak edip oralara

’

yogunlasmasin sagladigin diisiiniiyorum. Hani islevsel yonii bu noktada.’
(K11, 33, Doktora Ogrencisi)

K13, K11 gibi haberlere erismedeki A:z1 gelistirdigini ve bdylelikle aninda haber

almay1 sagladigini ifade etmistir:

“Hizi ve haber almay gelistiriyor. Gazetenin ozellikle Twitter, bir
gazetenin ertesi giin basacagi haberi Twitter dan bashigim atabiliyor. Olay
izleyebiliyorsunuz. Boylelikle aminda haber alma. Uzaktaki arkadaglarinizi
bizi yas kusagindaki bir sekilde zaman dilimi girmis insanlari buluyorsunuz
ve temas halindesiniz.” (K13, 58, Emekli)

K17, sosyal medyanin hiz1 arttirmasindan kaynakli olarak yapilmak istenen

seylerin yapilamamasini ifade etmistir:

“Elle tutulur seylerin modasini ge¢iriyor gibi, hani dedik ya gazete elle
tutulur bir sey, kokusu var, kitap aymi sey, bir sohbetin mesela. Bir gazete
okumayt ya da kitabr ele aldigimizda, onunla bir vakit gegirdin, okudun
diigiindiin, ¢evirdin, katladin, bir zaman dilimine, fokuz oluyorsun. Bu bir
aliskanhigin iginde yapiyorsun ya, bu dijitalde seye gitti, hedefe yonelik
degilse, cok hizli geciyor. Yani o zamani harcamiyoruz ya birazcik o anlamda
bir seyi var bence degistirdi. Mesela bir sey okumak istiyorsan onu
actkiyorsun ve bakiyorsun ona, ama giin igerisinde o kadar ¢ok ekrana
bakiyorsun ya ¢ok fazla var ya hizli hizli gegmeye dondii, oturup iizerine
diigtiniip, fikir yiiriitme seyi kalmadi, hizli bir akis var. O yiizden o gelenegi
oldiiriiyor.” (K17, 36, Oyuncu)

K3, K14, K17 ve K20 sosyal medyanin sunmus oldugu icerik zenginliginden
otiri  insanlarin  kendi wugras alanlariyla alakali retimlerini  genislettiginden
bahsetmislerdir. K3, bir {ireticinin tirettiklerini gostererek motivasyonun arttigini bunun
da iiretime pozitif bir katki sagladigindan bahsetmistir:

“Yani benim gozlemledigim pozitif tarafindan soyleyecegim sey var.

Kendi bulundugum ve meslegimin de bulundugu bir yerden oldugu igin bunu

soyleyebilirim. Sosyal medya eger bir iireticiyseniz ressamsaniz ve

etrafindaki  bu agdan tasarimciysamiz  insanlarin  bence  iiretme

motivasyonlarint  gelistiriyor. Ciinkii eskiden bir sey iirettiginiz zaman
paylagma ve bu kadar ¢ok kisiye imkdaninin bu kadar olmadigi zamanlarda ya
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da resim sergisi agmak igin daha yogun bir ¢caba gerektiren zamanlardi. O
sonundaki motivasyon kaynagi zor bir kanala baglandigi i¢in daha ug bir
haldeydi. Yani bunu diizgiin ifade edebildim mi bilmiyorum. Artik herkes
kendi yayincist oldugu igin herkesin kendi galerisi kendi sosyal medya
hesabinda dolayisiyla aslinda daha kiiciik kiigiik daha bireysel istedikleri
zaman smir otesine ¢ok daha rahat ulasabilen bir¢ok sanatgiyt tiretti. Herkese
kendini ifade etme imkdani sundugu icin ve bu bence ben seyi ¢cok gériiyorum
herkes kendi hedef kitlesini kendi iiretebildigi icin insanlarin iiretme
motivasyonlarint gelistirdigini diistintiyorum. Yine ¢ok basit bir eskiz ¢izip
bunu Instagram’da ben paylastigimda ertesi giin daha gii¢lii bir motivasyon
hissediyorum i¢imde ama sosyal medya olmadan once belki bunlar: rahat
ifade edebilecegim ve gosterebilecegim bir mecra olmadigt igin boyle bir
alanda bulamayabilirdim diye diistiniiyorum yani gelistirdigi seyler arasinda
boyle bir motivasyon oldugunu diisiiniiyorum.” (K3, 33, Tasarimci)

K14, Miizisyen olarak teknik bilgilere sosyal medya araglarindan hizlica

ulagilabildigini bunun da diretime yansidigindan bahsetmistir:

“Iceriklere kolay ulasabilme, ilgi alanlarina kolay ulasabilme. Ben
miizisyenim. Teknik olarak ¢ok kolaylastirdy her seyi. Clinkii teknik bilgiye
¢ok kolay ulasryorsun. Youtube'u actigin anda bir siirii gitaristten, aa bu
sarkuyt nasil yapmis hemen ulasabiliyorsun. Bizim zamammizda ¢alacagimiz
sarkyn kasetten ¢alacagimiz sarkyn kasetten kulagimizi dayayp dinlerdik,
ctkartmaya ¢alisirdik. Basa sarardik, bir daha dinlerdik oyle yapmaya
calisirdik. Teknik olarak kolaylastirdi her seyi. Lezzetli ve kaliteli iiriinler
yapmaya ¢alisiyorsun kendince yapiyorsun da kaliteye onem veriyorsun.”
(K14, 40, Miizisyen)

K17, sosyal medyanin insanlarin igindeki potansiyeli ortaya ¢ikartarak siretme
motivasyonunu arttirdigini ifade etmistir:
“Insanlarda bir potansiyel var. Ilgi duydugu ya da iste yetenegini aciga
¢tkartmast icinde bir sey. Arastiran, yapmak istedigini iyi yapmak isteyen
insanlar agisindan pozitif bir tarafi var. Insanlar iiretimi arttirabiliyorlar bu
sayede. Teknoloji eskiden mesela bir film veya bir sey yapidiginda ¢ok zor
sartlar var. Maliyet yiiksek, herkes yapamiyor. Insanlarin potansiyelini
ortaya ¢rkarttigini gortiyoruz. Toplum olarak seyiz ya komsunun bir sikintisi
olur bilirsin, daha boyle sosyal bir tarafi vardi ya.” (K17, 36, Oyuncu)
K20, sanayici olarak yapmis oldugu bazi makineleri sosyal medya

uygulamalarindaki paylasimlar izleyerek yaptigini belirtiyor:

“U¢ tane makine hatti kurdum mesela. Bunlarin yiizde seksenini
Youtube’dan kurdum ya da oradan ilham aldim. Basta séyliiyordum helal
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olsun insanlar yapwyorlar ve paylasiyoriar, yaptigi yeni bir seyi diinyaya
yaymak istiyor. Sonra fark ettim ki oradan paylasiyor para kazanmak igin.
Zaten izleyenlerin yiizde besi yapiyor.” (K20, 38, Sanayici)

K2, K7, K9 ve K15 sosyal medyanin personalar iizerinden bazi narsist
ozelliklerini etkiledigini ve gelistirdigini belirtmislerdir. K2, insanlarin sosyal medyadaki
asir1 Ozglivenli personalarinin karsilik bulmasindan dolay1 bazi narsist 6zellikleri

tetikledigini ifade etmistir:

“Fakat daha ¢ok insamn olumsuz taraflarimi yogunlastirdigin
soyleyebiliriz. Yani kaygilarmmi ya da kendi icinde bulunduklar:t ruh
durumunda daha fazla gomiilii kalmalarini her ne ise o, onu saglayan, daha
narsistlik ozellikler sergilemesini saglayan bir seye doniisebilir. Neden? Cok
ozgiivenli paylasimlar yapiyor ve onu gordiikee sisiyor gibi kopiiriiyor gibi.”
(K2, 38, Ev Hanim)

K7, gercek hayat ile sanal diinya arasindaki ayrimdan kaynakli olarak insanlarin

narsist dzelliklerinin arttigini belirtmektedir:

“Insanmi ashnda éyle goriinmek zorunda olmaya itivor da olabilir,
dolayisiyla narsist, giiclii daha ¢ok gosterip ama aslinda sifir noktasiwyla yiiz
nokta arasindaki denge biraz daha géostermeye dogru kaymug gibi goriiyorum.
Hatta boyle diisiiniiyorum. Oyle goriinen ¢ogu insamin ashnda yalniz
kaldiginda ya da o nostalji gibi geliyor artik ama kendi kii¢iik manuel
cevresinde boyle davranmuyor olabilecegini diigiiniiyorum bu ¢iinkii bir
zorunluluk gibi bir sey oldu. Béyle olursa hayatta kalirsin. Béyle olursa genel
iletisimin icerisinde kalabilirsin yoksa farkly bir kimlik olarak yalmizlar:
yasayacaksin gibi bir seye yol a¢tr.” (K7, 39, Avukat)

K9, hem c¢ocuk yetistirme tarzlarimin degismesi hem de sosyal medyanin

etkisiyle narsisizm konusunun giindeme geldigini sdyliiyor:

“Bir taraftan bir dongii var gibi, insanlik tarihini de béyle bir
dongiisellikten okumak miimkiin ya. Ornegin sosyal medyanin icine dogdu bu
z kusagi, alfa simdilerde ve ¢ocuklarin ¢ok problemli oldugu soyleniyor.
Narsist bir kusak yetistigi séyleniyor bu hem ¢ocuk yetistirme tarzlarimizla
ilgili hem de sosyal medyanin da etkisi yani. Sonugta ¢ocuk yetistirirken de
biz oradan faydalaniyoruz. Buralart ¢ok takip ediyoruz. Dolayisiyla yeni
nesillerde o son derece etkili oldugunu diisiiniiyorum bu narsisizm
konusunda.” (K9, 40, Doktor)
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Psikolog olan K135, ilgi ¢ekmek icin insanlarin birbirlerinden farkli personalar
yaratabildigini ve bunun da tatmin diizeyini sagladigini bdylelikle narsistligin gelistigini

ifade etmistir:

“Sosyal medya net bir persona yaratmaya imkdan taniyor. Sana dair
suirly topladigin bir sekilde belki zihninde de yamayip durdugun diistinceleri,
kendin i¢cin baska bir alan bulanarak, doniistiirdiigiin bir sey var. Belli bir
karakter sayistyla simirly, seni fark etsin istedigin insanlara bir seyler yazarak
onlarin ilgisini ¢ekebiliyorsun. Ne sekilde ilgi ¢ekebildiginde fark etmiyor
artik. Oradaki ilgi aslinda goriintiyor olmanin, tek yolu, arzu ettigi seyi elde
edebiliyor. Tepkileri de ¢ok ciddiye almiyor. Duygu durum meseleleriyle
alakalr aklima sey geliyor hepimizin ¢ok kullandigi narsisizm meselesi ve bir
sekilde tatmin ediyor. Ozellikle o senin kurdugun persona talep goriiyorsa sen
bu sekilde kendi ¢evreni kurabiliyorsan, giindelik hayattaki karsilasmalardan
medet ummadan diyim. Bir sekilde demek ki ige yarryor demek ki.” (K15, 30,
Psikolog)

K7, K8 ve K13 sosyal medyanin geleneksel haber olusturma tarzindan farkl
olarak haberin oldugu gibi verilmesinden kaynakli en ¢ok dezenformasyonu gelistirdigi
belirtmektedirler. K13, Post-Truth ¢aginda olundugu icin yalan haberin ¢ok rahat bir
sekilde yayilabildigini belirtmektedir. Ayrica “gercek olmayan bir bilgi gercek bilgiymis
gibi ortaya cikabiliyor” diyerek sosyal medyanin dezenformasyon iirettiginden
bahsetmistir. (K13, 58, Emekli). K7 “yalana ihtiyacimiz var m1 var o zaman bunu
kullanabiliriz, daha giicli bir sekilde yalana ihtiyacimiz oldugunu fark etmemiz
gerektigini suni bir sekilde sagliyor” diyerek sosyal medyanin dezenformasyonu bir
ihtiyac haline getirdigini belirtmistir. K8, insanlarin dogru bilgiye ulagmakta zorlandigin1
ayni zamanda insanlarin da olgularla degil algilarla ilerlediklerini ve neye inanmak

isterlerse ona inanma egiliminde oldugunu belirtmektedir:

“Bir de burada da sey var evet herkesin gazeteci oldugu bir senaryo da
sanki herkesi de takip edebildigin herkesin de konusabildigi hatta ¢ok da bilgi
sahibi olmadan konusabildigi bir alan yaratildr bir sekilde ve sey ama bu
seferde siiphe ¢ok fazla var, dogru habere ulasmak ¢ok zorlasti ve sey yani
ben buradan iste soyle soyle oldu yazdigimda bunun yazilmasini durumunda
buna inamilabiliyor artik sey de degil arastirmakla ilgili bir taraf boyle deli
bir siiphecilikle bakarken bir tarafta gordiigii her seye inanan ve inanilmaz
boyle asparagas haberlerinde doniip durdugu boyle sey bir alan kalmad: piir
ve bu boyledir diyebilecegimiz, ben zaten her seye siipheyle yaklasan biri
olarak, nerde neyi okumam gerektigine sasiriyorum.” (K8, 31, Proje
Yoneticisi)
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K3, K6 ve K10 sosyal medyanin insanlarin hayatta aradiklar1 rol/ modelleri,
rehberleri bulmasina yardimer oldugundan ve bu siireci gelistirdiklerinden
bahsetmektedir. K6, Her insanin muhakkak bir idolii ya da kendisine yakistirdig1 bir
profil olabilecegini sosyal medyanin insanlara bu profili ortaya c¢ikarmasina imkan
verdigini belirtmektedir. (K6, 28, Avukat) K10, sosyal medyanin yetenekleri ve becerileri
aciga ¢ikarmanin kolaylastirdigini belirtirken ilgi duydugu ve rehber olarak gordiigii
insanlara ulagmakta ve onlarin yaptiklar1 faaliyetlere dahil olmakta sosyal medyanin
hayatim kolaylastirdigim belirtmektedir. (K10, 32, Ogretmen). K3 ise sosyal medya
oncesi insanlarin rol model bulmada zorluk yasarlarken sosyal medyayla birlikte bunun

kolaylastigindan bahsetmektedir:

“Bazi rehberlere ihtiyacimiz var hepimizin boyle oldugunu
diigiiniiyorum birazcik. Yol gosterici daha idol alabilecegimiz rol model
alabilecegimiz birilerine ihtiyacimiz var ¢iinkii bizim sosyal medya oncesinde
yaptigimiz meslek secimleri aslinda ¢ok rehbersiz segimlermig. Cogu insanin
kendi rehberini bulmaya ortami olmadi sadece belli bir puan siralamamiza
gore belli bash iste boliimler segildi filan ama ben su an sosyal medyada
insanlarin kendi rehberlerini ve kendi ilgi alanlarimi bulmak konusunda
gelistirici bir rol oynadigini diisiiniiyorum ve insanlar kendi ideal olarak
kendi idollerini rol model aldiklarinda kendileriyle ilgili meyilli olduklar
taraflart da giiclendiriyorlar gelistiriyoriar.” (K3, 33, Tasarumct)

K2, K8 ve KI1 sosyal medyanin gelistirdigi unsurlardan en Onemlisinin
insanlardaki bireysellesmeyi arttirmasi olarak gormektedir. K2, “bireylerin duygu ve
diistincelerini filtrelemeden ortaya koyabildikleri bir mecra” olarak kendini ifade etme ve
iletisim problemi yasayan Ozellikle genclik {izerinde bireysellesmeyi arttirdigi
belirtmektedir. (K2, 38, Ev Hanimi) K11, sosyal medyanin birey odakli bir iletisim
olusturdugu i¢in bireyselligi 6n plana c¢ikarttigini belirtitken (K11, 33, Doktora
Ogrencisi) K8, bireysellesmenin ayni zaman da insam yalmizlastirdigindan dolayi

olumsuz bir duruma sebebiyet verdigini ifade etmektedir:

“Béyle hem bireysellesme hem sosyal de goriinme ¢abast var boyle bir
ikilemde yaratiyor gibi geliyor bana. Hem iste hepimiz bir aradayken o
telefonlarimiza gomiiliip orda ne oluyor yakalamaya ¢abalarken inanilmaz
iste yalmzlastigumiz bir durum var. Olumsuz bir yerden soyliiyorum bu
bireysellik ve yalmizlik hissini. Bana hep sosyal medya boyle bir sey
getiriyormus gibi ama bir yandan da hepimiz ashinda yalniz olmak,
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hicbirimizde ashnda yalniz olmak istemedigimiz icin orda var olmaya

cabalyoruz.” (K8, 31, Proje Yoneticisi)

K4, K6 ve K13 sosyal medya araglarinin olumlu yanlarindan birisi olarak
kendini ifade edebilmeyi gelistirdiginden bahsetmektedirler. K13, o6zellikle Tiirk
insaninda “politik alanda sokaga ¢ikip kendini ifade etme korkusu igerisinde ya da nerede
dayanigma igerisinde politika yapacagini bilmediginden” dolayr sosyal medyanin
sOyleyemediklerini sdyleyebildigi bir alana doniistiiglinden bahsediyor. (K13, 58,
Emekli) K4 ise sosyal medyadan sonra koydeki insanlarin bile kendisini iyi ifade
edebilmeye basladigindan “insanlarin kendilerini ifade edebilmesinin” gelistigini ifade
etmektedir. (K4, 36, Esnaf) K6 sosyal medya araciligiyla bir insanin kendini ifade
edebilmesinin gelistigini boylelikle bir insanin daha yakindan tanimnabilecegini ifade

etmektedir:

“Sosyal hayatta sunu ¢ok goriiyorsunuz siz bir ortamda iste bir
tiniversitede ger¢i iiniversitede derste olabilir ama ilk konuda fikirlerini ¢cok
rahat bir sekilde ifade etmeyebiliyor sosyal medya disinda. Clinkii siz yeni
tamdiginiz bir insan necidir, nedir, onla ortak bir dil kurabilecek misin
bilmiyorsun, her konuda fikrini dile getirmiyorsun haliyle senin ilk tamstigin
merhaba, merhaba, ¢okta her konuda bir fikrini bilmiyorsun, tanimiyorsun o
insant ama sosyal medyaya geldiginde eger bir sanal profil olusturmuyorsa
kendisine, bipolar gibi iki karakteri yoksa, gercek reel hayati ve sosyal
medyasi arasinda, o arkadagin iste ge¢mis paylasimlarindan ya da iste giincel
paylasimlarinda o kisi hakkinda bir fikir edinebiliyorsun ve eger ortak
goriisleri ortak fikirlere sahipseniz orda bir ortak muhabbet etme imkdm
saglyyorsunuz ve burada artik bir sosyal iliski kuruluyor yani bir sanal sosyal
iligki kuruyorsunuz.” (K6, 28, Avukat)

K20 ve K21 sosyal medyanin tiiketim kiiltiiriini gelistirdigini belirtmektedirler.
K21, hizli bir bilgi akisi oldugu icin “giinliik tiikketim objelerinde veya bilgilerinde ¢ok
hizl1 bir seyleri popiiler edip, ¢ok hizli unutulan seylere” doniistiirdiiglinii belirtmektedir.
(K21, 32, Mimar) K20 ise “tliketim kiiltiirlinii gelistiriyor bdyle olunca birikim kiiltiiriinii
azalttigin1” soylerken nesiller aras1 agin acildigini ve yeni jenerasyon ile eski jenerasyon
arasindaki bagin da degistigini belirtmektedir. (K20, 38, Sanayici) K16 ve K19 sosyal
medyanin yalnizligr gelistirdigini  sdylemektedir. K16, 06zellikle online egitime
gecilmesiyle “bilgisayarin basinda olmak, diger insanlardan uzak olmak™ her ne kadar

ismi sosyal medya olsa da insanlar birbirini canli bir sekilde gérmedigi icin yalnizlig
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arttirdigin1 belirtmektedir. (K16, 33, Arastirma Gorevlisi) K19 ise gerg¢ek insanlarla

gercek iletisimden bizi alikoydugu i¢in yalnizlastirdigini belirtmektedir:

“Mesela insan etkilegsimi gelistiriyor dedim ama yiiz yiize iletisimi de
tam tersi etkiliyor, yapay bir ortama, ger¢ek olmayan bir ortama kayiyoruz
ve onunla da tatmin oluyoruz ashinda. O bizim yeni gercegimiz haline
gelebiliyor. Hayati oradan takip etmeyi, neler olup bittigini, oradan
gozlemlemeyi tercih edebiliyoruz. Bu da bizim ger¢ek insanlarla gercek
iletisimden alikoyuyor. Daha da yalnizlagtirryor, kendine yetebilir hale
getiriyorsun. Ciinkii Sosyal varligiz toplum icerisinde yastyoruz ama toplum
telefonunu igine girdiginde bir giin hi¢ disari ¢tkmadan bir¢ok kigiyle iletisim
halinde olabiliyoruz, belirli bir seviyeye kadar, onunla tatmin olan insanlar.
Fakat daha yalniz ve icine kapanik oluyorlar.” (K19, 37, Ogretmen)

K6 ve K11 sosyal medyanin geleneksel {inliiliik yerine herkesin iinlii olmasin1
gelistirerek Mikro Unliiliik kavramini ortaya cikarttiklarindan bahsetmektedir. K6,
insanlarin artik “kendi bedenlerini ¢ok daha fazla kullanarak bir influencer olma

cabasia” biirlindiigiinii ve karsilik buldugundan bahsederken (K6, 28, Avukat) K11 ise

artik bir siirli inlii oldugunu ve tinliiliigiin taniminin degistiginden bahsetmektedir:

“Onceden iinliiler sadece televizyonda goriiyorduk ok baska bir seydi.
Simdi o kadar kiiciik kiiciik tinlii var ki. Bunlar daha ulasilabilir tinliiler
bunlar aslinda bence yalanct tavuk gogsii gibi iinliiler. Daha sisirme daha
aslinda o tam bir onceki Twitter’daki anonim hesaplardan bahsettigim
bipolar diye, aslinda bu yeni iinliiler korkung bir bipolar iinliiliik. Digerleri
gergekten ortaya bir sanat koyuyorlar ve o sanatlariyla tinlii oluyorlar bunlar
yasamadiklar: bir hayati yasiyormusg gibi lanse ediyorlar ve burada iinliiymiis
gibi bir algi yaratiyorlar ve o algilar iizerinden yalanci hayat kuruyorlar.
Ashinda hi¢ de oyle degil ama sosyal medyasina baktigin zaman Kivang
Tathtug’dan daha iinliiymiis gibi takiliyor.” (K11, 33, Doktora Ogrencisi)
Katilimcilarin sadece bir tanesinin gelistirdigini diisiindiigii seyler ise anonim
kimlik, kapitalizm, kesif, seffaflik, gerceklikten kopma, toksik pozitiflik, empati
voksunlugu, kutuplasma ve diigiinmedir. K1, sosyal medyada paylasilan bir igerigin ne
olursa olsun “reelde yani cismen biri olmuyor evet bir kimlik var orda bir fotograf var
ama higbir 6nemi yok” diyerek insanlarin gergek hayatta kullanmadiklar: iislup ile bir
anonim kimlik yarattigini belirtmektedir. (K1, 35, Senarist) K8, sosyal medyanin mevcut
sistemi gli¢lendirdigini belirtirken “sadece satin alim ger¢eklestirmek i¢in kurgulanmis”

mekanlara dontstiirdiiglinden boylelikle kapitalizmi gelistirdiginden bahsetmektedir.
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(K8, 31, Proje Yoneticisi) K3, sosyal medyanin varliginin eskiye nazaran kesfetrmeyi daha
gelistirdigini belirtmektedir:
“Daha sur otesi diyorum ben buna ¢iinkii daha kendi gérdiigiim sey

kadardi. Televizyonda bize gosterilen kadard: sosyal medya oncesi ama su

anda ¢ok daha otesinde hatta sosyal medyada soyle bir imkan var ve en ¢ok

Sfaydalandigim seylerden bir tanesi benim. Benim ilgi alanlarimi begendigim

influencerlarin benzerinde influencerlart da bana oneriyor dolayisiyla

aslinda ben kendime bir hat belirledigimde kesfetmem daha kolaylasti. Kesif

yetenegimi giiclendirdigini diisiiniiyorum.” (K3, 33, Tasarimci)

K18 “nevrotik tuzaklarla dolu bir arazide siirekli bulunuyor olma hali’nin
empati yoksunlugunu gelistirdigini belirtirken, K5, eski medya tiirlerinde insanlarin kendi
siyasi mahalleri disinda diisiincelere kolay erisemedigini, kendi ¢evresinde bir diisiince
diinyas1 olusturdugundan bahsederken “simdi sanki tek bir ortamda hem dibine kadar
A’y1 hem dibine kadar Z’yi gorebiliyor bu daha derinlestirmis gibi o kutuplasmalari,
yarilmalar1 besliyor” diyerek sosyal medyanin kutuplastirici etkisine dikkat cekmektedir.
(K5, 42, 1lahiyate1) K2 ise insanin kendi diisiince ve duygular1 tekrar tekrar {izerinden
gecip saglamasini yapabildigi zihinsel bir siirece gotiirebildigini bdylelikle “ayna gibi
hani gordiikleri siire¢ ¢iinkii daha kayith olarak kaliyor ve bir tiir kendi {izerlerine de
diisen diisinmeyi sagliyor” diyerek diisiinmenin  kendisini  gelistirdiginden
bahsetmektedir. K10 ise “sosyal medya kanallarinda gercek hayatta insanlarin
kendilerine alan agcamadig1 bagka bir persona yaratip sanal alemde bu persona iizerinden
kendisini tatmin etmeye calistigindan” bahsederek insanlarin gerc¢eklikten koptugunu
belirtmistir. (K10, 32, Ogretmen) K17 insanlarin sosyal medya araglarinda genelde iyi
hallerini paylastigini, “onlar1 hep icerde tutup gdstermeyip, ¢linkii onlar1 gosterirsem
cekiciligi kalmaz” anlayisindan kaynakli olarak giiglii hallerini gdsterdigini, bununda

toksik bir porzitiflik getirdiginden bahsetmektedir. (K17, 36, Oyuncu) K15 ise sosyal

medyanin seffaflik konusunda bir bask1 aracina doniistiiglinii dile getirmektedir:

“Hep boyle sosyal medyayr konusurken bu seffaflik meselesi geliyor.
Seffaf olma, agik olma. Olumlu anlamiyla, ya da olumsuz anlamiyla. Daha
olumlu tarafini konusacak olursak farkl yasama, diisiince pratikleriyle ilgili
bilgi akis1 sagliyor diinyay: genisletebilme potansiyeline hep sahip. Bireysel
diinyalarimizdan bahsediyorum tabi ki. Diyalektik kismi burada devreye
giriyor. Kolayca boyle aciklik baskisina, ¢cok somut bir seyden yogunlasan bir
baski olmasa da zamanla daha ¢ok icerden hareketle gelisen bir seffaflik
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dayatmasina doniisebiliyor. Burada da aslinda seffaflik baskisi dedigim sey

miistehcenligin daha siyasi bicimi. Orda teshirin ozendirilmesi ya da daha

kiymetli hale gelmesi.” (K15, 30, Psikolog)

Gortgiilen tim katilimeilar agisindan sosyal medyanin kendi varliginin bir
seyleri gelistirdigini belirtmislerdir. Sosyal medyanin gelistirmis oldugu seylere
bakildiginda ise biiyiik cogunlugu bireyin duygu, diisiince ve tutumlariyla alakali kisisel
durumlaridir. Sosyal medyanin gelistirdigi bashk altinda 6ne ¢ikan kavramlar Tek Tip
Beden Algisi, Farkli Bakis A¢ilarini Gérme, Ozet (Hap Bilgi), Kiyaslama, Goriiniir Olma,
Narsistlik, Uretme ve Hiz’dir. Tek Tip Beden Algisi, cevabim veren katilimcilar sosyal
medya platformlarinin belirli bir kadin ve erkek beden algisim1 yayginlastirdigindan
bahsetmektedir. Farkli bakis agilarint Gérme cevabini veren katilimeilar, sosyal medya
oncesi gevrelerinde belirli diisiincelerde insanlarin oldugunu, evlerinde belirli televizyon
kanallarinin izlendigini ya da belirli gazetelerin okundugunu bundan dolay1 sosyal
medyanin kullaniminin artmasi ile farkl diisiincelere rahat bir sekilde ulasilabildigini ve

kisileri gelistirdigini belirtmistir.

Ozet (Hap Bilgi), cevabini veren katilimeilar insanlarim artik kitap ya da uzun
yazilart okumadigin1 kisa ve o6zet formundaki yazilari talep ettigini belirtmislerdir.
Kiyaslama cevabmi veren katilimcilar, sosyal medya platformlarindaki belirli
mesleklerden 6ne ¢ikan insanlarin ya da influencerlarin insanlarin kendisine yakin
oldugunu diisiindiigi kisilerle kendilerini siirekli karsilastirdigint  belirtmislerdir.
Goriintir Olma cevabin veren katilimcilar, sosyal medya platformlarinin insanlart siirekli
paylasima ittigini ve insanlarda goriiniir olma ihtiyacin arttirdiini belirtmislerdir.
Narsistlik cevabin1 veren katilimcilar sosyal medya platformlarinin insanlara asiri
Ozgliven ve cesaret verdigini bunun olumsuz sonuglarindan bir tanesinin de narsistlik
oldugunu belirtmislerdir. Uretme cevabini veren katilimcilar sosyal medya
platformlarinin insanlarin kendi alanlarindaki gelisimleri yakindan takip edebildigini ve
kendi alanlartyla ilgili tiretim motivasyonunu gelistirdiginden bahsetmistir. Hiz cevabinm
veren katilimcilar ise insanlarin oOzellikle haberler konusunda sosyal medya
platformlarindan diinyanin her yerindeki gelismeleri aninda alabildigi i¢in hiz1

gelistirdiginden bahsetmiglerdir.
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4.3. Eskime

Tetrad’1n ikinci sorusu olan “neyin modasini gegiriyor?” sorusunu igeren bu
boliimde katilimcilarin cevaplart farklilik gostermektedir. Yiiz yiize iletisim, Geleneksel
tinliiliik, Anaakim medya, Matbu kiiltiir, Simdiki zaman, Kapsamli i¢erik, Emek, Mektup
bu boliimiin 6ne ¢ikan cevaplarindan olmustur. Kurgu, Hayal, Sahicilik, Gazetecilik,
Siire¢, Nasihat, Birikim kiiltiirii, Mesafe, Televizyon, Gazete, Ozlem, Uriin katalogu,

Sabretme ise bu soru da birer katilimcinin vermis oldugu cevaplaridir.

K1, K7, K13, K18 ve K19 sosyal medya ara¢larinin insanlarin yiiz yiize iletisim
kurma gereksinimlerini azalttigin1 belirtmislerdir. K1, karsinda dogrudan bir muhatap
olmamasini, ikili iligkiler ya da gruba konustugunda karsinda birileri oldugunu ama
“sosyal medyanin bu etkenleri ortadan kaldirdigindan” bahsetmektedir. (K1, 35, Senarist)
K7, insanlarin yan yana gelerek bir iletisim kurmak zorunda kalmadigini ve “ulasim,
esyalarin transfer edildigi lojistik anlamda, insan tagimaciliginin modasint gegiriyor”
sdylemektedir. Ornek olarak yaptigimiz bu gériisme igin yan yana gelmemize gerek
kalmadigindan bahsetmistir. (K7, 39, Avukat) K13, arkadaslarla bir araya gelmenin daha
zor olduguna, “insanlarin birbirlerine telefonla hal hatir sormalarina boylelikle sozli
iletisimi bu sekilde azalttigima” deginmektedir. (K13, 58, Emekli) K18, artik eskisi gibi
anne babalarimizin bulustugu gibi bizim bulusmadigimizi belirtmistir. insanlarmn “direkt
tanigmak i¢in gitmiyorsun, tanigtyorsun dyle gidiyorsun” dedigini ve bunun da eski usul
yiiz yiize tanisma seklini ortadan kaldirdigini belirtmektedir. (K18, 39, Ogretmen) K19,
sosyal medyanin gercek hayat yerine yapay bir ortam olusturduguna bunun da bizi yiiz

yiize iletisimden mahrum biraktigini belirtmektedir:

“Mesela insan etkilegsimi gelistiriyor dedim ama yiiz yiize iletisimi de
tam tersi etkiliyor, yapay bir ortama, gerc¢ek olmayan bir ortama kayryoruz
ve onunla da tatmin oluyoruz aslinda. O bizim yeni gercegimiz haline
gelebiliyor. Hayati oradan takip etmeyi, neler olup bittigini, oradan
gozlemlemeyi tercih edebiliyoruz, bu da bizim gercek insanlarla gercek
iletisimden alikoyuyor. Daha da yalnizlagtirryor, kendine yetebilir hale
getiriyorsun. Ciinkii Sosyal varligiz toplum icerisinde yastyoruz ama toplum
telefonunu igine girdiginde bir giin hi¢ disari ¢tkmadan bir¢ok kigiyle iletisim
halinde olabiliyoruz, belirli bir seviyeye kadar, onunla tatmin olan insanlar.
Fakat daha yalniz ve icine kapanik oluyorlar.” (K19, 37, Ogretmen)
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K6, K8, K11 ve K14 sosyal medyaya kadar olan siiregte bildigimiz inliiliik
kavramiin degistiginden ve yerlerini influencer veya mikro tinliiliik gibi yeni bir tinliilik
dogdugundan bahsetmektedirler. K14, bildigimiz inliiliikk tanimma influencerligin
uymadigini ve eski bildigimiz iinliiler gibi insanlarin artik ¢ikmasinin imkéansiz oldugunu
“tinliliigiin icinde birazda gizem olmasi1 gerektigini” ve sosyal medyanin iginde
bulundugumuz diinyasinda bunun miimkiin olmadigindan bahsetmektedir. (K14, 40,
Miizisyen) K6, 6nceden iinliileri sadece televizyondan gordiiklerini, simdi ise “bir siirii
kiigtiik kiiciik iinlii var, eskiden iinlii olan isimlerin ortaya bir sanat koyduklarimi”
influencerlik i¢cin bunun s6z konusu olmadigindan bahsetmektedir. (K6, 28, Avukat) K11,
K6 gibi influncerlarn tinliiler gibi “bir sesiyle etkileyebildigi bir kitle yok, yaptig1 seyle
etkilemeye calistig1 bir kitle var” diyerek goriiniir olmanin tek gayeleri oldugunu ve
popiilerligini diri tutabilmek icin “sansasyonel seyler yapmasi gerekiyor ya da
sOylemlerde bulunmasi gerekiyor” diyerek geleneksel iinliiliik ile influncerlik arasinda
baska bir denklem islediginden bahsetmektedir. (K11, 33, Doktora Ogrencisi) K8 de
influncerlarin trettikleri seyler lizerinden degil hayatlarini paylasmalar: iizerinden para

kazandiklarindan bahsetmektedir:

“Eskiden iinlii olan insanlarin igte yani tartismall da olsa iirettigi bir

sanat ya da bir tirettigi varsa iste miizik yaptiklart i¢in iinlii olmak ama simdi

sey daha fazla takipgin varsa iinlii olabilirsin ve tamam influncerlar da ¢ok

efor sarf ediyorlar ama baktiginda hayatlarint paylasmak iizerinden para

kazaniyorlar. Yani bi genel olarak iiretimleri sosyal medyaya iiretim

yapwyorlar iste. Miizik ya da iste sinema buraya dair bir iiretimleri oldugu

icin degil de burdan dogan bir tersine bir iinlii olma hali. Onceden iinliiysen

burda. Da tutunabilirken simdi iinlii degilsen de tutunabilirsin.” (K8, 31,

Proje Yoneticisi)

K12, K19 ve K21 artik insanlarin baskin iletisim aracinin sosyal medya
oldugunu ve anaakim medya dedigimiz medya tiirlinlin modasinin gectigini
belirtmektedirler. K19, geleneksel iletisim kurma bigimlerinin tamamini sosyal medyanin
1skartaya ¢ikardigini ve kullanimini azalttigindan bahsetmistir. (K19, 37, Ogretmen) K21,
sosyal medyanin “tek diize haber alma gergegini degistirdigi icin” geleneksel medyay1
takip etmediginden bahsetmektedir. (K21, 32, Mimar) K12 ise anaakim medyadan haber

alma stireclerini artik sosyal medyadan aldigini belirtmektedir:
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“Ikincisi ajans iizerinden bilgi almay1 gecersiz kilmakla kalmad:

tamamen karsitina konumlandirdr. Ozellikle Tiirkiye agisindan. Iste bu politik

bir durum olabilir, deprem de bunu yasadik. Onceden bir sey oldugunda

televizyonlara kitlenirdik. Ya da eskiler agin ajansi dinleyelim derdi. Onun

yerine hemen herkes anaakim medyanin icerisinde bulunan insanlarda dahil

herkes sosyal medyadan égrenivor. Hatta Israil Gazze've olan bir

operasyonu dogrudan Twitter dan yapmist1.” (K12, 33, Cevirmen)

K1, K9 ve K16 sosyal medyayla birlikte matbu kiiltiiriin artik eskisi kadar deger
gormediginden ve insanlarin ilgisini ¢ekmediginden bahsetmektedirler. K9, artik
insanlarin gazete, dergi ve kitap okumadigini, sosyal medyadaki asir1 enformasyon
akisinin buna sebebiyet verdigini belirtmektedir. (K9, 40, Doktor) K16, artik belirli
etkinlik haberlerinin eskiden oldugu gibi afis ya da basili diger materyaller yerine sadece
sosyal medya kanallarindan duyuruldugunu bunun da matbu kiiltiirii 1skartaya ¢ikardigini
belirtmektedir. (K16, 33, Arastirma Gorevlisi) K1 ise sosyal medyanin basili olan tim

medyanin modasint yavas yavas gegirdigini yakin zamanda tamamen yok

edebileceginden bahsetmektedir:

“Sosyal medya dedigin internet dedigin ulasim noktasinda. Ilk biiyiik
lokma gazete sonrasinda ilerleyen siiregte dergi, kitap yavas yavas bunlara
sey yapacak. Kitapta biraz nostaljik bir taraf var o belki en zor yutacagt
lokma o lokma ama dergi ve gazeteyi ¢ok daha ¢cabuk sey yapacak gibi geliyor
bana yutacak gibi geliyor bana yani burada ¢ok kolay ulasilabiliyor olmasi
sosyal medyanin gittigi is yerinde bilgisayar var cebinde telefon var yolda

’

camn stkildiginda sey yapacagin bir gey var.’

K2 ve K6 sosyal medyanin hizindan kaynakli olarak ani yani simdi iginde
bulundugumuz zamani 1skartaya c¢ikardigindan bahsetmiglerdir. K6, giindemin hizli
akmasindan kaynakli olarak simdiki zamanin i1skalandigini, bir sey {izerine
tartigabilecegin bir zaman dilimi olugsmadan milyonlarca yeni sey ile muhatap olmak
zorunda kalindigindan bahsetmektedir. (K6, 28, Avukat) K2 ise sosyal medyada ya
gecmis zamana dair igeriklerin ya da gelecek zamanla ilgili hedefler ve etkinlik

planlarinin yer aldigin1 boylelikle su anin olusamadigindan bahsetmektedir:

“Simdiki zaman gecersiz kilintyor neden? Sosyal medya da
baktiginizda ya ne var orda zaman kip olarak simdiki zaman yok. Ya ge¢cmiste
cekilmis kayitl bir seyi izliyorsunuz ya. Da neler yapabilirsin, bu hafta sonu
Istanbul’da falan gibi gidebilecegin yerlere dair sana bir gelecek tasavvuru,
gelecekle ilgili bir zaman kip yiikliiyor... .... O yiizden gelecek gegcmis bizi
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farkl bir tiir sey izlediyseniz eger gelecege doniis serisinde bir boliimiinde iki
de galiba, bir simdiki zamanda kirilma gergeklesiyor ve farkli bir zamana
gidiyorlar simdiki zamana gidiyorlar bir tir sey gibi simdi ifade
edemeyecegim ¢ok zaman almasin diye yani farkl bir kirima olusturuyor

simdiki zamanda ve simdiki zamani 1skalanmasina sebebiyet veriyor diye
diigtiniiyor.” (K2, 38, Ev Hanimi)

K3 ve K12 insanlarin kapsamli icerikleri tiiketmek istemedigini ve artik uzun
yazilar okumanin zor geldiginden bahsetmektedirler. K12, eskiden gazetelerdeki kose
yazarlarinin takip edildigini fakat artik eskisi kadar ragbet gérmedigini, sosyal medyanin
daha fazla kalic1 oldugundan bahsetmistir. (K12, 33, Cevirmen) K3 ise eskiden iceriklerin
ve aciklamalarin uzun ve detayli yapildigindan fakat glinimiizde daha ¢ok aforizma ya

da hap bilgi diizeyine gegtiginden bahsetmektedir:

“Dolayisiyla bloglar artik tek karede ya da bir fotograf ya da reellara
altinda ¢ok kisa bir agiklamaya dondii ve bir seyin icerigiyle ilgili hikayeci
bir sekilde bilgi sahibi olamiyoruz belki olmak istemiyoruz bu hiz sebebiyle
de olmak istemiyoruz. Ama eskiden herkesin ¢ok daha ozenerek kisisel
hazirladig igerikler vardi su an o icerikler yok. Yani mesela bize ilkokulda
ortaokulda ogretilen sey hatirlyyorum. Cok kompozisyon hazirlatirlardi.
Anlatacaginiz bir seyde girisin gelismeniz ve sonug¢ béliimii olmali gibi.
Mesela ben o formata ¢ok alisik bir insandim ama su anda icerik benim
okudugum ve takip ettigim medyada aslinda masallar mesela masallar ¢ok
dinlerdik ¢ocukken girisi gelismesi sonucu olan seylerdi bunlar ama su anda
daha ¢ok aforizmalar hap bilgi.” (K3, 33, Tasarimct)

K3 ve K10 sosyal medyanin en biiyiik etkilerinden bir tanesinin de insanlarin
kitap okuma aligkanliklarini azalttigin1 belirtmislerdir. K10, sosyal medyalarin okuyarak
ogrenmenin modasin1 gegirdigini belirtirken “insanlar okumay1 bir zaman kayb1 olarak
goriiyorlar” diyerek insanlarin sesli kitap uygulamalarina yoneldiklerinden bahsetmistir.

(K10, 32, Ogretmen) K3 ise gorsellik alanmin gelismesinden dolay: kitap okumanin

modasinin gectiginden bahsetmistir:

“Kitap okumanin modasini gegiriyor ¢iinkii icerikten ziyade gorsellik
alanina geldigi icin is ve ozet haline geldigi icin kendimde yaptigim ve itiraf
edecegim seylerden bir tanesi ¢cok merak ettigim okumayr merakla aldigim bir
kitabin fotografim Instagram’da story olarak paylastiktan sonra ona olan
hevesimin bittigi anlar: hatirlyyorum yani onu orda paylasiyor olmak farkl
bir yerden onu zaten okuyormus haline bir sekilde gelmeye basladi. Sebebini
bilmiyorum ama kitap artik sozel degil de gorsel bir sey haline geldigini
goriiyorum daha madde madde.” (K3, 33, Tasarimci)
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K3, K7 ve K10 sosyal medyanin emegi eskisi kadar kiymetli gérmedigi i¢in
modasimi gecirdiginden bahsetmektedirler. K7, etkilesimin artik eskisi kadar zahmete
girilmeden gerceklestirilebildigini ve insanlarin bazen yapmasi gereken fedakarliklardan
kurtuldugundan bahsetmistir. (K7, 39, Avukat) K10, emege verilen degerin de
degistiginden bahsederken sosyal medyanin ¢ikmasiyla her seyin daha hizhi
halledilebildigini ve eskiden bir iiriin ortaya ¢ikartabilmek i¢in daha fazla emek gerektiren
seylerde artik buna gerek duyulmadigindan bahsetmektedir. K3 ise eskiden bir sey
izlemek i¢in ya da bir konu hakkinda bilgi edinmek i¢in daha fazla emek verildiginden

bahsetmektedir. (K3, 33, Tasarimc1)

K4 ve K12 sosyal medya araclarindan dolay1 mektup ‘un modasinin gectiginden
bahsetmektedirler. K4, daha kolay iletisim yollar1 sosyal medyada bulundugu ig¢in
insanlarin mektup yazmaktan vazgectigini belirtirken (K4, 36, Esnaf) K12 ise karsilikli
iletisim halinde olabildigimiz sosyal medya araglarinin varlifiyla beraber ilk basta
romantik bir deneyim olarak varlifini siirdiirse de gilinlimiizde mektubun tamamen

modasinin gectigini belirtmistir. (K12, 33, Cevirmen).

K9, sosyal medyanin hizli akisindan kaynakli olarak diisiinmenin modasini
gecirdiginden bahsetmistir. (K9, 40, Doktor) K8, firmalarin iriin kataloglarini artik eskisi
kadar kullanmadigini sosyal medyay1 birer {iriin katalogu icerigine doniistiirdiiglinden
bahsetmigstir. (K8, 31, Proje Yoneticisi) K9, sosyal medyadaki hizdan kaynakli olarak
insanlarin siirekli akis gérmek istemesi, sessiz kalmak ve durmak istememesinden dolay1
sabretmeyi 1skartaya ¢ikarttigini belirtmistir. (K9, 40, Doktor) K7 ise 6zlemenin modasini

gecirdigini su sekilde ifade etmistir:

“Ulasimla ilgili konugurken bizim insan olarak ozlemek hissimizi ya da
iste giizel manzara ya da bu hislerin mesela artik doniistiigiinii, ben baska bir
kitada yasayan arkadasimi artik o kadar 6zlemiyorum ¢iinkii buna iki tiirlii de
cevap verebilirim. Ozlemiyorum ¢iinkii iletisimim var goriiyorum onu
biliyorum yakin zamanda koklayacagim ya da onun odasinda oturuyor
olacagim filan gibi bu hizla giderse teknoloji, bir a¢idan da sunu kaybediyor,
ozlemek bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikiyor insan igin belki de. Ya da giizel
manzarayr gérmek, oraya gitmek onun i¢in emek harcamak, bir sey yapmak
clinkii artik iste teknolojiyi kullanarak, yani insamin iste doniisiim diye
bahsettigim sey de bu.” (K7, 39, Avukat)
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K13, sosyal medyanin varliginin hem gazetenin hem felevizyonun yogunlugunu
azalttigin belirtmektedir. Insanlarin bir cep telefonuyla, sosyal medyada haber ulastiran
bir gazeteciye doniistiigiinden bahsetmistir. (K13, 58, Emekli) K15, insana ya da belli bir
gruba dair her seyin hizlica ele gecirildigini boylelikle siirekli ulasilabilir olmanin
mesafenin modasini gegirdigini belirtmistir. (K15, 30, Psikolog) K17, sosyal medyada
her seyin hizli bir sekilde gegilmesinin geleneksel medya araglariyla gegirilen siireci

ortadan kaldirdigindan bahsetmektedir:

“Elle tutulur seylerin modasini ge¢iriyor gibi, hani dedik ya gazete elle
tutulur bir sey, kokusu var, kitap aym sey, bir sohbetin mesela. Bir gazete
okumayt, ya da kitabi ele aldigimizda, onunla bir vakit gegirdin, okudun
diigiindiin, ¢evirdin, katladin, bir zaman dilimine, fokuz oluyorsun. Bu bir
aliskanhigin iginde yapiyorsun ya, bu dijitalde seye gitti, hedefe yonelik
degilse, cok hizli geciyor. Yani o zamani harcamiyoruz ya birazcik o anlamda
bir seyi var bence degistirdi. Mesela bir sey okumak istiyorsan onu
actkiyorsun ve bakiyorsun ona, ama giin igerisinde o kadar ¢ok ekrana
bakiyorsun ya ¢ok fazla var ya hizli hizli gegmeye dondii, oturup iizerine
diigtiniip, fikir yiiriitme seyi kalmadi, hizli bir akis var. O yiizden o gelenegi
oldiiriiyor.” (K17, 36, Oyuncu)

K2, geleneksel medyada haberlerin iiretilmesinde bir kurgunun olusturulmast
gerektiginden su an sosyal medyada ise “kurgu ve manipiilasyon iizerine konusursak biz,
onun daha saglikli oldugunu disiiniiyoruz” diyerek Aurguyu eskittiginden
bahsetmektedir. (K2, 38, Ev Hanimi) K20, sosyal medyanin tiiketim kiiltiiriinii
gelistirirken birikim kiiltiirlinii de eskittiginden bahsetmektedir. (K20, 38, Sanayici) K2,
sosyal medyanin hayal ettigi her seyi yasayabilecegini insanlar1 inandirdigindan dolay1
hayal etmenin modasini gegirdigini ifade etmektedir. (K2, 38, Ev Hanimi) K5, insanlarin
sosyal medya paylagimlarini yaparken “bunu yazarsam sdyle olur bunu yazarsam boyle
olur gibi hesaplara giriyorsa bana gore sahicilik yitimi var” diyerek sahiciligi 1skartaya
¢ikardigindan bahsetmektedir. (K5, 42, Ilahiyatg1) K6, geleneksel gazeteciligin sosyal

medyanin etkisinin artmasiyla beraber degistiginden ve eskidiginden bahsetmektedir:

“Bir seyler artik bizim icin degersizlesmis oluyor. Artik o gazeteciler
bizim igin ¢ok degersizlesmis bir hal alyyordu Twitter'da. Artik o anaakim
gazeteciler disinda, nasil influncerlar c¢ikiyorsa, artik sosyal medya
gazetecileri tiriiyor ve ¢ikiyor. Buralarda tamamen yeni bir artik Youtube 'da
yaym yapiyorlar, artik Twitter’da haber paylasiyorlar, podcast yayini
yapiyor. Burada yeni bir kendisine yeni bir gazetecilik kuruyor....... Ama su
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an ¢ok daha konforlu biri kaliteli is koymuyorsa hemen yok olup gidiyor,

kaliteli bir is ortaya koymak zorundasin. Eskiden oyle degildi, sunu ¢ok rahat

goriiyoruz ama eskiden anaakim bir medya da uzun dénem yazabilmig, sosyal

medyayr yogun kullanmakta bizi bu fikir ¢opliigiine maruz birakiyor.” (K6,

28, Avukat)

Katilimcilar bu bashkta Yiiz Yiize Iletisim, Geleneksel Unliiliik, Anaakim Medya
ve Matbu Kiiltiir’ in modasinin gectigini belirtmislerdir. Yiiz yiize iletisim cevabini veren
katilimcilar insanlarin sosyal medya platformlarinda bir persona yarattiklarindan ve
sosyal medyada ¢okg¢a vakit gecirmelerinden dolay1 yiiz yiize iletisimi azalttigini
belirtmektedirler. Anaakim medya cevabim1i veren katilmcilar sosyal medya
platformlarinda aninda haber almalar1 ve anaakim medyada 6ne ¢ikan olaylarin ya da
programlarin sosyal medya platformlarindan da izlenebilmesinden kaynakli olarak
geleneksel medya kullanimini azalttigini belirtmislerdir. Matbu Kiiltiir cevabini veren
katilmecilar ise basat sosyal medya platformlarint birgok firma ve kurum tarafindan
bilgilendirme platformu olarak kullanildigindan basili materyallerin  kullanim

azalttigindan bahsetmislerdir.

4.4. Geri Alma

Tetrad’1n tliglincii sorusu olan “modasi gegmis neyi geri getiriyor?” sorusu geri
alma kisminda degerlendirirken katilimcilarin belirttigi cevaplarda 6ne ¢ikanlar Radyo
(Podcast), Nostalji, Hikaye Anlaticiligi, Lin¢ Kiiltiiri’diir. Katilimcilarin tekil olarak
verdigi cevaplar arasinda ise Gettolasma, Topluluk, Gévde Gosterisi, Geri Doniistim,
Dogaya Ddéniis ve Toksik Pozitiflik olmustur. Tetrad sorulari arasinda en az cevap verilen
soru geri alma sorusu olmustur. Katilimcilarin dokuzu podcastle beraber radyonun geri
geldigini belirtmistir. Podcast hem sosyal medya kanallarindan yayimlanan hem de
diyaloga dayali bir yaym tiirii olmasindan dolayr Tetrad sonuglarimiz arasinda

degerlendirilmistir.

K3, K6, K8, K9, K10, K13, K16, K17 ve K19 sosyal medyayla birlikte radyo
(podcast)’nun yeniden geldigini belirtmektedirler. K9, modast ge¢mis olan radyo
kiiltiiriinii ya da dinleme kiiltiiriinii podcastler araciligiyla sosyal medyanin geri

getirdigini belirtmistir. (K9, 40, Doktor) K3 insanlarin dinlemeye karst yeniden bir
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ilgilerinin bagladigin1 bunun da en giizel 6rneklerinden birinin Clubhouse uygulamasi

oldugunu belirtmektedir:

“Yani bizim o sosyal medyanin olmadigr dénemde radyoyu arayp iste
siir istemek sarki istemek birinin birisine sarki gonderiyor olmasinmin modast
¢cok gecmisti ama sonrasinda tekrar bir platformda insanlarin ilk yalniz
kaldigr aralikta boyle bir seyi ozleme oldugu insanlarin bir konuyla ilgili bir
temayla ilgili aksam radyo programlarina baglanwr gibi birbirleriyle
konusuyor olmasini izlemek benim igin ¢ok ilgingti. ..... Benim uzun zaman
sonra ilk gordiigiim sey bunun Clubhouse versiyonuydu.” (K3, 33, Tasarimci)

K13, az kitap okudugumuz bir toplum oldugumuz i¢in sesli kitaplarin ve
podcastlerin bu konuya iyi bir ¢6ziim oldugunu belirtmektedir. (K13, 58, Emekli) K16,
teknik agidan radyo ile podcast yayinlarmmin benzestigini ve c¢esitli sosyal medya
kanallarinda radyo gibi kullanilabildigini belirtmistir. (K16, 33, Arastirma Gorevlisi) K6,
podcastlerin radyolardan daha o6zgiir bir yaymn sundugunu hatta goriintiili Youtube

yaymlarini da sadece dinlediginden bahsetmistir:

“Ama simdi podcast dedigimiz bir sey ¢ikti. Podcast, radyo yaymncilig
mesela iste her konuda olabilir mizahta da olabilir politik bir konuda da
olabilir psikolojiyle alakali da bir siirii podcast var, mesut siire diye biri var
mesela, Rabarba diye belki on yildwr yaptigi, simdi bu kigi ne yapryor, radyo
programlarint aymi zamanda podcast yapiyor, eski radyocular artik podcast
programlari yapiyorlar ve bence ¢ok daha cazip oluyor ¢iinkii daha 6zgiirler,
radyoculugun modast ge¢misken bence en azindan bunu getirdi diyebiliriz.
Ben sahsen daha eski radyoculart demiyeyim ama podcast dinliyorum. Bir
radyo dinlermis gibi arabada giderken acwp dinliyorum. Twitter space’i
sevmiyorum ama mesela ¢ok saghkli olmuyor. Bana ¢ok hitap etmedi.
Podcastlerde bir konu iizerine oluyor. Ya da mizah odakli podcastler
dinliyorum. Hatta bazen ¢alisirken bile dinlemeye basladim. Hatta abartayim
bu arada uykuya dalarken bile podcast dinlemeye bagladim. Youtube’'da da
birilerinin bir sey anlattigi seyleri izlemiyorum, arka plana alarak hikdye
dinleme gibi.”

K8, radyo dinlemeyi sevenlerin podcast dinledigini fark ettigini belirtirken ayn1
zamanda podcastlerin daha tematik oldugu i¢in radyo fonksiyonunu daha iyi bir sekilde
yeniden getirdigini belirtmistir. (K8, 31, Proje Ydneticisi) K10, radyo tiyatrosu dinlemis
bir kiiltiirden geldigini burada 6nemli bir bag kurdugunu kendisinin de 6grencileriyle
tarih podcastleri yaptigindan bahsetmistir. (K10, 32, Ogretmen) K17, “eskiden sadece

radyo kanallarinda belli basli isimler ve onlarin davet ettigi isimler varken simdi herkesin
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icinden geceni, diisiindligiinii, arastirdigini ve orda bir yayin haline getirdigini” bunun da
cok keyifli bir seye doniistiigiinden bahsederek podcastlerin dinleme kiiltiiriinii yeniden
getirdigini belirtmektedir. (K17, 36, Oyuncu) K19 ise imaja doyuldugu ve insanlarin

yoruldugu i¢in podcastlerin moda haline geldiginden bahsetmektedir:

“Sosyal medya deyince gériintii geliyor ama ben mesela takip ediyorum
her giin podcast dinliyorum. Sosyal medyayr daha anlaml kullanma bilinci,
¢tlinkii bir noktada robotlagmis bir sekilde, oniine goriintiiler geliyor ve sen
baktigin igin birileri para kazaniyor, sikilmakta degil, kendine disardan
bakinca, bazen saate bakiyorsun zaman ge¢mis, bu hissi ¢ocuklar ¢ok
yasayamiyor ama yetiskinler, bunu ben biraz daha anlamli gecireyim deyip
mesela yazarlarla yapian séylesiler, tiyatrocularla yapilan roportajlar vs.
dinlemiyorduk artik dinliyoruz. Imaja doyduk. Goérsele maruz kalmaktan
yorulduk artik.” (K19, 37, Ogretmen)

K2, K4, K11, K14, K15 ve K21 sosyal medyanin nostalji olan bir¢ok seyi
yeniden geri getirdiginden bahsetmektedirler. K14, sosyal medyanin 60’lar 50’ler
miizigini ya da bdyle Anadolu Rock’n ilk halini yeniden moda ettigini belirtmektedir.
(K14, 40, Miizisyen) K15 ise belirli goriintiiler tizerinden eski sarkilar ve eski kitaplar
gibi bazi seylerin piyasasinin hizlica yiikseldigini belirtmektedir. (K15, 30, Psikolog) K2,
sosyal medyanin giicliniin tarihin tiim donmelerini tekrar yasatabilme imkani sundugunu

belirtmektedir:

“Su an insanlar sosyal medyann giiciiyle yani biitiin tarihi dénemleri
modasal anlamda yasayabilir ve deneyimleyebilir ¢arkin igindeler 60 lar,
80’ler, 40’lar 30 lar bu konseptlerle restoranlarda kafelerde, miizik kafelerde
iste neyse artik, sanki sana biitiin dénemleri sanki bir zaman makinesine
binmiscesine, ki makineye binmene de gerek yok o yiizden agkin bir seyden
bahsediyoruz. Sana o zamani yasatabilecegine dair her seyiyle duygusu, fikri
sana bunu sunuyor ama sana insanlarda buna inaniyor bu sekilde bir
kurgunun igine girebiliyorlar simdiki zamamn icerisinde yani o konseptte
atryorum iste savas doneminin oldugu dyle bir kafe yok tabi ama gidip
deneyimleyip o duygunun icerisine girmeye ¢abaliyor. Nostalji diye bir sey
var insanlarin baglanti kurmak istedigi bir sey kendi ¢ocukluk donemleriyle
baglanti kurduklar: bir donem sana bunu sunuyor ama gergekten sana bunu
yasatyor mu kisiye boyle bir hak veriyor mu béyle bir alan birakiyor mu sen
bunu mis gibi yasiyorsun hani farkinda misin? Hayw ashinda tam olarak
insanlarda bunu istemiyorlar zaten sana tarihin tiim donemlerini tekrardan
yasatabilme imkant sunuyor yasatabilme imkani sunuyor diyebiliriz.” (K2,
38, Ev Hamimy)
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K11, otantik denilen 70’ler ve 80’lerin kilik kiyafetini ve kullandig1 malzemeleri
ve eskiye dair belirli seylerin 6zlemini sosyal medyanin yeniden popiiler hale
getirdiginden bahsetmektedir. (K11, 33, Doktora Ogrencisi) K21, Retro sosyal medyanin
gecmisteki bazi seyleri yeniden getirirken nostaljiyi de arttirdigini ifade etmektedir. (K21,
32, Mimar) K4, sosyal medyanin eskiye dair ne varsa nostalji olarak yeniden getirme

giiclinden bahsetmistir:

“Yani bu toplumda modanmin yani eski seyin bu sekilde eski olan ne
varsa bence bir¢ogunu yeniden getiriyor aklima ozellikle bir sey gelmiyor
ama ¢iinkii tek tek modayr hani bir taraftan Istanbul’da bir moda var asil
dominant yerlerde vard: simdi artik her yerde oldugu icin bu eskiden moda
olan bircok seyi geri getirmistir giyimi geri getirmistir ondan sonra eski usul
sakalar eski usul hikaye anlatici seyleri. Bunlari bir ag sayesinde geri
getiriyor ortada bir ag var bilgiler orda toplaniyor ya o orda gegcmiste
potansiyel olarak ne getirilebilirse zaman iizerinden ge¢mis ilgi ¢ekici ne
varsa onu bulup ¢ikartiyor ne olursa. Her seyi geri getirebilir onun iginde
bilgiler hazwr zaten yani su var bu var goriintii var sosyal medyanin iginde
biitiin goriintiiler var biitiin tarzlar var iste biitiin miizik tarzlar: var hepsi var
icinden uygun olan seyi moda haline getiriyor bunu ag sayesinde yapiyor bir
taraftan modanin degismesini beklemiyorsun yani.” (K4, 36, Esnaf)

K1, K12, K16 ve K18 sozli kiiltirde var olan “hikaye anlaticilig1”
fonksiyonunun sosyal medya vasitasiyla yeniden geldiginden bahsetmektedirler. K18,
eskiden “ozanlarin, asiklarin, dengbejlerin, naratorlerin ve sifai kiiltiir araglarinin bir
sekilde teknoloji lizerinden” yeniden ortaya ¢iktigindan bahsetmektedir. K18, bunun
sebebini “sozlii kiiltiirde yazili kiiltiirdeki gibi ince ince rasyonellesmis zihnin isleyis
yasalar1” olmamasindan kaynaklandigini, giliniimiizde de yiizeysellesmeyle birlikte
benzer bir durum olustugunu belirterek bundan dolay1 gliniimiiz déneminin Post-Truth
doénem olarak adlandirildigindan bahsetmistir. (K18, 39, Ogretmen) K1, sosyal medyayla

birlikte eski hikayelestirme kiiltlirinlin geri geldiginden bahsetmektedir:

“Atiyorum mesela televizyon meselesinden hareketle eski kadim
kiiltiirde televizyon dncesi dénemde hikdye etme tahkiye, birbirini dinleme
birini dinleme daha dogrusu ¢ok kritik bir gelenek, iste Hz. Ali cenklerini
okumalarindan tutunda hatta séyle daha net olmasi agisindan soyliyim,
televizyon dncesinde sinema kiiltiirii var, sinema kiiltiiriiniin sinema salonuna
hapsolmus bir yapist var, alip eve getiremiyorsun, aksam evde
izleyemiyorsun, ne yapti televizyon bunu kirdr bunu eve soktu........ ama sosyal
medyayla birlikte aslinda bu sorunun yani o hikayelestirme, birinin hikayesini
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takip etme. Bir doniigiim oldu yani onu tam manasiyla olumlu bir doniisiim
olarak séylemem miimkiin degil. Kaliteli bir aktarim tarafi da olabilir, bu
aksam ne yedim ne igtim ne yaptim takibi de olabilir, hani o kodlardaki hikaye
dinleme arzusunu sey yapan bilhassa iste gene belki dar alana sikigtirryorum
cevaplarimla ama Twitter da zincir dedigimiz olay var ya mesela flood o ¢ok
sey yani iniyorsun iniyorsun bekliyorsun geliyor.” (K1, 35, Senarist)

K16, Twitter’daki floodlarin sozlii kiiltiirdeki hikdye anlaticilifina benzer
ozellikler tasidigini belirtmektedir. (K16, 33, Arastirma Gorevlisi) K12, Youtube’da
seyretmis oldugu bir programin s6zlii kiiltiirdeki bir hikaye anlaticiligina, bir kdy odasina

doniistiigiini belirtmistir:

“Ben surdan o6rnek vereyim. Takip ettigim meshur programlardan biri.
Sevan Nisanyan’la Pazar sohbetleri. Bu ne biliyor musun? Bu dogrudan koy
odasi. Akilli bir abi geliyor tamam mi? Hatta ton ton vari bir dede ayni
zamanda. Geliyor chat kisminmi agryor, kéyiin Premium odasina, biz
garibanlarda arkada, dinliyoruz yani adami. Hikdye anlaticisi. Insanlar
toplaniyorlar, Hz. Ali cengleri yerine Ermeni meselesini konusuyorlar.
Dogrudan etkilesim, goriintii ve seste isin i¢inde. Bu kiiltiirii geri getirdigini
diistiniiyorum. Ozellikle pandemide bu araglara insanlarin rahat alismasi.”

K5 ve K16 sosyal medyanin ge¢misteki ling kiiltlirlinii yeniden getirdigini
belirtmektedirler. K16, eskiden insanlarin “tas atilarak yapilan toplumsal diglamayi artik
tweet atarak yapabilir duruma gelmis” oldugunu belirtmistir. (K16, 33, Arastirma
Gorevlisi) K5, insanlarin paylastigi seyler iizerinden hesap sormalar oldugundan

bahsetmektedir:

“Ben de goyle bir cevap veririm ben orda olsam iste soyledigim bir
seyler benim kendileriyle iliskide oldugum birtakim insanlar icin sikintili
olabilir falan filan orda bu sefer bir kontrol mekanizmasi, hem benim kendi
kendime yaptigim bir kontrol mekanizmast hem de etrafimdan ya onu deme
bunu deme falan filan gibisinden bir seyler olabilir. Mesela hani yine
yakinlarda gelen bir érnek birileriyle ilgili bir diisiinceyle ilgili bir elestiri
yapiwyor sonra baska birisi akademisyen camiasindan bahsediyorum onu
begenmis onun yaptigi elestiriyi begenmis. Bir grupta bu begeni iizerinden
sey yapiliyor adam hakkinda ahkam kesiliyor nasil olur da bunu begenebilir.
Yani iste adama ulasip bunun hesabini sormalar falan filan tamam mi, abi
sen bunu nasil yapabilirsin o iste soyle birisi vesaire.” (K5, 42, Ilahiyat¢)

K10, sosyal medyadaki paylasimlarin etkisiyle 6zellikle kurumsal hayatta

calisan insanlarin sehirlerden kirsallara dogru bir gégii tetikledigini ve dogaya bir doniisii
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getirdigini ifade etmistir. (K10, 32, Ogretmen) K3, modasi ge¢mis ozellikle
kullanilmayan araglardan yeniden bir seyler liretmeyi sosyal medyanin gelistirdigini ve

geri dontlisiimii yeniden getirdiginden bahsetmektedir:

“Ama bir dénem modasi ¢cok gecmis bir sey vardi hani bu kendin yap
uriinlerle ilgili benim ¢cocuklugumda ¢ok olan mesela iste iiniversiteli evlerine
gidip evleri yeniliyordu falan benim ¢ocuklugumda aslinda oyle seyler ¢ok
modaydi bir seyi isleri disinda kullanmak biri hale getirmek doniistiirmek
bizim iste el isi derslerinde yaptigimiz filan gibi bence onun modasi ge¢misti.
Ben boyle uzun domem sosyal medya olmadigi zaman bir seyi doniistiirmek
falan boyle havali cool seyler degildi. Iste artik mesela insanlar sosyal
medyada ben sey soyle ¢ok hesap goriiyorum kendi mutfaklarini kendilerinin
aldig1 bir hobi boyasiyla dolaplarin rengini degistiriyorlar iste paylasiyorlar
filan. Bu tarz hesaplar ¢ok paylasimaya basladig icin kiigiik oziimler
sunuyor biiyiik maliyetlere girmeden bir seyi doniistiirmek giizel oneriler
glizel ¢oziimler oldugu icin sosyal medyayla birlikte boyle bir seyin modasi
geri geldi. Belki geri doniisiim bunlarin kanatlarindan birisi olarak
hayatlarimiza girdi diye diigiiniiyorum ¢iinkii ben yine ¢ocuklar falan kiiciik
kiictik hatirladigim seyler vardr ama orda bir kopukluk var o modasi yeni sey
almak yeni bir sey tiiketmek daha ¢ok havalrydi boyle bir seyleri doniistiirmek
yerine diye diigiiniiyorum ama son donemlerde ¢ok fazla karsilastigim
seylerden bir tanesi doniisiimle ilgili tegviki var diye diisiiniiyorum sosyal
medyanin ama benim kendi alamimda gordiigiim oralar: takip ettigim icin
karsima ¢ikan seylerden bir tanesi olabilir. (K3, 33, Tasarimci)

K15, sosyal medyanin toksik pozitifligi yeniden iirettiginden bahsetmektedir.
“Daha kabullenici olmak, olumlayabilmek meseleleri Anadolu irfan1 gibi fakat bunun bir
taklidi olarak” yeniden getirdiginden bahsetmektedir. (K15, 30, Psikolog) K7, sosyal
medyayla beraber bireyselligin ilk baslarda arttigin1 fakat daha sonra topluluk olma fikrini
yeniden getirdigini  belirtmektedir. Sosyal medyanin paylasma duygusunu
yogunlastirmasindan kaynakli olarak “tekrar bir arada olmay1, 6tekine gostermeyi ya da
yaptyor oldugunu anlatmayr ya da yaptig1 seyi anlamaya” ihtiya¢ olusturdugundan
topluluk duygusunu yeniden getirdigini ifade etmektedir. (K7, 39, Avukat) K20, eskiden
insanlarin mallartyla yaptiklar gii¢ gosterisini gosteris yoluyla “ben farkliyim mesajini
vermek i¢in” yeniden getirdigini belirtmektedir. (K20, 38, Sanayici) K5, sosyal medyanin
gecmis anlamdaki gettolagmanin bir farkli tlirli olarak gettolasmanin yeni bir tiiriinii

getirdiginden bahsetmektedir:
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“Bir zamanlar boyle gettolasma dedigimiz sey yani iilke bazinda
diigiiniince baska iilkelerden insanlarin bir arada toplanmast sehir bazinda
diigiiniince baska sehirden insanlarin bir arada toplanmasi bir yer de
toplanmast bu boyle artik icinde bulundugumuz kentlesme cagiyla beraber
astlmig ve hani sehirlestik kentlestik artik buramin insanisin falan gibi
diigiiniiyordum ama sosyal medyada bu sefer farkll tiirde gettolagmalar
olusuyor galiba benim goérebildigim kadariyla. Yani her seye erigebiliyorsun
ulagabiliyorsun belki her seyi goriiyorsun da ama her seyi gormene ragmen
belli olaylara verdigin tepki sadece senin oradaki ¢eten tarafindan
belirleniyor hani boyle sey gibi hani normalde belki olusturulmasi beklenen
etki su olabilir o kadar boyle yani her bilgiye erisebiliyorsa daha béyle
saglikly analizlerin gelismesi beklenirken ama bu sefer boyle olmuyor soyle
mekanizmalar gelisiyor. Duydugun bilgiyi teyit ettirme seyleri. Oyle olmus
mu olmamis mi hani bunu yapmadan tamamen senin kiiciik ¢evrenin, algisal
cevrenin seni iteledigi sekilde diisiinmeye, tepki vermeye, reaksiyon
gostermeye filan basliyorsun.” (K5, 42, llahiyatct)

Katilimcilarin cevaplar arasinda bu soru da Radyo (Podcast), Nostalji ve Hikdye
Anlaticihigr 6ne ¢ikmustir. Radyo (Podcast) cevabini veren katilimcilar sosyal medya
platformlarinda yayimlanan podcast tarzi igeriklerle beraber radyonun yeni bir sekil ile
yeniden kullanima girdigini belirtmektedirler. Nostalji cevabi veren katilimcilar sosyal
medyada insanlarin ge¢miste var olan kiiltiirel nesneleri ya da gegmis doneminin getirdigi
baz1 6zellikleri yeniden 6n plana ¢ikartarak nostaljiyi yeniden getirdigini ifade etmistir.
Hikaye Anlaticihigr cevabini veren katilimcilar sosyal medya platformlart araciligiyla
geemis donem sozlii kiiltiir 6zelliklerini yeniden getirdigini ve hikaye anlaticisi ve hikaye

anlaticili@ini arttirdigini sdylemislerdir.

4.5. Tersine Cevirme

Tetrad’in son sorusu ‘asirtya kacildiginda neler oluyor? orijinal versiyonu olan
“reverse into” tabirinin tam karsilig1 olan tersine ¢evirme tabiriyle isimlendirilmistir.
Katilimcilarin bu soru da 6ne ¢ikan cevaplari arasinda gercekten kopma, dezenformasyon,
odaklanma problemi, yetersizlik, iletisimsizlik, Ozgiiven, tatminsizlik ve bedenin
metalasmas: 6ne ¢ikmaktadir. Katilimeilarin tekil verdigi cevaplar arasinda ise fek tip

diigiinme, yalmzlik, arsivleme, duyarsizlasma, empati, narsistlik ve tembellesme vardir.

K3,K4,K6,K7, K8, K9, K13, K16 ve K21 sosyal medyanin asiriya kacildiginda

sanal ve gercek ortam arasinda kalan insanlarin gerceklikten kopma yasadiklarini
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belirtmislerdir. K3, insanlarin sadece “olmak istedikleri unsuru ve gérmek istedikleri
insan1” paylastigini ve bunun gerceklikten kopuk bir durum yarattigini belirtmektedir.
(K3, 33, Tasarimc1) K9, sosyal medyanin bir “simiilasyon diinyasi {lirettigini ve insanlara
orada yastyormus gibi bir hisle diisiindiirdiigiinii” boylelikle oranin reel diinya oldugunu
diisiindiirmeye basladigini belirtmistir. (K9, 40, Doktor) K7, sosyal medyanin olmak
istedigi kisi ile oldugu kisi arasinda fark yarattigini belirtmektedir:

“Yani insam kim olduguyla ya da ne yapmak istegiyle, kim olmak
istedigi sey arasindaki o kendine sordugu o sorulara fazla miidahale ediyor
ve kontrolden ¢ikiyor yani aradaki ugurumu biiyiitiiyor gibime geliyor. Olmak
istedigin ozendigin ¢ok fazla artik degisimimizin altinda ve begeni ve
yonlendirmeler her seyin ¢ok fazla etkisi var. Onunla oldugum kisi ben kimim
aslinda, ben neyi istiyorum arasindaki farkla biraz daha boguyor artik.
Negatif olarak bu var. Yani kendimle doniip ne istedigimi artik soramadigim
aslinda olmasi gereken bu. Ya ¢ok daha kendini kolay kandwrabildigin bir
alan yaratiyor sosyal medya. Dolayisiyla da aslinda kisilikler giderek renkli
olmaktan tek tip olmaya dogru gidiyor diye diisiiniiyorum. Nerde yasamak
istedigim yer olarak olusuyor Twitter. Nerde olmak istedigimle kim oldugum
arasinda. Bi git gel araci.” (K7, 39, Avukat)

K13, son yillarda insanlarin psikologlara gitme taleplerinin artmasinin insanlarin
oradaki personalar1 ile mevcut personalar1 arasindaki ¢arpigmadan kaynaklandigini
belirtmektir. (K13, 58, Emekli) K6, sosyal medyada olusturdugu profili gercek hayata
yansitamadiginda ger¢ek hayatta yalnizlagtigini ifade etmistir. (K6, 28, Avukat) K4, sanal
diinyadaki seylere olan inancindan dolay1r gercekle arasinin bozuldugunu ifade

etmektedir:

“Kisinin gergekle olan iligkisi bozuluyor. Yani oradaki diinyaya
oradaki seylere inaniyor séylemlere goriintiilere dyle biraz once soyledigimiz
kesik kesik goriintiilere, kesik kesik soylenmigler, sey bile kesik bir laf neydi o
kisa kisa seyleri goriiyor ve bunlara inaniyor, aforizmalar, ger¢ek diinyada
oyle bir sey yok boyle gercek diinya ona yetmiyor artik ¢iinkii sosyal medyada
onlart goriiyor aforizmalar falan onlar var béyle olunca da isin yaptigi her
ne ise ondan mutlu olmast ¢ok zor. O diinyada sosyal medya diinyasina
inaniyor orda yagiyor gercek diinyada oyle bir sey yok, o kadar keyifli bir
ortamda yok.” (K4, 36, Esnaf)

K16, kisinin gercek hayat ile sanal hayati birbirinden ayirt edemez hale
geldiginden dolay1r “sanalla gercegin yer degistirmesi”nin kisi de belirli sorunlar

yarattigini ifade etmektedir. (K16, 33, Arastirma Gorevlisi) K8, bir siire sonra “yaratilan
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personayla gercek persona arasinda kisinin ayirt edemez bir noktaya gelmis olmasinin”
hastalikli bir hal gelistirdigini belirtmistir. (K8, 31, Proje Yoneticisi) K21, asirtya
kacildiginda kisinin gevresiyle bagini1 kopardigini ifade etmektedir:

“Sosyal medyamin asiriya kagimast giinliik  algimn  ¢ok  hizl
degismesine ve korellesmesine sebebiyet veriyor. Nihayetinde sosyal
medyada ilgilendirmeyen, daha evvel gittiginiz dogrudan dahil olmadiginiz
sisteme de dahil olabiliyorsunuz. Giinliik hayatimizi sadece yapili ¢evreyle
iletisim kurabiliyorsunuz, bu noktada sosyal medyanmin asiriya kagmasi
giinliik hayatimizdaki size etki eden ¢evrenin olusturdugu algryr baskiliyor ve
sizi bir noktadan sonra o dogrudan temasla etkilesime girdiginiz ya da
doniistiirdiigiiniiz fiziksel ¢cevreyi irtibatsiz veya yapay seylerle farkl bir seye
evrilmeye dinamiklerinde olmayan bir seye zorluyorsunuz. Bu da muhtemelen
hem ¢evrenizle bagimizi kopartan hem de sizi sosyal medyada daha ¢ok
yalmizlagtiran ya da muhafazakarlasmaya ya da fikirsel olarak
kiswrlastirmaya iten gerilime zorluyor.” (K21, 32, Mimar)

K1, K6, K9, K17 ve K20 sosyal medyanin asiriya kacildiginda dezenformasyona
yol actigin1 belirtmektedirler. K9, insanlarin sosyal medyay1 reel diinya gibi diisiinmeye
basladiklarini ve ortaya atilan iddialar1 dogruymus gibi degerlendirdiklerini ve bunun da
dezenformasyonu {irettigini belirtmektedir. (K9, 40, Doktor) K17, sosyal medyada
insanlarin gordiikleri seylere inanma egiliminde olduklari i¢in dezenformasyon iirettigini
ifade etmektedir. (K17, 36, Oyuncu) K6, insanlarin dogru bilgiye kolay ulagsamadigini ve

ulagsa da ayrimini yapamadigini sdyle ifade etmektedir:

“Bence dezenformasyona maruz kalma seyimiz oluyor artik. Twitter da
da Elon Musk agikladi, Trump’in secimlerinde de gordiik. Hani artik soyle
bir tehlikeyle karsi karsiyayiz. Bizim oniimiize istedikleri seyleri getiriyorlar,
istemedikleri seyleri bizim éniimiizden aliyorlar. Istedikleri seyleri ¢cok rahat
bir sekilde popiiler hale getiriyorlar. Aslinda dogru olan seyinde yayilmasini
¢cok rahat bir sekilde engelleye biliyorlar. Bunu eksi sozliikte de ¢ok rahat bir
sekilde yapiyorlar. Insanlar gordiikleri seylere inanmak istiyorlar. Herkes
dogru seye dogru kaynaklarla ulasmay1 bilmeyebilir. Bilmiyor da. Her insan
icin ¢ok miimkiinde degil, evet biz bunun ayrinmini yapabiliyoruz ama biz belki
sosyal medyaya hasir nesir olmayan insanlar ¢ok da iyi tespit edemiyorlar.
Bu da agir1 suiistimal ediliyor. Facebook’ta gordiigii her videoyu ya da iste
ekside gordiigii her bashgi gergek sanabiliyor ve bunun iistiinden korkung bir
dezenformasyon donebiliyor bu insamn aslinda dezenformasyona maruz
kalarak bir nebze aptallagtirryor. Boyle de korkung bir dezavantaji var
dezenformasyon gibi.” (K6, 28, Avukat)
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K20 ise, yapist geregi sosyal medyada dogru haberin yayilma hizinin yalan
haberin yayilma hizindan fazla oldugu i¢in dezenformasyonu iirettigini ifade etmektedir.
(K20, 38, Sanayici) K1 ise yalan haberin yayilmasinin kisinin arzu ettigi seylere hizmet
etmesi noktasinda insanlarin yalan haberi ve dezenformasyonu arttirdigindan soz

etmektedir:

“Zaten o yanlhg haberin etkisi, yalan haberin etkisi eger onu yayma
geregi duyuyorsa zaten onun isine geliyor. Hadi sey espri var ya “yalan da
olsa soyle” seni seviyorum de, tam bu sey yani. O haberin yayilmast onun
isine geliyor, arzuluyor ashinda ve aslinda yalan oldugunu kabul etse de
zihnen yalan olduguna inanmak istemiyor sey gibi iste bir yalan haber var bir
iftira var bu béyleymis ama kesin bunun iistiinii ortiliiyorlar mesela veya
bunda olmamis ama bunlar kesin yapryorlardir bizim kulagimiza
gelmiyordur. O yiizden de ahlaki bir sorun olarak da gormiiyor bunu silmeyi

veya geri almayt yayilimini engellemeyi. Temel de ahlaki bir problem yok.”
(K1, 35, Senarist)

K6, K10, K12 ve K16’nin asiriya kacildiginda insanlar iizerinde odaklanma
problemi yarattigini ifade etmektedir. K16, sosyal medyadaki hizin insanlarda odaklanma
sorunu yasamalarina sebebiyet verdigini ifade etmektedir. (K16, 33, Aragtirma Gorevlisi)
K12, igyerinde iken glindemin ¢ok hizli degismesinin isle alakali dikkati dagittigindan
bahsederken (K12, 33, Cevirmen) K6, sosyal medyanin “inanilmaz bir popiilasyon
yarattigint ondan ona zipladigim1 haliyle tek bir seye uzun siire odaklanamama”
problemini ortaya ¢ikardigini belirtmektedir. (K6, 28, Avukat) K10, medya igeriklerinin
devreye girmesinden sonra odaklanma sorununun ortaya c¢ikmis oldugunu soyle

belirtmektedir:

“Bence en biiyiik problemlerinden bir tanesi giiniimiizdeki odaklanma
sorunu, konsantrasyon. Kesinlikle azaltiyor konsantrasyonu. Biz egitimde ¢ok
fazla teknoloji kullaniyoruz, ipad ile egitim yapiyoruz ve bir siire sonra da
ben odagimi eski odagimi yitirdigimi fark ediyorum. Yazili ya da basul
materyaller iizerinde ya da masa basinda daha fazla bir meseleye
odaklanabilirken bu bir arkadagimin durumu da olabilir ya da herhangi bir
ders konu calisma alani da olabilir. Her anlamda cok hizli hareket etmek
zorunda oldugumuzu hissettigimiz igin odagimizin kaybolmasina ya da
kaymasina neden oluyor. Konsantrasyonda ¢ok biiyiik giicliikler yasiyoruz.
Swnifta bir video izlerken ¢ocuklarin videoyu izleme siireleri 1,5 2 dakika,
daha sonra baska seylerle ilgilenmeye basliyorlar, dikkatleri dagiliyor. Bu
medya icerikleri devreye girdikten sonra bende de ayni seyler oldu.” (K10,
32, Ogretmen)
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K4, K8, K11, K14 ve K16 sosyal medyadaki insanlarin gordiiklerini kendisiyle
kiyaslama sonrasinda asiriya kagildiginda kendilerinde yetersizlik hissi gelistiginden
bahsetmektedirler. K14, kendisinin yasitlarinin Instagram’daki yasadig1 hayatlar1 goriip
kendi kendine yetersiz hissettigi bir siirii an oldugunu ifade etmistir. (K14, 40, Miizisyen)
K16, sosyal medyadaki hizin artmasinin insanlarda odaklanma problemini dogurdugunu
ifade etmektedir. (K16, 33, Arastirma Gorevlisi) K11, sosyal medyanin insanlari bilingli
ya da bilingsiz bir sekilde olumsuza ittigini ve kisileri yetersizlik duygusuna ittigini
belirtmektedir. (K11, 33, Doktora Ogrencisi) K4, insanlar1 &6zellikle kullandiklari
filtrelerden dolay1 yetersizlik hissiyatina kapildigini ifade derken (K4, 36, Esnaf) K8 ise
kiyaslamanin insanlar iizerinde asiriya kagildiginda yetersizlik hissi olusturdugunu su

sekilde ifade etmektedir:

“Kesinlikle buna verecegim cevaplar psikolojik. Ilk soruya verdigim
cevaptan o kiyastan dogan iste bir depresyon, iste belki yetersiz hissetme hali,
ise yaramazlik hissi, bir yetisememek, ulasamamak hep bir seyleri kacirma
hissi. Aslinda oradan uzaklagsmanmin getirisiyle daha 6ziine dondiigiin daha
kendinin istedigin bir noktaya geliyorsun ama oraya ne kadar maruz kalirsan
sey oluyor maruz kaldigin seyler isteklerine déniistiyor gibi bir yeden sonra.
Sey gibi arkadaslarimla konusurken ¢ok duyuyorum. Yeni ¢cocuk sahibi olmus
bir arkadasim var ve sey diyor. Anneleri takip ediyorum diyor ve anneler her
seye yetisiyor diyor. Evinin temizligini de yapiyor. Cocuguna bakimini
kusursuz veriyor goriiniiyor iste yemegini de yapiyor. Arkadaslariyla
sosyallesiyor da. Suraya da gidiyor, aligverisini de yapryor, her seyini
yapwyor. Ve arka planda biri olmadigina inanmakta zorlaniyorum ve bazilart
herhangi bir yardimcisi olmadigini da séyliiyormus filan ve arkadagim kafayt
yiyordu, nasil yapabiliyorlar diye. Ister istemez bir kiyasa diisiiyor. Bende de
sey oluyor bu insanlarin evi nasil siirekli bu kadar temiz ve diizenli. Yani her
anlamda boyle yetersizlik. Ya da o kitabt okuyor bu kitab1 okuyor, ya da o
filmi izliyor bu filmi izliyor. Boyle bir siirii hal ama en ¢ok yetersizlik.” (K8,
31, Proje Yoneticisi)

K4 ve K9 sosyal medyanin asirtya kagildiginda iletisimsizligi dogurdugunu
ifade etmektedir. K9, sosyal medyanin iletisimi gelistiriyor gibi goriinse de aslinda
beraberinde bir iletisimsizligi getirdigi soylerken (K9, 40, Doktor) K4 ise her seyin bir
anda kaybolup gitmesi ve yetisememe halinin iletisimsizligi arttirdigindan su sekilde

bahsetmektedir:

“Iletigim olmuyor. Gruplarda bir sey yazmis oluyorsun her sey bir anda
kaybolup gidiyor bu konusulan seyler hepsi yok oluyor iletisim bitmis oluyor
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ashinda. Iletisim bittiginde en temel sey bir sorunun ¢oziilememesi yani
herkesin kendine ait bir sorunu varsa iletisim olmayinca adam o iste bir
gelisme kaydedemez. Hichir olayla hak ettigi kadar ilgilenmedigi icin daha
dogrusu boyle psikolojik vakalar ortaya ¢ikiyor hi¢ kimse tam olarak
dinlenmis olmuyor ya da hi¢ kimse tam olarak konusmusta olmuyor tama mi
hakki ulan birisi dinleyince rahatliyorsun birisi de iyi dinlerse o da , boyle bir
sey olmaymca boyle psikolojik vakalar ortaya ¢ikiyor hani herkes bir
konussam diye duruyor mesela bakiyorsun mesela bir firsat olsa bir siirii
insan konusmak istiyor o yiizden psikiyatristlere daha ¢ok gidiyorlar ben
sosyal medyamin bu iletisim artmasi filan psikiyatrist olayr ¢ok fazla artmuis
bence.” (K4, 36, Esnaf)

K18 ve K4 sosyal medyanin asiriya kagildiginda ya da tersine dondiigiinde
olumsuz bir 6zgiliveni getirdiginden bahsetmektedirler. K4, sosyal medyanin normal
oldugunda Ozgiliveni arttirdigin1 fakat asirtya kacildiginda ozgiiveni bozdugunu ve
gerceklikle bagini kopardigindan bahsetmektedir. (K4, 36, Esnaf) K18 ise insanlarin

sosyal medya kanallarinda emek vermeden bir is ile alakali bos bir 6zgiivene sahip

olduklarini su sekilde ifade etmektedir:

“Insanlar bu kanallar bu araclar yoluyla bir yerlerde var oldugu
yanilsamasina kapanarak ici bos ozgiivenler, emek verilmemis ozgiivenlere
cabucak sahip oluyorlar. Fenomenlik patolojisi, bunlar hocalar
konusuyorlar, Ilber hocada bahsetmisti, ne is yaparsin, su kadar takipgim var
denilen bir zaman dilimindeyiz. Herkes uzman, herkes manken, herkes
fenomen. Cok kiymet gerektigini diistindiigii bir varolus ve sunug icinde
oldugunu zannetme. Oz biling yoksunluguna yol aciyor. Bir sagmaligi
paylaswyor birisi ve o aninda binlerce kez tiklaniyor hem oradaki bayagilik,
pacozlasma bu yeniden yeniden iiretiliyor insanlar arasinda. Hem de bu pirim
yapan ragbet goren bir seye doniistiyor. Benim en ¢ok yasadigim sorunlardan
biri bu, bi video ¢ikiyor ve ben bilmedigimde yadirgantyorum.” (K18, 39,
Ogretmen)

K19 ve K4 sosyal medyanin asiriya kacildiginda tatminsizlik olusturdugunu
belirtmektedirler. K4, sosyal medyadan kaynakli olarak insanlarin bir seyi begenme
duygusunun azaldigini bunun da tatminsizlik yarattigindan bahsederken (K4, 36, Esnaf)

K19 ise sosyal medyadan kaynakli cok hizl1 bir tatmin olma haline geldigimizi su sekilde

ifade etmektedir:
“Bir seylerden ¢ok hizli tatmin olma haline geliyoruz. Sosyal medya

stirekli olarak yeni bir seyleri yeni kalmayt ve yeni olmayr dayattigi igin bir
kere her seyden ¢ok kendini tiiketmeyi dayatiyor bir nesne olarak, siirekli
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olarak bir yeni arayisina giriyor insan ama hayatin kendisi bu kadar hizli
degil. Dolayisiyla bir noktadan sonra highbir seyden tatmin olamiyor ve hi¢hbir
kendine ait bir estetik anlayis olmuyor.” (K19, 37 Ogretmen)

K18 ve K15 sosyal medyanin asiriya kagildiginda bedenin metalasmasini
dogurdugundan bahsetmistir. K18 insanin biyolojisinden anatomisine kadar her seyi
iizerine konusuldugunu ifade ederken (K18, 39, Ogretmen) K15, bedenin bir optimize

edilerek bir sergi nesnesine doniismesini su sekilde ifade etmektedir:

“Bedenin metalagmasi meselesi en ¢ok goriiniir oldugu kismi burasi.
Ciinkii  sonugta bedenlerimiz iizerinden edimde bulunuyoruz. Beden
tizerindeki biitiin diizenlemelerde aslinda digerlerine nazaran ne bileyim iste
sosyal medyanin bizim duygu durum iizerimizdeki etkisi, sosyal iliskimiz daha
bilgiyle kurdugumuz iliski vs. sosyal medyamin etkisini her seferinde
konusmak, ya da yazip ¢izmeye ¢alistigimizda daha muallak bir alandayiz.
Daha derin  kavramlarla diisiinmek gerekiyor. Ama burada beden
dedigimizde hep apacik duran bir seyden soz ediyoruz. O yiizden santyyorum
yani en goriinebilir oldugu yer burasi, bu da iste bedenin optimize edilerek
bir sergi nesnesine dontismesiyle de ¢ok iliskili ve o estetik meselesinin bu
kadar giindeme gelmesi. Kendinde gordiigiin kusurlar: bir sekilde hizlica yok
etmek, doniigtiirmek neyse sergilenebilir bir hale getirmeye ¢alistyor. Benden
lizerine daha ¢ok diistinmek zorunda kalvyorsun.” (K15, 30, Psikolog)

K16, sosyal medyada insanlarin bazi seylere ¢cok Onem veriyormus gibi
paylasimlar yaparken bu paylasimlari gére gore duyarsizlasmaya yol agtigini ifade
etmektedir. (K16, 33, Arastirma Gorevlisi) K3 ise eskiden bir seye ulagmak icin fazlasiyla
emek harcadiginin ama artik sosyal medyadan kaynakli olarak hazir bilgiler sayesinde
tembellesmenin gelistigini ifade etmektedir. (K3, 33, Tasarimci) Yine K3 sosyal
medyanin yapisindan kaynakli olarak insanlardaki narsist 6zelliklerin asirya kagildiginda

ortaya ¢iktigini su sekilde ifade etmektedir:

“Sosyal medyanin asirt kullanmimi kendi narsistligini yaratiyor ve iste
sanatin ya da tretimin de iginde narsist bir tarafimin da oldugunu
diigtiniiyorum.....Bu kadar ¢ok gériiniir olma istegi ve goriiniir olma hali bir
noktadan sonra insanlarda béyle bir mekanizmaya sebebiyet oluyor siirekli
paylasmak ve ifade etmek ve goriinmek kendi havuzlarinda da siirekli bir
begeni kitlesi yakalyyor olmak dolayisiyla aslinda ben kendi fotograflarimi
paylasiyorum ya da atiyorum paylasiyorum yapryorum benim arkadas kitlem
stirekli beni onaylayan begeni butonlariyla ay ne kadar giizel ¢ikmissin ne
kadar iyisin iste ¢ok tatlisin vs. filan gibi aslinda onaylayan ve begeni sunan
mekanizmayla stirekli geri bildirimler aliyorum bence aslhinda insanlarin
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narsistlik ozelliklerini bunun fazlas1 ¢cok arttiryyor. .......Ciinkii bir insanin,
her insan belli asamalarda kendini ifade etmek icin var oluyor duygu disa
vurulmak igin var ama sanat¢ilarda zaten hep konusulan da bir konudur biraz
daha fazla olduguyla alakali pozitif olan kisum su sanatciysa bu kisi bunu
sanat¢i diye ayirmamakta lazim iireticiyse oradaki duygusuyla bir sey iirettigi
icin bunu pozitife ¢evirebiliyor ama en kotiisti bunu ¢eviremeyenlerde yani o
motivasyon insana bir sey tirettiriyorsa goriiniir olma hali bu bunun sonucu
glizel. Bir tiretim varsa sonunda ama sonunda bir tiretim olmayan narsistlik
toplum icinde kiginin kendi bireysel kendi ve kendi etrafindaki kiigiik halkasi
icinde iyi olmaya bilir diye diigiiniiyorum.” (K3, 33, Tasarimct)

K14, sosyal medyanin asiriya kagildiginda tek tip diisiinmeyi ortaya
¢ikardigindan bahsetmektedir. Insanlarin arkadaslarryla bulustugunda artik insanlarin
sadece sosyal medyada gordiikleri sey iizerinde konustuklarini ve kiginin bakis agilarini
daraltirken tek tip bir diistinme sagladigini belirtmektedir. (K14, 40, Miizisyen) K6,
sosyal medyada gordiigii takdiri gergek hayatta insanlarin géremediginde yalnizlagtigini
ve boylelikle insanlarin sosyal medyaya daha da yogunlastigindan bahsetmektedir. (K6,
28, Avukat) K5 ise eskiden insanlarin ihtiyact olan kaynaklara rahatca erisemediginden
fakat simdi smirsiz bir kaynak havuzunda insanlarin siirekli bir argivieme
olusturdugundan bahsetmektedir. (K5, 42, Ilahiyatc1) K2 ise sosyal medyanin asiriya
kacgildiginda empatiyi gelistirdigini su sekilde ifade etmektedir:

“Bence bir iletisim i¢in daha fazla empati, daha fazla empati degil daha
fazla saghkl bir tecriibe agi olusturmak istiyor. Ciinkii sey gibi ben simdi su
an buradayim ve burada bir tecriibe yasiyorum ve sonra hikayeden bir sey
paylagsan birinin bir tecriibesi var ve ben o tecriibeyi kendimle
biitiinlestirerek, siizgegten gegirerek yeni bir zihinsel , psikolojik, bedensel
belki duygusal bir sey ortaya ¢ikiyor ister istemez bir sey iiretiliyor ve bir
insanin var olmasi i¢in kendisine ve bir otekisine ihtiyaci var 6tekiyi burada
olumlu anlamda kullaniyorum ¢iinkii empati de boyle bir seydir ben onun
yerine de kendimi koyarak kendimi o an deneyimlemedigim belki de o ana
kadar deneyimleyemedigim bir seyi onun goziiyle tekrar yasayarak tekrar iist
bir katmana ¢ikmis oluyorum yani aslinda her seyi tecriibe etmeme gerek yok,
¢linkii diinya hayati sinirll bir yer ve herkes her iilkede ayni anda olamaz ama
birinin yasadiklarin dinleyerek bir tecriibe bir deneyim kazanarak daha iist
segmente ¢ikabilir bu kader olgusuyla da karsilasilan bir durum oluyor
herkes aymi seyi yasamak zorunda degil ama herkes ayni duyguda olabilir ve
o duygu duygudagslik devam edebilir.” (K2, 38, Ev Hanimi)

Katilimcilarin  bu baslikta 6ne c¢ikardig1 cevaplar Gergeklikten Kopma,

Dezenformasyon, Odaklanma Problemi, Yetersizlik olmustur. Gergeklikten Kopma
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cevabini veren katilimecilar sosyal medyanin asiriya kagildiginda sanal diinya ile gercek
diinya arasinda bir kopukluk olustugunu bunun da insanlar1 gerceklikten kopardigindan
bahsetmislerdir. Dezenformasyon cevabini veren katilimcilar sosyal medyanin asiriya
kacildiginda yanlis bilgiyi arttirdigini ifade etmislerdir. Odaklanma Problemi cevabim
veren katilimcilar ise sosyal medyanin asir1 kullaniminin insanlarin dikkatlerinin

zayifladigini bunun da odaklanma sorunu yarattigini ifade etmistir.

Arastirmanin tasarimini olusturan ve medya ekolojisinin bir uygulama alani olan
Tetrad sorular1 sosyal medya iizerinden 21 katilimcmin tamamina sorulmus ve her
katilimer dort soruya da cevaplar saglamistir. Bu agidan Tetrad’in olugma tarihinden
sonra ortaya ¢ikan yeni iletisim ortami sosyal medyada, Tetrad’in gecerliligi gortilmustiir.
Katilimeilarimizin Tetrad kuramindaki 4 soruya verdikleri 67 farkli cevap bulunmustur.
Katilimcilarimizin tamaminin cevaplarini igeren ortak Tetrad sablonu olusturulmustur.
Verilen cevaplar sablonlarda renklendirilerek belirtilmistir. 21 katilimcinin vermis

oldugu cevaplar yogunluklarina gore kirmizi, pembe ve siyah renklerle gosterilmistir.

138



Tablo 7

Ortak Tetrad

Tek Tip Beden Algisi
Ozgiiven

Farkh Bakis Agilarini Gorme
Ozet (Hap Bilgi)
Kiyaslama

Goriinir Olma

Hiz

Uretme

Narsistlik

Rol Model Bulma
Bireysellik
Dezenformasyon
Kendini ifade Etme
Tiketim Kiltird
Yalmzhk

Mikro Unliiliik
Anonim Kimlik
Kapitalizm

Kesif

Seffaflik
Gergeklikten Kopma
Toksik Pozitiflik
Empati Yoksunlugu
Kutuplasma
Disiinme

Radyo (Podcast)
Nostalji
Hikaye Anlaticihigi

Ling Kiltara
Gettolasma
Topluluk

Govde Gosterisi
Geri Dénlisiim
Dogaya Doniis
Toksik Pozitiflik
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Gergeklikten Kopma
Dezenformasyon
Odaklanma Problemi
Yetersizlik

Tek Tip Diisiinme
iletisimsizlik
Ozgiiven

Yalmzhk

Arsivieme
Tatminsizlik

Bedenin Metalasmasi
Duyarsizlasma
Empati
Narsistlik
Tembellesme

Yiiz Yiize lletisim
Geleneksel Unliiliik
Ana Akim Medya
Matbu Kiiltir
Simdiki Zaman
Kapsamlh igerik
Kitap Okuma
Emek

Mektup

Kurgu

Hayal

Sahicilik
Gazetecilik
Siire¢

Nasihat

Birikim Kaltird
Mesafe
Televizyon
Gazete

Ozleme

Uriin Katalogu
Sabretme
Diisiinme



Bu cevaplardan 7 tanesi farkli sorularin cevabi olarak da goriilmektedir.
Gerceklikten Kopma, Yalnizlik, Dezenformasyon, Narsistlik ve Ozgiiven cevabini veren
katilimcilarin bazilar1 sosyal medyanin bu 6zellikleri gelistirdigini diisiiniirken bazilar
ise asirtya kacildiginda bunlar {irettiginden bahsetmistir. Diisiinme cevabini veren bir
katilimct sosyal medyanin bunu gelistirdigini diisiiniirken bir diger katilimci diisiinmenin
modasini gecirdigini ifade etmistir. Toksik pozitiflik cevabini veren bir katilimer sosyal
medya platformlarinin toksik pozitifligi gelistirdigini diisiiniirken bir diger katilimc1

toksik pozitifligi yeniden getirdigini belirtmistir.

Cinsiyetlere gore Tetrad sablonu, katilimcilarin yogun olarak kullanma
durumlarina gore Twitter ve Instagram sablonlari, Facebook, Linkedin ve Blog
Platformlar1 kullananlarin sablonlar1 hazirlanmistir. Youtube kullanmayan sadece 1
kullanict olmasindan kaynakli olarak ayri olarak Youtube sablonu olusturulmamastir.
Bunlarin disinda sosyal medya dncesi medya deneyimleri benzer olan katilimeilarla ilgili,
televizyonu yogun kullanmis olanlarin, radyoyu kullanmis olanlarin, gazete kullanmis
olanlarin ve bilgisayar ve internetle erken yasta tanisan katilimcilarin Tetrad sablonlari

da olusturulmustur.

Kadin katilimcilarin 6ne ¢ikan cevaplarina baktigimizda Kiyaslama, Bireysellik,
Tek Tip Beden Algisi, Narsistlik, Goriiniir Olma, Hiz ve Ozet (Hap Bilgi) gelistirdigi
seyler ola one ¢ikarken, asira kacgildiginda Gergeklikten Kopma ve Yetersizlik getirdigini
belirtmislerdir. Nostalji ve Radyo (Podcast) yeniden getirirken Geleneksek Unliiliik ve

Matbu kiiltiirtin modasini gecirdigini ifade etmislerdir.
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Kadin Katilimcilarin Tetradi

Kiyaslama
Bireysellik

Tek Tip Beden Algisi
Narsistlik

Goriiniir Olma

Hiz

Ozet (Hap) Bilgi
Diisiinme

Uretme

Rol Model Bulma
Kesif

Kapitalizm
Dezenformasyon
Mikro Unliiliik
Kendini ifade
Seffaflik

Farkli Bakis Agisi G6rme
Yalnizhik

Tablo 8

Nostalji
Radyo (Podcast)

Geri Doniisim
Toksik Pozitiflik
Ling Kiiltlrd
Hikaye Anlaticiligi
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Gergeklikten Kopma
Yetersizlik

Tembellesme
Narsistlik

Empati

iletisimsizlik
Dezenformasyon
Bedenin Metalasmasi
Duyarsizlasma
Odaklanma Problemi

Geleneksel Unliiliik
Matbu Kiiltiir
Kurgu

Hayal

Simdiki Zaman
Kapsamli icerik
Kitap Okuma
Emek

Uriin Katalogu
Sabretme
Diisiinme

Yiiz Yiize iletisim
Gazete
Televizyon
Mesafe



Erkek katilimcilarin &ne ¢ikan cevaplarina baktigimizda Uretme, Ozet (Hap
Bilgi), Gériiniir Olma, Farkli Bakis A¢ilarim Gérme, Ozgiiven, Rol Model Bulma,
Anonim Kimlik, Tiiketim Kiiltiirii ve Hiz gelistirdigi seyler olarak one cikarken, asiriya
kacildiginda Dezenformasyon, Gergeklikten Kopma, Odaklanma Problemi ve Yetersizlik
getirdigini belirtmislerdir. Radyo (Podcast), Hikdye Anlaticiligi ve Nostaljiyi yeniden
getirirken Yiiz Yiize iletisim, Anaakim Medya, Emek ve Mektup’un modasim gegirdigini

ifade etmislerdir.

Tablo 9

Erkek Katilimcilarin Tetradi

Uretme Dezenformasyon
&zet (Hap) Bilgi Gergeklikten Kopma
Goriiniir Olma Odaklanma Problemi
Farkli Bakis Agilarini Gérme Yetersizlik
Ozgiiven lletisimsizlik

Rol Model Bulma
Anonim Kimlik
Tiketim Kiilthra

Bzgiiven
Tatminsizlik

Hiz Arsivleme

Kendini ifade Etme Yalnizlik

Elyaslrma Tek Tip Diisiince
utuplasma .

Mikro Unliiliik Bedenin Metalasmasi

Narsistlik

Dezenformasyon

Gergeklikten Kopma
Tek Tip Beden Algisi
Toksik Pozitiflik
Empati Yoksunlugu
Yalnizhik

Radyo (podcast)
Hikaye Anlaticihgi
Nostalji

Dogaya Donis
Ling Kiiltari

Yiiz Yiize iletisim
Ana Akim Medya
Emek

Mektup

Matbu Kiiltir
Sahicilik

Simdiki Zaman
Gazetecilik
Geleneksel Unliiliik
Ozleme

Kitap Okuma
Kapsaml igerik
Siire¢

Birikim Kulturi
Nasihat

Gettolasma
Topluluk
Goévde Gosterisi
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Twitter’1 yogun kullanan katilimeilara baktigimiz zaman ise Ozgiiven ve Farkli
Bakis Agilarini Gorme gelistiren 6zellikler agisindan baskin ¢ikmaktadir. Twitter’1 yogun
kullanan katilimcilar arasinda Dezenformasyon asiriya kacildiginda {iretilen bir sey
olurken, Radyo (Podcast) geri getirilen bir olay olarak katilimcilar tarafindan
belirtilmistir. Yiiz Yiize Iletisim ve Anaakim Medya Twitter’1 yogun kullanan katilimcilar

acisindan modasi ge¢mis olarak goriilmektedir.

Tablo 10

Twitter’s Yogun Kullanan Katilimcilarin Tetradi

Ozgiiven Dezenformasyon
Farkli Bakis Agilarini Gérme Gergeklikten Kopma
:Inzonlm Kimlik Yalnizhk
Kendini ifade Etme Odaklanma Problemi
Rol Model Bulma
Mikro Onliilik
Goriiniir olma
Narsistlik
Dezenformasyon
Tiketim Kltird

Hikaye Anlaticiligi
Radyo (podcast)
Topluluk

Nostalji

Yiiz Yiize iletisim
Ana Akim Medya
Matbu Kiiltir
Simdiki Zaman
Gazetecilik
Geleneksel Unliliik
Emek

Bzleme

Mektup

Kapsamli igerik
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Instagram’1 yogun kullanan katilimcilara baktigimiz zaman Bireysellesme ve
Kiyaslama one ¢ikmaktadir. Instagram’1 yogun kullanan katilimcilar agiriya kagildiginda
Gergeklikten Kopma ve Yetersizlik ortaya koydugunu belirtmektedirler. Radyo (Podcast)
Instagram acisindan geri getirilen bir olay olarak katilimcilar tarafindan belirtilmistir.
Instagram’1 yogun kullanan katilimcilar Geleneksel Unliiliik’iin modas1 gegmis olarak
one cikan cevaplar arasinda ortaya ¢ikarmistir. Twitter ve Instagram’in yazili ve gorsel

yapisinin farkliligi verilmis olunan cevaplar agisindan bu farkliliklart dogurmustur.

Tablo 11

Instagram’i Yogun Kullanan Katilimcilarin Tetradt

Bireysellik Gergeklikten Kopma
Kiyaslama Yetersizlik
Diisiinme Empati
Narsistlik Tembellesme
Uretme

Rol Model Bulma Narslstilk
Kesif

Tek Tip Beden Algisi
Goriinlir Olma
Kapitalizm
Dezenformasyon
Hiz

Mikro Onltilik

Radyo (podcast)
Nostalji

Geri Dénlisim

Geleneksel Unlilliik
Kurgu

Hayal

Simdiki Zaman
Kapsaml igerik
Kitap Okuma
Emek

Oriin Katalogu
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Facebook’u yogun kullanan katilimcilar ise iretme ve tek tip beden algist
gelistirmede, gerceklikten kopmay: tersine ¢evirmede, radyo (podcast) geri getirmede,

kapsamli icerik ise eskime bagliginda 6ne ¢ikarmistir.

Tablo 12

Facebook’u Yogun Kullanan Katilimcilarin Tetradi

Uretme Gergeklikten Kopma
Tek Tip Beden Algisi Narsistlik
Rol Model Bulma

N Tembellesme
Kesif
Kiyaslama Dezenformasyon

Goriiniir Olma

Tuketim Kiiltiira

Farkli Bakis Agcilarini Gérme
Ozgiiven

Hiz

Kendini ifade Etme
Dezenformasyon

Ozet (Hap Bilgi)

Radyo (podcast) Kapsaml igerik

Geri Doniisim Kitap Okuma
Govde Gosterisi Emek
Hikaye Anlaticilig Nasihat
Birikim Kultura

Mektup

Ana Akim Medya
Yiiz Yiize iletisim
Gazete
Televizyon
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Linkedin’i yogun kullanan katilimcilarda Kiyaslama, Kendini ifade etme, 7ek
tip beden algisi, Uretme, Rol model Bulma, Dezenformasyon, Hiz, Mikro Unliiliik,
Tiiketim Kiiltiirii, Bireysellik ve Ozet (Hap Bilgi) gelistiren dzellikler olarak 6n plana
cikmaktadir. Gergeklikten Kopma ve Dezenformasyon asirtya kacgildiginda ortaya
cikarken, Radyo (podcast) ve Nostalji geri alinan 6zellikler olarak goriilmektedir. Yiiz
yiize iletisim, Anaakim medya ve Geleneksel iinliiliik ise modas1 gecirilen seyler olarak

one ¢ikmaktadir.
Tablo 13

Linkedin’i Yogun Kullanan Katilimcilarin Tetradi

Kiyaslama Gergeklikten Kopma

Kendini ifade Etme
Tek Tip Beden Algisi
Uretme

Rol Model Bulma
Dezenformasyon

Hiz

Mikro Unliiliik

Tiketim Kiltard
Bireysellik

Ozet (Hap Bilgi)

Kesif

Goriiniir Olma

Narsistlik

Seffaflik

Kapitalizm

Farkh Bakis Agilar Gérme
Yalnizlik

Radyo (podcast)
Nostalji

Geri Doniisiim
Govde Gosterisi
Toksik Pozitiflik
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Dezenformasyon
Tembellesme
Narsistlik

Bedenin Metalasmasi
Yalmzhk

Odaklanma Problemi
Yetersizlik

Yiiz Yiize iletisim
Ana Akim Medya
Geleneksel Unliiliik
Kapsaml icerik
Kitap Okuma
Emek

Gazete
Televizyon
Mesafe

Uriin Katalogu
$imdiki Zaman
Gazetecilik
Birikim Kiiltard
Nasihat



Blog platformlarini yogun kullanan katilimcilarda ise Tek tip beden algisi, Rol
model bulma, Kiyaslama, Dezenformasyon, Uretme ve Kendini ifade etme one ¢ikan
gelistiren 6zellikler olarak ortaya ¢ikarken Radyo (podcast) geri alinan bir 6zellik olarak
one ¢ikmaktadir. Gergeklikten kopma, Dezenformasyon ve Odaklanma problemi asiriya
kacildiginda 6ne ¢ikan ozellikler olarak goriiliirken, Emek, Geleneksel iinliiliik ve Kitap

Okuma one ¢ikan eskitilen 6zellikler olarak goriilmektedir.

Tablo 14

Blog Platformlarini Yogun Kullanan Katilimcilarin Tetradi

Tek Tip Beden Algisi
Rol Model Bulma
Kiyaslama
Dezenformasyon
Uretme

Kendini ifade Etme
Mikro Unliilik
Tiiketim Kiltari

Gerceklikten Kopma
Dezenformasyon
Odaklanma Problemi
Yalnizhk
Tembellesme
Narsistlik

Yetersizlik

Bedenin Metalasmasi

Kesif

Goriinir Olma

Hiz

Ozet (Hap Bilgi)
Bireysellik
Kapitalizm
Gergeklikten Kopma
Narsistlik

seffaflik

Radyo (podcast)

Emek

Geri D&nilistim Geleneksel Unliiliik
Govde Gosterisi Kitap Okuma
Dogaya Déniis Kapsamli Igerik
Televizyon

Nostalji
Toksik Pozitiflik

Yiiz Yiize iletisim
Birikim Kultura
Nasihat

Simdiki Zaman
Gazetecilik

Uriin Katalogu
Mesafe
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Sosyal medya Oncesi televizyon deneyimi yogun olan katilimcilarin sosyal
medya Tetrad’larina baktigimiz zaman Rol model bulma, Tek tip beden algisi,
Dezenformasyon, Goriiniir olma, Kiyaslama gelistirilen 6zellikler olarak 6ne ¢ikarken,
Radyo (Podcast) geri alinan ozellikler olarak one cikmaktadir. Yiiz yiize iletigim,

Geleneksel tinliiliik ve Emek eskitilen 6zellikler olarak 6ne ¢ikarken, asiriya kagildiginda

Gergeklikten Kopma 6n plana ¢ikmaktadir.

Tablo 15

Televizyonu Yogun Kullanmis Olan Katilimcilarin Sosyal Medya Tetradi

Rol Model Bulma
Tek Tip Beden Algisi
Dezenformasyon

Goriiniir Olma

Kiyaslama

bzgiiven

Kendini ifade Etme

Hiz

Uretme

Ozet (Hap Bilgi)
Bireysellik

Narsistlik

Farkli Bakis Agilari Gorme
Anonim Kimlik
Kutuplagma
Diisiinme

Tiiketim Kiiltira
Miikro Unliiliik

Kesif

Kapitalizm
Gergeklikten Kopma

Radyo (Podcast)
Nostalji

Hikaye Anlaticiligi
Dogaya Doniis
Geri Doniisiim
Ling Kiilttira
Gettolasma
Topluluk
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Gergeklikten Kopma
Odaklanma Problemi
Dezenformasyon
Yetersizlik
Tembellesme
Narsistlik

Empati

Arsivleme

Yalnizhk

Tek Tip Diisiince

Yiiz Yiize iletisim
Geleneksel Unliiliik
Emek

Kapsamli igerik
Kitap Okuma
Ana Akim Medya
Simdiki Zaman+
Kurgu

Hayal
Gazetecilik
Gazete

Matbu Kiltir
Televizyon
Sahicilik

Ozleme

Uriin Katalogu
Mektup



Sosyal medya Oncesi radyo deneyimi yogun olan katilimcilarin sosyal medya
Tetrad’larma baktigimiz zaman Rol model bulma, Ozet (Hap Bilgi), Tek tip beden algist,
Kiyaslama gelistirilen ozellikler olarak one ¢ikarken, Radyo (Podcast) geri alinan
ozellikler olarak one ¢ikmaktadir. Geleneksel iinliiliik, Emek, Kitap Okuma ve Kapsaml
Icerik eskitilen 6zellikler olarak dne ¢ikarken, asiriya kacildiginda Gergeklikten Kopma
On plana ¢ikmaktadir.

Tablo 16

Radyoyu Yogun Kullanmis Olan Katilimcilarin Sosyal Medya Tetradi

Szet (Hap Bilgi) Gergeklikten Kopma
Tek Tip Beden Algisi Odaklanma Problemi
Kiyaslama Yetersizlik
Rol Model Bulma Arsivleme
Bireysellik Tembellesme
Dezenformasyon Narsistlik
Farkli Bakis Agilarinit Gorme Duyarsizlasma
Goriniir Olma

Hiz +

Gergeklikten Kopma
Kutuplagma
Kapitalizm

Ozgiiven

Kendini ifade Etme
Mikro Unliiliik
Uretme

Kesif

Yalnizhik

Radyo (Podcast)
Ling Kultlir

Geleneksel Unliiliik

I B Emek
Hikaye Anlaticihgi Kitap Okuma
Dogaya Déniis Kapsamli igerik
Gettolasma Sahicilik
Nos.talj__l o Oriin Katalogu
Geri Donlisiim Mektup

Ana Akim Medya
Yiiz Yiize iletisim
Gazete
Televizyon
Matbu Kiiltiir
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Sosyal medya Oncesi gazete deneyimi yogun olan katilimcilarin sosyal medya
Tetrad’larina baktigimiz zaman Kiyaslama gelistirilen 6zellik olarak 6ne ¢ikarken, Radyo
(Podcast) geri alinan ozellik olarak one cikmaktadir. Geleneksel iinliiliik eskitilen
ozellikler olarak o©ne c¢ikarken, asiriya kacildiginda Gergeklikten Kopma ve

Dezenformasyon 6n plana ¢ikmaktadir.

Tablo 17

Gazeteyi Yogun Kullanmis Olan Katilimcilarin Sosyal Medya Tetradi

Kiyaslama Gergeklikten Kopma
Kendini ifade Etme Dezenformasyon
Rol Model Bulma Yalnizhik
Mikro Unliiliik Odaklanma Problemi
Bireysellik Yetersizlik
Kapitalizm iletisimsizlik
Dezenformasyon

Goriiniir Olma

Tek Tip Beden Algisi
Ozet (Hap Bilgi)
Narsistlik

Radyo (Podcast) Geleneksel Unliiliik

Simdiki Zaman
Gazetecilik
Uriin Katalogu
Matbu Kiiltiir
Sabretme
Diisiinme
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Sosyal medya Oncesi Bilgisayar ve Internet ile erken tamigmis katilimcilarin
sosyal medya Tetrad’larma baktigimiz zaman Goriiniir Olma ve Ozet (Hap Bilgi)
gelistirilen Ozellikler olarak one c¢ikarken, Ling kiiltiirii, Hikdaye anlaticiligi ve Radyo
(Podcast) geri alinan 6zellikler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Emek, Matbu kiiltiir ve Yiiz yiize
iletigim eskitilen ozellikler olarak one ¢ikarken, asirtya kacildiginda Gergeklikten Kopma

ve Yetersizlik 6n plana ¢ikmaktadir.
Tablo 18

Bilgisayar ve internet ile Erken Tanismis Katilmcilarin Sosyal Medya Tetradi

Goriunir Olma Gergeklikten Kopma
Ozet (Hap Bilgi) Yetersizlik
Kutuplasma Arsivleme
Farkh Bakis Acilari Gérme Tembellesme
Yalnmizhik Narsistlik
bzgiiven Duyarsizlasma
Anonim Kimlik Odaklanma Problemi
Hiz Dezenformasyon
Uretme

Rol Model Bulma

Kesif

Kiyaslama

Narsistlik

Tek Tip Beden Algisi

Dezenformasyon

Ling Kiiltiira
Hikaye Anlaticihgi
Radyo (Podcast)
Gettolasma

Emek
Matbu Kiiltiir
Yiiz Yiize iletisim

PR Sahicilik
Geri Déniisim Kapsamli icerik
Topluluk Kitap Okuma

bzleme
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SONUC VE DEGERLENDIRMELER

Medya ekolojisi, etkileri ve bigimleriyle ilgili olarak medyaya odaklanmaktadir.
1968 yilinda kavramin ortaya ¢ikmasindan itibaren medya ekolojisi, 55 yillik siiregte
oncii isimlerin yaninda diinyanin farkli kesimlerinden akademisyenlerin ¢ok disiplinli
akademik ve entelektiiel faaliyetlerini icermektedir. Postman’in benzetmesiyle, medya
ekolojisi fikri, bir bardak temiz suya salinan bir damla kirmizi boyaydi. Bu damla bir
bardak temiz suda kendi kendine yiizmez, onu renklendirir. Boylelikle medya ekolojisi
bir ortami, i¢inde bir kiiltiiriin biliylidiigii teknoloji olarak tanimlar ve o kiiltiirlin sosyal

organizasyonlariyla alisilmis diisiinme bigimlerine odaklanir.

Medya ekolojisi ¢evre olarak medya inceleyen anlayisinin yaninda sozlii ve
yazili kiiltiir ¢alismalari, teknoloji ¢calismalari, kiiltiirel calismalar, yanlilik ¢alismalari ve
dil ¢caligmalar1 gibi zengin arastirma gelenegiyle medya ve iletisim ¢aligsmalara katki
saglamaktadir. Medya ekolojisinin kurucu figiirleri olan Neil Postman, Marshall
McLuhan, Walter Ong, Eric A. Havelock ve Jacques Ellul gibi isimler hayatta
olmamasina karsin gelistirmis olduklar1 yaklagimlarla giiniimiiz dijital medya diinyasin1

da anlamaya yonelik araglar ortaya koymuslardir.

Tezin gerceklestirilmeye calisilan iki temel amacindan ilkinde medya ekolojisi
geleneginin ortaya ¢ikisi, kurumsallagsmasi, temel kavramlari ve ¢alisma alanlari Tiirkge
literatiirde ilk defa kaleme alinmistir. ikinci amacinda ise medya ekolojisi geleneginin bir
aragtirma tasarimi olan Tetrad lizerinden sosyal medyanin insanlar iizerindeki etkisi

incelenmistir.

1968 yilinda medya ekolojisi kavraminin ortaya ¢ikmasi, 1971 yilinda New
York iiniversitesinde medya ekolojisi doktora programinin agilmasi, 1977-1986 yillart
arasinda general semantic dergisinin yayimlanmasi, 1998 yilinda medya ekolojisi
derneginin kurulmasi, 2002 yilinda Explorations in Media Ecology isimli akademik
derginin yayin hayatina baslamas1 ve 2006 yilinda Casey Man Kong Lum’un medya
ekolojisi gelenegi kitabini yayimlamasi, medya ekolojisinin bir gelenek haline gelmesini
saglayan Onemli olaylardir. Bu siire¢ igerisinde Tiirkiye’deki medya ve iletisim

caligmalarinda hakim olan iki paradigma olan Frankfurt Okulu ve Anaakim iletisim
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aragtirmalarinin yaninda medya ekolojisi gelenegi isimleri zaman zaman yer bulsalar da
bir gelenek adi altinda Tiirkge literatiirde yer bulmamistir. Kurumsallagmasini
tamamladig1 silireye kadar benzer bir siireg ABD’deki iletisim ¢alismalarinda da
goriilmektedir. 1990’larda baglayan ve 2000’1 yillar itibariyle de yayginlasan dijital
medyanin hayatimiza girmesiyle medya ekolojisi gelenegi adi altinda alinan isimlere
yeniden bir doniis s6z konusu olmustur. Tiirkiye’deki iletisim ve medya arastirmalari
acisindan da McLuhan, Mumford, Postman ve Ellul gibi isimler hakkindaki ¢alismalar

2018-2023 yillarinda gozle goriiliir bir sekilde artis gdstermistir.

XXI. yiliz yilda, geleneksel medya tiirlerinden farkli olarak gelistirilen sosyal
medya ve onun insanlar {izerindeki etkisi tezimizin diger ana amacini1 olusturmustur.
Medya ekolojisi geleneginin bir arastirma tasarimi olarak kabul edilen Tetrad kuramini
kullanarak 6l¢iit durum 6rneklemesiyle belirlenen 21 kisiyle derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmigtir. Aragtirma sosyal medyadan hareketle insan deneyimine odaklandigi
icin nitel arastirma yontemleri arasinda yer alan fenomenolojik desen kullanilmigtir.
Sosyal medyanin insanlar tizerindeki etkisini gorebilmek ve anlamak ve sosyal medya
oncesi ve sonrast medya deneyimleri olan kisilerin ifadelerini kesfetmek icin Tetrad
kuraminin “Ortam neyi gelistirir veya yogunlastirir?”, “Ortam neyin modasini gegirir ya
da neyi yerinden eder?”, “Ortam daha Once eskimis olan neyi geri alir?” ve “Ortamin
kullanim1 asirtya kagildiginda ne iiretiyor veya ne oluyor?” sorular1 kullanilmigtir. Bu
sorulardan hareketle de verilerin analizi “katilimcilarin medya kullanimlari, gelistirme,
eskime, geri alma ve tersine ¢evirme” basliklar altinda bes kategoride tasnif edilmistir.
Aralik 2022-Mart 2023 tarihleri arasinda 21 katilimci ile yapilan derinlemesine
goriismeler yapilmistir. Yiiz ylize ya da ¢evrim i¢i yapilan goriismelerde 1165 dakikalik
bir ses kaydi elde edilmistir. Ses kayitlar1 yazili ortama aktarilmis ve toplamda 135
sayfalik metne ulasilmistir. Katilimcilarin vermis oldugu cevaplardan Tetrad sorularinin
her birisine karsilik gelen dortlii kategori olan “gelistirme, eskime, geri alma ve tersine
cevirme” bagliklar1 altinda toplamda 67 farkli cevap elde edilmistir. Verilen cevaplar
uygun olan ifadenin altinda degerlendirilmistir. Cevaplardan hareketle cinsiyete, yogun
kullanan sosyal medyalara ve sosyal medya oncesi kullanilan medyalara gore

McLuhan’n gelistirmis oldugu Tetrad’a uygun sablonlar olusturulmustur.
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Sosyal medyanin insanlar lizerindeki etkisini gorebilmek i¢in medya ekolojik bir
caligma yiiriitmek, o medyanin kendi dinamiklerinin insanlar {izerinde belirli duyusal
yanliliklar olusturacagini gorme iddias1 tasimaktadir. Televizyon ve radyo gibi yapilarin
icerisindeki farkli kanallar ve yayinlar mevcut olmasina ragmen ayni ortami
paylasmaktadirlar. Sosyal medya agisindan ayni seyi sdylemek miimkiin
gorinmemektedir. Aragtirma da ayn1 sosyal medya platformu yogun kullanan insanlarin
benzer cevaplar verdigi, farkli sosyal medya platformu kullanan insanlarin farkli cevaplar
verdigi tespit edilmistir. Ortamlarin yapisi, kisiler tizerinde belirli etkiler dogurmaktadir.
Katilimeilarin - vermis oldugu cevaplardan gorsel agirlikli platformlart kullanan
katilimcilarin kisinin goriiniistiyle ilgili, yaz1 agirlikli platformlari kullanan katilimcilarin
ise fikir ve kimlikle ilgili unsurlan etkileyen hususlardan etkilendigi arastirmamizin
sonuglarindandir. Postman, bir teknoloji yalnizca makineyken belirli bir sosyal ortamda
kendine yer buldugu ve sembolik bir kod kullandig1 i¢in arag¢ haline geldigini belirtir. Bu
nedenle ortam, bir makinenin yarattii sosyal ve entelektiiel ortamdir. Sosyal
uygulamalar1 desteklemek i¢in 6zel olarak tasarlanmis yeni nesil yazilim araglariyla
sosyal medya ortaya ¢ikmistir. Sosyal medyanin popiilaritesi, insanlarin kimliklerini inga
etmeleri i¢in bir ara¢ ve diinyalarini algiladiklar1 bir mercek olarak kullanimlarindan

kaynaklanmaktadir.

Marshall McLuhan (1964) Medyay: Anlamak: Insanin Uzantilar: adli kitabinda,
insanligin tiim araglarinin, teknolojisinin veya medyasinin kullanicilarinin uzantilar
oldugunu 6ne siirmiistiir. Teknolojilerimiz, araglarimiz ve medyamiz insani islevlerimizi
gelistirir ve bu nedenle varligimizin uzantilar1 olarak kabul edilebilirler. McLuhan,
mekanik teknolojilerin uzayda bedenlerimizi genislettigini ve elektrik teknolojisinin
merkezi sinir sistemimizi ve hem uzayr hem de zamani ortadan kaldirarak kiiresel bir
kucaklagsmay1 genislettigini gdzlemlemistir. McLuhan'n Medyay: Anlamak: Insanin
Uzantilari adli kitabinda formiile ettigi insanin uzantilar1 olarak medyadan, dijital

medyalarinin uzantilar1 olarak insanlara dogru bir doniis oldugunu soyleyebiliriz.

Medya ekolojisi, sosyal medyanin nasil kullanilma egiliminde oldugunu ve nasil
insanlar lizerinde etki yarattifini incelemek icin bir ¢erceve saglamaktadir. Medya

ekolojisi agisindan bir kiiltiire yeni bir teknolojinin dahil edilmesi kiiltiirii degistirecektir
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clinkii sosyal sistemin iletisim ekolojisi degisecektir. Medya ekolojisi yaklagimi biitiin
iletisim siirecine bakar. Katilimecilarin sosyal medya oncesi medya deneyimlerindeki kitle
iletisim araglar1 tek yonlii bir mesaj akisini desteklerken sosyal medya ¢ok yonliidiir.
Yonli bir yanliliga (directional bias) ek olarak sosyal medyanin duyusal bir yanlilig
(sensory bias) da vardir. McLuhan’a gore kiiresel aglar insanin sinir sistemini genisletir.
Sosyal medya aracilifiyla sosyal baglantilar kurmak katilimcilarin vermis oldugu
cevaplarda goriildiigii gibi bireyleri ¢ok cesitli fikirlere ve diinya goriislerine maruz
birakir. Boylece insanlar tek bir cografi konumda bulunduklarinda olabileceklerinden ¢ok
daha fazla fikre maruz kalirlar. Sosyal medyanin duyusal yanliligi, insan iletigimini
Innis’in de tanimlamis oldugu sekliyle zaman ve mekan boyutunda genisletir. Bu duyusal
uzanti, insanlar1 birbirine baglamak i¢in teknolojiyi kullanan yeni bir tiir sosyal yanlilig
tesvik eder. Postman, onlara katildigimiz kosullar nedeniyle, farkli teknolojilerin farkli
sosyal yanliliklar1 oldugunu belirtir. Meyrowitz, insanlar arasindaki geleneksel
farkliliklarinin ¢ogunun ger¢ek yasam durumlarindaki sahne ve sahne arkasindaki
davraniglar1 arasindaki ilgili ayrimlardan kaynaklandigini belirtmektedir. Sosyal medya
bu baglamda herkesi ayn1 yere getirerek igerikleri araciligiyla degil toplumsal yasamin

belirli kosullara dayali cografyasini degistirerek etkilemektedir.

Sosyal medyanin yapisal 6zelliklerinden kaynakli olarak gelistirmesi beklenilen
en onemli 6zellik medya ekolojisi agisindan diinyay: kiiresel bir kdye donlistiirmesidir.
Gelistirme kategorisinde “sosyal medya neyi gelistiriyor” sorusuna katilimcilarin vermis
oldugu cevaplardan sosyal medyanin kesif, rol model bulma, iiretme, farkli bakis agilarini
gorme Kkisilerin kisisel gelisimlerini ve yeteneklerini gelistirdigini gostermektedir.
Diinyanin her yerinden ilgili konulardaki uzmanlar1 bularak yasadiklar1 yerin fiziksel ve
sosyal kosullarina bakilmaksizin fayda saglayabildiklerini sOyleyebiliriz. Sosyal medya
hem diisiinceyi besleyen bilgileri elde etme de hem de baskalarina yardim etmek igin
diistinceyi gelistirmektedir. Eskime kategorisinde sosyal medyanin neyin modasini
gecirdigi ve neyi yerinden ettigine iligkin olarak diislinceyi besleyen yazili kiiltiir {iriinleri
olan matbu kiiltiir, mektup, gazete, iiriin katalogu ve yayinlar ise eskittigi sonuglari
ortaya ¢cikmigtir. Arastirmanin geri alma kategorisinde iki yonlii bir iletisim tiirii olarak
sosyal medya bireylerin diislincelerini paylagsmak ve diyalog kurmak i¢in Atina

Formlarini andirir sekilde hikadye anlaticisi, hikaye anlaticiligi, topluluk ve gettolasmay1
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da geri getirmektedir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medyanin geri getirdigi
unsurlar arasinda podcasti (radyo) sdylemistir. Ong, mevcudiyet (presence) baglaminda
iizerinde durdugu seylerden olan “ses”in derin bir mevcudiyet ve simdi duygusu
yarattigint sOylemistir. Ulagilan bulgular bize sosyal medyanin akustik alan deneyimi
olan podcasti (radyo) bir dereceye kadar geri getirdigini sdylemektedir. Katilimcilarin
podcastlerle olan fikirleri géz 6niinde bulunduruldugunda podcastlerin sicak bir iligki ve
baglam duygusu olusturdugu soOylenebilir. Clubhouse ve Twitter Space gibi
uygulamalarindaki insan konugmalar1 ise Ozgiir sohbeti ve canli diyalogu
deneyimleyebilecegimiz yerler olarak goriilmektedir. Walter Ong’un radyo ve
televizyonla beraber ikincil bir sozlii kiiltiir toplumu tanimiin sosyal medya yoluyla
gelistirdigini sdylemek miimkiindiir. Tetrad sorularindan biri olan sosyal medyanin
modast ge¢gmis neyi getirdigi sorusunda 6ne ¢ikan iki cevap hikaye anlaticilig1 ve radyo
(podcast) olmustur. Sozli kiiltiiriin psikodinamikleri konusmaya dayali, kaliplagmis,
daha az analitik ve daha eklemeli olma vurgusu baskindir. Ulasilan bulgular, hikaye
kiiltiri ve radyoyu (podcast) yeniden getirmesi sosyal medyanin sozlii kiiltiir

ozelliklerine de sahip olduguna igaret etmektedir.

Ong elektonik medyanin tiim diinyay1 birbirine bagladiginda grup ici duygular
en aza indirecegini iddia etmistir. Katilimeilarin sosyal medya {izerine vermis oldugu
yanitlardan olusturulan bulgulardan yola ¢ikarak Ong’un bu iddiasinin sosyal medya da
gecerligi olmadigin1 gérmekteyiz. Sosyal medya grup i¢i duygulari st diizeye ¢ikartirken
asir1 kutuplagmayi da tesvik etmektedir. Bu baglamda katilimcilarin Tetrad cevaplarinda
sosyal medya, kiyaslama, narsistlik, toksik pozitiflik, empati yoksunlugu ve kutuplasmay1
gelistirirken, asiriya kacildiginda da gerceklikten kopma, duyarsizlagma, tatminsizlik ve

iletisimsizligi getirmektedir.

Sosyal medyanin herkese agik olmasi ve fiziksel mekanlarda farkli baglamlarda
karsilagilan her kisiyi aym1 yerde toplamig olmasit bir baglam c¢okiisiinii ortaya
cikartmaktadir. Nathan Jurgensun’un belirttigi gibi ¢oklu izleyici kitlesinin ¢okiistinii bir
adim oteye tastyarak farkli aglarin birbirine karismasi yoluyla rol kimliklerinin iist iiste

binmesine gotiirmiistiir. Aile, arkadaslar ve meslektaglarla ayni baglamda ve anda iligki
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kurmamiz1 gerektirmektedir. Bu baglamda sosyal medyanin bireysellesme ve 6zgiiveni

gelistirdigi ulasilan bulgulardan oldugu sdylenebilir.

Aragtirmanin Tetrad analizinin tersine c¢evirme kategorisinde sosyal medya
kullaniminin asiriya kagilmast gelistirdigi bazi1 6zelliklerin tersine ¢evrilmesine sebep
olur. Sosyal medyanin diinyanin herhangi bir yerindeki kisilerin halka agik foruma
katilmasina izin vererek, belirli kiiltiirleri ve gelenekleri asan bir diislince birligi
saglamasi beklenilirken ulagilan bulgularin ortaya koydugu sekliyle sosyal medya iyi ve
makul diislinceleri ¢ogaltmak yerine dezenformasyonu, gergeklikten kopmay,

vetersizligi, iletisimsizligi, tatminsizligi, duyarsizlagmay1 ve narsistligi dogurur.

Postman Televizyon Oldiiren Eglence kitabinda teknolojinin kaniksadigimiz
seyleri nasil doniistlirlip degistirdigi ve dolayisiyla yeni anlamlar getirdigini
belirtmektedir. Ornegin ¢ok fazla diisinmeden daha énce zaman ve emek harcamis (ya
da harcamamisg), dogru (ya da yanlig) ve lizerine diisiinlilmiis bilgilere sosyal medya
vasitasiyla ulasabilmekteyiz. Bu da katilimcilarin gelistirme kategorisinde belirttigi gibi
genellikle tiiketicilerin karar verme siireglerini etkiledigi sosyal medya Influencer larini

ya da mikro iinliiliigii gelistirmektedir.

Sosyal medya uygulamalar arasinda siirekli gecis yapma, tiim medya kanallarini
gbzden gegirme ve boylece farkli bilgi bigimlerini 6ziimseme ihtiyaci nedeniyle ¢oklu
gorevi tesvik etmektedir. Bu durum kullanicilara, okumayi, diistinmeyi, ayrintili
anlatilarin aksine kisa vurgulamalara ve baglantisiz bilgi yiginlarina maruz
birakabilmektedir. 21 katilimciyla yapmis oldugumuz fenomenolojik goriismeler
sonucunda gelistirme kategorisinde 6zet (hap bilgi) ve hiz1 gelistirdigi gortilmustiir.
Ulasilan bulgular, sosyal medyanin kullanicilarin diinyayr ve kendilerini algilama
bicimlerinde biiyiik bir rol oynadigi sonucuna ulasilmistir. Sosyal medyanin hem
cevrimici hem de gercek diinyada kimliklerinin, fikirlerinin ve kendilik algilarinin insast
iizerindeki etkileri belirgin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yapilan gorlismeler sonucunda
gelistirme kategorisinde tek tip beden algisi, ozgiiven, farkli bakis agilarini gorme,
kiyaslama, gériiniir olma, narsistlik, rol model olma, bireysellik, kendini ifade etme,

valmizlik, anonim kimlik, empati yoksunlugunu gelistirirken tersine ¢evirme kategorisinde
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ise asirtya kacildiginda gerceklikten kopma, odaklanma problemi, yetersizlik, tek tip
diisiinme, iletisimsizlik, 6zgliven, tatminsizlik, bedenin metalagmasi, duyarsizlasma ve
tembellesmeyi ortaya cikardigi goriilmistiir. Medya ekolojisi gelenegi diistiniirleri
insanlarin kullandiklar1 medyalardan kopmadiklar i¢in etkilerinin farkinda olmadigini
belirtmektedirler. Yapilan gortigmeler katilimcilara eski medya deneyimlerini ile sosyal
medya deneyimleri lizerine bir karsilastirma imkani verdiginden dolayr katilimcilarin
bircogu sosyal medya kullanimlar1 {izerine yeniden diisiineceklerini ifade etmislerdir.
Medya ekolojisinin “kullanicilarin farkinda olmadigi” fikri arastirmanin kisiler lizerine

yeniden diisiinmeyi tesvik ettiginden yola ¢ikarak bu baglamda degerlendirilebilir.

Bugiin ikna edici teknolojilerle ¢evriliyiz. Sosyal medyanin hayatimiza
dokundugu her yerde, giderek daha fazla bir ikna unsuru var. Insanlar tarafindan yaratilan
ve diistindiigiimiizli ve ne yaptigimizi giderek daha fazla etkilemek icin kodla uygulanan
dijital medyalarin tasarimlar1 mevcuttur. Sosyal medya Oncesi teknolojilerimiz bizim
uzantilarimizken, yeteneklerimizi gelistirdi. Onlarin yaraticilar1 olarak emirlerimizi
yerine getirmeleri anlaminda komuta edilmisti. Araglar insanlar1 etkilerken bagskalari
tarafindan kontrol etmek i¢in kullanilmadilar ya da kullanan failler goriiniir durumdaydi.
Gilinlimiiz dijital medyasinda ise bilgi sistemlerini kontrol edenler, goriinmez bir sistem
icerisindedir. Medya ekolojisi gibi yaklasimlar gelisen teknolojiler karsisinda insan
faillimizi gdzetmemiz ve insan iiretimi olan araglarin insanlar lizerinde ne tiir etkiler
dogurabilecegi lizerine arastirmacilara olanak sunmaktadirlar. Sosyal medya ortamlarinin
artitk her birinin ayr1 birer ortaminin, kullanici deneyiminin ve kullanici tasariminin
oldugunu g6z oniinde bulundurarak Tetrad ile ilgili yapilacak ¢alismalarda daha spesifik
ortamlar {izerinde ¢alismanin o ortamlar1 anlamak i¢in daha 6zgiil sonuglar doguracagi

degerlendirilmektedir.
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EK1: Katihmcilarin Demografik Ozellikleri ve Metin ici Kisaltma Aktarimlar

DOGUM EGITIM inel METIN iCi
TARIHI DURUMU MESLEK EERA KISALTMA
K1, 35
K1 1988 ISTANBUL LISANS SENARIST ERKEK P
K2, 38
K2 1985 ISTANBUL LISE EV HANIMI KADIN e
K3, 33
K3 1990 ELAZIG LISANS TASARIMCI KADIN AN
K4 1987 KARAMAN ~ ORTA OKUL ESNAF ERKEK =
K5, 42
K5 1981 MARDIN DOKTORA ILAHIYATCI ERKEK ILAHIVATCI
K6, 28
Ké 1995 ISTANBUL LISANS AVUKAT ERKEK A
K7 1984 KOCAELI LISANS AVUKAT ERKEK 7329
AVUKAT
PROJE K8, 31, PROJE
K8 1992 ALMANYA LISANS YONETICISI KADIN YONETICISi
K9, 40
K9 1983 BULGARISTAN  DOKTORA DOKTOR KADIN DOKTOR
K10 1991 ISTANBUL ~ YUKSEKLISANS ~OGRETMEN ~ ERKEK SE RN
- N DOKTORA KILESS
K11 1990 DENIZLI YUKSEKLISANS 5 =pencls KADIN ggggﬁgé\i
K12 1990 BALIKESIR CEVIRMEN ERKEK Kzt
LISANS CEVIRMEN
= N K13, 58
K13 1965 MANISA  YUKSEK LiSANS EMEKLI KADIN EMEKLI
K14 1983 SAMSUN LISANS MUZISYEN ERKEK K120
MUZISYEN
= = K15, 30
K15 1993 MALATYA  YUKSEKLISANS  PSIKOLOG KADIN PSIKOLOG
K16 ARASTIRMA RKoqs3
ARASTIRMA
1990 ISTANBUL DOKTORA e KADIN bl
K17, 36
K17 1987 KOCAELI LISANS OYUNCU ERKEK OYUNCU
K18, 39
K18 1984 ANKARA LISANS OGRETMEN ERKEK TN
K19 1986 AMASYA  YUKSEKLISANS ~OGRETMEN ERKEK 22/
K20, 38
K20 1985 IRAN LISANS SANAYICI ERKEK SANAYICI
K21 1991 ISTANBUL DOKTORA MIMAR ERKEK :jlfr; :;
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