T.C.

YILDIZ TEKNiK UNIiVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
SANAT VE TASARIM ANA SANAT DALI
INTERAKTIF MEDYA TASARIMI PROGRAMI

YUKSEK LISANS TEZI
ESER CALISMASI

REKLAM FILMLERINDE SANAT YONETIMININ
ETKISI

ABDULLAH BURAK YAMAN
20720007

TEZ DANISMANI
Do¢. Dr. MEHMET EMIN KAHRAMAN

ISTANBUL
2023



T.C.

YILDIZ TEKNiK UNIiVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
SANAT VE TASARIM ANA SANAT DALI
INTERAKTIF MEDYA TASARIMI PROGRAMI

YUKSEK LISANS TEZI
ESER CALISMASI

REKLAM FiLMLERINDE SANAT
YONETIMININ ETKIiSI

ABDULLAH BURAK YAMAN
20720007
ORCID NO: 0000-0001-9795-6890

TEZ DANISMANI
Do¢. Dr. MEHMET EMIN KAHRAMAN

ISTANBUL
2023



T.C.

YILDIZ TEKNiK UNIiVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
SANAT VE TASARIM ANA SANAT DALI
INTERAKTIF MEDYA TASARIMI PROGRAMI

YUKSEK LISANS TEZI
ESER CALISMASI

REKLAM FiLMLERINDE SANAT
YONETIMININ ETKISI

ABDULLAH BURAK YAMAN
20720007

Tezin Savunuldugu Tarih: 26.01.2023
Tez Oy Birligi / Oy-Ceklugu ile Basarih Bulunmustur

Unvan Ad Soyad imza
Tez Damismani . Do¢. Dr. Mehmet Emin KAHRAMAN
Jiiri Uyeleri . Prof. Dr. Mehmet USTUNIIPEK

Dr. Ogr. Uyesi Ismail Erim GULACTI

ISTANBUL
OCAK 2023



0z

REKLAM FILMLERINDE SANAT YONETIMININ ETKISI
Abdullah Burak Yaman
Ocak, 2023

Aragtirmanin ilk asamasinda reklamcilik egitiminin bagladig1 sanat ve tasarim egitimi
degerlendirilmistir. Daha sonra reklamciligin tanimi yapilarak gelisim siireci ve
egitim kurumlaniyla birlikte reklamciligin bir bilim dalina doniiserek estetik ve
sanatsal iceriklerle iiretilmesi ve bilim dali olarak uzman tasarimcilar yetistirilmesi
siireci incelenmistir. Arastirmanin devaminda reklam ajanslar1 ve ajanslarda gorev
yapan sanat yOnetmeninin gorev tanimi yapilarak iilkemizde sanat yonetiminin
gelisimi aciklanmistir. Arastirmanin ana konusu olan reklamlarin tasarim siirecindeki
tasarim ilke ve elemanlar1 ile tasarimin hazirlanisinda yer alan tasarimcilarin
cesitliligine ayrintili bir sekilde yer verilmistir. Tasarim ilke ve elemanlarinin
Oonemine vurgu yapilmis, bu kurallara uyulmasinin reklamin basarisina etkisinden
bahsedilmistir. Ozellikle anabilim dali olarak kabul edilen reklamciligin, uzmanlar
tarafindan odiile layik goriilecek basariya sahip olmasi i¢in gerekli olan 6zellikleri
ornek basarili reklamlar ile tespit edilmeye calisilmistir. Incelenen reklamlari ise
uluslararast reklamcilik alaninda en popiiler bek reklam o6diilii veren kurulusun
belirledigi 6diil almis reklamlardan segilmistir. Incelenen reklamlardan elde edilen
veriler 1518inda reklamin senaryosuna bagli olarak sanat yonetmeninin reklamin
izleyicide birakacagi basarili etkiden sorumlu oldugu anlasilmig ve reklamin
senaryosunun basarili aktarilabilmesi i¢in reklamda goriilecek rengin, dekorun,
kostlimiin, sa¢, makyaj ve kullanilacak teknolojik uygulamalarin tamaminin
planlanarak ve profesyonel bir ekip tarafindan yiiriitiilmesi gerekmektedir. Bu
ylizden reklam alaninda wuzman sanat yoOnetmenlerinin gorevlendirilmesi

gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Sanat Yonetimi, Reklam Tasarimi, Sanat Yonetmeni,

Yarisma.



ABSTRACT

THE EFFECT OF ART MANAGEMENT IN ADVERTISING MOVIES
Abdullah Burak Yaman
Jenuary, 2023

In the first stage of the research, art and design education, where advertising
education started, was evaluated. Then, the definition of advertising was made and
the development process and the process of producing advertising with aesthetic and
artistic content by turning it into a science with educational institutions and raising
expert designers as a science were examined. In the continuation of the research, the
job description of the art director working in advertising agencies and agencies was
made and the development of art management in our country was explained. The
design principles and elements in the design process of the advertisements, which are
the main subject of the research, and the diversity of the designers involved in the
preparation of the design are given in detail. The importance of design principles and
elements was emphasized, and the effect of complying with these rules on the
success of the advertisement was mentioned. In particular, it has been tried to
determine the features required for the success of advertising, which is accepted as a
department, to be awarded by the experts, with successful advertisements. The ads
examined were selected from the award-winning ads determined by the organization
that gave the most popular burner advertising award in the field of international
advertising. In the light of the data obtained from the advertisements examined, it has
been understood that the art director is responsible for the successful effect of the
advertisement on the audience, depending on the scenario of the advertisement, and
in order to successfully convey the scenario of the advertisement, the color, decor,
costume, hair, make-up and technological applications to be used in the
advertisement must be planned and carried out by a professional team. For this

reason, art directors who are experts in the field of advertising should be appointed.

Keywords: Advertising, Art Direction, Advertising Design, Art Director,
Competition.



ON SOz

Tasarim egitiminin ardindan tasarimi yonetimsel anlamda irdeleyip uzmanlagsmak
i¢cin basladigim lisansiistii egitim slirecimde her zaman arastirmay1 ve yeniligi takip
etmeyi misyon belirledim. Modern diinyanin ihtiyaci olan reklamlarin kalitesini ve
igerigini arastirmaya yonelik basladigim tezime 6diillii reklamlar1 incelemekle devam
ettim ve uluslararas1 begenilerin takipgisi oldum. Basarili reklamlar1 analiz ederek
yeni tasarimlara yol gostermesini hedefledigim tezimi basariyla tamamladigim igin
bu silirecte her zaman destek¢im olan hayat arkadagim ve esim olan Nilgiin
YAMAN’a, babama, anneme ve kardeslerime tesekkiir ediyorum. Ayrica egitim
hayatimda bana 151k tutan degerli 6gretmenlerime, danismanim Dog. Dr. Mehmet
Emin KAHRAMAN a, lisansiistii egitim hayatimda bana destek olan Dr. Ogr. Uyesi
Ismail Erim GULACTI’ya ve dostlarima tesekkiir ediyorum.

[stanbul; Ocak, 2023 Abdullah Burak Yaman
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1. GIRIS

Reklam, iiretim ve satisla baslayan bir siiregtir. Uriin veya hizmetin aliciya
tanitilmast i¢in hazirlanan reklamin amaci iirlin veya ihzmeti aliciya tanitmak ve
ilgisini ¢ekmektir. Cigirtkanlikla baslayan reklamcilik afis, brosiir ve tabelalar ile
profesyonel hale gelmistir. Iceriginde kelimelerin ve gorselin etkili oldugu reklamim
amac1 tiiketiciyi etkilemektir. Tiiketiciye saticinin mesajini ileten reklamlar gorsel
olarak da estetik kaygilarla hazirlanmistir. Ozellikle afislerde estetik kayginin 6n
plana ¢ikmasi akademik sanat egitimle birlikte reklamciligin gelismesinde etkisi
vardir. Sanat egitimi veren okullarda afig atdlyeleri kurulmus ve grafik tasatim
egitimi  verilmistir. Reklama merakli resim egitimi alan Ogrenciler igin
uzmanlasabilecekleri afis tasarim egitimi sunulmustur. Atdlyelerde 6zellikle graviir,
serigrafi ve tas baski teknikleri kullanilarak afigler tiretilmistir. Bu Gtelyeler sanat
boliimlerinin biinyelerinde yer almalarindan otiirli egitimlerde sanatsal kaygilar 6n

planda tutulmustu.

Sanat egitiminde Ogretilen akimlar ve sanatsal bilgiler reklamcilig1 da etkilemis ve
sanat egitimi almis taasrimcilar sanatsal kaygilarla afis ve reklam tasarimi
hazirlamislardir. Sanatsal igerikli afis tasarimlar1 6zellikle 20 YY 1n baslarinda Paris
sokaklarini siisleyen afisler birer sanat eseri gibi 6zenilmis ve estetik degerler iceren
sanatsal ¢aligmalar olarak ilgi ¢ekmislerdir. Reklam tasarimlarinda yer alan tipografi
ve gorsellerin yerlestirilmesinde tasarim ilkeleri ve 6gelerine dikkat edilmistir.
Mevcut tasarim anlayiglart ve popiiler sanat akimi ile sekillenen afisler ve diger

reklam tasarimlari tiikketicide daha fazla etkiye neden olmustur.

Basili reklamlarin ardindan teknolojik gelismelerin etkisiyle kameranin kullanimi
reklam sektoriinii de etkilemis ve hareketli reklam tiirti de kullanima sunulmustur.
Gilinlimiizde internet ve televizyonun etkisiyle basili reklamlardan daha fazla ilgi
¢ceken hareketli reklamlar arastirmanin temelini olusturmaktadir. Reklamlarin
gecmisten giiniimiize doniigiimii, sanat akimlarimin reklamlarda yer alan gorsel ve
tipografiye etkisi ve Odiillerle onaylanmis basarili reklamlarin  6zellikleri

incelenmistir.



1.1. Sanat ve Tasarim

Sanat1 tanimlamak giiniimiizde de oldukg¢a zordur ama giinlimiize kadar diisiiniirler
tarafindan siirekli tanimlanmaya c¢aligilmistir. Yazili kaynaklarda cesitli tanimlar
mevcuttur. Ornegin Oz Celikbas’a gore sanat ilk ¢aglardan beri bir iletisim sekli ve
disavurum yontemi olmustur. ilk insanlarin duvarlara ¢izdigi ve giiniimiize kadar
uzanan imgeler ve semboller sanat terapisinin ilk goriilme zamanlaridir diyebiliriz.
(2019, 1). Klee’ye (1985, 14) gore de sanat, bilim gibi, arastirmacilarinin nesnel
cabalarinin adim adim ilerledigi bir alan degildir. Sanat, tersine diinyan: ayrimlariyla

renklendirir.

Birgok filozof, sanatin insan yasamindaki énemini ve anlamini tartismistir. Ornegin,
Platon sanatin dogru ve yanlisa gore degerlendirilmesi gerektigini ve sanatginin
insanlar1 dogruya yonlendirmesi gerektigini savunmustur. Aristoteles ise sanatin
insanlarin duygusal ve zihinsel gelisimine katkida bulundugunu ve insanlar arasinda
anlagma sagladigini diislinmiistiir. Immanuel Kant, sanatin estetik deger tasidigini ve
insanlarin duygusal tatminini sagladigini 6ne siirmiistiir. Friedrich Nietzsche, sanatin
insanlarin hayatini anlamli kilmasinin yani sira insanlarin dogaya ve kendilerine olan
bagliligint artirdigini savunmustur. Jean-Paul Sartre, sanatin insanlarin diinyay1 ve
kendilerini tanima yolunda bir ara¢ oldugunu disiinmiistir. Martin Heidegger,
sanatin insanlarin dogayla ve kendileriyle olan baglantisim1 giiclendirdigini ve
insanlarin anlam arayisina katkida bulundugunu 6ne stirmiistiir. Theodor Adorno,
sanatin toplumsal ve siyasi sorunlarin elestirisi yapma potansiyelini tagidigini ve
insanlarin diisiincelerini degistirebilecegini diistinmiistiir. Giinlimiizde de bir¢ok

filozof sanatin insan yagamindaki roliinii ve anlamini tartismaya devam etmektedir.

Sanat1 tanimlamak kolay degildir. Tiirk Dil Kurumu’na goére sanatin kelime anlami
‘Bir duygu, tasari, giizellik vb.nin anlatiminda kullanilan yéntemlerin tamami veya
bu anlatim sonucunda ortaya ¢ikan iistiin yaraticilik’ (TDK, 2021). Mevcut tanimlari
ortak bir climleye ¢evirmek gerekirse sanat, duygu ve diisiincelerin disavurumudur,
diyebiliriz. Fakat buradaki disavurum alimlayici tarafindan alimlaninca sanat eserine
doniistiigli icin sanat eseri i¢in alimlayicinin olmasi gerekmektedir. Bu yiizden

alimlayicinin alimlayacagi icerikte olan eserler sanat eseri olarak deger goriirler.

Ornegin, Klasik dénemde icerik ¢ok daha onemliyken, agiklik ve igtenlik daha
diisiiktii. Orta ¢agda giizellik daha 6nem tasidi. Glintimiizde igtenlik ve dogruluk ¢ok



daha fazla 6nem kazanmustir, giizellik istemi daha diisiik diizeydedir (Biiyiikdiivenci,
2006, 47-50.). Insanoglunun var olusundan giiniimiize, yasantinin her asamasinda yer
alan sanatin 6nemi agik¢a goriilmektedir. Toplumsal, ekonomik, politik ve kiiltiirel
gelismelerle beraber sanat egitimi, insanin bu c¢arka ayak uydurabilmesinden 6te, bu
carka yon verebilmesi, hatta gelecegi gorebilmesi agisindan kaginilmaz bir egitim
siireci olarak goriilmektedir. Donem donem farkli isleyislerle de olsa insan
hayatindaki yerini almaktadir; ancak tiim diinyada, Ozellikle iilkemizde, {ilke
politikasinda daha Onemli bir seye sahip olmasi gerekmektedir (Bilirdonmez,
Karabulut, 2016, 352) sanat toplumun hayat damarlarindan biridir ve Mustafa Kemal
Atatlirk ‘Sanati olmayan bir ulusun can damarlarindan biri kopmus demektir’ diyerek

sanatin dnemini vurgulamistir.

Sanat, insanlarin diisiincelerini, duygularin1 ve fikirlerini estetik veya estetik olmayan

yollarla ifade etme amaciyla yapilan ¢aligmalardir.

Sanat, insanlik tarihinin varolusundan giliniimiiz diinyasina kadar gecen siirede
insanlarin yagsaminin her alanmin bir parcasi olmus ve bireylerin hissettiklerini,
duygularin1 ve diigiincelerini karsi tarafa aktarmasini saglayan en énemli araglardan
biridir. Insanlik tarihi icerisinde sanatcilar sanatin anlamini ortaya koyarak, tarihi
stire¢ icerisinde bir¢ok alanda yaraticiliklarimi degisiklik eserlerinde gostermistir

(Gengalp’den akt Allahverdiyev, 2019, 61).

Herkes sanat yapit1 iiretebilir ve kendini sanatg1 olarak goéren herkes, miimkiinse
heniiz hayatta iken, kendinde olduguna inandig1 cevherin fark edilmesi ve buna ilave
olarak tasdiklenme beklentisi i¢indedir. Sanat ugruna toplumu karsisina almis, ug
noktada marjinal bir yasam siirdiiren ve iireten sanat¢i tiplemelerinde bile bunun
tersini iddia etmek zordur. Tavir olarak ister toplumun yaninda ya da Isterse tam
karsisinda konumlanmis bir gériiniimde olsun, biitlin sanat¢ilar kendilerini ifade etme
amaci i¢indedirler. Neresinden bakilirsa bakilsin, en basit haliyle “toplum tarafindan
benimsenme ihtiyac1” olarak gorebilecegimiz bu durum gercekte “topluma yaranma”

cabasidir (Balkir, 2020, 2).

Sanat eseri bir sey ifade etmek zorunda degildir. Sanat¢inin amaci her zaman ifade
etmek olmayabilir, estetik veya tasarim 6geleri gibi faktorler de eserin amaci olabilir.
Ancak, ¢ogu zaman sanat eserleri bir seyler ifade eder ve izleyicilere fikirler,

diisiinceler veya duygular aktarir. Ayrica sanat eseri sanat¢inin karakterini yansitmak



zorunda degildir. Ancak, sanat¢inin kisiligi, diisiinceleri ve deneyimleri sanat eserine
katkida bulunabilir ve eserin iceriginde yansiyabilir. Ayni zamanda, sanat¢inin amaci

ve niyeti de eserin karakterini ve anlamini belirleyebilir.

Sanatgilarin eserleri toplumu yonlendiren ve bilinglendiren eserlere doniiserek yol
gosterici olabilmistir. Bu yilizden sanat egitimi sanatc¢ilarin artmasi i¢in 6nemli bir
stirectir. Usta-¢irak yontemiyle yetisen sanat¢ilarin egitimleri zamanla profesyonel
hale gelmistir. Bu egitim siireci daha sonra okullasarak diizenli ve hedef kitlesi daha

acik bir siireci baglatmstir.

Tasarim, bir {iriin veya hizmetin goriiniimiinii, kullanimini ve amacin belirlemek icin
planlama, diizenleme ve uygulama siirecidir. Tasarim, estetik, fonksiyonel ve
kullanic1 odakli yaklagimlar: bir arada kullanarak bir iiriiniin veya hizmetin miimkiin
olan en 1iyi sekilde sunulmasini amaglar. Tasarim, miihendislik, sanat ve pazarlama
gibi farkli alanlarin birlesmesi sonucu ortaya ¢ikan bir disiplindir ve iirlinlerin
tasarimindan, binalarin tasarimina, web sitesi tasarimina kadar bir¢ok farkli alanda
kullanilabilir. Bir¢ok filozof, tasarim kavramini tanimlamis veya tasarimin anlamini
ve onemini ele almistir. Mesela Immanuel Kant, estetik teorisinde tasarimi, bir seyin
"gOrlintlisliniin veya formunun amacina uygun bir sekilde" diizenlenmis olmasi
olarak tanimladi. Martin Heidegger, tasarimi, insanlarin dogal ve yapay ortamlarda
diizenlemeler yapmasi olarak tanimladi. Ona gore, tasarim insanlarin ortamlarina ve
esyalarma karsi sorumlu oldugu bir etik sorumluluktur. Ernst Bloch, tasarimi,
insanlarin diinyay1 daha iyi bir yer haline getirme ¢abasi olarak tanimladi. Ona gore,
tasarim umut ve gelecek odakli bir disiplindir veya Theodor Adorno ise tasarimi,
kapitalist sistemin bir araci olarak goriir ve tasarimin, insanlarin ihtiyaglarini

tilketmeye ve taklit etmeye tesvik ettigini ileri siirer.

Tasarim sanatla birlikte gelismistir. Bu ylizden sanat ve tasarim arasindaki iliski ¢ok
katmanlidir ve birbirlerine ¢ok yakin iligkileri vardir. Tasarim, estetik ve fonksiyonel
amaglar1 bir arada sunmay1 hedeflerken, sanat ise yaraticilik, duygu ve diisiinceleri

ifade etmeyi amaglar.

Tasarim, tirlin ve hizmetlerin kullanimin1 kolaylagtirmak ve kullanict deneyimini
iyilestirmek i¢in estetik 6geleri de igerebilir. Bununla birlikte, tasarimin temel amaci
fonksiyonaliteyi Oncelikli tutmaktir. Sanat ise, estetik ve fonksiyonel ogeleri

kullanarak, duygusal ve diisiincesel bir deneyimi sunmay1 hedefler.



Bu iki alan arasindaki farkli amaglar ve hedefler hala sanat ve tasarim arasindaki
iliskiyi belirleyen temel faktorlerdir. Ancak, sanat ve tasarim arasindaki sinirlar
gittikce belirsizlesmektedir ve bircok tasarim projesi sanat eserleri gibi goriinebilir
veya sanat eserleri tasarim Ogeleri igerebilir. Sanat ve tasarim arasindaki bu yakin
iliski, her iki alanin da birbirlerinden 6grenebilecekleri ve birbirlerine katkida
bulunabilecekleri ¢ok sayida firsat sunmaktadir. Sanattan etkilenerek tiriin tasarlayan
tasarim alaninda c¢ok sayida {inlii tasarime1 bulunmaktadir ve bu tasarimcilar farkl
tasarim disiplinlerinde (mobilya, moda, grafik, gorsel sanatlar, vs.) calismiglardir.
Charles and Ray Eames, Dieter Rams, Philippe Starck, Paul Rand, Alexander
McQueen, Tom Ford, Coco Chanel, Donatella Versace, Jean Paul Gaultier ve
Vivienne Westwood onde gelen tasarimcilardir. Bu tasarimcilar, ¢agdas tasarim
tarihinde biiylik bir etki yarattilar ve bir¢ok trendi belirlediler. Onlarin eserleri hala

giincel ve etkileyicidir ve tasarim diinyasinda klasiklesmistir.

1.2. Sanat ve Tasarim Egitimi

Sanat ve tasarim egitimi, insanlarin sanatsal yeteneklerini ve tasarim becerilerini
kesfetmelerine ve gelistirmelerine olanak taniyan bir egitimdir. Sanat ve tasarim
egitimi, antik donemden bu yana bir¢ok farkli sekilde gelismistir. Antik donemde,
sanat ve tasarim egitimi, bir atdlyede Ogrenci-usta iligkisi lizerinden verilirdi. Bu
sistemde, Ogrenciler ustalardan ders alir ve eserlerini onlarin yonlendirmesiyle
yaparlardi. Ronesans doneminde, sanat ve tasarim egitimi, akademiler ve sanat
okullar tarafindan verilmeye baslandi. Bu okullarda, sanat ve tasarim egitimi, ders

kitaplar1 ve 6rnek eserler lizerinden verilirdi.

19. ve 20. yiizyilda, sanat ve tasarim egitimi, modern sanat okullar1 ve
yuksekogretim kurumlari tarafindan verilmeye baslandi. Bu okullarda, 6grenciler,
sanat ve tasarim teorileri, teknikleri ve uygulamalar1 hakkinda egitim alirlar.
Glinlimiizde, sanat ve tasarim egitimi, c¢ok sayida sanat ve tasarim okulu,
yuksekogretim kurumu ve online egitim programlari tarafindan verilmektedir. Bu
egitim programlari, farkli tasarim disiplinlerinde (mobilya, moda, grafik, gorsel
sanatlar, vs.) egitim sunmaktadir. Egitim, teorik ve uygulamali bir yaklagimla verilir
ve Ogrencilerin sanatsal yeteneklerini ve tasarim becerilerini kesfetmelerine ve

gelistirmelerine olanak tanir.



Sanat ve tasarim egitimi, benzer amaglar dogrultusunda verilmektedir. Her ikisi de,
insanlarin  sanatsal yeteneklerini ve tasarim becerilerini kesfetmelerine ve
gelistirmelerine olanak tanir. Her ikisi de, 6grencilerin kreatif diislince yapisini ve
yaratict problem ¢ézme becerilerini gelistirmelerine yardimct olur. Ancak, sanat ve
tasarim egitimi, birbirinden farkli yonleri de icermektedir. Sanat egitimi, insanlarin
sanatsal yeteneklerini kesfetmelerine ve gelistirmelerine odaklanir ve daha cok
sanatsal ifadeyi onceliklendirir. Tasarim egitimi ise, insanlarin tasarim becerilerini
kesfetmelerine ve gelistirmelerine odaklanir ve daha c¢ok estetik ve fonksiyonel bir
yaklasimi Onceliklendirir. Bu nedenle, sanat ve tasarim egitimi arasindaki iliski,

benzer amaglar1 paylasmasina ragmen farkli yonleri de icermektedir.

1.2.1. Sanat Egitiminin Tanim1 ve Onemi

Egitim; arastirma yani bilimin, uygulama yani teknigin ve baska tiirli gérme ve
eylemenin yani sanatin her {igiinii birlestiren bir yaklasim benimser ve bunlarin bir
arada harmanlanmasiyla gergeklestirilir. Boylece birey ve toplumun saglikli bir
sekilde gelisebilmesi i¢in oldukga giiclii bir siire¢ niteligine doniisiir. Bu ozelliklere
sahip bir egitim, bireyleri ve toplumlar1 sahip olduklari tiim gelisim 6zellikleriyle
birlikte siirekli ileriye tasimay1 amaglar. Iste, sanat egitimi bu siirece hizmet eden 3
ana koldan birisidir. Sanat egitiminin entegre edilmedigi bir egitim siirecinin basartya
gotiirme olasilig1 siiphelidir. Ciinkii 6grendiklerimizi, bildiklerimizi yani ham bilgi
yiginlarimizi yeni fikirlere tasiyacak, bilinenleri daha iyiye doniistiirecek olan
sanattir. Ogrendiklerini sorgulama yetenegi birey i¢in ayni zamanda duyarliligin

yolunu agacak ve onu daha sorumlu bir birey haline getirecektir (Ucan, 1994, 28).
Sanat egitimi genellikle asagidaki yollarla yiirtitiiliir:

1. Egzersizler: Sanatcilar sanatsal becerilerini gelistirmek icin tekrarl

egzersizler yapabilirler.

2. Ornekler: Sanatgilar, sanat tarihi ve mevcut sanat eserlerini inceleyerek ilham

alabilirler.

3. Atolye calismalari: Sanat egitiminde atdlye ¢alismalari sanatgilarin pratik

yapmasina ve geri bildirim almasina olanak tanir.

4. Teorik egitim: Sanat egitimi ayni zamanda sanat tarihi, teori ve estetik

konulariin 6grenilmesini de igerebilir.



5. Uygulamali egitim: Sanatcilar, sanatsal projeler veya mekanlar iizerinde

caligarak uygulamali egitim alabilirler.

Her sanat dali i¢in egitim yollar1 farklilik gosterebilir ve sanat¢inin ilgi alanina gore
degisebilir.

Yaratma ¢abasi estetik kaygi ¢ercevesinde olugsmaktadir. Sanat iirlinleri bireylerin ve
toplumlarin ihtiyaglar1 dogrultusunda olusmakta ve giiniimiizde teknoloji ve degisen
yasam sartlariyla birlikte sanat egitimine olan ihtiyag¢ farkli bigimlerde ortaya
cikmistir (Ayaydin, Mercin, 2008, 24, Akkurt, Boratav, 2013, 55). Sanat egitimi
yaratma c¢abasini destekleyebilir ancak tamamen verilemez. Yaratma c¢abasi,
sanat¢inin kisisel bir motivasyonu, yetenegi ve ilgisi ile yakindan ilgilidir ve egitim
bu ozellikleri tamamen kazandiramaz. Ancak, sanat egitimi sanat¢inin yaraticiligini
tesvik edebilir, sanatsal becerilerini gelistirebilir ve sanat¢iya yeni fikirler ve
perspektifler sunabilir. Sonu¢ olarak, yaratma cabasi egitimle desteklenir ancak
tamamen egitimle verilemez. Sanat egitimi sanat¢inin bakis acisin1 kuvvetlendirir ve
eserini iretirken daha etkili ve koyuyla uygun hale doniistiirebilir. Sanat¢inin
tiretiminde egitimle elde ettigi profesyonel uygulama teknikleri ile tekniksel basari
elde etmesiyle birlikte yasanmisliklarini da eserlerine aktararak basar1 elde

etmektedir.

Sanat egitimi sadece sanatg1 ve tasarimcilarin yetistirilmesi disinda ¢ocuklarin da
yetistirilmesi silirecinde etkilidir. Sanatsal aktiviteler ile ¢ocuklarin yaraticiliklari
gelistirilir ve Ozglivenlerinin olusmasina katkida bulunur. Sanatsal aktiviteler
yapilirken 6grencilerin 6zgiirce duygu ve diisiincelerini ifade edebilecekleri bir ortam
yaratilarak yaraticiliklarini ve disavurumlarini rahat¢a yansitabilmeleri saglanir. Eger
ogrenci yaraticilik ve kendini ifade etme siirecini basariyla yapamazsa igine kapanik

veya Ozgiivensiz bir bireye doniisebilir.

Sanat egitimi bireyin psikolojik ve sosyolojik gelisimine katki saglamaktadir. Ayni
katki tasarim egitimi alan bireylerde de goriilmektedir. Tasarimcilarin gelisim
stirecinde yaraticiliklarinin artmasi ve 6zgiin tasarim iiretebilmeleri i¢in profesyonel
egitim almalarn gerekmektedir. Profesyonel egitim almayan tasarimcilar ile
profesyonel egitim alan tasarimcilar arasinda farklar drettikleri tasarimlarda

goriilmektedir.  Profesyonel egitim alan tasarimcilar  0zgiin  tasarimlar



uretebilmektedir. Kendini ifade edebilen tasarimcilarin tasarimlarinda karakteristik

Ozelliklere sahip 6zgiin ve farkli oldugu goriilmektedir.

Cocuklarda gelisim ve degisim i¢in egitimin her kademesinde programlar gelistirilip
planlamalar yapilmaktadir. Cocuklarin gelisimleri i¢in yapilan planlamalardan bir
tanesi de sanat egitimidir. Gelisim ¢agindaki ¢ocuklar i¢in, cocuklarin gelisimindeki
fiziksel stlireglerin disinda yaraticilik ve yeteneklerin gelismesinde sanat egitimi
gereklidir. Cocuklarin zihinsel siireclerini soyut olarak ifade eden resimler, 6zellikle
cocuklarin taninmasinda da Onemli yer tutmaktadir. Cocuklarin erken yillarda,
yaraticilik ve estetik duygulariin desteklenmesi ileriki yillarda yaratici, iiretken ve
cevrelerindeki giizellikleri algilayan bireyler olmalar1 agisindan 6nemlidir (Feeney,
Moravcik, 1956, 23, Akkurt ve Boratav, 1987, 55). Bu yiizden ¢ocuklara verilen
egitim igerisinde sanat egitimi kesinlikle olmalidir. Ulkemizde de ilkdgretim ile
birlikte sanat egitimi baslar ve lise egitimi sonuna kadar sanat egitimi okul
miifredatinda her zaman yer alir. Toplumlarin gelismesinde bireylerin egitim siireci
ve kalitesi etkilidir. Bu yiizden fen, matematik, Tiirk¢e, sosyal bilgiler ve tarih gibi
temel bilgiler ile birlikte miizik, resim ve beden egitimi derslerinde bireylere
sunulmasi zorunludur. Cocuklara sanat egitimi verirken asagidaki noktalara dikkat

edilmelidir:

Oyunlu ve eglenceli: Cocuklar i¢in sanat egitimi oyunlu ve eglenceli olmalidir,

aksi takdirde cocuklar ilgisini kaybedebilir.

Kisisellestirilmis: Cocuklarin yasina, ilgi alanlarina ve yetene§ine gore
kigisellestirilmis bir egitim verilmelidir.

Oncelik verilen beceriler: Cocuklarin yeteneklerine uygun olarak, oncelikli
olarak 6grenmeleri gereken beceriler verilmelidir.

Geri bildirim: Cocuklarin ¢aligmalarina verilen geri bildirim, onlarin sanatsal
gelisimini tesvik etmelidir.

[lham kaynag1: Cocuklarin sanat eserleri, sanat tarihi ve dogal giizellik gibi farkl

kaynaklardan ilham almasina olanak taninmalidir.

Cocuklar icin sanat egitimi, onlarin kreativite ve yaraticilifint tesvik etmeli ve

onlarin sanatsal potansiyellerini kesfetmelerine yardimet olmalidir.



Hangi meslege yonelirse yonelsin, amacina uygun sanat egitimi ile yetismis, estetik
begenisi gelismis bireylerin kendilerine ve toplumlarina katkilar1 daha fazla olacaktir
(Buyurgan, Buyurgan, 2012, 5). Selguk’a (2000, 172) ise 6grenen bireyin dikkat,

imgelem, algi, hafiza ve i¢gorii gibi siirecleri kullanmasi biligsel bir iglemdir.
Sanat egitimi ¢ocuga su sekilde etkiler:

Kreativite ve yaraticilik: Sanat egitimi, cocugun kreativite ve yaraticiligini tesvik

eder ve gelistirir.

Diisiince ve ifade yetenegi: Sanat egitimi, ¢ocugun diisiince ve ifade yetenegini
gelistirir ve ona fikirlerini daha etkileyici bir sekilde ifade etme becerileri

kazandirir.

Duygusal ve sosyal beceriler: Sanat egitimi, ¢ocugun duygusal ve sosyal
becerilerini gelistirir, ¢iinkii sanat eserleri yaparken ¢ocuklar duygularini ifade

etme, iletisim kurma ve diger insanlarla igbirligi yapma becerilerini 6grenirler.

Problem c¢ozme becerileri: Sanat yapma siireci, ¢ocugun problem ¢dzme
becerilerini gelistirir ¢linkli sanatgilar sik sik farkli yollar denemek zorunda

kalirlar ve ¢oziimler bulmak i¢in fikirlerini uygulamaya c¢aligirlar.

Akademik basari: Sanat egitimi, ¢ocugun akademik basarisimi artirabilir ¢iinkii

sanat, diger derslerde kullanilan becerileri ve zihinsel fonksiyonlar1 destekler.

Sanat egitimi, cocugun fiziksel, duygusal, zihinsel ve sosyal gelisimine pozitif bir
katki saglar ve onun hayat1 boyunca kullanabilecegi beceriler kazandirir. Yavuzer’e
gore bilis sozciigii, diinyamizi 6grenmeyi ve anlamay1 igeren, zihinsel faaliyetler

anlamina gelir. Bilis sdzctigii su siiregleri kapsar:

Algilama: Gerek i¢ gerekse dis diinyada edinilen bilgilerin yorumlanmasi, organize

edilmesi ve yeniden bulunmasidir.
Bellek: Algilanan bilginin bulunup getirilmesi ve depo edilmesidir.

Muhakeme: Bilgiyi belirli bir anlam ¢ikarma ve sonuca varma amaciyla

kullanabilmedir.
Diisiinme: Bilginin ve ¢oziimlerin nitelik¢e degerlendirilmesidir.

Kavrama: Bilginin iki ya da daha fazla kisimlar1 arasindaki yeni iliskileri
tantyabilmedir. (1999, 42).



Egitim, bireyin karsilasacagi sorunlar1 ¢Ozebilmesi i¢in ihtiyaci olan bilgi ve
alternatif diisiinebilmeyi saglamaktadir. Birey alternatif secenekleri ve bu
seceneklerin  getirilerini  ve sonuglarin1  diislinebilen, karsilastirabilen ve
hesaplayabilen zihne ve kabiliyete sahip olabilmektedir. Sanat ve tasarim egitimi
sayesinde birey hayata hazir hale gelir ve tiim alternatiflere uygun iiretim yapabilir
seviyede olur. Kirisoglu’na (2002, 4) gbre sanat egitiminin kazanimlar1 kabaca
asagidaki sekilde 6zetlenebilir:

1. Sanat egitimi elestirel diisiincenin yolunu acar.

2. Sanat egitimi kiiltiirler aras1 etkilesim saglar.

3. Sanat egitimi imgelerin gerg¢ege yani bir iiriine doniismelerini saglar.

4. Sanat egitimi bireye gordiigiinii yorumlama 6zelligi kazandirir.

5. Sanat egitimi Ozgiirlestirir ve Ozgiir diigsiince ortami yaratir; dolayisiyla

toplumsal gelisime dahil olan bireyler yetistirir.
6. Sanat egitimi bireylere ve toplumlara iletisim olanaklar1 saglar.
7. Yonetmen Tarkovski ‘sanatin hi¢ tartigilamayacak islevlerinden biri,

bilgilenme diislincesidir’’ der.

Temel sanat egitimi ve dijital ara¢ imkanlar1 etkin bir sekilde kullanildigi siirece
yaratict 0zgiin fikirlerin ortaya ¢ikisi arastirmaciya konu alani olusturmustur. Bu
baglamda dijital ortamin sagladigi olanaklar, 6zgiin ve yaratici kisiligi gelistirme
amaciyla kullanilarak, temel sanat dersinin konularinin anlatim: ve bu konular
cercevesindeki deneysel ve arastirarak gelistirmeye yoOnelik calismalar ile
stirdliriilmelidir (Ak¢adogan, 2006, 12). Temel sanat egitimi disinda temel tasarim
egitiminde de modern yaklagimlarin kullanimi1 son yillarda o6zellikle teknolojik
gelismelerin ders miifredatlarina uyumlu hale getirilmesiyle birlikte popiiler hale
gelmistir. Temel tasarim egitiminde dijital malzemeler sik¢a kullanilmaktadir.
Bilgisayar programlari, tabletler ve telefon uygulamalar1 6zellikle egitim alan
ogrencilerin ilgisini c¢ektigi i¢in dgretmenler tarafindan sikga tercih edilmektedir.
Egitim teknolojileri olarak degerlendirilen bu yontemler ile 6grencilere temel tasarim

egitimi daha verimli olarak sunulmaktadir.

Sanat egitimi, kiiclik yaslarda bagslayarak bireye uygun etkinlikler segilmesiyle
gelisim ve yaraticitligin 6n plana ¢ikmasini saglayacaktir. Etkinlik kapsaminda
teknolojiden yararlanarak gelisimler saglanabilmelidir. Giiniimiizde teknoloji her

alanda kullanilmakla birlikte her donem ve yas grubuna hitap etmektedir. Bu etkinler
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icinde kiicilik yaslarda olan bireylerin teknolojiyi kullanarak uygulama alanlarindaki
Ogrenim kazanimlarini arttirmaktadir (Kelekgi Olgun ve Kahraman, 2016, 67). Sanat
egitiminin en kiiciik yaslardan itibaren yiiriitiilmesinin 6nemi, gittikce daha ¢ok agiga
¢ikmaktadir. Unutmamak gerekir ki, insanin, onun zengin manevi alemini, ¢esitli
duygusal durumlarini, istek ve arzularini, estetik ve ahlaki ideallerini ifade edebilen
sanat, ayn1 zamanda bin yillarin siizgecinden gelmis ve halkin toplumsal bilincinin
Oonemli bir {iriiniidiir (Kurbanov, 2010, 64). Psikolojik sorunlar1 olan ¢ocuklara sanat

egitimi su sekilde katki saglar:

Duygusal ifade: Sanat egitimi, psikolojik sorunlari olan c¢ocuklarin duygusal
ifadelerini arttirir ve onlara duygularini tanimlamaya ve ifade etmeye yardimci

olur.

Stres atma: Sanat yapma siireci, psikolojik sorunlar1 olan ¢ocuklar i¢in stres atma

yollar1 sunar ve onlarin kaygi diizeylerini azaltmasina yardimci olur.

Kendine giiven: Sanat egitimi, psikolojik sorunlari olan ¢ocuklarin kendine
giivenini arttirmasina yardimci olur ve onlara basar1 ve beceri kazanma deneyimi

sunar.

Duygusal iyilesme: Sanat terapisi gibi uygulamalar, psikolojik sorunlari olan
cocuklarin duygusal iyilesmesine yardimci olabilir ve onlarin duygusal

durumunu diizeltmeye yonelik uygun stratejiler 6grenmelerine yardimei olur.

Baglanma: Sanat egitimi, psikolojik sorunlari olan c¢ocuklarin bagkalariyla

baglant1 kurmasina ve iletisim becerilerini gelistirmesine yardimci olur.

Sanat egitimi, psikolojik sorunlari olan ¢ocuklarin tedavi siirecine ek bir yol sunabilir
ve onlarin duygusal, zihinsel ve sosyal iyilesmelerine katkida bulunabilir. Ancak, her

durumda profesyonel bir destek ve yardim alinmast 6nemlidir.

Bireyin sosyolojik, kiiltiirel ve psikolojik yapisini sekillendiren sanat ile bireyin
diisiinme becerileri gelisir. Ozellikle de kiigiik yasta verilen sanat egitimi ile bireyin
¢Oziim Uretebilme ve alternatif fikirler gelistirme 6zellikleri gelisir. Bu yilizden sanat
egitiminin tim faaliyetleri ¢agdas insan yetistirmede 6dnemli bir rol oynar. Nitelikli
bir insan olmanin temeli verilen sanat egitiminden gecer. Sanat egitimi almamis
bireylerin yer aldigi toplumlarda sorunlar c¢ogalir ve ¢6ziim Onerilerinde farkli

yaklasimlar yer almadi8i i¢in ¢bziilemeyen sorunlarin sayilari her gecen giin artar.
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Ozellikle de toplumsal travmalar sonucu mutsuz ebeveynler ve onlarin yetistirdigi

mutsuz ¢cocuklar sayica artar.

Cocuklarin sanat etkinlikleri ile ilgili deneyim elde etmeleri yetiskinlerin onlarin
gelisim ve 6grenmelerindeki rehberligine baglidir. Bu durum 2-5 yasindan ilkokul 3.
sinifa kadar olan tiim cocuklar igin gecerlidir. Ogretmenin sanat egitimi agisindan
bilgi, deneyim ve pedagoji cksikligi uygulamalarda bazi problemlere neden
olabilmektedir. En 6nemli problem ise dgretmenlerin sanatin anlamindan ¢ok bazi
temel becerilerin ve ortaya ¢ikan iriinlerin iizerinde durmalaridir. Egitimci renk,
sekil, ¢izgi vb. anlami {lizerinde odaklanmak yerine bunlara iliskin etkinlikler
iizerinde odaklagsmaktadir. Ikinci problem ise sanatin bir disiplin olarak
goriilmemesinden kaynaklanmaktadir. Cocuklar sanatla iliskili her tiirlii etkinliklere
katilabilmelidir. Etkinlikler ¢ocuklarin bakmasma, anlamasina ve birbirleriyle
konusmasina imkan verebilecek nitelikte hazirlanmalidir (Zimmerman, 1996, 32,

Ulutas, Ersoy 2004, 2).

Cocugun saglikli gelisimi i¢in yasam cevresinin isitsel, gorsel ve dilsel uyaranlarla
desteklenmesi gerekmektedir. Bu uyaranlarin ¢ocugun yasina ve gelisimine kosut
olarak siirekli ¢esitlendirilmesi ile ¢cocugun dilsel, biligsel, toplumsal gelisimi i¢in
yeni 0grenme olanaklar1 yaratilmaktadir (Sever, 2005, 22). Okuloncesi donemde olan
bireylerin sanat egitimini gorsel sanatlar dersi ad1 altinda alarak resim, miizik, drama,
tiyatro gibi sanatin dallariyla etkinlikleriyle icra etmeleri bireyin gelisimi agisindan
onemli bir yere sahiptir. Teori ve uygulamay1 kapsayan sanat egitimi faaliyetlerinde
sembolik kavramlarin o6grenmedeki kisisel gereksinimlerin {izerindeki etkisini
gostermektedir. Sanat yoluyla bireyin kisisel duygu, davranis, gorgii, bilgi ve
becerilerin amacina gore estetik bir yaklasim sergilenerek sanati seven ve ilgi duyan

bireylerin yetismesi hedeflenmektedir (Kelekgi Olgun, 2017, 126).

Cocuklar sanat egitimi ile meraklarina cevap arayabilmeyi, kesfetmeyi ve
yaratabilmeyi 0Ogrenebildigi i¢in Ozglivenleri gelismektedir. Resim egitimiyle
yaraticilik gelisirken miizik egitimiyle de cocuklarin daha cesaretli olmalar
saglanmaktadir. Cocuklarin dans etme yetenegi, tiyatro ve bale ile bedenini
yonetebilmeyi 0grendigi sanatsal aktiviteler ¢ocuklarin kisilik gelisimlerinde 6nem

arz etmektedir. Ozellikle de okul dncesi dénemde yaratict drama egitimleri ¢ocuklar
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icin 6nemli oldugu bilimsel arastirmalarda da sik¢a bahsedilmektedir. Sanat, cocugun

zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimine olumlu katkilar yapar. Sanat egitimi:

1. Zihinsel gelisim i¢in: Kreativiteyi tesvik eder, problem ¢dzme becerilerini

gelistirir ve ¢ocugun hayal giiciinii arttirir.

2. Duygusal gelisim i¢in: Cocugun duygusal ifade becerilerini artirir ve empati

kabiliyetini gelistirir.

3. Sosyal gelisim i¢in: Cocugun sosyal becerilerini arttirir, calisma ekibinde is

birligi kabiliyetini gelistirir ve benlik saygisini arttirir.

1.2.2. Gorsel Sanatlar Egitimi

Gorsel sanatlar, gorsel olarak ifade edilen sanat dallarini tanimlar, resim, heykel,
grafik tasarim, animasyon, fotograf¢ilik, videoyu ve dijital sanatlar1 igerir. Gorsel
sanatlar dersi, c¢ocuklar1 arastirmaya, yaraticiliklarini  kullanmaya {iretmeye
yonlendiren ve bunlar1 yaparken onlar1 dinlendiren, eglendiren yonleriyle her zaman
¢ok ilgi uyandiran bir ders olmustur (Ozsoy, 2006, 19). Gorsel sanatlar dersi ile
cocuklarin yaraticiliklar1 geliserek arastirma yapabilmeleri tesvik edilir. Merakli ve
ilgili bireylere dontisiirler. Bu yiizden gorsel sanatlar dersi 6grenciler i¢in en keyifli
derslerden biri haline doniismistiir.
Gorsel sanatlar egitimi bireysel ve toplumsal amagclar1 arasinda bireyin kendi
yeteneklerini fark etmesini, kendine giiven duygusu kazanmasini ve gelistirmesini
saglamak Onermesi, bireyin kisiligine beklendik etkinin yapabilmesi agisindan son
derece yararlidir (Buyurgan ve Buyurgan, 2012, 13).
Gorsel sanatlar  egitiminin  toplumlar1  olusturan  bireylerin  yeteneklerini
gelistirmelerinde Onemli etken olduklar1 arastirmalarda sik¢a yer almaktadir.
Geligsmis {ilkelerde gorsel sanatlar egitimi okullarda zorunlu ders olarak
sunulmaktadir. Okul 6ncesi egitimde 6zellikle en 6nemli ders olarak yer alan gorsel
sanatlar egitimi ile ¢ocuklara yaraticilik egitimleri verilmektedir. Gorsel sanatlar
egitimi asagidaki 6geleri icermelidir:

1. Teknik beceri gelistirme (¢izim, boyama, heykel gibi),

2. Estetik anlayis1 (sanat tarihi, teorileri ve elestirileri 6grenme),

3. Yaratici problem ¢6zme ve elestirel diisiinme becerileri,
4. Kisisel ifade ve kesif imkani,
5

Projeler ve sergiler araciligiyla uygulamali beceri kazanma.
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Giliniimiizde uygulanan gorsel sanatlar egitimi Ogretim programi incelendiginde
onceki programlardan farkli bir anlayisa ve yapiya sahip oldugu goriilebilmektedir.
Oncelikle, ad1 “Resim-Is” olan dersin yerine ders icerisindeki etkinliklerin sadece
salt resim egitimine yonelik olmayan; heykel, seramik gibi {i¢ boyutlu; grafik, 6zgiin
baski1 gibi iki boyutlu sanat alanlarini igeren “Gorsel Sanatlar” adi kullanilmastir
(Ertiirk, 2013, 78). Bu dersin 6nemi dersin haftalik programinin konu basliklarindan
anlagilmaktadir. Sanat egitiminde her asama bireyin gelisimine katki saglamaktadir.
Renk ¢aligmalari, eserlerin tekniksel analizleri, nokta, ¢izgi, leke, doku ¢alismalar1 ve
ic boyutlu tasarimlarin amaci bireyin farkli teknikleri 6grenebilmesi ve yaraticiligini

istedigi teknikle yansitabilmesidir.

Platon’un sanat konusunda one siirdiigii ve gelistirdigi diisiinceler, sosyal-politik bir
diistincenin izinden gitmekte, sanatsiz bir birey diisiniilmemelidir, sdylemi ile bilim
ve sanat arasina ince bir ¢izgi koyarak magara alegorisi ile betimlemektedir (San,
2008, 37, Basbug, Basbug, 2016, 78). Plato, sanatin amacinin moral ve ahlaki
degerleri 6gretmek oldugunu savunur ve sanat egitiminin bu ama¢ dogrultusunda

verilmesi gerektigini belirtir.

Gorsel Sanatlar dersinin verimliligini etkileyen faktorlerden birisi de siiflardaki
ogrenci sayisinin fazlaligidir. Ogretmenlerin grup ¢aligmalart ve isbirlikli grenme
gibi programin getirdigi yaklagimlara uygun oOgrenme yontemlerini giiniimiiz
kalabalik siniflarinda uygulama sansi1 neredeyse yok gibidir. Bu nedenle 6grenci
sayisinin azaltilmasi zorunludur. Bu durum ya derslik basina en az 15 68renci olacak
sekilde ek derslikler agilarak ya da Gorsel Sanatlar dersi i¢in farkli bir ders programi
olusturulup, siniflari subelere ayirarak giderilebilir (Ertiirk, 2013, 92). Gorsel sanatlar

dersinin verimliligini etkileyen faktorler arasinda:

1. Ogretmenin yetenegi ve egitimi: Ogretmenin gorsel sanatlar dersini etkili bir

sekilde vermesi 6nemlidir.

2. Ogrencilerin ilgisi ve motivasyonu: Ogrencilerin gérsel sanatlar dersine karsi

ilgileri ve motivasyonlar1 verimliligi etkiler.

3. Ogrenme ortami ve ekipmanlari: Gorsel sanatlar dersi i¢in uygun bir dgrenme

ortam1 ve yeterli ekipmanlarin bulunmasi verimlilik agisindan 6nemlidir.
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Ders igerigi ve materyalleri: Gorsel sanatlar dersinin igeriginin uygun

sec¢ilmis ve etkili materyallerin sunulmasi verimliligi etkiler.

Ogrencilerin deneyim seviyesi: Ogrencilerin deneyim seviyeleri gorsel

sanatlar dersinin verimliligini etkiler.

Bu faktorler arasinda interaktivite, 6lgme ve degerlendirme, Ogrenme stil ve

ihtiyaclari gibi diger faktorler de verimliligi etkileyebilir.

1.2.3. Temel Tasarim Egitimi

Tasarim, bir seyin goriiniimiinii, seklini, renklerini, doku ve malzemelerini belirleyen

ve estetik ve fonksiyonel amaglari birlestirerek bir iiriin olusturma siirecidir. Tasarim,

giinlik hayatta kullanilan esyalardan, binalara, grafik tasarimlardan, modaya,

teknolojik iiriinlere kadar pek cok farkli alanda kullanilabilir. Tasarim siireci,

problem ¢dzme ve yaratici diisiince becerilerini gerektirir ve insanlarin ihtiyaglarini,

beklentilerini ve tercihlerini anlamaya odaklanir. Tasarim, bir¢ok farkli alanda ve

turdedir, bunlar:

Grafik Tasarim: Gorsel materyallerin tasarimini igeren bir disiplindir.
Logolar, afisler, brosiirler, web sayfalari, kitap kapaklari, sosyal medya gorsel
icerikleri, infografikler ve diger gorsel materyaller grafik tasarimcilar
tarafindan tasarimlanabilir. Grafik tasarim, renk, sekil, tipografi, imaj ve
diger gorsel unsurlari bir arada kullanarak mesajlarin dikkat c¢ekici ve
etkileyici bir sekilde sunulmasini hedefler. Grafik tasarimecilar, kullanicilarin
ithtiyaglarini, beklentilerini ve tercihlerini anlamaya odaklanir ve tasarim

siirecinde yaratici diisiince becerilerini kullanirlar.

Uriin Tasarimi: Mobilya, ev aletleri, teknolojik iiriinler ve diger giinliik
kullanilan esyalarin tasarimini iceren tasarim tiiriidiir. Uriin tasarimcilari,
irtinlerin - goriiniimiinii, formunu, fonksiyonel 0zelliklerini ve kullanici
deneyimini optimize etmeyi amaclar. Uriin tasarimi, miihendislik, estetik ve
ergonomi gibi birgok faktorii bir arada ele alir ve kullanicilarin ihtiyaclarina
ve beklentilerine odaklanir. Uriin tasarimi, iiriinlerin gorsel giizelligi ve
fonksiyonel 6zelliklerinin yani sira, tiretim maliyetleri, verimlilik ve g¢evre

dostu ozellikleri gibi ekonomik faktorleri de dikkate alir.
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Moda Tasarimi: Giyilebilir tirtinlerin tasarimini igeren tasarim tiirtidiir. Moda
tasarimi, moda trendlerini, estetik goOriinlimii, ergonomi ve kullanicilarin
ihtiyaclarim1 ve beklentilerini anlamay1 amaglar. Moda tasarimcilari, renk,
sekil, malzeme ve diger tasarim unsurlarini bir arada kullanarak, moda
trendlerine uygun ve kullanicilarin ihtiyaglarina uygun giyilebilir iiriinler
tasarlamay1 hedefler. Moda tasarimi, moda endiistrisindeki rekabeti ve
yenilik¢i trendleri karsilamayi1 gerektirir ve siirekli olarak degisen moda

trendlerine ve kullanic1 beklentilerine uygun olarak gelistirilmesi gerekir.

Mimari Tasarim: Binalarin ve sehir planlamasinin tasarimini igeren tasarim
tiiridiir. Mimarlar, yapilarin ve mekanlarin fiziksel goriinlimiinii, i¢ mekan
diizenini, malzeme secimini, enerji verimliligini ve insanlarin konforunu ve
giivenligini optimize etmeyi amaglar. Mimari tasarim, yapilarin ve
mekanlarin estetik goriiniimiinlin yan sira, insanlarin ihtiyaglari, beklentileri
ve yasam tarzlarina uygun olarak tasarimmi yapmayr hedefler. Mimari
tasarim, cevre dostu c¢oziimler ve enerji verimliligi gibi 6nemli c¢evresel
faktorleri de dikkate alir. Mimari tasarim, insanlarin yagsam kalitesini artirmak
icin Oncelikli bir rol oynar ve insanlarin ihtiyaclarina uygun mekanlar

tasarlamay1 amaglar.

Ambalaj Tasarimi: Uriinlerin ambalajlarmim tasarimini  iceren tasarim
tiriidiir. Ambalaj tasarimeilari, lirtinlerin giivenligini, korunmasini, tagimasini
ve sunulmasini optimize etmeyi amaclar. Ambalaj tasarimi, {iriinlerin estetik
goriinlimiinii, malzeme se¢imini, ergonomi, ¢cevre dostu ¢éziimler ve kullanici
deneyimini de dikkate alir. Ambalaj tasarimi, {irlinlerin satigin1  ve
kullanicilarin algisini etkilemeyi hedefler ve marka imajim ve farkindaligini
artirmak i¢in Oncelikli bir rol oynar. Ayrica, ambalajlar g¢evreye olan

etkilerini minimize etmek ve ¢evre dostu ¢oziimler sunmak igin tasarimlanir.

I¢ Tasarim: Evler, ofisler ve diger mekanlarin i¢ dizayninin tasarimini iceren
tasarim tiiridiir. I¢ mimarlar, evler, ofisler, magazalar, otel odalari,
restoranlar ve benzeri mekanlarin i¢ mekan diizenini, malzeme seg¢imini,
aydinlatma ve renkleri, mobilyalar1 ve aksesuarlari optimize etmeyi amaclar.
I¢ mimarlik tasarmm, insanlarin ihtiyaglari, beklentileri ve yasam tarzlarina

uygun olarak tasarimini yapmay1 hedefler ve insanlarin i¢ mekanlarindaki
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konforunu ve giivenligini artirmay1r amagclar. I¢ mimarlik tasarim,
fonksiyonel ve estetik goriiniimii birlestirerek insanlarin ihtiyaglarina uygun

ve keyifle yasayabilecekleri mekanlar tasarlamay1 amaglar.

e Dekor Tasarimi: Film ve televizyon programlariin dekorlari, kostiimleri ve
sahne tasarimlarinin tasarimini igeren tasarim tiriidiir. Sinema filmleri ve
televizyon programlarmin ¢ekim, yapim ve sunum siireclerinde kullanilan
mekanlarin tasarimini ve dekorasyonunu igeren bir disiplindir. Sinema ve
televizyon tasarimcilari, film ve programlarin gerektirdigi mekanlari,
kostiimleri, aydinlatma ve efektleri tasarlarlar. Sinema ve televizyon tasarimi,
film ve programlarin estetik goriinimiinii, atmosferini ve kurgusunu
desteklemeyi amaclar. Sinema ve televizyon tasarimcilari, film ve
programlarin dogal ve inandirici goriinmesini saglamaya ¢alisirlar ve
izleyicilere gergek disi ama inanilir atmosferler sunmak igin ¢alisirlar. Ayrica,
sinema ve televizyon tasarimi, film ve programlarin igerigine ve kurgusuna

uygun olarak tasarimini yapmay1 hedefler.

Temel tasarim egitiminin amaci bireylerin tasarim yapabilmeleri i¢in gerekli alt
yapiyr saglamaktir. Egitim alacak birey sadece temel tasarim dersi ile tasarim
iretemeyecek fakat iiretmek veya gelistirmek istedigi tasarimi gergeklestirebilmek
i¢in ihtiya¢ duyacag: temel bilgilere sahip olmaktadir. Daha sonra alacag: bilgilerle
temel tasarim egitimde edindigi bilgileri pekistirerek tasarim yapabilme siirecini
gelistirebilecektir. Bu egitim oncesi genellikle yetenek sinavlart diizenlenmektedir.
Tasarim alaninda kendini gelistirmek isteyen bireylerin lisans egitimini hak
edebilmeleri i¢in {iniversitelerin yiiriittiigli yetenek sinavlarini basartyla gecmeleri
gerekmektedir. Fakat son yillarda tasarim egitimi veren bolimlerde yetenek siavlart
kaldirilsa da temel tasarim egitimi zorunlulugu devam etmektedir. Temel tasarim
egitimi, gorsel tasarim konularmi ve tekniklerini iceren bir egitimdir. Temel amacg,
tasarim konularmni anlamaya ve uygulamaya yardimci olmaktir. Temel tasarim

egitiminde sunlar olmalidir:

1. Tasarim prensipleri: Renk teorisi, tipografi, kompozisyon, gorsel agirlik,

bosluk vb.

2. Grafik tasarim araglari: Adobe Illustrator, Photoshop, InDesign vb.

17



3.

4.

Tasarim projeleri: Ozgiin tasarim, 2 ve 3 boyutlu tasarim, logo tasarimi,

brosiir tasarimi, afis tasarimi vb.

Tasarim tarihi ve akimlari: Art nouveau, Bauhaus, Pop Art vb.

Temel tasarim egitimi, interaktif ve etkilesimli olmalidir. Ogrencilerin aktif olarak

calismasi1 ve projeler yapmasi teorik konular1 daha iyi anlamalarina yardimci olabilir.

Ayrica, uygulamali 6rnekler ve geribildirim mekanizmalar1 da egitimin verimliligini

artirabilir. Temel tasarim egitimi, zaman i¢inde bir¢ok degisiklige ugramistir. Temel

tasarim egitimi sunlardan etkilenmistir:

1.

Dijitallesme:  Tasarim  egitimi, teknolojinin  gelismesiyle  birlikte
dijitallesmistir. ilk basta sadece manuel teknikler kullanilirken, giiniimiizde

dijital araglar tasarim egitiminin vazge¢ilmez bir pargasidir.

Gelisen tasarim trendleri: Tasarim trendleri zaman iginde degisti ve temel
tasarim egitimi de bu trendlere goére adapte edildi. Ornegin, minimalizm
trendi, tasarim egitiminde daha az renk ve daha basit tasarimlarin

Ogretilmesine neden oldu.

Bireysellesme: Tasarim egitimi, &grencilerin kisisel tercihlerine ve ilgi
alanlarma gore daha bireysellesti. Ogrenciler, kendi tasarim stilini ve

yaraticiligini kesfetmelerine olanak taniyan projelere katilabilirler.

Online egitim: Teknolojinin gelismesi, tasarim egitiminin online olarak
sunulmasina olanak tanidi. Bu, tasarim egitimine erisimin daha kolay ve

ulasilabilir olmasina neden oldu.

Isbirlik¢i 6grenme: Temel tasarim egitimi, dgrencilerin birbirleriyle is birligi

yapmasina ve projelerini ortak olarak gelistirmelerine olanak tanidi.

Temel tasarim egitimi, zaman ic¢inde teknolojik gelismeler ve tasarim trendlerine

gore degisti. Giiniimiizde, 6grencilerin bireysel tercihlerine ve yaraticiliklarina gore

daha bireysellesmis ve ¢evrimigi olarak sunulan bir egitimdir.
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Sekil 1: Tasarim Dersi Ornegi

Okulhaberleri, [18.01.2022]. Tasarim Dergi Ornegi. https://www.okulhaberleri.net/ozel-egitim-
sinifimiz-teknoloji-tasarim

Bilim ve teknoloji alanindaki hizli gelismeler iilkelerin kalkinmasindaki en dnemli
unsurlar olmaktadir. Bu hizli degisimlere ayak uydurabilme ve farklilagsma ancak
ithtiya¢ duyulan bilgiye erisme yollarini bilen, problem ¢ézme ve yaratici diisiinme
yetenekleri geligmis nitelikli bireylerle saglanabilir. Bireyin, yaratici giiciiniin ortaya
cikarilabilmesi ve dogru yonde sekillendirilebilmesi gorsel algilama ile baslayip,
sanatsal bir iirlin ortaya koymaya kadar uzanan gorsel sanatlar egitimi siireci ile
gerceklesebilir. Bu siire¢ i¢inde bireyler, renk, ¢izgi, doku, bosluk, leke, denge,
kompozisyon gibi sanatsal degerlerle, bilinenlerden hareket ederek bilinmeyeni
ortaya ¢ikaracak diisiinme ve sorun ¢dzmeye yonelik tasarim olusturmaya ve bigim
yaratmaya c¢aligirlar (Mamur Yilmaz, 2014, 2-3). Temel tasarim egitimini i¢ceren bu
konularda bireyler gerekli egitimi almalidirlar. Teknoloji teme tasarim egitimini
etkilemistir. Temel tasarim egitimi, teknolojinin hizla gelismesiyle etkilenmistir.
Ozellikle, grafik tasarim yazilimlarinin gelismesi ve evrensel erisilebilirlik, tasarim
egitimini ciddi sekilde degistirmistir. Asagidaki noktalar, teknolojinin temel tasarim

egitimine etkisini agiklar:

1. Dijital araglar: Dijital tasarim araglarinin gelismesi, tasarimcilarin daha hizl
ve verimli ¢alismasinmi saglamistir. Bu araclar, tasarim siirecini daha kolay

hale getirdi ve ¢ok daha fazla 6zellestirme secenegi sunmustur.
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2.

E-6grenme: Teknolojinin gelismesi, tasarim egitimi i¢in online platformlarin
ortaya c¢ikmasimi saglamistir. Bu platformlar, tasarim egitimi i¢in diinya

capinda erisilebilirlik ve ulagilabilirlik saglar.

3B Tasarim: 3B tasarim teknolojisi, tasarimcilarin ii¢ boyutlu tasarimlar

olusturmasina ve gorsellestirmesine olanak tanir.

Artirillmis  Gergeklik ve Sanal Gergeklik: Artirllmis gergeklik ve sanal
gerceklik teknolojileri, tasarim egitiminde interaktif ve deneysel 6grenme

deneyimleri sunar.

Temel tasarim egitimi teknolojinin gelismesiyle daha interaktif, ulasilabilir ve

verimli hale gelmistir. Ancak, teknolojik araglarin yani sira, tasarim konularinin

temel prensipleri ve esaslar1 da hala 6nemli bir rol oynamaktadir. Artut (2002, 234)

derste 6gretim materyali kullaniminin yararlarini séyle siralamaktadir:

1.
2.

© N o g b

Sanat 6gretimi daha etkili, canli, acik ve zevkli bir hale getirilebilir.
Islemler basitlestirilebilir ve sonuca daha cabuk ulasilabilir.
Modeldeki ayrintilar daha kolay anlagilabilir, ilgi ve dikkat ¢ekici hale
gelebilir.

Ogrenme istegi yaratabilir.

Estetik bilgi, gorgii ve kiiltiiriin gelisiminde etkili olur.

Bir konunun agiklanmasinda kolaylik saglar.

Zamandan ve s6zden kazanimlar elde edilir.

Tasarimlar lizerinde alternatifler yaratma olanagi saglar.

Temel tasarim egitimi lisans seviyesinde sunulmasina ragmen bu egitimin temelleri

ilkdgretim siirecinde baglamaktadir. Proje tabanli egitim modeliyle 6grencilere

sunulan probleme ¢Oziim {retmeleri ve bu problemi c¢ozecek bir tasarim

gelistirmeleri, daha sonra ise tasarimi ii¢ boyutlu hale getirmeleri istenmektedir. Bu

sayede 6grenci bir icat gelistirmis olmanin mutlulugunu yasayabilmektedir. Sorunu

analiz edebilme, ¢6ziim alternatifleri sunma, tasarlama, tasarimi prototiplestirebilme

ozelliklerine sahip olma 6grencinin yaraticiligini ve 6zgiivenini gelistirebilmektedir.
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1.2.4. Egitimde Teknoloji Kullanimi

Sekil 2: Teknoloji Kullanimi

Hiirriyet. [18.01.2022]. Teknoloji Kullanimu1. https://www.hurriyet.com.tr/egitim/26192997

Tasarim egitiminde teknolojinin olmamas1 diisiiniillemez. Tablet, bilgisayar veya
telefon gibi temel teknolojik araglarin egitim materyali olarak kullanilmast son 20
yildir devlet tarafindan tesvik edilmektedir. Ozellikle Milli Egitim Bakanlig
tarafindan Ogrencilere tablet dagitimi ve smuflara akilli tahta yerlestirmeleri
teknolojinin okullarda kullaniminin desteklendiginin kanitidir. Teknoloji sadece
temel egitim disinda fen egitiminde de 6zellikle laboratuvar malzemelerinde hemen
kullanima alinmistir. Fen alanindaki teknolojik gelismelere bagl olarak gelistirilen
ders miifredatlar1 zamanla sosyal bilimlerin egitim miifredatlarinin yenilenmesine de
neden olmustur. Ozellikle teknolojik gelismeleri tetikleyen tasarim dersleri artik

bilgisayar ortaminda ¢izim siirecini baglatmistir.

Tasarim egitiminde teknolojinin kullanimi ¢ok 6nemlidir. Teknolojinin kullanimi
egitim silirecini daha etkili, interaktif ve anlamli hale getirebilir. Teknolojinin

egitimdeki dnemi sunlardir:

1. Dijital materyaller: Teknolojinin kullanimi, egitim materyallerinin daha kolay
ve hizli sekilde hazirlanmasina olanak tanir. Ogrenciler, ¢cok sayida dijital
materyal tarafindan desteklenen interaktif egitim siirecinde daha fazla bilgiye

erisebilirler.
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2. Interaktif egitim: Teknolojinin kullanimi, egitimi daha interaktif hale getirir.
Ogrenciler, egitim igerigine direk olarak katilabilir ve egitim siirecinde daha

fazla etkilenebilirler.

3. Ogrenme stilini destekleme: Teknolojinin kullanimi, &grencilerin farkl

ogrenme stillerine uygun egitim materyalleri hazirlamaya olanak tanir.

4. Zaman ve mekan smirlamalarin1 agma: Teknolojinin kullanimi, egitimi her
yerden ve her zaman erisilebilir hale getirir. Ogrenciler, egitimi istedikleri

yerden ve istedikleri zaman yapabilirler.

5. lsbirlik¢i 6grenme: Teknolojinin kullanimi, &grenciler arasinda is birligi

yapmasina olanak tanir. Ogrenciler, uzaktan da olsa projeleri birlikte

gelistirebilirler.

Sekil 3: Bilgisayar Destekli Egitim
Seokademi, [18.01.2022]. Bilgisayar Destekli Egitim. https://seoakademi.com.tr/web-tasarim-kursu

Teknolojinin kullanimi, egitimi daha etkili, interaktif ve anlamli hale getirebilir.
Egitimde teknolojinin kullanimi, 6grencilerin farkli 6grenme stillerine uygun egitim
materyalleri hazirlamaya, 6grenme siirecini her yerden ve her zaman erisilebilir hale

getirmeye ve 0grenciler arasinda is birligi yapmasina olanak tanir.
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Dijital ortamin olanaklar ile iiretilecek doku g¢alismalar1 kapsaminda yaraticiligin
sinirlar1 programlarin olanaklari ile zorlanacak ve sasirtici hatta sok edici sonuglara
ulagilacaktir (Ak¢adogan, 2006, 206). Dijital cagin getirisi olan teknoloji ¢esitliligi
Ogrencilerin bilgiye daha hizli ulasmasin1 da saglamistir. Dijitallesen kitaplar ile
sanal ortama tasinan bilgi, arastirmacilarin evden ulasabilmelerini saglamistir.
Bilgiye hizli erisim ise arastirmalarin daha hizli yiiriitiilmesine imkan tanimastir.
Ayrica arastirmaci internet Oncesi sadece bir veya birkac kiitiiphanedeki bilgiye
ulasabilirken internet sayesinde diinyadaki tiim dijitallestirilmis bilgiye evinden
ulagabilmektedir. Bu miithis gelisme sadece bilgi teknolojisi ile smirli kalmayip

egitimin her siirecini de etkilemistir.
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Sekil 4: Bilgisayarda Tasarim Destekli Egitim

Hititegitim, [18.01.2022]. Bilgisayarda Tasarim Destekli Egitim. https://www.hititegitim.com/web-
tasarimi-kursu/

Tasarim egitiminde bilgisayar kullanimi ile 6grenci kalem ve kagit ile yurittigi
stireci daha kisa siirede bilgisayar tasarim programlari aracilifiyla yiiriitebilmektedir.
Ozellikle {i¢ boyutlu ¢izimlerin hizli ve hatasiz yapilabilmesini saglayan bilgisayar
tabanli tasarim programlari ile 6grenciler daha hizli 6grenebilmektedir. Zamandan
elde edilen tasarruf ile yeni konularin 6grenilebilmesine de imkan yaratilmaktadir.
Akcadogan’a gore, teknolojinin sunmus oldugu yenilikler ve gelismeler, egitim
sistemine en dogru sekilde adapte edilmeli ve bu sayede de giiniimiiz sanatina ve
tasarimina yaragir sanat¢ilarin, teknik yetkinlikte, cagdas ve yaratict bireyler olarak
egitilmeleri saglanmalidir (2006, 11). Bilgisayarin icadi, tasarim egitimini ¢ok ciddi

sekilde etkilemistir. Bilgisayarin tasarim egitimine olan etkisi sunlardir:
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1. Tasarim yazilimi: Bilgisayarlarin icadi, tasarim yazilimlarinin gelismesine
olanak tanimistir. Bu yazilimlar, tasarim siirecini daha hizli ve verimli hale

getirir.

2. Dijital tasarim: Bilgisayarlarin icadi, tasarimi dijital hale getirmeyi miimkiin
kilmistir. Bu, tasarimin ¢ok daha hizli ve verimli bir sekilde yapilmasina

olanak tanir.

3. Tasarim simiilasyonlari: Bilgisayarlarin icadi, tasarimin simiilasyonunu
yapmasina olanak tanir. Bu, tasarimin performansini, gilivenligini ve

kullanimini test etmeyi miimkiin kilar.

4. Dijital portfoy: Bilgisayarlarin icadi, tasarimcilarin dijital portfoylerini
olusturmasina olanak tanir. Bu, tasarimlarin tanitilmasini ve pazarlanmasini

daha kolay hale getirir.

Bilgisayarlarin icadi, tasarim egitimini ve uygulamasmi ¢ok ciddi sekilde
etkilemistir. Tasarim yazilimlarinin gelismesi, tasarimi dijital hale getirme, tasarimin
simiilasyonunu yapma ve dijital portfoy olusturma gibi faktorler, tasarim egitimini

daha verimli ve anlamli hale getirir.

Teknolojik gelismeler sadece tasarim ve sanat egitimini etkilemeyip ayrica sanati ve
tasarimi da etkilemistir. Sanat egitiminin dijitallesmesi ile dijital sanat anlayisi
baslamis ve giiniimiizde en popiiler olan sanat tiiriine dontismiistiir. Aver’ya (2015,
867) gore ‘Dijital teknolojilerin, sanat siniflarina entegrasyonu soéz konusu
oldugunda Ogrenme araci, materyal ve kaynak olmalarinin diginda, sanatsal

uygulamalarin ortami haline geldigi de goz ardi edilmemelidir.

Dijital sanatin silirekli kendini yeniliyor ve glincelliyor olmasi da yeni gorsel
degerlerin olusmasina olanak saglamaktadir. Bu dogrultuda gelisen dinamiklerin,
cagdas sanatgilarda goriintii ve ses boyutu gibi temel 6gelerin birlikteligini olusturan
dijital sanat, sanat¢ilar tarafindan tercih edilmesinde 6nemli etkenlerden biri olmakta
ve dijital sanatin cazibe gliciinli arttirmaktadir. Dijital sanat yeniden bakmak, ¢agin
degerlerine gore yeniden olusturmak gerekliligi ortaya koymasi agisindan da ayr1 bir

onem kazanmaktadir. (Atan vd, 2015, 12).
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Sekil 5: Tablette Tasarim Destekli Egitim

Hidroman. [22.01.2022]. Tablette Tasarim Destekli Egitim.
https://www.hidroman.com.tr/icerik/endustriyel-tasarim-nasil-yapilir

Tabletlerin ¢izim yapabilme becerisi, tasarimcilarin tasarimi hazirlama siirecini ciddi

sekilde etkilemistir. Tabletlerin tasarim egitimine olan etkisi sunlardir:

1. Esneklik: Tabletler, tasarimcilarin ¢aligma alanina goére esnek bir caligma

ortami1 sunar. Tasarimcilar, istedikleri yerde ve zamanlarda calisabilir.

2. Dokunmatik ekran: Tabletlerin dokunmatik ekranlari, tasarimcilarin el ile
¢izim yapmasina olanak tanir. Bu, tasarimcilarin daha dogal ve akic1 bir ¢izim

deneyimi yasamasini saglar.

3. Mobil uygunluk: Tabletler, tasarimcilarin her yerde tasarimini
hazirlamalarina olanak tanir. Tasarimcilar, seyahat ederken veya yolda

calisma firsat1 bulabilir.

4, Is birligi: Tabletler, tasarimcilar arasmda isbirligini ve isbirligi yapilan

tasarimlarin paylasilmasini kolaylastirir.

Tabletlerin ¢izim yapabilme becerisi, tasarimcilarin tasarimi hazirlama siirecini daha
esnek, dogal ve kolay hale getirir. Bu, tasarimcilarin daha verimli ve etkileyici
tasarimlar hazirlamalarina yardimer olur. Bilgisayar tabanli tasarim programlart ve
tasarim egitiminin bir getirisi olan dijital sanat ile sanatgilar eserlerini sanal ortamda
hazirlay1p iki ve ii¢ boyutlu hale getirebilirken ayrica eseri yine dijital ortamda

sergileyebilme imkan1 kazanmiglardir. Eserin dijitallesmesi seriiveni egitiminde
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dijitallesebilecegini ve teknolojinin egitimi ve eseri kapsayabilecegini gostermistir.
Ozellikle pandemi déneminin etkisiyle disar1 ¢ikma yasagi kapsaminda egitimin
aksatilmamasi ic¢in tim egitim kurumlar egitim siirecini sanal ortama ve dijital
diinyaya tagimak zorunda kalmigtir. Teknoloji destekli egitim bu siirecte tiim egitim
kurumlarin1 ve mevcut boliimlerini etkilemistir. Degisimi baslatan zorunlu pandemi
siireciyle birlikte teknolojik gelismelerin egitim miifredatin1 zorunlu olarak

degistirmesini saglamistir.
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2. REKLAM

Reklam, bir iiriin, hizmet veya marka hakkinda genis bir kitle tarafindan bilgi
saglamay1 amaclayan, {icretli veya licretsiz bir tanitim aktivitesidir. Reklam, farkli
medya kanallar1 araciliiyla yapilabilir ve hedef kitleye ulagsmak icin gorsel, isitsel,
yazili veya dijital yollar kullanabilir. Amag, hedef kitle tarafindan {iriin veya hizmet
hakkinda daha fazla bilgi sahibi olunmas1 ve bu iiriin veya hizmetin satin alinmasina

tesvik etmektir.

Reklam, kisisel olmayan bir satis cabasi, bir pazarlama iletisimi yontemidir.
Reklamda, reklam yapanin kimligi agikga belli olmalidir ve yapilan reklam igin
reklami tagiyan ya da yayimlayan araca para 6denmelidir (Cemalcilar, 1994) ya da
Reklam bir isin, bir malin veya bir hizmetin para karsiliginda, genel yaymn
araglarinda, tarif edilerek genis halk kitlelerine duyurulmasidir (Unsal, 1984, 12).
Amerikan Pazarlama Birligi (American Marketing Association), reklamciligy;
“Fikirlerin, mallarin veya hizmetlerin belli bir bedel 6denerek tamitildigi kisisel
olmayan sunum bi¢imi” seklinde tanimlamaktadir (Richards, Curran, 2002).
Reklamin tanimlanmasi uzman kisilerce sik¢a yapilmaktadir. Reklam, 6zetle {iriin
veya hizmetin tiiketiciye tanitilma siirecidir, diyebiliriz. Reklamin amaci tanitimdir
ve tanitma siirecinin basaris1 da tasarimciin yaratis silirecindedir. Reklamin
aktariminda kitle iletisim araglar1 kullanilmaktadir. Panolar, gazeteler, dergiler, arac
ve mimari yap1 ylizeyleri ile teknolojik iirlinler olan telefon, radyo, televizyon,
bilgisayar, telefon ve tablet gibi uydu ve internet tabanl iletisim araglari ile reklamlar

paylasilmaktadir.

Reklam, antik c¢aglardan bu yana insanlar arasinda haberlesme ve tanitim

ithtiyaclarinin bir tirlinii olarak ortaya ¢ikmistir. Reklamin tarihsel gelisimi soyledir:

1. Antik Cag: Antik Roma doneminde sokak duvarina yapilan resimler ve
insanlar arasinda yapilan konusmalar reklamin ilk Grnekleri olarak kabul

edilir.
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2. Basili Reklamlar: 16. yiizyilda basili kitaplar ve gazetelerin yayilmasiyla
basili reklamlar ortaya ¢ikti. Bu reklamlar, kitap ve gazete sayfalarinda veya

arka sayfalarda yer alirdi.

3. Radyo Reklami: 20. yiizyilin basinda radyo teknolojisinin gelismesiyle

birlikte radyo reklamlari ortaya cikti.

4. Televizyon Reklami: 1950'li yillarda televizyon teknolojisinin gelismesiyle
birlikte televizyon reklamlar1 yayginlasti.

5. Dijital Reklam: 2000'li yillarda internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte
dijital reklamlar yayginlasti. Bu reklamlar, sosyal medya, arama motorlari, e-

posta ve diger dijital platformlar araciliiyla yapilir.

Reklam tarihsel olarak basit ve manuel yollarla basladi ve giiniimiizde teknolojik

geligsmelerle birlikte daha sofistike ve verimli yollarla yapilir.
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Sekil 6: Eski Basili Reklam Ornekleri

Alamy. [05.02.2022]. Eski Basili Reklam Ornekleri.
advert.html

https://www.alamy.com/old-boot-polish-

Reklam {ireticilerin kazang elde edebilmeleri i¢cin gereken zorunlu bir siirectir.
Reklamlar ile hedef pazarda s6z sahibi olabilen markalar rekabet siirecinde basarili

olabilirler. Reklamlar ile iirlin ve hizmet tanitimi yapilabilmektedir. Tiiketicilerin
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iirlin ve hizmet hakkinda bilgilenebilmelerini saglayan reklamlar ile tiiketici ihtiyag
duydugu {iriine veya hizmete daha hizli ulagsabilmektedir. Hatta reklam ile tiiketici
ihtiya¢ duymadigi {iriin veya hizmeti almaya da yonlendirilebilmekte oldugu yapilan
arastirmalarda ispatlanmistir. Bu yiizden sirketler satis oranini artirmak i¢in reklama
daha fazla muhtag hale gelmistir. Reklamin amaglar ise, Kotler’e gore, dort baslikta

ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar (Kotler, 2003):

- Bilgi vermek (Yeni gelistirilen iiriinler ya da var olan bir {irline eklenen yeni

ozellikler hakkinda bilgi vermek ve farkindalik yaratmak).

- Ikna etmek (Uriin ya da hizmete dair hoslanma, tercih edilirlik, kanaat ve satin alma

davranis1 yaratmak).

- Hatirlatmak (Uriin ya da hizmete iliskin satin alma davranismi tekrarlama

konusunda tesvik etmek).

- Pekistirmek (Tiiketiciyi yaptigt satin alma davranisinin  dogruluguna

inandirmak)’tir.

Reklam iiniversitelerce bir bilim dali olarak kabul edilmis ve tiim iiniversitelerde
benzer isimlerle 6grenci yetistirmeye baslamigtir. Reklamin bir disipline doniisme
stireci ise oldukca eskiye dayanmaktadir. Bu yiizden reklami incelerken tarihsel

gelisim siirecini incelemek gerekmektedir. Reklamin amaglari sunlardir:

1. Uriin Tamtimi: Reklamlar, iiriin veya hizmet hakkinda genis bir Kkitle

tarafindan bilgi saglamay1 amaglar.

2. Marka Bilinirligi: Reklamlar, bir markanin adim1 ve imajini belirgin hale

getirmek i¢in yapilir.
3. Satig Artirma: Reklamlar, iiriin veya hizmet satigini artirmak i¢in yapilir.

4. Hedef Kitle Olusturma: Reklamlar, hedef kitle olusturmak icin yapilir ve bu

kitleye iirlin veya hizmet hakkinda bilgi saglar.

5. Farkindalik Yaratma: Reklamlar, bir {irlin veya hizmet hakkinda farkindalik

yaratmak i¢in yapilir.

6. Ilgiyi Artirma: Reklamlar, iiriin veya hizmet hakkinda ilgi olusturmak igin

yapilir.
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7. Tercih Yaratma: Reklamlar, hedef kitle tarafindan belirli bir iiriin veya hizmet

tercih edilmesini tesvik etmek i¢in yapilir.

Bu amaglar reklamin yapildig1 her sektér ve pazar icin gegerli olabilir ve hedef

kitlenin ihtiyacina ve isteklerine gore farklilasabilir.

2.1. Reklamin Gelisim Siireci

Reklamin tarihgesi incelendiginde tarima dayali hayata ge¢mis insanlik tarihi kadar
eskiye baglanir. Insanlarin ihtiya¢ duyduklari iiriinlere sahip olan kisilerin bu iiriinleri
halka sunmasiyla s6zlii reklamin temelleri atilmis fakat bu reklam ydntemi
(¢18irtkanlik) yazili olmadigr icin estetik degerden uzaktir. Sadece lriiniin veya
hizmetin o kisi tarafindan sunuldugunu ifade eden sozlerle sinirliydi. Daha sonra
tabelalarla ve ilanlarla basili hale gelen reklamcilik, {iriin veya hizmeti tanitan bir
yontem olarak kullanilmaya basland1 ve zamanla profesyonel hale geldi. Reklamin
gelisimi Ozellikle matbaayla resmiyet kazandi. Matbaanin destegiyle seri iiretime
gegilen basili yayinlarin sayisinda ve kullaniminda artis oldu. Sadece kitap ve gazete
gibi materyaller diginda reklam brosiirleri de basiliyordu. Fakat matbaa disinda
serigrafi gibi baska baski yontemleri de reklamin gelisimini saglamisti. Serigrafi
(ipek baski) teknigi bir tasarimin kalitesini kaybetmeden onlarca basimini kolaylikla
sagladig1 icin reklamcilarin kullandiklari etkili bir yontemdi. Ozellikle biiyiik 6lgekli
afis ve brosiir baskilarinda serigrafi teknigi matbaa makinesinden daha rahat

kullaniliyordu (Kahraman, 2019, 137).

Reklam, insanlarin ihtiyaglarini karsilamak i¢in tiretilen iriin ve hizmetlerin
tanitimin1 yapmak amaciyla yapilan bir faaliyettir. Reklamin tarihi, insanlarin
ihtiyaglarinin artmasiyla birlikte hizla ilerlemistir. Onceleri sadece sdzlii olarak

yapilan reklamlarin yerini, giiniimiizde ¢esitli yontemlerle yapilan reklamlar almstir.

Basili reklamlar, gazetelerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte tarihi yaklasik olarak 17.
yiizyila kadar dayanir. Ik gazeteler, resmi ve ticari amaglarla yayinlanirken, ayni
zamanda reklamlar1 da igermislerdir. Bu reklamlar, ilk olarak gazetelerin sayfalarinin
kenarinda veya arka sayfalarinda yer alirdi. Daha sonra, gazetelerin yayilmasi ve
daha fazla okuyucu kitlesinin olugmasi, reklamlarin gazetelerin sayfalarindaki yerini
artirmigtir. 19. yiizyilin ortalarinda, basili reklamlar daha profesyonel hale geldi ve

gazetelerin sayfalarindaki yerlerini daha da genislettiler. Bugiin, basili reklamlar hala
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gazeteler, dergiler, brosiirler, afisler ve benzeri yayinlarda yer alir ve ¢esitli sektorler
icin kullanilir. Ancak, basili reklamlarin yerini, dijital reklamlar ve dijital yayinlar

gibi dijital platformlar da almistir.

Basili reklamlar, insanlarin en eski zamanlardan beri kullandiklar1 bir reklam
yontemidir. Bu tiir reklamlar, gazete, dergi ve afisler gibi ortamlarda yayinlanir ve
insanlarin iirlin ve hizmetler hakkinda bilgi sahibi olmalarmi saglar. Televizyon
reklamlar ise, insanlarin en ¢ok takip ettigi bir reklam yontemidir. Bu tiir reklamlar,
insanlarin iiriin ve hizmetler hakkinda bilgi sahibi olmalarin1 saglar ve onlarin bu

irlin ve hizmetleri satin alma egilimini artirmay1 amaclar.

Radyo reklamlar1 da benzer sekilde insanlarin {iriin ve hizmetler hakkinda bilgi
sahibi olmalarin1 saglar ve onlarin bu iiriin ve hizmetleri satin alma egilimini
artirmay1 amaglar. Ancak radyo reklamlari, televizyon reklamlarina gore daha az
etkilidir ¢iinkii insanlarin gorsel bir etkilesim olmadan reklami anlamalar1 daha
zordur. Radyo reklamlari, reklamciligin tarihinde 6nemli bir rol oynamistir. Radyo,
20. ylizyilin baglarinda ortaya ¢ikan ve hizla yayilan bir teknolojidir ve reklamcilik

sektorii i¢in de 6nemli bir firsat sunmustur.

Radyo reklamlari, miisterilere ulasma ve onlar1 satin almaya tesvik etme konusunda
etkili bir ara¢ olarak kullanilmistir. Radyo, insanlarin evlerinde ve isyerlerinde
dinleme aliskanlig1 olusturmasina olanak tanidi ve reklamlar i¢in genis bir kitleye
ulagma firsatt sunmustur. Radyo reklamlari, insanlarin hayal giiclerini harekete
gecirmeyi ve duygusal bir bag kurmayr miimkiin kilan sesli ve dinamik bir ortam
sunar. Ayrica, radyo reklamlari, reklamin gorsel olmayan bir versiyonu olarak,
reklamin dogrudan goriintiileme ihtiyacini ortadan kaldirir ve bdylece reklamin daha
da ulasilabilir hale gelmesine olanak tanir. Radyo reklamlari, bugiin hala popiiler bir
reklam formatidir ve ¢ok sayida reklamveren tarafindan kullanilmaktadir. Ancak,
dijital reklamlar gibi dijital platformlar da radyo reklamlarinin yerini artikca almaya

baslamistir.

Internet reklamlart ise, son yillarda en popiiler olan reklam yontemlerinden biridir.
Bu tiir reklamlar, insanlarin iiriin ve hizmetler hakkinda bilgi sahibi olmalarin1 saglar
ve onlarm bu iiriin ve hizmetleri satin alma egilimini artirmayi amaglar. Ayrica
internet reklamlari, insanlarin kendi tercihlerine gore iirliin ve hizmetler hakkinda

bilgi sahibi olmalarin1 saglamistir. Internet reklamciligi, 1990'larin ortalarinda,
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internetin hizla yaygimlasmasiyla baslamustir. Ilk olarak, reklam verenler web
sitelerinde banner reklamlar1 ve pop-up pencereleri kullanarak miisterilere ulasmaya

calismislardir.

Internet reklamciligi, reklameilik sektdriine ¢ok biiyiik bir katki saglamustir. Internet,
reklam verenlerin miisterileriyle daha iyi ve daha dogrudan iletisim kurmalarina
olanak tanir. Ayni zamanda, internet reklamcili§i, misterilerin reklamlarin
se¢melerine ve reklamlarin etkililigini 6l¢gmelerine olanak tanir. internet reklameiligi,
bugiin hdla en yaygin kullanilan reklam formatlarindan biridir ve reklam verenler
tarafindan siirekli olarak gelistirilmektedir. Artan dijital teknolojiler, reklamcilik
sektoriine daha fazla firsat sunmaktadir ve reklam verenlerin reklamlarin1 daha da

etkili hale getirmelerine olanak tanir.

Reklamciligin - gelisimi  degerlendirilirken matbaadan bahsetmek gerekmektedir
clinkii matbaanin gelisimiyle birlikte profesyonel reklamciligin basladigindan
bahsedilebilir. 1450 yilinda matbaanin icadi déniim noktasi olmustur. Artik elle
hazirlanan reklam malzemeleri makine ile seri iiretimle basilabilmistir. Reklam
unsuru olan afisler serigrafi, graviir ve tas baski gibi baski teknikleriyle tek tek
hazirlanip, boyanip basilirken matbaa makinesi sayesinde tek tek hazirlik
asamasindan kurtularak kalip sayesinde seri liretimle daha hizli ve hatasiz baski
alabilmesi saglanmistir. Gutenberg, kalic1 bir sekilde yazilmis kitap ve gazete baskisi
yapmak i¢in metal harfleri kullanmistir. Bu, tarihteki en 6nemli buluslardan biridir ve

insanlar arasinda diizenli ve ucuz kitap ve gazete baskisin1 miimkiin kilmigtir.

Matbaanin gelisimi, ilk icadindan sonra hizla devam etti. ilk olarak, metal harfler
yerine plastik veya kauguk harfler kullanilmaya baslandi. Ayrica, teknolojik
gelismeler, baski hizin1 ve baski kalitesini arttirdi. Matbaa endiistrisi, 20. yilizyilin
ortalarinda, ofset baski teknolojisi ile daha da gelisti. Bugiin, matbaa endiistrisi hala
en yaygin kullanilan baski teknolojilerinden biridir ve ticari, egitimsel ve sanatsal
amaglar i¢in kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda, dijital baski teknolojilerinin gelismesi,
matbaa endiistrisini etkilemis ve daha kii¢iik miktarda baski i¢in daha ucuz ve daha

hizli se¢enekler sunmustur.

1450 yilinda matbaanin bulunusuyla Gutenberg tasinabilir metal harf kaliplarinin
daha 1iyi sonug¢ verecegini diislinerek, matbaa harfleri i¢in yeni bir tasarim

gelistirmistir. Metal dokme kaliplarinda kullanilan kursun, kalay, antimon
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elementleri hurufatlar elde etmistir. Bu metal kaliplarin {izerine harfleri kazinip
miirekkep verilerek, baski i¢inde kullanilmaya baslanmistir (Kelek¢i Olgun, 2018,
60).

Sekil 7: Ilk Matbaa Ornegi

Britannica. [09.02.2022]. Ilk Matbaa Ornegi https://www.britannica.com/biography/Johannes-
Gutenberg

Matbaanin bulunusundan bu yana elde edilen deneyimler, 18. Yiizyildan beri
tipograf ve yayincilar tarafindan kaleme alinan yazilar ve 19. Yiizyildan bu yana
yiiriitiilen bilimsel arastirmalar, daha okunakli bir yazi karakteri ve okunabilir bir
metin i¢in ideal sayilabilecek kurallarin ve parametre araliklarinin belirlenmesinde
yol gosterici olmustur. Giiniimiiz tipografi yazini, bu kurallarin ve parametrelerin

takip edilmesini onerir (Barnbrook, 2014, 2).
Giliniimiizde matbaacilikta kullanilan baski tiirleri sunlardir:

Offset Baski: En yaygin kullanilan matbaa tiiridiir ve baskis1 miirekkep

paletinden offset plakaya gegirilir.

Serigrafi Baski: Bu tiir baski, miirekkep gecirmez elyaf aglar1 veya mikro

perforasyonlu filmler araciligiyla gerceklestirilir.

Dijital Baski: Dijital baski makinalari, dijital dosyalardan direk olarak baski

yapabilir ve 6zellestirilmis baskilar i¢in idealdir.
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Rotatif Baski: Rotatif baski makinalari, devamli olarak donen bir tambur

tizerinde baski yapabilir ve biiyiik miktarlarda baski yapmak i¢in kullanilir.

Lazer Baski: Lazer baski, lazer teknolojisi kullanarak miirekkep yerine lazer 15181

kullanarak bask1 yapmay1 saglar.
Bilinen bu baski tiirleri disinda arkli amaglar i¢in farkl: tiirler sunlardir:

Valf Baski: Valf baski, dogrudan paketleme malzemelerine baski yapmak icin

kullanilan bir tiir baskidir.

Transfer Baski: Transfer baski, baski malzemesini diger bir malzemeye transfer

etmeyi saglar.

Seffaf Baski: Seffaf baski, seffaf malzemeler iizerinde baski yapmak i¢in

kullanilan bir tur baskidir.

UV Baski: UV baski, ultra-violet 1s1ik kullanarak baski yapmayi saglar ve

miirekkepsiz baski yapmay1 miimkiin kilar.

Sublimasyon Baski: Sublimasyon baski, termal bir proses kullanarak

miirekkepsiz baski yapmay1 saglar.

Folyo Baski: Folyo baski, folyo malzemeler lizerinde baski yapmak igin

kullanilan bir tiir baskidir.

Litografik Baski: Litografik baski, baski plakasinin iizerinde bulunan miirekkep

alanlarinin basilmasini saglar.

Inkjet Baski: Inkjet baski, miirekkep piiskiirtme teknolojisi kullanarak baski

yapmay1 saglar.

Serigrafi Baski: Serigrafi baski, baski i¢in kullanilan miirekkebin bir perdeli firca
ya da baski teliyle ge¢irildigi ve basilacak malzeme tizerindeki firca ya da tel ile
baski yapildig1 bir baski teknigidir. Baski Oncesi, baski tasarimi serigrafi

perdesine ya da teline transfer edilir.

Graviir Baski: Graviir baski, baski plakasinin ¢izilmesi ve basilan malzemenin

tizerindeki miirekkebin cikarilmasi yoluyla baski yapmay1 saglar. Graviir baski
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teknigi, baski plakasmin cizilmesi sonucu olusan bosluklardan miirekkebin

gecirilmesi ile yapilir.

Linol Baski: Linol baski, linoleum malzemesi iizerinde baski yapmak icin
kullanilan bir tiir baskidir. Linol baski teknigi, baski plakasinin kesilmesi ve

miirekkebin basilacak malzeme iizerine gegirilmesi ile yapilir.

Tas Baski: Tas baski, kaydetmek icin kullanilan tas yiizeyler lizerinde baski1
yapmak icin kullanilan bir baski teknigidir. Genellikle antik baski makinalarinda

kullanilir ve baskilarin ¢ok yiiksek kalitesi vardir.

Ahsap Bask1: Ahsap baski, ahsap plakalar iizerinde baski yapmak i¢in kullanilan
bir baski teknigidir. Ahsap baskilar genellikle diizenli, kaba veya piiriizlii bir
ylizeye sahiptir ve yiiksek kalitede baskilar yapmak i¢in kullanilabilir.

Baski Islemleri: Baski islemleri, baski dncesi ve sonrasi islemleri igerebilir ve
baski kalitesini arttirmak veya baski {iriinlerinin goriiniimiinii degistirmek i¢in

uygulanabilir.

Matbaanin gelismesi reklamcilig1 daha ileriye gotiirdii, serigrafi ile basim sayisinda
ve kalitesinde belli smirlilik olurken makinelesme ile bu simirhilikta asildi. Artik
binlerce baski kisa siirede gergeklestirilebiliyordu. Ayrica sadece serigrafi ile zor
stirecte yapilan ambalaj baskilar1 makinelerin destegiyle daha kolay uygulanmaya
baslandi. Reklamin kolaylasmasi ve yayginlagsmasi ise bu hizmetin sirketlesmesini
sagladi. Bilindigi kadar ile ilk gazete ilan1 1525 yilinda Almanya’da yayinlanan bir
ilag reklamuidir. Avrupa’da ilk reklam ajans1 1812 yilinda Londra’da kurulmustur. Ik
Amerikan ajansi ise 1841 yilinda Philadelphia’da kurulmustur (Akkoyun, 2012).

Cigirtkanlarin  Griinii tanitmasi ilk reklam ornekleri olarak kabul edilse de ilk
profesyonel reklam 6rnegi basili reklam tiiriinde olmustur. Uriinii tanitmak amaciyla
olusturulan gorselin ve metnin bir kagit veya iriinii saran ambalajin iizerine
basilmasiyla basili reklam seriiveni basladi. Ambalaj, brosiir ve afisle baslayan
reklamecilik basili olan her materyalin kullanilmasiyla profesyonellesti. Giiniimiizde
kullanilan basili reklam tiirlerinin yer aldig: iiriinler gazete, dergi ve kitap, brosiir,
katalog, el ilani, afis ve davetiyedir (Kahraman, 2019, 142). Bozkurt’a gore

1980’lerden itibaren yayilim alani ve hiz1 itibariyle farklilagan, kiiresellesme olarak

35



kavramsallastirilan, teknoloji tabanli gelisimlerin ivme kazandirdigi degisim
riizgarlart dogrultusunda reklam, 6zii aym1 kalmasina karsin yeniden ve yeniden

sekillenmistir (akt Firlar, 2008).

Reklamcilik Cumhuriyetin ilaniyla birlikte devam etti. Basili materyallerde ve
gazetelerde yayinlanan reklamlar kitle iletisim araglariyla birlikte yeni bir doneme
girdi. Radyoyla baslayan reklamcilik televizyonla birlikte profesyonel siirecini
yasadi. Ulkenin ekonomik calkantilar1 reklamlar etkilese de teknolojik gelismeler
reklam tasarimlarin1 destekledi ve modern tasarimlarin hazirlanmasini sagladi.
Ozellikle 1980 sonrasi reklam tasarimlar1 daha profesyonel hale gelerek iilkemizde

de bu alana hizmet eden ajanslarin gogalmasini saglad: (Kahraman, 2019, 139).

Reklamciligin gelisimi meslegin akademik olarak egitilen tasarimcilarin sayilarinin
artmastyla olumlu etkilenmistir. Akademik profesyonel egitim alan bilingli
tasarimcilar ile reklamlara estetik ve sanatsal goriintiiler kazanilmistir. Reklamin
basarist sadece reklamin sahibi ola sirketin ekonomik olarak basari elde etmesiyle
Ol¢iilmeyip reklamin igerigi ve tasarim oOzelliklerini reklamciligin uzmanlarinca
degerlendirilmesiyle de ol¢iilmeye baslanmistir. Akademisyenlerce degerlendirilen
reklamlardan basarili olanlarin odiillendirilmesi reklamciligin sanatsal ve estetik
acidan da gelismesini tesvik etmistir. Sanatsal igerikli reklamlar tiiketiciyle
bulustugunda daha bilingli tiiketici kitlesinin olugmasini da saglamistir. Aslinda
reklamin estetik ve sanatsal dile sahip olmas1 19. yy’da 6nemliydi ama kitle iletisim
aracglarinin artmasi ve reklam verenlerin de sanayilesmeyle birlikte ¢ogalmasi reklam
tasariminda kolay ve estetikten uzaklagsmis, sadece islevsel reklam tiirlerinin

artmasina neden olmustu.

Sanat ve estetikten uzak sadece islevsel Ozellige sahip reklamlarin artmasinda
islevsellik kuraminin sanayilesme ve Bauhaus ekoliiniin popiiler olmasiyla paralel
olarak on plana ¢ikmasindandir. Her sektor gibi reklamcilik sektorii de islevsellik
kuramindan etkilenmistir. Tiiketiciye sadece iletilmesi gereken mesaj1 iletecek
igerikte tasarimi tesvik eden islevsellik kurami ile reklamlarsa sadelige Gnem
verilmistir. Reklamlarin sadelesmesiyle birlikte estetik 6gelerde de azalmaya neden
olmustur. Estetik unsurlarin azalmasi ve igeriginin sadece {lrlinii veya hizmeti
tanitmaya yonelik degismesi ile siradan reklamlarda artis olmustur. Basarili

reklamlariyla bilinen en 6nemli reklamcilar sunlardir:
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David Ogilvy: 20. yiizyilin en 6nemli reklamcilarindan biri olarak kabul
edilir. "Reklamin Krali" olarak anilan Ogilvy, reklamcilik alaninda birgok

eser ve teori yayimladi.

Bill Bernbach: DDB Worldwide'in kurucularindan biridir ve 20. yilizyilin en
onemli reklamcilarindan biridir. Yaratici reklamlar ve "reklamlarin sanatsal

yonilinil" vurgulama konularinda 6ncii rol oynadi.

Leo Burnett: Leo Burnett Company'nin kurucusu olan Burnett, reklamecilik

alaninda bir¢cok dnemli kampanya ve slogan hazirladi.

Mary Wells Lawrence: Wells Rich Greene reklam ajansinin kurucularindan
biridir ve 20. yiizyilin en &nemli kadin reklamcilarindan biridir. ilging ve

yaratici reklam kampanyalar1 ve diger calismalariyla taninir.

Rosser Reeves: Ted Bates & Co.'un kurucularindan biridir ve 20. yiizyilin
onemli reklamcilarindan biridir. Unlii "Unique Selling Proposition" teorisini

ortaya koydu.

Reklamlar, insanlarin {irtin ve hizmetler hakkinda bilgi sahibi olmalarini saglar ve

onlarin bu iiriin ve hizmetleri satin alma egilimini artirmayi amaglar. Bu amag

dogrultusunda, reklamlarin gorsellik agisindan da estetik ve dikkat cekici olmasi

onemlidir. Estetik unsur, insanlarin iirlin ve hizmetler hakkinda bilgi sahibi

olmalarimi saglar ve onlarin bu iirlin ve hizmetleri satin alma egilimini artirmayi

amaglar. Bu nedenle, reklamlarda estetik unsurun onemi biiytiktiir. Reklamlarin

dikkat c¢ekici ve estetik olmasi, insanlarin reklamlara daha kolay dikkatini ¢ekmesini

saglar ve boylece reklamin amacina daha kolay ulagsmasini saglar. Bilinen popiiler

reklamlar arasinda sunlar bulunabilir:

1.

Coca-Cola: "Enjoy Coca-Cola" slogani ile taninan reklamlar, 20. yiizyilin en

popiiler reklamlarindan biridir.

Marlboro: Marlboro'nun "Marlboro Man" reklamlari, 20. yiizyilin en popiiler

ve hatirlanan reklamlarindan biridir.

Nike: "Just Do It" slogani ile taninan Nike, 1980'li yillardan bu yana ¢ok

popiiler reklamlar yapmaistir.
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4. Apple: Apple'n "Think Different" ve "Get a Mac" reklamlari, 2000'li yillarin

en popiiler reklamlarindan biridir.

5. Volkswagen: "Lemon" ve "Think Small" reklamlari, 20. ylizyilin en popiiler

reklamlarindan biridir.

2.2. Reklami ve Tasarim Siirecini Olusturan Ogeler

Reklamin tiim tliketicileri etkilemesi i¢in her tiiketiciye hitap eden igerige sahip
olmasi gerekir. Hem igerik hem de tasarim agisindan basarilt bir reklamin igeriginde
onemli 6geler vardir. Reklami olusturan O0geler; mesaj, gorsel, ses, yer ve zaman,
reklamin tasarim siirecini olusturan 6geler ise metin, gorseller, renkler, tipografi ve

bigimlendirmedir. Reklami olusturan 6geler sunlardir:
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Sekil 8: Afis Ornegi

Merter, E. 2016. ihap Hulusi Gorey Eserleri, [08.02.2022]
http://ihaphulusigorey.gen.tr/eserler.html

Mesaj: Reklamin amacini anlatan ve insanlarin dikkatini ¢eken bir mesajdir.
Bu mesaj, iirlin veya hizmet hakkinda bilgi verir ve insanlarin bu iiriin veya

hizmeti satin alma egilimini artirmayr amaglar. Reklamda mesaj, reklamin

38



amacimi ve hedef kitleye neyin satilacagini belirtir. Bu nedenle, reklam mesaji
onemlidir ¢iinkii hedef kitleyi etkilemek ve onlar1 {iriin veya hizmete
yonlendirmek i¢in kullanilir. Reklam mesaji ayrica, reklamin hedef kitle ve
ortama uygun olmasimi saglar. Ornegin, bir ¢ocuk oyuncagi satis reklaminda
daha eglenceli ve renkli bir mesaj kullanilirken, bir finansal hizmet reklaminda

daha ciddi ve inandiric1 bir mesaj kullanilabilir.

Gorsel: Reklamda kullanilan gorseller, insanlarin dikkatini ¢ekmeyi amaclar
ve mesaji destekler. Bu gorseller, iiriin veya hizmet hakkinda bilgi verir ve
insanlarin iirlin veya hizmeti satin alma egilimini artirmay1 amaglar. Gorseller
reklamda dikkat ¢ekmek ve reklamin mesajin1 desteklemek i¢in kullanilir.
Gorseller, reklamin hedef kitle tarafindan daha kolay anlasilmasini ve daha
etkili bir sekilde algilanmasini saglar. Ayrica, gorseller reklamin duygusal
tepkisi yaratmak igin de kullanilabilir. Ornegin, bir mutfak esyasi reklaminda
mutfagin diizenli ve islevsel goriinmesini saglayacak gorseller kullanilirken, bir
turizm reklaminda doganin giizelligini ve yerin popiiler turistik noktalarini

gosteren gorseller kullanilabilir.

Sekil 9: Afis Ornegi

Oxfam. [08.02.2022]. Afis Ornegi. https://www.oxfam.org.au/secondary-section/
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Ses: Reklamda kullanilan ses, insanlarin dikkatini ¢ekmeyi amaglar ve mesaji
destekler. Bu ses, iirlin veya hizmet hakkinda bilgi verir ve insanlarin {iriin
veya hizmeti satin alma egilimini artirmay1 amaglar. Reklamda ses, reklamin
duygusal tepkisi yaratmak ve hedef kitleyi etkilemek igin kullanilir. Ses,
reklamm metninden daha dogrudan insanlarin duygularina hitap edebilir.
Ornegin, bir reklamda mutlu bir miizik veya bir gocugun giiliisii kullanilarak
duygusal bir tepki yaratilabilir. Ses ayrica reklamin mesajini anlasilir ve
etkileyici bir sekilde iletmek icin de kullanilabilir. Ornegin, bir iiriiniin

ozelliklerini anlatan bir ses esliginde gorseller kullanilarak reklamin amact

> } )\\‘
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daha iyi anlagilabilir.

Sekil 10: Afis Ornegi

Ogiit, G. 2013. 30 yaratic1 acik hava reklam, https://www.hurriyet.com.tr/30-yaratici-acik-hava-
reklami-24681351

Yer: Reklamin yayinlandig1 yer, reklamin hedef kitleye ulagsmasini saglar.
Ornegin, bir iiriiniin reklammin yaymlandig1 yer, iiriinii satin almak isteyen
insanlarin bulundugu bir ortam olmalidir. Reklamda yer, reklamin hedef
kitleye ulasmasini ve onlar1 etkilemesini saglar. Ornegin, bir ¢ocuk oyuncagi
satis reklam1 cocuklarin izledigi bir ¢ocuk kanalinda yayinlanirsa daha fazla
cocuga ulasabilir ve onlar1 etkileme sansi1 daha yiiksektir. Ayrica, reklamin
yerinin dogru secilmesi reklamin hedef kitleye uygun olmasini saglar. Ornegin,
bir finansal hizmet reklam1 geng niifusa hitap eden bir platformda yayinlanirsa

hedef kitleye daha iyi ulasabilir ve onlar1 etkileme sansi daha yiiksektir.
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Reklamin yerinin dogru se¢imi, reklamin amacina ulagmasini ve basarili

olmasini saglar.

Zaman: Reklamin yayinlandig1i zaman, reklamin hedef kitleye ulagmasini
saglar. Ornegin, bir iiriiniin reklaminin yayinlandig1 zamandir. Reklamda
zaman, reklamin hedef kitleye ulagmasini ve onlar1 etkilemesini saglar.
Ornegin, bir iiriiniin fiyat1 indirimli oldugu zamanlarda reklami yapmak, hedef
kitlenin daha fazla ilgisini ¢ekebilir ve onlar1 satin almaya tesvik edebilir.
Ayrica, reklamin yayinlandigr zaman diliminin hedef kitleye uygun olmasi da
onemlidir. Ornegin, bir gida {iriinii reklaminin aksam yemekleri sirasinda
yaymlanmasi daha fazla insan tarafindan goriilme sansina sahip olabilir ve
onlar1 satin almaya tesvik edebilir. Reklamin zamaninin dogru se¢imi, reklamin

amacina ulagmasini ve basarili olmasini saglar.

Reklam tasarimini olusturan G6geler arasinda sunlar bulunabilir: metin, gorseller,
renkler, tipografi ve bi¢imlendirmedir. Bu 6geler reklamin mesajin1 anlagilir ve
etkileyici bir sekilde iletmek icin kullanilir. Ayrica, reklamin hedef kitle ve ortamina
uygun olmasi da dnemlidir. Ornegin, reklam tasariminda metin, iiriin veya hizmet
hakkinda bilgi verir ve reklamin amacini agiklar. Gorseller ise dikkat ¢ekici olmali ve
reklamin mesajini desteklemelidir. Renkler ise reklamin duygusal tepkisi yaratmak
ve hedef kitleyi etkilemek i¢in kullanilir. Tipografi ve bi¢imlendirme ise metni daha
okunakli ve anlagilir hale getirir. Biitiin bu 06geler birlikte reklamin amacina

ulagmasini saglar.
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Sekil 11: Afis Ornegi

Merter, E. 2016. ihap Hulusi Gorey Eserleri, [08.02.2022]
http://ihaphulusigorey.gen.tr/eserler.html

Metin: Aslinda yazi sadece bir iletisim araci olarak degil, simgesel diigiincenin
yaziya doniistiigii ve yol aldigi bir doniim noktasidir. Insanoglu tarafindan
degisme siirecince, kiiltiirel birikimlerin geldigi noktadir. Yazi tarihi aslinda
tarih oncesi ¢aglarda, kiiltiir tarihinin gostergesidir (Asict, 2019, 2). Yazi, farkli
cografyalarda farkli toplumlarda ve farkli zaman dilimlerinde gelismeye devam
etmistir. Bu farkliliklarda gelisen yazi1 bazi yazi tiirleri acisindan bir gesitlilik
olusturmustur. Bulundugu toplumun yasadig1 bolge, cografi sartlar ve
toplumlarin kiiltiirel ozelliklerine gore farklilik gosterirken ayni zamanda
teknik olarak uygulama ve cogalma acisindan gelistirilmis ve birbirinden
ayristirllmistir (Kazan, 2021, 11). Gazete ve kitaplarin igeriklerine, ismine harf
dedigimiz bu isaretlerin ¢oziimlenmesiyle ulasiriz. Ancak bunun yani sira pek
cok simge sekil ve isaret de davranislarimizda bize yon verir, mesaj aligverisi
ve karar verme siirecinde 6nemli, ayn1 zamanda kalict bir etkiye sahiptir (Ugar,

2014, 21).
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Sekil 12: Afis Ornegi

Popwebdesign. [12.02.2022]. Afis Ornegi. https://www.popwebdesign.net/popart-posters-to-
empower-your-creative-genius/

Reklam tasarimini olusturan Ogelerden metin, reklamin amacini ve hedef
kitleye neyin satilacagin belirtir. Metin, reklamin hedef kitle tarafindan daha
kolay anlasilmasini ve daha etkili bir sekilde algilanmasini saglar. Ornekler
vermek gerekirse Bir elektronik {irlin satis reklamimda "Yeni model cep
telefonumuzun pil 6mrii daha uzun, kamera ¢oziiniirliigii daha yiiksek ve ekran
boyutu daha biiyiik" gibi bir metin kullanilabilir. Veya bir gida iiriinii satis
reklaminda "Saglikli ve lezzetli yogurtlarimiz dogal siit ve meyve katki
maddeleriyle hazirlantyor" gibi bir metin kullanilabilir. Ayrica bir hizmet satis
reklaminda "Uzman ekibimizle birlikte evinizi en iyi sekilde temizleyebilir,
bakimii yapabilir ve dekorasyonunu degistirebilirsiniz" gibi bir metin
kullanilabilir. Bu 6rneklerde de goriildiigii gibi, reklam metni {iriin veya hizmet
hakkinda bilgi verir ve reklamin amacini agiklar. Metin, hedef kitleyi etkilemek

ve onlari iiriin veya hizmete yonlendirmek i¢in kullanilir.
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Sekil 13: Afis Ornegi

Merter, E. 2016. ihap Hulusi Gorey Eserleri, [08.02.2022]
http://ihaphulusigorey.gen.tr/eserler.html

Gorsel: Reklam tasarirminda gorsel, izleyiciye ilk olarak dikkatini ¢eken ve
reklamin mesajin1 anlatan en Onemli unsurudur. Gorsel, reklamin ilk
goriintlislinil olusturur ve izleyicinin dikkatini cekmeye yardimer olur. Ayrica,
gorsel reklamin konusu hakkinda fikir verir ve izleyicinin daha fazla ilgi
duymasini saglar. Ornegin, bir gida reklaminda, gorsel olarak gosterilen
lezzetli ve taze gida iiriinleri, izleyicinin ilgisini ¢ekebilir ve reklamin mesajini
anlatabilir. Gorsel, reklamin basarisi i¢in ¢ok dnemlidir ve reklam tasariminda

dikkat edilmesi gereken bir unsurudur.
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Sekil 14: Afis Ornegi

Shutterstock. [14.02.2022]. Afis Ornegi. https://www.shutterstock.com/blog/marvel-movie-poster-
renaissance

Renk: Reklam tasariminda rengin Onemi, izleyicinin dikkatini ¢ekmeye
yardimci olmasi ve reklamin mesajini anlatmasi agisindan biiytiktiir. Renk,
izleyicinin dikkatini ¢eken ve reklamin konusunu anlatan 6nemli bir unsurudur.
Ornegin, bir ¢ocuk oyuncaklar1 reklaminda, renkli ve canli renkler
kullanilmasi, ¢ocuklarin dikkatini ¢ekebilir ve reklamin mesajin1 anlatabilir.
Ayrica, rengin psikolojik etkisi de vardir ve reklam tasariminda dogru renk
secimi, izleyicinin duygularmi etkileyebilir ve reklamin basarisini artirabilir.
Ornegin, bir giivenlik sistemleri reklaminda, mavi renk kullanilmasi, giivenlik
ve rahatlik hissini verir ve izleyiciyi etkileyebilir. Renk, reklam tasariminda

Oonemli bir unsur ve dogru renk sec¢imi, reklamin basarisi i¢in ¢ok dnemlidir.
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Sekil 15: Afis Ornegi

Merter, E. 2016. ihap Hulusi Gorey Eserleri, [08.02.2022]
http://ihaphulusigorey.gen.tr/eserler.html

Tipografi: Font terimi, type foundry’de (harf ya da hurufat dokiimhanesi)
gecen found’dan gelir. Tipografi sayfa yapisi iizerinde yaziyr kullanmaya
yonelik ‘gorsel ve islevsel’ dlizenleme olarak tanimlanirken, font kendine ait
ayirt edilebilir karakteristik bir yapist bulunan harflerin biitiinii olarak

tanimlanir (Aygiin, 2017, 29).

Kelimelerle baslayan ve gilinlimiize kadar devam eden bu seriivenin
kahramanlar1 olan harfler estetik degerlere gore sekillenerek veya degistirilerek
farkli formlara doniismiistiir. Ozellikle de Kkiiltiirel etkiler bu formlarin
degisimini derinden etkilemistir. “Yazi, {lizerinde iletisim saglanabilen isaret
dizgelerinden birisidir ve igerisinde barindirdigi harflerden olusmaktadir.
Harfler de kendi igerisinde majiskiil (biiyiik) ve miniskiil (kiigiik) olmak iizere
ikiye ayrilmaktadir. Miniskiil, yani kiigiik harflerin dogusu Roma’da
gerceklesmistir. Imparator Sarlman hiikiimdarligs sirasinda Kutsal Roma
Imparatorlugu iizerinde standart bir yazi stilinin olmasmi buyurmustur,
Avrupa’da 6nemli bir siyasi kimlige sahip olan Sarlman yazdirdigi bu yaziyla

yazinin gelisiminde 6nemli bir rol oynamistir (Aydin, 2014, 1).
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Sekil 16: Afis Ornegi

Agreen. [16.02.2022]. Afis Ornegi. https://agreen.top/graphic-design-typography-posters

Reklam tasariminda tipografi, reklamin metni ve mesajinin gorsel olarak nasil
gosterilecegini belirleyen 6nemli bir unsurudur. Tipografi, reklamin metni
hakkinda bilgi verir ve izleyicinin dikkatini ¢ekmeye yardimci olur. Ayrica,
tipografi reklamin konusunu anlatir ve izleyicinin daha fazla ilgi duymasim
saglar. Ornegin, bir saglik iiriinleri reklaminda, tipografik olarak net ve kolay
okunabilir bir yazi1 kullanilmasi, izleyicinin ilgisini g¢ekebilir ve reklamin
mesajini anlatabilir. Tipografi, reklam tasariminda 6nemli bir unsur ve dogru

tipografi se¢imi, reklamin basarisi i¢in ¢ok 6nemlidir.
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2.3. Tasarim Elemanlar ve ilkeleri

Tasarim elemanlar1 ve ilkeleri bir tasarimda kullanilan ve bulunmasi gereken temel
bilesenlerdir. Tasarim elemanlari, bir tasarimin nasil goriinecegi ve nasil
hissedilecegi hakkinda bilgi verir, tasarim ilkeleri ise tasarimin algilanigini saglar.

Genel olarak bakildiginda, tasarim elemanlar1 ve ilkeleri sunlardir:

(0.5) Stirekli Kalin Cizgi

(0.25) Stierkli Ince Cizgi

/F\/\ (0.25) Siirekli ince Serbest El Cizgisi
NNV NANUNNS N\~ (0.25) Silrekli ince Zik Zak Gizgi

___________ (0.25) ince Kesik Cizgi)
. e . . . . s s s w0, 5) Kalin Kesik Cizgi
i & = - - — (0.25) Noktali Kesik ince Cizgi

—_—— - - - e (0.5-0.25) Uglan Kalin Ortasi ince Noktah Kesik Cizgi

S— - - - =« (0.5) Kalin Noktali Kesik Cizgi

- - - (0.25) iki Noktali Kesik ince Cizgi

Sekil 17: Cizgi Cesitleri

Drawturk, [16.02.2022] https://www.drawturk.com/teknik-resim/temel-bilgiler/cizgi-tipleri-ve-
kalinliklari

Cizgi: Cizgi, bir noktanin bir baska noktaya giden yoludur. Cizgi, boyutlari
olmayan bir 6gedir ve ¢izgi lizerinde hicbir sey bulunmaz. Cizgi, cok basit bir
tasarim Ogesidir ve ¢ogu tasarimda kullanilir. Cizgi, renk, kalinlik ve stil gibi
ozellikleri bulunur ve bu Ozellikler sayesinde ¢izgi, farkli amaclar icgin
kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda dogrusal 6geler olarak kullanilabilecegi
gibi, bir tasarimda tekstiir olarak da kullanilabilir. Cizgi, tasarimda ¢ok yaygin

olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar i¢in kullanilabilir.

Nokta: Nokta, ¢izgi izerinde bulunan bir noktadir. Nokta, boyutlar1 olmayan bir
0gedir ve nokta iizerinde hi¢bir sey bulunmaz. Nokta, ¢ok basit bir tasarim
0gesidir ve ¢ogu tasarimda kullanilir. Nokta, renk ve kalinlik gibi 6zellikleri
bulunur ve bu o6zellikler sayesinde nokta, farkli amaglar i¢in kullanilabilir.
Ornegin, bir tasarimda dogrusal 6geler olarak kullanilabilecegi gibi, bir tasarrmda
tekstiir olarak da kullanilabilir. Nokta, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir

0gedir ve farkli amaglar i¢in kullanilabilir.
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Sekil 18: Renk Cesitleri

Pinterest. [16.02.2022]. https://tr.pinterest.com/pin/526780487646796261/

Renk: Renk, gozlerimiz tarafindan algilanan bir 151k dalga boyudur. Renk, gorsel
bir duyu olarak algilanir ve gozlerimiz tarafindan farkli dalga boylarmin
algilanmasiyla olusur. Renk, ¢ok onemli bir tasarim &gesidir ve tasarimda
kullanilan renkler, tasarimin nasil goriinecegi ve nasil hissedilecegi hakkinda
bilgi verir. Renk, bircok farkli 6zellige sahiptir ve bu o6zellikler sayesinde renk,
farkli amaclar igin kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda renkler, duygulari
yansitmak i¢in kullanilabilir. Ayrica, renkler, bir tasarimi daha dikkat ¢ekici ve

etkileyici hale getirmek i¢in de kullanilabilir.

meANR

Sekil 19: Sekil Cesitleri

Sekil: Sekil, uzayda yer kaplayan bir nesnedir. Sekil, boyutlar1 olan bir 6gedir ve
sekil iizerinde degisik Ogeler bulunabilir. Sekil, tasarimda ¢ok yaygin olarak

kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar i¢in kullanilabilir. Sekil, renk, kalinlik ve

49



stil gibi ozellikleri bulunur ve bu 6zellikler sayesinde sekil, farkli amaclar icin
kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda dogrusal &geler olarak kullanilabilecegi
gibi, bir tasarimda textiir olarak da kullanilabilir. Sekil, tasarimda ¢ok yaygin

olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar i¢in kullanilabilir.

Sekil 20: Doku Ornegi

Ates, A. 2020. Sanat Elemanlar1 ve Tasarim flkeleri. Https://sadekarisik.com/egitim/tasarim-
cizim/sanat-elemanlari-ve-tasarim-ilkeleri/

Doku: Doku, bir yiizeyin ya da bir malzemenin yapist olarak tanimlanabilir.
Doku, bir yiizeyin ya da bir malzemenin nasil dokundugunu ya da nasil
goriindiigiinii gosterir. Ornegin, bir kumasin dokusu, kumasin nasil dokundugunu
ya da nasil goriindliglinii gosterir. Ayrica, bir agacin kabugunun dokusu da,
agacin kabugunun nasil dokundugunu ya da nasil goriindiigiinii gosterir. Doku,
tasarimda c¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar igin
kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda textiir olarak kullanilabilecegi gibi, bir
tasarimda dogrusal 6geler olarak da kullanilabilir. Doku, tasarimda ¢ok yaygin

olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar i¢in kullanilabilir.

Bicim: Bicim, bir seyin ya da bir durumun nasil goriindiigii olarak tanimlanabilir.
Big¢im, bir seyin ya da bir durumun nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini
gosterir. Bigim, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli
amaglar igin kullamlabilir. Ornegin, bir tasarimda bicim, bir seyin nasil
goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir. Ayrica,
bicim, bir tasarimi daha dikkat g¢ekici ve etkileyici hale getirmek icin de

kullanilabilir.

Farkhhk: Tasarimda farklilik, bir tasarimin digerlerinden farkli olmasi olarak

tanimlanabilir. Tasarimda farklilik, bir tasarimin nasil goriinecegini ya da nasil
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hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin bir tasarim olustururken dikkate almalari
gereken onemli bir 6gedir. Tasarimda farklilik, tasarimda c¢ok yaygin olarak
kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar i¢in kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda
farklilik, bir seyin nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtmek i¢in
kullanilabilir. Ayrica, farklilik, bir tasarimi daha dikkat c¢ekici ve etkileyici hale

getirmek i¢in de kullanilabilir.

Bosluk: Bosluk, bir tasarimda kullanilan bos alan olarak tanimlanabilir. Bosluk,
bir tasarimin nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir ve
tasarimcilarin bir tasarim olustururken dikkate almalar1 gereken Onemli bir
0gedir. Bosluk, tasarimda cok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farklh
amaclar igin kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda bosluk, bir seyin nasil
goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtmek ic¢in kullanilabilir. Ayrica,
bosluk, bir tasarimi daha dikkat cekici ve etkileyici hale getirmek i¢in de

kullanilabilir.

Kompozisyon: Tasarimda kullanilan 6gelerin  nasil  diizenlendigidir.
Kompozisyon, bir tasarimin nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir
ve tasarimcilarin bir tasarim olustururken dikkate almalar1 gereken onemli bir
kuraldir. Kompozisyon, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve
farkli amagclar i¢in kullamilabilir. Ornegin, bir tasarimda kompozisyon, bir seyin
nasil diizenlenecegini ya da nasil diisiiniilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir.
Ayrica, kompozisyon, bir tasarimi daha dikkat ¢ekici ve etkileyici hale getirmek

i¢in de kullanilabilir.

Vurgu: Tasarimda vurgu, bir tasarimda dikkat ¢ekmek istenen 6genin belirgin
bir sekilde ortaya konulmasi olarak tanimlanabilir. Tasarimda wvurgu, bir
tasarimin nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin
bir tasarim olustururken dikkate almalar1 gereken 6nemli bir 6gedir. Tasarimda
vurgu, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar i¢in
kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda vurgu, bir seyin nasil dikkat ¢ekilecegini ya
da nasil diisiiniilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir. Ayrica, vurgu, bir tasarimi

daha dikkat ¢ekici ve etkileyici hale getirmek icin de kullanilabilir.
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Sekil 21: Denge Ornegi

Hasgiil, G. 2022. Temel Tasarim Ilkeleri ve Tasarim Elemanlar.
https://istanbulbogazicienstitu.com/temel-tasarim-ilkeleri-ve-tasarim-elemanlari

Denge: Tasarimda denge, bir tasarimda bilesenlerin birbiriyle uyumlu bir sekilde
diizenlenmesi olarak tanimlanabilir. Tasarimda denge, bir tasarimin nasil
goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin bir tasarim
olustururken dikkate almalari1 gereken Onemli bir kuraldir. Tasarimda denge,
tasarimda c¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar icin
kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda denge, bir seyin nasil diizenlenecegini ya da
nasil diisiiniilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir. Ayrica, denge, bir tasarimi

daha dikkat ¢ekici ve etkileyici hale getirmek icin de kullanilabilir.

Sekil 22: Hiyerarsi Ornegi

Hasgiil, G. 2022. Temel Tasarim ilkeleri ve Tasarim Elemanlari.
https://istanbulbogazicienstitu.com/temel-tasarim-ilkeleri-ve-tasarim-elemanlari



Hiyerarsi: Hiyerarsi, bir tasarimda &gelerin belirgin bir siralama ya da
diizenleme olarak tanimlanabilir. Tasarimda hiyerarsi, bir tasarimin nasil
goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin bir tasarim
olustururken dikkate almalar1 gereken onemli bir kuraldir. Tasarimda hiyerarsi,
tasarimda c¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar igin
kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda hiyerarsi, bir seyin nasil diizenlenecegini ya
da nasil disiiniilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir. Ayrica, hiyerarsi, bir

tasarimi daha dikkat ¢ekici ve etkileyici hale getirmek icin de kullanilabilir.

Sekil 23: Oriintii Ornegi

Hasgiil, G. 2022. Temel Tasarim Tkeleri ve Tasarim Elemanlar.
https://istanbulbogazicienstitu.com/temel-tasarim-ilkeleri-ve-tasarim-elemanlari

Oriintii: Oriintii, bir tasarimda tekrarlayan bir bilesen olarak tanimlanabilir.
Tasarimda Oriintii, bir tasarimin nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini
belirtir ve tasarimcilarin bir tasarim olustururken dikkate almalar1 gereken 6nemli
bir 6gedir. Tasarimda Oriintii, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir
ve farkli amaglar i¢in kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda 6riintii, bir seyin nasil
goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir. Ayrica,
oriintii, bir tasarimi daha dikkat g¢ekici ve etkileyici hale getirmek igin de

kullanilabilir.
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Sekil 24: Ritim Ornegi

Ates, A. 2020. Sanat Elemanlar1 ve Tasarim ilkeleri. Https://sadekarisik.com/egitim/tasarim-
cizim/sanat-elemanlari-ve-tasarim-ilkeleri/

Ritim: Ritim, bir tasarimda ogelerin birbirlerine uyumlu bir sekilde
diizenlenmesi ve tekrarlanmasi olarak tanimlanabilir. Tasarimda ritim, bir
tasarimin nasil gorlinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin
bir tasarim olustururken dikkate almalar1 gereken 6nemli bir kuraldir. Tasarimda
ritim, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amagclar i¢in
kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda ritim, bir seyin nasil diizenlenecegini ya da
nasil diisiiniilecegini belirtmek icin kullanilabilir. Ayrica, ritim, bir tasarimi daha

dikkat cekici ve etkileyici hale getirmek i¢in de kullanilabilir.

Bosluk: Bosluk, bir tasarimda kullanilan bos alan olarak tanimlanabilir. Bosluk,
bir tasarimin nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir ve
tasarimcilarin bir tasarim olustururken dikkate almalari gereken Onemli bir
ogedir. Bosluk, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkl
amaclar icin kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda bosluk, bir seyin nasil
goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir. Ayrica,
bosluk, bir tasarimi1 daha dikkat cekici ve etkileyici hale getirmek igin de

kullanilabilir.
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Sekil 25: Proporsiyon Ornegi

Hasgiil, G. 2022. Temel Tasarim Ikeleri ve Tasarim Elemanlar.
https://istanbulbogazicienstitu.com/temel-tasarim-ilkeleri-ve-tasarim-elemanlari

Proporsiyon: Tasarimda proporsiyon, bir tasarimda Ogelerin birbirleriyle
uyumlu bir sekilde diizenlenmesi olarak tanimlanabilir. Proporsiyon, bir
tasarimin nasil gorlinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin
bir tasarim olustururken dikkate almalari gereken Onemli bir kuraldir.
Proporsiyon, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar
icin kullamlabilir. Ornegin, bir tasarimda proporsiyon, bir seyin nasil
diizenlenecegini ya da nasil diislinlilecegini belirtmek icin kullanilabilir. Ayrica,
proporsiyon, bir tasarimi daha dikkat ¢ekici ve etkileyici hale getirmek icin de

kullanilabilir.

999
999

Sekil 26: Hareket Ornegi

Hasgiil, G. 2022. Temel Tasarim ilkeleri ve Tasarim Elemanlari.
https://istanbulbogazicienstitu.com/temel-tasarim-ilkeleri-ve-tasarim-elemanlari
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Hareket: Tasarimda hareket, bir tasarimda gorsel olarak hareketin yaratilmasi
olarak tanimlanabilir. Hareket, bir tasarimin nasil goriinecegini ya da nasil
hissedilecegini belirtir ve tasarimeilarin bir tasarim olustururken dikkate almalart
gereken Onemli bir 6gedir. Hareket, tasarimda ¢ok yaygin olarak kullanilan bir
ogedir ve farkli amaglar igin kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda hareket, bir
seyin nasil goriinecegini ya da nasil hissedilecegini belirtmek i¢in kullanilabilir.
Ayrica, hareket, bir tasarimi daha dikkat cekici ve etkileyici hale getirmek i¢in de

kullanilabilir.

Uyum: Tasarimda uyum, bir tasarimda 6gelerin birbirleriyle uyumlu bir sekilde
diizenlenmesi olarak tanimlanabilir. Uyum, bir tasarimin nasil goriinecegini ya da
nasil hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin bir tasarim olustururken dikkate
almalart gereken Onemli bir kuraldir. Uyum, tasarimda ¢ok yaygin olarak
kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar icin kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda
uyum, bir seyin nasil diizenlenecegini ya da nasil diisiiniilecegini belirtmek i¢in

kullanilabilir. Ayrica, uyum, bir tasarimi1 daha dikkat c¢ekici ve etkileyici hale

getirmek i¢in de kullanilabilir.
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Sekil 27: Kontrast Ornegi

Hasgiil, G. 2022. Temel Tasarim ilkeleri ve Tasarim Elemanlari.
https://istanbulbogazicienstitu.com/temel-tasarim-ilkeleri-ve-tasarim-elemanlari

Kontrast: Tasarimda kontrast, bir tasarimda farkli 6gelerin birbirlerinden
ayristiritlmasi olarak tanimlanabilir. Kontrast, bir tasarimin nasil goriinecegini ya
da nasil hissedilecegini belirtir ve tasarimcilarin bir tasarim olustururken dikkate

almalar1 gereken Onemli bir 6gedir. Kontrast, tasarimda ¢ok yaygin olarak
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kullanilan bir 6gedir ve farkli amaglar igin kullanilabilir. Ornegin, bir tasarimda
kontrast, bir seyin nasil diizenlenecegini ya da nasil diisiiniilecegini belirtmek i¢in
kullanilabilir. Ayrica, kontrast, bir tasarimi1 daha dikkat ¢ekici ve etkileyici hale

getirmek i¢in de kullanilabilir.

Tasarim ilke ve elemanlar1 reklam tasariminin basarisini etkiler. Tasarimcilar bir
reklami tasarlarken bu ilke ve elemanlar1 kullanarak daha estetik ve sanatsal
reklamlar hazirlayabilirler. Ozellikle reklam ajans: biinyesindeki tasarim birimindeki
tasarimcilarin ortak caligsmalari ile hazirlanan reklamlar daha basarili ve profesyonel
olur. Reklam ajanslarmin gorevi reklam tasarlamak oldugu igin profesyonel ve
sanatsal reklamlarin hazirlanabilmesi igin uygun kurumlardir. Reklam ajanslarinin
kurulus amaci reklam tasarlamak olmustur. Daha sonra reklam tiirlerinde gesitlilik
baslayinca reklam ajanslarinin hizmet tiirleri ve ¢alisan sayisina gore biiytikliikleri de
degiserek farkli tiirde reklam ajanslari agilmistir. Kahraman’a goére (2019, 133)
reklam ajanslar1 hizmet yelpazesine ve biyiikliigline gore gruplandirilir ve

giiniimiizde reklam ajanlar1 7°ye ayrilir, bunlar;

Tam Hizmet Reklam Ajansi: Tim reklam tiirlerinin hazirlanabildigi ve

biinyesinde fazla calisanin oldugu en biiyiik yapili reklam ajansidir.

Butik Reklam Ajansi: Sadece bir veya birkag tiir reklam hizmeti veren ve

calisan sayisinin az oldugu reklam ajansidir.

Kurum ic¢ci Reklam Ajansi: Bir resmi kurumun kendi reklamlarmin
tasarlanabilmesi i¢in kurum biinyesinde yer alan ajanstir. Sirket topluluklar
veya holdinglerde sik¢a yer alirdi ama gilinlimiizde sayica azalmistir ¢iinkii
sirketler reklam ihtiyacini hizmet alimi ile profesyonel ajanslardan siirdiirmeye
baglamistir. Fakat devlet kurumlarinda ve bazi holdinglerde halen devam

etmektedir.

Uzman Reklam Ajansi: Sadece bir veya birkag tiir reklam ile uzmanlagarak

sadece bu tiir reklamlarin hizmetini sunan ajanslardir.

Modiiler Reklam Ajansi: Miisteriye yonelik reklam danigmanligi ve hizmeti

veren reklam ajans tiiriidiir.

Rolodeks Reklam Ajansi: Miisterinin talebine gore ekip olusturup hizmet veren

reklam ajans tiirlidiir. Proje bazli ekip ¢ogalip azabilir.
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Online Reklam Ajansi: Reklam hizmetini sanal ortamda yiiriiten ve genellikle
kiiciik 6lcekli reklamlarm bir kisi ydnetiminde siirdiiriilen ajanstir. Ozellikle

geng tasarimcilarin bir araya gelerek kurduklari reklam ajans: tiirtidiir.
Farkli kaynaklarda farkli reklam ajansi ismi tiirleri de vardir. Bunlar;

Full-Service Reklam Ajansi: Markalar i¢in tiim reklam hizmetlerini sunan,

tasarimdan dagitima kadar tiim asamalar1 kapsayan reklam ajanslaridir.

Digital Reklam Ajansi: Markalar icin dijital pazarlama hizmetleri sunan reklam
ajanslaridir. Dijital reklamlar, sosyal medya, e-posta pazarlama, SEO gibi dijital

kanallardan dagitilir.

Public Relations Ajansi: Markalarin imajin1 ve itibarini koruyabilmelerine

yardimci olmak i¢in halkla iliskiler hizmetleri sunan reklam ajanslaridir.

Event Ajansi: Markalar icin etkinlik yoOnetimi hizmetleri sunan reklam

ajanslaridir.

Kreatif Ajans: Markalar i¢in reklam kampanyalar1 tasarimi ve tliretimi hizmetleri

sunan reklam ajanslaridir.

Reklam ajanslari, reklamcilik sektdriinde dnemli bir rol oynarlar. Reklam ajanslari,
reklamlarin tasarimini, tiretimini, dagitimmi ve etkililiginin 6l¢iilmesini ytirtitiirler.
Reklam ajanslari, markalarin hedef kitlesine ulagsmasina yardimeir olmak igin
etkileyici ve ¢ekici reklam kampanyalar1 olustururlar. Bu, reklamciligin etkililigini
artirtr ve markalarin taninirligini ve satislarini arttirmasina yardimei olabilir. Reklam

ajanslarinin reklamciligin gelisimine katkilar1 sunlardir:

1. Tasarim ve Uretim: Reklam ajanslari, reklamlarin tasarimini ve iiretimini
ylritiirler ve markalar i¢in etkileyici ve c¢ekici reklam kampanyalar

olustururlar.

2. Pazarlama Stratejisi: Reklam ajanslari, markalarin pazarlama stratejilerini
belirlemelerine yardimci olabilir ve reklam kampanyalariin bu stratejilere

uygun olarak planlanmasini saglar.

3. Hedef Kitle Analizi: Reklam ajanslari, markalarin hedef kitlesini

tanimlayabilir ve bu kitleye ulagsmasina yardimci olabilir.
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4. Dagitim Kanallari: Reklam ajanslari, reklamlarin en etkililigi i¢in en uygun

dagitim kanallarini belirler ve bu kanallardan yararlanir.

5. Etkililik Olgiimii: Reklam ajanslari, reklam kampanyalarmn etkililigini
Olgebilir ve bu verileri kullanarak reklamlarin daha etkilisi hale getirilmesine

yardimci olabilir.

Reklam ajanslar1 biinyesinde farkli uzmanliklardan ¢alisanlar barindirirlar. Bu

meslek gruplarindan en sik bulunanlar sunlardir;

Kreatif Direktdr: Reklam kampanyalarinin tasarimini ve yonetimini siirdiiren ve

kreatif ekibin basi olan kisidir.

Account Executive: Markalar ile iliskileri yoneten ve reklam hizmetleri hakkinda

bilgi saglayan kisidir.

Pazarlama Direktorii: Markalarin pazarlama stratejilerini belirleyen ve uygulayan
kisidir.

Tasarim Ekibi: Reklam kampanyalarinin tasarimini yapar ve markalar i¢in ¢ekici

materyaller olusturur.

Medya Planlamaci: Reklam kampanyalarinin en etkililigi i¢cin en uygun medya

kanallarini belirler ve bu kanallardan yararlanir.

Icerik Yaraticilari: Reklam kampanyalari icin yazi, gorsel veya video igerigi

olusturan kisidir.

Reklam ajanslarinda tasarim birimi olmakta ve bu birim reklam ajanslarinin mutfag:
olarak kabul edilmektedir. Bu birimlerin yonetiminde ise sanat yonetmenleri (art
director) yer almaktadir. Ozellikle tam hizmet reklam ajansi gibi biiyiik dlgekli ve
tasarim birimi bulunan reklam ajanslarinda sanat yonetmenleri bulunmaktadir. Sanat
yonetmenlerinin egitimini sunan okullar olmamakla birlikte tasarim ekibindeki
deneyimli tasarimcilarin yiiriittiigii bir goérevdir. Fakat iiniversitelerde sadece reklam
ajanslarina yonelik sanat yonetmeni yetistirilmesine yonelik boliimler kurulamasa da
benzer igerikte egitimi sunan boliimler agilmaya baslanmistir. Sanat yonetmeni, bir
reklam ajansinda ya da bir tasarim stiidyosunda ¢alisan bir profesyoneldir ve
markalar i¢in reklam ve pazarlama materyallerinin tasarimini yOnetir. Sanat

yonetmeninin gorevleri arasinda sunlar bulunabilir:
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1. Marka Imajin1 Tasarlamak: Sanat yonetmeni, markalar i¢in bir imaj olusturur

ve markanin kimligini yansitan tasarimlar olusturur.

2. Kreatif Ekibin Yonetimi: Sanat yoOnetmeni, tasarim ekibini yonetir ve

calisanlarinin becerilerini gelistirir.

3. Tasarim Konularini Belirlemek: Sanat yonetmeni, reklam kampanyalari i¢in
tasarim konularin1 belirler ve kreatif ekibe bu konularin nasil tasarimi

gerektigi konusunda yol gosterir.

4. Tasarim Siirecini YoOnetmek: Sanat yonetmeni, tasarim siirecini yonetir ve

tasarimlarin tamamlanmasi i¢in gerekli adimlari planlar ve uygular.

5. Reklam Kampanyalarini Tasarlamak: Sanat yonetmeni, reklam kampanyalari
icin tasarimlar1 olusturur ve bu tasarimlarin uygunlugunu ve etkililigini

degerlendirir.

Sanat yonetmeni, bir reklam ajansinin ya da bir tasarim stiidyosunun basarisinin
onemli bir pargasidir ve etkileyici ve basarili reklam kampanyalar1 olusturmak icin

calisir.
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3. SANAT YONETIMi

Sanat yonetimi tiim sanat dallarinin yonetilme siirecidir. Bu ylizden sanatin biitiin
tiirlerini bilmek gereklidir. Sanat, insanlarin duygularini, diisiincelerini ve fikirlerini
ifade etme ve yaratict bir sekilde ortaya koyma siirecidir. Sanat, insanlarin ig
diinyalarim1 ve diisiincelerini disa vurma ve bu diisiinceleri diger insanlarla paylagsma
stirecidir. Sanat, insanlarin duygularini, diislincelerini ve fikirlerini yaratict bir
sekilde ifade etme ve bu ifadeleri diger insanlarla paylagma siirecidir. Sanat,
insanlarin i¢ diinyalarin1 ve diisiincelerini disa vurma ve bu diisiinceleri diger
insanlarla paylasma siirecidir ve insanlarin yaratici yeteneklerini ortaya koyma
stirecidir. Sanat tiirleri ise, bu amaci ger¢eklestirme yontemlerine gore farklilik
gosterir. Ornegin, resim sanati, heykel sanati veya fotograf sanat1 gibi farkli sanat
tiirleri, insanlarin diisiincelerini ve duygularini gorsel bir bigimde ifade etmeyi
amaglar. Bunun yani sira, tiyatro sanati, miizik sanati veya dans sanati gibi sanat
tiirleri de insanlarin diisiincelerini ve duygularin1 hareket ve sesle ifade etmeyi
amaclar. Sanat, insanlarin hayatin1 zenginlestirmeyi ve onlarin diisiincelerini ve

duygularini ifade etmeyi saglar.

Sanat tiirleri, insanlarin diislincelerini ve duygularini ifade etme ydntemlerine gore
farklilik gosterir. Ornegin, resim sanati, heykel sanat1 veya fotograf sanat: gibi sanat
tiirleri, insanlarin diisiincelerini ve duygularii gorsel bir bigimde ifade eder. Bunun
yani sira, tiyatro sanati, miizik sanati veya dans sanati gibi sanat tiirleri de insanlarin
diistincelerini ve duygularin1 hareket ve sesle ifade eder. Ayrica, yazin sanati olarak
adlandirilan edebiyat ve siir gibi sanat tilirleri de insanlarin diisiincelerini ve
duygularin1 kelime ve dil kullanarak ifade eder. Bu yalnizca birkag¢ 6rnek olup, sanat
tiirlerinin sayis1 oldukca fazladir ve insanlarin farkli yontemlerle diistincelerini ve

duygularini ifade edebilecekleri ¢ok cesitli sanat tiirleri bulunmaktadir.

1960 sonrasi sanat anlayislarinda degisim olmustur. Kavramsal sanat onceki sanat
akimlarindan farkli bir anlayis1 6n plana ¢ikarmistir. Kavramsal sanat, sanatcilarin
diisiincelerini, fikirlerini ve kavramlar estetik bir bigimde ifade etmeyi amaglayan

bir sanat akimidir. Bu tiir sanat eserlerinde, gorsel giizellik ya da estetik deger 6n
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planda degildir ve sanatgilar, diisiincelerini ve fikirlerini en agik ve anlasilir sekilde

ifade etmeyi amaglar.

Kavramsal sanat, sanatsal degerin ve anlamin oncelikli olarak kavramlar, diisiinceler
ve fikirler tizerinde yogunlagtig1 bir sanat akimidir. Kavramsal sanat, gérsel unsurlar
veya obje olmayan sanat formlarini igerebilir, ancak sanatsal de§er ve anlamin en
onemli unsuru kavramdir. Kavramsal sanat, 1960'l1 yillarda ortaya ¢ikmis ve giincel
sanatin gelisimine katkida bulunmustur. Kavramsal sanatgilar, sanatin fonksiyonunu,
amacini ve sanatin kendisi hakkindaki diisiincelerini ele almay1 amaglar. Kavramsal
sanatin amaci, sanat¢ilarin diisiincelerini ve fikirlerini agik ve anlasilir bir bi¢imde
ifade etmektir ve bu tiir sanat eserleri, insanlar1 diisiinmeye ve kendilerine sorular
sormaya tesvik eder. Kavramsal sanat, birgok farkli sanat tiiriinii kapsayabilir ve bu
tiir sanat eserleri, gorsel sanatlar, performans sanati, yazin sanati veya miizik gibi
farkli sanat dallarinda yapilabilir. Kavramsal sanatin giiniimiize etkisi olan modern
sanat anlayis1 ile sanat eserinin goriintiisli ve igerigi tamamen degisebilmistir. Clinkii
modern sanat, insanlarin diisiincelerini, duygularini ve fikirlerini estetik bir bigimde
ifade etmeyi amaclayan bir sanat akimidir. Modern sanat, sanatin geleneksel
kurallarim1 ve kaliplarin1 reddeder ve sanatcilarin diisiincelerini, duygularini ve

fikirlerini en agik ve dogal bir bi¢gimde ifade etmeyi amaglar.

Modern sanat, 19. yiizyilda baslayan ve 20. yiizyilin ortalarina kadar devam eden bir
sanat akimidir. Modern sanat, klasik sanat formlarindan ve tekniginden farkli bir
yaklasim sunar. Sanatcilar, gorsel formlarin yani sira diisiince, duygu ve anlami da
yansitmayr amaclar. Modern sanat, farkli malzemeler, teknikler ve estetik
yaklagimlari igerebilir, ancak ortak bir 6zelligi olarak 6zgiirliik ve yenilikgilik vardir.
Modern sanat, geleneksel sanat formlarini ve kaliplarini yikarak, sanatin dogasini,

fonksiyonunu ve amacini sorgulamaya yonelik bir harekettir.

Kavramsal sanat ve modern sanat, birbirlerine yakin ve birbirlerini etkileyen sanat
akimlaridir. Kavramsal sanat, modern sanatin i¢inde yer alan ve daha sonra gelisen
bir alt akimdir. Kavramsal sanat, modern sanatin 6ncelikli olarak estetik degerleri
yerine, diisiince ve anlami1 6ne ¢ikaran bir yaklasim sunar. Kavramsal sanat, modern
sanatin ¢cagdas sanat formlarindaki gelismelerine dayanir ve bu gelismelerin sanat
alanindaki uygulamalarin1 sunar. Kavramsal sanat, modern sanatin sundugu 6zgiirliik

ve yenilikcilikle birlestirerek, sanatin fonksiyonunu ve amacini sorgulamaya yonelik
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bir hareket halindedir. Kavramsal sanat, modern sanatin estetik ve teknik yapisini
sorgularken, diisiince ve anlamin da sanat i¢indeki yerini ve onemini gozler oniine
serer. Kisaca, kavramsal sanat ve modern sanat arasindaki etkilesim, birbirini
destekleyen ve birbirini tamamlayan iligkilerin bir Ornegidir. Modern sanatin
Ozgiirlik ve yenilik¢ilik anlayisini, kavramsal sanat diisiince ve anlam odakh
yaklasimiyla birlestirerek, sanatin fonksiyonunu ve amacini sorgulamaya yonelik bir

hareket olarak tanimlanabilir.

Modern sanat, insanlarin hayatin1 ve diinyay1 yeniden degerlendirmeyi tesvik eder ve
bu tiir sanat eserleri, insanlarin diisiinmeye ve kendilerine sorular sormaya tesvik
eder. Modern sanat, bir¢ok farkli sanat tiiriinii kapsayabilir ve bu tiir sanat eserleri,
resim, heykel, fotograf, tiyatro, miizik ve dans gibi farkli sanat dallarinda yapilabilir.
Icerisinde farkli sanat disiplinlerini iceren sanat eserleri ise disiplinlerarasi sanat1 6n
plana ¢ikarmistir. Disiplinlerarasi sanat anlayisi, kavramsal sanat ve modern sanat
gibi farkli sanat akimlarinin etkilesimiyle baslamistir. Disiplinleraras1 sanat, farkli
sanat dallarmnin ve fikirlerin bir arada kullanilmasini 6ngoriir. Bu yaklasim,
sanat¢ilarin dig diinyay1r ve sanati farkli agilardan ele almasma ve fikirlerini daha

kapsamli ve zengin bir sekilde ifade etmelerine olanak tanir.

Disiplinleraras1 sanat, farkli sanat dallarinin ve bilim, teknoloji, tasarim, miizik gibi
diger disiplinlerin 6gelerinin bir arada kullanilmasini igeren bir sanat anlayisidir. Bu
yaklasim, sanatcilarin konular1 ve fikirlerini daha genis ve ¢ok yonlii bir sekilde ifade
etmelerine olanak tanir ve sanatin sinirlarin1 genisletir. Disiplinleraras: sanat, sanatin
dis diinyay1 ve insan deneyimini daha kapsamli ve ¢ok yonlii bir sekilde ele almasina
yardimcr olur. Bu tiir sanat eserlerinde, sanatgilar farkli sanat disiplinlerini veya
bilim dallarin1 bir araya getirerek, diisiincelerini, duygularini ve fikirlerini estetik bir

bigimde ifade ederler.

Disiplinleraras1 sanat, insanlarin diisiincelerini ve duygularint daha genis bir
perspektiften ele almay1 tesvik eder ve bu tiir sanat eserleri, insanlar1 diisiinmeye ve
kendilerine sorular sormaya tesvik eder. Disiplinlerarast sanat, farkli sanat
disiplinlerini ve bilim dallarmi bir araya getirerek, yeni ve daha genis bir anlam ve
anlayisa ulagsmayi amaglar. Bu sayede sanat eseri de sergi salonunda farkli

tekniklerle sergilenebilir hale gelir. Sonug olarak sanati kategorize etmek giiniimiizde

63



oldukca zorlasmaktadir. Bu ylizden bu dort farkli sanat tiiriinii iyi tanimlamak

gerekmektedir.

Cagdas sanat, giincel sanat akimlarini ve sanatcilarinin tirettigi calismalari ifade eder.
Modern sanat, 20. yiizyilin baglangicindan bu yana ortaya ¢ikan ve sanatin sinirlarini
genisleten bir anlayisi temsil eder. Kavramsal sanat ise, sanatin fikir ve kavramlari
oncelikli hale getirildigi bir anlayisini yansitir. Disiplinleraras: sanat ise, farkli sanat
dallarin1 ve diger disiplinlerin 6gelerinin bir arada kullanilmasini igeren bir anlayisi
ifade eder. Bu anlayiglar birbirlerine benzerlikler tasirlar ve birbirlerine etki
edebilirler ancak her bir anlayisin kendine 6zgii 6zellikleri ve amaglar1 bulunur.
Cagdas sanat, giincel sanat akimlarimi ve calismalarini igerirken, modern sanat
sanatin sinirlarii genisleten bir anlayisi temsil eder. Kavramsal sanat ise, sanatin
fikir ve kavramlar1 dncelikli hale getirildigini yansitir. Disiplinlerarasi sanat ise farkli
disiplinlerin bir arada kullanilmasin1 igerir. Bu yilizden sanat dallarinin
kategorilestirilmesi artik degismelidir. Bu konuda calisma yapan ve yayinlayan
Kahraman’a gore disiplinlerarasi sanatla birlikte sanati kategorilestirilmesi

degismistir (Tablo 1).

Kavramsal sanat, modern sanat, ¢cagdas sanat ve disiplinlerarasi sanatin temsilcileri,
yine bu sanat tiirlerinin tanimina ve odagma gore degisebilir. Ancak bazi iinlii
sanatcilar, bu sanat tiirlerinin &nciileri olarak goriilebilir. Ornegin, Marcel Duchamp
ve Yoko Ono kavramsal sanatin temsilcileri olarak kabul edilirken, Pablo Picasso ve
Georges Braque modern sanatin temsilcileridir. Ote yandan, cagdas sanatin
temsilcileri arasinda Jeff Koons ve Jenny Holzer, disiplinlerarasi sanatin temsilcileri

ise Mona Hatoum ve Runa Islam sayilabilir.

Sanat tiirlerinin gelisimi sanatc¢ilarin desteklenmesiyle olmustur. Sanat yonetimi,
sanat tiirlerinin gelisiminde, finansal veya idari destek, sergileme ve tanitim firsatlari
sunarak rol alabilmistir. Sanat yoOnetimi, sanatcilarin eserlerini diinya c¢apinda
tanitmak ve tanitmak i¢in firsatlar saglamistir. Ayn1 zamanda, sanat yonetimi, sanat
tiirlerinin evrimine uygun bir yap1 ve yonlendirme saglamak i¢in sanatin cesitli
alanlarina yonelik stratejiler ve projeler gelistirmistir. Bu, sanat tiirlerinin gelisimine
katkida bulunmus ve bu tiirlerin daha genis bir izleyici kitlesine ulagsmasini

saglayabilmistir.
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Tablo 3.1: Sanat Tiirleri

SANAT
| |
| | | | | | | |
Plastik Fonetik Sahne Disiplinlerarasi
Sanatlar Sanatlar Sanatlari Sanat
< Resim Mdizik | Tiyatro | = Kavramsal
Sanat
— Heykel Edebiyat || Opera —|Ensta|asyon
= Seramik — Bale —{Performans
Modern Yeni Medyal
m Hat m —
Dans Sanati
. . Halk Artirilmis
Minyatdr Oyunlari Gergeklik
—| Fotograf — Sinema
= Ebru
— Tezhip

Kahraman Mehmet Emin, Sanat ve Kiiltiir Yonetimi ve isletmeciligi (Istanbul: 2019), 25’ten
uyarlandi.

Sanat eserini, sanatciy1, sanatseveri ve sanat kurumunu bir araya getiren sanat
yonetimi ile sanat disiplinleri gelisebilmistir. Ciinkii sanat¢ilarin eserlerini rahatca
tiretebilmeleri i¢in gegimlerini saglamalar1 gerekirdi. Sanatgiya ihtiyag duydugu
malzemeleri alabilmesini saglayan ekonomik ozgiirligii saglayan sanatseverler ile
sanat piyasasi olusmustur. Saha sonra sanat yonetimi ile sanat kurumlari hizmete
girmis ve sanat eserinin satisi disipline edilmistir. Modern dénemde sanat yonetimi,
sanat alaninda calisan kisilerin islerini organize etme, koordine etme ve yOnetme
stirecidir. Sanat yOnetimi, sanat¢ilarin eserlerini yaratmalarini, sergilemelerini ve
satisin1 yOnetir. Sanat yonetimi, sanat¢ilarin islerini pazarlama, finansman ve

organizasyon gibi konularda destekler ve onlarin islerini diizenler. Sanat yonetimi,
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sanatcilarin islerini diizenleyen ve koordine eden bir silirectir ve sanat alaninda

calisan kisilerin iglerini organize etmeye yardimci olur.

Kahraman’a gore (2019, 28) sanat yonetimi ii¢ disipline ayrilir. Bunlar; plastik

sanatlar, sahne sanatlar1 ve masaiistii yayinciliktir.

Plastik sanatlarda sanat yonetimini gergeklestiren kisiye kiiratdr (sanat yonetmeni)
denir. Kiiratér, bir sergi ya da miize gibi bir ortamda sanat eserlerini se¢me,
diizenleme ve sunma siirecini yoneten kisidir. Kiiratorler, sanat eserlerini inceler ve
bu eserleri bir sergi ya da miize gibi bir ortama uygun bir sekilde seger ve diizenler.
Bu siiregte, kiiratorler ayn1 zamanda sanat eserlerinin anlamini ve icerigini agiklamak
ve ziyaretcilere anlatmakla da sorumludur. Kiiratorler, sanat eserlerini bir sergi ya da
miize gibi bir ortama uygun bir sekilde secer, diizenler ve sunar ve bu siiregte, sanat
eserlerinin anlamin1 ve igerigini agiklar ve ziyaretgilere anlatir. Kiiratorler, sanat
eserlerini bir biitiin olarak degerlendirir ve bu eserleri ziyaretgilere en iyi sekilde

sunmayi amaglar.

Sahne sanatlarinda ise sanat yonetmeni olarak isimlendirilmistir. Sahne sanatlari
alaninda gorev alan sanat yonetmeni, bir tiyatro oyunu ya da dans gosterisi gibi bir
sahne sanat1 eserinin yaratim siirecini yoneten kisidir. Sanat yonetmeni, oyun ya da
gdsterinin senaryosunu inceler ve bu senaryoyu sahneye uygun bir sekilde yorumlar.
Bu yorumlama siirecinde, sanat yonetmeni oyun ya da gosterinin konusunu,
anlatimin1 ve karakterlerini belirler ve bu konulara uygun bir oyunculuk ve hareket
dili gelistirir.

Sanat yonetmeni, oyun ya da gdsterinin sahne tasarimini ve kostiimlerini de belirler
ve bu O6geleri bir araya getirerek, oyun ya da gosteriyi sahneye uygun bir sekilde
yaratir. Sanat yonetmeni, oyun ya da gosterinin yaratim siirecini yonetir ve bu
sliregte oyun ya da gosteriyi sahneye uygun bir sekilde yaratir. Sinemada sanat
yonetmeni, bir film ¢ekiminin gorsel tasarimini yoneten kisidir. Sanat yonetmeni,
filmin vizyonunu ve anlatimini belirler ve bu vizyon ve anlatima uygun bir gorsel dil
gelistirir. Bu siirecte, sanat yOnetmeni filmin sahne tasarimini, kostiimlerini,
aksesuarlarim1 ve 1siklandirmasimi da belirler. Sanat yonetmeni, filmin gorsel
tasarimin1 yonetir ve bu siiregte filmini sahneye uygun bir sekilde yaratir. Sanat
yonetmeni, filmin gorsel tasarimini belirler ve bu tasarimi sahneye uygun bir sekilde

yaratir.
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Sanat yOnetimi ayrica masaiistii yayincilik alaninda da vardir. Reklamcilik alaninda
gorev alan sanat yonetmeni (art director), bir film, televizyon programi, reklam ya da
oyun gibi bir projenin gorsel tasarimini yoneten kisidir. Sanat yonetmeni, projenin
vizyonunu ve anlatimmi belirler ve bu vizyon ve anlatima uygun bir gorsel dil
gelistirir. Bu siiregte, sanat yOnetmeni projenin sahne tasarimini, kostiimlerini,
aksesuarlarini ve 1siklandirmasini da belirler. Sanat yonetmeni, projenin gorsel
tasarimini yonetir ve bu siiregte projeyi sahneye uygun bir sekilde yaratir. Sanat
yonetmeni, projenin gorsel tasarimini belirler ve bu tasarimi sahneye uygun bir

sekilde yaratir.

3.1. Masaiistii Yayincilikta Sanat Yoénetimi

Masaiistii yayincilik, bilgisayarlar ve yazilim programlari kullanilarak, tasarim ve
yayin iglemlerinin yapilabildigi bir yontemdir. Masaiistii yayincilik, grafik tasarimu,
metin diizenleme, fotograf diizenleme, web tasarimi gibi birgok islemin yapilabildigi
bir platformdur. Bu yontem, yayimncilik sektoriinde basili ve dijital yayinlarin
hazirlanmasi siirecini hizlandirir ve kolaylagtirir. Masatistli yayincilik, bir bilgisayar
kullanarak diizenlenen ve basilan gorsel materyalleri kapsayan bir yayincilik tiirtidiir.
Bu tiir yayincilikta, kullanicilar bir bilgisayarda bir yazilim programi kullanarak
belgeleri diizenler, tasarimlar ve basarlar. Masaiistii yayincilik, kiigiik 6lgekli
yayincilik isleri icin idealdir ve bu tiir yayincilikta kullanilan yazilim programlari,
kullanicilarin belgeleri diizenleme, tasarimlama ve basma islemlerini kolaylastirir.
Masaiistii  yaymncilik, kiigiik 0Olgekli yaymcilik isleri i¢in idealdir ve bu tiir
yaymcilikta kullanilan yazilim programlari, kullanicilarin belgeleri diizenleme,

tasarimlama ve basma islemlerini kolaylastirir.

Masaiistii yayincilik, 1980'1i yillarin ortalarinda ortaya ¢ikan ve kisisel bilgisayarlarin
yayginlasmasi ile birlikte popiiler hale gelen bir yaymecilik tiiriidiir. Ik olarak Apple
Macintosh ve Adobe Systems tarafindan gelistirilen masaiistii yaymcilik araglari,
tasarimcilarin - grafik tasarimlarmi  ve yazili igerigi diizenlemelerine, basili
materyalleri daha kolay ve hizli bir sekilde iiretmelerine olanak tanidi. Zamanla,
masaiistii yayincilik araglar1 ve teknolojileri de gelisti ve bugiin, bir¢ok farkli yazilim
ve donanim se¢enegi bulunmaktadir. Masaiistli yayimcilik, profesyonel bir goriiniim
saglamak i¢in grafik tasarimcilarin tasarim becerilerini ve yazilim programlarini

kullanmasini gerektirir. Grafik tasarimi, masaiistii yayincilik stirecinde logolardan,
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brostirlere, afislere, kataloga ve kitap tasarimlarina kadar tiim yazili materyallerin
tasarimini igerir. Grafik tasarimcilar, yazi tipografilerini, renkleri, gérsel imgeleri ve
diger tasarim elemanlarin1 kullanarak, yazili materyalleri daha atraktif ve etkileyici
hale getirirler. Boylece, masaiistii yayincilik iirtinleri daha profesyonel goriiniir ve

hedef kitlenin dikkatini ¢eker.

Grafik tasarim, pek ¢ok alani kapsayan gorsel bir sanat disiplinidir. Sanat yonetimi,
tipografi, sayfa diizeni, bilgi teknolojileri ve diger yaratici alanlar1 i¢inde barindirir.
Bu c¢esitlilik, tasarimcilarin igerisinde uzmanlik ve odaklar edinebilecegi ¢cok pargali
bir diizen anlamina gelmektedir (Ambrose ve Harris, 2012, 12). Grafik tasarimci, bir
firma ya da kurulus icin gorsel tasarimlar yaparak, bu kurulusun iiriin ya da
hizmetlerini tanitmakla sorumludur. Grafik tasarimcilar, bir kurulusun amacina ve
hedef kitlesine uygun olarak gorsel tasarimlar yapar ve bu tasarimlari, firma ya da
kurulusun iirlin ya da hizmetlerini tanitmak i¢in kullanir. Grafik tasarimcilar, farklh
yontemler kullanarak gorsel tasarimlar yapabilir ve bu yontemler arasinda, baski

teknikleri, fotografcilik, animasyon veya video yapimi gibi farkli segenekler bulunur.

Grafik tasarimci, bir firma ya da kurulus icin gorsel malzemeleri tasarimlamakla
sorumludur. Grafik tasarimeilar, firmalarin logosu, afisleri, kataloglari, brosiirleri
veya web sitelerini tasarim ederler. Grafik tasarimcilar, firmalarin gorsel
malzemelerini tasarim eder ve bu malzemeleri, firmalarin iirlin ya da hizmetlerini
tanitmak i¢in kullanilir. Grafik tasarimcilar, tasarim islemlerinde bircok farkl
yazilim programi kullanabilir ve bu programlar aracilifiyla, firmalarin gorsel

malzemelerini diizenleyebilir, tasarimlayabilir ve baskiya hazir hale getirebilirler.

Reklam ajansi, bir firma ya da kurulus i¢in reklam ¢alismalarini yiiriiten bir sirkettir.
Reklam ajanslari, miisterilerinin {iriin ya da hizmetlerini tanitmak icin reklam
kampanyalari tasarlar ve bu kampanyalari yiiriitiir. Reklam ajanslari, miisterilerinin
iiriin ya da hizmetlerini tanitmak icin farkli yontemler kullanabilir ve bu yontemler
arasinda, televizyon veya radyo reklamlari, gazete ve dergi ilanlari, internet
reklamlar1 veya sokak reklamlar1 gibi farkli secenekler bulunur. Reklam ajanslari,
miisterilerinin iiriin ya da hizmetlerini tanitmak i¢in reklam kampanyalar1 tasarlar ve

bu kampanyalar1 ytiriitiir.

Reklam ajanslar1 yonetim, pazarlama, insan kaynaklar1 ve tasarim ekibi gibi birkag

ekipten olusur. Tasarim ekibi reklam ajansinin disa doniik goriinen yiiziidiir. Ajansin
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gOorliniir tim basaris1 iirettigi reklamlardir. Bu yiizden reklam ajansinin en 6nemli
ekiplerinden biri tasarim ekibidir. Tasarim ekibi reklam tasarimlarinin yapildigi
birimdir. Reklam tasariminin el yordamindan bilgisayar ortamina gegmesiyle bu
birimde gorev alan tasarimcilarin kitlesi ve kabiliyetleri de degisti. Reklam
ajanslarinda okul egitimiyle yetisen tasarimcilarin yani sira kurslarda bilgisayar
programlar1 egitimini alan tasarimcilarda oldukca fazladir. Tasarim ekibine masatistii
yayincilik birimi de denilir ve metin servisi, sanat servisi, iliretim servisi,

prodiiksiyon, trafik gibi alt birimlerden olusur (Kahraman, 2019, 140).

Reklam ajansinin  mutfagi sayillan masaistii yayincilik biriminde tasarimin
planlanmasi, tasarim siirecinin denetlenmesi ve yonetilmesi ise bu birimin yoneticisi
olan sanat yonetmenleri tarafindan siirdiiriiliir. Tasarim biriminde ¢alisanlarin
yaptiklarin1 denetleyen, miidahale edebilen ve yonlendiren kisi sanat yonetmenidir.
Sanat yonetmeni, tasarim biriminde yetkili ve sorumlu oldugu i¢in, ayni1 zamanda
tasarim konusunda uzmandir. Tasarimin basindan sonuna kadar her siirecini bilen,
takibinden sonucuna kadar her siirecine miidahale edebilen Kisidir. Reklam
ajanslarinda sanat yonetmenine sinemada oldugu gibi Tiirk¢e isim kullanmak yerine
plastik sanatlarda kullanilan yabanci kiirator kelimesi gibi “art direktér” ismi
kullanilir. Art director kelimesinin Tiirkge karsiligi sanat yonetmenidir (Kahraman,
2019, 141).

Masaiistii yayincilikta sanat yoOnetmeni; tasarim programlarini bilen, reklam
materyallerinin planlanmasi, hazirlanmasi, denenmesi ve sonuglandirmasi siireglerine
hakim, ekip lideri olarak gorev dagilimini diizgiin yapabilen ve {iiretilen tasarimlari
inceleyebilen uzman tasarimcilardir. Yani sanat yonetmeni tasarimi yapan degil,
planlayan ve yapim siirecini kontrol eden kisidir. Kontrol asamasindan dolay1 sanat
yonetmeninin tasarim programlarimi bilmesi gerekir. Sanat yOnetmenine; fotograf
sanatgisi, metin sorumlusu, senarist, grafik tasarimci, matbaa sorumlusu, dekorator
gibi uzmanlar hizmet eder (Kahraman, 2019, 141). Ayrica Kahraman’a gore (2019,
141) reklamlar reklam ajansinin tasarim biriminde tasarlanir. Sanat yonetmeninin (art
direktor) baskanligini yaptigi tasarim birimi —ajansin biiyiikliigline gore- metin,
sanat, tretim, prodiiksiyon ve trafik servislerinden olusur. Bu birimler tasarimin
gerceklestirilebilmesi i¢in ortak hareket ederler ve sanat yonetmeninin denetiminde

tasarimi gerceklestirirler. Reklam ajansi i¢inde bir reklamin hazirlik siireci soyledir;
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e Sanat yonetmeni tiim servislerle ortak toplanti yaparak reklamin igerigini ve
tasarimini planlar.

e Reklam iginde kullanilacak metin ve sloganlar metin servisi tarafindan
hazirlanir (Metin servisi edebi ve iletisim sanatlar1 alanlarinda veya senaryo
yazma konularinda egitim almis uzmanlardan olusur).

e Reklam i¢inde kullanilacak gorseller sanat servisi tarafindan hazirlanir (Sanat
servisi fotografci, grafiker, illlistrator, ¢izer, ressam, i¢ mimar, modaci ve
tekstil tasarimcilarindan olusur).

e Reklamda kullanilacak gorsel ve metinler tasarim servisinde bir araya getirilir
ve reklamin tasarlanir (Tasarim servisi grafik tasarimcilarindan olusur).

e Hazirlanan reklam iiretim servisi tarafindan baskilanir ve dagitima hazir hale
getirilir (Uretim servisi matbaacilik egitimi almus, bilgi ve becerisine sahip
kisiler gérev almaktadir).

e Hazirlanan reklamlar prodiiksiyon servisi tarafindan uygun yayin organiyla
yaymlanir  (Prodiiksiyon  birimi, televizyon, radyo ve  baski
prodiiksiyonlarindan uzman kisilerden olusur).

e Reklamin hazirlanis siirecinde tiim servisler arasi iletisimi trafik servisi
yuriitiir. Trafik servisi ayrica reklam tasariminin siirecini belirleyip sanat
yonetmenine zamanlama konusunda yardimeci olur.

e Trafik servisi tasarim birimi i¢i ve dis1 tiim bilgi, materyal aligverisinden

sorumludur. Bitmis islerin arsivlenmesi de bu servis stirdiiriir.

Reklam ajanslarinin diizenledigi ve kitle iletisim araglarinda yayimlanan reklamlar
sadece tiiketiciler tarafindan incelenmeyip ayrica uzmanlar tarafindan da
incelenmektedir. Reklamlar arastirmacilar, akademisyenler ve 6grenciler tarafindan
analiz edilerek raporlar1 yayinlanmakta ayrica kuruluslarca belirlenmis uzmanlar
tarafinca incelenmekte ve basarili kabul edilenler 6diillendirilmektedir. Ilk
diizenlenen odiil torenlerinde oOdiiller reklami tasarlayan ekibe veya kurulusa
verilirken daha sonra reklam sayilar arttik¢a reklamlar konularina veya igeriklerine
gore kategorize edilerek ekipte yer alan Kkisilere gore kategorize edilerek
yuriitiilmektedir. Giinlimiizde uluslararast ve ulusal diizeyde 6diil veren onlarca

kurulus vardir.
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3.2. Reklam Odiilleri

Basaril1 bir reklam, hedef kitleye ulasarak onlar1 etkileyen, dikkatlerini ¢eken ve
amaglarina ulagsmalarin1 saglayan bir reklamdir. Basarili bir reklam, hedef kitlenin
dikkatini ¢ceken ve onlari etkileyen bir mesaj icermelidir. Ayrica, basarili bir reklam,
amaglarina ulagsmalarin1 saglayacak sekilde planlanmalidir. Ornegin, bir reklamin
amaci satig1 artirmak ise, o reklamin satis1 artiric1 6zellikleri tasimast gerekir. Ornek
olarak, bir telefon fiireticisi tarafindan hazirlanan bir reklami diislinebilirsiniz. Bu
reklam, telefonun kullanicilar i¢in sagladigi avantajlar1 vurgulayarak hedef kitleyi
etkilemeye calisacaktir. Ornegin, telefonun batarya émriiniin uzun oldugunu, kamera
ozelliklerinin iyi oldugunu ve benzeri Ozellikleri vurgulayarak hedef kitleyi satin
alma karar1 almaya tesvik edebilir. Bu reklamin basarili olmasi, hedef kitlenin
dikkatini ¢ekip onlar etkileyebilmesi ve amaglarina ulagmalarini saglayabilmesiyle

mumkin olabilir.

Basar1 elde etmis reklamlar zamanla tebrik edilmeye daha sonra ise kuruluslarca
odillendirilmeye baglanmistir. Reklam o6diili, bir reklamin etkililigini veya
yapilmasini tesvik etmek amactyla verilen bir 6diildiir. Bu ddiiller, reklami yapilan
iriin veya hizmetin tanitimini arttirmayr ve dolayisiyla satiglarini artirmayi
amaglayan bir stratejik yaklagimdir. Reklam odiilleri, reklam1 yapilan sirket veya
uriin hakkinda daha fazla bilgi sahibi olunmasi veya reklamin yapilmasina tesvik
edilmesi amaciyla verilir. Reklamlara 6diil verilmesi ile basarili reklam c¢ekimleri
tesvik edilmis ve reklamin sadece islevsel olarak {iriin veya hizmet tanitmasi disinda
estetik ve sanatsal 6zelliklere sahip olmalari da saglanmistir. Bu yiizden reklamlara
0diil verilmesinin bir¢ok sebebi vardir. Bunlardan en 6nemlisi, reklam sektoriinde
calisanlarin en iyi islerini ddiillendirmeyi amaglamasidir. Odiil verilen reklamlar,
reklam sektoriinde en iyi isleri yapmis olan kisi ya da kuruluslari belirtir ve bu
sayede, bu kisi ya da kuruluslarin basarilar1 takdir edilir. Ayrica, 6diil verilen
reklamlar, reklam sektoriinde yapilan islerin kalitesini yilikseltmeye yardimci olabilir.
Odiil almis reklamlar, diger reklamcilarin da bu reklamlar1 referans alarak kendi
islerini gelistirmeye calismalarini saglayabilir. Reklamlara verilen odil tiirleri

sunlardir:
Nakit ddiiller: Reklamin yapilmasi sonrasinda verilen nakit odiiller.

Uriin diilleri: Reklami yapilan iiriinlerin bedava olarak verilmesi.
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Hizmet 6diilleri: Reklami yapilan hizmetlerin bedava olarak verilmesi.

Seyahat odiilleri: Reklam1 yapilan turistik yerlerin veya tatil kdylerinin bedava

olarak verilmesi.
Egitim ddiilleri: Reklam1 yapilan egitim programlarinin bedava olarak verilmesi.

Elektronik odiiller: Reklami1 yapilan elektronik cihazlarin bedava olarak

verilmesi.
Konser odiilleri: Reklami yapilan konser bileti bedava olarak verilmesi.
Sanatsal 6diiller: Reklami yapilan sanatsal etkinliklerin bedava olarak verilmesi.

Reklam ddiilleri, reklam sektdriiniin  ortaya ¢ikisindan itibaren verilmeye
baslanmigtir. ilk reklam odiilleri, 19. yiizyilin ortalarindan itibaren verilmeye
baslanmigtir ve bu odiller, reklam sektoriinde ¢alisanlarin en iyi islerini
odiillendirmeyi amaglamaktadir. Gilinlimiizde ise, reklam odiilleri, diinya ¢apinda
bir¢ok farkli kurulus tarafindan diizenlenmektedir ve bu odiiller, reklam sektoriinde
en 1iyi isleri yapmis olan kisi ya da kuruluslar1 belirtir. En popiiler reklam odiilleri
veren kuruluslar arasinda Cannes Lions, Clio Awards, One Show, D&AD ve LIA
Awards bulunur. Bu kuruluslarin popiilerligi internette arastirildiginda en prestijli ve
popliler reklam o6dilii veren kuruluslar olarak goriilenlerden belirlenmistir. Bu
odiiller, diinya capinda reklam sektoriinde calisanlarin basarilarini 6diillendirir ve bu
odiiller, reklam sektoriinde en 1yi isleri yapmis olan kisi ya da kuruluslar1 belirtir. Bu
odiller, reklam sektoriinde calisanlar igin prestijli ve saygin bir 6diil olarak kabul
edilir ve bu odiilleri kazanmak, reklam sektoriinde ¢alisanlar i¢in biiyiik bir onur ve

basaridir. Verilen reklam 6diilii, reklam ekibine su faydalari saglayabilir:

1. Motivasyon: Reklam ekibi, calismalarindan 6diil almay1 bekleyerek daha

motive olabilir.

2. Performans arttirici: Reklam ekibi, performansini arttirmak icin daha ¢ok

caligabilir.
3. Tesvik: Reklam ekibi, reklam1 yaparken daha fazla tesvik edilmis olabilir.
4. Bagllik artis1: Reklam ekibi, sirkete olan bagliliklarini arttirabilir.

5. Is birligi: Reklam ekibi, 6diil programi sayesinde daha fazla isbirligi
yapabilir.
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Kurumlar reklama 6diil verirken genellikle sunlara dikkat ederler:

Hedef kitlenin belirlenmesi: Odiil verilirken, hedef kitlenin belirlenmesi ve
odiiliin bu kitleye hitap etmesi 6nemlidir.

Odiil tiiriiniin belirlenmesi: Odiil tiiriiniin belirlenmesi, hedef kitlenin
beklentileri, motivasyonlar1 ve ilgileri dogrultusunda yapilmalidir.

Odiil programinin agik ve adil olmasi: Odiil programi, acik ve adil olmal1 ve
herkesin esit sans1 bulunmalidir.

Reklamin hedefi: Reklamin hedefi, 6diil verme programi ile uyumlu
olmalidir.

Odiil programmin uygulanabilir olmasi: Odiil programi, uygulanabilir ve
yonetilebilir olmalidir.

Degerlendirme kriterlerinin belirlenmesi: Odiil programi i¢in degerlendirme
kriterleri belirlenmeli ve net olarak tanimlanmalidir.

Fonksiyonel ve islevsel olmas1: Odiil programi, fonksiyonel ve islevsel olmali

ve reklamin hedeflerine uygun bir sekilde uygulanmalidir.

Reklam odilleri tiirleri ¢ogaldikea inceleme siireclerinde de farkliliklar olusmustur.

Fakat

ortak amag¢ basarili reklamlarin artmasi i¢in bu tiir reklamlarin

odiillendirilmesidir. Reklam ajanslar1 bu bilingle 6nemli reklam 6diilii veren

kuruluglar: takip eder ve o6diil verdikleri bagliklara gore reklam hazirlar. Reklam

ajanslarinca takip edilen en {linlii 20 reklam o6diilleri sunlardir:

1.

2.

Cannes Lions: Diinyanin en biiytik ve prestijli reklam festivallerinden biridir.
Clio Awards: Reklam sektoriiniin en prestijli 6diillerinden biridir.

The One Show: Amerika Birlesik Devletleri'nde diizenlenen prestijli bir

reklam yarigmasidir.
D&AD Awards: Diinya ¢apinda taninan bir reklam ve tasarim yarigmasidir.
The LIA Awards: Diinya ¢apinda taninan bir reklam ve medya yarigmasidir.

The Webby Awards: Internet ve dijital kreativite alanindaki en prestijli 6diil

programidir.

Effie Awards: Reklam endiistrisinin en prestijli 6diil programidir ve

reklamlarin etkililigini 6lgmek icin kullanilir.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

The ADC Awards: Amerikan Reklam Konseyi tarafindan diizenlenen prestijli

bir reklam 6diil programidir.

The New York Festivals: Diinya capinda taninan bir reklam ve medya

yarigmasidir.

The London International Awards: Reklam ve medya endiistrisindeki en

prestijli 6diil programlarindan biridir.

The ADCN Awards: Hollandali reklam endiistrisi tarafindan diizenlenen

prestijli bir reklam 6diil programidir.
The Epica Awards: Avrupa reklam endiistrisinin en prestijli 6diil programidir.

The Ad Stars Awards: Asya-Pasifik bolgesindeki reklam endiistrisinin en

prestijli 6diil programidir.

The Eurobest Awards: Avrupa reklam endiistrisinin en prestijli 6diil
programidir.
The Spikes Asia: Asya-Pasifik bolgesindeki reklam endiistrisinin en prestijli

odil programidir.

The ADDY Awards: Amerikan Reklam Konseyi tarafindan diizenlenen

prestijli bir reklam 6diil programidir.

The YDA Awards: Diinya genelinde taninan geng reklam yapimcilari igin bir

odiil programidir.

The Crown Awards: Avrupa reklam endistrisinin en prestijli 6diil
programudir.
The Astrid Awards: Avrupa reklam endiistrisinin en prestijli 6diil
programidir.
The AdFest Awards: Asya Pasifik bolgesindeki reklam endiistrisi i¢in yillik

bir 6diil torenidir. AdFest, "The Festival of Asia-Pacific Advertising"
anlamina gelir ve reklam yaraticiligin1 ddiillendirmek amaciyla diizenlenir.
AdFest, reklam, tanitim, pazarlama ve medya sektoriiniin en iy1 ¢alismalarini
odiillendiren bir platformdur ve reklam endiistrisi i¢in bir bulusma noktasi

olarak kabul edilir.
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Odiil torenlerine uluslararast ve ulusal bazda bakildiginda fazla oldugu ve
listelemenin zor olacagi bir gercektir. Bu yiizden aragtirmada verileri kullanilacak ilk

bes 6diil toreni asagida ayrintili agiklanmistir.

3.2.1. Cannes Lions Odiilleri

1954 yilinda Fransa'da baslamistir ve bu ddiiller, diinya ¢apinda reklam sektoriinde
calisanlarin en iyi islerini 6diillendirir. Diinya ¢apinda reklam sektoriinde ¢alisanlarin
basarilarm ddiillendiren bir 6diil térenidir. Cannes Lions Odiilleri, her yil Fransa'da
diizenlenen Cannes Lions Reklam Festivali'nde dagitilir ve bu ddiiller, diinya ¢apinda
reklam sektdriinde calisanlarin en iyi islerini ddiillendirir. Cannes Lions Odiillerini,
Cannes Lions Reklam Festivali'ni diizenleyen bir kurulus olan Lions Festivals
diizenler. Lions Festivals, Cannes Lions Reklam Festivali'ni diizenleyen bir
kurulustur ve bu festival, diinya ¢apinda reklam sektoriinde galisanlarin en iyi islerini
odiillendirir. Cannes Lions Odiilleri, bu festivalin bir parcasidir ve bu ddiiller, diinya

capinda reklam sektoriinde ¢alisanlarin en iyi islerini belirtir.

Cannes Lions odiilleri, reklam sektoriinde en iyi isleri yapmis olan kisi ya da
kuruluglar1 belirtir ve bu ddiiller, reklam sektoriinde ¢alisanlar icin prestijli ve saygin
bir 6diil olarak kabul edilir. Cannes Lions odiilleri, reklam sektoriinde ¢alisanlar igin
biiylik bir onur ve basaridir ve bu ddiilleri kazanmak, reklam sektoriinde caligsanlar

i¢in biiylik bir basar1 ve prestijdir.

3.2.2. Clio Awards Odiilleri

1959 yilinda ABD'de baslamistir ve bu ddiiller, diinya capinda reklam sektoriinde
calisanlarin en iyi islerini ddiillendirir. Clio Awards, her yil diizenlenen Clio Awards
Reklam Festivali'nde dagitilir ve bu ddiiller, reklam sektoriinde en iyi isleri yapmis
olan kisi ya da kuruluslari belirtir. Clio Awards Odiilleri, reklam sektdriinde
calisanlar i¢in prestijli ve saygm bir 6diil olarak kabul edilir ve bu d&diilleri
kazanmak, reklam sektoriinde calisanlar icin biiylik bir basari ve prestijdir. Clio
Awards Odiillerinin &zelligi ise, bu odiillerin diinya capinda reklam sektdriinde

calisanlarin en iyi islerini 6diillendirmeyi amaglamasidir.

Wallace A. Ross tarafindan kurulan odiiller, adin1 "tarihin, biiyiik eylemlerin ve
basarilarm habercisi, yiicelticisi ve kutlayicis1" olarak bilinen mitolojik Ilham Perisi

Yunan tanrigasi1 Clio'dan aliyor. Ilk olarak yine Ross tarafindan kurulan ve ydnetilen
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Clio'larin ana sirketi olan Amerikan Radyo ve TV Reklamlar1 Festivali tarafindan
sunulan ilk Clio'lar, 1960 yilinda ABD televizyon reklamciligindaki miikemmellik
odiiliine layik goriildii. Her kazanan, Georg Olden tarafindan tasarlanmis altin bir
heykelcik aldi. Yarigma, 1966'da uluslararast televizyon ve sinema iizerine
caligmalar1 ve ardindan 1967'de ABD radyo reklamlarini i¢erecek sekilde genisletildi
(Wikipedia, [16.07.2022]).

Clio Odiilleri (kisaca Clio olarak da bilinir), uluslararasi bir reklamcilik
profesyonelleri paneli tarafindan degerlendirildigi sekliyle, reklamcilik, tasarim ve
iletisimde yenilik¢iligi ve yaratict miikemmelligi takdir eden yillik bir 6diil
programidir. 1991'de Time dergisi, olayr diinyanin en taninmis uluslararasi
reklamcilik odiilleri olarak tanimladi. Clio'larin, belirli sektdrlerdeki yaratic
pazarlama cabalarimi takdir eden daha biiyiik Clio Odiillerinin yan1 sira gesitli diil
programlar1 vardir. Bunlar; Clio Cannabis, Clio Entertainment, Clio Fashion &

Beauty, Clio Health, Clio Music, ve Clio Sports (Wikipedia, [16.07.2022]).

3.2.3. One Show Odiilleri

One Club, 1961'de New York Reklam Yazarlari Dernegi olarak kuruldu. 1969'da
The Copy Club adin1 almis ve 1979'da ad1 son kez The One Club olarak degismistir.
1973'te The One Show yaratildi. The Copy Club ve The Art Director Club ile bir
ortak girisimdi. 1977'de The Copy Club, The One Show'u bagimsiz olarak iiretmeye
basladi (Wikipedia, [17.07.2022]).

One Show, reklamcilik, tasarim ve dijital pazarlama alanlarinda en iyi ii¢ kiiresel
0diil programi arasinda yer aliyor. Yaratici ve is liderlerinden olusan uluslararasi bir

panel, fikirlerin yaraticiligini ve her bagvurunun uygulama kalitesini degerlendiriyor.

Misyonu kiiresel yaratict toplulugun basarisin1 desteklemek ve kutlamak olan,
diinyanin 6nde gelen kar amaci giitmeyen kurulusu The One Club for Creativity
tarafindan her yil hazirlanir. One Show, reklamcilik, tasarim ve dijital pazarlama
alanlarinda diinyanin en prestijli 6diil torenidir. Altin Kalem, 50 yildir yaratici
endiistrinin en Onemli odillerinden biri olarak kabul ediliyor. The One Show,
yaraticiligin en dikkat c¢ekici beyinlerinden bazilar tarafindan yaratilan en ¢i1g1ir agan

fikirlerden bazilarin1 onurlandirma konusunda zengin bir mirasa sahiptir (Oneshow,
[18.07.2022]).
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The One Club, reklamcilikta miikemmelligi taniyan ve destekleyen, kar amaci
giitmeyen bir Amerikan kurulusudur. New York City'de The One Club for Art &
Copy olarak kurulan The One Club, yilda dort 6diillii yarisma diizenler: One Show,
One Show Design, One Show Interactive ve One Show Entertainment. One Show
Festivali, Creative Week NYC'ye uygun olarak diizenleniyor. The Fundamentals of
Creative Advertising'e gore "The One Club, reklamciliin en prestijli 6diil
programini hazirliyor." One Show'un gipta ile bakilan kalem 6diil heykelleri, New

York firmast Society Awards tarafindan yapiliyor (Wikipedia, [18.07.2022]).

3.2.4. D&AD Odiilleri

Eskiden Ingiliz Tasarrm ve Sanat Yonetimi olarak bilinen Tasarim ve Sanat
Yonetimi (D&AD), tasarim ve reklamecilikta miikemmelligi tesvik etmek igin
1962'de kurulmus bir Ingiliz egitim kurulusudur. Ana ofisleri Londra'daki
Spitalfields'dedir. En ¢ok yillik ddiilleri olan D&AD Kalemleri ile tinliidiir. D&AD
tarafindan verilen en yiiksek 6diil olan Kara Kalem her yil verilmeyebilir. D&AD,
1962'de David Bailey, Terence Donovan, Alan Fletcher ve (orijinal D&AD logosunu
tasarlayan) Colin Forbes gibi Londra merkezli bir grup tasarimci ve sanat yonetmeni
tarafindan kuruldu. 25 kisilik bir panel, 1963'teki ilk odiillere 2500 girisi
degerlendirdi. Bir Siyah Kalem (Geoffrey Jones Films'e) ve 16 Sar1 Kalem verdi.
Erken kazananlar, Minale Tattersfieldin kurucu ortaklarindan biri olan Marcello
Minale tarafindan tasarlanan ve glimiis harflerle kalem iceren bir abanoz kalem
kutusu aldi. 1966'da yerini daha kalici bir 6diil aldi. D&AD, emekleme dénemindeki
egitim programlari ile 1960'larin ortalarinda Royal College of Art ile birlikte grafik
atOlyeleri baglatti. 1970'lerin ortalarina kadar kostular. Tasarimci Michael Wollff,
1970 yilinda D&AD'nin ilk secilmis baskani oldu. Alt1 yil sonra, donemin baskani
Alan Parker, yaraticiliga olaganiistii katkilarindan dolayr ilk D&AD Baskanlik
Odiili'nii Collett Dickenson Pearce'dan Colin Millward'a verdi (Wikipedia,
[18.07.2022]).

3.2.5. LIA Awards Odiilleri

Londra Uluslararas1 Odiilleri veya LIA (eski adiyla Londra Uluslararas1 Reklamcilik
Odiilleri, LIAA), reklamcilik ve marka iletisimi alanindaki yaraticiligi onurlandiran
diinyanin 6nde gelen 6diil torenlerinden biridir. Her y1l Ekim ayinda Las Vegas'ta

diizenlenen ve degerlendirilen yarigsma ayni zamanda Creative LIAisons'a da ev
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sahipligi yapar; su anda sektdrde calisan geng¢ yaratici yetenekler igin katilimi
licretsiz, yalnizca davetle saglanan bir gelistirme programi. Secilen konuklar, yetenek
ve beceri tabanlarin1 gelistirmenin bir yolu olarak diinyanin dort bir yanindan bazi
diistince liderlerinden haber alma firsat1 buluyor. Bir kadin sirketi olan LIA, WARC
Creative 100 Siralamasinda yer alan bes kiiresel sovdan biridir (Wikipedia,
[19.07.2022]).

1986 yilinda Baskan Barbara Levy tarafindan Birlesik Krallik'ta kurulan Uluslararasi
Odiiller sinema, televizyon, basin, acik hava ve radyo alanlarindaki reklamlari
kutlayarak basladi ve baslangicindan bu yana 27 benzersiz medya tiirline doniistii:
Ambient & Activation, Billboard, Markali Eglence, Verilerin Yaratict Kullanima,
Metaverse'te Yaraticilik, Halkla Iliskilerde Yaraticilik, Tasarim, Dijital, Evrim,
Saglik ve Zindelik, Saglik ve Zindelik - El Sanatlari, Entegrasyon, Miizik ve Ses,
Miizik Videosu, Geleneksel Olmayan, Cevrimi¢i Film, Paket Tasarim, ila¢ ve Tip,
llag ve Tip — Zanaat, Podcast, Poster, Baski, Prodiiksiyon ve Post-Prodiiksiyon,
Radyo ve Ses, Sosyal Medya ve Etkileyenler, Televizyon/Sinema ve Déoniistiiriicii Is
Etkisidir (Wikipedia, [19.07.2022]).
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4. YONTEM VE ANALIZ

4.1. Arastirmanin Amaci

Aragtirma konusu reklam tasarimi ve reklamin igeriginin analizi olarak
belirlenmistir. Arastirma kapsaminda reklamcilik sektoriiniin uluslararasi mecrada en
popiiler bes kurumun diizenledigi 6diil térenleri ve dereceye giren ddiillerin igeriksel
acidan incelenmesidir. Reklamciligin tiyatronun caglara gore kostiim tasarimi ve
kullaniminda nasil degiskenlikler oldugu; bunlari nelerin etkiledikleri agiklanmistir.
Caligmanin amaci, reklamlarda senaryoya uygun sekilde kullanilan dekor, 1sik,
kostlim, makyaj ve taki kullaniminin incelenmesidir. Bu reklamlarin 6diil alabilecek
seviyede basarili olmasinda sanat yonetmenlerinin etkisi arastirilmistir. Odiil almus
reklamlarin analizi sonucu ortaya ¢ikan sonucglarin tasarim siirecine nasil
uygulanabilecegini ortaya koyma amaci vardir. Ayrica, 6diil almis reklamlarin belirli
Ozelliklerini belirleme, bu 0Ozelliklerin tasarim siirecine nasil etkisi oldugunu
anlamaya c¢aligsma, reklam begenisini artirmak i¢in tasarim kriterlerinin belirlenmesi

de amaglanmistir. Reklamlarin basar1 diizeyi sunlara gore olgiiliir:

1.  Basar faktorleri: Odiil almis reklamlarin neye dayandigimi ve basari

faktorlerini anlamak.

2. Insan davramisi: Reklamin izleyicilere nasil etki ettigini ve nasil tepki

verdiklerini anlamak.

3. Reklam trendleri: Odiil almis reklamlarin hangi tiirlerinin popiiler

oldugunu ve gelecekteki reklam trendlerini tahmin etmek.

4.  Reklam endiistrisi: Odiil almis reklamlarin endiistri standartlarini ve

yapilarin1 anlamak.

5. Reklamin etkililigi: Reklamlarin {iriin veya hizmet satigina etkilerini

ve reklam biit¢esinin etkililigini degerlendirmek.

Bu amaglar reklamlarin etkililigini ve basarisint anlamaya yardimci olur ve

reklamlarin gelecekteki yapisini ve igerigini belirlemek i¢in yol gosterir.
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4.2. Arastirmanin Onemi

Basarili reklamlarin sanat yonetmenlerinin etkisini arastirmak, markalarin mesajini
gorsel olarak iletmelerine ve ilgi g¢ekici bir estetik olusturmalarina olan 6nemi
hakkinda fikir verir. Sanat yOnetmenlerinin basarili reklamlar iizerindeki etkisi
lizerine arastirma yapmak, gii¢lii bir yaratici vizyon ve estetigin reklamlarin etkililigi
tizerindeki onemini anlamaya yardimci olur ve hedef kitlenin dikkatini ¢ekme ve
satin alma kararlarini etkileme becerilerine katkida bulunabilecegini gosterir. Ayrica,
reklam verenler ve pazarlama uzmanlari i¢in degerli fikirler sunar ve reklamlarinin
yaratict yonii hakkinda bilingli kararlar vermelerine yardimct olur. Arastirma Sanat
yonetmenlerinin bagarili reklam yapabilmek icin gerek duyduklar1 dekor, kostiim,
151k, makyaj ve taki bilgisinin arastirilmasi ve arastirmanin reklam g¢ekimlerinin
basarisini artirarak 6diillii reklamlarin sayica artmasi arastirmanin onemidir. Ayrica

bu arastirmanin 6nemi sunlari igerebilir:

1.  Pazarlama ve Reklam: Reklamlarin etkililigini ve basarisin1 anlamaya

yardimc1 olmak ve reklam biit¢elerinin verimli kullanimini saglamak.

2. Uriin/Hizmet Tamtimi: Uriin ve hizmetlerin tanitiminin daha etkili ve

verimli hale getirilmesine yardimer olmak.

3. Insan Davramst: Insanlarin reklamlari nasil algiladigini ve nasil tepki

verdiklerini anlamaya yardimci olmak.

4.  Endiistri  Standartlari:  Reklam  endiistrisi  i¢in  standartlarin

belirlenmesine ve gelistirilmesine yardime1 olmak.

5. Reklam Yapisi: Reklamlarin yapisini ve igerigini belirlemek i¢in yol

gosterecek ve gelecekteki reklamlarin yapisini ve igerigini etkilemek.

Bu arastirmanin sonuglari, reklam endiistrisini daha verimli hale getirmek ve {iriin

ve hizmetlerin daha etkili tanitilmasina yardimer olmaktir.

4.3. Smirhliklar

Reklam 6diilii veren uluslararasi kuruluglardan en popiiler olan bes kurulusun 6diil
verdigi bes reklamin analizi arastirmanin smirhiliklarini  olusturmaktadir. Bu

kuruluslarin se¢iminde reklamcilik alaninda en fazla 6nemi olan ve reklam
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ajanslarinca oOdiilleri en fazla takip edilen uluslararasi kurulus olmalarina 6nem

gosterilmistir.

4.4. Yontem

Basarili reklamlarin analizi igerikli bir aragtirma i¢in birka¢ farkli analitik yontem

bulunabilir, bunlar:

1. Igerik Analizi: Odiil almis reklamlarin metin, gorsel ve ses igerigini

inceleyerek reklamin tasarimsal 6zelliklerini belirleyebilirsiniz.

2. Goz lzleme: Izleyicilerin reklami nasil algiladigini  ve nerelere

odaklandiklarini anlamak i¢in goz izleme teknikleri kullanabilirsiniz.

3. Anketler: Reklamlarin insanlar tizerindeki etkisini anlamak ig¢in anket

yapabilirsiniz.

4. Sosyal Medya Analizi: Reklamlarin sosyal medya platformlarinda paylagiima

oranini ve etkilerini analiz edebilirsiniz.

5. Istatistiksel Analiz: Odiil almis reklamlarin basar1 oranini ve etkililigini

istatistiksel yontemler kullanarak analiz edebilirsiniz.

Bu yontemlerin her birinin avantajlart ve dezavantajlart vardir ve hangisinin en
uygun oldugu, arasgtirmanizin amaglarina ve verilerinize goére belirlenebilir. Bu
yilizden reklam tasariminda sanat yonetmeninin etkisi arastirildigi i¢in bu aragtirmada
betimsel kaynak taramasina dayali yontem kullanilarak reklam icerikleri sanat

yonetimsel ve igeriksel olarak incelenmistir.

45. Reklamlarin Analizleri

4.5.1. Renkli konusmak (Speaking in Color) Reklaminin Analizi

Wunderman Thompson isimli ajansin Speaking in Color (Renk¢e Konugmak) isimli
reklamla ilgili web sitesinde sOyle bir agiklama vardir; mimarlar ve benzer fikirlere
sahip yenilikgiler, vizyonlarina uyan miikemmel rengi bulma konusunda takintilidir
ve insan gozii 1 milyondan fazla rengi algilayabilirken, biz onlar1 ayni sekilde
gormiiyor, deneyimlemiyor veya hatirlamiyoruz- yani miikemmel rengi bulmak ¢ok

biiyiikk bir zorluk ve renk kisiseldir— insanidir. Mimarlar i¢in bir sehrin hissini
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degistirebilir, duygu uyandirabilir ve binanin Kkarakterini yaratabilir. Renkli
kaplamalarda diinya lideri olan Sherwin-Williams Coil Coatings, miikemmel rengi
bulmay1 olabildigince sezgisel hale getirmek igin yola ¢ikti. Speaking in Color, insan
ilhamina dayali tonlar {ireten, sesle etkinlestirilen bir Al renk sistemidir. Al'nin
sezgisel giicii kullanilarak, milyonda bir rengi bulmak i¢in "Biraz daha parlak" veya
"Biraz daha maviyle harmanla" diyerek herhangi bir renge ince ayar yapilabilir.
Tarihte ilk kez, renk konusularak varolus haline getirilebilir. Speaking In Color, her
kullanimda diinyadaki en biiyiik renk atif veri setlerinden birini olusturuyor. Sonug
olarak, tek tek renklerin kiiresel, kiiltiirel ve cografi etkileri hakkinda fikir
ediniyoruz. Bu, Sherwin-Williams'a renk haritalama, trendleri tahmin etme ve rengin
hepimizin hayatinda oynadig1 rolii anlama konusunda bir avantaj sagliyor. Bugiin,
Sherwin-Williams Speaking In Color, renk deneyimini yeniden tanimlayarak

imkansizi, yani BIR'i bulmay1 miimkiin kiliyor (Wunderman Thompson, 2022).

SHERWIN-WILLIAMS.
Unlock a world of color

using only your voice.
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caribbean _

So tell us,
what inspires you?

Sekil 28: Speaking In Color isimli 29 Sn’lik Reklamin Gérseli

Wundermanthompson. [16.02.2022]. Speaking In Color (Renk¢e Konusmak) isimli Reklam.
https://www.wundermanthompson.com/work/speaking-in-color

Wunderman Thompson isimli ajansta hazirlanan Speaking in Color (Renkge

Konusmak) isimli 29 saniyelik reklamda gorev alan kisiler sunlardir;

Miisteri Adi: Sherwin-Williams Sirketi

Marka: Sherwin-Williams Bobin Kaplamalari

Ajans: Wunderman Thompson

Kampanya Basligi: Renk¢e Konusmak

Kiiresel Kreatif Direktorler: Bas Korsten ve Daniel Bonner
Baskan, Wunderman Thompson Midwest: Karyn Rockwell
Grup Kreatif Direktorii: Brett Knutson

Yonetici Kreatif Direktor: EJ McNulty

Yaratic1 Yonetmen: Kristine Baumgardner

Kidemli Sanat Y6netmeni: Chris Kurtz

Sanat Yonetmeni: Rachel Gaede

Yardimci Tasarim Direktorii, CX/UX: Luis Alonso

Grup Strateji Direktorii: Elisa Becker

Grup Miisteri Direktorii: Emmanuelle Mehta

Kiiresel Lider, Kreatif Veri Grubu: Jason Carmel
Yonetmen, Kreatif Veri Grubu: Cole Peterson

Kreatif Direktorler, Creative Data Group: Shawn Herron ve Matt Gilmore
Kidemli Veri Bilimcisi, Creative Data Group: Caro BuckData Scientist,
Creative Data Group: Ilinca Barsan

Bagkan Yardimcisi: Craig Jelniker

Editor: Alisia Perez

Multimedya Gelistiricisi: Curtis Steele

Kidemli Proje Yoneticisi: Tim Gendron
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e Proje Yoneticisi: Samantha Cochart

Yapay zekanin renk tiretimine yonelik hizmet vermek i¢in gelistirilen bir ¢alismay1
tanitan reklamin gorevli ekibinde goriildiigii lizere reklamda Kidemli Sanat
Yonetmeni ve iki adet yardimci sanat yonetmeni gorev almistir. Reklamin
tasarimindan sorumlu olan sanat yonetmenlerine ise tasarim siirecinde gorev alan 10
tasarimci kisinin oldugu ve bu kisiler ile reklamin tasarim siireci yiiriitiilmiistiir.
Yapay zekanin basarisin1 kullanicilara aktarabilmek i¢in hazirlanan reklamda
sanatcilara da yer verilmistir. Bu sayede uzman kisilerin diisiincelerine 6nem veren
izleyicinin reklamdan daha fazla etkilenmesi saglanmistir. Reklamlarda sikga
kullanilan bu yontemdeki amag¢ tanitilan {irlin veya hizmet alaninda uzmanlasmis
kisilerin olumlu bilgilerini paylagsmalar1 veya tanitilan {iriin veya hizmeti daha 6nce
kullanan kisilerin olumlu deneyimlerini paylasmalarina yer verilir. Izleyicinin énem

verdigi 6n degerlendirmeler reklamin inandiriciligini artirmaktadir.

Renk¢e Konusmak isimli reklamin igerigi renklerin ¢esitliligi ile doludur. Reklamda
yapay zek@nin giliciinii vurgulamak i¢in Ozellikle renklerin c¢esitliligine yer
verilmistir. Giiniimiiz renk cesitliliginin yetersizligi tizerine durulan reklamda sanatg1
ve tasarimcilara sinirsiz ve stirekli yenilenen renk paleti ile bir ilke imza atildig

vurgulanmustir.

Reklam filminin basarisindan oOtiirii aldigi odillerle ilgili sirket “Creative B2B,
profesyoneller tarafindan isletmeler adina satin alinan {iriin ve hizmetler i¢in oyunun
kurallarim1 degistiren yaraticiligt kutlayan Cannes Lions 2022 ic¢in yeni bir
kategoridir. Grand Prix'e ek olarak, Sherwin-Williams Coil Coatings ve Wunderman
Thompson, Yaratict B2B kategorisinde Giimiis, Dijital El Sanatlar1 kategorisinde
Bronz Aslan ile 6diillendirildi ve sadece 14 diger eserle birlikte gipta ile bakilan
Innovation Lions kisa listesine secildiler” seklinde agiklama yapmistir

(Wundermanthompson, [16.02.2022]).

Sanat yonetmeninin gorselleri birlestirmeleri ve yapay zekanin tirettigi islerle reklami

biitiinlestirmesi basaril1 bir sonucu dogurmustur.
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4.5.2. Sick Beats (Siiper Ritimler) Reklami1 Analizi

- -
This is waay clearance vest

woejer
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Sekil 29: Sick Beats (Siiper Ritimler) Reklami Sahneleri

Clios. [16.02.2022]. Sick Beats (Siiper Ritimler) Reklami.
https://clios.com/awards/winner/branded-entertainment-content/sick-beats-by-woojer/sick-beats-
111837

Sick Beats (Siiper Ritimler) Reklami 4 video ve 2 posterden olusan bir kurguya sahip
reklam filmidir. Cocuklarda goriilen bir hastaligin tedavisinde kullanilan cihazin
cocuklar tarafindan sevilmemesini konu alan reklamda ¢ocuklarin cihazi kullanirken
yasadiklar1 mutsuzlugu ve bunu tasarima temel alarak ¢ocuklarin tedavi siireclerinde
eglenmelerini saglayan yeni iirlinle kiyaslamalarini igeren bir reklam filmidir. Sanat
yonetmeninin ger¢ek mekanlart gercek kisilerle birlikte reklamda yer vermesi
reklamin inandiriciligini  artirmigtir. Reklamlarda sik¢a kullanilan uzman veya
deneyimli kullanicilara yer verme kiiltirinii temel alan reklamda kullanici
deneyimini 6n planda tutulmustur. Reklamda iki farkli tiriin karsilastirilarak tirtiniin
gelistirilmis yeni versiyonunun basarili sonug elde ettigini her iki iiriinii kullanan
cocuklar ile ispatlanmaya calisilarak tiiketiciyi etkileme politikast giidilmustiir.
Kullanicilarin samimi sdylemleri ve {irlin ile eglenerek tedavi olduklarini gdsteren
gorseller ile hasta bireylerin tedavi olmaktan ziyade eglendikleri siirelerin yasandigi
izleyiciye aktarilmistir. Reklam filminin ekibi sunlardir;

e Ajans Ag1: FCB

e Holding Sirketi: Interpublic Grubu

e Uretim Sirketi: Area 23, An IPG Health Company, New York

e Reklamveren Marka: Woojer, Herzliya

e Reklam Ajansi: Area 23, Bir IPG Saglik Sirketi, New York

e Miizik/Ses Sirketi Canja Audio Culture, Sao Francisco
e Miizik/Ses Sirketi Yessian, New York
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e Miizik/Ses Sirketi Bay Bronx, New York

e Kar i¢cin Degil Claire's Place Vakfi, Redondo Beach

e Post Prodiiksiyon Sirketi Bandit, New York

e (Gorsel Efekt Sirketi The Embassy, Vancouver

e EVP, Diinya Capinda Yaratic1 s Ortag Fred Levron / FCB Global
e Kireatif Direktor: Tim Hawkey

e EVP, ECD: Elliot Langerman

e Grup Kreatif Direktorii (Kidemli Bagskan Yardimcisi): Pamela Savage
e Grup Kreatif Direktorii: Dave Adler / Area 23

e Grup Kreatif Direktorii (Kidemli Bagkan Yardimcisi): Eduardo Tavares
e Direktor Teknoloji (Kidemli Bagkan Yardimecisi): Aaron Stack

e Yiritiicii Yapimci Baskan Yardimeisi: Christine Anisko

e Yiiriitiicii Yapimci1 Cassandra Bull

e Kidemli Bagkan Yardimcisi: Chinkara Singh

e EVP, Kreatif Direktor: Jason Graff

e EVP, Markali igerik ve Eglence Juan Woodbury / FCB

e EVP, Grup Direktorii: Jen Ma

e Baskan Yardimcisi, Direktor, Entegre Uretim Miona Mui

e Yardimci Kreatif Direktor: Kristen Bell

e Yardimci Kreatif Direktor: Corinne Feight

e Yardimci Kreatif Direktor: Arthur Daraujo

e Direktor: Frank Laport

e Kayit Sanat¢is1 “Banger24” Kabul Edilebilir / Asteroid Records

Reklam filminde kullanict deneyiminin 6n planda tutuldugu senaryoya uygun mekan
ve oyuncu se¢imlerinde elde edilen basar1 sanat yonetmeninin basarisini artirmistir.

Gergek hasta cocuklar ve yasadiklar1 evlerin i¢ mekanlariin kullanilmasi sanat

yonetmeninin 0diil alabilecek basariy1 elde etmesini saglamistir.

4.5.3. The Lost Class/Kayip Simif Reklam Filmi Analizi

Atesli silahlar, Amerika'da ¢cocuklar ve gengler icin dnde gelen 6liim nedenidir. On
sekiz y1l 6ncesine dayanan CDC verileri analiz edildiginde 2021'de mezun olmasi
gereken 3.044 cocugun bir silahla oldiirtldiikleri icin bugiin hayatta olmadig:
goriildii. Bu istatistigi gorsellestirmek icin, bu Kayip Simif icin 3.044 beyaz
sandalyenin yerlestirildigi bir mezuniyet toreni diizenlendi. Daha sonra acilis
konusmalarini1 yapmalar1 i¢in 6nde gelen iki silah yanlis1 savunucuyu davet edildi.
Toren igin James Madison Academy isimli bir lise ismi yaratildi. Daha sonra eski

NRA Bagkani1 David Keene ile More Guns, Less Crime kitabinin yazar1 John Lott'u
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okulun ag¢ilis konusmasini yapmalari igin davet edildi. Konusmacilar 2021'in Kayip
Sinifi ile konustular. Bunu yaparken, bu iki silah savunucusu, silah siddeti karsiti

kampanyanin beklenmedik sozciileri haline gelmisti (Oneclub, [20.08.2022]).

Amerika Birlesik Devletleri’'nde yayimlanmis ii¢ reklam filminin ortak noktasi
mezuniyet toreninin provasi izlenimi verilmis gorintiiler vardir. 1.56 ve 1.48
dakikalik ilk 1iki reklam videosunun igerigi birbirine benzerdir. Torenin
gerceklesecegi sahneyle baslayan videoda seyircilerin oturacagi sandalyeler yavas
yavas goriinmekte ve arada ekran kararip bilgilendirici metinler paylasilmaktadir.
Sandalyeler ve toren alaninin biiyiikliigii yavas yavas izleyiciye gosterilmekte ve
reklamin sonuna dogru reklamin konusu olan 2021 yilinda mezun olmasi gereken
Ogrencilerin oturmasi i¢in yerlestirilen 3044 sandalyenin tamami ekranda farkli
acilardan gosterilmektedir. 1.48 ve 1.56 dakikalik video igerikleri konuya uygun
olarak ayni tutulmus fakat 2 dakikalik digerlerinden farkli olarak televizyon haber
programi icerigi de eklenmistir. Reklam videolarnin igeriklerine asagida yer

verilmigtir.

DAVID KEENE WAS INVITED TO SPEAK TO
THIS YEAR'S HIGH SCHOOL GRADUATES

JUNE 4, 2021 & LAS VEGAS, NV

DAVID HAS RAISED MILLIONS OF DOLLARS
TO BLOCK UNIVERSAL BACKGROUND CHECKS




SIGN THE PETITION FOR UNIVERSAL BACKGROUND CHECKS AT
WWW.THELOSTCLASS.COM

Sekil 30: 1.56 Dk’lik Reklamn 11k Parcasi

Oneclub. [16.07.2022]. Odiill Alan Reklam. https://www.oneclub.org/awards/theoneshow/-
award/43389/the-lost-class

Reklam siyah bir ekran ile baglamakta ve ekranda reklamin konusu beyaz renkli
yaziyla yazilmakta ve ardindan sahnede konusma yapan birinin goriintiisii
goriilmektedir. Ekran tekrar siyah olup yine bilgi paylasilmakta ve ardindan kamera
yavag¢a konugsmacidan uzaklasarak tiim sahne ve sahnenin Oniinde dizilmis beyaz
sandalyelerin arasindan geriye dogru uzaklagmaktadir. Ekran belli araliklarla
kararmakta ve proje bilgisine yer verilmektedir. Gorilintii geriye dogru gittikge
sahneden uzaklasilmakta ve izleyici sandalye sayisinin fazlaligi daha fazla
anlasilmaktadir. Reklamin sonuna dogru beyaz sandalyeler listten gosterilerek téren
mekaninin biiylikliigli vurgulanmaktadir. Ardindan sahne icinden bir goriintiiyle
devam ederek konusmaci arkadan gosterilip sahnenin ve mekanin biiytikliigiine
yapilan vurgu pekistirilmis ve ekran karartilip son bilgilendirmeyle reklam filmi

tamamlanmaktadir.
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JOHN LOTT WAS INVITED TO SPEAK
AT A HIGH SCHOOL GRADUATION

JOHN LOTT MAKES A LIVING SPEAKING ABOUT GUNS

HE OFTEN SPEAK UT AGAINST UNIVERSAL BACKGROUND CHECKS

AND ONCE CLAIMED THAT UNIVERSAL BACKGROUND CHECKS

BUT THESE CHAIRS TELL A DIFFERENT STORY

THEY ARE THE 3,044 GRADUATING HIGH SCHOOL
SENIORS THAT DIED FROM GUN VIOLENCE
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THEY ARE THE LOST CLASS

AND MANY OF THEM COULD HAVE BEEN SIGN THE PETITION FOR UNIVERSAL BACKGROUND CHECKS AT

SAVED BY A SIMPLE BACKGROUND CHECK WWW.THELOSTCLASS.COM

PEE S STl 3

CHANCE
THEREF

EE SR TE S g

Sekil 31: 1.48 Saniyelik Ikinci Parca
Oneclub. [16.07.2022]. Odiil Alan Reklam. https://www.oneclub.org/awards/theoneshow/-
award/43389/the-lost-class

Reklam filmi ilk versiyonunun siyah ekranla baslamasinin aksine téren alaninin
disaridan ve yukaridan goriintiisiiyle baglayip konusmaciya yaklagmakta ve
konusmaciy1 6n plana ¢ikarmaktadir. Ardindan ekran belli araliklarla kararip proje
ile ilgili bilgiler paylasilmakta ve ilk videodaki gibi sandalyelere odaklanip farkli
acilardan goriintiilenerek toren alaninin biytikligii vurgulanmaktadir. Goriintii belli
araliklarla kesilmekte ve bilgilendirici metinlere yer verilmeye devam edilmistir.
Reklamin sonunda ise ekran kararmakta ve projenin igerigi paylasilip reklam

tamamlanmaktadir.

3,044 MEMBERS OF THE HIGH SCHOOL CLASS OF 2021 DIDN'T GRADUATE
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BECAUSE THEY WERE KILLED BY A GUN.
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FLORIDA SCHOOL MASSACRE

NRA NATIONAL SPOKESPERSON ON GUN CONTROL DEBATE
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THE NRA ONCE USED ADVERTISING TO p—] ]
TRANSFORM AMERICAN GUN CULTURE. NOW IT’S N . USRS .0

EMPTY WHITE CHAIRS - 3,044 TO BE EXACT -
GETTING ATASTE OF ITS OWN MEDICINE. WITH NO STUDENTS TO FILL THEM

FST@MPANY

(.’l”}{li.ﬂl

111 3

A DARK, AFFECTING STUNT.
RojlingStone

FOR THE FIRST TIME EVER,
A CAMPAIGN TURNED A VOCAL FIREARM ADVOCATE

INTO AN ANTI-GUN SPOKESPERSON

change.org

Pass Universal Background Checks for Gun Sales

40,736 have signed.

-
<

BUT MOST IMPORTANTLY,
IT CREATED A CONVERSATION AROUND GUN VIOLENCE I I
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Sekil 32: 2 dk’hik Reklamin Son Parcasi

Oneclub. [16.07.2022]. Odiill Alan Reklam. https://www.oneclub.org/awards/theoneshow/-
award/43389/the-lost-class

En uzun kaydi igeren son reklamda siyah ekranda bilgilendirme metinleriyle
baslayan reklam daha sonra toren alaniin tamamini en sondan ve iistten gostererek
baslamaktadir. Bu yoniiyle diger iki reklam videosundan farkli baslamistir. Daha
sonra bir haber kanalinda yayinlanan habere ait videoya yer verilmis ve ardindan
toren konusmacisina yer verilerek haberlerde yer alan olayla konusmaci arasindan
baglant1 kurulmustur. Sonra yine haber programina yer verilip olay pekistirilmistir.
Bu siireye kadar ekranda siyah zemin {izerine paylasimi yapilmamasi da diger iki
videodan farkli olmasina neden olmus ve siyah ekran paylasimina gegildiginde

digerlerinden daha uzun tutularak daha fazla bilgi metinsel olarak paylasilmistir.

Bilgilendirme metinlerinin ardindan sahnedeki prova konusmasina ait gorselle
reklam devam etmekte ve belirli araliklarla bilgilendirici metin reklamda yer
almaktadir. Bu siirecte diger iki reklamla ayni 6zellik olmustur. Daha sonra diger iki
reklamin gorselleri ve basarisin1 vurgulayan igerik ile reklam devam etmekte ve ilk
reklamdaki gibi konusmacinin arkasindan sahneden izleyicilerin yer alacagi

sandalyelerin goriintiisiiyle reklam sona ermektedir.

Reklam sanat yoOnetmeni acisindan incelendiginde dekorun basarili sekilde
planlandigini ve sandalyelerin tamaminin simetrik yerlestirilmesi ve ¢ekim agilarinda
etkili izlenime sahip olmasi reklamin sanat yonetimi bakimindan basarisin
gostermektedir. Bos sandalyelerin tamaminin simetrik yerlestirilmesi sanat
yonetmeninin dekor olarak goriip tasarlamasindan otiiriidiir. Reklamin dekoru sadece
torenin sahnesi olmayip sandalyelerde vurgulanarak reklamin duygusal etkisi
konusmacilardan ziyade sandalyelere odaklanilmistir. Sanat yonetmeninin reklamin
konusunun duygusal etkisini gorsel olarak etkileyebilmek i¢in bos sandalyeleri
kullanmasi ve farkli agilardan ¢ekimlerde sandalyeleri yavasca izleyiciye paylagmasi

reklamin etkisini artirmistir.

4.5.4. Poster-Postakart-Posta Et Reklam Analizi

Tencent Youth Science, geng izleyicileriyle konferans formatinin 6tesinde baglanti
kurmanin bir yolunu ariyordu. Cevap, hem c¢ocuklar hem de ebeveynleri icin

eglenceli bir yapboza doniisen etkilesimli bir 'poster karti' tasarlamakti. Posterdeki
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QR Kodu okutan g¢ocuklar, Becoming A Scientist'in e-Kitap versiyonuna sahip
oldular. Cocuklar kartpostallar1 postaladilar, sosyal medyada paylastilar ve
bagkalarini da katilmaya tesvik ettiler. 3.000 $'lik bir basim ve yayin biit¢esi, 5,2
milyon e-kitap indirilmesine yol agt1 (Dandad, [20.07.2022]).

IT'S ALSO A
POSTCARD

TENCENI YOUTH SCIENCE
WANT T0

PROVIDE CHILDREN
WITH AN

INTERACTIVE POSTER
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Sekil 33: 1.44 dk’hk Poster-Postcard-Post It isimli Reklamin Gérselleri

Hiirriyet. [18.01.2022]. Teknoloji Kullanimi. https://www.hurriyet.com.tr/egitim/26192997

Kirmiz1 bir ekranda beliren siyah renkli yaziyla baslayan reklam tasarlanmis
kartpostallarin goriintiileriyle devam etmektedir. Ardindan ekran yesil olup sari
renkle yazi c¢ikmakta ve gosterilen tasarimlarin kartpostal oldugu bilgisi
paylasilmakta sonra da tekrar tasarlanmis kartpostallar gdsterilmektedir. Ekran kisa
bir slire sonra hemen maviye doniiserek projede iiretilen kartpostallarin kullanim
yontemi bilgisi paylasilmaktadir. Bilgilendirmenin ardindan kartpostallarin tasarim
stirecine atifta bulunulan gorsellerle reklam devam etmekte ve ekran kirmiziya
dontisiip siyah renkle gilincel kartpostal indirilme sayis1 paylasilarak mavi ekranda
projenin amblemi ile reklam sonra ermektedir. Reklam filminin hazirlanmasinda

gorev alan proje ekibi sunlardir;

e Miisteri: Tencent

e Ulke: Cin

e Reklam Ajansi: Tencent

e Sanat Yonetmeni: Ken Lin
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e Marka: Tencent Genglik Bilim Festivali

e Metin Yazari: Akae Wang, Yuanmeng Liu

e Tasarim Ajansi: Tencent

e Yonetici Kreatif Direktor: Akae Wang

e Cizer: Raintree Chan

e Yapim Sirketi: Tencent

e Proje Yoneticisi: Nina Lin, Roy Zhang
Reklamda kirmizi, yesil ve mavi renklere yer verilen renkli bir tasarim planlanmistir.
Bu ozelligi kartpostallarin  ¢esitliligine vurgu amaclanmistir. Kartpostallarin
cesitliligini ve tasarimlarmin giizelligini on plana ¢ikarmak i¢in kartpostallarin
goriintiilerini reklamda sik¢a paylagmalari reklamin begenisini artirmistir. Sanat
yonetmeninin renk se¢imi ve reklam kurgusu bagarili bir reklama doniigtiirmiistiir.
Cocuklarin tasarim siireciyle ilgili eglenceli goriintiileri reklami daha samimi ve

izleyicinin begenisini ¢ekmektedir. Reklam tasarimindaki tiim bu ayrintilar sanat

yonetmeninin ve ekibinin basarisini géstermektedir.

4.5.5. Data Tienda / Veri Baglantis1 Reklam Analizi

Meksika'da milyonlarca diisiik gelirli kadin, banka kredisine erisimleri olmadig1 igin
girisimci olamiyor. Comision Nacional Bancaria y de Valores'e (Ulusal Bankacilik
ve Menkul Kiymetler Komisyonu) gore, %83"iniin "kredi ge¢misi" olmadigi i¢in
kredi basvurular reddediliyor. Paradoksal bir sekilde, hayatlari boyunca mahalle
diikkkanlarindan kredi almisg, dolayistyla uzun bir kredi ge¢misleri olan kadinlardir.
Datatienda.mx bu bilgileri mahalledeki isletmelerden toplar ve onlar1 bankalarla
giivence altina alan ve mikro krediler, finansal katilim ve ekonomik 6zerklik elde
etmelerine olanak taniyan bir kredi ge¢misi olusturmak i¢in kullanir (Liaentries,

[25.07.2022]).

women
in Mexico
have no.

credit history.

conomis’

e
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Sekil 34: 2.14 Dakikalik Reklam Gorselleri

Liaentries. [25.07.2022]. Odiil alan reklam. https://2022.liaentries.com/winners

Gergek kisiler ve mekanlarin kullanildig1 2.14 dakikalik reklam bir kamyonetin bir

mekanin Oniline gelmesiyle baslamaktadir. Goriintii devam ederken projeyle ilgili

bilgiler beyaz renkli taz1 ile ekranda paylasilmistir. Yaz1 ekrandayken goriintii de

devam etmekte ve verilen bilgiler ile izleyicinin videoyu anlamasi daha da

kolaylagsmaktadir. 35 milyon Meksikali kadinin iiretimine ekonomik estek olan bir

olusumun tanmitimi amacli hazirlanan reklamda kadinlarin destek alabilmek icin

internetten basvuru yapmalarin1 ve evlerinde irettikleri iriinlerin toplanmast ve

pazarlanmasi siirecinde internet iizerinden birbirleriyle iletisime gecebilmeleri

belirtilmistir. Projede gorev alan ekip ¢alisanlar1 sunlardir;

Katilimci1: DDB México, México

Marka: Gahr WeCapital

Baglik: "Veri Tienda"

Miisterinin Kurumsal Adi: Gahr WeCapital

Kurumsal Adi Sirket: Gahr WeCapital, México

Miisteri Bagkan: Ricardo Vazquez Poch

Ajans: DDB México, México

Ajans Icra Kurulu Baskani: Juan Isaza

Ajans Bagkani: Juan Carlos Ortiz

Kreatif Direktor: Diego Ortiz

Kreatif Direktorler: Rodrigo Alonso Zuiiga / José Hernandez / Marcos Lopez
/ Gerardo Méndez / Chantal Silva

Ajans Entegre Uretim Direktdrii: Vianey Moreno

Ajans Yapimcist: Jesus Almazan

Ajans Programcisi: Roberto Vargas

Ajans Stratejik Planlamadan Sorumlu Baskan Yardimcisi: Sergio Brisefio
Ajans Operasyonlardan Sorumlu Bagkan Yardimcisi: Montserrat Villafafie
Ajans CFO'su: Silvana Carrefio
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e Yapim Sirketi: LaDoble, Meksika

e Uretim Genel Miidiirii: Francisco Alejandro Ruiz Martinez

e Kidemli Yiiritiicii Yapimci: Nico Spinosa

e VFX Sirketi: Studios Machina, Kolombiya

e VFX Yapimcisi: Camilo Lucena

e Miizik Yapim Sirketi: Studios Machina, Kolombiya
Veri Tienda (veri baglantisi) isimli rekKlamin basaris1 sadece 6diil almasindan otiirti
basarili olmayip odiile hak edisini saglayan reklamin estetik anlayisi ve kurgusal
tasarimi1 da vurgulanmalidir. Yapilan reklamda katilimci kadinlarin samimi ve
utangag tavirlart reklamin etkisini artirmustir. Ozellikle iiretim yapilan mekanlarin

icleri ve ¢evrelerinin reklamda siklikla gosterilmesi kadin girisimcilere yapilan

destegin gercekligini inandirma amaciyla yapilmis ve beklenen etkiyi vermistir.

Reklam tasarimlarinda sadece hikdyenin ve tanitilacak iiriin/hizmetin izleyiciye
aktarilmasi amaglanmamalidir. Reklam senaryosunun etkileyici bir metin icermesi ve
senaryoyu giiclendirecek dekor, kostiim, 151k ve makyaj tasariminin bilingli bir
sekilde planlanmasi gerekmektedir. Alaninda uzman sanat yonetmeninin aktif rol
aldig1 reklamlarda bu ayrintilarin bilingli bir sekilde senaryoya uygun tasarimlartyla
hazirlanan reklamlarin hem izleyiciler hem de 6diil veren kurumlar agisindan bagarili

goriildiigii ve begenildigi goriilmektedir.
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5. SONUC

Reklam, tanitim faaliyetlerinin 6nemli bir asamasidir. Reklamin onemi {riin ve
hizmetlerin  tiiketici ile bulusmas:t silirecinin  diizenli yiiriitiilebilmesi ile
kanitlanmaktadir. Reklam sirketlerin iirettikleri iiriinleri ve sunduklari hizmetleri
dogru tiiketiciye ulagtirmakta ve tiiketicilerin sayisinda artis1 saglamaktadir.
Insanlarin ihtiyaglarinin artmasiyla birlikte reklam ihtiyact da hizla ilerlemistir.
Onceleri sadece sozlii olarak yapilan reklamlarin yerini, giiniimiizde cesitli
yontemlerle yapilan reklamlar almigtir. Basili reklamlar, insanlarin en eski
zamanlardan beri kullandiklar1 bir reklam yontemidir. Bu tiir reklamlar, gazete, dergi
ve afigler gibi ortamlarda yayinlanir ve insanlarin {iriin ve hizmetler hakkinda bilgi
sahibi olmalarin1 saglar. Televizyon reklamlari ise, insanlarin en ¢ok takip ettigi bir
reklam yontemidir. Bu tiir reklamlar, insanlarin iirin ve hizmetler hakkinda bilgi
sahibi olmalarin1 saglar ve onlarin bu iirlin ve hizmetleri satin alma egilimini
artirmay1 amaglar. Reklamlarin ikna edebilme giicii reklamciligin sirketler tarafindan
bir ihtiyaca doniismesini saglamistir. Reklamlarin etkisiyle satis oranlarindaki artig
istatistiksel olarak ispatlaninca diger sirketlerde reklama odaklandilar ve satig

oranlarini artirmaya ¢alisarak pazar payimda s6z sahibi olmak istediler.

Pazar paymnin her gecen giin artmasi diinya niifusunun artmasi ve Kkitle iletisim
araglarinin  ¢esitlenmesiyle paralellik gostermektedir. Telefon, telgraf, radyo,
televizyon ve ardindan internetle birlikte yeni medya ve sosyal medyanin
yayginlagsmasi reklamciligin basili medyadan yeni medyaya gegisine ve ardindan

sosyal medyada da aktif hale gelmesine olanak saglamistir.

Reklamlarin yayinlanma alanlarinin gesitlenmesi ile reklam tasarimi geligmistir.
Ozellikle bilgisayar tabanli programlar ile reklam tasarimi kolaylasmis ve
programlarin ¢esitlenmesiyle reklamlarin igerikleri ve tiirleri de geligmistir.
Televizyon ve internet ortamina uygun olarak tasarlanan reklamlarin igerigi ve
hazirlanis sekli de degismistir. Reklam videolarmin ¢ekimlerinde 6zellikle yesil

perde teknolojisinin ardindan agik alan veya platolarda reklam ¢ekimleri maliyetli
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goriinerek azalmakta yerini bilgisayarda tasarlamaya birakmistir. Daha sonra sanal

evren olan Metaverse ile reklamcilik sanal aleme uyumlu hale gelmistir.

Reklam ¢ekimlerinde teknik degistikce reklamin hazirlanma siirecindeki ekipte de
degisiklikler olmaktadir. Reklam c¢ekimlerinin agik alanda veya platolarda
stirdiiriildiigii donemde ekip igerisinde dekor i¢in marangoz ve demir ustasi, kostlim
icin terzi ve iitiiciler, makyaj i¢in kuafér ve makyozler gibi farkli alanlardan
uzmanlar gerekirken yesil perde c¢ekimlerinde bilgisayar tabanli tasarim
programlarint kullanabilen uzmanlarin yer almasiyla reklam hazirlama siirecinde
degisme baglamistir. Reklamlarin hazirlanisinda tasarimcilarin  sayis1  arttikca
bilgisayarda gegirilen siire de artmis ve reklamin igeriginin bilgisayar destekli kismi

da artmustir.
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