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GORSEL iLETiSIM TASARIMINDA SEMBOLLERIN
GORSEL ALGIYA OLAN ETKIiSi VE SIDDET iLISKISI

TUNC, Simge
Yiiksek Lisans, 2023

Sanat ve Tasarim Anasanat Dali

Danisman: Dog. Bilge KINAM

[lk izlerine magara resimlerinde ulastigimiz gorsel sembol iiretimi baslangigta
ontolojik kaygilar tasiyan bireysel edimler iken kitle iletisim araglarinin diinyaya
egemen oldugu giiniimiizde endiistriyel bir boyut kazanmistir. Reklam ve propaganda
basta olmak lizere gorsel iletisim tasarimi, toplumu yonlendirmede ve istendik yonde
algilar olusturmada biiylik bir etki gilicline ulagsmigtir. Toplumda artan siddet
olaylarmin medya igerikleri ile bagmtili olduguna yonelik haberlerin ve dava
dosyalarinin yogunlagmasi bu ¢alismanin ana ¢ikis noktasini olusturmustur. “Gorsel
[letisim Tasariminda Sembollerin Gérsel Algrya Olan Etkisi ve Onemi” baslikli bu
arastirmada kitle iletisim araclarindan yayinlanan medya igeriklerinde sembol
kullanimlariyla, izleyicinin algilama bigimleri ve etkilenme diizeyleri arasindaki bag
incelenmistir. Bu arastirmada gorsel medya igeriklerinde yer alan sembollerin birey
psikolojisi tlizerindeki etkileri sosyolojik, ekonomik, kiiltiirel baglamda ele alinmus;
sembol kullanimi ile siddet olaylar1 arasindaki iliski sorgulanmistir. Tiirkiye'de 2017
ve 2022 yillar1 arasinda yayinlanan, popiilerlesmis diziler ile sinirlandirilan bu nitel
caligmada igeriklerin gosterge bilimsel yonden incelenmesi ile bu sembollerin, yapim
iceriginde yer alan su¢ unsurlarmin gorlintirligline dair etkisi arastirilmigtir.
Sembollerin izleyiciyi siddete yoOneltme egilimlerini ne denli giiclendirdikleri
irdelenerek; giliniimiizde artan su¢ oranina yonelik etkileri lizerine dikkat c¢ekilmek
istenmistir.

Kitle iletisim araglarindan yayilan, izleyici psikolojisine yonelik imgeler ve
izleyici arasindaki etkilesimleri bu arastirmanin Onemini olusturmaktadir. Bu

baglamda, etkisi giiclii ve akilda kalicilig1 uzun olan sembollerin siddet unsuru igeren
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yapimlarla birlikte ele alinarak, izleyicinin sembole olan duyarlilig1 irdelenmis; benlik
sunumlarina etkisi, semboliin endiistriyel bir iiriine doniisiimii, insan ve dolayl olarak
toplum {izerinde olumsuz davranislara yonlendiren etkileri arastirilmistir. Yapilan
gbzlem ve bilimsel verilerin 15181nda, kitle iletisim araglarinda yayinlanan, iceriginde
siddet unsuru barindiran dizi ve filmlerin, sembol kullanimiyla etki giiciinii
kuvvetlendirdigi ve izleyicinin biling disinda siddeti kalic1 bir imgeye doniistiirdigi
gozlemlenmistir. Bu durum siddete tesvik olarak aciklanabilecegi gibi, kurgusal
karakter ile bag kuran izleyici i¢in benlik sunumuna da elverigli bir ortam

hazirlamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Iletisim Tasarimi, Sembol, Gostergebilim, Algi, Psikoloji



ABSTRACT

IMPACT OF SYMBOLS ON VISUAL PERCEPTION
AND RELATION OF VIOLENCE IN VISUAL COMMUNICATION DESIGN

TUNC, Simge
Master’s Degree, 2023

Art and Design Major Branch

Supervisor: Assoc. Prof. Bilge KINAM

While the production of visual symbols, of which the first traces can be found
in cave paintings, were initially individual deeds with ontological concerns, nowadays
they have gained an industrial dimension where mass media dominates the world.
Visual communication design, especially advertising and propaganda, has reached a
great power of impact in guiding the society and creating perceptions in the desired
direction. The density of news and case files dealing with increasing incidents of
violence in the society which are related to media content shaped the main starting
point of this study. In this research titled "The Effect and Importance of Symbols on
Visual Perception in Visual Communication Design", the link between the use of
symbols in media content broadcasted by mass media and the perception styles and
levels of influence on the audience was examined. In this study, the effects of symbols
in visual media content on individual psychology were analyzed in a sociological,
economic and cultural context, and the relationship between the use of symbols and
violent incidents was questioned. This qualitative study, which was limited to popular
TV series broadcasted in Turkey between 2017 and 2022, investigated the effect of
these symbols on the visibility of criminal elements in the content of the production by
examining from a semiotic perspective. Through analyzing the extent to which the
symbols strengthen the tendency of the audience to violence; it is aimed to draw
attention to their effects on today’s increasing crime rate. The importance of this
research lies in the interactions between the images spread by the mass media and the

psychology of the audience. Within this context, the sensitivity of the audience to the
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symbol was examined by considering the symbols with strong and long-lasting effects
together with the productions containing elements of violence; namely the effects on
self-presentations, the transformation of the symbol into an industrial product, and the
impacts that lead to negative behaviors on people and indirectly on society were

investigated.

With regard to the observations and scientific data, it has been observed that
TV series and movies that broadcast in mass media containing elements of violence
strengthen their power of influence through the use of symbols and transform violence
into a permanent image in the unconscious mind of the audience. This situation can be
explained as an incitement to violence, as well as affecting the self-presentation of the
viewer who connects with the fictional character.

Keywords: Visual Communication Design, Symbol, Semiology, Perception,
Psychology
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TESEKKUR

Bu c¢alismada basat iletisim araglarindan televizyonun izleyici davranislar
izerindeki etkisi aragtirllmigtir. Gorsel igerikte kullanilan sembollerin algi yetisini
hangi yonlerde etkileyerek izleyici davranislarina yon verebileceginin farkina
varilmas1 amaclanmistir. Bu dogrultuda sembollerin alg: siireglerindeki etkisi ele

alinmustir.

2023 yilinda yazili ve sozli medyada c¢ok sik siddet haberlerine denk
gelinmesi, siddet uygulayanlarin biiyiikk kismini ¢ocuk yas grubunun olusturmasi,
TUIK verilerine gére gocuk yasta ceza alanlarin sayisinin fazlaligi ile “cocuklar siddeti
nereden 6Zreniyor” sorusu bu calismanin ¢ikis noktasini olusturmustur. Giiniimiizde
RTUK ’iin gelistirdigi “akilli isaretler” gibi uygulamalarmn sorunun ¢dziimiinde yeterli
olmadig1 goriilmistiir. Bu baglamda sorunun farkindaligimin onem teskil ettigi

diisiiniilmektedir. Arastirmanin amacina ulasmasini dilerim.

Bu ¢alisma hazirlanirken 6neri ve elestirilerini sunarak katkida bulunan, yazim
stirecimde bana her konuda destek olan danismanim Dog. Bilge Kinam’a ve degerli

hocam Irfan Ongar’a tesekkiirlerimi sunarim.

Arkadaslarim Elif, Feyza ve layda’nin verdikleri motivasyon, cesaret ile tegvik
edici sozleri bu hevesli ve bir o kadar zorlu siireci agsmamda biiyiik rol oynamuistir.
Ayni zamanda tez siirecim boyunca yanimdan hi¢ ayrilmayarak gosterdigi sabir,
anlayis ve sevgi ile beni her konuda destekleyen Ayca’ya tesekkiir ederim. Ogrenim

hayatimda ilgilerini hep {izerinde hissettigim aileme tesekkiirlerimi sunarim.

Simge TUNC
Agustos 2023
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1.BOLUM

GIRIS

Antropolog Jean-Jacques Hublin’in bulgularma goére insanlik 300 bin yildir
diinya iizerinde yasamini stirdiirmektedir (Ghosh, 2017). Gegen siire zarfinda tarihin
farkl1 donemlerinde farkli sekillerde, gelecege varligini kanitlayici bir iz birakma
icglidiisti sliregelmistir. Bu durum ayn1 zamanda insanin sosyal bir varlik olmasiyla
birlikte iletisim kurma ihtiyacindan kaynaklanmaktadir. Ornegin, Ispanya’nin
kuzeyindeki Altamira Magarasi’nda bulunan cizimlerin M.O 11 bin ile 35 bin yil
Oncesine dayandig1 on goriilmektedir. Genellikle bizon gibi biiylik hayvan figiirlerinin
duvarlara kazindigina tanik olunmaktadir. Magara girisine yakin olarak tavanda
konumlanan, iz seklinde tanimlayabilecegimiz bu kalintilara farkli sanat tarihgileri
tarafindan birbirinden ayr1 anlamlar yiiklenmistir. Bunlardan bazilarinin av igin
planlama niteliginde oldugu, bazilarinin ise bir g¢esit av biiyiisii olarak samanist
ritieller i¢in yapildigina dair bulgular vardir. Amag ne olursa olsun, islenen imgeler

gelecege iz birakma giidiisiine hizmet etmistir (Ugar, 2004: 18).

Insan yapis1 geregi kendini ve ¢evresini anlamlandirma ihtiyaci tasimakta ve
iletisimi bu hususta bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Tarih perdesine bakildiginda pek
cok iletisim tiirii goriilmekle birlikte, gorsel iletisimin diger iletisim tiirlerine oranla
daha c¢ok gelistigi, ulusal alanlarda kullanilabildigi ve 6nem kazandig1 goriilmektedir.
Berger’e gore (2019: 7-15), gorme eylemi sozciiklerden iistiindiir. Ciinki iletigim
gorme yeteneginden meydana gelmistir. Dolayisiyla etkileyici ve akilda kalict
ozellikleriyle genis kitlelere hitap edebilen goérme unsurlarimin iletisimde anlatiy1
giiclendirme amaciyla kullanildig1 sdylenebilmektedir. imge, sembol, gdstergebilim
gibi yaklagimlar iletisimi giiclendirmeye hizmet etmektedir. Gegmisten giiniimiize
insanoglu, imgeler yoluyla iz birakarak varligini ortaya koymustur. Bu siiregte gelisen
bilimin 151¢indaki teknik olanaklarla, sosyolojik, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
baglamda, imgeleri daha giiglii bir mesaj haline getirerek; onlara gdreni/izleyeni
eyleme gecirecek anlamlar yiiklemistir. Dolayisiyla gorsel iletisim tasariminin,
toplumu yonlendirmede ve cesitli algilar olusturmasinda biiylik bir etkisi

bulunmaktadir.



“Insan var oldugu andan bugiine her an etrafindaki gesitli imgeler ve iletiler ile
yasamaktadir” (Oztiirk, 2014). Sanayi devrimi sonrasi teknolojinin gelisimiyle kitle
iletisim araglarmin kullaniminda yasanan artis, imge ve iletilerin kullanimini da
yayginlastirmistir. Kitle iletisimi; televizyon, sinema, basin vb. gibi, belirli bir kitleyi
hedef alan kitlesel bir arag¢ vasitasiyla kurulan iletisim modelidir. “Genel bir
tammlamayla kitle iletisimi, enformasyon, diisiince ve tutumlarin genis bir kitleye
teknik aygitlarla iletilmesi siirecidir” (Erdogan, 2009: 9). Kitle iletisimi, kitle iletigim
araclar1 kullanilarak hedef kitleyi etkilemek, eglendirmek, bilgi vermek ya da reklam
yapmak adina, satis ve pazarlama mesajlarinin gonderildigi bir siirectir. Bu konuda
yapilan ilk arastirmalarda, kitle iletisim modelinin toplum tizerindeki politik etkileri,
sonrasinda ise sinema ile radyonun sosyal ve ahlaki boyutundaki sonuglar
arastirllmistir. Arastirmalar sonucunda kitle iletisiminin ¢ok gii¢lii bir etkisi oldugu
giindeme gelmistir (McQuail, 1997: 172). Kitlelere hitap eden medyanin izleyici
davraniglarima olan etkisini Harold Laswell, ilk iletisim modellerinden biri olan
“hipodermik igne” yaklasimu ile agiklamistir. Hipodermik igne modeline gore medya;
bilgiyi, fikirleri, reklamlari, propaganday, enjekte edebilecek kadar giiclii bir yapiya
sahiptir. Izleyende adeta bir enjekte gdrevi iistlenerek mesaji dogrudan aliciya
ulastirmaktadir (Erdogan, 2009: 10). Ornegin, Hitler’in propaganda bakanligimi
kurmasiyla radyo programlari, afisler ya da belgeseller sinirsiz imge iiretmis; bu
imgeler hedef kitle lizerinde istendik yonde tutum gelistirmesi amaciyla kullanilmistir.
Kitle iletisim araclart bu noktada Laswell’in kuramindaki enjektor gorevini
gormektedir. Baslarda politik konularda 6ne ¢ikan bu durum, teknolojinin hizli
gelisimi ve kitle iletisim araglarinin yayginlasarak cogunlugun evine girmesiyle, farkli
alanlarda da ifade giiclerini gelistirmistir. Neumann’a gore iletisim araclari ve
etkilerine maruz kalmak kagmilmazdir. Teknik olanaklarin artis gdstermesiyle,
baglarda haber ya da propaganda i¢in kullanilan radyo, kendi var olusu i¢in savas
vermeye baglamis; televizyonun ortaya ¢ikisiyla adeta sadece miizik kutusu gorevini
istlenmistir (Yaylagiil, 2014). Hafizanin, gorselleri daha kalict ve ayrmtili olarak
barindirdig1  diislintildiglinde, televizyonun radyo karsisindaki  {stiinligii
anlasilabilmektedir. Baslarda televizyonlarda tek kanal olmasi, ayni haberlerin tekrar
tekrar sunulmasi, benzer konu igerigine sahip filmlerin gosterimi gibi mesaj

tekrarlarinin izleyiciyi kontrol altina alan bir iletisim araci oldugu sdylenebilir.



Kitle iletisim araclarinda reklamlarin kullanilmaya baslanmasiyla, algi
yonetimi devreye girerek toplumu satin alma ve tikketme eylemine yonlendirirler. Kitle
iletisim araclarindan yayinlanan igerikler tiiketiciyi, bireysellikten soyutlayip kolektif
bilince yaklastirmaktadirlar. Kitle haline gelen seyirci 6znel biling ile degil, igerigin
sahibinin (lireticinin) istedigi biling ile tiiketici konumuna siiriiklenmektedir. Buradan
yola c¢ikilarak tasarimin, hedef kitleyi yonlendirici bir unsura doniistliigiini, tiiketici
tutum ve davramslarini etkiledigini soylemek miimkiindiir. Insanlar, reklamlarin etkisi
ile ihtiyaci olmadig iiriinler almaya tesvik edilmektedir. Ornek olarak izleyici, izledigi
dizideki sevilen karakterin kullandigi iirlinleri satin alip; karakter ile 6zdesim
kurmaktadir. Tiirkiye televizyonlarinda yayinlanan “Kurtlar Vadisi” dizisinin basrol
karakteri Polat Alemdar’in yiiziigii, “Ask-1 Memnu” dizisinin basrol karakteri
Bihter’in parfiimii, “Muhtesem Ylizy1l” dizisinin basrol karakteri Hiirrem Sultan’in
kolyesi bahsedilen &rneklerden birkacidir. Izleyiciler yiiziik, parfiim, kolye gibi
izledikleri yapimlarda 6zdesim kurduklari karakterlerin imitasyon egyalarina sahip
olarak o karaktere biiriindiiklerini diistinmektedirler. S6z gelimi, kurgusal karakter
Polat Alemdar’1n yiiziigiinii takan birisi yiiztige degil, Alemdar’in kahramanligina ve
kudretine sahip olmaktadir. Bu baglamda reklamcilar tarafindan gelistirilen ve
satislarda {inliiler tarafindan yapilan iiriin yerlestirmeleri giiniimiizde sosyal medya is
birlikleriyle etkisini arttirmaktadir. Objenin/iirliniin reklamlarda kullanilan cesitli
gorsel efektlerle ilgi ¢ekici hale getirilmesiyle daha etkileyici bir sekilde sunulmasi,
izleyicinin iriinii almasinda psikolojik olarak etkilenen konumda oldugunun
gostergesidir. Bu baglamda iirlinii ya da iriiniin saglayacagi zevki satin almanin
psikolojik olarak etkilenmenin bir sonucu oldugu sdylenebilir. Yapilan caligmalar yerli
dizilerde ¢ogunlukla ‘kahramanlik’ temali senaryolarin islendigini gostermektedir
(Caglar, 2019: 136). Kahramanlar adaleti saglayan, fiziksel olarak giiglii, zeki
karakterler oldugundan izleyici i¢in bu 6zellikleriyle rol model alinabilmektedirler.
Izleyici etkilendigi kurgusal figiire kendini dis dzellikleriyle yakinlastirarak onu taklit
etme davranisina biiriinmektedir. Ozdesim kurulan karakterin esyasinin replikasina
sahip olma yonelimindeki izleyici, kurgusal karakterin senaryodaki kisilik
ozelliklerini de benimseyerek kendi hayatinda uygulayabilir. Tiim bunlardan yola
cikildiginda, iceriginde siddet unsuru barindiran, sug igerikli dizi veya filmlerin kitle

iletisim araglarinda siklikla gosteriminin, toplumda taklide yol actigini sdylemek



miimkiindiir. Bu durum toplum sagligin1 bozabilecegi gibi siddet iceren sakincali

eylemleri de normallestirmektedir.

Kitle iletisimin etkileri aragtirildiginda, bilgi verme 6zelliklerinden ziyade belli
davranis modelleri sunduklar1 gdzlemlenmistir. Belirli kurgusal karakterler, 6zellikle
cocuk ve gengler tarafindan taklit davraniglarina dontismektedir. Bireysel ve toplumsal
gelisimde 6nemli rolii olan taklit etme, televizyonun amaglarina uygun diismekte olup;
hedef kitleyi yoOnettigi c¢ikarilan sonuclar arasindadir. Bireyin bagkalarindan
etkilenerek ortaya c¢ikardigi davranis tarzina “sosyal davranis” denmektedir. Sosyal
davranisg, toplumsal iletisim siireci igerisinde ortaya c¢ikabilmektedir. Sosyal ortamda
kiiltiirtin  gelecek nesillere aktariminda ara¢ olarak simgeler kullanilmaktadir.
Dolayistyla simgeleri iletisimin temelleri olarak gormek yanlis olmayacaktir. Bu
baglamda simgelerin, iletisim eyleminin vazgecilmez yap1 taslar1 oldugu sdylenebilir.
“Sembolik Etkilesim Teorisi” adiyla bilinen kurama gore halk sembolik bir ¢evrede
yasamaktadir. Sembolik etkilesimde insanlar birbiriyle iletisim kurabilmek igin
sembolleri kullanmakta ve bu ¢ift tarafli anlasmanin temelini olusturmaktadir. Bunun
yant sira sembolik etkilesim teorisi, insan davranislarini olusturan parcanin sosyal
yapilar oldugunu sdylemektedir (Yasa, 2012: 276). Kisinin i¢inde yasadigi toplum ve
kiiltiir bu yapilardandir. Yani sembolik anlamlar toplumsal yapiya ve kiiltiire gore de
degisebilmektedir. Dolayisiyla anlamlarmi 6grenmek gerekmektedir. Bahsedilen
bilgilerin 15181nda, medya igerigindeki sembol kullanimlarinin izleyici taklidi i¢in basit
ve etkili bir bigim oldugu diistiniilmektedir. Karakter ile psikolojik yonden duygusal
bag kuran izleyici, bahsedilen kurgusal karakterin tasidigi bir sembolii satin alarak

gercek hayatta izledigi igerik ile biitiinlegsmektedir.

Semboller ¢ok yonlii ozellikleriyle pek cok seyi niteleyebilme giiciine
sahiplerdir. Ugar’a gbére semboller (2004: 24, 25), izleyenin niteliklerine, bilgi ve
kiiltiiriine, deneyimlerine ve alg1 giiciine gore etkileyebilirler. Buna gore siddet gibi
negatif diisiince ve eylemleri temsil eden semboller, kendi baglarina bulunduklar
ortamda o diisiinceyi akillara getirebilmektedirler. Ornek olarak ortaokul
ogrencilerinin “Cukur” isimli dizideki logo niteligi tagiyan semboliin basili oldugu
tigortleri giymeleri ile gete oyunlar1 oynamalari simge ve medyanin giinliik yagama
yanstyan etkilerini betimlemektedir. Cukur dizisindeki semboliin aynisin1 boynuna
dovme yaptiran 14 ile 17 yas arasindaki ¢ocuklarin gasp sucu islemeleri ya da ayni1

diziden etkilenen ailenin soy isimlerini “Kocovali” (bahsi gegen dizideki ailenin soy
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adlar1) olarak degistirmesi gibi 6rnekler bu taklidin geldigi boyutu gdzler Oniine

sermektedir (Thlas Haber Ajansi, 2019).

Klinik psikolog Zeynep Kut Gokhan (2022)’a gore, gorerek algiladigimiz her
sey bilingaltinda korunur. Dolayisiyla gorseller diinyasi, diisiince ve gérme bicimleri
ile bireyin karakterini de etkilemektedir. Televizyonun her eve girmesiyle film/dizi
sektorii de biiylimiis, anlatim dili ¢esitlenmis, izletilenler ya da duyurulanlar
kategorilere ayrilmistir. Bilingli olarak algiladigimiz imgelerin haricinde kimi zaman
reklam, kimi zaman da reyting artis1 i¢in biling altimiza gostergebilim kullanilarak
imgeler yerlesmektedir. Insanin kendisini ve gevresinde olup biten seyleri taniyarak
algilamasi, kavrama yetisi anlamima gelen biling, imgelerin depolandig1 yerdir. Bu
dogrultuda bilingalt1 yani bilingdisi, depodaki verilerin kisinin izni olmaksizin
kullanilmas: anlamina gelmektedir. Reklamimi izledigimiz bir {iriinii almaya
bilincimizle, diisiinerek karar veririz; ihtiyacimiz olmayan bir {irlinli alma istegi ise
biling disinda olugmaktadir. Tarihte ilk defa 16.yilizyi1lda Marko Marulic tarafindan
kullanilan psikoloji terimi, bilingli-bilingsiz olaylarin yani sira diisiince ve duygu
durumlarinin incelendigi ¢ok kapsamli bilimsel bir alan olarak tanimlanmaktadir
(Krstic, 1964). Medyanin dogrudan izleyici psikolojine yonelik olusundan, bilince
ulasan siddet icerici imgenin, 6zellikle sosyal kisilik bozuklugu olan bir bireyde,
davranig olarak ortaya ¢ikabilecegi goz oniinde bulundurulmalidir. Cevremizde her
giin milyonlarca imge iiretilmekte, bunlar dogrudan bilingaltina etki etmekte ve kimi
zaman bilingli, kimi zaman ise bilin¢dis1 olarak kisinin davraniglarina yansimaktadir.
Bu baglamda arastirma, gorselligin ve igerisindeki c¢esitliligin arttigit medyada
semboller ve algi iliskisini irdelemektedir. Bu ¢alismada, 2017-2021 yillar1 arasinda
yaymlanan “Cukur” isimli dizide yer alan ‘gukur sembolii’ gorsel icerik analizi ile
yapay zekaYolov7 mimarisi kullanilarak gelistirilmis nesne tanima modeliyle

incelenmistir.
1.1. Problem

Kitle iletisim arac1 olan televizyonun neredeyse her evde yaygin kullanimi onu
basat bir medya arac1 yapmustir. Televizyonun en ¢ok izlenen (prime time) diliminin
aksam saatlerinde yayinlanan igerikler olmasi tiim ailenin ayni medyay1
izleyebilecegi bir alan yarattigindan; hedef kitleyi daha kapsamli hale getirdigi 6n
goriilebilmektedir. RTUK tarafindan 2006 yilindan itibaren izleyicileri televizyon



yaymlariin olumsuz etkilerinden korumak amaciyla akilli isaretler baglig: altinda bir
sembol sistemi gelistirilmistir (RTUK). Bu sistemin dizi/film sektdriinde siddet ve
cinsel igerikli yaymnlara yas smirlamasi getirmesi, izleyenler iizerinde biraktiklar:
olumsuz etkinin kabul edildigini ve dnlem almaya calisildigini gostermektedir. Ancak
su¢ oranin ciddi bir artigta olmast bu Onlemlerin yetersiz oldugunu goézler Oniine
sermektedir. Ornegin Radikal Gazetesinin 2010 yilinda yaptig1 bir haberin baslig
“Fatmagiil’in Hikayesi Ger¢ek Oldu” aym1 yil Kanal D’de de yaymlanan
“Fatmagiil’in Sugu Ne?” adl1 dizideki cinsel istismar olayinin olduk¢a benzerinin
yasanmasint konu almaktadir.  Dizide ana karakter olan Fatmagiil evlilige
hazirlanirken, 3 erkek tarafindan ormanlik bir alana gotiiriilerek cinsel istismara ugrar.
Sonrasinda suglularin tehditlerine maruz kalir. Yayimlanan eylem sahnesi oldukga
acik bir sekilde ¢ekilmesinden dolay1r magazin sitelerinde ve feminist gruplarinda da
oldukc¢a konusulmustur. Bir gazete haberine gore Aydin’da evlilik hazirliginda olan
bir gen¢ kiz, mahallesindeki 3 erkek tarafindan bir ormana gotiiriilerek cinsel
istismara ugramig ardindan tipki dizide gosterildigi gibi tehdit edilmistir (Radikal,
2010). Bir bagka haberde aktarilan ise Ankara’da 15-16 yasindaki ¢ocuklarin "Cukur"
isimli diziden etkilenerek mahallelerinde “cukur teskilat’” isimli bir grup
olusturduklar1 ve ¢esitli ara¢ gereclerden silahlar yaparak bunu oyuna doniistiirdiikleri
yoniindedir. Ancak bu oyunun gerek fiziksel gerek manevi yonden pek ¢ok zarari
bulunmaktadir (HaberlerAnkara, 2020). Diger bir yandan 2003 yilinda gosterime
giren “Kurtlar Vadisi” isimli diziyle birlikte pek ¢ok bireyde kendi adaletini yaratma
istegi dogdugu, kimi bireyler tarafindan dizinin ana karakteri taklit edilerek katarsise
ulagildig1 ve toplumda siddet igerikli su¢ oranlarinin artmasina katkida bulunuldugu
sOylenebilir. Tirk televizyonlarinda yayinlanan ilk mafya temali dizi oldugu
diistintildiiglinde, glinlimiiz mafya dizilerinin de onu taklit ettigi on gorilebilir.

Dolayistyla sadece seyirciler degil yapimcilar da birbirilerini taklit etmektedir.

Sosyal 6grenme teorisini benimseyen izleyici i¢in izledigi ve kendi zihni
arasinda bir bag kurulabilmektedir. Kisinin bilincinden bagimsiz olarak calisan
bilingalt1, imgelerin muhafaza edildigi yer oldugundan ¢evresinde gordiigii her olay1
kaydetmektedir. Imgeler biling altina hitap ettiginden gii¢liidiir. S6z konusu imgelerin
yasam igerisinde kolay ulagilabilir bir noktada bulunmasi, kitle iletisiminde imge
paylasimma y&nelik dikkatli olunmasi gerektigini gdstermektedir. Ornekler

incelendiginde 6zellikle ¢ocuklarin kurgusal karakterleri taklit etmeleri, yetiskinlerin



gercek yasamda denk gelemeyecekleri bir sug anin1 izleyerek 6grenmeleri medyanin
olumsuz yanlarindan goriilebilir. Bunlarin yani1 sira market ve pazar yerleri gibi
mekanlarda film/dizilerde kullanilan ara¢ ya da imgenin ticarilestirilmis tasarimlarina
da rastlanmaktadir. Hiirrem’in yiiziigii, Bihter’in parfiimii, Polat’in tespihi, Atiye
veya Cukur imgesi baskili tigortler vb. iiriinlere sahip olan kisi tipki senaryoda gegen
karaktere doniistiiglinii hissederek onun senaryodaki davraniglarina dykiinmekte ve
ayni davranigi tekrarlamaktadir. Dolayisiyla siddet igerici dizi karakterleri bu noktada
suca tesvik edici O0zellik tasimaktadir. Neil Postman’a gore (Akt. Adak, 2004: 33),
O0grenme sistemlerinin en biiyiigii okul olarak goriilse de onun en Snemli rakibi
televizyondur ve ikisi yarig halindedir. Postman’in tahminleri televizyonun birinci
miifredat olacagi yoniindedir. ABD’de yapilan bir arastirma g¢ocuklarin haftada
yaklasik 28 saat televizyon izlediklerini ortaya koymustur. Bu veriler hafta ici olarak
degerlendirildiginde neredeyse ilk okul miifredatina esit bir zaman dilimine denk
distiigi goriilmektedir. Bir ¢ocugun gilinde 2 saati ekran karsisinda gecirdigi
hesaplandiginda, ilkokulu bitirinceye kadar ortalama 8.000 cinayet, yaklasik 100.000
siddet goriintiisii izlemis olacag1 sonucuna varilmistir (imamoglu ve Sirin, 2011: 40).
Ozellikle pandemi doneminde televizyon izleme dinamiklerinin arttig:
diisiiniildiiglinde bireyin kendine anlam verme ¢abasina medyanin eslik ettigi tahmin
edilebilmektedir. Psikolojik buhrana diisen, sokaga ¢ikma yasaklarinin uygulandigi
donemde bireyler sosyallesme ihtiyaglarini televizyon ile giderdiklerinden ¢evresinde
olup bitenlere televizyon esliginde anlam verilmistir. Televizyon izleme sikligi,
izleme stiresi ve igerik siddetin izleyici iizerindeki etkisinde belirleyici {i¢ ana
unsurdur (Adak, 2004: 31). Marcuse (Akt. Yildirrm ve Cakir: 2016: 551), kitle
iletisim araglarinin kisilik ve hayaller gibi degerleri eksiksiz bir egitim bigiminde
sundugundan, ailenin boyle bir rakiple bas edemeyecegini sdylemektedir. Tiirkiye’de
televizyon izleme istatistiklere bakildiginda (2018), en ¢ok izlenen saat dilimi 18:01-
21.00 arasidir. Prime-time olarak adlandirilan bu dilimin her yastan kisi i¢in bos
zaman degerlendirme am olarak gecirildigi bilinmektedir. En c¢ok televizyon
izleyenler diisiik diizeyde egitimli kisiler ve 65 yas iistii kisiler olup; giinliik yaklasik
238 ile 247 dakikay1 ekran karsisinda gegirmektedirler (RTUK Veri Kaynagi, 2018).
Cocuk ve Genglik Ruh Sagligi Dernegi, Gazi ve Hacettepe Universite hastanelerine
¢ocuklarin ¢ogunun televizyonda izledigi siddet, kan, saldiri, taciz, tecaviiz, intihar

gibi sahnelerden etkilenerek tedavi gerektiren durumlara geldikleri belirtilmistir



(Aydin, 2019: 213). Ayn1 zamanda psikologlar gliniimiizdeki saldirganligin biiytik
Olciide dogustan gelen degil, 6grenilen bir davranis sekli oldugunu séylemektedirler

(Imamoglu ve Sirin, 2011: 35).

Yapilan aragtirmalara gore siddet en ¢ok ¢izgi film yapimlarinda
kullanilmaktadir. Cizgi filmlerin hedef kitlesinin ¢ocuklar oldugu ve c¢ocuklarin
gercek ile kurguyu birbirinden keskin sekilde ayiramadiklari diisiiniildiigiinde;
izledikleri ¢izgi filmlerde sorunlari siddet yoluyla ¢6zen siiper kahramanlari
(Superman, Batman, Oriimcek Adam vb. gibi) taklit ettikleri soylenebilir.
Arastirmalar, cocuklarin hayranlik duyduklar1 kisileri taklit ettiklerini ortaya
koymustur (Zorlu, 2016: 23). Yani siddetin kendi goriintiisiiniin yan1 sira izleyiciye
hangi kanal lizerinden (6rnegin kurgusal karakter) sunuldugu da 6nem arz etmektedir.
Taklide basvuracak cocuk icin Ozdesim kurdugu karaktere benzeyebilecegi
ekipmanlar gerekli olacaktir. Hayranlik duydugu karaktere benzemek isteyecek olan
cocuk izleyici, o karakterin kullandigi sembollii iiniformayi, kilig, silah ya da
kalkanini satin almak isteyecektir. Bu satin alma isleminin popiiler kiiltiir endiistrisi

ile kapitalizme hizmet edebilecegi problem olarak goriilmektedir.

Schramm, siddet eylemlerinin ¢ocuklar tarafindan ilgi c¢ekici bulundugunu
belirtirken, her ¢cocugun bu eylemi taklit etmedigini diisiinerek, etkiye yol agan yan
etkenler oldugunu savunmustur. Ornegin ¢ocuk sikint1, kaygi, hayal kiriklig1 gibi ruh
halleri i¢indeyse heyecana ihtiya¢ duyacagindan siddet sahnelerinin ilgisini ¢ekmesi
muhtemeldir. Eger cocugun kendini ait hissettigi bir grup yoksa ya da aile sevgisinden
yoksun olup kendi benligini yasayamiyorsa bir gruba dahil olma ihtiyaci geliserek,
icerisine girmek istedigi gruptaki statiisiinii yiikseltmek icin siddet eylemine

bagvurabilecegi 6n goriilmektedir (Schramm, 2000: 133).

Sembollerin statii gostermedeki basarisi bilinen bir gercektir. Hastanelerdeki
saglik ¢alisanlarmin giydikleri farkli renklerdeki iiniformalarin her birinin farkli bir
gorev ve statilye isaret etmesi sembolik bir Ornektir. Ayni sekilde askeri
tiniformalarinda bulunan omuz apoletlerindeki yildiz ve benzeri sembollerin de riitbe
belirttigi bilinmektedir. Bu baglamda sembollerin temelinin insan zihninde yarattig
cagrisim ilkesi oldugu sdylenebilir. Ornegin kuru kafa sembolii dliimii temsil
etmektedir. Kuru kafa, insan viicudunun 6ldiikten sonra ulastigi sekle fiziksel agidan

benzerlik tagimaktadir.



Sembollerin yogun bir sekilde kullanildigr medya (Akt. Utma, 2018: 2906),
gercegi manipiile edendir. Kurgulanmis gergeklik Gerbner’in iletisim modellerinde
oldugu gibi tutum ve davranislar etkileyebileceginden toplumun hem yararina hem de
zararina isleyebilir. Dogrudan zihne gergeklestirilen manipiilasyon bir ¢esit diisiince
fethidir. Medyanin kitleye ilettigi mesajlarin, psikolojiyi etkileyici tutumlariyla kitleyi
gerceklere degil, hislere ve algilara inanmaya yonlendirdigi goriilmektedir (Geger,
2019: 420). Bu baglamda yonetmenler farkli duygular uyandirmak i¢in farkli kamera
teknikleri kullanmaktadir. Yapilan bir¢ok arastirma televizyon araci iizerinde durmus
olsa da bunun sebebinin televizyonun erk medya araci oldugunun diisiiniilmesidir.
Medya hakkinda yapilan aragtirmalarin giiniimiizdeki tiim teknolojik araglar igin
gecerli olabilecegi soylenebilir. Sonu¢ olarak medyanin kitleye dayattig1 en biiyiik

olgu tiikketimdir.

Reklamcilik ve pazarlama alanlarinda sembolik anlamlarin  kurumsal
bicimlerde kullanmigiyla tiiketim  desteklenmektedir.  Tiiketici  davraniglari
incelendiginde, kisilerin iletisim kurmak ve sosyal kimliklerini olusturmak amaciyla
da sembolik anlatilar1 tercih ettigi gézlemlenmistir. Bu baglamda iireten ve alicilar,
iletisimciler olarak nitelendirilebilir. S6z gelimi nazar boncugu takan birinin bu iiriinii
kullanmasinin sebebi iyi bir estetik goriiniime sahip olmasi degildir. Boncugun goz
seklinde olmasiyla kdtii enerjiyi kendine ¢ekerek takan kiside koruma saglayacagina
inanmasidir. Dolayisiyla seklin verdigi mesaj, takanin kotii enerjilerden korunmasidir.
Diger bir yandan en sik karsilasilan 6rneklerden olan, hag sembolii kullanan biri
Hristiyanlik dinine mensup oldugunu anlatmakta ve ayni zamanda hagin kendisini
seytandan koruduguna inanmaktadir. Uriinler sadece islevleriyle degil insanlarin
kullanimlarina yiikledikleri anlam ile katmanli bir hal alirlar. Bu baglamda simgesel
anlatilarin  kiiltiirler kadar cesitli olabilecegi goriilmektedir. Uriinler ekranlarda
tanitilirken, aliciya gegici mutluluklar vaat edilmektedir. Algi yonetimleri ve
manipiilasyonlar inandiricilik kabiliyetleriyle kendilerini hizli bir sekilde benimsetme
giiciine sahiptirler. Semboller bu giiciin tasiyicist olarak goriilebilir. Dolayisiyla
medyadan sunulan sembollerin etki giicii izleyicinin psikolojisiyle ilintilidir.
Sembollerin dnce izleyici psikolojisine etki ederek ¢aligtiklar goriilebilir ki bu durum
toplum saglig1 acisindan tehlikeli varsayilabilmektedir. Cogu kez mesaj yagmuruna
tutulan birey i¢in bununla nasil basa ¢ikabilecegini bilmek giictiir (Utma, 2018: 2904).

Ozellikle sosyal medyanmn yogun kullanimi ile medyanm getirileri icerigin



kontrolsiizece yayilimmi arttirmistir.  Sanal paylasim ortamlarindaki mesaj

yogunlugunun beraberinde “dezenformasyon” sorununu da getirdigi dngoriilmektedir.

Bu dogrultuda “Gérsel iletisim Tasarrminda Sembollerin Gérsel Algiya Olan
Etkisi ve Siddet iliskisi” baslikl1 tezde medyada yer alan sembollerin izleyici algisina
etki ettigi diisliniilmektedir. Algiya etki eden siddet gibi su¢ unsurlarinin semboller
vasitastyla zihinde kalici bir imgeye doniisebilecegi ongoriilmektedir. Siddet igerikli
Oge sembollerinin, tiiketim endiistrisine aktarimiyla siddeti normallestirebilecegi ve

taklide yol agabilecegi problem olarak ele alinmigtir.
1.2. Amacg

Bu calismada artan sug oranlariyla, kitleleri kontrol giicli olduke¢a yiiksek olan
televizyondan yayilan imgelerin, toplumdaki kimi bireyler tarafindan su¢ unsuru
barindiran karakterler veya durumlarla psikolojik etkilesim sagladigi diislincesi
irdelenmektedir. Medyadan etkilenen kisilerin taklit (mimesis) yontemi ile gercek
hayatta bu suclari islemeleri konu edinilmektedir. Medya igerigini izleyici zihninde
kalic1 hale getiren sembollerin, taklidi kolaylastirdigi ve oOncelikli olarak bunun
farkindaliginin saglanmasi amaglanmaktadir. Dolayli olarak kitle iletisim araglarina
bagli su¢ artislarinin dnlenmesindeki temel unsur olan farkindaligin yaratilmasi ve
olumsuz alginin, olumluya doniismesi i¢in adimlar atilmasi1 hedeflenmektedir. Ayni1
zamanda bu farkindalik ile insanin bilingalt1 lizerinde etkisi olabilecegi tespit edilen
imgelerin, yaymlanmadan Once bir etik kurulundan gecirilmesi Onerisi
savunulmaktadir. Gorsel iletisim tasarimi, sinema ve televizyon, grafik tasarimi gibi
egitim veren Universitelerde psikoloji dersinin de miifredata eklenmesi gerekliligi

gozetilmektedir.
1.3. Onem

Tiim diinyada oldugu gibi lilkemizde de medya her yerdedir ve ulagimi pek ¢ok
kisi acisindan kolaydir. Ozellikle gorsel iletisim baglaminda yaymlanan igeriklerin
iletisim noktasinda etkin bir rol iistlendigi ve bu rollerin toplumda kiiltiir normlarina
iliskin etkileri goriilmektedir. Bu ¢alismanin temelinde popiiler bir kitle iletisim araci
olarak goriilen ve taklide acik medyanin, siddet unsurlarina iligkin sembolik yapilari
ve kullanicilara yonelik etkileri irdelenecektir. Bu baglamda kitle iletisim araglarindan

yayilan imgelerin sembolik sunumlari, psikolojiye olan etkisiyle algi yonetimi ve
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tiiketici davraniglar1 incelenecektir. Hipotezin dogrulanmasi, toplumun ruh sagliginin
bozulmasima neden olan etkenlerin ortaya konmasi ve sagaltimi icin Onlemler
alinmasina 151k tutmasi agisindan 6nem teskil etmektedir. Ayni sekilde medyada
yayinlanan iceriklerde goriilen imge ve sembollerin toplum yasami igerisinde bulmus
oldugu yer gozlemlenerek, toplumsal agidan olumlu ve olumsuz yonleri
aragtirtlacaktir. Dolayisiyla bu calismanin toplum degerleri icerisinde yer bulmay1
basarabilen dijital icerik mesajlarinin koklii etkileri {izerinde durmasi ve gelecek
nesiller i¢in gorsel bir siddet egilimini engellemek {izere medya psikolojisi alaninda

literatiire katki saglayabilmesi baglaminda dnemli oldugu diistintilmektedir.
1.4. Varsayimlar

Bu ¢alismada semboller ile izleyiciler arasindaki algi etkilesimi esas alinmstir.
Bir eylemi ya da ideolojiyi aktarip bir gruba dahil olma eylemi simgeler vasitasiyla
saglanmaktadir. Diisiinceler, bigcimsel temsilleriyle hedef kitleye yoneltilmekte ve
onlar1 etkilemektedirler. Ticari amacgl kitle iletisim endistrisi popiiler kiiltiir
unsurlarini islevlerine bakmaksizin, siddet iceriyor olsa bile farkl: iiriinlerin iizerinde

kullanarak kazang elde etmektedir. Diger varsayimlar su sekilde siralanabilir:

e Imgelerin ve sembollerin olumsuz etkileri, izleyicilerin bilingaltina
islemektedir.

e Televizyonlarda yayinlanan su¢ igerigi barindiran film veya diziler
manipiilasyona direngsiz izleyiciler tarafindan taklit edilebilmekte ve bu
durum toplumdaki sug artig1 oranini etkilemektedir.

o Izleyiciler dzdesim sagladigi siddet uygulayan kurgusal karakter ile onun
semboliinii  kullanarak taklit yapabildiginden; sembol bir kimlik ile
biitiinleserek su¢ gibi negatif davranislari da mesru kilabilmektedir.

e Sosyolojik ve psikolojik olarak toplumun kimligini, kiiltiirel degerlerini ve
saghgint korumak i¢in siddet igerikli film ve dizilerdeki olumsuz unsurlar
denetlenmelidir.

e Gilinlimiiz dijital ¢aginda tiikketim; bireyin benlik sunumunu yaptig1, toplumda
statiiyii belirten, ego tatmini gibi psikolojik durumlara denk diisen bir aktivite
olarak alic1 karsisina ¢ikmaktadir. Dolayisiyla her sey potansiyel bir tiikketim

aracidir. Bu durum kontrolsiiz bir tiiketim toplumu yaratabilmektedir.
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o Sanat ve tasarim araci semboller amacinin ¢ok Otesinde ayrimeciliga hizmet

eden bir kategorilestirme unsuruna dontismiistiir.
1.5. Kapsam ve Smmirhhiklar

Aragtirma, gorsel iletisim tasarimi, sinema ve televizyon, grafik tasarimi gibi
alanlarda, kitle iletisimin yarattig1i sembol temelli algi siirecleriyle kullanici
davraniglarina etkisini irdelemektedir. Medya igeriklerinin psikolojik unsurlarla olan
etkilesimini kapsamaktadir. Arastirmanin evreni sembol igeren diziler ile
sinirlandirilmistir. Yerli ve yabanci dizi o6rneklerinden bahsedilmistir. “Cukur”
dizisinin her sezonundan rastgele bir boliim alinarak bahsi gegen “cukur sembolii” niin
hangi amagla, hangi sahnelerde goriintiilendigi, tekrar sayis1 ve ardindan siddet sahnesi
gelip gelmedigi kayit altina almmistir. Cukur semboliiniin endiistriyel iiriine
doniistimii ile pazarda hangi bi¢im ve vasiflarda yer aldig: ile kapitalizmin medya
iceriklerini kendi yararma nasil kullandig1 agiklanmaktadir. Arastirma sonucu elde
edilecek wveriler, izleyici i¢in farkindalik olusumu ile pozitif algi iiretimini

kapsamaktadir.
1.6. Yontem

Gorsel iletisim tasariminda sembol liretimi ile izleyici algis1 arasindaki
baglantiya iliskin olarak medya igeriklerinin incelenecegi bu arastirmada nitel
aragtirma yontemi temelinde gorsel icerik analizi ve yapay zeka Yolov7 mimarisi
kullanilarak gelistirilmis nesne tanima modeli kullanilmistir. Semboliin yayinlanan
dizi bolimii boyunca ka¢ defa hangi sahnelerde tekrar ettigini kayda almak adina
gelistirilen yapay zeka nesne tanima modeli, semboliin goriindiigii kareleri saptamustir.
Toplamda dort sezondan olusan dizinin her sezonunun rastgele bir boliimii 6rneklem

olarak belirlenmistir.
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2.BOLUM
KITLE ILETiSIM ARACLARI VE SIDDET ILISKiSi
2.1. Siddetin Ekrana Yansimalari
2.1.1. Medya ve Siddet

Diinya Saglik Orgiitii (DSO, World Health Organization, WHO) tarafindan
2002 yilinda yayinlanan Diinya Siddet ve Saglik Raporu nda siddet, “kendisine, bir
bagka kisiye, herhangi bir gruba ya da topluma kars1 giiciin, gergek ve tehdit yoluyla
fiziksel ya da psikolojik zarara, gelisme engeline ya da dliime sebebiyet vermesine
yol agacak sekilde kasitl bir bicimde kullanilmas1™ olarak tanimlanmistir (WHO,
2002). Evrensel insan haklari kanununda, ‘yasama hakki’na ters diisebilecek
sonuclar dogurabilme potansiyeline sahip olan siddetin, kiiresel ¢apta ele alinmast
gereken onemli bir sorun oldugu sdylenebilir. Bu kavram sadece fiziksel eylemleri
degil, duygusal manipiilasyon ve miidahaleleri de biinyesinde barindirmaktadir.
Toplumda fiziksel siddeti, duygusal siddetten ayirmak daha kolaydir; ¢iinkli somut
kanitlar vardir. Ancak bireyler ¢ogu kez duygusal siddete maruz kaldiklarini
anlayamayabilir. Sayg1 icermeyen, kii¢iik diisiiriicii bakislar, argo icermeyen imali
sOzler, bedene veya egyaya kars1 bakislar gibi pek ¢ok drnek duygusal ve psikolojik
siddete drnek olarak verilebilmektedir. Diinya Saglik Orgiitii’niin 133 iilkede yaptig1
aragtirma sonuglarmin yer aldigi, 2014’te yayinlanan “Siddeti Onleme Uzerine
Kiiresel Durum Raporu” ortalama dort yetigkinden birinin yani %25’inin
cocuklugunda fiziksel, %36’sinin ise duygusal anlamda istismar edildigini ifade

etmektedir (Karsli, 2016: 64-66).

Siddet, bireysel veya toplumsal bir eylem olabilmenin yani sira gelismis ve
gelismekte olan iilkeler igin bir halk sagligi problemidir. Ayn1 zamanda bireysel
siddetin kisa ve uzun vadelerde kolektif siddeti tetikledigi gézlemlenmistir (Polat,
2016: 15-16). Tiirlerine ayrildiginda; fiziksel, cinsel, duygusal, ekonomik, siber
siddet gibi bes ana tipte karsimiza ¢ikabilmektedir. Uygulama alanlar1 ise en ¢ok

kadma yonelik, cocuga yonelik, yasliya yonelik, akranlar arasi, kardesler arasi,
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flortler arasi, engelliye yonelik, LGBT+ bireylere yonelik, miiltecilere yonelik ve

kisinin kendine uyguladig: siddet olarak siniflandirilmaktadir (Polat, 2016: 16-17).

Siddetin nedenleri diisiiniildiigiinde insan dogasinin karmasik yapisi da temel
alinarak neden siddet egilimi gosterdiginin tek bir cevab1 olmas1 muhtemel degildir.
Icgiidiisel, biligsel, duygusal, biyolojik, sosyolojik y&nlere sahip insan igin bunlarin
her birinin davranislart etkileyebilecegi sdylenebilmektedir (Karsli, 2016: 69).
Freud, psikanalist Melanie Klein, filozof Hartmann gibi Onemli isimler
saldirganhigin  ig¢glidiisel bir yaklasim oldugunu savunmuglardir. Freud
saldirganligin, o6lim icgiidiisinden kaynaklandigin1  belirtirken; Hartmann
saldirganligin, benligin gelisiminden daha ©once olan temel bir diirtii olduguna
deginmistir (Gormez ve dig., 1998: 7-9). TDK tarafindan “bireyin kendi diislince ve
davraniglarint distaki direnmelere karsi, zorla karsisindakine benimsetme ¢abast”
olarak tanimlanan saldirganlik, siddet ile ayni anlamda kullanilsa da temel fark
saldirganligin siddete neden olabilecek bir davranis sekli olmasidir. Dolayisiyla
saldirganligin siddeti kapsayan bir model oldugu sdylenebilir. Ancak her saldirgan
yaklagimin siddet ile sonuclanmadigi da bilinmektedir. Siddet bir eylem iken
saldirganlik daha ¢ok potansiyel zarar vericidir. Saldirganligin ig¢giidiisel bir davranis
oldugu fikrinin karsisinda ise sosyal etkenler ile Ogrenildigi diislincesi yer
almaktadir. Giiniimiiz bilimi her iki yaklagimin da dogru ve énemli oldugunu kabul
etmektedir. Saldirgan tutum ve siddet, i¢giidiisel olarak, psikolojik bir rahatsizlik
sonucu (sizofreni, manik atak, paranoid bozukluklar, anti sosyal kisilik bozukluklar1

vb.) ya da cevresel etkenler yoluyla ortaya ¢ikabilmektedir (Polat, 2016: 10).

Saldirganligin 6grenilebilir bir davranis modeli oldugunu 6ne siiren sosyal
O0grenme kuramina gore bu davranigin ortaya ¢ikmasi iggiidiisel etkenlerden ziyade,
cevreden goriilenler ile gézlemleme ve taklit etmeye dayali 6grenilmeyle miimkiin
olmaktadir (Karsli, 2016: 75). Ornegin ¢ocukluk dénemlerinde siddet gormiis
kisilerin, hayatlariin ilerleyen yillarinda benzer davranislarda bulundugu
gozlemlenmistir. Diger bir husus bu tepkilerinden dolay1 taktir gorebilmeleri ya da
tesvik edilmeleridir (Gormez ve dig., 1998: 11-12). S6z gelimi ayagini masaya
carpan bir ¢ocugun ailesi ayni masaya vurarak “bak ben de onu dovdiim; sen benim
cocugumu nasil iizersin?” dediginde bu davranis ¢ocuk i¢in sosyal Ogretici

gorevdedir.
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Sosyal 6grenme teorisi davranislarin 6grenme ve taklit etme yonlerine
odaklanirken, sosyo-biligsel teori bu durumu daha genis bir yelpazede toplayarak
bireysel davranislar1 agiklamaya ¢alismistir (Bandura, 1997). Sosyal 6grenmede kisi,
gozlemledigi davranisi taklit etmekte iken; sosyo-bilissel teoride sadece yapilan
gbzlem degil ayn1 zamanda kisinin kendi bilgileri ve daha 6nce edindigi bilgiler de
ogrenme siirecine dahil olmaktadir. Ayn1 zamanda kiiltlirel normlar gibi diger sosyal
faktorler de davranig igin belirleyici unsurlardandir (Nabav, 2012: 5-12).
Bandura’nin teorisine gore (1997), bireyin gelisim dénemleri boyunca gordiikleri
hafizasinda depolanmis bilissel senaryolar olup, ileride sorun ¢6zmek igin rehber
olarak kullanilacaktir. Dolayisiyla bir dnceki bahsettigimiz 6rnekte masaya vurma
eylemi, ileride ¢ocugun canmi yakan bir olay karsisinda tepki olarak, ona zarar
verme yetkisini kendinde bulmasina olanak saglayabilecektir. Erich Fromm tepkisel
siddeti (1994: 13), “bir insanin kendisinin ya da bir bagkasinin yasamini,
ozglrliigiinii, onurunu ve malin1 korumak™ seklinde tanimlamaktadir. Fromm’a gore
(1994: 13), korkudan kaynaklandig1 i¢in en ¢ok rastlanilan siddet tiirlerindendir.
Kiside adalet hissi uyandiracagindan biling altinda hakli olma giidiisiiniin goriilmesi

de muhtemeldir.

Sosyo-biligsel teoride 6grenmenin yolu taklitten gectigi icin, baslica egitim
ortami aile olarak goriliirken, yirminci ylizyillin ikinci yarisindan itibaren
televizyonun hayatimizdaki yerinin artmasiyla; televizyon ve medya tipki ailenin bir
ferdi gibi yeni bir egitim ortami olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Is¢ibasi, 2003: 145).
Bebek, dogdugu andan itibaren evin icerisinde ebeveynleri ile iletisimde iken evin
diger bir ferdi televizyon ile de iletisim halinde olacagindan televizyonun aile kadar
etkili bir rol model oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla gen¢ bir izleyici igin,
televizyonda izlenilen her igerigin Ogretici bir rolii oldugu diisiincesinden yola

cikilarak medya icerigi, insana yasam tarzlari sunan bir ara¢ olarak goriilebilir.

Modern toplumun en popiiler mesgalelerinden olan televizyonun kolay
caligma sekli, ulagilabilirligi ve her kesime hitap edebilme 6zellikleriyle kullanimini
her gegen giin arttirdig1 goriilmektedir. Gilinlimiizde film/dizi izlenebilen dijital
platformlarin da icerik bakimindan televizyon ile es deger tutumda olduklari
diistintilebilir. Bahsedilen 06zellikleriyle televizyon, etkileri {izerinde siklikla
aragtirmalarin yapildigr bir alana dontigmistiir. Kitlelerin yasam = stillerini,
diistincelerini ve davraniglarini etkiledigine dair degerlendirmeler yapilmaktadir.
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Toplum saglig1 diisliniildiigiinde; bu etkilerin olumsuz yanlarindan énemli birinin de
izleyici psikolojisini manipiile edip, siddet eylemini ¢agristirmas: ya da bu terimi
normallestirmesi olarak ifade edilebilmektedir (Aydin, 2019: 199-202). Yillardir
televizyon ve medyanin etkileri konusunda yapilan arastirma bulgularinin gogunlugu
‘olumsuz yanlar’ lizerinde yogunlagmaktadir. Olumsuz yanlar1 kadar genel kiiltiir,
bilim, belgesel, tarih vb. gibi anlatilartyla olumlu yanlar1 goriilse de televizyonun
yaygin kullanimindan itibaren igeriklerin neredeyse tigte ikisini siddet ve cinselligin
olusturdugu tespit edilmistir (Taylan, 2011: 1, 2). Bu sonuca gore, RTUK gibi
devlete bagli kurumlarca alinan 6nlemlere ragmen, medyatik siddetin glinlimiizde
heniiz ¢oziilemeyen bir sorun oldugu asikardir. Morgan’a gore (Akt. Taylan, 2011:
5), televizyonda sadece bir yil igerisinde ortalama 10.000 siddet eylemi
sunulmaktadir. Yapilan bagka bir arastirma, 18 yasina gelene kadar bir gencin 16.000
cinayete taniklik ettigini gdstermektedir. Gergek yasamda goremeyecegi cinayet
anini kimi programlarca detayli olarak izleyerek, seyirci bu eylemi 6grenmeye acik
hale gelmektedir. Cocuklarin daha fazla ilgi gdsterdigi ¢izgi filmler incelendiginde
diger biitiin programlardan daha ¢ok siddet unsuruna rastlanmaktadir (Zorlu, 2016:
18). Tom&Jerry adli ¢izgi filmde kedi karakterinin (Tom), fare karakterini (Jerry)
yakalay1p yemesi i¢in verdigi miicadele ve sayisiz siddet goriintiisii, Scooby Doo’da
canavarlar ile savagsma sahneleri, Ninja Kaplumbagalar, Power Rangers, Powerpuff
Girls gibi kolektif siddetin goriildiigii ¢izgi filmler farkli kusaklar tarafindan
sevilerek izlenmistir. Cizgi filmlerin hedef kitlesini olusturan ¢ocuklarin gercek ve
kurgusal karakteri ayirt etmede zorluk g¢ektikleri diisliniildiigiinde, 6rnek verilen
cizgi film kahramanlarina hayranlik besleyip onlari taklit etmeleri daha da olas1 bir
duruma gelmektedir. Bu a¢idan bakildiginda, davranisa asil etki eden siddet
goriintiisiiniin  kendisi degil; nasil sunuldugu ve izleyici tarafindan nasil
yorumlandigidir (Zorlu, 2016: 22, 23). Ornegin kurgusal karakter Superman’i taklit
eden bir ¢ocugun Superman’in giydigi kostimde yer alan sembolii, kendi
esyalarinda da yer almasini istemeye basladigi goriilebilir. Superman sembollii
tisortler, ayakkabilar, sapkalar, mobilyalar vb. 6rnekler ¢ogaltilabilir. Boylelikle
cocugun 6zdesim kurdugu kurgusal karakter Superman olsa bile onun sembolii ile
gercek hayatta taklidinin yapilabilmesi miimkiin kilinmaktadir. Dolayisiyla ancak
hayalin temsili gercek diinyada varlik kazanabilmektedir. Literatiirde “milenyum
cag1” olarak adlandirilan 2000’li yillardan itibaren o6zellikle Amerikan mengeili

yabanci dizilerde siddet iceriginin maksimuma ylikseldigi goriilmektedir (Kog,
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2018: 28). Ulkemizde her sezon ortalama 50-70 yeni dizi yaymlanmakta ve
yarisindan ¢cogu diisiik reytingleri nedeniyle yayindan kalkmaktadir. Bu kadar yogun
dizi Uiretimi televizyon kanallarinin ¢ok sayida olmasiyla iliskilendirilse de dizilerin
yeteri kadar izleyici Kkitlesine sahip olamamalar1 yayindan kaldirilmalarin
gerektirmektedir. Film yapimcilari ve senaristler izleyici kitlesini arttirabilmek i¢in
popliler olana yonelmekte ve farkli tiirleri bir arada tutarak ilgiyi arttirma

hedefindedirler (Caglar, 2019: 135).

Aileler ile birlikte en fazla yapilan sosyal etkinliklerden biri televizyon
izlemektir. Anne, baba ve ¢ocuklarin yer aldigi bir ortamda siddet sahnesinin
izlenmesi ailenin tiim fertleri i¢in travmatik bir deneyim olabilecegi diisiiniilebilir.
Ote yandan dizilerin aile yapisi iizerindeki etkisi de olduk¢a yogundur. Kitleler,
kendi ailelerini dizilerde gordiikleri ailelere gore sekillendirmeye caligmakta, bu
durum kiiltiir karmasasina neden olmaktadir (Aytan ve dig., 2015: 17). Adorno (Akt.
Geger, 2019: 416), kitle kiiltiirliniin 6zellikle kitlenin dikkatini dagitmak i¢in
tasalandigini;; medya araclarmin, bireyin kendini taniyip, anlayacagi siirecleri
engelleyerek siyasi ve sosyolojik gerceklerin {izerini kapatma amaci tasidigini
belirtmistir. Medyanin; kurgusal diziler, belgeseller, farkli yasam sekilleri, talk
showlar, tartisma programlari, yarigmalar vb. gibi farkli igerikleriyle izleyicinin
zihninin bulanmasina, karmasik hikayelerinin igerisinde kaybolmasma olanak
sagladig1 sdylenebilir. Bahsedilen karigiklik durumunda izleyici kitlesi, igerisinde
yasadigr diinyay1 sorgulamaktan da uzaklasacaktir. Sosyal bir hayvan olarak
nitelendirilen insan i¢in sdylenebilecek diger bir tanim grup-bagimli bir tiir
olmasidir. Biiyiime siireci igerisinde benligini olusturmak insanin en Onemli
yetilerindendir. Benlik olusumunun evrimsel pratikler nedeniyle c¢evre ile
etkilesiminden bagimsiz olabilecegi diisiiniilemez. Bireyin benlik bilincinin sosyal
cevreden aldigi etkilesimler ile orantili olustugu bilinmektedir (Atalay, Yeniceri ve
Pehlivan, 2021: 467). Sonug¢ olarak medya araciligiyla kafas1 karisan izleyicinin
kendi benligini bulmasi zorlagsacagi gibi, kendine de yabancilasabilecegi
sOylenebilir. Boylece kim oldugunu ya da kim olmadigini bilmeyen kisinin kendine
kars1 sevgisi azalirken, kiiltiir endiistrisinin yonlendirmelerine daha da agik bir hale

gelmektedir (Geger, 2019: 416).

=299 ¢¢

Haber kanallarinda yayinlanan ve siklikla duyulan “sehit”, “614”, “terdrist”
gibi kelimelerin insanlarin kaygilarin arttirdiklar: 6ne siiriilmektedir. Yogun kaygi
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sonras1 halk igerisinde depresyon, anksiyete bozuklugu, travma sonrasi stres
bozuklugu gibi ruhsal hastaliklarda artis gozlemlenmektedir (Aydin, 2019: 202).
Psikolojisi yerinde olmayan bir toplumun sug teskil eden davraniglara egilimli

olmasi beklenebilir davraniglardandir.

Siddet ve medya arasindaki iliski uzun yillardir arastirmacilar tarafindan
irdelenmektedir. Hem iilkemizde hem de diinyanin farkli yerlerinde yapilan
aragtirmalarin bircogu siddet igeren programlar izleyen kisilerin, bu davranisi kendi
hayatlarinda da siirdiirdiikleri ya da saldirganlik gosterdikleri sonucuna varmustir.
Anderson ve Bushman (2002: 2377), medya siddetinin toplum tizerindeki etkilerini
ele aldiklar1 arastirmalarinda 6zellikle televizyon programlar1 ve video oyunlarinin
insan davranislarini etkileyecegini savunmuslardir. Ulkemizde Prof. Dr. Mukadder
Cakir (2016), medya psikolojisi alaninda aragtirmalar yapmis; medyanin psikolojiyi
kontrol edebilme giicline dayanarak insan davranislarinda etkili olabilecegini 6n

gormustur.

Siddet ve saldirganlik tutumlarinin yani sira dizi ve filmlerde sigara, alkol,
uyusturucu madde gibi unsurlarin agikg¢a gosterilmesinden kaynakli toplumda madde
kullaniminin da arttigr diigiiniilmektedir. Bu durumu Onlemek adina alinan
tedbirlerden biri sansiirleme uygulamasidir. Televizyon yayin kurallar1 geregince,
zararli madde goriintiileri sansiirlense ya da kesilse bile izleyicinin internet lizerinde
icerigi sansiirsiiz ve kesintiye ugramadan izlemesi miimkiindiir. Yani sansiiriin nihai
bir ¢6ziim sundugu goriillememektedir. Uyusturucu madde goriintiilerine mozaik,
bulaniklastirma gibi sansiirler uygulansa da bu durumun izleyicideki merak 6gesini
tetikleyebilecegi de goz ardi edilmemelidir. Sahnede belki dikkat ¢ekmeyen Oge,
sanslirii sayesinde goze ilk ¢arpanlardan biri olabilir ve sansiir, amacinin tam tersi
yoniinde etki ederek merak unsuru ile izleyici lizerinde tetikleyici bir rol
tistlenebilecegi on goriilebilmektedir. Diger bir yandan dizilerdeki argo iceren
repliklere uygulanan ‘bipleme’ veya ‘ses kesme’ islemleri ilgiyi ve dikkati
arttirabileceginden reytinge hizmet edebilmektedir (Caglar, 2019: 139). Ustelik ayn1
sahnelerin daha sonra internet {lizerinden °‘sansiirsiiz’, ‘kesintisiz’ bagliklariyla
yayinlanmalar1 da merak ogesi ile iliskilendirilebileceginden; sansiiriin halk saglig

icin mi yoksa reyting i¢in mi kullanildig1 soru isareti akillara gelebilmektedir.
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2.1.2. Kiiiresel Koy Teorisi

20. yiizyilin en popiiler iletisim kuramcilarindan olan McLuhan’a (McLuhan
& Fiore, 1968) gore, teknolojinin seferberligi ile sanayi devrimi sonrasi medyanin
her yere ulastig1 ve yaydigi mesajlardan kaginmanin kitleler i¢in miimkiin olmadig:
goriilmektedir. Her yan1 goriintli ve mesajlarla kapli diinya kiigiilerek, kiiresel
biiytikliikte bir kdye doniligmiistiir. Bu teoriye kiiresel koy denmesinin nedenlerine
bakildiginda, nasil ki kdylerde herkesin her seyden haberi oluyorsa, televizyon
sayesinde de benzer bir etkiyle herkesin her seyden haberdar olabilecegi
diisiincesinin yattig1 diisiiniilebilmektedir. Ornegin aya gidisin milyonlarca insan
tarafindan ayni anda izlenilebilmesi, Korfez Savaslari’nin canli olarak yaymlanmasi
gibi medya Oncesi kulaktan kulaga yayilarak duyulabilecek olaylar, gerceklestigi
anda, canli yayn ile iistelik goriintiileriyle ulasilabilir hale gelmistir. 21. yiizyilda da
sosyal medya platformlart ve web sitelerinin yeni nesil iletisim kanallarini
olusturmasiyla birlikte kitlelerin enformasyona ulasabilmesi kolaylasarak hizli bir
ivme kazanmaktadir. Ornegin, iilkede yasanan kriz durumlari medyada gok kisa bir
siire igerisinde yer alabilmektedir. Teknolojiden beslenen kitle iletisim araglariyla
birlikte farkli platformlar {iizerinden bireylerin haberlere ulagabilmesi de
kolaylasmaktadir. Ayni sekilde bireylerin izlemis oldugu haberleri kendi ¢evresiyle
paylasmasiyla birlikte global bir kdyde enformasyon yayilimi da saglanabilmektedir.

Marshall McLuhan’in deyisiyle, global bir kdyde her sey, ayn1 anda olarak
zaman ve yer kavrami yok olmaktadir. Bu noktada bir tiiketim toplumundan da
bahsetmek miimkiindiir. Makinelesmeyle birlikte seri iiretimin ortaya ¢ikmasi ve
makinelerin insan uzuvlarmin yerini almasiyla mekan ve yer fark etmeksizin es
zamanli bir tiiketimden s6z edilebilir. Baska bir 6rnekle aciklandiginda tiikketim
toplumunda herkesin ayni kiyafeti giymesi ve benzer telefonlara sahip olmasi da
tilketimin global bir kdye yonelik aktif etkileri arasinda yer alabilmektedir. Yeni
medyada 6zellikle Instagram gibi sosyal medya platformlarinda kanaat 6nderlerinin
baslatmis oldugu akimlarda bu kavraminin etkilerinden bahsetmek miimkiindiir.
Global bir kdyde yasayan sosyal medya kullanicilar1 kanaat dnderlerinin baslatmis
oldugu akimlar1 ¢ok kisa bir siire igerisinde gorebilmektedir. Ayni sekilde farkl

kullanicilarin akimlara yonelik yapmis oldugu paylasimlar da diger kullanicilar i¢in
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tesvik edici bir boyuta ulasabilmektedir. Bu durum 6zellikle bireylerin sosyal
medyadaki benlik sunumlarinda bir siirii psikolojisini 6ne ¢ikarabilir. Dolayisiyla
tiiketim toplumunda sosyal medyada {iretilen iceriklerin de kisa bir siire igerisinde

tiiketildigi sonucuna varilabilir.

McLuhan (2020), insanlarin hayatlarina derinlemesine etki etme giicii
bulanan medyanin etkileri sadece haberler ve eglence programlar1 ile sinirh
olmadigini, medya dili ve kiiltiirii ile insan davraniglari iizerinde harekete gegirici ve
ikna edici bir yonii oldugunu savunmustur. Ozellikle geleneksel sdylemlerin aktif rol
aldig1 televizyon kiiltiirline bakildiginda reklam gibi yayinlar ile kitleleri harekete

geciren ve aligverise stirlikleyen yapilari bulunmaktadir.
2.1.3. Hipodermik igne Modeli

19. yiizyilin sonu ve 2. Diinya Savasi arasindaki siire incelendiginde kitle
hareketlerinin goriilmesiyle propagandanin giiclii bir ara¢ oldugu diisiiniilebilir.
Harold Lasswell, kamuoyunun yalnizca fiziksel gii¢ kullanilarak degil kitle iletisim
araclar1 kullanilarak olusturuldugunu; ciinkii kitlelerin propagandaya direnecek
bilgi birikiminden yoksun oldugunu ifade etmistir (Yaylagiil, 2014: 54). Bu
diisiinceler sonucu 1940’larda Harold Lasswell tarafindan “Hipodermik igne”
(yaygin kullanimi hipodermik igne olup; sihirli mermi, uyarici-tepki, propaganda
modeli veya igne teorisi olarak da bilinmektedir) modeli ortaya atilmistir. Bu
yaklagim mesajin alictya dogrudan etki ettigi, alicinin da bu mesaji pasif bir sekilde
kabul ettigi varsayimini icermektedir. S6zgelimi, baskin giiciin medyay1 yiiksek
biling ile kullanip yoneterek gonderdikleri mesajlarin kitle iizerinde deri altina
enjeksiyon yapan bir siringa gibi etkiledigi varsayilmistir (Yaylagiil, 2014: 57). Bu
ozelligi ile mesajin amacinin bash basma kitleyi yonlendirmek oldugu
goriilebilmektedir. Hipodermik igne modeli, insanlarin mesajlar1 psikolojik durum
ve algilarina gore farkli yorumlayabilecekleri diisiiniilerek, insan davraniglarini
aciklamak icin ¢ok basit bir model oldugu fikirleriyle elestirilmistir. Mesajin alici
tizerindeki etkisinin alicinin psikolojik, sosyal, kiiltiirel durumuna baglh olarak
degisebilecegi diisiiniilmiistir (McQuail, 2010: 19, 20). Izleyici ve alimlama
yontemlerinde aktif olarak kullanilan izleyici-alimlama sistemine gore televizyon
izleyicileri de tipki genel iletisim modelinde oldugu gibi karsidan iletilen mesajlari

kendi deneyimleri dogrultusunda algilamaktadirlar. Oyleyse bireyin deneyim ve

20



yasanmiglik birikimlerinden bahsetmek miimkiindiir. Dolayisiyla Lasswell’in
hipodermik igne modelinde de mesaj1 kitle iletisim araciyla alan kisilerin kendi
bilgi ve deneyim birikimlerine goére etki alanina dahil edebileceginden s6z
edilebilmektedir. Toplumsal yapilarin ve insani davranislarin = gesitliligi
diistintildiiglinde, kitle iletisim araclarinin etkisinin sadece yayin igeriginin degil,
izleyenin 6znel degerleriyle de uyumlu olmasi gerekliligi goriildiigiinden, 6ncelikle
psikolojiyi dogrudan sekillendirici ve algiya yonelik mesajlarin 6nem kazanacagi
sOylenebilir. Nazilerin kitleleri yonetmek icin kitle iletisim araglarindan
beslendikleri ve hipodermik igne modelinin gelisim siirecinde bir propaganda
kiiltiirtinden etkilendigi diisiiniilebilir. Nazilerin savas doneminde kitlelerin alg1 ve
fikirlerini degistirmek iizerine kitle iletisim araglarini kullanmasi, hipodermik igne
modeli igin de ydnlendirici bir ivmeyi ortaya ¢ikarmaktadir. Ornegin hipodermik
igne modeliyle kitle iletisim araci tarafindan aktarilan mesajlarin olumlu ya da
olumsuz bir sunum siireciyle alic1 tarafindan nasil algilandig1 degisebilmektedir.
Dolayisiyla televizyonda aktarilan enformasyon haberlerinde olumlu bakis
acilarmin toplum tarafindan olumlu algilanabilecegi gibi olumsuz mesajlarin da

negatif bir algiya biirlinebileceginden s6z etmek miimkiindiir.
2.2. Kitle Iletisim Araclarinin Sosyolojik ve Psikolojik Etkileri
2.2.1. Sosyalizasyon ve Medya Psikolojisi

Insan, yaratilis1 geregi 6grenme iggiidiisii ile dogmaktadir. Dogdugu andan
itibaren ¢evresini anlamlandirmaya calisarak; yiiriimeyi, konusmayi, eylemde
bulunmay1 6grenerek sosyal bir varlik haline gelmektedir. Kisinin igerisinde
yasadigr toplumun Kkiiltiirel degerlerini 6grenmesini de kapsayan bu siirece
sosyalizasyon adi verilmektedir (Adak, 2004). Sosyalizasyon hem kisisel hem de
toplumsal anlamda etkilesim siirecini icerdiginden insanin dogumuyla birlikte
basladigin1  sdyleyebilmek miimkiindiir. Ilk ve en temel iletisim tiirleri
diistintildiglinde, semboller ve isaretler sosyalizasyonun bir pargasi olarak da
goriilebilmektedir. Bir fikri ya da kavrami temsil eden somut bir isaret olarak goriilen
semboller ilk kez topluluklarin magara duvarlarina iz birakmalariyla iletisim 6zelligi
kazanmuslardir. Insanlik tarihinden 35.000 sene 6nce ilk imgeler yaratilmis, yazinin
olmamasina ragmen iletisim ihtiyaci sekillerle giderilmistir. Bu dénem “Yaratici

patlama” olarak adlandirilmistir (Kinam, 2019: 20). Yaratic1 patlamanin ardindan
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gelen toplumlar benzer sembol ve isaretlerin 15181nda kendi kiiltiirlerini gelecege ve
baska topluluklara yansitmislardir. Bunu bir 6grenme araci olarak da kullandiklar
sOylenebilir. Bireyin, kendi benligini yasamin igerisinde deneyimleyerek buldugu
diisiiniildiiglinde; diinyaya gelen her insan sosyo-kiiltiirel normlardan yoksundur. Bu
baglamda bireyin, ¢ocukluktan itibaren geliserek sosyalizasyon siirecinde ¢evresinin
etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bilindigi iizere ¢ocuk taklit ederek 6grenir
ve ¢evresinde gordiigii ilk rol modeller ailesidir. Ancak “Cocugun sosyallesmesinde
ebeveynin oynadigi biiyiikk role son yillarda yeni bir ortak daha ¢iktig1 iddia
edilmektedir: Televizyon, ¢gocugun anne ve babasindan sonra, ebeveynligin dgiincii
kolu olarak tanimlanmaktadir” (Adak, 2004). Magara duvarlarinda baslayan
yolculuk, giiniimiiz dijital ¢aginda, teknolojik olanaklarin 1s181nda her eve televizyon
ve internetin girmesiyle sosyal cevreyi sanal ortamda genisletmistir. Artik
televizyonu da baghi bagina bir sosyal cevre olarak sayabilecegimizden, taklit
edinilenlerin alanina dahil oldugunu da sdyleyebiliriz. Bu baglamda bir
sosyalizasyon aract oldugu kabul edilen televizyondan sunulan medya icerigi
ogelerinin insanlar iizerindeki etkileri aragtiritlmaya deger bir konu olarak ele

alinmalidir.

Icerisinde yasadigimiz diinyaya dair gérsel bir anlat: sunan televizyon, bir
anlamda uzak ve yakin ¢evremizde olup bitenleri ya da kurgusal diinyalari izleyiciye
sunar. Ozellikle basin yaymn organlarinca yapilan yaymlar diinyayr nasil
algilayacagimizi sdyleyerek, izleyici belli tutum ve davraniglara yoneltmede aktif rol

oynarlar (Palabiyikoglu, 1997).

Her iletisim aracinin, bireyi ve toplumu belli bir 6l¢giide etkileme ve yayim
giicli vardir. McLuhan’1n “Ortam mesajin kendisidir.” (The medium is the message.)
soziinde bahsedildigi gibi her iletisim aracinin kendisinin ve tiiketildigi mecranin,
bireyi ve toplumu belli bir etkileme ile yayilim giicii vardir. izleyici igerisinde
yasadig1 diinyaya iligkin pratiklerini ve deneyimlerini bu ara¢ {izerinden

algilayabilmektedir (Caglar, 2019).

Ogrenme ve sosyallesme siireci insanin hayat: boyunca devam ederken, insan
dogdugu andan itibaren bu siirecin bir parcasi olarak varligini siirdiirmektedir. Ote
yandan her toplum kendi kiiltiiriinii gelecek nesle sosyo-kiiltiirel bir miras olarak

birakma gayesindedir. Gerbner’e gore kiiltiirii 6greten bir unsur medyadir. Kiiltiir,
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medya vasitastyla dgrenilir, sekillenir ve yeni nesillere ulastirilir. Ancak bu siire
zarfinda insan icine dogdugu, kendi toplumunun degerlerini 6grenmez; ayni
zamanda televizyon vasitasiyla bagska kiiltiirlerin de etkisi altinda kalmaktadir (Kog,

2018).

Gerbner, teknolojik olanaklarin getirisiyle giiniimiiz toplumunda biiytik etki
uyandiran kitle iletisim araglarinin, sosyallesme islevini yerine getirirken, popiiler
kiiltiir iirtinlerini pazarlayan bir arag¢ haline geldigini savunmaktadir (Gerbner, 1998).
Popiiler kiiltiir tirlinlerinin popiilerlesme siireci goz 6niinde bulunduruldugunda,
toplumun nesneye karsi duydugu hazzin énem teskil ettigi goriilmektedir. Ornegin
2008-2010 yillar1 arasinda yayinlanan Tiirk dizisi “Ask-1 Memnu” yayinlandig:
donemde en ¢ok izlenilen diziler arasinda yer almistir. Dizinin ana karakterlerinden
olan Bihter ¢ogu izleyici tarafindan begenilmistir. Bu begeni ile pazar yerlerinde
“Bihter’in parfimii” sloganiyla parfiimler satilmaya baglanmistir. Bu baglamda
markanin, izleyicinin kokusunu dahi bilemeyecegi bir iirlinii gercekmis gibi halka
sunmasi disiiniildiiglinde; tiiketicilerin asil sahip olmak istediginin sézii gecen
kurgusal karakter Bihter’in yasam bicimi oldugu sdylenebilir. Tiiketiciler kurgusal
karakter Bihter kadar c¢ekici goriinme isteginden dolayr bu parfimii satin
almaktadirlar. Sonug olarak, izleme esnasinda kokusu alinamayacak, algilanmasi
miimkiin olmayan bir dizi karakterinin parfiimiiniin popiiler bir kiiltiir iirlinline
doniiserek kullanicinin kendini daha iyi hissetmesiyle mutlu olma arzusunun
giderilmesi amaglanmaktadir. Mutlu olma arzusu, satin alma giidiilerinin harekete

gecirilmesini saglayarak ayni zamanda kapitalist sistemin yararina ¢aligmaktadir.

Freud’a gore (2010: 52) insanin deger yargilarini dogrudan dogruya,
mutluluk istekleri sekillendirir. “Freud’un diisiincelerinin 1s18inda film ve dizi
yapimcilari, siddet ve cinsellik iceren unsurlarin dizilerde ve filmlerde kullanimini
tercih ederek yiiksek izleyici kitlelerine ulasmislardir. Ciinkii bu tip unsurlar insanin
dogasinda bulunan inkar edemeyecegi kadar insanlia ait, bastirmaya ¢alistigimiz
‘id’lerimizdir” (Kog, 2018: 27). Popiiler kiiltliriin gelisiminde biiyiik rol oynayan
kitle iletisim araclarinin bireylerin idleri gibi biling dis1 ¢agrisimlara bagvurmalari,
yapimlarin daha ¢ok izlenmeleri ve bellekte kalici rol oynamalar1 agisindan
onemlidir. Baska bir deyisle, kullanicinin tiiketme eylemine yonelmesinin biling dist

cagrisimlarla pekistirildigi goriilmektedir.
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Freud (2019), davranislarin rastgele olusmadigini; her davranisin kendine has
belirleyici unsurlar1 oldugunu ileri siirmiistiir. 1920 yilinda “Haz Ilkesinin Otesinde”
adli makalesinde irdeledigi biling ve dnbiling terimlerine ek olarak 1923’te ego ve id
kavramlarini ayrintili bir sekilde ele almistir. 1923 yilinda yayimnlanan “The Ego and
the Id” (Ego ve Id) kitabinda ego (benlik), id (alt benlik), siiper ego (iist benlik)
kavramlarin1 gelistirmis ve topografik model iizerinden bilinci anlatmistir (Freud,
2019). “Topografik kisilik kurami, kisinin davranislarinin bilingalti kaynakli
oldugunu savunur” (Aksamoglu, 2020: 19). Kisiligin {i¢ boyutu oldugunu savunan
yapisal kisilik kuraminda detaylandirilan bilingte ise; id, ego ve siiper ego, beynin
herhangi bir bolgesinde somut olarak goriilmeyen, biitliniiyle soyut bir islev
cizgisidir. Bu ¢izgiler birbirini kusatmaz ancak keskin bir sekilde de ayr1 degillerdir.
Id, kisiligimizin en ilkel parcasi kabul edilen, diirtii ve i¢giidiilerimizi barindiran
boliimdiir. Bu boliimde gerceklesen duygulanimlar ve diisler dis diinyaya uyum
saglamak zorunda degillerdir. Cinsellik ve saldirganlik idin iki temel diirtiisiidiir. id,
diirtiilerini tatmin etmek i¢in egoyu kullanir. Diirtiilerin, tatmine ulagsma haline “haz

ilkesi” ismi verilir.

Ego, idden gelen isteklerin uygun sartlar olgunlasincaya kadar ertelenmesine
ve uygun sartlar saglandiginda, istegin gerceklesmesine hizmet eder. Dolayisiyla,
egoya gergeklik kurali hakimdir. Kisi biiylidiikce ve cevresindeki diinyaya ayak
uydurmaya bagladikca hazza ulasmanin kurallart oldugunu O6grenir. Bunun
sonucunda alt benlik evrimlesme gostererek, egoyu olusturur. Ornekle agiklayacak
olursak, id, aghik diirtiisiiyle egoyu baskilayabilir. Gelisen biling diizeyiyle ego
yiyecegin nerede oldugu ve ona nasil ulasabileceginin ayirdina varir. Uyumlu
davraniglar sergileyerek para verip ekmegi satin alir; ¢calmaz. Dolayisiyla egonun
dengeleyici yanmin oldugu sdylenebilir. Hayal ile gergeklik arasindaki farki
gosterdiginden, id ve siiper ego arasindaki arabulucu olarak da goriiliir. Cilinkii temel
diirtiileri kontrol ederken bireyi de korumaktadir. Id haz ilkesi ile calisirken; ego
gerceklik ilkesiyle calisir. Ego, zaman igerisinde toplumun deger ve normlariyla
gelisir. Gelisen bu pargaya siiper ego (iist benlik) denir. Ornek verecek olursak,
cocuk dogdugunda ayip, giinah, saygi, hak gibi kavramlardan yoksundur. Zaman
icerisinde bu kavramlar1 ebeveynleri gibi yakin ¢evresinden 6grenir. Sosyal olarak
uygunsuz goriilen davraniglar1 sergilediginde aile ve toplum tarafindan

cezalandirilir. Bunun sonucu olarak daha da biiyiidiiglinde otomatik olarak uygunsuz
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davranig1 sergilemekten vazgecer. Artik ayip, giinah, saygi, hak gibi kavramlar
zihninin bir pargasi olmustur. Bu nedenle siiper egonun yargilayici oldugunu
soylemek miimkiindiir. Insan yasantisina “sucluluk” olarak sirayet eder. Bireyde
dogustan var olmayan, biiyiime siirecinde gelisen siiper ego, benlik algisinin
meydana gelmesinden dolay1 kisilik tanimlamasi i¢in 6nemlidir. Siiper ego hem
biling hem de biling dis1 siireci barindirir. Sonug olarak id bilingsizce, haz ilkesine
ulagmak icin istegini egoya yonlendirir. Ego bir koprii gorevi gorerek diirtliytli
gercege ulastirmak i¢in dengeler. Bu sirada idden gelen istek toplum normlarina
uygunsuz cinsellik ve saldirganlik gibi igerikleri barindirtyorsa siiper ego devreye
girerek ahlak kavramlarini (bilingli olarak) sorgulatir. Istekler karsilanirken denge
bozulur ve siiper ego galip gelirse, sugluluk ve dislanma korkusu meydana gelir.
Eger id galip gelirse kontrolsiiz sapkin davraniglar ortaya ¢ikar. Freud un modeline
gore zevk ilkesi ile isleyen temel diirtlilerin kaynagi tamamen bilingsiz, diirtiisel,
cocuksu kisimdir. Siiper ego, ruhun ahlaki bilesenidir. Bu kavram genellikle
"Buzdag1 Teorisi” ile temsil edilir. Bu model, bilingli ve bilingsiz diisiince ile ilgili

olarak id, Ego ve Siiper Ego'nun oynadig1 rolleri temsil eder (Freud, 2019).

Gorsel 1. Freud’un Buzdag: Teorisi, 2019, The Ego &The 1d

Freud’un modeline gore, nesnel diinyanin ve davraniglarin farkinda olunan
biling diizeyi buz daginin gériinen kismidir. Igerisinde idi barindiran biling éncesi
boliim ise buz daginin altinda kalmaktadir. Biling¢ disinin hipnoz gibi 6zel yontemler
kullanilarak bilince taginmasi miimkiindiir. Bu yontemler algi ile orantilidir.

Freud’un, insan dogasinda baskin olan duygulara yonelik c¢alismalar yaptig
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bilinmektedir. Ona gore insan davranisi; dogdugu ilk andan itibaren hissettigi
diirtiiler, glidiiler, cinsellik ve saldirganlik davranislari etrafinda olusmakta ve biling
dis1 katman tarafindan yonetilmektedir (Saglik, 2021). Freud’un kurami siiper
egonun, biling diizeyinde olustugunu belirtir ancak siiper egonun olusumu tetikleyen

ilk noktanin idden yani bilingsiz boliimden geldigi soylenebilir.

Spinoza’nin Etika’sinda (2020: 36) bahsi gecen “nedensellik” kavraminin
Freud’un biling konusundaki arastirmalariyla ortak noktalarinin oldugunu séylemek
miimkiindiir. Nedensellik kavrami sergilenen davranisin bir nedene bagli oldugunu
ongormektedir. Sonug i¢in neden gereklidir. Psikanalitik yaklasimda her seyin belirli
bir nedeni vardir. Dogada higbir sey kendiliginden ya da rastgele olusmamaktadir.
Bu sebeple dogru ¢ikarimlar i¢in olaylarin nedenlerini anlamak gereklidir (Levy,

2019: 77).

Nedensellik kavraminin zeminini hazirladigy, psikanaliz kurami 20. Yiizyilin
baglarinda genisleme ve yayilma alani bularak, Sigmund Freud tarafindan
gelistirilmis bir kisilik kuramidir. Bu goriise gore, psikolojik yonden saglikli biri id,
ego, sliper ego dengesini saglayabilen kisidir (Tuzcuoglu, 1995). Dolayisiyla, insan
idlerini doyuracak diizlemde olusturulan goriintiiler, bilingdisina etki ederek,
bellekte kalic1 bir rol oynamaktadir. Bu baglamda disavurum ani yakalandiginda
eyleme doniisebilecek giice sahip olduklari 6n goriilebilmektedir. idin diirtiisel bir
yaklasimi olmasindan dolayi, ide bagli hareket eden en biiyiik kitlelerden birinin
kiigiik yastaki ¢ocuklar oldugu varsayilabilir. Cocuk biiyiirken, diinyay1 igerisinde
yasadig1 ¢evrenin bakis agisina uygun olarak algilamaktadir. Dolayisiyla bir cocugun
masal gibi bir anlatiya ya da ¢izgi film gibi bir gorsel igerige duydugu ilgi, icerikte
yer alan meseleler ile ¢ocugun yasaminda miicadele ettigi meselelerin denk
diistimiine orantilidir (Parmaksiz, 2017: 43, 44). Siddet sembolii kullaniminin yogun
oldugu ¢izgi filmler, ¢ocuk izleyicilerin kendi hayatlarinda da siddet semboliinii

aramasina ve sorgulamasina yonlendirebilir.

Freud’un  diislincelerinin ~ dogrultusunda ~ Marcuse  aragtirmalarim
yogunlastirarak, “Eros ve Uygarlik” eserini kaleme almis ve bu eserde kitle iletisimin
bilinci ve duygulart manipiile etme yoniinii vurgulamigtir (Marcuse, 1998: 82). Tarih
boyunca ve giinlimiiz yirmi birinci yilizyilinda da siddet ve medya iliskisi ¢ok fazla

arastirmaya konu olmustur. Siddet, psikolojik bir durum baglaminda incelendiginde,
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medya psikolojisinin dogrudan bu konuyla ilintili oldugu sdylenebilir. Medya
psikolojisi, 1986’da Amerikan Psikoloji Dernegi (APA) tarafindan disiplin olarak,
psikoloji biliminin bir alt alan1 seklinde tanimlanmistir. Medya psikolojisi alanindaki
arastirmalar, medya kullanimi1 sonrasi ortaya ¢ikan davraniglarin agiklanmasi,
betimlenmesi ve tahmin edilmesi ile ilgilidir (Y1ldirim ve Cakir, 2016: 539, 540). Imge
konusunda ¢aligmalar yapan John Berger’ e gore “diisiindiiklerimiz ya da
inandiklarimiz nesneleri goriisiimiizii etkiler” (Berger, 2019: 8). Bu baglamda Sovyet
film yapimcisi Lev Kulesov’un da goriintii hakkinda Berger’e benzer diisiinceler
tasidig1 goriilmektedir. Ismini yaraticisindan alan Kulesov efekti, Alfred Hitchcock
tarafindan bir deney yapilarak kanitlanmistir. Deney, sinemada yaratilan alginin filmin
kurgusuyla nasil degistirildigini agiklamaktadir. Deneyde, once adama (videoda
Hitchcock’un kendisine) yakin ¢ekim yapilir. Ardindan parkta ¢ocuguyla oynamakta
olan bir kadin goriintiisli gosterilir. Sonrasinda sahne tekrar adama gecger ve adamin
giiliimsedigi goriiliir. Bu goriintii izleyicide adamin karakterinin sempatik, kibar biri
oldugu algisin1 yaratir. Sonrasinda ise deneyden ¢ocuklu kadin gorseli ¢ikartilir. Onun
yerine bikinili bir kadin eklenir. Bikinili kiz1 goriip giiliimseyen adam Hitchcock’un
kendi deyimiyle zampara algist yaratmaktadir. Deney, goriintiiler ile yapilan farkli
kurgularin izleyicideki algiy1 nasil degistirebilecegini kanitlar niteliktedir. Hitchcock,

gorsel ve algi etkisini bu deneyle ile agiklamaktadir.

Gorsel 2. Alfred Hitchcock, 1964, Kuleshov Effect, Erisim Tarihi: 18.03.2023
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=96xx3831pil

Kulesov etkisini, semboller ilizerinden diisiinecek oldugumuzda bir sembol

sonras1 gosterilen siddet icerigi ya da direkt olarak siddetin kendisini temsil eden
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semboller zihnimizde ¢agrisim giicii ile aktif olarak yer kaplayabilir. Ornegin 2021
tarihinde uluslararast dijital sinema platformu Netflix’te seyirciyle bulusan Squid
Game adl dizide daire, liggen ve kare sembol olarak kullanilmistir. Dokuz béliimden
olusan birinci sezon boyunca sik sik karsilagtigimiz bu semboller hayatin farkli
alanlarinda da karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin iilkemizde de ¢ok popiiler olarak
oynanan konsol oyunlarini diisiiniildiigiinde, Playstation oyun konsollarinin iizerinde
ayni semboller oyunu yonetmek i¢in farkli iglevlere sahip olarak yer almaktadir.
Ancak diziyi izleyen ve oyunu oynayan kisilere bu semboller gosterildiginde akillarina
ilk once oyun konsolunun gelip gelmeyecegi siiphelidir. Ciinkii bu semboller artik
Squid Game’in bir temsili olmustur. (Bkz. Netflix: Squid Game) Sony’nin Play
Station’inda kullandig1 sembolleri diger oyun konsollarindan farkli olacak sekilde
se¢cmesinin nedeninin hatirlamasi kolay imgeler oldugu diisiiniilebilir. Diger markalar
“AB,C, X, Y, Z” gibi harfleri kullanirken, Sony {i¢gen, kare, daire ve carp1
sembollerini kullanmaktadir. Konsol {izerindeki tuslarin islevleri oyundan oyuna gore
degisse de Sony’nin tasarimcilarindan Teiyu Goto’nin agiklamasina gore liggen, bakis
acist ile oyuncunun baktigi yonii temsil etmektedir. Kare, belgeleri ve mentiileri
gostermektedir. Evet ve hayiri temsil etmek i¢in ise c¢arpit ve daire sembolii

kullanilmistir (DesignCrowd, 2021).

Gorsel 3. Xbox Series S Oyun Konsolu, Erisim Tarihi: 18.03.2023
Kaynak: https://www.xbox.com/tr-TR/consoles/xbox-series-s/gilded-hunter-bundle#purchase
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Gorsel 4. Sony Playstation Oyun Konsolu, Erisim Tarihi: 18.03.2023
Kaynak: https://www.playstation.com/tr-tr/accessories/dualsense-edge-wireless-controller/

Playstation’daki  sembollerin  anlamlarinin, Squid Game dizisinde
kategorilestirme icin kullanildigi da acikg¢a goriilmektedir. Kategorilestirme ve
semboller konusunda detayl agiklama Netflix: Squid Game Ornegi ve Popiiler Kiiltiir
baslikli bolimde yapilmigtir. Japon video oyun dergisi olan Famitsu Dergisi’nde
Sony’nin tasarimcilarindan Teiyu Goto’ya semboller konusu soruldugunda Goto,

hatirlamasi kolay ve basit sembolleri sectiklerini belirtmistir (Milliyet Gazetesi, 2010).

Cooley’e gore kitle iletisim araclar1 bireyselligi besleyip, izleyicinin kendi
begenisine hos gelen fikirleri desteklerken, bir yandan da idealarin ve aligkanliklarin
yayilim sinirlarini ortadan kaldirip, evrensel bir asimilasyona yol agmaktadir (Y1ildirim
& Cakir, 2016: 540). Bunun en belirgin drneklerinden olan Netflix’e liye olurken
sevilen yapimlar ve ilgilenilen konularin secilmesi istenmektedir. Ardindan ana
sayfada begenilebilecek yapimlar sunulur ya da izlenilen bir yapim sonrasi ona benzer
icerikler tavsiye edilir. Aym1 zamanda “Netflix Yayilimi” olarak adlandirilabilecek
sava gore Ozellikle Avrupa Netflix dizilerinde gegerli olmak {izere hemen her dizide
benzerine rastlanilan bazi karakterler vardir. Ornegin siyahi bir karakter, escinsel,
bosanmis ya da bosanma arifesinde olan, alkol, uyusturucu madde kullanan karakterler
vb. Ozellikle Netflix Avrupa-Bati yapimi dizilerde goriilmektedir. Bu karakterlerin
dizilerde yaygin kullanimin sebeplerinden biri kisisel 0zgiirlik haklarinin

yayginlagsmasinin istenmesinden kaynakli olabilir.

Kitle iletisim araglariin toplumu yonlendirmedeki etkisi bir¢ok arastirmayla
desteklenmistir. Bu konuda c¢aligmalar yapan psikanalist ve sosyolog Eric Fromm
"Ozgiirliikten Kagis" adli eserinde bireysel ve toplumsal yasamin sorunlari ile ilgili
kiiltiiriimiiziin  biiytik bir bolimiinlin islevinin konulari bulandirmak oldugunu

savunmustur (Fromm, 2011: 30-40). Fromm’a gore bireysel ve toplumsal yagamin
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konular1, herkesin anlayabilecegi 6l¢iide oldukca basit goriintimliidiir. Onlar1 ancak bir
uzmanin anlayabilecegi 6l¢iide karmasik gostermek (genellikle bilerek) izleyicinin,
Oonem tagityan sorunlara karsi iizerinde diisiinme yetilerinin kaybina yol agar. Kisi
kendini sunulan veriler icerisinde caresiz ve kararsiz hissederek, konunun uzmaninin
neyi, nasil yapilacagini aciklamasini bekler. Bdyle bir etkinin sonucunda, izleyici iki
farkli tutum sergileyebilir. Ilki, sunulan her seye kusku ve alayci bir tavir ile
yaklagmaktir. ikincisi ise sunulan her seye inanmaktir. iki sonugta da izleyicinin kendi
basma diisiiniip, karar verme hakki elinden alinmis olur. Elestirel diisiinmeyi
sarsmanin diger yolu ise kitle iletisim araclariyla yapisallasmis diinya goriiniimiinii
yok etmekten gecer (Fromm, 2011). Ornegin bir kentin bombalanmasi gibi ciddi bir
haberin bildirilmesinden hemen sonra bir ¢ikolata ya da parfiim reklami, bir magazin
haberi ya da yerel bir yarigma polemigi, ciddi haberle ayni {islupta ve uzunlukta
(gosterilen silirede/alanda) gosterildiginde elestirel diislinceyi sarsmaktadir.
Bahsedilen 6rnekteki ana haberden sonra gelen, ¢ikolata reklami gibi ikincil gosterim,
kisinin alg1 seklini yipratarak konuyla ilgili i¢tenlik ya da gercek bir duygulanim
gerceklestirmesine engel olur (Yildirim ve Cakir, 2016: 540).

Bir televizyon programinin izlenme oranini gosteren reyting, yapimcilar ve
televizyon kanallar1 i¢in Onemlidir. Farkli kanallar kendi yaymlarmin izlenme
oranlarma gore, yayimlanan icerigin uzunluguna karar vermektedirler. Icerik izlenme
stirelerine gore finansal basar1 saglamaktadir. Yiiksek reytingi olan yani daha ¢ok
izlenen programlarin buna orantili olarak daha ¢ok reklam almalar1 finansal basarinin
baslica sebeplerindendir. Program igerisinde goriilen “bu dizide iirlin yerlestirme
bulunmaktadir” ibaresi, programin izleyicilerini hedefleyen markanm, program
igerisine {iriiniinii yerlestirdigini vurgulamaktadir. Ornegin bir dizideki ana karakterin
“Bu ¢ikolatay1 ¢cok seviyorum” repligi ile yedigi ¢ikolatanin yakin ¢ekimli goriintiisii,
cikolata markasinin {iriin yerlestirmesidir (Kuyucu, 2020: 755-758). Bu baglamda
cikolatay1 yiyen karakteri seven izleyicilerin de ¢ikolatayr satin alma eyleminde
bulunabilecekleri ongoriilmektedir. Cikolata, saat, sapka, telefon, bilgisayar vb. pek
cok nesne lizerinden yapilabilecek bu reklam ile satin alma kitlesel bir hareket olup;
satilan iiriinii popiiler kiiltiir tirlinline dontistirmektedir. Dolayisiyla reytingler ayni
zamanda televizyon enddistrisi i¢in bir gdsterge niteliginde; popiiler olani isaret

etmektedirler (Yiiksel, 2021: 21, 22).
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Popiiler kiiltiirde asirilik iceren seylerin dikkat ¢ekici oldugu diisiiniildiiglinde,
siddet maddi ve manevi yogunlugundan dolay1r izleyiciyi etkilemek igin
kullanilabilecek bir 6rnektir. Basta televizyon olmak iizere, siddet iceren ¢ok sayida
unsur toplumun her kesimine kolaylikla sunulabilmektedir. Yaymnlanan siddet
goriintiisii merak unsuru ile desteklenerek siiriikleyici bir hal alir ve izleyiciyi ekrana
kilitleyebilir. izleyici gercek yasamda yakinen gdremeyecegi bir cinayet animi tiim
detaylartyla kitle iletisim araglarinda kolaylikla izleyebilmektedir. Freud’un bahsettigi
id kavramiyla ilgili bu durumda kisi biling disindan gelen diirtii ile cinayete tanik
olmaktadir. Ornegin, var sayilan igerikte yer alan bir trafik sahnesinde sinirlenen bir
karakterin, diger bir karakteri darp edip 6ldiirmesi goriintiilenmektedir. Bu sahneyi
izleyen izleyici daha sonra gergek yasaminda ayni1 durumda kaldiginda belleginde yer
alan siddet goriintiileri idin diirtiistinii tetikleyebilmektedir. Kisi idine kulak verip,
siddet davraniginda bulunabilir veya ego ve siiper ego kavramlar1 devreye girerek
ahlak kurallarini bilince tasiyip bu davranistan onu uzaklastirabilir. Her iki sonugta da
kisinin bilingli sekilde secip izledigi goriintliyli bilingsiz sekilde hafizasinda tutup,
bundan etkilendigi gériilebilmektedir. Ozellikle siddet igerikli medya iiriinleriyle uzun
siire gegiren ¢cocuklarin ve genglerin olumsuz etkilendikleri ve siddeti i¢sellestirdikleri
yapilan arastirmalarca gozlemlenmistir. Ancak bundan daha tehlikeli goriilen
medyanin siddeti Ogretmesi ve gercek yasamda toplumu siddete karsi

duyarsizlastirmasidir (Zorlu, 2016: 13).

Kimi aragtirmacilara gore, siddetin bu denli izlenme sebebi, Freud’un
bahsettigi i¢glidiisel duygunun gercek hayattaki disavurumunu bastirmak igindir.
Berkowitz’den aktaran (Kog, 2018: 29, 30)’a gore siddet icerigini izlemek, izleyicide
rahatlama, catharsis yaratmaktadir. Ilkin Aristoteles’in “Poetika” isimli eserinde
karsimiza ¢ikan katarsis (catharsis), (Aristoteles, 2007: 29) “Acaba simdi ne olacak?”
icerikli merak duygusunun uzun siire taginmasi ve finalinde neticelenmesi {izerine
kuruludur. Yunanca temizlenme, arinma anlamina gelmektedir. Katarsis ile izleyende
bir tesir birakilarak, anlatinin nihai sonucunda merak siireci ise yarar kilinir (Duman,
2020: 70). Berkowitz, sosyoloji alaninda bu bulguyu ¢ocuklarin izledigi siddet unsuru

iceren programlardaki arinma siireci olarak betimlemektedir (Kog, 2018).

31



2.2.2. Gerbner ve Siddet

George Gerbner (1919-2005), Macar asilli Amerikali bir iletisim bilimci ve
akademisyendir. Iletisim arastirmalari alaninda yaptigi arastirmalar ile kitle
iletisiminde medya etkileri ve iletisim sliregleri konularinda literatiire katki
saglamistir. Gerbner, 20. yilizyilin ikinci yarisinda televizyonun toplum iizerindeki
etkilerini inceleyen ve medya siddeti konusunda oncii bir arastirmaci olarak taninir.
Arastirmalar1, medyanin siddet igerikli programlarina uzun siireli maruz kalindiginda
insanlarin algilari, tutumlar1 ve davraniglari iizerinde nasil etkileri oldugunu kanitlama
gayesindedir. Gerbner, "Kiiltiirel Ortam Indeksi" adli bir kavrami tanimlamistir. Bu
kavram, bir kisinin yasami boyunca televizyon ile ne kadar siireyle etkilesimde
bulundugunu ve igeriklerin kisinin algilartyla diinya goriisii {izerinde nasil bir etki

yarattigin1 6lgmeye yoneliktir (Bak, Altintop ve Bak, 2020: 485-489).

2.2.2.1. Yetigtirme (Ekme) Kurami

1950 y1l1 ve sonrasinda televizyon milyonlarca kisinin evine girerek énemli bir
iletisim kaynagi haline gelmistir. Ana medya haline gelen televizyonun seyircisi farkli
deneyim pratiklerini izleyerek 6grenirken, bir yandan da benzer verilerin tekrariyla
pasif konuma ge¢mistir (Bak, Altintop ve Bak, 2020: 489). Medya arastirmalariyla
tinlii iletisim bilimcisi Gerbner, “Kiiltiirel Gostergeler” aragtirma projesiyle televizyon
izlemenin, insan ve toplum {izerindeki etkilerini ve davranislara olan yansimalarini
incelemistir. Gerbner’e gore (1988: 26), ¢ok az insan kitle iletisim araglarindan bir
seyler 6grenip 6grenmedigini sorgulamaktadir. Gerbner, "Violence and Terror in the
Mass Media" adli eserinde saldirganlik ve siddetin en sik incelenen ve kamuoyuna
duyurulan olaylar oldugunu anlatmaktadir. Ona gore televizyon yayincilifinda siddet
unsuru kaginilmazdir (Gerbner, 1988: 27). Ozellikle ¢ocuklar ve gengler igin
kontrolsiiz kullanimda siddet unsuru, aile i¢inde gerceklesmis kadar etkileyebilir ve
kisilerin karakterlerinin olugsmasinda pay sahibi olabilir. Hatta aile i¢cinde psikolojik ve
fiziksel siddet goren kisilerde bu durumun daha da i¢sellestirilmesine yol agmaktadir.
Siddet goriintiileri, bu eylemde bulunan insanlarin daha da cesaretlenip uygulamalarini

arttirmalarina sebep olabilir (Kog, 2018: 28).

Gerbner, 1973 yilinda agikladig1 ekme kuraminda kitle iletisim araglarinin,

ozellikle de televizyonun fikirleri, inanglari, tutum ve davranislar etkileme kabiliyeti
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oldugunu iddia etmistir. Bu etkileme kisa siirede ger¢eklesmeyen, asamalarla ilerleyen
bir etki siirecidir (Bak, Altintop ve Bak, 2020). Kiiltiirii medya iizerinden inceleyen
Gerbner, televizyonun belli bir psikoloji, ideoloji gibi tutumlari izleyicinin zihnine
ektigini, yetistirdigini ve giinlik kiiltiiri olusturdugunu diisiinmektedir. Ancak
olusacak kiiltiir, belirli yollar ile suni bir sekilde gerceklestiginden Gerbner tarafindan
yapay bir kiiltiir olarak nitelendirilmektedir. Giinliik kiiltiir deyimiyle kastedilmek
istenenin bir bakima giinliik hayatin dizayn1 oldugu sdylenebilir. Televizyon araciligi
ile toplumu denetim altinda tutan egemen taraf, medya igerigine istedigi yonii verme
yetisiyle giinliik hayatin insasinda rol oynamaktadir. Televizyon programlariyla halkin
bu kadar i¢ i¢e olmasina karsin, medya icerigi halkin dogrudan katilimina izin
vermemektedir. Izleyici bireylesirken televizyonun simgesel c¢ergevesinin icinde
gelisim gostermektedir; televizyondan etkilenebilir ancak onu etkileyemez ¢iinkii
televizyon medyasi tek taraflidir. Kitle iletisim araglarindan televizyonun egemen
giicli, sembolik yapilardan faydalanarak bellekte kaliciligim1 ve etkisini

arttirabilmektedir.

Televizyon yaymlarinin  fikir, inan¢ ve davranislart  degistirdigi
diisiiniildiiglinde; Gerbner bu degisime en agik olan kesimin, yasamdaki deneyim
stirelerinin kisa oluslari ile zihinsel olgunluga heniiz erisemediklerinden dolay1 ¢ocuk
ve gengler oldugunu savunmustur. ikincil kesimin ise ilgi eksikligi ve giivensizlikleri
nedeniyle yaslilar oldugunu diistinmektedir. Ancak medya yaymlar1 bu eksikleri

tamamlamadig1 gibi aksine daha da derinlestirmektedir (Erdogan, 1998: 150-155).

Ekme kuraminda medyanin insan zihnindeki kiiltlirel ortami1 nasil etkiledigi
aragtirtlmigtir. Diger bir ismiyle yetistirme kuramina gore medya igerikleri
izleyicilerin gergekliklerine yon vermekte ve bu gergeklik izleyicinin davraniglarina
yansimaktadir. Davraniglarin sekillenmesi medya sunumunda kullanilan semboller ve
mesajlarin yayginlhigina baglidir. Yapilan aragtirmalar, izleyicilerin siirekli siddet
icerikli programlara maruz kaldiklarin1 ve siddet ile ilgili korkularmnin arttiklarini
gostermistir (Gerbner, 1988: 78-90). Sinirbilimci arastirmact Prof. Dr. Sinan Canan’a
gore duygular zitlar ile var olmaktadir (Canan, 2021). Dolayisiyla korkunun oldugu
yerde cesaretin de var olacag1 sdylenebilir. Izleyicinin alg: giiciinde psikolojisinin de
son derece etkili oldugu diisiiniildiiglinde siddet igerigine maruz kalan kisinin ayn1
davranisi sergilemesi miimkiindiir. Ekme kurami, medyada siddete maruz kalan ve

sonrasinda bu tarz davraniglarda bulunulan durumu irdelemektedir. Uzun siire siddet
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konulu programlara maruz kalan bir ¢ocugun bu durumdan etkilenerek siddet
eyleminde bulundugu goézlemlenmistir (Kog, 2018: 31). Siddet unsurunun yogun
kullanildig1 yapimlarin 6zellikle gengleri etkileyerek, suca tesvik ettigi gazete
haberlerinde de goriilmektedir. Dizi ve filmlerden etkilendiklerini sdyleyenler, hatta
medyada gosterilen kurgusal igerigin bire bir aynisinin gergeklestirildigi drneklerle
karsilasmak miimkiindiir. NTV’nin haberine gore (2009), Manisa Gari’'nda 17
yasindaki bir cocugun arkadaslari tarafindan yakilarak oldiiriilmesi kurgunun gergek
hayata tagindigini gostermektedir. Zanlilar “Kurtlar Vadisi” isimli dizideki “Cevat”
karakterinden etkilendiklerini belirtmislerdir. Yapilan bagka haberde ise (Anadolu
Ajansi, 2013) Gazne’de ¢ocuklarin Kurtlar Vadisi oyunu oynarken, dizide adi gegcen
karakter Biiyiik Iskender roliinii oynayan ¢ocugun, diger kurgusal karakter Polat
Alemdar roliinii oynayan ¢ocugu iple bogarak dldiirdiigli yaymlanmistir. Independent
Tiirk¢e haberinde (2021), Belgika’da bulunan bir ilkokulda 6grencilerin teneffiislerde
“Squid Game” dizisinde gordiikleri oyunlar taklit ettikleri ve kaybeden 6grencileri
dovdiikleri yer almistir. Ayni diziden etkilenen bagka bir ¢ocuk ise, dizide yer alan bal
petegi oyununu oynarken ciddi yanik ve sinir hasari nedeniyle hastaneye kaldirilmistir
(Arican, 2021). Orneklerden de anlasilacagi gibi siddet gériintiilerinin merak ve
cesaret gibi icgiidiileri harekete gecirerek veya taklit 6zelligini agiga c¢ikararak
kitleleri; 6zellikle de ¢ocuk ve gengleri etkisi altina alip, harekete gecirebildigi
goriilmektedir. Insan davramslarini inceleyen Freud, saldirganhigm iggiidiisel
oldugunu, organizmadaki yapilarin bireyleri siddet icerikli davraniglara
yoneltebilecegini vurgulamaktadir. Freud’a gore (2016: 236), en giiclii baskilama bile

ana duygudan kaynaklanan tepkiyi dnleyememektedir.
2.2.2.2. Mutlu Siddet Kurami

Kitle iletisim araclarinin diizenli olarak izleyiciye gorsel igerikler hazirlayip
sunmasi ve hazirlananlarin basarili sonuca ulagmasi igin siireklilik, titizlik, 6zen ve
dikkat gerektigi sOylenebilmektedir. Yayin akisinin hazirlanmasindan baslayip,
icerigin ekranda gdsterimine kadar pek ¢ok farkli siire¢ bulunmaktadir. igerigi ne
olursa olsun tekrarlanan imgelerin izleyen tarafindan hizli bir sekilde tiiketilmesi,
seyircinin biling yoOnetiminin deforme edilmesine olanak saglamaktadir. Bu
deformeyle izleyici, karar verme ve yonetme gibi yetilerini kitle iletisim araglarina

devredebilmektedir (Aydemir, 2014: 167). Ayn1 zamanda kitle iletisim araglarinin
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izleyicinin bos vaktinde, ona bir eglendirme, dinlendirme araci olarak hizmet edisiyle,
izleyicinin diigiinme, eyleme ge¢cme gibi fonksiyonlar1 kendi istegi ile de minimuma
indirilmis olabilmektedir. Bu durum siireklilik kazandiginda ise pasif bir izleyici
kitlesi dogmus olacaktir. Freud’a gore (2022: 8-9) kitle kelimesi bilingli kisiliklerin
olmadig rastgele bireyler toplulugudur. Kitle toplumunu olusturanlarin diisiince ve
duygulari tek bir yone egilimli kolektif bir bilincin parcasidir. Kolektif biling, bireysel
diistinme stilleri, yetenekler ve 6znel degerler gibi kisilikleri sildiginden, kitleyi tek bir
varlik olarak gdrebilmek miimkiindiir. Insana 6zgii, bahsedilen niteliklerin kaybi
dogrultusunda bireyin karar verme yetisinin Kkitleyi olusturan gilice gecmesi
muhtemeldir. Karar merci olmanin yolu 6ncelikli olarak inandirmaktan gegmektedir.
Yayinlanan igeriklerin iyi-kotii bir¢ok goriis ve ideolojiye uygun hazirlanarak seyirciyi
ekrana baglamasi1 hedeflenmekte, bu hedef dogrultusunda gercege uygun, inandirici
gibi algilanan yaymnlar yapilmaktadir. Bazi yaymlarin kisa silirede basari
saglayabilmesi i¢in bilingaltina yonelik ¢alismalar yaptiklar1 bilinmektedir (Aydemir,
2014: 167).

Izledigine inanmaya baslayan ve karar verme yetkisi elinden alman izleyici
Gerbner’e gore (Akt. Kog, 2018) diinyay: televizyonda yayinlanan programlar
vasitasiyla algilamaya baglar. Medyada siklikla siddet igeren sahnelerin
gosterilmesiyle, izleyiciler bu sahneleri normallestirme egilimine girerler.
Normallestirme stireci izleyicilerin siddet iceren olaylar1 daha az ciddiye almalar1 ve
siddetin gercek hayatta da kabul edilebilir bir ¢éziim olabilecegi inancina yol
acabilmektedir. Bu teori, izleyicilerin siddete bagisiklik gelistirme egilimlerini 6ne
siirdiigiinden Gerbner tarafindan “mutlu siddet” olarak adlandirilmistir (Kog, 2018:
32). Mutlu siddet icerikleri izleyiciye keyifli bir deneyim formunda aktarabilmekte,
kimi zaman sorun ¢dzmek igin bagvurulan bir yol olarak sunulabilmektedir. Ornegin,
Luc Besson imzali, 1994 yapimi1 “Leon: The Professional” filmi bir katilin hikayesini
anlatmasina karsin, izleyicinin sempatisini kazanmistir. Film, Mathilda adinda on iki
yasindaki bir kizin ailesinin 6ldiiriilmesinden sonra Leon isimli bir tetik¢i tarafindan
korunmasini ve egitilmesini konu almaktadir. Mathilda ailesini 6ldiirenlerden intikam
almak ister. Leon buna engel olmaya calissa da; o islerini yaparken Mathilda Leon’u
izler ve aralarinda bir bag olusur. Diger bir 6rnek olarak 2006 yapimi “Dexter” dizisi
incelendiginde, diziye ismini veren bagrol Dexter karakterinin giindiizleri siradan bir

hayat stirerken, geceleri seri katile doniismesi islenmektedir. Bu dizinin 6nemli
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noktasi, Dexter’in sadece kotiiliik yapan ve sug isleyen kisileri 6ldiirmesidir. Verilen
iki 0rnegin de temasinin adalet iizerine kurulu oldugu saptanmistir. Mutlu siddet
teorisinin de belirttigi gibi izleyici, izleme siiresi igerisinde kendisini rahatlatacak bir
etik sorgulamasinda bulur. Leon’un bir ¢ocuga nasil cinayet islenecegini gostererek
yardim etmesi, Dexter’in sadece suglular1 6ldiirmesi gibi kendi adalet sistemini
yaratma duygusu pekistirilir. Gerbner, izleyicinin izledigi karakter ile kendini ne kadar
Ozdeslestirirse yani mimesisi saglarsa onun yaptig1 eylemleri (6rneklerimizdeki
suclar1) o kadar normal ve hakli gérecegini savunmustur. Hakli gériiniin sonucunda
ise gerceklesen siddet ile katarsis (arinma) saglanmis olacaktir (Kog, 2018: 32).
Ulagilan arimma sonucu izleyicinin iyi bir deneyim yasayacagi diisliniildiigiinde,
sunulan icerige baglanacagi ongériilebilmektedir. Leon’un “En lyi 250 Film”
listesinde 31. sirada olmasi ve Dexter’in 8 sezon boyunca yayinlanmasi bu 6ngoriiye
kanit niteligi tagimaktadir. Ayni zamanda Leon filmi incelendiginde, tetik¢i
karakterinin kullandig1 gozliik ve sapkanin birer sembole doniiserek defter, bardak,
cerceve gibi endiistriyel iirlinlerin iizerinde yer aldigi dolayisiyla popiiler kiiltiir
iriiniine dontistiikleri gézlemlenmistir. Tiiketiciye yerlestirilen adalet algisiyla, tetik¢i
figliri evlerdeki estetik bir objeye, cantada tasinan bir baskiya, beslenme amach
kullanilan bir bardagin motifine doniismiistiir. Filmde ad1 gecen Mathilda karakterinin
sa¢ modeli ise bir donem modasi olup, pek ¢ok gencin tercih ettigi bir sa¢ kesim stili
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buradan da anlasilacag: iizere kitle, uzlasim kurdugu
gostergeleri oldukca benimsemekte ve kendi {iistlerinde yasatmaktadir. Bu yasam

seklinin yap1 tasinin ise sembol ve gostergeler oldugu sdylenebilir.
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Leon oOrneginin “cerceveleme teorisi” icin de iyi bir Ornek oldugu
goriilmektedir. Gofmann’in ¢ergeveleme teorisi (Goffman ve Bennet, 1986), bir
haberin aktarilis sekliyle, izleyiciyi istenilen yonde etkileyecegini savunan teoridir.
‘fkna etme’ motifi olarak da gorebilecegimiz teoride icerik iiretenler giindemi
belirleyerek izleyenin diisiince bicimlerine yaptirimlarda bulunmaktadirlar. Leon
filminde oldugu gibi, ana karakterin katil oldugu gercegi gézler 6niinde dururken onun
bagka yanlar1 ortaya atilir; mesajlar bu yanlar {izerinden verilir ve sonucunda katil,

kahramana doniisebilir.
2.2.2.3. Acimasiz Diinya Sendromu

Gerbner’in modellerinde siddeti tema olarak belirleyen basat kitle iletisim
aracinin televizyon oldugu goriilmektedir. Gerbner’in ¢alismalari, televizyon
programlarinin igerikleri ve etkileri konusunda daha bilingli olunmasi gerektigini
vurgulamakta ve uyart niteligi tagimaktadir. 21. yiizyilda teknolojinin getirisiyle
izleme eyleminin Netflix, Amazon, DisneyPlus gibi online platformlara ge¢mesi,
siddet ile ilgili ortaya atilan kuramlarin ise yalnizca televizyon aygiti iizerinde durmast
yoniinden elestirilerin hedefi olmustur. Genis bir ¢erceveden bakildiginda, Gerbner’in
teoriyi ortaya attigi donem, kitlesel tiikketimin yogun olarak televizyondan
gerceklestigi 1960 sonrasidir. Dolayli olarak teknigin yeni gelistigi bir donemde online
(streaming) mecralardan bahsedilmesi olas1 goriilmemelidir. Gerbner’in kuramlarina
yalnizca nesne (aygit) olarak degil, icerik olarak bakildiginda, siddet, iletisim ve kiiltiir
izerinde durdugu argiimanlarin giincel sorunlar oldugu goriilmektedir. Yapimlarin
icerigi mutlak surette ayni kalirken, yaymlandigi baglam degismistir. Dijital bagintili
oyunlar ile bahsedilen kuramlarin daha da gergeklik kazandig1 sdylenebilir. Oyunun
gozetim merkezi televizyonda oldugu gibi ekrandir. Farkinin ise seyircinin daha aktif
bir sekilde mimesisi kelimenin tam anlamiyla yasamasi oldugu sdylenebilir. Kanal
sayisinin artigtyla hikayelerin c¢esitlendigi goriiliirken; hikaye igeriklerinin sirket
miilkiyetlerinden ¢iktiklar1 unutulmamahdir. Icerik gesitliliginin rollere dagilimi da
ayni oranda artacagindan toplumdaki ‘kahraman, zayif, yetenekli, beceriksiz’ vb. gibi
karakter betimlemleri de artacaktir. Ornek verilen insani dzelliklerin toplumdaki giic
yapisini isaret ettigi diislintildiiglinden, gosterilen siddet eylemi degil; eylemi
gerceklestiren ve maruz kalan karakter 6zellikleri 6nemlidir. Kadinlarin erkeklere gore

daha fazla kurban roliinde oldugu goézlemlenir (C1g, 2018: 12-14).
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Acimasiz diinya sendromunda, izleyicilerin programlarda gordiikleri siddet
olaylarmin gercekte olanlardan daha fazla ve vahsi oldugunu diistinmeleriyle korku
mekanizmalart tetiklenmektedir. Herkesin her seyi yapabilecegi durumlar sunulup,
kimseye giiven duyulmamas: gerektigi algis1 mesaj yoluyla iletilir. Ileti sonucunda,
izleyici kitlesi ¢evresinden korkar ve endise duyarak siddet eylemi gostermekten
uzaklasir. Bu nedenle Gerbner, acimasiz diinya sendromu yasayan insanlarin diinyaya
daha karamsar bakabileceklerini savunmustur (Morgan, Shanahan & Signorielli, 2015:
682). Gerbner’in yorumuyla (Akt. Kog, 2018) ¢evresinden korkan izleyici gercek
diinyanin medyada izlediginden daha zor ve tirkiitiicii oldugu algisina kapilarak, yapay
olan1 tercih eder. Ger¢ek diinyay1 birakarak ekran basina kilitlenir. Bu eylemi

dogrultusunda medya yapimcilar1 arzularina ulagmis olurlar.

Etkilenme sekli ne olursa olsun, medyanin tiiketiciyi yonlendirme giicii oldugu
kaniksanmis bir gercektir (Kog, 2018: 35). Bireylerin psikolojik acidan etkilenmeleri
sonucunda baz1 tilkeler bunun kisisel 6zgiirliik ve hak ihlali oldugunu savunsa da bazi
tilkeler kitleleri olumsuz igerikten koruyabilmek adina televizyon yayinlarina g¢esitli
kisitlamalar getirmistir. Tiirkiye’de RTUK ’iin kurulma amac1 bunlardan biridir (Adak,

2004),
2.2.3. Televizyonda Akilh Isaretler

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun kisaltmasi olarak bilinen RTUK 1994
yilinda kurulmus; giiniimiizde medya sektoriinii denetleyen kurumdur. Radyo,
televizyon, uydu, internet yayincilig1 gibi araglarin yayinlarini denetleyip diizenleme
gayesi tasimaktadir. Gorevleri arasinda yaymn ilkelerine uyum saglamak, telif
haklarina 6zen gostermek, iletisim ile ilgili sorun dogurabilecek konularda karar

vermek yer almaktadir. (Bkz. RTUK)

Televizyonun bireyler {izerindeki davranis ve tutumlarindaki etkisi pek ¢ok
arastirmaya konu olmustur. Cocuk ve ergen yastaki kitlenin medyadan en ¢ok
etkilenenler arasinda oldugu goriilmiistiir. Ozellikle ¢ocuklarda ortaya c¢ikan
edilgenlik, bireycilik, siddete egilim gosterme gibi 6rnekler televizyon ve sonrasinda
yayginlasan video kiiltiiriiniin olumsuz etkilerinden kabul edilmistir (Tezcan, 2012:
34). Sosyal bilimciler Freedman ve Sears televizyonda siddet gibi giiclii bir imgenin

izleyiciyi saldirganlikla ilgili diisiincelere yonlendirecegini tespit etmistir. Izlenilen
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siddetin gercek hayatta eyleme donilismesi diisiiniildiigiinde, model alma veya sosyal
ogrenme siireci ortaya cikmaktadir (Sears, Peplau & Taylor, 1993). ‘Insanlarin
davranig ve tutumlarini bagkalarindan 6grenmeleri’ olarak acgiklanabilecek sosyal
ogrenme siirecinde bir kisi ilkin belli bir davranis1 gézlemekte ve ardindan kendi
davraniglarint ona gore sekillendirmektedir. Kisi 6grenme siirecinde c¢evresindeki
Ogretmenlerini, arkadaslarin1 ya da ailesini rol model olarak alabilmektedir.
Televizyon ve internetin neredeyse her eve girmesiyle medyanin basl basina bir
sosyal cevre oldugu diisiiniildiiglinde, rol model olarak etkilenmek i¢in izleyiciye
cok fazla secenek sundugu da ongoriilebilmektedir. Bu durum 6zellikle psikolojik
gelisimini heniiz tamamlamamis ¢ocuk ve gengler icin kotii icerigin de rol model

alinabilecegini ihtimaller dahilinde tutar.

Aile Arastirma Kurumu tarafindan yapilan bir calismaya gore siddet iceren
programlarin tiirii su sekilde siralanmaktadir; %23.3 yerli film ve diziler, %21.7
reality sovlar, %20 yabanci film ve diziler, %10 haberler, %5 miizik programlari,
%S5 spor programlari, %3.3 haber programlari, %1.7 magazin programlar1 ve %10
diger programlardir. En yogun siddet 6gesi iceren yayin kusagi ise; %38.3 prime-
time, %36.7 gece kusagi, %15.7 6glen kusagi ve geri kalan sabah kusagidir (Gérmez
ve dig., 1998). Ozellikle prime-time olarak bilinen televizyonun en ¢ok izlenildigi
zaman dilimlerinde siddet i¢eriginin yaygin kullanimi yas ve cinsiyet gozetmeksizin

herkesin bu igerikleri izleyebilecegi anlamini tagimaktadir.

Belirli zamanlarini televizyon karsisinda gegiren ¢ocuklari olasi zararlardan
korumanin yollarindan birinin, onlarin gelisimlerini olumsuz etkileyebilecek
yayinlardan uzak durmalarini saglamak oldugu diisiiniilebilir. Oyleyse ilk 6nce hangi
yaymin hangi icerikleri barindirdigi bilinmelidir. Toplumun farkli kesimlerinde
gerceklestirilen bir arastirma sonucu ebeveynlerin yaklasik %80°1 televizyonda
yayinlanacak programin icerigi ve konusu hakkinda bilgi sahibi olup, uyarilmak
istediklerini belirtmistir. Arastirma sonucu ortaya ¢ikan talep ve cocuklara koruma
saglayabilmek adina RTUK tarafindan 2006 yilinda Akill Isaretler uygulamas: aktif
edilmistir (RTUKisaretler, 2006). Akill1 igaretler, yaymin igerigi ile ilgili yaymdan
once gosterilen smiflamaya dayali karma bir sistemdir. Bu sistem ile RTUK,
televizyon programinin belirli kriterlere uygunlugunu 6l¢iip, izleyiciye sunmaktadir.
Siddet, cinsellik, kaba konusma, yasa dis1 davraniglar vb. gibi unsurlar1 belirleyerek,
izleyiciyi yaymlanacak programda bu igeriklerin olduguna dair bilgilendirme
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gayesindedir. Ayn1 zamanda programin hangi yas grubuna uygun oldugunu da
gostermektedir (RTUKisaretler, 2006). Akilli isaretler uygulamasi, yayinlanacak
programin ne tlir zararli ogeler icerebilecegini ve hangi yas gruplarina uygun
oldugunu belirten bir dizi sembol kullanmaktadir. Yas gruplari ise ‘genel izleyici, 7
yas, 13 yas ve 18 yag’ olarak belirlenmistir. Sadece yas grubunu belirten simgelerin
yeteri kadar yararli olamayacagi disiiniildiigiinden igerigin temasini belirten

sembollerle kullanimi uygun gériilmiistiir (Oktem, Sayil, & Celenk Ozen, 2006: 3).

@POB®®

Genel lzleyici Kitlesi 7 Yas ve Ozeri igin 13 Yas ve Ozeri igin 18 Yas ve Uzer igin
(For All) (ForAges 7and Up)  (ForAges 13and Up)  (For Ages 18 and Up)

Siddet / Korku Cinsellik Olumsuz Ormek
(Violence / Fear) i ol

(Bad Behaviors)

Gorsel 6. Akill Isaretler, Erisim Tarihi: 23.04.2023
Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Ak%C4%B111%C4%B1_%C4%B0%C5%9Faretler

Akilli Isaretler Smiflandirma Sistemi Akademik Calisma Altyapisi’nda
(2006: 5), cocuklar ve genclerin gelisim siiregleri ve etkilenis bi¢imlerinin
birbirinden farkli olmasi nedeniyle yazili ve gorsel iceriklerden de farkl sekillerde
etkilendikleri dogrulanmustir. Ornegin aym yastaki cocuklarin dahi yetisme
sekillerine gore ayni igerikten farkli sekillerde etkilenebildikleri diisiiniilmektedir.
Ancak kisiye 0zel bir siiflama sistemi miimkiin olamayacagindan, biligsel olarak
temel gelisme yaslar1 dikkate alinip; akilli isaretlerde kullanilacak yas gruplari ortaya
cikmistir. Bu gruplamaya gore, 7 yasin altindaki izleyicilerin heniiz ‘cocuk’
kategorisinde oldugu ve gercegi ayirt etmekte zorlanabilecekleri soylenebilmektedir.
Ozellikle sosyal 6grenme ve taklit etme egiliminde olunan bu yas grubu i¢in kurgusal
karakter ile 6zdesim kurulabileceginden etkilenme diizeyinin olduk¢a yliksek
olacagi on goriilebilmektedir. Yedi yasin altindaki ¢ocuklarin kurguyu gercek
zannetmeleriyle; popiiler masal ya da ¢izgi filmlerdeki, Aladdin’in sihirli lambasinda
siseden c¢ikan cin, He-man’deki iskeletor, Hansel&Gretel’de ¢ocuklari yemeye
calisan cadi, Scooby Doo’da savasilan canavarlar gibi kurgusal karakterlerden

korkabilmektedirler.
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“7+” yani 7 ve 13 yas arast gruplama incelendiginde ise kisiye yonelik
kaygilarin, sosyal korkularin yerini aldig1 goriilebilmektedir. Toplumsal cinsiyet
rollerinin ortaya ¢ikmaya basladigi bu yas gruplari i¢in akran taklitleri ve kendini bir
gruba ait hissetme i¢giidiisii dogdugundan, izlenilen i¢erigin sundugu degerler 6nem
kazanmaktadir (Oktem, Sayil ve Ozen, 2006: 7,8). Ergenlik ¢cagin1 iceren 13-18 yas
aras1 donemin akilli isaretlerce “13+" olarak sembollestirildigi goriilmiistiir. RTUK
tarafindan yayinlanan akademik ¢aligmaya gore (2006: 9), bu yas grubunda yeni bir
kimlik olusturmaya calisan izleyicinin farkli ideoloji ve davraniglardan etkilenmeye
acik oldugu, cinselligini kesfettigi, aileden uzaklastigi i¢in medyanin birincil
modellerinden biri oldugu diistiniilmektedir.13-18 yas grubundaki gengler, medyay1
sosyal c¢evreyi Ogrenme ve sorunlarin nasil ¢Oziildiiglinli goérmek i¢in
kullanmaktadirlar. Ayn1 akademik caligma (2006: 9) genclik doneminde siddet
iceren, suca yonelik davranislarin genclere ¢ekici geldigini ve taklit edildigini
savunmaktadir. Bu nedenle asirilik igeren filmler son yas grubu olan “+18” olarak

derecelendirilmistir.

Yas grubu ve icerik alami (siddet/korku, cinsellik, olumsuz &rnek
olusturabilecek davranislar) ne olursa olsun devletin kurumu olan RTUK tarafindan
akilli isaretler uygulamasinin ylrirliige girmesi ve giiniimiizde faal olarak
kullanilmas1 medyanin, seyirci tutum ve davranislarini etkileyebildigini dogrular

niteliktedir.
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3.BOLUM
GORSEL ALGI

3.1. isaret ve Semboller

Insan dogas1 geregi kendisini ve gevresini anlamlandirma ihtiyaci tasimaktadir.
Baudelaire’e gore (Akt. Tuna ve Kuleli, 2017: 7), diinya anlama ve anlagilma
tizerinden islemektedir. Baudelaire baskasini anlama ve onlar tarafindan anlagilmanin
neredeyse olanaksizligindan s6z etmektedir. Ona gbre yasamimizin en temel
sorunlarindan biri anlam arayisidir. Sosyal bilimlerdeki yaygin bir kullanima gore ise
insanin yasam siireci ‘dogum, gelisim ve oliim ’den olusmaktadir (Aytag, 2000: 39).
Gelisim siireci boyunca insanin iletisim becerilerini kullanarak igerisinde yasadig:
diinyay1 algilayip, kendini anlatabilecegi ve ona anlam verebilecegi diisiiniilmektedir.
[letisim icin, gorsel ve isitsel duyulardan faydalamldig: bilinmektedir. Gérme yetisi,
insanin olaylar1 ve durumlari bizzat gorerek tanimlayip anlamasi agisindan en 6nemli
duyularindandir. Gorsel iletisimin, isitsel iletisimden ayrildigi en biiylik nokta
gorselligin belge formunda kullanimiyla varligini uzun nesiller siirdiirebilmesidir
(Ugar, 2004: 16-19). ilk caglarda yasayan insanlarin yapti§1 magara resimlerine

bakildiginda, hayati anlama i¢giidiisiiniin izleri goriilebilmektedir.

Tarihsel siirecte insanlar iletisimi farkli amaclar dogrultusunda kullanmiglardir.
En ilkel iletisim Orneklerine bakildiginda haberlesme goérevini yerine getirmek igin
onceleri 151k, ates, duman gibi gereglerden faydalanildigi, bunun yaninda 1slik, bagiris
ya da hayvanlarin ¢ikardig: seslerin taklit edildigi izlenmistir. Bahsedilen tekniklerin
zaman ve mekan yoniinden ¢ok sinirli bir ¢ergeveye sahip olduklari bilinmektedir. Bu
iletisim tipinde verilen mesajlar anlik ve kisa siireli olma problemini tasimaktadir. Bu
problem insanoglunu daha pratik ve kalic1 iletisim yontemleri bulmaya itmis; isaret ve
semboller kullanilmaya baglanmigtir. Magara duvarlar yiizeylerine ya da kayalara
kazinmis, oyulmus veya boyanmus figiirlerle fikir ve resim yazilari ortaya ¢ikmustir.
Fikir yazisi sembolik bir dil olup soyut manalar i¢in, resim yazilar: ise boyutlamalara
dikkat edilerek yapilan somut nesneler i¢in kullanilmistir. Dolayisiyla fikir yazilart

ideografik, resim yazilari ise piktografiktir (Albayrak, 2016: 17,18).
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Gorsel 7. Fransa Lascaux Magarasi Figiirleri, Erisim Tarihi: 07.05.2023
Kaynak:https://arkeofili.com/tarih-oncesi-donemden-1 1 -magara-sanati/

Gorsel 7°de Fransa Lascaux Magarasi icerisindeki resimler yer almaktadir. Bu
resimlerin milattan 6nce 15.000 yillarina ait olduklari diisiiniilmektedir. Kalici iletigim
kurabilme, dogru mesaj aktarimi gayesiyle yasanan kiiltiirel gelismeler M.O.
3200’lerde Stimer ¢ivi yazisinin dogumunu saglamistir. Baslangigta resim yazisi
olarak dogan bu tip, somut nesnelerin resmi yapilarak kayda gecirilmistir. Ancak her
resmin bire bir fiziksel benzerlikte yapilmasmin ¢ok zaman ve emek aldig
diisiincesiyle yazilacak nesne hakkinda fikir veren isaretler kullanilmistir. Yine de
resim say1sinin ¢oklugundan dogan zorluk ile M.O. 3. binin ilk ¢eyreginde nesne igin
agizdan cikan sesler dnem kazanip seslesme evresi donemi baglamistir (Albayrak,
2016: 21). Dolayisiyla giinliimiiz yazi diline kadar uzanan gelismelere bakildiginda ilk
basamag1 piktogramlarin olusturdugu goriilmiistiir. Piktogramlar, herhangi bir seyi
tasvir etmek amaciyla kullanilan sembolik resimler olarak agiklanmaktadirlar

(Gtirsoy, 2020: 9).

Dogay1 anlamlandirmak, doga veya insanla iletisim kurmak i¢in sarf edilen
cabanin ayn1 zamanda farkl kiiltiirlerin, sanatin ve bilimin gelismesine neden oldugu
da diisiiniilebilir. Sanatin haricinde mesaj gayesi de tasiyabilen gorsellerin fiziksel
varligin yani sira diigsel olanin da aktarimiyla ¢ok boyutlu bir yapida oldugu sonucuna
varilabilir. Hakiki varligi imge olarak goren Platon, goriingililer diinyasim
(duydugumuz ve gordiiglimiiz gercek diinya) imgeselligin bir kopyasi olarak
diistinmektedir (Gadamer, 2017: 31). Biling, diinyayr anlamlandirma amaciyla
dogrudan veya dolayli olarak iki yolu kullanmaktadir. Dogrudan anlamlandirma
tarzinda varlik duyular ile algilanir ve fiziksel mevcudiyeti zihin tarafindan
gorlilmektedir. Dolayli anlamlandirmada gergekte var olmayan nesne sembol, isaret,

imge gibi bir aractyla sunulmaktadir (Durand, 2017: 14).
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Isaret kelimesi TDK’da birincil anlamiyla “anlam yiikletilen sey, anlaml1 iz, im”
olarak aciklanmistir. Isaretler sozlii veya yazil iletisimin kurulamadigi durumlarda,
bir seyi tanimlamak, bir durumu gostermek, uyar1 yapmak, isminde oldugu gibi isaret
etmek amaci ile kullanilmaktadirlar. Bir dairenin igerisindeki kirmizi ¢apraz ¢izgi,
farkli bir geometrik form igerisindeki el isareti durma eylemini 6nermektedir. Trafik
isaretlerinde ‘dur’ olarak bilinen bu tabelanin i¢ine yazi yazmak ya da bir polis
memuru gorseli koymaya gerek kalmaz ¢linkii isaret bunu tek basina anlatmaktadir.
Giinliik hayatta ¢ok sik karsilasilabilen isaretler trafik kurallarinda, yon oklarinda,
matematik formiillerinde, akilli telefon emojilerinde vb. pek ¢ok alanda
kullanilmaktadir. Gilinlimiizde hizli kiiresellesen toplum yapis1 diisiiniildiiglinde

isaretlerin de evrensel boyutlarda kullanildig1 goriilmektedir.

Gorsel 8. Dur Isareti Erisim Tarihi: 07.05.2023

Kaynak: https://www.freepik.com/premium-vector/stop-sign-icon-notifications-that-

anything 5197979.htm#query=Forbidden&position=31&from_view=search&track=sph

> >

Gorsel 9. Yon Isaretleri, Tarihi: 07.05.2023
Kaynak: https://www.cnnturk.com/yasam/ok-isareti-nedir-nasil-yapilir-klavyede-isareti-kisayolu
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Sigara igmek ve agik alev

Sigara Igilmez

Yaya giremez

kullanmak yasaktir
Suylasondimek Igilmez Yetkisiz kimse giremez

yasaktir

® ®

Is makinasi giremez Dokunma

Gorsel 10. Isaretler, Erisim Tarihi: 07.05.2023
Kaynak:https://isg.asbu.edu.tr/tr/isaretler

Isaret, imge, sembol, amblem, ikon gibi terimler farkl1 zamanlarda farkli yazarlar
tarafindan birbirilerinin yerine kullanilmis olsalar da mesaj iceriginde asli gorevleri
birbirinden farklidir (Durand, 2017: 13). Isaretleri sembollerden ayiran 6zelligi mesaji
dogrudan fiziksel bir benzerlik ve tanimli bir ¢erceve igerisinde iletirken, sembollerin
soyut bigimde derin anlamlar barindirmasidir. Ornegin Gérsel 10°da goriilen sigara
tizerindeki capraz kirmizi ¢izgi gorseli sigara icilmemesi gerektigini dogrudan
anlatmaktadir. Sigara fiziksel diinyadan tamidigimiz maddeye sahip bir nesnedir. Ote
yandan sembollerin daha soyut anlamlara sahip olduklar1 gézlemlenmektedir. Anlami
nesnenin kendisiyle ilintili olmasa da kiiltiirel veya dilbilimsel 6zellikler tasimaktadir.
Ornek olarak kalp sembolii, gercek bir kalp organma benzememesine ragmen onu

nitelemekte; sevgi, ask, saglik gibi anlamlar i¢in kullanilmaktadir.

Kimi zaman renklerin de bir kavrami temsil edebilecegi goriilebilir. Ornegin
trafik isaretlerinde kirmizi yandig1 zaman ‘dur’, yesil yandiginda ise ‘ge¢’ anlamina
gelmektedir. Kirmizi1 ve yesil renkler kendi baslarina bu anlamlari tagimasalar da trafik
kurallarinca onlara atfedilen 6zellikleri sembolize ederler. Bu 6rnekten de anlasilacagi
gibi sembolleri okuyabilmek igin bir 6n bilgiye ihtiya¢ vardir. ilkokul dénemindeki
cocuklar trafik kurallarmin anlatildigi derste 1siklarin anlamini 6grenebilirler. Ayni
yas, cinsiyet ve 6zelliklerde olan bir kabileden ¢ikip sehre gelecek bir cocugun ise bu
renklerin anlamini ve trafik kurallarini bilmesi beklenemez. Gilbert Durand (2017: 14-
20), semboliin siirsel bir yaklasim ile somut dile basvurdugunu savunurken, sembolleri

isaret kategorisine ait olarak tanimlamaktadir. Grafik tasarim ve sembollere iliskin

45



caligmalar1 bulunan Prof. Tevfik Fikret Ucar’a gore (2004: 23) iki kavram siklikla

birbirinin yerine kullanilabilmekte hatta isaretler sembollere doniisebilmektedir.

En genis haliyle sembol, es anlamiyla simge; soyut veya somut bir varligin
anlam, deger ve gosterge biitlinliiglinii temsil eden sey olarak aciklanmaktadir (TDK).
Sembollerin kullanildigi iletisim seklinde dogrudan iletisimden ¢ok farkli olarak derin
algilama seviyelerine hitap eden bir yap1 bulunmaktadir. Semboller gériindiigiinden
cok daha fazlasin1 igermektedir. Dolayisiyla insanlarin simgeleri, igerisinde
yasadiklar1 diinyay1 ve kendilerini tanimlamak i¢in kullandiklar1 s6ylenebilmektedir
(Dharma Ansiklopedisi, 2009: 7-9). Bayraklar, bur¢lar, cinsiyet belirten igaretler, hag
gibi dini motifler, hilal, pentagram, Osmanli tugrasi, yinyang sembol ornekleri olarak
goriilebilmektedir. Bu 6rneklere bakildiginda sembollerin bir yere, bir gruba ait olma
bigimini ifade ettikleri de diisiiniilebilmektedir. Ornek olarak Gorsel 11°de yer alan
“Yinyang” uzakdogu felsefesine gore iki zit kavramin evrendeki diyalektigini
sembolize etmektedir. Bu goriise gore evrendeki her sey karsitlik iligkileriyle dengede
kalarak ytirtimektedir. Beyazin i¢inde siyah, siyahin i¢inde ise beyaz vardir. Hicbir sey
kalic1 ve mutlak olmaz (Gokhan, 2014: 17). Ozellikle Cin kiiltiirii icerisinde yogun
olarak kullanilan yinyang sembolii felsefe, tip, sanat gibi alanlarda kullanilmaktadir.
Giliniimiizde bat1 kiiltiiriinde de popiiler bir sembol haline geldigi goriilmektedir.
Evrendeki dengeyi temsil ettigi diistiniildiigiinde bir yoga egitmenin logosunda, spor
salonunun ambleminde, kisisel gelisim kitabinin kapaginda bu sembolii gérmek
sasirtict olmayacaktir. Bu yoniiyle sembollerin dogduklar1 kiiltiiriin  6tesinde

kullanilabilen sosyal 6geler olduklar1 sonucuna varilabilmektedir.

Gorsel 11. YinYang, Erisim Tarihi: 07.05.2023
Kaynak: https://www.worldhistory.org/trans/tr/1-11596/yin-ve-yang/

Ulkemizde nazar boncugu kétiiliikleri uzak tuttugu diisiincesi ile dekoratif bir
nesne olarak evlerde veya taki tasarimi gibi alanlarca islenerek kisilerin lizerinde yer

almaktadir. Bu 6rnekten de anlasilacag: gibi semboller birer tasarim nesnesi olarak da
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kullanilmaktadir. Gorsel 12°de yer alan yilan sembolil ise giiniimiizde eczacilik
alanmin simgesi haline gelmistir. Diinya genelinde pek cok kiiltiirde 6nemli bir yere
sahip olan yilan figiirli yenilenme, degisim, doniisiim gibi anlamlar1 temsil etmektedir.
Eski Misir’da yilan semboliiniin bazi tanrigalar ile iliskilendirildigi, refah, saglik, sifa
gibi anlamlar1 niteledigi, Eski Yunan’da ise tip tanris1 ile biitiinlestirildigi
bilinmektedir. Hristiyanlikta yilanin cennetteki Adem ve Havva’yr kandiran seytani
temsil ettigi goriiliir (Gokhan, 2014: 52-55). Birgok kiiltiirde farkli anlamlara gelmesi
semboliin ¢ok yonliiliigliniin gostergesi olarak kabul edilebilmektedir. Ayni semboliin
farkl1 toplumlarda farkli anlama gelmesi de miimkiindiir. Ornegin Alman kiiltiiriinde
sevilen ve genis alanda yer tutan ay1 figiirii sevimlilik ve rahatlig1 ¢agristirmakta,
“Berlin Ayis1” Berlin kentinde sehrin sembolizmi icin popiiler bir maskot olarak
kullanilmakta ve aymin giicli, cesareti, dayaniklilig1 temsil ettigi diistiniilmektedir.
Tiirk kiiltiiriine bakildiginda ise ayni figiir kabaligin ve gorgiisiizliigiin sembolii olarak

kullanilmaktadir.

Gorsel 12. Yilan Sembolii, Erisim Tarihi: 03.06.2023
Kaynak: https:/tr.pinterest.com/pin/667236501015093753/

Semboliin, ¢evresine yaydigi anlam iletileriyle varligin1 maddesellestirirken,
temsil ettiklerinin genis kitlelerce kabul gérmesiyle gercegin kendisine ortak oldugu
sonucuna varilabilmektedir. Ornegin, Pisa Kulesi’nin Italya’y1 temsil etmesi ya da
Italya’nin diinya haritasindaki goriiniimiiniin bicimsel olarak ¢izmeye benzemesi ile
Italya anlatilmak istendiginde ¢izme figiiriiniin kullanim1 sembolik temsiller arasinda
yer almakta ve gercegin kendisini ¢agristirmaktadir. Bu temsiller insan hayatiyla o
kadar i¢ ice olmustur ki, pizza yiyeceginin ana vatani Italya oldugundan, italya’y:
temsilen bagka bir {ilkede Pisa Kulesi bir pizzacinin logosu olarak

kullanilabilmektedir.
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Gorsel 13. Pizza Kutusu Tasarimi, Erisim Tarihi: 03.06.2023
Kaynak:https://www.reddit.com/r/CrappyDesign/comments/qjl yf6/ah_yes the eiffel tower my favo
rite_italian/

Gorsel iletisim tasarimcilar: i¢in simge tasarimi mesaji net olarak ifade etmesi
yoniiyle 6nemli bir iletisim 6gesidir. Herhangi bir markay1 temsil etmek i¢in kullanilan
simgelerin logoya doniistiigli goriilebilmektedir. Bahsedilen doniisiim sonucunda

markaya benligini kazandiran simgelerdir ve kimlik islevi tasimaktadirlar (Dal, 2019:

36).

Cassirer (2011), insan1 sembollestirici bir varlik olarak tanimlamistir. Ona gore
insanlar sembolik bir diinyada yasamaktadir. Yani insan sembolii hem {ireten hem de
tilketendir. Sembolik formlar felsefesine gore insan zihni sembolik olarak isleyen bir
yapidadir. Bu formlar insan zihninin gercekligi anlayip yorumlama seklini
belirleyenlerdir. Bu sayede diinyaya biling tarafindan anlam verilebilmektedir
(Cassirer, 2011). Giiniimiizde her giin, her yerde karsilasilan semboller, bireyin karar
verme siirecinde etkili ve yonlendiricidir. Herhangi bir sistem igerisinde yer alan
semboller giiclii duygusal baglar yaratarak biling alt1 tarafindan kabul edilmektedir.
Hizli 6zetleme ve aciklayarak sunma gibi potansiyelleriyle diger tiim iletisim
bicimlerinden daha pratiktir. Aliciyla etkili bir iletisim kurabilmek icin bilinen ile
bilinmeyeni baglayabildikleri goriilmektedir. Sigmund Freud ve Carl Gustav Jung
insan zihninin simgeler ile diisiinmek ve iletisim kurmak i¢in donatildig1 goriisiinii
savunmuslardir. Sembollerin dili zamani ve uzami asmaktadir (Nazli ve Eginli, 2018:
58-60). Sembol kavramina derinlik kazandiran yalnizca temsil etti§i nesnenin
anlamini isaret etmesi degil; temsil edilenin, mekan ve uzamin kosullarina uygun

olarak orada bulunmasidir (Gadamer, 2017: 63). S6zgelimi bir nesne kendi olarak

48



mekanda bulunamasa bile semboliiyle o mekandaki varligimi siirdiirdigi
sdylenebilmektedir. Ozellikle kiiltiirel semboller diisiiniildiigiinde, toplumsal aidiyet
duygusu ile bir toplulugu sembolize edebilirler. Semboller bu noktada varolus
sekilleriyle bir sosyalizasyon araci olarak goriilebilecegi gibi kiiltiirii koruyan birer
kalkan da olabilmektedirler. Ulkelerin bayraklar1, milli marslari, geleneksel giysileri,
miizikleri, oyunlar1 vb. 6zellikleri o iilkeye ait sembolik yapilar tasiyarak ulusal kimlik
duygusunu yaratmakta ve bir gruba mensup olma algisini olusturmaktadir (Nazli ve
Eginli, 2018: 63-68). Dinde siklikla simge kullanimma rastlanmaktadir. Ornegin
Hristiyanligin simgesi olan hag; kolye, bileklik, kiipe gibi takilarda kullanilmaktadir.
Bu takilar1 takan kisilerin Hristiyan oldugu ya da bu goriisii benimsedigi
anlasilabilmektedir. Din 6rneginde oldugu gibi simgenin goriinen yiiziiniin altinda
derin bir gizli anlam yattig1 sdylenebilmektedir. Oyleyse sembolik anlatimlarin en
giiclii yonlerinden birinin bireylere ve dolayisiyla topluma diigiinme, algilama,

hissetme, inanma bigimlerini asiladig1 6n gortilebilmektedir.

19. yiizyildan itibaren birgok ‘yeni’nin ortaya c¢ikmasi, medyanin baskin
yonlendirme gii¢leriyle kitleler olusturmasi ve popiiler kiiltiiriin dogumuyla kimi
nesneler, durumlar, olaylar, davranislar ¢ok bilinir ve herkesce uygulanir hale
gelmistir. En genis anlamiyla biiyiik kitleler tarafindan benimsenen ve sevilen seyler

olarak adlandirilabilecek popiiler kiiltiir artik tiikketim unsurlar1 yaratmaktadir.

Adorno ve Horkheimer, kiiltiiriin  endiistrilestirildigine  inanmislardir.
Tiiketicinin herhangi bir seyi diislinerek smiflandirmasina gerek kalmadigi, bu
kategorilestirmenin {iretim asamasinda kiiltiir endiistrisi tarafindan yapildigini, bunun
sonucunda tek diize bir sistemin olustugunu savunmaktadirlar (Adorno & Horkheimer,
2014: 167-170). Sembollerin ait hissettirme 6zelligi de diigiiniildiigiinde, popiiler olan
nesne ile tliketici bagi, tiiketicinin kim oldugunu gosterebilmesiyle iyi bir sunum arac1
haline gelebilecektir. Isaret ve sembollerin izleyici tarafindan bilingsizce okunmalari
onlarin etkileme hususundaki en Onemli gii¢lerindendir. Hayatin her alaninda
goriilebilen sembolik Ogelerin tasarimcilar tarafindan yogun olarak kullanimina
rastlanir. Semboller, tiiketicinin kiiltiirel degerlerini iyi bilen tasarimcilar i¢in, algiy1
yonlendirici ana unsurlar olarak mesajlarini iletmektedirler (Yasa, 2012: 268).
Kiiltiirel degerleri tasiyan ve yansitan sembollerin idrak siirecini etkileyen faktorleri
arasinda alicilarin psikolojik yapilari, sosyal ¢evreleri, inanglar1 ve toplumsal degerleri

sayilabilmektedir (Telci, 2015: 366).
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Seyirlik bir gosteri i¢in kullanilacak semboller dikkat cekici ozellikleriyle
izleyeni etkisi altina alabilecek yapidadir. Ornegin bir dizinin veya filmin asli amac1
cok kisi tarafindan izlenmesini saglamak ise bunu heyecani had safthada tutarak
yapabilir. Bir diger husus ise izleyicinin, yapimda kendinden parcalar bulmasi ve onu
kendine yakistirmasidir. Dolayli olarak senaryoda kullanilacak semboller bahsedilen
0zdesim parcalarin1 yakalamayi hedefler. Belirli anahtar fikirleri temsillestirerek
izleyicinin dikkatini ¢cekme gayretindedir. Senaryoda simge kullanilirken incelikli
olmasinin yani sira her izleyicinin anlayabilecegi diizeyde yalin olmalidir. Karakterin
goriiniimiindeki bir parga ya da (6rnegin Harry Potter adli roman ve fantastik filmde
ana karakter Harry’nin alnindaki yildirim isareti) karakterin sahip oldugu bir nesne
(6rnegin Yiiziiklerin Efendisi isimli roman ve filmde bahsi gegen ‘Tek Yiiziik’ objesi)
sembolik anlam tasiyabilir (Scripts, 2021). Harry Potter’da Harry’nin alnindaki isaret
karanlik biiyticii Lord Voldemort tarafindan yapilan bir lanet biiylisti sonrasinda kalan
bir lekedir. Harry bu isareti tagimasiyla 6zel bir biiyiicli olarak goriilmektedir. Ayni
zamanda Voldemort ile savasmakta her zaman cesur davranan Harry i¢in bu isaret
cesaretin de semboliidiir. Yiiziiklerin Efendisi serisinde ise tek yiizliglin sembolik
degeri kotiiliiktiir. Bu yiiziik yikilmaz bir giice sahiptir. Yiiziige sahip olan herkes ona
baglanir ve yiiziigii birakmak istemez. Tarihte evliliklerde yiiziik takilmasi gelenegi
diistintildiginde yiiziigiin bu seride de baghlig1 temsil etmesiyle kiiltiirden
yararlanildig1 goriilmektedir. Semboliin alt mesaji baghiligin ve giiciin yozlastirici
etkisidir. Nitekim senaryoya bakildiginda yiiziigii yok etmek amaglanmaktadir. Her iki
ornegin de gerek romanlarinin ¢ok satildig1 gerek ise filmlerinin ¢ok izlendigi kayda
gecmistir. Gorsel 14°te uluslararast e-ticaret sitesi Amazon’da bahsedilen yiiziigiin
imitasyonunun depolarda bitecek kadar satildigi (stokta 12 adet kaldr ibaresinden
goriildiigli gibi) ve 708 degerlendirmesi oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
sembollerin senaryoya 6zgiinliik kattig1 ve bir yandan da izleyici i¢in bir taklit nesnesi

sundugu goriilmektedir.
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Stokta sadece 12 adet kald:

Yurtdigindan gonderilir.

Ayrintilar

Miktar: 1 v
Sepete Ekle
Simdi Al

Gorsel 14. Lord Of Rings Yiiziigii, Erisim Tarihi: 09.05.2023
Kaynak:https://www.amazon.com.tr/Noble-Collection-One-Ring-
Kost%C3%BCm%C3%BC/dp/B003JRK826/ref=asc_df BO03JRK826/?tag=trshpngglede-

Ekranda izledigimiz her sahnenin igerisine sayilamayacak kadar ¢ok sembol
gizlenmistir. Izleyiciyi etkileme gayesiyle bilingli olarak yerlestirilen sembollere
giiniimiizde subliminal mesaj denmektedir. Subliminal mesajlar kisinin fark etmeden
algiladig1 ve etkilendigi iletilerdir. Sinema sektorii, reklamcilik, pazarlama, siyasi
programlar, psikolojik yapimlar gibi alanlar lizerinde bilingaltina dogrudan etki edecek
sekilde tasarlanmiglardir. Bu anlamda subliminal mesajlar sembollerin tiiketici
iizerinde diisiince ve davraniglarina olan etkisini dogrular nitelikte olup, gelismis

simge formlar1 olarak goriilebilmektedir (Giindiiz, 2012).
3.2. Imge, Imaj ve Gostergebilim

Grekge, “idea” anlamina gelen imaj, herhangi bir seyin zihinde canlandirilmasi
olarak a¢iklandigindan, iz/lenim tanimini da ¢agristirmaktadir. Dolayisiyla imaj sadece
fiziksel olarak ele alinabilecek bir kavram degil, zihinsel katilimlarla ortaya ¢ikan bir
figiirdiir (Baykasoglu ve dig., 2004: 3). O halde bir imajin, mesaj amactyla kullanimi1
bilgi gerektirir. Bilgiye sahip olmayan 6zne i¢in, mesaj verilmek istenilen sekliyle
algilanamamakta ya da alicinin istedigi yone c¢ekilmektedir. Sanat alaninda imajin
kullanimiyla ¢ok sik karsilasilmaktadir. Sanat eserlerine baktigimizda ise
gordiiglimiiz odur ki, sanatgiin amaci imajlarla sadece bir mesaj iletmek degil; ona
daha derin anlamlar katarak etki giicii yliksek sanat iriinleri yaratmaktir. Yani
sanat¢inin amaci yalnizca gelecege bir belge birakmak degil gelecegi etkilemektir.

Imaj bu konuda kullandig1 giiclii bir ekipmandir. Hayal ile ¢alisan bu ekipmanin

51



dogrudan biling ile etkilesimde oldugu diistiniildiigiinde etki giicliniin biiytkligi
gozlemlenmektedir. Sozliik anlamma bakildiginda, imaj ve hayalin anlamdag
olduklar1 da goriiliir. Literatiirde “imge” kelimesinin taniminda imaj yer alir. Bu
baglamda iilkemiz literatiiriinde imgenin, imaja doniistiigli goriilebilir. Fransizcada
“image”, Ispanyolcada ise “imagen” kelimeleri imaj anlamu tasir. Mitchell (2005: 17),
insanlarin imajlar1 kafalarinda hayal edebildigini ancak onlarin tasvirleri igin kisith
nesnelere sahip olduklarini vurgulamistir. Ayrica zihin imajlarmin kisiden kisiye
degisebilir oldugu icin, sabit ve siirekli olmadiklarini1 savunmaktadir. Ornegin, sanat
eserinde gordiiglimiiz imaj zihnimizde karsilik bulmaktadir ve bu her zihin i¢in farkl
bir goriis anlamma gelmektedir. Isirilmis bir elma figiirii diisiiniildiigiinde, Islami
bilgilere sahip bir kisi i¢in bu figiir kolaylikla dini literatiirde konusu gecen Adem ve
Havva’nin  yasak meyveyi yiyerek cennetten kovulmalari  seklinde
yorumlanabilmektedir. Bu bilgiye sahip olmayip veya olsa bile akla ilk olarak
gelmeyen, Iphone marka bir telefon kullanicisi i¢in sadece Apple markasini
diisiindiirebilmektedir. Bu baglamda drneklenen elma, sanat eseri i¢in diger dnemli
bir kavram olan “gdsterge”dir. Sanat¢i fikrini anlatirken, ¢esitli yollar arayip,
kullanmaktadir. Kimi zaman direkt anlatimlar yapmak yerine yan anlamlar
kullandig1 gozlemlenir. Yan anlamlar gostergeler ile olusturulur. Gosterge, imgenin
otesindekidir. Iletinin gdsterge olabilmesi ic¢in anlam yiiklenmis olmalidir.
Aristoteles’e gore (2019), ruh, zihinsel imaj olmaksizin diisiinemez ve imajlar
dogrudan algilamanin yerini almaktadirlar. Tarih Oncesi caglardaki magara
duvarlarindan, giiniimiiziin ~ dijital ekranlarina kadar imajlarla ¢ok sik

karsilagilmaktadir.

Sanat tarihi kitaplarindan bilindigi gibi tarih dncesi donemde yasamis insanlara
“ilkel” deme sebebimiz, 21. Yiizyilda yasayan insanlarin Nietzsche’nin (bkz. Boyle
Buyurdu Zerdiist) iist insan1 kadar yetkin 6zelliklere sahip olup, ilkellerin gelismis
diisiinceden yoksun insanlar olmalar1 degildir. Aksine tarih Oncesi kosullar
diistintildiiglinde, ilkel insanlarin zor kosullar altinda yenilikler yaptig1 ve iiretimde
bulunduklar1 gézlemlenmistir. “Ilkel” denilme sebebi, yasamin ilk kosullarina yakin
olmalaridir (Gombrich, 1995: 40). Tarihte imgelerin ilk izlerine magara duvarlarinda
rastlanilmistir. Sanat tarihgilerine gdre bu izler ilkel insanlar tarafindan samanist
ritiieller i¢in, digaridaki tehlikeleri yeni doganlara 6gretmek icin, biiyli amaclh ya da

belge birakma gayesiyle kullanmistir. Dolayisiyla imgenin hayati 6nem tasidigini
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s0ylemek miimkiindiir. Gombrich’e gore (1995: 40, 41), ilkeller i¢in bir kuliibe ve
imge arasinda fayda acisindan bir fark yoktur. Kuliibeler, insanlar1 dis giiglerden
korurken, imgeler 6teki dogal giiclere (biiyiilere) kars1 korur. Zaman igerisinde ortaya
cikan yeni fikirler ve yeni yasayis tarzlariyla, imajlarin ¢ok cesitli anlamlari
cagristirdigi goriilmektedir. Sadece gormeyle ilgili degil; anlamlandirmayla ilgili
olusu sanatin ilham kaynaklarindan olmustur. Sanatta kullanimina bakacak olursak,
imgeler o nesne orada olmasa bile ilham akigini saglamaktadirlar. Tiim bunlarin
sonucunda imgedeki anlamlar degisip artarken, imgenin gergekligine dair sorular da
sorulmaya baglanmustir (Albayrak, 2020: 136). Imgenin temelinin bu kadar tarihi olup,

geemiste koklii sekillerde goriilmesinin bugiinkii giiciinii olusturdugu diisiiniilebilir.

21. ylizyilda adim atilan her yerde gostergeler ile karsilasiimaktadir. Berger’e
gore (2019: 129), her giin ylizlerce reklama ve reklamlarin igerisindeki imgelere maruz
kaliriz. imgeler igerisinde, reklam imgeleri en sik kullanilan bigimdir ve tarihte hi¢bir
toplum bu kadar yogun imge kullanimryla mesaj yagmuruna tutulmamistir. imgeleri
gérmeden gegmek oldukga zordur. Ornegin bir reklam panosunda yer alan ucu
kivrilmig iiggen formu Oniinden gegilirken, baska bir yerde aymi form ile
karsilasildiginda bu goriintii tanidik gelmektedir. Kisi, {iggen imgesinin 6niinden
gecerken ona dogrudan bakmamis ve iizerine diisiinmemis dahi olsa, bir defa goziin
kadranina giren imge gorsel bellekte bir siire varligini siirdiirecektir. Bunun sebebi
anlik olarak sunulan imgenin bellekte edindigi yerdir. Bu durum, reklam imgelerinin
fiziksel olarak anlik; diissel olarak uzun siireli kaliciligini agiklamaktadir. Anlik olarak
sunulan reklamlar, hafizada imgeleme, animsama ya da beklentiler yoluyla uyarici

gorev listlenmektedir.

Teknolojik olanaklarin getirisiyle hiz kazanarak artan ve c¢evreyi saran
goriintiilerle karsilagma olasiliginin da ayni oranda arttig1 diisiiniildiigiinde, zihinde
olusan c¢agrisimlarin da artacagi muhtemeldir. Gostergebilim, bu c¢agrisimlarin
cozlimlenmesine olanak tanir. Avrupa dillerine bakildiginda semiotik (Almanca),
semiotique/semiologie (Fransizca), semiotics (Ingilizce) olarak kullanilmakta ve kokii
eski Yunanca’da gdsterge, isaret anlamma gelen “semeion” kelimesine
dayanmaktadir (Akerson, 2016: 49). Tiirkgede “semiyoloji” veya “im bilimi” olarak
da bilinen, ancak yaygin kullanimi “gdstergebilim” olan bu disiplinlerarasi yaklagim
TDK tarafindan, “iletisim amaciyla kullanilan her tiirlii gosterge dizgesinin yapisini,

isleyisini inceleyen bilim, im bilimi, semiyoloji, semiyotik™ olarak a¢iklanmistir (Bkz.
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TDK). Gostergebilim, gosteren ve gosterilen unsurlarini barindirarak kendi disinda bir
seyl isaret etmek icin kullanilmaktadir. Gosteren ve gosterilen kavramlari
yapisalcilikta imgeye bakis1 agiklayan gdstergenin ¢ift taraflaridir. Gésteren, anlatinin
icerisindeki isaret, sozciik, resim, sekil gibi nesnelerde fiziksel olarak bulunurken;
gosterilen, varligin akilda soyut bir bigimde olusmasidir. Zeytin dali ve giivercin
evrensel bir “baris” temsilidir. Kus ya da dal parg¢asinin dogrudan ifade ettigi anlam
baris degil iken, bu figiirler birlikte goriildiigiinde anlatilmak istenen barig kavramidir.
Gosteren ve gosterilen kullanimi gostergeyi olusturmaktadir. Gosterge, kendisinden
baska bir seyi temsil etmenin yerini alabilecek nitelikte olan bi¢im, nesne, olgu vb. her
sey olabilir. Dolayisiyla sozciikler, isaretler, simgeler birer gostergedir (Rifat, 2014:
11). “Demek ki gosterge, bir gosteren ile bir gosterilenden kuruludur. Gosterenler
diizlemi anlatim diizlemini, gosterilenler diizlemiyse icerik diizlemini olusturur”
(Barthes, 2018: 47). Baris temsili drneginde, giivercin ve dal gdsteren, barig
diisiincesinin kendisi ise gosterilendir. Ornekte oldugu gibi gdstergeler, nesnenin
zihinde olusacak ¢agrisiminin yerini almaktadirlar (Albayrak, 2020: 134-141). Zeytin
agacinin tarihte bilgeligi simgeledigi diisiiniildiigiinde gostergeler, i¢inde bulundugu
baglama gore farkli yorumlanabilmektedirler. Dolayisiyla gostergelerin algilanig

sekillerinde toplumlarin yasayis tarzlar ile kiiltiiriin etkisinden s6z edilebilmektedir.

Gostergebilim, gostergeleri anlama bigimlerini yansitmaktadir. Temel konusu
anlam oldugundan dolay: iletisim iceren her sey incelenebilmektedir. Bu baglamda
gostergebilimin iizerinde durdugu esas konunun insan ve diinya oldugu diisiiniilebilir.
Gostergebilim bir ciimlenin arkasindaki anlamda gizlidir. Dolayisiyla sanat
icerisindeki kullanimina bakildiginda, imgenin iletiye doniistiigii goriiliir. Bunun
sonucunda gostergebilim bir iletisim dizgesi olarak da goriilebilmektedir. Tarih 6ncesi
caglar diisliniildiigiinde, ilkeller ates yakip, dumaniyla iletisim kurmuslardir. Bizler
icin giinlimiizde sadece 1sinma, pisirme vb. gayesiyle yakilan ates, ilkellerin birincil
iletisim kaynaklarindandir. Gosterge konumundaki dumanin gorevi, mesaji iletmektir.
Yillar boyu gostergelerin gdrevi yalnizca mesaji iletmek olarak goriildiigiinden,
gosterge ve dille ilgili diisiincelerin karistirildign sdylenebilir. Insanlarin gostergeler
lizerine yillar boyu diislindiigii, gercekligin farkli sekillerde yansitilabildigi ve
idealarin m1 yoksa gercegin mi {istiin oldugu tartigmalar1 tarih kitaplarinda yer
almaktadir. Eflatun’un varlik {izerine diislincelerine gore kavram (idea) varliktan 6nce

gelmektedir (Akerson, 2016: 51-52).

54



Ismi semiyoloji olarak gegmese de eski caglarda dahi irdelenen gostergebilim
kavramimin literatlirdeki yerine bakildiginda, terim olarak ilk kez John Locke’in
kullandig1 goriilmektedir. Ancak “Gostergebilim ilk kez J. Locke’ta (1690) nesnelerin
anlasilmasini ve bilgilerin iletisimini saglayan gostergeler 6gretisi olarak belirlense de

dil felsefesinin siirlar1 asilamaz o donemde” (Barthes, 1979: 11).

Gostergebilimin, metinden sinemaya, reklamdan uyari levhalarina, miizikten
mimariye, tiyatrodan modaya vb. bir¢cok alanda kullanildig1 disiiniilerek, pek ¢ok
kuramc1 ve yazar tarafindan gelistirildigi sonucuna varilabilmektedir. 17. ve 18.
yiizyillarda tizerinde sik¢a diisiiniilen bu kavram, Amerikali filozof Charles Sanders
Peirce ve Isvigreli dil bilimci Ferdinand de Saussure tarafindan 20. yiizyilin baglarinda
cagdas gostergebilim halini almistir (Ceken ve Arslan, 2016: 509). Pragmatizmin
kurucusu Peirce gostergebilim ile mantigi esdeger tutmus, “semeiotic” terimini
kullanarak, bigimsel bir gosterge kurami olusturmus ve gostergebilimin bagimsiz bir
bilim dalina doniismesini saglamistir (Barthes, 1979: 12). Peirce gdostergebilimin
mantik yonii {lizerinde dururken, Saussure toplumsal yoniine dikkat c¢ekerek
gostergelerin toplum igindeki varligini incelemistir. Dilin toplumsal bir olgu
olusundan hareketle, Saussure gostergebilimi toplum bilimden ayirmamaktadir. Aslen
dilbilimci olmasina karsin dili, gostergelerden olusmus bir dizge olarak gormektedir.
Gostergelerin kiiltiirel siireclerin sonucu ortaya ¢iktigini savunmaktadir (Saussure,
1985: 70-77). Saussure’e gore (1985: 77, 78) gostereni isaret eden imaj Ozgiirce
secilirken, kendisini kullanan dilsel topluluk 6zgiir degildir. Dilin, kiiltiirel siirecler
icinde olustugu diistiniildiigiinde, her zaman ge¢misten izler tasidig1 sdylenebilir. Bu
durumda eski kusaklarin aktardigi iirlin ne ise gosterge onu kullanmak zorunda
kalacaktir. Saussure’iin dliimiinden sonra ders notlar1 diizenlenerek “Genel Bilim
Dersleri” adiyla bastirilmis ve gilinlimiiz gostergebiliminin zeminini hazirlamigtir
(Sancar, 2018: 25). Avrupa’da Saussure’in, Amerika’da ise Peirce’in her ne kadar
farkl1 cografyalarda ayni terimi tartistiklari goriilse de Ozlerinin benzer oldugu
asikardir ve glinlimiiz gostergebiliminin kuruculart olduklart kabul edilir. Metinden,
dogaya, miizige, goriintilere ve diger pek c¢ok alana yayilan gostergelerin
birbirilerinden ayrigmasina istinaden Peirce simiflandirmalar yapmistir. Bu
smiflandirmalar gostergelerin  kendi bigimleriyle, temsil ettikleri nesneler ile
kurduklar1 iligkiler baglaminda yapilmistir (Akerson, 2016: 25). Peirce’in

siniflandirmasina gore gorsel iletisim acisindan onemli ii¢ gosterge vardir. Bunlar,
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gortintiisel gosterge (ikon), belirti (index) ve simge (symbol)den olusmaktadir (Rifat,
2014: 30-32).

3.2.1. Goriintiisel Gosterge (Ikon)

Ikonlar gosterilene yani temsil edilen kavrama fiziksel olarak birebir
benzemeleri yoniinden diger gdsterge bicimlerinden ayrilmaktadirlar. Nesnenin sahip
oldugu niteliklerden &tiirii génderme yapmaktadirlar. Ikonun temsilinin, gercegiyle
fiziksel agidan benzerligi s6z konusudur. Temsil edilen unsuru dogrudan gdosterirler.
Gosteren ile gosterilen arasinda yorum, uzlasim ya da Ogrenme gerektirmeyen
dogrudan bir benzerlik vardir. Gosteren bir kopek fotografi da olsa, gergek¢i bir
illiistrasyon da olsa ya da basit bir piktogram da olsa bakan gz herhangi bir kod agimi1
yapmadan gosterilenin bir kdpek oldugunu anlar. Fotograflar, heykeller, portre
resimler goriintiisel gdstergeler arasinda yer almaktadirlar (Rifat, 2014: 31). Ornegin
vesikalik fotograf kisinin kendisinin birebir goriintiisel gostergesidir. Fiziksel yoniiyle
bire bir olarak temsil ger¢egi temsil etmektedir. Gorsel 15°te ikon, sembol ve index
dizgeleri verilmistir. Buna gore ikon dogrudan fiziksel benzerlige sahipken, semboliin

Ogrenilen anlami oldugu goriiliir. Index ise dolayli anlatima baglidir.

ikon
Gorunttsel Gosterge r
Sembol ;
®
Belirti
Index

Gorsel 15. Semiyotik, Erisim Tarihi: 13.06.2023
Kaynak:https://www.google.com/search?q=semiotics&sxsrf=APwXEddtuJtF AMUo0-
4uZuVOQykUgwRBZg:1683959117032&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwispfLH1P
H-AhXGRPEDHdtOBRcQ AUo0AXoECAEQAw&biw=1923&bih=870#imgrc=t]24y-wDwbog7M
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3.2.2. Belirti (Index)

Belirtiler, iki 6ge arasinda ¢agrisim yaratabilme giicline sahiptirler. Bu tiirde
neden-sonug iliskisi goriiliir. Ornegin atesi belirtmek igin dumanin kullanimindan séz
edilebilir. Ates goriilmese bile duman olan yerde atesin de olacagi bilinmektedir.
Atesten duman c¢ikmasi dogal bir reaksiyonunun sonucudur. Gosterge olmasi igin
kasith olarak ¢ikarilmamaktadir. Ancak insan, deneyimleri sonucunda atesten duman
ciktigini bilmekte ve bunu bir gosterge olarak yorumlamaktadir. Dolayisiyla
belirtilerin 6nceden 6grenilmis bilgiler sayesinde gercekle zihin arasinda baglantilar
kurarak ortaya ciktiklar1 sdylenebilmektedir (Akerson, 2016: 106). Sahilde yiiriirken
kumlarin tizerinde bir kopek patisi izi goriildiiglinde, kopegin kendisi goriilmese bile
oradan bir kopegin gectigi anlasilir. Benzer bigimde pati izi gercekei bir ¢izim de olsa,
basit bir ¢izimde olsa nedensellik iliskisinden dolay1 beynimizde kdpek imgesinin
olusmasina yol acar. Yani gosteren; pati izi, gosterilen ise kopektir. Bu yoniiyle ikon
ile karistirilabilen indeks i¢in ayirt edici 6zellik her zaman i¢in gdsteren ile gosterilen
arasinda nedensellik iligkisi oldugudur. Grafik tasarimda siklikla kullanilan indeksler,
genellikle mesajin dogrudan sunulmamasiyla géreni diisiindiirme amaci tagir. Insanlar
cogunlukla gorsel belirtiler ile bilgiyi hizli bir sekilde anlar. Tasarimcilar yonlendirme
icin indeksleri kullanabilirler. Ornegin web sitesinde meniiler veya navigasyon
cubuklar1 indeksler ile tasarlanmaktadir. Indeksler karmasik verileri sadelestirme

ozelliklerinden dolay1 siklikla kullanilan tasarim unsurlaridir.

__INDEX__|_SYMBOL
W% KOPEK

DOG

AHiml 52

Gorsel 16. Tkon, Indeks, Sembol, Erisim Tarihi: 13.06.2023
Kaynak: irfan Ongar Yayinlanmamis Ders Notlar

57



3.2.3. Simge (Symbol)

Peirce’mn siniflandirmasina gore simgeler, insanlar arasi uzlagima dayalidir.
Saussure’lin gosterge anlayisina benzeyen bu yaklasgimda yorumlayan olmazsa,
gosterge Ozelligi yitirilmektedir. Yani simgeler, kiiltlirel bilgi birikimleri sonucu
ogrenilmektedir. Fiziksel olarak gosteren ve gosterilen birbirilerine benzemeyen
yapidadirlar. Kelimeler, simgeler i¢in iyi birer ornek teskil etmektedirler. Cilinkii
kelimeler yalnizca onlar1 okumayi bilen kisiler i¢cin anlamli bir yap1 olusturmaktadirlar
(Rifat, 2014: 32). Ornegin matematik ve kimya alanlarinin kendi simgeleri vardir. Bu
konuda egitim almamus kisiler, bu simgeleri yorumlama becerisine sahip degillerdir.

Bu 6zelligi ile simgelerin kuralli gostergeler olduklar1 sdylenebilmektedir.

Sembollerin kullanimi1 yaygin olarak goriilmekle birlikte ayni sembol farkli
topluluklarda degisik anlamlar1 ifade edebilmektedir. Ornegin Tiirkiye Cumhuriyeti
topraklarinda yas ilan edildiginde siyah renk ile ifade edilmektedir. Cenazelere giden
kisilerin genelde siyah renk agirlikli giyindikleri goriiliir. Cilinkii siyah matemi temsil
etmektedir. Ancak Uzakdogu kiiltiirii incelendiginde matemin ve yasin renginin beyaz
oldugu goriliir. Kirmizi Avrupa iilkelerinde tehlikeyi sembolize ederken, Cin’de
saadet anlaminda kullanilmaktadir. 3.1. bolimde deginildigi gibi sembollerin farkli

anlama gelmelerinin nedeni kiiltiirler aras1 farklilar olarak aciklanabilmektedir.

Sembollerde, gosteren ile gosterilen arasinda ne benzerlik ne de nedensellik
iliskisi vardir. Gosteren soyuttur, gosterenin kod agimini yapabilmek i¢in daha
onceden bir dgrenme, uzlasim gereklidir. Tiirkce bilen biri K-O-P-E-K imlerinden
olusan bir dizini gordiigii zaman gosterilenin bir hayvan oldugunu anlayabilir. Benzer
bicimde D-O-G imleriyle olusturulan bir gosterenin bir hayvan olarak algilanabilmesi
icin kisinin Ingilizce bilmesi gereklidir. Japonca bilmeyen bir kisi icin Gorsel 16°da
sag-alt kutuda yer alan ¢izgi ve dortgenlerden olusan gdsterenin bir hayvan olarak

aciklanabilmesi olas1 degildir.

ikon indeks Sembol

Gorsel 17. Tkon, Indeks, Sembol
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3.2.4. Gostergebilimin Gelisimi

Semiyotik, Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders Peirce’in ¢aligmalariyla
ortaya ¢iksa da sonralar1 Roland Barthes (Fransiz yazar ve elestirmen), Algirdas Julien
Greimas (Litvanyali edebiyat bilimci), Christian Metz (Fransiz film teorisyeni),
Charles W. Morris (Amerikali filozof), Louis Hjelmslev (Danimarkali dil bilimci),
Vladimir Propp (Sovyet halkbilimci), Umberto Eco (Italyan gdstergebilimci, yazar),
Julia Kristeva (Bulgar kokenli filozof ve yazar), Mikhail Bakhtin (Rus filozof ve
edebiyat teorisyeni), Roman Jakobson (Rus dilbilimci) gibi isimler tarafindan
gelistirilmistir. Gostergebilimin, gdstergebilim olmasina katki saglayan en biiyiik
isimlerden olan Roland Barthes, ilkin sosyal mitoloji alaninda ¢aligmalar yapmuistir.
Saussure, semiyotigi ileride kurulacak baslica bir bilim olarak goriirken, Barthes,
semiyotigi dilbiliminin bir bolimii olarak gormiistiir. Bunun nedeni gostergelerin
ancak dil destegiyle gerceklik kazandiklarma inanmasidir (Rifat, 2014: 60-65).
Cogunlukla yazinsal gostergebilim alaninda arastirmalar yapmus; belirli sembollerin
anlamlarimin nasil yaratildigini ve iletisimde nasil kullanildigini incelemis; dilin,
sembollerin ve imgelerin kullanimiyla nasil anlam {rettigini irdelemistir. Semiyotik
yaklagimla edebi ve gorsel metinleri analiz etmistir. “Mythologies” eserinde Fransiz
kiiltiirinlin sembolik yapis1 incelenmistir. Bu eseriyle toplumdaki belirli sembollerin
nasil ve hangi mesajlar1 tagidigini irdelemistir (Barthes, Mythologies, 1991). Barthes,
gostergelerin  yalnizca diiz anlama sahip olmadigini diisiinmekte, kiiltiirdeki
anlamlarmin da ikincil bir anlatimi ortaya ¢ikardigini savunmaktadir. Dolayisiyla
kiiltiir, gdsterge tastyicidir. Gostergelerin pek ¢ok anlami birden tasidigi diigiincesini
savunan Barthes’a gore (2018: 186) gostergeler sadece alfabedeki harfler ya da trafik
isaretleri kadar yalin degildir; cok daha karmasik olanlar1 vardir. Bu yapilarda ikincil

gostergeler de kullanilabilir.

Gostergebilimin gelismesinde bir diger onemli isim Greimas, genel olarak
yazinsal iriinler iizerinde durmus; insan-insan ve insan-diinya arasindaki iliskileri
incelemeyi amacglamistir. Onun i¢in anlamlandirma bir bilim dali olarak degil tasar1
seklinde ortaya ¢ikmigtir. Gostergebilimde anlamin sistematik bir sekilde ele alinmast
gerekliligini savunmustur. Ayni zamanda yapisalci yaklagimiyla, bir semboliin diger
sembollerle ayn1 yapi igerisinde yer almasi gerekliligine inanmaktadir. Greimas, bir
dizi model gelistirerek bu modelleri, sembolik yapilarin anlamlarin1 agiklamak ve
analiz etmek i¢in kullanmistir.
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A

“AlgirdasJulienGreimas’laEricLandowski,  Introduction — al a
["analysedudiscours en sciencessociales (Toplumsal bilimlerde sdylem
cozlimlemesine giris) adli ortak yapitin basinda, gostergebilimin bir
yandan yapisal dilbilimden, bir yandan halkbilim ve sdylenbilim
aragtirmalarindan kaynaklandigini belirtir. 1960 yilindan sonra ‘hem
anlamlamanin olusum ve kavranim kosullari iizerinde bir genel diisiince,
hem de anlamli nesnelerin somut ¢éziimlemelerinde uygulanacak bir
yontemler biitiinii’ olarak bagimsiz bir bilim dali olmaya yoneldigini
sOylerler” (Yiicel, 2005: 126).

Dolayistyla gostergebilimin ayr1 bir bilim dali olarak atfedilmesine katkisinin
cok biiylik oldugu sdylenebilir. 1960’larda Tirkiye’de Ankara ve Istanbul
tiniversitelerinde ders veren Greimas, Tahsin Yiicel gibi edebiyatgilar etkileyerek,

Tiirkiye’deki edebiyat calismalarina da katki saglamistir (Akerson, 2016: 60-68).

Dile olan yakinhigindan dolayr edebiyat alaninda siklikla irdelenen
gostergebilimi mimari, kullanim nesneleri, reklam gibi alanlara yansitan isim ise
Umberto Eco olmustur. Eco i¢in gosterge, bir seyin yerine gecebilen, anlamli her
seydir. Dolayisiyla bu diislinceye gore gostergenin gercek olmasi sarti
aranmamaktadir. Bir iletisim siirecini igeren gostergebilim, kiiltlirel olgularin
incelenecegi baglami olusturmaktadir. Eco, 1962’de yayinlanan “Acik Yapit” adli
caligmasinda semiyotik teorilerini ele alarak, sanat yapitinin anlamini nasil
olusturdugunu inceler. Bu eserde, yapimi sona eren bir eserin, her zaman i¢in yoruma
acik oldugunu ve bu yorumlarin onun 6ziinii degistiremeyecegini savunmaktadir (Eco
ve Yapit, 1992: 50). Sanatcinin eseri, izleyicinin ondan haz alinma gayesiyle bitmis
sekilde sunulmustur. Izleyici ise kendi deneyimleri ve begenileri sonucu tamamlanan
yapita kendi izlenimini katmaktadir. Bu sekilde sanat yapiti kendi varligindan
bagimsizca bir¢ok diislinceye acik hale geldiginden agik yapit olmaktadir (Rifat, 2000:
166, 167). Alimlama gostergebilimi olarak adlandirilan yaklagim, eserin yalnizca
kendisinin degil, tiikketicinin de iirettigi anlamlar1 tagimasi agisindan 6nemlidir. Eco
gosteren-gosterilen terimleri yerine anlatim-igerik terimlerini kullanmay1 tercih etmis
ve icerigin kiiltiirel uzlagimlara bagli oldugunu savunmustur. Bu anlayisa gore anlatim
nesneyi degil, kiiltiirel icerigi gostermektedir. Yani ikonik goriintii sunum ve anlatim
seklinden dolay1 yan anlamlar olusturmaktadir. Izleyiciler kiiltiirel kodlariyla ikonu
goriirken, yan anlami benimsemektedirler. Sinemada “metafor” gibi sembolik
anlamlar ile anlati ¢oziimlenmektedir. Eco (1977: 12) film alaninda ¢6ziimlemeler
icin, dilbilimin metne bakisiyla paralel bicimde, filmde yer alan imgelerin birer
gosterge olarak ele alinip kiiltlirel kodlar baglaminda ¢oziimlenmesi gerekliligini
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savunmaktadir. Bir filmin anlagilabilmesi igin gdstergebilimsel ¢dziimlemeler
gerekmektedir. Bu baglamda sinema gostergebilimiyle ilgili Christian Metz’in

caligmalar1 6nem tagimaktadir.
3.2.5. Gostergebilimsel Psikanalitik Yaklasim ve Medya

Christian Metz, anlamlandirma i¢in yalnizca dilbiliminin yeterli olmadigini,
dilbilimi ve psikanalizin birlikte kullaniminin gerekliligini belirtmektedir. Metz’e gore
film senaryolar1 bilingaltina 6zgii olmakla birlikte, bircok farkli okumaya agiktir. Ayni
senaryo farkli insanlarca farkli sekillerde algilanabilmektedir. Izleyicinin de
seyrederken farkli goriintiilere odaklanmasi muhtemeldir. Dolayisiyla bu ilke
senaryoya ‘tlikenmezlik’ Ozelligi kazandirmaktadir. Gostergebilimsel psikanalitik
yaklagimin gdstereni senaryo yani filmin kendisidir. Metz, senaryoyu agiklay1s seklini,
Freud’un diisleri agiklayis sekliyle bir tutmaktadir. Senaryo da tipk: diisler gibi kodlar
yoluyla anlamlandirilabilmektedir (Giichan, 1989: 108-112). Bu baglamda diisii
yorumlamak i¢in imgelerin ve diisii gdrenin taninmasi gerekliligi senaryo ve film igin
de gecerlidir. Filmi anlamak i¢in imgelerin anlami ve izleyicinin bilinci 6nemlidir.
Metz, sinemanin basli basma bir dil oldugunu ve filmlerin dilbilgisi ile sézciik
dagarcigina sahip oldugunu savunmaktadir. Ona gore, sinema gostergeleri kullanarak
anlatt yapisin1 olusturur ve izleyiciye bir mesaj aktarir. Metz ayrica, sinemanin
ideolojik bir ara¢ oldugunu ve izleyiciye belirli bir diinya goriisiinii dayattigini,
toplumsal normlar1 pekistirdigini de savunmaktadir. Bu nedenle, filmlerin analizine
gostergebilimsel agidan bakildiginda ideolojik mesajlar  goriilebilmektedir.
Gostergebilimciler i¢in sinemada goriilen ya da duyulan maddeler birer gostergedir.
Gostergenin her zaman kendinden farkli bir seyi isaret ettigi diisiiniildiiglinde,
anlamlandirma i¢in bilincin gerekligi oldugu sdylenebilmektedir. “Filmi anlatmak
zordur ¢iinkli onu anlamak kolaydir. Goriintii kendisi olmayan her seyi bloke ederek
lizerimizde etki birakir” (Metz, 1991: 69). Dolayisiyla goriintii yalnizca kendisi olarak
izleyiciyi etkisi almaktadir. Diger anlatim tiirleriyle karsilastirdiginda etki giiciiniin bu
denli yiiksek olusu, sinema dilinin gdstergebilim i¢in kusursuz bir alan oldugu kanitlar
niteliktedir. Sinema dilinin kitleleri etkileyerek, onlar1 ikna etme ve yonlendirme
noktasindaki giicii 20. yiizyilin baslarinda yayinlanan "Potemkin Zirhlis1" isimli yapit
lizerinden incelendiginde, filmin olduk¢a ses getirdigi ve yapimcisini tiim diinyaca

taninacak iine getirdigi goriilmiistiir. Sergei Eisenstein tarafindan beyaz perdeye
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aktarilan film 1958 yilinda 25 farkli iilkeden 117 film tarihgisi tarafindan “tiim
zamanlarin en iyisi” se¢ilmistir. Bu basarinin, sinema dilinin dogru kullanimiyla elde
edildigi bilinmektedir. Gostergelerin kitleleri harekete gecirme giicii Oylesine
biiyiiktiir ki o donemde Alman ordusu mensuplarinin filmi izlemesi yasaklanmistir.
Fransa’daki kopyalar yakilmis, ingiltere’de 1954 yilma kadar yayimi yasaklanmigtir
(Cigek, 2016: 34). Bu 6rnekten de anlasildigi tizere o donemde filmin anlatim giiciiniin
farkina varilmis ve gorsel gostergelerin kitleleri etkileyici 6zelliginden korkulmustur.
Bu noktada {izerinde durulacak bir diger husus, "Potemkin Zirhlis1" filminin
yayinlandigi donemde sesin heniiz goriintiiye eslik etmemesidir. Yani izleyici sesin
olmadig1r bir diizlemde salt gorsel gostergelerden etkilenebilmektedir. Sonralari
miizigin goriintiiye eklenisi ile gostergelerin daha gercekei kilinarak etki gliciinii

arttirdig1 da sdylenebilmektedir.

Temeli ne kadar giiclii olsa da caglar oncesinde baglayan gostergebilimin,
yirminci ylizyilin ikinei yarisinda varligini bagimsiz olarak siirdiirmesi ve neredeyse
herkesce bilinmesi, yasanan iki 6nemli diinya savasinin ardindan ABD ve Avrupa’nin
bolluk dénemine girmesiyle baslamaktadir. Bu bolluk dénemiyle birlikte insanlarin ne
giydikleri, ne okuduklari, ne soyledikleri, nasil yerlerde yasadiklari yani nasil
tilkettikleri 6nem kazanmigtir. Daha ¢ok ve hizli tiketim i¢cin medya kanali
kullanilmig, medya psikolojinin gerekli gereksiz iiriin ayirdimi manipiile ederek
bilingsiz tiikketimi desteklemistir (Akerson, 2016: 73). Kiiltiirel alanda iyilesmeler de
saglayan medya toplum i¢in yararli goriinse de bu donemde kolay izlenen yapimlar,
basit ve ucuz liriinler de piyasada yerini almistir. Aligveris gibi turizmde de yasanan
biiyiik artis farkli dillere olan ilgiyi arttirmig, kolay ve c¢abuk dil 6grenme yollar
gelistirilmistir. Dolayisiyla dilbilim hi¢ olmadig1 kadar énem kazanmustir. Dilbilim
alanindaki gelisimler edebiyat, senaryo, reklam vb. gibi alanlarin da derinlemesine
incelenmesine olanak saglamistir. Gostergebilim i¢in dnemli isimlerden biri olan Rus
bigcimci Vladimir Propp, “Masalin Bigimbilimi” adli eserini yaymlamis ve bu eserde
masallarin 31 islevini saptayarak her bir islevi gésterge olarak tanimlamistir. Propp’a
gore masallarda ve fantastik filmlerde gecen karakterler ile olay orgiisii aynidir ve olay
belirli bir siraya gore gerceklesmektedir (Propp, 2018). Ornek olarak diinyaca fan
kitlesine sahip Harry Potter kitaplarina ve filmlerine baktigimizda Propp’un islevsel
analizi dogrulanmaktadir. Harry Potter 6rneginin popiilerligi ile gostergelerin dogru

kullaniminin etkilerini yansittig1 gortilmektedir. Diger bir yandan Roland Barthes’in
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gostergebilim teorisi ile ilgili ¢calismalarinda, Propp’un islevsel analizini sembolleri
anlamak igin kullandig1 da goriilmektedir. Barthes’m reklam bildirisi olan Italyan
markas1 Panzani iirlinlerinin reklamima bakildiginda izleyici; koyu kirmiz1 bir fon
onlinde, pazar filesinin icerisinden diisen Panzani markali makarna paketlerini, yine
Panzani’nin konserve salcasini, paketli peynirini ve domates, sogan, yesil biber gibi
taze sebzeleri gérmektedir. Renklerine bakildiginda ise etiketlerin ve biberin yesil,
domates ve fonun kirmizi, makarnalarin ise bej renkte oldugu goriilmektedir. Alt
yazida “PATES SAUCE PARMESAN A L’ITALIENNE DE LUXE” (italyan usulii
liiks makarna, sos, parmesan peyniri) ibaresi yer almaktadir. Biber figiirii tizerinden
diisiiniildiiglinde, biberin ne oldugunu izleyici deneyimleri dogrultusunda bilmektedir.
Reklamdaki sebzeler ya da makarna gibi gorseller izleyiciye dogrudan sunuldugundan,
Barthes bu diizlemi sifrelenmemis kabul etmektedir. Ancak biber bir varlik olarak
degil, Fransizca bir kelime olarak reklamda yer alsayd: izleyicinin Fransizca kelime
bilgisine sahip olmasi gerekirdi. Bu kisim Barthes i¢in reklamin diiz anlami
katmaninda kaliyorken, onun asil ilgilendigi yan anlam katmanidir. Sifrelenmis
goriintiisel ileti diizlemi olarak adlandirdigr kistm yan anlami yani reklamin asil

vermek istedigi mesaj bolimiidiir (Barthes, 1977: 152-162).

Panzani reklamimin gostergebilimsel ¢oziimlemesi incelendiginde, birbirinden
ayristirilan  gostergelerin  kiiltiirel acidan yorumlandigi goriilmektedir. Iginden
yiyeceklerin dokiildiigli pazar filesi izleyiciye pazardan aligveris yapildigim
sunmaktadir. Bu sunumun yan anlami ise pazardan alinan yiyeceklerin taze oldugudur.
Dolayl olarak ev kadininin pazardan aldig yiyecekleri kendinin hazirlayacag: algisi
goriilmektedir. Tkinci bir gdsterge, kirmizi domates ve yesil biberin italya ¢agrisiminda
bulunmasidir. Ustelik ‘Panzani’ kelime olarak italyanca dilini agik¢a isaret etmektedir.
Dolayistyla Fransa’da sunulan bu reklamin Fransizlar icin Italya algis1 yaratma hedefi
ortaya ¢ikmaktadir. Tablonun biitiiniine bakildiginda nesnelerin ¢igden pigsmise dogru
siralandi1g1 ve bir yemegi pisirmek icin gerekli olan her seyin sunuldugu, teneke
konservenin i¢indeki sal¢anin ¢evresindeki dogal {iriinlere es deger oldugu
goriilebilmektedir. Diger bir gosterge ise resmin biitiiniiniin bir natiirmortu
cagristirmasidir. Akerson’a gore (2016: 175, 176) Roland Barthes’in yaptigi bu
cozlimleme 1960’larda Fransa’da kadinlarin yogun olarak is hayatinda c¢aligmaya
basladiklart bir doneme denk gelmektedir. Yani kadinlar galistig1 icin ailesine taze

yemek hazirlayacak vakti bulamamaktadir. Bu durumu konu alan reklam, paketlenmis
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iriinleri taze triinlerle yan yana getirerek onlarin ‘taze’ ozelliklerinin paketler
tarafindan istlenilmesini saglamaktadir. Sonug olarak bu reklamda c¢alisan kadinin
Panzani irlinleri kullanarak dogal ve tazeye yakin yemek yapacagi algisit ortaya
cikmaktadir. Reklam, gdostergelerden faydalanarak ulasilmaz seyleri ulasilabilir
olanlarla birlikte gostermekte ve izleyiciye ulasilmazlarin ulasilabilir oldugu
diisiincesini  yaymaktadir. Ulasilabilirlik  diisiincesinin izleyicinin dogrudan
duygularina hitap ettigi gézlemlenmistir. Bu baglamda duygu, isaret edilen {iriin i¢in
bir nesne konumuna gelmektedir. Ornegin parfiim reklamlarinda parfiimiin yani
nesnenin kokusu gibi, kendine ait 6zellikleri sunulamayacagindan, giizel, sik, zengin
vb. imgeler kullanilarak gostergelerden yararlanilabilmektedir. Alici ile etkilesimi
sonucunda ise tiiketilmek istenen parfiim degil, ulagilmaz olan yani ¢ekici ve zengin
birey o6zellikleridir. Bu 6rnekten yola ¢ikarak, reklamin yaydigi alg: giictiyle kitleleri

duygusal ve psikolojik yonden etkileyerek tliketime yonlendirdigi sdylenebilmektedir.

Gorsel 18. Roland Barthes, 1977, PANZANI Reklami, Erigim Tarihi:15.04.2023
Kaynak:chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://williamwolff.org/wp-
content/uploads/2014/08/Barthes-Rhetoric-of-the-image-ex.pdf

Reklamin etkileyici yonii, izleyiciye gercegi vermesi degil, onu en ¢ok “olasi
diinya” fikrine ulastirabilmesidir. Bir dili dogrulayan, salt sanata ya da gerceklige olan
bag1 degil tam tersine ikilik i¢eriyor olmasidir. Reklamda ikinci gosterilen yani iiriin
her zaman agik¢a sunulur. “Insanlar, {iriine reklam araciligryla dokunurken, ona anlam
verirler ve bodylece de onun basit kullanimini zihin deneyimine doniistiiriirler”

(Barthes, 2018: 193).
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Gostergebilimin giiclii temeliyle pek ¢ok farkli alanda, karsimiza ¢iktigi ve
coziimlemeler sundugu goriilmektedir. Bahsedilen tiim bu calismalarin 1518inda
gostergebilim giinden giline gelisip, 21.ylizyilda yaygm kullanimiyla etrafimizi
sarmistir. “Diinya gostergelerle doludur” (Barthes, 2018: 186). Gostergeler ister
sOzciiklerin yerinde olsunlar, ister 3 boyutlu bir arag¢ ya da ikonik bir gorsel olsunlar,
kendilerinden bagka bir seyi anlamamizi saglamaktadirlar. Amaglar1 arasinda, sadece
baska bir seyin yerine gegmek degil, yerine gecilen unsuru alictya sorgulatmak da
vardir. Ornegin, Magritte’in pipo 6rnegi gdstergebilimin yapitaslarindandir. Bir pipo
gorselinin iizerine yazilan “Bu bir pipo degildir.” (Ceci n’est pas une pipe.) ibaresi
gordiigiimiiziin gercek degil gercegin temsili oldugunu belirtmektedir. Gorsel,
piponun yerini tutmakta yani onun gostergesi olmaktadir. Magritte’in hangi pipoya
bakarak bu gorseli hazirladigini izleyicinin bilmesi pek muhtemel degildir. Magritte
gergekten bir pipoya bakarak, kendi piposunu hatirlayarak ya da herhangi bir yerde
karsilagtig1r pipoyu diisiinerek bu gorseli hazirlamig olabilir. Pek ¢ok acidan pipo
gergege yakin bir goOriiniime sahiptir. Ancak izleyicinin gordiigii gorsel kendi

zihnindeki pipo ¢agrisimina denk diisecektir (Akerson, 2016: 22-24).

Gorsel 19. Rene Magritte, 1928, Bu Bir Pipo Degildir, Erisim Tarihi: 08.04.2023
Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0mgelerin_%C4%B0haneti

Rene Magritte’nin “Bu Bir Pipo Degildir” isimli ¢aligmasi incelendiginde,
sunulan ve anlasilmasi gereken arasindaki ironinin diyalektik bir ger¢egi; imgelerin
gergekten daha gercekei olusunu vurgulamaktadir. Magritte’in ¢alismasiyla gercek ve
hayal arasindaki fark sorgulanmistir. “Magritte s0yle de diyor: Kimi zaman bir
nesnenin adi, bir imgenin yerine gecer. Bir sozciik, gergekte, bir nesnenin yerini

alabilir. Bir imge, bir 6nermedeki sozciigilin yerini de alabilir” (Foucault, 2010: 38).
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Dolayistyla, imge ya da imaj kendi gercekligini formu iizerinden denetler. Sozctikler
ve nesneler arasinda yaratilan bu i¢ ice gecmis bag onlarin ayni mekanda farklh
sekillerde var olabileceklerini de diisiindiiriir. Piponun ¢izimi olarak salonda bulunan
pipo imgesi, realitede orada olmasa bile anlamiyla oradadir. Yani bu noktada imgenin
tastyict oldugu soylenebilir. Fiziksel olarak mekanda bulunmayan pipo, isaret
edilisiyle zaman ve mekandan bagimsiz olarak orada ortaya ¢ikar. imge veya imajin

en giiclii 6zelliklerinden birinin bu oldugu sdylenebilir; zaman ve mekan tanimazlik.

Elma 6rnegi lizerine diisiliniildiigiinde, bir elmanin icerisinden pirlanta ¢ikmasi
normal sartlar altinda olas1 degildir ancak bir reklam filmine konu oldugunda pirlanta,
dogallig1 ve zenginligi ¢agrigtiracaktir. Reklama albeni katmak icin kullanilacak olan
bu imgenin asil hedefinin izleyiciyi etkisi altina almak oldugu muhtemeldir. Nihai
sonucunda ise hedef iirlinii satmaktir. Fakat albenisi yiiksek olarak sunulan her sey
degerli olup olmadigi sorgulanabilir. Bu durumda imajin hakikati deforme

edebilecegini gdz onlinde bulundurmak gerekmektedir.

3.3. Film ve Dizilerde Sembol Kullanimi
3.3.1. Sembollerin Ekrana Izdiisiimii
3.3.1.1 Netflix; "Squid Game" Ornegi ve Popiiler Kiiltiir

Teknolojik determinizmin 2000’1 yillardan itibaren hiz kazanmasinin zemininde
internet tabanli iletisim modellerinin oldugunu sdyleyebiliriz. Dijitallesme ad1 verilen
bu durum, yasamin bir¢ok noktasina niifuz etmis ve etmeye devam etmektedir. Dijital
platformlar, televizyonda sunulan programlar gibi belirli bir siireye sikismadigi ve
izleyicinin neyi, ne zaman izleyecegini kendisinin se¢mesi gibi 6zelliklerinden Otiirii
televizyon ve sinemanin Oniine gecmistir. Ayni zamanda izlerken, ¢evrimigi geri doniit
verebiliyor olusuyla da pasifizleme eylemi, aktif izleme eylemine doniismiistiir (Celik

ve Kose, 2022).

2019 yilinda kiiresel bir salgin olarak agiklanan ve pek ¢ok kisinin dliimiine yol
acan Covid-19 salgmina karsin pek ¢ok iilke sosyal izolasyon saglayici dnlemler
almistir (Oztung ve Kosal, 2021). Yalittm anlamina gelen izolasyon, hastaligin hizla
yayitlimini durdurmak i¢in gelistirilen bir 6nem olarak sunulmustur. Ancak bireyin

sosyal durumunun gelismesinde bir risk faktorii oldugu gercegi de gbz ardi
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edilmemelidir. Bu baglamda sosyal izolasyon kavrami, sosyalizasyon kavramina ters
diismektedir. Dolayisiyla sosyal bir varlik olan insanin, bu donemde sosyallesme
ihtiyacin1 gidermek icin ekrana bagvurmasi kagiilmaz bir sonuctur (Ozbey, 2021).
Eve kapanma sisteminin de katkisiyla ekrana verilen degerin arttigini sdylemek

mimkindir.

Diinyada yer alan dijital platformlar arasinda Netflix 2021’in 2.¢eyreginde diinya
genelinde yaklagik 209 milyon iiyeye sahip olarak; en popiiler platformlarin baginda
gelmektedir (Kats, 2022). Ayn1 donemde Tiirkiye’deki abone sayisi ise 3,5 milyondur
(Erdem ve Aytekin, 2021: 21). Covid-19 pandemisi ve sosyal izolasyon 6nleminin
alinmasi ile birlikte Netflix’in yaklasik 16 milyon aboneyi daha biinyesine kattig1
bilinmektedir (Erdem ve Aytekin, 2021: 21).

Netflix’te,17 Eyliil 2021 tarihinde Giliney Kore yapimi, 9 bolimlik "Squid
Game" (Kalamar Oyunu) dizisi yayina girmistir. Pandemi doneminin de etkisi oldugu
tahmin edilen dizi yayinlandiktan sonraki 28 giin igerisinde 111 milyon iiye tarafindan
izlenmis (her boliimii en az iki dakika izleyen iiye sayisini temel alinmistir) ve kisa

siirede en ¢ok izlenen yapim olmustur (BBCNews, 2021).

Giderek biiyiiyen bir tiikketim toplumunda gorsellerin izleyicinin zihninde yer
kaplayici ve kalict etki birakabilmesi icin ¢ok iyi tasarlanmis olmalar1 gerekmektedir
(Celik ve Kose, 2022). Ismini Giiney Kore’de oynanan bir cocuk oyunundan aldig1
bilinen dizi sembol kullanimi konusunda oldukga iyi bir 6rnek olarak goriilebilir.
Farkli yas, cinsiyet ve gruplardan kisilerin para 6diillii bir oyuna davetini anlatan
dizide, yarigmacilara eski Giiney Kore oyunlart oynatilmaktadir. Oyuncularin 6diilii
kazanabilmeleri i¢in etaplar1 basariyla tamamlayip; bir sonraki tura ge¢meleri
gerekmektedir. Bagarisiz olan oyuncunun ya da oyuncularin cezasi 6liimdiir. Dizide
bir grup insanin kazanma hirs1 ve yasam miicadelesi; ¢okc¢a siddet, kan ve vahseti
iceren unsurlar ile anlatilmaktadir. Sembol kullanimi daha ilk boliimiinde, bir
kartvizitin aday oyuncuya verilmesiyle baslar ve dizi boyunca artarak devam eder.
Oyuna davet niteligi tasiyan bu kartvizitin iizerinde daire, {icgen ve kare sekilleri
vardir. Sonrasinda bu semboller, oyun igerisindeki “asker” denen gorevlilerin
maskelerinde goriilmektedir. Bu noktada her semboliin bir statiiyli niteledigi
anlagilmaktadir. Daire seklindeki maskeyi takan asker, en alt kademe askerdir. Gorevi
6len oyuncular1 ortadan kaldirarak diizeni saglamaktir. Uggen sekilli asker ise oyunda

basarisiz olan oyuncular1 6ldiirmekle gorevlidir. Bu sekli gordiiglimiiz bir sahneden
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sonra ekrana gelecek olan sahne genellikle siddet/6liim icerigine sahiptir. Ciinkii bu
seklin gorevi Oldiirme eyleminin kendisidir. Bu sembollerin geometrik sekillerden
olusmasi ve her boliimde siklikla vurgulanmasi siddetin biling disimizda gorsel bir
temsilinin olustugunu gosterebilir. Yasamin her alaninda karsilasabilecegimiz bir figiir
olusuyla da kaliciligim1 koruyacaktir. Kisi gordiiklerine belirli anlamlar yiikledikge,
belleginde kalmasi siiresi de artacaktir (Celik ve Kose, 2022). Kare sekilli asker ise en

yiiksek riitbede olup, bilgiye sahip olandir. Gorevi bilgi paylasimidir.

Gorsel 20. Squid Game Oyuna Davet Karti, Erisim Tarihi: 10.02.2023
Kaynak: https://www.radiotimes.com/tv/drama/squid-game-symbols/

Gorsel 21. Squid Game Askerler, Erisim Tarihi: 10.02.2023
Kaynak: https://www.thenews.com.pk/latest/995889-netflix-squid-game-reality-show-squid-game-
the-challenge-virtual-registrations-open

Sadece akilda kaliciligr arttirmayan sembol kullanimi ayni zamanda “cabuk
kullan ve hizli tiiket” baglamiyla ele alinan popiiler kiiltiiriin, bir kolu olarak da
tiiketim kiiltliriine hizmet eder (Payzin ve Tuncer, 2022). Popiiler kiiltiir, cok ve sik

tiiketilenin ¢ogaltildig, giindelik yasamdaki her seyin goriintiisiiyle kendini gosterdigi
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bir donem olarak atfedilmektedir. Kiiltiiriin endiistriyel bir liretim siirecinde tiretildigi,
ortaya ¢ikan nesnenin, moda olanin daima yer degistirdigi bir kiiltlir tasarimi olarak
kendini yeniden ve yeniden insa etmektedir (Cengiz, 2010). “Popiiler kiiltiir,
giyimimizden, yedigimiz, tiikettigimiz lriinlere, dinledigimiz sarkilara, izledigimiz
filmlere, dizilere varmncaya degin hayatimizin her bir noktasina niifuz etmis bir
kavramdir” (Payzin ve Tuncer, 2022).

“Popiiler kiiltiiriin ‘en ¢ok tercih edilen’ baglaminda ele alinmasiyla
karsimiza en yaygin ve yanlis olan popiiler kiiltiir tanimi ¢ikar: Popiiler
kiiltiir modern toplumda devam eden ‘halkin’ kiiltiirtidiir. Nasil ki
fabrikada caligan ig¢inin ‘bizim fabrika’ dedigi yer onun degilse, fakat
onun varolug biciminin belirlendigi yer ise, popiiler kiiltiir iiriinlerini
satin alip kulland1g1 ve ‘benim’ dedigi i¢in, popiiler kiiltiir o sinifa ait
olmaz. Halk olarak adlandirilan serbest kolenin yagam tarzi onun
belirledigi, onun bicimlendirdigi ve onun degistirdigi bir yasam tarzi
degildir; o yasam tarzi onunla vardir, onunla yaratilandir, ama onun
Ozgiir iradesinin ifadesi degildir” (Erdogan, 2004).

Popiiler kiiltiir bir cesit sahiplik algis: yaratsa da bu yalnizca bir temsil olarak
goriilebilir. Popiiler kiiltiir kendini sahiplik istemiyle iiretirken, bu terim “kendini
idame ettiren” olarak degil, siirdiiriilebilirligi olmayan, haz ve arzunun istekleriyle
ortaya ¢ikan kisa stireli bir sahipliktir (Payzin ve Tuncer, 2022: 113). Dolayisiyla
izlenme rekorlar1 kiran ‘Squid Game’ dizisinin popiiler kiiltiiriin yarattig1 bir tiiketim
nesnesine donilismesi olduk¢a olagandir. “Popiiler kiiltiir tirtinleri, tiiketimi bir yasam
tarz1 haline getirdigi gerekcesiyle elestirilebilmektedir” (Payzin ve Tuncer, 2022:
114). Yasam tarz1 haline gelen {iriin benlik sunumlarina da zemin hazirlayacaktir.
Izleyicinin sahip olma iggiidiisiiyle satin alma eylemine gitmesi tiiketim kiiltiiriinii
beslerken, satin alinan iiriinii giyerek katarsise ulagsmasi kurgusal karakter ya da olay
ile biitiinlesmesine olanak saglar. Ornegin dizide oyuncularmn giymis olduklari yesil
esofman ve beyaz ayakkabi satiglarinda ayni donem igerisinde yiizde 7.800 artig
goriilmiistiir. Diinyanin en popiiler e-ticaret magazalarindan Amazon’da “Squid Game
Costume” i¢in arama yaptiginizda 2000’den fazla iiriin listelenmektedir (Kelesoglu,
2022). Ulkemiz en popiiler teknolojik magazalarindan Trendyol’da ise dizinin
yayinlanmasindan bir sene sonra bile "Squid Game" baglikli bir arama yapildiginda

40187adet tiriiniin listelendigi goriilmektedir (Bkz. Trendyol).
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"squid game" aramas! igin 40187 sonug listeleniyor

A Hizh Teslimat yapilan Grinleri goster. ©

Gorsel 22. Trendyol Squid Game Arama Sonuglari, Erisim Tarihi: 10.02.2023

Kaynak: https://www.trendyol.com/sr?q=squid+game&qt=squid+game&st=squid+game&os=1&pi=2

Bu baglamda "Squid Game"in pek ¢ok olumsuz dge teskil etmesiyle siddete
ozendirmesi tartisilan konulardan bir digeri olmustur. New York’ta baz1 ilkokullarda
diziye ait kostiimler arasinda (Hallowen) Cadilar Bayrami “siddeti 6zendirme”
gerekcesiyle yasaklanmistir (BBCNews, 2021).

Popiiler kiiltiir {rilinlerinde bireyler kendilerinden izler bulurlar; {iriini
popiilerlestiren salt begenisi degil, kurulan 6zdesimdir. Izleyicinin {iriiniin yayilimimnda
pasifrolden aktif role gegmesiyle bu bag kuvvetlenmektedir (Payzin ve Tuncer, 2022).
Bu noktada olumsuz igerigi yogun, negatif mesajlar tastyan, gosterdigi siddet unsurlari
ile 6zendirmeye yoneltebilecek dizi sembol veya figiirleriyle kurulabilecek bagin
tehlike arz edecegini sdylemek miimkiindiir. Sembol bu noktada mesaj1 tastyan bir

ara¢ ve imgenin temsili olup ana figiirlin kendisi olarak goriilebilir.
3.3.1.2 Netflix’te "Alice In Borderland"

Toplamda iki sezon olarak, ilk sezonu 2020°de Netflix’te yayinlanan "Alice in
Borderland", Japon manga serisinden ekranlara uyarlanan bir yapimdir (Hasekioglu,
2021). Hedef kitlesinde gamer yani bilgisayar oyuncularin yer aldigi goriilebilen
dizide bir dizi arkadasin kendilerini bir anda paralel bir evrendeki oyunlarin igerisinde
bulmalar1 anlatilmaktadir. Oyunlar tipki "Squid Game" dizisindeki ‘kazan;
kaybedersen oliirstin’ sistemini benimsemektedir. Oyuna giren oyunculardan yalnizca
oyunu bagariyla tamamlayanlar sag ¢ikabilmekte ve 3 giinliik vize denilen bir hakka
sahip olmaktadirlar. 3 giinliik vize, oyuncularin 3 giin boyunca oyunlara girmeden
sehir icerisinde dolasabilecekleri anlamima gelmektedir. Ancak vizesi dolan
oyuncularin da oyunlarda kaybedenler gibi hayatlarina son verilmektedir. Yasama

devam etmek i¢in ii¢ gilinliik vizenin sonunda yeniden bir oyuna katilma gerekliligi
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vardir. Oyunlar her seferinde farkli igerikte diizenlenirler. Goze ¢arpan ise oyunlarin
temasin1 ve zorluk seviyesini sembollerin belirlemesidir. Her oyuna giriste bir
iskambil kart1 belirir. Ornegin magca, oyunun kuvvete dayali oldugunu, fiziksel giic
gerektigini temsil etmektedir. Karo, oyunun zekaya dayali oldugunu, sinek, takim
beraberligi gerektigini ve karo psikolojik temalar1 oyunlar1 betimlemektedir. Kartlarin
lizerinde yer alan sayilar ise oyunun zorluk derecesidir. Goriildiigii sekli ile dizi
tamamen semboller {lizerine kurulur. Anlam sembollerin icerisinde agik¢a verilmistir
ve izleyicinin zihninde simgeler ile birlikte var olmaktadir. Ornekle, izleyici oyun
baglamadan gordiigii kart sembolii ile oyun hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir.
Uzun bir anlatim yerine tek bir sembol tiim icerigi aciklama giicline sahiptir. Diger
yandan adindan da tahmin edilerek “Alice Harikalar Diyar1” kitabindan esinlenildigi
disiiniilebilir. Gostergebilimsel yaklasim ile diisiiniildiiglinde, dizinin bas rollerinden
Usagi’nin, ad1 gecen kitaptaki beyaz tavsandan ilham alindig1 6n goriilebilmektedir.
Ciinkii Japonca’da tavsan demek icin usagi kelimesi kullanilmaktadir. Arisu’nun
Alice’, Takeru’nun da sapkacty: temsil ettigi diislinlilmektedir. Romanda iskambil
kagitlar1 askere doniisiirken, dizide oyun tiirii olarak izleyici karsisina ¢iktigindan iki
eser arasinda bir benzesim oldugu goriilmektedir. Bu baglamda "Alice in Borderland"

in sembolik bir anlatim tarz1 benimsedigini sdylemek miimkiindiir.
3.3.1.3 Netflix’te Bir Tiirk Dizisi: "Atiye"

Netflix’te yaymlanan ikinci Tirk orijinal internet dizisi "Atiye" (The Gift)
2019-2021 yillar1 arasinda toplam 3 sezon olarak izleyicinin karsisina ¢ikmistir.
Netflix platformunun Tiirkiye’de yaygin kullanimi ve uluslararasi bir platform oldugu
diisiiniildiiglinde, dizinin farkli toplum ve kiiltiirlere sunuldugu; bunun akabinde genis
izleyici kitlelerine ulastigi sdylenebilmektedir. Sengiil Boybas tarafindan yazilan
“Diinyanin Uyanist” isimli kitaptan uyarlanarak hazirlanan dizinin dram, gizem,
fantastik gibi tiirleri bir araya getirdigi goriilmektedir (Beyazperde, 2019). Dizinin
ismini bas roliinden aldig1 bilinen Atiye karakteri Istanbul’da yasayan bir ressamdir.
Karakter, cocuklugundan bu yana gizemli bir semboliin oldugu riiyalar gérmektedir.
Bu sembolii resimlerinde isler. Dizinin ilerleyen boéliimlerinde Gobeklitepe’ye
giderek riiyalarinda gordiigii ve eserlerine aktardigi simgeyle arasinda mistik bir bagi

oldugunu kesfeder (Bkz. Netflix).

71



A‘x\\

‘ATgYE“’

27 ARALIK

Gorsel 23. Atiye (The Gift) Afisi, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://www.beyazperde.com/diziler/dizi-24996/fotolar-detay/?cmediafile=21688655

Atiye simgesi afislerde ve tanmitimlarda merak uyandiricit bir unsur olarak
izleyiciye gosterilmistir. Semboliin neyi temsil ettigi ve rolii dizi boyunca takip edilir.
Bu sembol dizide oyle giiclii bir anlatim ile sunulmustur ki dizinin tanitim
posterlerinde tek basina yer almistir. Meydan billboardlarinda, toplu tasima
duraklarinda, Netflix tarafindan kiralanan kimi apartman giydirmelerinde Atiye
sembolii sergilenmistir. Anlamini bilmeyen kisiler i¢in dogrudan bir dikkat ve merak
nesnesi olabilecegi diisiiniildiigiinde, 6zellikle biiylik tanitim panolarinda yer alan
sembolii, diziyi hi¢ bilmeyen kisilerin dahi gérmezden gelmesi miimkiin degildir. Bu
haliyle semboliin dizinin kimligini belirten bir logo haline geldigini sOylemek
miimkiindiir. Gorsel 24’te dizinin senaristlerinden Nuran Evren $it’in kisisel sosyal
medya hesabinda paylastig1 bir Atiye billboard reklami1 yer almaktadir. Bu reklamdan
goriildiigii tizere Atiye sembolii o kadar giiclii bir anlatiya sahiptir ki reklamda dizinin
ismi dahi yer almamaktadir. Bu reklamda yapimin sadece sembol ile algisal bir mesaj

ylriittiigl goriilmektedir.
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Gorsel 24. Atiye (The Gift) Reklam Panosu, Erigim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://fav10.net/forum/threads/%E2%80%98atiye%E2%80%99nin-yay%C4%B I n-tarihi-
belli-oldu-netflix.291332/

Sembolik reklamin bagarisini kanitlayan bir 6rnek olarak, Netflix’in bagka bir
dizisinin tanitimda ayni figiirii kullandig1 gosterilebilmektedir. Gorsel 25°te “The
Witcher” adli dizinin reklami i¢in Atiye’nin semboli kullanilmigtir. Oldukga biiyiik
boyutlarda (bir binanin cephesini tamamen kapliyor) yer verilen reklamda, Witcher’in
ana kahramani Geralt karakterinin kilic1 tarafindan semboliin yirtildig1 goriilmektedir.
Reklamin biiytikliigliniin imgenin algisal olarak yer kapladig: alan ile yiiceltilmesi
hedefinden ileri geldigi diisiiniilebilir. Iki dizinin farkli kiiltiirlere ait olusu,
konularinin benzer olmayisi, yapimcilarinin baska kisilerden olugsmasi gibi etkenler
gdz Oniinde bulunduruldugunda, dizileri birbirine baglayan bir unsur
bulunmamaktadir. Bu 6rnek semboliin tek basina verilmek istenen mesaj1 ilettigine

isaret etmektedir. Yapim izleyicinin zihninde sembolik olarak yer kaplamaktadir.
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Gorsel 25. The Witcher Reklam Panosu, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://www.webtekno.com/netflix-the-witcher-atiye-afis-h82395.html

Dizinin tilkemizde ve uluslararas: alanda popiilerlik kazanmasiyla sokakta bir
anda toplumun karsisina ¢ikan figiiriin anlami da sorgulanmaya baglanmistir. Sembol
incelendiginde, tek basina bir anlam ifade etmedigi, farkli simge ve isaretlerin
karmasiyla olusturuldugu sonucuna varilmistir. Farkli kisiler tarafindan bagkaca
anlamlar yiiklenilen teorilerden bazilari; civa elementinin kat1 ve sivi formu oldugu,
dizide islenen iki hayati temsil ettigi (QBlog), sonsuzluga ve paralel evrenlere
gonderme yapildigi, Tiirk mitolojisindeki hayat agacina benzedigi yoniindedir. Kimi
arastirmacilar tarafindan kullanilan simge paganizme 6vgii yaptigi gerekcesiyle
elestirilmistir (Salman, 2020). Tasarim amaci ne olursa olsun dizinin yayinlandig:
stirecte popiiler bir imaja doniistiigli goriilen bir gergektir. Dizinin baslangic
sahnesinden itibaren siklikla Atiye karakterinin yaptigi tablolarda goriilen figiir
sanatsal bir bicimde yansitilmigtir. Dizide kullanilan tablolar ressam Mehmetcan
Yaman tarafindan tasarlanmistir. Kendisiyle gerceklestirilen roportajda Yaman,
seksene yakin tablo ¢izdiklerini ve Atiye karakterini canlandiran Beren Saat’e bunun
hakkinda ders verdigini belirtmistir. Diger bir yandan dizide goriilen tablolar
izleyiciler tarafindan satin alinmak istenmis, hatta dévmesi yapilmak i¢in Yaman ile

iletisime geg¢ildigi kayda ge¢mistir (Alan, 2020).
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Gorsel 26. Atiye Tablolar1, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://www.gazeteduvar.com.tr/kultur-sanat/2020/01/12/atiyenin-ressami-mehmetcan-
yaman-beren-saate-ressamlik-dersi-verdim

Kaynak: https://www.hurriyet.com.tr/kelebek/hurriyet-cumartesi/atiyenin-perde-arkasini-

yaraticilarindan-dinledim-41411657

Ikonikleserek, toplumun birgok kesiminde tamnir hale gelen figiiriin
poptilerligi sebebiyle ticari boyutundan yararlanilmis ve kiiltiir endiistrisinin
icerisinde yer almaya baslamistir. Google Aligveris bolimiinde “Atiye Sembol”
baslig1 aratildiginda, kiipeden kolyeye, tisortten ev dekorasyon aksesuarlarina kadar
pek cok imitasyon esyaya rastlanilmaktadir. Popiiler kiiltiir nesnesi haline gelen Atiye
semboliiniin genis kitlelerce bilinirligini pazar malina donistiirerek tliketim
toplumuna hizmet sagladigi soylenebilir. Dizi figiirlerinin endiistriyel iirline
dontigiimii yerli dizi 6rnegi "Cukur" analizinden sonra 3.3.3.’{incli boliimde detayl

olarak ele alinacaktir.

))!

Gorsel 27. Atiye Sembol Aksesuarlari, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://www.hepsiburada.com/taki-store-atiye-sembol-gumus-kupe-p-
HBV0000120WL8?magaza=Tak%C4%B1%20Store
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Gorsel 28. Atiye Sembol Uriinleri, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak:https://www.vartabi.com/susu-home-dekoratif-dokum-atiye-obje-2186-
$8505hm?srsltid=ARS57-fANVmkwYmWReQTk48uZrGQGBMkS5X-
ugXeKNqqX3qlUfKUoFUaSrmA

3.3.1.4 Tiirk Televizyon Ornegi: "Cukur"

2023’e girerken diinya genelinde 230,8 milyon abonesi bulunan Netflix’in
internet destekli yayin alaninda baslica ve en popiiler uygulamalardan biri oldugu
goriilmektedir (Anadolu Ajansi, 2023). Netflix gibi abonelige dayali online video
izlenim platformlarini1 geleneksel televizyondan ayiran ana unsurun, izleyiciye 6zglr
bir tiiketim modeli sunmasi oldugu sdylenebilmektedir. Televizyon medyasinin sabit
ve kurall1 bir yayin akisinin yan sira dijital i¢erikli platformlar, kullaniciya istenilen
saat ve yerde igerigi izleyebilme imkan1 sunmaktadir. Reyting kaygisinin geleneksel
yapiya gore arka planda kalmasi, daha 6zgiin igerikler sunulmasina ve tiiketicinin
medyay1 kendi kanaatiyle se¢mesine olanak saglamaktadir. Bu haliyle daha 6zgiir bir
tiketim alan1 yaratilirken, bu durumun bagimlilik yaratabilme etkisi géz ardi
edilmemelidir. Dijital medyanin son donemlerde diinyada ve iilkemizde kolay
kullanilabilirligiyle de gosterdigi abone artisina ragmen hala birgok evde televizyon
bulunmaktadir. Kimi yapimlarin televizyon dizisi olarak baslayip sonrasinda dijital
platformlarda yayinlandiklarina sahit olunur. Diger bir husus cesitli nedenlerle
televizyonda izlenemeyen, yayin saati kagirilan programlarin tekrarinin internette
yeniden izlenilebilmesidir. Bu baglamda internet ve televizyonun ayni etkileri ve
deneyimleri sunabildigi gozlemlenmektedir. Internet kullaniciya ayni anda

izlenebilecek sayisiz segenek sunarken, televizyonda segenekler kanallar ve belirli
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zamanlar ile smirlidir. Bu baglamda televizyon igeriginin yadsinamayacak boyutta

oldugu soylenebilir.

Yerli ve yabanci Netflix dizileri incelemesinin ardindan neredeyse es zamanl
olarak Tiirk televizyonlarinda semboller ile 6ne ¢ikan yapim, 2017-2021 yillan
arasinda yayilanan “Cukur” adli dizidir. Ismini igerikte yer alan mahallenin adindan
alan "Cukur", semt ve aileler arasi gii¢ miicadelesini konu almaktadir. Mahalledeki
giic dengeleri, aile kavrami, sadakat, intikam gibi kavramlar temaya dahildir. Drama,
aksiyon ve yogun olarak su¢ unsurlari ile siddet sahnelerinin yer aldig1 yerli dizi
RTUK tarafindan izleyiciyi korumak iizere gelistirilen akilli isaretler sistemiyle
“13+” yas grubuna uygun olarak sunulmustur. Ancak bu kisitlamaya uyulup
uyulmadig1 kesin olmamakla birlikte daha kiigiik yas grubundan ¢ocuklarin dizide yer
alan karakterlerin taklidini yaparak oyunlar oynadiklarina dair bulgular kisitlamaya
uyulmadigini géstermektedir. Ay Yapim tarafindan iiretilen dizinin her yastan kisiye
ulasarak ve genis Kitlelerce izlenerek, reyting rekorlari kirmistir (Ozdemir, 2020:
120). Dizinin ana odagi bas rollerin igerisinde bulundugu “Kogovali Ailesi”dir.
Kogovalilar, mahalleyi giiven ve dengede tutan kolektif bir aile bilincine sahiptir. Bu
mahallenin disa kapali bir mahalle oldugu sdylenebilirken, kendi kurallarinin da
oldugu goriilmektedir. Mahallenin kendine ait bir sembolii vardir. Cukur sembolii
olarak bilinen (Gorsel 29°da verilmistir) iz, mahallede yasayan kisiler tarafindan
kendilerine dovme olarak yapilmakta, bu dévmeyle baska yerlerde birbirilerini
tanimaktadirlar. Bu anlamda aidiyeti temsil ettigi sdylenebilmektedir. Dizinin
yaymlanan ilk boliimii bir kovalamaca sahnesiyle baslamaktadir. Silahlarin
ateslendigi siddet icerikli bu planda kagan kisi, baska kisilerle karsilasir ve kolundaki
simgesel dovmeyi gosterir. Goren kisiler de ayni dévmeye sahip oldugunu
gdstermesinin ardindan birbirilerini koruyarak kavgaya girerler. Sembolle baslayan
dizinin neredeyse her boliimiinde ayni figiir bazen dovme olarak, bazen de sokakta

duvarlara ¢izilmis halde veya daha farkli bicimlerde goriilmektedir.
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Gorsel 29. Cukur Simgesi, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak:https://tr.pinterest.com/pin/730568370777151351/

3.2.2.inci boliimde farkli boliimlerde semboliin ka¢ defa tekrarlandigina dair
gorsel igerik analizi yapilmigtir. Anlatict igerisindeki tekrar sayisinin ve
bliylikliigiiniin alg1 olusturmadaki etkili rolii diisilintildiigiinde, ¢cukur semboliiniin
izleyici zihnine kazinarak dogrudan anlatim sagladig1 goriilmektedir. Atiye drneginde
oldugu gibi, semboliin kendisi bir imza niteligi tasimaktadir. Nasil ki “Atiye”
yazmamasina ragmen sadece sembol ile dizinin reklami yapilabildiyse ayn1 ornek
0zdesim saglayan fanatikler sembolii duvarlara ¢izmekte ya da daha ileri boyutta ayn
sekilde dovmelerini yaptirmaktadirlar. Diziyi hi¢ izlemeyen insanlar i¢in bile sokakta
bu simgenin tekrariyla kargilasmak, popiiler kiiltiir endiistrisi i¢erisinde ¢ukur baskili
tisortleri gormek dizi i¢in bir tanmmirhik saglamaktadir. Dolayisiyla anlatinin

icerisindeki bir nesnenin bagli basina markalastig1 sdylenebilir.

Popiiler olanin hizla tiiketildigi ¢agimizda tipki "Atiye" dizisinde oldugu gibi
"Cukur" dizisindeki sembol de marka bilirligini saglamis ve bagka nesnelerin
lizerinde satisa sunulmustur. Atiye semboliiniin fantastik temasina karsin, Cukur
sembolii yogun siddet sahneleriyle akilda kalmaktadir. Siddetin, aile baglari, kendi
adaletini yaratma, sadakat gibi kavramlarla mesrulastiriimasiyla sembol tim bu
terimlerle donatilmistir. Bu yoniiyle sembolii tasiyan kisilerin dolayli olarak siddet
sOylemini de tasidiklar1 6ngdriilebilir. Simgelerin davraniglar etkileme bicimleriyle
siddete bir davetiye sunuldugu da diisiiniilebilmektedir. Yapilan bir aragtirmaya gore
(Ozdemir, 2020: 122, 123), analizler Kogovali ailesinin ve cukur semboliiniin bir giic
gostergesi oldugunu agiklamaktadir. Her seyi yonetme giicline sahip aile egemen
goriiniimiiyle gercek hayatta var olabilecek bir kahraman algis1 yaratarak izleyicide

hayranlik uyandirmigtir. Diger yandan dizinin toplumsal cinsiyet ayrimecilig1 lirettigi
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sonucuna da varilmustir. Eril giiclin 6viildiigli anlatimlar ile izleyici giindelik yasam
pratiklerinde siddet davranigina yonelebilmektedir. Ozellikle karakterler ile bag kuran
izleyiciler i¢in karakterler bir taklit unsuruna doniiseceginden semboller bu taklidi
gercek yasamda var edebilme potansiyeline sahiptir. Igerdigi siddet unsuru ile

sembolik anlatimin algisal giicii dikkat edilmesi gereken bir husustur.

Cukur’un 33. boliimiinde simgenin anlami1 Gorsel 30°da ifade edildigi sekliyle
aciklanmaktadir. Ugar (2004), grafik tasarimi semboller sanati olarak
degerlendirmistir. Buna gore akilda kalic1 yontiyle iyi bir tasarim olarak sayilabilecek
cukur sembolii gostergebilimsel baglamda incelendiginde, alt ve iist capraz cizgiler,
bir siddet 6gesi olan oklar1 ifade etmektedir. Okun bilinen en eski ¢aglarda av igin
kullanilan bir alet oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda disartya yoneltilen bir siddet
unsuru akillara gelmektedir. Iki okun arasinda kalan ii¢ nokta ise kolektif bir grubu
nitelemektedir. Gosteren, iki okun i¢ine aldig1 topluluk; gosterilen ise bir toplulugun

siddet ile korundugu anlamina gelebilmektedir.

Bastaki catidir.

Bagin sikistiginda, cal kapiy,

gir igeri artik o evin catisi
‘ senin de catindir.

Evdeki ailendir.
Anan, baban, bacin sana
‘emanettir. Onlara gézun gibi
bakacaksin.
Disanidaki ailendir.
Kan kardeslerin, onlar

gerektiginde senin icin kurgun ‘

yer, sende yersin.
En buyuk ailendir.
hlar. Seni korurlar,

a¢ acikta birakmazlar. Sende
onlari sever sayarsin.

~N

Cukurun kendisidir.
Yuvadir. Herkesin bir yuvasi vardir bu
hayatta. Bizimkide ¢ukurdur.

CyxuR
s

Orn
rerbcibate.

Gorsel 30. Cukur Sembolii Anlami, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https:/tr.pinterest.com/pin/663225482602092048/

3.3.2. Gelistirilmis Nesne Tanima Modeli Kullanim ve Gorsel Olcek Gelistirme

Yontemiyle Sembol Analizi: "Cukur" Dizisi Ornegi

Sozli ve sozsiiz iletisimde biiylik role sahip gostergeler, kendinden farkli bir seyi
temsil ederek ¢esitli anlamlara gondermeler yapmaktadirlar. Goriintli gostergelerinin

idealar1 dogrudan aliciya ilettigi bilinirken, simgelerin bu aktarimi dolayli olarak
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yaptiklar1 gozlemlenmistir. Kimi yaklagimlara gore semboller sessiz bir dile sahip
evrensel degerlerdir (Caglar, 2012: 28). Sembollerle yapilan etkilesimler diger
etkilesimlere oranla daha algisal bir boyutta gerceklestiginden derinligi daha fazladir.
Din, sanat, edebiyat gibi alanlarda sembolizmin yogun kullanimi bahsedilen alg1 giicii
ile aciklanabilmektedir. Isaretler direkt olarak anlama yonlendirirken, sembollerin
bilince hitap etmesi, sembollerin iletisime boyut kazandirdigin1 da gostermektedir.
Dolayisiyla sembollerin yapis1 geregi, goreni diisiinmeye sevk ettigi soylenebilir.
Herhangi bir sembol goriildiikten sonra, zihinde dogrudan bir ¢agrisim olusmamakta,
goriilen ile izleyici hafizasinda bir anlam c¢oziimlemesi yapilmaktadir. Bellekte
sekillenen goriintii her zaman izleyicinin deneyimleriyle donatilacagindan goriilenden
¢ok daha fazlasidir (Yildirim ve Cakir, 2016: 542). Ortaya ¢ikacak anlami belirleyen
unsurlarin izleyicinin deneyimlerinden ileri geldigi diistiniilebilir. Sembollerin ortaya
cikisiyla kaliciligi ise toplumun kiiltiirel siiregleriyle desteklenmektedir. Bir semboliin
kabulii igerisinde yasanan toplumca uzlasim gerektirmektedir. Uzlagima varma
stirecinde ise ¢ikis noktasinin 6nemli oldugu asikardir. Buna gore, her semboliin var

olup, yasamasi i¢in bir sebebinin oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Cukur adli dizide belirli bir semboliin sahneler arasinda siklikla tekrar edildigi
gbozlemlenmektedir. Bu tekrarlarlar ile sahne igerisi yerlestirmelerinin semboliin
kabulii ve bilinirligi i¢in toplum uzlagmasi amaciyla gosterildigi diisiiniilmektedir. Bu
baglamda nitel aragtirma yontemiyle gorsel igerik analizi yapilmistir. Cukur isimli
dizinin her sezonundan rastgele bir boliim ele alinarak semboliin ka¢ defa tekrar
edildigi irdelenmistir. Inceleme esnasinda yapay zekd Yolov7 mimarisi kullanilarak
gelistirilmis nesne tanima modelinden yararlanilmistir. Bu model ile robot sistemin
otomatik olarak bolimii taramasit ve semboliin goriindiigli sahneleri tespit etmesi
saglanmigtir. Yapay zeka verilerine bakildiginda, birinci sezonun ilk boéliimiinde 11
defa farkli sahnelerde ayn1 semboliin kullanildig: tespit edilmistir. Sembol ilk olarak
Gorsel 31°de gosterildigi gibi, 01:44 ile 02:10 arasinda silahli bir kovalamaca
sahnesinin ardindan karakterin her iki kolunda dovme olarak izleyici karsisina
cikmaktadir. (Gorseller Puhutv’den taranilan bolimler ile Yolov7 yapay zeka
sisteminden alinmistir.) Bu sahne sonrasinda kolundaki ddvmenin goriilmesi ile silahli
ic kisi sahiplenici bir tavirla, kendi kollarindaki dovmeleri gosterip diger kisiyi
korumaya alarak, kovalayanlarla catismaya girerler. Dizinin ilerleyen sahnelerinde

simgenin baska kisilerde de dovme olarak tasindigi goézlemlenmistir. Bu dovmeye

80



sahip kisilerin aynt mahallenin {iyeleri olduklari, diger bir anlatim ile ayni ceteye
mensup olduklar1 anlagilmaktadir. Bu baglamda semboliin baslica bir kimligi temsil

ettigi diistiniilebilir.

Gorsel 31. Cukur Birinci Boliim, Erisim Tarihi: 27.05.2023

Kaynak: https://puhutv.com/cukur-1-bolum-izle

Gorsel 32. Cukur Birinci Boliim Sembolleri, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://puhutv.com/cukur-1-bolum-izle

Dizinin diger sahnelerinde goriildiigii gibi sembol dovme ya da mahalle
icerisinde bir ¢izim olarak izletilmistir. Dizinin ikinci sezonunun ilk bdliimii yani otuz
dordiincii boliime gelindiginde ise ayni semboliin 16 defa tekrar edildigi saptanmustir.
Bu belirgin yiikselisin, izleyici sayisinin yani reytingin artigi ile ilgili oldugu
diistintilebilir. Semboliin kullanim alanlar1 ilk sezon ile benzerlik gostermekle birlikte
ornegin son gorselinde oldugu gibi bagka nesnelerle de olusturulmustur. Bu goriintiiyii
yapay zeka saptayamadigi i¢in manuel olarak eklenmistir. Dizide sembol kollarda

dovme olarak, mahalle igerisinde duvarlara ya da objelere ¢izilmis sekilde
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goriintiilenmektedir. Ozellikle dévmelerde goriilen semboller, kamera agilariyla
kadraja girebilecek sekilde tasarlanmistir. Ornegin Gérsel 33’iin son karesinde oldugu
gibi bagka metaryaller ile semboliin ¢izilmesinin de semboliin anlamin1 ve etkisini

derinlestirici calismalardan biri oldugu diisiiniilebilir.

Gorsel 33. Cukur Otuz Dordiincii Boliim, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://puhutv.com/cukur-34-bolum-izle

Diger sezona gelindiginde drneklem olarak dordiincii boliim incelenmistir. Bu
bolimde 8 defa sembol tekrar1 gézlemlenmistir. Ayrica bu boliimiin ismini olan
“Cukur evimiz, Yamag babamiz” tiimcesi halk tarafindan slogan olarak kullanilmaya

baslanmistir. Endiistriyel iiriinlerin {izerinde bu slogan1 gérmek miimkiin iken diger
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yandan sokaklarda da duvarlara yazilmis sekilde karsilasilabilmektedir. (3.3.3.
Boliim’de 6rnegi verilmistir) Bu durum dizinin, semboliiniin ve sloganlarinin halk

tarafindan ne denli kabul edilip, i¢sellestirildigini gdzler oniine sermektedir.

Gorsel 34. Cukur Yetmis Birinci Boliim, Erisim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://puhutv.com/cukur-71-bolum-izle

Son sezon olan dordiincii sezonda ise Orneklem olarak yedinci bdliim

incelenmistir. Bu boliimde toplam 11 adet sembol tekrar1 yapilmistir.
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Gorsel 35. Cukur Doksan Dokuzuncu Boliim, Erigsim Tarihi: 27.05.2023
Kaynak: https://puhutv.com/cukur-99-bolum-izle

Yapilan analizlerin sonucunda, Cukur dizisinde sembol kullanim1 ve tekrarinin
yogun oldugu tespit edilmistir. Kamera agilarinin 6zellikle simgelere odaklandigi,
sembolik tasarimlarinin one c¢ikarilldig1 goriilmiistiir. Simgelerin akilda kalict
ozellikleri g6z oOnilinde bulunduruldugunda Cukur figiiriiniin izleyici kitlesinin
zihninde yer ettigi 6n goriilebilmektedir. Pek ¢ok sembolik tekrardan sonra gelen
sahne siddet iceriklidir. Bu nedenle figiir, izleyici belleginde siddet ile iliskilendirilip
yer tutabilir. Sosyal 6grenme teorisine bagl gelisen taklit davranist diisiiniildiigiinde,
aidiyet amagli kullanilan semboliin taklit nesnesine doniisebilecegi muhtemeldir.
Dizinin fanlar i¢in dizideki karakterlere benzeme arzusuyla sembolik dovmeler taklit
edilebilir. Cukur simgesinin yer aldig {iriinler ile 6zdesim saglanabilir. Bu durumun
endiistriyel tasarimcilarin ve pazar sahiplerinin yararina olacag: diisiiniilebilir. Clinkii
popiilerlesen dizi sembolik bir yap1 kullandigindan, sembol artik onun taniticisidir.
Dizinin logosu olarak da diislinebilecegimiz bu unsur popiiler kiiltiir 6gesine
doniiserek, tikketim nesnesi haline gelmektedir. Bu durum tasarimin, kurgusal

diinyadan ¢ikip gercek diinyada var olmasini saglamaktadir.
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3.3.3. Alg1 Yonetimi ve Semboliin Endiistriyel Uriine Déoniisiimii ile E-Ticaret

Pazan

Tarih boyunca medyanin insanlara sundugu c¢esitli hizmetler vardir. Bilgi
edinmek, eglenmek, bos zamani degerlendirmek, kiiltiirel ve kisisel olarak kendini
gelistirmek vb. gibi sayilabilecek orneklerin yani sira giiniimiizde medya sayesinde
evden disartya dahi c¢ikmadan aligveris yapabilmek miimkiin hale gelmistir.
Cagimizda internet erisimi olan bir bireyin tiim ihtiyaclarini internet araciligiyla
siparig edilebilmesi miimkiindiir. Medya tarafindan sunulan aligveris igerikleriyle
dijital goriintiiler kodlanmis iletilerle doludur. Tiiketim c¢aginda, tiiketiciye yonelik
hazirlanan her ¢esit igerik eglenceli bir seyir ve sunuma donilismiistiir. Anlamin
gorilintiiye sigdirilmasini miimkiin kilan gostergebilim ve sembollerdir. Tek bir
goriintiiyle cok fazla sey anlatilabildigi ger¢eginin kesfinden sonra imgesel anlatimin
da yayginlastig1 goriilmektedir. Fiske’ye gore (Akt. Telci, 2015: 366) artik “insanlar
ne okuyor?” diye sormak yerine “insanlar nasil okuyor?”’ sorusu sorulmalidir. Ciinkii
imgeye bakis ayni1 olsa da alicinin deneyimleri dogrultusunda goriilen de tiiketilen de

farkli olacaktir.

Uriin, {iretici ve tiiketici alisveris eyleminin ii¢ temel unsuru olarak
goriilebilmektedir. Uriiniin degeri, yapisi, hizmeti, kullanim kolaylig1, islevselligi,
rakiplerinden farki gibi 6zellikleri ‘marka’ kavramini olusturmaktadir. Uriin sahibinin
yani bir sirketin kimligini gostermek i¢in sembol ve logo kullanmas1 markaya gorsel
bir benlik ve varlik katmaktadir. Logolar tiiketicilerin zihninde olumlu bir imaj
yaratmak i¢in de kullanilmakta ve markanin varligini ortaya koymaktadirlar. Pek¢ok
iiriiniin iizerinde markas1 yani logosu yer alir. Markalar gliniimiizde statii belirleyici
olarak da kullanilmaktadir. Ornegin pahali bir araba modeline sahip olmak ticari
gelirin yiiksek oldugunu nitelemektedir. Tiirkiye’de kullanilan bir ifadeye gore,
genellikle kamu sektoriinde ¢alisan kisilerin kullandig1 ekonomik ve yakat tiiketimi
verimli araglar i¢in ‘memur arabasi” denmektedir. Memur arabasi satin almak icin
elbette memur olmaya gerek yoktur. Bu terim uygun fiyatl, fonksiyonellik ve
pratiklik acisindan 6n plana ¢ikan, giinliik isleri yerine getirmek icin kullanilan
araglart nitelemektedir. Bahsedilen kategorilestirme o6zellikleri markalar ve
sembollerin ortak dili olarak goriilebilir. Sirketler tarafindan yiiriitiilen markalasma
stratejileriyle yaratilan alt ve iist siniflar yani kategoriler es zamanli olarak degerler
biitiinliigli sunarak duygusal ve fonksiyonel anlamda tiiketicilerin algi bi¢cimlerine etki
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etmektedirler (Arslan ve Akova, 2018: 129). Gelisen teknolojiler ile rekabet ortaminin
artt1g1 glinimiizde, markalarin sektdrde 6ne ¢ikabilme adina tiiketicilere duygusal
baglamda yaklagsma cabalarinin varli§i gézlemlenmektedir. Aileye verilen degerler,
sevgi, ask, dostluk vb. gibi reklam temalar: ile markalar hedef kitlelerini duygusal
acidan etkilemekte ve bu baglamda iirlin sunumlarimi gergeklestirmektedirler. Gorsel
36°da 1991 yilinda Istanbul’da kurulan tekstil firmas1 Mavi’nin logosu yer almaktadir.
Yalin bir dile sahip markanin logosuna bakildiginda ismindeki gibi mavi bir
dikdortgen kutunun igerisinde beyaz harfler ile “mavi” yazdig1 goriilmektedir. Yine
Gorsel 36’da Mavi markasinin 2022 Ilkbahar Sezonu icin satisa sundugu “Miav”
kelimesi baskili tigortleri yer almaktadir. Mavi kelimesindeki harflerin yer degisimi
ile olusturulan bu yeni sozciik kedilerin ¢ikardigi sesi temsil etmektedir. Markanin
benliginden uzaklagmadan yapilan bu calismada hem marka logosunun goriiniir halde
oldugu, hem de hayvan severler i¢cin sempatik bir tasarim algisinin olusturuldugu
gdzlemlenmektedir. Mavi’nin reklaminda ise tirlinlin tanittm1 “Bu miava sahip olarak
can dostlarimizin yasamsal ihtiyaclarin1 gideren ve bakima muhta¢ hayvanlar
koruyan ENCANDER’i desteklediginiz i¢in tesekkiir ederiz” sozleriyle yapilmistir.
Bu baglamda markanin duygusal degerleri harekete gecirme yoluyla algi bigimlerine
etki ettigi ve kitleyi tilkketmeye sevk ettigi goriilmektedir. Bagka bir yoniiyle, tiiketilen
driinlerin  kullanim islev ve degerlerinden ziyade sembolik degerlerinin &ne
¢ikmasiyla kullanicilar igin tiiketim aligkanliklarinda bir degisim meydana geldigi de

gozlemlenebilmektedir.

~/

eyaz Tigort - Mavi
ak car

rak can dostianmizin yasa
anlan koruyan ENCANDER i destekio

hips om » miav-basii-bey nt
Miav - Mavi

k can dostianmizin yagamsal ihtiyaglarini gideren ve bakima
muhtag hayvanlan koruyan ENCANDER i desteklediginiz igin tegekkiir ederiz.

Gorsel 36. Mavi Uriin Reklamlar1, Erisim Tarihi: 14.05.2023
Kaynak:https://www.mavi.com/miav-baskili-beyaz-sweatshirt/p/0610925-620
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Grafik tasarim alaninda kullanilan gorsel algilama bigimlerine bakildiginda ¢
temel isleyis sistemi vardir. Bunlardan ilki “segici algilama”; tiketicinin algisinin
dogrudan ihtiyaglar1 iizerine kurulu oldugu sistemdir. Segici algilama igerisinde
bulunanlar ¢evrelerinden gelen bilgileri siizerek yalnizca belirli (ihtiyaci olan)
nesneleri fark ederler. Diger baslig1 olusturan “algisal orgiitlenme” yaklasiminda ise
mesaj1 ortaya ¢ikaran uyarict kompozisyon tasarimlaridir. Kompozisyonda kullanilan
her nesne, sekil ve zemin iligkisi ana kaynaktir ve biitiinii algry1 olusturur. Ugiincii
temel igleyis sistemine “algisal degismezlik” denir. Algisal degismezlik ilkesinin en
ayirt edici 6zelligi kullanicinin yorumuna agik olmasidir. Mesajlar belirli sira ve
zaman araliklariyla tutarlilik i¢erisinde yayinlanarak kullanici tarafindan tamamlanir.
Algisal degismezlik, objelerin ya da fikirlerin tutarlilik saglanarak tekrarlanmasiyla
taninmasina olanak saglar (Ozkirisci, 2020: 256, 257). Ornegin farkli 151k
kosullarinda degisik agilardan c¢ekilmis bir kisinin yiiz gorseli diizenli olarak
yaymlandiginda, gercek hayatta yiiziin sahibi kisiyle denk gelinmesi durumunda kisi
taninacaktir. "Cukur" dizisi 6rneginde bahsedilen sembol, diziyi hi¢ izlememis kisiler
icin dahi taninir hale gelmistir. Ciinkii bahsi gecen sembol farkli mecralarda siklikla
tekrarlanmistir. Bu siiregelirlik durumu toplumun farkli kesimlerinde ve gruplarda

merak uyandirarak potansiyel alicilar1 harekete gegirebilmektedir.

Insan algis1 biitiinleri, oriintiileri, semalar1 tanima egilimindedir. Biitiiniin
gizeminin parcalarda sakli oldugu fikriyle ortaya ¢ikan “Gestalt kurami™na gore
algilama siirecinde bazi unsurlar 6ne cikarilirken bazilart bilingli olarak geride
birakilir (Eristi ve Urgun, 2016: 314). Geride birakilan unsurlar 6nemsiz
olduklarindan arkada kalmazlar. Aksine olusturulmak isteyen algimnin 6nde kalmasi
icin geriye atilmalar1 onlart oldukca dnemli yapar. Gorsel iletisim tasariminda gorsel
algtya iliskin kuramlar arasindan en ¢ok kullanilanin Gestalt kurami oldugu
goriilmektedir. Bir anlam1 6ne ¢ikarmak i¢in yaz1 ve tipografi kullanilabilecegi gibi
sembol kullanimina sik¢a basvurulmaktadir. Her iki anlatimin uygulandig: tasarimlar
da mevcuttur. Ornegin baskil tisdrt, sapka, kazak gibi giyim iiriinlerinin tasarimlarina
bakildiginda bir nesne genellikle digerlerinden ayrilarak one cikarilir. 2022-2023
arasi ¢ok satanlarda sunulan bir 6rnek olarak Gorsel 37 verilmistir. ‘Diin’anlamina
gelen ‘yesterday’ ve Tiirkgesi ‘yarin’ olan ‘tomorrow’ kelimelerinin {istii ¢izilmigtir.
Bu c¢izgi sembolik bir anlamda, kelimeleri yok edici gorev iistlenmistir. ‘Now’ yani

‘bugiin’ kelimesi ise ortada, digerlerinden ayrilarak biiyiik harflerde ve biiyiik puntoda
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tasarlanmistir. Boylelikle bu tasarim “diin ve yarmm yok; bugiin var.” Anlamim
tagimaktadir. Bu anlami veren agikca yazilimi degil tipografi ve sembol kullanimidir.
Yalin anlatim1 ve yonlendirici alt yapisi ile markanin amacinin kullaniciy: satin alma

davranisina yonlendirme oldugu gozlemlenir.

Gorsel 37. Yesterday-Now-Tomorrow Tisort, Erisim Tarihi: 19.05.2023
Kaynak:https://www.ciceksepeti.com/yesterday-now-tomorrow-t-shirt-siyah-kem67940275

Markanin satin alma davranisina yonlendirme aktivitelerinden bir digeri de
Oykiileme ve kurgulamadir. Tiiketicinin zihninde olusturulmak istenen marka algist
gergekle uyumlu olup olmadigina bakilmaksizin, iiretici tarafindan tasarlanir.
Bahsedilen tasarim siireci 6zdeslestirme prensibini temel alarak marka kimligini
betimlemektedir. Kisilik 6zellikleri gibi unsurlarin markaya yiiklenmesiyle alic1 ve
marka arasinda Ozdesim kopriisii olusur. Ortak 6zellikler sonucu tiiketiciler
kendilerine yakin hissettikleri markadan aligveris yapma egilimi gosterirler. Markanin
Oone c¢ikmak icin gosterdigi gayret, pazarlama iletisimini de igerisinde
barindirmaktadir. Pazarlama calismalar1 neticesinde toplum zihninde marka algisi
meydana gelir. Uriin ve hizmetlere eklenen o6zellikler, tiiketicilerin kiiltiir
ozellikleriyle uyumlu 6l¢iide ise tercih edilme nedeni olacak ve satin alma davranist
gergeklesecektir (Arslan ve Akova, 2018: 128-130). Pazarlama siirecinin satin alma
davranisi ile sonlanmast belirli algi yonetimleriyle desteklenebilir. Algi yonetimi,
kisaca bir kisinin algilama seklini etkileme ve yonlendirme siirecini tanimlamak igin
kullanilip; bilgi savas: olarak da adlandirilmaktadir. Algir yonetiminin hedefi bir
kitleyi istenilen yonde diistinmeye ikna etmek i¢in etkilemesidir (Payam, 2018: 20).

2

Algi kelimesinin kokeni Latince karsiligi “capere”, olan “almak” sozciligliinden
gelmektedir. Ertan’a gore (Akt. Ozkirisci, 2020: 253) algi, diisinme yetisine sahip

bireyler icin i¢ ve dis diinyalar tizerinde kurduklari1 neden-sonug iliskisidir. Yani dig
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diinyadan gelen bilgi kaynaklar1 zihnimizde imajlara donligmektedir. Olusan imaj
alginin kendisidir. Bu baglamda gérmeyle baslayip zihinde anlam vermeyle sonlanan
bu akis bir yaratim siireci olarak goriilmelidir. Algisal etki siireci zihinde
gerceklestiginden psikolojiden ayri diisiiniilemez. Iyi bir algi yonetim siireci icin
istenilen imajin olusturulmasi gerekli goriilmektedir. Sirketler tarafindan bu imajlar

genelde lirlinli satma gayesiyle tasarlanir.

Tiiketime tesvik etme algisinin olusumu sirasinda kategorilestirme 6zelliginden
yani Uriiniin tliketicisine sinif atlatacagindan, iriiniin gerekliginden, estetik
yararlarindan, mutluluk sunacagindan vb. hissiyata yonelik etmenlerden s6z
edilebilir. Daha iyi bir hayat ve miikemmel yasam standardini sunan reklamlar
bilincaltina gondermeler yapmaktadir. Ciinkii bilingaltt Freud’un bahsettigi id
diirtiistinlin olustugu boliimdiir. Buradan gelen arzular bilingli isteklere oranla daha
yogun ve dogrudandir. Bu vesileyle tiiketiciye sunulan iiriine, yapay bir ihtiyag
olusturulabilmektedir (Taskiran ve Bolat, 2013: 52). Bireylerin toplumu olusturdugu
diisiincesine dayanarak dnce bireysel olarak ortaya ¢ikan ihtiyaclar kitlesel baglamda
da degerlenebilirler. Ihtiyaglar gibi algilar da kisiseldir; ancak popiiler kiiltiir gibi
yaklasimlar ile kitlesel hale doniisebilirler. Toplumun ortak anlamlar bulma gayreti
ve tiiketicinin toplulukta 6ne ¢ikma giidiisiiyle kimi semboller aktardiklart mesajlar
ile popiiler tiiketim nesnesine doniismiislerdir. Medyanin genis kitlelere hitap etme ve
yonlendirme yetenegi sayesinde popiiler tiikketim yaratmada aktif bir rol {istlendigini
sOylemek mimkiindiir. Bu baglamda medya, bireyin sosyal iliskilerini nasil
yliriitecegine, hangi giysileri giyecegine, nasil konusacagina ve hatta nasil
diisiinebilecegine yonlendirme giiciine sahiptir. Kisinin ve toplumun tarzini tekelinde
tutmaktadir. Medya igeriginin tasarimina gore degerler, inanglar, tutum ve diisiinceler
kitlelere simgeler yoluyla sunulmaktadir. Kitle iletisim araglarinin barindirdigi
mesajlar; cinsiyet, ekonomi, toplum, deger ve yargilar, diinya goriisleri gibi
farkliliklar1 asarak ortak deneyim yaratabilme potansiyeli tasimaktadirlar. Bahsedilen
potansiyelin gerceklesmesi durumunda standart kalipli tepkilerin agiga ¢ikmasini

saglayan kiiltiirel kodlar tiretilmektedir (Utma, 2018: 2903-2905).

Kiiltiirel kod iireticilerini algi ydnetmenleri olarak gormek miimkiindiir.
Hedefleri iiretilen bilgiyi kullanarak kitleyi kendi amaglar1 dogrultusunda harekete
gecirmektir. Medya psikolojisine hitap ederek belirgin bir gosterge/sembol yaratilir.

Ardindan belirgin tekrarlar ve hegemonik sdylemler ile gdsterge/sembol belirgin hale
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getirilir ve kamuoyu tarafindan kabul edilmesi saglanir. Kabul siirecinde sembollere
oldugundan fazla deger yiiklendigi goriiliir. Kahramanlagtirma, ideolojiklestirme,
korku, merak gibi unsurlar simgelere yiiklenerek halkin psikolojik ve duygu yoniiniin
canli tutulmasi saglanmaktadir (Utma, 2018: 2909). Duygular1 hat sathada olan
tiiketici aligveris objesiyle iliskilendirilerek satisa yonlendirilmektedir. Tiiketilenin
islevinden ziyade sembolik yapisinin one ¢ikarilmasiyla alicinin tiiketim seklinin de
degistigi gdzlemlenmektedir. Bahsedilen bilgilerin 151ginda tiiketim, bir davranistan

ziyade sembolleri igeren kiiltiirel ve psikolojik bir siire¢ olarak nitelendirilebilir.

Psikolojiye dogrudan etki ve yonlendirme giicli bulunan semboller i¢in tiiketim
endiistrisinin arac1 olmak kacinilmazdir. Ozellikle popiiler kiiltiir nesnesine doniismiis
semboller herkesce bilinirlikleriyle anlamlarina deger katmaktadirlar. Ornegin "Squid
Game" isimli dizi sonrasi dizide kullanilan yesil esofmanlar internet satiglarinda rekor
kirmigtir. Diinyanin pek ¢ok yerinden aliciya hitap eden Aliexpress’te “Squid Game”
sOzcligli aratildiginda ¢ikan sonuclardan birgogu yesil esofmanin varyasyonlari
tizerinedir. Farkli fiyatlarda sergilenen bu drlinlerin gogiis kismindaki
numaralandirmalar ile (dizide bu numaralar ka¢ numarali oyuncu oldugunu
belirtmektedir) "Squid Game" dizisinde gecen oyuncu iiniformalarmin bire bir

kopyast oldugu goriilmektedir.

Kore film squid game costume No. 456 218 001 212 240 Yesil ceket Segenekleri segin

pantolon takim elbise unisex ter gdmlek basketbol Gniformasi okul...

329,23TL (‘seitai >
RAGAG -

fy &y G606 nm II"" ane
@
pufoy Y i

193,80TL 29356% 300,36TL s+7847 601 LA3TL 76637 248,40TL 388447 250,09TL 357277
Yeni gocuklar kalamar ... squid game Kalamar k... Cosplay kalamar kostd... Kalamar oyunu Cospla...
Ka\amar oyun ceket pa...

Gorsel 38. Squid Game Kostiimleri, Erigim Tarihi:26.05.2023

Kaynak: https://124.im/XFGT

Diger bir 6rnek olan "Cukur" dizisinde gosterilen ¢ukur sembolii daha 6nce
diziyi izlememis bir kisi tarafindan dahi goz asinaligi ile karsilanmaktadir. Ciinkii

dizinin fanatikleri tarafindan duvarlara bu sembol ¢izilmis, tisort, canta, saat, bileklik,
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yiiziik gibi {riinlerin {izerine islenmis ya da dizide gectigi gibi gegici ya da kalict

dovme olarak yaptirilmigtir.

’\ Culu.l EVWZ
GORi ANAMIZ

Gorsel 39. Sokakta Cukur Yazisi, 2023, Eskisehir
Kaynak: Simge Tun¢ Yayinlanmamis Cukur Arsivi

Kurgusal bir semboliin dovme gibi insan tenine ¢izilecek kadar énemli hale
gelmesi simgenin ve anlatistnin ne denli giicli oldugunun bir gostergesidir.
Bahsedilen haliyle Tiirk televizyonlarinda siklikla karsilasilan bu figlir bir market
sunumu haline gelmistir. Dizinin fanatikleri kendini 6zdeslestirdikleri karakterlere
yakin olmak, onlara benzemek i¢in bu sembolii iceren iirlinleri satin almaya
baslamiglardir. Bu durum zararsiz goriintiisiiniin altinda, dizinin siddet igerikli oldugu
hatirlandiginda semboliin siddete mahal verdigi ger¢egi unutulmamalidir. Dizide bu
sembole sahip grup kendi adaletini kendi saglamaktadir. Devletin otoritesi degil de
suc¢ Orgiitlerinin adaleti sagladigi anlatida halk sembolleri kullanarak bu goriisii
destekler hale gelmektedir. Su¢ Orgiitlerine taklidi mesrulastiran sembol ile toplum
icerisinde siddete sempati beslenebilir. Bu durum algisal olarak olumlu bir yapida
sunulabilmektedir. Asagidaki gorseller ¢ukur semboliiniin hangi mecralarda hangi

sekillerde satildigin1 6rnekler niteliktedir.

Gorsel 40. Butik Magazada Cukur Sembollii Yiiziik, 2023, Eskigehir
Kaynak: Simge Tun¢ Yayinlanmamis Cukur Arsivi
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NoteBook

Gorsel 41. Aligveris Sitelerinde Cukur Sembollii Uriinler, Erigim Tarihi: 26.05.2023
Kaynak: https://124.im/4FvB1j, https://124.im/WaX, https://124.im/6mFd0, https://124.im/c4YV,
https://124 .im/TMAxw, https://124.im/SfERd6

Orneklerdeki iiriin cesitliligi semboliin ilgi gosterilen alanda kullanimin
miimkiin kilmaktadir. Bireyler bdylece tiiketim endiistrisi i¢erisinde taklit edecekleri
kurgusal karakteri tasidiklari sembolleri ile yansitabilirler. Endiistriyel iiriinlerdeki
cesitlilie ragmen sembol her yerde ayni anlami tagimaktadir. Sadece bolgesel ve
yerel magazalarda degil, Tiirkiye’nin en biiylik online satis platformlarindan biri
Trendyol’da ve kiiresel satis platformu Amazon’da da semboliin endiistriyel
sekillerdeki pazarlamasi yer almaktadir. Uriin gesitliligi sembol ile kurulan bagin ne
denli gii¢lii oldugunu ve satildigini kanitlar niteliktedir. Farkli aligveris kanallarinda
satilmasinin, semboliin hedef kitlesinin genisligini gosteren bir durum oldugu

sOylenebilir.

Cukur dizisinin semboliinii tantyan birisi i¢in kullanan kisiyle bag kurmak
kolaylagacaktir. Ciinkii isaretler, semboller vasitasiyla benzer yonler ve hayata bakis
acist kesfe acik hale getirilmistir. Algilamadaki temel O6genin ‘dikkat’ oldugu
sOylenebilir. iletilerin biiyiikliigii, siddeti, tekrarlanma sayilar1, hiz1 gibi unsurlar
algilama stireci igerisinde dnemli rol oynamaktadirlar. Gorsel algi terimi iizerinde
duruldugunda, gorme eylemiyle karistirllmamasi gerekmektedir. Gérme eylemi
fiziksel bir islev iken, algilama esnasinda bireyin tiim deneyimlerinden faydalanilir.
Ornegin bir sembol ile karsilagildiginda géz onu gdérmekle yetinmez, daha once
nerede ne sekillerde gordiigiinii analiz eder (Taskiran ve Bolat, 2013: 56). Cukur

sembolii, ilk defa goren birisi i¢in merak uyandiracaktir. Tiiketimin diger bir kolu olan
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merak giidiisliniin beslenmesi i¢in 6grenmenin mecbur hale geldigi sdylenebilir. Yani
iriiniin anlam1 sorgulanir, 6grenilir, kabul edilir ya da reddedilir. Ancak reddedilme
secenegi bile iirliniin varligina anlam katmakta ve onu var etmektedir. Sembole ilgi
duyan insan, onun anlamini kesfetmek i¢in sorgular. Bir semboliin siklikla tekrari
ireticinin vermek istedigi algiy1 giiclendirebilecegi gibi onu farkli mecralara da

tasiyabilmektedir.

Gilinlimiizde en 6nemli alg1 olusturma araglarindan biri medya, mecralarindan
biri ise sosyal medya olarak goriilebilir. Sosyal medyanin sunmus oldugu olanaklar
ile markalar benlik sunumlarini kolaylikla gerceklestirebilmektedir. Son dénemlerde
poplilerlesen influencer kavramiyla, bireyler rol model aldiklar1 kisilerden sayisiz
icerikte Oneriye maruz kalabilmektedir. Sosyal medyada genis takip¢i kitlesine sahip
ve bu kitlelere etkileyici bir sekilde icerik sunan kisilere influencer denmektedir.
Influencerlar belirli bir konuda uzmanlasabilir. Ornegin moda, makyaj yemek,
seyahat, saglik, kisisel gelisim, teknoloji vb. alanlarda icerik tiretimleri gerceklesir.
Influencerlar markalar igin potansiyel bir pazarlama aracidir. Uriin tanitimi, marka
bilinirligi, hedef kitle etkilesimi gibi wunsurlar1 kolaylikla genis Kkitlelere
iletebileceginden influencerlar ve sirketler aras1 is birlikleri yapilmaktadir.
Influencerlarin Onerecegi iriinler ortak diinya goriisiine sahip kitle tarafindan

kolaylikla kabul edilebilir ve satin alinabilir.

Bir dilbilim teorisi olarak ortaya c¢ikan "Sapir -Whorf" adli varsayima gore
toplumun konustugu dil ile diinya goriisli benzerlik tagimaktadir. Dili bir diislince
tastyicist olarak goren bu yaklasim her kiiltiiriin farkliligina gore diinyay: algilama
biciminin de degisecegini 6n gormektedir. Dolayisiyla dil ve simgeler ayr
diistiniilememektedir (Telci, 2015: 366). Kiiltiiriin 6greti yoluyla gelecek nesillere
aktarildig1 disiiniildiigiinde, simgeler hem birer kiiltiirel gdsterge hem de onun
tagiyicisi konumunda goriilebilmektedir. Gorsel kiiltiiriin semiyotik ve semantik gibi
dil bilim alanlarmi kullanarak uluslararasi diizeyde varligini ortaya koymaktadir.
Insanlarin olaylar ve durumlar karsisinda aymi tepkileri verebilmesi, i¢giidiisel bir
yaklasim olarak ayni1 algilama sekillerine sahip olduklarini gostermistir (Yazar, 2012:
1305). Bu baglamda benzer algilamalar, benzer davranis oOzelliklerini ortaya
¢ikarabilmektedir. Gorsel iletisimin temeli kabul edilen gérme yetenegi ise algi i¢in
olmazsa olmaz bir unsurdur. Sembollerin kitle iizerindeki etkilerinin bireylerin yani

alicilarin anlamlandirma diizeylerine bagl oldugu ifade edilebilir.
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Insan davranislarmi psikolojik ve fizyolojik etkenlerin belirledigi bilinmektedir.
En Ozet haliyle fiziksel olarak gérme eylemiyle baslayan anlama siireci sinirler
yoluyla beyne iletilmektedir. Ardindan hiicreler uyarilir ve bu uyarim sonucunda
psikolojik etmenler devreye girer. lletiler fizyolojik ve psikolojik etkenlerin
stizgecinden gectikten sonra davranis olarak ortaya ¢ikmaktadir (Yazar, 2012: 1313).
Algiyr yonlendirici mesajlar ile psikolojik olarak etrafi sarilan tiiketici, bahsedilen
etkenlerin giiciine gore aligveris yapabilmekte ya da aligveristen Ote taklit nesnesi
haline gelen dizi/film karakterlerini siddet vb. davranislarla niteleyebilmektedirler.
Bu durumda temsil ettigi davranis ile tiiketicinin de bir sembol haline gelip gelmedigi

tartisma konusudur.
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4. BOLUM

SONUC

Bu aragtirmada son yillarda medyada artan sembol kullaniminin tiiketici
davraniglar ile iligskisi ve medyanin insanlari siddete yonelten etkileri incelenmistir.
Baglangigta magara resimlerinde goriilen sembol kullanimlari, kiiltiirel ogeler,
toplumsal beklentiler, ¢agin ihtiyaglar1 ve gelisen teknoloji dogrultusunda kitlesel
anlamlar1 biinyesinde barindirmaya baslamistir. Kitle iletisim araclarinda karsilagilan
cesitli sembol ve imgelerin endiistriyel amaclar gozetilerek kullanimiyla, tiiketim
toplumunun gelisimine olanak sagladig1 sdylenebilir. Bu gelisimin kitlesel
manipiilasyonlar ile miimkiin hale geldigi izlenmistir. Imgelerin dogrudan tiiketici
psikolojisine hitap edisiyle, tiiketicinin beklenen yonde bir davranis tutumu sergiledigi
gbzlemlenmistir. Icerisinde bulundugumuz dijital ¢agda, kitle iletisim araclari ile

medyanin izleyici psikolojisi ve davraniglar lizerinde etkili oldugu bilinmektedir.

21. yiizyilda ivmesi yiikselen teknoloji ile gelisen medyanin kitleler {izerinde
yogun mesaj veri aktarimi ile gli¢lii bir etkisi bulunmaktadir. Gorsel iletisim toplumun
pargasi bireyin duygularina, dolayli olarak da kitlelere dogru ve etkili hitap edebilme
potansiyeli ile mesaj aktariminda etkin bir rol oynamaktadir. Bu ¢ergevede iireticiler,
iletilerin alicilara istenilen yonde etki etmesi i¢in alg1 yonetimlerini kullanmaktadirlar.
Sembollere, basit anlatimlar1 ve akilda kalic1 yapilarindan dolay1 algi yonetiminde
siklikla yer verildigi goézlemlenmistir. Temsil etme gorevlerinden dolay1r semboller
hayatin her alaninda siklikla kullanilmistir. Giiltekin’e gore (2016), manipiilasyonun
boyutlar1 simiilatif bir evren yaratarak 21. yiizyilda bireylerin algilarini istenilen
dogrultuda yonlendirmigtir. Toplumu belirli bir inanca yo6nlendirmede, manipiile
etmede ve etkilemede giiniimiizde en etkin rol, kitle iletisim araglarindan; televizyon

ve sosyal medyanin yaydigi ¢esitli mesajlardir.

Medya, topluma iletmek istedigi ve belirli bir amag¢ dogrultusunda
yonlendirmek istedigi mesajlarla daha fazla seyirci kitlesi kazanabilmek ve izlenme
oranin1 (reyting) artirabilmek i¢in dikkat c¢ekici unsurlar ve yoOntemler
kullanilmaktadir. Bu c¢alismada, medyada kullanilan imgelerin siddet ve icerdigi
asirillik nedeniyle sembollerin; toplumla ve endiistriyel tasarimla olan iligkisi

anlamlandirilmaya ve irdelenmeye calisilmistir.
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Toplumda artan siddet olaylarinin medya igerikleri ile bagintis1 incelendiginde,
gostergebilimden yararlanilarak izleyicinin biling altina siddet gibi negatif imgeler
yiiklendigi gozlemlenmistir. Cok sayida arastirmanin da destekledigi gibi kitle
iletisim araclarindan yayilan igeriklerin insanlar, 6zellikle de ¢ocuklar tizerinde egitici
ve bilgilendirici olumlu &zellikleri oldugu gibi saldirganlik ve siddete yoneltme
benzeri olumsuz etkileri de vardir. Bu etkileri giiclii kilanin anlatiya gorsel zenginlik
katan sembol oldugu sdylenebilir. Semboller, dogrudan biling altina mesaj génderimi
saglamalart ve uzun siire akilda kalict Ozellikleriyle kitle kiiltlirline hizmet
etmektedirler. Bu baglamda toplumun degerlerini barindiran kiiltliriin  goriinen
yliziinli semboller olarak ifade etmek de miimkiindiir. Kiiltiir, topluluktan topluluga
degisen bir olgu oldugundan, gostergeler ve sembollerin anlamlar1 da degismektedir.
Ornegin svastika (gamali hag) olarak bilinen motifin farkli topluluklarda, iyilik,
dogruluk, koruyuculuk gibi farkli anlamlari vardir. Ote yandan Svastikanin dort kolu,
farkl kiiltiirlerde dort elementi (ates, su, hava, toprak) simgelemektedir. Hinduizm,
Budizm ve Cainizm gibi inaniglarin kutsal kabul ettigi svastika pek ¢ok farkli topluluk
tarafindan kullanilmistir. Dini anlaminin yani sira, eski Mezopotamya uygarliklarinda
metal paraya basilmis 6rneklerine de rastlamak miimkiindiir (Kinam, 2019: 26, 27).
Giliniimiizde en popiiler ve akillara gelen kullanimi ise Alman milliyetciliginin
sembolii olmasidir. Propaganda afislerinde bir tasarim olarak kullanilan bu sembol
Nazi propagandasinin en popiiler imgesi haline gelmistir. Svastika 6rnegi, semboliin
kiiltiirel baglamda ugradig: degisiklikleri aciklar niteliktedir. Ote yandan bireyin
bilincine dogrudan etki etme niteligiyle algi manipiilasyonunda kullanilarak Nazi
orneginde oldugu gibi davranis ve diisiinceleri kitlesel boyutlarda etkileyebilme
giicline sahiptir. Semboliin bu giicii, bireyin psikolojik ve sosyolojik yonlerine etki
edebilmesinden aldig1 6n goriilebilmektedir. Bu diislincenin ardinda, sembollerin
insan psikolojisini etkileyerek algisal manipiilasyonda bulundugu gercegi
yatmaktadir. Sembolleri bu kadar kuvvetli kilan bir etmen algisal etkileme kudretidir.

Dolayisiyla sembollerin etkisi izleyici psikolojisiyle birlikte ele alinmalidir.

Literatiirde, psikolojinin bir alt dali olarak gdriilen medya psikolojisi, insan
davranislar1 ile medya arasindaki iliskiyi incelemektedir. Kitleye aktarilmak istenen
mesaj, goriintii, video veya semboliin toplum tizerinde etkili olabilmesi i¢in psikolojik
yontemlerden yararlanilmaktadir. Bu yontemlerden biri sembol gibi belirli bir gorsel

unsurun digerlerinden ayirilarak verilmesidir. Diger bir yonteme gore, sembol veya
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gorsel unsurun belli araliklar ile tekrarlari yapilir. Sinemada yer alan kimi gostergeler
farkli acilardan ¢ekilerek ya da izletilen hikaye lizerinde izleyiciyle bag kurulmasi
saglanarak izleyici psikolojisine yonelik medya atilimlar1 gerceklestirilmektedir.
Ornegin, izlenilen sahnede arka plana yerlestirilen bir sembol izleyici belleginde yer
edinmektedir. Insan dogasi geregi gordiiklerini anlamlandirma  egilimi
gosterdiginden; bilingaltr, semboliin anlamina ulagma giidiisiindedir. Gombrich’e
gore (Akt. Selguk, 2021: 164), gérme eylemi biyolojik islevi yoniiyle yansiz olamaz.
Beyin, gozlerin sagladig: bilgileri isleyerek goriineni olusturur. Bakmak ve gérmek
bu nedenle farklidir. G6z bakmayi saglarken, algi zihnin igerisinde olusabilir.
Dolayisiyla gérmek, algisal bir siirecin sonucu gergeklesmektedir. Semboller algi
bicimine etkide bulundugundan, goriileni degistirme giiciline sahiptir. Egemen medya
tasarimcilar1  tarafindan  izleyiciye  gosterilenin, siddet unsuru  oldugu
diisiiniildiiglinde; izleyici algisini siddet eylemine karsi istenilen tutum ve davranisa

yonlendirmek miimkiindiir.

Toplumun medyada gosterilen siddet 6gelerinden etkilendigi giiniimiizde pek
cok arastirmayla kanitlanmistir. Medya igeriklerinden her izleyicinin etkilenme
seklinin farkli oldugu sodylenebilir. Kimi seyirciler goriintiilerden etkilenerek
izledigini taklit eder ve izledigi eylemi gercek diinyada sergiler. Bazilar1 sunulan
Ogeyi rahatlatici bir durum olarak ele alip izledigi anda mimesis ve katarsis yasayarak
doyum saglamaktadir. Ancak etkilenme tiirli ne olursa olsun mutlak ger¢cek, medyanin
davraniglara yon verdigi gercegidir. Gerbner’in Ekme Kuramina gore bir iilkede
stirekli siddet icerikli programlar yayinlaniyorsa, izleyici siirekli olarak siddet
mesajina maruz kaldigindan, endisesi artabilir ve bu yonde tutumlar sergileyebilir. Bu
nedenle medya imgeleri her zaman psikoloji disipliniyle birlikte degerlendirilmelidir.
Izleyici, mekan veya karakterde ilgisini ¢eken bir seyle karsilasmas1 durumunda onu
anlamlandirmaya calisir. Medya sosyal roller agisindan ¢ok fazla cesitlilik sunabilir.
Bu cesitliligin kafa karisikligr yaratarak benlik algisini zedeleyici bir unsur olarak
karsilagilmas1 durumunda, halk igerisinde karsit gruplar artabilmekte ve siddet
beslenebilmektedir. Ozellikle Cukur isimli dizi gibi yogun siddet mesajlarinin
verildigi dizilerde semboliin vurgulu kullaniminin diziye bir kimlik kattig
gbzlemlenmistir. Ailesel baglar1 ve aidiyeti temsil ettigi sdylenen sembol hemen her
boliimde goriintiilenmektedir. Yonetmenler tarafindan kamera agilartyla sembole

ozellikle dikkat ¢ekilmistir. Sembollerin izleyiciyi siddete yoneltme egilimlerini ne
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denli giiclendirdikleri savindan yola ¢ikarak; gorsel igerik analizi yontemiyle
gergeklestirilen nitel arastirmada, Cukur dizisinin her sezonundan rastgele birer
boliim alinarak incelenmistir. Arastirmada kullanilan gorsel igerik analizine gore
birinci boliimde c¢ukur dizisinin sembolii 11, otuz dordiincii bolimde 16, yetmis
birinci bolimde 8 ve doksan dokuzuncu boliimde 11 defa tekrar etmistir. Sembol
tekrarlarmin bir¢ogu karakterlerin kollarindaki dovmelerde ve dizi setinde yer alan
mekanlarda yer almistir. Sonug olarak, dizinin her boliimiinde birden ¢ok sembol
tekrar1 oldugu, bilerek izleyicinin dikkati ¢ekilecek sekilde sunuldugu ve sembol
sahnesinden sonra gelen sahnelerin genellikle siddet icerdigi tespit edilmistir.
Dolayisiyla dizinin fanlari, sosyal Ogrenme teorisine dayali 6zdesim kurdugu
karakterleri taklit etme davranisinda bulundugunda sembolii kullanmalar
muhtemeldir. Cukur semboliiniin endiistriyel lirline dontigmesi, iiriinlerin ilgi gérerek
satilmasi bahsedilen taklit davranisini kanitlar niteliktedir. Cukur dizisi, semboliiyle
gercek diinyada da var olmaktadir. Ancak icerdigi siddet unsurlart géz Oniinde
bulunduruldugunda, bu sembol ile karsilasan kiginin bilingaltinda siddet eylemi
belirecegi on goriilebilir. Siddet hali hazirda, kahraman bas roller tarafindan
mesrulastirilarak ya da adaleti saglayan bir unsur olarak gosterilerek yiiceltilmektedir.
Sembol bu iletiyi 6zdesim nesnesi olarak gii¢lendirir ve izleyiciye dahil olabilecegi
bir alan yaratir. Kurgusal olay ve kisiler medya vasitasiyla gercek yasama

aktarilmakta; bu aktarimin temelinde semboller yatmaktadir.

Arastirma sonrasi iizerinde durulmasi gereken bir diger konu, siddet igerigi
barindiran medyanin hangi durumlarda izleyiciye sunuldugunun farkina varilmasi
gerekliligidir. Ornegin Covid 19 Pandemisi siiresince toplum sagligi yararina
uygulanan sosyal kisitlamalarla, sokaga ¢ikma yasagi getirilmesi, bireylerin eve
kapatilmasi gibi hususlar g6z 6nilinde bulunduruldugunda, televizyon ve medyanin bu
donemde ana sosyallesme kaynagi oldugu sOylenebilir. Bu baglamda medyadan
yanstyan siddet goriintiilerinden, bagka hicbir sosyallegsme alan1 bulunmayan halkin
simdiye kadar hi¢ olmadig1 kadar etkilenmesi muhtemeldir. Ozellikle daha énce
kitaplar1 yayimlanan Psikiyatr Dr. Giilseren Budayicioglu gibi isimlerin kitaplarinin
bir anda senaryolastirilarak farkli televizyon kanallarina satilmasi ve izleyiciye
sunulmast pandemi doneminde psikoloji temelli yayimlara agirlik verildiginin de
gostergesidir. Bu akisa bakildiginda, Budayicioglu’nun 2004 yilinda yayimladig:
“Madalyonun I¢i” kitab1 2020 tarihinde kitaptan uyarlanarak “Kirmizi Oda” ismiyle
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Tv8 kanalinda, Cuma giinleri yayinlanmaya baslamistir. Diger bir Budayicioglu eseri
“Masumlar Apartman1” ayn1 donemde TRT1 ekranlarinda, Sali giinleri gosterilmistir.
Yine aynmi ismin kaleminden ¢ikan “Dogdugun Ev Kaderindir” dizisinin, benzer
donemlere tekabiil etmekle birlikte Carsamba giinleri Tv8’de yayinlandig
goriilmektedir. Bunlarin hemen arkasindan yayinlanan “Camdaki K1z dizisinin ise
Persembe giinleri Kanal D’de yayinlandigi bilinmektedir. Bahsettigimiz dizi 6rnekleri
g6z Oniline alindiginda seyirciye bagka kanallarda olmakla birlikte, Sali, Carsamba,
Persembe, Cuma gibi farkli giinlerde psikoloji temelli igeriklerin sunuldugu
goriilmektedir. Bu baglamda haftanin dort giinii farkli kanallardan psikolojik icerikli

yapimlarin yayimlandigi sonucuna ulagilmigtir.

“Kirmiz1 Oda” dizisi halka psikolojik sorunlar ile nasil basa cikabileceklerini
ogretmeyi hedefleyen, psikoloji klinigindeki seanslarin gosterildigi bir dizidir. Kirmizi
Oda dizisi gibi terapi seanslarinin gosterildigi igerikler, psikolojik rahatsizliklarin
bilinmesi ve izleyiciye psikolojik sorunlarla basa ¢ikmak icin nasil adim atilacagina
dair fikir vermesi, uzmanlar ile destek almaya yonlendirmesi gibi acilardan faydali
goriilebilmektedir. Ancak baska bir acidan izleyicide ‘haline silikretme’ algisini da
olusturabilmekte; bunun sonucunda izleyici kendi rahatsizligimi bastirabilmektedir.
Bir diger olumsuz yani ise dizi igeriginde siddet eylemi gosterilmezken, sahne
karartilip siddetin sesinin verilmesidir. Bu durumda izleyici siddeti dogrudan gérmese
bile onun sesine maruz kalip gdsterge bilimsel olarak zihninde siddet gdriintiisiinii
olusturabilir. Dolayisiyla birden ¢ok duyu organina hitap etmesiyle siddet imgesinin
bellekte daha kalic1 olabilecegi ihtimaller arasindadir. Bu 6rnek siddetin, sesi ile
sembollestirildigini gdstermektedir. Bu sembol gostergebilimsel acidan index
yontemine uygundur. Siddetin, izleyici davranislarina olan etkisi yapilan

arastirmalarca desteklenmis olup; devlet tarafindan da kabul edilmistir.

Devlete baghi olan RTUK tarafindan 2006 yilinda “Akilli Isaretler”
uygulamasinin gelistirilmesi, medyanin izleyici iizerindeki etkisini dogrulamaktadir.
Etki giicii devlet tarafindan kaniksanmig ve 6nlem almak icin bir dizi sembolik sistem
kurulmugtur. Uygulamanin  amaci izleyiciyi programin igerigi hakkinda
bilgilendirmektir. Akilli Isaretlere Y&nelik Farkindalik konusunda yapilan bir
arastirma (Altunbay, 2017: 65) katilimcilarin yas ortalamasmin 7 ile 10 yaslari
arasinda oldugunu, belirtilen program iceriklerinin onlarin yaslarina uygun olmadigini

ancak yine de izlenildigini gdstermistir. Bu baglamda katilimeilarin akilli isaretlerin
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anlamlarimi bildiklerini ancak bunu bir kistas olarak algilamadiklar1 gézlemlenmistir.
Bu durumda akilli isaretler uygulamasinin tam anlamiyla basariya ulasmadig:
soylenebilir. Ozellikle kii¢iik yastaki izleyicilerin sosyal 6grenme ve taklit etme
davraniginda bulunma olasiliklarinin  daha yiliksek oldugu diisiiniildiiglinde,

sembollerin kusursuz taklit araclar1 olduklar1 sdylenebilir.

Yapilan arastirmanin 1513inda, medyada yer alan sembol tasarimlarinin
gostergebilimden yararlanilarak tasarlanmasi gerekliligi sonug¢ Onerisi olarak
sunulabilir. izleyicinin dogrudan algisina ve psikolojisine yonelik mesajlar igerebilen
medya, birey ve toplum saglig1 acisindan degerlendirilmelidir. Reklamlarin, dizi ve
filmlerin, yarigma programlarinin vb. medya igeriklerinin senaryo, ¢ekim
asamalarinda ve yayinlanmadan 6nce bir denetimden ge¢cmesi gerekliligi dogmaktadir.
Izleyici zihninde yer edinecek imge ve sembol anlamlarinin bilingaltinda yaratacag
etki gézden gegcirilmelidir. Igerigi agiklayict sembol ve tarzlar bir denetim siirecinden
gecirilerek izleyici karsisina ¢ikarilmalidir. Bu denetim devletin kuruluslari tarafindan
yapilabilecegi gibi alaninda uzman tasarimcilarla da yiiriitiilmelidir. Bu baglamda,
sanat tasarim, giizel sanatlar veya iletisim fakiiltelerinin ilgili béliimlerinde psikoloji

dersleri de miifredata eklenmelidir.

Izleyicinin etkilenme diizeylerinin ¢ogu kez farkinda olmadan bilincine tagidig
semboller ve gostergeler ile ilgili oldugu diisliniildiigiinde, izleyicinin manipiile
edildigi sonucuna varilabilmektedir. Bu baglamda kitlesel farkindalig1 arttirici olumlu
caligmalar yapilmalidir. Sorunun ¢6zlimii, o sorunun farkindaligi ile miimkiin hale

gelebilir.
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