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OZET

BURSA iLINDE YUMURTA TUKETIM BiLINCININ VE TUKETICIi
DAVRANISLARININ BELIRLENMESI

OZLEM BERBER
ORDU UNIVERSITESI FEN BiLIMLERI ENSTIiTUSU

ZOOTEKNIi ANABILIM DALI
YUKSEK LiSANS TEZIi, 140 SAYFA

(TEZ DANISMANI: PROF. DR. SEZAI ALKAN)

Bu arastirmada; 2021 yilinda Bursa’da ikamet eden tiiketicilerin, yumurta
tiketim davramislarinin, tiketimi etkileyen faktorlerin ve tiketicilerin biling
duizeylerinin belirlenmesi amaglanmistir. Basit tesadlfi 6rnekleme yoluyla secilen 460
kisi ile yiiz yiize anket ¢aligmasi gerceklestirilmistir.

Arastirmada tiiketicilerin %98.5’inin yumurta tiikettigi ve hane basina haftalik
yumurta tiketiminin ortalama 15.58 adet oldugu belirlenmistir. Hane genisligi 3.59
kisi olup kisi bast yillik yumurta tiiketimi de 208 adet olarak saptanmigtir. TUKetici
hanelerinin ortalama aylik geliri 4501- 5500 TL arasinda olup ortalama aylik gida
harcamasi 1501-2000 TL arasinda oldugu tespit edilmistir. Tiiketicilerin %69.3liniin
haftada bir kez yumurta satin aldig1 ve ayn1 markayi satin alanlarin oraninin %40.6
oldugu saptanmugtir. Tiketicilerin %31.3’ kahverengi kabuklu yumurtalar1 satin
almayi tercih ederken, %46.1° i ise kabuk renginin yumurta satin alma tercihlerinde
etkili olmadigin1 belirtmislerdir. TUketicilerin %47.0’min orta boy, %47.0’min da
blytk boy yumurtalari satin almayi tercih ettikleri belirlenmistir. Ayni zamanda,
tiketicilerin %58.3’(i yumurtayr marketten almaktadir. Yumurta satin alinirken
tiiketiciler tarafindan en fazla kapali karton viyol ambalaj (%60.2) ve 15°li sunum sekli
(%47.8) tercih edilmektedir.

Tuketicilerin %88.3°(i yumurta {iretim sistemleri hakkinda bilgi sahibi
olduklarini belirtmistir. Ayn1 zamanda tuketicilerin %38.7’si serbest sistem yumurta
tavukculugunu bildiklerini ve %59.3’i de bu sistemin diger sistemlerden daha iyi
oldugunu ifade etmistir. Tiketicilerin %57.0’1 Covid 19 vakalarmin yumurta
tlketimlerini etkilemedigini, buna kargin %26.1°1 ise yumurta tiiketimlerini arttirdigini
belirtmistir. Ayn1 zamanda, tuketicilerin %77.4’i4 Covid 19 vakalarmin yumurta
fiyatlarin1 arttirdigini ifade etmistir. Yumurta satin alirken tuketicilerin %35.3 liniin
tiretim tarihine dikkat ettikleri belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Anket, Bursa ili, Tiiketim Bilinci, Tiiketici Davranisi, Yumurta



ABSTRACT

DETERMINATION OF EGG CONSUMPTION CONSCIOUSNESS AND
BEHAVIOUR IN BURSA PROVINCE

Ozlem BERBER

ORDU UNIVERSITY INSTITUTE OF NATURAL AND APPLIED
SCIENCES

ANIMAL SCIENCE
MASTER THESIS, 140 PAGES

(SUPERVISOR: PROF. DR. SEZAI ALKAN)

In this research, in 2021, it is aimed to determine the egg consumption
behaviours of the consumers residing in Bursa, the factors affecting consumption and
the level of consciousness of the consumers. A face-to-face surveys was conducted
with 460 people selected by simple random sampling.

In the research, it was determined that 98.5% of the consumers consume eggs
and the average weekly egg consumption per households is 15.58 eggs. The
households size is 3.59 people and the annual egg consumption person is determined
as 208 eggs. It has been determined that the average monthly income of the
households is between 4501-5500 TL and the average monthly food expenditure is
between 1501-2000 TL. It was determined that 69.3% of the consumers bought eggs
once a week and the rate of those who bought the same trademark is 40.6%. While
31.3% of the consumers preferred to buy brown-shelled eggs, 46.1% stated that the
color of the shell was not effective in their purchasing preferences. Again, it was
determined that 47% of consumers preferred to buy medium size eggs and 47%
preferred large eggs. At the same time, 58.3% of consumers buy eggs from the
market. While purchasing eggs, the consumers mostly preferred closed cardboard
viol packaging (60.2%) and the 15-pack presentation (47.8%).

Also, 88.3% of consumers stated that they have knowledge about egg
production systems. At the same time, 38.7% of the consumers stated that they knew
about the free range egg production system and 59.3% of them stated that this system
is better than other systems. 57% of consumers stated that Covid 19 cases did not
affect their egg consumption, while 26.1% stated that they increased their egg
consumption. At the same time, 77.4% of consumers stated that Covid 19 cases
increased egg prices. It has been determined that 35.3% of the consumers pay
attention to the production date when purchasing eggs.

Keywords: Awareness Of Consumption, Bursa Province,Consumer Behaviours, Egg,
Survey
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1. GIRIS

Diinya niifusunun hizla artmasina bagli olarak hayvansal ve bitkisel kokenli
besin maddelerine olan ihtiya¢ ¢ok artmistir. Bu ihtiyacin karsilanmasi, ancak
hayvansal ve bitkisel kokenli besin maddelerinin arttirilmasi ile gergeklestirilebilir.
Tarimsal iiretimde saglanacak artis, ancak birim alandan ya da hayvandan elde edilen
irtiniin arttirllmasi ile miimkiin olabilir. Tirkiye’de bitkisel kokenli besin maddesi
tiketiminin yeterli oldugu soylenebilir, ancak hayvansal kokenli besin maddesi

tilkketimi yeterli diizeyde degildir.

Bugiin halen diinyada dengeli bir sekilde beslenemeyen, 6zellikle de hayvansal
kokenli protein eksikligi ¢eken ve fizyolojik aglikla kars1 karsiya kalan bir¢ok insan
bulunmaktadir. Bir insanin yeterli ve dengeli beslenebilmesi i¢in viicuda alinmasi
gereken proteinin giinde en az %35-40’1 hayvansal kokenli proteinlerden karsilanmasi
gerekmektedir. Hayvansal kaynakli proteinler insan i¢in gerekli olan esansiyel
aminoasitleri yeterli ve dengeli bir sekilde igermektedir. Ayn1 zamanda bu proteinlerin
insanlar tarafindan sindirilebilirligi ve viicuda yarayishligi bitkisel kokenli
proteinlerden daha iistiin ve daha yiiksek biyolojik degerdedir. Tiirkiye’deki hayvansal
kokenli besin maddesi tiketimi AB tlkelerinden 3-5 kat, ABD’den ise 8-10 kat daha
azdir (Yilmaz ve ark., 2012).

Yeterli ve dengeli besin maddesi tiketimi temel fizyolojik ihtiyaglardan olup
her bir birey i¢in dogumla baglay1p yasamin sonuna kadar karsilanmasi gereken temel
bir ihtiyactir (Kula ve Cakar, 2015). Besin maddesi tiiketimi diger tiiketim
faaliyetlerinden farkli olarak bireylerin yasami boyunca her giin yaptiklar1 bir aktivite
olup toplum sagligini dogrudan etkilemektedir (Krige ve ark., 2012). Bugiin tiiketiciler
besin maddelerini sadece agliklarini bastirmak i¢in tiiketmemektedir. Ayni zamanda
daha saglikli, daha giivenli ve daha kaliteli yiyecekler tercih ederek gevresel ve
bireysel hassasiyetlerini de giinliik besin maddesi alimlarinda gostermektedirler
(Oroian ve ark., 2017). Giiniimiizde besin maddesi tercihleri tiikketicilerin yasadiklar
toplumlarin kiiltiirlerinin yan1 sira onlarin kisiliklerini ve yasam bic¢imlerini de
yansitmaktadir (Girgin ve Karakas, 2017). Besin maddesinin tadi, kokusu ve saglikli

olusu gibi nitelikler besin maddelerinin se¢iminde ve algida dnemli belirleyicilerdir.
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Ayni zamanda bu tutum ve algilar tiiketicilerin egitim, yas, cinsiyet, gelir ve meslek
gibi kisisel ozelliklerden de 6nemli derecede etkilenmektedir (Fearne ve Lavelle,
1996). Onemli hayvansal besin maddelerinden biri olan yumurtanin tiiketimine olan
talep yumurtanin fiyatindan, tiiketicilerin gelir diizeyinden, yumurtanin ihtiyaglar
arasindaki yerinden ve diger besin maddelerinin fiyatlarindan Onemli diizeyde
etkilemektedir. Bu faktorler disinda yumurtaya olan talebi niifus artig hizi, niifus
yogunlugu, sehirlesme orani, liriin ¢esitliligi ve ¢esitli donemlerde ortaya ¢ikan bazi
degisimler gibi faktorlerde etkileyebilmektedir (Cigek ve Tandogan, 2007). Bir mal
veya hizmeti iyi bir sekilde sunabilmek i¢in, tiiketicilerin satin alma davranislari ile
tlketim tercihlerine etki eden faktorleri ¢ok iyi bilmek ve tuketicilerin karar verme

streclerini iyi analiz edebilmek gerekmektedir (Bekar ve Gévce, 2015).

Et, sit, yumurta gibi hayvansal kdkenli besin maddeleri, bitkisel kokenli
besin maddelerine gore insanlar icin gerekli olan besin maddelerini daha fazla,
dengeli ve daha fazla yararlanabilir sekilde icermelerinden dolay1 ilk siralarda yer
almaktadirlar (Ozkan, 1986). Bu konuda 6nemli bir hayvansal besin kaynagi olan
yumurta, diinyanin her tarafinda ge¢misten giiniimiize insan beslenmesinde 6nemli
bir hayvansal kokenli protein kaynagi olarak yerini korumaktadir. Yumurtanin
gelecekte de bu 6zelligini korumasi kaginilmaz gorinmektedir (Uluocak ve ark.,
1996; Hasipek ve Aktas,1997).

Yumurta, yeterli ve dengeli beslenme icin gereksinim duyulan tim esansiyel
besin maddelerini iceren bir besin maddesidir. Hayvansal kokenli besin maddeleri
iceresinde en iyi protein kalitesine sahip olan yumurta A, D, E, K ve B grubu
vitaminlerin yani sira demir ve fosfor gibi mineral maddeler bakimindan da oldukga
zengindir (Stadelman ve ark., 1988). Yumurtanin esansiyel aminoasitlerince zengin
olmasindan dolayr biyolojik degeri de 100 olarak kabul edilir ve diger besin
maddelerinin kalitesinin saptanmasinda standart deger olarak kullanilmaktadir. Bu
kadar degerli bir besin maddesi olmasina karsin, diinyadaki bir¢ok iilkede insanlar
tarafindan yeterince tiiketilememektedir. Diinya Saglik Orgiitii (DSO) kisi basina y1llik
yumurta tliketiminin en az 180 adet olmasi gerektigini belirtmektedir (Celebi ve

Karaca, 2006).



Cin dinya yumurta Gretiminin yaklasik olarak %39’unu karsilayan en 6nemli
yumurta Ureticisidir. Son yillarda Tirkiye’de tavukguluk sektord ciddi ilerleme
gostermis ve diinya yumurta ve tavuk eti tiretimi 6nemli bir yere ulasmistir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu verilerine gore; Tiirkiye’de 2018 yilinda yaklasik olarak 22.3 milyar
adet yumurta iretimi gerceklestirilmis olup siirekli olarak gelisme ve biiylime
yolundadir. Tiirkiye’de 2018 yili itibariyle 1080 adet ticari isletmeye, 3211 adet
kiimese ve 124.055 milyon adet tavuk hacmine ulasmistir (TUIK, 2019). Tiirkiye’de
1970’11 yillarda kii¢iik aile isletmeciligi seklinde baslayan tavukguluk sektor(,
1980’11 yillardan sonra sozlesmeli iiretim modeline gegmistir. Sozlesmeli liretim
modeli ile ivme kazanan tavukguluk sektori profesyonel lretim yapabilir hale
gelmistir. Gilinlimiizde tavukguluk sektorii hem Tiirkiye’nin yumurta ve tavuk eti
ihtiyacini karsilamakta hem de bu besin maddelerini ihrag ederek tlke ekonomisine

katki saglayabilecek hale gelmistir (Cicekgil, 2014).

Hayvansal kaynakli besin maddeleri igerisinde yumurta hem nispeten ucuz bir
protein kaynagi olmas1 hem de kolay ulasilabilir olmasi nedenleriyle ¢ok 6nemli bir
bir besin maddesidir. Kisi bas1 yumurta tiikketimi 2019 yilinda, Japonya’da 333 adet,
Cin’de 307 adet, Rusya’da 305 adet, Arjantin’de 280 adet, ABD’de 277 adet ve
Almanya’da 230 adet olarak gerceklesmistir . TUrkiye’de kisi bast yillik yumurta
tiketimi 1997 yilinda 113 adet/ yil iken, 2017 yilinda 214 adet/ yila ulagsmistir
(TUIK, 2019).

Bursa ili 2019 yili TUIK verilerine gére 3.101.833 kisi niifusa sahip olup
Biiyiiksehir statiisiinde olan 30 sehirlerden biridir. Bursa ilinde 2019 y1li net go¢ hizi
%7,47 olarak Ol¢tilmiistiir. Glinlimiizde Tiirkiye’de ortalama yasam siiresi 78,6 yil,
Bursa’da ise 77,7 yildir. Bursa’da 30 adet kapali ticari isletmede; yaklagik 107 adet
kiimes ve 6.139.251 adet yumurta tavugu bulunmaktadir. Yine 29 agik ticari
isletmede yaklasik 29 adet kiimes ve 54.540 yumurta tavugu bulunurken, 10 adet
damizlik isletmede ise 50 adet kiimes ve 772.000 yumurta tavugu bulunmaktadir
(TUIK, 2019). Tiirkiye’de son yillarda serbest sistemde yumurta Gretimi yapan
isletme sayisinin artmasina bagli olarak {iretilen yumurta miktar1 giderek

artmaktadir. Yumurta insanlarin yeterli ve dengeli beslenmesinde ¢ok 6nemli bir yer
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tutmaktadir. Bu nedenle de tiiketicilerin yumurta satin alma davraniglarinin, tiikketim
sekillerinin bilinmesi ve bu alandaki biling diizeylerinin belirlenmesi 6nemlidir.
Tiiketicilerin yumurta tiiketim davraniglarinin ve biling diizeylerinin bilinmesi hem
yeni yumurta Uretim sistemlerinin gelistirilmesi hem de insanlarin daha fazla
yumurta tuketmeleri konusunda yeni stratejilerin gelistirilmesi bakimindan ¢ok
onemlidir.

Bu c¢alismada, Bursa ilinde ikamet eden tlketicilerin yumurta tiketim
davraniglarinin ve tiketici egilimlerinin belirlenmesi, yumurta tiketimini etkileyen
faktorlerin tespit edilmesi, tiiketicilerin biling diizeylerinin belirlenmesine bagli
olarak yumurta retim ve tlketim stratejilerine yon verebilecek bazi verilerin ortaya
konulmasi amaglanmigtir. Ayni zamanda bu arastirmadan elde edilen verilerin
konuyla ilgili calisma yapan arastirmacilara, ilgili firmalara, karar vericilere, iiretici ve
tilketicilere katki saglamasi beklenmektedir. Ayrica, Bursa ilinde de benzer bir
calismanin yapilmamis olmasi arastirmanin Ozgilinliigli bakimindan oldukca

onemlidir.



2. ONCEKI CALISMALAR

Insanlarin saglikli ve dengeli beslenmesi bakimindan yumurta ¢ok onemli
hayvansal kokenli bir protein kaynagidir. Diinya’da ve Tiirkiye’de insanlarin yumurta
tikketim aligkanliginin, bilincinin ve tiiketimde etkili olan faktorlerin belirlenmesine

yonelik bir¢ok galigsma yapilmis olup bu ¢alismalarinin bazilar1 asagida 6zetlenmistir.

Akdemir (1989) tarafindan Adana ilindeki tuketicilerin yumurta satin alma
ve tlketim davraniglarinin belirlenmesi amaciyla yapilan ¢alismada, hane
genisliginin 4.4 adet oldugu, tiiketicilerin %80.4’{inlin haftada bir kez yumurta satin
aldiklar1 belirlenmistir. Yine aile basina ortalama aylik yumurta tiketiminin 154
adet oldugu, tuketilen toplam yumurtanin %61.4’{iniin sabah kahvaltisinda ve
%38.6’sinin da yemek, tatli, pasta ve borek yapiminda kullanildigi, tiiketicilerin

yumurta kabuk rengine cok 6nem vermedikleri tespit edilmistir.

Izmir ilinde dgrenim gdren iiniversite dgrencilerinin ve kadimlarin yumurta
tilketim tercihlerini ve satin alma davranislarini belirlemek amaciyla Altan ve ark.,
(1993) tarafindan yapilan ¢alismada, kadmlarin %35.2’sinin yumurta yemedigini ve
%23.7’sinin haftada 11-15 adet arasinda yumurta tukettiklerini, %57.8’inin beyaz
kabuklu yumurtayi tercih ettiklerini saptanmistir. Buna karsin, 6grencilerin %43.0’1nin
yumurtayi belirli bir marketten aldiklar1 ve genellikle yumurta kabuk rengine dikkat
etmedikleri, kabuk rengine onem veren Ogrencilerin ¢ogunun kahverengi kabuklu

yumurtalar tercih ettikleri tespit edilmistir.

Tuketici tercihlerinin egitim durumuna, gelir seviyesine, yasam tarzina ve
geleneklere bagli olarak degisiklik gosterdigi, kalite kavramimin kisiden kisiye,
toplumdan topluma degisiklik gosteren siibjektif bir durum oldugu Altan (1993)
tarafindan belirtilmistir. Yine geleneksel bir tiikketicinin yumurta satin alirken oncelikli
olarak fiyat, tazelik, kabuk rengi, agirlik, saglamlik, temizlik, sar1 renk, koku ve tat
gibi oOzelliklere dikkat ettigi saptanmustir. Geligmis tilkelerde tiiketicilerin yumurta
satin alirken tercih ettigi onceliklerin; kalite ve gida giivenligi, ¢cevre dostu iiretim,
hayvan refahi, organik-yesil yumurta ve fonksiyonel yumurta gibi unsurlarin oldugu,

tilketicinin yumurtanin tazeligine onem vermesine ragmen tazelik kavramini ve



Olgiitlerini tanimlamakta zorlandigi ve markayr yumurtanin tazeliginin gilivencesi

olarak algiladiklar belirtilmistir.

Civi ve ark., (1993) tarafindan Tokat ilinde ikamet eden insanlarin yumurta
tikketim davraniglarini belirlemek i¢in yaptiklar1 arastirmada, yumurta tiikketiminin kisi
basina 171 adet/yil oldugunu, yumurtanin en fazla kis aylarinda tiiketildigini ve
yetiskinlerle ¢ocuklarin tliketim miktarlarinin birbirine ¢ok yakin oldugunu

belirlemislerdir.

Van ilindeki inanlarin yumurta tiiketim aligkanliklarinin belirlenmesi
amaciyla Demirulus ve ark., (1996) tarafindan yapilan ¢alisma yumurtanin
cogunlukla sabah kahvaltisinda tiiketildigi, tiikketicilerin yumurtanin kabuk rengine
onem vermedigi belirlenmistir. Ancak, tiiketicilerin aligkanliklar1 ve gbéze hos
gelmesinden dolay1 beyaz kabuklu yumurtanin daha fazla tercih edildigi saptanmastir.
Ayrica yumurta tuketiminin egitim diizeyi ile yumurta tiikketim sikliginin ise gelirle
iligkili oldugunu, tiiketicilerin ¢ogunun kolesterol hakkinda dogru bilgiye sahip
oldugu tespit edilmistir.

Ilkokul 6grencilerinin yumurta tiiketim durumlarmi ve egitimin yumurta
tiketimine etkisini belirlemek amaciyla yapilan galismada, Giines ve ark., (1995)
ogrencilerin okuduklar1 sinif yiikseldikge yumurta tiiketiminde 6nemli bir degisim
goriilmedigi, yumurta satin alirken genellikle bliyiikliik ve renk faktoriiniin 6n planda
tutuldugu belirlemislerdir. Ayrica tiiketicilerin ambalaj, tasima ve iirlin temizligi
konularinda sikayetlerinin bulundugu ve gelir diizeyi yiikseldikge agikta satilan

yumurtalarin aliminin azaldigini bildirmistir.

Fearne ve Lavelle (1996) tarafindan insanlarin yumurta satin alma
davranmisini belirleyen baslica faktorlerin yumurtanin biiytikliigii, kabuk yapist ve

fiyat1 oldugu bildirilmigtir.

Giines ve Albayrak (1997) Tiirkiye tavukculugunda pazarlama sorunlar1 ve
¢Ozlim Onerileri iizerine yaptiklar1 arastirmada, katilimcilar genellikle yumurtanin

besleyici ve kolesteroliin tiim hayvansal gidalarda oldugu gibi yumurtada da yer



aldigin1 belirtmislerdir. Ancak, yumurtanin kalp-damar hastaliklarina yol agtig1

kanisinin daha yaygin oldugunu belirlemislerdir.

Adana ilinde Sahin ve Giil (1998) tarafindan ailelerin yumurta alim ve tiiketim
davraniglar1 incelenmistir. Arastirmada ailelerin gelirleri ile yumurta tiiketimi arasinda
pozitif bir iligki bulundugu, yumurta tiiketiminin mevsimlere gore farklilik gosterdigi,
ailelerin ortalama yumurta tliketimlerinin 62 adet/ay ve yumurta satin almada
tiketicilerin dikkat ettikleri en 6nemli faktorlerin tazelik, biiyiiklik ve fiyat oldugu
belirlenmistir. Tiiketicilerin yumurta ihtiyaclarini1 basta marketler olmak {izere bakkal,

semt pazari ve diger yerlerden temin ettikleri saptanmaistir.

Celik ve Sengiil (2001) tarafindan Sanliurfa’da ikamet eden ailelerin
yumurta tlketim duzeylerinin ve tiikketim aligkanliklarinin saptanmasi amaciyla
yaptiklari ¢alismada, aile basina aylik yumurta tuketiminin ortalama 60.4 adet, kisi
basina yillik yumurta tiketiminin ise 126 adet oldugunu tespit edilmistir. Yine,
tuketicilerin gelir diizeyinin artmasina bagli olarak yumurta tiketim diizeyinin az
da olsa arttigi belirlenmistir. Katilimcilarin  %63.5’inin  yumurtayr Sabah
kahvaltilarinda tiikettigi, %51.4° iiniin haftada bir kez yumurta satin aldigs,
%63.7’sinin beyaz kabuk renkli yumurtay: tercih ettigi ve %45.0’inin ise yumurtay1

marketten satin aldiklar1 saptanmistir.

Adana’da Ozcigek (2003) tarafindan yapilan bir calismada 302 aile ile
goriisiilmiistiir. Caligmada insanlar tarafindan alinan kalorinin %83’{iniin bitkisel,
% 17’sinin ise hayvansal kaynakli oldugu belirlenmistir. Uriin tiiketimini etkileyen
baslica faktorlerin ebeveynin egitim diizeyi ve sosyal statusu ile hane halki sayisinin
oldugu tespit edilmistir. Yine, tiiketicilerin {iriin satin alma kararlarini etkileyen en

6nemli faktorler arasinda fiyat, marka, promosyon ve igerik ilk siralarda yer almistir.

Goddard ve ark., (2007) tarafindan Kanada’da yapilan bir arastirmada,
tiketicilerin serbest sistemde dretilen yumurtalara ©Onemli derecede ilgi
gosterdikleri tespit edilmistir. Ayni ¢alismada, tiiketicilerin organik yumurtaya
normal yumurtalara gére daha fazla para 6deme isteginde oldugu belirlenmistir.
Yine, yash tiiketicilerin Omega 3 ve vitamin takviyeli 6zel yumurtalara ilgi

duyduklari, ancak organik ve serbest sistemde Uretilen (free-range) yumurtalara
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fazla ilgi gostermedigi, buna karsin ¢ocuklu ailelerin 6zel yumurtalara (omega 3,
organik, vb.) daha fazla ilgi gosterdigi belirtilmistir. Arastirmada yumurta satin
alma davranigini etkileyen en 6nemli faktoriin fiyat oldugu tespit edilmistir. Yine,

cocuklu aileler, yasl ailelere gore yumurta fiyatina daha fazla tepki vermislerdir.

Ogrencilerin hayvansal iiriin tiiketim durumlari ve tiiketim tercihleri ile
ogrencilerin tliketim aligkanliklar {izerine etkili faktorlerin belirlenmesi amaciyla
Cevger ve ark., (2008) tarafindan yapilan ¢alismada , aylik bireysel yumurta tiiketim
miktar1 sorulan 6grencilerden %4.9°u hi¢ yumurta tiiketmedigi, %16.4°1 1-5 adet,
%24.6’s1 6-10 adet, %16.4’1 11-15 adet, %19.7’si 16-20 adet ve %18.0’1 20’den
daha fazla yumurta tikettikleri belirtilmistir.

Dogan (2008) tarafindan yapilan tez ¢alismasinda, yumurta paketleri Gizerinde
bulunmasi gereken bilgilerin Tiirk Gida Kodeksi Y6netmeligi’ne uygunlugu ortalama

%90 saptamuistir.

Bejaei ve ark., (2011) tarafindan Kanada’nin British Columbia eyaletinde
demografik yapimin yumurta tilketim davranislari tizerine olan etkisini belirlemek
amactyla 1027 kisi ile yapilan bir caligmada, ankete katilanlarin %32.9’nun serbest
sistemde, %12.93’{inlin organik sistemde ve %7.6’simin da kiimes igerisinde serbest
sistemde dretilen yumurtalar1 tercih ettikleri belirlenmistir. Arastirma sonuglari,
kafes sisteminde iiretilen yumurtalar1 tiiketenlere oranla agikta serbest sistemde
tiretilen yumurtalari tercih edenlerin daha kiigiik hane halki sayisina sahip oldugunu,
gelir durumu ve egitim diizeyinin daha yiiksek oldugunu gostermistir. Tuketiciler
yumurta tipini secerken saglik faktorlerinin, besin degerinin, ¢evre sorunlarinin ve
hayvan refahinin da dnemli oldugunu belirtmislerdir. Yine, tiikketicilerin gogu acikta
serbest sistemde, organik ve kapali serbest sistemde iiretilen yumurtalarin normal
yumurtalara kiyasla daha ylksek besin degerine sahip olduklarini diisiindiiklerini
ifade etmislerdir. Kafes sisteminde dretilen beyaz veya kahverengi kabuklu
yumurtalar1 tercih eden tiiketiciler icin fiyat 6nemli bir karar verme faktori olarak
ortaya ¢ikmistir. Bulgular, kafes sisteminde Uretilmeyen yumurtalara olan ilginin

gun gectikge arttigimi, bu nedenle bu 06zel yumurta UGretim sistemlerinin



verimliliginin artiritlmasi ve tiiketici egitim faaliyetlerini kapsayan arastirmalarin

Onemle desteklenmesi gerektigini ortaya koymustur.

Aydn ilinde yaptig1 tez ¢calismasinda Demir (2011) ortalama hane genisligi
2.66 kisi ve ortalama hane geliri 2726.90 TL/ay olarak saptanmistir. Hanelerin aylik
1202.96 TL tutarindaki toplam harcamalarinin %39.19° unu gida harcamalarina
ayirdigr ve Aydin ilinde gida harcamalarina ayrilan paymn Tiirkiye ortalamasinin
tizerinde oldugu belirlemistir. Ayrica gelir gruplar itibariyle diigiik gelirli ailelerin

fiyat unsurunu daha ¢ok 6nemsedikleri belirtilmistir.

Mesias ve ark., (2011) ispanya’daki tiiketicilerin pazarda bulunan alternatif
yumurta ttketim tercihlerini belirlemek amaciyla 361 tiketiciyle goriismiislerdir.
Arastirmada tiiketici tercihlerini etkileyen en onemli unsurun fiyat oldugu, bunu
beslemede kullanilan tavuk yemi ve yetistirme yonteminin izledigi tespit edilmistir.
Ayrica baz tiiketicilerin alternatif yumurta tiretim sistemlerinde (organik, serbest
sistem vb.) iretilen yumurtaya daha fazla 6deme yapmaya istekli olduklari

belirlenmistir.

Ispanya’da yumurtanin kaynaginm ve Uretim sistemlerinin tiiketici
tercihlerine olan etkisini belirlemek amaciyla Gracia ve ark., (2014) tarafindan
yapilan ¢alismada, kafes sisteminde iiretilen yumurtalara oranla kapali ve agik
serbest sistemde veya organik sistemde Uretilen yumurtalara tuketicilerin belli bir

oranda daha fazla 6deme yapmaya istekli olduklar1 belirlenmistir.

Iskender ve Kanbay (2014) tarafindan iiniversite Ogrencilerinin yumurta
tiketim davramislarinin belirlenmesi amaciyla 345 {iniversite 6grencisi ile anket
calismast yapilmistir. Arastirmada, oOgrencilerin %91.9’unun yumurta tiikettigi,
haftalik yumurta tiiketiminin kisi basina ortalama 3.4 adet oldugu, tiiketilen
yumurtanin %91,2’sinin sabah kahvaltisinda 6zellikle haslama (%52.7) ve omlet
(%42) seklinde tiiketildigi saptanmistir. Yumurtanin genellikle marketlerden (%74.5)
ve bakkallardan (%17.4) satin alindig1 belirlenmistir. Ogrencilerin énemli bir kisminin
kdy yumurtasini (%92.8), kahverengi kabuklu yumurtayi (%37.7), orta blyukltkteki
yumurtayt (%51.0), koyu sar1 renkli yumurtay1 (%58.3), kapali karton viyoldeki

yumurtay1l (%46.1) ve 15’erli gruplar halinde satilan (%44.1) yumurtalar1 tercih
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ettikleri tespit edilmistir. Ayrica 6grencilerin %81.2’sinin organik yumurta hakkinda
bilgisi oldugu ve fonksiyonel yumurta hakkinda bilgisi olanlarin oraninin oldukca az
oldugu (%7.0) belirlenmistir.

Ogrencilerin beslenme aliskanliklar1 ve tercihlerinin arastirildig1  bir
calismada Onurlubas ve ark., (2015) cinsiyet ile beslenme tercihi, et ve et trlnleri,
sut ve sit Urdinleri, meyve, sebze ve yumurta tiiketim sikliklari arasinda énemli bir

iligki oldugu belirlenmistir.

Parlakay ve ark., (2017) yaptiklar bir ¢alismada, Usak ilindeki tiiketicilerin
yumurta tiikketim tercihlerini belirlemeyi amaglamislardir. Calismasinda Usak ilinde
tilketilen kisi bast yumurta miktarinin (102 adet/y1l) Tiirkiye ortalamasinin oldukga
altinda oldugu, tiiketicilerin biiylik bir kismmin ¢iftlik yumurtasini tercih ettigi,
tilkketilen yumurtanin agirliginin genellikle 53-72 g arasinda degistigi, yumurta tiiketim
tercihinde kalite, fiyat ve damak zevki, liretim tarihi, Uiretici firma adi, ambalaj ve
reklamin sirasiyla en onemli faktorler oldugu belirlenmistir. Ayrica tiiketicilerin

onemli bir kisminin kafes disindaki sistemlerde yetistirilen tavuklardan elde edilen

yumurtalar1 almak i¢in daha fazla 6deme yapmaya goniillii olduklar tespit edilmistir.

Alkan ve Derebas1 (2018) tarafindan Ordu ilindeki tiiketicilerin yumurta
tikketim davraniglar1 ve bu konudaki biling diizeyleri incelenmistir. Calismada hane
genisligi 3.33 kisi, hane basina haftalik yumurta tiiketimi ortalama 18.68 adet olarak
bulunmustur. Hanelerin ortalama aylik geliri 4296.50 TL olup ortalama aylik gida
harcamasi ise 968.60 TL olarak tespit edilmistir. Arastirmada, tiiketicilerin %90.44’i
organik yumurta hakkinda bilgi sahibi oldugunu belirtmistir. Tiiketicilerin
%76.23 linlin yumurtanin lizerindeki harflerin (S, M, L, XL) ne anlama geldigini
bildigi saptanmigstir. Tiiketicilerin %79.33’1i yumurta fiyatindaki artis ya da azalmanin
tilketim miktarin1 etkilemedigini bildirmistir. Tiketicilerin %61.76’s1 yumurtanin
saglikli kosullarda tiretildigine inandigini ifade etmistir. Ayni1 zamanda, tlketicilerin
%50.9°u kirli yumurtanin bir pazarlama stratejisi oldugunu belirtmistir. Tiiketicilerin

%16.8’1 yumurtanin kan kolesteroliinii arttirdigini belirtmistir.

Sanliurfa ilinde yumurta tiiketiminin yapisini inceleyen Celik ve Sengiil (2001)

ailelerin ortalama birey sayisin1 5.7 olarak belirlemistir. Aile bagina aylik ortalama
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yumurta tuketimi 60.4 adet, kisi basmna yillik ortalama yumurta tiuketimi (126.0)
Tiirkiye’nin kisi bagina yillik ortalama yumurta tiikketimi olan 133.0 adetten daha
diisiiktiir. Ayrica tiiketicilerin gelir diizeyi arttik¢a yumurta tiiketiminin de genel olarak

arttig1 tespit edilmistir.

Aytop ve Isik (2020) Gaziantep ilindeki insanlarin %96.31’inin yumurta
tiikettigini, hane basina haftada ortalama 16.79 adet yumurta tiiketildigini ve yumurta
harcamasinin aylik gida harcamasi igerisindeki paymin %3.81 oldugunu tespit
etmistir. Tiiketicilerin 6nemli bir kisminin (%89.27) yumurtay1r marketlerden satin
aldigi, %42.50’sinin sadece markali yumurta tercih ettigi belirlenmistir. Tuketiciler
yumurta satin alirken daha ¢ok yumurtanin saglikli olmasina (4.87), iiretim tarihine
(4.85), tazelige (4.84) ve tadina (4.81) 6nem verdiklerini belirtmiglerdir. Arastirmada,
tiketicilerin yumurta tiiketimi konusunda bilinglendirme g¢alismalarinin yapilmasi,

hayvan ve gevre refahini artiracak 6nlemlerin alinmasi gerektigi dnerilmistir.

Mizrak ve ark., (2012) tarafindan yapilan bir calismada, TUIK tarafindan
belirlenen egitim ve gelir diizeyi farkli 61 ilde 2244 hanede yumurta ve tavuk eti
tikketim aligkanliklarinin belirlenmesi amaglanmistir. Arastirma 3.945 kadin ve 3.900
erkek olmak tizere toplam 7.845 kisi ile yapilmistir. Ankete katilanlarin aile basina
aylik geliri ortalama 1.561TL olup aile fertleri arasinda yumurta tiiketim orani1 %81.3
olarak belirlenmistir. Yumurta tiiketimi en ¢ok (%89.5) sabah 6giiniinde tiiketilmekte
olup yumurta en ¢ok haslama (%70) ve omlet (%23.5) tarzinda tiiketilmektedir.
Arastirmaya katilan hanelerde tavuk yumurtas: disinda, diger kanatli hayvanlardan
sadece bildircin yumurtasinin tiiketildigi tespit edilmistir. Tiketicilerin yumurtay1
sirastyla marketlerden (%68), bakkallardan (%16) ve semt pazarlarindan (%8) temin
ettigi ve tiiketicilerin yumurta satin alirken en c¢ok iiretim tarihine (%63) ve markaya
(%19) dikkat ettikleri saptanmistir. Tiiketicilerin %34’ beyaz kabuklu yumurtayi,
%32’s1 kahverengi kabukluyu tercih ederken, %35’inin kabuk rengine Onem
vermedikleri belirlenmistir. Tuketiciler en ¢ok orta boy (%59) ve biyik boy (%35)
yumurtay1 tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Satis yerlerinde kdy yumurtas1 ve ticari
yumurtanin ayni anda bulunmasi halinde tiiketicilerin %83°1i kdy yumurtasini tercih

ettiklerini belirtmislerdir. Tiiketiciler daha ¢ok koyu sari renkli yumurtay1 tercih
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ettiklerini (%81) ve koyu sar1 renkli yumurtanin tercih sebebinin sirasiyla lezzetli
olmasi (%51) ve besin degerinin daha yiiksek olmasi (%37) oldugunu ifade
etmislerdir. Yumurtanin en ¢ok kis aylarinda (%87) tiiketildigi ve jelatin ambalajh
viyollerin (%58) en ¢ok tercih edildigi ve 30’lu viyollerde satilan yumurtalarin en ¢ok
satin alindig1 (%49) tespit edilmistir. Tiiketicilerin %89’u fonksiyonel yumurtanin
gereksiz oldugunu ifade etmis ve en ¢ok yumurta tiketilen bélgenin Akdeniz bolgesi

(174 adet/kisi) oldugu saptanmustir.

2.1 Genel Bilgiler
2.1.1 Yumurta ve Besin Degeri

Yumurta dogal yapis1 icerisinde hile karistirilamayan “korunmus” bir besin
maddesidir. Diger kanatli hayvanlardan elde edilen yumurtalar da benzer 6zelliklere
sahip olmasmma ragmen, tavuk yumurtast ¢ok daha fazla Tretilmekte ve
tuketilmektedir. Yumurta, Gallus domesticus tiri tavuklardan dolli ya da délsiz
olarak elde edilen lireme materyali olup dogrudan insan tiiketimine ya da gida

sanayisinin kullanimina sunulan kabuklu yumurta olarak tanimlanmistir (Tiirkoglu ve

Sarica, 2009).

Ortalama 60 g agirliginda olan bir yumurtada 6-7 g protein bulunmaktadir.
Ayn1 zamanda yumurtada yaklagik 210-250 mg kolesterol bulunmaktadir (Hasipek
ve Aktas, 1997; Tiirkoglu ve Sarica, 2009).

Yumurta besleyici, lezzetli, binlerce yildir bilinen, higbir din, kiiltiir ve inanis
tarafindan yasaklanmayan, diinyanin her tarafinda kolaylikla iiretilebilen, bircok
sekilde degerlendirilebilen, kolayca pisirilebilen, bir insanin hayat1 boyunca ihtiyag
duydugu tiim temel vitamin ve mineralleri iceren, sindirilebilirligi ¢ok yiiksek
olmasina ragmen nispeten ucuz, biyolojik degeri %100 olan ve anne situyle birlikte
“tam protein” olarak kabul edilen hayvansal kokenli bir protein kaynagidir. Yumurtada
insan viicudu tarafindan sentezlenemeyen ve besin maddeleri ile disaridan alinmasi

gerekli olan amino asitler yeterli ve dengeli miktarlarda bulunmaktadir.

Ozellikle de zihinsel ve fiziki yonden hizli bir biiyiime ve gelisme doneminde
olan cocuklarin, protein ihtiyaclarinin en az yarisinin hayvansal kokenli olmasi

gerekmektedir. Bu nedenle o6zellikle ¢ocuklarin beslenmesinde “6rnek protein”
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kaynagi olan yumurtanin 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Ayrica yetiskin insanlarin da
yeterli ve dengeli beslenebilmesinde de yumurta 6nemli bir yere sahiptir. Yumurta A,
D, E ve B grubu vitaminleri 6nemli oranda igerir ve icinde bulunan kolin sayesinde

beyin fonksiyonlarinin yerine getirilmesinde énemli rol oynar.

Bir yumurtada yaklasik olarak 4.5 g yag bulunur. Bu yagin 1.5 grami1 doymus
yag asitleri, geri kalan kismi ise doymamis yag asitleri seklinde yumurtada
bulunmaktadir. Gortildiigt gibi yumurta, kalp-damar hastaliklar1 igin risk faktori olan
doymus yag asitlerini diisiik oranda icermekte olup toplam yag miktar1 da oldukc¢a
diisiik seviyelerdedir. Yani yumurtada kalp-damar hastaliklari igin risk faktorii olan
doymus yag asitleri ve toplam yag miktar1 azdir. Yumurta sarist D vitamini saglayan
birka¢c besin maddesinden biri olup Ozellikle de giines 1siklarindan da yeterince
faydalanildigi zaman ¢ocuklarda D vitamini eksikligine bagl olarak meydana gelen
kemik bozuklugu olusmaz. Yine yumurtadaki D vitamini insan viicudunda kalsiyumun
kullanilmasina da yardimci olmaktadir. Yumurtanin sarisinda bulunan A vitamini
g6zlin 1yi gérmesi, iyi bir kemik gelisimi, deri sagligi, dis sagligi ve viicut hiicrelerinin
gelismesi bakimindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Ayn1 zamanda A vitamini solunum
ve sindirim sisteminin saglikli olmasini ve enfeksiyonlara karsi korunmasini da saglar.
Yumurta aynt zamanda E vitamini bakimindan da oldukc¢a zengindir. E vitamini
antioksidan 6zelligi ile insan viicudunu zararli maddelere kars1 korumaktadir. Yine
yumurta demir ve ¢inko gibi insan sagligi agisindan 6nem tasiyan mineralleri de
icermektedir. Demirin biiylime, gelisme ve hastaliklardan koruma roli de
bulunmaktadir. Insanlarin demir tiiketimi yetersiz oldugunda anemi (kansizlik)
hastaligr meydana gelir. Yumurtada sadece C vitamini bulunmaz.Ancak C vitamini
demirin viicut tarafindan emilimini desteklediginden, domates, maydanoz, yesil
sebzeler, turuncgiller gibi sebze ve meyvelerin yumurta ile tiuketilmesi hem C
vitamininin alinmasini hem de yumurtanin yapisindaki demirin viicut tarafindan daha

iyi kullanilmasini saglayacaktir (Yum-Bir, 2020).

Bir yumurtanin sarisinda ortalama olarak 215 mg kolesterol bulunur. Gergekte
kan kolesteroliiniin biiyiikk bir kismi viicut tarafindan tretilmektedir. Saglikli bir

bireyde besin ile alinan kolesterol miktar1 arttiginda viicuttaki kolesterol {iretimi
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azalmaktadir. Kolesterol, sinir liflerinin yalitimi, hiicre duvarinin biitiinliigliniin
saglanmasi, D vitamini sentezi, ¢esitli hormonlarin ve sindirim salgilarinin olugsumu
icin gereklidir. Yumurtanin kandaki zararli kolesterolii diisiiriicii, buna karsin faydali
kolesterolii artirict etkisi vardir. Aymi zamanda yumurtanin aki diisiik yag ve yuksek
protein dengesi ile onemli yararlar saglamaktadir. Yumurta aki kolesterol icermez. Bu
yonii ile sporcular tarafindan sik¢a tiketilmektedir. Yumurtada tim amino asitler
mevcuttur. Bu amino asitler insan vicudu icin oldukca gereklidir. Yumurta proteinin
biyolojik yararligi %100 iken bu deger siitte %85, balikta %76 ve sigir etinde ise
%74’tlr. Tirkiye’de yumurta Uretiminde kafes sistemi 6nemli bir yer tutsa da serbest
sistem ve organik sistem yumurta iiretimi giderek artmaktadir. Kullanilan yemin
icerigi, ila¢ kullanimi ya da kullanilmamasi ve baz1 yetistirme teknikleri bakimindan
serbest sistem ile organik sistem arasinda bazi farklilik bulunmakta olup organik
yumurta tiretim sistemi bagimsiz bir sertifikasyon kurulusu tarafindan siirekli olarak

denetim altinda tutulur.

Kolesterol sorunu olmayan kisiler her giin en az bir yumurta tiilketmelidir. Buna
karsin, kolesterol yiiksekligi, hipertansiyon, karaciger yaglanmasi, seker hastaligi ve
benzeri saglik sorunu olan insanlar ise farkli giinlerde olmak kosulu ile haftada
rahatlikla 2-3 adet yumurta tiiketebilirler. Yumurta zayiflamak isteyen insanlarin tercih
ettig1 bir besin maddesidir. Yumurtanin besleyici degeri ¢ok yiiksek olmasina karsin,
kalori degeri oldukga diistiktiir. Besin maddelerinin tokluk yaratmasini 6lgen “Satiety

Index” degeri yumurtada oldukga yiiksektir.

Giiniimiizde, teknolojik gelismeler ve ekonomik yapinin iyilesmesi tuketim
aligkanliklarinin yavas yavas degismesine neden olmus ve insanlar daha fazla
Odeyerek dogal veya dogala yakin sartlarda yetistirilen iiriinleri tercih etmeye
baslamislardir. Tiiketicide goriilen bu degisim direkt olarak yeni {iretim tekniklerin
olusmasina firsat vermistir. Geleneksel olarak kafes sistemli kiimeslerde yogun olarak
yapilan yumurta tavukc¢ulugunun yaninda yer sistemi ve tavuklarin dogal yasam
tarzlarina yakin serbest¢e dolasabilecekleri ortamlar saglanilan yetistirme sistemleri
uygulamaya konulmus ve bu sistemlerde yetistirilen tavuklardan elde edilen

yumurtalar yiiksek fiyata alici bulmaya baslamistir. Serbest sistem yumurta
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tavukculugu halk arasinda salma (gezen) tavukguluk olarak bilinen bir liretim
sistemidir. Serbest sistem yumurta tavukculugu tavuklarin kiimes disinda etrafi
cevrilmis alanda serbest¢e dolastigi, yesil bitki Ortiisiinden ve giinesten yararlandigi
bir iretim sistemidir. Ayn1 zamanda tavuklar dogal davramislarimi bu sistemde
sergileyebilmektedir. Yine bu sistemde yetistirilen tavuk sayisina gore yeterli
biiylikliikte ve uygun kosullarda kapali alan bulunmalidir. Bu iiretim sisteminde
organik tavukculukta oldugu gibi bir sertifikasyon siireci s6z konusu degildir

(Tirkoglu ve Sarica, 2009; Durmus ve Alkan, 2015).

Kafeste yumurta Uretim sistemi 1930’lu yillarda Amerika’da gelistirilmistir.
Onceleri 1slah calismalar: igin tavuklarin bireysel olarak barindiriimas: amaciyla
yapilan kafesler zamanla tavuklarin gruplar halinde beraber barindirildig: sistemlere
donlsmiis ve bunu daha fazla sayida tavuk barindirilabilen koloni kafeslerinin
kullanim1 izlemistir. Bu sistem tavuklarin kiglk gruplar (5-7 tavuk) halinde veya
bireysel olarak barindirilmas: esasina dayanan ve tavuklarin tiim ihtiyaglarinin kafes
icerisinde Kkarsilandig1 bir yetistirme sistemidir. Son zamanlarda Ozellikle ciftlik
hayvanlan yetistiriciliginde hayvan refahi giderek dnem kazanan giincel konulardan
biri haline gelmistir. Bu konu ilk kez 1822 yilinda ingiltere’de Hayvanlar1 Koruma
Birligi tarafindan giindeme getirilmis ve diinyada giderek 6nem kazanmistir. Diger
hayvancilik faaliyetlerinde oldugu gibi kanatli hayvan yetistiriciliginde de hayvan
refah1 ¢ok onemli bir yer tutmaktadir. Gliniimiizde oldugu gibi diinyada da yumurta
tiretiminin 6nemli bir kism1 konvansiyonel kafeslerde gerceklestirilmektedir. Ancak,
basta AB {ilkeleri olmak iizere diinyanin gelismis iilkelerinde kafeste yumurta iiretimi
hayvan refahi agisindan giderek artan bir sorun olarak gériilmekte olup bu konudaki
kamuoyu baskis1 ciddi boyutlara ulasmistir. Tavuklarin kafeste yetistirilmesi tavuklar

tizerinde ciddi baskilar olusturmaktadir.

Tavuklarin kafeste yetistirilmesine baglh olarak zaman icerisinde tavuklarda
hareketsizlik, kafes yorgunlugu, ayak ve bacak bozukluklari, kanibalizm, tily yolma,
saglik sorunlar1 ve olumsuz davraniglar olarak kendisini gdstermektedir. Yine yumurta
tavukeulugunda gaga kesimi, yetistirme yogunlugu, kullanilan yetistirme sistemi,

asilama, kiimes i¢i ¢evresel kosullar, tiiy dokme gibi birtakim bakim-yonetim
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uygulamalar1 da hayvanlarda strese neden olan faktorlerden bazilaridir. Bu
uygulamalarin her biri ac1 verici ve stres kaynagi oldugundan tavuklarin refahini bozan
sorunlar olarak kabul edilmistir. Bu sorunlar tavuklardan elde edilen yumurta
veriminin diismesine ve kalitesinin azalmasina neden olmaktadir. Tavukguluk
sektorilinlin hizla gelismesine paralel olarak tiiketicilerin doganin korunmasi, dogayla
uyumlu iiretimin yapilmasi, hayvan haklari ve saglikli beslenme bilinci yoniinde artan
baskilar1 sonucunda hayvan refahi giderek 6nem kazanmistir. Bu baskilarin sonucunda
da yumurta tavukc¢ulugunda hayvan refahin 6n plana alindig1 farkli bakim yoénetim
uygulamalari ile uygun cevresel kosullarin saglandigi zenginlestirilmis kafes sistemi,
organik sistem ve serbest dolasimli sistem gibi yeni yetistirme sistemleri

gelistirilmistir (Baykalir ve Simsek,2014).

Cizelge 2.1 Taze Yumurtanin Besin Madde Igerigi

Besin Maddesi Biitln Yumurta Yumurta Sarisi Yumurta Aki
Protein () 12.0 15,3 9.30
Nem (Q) 75.2 56,8 89.0
Yag — Toplam Lipit(g) 9.70 23.0 0.08
Kil (g) 0.80 1.40 0.40
Karbonhidrat (g) 2.20 3.60 1.30
Kolesterol (mg) 400 991 3.30
Enerji (kal) 144 282 43.0

Kaynak: TUIK, 2017
2.1.2 Tiirkiye’de Yumurta Tavuk¢ulugunun Mevcut Durumu

Yumurta tavuk¢ulugunun en oOnemli o6zelligi canli materyal ile {iretim
yapilmasidir. Yumurta tavukculugu arz talep durumundan, mevsimsel nedenlerden,
thracat miktarindan ve bazen de piyasada ortaya atilan spekiilasyonlardan ¢ok cabuk
etkilenmektedir. Yumurtanin depolanma siiresi sinirli ve zor bir siire¢ olup Tiirkiye’de
yumurta drdnleri sanayi heniiz gelismesini tamamlamamistir. Buna karsin yumurta
sektoriiniin en onemli avantaji pesin veya kisa vadeli satislarla nakit akisinin hizh
olmasidir. Bu nedenle de yumurtanin iiretildikten sonra en kisa siirede ve uygun

kosullarda pazarlamak gerekmektedir.

Turkiye’nin kanathi hayvan varligi yillar itibariyle 6nemli derecede artis
gostermis olup 1991 yilinda 50.8 milyon adet olan yumurta tavugu sayisi yaklasik
%140 artisla 2017 yilinda 124.055 milyona adete ulasmistir (TUIK, 2019). Tiirkiye’de
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2018 yili itibariyle 1080 isletmede toplam 3211 adet yumurta tavugu kiimesi

bulunmaktadir.

Tirkiye’nin yillar itibariyle gergeklesen tavuk yumurtasi iiretimi Cizelge
2.2.°de verilmistir. Yumurta tavukgulugu sektoriindeki hizli gelismeyle birlikte 2010
yilindan sonra yumurta {iretimi siirekli olarak artis gostermis ve yumurta tretimi 2018

yilinda 22.3 milyar adete ulasmistir (TUIK, 2019).

Cizelge 2. 2 Tiirkiye’nin Yillara Gore Tavuk Yumurtas: Uretimi

Yillar Yumurta Uretimi (milyar adet)
2000 13.51
2005 12.05
2010 11.84
2011 12.96
2012 14.91
2013 16.50
2014 17.15
2015 16.73
2016 18.10
2017 19.28

Kaynak: TUIK, 2019

2.1.3 Yumurta Tiketimi

Kanatli hayvan yetistiriciligi uygulanan yetistirme ve besleme modelleri ile
insanlarin beslenmesine yonelik saglikli ¢oziimleri kisa siirede liretme ozelligine
sahiptir (Fearne ve Lavelle, 1996; Celik ve Sengiil, 2001; Armagan ve Ozdogan, 2005;
Cigekgil ve Yazici, 2016; Parlakay ve ark., 2017). Ayrica, Diinya Saglk Orgiitii'ne
gore, uygun sekilde tiiketilen yumurta yiiksek kaliteli proteinleri, ¢cok ¢esitli mineral
tuzlar1 ve vitaminleri ile saglikli bir yasama yardimci olmaktadir (Giannetto ve ark.,
2016). Genel olarak hayvansal kokenli tirlinlerde ve 6zelde de yumurtada olusan talebi
malin fiyati, tiiketicilerin gelir diizeyi, Uriinlerin ihtiyaglar arasindaki yeri ve diger
mallarm fiyatlar1 gibi faktorler etkilemektedir. Bu faktorler disinda yumurta talebini
niifus artis hizi, niifus bilytlikligii, sehirlesme orani, {iriin ¢esitliligi ve ¢esitli
donemlerde ortaya ¢ikan degisimler de etkileyebilmektedir (Cicek ve Tandogan,
2007). Tiirkiye’de tavuk eti ve yumurta tiiketimini etkileyen nedenlerin basinda ise
gelir diizeyi, egitim ve beslenme aligkanligi gibi faktorler gelmektedir (Celik ve

Sengiil, 2001).
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Tiiketicilerin degisen istekleri ve artan rekabet kosullar1 yumurta ve tavuk eti
tiretiminde uyulmasi gereken kriterlerin yerine getirilmesini zorunlu hale getirmekte
ve Tirkiye’de yumurtanin geleneksel tiiketim bigimleri disinda yiyecek olarak tiiketim
yollarinin gelistirilmesi ve yumurta tiiketiminin arttirilmasi gerekmektedir (Armagan

ve Ozdogan, 2005; Cigekgil ve Yazici, 2016; Parlakay ve ark., 2017).

Son yillarda tiim diinya iilkelerini ilgilendiren temel konularin baginda gida
giivenligi, gida giivencesi ve beslenme gelmektedir. Artan dinya nifusunun yeterli,
sagliklt ve gilivenilir besin kaynaklarina ulagsmasi giderek daha c¢ok risk altina
girmektedir. Besin kaynaklarinin diinyada dengeli dagilmayist iilkeler arasinda 6nemli
farkliliklar1 da beraberinde getirmistir. Gerek yeterli besin kaynaklarina ulasma
gerekse de glivenilir ve dengeli beslenme az gelismis ve gelismekte olan iilkeler kadar
gelismis iilkeleri de tehdit eden bir unsur olmaya baslamistir. Bu gelismeler
dogrultusunda tiim diinya iilkeleri ve uluslararas: kuruluslar 6nlemler almaya ve
uygulamaya baslamistir (Ozgicek, 2003). Hayvansal kokenli proteinlerin
yetigskinlerden daha ziyade gengler i¢in Onemi tartisilmaz bir gercektir. Gelismis
iilkelerle kiyaslandiginda Tirkiye’deki insanlarin biiylik ¢ogunlugu yeteri kadar
hayvansal {iriin tiiketememektedir. Tiirkiye’nin et ve siit gibi hayvansal besin maddesi
tikketimi Avrupa’nin gelismis iilkelerinden 3-5 kat, Amerika Birlesik Devletleri’'nden

ise 8-10 kat daha azdir (Yilmaz ve ark., 2012).

Baz: {ilkelerin 2017 yilindaki kisi basi yumurta tiiketimleri Cizelge 2.3’de
verilmistir. Cizelge incelendiginde, Japonya’da kisi bag1 yumurta tiikketiminin 330’un
tizerinde, Rusya ve Cin’de 300’den fazla, Fransa ve Almanya gibi Avrupa Birligi
ilkelerinde 1se 200’{in {izerinde oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de 2005 yilinda 115
adet olan kisi bas1 yumurta tiiketimi, 2017 yilindaki % 86’lik artigla 214 adete
yiikselmistir (Anonim, 2018).
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Cizelge 2.3 Baz1 Ulkelerin Yumurta Uretimi ve Yumurta Tiiketimi (2017)

Ulke Uretim (1000 ton) Ulke Tiketim ( yil/ kisi/adet)
Cin 31 338 Japonya 333
ABD 6 258 Rusya 305
Hindistan 4 847 Cin 307
Meksika 2171 Arjantin 280
Japonya 2601 ABD 277
Rusya 2500 Avusturalya 244
Brezilya 2 547 Almanya 230
Endonezya 1527 Yeni Zelanda 246
Tirkiye 1250 Italya 215
Ukrayna 886 Fransa 219
Iran 782 Tlrkiye 214

Kaynak: Anonim, 2018
2.1.4 Tiirkiye’nin Yumurta ihracat Durumu

Tiirkiye’de 2000 yilinda 56.7 milyon adet olan tavuk yumurtasi ihracati, 2014
yilinda 5.4 milyar adet ile en yiiksek seviyesine ulagmistir. Buna karsin, 2015 yilinda
ise yaklasik 3.5 milyar adet tavuk yumurtasi ihra¢ edilmis olup bir onceki yila gore
%35.5 oraninda diisiis gergeklesmistir. Bu diisiisiin en 6nemli sebebinin 2015 yilinda
Tiirkiye’de yasana kus gribi vakalarinin oldugu diisiiniilmektedir. Tiirkiye nin tavuk
yumurtasi ihracati yaptig1 baslica iilkeler Irak, Suriye, Israil ve Suudi Arabistan’dur.
Tavuk yumurtasi ihracatinin %83’ Irak’a gergeklestirilmekte olup sektoriin en fazla
ihracat yaptigi iilke konumundadir. Irak’a 2015 yilinda 2.7 milyar adet tavuk
yumurtasi ihra¢ edilmigstir. Tiirkiye yaklasik 20 milyar adet tavuk yumurtasi iiretimi
ile 2019 yilinda yumurta iiretiminde en yliksek seviyeye ulagmistir. Ancak, ihracat
miktar1 2018 yilinda en yiiksek seviyesine ulagirken, 2019 yilina gelindiginde Irak’in
yerli yumurta iiretimini korumak icin ithalata yasak getirmesiyle azalmistir. Her ne
kadar Irak ile yasanan kayiplar Suriye ve Kuveyt gibi lilkelere yapilan ihracat ile telafi

edilmeye ¢alisilsa da ihracatta yasanan diisiisiin 6niine gecilememistir.

Dis ticarette alternatif pazar bulmada yasanan zorluklar nedeniyle yumurta
tiretiminde arz fazlas1 olusmus ve bu ihra¢ edilemeyen yumurtalar 2019 yilinda i¢
pazarda tiiketilmistir. Bu durumun sonucunda olusan arz fazlalig1 yumurta fiyatlarinin
diismesine neden olmustur. Ozellikle de 2020 y1linin 5 aylik ihracat verileri Irak’a olan
yumurta ihracatinin neredeyse bitme noktasina geldigini gostermektedir. Bu nedenle

de yumurta ihracat pazarlarinin gesitlendirilmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Yumurta
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tavukculugunda isletmeler biiyiik sehirlere yakin yerlerde yogunlasmis olsa da
genellikle Tiirkiye nin her bdlgesine yayilmis durumdadir. Uretilen tavuk yumurtasi
sayis1 bakimindan bélgesel dagilim incelendiginde; 2019 yilinda Ege Bdlgesi’nin
%33.3 ile lider konumda olup Bat1 Anadolu Bdlgesi %15.0, Dogu Marmara Bolgesi
%13.2 ve Bat1 Karadeniz Bolgesi %7.9 paya sahiptir. Tiirkiye’de 2019 yilindaki
yumurta tavugu sayisinin %40.0°1 4 ilde toplanmistir. Afyonkarahisar %13.2 pay ile
en ¢cok yumurta tavugu sayisina sahip olup Konya (%10.4), Manisa (%9.9) ve Bursa

(%6.5) illerinde de 6nemli miktarda yumurta tavugu yetistirilmektedir.
2.1.5 Yumurta Tiiketimi ve Tiiketici Davranislar

Tiiketim, en genel sekli ile insanlar tarafindan iiretilen mal ve hizmetlerin
ihtiyag ve isteklerini karsilamalar1 amaciyla yine insanlar tarafindan kullanilmasi
olarak tanimlanabilir. Tiiketici kavrami ise olduk¢a genis bir kavramdir. Tiiketici
anlam itibariyle, talepte bulunan ve bu talepleri dogrultusunda ihtiyaglarin1 giderme

yolunu arayan kisidir (Kapagan, 2004; Celik, 2013).

Genel olarak bir {irlinii satin almaya karar verirken tiiketiciye ve {irline ait pek
cok ozellik etkili olmaktadir. Insanlarin iginde bulundugu ekonomik, psikolojik ve
sosyo-kiiltiirel gibi 6zellikler tirtinlerden beklentilerini farklilagtirmis olup birbirinden
farkli ve karmasik yapili tiikketici tutum ve davraniglarinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur (Tayfun ve Yildirim, 2010). Dibb ve ark., (2001) tutumu “bir nesne veya
eyleme kars1t uzun siireli degerlendirme, duygu ve davranis egilimleridir” seklinde
tanimlamistir. Tiketici tutumu Assael (1998) tarafindan “tiiketicilerin herhangi bir
nesneyi olumlu ya da olumsuz yonde degerlendirirken gosterdikleri egilim” olarak
tamimlanmistir. Bununla birlikte tiiketici davraniglarini Engel ve ark., (1990)
“bireylerin mal ve hizmetleri elde etmeleri ve kullanmalart ile ilgili eylemler, bu
eylemlerden dnce gelen ve bu eylemleri izleyen karar siiregleri” olarak tanimlamistir.
Bu acgidan bakildiginda tiiketicilerin bir iirline karsi gosterdigi tutum, tiiketici
davranisindan daha onde gelmektedir. Bagka bir ifadeyle, tutum bir 6n egilimi,

davranig ise tiiketicilerin eyleme gectigi noktay: ifade etmektedir (Eryilmaz ve ark.,
2015).

20



Tiiketici davranisi, "tliketicinin ihtiyag hissetmesi anindan baslayarak ihtiyacin
kargilamak i¢in satin aldigi mal ya da hizmeti kullanmasi1 ve ondan sagladig1 faydayi

degerlendirmesine kadar gecen siire¢" olarak degerlendirilmektedir (Altunisik ve Mert,
2001).

Tiiketicilerin mal ya da hizmet satin almalarinda etkili olan bir¢ok faktor
bulunmaktadir. Bu etmenler tiiketici tercihlerini dolayli ya da dogrudan etkileme
guciine sahiptir. Tiketicilerin cinsiyet, yas, 6grenim diizeyi, mesleki statiisii ve gelir
seviyesi gibi demografik 6zellikleri satin alma davranislarinin farklilik gostermesinde
etkili olan 6nemli faktorlerdir (Aracioglu ve Tathdil, 2009). Tiiketim aligkanliklarinin
ve tilkketim davranislarinin i¢ i¢ce olmasindan dolay1 tiiketicilerin i¢inde bulunduklari
ekonomik ortam ve kosullar da tiiketicilerin yasam tarzlarini dogrudan etkilemektedir

(Yildirim, 2013).

Son zamanlarda bilingli tiiketici sayisinin gittikge artmasi tiikketici davranislari
kavraminin 6nemini arttirmistir. Tiiketici davraniglar: kisilerin ihtiyaglarini gidermek
amaci ile satin aldiklar1 mal ve hizmetleri neden, nasil ve ne zaman aldiklarim
gostermektedir. Tiiketici davraniglarinin tam olarak belirlenmesine bagli olarak
tiketicilerin ihtiyac ve istekleri de dogru bir sekilde saptanabilir (Yilmaz ve ark.,
2009).

Etkin bir pazarlama stratejisi i¢in Oncelikli olarak tiiketici davranislarinin
belirlenmesi ve bunu yaparken de tiiketicilerin neden satin aldiklarinin, tiiketicilerin
satin alma kararlarim1 etkileyen faktorlerin ve toplumdaki degisimlerin dikkate
almmasi ¢ok 6nemlidir (Yagc ve Ilarslan, 2010). Tiiketicilerin tiiketim dzelliklerinin
bilinmesi, ayn1 zamanda iiretimin diizenlenmesi ve tiiketicilerin isteklerine uygun mal

ve hizmetlerin iiretilmesine yardimei olur.

Yumurta tiiketimine olan talebin arttirilabilmesi i¢in pazarin da biiyiimesi
gerekmektedir. Pazar hacminin biiylimesi ve pazar hareketliliginin artmas1 maliyet
baskis1 altinda bunalan isletmelerin sorunlarinin i¢in kisa ve orta vadede ¢6ziima igin
onemli bir durumdur. Bundan dolay1 da toplam pazar hacminin nasil biiyiitiilebilecegi
ve ¢esitlendirilebilecegi iizerinde dnemle durulmasi gerekmektedir. Yumurta tiiketim

potansiyelinin harekete gegcirilebilmesi i¢in tiim kamuoyu nezdinde biiyiik tanitim
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kampanyalarinin diizenlenmesi ve belli araliklarla tekrarlanarak tiiketicilerin zihninde
"pekistirme" yapilmasi gerekmektedir. Yine tavukculuk sektoriindeki en Onemli
sorunlarin basinda hammadde fiyatlarinin ¢ok yliksek olmasi gelmektedir. Bu nedenle
de bu 6nemli sorunun ¢oziilmesi igin gerekli adimlar en kisa siirede atilmali ve
hammadde maliyetleri miimkiin oldugunca diisiiriilmelidir. Bununla birlikte en az
bunun kadar 6nemli olan diger bir adim da {iretici isletmelerin "pazarlama olgusunun
genis anlammi" kesfetmelerini saglamak olmalidir. Boylece iiretici isletmeler bu
yontemin tiiketicilerin davraniglarin1 sekillendiren ve aliskanliklarini degistirebilen

cok kuvvetli bir ara¢ oldugunu ve bunun énemini kavrayacaklardir (Yagci ve ilarslan,
2010).
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3. MATERYAL ve YONTEM

3.1 Materyal

Bu tez ¢alismasinda veri toplama yontemi olarak yiiz ylize goriisme ve veri
toplama aract olarak ise arastirma degiskenlerini 6lgmeye yonelik olarak
hazirlanmig anket formlari kullanilmistir. Anketlerin uygulanacagi kisilere 2021
yilinin Ocak-Haziran aylar1 arasinda ulasilmis ve anketin agiklamasi yapildiktan
sonra katilimcilarin sorulari saglikli bir sekilde cevaplamalart saglanmistir. Anket
formlari, 6 adet demografik sorunun yansira 5 adet sosyo-ekonomik ve
katilimcilarin tlketim bilincini ve tiiketici davraniglarini belirlemek amaciyla

hazirlanmis 44 adet sorudan olusacak sekilde toplam 55 sorudan olusmustur.

3.2 YOntem
3.2.1 Populasyon ve Orneklem

Calismanin populasyonunu 2021 yilinda Bursa ilinde ikamet eden vatandaglar
olusturmustur. Calismanin 6rneklemini asagidaki formiilden yararlanarak hesaplanan
ve basit tesadifi 6rnekleme yoluyla secilen toplam 460 Kisi olusturmustur (Akbay ve
ark. 2007).

n= (t>* p q) /d°

n: ornek hacmi

t?= Giiven katsayis1 (%95°1ik giiven i¢in bu katsay1 1,96 alinmistir)
p= Popiilasyona ait oran degeri (0,50)

g=1-p=0,50

d’*= Kabul edilen 6rnekleme hata pay1

Bu formile gbére anket sayisi, minimum 456 olarak belirlenmistir.
Anketlerde olas1 karsilasilabilecek problemleri (tutarlilik testinden gegmeyen ve
cesitli nedenlerle kullanilamayacak olan anketlerin yerine kullanilmak Uzere
minimum Orneklem biiyiikliigiiniin %10 fazlasi olan 46 adet ek anket yapilmistir.

Boylece toplam 502 kisi ile yiz yiize goriistlerek anketler doldurulmustur. Tutarsiz
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olan, cesitli bilgi eksikligi olan toplam 42 anket degerlendirme diginda tutulmus
olup 460 anket degerlendirilmistir.

3.2.2 istatistik Degerlendirme

Oncelikle, ankete katilanlarin anket formlarinda yer alan tim sorulara
verdikleri cevaplarin frekans analizi yapilarak hem frekans degerleri (n) ve hem de
% frekans degerleri hesaplanmistir. Degiskenler arasindaki iligkilerin belirlenmesi
(bagimsizlik kontroll) ki-kare testi ile yapilmistir. Ki-kare testlerinde; beklenen
frekanslar 5’in tizerinde ise Pearson Ki-kare degeri (%), 5’in altinda ise Likelihood
Ratio ki- kare degeri (LR %?) hesaplanmistir. Ki-kare testlerinde ve sonuglarinin
yorumlanmasinda o6nemlilik duzeyi (o) %5 olarak dikkate alinmstir.
Hesaplamalarda SPSS 28 (IBM ic. Chicago, IL, USA) istatistik paket programi

kullanilmastir.
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4. BULGULAR ve TARTISMA

4.1 Katihmcilarin Demografik Ozellikleri ve Hanelerine iliskin Ozellikler
Katilimcilarin bireysel 6zellikleri ile ailelerin sosyo-demografik ve ekonomik
Ozelliklerinin belirlenmesi igin sorulan sorulara verilen cevaplardan elde edilen sayisal

(n) ve yiizde (%) frekans degerleri Cizelge 4.1° de verilmistir.

Katilimcilarin %45.9’u erkek, %54.1’1 kadinlardan olusmaktadir. Anket
yapilan hanelerdeki toplam niifus 1652 kisi olup genel olarak 4 kisilik (%37.6) ve 3
kisilik (%31.1) ailelerden olusmustur. Arastirma alaninin hane genisligi ortalama
olarak 3.59 kisi bulunmustur. Katilimcilarin %62.9°u 35-54 yas araliginda olup,
%68.7’s1 calisirken, calismayanlardan %18’inin ev hanimi oldugu belirlenmistir
(Cizelge 4.1). Arastirmaya dahil olan katilimcilarin %5.2’si ilkokul mezunu iken,
%6.7’si ortaokul mezunu, %22.8’i lise mezunu ve %65.2°si iiniversite mezunu
olduklarini belirtmiglerdir. Calismada tiiketicilere acik uclu olarak meslegi
sorulmus olup alinan cevaplar 9 farkli kategoride toplanmistir. Buna goére ankete
katilanlarin %28.7°si memur, %4.1°1 6grenci, %9.8°1 is¢i, %8.3’serbest meslek,
%6.3°1 emekli, %6.3’1 esnaf %17.4° i ev hanimi, %0.9’u igsiz ve % 18.3’1 diger
meslek gruplarini olusturmaktadir. Katilimcilarin %71,3’1 ev sahibi olup % 80.2’si
apartman dairesinde oturmaktadir. Yine ailelerin aylik gelir durumu incelenmis olup
katilimcilarin %27.8°’1 3501-5500 TL aras1 gelirleri oldugunu ifade ederken,%53’i
5500 ve ilizeri olarak cevap vermislerdir. Anket uygulanan hanelerin aylik gida
harcama tutar1 sorusunu katilimecilarin  %53.6°s1 1001-2500 TL arasi olarak

yanitlamiglardir.
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Cizelge 4.1 Katilimcilarin Demografik Ozellikleri ve Hanelerine Ait Tanitict

[statistikler

No | Demografik Ozellikler Secenekler Frekans
n %
. Kadin 249 54.1
1 Katilimeinin Cinsiyeti

Erkek 211 459
18-24 29 6,3
25-34 97 21,1
35-44 176 38,3
2 Katilimcinin Yasi 45-54 13 245
55-64 40 8,7
65+ 5 11
[lkokul 24 52
Ortaokul 31 6,7
3 Katilimcinin Ogrenim Durumu — !_Ise . = 228
Universite 300 65,2
Isci 45 98
Memur 132 28,7
Serbest meslek 38 8,3
Emekli 29 6,3
Issiz 4 09
Ev hanimi 80 17,4
4 Katilimcinin Meslegi Ogrenci 19 41
Esnaf 29 6,3
Diger 84 18,3
Evet 316 68,7

5 Katilimeinin Calisma Durumu
Hayir 144 31,3
Emekli 29 6,3
Ogrenci 20 43
Ev hanimi 83 18,0

Katilimeilardan Caligmayanlarin —

Mevcut Durumu Iysiz ° 20
6 Hasta 1 02
Mevsimlik is¢i 2 0,4
Calisanlar 316 68,7
7 Katilimeilarin Oturdugu Evin Ev sahibi 328 713
Mulkiyet Durumu Kira 132 28,7
8 Katilimcilarin Oturdugu Apartman dairesi 369 80,2
Konutun Tipi Mistakil ev 91 19,8
1 15 33
2 49 10,7
3 143 31,1
9 Katilimeilarin Hanesindeki Birey 4 173 37,6
Sayisi 5 62 135
6+ 18 39
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Cizelge 4.1 Katilimcilarin Demografik Ozellikleri ve Hanelerine Ait Tanitict
Istatistikler (devam)

No | Demografik Ozellikler Secenekler - Frekans %
Asgari Ucret ve alti 33 72
2825-3500 55 12,0
3501-4500 63 13,7
10 Katilimcilarin 1.%}./11k Toplam 24501-5500 = 14’1
Geliri 5500 ve Uzeri 244 53,0
250-500 14 3,0
501-750 46 10,0
751-1000 49 10,7
1001-1500 90 19,6
1501-2000 84 18,3
Katilimeilarin Aylik Gida 2001-2500 2 o7
11 2501-3000 46 10,0
Harcama Tutar1 —
3001 ve uzeri 59 12,8
Toplam 460 100,0

Ankete katilan kisilerin yas ortalamasi 40.80(x10.67)olarak tespit edilmistir.
Anket uygulanan hanelerde hane basina tiiketilen yumurta sayisi, 15.58 (£5.38)
adet/hafta (15.58x4) = 62.32 adet/ay ya da 62.32 x 12 = 747.84/3.59 = 208.31
adet/kisi/y1l) olarak bulunmustur (Cizelge 4.2).

Cizelge 4.2 Ankete Katilanlarin Yas ve Haftalik Yumurta Tuketimlerine Ait Tanitict
Istatistikler

Degisken n Ortalama | Medyan
Katilimeinin Yagsi (y1l) 460 40.80 40.91
Tiiketilen Yumurta Miktar1 (hane/ hafta/adet) 460 15.58 15.51

Calismada elde edilen yumurta tiiketim miktari, Yurdakul ve Akdemir
(1989)’in buldugu 234.30 adet /kisi/y1l miktarina yakindir. Buna karsin, Durmus ve
ark. (2007)’nin bildirdigi 171 adet/kisi/y1l, Celik ve Sengiil (2001)’in bildirdigi 126
adet /kisi/y1l ve Erdogan (2013)’iin bildirdigi 129 adet /kisi/y1l tiiketimden oldukga
fazladir. Elde edilen sonuglarin farkli olmasinda calismalardaki hane genisliginin
ve anket uygulanan c¢alisma alaninin farkli olmasinin da etkisinin bulundugu

diistinilmektedir.
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4.2 Katihmeilarin Yumurta Tiiketim Bilincine liskin Temel Bulgular

Katilimcilarin ve ailelerinin yumurta tiiketim biling diizeyine iliskin sorulara

verilen cevaplardan olusturulan frekans degerleri Cizelge 4.3’ de verilmistir.

Yumurta kalite olarak A sinifi ve B sinifi olmak iizere ikiye ayrilmaktadir.
B smifi yumurta gida sanayiinde kullanilir. A sinifi yumurtanin agirligina gore
siniflandirildigi ve tiim diinyada kullanilan bir harf sistemi vardir. Bu sisteme gore,
XL- cok buyuk, L-biyuk, M-orta, S-kicik agirlik smifin1 ifade etmektedir.
Tuketicilerin  bu konudaki biling diizeylerini 6l¢gmek amaciyla “yumurta
etiketlerinde yer alan S, M, L, XL gibi harflerin ne anlama geldigini biliyor
musunuz”? diye sorulan soruya %90.2’si evet, %9.8’i hayir cevabini vermistir.
Ankette agiklama istenmemis olmasina ragmen evet cevabi veren tuketicilerin
bliylik bir ¢ogunlugu harflerin yumurtanin biytikligiinii veya agirligini ifade
ettigini ve bu harflerin glnlik hayatta giysilerde de kullanildigini bildirmislerdir.
Tuketicilerin bu konudaki biling diizeyinin olduk¢a yiiksek oldugu sdylenebilir
(Cizelge 4.3).

Tlketicilere yumurta yetistirme sistemleri hakkinda bilginiz var m1? diye
sorulan soruya %88.3’ii evet cevabini vermistir (Cizelge 4.3). Hangi yumurta liretim
sistemini biliyorsunuz? sorusuna tuketicilerin %38.7’si serbest sistem yumurta
uretimini, %18.3’1 organik system yumurta dretimini, %5.0’1 ise konvensiyonel
yumurta Uretimini, %26.3’1 biitiin sistemleri bildiklerini belirtmislerdir. Sizce
hangi yumurta Uretim sistemi daha iyidir? sorusuna tiiketicilerin %59.3’1 serbest
sistem yumurta tiretimi cevabini vermistir. Organik yumurta ve serberst gezen tavuk
yumurtast hakkinda bilgi sahibi misiniz? sorusuna ankete katilanlarin %77.4°1 evet
cebab1 vermistir. Ancak tuketicilere sozli olarak organik ve serbest gezen tavuk
yumurtasinin ne oldugu soruldugunda, ¢cogunlugunun kafeste retilmeyen ya da kdy
sartlarinda yetistirilen yumurta oldugunu algiladiklart gorilmistiir. Yine
tuketicilerin blylk bir kismi organik ve serbest gezen tavuk yumurtasinin besin
madde igeriginin daha zengin oldugunu (%70.4), organik ve serbest sistemlerde
yetistirilen yumurtalar1 daha lezzetli bulduklarini1 (%98.1) ve bu sistemlerin daha iyi

oldugunu ifade etmislerdir (%98.4). Buna karsin, tiketicilerin organik yumurta
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uretiminin bir sertifikasinin olmasi gerektigini ve organik tarim kurallariyla

iretilmesinin zorunlu oldugunu bilmedikleri belirlenmistir.

Mizrak ve ark.,(2012) tarafindan TuUrkiye geneclinde yapilan bir anket
calismasinda ankete katilanlarin %72.40’{iniin, Durmus ve ark., (2007) yapilan
caligmada ise ankete katilanlarin %87.20’sinin organik yumurta hakkinda bilgi
sahibi olmadiklar1 belirtilmistir. Yine, Iskender ve Kanbay (2014) tarafindan
yapilan bagka bir calismalarinda ise ankete katilanlarin %81.20’sinin Alkan ve
Derebasi (2018) tarafindan yapilan calismada ise ankete katilanlarin %50.44’diiniin
organik yumurtay1 bildikleri belirlenmistir. Katilimcilara, organik yumurta ve serbest
gezen tavuk yumurtas1 hakkinda yeterince tanitim yapilmakta midir? diye sorulmus
ankete katilanlarin %80.4’1 hayir cevabini vermistir. Demekki bu konu uzman kisiler
tarafindan TV,radyo vb. programlarinda ele alinmali ve halk bu konuda
bilinclendirilmelidir. Sizce organik ya da serbest sistemde tiretilen yumurtanin fiyatini
etkileyen en onemli faktor nedir? sorusuna katilimeilarin %44.3°li maliyetin yiiksek
olmast derken, %41.5’1 iiretimin az olmasindan kaynaklandigini belirtmistir.
Arastirmada, tiiketiciler organik ve serbest sistemde Uretilen Griinlerin maliyetinin
yiiksek oldugunu ifade etmislerdir. Bu nedenle tiketicilerin bu sistemlerde Uretilen
iriin satin almasmi arttirabilmek icin gida sektoriinde organik iiretim yapan

isletmelerin fiyat konusunda daha hassas davranmalar1 gerekmektedir.

Organik ya da serbest sistemde {iretilen yumurtayr nigin tercih
edersiniz? sorusuna ankete katilanlarin %63.9’u daha saglikli buldugu, %15°1 ise
daha lezzetli oldugu icin tercih ettiklerini belirtmislerdir. Konvensiyonel yumurta
tiretimi hakkinda bilgi sahibi misiniz? Sorusuna ise katilimcilarin %71.1’inin hayir
cevabt verdigi ortaya c¢ikmistir. Buda gosteriyor ki toplumda konvensiyonel
yumurta yetistirme sistemi hakkinda bir kavram kargasasi ve biligsizlik soz
konusudur. Yumurta fiyatlarinda meydana gelen dalgalanmalarin tiketim miktarini
etkileyip etkilemedigini aragtirmak igin sorulan soruya tuketicilerin %33.3i
etkilendigini, buna karsin %62.0°1 etkilenmedigini bildirmislerdir (Cizelge 4.3). Bu
sonug konu ile ilgili yapilan birgok caligsma da belirtilen fiyatin tiiketimve satin alma

kararlarini etkileyen en 6nemli unsur oldugu bildirisleriyle uyumlu degildir (Fearne
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ve Laverne, 1996; Ozcicek, 2003; Goddart ve ark., 2007; Mesias ve ark., 2011). Bu
celiskinin en 6nemli nedeninin, Turk toplumunun mutfaginda geleneksellesmis gida
maddelerinden olan ekmek gibi yumurtanin da fiyati ne olursa olsun mutlaka
sofrada yerini almasi gereken bir iiriin olarak goriilmesinden kaynaklanmis
olabilecegi diisiiniilmektedir. Ozellikle anneler gocuklarini kahvaltida en ucuz
protein kaynagi olan yumurtay: tiilketmeden okula gondermeme davranisina
sahiptirler. Bu durumun arastirma alaninda yumurta tlketim bilincinin yaninda
tiketim aliskanligi ile de ilgili oldugu diistiniilmektedir. Bu nedenle fiyat artis1 ya

da azalislan tiiketici davranisini 6nemli derecede etkilememistir.

Televizyon programlarinda yer alan yumurta-kolesterol konulu tartismalarin
tiketiciler zerinde etki yaratip yaratmadigini belirlemek ig¢in sorulan soruya
katilimcilarin %93.5’i herhangi bir sekilde etki yaratmadigini, %3.9’u yumurta

tuketimini olumsuz yonde etkilendigini belirtmislerdir.

Yumurta tretimi ve satis isletmelerinin kontrol ve denetim hizmetleri, Tarim
ve Orman Bakanlig1 tarafindan yiritiilmektedir. Tiketicilere ilgili kurumlar
tarafindan yapilan bu kontrol ve denetimleri yeterli bulup bulmadiklari konusunda
fikirleri sorulmus ve katilimcilarin %48’i yapilan kontrol ve denetimleri yeterli
bulmadiklarini, %46.5’1 ise bu konuda fikir sahibi olmadiklarini belirtmislerdir.
Tuketicilerin beklentileri bu kuruluslarin kontrol ve denetimlerde daha titiz ve
sorumlu davranmalar1 yonlndedir (Cizelge 4.3). Bu calismada bulunan sonug
Mizrak ve ark., (2012)’nin Tiirkiye genelinde yumurta tiketim davranigini 6lgmek
amaciyla yaptiklar1 ¢alismada tiketicilerin %67.11’inin yapilan kontrol ve
denetimleri yeterli bulmadig1 sonucuyla paralellik gostermektedir.

Tuketicilerin  %48.9’unun yumurtanin saglikli kosullarda iiretildigine
inandig1 ve %44.3’linlin de yumurtanin ambalaj ve etiketlerinde yer alan tanitict
bilgileri anlasilir buldugu tespit edilmistir. Buna karsin, bu bilgileri anlasilir
bulmayanlarin oranin1 da (%30.2) kigumsenmeyecek diizeydedir. Yine de
yumurtanin ambalajinda ve etiketinde bulunan bilgilerin tuketicilere tanitilmast
konusunda daha duyarli davranilmali ve biling dizeyi mimkin oldugunca

arttirilmalidir. Dogan (2008) tarafindan Adana’da yiiriitiilen tez c¢alismasinda,
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yumurta paketleri iizerinde bulunmasi gereken bilgilerin Tirk Gida Kodeksi

YOnetmeligi’ne uyumunun ortalama %90.0 oldugu belirtilmistir.

Yine katilimcilarin, Yumurta kolesterol iliskisi hakkinda ne
diistiniiyorsunuz? sorusuna %37.4’liniin kolesterolii etkilemedigini belirtirken,
%16.7’si1 kolestrolii arttirdigini ifade etmis, %44.3’1 fikrim yok yanitini vermistir.
Bu sonugtan da anlasilacagi (izere arastirma alanindaki tlketicilerin bir kisminin
yumurta kolesterolii konusunda yeterli bilince sahiptirler. Ote yandan fikir beyan
edemeyenlerin sayisida kiicimsenmeyecek bir diizeyde oldugundan konu ile ilgili
yeteri kadar bilgilendirici programlara yer verilmesi gerektigi sonucuna varilmistir.
Bu ¢alismanin sonucu, Giines ve Albayrak (1997)’1in yapmis oldugu ¢alismada elde
ettigi tuketicilerin kolesterol nedeniyle yumurtanin kalp-damar hastaliklarina yol

actig1 kanisinin daha yaygin oldugu sonucu ile kismende olsa ortiismektedir.

Tuketicilerin son yillarda pazarlarda satilan kirli goriinimli yumurtalar
hakkinda ne diisiindiiklerini belirlemek i¢in sorulan sorulara tuketicilerin %60.9’u
bunun bir pazarlama stratejisi ve %19.3’i de kdy yumurtast oldugunu belirtmistir.
Kirli gériiniimlii yumurtalarin tuketicilerin satin alma davranigini %69.1 oraninda
etkilemedigini, %9.3 oraninda ise olumlu etkiledigi belirlenmistir. Buna karsin,
tuketicilerin %21.5°1 kirli goriinimlii yumurtanin satin alma davranisina etkisini
fikrim yok diye bildirmistir (Cizelge 4.3). Kirli goriiniimlii yumurtalarin ne oldugu
konusunda anket yapilan yorede biling diizeyinin kismen diisiik oldugu
gorilmektedir. Bu konuda tlketicilerin yeterince bilgilendirilemedigi ve bundan

sonra da gerekli bilgilendirmenin yapilmasi gerektigi ortaya ¢ikmistir.

Tirkiye’de gorulen Covid 19 vakalart yumurta fiyatlarimi etkiledi mi?
sorusuna tuketicilerin %77,4'Unln yumurta fiyatlarini artirdigini belirtmistir. Covid
19 vakalan tiiketicilerin 0zellikle besin maddesi tiikketim aliskanliklarmi ve tiikketim
tercihlerini 6nemli sekilde degistirmistir. Bundan dolay1 da pandemi sona erdiginde ve
normal yagama doniildiigiinde bu aliskanliklarin en azindan bir kisminin siirdiiriilecegi
varsaymmi ile besin maddesi Uretim ve tlketim stratejilerinin bu yeni aligkanliklar

dikkate alinarak yonlendirilmeli ve planlanmalidir.
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Cizelge 4.3 Katilmcilarm Yumurta Tiiketim Bilincine iliskin Tanitic1 Istatistikler

Frekans
No Sorular Secenekler o
n Y0
Yumurta etiketlerinde yer alan
e . 415 90,2
S,M, L, XL gibi harflerin ne Evet
1 anlama geldigini biliyor Hayir 45 08
musunuz?
Yumurta yetistirme sistemleri Evet 406 883
) hakkinda bilginiz varmi1? Hayir 54 117
Organik sistem yumurta tretimi 84 18,3
Serbest(gezen 'ggvu_k) _5|stem 178 387
yumurta Uretimi
3 Hangi yumurta Uretim Konvensiyonel(yogun 23 50
sistemlerini biliyorsunuz? Uretim)Sistem Yumurta Uretimi '
Hepsini 121 26,3
Organik sistem yumurta tretimi 180 39,1
Serbest(gezen 'ggvu_k) sistem 273 59.3
. . ol yumurta dretimi
Sizce hangi yumurta retim . RN
4 istemi dahaividir? Konvensiyonel(yogun iiretim) ; 15
SIS yidir: sistem yumurta Uretimi '
Organik ve serbest gezen tavuk Evet 356 77.4
yumurtast hakkinda bilgi
5 sahibimisiniz? Hayir 104 22,6
Organik ve serbest gezen tavuk Evet 90 19,6
yumurtasi hakkinda yeterince
6 tanitim yapilmaktamidir? Hayir 310 80,4
Sizce organik ya da serbest Uretimin zor olmast 65 14,1
(gezen tavuk) S|stemdg Oretilen Maliyetin yiiksek olmasi 204 44,3
yumurtanin fiyatini etkileyen en —
7 dnemli faktér nedir? Uretimin az olmasi 191 41,5
Daha iyi 23 5,0
Daha lezzetli 69 15,0
. . Tercih etmiyorum 16 3,5
5 (?rga}lnlk yada serbesft §|stemq11e Daha taze 5 76
urettien y:ézrsritr?iynligffm teret Daha saglikli 294 63,9
' Cevap yok 23 5,0
Konvensiyonel yumurta Evet 133 28,9
9 yetistiriciligi hakkinda bilgi
sahibimisiniz? Hayir 327 711
Organik yumurta yetistiriciligi 176 38,3
Serbest gezen tavuk yumurtasi 75 50,8
Sizce hangi tretim sisteminden yetistiriciligi '
10 elde edilen yumurta daha Konvensiyonel yumurta 0 20
lezzetlidir? yetistiriciligi '
Organik ya da serbest (gezen
tavuk) sistemde yetistirilen Yoktur 31 6.7
tavuklarin yumurtalari ile diger
yetistirme sistemlerinde Uretilen Vardir 324 70,4
11 yumurtalar arasinda besin
madde agisindan herhangi bir Fikrim yok 105 228
fark varmidir?
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Cizelge 4.3 Katilimcilarin Yumurta Tiiketim Bilincine Iliskin Tanitic1 Istatistikler

(devami)

No Sorular Secenekler Frekans
n %
Yumurta fiyatindaki artis veya Evet 153 333
azaliglar tiiketim miktarinizi Hayir 285 62,0
12 etkiliyormu? Fikrim yok 22 48
TV programlarindan yer alan Etkilemedi 430 93,5
yumurta-kolesterol tartigmalart Artt1 12 2,6
13 tiketiminizi ne yonde etkiledi? Azaldi 18 39
Sizce yumurta Ureten veya Evet 25 5,4
_ yumurta safisi yapan Hay1r 221 48,0

14 1$letme1er1n denetimleri —

yeterince yapiliyor mu? Fikrim yok 214 46,5
Aldigimiz yumurtanin sagliklh Evet 225 48,9
kosullarda iiretildigine Hayir 161 35,0
15 glveniyor musunuz? Fikrim yok 74 16,1
Yumurtanin ambalaji1 veya Evet 204 44,3
etiketinde yer alan bilgileri Hayir 139 30,2
16 anlasilir buluyor musunuz? Fikrim yok 117 25,4
Kolesterolii artirir 77 16,7
Kolesterolii etkilemez 172 37,4
17 Yumurta kolesterol iliskisi Fikrim yok 204 443
hakkinda ne diisliniiyorsunuz? Kolesterolii diisiiriir 7 1,5
Koy yumurtasidir 89 19,3
Organik yumurtadir 13 2,8
18 | Pazarasunulan kirli yumurtalar Pazarlama stratejisidir 280 60,9
hakkinda ne diigiinityorsunuz? Fikrim yok 78 17,0
Yumurta tzerinde yer alan kirli Etkilemez 318 69,1
gOriiniim satin alma Olumlu etkiler 43 93
19 davranisiizi etkiler mi? Fikrim yok 99 21,5
Yumurta fiyatlarini arttird: 356 77,4
Yumurta fiyatlarini azaltti 11 24
Sizce son zamanlarda Yumurta fiyatlarini etkilemedi 22 48
20 ulkemizde gorulen Covid 19 Fikrim yok 71 15,4
Vakalarle?&l“rr:(ljli.t?n fi'l?yatlarlm Toplam 260 1000
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4.3 Katihmcilarin Yumurta Tiiketim Davranisina iliskin Temel Bulgular

Arastirma alan1 olan Bursa ilinin tg¢ blyik merkez ilgesinde yurdtulen anket
calismasinda katilimcilarin  ve ailelerinin  yumurta tiketim tercihinin ve
davraniglarinin belirlenmesi i¢in sorulan sorulara verilen cevaplardan elde edilen

frekans degerleri (n ve %) Cizelge 4.4’ de verilmistir.

Ankete katilan tlketicilerin %98.5’inin hanelerinde yumurta tlkettikleri ve
yumurta tiiketilen hanelerde “hanenizde haftada ka¢ adet yumurta tiiketilir” sorusuna
verilen cevaplar sonucunda, katilimci hanelerin %30.0’inda haftada 10-15 adet,
%27.0’1nda haftada 20 ve istii adet %25.7’sinda ise haftada 15-20 adet ve %17.0’inda
haftada 5-10 adet yumurta tiiketildigi belirlenmistir.

Tuketicilerin =~ %58.3’tinlin ~ yumurtayr  marketten temin  ettikleri
belirlenmistir. Marketten sonra en fazla tercih edilen yumurta temin yolunun
dogrudan pazardan almak (%19.6) daha sonra Ureticiden (%18.0) almak oldugu
tespit edilmistir. Arastirmaya katilan tuketicilerin % 98.5’inin hanelerinde yumurta
tiketilmesi bulgusu, Cevger ve ark., (2008) katilimcilarin %95.1’inin, Mizrak ve
ark., (2012) %98.0’min ve Iskender ve Kanbay (2014) %91.90’1nin, Alkan ve
Derebasi (2018) %98.97’sinin, Aytop ve Isik (2020) %96.31’inin hanelerinde
yumurta tuketiminin oldugunu bildirdikleri bulgularla benzerlik gdstermektedir.
Arastirmada yumurtanin temin yeri olarak énemli oranda (%58.3) marketin tercih
edildigi sonucu ortaya ¢ikmigtir. Bunun en temel nedeninin marketlerin gida tedarik
yeri olarak daha baskin ve daha ulasilabilir olmasi diisiiniilmektedir. Calismamizin
yumurta temin yeri bulgusu, Erdogan (2013), Mizrak ve ark., (2012), iskender ve
Kanbay (2014) ve Aytop ve Isik (2020) bildirdikleri sirasiyla %58.0, %67.80,
%74,50 ve %89.27 oraninda yumurtanin marketlerden satin alindig1 bulgulariyla
paralellik gostermektedir. Buna karsin, Altan ve ark., (1993)’ nin bildirdigi %43.0
ve Alkan ve Derebasi (2018)’nin bildirdigi %45.0’inin marketin tercih edilme

sonuglarindan oldukca yiiksektir.

Hangi iliretim sisteminde iiretilen yumurtalar: tercih ediyorsunuz? sorusuna
karsilik katilimeilarin %42.0°1nin kdy yumurtasi tercih ettikleri, %45.3 liniin organik

ve serbest sistemde iiretilen yumurtalari, %12.8’1 ise kafes liretim sisteminde
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yetistirilen yumurtalar1 tercih ettikleri belirlenmistir. Bu soruya kdy yumurtasi
cevabi veren tlketicilerin buyuk olasilikla kdy yumurtasini kafes sistemin disinda
serbestce dolasabilen tavuklardan elde edilen yumurtalar olarak algiladiklari
distintilmektedir. Bu arastirmada belirlenen tiiketicilerin daha c¢ok koy
yumurtalarini tercih ettikleri sonucu Bejaei ve ark., (2011), Durmus ve ark., (2007)
ve Mizrak ve ark., (2012)’nin galigmalarinda bildirdikleri sonuclarla farklilik
gostermektedir. Buna karsin, Iskender ve Kanbay (2014)’1n iiniversite dgrencileri
tizerinde yaptiklar1 ve 6grencilerin %92,8’inin kdy yumurtast satin almay1 tercih
ettikleri sonucuyla benzerlik gdstermistir. Arastirmada, tiiketicilerin yumurta kabuk
rengi tercihlerini belirlemek amaciyla sorulan soruya, katilimcilarin %31.3’i
kahverengi kabuk rengini, %22.6°s1 de beyaz kabuk rengini tercih ettiklerini
bildirmislerdir. Buna karsin, tiiketicilerin %46.1°’1 ise kabuk renginin satin alma
tercihinde etkili olmadigini ve her iki kabuk renkli yumurtay:1 da satin aldiklarini
ifade etmislerdir. Yumurta kabuk renginin besleme degeri bakimindan 6nemi
yoktur. Ancak, bu c¢alismada oldugu gibi bazi arastirmalarda da tiketicilerin
genellikle yumurta satin alirken kahverengi kabuklu yumurtalar: tercih ettikleri
bildirilmistir (Durmus ve ark., 2007; Iskender ve Kanbay, 2014). Bu davranisin
nedenleri olarak tlketicilerin kahverengi kabuklu yumurtalar1 daha saglam
bulmalarim1i ve bu rengin albenisinin daha fazla oldugunu distindiklerini
sOyleyebiliriz. Yumurta ireten isletmelerde, iretilen yumurtalar agirliklarma gore
dort grupta siiflandirilarak piyasaya siiriilmektedir. Buna gore, 53 gramin altindakiler
S, 53-62 gram arasindakiler M, 63-72 gram arasindakiler L ve 72 gramdan buyukler
ise XL olarak smiflandirilmakta olup satis fiyatlar1 da bu siniflandirmaya gore
olugsmaktadir. Aragtirmada tiiketicilere sorulan “hangi biiyiikliikteki yumurtay tercih
ediyorsunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde, %47.0’min orta (M) ve
%47.0’min buyuk (L) yumurtalar: tercih ettikleri saptanmistir. Elde edilen bu
bulgular, Iskender ve Kanbay (2014)’m bildirdigi tiiketicilerin %51.0’mnin orta
biiylikliikte yumurtalar1 tercih ettigi ve Alkan ve Derebast (2018)’in bildirdigi
%52.22’sinin orta (M) ve %40.21’inin biyiik (L) yumurtayi tercih ettikleri sonuglartyla

benzer bulunmustur. Durmus ve ark., (2007) tarafindan Ankara ilinde yapilan
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calismada ise tiiketicilerin %49.68’inin biiyliik (L) ve %47.77’sinin ise orta (M)
biiytlikliikteki yumurtayi tercih ettikleri bildirilmistir.

Bazi arastirmalarda yumurta saris1 renginin tliketicilerin yumurta satin alma
davraniglarini etkileyen unsurlulardan biri oldugu bildirilmektedir. Bu arastirmada
ankete katilan tlketicilerin %69.6’s1 yumurta sarist renginin tercihlerinde etkili
oldugunu ve %72.4’i de koyu sar1 rengini tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bu
sonug, Durmus ve ark., (2007)’nmin c¢alismalarinda bildirdigi tlketicilerin
%94.3’{iniin koyu sar1 rengi tercih ettikleri sonucundan diisiik, iskender ve Kanbay
(2014)’1in  tniversite Ogrencilerinin yumurta tuketim Ozelliklerini belirleme
amaciyla yaptiklari ¢alismada 6grencilerin %58.3’liniin koyu sar1 renkli yumurtay1
tercih ettikleri sonucundan ise daha yuksek bulunmustur. Yine Alkan ve Derebasi
(2018)’nin tiiketicilerin %75.26’sinin yumurta sarisi renginin tercihlerinde etkili
oldugunu ve %78.55’1 de koyu sar1 rengini tercih ettikleri bulgusuyla benzerlik
gostermektedir. Koyu sarili yumurtalarin tercih edilmesinde, tiiketiciler arasinda sarisi
daha koyu renkli olan yumurtalarin daha lezzetli ve daha yiiksek besin degerlerine

sahip olduklari inancinin etkili oldugu diistiniilmektedir.

Son yillarda yumurtalar farkli sekillerde ve goriinlimlerdeki ambalajlar ile
satisa sunulmaktadir. Arastirmada tiiketicilere “ambalaj sekli ve goriiniimii satin alma
tercthinizi etkiler mi? ve “hangi sekil ve goriinimdeki yumurta ambalajini tercih
ediyorsunuz? sorulari da sorulmustur. Bu sorulara verilen cevaplar incelendiginde,
tlketicilerin %55.0’1 ambalaj sekillerinin satin alma tercihlerini etkiledigini, buna
karsin %45.0’1 etkilemedigini belirtmistir. Yine tiiketicilerin %60.2’sinin ambalaj
tercithi olarak kapali karton viyolii tercih ettikleri ve bunu jelatinle kapli viyoliin
(%20.7) takip ettigi belirlenmistir. Kapali karton viyoliin kolayca agilarak
yumurtalarin fiziki olarak kontrol edilebilmesine firsat vermesi ve yine jelatinle kapl
viyoliin ise gozle yumurtanin goriilmesine imkan vermesi agisindan tercih edildigi

distiniilmektedir.

Katilimcilarin %55.0°1min ambalaj sekli ve goriiniimii satin alma tercihimi
etkiler ve ambalaj tercihi olarak %60.2’sinin kapali karton viyolu tercih etmesi

bulgusu, Durmus ve ark., (2007)’nin tiketicilerin %57.20’sinin satin alma
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davranisini ambalaj seklinin etkiledigi ve Mizrak ve ark., (2012)’nin ayni soru igin
bildirdikleri %67.46’sinin ambalaj seklinin yumurta satin alma tercihini etkiledigi
sonucuna benzer bulunmustur. Arastirmada tiiketicilerin %60.2’sinin kapali karton
viyolleri tercih ettikleri sonucu, Alkan ve Derebasi (2018)’ nin bildirdigi % 48.84
kapali karton viyoliin tercih edildigi sonucuyla paralellik gostermektedir. Aragtirmada
tuketicilere farkli sunum sekillerinden en fazla hangisini tercih ettiklerini
belirlemek amaciyla “hangi sunum seklini satin aliyorsunuz” sorusu sorulmustur.
Bu soruya verilen cevaplar incelendiginde, tlketicilerin %47.8inin 15°li sunum
seklini, % 41.3’iinlin 30’lu sunum seklini tercih ettikleri belirlenmistir. Arastirmada
tuketicilerin %47.8’inin 15°1i sunum seklini tercih ettigi sonucu, Durmus ve ark.,
(2007)’nin bildirdigi tiiketicilerin % 61.64’tintin 30’lu sunum seklini tercih ettikleri
sonucundan farkli bulunurken, Alkan ve Derebasi (2018)’nin bildirdigi tiiketicilerin
% 47.80’inin 15°1i yumurta sunum seklini tercih ettigi sonucuyla tamamen uyumlu

bulunmustur.

Arastirmada tiiketicilere organik sistemde ya da serbest sistemde iiretilen
yumurtayr nereden temin ediyor sunuz? sorusu sorulmus, katilimcilarin %36.3’1
pazarlardan, %32’si stiper marketlerden, %22.6’s1 ise organik Uriin satan marketlerden
temin ettiklerini bildirmislerdir. Yine organik ve serbest sistemlerde iiretilen
yumurtay1 satin alirken, tiiketicilerden %42.2’sinin iirliniin goriiniisiine, %35.9’unun
urndn etiketine, %12’sinin ise {rliniin logosuna bakarak satin aldiklart tespit
edilmistir. Goddard ve ark., (2007) tarafindan yapilan bir arastirmada yash
tiiketicilerin organik ve serbest sistemde liretilen yumurtalara ilgi duymadiklari, buna
karsin fonksiyonel yumurtalarla daha ¢ok ilgilendikleri bildirilmistir. Bejaei ve ark.,
(2011) tarafindan yapilan bir ¢aligmada ise tiiketicilerin serbest sistemde ya da organik
sistemde tretilen yumurtanin, kafes sisteminde {iretilen yumurtadan daha fazla besin
degerine sahip oldugunu disiindiikleri ve kafes sisteminde iiretilen yumurtalarin
tiikketim tercihinin daha ¢ok hayvan refahi kaygilar1 nedeniyle giin gegtikce azaldigim
bildirmislerdir. Tuketicilere organik yumurtaya su an tiikettiginiz yumurtaya
0dediginiz degerden ne kadar daha fazla 6deme yapabilirsiniz sorusu da
sorulmustur. Bu soruya tuketicilerin %27.6’s1 %20 oraninda, %26.5’i %10

oraninda, %13.7’si %30 oraninda, %12.4°4 %50 oraninda ve %2.6’side %2100
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oraninda daha fazla 6deme yapabilecegini belirtirken, %17.2’si ise higbir sekilde
daha fazla 6deme yapmak istemedigini bildirmistir. Bu aragtirmada belirlenen
tilketicilerin yalnizca %17.2’sinin daha fazla 6deme yapmak istemedigi sonucu,
Mizrak ve ark., (2012)’nin belirttigi %18.98 oraninda “fazla 6deme yapmam”
bulgusu ile benzerlik géstermistir. Ayrica bazi ¢alismalarda (Goddard ve ark., 2007;
Mesias ve ark., 2011; Gracia ve ark., 2014) bildirilen tlketicilerin organik
yumurtaya daha fazla 6deme yapmaya istekli oldugu bulgulariyla da paralellik
gostermistir. Ancak, Durmus ve ark., (2007)’nin Ankara ilindeki tiketicilerin
%60’1n1n organik yumurtaya fazla 6deme yapmak istemedikleri sonucuyla farklilik
gostermistir. Yumurta alim siklig1 sorusuna verilen cevaplar incelendiginde, ankete
katilan tiiketicilerin %69.3’liniin hafta bir yumurta satin aldig1 tespit edilmistir. Bu
sonu¢, Alkan ve Derabasi (2018)’nin arastirmasinda elde ettigi tiiketicilerin %
66.49’unun hafta bir yumurta satin alindigi sonucuyla benzerlik gostermektedir.
Arastirmaya katilanlarin %50.4’li yumurtay1 sabah kahvaltida haslama ve rafadan
olarak, %41.1°’1 de yagda-omlet olarak tiikettiklerini bildirmislerdir. Bu sonugclar,
Akdemir (1989)’in bildirdigi katilimeilarin %61.4’liniin ve Celik ve Sengiil (2001)’tin
bildirdigi %63.5’inin sabah kahvaltida haslama ve yagda tiikettigi sonugclariyla
benzerlik gostermistir. Buna karsin Mizrak ve ark., (2012)’nin bildirdigi % 83.81,
Durmus ve ark., (2007)’nin bildirdigi % 83.02, Alkan ve Derebast (2018)’nin
bildirdigi %91.95 sonuglarindan oldukga diisiik bulunmustur.

Sizce son zamanlarda ulkemizde gorilen Covid 19 vakalari yumurta tiiketim
alisgkanligimiz1 etkiledi mi? sorusuna tlketicilerin %57.0’1 bu vakalarin yumurta
tiketimini etkilemedigini belirtirken, %26.1’1 yumurta tiiketimlerinin arttigini
belirtmistir. Yine Covid 19 salgiinin evdeki gida tiiketim aligkanliklarini nasil
etkilediginin belirlenmesine dair yapilan uluslararasi ¢alismada; Tiirkiye’de et ve
yumurta, Cin’de et ve piring, Portekiz’de ise deniz Urinleri tliketiminin arttig1 tespit
edilmistir. Pandemi sirecinin uzamasi ve olas1 bir ekonomik daralma durumunda
tiiketicilerin %35,2’si bu durumun yumurta tiiketimlerini olumsuz etkileyecegini
belirtirken, %37,8’1 tiiketimlerinde herhangi bir etkilenme s6z konusu olmayacagini

belirtmistir. Tiiketicilerin %87,6’sinin pandemi siirecinde yumurta marka tercihinde,
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%75, 7’sinin ise tercih ettikleri yumurta iiretim sisteminde herhangi bir degisiklik

olmadig belirlenmistir (Kozak ve ark., 2021).

Salginlar diinyada ekonomide, egitimde, yonetimde ve yasamda degisikliklere
yol acan ve blyuk kiresel etkileri olan saglik olaylaridir. Gegmiste diinyada yasanan
biiylik salginlar insanlarin beslenme sekillerinde ve tiiketim davraniglarinda biiyiik
degisikliklere neden olmustur. Hatta bazi salginlar devletlerin yikilmasina kadar
bir¢cok konuda yeni gelismelerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Giinliimiizde ortaya
¢ikan Covid 19 vakalar1 inanlarin sadece egitim sekillerini, ¢alisma yontemlerini,
sosyal iligkilerini ve tiikketim tercihlerini degil, ayn1 zamanda beslenme aligkanliklarin
ve davranislarini da 6nemli oranda degistirmistir. Yeterli ve dengeli beslenme saglikli
yasamin kilit parcalarindan biridir. Akut, kronik ve bulasici hastaliklar da dahil olmak
tizere bircok hastalikta yeterli ve dengeli beslenme tedavisi 6nerilmektedir. Bu nedenle
ozellikle salgin hastaliklar doneminde ve normal zamanlarda insanlarin bagisiklik
sisteminin desteklenmesi i¢in yeterli ve dengeli beslenme saglanmalidir. Giiniimiizde
insanlarin yeterli ve dengeli beslenmesinde yumurta 6nemli bir yer tutmakta olup bu
durum gelecekte de devam edecektir. Bundan dolay1 Tiirkiye’de her insanin yeterli
miktarda yumurta tiiketebilmesi i¢in gerekli biitiin kosullar yerine getirilmeli ve bu

durum devlet politikas1 olarak ele alinmalidir.
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Cizelge 4.4 Katilimcilarin Yumurta Tiketim Davranisina Iliskin Tanitict

Istatistikler

No Sorular Secenekler Frekans
n %
1 Yumurta tliketiyor musunuz? Evet 43 %5
Hayir 7 15
Tiketilmez 2 03
5-10 78 17,0
5 Hanenizde haf?ada_k_ag adet ig;g ii: 222
yumurta tuketilir? 20 ve tisti 4 27,0
Market 268 58,3
Bakkal 14 3,0
Pazar 90 19,6
3 Yumurtay1 nerede;1 satin Oretici 83 180
aliyorsunuz? Kendi Gretimi 5 1,1
Hanai dretim si . Kafes 59 12,8
.. angt uretim 5|stem|nd§ Serbest sistem 107 23,3
iiretilen yumurtalarl tercih Organik sistem 51 220
4 ediyorsunuz? = :
Koy yumurtasi 193 42,0
. Beyaz 104 22,6
Yumurtada kabuk rengi -
5 tercihiniz hangisidir’.? KelgeTeng) o 313
Farketmez 212 46,1
Kicik (S) 12 2,6
Orta (M) 216 47,0
6 Hangi biiyiikliikteki yumurtay1 Buyik (L) 216 47,0
tercih ediyorsunuz? Cok buyuk (XL) 16 35
7 Yumurta sarisinin rengi Evet 320 69,6
tercihinizde etkili midir? Hayir 140 30,4
8 Hangi sar1 rengini tercih Acik sar1 127 27,6
ediyorsunuz? Koyu sar1 333 72,4
Yumurta ambalajimin sekli - Evet 253 55,0
9 gOriiniimii satin alma
tercihinizi etkiler mi? Hayir 207 450
Viyolde ac¢ik 49 10,7
Hangi yumurta ambalajini Viyolde jelatinle kapali 95 20,7
tercih ediyorsunuz? Kapali karton viyol 217 60,2
10 Plastic kapal1 viyol 39 8,5
6'lh 8 1,7
Yumurtada hangi sunum 10'lu 42 9,1
seklini satin aliyorsunuz? 15' 220 47,8
1 30'lu 190 41,3
Organik sistemde ya da %Urpzrniﬁllag:(ﬁrtﬁ::;: all 320
serbest sistemde Uretilen g 104 22,6
yumurtay1 nereden temin mark_eflerqlen
12 ediyorsunuz? Kendi iretiyor 42 9,1
Pazarlardan 167 36,3
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Cizelge 4.4 Katilimcilarm Yumurta Tiiketim Davramgina iliskin Tanitici Istatistikler

(devami)
No Sorular Secenekler Frekans
n %
Organik sistemde ya da Etiketine 165 35,9
serbest sistemde dretilen Logosuna 55 12,0
yumurtay1 alirken tiriiniin Ambalajina 46 10,0
13 hangi 6zelliklerine bakarsiniz? Goriiniistine 194 42,2
%10 122 26,5
%20 127 27,6
Organik ya da serbest %30 63 137
14 sistemde Uretilen yumurtaya %50 57 12,4
ne kadar daha fazla (%) %100 12 2,6
Odeyehilirsiniz? Fazla ddemem 79 17,2
Her giin 19 41
Haftada bir 319 69,3
15 Yumurta alma sikliginiz Haftada iki 60 13,0
nedir? Ayda iki 62 135
Yagda-Omlet vb. 189 41,1
Hanenizde yumurta en fazla Haslama-Rafadan 232 50,4
hangi sekilde tiiketilir? Pasta-Borek vb. 37 8,0
16 Yemeklerde 2 0,5
Yumurta tuketimimi 120 26.1
arttirdi
Yumurta tuketimimi " 33
Covid 19 vakalar1 yumurta aza}ttl S—
tilketim aliskanliginizi etkiledi Yumurt? t ke“_m'm' 262 57.0
mi? etkilemedi '
17 Fikrim yok 63 13,7
Pandemi siirecinin uzamasi TUke“m”_m olumlu 48 10,4
halinde olasi bir ekonomik etkiler
daralmada yumurta Olumsuz etkiler 162 35,2
tiketiminizde ne tiir Etkilemez 174 37,8
18 | degisiklikler 6ngdriiyorsunuz? Fikrim yok 76 165
Pandemi siirecinde yumurta Evet 23 50
markasi tercihinizde degisiklik Hayir 403 87,6
19 oldu mu? Fikrim yok 34 74
Pandemi siirecinde tercih Evet 28 6,1
ettiginiz yumurta iiretim Hayir 348 75,7
0 | Ssleminde bir deBiit k sor Filrim yok o 153
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4.4 Yumurtanin Nereden Satin Alinacagima Karar Vermede Etkili Olan
Faktorler

Yapilan anket ¢alismasinda, yumurtanin nereden satin alinacagina karar
verirken katilimcilarin kararlarinda etkili olan faktorlerin 6nem sirasini belirlemek
icin sorulan sorulara verilen cevaplardan elde edilen sonuclar Cizelge 4.5te

verilmistir.

Cizelge 4.5 incelendiginde, tiiketicilerin yumurtayr satin alirken dikkat
ettikleri en 6nemli noktanin Uretim tarihi (%35.3) oldugu belirlenmistir. Bu sonug,
Tarim ve Orman Bakanligi’nin yillardir lizerinde 6zenle durdugu gida giivenligi
konusundaki bilincin zaman igerisinde arttigin1 gostermektedir. Uretim tarihinden
sonra en dikkat edilen hususlar 6nem sirasina gére marka (%17.5), biyuklik (%17),
fiyat (%15.3), kabuk rengi (%10.5) ve ambalaj (%4.3) olarak belirlenmistir. Alkan
ve Derebasi (2018) tarafindan yapilan bir arastirmada, tuketicilerin %61.76’sinin
yumurtay1 satin alirken dikkat ettikleri en 6nemli unsurun Gretim tarihi oldugu
belirlenmis olup elde edilen sonuclar birbirinden farklilik, buna karsin Giines ve
ark., (1995)’nin ailelerin yumurtay1 satin alirken biiylikliik ve kabuk rengi

faktorlerini 6n planda tutuklar1 sonuglariyla benzerlik gostermektedir.

Cizelge 4.5’ te yumurta alim yerine karar vermede en etkili faktoriin daha
givenli bulma (%36.8) faktdri oldugu tespit edilmis olup bunu sirasi ile kalite
(%27.7), indirim-promosyon (%14.6), yakinlik ulasilabilirlik (%12.2) ve marka
(%8.6) faktorleri takip etmistir. Ayni cizelgede goriildiigii gibi, ankete katilan
tiketicilerin %34.8'i dogal ve ekolojik olmasi, %26.4’1 giivenilir olmasi, %21.0°1
besin degeri ve %17.7’si fiyat gibi nedenlerle organik Urlnleri tercih ettiklerini
belirtmislerdir. Tuketicilerin biling dlzeylerinin ve gelirlerinin artmasina bagl olarak
sagliklarina daha fazla 6nem verdiklerinden miimkiin oldugunca organik sistemlerde
tiretilmis gida iriinlerini satin almaya calismaktadirlar. Bundan dolay1 da bu gibi
tiiketicilerin isteklerinin ve tercihlerinin karsilanabilmesi igin yeterli miktarda besin
maddesinin (retilmesi gerekmektedir. Tiiketiciler gidalarin biyolojik, fiziksel,
kimyasal olarak hastaliklara neden olmayacak sekilde islenmesini, hazirlanmasini ve
pazara sunulmasini istemektedir. Bilingli tiiketiciler satin aldiklar1 iirtinlerin

etiketlerine bakarak besin degerlerini incelemektedirler. Arastirmada tiiketicilerin
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besin degerine onem verdikleri belirlenmistir. Bu nedenle gida sektdriinde faaliyet
gosteren isletmelerin piyasada tutunabilmesi i¢in iirettikleri gidalarin besin degerlerine
dikkat etmesi ve etiket tizerinde besin degerlerini belirtmesi gerekmektedir. Cizelge
4.5 incelendiginde, tiliketicilerin organik ve serbest sistemde iiretilen yumurta
hakkindaki bilgi kaynaklarinin %41.0°1n1 internet, %26.1°ini es dost tavsiyesi ve

%18.1’ini de televizyon oldugu belirlenmistir.

Arastirma bulgularma gore tiiketicilerin biiylik ¢ogunlugunun yumurta retim
sistemlerini bildikleri ve ozellikle serbest sistem ve organik sistem hakkinda bilgi
sahibi olduklar1 belirlenmistir. Bu sistemlerde iretilen yumurtalarin besin madde
iceriklerini daha zengin ve bu yumurtalar1 daha lezzetli bulmalar: tiketicilerin bilgi
kaynaklarinin biiylik oranda internet olmasindan kaynaklanmaktadir. Ancak, konuyla
ilgi olarak internet ortaminda paylasilan bilgilerin bir¢ogu yanlis ve yanl bilgilerden
olugsmaktadir. Cilinkii, yumurta tiretim sistemlerinin yumurtanin besin maddesi icerigi
ile herhangi bir ilgisi yoktur. Hangi sistemde dretilirse dretilsin 6nemli olan
yumurtanin saglikli ve giivenli kosullarda iiretilmesi ve saglikli bir sekilde tiiketiciye

ulastirilmasidir.

Tiiketiciler saglik endiseleri nedeniyle yumurtanin nasil iiretildigine ¢cok daha
fazla dikkat etmeye baglamistir. Ancak, yumurta tiikketimi ile ilgili basta sosyal medya
olmak tizere cesitli TV kanallarinda kafa karistirici paylasimlar ve yaymlar
yapilmaktadir. Bu durum bilgi kirliligine yol acgarken, tiiketicilerin kafasini
karigirmakta ve yanlis yonlendirmelerin etkisinde kalmaktadir. Bu nedenle
tilketicilerin kafa karigikliginin giderilmesi i¢in oncelikli olarak tiiketiciler yumurta
tiretim sistemleri hakkinda konuyla ilgili uzman kisiler tarafindan gerek yazili gerekse
de gorsel basinda bilgilendirilmeli ve bilinglendirilmelidir. Saglikli nesiller saglikl,
dengeli ve yeterli beslenme ile saglikli beslenme ise besin maddelerinin saglikli bir

sekilde iiretilmesi ile miimkiindiir.

Arastirmada bazi tiiketici davraniglar1  verilerek katilimcilarin - bu
davraniglardan hangisine ya da hangilerine sahip olduklari sorulmus ve arastirma
alanindaki tiiketicilerin genel tiiketici davranislar1 belirlenmistir. TUketicilerin

%40.6’s1 genelde ayn1 markay1 satin alma davranisi gostermistir. Diger bir ifade ile
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tiiketicilerin dnemli bir bolimi markada kararlilik gostermektedir. Tuketicilerin,
%15.9’u incelemek ve denemek adina yeni bir marka alabileceklerini, %14.2°si
kaliteli tiriiniin daha pahali oldugunu distiindiigiinii ve %9.8’i de ambalaj seklini
onemsedigini belirtmistir. Buna karsin tiiketicilerin %10.4°ti yumurtada higbir

ayrim gozetmedigini belirtmistir (Cizelge 4.5).
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Cizelge 4.5 Katilimcilarin Cok Segenekli Sorulara Verdikleri Yanitlara iliskin Tanitict

[statistikler

No Sorular Secenekler Frekans o
n Y0
Marka 133 17,5%
Kabuk Rengi 80 10,5%
Buyuklik 129 17,0%
Yumurtay1 satin alirken Uretim Tarihi 268 35,3%
dikkat ettiginiz hususlar Fiyat 116 15.3%
1 nelerdir? Ambalaj 33 4,3%
Toplam 759 100%
Daha givenilir bulma 247 36,8%
Kalite 186 27,7%
Yumurtay1 nereden satin Marka 58 8,6%
2 alacaginiza karar verirken Indirim-Promosyon 98 14,6%
etkili olan faktorler Yakinlik-Ulasilabilirlik 82 12,2%
nelerdir? Toplam 671 100%
Fiyati 131 17,7%
Besin degeri 156 21,1%
Organik driin tiketim Glivenilir olmasi 195 26,4%
3 tercihinizi etkileyen Dogal ve ekolojik olmasi 257 34,8%
faktorler nelerdir? Toplam 739 100%
Internet 290 41,0%
TV 128 18,1%
Organik ya da serbest Dergi gazete 66 9,3%
4 sistemde dretilen yumurta Es dost tavsiyesi 185 26,1%
hakkindaki bilgi Satig elemanlar1 39 5,5%
kaynaklarimniz nelerdir? Toplam 708 100%
Genelde ayn1 markay1 alirim 281 40,6%
Higbir ayirim gézetmem 72 10,4%
Yeni bir marka varsa

incelerim ve denemek igin 110 15,9%

alirim
Promosyonlu yu_murtayl tercih 63 9.1%

Asagidaki tiketici ederim
davranmislarindan Kaliteli yumurtanin pahal 0 14.9%

5 hangilerine sahipsiniz? oldugunu diisiiniiriim '

Ambalaj sekline bakarim 68 9,8%
Toplam 692 100%

Not: Cizelge 4.5te sorulan sorularda katilimeilar birden ¢ok isaretleme yapmistir.
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4.5 Anket Sorularimin Demografik Ozelliklere Gore Incelenmesi

Arastirmada Oncelikli olarak katilimcilarin anket formlarinda yer alan
sorulara verdikleri cevaplarin frekans analizi yapilarak frekans degerleri (n ve %)

hesaplanmistir. Arastirmada iizerinde durulan degiskenler arasindaki iliskilerin
bagimlilik kontroli Ki-kare testi (Chi-Square test, ¥°) ile yapilmistir. Ki-kare
testlerinde beklenen frekanslar 5’in iizerinde ise Pearson ki-kare degeri (x°), 5’in
altinda ise Likelihood Ratio ki-kare degeri (LR y°) hesaplanmistir. Arastirmada

cinsiyet, egitim, meslek ve aile geliri degiskenlerine yonelik bagimlilik durumlari

analiz edilmistir.
4.5.1Anket Sorularmin Cinsiyete Gore Degerlendirilmesi

Katilimcilarin bazi anket sorularina verdikleri cevaplara gore hesaplanan
frekans degerleri ile katilimeinin cinsiyeti degiskeni ile bu sorular arasindaki iliskilerin

onem diizeyi Cizelge 4.6’de verilmistir.

Ankete katilan tiiketicilerin egitim durumunun, hane basina haftada
tiketilen yumurta miktarinin, yumurta satin alma ve yumurta tiiketim yerine karar
vermede etkili olan faktorlerin, farkli Gretim sisteminde Uretilen yumurtalardan
hangisinin tercih edildiginin, yumurta kabuk rengi tercihinin, satin alirken tercih
edilen yumurta biiyiikliigiiniin, yumurta saris1 rengi tercihinin, yumurta ambalajinin
sekil-goriinimiiniin, yumurta ambalajinin satis ve sunum sekli, yumurta Gretim
sistemlerinin, organik ve serbest sistemde iiretilen yumurtalari temin yerlerinin,
farkli sistemlerde yetistirilen yumurtalarin besin madde igerigi farkinin, fiyatlardaki
dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin, yumurta yetistirme iiretim
sistemlerinin, yumurta satin alma sikliginin, yumurta sunum sekline gore satin alma
tercihinin, organik serbest sistemde Uretilen yumurtaya daha fazla 6deme yapma
istekliliginin katilimcinin cinsiyet durumundan bagimsiz oldugu (p>0.05)
belirlenmistir. Yine yumurta kolesterollinin yumurta tuketimi Gzerine etkisinin,
yumurtalarin sagliklt kosullarda firetilip iretilmedigine olan inancin, pazara
sunulan kirli yumurtalar hakkindaki diigiincelerin ve kirli yumurtalarin satin alma

uzerine etkisinin, Covid 19 vakalarinin yumurta tiiketim davraniglari ve bilinci
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uzerine etkilerinin cinsiyet durumundan bagimsiz oldugu (p>0.05) tespit edilmistir.
Diger bir ifadeyle, bu 6zelliklerin cinsiyete gére 6nemli diizeyde degismedigi ya da

cinsiyete bagimli olmadig1 sdylenebilir.

Buna karsin, tercih edilen yumurta iiretim sistemlerinin cinsiyete bagimli
olarak degistigi, kadinlarin erkeklere oranla daha ¢ok organik sistemde iiretilen
yumurtalart ve kdy yumurtalarini tercih ettikleri tespit edilmistir. Satin alirken
tercih edilen yumurta biiyiikligii; kadinlarin daha ¢ok orta boy, erkeklerin ise blyuk
boy yumurtayr tercih etme sebebi ile cinsiyete bagimh bir sekilde degisiklik
gostermistir.Yumurta iireten veya satist yapan isletmelerin denetiminin yeterliligi,
organik ya da serbest sistemde yetistirilen yumurtalarin tercih edilme sebebi,
cinsiyet durumuna bagimli olarak degismistir (p<0.05). Bu durumun sebebinin;
kadinlarin yumurta satis1 yapan isletmelerin denetiminin yeterliligi hususunda gok
fazla fikir sahibi olmamasindan kaynaklaniyor olabilecegi diisiiniilmektedir. Yine
kadinlar, organik ve serbest sistemde yetistirilen yumurtalari daha taze olduklar
icin tercih ederken, erkeklerin daha lezzetli bulduklari i¢in tercih etmeleri bu

faktorlerin cinsiyete bagiml bir sekilde degistiginin bir gostergesidir.
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Cizelge 4.6 Anket Sorularmin Cinsiyet Durumuna Gore Analiz Sonuglari

Cinsiyet
No Sorular Secenekler Kadn Erkek
n % n %
flkokul 15 33 9 2,0
Ortaokul 21 4,6 10 2,2
Lise 62 13,3 44 9,6
1 | Kattlimcmin Egitim Durumu Universite 152 | 330 148 32,2
p 0.164 (1)
A Evet 245 53,3 208 45,2
2 Yumurta tuketiyor Hayir 2 09 3 07
musunuz? 7
p 0.872 (LR y")
Tiketilmez 1 0,2 1 0,2
5-10 40 8,7 38 8,3
10-15 75 16,3 63 13,7
3 Hanenizde haftada kag 15-20 66 14,3 52 113
yumurta tuketilir? 20 ve Ustl 67 14,6 57 124
p 0.980 (LR 1)
Market 135 29,3 133 28,9
Bakkal 7 15 7 15
Pazar 56 12.2 34 7.4
A Yumurtay1 nereden Uretici 47 10.2 36 7.8
ahyorsunuz? Kendi Uretimi 4 0.9 1 0.2
p 0,223 (LR 1)
Kafes 22 438 37 8.0
Serbest sistem 56 12.2 51 11.1
Hangi tiretim sisteminde Organik sistem 60 13.0 41 8.9
5 uretilen yumurtalari tercih KOy yumurtasi 111 | 241 82 17.8
ediyorsunuz? p 0,031 (Xz)
Beyaz 51 11.1 53 115
Kahverengi 75 16.3 9 15.0
5 Yumurtada kabuk rengi Fark etmez 123 26.7 89 19.3
tercihiniz hangisidir? p 0.270 ()
Yumurta etiketlerinde yer Evet 224 48.7 191 415
alan S, M, L, XL gibi Hayir 25 5.4 20 4.3
harflerin ne anlama geldigini 2
! biliyor musunuz? P 0.840 ()
Kigik (S) 7 15 5 1.1
Orta (M) 132 28.7 84 18.3
Hangi buyiikliikteki Buyik (L) 105 22.8 111 24.1
8 yumurtay1 tercih Cok Buyiik (XL) 5 1.1 11 2.4
ediyorsunuz? p 0,016 (1)
Yumurta sarisinin rengi Evet 109 07 oL 328
tercihinizde etkili midir? Hayir 0 | 14 | 0 | 130
9 p 0.391 (1)
. . . Agik sari 71 15.4 56 122
Hangi sart rengini tercih Koyu sari 178 | 387 | 155 | 337
ediyorsunuz? 2
10 p 0.637 (1)

48




Cizelge 4.6 Anket Sorularimin Cinsiyet Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Cinsiyet
No Sorular Secenekler Kadin Erkek
n % n %
Yumurta ambalajinin sekli - Evet 135 29.3 118 25.7
gOriiniimii satin alma Hayir 114 24.8 93 20.2
11 tercihinizi etkiler mi? p 0.714 (XZ)
Viyolde agik 31 6.7 18 3.9
Viyolde jelatinle kapali 43 9.3 52 11.3
) . Kapal1 karton viyol 152 33.0 125 27.2
12 Hangi yumurta ambalajini Plastik kapal1 viyol 23 5.0 16 3.5
tercih ediyorsunuz? >
p 0,166 (%)
6’11 2 0.4 6 13
10°1u 26 5.7 16 35
. . 15°li 122 | 265 98 213
13 Hangi sunum seklini satin 30'Tu 99 215 ol 198
altyorsunuz? >
p 0,229 (LR ")
Yumurta yetistinne Evet 223 48.5 183 39.8
sistemleri hakkinda bilginiz Hayir 26 5.7 28 6.1
14 var mi? p 0348 (1))
Organik sistem 49 12.1 35 8.6
Serbest sistem 106 26.1 72 17.7
_ _ Konvansiyonel (yogun |, | g 13 32
15 ‘Hangi yumurta retim Uretim) sistem
sistemlerini biliyorsunuz? Hepsini 58 14.3 63 15.5
p 0.136 (1)
Organik gstgm_yumurta 86 187 01 204
Uretimi
Serbest sistem 159 34.6 114 24.8
16 | Sizce hangi yumurta retim Konvansiyonel (yogun 4 16 3 14
sistemi daha iyidir? uretim) sistem
p 0,090 (LR 1)
Organik ya da serbest Evet 190 41.3 160 36.1
sistemde Uretilen yumurta Hayir 59 1238 45 9.8
hakkinda bilgi sahibi 2
7 misiniz? p 0.545 (%)
Organik ve serbest sistem Evet 48 10.4 42 9.1
tavuk yumurtas1 hakkinda Hayir 201 437 169 36.7
yeterince tanitim yapilmakta 2
18 midir? P 0.866 (7 )
. Uretimin zor olmast 36 7.8 29 6.3
. Orgaq!k ya da serbest Maliyetin yiiksek
sistemde ure?tllen yumurtanin olmas1 1m 241 923 202
19 fiyatimt etklllleyen on onemli Uretimin az olmas1 102 22.2 89 19.3
faktor nedir? >
p 0.957 (%)
Siiper marketlerden 78 17.0 69 15.0
. Organiﬁk ya da serbest Or?ﬁ;;tggg&;ﬁwn 49 10.7 55 12.07
sistemde {iretilen yumurtay: Kendi iiretiyor 26 5.7 16 35
20 | nereden temin ediyorsunuz? Pazarlardan 96 20.9 71 15.4
p 0272 ()
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Cizelge 4.6 Anket Sorularinin Cinsiyet Durumuna Goére Analiz Sonuglart (devami)

Cinsiyet
No Sorular Secenekler Kadn Erkek
n % n %
Etiketine 87 18.9 78 17.0
Logosuna 30 6.5 25 5.4
Organik ya da serbest Ambalajma 26 5.7 20 43
21 | sistemde iiretilen yumurtay1 Goriiniigiine 106 | 230 88 191
alirken neye bakarsiniz? p 0,967 ( XZ)
Daha iyi 7 15 16 3.5
Daha lezzetli 30 6.5 39 8.5
Tercih etmiyorum 8 1.7 8 1.7
Organik ya da serbest Daha taze 26 5.7 9 2.0
22 | sistemde iiretilen yumurtay1 Daha saglikli 163 354 131 285
nigin tercih ediyorsunuz? Cevap yok 15 3.3 8 17
p 0.008 (1)
%10 73 15.9 49 10.7
%20 68 14.8 59 12.8
Organik ya da serbest %30 30 6.5 33 7.2
sistemde Uretilen %50 29 6.3 28 6.1
yumurtasina su an %100 4 0.9 8 1.7
tikettiginiz yumurtaya Fazla 6demem 45 9.8 34 7.4
23 6dediginizden ne kadar daha 2
fazla ddeyebilirsiniz? P 0.383(x )
Konvansiyonel yumurta Evet 63 137 70 15.2
24 | yetistiriciligi hakkinda bilgi Hayir 186 40.4 141 30.7
sahibi misiniz? p 0,063 (XZ)
Organik sistem 88 19.1 88 19.1
Serbest sistem 158 34.3 117 25.4
Sizce hangi Uretim Konvansiyonel (yogun 3 . 6 13
25 | sisteminden retilen edilen tretim) sistem ' '
yumurta daha lezzetlidir? p 0.135 (LR 1)
Organik ya da serbest Yoktur 12 2.6 19 41
sistemde dretilen yumurta ile Vardir 173 37.6 151 32.8
diger sistemlerde iiretilen Fikrim yok 64 13.9 41 8.9
yumurtalar arasinda besin
26 madde agisindan herhangi p 0.082 (XZ)
bir fark var midir?
Her gln 11 2.4 8 1.7
Haftada bir 169 36.7 150 32.6
_ Haftada iki 4 8.9 19 4.1
27 Yumurta alm_a sikliginiz Ayda iki 28 61 3 72
nedir? 2
p 0.067 (%)
Evet 84 183 69 15.0
Hayir 153 33.3 132 28.7
Yumurta fiyatindaki artis ya Fikrim yok 12 2.6 10 22
28 da azalislar tiiketim 2
miktarinizi etkiliyor mu? P 0.970 (%)
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Cizelge 4.6 Anket Sorularinin Cinsiyet Durumuna Gore Analiz Sonuglar1 (devami)

Cinsiyet
No Sorular Secenekler Kadn Erkek
n % n %
Yagda-Omlet vh. 104 226 85 18.5
Haslama-Rafadan 121 26.3 111 24.1
) Pasta-Borek vb 24 5.2 13 2.8
29 Yumurtay: hanenizde ne Yemeklerde 0 0.0 04 | 191
sekilde tiiketirsiniz? 2
p 0,151 (%)
TV programlarinda yer alan Etkilemedi 236 51.3 194 42.2
yumurta-kolesterol Artt 4 0.9 8 1.7
tartigmalar1 yumurta Azaldi 9 2.0 9 2.0
30 tlketiminizi ne yonde 9
etkiler? p 0315 (%)
Yumurta iireten ya da Evet 9 20 16 35
yumurta satigi yapan Hayir 112 24.3 109 23.7
isletmelerin denetimleri Fikrim yok 128 21.7 86 17.8
31 yeterince yapiliyor mu? p 0.028 (1°)
Aldigmiz yumurtanin Evet 122 | 265 103 22.4
32 saglikli kosullarda _ H_aylr 87 18.9 74 16.1
iiretildigine giiveniyor Fikrim yok 40 8.7 34 7.4
musunuz? p 0,999 (XZ)
Yumurtanin ambalajinda ya Evet b 23.0 % 213
33 da etiketinde yer alan _Hayir 165 63 137
bilgileri anlasilir buluyor Fikrim yok 67 14.6 50 10.9
musunuz? P-Degeri 0.648 (1)
Kolesterolii artirir 40 8.7 37 8.0
Kolesteroli etkilemez 94 20.4 78 17.0
Yumurtanin kolesterol Fikrim yok 113 | 246 91 19.8
34 | iizerine olan etkisi hakkinda Kolesterolii dugiiriir 2 0.4 5 11
ne diigiiniiyorsunuz? p 0538 (LR XZ)
Koy yumurtasidir 53 11.5 36 78
Organik yumurtadir 6 13 7 15
Pazara sunulan kirli Pazarlama stratejisidir 144 313 136 29.6
35 yumurtalar hakkinda ne Fikrim yok 46 100 32 7.0
diisiiniiyorsunuz? p 0.400 (1)
. Etkilemez 165 35.9 153 33.3
Yumurta lizerinde yer alan Olumlu etkiler 26 | 57 17 37
36 kirli goriiniim sat.ln alma Fikrim yok =3 126 1 8.9
davranisinizi etkiler mi? 5
p 0,345 (%)
Yumurta tuketimimi 65 141 5 120
arttirdi
Yumurta tuketimimi 9 20 6 13
Son zamanlarda gériilen azaltt
37 Covid 19 vakalar1 yumurta Yumurta tiiketimimi 143 | 311 119 25.9
tilketim aligkanliginizi etkilemedi
etkiledi mi? Fikrim yok 32 7.0 31 6.7
p 0,916 (1)
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Cizelge 4.6 Anket Sorularimin Cinsiyet Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Cinsiyet
No Sorular Secenekler Kadn Erkek
n % n %
Yumurta fiyatlarimi 4 0.9 . 15
Son zamanlarda goriilen azaltt
. Yumurta fiyatlarini
38 Covid 19 vakalar1 yumurta etkilerr?edi 9 2.0 13 2.8
fiyatlarin1 etkiledi mi? Fikrim yok 38 53 3 =2
p 0.351 (1)
Pandemi siirecinin uzamasi TUketlm"_m olumlu 23 50 25 54
halinde olas1 bir ekonomik etkiler
daralmada yumurta Olumsuz etkiler 89 19.3 73 15.9
tiiketiminizde ne tar Etkilemez 91 19.8 83 18.0
39 degisiklikler Fikrim yok 26 | 100 | 30 | 65
Ongoruyorsunuz? p 0 517 (XZ)
Evet 13 2.8 10 22
PaeII S.ur.e(.:mde ylfr.n.urt.a Hayir 21 472 186 40.4
marka tercihinizde degisiklik __dl 7
40 oldu mu? Fikrim yok 19 41 15 3.3
P 0947 (1)
. . 12 26 16 35
Pandemi strecinde tercih Buet T
ettiginiz yumurta liretim Hayir 5 417 156 33.9
41 sisteminde bir degisiklik s6z Fikrim yok 45 9.8 39 85
konusu oldu mu? 2
p 0,450 ()
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4.5.2 Anket Sorularmmin Egitim Durumuna Gore Degerlendirilmesi

Katilimeilarin egitim durumu ile bu sorular arasindaki iliskilerin 6nem diizeyi

Cizelge 4.7°da verilmistir.

Tuketicilerin cinsiyet durumunun,yumurta tiiketilip tiiketilmediginin, hane
basina haftada tlketilen yumurta miktarinin, satin alirken tercih edilen yumurta
bliytikliigiiniin, yumurta satin alma yerine karar vermede etkili olan faktdrlerin,
yumurta satin alirken dikkat edilen hususlarin, yumurta kabuk rengi tercihinin,
organik ve serbest sistemde iiretilen yumurtalari temin yerlerinin, yumurta ambalaj
sekli tercihinin, farkli sistemlerde yetistirilen yumurtalarin besin madde igerigi
farkinin, yumurta tiiketim seklinin, yumurta satin alma sikliginin, farkli Gretim
sisteminde Uretilen yumurtalardan hangisinin tercih edildiginin, organik ya da
serbest sistemde Uretilen yumurtaya daha fazla 6deme yapma istekliliginin
katilimeinin egitim durumundan bagimsiz oldugu (p>0.05) tespit edilmistir. Yine;
yumurta kolesterol tartismalarinin, yumurtalarin saglikli kosullarda iretilip
tiretilmedigine olan inancin, pazara sunulan kirli yumurtalar hakkindaki
disiincelerin, Covid 19 vakalarinin yumurta tiikketim bilinci tizerine etkilerinin

egitim durumundan bagimsiz oldugu (p>0.05) tespit edilmistir.

Buna karsin, yumurta etiketlerinde yer alan harflerin ne ifade ettiginin,
yumurta sarisi rengi tercihinin, yumurta sunum sekline gore satin alma tercihinin,
yumurta lireten veya satisi yapan isletmelerin denetiminin yeterliliginin, organik ya
da serbest sistemde yetistirilen yumurtalarin tercih edilme sebebinin, konvansiyonel
yumurta Uretimi hakkindaki bilgi diizeyinin, satin alirken tercih edilen yumurta
bliyiikliigliiniin ve tercih edilen yumurta iiretim sistemlerinin, fiyatlardaki
dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin, yumurta liretimi ve satig1 yapan
isletmelerin denetim yeterliliginin, yamurta ambalaj ve etiketinde yer alan bilgilerin
anlasilirliginin, yumurta kolesterol iliskisinin yumurta tiikketimi tizerine etkisin,
kirli yumurtalarin satin alma iizerine etkisinin, Covid 19 vakalarinin yumurta
tiketim davraniglar {izerine etkilerinin, pandemi siirecinin uzamasi halinde olas1

bir ekonomik daralmada degigsmesi On goriilen yumurta tiiketim davranislarinin
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egitim durumuna bagimli oldugu belirlenmis ve egitim durumuna bagimli olarak

degismistir (p<0.05).

Egitim diizeyi yiikseldik¢e yumurta etiketinde yer alan harflerin ne ifade
ettigi hususunda bilinirlilik oraninin arttigi, yumurta sar1 rengi tercihinin frekans
yogunluguna bagh olarak egitim durumuna bagimli olarak degistigi, yine egitim
duzeyi arttik¢a paralelinde gelir diizeyide arttacagindan 15°li ve 30’Ilu sunum sekli
tercihinin ve yumurta iretim sistemleri hakkinda biling diizeyinin {iniversite
mezunlarinda daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Organik ya da serbest sistemde
tiretilen yumurtay1 tercih sebebi olarak daha saglikli ve daha lezzetli segenekleri
titketicilerin cogunlugunda daha baskin bulunmusg olup, bu faktoriin egitime bagiml
olarak anlamli bulunmasinin, yine konvansiyonel yumurta {iretim sistemi hakkinda
biling dizeyinin, yumurta (reten veya satis1 yapan isletmelerin denetim
yeterliliginin anlamlilik sebebinin, tiniversite mezunlarinin frekans yogunlugunun

yliksek olmasindan kaynaklaniyor olabilecegi diistintilmektedir.

Fiyatlardaki dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin egitime
bagimli olarak degisme sebebinin; egitim diizeyi yiikseldik¢e tiiketicilerin artan
fiyatlar karsisinda tlketimlerinin  etkilenmeyecegi bildirisiyle paralellik
gostermesinden kaynaklanmaktadir. Yine tiiketicilerin egitim diizeyi yiikseldikge
yumurta ambalaj ve etiketinde yer alan bilgilerin dogru anlasilirliginin , yumurta
kolesterol iligkisinin yumurta tiikketimi Uzerine olumlu etkisin artmasinin, kirli
yumurtalarin satin alma davraniglarin1 etkilemeyecegi seceneklerinin frekans
oranlar1 da yiiksek bulunmustur. Bu durum toplumun biling diizeyinin egitim

diizeyi ile yakindan ilgkili oldugunun ¢arpici bir gostergesidir.

Son zamanlarda goérilen Covid 19 vakalarinin yumurta tiiketim aligkanligi
lizerine olan etkisinin ayn1 zamanda pandemi siirecinin uzamasi halinde olas1 bir
ekonomik daralmada yumurta tiiketiminde olabilecek degisikliklerin egitime bagli
olarak degismesinin sebebi incelendiginde; genel olarak tlketicilerin bu
olumsuzluklardan etkilenmemesi segenegi yiiksek tespit edilmis olup, bu
faktorlerdeki anlamlilik diizeyinin tiiketicilerden {iniversite mezunlarinin frekans

yogunlugunun yliksek olmasindan kaynaklaniyor olabilecegi diisiiniilmektedir.
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Cizelge 4.7 Anket Sorularmin Egitim Durumuna Gore Analiz Sonuglart

Ogrenim Durumu

No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
n % n % n % n %
Kadin 15 33 21 46 61 13.3 152 148
Erkek 9 2.0 10 2.2 44 9.6 33.0 32.2
1 Katilimeinin Cinsiyeti p 0.164 (XZ)
Evet 23 5.0 31 6.7 102 22.2 297 64.6
Hayir 1 0.2 0 0.0 3 0.7 3 0.7
2 Yumurta tiiketiyor musunuz? p 0.344 (LR 1)
Tiketilmez 1 0.2 0.0 1 0.2 0 0.0
5-10 2 0.4 6 1.3 24 5.2 46 10.0
10-15 4 0.9 10 2.2 26 5.7 98 21.3
3 Hanenizde haftada kag adet yumurta 15-20 6 L3 13 25 54 81 17.6
tuketilir? 20 ve dstii 11 24 9 2.0 29 6.3 75 16.3
P 0.136 (LR 1)
Market 15 33 17 3.7 57 12.4 179 38.9
Bakkal 0 0.0 3 0.7 3 0.7 8 1.7
Pazar 7 15 5 11 25 5.4 53 11.5
Uretici 2 0.4 6 13 18 3.9 57 12.4
4 Yumurtay1 nereden aliyorsunuz? Kendi Uretimi 0 0.0 0 0.0 2 1.9 3 1.0
P 0.514 (LR 1))
Kafes 3 0.7 5 1.1 9 2.0 42 9.1
Serbest sistem 5 11 4 0.9 22 48 76 16.5
5 Hangi tiretim sisteminde Gretilen Organik sistem 0.9 8 17 28 6.1 61 133
yumurtalari tercih ediyorsunuz? K0y yumurtasi 12 2.6 14 3.0 46 10.0 121 26.3
p 0.594 (LR XZ)
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Cizelge 4.7 Anket Sorularmin Egitim Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Ogrenim Durumu

No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
n % n % n % n %
Beyaz 10 22 11 24 25 5.4 58 12.6
Kahverengi 5 1.1 6 1.3 35 7.6 98 21.3
5 Yumurtada kabuk rengi tercihiniz Fark etmez 20 14 3.0 45 9.8 144 | 313

hangisidir? p 0.087 (1)
Yumurta etiketlerinde yer alan S, M, L, Evet 19 4.1 27 5.9 88 191 281 61.1
XL gibi harflerin ne anlama geldigini Hayir 5 11 4 0.9 17 3.7 19 4.1

7 biliyor musunuz? p 0.009 (LR 12

Kicuk (S) 0 0.0 1 0.2 6 1.3 5 11
Orta (M) 10 2.2 16 3.5 48 10.4 142 30.9
R, . . Biyik (L) 13 28 14 3.0 44 9.6 145 315
8 Hangi buyuquktekl yumurtay1 tercih Cok Blyik (XL) 1 02 0 00 7 15 P 17

ediyorsunuz? 5

p 0,220 (LR )

. Evet 20 43 25 5.4 81 17.6 194 64.7
Yumurta sarisinin rengi tercihinizde Hayir 2 09 5 13 24 52 106 230

etkili midir? 5

9 p 0.017 (1)
Acik sart 9 2.0 7 1.5 31 6.7 80 17.4
Hangi sar1 rengini tercih ediyorsunuz? Koyu sar1 15 33 24 5.2 74 16.1 220 478

10 P 0.595 ()
, e Evet 13 2.8 16 35 60 13.0 164 357
Yumurta ambalajinin sekli -gordnimd Hayir 11 2.4 15 33 45 98 | 136 | 296

satin alma tercihinizi etkiler mi? 2

11 p 0.949 (1)
Viyolde acik 5 1.1 13 15 3.3 23 5.0
Viyolde jelatinle kapali 5 11 7 15 18 3.9 65 14.1
. . . Kapali karton viyol 14 3.0 15 33 61 13.3 187 40.7
12 Hangi yumurta ambalajini tercih Plastic kapal1 viyol 0 0.0 3 07 11 24 25 54

ediyorsunuz?

p

0,119 (LR 1)




Cizelge 4.7 Anket Sorularinin Egitim Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Ogrenim Durumu
No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
n % n % n % n %
6’ 0 0.0 0 0.0 3 0.7 5 11
10’Iu 0 0.0 0 0.0 7 15 35 7.6
15°1i 14 3.0 15 3.3 45 9.8 146 317
13 | Hangi sunum seklini satin aliyorsunuz? 30’1u 10 22 16 35 50 109 114 248
p 0,026 (LR 1)
. ) ) Evet 22 438 27 5.9 90 19.6 267 58.0
Yumurta yetlgtlr.m.e sistemleri hakkinda Hayir 5 04 4 09 15 33 3 22
bilginiz var m1? 2
14 p 0.773 (LR 1)
Organik sistem 6 15 11 2.7 16 39 51 12.6
Serbest sistem 14 3.4 13 3.2 48 11.8 103 25.4
. o . Konvansiyonel sistem 0 0.0 0 0.0 5 1.2 18 44
15 Hangi yumurta dretim sistemlerini Hepsi 2 05 3 07 n 52 %5 234
biliyorsunuz? 2
p 0.001 (LR ")
Organik sistem 6 1.3 11 2.4 43 9.3 120 26.1
Serbest sistem 17 3.7 20 4.3 61 13.3 175 38.0
Konvansiyonel sistem 1 0.2 0 0.0 1 0.2 5 1.1
16 Sizce hangi yumurta _[]retim sistemi 0,627 (LR XZ)
daha iyidir? p
Organik ve serbest sistem tavuk Evet 15 33 21 46 88 19.1 232 50.4
yumurtast hakkinda bilgi sahibi Hayir 9 2.0 10 2.2 17 3.7 68 14.8
17 misiniz? p 0.067 (1)
Organik ve serbest sistem tavuk Evet 7 15 9 2.0 19 4.1 55 12.0
yumurtasi hakkinda yeterince tanitim Hayir 17 3.7 22 48 86 187 245 53.3
18 yapilmakta midir? p 0.347 (LR 1)
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Cizelge 4.7 Anket Sorularinin Egitim Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Ogrenim Durumu
No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
n % n % n % n %
Uretimin zor olmasi 4 0.9 6 1.3 13 28 42 9.1
 Organik sistemde ya da serbest Maliyetin yuksek 9 20 1 26 49 107 130 | 291
sistemde iiretilen yumurtanin fiyatin _ olmasi

19 etkileyen en 6nemli faktdr nedir? Uretimin az olmasi 11 2.4 13 2.8 43 9.3 124 27.0

2

p 0.950 (LR y)
Suiper marketlerden 3 0.7 7 15 25 5.4 112 24.3
Organik Urtn satan 6 13 6 13 24 5.2 68 14.8

marketlerden

5 | Organik ya da serbest sistemde Gretilen Kendi Uretiyor 3 07 3 07 13 28 23 5.0
yumurtay1 nerden temin ediyorsunuz? Pazarlardan 12 2.6 15 3.3 43 9.3 97 21.1

P 0,064 (LR )
Etiketine 6 1.3 10 2.2 32 7.0 117 25.4
Organik ya da serbest sistemde dretilen Logosuna 1 0.2 5 11 12 2.6 37 8.0
21 yumurtay1 alirken {iriiniin hangi Ambalajina 1 0.2 1 0.2 17 3.7 27 5.9
Ozelliklerine bakarsiniz? Gorliniisiine 16 35 15 33 44 9.6 119 25.9

P 0,088 (LR 1)
Daha iyi 2 0.4 3 0.7 4 0.9 14 3.0
Daha lezzetli 3 0.7 7 15 20 4.3 39 8.5
Tercih etmiyorum 0 0.0 0 0.0 0.9 12 2.6
Organik sistemde ya da serbest Daha taze 4 0.9 3 0.7 ol 19 41
Sistemde uretllen yumurtaYI 1’11(;11’1 Daha Sagllkll 12 2.6 15 3.3 58 12.6 209 45.4
22 tercih edersiniz? Cevap yok 3 0.7 3 0.7 10 22 7 15

p 0.019 (LR Xz)
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Cizelge 4.7 Anket Sorularinin Egitim Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Ogrenim Durumu
No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
n % n % n % n %
%10 10 2.2 8 1.7 35 7.6 69 15.0
. %20 7 15 7 15 23 5.0 90 19.6
Organlk yumurtaya ya da serbest %30 3 0.7 7 09 7 15 9 107
4 SISF?I_H ‘tavuk yumurt.a.lsmq §u gn %50 1 02 4 0.9 13 2.8 39 8.5
tiikettiginiz yumurtaya Oded.lg.m.lzfie?n %100 0 0.0 1 0.2 3 0.7 8 17
»3 ne kadar daha fazla ddeyebilirsiniz? Fazla Odemem 3 07 7 5 ” > " 8
p 0.172 (LR
. . Evet 1 0.2 12 2.6 20 43 100 21.7
Konvan3|y0|.1e|. yumurta tretimi Hayir 23 5.0 19 4.1 85 185 200 435
hakkinda bilgi sahibi misiniz? 2
24 p 0,001 ()
Organik sistem 6 1.3 9 2.0 40 8.7 121 26.3
Hangi Uretim sisteminde elde edilen Serbest sistem 18 3.9 22 48 65 141 170 37.0
yumurta daha lezzetlidir? Konvansiyonel sistem 0 0.0 0 0.0 0 0.0 9 2.0
25 2
p 0. 060 (LR ")
Organik sistem ya da serbest sistemde Yoktur 2 0.4 3 0.7 3 0.7 23 5.0
iiretilen yumurtalar ile diger yetistirme Vardir 13 2.8 21 46 77 16.7 213 46.3
sistemlerinde Uretilen yumurtalar Fikrim yok 9 2.0 7 15 25 5.4 64 13.9
26 arasinda besin madde a¢isindan P-Dederi 2
herhangi bir fark var midir? Degeri 0.304 (LR %)
Her giin 2 0.4 1 0.2 6 1.3 10 2.2
Haftada bir 17 3.7 20 43 68 14.8 214 46.5
Haftada iki 0.9 6 1.3 13 2.8 37 8.0
27 Yumurta satm alma sikliginiz nedir? Ayda iki 0.2 0.9 18 3.9 39 8.5
p 0.651 (LR 1)




Cizelge 4.7 Anket Sorularinin Egitim Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Ogrenim Durumu
No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
n % n % n % n %
Evet 7 15 12 26 42 9.1 92 20.0
Yumurta fiyatindaki artis veya azalis _Hayr 17 3.7 17 3.7 53 115 198 43.0
28 tikketim miktarinizi etkiliyor mu? Fikrim yok 0 00 2 04 10 22 10 2.2
p 0,032 (LR 1))
Yagda-Omlet vb. 9 2.0 12 26 38 8.3 130 28.3
. . Haslama-Rafadan 14 3.0 15 3.3 52 113 151 32.8
Hanenlzdl(j_%/umtirtal((an faz(!a hangi Pasta-Borek vb 1 02 3 07 15 33 18 39
29 sekilde olmaktadir? Yemeklerde 0 0.0 1 0.2 0 0.0 1 0.2
P 0,249 (LR )
Etkilemedi 23 5.3 29 6.7 96 20.9 282 61.3
TV programlarindan yer alan yumurta- Arttn 0 00 1 02 > 04 9 20
kolesterol tartismalari tiikketiminizi ne Azald: 1 02 1 02 7 15 9 20
30 yonde etkiledi? 7
p 0.654 (LR ")
i . Evet 0 0.0 1 0.2 4 0.9 20 43
Sizce yumurta Ureten veya yumurta Hayir 2 0.9 11 24 s 122 150 326
satis1 yapan isletmelerin denetimleri Fikrim yok 20 43 19 a1 45 95 130 Py
31 yeterince yapiltyor mu? 2
P 0.002 (LR %)
5 5 Evet 14 3.0 16 35 43 9.3 152 33.0
Aldiginiz yumurtanin saglikh Hayir 7 15 9 2.0 40 8.7 105 228
kosullarda tiretildigine giiveniyor Fikrim yok 3 07 5 13 2 28 3 03
32 musunuz? >
p 0,500 (LR )
Evet 9 2.0 7 15 38 8.3 150 326
Yumurtanin ambalaji ya da etiketinde Hayir 5 11 13 28 13 7 88 191
yer alan bilgileri anlasilir buluyor Fikrim yok 10 22 11 24 34 74 62 135
33 musunuz? 2
p 0.006 (%)




Cizelge 4.7 Anket Sorularinin Egitim Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Ogrenim Durumu
No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
n % n % n % n %
Kolesterolii artirir 2 0.4 5 1.1 20 4.3 50 10.9
Kolesteroli etkilemez 6 1.3 8 1.7 29 6.3 129 28.0
w Fikrim yok 16 35 17 3.7 55 12.0 116 25.2
34 Yumurta koLesterol iligkisi hakkinda ne Kolesterolii diisiirir 0 00 1 02 1 02 5 11
diistiniiyorsunuz? 2
p 0.041 (LR %)
KO8y yumurtasidir 6 1.3 8 1.7 21 4.6 54 11.7
- Organik yumurtadir 0 0.0 0 0.0 5 1.1 8 1.7
35 Pazara sunulan .I.<|.r.I| 'yumurtalar Pazarlama stratejisidir 15 3.3 13 2.8 61 13.3 191 415
hakkinda - ne diisiindiyorsunuz? Fikrim yok 3 0.7 10 0.2 18 3.9 47 10.2
p 0.206 (LR xz)
L L Etkilemez 12 26 15 33 72 15.7 219 47.6
Yumurta dzerinde yer alan kirli Olumlu etkiler 10 22 7 15 8 17 18 3.9
gordnim satln.alma _davranlslmzl Fikrim Yok 2 04 9 20 P 54 63 137
36 etkiler mi? >
P 0.000 (LR ¥)
Arttird: 6 13 1 2.4 17 3.7 86 18.7
Son zamanlarda gériilen Kovid- 19 Azaltti 2 04 2 04 6 13 5 11
vakalar1 yumurta tiiketim Etkilemedi 16 35 13 2.8 64 13.9 169 36.7
37 aligkanliginizi etkiledi mi? Fikrim yok 0 0.0 5 1.1 18 3.9 40 8.7
p 0,008 (LR 1)
Arttirdh 18 3.9 20 43 80 17.4 238 51.7
Son zamanlarda gériilen Kovid- 19 Azaltti 2 0.4 1 0.2 0 0.0 8 17
vakalar1 yumurta fiyatlarini etkiledi Etkilemedi 1 02 3 0.7 4 09 14 3.0
38 mi? Fikrim yok 3 0.7 7 15 21 46 40 8.7
P 0.167 (LR 1)




Cizelge 4.7 Anket Sorularinin Egitim Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Ogrenim Durumu
No Sorular Secenekler ilkokul Ortaokul Lise Universite
N % n % n % n %
Olumlu etkiler 2 0.4 3 0.7 10 2.2 33 72
Pandemi siirecinin uzamasi halinde Olumsuz etkiler 7 15 4 0.9 35 76 116 25.2
olas1 bir ekonomik daralmada yumurta Etkilemez 11 2.4 13 2.8 32 7.0 118 25.7
39 tiketiminizde ne tlidegisiklikler Fikrim yok 4 0.9 11 24 28 6.1 33 7.2
Ongoruyorsunuz? 2
p 0.002 (LR %)
Evet 2 0.4 4 0.9 4 0.9 13 28
Pandemi siirecinde yumurta marka Hayir 19 4.1 25 5.4 89 193 270 58.7
40 tercihinizde degisiklik oldu mu? Fikrim yok 3 0.7 2 0.4 12 2.6 17 37
p 0,208 (LR 1)
] ] o Evet 2 0.4 1 0.2 6 1.3 19 4.1
Pandemi si'{reqnde_tercﬂ_l ettlgl_mz Hayir 17 37 22 48 74 16.1 235 51.1
yumgrtg Uretim sisteminde bir Fikrim yok 5 11 8 17 25 5.4 46 40.0
41 degisiklik s6z konusu oldu mu? 5
p 0,468 (LR )




4.5.3 Anket Sorularimin Hane Geliri Durumuna Gore Degerlendirilmesi

Katilimcilarin bazi anket sorularina verdikleri cevaplara goére hesaplanan
frekans degerleri ve hane halkinin gelir durumu degiskeni ile bu 6zellikler

arasindaki iliskilerin 6nem duizeyi Cizelge 4.8’de verilmistir.

Tlketicilerin; egitim durumlarini, haftada tiketilen yumurta miktarinin,
yumurta satin alirken dikkat edilen hususlarin, hangi sistemde iiretilen yumurtalar1
tercih ettiklerinin, yumurta etiketlerinde yer alan S, M, L, XL gibi harflerin
anlaminin bilinirliginin, yumurta biiyiikliigiine gére yumurta satin alma tercihinin,
yumurta sari rengi tercihinin, yumurta ambalaj seklinin satin alma tercihine
etkisinin, tercih edilen yumurta sunumm seklinin, yumurta yetistirme sistemleri
hakkinda bilgi diizeyinin, farkli sistemlerde yetistirilen yumurtalarin besin madde
icerigi farkinin, farkli sistemlerde iretilen yumurtalarin fiyatini etkileyen
faktorlerin, yumurta satin alma sikliginin, yumurta tiiketim seklinin, katilimcinin
hane geliri degiskeninden bagimsiz oldugu belirlenmistir (p>0.05). Yine; yumurta
kolestrol tartismalarinin tiikketimlerine olan etkisinin, yumurta iireten ve satis yapan
isletmelerin denetim yeterliliginin, yumurtalarin saglikli kosullarda iiretilip
tiretilmedigine olan inancin, pazara sunulan kirli yumurtalar hakkinda
diisiincelerin, Covid 19 vakalarinin yumurta tiiketim bilinci ve davranisi iizerine
etkilerinin, katilimcinin hane halki gelirinden bagimsiz oldugu belirlenmistir.
Baska bir ifadeyle, katilimcinin hane gelirinin bu 6zellikler Uzerinde 6énemli bir

etkisinin olmadigi tespit edilmistir (p > 0.05).

Buna karsin, yumurta satin alma yerinin, yumurta kabuk rengi tercihinin,
yumurta liretim sistemlerinin bilinirliliginin, farkli sistemlerde iiretilen yumurtay1
temin yerinin, organik ya da serbest sistemde yetistirilen yumurtalarin tercih edilme
sebebinin, organik ya da serbest sistemde yetistirilen yumurtaya fazladan ne kadar
0deme yapilabileceginin, fiyatlardaki dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip
etkilemediginin, yumurtanin ambalaji veya etiketinde yer alan bilgilerin
anlasilirliginin, yumurta kolestrol iliskisi hakkinda fikirlerinin, kirli yumurtalarin
satin alma {izerine etkisinin, Covid 19 vakalarmin yumurta tiiketim davranislari

Uzerine etkilerinin, yumurta tretim sistemlerinin ve pandemi siirecinin uzamasi
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halinde olas1 bir ekonomik daralmada degismesi 6n gorillen yumurta tiketim
davraniglarinin gelir durumuna bagimli oldugu belirlenmis ve hane halkinin gelir

durumuna bagimli olarak degismistir (p < 0.05).

Yumurta satin alirken genelde her gelir grubunda oncelikli temin yeri
marketten ve pazardan satin almak iken, gelir diizyinin yiikselmesine bagli olarak
ireticiden satin alma egiliminin arttig1 tespit edilmistir. Yumurta kabuk rengi
tercihinin hane gelir durumuna gore bagimli degismesinin sebebi olarak 5500 tl
geliri olanlarin frekans yogunlugunun daha fazla olmasi sdylenebilir. Yumurta
tiretim sistemlerinin bilinilirligi hususunda, organik ya da serbest sistem yumurta
uretimi, gelir gruplarmin frekans yogunluguna paralel olarak artis gosterirken,
kovansiyonel liretim sistemi bilinilirligi hane geliri yiiksek gruplarda daha yiiksek
tespit edilmistir. Bu durumun gelir durumuna gore bagimli degismesinin sebebi
olarak, yiiksek gelir diizeyindeki kisilerin egitim seviyesininde daha yiliksek
olabilecigi ve paralelinde biling duzeyinin de yiikselecegi gercegi ile uyumlu

olabilecegi diisliniilmektedir.

Organik ya da serbest sistemlerde dretilen yumurta temin yeri gelir
seviyesinin yiiksekligine paralel olarak siiper marketler ve organik iiriin satan
marketlerde daha yiiksek bulunmus ve gelir durumuna gore bagimli olarak
degisiklik gostermistir. Organik ya da serbest sistemlerde iiretilen yumurtay1 tercih
sebebi incelendiginde; daha saglikli bulma segenegi her gelir grubunda ferekans
yogunluguna bagli olarak artis gosterirken, daha lezzetli segeneginin gelir diizeyinin
yikselmesiyle paralellik gostermistir. Ayni  sekilde organik ya da serbest
sistemlerde iiretilen yumurtaya daha fazla 6deme yapma istekliligi de tamamen
tilketicilerin gelir diizeyinin yiikselmesine bagimli olarak degismistir. Demekki
insanlarin refah diizeyleri yiikseldikc¢e organik {iriin tiikketim istegi, iiriinlerde lezzet
tercihleri, ayni sekide fiyat artiglarinin tiikketimlerini etkilememesi gibi seceneklerde

artis gostermektedir.

Yumurta ambalajinda yer alan bilgilerin anlasilirligi, tiiketicilerin yumurta
kolestrol ilskisi hakkinda ne diisiindiigii ve yumurta iizerinde yer alan kirli

goriinimiin satin alma davranigi {izerine etkisi gibi faktorler incelendiginde;
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seceneklerin her gelir grubunda ferekans yogunluguna bagh olarak artig gosterdigi,
yani frekans yogunluguna bagimli olarak degistigi saptanmistir. Son zamanlarda
gorilen Covid 19 vakalarinin tiiketim aliskanliklarinin = tizerine etkisi
incelendiginde; yumurta tiiketimimi arttirdi ve yumurta tiiketimimi etkilemedi
secenekleri gelir gruplarinda frekans yogunluguna paralel bir sekilde artis
gosterirken, yumurta tiikketimimi azaltt1 se¢enegi gelir diizeyi diisiikk gruplarda daha
yiiksek tespit edilmis olup hane gelir durumuna gére bagimli degismistir. Pandemi
siirecinin uzamast ve olast bir ekonomik daralmada tiiketimlerinde meydana
gelebilecek degisiklikler incelendiginde; etkilenmez seceneginin gelir diizeyinin
ylksekligiyle paralellik gosterdigi, olumsuz etkilenir segeneginin diisiik gelir
grubunda daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Pandemi siirecinde yumurta marka
tercihi incelendiginde ise; markada degisiklik olmadi secenegi her gelir grubunda

frekans yogunluguna bagimli olarak degismistir.
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Goére Analiz Sonuglart

Aylik Toplam Gelir Durumu

No Sorular Secenekler _ Asgarl | eo5 3500 | 3501-4500 | 4501-5500 | 200 Ve
Ucret ve alti Uzeri
n % n % n % n % n %
Kadin 21 46 37 8.0 38 8.3 32 70 | 121 | 263
Erkek 12 26 18 3.9 25 5.4 33 7.2 123 | 26.7
1 Katilimeinin cinsiyeti p 0. 070 ( Xz)

Evet 32 7.0 54 | 117 | 62 | 135 | 64 | 139 | 241 | 524
Hayir 1 0.2 1 0.2 1 0.2 1 0.2 3 0.7

2 Yumurta tiiketiyor musunuz? p 0.966 (LR 1°)
Tiketilmez 1 0.2 0 0.0 0 0.0 1 0.2 0 0.0
5-10 9 20 11 24 15 33 10 22 33 7.2
10-15 6 1.3 16 35 19 4.1 26 5.7 71 15.4
3 Hanenizde haftada kag yumurta 15-20 9 20 | 13 | 28 | 14 | 30 | 15 | 33 | 67 | 146
tuketilir? 20 ve Ustl 8 1.7 15 33 15 33 13 2.8 73 | 159

P 0.267 (LR 1)
Market 16 35 32 7.0 37 | 80 33 72 | 150 | 326
Bakkal 0 0.0 5 11 3 0.7 2 0.4 4 0.9
Pazar 14 3.0 12 2.6 10 2.2 16 | 35 38 8.3
4 Yumurtayi nereden satin Uretici 0.4 0.9 13 2.8 14 3.0 50 10.9
aliyorsunuz? Kendi Uretimi 0.2 0.4 0 0.0 0 0.0 2 0.4

p 0.003 (LR 1)
Kafes 5 1.1 4 0.9 7 15 8 1.7 35 76
. . L Serbest sistem 9 2.0 13 2.8 13 2.8 16 35 56 | 12.2
Hangi retim sw@emmde Uretilen Organik sistem 9 2.0 14 3.0 16 3.5 15 | 33 47 | 102
5 yumurtalart tercih ediyorsunuz? Koy yumurtast 10 | 22 | 24 | 52 | 27 | 59 | 26 | 57 | 106 | 230

p

0.913 (LR 1)
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Cizelge 4.8 Anket Sorulariin Hane Gelir Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu

No Sorular Segenekler _ASQAN | 9825.3500 | 3501-4500 | 4501-5500 | 200 Ve
Ucret ve alt1 Uzeri
n % n % n % n % n %
Beyaz 13 2.8 18 3.9 14 | 30 18 | 39 | 4 8.9
Kahverengi 10 2.2 12 2.6 22 | 48 18 | 3.9 82 | 178
6 Yumurtada hangi kabuk rengini Fark etmez 10 2.2 25 5.4 27 5.9 29 6.3 121 | 26.3
tercih ediyorsunuz? p 0.040 (1)
Evet 30 65 | 45 9.8 57 | 124 | 57 | 124 | 226 | 49.1
Hayir 3 0.7 10 2.2 6 13 8 17 18 3.9
Yumurta etiketlerinde yer alan S, M,
7 L, XL gibi harflerin ne anlama p 0.215 (LR XZ)
geldigini biliyor musunuz?
Kiguk (S) 2 0.4 0 0.0 2 0.4 3 0.7 5 1.1
Orta (M) 18 3.9 27 5.9 24 | 52 30 65 | 117 | 254
o . . Biyik (L) 13 2.8 25 5.4 33 7.2 30 6.5 115 | 25.0
g | Hangibiyiklikteki yamurtay: tercih CokBilyiik (XL) 0 00 | 3 | 07 | 4 |09 | 2 | 04| 7 | 15
ediyorsunuz? 2
p 0,449 (LR y")
Evet 27 59 | 40 87 | 46 | 100 | 49 | 107 | 158 | 343
Yumurta sarisinin rengi tercihinizde Hayir 6 13 15 33 17 37 16 35 86 | 187
etkili midir? >
9 p 0.155 (%)
10 Acik sar1 8 1.7 12 26 19 4.1 18 39 70 15.2
Yumurtada hangi sari rengini tercih Koyu sari 25 54 | 43 | 93 | 44 | 96 | 47 | 102 | 174 | 378
ediyorsunuz? 2
p 0.826 (%)
Yumurta ambalajmin sekli Evet 21 4.6 29 6.3 35 | 76 30 65 | 138 | 300
11 (goriiniimil) satin alma tercihinizi Hayir 12 26 26 5.7 28 6.1 35 76 106 | 23.0
etkiler m|7 p 0.491 (Xz)
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu
No Sorular Secenekler | ASBAM | 5855 3500 | 3501-4500 | 4501-5500 | o200 Ve
Ucret ve alt1 Uzeri
n % n % n % n % n %
Viyolde acik 7 15 10 2.2 8 17 5 1.1 19 4.1
Viyolde jelatinle kapali 6 13 11 24 14 3.0 14 | 30 50 | 10.9
. ] ] Kapali karton viyol 17 3.7 29 6.3 38 8.3 42 91 | 151 | 32.8
Hangi yumurta ambalajint tercih Plastik kapal viyol 3 07 | 5 | 11| 3 | 07 | 4 | 09 | 24 | 52
ediyorsunuz? 2
12 p 0,469 (LR )
6’ 0 0.0 0.0 1 0.2 3 0.7 4 0.9
10°1u 1 0.2 0.2 7 1.5 3 0.7 30 6.5
. L 15’1 18 3.9 28 6.1 27 59 | 38 83 | 109 | 237
13 Yumurtada hangi sunum seklini satin 30°1u 12 3.0 26 57 28 61 2 26 | 101 | 220
aliyorsunuz? 2
p 0,051 (LR y)
. ) ) Evet 30 6.5 48 | 104 | 55 | 120 | 56 | 122 | 217 | 47.2
14 Yumurta yet1§t1@e sistemleri Hayir 3 07 7 15 s 17 9 20 27 59
hakkinda bilginiz var m1? 5
p 0.949 (LR x")
Organik sistem 9 2.2 13 3.2 8 2.0 8 2.0 46 | 11.3
yumurta dretimi
Serbest sistem 17 42 24 5.9 23 | 57 29 7.1 85 | 20.9
Hangi yumurta iiretim sistemlerini Konvansiyonel sistem 2 05 0 0.0 4 1.0 0 0.0 17 42
15 biliyorsunuz? Hepsini 2 05 11 2.7 20 49 19 | 47 69 | 17.0
p 0.002 (LR )
Organik sistem 15 33 17 3.7 23 50 | 23 50 | 102 | 222
16 Sizce hangi yumurta dretim sistemi Serbest sistem 17 3.7 38 8.3 39 | 85 42 | 91 | 137 | 29.8
daha iyidir? Konvansiyonel sistem 1 0.2 0 0.0 1 0.2 0 0.0 5 1.1
p 0,381 (LR 1)
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu
No Sorular Secenekler _Asgart | He05 3500 | 3501-4500 | 4501-5500 | 2200 Ve
Ucret ve alt1 Uzeri
n % n % n % n % n %
Organik sistem ya da serbest sistem Evet 24 >2 | 38 | 83 | 48 | 104 | 53 | 115 | 193 | 420
tavuk yumurtas: hakkinda bilgi sahibi Hayir 9 20 | 17 | 37 | 15 | 33 12 | 26 | 51 | 111
17 misiniz? p 0. 452 ()
Organik yumurta ya da serbest sistem Evet > 11 9 2.0 12 2.6 13 2.8 51 | 111
tavuk yumurtasi hakkinda yeterince Hayir 28 61 | 46 |100 | 51 111 | 52 | 113 | 193 | 420
18 tanitim yapilmakta midir? p 0.900 (XZ)
Uretimin zor olmasi 8 1.7 9 2.0 8 17 11 24 29 6.3
o Maliyetin yiksek 16 35 | 24 | 52 | 30 | 65 22 | 48 | 112 | 243
Organik sistemde ya da serbest I O_ImaSI
19 sistemde uretllen yumurtanln ﬁyatlnl Ul’etlmln az Olma51 9 2.0 22 4.8 25 5.4 32 7.0 103 22.4
etkileyen en 6nemli faktor nedir? p 0.386 (LR XZ)
Siper marketlerden 8 1.7 13 2.8 15 33 10 22 | 101 | 220
Organik Uriin satan
i i 11 14 . 1 41 17 7] 4 10.7
..Organlk ya da serbest S|stemdg marketlerden 5 3.0 9 3 9 0
retilen yumurtay1 nerfjden temin Kendi Gretiyor 2 04 | 7 |15 | 7 |15 | 8 | 17 | 18 | 39
20 ediyorsunuz? Pazarlardan 18 39 21 46 22 48 30 6.5 76 | 165
p 0,004 (LR 1)
. . Etiketine 14 3.0 12 26 23 5.0 21 46 95 | 20.7
Organik ya da serbest sistemde Logosuna 2 04 20 | 5 | 11 | 8 | 17 | 31 | 67
tiretilen yumurtay satn ahrken Ambalajina 5 11 09 | 4 | 09 | 5 | 11 | 28 | 61
21 Urinin hangi ozelliklerine Goriiniisiine 12 | 26 | 30 | 65 | 31 | 67 | 3L | 67 | 9 | 196
bakarsiniz? 3
p 0,199 (LR %)
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu
No Sorular Secenekler _ Asgarl | oeo5 3500 | 3501-4500 | 4501-5500 | 200 Ve
Ucret ve alt1 Uzeri
n % n % n % n % n %
Daha iyi 3 0.7 3 0.7 4 0.9 3 0.7 10 2.2
Daha lezzetli 3 0.7 11 24 9 2.0 9 2.0 37 8.0
Tercih etmiyorum 2 0.4 1 0.2 5 1.1 2 0.4 6 1.3
Organik sistemde ya da serbest Daha taze 4 09 | 10 | 22 | 6 | 13 | 6 | 13 ] 9 | 20
sistemde turetilen yumurtay] ni(}in Daha saghkh 16 35 24 5.2 36 7.8 43 9.3 175 38.0
22 tercih ediyorsunuz? Cevap yok 5 1.1 6 13 3 0.7 2 0.4 7 15
p 0.006 (LR )
%10 11 2.4 16 35 19 4.1 17 3.7 59 | 12.8
. . %20 0.9 17 37 19 4.1 16 35 71 | 154
Organik ya da serbest 5|ste|.”n.ta.vuk %30 > 04 3 07 6 13 13 28 9 85
yumurtasina su an tikettiginiz %50 09 | 6 | 13 | 5 | 11 | 8 | 17 | 34 | 74
yumurtaya ddediginizden ne kadar %100 1 02 | 2 | o4 | o |00 ]| o |00 ]| 9 | 20
23 daha fazla odeyebilirsiniz? Fazla 6demem 11 24 11 24 14 | 30 11 2.4 32 7.0
p 0. 046 (LR )
) . Evet 4 0.9 13 28 21 4.6 24 5.2 71 | 154
Konvansuyo'nel' yumur a u r.e'[.'m' Hayir 29 6.3 42 9.1 42 9.1 41 89 | 173 | 376
hakkinda bilgi sahibi misiniz? 3
24 p 0,095 (%)
Organik sistem 11 2.4 20 43 20 43 26 5.7 99 | 215
Sizce hangi tretim sisteminden elde Serbest sistem 22 4.8 35 7.6 42 9.1 39 8.5 137 | 29.8
edilen yumurta daha lezzetlidir? Konvansiyonel sistem 0 0.0 0 0.0 1 0.2 0 0.0 8 1.7
25 p 0.222 (LR )
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu
Asgari
No Sorular Secenekler Ucretve | 2825-3500 | 3501-4500 | 4501-5500 5[5)00 ve
Alty zeri
n % n % n % n % n %
Organik ya da serbest sistemde Yoktur 3 0.7 4 0.9 2 0.4 3 0.7 19 41
iiretilen yumurtalar ile diger Vardir 22 438 35 76 43 9.3 50 | 109 | 174 | 37.8
yetistirme sistemlerinde iiretilen Fikrim yok 8 17 | 16 | 35 | 18 | 39 12 | 26 | 51 | 111
26 yumurtalar arasinda besin madde 2
acisindan herhangi bir fark var midir? P 0.621 (LR y')
Her giin 2 0.4 4 0.9 2 0.4 1 02 | 10 | 22
Haftada bir 20 43 33 7.2 46 | 10.0 48 | 104 | 172 | 37.4
Haftada iki 5 1.1 9 2.0 3 0.7 10 2.2 33 7.2
27 | Yumurta satin alma sikliginiz nedir? Ayda iki 6 13 9 20 | 12 | 26 6 13 | 29 | 63
p 0.361 (LR 1))
) Evet 22 48 | 22 | 48 | 20 | 43 | 30 | 65 | 59 | 128
Yumurta fiyatindaki artis ya da Hayir 9 20 | 30 | 65 | 40 | 87 | 32 | 70 | 174 | 378
azaliglar tiiketim m1’1><tar1n121 etkiliyor Fikrim yok > 04 3 07 3 07 3 07 1 24
28 e p 0,000 (LR 1))
Yagda-Omlet vb. 11 2.4 23 5.0 31 6.7 24 52 | 100 | 217
. . ) Haglama-Rafadan 16 35 30 6.4 25 5.4 34 74 | 127 | 276
Hanenizde yumurta tiiketim sekli en Pasta-Bérek vb 11| 2 [oa | 7 [ 15] 6 [ 13| 17 | 37
29 fazla nasildir? Yemeklerde 02 00 | 0 |00 | 1 |02 ]| o | oo
P 0,267 (LR ;)
Etkilemedi 28 6.1 51 | 111 | 62 | 135 | 61 | 133 | 228 | 49.6
TV programlarinda yer alan yumurta- Artti 1 02 | 2 [oa] o oo | 3 [o7] 6 | 13
kolesterol tar.t'lsmalarl_ tiikketiminizi ne Azaldi 2 09 > 04 1 0.2 1 0.2 0 22
30 yonde etkiler? 3
p 0.214 (LR )
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu
Asgari 5500 ve
No Sorular Secenekler Ucretve | 2825-3500 | 3501-4500 | 4501-5500 Uzeri
Alt1
n % n % n % n % n %
) . Evet 1 0.2 3 0.7 3 0.7 3 07 | 15 | 33
Sizce yumur_tal ureteln ya da yumurta Hayir 15 | 33 | 19 | 41 | 34 | 74 | 28 | 61 | 125 | 27.2
satigt yapan isletmelerin denetimleri Fikrim yok 17 | 37 | 33 | 72 | 26 | 57 | 34 | 74 | 104 | 226
31 yeterince yapiliyor mu? 2
p 0.412 (LRy)
3 5 Evet 13 28 | 28 | 61 | 36 | 78 | 27 | 59 | 121 | 263
. Al(lillglglz.,yugg.r?mn saglikls Hayir 15 | 33 | 18 | 39 | 17 | 37 | 27 | 59 | 8 | 183
osullarda uretl cigine guventyor Fikrim yok 5 1.1 9 2.0 10 2.2 11 2.4 39 8.5
32 musunuz? >
p 0,713 (1)
Evet 8 17 | 16 | 35 | 30 | 65 | 32 | 70 | 118 | 257
Yumurtanin ambalajinda yer alan _Hayr 18 39 | 13 | 28 | 17 | 37 | 17 | 37 | 74 | 161
33 bilgileri anlasilir buluyor musunuz? Fikrim yok ’ 15 | 26 | 57 | 16 | 35 16 | 35 | 52 | 113
P 0. 001(;)
Kolesterolii artirir 7 15 4 0.9 8 17 16 35 42 9.1
Kolesteroll etkilemez 13 2.8 14 3.0 19 4.1 24 | 52 | 102 | 222
o Fikrim yok 13 2.8 36 7.8 35 7.6 25 | 5.4 95 | 20.7
34 | Yumurta- kolesterol iliskisi hakkinda Kolesterolii diisiiriir 0 0.0 1 0.2 1 0.2 0 | 00 5 | 11
ne diisiiniiyorsunuz? 2
p 0.022 (LR %)
Koy yumurtasidir 8 1.7 12 26 11 24 1.7 50 | 10.9
Organik yumurtadir 3 0.7 1 0.2 2 0.4 0.2 6 13
o Pazarlama stratejisidir 17 37 25 5.4 39 8.5 42 91 | 157 | 341
35 Pazara sunulan kirli yumurtalar Fikrim yok 5 11 [ 17 [ 37 [ 11 |24 [ 14 [ 30 | 31 [ 67
hakkinda ne diigiiniiyorsunuz? 2
p 0.097 (LR ")
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu
No Sorular Secenekler _Asgart l oeo5 3500 | 3501-4500 | 4501-5500 | o200 Ve
Ucret ve alt1 Uzeri
n % n % n % n % n %
A Ll Etkilemez 21 46 30 6.5 44 9.6 42 9.1 118 39.3
Yumurta tizerinde yer alan kirli .
goriiniim satin alma davranismizi OIu_m!u etkiler 9 2.0 8 17 5 11 8 1.7 13 2.8
36 etkiler mi? Fikrim yok 3 0.7 17 3.7 14 3.2 15 3.3 50 | 10.9
p 0.004 (LR %)
Tiiketimimi arttirdi 10 2.2 12 26 17 3.7 11 2.4 70 | 15.2
Si larda Kovid- 19 Tiiketimimi azaltti 6 1.3 2 0.4 1 0.2 3 0.7 3 0.7
izce son zamanlarda Kovid- Yy
Yumurta tiketimi
vakalar1 yumurta tiiketim etkilemedi 14 3.0 33 7.2 31 6.7 41 89 | 143 | 311
ahskanligimzt etkiledi mi? Fikrim yok 3 07 | 8 | 17 | 14 | 30 | 10 | 22 | 28 | 61
37 p 0,009 (LR 1)
Yumurta fiyatiarm 26 | 57 | 42 | 91 | 46 | 100 | 45 | 98 | 107 | 4238
. . arttirdi
Sizce son zamanlarda KOVId-'19 ‘ Azaltt 02 00 1 02 3 07 5 13
vakalar1 yumurta ﬁ?yatlar1n1 etkiledi Etkilemedi 11 04 2 04 3 07 0 22
mi: Fikrim yok 0.2 11 24 14 3.0 14 3.0 31 6.7
38 P 0.059 (LR 1)
L . Olumlu etkiler 6 13 9 2.0 5 1.1 4 0.9 24 5.2
Pandemi siirecinin uzamast halinde Olumsuz etkiler 16 35 | 16 | 35 | 20 | 43 | 28 | 61 | 8 | 178
ekonomik daralmada yumurta Etkilemez 7 15 | 15 | 33 | 25 | 54 | 17 | 37 | 110 | 239
tikketiminizde ne tiir degisiklikler Fikrim yok 1 09 | 15 | 33 | 13 | 28 | 16 | 35 | 28 | 64
Ongoriyorsunuz? 3
39 p 0. 003 (LR y")
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Cizelge 4.8 Anket Sorularinin Hane Gelir Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Aylik Toplam Gelir Durumu

No Sorular Secenekler _Asgart | He05 3500 | 3501-4500 | 4501-5500 | 200 Ve
Ucret ve alt1 Uzeri
n % n % n % n % n %
Evet 4 09 | 5 [ 11| 2 [oa | 3 [o7 ] 9 [ 20
40 | Pandemisiirecinde yumurta marka Hayir 25 54 | 41 | 89 | 58 | 126 | 56 | 122 | 223 | 485
tercihinizde degisiklik oldu mu? Fikrim yok 4 0.9 9 2.0 3 0.7 6 13 | 12 | 26
P 0,042 (LR 1))
o o Evet 5 11 ] 3 Joz | 1 [o2] 5 [11] 14 | 30
Pandemi siirecinde tercih ettiginiz Hayir 24 52 | 3 | 78 | 51 | 111 | 46 | 100 | 191 | 415
4l y‘iﬁ“%"‘?‘ urf:tlm sisteminde bir Fikrim yok 4 0.9 16 35 11 24 14 3.0 39 8.5
degisiklik s6z konusu oldu mu? 5
p 0,118 (LR )




4.5.4 Anket Sorularimin Meslek Durumuna Gore Degerlendirilmesi

Arastirma tlketicilerin bazi anket sorularma verdikleri cevaplara gore
hesaplanan frekans degerleri ve katilimcinin meslegi degiskeni ile bu sorular

arasindaki iliskilerin 6nem dlzeyi Cizelge 4.9°da verilmistir.

Ankete katilan tuketicilerin yumurta tiketimlerinin ve haftada tlketilen
yumurta miktarinin, satin alinan yumurtanin temin yerinin, hangi sistemde uretilen
yumurtalar1 tercih ettiklerinin, yumurta kabuk rengi tercihinin,  yumurta
etiketlerinde yer alan S, M, L, XL gibi harflerin anlaminin bilinirliginin, yumurta
biiytikliigline gore yumurta satin alma tercihinin, yumurta sar1 rengi tercihinin,
yumurta ambalaj seklinin satin alma tercihine etkisinin, yumurta yetistirme
sistemleri hakkinda bilgi diizeyinin, farkli sistemlerde yetistirilen yumurtalarin
besin madde icerigi farkinin ve lezzetinin, farkli sistemlerde iiretilen yumurtalarin
fiyatim1 etkileyen faktorlerin, yumurta satin alma sikliginin, yumurta tuketim
seklinin, katilimcinin hane geliri degiskeninden bagimsiz oldugu belirlenmistir.
(p>0.05). Yine; yumurta kolestrol tartigmalariin tiiketimlerine olan etkisinin,
yumurtalarin saglikli kosullarda iiretilip iiretilmedigine olan inancin, yumurta
ambalajinda yer alan bilgilerin anlasilirhiginin, pazara sunulan Kirli yumurtalar
hakkinda diisiincelerin, Covid 19 vakalarinin yumurta tiiketim bilinci ve davranisi
tizerine etkilerinin, katilimcinin hane halki gelirinden bagimsiz oldugu
belirlenmistir. Baska bir ifadeyle, katilimcinin hane gelirinin bu 6zellikler izerinde

onemli bir etkisinin olmadig tespit edilmistir. (p>0.05)

Buna karsin, katilimcilarin egitim durumunun, yumurta sarisinin renginin
tercihlerinde etkili olup olmadiginin, satin alinan yumurta sunum seklinin, yumurta
tiretim sistemlerinin bilinirliliginin, farkli sistemlerde iiretilen yumurtayr temin
yerinin, organik ya da serbest sistemde yetistirilen yumurtalart satin alirken tiriiniin
hangi 6zelliklerinin dikkate alindiginin ve tercih sebebinin, organik ya da serbest
sistemde yetistirilen yumurtaya fazladan ne kadar 6deme yapilabileceginin,
konvansiyonel = yumurta dretim sisteminin  bilinirliliginin,  fiyatlardaki
dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin, yumurta iireten ve satis1 yapilan

isletmelerin denetim yeterliliginin, yumurta kolestrol iligkisi hakkinda fikirlerinin,
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pandemi slrecinde yumurta marka tercihlerinin tiketicilerin meslegine bagimli

olarak degismistir (p < 0.05).

Ankete Kkatilimcilarin egitim durumu incelendiginde; memur olanlarin
cogunlugunun {iniversite mezunu olduklari, lise mezunlarinin is¢i, esnaf, serbest
meslek ve ev hanimi gibi meslek gruplarinda yer aldig: tespit edilmistir. Boylece
egitim dlizeyine paralel olarak memuriyet orani yiikselmis ve meslege bagimh
degisiklik s6z konusu olmustur. Yumurta sarist renginin tercihlerine etkisini
tiketicilerin ¢ogu evet cevabi vererek, meslege bagimli degisim frekans
yogunluguna bagli olarak ger¢eklesmistir. TUketicilerden memur, serbest meslek ve
ev hanimi olanlarin genellikle 15°1i sunum seklini, is¢i,6grenci ve esnaf olanlarin
genellikle 30°lu sunum geklini tercih ettikleri tespit edilmis ve frekans
yogunluklarina gore bagimli degismistir. Yumurta liretim sistemlerinin bilinilirligi
hususunda, memurlarin organik sistem yumurta tiretimini, ev hanimlarinin serbest
sistem yumurta iretimini bilinirlilik oranlar1 daha yiiksek olup, konvansiyonel

sistem yumurta iiretimi hususunda biling diizeyinin diisiik oldugu tespit edilmistir.

Organik ya da serbest sistemlerde uretilen yumurta temin yeri, memur
meslek grubunda; stiper marketler ve organik urlin satan market seceneklerinde , ev
hanimlarinda ise pazarlardan temin etmek sec¢eneginde daha baskin tespit
edilmistir. Bu durumun 6zellikle memur olan kesimin egitim ve gelir diizeyinin
yliksekligiyle paralel oldugu, ev hanimlarinin ise pazar aligsverislerinde daha aktif
oldugunun bir gostergesidir. Organik ya da serbest sistemlerde iiretilen yumurtay1
satin alirken iirliniin etiketine bakanlarin cogunlugunun memur oldugu, goriiniisiine
bakanlarin ise; ev hanimi, is¢i ve diger meslek gruplarinit olusturdugu tespit
edilmistir. Bu faktoriin meslege bagimli degisimi memurlarin egitim diizeyinin ve
paralelinde biling diizeyinin yiiksekligi ile agiklanabilir. Organik ya da serbest
sistemlerde lretilen yumurtay1 tercih sebebi incelendiginde; sirasi ile daha saglikli
bulma ve daha lezzetli segenekleri her meslek grubunda ferekans yogunluguna
bagli olarak artis gosterirken, daha taze segeneginin ev hanimlarinda baskin olmasi,

ev hanimlarinin ayn1 zamanda bu {iiriinleri pazardan temin se¢eneginin yliksekligiyle
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paralellik gostermistir. Bu durum ev hanimlarinin pazardan daha taze iirlinlere

ulasabileceklerine inanciyla ortigmektedir.

Tuketicilerin organik ya da serbest sistemlerde Uretilen yumurtaya daha fazla
0deme yapma istekliligi de incelenmis olup, her meslek grubunda frekans
yogunluguna bagimli olarak degisiklik saptanmistir. Bu durumun tiiketicilerin
mesleklerinden ziyade gelir durumuyla ilgili oldugu sonucuna ulasilabilir. Ayn
sekide fiyat artiglarinin tiikketimlerini etkilememesi sonucunun hemen hemen her
meslek grubunda baskin olmasi, sadece Ggrenci grupta fiyat artis1 karsisinda

tilkketimlerinin azalacagi sonucu gelir kaynakli bagimli degisimi dogrulamaktadir.

Yumurta tireten ya da satist yapan isletmelerin denetim yeterliligi
hususunda;hayir ve fikrim yok cevabi verenlerin her meslek gruplarinda frekans
yogunluguna paralel bir sekilde artis gostermesi insanlarin  denetim
mekanizmalarina kars1 giivensizlik ,yetersizlik ve belirsizlik hissettigi sonucunu
ortaya koymaktadir. Denetim faaliyetlerinin arttirilmasi ve insanlarda giiven
duygusunun yeniden inga edilmesi i¢in gereken tedbirler alinmalidir. Tuketicilerin
yumurta kolestrol ilskisi hakkinda ne diisiindiigii incelendiginde; kolesteroli
etkilemedigi secenegi memur ve ev hanimlarinda daha yiiksek tespit edilmisken,
fikrim yok sec¢enegi is¢i, esnaf ve diger meslek gruplarina daha baskin bulunmus ve
meslege gore bagimhi degisklik gostermistir. Bu sonuc¢ konu ile ilgili biling
diizeyinin toplumun bazi kesimlerinde egitimlede iliskili olarak daha diisiik oldugu
bu konuda uzman kisi ve kuruluslar tarafindan bilin¢lendirici egitimlere yer

verilmesi gerektigini ortaya koymustur.
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Cizelge 4.9 Anket Sorularinin Katilimecinin Meslegine Gore Analiz Sonuglari

Meslek
No Sorular Secenekler isci Memur | SEOESL | oo issiz Ev Ogrenci | Esnaf Diger
meslek hanim
n % n % n % n % n % n % n % % n %
ilkokul 5 11 0 00 | 1 | 02 4 09 | 0] 00 | 13] 28 0 0.0 1 [o2] o 0.0
Ortaokul 4 0.9 0 00 | 4 | o9 1 02 | o] o0 | 15] 33 3 0.7 3 o7 | 1 02
Lise 18 39 4 09 | 12 | 26 8 17 | 2| 04 |33 27 4 09 | 16 | 35 | 8 17
1 1§3F111m°1n1n Universite 18 39 | 128 | 278 | 21 | 46 15 33 | 2 04 | 20 | 43 12 2.6 9 20 | 75 | 163
egitim durumu 2
p 0.000 (LR ")
o Evet 45 98 | 131 [285 |37 | 80 | 28 | 61 | 4] 09 |79 [|172 | 19 41 | 28 [ 61 |8 | 178
5 | Yumurta tiketiyor Hay1r 0 00 | t o2 | 1] o2] o 00 |0l o0 | 204 | o0 | 00| 1 |o2] 2] o4
2 Yy
musunuz? P >
0.744 (LR ")
Tiketilmez 0 0.0 0 0.0 0.0 0 00 | 0] 00 0.2 0 0.0 02 | o 0.0
5-10 8 1.7 17 3.7 9 2.0 5 1.1 0 0.0 2.0 7 15 0.9 19 41
. 10-15 10 2.2 41 89 | 12 2.6 9 20 | 2| 04 |26 | 57 2 0.4 1.3 | 30 6.5
Hanenizde haftada 15-20 13 28 | 37 | 80 2.0 8 17 | 1] 02 |18 ] 309 4 09 | 10 [ 22 [ 18 39
3 | kagadetyumurta 20 ve istii 14 | 30 | 37 | 80 17 6 13 | 1] 02 |27 59| 6 | 13| 8 |17 |17 | 37
tuketilmektedir? 2
P 0.567 (LR ")
Market 27 59 | 8 [187 | 22 | 48 18 | 39 | 2| 04 |4 | 89 | 12 | 26 | 18 [ 39 | 42 9.1
Bakkal 1 0.2 2 0.4 2 0.4 0 0.0 0| 00 1 0.2 0 0.0 3 0.7 5 1.1
Pazar 7 15 | 21 | 46 | 6 13 6 13 | 1| 02 |27 | 509 4 09 4 |09 | 14 3.0
Yumurtay1 Uretici 8 17 22 48 8 1.7 4 09 | 1] 02 |10 | 22 3 0.7 4 |09 | 23 5.0
4 nereden satin Kendi tretimi 2 04 1 02 | o | oo 0 00 | 0] 00 2 04| o [ o0 0o [00] o 0.0
altyorsunuz? 2
P 0.219 (LR %)
o Kafes 4 09 | 20 | 46 | 5 11 5 11 ] o] oo 7 ] 15 2 04 3 o7 |12 26
_ Hangi dretim Serbest sistem 11 | 24 | 34 | 74 | 7 | 15 8 17 [ 3] 07 |27 | 37| 4 09 | 6 |13 |17 37
mstemm?e urenlg}T Organik sist. 11 | 24 | 24 | 52 2.0 02 | 0| 00 |18 | 30 | 10 | 22 | 9 |20 |19 | 41
g | yumurtalantercih i urtast | 19 | 44 | 53 | 115 | 17 | 37 | 14 | 30 | 1] 02 |39 | 85 | 3 | 07 | 11 | 24 |3 | 78
ediyorsunuz? >
P 0.142 (LR ")
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Cizelge 4.9 Anket Sorularinin Katilimcinin Meslegine Gore Analiz Sonuglar1 (devami)

etkiler mi?

Meslek
No Sorular Secenekler isci Memur | SETRESt | pra; issiz Ev Ogrenci | Esnaf Diger
meslek hanim
n % n % n % n % |n| % n| % n % n % n %
Beyaz 10 | 22 | 28 | 61 | 3 | 07 8 17 | 0| 00 | 22| 48 6 13 9 | 20 | 18 3.9
Yumurtada kabuk Kahverengi 14 | 30 | 41 [ 89 [ 18| 39 | 11 | 24 [0] o0 [19] 41| 5 | 11| 10|22 26 | 57
rengi (o iiz Fark etmez 21 | 46 | 63 | 137 | 17 | 37 | 9 | 20 | 4| 09 |40 | 87 | 8 | 17 | 10 | 22 | 40 | 87
6 hangisidir? 2
P 0.155 ((LR¢")

Yumurta Evet 40 | 87 | 124 | 270 |33 | 72 | 24 | 52 | 4| 09 |70 |152 | 15 | 33 |27 |59 | 78 | 170
etiketlerinde yer Hayir 5 11 8 17 | 5 | 11 4 09 | 0] 00 |11 | 24 4 0.9 2 | 04 6 13
alan S, M, L, XL

ibi harflerin ne
! a?nlama geldigini P 0.373 (LR Xz)
biliyor musunuz?
Kiugik (S) 2 0.4 2 0.4 1 0.2 2 0.4 0.0 0 | 00 1 0.2 1 |02 3 0.7
Hangi Orta (M) 21 | 46 | 55 |128 |18 | 39 | 15 | 33 02 |41 | 89 | 13 | 28 | 13 | 28 | 39 8.5
buyiikliikteki Blyuk (L) 21 | 46 | 69 [150 |17 | 37 | 11 | 24 | 3| 07 |38 | 83 4 09 | 12 |26 | 4 8.9
g | Yyumurtay: tercih Gok buyak 1 | o2 | 6 | 13| 2| 04| 0 |00 0|00 |2 | 04| 1 o023 |o7 |1 02
ediyorsunuz? (XL)
P 0,430 (LR 1))
Yumurta sarisinim Evet 35 | 76 | 8 |185 |32 | 70 | 23 | 50 | 1| 02 |63 |137 | 8 17 | 25 |54 | 48 | 104
9 | rengi tercihinizde Hayir 10 | 22 | 47 102 | 6 | 13 5 11 | 3| 07 |18 | 39 | 11 | 24 4 |09 | 36 7.8
etkilimi dir? P 0.000 (LR )
Yumurtada hangi Agik sar1 10 | 22 | 32 | 70 | 9 | 20 9 20 | 1| 02 |23 | 50 9 20 | 10 | 22 | 24 5.2
10 sar1 rengini tercih Koyu sar1 35 7.6 100 21.7 29 6.3 19 4.1 3 0.7 58 | 12.6 10 2.2 19 4.1 60 13.0
ediyorsunuz? P 0.635 (LR xz)

Yumurta Evet 21 | 46 | 71 | 154 | 22| 48 | 16 | 35 | 2 | 04 |41 | 89 | 12 | 26 |17 | 37 | 51 | 111
ambalajimin sekli Hayir 24 | 52 61 | 133 | 16 | 35 12 26 | 2 | 04 | 40| 87 7 15 | 12| 26 33 7.2
(goriiniimil) satin

11 | alma tercihinizi P 0.860 (LR )
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Cizelge 4.9 Anket Sorularinin Katilimcinin Meslegine Gore Analiz Sonuglar1 (devami)

Meslek
oo rbest . . Ev o . .
No Sorular Secenekler Isci Memur Serbes Emekli Issiz Ogrenci Esnaf Diger
meslek hanim
n % n % n % n % | n % n % n % n % n %
Viyolde acik 4 0.9 5 1.1 5 1.1 3 07 | 0| 00 |15 | 33 2 0.4 5 11 | 10 | 2.2
Viyolde jel. 11 24 | 271 | 59 7 15 9 20 | 1] 02 |12 | 286 4 0.9 8 |17 |16 | 35
kapali
Hangi yumurta Kapililyl;?rton 24 | 52 | 8 | 180 | 25 | 54 | 15 | 33 [ 3| 07 |52 |113 | 10 | 22 | 12 |26 |53 |115
12 ambalajin1 tercih :
ediyorsunuz? Plastik kapals 6 13 | 17 | 37 1| 02 1 02 | 0| 00 2 0.4 3 0.7 4 |09 5 | 11
f viyol
P 0.051 (LR 1))
6’li 2 0.4 3 0.7 0 | 00 0 00 | 0| 00 0 | 00 0 0.0 1 |02 2 | 04
Yumurtada hangi 10’1u 5 1.1 15 | 33 3 0.7 0 00 | 0| 00 | 4 0.9 3 07 2 |04 |10 | 22
13 sunum seklini 15°1i 16 35 61 | 133 | 24 5.2 14 3.0 3| 07 |44 9.6 0.9 9 20 | 45 9.8
satin aliyorsunuz? 30°1u 22 48 53 | 115 | 11 24 14 30 1| 02 33 7.2 12 2.6 17 37 27 5.9
P 0.39 (LR %)
Yumurta Uretim Evet 37 80 | 119 | 259 | 34 | 74 24 52 | 3| 07 |72 | 167 | 17 | 37 | 26 |57 | 74 | 161
sistemleri Hayir 8 17 13 | 2.8 4 | 09 4 09 | 1] 02 9 2.0 2 0.4 3 |07 |10 | 22
hakkinda bilginiz 5
14 var mi1? P 0.949 (LR y)
Organik sist. 6 15 | 27 | 67 0 0.0 5 12 | 0| 00 [18 | 44 5 12 6 |15 | 17 | 42
Serbest sistem 19 47 | 45 | 111 | 18 | 44 | 10 256 | 1] 02 |41 |101 5 12 | 14 |34 |25 | 62
Hangi yumurta KO”Z?ST::XO”‘?I 0 0.0 2 0.5 5 12 2 05 | 0| 00 3 |07 1 02 | 1 |02 |9 2.2
15 | dretim sistemlerini Hepsini 12 [ 30 |45 [111 |11 | 27 | 7 17 | 2] 05 [10 |25 | 6 | 15 | 5 [12 [23 | 57
biliyorsunuz? 2
P 0,000 (LR x°)
Organik sist. 18 39 58 | 126 | 10 2.2 12 26 | 1| 02 |26 | 57 9 2.0 11 | 24 | 35 7.6
Serbest sistem 27 59 | 71 | 154 | 27 | 59 16 356 | 3| 07 |54 | 107 | 10 | 22 | 17 | 37 | 48 | 104
Sizce hangi Konvansiyonel |, o5 | 5 | 07 | 1 | 02| o |00 o] oo |1 ]o2] o oo 1 |o2] 1] o2
16 yumurta dretim sistem
sistemi daha
P 0.790 (LR )

iyidir?
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Cizelge 4.9 Anket Sorulariin Katilimcinin Meslegine Gore Analiz Sonuglar1 (devami)

Meslek
No Sorular Secenekler isci Memur ?r?ggiit Emekli issiz Ev hanim | Ogrenci Esnaf Diger
n % n % n % n % % n % n % n % n %
Organik yumurta Evet 34 74 | 103 | 224 | 31 6.7 26 5.7 07 | 63 | 137 | 13 | 28 | 24 | 52 |59 | 128
ya da serbest Hayir 11 | 24 29 6.3 7 15 2 04 | 1|02 | 18 3.9 6 13 | 5 | 11 |25 | 54
sistem tavuk
yumurtasi 2
171 hakkinda bilgi P 0.341 (LR )
sahibi misiniz?
Organik yumurta Evet 9 2.0 22 438 7 15 7 15 | 0| 00 | 18 3.9 4 0.9 7 | 15 | 16 35
ya da serbest Hayir 3 | 78 | 110 | 239 |31 | 67 21 4.6 09 | 63 | 137 | 15 | 33 |22 | 48 | 68 | 148
sistem tavuk
yumurtasl
18 hakkinda P 0.878 (LR Xz)
yeterince tanitim
yapilmakta midir?
Sizce organik Uretimin zor 7 | 15| 19 |41 | 5 | 11| 1 |02 |o0ofoo |10 [22 ] 1 |o02]|7 |15 |15 | 33
sistemde ya da olmasi
r istem iyeti
s€ b?StS.Ste de “Mallyetm 13 | 28 59 | 128 | 18 | 39 12 26 | 2|04 | 33 | 72 8 17 |15 | 33 | 44 | 96
uretilen yiiksek olmasi
umurtanin Uretimi
19 J : Uretimin az 25 | 54 | 54 |117 |15 | 33 | 15 | 33 | 2|04 | 38 |83 | 10| 22| 7 |15 |25 | 54
fiyatin1 etkileyen olmasi
en 6nemli faktor p 2
nedir? 0.123 (LR ")
o Stper 11 | 24 57 | 124 | 10 | 22 5 11 | 2 |04 | 19 | 41 6 13 | 4 |09 |33 |72
Organik sistemde | Marketlerden
ya da serbest Organik Grdin
Sistemde Uretilen satan 4 3.0 30 6.5 10 2.2 3 0.7 0 0.0 14 3.0 6 1.3 10 2.2 17 3.7
yumurtay1 nerden | _Marketlerden
20 temin Kendi iretiyor 4 0.9 9 2.0 3 0.7 3 0.7 1] 02 9 2.0 3 0.7 1 0.2 9 2.0
ediyorsunuz? Pazarlardan 16 | 35 36 7.8 15 3.3 17 37 | 1 | 02| 39 8.5 4 09 | 14 | 30 | 25 | 54
P 0.011 (LR )
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Cizelge 4.9 Anket Sorularinin Katilimcinin Meslegine Goére Analiz Sonuglar1 (devami)

Meslek
No Sorular Secenekler isci Memur | SEBESt | Erekii issiz Ev Ogrenci | Esnaf Diger
meslek hanimi
n % n % n % n % | n % n % n % n % n %
Organik sistemde Etiketine 21 46 59 | 12.8 6 1.3 12 26 | 2| 04 |19 | 41 7 15 9 |20 |30 6.5
ya da serbest Logosuna 3 0.7 24 5.2 1 0.2 11 | 0| 00 6 1.3 3 0.7 5 |11 | 8 1.7
sistemde dretilen Ambalajina 1 |02 | 10|22 7| 15 00 | o o0o [13] 28] 3 [o07 | 2 [04 [10 | 22
yumurtay1 ahrk_en Goriiniisiine 20 43 | 39 | 85 |24 | 52 1 24 | 2| 04 |43 | 93 6 13 | 13 |28 |36 | 78
21 Urdntn hangi
ozelliklerine P 0.000 (LR xz)
bakarsiniz?
Daha iyi 3 0.7 3 0.7 1 0.2 4 09 | 0| 00 4 | 09 0.4 1 02 | 5 1.1
Daha lezzetli 5 1.1 16 | 35 8 1.7 4 09 | 0| 00 |14 | 30 0.4 7 |15 | 13 238
Tercih
Organik sistemde etmiyorum 0 0.0 7 15 1 0.2 0 00 | 1] 02 2 | 04 1 0.2 1 |02 | 3 0.7
_ya da serbest Daha taze 6 13 | 7 |15 |3 | 07 | 0 |00 | 1] 02 |12 |26 1 | 02| 0 |00 |5 11
sistemde Uretilen [""papaaglikl | 29 | 63 | 9 | 209 | 24 | 52 | 20 | 43 | 2| 04 |40 | 87 | 10 | 22 | 19 | 41 | 54 | 117
22 | yumurtayl nigin Cevap yok 2 |04 | 3 o7 |1 [o2] 0o [00 000 [9 [20] 3 [o07 | 1 oz2]a | oo
tercih edersininiz? >
P 0.32 (LR y)
Organik ya da %10 14 3.0 25 | 54 9 2.0 10 22 | 0| 00 |25 | 54 3 0.7 10 | 22 | 26 5.7
serbest sistem %20 15 33 | 35 | 76 | 16 | 35 13 28 | 3| 07 |16 | 35 7 15 3 |07 | 19| 41
tavuk yumurtasina %30 5 11 32 7.0 5 11 0 00 |0 0.0 9 2.0 0 0.0 4 0.9 8 17
su an tiikettiginiz %50 7 15 | 17 | 37 4 | 09 2 04 | 0| 00 | 10| 22 4 0.9 3 |07 | 10| 22
93 | . yumurtaya %100 1 |02 ] a4 oo [ 1]o2] o oo [o]oo |3 ]o7] o ]oo| 1 o2]2] o4
6dediginizden ne o) " Bgemem | 3 | 07 | 19 | 41 | 3 | 07 | 3 | 07 | 1| 02 |18 | 39 | 5 | 11 | 8 | 17 | 19 | 41
kadar daha fazla .
odeyebilirsiniz? P 0.003 (LR ")
Konvansiyonel Evet 1 24 | 44 | 96 |16 | 35 8 17 | 2| 04 |15 | 33 7 15 | 7 15 | 23 5.0
yumurta dretimi Hayir 34 74 | 8 | 191 | 22 | 48 20 43 | 2| 04 |66 | 143 | 12 | 26 | 22 | 48 | 61 | 133
24 o
hakkinda bilgi p 5
sahibi misiniz? 0.197 (LR 1)
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Cizelge 4.9 Anket Sorularinin Katilimcinin Meslegine Gore Analiz Sonuglart (devamni)

Meslek
No Sorular Secenekler sci Memur | SerPESt | Ereni ssiz Ev Ogrenci | Esnaf Diger
meslek hanimi
n % n % n % n % | n % n % n % n % n %
Sizce hangi Organik sist. 13 | 28 | 59 | 128 |12 | 26 | 11 | 24 | 2| 04 |27 | 59 20 |11 [ 24 |32 | 70
tretim Serbest sistem 32 | 70 | 69 | 150 | 25 | 54 17 37 | 2| 04 |54 |107 20 | 17 | 37 |50 | 109
sisteminden elde | Konvansiyonel | | o\ 4 | g9 | 1 | 02 | 0 |00 |0l oo |0 oo | 1 |o2]| 1 |o2]|2 | o4
25 edilen yumurta sistem
daha lezzetlidir? P 0.476 (LR xz)
Organik sistemde Yoktur 3 07 | 12 2.6 3 0.7 1 02 | 0| 00 3 |07 2 0.4 2 04 | 5 1.1
ya da serbest Vardir 34 | 74 | 84 | 183 |30 | 65 23 50 | 4| 09 |58 |126 | 10 | 22 | 18 | 39 | 63 | 137
sistemde Uretilen Fikrim yok 8 | 17 | 3 |78 |5 | 11| 4 |09 |o0o|o00o |20]43 | 7 | 15| 9 |20 |16 | 35
tavuklarin
yumurtalari ile
diger yetistirme
sistemlerinde
26 uretilen
yumurtalar P 0.394 (LR XZ)
arasinda besin
madde agisindan
herhangi bir fark
var midir?
Her giin 0 0.0 6 1.3 3 0.7 3 07 | 0] 00 6 1.3 0 0.0 0 |00 |1 0.2
Haftada bir 28 6.1 9 | 196 | 24 | 52 15 33 | 2 04 | 58 | 126 | 14 3.0 20 | 43 | 68 | 148
Haftada iki 7 15 19 4.1 4 0.9 3 07 | 1 02 | 11 | 24 0.7 04 | 10 22
27 Yumurta alma Ayda iki 10 |22 |17 [ 37 7 15 ] 7 [ 15 1] 02 6] 13 0.4 15 | 5 | 11
sikliginiz nedir? >
P 0.59 (LR y)
Yumurta Evet 15 | 33 | 32 | 70 | 15 | 33 7 15 | 2] 04 |3 | 72 | 10 | 22 | 9 |20 |30 6.5
fiyatindaki artig Hayir 28 | 61 | 97 | 211 | 22 | 48 19 | 41 | 2| 04 | 45| 98 13 | 15 | 33 | 51 | 111
28 ya da azalis Fikrim yok 2 o4 3 o7 | 1]o2] 2 |04 0] 00 ] 3]o7 07 | 5 [ 11 ] 3 | o7
tiketim
miktarinizi P 0.031 (LR X2)

etkiliyor mu?
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Cizelge 4.9 Anket Sorularinin Katilimcinin Meslegine Goére Analiz Sonuglar1 (devami)

Meslek
No Sorular Secenekler isci Memur | SEBESt | Eroki issiz Ev Ogrenci | Esnaf Diger
meslek hanimi
n % n % n % n % | n % n % n % n % n %
Yagda-Omlet |0 | 57 | g | 104 [17 | 37 | 12 | 26 | 2| 0a |20 | 63 | 13 | 28 | 14 |30 |37 | s0
vh.
Haslama- 22 | 48 | 78 |170 |19 | 41 | 12 | 26 | 2| 04 |41 |89 | 3 | 07 | 12 |26 |43 | 93
Hanenizde Rafadan
og | Yumurtatiiketim Pasta-Borek 5 | 11| 6 [13 |1 |02 | 4 |09 | 0|00 [11 |24 | 3 |07 | 3 [07 |4 | 09
sekli en fazla vb
nasildir? Yemeklerde 1 Jo2] o o021 Jo2] o [o0of]of]oo o |oo] o |oo] o oo]|o | o0
P 0.116 (LR 1)
TV Etkilemedi 40 87 | 125 | 272 | 33 7.2 27 59 | 4| 09 |77 |167 18 39 | 27 |59 |79 | 172
programlarindan Artt 0.7 5 11 0.2 0 0.0 0.0 0.0 0.0 04 1 0.2
yer alan yumurta- Azaldi 0.4 2 | 04 0.9 1 0.2 0.0 0.9 0.2 00 | 4 0.9
kolesterol
30 tartigmalari
tiketiminizi ne P 0.197 (LR 1))
yonde etkiledi?
Sizce yumurta Evet 1 [o02] 14303 [o7] o oo ]oJoo [2[oa] 2 Joal] 2 [oa[1 0.2
iireten ya da Hayir 19 | 41 | 56 | 122 | 24 | 52 | 17 | 37 09 [32] 70 | 12 | 26 | 14 | 30 | 43 | 93
yumurta satisi Fikrim yok 25 | 54 | 62 | 135 | 11 | 24 | 11 | 24 | 0| 00 |47 102 ]| 5 11 | 13 | 28 | 40 | 87
yapan igletmelerin
31 denetimleri 9
yeterince P 0.003 (LR %)
yapiliyor mu?
Aldiginiz Evet 19 41 71 | 154 | 16 35 14 3.0 07 |43 | 93 15 | 14 | 30 | 38 8.3
yumurtanin Hayir 15 3.3 42 9.1 14 3.0 14 3.0 0.0 31 6.7 15 1.7 30 6.5
saglikli kosullarda Fikrim yok 11 | 24 | 19 [ 41 ] 8|27 ] 0o | o0 02 | 7 | 15 11 15 | 16 | 35
2 iiretildigine
guveniyor P 0.52 (LR )

musunuz?
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Cizelge 4.9 Anket Sorularinin Katilimcinin Meslegine Gore Analiz Sonuglart (devamni)

Meslek
No Sorular Secenekler sci Memur | SerPeSt | Ereni issiz Ev Ogrenci | Esnaf Diger
meslek hanimi
n % n % n % n % | n % n % n % n % n %
Yumurtanin Evet 15 | 33 | 63 [ 137 |18 | 39 | 16 | 35 | 0| 00 |34 | 74 | 6 13 | 13 | 28 |39 | 85
ambalaj1 ya da Hay1r 15 | 33 | 44 | 96 |11 | 24 7 15 | 3| 07 |27 | 59 3 07 | 5 |11 |24 | 52
etiketinde yer alan Fikrim yok 15 | 33 | 25 [ 54 |9 [ 20| 5 [ 22 | 1] 02 [20| 43 ] 10 | 22 | 11 [24 |21 | 46
33 bilgileri anlagilir
bulugyor musuiuz? P 0.096 (LR ')
Artinr 4 09 | 23 | 50 |10 | 22 8 17 00 |12 | 26 | 4 | 09 4 |09 |12 | 26
Yumurta- Etkilemez 7 15 | 61 [133 |16 | 35 | 10 | 22 04 |33 | 72 5 | 11 | 8 |17 |30 | 65
kolesterol iliskisi Fikrim yok 34 | 74 | 45 |98 |11 | 24 | 10 | 22 04 [35 [ 76 | 9 | 20 | 17 [37 |41 | 89
g4 |  hakkindane Diigiiriir o oo ] 3 [o7 [1 [o02] o | o0 00 |1 o2 | 1 [o2] o0 oo |1 | 02
distiniiyorsunuz? >
P 0.016 (LR %)
Koy 12 | 26 | 20 | 43 7 | 15 7 15 | 0| 00 |20 | 43 4 |09 | 2 |04 |17 | 37
yumurtasidir
Pazara sunulan Organik 2 04 | 3 |07 | 3 | 07 1 02 0| 00 | 1| 02| 0 |00 | 1 |02]| 2| 04
kirli yumurtalar yumurtadir
35 } h?‘lﬁlfmda ne "azaf_'_a_m?‘ 22 48 91 | 198 | 20 | 43 16 35 | 4| 09 |49 | 107 | 12 | 26 | 17 | 37 | 49 | 107
diisiiniiyorsunuz? stratejisidir
Fikrim yok 9 2.0 18 | 39 8 1.7 4 09 | 0| 00 | 11 | 24 3 0.7 9 20 | 16 | 35
P 0.443 (LR 1)
Yumurta Uzerinde Etkilemez 33 72 | 99 | 215 | 23 5.0 19 4.1 09 |54 |117 | 11 24 | 19 | 41 |56 | 122
yer alan Kirli Olumlu etkiler 0.7 5 1.1 5 1.1 1.1 00 | 14 | 30 0.4 07 | 6 1.3
goriiniim satin Fikrim yok 20 | 28 | 61 | 10 | 22 0.9 00 | 13 | 28 13 15 | 22 | 48
36 | alma davraniginizi 5
etkiler mi? P 0.144 (LRy")
Sizce son Arttirds 8 17 38 8.3 8 1.7 7 15 2| 04 17 37 6 1.3 9 20 | 25 5.4
zamanlarda Azaltt: 2 0.4 1 |02 |0 0.0 2 04 | 0] 00 |4 |09 2 04 | 0 |00 | 4 0.9
gorulen Kovid- 19 Etkilemedi 31 | 67 | 75 163 |25 | 54 | 15 [ 33 | 2] 04 |51 |11 ]| 8 | 17 | 12 |26 |43 | 93
vakalari yumurta Fikrim yok 4 |09 | 18|39 |5 | 11| 4 |09 |0o]oo [9 |20 3 [o07] 8 |17 ]12] 26
37 tiketim
aliskanliginizi P 0.282 (LR XZ)

etkiledi mi?
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Cizelge 4.9 Anket Sorularmin Katilimciin Meslegine Gore Analiz Sonuglart (devami)

Meslek
No Sorular Secenekler sci Memur | SerPESt | Ereni ssiz Ev Ogrenci | Esnaf Diger
meslek hanimi
n % n % n % n % | n % n % n % n % n %
Sizce son Arttirdi 36 78 | 102 | 222 | 30 6.5 24 52 4 | 09 62 | 135 9 20 | 20 | 43 | 69 | 150
zamanlarda Azaltt1 1 0.2 4 0.9 0.2 0 0.0 0| 00 0.0 2 0.4 2 0.4 1 0.2
gorilen Kovid- 19 Etkilemedi 4 0.9 6 13 0.4 2 0.4 0| 00 0.9 2 0.4 0 |00 2 0.4
38 vakalart yumurta Fikrim yok 4 | o9 | 20 | a3 11 04 | o] 0o |15 | 33 6 | 13 | 7 [15 [12 | 28
fiyatlarini etkiledi 2
mi? P 0.187 (LR 1)
Pandemi siirecinin | Olumlu etkiler 2 0.4 13 238 13 7 15 1] 02 7 15 1 0.2 1 02 | 10 22
uzamast halinde | Olumsuz etkiler | 13 2.8 58 | 126 2.0 9 20 | 2 04 | 30 | 65 6 1.3 9 20 | 26 5.7
olast bir Etkilemez 20 | 43 | 47 | 102 | 17 | 37 9 20 [ 1| 02 |27 | 59 7 15 20 | 37 | 80
ekonomik Fikrim yok 10 | 22| 14 [ 30| 6 |13 ] 3 |07 o] oo |17 37| 5 [ 11|10 |22]11] 24
daralmada
yumurta
39 | tlketiminizde ne P 0.120 (LR )
tiir degisiklikler
Ongoruyorsunuz?
Pandemi Evet 1 0.2 2 0.4 3 0.7 1 0.2 0| 00 8 17 1 0.2 2 0.4 5 1.1
slirecinde yumurta Hayir 40 87 | 126 | 274 | 33 | 72 25 54 | 4| 09 |69 | 150 | 12 26 | 23 | 50 | 71 | 154
marka Fikrim yok 4 0.9 4 09 | 2 | 04 2 04 | 0| 00 | 4 | 09 6 13 4 | 09 | 8 17
tercihinizde
40 degisiklik oldu P 0.027 (LR 1)
mu?
Pandemi Evet 2 0.4 5 1.1 4 0.9 2 04 | 0] 00 7 | 15 0 0.0 2 04 | 6 1.3
stirecinde tercih Hayir 38 83 | 104 | 226 | 26 5.7 19 41 | 4| 09 |60 |130 | 12 26 | 20 | 43 | 65 | 141
ettiginiz yumurta Fikrim yok 5 [ 11| 23 |50 [8 [ 27 ] 7 | 15 [ o] o0 [14 |30 | 7 |15 ] 7 [15 [13 | 28
Uretim sisteminde
AL 1 bir degisiklik soz P 0.464 (LR )
konusu oldu mu?




4.5.5 Anket Sorularmmin Yasa Gore Degerlendirilmesi

Katilimcilarin yasi ile bu sorular arasindaki iligkilerin 6nem diizeyi Cizelge

4.10’da verilmistir.

Yapilan Ki-kare analizi sonucunda ankete katilan tiiketicilerin yumurta
tiketip tuketmediklerinin, yumurta satin alma yerine karar vermede etkili olan
faktorlerin, yumurta satin alirken dikkat edilen hususlarin, farkli Gretim sisteminde
uretilen yumurtalardan hangisinin tercih edildiginin, yumurta kabuk rengi
tercihinin, yumurta etiketlerinde yer alan harflerin ne ifade ettiginin, satin alirken
tercih edilen yumurta biiyiikliglinlin, yumurta sarisi rengi tercihinin, yumurta
ambalasaj ve goriinimiiniin satin alma davranisi lizerine etkisinin, tercih edilen
yumurta sunum sekline gore satin alma tercihinin, yumurta Uretim sistemlerinin
bilinirliliginin, organik ve serbest sistemde Uretilen yumurtalar1 temin yerlerinin,
organik ve serbest sistemde Uretilen yumurtalar: tercih sebebi ve bu yumurtalar
satin alirken bakilan 6zelliklerin katilimcinin yas durumundan bagimsiz oldugu

(p>0.05) tespit edilmistir.

Aym sekilde organik ve serbest sistemde dretilen yumurtaya daha fazla
O6deme yapma istekliliginin, konvansiyonel yumurta iretimi hakkinda biling
duzeyinin, farkli sistemlerde yetistirilen yumurtalarin besin madde igeriginin ve
lezzetinin, yumurta satin alma sikliginin, yumurta kolesterol tartismalarinin tiiketim
Uzerine etkilerinin, yumurta iireten veya satig1 yapan isletmelerin denetiminin
yeterliligi, yumurtalarin saglikli kosullarda firetilip iiretilmedigine olan inancin,
pazara sunulan kirli yumurtalarin satin alma davranisi {izerine olan etkisinin, Covid
19 vakalarinin yumurta tiikketim davraniglar1 ve biling dizeyine etkilerinin yas
durumundan bagimsiz oldugu (p>0.05) tespit edilmistir. Diger bir ifadeyle, bu
tiiketici davraniglarinin yasa gore onemli diizeyde degismedigi ya da yasa bagimli

olmadig1 s@ylenebilir.

Buna karsin, cinsiyet durumunun, hane basina haftada tuketilen yumurta
miktarinin, organik ya da serbest sistemde iiretilen yumurtanin fiyatini etkileyen
faktorlerin, fiyatlardaki dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin,

yumurta tiiketim seklinin, yumurtanin ambalaji ya da etiketinde yer alan bilgilerin
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anlasilirliginin, yumurta kolesterol iligkisi hakkinda fikirlerinin, Kirli yaumurtalarin
satin alma iizerine etkisinin, pandemi slrecinde yumurta marka tercihinde

degisiklik olup olmadiginin etkisi yasa bagimli olarak degismistir (p <0.05).

Katilimcilardan o6zellikle 24-44 yas araliginda olanlarin ¢ounlukla
bayanlardan olugmasi, yine katilimcilarin frekans yogunlugunun 35-54 vyas
araliginda olmas1 ve bu kategoride daha fazla yumurta tiikketilmesi sebebi ile yasa
bagimli degisiklik s6z konusudur. Aynmi sekilde organik ya da serbest sistemde
tiretilen yumurtanin fiyatini etkileyen faktorler; hemen hemen her yas kategorisinde
sirastyla maliyetin yliksekligi ve iliretimin az olmasi segenekleri olup, buradaki
bagimli degisimin sebebi katilimcilarin frekans yogunlugunun 35-54 yas araliginda
daha fazla olmasindan kaynaklaniyor olabilecegi disiiniilmektedir. Yumurta
fiyatindaki dalgalanmalarin tiiketime olan etkisi incelendiginde yasa bagimli
degisikligin sebebi; 35-54 yas arasindaki katilimcilarin gogunlugunun fiyat artisinin
titketimlerini etkilemedigi sonucu frekens yogunluguyla paralel olup, ayn1 zamanda
bu yas grubunun saglik acgisindan fiyat1 ne olursa olsun yumurta tiilketmeye 6zen

gosterdikleri ve bu konuda duyarli olduklarinin bir géstergesi olarak diisiiniilmiistiir.

Yumurta ambalajinda yer alan bilgilerin anlasilirligina genel olarak her yas
gurubunda evet cevabi verenler ¢cogunlukta iken, 35-44 yas araliginda evet ve hayir
cevab1 verenler basa bas tespit edilmis olup, bu yas grubunda fikir beyan
edemeyenlerde s6z konusu oldugundan yasa bagimli degisiklige sebep olmus ve
konu ile ilgili biling diizeyini artirict ¢aligmalara yer verilmesi geregini ortaya
cikarmistir. Yumurta kolesterol iligskisi hakkinda ne diisliniildiigi ve yumurta
tizerinde yer alan kirli gériiniimiin satin alma davranisi izerine etkisi incelendiginde
bagimli degisimin sebebi, yas gruplarindaki frekans yogunluguna bagli oldugu
sOylenebilir. Pandemi strecinde yumurta marka tercihinde degisiklik olup
olmadiginina  katilimcilardan genel olarak her yas grubunda hayir cevabi
verenlerin frekans yogunluguna bagli olarak degistigi ancak fikrim yok cevabi

verenlerin 18-24 yas araliginda daha baskin oldugu tespit edilmistir.
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Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yas Durumuna Gore Analiz Sonuglari

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
n % n % n % n % n % %
Kadn 19 41 59 | 128 | 101 | 220 | 55 | 120 | 15 33 0 0.0
Erkek 10 2.2 38 8.3 75 | 163 | 58 | 1266 | 25 5.4 5 1.1
1 Katilimeinin Cinsiyeti p 0.003 (LR XZ)
Evet 29 6.3 95 | 207 | 173 | 376 | 112 | 243 39 8.5 5 11
Hayir 0 0.0 2 0.4 3 0.7 1 0.2 1 0.2 0 0.0
2 | Yumurta tiketiyor musunuz? p 0.873 (LR 1)
Tiketilmez 0 0.0 0 0.0 1 0.2 0 0.0 0.2 0 0.0
5-10 11 24 29 6.3 17 3.7 13 238 1.7 0 0.0
10-15 6 1.3 34 7.4 52 11.3 30 6.5 14 3.0 2 0.4
3 Hanenizde haftada kag 15-20 6 1.3 17 37 43 9.3 36 7.8 13 2.8 3 0.7
yumurta tiiketilir? 20 ve st 6 1.3 17 3.7 63 13.7 34 7.4 4 0.9 0 0.0
p 0.000 (LR 1)
Market 20 43 54 | 11.7 97 | 211 67 | 146 26 5.7 4 0.9
Bakkal 0 0.0 6 1.3 6 1.3 2 0.4 0 0.0 0 0.0
Pazar 5 11 18 39 33 7.2 27 5.9 6 1.3 1 0.2
Yumurtay nereden satin Uretici 3 0.7 18 3.5 40 8.7 17 3.7 7 15 0 0.0
4 aliyorsunuz? Kendi Uretimi 1 0.2 3 0.7 0 0.0 0 0.0 1 0.2 0 0.0
P 0.138 (LR 1)
Kafes 2 0.4 13 2.8 23 5.0 16 35 1.1 0 0.0
Serbest sistem 6 1.3 21 4.6 43 9.3 26 5.7 1.7 3 0.7
Hangi Uretim sisteminde Organik sistem 13 2.8 24 5.2 35 7.6 22 4.8 15 0 0.0
5 liretilen yumurtalarl tercih Koy Yumurtasi 8 1.7 39 8.5 75 16.3 49 10.7 20 43 2 0.4
ediyorsunuz? P 0.340 (LR 1)
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Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yag Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
% n % n % n % n % n %
Beyaz 8 17 | 24 | 52 | 37 | 80 | 23 | 50 9 2.0 3 07
Kahverengi 8 1.7 27 5.9 61 | 133 | 39 8.5 1.7 1 0.2
6 Yumurtada kabuk rengi Fark etmez 13 2.8 46 10.0 78 17.0 51 111 23 5.0 1 0.2
tercihiniz hangisidir? p 0.547 (1)
Yumurta etiketlerinde yer alan Evet 24 5.2 92 | 200 | 158 | 343 | 105 | 22.8 32 7.0 4 0.9
S, M, L, XL gibi harflerin ne Hayir 5 1.1 5 1.1 18 3.9 8 1.7 8 1.7 1 0.2
anlama geldigini biliyor )
7 musunuz? p 0.087 (LR %)
Kiucuk (S) 1 0.2 3 0.7 3 0.7 4 0.9 1 0.2 0 0.0
Orta (M) 20 43 44 9.6 81 | 176 | 45 9.8 24 5.2 2 0.4
e Buyuk (L) 6 1.3 46 | 100 | 8 | 191 | 60 | 130 | 13 2.8 3 0.7
g | Hangibiyiklikteki yumurtayt ™ Co) hiyiik (XL) 2 o4 | 4 o9 [ 4 o9 [ 4 o9 | 2 [oa | 0o |oo0
tercih ediyorsunuz? 2
p 0,272 (LR 1)
Evet 14 | 30 | 67 |146 | 23 | 267 | 80 |174 | 31 | 67 5 11
9 Yumurta sarisimin rengi Hay1r 15 | 33| 3 |65 |53 | Y| 3|72 9 |20] 0| o0
tercihinizde etkili midir? ]
p 0.058 (LR 1)
: L Agiks sar1 13 | 28 | 27 |59 | 43 |93 | 3 |65 | 13 | 28 1 0.2
Hangi sari rengini tercih Koyu sari 16 | 35 | 70 | 152 | 133 | 289 | 83 | 180 | 27 | 59 0.9
ediyorsunuz? 2
10 P 0.357 (LR 1)
Yumurta ambalajinin sekli - Evet 19 4.1 56 | 122 | 101 | 22.0 55 | 12.0 18 3.9 0.9
gérﬁnijmﬁ satin alma Haylr 10 2.2 41 8.9 75 16.3 58 12.6 22 4.8 0.2
11 tercihinizi etkiler mi? p 0.234 (LR 1)
Viyolde acik 3 0.7 12 2.6 17 3.7 13 2.8 3 0.7 1 0.2
Viyolde jelatinle 6 | 13 | 25 | 54 | 32 | 70 | 21 | 46 | 7 | 15 | 4 | 09
kapali
12 Hangi yumurta ambalajini Kapali karton viyol 15 33 52 | 11.3 | 109 | 237 72 | 157 29 6.3 0 0.0
tercih ediyorsunuz? Plastik kapali viyol 5 1.1 8 1.7 18 3.9 7 15 1 0.2 0 0.0
p 0.080 (LR 1)




Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yas Durumuna Go6re Analiz Sonuglari (devami)

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
n % n % n % n % n % n %
6’lh 1 0.2 2 0.4 4 0.9 1 0.2 0 0.0 0 0.0
10’Iu 3 0.7 13 28 14 3.0 11 2.4 1 0.2 0 0.0
. il 1571 8 1.7 49 | 107 | 83 | 180 | 57 | 124 | 21 46 2 0.4
Hangi sunum seklini satin ;
13 30’Iu 17 3.7 33 7.2 75 | 163 | 44 9.6 18 3.9 3 0.7
aliyorsunuz? >
p 0.386 (LR )
. . . Evet 25 5.4 88 | 191 | 156 | 339 | 97 | 211 36 7.8 4 0.9
14 | Yumurta yetistirme sistemleri Hayir 4 | 09 | 9 | 20 | 20 | 43 | 16 | 35 | 4 | 09 | 1 | 02
hakkinda bilginiz var m1? 2
p 0.883 (y")
Organik sistem 6 15 19 4.7 23 8.1 19 4.7 7 1.7 0 0.0
yumurta dretimi
Serbest sistem 10 2.5 33 8.1 68 | 167 | 45 | 111 | 18 4.4 4 1.0
Konvansiyonel
i ireti . 1 0.2 7 1.7 9 2.2 5 1.2 1 0.2 0 0.0
_Hangl yu_mqr_ta uretim , sistem
15 sistemlerini biliyorsunuz: Hepsi 8 [ 20 [ 20 [71 [4 [113 ] 28 |69 | 10 [ 25 | 0o |00
2
p 0.807 (LR y)
Organik sistem 15 3.3 33 | 72 3 13.7 49 | 107 17 3.7 3 0.7
Serbest sistem 14 3.0 63 | 13.7 | 110 | 23.9 61 | 13.3 23 5.0 2 0.4
Konvansiyonel
i i iireti ) 0 0.0 1 0.2 3 0.7 3 0.7 0 0.0 0 0.0
16 Slzce_ hang_l yumqrt_a _uretlm sistem
sistemi daha iyidir? 2
p 0,536 (LR y)
Evet 19 4.1 72 | 157 | 141 |307 | 84 | 183 | 35 7.6 5 1.1
Hayir 10 2.2 25 5.4 35 7.6 29 6.3 5 1.1 0 0.0
0.100 (LR 1)
Organik ve serbest sistem
17 tavuk yumurtas: hakkinda p
bilgi sahibi misiniz?
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Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yas Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
n % n % n % n % n % n %
Organik ve serbest sistem Evet 4 0.9 16 3.5 40 8.7 21 4.6 7 15 0.4
tavuk yumurtas1 hakkinda Hayir 25 5.4 81 | 176 | 136 | 296 | 92 | 20.0 33 7.2 3 0.7
yeterince tanitim yapilmakta 2
18 midir? P 0.603 (LR ")
orafPa da sl Uretimin zor olmasi 2 04 | 20 | 43 | 32 | 70 7 15 3 07 1 02
rganik ya da serbes AT
sistemde (retilen yumurtanin Mally(;alt;;a)s/luksek 14 | 30 | 4 | 89 | 80 | 174 | 53 | 15| 13 | 28 | 3 | o7
19 | fivatm etkileyen en Snemli Uretimin az olmasi 13 | 28 | 36 | 78 | 64 | 139 | 53 | 115 | 24 | 52 | 1 | 02
faktor nedir? 5
p 0.016 (LR %)
Super marketlerden 11 2.4 29 | 63 56 | 122 | 43 9.3 7 15 1 0.2
Organik Uriin satan
i 8 1.7 25 5.4 38 8.3 24 5.2 9 2.0 0 0.0
i Org(;m!k y‘f"l da serbest marketlerden
SISte:jn eture.tl eg.yumurtay; Kendi Uretiyor 4 |09 | 10 | 22 | 15 | 33| 8 | 17 | 5 |11 | o | oo
20 | nereden temin edlyorsunuz: Pazarlardan 6 1.3 33 7.2 67 | 146 38 8.3 19 4.1 4 0.9
p 0.320 (LR 1)
. Etiketine 12 26 31 6.7 62 135 | 44 9.5 13 2.8 3 0.7
. Organik ya da serbest Logosuna 4 |09 |10 |22 [ 16 |35 |15 [ 33 |10 |22 | o | 00
smellnie tiretilen yﬁmur,tay‘ Ambalajima 4 09 | 12 [ 26 | 23 | 50 7 15 0 0.0 0 0.0
alirken urunun hangi Goriiniisi;
.. . . orunusune 9 2.0 44 9.6 75 16.3 47 10.2 17 3.7 2 0.4
21 Ozelliklerine bakarsiniz? 3 7
p 0.073 (LR )
Daha iyi 3 0.7 7 15 5 1.1 5 1.1 2 0.4 1 0.2
Daha lezzetli 4 0.9 19 4.1 18 39 18 3.9 8 1.7 2 0.4
Tercih etmiyorum 1 0.2 5 1.1 4 0.9 6 1.3 0 0.0 0 0.0
Organik ya da serbest Daha taze 1 0.2 10 2.2 17 3.7 3 0.7 4 0.9 0 0.0
22 sistemde iiretilen yumurtay1 Daha saglikli 17 3.7 52 | 113 | 121 | 26.3 77 | 16.7 25 5.4 2 0.4
nicin tercih edersiniz? Cevap yok 3 0.7 4 0.9 11 24 4 0.9 1 0.2 0 0.0
2
p 0.138 (LR y)
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Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yas Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
n % n % n % n % n % n %
: %10 7 15 28 6.1 46 | 100 | 30 6.5 9 2.0 2 0.4
Orgaglgimurtay et da %20 10 | 22 | 22 | 48 | 42 | 91 | 34 | 74 | 16 | 35 | 3 | 07
serbest sistemde dretilen %30 1 |02 | 10 |22 |28 |61 | 20 |43 | 4 |09 | o | 00
gy eeye spgukettifingy %50 4 |09 | 11 | 24 | 27 |59 | 9 |20 | 6 |13 | 0 | 00
yumurtaya 6dediginizden ne %100 0 0.0 2 0.4 6 1.3 4 0.9 0 0.0 0 0.0
kadar daha fazla =
23 odeyebilirsiniz? Fazla Oqemem 7 15 24 5.2 27 §.9 _ 16 . 3".5 5 1.1 0 0.0
P-Degeri 0. 197(Likelihood Ratio) OS
Konvansiyonel yumurta Evet 9 2.0 21 4.6 52 | 113 | 38 8.3 11 2.4 2 0.4
24 | tretimi hakkinda bilgi sahibi Hayir 20 43 76 | 165 | 124 | 270 | 75 | 163 | 29 6.3 3 0.7
misiniz? p 0515 (LR Xz)
. i Organik sistem 14 3.0 35 76 62 | 135 | 48 | 104 15 33 0.4
Hangi Uretim sisteminden Serbest sistem 14 3.0 60 | 130 | 112 | 243 61 | 133 25 5.4 0.7
elde edilen yumurtadaha ™3 0n ansivonel sistem | 1 | 02 | 2 | 04 | 2 | 04 | 4 | 09 | 0 | 00 | 0 | 00
25 lezzetlidir? 2
p 0.670 (LR )
Organik ya da serbest Yoktur 2 0.4 4 0.9 14 3.0 7 15 4 0.9 0 0.0
sistemde Uretilen yumurtalar Vardir 15 3.3 70 | 152 | 130 | 283 | 79 | 172 | 26 5.7 0.9
ile diger sistemlerinde Fikrim yok 12 | 26 | 23 |50 |3 |70 |27 |59 |10 |22 0.2
tiretilen yumurtalar arasinda
26 besin madde agisindan p 0.403 (LR 1)
herhangi bir fark var midir?
Her giin 0 0.0 3 0.7 9 2.0 6 13 1 0.2 0 0.0
Haftada bir 21 46 68 | 148 | 119 | 259 76 | 165 32 7.0 3 0.7
Haftada iki 3 0.7 11 24 29 6.3 15 33 0.4 0 0.0
27 Yumurta alma sikhiginiz Ayda iki 5 11 | 15 | 33 | 19 | 41 | 16 | 35 11 2 0.4
nedir? >
p 0518 (LR y")
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Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yas Durumuna Goére Analiz Sonuglari (devami)

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
n % n % n % n % n % n %
, Evet 14 |30 | 3 |76 |53 |115 | 34 | 74 | 16 | 35 1 0.2
Yumurta fiyatindaki artig Hayir 10 |22 | 53 [115 | 119 [ 259 | 76 | 165 | 23 | 50 | 4 | 09
28 preya azgllfige cetim Fikrim yok 5 |11 | 9 |20 | 4 |o9 | 83 |07 | 1 |02 | o | o0
miktarinizi etkiliyor mu? >
p 0.006 (LR )
Yagda-Omlet vb. 19 41 38 8.3 79 | 172 39 8.5 13 2.8 1 0.2
Haglama-Rafadan 5 1.1 48 | 104 83 | 18.0 67 | 14.6 26 5.7 3 0.7
. o Pasta-Borek vb 5 1.1 10 2.2 13 2.8 15 0.2 1 0.2
og | Hanenizde yumurta tiketim Yemeklerde 0o oo | 1 [o02] 1 | o2 0.0 00 | 0 | 00
sekli nasildir? 2
p 0.24 (LR y")
Etkilemedi 26 5.7 92 | 200 | 162 | 352 | 110 | 239 | 36 7.8 4 0.9
TV programlarindan yer
alan yumurta-kolesterol Artt1 0 0.0 3 0.7 5 11 1 0.2 3 0.7 0 0.0
30 tartismalar1 tiiketiminizi ne Azaldi 3 07 2 0.4 9 2.0 2 0.4 1 0.2 1 0.2
yonde etkiledi? 2
p 0.184 (LR %)
Yumurta Ureten ya da Evet 2 0.4 3 0.7 10 2.2 9 2.0 1 0.2 0 0.0
yumurta satig1 yapan Hayir 18 3.9 48 104 83 18.0 48 104 21 4.6 0.7
isletmelerin denetimleri Fikrim yok 9 2.0 46 | 10.0 83 | 180 | 56 | 12.2 18 3.9 2 04
31 yeterince yapiltyor mu? p 0.627 (LR XZ)
Aldlglan yumurtanln Evet 12 2.6 35 7.6 92 20.0 61 13.3 23 5.0 0.4
saghkh kosu]larda Hayir 11 24 38 8.3 62 135 35 7.6 13 2.8 0.4
39 tiretildigine giiveniyor Fikrim yok 6 13 24 5.2 22 4.8 17 3.7 4 0.9 0.2
? 2
musunuz: P 0,187 (LR y")
. Evet 8 17 | 42 | 91 | 74 |161 | 61 |133 | 16 | 35 3 0.7
Yumurtanin ambalajinda yer Hayir 7 | 15 | 25 [ 54 [ 61 [133 [ 32 [ 70| 14 [30] 0o | o0
alan bilgileri anlastlir Fikrim yok 14 | 30 | 30 | 65 | 41 | 89 | 20 | 43 | 10 | 22 | 2 | o4
33 buluyor musunuz? 3
P 0.029 (LR ")
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Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yas Durumuna Go6re Analiz Sonuglari (devami)

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
n % n % n % n % n % n %
Kolesterolii artirir 7 15 8 17 33 7.2 20 43 7 15 2 0.4
Kolesterolii etkilemez 1.1 27 5.9 74 | 161 | 45 9.8 19 41 2 0.4
Yumurta kolesterol iliskisi Fikrim yok 16 35 60 | 13.0 | 66 143 | 47 102 | 14 3.0 1 0.2
34 hakkinda ne Kolesterolii diigiiriir 1 0.2 2 0.4 3 0.7 1 0.2 0 0.0 0 0.0
diisiiniiyorsunuz? p 0.015 (LR Xz)
K&y yumurtasidir 8 1.7 20 43 32 7.0 18 3.9 9 2.0 2 0.4
Organik yumurtadir 0 0.0 5 1.1 7 15 0 0.0 1 0.2 0 0.0
Pazara sunulan Kirli sﬁf:tzgliiirgiiir 17 3.7 54 | 11.7 | 105 | 228 75 | 163 27 5.9 2 0.4
35 yumurtalar hakkinda ne Fikrim yok 4 |09 | 18 | 39 | 32 | 70 | 20 | 43 | 3 | 07 | 1 | 02
diisliniiyorsunuz? >
p 0.244 (LR y)
Etkilemez 17 37 58 126 | 131 | 285 87 18.9 23 5.0 2 0.4
Yumurta tizerinde yer alan Olumlu etkiler 2 | 04 | 15 | 33| 12 | 26| 4 |09 | 8 | 17| 2 | 04
kirli gériinim satin alma e K
36 davranmigmiza etkiler mi? Fikrim yo 10 2.2 24 5.2 33 7.2 22 4.8 9 2.0 1 0.2
p 0.006 (LR 1)
Tiiketimimi arttirds 7 15 26 | 5.7 41 8.9 32 7.0 13 2.8 1 0.2
Son zamanlarda gériilen Tiiketimimi azaltti 4 0.9 3 0.7 4 0.9 2 0.4 2 0.4 0.0
Covid 19 vakalari yumurta Tuketimimi 12 | 26 | 51 | 111 | 124 | 248 | 65 | 141 | 16 | 35 | 4 | 09
tiketim aligkanliginizi etkilemedi
37 etkiledi mi? Fikrim yok 6 13 17 3.7 17 3.7 14 3.0 9 2.0 0 0.0
p 0.087 (LR 1)
Arttird: 16 35 75 | 163 | 138 | 30.0 | 92 | 200 | 31 6.7 4 0.9
Son zamanlarda g(jr[]len Azaltt1 2 0.4 3 0.7 4 0.9 1 0.2 1 0.2 0 0.0
Covid 19 vakalari yumurta Etkilemedi 4 0.9 1 0.2 10 2.2 5 1.1 2 0.4 0 0.0
38 fiyatlarini etkiledi mi? Fikrim yok 7 15 18 3.9 24 5.2 15 3.3 6 1.3 1 0.2
p 0.341 (LR o)
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Cizelge 4.10 Anket Sorularinin Yas Durumuna Gore Analiz Sonuglari (devami)

Yas
No Sorular Secenekler 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
n % % n % n % n % n %
A Olumlu etkiler 0.7 8 1.7 17 37 13 2.8 6 1.3 1 0.2
Pandemi stirecinin uzamast Olumsuz etkiler 7 15 | 35 76 65 | 141 | 40 | 87 | 14 | 30 1 02
halinde ekonomik bir daralmada Etkilemez 13 | 28 | 33 72 66 | 143 | 44 | 96 | 16 | 35 | 2 | 04
39 yl{mgrtg tukgfclm.!n.l.zde et Fikrim yok 6 13 21 46 28 6.1 16 35 4 0.9 1 0.2
degisiklikler 6ngoriiyorsunuz? >
p 0.937 (LR y")
s Evet 1 0.2 8 17 11 2.4 2 0.4 1 0.2 0 0.0
Pandemi strecinde yumurta Hayir 18 | 39 | 82 | 178 | 154 | 335 | 107 | 233 | 38 | 83 | 4 | 09
marka tercihinizde degisiklik Fikrim yok 10 | 22 | 7 15 1 | 24 | 4 |09 | 1 |02 | 1 |02
40 oldu mu? 2
p 0,001 (LR %)
Pandemi slirecinde tercih Evet 0 0.0 5 1.1 15 3.3 5 1.1 2 0.4 0.2
ettiginiz yumurta iiretim Hayir 22 4.8 75 16.3 129 | 28.0 90 19.6 29 6.3 07
sisteminde bir degisiklik s6z Fikrim yok 7 15 17 37 32 7.0 18 39 9 2.0 0.2
al konusu oldu mu? P 0.559 (LR 1)
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Odrenim
Durumunuz?

Hilkokul

W Ortaokul
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E Universite
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Universite
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E Evet
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Galismiyorsaniz
simdiki
durumunuz?

[ Emekli

W Giranci

W Ev Hanimi
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OHasta
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Oturdugunuz
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1
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Apartman Dairesi

Hanedeki
siz dabhil
birey sayisi
(kisi)?

Sekil 1.1 Anket Sorularinin Frekans Sonuglarina Gore Pasta Grafigi (devami)

100



Haneye giren
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5500 ve lzeri 3501-4500

65
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2001-2500

a0
1001-1500

B4
1501-2000

Sekil 1.1 Anket Sorularinin Frekans Sonuglarina Gore Pasta Grafigi (devami)

101



Yumurta
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& Evet
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B
Kendi Uretimi

Hanenizde
haftada
kag
yumurta
tlketilir?
E Taketilmez

[ [N
Mio-15
M15-20
120 ve ostd

Yumurtayi
nereden
aliyorsunuz?

Earket
M Bakkal
W Prazar
B Uretici
O Kendi Uretimi
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193
Kéy Yumurtas
107
Serbest Sistem

101
Organik Sistem

104
Bevyaz
212
Farketmez
144
Kahverengi

104

Hangi tretim
sisteminde lretilen
yumurtalari
tercihediyorsunuz?

M Kafes

B Serbest Sistem
M Crganik Sistem
M Ky Yumurtasi

Yumurtada
kabuk rengi
tercihiniz
hangisidir?
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M Kahverengi
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Koyu Sar
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Acik San

Yumurta
sarisinin
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tercihinizde
etkilimidir?
E Evet
W Hayir

Hangi san
rengini tercih
ediyorsunuz?

E Acik San
M Koyu San
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Wiyolde jelatinie
kapal

277
Kapah karton wviyel

Yumurta
ambalajinin
sekli -
gérindmi
satin alma
tercihinizi
etkilermi?
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W Hayir

Hangi yumurta
ambalajini tercih
ediyorsunuz?

Eviyolde acik
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E 301
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hakkinda

bilginiz
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M Evet

W Hayir
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Serbest(gezen
tavuk)Sistem
fumurta Uretimi

7 .
Konvensiyonel{yodun dretim)Sistem Yumurta Uretimi

180
Organik Sistem
' umurta Uretimi

Sizce hangi yumurta
uretim sistemi dahaiyidir?

B Organik Sistem Yumurta Uretimi
] Serbest(gezen tavuk)Sistem
Yumurta Uretimi

[ Konvensiyonel(yogun iretim)
Sistem Yumurta Uretimi

Organik
yumurta ve
serbest gezen
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yumurtasi
hakkinda bilgi
sahibimisiniz?
HEEvet
W Hayr
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Organik yumurta
ve serbest gezen
tavuk yumurtasi
hakkinda
yeterince tanitim
yapitimaktamidir?

Eevet
W Hayr

Sizce organik
sistemde yada
serbest (gezen
tavuk) sistemde
dretilen yumurtanin
fiyatini etkileyen en
dnemli faktor
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B Uretimin zor olmasi
M Maliyetin yiksek olmasi
B Uretimin az olmas
@4
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Uretimin zor olmasi
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Uretimin az oimas: [ElMaliyetin yiksek
olmasi
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Organik sistemde yada
serbest (gezen tavuk)
sistemde dretilen
yumurtayi nerden temin
ediyorsunuz?

M Siiper marketlerden

M Organik Orin satan marketlerden
M Kendi dretiyor

M Pazarlardan

147
SUper marketlerden

167
Pazarlarclan

104

42 Organik arin
Kendi Gretiyor satan

marketlerden

Organik
sistemde
yada
serbest
(gezen
tavuk)
sistemde
tretilen
yumurtayi
alirken
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hangi
ozelliklerine
bakarsimz?

[ Etiketine
M Logosuna
M Ambalajina
M Geranisine

165
Etiketine

4

45 55
Ambalajina Logosuna
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Organik
sistemde yada
serbest
sistemde
tretilen
yumurtayi
nigin tercih
edersininiz?

E Daha iyi

M Daha lezzetli
W Tercih etmiyarum

69
Daha lezzetli

M Daha taze
16 i
0 ahs sagiid
35
Daha taze
204
Daha saghkh
Organik

yumurtaya veya
serbest gezen
tavuk
yumurtasina su
an tlikettiginiz
yumurtaya
ddediginizden (
ylzde) ne kadar
daha fazla
ddeyebilirsiniz?
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W %20

W30

M50

Ow%100

B Fazla Odemem
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Fazla Odemem
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275
Serberts Gezen
Tavuk Yumurtas

Y etigtiriciligi

2]
Konvensiyonel{yodun Gretim)yYumurta ' etigtiricilid

176
Organik Yumurta
etigtiriciligi

Konvensiyonel
yumurta
yetistiriciligi
hakkinda bilgi
sahibimisiniz?
E Evet
W Hayr

Sizce hangi lretim
sisteminden elde edilen
yumurta
dahalezzetlidir?

B Organik Yumurta Y etigtiriciligi
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Yumurtas: Yetigtiriciligi
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.Yumuna etistiriciligi
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105
Fikrim yok

324
ardi

19
:
ayda ik [Her gin

60
Haftada iki

Kl
Haftada bir

114

Organik
system yada
serbest
(gezen tavuk)
sistemde
yetistirilen
tavuklarin
yumurtalari
ile diger
yetistirme
sistemlerinde
tretilen
yumurtalar
arasinda
besin madde
agisindan
herhangi bir
fark varmicir?

@ v oktur
W vardir
W Fikrim yok

Yumurta
alma
sikhgimz
nedir?
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W Haftada bir

B Haftada iki
M Ayda ik
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Yumurta
fiyatindaki
artis veya

azalsglar

tliketim
miktarinizi
etkiliyormu?

E Evet

W Hayir
W Fikrim yok

Hanenizde
Yumurta
tlketim sekli
en fazla
nasildir?

M vagda-Omlet vb.
B Haglama-Rafadan
B Pasta-Barek vh,
M vemeklerde

2
“Wemeklerde

188
Yagda-Omlet vb.
232
Haglama-Rafadan

Sekil 1.1 Anket Sorularinin Frekans Sonuglarina Gore Pasta Grafigi (devami)

115



TV
programlarindan
yer alan yumurta-
kolesterol
tartismalan
tiketiminizi ne
ydnde etkiledi?
E Etkilemedi
WA
B Azald:

18
Azalch

430
Etkilemedi

Sizce
yumurta
dreten veya
yumurta
satig1 yapan
isletmelerin
denetimleri
yeterince
yapiliyormu?

E Evet
W Hayir
W Fikim yok

214
Fikrim yok
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Aldiginiz yumurtanin
saghkh kosullarda
uretildigine
glveniyormusunuz?

EEvet
W Hayir
W Fikrim yok

74
Fikrim yok

Yumurtanin
ambalaiji
veya
etiketinde
yer alan
bilgileri
anlagilir
buluyor
musunuz?

E Evet

W Hayir
W Fikrim yok

117
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Yumurta
kolestrerol iligkisi
hakkinda ne
dlslinlyorsunuz?

E Kolesteroli artinr

M olesteroli etkilemez
W Fikrim yok

M Kolesteroli digtrir

7
Kolesterall

204
Fikrim yok
172
Kolesteroll etkilemez

Pazara sunulan
kirli yumurtalar
hakkinda ne
dlslinlyorsunuz?

M iy yumurtasidir

W Crganik yumurtadir

B Pazarlama stratejisidir
M Fikrim yok

73
Fikrim ok B 89
Kéy yumurtasicr

13
Organik yumurtadir

280
Pazarlama stratejisicir
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Yumurta
tzerinde yer
alan kirli
gérinlm
satin alma
davraniginizi
etkilermi?

E Etkilemez
W Olumlu etkiler
W Fikrim yok

99
Fikrim yok

43 38
Clumlu etkiler Etkilemez

Sizce son zamanlarda
tlkemizde gérilen
Covid 19 vakalarn

yumurta tiiketim
aliskanhgimzi etkiledi
mi?

B yumurta taketimimi arttirds

W Yumurta tiketimimi azaltt

B Yumurta taketimimi etkilemedi
M Fikrim yok
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Fikrim yok
120
“rumurta toketimimi
arttirch

15
Yumurta tiketimimi azafth

262
“rumurta toketirmimi
etkilemedi
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Sizce son zamanlarda
tlkemizde gérilen
Covid 19 vakalan
yumurta fiyatlarini
etkiledi mi?

& vumurta fiyatlann arttirc
W Yumurta fiyatianm azaltti
B Y urnurta fiyatiann etkilemedi

M Fikrim yok

71
Fikrim yok
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“Yumurta fivatlarn etkilemedi

356
“Yumurta fiyatlarn arttirch

Pandemi sirecinin
uzamasi halinde
olasi bir ekonomik
daralmada yumurta
tlketiminizde ne tdr

degigiklikler
dngdriyorsunuz?
76 i E Taketirimi olumlu stkiler
Bl Olumsuz etkiler
W Etkilemez
E Fikrim yok
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Olumsuz etkiler

174
Etkilemez
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Pandemi
slirecinde
yumurta
marka
tercihinizde
degisiklik
oldu mu?

EEvet
W Hayir
W Fikrim yok

Pandemi
slrecinde
tercih
ettiginiz
yumurta
tretim
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W Hayr
W Fikrim yok
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5. SONUC ve ONERILER

Bir toplumun besin maddesi tiiketim aliskanliklari {iriniin kalitesine, iirtiniin
fiyatina, tiiketicinin egitimine, gelir diizeyine, irlinlerin saglikli sekilde {iretilip
iretilmedigine vb. Ozelliklerindeki farkliliklara bagli olarak degisebilmektedir.
Insanlarin hayvansal protein ihtiyacinin karsilanmasinda yumurta iiretimi ve tiiketimi énemli
yer tutmaktadir. Clinkii, yumurta yiiksek biyolojik degeri, tekli ve ¢oklu doymamis yag asitleri
ile zengin vitamin ve mineral madde igerigiyle besinsel agidan miikemmel bir gida olmasi
nedeniyle dengesiz beslenme sorununu giderilmesinde ¢ok dnemli hayvansal kokenli besin

maddesi kaynaklarindan biridir.

Ankete katilan tiiketicilerin %98.5°1 yumurta tilketmektedir. Anket sonuglarina
gore; hane genisligi 3.59 kisi, hane basina haftalik yumurta tiiketimi ortalama 15.58
adet ve kisi bas1 yillik yumurta tiiketimi de 208 adet olarak bulunmustur. Tiiketicilerin
gelir diizeyinin artmasina bagli olarak yumurta tiiketim diizeyinin belli oranda
etkilendigi belirlenmistir. Tiketicilerin %69.3’linlin haftada bir kez yumurta satin
aldig1 gozlenirken bunu ayda iki kez yumurta satin alma siklig1 takip etmistir. Ayni
markayi satin alanlarin orani ise %40.6 olarak belirlenmistir. Tiiketicilerin %31.3’1
kahverengi kabuklu yumurtay1 satin almay1 tercih ettiklerini buna karsin, %46.1” i ise
kabuk renginin satin almada etkili olmadigini1 belirtmistir. Tiiketicilerin %47.0’1min
orta boy (M), %47.0’min ise biiylik boy (L) yumurta satin almay tercih ettikleri
belirlenmistir. Ayni zamanda, tiiketicilerin %58.3’{i yumurtay1 marketten, %19.6°s1 ise
pazardan satin almaktadir. Yumurta satin alinirken en fazla kapali karton viyol ambalaj

(%60.2) ve 15°1i sunum sekli (%47.8) tercih edilmektedir.

Tuketicilerin %88.3’1i yumurta yetistirme sistemleri hakkinda bilgi sahibi
olduklarin1 %38.7’s1 serbest sistem yumurta iiretimini bildiklerini ve ayn1 zamanda
%59.3’11 bu sistemi daha iyi bulduklarini belirtmistir. Tiiketicilerin %57.0’1 Covid 19
vakalarinin yumurta tiiketimini etkilemedigini, %26.1°1 ise tiikketimlerini arttirdigini ve
ayni zamanda %77.4’ii bu vakalarin yumurta fiyatlarin1 arttirdigini belirtmistir.
Tuketicilerin %50.4’4 yumurtay:1 haglama-rafadan olarak tuketirken, bunu %41.1 ile
yagda omlet vb.tiketim sekli takip etmektedir. TUlketicilerin %35.3°l yumurta satin
alirken tliretim tarihine dikkat etmekte ve bunu sirasiyla marka, biiyiikliik, fiyat, kabuk

rengi ve ambalaja dikkat etmektedir.
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Ankete katilan tiketicilerin, yumurtada bulunan etiket bilgileri, yumurtalar
biiyliiklige gore smniflandirma ve yumurtanin kirli goriinimiinin ne anlama
geldigiyle ilgili biling diizeyinin genel olarak yeterli diizeyde oldugu belirlenmistir.
Televizyon programlarinda yer alan yumurta-kolesterol tartismalarin tuketiciler
Uzerinde etki yaratip yaratmadigini belirlemek i¢in sorulan soruya katilimeilarin
%93.5’1 herhangi bir sekilde etki yapmadigini, %3.9’u yumurta tiketimini olumsuz
yonde etkiledigini, buna karsin %2.6’s1 tiikketimi olumlu ydnde etkilendigini
belirtmislerdir. Yine, yumurta-kolesterol iliskisi hakkinda ne diislinuyorsunuz?
sorusuna tuketicilerin %37.4°1 kolesteroli etkilemedigini belirtirken, %16.7’si
kolesterolii arttirdigini belirtmis ve %44.3°t fikrim yok cevabini vermistir. Bu
sonucgta, arastirma alanindaki tiiketicilerin 6nemli bir kisminin yumurta ve
kolesterol iliskisi hakkinda yeterli bilgi ve bilince sahip olduklari belirlenmistir.
Ancak, bu konuda fikir beyan etmeyenlerin orant da kiigiimsenmeyecek bir
diizeydedir. Bu durum, konuyla ilgili yeteri kadar bilgilendirici ve egitici
programlara yer verilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Tuketicilerin yaklasik
%17.2’s1 organik sistemde ya da serbest sistemde iiretilen tavuk yumurtasina su an
tikettigi yumurtaya Odedigi fiyattan hicbir sekilde daha fazla 6deme yapmak

istemediklerini belirtmistir.

Diinya’da ve Tiirkiye’de toplumsal yapinin degismesine bagh olarak tiiketim
aliskanliklar da etkilenmektedir. Yine, tiiketiciler gittikge artan bir sekilde insan ve
hayvan sagligina zarar vermeyen ve g¢evreyi kirletmeyen kosullarda tretilen ve daha
sagliklt olduguna inandiklar1 besin maddelerini tiiketmek istemektedirler. Bu
dogrultuda, tiiketicilerin organik ya da serbest sistemde {iretilen tavuk yumurtasi
hakkindaki bilgilerini belirlemek amaciyla “organik ya da serbest sistem tavuk
yumurtasinin ne oldugunu biliyor musunuz? diye sorulmustur. Bu soruya
tilketicilerin 6nemli bir kismi1 (%77.4) evet cevabini vermistir. Ancak, tiketicilerin
bu oranda organik yumurta dretiminin bir sertifikasinin olmasi gerektigini ve
organik tarim kurallartyla tiretilmesinin zorunlu oldugunu bilmedikleri kanaatine
vartlmistir. Tuketicilerin %80.4’1 organik sistemde ya da serbest sistemde iiretilen
tavuk yumurtasi hakkinda yeterince tanitim yapilmadigini belirtmistir. Bu nedenle de
konuyla ilgili olarak uzman ve yetkili kisiler tarafindan gerek yazili gerekse de gorsel

basinda gerekli programlar yapilmali ve tiiketiciler bu konuda yeterince
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bilin¢lendirilmelidir. Arastirmada, tiiketiciler organik sistemde ya da serbest sistemde
iretilen yumurtalarin maliyetinin yiiksek oldugunu belirtmislerdir. Bu nedenle
tiikketicilerin bu sistemlerde iiretilen yumurtalari satin alabilmelerini arttirabilmek i¢in
bu sistemlerde iiretim yapan isletmelerin fiyat konusunda daha hassas davranmalari
gerekmektedir. Organik sistem de ya da serbest sistemde Uretilen yumurtay1
tiketicilerin %63.9’u daha saglikli buldugu, %15’i ise daha lezzetli oldugu igin

tercih ettiklerini belirtmislerdir.

Tiiketicilerin saglik endiseleri nedeniyle daha fazla yumurta tiiketmeye
bagladiklart belirlenmistir. Ancak, Ozellikle son zamanlarda yumurta ve yumurta
tiketimiyle ilgili olarak gerek yazili gerekse de gorsel basinda kafa karistirici
paylagimlar, yanlis ve eksik bilgi iceren yayinlar yapilmaktadir. Bu durum bilgi
kirliligine yol acarken, tiiketicilerin kafasinin karigmasina ve tiiketicileri yanlis
yonlendirmelerin etkisinde kalmasina neden olmaktadir. Bu nedenle de oncelikli
olarak bu konudaki uzman ve yetkili kisi ya da kurumlar tarafindan yumurtanin 6nemi
ve yumurta iiretim sistemleri hakkinda gerek yazili gerekse de gorsel basinda yeterli
ve dogru bilgi verilmeli ve tliketiciler bilinglendirilmelidir. Arastirmada, yumurta alim
yerine karar vermede en etkili ve 6nemli faktorin (%36.8) “daha giivenli bulma”
oldugu belirlenmis olup bunu sirasiyla kalite, indirim-promosyon, yakilik-
ulasilabilirlik ve marka faktorleri takip etmigtir. Tiketiciler yumurtanin kullanim
sliresinin, liretim tarithinden itibaren 28 giin olduguna dikkat ederek, tizerindeki kodlari
silinmemis, temiz ve ¢atlak olmayan yumurtalari tercih etmeliler. Arastirmada tercih
edilen yumurta Gretim sistemleri, satin alirken tercih edilen yumurta biiyikligi,
organik ya da serbest sistemde iiretilen yumurtalarin tercih edilme sebebi, yumurta
lireten veya satigl yapan isletmelerin denetiminin yeterliligi cinsiyet durumuna

bagimli olarak degismistir (p<0.01).

Yine, yumurta etiketlerinde yer alan harflerin ne ifade ettiginin, yumurta
saris1 rengi tercihinin, yumurta sunum sekline gore satin alma tercihinin, yumurta
lireten veya satigi yapan isletmelerin denetiminin yeterliliginin, organik ya da
serbest sistemde yetistirilen yumurtalarin tercih edilme sebebinin, konvansiyonel
yumurta Uretimi hakkindaki bilgi diizeyinin, satin alirken tercih edilen yumurta
biiylikliigiinin ve tercih edilen yumurta tdretim sistemlerinin, fiyatlardaki
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dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin, yumurta liretimi ve satig1 yapan
isletmelerin denetim yeterliliginin, yumurta ambalaj ve etiketinde yer alan bilgilerin
anlasilirliginin, yumurta kolesterol iliskisinin yumurta tiketimi Gzerine etkisin,
kirli yumurtalarin satin alma iizerine etkisinin, Covid 19 vakalarinin yumurta
tilketim davraniglar lizerine etkilerinin, pandemi siirecinin uzamasi halinde olasi
bir ekonomik daralmada degismesi 6n goriilen yumurta tiiketim davranislarinin
egitim durumuna bagimli oldugu belirlenmis ve egitim durumuna bagimli olarak

degismistir (p<0.05).

Aragtirma sonuglarina gore, yumurta satin alma yerinin, yumurta kabuk rengi
tercihinin, yumurta tiretim sistemlerinin bilinirliliginin, farkli sistemlerde Uretilen
yumurtay1 temin yerinin, organik ya da serbest sistemde yetistirilen yumurtalarin
tercih edilme sebebinin, organik ya da serbest sistemde yetistirilen yumurtaya
fazladan ne kadar 6deme yapilabileceginin, fiyatlardaki dalgalanmalarin tiikketimi
etkileyip etkilemediginin, yumurtanin ambalaji veya etiketinde yer alan bilgilerin
anlasilirliginin, yumurta kolestrol iliskisi hakkinda fikirlerinin, kirli yumurtalarin
satin alma {izerine etkisinin, Covid 19 vakalarinin yumurta tiikketim davranislar
uzerine etkilerinin, yumurta tretim sistemlerinin ve pandemi siirecinin uzamasi
halinde olas1 bir ekonomik daralmada degigsmesi 6n goriilen yumurta tiiketim
davraniglarinin gelir durumuna bagimli oldugu belirlenmis ve hane halkinin gelir

durumuna bagimli olarak degismistir (p < 0.05).

Yine arastirmada, katilimcilarin egitim durumunun, yumurta sarisinin
renginin tercihlerinde etkili olup olmadiginin, satin alinan yumurta sunum seklinin,
yumurta liretim sistemlerinin bilinirliliginin, farkli sistemlerde iiretilen yumurtay1
temin yerinin, organik ya da serbest sistemde yetistirilen yumurtalari satin alirken
tirtiniin hangi 6zelliklerinin dikkate alindiginin ve tercih sebebinin, organik ya da
serbest sistemde yetistirilen yumurtaya fazladan ne kadar 6deme yapilabileceginin,
konvansiyonel  yumurta Gretim  sisteminin  bilinirliliginin,  fiyatlardaki
dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin, yumurta iireten ve satist yapilan
isletmelerin denetim yeterliliginin, yumurta kolestrol 1iligkisi hakkinda fikirlerinin,
pandemi siirecinde yumurta marka tercihlerinin tiketicilerin meslegine bagiml

olarak degismistir (p < 0.05).
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Ayni sekilde cinsiyet durumunun, hane basina haftada tlketilen yumurta
miktariin, organik ya da serbest sistemde liretilen yumurtanin fiyatini etkileyen
faktorlerin, fiyatlardaki dalgalanmalarin tiiketimi etkileyip etkilemediginin,
yumurta tiiketim seklinin, yumurtanin ambalaji ya da etiketinde yer alan bilgilerin
anlagilirliginin, yumurta kolesterol iliskisi hakkinda fikirlerinin, kirli yumurtalarin
satin alma iizerine etkisinin, pandemi surecinde yumurta marka tercihinde

degisiklik olup olmadiginin etkisi yasa bagimli olarak degismistir (p <0.05).

Sonug olarak, Bursa ilinde ankete katilan tlketicilerin hanelerinde kisi basi
yillik ortalama yumurta tiketiminin (208) Turkiye ortalamasinin (214 adet) altinda
olmas1 yumurta tiiketiminin istenilen diizeyde olmadiginin bir gostergesidir. Bursa
ilinde ankete katilan tiiketicilerin mutfaginda yumurta, fiyat ne olursa olsun mutlaka
yerini almas1 gereken bir Urtin olarak gortilmelidir. Bu nedenle de yumurta fiyatin
artmasi ya da azalmasi tuketici davranigini 6nemli diizeyde etkilememeli ve insanlar
ihtiyaglart olan yumurtay1 tlketmeye devam etmeli ve bu yonde tesvik

edilmelidirler.

Tiiketim diizeyini daha da arttirmak i¢in 6zellikle gelisme ¢agindaki ¢cocuklar
ve yaslilar hedef alinarak yumurtanin yeterli ve dengeli beslenmedeki yeri ve 6nemi
anlatilmali ve yumurta igeren yeni iriinler tiiketime sunulmalidir. Yumurta
ureticileri tuketicilerin tercihleri, tutumlar1 ve aligkanliklar1 dogrultusunda pazara
sunumlar1 tekrar gbézden gecirmelidirler. Arastirma bolgesinde tiiketicilerin
yumurta tiketim bilinci genel anlamda yiiksek bulunmus olsa da bazi konularda
bilgi eksiklikleri, algi problemleri ve yanlis bilgilere sahip olduklar1 belirlenmistir.
Bu eksiklik ve yanlis bilgilerin Uzerine gidilerek daha saglikli, glvenilir yumurta
tuketiminin saglanmasi i¢in ¢aligilmalidir. Yine benzer ¢alismalarin bolgemizde ve
farkli bolgelerde de yapilmasi yeni stratejilerin  gelistirilmesine imkan
saglayacaktir. Hayvansal gida {iriinlerinde iiretim maliyetlerinin yiiksekligi ve
pazarlama kanallarinin verimsizligi nedeniyle tiiketicinin karsilastigi en énemli sorun
tirlin fiyatlarinin yiiksek oldugu soylenebilir. Ancak tiiketicilerin blyuk bir kesiminin
hayvansal gidalara kolayca ulasamamasinin en 6nemli nedeni ise gelir diigiikligiidiir.
Gelismis bir iilkede kisi basina hayvansal gida tiiketim verilerine bakildiginda, bu
konuda Tiirkiye’de daha ¢ok yol alinmasi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla
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hayvansal gida arzinin siirdiiriilebilir sekilde artirilabilmesi i¢in hayvancilik
isletmelerinin yapilarindan, bu igletmelerin girdi teminine, Tiirkiye’deki hayvanlarin
1slahina, hayvansal {iretim ile sanayi arasindaki entegrasyona kadar ¢esitli alanlarda

gerekli onlemler en kisa siirede ele alinmali ve hayata gecirilmelidir.

Kaos kuramina gore diinyanin herhangi bir bolgesinde meydana gelen bir olay
baska bir olay1 tetikleyebilmektedir. Kaos kuraminda belirtildigi gibi Asya’da bir
kelebegin kanat ¢irpisi tiim diinyada bir firtinaya sebep olabilir (Lorenz, 1972). Covid
19 vakalar1 Aralik 2019°da Asya’da ortaya ¢ikmis olup 2020 yilinin Mart ayindan
itibaren dort ay gibi kisa bir silirede tiim diinyay1 etkisi altina alan bir pandemiye
dontigmiistiir (WHO, 2020a; 2020b) Kiiresel boyutta etkili olan bir pandemi dogasi
geregi bir felakete neden olabilecegi gibi yeni baslangiclarin da isareti olarak
yorumlanabilmektedir (El Maarouf, ve ark., 2020). Bu nedenle Covid 19 sonrasinda
diinyada yeni normallesmenin olacagi ve bunun yeni bir diinya diizenini dogurabilir.
Covid 19 salgini insanlarin 6zellikle beslenme aligkanliklarini ve tiiketim tercihlerini
Oonemli oranda degistirmistir. Covid 19 sonrasinda normal yagsama doniildiigiinde bu
aligkanliklarin en azindan bir boliimiiniin devam edecegi sdylenebilir. Bu varsayima
dayanarak besin maddesi iiretiminin ve tiiketim stratejilerinin bu yeni aliskanliklara
uygun hale getirilmesi ve planlanmasi ¢ok onemlidir. Yeterli ve dengeli beslenme
insan sagliginin kilit parcalarindan biridir. Bu nedenle karantina donemlerinde ve
normal zamanlarda saglikli beslenme ilkelerine uymak olduk¢a onemlidir. Salgin
stireci boyunca gerek hasta gerekse de saglikli bireylerde 6zellikle bagisiklik sistemin

desteklenmesi igin yeterli ve dengeli beslenme saglanmalidir.

Saglikli bir yasamin siirdiiriilebilmesinde hayvansal kokenli besin maddeleri
cok onemli bir yer tutmakta olup bu besin maddelerinden biri de yumurtadir. Bu
nedenle de insanlar hem yumurtanin insan beslenmesindeki 6nemi hem de yumurta
uretim sistemleri hakkindan yeterli diizeyde bilgilendirilmeli ve biling diizeyleri
arttirilmalidir. Ancak, bu konularda yapilacak olan ¢alismalar uzman kisi ve kurumlar
tarafindan yapilmalidir. Unutulmamalidir ki, saglikli toplumlar saglikli bireylerden
olugmaktadir. Bunun i¢in de toplumu olusturan bireylerin yeterli ve dengeli bir sekilde

beslenmesi gerekmektedir.
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EK 1: Bursa ilinde yumurta tiiketim bilinci ve tiiketici davramslarimin
belirlenmesi anket formu

Saym Katilimel,

Bu aragtirma Bursa ilinde yumurta tiiketim bilinci ve davranislarini belirlemek tizere
planlanmistir. Cevaplar yalnmizca bilimsel amaglar i¢in kullanilacaktir. Gostermis

oldugunuz ilgi ve igbirligi i¢in simdiden tesekkiir ederiz.

A-DEMOGRAFIK BILGILER

1.Cinsiyetiz?

()Erke () Kadin

2.Yasimz?

()18-24 () 25-34 ()35-44 () 45-54 ()55-64  ()65+
3.0grenim Durumunuz?

( ) Ilkokul ( )Ortaokul ( )Lise () Universite ( ) Okur-yazar degil

4.Mesleginiz?
(His¢i  ( )Memur ( )Emekli ( )Serbest Meslek
( )issiz  ( )EvHanmimi () Ogrenci ( )Esnaf Diger( )

5.Calistyor musunuz?

( )Evet () Hayir

6.Calismiyorsaniz simdiki durumunuz nedir?

( )Emekli () Ogrenci () Evhammi () Issiz

( ) Engelli () Hasta ( )Yash ( ) Mevsimlik is¢i
B- SOSYO EKONOMIK OZELLIKLERI

7.0turdugunuz evin miilkiyet durumu?

( ) Ev Sahibi () Kira

8.0turdugunuz konutun tipi?

( ) Apartman Dairesi () Mustakil Ev
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9.HanedekKki siz dahil birey sayisi(kisi)?

O1r Oz ()3 ()4 ()5 ()6+

10.Haneye giren aylhik toplam gelir(TL)?

( ) Asg. Ucr. Vealt1 ( )2.825-3.500 ( )3.501—4.500

() 4.501-5.500 ( ) 5.500 veuzeri

11.Hanenin ayhk toplam gida harcama tutari(TL)?

()250 —-500 ()501-750 ()751-1.000 ()1.001-1.500

()1.501-2.000 ( )2.001-2500 ( )2.501-3.000 ( )3.001 veiizeri

C- YUMURTA TUKETIM BILGILERI

12.Yumurta tuketiyor musunuz?

() Evet ( ) Hayir Hayir ise;

13.Neden tuketmiyorsunuz?

a) Sevmiyorum  b) Sagligima zararli oldugu i¢in  ¢) Pahali oldugu i¢in
14.Hanenizde haftada ka¢ yumurta tuketilir?

a) Tuketilmez b) 5-10 c) 10-15 d) 15-20 e) 20 ve st
15.Yumurtayi nereden aliyorsunuz?

a) Market b) Bakkal c) Pazar d) Uretici e) Kendi Uretimi

16.Yumurtayr nereden satin alacagimiza karar verirken etkili olan faktorler

nelerdir? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz)
() Daha guvenli bulma ( ) Kalite ( )Marka
( ) Indirim-promosyon () Yakinlik-Ulasilabilirlik

17.Yumurtayr satin alirken dikkat ettiginiz hususlar nelerdir? (Birden fazla

secenek isaretleyebilirsiniz)
() Marka ( ) Kabukrengi () Buyuklik
( ) Uretim tarih ( )Fiyat ( )Ambalaj
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18.Hangi iiretim sisteminde iiretilen yumurtalanr tercih ediyorsunuz?
a)Kafes b)Serbest sistem ¢) Organik sistem d)Koy yumurtasi
19.Yumurtada kabuk rengi tercihiniz hangisidir?

a) Beyaz b) Kahverengi c) Farketmez

20.Yumurta etiketlerinde yer alan S, M, L, XL gibi harflerin ne anlama geldigini

biliyor musunuz?

a) Evet  b) Hayir

21.Hangi biiyiikliikteki yumurtay1 tercih ediyorsunuz?

a) Kuclk (S) b)Orta(M) c¢)Buyuk (L) d) Cok Buyuk (XL)
22.Yumurta sarisimin rengi tercihinizde etkili midir?

a) Evet b) Hay1r

23.Hangi sar1 rengini tercih ediyorsunuz?

a) Acik sar1 b) Koyu sar1

24.Yumurta ambalajinin sekli -goriiniimii satin alma tercihinizi etkilermi?
a) Evet b) Hayir

25.Hangi yumurta ambalajini tercih ediyorsunuz?

a) Viyolde agik b) Viyolde jelatinle kapali

c¢) Kapali karton viyol d) Plastic kapali viyol

26.Hangi sunum seklini satin aliyorsunuz?

a) 6’lh b)10’lu c) 15’1 d)30’1u

27.Yumurta yetistirme sistemleri hakkinda bilginiz varmi?

() Evet ( ) Hayr

27.1.Yanit evet ise; Hangi yumurta iiretim sistemlerini biliyorsunuz?
( ) Organik sistem yumurta Uretimi

() Serbest (gezen tavuk) sistem yumurta tretimi
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( ) Konvensiyonel (yogun iiretim) sistem yumurta liretimi
( ) Hepsini

27.2Sizce hangi yumurta tretim sistemi dahaiyidir?

( ) Organik sistem yumurta Uretimi

( ) Serbest (gezen tavuk) sistem yumurta Gretimi

( ) Konvensiyonel (yogun iiretim) sistem yumurta Uretim

28.0rganik urun tuketim tercihinizi etkileyen faktorler nelerdir? (Birden fazla

secenek isaretleyebilirsiniz)

( ) Fiyat1 ( ) Besindegeri () Giivenli olmast () Dogal ve ekolojik olmasi
29.0rganik yumurta ve serbest gezen tavuk yumurtasi hakkinda bilgi sahibi
misiniz?

() Evet ( ) Hayir

30.0rganik yumurta ve serbest gezen tavuk yumurtasi hakkinda yeterince

tamtim yapilmaktamidir?
() Evet ( ) Hayir

31.0rganik yumurta ve serbest gezen tavuk yumurtasi hakkindaki bilgi

kaynaklariniz nelerdir? ( Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz)
( )Internet ( )Tv () Dergi,gazete () Es dosttavsiyesi ( ) Satigelemanlari

32.Sizce organik sistemde yada serbest (gezen tavuk) sistemde Uretilen

yumurtanin fiyatini etkileyen en 6nemli faktérnedir?
( ) Uretimin zor olmas1 () Maliyetinin yiiksek olmas1 () Uretimin az olmasi

33.0rganik ya da serbest (gezen tavuk) sistemde Uretilen yumurtasiyr nerden

temin ediyorsunuz?
( ) Stper marketlerden ( ) Organik driin satan marketlerden
( ) Kendi Uretiyor () Pazarlardan
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34.0rganik ya da serbest (gezen tavuk) sistemde iiretilen yumurtayr alirken

drdandn hangi 6zelliklerine bakarsimiz?

( ) Etiketine ( ) Logosuna ( ) Ambalajina ( ) Goriiniisiine
35.0rganik ya da serbest sistemde iiretilen yumurtayi nicin tercih edersiniz?
( ) Dahaiyi ( ) Daha lezzetli ( ) Dahataze

( ) Daha saglikli ( ) Tercih etmiyorum () Cevap yok

36.0rganik yumurtaya veya serbest gezen tavuk yumurtasina su an tiikettiginiz

yumurtaya ddediginizden (ylizde) ne kadar da ha fazla 6deyebilirsiniz?
a)%10 b)%20 €)%30 d)%50 €)%100 f) Fazla 6demem
37.Konvensiyonel yumurta yetistiriciligi hakkinda bilgi sahibi misiniz?
() Evet ( ) Hayr

38.Sizce hangi Uretim sisteminden elde edilen yumurta daha lezzetlidir?
( ) Organik yumurta yetistiriciligi

( ) Serbest gezen tavuk yumurtasi yetistiriciligi

( ) Konvensiyonel (yogun iiretim) yumurta yetistiriciligi

39.0rganik ya da serbest (gezen tavuk) sistemde yetistirilen tavuklarin
yumurtalari ile diger yetistirme sistemlerinde iiretilen yamurtalar arasinda besin

madde agisindan herhangi bir fark var midir?

( ) Vardir ( )Yoktur () Fikrim yok

40.Yumurta alma sikhgimz nedir?

a) Her gun b) Haftada bir  c) Haftada iki d) Ayda iki

41.Yumurta fiyatindaki artis veya azalislar tiikketim miktarimz etkiliyor mu?
a) Evet b) Hayir ¢) Fikrim yok

42.Hanenizde yumurta tiiketim sekli en fazla nasildir?

a) Yagda-Omlet vb b) Haslama —Rafadan c) Pasta-borek vb d) Yemeklerde
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43.TV programlarindan yer alan yumurta-kolesterol tartismalan tiiketiminizi ne

yonde etkiledi?
a) Etkilemedi b)Artt1 ) Azaldi

44.Sizce yumurta iireten veya yumurta satisi yapan isletmelerin denetimleri

yeterince yapiliyor mu?
a) Evet b) Hayir c) Fikrim yok

45.Asagidaki tiiketici davramslarindan hangilerine sahipsiniz? Isaretleyiniz

(Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz)

() Genelde ayni markay1 alirim

() Higbir ayirim g6zetmem

(' )Yeni bir marka varsa incelerim ve denerim

() Promosyonlu yumurtayi terci hederim

() Kaliteli yumurtanin pahali oldugunu diistiniiriim

() Ambalaj sekline bakarim

46.Ald1giniz yumurtanin saghkh kosullarda iiretildigine giiveniyor musunuz?
a) Evet b) Hayir c) Fikrim yok

47.Yumurtanin ambalaji veya etiketinde yer alan bilgileri anlasihr buluyor

musunuz?

a) Evet b) Hayir c) Fikrim yok

48.Yumurta kolestrerol iliskisi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

a) Kolesterolii artirir b) Kolesterolii etkilemez c) Fikrim yok d) Kolesterolii diistiriir
49.Pazara sunulan Kirli yumurtalar hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

a) Koy yumurtasidir b) Organik yumurtadir ¢) Pazarlama stratejisidir  c) Fikrim yok
50.Yumurta iizerinde yer alan Kirli goriiniim satin alma davramsinizi etkiler mi?
a) Etkilemez b) Olumlu etkiler ¢) Fikrim yok
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51.Sizce son zamanlarda ulkemizde goriilen Covid 19 vakalar1 yumurta tiketim

ahskanhgimz etkiledi mi?

a) Yumurta tiiketimimi arttirdu.
b) Yumurta tiiketimimi azaltt1.

¢) Yumurta tiiketimimi etkilemedi.
d) Fikrim yok

52.Sizce son zamanlarda Ulkemizde goriilen Covid 19 vakalar1 yumurta

fiyatlarim etkiledi mi?

a) Yumurta fiyatlarini arttirdi.
b) Yumurta fiyatlarini azaltti.

) Yumurta fiyatlarini etkilemedi
d) Fikrim yok

53.Pandemi siirecinin uzamasi halinde olasi1 bir ekonomik daralmada yumurta

tilketiminizde ne tiir degisiklikler 6ngoriiyorsunuz?

a) Tuketimimi olumlu etliler.

b) Olumsuz etkiler.

c) Etkilemez

d) Fikrim yok

54.Pandemi surecinde yumurta marka tercihinizde degisiklik oldu mu?
a) Evet b) Hayir c) Fikrim yok

55.Pandemi siirecinde tercih ettiginiz yumurta iiretim sisteminde bir degisiklik

s6z konusu oldu mu?

a) Evet b) Hayir c) Fikrim yok
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