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Bir teknolojik ve kiiltiirel form olarak “televizyon” hizli bir degisim gegiriyor.
“Televizyon™ artik ne belli bir cihazi ne de belli, sinirlar1 ve amaclar1 gorece net
tanimlanmis bir kiiltiirel formu imliyor. Web iizerinden isleyen gorsel-isitsel icerik
paylasimina dayali — Netflix’in sembolii haline geldigi — platformlar 6zellikle drama
igerigine dayali olarak bu degisimin ana aktorleri konumuna gelmis bulunuyor. Bu
donem belli bir siireden beri ilgili literatiirde devam eden “televizyon oliiyor mu?”
sorusu ile baglantili bir soruya agiklik getirmek i¢in uygun bir zemin hazirlamakta.
Tirkiye diinyanin 6nde gelen televizyon ve televizyon dramasi endiistrilerinden
birine sahip ve s6z konusu gelismelerin takip edilebilmesi agisindan 6nemli bir
arastirma firsati sunmakta. Tiim bu gelisimi anlamak i¢in bu tez ¢calismasi “biitiinctil”
bir yaklasimi benimsiyor. Bu yaklasim konuya estetik, endiistriyel ve Kkiiltiirel
boyutlartyla birlikte bakmay1 gerektiriyor. Ozellikle “Web dramasi” olarak
kavramlastirilan ve Internet tabanli gorsel-isitsel TV-benzeri hizmetler sunan
platformlar i¢in yapilan drama igerigini odaga alarak Tiirkiye’deki gelismeler
incelenmistir. Arastirma bulgular1 Istanbul, Ankara, Eskisehir ve Antalya’y1 iceren

yerinde go0zlem ve ¢ok sayida televizyon sektorii calisaniyla yapilan ylizyiize



goriismelere dayaniyor. Buna gore, Web TV de Web Dramasi da belli agilardan yeni
bir forma karsilik gelirken, Tiirkiye 6rneginde 6zellikle endiistriyel iliskiler, ¢alisma
kosullari, ekonomik isleyis agisindan geleneksel, yerlesik televizyon pratikleri
acisindan devamliliklar 6ne ¢ikmaktadir. TV-benzeri hizmetler sunan “dijital”
platformlar daha cok sosyo-ekonomik statiisii yiiksek gen¢ yetistkinlere yonelik
“igler” tretmeye egilim gostermektedirler. Bu izleyici gruplart geleneksel
televizyonda istedikleri drama igeriklerini bulamayan ve daha “cesur” ve yenilik¢i
islere egilim gosteren izleyici gruplarimi kapsamaktadir. Sektdr profesyonelleri daha
kalict ve prestijli bulduklart “dijitale” yonelik islerde c¢aligma egilimi
gostermektedirler. Ancak geleneksel televizyon dramasi sektorii i¢in gegerli olan bir
temel iliski bi¢iminin, yani yaratict ekip ile kanal ydneticileri ve yapim sirketleri
arasindaki yerlesik iktidar iligkilerinin biiyiik oranda Web tabanli hizmetler sunan

platformlarda Uretilen “isler” agisindan da gegerli oldugu sdylenebilir.

Anahtar kelimeler: Televizyon, Web TV, Web Dramasi, Dijital, Tiirkiye
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ABSTRACT
“Television”, as a Technological and cultural form, has undergone a rapid change.
“Television” no more signifies neither a certain form of device nor a specific form of
culture. Web-based platforms of audio-visual content sharing, as symbolized by
Netflix, have become key actors of the change. The era establishes a ground for
answering the question of “is TV dying?” which has been a hot topic for the related
literature for a certain time. The thesis adopts a “holistic”” approach to understand the
developments. This entails to deal with the issue from aesthetical, cultural, and
industrial perspectives. Focusing on the Turkish case, the drama content, which is
conceptualized Internet-backed audio-visual platforms of TV-like services is
particularly studied. Findings are drawn from a field study including on-site
observations on various cities including Istanbul, Ankara, Eskisehir and Antalya, and
in-depth interviews with a vast number of professionals from the sector. According
to findings, both “Web TV” and “Web drama” corresponds to a new form, in the
case of Turkey and in especially terms of industrial relations, working conditions and

economic operations, continuities with traditional/established television practices are




Xi

observed. Digital platforms of TV-like services seek to produce “work™ rather for
those groups of young adults with relatively high socio-economic status. These
groups include viewers who cannot find the content what they look for on traditional
television channels, and who incline to “brave” and innovative works. Professionals
of the sector prefer to work for “the digital” which they find more prestigious and
less ephemeral. Yet, it is the concluding claim that a basic form of established
relations of power between creative workers, channel/platform managers and
production companies continues to exist, at least to a great extent, for the content

produced to platforms of Web-based services.
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1. GIRIS

Yaymciligin gerek teknolojik gerekse ekonomik yapisindaki gelismeler
neticesinde geleneksel televizyonun (TV); Web TV, Internet TV ya da Cevrimici TV
olarak adlandirilabilecek yeni bir teknolojik ve kiiltiirel forma evrildigi
g6zlemleniyor. Bu yeni yayincilik formunun, geleneksel TV igerigini tasiyabildigi
gibi, yeni ve kendine 6zgii formlar1 da biinyesinde barindirdig1 goriilmektedir. Konu
bu acidan ilgili literatiirde pek ¢ok calismaya konu olmaktadir. Caligmalarin
cogunlukla TV’nin doniisimii ve gelecegine odaklandigi ve bunu yaparken de
ozellikle TV’nin bir ana tiiri (ya da bir formu) olan dramaya odaklandiklar

soylenebilir.

lgili literatiire dahil oldugu sdylenebilecek gérece az sayida Tiirkge ve Tiirk
televizyonunu odaga alan calisma mevcuttur. Ancak bu c¢alismalarin hemen
tamaminin drama tiiri basta olmak iizere belli program Orneklerine yogunlastigi
goriilmektedir. Bu agidan Tiirkiye’de konuyla ilgili gelismeleri daha biitlinlikli ya
da biitiinciil (holistic) bir sekilde ele alacak ve boylece ilgili literatiire katki
saglayacak caligmalara ihtiya¢ oldugu One siiriilebilir. Bu calismada s6z konusu
amaca yonelik olarak Tiirk televizyon piyasasinda oOzellikle Web dramasi diye
adlandiracagimiz form ile ilgili gelismeler dort (Antalya, Eskisehir, Ankara, Istanbul)
farkli sehirde, 18 aylik siirece yayilan bir zaman diliminde ve seksen kadar sektor
temsilcisi ile goriismeleri ve gozlemleri iceren yogun bir saha ¢alismasi ile ortaya

konulmaya ¢alisilmaktadir.

Boyle bir ¢aligma ile birbiriyle baglantili iki ama¢ giidiilmektedir: Birincisi,
bilhassa drama sektorii ile one c¢ikan Tirk televizyonunda Web TV ortaminin
sektordeki sonuglarin1 ve bununla baglantili olarak sektdr temsilcilerinin konuyla
ilgili algilarin1 ortaya koymak; ikincisi, bdyle dnemli bir TV piyasasinda yeni tekno-
ekonomik paradigmanin getirdigi farkliliklar1 veya devamliliklar ortaya koyarak

“TV’nin sonu” ile ilgili tartigmalara bir katkida bulunmak.



Ortaya ¢ikmakta olan yeni gorsel-isitsel medya peyzajinin Tirkiye’ye
yansimasi sonucunda ortaya ¢ikan Web TV platformlarimin iriinii olan Web
dramanin ilkemizdeki gelisimi ve estetik, endiistriyel ve kiiltiirel olarak
degerlendirilmesi ve TV drama igeriginin doniisimii ve ampirik anlamda

Tiirkiye’deki degisimi izlemekle ilgili bir calisma sunulacaktir.

Web ortaminda video paylasim hizmeti veren platformlarin gegirdigi doniisiim
ve genigleme dikkate alindiginda yakin gelecekte daha da belirgin hale gelecek olan
sinema ve TV formlar1 arasindaki gegirgenlige dair ipuglar1 da barindiracak bulgular
sunulabilir. Bu a¢idan bakildiginda ileriki ve daha kapsamli ¢alismalarda gorsel-
isitsel medyanin endiistriyel, estetik ve kiiltiirel biitiinlesmesi iizerine yeni ¢alismalar

icin kap1 aralanmaktadir.

Bu calisma kapsami igerisinde kamu ve Ozellikle 0zel sektorde faaliyet
gbsteren konuyla ilgili pek cok kisiyle goriisiilmiistiir. Bunlar arasinda Web TV
platformu yoneticileri, geleneksel televizyon kanallar1 yetkilileri, yapim sirketleri,
yapimcilar, yonetmenler, senaristler, oyuncular, kameraman, kurgucu, 1sik ve ses
teknisyenleri, set ¢alisanlari, ilgili sendika ve dernek yeleri, RTUK, TRT yetkilileri,
amator ve profesyonel Web drama Ureticileri ve akademisyenler bulunmaktadir. Hem
televizyon dizi setleri hem de Web drama setlerinde gozlem yapilarak iiretim
stireclerine taniklik edilmis ve iki mecranin ortak yonleri ve farklari ortaya konularak

degerlendirilmistir.

Uretim siireci, metin ve endiistriyel iliskiler calismada daha 6n planda
olacaktir. Tiirkiye’de 6ne ¢ikan ve Web ortami icin yapilmis dramalar1 ve benzeri
igerikleri, bunlarin gerisindeki kisi ve saik boyutu, 6zellikle geleneksel TV drama

sektorii ile ortaklasan ve farklilagan yanlarina egilerek inceleme yapilacaktir.

! Bunlara iliskin bir liste Kisisel Goriigmeler adi altinda tezin sonunda yer almaktadir.



1.1. Arastirmanin Yontemi

Yukarida verilen bilgileri detaylandirmak ve gerekcelendirmek gerekirse;
calisma belirtildigi gibi biitlinciil bir bakis agisiyla hazirlanmaya ¢alisilmistir. Bunun
sonucu olarak kiiltiirel bir iirtin olan Web dramanin durumunu 6zellikle Tiirkiye
Ornegi lizerinden agiklamak adina isin estetik, endiistriyel ve kiiltiirel yonlerine
deginen bir genel bakisi ortaya c¢ikarabilecek her turli veriyi toplamak
amaclanmistir. Bunlar arasinda konuyla ilgili gelismeleri inceleyen akademik
calismalar kadar, medyada konuyla ilgili yer alan haber ve yazilar, ilgili sektorde
faaliyet gosteren kamu ve Ozel sektorden temsilcilerin goriisleri vardir. Ayni
zamanda dizi setlerine yapilan ziyaretler ve sektor temsilcileri ile goriigmelerde
gbzlemlerde bulunulmustur. Bu anlamda niteliksel bir arastirmada kullanilan temel
veri toplama teknikleri olan gbzlem, goriisme ve belge inceleme tekniklerinin

hepsine basvurulmustur.

Calisma siiresince arastirmacinin ikamet ettii Antalya yaninda, Istanbul,
Ankara ve Eskisehir’e ziyaretlerde bulunulmus ve yerinde gozlem ile ylizylize
goriismeler gerceklestirilmistir. Bircok dizi seti yaninda toplamda 80 kisi ile
goriisiilmiistiir.2 Bunlar disinda pek ¢ok gériisme ise sanal ortamda yine yiizyiize
olarak gergeklestirilmistir. Az sayida goriisme ise e-posta yontemi ile (soru génderip

cevap alma seklinde) gerceklestirilmistir.®

Goriismelerde goriistilecek kisilerin belirlenmesinde yapilan 6n arastirma
sonucunda ilgili konuyu geleneksel televizyon kanallar1 yoéninden, Web TV
platformlar1 yoniinden, yari profesyonel ve amatdér yapimcilar yoniinden, kamu
otoriteleri yoniinden, akademik calismalar yoniinden iyi bilecegi diisiiniilen kisilere

ulasilmaya c¢alisilmig, bu kisilere ulasildiktan sonra da onlara da kimlerle

2 fstanbul’a iki kez ve ikiser hafta olmak iizere toplamda bir aylik ve Eskisehir ve Ankara’ya ise birer
haftalik ziyaretler gergeklestirilmistir. Goriisme yapilan kisilerden bazilan ile yiizyiize goriismeler
yaninda sanal ortamda ve e-posta araciligi ile birden fazla kez goriistilmiistiir.

8 Kisilerden bilgi alma siirecinden &nce Akdeniz Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel
Aragtirma ve Yayin Etigi Kurulu’ndan gerekli izin alinmistir (14.01.2019 tarih ve 14 sayili Etik Kurul
Karar1).



goriistilmesi gerektigi sorulart yoneltilmistir. Sonug olarak goriisme yapilacak kisi
listesi amacgli bir sekilde olusturulmustur; konuyu en iyi bilme 6lgiitii agisindan

kisiler secilmis kimi goriistilenlere kar topu teknigi ile ulasiimistir.

Calisma biitiinciil bir bakis agis1 ile hazirlanmaya ¢alisilmistir. “Biitiinciilliik™
calismanin “ydnetsel” bir tavirdan ziyade “elestirel” bir tavir i¢inde olmasinin bir
sonucu olarak zorunlu goriinmektedir. Biitiinciilliik egilimi “kiiltiire]l materyalizm” ve
“iletisimin elestirel ekonomi-politigi” gibi kuramsal bakis agilarinda bulunmaktadir.
Bu, Golding ve Murdock’un (2002) Williams’tan (1980) alintiladig1 tizere tiriinden
ziyade, o triinii ortaya ¢ikaran pratigin kosullarina bakan bir egilimdir. Ancak bu tabi
Ki OrGnin 6nemli olmadig1 anlamma gelmez. Uriiniin, yani tezin ele aldigit TV
dramasinin ve bunun Web platformlarinda aldig1 yeni bi¢cimler kimi 6ne ¢ikan estetik

ozellikleri acisindan ele alinmistir.

Williams ([1974] 2003) TV c¢alismalar1 agisindan mihenk tasi niteligindeki ve
“biitlinciil” bir bakis agisiyla ele aldigi eserinde “TV bigimlerinden” (yani TV
program tiirlerinden bahsederken) bu yonde bir analiz gerceklestirmistir. Williams,
TV program tiirlerinin belirleyici 6zelliklerini tarihsel gelisimleri ile ele almazdan
once TV’yi (yani geleneksel TV’yi) teknolojik ve ekonomik kosullari i¢inde ele alir.
Burada, mevcut toplumsal-siyasal yapilanma ya da farkli ama benzer mahiyette bir
kavramla belirtecek olursak tekno-ekonomik paradigma icinde geleneksel
televizyonun teknolojik ve kiiltiirel bir iiriin olarak aldigi 6zel bigimi betimler.
Uriiniin (TV programlarinin) niteleyici 6zelliklerini agiklamanin yaninda ve bunda

once teknolojik ve ekonomik kosullar1 betimler, tarihsel geri plan1 aktarir.

Boyle bir analiz bize biitiinciil bir bakis agist saglar. Williams geleneksel TV’yi
heniiz geleneksel TV zirvesindeyken ve yeni TV formlar1 ortada yokken incelemistir.
Biz ise bagka bir dénemde bir inceleme gerceklestiriyoruz. Iletisim alaninda yeni bir
tekno-ekonomik paradigma s6z konusudur. Dijitallesme, bilgisayarlasma ve daha
onemlisi Internetlesme gerceklesmektedir. Bu ¢agin, yani Yeni Medya ¢aginin birgok
ayirt edici ozelligi vardir. Bu konu daha 6nceden degilse bile en azindan 1990’larin

ortasindan beri artan bir sekilde tartismalara konu olmustur (bkz. Lister ve digerleri,
2003).



Dijitallesme ve Internetlesmenin iletisimin tim sektorleri icin oldugu gibi
(geleneksel) TV i¢in de sonuglar1 olmasi kag¢inilmazdi. Bunun bir sonucu olarak,
2000’1i yillarin basindan itibaren ama daha artan bir siklikla 2010’lara dogru ve
ozellikle Netflix’in gelisi ile birlikte 2015’ler ve sonrasinda “TV’nin sonu” ve/veya
“TV’nin gelecegi” konulu yayinlarin sayis1 artmaya baglamistir. Bu tez ¢aligmasi da
s0z konusu tartismalara bir katki olusturmak amacini tasimaktadir. Bunu yaparken
“Web dramasi”na yogunlasilarak ve Tirkiye’deki gelismeler odaga alinarak
degerlendirme gergeklestirilmektedir; zira, TV-benzeri hizmetler sunan c¢esitli
Internet-temelli ya da baska bir deyisle Web ortamindaki platformlarda (Netflix ve
BIuTV gibi) en 6ne ¢ikan TV bi¢imi drama igerigidir. Bu igerik ¢er¢evesinde TV-
benzeri platformlar kendi aralarinda fakli hizmetler sunmaktadir. S6z konusu yeni
TV-benzeri hizmetlerin, bunlara yonelik izlerkitle ilgisinin ve yeni ekonomik ve
teknolojik altyapinin TV endiistrisi agisinda ortaya ¢ikardigi sonuglarin TV nin

gelecegi ve doniistimil hakkinda 6nemli bilgiler verdigi soylenebilir.

1.2. Kapsam ve Simirhiliklar

Calismanin sinirliliklart 6zellikle iki yonden 6ne ¢ikmaktadir. Birincisi istenilen
her kaynaga ¢esitli sebeplerle ulasamama: Bunlar da kendi i¢inde iki ana parcaya
ayrilmaktadir. {lki istenilen her kisiye ulasamama, ikincisi istenilen her belgeye
(6zellikle ticari sirlar kapsaminda goriilen s6zlesmeler, yapim biitce ve maliyetlerini
gosteren belgeler vb.) ulasamama. Ayrica kimi zaman c¢aligmanin zaman ve biitce
yoniinden kisitliliklar1 da kolay erisilebilir durum 6rneklemesine benzer bir ¢alisma
pratiginin hayata gegmesine sebep olmustur. Uzun siireli yerinde gozlem olanagi

yine zaman ve biitge kisitliliklari nedeniyle miimkiin olmamastir.

Smurlilikta belirleyici olan ikinci yon ise ¢aligmanin bir genel bakis getirmesi
amaciyla Web dramasi konusuna estetik, endustriyel ve kultrel yonlerden bakma
amaciyla ilgilidir. Son derece genis olan ancak bir meseleye cesitli 6ne ¢ikan
yonleriyle bakmaya izin veren bdyle bir yaklasimin avantaj ve dezavantajlari
oldugunu sdylemek gerekir. Ozellikle arastirmanin altyapisal ve beseri kaynaklarinin
kisitlt oldugu durumlarda estetik ve endiistriyel ve kiiltiirel bir inceleme bu {i¢ yoniin

belli acilardan gorece izole tanimlarma dayali olmak durumunda kalmistir. Bunda



benzer ¢alismalarin kapsamli olmak yerine belli yonlere odakli olmasi nedeniyle yol
gbsterici olmamalar1 da rol oynamistir.* Dolayisiyla galisma gorgiil verilere dayal
olarak ve biitlinciil bir sekilde Web dramasi ve bunun baglami iginde yer aldigi
televizyonun doniisiimii tartismasi endustriyel, estetik ve kiiltiirel olan1 igine alir. Bu

biitiinciil bir bakis agisinin gerekliligidir.

Oncelikle, televizyon isi endiistriyel bir istir. Teknik yonii bulunmaktadir;
Kitlesel bir Uretim yapilir; biirokratik bir yapr gerektirir ve kagmilmaz olarak
standardizasyona dayanir. Kiiltiiriin bir biitiin olarak bir endiistri olmasi (Adorno ve
Horkheimer, 1996) veya her bir medya sektoriiniin bir endiistri olmas1 yani ¢oklu bir
medya endiistrilerinden bahsetmek gerekliligi ilgili literatirde kabul gormiis bir
savdir. Bu tretilen trlinlin tiretim kosullarini ve tiiketim egilimlerini ele almay1
gerektirir. Bu ayn1 zamanda, proje gelistirme siiregleri, biitce ve takvim, dagitim ve
pazarlama, yapim-yonetim ve yaratict ekip iliskileri ve c¢alisma kosullar1 gibi
konulara deginmeyi gerektirir. Televizyon ayni zamanda bir igerik iiretir. Bu igerigin
goriiniimiinii, yani estetik niteliklerini, formatini (ki bu anlat1 yapisi, konusu, siiresi
ve teknik kalitesini igerecek sekilde genisletilebilir) ele almak gerekir. Boylece Uriin
ve Uretim kosullar1 ve tiketim egilimleri birlikte ele almarak kiltirel bir
degerlendirme yapilabilir. Bunun amaci bir kiiltiirel form olarak televizyon dramasi

ve genel olarak televizyonun doniisiimiinii anlamaktir.

Burada ortaya ¢ikan dnemli bir simrlilik su sekilde agiklanabilir: Ozellikle bu
tiir bir caligmada faydali olabilecek olan ancak caligmanin kapsamini bir tez
caligmasmin Otesine gotiirecek de olan izleyici izleme egilimleri ve alimlamalar
lizerine bir ¢alisma disarida birakilmistir. Bunun yerine daha ziyade konuya iliskin
medya ve akademideki yazilar, belgeler ve de bu arastirma i¢in yapilan gézlem ve

goriismelere bagli kalinmistir.

4 Bu noktada daha biitiinciil aciklamalar1 ve tespitleri iceren kimi ¢alismalari bu tespitin disinda
birakmak gerekir. Ote yandan bu disarida birakilan ¢alismalarm hepsi bir biitiin olarak televizyonun
gelecegi ve  doniisiimii ile ilgilidir. Bunlar arasinda Katz (2009) ve Lotz (2009) caligmalart ve
Jenner’in (2014) galigmasi sayilabilir.



1.3. Calisma Plam

Calisma giris ve sonug¢ boliimleri hari¢ ti¢ boliimden olugmaktadir. Birinci
boliimde geleneksel televizyonun ayirt edici 6zelikleri ve “televizyon dlilyor mu?”
sorusuna dair 6ne ¢ikan kuramcilarin goriislerinin yani sira, yeni bir asama olarak
Web TV kavramlagtirmasi etrafinda yeni televizyon ve televizyon-benzeri hizmetler
sunan platformlar ele alinmaktadir. ikinci bdliimde drama konusuna girilmektedir.
Once dramanin tarihi ele alinmakta, ardindan da bir TV bicimi olarak drama ve son
olarak da Web dramasi kavramlastirmasi agikanmaktadir. Diinyada Web dramasi ve
ornekleri bu baglamda ele alinmaktadir. Ugiincii béliimde Tiirkiye’de TV nin tarihi
ve gelisimi kisaca ele alindiktan sonra, TV dramasi sektoriine iliskin bilgiler
verilmekte. Tiirkiye’de yerlesik TV dramasi yapim siireci incelenmektedir. Ardindan
ise Tiirkiye’deki Web TV platformlari, Tiirkiye’de Web dramasimin tarihi ele
alinmaktadir. Bu bolimde son olarak estetik, endlstriyel ve kulttrel bir
degerlendirme, 6zellikle gézlem ve goriisme bulgulari 15181nda, yapilmaktadir. Bu tez

bir sonug tartigsma boliimiiyle son bulmaktadir.



2. BOLUM: TELEVIZYON

2.1. Geleneksel TV

Televizyon 20.yy’in en biyiikk buluslarindan birisidir. Biiyiiyerek gelisen,
strekli kendini yenileyen bir bulustur. Birgok teknolojik kesfin neticesi olarak
televizyon 1930’larda deneme yaymlarina baglanmis, 1950’lerde yayginlagsmis ve
60’lardan 80’lere kadar olan donemde geleneksel televizyon o yillar igin ulus
olusturmada ve aile birligini saglamada 6nemli bir evigi araci haline gelmistir. Ellis,
0 dénemde beraber televizyon izleme olgusunu bir “kamp atesi” etrafinda toplanmak
gibi tarif etmektedir. Baslangic doneminde televizyon igerigini, sinirli birka¢ kanal
ve yayin olusturmaktayken 1980’lerden sonra teknolojinin ilerlemesiyle uydu ve
kablo sisteminin gelismesiyle ¢ok kanalli televizyon doénemi baglar, secenekler
cogalir ve televizyonlarin ucuzlamasi ve evlerdeki televizyon sayisinin artmasiyla

kolektif izlemeden bireysel izlemeye gegilir (Ellis, 2000, akt Katz, 2009 s.7).

1990’larda sayisallasma donemi basladiginda analog yayimciligin teknik
kisithliklarindan dolayr yetersiz kanal sayisi, ses ve goruntt kalitesi bir sorun
olmaktan c¢ikar. Bundan daha Onemlisi, sayisallasma temelde televizyon setinin
bilgisayarla ve 2000’lerde de Internet ile biitiinlesmesini beraberinde getirir. Ancak
artik televizyon igerigi belli bir akisa gore izlenecek, takip edilecek bir kiiltiirel i¢erik
olmanin yaninda, indirilecek, depolanacak ve paylasilabilecek bir igerik haline gelir.
Asagida geleneksel televizyon dramasima ge¢meden Once televizyonun tanimi

yapilarak, televizyonun ne oldugu ve igerigi hakkinda bilgi verilecektir.

2.1.1. Geleneksel TV Tanim ve I¢erigi

Bu baslikta televizyon ile ilgili belli basli tanimlara yer verilerek,
televizyonun ya da bu ¢alismanin amaglar1 agisindan “geleneksel televizyonun”
ne oldugu anlasilmaya ¢alisilacaktir. Televizyon hakkindaki akademik

calismalara, yorumlara ve farkli goriislere de yer vererek bu teknolojik ve



kilttrel olguya 1s1ik tutulmaya calisilacaktir. Bu sekilde geleneksel televizyon

iletisimi, teknik, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel boyutuyla anlasilmaya calisilacaktir.

Sozliik anlami olarak televizyon (television, TV) Yunanca tele “uzak”, Latince
visio “gormek” anlamina gelir. Teknik bir terim olarak ise modiile edilmis elektrik
sinyallerinin kablo yoluyla gonderilmesi veya hava dalgalar1 yoluyla yayin
yapilmasina, “hareketli imge” ve senkronize seslerin kodlanmasi ve kodagimlanmasi
ile birlikte bunlarin tek yone, anlik, uzak mesafe iletimine ve alinmasina imkan
taniyan bir elektronik teknoloji oldugu sdylenebilir (Chandler ve Munday, 2018, s.
394).

Capli, televizyonun ilk yillarinda yayinlarinin nasil gerceklestigine akil
erdiremeyen izleyiciler tarafindan “Fotografli radyo”, “goériintiilii ajans” ya da “sihirli
kutu” gibi sozciiklerle tanimlanmaya c¢alisildigindan bahsetmektedir (Capli, 2008,
s.17). Fransiz reklamci Jacques Seguela’nin ise “televizyon, insanlarin giinlik
gevezeligidir” der (akt. Cereci, 2016, s. 9). Williams, televizyonun icadinin tek bir
olay ya da bir olaylar dizisi olmadigini, elektrik, telgraf, fotograf, sinema ve
radyodaki icatlarin bilesimine ve gelismelerine bagli oldugunu vurgulamaktadir
(Williams, 2003, s. 13). Televizyon kendinden 6nceki bu teknolojileri kullanarak
ortaya ¢ikmig; sinemanin gorselligini radyonun sesini birlestirerek yeni bir bigim

olarak yiiksek kullanim seviyesine ulagsmis bir aragtir.

Televizyonun en 6nemli 6zelliginin “izlenmesi” oldugunu sdylemek yanlis
olmaz. Insanlar ekranlarda hareketli resimleri izlemekten keyif almaktadirlar (Kars,
2012). Mutlu izleme olgusunu kisaca, “O sdyler biz dinleriz; o gosterir biz
seyrederiz...” diye Ozetlemektedir (Mutlu, 2008, s. 17). Televizyon uzunca bir
sredir evlerde vazgecilemeyen bir arag konumundadir, tipki bir evin lizumlu
esyalar1 olan buzdolabi, ¢amasir makinesi veya oturma odasi1 gibi gerekli esyalar
listesinin en baginda yer almaktadir. Televizyon, evlerin diinyaya agilan penceresidir
adeta; disaridan haber getirir, bilgi verir, ayrica eglendirir. Televizyonu belli basl
diger kiiltiirel faaliyetlerden ayrran birtakim 6zellikler vardir. Ornegin tiyatro veya
sinema izlemek gibi zahmetli, parali ve zaman sinirlamasi olan bir aktivite degildir;

televizyona ulasmak ¢ok kolaydir; o hep odamizin baskdsesindedir, hep elimizin
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altindadir, istenildigi zaman acilir istenildiginde kapatilir, sartlar ve kurallar
gerektirmeyen; is yaparken, dinlenirken, yemek yerken, ev konforunda
izleme/dinleme olanag1 sunan hem Kesintisiz yaymm hem fazlasiyla program
secenekleri olan, her yastan izleyicinin kendine gore bir program bulabildigi “evden
biri”, “bizden biri” dir. Giderek agirlasan ¢alisma kosullari, stresli yasam bigimleri
ve ekonomik sikintilardan dolay1 insanlar daha fazla evde zaman gecirmek,
dinlenmek, hatta evde calismak istemektedirler. Televizyon da bu agidan kigulen
ailelerin ve yalnizlasan bireylerin dis diinya ile baglantisim1 saglamakta, onlari
gerektiginde eglendirmekte, oyalamakta veya bilgilendirmektedir. Insanlar belki de
hayatlar1  boyunca  higbir zaman  gidemeyecekleri  yerleri  gdrmekte,
dinleyemeyecekleri  konserleri, miizikalleri veya sanat¢ilar1  dinlemekte,
gidemedikleri sinemalarin filmlerini izlemekte, sanal da olsa farkli hayatlari

deneyimlemektedirler.

Televizyon taniminda izleme olgusunun yani sira yayin 6zelliginin de tzerinde
durulmasi1 gerekmektedir. Elbette ki sadece hertz dalgalarinin vericiden aliciya
ulagmasi televizyon yaymimi meydana getirmemektedir, bunun igin ses ve
goriintiilerin  senkronize bir sekilde aktarilmasi ve program niteliginde olmasi
gerekmektedir. Ornegin, sinemada goruntil, 1518 yansitilmasiyla gerceklesir.
Televizyonda ise goriintiiniin kendisi 1s1ktir. Arka arkaya gelen sabit karelerin hizli
akitilmasiyla hareketli gorintiler elde edilmektedir. Bay’in aktarimiyla, 25 resim
karesinin bir saniye igerisinde ekranda gecisiyle elde edilen goriintii siirekliligi
televizyon yayinciliginin ana temasini olusturmaktadir (Bay, 2007, s. 47).
Televizyon yayinciliginda yapilan iyilestirmeler ve gelismeler neticesinde, mevcut ve
Onceki sanat, iletisim ve teknoloji formlarini icinde birlestirerek kendi bigimini
olusturmustur. Mutlu’nun aktardigina goére, “Televizyon yaymciligi, tiyatrodan
diyalog, aksiyon ve oyunculugu, sinemadan ekrani, radyodan genis kitlelerin evlerine
ulasabilme yetisini kalit olarak almistir (Boretsky ve Yurovsky akt Mutlu, 2008, s.
41).

Televizyonun  tanimim1  sadece yaymn ve izlenme  Ozellikleriyle
siirlandirilamaz; televizyonun igeriklerinden de bahsedilmesi gerekmektedir.

Televizyonun programlarini olusturan baslica igerikler sunlardir: Haber, glincel
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programlar, kiltiir programlari, egitim programlari, drama, eglence programlari,
cocuk programlari, ticari iletisim ve tanitim programlart ve digerleri. BUtln
programlar belli bir akisa gore siralanir ve 24 saat araliksiz yaymlanir (RTUK, 2014,
s.11-21). Icerikler ayn1 zamanda seyirci portfoyiine gore de hazirlanir; yas, cinsiyet,
egitim durumu, meslek gruplari bunda etkilidir. Buna gore, yaymnlar sabah kusagi,
giindiiz kusagi, prime time kusag (altin saatler) gibi zaman dilimlerine bolinmekte
ve bu kusaklara uygun yayinlar yer almaktadir. Giindiizleri ¢ocuk ve kadinlara
yonelik programlar, aksam saatlerinde haberler ve ardindan prime time’da yer alan
dramalar buna 6rnek verilebilir. En ¢ok izlenilen zaman araligi prime time’dir ve bu
nedenle de en cok reklam alan veya reklam talebinde bulunulan zaman dilimidir.
Dolayisiyla televizyon yaymlarmim en populer iceriklerinden olan dramalar
genellikle bu saatlerde yer almaktadir, bazen onemli futbol maglar1 veya politik

olaylar da bu zamanda olabilmektedir.

Mutlu, televizyon tirleri i¢in programlarin konular ele alis bicimine gore ortak
yonleri gz onlinde bulundurularak olusturulan kiimelendirmeler oldugunu, buna
ornek olarak haber, belgesel, gezi goriisiim, agik oturum, yuvarlak masa, spor,
televizyon oyunu, dinletiler, eglence, yarigma, hava durumu, reklam programlari
gosterilebilecegini ifade etmektedir (Ozén, 1980, 301 akt. Mutlu, 2008, s. 37).
Jenner’a gore ise televizyon, izleyiciye gore kendini programlarken aileler de
televizyondaki programa gore kendilerini karsilikli programlar. Ornegin giindiiz
cocuklar icin programlar, prime time’da aileler igin favori diziler var, TV
programlari izleyicilerin aligkanliklarina gore sekillenir, izleyiciler de programlara
gore aligkanliklarini olusturur (Jenner, 2018, s. 121).

Televizyonun bir diger 6zelligi dinamik olusudur. Otan, televizyonun statik bir
yapt olmadigini, siirekli bir degisimi ve yeniligi i¢inde barindirdigini
vurgulamaktadir (Otan, 2014, s. 203). Televizyon yaymciligimin, belirleyici
niteliklerinden biri olan strekli malzeme Gretimi ve tuketimidir (Mutlu, 2008, s. 43).
Bu yuzden de televizyon yapimcilart TV igerigini sirekli yenilemektedir, akan
giindelik yasam, degisen konjonktiirler, gelisen Siyasi olaylar, degisen diinya
degerleri televizyon igeriginin gilincellenmesini zorunlu kilmaktadir. Diinya

televizyonlarinda igerikler birbirine gok benzemektedir, hatta son yillarda tlkeler
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birbirlerine program formatlar1 satis1 yapmaktadirlar. Televizyonun ilk yillarinda
icerik eksikliginden dolay1 tiyatro oyunlari, bazi 6nemli olaylarin naklen veya
miizikaller oldugu gibi yaymlanmaktaydi.> Bunun yan1 sira haberler ve stok yaymlar
da yer almaktaydi. Mutlu, o yillar i¢cin “televizyon “diinyaya agilan saydam bir
pencere” ifadesini  kullanmaktadir  (Mutlu, 2008, s. 35). Onceleri
programlar/sekanslar arasinda bosluklar olusmaktaydi; yayincilar bu boslugu nasil ve
neyle dolduracaklarini bilmediklerinden yayinda karanlik bir bosluk olusmaktaydi.
Daha sonra bu aralar kisa reklamlarla doldurulmaya calisilmis ve gelir getirisi
goruldukce reklamlara daha fazla yer verilmeye baslanmistir. Zamanla reklam
sektorii biiyliyerek TV yayinlar1 (zerinde oldukca etkin bir gl¢ sahibi haline

gelmistir.

1980°1i yillarin sonlarma kadar Avrupa’da hakim olan kamusal yaymcilik ve
kamu hizmeti yaymciligi sonraki donemlerde ticari yaymcilik karsisinda hizla
gerilemis ve ticari yayincilik esaslari elektronik yayincilik ortamina egemen hale
gelmistir. Ozel televizyonlarim tek gelir kaynagi reklamlardir; dolayistyla Ozmen’in
de ifade ettigi gibi tecimsel televizyonlar programlarini en ¢ok kar getiren anlayisa
gore segmekte ve yaymlamaktadirlar. Onceleri programlar arasinda reklam
yaymlanirken daha sonraki asamalarda reklam verenlerin israrlariyla programlar
kesilerek reklamlarini yayinlatmaya baslamislardir ve nihayetinde reklam sektori
programlarin yapimini tiimiiyle stlenmeye baglamislardir. Bdylelikle program
icerikleri sponsor olan reklam sektoruniin istekleri dogrultusunda olusturulmaya
baslanmustir (Ozmen, 2014, s.16).

5 Goruntiler Gzerinde herhangi bir miidahale/ kurgu yapilmaksizin (kesme, birlestirme gibi) ham
seklinde yayinlanmasi.
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2.1.2. Televizyon Nedir veya ne idi? “Televizyon Oliiyor mu?” Sorusu ile
flgili Kuramcilarin Goriisleri

Televizyonun topluma iyice nlifus etmesi ve vazgecilmez bir konuma gelmesi,
bitiin kurumlari, sosyal ve toplumsal yasantiyr etkilemesi ve degistirmesi
kuramcilarin ilgisini ¢gekmis ve televizyonla ilgili sayisiz goriisler, tezler ve kuramlar
uretilmistir. Burada; Raymond Williams, John Fiske, John Ellis, Elihu Katz, Amanda
Lotz ve Mareike Jenner gibi kuramcilarin analizlerine yer verilecektir. Bu baslikta
ozellikle “televizyon nedir?”, “televizyon neydi?”, “televizyon 6liyor mu ya da

doniisiiyor mu?” sorulari ile baglantili savlar ele alinmaktadir.

Raymond Williams televizyon ¢alismalari agisindan mihenk tasi niteligindeki,
orijinal olarak 1974 yilinda yayinlanmig “Televizyon, Teknoloji ve Kiltirel Form”
adli ¢alismasinda televizyonu hem bir teknoloji hem de bir kdltlrel form olarak
tanimlayip, agiklamaya calismistir. Williams, “Televizyon diinyayr degistirdi”
tiiriinden siklikla ve pek ¢ok teknoloji i¢in de benzer sekilde duydugumuz ifadelerin
teknoloji ve toplum arasinda neden-sonug iligkilerine dair yiizeysel birtakim
¢ikarimlarin sonucu oldugunu imler. Ona gore, televizyonu odaga alirsak, Once
televizyonun ortaya cikist ve toplumdaki yerine dair neden sonu¢ uyarlamalarini
incelemek gerekir. Bunu yaparken Williams, televizyona dair kendi teorik
cercevesini ¢izmek amacindadir. Bu olast neden-sonu¢ agiklamalarina bakildiginda
Williams 2 grup seklinde senaryo sunmaktadir. Birinci grupta alt1 senaryo sunarken
televizyon bilimsel ve teknolojik arastirmalarin bir sonucu olarak icat edildigini,
kendinden onceki tiim eglence ve haber medyasini degistirdigini, sosyal iletigim
araci olarak insanlarin sosyal iliski bigimlerini ve geleneklerin ¢ogunu degistirdigini,
insanlarin dogayla ve birbirleriyle olan iligkilerini degistirdigi, toplumlarin bigimini
ve boyutunu degistirdigini hem diger eglence ve haber medyasi ilizerinde hem de
kiiltiirel ve sosyal yasamin bazi merkezi siiregleri iizerinde umulmadik sonuglari

oldugunu ifade etmektedir.

Williams 2. gruptaki senaryosunda da televizyonun bilimsel ve teknik
arastirmalar araciligiyla bir olasilik/imkan olarak kesfedildigini, kazangh bir yatirim

ve gelisim i¢in secildigini, “ev i¢in makine” olarak erisilebilir hale geldigini ve onun
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karakteri ve kullanimlarinda genis boyutlu, karmasik ama parcalanmis (atomize) yeni
bir toplum tiirliniin ihtiyaglarini hem sOmiirme hem giderme oldugunu ifade

etmektedir.

Williams’a gore ilk senaryo teknolojik determinizm (ya da belirlenimcilik)
savini olusturan goriislerdir. Bu yaklasima gore, teknoloji, bilimsel ve teknolojik
aragtirmalar sonucunda ve insanlarin bireysel girisimler, yaraticilik ve ilhamlar
sayesinde tesadiifler neticesinde kesfedilmistir; daha sonraki slreclerde de
toplumlarin sosyal, kiiltiirel, politik, ekonomik gibi alanlarin1 etkileyerek 6nemli
degisimlere sebep olmustur. Bu goriise gore, teknolojik gelismeler rastlantisaldir,
belli bir nedene bagl olmaksizin ortaya ¢ikmaktadirlar. Icatlar teknolojinin kendi ig
gelisiminin neticesinde sans eseri bulunurlar; bu icatlarin ortaya ¢ikmalarini saglayan
Ozel bir neden yoktur, sebep oldugu sonuglar da aymi sekilde rastlantisal ve
kaginilmazdir. Bu sunu imler: “Eger televizyon icat edilmemis olsaydi bazi sosyal ve

kiiltiirel olaylar meydana gelmeyecekti.”

2. senaryo ise televizyonun bilimsel ve teknik arastirmalar araciligiyla bir
olasilik olarak kesfedildigini, erisilebilir ve ulasilabilir oldugunu, televizyonun bir
“ev i¢cin makine” olarak yeni olusan atomize toplum tiiriinli hem eglendirmek,
ithtiyaclarmi karsilamak hem de ayni zamanda somiirmek icin kullanildigini,
televizyonun kazangli bir yatirnm olarak segildigini, kullanildigint vurgulamaktadir.
Bu goriiste de televizyon teknolojik tesadiif olarak bulunmustur; fakat 06z
kullamimlarinda yatmaktadir: “Bu  kullanimlar toplum diizeninin veya insan
dogasinin bazi niteliklerinin belirtileri olarak diisiiniilebilir”. Eger televizyon icat
edilmemis olsaydi, bagka tiirlii de olsa insanlar yine bir sekilde akilsizca
eglendiriliyor ve manipiile ediliyor olacaklardi. Televizyonun etkileriyle ilgili bu iki
fikir grubun ortak noktasi: “Televizyon diinyamizi degistirmistir” (Williams, 1999, s.
228).5

® Bkz: “The Technology and The Society”, The Media Reader, London, 1999. Cev. Aytag Yildiz,
Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi.
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Birinci yaklagim olan Teknolojik determinizme gore teknolojinin ozerk bir
yapist vardir ve bu yaygin bir goriistiir. Teknoloji rastlantisaldir, bagimsizdir,
tarafsizdir ve topluma disariddan etki ederek de§ismesine sebep olmaktadir.
Teknolojik yenilikler gerceklestikten sonra kendi kurallar1 g¢ercevesinde sosyal,

kiiltiirel, politik, ekonomik siire¢lere etki eder ve onlar1 yapilandirir.

Determinist yaklasim iyimser ve kotiimser olmak {izere iki goriis
barmdirmaktadir. Iyimser goriis teknolojinin belli dogrusal bir ¢izgide ilerlerken
toplumlarin da ilerlemesini sagladigi, refah diizeyini arttirdigi, her alanda
tyilestirmelere katkida bulundugu iddias1 vardir; kotlimser goriis ise teknolojinin
herseyi belirledigi, toplumlart homojenlestirdigi, “tektiplestirdigi”, gelecekle ilgili
olumsuz tahminler ve beklentilerin oldugu teknoloji karsit1 bir goriistiir. Fakat ikisi

de teknolojik determinizmi icermektedir.

Ikinci yaklasim daha az determinist olup, teknolojinin bir degisim siirecin
iiriinii olarak toplum, ekonomik, sosyal veya politik (siirecler) faktorler tarafindan
belirlendigi ileri siiriilmektedir. “Kati teknolojik determinizmin tersine bu gortis,
sosyal degisimin i¢inde diger tesadiifi faktorleri vurgulamaktadir. Belli teknolojileri
ya da teknolojiler biitlinlinii bagka bir degisimin semptomlar1 olarak goriir ve bu
goriise gore herhangi bir teknoloji-bagka bir sekilde belirlenecek olan-sosyal bir
stirecin yan 0rind gibidir. Bu sadece, sosyal sirec icerisinde dnceden bulunan
amaglar i¢in kullanildiginda etkili bir konum kazanir” (Williams, 2003, s.13).
Williams bu goriisii “Semptomatik teknoloji” olarak tanimlamistir. Williams hem
yaygin goriis olan Teknolojik determinizmi hem de diger karsit goriislerin
Semptomatik teknoloji de dahil olmak {izere teknolojiyi toplumdan soyutladiklar
i¢in elestirmekte ve ek kuramlarin yapilmasi gerektigini savunmaktadir. Williams’a
gore teknolojik determinizmde, arastirma ve gelistirmenin kendi kendini yarattigi
varsayimi lizerine kurulmustur; yeni teknolojiler, bagimsiz bir alandaymis gibi icat
edilirler ve sonra da yeni toplumlar ve yeni yasam kosullar1 yaratirlar. Semptomatik
teknolojinin goriisii de benzer sekilde arastirma ve gelisimin kendi kendisini
yarattigini varsayar; ancak daha marjinal bir sekilde. Bu marjinde kesfedilen sey ele
almir ve kullanilir (Williams, 1999, s. 229). Teknolojideki yenilikler toplumsal

degisim siireclerinin semptomlar1 ve sonuglar1 olarak ortaya c¢ikmaktadir.
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Televizyonun radyo, gazete, tiyatro ve sinema gibi mevcut medya bicimlerini tek bir
yerde birlestirme “ihtiyacina” yamit verdigini savunmaktadir. Insanlar evlerinin
iginden, oturduklar1 yerden diinyadan bilgi alma ve diinyaya agilma ihtiyaglar1 vardi
ve televizyon da o donemde bu mobil ve 6zellesme ihtiyacindan dogan bir semptom
olarak ortaya ¢ikmistir. Sonug olarak Williams’in vurguladig: ve itiraz ettigi nokta
bu goriislerin teknolojik yalittmina dayandigi ya yeni yasam tarzlar yarattigini ya da
yasam tarzlar1 i¢cin malzeme saglayan bir gii¢ oldugudur. Williams’in savundugu
husus toplumsal degisimlerin kapitalist sistemden kopuk olarak degil kapitalizmle

birlikte alinmasi gerektigidir.’

Televizyon tarih ve kiiltiirel anlamlarla dolu oldugu i¢in onu sadece teknolojik
bir ara¢ olarak anlamaya c¢alismak eksik olacaktir. Raymond Williams’a gore;
televizyon teknolojik bir ara¢ olmasinin yani sira, ayni zamanda toplumsal
formasyonu belirleyen “kiiltiirel bir bi¢im” dir. Kitleleri etkileyebilen ve
degistirebilen televizyonun giiciinii gliniimiiz ifadesiyle tanimlanacak olursa, kitlelere
format atma yetenegi olan bir ara¢ olarak da tanimlanabilir. Williams, Televizyon,
Teknoloji ve Kiiltiirel Form kitabinda TV nin bir teknoloji olarak toplumsal bir tarihe
sahip olmasinin yaninda, bu teknolojinin kullanimlarinin da toplumsal bir tarihi
oldugundan bahseder. Bu anlamda tiim teknolojiler, 6zellikle iletisim teknolojileri
gibi, televizyon da donemin en 6ne ¢ikan iletisim bi¢imi olarak hem teknolojik hem
de kaltarel bir formdur. Bunlar bir arada, ayni biitiiniin pargalaridir. TV’nin
teknolojik bigimi ile onun kullanimi yani yapilan kiiltiirel se¢im politik ve ekonomik
kosullarin bir sonucu idi ve televizyonun bu yonii olmaksizin tanimlanmasi ve
tarthinin yazilmasi miimkiin degildi. Bu anlamda TV, analog TV, modern kent

yasaminin iki temel egilimine miikemmelen uyan bir yapidaydi: bir yanda

" Williams kitabmnin sonlarina dogru bir kez daha ve daha agik bigimde hem teknolojik belirlenimci
hem de teknoloji toplumun bir semptomu olarak goéren ve her ikisi de teknolojinin ortaya ¢ikigini
toplumdan yalitarak ele alan yaklasimlardan kurtulmak gerektigini belirtir; ancak sonrasinda
televizyon Uizerinden teknolojinin ekonomik ve politik gii¢lerin ¢esitli amaglarla (ticaret, egitim,
denetim vb.) giidiiledigi ve Sinirlarimi ¢izdigi bir toplumsal varolus oldugu yollu ifadeleri aslinda onu
semptom yaklagimindan pek de uzaga gétirmiiyor gibi goértinmektedir. Yine de teknolojinin
gelisimini de bir sosyal tarih meselesi olarak gérmesi bizce de dogru bir yaklasim olarak onu belli
faktorlerin yalitilarak 6zerklik taninmasi anlaminda  belirlenimcilikten — uzaklastirmaktadir.  lgili
kisim i¢in bkz. Williams, 2003, s. 108-111.
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hareketlilik bir yanda kendine yeten aile evi. TV isi bir yayincilik isiydi ve
Williams’in “mobil 6zellestirme” dedigi hareketli ve ev merkezli yasama hizmet
eden teknolojik ve kulturel bir form sunuyordu. Evimizin bask6sesinde bulunan bir
set, her giin ozellikle is sonrasi saatlerde canlanan ve renklenen bir ekran. Bu
teknolojik taban degistiginde ve sosyo-kiiltiirel egilimler yeni bir yon belirlediginde
televizyonun da formunun degismesi bu anlamda ka¢inilmaz bir beklenti olurdu
(Bkz. Williams, 2003, s.22).

Gripsrud’a gore, Williams kitabinda televizyonun niifusun modernlestigi,
siyasi ve ekonomik gii¢ ve kaynaklarin daha 6nce hi¢ olmadigi1 kadar yogunlastigi ve
merkezilestirildigi bir zamanda ortaya ciktigini ifade etmektedir (Williams, 1975,
s.26, akt. Gripsrud, 2010, s.6). Tasradan kentlere gogiin arttigi, ¢ekirdek aile
yapisinin yalniz ve bekar hayat tarzinin yayginlastigi, komsulariyla giiglii baglarin
olmadig1 cevrelerine kapali aile yapilarin meydana geldigi; toplumda smif
boliinmelerinin ve sinif miicadelesinin ¢ok belirgin oldugu bir zamanda ortaya ¢ikan
televizyon, Williams’in (2003) da isaret ettigi gibi bu tip yeni olusan topluma
miikemmel sekilde uyan bir iletisim teknolojisi olarak sosyal entegrasyonun ve
kontrolin yeni ve gucli bir bigimi olmustur (Sentiirk, 2009, s. 191). Toplumsal
giigler televizyonu bunun icin se¢ip formiile etmislerdir. Egemen giiclerin elinde
televizyon karli bir yatirim olmanin yam sira kitleleri yonlendirmede, somiirmede,

manipile etmede ve ideolojilerini aktarmada miikemmel bir arag olmustur.

Williams’a gore, gelismis yayincilik sisteminde televizyon yayini ardi ardina
kesintisiz olarak siralanmis olan ‘“akig”tan olusmaktadir. Planli akis olgusu,
televizyonu diger kitle iletisim araglarindan ayiran en temel 6zelliktir. Bu planl akis
olayi, belki de ayni zamanda bir teknoloji ve kiiltiirel bicim olarak yayinciligin
tanimlayici karakteristigidir” (Williams, 2003, s.72). Williams’in diisiincesine gore
esas olarak televizyondaki giinliik programciligin biitlinliiklii akis olarak incelenmesi
gerektigidir. Williams, pes pese gelen programlarin bir biitiinlik olusturdugunu
dolayisiyla ardisik programlardan meydana gelen yayinin tek bir program gibi
algilanmast gerektigini vurgulamaktadir. “Williams farkli programlarin farkh
birimler halinde organize edilmedigini, ancak devam eden bir yap1 oldugunu bir

programin neredeyse sorunsuz bir sekilde digerine yonlendirildigini savunmaktadir”



18

(Jenner, 2018). Kars’in yorumu ise “tek tek programlardan olusan televizyon yayini
belli bir biitiinliik ve diizen i¢inde sunuldugu i¢in biitiinsel bir sdylemi vardir (2012,
s.19-20). Aslinda “akan” sadece farkli program tiirleri degildir; Williams’in
deyimiyle akan “belirli bir kiiltiiriin ve degerlerin akisidir” (Williams, 2003, 5.98).
Televizyonun devamli ve bitimsiz bir akisi vardir. 24 saatlik yaym oldugu igin her
zaman/saatte izlenebilir bir yapisi vardir. Televizyon dizilerinin de dncdleri, tefrika
romanlar, sinema ve radyo dizileridir. Diziler televizyonun siirekliligin ve
sonlanmayan akisin bir pargasi ve en karakteristik 6zelligidir (Bkz, Williams, 2003,
s. 49-50,78).

Televizyonu sekillendiren, akist olusturan programlarin ¢ogu hegemonik
giiclerin ¢ikarlarma hizmet ediyor gibi gorinmektedir. Bu gugler Kkitlelere etki
edebilmek ve ideolojilerini aktarabilmek i¢in televizyonu olusturan akisin tamaminda
var gibidirler. Muhtemelen bu yuzdendir ki Williams akis1 bir biitiin olarak gérmek
gerektigini savunmaktadir. Haberler, dramalar, eglence programlar1 ve diger
programlarin ¢ogu egemen gugclerin ideolojilerini barindirdig1 distiniilmektedir.
Cagimizda ekonomik faaliyetlerin pek ¢ogu gercek ihtiyaglar1 karsilamanin yani sira
talep yaratip arz etmekle mesgul gibi goriinmektedirler. Sanayicilerin pek ¢ogu artan
bir sekilde uygun buldugu seyleri liretip ve bunun halk i¢in en uygun bir tiiketim
oldugunu diisiinmelerini saglamaya yonelik davrandiklar1 gézlenmektedir. Kitleler
adma karar verici gibi davranmaktadirlar; halkta ne tiiketecegi bilgisi yoktur, arz
edileni sunulan1 secer ya da segmek zorunda kalir. Boylelikle televizyon teknolojik
bir arac olarak egemen giigler tarafindan hem evigi arag olarak karli bir meta hem de
kitleleri yonlendirmede ve kontrol etmede etkili bir ara¢ olarak kullanildigi var
sayllmaktadir. Televizyon yayincilarinin, kitleleri egitmek, kamusal ve ulusal fayda
saglayacak veya baska ulvi sebepler giiderek program igerikleri olugturma kaygilari
olmadigi, igerikleri daha c¢ok kendi ekonomik wve politik ¢ikarlarina gore
hazirladiklar1 disiiniilmektedir. Kitleleri televizyon ile eglendirirken ve oyalarken
ayn1 zamanda standartize eden, tektiplestiren, toplumsal algilar1 yoneten, yasam
tarzlar1 satan bu giicler talep olusmadan arz1 yaratmada oldukga yetenekli olduklar:

da gozlenmektedir.
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Televizyon endustrisinin de hegemonik glclerden biri olarak kitleleri mesgul
etmek icin ¢esitli yollar denemekte olduklar1 gézlenmektedir. Televizyonun bilgi
verme, egitme ve eglendirme Ozelliklerinden en ¢ok tercih edileni eglence boyutu
olup bilhassa drama tiiketimi oldukga yiiksektir. Televizyon dramasi diger tiim drama
gosterimleriyle kiyaslandiginda toplumun giindelik tiiketim araci olarak on plana
ctkmaktadir. Televizyon yayiminin ilk yillarinda televizyon dramalarinin ¢abucak
benimsenmesi ve yayginlasmasi nispeten ucuz olusuyla ve evde izlemenin verdigi
konfor izleyici tarafindan tercih sebebi olmustur. Tiyatro dramasinin azinhik bir
kitleye hitap etmesi, sinema dramasinin ise yiiksek maliyeti, bunlarin televizyona
kiyasla ikinci konuma gegmesine sebep olmustur. Williams’in belirttigi tizere TV nin
yayginlasmasi ile birlikte kiiltiir tarihinde kuramcinin ifadesiyle “hi¢ goériilmeyen
Ol¢ekte ve yogunlukta drama gosterimi olmustur” (Williams, 2003, s.49).
Williams’a gore drama ¢ok dnemlidir ve onun neredeyse 50 yil 6nce yaptigi bu tespit
zamanimizda da gecerliligini korumakta, glinimiizde geleneksel TV’nin farklh
formlara ge¢is asamasinda yeni TV platformlarinda da drama en fazla tiiketilen igerik
olmaya devam etmektedir. Bu ylzden drama uzun zamandir ve hala televizyon
endustrisi icin karli bir meta haline gelmistir. Televizyon dramalar1 TV endiistrisinin

en fazla yatirim yaptigi igerik/materyel oldugu sdylenebilir.

Ote yandan Williams’in savundugu akis teorisine katilmayan kuramcilar da
olmustur. Ornegin Ellis, Williams’1n akis’1 bir bitiin ve boltinmez olarak goérilmesi
gerektigi goriisiine katilmamaktadir. John Ellis, Wiliams’in, programlarin bagimsiz
ve ayri ayri incelemekten ziyade biitiinsel olarak ele alinmasi gerektigi goriisiine
katilmakla beraber Williams’in akist sinema filmi gibi bir biitiin olarak gérmesini
elestirmekte ve televizyon anlatisinin parcali bir yapr olusturarak orgiitlendigini 6ne
stirmektedir. Ellis’e gore televizyon yaymindaki bu segmentli/bolimlii anlati

yapisinda segmentler pes pese gelse dahi yine de Williams’in dedigi gibi “akis1”
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olusturabilecek bir anlam biitiinligii meydana gelmedigini ifade etmektedir (Bkz.

Ellis, 1982, 5.117).8

TV, sinemanin karakteristigi olan butunlukli, tutarli ve tek metinden farkl
olarak kendine has bir estetik bicim gelistirmistir. TV yayin1 azami siiresi yaklasik
bes dakikalik kiigiik goriintii ve ses birliklerinden olusan birbirinden ayr1 boliimler
sunar. Bu boliimler, haber yaymi 6geleri ve reklamlar gibi eszamanli kiimiilatif olan
veya dizi veya diziyi olusturan boliim gruplar1 gibi bir tiir tekrarlayan veya sirali

baglantiya sahip gruplar halinde diizenlenmistir (Bkz. Ellis,1982, s.112).°

Temel birim olarak segmentler, serial ve series formlari ile eslestirilir. Bunlar,
klasik sinemanin anlati modellerinden belirgin bir sekilde farklilasan 6zel bir tir
tekrar ve yenilik saglar. Giinlik TV yayininda, diziler ve belirli programlarin
zamanlama/planlama olgusu ailelerin yasamindaki belirli varsayilan olaylarla
cakismasini saglayan bir ara¢ durumundadir. Programlama, belirli dizi formatlarinin
belirli araliklarla tekrarlanmasini (haftalik) saglamaktadir (Bkz. Ellis,1982, s.116). 1
Celenk’e gore ise, bu segmentler basitce haberler, reklamlar, dizi ve seriyaller
seklinde gruplandirilabilir (Celenk, 2005, s.73). Ellis, goriisiinii desteklemek igin
verdigi Ornekle izleyicilerin televizyon izlerken zaping yapmasinin ve kanallar
arasinda dolagsmasinin  segmentleri/programlart  iyi tamidiklarint  ve  ayirt
edebildiklerini gosterdigini; dolayisiyla programlarin (Williams’in vurguladig gibi)

bir biitiin degil pargali oldugunu savunmaktadir (Jenner, 2018, s.125).

Ellis’in yayin akist planlamaciligi hakkindaki goriislerini Celenk, su sekilde
aktarmaktadir: Yaym akisi planlamaciliginin bir alint1 gibi kuruldugunu ve anlatisal
bir yaraticilik tagidigini ifade etmektedir. Ellis’e gore, eger programlar televizyonun
yapitaglariysa yayin akisi her program bloguna anlam veren, yapiyr tanimlayan
mimaridir. Ellis, yayin akisinin kurgudan farksiz oldugunu, bir kurgucunun ¢ekimleri

ve sesi bir sekansta, sekansi da biitlin bir programda nasil birlestiriyorsa, yayin

8 John Ellis’in “Visible Fictions: Cinema: television: video” adli eserinden ¢evrilmistir.
9 John Ellis’in “Visible Fictions: Cinema: television: video” adl1 eserinden ¢evrilmistir.
10 John Ellis’in “Visible Fictions: Cinema: television: video” adli eserinden gevrilmistir.
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akigini planlayan da biitlin program birimlerini bir aksamin yayin akiginda, biitiin
aksamlar1 bir haftada, biitiin haftalar1 bir yaymm doneminde ve biitiin yayin
donemlerini de bir yayin yili i¢inde bir araya getirerek birlestirmektedir. Planlayici,
tekrara dayali olanlar ve orijinallik icerenleri ahenkli ve karsilikli desteklenmis

diizenlemelerle birlestirilmektedir (Celenk, 2005, s. 104-105).

Ozsoy, Ellis’in televizyon anlatisinin dzelliklerini su sekilde agiklamaktadir;
televizyondaki gorsel gostergelerin  anindalik igerdigini, dogrudan seyirciye
seslendigini dolayisiyla seyirci ve metin arasinda yakinlik olustugunu ifade
etmektedir. Evlerinin iginde bir rutin olan televizyon evin bir pargasi gibidir, bir
muddet sonra seyirci dizilerde yer alan karakterlerle 6zdeslesmektedir. Segmentler
seklinde akan televizyon anlatis1 hem farkl tiirleri tek paydada birlestirir, tiirleri
icine alarak birbirine benzestirir hem de siiren sonlanmayan bir iist anlatim halini
alir. “Tirler arasindaki bu benzesme, hem paradigmatik boyutta (sonlanmama) hem
de sentagmatik boyutta (parcalanma) ortaya ¢ikan bir yapilagmadir. Televizyon
tirlerinin sayisi ve tiirler arasindaki gegiskenlik arttikga ‘gergek’ ve ‘kurmaca’
metinler arasindaki ayirim ortadan kalkar” (Ellis, 1984; Inal 1999, s. 256-257, akt.
Ozsoy, 2005, s.85).

Ellis televizyonun bazi yonlerden yetersizlikleri de oldugunu, Ornegin
televizyon ekraninin sinema ekranina kiyasla kiigiik olusu sebebiyle daha az detay
gosterdigini, dekora 6nem vermemesi dolayisiyla bu agigi kapatmak igin yakin
cekimleri 6nemseyerek Ozellikle de sesi 6n plana ¢ikartarak izleyicinin dikkatini
cekmeye calistigini vurgulamaktadir. Televizyonun en sik basvurdugu teknik,
seyirciyi arka planda olan olaylar1 desifre etmeye zorlamak yerine ayrintiy1
gostermek icin yakin plan ¢ekimi kullanmak bdylece izleyiciyi belirli bir nesneye,
karaktere veya kahramanin yiiz ifadesine odaklamaktir (Ellis, 1982, 5.127-145). Iste
bu faktorler Ellis’e gore televizyonu sanatsal Uretim i¢in uygun kilmamaktadir. Buna
ek olarak televizyon anlatisinin siirekli reklamlarla boliindlgiinii, izleyicinin
kumanda ile zaping yapip anlatiy1 boldiigiinii ve sinema gibi bir ortam olmayan evin
icinde hem rahatligi hem de dikkat dagiticilarin fazla olmasi sanatsal anlatiy

bozdugunu diistinmektedir.
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2000’lerden sonraki sayisallasma doneminde oOzellikle Netflix’in 2007°de
dijital yayma ge¢mesi ve hizla biiyiimesi ardindan 2013’te kendi igeriklerini de
tiretmeye baslamasiyla “Televizyon 6liyor mu, sona mi eriyor?” sorulari etrafindan
donen tartismalarin fitilini ateslemistir. Ellis, bu tiirlii sorulara su sekilde cevap
gelistirmeye caligirken, televizyonun dlmedigini sadece yeni bir evreye gectigini,
1950’lerde geleneksel televizyonun o yillar i¢in ulus olusturmada ve aile birligini
saglamada onemli bir ara¢ oldugunu vurgulamaktadir. 80’lere kadarki siiregte sinirl
sayida kanal oldugundan birlikte bir kamp atesi etrafinda toplanircasina televizyon
beraberce izlenilen bir aile aktivitesi konumundaydi. 80’lerden sonra teknolojinin
gelismesiyle uydu ve kablo sistemi sayesinde ¢ok kanalli televizyonlara gecildi,
secenekler cogaldi ve kolektif izlemeden bireysel izlemeye gecildi. Farkli
ekranlardan bilgisayar, tablet, televizyon ve telefon gibi ¢oklu ekranlardan artik
herkes begendigini izleyebilme segenegine sahip olmustur (Ellis, 2000 akt Katz,
2009 5.7).1

Geleneksel televizyonun giiclinden bir sey kaybetmedigini vurgulayan Ellis,
blog yazisinda Toby Miller'in, "Televizyon kendisini var eden tiirlerin yapim,
dagitim ve alim bi¢imi olarak hald egemen durumdadir” ifadesine yer vererek
televizyon igerik ve materyallerinin kiiltiirel ve pazar degerini hala geleneksel
televizyonun belirledigini ve hald insanlarin televizyon izlemeye devam ettiklerini
ifade etmektedir (Ellis, 2012). Ellis, Nisan 2020 CSTonline’daki®? yazisinda Covid

13 sebebiyle pandemi 6nlemleri kapsaminda, insanlarin mecburen evde

19 salgim
olduklar1 dénemde geleneksel TV ye bir doniis gergeklestigini belirtmektedir. Bunun
sebebleri arasinda ise ona gore sunlar gosterilebilir: 1. Rutin yaratmada, 2. Teskin

edici eglence araci olarak, 3. Baglanti kurmak, 4. Eve kapanmak zorunda olan

11 Elihu Katz’1n “The Annals” kitabindan ¢evrilmistir/yararlanilmistir.

12 Bkz: John Ellis’in yaz1 yazdig1 kisisel blogu. CSTonline’nin agilimi: Critical Studies in Television.
(Televizyonda Elestirel Caligmalar) Erisim Adresi: https://cstonline.net/what-do-we-need-in-a-crisis-
broadcast-tv-by-john- ellis/

18 2020-2021 yillarinda Covid-19 salgimi sebebiyle diinya genelinde iilkelerde uygulanan karantina,
tecrit uygulamalar1 ve sokaga ¢ikma yasagi insanlari uzun siireler evde kalmak zorunda birakmistir.


https://cstonline.net/what-do-we-need-in-a-
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insanlara televizyon agik oldugu anlarda muhtemelen bir “arkadas” da olabilecegi

diistincesindedir (Ellis, 2020).

Bir diger kuramci John Fiske kitaplarinda farkli anlam katmanlarmi ve
sosyokiiltiirel igerikleri incelemek i¢in televizyon programlarini "metinler" olarak
analiz etmektedir. Fiske’e gore; kitap gibi yazili metinler tutarli, neden sonug iliskisi
icerisinde konularini gelistiren, agik, kalic1 ve bireysel ifadelerdir. Oysa televizyon
anlatim metinleri farklilik gostermektedir, episodiktir, parca pargadir, segmentli olup
bir biitiinliik teskil etmemektedir. Yazili metinlerdeki siireklilik, uzunluk ve kalicilik
yerini televizyonda kisa siireli, gecici, sansasyonel, hizli, somut ve kii¢iik parcali
metinlere  birakmaktadir.  Gorsellik  ve  sozellik  televizyonun — mantigini

olusturmaktadir (Fiske, 1996: 15 akt Ayasl, 2006, s. 58).

John Fiske 1987'de yayinladigi Televizyon Kiiltiirii adli kitabinda televizyonu
bir kiiltlir kurumu olarak incelerken Marx’a dayanarak televizyonu siirekli olarak
yeni programlar (reten bir “anlam ve zevk tasiyicisi/provoke edici” olarak
tanimlamanin yani sira televizyon programciliginin merkezi ve hegemonik bir
kiltiirel form oldugunu da vurgulamaktadir. Yapimcilar ideolojilerini izleyiciler

4 yola ¢ikarak

lizerinde uygulama egilimindedir; John Fiske, semiyolojiden®
televizyon yapimcilarinin ekonomik agidan basarili olmak igin mimkin olan en
genis izleyici kitlesine hitap edebilmek igin en basarili formiilleri, hakim turleri
kullanmak egiliminde olduklarini fakat ayn1 zamanda izleyicilerin de metinleri kendi
deneyimlerine, sosyal durumlarina gore okumakta, yorumlamakta ve kendi lehine
tekrar genisletmekte olduklarimi belirtir. Iste bu yiizden Fiske kitle izleyicilerinin
kendilerine sunulan {iriinleri diisiinmeden elestiri yapmadan tiikettikleri diislincesine

katilmamaktadir.

Fiske, televizyonu “televizyonun toplumsal yap1 aracilifiyla anlamlar, popiiler

begeniler ve bunlarin dolasimi sonucu olusan {liretim ve yeniden {iretim siireci iginde

14 Gostergebilim (semiyotik, semiyoloji): Gostergelerin yorumlanmasini, {iretilmesini veya isaretleri
anlama siireglerini igeren, biitiin faktorlerin sistematik bir sekilde incelenmesine dayanan bir bilim
dalidir.
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hayati 6neme sahip dinamiklerden biri” olarak tanimlamaktadir (Kiguk, 2015, s. 40).
Televizyon hem eglendirmekte hem de bilgilendirmektedir. Bu yiizden Fiske
televizyonu anlam, haz ve kiltiliriin tasiyicisi/provokatorii olarak tanimlamaktadir.
Fiske, "Televizyon-kiiltiir olarak, sosyal yapmin kendisini siirekli bir Uretim ve
yeniden iiretim siirecinde siirdiirdiigli sosyal dinamiklerin ¢ok dnemli bir parcasidir:
anlamlar, populer zevkler ve bunlarin yayilimi sosyal yapmin ayrilmaz bir

parcasidir" seklinde televizyon ve kiiltiir iliskisini agiklamaktadir.®

Elihu Katz’in (2009) televizyonun gelecegi ile ilgili spekiilasyonlarina
deginmeden 6nce klasik (geleneksel ya da analog) TV’nin® dort temel dzelligine yer

vermek gerekirse:

a. Havadan gonderilen sinyallerin ¢oziilmesiyle ulasilan bir dizi gorsel-isitsel
kanal,

b.Egitimli profesyonellerce idare edilen ve kamu diizenlemesi olarak neredeyse
tekel konumunda diizenlenen bir kurum,

c. “Bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek” gorevleri kendisine yiiklenmis bir
yayinci,

d.Evlerinden onu takip eden ulusal izleyicilerin tipik olarak takip ettigi igerik
(Katz, 2009, s. 7).

TV, dolayistyla analog yayinciligin teknik kisitliliklarindan dolay1 kanal sayisi
kisith, pek ¢ok yerde (her yerde degilse de) yayinci kanallarin kimi temel kamusal
misyonlarla gorevlendirildigi, ulus-ingas1 ve aile biraradalig1 islevlerini géren ve
bunlardan beslenen bir kudltir teknolojisidir. Neo-liberalizm, yeni iletisim

teknolojileri, sayisallagma, kiiresellesme, tiiketim toplumu gibi teknik, politik,

15 Nicole X’in yazisindan cevrilmistir.  (https://nicxavier.wordpress.com/2014/07/01/john-fiskes-
codes- of-television/ ).

16 Karasal analog yaymlar belirli yerlere kurulmus az sayidaki giiclii vericilerle ve yonlendirilmis
anten  kullanilarak gergeklestirilmeye baslanmistir. Yayinlar elektromanyetik dalgalar halinde alict
antenlere ulasmistir. Genellikle yaym alimimi gergeklestirmede alic1 anten olarak tirmik (Yagi-Uda)
anten veya ev igerisinde televizyonun tlizerine yerlestirilen kiigiikk antenler (Rabbit ear antenna)
kullanilird1 (Kuzu, 2011, s. 2, akt. Akcan).


https://nicxavier.wordpress.com/2014/07/01/john-fiskes-codes-%09of-television/
https://nicxavier.wordpress.com/2014/07/01/john-fiskes-codes-%09of-television/
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ekonomik ve sosyal degisimlerin One ¢iktigi yeni tekno-ekonomik ve politik
paradigmada, 6zellikle 1980°lerden sonra bu ve bu gibi geleneksel, klasik kiiltiirel

formlar baski altina girmistir.

Katz (2009) televizyon 6liiyor mu sorusuna su cevabi verir: “1960°l1 ve 1970’11
yillar1 bilenler i¢in cevap ‘evet’tir. Televizyon, TV odasinda biitiin aileyle birlikte bir
izleme pratigini getirmistir. Icerigini kisith birka¢ kanal ve yayin olusturmaktayd: ve
aileyi bir araya getiren bir unsurdu” (Katz, 2009, s. 7). Havadan yaymn yapan
geleneksel televizyonun igerigi izleyiciyi bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek
seklinde kategorize edilebilir. Televizyon ailecek izlenilen bir ara¢ ve olgu iken;
sonrasinda yiizlerce kanali olan ve i¢inde Internet’in ve yeni medyanm da oldugu
tasinabilen bir konuma gec¢mistir. Televizyon, teknoloji ve icerik olarak degismekte
ve gelismektedir. Katz’a gore, televizyon endiistrisi programcilar televizyondaki
program akisini, izleyicileri ¢ok iyi tanidiklarim1 6ne siirerek, izleyicilere hangi
programin iyi gelecegini bildiklerini diisiinerek akisi olusturmaktadirlar. Ellis’e gore
ev merkezli yasama gore televizyon, yerlesik sosyal bir kurum olarak rolleri,
kurallar1 ve igerik repertuart olan teknolojik, endiistriyel ve kiiltlirel bir aractir.
Televizyon kendinden onceki yazili medya ve radyo gibi asamali bir gelisim
gosterdi, igerik olarak “ayniliktan” “farklilasmaya”, iletisim bi¢cimi olarak da

“birliktelik’ten “yalnizliga” ge¢is yapti (Katz, 2009, s. 6-7-8).

Televizyon kuramcilarindan Amanda Lotz ise “Televizyon o6ldi mii?”
sorusuna bagka bir soruyla, “Televizyon Bugiin Nedir?” sorusuyla, karsilik verir.
Lotz’a gore; televizyon elli yil1 agkin bir siiredir evlerde bulunan basit bir teknolojik
cihaz olmayip aksine hem bir teknoloji hem de kiiltiirel hik&ye anlatimi i¢in bir arag
olarak islev gormekte oldugunu ifade etmektedir. Televizyonu bir tiir “diinyaya
acilan pencere” ya da aileleri bir araya getiren, hikayeler anlatan ve insanlarin kendi
giinliik deneyimleri disinda bir diinyaya bakis sunan “kiiltiirel bir ocak™ olarak
tanimlamaktadir (Lotz, 2007, s.3). Televizyonun Olimdyle ilgili, Lotz 2018 yilinda
yaymladig1 kitabinda Internet sonras1 ABD televizyonunun yirmi yillik doniisiimiinii
anlatirken aslinda hikayenin 1996’da basladigini ve diisiiniilenin aksine bunun bir

6liim hikayesi olmadigini, yeni teknolojilerin ¢arpismasi, farklilagan is stratejileri ve
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degisen, benzeri goriilmemis hikaye anlatimi oldugunu ifade etmektedir (Lotz, 2018,

s.1).

Sayisal teknolojinin televizyon endistrisinde kullanilmas1  geleneksel
televizyonun yeni bir doneme gecisini hizlandirmistir. Bu yeni dénemde
televizyonun ¢oklu doéniistimlere entegrasyonunu ifade eden VOD (video-on-demand
ya da istek Uzerine video), genis bant sistemleri, Internet hizlari, goriintiilenme
araglart (bilgisayar, laptop, tablet ve mobil telefon ekranlari) gibi terimler sikca
kullanilmaya baslanmistir. Bu yiizden de Amanda Lotz kitabinda, araca “televizyon”
degil “televizyonlar” denmesi gerektigini diistinmektedir (Lotz, 2007, $.78). Cunkd
gunimuzde televizyon birgok farkli mecralardan goriintiilenebildiginden bu cihazlar
da televizyon islevi gérmektedir. Degisen televizyon teknolojisiyle ¢ogalan ekranlar
televizyona bakmanin yeni alternatif yollarin1 sunmaktadir. Kisaca insanlar artik
ekranlar arasinda yasamaktadirlar. Oturma odasindaki kolektif izlemeden kisisel
televizyonlara gecis asamasini Enli ve Syvertsen, Lotz’un yeni teknolojilerin
televizyon deneyimindeki eszamanliik normunu kirdigini  ve izleyicilerin
televizyonu kendi sartlarina gore izlemesini sagladigi ifadesini kullanarak

aciklamaktadirlar (Enli ve Syvertsen, 2016, s. 4). 17

Web TV platformlari, sosyal aglar ve yeni goriintilleme araglar1 geleneksel
televizyona tehdit olusturdugu iddialarina Lotz aslinda televizyonu tehdit eden yeni
bir rakip degil teknolojik ortamin kendisi oldugunu vurgulamaktadir. Degisen sadece
televizyon degil televizyonun entegre oldugu medya alant da degismektedir.
Ornegin; dijital inovasyon ve izleyicilerin bilgisayar kullanma deneyimlerini buna
ornek gosterebiliriz. Cesitli endiistriyel, teknolojik ve Kkiiltiirel giicler televizyonu
radikal bir sekilde degistirmektedir ve “Televizyon” paradoksal bir sekilde halen
varhigmi silirdiirmektedir (Lotz, 2007, s. 6). Lotz'un (2014) isaret ettigi gibi,
"televizyonun uluslararasi anlayislari onu toplumdaki merkezi iletisimsel ve kiiltiirel

guc olarak gorar.” Bu konum televizyonun “kullanilabilirligi ve ulasilabilirliginden”

1" Gunn Enli ve Trine Syvertsen’m “The End of Television—Again! How TV Is Still Influenced by
Cultural Factors in the Age of Digital Intermediaries” adli makalesinden ¢eviri yapilmistir.
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ve kendi deyimiyle “paylasilan tartismalar1 ve endiseleri yansitan, sorgulayan ve
bunlara cevap veren” bilgi aktarici roliinden kaynaklanmaktadir. Lotz televizyonu bir
kaltar endustrisi olarak tartisirken ABD televizyonunu 6rnek olarak gostermektedir.
Amerika’daki geleneksel televizyonun ticari bir kurum olarak calistigini, esas
amacmin Karini en {ist diizeye ¢ikarmak, fakat ayni zamanda ©6nemli sosyal
degerleri/inanglar ileten yaratict ve Kkiiltiirel programlar Ureten ticari bir isletme

olarak da faaliyet gosterdigini vurgulamaktadir (Enli ve Syversten, 2016, s. 144).

Jenner, televizyonun sosyal, ekonomik, psikolojik ve daha pek c¢ok yanlar
oldugunu bu yiizden de tanimlama girisimlerinin sinirl kalacagindan bahsetmektedir.
Ancak “tarihsel ve evrimsel anlamda TV’yi bir Grin olarak anlamak ve
degerlendirmek, politikanin ve kiiltiiriin simsiki muhafaza edildigi bir alanin uzun
siirecli tarihsel degisimlerin bir parcast ve temeli olarak degerlendirmekle
anlagilabilecegini” vurgulamaktadir (Hartley, 1999, s. 25, akt Jenner, 2018, s. 17).
Geleneksel TV gegen yiizyilin biiyiik buluslarindan biri olarak gelismis, degismis ve
evrimlesmis aynt zamanda en Onemli iletisim araci olarak konumunu korumaya
devam etmistir. Lineer (dogrusal) yaym®® yapan ve gelirini reklamlardan saglayan,
kitlelere hitap eden, ulus olusturmada etkili, kolektif izlenilen yerlesik ev i¢i arag
halinden sayisal teknolojinin gelismesiyle mobil “ekranlarin” ¢ogalmasiyla farkl

platformlarla izleyicisini paylasmak durumunda kalmistir.

Televizyon, ayn1 anda bir teknoloji, bir endiistri, bir sanat formu ve kurumsal

bir gii¢ olan, degisken/gesitlilik arz eden bir ortamdir... (Edgerton, 2018, s. 12).

2.1.3. Televizyonun Tarihsel Gelisimi: TV I’den TV IV’e

Televizyon hem bir teknolojik arag olarak hem de bir iletisim ve sosyalizasyon
araci olarak siirekli bir degisim ve yenilenme durumundadir. Edgerton’un belirttigi
uzere, “Televizyon, bir teknoloji olarak statik bir donanim parcasi degil, bir is

modeli, bir dizi prodiiksiyon uygulamasi ve belirli estetik se¢cimlerin kodlanmis bir

18 Lineer (dogrusal) yayin: Yayin akisini, izleyicinin degil yaymcimin planladigi zaman ve sirayla,
geleneksel cihazlarla takip edildigi yayindir.
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listesidir. Televizyon ayni zamanda 21. yiizyilin ilk yirmi yilinda giderek
kisisellesen, etkilesimli, mobil, talep tlizerine ve kiiresel olarak buytyen sosyal bir
sirectir” (Edgerton, 2018, s 12). Yeni ortaya ¢ikan TV platformlarin getirdigi
degisimler, olusan yeni tiiketim ve igerik bigimleri televizyonu yeniden

kavramsallastirmanin gerekliligini ortaya koymustur.

Televizyonu anlayabilmek igin kimi kuramcilar televizyonun gelisimini
donemlere ayirararak agiklamaya calismislardir. Her donem bir onceki donemin
yayin strateji ve davraniglar iizerine insa edilmistir. Giiniimiiz sayisal teknolojileri
onceki donem davranis ve aliskanliklarinin izlerini tagimaktadir. Donemler arasinda
gecisler keskin ve hizli gergeklesmemektedir, sinirlar bulanik degisim yavas

olmaktadir.

TV yaymcilik tarihinin geleneksel TV ve yeni TV gibi daha kaba bir sekilde
donemlestirilmesi yaninda daha detayli doénemlendirme yapma yolunu segen
kuramcilar da vardir. Ornegin Pearson televizyonun gelisimini bazi tarihsel
donemlendirmelere basvurarak ele almistir. Pearson’a gore, Amerika Birlesik
Devletleri'nde, 1950'lerin ortalarindan 1980'lerin baglarina dek uzanan TV I (1. TV
donemi), kanal azlig1 ve kitlesel izleyicinin hakim oldugu donemdir. Kabaca
1980'lerin basindan 1990'larin sonlarina dek uzanan TV Il (2. TV donemi), kanal ve
ag genisletme, kaliteli televizyon ve markalagsma stratejileri donemidir. 1990'larin
sonundan gunumize uzanan TV III (3. TV donemi), ¢ogalan sayisal dagitim
platformlar1 ve daha fazla izleyici dagilmasinin yasandigi donemdir. TV III, baz
teknolojik ilerlemeler, marka bilinci olusturma ve programlama stratejileri ile 6ne
cikarken, VOD (istek {izerine video) platformlar1 ise, seyircileri geleneksel
televizyondan uzaklastirmistir. TV III'lin 6nemli bir gostergesi, ¢cok yonlii dagitim ve
Oykil anlatma bi¢imlerine dogru ilerlemesidir (Pearson, 2011, akt. Jenner, 2018, s.
10). Jenner’a gore son yillarda, Netflix, geleneksel yaymciligin ve televizyonun
markalagan yapilarindan farkli bir ¢izgi tutturmustur. Depolanmis, veri tabani
seklinde sunulmus film ve TV program icerigine sahip Netflix’in onciiliigiinii yaptig1
bu donem igin TV IV (4. TV dénemi) terimini kullanmistir (Jenner, 2014, s. 258-
260).
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Pearson, bu “d6énemlendirmelerin” televizyon tarihinin karmasik sdylemlerini
basitlestirdigini iddia etse de genis bir televizyon tarihi fikri sundugu da kesindir.
Diger tilkeler bu gelismelerin ¢ogunda birkag y1l geride kalma egiliminde olsalar da
kabaca ABD televizyonunun “d6nemlerine” uydugunu, her donemden digerine
gecisteki en Oonemli faktorlin teknoloji oldugunu vurgulamaktadir (Pearson, 2011,
akt. Jenner, 2018, s. 10). Bu farkli donemler veya periyodlar, bir dizi teknolojik,
sosyokiiltiirel, endiistriyel veya estetik soylemi birbirine baglamaktadir. TV I'den TV
IT'ye gecis, Pearson’un da ifade ettigi gibi teknolojilerin gelisimiyle baglantilidir. TV
I uygun fiyath televizyon setinin kendisi olarak tamimlanir; TV II ise VCR?®, DVD?,
DVR?, uzaktan kumandalar, kablo sistemleri veya uydu teknolojisi gibi
teknolojilerin gelisimi ile iliskilendirilir. TV III de biiylik 6lclide dijitale dogru bir
gecisle tanimlanmaktadir. “Her donem kendi teknolojik yenilikleriyle ayrilirken, bu
endiistriyel degisimler, igerikteki degisiklikler (6zellikle estetik ve anlati bigimleri),
ilgili izleme aligkanliklar1 ve televizyonun sosyal c¢agrisimlarindaki degisimlerle

baglantilidir” (Jenner, 2018, s. 13).22

John Ellis ise TV donemlerini bir "kitlik", "kullanilabilirlik" ve "bolluk" ¢agi
olarak tice ayirmaktadir (Jenner, 2018, s. 11). Bu terimlerin, kanallarin sayis1 ve buna
bagli olarak artan miktarda igerigin kullanilabilirligi ile ilgili oldugunu, ilk dénem,
sadece birka¢ glin yayin yapan birka¢ kanaldan ibaret oldugunu ifade etmektedir.
Cogu iilke i¢in 1970 ve 1980 aras1 “kitlik” donemiydi. Yaymcilik gelistikce kitlik
cagl yavas yavas yerini bir¢ok kanalin siirekli yayin yaptig1 ve genellikle kablo ve

19 VCR: Video kaset kaydedici veya kisaca VTR, televizyonculukta kullanilan video kayit ve okuma
sistemidir. Uzerindeki panellerle amatdr kullanicilarin kullandiklar1 video sistemlerinde bulunmayan
goruntl kareleri tizerinde kullanicinin rahat bir sekilde midahale etmesine imkéan taniyan bir elektro-
nik cihazdir. Tiirkiye’de bu donem VHS video kaset ile bilinmektedir.

2 DVD, CD-ROM gériiniimiinde elektronik kayit ortamudir. Ingilizce Digital Versatile Disc (Gok
Amagli Sayisal Disk) sozciklerinin kisaltmasidir. CD'ye gore, ¢ok daha yiiksek kayit kapasitesine
sahiptir. DVD-Video, DVD-Audio, DVD-ROM, DVD-RAM, DVD-R ve DVD-RW gibi c¢esitleri
vardir.

2l DVR vya da Digital Video Recorder olarak da bilinir. Analog video sinyallerini dnce sayisala
dontistiiren ve sabit disk igerisinde depolayan kayit cihazidir. Genel olarak elektronik giivenlik
endustrisinde kullanilirlar. Kisisel kullanima 6zgii versiyonlart PVR Personal Video Recorder olarak
bilinir.

22 Mareike Jenner’in “Netfix and the Re-invention of Television” (2018) adli kitabindan geviri
yapilmistir.
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uydu hizmetlerinden faydalanilan “kullanilabilirlik” dénemine birakmstir. Ugiincii
donem “bolluk” ddnemi, televizyon igeriklerine ¢esitli teknolojiler araciligiyla
erigilebilindigi bir dénem olarak tiketicilere yeni "talep (zerine televizyon"
fenomeni ve "etkilesimli televizyon" sunmaktadir (Jenner, 2018, s. 11). Ellis’in

televizyon ¢aglar1 TV I, Il ve 111 modeli ile pek ¢cok yonden ortiismektedir.

Ote yandan, Jonas De Meulenaere, Wendy Van den Broeck ve Bram Lievens
tarafindan yazilan "Bolluk Cagindan Tasma Cagina: ‘Ne lzleyecegim?’’ adh
makalede insanlarin sonsuz video igeriginde bogulduklarini, asir1 derecede igerik
uretildigi se¢im yapmakta zorlandiklarini ifade ederken, bu asiriligin ve bollugun da
yeni doneme isaret ettigi diistintilebilir. Meulenaere ve digerleri, “Tagma ¢ag1” olarak
adlandirdiklart bulundugumuz doénemin insanlar adeta bir video bombardimanina
tutulduklarini, ard arda otomatik olarak agilan sonsuz ve yogun bir video akis
trafiginde savrulduklarini vurgulamaktadir. Ellis’in yaptigi siiflandirmaya gore, su
anda bulundugumuz bolluk ¢agindan s6z konusu yazarlarin bahsettigi tasma ¢agina
ya geemek lizereyiz ya da gectik veya bu sekilde bir tanimlama yaparak TV IV

doénemine génderme yapmaktadirlar (Meulenaere vd., 2012, s. 1-2).

Son yillarda sorulan ve dillendirilen soru su: “TV IV dénemi basladi m1? TV
IV’ temsil eden giicler kimlerdir?” Uluslararasi yayincilik konusunda s6z sahibi
olan yeni oyuncular ortaya ¢ikmakta ve Netflix de bunlar arasinda 6ne ¢ikan bir
oyuncu olarak gorilmektedir. Netflix daha 6nce diinya ¢apinda medyaya hékim olan
bliyiik medya holdinglerine bagli olmaksizin DVD kiralama sirketi iken 24 yil i¢inde
televizyonun tekrar tanimlanmasinda ve diizenlenmesinde giiclii bir aktér konumuna
gelmistir. Uyguladig farklr stratejiler, yaym bi¢imi ve icerik bi¢imi ile geleneksel
televizyona meydan okumus ve belki de yeni bir dénem olan TV IV déneminin

baslamasina sebep olmustur.

Jenner, Netflix’in lineer ya da dogrusal televizyonun izleme pratikleri,
ulusallastirilmis medya sistemi ve televizyonun ne olduguna dair yerlesik kavramlara
karst olusturdugu baskin bir meydan okumanin onu televizyonun yeniden
tanimlanmasinda odak noktasi1 haline getirdigini ifade etmektedir. Jenner’in bu

yazida alintilanan makalesinin ad1 “Is this TV IV? On Netflix, TV 1 and binge-
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watching”dir. Jenner makalesinde Netflix ile birlikte, televizyonun tanidik
yapilarindan, televizyon yayincilifindan veya markalasmasindan ayri bir alana
tasindigimni dijital televizyon peyzajinda bir degisiklik sinyali verdigini, Netflix’in
Amazon ve Hulu’dan daha kalici ve 6nemli goriindiigiini, bu ylzden makalesine
“TV IV?” sorusunu baslik olarak kullandigini belirtir (Jenner, 2014, s. 258)

Geleneksel televizyon TV III'iin tanidik formatlardan ve pazarlama
stratejilerinden yararlanirken, Netflix, dagitim bigimleri, is modeli, izleme
uygulamalari ve pazarlama araciligiyla televizyondan baska bir sey olarak da agikca
kendisini konumlandirmistir. Netflix bir yandan “kaliteli” TV olarak HBO’yu 6rnek
alir iceriklerini buna gore odaklayarak kendisini televizyona alternatif olarak degil
televizyon olarak konumlandirmis, 6te yandan da televizyondan farkli bir yayin
bicimi secerek geleneksel televizyona gore de farkliligin1 ortaya koymustur. Diger
yandan Netfix BBC veya HBO gibi mevcut televizyon kanallarinin higbirine bagl
olmayip kendi markasini kurmustur. Edgerton’a gore, HBO televizyonda degisim
faktorii olarak baskin roliiniin 2000’lere kadar devam ettirdigini, 2010'larda
Netflix’in bu rolu ele gegirdigini ifade etmektedir. Edgerton, Netflix’in TV IV'ln bir
prototip eglence sirketi olmusken, HBO'nun héala TV Ill'in bir kalintis1 oldugunu
vurgulamaktadir (Edgerton, 2018).

“Netflix’i?® TV IV dénemine konumlandiran dzellikleri nedir?” sorusu burada
gundeme gelmektedir. Geleneksel televizyonlar genis bant iizeri yaym yapmakta ve
gelirini reklamlardan elde etmektedir. Netflix’in ise en 6nemli 6zelligi uluslararasi ve
¢evrimi¢i yayincilik. Uluslararasi markasini, 6zglin, cesur, reklamsiz, Ulkelere gore
yerel igeriklerle desteklemis, maraton izleme ya da tikabasa izleme (binge-

watching)?* bicimini getirmis, yaym kisisellestirmis, ¢oklu ekranlardan yaymina

23 Netflix’le ilgili bilgiler daha ayrmtili bir sekilde Netflix basliginda anlatildig: i¢in burada TV IV
dénemini baglatan bir faktor olarak uluslararasi boyutuna ve farkli yayin stratejisine vurgu  yaparak
kisaca deginilecektir

24 Binge-watching ya da maraton izleme, genellikle tek bir televizyon dizisi ya da programinin
bolimlerini  ardi ardima izlemek veya dizinin bir oturusta 2-6 boliminu izlemek olarak
tanimlanmaktadir.
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ulagma imkan1 sunmustur. Netflix’in global yayinciligi muhtemelen TV IV

doneminin 6zelliklerinden biri olacak gibi gériinmektedir.

Netflix’in gittikge kiiciilen izleyici segmentlerini hedefleyen (kitleden nis’e)
pazarlama stratejileri, ¢cagdas degisimlerini TV IV olarak siniflandirilmasini hakh
cikarmaktadir. Netflix tarafindan tamimlanan degisim, teknoloji meseleleriyle,
markalagma ve programlama stratejileriyle mevcut medya hegemonyasinin
degismesine sebep olmaktadir. Jenner’a gore, Kesintisiz izleme kavrami, otonom
programlama ve bunun getirdigi bireysel izleyicinin kontrolii Netflix’in uyguladig
bir gii¢ iliskisini ifade ettigini; ancak Netfix TV IV'ln, streclerinden sadece birisi
oldugunu belirtmektedir. “Buna gore, Netflix, TV 1V sureci ilerledikce sirekli
sorgulamaya ihtiya¢ duyan daha genis bir bulmacanin yalnizca bir pargasidir”

(Jenner, 2018, s. 269).

Goriildiigli Gizere konuyla ilgili 6ne ¢ikan televizyon kuramcilart TV 1V
déneminin baslamis olabilecegini, Netflix’in bu dénemde rol aldigini, tek basina bu
donemi temsil etmese de degisen gii¢ iligkilerinin yeni medya yapilarinin sinyallerini
vermekte oldugu konusunda hemfikir goriinmektedirler. TV 1V doneminin klasik TV
III doneminden farkli olacagi, Netflix’in geleneksel televizyonu tekrar
yapilandirmast ¢ok miimkiindiir. Dijital teknoloji temelli, global yaymcilik,
kigisellestirilmis yayin ve heniiz bilmedigimiz, gelisen teknolojinin zamanla
getirecegi farkliliklarin bu dénemi belirleyen unsurlar olacagi tahmin edilmektedir.
Sonug itibartyla TV IV’iin bir siire¢ olarak anlasilmasi gerekmektedir ve bu siire¢
teknoloji, endiistri, izleyici davranislari, ulusal medya, politika gibi sdylemleri bir
araya getirmekte ve Netflix de bu siirecin tek olmasa da 6nemli bir parcas1 olarak 6ne

cikmaktadir.

2.1.4. Yeni Iletisim Teknolojileri ve TV’nin Déniisiim

1970’lerde kablo ve uydu yayinciliginda onemli gelismeler yasanmistir. Uydu
yayincilig1 elektronik iletisim siireclerinde, 6zellikle radyo ve TV yayinciliginda bir
kisit olan ulusal smirlarin asilmasina yardimeir olmustur. Kablo teknolojisi ise bir

kamu mal1 olarak goriilen radyo spektrumunda yayincilik i¢in ayrilan kanallarin
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yarattig1 sinirli kanal baskisint kaldirmis ve bdylece yayincilik {izerindeki temel
kamusal baski dayanagi olan radyo spektrumunun bir kamu mali1 olmasi olgusunu
onemsizlestirmistir. Kablodan ¢ok sayida yeni kanal daha az kamusal diizenlemeye
tabi olarak yayinlar yapmaya baslamiglardir. Buna 0&zellikle 1990’larin ikinci
yarisinda etkisi goriilecek sekilde sayisal yayincilik eklenmistir. Sayisal yayimecilik
hem uydu hem kablo, hem de karasal yaymcilikta kanal siirlamasi sorunun
tamamen agsmaya yardimci oldugu gibi geleneksel TV’deki pasif, igerige miidahale
edemeyen izleyici sorununu ortadan kaldirmustir, yaymciliga bir etkilesim unsuru

getirmistir.

Yayinciliktaki gelisimin yani sira televizyonun kendisi de bir teknolojik arag
olarak gelisim gostermistir. Ilk televizyonlarin oldukca kiiciik ve siyah beyaz
ekranlara sahip olusu, ses ve kanal degisikligin manuel yapiliyor olusu, 1950’lerden
sonra renkli televizyona geg¢is ardindan kablolu kumandanin yerini kablosuz
kumandanin almasi ve 1995’lerden sonra plazma ve LCD ekran panellerinin devrim
niteligindeki bulusu ve hantal, biiyiik televizyonlarin yerini bu ince ekranlarin almasi
televizyonun yasadigi dontisime Ornek verilebilir. Televizyon guniimuizde de
evrimlesmeye devam etmekte sinema ile arasindaki keskin sinirlar giderek kalkmakta
ve hatta boy Olclismektedir. Televizyon bir taraftan duvar1 kaplayacak kadar
blylUmekte bir taraftan da cebe girecek kadar kicllerek insanlarin yaninda tasidigi
kisisel bir esya konumuna gelmektedir. Analog yaymcilik yerini sayisal yaymciliga
birakmus, bununla beraber uydu yayn, kablo TV yayn, Internet iizerinden yayn gibi
teknolojiler de yaym seklini degistirmeye ve doniistirmeye devam etmis bununla
birlikte televizyon ekran gorintu kaliteleri de Ultra HD, 4K, 8K gibi ¢Oztinlrltklere

ulagsmis durumdadir.

Televizyon teknolojisi s6z konusu oldugunda, o6zellikle sayisallasma devreye
girdiginde hizl1 ve frekans: yiiksek bir inovasyon dalgasi yasanmaya baslanmistir.
2000’lerden sonra Internet’in gelisi de televizyonda koklii degisikliklere sebep
olmustur; Internet temelli televizyon yayinciligma IPTV ve takiben de Web TV
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platformlar1 buna verebilecegimiz en iyi orneklerdir. Internet yeryiiziindeki biitiin
bilgisayarlar1 birbirine baglayan kiiresel bir agdir.>® Ardindan televizyonlar, cep
telefonlari, tabletler de internet’le baglantili olarak iiretildi ve bu aga katildi. Internet
tizerinden yakin veya uzak kisiler arasi iletisim kurulabilir, her tiirlii bilgiye
ulagilabilir, aligveris yapilabilir, goriintiilii konugma yapilabilir, egitim alinabilir ve

daha pek ¢ok sey gerceklestirilebilir.?®

Internet baglantili hale gelmesinin en dnemli sonuglarindan biri televizyon
icerigi ile televizyon seti/cihazi arasindaki uzun birlikteligi de ortadan kaldirmasi
olmustur. Ikinci ekranlar; bilgisayar monitorleri, tabletler ve &zellikle akilli cep
telefonlar1 televizyon igerigi igin yeni mecralar konumuna gelmistir. Ustelik
geleneksel medya devleri Internet’in &nemli bir erisim mecrasi olmasi ile birlikte
yerlerini yeni medya sirketlerine birakmak ve hatta video paylasim ve canli yayin
sitelerinden yayin yapan bireysel yayincilarla insanlarin medyaya ayirdiklar1 zamani
paylasmak durumunda kalmislardir. Televizyon izleme daha bireysel bir edim haline
gelmistir.

Son dénemin popiiler kavramlagtirmalarindan (buzzword) biri olan Seylerin
Interneti (Internet of Things) kavramlastirmasindan da anlasildig: iizere tiim araglarin
Internet baglantili hale geldigi, adeta yasamimizin ¢evrimigi oldugu iddia edilebilir.
Boyle bir ortamda eski pratikler yeni olanla biitiinlesmekte ve degismektedir. Bu
baglamda, TV sektoriinde de inovasyonlarin ortaya ¢ikiyor olmasi sasirtict bir durum
degildir. Siimer’in isaret ettigi lizere, drama (film ve TV dizileri) icerigi popiiler spor

icerikleri ve mustehcen iceriklerle birlikte medya sektdriinde yeni bir hizmetin

%5 Internet baglantilar; uydu iizeri, kablolu ve kablosuz (WIFI) olmak iizere ii¢ sekilde yapilmaktadir.
WIFI baglantis1 kablo gerektirmediginden giiniimiizde yaygin olarak kullanilmakta ve giderek daha
cok tercih edilmektedir. Istatistiklere gore diinyada Internet kullanim orami oldukga hizli bir sekilde
artmaktadir. Statista Kasim 2020 raporuna gore diinya niifusunun yiizde 59’unun (4  milyar 66
milyon kullanici) Internet baglantis1 oldugunu rapor etmistir (Clement, 2020).

% Internet, ABD’de 1969°da ARPANET adli projeyle baslamustir. Bilgisayarlar arasindaki bu
haberlesme sistemi yaklasik 24 yil sonra 1995’lerde artik tiim diinyada kullanilir hale gelmistir.
Tiirkiye’de ilk Internet baglantisi, 12 Nisan 1993 tarihinde yapilmistir. Internet ilk yillarda sadece
TUBITAK ve iiniversitelerde kullanilmustir.
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tilketici izleyiciler tarafindan benimsenmesi igin oncelikli kiltirel formlar olarak
kullanilagelmistir (Bkz. Stimer, 2002: 78).

Williams, 1970’li yillarin baginda medya teknolojisinin gelisim potansiyelini
gorebilmis, giinlimiizde kimi yeni teknolojilerle ilgili 6ngoriilerde bulunmustur (bkz.
Williams, 2003, s. 114). Williams’n yaptig1 bu gelecek TV tahminleri 20 sene iginde
fazlasiyla gerceklesmistir, Internet, ¢evrimici alisveris, VOD, ¢evrimici kiitiiphane
gibi sayilabilir. Su anda yapilan gelecek TV tahminlerinin teknolojinin ¢ok hizli

gelisiminden dolay1 daha da kisa bir siirede ger¢eklesmesi mimkiin gérinmektedir.

Cisco’nun bir¢ok televizyon uzmaniyla yaptig1 roportajda televizyonun yakin
gelecekte simdiki geleneksel TV’den ¢ok farkli olacagini yani televizyonun evrim
gegirecegi sonucuna ulasir. Televizyona dokunma, koku alma gibi ekstrem
deneyimlerin  katilacagini, bu Ongoriilerle TV’nin  daha sosyal olacagini
sOylemektedir. Bu 6ngorlye gore, ileride insanlar televizyon satin almayacak ekran
satin alacak; bazilar1 ¢ok ince bazilar1 ¢ok biiyiik bazilar1 cok esnek, katlanabilir ve
bugiin bildigimizden daha yiiksek tanima sahip olacaklardir. Bazilar1 tiim duvari
kaplayacak ve ekran her yerde olacaktir. Mobil telefonlar televizyon ekrani gibi
biiyiitiiliip televizyon olarak kullanilabilecektir. Reklamlar kisisellesecek, izleme
aninda Ornegin herhangi bir film sahnesinde olan bir iirlin iizerine gelindiginde
onunla ilgili bilgi alimip aligveris yapilabilecektir. Oniimiizdeki birka¢ on yil iginde
bu ongorulere gore izleyiciler ekrandaki igerigi/filmleri gorintl kamera agilarini
degistirerek izleyebilecek, igerik se¢imi sinirsiz olacak, televizyona bagli ¢coklu kutu
kalkacak, televizyon kanallar1 kisinin el, jest ve s6zlii komutlariyla degistirilebilecek,
televizyon kiginin ruh halini taniylp ona gore igerik sunacaktir gibi tahminler

yapilmaktadir (Puopolo akt. Strangelove, 2015, s. 141).

Yakin gelecekte televizyon ireticilerinin bizim i¢in hazirladiklart paket
yayinlar ve televizyon kanallar1 tarihe karisacak onun yerine kaleydoskop gibi ¢ok
cesitli binlerce igerik akisi gelecektir. Cogu izleyici Ozellestirilmis, talep {izerine
izleme akis1 ve giiglii arama motorlarint kullanarak sinirsiz igeriklere ulasacaktir.
Kitleler icerige miidahale edecek, programlara yorumlar ekleyecek ve oy

kullanacaklardir. Bir miiddet sonra da akis1 yonlendirirken miidahale edilmemesini
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isteyeceklerdir. Televizyon kumandalarinin yerini akilli telefonlar alacak ve kontrol
bu sekilde saglanabilecektir. Ilerleyen siirecte televizyon endiistrisi Internet ile
uyumlu televizyonlar iiretecek, bilgisayarda yapilan her sey televizyonda da
yapilabilecektir. 21.yy. izleyici Kkitlesi ¢oklu platform gortntileme deneyimleri
yasamaktadir. 20.yy’da televizyon bir kolektif izleme olgusuyken, 21.yy’da internet
tabanli televizyon bireysellige isaret etmektedir. Bu tahminlerin ¢ogu simdiden

gergeklesti ya da gergeklesme agamasindadir.

Onural, kullanim1 yayginlagsmasi muhtemel teknolojilerden biri olan holografik
TV’nin?’ pek ¢ok seyi degistirecegine inanmakta; drnegin kameralarin, stiidyolarm,
senaryolarin, yapim ekibinin, ¢ekim ekibinin degisecegine isaret etmekte ve sozlerine
sOyle devam etmektedir:

Her seyden once ¢ekilen goriintiilerin ¢ekim asamasinda degisiklikler olacak.
Objeyi tum yonlerden ¢ekmek ve izlenebilir hale getirmek icin bilgisayar
ortaminda calismak gerekecek. Cekim sekli degisince, senaryolarda da
degisiklik olacak. Yapimcilik baska bir boyut kazanacak. Sinema salonlarinin

sekli degisecek Ornegin ring gibi, ortada bos bir alan ve etrafinda koltuklar
olacak sekilde dizayn edilebilir (Tempo, 2005).

2.1.5. Geleneksel TV’den Kopus

Son yillarda artan oranda gozlemlenen bir olgu geleneksel TV nin eski hakim
konumunu kaybetmeye basladigidir. izlerkitlenin geleneksel televizyon pazarini terk
ettigi gOzlenmektedir. Geleneksel TV’ye ayrilan siire Ozellikle geng izleyici
gruplarinda diismektedir?®. Geleneksel televizyon aboneliklerini iptal etme, kablo

yaymmmi kesme ve televizyon igerigine erismek igin Interneti kullanma egilimi

21 “Japonya’da hiikiimet akademi gevreleri ve teknoloji sirketleri ile is birligi yaparak 2020’ye
kadar hayata ge¢mesi planlanan gelecegin televizyonu olan ii¢ boyutlu (holografik) TV yi tasarlamak
girisiminde olduklarim1 bu yeni teknoloji ekrandaki objelere dokunma hissi verdigini, ortamin
kokusunu izleyiciye ilettigini belirtmektedir. Arastirmacilarin, dokunma hissi teknolojisini gelistirmek
icin ultrason, elektriksel uyarma ve riizgar basinci tizerinde durduklarini belirtmektedir” (Tolga,V
2005).

%8 OFCOM [ingiliz diizenleyici orgiitii] raporlar;, RTUK’iin son izleme arastirmasi da bu diisiisii
dogrulamaktadir.
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giderek artmaya ve bu eylem biylmeye devam etmektedir. Bununla dogrudan
baglantili bir durum ise dijital ortamlarin reklam pastasindan giderek daha fazla pay
almasi ve televizyona ayrilan payin diismesidir (Tirkiye’deki rakamlar da bunu
dogruluyor) (Deloitte, 2020).2°

Televizyon kullanim egilimleri degismektedir. Michael Strangelove; Post TV
(Televizyon Sonrasi) kusagmin degerlerini ve aliskanliklarini arastirarak, s6z konusu
neslin Ucret 6demeden teknolojiyi kullanarak (cretsiz olan igeriklere ulasma
egiliminde oldugunu vurgulamaktadir. Internet kullanicilari geleneksel televizyon
aboneliklerini iptal etmekte ve internet Gizeri yayn Uretimi ve dagitimin cogalmasi
sebebiyle daha “6zgiir ve demokratik” bir ortama gectiklerini vurgulamaktadir
(Strangelove, 2015, s. 102).%°

ABD’de Netflix, Hulu, iTunes ve Amazon Prime, HBO Max, Disney Plus gibi
cevrimigi diistik ticretli Web TV platformlarinin abone sayilarinin hizla artmasi cord-
cutting denilen bir degisime sebep olmaktadir (Nocable statistics, 2020). Cord-
cutting®® (abonelik sonlandirma) hareketi daha ¢ok ABD, Kanada ve Avrupa
tilkelerinde baslamis olan bir durumdur. Bu Ulkelerde geleneksel 6demeli TV (Pay-
TV) abone sayis1 bir hayli yiiksektir.®? Tiirkiye’de tam tersi 6demeli (Pay-TV) abone
sayist olduk¢a disiiktiir. Tirkiye’de toplam hanelerin buyik bir yizdesi Ucretsiz

uydu baglantili yayin izlemektedir. TV aboneligi 6demesi yapan hane yiizdesi diisiik

29 Bkz: Deloitte: Tiirkiye'de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlar1 2020 Y1l (ilk 6 ay) raporuna gore
Tiirkiye’de medya yatirimlarinda dijitalin %55,3 ile en fazla pay aldigi goriiliirken, televizyonun %
34,7 ile ikinci, agikhavanin %4,6 ile ii¢iinci, basinin %2,9 ile doérdiincii sirada yer aldigt
gorilmektedir. Radyolar pastadan %2,2 pay alirken, sinemanin %0,4’te kalmgtir. Erisim Adresi:
https://www2.deloitte.com/tr/tr/pages/technology-media-and-telecommunications/articles/medya-
yatirimlari-2020-ilk-6-ay-raporu.html

%0 POST-TV Piracy, Cord-Cutting, and the Future of Television adli kitabindan gevrilmistir.

31 Cord cutting (kablo kesme /kablo kesiciler). Geleneksel 6demeli televizyon (Pay TV) abonelikleri
olan kullanicilarin bu abonelik sézlesmelerini iptal etmeleri veya paketlerini kiiciiltmeleri ve daha
ucuz olan Internet iizeri yayin yapan (VOD) diger rakip platformlara gegisini anlatan bir eylemdir.

%2 Bkz: TUIK (2018) verilerine gore Tiirkiye’de yaklasik 23 milyon hane bulunmaktadir. RTUK {in
arastirmasina gore hanelerin %79,3’linliin Uydu/Karasal Anten, %13,4’tiniin Kablolu Televizyon,
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oldugundan Tiirkiye’de heniiz bir cord-cutting (abonelik iptalleri) durumundan

bahsedilemeyecegi ve bunun simdilik s6z konusu olmayacagi 6ngoriilmektedir.

Istatistiklere gére ABD’de geleneksel TV yaymini 2013’ten bu yana 35,9
milyon abone (hane) kaybetmis, 2023 yilina kadar da yaklasik 10,2 milyon hane
O6demeli TV hizmetini iptal edecegi Ongoriilmektedir (Nocable statistics, 2020).
Bunlarin bir kismi “cord nevers” diye adlandirilan 6demeye deger hicbir sey
gormeyen bir kesim, bir kismi da pay TV’den tamamen ayrilanlar (cord cutting),
bazilar1 da aylik yiiksek abonelik Gcretlerini (60, 90, 130 dolar) 6demek istemeyen
fakat tamamen de kopmak istemeyen ve paketlerini kiigiilten kesimi olusturmaktadir

(Strangelove, 2015, s. 106-109).

Amerika’da, Kanada ve Avrupa’da geleneksel televizyonun eski gucuni
kaybetmekte oldugu goriisii yayginlagsmaktadir. Geng nesil izleyicilerin igerige
erisme Vve televizyon izleme aligkanliklari kokten degismektedir. Geleneksel
televizyona Internet iizerinden verilen gorsel-isitsel hizmetler bir alternatif
olusturmus gibi gériinmektedir. Internet, televizyon pazarina tehdit olusturan kusag
yaratmaktadir. Mevcut endlstri devlerinin kontroli digindaki bu nesil televizyon
izlemek icin para 6demek istemeyen ve alternatif gorsel eglence kaynaklarimi

kesfetmekte yetenekli bir kusaktir (Strangelove, 2015, s. 121).33- 34

%9,4’iiniin Dijital Platform ve %0,6’smin IPTV baglantis1 bulundugu saptanmistir (RTUK, 2018, s.
102).

3 Durumun daha net anlasilmas: i¢in son istatistik verileri ise su sekildedir: ABD’de 2023 yilina
kadar 6demeli TV hane sayisinin 72,7 milyona diisecegi, 6demesiz (non-pay) hane sayisinin ise
56.1 milyona yiikselecegi tahmin edilmektedir.

3 TV aboneliklerini iptal edenlerin bir kism1 tamamen fiicretsiz Internet televizyonuna yonelirken bir
kismi da daha az iicretli olan Netflix, Hulu, Amazon Prime gibi Web televizyon platformlarina
yonelmektedir. Bu da geleneksel TV izleme oranini disiirmektedir. Televizyon izleme saatleri
diiserken Netflix gibi Web TV platformlarin izlenme saatleri artmaktadir. Strangelove’a gore her ne
kadar TV sirketleri abonelerinde bir azalma olmadigini, yaklagik 101 milyon ddeme yapan televizyon
abonesi oldugunu soylese de aslinda Internet’in gergek bir tehdit oldugunu itiraf edememektedirler.
Kanuitlar aboneliklerini iptal eden hanelerin arttigini gostermektedir. 2011  yilinda yaklasik bir buguk
milyon Amerikali TV aboneliklerini iptal etmistir. Kanada’da 2007 itibari ile iptaller baslamis ve
giderek artmustir. 2014 yil1 itibariyle Kanada, radyo televizyon abone sayisinin  diistiigiini
sOylemistir (Strangelove, 2015, s. 96-97). Bu trend guniimiizde de siirmektedir. Emarketer sirketinin
yaptig1 tahmine gore 2019-2024 yillar1 arasinda hane abonelik iptallerinin yiizde 19,1°den yizde



39

We are Social 2020 Ocak aymin verilerine gore kiresel nifusun yizde 60’1
yani 4,66 milyar insan aktif olarak Internet kullanmaktadir. Netflix gibi platformlar
Internet’ten izleme ve reklamsiz goruntiileme deneyimi sunduklari icin geleneksel
TV’ye hem rakip hem de tehdit olusturmaktadir; dolayisiyla buradan g¢ikarilabilecek
bir sonug geleneksel televizyonun kendi kimligiyle/stratejisiyle ilgili degisiklikler
yapmak zorunda kalabilecegi olabilir. Kimi arastirmalar da bu y6nde bilgiler

icermektedir. %

Netflix Subscribers
500

® International mUS

400

300

Millions

200

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Source: ARK Investment Management LLC, 2018 | ark-invest.com; Netflix 2018-2023. Numbers are estimated.

Gorsel.1: 2023 yilina kadar Netflix’in Amerika ve diinyada ulasabilecegi tahmini abone
sayist (Erigsim Tarihi: 18.01.2020)

Kiresel izleyici Kitlesinin giderek artan bir yuzdesi mobil videoyu

benimsemekte, birden fazla ekran kullanmakta, Internete bagl televizyonlara

354’¢  yani 246 milyondan 46,6 milyona yiikselecegini  6ngormektedir.  Bkz:
https://www.emarketer.com/content/pay-tv-suffers-historic-cord-cutting

% Moffett ve Nathanson adli arastirmacilar, iicretli TV sirketlerinin yiikselen abone iptallerinden
dolay1 durumlarini tekrar degerlendirmeye c¢alistiklarini, bunu 6nlemek icin strateji degisikligine ve
abonelik tcretlerinde indirime gittiklerini fakat bunun ise yaramadigini belirtmektedirler. Bu
analizciler Amerika Birlesik Devletleri'nde Pay-TV (parali televizyon) hane penetrasyonunun 2009
yilinda, %87,8 ile tiim zamanlarin en yiiksek seviyesindeyken gectigimiz on y1l boyunca %65’lere
kadar geriledigini ifade etmektedirler. Ote yandan ABD’de 60 milyon olan Netflix abone sayismin
2023 yilinda 90 milyona ulasacagi, global abone sayisinin ise 167 milyondan yaklasik 400 milyona
ulasabilecegi dngoriilmektedir (ARK INVEST, 2018).
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aliskanhigi artmakta ve bu trendler 6nem kazanmaktadir.®® New York
Universitesi’nden Evan Shapiro’ya gore: “TV endiistrisi dnlem almazsa is hayatinin
onemli bir gucl olan geng seyircilerin geleneksel TV platformunu tamamen terk
etme ihtimali vardir” (Shapiro, 2017). Kablo endustrisinin eski bir (st dizey
yoneticisi; “Sektoriin endisesi abone iptallerinden ziyade, yetisen geng neslin higbir
zaman Ucretli televizyon hizmeti almayacagi yoniindedir” (Donohue akt.
Strangelove, 2015, s. 103).

Buna verilebilecek en giizel 6rnek Game of Thrones dizisinin son birkag yildir
elinde bulundurdugu korsan izlenme rekorudur. Home Box Office (HBO), ABD’nin
onde gelen parali televizyon kanal grubudur. HBO sirketinin dizisi olan Game of
Thrones 2011 yilinda baslayip 2019°da son bulmus ve HBO’nun siki denetimine
ragmen Internet tarihinde illegal olarak en c¢ok izlenen dizisi olmustur. Kiresel
olarak korsan hareketlerini inceleyen MUSO adli kurulus ise Game of Thrones
dizisinin final sezonun ilk bolumindn 55 milyon defa korsan olarak izlendigini
aciklamaktadir (Clark, 2019). Bu rakamlara istatistik ve say1 bildirmeyen diger
korsan Web sayfalar dahil degildir. Korsan olarak diger ¢ok izlenenler listesinin
baslarinda Disney'in Star Wars serisi, Mandalorian, Breaking Bad, The Walking
Dead ve Cernobil de neredeyse bu rakamlara yaklasmaktadir (Mallet, 2020).

Dolayisiyla aboneliklerini iptal eden veya hi¢ Pay-TV almamis olan
kullanicilar televizyondaki akislari, filmleri ve sovlar1 korsan yayinlardan izlemekte
ve muhtemelen televizyon endiistrisi bunu hirsizlik olarak nitelendirmekte ve ahlaki
bulmamaktadir. Internet kullanicilar1 ise parali televizyonlarmn kendilerine g¢ok
kanalli TV paketleri dayattiklarimmi ve bu kanallarin ancak kiigiik bir kismini

izleyebildiklerini asil hirsizligt TV sirketlerinin yaptigini sdylemekte ve ustelik de

% ABD, Kanada ve Avrupa’da geleneksel TV’den ayrilmak istemeyen kullanicilar paketlerini
kiigiiltme yoluna gitmektedirler. Ornegin kullanict 60 dolarlik uydu veya kablo paketini 15 dolarlik
giris paketine gevirerek ekonomi saglamakta, ayrica Netflix ya da Hulu aboneligi satin almakta istek
Uzerine video (VOD Video On Demand) uygulamasindan faydalanarak aylik masrafim1 yaklagtk 25
dolara kadar diistirebilmektedirler (Newman, 2020).
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film ya da sovdan ziyade reklam izlediklerinden sikayet etmektedir (Krashinsky,
2011).

Kullanicilar geleneksel TV’nin hem ekonomik boyutundan hem de lineer ve
pasif izleyiciliginden sikayet etmektedirler; farkli bir ortam sunan Web TV’yi tercih
etmelerinin bir diger sebebi internet’te yapilabilecek ve izlenebilecek daha fazla
secenek olmasi, Internet’in ¢ok gesitli imkanlar sunmas1 ve giincel olusuyla daha ¢ok
hitap etmesidir. Izleyiciler geleneksel TV’den ayrilmanim televizyonsuz kalmak
anlamma gelmedigini, ¢evrimigine kaymak veya alternatif TV’ye ge¢mek olarak

degerlendirmektedirler.®’

Ote yandan Felix Richter, Nielsen’in son Toplam izleyici Raporuna dayanarak,
televizyonun hala ABD’li yetiskinler i¢in en ¢ok kullanilan elektronik ortam
oldugunu, ortalama olarak 18 yas ve iistii Amerikalilarin giinde yaklasik dort buguk
saat televizyon izledigini; bu bulgular televizyonun kesinlikle hala ¢ok izlendigini ve
ilginin azalmadigini ve zamanidan Once kiyamet senaryolarinin yazilmamasi
gerektigini vurgulamaktadirlar. Statista verilerine gore 50 yas ve stil olanlar TV'nin
Onitinde giinde alt1 (50-64 yas) ve yedi (65+ yas) saatten fazla zaman gecirirken,
gencler ¢cok daha az TV izliyor. Bu farkin bir kismi 65 yasin iizerindeki bir¢ok
insanin emekli olmas1 ve boylece TV izlemek i¢in daha fazla zamana sahip olmasi
gercegiyle aciklanabilirken genglerin “geleneksel” TV izlemek yerine Netflix ve
Amazon Prime Video gibi akis hizmetlerini kullanma olasiliklarinin daha yiiksek

olmas1 da muhtemelen bu konuda rol oynamaktadir® (Richter, 2019, 2 ve 3.

paragraf).

37 Aboneliklerini iptal edenlerin ¢ogu (%52) higbir sey kacirmadiklarini sdylemektedir. Eger bir sey
kacirirlarsa, bu genellikle canli etkinlikler (%23), yerel ve ulusal haberler (%22) ve spor (%19) dur.
(Nocable, 2020, para.4). https://nocable.org/learn/cable-tv-cord-cutting-statistics/

3 Felix Richter’in yazisindan ¢evrilmistir: Erisim Tarihi:20 Kasim2020. Erisim Adresi:
https://www.statista.com/chart/15224/daily-tv-consumption-by-us-adults/


https://www.statista.com/chart/15224/daily-tv-consumption-by-us-adults/
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Tikkanen de bunu destekleyen ifadeler kullanarak OTT yaym hizmetlerinin
baslamasindan bu yana bilgisizce geleneksel televizyonun élimiuyle ilgili tanminler
yapildigin1 ve bunun abartili ve erken oldugunu vurgulamaktadir. Digital TV
Research'e gore, kiiresel Pay-TV aboneliklerinin 2024 yilina kadar 1,08 milyara
ulagsmasi ve 2018'den bu yana da 26 milyon yeni abone eklenmesi beklenmektedir
seklinde agiklamada bulunmaktadir (Tikkanen, 2019).

Bazi bulgular 6demeli geleneksel TV abone sayisinin artacagi yoniinde ise de
su bir gercek ki televizyon, seyircisini diger platformlarla paylasmak zorunda
kalacagini ve yapilan arastirmalar ve istatistikler “cord cutting” durumunun devam
edecegini gostermektedir. MENA (ODKA) bélgesinde®® ABD'li rakibi Netflix'ten
daha biiyiik bir pazar payina sahip olan Dubai merkezli akis hizmeti Starz Play'in
CEO’su Maaz Sheikh geleneksel televizyonun kendisini yeniden tanimlamazsa ve
cok farkli bir sey yapmazsa mevcut haliyle bes ile yedi yil arasinda ortadan
kalkacagini ifade etmektedir. 2018 yilinda bolgedeki Pay TV sektorii yiizde 25’lerde
kalmistir. Grand View Research tarafindan hazirlanan bir rapora gore, kiiresel
cevrimici abonelik video pazarimmin (OTT) 2025 yilina kadar 125 milyar dolara
ulagacagi tahmin edilmektedir (Hamdan, 2019).

Cox ise iptallerin devam ettigini, istege bagh goriintiilemenin Netflix, Amazon
Prime ve YouTube gibi siteler tarafindan da desteklenmesi televizyonun
endustrisinin icerik (zerindeki tekelini sarstigin1 belirtmektedir. Uluslararasi
profesyonel hizmetler agi olan PwC 2021'e kadar 81 milyondan fazla ABD
geleneksel TV kullanicisinin aboneliklerini sonlandiracaklarini ya da higbir zaman
kaydolmayacagini édngormektedir. Bir onceki yila gore yilizde 64'liik bir artig1 temsil
etmektedir (Cox, 2018).* Deloitte’n arastirma baskan: Paul Lee'ye gore, sosyal

39 Orta Dogu ve Kuzey Afrika bélgesi icin kullanilan kisaltmadir. ODKA terimi Orta Dogu iilkelerini
kapsamaktadir (Fas,Irak,Suriye, Katar, Urdin...). Terim genellikle Biiyilk Ortadogu terimi ile
esanlamlidir.

40 Nielsen’in Geleneksel TV izleme Raporu, 18 ve 24 yaslar1 arasindaki Amerikalilarin 2017'de giinde
iki saatin altinda geleneksel TV izlediklerini ve yildan yila dislis gosterdigini ortaya koymustur.
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medya, akilli telefonlar, Video On Demand ve akisin diger “dikkat dagiticilar1” ise
zirve yapacaktir. Cox degisen bu aliskanliklarin sinemay1 da etkiledigini ancak
blylk ekran deneyiminin Kalitesi onu bir dereceye kadar korudugunu ve “en biyik
kurban geleneksel televizyondur o kadar ki 61Umu kaginilmaz gibi gérinmekte” diye
ifade ederek sonunda sunu sormaktadir: “Peki bu hizinli sitcom’un bir sonraki

sahnesi nedir? Geleneksel televizyon i¢in sonunda perde kapandi m1?” (Cox, 2018).

2.2. Yeni Bir Asama Olarak Web TV

2.2.1. Web (-Tabanli) TV nedir ve Olas1 Simflandirmalar

Sayisallagsma siireci kanal sinirliliginin ortadan kalkmasina ya da etkilesimlilik
unsurunun devreye girmesine yardimci oldugu gibi ayrica ve belki daha 6nemlisi
yaymciligin Internet ortami ile biitiinlesmesine de kapi aralamistir. Bu flizyonun
sonuglart heniiz tam anlamiyla goriilmemekle birlikte TV yayin igeriginin, bir klasik
kanal mantigindan uzak bicimde, daha ziyade belki bir veritaban1 biciminde, internet
platformlarinda yer almaya basladigi goriilmektedir. Bunun giinlimiizde en somut
ornegi Web TV, Internet TV veya Cevrimigi TV ve de kimi yaymlarda OTT (Over
the Top) olarak gegen yeni teknolojik ve kiiltiirel formlardir. OTT’yi daha iyi

anlamak i¢in asagida tanimina yer verilmistir:

Internet televizyonunun iliskili oldugu kavramlardan biri de sebekeler st
hizmetler, “over the top” (OTT) olarak nitelendirilebilecek hizmetlerdir. OTT
hizmetleri, igerigin Internet iizerinden son kullaniciya ulastirildigi, elektronik
haberlesme ve yayincilik ogelerini de igine alan ¢esitli hizmetlerden
olusmaktadir. Internet iizerinden dinlenebilen radyolar veya farkli miizik
iceriklerinden, herhangi bir telekomiinikasyon isletmecisinin altyapisina ihtiyag
duymayan ses ve mesaj hizmetlerine; televizyon programlarinin istege bagh
cihaz Uzerinden ve istenilen zamanda izlenebilmesinden catch-up) farkli video
iceriklerine (film, dizi veya kullanicilar tarafindan olusturulmus video igerigi)
ulasilmasina kadar ¢esitli hizmetler OTT kapsaminda yer almaktadir (Rekabet
Kur. Rap, 2017, s. 5).

Statistica da 18-34 yas arasindaki izleyicinin 2019°da ortalama 1 saat 54 dakika televizyon izledigini
ortaya koymaktadir. Bu egilime uygun olarak Deloitte da 18 ila 24 yas arasindaki ¢ocuklarin
onumduizdeki iki y1l iginde yiizde 10 ila 15 daha az TV izleyecegini 6ngoriyor.
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Web TV basitce bir yakinsama (convergence) trunudur. “Televizyon-benzeri”
icerigin Internet altyapisi kullanilarak izleyiciye ulastirilmasma dayanan teknolojik
altyapiya verilen jenerik bir isimdir. Bu ¢alismada tiim bu tabirler igin Web TV
terimi tercih edilmistir. Web TV altyapisi ile hem geleneksel TV hizmetlerine (lineer,
dogrusal ve yayimn akisina bagli) hem de TV bigimlerine benzer igerikleri saglayan
ancak bunu dogrusal bir sekilde yapmayan (non-lineer) ve etkilesimli bir iletisimin
de 6niinii acan yeni gorsel-isitsel medya hizmetlerine de ulasilir. Bununla internet
lizerinden yaym yapiyor olusunun verdigi bazi avantajlart “durdur izle, kaldigin
yerden izle, nerede istersen izle, ne zaman istersen izle” gibi 6zelliklerini One

¢ikarmaktadir.

Web TV’nin 6zelliklerini kisaca su sekilde 6zetlemek miimkiindiir: Geleneksel
TV’deki yaymlara hava, uydu ve kablo yerine Internet iizerinden erisilmesidir. Web
TV geleneksel TV nin igeriklerinin yani sira sinema filmlerine, dizilere ve Web
TV’ye 6zgii orijinal yapimlarin ve igeriklerin izlenmesine olanak saglar. Cevrimici
canlt yaymlart es zamanlh izleme imkani saglamaktadir. Web TV interaktif olma
ozelligiyle izleyicilerin begenilerini, yorumlarimi geri bildirim olarak aninda
alabilmektedir. Bulut’a gore, ulusal veya uluslararast TV kanallariin ve stiidyolarin
iirettigi veya haklarina sahip oldugu igerik; icerigin Internet {izerinden dagitimini
saglayacak ag bilesenleri ve icerigin depolanarak siniflandirilmasi, sifrelenmesi Web

TV’nin temel 6zelliklerindendir (Bulut, 2010 akt. Demirkiran, 2010, s.76).

Internet iizerinden televizyon yaymlar ilgi gordiigii icin Web platformlart
sayica artmaktadir. Youtube gibi video paylasim sitelerinin ne zaman yayinci ne
zaman paylasim araci olarak nitelendirilecekleri bir tartisma konusudur; ancak bu
paylasim siteleri ilizerinden kanallar kurarak yaym yapanlarin Web TV’nin yeni

tirden bir TV “akis1” olusturmasima biiyiik katkis1 oldugu iddia edilebilir.** Web

41 Avrupa Birligi’nin Gérsel-Isitsel Medya Hizmetleri Yonergesine 2018 yilinda getirdigi diizenleme
ile Geleneksel TV’ler yaninda Video Paylasim Siteleri ve Istek Uzerine Video siteleri yaymnc:  olarak
say1lmalart i¢in editoryal sorumlulugun aranacagi platformlar olarak kategorilendirilmislerdir. ~ Bu
baglamda editoryal sorumluluk medya hizmet saglayicist” gorsel-igitsel medya hizmetinin gorsel-
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TV’ler televizyon gibi davranarak hem film arsivi sunmakta hem de 6zgiin orijinal
iceriklerini iireterek izleyicileri cezbetmektedir. Ornegin, bagimsiz yapimcilar
estetik, sosyo-kiiltiirel ve politik agidan daha Ozgiir ve yenilik¢i kimi igerikleri
(6rnegin, Web dramalar1) bu kanallar araciligiyla sunabilmektedirler ki, bu agidan

Web TV 6nemli bir arastirma nesnesi haline gelmektedir.

Giliniimiizde 6zellikle gengler herhangi bir enformasyonel igerige zaman ve
mekan kisitlilig1 olmadan hizli ve yiiksek kalitede ulasmak istemektedir. Dinyada ve
Tiirkiye’de televizyon izleme kiiltiirii hizla degismektedir. Internetin yayginlasmas,
¢evrimigi televizyon platformlarinin artmasi, Web dramalarinin ortaya ¢ikmasi ve
Web TV platformlarinin giderek daha kaliteli igerik iiretiyor duruma gelmesi Web

TV izlenme oranini oldukca artirmaktadir.

Cevrimici televizyon hizmetleri yayincilifinin ortaya c¢ikmasiyla birlikte,
televizyon izlemek daha da kolay olmustur ve yeni bir davranigs fenomeni ortaya
cikmistir: Televizyon programlarinin, dizilerinin birden fazla boliimiinii art arda,
kesintisiz olarak ¢evrimici platformda izlemek miimkiin olmaktadir. Bu izleme sekli
“Binge watching” (tikabasa izleme), “maraton izleme” olarak da tanimlanabilir
(Pattison, Dombrowski and Presseau, 2018, s. 17). Kiiltiirel agidan yeni iletisim
formlarinin yeni sosyal aligkanliklar yarattigi bunun da igerik hazirlayan yaratic
ekiplerin yarattiklar iceriklerle ilgili se¢imlerine etki ettigini diistinmek gerekir. Zira
geleneksel TV’de sadece belirlenen saatte ve kanalda bir defa izlenebilecek ve bir
sonraki boliim icin en az bir hafta beklenecek bir icerigin genel izleyici tarafindan
takip edilmesi ile art arda izlenebilecek ve istendiginde tekrar izlenecek ya da
hakkinda arastirma yapilabilecek bir igerigin, lstelik onunla en c¢ok ilgilenen
uzmanlasmis izleyici gruplarina da ulasacak sekilde, yapilabilecek olmasi biiyiik

farklara sebep olabilir.

isitsel igeriginin se¢iminde editoryal sorumluluga sahip ve hizmetin diizenlenis sekline karar veren
gergek veya tiizel kisi anlamina gelir.
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Aslinda bir jenerik isimlendirme olarak Web TV ya da ¢evrimi¢i TV,
televizyon ve televizyon benzeri igerigi Web ortaminda yayinlayan tim kisi ve
kuruluglara uygulanabilir. Geleneksel yayincilik doneminde televizyon yayini yapma
olanagi olmayan kurum ve kuruluglar Web 2.0 déneminde televizyon yayinciligi
isine Web TV’nin olanak ve sartlar ile baslamislardir. Web ortaminda yer alan
ve/veya Internet altyapisimi kullanan “TV benzeri” igerige sahip olan web-siteleri
incelendiginde bunlarin yayimncilari, amaglari vb. Olgiitlere gore alti kategoriden

olustugu gorulebilir:

1. Geleneksel TV’ler; 2. Resmi kurumlar; 3. Enformasyon ve egitim amagh
gorsel-isitsel hizmet girisimleri; 4. Sivil toplum o6rgltleri ve haber kuruluslar ile
diger 6zel kuruluslar; 5. Yeni tirden video stream; 6. TV hizmeti veren platformlar

ve amator girisimlerdir.*?

421.Geleneksel TV ler: Bu gruptakiler geleneksel yaymcilardir ve geleneksel yaym mecralarmdaki
iceriklerini oldugu gibi veya kesintisiz, ekstrali, “bipsiz” vb. versiyonlariyla Internet iizerinden ya da
kendilerine ait Web sitelerinden ya da Youtube gibi paylasim sitelerinden izleyicilerine
ulastirmaktadirlar. Ornegin, Star televizyonunun Web sitesinde boyle bir hizmet vardir. (Bkz.
https://www.startv.com.tr/video/arsiv/dizi/kardespayi?ord=1&filterRadio=Extra).

2.Resmi kurumlar: Ornegin, iiniversiteler analog yaymcilik doneminde teknik ve mali  kisitliliklar
nedeniyle sahip olamadiklar1 bilim ve tanitim mecrasi olarak TV yaym (internet iizerinden) isine
2000’11 yillarla birlikte girmislerdir. Bu yayinlar tiniversitelerde belirli giinlerdeki aktivitelerin tespit
edilip, duyurulmasi yaninda, ilgili bélimlerin oldugu Universitelerde de uygulama televizyonu olma
gdrevini iistlenmislerdir. Ornegin, ODTUTV,  Akiin TV.

3. Enformasyon ve egitim amagli gorsel-isitsel hizmet girisimleri: Web tlizerinden verilen ilgili kigilere
daha fazla ve etkin enformasyon verme amaci tagiyan yenilik¢i girisimlerde TV kavramindan
faydalanarak cesitli istirakler yapmuslardir. Oregin, Uzman TV (bkz. www.uzmantv.com)

4. Sivil toplum orgiitleri ve haber kuruluslar ile diger 6zel kuruluglar: Kimi vakif, dernek ve haber
kuruluslarinin da faaliyetleri ek veya asli bir unsur olarak Internet {izerinden yaymcilik yaptiklart  6n
arastirma sathasinda gozlemlenmistir: Ornegin Samsun merkezli Haber 55 Internet kanali (bkz.
www.haber55.com)

5.Yeni tiirden video stream ve TV hizmeti veren platformlar: Kimi 6zel sirketler Web’e 6zel TV~ ve
film igerigi sunduklar platformlardan yaymn yapmaktadirlar. Esasen yukarida da deginildigi gibi  bu
girisimler “yeni televizyon” tartigmasi agisindan merkezi bir konum isgal etmektedirler: ~ Ornegin,
BIuTV, Puhu TV, Netflix, Amazon Prime, Exxen, Gain.

6. Amator girigimler: Amator, (yar1) profesyonel, bagimsiz kisi ve gruplarm igerik paylasim sitelerini
(Youtube gibi) kendi hazirladiklar1 TV-benzeri igeriklerini, ki cogunlukla drama igerigi, paylasmak
i¢in kullanmalari. Ornegin, Adana 01 adli dizi ya da Onur Unlii’niin dizi sektériinde tanmmus bir isim
olarak kendi olanaklariyla yapip, Youtube lizerinden yayinladig: “Goriinen Adam” adli dizi. (Diger
one ¢ikan Web dramasinda yerli 6rnekler arasinda Porsuk, Insan, Siyah Beyaz Gri gibi yapimlar
vardir.) Bu gibi istirakler de “yeni televizyon” tartigmasinda 6nemli  ugraklar arasinda yer
almaktadir.
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Calismamiz yukaridaki kategorilerden o6zellikle son iki grubun (Grup 5 ve 6)
faaliyetleri kapsaminda iirettikleri, ki Web dramasi iiretiminin tamamin1 bu gruplar
gergeklestirmektedir, icerigi aragtirma nesnesi olarak kabul etmistir. Zira Grup 1’deki
yaymcilarin yaptiklari, halihazirda geleneksel TV yaymeciliginin kriterlerine gore
olusturulmus kendi iceriklerini Web ortamina tasimak ve izleyiciyi bu vasitayla
encoklastirmaktan oteye gitmez. Ciinkii bu sayede yaymi zamaninda seyredememis
veya yeniden seyretmek isteyen izleyiciler bilgisayar ve Internet teknolojisinin
durdur ve oynat, “bipsiz” seyret vb. 6zelliklerinden faydalanarak istedikleri zamanda
yeniden seyredebileceklerdir. Kamu hizmeti yayincilart bunu kamu hizmetinin bir
geregi olarak gorilirken, 6zel yayincilar da iiriin yerlestirme uygulamalar1 sayesinde
reklamlarla biitiinlesmis igeriklerini daha fazla izleyiciye sunma firsati olarak
goriirler. Yapimcilar ise Internet ortamim1 hem izleyici sadakatini saglamak hem de
izleyicilerden daha fazla geribildirim alabilmek i¢in kullanmaktadirlar. Ancak bu
kullanim Internet’i, Web ortamini geleneksel yayma bir tamamlayic1 olarak

kullanmaktan 6te degildir.

Ikinci ve iiciincii gruptakiler ise Internet’i kendi hizmetlerini gelistirici ve
tanitim amacli bir unsur olarak Web ortamini kullanirlar. Web ortaminda geleneksel
yayinciliga alternatif bir yayincilik gelistirmek gibi bir amag¢ gilitmezler. Bu
gruptakiler i¢in yayincilik da zaten esas amag degil, aractir. Dordiincii gruptaki
yaymcilar da esas itibariyle yaymecr degil, egitim gibi baska amaglarla bir
tamamlayici arag olarak gorsel-isitsel materyal tiretimini gergeklestiren kuruluslardir.
Iste tiim bu sebeplerden dolay1 ¢alisma bu gruplarin iiretimini esas arastirma nesnesi

olarak gérmemektedir.

Ote yandan son iki gruptaki gorsel-isitsel materyal iiretimi, 6zellikle gorsel-
isitsel drama iiretimi yeni tiirden bir yayincilik anlayisinin ve ekonomisinin tiim
yOnleriyle izlerini tagimaktadir. Bu iki gruptaki yapimei ve yayincilar tiim yonleriyle
geleneksel TV yayimciligiin ve endiistrisinin ya tamamen ya da pargalanmis bir
bicimde devam ettiricileri olmaya adaydirlar. Yine geleneksel medya sermaye
gruplarinin uzantilar1 olan gruplar BluTV ve Puhu TV gibi yayincilar tiim igerikleri
ve canli yayinlariyla kimi farkli yonleri olsa da geleneksel yayimncilik anlayisini ve

icerigini Web platformlarina tasimak ister gibi goriinmektedirler. Ote yandan Netflix
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film arsivini nitelikli bir TV drama, belgesel ve reality show arsivi ile birlestirerek
film kaset kiralama isini yeni donem bir TV igerik olusturma anlayisiyla birlestirmek
ister gibi goriinmektedir. Bagimsiz ve amator yapimcilar ise uzmanlastiklar1 belli
icerik tiirlerinde, formlarda hem kendileri igerik arsivlerini izleyicilere sunmak ve
reklam gelirlerinden dogrudan faydalanmayi hem de yeri geldiginde belli yerlesik
kanal ve platformlara bu igerigi satabilmeyi istemektedirler ki bu TV’nin

parcalanmasi ve deger zincirinin birgok halkasinin degismesi anlamina gelebilir.

Izleyicilerin bu platformlara kaymas: geleneksel televizyonun varligini tehdit
etmektedir. TV izleyici par¢alanmasi veya boliinmesi (fragmentation of tv audience)
reklamverenlerin dagilan bu izleyicilere ulagmasini zorlastirmakta dolayisiyla
reklamlarla varligini siirdiiren geleneksel TV i¢in durum giderek zorlagmaktadir.
Istatistikler ve yapilan arastirmalar hizla biiyilyecek bir piyasanin isaretlerini
vermektedir. Diinyada ve Tiirkiye’de Web TV abone sayis1 hizla artmaktadir. Statista
(2020) verilerine gore Web TV platform yaymecilarinin kiiresel abone sayilarini
Netflix’in 195,15 milyon, Hulu 36,6 milyon, Amazon Prime 150 milyon, HBO Now
8 milyon, Disney Plus 74 milyon olarak agiklamistir. Rakamlar Web TV nin giderek

daha buyk bir sektor haline gelmekte oldugunu géstermektedir.

2.2.2. Diinyadan Web TV Ornekleri

Televizyon benzeri (TV-like) hizmetler sunan platfomlar farkli igerikler ve
erigsim segenekleri ile kullanicilarina (ya da miisterilerine) hitap etmektedirler. Web
TV platformlarindan olan Netflix, Youtube, Hulu, Amazon Prime film arsivi, orijinal
yapimlar ve abone sayist bakimindan ilk siralarda yer almaktadirlar. Disney Plus,
HBO Go, Roku, Sling, Vudu, iTunes, SlingTV, FuboTV, Directnow, Starz gibi
platformlar da listelerin en iist siralarinda yer almak i¢in ¢alismaktadirlar. Diinyada
Web TV orneklerine gegmeden dnce Netflix’in bircok konuda yenilikler getirdigi,
klasik TV’den pek c¢ok acgidan ayrildig1 ve yeni medya doneminde séz ve gii¢ sahibi
olarak incelenmesi ve anlagilmasi gerektigini diislinerek ayr1 bir baslik altinda ele

alinmistir.



49

2.2.2.1. Netflix Ornegi

Web TV platformlarina 6rnek olarak ABD ve diinyada “The Big 3 Streaming
Services” (Ug Blylk Akis Hizmeti) olarak gecen Netflix, Hulu ve Amazon Prime
verilebilir. Netflix ¢evrimici yayin pazarinin oldukea biiyiik bir yiizdesine sahiptir ve
ABD ve ulusoétesi pazarlarda kendisini kurmay1 basardigr hiz dikkat ¢ekicidir. Netflix
1997°de ABD Kaliforniya’da bir DVD kiralama sirketi olarak kurulur, Subat
2007°de dijital yayinciliga gegis yapip abonelik sistemini olusturmustur. 2008°de
Apple ve Hulu faaliyete basladiktan sonra rekabet artar. Netflix 2011°de diinyaya
acilir ve 2012°de maraton izlemeyi baslatir,”® 2013’te ilk orijinal dizilerinin
tiretimine baglar. 24 yil i¢cinde ¢ok hizli bir yiikselis kaydedip Aralik 2020 itibariyla
190’1 askin iilkede uluslararasi abone sayist 203 milyona ulagmustir.** Netflix’in
2023 yilinda tahmini kiiresel abone sayismin 400 milyon olacagi yoniindedir.*
“Netflix, bugiin Forbes* tarafindan en inovatif 15. sirket olarak gosterilmektedir”
(Gultekin, 2017, 5. paragraf). 2014 yilinda Amerika’daki genis bant internete sahip
olan hanelerin yarist genis film arsivine sahip olan Netflix’e abone olmustur

(Daswani akt. Strangelove, 2015 s. 145).

Netflix pazarlama stratejisini olustururken ii¢ hedef {izerinde odaklanmaktadir:
“Istege bagl erisim, abone finansman1 ve kiiresel erisim. (Lotz, 2018, s 123) Orijinal

icerik, binge-watching, reklamsiz izleme (saf metin), kisisellestirilmis yayn, kaliteli

4 Bu izleme sekli ile ilgili Netflix CEO’lar1 roportajlarda, goriismelerde ve programlarda sik sik dile
getirerek tanitmiglar ve tesvik etmislerdir.

4 Bkz: Netflix, 2020 dérdiincii geyrek raporuna gore platformun 2020'nin son ¢eyreginde 8,51 milyon
yeni aboneyle toplamda 203,7 milyon aboneye erisildigini, 2020 yilinda pandeminin de etkisiyle
toplam 36,6 milyon yeni kullanicinin eklendigini bdylelikle abone sayisinda en ¢ok artig1 yakaladig
yilin 2020 oldugunu belirtmislerdir. Bu anlamda platformun o6nceki rekoru, 28,6 milyon yeni
kullaniciyla 2018 yilina aittir. Netflix'in son ¢eyrek raporunu agiklamasiyla birlikte platformun hisse
degerlerinde %13 civar1 bir artig yasanmustir. Netflix, 2021'in ilk ¢eyreginde 6 milyon daha yeni
kullaniciya ulagilacagini 6ngormektedirler. Erisim adresi: https://boxofficeturkiye.com/haber/netflix-
dunya-genelinde-200-milyon-aboneyi-gecti--3081

4 Bkz: ARK Investmen Management LLC, 2018 raporuna gore, James Wang. 16 Nisan 2018,
https://ark-invest.com/analyst-research/netflix-400-million-subscribers/.

%6 Forbes, i3, yatirim, teknoloji, girisimeilik, liderlik ve yasam tarzina odaklanan kuresel bir medya
sirketidir. iki haftada bir yayinlanan is dergisidir.


https://boxofficeturkiye.com/haber/netflix-dunya-
https://boxofficeturkiye.com/haber/netflix-dunya-
https://ark-invest.com/analyst-research/netflix-400-million-subscribers/
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TV, prestij drama*’ ile markasin1 kuvvetlendirmekte ve diger web platformlardan
oldukca hizli yiikselmekte ve biiyiimektedir. Netflix 2006’da Fox kanalindan
“Arrested Development”1*® satin alarak kendisini hem televizyon hem de kiilt TV#°
olarak tanimlamistir. Yayindan kaldirilmak tizere olan bu dizi anlati perspektifinde
ve formatta kiiclik bir degisiklikle 6zgiin bir dizi haline getirilerek kiilt olmustur.
Netflix ilk defa basin agiklamalar1 ve roportajlarda dizinin art arda izleme pratigine
uygunlugunu vurgulamis ve daha sonraki dizilerde de hep bunu tesvik etmistir

(Jenner, 2014, s. 270).

Geleneksel televizyon yaymcilik uygulamalart bir yandan reyting kaygisi
giittiikklerinden, bir yandan dogrusal yayinciligin dogasi sebebiyle, 6rnegin bir dizinin
tiim boliimlerini ayni anda izleyiciye sunamamaktadir. Buna karsin, Netflix gibi istek
Uzerine video platformlari genellikle dizilerin tiim sezonunu bir kerede sunarak
izleyiciye yeni bir izleme deneyimi dnermektedir. Netfix’te igerik genellikle sezonlar
halinde yaymlanir ve bu organizasyon zaten art arda izlemeyi tesvik etmektedir.
“Arayiizlin ‘On sayfas1’, izleyicilere izlemeyi tamamlamadiklar seyleri hatirlatir ve
biraktiklar1 yerden devam etmelerine olanak tanir. Bir dizi bittiginde Netfix

genellikle dizi seklinde diger segenekleri 6nerir” (Jenner, 2017, s. 23).

Lisa Glebatis Perks, medya maratonunun bir "giris akisi" ve "yalitilmig
akis"tan olustugunu savunmaktadir. Netfix’in de bunu uygulamakta oldugunu
gorebilmekteyiz; tavsiye algoritmasi aracilifiyla yaptigr oOneriler bir giris akisi

olusturmay1 amaglamaktadir ve yalitilmis akis da art arda izlemeyi agiklamaktadir.

47 Prestij drama’nin ge¢misi Amerika’nim ilk televizyon dénemlerine kadar uzanmaktadir. ABD’de
“Televizyonun Altin Cag1” olarak gosterilen 1947 ile 1960 arast donem televizyon ekranlarinda
gosterisli edebiyat uyarlamalarinin, biiyiik prodiiksiyonlarin yer aldigi yillardir. Julius Caesar,
Macbeth gibi pek ¢ok edebiyat klasigi bu donemde kiigiik ekrana uyarlanir. Broadway kokenli
senaristlerce yazilan, tiyatral bir dili olan, elit bir izleyici kitlesine hitap eden, sponsorlukla finanse
edilen oncelikli amaci1 kar etmek degil de prestij olan yapimlar ortaya ¢ikarmak (Feuer, 2007, s. 146,
akt. Tlzln Atesalp, 2016, s. 16).

4 Arrested Development, Mitchell Hurwitz tarafindan yaratilan Amerikan komedi dizisi ilk ii¢
sezonu 2 Kasim 2003'ten 10 Subat 2006'ya kadar Fox kanalinda yayinlanmistir. Diigmeye baglayan
reytingleri yiiziinden yayindan kaldirilmak tizereyken Netflix tarafindan satin alinarak 15 bolumlik
dordiincii sezonu kendi  platformunda 26 Mayis 2013'te yayinlanmigtir.

49 Kiilt TV; farkly, elit, kendi sadik kitlesi olan ve gorece az sayida bir hayran kitlesine sahip marjinal
anlamina gelmektedir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Fox_Broadcasting_Company
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Her ikisi de goriintileme deneyimini diizenlemeye ve yapilandirmaya hizmet
etmektedir (Jenner, 2018, s. 23). Netflix izleyicilerin izledigi igeriklere gore zevk
yapisina uygun programlar sunarak giris akis1 olusturur. Ilgili igerige giris
olusturulduktan sonra “girisi atla” segenegi ile bir boliimden digerine kesintisiz
yalitilmis bir akis baglamakta ve Jakobs’un da vurguladigi gibi igerikler ‘saf®

(reklamsiz, kesintisiz) metin seklinde tiiketilir.%*

Netfix'in uyguladigi bu stratejiler onu farkli kilmakla beraber ulusal
televizyonun mevcut gii¢ yapilarin1 da sarstigi distiniilmektedir. Su bir gergek ki
Lotz’un da belirttigi gibi Netflix de ulusal televizyonlar gibi igerik yaymini ayni
dagitim altyapisi (yayin aglari ve kablo kanallari) Uzerinden yapsaydi asla bugunki
Netflix olmazdi. Dijital teknoloji Netflix’in dinyaya acilmasint mimkin kildi.
Ulusal televizyonlar bir "ulus" ideolojisi olusturmaya calisirken, Netfix kendini
ulusotesi yayincit olarak konumlandirmakta ve ayni zamanda ulusal medya

sistemlerine de kendisini entegre etmeye caligmaktadir.

Geleneksel medya devleri Netflix’in Internet temelli yaym yaptigini, haber
sunmadigt ve canli yaymn yapmadigi i¢in televizyon sayilamayacagini
vurgulamaktadir. Netflix dijital bir film arsivi/kutlphane gibi ¢alismakta ve istek
Uzerine video (VOD) yapisi canli yayma izin vermemektedir. Netflix abonelik
temelli icerik izleme platformudur. Bu yonuyle geleneksel TV aboneligine
benzemektedir, ancak Netflix’in kalict bir menusi vardir. Dogrusal televizyon
kanallarina benzer sekilde, film, belgesel ve hatta reality TV ve gece sovlar1 gibi bir
dizi baska tiirler de sunmaktadir. Netflix film endustrisinden Paramount Pictures,
MGM, Sony Pictures ve Time Warner gibi sirketlerden film almakta ve ayni

zamanda biiyllk TV kanallarina da dizi satarak kendisini televizyon olarak

50 Bkz: Jason Jakobs (2011) akt Jenner, M, (2018) Netfix and the Re-invention of Television, s.113.
51 Nielsen raporu, Netflix kullanicilarmin %88'inin ve Hulu Plus kullamicisinin %70'inin  ayni
televizyon programinin ii¢ veya daha fazla boliimiinii bir giinde izledigini bildirmektedir (Nielsen,
2013). Ayrica, “On Amerikali televizyon izleyicisinin yedisi kendilerini asir1 derecede izleyici olarak
nitelendirmektedir” (Jakobs, 2011, akt. Jenner, 2018, s. 113). Metinlerin reklamsiz olusu,
kisisellestirilmig igerikler, maraton izleme Netflix’i geleneksel TV’den farkli kilan temel
oOzelliklerdir.
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konumlandirmaktadir. Netflix nitelikli drama {iretiminde markalasan HBO kanalini
ornek almaktadir fakat ayn1 zamanda geleneksel TV’den farkli bir model ¢izmek
istemektedir. Yenilik¢i igerigi, diisikk abonelik ticretleri ve izleyicilerin genis bir
kltuphaneden se¢im yapmalarina izin vererek bunu basardigi goriilmektedir. Abone
sayilarini hizla arttirmast bunun gostergesidir. Netflix igerik seciminde ve Gretiminde
Ozgunlugi, cesitliligi, kaliteyi onemsedigi goriilmekte ve marka tanitiminda bu
unsurlar1 kullandigir gorilmektedir. Netflix’te yer alan kimi dizilerin cinsellik,
toplumsal cinsiyet¢i roller, politik tartismalar vb. konularda daha radikal pozisyonlar
alan igeriklere sahip oldugu soOylenebilir. Netflix dinamik bir yapiya sahip gibi
gorunmekte, trendleri takip ederek sosyal medya araciligiyla igeriklerini tanitmakta,
reklammi yapmakta ve kendisini hatirlatmaktadir. Facebook, Instagram, Twitter, e-
posta vb. ve miimkiin olan tiim kanallardan izleyiciye ulagsmaya calismaktadir. Daha
cok genglerin kullandig1 Instagramda storyler® paylasmakta bir yandan da anketlerle
izleyici begenilerine gore hem kendini giincellemekte hem de igerigini buna gore

olusturmaktadir.®

Netflix kolay icerik izlemek adma her seyi kullanmaktadir, farkli dillerde
dublaj ve alt yazi secenekleri, farkli bitcelere uygun paket segenekleri, farkli
ihtiyaclara ve zevklere yonelik icerik, indirme ve c¢evrimdist izleme olanagi,
vizyondaki filmleri ayn1 anda izleme, ¢oklu ekranlardan ulagma gibi imkénlarla

platformunu cazip kilmaktadir.

Jenner, Netfix'in sadece kiresel Olgekte faaliyet gosteren bir Amerikan medya

holdingi degil, kiiresel bir aktor olarak kavramsallastirilmas: gerektigine

52 Story’ler (Hikayeler) video ve fotograf seklinde iicretsiz sosyal medya uygulamasi olan Instagram
iizerinden paylasilan ve ana sayfada 24 saat kalarak goriintillenmeye ve yorumlara agik paylasimlar
seklinde tanimlanabilir.

53 “Insanlarm neden Netflix'e abone olduklarina iliskin arastirmalara gore yiizde 82'sinin bunu ‘istege
bagli akis programlamanin rahathg’ nedeniyle, yiizde 67'si ‘uygun maliyetli’ oldugu i¢in ve yUzde
54 ‘zengin igerik’ nedeniyle yaptigimi tespit etmistir” (Lotz, 2018, s. 122). Netflix 2021 yih
igerisinde her hafta en az bir yeni filmi kullanicilarina sunacagini ve halihazirda 500'i askin projede
prodiiksiyon sonrasi agamada olduklarini vurgulamiglardir (Netflix'in abone sayis1t 200 milyonu gecti,
20 Ocak, 2021). 2021 yil1 i¢inde yayinlayacagi 71 filmin duyurusunu rol alan oyuncularla sosyal
medyada bir video klibiyle tanitmustir. (12 Ocak 2021).
https://www.youtube.com/watch?v=ugnOQttS7R4)
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inanmaktadir (Jenner, 2017, s. 25). Netflix’in basaris1 yalnizca kaliteli igerik
olusturmada yatmaz, bunlar1 uluslararas1 pazarda tanitmasi ve pazarlamasi da ¢ok
onemlidir. Uretilen her dizi bittikten sonra sezonluk olarak tim Ulkelerin
platformunda ayn1 anda yayimlanmaktadir. Alt yazilar, seslendirmeler ¢evirmenleri
tarafinda hizla hazirlanir. Ek olarak, Jenner’a gore Netfix'in sirket ici
prodiiksiyonlarinin ¢evirisini kokten bir sekilde hizlandirmak i¢in Agustos 2017'de
Hermes projesini baglattigini, Hermes'in piyasaya siiriilmesinden sadece birkag ay
sonra, Rusca, Italyanca, Cekce veya Almanca gibi yeni dublaj dilleri sirket ici
prodiiksiyonlar i¢in kullanilabilir hale geldigini vurgulamaktadir. Ceviriyi
onemsemesi, Netfix'in yalnizca ulasilabilir olmak i¢in degil, ayn1 zamanda ulus 6tesi
pazarlardaki izleyiciler i¢in genis capta erisilebilir olmas1 i¢in bir projeye yatirim
yaptiginin goriiniir bir isareti olarak ifade etmektedir (Jenner, 2017, s. 232). Her ne
kadar bu proje 2018’de iptal edilse de Netflix’in bu konuyu 6nemsedigi gercegi

yadsiamaz.>*

Netflix “iyi ykii anlaticiligi, sinirlar1 asar’®

sloganini da diistur edinerek yerel
icerik liretimine de yatirim yapmaktadir. Netflix bulundugu iilkede o ulkenin sosyal
dokusuna uygun igerikler iretmektedir ve bazi dizilerini satin alarak arsivine
katmaktadir. Netfix'in ulusotesi izleyici kitlesine hitap etmek icin orijinal igeriklerini
metinsel stratejiler olarak kullanmaktadir. Pazara yeni giris yaptig: tilkelerde gerilla
pazarlama yontemini de kullanan Netflix izleyiciyi sasirtarak akillarda kalmayi,
marka bilinirligini arttirmay1 amaglamaktadir. Buna verilebilecek en giizel drnek
Tiirkiye pazariyla ilgili yaptigi kampanyada Tiirk dizilerinin 190 {ilkede
izlenebilecek olmasina “Simdi onlar altyazili izlesin” sloganiyla hem sizden biriyim

hem de dizilerimiz diinyada izlenecek mesajiyla, Netflix markasint bir Tiirk sirketi

olarak konumlandirarak daha sempatik hale getirmeyi hedeflemektedir.

Netflix’in mevcut biiyiik medya kuruluslarindan farki gelirini reklamlardan

degil abonelik Ucretlerinden elde etmesi; dolayisiyla reklamdan c¢ok abonelik

% Bkz: https://deuceviri.wordpress.com/2020/01/17/netflix-neden-ceviri-portali-hermesi-kapatti/
% Netflix'in icerik sorumlusu Ted Sarandos'un szl "Great storytelling transcends borders”
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ticretlerine ihtiyact vardir. Netflix’in global iiye sayist ABD abone sayisini
geemistir.’® Bu nedenle, Netflix’in gelirinin ¢ogu 2018’den sonra ABD disindan
gelmistir. Dolayisiyla Netflix, bu yurtdisi/uluslararasi kitlenin 6nemini kavramis ve
memnun edebilmek icin iilkelere gore yerel icerik liretimine agirlik vermistir. Dunya
pazarinda farkl iilkelerde igerik iiretiminde kullandig1 strateji: sadece ‘yerel igin
yerel’ degil, ayn1 zamanda ‘kiiresel igin yerel’®” seklinde olmustur. Netflix, yerel bir
igcerigin sadece o iilkede degil diger iilkelerin de bu igerigi gérmesini saglamaktadir,
tipk1 Tiirk dizilerini 6zel bir baslikta diinyaya sunmasi gibi, bir nev-i glokalizasyonu
globalizasyon i¢in kullanmaktadir. Netflix’in bagar1 stratejisi hem global hem glokal
olmaya borc¢ludur. Netflix yoneticileri maraton izleme yapan izleyicilerini kastederek
gercek rakiplerinin “uyku” oldugu niiktesini yaparak rakipsizliklerini vurgulamaya

calismaktadirlar.

Netflix kendi iceriklerini iiretirken ve pazarlarken sirketici prodiiksiyon
oldugunu belirtmek i¢in “original” ifadesini kullanmaktadir. Orijinal yapimlar1 i¢in
oldukca yiiksek meblaglar ayirmaktadir. Narkos, Stranger Things, The Haunting,
Homemade, The Eddy, Hollywood, Orange is the New Black gibi icerikler orijinal
yapima ornek verilebilir. Netflix, House Of Cards adl1 orijinal dizisiyle pek ¢ok ddiil
kazanmugtir. Daha sonraki yillarda da orijinal yapimlariyla ddiiller almistir (Igbal,

2020, 9 Mart, Para.8).%®

Teknolojik yeniliklerle iletisim hizlanmis, iletisim kuramcist1 Marshall
McLuhan’in Global Kéy kuramini tam da giiniimiizde yasanmakta oldugunu, 6rnegin

Cin’in bir koylinde paylasilan bir videonun aninda Malezya’dan izlendigini veya

% Statista 2020 son geyrek verilerine gore: Global Abone sayis1 203,67 milyon, ABD abone sayist
yaklasik 73 milyon.

5" Bkz: Brennan, Louis (12 Ekim 2018) Netflix 7 Yilda 190 Ulkeye Nasil Genisledi
https://hbr.org/2018/10/how-netflix-expanded-to-190-countries-in-7-years

58 Netflix 2018'de 112 Emmy 6diiliine aday gdsterilmistir. 2020°de The Irishman, Roma ve Evlilik
Hikayesi gibi yapimlariyla Oscar’a aday gosterilmistir. Netflix bugiine kadar 75 adayliktan toplam 12
Altin Kiire kazanmistir. Bunun yani sira 2012'de Netflix Emmy Miihendislik 6diiliint almistir. Bu
odul televizyon izleme seklini derinden degistiren kisi veya kuruluslara verilmistir. 2019°da Bird
Box en ¢ok izlenen orijinal film (80 milyon izlenme) ve Stranger Things dizisi (64 milyon izlenme)
olmustur (igbal, 2020).
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Turkiye’de paylasilan bir goriintiiniin Kanada’dan goriildigii, Netflix platformunda
paylasilan bir igerik 190 farkli lilkede farkli insanlar tarafindan izlenilmekte gibi
orneklerle bilginin, enformasyonun igerigin (content) kolay ve hizli yayilmasini,
farkli kiiltiirlerin bulustugunu birbirini izlediklerini goérebiliyoruz. Netflix’le ilgili
birka¢ sosyolojik goriise yer verdikten ve son olarak Jenner’mn, Netflix’in mevcut
medya yapilar1 lizerindeki etkisine degindikten sonra diger Web platformlarina

devam edilecektir.

Oz’e gore ise Netflix’in her iilke icin orijinal igerik iiretme cabasi aslinda
Amerikan kiiltiirinii yaymaktan ¢ok ticari amagclarini 6nceledigini ve bu yoniiyle de
Hollywood’tan ayrildigimi  ifade etmektedir (Oz, 2020). Ciftci, Netflix’i
Hollywood'un Online versiyonu olarak gdrmektedir. Manjoo’nun diisiincesi ise,
Netflix’in Amerikan fikirlerini yabanci bir kitleye satmaya c¢alismak yerine,
uluslararas1 fikirleri kiiresel bir kitleye satmayi hedefledigi yoniindedir (Manjoo,
2019). Iletisim teknolojisi toplumlari, cografyalari, kiiltiirleri yakinlagtirmakta,
aynilastirmakta hatta ‘McDonaldlasmaktadir’® Aydm, Ritzer’in McDonaldlasma
teorisinden yola ¢ikarak, tezinde Netflix’in tektiplestirdigini, bagimlilik yaptigin1 ve
Fast food restoranlarinda oldugu gibi Netflix de izleyicisine kolay tiiketilen ve
doyumsuzluk yaratan meniiler sundugunu 6ne siirmektedir (Sak1 Aydin, 2019). Isikli,
Netflix’in 21. yiizyilin dijital kiiltiiriiniin bir pargas: oldugunu, Internetin vadettigi
Ozgirliigiin fiili hale gelmesi olarak gordiigiinii belirtmektedir. Netflix’te geleneksel
degerlere yer olmayan ¢ok sesliligin ve gelenegin yapisinin sokiildiigii ve yerine
coklu alternatifli bir goriiniimiin aldigin1 ve Netflix’in asirihigin dijital peygamberi
gibi davrandigini belirtmektedir (2020). Yogun sekilde LGBT’ ye yer vermesi, aile
yapisini yok ettigini, escinsellife ©6zendirdigi, kendi ideolojisini yaydigina dair

Netflix ile ilgili oldukga fazla elestiri de mevcuttur (2018).

Jenner, Netfix'in televizyonun ne olduguna dair fikirleri degistirdigini,

izleyicilere daha fazla kontrol ve secenek sunarken onceki yardimer televizyon

% Saki Aydin,O (Nisan 2019) Aydin Yeni Izleme Bigimleri ve Netflix Igerikleri: Ritzer’in
McDonaldlagsma Tezi Ekseninde Bir Degerlendirme
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teknolojisinin pazarlama dilini temel aldigin1 vurgulamaktadir. Netflix’in elde ettigi
kontrol yerlesik medya iktidar yapisinda 6nemli degisikliklere sebep olmamustir.
Netfix, genel olarak medya sistemlerinin diizenlenme seklinde bir bozulmaya neden
olsa da ozellikle ABD’de, gii¢ organizasyonlarinda yikima yol agmamistir;
televizyon kavramlarini degistirmesine ragmen neoliberal kapitalist sistemler i¢inde
izleyici, endiistri ve ulus devlet arasindaki gilic iliskilerini 6nemli Olgiide
bozmadigidizi  fakat bununla  birlikte  6rgitlenme  bicimlerini  yeniden

yapilandirmasinin dikkate deger oldugunu belirtmek gerekir (Jenner, 2018, s. 9). ¢

2.2.2.2. Hulu, Amazon Prime ve YouTube Ornekleri

e Hulu

Netflix’in globallesmesi ve ylksek kazanclar elde etmesi bu alana
yatirimcilarin pespese girmesine neden olmustur. Netflix dijital kanallar araciligiyla
icerik dagitimina basladiktan bir y1l sonra Hulu 2008 yilinda ortaklasa olarak Disney,
NBC Universal ve 21. Fox Century tarafindan kurulmus bir Web TV platformu
olarak piyasaya girmistir. Disney, 21. Century Fox'un ve diger ortaklarmin
hisselerini de satin alarak Hulu’nun tek sahibi konumuna gelmistir. Hulu’nun farki
televizyon programlarina yogunlagsmis olmasidir. “Johnson’un Hulu'yu bir hizmet
markas1 olarak tanimladigin1 bunun kendi orijinal igerigini iiretmek yerine
baslangigta bagka kaynaklardan beslenen 6zel bir hizmet (toplayict TV) saglayici

anlamina geldigini ifade etmektedir” (Jenner, 2018, s. 99).

Hulu, Netflix’ten farkli olarak televizyon programlarina odaklidir. 65°ten fazla
kanalla anlagsmasi olup bu kanallarin yayinlarini, canli haber ve spor kanallarina yer
vermektedir.! Hulu'nun Youtube iizerinde kisa video paylasimlarinin fenomen
olmast ve popiilerligini korumasi iizerine Hulu TV gibi Web TV’ler de kendi

dizilerinin izlenirligini artirmak adina YouTube’ta diziden kisa videolar (fragmanlar)

80 Netice itibarryla Netflix diinyada 203 milyondan fazla kisinin Internet’te ¢evrimici yaym akismi
izledigi 6demeli Web televizyonun basarili bir 6rnegidir. Kisacasi, Netflix'in igerik iiretme ve sunma
kriterleri onu “kiiresel bir fenomen” haline getirmistir.

61 Bkz: https://www.hulu.com/welcome?orig_referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F
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paylasmaktadir. Hulu toplam reklamlarin neredeyse dortte birini almaktadir. Hulu

TV’nin reklamsiz segenegi de mevcuttur.

2018 yilinda Disney 21. Century Fox'u satin aldiginda “The Simpsons” ve X-
Men'in de aralarinda oldugu pek cok serinin haklarin1 da elde etmis oldu, bdylelikle
FX Networks ve National Geographic kanallarinin da sahibi konumuna gelmistir.
Disney son yillarda Star Wars, Pixar ve kimi Marvel karakterlerinin yayin haklarini
da satin almistir (Cumhuriyet, 2019). Needed, Hulu'nun prestijli dizisi The
Handmaids Tale, Altin Kiire ve Emmy 6diillerini kazandiktan sonra kullanici sayisin
arttirmak, bu basariy1 tekrarlamak ve rakiplerine yetisebilmek icin orijinal igerige
daha fazla yatirim yapma karari aldiklarini ifade etmektedir (Needed, 2020). En
siirli cografi alana sahip olan Hulu aym1 zamanda da en diisiik abone sayisina®?
sahiptir ve sadece ABD’de hizmet vermektedir. internet kullanicilar1 VPN (sanal
Ozel ag) aracihigiyla cografi sinir engellerini asarak Hulu’nun igeriklerine

ulasabilmektedir.®® “Hulu 2021°de rakipleri gibi uluslararasi pazara acgilmayi

planlamaktadir” (Perez, 2020).
e Amazon Prime

Gunlmuzde izleyicilerin cogu iki ya da daha fazla online video saglayicisindan
faydalanmaktadir. Amazon, siradan bir c¢evrimigi kutiphane hizmeti verirken
(Amazon Unbox 2006) VOD dretici ve dagitict yayin konumuna ge¢cmekte oldukca
iyi bir ornektir. 2008'de hizmetin adi Amazon Video on Demand iken 2011°de
Amazon Instant Video olur, 2015'te instant kelimesi ABD'deki adindan ¢ikarilir ve
basitce Amazon Video olarak yeniden adlandirilmistir. Ardindan 2016 yilinda bu
isimle lansmanini yaparak diinyaya agilmistir. Amazon Video, Amazon'un Prime
aboneligine sunulan bir hizmettir. “The Big 3 Streaming Services”in {g¢ilincl

konumunda olan Amazon Prime® kendi orijinal igerigini (ireterek ayn1 zamanda her

62 Statista raporu, Hulu’nun abone sayisinin 30,4 milyon olarak belirtmektedir (Statista, 2020).

8 Hulu Plus'a Blu-ray oynaticilar, TiVo, Internet 6zellikli televizyonlar, akilli telefonlar, Wii,
PlayStation ve Xbox gibi platformlardan erisilebilmektedir.

8 Aylik aboneligi 12,99 dolar, yillik {icreti de 119 dolardir. Bu bilgi 14 Aralik 2021 tarihlidir.
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alanda yatinm yapmaya calismaktadir. Kiresel kullanict sayist 150 milyonun
uzerindedir. Netflix ve Hulu ile rekabet etmekte olan Amazon, icerik Uretim ve
pazarlama giderlerine ylksek meblaglar harcamaktadir. “Amazon 2015 yilinda
yaptig1 anlagmalarla kendi Uyelerine HBO, Showtime, Starz ve Cinemax’a da
erigsimlerini saglamistir. Amazon, 2017'de 23 yeni orijinal igerik iiretmistir, bunun
yan1 sira 6diillii dizileri de mevcuttur. Manchester By The Sea sinema filmi 6 dalda
Oscar’a aday gosterilmis, Fleabag adli komedi dizisi Emmy’de 4 dalda o6dil
kazanmstir” (Reisinger, 2020).

Coklu ekranlardan goruntilenme, 30 gilin lcretsiz deneme, alt yazili, dublajh
icerikler.®®> Amazon ayn1 zamanda bir aligveris web sitesi oldugu icin prime iiyeligi
olanlara hizli ve ticretsiz kargo, indirimler ve e-kitap arsivine ulasim saglamaktadir.
Amazon Prime’da bazi igerikler ilave ticretler 6denerek izlenmektedir. Netflix’e gore
icerik sayist daha kisitli fakat IMDb puani yiiksek olan igerikler oldugu sdylenebilir.
The Boys, The Tick, Roseanne, Chemical Hearts, The Tick, Catastrophe, The Grand

Tou, Mozart in the Jungle, Fleabag iinlii yapimlarindandir.

e YouTube

Dizi, film, televizyon yayinlar1 ve diger igerikleri bulmak ve izlemek igin
Interneti kullanan kisilere hizmet vermek amaciyla ¢esitli Web siteleri ortaya
cikmigtir. Cevrimici videolar izlemek igin en populer Web sitesi kesinlikle Web 2.0
caginin sembollerinden ve sosyal aglarindan biri olan Youtube’tur. Digerleri gibi
Amerika merkezli, 2005°te kurulmus ve 2006’da Google tarafindan satin almmistir.%®
YouTube kullanicilarin izleyebilecegi, yorum yapabilecegi ve igerik yiikleyebilecegi
bir video ortamidir. Statista raporuna gére saat bazinda total OTT izlenme orani
Netflix yizde 75, YouTube yuzde 55, Prime Video yuzde 44, Hulu ylzde 32’dir.

8 Abonelik dcreti 7,90 TL, Amerika'da 10,99 dolar Avrupa'da ise 7.99 dolardir. Bu bilgi 14 Aralik
2021 tarihlidir
6 1,65 milyar dolara satmn alinmustir.
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2019' un Uclincl ceyreginde, 15-25 yaslar1 arasinda ABD'li internet kullanicilarmin
yiizde 81" inin YouTube'a eristigi bulgulanmistir (Richter, 2019, Para.2 ve grafik). ¢’

Web 2.0 doneminde ortaya c¢ikan Youtube ve benzeri paylasim ve sosyal
medya platformlar1 kullanici tiretimi igerik {izerine bina edilmistir. YouTube’un en
begenilen ve diger platformlardan farkli kilan yani ise izleyiciler YouTube
videolarim1 yalnizca pasif izleyici olarak degil, ayn1 zamanda yorumcu ve kendi
videolarmin Ureticisi olarak da izlemekte ve yorumlamakta kisaca kullanicilart hem
icerik uretmekte hem de igerik tiketmektedirler. YouTube hem amator seviyede hem
profesyonel seviyede hem siradan insanlarin hem de populer insanlarin, markalarin
ve televizyonlarin iceriklerine, mizik kliplerine ve videolarina igeriginde yer
vermektedir. Reklamlardan gelen gelirleriyle partnerlerine de para kazanma imkéani
saglamaktadir ve bu geleneksel televizyonlarda mimkiin olmayan bir seydir. Kisa
film izleme aligkanligi YouTube’un hayatimiza soktugu bir formdur. Geleneksel
TV’deki kurgusal filmlere kiyasla YouTube gergek hayattan videolar/kesitler
sundugu, daha adil ve gercekci oldugu ve dil olarak da yapaysiz samimi geldigi igin

insanlar kendilerine daha yakin hissetmektedir.

Clement, akilli telefonlardaki ve diger mobil cihaz kullanimindaki artigin,
hareket halindeyken YouTube videolarinin tiiketimini artirmaya yardimei oldugunu,
YouTube’un ayn1 zamanda hem Google Play'de hem de diinya ¢apinda Apple App
Store'da en populer mobil uygulamalar arasinda yer aldigin1 ayrica platformun
bagimsiz mobil uygulamas: YouTube Music uygulamasinin da kiresel ¢apta en gok
indirilen mobil eglence uygulamalar arasinda yer aldigini ifade etmektedir (Clement,
2019).

Youtube’un binlerce takipgisi vardir ve kendi fenomenlerini de yaratmaktadir.

Siradan bir TV yaymindan daha ¢ok izleyici ¢cekmektedir. “YouTube’un 2 milyar

87 Bkz: Statista, Mart, 2019, 2019’un 3. Ceyrek raporu: Video Streaming Big 4 Dominate TV -Based
Video Streaming in the U.S., https://www.statista.com/chart/10585/ott-video-streaming/
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kullanicist her yi1l 365 milyar video indirmekte, her ay toplam 30 milyar saatlik video
izlemekte ve bu da YouTube’a 15,1 milyar dolar kazandirmaktadir. Her dakika
YouTube’a 500 saatten fazla video yiklenmektedir (Aslam, 2021). TV’nin sonu mu
tartismalariyla baglantili bir egilim olarak, ilgili arastirmalar gostermistir Ki
Amerika’da izlerkitlenin yarisindan fazlasi prime time olarak belirlenen saatlerde

Youtube igeriklerine yonelmektedir.

Iddia edilebilir ki, YouTube’un ticari degerine amator video cekimleri katki
saglamaktadir. YouTube'un stratejisi, amator veya profesyonel (Gretilen igerigi
seyircilere sunarken izleme profillerini dikkatlice 6lgmek ve bu bilgileri reklam
verenlere satmaktir. Dogal olarak reklam verenler ¢ok tiklanan ve ¢ok izlenen
programlara reklamlarin1 yayimlatmayi tercih etmektedirler. YouTube (cretsiz bir
platform oldugu icin reklam gelirlerine énem vermektedir. Ayrica bir diger gelir
modeli de abonelik sistemine dayali YouTube premium TV ve muzik servisidir.

Premium TV’de drama, sov, belgeseller yer almaktadir.

YouTube birgok televizyon ve film yapimcisi ile anlagsma saglayarak film ve
televizyon sirketlerinin yaymlarint gostermektedir. Bu gevrimici video pazarinda
olan Hulu'ya kars1 buyik bir hamle sayilabilir; Hulu’nun, 6ncelikle NBC, Fox ve
Disney’in yani sira canlit TV ve 65’in Uzerinde kanalla anlagmasi vardir. YouTube
geleneksel TV’nin yayinlarin1 da yaymlamasina ragmen ondan daha fazla izleyici
toplamaktadir. Bunun sebebi olarak siradan insanlara urettikleri icerigi paylasma
olanagi saglamak gibi “demokratik” bir igerik modeli sunmasi gosterilebilir.
Geleneksel televizyon, web ortaminda yayma egilim gosterdikce YouTube’a
yaklagsmakta; buna karsilik olarak YouTube da kanallar, profesyonel olusturulmus
icerik, abonelige dayali erisim gibi yonleriyle televizyona giderek daha cok
benzemektedir. Baska bir deyisle Google, YouTube'daki program akisi ve zaman
deneyimini geleneksel televizyona mumkin oldugunca benzer hale getirmek igin
caligmaktadir. Televizyon her insanin evinde diinyaya agilan bir pencere gorevi
gormekte ise, YouTube da bizler icin ginimizde diinyanin her yerine agilan bir
kapidir. Hepimiz potansiyel birer video klip konusuyuz ve ayni zamanda ¢evrimici

televizyonun igerigiyiz.
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Google’m yeni televizyon hizmeti YouTube TV, “Kabloyu kesin ve yilda 500
dolar tasarruf edin” sloganiyla Nisan 2017’de yayin hayatina baslamistir. Temel
paketi yillik 64,99 dolar olup simdilik sadece ABD sinirlarinda mevcuttur. Temel
paketinde 85’in Uzerinde kanali canli izleme imkani sunmaktadir. Datareportal
istatistiklerine gore (Ekim 2020) glnimdizde en fazla ziyaret edilen Web sitesi
Google 1. sirada, YouTube 2. sirada ve Facebook 3. sirada yer almaktadir.
Youtube’un global kullanic1 sayisinin yiiksekligi dikkate alinacak olursa gunimizde
kiresel kaltur Gzerindeki etkisi g6z ardi edilemez. YouTube’un genclerin kiltirel
degerleri ve sekillenmesi Uzerine etkili oldugu muhakkaktir. YouTube, hem
kullanicilarin hem de yerlesik sirketlerin iceriklerini maliyetsiz olarak dagittigi ve
boylece profesyonel iiretilmis icerik ile kullanici tarafindan olusturulan icerik
arasindaki geleneksel ayrimi azalttigi karma bir medya ortamuidir. Buna ek olarak
yorum yapilmasina izin verdigi i¢cin de ayni zamanda katilimc: bir ortamdir.
YouTube, 2000'li yillarin baglarinda, populler oldugu kadar akademik séylemde de
Web 2.0’ in gesitli katilimci projeleri baglaminda anlasilmaktadir. “Dolayisiyla,
Netfix soylemsel olarak televizyona bagliyken YouTube'un sdylemsel olarak Web
2.0’ a bagh oldugunu belirtmek akademik bir tartismadan daha fazlasidir” (Jenner,
2018, s. 96).

Sonug olarak 21. Yiizyilin baslarindan itibaren internet’in gelisiyle geleneksel
TV izleyicisinin diger ¢oklu ekranlara ayirdigi zaman artmis geleneksel TV izleme
oranlart dismiistiir. Bu dagilma durumu TV izleyici par¢alanmasi veya bdliinmesi
(fragmentation of tv audience) olarak da adlandirilmaktadir. Bunun pek ¢ok nedeni
olabilecegi gibi baglicalari Web TV platformlarin sundugu igerik g¢oklugu ve
cesitliligi, kullanicilarin istek iizerine video (VOD) igerigini istedikleri zaman
segmelerine ve izlemelerine olanak tamimasi, ekonomik olusu, igerigi reklamsiz
izleme olanagi gibi pek c¢ok faktor sayilabilir. Fakat en onemli faktor drama
tiketimidir. Yukarida bahsedilen Web TV platformlarin ¢ogu drama iretimi
acisindan kiyasiya bir yaris igerisindedirler, getirisi ve kazandiracagi abone sayisi

yoniinden orijinal dramalar igin biyiik yatirimlar yapmaktadirlar.
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3. BOLUM: DRAMA

3.1. Drama ve Temel Yapisi

Dramanin temelleri M.O. 6.yiizyill Antik Yunan uygarligma kadar
uzanmaktadir. Drama kelimesi antik Yunancada “bir sey yapma”, “oynamak”,
“eylem” anlamina gelmektedir. Drama, sahnede oynanmak iizere hazirlanmig bir
kurgudur; diyalog ve eylemlerden olusan, karsit durumlar yaratilarak aksiyon ve

catisma neticesinde de son bulan bir anlat1 tliriidiir.

Tiirk Dil Kurumunda dramin tanimi su sekilde yer almaktadir: “1. Drama, dram 2.
Sahnede oynanmak i¢in yazilmis oyun; 3. Acikli, tiziintiilii olaylari, bazen giildiiriicii
yonlerini de katarak konu alan sahne oyunu veya televizyon filmi; 4: Tiyatro
edebiyati, 5. Acikli olay” (Tirk Dil Kurumu, 2009, s. 572). Arastirma konumuz
dramla ilgili olmayip drama odakli yani sadece sahnede, televizyonda ve sinemada

oynanmak i¢in yazilmis oyun, kurmaca tiirtidir.

Antik Yunan donemine ait pek fazla bilgi olmamakla beraber M.0.6.yy’da
Atina’da tanrt Zeus’un oglu Dionysos icin hazirlanan tdrenlerde rahiplerin
sOyledikleri din ve ahlak temelli dithirambos koro sarkilar1 ve danslarina dromenon
adir verilmekteydi. Ilgili terimin hareket anlamina gelen “dran” kelimesinden
tiiretildigini ve zamanla dramaya dontistiigli diisiiniilmektedir. Sener, dram sanatinin
dromenon’dan dogmus oldugunu, doganin baharda yeniden canlanmasi i¢in yapilan
taklitli danslar ve kurban verme téreni dramin kékenini olusturdugunu belirtmektedir
(Sener, 2003, s. 15). And, ritiiellerin seyredilmek i¢in oldugunu; “dromenon”un bir
eylem oldugunu, dramanin da sahnede bir eylemin benzetmecesi oldugunu ifade
ederek “seyirlik olarak benzetme” anlami kullanilmaktadir (And, 2012, s. 30).

Aristoteles ise Poetika adli eserinde drama terimini tiyatrodaki seyircilerin oniinde”
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rol alan” siirsel kompozisyonlar1 tanimlamak i¢in kullanmistir (Aristoteles, 2012,

5.18).68

Konuyla ilgili ¢aligmalar, Antik Yunan’da meydanlarda, s6lenlerde, torenlerde
ozanlar tarafindan tanrilar, krallar ve biiylik adamlar ig¢in siirler sOylendigini
gostermektedir.  Siirler yiliksek sesle abartilarak ve dramatize edilerek
sOylenmekteydi. Pignarre’ye gore epos, dramanin “maya’sini olusturmustur
(Pignarre, 1991, s.14). Victor Berard destanlarin (epos) aslinda epik dram
olduklarini, tragedya, komedya ve satirde oldugu gibi ayni rol dagilimlarina sahip,
monolog, diyalog ve dinleyicilerden olusan tiyatral bir olusum oldugunu

belirtmektedir (Berard,1930, s. 37).

Baslangigta tragedyalar uzun siir gibidir, aktdr yoktur. Thespis 1. oyuncuyu
yani kendisini korodan ¢ikartarak monologdan diyaloga gecis yaparak ayni zamanda
da ilk oyuncu olma tinvanin1 almistir, Aiskylos 2. oyuncuyu, Sophokles de 3.
oyuncuyu sahneye cikartarak bazi yenilikler yapmistir, Euripides de dramayi iist
noktalara tasimistir. Konusmalardaki siirsellik yerini karsilikli diyaloglara ve
aksiyonlara birakmistir. Boylelikle zaman iginde dram tiyatro sahnesindeki yerini
almistir. Homojen toplumun anlatictya bagli epos gelenegi yavas yavas,
heterojenlesen ve bireysellesen toplumun gostermeci, mimetik anlatimina
birakmistir. O doneme ait bilinen en 6nemli yazarlar basta Thespis olmak iizere
Aiskylos, Sophokles ve Europides’tir. Thespis’in yazdigi oyunlar tek oyuncu ve

korodan olusan ve tek olaya yogunlasan dramalardir.

Dramanin tiyatro formu olarak gelismesinde Dithirambos korosunun énemi

cok fazla hatta kaynagini ondan aliyor denilebilir. Drama, Atina’da MO. 534’te

68 San, tiyatro bilimi ger¢evesinde dramanmn, "Ozetlenmis, soyutlanmis eylem durumlan” seklinde
tarif etmektedir. Fransizca'da burjuva tiyatrosu anlamma geldigi halde, Tirkiye'de 6zellikle halk
dilinde acikli oyun anlaminda kullanilmaktadir” (San, 2019, 5.573).

Rusca kaynaklarinda drama sdzciigii, sahne performansi i¢in tasarlanmis diyalog seklindeki edebi
eserler (destanlar, sarki sozleri...) seklinde gegmektedir. (https://xn----7sbbh7akdldfhOai3n.xn--
plai/drama.html) Almanca sozliikte ise “drama, film, sahne oyunu ya da belli bir eylemin sunulmasi,
olusturulmasi ya da bir zaman ile mekanin manzum halde sunulmasidir” seklinde agiklanmaktadir
(Adigiizel, 2006, s.18).


https://xn----7sbbh7akdldfh0ai3n.xn--
https://xn----7sbbh7akdldfh0ai3n.xn--
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Peisistratos’un diizenledigi ilk drama yarismasindan sonra gelismeye baslamustir. i1k
olarak Dionysos heykeli Akropolis tapinagindan alinarak Atina’ya sembolik bir giris
yapilarak tiyatroya yerlestirilir. Boylece tiyatro bir tapinak gibi kutsal 6zelligini
ustlenir ve Dionysos tiyatronun tanrist olarak kabul goriir. Dionysos’un ¢evresinde
teke kiliginda ve teke ayakli rahipler daire seklinde dans ederek soyledikleri teke

ezgileri (tragos+oidie = tragedya) dramanin ilk adimlarini olusturmustur.

Antik Yunanda drama sadece tiyatro sahnesinde tragedya ve komedya adi
altinda oynanirken, sonraki donemlerde opera, bale, pandomim, radyo, sinema,
televizyon ve son olarak da Web televizyon gibi alanlarda kendine yer bulmustur.
Aslinda drama kendi i¢inde pek ¢ok sanati barindirmaktadir. Dram sanati sahnede
oynanmak {izere, insanla ilgili sanatsal bir perspektifle ortaya konulan, edebi degeri

olan bir istir.

Dram sanatinin diger sanatlarda oldugu gibi kendine gore ilkeleri vardir.
Drama, olmus olanlar1 veya olacak olanlar1 taklit yontemiyle sahneye aktarmaktadir.
Nutku, Aristoteles’in “yasamdaki bir olayin ya da hareketin yeniden yaratilmasi"
ifadesiyle dramanin ilk ilkelerini ortaya koydugunu ve Aristotelesin bu ifadesini
dramanin yasamdaki gercegin yansilanmasi seklinde yorumlamaktadir. Dram
sanatinin diger sanatlardan farki yansilanma isleminin sahnede kisiler araciligiyla
gerceklesiyor olmasi ve verdigi 6rnege gore siir sozciiklerle, resim ¢izgi ve renklerle,
miizik uyumlu seslerle yansilanir seklindedir (Nutku, 2001, s. 28-29). Oysa drama
sanatinda yasamin yansilanmasi canlandirma yoluyla olmaktadir. Bu canlandirmada,

oyuncu insan, bitki, hayvan ve nesne seklinde de olabilmektedir.

Dramanin Aristoteles’in de vurguladigi gibi bir diger oénemli 6zelligi/ilkesi
aksiyondur. Dramada Oykiiniin ilerleyebilmesi i¢in aksiyon/eylem/hareketin olmasi
gerekmektedir. Aksiyon arttik¢a hikdye canlanmakta ve konu ilerlemektedir. Freytag,
“Freytag'in piramidi” olarak da bilinen serim, yiikselen aksiyon, zirve, diisen aksiyon

ve sonug¢ boliimleri seklinde dramayr boliimlerken dramadaki aksiyonun 6nemini
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vurgulamaktadir.?® Antik Yunan dénemi tragedyalar1 prologos (6nsdz/basta yer alan
kesintisiz boliim), epeisodion (koro sarkilari arasindaki konusmali bolim) ve
exodos’tan (sonsdz/son boliim) olugmaktadir. Dramanin yapisinda zaman iginde
degisiklikler olsa da hikdye anlatimindaki kurgu neredeyse ayni kalmistir, yani
hikayeye bir giris yapilir, meraklandirilir, ardindan bir problem olusturulur, ¢atigma
gerceklesir ve nihayetinde de bir ¢ozlime ulasilir. Drama; kisaca ve asina olunan
sekilde sOylemek gerekirse serim, catisma, diigiim ve sonu¢ boliimlerinden

olusmaktadir.

3.2. Dramanin Tarihcesi

Drama ilk olarak M.O. Antik Yunan tiyatrosunda viicut bulmustur. Antik
Yunanda onceleri tragedya ve satir varken elli yil kadar sonra komedya gosterimi de
baslamistir (Ant. Yun. Tiyat, 2018). Tiyatro altin cagim M.O. 5. yy’da yasamistir;
ancak o donem tragedya ve komedyalarin ¢ok azi giiniimiize ulagmistir. Dramalar
meydanlarda, perdenin 6niinde, daha sonralar1 ahsap mekanlarda orchestra denilen
alanlarda oynanmustir, hicbiri giiniimiize ulagan tas tiyatrolarda oynanmamustir.
Yildirim’a gére tas tiyatrolarin yapimi daha ge¢ M.O. 4. yiizyilda baslandigini bu
ylizden altingagin oyunlar1 bu tiyatrolarda sergilenemedigini, gegici olarak oynanilan
ahsap mekanlardan birinin ¢okmesi lizerine tas tiyatro yapimina baslandigi tahmini

oldugunu ifade etmektedir (Y1ldirim, 2010, s.2).

Arott, Antik Yunanda oyuncular ile seyircilerin diger bir deyisle sahne ve
seyirci alaninin igiceé olup ve seyircilerin daima potansiyel oyuncu oldugunu
belirtmektedir (1981 akt Yildiz, 2005, s.427). Oyuncular ve seyirci arasinda keskin

bir gizgi/ayrim yoktur, her an seyircilerden birisi cevap verebilir, sahneye ¢ikabilir

89 Nutku, aksiyonun bir eyleme veya sebebe bagli olarak degisiklik yapan ve izleyicide etki yaratan bir
durum oldugunu ve kisiler yoluyla gerceklestigi i¢in dram sanatinin diger sanatlardan ayrildigini ve
sonug itibariyla yansilama, canlandirma ve aksiyonun drama sanatininin temel ilkeleri oldugunu ifade
ederek sunu ilave etmektedir : “Bunun i¢in, bu ti¢ temel 6genin bulundugu herhangi bir kisa bdlum,
bes dakikalik bir konusma, bir s6zsiiz oyun, bir golge oyunu ya da kukla, sinema, opera  hatta  bir
oratoryo dram sanatinin sinirlari i¢ine girer” (Nutku, 2001, s. 28-29).
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veya oyuna katilabilir. Bu durum giniimiiziin interaktif izleyicisinin asanal” (sanal
olmayan) sekline benzetilebilir. O donemde baglamis olan ve 184 yil siirecek olan
Yunan demokrasisi’* de antik tiyatroyu desteklemis ve tesvik etmistir. Bu da

dramanin gelismesini olumlu etkilemistir.

Yiizyillar igerisinde, dramanin yapisi degismis, korolar 6dnemini kaybetmis
yerini farkli kurgulara birakmistir. Ronesanstan sonra koro kismi tiyatro eserlerinin
yalniz 6n sz (prolog) ve son soz (epilog) kisimlarinda kalmistir. Modern dramlarda
ise koro neredeyse yok gibidir. Antik Yunan tiyatrosu yaklasik olarak 250 yil
siirmiistiir. Bu dénem M.O. 486 yilinda baslar M.O. 250°de son bulur (Yiiksel, 1990,
S. 557). Thespis’in eserleri (M.O. 6.yy), Yunan dramlarmin bilinen en eskileridir,

daha sonra Aiskhylos, Sophokles ve Euripides gelmektedir.

Dram sanati edebi agidan tragedya,’> komedya,” melodram, fars, miizikli
tiyatro gibi tiirlere ayrilmakla beraber sonradan kendi alt tiirlerini de ortaya
cikartmistir: tragikomedya, tragifars, burlsk, bulvar komedyasi, tére ve entrika
komedyasi, vodvil, opera, operet, bale, 20-21. yy’da teknolojinin de gelismesiyle

radyo dramasi, sinema, televizyon, Web dramasi gibi tiirleri de eklenmistir.

19.yy’in son bes yilinda kesfedilen radyo, 20. yy’in baslarinda sinema,

ortalarinda televizyon ve sonunda da Internet olgusu dramaya yeni bir boyut

0 Sanal olmayan, gergekte oldugu haliyle.

L Atina demokrasisi veya Klasik demokrasi, Antik Yunan sehir devletlerinde uygulanmis olan
demokrasi bigimidir. Antik Yunanlar, MO 500-300 yillar1 arasinda polis olarak adlandirdiklar siyasal
birimlerde uyguladiklart yonetim sekillerini demokratia olarak kavramsallistirtlmistir.  Erigim Tarihi:
12 Nisan 2020. Erisim Adresi: https://www.ozelburoistihbarat.com/tarih-antik- yunan-demokrasisi-ve-
modern-demokrasinin-karsilastirilmasi-750/

2 Tragedya dramanin kullamldigi en eski tiirlerinden biri olarak, agir ve agdali bir dili vardr.
Konularini mitoloji ya da tarihten alir. Olay kahramanlari siradan insanlar olmayip, tanrilar, yiiksek
tabakadan asil kisiler, krallar, soylulardir. Koro, tragedyada ¢ok dnemli bir yere sahiptir, ¢ birlik
kuralina uyulur, oyun bastan sona kadar ciddi bir hava i¢inde geger. Oyun seyircide acima ve korku
duygusu uyandirarak “katharsis”i saglamaktadir

3 Komedya tiirii de tragedyada oldugu gibi Dionysos torenlerinden dogmustur. Kahramanlari siradan
halktan kisilerdir. Konular1 giinlik hayattan; giiliing olaylara, kaba sakalara, alayci sozlere ve
hareketlere yer verilmektedir. Aristophanes, komedya yazarlarinin en yeteneklisi sayilmaktadir,
guniimize sadece dokuz eseri ulagmistir. Bunlar: Barig, Zenginlik, Lysistrata, Kurbagalar ve
Parlamentoda Kadinlar, Atlilar, Bulutlar, Yaban Arilar1 Kuslar, Kadinlar Meclisi vb. (Akyliz, 2015,
5.123) Aristophanes’in Eserlerinde Siyasal Ironi ve Baris.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Antik_Yunan
https://www.ozelburoistihbarat.com/tarih-antik-%09yunan-demokrasisi-ve-modern-demokrasinin-
https://www.ozelburoistihbarat.com/tarih-antik-%09yunan-demokrasisi-ve-modern-demokrasinin-
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kazandirmigtir. Radyoda goriintli olmadan sese dayali dramalar kendi doneminde ¢ok
popiiler olmus ve tutulmustur. Sinemada radyodan farkli olarak s6z azalmis yerine
yogun bir gorsellik gelmistir ve dramaya adeta ¢ag atlatmistir. Once siyah beyaz ve
sessiz iken daha sonraki yillarda hem ses hem de renk eklenince adeta ylizyilin en
parlak bulusu ve insanlar tarafindan en sevilen drama Ozelligini kazanmustir.
Teknoloji, tiyatrodaki dramay1, sundugu olanaklarla ¢ok otelere tasimistir. Sahnedeki
mekan ve zaman smurliligi ortadan kalkmis, yonetmen hayal sinirlarii zorlayarak
dramay1 uzayda, suyun binlerce metre altinda, daglarin tepelerinde, balta girmemis
ormanlarda, kisacasi ¢ok farkli cografyalarda gerceklestirebilmekte ve izleyenlere
sunabilmektedir. Teknolojik yenilikler, efektler, aktér yogunlugu, biiyiik ekranda
izleme gibi sayisiz etkenler sinema dramasimi farkli kilmaktadir. Kiiniicen’e gore
teknolojinin, yaraticihiga genis olanaklar sagladigini, yapimlarin estetik yapisini
giiclendirdigini ve anlatim dili {izerinde etkili olarak sinema ve televizyon

yapimlarinda énemli bir roli oldugunu vurgulamaktadir (Kiintigen, 2007, s. 226).

Dramanin sahne arayisi bitmemistir, sinema da dramanin gelisiminin son
noktast olmamistir, televizyonun icadi ve neredeyse her eve girmesi, televizyon
dramasini baslatmis ve dramay1 insanlara daha da yaklastirmistir daha da ulasilabilir
kilmistir. Her yas grubuna ve her sosyal statliiye uygun dramalar iiretilmis, cocuklar
i¢in dramalar ve animasyonlar, kadinlar i¢cin pembe kusak dramalari, konular1 savas,
ask, entrika, tarih icerikli dramalar da liretilmeye baglanmistir. Dramay1 ev ortaminda
ve konforunda izleme imkani sunan televizyon cazip ve popiiler hale gelmistir.
Sinemadan farkli olarak ekranlarin kiigiilmiis olmasi, efektlerin de sinemaya gore
daha az etkileyici olmasina ragmen, TV’ nin ekonomik olusu, ¢alisan kesimin, evden
cikmak istemeyen, ev ortaminin rahathi§inda drama izlemek isteyenlerin tercihi
olmustur. Sinema dramasi, mekan, dekor, kostiim, oyuncu ve bunun gibi faktorlerden
dolay1 daha pahaliya mal olmaktadir, dolayisiyla iicretli izlenmektedir. Televizyon
dramas1 sinemaya oranla daha ucuza mal olmakta, yapimcilar masraflarini

reklamlardan elde etmektedirler o yiizden de televizyon izleyicisi dramay1 para
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odemeden fakat reklamlar tarafindan béliinerek izlemek zorunda kalabilmektedir.”
Televizyon dramalar1 tek bolimli olabildikleri gibi, diziler seklinde de

olabilmektedir, bazilar1 sezonluk, bazilar1 yillik, bazilar1 da yillarca siirebilmektedir.

Giiniimiize gelince 2000 yillarinda kesfedilen Internet, Web televizyon
olgusunu baglatarak, dramaya bambaska bir form kazandirmis ve Web dramay1
baslatmigtir. Web dramasi bilgisayar, cep telefonu, tablet vb. ekranlardan
izlenebilmektedir. Teknolojinin  getirdigi bu son bulus drama izlemeyi
bireysellestirmistir. Ekran daha da kiigilmiistiir fakat buna karsilik her yerde izleme
imkan1 vermesi ve c¢ok segenekler sunmasi seyirciye cazip gelen etkenlerdir.
Dramanin siiresi, farkli kamera acilari, olayin isleyisi ve aktarilis1 gibi durumlar Web
dramasmin kendi normlarint belirlemistir. Bu ilkelere ilerleyen bdliimlerde yer

verilecektir.

Netice itibariyle; drama 2600 yillik bir sanat dali olarak evrimleserek
giiniimiize kadar gelmistir. Son sahnesi Web dramadir. Tabi ki nihai sahnesi de
olmayacaktir. Gerek teknolojinin gerekse insanligin farkli sanatsal ve estetik
gelisimiyle degismeye ve evrimlesmeye devam ederek dramay: farkli yerlere ve

formlara tagtyacaktir.

3.3. Ekranlardaki Drama: Geleneksel Televizyon Dramasinin Tarihcesi

Yukarida anlatildig1 iizere drama milattan 6nce antik ¢agdan gliniimiize ulasan
en eski gosteri formudur. Drama, 20. yy’in baglarinda tiyatrodan sinemaya,
1930’larda sinemadan radyoya, 1940-50’lerde de radyodan televizyona, 2000’lerden
sonra da televizyondan Web televizyona uyarlanarak varligini ve popiilerligini
giiniimiize kadar siirdiirmiistiir. Televizyonda ilk drama yaymlama girisimi,
Amerika’da 1928’de, General Electric firmasinin program denemeleri sirasinda
hareketsiz ii¢ kamera ve yakin ¢ekim kullanilarak “The Queen’s Messenger” adl1 bir

melodramin, Ingiltere’de ise BBC’nin 1930°da Pirandello’nun “Agzinda Bir Cigek

™ Bu durum Tiirkiye i¢in séz konusudur. Diinyanin pek ¢ok yerinde geleneksel TV {cretli
izlenmektedir. Pay-TV (parali TV) Tiirkiye’de ¢ok yaygin degildir.



69

Olan Adam” adli dramanin yayimniyla baglamistir (Self, 1984, 43 akt Mutlu, 2008,
s.71).

Insanlik tarihinde genellikle icatlarin belli bir ihtiyac1 karsilama durumundan
dogdugu goriisii vardir; ancak televizyonun diger icatlardan farki dénce kendisinin

>, Haliyle

icat edilmis olmasi igerigin ise sonradan olusturulmaya calisiimasidir
televizyon mevcut olmayan igerik acigmi gidermek igin Onceleri var olan
formatlardan yararlanmaya c¢alisarak tiyatro dramalarina, opera, vodvil gibi eserlere
yer vermistir. Mevcut sinema filmleri teknik olarak uygun olmadigi i¢in televizyonda
yaymlanamamaktadir. Iste bu donemde haftada bir yaymlanan tek béliimlii canli

dramalar igerik eksikligini gidermek i¢in ortaya ¢ikmis bir formattir ve ¢ok

izlenmistir.

1940’larda baglayip 1950 ve kesintili olarak 1960’a kadar siiren “canli drama”
yayini televizyon igin Uretilen ilk formattir ve ayn1 zamanda televizyonun zengin ve
tiretken oldugu “altin ¢ag” olarak da adlandirilan bu déneme damgasini vurmustur.
Bu canli dramalar antolojisi prime time zaman periyodunda tiyatro sahnesinde
oynanir gibi kapali stiidyolarda yaklasik 60 ile 90 dakika arasinda siiren ve ayni
zamanda da televizyonda naklen yayinlanan biiyiik izleyici kitleleri toplayan
oyunlardir.”® Ote yandan televizyonun icadi Hollywood sinemasimin 1940-50 yillar:

arasindaki “altin ¢ag” doneminin de sonlanmasina yol agmustir (Blakemore, 2018).

Hem radyo dramasi hem de New York (Broadway) sahnesinden modellenen
canli dramalar her hafta yeni bir yazar, yeni bir oyun ve oyuncular ile o dénemin
yayin sirketleri NBC, CBS ve ABC’nin en prestijli icerikleri konumuna gelmistir.”’

Esslin, BBC’nin televizyon yayin hayatina 1936’da canli sahne oyun gosterimleriyle

> Bu goriis, Williams’in “Yalnizca yayicilik arzi talepten énce gelmekle kalmamis, ayn1 zamanda
iletisim yolu da icerikten 6nce gelmistir” (2003, s. 22) diislincesi ile de Basalla’nin teknolojik
gelismelerin “dogal” ihtiyaglardan ziyade toplumun kiiltiirel, ekonomik, siyasal gigcleri ile ilgili
oldugu (Basalla, 2013) yolundaki diisiincesi ile de uyumludur.

76 1-Bkz. Mutlu “Televizyonu anlamak, s.73-76; 2-Bkz.” The Wisconsin Center for Film and Theater
Research”; 3-Bkz.” The Golden Age Of Television”

7 1-Bkz. Mutlu “Televizyonu Anlamak, s.73-76; 2-Bkz.” The Wisconsin Center for Film and Theater
Research”; 3-Bkz.” The Golden Age Of Television”
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basladigini, tiyatro havasi katmak i¢in perdeler arasinda ekran bos kaldigi zaman bir
dere gorintisti ve onar dakikalik aralar bile verildigini, oyun baslamadan 6nce de

tipki tiyatrolardaki gibi zil ¢alindigini ifade etmektedir (Esslin, 2001, s.47).

Canli drama ¢ekimleri New York’ta kiigiik kapali stiidyolarda gerceklesmekte
ayrica ¢cekim tekniklerin ve ekipmanlarin bugiine gore daha ilkel ve hantal olmasi,
kameralarin agir olmasi, mekan ve siire kisitliligi gibi nedenler dis ¢ekim ve aksiyon
sahnelerine olanak vermemektedir. Buna ragmen bu format ¢ok begenilmis ve
izlenmis dolayisiyla reklam sirketleri o doneme gore ciddi meblalar ayirarak canh
performanslar1 desteklemis ve sponsorlamistir. Mutlu’ya gore: “bu oyunlar sadece
bir kez yayinlansa bile, aylarca oynanan bir tiyatro eserini izleyen toplam seyirci
sayisiin sadece bir gecede birkac katina ulasabilmektedir. Bu 6zellik sponsorlarin
mali riski gdze almalarina yetecek ozendiricilikte bir etmendir.” Ustelik canl
yayinda, yapimla yaymin aym1 anda olmasi sebebiyle cok fazla miidahale
edemedikleri ve istedikleri kadar reklam koyamadiklart halde yine de maliyeti
yuklendiklerini ifade etmektedir (Mutlu, 2008, s.77).

“Paddy Chayefsky, Rod Serling, Reggie Rose ve JP Miller gibi oyun
yapimcilart ve yazarlari televizyon dizilerden ayirt edilebilmeleri icin “tek oyun”
diye adlandirdiklar bu canli dramalarin baslica yaraticilaridir” (Esslin, 1981, s.48, akt
Mutlu, s 77-79 ). Paul Newman, Sidney Poitier, Arthur Penn, James Dean gibi
sanatcilar bu dramalarda rol almis daha sonra sinemaya gecip diinya capinda {ine
kavusmus aktorlerdir. Marty, On iki Kizgin Adam, Sarap ve Giil Giinleri canli drama
doéneminin basarili 6rneklerinden birkagidir (Mutlu, 2008, s.79).

Televizyon endiistrisinin igerik arayislari neticesinde 1960’larda televizyon
icin iiretilmis ikinci format tek boliimli “Televizyon Filmi” ortaya ¢ikmistir. Canli
drama gibi biitiinligii olan, hikdyenin sonlandigi, her dramanin digerinden farkli
oldugu, farkli konu ve farkli oyuncularin oldugu bir drama tiiridiir. Bu dénemde
ortaya ¢ikan kayit cihazlar1 bu tek boliimlii televizyon dramalarini kaydetme olanagi
vermistir. Video kasetin kesfi bir taraftan filmleri kaydetme ve farkli zamanlarda
tekrar gosterebilme firsati vererek gelecek nesillere aktarilmasini saglamis bir

taraftan da canli televizyon drama goOsteriminin de bitmesine sebep olmustur.
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Amerika’da bitmis olmasma karsilik canli drama gosterimi Ingiltere’de 1980’lere
kadar devam etmistir. Canli drama yayminin mesakkatli olusu, hataya ve kurguya yer
vermeyisi, kisith (kii¢iik i¢ mekanlar/stiidyolar) setlerde cekiliyor olusu, dekor ve
kostiim degisimi, yakin plan g¢ekim zorunlulugu gibi zorlastirici faktorler ikinci

format olan tek boliimlii televizyon filmlerin ¢abucak benimsenmesine yol agmustir.

Orhon ve Akyilrek’e gore kurguyla, ¢ekimler sirasinda canli yaymin
dogasindan kaynaklanan, istenilmeyen goriintiilerin ekrana girmesinin engellendigi,
akisa ritim kazandirilldigi, cesitli ses ve gorsel efektlerin eklenebildigi kisaca
kurgunun programa soluk aldirdigini ifade etmektedirler (2006, s.18). Kurguda efekt,
miizik, ses gibi etmenlerin eklenmesi, sahne hatalarinin kurgu ile giderilmesi gibi
avantajlar ozellikle de reklam firmalarina miidahale imkani verdigi artik
kaydedilebilen bu televizyon drama formati, televizyonun altin c¢aginda yerini
bulmustur. Mutlu’ya gore “canli televizyon oyunlar1 Broadway ile televizyon
endustrisinin ortak drtnddur; tek bolumlik televizyon filmleri ise Hollywood ile
televizyon endastrisinin ortak Grinadir” (Mutlu, 2008, s.95).

1950’lerde baslayan dizi ve seriyal gosterimi 1960’a dogru daha da
yogunlasmis boylelikle televizyon endiistrisi tek boliimlii televizyon film iiretiminde
azaltma yoluna gidip onun yerine dizi ve seriyallerin yan1 sira teknik olarak artik
gosterimi  mimkin hale gelen sinema filmlerini de gostermeye baslamistir.
Televizyon 1940’l1 yillarda bir endiistri olarak sekillenmeye bagladiktan sonra,
deneme yanilma yoluyla icerikler olusturarak sonraki asamalarda ciddi iiretimler
yaparak biiyiik bir sektor haline gelmistir. Televizyon endustrisi televizyonun mali
giderlerini azaltmak, drama ve dizileri daha ucuza mal etmek i¢in, Hollywood un
mevcut olanaklarindan, ekibinden, tekniginden ve oyuncularindan faydalanmak i¢in

New York’tan Hollywood’a taginmistir. 1960’lardan itibaren Hollywood’da ¢ekilen
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dramalar sinemalarda belirli bir gosterim suresinden sonra televizyonda da

gosterilmeye baslanmistir.”

3.4. Geleneksel Televizyon Dramasinin Tiirleri

Televizyon igin iiretilmis dizi ve serial drama formatlar izleyiciler tarafindan
sevilerek izlenmis ve televizyon programlarinda en ¢ok izlenilen igerik olarak yerini
almig ve glinlimiize kadar gelmistir. Serial format1 Viktorya doneminde (1837-1901)
baglamis ve donemin 6nemli yazarlarinin romanlari, dergiler ve bazen de gazetelerde
serilestirilerek yaynlanmistir. Ornegin Charles Dickens’m “Pickwick Kagitlar1" adli
romani 1936-1937 yillar1 arasinda 19 ay boyunca bir dergide seri seklinde
yayinlanmig ve Olimiine kadar da romanlan tefrika halinde yaymlanmaya devam
edilmistir. George Eliot, Thomas Hardy, Anthony Trollope ve William Makepeace
Thackeray’in de romanlar serilestirilerek dizi ve serial ¢ilginlii devam etmistir
(McClurg, Jocelyn, 1994). Sinemanin ilk yillarinda ve daha sonra radyoda da

kullanilan bu format geleneksel televizyonda da basariyla uygulanmustir.

“Seriler her hafta baslayip biten bir 0ykii icerirken, serial kavrami birkag
boliim devam eden ve biten diziler i¢in kullanilir. Siiren serialler ise baslayan; ama
bitmeyen, bast unutulup sonu beklenmeyen ve bugiin ne olacak meraki ile izlenen
dizileri ifade etmektedir” (inal 2001, akt. Altunay, 2009, s. 38). Serialler genellikle
sinirli, kapali birkag i¢ mekénda, ayni oyuncular, ayni hikdye etrafinda sekillenen
dramatik anlati1 bi¢cimi olup aylarca hatta yillarca devam edebilir. Her boliimde yine
ana hikayeye bagl olarak alt hikayeler olusturulabilir, bélimlerde ele alinan olay
anlatiin en heyecanli yerinde kesilir ve izleyicinin merak duygusu uyandirilarak
gelecek bolimii beklemesi ve izlemesi saglanir. Boliimiin sonu diger boliimiin
basinda ¢o6ziliir ve yeni bir problem/durum/olay olusturularak diger boliimde
cozulmek (lizere en Ust noktada kesilir. Serialler aslinda belli bir sona dogru evrilen

ve sonunda ¢Ozulmesi, bitmesi beklenen tur iken stren seriallerde dizi karakterlerinin

81-Bkz. Mutlu, (2008), s.92-96, Televizyonu Anlamak, 2-Bkz.The Late Golden Age
(https://www.britannica.com/art/television-in-the-United-States/The-late-Golden-Age), 3-Bkz.:TV
Hollywood’un altin ¢agini nasil 6ldiirdi,

https://www.history.com/news/how-tv-killed-hollywoods- golden-age.


https://www.britannica.com/art/television-in-the-United-States/The-late-Golden-Age
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dogdugunu, biiyiidiigiinii ve yaslandigini dahi gérmek mimkindir; bu da izleyicinin
ana karakterlere baglanmasimi ve hikayeyi gercek hayattan bir Kkesit veya
deneyimleme gibi algilamasina sebep olabilmektedir. Ana hikaye bitirilmez, ucu agik
birakilir; bdylelikle, serialin devam etmesi saglanir ve izleyiciler dramaya baglanip
kahramanlarla duygusal bag kurarak dzdeslesebilirler. Mutlu’ya gore; “izleyicilerin
dizi ve seriyallere olan bagimlilig1 yerlesik ve devamli karakterlerdir. Karakterlerle
0zdeslesen izleyici kendini 6ykiye dahil etmektedir” (Cantor ve Pingree, 1983, s.24
akt. Mutlu, 2008, s.160).

Ozmen’e gore izleme ahigkanhigi yaratmanmn s izleyicinin  merakini
uyandiracak bir durumun yaratilmasi, ¢Oziminlin ise bir sonraki bolime
aktarilmasinda yatmaktadir (Ozmen, 2014, s. 45). Boylece seyirci bir sonraki bolimii
sabirsizlikla bekleyecektir. Izleyici kacirdigi béliimler oldugunda, dramadan
kopmamasi, konuyu anlamasi i¢in ge¢mis boliimlere gondermeler yapilir, neler
oldugu ve neler yasandig: ile ilgili kisa flashbackler yapilarak seyirciye hatirlatilir ve
acig1 kapatilir. Fatmagiil’iin Su¢u Ne?, Muhtesem Yiizyil, Adim1 Feriha Koydum,
Oyle Bir Gecer Zaman Ki, Dallas, Sahin Tepesi, Game of Thrones gibi diziler
seriallere drnek verilebilir. Siiren seriallere 6rnek ise Eskiya Diinyaya Hiikiimdar

Olmaz verilebilir.

Dizi (seriler), ayn1 ana karakterlerin devam ettigi fakat her bolimde farkli bir
olay anlatilarak olayin giris, gelisme ve sonugla neticelendigi bir hikdye anlatma
bigcimidir. Dizide hikdye yarida kesilmez, sonsuz degildir, sonludur, meraklandirma
unsuru yoktur, ortaya konulan problem c¢oziime kavusturulur ve sonraki boliimde
farkli bir hikayeye/probleme gegilir. Dizinin her boluminin kendi iginde bir
biitiinligli vardir ve her bolim ayr1 ayr1 bagimsiz bir film gibi izlenebilmektedir.
Dizilere Avrupa Yakasi, Cicek Taksi, Arka Sokaklar, Cocuklar Duymasin,
Charlie’nin Melekleri, Baretta, Lou Grant, San Francisco Sokaklari, Kara Simsek,

Slperman, Gizli Dosyalar, gibi 6rnekleri saymak mumkinddr.

Serialin bir tiirii olan soup opera (pembe dizi) daha ¢ok kadinlara ydnelik
glindiiz kusaginda yer alan duygusal dramalardir. Soup opera adini 1930’larda

Amerika’da deterjan firmalarmin kadin dinleyiciler i¢in radyoda yayinlanmak iizere
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sponsorladig1 dramalardan almaktadir. Kadin izleyiciler her giin yaymlanan, yogun

melodram iceren bu dizileri “dinlerken”’®

ayn1 zamanda giinliik isleriyle de mesgul
olabilmektedir. Allen’e gore soup opera girisimi tamamen reklam sirketlerinin
kadinlar1 hedef alarak tasarladigi bir satis stratejisi oldugunu ve bunda da oldukca
basarili oldugunu vurgulamaktadir (Allen, akt Feilitzen, 2004 s.18-19). Televizyonun
“Altin Cag” déneminde ilk Yiizy1l (The First Hundred Years), Yasam Aski (Love of

Life), Yarinin Pesinde (Search for Tomorrow) gibi pembe diziler yayimlanmuistir.

Durum komedisinin kokeni radyo hatta ondan da Once vodvile kadar
uzanmaktadir. Durum komedisinde daha ¢ok aile iginde gegen komik durumlar ele
alinmaktadir. Hikdye/olay/durum etrafinda olusan problem ana karakterler tarafindan
zekice yapilan esprilerle, eglendirerek ve gildiirerek ¢oziilmektedir. Durum
komedisinde 30-40 dakika siiren giilmece unsurlar1 6n planda tutulur, giilme efektleri
verilerek tiyatral bir hava saglanir ve mutlu sonla bitirilir. All In The Family, | Love
Lucy, M.A.S.H., Happy Days, Mary Kay and Johnny, How | Met Your Mother, The
Big Bang Theory®® durum komedisine 6rnek verilebilir.

Mini dizi ise televizyonda kullanilan bir diger drama tlru olup yapisal olarak
serial ve dizilerin karigimidir; serial gibi boliimler arasi bir siireklilige sahiptir, ana
oyki yan Oykiilerden olusmakta, bir taraftan ana hikdye devam ederken bir taraftan
da her boliimde bir sonlanma vardir ve bu da boliimlerin dizilerdeki gibi bagimsiz
olarak izlenebilmesini saglamaktadir. Mutlu, mini-dizi formatin1 Amerikan
televizyonuna kabul ettiren yapim Irwin Shaw’un ¢ok satan romani Zengin ve
Yoksul’un uyarlamas1 oldugunu, Savas ve Amilar’in ise 37 saatlik bir mini dizi

seklinde, on ayr1 iilkede ger¢ek mekanlarda cekilerek 60 milyon dolara maloldugunu

" Temelde reklam firmalarmin pembe dizileri ucuza mal etme isteginden kaynakli, aksiyonun ¢ok
fazla olmadigi, i¢ mekén ve yakin ¢ekimlerin, uzun diyaloglarin oldugu yavas ilerleyen bir drama tiri
olup dolayisiyla hikd yenin radyo oyunlarindaki gibi dinlenerek de anlasilabilecegi bir anlati tlrlidur.
8 Lavern and Shirley, Cheers, Friends, It Happened in One Night, It’s a Wonderful Life, Ned and
Stacey, Andy Griffith Show, Dick Van Dyke Show, Father Knows Best, The Mary Tyler Moore
howlJust Shoot e, All in the Family, The Cosby Show News Radio.

81 1-Bkz: Mutlu, Erol. Televizyonu Anlamak, s184-195; 2- Bkz. Orhon ve Aky(rek (2006) Dizi
Senaryosu  Yazmak. s.18-19-20, 3-Bkz.  https://www.webtekno.com/efsane-sitcom-diziler-
h79079.html
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ifade etmektedir. Herman Wouk’un ¢ok satan kitabina dayanan Savas Riizgarlar1 da
1983’te 18 saatlik mini dizi seklinde yayinlanmistir (Mutlu, 2008, s.143-144).
Polisiye dizileri; Baretta, Kojak, Hill Street Blues, Black Mirror gibi televizyon

dramalar1 mini diziye 6rnek verilebilir.®?

Celenk’e gore, televizyon yayinciligiin daha eski oldugu ABD ve Bat1 Avrupa
tilkelerinde tiirlerin/formatlarinin ortaya cikislari, doniisiimleri ve kimi zaman da
ortadan kalkmasi Jane Feuer'in belirttigine gore daha uzun, genellikle on yillik
donemlere tekabil eden bir gelisme gosterdigini ifade etmektedir ve Amerika’da
Altin Cag olarak bilinen 1950’lilerin “canli drama” format1 yerini 1960’larda tasra
hayatin1 anlatan sit-com'lara biraktigini, 1970’lerin ortalarina kadar sosyo-politik
icerimli kentli diziler ve komedilerin yer aldigin1 ve 1970 ortalarindan sonra da

bunlarin yerine genglik dizilerinin basladigini ifade etmektedir (Celenk, 2005, s. 91).

Sonug itibariyla dizi, serial, durum komedisi, soup opera ve diger alt tiirler
aslinda ufak tefek farklar disinda periyodik yayin temelinde ayni dramatik
anlatilardir. Bu drama formati televizyonun erken doneminden baglayip gilinlimiize
kadar devam etmistir. Giinlimiizde serial ve dizi ayriminin yavas yavas ortadan
kalktig1 gdzlenmektedir. Ozellikle Tiirkiye’de biitiin dizi tiirlerinin dizi bashg
altinda toplandigin1 gérmekteyiz. Ister serial ister seri, ister durum komedisi olsun

izleyicimiz onlar1 sadece dizi olarak adlandirmaktadir.

8 Bir bagka TV drama t0rQ ise melez bir tiir olan belge—dramadir (docudrama). Gergek kisiler, gergek
olaylar ve gergek mekanlara dayandirilan arsiv, belge, fotograf ve video arsivi gibi unsurlarla bazen de
aktorlerle desteklenen bir anlatim tiiriidiir. Docudrama, uzun metrajli film olabilecegi gibi dizi
seklinde de olabilir. Yabanci literatiirde docudrama, drama documentary, documentary drama,
dramatized documentary, dramadoc,  faction, reconstruction, docu-fiction gibi isimlendirmeler de
kullanilmaktadir. Belgesel dramada tarihi olaylar, savaslar, onemli olaylar, 6nemli kisilerin hayat1 gibi
konular tarihsel gergeklere bagli kalarak bazen gergek kisilerin kendilerine ve s6zlerine yer vererek
olay tekrar kurgulanmaktadir.
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3.5. Geleneksel Televizyon Dramasinin Sinema Dramasindan Farki

Televizyon filmlerinin sinema filminden farki ve ana &zelligi yakin ¢ekim
kullanilmasidir. Televizyon ekraninin kiigiik olmasi arka plan1 gostermeye elverisli
olmamas1 ve genellikle 6n planda zaten yiizler oldugu ic¢in bu sebeple arka plan
siliklesmektedir. Yakin ¢ekim tercihini sadece ekran kiiciikliigii ile agiklamak eksik
olacaktir, televizyon sektoriiniin de bunda payt oldugunu her filmi olabildigince
ekonomik ¢ekmek icin dekora, mekana ve malzemeye minimum harcama yaparak en
ucuza ¢ekmek her zaman ilk oncelikleri olmustur. Dolayistyla mekanin yetersizligi

ve dekor eksikligi yakin ¢ekim planlari ile boylece kapatilmaktadir.

Gokge’ye gore, sinema perdesi ile televizyon ekraninin boyutlar
kiyaslandiginda, sinemada daha genel dl¢eklerde ¢ekimlere, daha karmasik kamera
hareketlerine yer verildigini, televizyon anlatiminin temeli ise daha ¢ok yakin
cekimlere dayandigini ifade etmektedir ve su bilgiyi ilave etmektedir: “Sinemada
diyaloglarin daha ekonomik kullanildigini, televizyonda ise goriintiiye yardimci
olmak icin diyaloglara daha fazla yer verildigini, izleyicinin yalnizca sesi dinleyerek
konuyla iligkisini siirdiirebildigini ifade etmektedir” (Gokce, 2012, s.268). Sinema
dramasiin hikayesi biitiinliikliidiir, film biterken olaymn sonu &grenilmekte ve
anlatim tamamlanmaktadir. Buna karsilik televizyon dramasinda ozellikle dizilerde
hikdye neticelenmez yillarca siirebilir, yerlesik karakterler tipki normal bir aileymis
gibi evlenirler, cocuk dogururlar, biiyiirler, yaslanirlar, izleyiciye gercege yakin bir
deneyimleme sunmaktadirlar. Sinema konularin1 daha cesur ve seyircisine gore daha
spesifik secebilir fakat televizyon genel seyirciye hitap edecek sekilde se¢gmek
zorundadir. Glidek’e gore TV drama ritiiele en yakin olanidir: “Miizigi ve sanati, dili
ve jesti, retorigi ve rengi bir araya getirir. Gorsel ve isitsel imgelerin eszamanl
sunumunu olanakl kilar” (Carpenter, 2011, s. 377-378 akt. Gudek, 2014, s.71).
Sinema filmleri yaklagik olarak ortalama 1.5 ile 2 saat arasinda siirmektedir. Bazi
istisnai durumlarda 3-4 saate varan yapimlar da mevcuttur. Dizi sureleri ise 30-40
veya 50-60 dakika arasinda degismektedir. Bu siireler Tirkiye dizi sektorii igin

gecerli olmayip konuyla ilgili bilgiler ileriki boliimlerde anlatilacaktir.



77

3.6. Televizyonda Nitelikli Drama (Quality Drama) ya da Prestij Drama

1992°de John Ellis “Visible Fictions” adli kitabinda kendisini “televizyon
izleyen bir sinema izleyicisi” olarak tanimlarken televizyonun sinemaya gore daha
asag1 bir yerde oldugunu ifade etmektedir. Yillar 6nce dile getirdigi bu diisiincesinin
Uzerine televizyon c¢ok fazla yol Kkatetmistir. Teknoloji gelisti, televizyon ekrani
neredeyse beyaz perde ekranina ulasti, netlik ve ¢oziiniirlik artti, sinematografik
gorselleriyle sinema estetigi ve kalitesine yakinlasti. Televizyon sadece teknolojik
olarak degismeyip igerik olarak da gelisti ve bununla birlikte yiiksek kaliteli nitelikli

televizyon ve prestij drama ortaya ¢ikmistir.

Nitelikli drama nispeten yeni bir kavram olup Amerikan televizyonunun “Altin
Cag” olarak bilinen donemleri, 1950-60 ve 1970-80 yillar1 arasi i¢in kullanilmistir.
Birinci periyod, donemin {inlii ve kaliteli yazarlarin yazdigi tek boliimlii canli olarak
yaymlanan dramalar, seckin izleyiciler tarafindan izlenilen/begenilen, prestijli
firmalar tarafindan da desteklenen olduk¢a verimli ve ayricalikli bir siire¢ olmustur.
“Bu donem Amerikan televizyonlarinda ihtisamli prodiiksiyonlarin, edebiyat
uyarlamalarinin, tiyatral metinlerin gosterildigi, Broadway senaristlerinin yazdig: nis
Kitleye hitap eden prestijli yapimlar donemidir” (McCabe ve Akass, 2007, s. 3 akt
Tuzln Atesalp, 2016, s.17).

Nitelikli televizyonun kesin tanimi konusunda biraz tereddiitli konusan
televizyon otoriteleri daha ¢ok spesifik birkac érnek vererek veya ol¢itler gostererek
tanimlamaya calisirlar. Thompson’nun 6lgiitlerine gore nitelikli televizyonun her
seyden Once kaliplasmis televizyon diinyasindan farkli olmasi gerektigini, nitelikli
televizyon olarak adlandirilan yapimlarin bagimsiz sinema ve edebiyat diinyas: gibi
prestijli yerlerden gelen yaraticilara sahip olmalar1 ayrica bu nitelikli yapimlarin
izleyicilerinin de egitim seviyesi 1yi, elit, sehirli, gen¢ kesimden olusmas1 gerektigini
vurgulamaktadir. Thompson’nun bir diger 6l¢iitl ise anlatilarin ¢ok fazla karaktere,
bakis acisina, yiiksek kiiltlir ve popiiler kiiltiir 6gelerine, gegmis boliimlere atiflara,
edebi senaryolara, tartisma yaratacak konulara ve gercekeilige sahip olmasi
gerektigini belirtmektedir. Buna ek olarak birden fazla tlrin bir araya gelerek yeni

tirlerin olusturuldugunu ve sonucunda bu yapimlarin begenilerek Odiiller aldigini
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ifade etmektedir (Thompson, 1997 akt Atesalp, 2016, s. 16). Yoruk ise prestij
dramay1 tanimlarken Caldwell’in “butik”, Orlebear’in ise “yazar-giidiimlii dramalar”
seklinde adlandirmalarina ve bunlarin stilistik farkliliklar1 ve edebiliklerine verilen
referanslarla ayirt edildiklerini vurgulamaktadir. Orlebear’in “The Wire, 24, ER,
CSlI, Lost, Desperate Housewives, Ugly Betty ve The West Wing gibi dizilerin
Ingiliz televizyonunda biyik 6vgiilerle Karsilandigini belirtmistir (Yorik, 2012, s.
228).83

Sitcom iiretimiyle taninan MTM®* sirketi 70°li yillarda televizyon igin dram
yapimina baglamistir. 80’lere gelindiginde ise HBO (Home Box Office) kanali rakip
kanallarin ve yapimlarin online ge¢mek icin nitelikli drama yapimina agirlik
vermistir. BOylece bu iki kanal nitelikli televizyon dramalarimin ilk 6rneklerinin
ortaya c¢ikmasinda etkili olmustur. Farkli anlatim yapis1 ve gorselligiyle 6n plana
¢ikan nitelikli televizyonun ilk dramalarindan biri olan MTM yapimi “Hill Street
Blues” adli dramadir. Aktiiel kamera kullanimi, 6zgiin oyunculari, dogaglama gibi
goriinen seri diyaloglart ve bir yapiyr birgok hikayeyi birbirine baglayarak
olusturmasiyla dénemin diger dramalarindan ayrilmaktadir. Bir polisiye dizisi olan
bu drama zamaninin diger dramalarindan farkli olarak prime time soap operasinin

ilkini olusturmaktadir (Thompson, 1997, s. 68-70 akt Tzin Atesalp, 2016, s. 16).

90’11 yillara gelindiginde abonelik sistemiyle ¢alisan, akiginda dramalara daha
cok yer veren kanallar ortaya ¢ikmistir. Bunlardan 6zellikle HBO kanali 6nceleri
sinema filmlerini televizyonda yayinlayarak baslamis ardindan televizyona yonelik
yapilmis filmlere, belgesellere, serilere, stand up gosterilerine ve spor
karsilagmalarina yer vermistir (Edgerton, 2008, s. 10 akt Tuzln Atesalp, 2016, s.
17). Nitelikli drama 0retiminde 6ne ¢ikan HBO kanali “televizyon degil HBO”

sloganiyla 6zgiinliigiinii vurgulamakta ve Sex and The City, Sopranos, The Wire,

8 Cagney ve Lacey (1984), NYPD Blue (1993-2005), Shannon’s Deal (1990-1991), Twin Peaks (ikiz
Tepeler/1990-1991), Six Feet Under (Odiillii/2001), King Lear (1971,1985,2018), Coronation  Street
(1960-2020) gibi diziler de nitelikli/prestij dramaya 6rnek verilebilir.

81969 yilinda kurulmus bir Amerikan film yapim sirketi.
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Deadwood gibi nitelikli televizyon dramalari olarak kabul edilen yapimlari iiretmistir
(Nelson, 2006, s. 46 akt Atesalp, 2016, s.17).

Bignell’in de kitabinda degindigi gibi dramanin niteligini etkileyen bir diger
faktor auteur yonetmenlerdir. Auteur yonetmenlerin televizyon dramasina katkilari
yadsinamaz. Ornegin; Tarantino’nun 2005 yilinda CSI adli TV dizisinin 5. sezon
final bolimiini (Grave Danger) yazip yonetmesi dizinin 30 milyon izleyici
tarafindan izlenmesini saglamistir. Tarantino kendine has anlati yapisiyla finale

imzasini atmig ve bir auteur yonetmen olarak farkini ortaya koymustur (Bignell,

2013, 5.183).

Hem Ingiltere hem de ABD televizyonunda kaliteyi tartisan Simon Frith (2000)
ve Jane Feuer (2003), programlarin estetigi, teknik basaris1 ve hedeflenen kitlenin
hepsinin birarada olmasi kaliteyi olusturdugunu savunmaktadirlar. Televizyonla ilgili
akademik caligmalarda “nitelik" terimi ile ilgili ¢aligmalar artarken farkli tanimlar da
ortaya ¢ikmaya baslamigtir. Frirth ve Feuer’e gore, Kaliteli televizyon dizisi
geleneksel televizyon yapitlarindan yaratici hayal giicii, 6zgiinliik, gli¢lii edebi deger
ile gorsel estetik bakimindan farkli ve iddiali olmalidir, giiclii yazim ve yenilik¢i
mizanseni 6n planda tutan tiretim siiregleri ve nitelikli yapim i¢in para 6demeye hazir
nitelikli izleyicisi (nispeten zengin ve egitimli sosyal gruplar) olmalidir (Bignell,
2013, 5.179).

Kisisel diisiincemize gore, 2000’lerde dijital cagin baslamasiyla televizyonun
“Uglincii Altin Cag” dénemi baslamistir. Eski dénemlerde gosterime ¢ok olanakli
olmayan bilim kurgu, fantastik gibi tiirler teknolojinin gelisimiyle biiyiik televizyon
ekranlariyla, yiiksek goriintii kalitesiyle, sinematografik gorselligi ve carpici hikaye
anlatim teknigiyle televizyonun nitelikli yapimlarma farkli bir ivme kazandirmistir.
Yakin donem nitelikli dramalarina verebilecegimiz en iyi Ornek Game of
Thrones’tur. Dizi, 2011°den bu yana 160 Emmy adaylig1 ve 59 &diil alarak izlenme
rekorlar1 kirmigtir” (Whitten, 2019, para.3). Game of Thrones dizisinin yaraticilari
dizi igin “73 saatlik bir film gibi” tanimlamasini kullanmaktadir (Van Arendonk,

2017). Cok karakterli ve ¢ok katmanli hikdye yapisi, goz alict kostiimler, etkileyici
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dekorlar, efektler ve fantastik unsurlarin yer aldigi, “6lii zaman”in hi¢ olmadig,

stiriikleyici bir film gibi tiiketilen dizi olmustur.

3.7. Web ya da “Dijital” Drama Nedir?

Geleneksel TV’nin doniisiimiine ve Web TV’ye iliskin ilgili alanyazinda
dramanin aldi1 yeni bi¢im ve dahast Web drama, Internet dizi ya da Cevrimici dizi
seklinde adlandirilabilecek yeni formlara iligkin giincel ve yogun ¢alismalar gittikge
artmaktadir (Turnbull, McCutcheon and Lotz, 2017, s.7-9; Strangelove, 2015, s. 145;
2011, s. 593; Christian, 2012, s. 344; El Hibri, 2013, s. 3-6). S6z konusu ¢alismalar
Web dramasini ¢esitli agilardan ele almaktadirlar. Web dramasinin geleneksel TV
dramasina estetik, endiistriyel ve kiiltiirel benzerlikleri ve farkliliklar1 heniiz
teorilestirme ihtiyact i¢indeki ilgili alanyazinda {izerinde en ¢ok durulan arastirma
sorularina kaynaklik etmektedir. Konu ile ilgili yapilan c¢aligmalar uluslararasi
nitelikteki ve/veya yerel nitelikteki sektorel gelismeler ve dizi Orneklerinin

incelenmesi yoluyla belli bir asamaya gelmis durumdadir.

Bununla birlikte, tipki geleneksel TV nin gelisiminde oldugu gibi Web TV de
de en carpici gelismelerden biri drama iiretiminde olmaktadir. Web dramasi, Internet
lizerinde, Internet diinyasina ait uygulamalarda, Internet baglantili degisik cihazlarda
izlenmesi i¢in 0zel olarak tasarlanmis bir anlat1 seklidir. Web dramas1 Web iizerinde
hareketli goruntiniin yeni bir estetik ve sanatsal formudur; Web’in tim
Ozelliklerinden beslenir ve o diinyaya aittir. Web dramasmin farkli konulara yer
vermesi, taninmamis aktorlere sans tanimasi, finansman sekli, sansiirsiiz ve
reklamsiz olmasi, kisa ve ¢abuk tiiketilir olmasi, kendi fanlarimi ve {nliilerini
yaratmasi gibi pek ¢ok etmen bu dizilerin taninmasina ve popiilarite kazanmasina
sebep olmaktadir (Kang, 2017, s. 763; Monaghan, 2017, s. 84; Jenner, 2014, s. 264).
Web TV ve Web dramasinin yeni olusumlar olarak arastirilip detaylandirilmasi bu

calismanin ana igerigini olusturmaktadir.

Televizyon dramasi ya da dizisi televizyonun gelisi ile birlikte tiim kiiltiirel
tirlin tirleri i¢cinde en ¢ok tretilen ve tiiketilen tirlinlerden biri ve baslicast olmustur.

Geleneksel TV dramasi Internet ¢aginda ve doniisen medya endiistrisi ile degisen
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izleyici aligkanliklarinin  karakteristik ozelliklerine uygun sekilde dontisim
gecirmekte ve bu drama tlriine Web dizisi ya da Web dramasi olarak bundan sonra

literatiirde daha sik yer alacag diisiiniilmektedir.

3.7.1. Dinyada Web Dramanin Gelisimi

Web dramalari, dijital igerigin en yeni gelisimi, dncelikle ¢evrimigi platformlar
vasitasiyla iretilen ve yayimlanan diziler haline getirilmis anlatilardir. Web ortami
geleneksel TV teknolojisinin tabi oldugu altyapisal, sektorel ve hukuki sinirliliklara
tabi olmadan daha genis bir izleyici kitlesine hitap etmek isteyen eski ve yeni biiyiik
finansal giice sahip yeni medya istirakgilerinin ilgisini cekmektedir. Ayrica, yerlesik
medya iktidar iligkilerinin kontrolii disinda igerik gelistirmek isteyen (igerigini
izleyicisiyle bulusturmak isteyen) profesyonel ve amator dramacilarin da ilgisini
cekmektedir. Ustelik daha deneysel bir takim hikdye anlati teknikleri ve genel
toplumsal degerler acgisindan daha az makbul icerigi de dolayima sokabilecek bir
mecra Web ortami ile elde edilebilir. Tiim bunlar farkl arayislarda olan ¢ok genis bir
izleyici (ticari amaglar agisindan miisteri) havuzuna hitap etmek isteyenler igin ciddi
firsatlar1 beraberinde getirmektedir ki Internet ve yaymciligin bilesimine iligkin

ornekler Web 1.0 doneminin basindan itibaren ortaya ¢ikmaya baglamistir.

Zira diinyadaki Web dramalarinin gelisim siirecinin ilk érneklerinin 1990’larin

ortasina yani Web 1.0 déneminin®® ilk yillarina kadar gittigi goriilmektedir. Ilk Web

8 Web dénemlerine kisaca deginmek gerekirse Web 1,0 olarak nitelendirilen dénemde Web siteleri
kullaniciya sadece bilgi sunmaktaydi. Web tasarimeist siteyi hazirlar ve yayimlar; kullanicilar ise  bu
siteye erisip, bilgiyi sadece okumaktaydi. Kullanici icerige katkida bulunamaz, yalnizca pasif bir
okuma durumunda bulunurdu. Web 2.0 doneminin en onemli 6zelligi ise kullanicilarinin Web
metinlerini hem okumasi hem de yazar roliinde olmasi, igerik lizerinde sdz hakki olmasi, igerige
katkida bulunabilmesi, dahasi gelistiren ve paylagan aktif bir iiretici konumunda olmasidir. Facebook,
Twitter, Flickr, Youtube vb. gibi sosyal sitelerden dolay1 Web 2.0 dénemini sosyal medyanimn
donemi olarak adlandirmak da miimkiindiir. Son yillarda bir de Web 3.0 dénemine girildiginden
bahsedilmektedir. Semantic Web olarak da adlandirilan bu dénem artik makinelerin okuyup, anlayip,
yorumlayabildigi bir donemdir. Aranan igerigin arama motorlari tarafindan anlamlandirilmast,
kullanicinin istedigi bilgiyi kigisellestirip sunmast Web 3.0’{i Anlamsal Web  (Semantic Web) olarak
da adlandirilmasina sebep olmustur. Kisisellestirme, yapay zeka ve hareketlilik bu donemin ana
unsurlaridir (daha ayrintili bir tartigma i¢in bkz. Yengin, 2014).
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drama olarak Scott Zakarin tarafindan 1995°te Amerika’da ¢ekilen “The Spot” adli
dizi gosterilmektedir (Monaghan, 2017, s.84). Daha sonraki Orneklerin neredeyse
tamami Web 2.0 donemine ait oldugu goriiliir. Carter’a gore, Web dramasi,
“Emokid21” (2006) ve “Lonelygirl15” (2006) gibi amatér YouTube vlog'lartyla
(video bloglar) baslayarak, bu yeni tip dijital hikdye anlatimi (Web drama)
“KateModern” ile son derece popiiler ve kazangh bir cagdas drama bigimine

dontismistiir (Carter, 2007).

Dinyanin pek ¢ok iilkesinde Web drama profesyonel ve akademik anlamda ilgi
ceken bir faaliyet ve arastirma konusu haline gelmektedir. Bu Ulkelerden biri de
Guney Kore’dir. Giiney Kore’de Web drama yakin zamanda ¢ok ilgi ¢eken bir tiir
haline gelmistir. Web dizilerin ortaya ¢ikisi Naver sirketi ile anilmaktadir. Kore’nin
en Oonemli Web drama sitesi Naver, profesyonel olarak iiretilen Web videolarim
barindirmak i¢in bir platform olan TV Cast’1 baslatarak Web dramalara yatirim
yapmaya basladiginda, Web drama piyasasi da ortaya ¢ikmaya baglamistir (Kim ve
Jang, 2015; Lee, 2015a; akt. Kang, 2017: 765). Naver, liderligini Internet arama
pazarindaki konumu iizerine kurmus ve TV Cast'da bir drama kategorisi olusturarak

“Web drama” terimini popiiler hale getirmistir (Lim, 2015; akt. Kang, 2017, s. 765).

Son yillarda daha fazla insanin is, eglence ve iletisim amaciyla akill
telefonlara yonelmesi PC’ye (kisisel bilgisayarlar) gore penetrasyon oranini
artirmistir (Lee, 2014a; Akt. Kang, 2017, s. 763). Dolayisiyla akilli telefonun
yayginlagmas1 ve giderek daha yiiksek hizli veri paketleri ile donatilmasi, endiistri
profesyonelleri bu cihazlardan tlketilebilecek yeni dijital icerikler Uretmeye
yoneltmistir. Web drama buna en giizel 6rnek olarak gosterilebilir. Bu noktadan yola
cikarak Kang, Kore’de Web drama iiretimini inceledigi yazisinda Web dramasini
oncelikle cevrimigi ortamda yayinlanmak {iizere hazirlanan serialize dramalar

seklinde tanimlamaktadir.

Kang’in verdigi bilgilere gore, Web dramalart mobil ortamlarda kolaylikla
izlenebilmeleri amaciyla 5-15 dakikalik boliimler (episode) halinde hazirlanmaktadir.
Kore geleneksel TV prime time dizileri genelde bir sezonda 16-20 bdlimden

olusmakta ve her boliim bir saat kadar siirmektedir; bu nedenle Web dramalarinin
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televizyona kiyasla uzunluklarini 6nemli 6lgiide kisaltma yoluna gitmislerdir (Chung,
2009; akt. Kang, 2017, s. 766). Web dramalar1 ya da Kang’in tercih ettigi tabirle
Web dizileri, kitleler hareket halindeyken izlenecek sekilde tasarlanmistir. Sirketler
seyircilerin, otobilis veya metro gibi tasitlarda, ellerinde mobil cihazlariyla Web
dramalar1 izledigini diisiinmektedir. Senaryo izleyicinin dikkati dagilmadan
izleyebilmesi i¢in kisa, basit ve birka¢ dakika siliren, boliim igerisinde ¢Oziimlenen
konulardan olusmakta ve Kkitleler anlatiy1r hizlica tiiketebilmektedir. Gorintileyenler
kiiciik akilli telefon ekranlarindan otiirii uzak ¢ekimlerdeki karakterlerin yiizlerini
goremeyeceklerinden yakin ¢ekimler siklikla kullanilmaktadir. Mobil goriintiileme
deneyimini daha da optimize etmek i¢in karakter bakis acis1 ve Ozel efektler de

kullanilmaktadir (2017, s. 763-766).

Bu fenomen oldukga yeni oldugu i¢in, Web drama hakkinda ¢ok fazla elestirel
tartisma bulunmamaktadir, cevredeki sdylemlerin ¢ogu ana akim basindan ve
sektorel tartismadan gelmektedir. Web dramalariyla ilgili az sayidaki bilimsel
calisma, estetik Ozelliklerine, Ozellikle de Web dramalarinin anlati yapilarina
odaklanmuistir (Kim, 2016; Kim ve Jang, 2015; Lee, 2015a; Akt. Kang, 2017: 763).
Web drama sektoriindeki tartismalarin ¢ogunlugu popiiler basinda yer almakta ve bu
yeni dijital igerik bi¢cimi konusunda iyimser olma egilimindedirler (Ahn, 2013;
Keum, 2014; Sohn, 2014; Akt. Kang, 2017, s. 763). Web dramalari, mevcut
televizyon kiiltiirliniin yapimlarina meydan okudugu ve orijinal igerik dagitimini
saglayacak yeni dagitim kanallar1 actigl icin ovgli almaktadir (Yang, 2013; Yoo,
2013; Akt. Kang, 2017, s. 763).

Kang hayati bir soru sorarak Web dramalarinin basinda yer aldigr kadar
devrimci bir nitelik tasiyip tasimadigini tartismaya girisir. Kang, makalesinde, Web
dramalarinin yeni bir dijital igerik bi¢imi olarak nasil goriilebilecegine bakarak, Web
dramalarinin yiikselisine elestirel bir bakis acist sunarak bu tartigmaya katkida
bulunmaya c¢alismaktadir. “Web drama” terimi 2013-2014 yillar1 arasinda
kullanilmaya baslanmistir. Kang makalesinde bu donemde c¢ekilen 29 Web
dramasina odaklanarak KINDS (Kore Entegre Haber Veri Tabani) vasitasiyla
toplanmis olan Web dramalarini tartisan gazete makaleleri, devlet raporlar1 ve ticaret

yaymlarini inceler. Degisen dagitim uygulamalarina bakar ve mevcut Web drama
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tizerindeki etkisini inceler. Kore Web dramalar1 hakkindaki olumlu sdylemin
abartildigin1 ve Web dramalarinin geleneksel medya yapilari i¢inde ¢calismaya devam

ettigini ve bunun da bicim ve is uygulamalarmi etkiledigini savunmaktadir.

Web drama, kendilerini geleneksel TV ekranlarinda temsil edemeyen,
lezbiyen, gey, biseksiel, transekstiel gibi marjinal gruplar icin de oldukca 6nem
tasimaktadir. Ornegin, Avustralya’da 2014-2016 yillar1 arasinda lezbiyen temali Web
drama “Starting From...Now” biiylik bir takip¢i sayisina ulastiktan sonra SBS2 adli
TV kanali tarafindan satin alinarak geleneksel TV yaymina alimmistir. Bu tiir
temalara mesafeli olan geleneksel TV kanallar1 diisliniilecek olursa Avustralya SBS2
kanalinin bu hamlesinin bir devrim niteliginde oldugunu iddia edenler vardir

(Monaghan, 2017, s. 82).

Amerika’da ve Diinyada Onde gelen Web TV ya da bir baska deyisle
“streaming services” (duraksiz aktarim hizmetleri) platformlari, Netflix, Hulu ve
Amazon Prime, 6zellikle boliimler halinde veri tabanindan ulasilabilen, sezonlar ve
boliimler halinde depolanmis drama igerigine yogunlagmiglardir. Ayrica bazilarinin
hizmetleri arasinda diger TV formlarina, canli TV yayinlarina ve geleneksel TV
kanallarina erisim de vardir. Bu platformlarin genis film arsivleri, orijinal (sadece
veya ilk olarak Web ortaminda izlenmesi i¢in yapilan) dizileri, film ve belgeselleri
mevcuttur. Netflix yukarida agiklandigir iizere bu sektérde oOne c¢ikmaktadir.
Netflix’in Web dramalarina ciddi sermayeler ayirarak, sinema kalitesinde olan
Narcos, Stranger Things, Orange is The New Black, Black Mirror, Marco Polo,
House of Cards gibi kendi orijinal “prestij dizilerini” (prestige drama) iireterek bu
alanda yatinmlarina devam etmektedir. Yine yukarida deginildigi tizere diinyada
ozellikle Netflix 6rneginde goriildiigii tizere Web drama igeriginin tiikketilmesi son

derece populer bir konudur.

Sadece ve ilk olarak Web ortami icin iiretilen drama yapimlarinin yapim
kalitesi, konu secimi gibi hususlarda da farkliliklar arz ettigi, bu anlamda Internet’e
goclin (migration) artacagi diisliniilebilir. Web TV’lerin sundugu kaliteli Web
dramalar geleneksel Tiirk dizilerine kiyasla siirenin kisa olusu, 0zgiir igerikler

sunmasi, sansiirsiiz olusu ve en Onemlisi reklamsiz olusu (lirlin yerlestirme
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uygulamalari hari¢) geng¢ kusagi oldukga cezbetmektedir. Web dizilerinin geleneksel
TV’de deginilmeyen konulara yer vermeleri, boliimlerinin daha kisa siirelerde ¢ekilip
bitirilmesi, sezonun tiim bdliimlerinin  topluca yayma verilmesi Onemini
arttirmaktadir. Web ortaminda depolanan dizilerin “tika basa izleme” (binge-

watching) seklinde tiiketilebilmeleri de bir farklilik olarak goriilebilir.

Amerika’da, videokaset kiralama sirketi olarak hizmet vermeye baslayan fakat
daha sonra sahip oldugu igerigi ¢evrimigi olarak servis eden Netflix, kendi
platformunda yayinlamak iizere “House of Cards” ve “Marco Polo” gibi ilk defa
Web ortaminda yayinlanan dizilerine yaklagik 100 milyon dolar harcama yapmuistir.
Cok begenilen bu dizilerini daha sonra geleneksel TV kanallarina da satmistir (Polat,
2015). Feldman’a gore Netflix, sadece kendi orijinal yapimlari i¢in 2017 yilinda 6
milyar dolar, 2018 yilinda 13 milyar dolar harcadigini ve 1200 saatin iizerinde
orijinal icerik yayinladigini ifade etmistir (Feldman, 2018). 2019°da ise Netflix’in
orijinal igerigine 15,3 milyar dolarlik yatirrmdan sonra 2020°de Wall Street firmasi
BMO Capital Markets’ten Dan Salmon’un tahmin raporuna gore %13 artigla 17,3
milyar dolarlik yatirim yapacagini 6ngérmektedir (Yilmaz, 2020). Web dramalara
yapilan bu biiyiik yatirimlar, bu yeni alanin ne kadar karli oldugunu ve yiiksek bir

izleyici potansiyeli oldugunu gostermektedir.

Internet’te igerik izleme orani artikga, bu alana yatirnm yapan sirket sayis1 da
giderek artmaktadir. Diinyadaki Netflix, Hulu, Amazon Prime, MUBI gibi ¢evrimigi
televizyon platformlar1 kadar Tiirkiye’de de bu konuda yatirimlar s6z konusudur.
Yukarida deginildigi gibi, Tiirkiye’de Dogan grubu BIuTV ile Dogus grubu Puhu TV
ile bu pazara 2016’da girerek yatirnmlar yapmuglardir. Bu platformlar bagh
bulunduklar1 medya holdingleri biinyesinde tiretilen film ve dizilerden olusan
arsivlerinin yani sira kendi Web platformlarina 6zel yapimlar da iiretmektedirler. Bu
yapimlarin Tiirkiye’nin 6nde gelen oyuncularina yer veren, sansasyonel, yiiksek
kalitede “prestij” dramalar1 olmalar1 dikkati ¢cekmektedir. Bunlar diginda, amator
veya yar1 profesyonel olan, 6zellikle geng sinemacilarin Web’e 6zel yapimlar1 da
Youtube, Onedio, Mynet, Instagram, Facebook gibi sosyal paylasim platformlar

izerinden izleyicilere ulastirilmaya calisilmaktadir.
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Bu gelismeler akademik yazinda da konuya olan ilgiyi son yillarda artirmis
goriinmektedir: Peirce, Quarterlife adli ve ilk olarak Web ortaminda yayinlanan bir
dizinin neden geleneksel TV ortaminda ayn1 basariy1 yakalayamadigi sorusuna cevap
aramigtir. Kasim 2007 ve Mart 2008 tarihleri arasinda Quarterlife dizisi 8 dakikadan
olusan 36 boliimiiniin tamamint Quarter.com, Myspace ve Youtube’ta ayni anda
yayinlamis ve 9 milyon goriintiilenmeye ulasmistir. Dizinin hem reklamsiz olarak
izlenebiliyor olusu hem de bir boliimii izlendikten sonra diger boliimlerinin de
otomatik olarak acilmasi izleyicilerin igerige ulagsma kolayligim1 saglamstir.
Quarterlife adli bu Web dizisi sosyal aglarda basarili olduktan sonra NBC tarafindan
haklar1 satin alinarak geleneksel TV ye transfer edilmis ve 8 dakikalik 6’sar boliimii
birlestirerek yaklasik bir saat siiren 5 boliim seklinde yaymlanmistir fakat sonug
biiyiik bir basarisizlik olmustur, dizi neredeyse hi¢ izlenmemistir (Peirce, 2011, s.
315).%

Peirce, Quarterlife’mn TV deneyimindeki basarisizligini anlamak i¢in dizinin
yapisal unsurlarin1 inceleyerek, hiperaracilik (Hipermediacy), seffaf aracisiz
(Transparent Immediacy) ve Remediation Theory’sini kullanarak aciklamaya
calismistir.®” Peirce’e gore, Quarterlife’in TV’deki basarisizligina boliimlerin

uzunlugu ve sik reklamlar gosterilebilecegini, 8 dakika olan bolimler TV’de 1 saate

8 Megan Peirce’in Remediation Theory: Analyzing What Made Quarterlife Successful as an Online
Series and Not A Television Series adli makalesinden ¢evrilmistir:

“NBC ilk boliimiinii bir saatlik TV dramasi seklinde yayinladi. Quarterlife, sali aksami saat 22:00
baglarinda sadece 3,1 milyon izleyici ¢ekti, NBC’nin son on yedi yilda bu zaman araliginda gordiigii

en kot performansti. Sov ayrica demografik olarak yetiskinlerden on sekiz ile kirk dokuz yas ara-
ligindakilerden sadece 1,3 puanlik bir reyting sagladi. Bir Web dizisi olan Quarterlife’in TV dizisine
doniisiimii basarisizlikti. Sadece bir boliimden sonra sovu Bravo agina tasidi. Bravo dizileri maraton
seklinde yayinladi, fakat yeni boliimler ¢ekilmedi” (Quarterlife 2009 akt. Peirce, 2011, s. 315)

87 Dikmen (2017) Peirce’iin ¢alismasini 6zetlerken, Meghan Peirce (2011: 323-324) Web-diziler ile
geleneksel televizyon ve yeni medya arasinda olusturulan igerik doniistimiiniin ¢ok zorlu, karmasik ve
basarisinin televizyon yapimcilar tarafindan tahmin edilemeyen bir siire¢ oldugunu ifade ettigini, bu
asamada Web dizilerinin basarili olmasindaki en énemli unsur, Grusin ve Bolter’in yeniden dolayim-
lama yaklagiminda vurguladig: “seffaf aracisiz” (geleneksel TV yayinciligindaki dogrudan ve pasif
izleme bicimi) ve hiperaracilik (yeni medya ortamindaki ¢ok pargali, etkilegsimli ~ arayiiz  yapist)
arasindaki dengenin dogru bir sekilde kurulmasinda yattigini belirtmektedir.
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kadar uzamis ve her sekiz dakikada bir reklam ile boliinmesi diziye olan ilgiyi

azaltmistir. %

Ayrica dizinin fanlar1 zaten daha 6nce seyrettikleri i¢in TV’de tekrar izleme
olayina istirak etmemislerdir. Bunun yani sira Quarterlife'da kullanilan karakterlerin
dili sadece cok kiiciik bir kitleye cekici gelebilir. Cogu zaman amatér kamera
cekimleri, karmagik kamera agilari, ekran goriintiisiiniin diisiik kalitede olusu biitiin
bunlar cevrimigi formlarda kabul edilebilir fakat buginin televizyon izleyicileri,
yuksek Kaliteli bir HD goriintiisiinii talep ettiklerinden dizinin izlenirligini
diisiirmiistiir. Dizinin karakterleri sik sik kurumsal hegemonya korkularini dile
getirmekte, bu da geleneksel TV’de cok sik rastlanan bir diyalog tiirii degildir.
Quarterlife sireci bu tip transferlerin karmasik ve Ongoriilemez oldugunu

gostermektedir.

Aya El Hibri, 2013 yi1linda Web dramasi {lizerine yapmis oldugu master tezinde
Web dizilerini sosyal mesaj iletiminde yeni bir iletisim formu olarak incelemektedir.
Ozellikle tekrarlama ve etkilesimli olma &zelligi agisindan ele alindiginda Web
dizilerinin bir mesaj ilettigine inanmaktadir. Web dizileri, bir ana tema etrafinda
donen birgok Web boliimiinden olustuklarindan her bolim bir mesaj tekrarlama
olarak goriilebilir. Ornegin, ev ici siddete kars1 kadinlarin gii¢lendirilmesi ile ilgili bir
dizide, tlim bu dizi boyunca ayni karakterleri kullanarak, boliimlerde farkli olaylara
yer verilse de ana mesaj her bolimde aynidir. Ayrica Web dizileri genellikle
sezonluk ¢ekildiginden ve her sezon yaklasik on boliimden olustugundan yiiksek
diizeyde bir tekrardan soz edilebilir. El Hibri’ye gére Web dizileri temel olarak bir
sosyal degisim hedefiyle iiretilmektedir. Sosyal degisim incelemesinde tekrarlilik ve
interaktiflik 6nemli iki faktordir. Toplu kolektif etkinlik, sosyal degisim yaratmada
giiclii bir 6zellik olabileceginden, dnemlidir. Degisim olgusu, kolektif bir seviyede

hareket edildiginde daha olasidir. Kisacast Aya El Hibri’nin yaptig1 c¢aligma

8 Peirce karsilastirmal1 analiz yoluyla, Quarterlife'nin hem hiperaracilik (hipermediacy) hem de seffaf
aracisiz (Transparent Immediacy) unsurlarini igerdigi goriisiindedir, fakat ayn1 zamanda hiperaracilik
unsurlarinin seffaf aracisiz unsurlardan fazla oldugunu, bunun da dizinin Web dizi formatina daha
uygun hale getirdigini diisiinmektedir.
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neticesinde, Web dizilerinin kolektif etkide 6nemli ve etkin olusu, toplu mesaj
Ozelligi tasimasi, izleyicilerin igerigin akisina miidahale edebilmesi vb. anlaminda
etkilesimli olusunun diziyi olumlu etkilemekte, kalitesini yiikseltmekte ve reklam

gelirlerini artirmakta oldugu sonucuna varmstir (E1 Hibri, 2013, 3-6).

Baska bir 6rnek olarak, 2015 yilinda Cin’de ¢ekilmis olan 36 boliimliikk “Go
Princess Go” adli Web dizisinin basar1 ve stratejisiyle ilgili Yiyi Yin’in hazirladig
master tezi gosterilebilir. Bu dizi disiik biitceli olup sadece sosyal platformlar igin
tasarlanmis bir Web dizisidir. Dizinin fenomen olmasinda cesur temalar, sira dis1
kostumler, esprili hikdye anlatim tarzi, popiler diyaloglar kullanilmasi etkili
olmustur. Dizinin basarili olmasindaki diger etkenler; Webisodlarin yayimlanmasi
i¢cin dogru platformun secilmesi, boliimlerin uygun uzunluk ve formatta olusu, sosyal
medya lizerinden fanlarin destegini almasi, genglerin davranis sekillerine ve
jargonuna yer vermis olmasidir. Bunun yani sira kullandigi dogru pazarlama
stratejileri de énemlidir. Pazarlama stratejisinde reklami yapilacak objenin ilizerinden
tema olusturup izleyicinin géziine sokmadan tanitimi yapilmaktadir. Yiyi Yin’e gore;
bu Web dizisi icerik, format ve pazarlama agisindan iyi diisiiniilmiis bir stratejiler

biitinidiir (Yin, 2016, s. 3-4),

Tiirkiye’de ise konuyla ilgili akademik yazina iligkin 6rnekler son yillarda hizla
artsa da Web drama sektoriine ve televizyonun gelecegine iligkin biitiinciil bir
yaklasimla yapilan caligmalarin eksikligi goriilmektedir. Bu tez calismasinin 6n
arastirma safthasinda, bu siregte sadece Proje 13 adli yerli Web drama (zerine bir
degerlendirme mevcut iken tez yazim asamasinda Web dizisi inceleme Ornegi
Uzerine birka¢ yuksek lisans/doktora tezi/arastirma/makale yayinlanmigtir. Bu
calismalardan bazilar1 s6yle siralanabilir: Ahmet Giiven’in (2017) dizi analizi, “Bir
Internet Dizisi Degerlendirmesi: Sifir Bir’de Siddet ve Gergeklik” adli ¢alismasinda
bir medya {iriinii olan dizilerin icerdikleri siddet unsurlar1 ile toplumu siddete
meyletme giicline sahip olup olmadigini aragtirmaktadir. Ahmet Nafiz Kavi’nin
(2019) “Televizyonda Yaymlanan Internet Dizileri Uzerine Bir inceleme: Fi Dizisi
Ornegi” yiiksek lisans tezinde dizideki sansiir olayini ele almaktadir. Ferit Cagil ve
Funda Masdar Kara’nin (2019) “Dijital Doniisiim Baglaminda Tirkiye’de Dizi

Sektorii ve Gelecegi” adli arastirma makalesinde yonetmenlerle yaptiklart
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gorusmeler sonucunda dijital ortamlarda yayinlanan dizilerin televizyonda
yayinlanan dizilerden teknik olarak daha kaliteli oldugu ve izleme aliskanliklarinin
bu yone evrildigi sonucuna ulagsmaktadirlar. Sibel Karaduman ve Enes Cetinkaya’nin
(2020) ““Atiye’ Dizisi Baglaminda Internet Dizi Izleyicisi Alimlama Analizi” adli
calismada internetten dizi izleyen izlerkitlenin izleme pratikleri iizerine
odaklanmaktadir. Mehmet Yilmaz Atila, (2018) yiiksek lisans tezinde, “Televizyon
Dizilerine Kars1 Alternatif Medya Kullanim1 Olarak Internet Dizileri Uzerine Bir
Calisma: ‘Abziigiirt’ Dizisi Orneginde”, farklar agisindan spesifik olarak tek bir web
dramas: iizerine yogunlasmistir. Hande Tuncer’in yiiksek lisans tezi, “Internet
Dizileri ve Televizyon Dizilerinin Sosyal Medya Kullanimi Agisindan
Karsilastirilmas1”, Yasemin Ozkent’in (2019) doktora tezi, “internet Dizilerinde
Modern Bireyin Yeni Goruntmleri: Fi Dizisi”, Mehmet Sezai Tiirk’tin “Tiirkiye'de
Internet Dizi Sektoriiniin Gelisim Evreleri”, Fatih Sogiit’iin (2020) Dizilerin Yeni
Mecrast Olarak Internet: Televizyon Dizileri ile Internet Dizileri Arasinda
Karsilastirmalt Bir Analiz adli ¢alismasi, Giilcan Yumurtaci’nin (2020)
“Televizyonda ve Dijital Platformlarda Durum Komedisi: Jet Sosyete Ornegi” adl
makalesi mevcuttur. Biisra Palaz’in Tiirkiye’de “Internet Dizilerinin Geligimi
Ekseninde Fantastik Dizi Kavramina Bir Ormek: Goriinen Adam’™n

Gostergebilimsel Analizi adli yiiksek lisans tezi.

Goriildigl iizere arastirmalar daha c¢ok spesifik Ornekler lizerinden yapilan
caligmalardir. Bizim ¢alismamizdan farki bu degerlendirmelerin, miinferit olarak ele
alman dizilerden yola c¢ikilarak yapildig1 dolayisiyla daha siibjektif neticelere
varilldigi gozlenmektedir. Bizim calismamiz sektore daha kapsamli bir bakis
sunmaktadir. Televizyon diinyasinda olusan yeni platformlara doniisiim siirecine bir
degerlendirme, sektdre bir overview seklinde daha genis bir agiyla bakma, ayni
zamanda geleneksel TV ve Web TV dramalar iiretimi iizerinden kapsamli bir

yaklasim sunmaktadir.
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4, BOLUM: TURKIYE’DE GELENEKSEL TELEVIZYON, WEB
TELEVIZYON VE DRAMA URETIMI

4.1. Turkiye’de TV’nin Kisa Tarihi

Amerika, Ingiltere, Fransa ve Almanya ilk televizyon yaymlari konusunda
oncli durumundaydilar. 1936 yilinda Ingiltere diizenli televizyon yaymia gegmisti,
Amerika ilk televizyon yaymini 1939°da gerceklestirmisti, ayn1 yil i¢inde Sovyetler
Birligi, Fransa ve Almanya da yayma baslanmisti. 1939°da baslayan Ikinci Diinya
Savagt yaymlar1 sekteye ugratmis ve neredeyse durma noktasina getirmisti.
Tiirkiye’de radyo yaymnlarina diinya ile ayni yillarda baslanmis olmasina ragmen
televizyon yayinlar1 oldukca gecikmeli olarak baslamustir. Ilk olarak 1952 de Prof.
Dr. Adnan Ataman ile Prof. Dr. Mustafa Santur énciiliigiinde ITU’niin baslattig1
deneysel bir calisma neticesinde televizyon yayinlari belli baz1 giinlerde yapilmis ve
yaklasik olarak 1970’lere kadar siirmiistiir. Iceriklerini filmler, konserler ve

roportajlar olusturmustur.

Televizyonun Tiirkiye’deki gelisimine kronolojik olarak bakildiginda su
gelismelerin oldugu goriilir: 1 Mayis 1964’te ¢ikarilan kanunla Tirkiye Radyo
Televizyon Kurumu (TRT) 6zerk tlizel bir yapiya sahip olarak kurulur ve gorevi
kamu yayincilig1 yapmak olarak belirlenir.8® Daha sonra 12 Mart 1971’de yapilan
askeri darbe sonrasinda bu kanunda degisiklige gidilmis ve TRT kurumunun
Ozerkligi kaldirilarak “tarafsiz” bir kamu iktisadi kurulus olarak degistirilmistir
(Serim, 2007, s. 63).

89 1-Ozerk sozciigii su sekilde tanimlanabilir: Bir iist organa bagh olmakla birlikte, ayr bir yasaya
gore kendi kendini yonetme yetkisi olan, kendi kendini 6zgiirce yoneten (kurulus, yonetimsel bolge
vb.). Ozerklik ya da otonomi, baska bir kisi ya da durumdan bagimsiz karar verme, kendi kendini
y6netebilme yetisi.

2-Tuzel: Legal, hukuki, hilkmi.



91

TRT ilk televizyon yaymmi 31 Ocak 1968’de Ankara'nin Mithatpasa
Caddesindeki binasinda siyah beyaz olarak ger¢eklestirmistir. Bu yayinlar haftada 3
glin ve 3 saat olarak siirmekteyken yaklasik bir sene sonra haftada 4 giine ¢ikmistir.
Bu donemde televizyonla ilgili kalifiye personel agigini gidermek icin TRT bazi
radyo caliganlarin1 Almanya’ya egitime gondermistir. Daha sonraki asamalarda
Federal Almanya is birligi ile hem Istanbul Televizyon Verici Istasyonu’nun yapimi
hem de Istanbul Televizyonun Kasim 1971°de kurulmas: Almanya’nin yardimlariyla
gerceklesmistir (Yengin, 1994, s. 70). Almanya’dan getirilen cihazlar ve ¢ogu
Avrupa Ulkelerinin yaym sistemi PAL sistemine uyumlu oldugundan ayrica bu
donemdeki Tiirkiye ile yapilan anlagmalar ve teknik yardimlardan dolay1 da Turkiye
PAL sistemini segmistir” (Demirkiran, 2008, s. 253).

Tiirk halk: televizyona ¢ok biiyiik ilgi gostermistir. “1966 yilina gelindiginde
evlerde ve is yerlerindeki alici cihaz sayis1 2 bin civarindadir. Ancak o dénemde
televizyonun daha ¢ok oteller, pastaneler, kahveler ve okullarda topluca seyredildigi
distintildiigiinde izleyici sayisinin 2 binin ¢ok tizerinde oldugu soylenebilir’ (MEB,
2011, s. 37). Devletin TV yayini heniiz baglamadig1 igin bu alicilar daha ¢ok ITU
yaymlari izlemek i¢indir. 1968’de TRT yayimninin baslamasiyla gerek yayimn saati
gerek icerik konusunda hizli bir yiikselis ivmesi gostermistir. 1970 yilinda haftalik
yayin saati 45’e ulasmistir. “1974 yilinda televizyon yaymlari haftanin her giini
gerceklestirilirken yaymlar ilke niifusunun %55°1 (19 milyon) ve iilke yiiz
Olglimiiniin %28’i (210.861 kilometrekare) tarafindan izlenilmekteydi” (TRT, t.y.,
para.8).

1970°te Izmir Televizyonu faaliyete gecmistir. 1974’lerde ise Edirne, Antalya,
Erzurum, Cukurova, Gaziantep ve Diyarbakir televizyonlarinda bdlgelere 0zel paket
programlar seklinde yaymlar baglamistir. 1977°de Kocaceli-Sakarya televizyonu
yayma gecmistir. Bu donem TRT igerikleri eglendirmekten ¢ok egitim ve kiiltiirel

amachdir (Yengin,1994, s.70). Tiirkiye’de elektronik yaymcilik alaninda TRT uzun
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yillar tekel olarak kaldigindan bu konudaki pekgok ilk de bu kurum eliyle hayata

gecmistir. ™

1970’1 yillardan itibaren TRT’de dizilere yer verilmeye baslanmistir. 1972
yilinda Uzay Yolu, Gorevimiz Tehlike gibi yabanci dizilerin yani sira 19 Mayis
1974’te Tirkiye’de ilk ve en uzun soluklu yerli televizyon komedi dizisi
“Kaynanalar” yayinlanmaya baslamistir” (Cakir, 2015, s. 12). Dizi 1974-2004 yillar1
arasinda 30 yi1l boyunca pargali olarak ekranda kalmistir. TRT’de ilk dénemlerde
yerli roman uyarlamasi diziler ¢cok dnemli yer tutmaktadir. “Tiirk Edebiyati’ndan
yapilan ilk uyarlama diziler, Ismail Cem’in 1974’te TRT Genel Miidiirliigii yaptig1
doneme denk gelmistir. Cem, BBC’deki roman uyarlamalarindan etkilenip Halit
Refig, Metin Erksan, Omer Liitfi Akad gibi Yesilcam’in {inlii ydnetmenlerine roman
uyarlamalar1 yaptirmistir” (Celenk, 2010, s. 20 akt Kaya, 2015, s. 50). Turk
televizyonlarinda uyarlamalara 6rnek verecek olursak, Sabahattin Ali’nin ‘Hanende
Melek’i, Ahmet Hamdi Tanpinar’in ‘Ge¢mis Zaman Elbiseleri’, Kemal Tahir’in

“Yorgun Savase1’si, Necip Fazil’in ‘Bir Adam Yaratmak’gibi sayilabilir.

1980’11 yillarda Tirkiye’de renkli televizyon yayinina gecilmistir. Bir taraftan
Dallas, Ask Gemisi, Bebekler Vadisi, Charlie’nin Melekleri, Flamingo Yolu, Kara
Simsek, Kuguk Ev, Tas Devri, Seker Kiz Candy, Heidi gibi yabanci diziler yayima
girerken bir taraftan da edebiyat uyarlamasi dizilere devam edilmistir (Akademi
Portal, 2016). Ayrica bu yillarda TRT de egitim amagl programlara da yer verilmeye
baslanmigtir. Televizyon Okulu, Acik Ogretim, Smava Dogru gibi programlarla
okuma yazma egitimi, iliniversitede okuyan veya {iiniversiteye hazirlanan genglere

yonelik hazirlik programlart yayinlanmistir.

Bu yillarda TRT yeni kanallar agmaya devam etmistir. 1986 yilinda
televizyonun 2. kanali TRT 2, 1989°da TRT 3 ve GAP-TV, 1990’da egitim agirlikli

% 1969°da astronotlarin Ay’a ayak basmalari, 1973’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 2. Cumhurbagkan
Ismet Indnii’niin cenaze téreninin naklen yaymlanmasi, 20 Temmuz 1974’te baslayan Kibris Baris
Beste Yarismasina Tiirkiye TRT organizasyonuyla katilmasi, 1979 yilinda ilk 23 Nisan Cocuk Senligi
diizenlenmesi gibi ilkler TRT ile gerceklesmistir. Bkz: TRT-tarihge.
https://www.trt.net.tr/Kurumsal/tarihce.aspx


https://www.trt.net.tr/Kurumsal/tarihce.aspx

93

TRT-4 ve Avrupa’da yasayan Tirk isgilerine yonelik TRT-INT yayma baglar.
1993’te Kafkasya ve Orta Asya’ya yonelik programlarin yer aldigt TRT-AVRASYA
kanali, 1995°te ise TBMM TV yaymna girer (TRT, t.y., para.9). Bu kanallarin hepsi
farkli amaglarla kurulmus ve hitap ettigi kitlelere gore farklilik géstermektedir. TRT
resmi web sayfasinda verilen bilgilere bakilirsa ¢ok sayida kanal ve bu kanallara

tanimlanmis gorevlerle yayin hayatina devam etmektedir.%*

12 Eyliil 1980 askeri miidahalesi 1961 Anayasasin yiiriirlikten kaldirmasinin
yan1 sira hem siyasette degisikliklere sebep olmus hem yeni bir donem baslatmistir.
Turgut Ozal’m 1983’te basbakan olarak secilmesine kadar TRT mevcut askeri
yOnetimin kontroliinde olarak yayinlarina devam eder. “1983 yilinda igsbasina gelen
Turgut Ozal iktidar1 tarafindan uygulanan neo-liberal politikalar sonucu Tiirkiye’de
siyasal, ekonomik ve toplumsal yasamda Onemli degisim ve doniisiimler
yasanmistir.” (Damlapinar, 2005, s. 81, akt Duman, 2019, s. 46). O donemin medya
sahipleri biitiin ¢abalarmma ragmen devletten 6zel radyo televizyon yayimn izni
alamamuislardir. Daha sonra Capli’nin ifadesiyle 1987°de de 6zel televizyon yayin
icin Hiirriyet ve Milliyet’in sahipleri Aydin Dogan ve Erol Simavi, Eczacibasi, Kog,
Sabanci ortakliginda bir girisimde bulunmak iizere TRYK ile goriisiirler. Sonra da
Aydin Dogan dénemin Basbakani Turgut Ozal’a bagvurmus ve Ozal’dan bunun

ileride olabilecegi yanitin1 almistir (Capl1,2008, s. 13).

Tiirkiye’de televizyon yayinciligi Anayasanin 133. maddesi “Biitiin radyo ve
televizyon yayinlart devlet tarafindan diizenlenir” maddesiyle tekelde toplanmis ve

Ozel televizyon yayinlarmna, yani 6zel radyo ve televizyon kanallarmin agilmasina,

% Ornegin TRT1 bir aile kanalhdir, “Ulusal biitiinliigii” saglama misyonu kendisine resmi olarak
verilen TRT bu dogrultuda egitim, sanat, eglence, drama gibi yayinlara yer vermektedir. TRT2
yayinlart agirlikli olarak egitim ve kiiltlir programlari, haberler, miizik programlari, dramalar ile Ttirk
ve diinya sinemasindan se¢gme filmlerden olusur. TRT3’te spor programlari agirliktadir, TRT-GAP ve
TBMM TV vyaymlart bu kanal iizerinde belirlenen saatlerde yapilir. TRT4 egitim kanalidir.
Ortadgretim ve yiiksek 6grenim 6grencilerine doniik acik 6gretim ile yaygin 6gretim  programlari

bu kanalda yaymlanir. TRT-INT(International) yurtdisinda yasayan  vatandaslarimizin ve
soydaslarimizin Tiirkiye ve Tiirk kiiltiirii ile baglarinin devamim saglamaya yoneliktir. TRT-TURK
(Avrasya) Kafkasya ve Orta Asya iilkelerine dontktiir. Tirkiye ve diger Turk cumhuriyetleri
arasinda dil ve diisiince birligi yaratmak, kiiltiirel ve ticari iliskilerin ~ gelismesini ~ saglamak igin
yayinlar yapar.
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izin verilmemistir. Bagbakan Turgut Ozal &zel televizyonculuga sicak baktigi halde
kendince bazi ¢ekinceleri oldugundan red cevabi vermistir. Fakat buna ragmen 1990
yilinda Cem Uzan ve Turgut Ozal’in oglu Ahmet Ozal ortakliginda kurulan Magic
Box (Starl) kanali gayri hukuki yollardan 6zel yaymna baslamistir. Uzan ailesi
Almanya’dan uydu kanali kiralayarak Turkiye stiidyolarinda hazirlanan igerikleri
uyduyla Almanya’ya gondermekte ve ardindan yine uydu Uzerinden Tiirkiye’ye bu
yaymlar yonlendirilmektedir. Yasal bir zemine dayanmayan bu yayin sekline de
yaymi uydudan yaptiklarmi dolayisiyla yasadist bir durum olmadigr savunmasini
yapmuglardir. Starl’in kisa strede izleyici toplamasi ve reklam pastasindan blyuk bir
pay kapmasi diger medya sirketlerinin ve girisimcilerin de bu alana yonelmesine
sebep olmustur. Erol Aksoy, Din¢ Bilgin, Haldun Simavi ve Erol Simavi, 1 Mart
1991'de Show TV televizyon yayinini ayni yontemle Fransa iizerinden baglatmustir.
Show TV’nin ardindan ayni1 sirket bu kez Tiirkiye’de ilk parali televizyon (pay TV)
olan Cine 5 uygulamasini baslatmistir.> Bu kanallar1, daha sonraki yillarda Kanal
6%, ATV, HBB *, TGRT, Samanyolu, Kanal D, Kanal 7 ve Flash TV gibi diger 6zel
girisimler izlemistir (Bkz Serim, 2007).

TRT kuruldugunda kamu yayinci olarak hizmetine yaklagik 22 yil devam
etmistir. 1990 yilindan sonra Duman’a gore ticari yayincilarin devreye girmesiyle
televizyon yayinciligi ikili bir yap1 olusturdugunu belirtmektedir. Uzun bir siire TRT
tekelinde yliriitiilen elektronik yayinciligin 1990 yilindan sonra bir tarafta kamu
yaymceisinin  diger tarafta ozel yayincilarin oldugu ikili bir yap1 tarafindan
yiriitilmeye baslandiginin ifade etmektedir (2019, s. 9). Capli, 0Ozellestirme
donemini yorumlarken, 1990 yillarinin herkesin hazirliksiz yakalandigi bir hizl
gelisme slreci oldugunu, Ozel televizyonlarmm, ticari kaygilari agir basan bir
yaymcilik anlayist ile hareket ettiklerini ve bu durumun da haliyle kanallar1 “karl

kuruluslar” haline getirmekle birlikte, kamuoyu agisindan “gokseslilik ve iletisim

92 Show TV ’nin sahibi Erol Aksoy tarafindan kurulan ilk paral kanal.

% Ahmet Ozal, Turgut Ozal’m ogludur (Turgut Ozal 1983-1989 yillar1 arasinda basbakanlik, 1989-
1993 yillar1 arasinda cumhurbaskanligi yapmustir).

% Has Bilgi Birikim.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Fransa
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ozgiirliigi” gibi kavramlarin sadece birer temenni olarak kalmasina yol a¢tigini ifade
etmektedir (Capli, 2008, s.145-146).

“Yaklastk 5 yil hicbir kanuni gerekceye dayanmadan surdirilen 6zel
televizyon yayinlar1 13 Nisan 1994 tarihinde yiiriirlige giren 2984 sayili ‘Radyo ve
Televizyon Kurulus ve Yaymnlar1 Hakkinda Kanun’ ile 6zel televizyon yayinlar
mesruluk kazanmistir” (Mete, 1999, s. 4). Aym y1l Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) kurulur. Yalgin, RTUK’iin gérevini: onceden belirlenen yikimltlukleri
yerine getirmeyerek ihlal eden ve kanundaki esaslara aykiri faaliyetlerde bulunan
radyo ve televizyon kuruluslarina uyarida bulunmak, durdurmak, para cezasi kesmek

ve O0ziir dilemesini saglamak seklinde agiklamaktadir (Yalgin, 2011, s. 138).

TRT o6zellestirmenin ilk ¢ yilinda 1993’e kadar yayin politikasinda herhangi
bir degisiklige gitmemistir. Roman Uyarlamalarin yani sira Bizimkiler, Perihan Abla
gibi aile dizileri yaymna girmistir. A¢tig1 kanallarla 6viinen TRT bu doneme kadar
herhangi bir kurumla rekabeti s6z konusu olmadigi i¢in stabil yayinlarina devam
etmistir. Fakat reklam pasta payinin ¢ok diismesi iizerine yeni arayislara girmis lakin
bu girisimleri 6zel televizyonlar taklit etmekten 6te gidememis ve cagin gerisinde
kaldig1 elestirilerine maruz kalmistir. Yukaridaki verilerde Mete’nin de belirttigi
Uzere “daha ilk yillarda yeni agilan 6zel kanallar TRT ye rakip olmakla kalmamais,
reklam gelirlerinden aslan paymi almaya baslamislard: bile” (Bkz. 1999, s. 16).%
Televizyon sektori bu yillarda ¢ok hizli bir sekilde biiylimeye devam etmistir;
kablolu yaym ve uydu yayinlarinda artis goézlenmistir. 1997 yilinda NTV ve 1999
yilinda CNN Tiirk gibi tematik kanallar acilir. “1998 yili Ocak ay: itibariyle yayimn
saatleri guinde 388, haftada 2760, yilda da 143.520 saati bulmustur” (Mete, 1999, s.
1).

% 1993 yilinda Show TV’nin aylk reklam geliri 516 milyar, reklam pasta yiizdesi %28,7, Kanal6
aylik reklam geliri 500 milyar, reklam pasta yiizdesi %27,8, Inter Star’in Yiizdesi %23, ATV nin %8,
TGRT %4,9 ve en diisiik reklam gelir ylizdesi TRT nin %]1,6.
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TRT’nin takip eden 2000’1i yillarda 6zellikle dijital doneme uyum agisindan
cok sayida tematik kanal agtigi ve oOteden beri varolan kanallarinin da gorev ve
misyon tanimlarini yeniden yaptig1 sdylenebilir.*® Bahsedilen 2000’lere gelindiginde
Tirkiye’nin  televizyon  yayinlarimin  igeriginde  degisiklikler  oldugunu
gormekteyiz. Bu zamana kadar 6zellikle drama agisindan incelenecek olursa 6zel
kanallar agirlikli olarak yabanci diziye yer verirken TRT’nin de hala roman
uyarlamalarina devam ettigini fakat 2000’lerden sonra artitk eser ‘“yaratma”
doneminin basladigin1 6zgiin senaryolarin yazildigi, sadece televizyon igin yeni
diziler iretildigi bir donemin basladigini goriiyoruz. Ekmek Teknesi, Cocuklar
Duymasin, Cennet Mahallesi, Asmali Konak®" gibi diziler biyik izleyici kitlesi
toplamistir. Yerli diziler o kadar tutulmustur ki Balkanlar, Ortadogu, Orta Asya gibi
ilkelere satilmis ve ciddi gelirler saglanmistir. Dizi ihracati zamanla kendi basina bir
sektor olugturmus ve buna bagl olarak bu dizilerin ¢ekildigi yerlere turistik geziler
diizenleyerek turizm canlandirilmistir. Dizide kullanilan esarplar, cantalar ticari
olarak iiretilmis ve dizi karakterinin adi ile satisa sunulmustur.®® Gunumiizde de

devam eden dizi ihracati ekonomimize katkida bulunmaya devam etmektedir.

2000-2010 ve sonrasinda Internet’in yaygmlasmasi ile beraber Tulrk
televizyonun gercek anlamda “Dijital” donemi baslamistir. Diinyada ve Tirkiye’de

faaliyete gecen Web platformlar1 dizi izlemede yenilikler getirdigi gibi dramanin

% 01.11.2008de Tiirkiye’nin ilk ve tek yerli gocuk kanali olma 6zelligi ile TRT Cocuk yaym hayatina
baslarken, 01.01.2009°da farkl dil ve lehgelerde yayin yapan ilk kanal TRT6’dir. Yenilikler sadece
yayinlarla ilgili degildi tabii ki 2008 de HD yaymlarin artmast da yayin kalitesini arttirdigi gibi
izleyici sayisii da arttiran bir unsurdur. Tlrksat 4A Uydusu HD Kanal Listesine gore 2019 itibariyla
39 giincel kanal HD yaym yapmaktadir : 24 HD, 360 HD, A Haber HD, A News HD, A Para
HD, A SporHD, A2 HD, TV HD, Beyaz TV HD, Bloomberg HT HD, BRT HD, CNN Tirk
HD, Fox TV HD, Haberttirk HD, Kanal 7 HD, Kanal D HD, NR1 Tirk TV HD, NTV HD, NTV
Spor HD, Show HD, Star TV HD, Teve2 HD, TRT 1 Avrupa HD, TRT 1 HD, TRT Haber HD,
TIVIBU SPOR HD, TRT Belgesel HD, TRT Spor HD, TRT World HD, TRT Gocuk HD, TV4 HD,
TVv8  HD, TVNet HD, Torkmeneli TV HD, Ulke TV HD. Bkz
https://www.myproduksiyon.com/turksat-4a-uydusu-hd-kanal-listesi-2019-guncel/

Pekcok dizi yine bu dénemde yaymna girer. Bunlar arasinda, Doktorlar, Canim Ailem, Tatli Hayat,
Kavak Yelleri, Ezel, Yabanci Damat, Dadi, Selena, Akasya Duragi, Aski Memnu, Leyla ile Mecnun,
Oyle bir Geger Zaman ki, Yalan Diinya, Binbir Gece, Muhtesem Yiizyil gibi diziler vardir.

% Bkz 1-Tanndver, Hiilya Ugur s.135-136, Turkiye'de Film Endustrisinin Konumu ve Hedefleri
Bkz.2- (Khan, Musa (2020, s.144) Doktora Tezi: Televizyon Dizilerin Uluslararasilastirilmasi ve
Kiiltiirleraras:1 Iletisimde Rolii ve Etkisi: Tiirk ve Kore Televizyon Dizilerinin Karsilastirmali Bir
Coziimlemesi. Erisim Adresi: http://nek.istanbul.edu.tr:4444/ekos/TEZ/ET001775.pdf
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kalitesine, sanatsal, edebi ve teknik yenilikler de getirdigi muhakkaktir. Bu konulara

ilerleyen bolimlerde yer verilecektir.

4.2. Tiirkiye’de Geleneksel TV Dizileri ve Dizi Sektoru

Bu kisimda Tiirkiye’de dizi sektoriinlin gelisimi, iiretimi, tiiketimi, degisimi,
ihracat1 gibi konulara deginerek gunimize Web dramaya kadar nasil evrildigini
ornekleriyle analiz edip, yorumlanmaya galisilacaktir. Series ve serial gibi ayrimlarin
bu boliimde yapilmasinda herhangi bir analitik fayda goriilmediginden dizi terimi her
iki bi¢im i¢in de tercih edilmistir. Bu teknik ayrimlar estetik degerlendirmenin

yapildigi kisimda gerekli oldugundan orada operasyonel hale getirilecektir.

4.2.1. Geleneksel TV Dizileri: Kisa Tarihi ve Temel Ozellikleri

Tiirkiye’de 1968’de baslayan televizyon yayinciligi ilk donemlerinde icerik
konusunda baz1 sikintilar yasadiysa da Ozellikle yerli dramalar konusunda daha
sonraki yillarda bunun iistesinde basariyla gelindigi goriilmektedir. Tiirkiye’nin tek
kanalli déneminde, TRT biinyesinde bulunan ilk yonetmenlerinden Tunca Yonder’e
Turk televizyon tarihinde bir ilk olan herhangi bir drama eserinin yapim ve yayinini
gerceklestirme gorevi verilmistir. YOnder, Sinasi’nin Sair Evlenmesi adli eseri
secerek yapimciligini stlenmis, 6 Subat 1968 tarihinde de canli olarak TRT’de
yaymlanmistir. Boylelikle bu eser Tiirk televizyon tarihinde yayinlanan ilk yerli
drama olmustur. Ardindan Miinip Senylicel, Giiner Sarioglu, Arsal Soley, Emin
Gergeker, Sedat Orsel, Umit Atay, Tuncer Tezel, Tilay Eratalay, Hiisamettin
Unliioglu, Goker Miiftiioglu gibi isimler yapimci-yonetmen olarak sahneden ekrana
pek cok yerli ve yabanci eser tagimiglardir. Canli oynanip yaymlanan bu tiyatro
oyunlart TRT bir video kayit cihaz1 alana dek stirmiistiir (Bkz., Kale, 2019, s.127).
Tiyatro sahnesinden ekrana aktarilan bu dramalar canli yayinlandig: i¢in kayitlar
bulunmamaktadir. Ilk kayda alinan uyarlama ise 1971 yapimi Direkleraras: adli
dramadir. Ardindan Yagmur Sikintisi, Dolap Beygiri, Mikado’nun Copleri, Hiilleci,
Cengiz Han’in Bisikleti, Corak Toprak, Villada Cinayet, Bir Cinayet Oyunu,
Kosebasi gibi oyunlar ile devam edilmistir (Bkz. Kale, 2019, 5.129).

Ismail Cem 1974 yilinda TRT Genel Miidiirii oldugunda Ingiliz, Sovyet Rusya

ve Fransiz televizyonlarimin kendi klasik edebiyat eserlerinin uyarlamalarina yer
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vermeleri onda iinli Tiirk edebiyati klasiklerinin de TRT’de gosterilmesi gerektigi
fikrini olusturmus ve bunun neticesinde Aziz Nesin’in “Yasar Ne Yasar Ne
Yasamaz” adli romanin Tiirkiye’nin ilk uyarlama televizyon dizisi ve Necati
Cumali’nin “Tiitlin Zaman1” adli roman uyarlamalarinin ¢ekimleri yapilir ve TRT de
gosterilir. Ismail Cem’in ulusal igerik olusturma ¢abalar1 onu Yesilcam’in basarili
yonetmenleriyle yerli edebiyat klasikleri uyarlama konusunda is birligine kadar
gotiirtir. Yesilgam sinemasinin deneyimli yonetmenlerinden Halit Refig, Halit Ziya
Usakligil’in Ask-1 Memnu adli romanin dizi uyarlamasimi ¢eker ve donemin oldukca
pahali bir yapimi olarak bahsedilir; Omer Lutfi Akad, Omer Seyfettin
Hikayelerinden sectigi “Topuz”, “Ferman”, “Pembe Incili Kaftan” ve “Diyet” adli
hikayeleri televizyona uyarlar; Metin Erksan ise “5 Hikaye”yi TRT icin filme alir
(Bkz., Kale, 2019, s. 131-132).

TRT o dénem yabanci klasik uyarlamalara da yer vermektedir; Oliver Twist’in
Maceralari, Kumarbaz, Karamazov Kardesler, Anna Karenina, Sefiller, Biiyiik
Umutlar, Emma, Ben Claudius, Monte Kristo Kontu, Savas ve Baris, Su¢ ve Ceza,
Babalar ve Ogullar, Budala gibi eserler buna 6rnek gosterilebilir. Tiirk insani
Tolstoy, Balzac, Shakespeare, Victor Hugo, Cehov, Dostoyevski, Austen gibi
yazarlarin roman uyarlamalarini izleme firsati bulur. TRT bir taraftan yabanci roman
uyarlamalara yer verirken bir taraftan da oldukca ilgi goren yabanci yapimi
genellikle ABD yapimi Alacakaranlik Kusagi, Alfred Hitchcock Sunar, Arsen Lupen,
Doktor Kim, Flamingo Yolu, Tatli Cadi, Bonanza, Kaygisizlar, 6 Milyon Dolarlik
Adam, Alo Polis, Altin Kizlar, Asagidakiler Yukaridakiler, Ask Gemisi, Baretta,
Beyaz Golge, Charlie’nin Melekleri, Dallas gibi  dizi ve filmlere de yer
vermektedir.%® Tiim diinyada popiiler olan Tiirkiye’de de gok sevilen Brezilya yapimi

pembe dizi Kéle Isaura da 1976 yilinda TRT ekranlarinda yer almistir.

O yillarda TRT uyarlama dizilerinin yam sira televizyon igin yazilmis 6zgiin

yerli dizi tegvikini ve arayisini da silirdiirmektedir. Tekin Akmansoy’un yazdigi ve

% Yabanci dizi ve film ithalat: 1971 den sonra baglamustir.
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oynadig1 son on bes yilin1 da kendisinin ve kizinin yonettigi Tiirk televizyon tarihinin
ilk yerli dizisi Kaynanalar ayn1 zamanda ilk yerli sit-com dizisi olup TRT de 1974°te
yayinlanmaya baslamistir. Dizi 22 sezon yayinda kalarak Tiirk televizyon tarihinin
en uzun stiren dizisi olmustur. 2004 yilinda yaklasik 30 sene'® ekranlarda kaldiktan

sonra sonlanir.10?

1975’te Halide Edip Adivar’in Sinekli Bakkal, Resat Nuri Giintekin’in
Degirmen, Turgut Ozakman tarafindan Saripinar 1914, 1976 ve sonraki yillarda da
Yilk1 Ati, Bir Adam Yaratmak, Dagli ile Muharrem, Degirmen, Kocaoglan, Denizin
Kanm (1978), Yorgun Savasci, Pusuda, Sipsevdi (1977), Oynas, Huzur Cikmazi,
Mahalle Kahvesi, Tatli Carsamba (1979), Sizin Dershane (1980), Ug Istanbul (1983),
IV. Murat (1981), Kigiik Aga (1983-1984), Calikusu (1986), Kurulus (1987) gibi
eserlerle uyarlamalara ve dizilere devam edilmistir. Yerli diziler Tirk halki
tarafindan c¢ok sevilmis hatta o donemde geri doniislerde dizilerin her aksam

gosterilmesini ve biraz daha uzun olmalar1 istenmistir (Yagci, 2011, s. 4).192

12 Eyliil 1980 darbesi ile gelen yayin sansiirleri, igeriklerin denetlenmesi ve
siyasi baskilar yerli dizi sektoriini de etkilemistir. Konularin suya sabuna
dokunmayan, politik goriisler icermeyen, propaganda niteligi tasimamasina dikkat
edilerek dizi yapimmna yine de devam edilmistir. Perihan Abla, Bizimkiler, Ug
Istanbul gibi diziler buna 6rnek verilebilir. Tanridver’e gore, 1986'da gerceklestirilen
ilk Tirkiye Medya Arastirmasinda en ¢ok izlenen ve en begenilen program tiirleri
arasinda ana haber biilteninden sonra yerli filmlerin geldigini, Tiirk izleyicisinin yerli
filmler izlemekten keyif aldigini ifade etmektedir. Yine ayni donemde TRT'nin satin

aldig1 yabanci diziler de yogun ragbet goérmiistur ve bu kurumun vyerli televizyon

100 Kaynanalar dizisi aralikli olarak 30 yil siirmiistiir. Baz1 donemler yaymdan kaldirilmis ve pargali
bir yayin grafigi mevcuttur.

101 1- Kaynanalar. Bkz. Mutlu,2008, s. 213. Televizyonu Anlamak

2- Bkz. http://sinematurk.com/film/7328-

192 0 dénem geri doniisler ancak mektupla olabilmektedir. Mektuplarda, dizilerin her aksam olmasini,
25-30 dakika olan surelerin de 40-45 dakika olmalar1 istenmis (Kaynak: Yagci Aksel, Sevgi Can
“Yerli Dizi Seriiveninde 37. Sezon™)



100

drama yapimina 6nem vermesinde belirgin bir etken olusturdugunu sOylemek

mimkunddr (Tanriover vd., 2011, s. 44).

1974-1999 arasi ¢ekilen dizilerden birka¢ 6rnek vermek gerekirse: Ask-1
Memnu, Yaprak Dokiimii, Calikusu, Yarin Artik Bugiindiir, Kefenin Cebi, Ipin
Inceldigi Yer, Gengler, Kaynanalar, Perihan Abla, Bizimkiler gibi siralanabilir.1%®
Genel olarak ailenin merkeze alindig1 yticeltildigi, mahallede birlik, beraberlik ve
yardimlagmanin Onemsendigi, iyilik, erdemlik ve dayanisma gibi konular bu
dizilerde yaygin olarak islenmistir. Aile dizilerinin yani1 sira doénem dizileri,
delikanlilik, sarkici-tlrkicu dizileri, suc-aksiyon dizileri, genclik, polisiye dizileri,
mafya dizileri, aga-tOre dizileri, komedi, dram, uyarlamalar, guldird, romantizm gibi
denenmemis tiir islenmemis konu kalmamistir ve Tiirk izleyicisi tarafindan hizla
tilketilmistir. En popiiler tiirlerden ve o donem oldukga tutulan 90’11 yillarin sanatgt
dizi furyasidir. Bu dénemde kimi popiiler miizik {inliilerinin sarki ve alblimleri i¢in

film ve diziler cekildigi gortilmektedir.*%*

Izleyicilerin artan dizi talepleri karsisinda TRT farkli tiirlere yer vermeye
calisarak dizi cesitliligi ve sayisimi arttirmaya calismistir. Pembe diziler ¢ok tutmus
bunun yani sira komedi dizileri de ¢ok sevilerek izlendiginden televizyon yapimcilar
tarafindan sik¢a yer verilmistir. Komedinin ilk 6rnegi Kaynanalar dizisidir, 1990
sonrast doneme ise Kaygisizlar, Bir Demet Tiyatro, Yedi Numara, Cocugun Var
Derdin Var, En Son Babalar Duyar, Ruhsar, Genis Aile, Bir Erkek Bir Kadin,
Cocuklar Duymasin ve Avrupa Yakasi gibi durum komediler 6rnek verilebilir. Yedi

Numara doneminde reyting rekorlar1 kirmis ve komedi dalinda 6diil almistir.

103 Yildizlar Gece Biiyiir, Giilsen Abi, Kaygisizlar, En Son Babalar Duyar, Ferhunde Hanimlar, Siiper
Baba, Cicek Taksi, Bugiiniin Saraylisi, Kiiclik Aga, Samanyolu, Kostebegin Gozleri, Dokuzuncu
Hariciye Kogusu, Acimak, Atesten Gomlek, Kurulus, Gengler, Istanbul, Tiirkmen Diigiinii, Baska
Olur Agalarin Diigiinii, Ug Istanbul, Mardin Miinih Hatt1, Kartallar Yiiksek Ugar, Siiper Baba, kinci
Bahar, Ekmek Teknesi, Asmali Konak, Baba Evi, Mahallenin Muhtarlar1, Cigek Taksi, Sehnaz Tango,
Kara Melek, Kaynana.

1041990’larda ortaya c¢ikan bir film/dizi akimidir, albiim cikaran sanatcilara filmler ve diziler
yapilmaktaydi. Bu iinliiler arasinda Ebru Giindes Kiiciik Emrah, Kiigiik Ceylan, Mahsun Kirmizigiil,
Orhan Gencebay, Ozcan Deniz, Kiigiik ibo, Alisan gibi sanatcilar vardir.
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TRT, tarihi dizilerin de ¢ekilmesine 6nem vererek hem uyarlama hem de 6zgiin
diziler iiretmistir. Ornegin TRT nin ydnetmenlerinden olan Ziya Oztan 1984 yilinda
Ittihat ve Terakki, 1985’te Bugiiniin Saraylisi, 1987°de Atesten Giinler, 1989’da
Baharin Bittigi Yer, Cumhuriyet, 1994’te Kurtulus-Kemal’in Askerleri, 2002°de
Abdllhamit Diiserken gibi basarili tarihi filmlere imzasini atmustir. Bazi diziler
TRT’ye oldukca pahaliya mal olmustur. Ornegin senaryosunun Turgut Ozakman
tarafindan yazilan ‘Kurtulus-Kemal’in Askerleri’ dizisinin Serim’e gore kirk milyar
liraya yaklasan biitceyle TRT i¢in biiyilk maddi sikinti yarattigimi fakat dizi
yaymlandiktan sonra ydnetmen Ziya Oztan’m bu zor ve kapsamli isin altindan

basartyla ¢iktig1 goriildiigiinii ifade etmektedir” (Serim, 2007, s. 177- 178).

1990°dan itibaren 6zel televizyonlarin da devreye girmesiyle rekabet artmis ve
Celenk’in de dedigi gibi “izleyici prime time televizyonunda baslayacak dizi
yagmuruna...” hazir hale gelmistir (Celenk, 2010, s. 21, akt Yagci, 2011, s. 13). Pes
pese acilan ATV, Kanal D, Show, Kanal 6, TGRT gibi ticari kanallar Tiirkiye
televizyon yayinciliginda yeni bir donem baslatmistir. Dizi liretim hizi artmis ve her
aksam her kanalda farkli diziler yayinlanmaya baslanmistir. Buna bagl olarak film

yapim sirketleri artmis ve sektor giderek kendi endiistrisini olusturmustur.

Tiirk izleyicisi 1990’lara kadar yerli dizileri de yabanci dizileri de severek
izlemekteyken ticari televizyon doneminin baglamasiyla Tiirk izleyicisinin televizyon
izleme aligkanliklar1 da degismeye baslamistir. Yerli dizilerin hem nicelik hem de
nitelik olarak artis gostermesi izlenme oranini ytkseltmis, Tiirk izleyicisi yerli
dizileri daha ¢ok tercih eder olmustur, iistelik de bu oran istikrarli bir sekilde artmaya
devam etmistir. Bunda kanallarin yayimnladig: yerli dizi kalitesinin artisi, konularin
cesitlenmesi rol oynamaktadir. Sektoriin gelismesi, izleyicilerin daha talepkar olmasi
dizilerde 1y1 yonde bir gelismeye ve degisiklige vesile olmustur. Tanridver bu
degisimi sOyle Ozetlemektedir: “Bu donemden itibaren Tirk televizyon izleyicisi,
‘evrensellik’ iddiasindaki yabanci dizi filmleri neredeyse tiimiiyle terk edip, yerli
dizilere yonelmis, her aksam, yemek sonrasinin en belirgin televizyon programi
olarak, dizi filmi dinlenme/eglenme pratiklerinin merkezine yerlesmistir” (Tanriover

vd., 2011, s. 44).
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Yagcr’ya gore 90’lardan sonra baglayan bu yiikselis doneminde ortalama 70
sinema filmi ve 70 TV dizisi iiretimine ulasilmistir (Yagci, 2011). 1996 yilindan
baslayan bir artigla 1999 sonrasinda ana yaym kusaginda yayimlanan dizilerin
neredeyse tamami, yerli dizilerden olusmaktadir. “1998 yilindan baslayarak, alti
biiyiik kanalda her hafta yaklagik 30—-35 yerli dizi yaymnlanmaktadir” (Celenk, 2005,
s. 321, akt. Aksoy, 2019, s. 542). Sentiirk’e gore, 2008’de yerli dizi sayis1 haftada
ortalama 57, 2010°da 47, 2016 yilina gelindiginde 6nceden devam eden ve
yenileriyle birlikte haftada ve tekrarlariyla birlikte yaklagik 358 diziye ulasiimistir
(Sentiirk, t.y., s.3).

Cakir’a gore, 2010-2015 yillart arasinda dizi sayisinin diismiis gibi goriinmesi
aslinda kanallarin dizi siirelerini uzatip prime time kusaginda sadece bir diziye yer
verme politikasindan ileri gelmektedir. Dizilerin ortalama suresi 60 dakika iken
prime time kusaginda iki farkli diziye yer verilirken, 6rnegin 20:00°de baslayip
22:00’de biten birinci dizi, 22:00’de baslayip 00:00’da biten ikinci dizi yayinlanirken
iki prime time kusagi birlestirip tek bir kusaga inmesi bu siireyi de ana haber
bllteninden sonra 20:30°da baslayip Ozetler/tekrarlar ve reklamlarla birlikte 150
dakikadan fazla suren tiim geceyi kaplayan tek bir diziye yer verilmesi durumudur.
Bu siirelere Oyle Bir Geger Zaman Ki, Muhtesem Yiizy1l, Medcezir, Karagil, Kara
Para Ask, Karaday1 gibi dramalar ile baglanmistir (Cakar, 2015, s.14).

Yerli dizi hakimiyetiyle ilgili ilging sosyolojik saptamalara kisaca deginecek
olursak Tanriéver’e gore, yaygin yayin yapan kamu ve ticari televizyon kanallarinda
neredeyse en belirgin ve ragbet goren program tiirii olarak yerini alan yerli diziler
gercek bir sosyolojik "olgu"ya doniigmiistir (Tanriover, 2011, s. 45). Celenk,
Turkiye televizyonunun en 6zgun yonlerinden birinin yerli dizilerin ulusal ana-yayin
kusaginda tiimiiyle hakimiyet kurmas1 ve kiiresellesme egilimleri karsisinda, Tiirkiye
televizyonu, yabanci dramalarin egemenligine karsi koyan istisnai bir “mega-

metin”1% olusturdugunu ifade etmektedir (Celenk, 2005, s 321).106 Ince ise Turk

105 Nick Browne, Amerikan televizyon metninin sekillenmesinde ekonominin dogrudan roliine
odaklandigi, “Televizyonun (siiper) metninin analizi adli ¢aligmasinda, bir siiper-metin olarak “akisin
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dizileri i¢in “Kendi yaginda kavrulan kapali bir sektérden, diinyanin dort bir yanina
dizi ihra¢ eden, Emmy kazanacak kadar yliksek kalitede isler iireten, iilke
ekonomisine ciddi katkilar1 olan bir aktore dontsti” seklinde dustincelerini ifade
etmektedir. (B. Ince ile kisisel iletisim, 5 Eyliil 2019).

S6z konusu donemde Tiirk dizileri giderek diger programlara gore daha baskin
hale gelmeye baslamistir. Zamanla, ATV, Kanal D, Show, Star, Haber Turk, Fox,
TGRT gibi dizi agirlikli kanallar 6ne ¢ikmis ve ana kanallar diye adlandirilmiglardir.
Ana kanallar TRT’nin disinda 1996-1998 tarihleri arasinda prime time’da dizilere
ayirdiklari siire ortalama %20 iken, 2013-2014 yillar1 arasinda yerli diziye ayirdiklari
siire tekrarlari/6zetleriyle birlikte {i¢ kat artarak %60-65 olmustur.’’” Bunun yan1 sira
izlenme oranlar1 da artmaktadir. Deloitte istatistiklerine gore 2002 yerli dizi izleme
orant %60’larda iken, 2012°de %80’lere ¢ikmustir. Yabanci dizi izleme oranlar
%A40’larda seyretmistir. Haber izleme oranlar kiigiik bir farkla 2006-2012 yillar
aras1 %80’lerdedir (Deloitte, 2014, s 8).1%8

Muhtesem Yiizyil, Vatanim Sensin gibi filmlerin Goriinti Yonetmeni Burak
Kanbir Tiirkiye’nin kendine 6zel inanilmaz iiretim yapan bir yer oldugunu, son 20
sene ortalama yilda 60-70 tane dizi ¢ekildigini, her dizinin sahada 30 bolimluk
sezonlar seklinde ¢ekildigini, kimsenin pek makbul gormedigi bir pazarin Tirkiye’de
dondiigiinii belirtmektedir. Uretilen yiizlerce dizinin Avrupa, Ortadogu, Balkanlar,

Avrupa’nin dogusu, Rusya, Giiney Amerika, Arjantin’e satildigin1 ifade

belli bir televizyon programini ve onun izleyiciyle iligkisinin kosullarini belirledigini” soylemektedir.
Browne’ye gore televizyonda “orada goriilen her seyin olusturdugu” bir de mega- metin vardir (Akt
Celenk, 2005, s. 71).

16 Celenk: “Bati Avrupa iilkeleri, ABD ve Giiney Amerika dizilerini ulusal ana-yaym akisini ele
gegirmesi ya da bu yonde bir tehdit olusturmas: karsisinda 6zel onlemler alinmaktadir. Yabanci
dramalara kota uygulamak ya da ulusal TV kanallarina toplam drama yayininin belirli bir oranini yerli
dramalara ayirma zorunlulugu getirmek bu onlemler arasindadir”. Ornegin Azerbaycan da Tiirk
dizilerinin yayinini, Azeri dilini korumak amactyla sinirlandirmstir.

107 Deloitte analizi, 2013-2014 yaym sezonu reyting verileri analiz edilerek, programlarin yaymnda
kaldiklar siireler baz alinarak olusturulmustur. Prime time, 20:00-24:00 saatleri arasinda kabul
edilmistir, s. 8.

108 Deloitte, Diinyanin en renkli ekrani Tiirkiye’de dizi sektorii, s.8, Program kategorileri bazinda
televizyon izleme davranislar grafigi.
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etmektedir.”!® Pinto’ya gore Tiirk dizisinin kendine has bir DNA’s1 oldugunu,
kullanilan miizik, farkli ¢ekim teknikleri, yavas akan temposu, aile dizisi olmalari,
konularinin gergek¢i hayatin iginden, agk, entrika gibi unsurlarinin olmasi dizilerin
tutulmasina sebep olmakta, Tiirk dizilerinin diinyada bir marka oldugunu ve bu
sekilde tanitmak i¢in biiylik yatirimlar yaptiklarini ifade etmektedir. Tiirk dizisinin
giremedigi Bat1 Avrupa pazarma da yavas yavas girebileceklerini, Ispanya, italya ve
Portekiz’e satmaya basladiklarini, hedeflerinde Fransa, Almanya ve hatta Ingiltere

pazari oldugunu vurgulamaktadir (Ustuk, 2019).

Ote yandan Kilmg¢’m bu durumla ilgili goriisii ise Batili izleyici ile Tiirk
izleyicisi arasinda fark oldugunu, onlarca dizi yapilmasina ragmen Avrupaya
satilamamasini su sekilde izah etmektedir:

Niye Avrupa’ya satamiyoruz hi¢ diisiindiiniiz mii, ¢linkii adam izleyince sagma
sapan geliyor, hem hik&yesi hem g¢ekim teknigi hem rejisi hem kurgusu onu
cezbedecek hicbir sey yok bizim isimizde. Bizim isimizi Dubaililer, Araplar,
Ortadogulular satin aliyor, biz Avrupaliya, Koreliye, Amerikaliya is
satamiyoruz ama Koreli yapinca diinyanin her yerine satiyor bu da izleyicinin

meseleye yaklasimi ile ilgili, biitiin hikdye o. Bizim izleyicimiz kafa yormak
istemiyor, kafa dagitmak istiyor (V. Kiling ile kisisel iletigim, 23 Kasim 2019).

Savcr ise Tiirk dramasimin diinyaya acildigini, bugiin Tiirk dramalarinin
diinyada satmasinin sebebi temelde merkezinde ask ve entrikanin oldugu bir ¢esit
soap opera oldugunu vurgularken TUrk dizi tarifini de su sekilde yapmaktadir: “Tiirk
dizisi eski Brezilya, ya da Latin Amerika soap operalar1 kadar degil ama bugiin bir
stiper dizi kadar da ya da gercek bir premium dizi kadar da olacak bir yerde degil,
Turkish drama dedigimiz tam ortasinda bir sey” (T. Savci ile kisisel iletisim, 6 Eyliil
2019).

109 Kanbir, Burak. (26 Aralik 2019), Kisisel Goriisme.
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4.2.2. Dizi Ekonomisi

Bunun cevabi RTUK, Reyting, Reklam ve Kar’in birbiriyle olan baglantisidir.
Bu baglantilarin daha iyi anlasilmasi i¢in c¢ok kisa olarak medya ve reklam
yatirimlarina deginildikten sonra devam edilecektir. Deloitte’in “Tahmini Medya ve
Reklam Yatirimlart 2019 Yili Raporu”na gore Tiirkiye’de toplam medya ve reklam
yatirimlart 2018 yilina gore ylizde 6,2 oraninda biiyliyerek, 11 milyar 49 milyon TL
oldugunu ve medya yatirimlarindan en biiyiik payin ylizde 48,2 ile yine televizyon
kuruluglarinin oldugunu gérmekteyiz. Dijital mecralara ayrilan pay yiizde 33,3 ve
azalarak acik hava, sinema ve basin gibi medya yatirimlar1 gelmektedir.!'® Tirk
halkinin ortalama televizyon karsisinda geg¢irdigi uzun saatler géz Oniine alinirsa
reklam sektoriiniin neden TV’ye 6zellikle en cok tiiketilen yerli dramalara bu kadar
cok reklam vermek istiyor olmalarin1 da anlayabiliriz. Pazarlama agisindan genis

kitlelere ulasmak reklam sektoriiniin en ¢ok hedefledigi seydir.

RTUK, Reyting, reklam ve kar’in birbiriyle olan baglantisina gelince RTUK ’iin
kurulus amact bilindigi gibi Tiirkiye'de faaliyet gosteren tum radyo ve
televizyonlarm yaymlarimi denetlemektir.!! Asmali Konak, Muhtesem Yiizy1l gibi
dizilerle siirelerin uzamaya baslamasiyla izleyicilerden reklam arasinda dizi izliyoruz
sikayetlerinin artmas1 neticesinde RTUK Avrupa Konseyi’nin televizyon

112

sozlesmesinde™“ “Reklamlar yaymin yiizde 20’sini gecemez” maddesine de

dayanarak televizyon reklamlari ile ilgili 6nlemler almak zorunda kalir. Buna gore,

102019 Reklam ve Medya Yatinmlari Agiklandi, Rapor, Reklamcilar Dernegi,
ReklamverenlerDernegi (RVD), Interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB TR), Acikhava Reklamcilari
Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yaymcilart Dernegi (URYAD) ve Mobil Mecralar Arastirma
Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA) adina bagimsiz danigmanlik sirketi Deloitte tarafindan
hazirlanmistir, Cemre Uchisar, 3 Nisan 2020.

111 RTUK (Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu) 1994 yilinda ticari televizyon yayinlarinin
baglamasindan dort yil sonra TBMM tarafindan kurulmustur.

112 RTUK (Radyo ve Televizyon Yiksek Kurulu) Avrupa Konseyi (AK) Biinyesinde Yiiriitiilen
Faaliyetler, 5 Mayis 1989 tarihinde Avrupa Konseyine iiye Devletlerin imzasina agilan ve aralarinda
Ulkemizin de bulundugu bes iiye devletin imzalamasini miteakiben 1 May1s 1993 tarihinde yiiriirliige
giren Avrupa Sinirdtesi Televizyon S6zlesmesi, iilkemiz tarafindan 7 Eyliil 1992 tarihinde imzalanmis
ve Anayasamizin 90’inci maddesi cergevesinde 1 Mayis 1994 tarihinde yiirlirlige girmistir.
https://www.rtuk.gov.tr/avrupa konseyi-ak- bunyesinde-yurutulen-faaliyetler/3821/895/avrupa-
konseyi-ak-bunyesinde-yurutulen-


https://www.google.com/search?safe=active&rlz=1C1CHBD_trTR892TR892&sxsrf=ALeKk02XKAaPGFIGtwBKiX7bRklA0GWzlw:1596310803558&q=Radyo+ve+Televizyon+Y%C3%BCksek+Kurulu&stick=H4sIAAAAAAAAAONgVuLVT9c3NEw2yssoLzEzXsSqFJSYUpmvUJaqEJKak1qWWVWZn6cQeXhPdnFqtoJ3aVFpTikAU7lhVDYAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwj_nJaT4frqAhWwk4sKHSDgALgQmxMoATAeegQIExAD
https://www.google.com/search?safe=active&rlz=1C1CHBD_trTR892TR892&sxsrf=ALeKk02XKAaPGFIGtwBKiX7bRklA0GWzlw:1596310803558&q=Radyo+ve+Televizyon+Y%C3%BCksek+Kurulu&stick=H4sIAAAAAAAAAONgVuLVT9c3NEw2yssoLzEzXsSqFJSYUpmvUJaqEJKak1qWWVWZn6cQeXhPdnFqtoJ3aVFpTikAU7lhVDYAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwj_nJaT4frqAhWwk4sKHSDgALgQmxMoATAeegQIExAD
https://www.rtuk.gov.tr/avrupa%20konseyi-ak-%09bunyesinde-yurutulen-faaliyetler/3821/895/avrupa-konseyi-ak-bunyesinde-yurutulen-
https://www.rtuk.gov.tr/avrupa%20konseyi-ak-%09bunyesinde-yurutulen-faaliyetler/3821/895/avrupa-konseyi-ak-bunyesinde-yurutulen-
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60 dakikalik yayin i¢in 12 dakika reklam izni vardir. Kanallarin dizilerin
uzatmalarinin sebebi daha ¢ok reklam alabilmek ve daha ¢ok kazanmaktir dolayisiyla
reklam siirelerini uzatabilmek i¢in farkli ¢6ziim yollar1 gelistirirler. 12 dakikalik
reklam arasini ii¢ defa kullanabilmek i¢in kanallar diziyi uzatip 3. saat dilimine kadar
stindiiriirler hatta dordiincii 12 dakikay1 kullanabilmek icin ana haber biilteninden
sonra baglayan ve neredeyse bir bolim kadar suren Ozetlerden sonra 20:45 gibi
reklamlara girerek 21:57’de yeni dizi boliimiinii baglatmak suretiyle kullanmis
olurlar. Boylece Karabiyik’in da dedigi gibi “hem geceyi tek diziyle kurtarmak
mimkin olmakta, hem de izlenirlik orami yiiksek diziler sayesinde ¢ok
kazanmaktadirlar” (Karabiyik, 2011). Son birka¢ yildir boliimiin son sahnesini
00:00’a denk getirip dizi devam edecek yazisiyla izleyiciyi ekran karsisinda hapsedip
yeni bir reklam kusagini baslattiktan sonra 00:15’te yine ayn1 son sahneyi gosterip
bolimu bitirmekteler. Bu durumda bir dizi gosterimi siiresince 5 reklam kusagi
kullanmis olmaktadirlar. Ayrica bu kadarla da kalinmamakta, reklamlari alt bant ve

iriin yerlestirme seklinde de genisletmektedirler.

Yukarida da bahsedildigi gibi zamanla reklam sektorinin bu kadar yiksek
tutarlarin ayirdig1 televizyon reklamlar1 kendine yer bulabilmek i¢in agresif bir
sekilde dizi siirelerinin uzamasini zorlamakta, reytinglerin fisildadigi en karli prime
time zamanlarina yerlesmekte hatta 12 dakika reklam siirelerini fazlasiyla asarak
kanallarda hakimiyet kurmaktadir. Dizi siirelerin uzamasm sadece RTUK’iin
koydugu reklam simirlamalar1 ile agiklamak miimkiin degildir. Dizi surelerini
etkileyen bir diger olgu Reyting’tir.'® Cok izlenen ya da televizyon deyimiyle
“tutan” dizilerin reytingleri kitlelere isaret etmektedir. Izlenme oranlari yiiksek
diziler en ¢ok kazandiran en ¢ok reklam alinasi dizilerdir. Reklam verenler reyting

verilerine bakarak reklamimnin yayinlanacagi kanali, diziyi ve zaman periyodunu

113 Tiirkiye’de televizyon kanallarmin izlenme oranlarinin 6lgiimii TIAK tarafindan yapilmaktadir.
Tirkiye’de ilk reyting 6l¢iimleri 1989 yilinda heniiz ticari televizyonlarin ortaya ¢ikmadigr tarihlerde
yapilmaya baglanmigtir. “Televizyon programlarinin performanslarin1 6lgmek icin kullanilan bir
terimdir. Reytingi yiiksek olan programlar basarili ve dolaysiyla uzun soluklu programlar olarak
bilinir. Prime Time olarak adlandirilan aksam kusagi TV’lerde reytingin en yiiksek oldugu yayin
kusagidir. Izlenme rekorlar1 kiran yapimlar bu saat diliminde ilk gdsterimini yapan yapimlardir”.
Kaynak: https://www.tvreklamajansi.com/turkiyede-reyting-olcum-sistemi/


https://www.tvreklamajansi.com/turkiyede-
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secer. Reklamcilarin en ¢ok istedigi zaman periyodu iicretinin yiliksek olmasina
ragmen prime time’dir. Reklam {icretlerinin farkliligi, reklamin yer alacagi dizi,
dizinin igerigi''4, boliimiin basi, ortasi, sonu veya boliimiin tap yaptigi/kanca atildig1
noktalara gore farklilik gostermektedir. Ay Yapimdan Idari Yapimeci, Tolga Kaan
Degirmenci’nin kisisel goriismemizde kullandig1 “Dizi gosterimdeyken arka planda
telefonlarla kiyasiya bir reklam pazarligi gergeklesmektedir.” ifadesi durumu net bir
sekilde ortaya koymaktadir (Degirmenci, 20 Kasim 2019). Reklam sektérinin
blyiikliigi hakkinda bizlere fikir verdigi gibi neden dizi sektorii iizerinde yaptirimi
bu kadar giiclii oldugu asikardir. Reklam pastasinin biiytlikliigi ve sagladigi kazanglar

kanallar1 neredeyse reklam yayinlamak icin igerik iiretiyor noktasina getirmistir. 1%°

“Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz” dizisinin goriintii yonetmeni Veysel
Kiling, sendikalarin bu kapitalle basedecek gucu ve yaptirnmi bulunmadigini, 2
saatlik diziye 7 kusak reklam konulacak denildiginde bu duruma itiraz edebilecek bir
kurumun bulunmadigini, herkesi astigimi dolayisiyla bu noktada devlet
miidahalesinin gerekli oldugunu, 6ncelikle dizileri 1 saate indirerek ve 2 reklamla
smirlandirarak mumkin olabilecegini vurgulamaktadir. Fakat bu dnlemlerin gelirleri
de yar1 yartya disiirecegini ve sektorin bunu kabul edip etmemesiyle ilgili de

tereddiitleri oldugunu ifade etmektedir (V. Kiling ile kisisel iletisim, 23 Kasim 2019).

Kanallar artan izleyici sikayetlerine ragmen uzun siiren dizilerdeki uzun
reklamlara israrla yer verilmesine sebep olarak yuksek maliyetleri gostermektedirler.
Onlara gore ancak iyi ve kaliteli dizilerin reyting alabildigini, bunun igin de kendini
ispatlamig iyi fakat ylksek ucretli basrol oyuncularla mumkin olabilecegini,

kiralanan kaliteli mekanlarinin pahali oldugunu, iyi bir filmin iyi bir senaristin ve iyi

114 Reklam verenler genel olarak iiriin tamitimlarini siddet veya pornografik unsurlar igeren dizilerde
yer almasini istemez, tiiketicilerine daha aile dizilerinden seslenmek isterler.

115 Kiling’1n kisisel goriismemizde TV kanallarinm durumuyla ilgili ifadesi soyledir: “...bu iilkede
yabanci yatirimeinin reklam sektdriinde 1 milyar dolar parasi var, burada ne sendika ne yapimci ne
kanal hig¢birinin 6nemi yok. O paranin asil sahibinin 6nemi var, yabanci yatirimci 1 milyar dolar para
bagliyorsa onun soyledikleri onun talepleri gegerli bu iste” seklinde reklam sektoriiniin dizi  sektdri
iizerindeki hegemonyasina vurgu yapmakta ve aciklik getirmektedir (V. Kiling ile kisisel iletisim, 23
Kasim 2019).
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bir yonetmenin elinden ¢ikmis olmasi gerektigini, bunun da bir maliyeti oldugu
ayrica teknik ekiplerin, kurgunun da ¢ok onemli oldugunu ve burada da kaliteden
Odiin verilmemesi gerektigini vurgulamaktadirlar. Bu faktorlerin dizi maliyetlerini
yiikselttigini ve bu maliyeti karsilamak icin reklamlara yer vermek zorunda olduklari
savunmasini yapmaktadirlar. Gerek rekabetin artmasi gerekse reytingler gibi
sebeplerden dolay1 popiiler oyunculara yer verilmesi, iinlii senarist, yonetmen ve
yapimcilarin tercih edilmesi bir taraftan maliyeti arttirirken bir taraftan da bu popiiler
oyuncular ile saglanmasi diistiniilen sponsorluk gelirleriyle ve yiiksek reytingin

getirecegi reklam gelirleriyle maliyetin karsilanmasi umulmaktadir.

Deloitte’in dizi maliyetleri ile ilgili arastirmasina gore oyunculara ddenen
{icretler maliyetin en biiyiik yiizdesini olusturmaktadir. Unlii oyuncularin dizi
maliyetinin %45’ini olusturdugunu, sirasiyla rasyonel karlilik %20, dekor %10,
yonetmen %5, montaj %5 vs. gibi maliyetler gelmektedir.*® 2010-2011 yillarinda bir
dizinin bolim basina maliyeti, 60 bin TL'den baslayarak 500 bin TL'ye ulagirken
(Tanriover, 2011, s 62), Deloitte 2014 raporuna gore 2014’te boliim basina 6denen
tutarlar bir cok faktore bagli olarak degismekle beraber bolim basina 200.000 ile
600.000-700.000 dolara uzanan bir araliktan soz edilebilecegini vurgulamaktadir.
Sentiirk’e gore ise 2017°de dizilerin finansman1 projeye gore degismekle beraber
bolim basi maliyeti 100-200 bin TL olabildigi gibi reyting iddiast olan dizilerde bu
miktar 750 bin-Imilyon TL’yi bulabilecegini ifade etmektedir. Buyik
prodiiksiyonlarda, Muhtesem Yiizy1l Kosem ornegindeki gibi, boliim basina 1,5-2
milyon TL maliyetlerin de s6z konusu olabilecegini belirtmektedir (Sentiirk, 2018, s.
5).

Kanallar dizi maliyetlerini karsilayabilmek amaciyla, reklam ve sponsorluk
gelirlerinin yani1 sira son yillarda prime time kusaginda yeni dizi bolumine
gecilmeden Once tekrar ve Ozetlere yer vererek de kazan¢ saglama yoluna
gitmektedirler. Ozetlerin kanala herhangi bir maliyeti olmadig1 gibi yeni boliimler

kadar izlendigi ve reyting aldigi goriilmiis ve kullanilmig, ayrica bu tekrarlarda

116 Deloitte’in 2014 yilinda dizi sektorii ile ilgili yaptig1 aragtirma.
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reklama da yer vererek kar paylarini arttirmaktadirlar. Yayin haklar1 da tamamen
kanala ait oldugu i¢in yapimcilara bu konuda 6deme yapmadigi gibi daha sonraki

tekrarlarindan da para kazanabilmektedirler.

ISMMMO Dizi Ekonomisi raporuna gore 2008 yilinda dizi sektoriinde 1

1 Oztirk’e  gore, yerli dizilerin

milyarlik sermaye/bilyiime s6z konusudur.!
reytinglerinin yiiksek olmasi televizyon reklamlariin bu yapimlara yonelmesine yol
acmaktadir. Tiirkiye’de en ¢ok kazanan 20 dizi yapimcisinin olusturdugu toplam ciro
2013 yilina gore %16 artarak 622 milyon liraya ulagsmistir. Net kar orani1 da 59
milyon lirayr buldugu belirtilmektedir. 2013 sezonu kanallara dizi satan 45

yapimeinin toplam cirosu ise 750 milyon lira olarak gergeklesmistir” (Oztiirk, 2016,
s. 74). 118

Film-San Vakfi’nin raporunda'® TV mecrasma giden toplam reklam karmnin
ylizde 80’e yakininin ana kanallara gittigini ve ana kanallar boliim bas1 550 bin ila
1,2 milyon TL arasinda yapim i¢in biitce ayirdiklarini belirtmektedir. Ayrica dizi
ithracatinin biiyiimesi yapim sirketleri ve sozlesmeli olduklar1 kanallara yiiksek
gelirler sagladig1 gibi siire olarak uzun olan bu boliimler ikiye hatta iice bdliinerek
satilmakta ve bu da ayrica ek bir kazan¢ kaynagi olusturmaktadir ifadesini
kullanmaktadir (Film-San Vakfi, 2017, s. 41-44). Bu kazancin oyuncu, yonetmen ve
senaristlerle de boliisiilmedigi diisiiniiliirse'®® aslinda kanallarin dizi maliyetlerin
yuksekliginden dolayr bu kadar ¢ok reklama yer vermek zorunda kalindig

savunmasi yeterince ger¢cekci goriinmedigi ortaya ¢cikmaktadir.

Buna bir de dizi ihracatina iliskin bilgiler eklenebilir: Sentiirk’e gore,

Tiirkiye’de 6zellikle 2000°1li yillardan sonra ATV, SHOW, STAR, KANAL D, TRT1

117 {stanbul Serbest Muhasebeci Mali Miisavirler Odasi’nin yaptig1 “Dizi Ekonomisi- Mayis 2010”
aragtirmasi

118 Kaynak: (Forbes Turkiye, 2014).

119 Film Sektoriiniin Durum Analizi ve Sektoriin Gelecegi Projesi Analiz Raporu

120 Burada alt1 gizilmesi gereken onemli bir nokta tiim bu ekonomik dongii iginde “Tiirkiye’de
dizilerin miilkiyeti tiimiiyle kanallara ait oldugu i¢in yapimci, yonetmen, senarist, miizisyenler diziler
lizerinde hak iddia edememekte ve telif alamamaktadirlar”. Istanbul Serbest Muhasebeci Mali
Miisavirler Odas1 (ISMMO, 2010, s. 411).
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ve FOX TV gibi 6nde gelen televizyon kanallarinin dizi kanali olarak ayristiklar: ve
reklam pastasindan aldiklar1 pay ve dizi ihracatindan elde ettikleri gelirle televizyon
sektoriiniin rekabet giicilinii belirlediklerini ifade etmektedir (Sentiirk, t.y., s. 3). Son
yillarda Turkiye ABD’den sonra en fazla dizi satan iilke konumuna gelmistir.
Gergeklestirilen her 4 diziden 3’ii ise ihra¢ edilmektedir (Oztiirk ve Atik, 2016, s.
10).

Pinto, giiniimiizde dizi ihracatinin 350 milyon dolara ulastigini ifade etmektedir
(Pinto, 2020). ISMMO raporuna gére ise dizilerin ihracat bedelleri 2010 yilinda
boliim bagma 250 ile 10 bin dolar arasinda degismektedir. Dizi ihracatindan elde
edilen gelirin 2023'te 1 milyar dolara ulasmasi beklenmektedir (Ustuk, 2019).
Tiirkiye’de her yil 100’iin iizerinde dizi iiretilmektedir.'?* Global Agency, Calinos
Entertainment gibi distribiitor sirketler bu dizileri diinyaya tanitmakta ve satmaktadir.
Oztiirk ve Atik’e gore, dizi satisinda distribiitdr firmalarm yani sira igerik iireticisi
konumunda olan Kanal D ve ATV gibi televizyon kanallarinin da devreye girerek,
kendi tiretimleri olan ve i¢ pazarda yiiksek izlenme oranlarina sahip, basarili dizi
yapimlarim1 yurtdisina da satabilen iki firma olarak ©ne ¢iktiklarini ifade

etmektedirler (Oztiirk ve Atik, 2016, s. 77).

Yapimcilar her ne kadar TV kanallarin dizi maliyetlerinin yiisekliginden
yakinsalar da veriler reklamlardan ve uluslararasi satiglardan elde ettikleri

kazanclarinin her yil daha da arttigin1 gostermektedir.

4.2.3. Yapim ve Calisma Kosullar:

Dizilerin yapim siireglerine bakmak gerekirse; herhangi bir dizi fikri veya dizi
projesi farkli sekillerde ortaya cikabilir. BluTV nin igerik Strateji ve Alim Miidiirii
Deniz Sagmaz Oflaz’a gOre yapimci kanala bir projeyle gidebilir, kanal yapimciya

bir fikirle gidebilir; senarist kanala proje satip beraber yapimciy1 bulabilirler.'?? Ay

121 By hiz 2020 yili itibariyla Covid 19 pandemi nedeniyle diisiis egilimi gdstermistir.
122 Sagsmaz Oflaz, Deniz, BIUTV Igerik Strateji ve Alm Miidiirii (30 EKim 2019) 56. Antalya Film
Festivali Sektorel Konugmalar
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Yapimdan Av. Cemre Ayarci ise dizi proje kabul isinin bulundugu donemin
konjoktorlerine bagli olarak degisebildigini drnegin isterse yapim sirketi elinde bir
proje ile veya tamamen bitmis bir proje ile senaristi, yonetmeni, oyunculari, biitcesi
her sey belli olan, 2-3 bolim senaryosu da hazir projeyi kanala sunabilir ya da kanal
kendi istedigi projeyi belirtir, 6rnegin zengin kiz fakir oglan gibi bir drama
isteyebilir, sartlarin1 belirtir, basrolde de sunlar olabilir bltcem de bu kadar deyip
yapimciya verebilir ya da kanal belli bir oyuncunun kendi ekran yiizl olsun ister ve
s0z konusu oyuncunun oynatilmasini isteyebilir ve o oyuncuyla en ¢ok galisan hangi
yapimciysa bu oyuncuyla bir dizi isteyebilir gibi farkli sekillerde projenin ortaya
cikabildigini ifade etmektedirler (C. Ayarci ile kisisel iletisim, 20 Kasim 2019).

Bu sektorde daha ziyade yapim sirketlerinin dizileri ana kanallara/dizi
kanallarina pazarlamasi seklindedir. S6z konusu bu ana kanallar, dizi projeleri
reyting/reklam getirisine gore titizlikle incelemektedirler. Kanallar genellikle daha
once calistiklari, performansina giivendikleri yapim firmalarina daha c¢ok sans
tanimaktadirlar. Ay Yapimdan Idari Yapimer Tolga Degirmenci’ye gore kanallarin
kendi drama departmanlar1 ve drama ekiplerinin oldugunu, sektérde uzun yillar
bulunmus yapimci kokenli yonetmen veya “iyi koku alan” yoneticilerin dogru
projeyi se¢mekte titiz davrandiklarini belirtmektedir. Daha once ¢aligilan givenilir
yapim sirketlerinin projelerine Oncelik tanidiklarmni, 6rnegin ekiplerinin Onlerine
onlarca senaryo geldigini, bekleyen 20 senaryo varsa Ay Yapimdan gelen tek
senaryonun digerlerinin Oniine gectigini ifade etmektedirler (K.T. Degirmenci ile
kisisel iletisim, 20 Kasim 2019). Senarist Levent Cantek de kisisel goriismemizde
dizi proje siirecini su sekilde belirtmektedir:

“Bazen de yapim sirketi kanala gider, kanal der ki erkek isimiz var, bu is de
bdyle Cukur gibi islere sdylenen bir is; erkek hikayesi dedikleri, bir tane falan
oluyor genellikle tutmuyor onlar, zaten tutanlar da bazi kanallarda Eskiya
Diinyaya Hikimdar Olmaz, Kurtlar Vadisi gibidir. Romantik komedi diye bir

sey var drama falan diyorlar ask, kadin hikayesi diyorlar, genellikle kadinlara
yonelik hikayeler tretiliyor” (Cantek, kisisel iletisim, 20 Kasim 2019). 1%

123 Cantek, Levent. (21 Ekim 2019) Senarist, Kisisel Goriisme.
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Cantek’e gore, kanal istedigi zaman daha belirleyici olup yapimec1 ile sonradan
da anlasabilmekte, bazen kanal senaristi arayarak neler yazabilecegine dair tahminde
bulunarak bir hikdye istemekte, bunun geleneksel bir yaklasim olmadigini yani
tiretim siireclerinin de degistigini, kanal bizatihi sahanin icerisinde olup kendince
olumlu buldugu bir oyuncuyla anlagabilmekte, daha en bagta bir senaristle
anlasabilmektedir. Eskiden kanallarin bu kadar aktif olarak isin i¢erisinde olmadigini
bunun bir degisiklik gostergesi oldugunu vurgulamaktadir” (kisisel iletisim, 20
Kasim 2019). Fikrin, projenin hayata gegcirilmesinde yapimciya ve kanala gore

degiskenlikler gostermektedir.

Netice itibariyla senaryo begenildikten ve yapim sirketi kabul eden kanalla
mutabik kaldiktan sonra, belki senaryo iizerinde birka¢ degisiklik de yapildiktan
sonra ve kabaca bir maliyet c¢ikarilip yapim sirketine 6deme yapildiktan sonra
oyuncu (cast), yonetmen, goriintii yonetmeni, ¢ekim ekibi, 151k ekibi, kostiim, dekor,
mekanlarin belirlenmesi (reke)'?*gibi pre-production denilen 1-1,5 aylik bir dénemi
kapsayan bir siire¢ baslar. Ardindan belirlenen setin kurulmasi ve dizinin ¢ekimleri
baslar. Doénem dizilerinde mekéanin, kostiimlerin ve dekorun uygunluguna dikkat
edilir. Cekimler dis mekanlarda, i¢ mekanlarda sehir disinda veya Anadolu’nun bir
sehrinde veya koylinde gecebilir. Ekip gerekli araglarla oralara tasinir, ¢ekim bazen
gunlerce bazen aylarca surebilir. Bolum cekildikten sonra Post-production sireci
baslar, kurgu asamasinda karigik cekilen sahneler senaryoya gore diizenlenir;
ardindan ses efektleri ve miizik de eklenince boliim tamamlanmis olur. Egkiya
Diinyaya Hiikiimdar Olmaz’in uygulayicit yapimcist Sasmaz’in iiretim siirecinde
ekibin ¢ok oOnemli oldugunu vurgularken “ekibin birbiriyle uyumu, oyuncularin
birbiriyle uyumu, oyuncularin ve ekibin birbiriyle uyumu, yapim olarak bunu ¢ok iyi

sagladiktan sonra senaryo da ¢ok giiclii olduktan sonra zaten her sey otomatikman

124 Cekimlerin yapilacagi mekanlarin kesfi, sahnelerin 6n hazirlik agamasi.
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kendi rayinda gidiyor” seklinde ifade etmektedir (Sasmaz, kisisel iletisim, 23 Kasim
2019). 1%

TV kanallar1 yapim sirketleri ile genellikle 13 boliim icin sdzlesme yaparlar ve
ilk birkag¢ boliimiiniin reytingi sik1 bir sekilde takip edilir, reytingi diisiik dizilere sans
taninmayarak hemen yayindan kaldirilma yoluna gidilmektedir. Reytingi diisiik
dizinin reklam getirisinin de az olacagindan kanal risk goze almamaktadir. Ay
Yapimdan Av. Cemre Ayarct “reyting bazli ¢alistigimiz i¢in biz 13 bdliim senaryoyu
kitleyelim onu ¢ekelim gibi bir diinya olmuyor. Her boliim yayinlaniyor, yayindan
sonra reytingler ¢ikartiliyor, hangi dakikada daha ¢ok reyting artti, hangi dakikada
reyting diistii, hangi oyuncunun reytingi daha yiiksek, hangi sahne daha ¢ok ilgi ¢ekti
gibi seylere gore sonraki boliim senaryolar1 revize ediliyor” seklinde dizinin yaymn
stirecini agiklamaktadir. Geleneksel TV dizilerine midahale cok fazla olmakta,
hayatta kalabilmesi icin siirekli degisikliklere gidilmektedir. Yonetmen Tung¢ Sahin
ise bu sireci su sekilde aktarmaktadir:

Kag¢ bolim gidecegimize emin degiliz, dizi ikinci sezona gidecek mi emin
degiliz, hikayenin sonuyla ilgili kabaca bir fikrimiz var ama emin degiliz
bilemeyiz, 4.b6lumde de final yapabiliriz iki sezon da gidebiliriz, araya 35 tane
yan karakter eklememiz de gerekebilir pat diye atmamiz da gerekebilir, araya
koydugumuz bir kizla oglanin hikayesi Oyle bir tutabilir ki daha 6n plana

cekmem gerekebilir (...) ertesi sabah karne geliyor feedback, gidisatla ilgili
planimi degistiriyor (kisisel iletisim, 23 Eylil 2019).

Dizi tuttugu zaman ve kendi sadik izleyicisini olusturduktan sonra birka¢ sezon
devam edebilir, yillarca da devam edebilir. Bunun birgok 6rnegi var. Yazar/senarist
Ayfer Tung bu konuda “Dizi dedigimiz sey ¢ok garip, canli bir organizma gibidir.
Yani yayinlandik¢a ilerliyor. Siz istediginiz kadar kurun, orada bir karakter
oyuncunun tasarimin, yapimin, rejinin ya da biitlin ekibin etkisiyle baska bir seye
doniisiiyor ve rol ¢almaya basliyor” seklinde ifade etmektedir (2019). Yani revizeler

neticesinde dizi senaryo disina ¢ikip bambagka bir seye evrilmektedir.

125 Sagmaz, Hilmi Ziibeyr (23 Kasim 2019), Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizisinin uygulayici
yapimcisl, kisisel iletigim.
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Diziler senaryoya sadik kalinarak ilerlemediginden reyting basta olmak iizere
bircok faktore bagh olarak senaryolar her boliimden sonra degisir. Yan karakterlerin
hikayesi uzatilir, ek karakterler devreye girer, boliimde ilgi gérmiis bir karaktere
daha fazla yer/soz verilir gibi 150-180 dakikalar1 tamamlayacak ana hikayeler ve yan
hikayelerle senarist 150-200 sayfalik yeni boliimii bes veya alti giinde yazmaya
calisir. Oldukca mesakkatli bir is oldugundan bir¢ok senaryo son giin ya da setteyken
gelir. Kanbir’e gore (2019) bu kadar kisa siirede yazilan bu uzun senaryolarin
Tiirkiye’deki dizileri “dinlenir” hale getirdigini, gormeden yan odadan dinlenerek
takip edildigini, sikici bir tekrar oldugunu, karakterlerin 5 boliim ayni yerde patinaj
yaptigini, sinemanin temel enstriimanlarindan bir tanesinin gérmek oldugunu fakat
dizilerimizde bunun olmadigini sadece lakirdi, sadece laf, sadece s6zle gegen bir suri
sey seklinde ifade etmektedir. Kanbir sozlerine su sekilde devam etmektedir:

...tugla gibi her hafta 130 sayfa senaryo geliyor. 30 boliimde kac sayfa eder,
3900 sayfa... yani iste Rus klasiklerini diisiin ya da Murakami'?® kitaplarini
diisiin her sezon boyle kitap yazacaksin ya da yazdiracaksin ki o tiir kitaplar
1000 sayfa civarinda, Su¢ ve Ceza, Karamazov Kardesler, 1000 sayfa bir Kitap
yazdiracaksin, hikaye ve karakterler tutarli olacak ve sezonda 70 tane boyle is
olacak (...) Artik, cok sattik bu yalani, herkes aldi ama artik tamam, her hafta

130 sayfa tutarli bir metin yazmak mimkiin degil, 130 sayfa diyalog
yazamazsin... (kisisel iletisim, 26 Aralik 2019)

Senarist yazar Ayfer Tung ise senaryoyu reytinge gore degistirdiklerini ve
boliim senaryosunun yetismesi ic¢in siirekli hizli bir sekilde yazdiklarmi bunu
“Tamam hizlan hizlan hizlan siirekli kendi rekorumuzu egale ediyoruz” seklinde
stireci anlatmaktadir. Tung bir senarist olarak en biiyiik sorunlarinin sayfa sayilarinda
oldugunu, uzun dizilerde calisirken boliime yeterince zaman ayiramadiklarini,
hikayenin hakkin1 vermekte sikinti ¢ektiklerini, hikdyeyi daha iyi anlatabilmek igin
zaman taninmadigini ve aslinda bir mucize yarattiklarini, BBC’de Sherlock dizisinin
bir sezonu 3 bolimden olugsmaktayken, Tirkiye’de bir sezon 39 bdlimden olugsmakta
oldugu Ornegini vererek hem nicelik hem de nitelik konusunda farki
vurgulamaktadir. Senarist Tun¢’un esas olarak yapmak istedigi ve hi¢ kimsenin

seyretmeyecegi birseye izin verilmesini, érnegin “Six Feet Under” ve “Mad Men’

126 Haruki Murakami (1949-), Japon yazar, gevirmen ve gazeteci.
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gibi bir dizi yazma, seyircinin de bunu kabul edebilme hayalinin oldugunu
belirtmektedir. Seyircilerin de bu konuda egitilmesi gerektigini diisiinmekte ve su
ornegi vermektedir: “Mesela TRT nin avantaji oydu, TRT seyircisini egitirdi ¢linkii
reyting kaygisi yoktu. Biz “Biiyilk Umutlar”1 “Savas ve Baris™1 televizyonda
seyrettik, Tiirk insan1 eger Rus klasiklerinin adin1 biliyorsa okudugu i¢in degil TRT

zamaninda seyrettigi i¢in biliyor” (2019).

2010 yilinda, yonetmen, oyuncular ve Senarist Yazarlari Dernegi’nden
senaristler Tiirk dizilerinin uzunlugunu “Yerli Dizi Yersiz Uzun” sloganiyla protesto
ederek dizi sdrelerinin 45-60 dakikalara indirilmesi ve c¢alisma kosullarinin
tyilestirilmesi i¢in eylem yapmislarsa da ses getirmemis tam tersine dizi siireleri daha
da uzayarak 180 dakikalara kadar c¢ikmistir. Degisen ve son anda yetisen
senaryolardan sonra sahneler de provasiz ve ezbersiz bir sekilde alinir zira bolumin
yaymn giiniine yetismesi gerekmektedir. Uzun ¢alisma saatleri, son yillarda yogun
cabalar sonucu 12’ye indirilmis dahi olsa, hizli ve yogun g¢alisma temposu, repo
giinlerinin azligi, kaselerin diisiikligii, sosyal giivencelerin yetersizligi, haklarini ve
kaselerini alamamalari, boliimii yayin giiniine yetistirme ve reyting kaygilar1 gibi
unsurlar dizide ¢alisanlari mutsuz etmekte ve timitsizlige sevketmekte, sektorii de
sOmiiriiye dayalt ve gilivencesiz kilmaktadir. Dizinin yayindan kalkmasi ytlizlerce
insanin igsiz kalmasina sebep olmaktadir. Genellikle setlerde dizi ekibinin sayisi
100’in lizerindedir. Yaymna giren dizilerin yarisindan fazlasi yaymdan kaldirildigina
gore ortalama 100-150 set ¢alisani olan her diziden toplam 1000-2000 aras1 ¢alisanin
issiz kaldigin1 tahmin etmek zor degildir. Oyuncular, yonetmenler, kameramanlar,
151k ve ses ekibi, kurgucular ve diger ¢alisanlar igsiz kalir. Sezon basladig1 ve diger
diziler de ekibi tamamladigi i¢in baska bir projeye dahil olmalar1 giiglesmekte ve 2.
sezonu kesin olmamakla beraber is alma iimidiyle beklerler. Sozlesmeleri de

olmadigi i¢in issiz kaldiklarinda ugradiklar zarar telafi edilmemektedir.

Oyuncular Sendikast Genel Koordinatori Sinem Derya Cetinkaya kisisel
goriismemizde dizi sektoriinde sdzlesmelerin ancak oyuncular ve yodnetmenlerle
yapildigin1 ifade etmektedir. Genel olarak oyuncunun soézlesmesinde birakip
gitmemesi ile ilgili maddeler ve yaptirimlar mevcut oldugunu feshetme cezalarinin

yaklagik 30.000 ile 50.000 dolardan basladigin1 vurgulamaktadir (kisisel iletisim, 28
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Kasim 2019). C. Karadag’in ifadesine gore yonetmenin ve gorintu ydnetmenin
sozlesmesinde ise belirtilen siirede haftalik boliimiin yetisecegine dair maddeler
oldugu, yetismedigi taktirde de para cezalari uygulandigini ifade etmektedir (kisisel
iletisim, 28 Kasim 2019). Oyuncu Mehmet Ozgiir bu konuyla ilgili diisiincelerini ise
su sekilde agiklamaktadir: “Sektorde tek tip sdzlesme vardir, ne yaparsan yap sinema
da yapsan yapimcinin kontrolii altinda biitiin yetkilerini yapimciya devrettigini
hayatin boyunca higbir sekilde uzayda dahi yaymlansa gelirinden istekte
bulunamayacagina dair insanlik dis1 bir soézlesmeye imza atip is yapmak

zorundayiz...” %

Oyuncu Mehmet Ozgiir ABD’de film sektoriiniin oldukga organize oldugunu,
calisma saat siirelerinin asilmadigi, tcretlerinin diizenli olusu, telif haklarinin
gozetildigi gibi  birgok maddeye riayet edilerek  orgiitler tarafindan
gerceklestirildigini ifade ederken Tiirkiye’deki sektorii asagidaki gibi 6zetlemektedir:

Bizim sektdrde ‘bunu bir daha bir araya getiremeyiz cekelim gidelim, ¢ekelim
gidelimin karsilig1 72 saat uyumadan galisiyorsun ve karsiliginda ne aliyorsun,
bir kere para aliyorsun ve ¢ekelim gidelim diyen yapimci bir 6miir boyu oradan
para kazaniyor. Bu sektoriin dinamiklerini soyle etkiliyor kullan at oyuncuyu
kullan at, kameramani kullan at, 1s1k¢1y1 kullan at, at, at, at, kalifiye eleman
sikintist ¢ekiyorsun sonra. Simdi ben bir sird dizi c¢ektim bir sirl filmde
oynadim her biri hi¢ satilmadiysa en az 100 iilkeye satildi, bunlar diisiin ve ben
hala ¢alismak zorundayim, ¢alisip para kazanmak zorundayim, ciddi bir koélelik
zihniyeti ile ¢alistiriliyoruz, oyuncuyum ve ben sette zatiirre oldum 1,5 yil
tedavi gordiim..Bu isin sektdr olabilmesi icin Orgiitlesme gerekiyor,
orgiitlesmedigimiz siirece sektdr olamayiz... (Kisisel Iletisim, 3 Kasim 2019).1%8

Ozgir, ¢alisma sartlar1 ile ilgili ifadelerine gore, bir oyuncunun veya set
calisaninin setten sonra 8 saat uyuyabilmesi gerektigini diizenlemenin buna gore

yapilmasi gerektigini, 6rnegin gece 00:00°da gekim bittiyse ekibin sabah 07:00’de

127 Buna ek olarak her boliim icin muvafakatname de imzaladiklarini da ifade etmistir.

128 Ozgiir'iin sézlerinin devam: ...sektdr oluruz bdyle oluruz iste giinii kurtaririz su anda giinii
kurtartyoruz biz. Sézlesmeler bizim ise gore yapiliyor... Iste de diziler 39 béliim iizerinden yapilir,
eskiden 13’er boliim yapilirdi simdi 39’a yiikseldi bu is...iste bazilar1 reyting anlagsmasi yapar, bazi
oyuncular telif anlasmasi yapabiliyor, celebrity dedigimiz basrolde oynayan oyuncu arkadaslarimiz
onlar reyting anlasmasi ve yayin hakki anlagmasi yapabiliyorlar iste hikdye satildigi zaman su kadar
alabilirim yiizdesini soyleyebiliyor. Oyle yapanlar var ama tabii onlar emsal teskil etmiyor bu
karsilikl1 okeylesme gibi bir sey (Ozgiir, 3 Kasim 2019, kisisel iletigim.)
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cagirilmamasi gerektigini bunun bir kural oldugunu ve bu iste bir hassasiyet
oldugunu vurgulamaktadir. Tiirkiye’de bazi setlerde hepsi olmasa da sabah 02:00°de
bitip 06:00’da cagirilan ekipler oldugunu ve bu sektorde oOrgiitlesmenin 6nemli
oldugunu biatc1 bir toplumun fertleri gibi degil de kisisel hiir idaresi olan kisiler gibi
orgiitlenmesi gerektigini, aksi halde ezilmekten kurtulanamayacagini savunmaktadir

(kisisel iletisim, 3 Kasim 2019).

2015 yilindan bu yana devam eden “Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz”
dizisinin nasil bu kadar uzun siirebildigiyle ilgili setinde goriisiilen dizinin yonetmeni
ayni zamanda uygulayici yapimceisi H. Z. Sagmaz, senaryonun sabah geldigini, ekip
tarafindan kendisi de dahil (goriintii yonetmeni, set amiri, 151k sefi, panter operatorii
ve digerleri) okundugunu, 2 ekip sekilde calisildigini ve bir bolumi 4 ginde
cektiklerini ifade etmektedirler. Bir bolimin 4 glinde bitirilmesi oldukca ekstrem bir
durum ve dizinin yapimci yonetmeni Sasmaz c¢ok zor bir sey basardiklarini
uluslararasi standarttan ¢ok sapan bir durum oldugunu dizinin 6zeline senaristlerden
kaynakli 6zgiin bir yapisi oldugunu, senaryonun 3 giinde yazildigini, gilinliik
gonderildigini, giinliik ¢ekildigini “sacma bir diizende ¢alisiyoruz aslinda” itirafinda
da bulunurken, kendi dizilerinin senarist odakli oldugunu belirtmektedir.
Senaristlerinin ayn1 zamanda yapimcilar1 oldugunu kendilerine gore ¢alisma tarzlari
oldugunu diziyi izledikten sonra aldiklar1 duyguya, gordiikleri goriintiiye gore
yazdiklarin1 ifade etmektedir. Sasmaz, dizi senaristlerinin ¢alismasiyla ilgili
aciklamalar1 sdyledir: “Bahadir Ozdener ve Raci Sasmaz yazarliktan gelen
yapimcilar olduklari i¢in igin nasil ¢ekilebilecegini de ¢ok net bildikleri i¢in ona gore
bir yazma teknikleri ve metodojileri var o agidan faydali, bizim ¢alisma seklimizi de
cok iyi biliyorlar, bu ekibin tarzin1 usliibunu bildikleri i¢in daha rahat ¢alisiyorlar”
(kisisel iletisim, 23 Kasim 2019). 12°

129 Bahadir Ozdener Kurtlar Vadisi dizisinin 11 y1l senaristligini yapan ve Pana Filmin ortaklarindan

biridir; Raci Sasmaz ise Necati Sasmaz’in (Kurtlar Vadisi basrol oyuncusu) abisi olup Pana Filmin de
ortaklarindan ve diger senaristlerden birisidir. Raci Sasmaz diziden ayrilip Kurtlar vadisinin devami
olan Egkiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizisinin yapimcisi ve senaristidir. Kigisel goriisme bu dizinin



118

Dizinin set amiri ¢alisma saatlerini astiklarini fakat bunun neticesinde 3 giin
dinlendiklerini ve sette yakaladiklari uyum sayesinde bunu siirdiiriilebilir kildiklarina,
bu se¢imin onlara ait oldugunu, bu sekilde calismay1 kendilerinin se¢imi oldugunu
belirtirken oyuncular disinda da hi¢ kimsede s6zlesme olmadigini ifade etmektedir
(G. Kork, kisisel iletisim, 23 Kasim 2019). Oyuncular Sendikasi Genel Koordinatorii
Cetinkaya’ya gore, sOzlesmelerde oyuncularin sosyal statisu ile ilgili sorunlar
oldugunu, 6rnegin oyuncular aslinda yaptiklari isin niteligine bagh ¢alisan olmalari
gerekirken yani SGK genel genelgesiyle Calisma Bakanligi tarafindan bu sekilde
gorulirken, yapimcilarla aralarindaki dezavantajli iliski sebebiyle oyuncular serbest
meslek erbabi olarak ¢alismak zorunda kaldiklarini belirtmektedir. Bu sebeple de Is
Kanunun calisanlarinin ¢alisma siireleri ve ¢alisma kosullarini diizenlerken toplu
sozlesme olsun asgari (cret vs. gibi seyler diizenlerken oyuncular igin bunun
gerceklesmedigini  belirtirken ifadesini sOyle tamamlamaktadir: “glinki birgok
oyuncu serbest meslek erbabi olarak calisiyor, 2 tliccar is yapiyormus gibi
goziikiiyor, yapimci da bir tiiccar, oyuncu da bir ticcar, bir blyuk tiiccar bir kiglk
tiiccar ve karsilikli is ticaret yapiyorlarmis gibi bir sey lizerinden degerlendiriliyor.”
Cetinkaya, ayrica calisma saatlerini belirleyen genelde yapim tarafi oldugunu ve
oyuncunun sosyal statiisiiniin dogru sekilde yapilmamasi1 hem caligsma stirelerini hem
calisma kosullarin1 hem 6deme iliskilerini de dogrudan etkileyen bir sey oldugu o
ylizden basindan bdyle carpik istihdam bi¢imiyle ilgili bir sorun oldugunu
belirtmektedir (kisisel iletisim, 28 Kasim 2019)

Set ¢alisanlar1 da keza oyuncular gibi buna benzer sorunlarla bogusmaktadirlar.
Dizinin begenilip tutulmasi iy1 reyting alabilmesi i¢in yapimer ilk boliime ¢ok 6nem
verir ve neredeyse 1.5-2 ay gibi uzun bir surede ¢ekilir, fakat set galisanlarin bu
durumda aldigi kase haftalik degil boliim {izerinden olmasi dolayisiyla haftalara
boliindiigli zaman son derece diisiik licretlere tekabiil etmektedir. Dizi tutarsa ve

devam ederse kaseler haftalik alinir, boliimler de artik 1,5-2 ayda degil haftalik

yonetmeni Hilmi Ziibeyr Sasmaz ile yapilmistir. Sasmaz kardeslerin en kiigiigiidiir. Raci Sagmaz
dizinin haklarini: ATV kanalina Subat 2019°da devretmis ve dizi 2021 de sona ermistir.
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cekilmek zorundadir ki bu da ayrica imkansiz gibi gériinmesine ragmen son derece
zor sartlarda ger¢eklesmektedir. Fakat dizi sektoriiniin deyimiyle “is patlarsa”
oyuncular da set ¢alisanlar1 da issiz kalmakta hem 1 veya 2 ayda cektikleri bolimden
neredeyse hi¢ Ucret almamis olmakta hem emekleri hem zamanlar1 bosa gitmektedir.
Ay Yapimdan Av. Cemre Ayarct sozlesmelerle ilgili verdigi bilgiler ise su

sekildedir:

Biz proje bazinda calisiyoruz yani is mevzuati kapsaminda belirli siireli belirsiz
stireli s6zlesme yapabiliyoruz. Bu bir proje oldugu i¢in ve maksimum belirli bir
siiresi oldugu igin biz belirli siireli sozlesme Uzerinden kendi SGK’li
personelimizle c¢alistyoruz, sunu da sodyleyeyim set ortaminda setin iginde
oyuncular var, oyuncular kendi serbest makbuzlarin1 keserler veya bir ajansa
bagli olarak bize gelirler. Onlar bizim is¢imiz degildir, aramizda alt igveren asil
igveren bir is¢i is veren iliskisi kesinlikle yoktur, onlar kendileri serbest meslek
erbabi olarak gelirler ve eser sozlesmesi kapsaminda bir rol icra ederler,
dolayisiyla onlar apayri bir sosyal statiiye sahiptir, keza yonetmen senarist
0zgin mizikgi bunlarin higbiri bizim SGK’lI1 ¢alisammiz degildir; bunlar da
kendi yaptiklari is kapsaminda bize serbest meslek makbuzu keserler...*®

Ayarci, ifadelerine yapilan sozlesmeler bakimindan sinema filmi, televizyon
dizisi, dijital platform dizisi arasinda hi¢bir fark olmadigimi, Ugiinde de ayni
sozlesmeyi kullandiklarini, televizyon dizisi 6zelinde kendilerinin merkez kadro ile

daha dogrusu dizide g¢alisan personelin s6zlesmeleri arasinda neredeyse hicbir fark

10(Ayarcr’nin  sézlerinin devami): Eser sahibi olduklari icin de vergi dairesine giderler stopaj
Odemezler belli vergilerden muaftirlar. Onlar da o sekilde faaliyetlerini yirutlrler. Setin iginde bizim
kendi SGK’li olan belli bir personelimiz vardir bunu oOzellikle yapim sorumlularimiz yapim
koordinattrlerimiz gibi biraz daha yapima iliskin taraftir. Bir de onun disinda kameraman, ekipler,
151k, jimmyjib, boom cihazi, seslendirme cihazi, ving gelebilir ¢ekim yapmak igin gibi gibi butiin
hizmet aldigimiz onlarin da hepsi biz sirketlerle anlasma yapariz sirketler ekip ekipman olarak
gelirler orada bize hizmet verirler onlarla da aramizda alt isveren asil isveren taseronluk iliskisi
doguyor. Dolayisiyla oradaki personel bizim is¢imiz degil yine taseron is¢isi oluyor dolayisiyla sette
aslinda birbirinden bagimsiz 3-4 farkli hukuki statiiye sahip insan bulunuyor. Biz asil igveren olarak
yani bizim igyerimizde bizim igimizin faaliyetini gosterdikleri i¢in bizim onlardan asil igveren gibi bir
sorumlulugumuz s6z konusu oluyor. Ama igveren is¢i iligkisi bizimle kurulmuyor onlarin arasinda.
Ama is¢i kendi igvereninden alamadigi bir sey is mevzuati kapsaminda bize riicu edebiliyor biz de o
zaman alt igverene riicu ediyoruz falan Oyle bir iliski dogabiliyor aramizda. Onlar bizim is¢imiz
olmuyor ama. Bizim SGK’miza tabi olmuyorlar, biz sadece kendimizi giivence altina alabilmek igin
tageronlarla veya alt igverenle iliskimizi kurarken mutlaka getirecekleri personelin SGK girislerinin
yapilmasi, onlarin primlerinin 6denmesi, is saglig1 giivenligi hiikiimlerine uyulup uyulmadiginin tespit
edilmesi bunlara iligkin biitiin belgeleri istiyoruz onlardan. Cunku setler bir de ¢ok tehlikeli simf
olarak kabul ediliyor ingaat siniflari gibi dolayisiyla bizim is giivenligi hukimlerine tabi olmamiz
yiiksek seylere fazla fazla hukiimlere tabiyiz. Dolayisiyla sette  bulunan  herkesin  onlari
gergeklestirmesi gerekiyor bunlara dikkat ediyoruz biz.”
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olmadigimni, sadece biri belirli sureli biri belirsiz siireli sozlesme oldugunu
eklemektedir. Genel is sozlesmesi mevzuatinda yer alan mecburi olan hiikiimler veya
iki tarafin kurucu olan hikimler yer almakta iclerine 06zel bir dizenleme

koymadiklarini ifade etmektedir (kisisel iletisim, 20 Kasim 2019).

Tiirk televizyon dramasi sektorii goriildiigii gibi elde edilen bilgiler ekseninde
tam anlamiyla oturmadigi, daginik ¢alisildigi, organize olunmadigi, kendi kurallarini
olusturan, biitiin setler olmasa da genel olarak setlerde ¢alisma sartlarina ve sosyal
giivence sartlarina uyulmadigi ve daha pek cok yonden eksikleri olan heniiz kimi

acilardan kurumsallasmamus bir sektdr izlenimini vermektedir.

4.3. Tiirkiye’de Web TV platformlari

Diinyada yaymncilik anlaminda ciddi bir doniisiim yasanmaktadir. Internet
baglanti hizinin artmasi, sosyal medyaya yonelik artan ilgi, degisen izleme
aligkanliklar1 karsimiza yepyeni gorsel agirlikli bir medya diizeni ¢ikarmaktadir.
Ozellikle geng nesil artik istedigi iceridi, istedigi mecrada, istedigi zaman
izlemektedir. Netflix, Hulu, Amazon Prime, MUBI gibi kiiresel ¢apta etkin ¢evrimici
televizyon-benzeri  hizmetler sunan platformlar bu alanda yatirimlarini
arttirmaktadirlar. Tiirkiye’de de bu sektorde yatirimlar s6z konusudur. Tiirkiye’de ilk
olarak 2010 yilinda Tivibu Web TV olarak yayin hayatina baglamistir. Ardindan
2012 yilinda Dogus grubunun TVyo adli Web TV platformu yayina girmistir, daha
sonra 2016 yilindan itibaren Puhu TV adiyla devam etmistir. Dogan Holding ise
cevrimici yaymciliga Netd isimli Web TV platformu ile 2012 yilinda katilmig, 2016

yilindan sonra isim degisikligine gidilerek BluTV adiyla devam etmislerdir.

Tiirkiye’de Web TV yayin pazarina yabanci menseili olarak Netflix 2016
yilinda, Amazon Prime Video da 2020 yilinda girmistir. Son olarak 2021°de Web TV
platformlarma Exxen, Gain ve bein Connect eklenmistir. Internette icerik izleme

orani arttik¢a, bu alana yatirim yapan sirket sayisi da giderek artmaktadir ve artacak
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gibi gorunmektedir. S6z konusu Web TV platformlarindan kiiresel ¢apta faaliyet
gosterenlere yukarida deginilmisti. Burada Tiirkiye menseili olan Web TV yayincilik

platformalarina iliskin ag¢iklama sunulacaktir.*3!

4.3.1. BIuTV

Dogan Grubu'nun 23 Ocak 2016°da faaliyete baslayan Web TV platformudur.
Gergek zamanli veri akisi ve VOD araciligiyla Internet iizerinden hizmet veren bir
medya saglayicisidir.'® BluTV’de yerli ve yabanci 1100°den fazla yabanci film,
10.000 saatten fazla'®® premium igerik, yerli ve yabanci dizi yer almaktadir, ayrica;
spor, belgesel, canli yayin, ¢ocuk ve yetigskinler icin icerikler de mevcuttur.
Geleneksel TV’deki kanal anlayisindan farkli olarak kanallardaki dizileri, filmleri tek
bir platformda toplamaktadir. BluTV Kkendisine ait vyerli iceriklere de yer
vermektedir. BluTV’nin kendi orijinal yapimlar1 olarak “Masum” Ocak 2017’de,
ardindan Sahipli, Calinmis Hayatlar, 7 Yiiz, Aynen Aynen, Saygi, Yarim Kalan
Asklar, Bozkir, Bartu Ben, Sokagin Cocuklari, Sifir Bir, Pavyon, Bize Gezmek
Olsun ve Alef yayinlanmigtir. BluTV’yi diger yerel Web TV platformlarindan ayiran
ozelligi 35 civart canli kanal izleme olanagi ve yurtdisi izleyicileri i¢in de hizmet
sunmasidir.’®*  BluTV’ye diinyanin  her yerinden Internet baglantisiyla
ulasilabilmektedir.'® BIluTV, YouTube iizerindeki basarili yerli amatér web

dizilerini de biinyesine katarak hem onlara para kazandirmakta hem de kendi arsivini

131
132

Asagida verilen bilgiler metnin kaleme alindi8: tarihler itibariyle verilen bilgilerdir.

BIuTV istenilen zamanda, istenilen yerde, kalinan yerden, ¢esitli dizi, film ve canli yaym
reklamsiz, kurulumsuz ve taahiitsiiz izlemeyi saglamaktadir. Internet baglantisi ile bilgisayar, tablet,
mobil cihazlar ya da akill televizyonlardan izlenebilmektedir. BluTV iiyeleri dort farkli cihazdan giris
yapabilir fakat ayn1 anda yalnizca bir cihaz iizerinden izleyebilir.

183 BluTV Proje miidiirii: Aydin Dogan Yal¢indag, https://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/blutv-
donemi-basladi-40056855, Ceyhun Kuburlu, 17.02.2016, BluTV dénemi basladi

13 BIuTV aylik 19,90 TL abone iicreti almaktadir. Bu bilgi 11 Mayis 2021 tarihlidir.

135 BluTV Almanya’da da hizmet vermektedir; Ortadogu ve Giiney Amerika’yla da anlasmaya varmak
i¢in ¢alismalar yapmaktadir. “2018 yilinda BIuTV Arabic ile Ortadogu ve Kuzey Afrika bolgesinde
hizmet vermeye baslanmustir, igerikler Arapga dublajli ve altyazili olarak sunulmaktadir, 2020 yilinda
da BIuTV lIrak, Azerbaycan ve Katar’da erisime agilmistir” (Ozan, 2020).


https://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/blutv-
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genigletmektedir. Buna “Sifir Bir-Bir Zamanlar Adana’da” ve “Aynen, Aynen”

dizileri 6rnek verilebilir.

BIUTV orijinal igeriklerinin yani sira yerli filmleri de arsivine eklemektedir.
Koksiiz, Sibel, Alef’in yonetmeni Emin Alper’in o6diilli filmi Kiz Kardesler,
Yasamin Kiyisinda, Kelebekler, Oray, Kor bunlara &rnek verilebilir. Ote yandan
Inception, Sessiz Bir Yer, Yildizlararasi, Babylon Berlin, The Handmaid’s Tale,
Euphoria, Medici, Normal People, The Hunter, Victoria, Ramy gibi yabanci film ve
diziler de platformun igerik seckisinde yer almaktadir. BluTV Mayis 2020 tarihinde
yaptig1 anlasma ile HBO’nun ses getiren igeriklerini de platformunda yayinlamaya
baglamistir: Westworld, Game of Thrones, Sex and The City, Entourage, Girls, The
Sopranos, Chernobyl, Six Feet Under, True Detective, The Leftovers gibi odulll

icerikler yer almistir.

Dogan Medya 2018’de Demirdren Holding’e devredilmistir. BIuTV basta
olmak iizere Dogan Burda Dergi, Dogan Egmont, Dogan Miizik Yapim (DMC), D
Yapim, Hiirriyet Emlak, Kanal D Romanya, Slow Tiirk sirketleri faaliyetlerini Dogan
Sirketler Grubu Holding AS biinyesinde devam ettirmistir. Her ne kadar BIuTV
kurulus agsamasinda aile sirketinin bir kolu olarak baslamis olsa da zamanla SVOD
olarak abonelikli sekliyle sermayesini ve yatirimlarini arttirarak kendisini finanse
etmeye baslamistir. JustWatch’un Tiirkiye dijital icerik izleme iizerine yaptigi
arastirmaya gore 2020, 3. Ceyrek raporuna gore BIuTV Tirkiye’deki pazar paymin
ylizde 43’iine, Netflix yilizde 24’iine, Amazon Prime Video ylizde 16’sina ve

digerleri yiizde 17’sine sahip oldugunu bildirmisgtir.13®

BIUTV igerik yoneticisi Sarp Kalfaoglu, Web platformun baglamasiyla ilgili
stireci agiklarken 23 Ocak 2016’da ilk defa yayma alindiklarini, Dogan Medya’ nin

136JustWatch the Streaming Guide, Netflix, Amazon Prime, Disney vb pek cok Web TV platformlarmi
aginda bulunduran ve izleyiciye kisisellestirilmis bir menii sunarak igerige daha kolay ulasabilmek
icin rehberlik eden bir web akig hizmetidir. JustWatch the Streaming Guide: JustWatch.com-
Measured interest in AVOD on JustWatch in the Turkey Q3 2020 Erisim Adresi:
https://sineturkiye.com/justwatch-turkiye- raporu-en-cok-tercih-edilen-platform-blutv-oldu/


https://sineturkiye.com/justwatch-turkiye-%09raporu-en-cok-tercih-
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DSmart, Kanal D gibi diger panellerin igerigini BluTV iizerinden test etme imkani
bulduklarini, mevcut igerige miisterinin nasil cevap verdigini, yeterli olmakta m1 gibi
On arastirma verileri tizerinden stratejilerini olusturduklarini, asil biiyiik sigramalarin
ozel yapmmlar sayesinde olacagimi tahmin ettiklerini belirtmektedir. Ozel yapim
sirecinin birinci senenin sonunda Masum’la beraber bagladigni, yabanci alimlarda da
The Young Pope dizisi ile basladigini, bugiin bu say1 16 taneye ulastigini ifade
etmektedir (kisisel iletisim, 6 Nisan 2019).%%’

BIUTV igerik strateji ve alim miidiiri Deniz Sasmaz Oflaz, 6zel yapimlarin
yani sira farkli pek ¢ok igerikler denediklerini, 3 sene boyunca yol aldiklarini, tiyelik
ucretlerinden elde ettiklerini teknolojiye ve igerige yatirdiklarini strdirilebilir bir
model oldugu konusunda hemfikir olduktan sonra profesyonellige gegis yaptiklarini

belirtirken sdzlerine su sekilde devam etmektedir:

Boyle abonelikli servislerde icerik tiiketimi genel olarak son 3 senede cok ciddi
artt1. Igerik biitgesinin de aslinda %60 m1 &zel yapimlara bloke ediyoruz
diyebiliriz. Ondan sonra giiclii yanimiz miinhasir aldigimiz yabanci diziler,
burada da birazcik farkli iglere herkesin ¢ok cesaret edemedigi bazi dizileri
platforma eklemek istiyoruz, insanlara seyircisini ona ulastirmak gibi bir
hedefimiz var. Sonrasinda da yabanci filmler, yerli filmler, festival filmlerini
gittikge arttirtyoruz ve gecen seneden itibaren kisa filmleri de ekledik. Bir¢ok
aslinda farkli model iizerinden ¢alistyoruz. “38

BIuTV’nin stratejisine bakildigi zaman geleneksel TV’den farkli bir ¢izgi ile
gitmeye calistiklar1 ve aboneyi platforma ¢ekebilmek i¢in icerigi de yine geleneksel
TV’den farkli olarak olusturduklari gézlenmektedir. Web TV platformlart abone
sistemli oldugundan aboneyi platformda tutmak ve iptal etmemesini saglamak
oldukca 6nem arz etmektedir. Icerikleri yenilemek, film arsivini genisletmek 6zgiin

yapimlara yer vermek bu hususta 6nemli rol oynamaktadir. Kalfaoglu igeriklerini

13756. Antalya Film festivali Sektorel Konusmalar. Konugsmacilar: BluTV icerik yoneticisi Sarp
Kalfaoglu ve Deniz Sasmaz Oflaz/ BluTv Igerik Strateji ve alim miidiirii. Tarih: 30.10.2019.Yer: Su
Hotel/Antalya
1% 56, Antalya Film festivali Sektdrel Konusmalar Konusmacilar: BluTV igerik yoOneticisi Sarp
Kalfaoglu ve Deniz Sasmaz Oflaz/ BluTv Icerik Strateji ve alim miidiirii. Tarih: 30.10.2019.Yer: Su
Hotel/Antalya
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kendi butceleriyle dondurduklerini, dnemsedikleri sey’in icerigin kac abone getirdigi
veya kag¢ aboneyi iceride tuttugu ile alakali oldugunu ve genel olarak “Edgy”!3®
denilen kavrami Onemsediklerini, alisilagelmise meydan okuyan igerikler pesinde
olduklarin1 vurgulamaktadir. Dijital mecralarin sundugu Ozgiirliikten ziyade
Ozglnliik olmas1 gerektigini, dijitale is yapmak yasak olan unsurlar1 diziye katmanin
onu Ozgiin kilmayacagimi ifade etmektedir. Kalfaogoluna gore dijitale icerik
tiretiminde izleyicinin, “Ben bunu televizyonda izleyemezdim dolayisiyla ben buna
para veririm dedirten her sey bir noktada bizim radarimizdadir. Dijitale icerik
tiretiminde ayirt edici 6zellik uyusturucu, seks, kiifiir, alkol vs gibi seyler degildir,
dijitalin mantig1 bu degildir...” seklinde Web TV platformlar hakkindaki dnyargilarin
yanlishgimi da vurgulamaktadir (kisisel iletisim, 6 Nisan 2019).

Kalfaoglu, teknolojinin getirdigi yenilikler konusunda giincel kalmay1 ve Web
TV’nin geleneksel TV’den farklilagtig1 noktalara deginirken Web TV’nin geleneksel
televizyona gore pazarlama agisindan daha hareketli, daha fazla insana ulagsmasi ve
insan1 daha interaktif bir hale getirmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bu farklilig
dijital pazarlama yani yapilani takip edebilme olarak Gzetlemektedir. Ornegin,
metrobiis duraginda Bartu Ben’in reklam afisini goriip de BIuTV’ye gelen ve diziyi
izleyen kisi sayis1 bilinemez iken, dijitalde Bartu Ben’le alakali dogru segmente
reklam verildigi zaman buradan ka¢ insan tikladi ve Bartu Ben’i izledigi net bir
sekilde goriilmektedir. Dolayisiyla dijital pazarlama dogru kesime reklam yapabilme
ve takip edebilme imkani verdigini belirtmekte ve soyle devam etmektedir: “Akilli
televizyonlardan, mobilden izlenme, igerigi indirip internet yokken izleme, offline
izleme denilen sey, tasarim vs gibi konular da 6n plana geciyor. Web TV yani dijital
televizyonda Urlin, yazilim, pazarlama ve igerik el ele yirimek zorunda (kisisel
iletisim, 6 Nisan 2019).140

BIUTV igerik strateji ve alim miidiirii Deniz Sasmaz Oflaz tamamen dijitale

icerik Ureten senarist ya da tamamen dijitale igerik lireten yonetmen olmadigi i¢in

139 Bir “trend” agisindan ileride, deneysel ve avant-garde niteliginde olan anlaminda.
140 K alfaoglu, Sarp (6 Nisan 2019) kisisel goriisme.
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iceriklerini geleneksel TV veya sinema filmi geken yOnetmenlerle ve senaristlerle
calistiklarim1 fakat bazi reflekslerin zamanla olusabilecegini ve sadece Web
platformunda yani Web drama anlatiminda profesyonellesecek ekiplerin de
olusabilecegini vurgulamaktadir. Sinemayla paralel ilerlemek istediklerini
yapilabilecek ¢ok sey oldugunu 6rnegin 7Yz iin bir kisa film oldugunu fakat projeyi
izleyip degerlendirdikten sonra dizi haline getirildigini, simdi de bir sinema filmi
olarak ortak yapimci olarak birlikte sinemaya ¢ekmeyi diisiindiiklerini belirtmektedir.
Oflaz, bunun gibi projeler getiren yetenekli yonetmenler ve senaristlerle dirsek
temasinda olup kisa film bir belgesel ya da bir filmin konusundan yola ¢ikarak farkli
projeler de gelistirilebilecegi vurgulamaktadir; bu yuzden de amatorlere kulak
verdiklerini, geri ¢cevirmediklerini, dinlediklerini ifade etmektedir (kisisel iletisim, 30
Ekim 2019).

Hikaye anlatiminda kullanilan acgilar, miizikler, detaylandirmalar 6énemli rol
oynamaktadir. Genel olarak geleneksel televizyon kanallar1 orta yas iizeri “kadin”
filmlerine agirlik verdikleri i¢in, ask entrika {izerine kurulu kanal dizileri her hafta
yetismesi gereken alelacele boliimler yiliziinden ihmal edilen ayrintilar, “hikaye
anlatimina  yeterince zaman ayrilamamasi, hakkinin verilememesi” hem
yonetmenlerin hem de senaristlerin sikayetlerine sebep olmaktadir.!*! Bu konudan
muzdarip olan Ayfer Tung (senarist), Ozlem Yilmaz (senarist), Burcu Gérgiin Toptas
(senarist) ve yapimci Timur Saver diziler hakkindaki bir panelde Web
platformlarinin bu konuda kanal dizilerine gore daha esnek olduklarini, gekimlere
zaman tanidiklarini, her sahnesi iyice diisiiniilmiis ve kurgulanmis olarak sete ¢ikma

firsat1 verdiklerini ifade etmektedirler. Hatta konusmacilardan Toptas’in deyimiyle

141 Gozlem ve dinleyici sonucu kaydettigim ifadelerdir: Yer: Soho House Beyoglu / Istanbul Film
Festivali. Kopriideki Bulusmalar Sinirlarin Otesinde: Diziler. (09 Nisan 2019). Konusmacilar: Ayfer
Tung (senarist), Ozlem yilmaz (senarist), Burcu Gorgiin Toptas (senarist), moderator Yamag Okur
(Yapimcr/Ay Yapim), Timur Savei (yapimer/ Tims Productions)



126

“dijital platform en azindan su anda bunu vadeden bir nefes araligi gibi

goriinmekte”dir. 42

4.3.2. Puhu TV

Daha 6nce TvYo ile ¢evrimici medya isine giren Dogus Grubu TvYo’nun
yayin hayatin1 sonlandirarak Puhu TV ismiyle devam etmistir. Dogus Grubunun
cevrimici TV platformu Puhu TV bir VOD hizmeti olarak bilgisayardan, Smart TV,
Iphone, Android, Apple TV’de izlenebilmektedir. Dogus Dijital, Ay Yapim, Siireg
Film, Gold Film ve Avsar Film’le 10 yillik bir anlagsma imzalamistir, bu siire zarfinda
urettikleri tim diziler/icerikler, hangi kanalda yayilanirsa yayilansin daha sonra
Puhu TV’de izlenebilecektir, yerli ve yabanci film ekseninde ise 3 biiyiik yerli film
dagitimcisiyla anlasmaya varmiglardir: Arzu Film, Fanatik Film Altinsay Film. Puhu
TV, televizyondaki eski ve glncel Tirk dizilerine, Yesilcam film arsivine ve Tiirk
sinemasina yer vermektedir. Web ana sayfasinda igerik bulmayi1 kolaylastirmak
adima; One Cikanlar, Yeni Boéliimler, Yeni filmler, Orijinal Icerikler,
Unutulmayanlar, Tiirk Sinemasi, Haftanin en ¢ok izlenenleri, Giildiirenler, Korku-
Gerilim, Aile Her Seydir, Hayatin Iginden gibi basliklarla izleyiciyi yonlendirerek
aradig1 igerige daha ¢abuk ulagmasini saglamaktadir. Dogus Medya Grubu Puhu TV
projesini baglatirken reklam ajanslari ile anlagmalar yapmis yayin stratejisini dizilerin
belli bir siire dijital haklartyla ilgili lisanslama seklinde anlasmalar yaparak
yuriitmistiir. Puhu TV proje midiirii Anil Tashan “Biz burada video platformu degil
bir fikri miilkiyet isletiyoruz, elimizdeki lisanslar1 isletiyoruz” seklinde is modellerini

Ozetlemektedir (kisisel iletisim,19 Kasim 2019).

Puhu TV (cretsiz bir Web TV platformudur. Uye olundugunda izlenilen dizi ya

da film yarida kaldiginda sistem kaydederek ayni yerden igerigi izlemeye devam

142 Konusmacilar: Ayfer Tung (senarist), Ozlem Yilmaz (senarist), Burcu Gérgiin Toptas (senarist),
moderator Yamag Okur (Yapimcy/Ay Yapim), Timur Saver (yapimer/ Tims Productions) (09 Nisan
2019) Yer: Soho House Beyoglu / Istanbul Film Festivali. Kopriideki Bulugsmalar Sinirlarin Otesinde:
Diziler.
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etme olanag1 vermektedir. Geleneksel TV’de yayinlanan saatte kagirilan diziler Puhu
TV’de izlenebilmektedir. 10.000 saatten fazla igerige sahiptir. Puhu TV’nin ana
geliri reklamlardir; Tcretsiz bir kanal oldugu icin finansmanim1i bu sekilde
saglamaktadir. Puhu TV 2015 yilinda en c¢ok satan FI, CI, PI kitap!*® serisinin 1.si
Fi’yi dizilestirmistir. Puhu TV Ay Yapim’a yaptirdig1 Fi dizisi mobil projelerin
yaristigt MMA Smarties ddiillerinde yilin en iyi igerigi 6diiliinii ve 1 yil1 dolmadan 5
6diil daha almistir. Puhu TV’nin yoneticisi Ates Ince; Fi’nin ilk béliimiinii ilk 3
gunde 4,5 milyon kisinin izledigini bildirmistir. Fi dizisi Tirkiye’de ilk Web dizisi
olma iinvanimi tagimakta ve kadrosunda Ozan Giiven, Serenay Sarikaya, Berrak
Tiiztinatag, Mehmet Giinsiir ve Biisra Develi gibi aktorler bulunmaktadir. Ayrica

Puhu TV 2017’de lansmanini Fi dizisi ile yapmustir.

Proje ve Is Gelistirme Miidiirii Anmil Tashan, kendisi ile Maslaktaki Dogus
Medya Grubunda yapilan goriismede, Puhu TV’yi su sekilde tanimlamistir: “Puhu
TV Turkiye’nin aslinda reklam odakli, reklam ekonomi modelli ilk agik
entertainment premium video platformudur, Puhu TV bu sebeple Tiirkiye’ nin ilk
reklam satish agik video platformu, premium anlaminda televizyon dizilerine ve
birgok kult filme yerli olarak catch up TV diye adlandiriyoruz televizyonda bittikten
sonra Puhu TVde yayindadir”. Taghan, reklamin tiiketiciyle bulugturma noktasinda
bir platform eksikligi oldugunu sozlerine ekler. Ona gore, Puhu TV bu eksikligi
tamamlamistir. Zaten, Tashan Dogus Grubunun reklam satis1 konusunda deneyimli
oldugunu ve Netflix ve BluTV’nin aksine bdyle bir is modeli benimsemelerinde
bunun da rolii oldugunu vurgular. ileriki zamanlarda hibrit model diisiindiiklerini,
reklam izlemek istemeyen izleyicilere ticretli bir segenek de olusturabileceklerini
belirtmektedir. Taghan, reklama dayal bir platform olarak zorlandiklari tek noktanin
dizi siireleri oldugunu, Netflix ve BluTV’de 40 dakikalik diziler muhtesem artiyken
kendi platformlari igin reklam satis1 anlaminda eksiye doniistiigiinii, 15 dakikada bir

reklama yer verdikleri igin bir igerigin siiresinin kisalmasina paralel olarak reklam

143 Bu kitap serisinin ilki Fi dizi olarak cekilmistir, 2. si CI yazar Azra Kohen’in romanma sadik
kalinmadig1 gerekgesiyle cekimleri durdurulmus, PI ise hi¢ ¢ekilmemistir.
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envanterlerinin de o oranda distiigiini, yani 60 dakikadada 4 reklam koyabiliyor
iken 120 dakikada 8 reklam koymanin dogal olarak kendileri i¢in daha karh

oldugunu ifade etmektedir.

Puhu TV’nin dizi ¢ekimine nasil karar verdikleri, dizinin yayinlanma siireci,
senaryonun bulunusu, oyuncu ve ekibin saglanmasi, filmin cekilmesi ile ilgili
sorulara Tashan bu siireci reklama dayali bir isletme olduklarindan dolay1 senaryoyu
okuduklarimi fakat yaptiklari miidahalelerin tamamen {iriin yerlestirmeye dayali
oldugunu belirtmektedir. Kendi deyimiyle “senaryonun surasinda sunu kaldiralim
oraya bilmem ne koyalim ki bilmem ne markasini suraya satabiliriz gibi goriismeler
oluyor, tamamen satisa odakli igerige goz atis var”. Diger dijital platformlarda da
oldugu gibi Puhu TV de verilerle izlenme oranlarmi takip edebilmekte, igerikleri
kadin ve erkek izleyici yiizdelerini, yas olarak izleyici ylizdesi, sehirlere ve iilkelere
gore izleyici yiizdesi, hangi sahne geriye alinip bir daha izlendi gibi pek ¢ok konuda
izleyici izlenme pratiklerini datalarla takip ederek kullanicilarin ne tlr icerikler talep
edecekleri hususunda ongorilerde bulunarak bu dogrultuda da igerik segmekte ve
hazirlamaktadirlar. Yapimcilarin dijitale de is trettiklerini Web TV platformlarin bir

yan kol olarak gii¢clendigini vurgulamaktadir.

Puhu TV yoneticileri simdilik business olarak yayincilikta kalmayi segiyor gibi
gorinmektedir, yani yapimcilig:i ileriki zamanlara birakmaktadir. PuhuTV’nin
Sahsiyet, Dip, Jet Sosyete, Kubilay QB Tunger ile Evde Sihir, Fi, Gin On4
Pandemik Polisiye gibi orijinal icerikleri de mevcuttur. Fazla olmamakla birlikte
yabanci yapimlardan, Eye In The Sky, Passengers, The Next Three Days, Pressure,
The Student, Anonimous, When Animals Dreams, Kiyamet gibi filmler sayilabilir.
Yabanci dizilere igeriginde yer vermemektedir. Kisa formatlar, talkshow, lifestyle,
giinliik hizl tiiketilebilecek igerikler tizerine ¢alistiklarini ve nis entelektiiel igerikler

de koymay1 planladiklarim1 50°ye yakin yabanci film lisansladiklarini alt yazi ve
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dublaj1 da segeneklerini de mevcut ifadesini vurgulamaktadirlar (Tashan, 19 Kasim
2019, Kis. Gor.). 144

4.3.3. Netflix

Tiim diinyada oldugu gibi bizde de internet kullanicilarin, dzellikle genglerin
ve geng yetiskinlerin, ¢evrimic¢i video goriintiilleme oraninin artmast Web TV
platformlarin1 cesaretlendirmis; ardi ardina yeni platfromlarin faaliyete gegmesine
zemin hazirlamistir.  Netflix de Tulrkiye’de agilan yabanct menseli Web
platformlardan biri olarak Tirkiye’deki yaymn hayatina Ocak 2016’°da baglamustir.
Netflix ilk yerli telekomiinikasyon ortagi olarak mobil hizmet saglayicisi1 Vodafone
ile anlagma imzalamis, ayn1 zamanda Tiirk televizyon ireticisi Vestel ile de isbirligi
yapmustir.1** Netflix, uzun metrajli filmler, belgeseller, diziler, animasyon, 6diillii
Netflix orijinal igerikleri gibi kapsamli bir kiitiiphaneye sahiptir.24® Platformun ana
sayfasinda Netflix’te Popiiler, Komedi Dizileri, Bilim Kurgu ve Fantastik Diziler,
Amerikan Dizileri, Cocuk Dizileri, Yeni Cikanlar, Tarihi Diziler, Hollywood
Filmleri, Heyecanli Diziler, Drama Dizileri, Tuhaf Bulunanlar ve Dislananlar gibi
kategorilestirmelerle izleyiciye istedigi igerige daha hizli ulasmasi saglanmaktadir.4’
Ayrica igeriklerinden bazilarini deneyimlemek ve meraklandirip devamini izlemek

adma ¢esitli filmler ve dizilerden bazi1 béliimler iicretsiz olarak yaymlamaktadir.148

Netflix Kurucusu ve CEO'su Reed Hastings Tiirkiye’de kullanici sayisnin 3

milyonu gectigini, ayrica Tirkiye’nin zengin kiltiirii ve ¢ok degerli kokli hikaye

14 Tashan, Anil. PuhuTV Proje ve Is Gelistirme Miidiirii: Tarih: 19 Kasim 2019. Yer: Dogus Medya
Grubu. Maslak / Istanbul, (Kisisel Goriisme).

145Bkz:https://businessht.oloomberght.com/teknoloji/haber/1300109-netflix-turkiyede-iki-devle-
anlasti

146 Taahiitsiiz ayn1 zamanda ¢evrimdisi izleme olanag da vermektedir, igerigi indirip internet olmadig1
zamanlarda ve yerlerde de filmler izlenebilmektedir. Netflix’te temel, standart ve 6zel paket vardir.
Ozel pakette ayn1 anda 4 ekrandan gériintiilenme olanag: vardar.

147 Netflix’in temel paketi 26,99 TL, standart paketi 40,99 TL, 6zel paketi ise 54,99 TL olup Gzel
paket ayrica ¢oziiniirliik olarak 4K+HDR Bu bilgi 11 Mayis 2021 tarihlidir.

148 Netflix iicretsiz 30 giin uygulamasini kaldirip onun yerine Subat 2020°de 0,20 TL ile 8,99 TL
arasinda degisen ticret karsiliginda bir aylik deneme siiresini baglatmistir.


https://businessht.bloomberght.com/teknoloji/haber/1300109-netflix-turkiyede-iki-devle-
https://businessht.bloomberght.com/teknoloji/haber/1300109-netflix-turkiyede-iki-devle-
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anlatma gelenegi oldugunu, yatirrmlaria devam edeceklerini, bu yiizden RTUK ’ten
lisans aldiklarmi ve Istanbul'da ofis agtiklarini ifade etmistir.® Netflix’in oldukca
genis bir arsivi vardir. Kategoriler arasinda “Tiirk Dizileri” baslig1 da bulunmaktadir.
Burada one ¢ikanlar Hakan Muhafiz, Fi, Behzat C., Atiye, Masum, Yer Gok Ask vb.
diziler gorulmektedir.®®® Netflix Tiirkiye Orijinal Icerik Direktdrii Pelin Distas,
“netflix.com/MadeInTurkey” araciligiyla Turk dizi ve film icerik koleksiyonunun,
190 ulkeden erisilebilir oldugunu, Tirkiye'de iiretilen orijinal ve lisansli yapimlarin
30'un tizerinde farkli dildeki altyazi ve dublaj secenekleriyle birlikte
izlenebildiklerini ifade etmektedir. ABD, Arjantin, Avustralya, Hindistan, Ingiltere,
Brezilya, Fransa, Ispanya, Italya, Kanada, Kolombiya, Meksika, Polonya, Suudi
Arabistan, Sili gibi iilkeler Netflix'in sundugu orijinal ve lisansh Tiirk yapimlarini en
cok ilgi gdsteren iilkeler arasindadir (Distas, 2020).1°! Netflix Tirk yapimlarini bu
sekilde diinyaya tanitmaktadir. Netflix’in Suriye, Cin, Kirim, Kuzey Kore ve Suriye
hari¢t®?, 190 (lkede 200 milyondan fazla kullanicist oldugu diisiiniiliirse Tiirk
dizilerini diinyaya tanitmada ve izleyicilere ulastirmada 6nemli rol oynuyor gibi

gorinmektedir. 3

Netflix biitiin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de igeriklerini tanitmak icin

yogun bir sekilde sosyal medyay1 kullanmaktadir. Youtube, Instagram Facebook ve

149K aynak:https://www.dailysabah.com/business/tech/world-to-enjoy-more-turkish-made-productions-
with-netflixs-istanbul-office

150 Netflix listesi su sekilde devam etmektedir: Annemin Yarasi, Subat, Cocuklar Sana Emanet, Gece,
Yanik Koza, Koérdiigiim, Av Mevsimi, Eksi Elmalar, Istanbul Kirmizis, Yarma Tek Bilet, Annem,
Vicdan, Silsile, Senin Hikayen, Ask Sana Benzer, Iyi Oyun, Ask Uykusu, Giizel Giinler Gérecegiz,
46 Yok Olan, 7. Kogustaki Mucize, Babam, Miisliim, Dag, Cinnet gibi dizi ve filmler mevcuttur.
Orijinal Tiirk Igerikleri arasinda Azizler, 50 m2, 9 Kere Leyla, Rise of Empires: Ottoman, Atiye,
Yarina Tek Bilet, Ask 101, Bir Bagkadir, Exatlon Tiirkiye, vardir. Yabanci orijinal igeriklerden de
Bridgerton, Lupin, Lucifer, After Life, The Dig, Haunting, Oliimden Sonra Yasam Var M1, Olmek
Icin On ii¢ Sebep, The Stranger, Orange Black, Narcos, Donma Noktasi, Sense 8, House of Cards,
Dark, La Casa de Papel, Black Mirror: Bandersnatch, Strangers Things, The Platform, Dark Desire,
Safe, Bataklik...

151 Bkz: Tarih belli oldu! Netflix, Istanbul'da ofis aciyor https://www.internethaber.com/tarih-belli-
oldu-netflix-istanbulda-ofis-aciyor-2145796h.htm

152 Bu bilgi 11 May1s 2021 tarihli olup Netflix’in kendi web sayfasmndan almmustir. Erisim adresi:
https://help.netflix.com/tr/node/14164

158 Netflix’in ilk Tiirk orijinal igerigi 2018’de yaymlanan Hakan: Muhafiz (The Protector). Distas’m
ifadesiyle “Dizi, ayn1 anda 190 iilkede, 20'nin iizerinde dilde altyazi ve dublaj segenekleriyle sunuldu
ve daha ilk ayinda 10 milyonun iizerinde izleyiciye ulasti.” (Seref, 2019).


https://www.dailysabah.com/business/tech/world-to-enjoy-more-turkish-made-productions-
https://www.dailysabah.com/business/tech/world-to-enjoy-more-turkish-made-productions-
https://www.internethaber.com/tarih-belli-oldu-
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Twitter’da yeni iceriklerini, 6diilli filmlerini, orijinal yapimlarim siirekli tanitmakta
ve hatirlatmaktadir. Netflix “Kiiresel diisiin, yerel hareket et” sloganiyla stratejilerini
olusturmaktadir. Tirkiye’de orijinal igerikler iirettigi gibi glokalizasyonu®
kullanarak Tiirkiye’ye 6zel reklamlarlar da tretmektedir (Gilmez, 2019) Netflix bir
taraftan yerel goriinmek adina ¢abalarken bir taraftan da iiretim siirecinde TUrkiye’de
tirettigi igeriklerde de midahale yoluna giderek dizilerin ve filmlerin 6zgunlukten
¢ikmasina da sebep olmaktadir. Oysa TUrk dizilerinin diinyaya satiliyor olmasindaki
en biiylik pay 6zglin olmalarinda yatmaktadir. Tims Productions’un sahibi Timur
Savcir Netflix’in  bagka parametreleri oldugunu, Tiirkiye’de iirettigi orijinal
yapimlarin “yari siparis yart bizim bir sey” oldugu dolayisiyla “melez” bir sey
oldugunu ifade etmektedir. Savci, asil yenilik¢i 6zgilin olanin tam bagimsiz olmasi
gerektigini vurgularken, yoksa sadece “diger kanallara iiretilen isin baska tiirliisi,
bagka versiyonu, siiresinin farkli olmasi, cast yapisinin farkli olmasi gibi” olacagini
ifade etmektedir. Savci’ya gore “La casa de papel”in, “Escobar’in, “Narcos”un
basarisinin Netflix’ten gelmedigini; alamet-i farikalarinin aslinda onlarin diziyi
Netflix almadan once istedikleri gibi yaratmig olmalar1 oldugunu, daha sonra
Netflix’in de oldugu gibi alip yaymlamasi seklinde oldugunu séylemektedir. Savci
ayrica sunuu sozlerine ekler: “Tirkiye’de Netflix original diye Tirk bir igerik
yaptiginizda Netflix’in Amerikali bakis agisiyla isin o organik yapisini azicik

bozdugunu diistinliyorum” (Savei, 2019).

Savci, igerigin estetik ve kiiltiirel olarak “eklektik™ goriindiigii yollu Netflix’e
elestiri yoneltirken, daha sonra ayrintilariyla deginilicegi tizere Netflix’in endustriyel
acidan (¢cogunlukla caligma kosullar1 agisindan) yerel drama piyasasinda bir “olanak”
olarak da gorulme potansiyeline sahip oldugunu belirtir. Benzer bir vurguyla senarist
Burcu Gorgiin Topbas!™® dizilerin uzunlugu ve yetismeyen senaryolarla ilgili

sikintilara dem vururken dijital platformlarin su an icin sektére soluk aldirdigini ve

154 Globalizasyon ve lokalizasyonun birlesiminden olusan bir kavramdir. Global firmalarmn glokal
adaptasyonlar1 gergeklestirmede kullandiklar: bir modeldir.
155 Alev Alev, Kara Sevda, Medcezir, Kuzgun dizilerinin senaristi
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umut verici gibi gorunduklerini fakat tecribeler neticesinde Netflix ile ilgili
hayallerin deneyimsel karsiliginin ne kadar olacaginin zaman ig¢inde goriilebilecegini

ifade etmektedir.1%®

4.3.4. Amazon Prime

Amazon Prime Video Tiirkiye’de Eyliil 2020 yilinda faaliyete baslamis olup 30
giinliik deneme siiresinin ardindan aylik tek bir fiyatla hizmet vermektedir.t®
Taahiitsliz ve reklamsiz bir SVOD hizmetidir. Netflix’in en blyuk rakiplerinden biri
sayllan Amazon Prime Netflix’ten farkli olarak bir hesapta alt1 farkli kiginin kullanim
yapmasina olanak tanimaktadir. Netflix gibi orijinal icerikler Uretmekte, bunlardan
bazilar1 The Boys, Altin Kire ve Emmy 6diillii The Marvelous Mrs. Maisel...1*®
Amazon Prime icerik sayisi olarak Netflix’e gore daha azdir. Henuiz orijinal Turk

icerigi bulunmamaktadir.

4.3.5. TiVibu

Internet iizerinden yerli ve yabanci film, dizi, canli yaynlar, spor, televizyon
programlar1 ve TV kanallar1 saglayan ilk platformdur (2010). igerigine istenilen
zamanda ulagilabilir, kagirilan diziler 1 hafta igerisinde izlenebilir, canli yayinlar 30
dakikaya kadar durdurulup kalinan yerden devam edilebilir, mevcut yaym akist 30
dakika boyunca geriye sarip tekrar izlenebilir. Tivibu {icretli bir hizmet olup Tivibu
cihazinin kurulumu, yetkili servis tarafindan yapilmaktadir. Temel paketi 58.00

tl’olup 135 kanal ve 6000 icerik (VOD) mevcudu vardir. TTNET altyapist olan

156 Burcu Gorgiin Toptas(senarist), Istanbul film festivali Képriideki Bulusmalar, Smirlarin Otesinde:
Diziler, 09.04.2019, Yer: Soho House Beyoglu / Konusmacilar: Timur Saver (yapimer-Tims
Pructions), Ayfer Tung (senarist), Ozlem Yilmaz (senarist), moderator Yamag Okur (Ay yapim,
yapimct).

157 Aylik 7,90 TL. Bu bilgi 10 Mayis 2021 tarihlidir.

18 __bilimkurgu dizilerinden The Expanse, Fleabag (komedi dalinda 6diillii dizi), Goliath, biiyiik bir
bitceyle cekilen Orlando Bloom, Carnival Row, polisiye dizisi Bosch, Homecoming, bilimkurgu
dizisi Tales from the Loop, animasyon dizisi Undone, Transparent da platformaen iyi dizi dalinda
Altin Kiire Odiilii’nii kazandirmustir, The Office, House M.D., Seinfeld, Parks and Recreation gibi
lisansli igerikleri saymak miimkiin. Amazon Prime igeriklerinin IMDb puanlar yiiksek olarak goze
carpmaktadir.bkz. https://filmloverss.com/amazon-prime-video-turkiyede-kullanima-acildi/


https://filmloverss.com/amazon-prime-video-turkiyede-kullanima-acildi/
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yerlerde Tivibu hizmeti s6zlesme karsisinda verilen bir hizmettir, olmayan yerlerde
de uydu secenegi mevcuttur. Tivibu Go adi verilen servisle de bilgisayar, tablet ve

akilli telefonlardan goriintiilenmeyi miimkiin kilmaktadir.

4.3.6. BeIN Connect

Katar merkezli medya grubu belN Media, 2015 yilinda Digiturk’{i satin alarak
2017 yilinda beIN Connect Web platformunu baslatmistir. BeIN Connect
Digiturk’iin Oyelerine sundugu yaym akigina bagli kalmadan, istenilen yerde ve
zamanda Digiturk yayinlarini izleme imkani veren bir servistir. Kullanici internet
lizeri beIN Connect ile yaymn akisina bagli kalmadan iiyelik paketi dahilindeki icerik
arsivine ulasabilmektedir. BeIN Connect cepten, tabletten, bilgisayardan
izlenebilmektedir. Ek ticretli canli mag¢ yayimlar1 Mobil Siiper Lig paketi aliminda
izlenebilmektedir. Digiturk’e {iye olma zorunlulugu bir dezavantaj olarak
diistiniilebilir. Icerikler belli siirelerle sistemde kalmakta, lisans siiresi bitince
iceriklerikler de kaldirilmaktadir. Film, dizi, spor, gocuk programlarina, 60’tan fazla
canli kanal, ulusal kanallar, tim kanallardaki yayinlar1 12 saate kadar geri alabilme

imkani1 vermektedir.

Platformda ulusal kanallarda ve Digiturk kanallarinda yayinlanan popiiler dizi
ve programlarin ge¢cmis boliimleri yer almakta, 1.000’in {izerinde igerige iyelik
paketi dahilinde ulasilabilmektedir. 4 Dalda Oscar 6diilli Giiney Kore yapimi
Parasite, HBO yapimi1 ¢ok 6dulli Game of Thrones, 10 6dilli Chernobyl, Big Littles
Liars, Westworld gibi Emmy 6dullu icerikleri, Euphoria, Walker, Your Honor, The
Undoing, FBI, Madame Secretary, Industry gibi yabanci diziler, Tiirk sinemasi,
Yesilcam filmleri, giincel diziler ve filmler beIN Connect’in koleksiyonunda yer

almaktadir. 30 gilin tcretsiz deneyimleme firsati vermekte ardindan istenildigi
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taktirde tyelik ticretli olarak devam etmektedir.®® TRT EBATYV secenegi ile ilkokul,

ortaokul ve lisede egitim gorenler igin ders takip olanagi sunmaktadir.'®°

Iceriklerini Diziler, One Cikanlar, Elestirmenlerin Gozdesi Diziler, Filmler,
Cocuk, Haftanin Maglar1 gibi ana basliklar, Bein Originals, Yeni Gelenler, Sémestr
Tatili, En Cok izlenenler, Festival, Altin Kiire Filmleri, Oscar Filmleri, Hayattan
Hikayeleri, Tiim Zamanlarin En lyi Filmleri, Popiiler Filmler, Iyi Yasam, Aksiyon
Filmleri, Yerli Filmler, Yabanci Dizi, Yerli Dizi gibi alt basliklarla igerik aramada
kolaylastiric1 unsurlar olarak kullanilmistir. Beln Connect film koleksiyonundan
ziyade canli spor yayinlariyla ile daha ¢ok taninmakta ve bu alana da agirlik

vermektedir.

4.3.7. Exxen

Exxen, Acun Medya blnyesinde Acun Ilicali tarafindan kurulan ve 1 Ocak
2021 tarihinde yaym hayatina baslayan bir Web TV platformudur. Platform,
Tiirkiye’de sosyal medyadaki iinlii fenomenlere ve daha ¢ok genglerin takip ettigi
youtuberlara yer vermektedir. Cocuklara 6zel sadece Exxen igin iiretilmis ¢izgi film,
dizi ve animasyonlar var. Igerigi olduk¢a kisithi olup dizi, film ve belgesel sayis
azdir. Ihicali’'nin ifadesiyle 50 tane igerik mevcuttur (NTV, 2021). Platform,
kullanicilarma reklamli ve reklamsiz olmak (izere iki secenek sunmaktadir.l®!
Exxen’de 7 giin iicretsiz izleme segenegi bulunmaktadir. Igeriklerden Haluk
Bilginer’in basrolde oynadigi Onur Unlii’niin yonetmenligini iistlendigi "Seref Bey"
adli dizi, Nurgiil Yesilcay’in rol aldig1 "Vahsi Seyler" adli 8 boliimliikk mini dizi,
Masterchefs, Survivor Se¢meler gibi icerikler sayilabilir. Ilicali, Exxen’in bir yillik
icerik biitgesine 900 milyon lira yatirim yaptigi ifade etmistir.!®? Exxen’in Acun

Medya’nin televizyon kanali TV8’in pek cok igerigini yayinlamakta oldugunu

159 Bu bilgiler 10 May1s 2021 tarihlidir.

160 Covid 19 salgin nedeniyle 23 Mart 2020°de ilk ve orta diizeydeki okullarm tatil edilmesiyle okula
gelinmesine gerek kalmadan bir uzaktan egitim sistemidir.

181 jeerigi reklamli izlemek isteyen iiyeler ayda 9,90 TL, reklamsiz izlemek isteyen iiyeler ise 19,90
TL 6demektedir. Bu bilgilere 10 May1s 2021 de ulasilmistir

182 Acun Ilical’nin Selale Kadak ile 9 Aralik 2020°de Youtube’ta yaptigi roportaj



135

platforma has orijinal igeriklerinin az oldugu ve diger platformlara kiyasla
koleksiyonun zayif kaldigi goriilmektedir. Reality sovlar, yarisma ve YouTube
fenomenleri platformun temelini olusturmaktadir. “Exxen daha c¢ok TV8&’in

‘sansiirsiiz’ hali gibidir.”163

4.3.8. Gain

Gain Medya, Gozde Akpinar'®* tarafindan 500 bin TL sermaye ile 1 Ocak 2021
tarihinde kurulmus yeni bir VOD platformudur. Gain, platformunu kisiye 6zel yayin
akis1 sunan, yenilik¢i, egitici, eglendirici kisa videolarin oldugu yeni nesil bir igerik
platformu olarak tanimlamaktadir. Sadece mobil cihazlarindan
goruntulenebilmektedir. Gain’in gelir modeli belli olmadan 6nce igerikleri (cretsiz
ve reklamsiz olarak izlenmekteydi. 7 Nisan 2021 itibartyla Gain’in is modeli belli
oldu ve abonelikli platform olarak Gain Premium olarak yayin hayatina devam
etmektedir.!®® Mobil uygulamasinda iiye olundugu taktirde mevcut icerikler iicretsiz

izlenmektedir, ancak premium igerikler igin ticretli tiyelik kayd1 gerekmektedir.

Platformda yer alan tiirler sunlari igerir: Guncel, Haber, Dizi, Film, Program,
Belgesel, Miizik, Spor. Diger platformlardan farkli olarak diinya giindeminden kisa
haberlere yer vermektedir. “Son 24 saatte Tiirkiye”®® bashig altinda ise Tiirkiye’den
kisa giincel haberlere yer verilmektedir (10 giin geriye kadar haberlere
ulasilabilmektedir). Diger igerikler de komedi, romantik komedi, fantastik, korku,
yerli filmler, anime basliklar altinda bulunmaktadir. Belgesel basliginda ise Istanbul

Apartmanlar;, Bir MFO Belgeseli Ele Giine Karsi, Icki Zamanlari ve Hazin

163 Nebiye Ar1 (26 Ocak 2021) Exxen mi, Gain mi? Dijital medyanm iki yeni girisimini kiyasladik,
https://journo.com.tr/exxen-gain-icerikler-fiyat

164 Filli Boya’nin eski sahibi

185Ayda 21,90 tl Uyelik ticreti.14 Eylul 2021 tarihli bilgidir.

186Geriye donuik 5 ginlik haberler izlenebilir, 5 gtinti gectikten sonra yeni haberler eklendikge eskiler
silinmektedir


https://journo.com.tr/exxen-gain-icerikler-fiyat
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Sonuglari, Istanbul Hesab1, Cicek Cocuklar1 ayrica Sokopop, Seyahat, Eglence, Spor,

flging Konular, Suclar, Hayvanlar, Moda, Teknoloji, Miizik gibi icerikler vardir.*®’

Film kiitiiphanesinin genis olmamasi, uygulamada acgilirken hemen bir
videonun komut vermeden otomatik acilmasi ayrica Web ve akilli TV’lerden
ulagilamamas1 yani ekran sayisinin azligi platformun dezavantajlarindandir. Temel
olarak Gain kisa igeriklerin tiiketilmesi tizerine kurulmus, kullanicilarin kisa zamanli
bos vakitlerinde, herhangi bir yerde, kuyrukta, otobls beklerken veya metroda gibi
bos zaman araliklarin1 degerlendirme mantig1 iizerine kurulmus bir platform gibi

gorunmektedir.

Rekabetin gittikce arttigi bir TV-benzeri hizmetler sektoriiniin Tirkiye’de
karsimiza ¢iktigini gozlemliyoruz. Burada Netflix’in ana aktor oldugunu, Blu ve
Puhu’nun da sektore erken girenler olarak farkli strateji ve iceriklerle avantajlari
oldugunu; ancak sektore yeni giren kiiresel ve yerel kimi sirketlerin kimi
farkliliklariyla sektorde kendilerine yer edinme amacinda olduklarini, tiim bunlarin
rekabetinin aslinda belgeselden ziyade kurmaca igerik etrafinda dondiigiini, hem
yeni ortaya ¢ikan televizyon-benzeri hizmet pratiklerini (endustriyel, estetik ve
kiiltiirel boyutlarin1) anlamak hem de geleneksel TV’ nin bu baglamda akibetine
iliskin daha net bir bilgi sahibi olabilmek adina drama sektoriindeki gelismelere

bakmak gerekmektedir.

4.4. Tiirkiye’de Web Dramanin Gelisimi ve One Cikan Web Drama
Ornekleri

Gorsel-igitsel drama igerigi Tirk TV’sinin ana tasiyict formlarindan biri
olagelmistir ve bu Ozellik ozellikle yaklasik son on yillik donemde daha da

pekismistir. Yukarida siralanan yeni nesil TV platformlar1 geleneksel TV yayinciligi

"Diger igeriklerin listesi: Ilber Ortayl ile giindem, Mirgiin Cabas Canli, Kesfet baslig1 altinda ise
dizilerden 10 Bin Adim, Terapist, Bir Sifa Bagimlisinin tiraflar;, Ozelden Yiiriiyenler, The Collaps,
Beni Kendimden Koru, Benim Tuhaf Ailem; Filmlerden ise Ask Her Seyi Affeder mi? CTRL Z, How
To Survive A Break Up, Harry Grows Up, Face Swap gibi filmler; Drama baghgi altinda The
Candidat, Great Adventures, Rouff, Cru, Prawn, Cocodrillo gibi icerikler mevcuttur.
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icin iiretilmis prestijli igerikler yaninda sadece ve ilk olarak Internet iizerinden
dolasima sokulan ve bu mecranin ve yeni TV izleme pratiklerinin gereklerine uygun
oldugu iddia edilen bircok igerigi de platformlarindan izleyicilerine ulastirmaya
baslamistir. Bu igerik formlarindan biri ve baslicast ve hatta kimi &rneklerde

yeganesi drama igerigidir.

Amator veya profesyonel Web dramasi iireticileri filmlerini YouTube, Vimeo,
Onedio gibi Ucretsiz film ve video paylasim platformlarinda yayinlayarak
izleyicilerine ulagsmaktadir. Bu sosyal platformlar paylasilan Web dramalarim
diinyanin her yerinden ulasilabilir ve izlenebilir kilmaktadir. “Sifir Bir: Bir zamanlar
Adana’da” gibi amator dizi ve filmler ilk adimlarini bu gibi paylasim platformlarinda
denemekte, isimlerini duyurmak, film ve reklam sirketlerinin dikkatini ¢ekmek veya
daha biiyiik ve isim yapmig TV sirketlerle sozlesmeler imzalamak icin bir basamak
olarak kullanabilmektedirler. Nitekim “Sifir Bir: Bir zamanlar Adana’da” 1. ve 2.
sezon YouTube’ da yayinlandiktan sonra 3. sezon Web TV platformu olan BIuTV
tarafindan satin almarak BluTV biinyesine ge¢mistir (Fenomen Internet Dizisi,

Hrriyet, 2017).

Yiriittiglimiiz arastirmanin  sonuglarina gore Tiirkiye’”de Web drama
sektoriinde Onemli doniim noktalar1 olarak su proje ve tarihlere rastlanmigtir:
Tiirkiye’ nin ilk Web dramasi “Proje 13 (2008), dram turiinde ilk Web drama projesi
“Siyah Beyaz Gri” (2011), ilk bilim kurgu temali proje “Kutu” (2016); ilk Instagram
dramas1 “Cizgiyi Geg” (2016), ilk profesyonel ve reklamsiz proje “Masum” (2017),
ilk tarihi drama tiiriindeki proje “Talib-i Irsadi” (2018), ilk mistik tiirde proje
“Kanaga”dir (2018).168

188 Tiirkiye acisindan orijinal Web drama icerikleri olarak sunlar siralanabilir: BluTV’nin film
arsivinde kendisine ait olan Web drama projeleri sunlardir: Masum, Bozkir, 7 Yiiz, Yasamayanlar,
Aynen Aynen, Saygi, Yarim Kalan Asklar, Bozkir, Bartu Ben, Sokagin  Cocuklar1, Pavyon, Bize
Gezmek Olsun, Alef, Sahipli, Sifir Bir gibi dizileri mevcuttur. Puhu TV nin Fi, CI, PI romanindan
uyarlama Fi, Sahsiyet, Dip, Jet Sosyete, Kubilay QB Tunger ile Evde Sihir, Giin On4 gibi  orijinal
web dramalar kendi izleyici kitlesini halihazirda olugturmustur. Her birinin fanlari ve takipgileri
vardir. Geleneksel televizyona ve diger medya sirketlerine bagli olmak istemeyen Onur Unlii gibi
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Reklam firmalar1 da Web dramalarina olan ilgiyi fark ettiklerinden bu yana
kendi iiriinlerini gosterebilecekleri dramalar iireterek Facebook, Instagram ve
YouTube gibi sosyal medya platformlarinda paylasmaktadirlar. Bir spor giyim
firmas1 olan Puma’nin sponsorlugunu yaptigi her bir epizodu sadece 60 saniye siiren
ve 10 boliimden olusan “Cizgiyi Gegmek™ adli Tiirk yapimi “Instagram dizisi” buna
ornek verilebilir. Bir diger 6rnek de Kalay’in makalesinde yer verdigi Ford
firmasmin sponsorlugunu yaptig1 Tirkiye’de 2008 yilinda iiretilen ilk Web dizisi
olarak gdsterilebilecek olan “Proje 13” adli yapimdir. “Proje 13, Tiirkiye’de ilk Web
dizisi olmakla birlikte kiiresel markalarin reklamini iiriin yerlestirme yontemiyle izler
kitleye sunmus ve bu sunuma kiiyerel 6zellikler de ekleyerek kiiresel markalarin

yerel ile betimlenmesini saglamistir” (Kalay, 2016, 5.159-160).

Iddia edilebilir ki Web dramasi ilerleyen siirecte kendine ¢ok daha fazla yer
bulacak hatta bolgesel ve sehirsel g¢ekimler artacaktir. Eskisehir’de “Porsuk”,
Adana’da “Sifir Bir”, Mersin’de “Heye 33”, Antalya’da “Insan” gibi Web dramalari
buna 6rnek olarak gosterilebilir. One ¢ikan drneklere ve bunlarin estetik ve anlatisal

oOzelliklerine bakmak gerekirse, asagidaki bilgileri vermek miimkiindiir:

Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da

Bir Web dizisi olarak gekilen Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da ilk olarak

YouTube’ta 2016’da yayinlanmis ve kisa siirede iki milyon takipgisi olugsmustur.

yonetmenler, Web dramalarinda estetik, sosyo kiiltiirel ve politik agidan daha 6zgiir ve yenilik¢i
igerikler {iretmek adia bu platformlar1 kullanmaktadir. Ornegin; “Goriinen Adam” adli fantastik Web
dramasi1 denemesini YouTube’ta yayinlayarak, ilerleyen siiregte de BIuTV sponsorlugunda “Dudullu
Postas1” adli fantastik Web diziyi ¢ekmistir. Exxen’nin orijinal igerikleri arasinda ise Haluk
Bilginer’in basrolde oynadigi Onur Unlii’niin yénetmenligini iistlendigi "Seref Bey" adli dizi, Nurgiil
Yesilcay’in rol aldigi "Vahsi Seyler" adli 8 boliimlilk mini diziler Exxen’nin web dramalarindan
sayilabilir. Beln Connect ve Gain’nin heniiz orijinal web drama ile ilgili bir girisimleri olmamustir.
Netflix’in orijinal Turk igerikleri arasinda Azizler, 50 m2, 9 Kere Leyla, Rise of Empires: Ottoman,
Atiye, Yarma Tek Bilet, Ask 101, Atiye, Masum, Bir Bagkadir, Exatlon Tiirkiye, Hakan Muhafiz
vardir.
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Yerel bir sponsorun yardimiyla 3 amator gencin baslattigi bir Web dizi projesidir. Bu
dizi geleneksel televizyon igin degil, ¢evrimigi bir video paylasim sitesi olan
YouTube icin tasarlanmistir. “Sifir Bir: Bir zamanlar Adana’da” 1. ve 2. sezon
YouTube’da yayinlandiktan sonra 3. sezon dcretli Web tv platformu olan BIuTV

tarafindan satin alinarak BluTV biinyesine ge¢mistir.15°

Buyuk televizyon firmalarinin diziler, platolar ve pahali basrol oyunculari i¢in
ayirdigi yiiksek biit¢eler bu dizide yoktur; basrol oyuncular1 amatér oyuncular, plato
yerine mahallenin sokaklar1 ve evleri, figiiran olarak da mahalle sakinlerinin
kullanildigi, diisiik finansmanla yola ¢ikilarak hazirlanan bir projedir. Acimasiz ve
sert kosullar bu mahalledeki genglere erken yasta silah kullanmay1 6gretmekte ve
liderlerine kars1 kendilerini ispat etmek icin, catismalarda elde ettikleri “les” yani
oldiirdiikleri kisi sayist onlara Oviing kaynagi olmakta ve grupta saygimligini

arttirmaktadir.

Dizinin ilk sezonunda aktiiel kamera kullanimi vardir, gerekli goriilmedikge
tripod kullanilmamaktadir. Tempoyu dorukta tutmak ve seyirciyi baglamak adina
kurguda sahneler arasi seri gegislere yer verilmektedir. Silahlarla sopalarla sokakta
hizli yiriime ve kosmalar kamera takibiyle filme heyecan ve gerilim verilmeye
calisilmaktadir. Dis ¢ekim giindiiz sahnelerinde dogal 151k kullanimi hakimken, i¢
mekanlarda Ozellikle ev, hapishane gibi yerlerde yapay 1s18a basvurulmaktadir.
Dizide hareketli sahneler ve aksiyon oldukc¢a fazladir, fonda Tiirk rap miizigi
calmaktadir. Miizik se¢iminde yerel bir enstruman olan zurnaya da sik¢a yer
verilmektedir. Ugiincii sezonun en belirgin dzelligi ilk sezonun amator boliimlerinde
olan ve Adana’ya has zurna agirlikli miizik yerini klasik miizik ile underground
miizik tiiriine birakmasidir. Konstantin Stanislavski’nin ger¢ekci oyunculuk kurami

ana karakterlerde gozlemlenmektedir, oyuncular yapay, abartili ve tiyatral oynamak

189 Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da adli Web dizisi Adana’nin Seyhan ilgesinde bulunan Hurriyet
Mahallesi’ni mekan olarak kullanmaktadir. Cogunlugu Gilineydogulu vatandaslarin yasadigi,
2012’den sonra Suriyelilerin de gelip yerlestigi kozmopolit ve “belal1” olarak bilinen bir mahalledir.
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yerine tipki hayattaki gibi dogal ve kendiliginden bir durum igindedirler ve
canlandirdiklar1  karakterin  deneyimlerini ve duygularinm1 yasar gibidirler.
Figiiranlarin mahalle sakinlerinden olusmasi gerek kullanilan dil gerekse tip, giyim
ve genel gorliinim agisindan diziye gergekgilik katmaktadir. BIuTV’nin Web
sayfasinda dizinin tanitim yazist su sekildedir: "Biz g¢ete mete degiliz, biz bir
aileyiz." Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da, asina oldugumuz sug dizilerinden hayli
farkl1 bir yapiya sahip. Alisik oldugumuz iizere Sifir Bir sadece bir intikam
hikayesini, bir hirsizlig1 ya da bir katliami anlatmiyor; aslinda her sahnesinde daha

derine, sosyokiiltiirel bir arka plana géndermelerde bulunuyor (BIuTV, 2021).17°

Bu dizi ilgi ¢ekmis ve izleyicisi tarafindan begenilmistir, kimi popiiler sitelerde
de yiiksek begeni oldugu yoniinde gostergeler vardir.!’* Polisiye sug tiriindeki dizi
alt siif gilindelik yasam temsili olarak aykiri tarziyla oldukca biiyiik bir izleyici
kitlesi kazanmis kendi fanlarin1 olusturmustur.}’? Diziyi nasil kesfettikleri ile ilgili
soruya Kalfaoglu, Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da dizisini kesfeden ve BluTV i¢in
dogru eser oldugunu diisiinen ilk kisinin BluTV’nin genel midiirii Aydin Dogan
Yal¢indag oldugunu belirtirken so6zlerini soyle siirdiiriir: “Tum dinyada drneklerini
gordiiglimiiz tizere, BIuTV gibi platformlar ayakta tutan igerikler ABD’lilerin ‘edgy’
dedikleri, varolana meydan okuyan igeriklerdir; Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da

bizim Tiirk televizyonlarinda goremeyecegimiz kadar cesur, kendi kurallar1 olan,

“.20’li yaslarda ii¢ delikanlinin; Savas, Cio ve Ozgiir'iin, kadim dostlar1 Cihat Sarsilmaz ve
Anafor’la beraber kendilerini ortalarinda bulduklari diizen, zamanla onlarin degismez kara bahti
oluyor. Hiirriyet Mahallesi’nde fuhus, uyusturucu satist yapanlara karst miicadele yine ayni
mahallenin gengleri tarafindan sonuna kadar veriliyor. Zaman kavraminin kayboldugu bu hikayede
mahallenin kendi kurallar1 vardir ve bu kurallar, cezalarin yetersiz kaldigi her an devreye girmeye
mecburdur. Sifir Bir sadece siradan bir su¢ hikayesini degil; iilkemizin, hatta diinyanin yoksul
kesimlerinin gergegini anlatiyor. Evrenseli, yerel iizerinden yakalamayi basariyor. Tipki dizinin
yaraticilarmin Adanali dnciileri Yagar Kemal’in ince Memed’le tiim diinyay1 fethettigi ya da Yilmaz
Guney’in, filmleriyle, bir kesime degil, tim diinyaya seslendigi gibi. Adana’nin en yoksul
mahallelerinden biri olan Hiirriyet Mahallesi’ndeki her bir baskaldiran, maalesef bir o kadar su¢lu ama
iyi ki bir o kadar da insan” (BluTV) Alintilanan metin BluTV Web sayfasinda Sifir Bir Bir Zamanlar
Adana’danimn tanitim yazist. Erigim Tarihi: 6 Mayis 2021. Erisim Adresi:
https://lwww.blutv.com/diziler/yerli/sifir-bir-bir-zamanlar-adanada

11 IMDb puan 8.2’dir.

172 Oyuncu kadrosunda Savas Satig, Cihangir Ceyhan, Ozgiir Merig, Onur Akbay, Burak Sahin, gibi
oyuncular vardir ve dizi 43 béliimden olusan 6 sezon seklinde yayinlanmustir.


https://www.blutv.com/diziler/yerli/sifir-bir-bir-
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dinamik bir hikayedir ve bu anlamda BIuTV’ye ¢ok yakisir” (kisisel iletigim, 6 Nisan
2019).

BIuTV’nin diziye olan katkilariyla ilgili soruya ise Kalfaoglu BluTV nin bir
kanaldan ¢ok, yapim sirketi gibi ¢alisan drama ekibine sahip oldugunu, hikayeden
cekimine, c¢ekiminden pazarlamasina kadar tiim projeleriyle ayrintilariyla
ilgilenildigini, Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da dizisinin hikayesinde her daim ¢ok
blylk potansiyel gordiklerini, kesfedilecek bir¢ok kisim, hikayenin igerisinde
detaylandirilabilecek bir ¢ok noktasi oldugunu belirtirken: “Kafamdaki en dnemli
soru: ‘Bu karakterler neden bu yolu segtiler?” olmustu” seklinde diisiincelerini ifade
etmektedir. Kalfaoglu 3. ve 4. sezonda hikayeye dahil oldugunu, ekibe hem fikir
hem de teknik anlamda destek oldugunu fakat dizi ekibine ait olan senaryoya da
miidahale edilmedigini belirtmektedir. “Strekli set ziyaretlerim olur, ¢ekimler
bittikten sonra kurguya da girerim. Onlar ne yapacaklarini zaten c¢ok 1iyi
bilmektedirler; ama yeniliklere de agiktirlar” seklinde siireci agiklarken Sifir Bir —
Bir Zamanlar Adana’da dizi ekibinin en 6nemli 6zelliginin hikayelerini ¢ok iyi
tanimalar1 bu sebepten de hikayelerine aykiri diismedikge ve lisan-1 miinasiple
anlatildik¢a her yenilige acik olduklarimi ifade etmektedir. Dizi ekibiyle ilgili, ”
Bence onlari muadillerinden ayiran en biiyiik 6zellik budur. Bir de tabii dijitali ¢ok

1yi biliyor olmalar1” seklinde 6zetlemektedir.

BIuTV igerik yoneticisi Sarp Kalfaoglu, Sifir Bir Zamanlar Adana’dayi
YouTube’tan kendi platformlarina aldiktan sonraki sliregte dizide olan gelisme ve
degisiklikler hakkinda verdigi bilgilere gore her seyden Once prodiiksiyonel
anlamda gelisme oldugunu, artik ciddi bir biitce ile ¢ekildigini belirtmekte ve

sOzlerine soyle devam etmektedir:

Senaryo anlaminda da YouTube’ta birazcik daha anlik olaylar {izerine kurulu
bir senaryosu varken BluTV’ye gectikten sonra senaryosu bir dramatik yapi
ekseninde akmaya bagladi ve tabii biz ¢ok ciddi bir pazarlama yapiyoruz Sifir
Bir i¢in. Igerik ve bi¢im acisindan en énemli degisiklik YouTube’da sinirl1 bir
biitce ve prodiiksiyonel imkanla 15 ile 40 dakika arasinda degisen, ilk sezon 5,
ikinci sezon 5 bolim halinde, toplam 10 bolim ¢ekilmisti. Bize gectikten
sonraysa en temel farkliliklar hem boliim siireleri, hem de adetleri uzadi. Artik
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daha bilingli daha profesyonel, gerilla yontemlerden yani bagimsiz

yontemlerden biraz daha diizgiin, standart dizi matematigine donmiis bir dizil’

(kisisel iletisim, 6 Nisan 2019).

Yukarida ele alinan konular disinda da Kalfaoglu’nun kimi agilardan
degerlendirmeleri oldu. Bu degerlendirmelerden anlasildigi kadariyla izleyici
sayisinda biiyiik degisiklikler olmadigini, dizinin daha biylk bir kitleye ulastig
anlagilmaktadir. Ayrica ve Ozellikle Kalfaoglu s6z konusu dizinin BluTV
platformuna  ge¢isinin  ardindan  kendilerinin = goézlemledigi  kadariyla
profesyonellesme yoniinde “gelisme” oldugunu belirtir. “Geligme”den kastinin ise
icerik ve bigim agisindan daha temiz bir g¢ekim gergeklestigi, kameralarin
kullaniminin daha profesyonel oldugu, ekibin daha ¢ok bilin¢lendigi, her seyin daha
diizgiin akmaya basladigi anlasilmaktadir. Kalfaoglu, maliyetlerle ilgili bilgi vermeyi
etik bulmamakla birlikte, dizinin platforma ge¢mesiyle artis oldugunu, YouTube un
ortalama 1000 izleme Uzerinden diisiik meblaglar verdigini, seri ve basit Uretime
uygun oldugunu ancak dizi tretimi igin elverisli olmadigini vurgularken, bu tip
diziler igin BIUTV — Netflix gibi mecralar bu anlamda daha dogru bir se¢im
oldugunu ifade etmistir. Kalfaoglu'nun tiim bu degerlendirmelerine bakilirsa bizce
durum su sekilde goriilebilir: BluTV’nin daha farkli (Segici) bir miisteri profiline
sahip oldugu dolayisiyla dizinin kendilerinin araciligiyla daha AB Plus bir kitleye
ulastig1 anlasilmaktadir. Bunun BluTV miisteri profili ve uygulanan pazarlama
stratejisiyle de alakali oldugu, amaglarinin hem eski kitleyi tzmemek hem de BluTV
ile beraber gelecek yeni kitleyle Sifir Bir’i tanistirmak oldugu, bunu da basardiklar
anlasilmaktadir. Sifir Bir’i “offline marketing” ile tanistirdiklarini ifade ederken

sOzlerine su sekilde devam etmektedir:

“Outdoor’lar, roportajlar ve matbu basinda medya satin alimindan
bahsediyorum. Bunun diginda, dizi hikayesinin en 6nemli eksigi dramatik
yapiya iligskindir. Heyecam1 bol ama giizergdhlar1 karigik bir hikaye, bence
BluTV’yle beraber su an daha sistemli akiyor. Bu gegis tabii sancili oldu. 3.
Sezonun hikayesi, diger ilk iki sezonun hikayesine nazaran bir hayli farkliydi.
Karakterlerin ¢ocukluklarina indigimiz cold-open’lar, suglu psikolojisinin

173 Kalfaoglu, Sarp (6 Nisan 2019) kisisel goriisme.
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dehlizlerine iliskin detaylar bu sefer izleyicinin karsisindaydi. (....) 3. Sezon
kritiktir. Cok iyi anlasilmasi lazim; analiz edilmesi Uzerine arastirmalar
yapilmasi lazim. Brecht’ten yabancilastirma efekti, Breaking Bad’den cold-
open’lar, Derrida ve Jung’un hayvanlara iliskin metinleri yer ald1 o sezonda. Bir
de tabii “Bir insan neden vigilante olmayi tercih eder?” sorusu islendi.}™ (S.
Kalfaoglu ile kisisel iletisim, 6 Nisan 2019).

“Sifir Bir ‘Bir Zamanlar Adana’da” basrol oyuncusu Savas Satis ile yapilan
kisisel goriigmede dizinin YouTube’taki yapim siireciyle ilgili bilgileri aktarirken bir
amator ya da yar1 profesyonel yapim icin gerekli ekipmani zorlukla temin ettiklerini
ifade etmektedir. BluTV’ ye gectikten sonraki suregte Savas’a gére olumlu anlamda
degisiklikler oldugunu izleyici profilinin degistigini daha bilgili, daha kulttrli
insanlarin, aristokrat kesimin, beyaz yakalilarin da izlemeye basladigini gordiiklerini
bu sebeple senaryoyu daha da gelistirdiklerini, “iizerine koyarak” denemeler yoluyla
gelisim gostermeye ¢alistiklarini belirtmektedir. BluTV’ye gectikten sonra isin ticari
bir boyut kazandigini, ¢alisanlarin 500-600’t buldugunu, artik YouTube’taki kadar
0zgurce deneyemediklerini, hatalara yer olmayan, maliyet sebebiyle ¢ok daha kisa
siirelerde cekilmesi gereken durumlarin ortaya ¢iktigini ifade etmektedir'” (S. Satis,

kisisel iletisim, 8 Haziran 2019).

S6z konusu dizinin yonetmeni Kadri Beran Tagkin’a diziyi neden YouTube’ta
yayinladiklayla ilgili soruya, geleneksel televizyon diinyasinda bagli kalinmasi
gereken kurallarin alani kisitladigini; igerikten siireye, oyuncu se¢imlerine, konuya
ve bunun gibi bircok alanda en genele, bazi kurallar gergevesinde bir hikaye

anlatma zorunlulugu oldugunu ifade etmektedir. Bunun yani sira sansiir de 6nemli

17 Metnin devami: “...Safi aksiyon izlemek isteyen seyirci igin bu gegis hayli sorunluydu. Ama bir
sekilde izleyiciler durumu anladilar ve begendiler. Bence izleyici aligkanliklar1 nasil degisir sorusuna
verilecek en iyi cevaptir Sifir Bir — “Bir Zamanlar Adana’da” 3. ve 4. Sezon case’i. Diinyadaki birgok
orneginden ¢ok daha iyi bir yapim haline geldigini diisiiniiyorum Sifir Bir — “Bir Zamanlar
Adana’da”’nin BluTV’ye gegtikten sonra. Otantik yapisi, iyi oyunculari, muhtesem goriintli yonetimi
ve eksiksiz muzikleriyle benim icin harikulade bir eser. zleyicisinin de bunun farkinda oldugunu
diisiiniiyorum.” (S. Kalfaoglu, kisisel iletisim, 6 Nisan 2019). 6

15 Ornegin 40 dakika sozii verdikleri igin bazi sahneleri kaldiramadiklarini veya ¢ok iyi bir sahne
oldugu halde bazi yonlerden uygun olmadigi i¢in kaldirdiklarimi ifade etmektedir. Sozlerine soyle
devam eder: “Biitin  mottomuz her sene, her birinin, yapim da buna dahil, produksiyon, set ekibi,
setin ¢aycisina kadar ¢ay1 nasil dagitacagimiza kadar deneye yanila bir sekilde dogrusunu bulup
gelistirme hedefinde oluyoruz”.
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bir etken oldugunu Internet yaymnlarinda, &zellikle de BIuTV gibi paral
platformlarda ne izlemek istedigini bilen, bunun i¢in para veren ve nispeten daha
bilincli bir Kkitleye ulasildigini vurgulamaktadir. BIUTV ile birlikte maddi
imkanlarinin arttigin1 ve her seyi daha profesyonelce yiiriitme sanslari oldugunu,
senaryo, cast, 1s1k vb gibi her departmanda kalitenin yikselmesini sagladigi ve her
seyden Once artik onlar1 izlemek i¢in para veren bir kitle oldugundan onlara kars1
sorumluluklarinin arttigini belirtmektedir. BIuTV ile birlikte devlet figuriini daha
cesurca isleme firsat1 bulduklarini, usulsiizliikler yapan infaz koruma memurlari ve
mudurleri gosterdiklerini belirtirken Web platformlarina gelecek olan RTUK
denetimini farkinda olduklarimi ve devlet figiiriinii daha gergek¢i olmak adina
dikkatlice islediklerini ifade etmektedir (K.B.Taskin, kisisel iletisim, 11 Haziran
2019)17

Hile

Hile dizisi 3 sezondan olusan ve 3. sezonun sponsorlugu BIuTV tarafindan
tistlenilmis bir bilim kurgu Web dizisidir. Pek ¢ok uluslarars: festivallerde 6dul alan
Hile, ikinci sezonunun birlestirilmesiyle olusturulan 6zel bolimii ile kisa film
kategorisinde Oscar aday adayi olarak gosterilmistir. Reyting kaygisi olan geleneksel
televizyonlarda yer bulamayacagi disiiniilen bu tarz bilim kurgu dizisi, amator
oyuncular tarafindan kisithi imkanlarla ¢ekilmis ve yine bir Web platformunda
kendine yer bulmustur. Hile’nin yazari, basrol oyuncusu ve yapimcist Taha
Ulukaya’nin dizi fikri nasil gelisti ve yapim Oncesi asama, yapim siireci ve
sonrasinda neler yasandig: ile ilgili sorumuza, Hile’nin 2011 yilinda yazdigi bir

hikdye oldugunu Filmler ve Filimler”’

sayesinde bunu yapabilecegini diislindiiglinii
ifade etmektedir. Sosyal medyada videolarindan elde ettigi 20.000 Tiirk lirast ile

2017°de ise basladigini, ilk sezonda minimal bir ekip ve ekipman ile yola ¢ikildigim

176 10 Ocak 2020 tarihinde yine Kadri Beran Tagkmn’m yonettigi dizinin Sifir Bir adiyla sinema filmi
yayinlanmistir, BluTV platformunda kirala izle seklinde izlenmektedir.
17 Filmler ve Filimler Taha Ulukaya’nin You Tube’ta agtig1 ve 1,15 milyon takipgisi olan kanahdir.
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kisitli biitge sebebiyle yavas ve istenilenin ancak ylizde altmigini yapabildigini

belirtmektedir. Siireci soyle 6zetlemektedir:

Ik sezon 52 giin gibi bir siiregte bitti. 2. Sezon ise mekanlar daraltilarak isin
sanat kismina agirlik verildi. Tabi hikdyenin matematigi de mekanlarin az
olmasini sagladi ve sponsorlar gelmeye basladigi i¢in 28 giinde bitirdik. Simdi
final sezonunun cekimleri bitti. 35 gunde 160.000 TL gibi bir butceyle ki
yaninda sponsorlart da sayarsak hatir1 sayilir bir rakam oluyor. Amacimiz
istenildigi zaman bu isin biitge arttikca dogru ekip ve dogru takvimle nasil iyi
yapilabilecegini insanlara gostermek (T. Ulukaya ile kisisel iletisim, 9 Eyliil
2019).

Neden YouTube sorusuna ise bunun bir tercih olmadigini ¢linkii kendileri
YouTube serisi yaptiklarini vurgularken “Yurt disinda sadece bu platformda
yaymlanan binlerce Web dizisi var. Tabii tlke olarak Internet dizisi denildiginde
aklimiza Sahsiyet, Masum vb. parali platformlarda yayinlanan diziler geliyor. Web
serisi ayr1 bir kategoridir. Ulkemiz de bu is dyle bilinmiyor ki, Hile'nin 1. Sezonunu

Altin Kelebek Internet dizisi kategorisinde aday gosterdiler” seklinde dzetlemektedir.

Web drama cekim surecleri ile soruya ise Ulukaya bunun projeye gore
degiskenlik gosterdigini Hile’de heniiz dizinin ilk sezonu yayilanirken 2. sezonun
on hazirhgma basladiklarini, mekanlarin  aragtirildigini, ¢ekim  takvimi
olusturuldugunu, kostiimlerin hazirlandigini, sanat mekanlara gore tasarimlarim
bitirildigini, Agustos basi ¢ekimlere baslandigini1 ve Aralik ayinda yayina hazir hale
getirildigini, toplamda 1 yillik bir siire¢ oldugunu ifade etmektedir. Ulukaya, TV
dizilerinin “bakismalardan ibaret” oldugu i¢in ¢ogu dizide hazirlik slrecinin daha

kisa oldugunu bazen 2 ayda da tamamladiklarini belirtmektedir.

Projelerin Web TV platformlarinda dogru motto ile insanlara sunulmasi
gerektigini, projenin agirligini tasiyacak gorsellerle insanlara sunulmasi gerektigini
vurgularken “Bunu Tiirkiye'de en iyi yapan firma su an tartismasiz Netflix.
Izleyicisine almn bunu yaptik izleyin yerine, projenin igine dahil etmek gibi sosyal
medyay1 gii¢lii kullaniyorlar.” seklinde projeji tanitmanin yollarimi 6zetlemektedir
(T. Ulukaya ile kisisel iletisim, 9 Eyliil 2019).
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Bir Kezban Bir Mahmut: Adana Yollarinda

Cenk Celik’in yonettigi Bir Kezban Bir Mahmut ilk interaktif dizi olup 1
Mayis 2013 tarihinde yayinlanmistir. Dizi Celik’in Bilikli ve Sener ile ortaklasa
YouTube’ta agtiklar1 Delivizyon adli kanalda yaymlanmaktadir. 2020 yilinda ikinci
internet dizisi olan Aptal Cocuklar’1 da yine kendi kanallarinda yayina koymuslardir.
1 Kezban 1 Mahmut dizi tanitimim “Turkiye'nin ilk Interaktif dizisi” seklinde
yapilmaktadir. Dizi, akisinda bazi sahnelerde iki segenek sunulmaktadir fakat iki
secenegi de herhangi bir secim yapmadan daha sonra gostermektedir, izleyicinin
senaryoya herhangi bir mudahalesi, yonlendirmesi veya seceneklerden birini secip
olaylarin gidisatina bir etkisi yoktur dolayisiyla ilk interaktif dizi yerine ilk internet
dizilerinden denmesi daha dogru olabilirdi. 20 boliimden olusan dizi 27 Mayis 2016
tarihinde de 1 Kezban 1 Mahmut Adana Yollarinda sinema filmi olarak vizyona
girmistir. Dizinin yonetmeni Cenk Celik ile yapilan kisisel goriismemizde dizi sureci
hakkinda bilgi vermistir. Celik Internet’te yaymlayacak olmanimn verdigi avantajlari
da kullanarak bir TV kanal dizisinde gorulemeyecek karakterler, diyaloglar ve
olaylar, dizinin temel ¢ikis noktasini olusturdugunu belirtirken, 11-12 kisilik ekiple
cok diisiik bir biitgeyle ¢ekim, yapim ve kurgusunun da kendilerinin {istlendigi ilk 2

bolim cekimlerit’™ ve siireci soyle ifade etmektedir:

O zamanlar Mynet’in sahibi oldugu Sebastiyan adli siteden bir teklif aldik.
Diziyi onlarin sitesinde yaymlamamizi istiyorlardi. Tabii o zamanlar Netflix ve
BIuTV gibi 6nden 6deme yaparak isin tamamini satin alma mantigiyla calisan
mecralar olmadigi i¢in Sebastiyan ile gelir paylasimi modeli iizerinden bir
anlasma yaptik. Su siralar YouTube’da yapilabilen anlagsmaya benzer  bir
anlasmaydi. Aslinda amacimiz diziyi YouTube’da yayinlamakti fakat
YouTube is ortakligi modeli de heniiz Tiirkiye’ye gelmemisti. Boliimleri

178 Celik, diinyanm en klise konusundan yola ¢ikarak (kadin-erkek iliskisi) kliseyi nasil kirabilirim
diisiincesiyle yola ¢iktigini, 2013’te Internette dizi yapmanin marjinal bir fikir oldugunu arkadaslari
ile birlikte ilk 2 bolimu gekebilecek bltceyi toparladiklarini (3-4 bin lira) ellerindeki ekipmanlari
degerlendirip eksik olanlar1 da kiraladiktan sonra dizinin y6netmenligini, kurgusunu ve muziklerini de
dahil olmak {izere birgok isi de kendisinin iistlendigini, biiyilk ekibe de ihtiya¢ duyulmadigini,
oyuncular dahil 11-12 kisilik bir ekiple ilk 2 bélumin ¢ekimlerini tamamladiklarmi ifade etmektedir.
YouTube’a koyduklar: tanitim fragmani hi¢ beklemedikleri sekilde biiyiik bir ilgi gérmiis 3 gilinde
200.000 izlenmeye ulagtigini 2013 y1l1 igin ciddi bir say1 oldugunu, fragmana olan ilgiden dolay1 daha
dizi yaymlanmadan her yerde haber oldugunu, roportaj vermeye basladiklarini belirtmektedir.
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yayimlamaya bagladiktan sonra ilgi giderek artti. Milyonlarca goruntiilenme
aliyorduk. (C. Celik ile kisisel iletisim, 11 Eylil 2019).

Ayrica Celik’in ifadelerine gore, geleneksel TV’ler ya da 6ne ¢ikan Web TV
platformlar1 da projeye ilgi gostermemistir. Sinemada ise 87 salonda vizyona girip
85.000 kisi tarafindan izlendigini, bu salon/izlenme orani bir¢ok “blyuk” filmin bile
yakalayamadig1 bir oran oldugunu vurgularken “Vizyon sonrasinda ayni sorunlar TV
satisginda da karsimiza ¢ikti. Higbir TV yetkilisi bu filmin izlenecegine inanmadigi
i¢in filmin TV satig1 yapilamadi. Sonunda filmi YouTube’a yiikledik ve ben bunu
yazdigim tarihte (Eyliil 2019) izlenme sayis1 8 buguk milyona yaklasiyordu” seklinde
stireci 0zetlemektedir (C. Celik ile kisisel iletisim, 11 Eylil 2019). Bu da bu tir
projelerin aslinda yeni mecralarin takipgileri arasinda ne denli popiiler olabilecegini

gostermektedir

Geleneksel TV ile Web platformlar1 arasindaki farklar ile ilgili ise YouTube
gibi platformlarin herkese agik oldugunu isteyen herkese yayin Yyapabilme
Ozgiirliglini verdigini belirtirken siradan bir insanin “Bir fikrim var” diyerek bir TV
kanali yoneticisine gidemedigini ulasamadigini ifade etmektedir. Goriislerini 6zetle
“geleneksel TV ¢ok daha kontrollidiir ve bunun getirdigi dezavantajlan tasir, dijital
platformlar ¢ok daha Ozgiirdiir ve bu hem seyirci hem yayinci agisindan ¢ok

avantajlhidir” seklinde 6zetlemektedir.

Sonug olarak 1 Kezban 1 Mahmut geleneksel televizyonda yer bulmas1 zor bir
proje olarak diger yar1 profesyonel yar1 amator diziler gibi kisith olanaklarla ¢ekilmis
fakat ¢ekim tarihi itibartyla (2013) hem YouTube ortaklik is modelinin heniiz
olmadigi hem de BluTV’nin, Netflix gibi platformlarin heniiz olmadig1 bir donem
oldugu icin Mynet’in Sebastiyan.com’da gelir dagilimi modeliyle yaymlanmistir.
Dizinin yayini su anda Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’dan ve Hile’den farkli olarak
YouTube lzerindenden kendi kanalinda yapilmaktadir. Konu bakimindan s6z konusu
dizilerden de farklilasmaktadir. Sifir Bir — Bir Zamanlar Adana’da sert aksiyonlu
adalet arayisi, Hile bilim kurgu izerine, 1 Kezban 1 Mahmut ise yonetmenin de
deyimiyle “diinyanin en klise konusu olan kadin-erkek iliskisi” klisesini nasil

kirabilirim diisiincesiyle yola ¢ikilarak mizahi bir yolla aktarimidir. Yonetmen
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hikdyeyi iki tarafli anlatmaktadir, olaylari hem erkegin goéziinden hem kadinin

goziinden aktarmaktadir.

Alef

Alef, BIuTV ve FX’un ortak yapimi olarak May Prodiiksiyon tarafindan
hazirlanan mistik polisiye tiirlinde bir web dizisidir. Nisan 2020’de yayinlanan
dizinin yonetmeni Abluka, Tepenin Ardi ve Kizkardesler filmiyle de 6diil alan Emin
Alper’in yonettigi, senaristligini Emre Kayis’m yaptigi ve Kenan Imirzalioglu,
Ahmet Miimtaz Taylan ve Melisa S6zen’nin basrol aldig1 biitceli bir yapim.1”® Aralik
2020 itibartyla da Tiirk Telekom'un dijital televizyon platformu Tivibu'nun Seg Izle
Dizi Klasérii’ne alimmistir (Yanik, 2020).%€°

Alef’in yonetmeni Emin Alper, Alef’in hikayesini etkileyici buldugunu,
ozellikle politik alt metninin ilgisini ¢ektigini sdyler. Dizinin Tiirkiye’nin “kiiltiirel
ve diislinsel” zenginligine 151k tutmasinin yaninda bu zenginligi bastirmaya calistigini
disiindiigii siyasal iktidarlara karst da “hayiflanma dolu bir bakis” icermesinin de
kendisi icin 6nemli oldugunu sdymektedir (Bkz. Ozdemir, 2020). Alper, sinema
filmlerinden 6dul alan bir yonetmen olarak buradaki tecriibesini dizide kullanmig
gibi gorinmektedir. Dizinin ilk bolimii geleneksel televizyonlarda gérmeye aligik
olmadigimiz sinematografik goriintiilerle baglamaktadir. Carpicit bir ceset bulma
sahnesi, gizem, aksiyon ve gerilim unsurlar1 kullanilmakta, sinematografik olarak
etkileyici, senaryo geregi olusturulan karanlik, kasvetli, girift ve biraz da trkiitiicti
Istanbul gériintiileri ve bu atmosferi yakalamak i¢in kullanilan 11k, kadraj agilari, ses

efektleri, plan gegisleri basarili bir sekilde kullanildigi gériilmektedir.

Alper, atmosferi tanimlamak i¢in “Alaturka noir” ve “Islami Gotik” gibi
kavramlardan yararlandiklarini ifade etmektedir. Ayrica Film Noir tarzim1 da

kullanarak karanlik bir katilin Istanbul’un farkli mekanlarinda biraktig1 cesetlerle

179 Alef setinde yaptigim gériismelerde ve rakamlari paylasmamak iizere aldigim bilgidir.

180 Prestijli, sinema sitelerinden biri olan Variety’nin 2020’nin en iyi 15 uluslararasi dizi listesinde
Alef de yer almaktadir. Kaynak:https://www.karar.com/alef-varietynin-2020nin-en-iyi-15-
uluslararasi-dizisi-listesinde-yer-aldi-1598377


https://www.karar.com/alef-varietynin-2020nin-en-iyi-15-uluslararasi-dizisi-listesinde-yer-aldi-
https://www.karar.com/alef-varietynin-2020nin-en-iyi-15-uluslararasi-dizisi-listesinde-yer-aldi-
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anlatmak istedigi bilinmeyen bir diinyay1 gostermektedir. Alper bu hikdyeye uygun
atmosferi yakalayabilmek icin, karanlik, kontrasti yiiksek 1siklandirma ve koyu pastel
renklerle donanmuig bir diinya yaratarak olusturdugunu belirtirken giindiz ¢ekimlerini
de ozellikle kapali ve yagmurlu havalarda yaptiklarini ifade etmektedir (Ozdemir,
2020.181

Yukarida da goriildiigii gibi Web dizilerinin yonetmene dizi iizerine diisiinme,
ayrintilar tizerinde durma gibi yonetmene tanidigi bazi avantajlar vardir. Alef’te de
detaylar {izerinde diisliniildiigii, zaman ayrildigi ve onemsendigi gorilmektedir.
Geleneksel televizyon dizilerinde haftalik yetismesi gereken boliimler sebebiyle bu
tarz kavramlara ve tarzlara zaman ayrilamamakta, estetik kaygilar, derinlikli anlatim

cabalari ikinci plana atilmaktadir.

Alper, Alef’te diger yerli polisiye dizilerinden farkli olarak otopsi sahnelerinin
uzun tutulmasi ve detaylandirmasiyla ilgili, yaratilmak istenen atmosferle alakali
oldugunu ve morg sahneleriyle seyircideki dehset duygusunun uyandirilmaya

calisildigini ifade etmektedir. Bu duyguyla ilgili Alper’in ifadesi su sekildedir:

Gotik hikayelerde de karsimiza ¢ikan, ilk ve en giizel 6rneklerini Edgar Allan
Poe’nun verdigi tarzda bir duygu bu. Thomas de Quincey’nin yillar énce adint
koydugu Giizel Sanatlarin Bir Dali Olarak Cinayet kavramindan bahsediyorum.
Kimi cinayetlerin islenme bicimi garip, tekinsiz ve korkutucu bir hayranlik
yaratir. Bu hissi sinema izleyicisi en iyi Seven’dan bilir. Biz de bu projede yer
yer benzer bir Orkitlctluk yaratmaya calistik, katilimizin cinayetlerindeki
‘yarataciligi” vurgulamak i¢in bu morg sahnelerine ve uzun otopsi sahnelerine
ihtiyag vardi (Ozdemir, 2020).

Geleneksel TV’deki dizilerde bu tarz bir derinlik ve sanatsal agidan avant-
garde’lik gérmenin beklenir bir durum oldugunu sdylemek giictiir. Dolayisiyla Alef

geleneksel TV’de gosterilemeyecek kadar fazla sanatsal gibi gorinmektedir. Halic

181 Emin Alper sdz konusu dizinin atmosferini olustururken hem senaryo asamasinda senarist Emre
Kayis ile hem de realizasyon asamasinda goriintii yonetmeni Ahmet Sesigiirgil ve Prodiiksiyon
Tasarimcist Deniz Kobanbay ile calismustir. http://www.cinedergi.com/2020/04/10/alefin-benim-icin-
en-cekici-yanlarindan-bir-tanesi-de-politik-alt-metniydi/
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Tershanesinde cinayet, kovalamaca ve asili cesedin bulunusu gibi aksiyon sahnelerin
hazirlanisi, vinglerin, demir kafesleri, sis makinelerinin hazirlanmasi gibi yogun,
kosusturmali ¢alismalarina taniklik ettigimiz setin, yardimci yonetmeni Can Teker,
yapim grubundan mekan sorumlusu Ahmet Ulger, idari yapimci Salih Kahraman,
oyuncu hazirlik asistan1 Mustafa Dur, reji koordinasyon Elif Reis, Focus puller,
kamera operatori, 151k teknisyeni, ses teknisyeni, reji ekibi, kamera asistani gibi pek
cok kisiyle goriisiilerek hem dizi hakkinda hem galisma sartlar1 ve genel olarak TUrk

dizi sektorii hakkindaki goriislerine ve fikirlerine bagvurulmustur.

Genel olarak c¢alisanlarin ortak goriisleri Alef dizi setinin iyi bir set oldugunu,
diinya standartlarina yakin bir is oldugunu, c¢aligma kurallarina uyuldugunu,
geleneksel TV dizide ¢alismak yerine bdyle islerde calismay1 yeglediklerini, ¢ok
yorulduklarimi1 fakat haklarini aldiklart yoniinde olmustur. Maliyetli bir yapim
oldugunu bunun da dizinin kalitesini, ¢ekilen mekanlarin ¢esitligini, oyuncu kadro
kalitesini, yonetmenin kalitesini, ekibin kalitesini gibi pek ¢ok faktorii de etkiledigini
ve beraberinde getirdigini vurgulamislardir (Alef dizi setinden yapilan goriismeler,
30 Kasim 2019).

Bozkir

6 Nisan 2019°da Dizilerin Dijitale Déniisiimii 3 baslhig: altinda Istanbul Film
Festivali Kopriideki Bulugmalar’da Web dizisi Bozkir’in yaratim ve yapim hikayesi
paylasildi. Konusmacilar: Dizinin ydnetmeni Bahadir Ince, Yapimcisi Fatih Enes
Omeroglu (ARC Film), Senaristi Levent Cantek'® ve dizinin yaymlandig1 platform

olan BIuTV’nin igerik yoneticisi Sarp Kalfaoglu.

Dizi yapim siireci, Film yapimcisi Fatih Enes Omeroglu’nun bir polisiye
cekmek istemesi ile baslayip senarist Levent Cantek’in evet elimde bir proje var
demesiyle hizlanmigtir. Yapimci senaryonun televizyondan ziyade dijitale daha

uygun oldugunu bunun iizerine senaristle birlikte projeyi BluTV’ye sunduktan ve

182 Dizinin diger senaristleri Ali Demirel ve Baris Erdogan’dir.
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kabul edildikten sonra kisa silirede ¢ekime basladiklarini ifade ederken sozlerine
sOyle devam etmektedir: “Aslinda hizli bir siirecti benim ic¢in yapimci olarak,
gercekten ¢ok daha uzun siiregleri yasiyoruz, bir senaryonun kabull, onun Uzerine
konusma esasinda bu kadar hizli olmaz, fakat metin kuvvetli olunca tabii ¢cok baska

sekilde ilerledi bu siire¢” sekline siireci agiklamaktadir (Omeroglu, 2019).

Senarist Levent Cantek’in Bozkir dizisinin hikayesini 221B polisiye ¢izgi
roman dergisi icin yazdig1 bir kara hikayeden esinlenerek!®® ortaya ¢ikardigini, dizi
senaryosu haline getirdigini ifade etmektedir. “ Cantek, “Ben biraz daha edebi tadi
olan bozkirda, tasrada gecen o yoklugun igersinde var olan birilerini anlatmak
istedim, baslangi¢ noktast o yani yoksa ¢izgi roman veya grafik roman
uyarlamasindan ziyade aklimda olan sey buydu, oralari anlatmak” seklinde
diisiincelerini aciklarken aslinda hayatin Istanbul iizerinden aktigini, Istanbul disinda
Turkiye’nin tasra, bozkir ya da ancak olaganiistii olaylariyla hatirlandigini ve
konusuldugunu ifade ederken, hikaye algisi, gorsel auraya ve polisiye hikayenin
gelisimi agisindan bir sey kurarken, var olan anlatilara kliselere dikkat ettigini
belirtmektedir. Cantek yerli hikdye anlatmak istedigini Tirkiye’de ¢ok polisiye
hikdye anlatilmadigini, Tiirk televizyon hikayeciligimizin daha ziyade kadin seyirci
lizerinden gectigini, televizyonun +45 seyirciye hitap ettigini, orada da ¢ok
polisiyemizin Arka Sokaklar, Behzat C.’nin disinda olmadigini,” belirtmektedir
(Cantek, 2019).%84

Bozkir'in ydnetmeni Bahadir Ince yillardir agik kanallara dizi cektigini ve
buralarda bazi engellerle karsilastigini, hedef kitlenin izleme tercihleri ve

yapimcilarin, kanallarin  yOnetmenleri bazi  segeneklerde  smirlandirmalar

183Baglangict 221B polisiye tiiriine yogunlasan 6zel bir dergiye dayanmaktadir. Dergi Levent
Cantek’ten polisiye bir ¢izgi romani istemis, kendisi de bir kara hikdye yapmistir. Birebir uyarlamasi
olmamakla birlikte oradaki karakterleri alarak uzun bir hikayesini dijittale aktarmigtir. Temelde yap-
181 sey: Polisler aslinda olay1 ¢6zememekte, biirokrasinin, gelismelerinin diginda bagka bir sekilde
hem magdur olduklari hem faili olduklari1 ve ¢aresiz kaldiklar1 bir kara hikayedir. Burada da oradaki
kiiclk bir hikdyesinden baglayarak daha uzun bir seri katil hikdyesine doniistiirmiis, bagka tirlii bir
agk hikayesi temelinde gelisen insan hikayeleri anlatimini yapmustir.

184 GQenarist Cantek dizinin 2. Sezon senaryosunu yazmaya basladigim ve 2022 yilimin baginda
BIluTV’ye teslim edecegini belirtmistir (2020).
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getirdiginden dolay1 i¢lerindeki o sinema 0zleminin yillardir var oldugunu ifade

ederken ‘dijital isler’ igin de diisiincelerini su sekilde aktarmaktadir:
Dijital platformlarda bize bdyle bir 6zgiirliik geldi, biz i¢imizde kalan, agik
kanallarda yapamadigimiz seyleri aslinda yapma 0zgurliigiine sahip olduk ve
Bozkir da buna ¢ok miisait bir proje idi. Gorselligin de sinematografinin de ¢ok
aslinda etkili olmasi gerek, basrolde olmasi gereken bir sey, zaten ad1 da Bozkir.
Dogru resimleri bulmak adina Eskisehir’in dogru bir tercih olduguna en basta
karar verdik zaten, oraya yoneldik. Kadraj segiminden, aydinlatma tercihine
kadar, kamera kullanimma, reji diline kadar, yillardir icimde kalmisti,
yapamamistim, sinema filmim yok ama Bozkir beni gergekten bu anlamda ¢ok

rahatlatti ve ¢cok mutlu etti. iste dijital platformlarin en biiyiik bize katkisi
faydas1 bu oldu (ince, 2019).

BIUTV lgerik Yoneticisi Sarp Kalfaoglu smrlh sayida is yaptiklarmi ve
dijitalde sert islerin daha cok getirisini gozlemledigini, dijitale kayan insanlarin
memleketle alakali bir dertleri oldugunu ve polisiye bu dertleri baska bir prototip
uzerinden anlatma imkani veren bir tiir oldugu i¢in dnemsediklerini ifade atmektedir.
Omeroglu (yapimc1) BluTV Bozkir'in 6zgiin bir hikdye oldugunu ve anlatim
konusunda 6zgiir olduklarini, seks, uyusturucu gibi kavramlar konusunda ise bir
hikdye anlattiklarin1 ve bu hikdye icin ihtiyag olan seyin kullanilabilecegini fakat
abartmadan, zorlamadan insanlarin dikkatini ¢ekmek igin degil hikdyeye hizmet

etmesi icin konulabilecegini vurgulamaktadir (Omeroglu, 2019).

Ince (ydnetmen) Bozkir’la ilgili, 10 bélumlik senaryo ellerine gectiginde ¢ok
sevindiklerini ¢iinkii bitmis bir senaryo ile yola ¢ikmanin diinyanin en giizel seyi
oldugunu ve bir sinema filmi senaryosu gibi gordiiklerini ifade etmektedir.’®® “Biz o
strecte her seyi tartisabiliyorduk yani sunu nasil yapacagiz, nasil ¢ekecegiz, nasil
olsunu konusabilecek zamanimiz vardi ¢linkli elimizde tamamlanmis bir Senaryo

vardi.” seklinde bitmis bir senaryo ile calismanin rahathigi ve kolayligim

18 Bir sinema filmi ¢ekiminde senaryo tamdir, basi da sonu da bellidir, burada dizi senaryosundan
bahsetmektedir ve sonu belli olan bir senaryo. Geleneksel TV dizilerinde dizi 2-3 bélimlik senaryo
ile baslanir, sonu belli degildir, reytinglere gore siirekli revize edilir.
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vurgulamaktadir (Ince, 2019). Omeroglu (yapimci), Bozkir’la ilgili siireci soyle
anlatmaktadir:

Biz ne yapacagimizi biliyorduk yani Tiirkiye’de esasinda gercekten cok
kabiliyetli insanlar var diinyay1 iyi biliyorlar, esasinda biz bir seyi nasil
cekecegimizi biliyoruz. Tabii ki birtakim imkanlarimiz tam istedigimiz gibi
degil, biz tabii ki bir Netflix isi kadar rahat degiliz ama bizim de baska
avantajlarimiz var, Turkiye’yi biliyorum, nerede ¢cekmemiz gerektigini ¢ok
aragtirdik, Levent metnine karakterlerine ¢ok hékim, bunlar1 Bahadirla hep
beraber konustuk. O da cografyaya hakimdi, ayn1 zamanda tabii ki kendi
meslegine ve zanaatina ve sanatina hakimdi. Kisacasi biiyiik bir 6zgiirliik bu
iste basladi, genis planlardan kaginmamak, devamli surat olmasin (...) Buradaki
temel sorun Turkiye’de daha iyi seylerin yapilmamasinin nedeni finansmandir.
Turkiye’de yeterli insan glicl ve kabiliyeti var.

Kalfaoglu (Icerik Yéneticisi-BIUTV): “Bozkir’da daha gorseli kuvvetli ve
anlatim dili daha modern bir is istedik ve bu anlamda biraz daha bagimsiz sinemaya
belki yakin bir durusu olsun istedik” (Kalfaoglu, 2019). Omeroglu (yapimecr1) bir isin
gorsel dili oldugunu bir de hikayenin kendi yapis1 oldugunu, Bozkir’da gorsel olarak
televizyonun Gtesine gecen ve sinemaya yakin taraflari kuvvetli olan bir hikaye

oldugunu belirtmektedir.

Masum

BIuTV'nin ilk orijinal yapimi ayni zamanda c¢ikis dizisi Masum, Berkun

186 187

Oya'nin yazdigi, Seren Yiice'nin*®® yonettigi bir sug, drama, polisiye Web dizisidir.
[Ik Tiirk platformun ilk Web dramasi olarak BluTV’de 27 Ocak 2017°de
yaymlanmistir. Geleneksel televizyonda iyiden iyiye uzamis olan dizilerden sonra bir
saatlik boliimler halinde yaymlanan Masum’un reklamsiz ve sanslrsiz olmasi
olumlu karsilanmistir. Dizide sigara ve ickinin buzlanmamasi, kiifiirlerin
biplenmemesi gercekgiligi ve samimiyeti arttirdigi ve izlenmeyi daha keyifli hale

getirdigi yorumlar yapilmistir. Giiglii oyuncu kadrosu filme katkis1 olan faktorlerden

18 Seren Yiice'nin filmi "Cogunluk", Antalya Altin Portakal Film Festivali ve Venedik Film
Festivali'nde odiiller kazanmistir
187 Masum dizisi “Bayrak” adl bir tiyatro oyundan uyarlanmgtir.
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birisidir.’¥ 2019 yilinda Masum dizisi Netflix tarafindan lisanslanarak arsivine
eklenmistir. '8

BIUTV icerik yoneticisi Sarp Kalfaoglu Masum dizisinin slreci ve kabullyle
ilgili ifadeleri soyledir:

Bizim i¢in Masum siireci ya bir sey yapalim da bakalim n’olacak siireciydi
cuUnku hi¢ yapilmamis bir seydi ve biz nasil diyeyim bu anlamda biraz
muhafazakar bir kiltirden geliyoruz, Dogan Medya YoOnetim kuruluna bazi
seyleri anlatmak o kadar kolay olmayabiliyordu yapmak istedigimiz sey
noktasinda, Masum bu anlamda, ya bunu  bir ~ yapalim, orada  Dogan
Yal¢indag’ nin tabii c¢ok biiyiik bir kredisi var, bunu bir yapalim bakin
goreceksiniz bagka bir sey olacak, nitekim bagska bir sey oldu ve bize dediler ki
durmak yok yola devam. Biz de onun Uzerine devam ettik bu siiregte, diger
projeler gelmeye basladi ve Bozkir da onlardan bir tanesiydi dolayisiyla siireg
¢ok hizli gelisti.

Masum’un senaryosu sasirtmak {izerine kurulu bir yapim, meraklandirma
unsuru kullanilarak siradan insanlarin dramini anlatildigi, farkli ¢ekimler ve
kurgusuyla dogalligi ile ses getirmis bir dizidir. Son yillarda geleneksel
televizyonlarda ¢ok yakisikli ve ¢ok giizel olanlarin basrollerin iistlendigi ve onlar
Uzerinden devam eden dizilerin aksine bu dizideki herkes olmasi gerektigi gibi
normal. Emmy d&diillii Haluk Bilginer’in koruyucu baba rolii, Nur Siirer’in tipik bir
Turk anneyi canlandirisi, Okan Yalabik’in canlandirdigi ailenin hasta oglunun
karakterin seyirciye yansitma bi¢cimi ve diger oyuncularin da diziye katkilar
izleyiciler tarafindan olumlu olarak yorumlanmistr. Masum dizisi kurgusunda
bulunan Cengiz Karadag Masum’un BluTV’nin bir prova isi oldugunu 8 bélimand,
8 haftada kanal dizisi gibi kisa siirelerde ¢ekildigini, az mekanli, az biitgeli fakat iyi
senaryosu, iyi yonetmeni, iyi Kasti, iyi bir sinerjisi olan sansli bir ¢ikis/tanitim isi
oldugunu belirtmektedir (kigisel iletisim 22 Kasim 2019).

188 Haluk Bilginer, Nur Siirer, Okan Yalabik, Ali Atay, Mehmet Ozgiir, Bartu Kiiciikgaglayan, Tiilin
Ozen

189 Bkz: https://www.kartal24.com/101021-masum-dizisi-netflixe-gecti. D productions tarafindan
hazirlanan dizi Imdb'den 9,4 puan almigtir. IMDDb, internet {izerinde bulunan yliizlerce film, dizi,
animasyon, televizyon programi ve oyuncularin bilgilerini barindiran bir sitedir. Internet Movie
Database (Internet film veritabani) agilimiyla bilinir. Puanlama sistemi sayesinde filmlerin begenilme
derecelerini gosterir.


https://www.kartal24.com/101021-masum-dizisi-netflixe-gecti
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Fi

Puhu TV 1 Ocak 2017’de faaliyete basladiktan sonra lansmanini Fi dizisi ile
yapmustir.’®® Ay Yapim’in hazirladigi, Mert Baykal’in yonettigi bir Tiirk psikolojik
gerilim Web dizisidir. Masum’dan sonra yapilan Fi Tiirk halkinin Web dramalarina
olan ilgisini arttirmis reklamli da olsa begenilmis ve fanlarmi olusturmustur.’® Fi
dizisinin oyuncu kadrosu Serenay Sarikaya, Ozan Giliven, Mehmet Giinsur, Berrak
Tiuzlnatag, Osman Sonant gibi sanatgilardan olusmaktadir. Oyuncu Ozan Giiven Fi
dizisi i¢in “Amiyane tabirle kisisel gelisim kitaplarin1 karakterler Uzerinden
anlatimidir” seklinde Ozetlemektedir (2019). Fi dizisi mobil projelerin yarigtig
MMA Smarties ddiillerinde yilin en iyi igerik 6diiliinii ve 1 yili1 dolmadan 5 6diil
daha almistir (NTV, 2017). Puhu TV nin yéneticisi Ates Ince, Fi’nin ilk bdliimiinii
ilk 3 giinde 4,5 milyon kisinin izledigini bildirmistir (Milliyet, 2017). Ordek’in
haberine gore Fi dizisi 10. ginlinde 10 milyon izleyiciye ulastigini dizinin konu
itibariyla cesur oldugunu agk, ihtiras, erotizm ve psikolojik gerilim tdrlerinin de
dengeli bir sekilde harmanlanmasiyla yaratilmis oldugunu hem kadro hem de
senaryosuyla, olay oOrgiisiiyle farkli bir yapit oldugunu altin oran’nin kusursuz
giizelligin geometrik ve sayisal orani olan Fi sayisindan ilham alinarak tasarlandigin

ifade etmektedir (Ordek, 2017).

Fi Dizisi bir Web dizisi olarak bir yil sonra bazi sahnelerinde kesintiye
ugrayarak!®? 2018’de Show kanalinda yaymlanmistir. Kesintiye ugrayan sahneler
alkol ve tiitlin kullanimi, cinsellik i¢eren sahneler, kiifiir, argo ve siddet iceren
sahneler olmustur. Kavi ve Akyol’'un da Fi dizisini 6rnek alarak televizyonda
yayinlanan Web dizileri lizerine yaptiklar1 incelemede vardiklari sonuca gore Show
TV yaymindaki bulaniklastirma, kirpma, kesme, ses kapatma gibi igeriklere

mudahaleler, izleme agisindan igerigi kesintiye ugratan ve anlatiy1r bozan unsurlar

190 Fj dizisi Fi, Ci, Pi, kitap serisinin birincisinin dizilestirilmis halidir.
9L Fi Dizisi Official Fan Sayfasi-Posts | Facebook
192 RTUK denetimi sebebiyle.
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olarak gordiiklerini, ayn1 dizinin Internet iizerinden yapilan yaymin eserin aslina
daha sadik kalinarak yaymi yapildigi sonucuna varmuslardir (2020). Mayis 2019
itibartyla Fi dizisi Netflix’e de satilmis olup o tarihten itibaren arsivinde yer

almaktadir.

Cantek, bir senarist olarak hikayeyi degerlendirirken dizideki hafif cinsellik ve
kiifretmek biraz i¢ gidiklayici bir sey olsa da dijitalin mantiginin bu olmadigim Fi
dizisinin aslinda Web TV platformuna uygun olmadigini, televizyonlarda
yayinlanabilir bir hikdye oldugunu ki sonradan da zaten yaymlandigini ifade
etmektedir (Cantek, 2019).

Sahsiyet

Ay Yapimin iistlendigi, senaryosunu Hakan Giinday'in yazdigi, yonetmenligini
ise Onur Saylak’in yaptig1 Sahsiyet bir Puhu TV projesi olup 17 Mart 2018 tarihinde
platformunda yayinlanmistir ve PuhuTV nin koleksiyonunda yer almaktadir. Oyuncu
kadrosunda Haluk Bilginer, Cansu Dere, Miijde Ar, Sebnem Bozoklu, Metin
Akdiilger ve Hiiseyin Avni Danyal gibi yetenekli oyuncular vardir. Gerilim, polisiye
ve sug tlrtindeki bu dizi Haluk Bilginer’e Agah Beyoglu roliiyle 47. Uluslararasi
Emmy Odiilleri'nde 'en iyi erkek oyuncu' ddiiliinii kazandirmistir (NTV, 2019).1%
Ekim 2020 tarihinde Sahsiyet Almanya’da “Ein guter Mensch” adiyla almanca
dublajli olarak yayinlanan ilk Tiirk dizisi olmustur (NTV, 2020).

Dizinin yonetmeni Onur Saylak ise dizideki Agah Bey karakterinin hafizasim
kaybetmesiyle aslinda bireysel hafiza ile toplumsal hafiza iizerinde bir iligki kurmaya
calistiklarim1 anlatarak, "Yani Agah Beyoglu, hafizasini kaybedecegini 6grendigi
zaman eyleme geciyor. Aslinda dyle bir ¢agda yasiyoruz ki unutmak iizerine kurulu

bir ¢ag. Ciinkii cagin toplamina bakarsaniz, herhalde her anlamda en vahsi

19¥Ayrica, Galatasaray Universitesi 6grencileri tarafindan diizenlenen EN Odiilleri'nde 2018 yilnmn en
iyi Internet dizisi segilen Sahsiyet, IMDb’nin en iyileri arasinda 40. sirada 9.1/10. puaniyla yer
almigtir (Erdem, 2019).
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donemlerden bir tanesindeyiz” (Cumbhuriyet, 2020). Onur Saylak Sahsiyet dizisinde
islenen temanin ve seyircide biraktigi duygusal, diisiinsel dilin evrensel kodlar
tasidigina dair geri doniisler aldiklarini ifade etmektedir (Cumhuriyet, 2020). NTV
haberine gore Sahsiyet dizisinin 20 iilkeye satis1 gergeklestigini ve Tiirkiye i¢in bir
ilk olan dizinin Meksika’da uyarlanacak olmasi ve bu uyarlamanin yapimi ise Ay
Yapim ve uluslararasi biiyiik yapim sirketlerinden biri Viacom International Studios
(VIS) ortakliginda gerceklesecek olmasidir. Sahsiyet, 12 boliim olarak tasarlanmis ve
yayilandigi PuhuTV’de 10 milyondan fazla tekil izleyiciye ulasmistir (NTV, 2019).
Sahnelerin gectigi Istiklal Caddesi, Sishane, Tiinel, Beyoglu, Cicek Pasaji gibi
Istanbul’a has goriintiiler, Camlica Tepesi, Beykoz Korusu, Riva ve daha pek ¢ok

Istanbul’un giizel manzaralarim Sahsiyet’te gérmek mumkindur

Hakan Muhafiz

Netflix’in ilk Tiirk orijinal igerigi 2018’de yaymlanan Hakan Muhafiz
(Netflix’teki adiyla The Protector) Tiirkiye’de ilgi gormiis aksiyon, bilimkurgu ve
dramatik tlriinde bir Web dramadir. Siiper kahraman iizerine kurulu birbuguk senede
4 sezonu 32 bolim olarak yaymlanmistir. Basrollerde Cagatay Ulusoy, Ayca Aysin
Turan, Hazar Ergii¢lii, Okan Yalabik, Burcin Terzioglu, Yurdaer Okur, Engin
Oztiirk, Taner Olmez, Funda Eryigit gibi oyuncular var. Diyaloglari, igerigi biraz

amerikanvari bulunsa da genel olarak begenilmistir.1%

Hakan Muhafiz; dizide olaganiistii giiglere sahip bir siiper kahraman olarak
gorilmektedir, glictinii tilsimli gomlek, hanger ve erdem yiiziigiinden almakta,

kurtarici roli Ustlenmektedir. Holywood tarzi diyaloglar bizden degil gibi elestirileri

194 Netflix Tiirkiye Icerik Direktorii Pelin Distas’m ifadesiyle “Dizi, ayn1 anda 190 iilkede, 20 'nin
iizerinde dilde altyaz1 ve dublaj secenekleriyle sunuldu ve daha ilk aymnda 10 milyonun iizerinde
izleyiciye ulasti (Cumhuriyet, 2019).” Bunun yan1 sira Netflix’in bir diger web dizisi Atiye’nin ilgi
cekici hikayesi araciligiyla da Anadolu topraklarinin dogal giizelliklerini, tarihi ve kiiltiirel degerlerini,
milli hazinemiz Gobeklitepe ve Nemrut’u da tanitarak yerel ve global ilginin artmasina destek
olacaklarini ifade etmistir (Distas,.P)
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alsa da oyunculuk, senaryo, kullanilan tiirk kiiltiirel motifler, hikayeler basarili
bulunmus.'*®

Hakan Muhafiz’in yonetmeni Umut Aral bir seyin ilk olmasi elestirilere de ¢cok
acik olmasi anlamina da geldigini, hikayenin uluslarars1 seyirciye ¢ok yakin
geldigini, bildikleri bir evrende bilmedikleri karakterlerle karsilastiklarini ifade
ederken janrayr biitiin diinyanin bildigini, fantastik hikayeler siper kahraman
hikayelerini hem Hollywood’ta hem de Avrupa yapimlarinda izlendigini dolayisiyla
buna herkesin hakim oldugunu bu isin kodlarin1 ¢ok iyi bildiklerini fakat Tiirkiye’de
Tiirkge dilde ve Istanbul’da gecen bir hikayede kimse daha evvel goérmedigini
dolayistyla bildikleri bir hikayeyi bilmedikleri bir cografyada gordukleri igin
begenmis olabileceklerini ifade etmektedir. Aral’a goére dizinin %85 yurtdisinda
izlendigini Cagatay Ulusoy’un bu diziyle ¢ok sayida fanlar1 ve takipgilerinin

olustugunu vurgulamaktadir (Aral, 2019).

Uger, Dagli ve Soyseven’in yaptiklari bir akademik arastirmaya gore
“Kahraman Miti ve Yolculugu Uzerine Bir Inceleme: Netflix ‘Hakan Muhafiz’”
dizisi g¢ercevesinde yaptiklari bu simgesel incelemede de Champell’in monomit
kavraminin, kahramanin yolculugu dongiisiiniin, kahramanlik hikayesinin
tekrarlandigi ve bu yolculugun 6gelerinin de Tiirk kahramanlik motiflerinden

esinlendigi ortaya koymuslardir (Uger, Dagl ve Soyseven, 2020).

4.5. Tiirkiye’deki Web Dramasimin Estetik, Kulttrel ve Endustriyel

Gelisimi

4.5.1. Tiirkiye’deki Web TV Platformlarmin Estetik ve I¢eriksel A¢idan

Degerlendirilmesi

Geleneksel TV dizi sureleri uzunluguyla dikkat ¢ekmektedir. Her bir epizot
reklamlar dahil 150-180 dakika stirmektedir. Bati standartlar1 ile karsilastirildiginda
bu siire oldukc¢a uzundur. Uzun bakigsmalar, gerceklikten uzaklasan, adim atamayan

karakter hamleleri gibi unsurlar dizinin ruhundan kayiplar vermesine sebep

195 CNN haberine gére IMDb'nin en popiiler diziler kategorisinde 9. sirada yer almistir (CNN, 2019).
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olmaktadir. Buna karsilik, Web TV platformlarin en 6nemli 6zelligi dizi stirelerinin
gorece kisa olmasidir; bu sekilde daha kompakt ve dinamik olarak hikaye anlatimina

olanak taninmaktadir.

Dijital isin 6nemli olan diger 6zelligi bos sahnesinin olmamasi, her sahnesinin
bir anlam ifade etmesidir. Diger ayirici hususlar ise daha hizli, daha seri olmasi,
boliim sayisinin sezon basindan belli olmasi ve tabi Ki senaryo metninin de ona gore
daha kivrak ve “zeki” olmasidir. Dijital platform projelerinde hikayenin basini,
evriligini ve bitigini en basindan gérmek miimkiindir. Her sahne miimkiin oldugu
kadar hikdyeye hizmet etmek i¢in vardir. Boliim siireleri kisa oldugu igin iiretmek ve
tiketmek de kolaydir. Web dizilerinde merak unsuru kullanilarak biten bir boliimiin
diger bolimii actirmasi saglanir, yani tika basa (binge watching) izlemeye
yonlendirme vardir. Izleyici boliim sonunda meraklandirilir, ardindan izleyici de
devamini gormek igin diger boliimleri izlemesi tesvik edilir. Alef’in yonetmeni
Alper, dizilerin uzunluklart nedeniyle sinema filmlerinin sunamadigi bazi
avantajlar/imkanlar sundugunu ifade etmektedir. Ornegin Alper’in ifadesiyle
“Diledigince 0Oykiiyli dallandirtp budaklandirma, yan 0ykiilerle zenginlestirme,
karakter seyrini ve gelisimini diledigince uzatma gibi” olanaklara ulagilmakta, bu da

bu tarz dizilerin Ustiinliikleri arasinda olmaktadir (Bkz. Ozdemir, 2020).

Netflix’in yaygilastirdig1 “binge watching” izleme bigimi dizilerin yapilarini
da énemli 6l¢iide degistirmistir. Izleyicilerin en az 3 boliimii art arda izleyecegi
ongorilerek, ilk bolimde onemli karakterleri tanitma c¢abasi veya zorunlulugu
ortadan kalkmigstir. Bir sezon tek bir film gibi yapilandirilarak, ilk boliime sikistirmak
zorunda kalinan tanigma boliimii daha genis zamana yayilarak, olaylar ve karakterler

arasinda daha dengeli bir anlatim imkan1 sunulmustur.

Geleneksel TV dramasinda senaryonun ilk birkag boliimiine sadik
kalinmaktadir, ilerleyen boéliimlerde senaryonun devami gelen reytinglere gore
degismeye ve olusturulmaya baslanir. Dijital platformlarda ise senaryoya tam
sadakat istenmektedir, senaryodan sapmadan ¢ekime girilir ve cekilir, 1. bolimde de
10. Dbolumde de ne yapacaklari bilinir, oyuncular o isin nereye gidecegini bilir,

sinema filmi mantig ile ¢ekimi yapilip bitirilir. Izlenme sayis1 reytingle degil
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datalarla 6lgulur. Geleneksel televizyon, pasta payimi biiylik tutmak i¢in genele hitap
etmeye calismaktadir. Web TV’nin ise genele ulagsmak gibi bir amaci yoktur — en
azindan bu asamada gozlemlenen budur. Hikdye anlatimi konusunda 6zel gruplara
(daha ¢ok gorece iyi egitimli geng yetiskinlere) yakin bir anlattm Web dizilerini

kitlesel islerden ayirmaktadir.

Televizyon igerik konusunda kisithi, smirli sayida kanali olan “dijitale” gore
daha eski bir cihazdir. Televizyon kitle olarak biiyiik bir kitleye ulagsa da yas olarak
daha gen¢c olan insanlara hitap etmekte guclik c¢ekmektedir. Web TV
platformlarinda, agirlikli kitleyi olusturan gengler teknolojiyle daha uyumlu,
televizyondaki kitleye gore talepleri daha fazla, ¢esitli ve ¢ok sayida icerik kesfetmek
isteyen, yeniliklere acik ve istedigi icerige istedigi an ulasmay1 seven bir kitledir.
Yeni neslin trendlerine televizyonda rastlamak miimkiin degildir. Televizyoncular
prime time’da uzun dizilerle mesgul olurken dijitalciler de trendleri takip etmekte,
siradisi ve kaliteli igerik nasil tiretilir bunun tlizerinde yogunlagmaktadir (H. Karakus

ile kisisel iletisim, 19 Kasim 2019).

Televizyonun sundugu smirli konular, sinirli senaryo yapilari, smirli kast,
sinirh rejinin karsisinda, Uyelikli Web platformlart maddi olanaklar agisindan daha
profesyonel is yapma imkani sunabilmektedir. Senaryo, cast, 1s1k, goriintii gibi
departmanlarda kaliteyi yiikselterek estetik kayginin 6n planda oldugu igerikler
uretilmesine firsat tanimaktadir. Web televizyon platformlarinda farklilik yaratmak
adina yukarida kisisel goriisme notlarinda belirtildigi gibi “edgy” isler daha ¢ok
O6nemsenmektedir. Bundan kasit, geleneksel televizyonda varolana meydan okuyan,
siradis1, daha cesur, kendi dinamikleri ve 6zgiin hikdye anlatimi olan islerdir. Ucretli
dijital mecralar Uye kazanmak icin hitap edilen izler kitlerinin dikkatini cekecek,

Ozgiin, yaratici karakterler belirlemeye ¢alismaktadirlar.

Web platformunda esas aranan ve Onemsenen sey anlatim o&zgirliigi
sunmasidir. Konularin sadece kanallardaki gibi melodramlar ve romantik komedi
tarz1 igerikler iizerinden kurulmasi yerine sunacagi Ozgiinliik, icerigin niteligi,

senaryonun yapisi ile on plana ¢ikmasi beklenmektedir. Web TV platformlarinda
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Ozgurligi kifiir, alkol, seks ve uyusturucu gibi unsurlarin kullanimi ile niteleme
diisiincesi yamilticidir. Web platformlar1 da geleneksel TV kanallar1 gibi RTUK
tarafindan denetlenmektedir. Tlrk toplumunda, dizilerde gecen konu ve olaylar
izleyici lizerinde etkili olmaktadir. Bu anlamda toplumsal degerlerin korunmasi veya
degismesi agisindan dizi igerikleri dnemsenmektedir. Oregin evlilik disi iliskileri
normallestirdigi, aldatmaya 06zendirdigi ve aile yapisim zedeledigi yoniinde
izleyiciden RTUK’e sikayetler gitttigi bilinmektedir. RTUK gelen bu tepkileri

degerlendirerek kanallara ceza verebilmektedir.

Film yapimcilart hem Web platformuna hem geleneksel TV ye film/dizi Ureten
olarak tum bunlara meydan vermemek adina hikdyeyi enine boyuna inceleyerek,
tepki gorebilecek ve ceza alabilecek sahneleri degistirerek, hikdyeyi bastan sona
revize etmekte ve olaym da 6zgiinliiglinden bir sey kaybetmeden nasil gosterilecegi
ve sahnelenecegi konusunda da iyice diistiniilerek hareket ve otosansir yoluna
gitmektedirler. Bartu Ben adl1 Web dizisinin ¢ekildigi sirada heniiz Web platformlar:
RTUK’iin denetim kapsamma girmedigi halde Bartu Ben’in y&netmeni Tolga
Karagcelik, basrol oyuncusu Bartu Kiigiikgaglayan ve ekibi dizinin final bélimunde
senaryo geregi iki escinselin kiiciik bir Oplisme sahnesinin oldugunu, uzun
teredddtler sonucunda otosansir yoluna giderek bu sahneyi kaldirdiklarini ifade

etmektedir. 19

RTUK daha ¢ok katalog suglar iizerinde yogunlasmaktadir; tilkenin bélinmez
biitiinliigiine aykirt durumlar, ¢ocuklarin gelisimine zarar verecek hususlar, alkol ve
uyusturucuya Ozendirici bir durum varsa 6ncelikle buna bakilmaktadir. Ulkenin
degerlerine, ahlaki diizeni ve iilke biitinliigiinii zedeleyici bir igerik/mesaj var mi

dikkat edilmektedir. Bu husus yukarida da belirtildigi gibi hem geleneksel TV hem

19 “«Bartu Ben” Yaratim ve Yapmm hikayesi... Tolga Karagelik (yonetmen) Bartu Kiigiikcaglayan
(oyuncu), Sarp Kalfaoglu (BIuTV igerik yoneticisi) de bu ifadelere katilmaktadir. Istanbul Film
Festivali, Koprideki Bulusmalar. (06.04.2019). Dizilerin Dijitale doniisimii 3, Yer: Soho House,
Beyoglu /Istanbul.
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de Web TV platformlari igin s6z konusudur (M. Ellialt1 ile kisisel iletisim, 21 EKim
2019).

Geleneksel televizyon iginde iki tiirlii igerik kisitlamasi vardir: Biri kamu ¢ikari
adma yasa koyucu tarafindan koyulan kurallar ki RTUK bu kurallar agisindan
kanallar1 denetler ve gerektiginde miieyyideler uygular, digeri ise televizyonu finanse
eden reklam firmalariin dolayli yoldan yol agtiklar igerik tizerindeki kisitlardir.
Uretilen reklam filmlerinin dogru kitleye ulasmasi tiiketici bulmasi acisindan
televizyonda yaymlandig1 aralik énem arz etmektedir. Oregin bir aile dizisi ile
polisiye dizisi olarak iki segenek varsa markalar daha ¢ok anilmak istedikleri aile
dizisi veya aile filmi gibi soft icerikleri talep etmektedirler. Bu da dolayli olarak
televizyon kanallarmin daha fazla reklam alabilmek adina daha giivenli korunakli
iceriklere yOnelmelerine sebep olmakta c¢inki markalar onlarin arasindan

seyircilerine seslenmek ve anilmak istemektedirler.

Reklam gelirleri ve yurtdisi satiglart geleneksel TV’nin dizi {retimini
saglayan baglica finansmanlardir. Dijitallesmeyle beraber reklam yayin yelpazesinin
genislemesi, reklam pasta paymin boliisiilmesi, televizyonun gelirlerinin diismesine
sebep olmustur. Bununla birlikte TV dizi iiretiminde hem nicelik hem nitelik
yoniinden diisiislere sebep olmustur. TV maliyetini karsilayabilecegi iceriklere
yonelmekte, zaten genele hitap etmekteyken daha da genele gitmeye, olabildigince
risksiz islere yoOnelmeye, orta yas izleyici Kkitlesine gore icerik hazirlamaya

yonelmistir.

Bu yuzden de televizyon kanallarina her isi kabul ettirebilmek zordur, benim
bir fikrim var diyen kapilarini ¢alamamaktadir. Amatér yapimlar, LGBT konulu
yapimlar riskli igler kapsamina girdikleri i¢in kanallarda yer bulamamaktadir. Bu
sebepledir ki Web platformlarinda yer alan dramalarin geleneksel TV’de yer
alamamasi onlarin ayn1 zamanda en karakteristik 6zelligi haline gelmektedir. Clnki
Web platformlarinda amatér yapimlara da LGBT konulu igeriklere de yer var. TV’de
yer almamalarinin sebebi sadece bu degil tabii ki, oyuncu se¢iminden dolayi olabilir,

senaryosundan dolay1 olabilir, siiresinden, konusundan, tiiriinden ve hatta ¢ekildigi
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kameradan dolay1 da olabilir.*®” Genel olarak seyirci TV dizisine benzeyen bir icerigi
Web’te izlemek istemez, ayni sekilde yayinci da TV ye satilabilecek bir diziyi Web

ortaminda yayimlamak istemez.

Quarterlife gibi Turkiye’de de bazi Web dizileri (Fi) kendi platformunda
yuksek izlenme kaydederken ve kendi fanlarini olustururken, geleneksel TV’de
gosterildikten sonra ayni1 begeniyi burada alamamuislardir. Sebepleri bilinmemekle
beraber, geleneksel TV’de baz1 sahnelerin sansiirlenmis olarak yayinlandigi, diger bir
olasiligin da daha 6nce Puhu TV’de dizinin izlenmis olabilecegi veya yayinlandigi

aksam baska kanallarda gii¢lii rakipleri oldugu yoniinde tahminler vardir.

Thrag edilen dizilerimizin kendine 6zgl bir yapis1 vardir, soup opera tarzi, aile,
ask, entrika gibi evrensel konular1 agir bir tempoda isleyen bir formu vardir.
Dizilerimizin diinyaya satildigini disiiniirsek Tirklerin kendine mahsus bir hikaye
anlaticiligt oldugu ve begenildigini gormekteyiz. Netflix, Tiirkiye’de {rettirdigi
dizilere miidahalelerde bulunmaktadir. Netflix’in Tirkiye’de yaptirdig1 isler
Amerikali bakis acistyla yapildigi i¢in Tiirk Web dizilerinin o kendine has “organik”
(6zgiin) yapisini bozdugu diistiniilmektedir (Savci, 2019).

Televizyon dramasi da Web dramasi da hikdye anlatmaktadir; bu agidan
aralarinda fark yok, fark formatta ve aktarimdadir. Dijitaldeki anlatma biciminde,
icerikte, karakterlerde, hikaye akisinda, daha sert daha gercek¢i daha istedigi seye
dokunan bir senaryosu vardir. Igerik ne kadar kuvvetli olursa olsun bir hikdyenin
icinde boliim baginda verilebilecek doruk tepeleri ortalama 2’dir. Bu doruk noktalar
45 dakikalik bir dizide uygulandiginda gayet kompakt ve temposu yiksek bir sonug
elde edilebilmektedir. 180 dakikalik uzun siireli TV dizilerinde 2 doruk noktasi

197 Geleneksel TV reyting bazli calistigindan yildiz oyunculari tercih etmekte, amator oyuncu veya
amator filmlerle risk almamayi tercih etmektedir, konu itibariyla daha ¢ok art1 45 yas kadin izleyiciye
gore agk, entrika gibi evrensel konular tercih edilmekte. Ayrica yukarida anilan LGBT gibi konular
yayinda, asirt korku veya elestirel politik icerikli yapimlar1 da kanallarda gérmek ¢ok mumkiin
olmamaktadir.
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yetersiz kalmakta tempo siireden dolayir diismektedir, daha fazla doruk noktasi
koymak dizinin slrdurulebilirligi agisindan da glctir. Web platformlarindaki dizi
siireleri genel olarak kisa olarak nitelendirilebilecek, 30 ile 45 en fazla 60 dakikadir;
fakat farklilik gosteren diziler de vardir. YouTube’ta baslayip, BIuTV tarafindan

satin alman Aynen Aynen'®® dizisinin siireleri 5 ile10 dakika arasindadur.

Daha 6nceki boliimlerde geng yas gruplarinin daha gok Netflix ve Youtube gibi
platformlara yoneldiklerine iliskin kimi arastirma sonuglarina deginilmisti. Ayni
durumun Tirkiye icin de gegerli oldugu sdylenebilir.!®® Web drama iiretimi hizla
artmaktadir. Youtube’da yayinlanan binlerce Web dizisi mevcuttur, bunlara ayni
zamanda Web serisi ve Youtube serisi de denmektedir. Dinyada Web series
kategorisi lizerine festivaller yarismalar diizenlenmektedir. Web dizilerin ardindan
Interaktif diziler de yayginlasacak gibi goriinmektedir, izleyicinin diger duyularin
da harekete geciren projeler sirada, VR teknolojisi bunlardan birisi. Gelecekte
izleyicinin de hikayeye oyuncu olarak katildig1 projeler diisiiniilmektedir. Interaktif
dizileri gérmeye basladigimiz dijital platformlarda ilerleyen siirecte VR teknoloji

destekli hikayeler, diziler, oyunlar da ortaya ¢ikacagi var sayilmaktadir.

Kitap, tiyatro, sinema, radyo, televizyon, Internet gibi mecralar ¢ogalip dykii
anlatim sekilleri degisir gibi goriinse de temelde Gykii anlatma fikri her zaman var
olmaktadir. Content (igerik) denilen sey televizyonda, dijital platformda veya yeni
bagka mecralarda yayinlanabilir. Content denilen sey film, dizi, yarisma programu,

haber programi ve nicesidir. Platformlar degisebilir fakat igerikler bakidir, 6lmezler,

198 Yonetmen Yunus Ozan Korkut’un yonetti§i Aynen Aynen 2 sezon YouTube’ta yayinlandiktan
sonra BluTV platformu tarafindan satin alinarak toplam 5 sezon, 36 bolimii 2019 tarihinde
platformun arsivinde eklenmistir. Dizinin 1. Sezonu 8 bdliimiiyle 11 milyon kisi tarafindan
izlenmistir. Bagrollerinde Kerem Biirsin ve Nilperi Sahinkaya'nin oynadigi dizi komedi tiiriinde olup
kadin erkek iliskisini konu alan sekiz dakikalik eglenceli mini dizidir

19 BIuTV de Netflix gibi igerik tamtiminda sosyal medyay1 aktif kullanan platformlardan birisidir.
Geng niifusun oraninin yiiksek oldugu iilkemizde Y ve Z kusag1 da “dijitalde” (dijital ortamda) daha
fazla vakit gecirmektedir; igerikleri de ¢evrimigi veya Web platformlarindan izlemeyi giderek daha
fazla tercih etmekte olduklarini goérmekteyiz. Ayrica sahada yaptigim goériisme, arastirma ve
roportajlarda Web TV platformlarini ve Web dramalar1 “dijital” veya “dijitale i yapmak” seklinde
adlandirdiklarini gézlemledim.
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varliklarini1 ~ siirdiirmeye devam ederler. Teknolojik gelismeler birbirlerinin
hayatlarina son vermek yerine beraber gelisir donlislir evrimlesirler. Dénemin son
hikdye anlaticis1 Web’tir. Sinema’nin tek triinii dramadir ve sinema yedinci sanat
olarak kabul gorduyse, dizinin de sekizinci sanat olarak kabul gérmesi gerektigini

diistinmekteyiz.

4.5.2. Turkiye’de Web TV Platformlarimin Kltiirel, Alimlama ve Tuketim
Pratikleri Acisindan Degerlendirilmesi

Geleneksel TV dizilerinden ve filmlerinden farkli, sansiirsiiz, 6zgilin veya konu
olarak spesifik icerik talep edenler Web TV platformlarina iiye olmakta ve bu
platformlar da onlarin isteklerine cevap olabilecek igerikler uretmektedirler.
Boylelikle Web yayincilarinin pazarlama stratejisi de geleneksel TV’deki igerikten
yola ¢ikarak sekillenmekte bir nev-i simdiye kadar ne yapilmissa onu yapmamak ne

yapilmadiysa onu yapmak iizerine kurulu gibi bir strateji sz konusudur.

Diger yandan da Web TV platformlar1 ve sosyal medya platformlar: televizyon
iceriklerini kaynak olarak kullanmaktadir. PuhuTV’nin zaten stratejisi kanal icerik
toplayiciligi veya aktariciligi diye tanimlayabilecegimiz, tamamen TV igeriklerini
yaymlamaya yoneliktir. Bunun yani sira Instagram ve Facebook’ta popller kanal
dizilerinden kiigiik bolumler, fragmanlar yaymlamakta, YouTube’ta da ayni sekilde
kanal dizileri yayinlanmakta, ayrica kanallarda yaymlanmis ses getirmis bazi diziler
Avlu, Dirilis Ertugrul, Leyla ile Mecnun, Borii gibi de Web platformlarinda yer
bulmaktadir.

Izleyiciler igerige kolay ulasmanin sonucu olarak degismekte, diinya
standartlarinda isler talep etmektedir. Geleneksel TV izleyicisi genel izleyici iken
Web platformlarin izleyicisi ise genel olarak gorece egitim seviyesi yiiksek, gencler
ve geng yetiskinlerden olusan, ne izlemek istedigini bilen ve bunun igin 6deme
yapmaya hazir olan, “bilin¢li” bir izler kitledir. AB plus denilen egitim diizeyi ve
gelir seviyesi yuksek olan kesim ve daha ziyade geng kusagin olusturdugu izleyici
grubu izledikleri seyler konusunda daha secici davranmakta, tercih ettikleri islere

geleneksel televizyon kanallari yerine dijital platformlarda ulasabilmekte, bu yiizden
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“dijitale” kaymaktadirlar. Insanlar calisma giiniiniin sonunda televizyonda o giin o
saatte yaymlanan diziye yetisememekte, dolayisiyla istedigi zaman istedigi seyi
istedigi yerde izleyebilme se¢enegine yonelmektedirler. Ayrica yeni jenerasyon 150-
180 dakikalik televizyon dizilerini takip etmemektedir. SVOD, AVOD gibi
platformlara yonelip orada izleme siresi iginde atlamalar yaparak veya video
oynatma hizini artirarak izleme yapma pratiklerine yonelmektedirler. Ayrica, Netflix
ile beraber tika basa (binge watching) izleme aliskanlig1 yaygilasmistir. Bu sekilde,
boliimleri pes pese ve zaman zaman tiim bir sezonu kisa bir zaman diliminde izleme

durumu Web platformlarinin belki de en karakteristik izlenme bigimi olmustur.

Sinema, radyo, tiyatro gibi drama anlaticilar1 Olmemistir, dolayisiyla
televizyonun 6lmesini beklemek ¢ok gercekci goriinmemektedir, sekil degistirerek
hayatina devam edecegi sOylenebilir. Ancak bu sekil degistirmenin hiz1 ve yoniinii
izler kitlenin absorbe kapasitesinin belirleyecegi iddia edilebilir. Dolayisiyla bu
degisim her iilke ve bolge igin farkli hizlarda olacaktir. Genel olarak Turk izleyicisi
dizileri dinlenmek ve kafa dagitmak icin izlemektedir, dolayisiyla genel izlerkitlenin
Netflix, Amazon Prime Video, BIuTV gibi platformlardan haberdar olmasi, liye olup
izlemesi, “kafa yorup” daha talepkar metinleri takip etmesi sektor temsilcilerine gore
belli bir sire alabilir. Kanal D Drama Birimi Sorumlusu Giinay sunlar ifade
etmektedir: “Egitim kalitesi artmadan ve iilkede insanlar nasil geginecegiz
sorunsalindan siyrilamadan bu tarz platformlarin kisa vadede geleneksel yayinciliga
ket vurma olasihgr diisiiktiir.”?®® Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz televizyon
dizisinin gorinti yonetmeni Veysel Kiling bu durumla ilgili sdyle bir bakis agisi
sunmaktadir:

...Bizim insanimiz $6yle, psikolojik olarak higbir seye kafa yormak istemiyor.
Bizim insanimiz oturup Netflix dizisine veya HBO dizisine kafa yormak
istemez; o yiizden hicbir zaman bu tip diziler, bizim Turk dizilerine alternatif
degildir, bizim Turk seyircisine verdigimiz sey kafasi yorulsun degil kafasi
dagilsin (kisisel iletisim,23 Kasim 2019).

200 Orkun Giinay, (23 Aralik 2019) Kanal D Drama Birimi Sorumlusu, Kis. Gor.
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Buradan yola cikilarak denilebilir ki geleneksel televizyonun ve “dijitalin” ayr1
izleyici kitleleri vardir; televizyonun kendi kemiklesmis bir izleyici kitlesi vardir ve
bu Kitle dijital platformda yaymlanan ve ses getiren, ardindan geleneksel
televizyonda gosterilen dizileri izlememekte ve begenmemektedir (Fi Ornegi).
Dolayisiyla kanallar Web dizilerine yer vermemeyi tercih etmektedir. Yer
vermemekle ilgili bagska sebepler de Web dizilerinin béliim sayisinin belli olmasi
(11-13 bolim veya 2-3 sezon gibi), bu da izleyiciyi baglamaya yeterli degildir?® (11
bolumluk bir Web dizisi haftalik yayinlandig: takdirde 2.5 ay gibi bir siireye karsilik
gelir). Web dizilerinde bir bélumun izleyiciyi diger boliime yonlendirmesi ne kadar
onemliyse geleneksel TV’de de biten bir sezonun diger sezon igin izleyici ilgisinin
kazanilmasi/tutmas: 0 kadar 6nemlidir; mevcut baglanmis seyirci dizinin gelecek
sezonunu da takip edecek hazir seyirci demektir. Geleneksel TV baslayan bir diziyle
kendi kemiklesmis bagimli izleyici kitlesini olusturmaya calismaktadir. Baglanan
seyirci soz konusu diziyi senelerce takip edebilmektedir. Kisacasi TV sonlu degil

sonsuz uzunlukta diziyi (seriali) tercih etmektedir. 2°2

Ayrica kanal izleyicisi alisik oldugu agir tempolu standart dizilerin disina
¢ikan yapimlari izlemekte zorlanmaktadir. Tiirk toplumunda bir dizi izleme kiiltiiri
ve dizi izleme saati vardir, insanlar hayatinin akigini buna gore planlamakta ve
bundan kolay vazgececek gibi goriinmemektedir. Ellialt1’ya gore;2% Tiirk televizyon
tarihinde pekcok baska dizide oldugu gibi Kurtlar Vadisi’nin gosterildigi donemde
de (2003-2005) yayinlandig1 saatlerde sokaklarin bosaldigini ifade etmektedir.

Televizyon, igerigini irettikten sonra finansmani saglamaya caligmaktadir.

Reklamlarin dijitale kaymasi, yurtdisi satiglarin da son senelerde diislis kaydetmesi

201 “[zleyicilerin dizi ve seriyallere olan bagimlhilig1 yerlesik ve devamli karakterlerdir. Karakterlerle
Ozdeslesen izleyici kendini 6ykilye dahil etmektedir” (Cantor ve Pingree, 1983, s.24 akt. Mutlu, 2008,
5.160).

202 Ozmen, seriyalin televizyonda popiiler bir format olma sebebinin bagimlilik yaratma dzelliginden
kaynaklandigini ifade etmektedir. Ona gore seriyal ne kadar uzun siirerse ve ne kadar basarili olursa o
kadar izleme aliskanlig1 yarattigin belirtmektedir (Ozmen, 2014, s. 45).

203 Ellialt, Murat: RTUK Daire Baskan Yardimcisi (21 Ekim 2019) Kisisel Goriisme, RTUK binas.
Ankara.
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televizyonu zora sokmustur. Bu durumda televizyon yiiksek maliyetli projeler yerine
diistik riskli yapimlara yonelmektedir. Tiirk televizyonlarin genel izleyici profili orta
yas ve istiidir dolayisiyla igerik konusunda segici ve temkinli olmak zorundadirlar.
Televizyon platformlarinda, Web TV dizilerine, amator islere, LGBT konulu dizilere
ve elestirel politik yonii belirgin olan islere sans taninmamaktadir. Web platformlari
ise bu konuda daha demokratik gériinmekte ve bu tiir islere sans/yer vermektedir
fakat 2019 yili itibartyla yeni yonetmelige gore RTUK denetimi artik Web
platformlar1 i¢in de gecerlidir. Dolayisiyla yasa ve yonetmelikler agisindan normal
dis1 goriilen igerikler igin miieyyideler ¢evrimi¢i yayinlarda da s6z konusu hale

gelmistir.2%

4.5.3. Tiirkiye’de Web TV Platformlarmin EndUstriyel ve Uretimsel
Acidan Degerlendirilmesi

Sektor profesyonelleri ile yapilan goriismeler neticesinde su gibi goriislerin
oldugu gorilmistir: Profesyoneller aslinda Tark dizi sektoriine  sektor
denilemeyecegini, ¢alisanlarin haklari, sozlesmeler, telif haklari ve daha oturmamis
aksayan pek c¢ok sey oldugunu belirtmektedirler. Endiistriyel agidan geleneksel
TV’ye bakildiginda goriilmektedir ki TV drama iiretim siirecinde neredeyse her seyi
TV yoneticileri belirlemekte ve/veya yonlendirmektedir. Yapim tarafindan kanala
sunmak i¢in en azindan 3 bolumlik senaryo ve 13 bolimlik hikaye yazilmig
olmalidir. TV yoneticileri bir hikdye tizerinden bile karar verebilir ve anlagmalari
yapip senaryo yazilmasin isteyebilirler. Bir TV kanali tarafindan kabul edilmis bir
dizi genellikle 2-3 ay icginde en az 2 bolimii gekilip montajlanmig olarak hazir

durumda olur. Bunun ilk 3-4 haftasin1 teknik ekip olusturma, cast olusturma, okuma

204 Qlas1 bir sansiir suglamasma karsi RTUK Daire Baskan Yardimcisi Murat Elliali RTUK iin
aslinda sansiir gibi bir uygulamas1 olmadigini, énceden yaymlari izleme veya “sunu yaymlayin bunu
yayinlamayin” gibi bir durum olmadigini, igerigin televizyonlar ve radyolarda yayinlandiktan ~ sonra
incelenebildigini, ayni seyin Web platformlari igin de gegerli oldugunu ifade etmektedir. Kanallara
veya Web platformlara yayin konusunda miidahale edilmedigini, yayinlandiktan sonra veya icerikle
ilgili sikayet geldikten sonra incelendigini ve miidahale yoluna gidildigini  belirtmektedir. Kanallarin
kendi 6zdenetimleri oldugunu, Web platformlarinin da zamanla kendi 6zdenetim mekanizmalarini
gelistireceklerini diisinmektedir (Kisisel Goriisme, 21 Ekim 2019).
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provalari, 6n hazirlik vs olarak, geri kalanini ise set olarak diisiiniilmektedir. Post-
production asamasi da ¢ekimlerle birlikte basladigi icin set bittikten kisa bir siire
sonra post-production da bitirilmektedir. Tabi ki c¢esitli gerekgelerle bu siire
uzayabilir. Ornegin bir boliim ¢ekilip montajlanir ve son hali TV yéneticileri

tarafindan izlenilir fakat begenilmedigi takdirde yeniden ¢ekilmesi istenebilir.

Dijital platformda ise iiretim silireci su sekilde yiirimektedir, dizi proje
senaryosu 3 ay igerisinde yazilmakta, pre-production siresi 1-1,5 ay sirmekte, 8
veya 10 bolum 8-9 hafta surede cekilmektedir. Tim bdlumlerin senaryosunun
tamamlanmis haliyle sete ¢ikildiginda i¢ ice ¢ekebilme imkani dogmakta yani ayni
mekénda gegen boliim sahnelerinin pes pese ¢ekilebilmesine olanak tanimaktadir.
Geleneksel TV platformlarinda dizinin her bolimu igin mekan kirasi 6denmekte,
tekrar tekrar girilip ¢ekim gerceklesmektedir. Dolayisiyla Web TV platformlari, TV
kanallar1 gibi, bir mekani defalarca her boliim igin kiralamak yerine bir kere kiralayip
tiim sahnelerin ¢ekilmesini saglayarak maliyetleri diisirmektedir. Post-production ve
yayin siirecinde marketing Onemsenmektedir. Web TV platformlar1 pazarlama
acisindan daha hareketlilik isteyen bir mecradir. Dijital pazarlama ile etkilesim takip
edilebilmekte, verilen reklam araciligiyla platforma ka¢ kisinin katildig
gortlmektedir. Dijitalde yapilan her sey 6l¢iimlenebilir, dogru ve yanlislar saptanir,
buna gore stratejiler olusturulur. “Web platformlarinda {iriin, yazilim, pazarlama ve

icerik el ele yiiriimek zorundadir” (S. Kalfaoglu ile kisisel iletisim, 2019). 2%

Geleneksel TV’deki dizilerin omrii tamamiyla reytinge baghdir. Kanallar
reyting bazli ¢alistig1 icin Web platformlarda oldugu gibi 13 bdliim senaryo kitlenmis
olarak cekilmemektedir. Her boliim yayinlandiktan sonra reytingler dikkatlice

incelenir, reytingin yiikseldigi ve diistiigii dakikalara bakilir, oyuncularin reytingine

205 BluTV workshop (2019): BIuTV ile proje iiretimi: BluTV’nin Yapimeilartyla BTV Ozel Yapim
Sirecleri-Proje Kabuliinden Son Béliim Yayimnina Uzun Bir Yolculuk. Konugmacilar: Deniz Sagmaz
Oflaz/BIuTV igerik Strateji ve Alm Miidiirii ve Sarp Kalfoglu/ BluTV Yapmmci. Yer Su
Hotel/Antalya
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bakilir, sahnelerin reytingine bakilir, ilgi ¢eken oyuncu ve sahneler varsa bu gibi
detaylar incelenir, buna gore sonraki boliim senaryolar1 revize edilir. Dolayisiyla
bolum revizeleri s6z konusu oldugu i¢in senaryo ge¢ gelmekte, ekiplerin daha hizli
toparlanip mekanlara daha hizli girilmesi gerekmekte, hizli bir siire¢ yasanmaktadir.
Dizi sureleri 180 dakikaya, bir sinema filmi suresinin bile tizerine dayanmustir, 120-
140 dakikalik sinema filmi 6-8 haftada cekilirken yine ayni siirelerdeki dizi boliimii
sadece 5 veya 6 giinde cekilmektedir. Kanal D drama birim sorumlusu Orkun
Gilinay’a gore reytingler istenen sonucu vermediginde isi devam ettirmek imkansiza
yakindir. Giinay’a gore, reklam gelirleri ve yurtdisi satislari olmadan dizinin
devaminin saglanamadigini, yurtdist satislarinda da dizinin iilkede ne kadar ilgi
gordigii ile oOlgildiigiinii, pazarlama agisindan 6nem tasidigini ifade etmektedir
(Kisisel iletisim, 2019). Reklamlar ve yurtdisi satislart bir projenin ayakta kalmasini
saglayan hayati damarlardir. Geleneksel televizyonda kanalin, reklam verenin ve

izleyicinin memnuniyeti esastir.

Web projesinde ise genelde bir paket olarak ¢ikilmaktadir, baginin sonunun
bilindigi bir hikaye ile baslanir ve sete ¢ikmadan 6nce 0 hikéyenin bitiin senaryosu
bitmis olmalidir. Geleneksel TV’de 6dnemsenen reyting burada s6z konusu olmadig1
icin senaryo Uzerinde herhangi bir revize/oynama yapilmamaktadir. Yonetmen 8
bolim senaryo boyunca neler yasanacagini bilmekte ve 8 bolimiin batliniini gorerek
bir program yapabilmekte ve ¢ekim programi taslagini olusturabilmektedir. Web
platformlarinda dizi iiretim asamasinda belirsizlige yer yoktur, siiregle ilgili her sey
cok nettir. Buglinden bir ay sonraki setup’a hazirlanilir, siire¢ daha planl, daha
kuralli, daha programli, daha disiplinli gider. Sinema filmi mantig1 ile ¢ekilir ve
platforma teslim edilir, gosterim sekli Web platformun tasarrufundadir. Geleneksel
TV’lerin izlenme Olgim aract reytingtir, dijital platformlarin izlenme Glglim aract
datalardir. Her tiirlii data ile izleme bilgilerine ulasilmaktadir, hangi igerigi kimin kag
kere izledigi, ne zaman izledigi, ka¢ kisi igerigi yarim birakmis, nereye kadar
izlemis, hangi sahne tekrarlanarak izlenmis, hangi sehirden izlenmis, hangi yas

aralig1 gibi bir¢ok dataya kolayca ulasilabilmektedir.
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Turkiye’deki  geleneksel TV dizileri haftalik ¢ekilmektedir, senaryo
yonetmenin eline bir giin 6nce, gece veya sabah sete gelmektedir; sabah yardimci
yonetmen, reji koordinasyonu ve prodiksiyon programi olustururlar; 1. ekibin ve 2.
ekibin ¢ekecegi sahneler belirlenir ve provasiz, ezbersiz ¢ekime baglanir. Geleneksel
TV’de dizi siirelerinin uzunlugu sebebiyle, calisma ekipleri ¢ogalmistir, dizinin
haftalik boliimiin yetisebilmesi i¢in iki veya daha fazla senarist ve yOnetmen, iki
cekim ekibi ile ¢alisilma zorunlulugu dogmustur. Turkiye’de geleneksel TV
dizilerinde seyirciyi baglamak adina ilk sezon ve ilk boliimler i¢in harcanan emek,
siire, 6zen, birgok Ulkede 3 dizi sezonuna harcanan efora denk gelmektedir. BBC’nin
giinde senaryo ¢ekme ortalamasi 5,5 sayfa iken Tiirkiye’de televizyon ortalamasinda
cekilen giinliikk sayfa sayisi yaklasik 30 sayfa, 2. ekiple ¢ekildiginde 40 sayfadir.
Senaryodaki 40 sayfa, dizi siresi olarak minimum 60 dakikaya tekabil etmektedir.
Turkiye dizi Uretim sektoriinde diinyada uluslararas1 standartta mevcut olmayan bir

durum yasanmaktadir.?%

Sabah sete gelen 120 sayfalik senaryo bir buguk saatte okunmakta, senaristin
yazdig1 olay mekéani pahali bulunursa, buna biitce ayrilamayacagi icin senaryoda
degisiklik istenerek baska mekéan istenilmekte, senarist 35 dakika i¢inde kurdugu
butin hikaye iskeletini yikip yenisini yazmakta ve o giin ¢ekimler yetistirilmeye
calistlmaktadir. Bu sartlarda sanat icra edilemeyecegi gibi diinyanin higbir yerinde
olabilecek bir durum da degildir. Dizide her hafta bir bolim cekilmek zorunlulugu
oldugu i¢in anlik degisen c¢ok fazla sey olmakta ve anlik pek ¢ok krizlerle
karsilasmak zorunda kalinmakta, bu da senaryoyu etkilemektedir.2%?

Ote yandan iiyelikli Web platformlari maddi olanaklar agisindan daha
profesyonelce is yapma imkani sunuyor gibi goriinmektedir. Senaryo, cast, 1sik,
goruntu gibi departmanlarda kaliteyi yiikselterek estetik kayginin ve sanatin 6n

planda oldugu igerikler iiretilebilmesine firsat tanimaktadir. BluTV’nin orijinal

206 Sagmaz, Hilmi Ziibeyr (23.Kasim 2019). Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizisinin Uygulayict
Yapimcisi ve Yonetmeni. Kisisel Goriisme. Yer: Astek Lojistik Sancaktepe. Istanbul (Set)

207 Mustafa Dur ile kisisel iletisim (30.11.2019). Oyuncu hazirhik asistani. Yer: Hali¢ Tersanesi/Alef
dizi seti. Istanbul.
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yapimi Bozkir dizisinin yonetmeni Bahadir Ince de bu konuyla ilgili benzer goriisler

bildirmektedir:

Dizi siireleri ¢ok uzun, biz global diisiiniip yerel kosullara gore ¢alisiyoruz hala,
150 dakikalik bir bolumiu kaliteden 6diin vermeden maksimum 6 glnde
¢ekiyoruz. Bu noktada allahtan dijital platformlar var da nefes almamizi
sagliyor. Dijital platform i¢in bir ige girdiginizde o hikayenin basini, evriligini
ve bitigini en basindan goriiyorsunuz, biliyorsunuz Ki hikayede uretenler de
yorulmayacak. Her sahne mimkin oldugu kadar hikayeye hizmet etmek icin
var. Boliim siireleri kisa oldugu icin de iiretmek ve tiiketmek de ¢ok kolay.
Elbette izlenme, begenilme kaygimiz var ama bu her sabah reyting olarak
basmizda bir balyoz gibi beklemiyor. Ote yandan televizyonda oldugunuzdan
cok daha cesur ve 6zgiirsiiniiz. Ozellikle oyuncu ve ydnetmen icin miithis bir
firsat bu.

Geleneksel TV ve Web TV de biitceler benzerdir, baz1 dijital islerde cast
biitgeleri daha diisiik olabilir, ¢ekim kaliteleri kullanilan ekipmanlar benzerdir. Mecra
ile alakali farkliliklar olabilmektedir, Star TV, BIUTV ya da Netflix vd. ayni
olmamakla beraber isleyis formulii benzerlik gdostermektedir. Proje, yapim sirketi
tarafindan kanala satilir, imzay1 miiteakip pre-production slirecinin baglamasi igin bir
meblag kanal tarafindan yapimciya Odenir; ardindan bu o6denen para, bolim
ucretlerinden mahsup edilir. Edilmedigi haller de vardir. Bilhassa kanallarda bir 6n
para verilmekte ve bu para daha sonra bélimlerden mahsup edilmemektedir. Ornegin
Kalfaoglu BluTV’de edildigini belirtmektedir. Odemeler de kanallarda boliimiin
yayi sonrast belirli bir giin vadesiyle yapilmaktadir. BluTV’de yapimcinin kanala
kaseti teslim etmesiyle baslamaktadir (Kalfaoglu, 2019, Kis. Gor.). Turkiye’de dizi
tiretiminde yapimcilar s6z sahibiyken son yillarda dizi tiretim sektoriinde kanallar da

etkin rol almaya baslamistir.

Web Platformu dizileri sinema sartlar1 ve saatleri ile ¢alismaktadir ve sinema
ddemeleri takvimiyle ¢alismaktadir, Internet dizileri daha ¢ok sinema sektoriiniin bir
klcUgiiymiis gibi sinema sektoriinden kurallarin1 almakta (geleneksel TV dizilerdeki
6demeler 5-10 bolum sonra gelmektedir). Web platformlar1 genellikle 8 boliim ya da

10 boliim (1 sezon) iizerinden anlagsmalar yapip tamaminin g¢ekilmesini ve teslim
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edilmesini isterler. Yayin takvimini de tiim boliimler teslim edildikten sonra kendileri

belirlerler, bitiin haklar da kendilerine aittir.

Geleneksel TV icin reklam hayati 6nem tasimaktadir. Eger bir dizi reyting
almiyorsa c¢abucak final yoluna gidilmekte ve kaldirilmaktadir. Yiiksek reyting ¢cok
reklam demektir, cok reklam da ¢ok kazan¢ demektir. Yiksek reyting alan dizi
televizyon igin yiiksek ticari degeri olan bir metadir. Bu dizilerde yayinlanan
reklamlarm saniye degeri daha yiiksektir. RTUK yonetmeligine gore, bitiin kanallar
bir saatlik siirenin yiizde 20’sinde reklam yayinlayabilir. Bir saatin ylizde 20’si 12
dakikadir, 60 dakikaya 12 dakikanin saniye karsiligt 720 saniyedir. Kanallar
reklamlar: saniye bazinda satmaktadir. Saat basi 720 saniye reklam haklari vardir.
Kanallar daha fazla reklam kusagina yer vermek icin dizileri 2-3 saate kadar uzatmak
yoluna gitmektedir. Televizyonda her dizinin reyting ortalamasi ve hedefi farklidir.
Yiiksek reyting hedefleyen oldugu gibi, ortalama bir reyting ile de yillarca ekranda

kalmay1 bagarmis ve bu istikrar1 hedeflemis yapimcilar da vardir.

Reklam verenlerin de kanallardan talepleri olmaktadir. Geleneksel
televizyonda hem (RTUK) devletin koydugu sansiir hem de reklam verenlerin
endirekt sansiirii uygulanmaktadir. Reklamverenler geleneksel TV’nin finansorii
olarak TV’den talep ettikleri hususlar ise reklamlarinin aile dizilerinde veya buna
benzer daha guvenli igeriklerde yer almasidir. Markalar TV’de reklam filmlerinin
dogru tiiketiciye ulagmasi i¢in dogru/giivenli araliklarda/iceriklerde/dizilerde yer
almasimni istemektedirler. Yabanci yatirimcilarin Tirkiyedeki reklam sektoriinde
onemli bir yatirim payr mevcuttur. Bu sebepledir ki bu yabanci yatirimcilarin
istekleri/talepleri/sOyledikleri  yapimcilar ~ ve  kanallar  tarafindan  yerine

getirilmektedir.

Geleneksel TV nin bir ikinci gelir kaynag dizi ihracatidir. Tiirkiye’de sinema
ve TV sektorii son 20 yilda biylik atilimlar yapmustir, teknolojinin getirdigi
yenilikler, ¢ekim teknikleri, iistiin gelismis kameralar, 6zgiin senaryolar, kaliteli
oyunculuk, film muzikleri sektoriimuzu kendi halinde kapali bir sektdrden, diinyanin

dort bir yanina dizi ihra¢ eden, yiiksek kalitede isler iireten, iilke ekonomisine blyik
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katkilar1 olan bir aktdre doniistiirmiistiir.?%® Ince, sektdrdeki bu gelismeleri sdyle

degerlendirmektedir:

Dinya kalitesinde isler tiretmek bizi teknik olarak da yenilikleri takip etmeye ve
ogrenip hizla adapte olmaya zorladi. Ciinkii izleyici de degisti. Sadece biz degil
onlar da diinyay takip ediyorlar ve o standartlarda isler talep ediyorlar. Sosyal
medyanin, internetin, dijital platformlarin yani her seye kolay ulagmanin
sonuclart bunlar. Bunun sdyle katkilart oldu; egitimli, sektdrii, diinyay1
yakindan takip eden, vizyonu ¢ok daha genis gencler var artik setlerde (ince,
2019).

Giirsoy, Tiirk dizilerinde 2023’te 1 milyar dolarlik ihracat hedeflendigini ifade
etmistir.?%®® 2020-2021 senelerinde pandemi sebebiyle kisa siireli kapanmalardan
dolayr Turk dizi Uretimi etkilenmis olsa da Giiven’e gOre Uretim devam etmistir.
Guven, diger pekcok tilke dizi tiretimini durdurdugu i¢in Tiirk dizi retimi ve ihracati
kisa siireli bir durgunluktan sonra yine arttigini ve diinyadaki dizi agigin1 kapattigini,
devletin bu sektore verdigi desteklerin de faydali oldugunu belirtmektedir (2017,
para.10).%1°

Televizyonda prime time’da yayinlanan 2.5-3 saat suren diziler 6 giinde
cekilmektedir; bir bolumi 45-50 dakika olan Web dramalar1 da keza 6-7 glinde
¢ekilmektedir, yurdisinda ise yine 45-50 dakika olan bir dizi boélimi 1 ayda
¢ekilmektedir. Yurtdisinda film sektoriinde ¢alisma siireleri ve ¢alisma kosullar1 daha
planli ve insani kosullarda oldugu i¢in c¢alisanlar kendilerine, ailelerine zaman
ayirabilmekte ve isini estetik ve yaraticilik anlaminda nasil daha iyi yapacagina dair
diisinme firsati bulabilmektedir. Tlrk dizi sektorinde g¢alisant motive edecek
calisma sartlarina, kazang ve zaman faktorlerine ¢cok uyuldugu sdylenemez. Calisma

kosullart Tirkiye’deki dizi sektorinde ginde 12 saat standart mesai, 16 saat

208 fnce, Bahadir, 2019, Kisisel iletisim.

209 Girsoy, Yusuf (08 Eyliil 2017) RATEM (Radyo Televizyon Yaymcilari Meslek Birligi).
RatemY&metim Kurulu Baskan1 Yusuf Giirsoy "Tiirk Dizileri ihracatin

Buz Kiricist"  Réportaji  ile  Marketing  Turkiye Son  Sayisinda.  Erisim  adresi:
https://www.ratem.org/h60-marketng-turkiye-ropartaj

210 Giiven, Birol (2 Mart 2021). Yapimec1. Tiirk dizileri diinyanin dért bir yanina kdprii oldu. Erisim
Adresi: https://www.trthaber.com/haber/kultur-sanat/turk-dizileri-dunyanin-dort-bir-yanina-kopru-
oldu-560791.html


https://www.trthaber.com/haber/kultur-sanat/turk-dizileri-dunyanin-dort-bir-yanina-kopru-
https://www.trthaber.com/haber/kultur-sanat/turk-dizileri-dunyanin-dort-bir-yanina-kopru-
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maksimum mesai seklindedir. 12 art1 4 saat mesai olabilmektedir, fazladan mesailer
daha yuksek olarak ticretlendirilmektedir. ABD’de dort saat fazla mesai ise bir tam
gun parasina esittir. Dizi sektoriinde sigortasiz c¢alistirma, yapilan denetlemeler
neticesinde onlenebilmistir, maksimum 12 saat ¢alisma kurali ise reklam ve sinema
sektoriinde nispeten oturmus durumunda fakat dizi cekimlerinde hala streler
asilmaktadir. Mesai bittikten sonra ekibe en az 8 saat uyuma imkani verilme kurali

da bazi setlerde ihmal edilmektedir.

Dizilerde sozlesmeler sezonluk 39 bolim iizerinden yapilmaktadir, 2. sezon
devam edecekse de o s6zlesmeye standart olarak %15- %20 konulur, bazi oyuncular
yapimcilarla reyting anlagmasi yapmakta, bazi oyuncular telif anlasmasi, bazi
oyuncular celebrity veya yayin hakki anlasmasi yapabilmektedirler, karsilikli
anlagsmaya bagl bir durum s6z konusudur. Sektoriin genelinde s6zlesmesiz ¢alistirma
yaygindir. Web platformlarinda ¢alisma saatleri de yine 12 saat olarak olarak

belirlenmistir.

Yapim sirketleri proje bazli calismaktadirlar, is mevzuati kapsaminda belirli
stireli ve belirsiz sureli sozlesme yapmaktadirlar. Proje bazli olmasi belirli bir siirede
gerceklesiyor ve bitiyor olmasi sebebiyle oyuncular ve ekiplerle sozlesme
imzalamamaktadirlar. Oyuncular kendi serbest makbuzlarini keserler veya bir ajansa
baglh olarak sete gelirler. Sozlesme degismekle beraber genel olarak basrol
oyunculariyla yapilmaktadir. Bu soézlesmede yapimcinin diziyi sonlandirma hakki
vardir, oyuncunun oyundaki roliinii sonlandirma hakki vardir, bunlar oldugu taktirde
oyuncu herhangi bir hak talebinde bulunamaz, tazminat isteyemez, dava edemez.
Ayrica dizi satildigi taktirde oyuncu gelirden hak iddia edemez gibi s6zlesmede
maddeler de mevcuttur. Oyuncu ayrilmak istedigi taktirde yiiksek cezai yaptirimlar
s0z konusudur. Tum platformlar icin televizyon, sinema ve dijital de olsa tek tip
sOzlesme vardir. Biitiin yetkilerini yapimciya devrettigi ve iizerine séz sdyleme,
istekte bulunma hakkina sahip olmadigi bir anlagsmadir.

Dijital platformlar ilk orijinal Web drama iiretim asamalarinda, oyunculari ve
ekipleri sadece dijitale ig olarak projelerini tanittiklarini yani dijitalden baska hicbir

yerde yayimlanmayacak sekilde daha ucuza anlastiklarini, sonradan bu dizileri hem
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geleneksel TV ye satip hem de yurtdigina satip kar elde etmislerdir.?!! Su asamada
Web platformlardaki caligma sartlar1 geleneksel TV’ye gore daha iyi gibi

gorunmektedir.

Sektor profesyonellerinden sendika temsilcileri ile yapilan goriismelerde bazi
baska sikintilar da dile getirilmistir. Buna gore, baz1 durumlarda kanallar, b6olim
parasint pesin Odese bile cogu yapimci iscilerin parasini pesin vermemekte,
geciktirmektedirler. Birgok ¢alisan alacaklarin1 yapim sirketinden aylar sonra
almaktadir. Bazi yapim sirketleri kendi biitcesiyle is yapmamakta, parasini
vermedigi, geciktirdigi ¢alisanlarinin parasiyla proje almakta ve is yapmaktadirlar.
Dolayisiyla calisan parasini kurtarmak adina yine ayn1 yapimciyla ¢alismak zorunda
kalmakta ve almaya basladigi para esasen bir 6nceki isin parasidir. Dongii bu sekilde
calisanlar agisindan dezavantajli olarak sirmektedir. Her hafta bir sinema filmi
uzunlugunda 6 giinde bir dizi boliimi ¢ekilmekte,?!? 6 giin ortalama giinde 13-14 saat
calisma siireleriyle sektdrde kabul edilebilir bir durum olmustur. Normal giinliik
calisma siiresinin ¢ok tizerinde ve bazen de 15-20 saatlere varabilen bu sirelere
ciktiginda calisanlar agisindan stirdiiriilebilir degildir. Bu dongiideki ¢alisma
sartlarina adapte olabilmek uzun siire devam edebilmek miimkiin degildir. Bu yogun

calisma saatleri setlerde oliimlere ve kazalara sebep olmaktadir.?*3

Sendikanin yasal olarak aldig: biitiin haklar s6zlesmede yazar, imzalanir fakat
goriisme yaptigimiz kimi profesyonellerin verdigi bilgilere bakilirsa televizyon
dizilerinde bunlara uyulmaz. 12 saat ¢alisma kuralina reklam sektéri, sinema sektor(
ve Internet dizilerinde uyulmaktadir. Televizyon sektorli ise bu kurali gérmezden
gelmektedir ve ¢alisanlar da issiz kalma korkusu yiiziinden kabul etmektedirler.

Calisanlardan birisi ¢alisma sartlarina itiraz ettigi takdirde Ornegin sozlesmeye

211 Ozgiir, Mehmet. Antalya Sehir Tiyatrosu Oyuncusu, TV dizi ve film oyuncusu, Abluka, Tepenin
Ardi, Olimli Diinya, Suskunlar, Cinayet siisii, Uyams, Biiyilk Selcuklu, Vuslat, Masum, S6z
dizilerinde oynadi. Kisisel Goriisme. Goriigme Tarihi: 3 Mart 2019. Yer: Antalya

212 Reklam 1-3 giin arasmda gekilmekte, sinema uzun metraj cekimleri 4-12 hafta sirmektedir.

213 Cetinkaya, Sinem Derya (28 Kasim 2019). Oyuncular Sendikast Genel Koordinatorii. Kisisel
Goriisme. Yer: Istanbul.
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uyulmadigini, fazla ¢alistirildigini, kotii sartlarda calistirildigini, sahitler ve kanitlarla
da destekledigi taktirde yapim sirketine cezai sartlar uygulanmakta; lakin kisi kara
listeye alinmakta ve bir daha da ne bu sirkette ne de digerlerinde is bulabilmektedir.
Yazili olmayan bu kanunlar ¢alisanlarin boyun egmesine ve uzun g¢alisma siirelerini
kabule zorlamaktadir.?’* Is saghigi ve giivenligi 2013 yilinda zorunlu hale
getirilmistir. Bununla ilgili kanun 6331 sayili is saghgi ve giivenligi kanunudur, is
yeri tehlike smiflar1 mevcuttur; az tehlikeli, tehlikeli ve ¢ok tehlikeli olmak (izere
ge¢mektedir. Set ortami da tehlikeli sinif olarak ge¢mekte ve tam zamanl is sagligi

ve glivenligi yani i glivenligi uzmani ve is yeri hekimi bulundurmak zorundadir.

Bir diger dezavantajli husus ise; dizi sektdriinde calisan iscilerin sigorta
primlerinin asgari Ucret tzerinden 6édenmesidir. Calisan 9000 TL {icret aliyorsa ve
yatmas1 gereken prim de bu orana gore olmasi gerekirken, sigorta primi ¢alisanin
hesabina yatan asgari Tlcret Tlizerinden yapilmakta, kalan miktar da elden
6denmektedir. Televizyon dizisinin ilk bélimdnan ¢ekimleri 1 ay, 1,5 ay yer yer 2 ay
stirmektedir, ¢alisanlar 2 ay calisip bir tek kase almaktadirlar. Normal sartlarda bir
bolum bir haftada g¢ekilir bir kase alinirken, 2 ay ¢alisip bir boliim ¢ekilip bir kase
alindiginda 7 kase almamis veya 7 kase bedava calismis olmaktadirlar. Dijital
platform islerinde bdliim siiresinin daha kisa olmasi nedeniyle ¢alisma kosullarinin
genel olarak biiyiik farkliliklar olmamakla birlikte gorece daha rahat hale geldigi
soylenebilir. 2° 45 dakikalik bir boliimii 6 giinde ¢cekmek ve 150 dakikay1 6 giinde

¢cekmek arasinda muhakkak ki fark vardir.

214 Cetinkaya, Sinem Derya (28 Kasim 2019). Oyuncular Sendikast Genel Koordinatorii. Kisisel
Goriisme. Yer: Istanbul.

215 Ote yandan su gozlemi de aktarmakta fayda var. Saha arastirmas siirecinde Alef dizisi gibi 6ne
¢ikan yapimlarin ¢ekimlerinde gozlemler yapilmistir. Set is¢isinden yonetmen yardimcisina kadar
pekeok kisiyle yapilan goriismeler sonucunda genel olarak dizi sektoriinde ¢alisma kosullar ile ilgili
edinilen izlenim su sekildedir: Web drama ile geleneksel TV dramalarinin ¢ekim ekiplerinin ¢aligma
kosullari arasinda aslinda galigma saatleri ve is giivenligi agisindan anlamli bir fark yoktur. Kimi dizi
setlerinde kurallara daha fazla uyulurken Kkimilerinde daha az profesyonel bir gorintl ile
karsilasilmaktadir. Yine de “dijital ortama” is yapan profesyonel ekiplerin isin sanatsal kalitesi
yaninda caligma kosullarmm giivenligi agisindan da daha dikkatli olduklar1 sdylenebilir. Bunda
boliimlerin yetistirilmesi i¢in gereken siireler agisindan farkliliklarin rol oynadigi ileri siiriilebilir.
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Dolar ve Euro’nun artmasi Tiirkiye’deki isgiictinii ucuzlatmis durumdadir. Yurt
disinda gekilecek igerik ¢ok pahaliya mal olurken Tirkiye’nin hem kaliteli teknik
eleman hem Kkaliteli teknik ekipman konusunda gii¢lii olusu, yetismis elemanin
coklugu, isgiiciiniin ucuz olmasi sebebiyle Tiirkiye’de cekilen isler daha ucuza mal
olmaktadir. Yabancilarin Tirkiye’yi tercih etme sebeplerinden bir tanesi olusan bu
ekonomik durumdur. Avrupa’da 400 bin dolara mal olacak bir ¢cekim Turkiye’de
ayni kalitede ayn1 standartta 100.000 dolara mal olmaktadir. Oniimiizdeki yillarda

yapim sirketlerinin yavas yavas el degistirme olasilig1 yiiksektir.

RTUKiin reklam sinirlamalari, sansiir gibi koydugu bazi kurallar vardir ve
yayincilarin bu kurallara uygun yayin yapmasi gerekmektedir. Kanal D drama birim
sorumlusu Giinay, bu konuda oldukg¢a hassas olduklarini, kurallarin ihlal edildigi
diistindiikleri sahnelerle ilgili revizeler yaptiklarii ve riskli sahnelere Onceden
miidahalede bulunduklarmi belirtmektedir.?%® Dijital platformlar daha ézel bir kitleye
hitap ettikleri i¢in daha kaliteli isler ortaya koymaya ¢alismaktadirlar. Farkli ve 6zgiir
icerik beklentisinde olan izleyici Web TV platformlarina iicret 6deyerek ulastigi igin
RTUK midahalesi s6z konusu oldugu taktirde istedigi icerige ulasamama
durumunda para 6demek yerine Free TV’ye gecebilir. RTUK dijital platformlardan
sorumludur fakat televizyondaki kadar siki denetim yapmamaktadir. Televizyon
ucretsiz, Web televizyon ise tcretli bir platformdur; dolayisiyla Web TV gibi bir
ortamda seyircinin miisteri olarak 6deme yaptigi icerigi sikayet etmesi ¢cok beklenen
bir durum degildir, zira RTUK sikayet (zerine harekete gecen bir kurumdur.
RTUK’iin su ana kadar Web TV platformlarma bilinen birka¢ miidahalesi s6z
konusudur. Eylil 2020 tarihinde, Netflix’te ¢ocuk istismar1 goriintiileri igeren

217

“Minnoslar” dizisinin yaymlanmadan katalogtan kaldirilmasi**’ ve yine Netflix’te,

Simdiki Aklim Olsaydi dizisi LGBT Xkarakteri yiiziinden daha c¢ekilmeden iptal

216 Orkun Giinay, (23 Aralik 2019). Kanal D Drama Birimi Sorumlusu, Kis. Gér.

217 RTUK (3 Eyliil 2020) RTUK ’ten Netflix’e Ceza. Karara gore, ¢ocuk istismar1 goriintiileri iceren
“Minnosglar” katalogdan ¢ikarilacak. Erisim Adresi: https://www.rtuk.gov.tr/rtukten-netflixe-istismar-
cezasi/3041
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edilmesi medyaya yansidig1 kadariyla RTUK’iin miidahalesi olarak bilinmektedir
(bkz. Cumhuriyet, 2020). 2

Turkiye’deki dizi sektériinde her ne kadar Netflix bir umut olarak goruldiyse
de dizi iiretim/yapim asamasinda sirketin uluslararasi standartlarda ¢alismadigi,
Tiirkiye standartlarina gére ve onun biraz iizerinde galistig1 goriilmektedir. Ozgiir’e
gore Netflix’in her tilkede farkli bir yol izledigini yani Amerika’daki ve Turkiye’deki
Netflix arasinda ciddi igerik edinme farklar1 oldugunu belirtmektedir. Netflix,
ABD’de telif yasasmna uyarken Turkiye’de bunu uygulamamaktadir. Netflix,
Turkiye’de diger yapimcilar gibi ¢alismaktadir, sozlesmelerle eserin hakkinin
tamamini almakta oyunculara telif hakki vermemektedir. Bir Amerikali veya Fransiz
oyuncu eserden telif hakki alirken Tiirkiye’de bu s6z konusu olamamaktadir. Yani
Netflix Amerika sartlariyla degil Tiirkiye sartlariyla ¢alismaktadir, Ozgiir’iin de
deyimiyle tlkemize gelen her platform ya da endustri ¢cok ¢abuk tlkemizin galisma

sartlarina uyum saglamaktadir (kisisel iletisim, 28 Kasim 2019).21°

Netflix 6demelerinin yerli dizi piyasasindaki rakamlara gére yapildigini ve
bunun da yurtdisindaki dizi piyasasinda saglanan biit¢elere gore daha az oldugunu bu
durum karsisinda yapimci, oyuncu ve set calisanlarina dayatilan sdzlesme ve
iceriklerle ilgili kendi istekleri ve 6zgiin islerinde israrci olmalari bir dezavantajdir.
Netflix gibi global platformlar Tirkiye’de kendi tarzinda igerik iiretimi talep
etmektedirler ki bu da dinyada kendini ispatlamis dizi sektoriimiiziin bu
platformlarin  istedigi  dogrultuda sekillenerek 6zelligini  ve  Ozgiinligini

kaybetmesine ve “melez” bir tiiriin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir.

218 Cumhuriyet (26 Temmuz 2020). Atmis, Orhun. Netflix’e sansiir sopasi.. Erisim Adresi:
https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/netflixe-sansur-sopasi-1754075

219 Ozgiir, Mehmet. Antalya Sehir Tiyatrosu Oyuncusu, TV dizi ve film oyuncusu, Abluka, Tepenin
Ardi, Oliimli Diinya, Suskunlar, Cinayet siisii, Uyanis, Biiyiik Selguklu, Vuslat, Masum, Soz
dizilerinde oynadi. Kisisel Goriisme. Goriigme Tarihi: 3 Mart 2019. Yer: Antalya
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Geleneksel TV her ne kadar dijital yaym yapmiyorsa da dijitalin
nimetlerinden, sosyal medya mecrasindan da istifade etmektedir. Geleneksel TV ana
kanalda yayinlanan dizi boliimiinii saat 23:00 veya 24:00 saatlerinde bitmesinin
ardindan bolimi kendi Web sayfasina koymaktadir. Bu sekilde, yayin saatinde
izleyemeyenlere igerigini ulastirmis olmaktadir. Tabi unutulmamali ki TV i¢in her
dizi boliimii bir ticari metadir. Televizyon kanallari, kendi Web sayfas1 olsun, sosyal
medya olsun igerigini satmanin yollarin1 aramaktadir. Kastettigimiz sey burada da
reklam geliri sagladig1 igin, icerigini bol reklamli sunmaktadir. Internet’te
yaymlanmasinin ilk glinii izlenme maksimum seviyede seyretmektedir, ardindan
yogun izlenme 2 giin daha strmektedir, 3. giiniin sonunda izlenme diismektedir.
Internet’te paylasilmadan 6nce dizi ¢esitli mecralar igin birden fazla renderdan
gecmekte daha kiigiik ¢iktilar alinarak dizinin bitmesiyle Internet ortaminda cesitli

sosyal mecralarda yayinlanmaktadir.

Televizyon tirettigi icerigi reklamlar ve yurtdisi satislariyla finanse etmektedir.
Dijitallesmeyle beraber reklam pastasinin onlarla da boliisiilmesi televizyonun eskisi
gibi reklam alamamasina buna bagli olarak da istedigi oOlgiide kaliteli icerik
liretememesine sebep olmaktadir. Uretilen icerigin parasmni karsilayamayacagindan
daha kolay karsilanabilir islere yonelmekte, daha orta yas iistiine hitap eden basit ve
risksiz icerik Uretimine gitmektedir. Maliyetlerinin karsilanamamasi1 sebebiyle dizi
sayilar1 eskiye oranla azalmaktadir.?”® Televizyonun doniisiimiiyle ilgili olarak dizi
sektorli calisanlarindan bir kismi ileride televizyon dizilerinin ticretli olabilecegini
ongormektedir. Televizyon para kazanmayan bir endistri formu gibi durmakta zira

kar etmesi beklenmedigi gibi zarar etmesinden korkulmaktadir. Daha ucuz ve daha

220 2019-2020 Tiirkiye Dizi Sezonu Genel Degerlendirme (28 Haziran 2020). Yayinlanan 48 diziden
20’si 13 bolim ve alt1 yaymlanmis (%42). Gegtigimiz sene ise bu oran %30 idi. Pandeminin etkisini
bu istatistikte de gormek miimkiin. Gegtigimiz yila gore yeni sezona devam etme basarisin1 - gdsteren
ilk sezonundaki dizilerin orani %50 olmus (gegtigimiz sene %30’u yeni sezon biletini alabilmisti).
Bu sezona yeni baglayan dizilerin sayisi 33 olmus. Bunlardan 23’1 sezon iginde sona ermis  (yani
%70’1). Sadece 10 sanshi dizi yeni sezon igin devam edebilecek Okur (2021). Erisim Adresi:
https://yamacokur.wordpress.com/2020/06/28/2019-2020-dizi-sezonu-genel-  degerlendirme/
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cesitli olmas1 sebebiyle dijital televizyonculuga bir kayis var. ilerleyen siirecte

televizyon sadece biiyiik monitérler olarak kullanilacak bir cihaza da déniisebilir. 2

Dijital icerik yonetmeni, dijital icerik senaristi, dijital oyuncusu gibi dijital
alaninda kullanilan tabirler heniiz Tiirkiye’de yaygin degil ayrica bdyle ekip mevcut
da degil. Dijitalde ¢ekilecek bir dizi igin reklam, sinema, dizi gibi alanlardan ekip
“devsirilmektedir”. Spesifik dijital alaninda donanimli elemanlarin yetismesi
uzmanlasmas:1 zamanla olacak bir durumdur. “Dijitaldeki” isler daha yOnetmen
kontrollii iglerdir, televizyon dizileri ise senaristin mecrasidir. Web platformlarinda

yonetmenin gucl dijitali sinemaya yaklastirmaktadir.

Turkiye’de geleneksel televizyonun penetrasyonu dijital platformlara gére daha
yuksektir. Tiirkiye’de seyirci her igerigi bedava izlemektedir. Gliniimizde Amerika,
Ingiltere, Avustralya ve diger Avrupa iilkelerinde premium igeriklere iicretli
ulasilabilmektedir. Yurtdisindaki Free TV de sitcom, tek mekanda gegen kiigiik isler
ve kiigiik biitgeli yapimlar yayinlanmaktadir. Tiirkiye’de ise premium icerikler de

dahil olmak iizere tiim igerikler Free TV de izlenebilmektedir.

Ote yandan dijital platformlarin sadece tyelik tcreti alarak igerik tretmeleri ve
hayatta kalabilmeleri olduk¢a zor gorinmektedir, dolayisiyla reklam almalari
giindeme gelmistir. Tilrkiye Web platformlarmma yeni oyuncular katilmaktadir.
Amazon Prime Video, Apple gibi dolayisiyla contenti giiclii olanlar kazanacak,
gelecekteki yapr bu olacak gibi goriinmektedir. Buna televizyon da You Tube da
dahil, igerigi gii¢li olanin kazanma olasihigi daha yiiksektir. “Butcelerin milyar
dolarlarla ifade edildigi ‘streaming servisleri’ mutlaka ki gelecegi belirleyecekler
fakat diinya hepsini kaldirabilecek kadar refah bir yer degil. Izleyiciler 6 platforma
birden Uye olup para veremeyeceklerine goére bazi firmalar yaristan gekilmek
zorunda kalacaklar’” (Saver ile kisisel iletisim, 2019). Interaktif dizileri gérmeye

basladigimiz dijital platformlarda ilerleyen siiregte VR teknoloji destekli hikayeler,

221 Sektor calisanlarmin goriisleri.
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diziler, oyunlar da ortaya cikacaktir. Televizyon alict setleri artik Internet dzelligi
eklenerek pazarlanmaktadir. Ornegin kumandaya YouTube, Netflix gibi tuslar ilave
edilmekte doniistime ayak uydurmaya c¢alisilmaktadir. Dijital platformlar arasinda
Youtube en fazla icerik sunan ve izleyiciye ayn1 zamanda kendi kanalin1 agip bundan
para kazanma imkani sunan bir mecradir. YouTube’da yayinlanan binlerce Web
dizileri mevcuttur, bunlara aym1 zamanda Web serisi ve YouTube serisi de
denmektedir. Diinyada Web series kategorisi iizerine festivaller yarigmalar

diizenlenmektedir.

Web platformlarinda iki farkli temel model var, bunlardan bir tanesi YouTube
bir tanesi de Netflix. Netflix bir icerigi para vererek Urettirmekte ondan sonra bu
icerigi lyeliklerden finanse etmeye ¢alismaktadir veya mevcut abonesinin
gitmemesini saglamaya ¢alismaktadir. Ama 6nden icerige para vermektedir. Youtube
ise daha c¢ok bir aggregator (toplayici) denilen igerigi kendisi iiretmeyen fakat
tiretilen iceriklere reklam alarak gecimini saglayan bir platformdur. Zamanla bu
platformlarin icice gegecegi tahminleri yapilmaktadir. Yapimeci dijitale mi doniisiiyor
yoksa geleneksel TV 6zelliklerini 6ldiirtip dijitallesiyor mu yine ayni sey s6z konusu:
icice gegme durumu/yakinsama. Dijital Gretim tamamen bir yan riin olarak, bir kol

olarak ortaya ¢ikmakta ve gittikce giiclenmektedir.

Turkiye’deki Web platformlari mevcut medya gruplarinin bir yan kolu olarak
ortaya ¢ikmistir ve sponsorlanmasi da bu ana medya gruplarn tarafindan
yapilmaktadir. Ana medya gruplan televizyon dizilerinden farkli seyler isteyenler
icin bu tyelikli platformlar1 olusturarak daha kisa, daha 6zele hitap eden igerikler
koyarak parali misterilerini burada agirlamaktadir. Web TV platformlar1 da
stratejileri bdylelikle olusmaktadir. igerigi geleneksel TV dramasindan farkli olmali,
kisa olmali, dinlenir degil izlenir olmali, tempolu olmali, kapanan bir bolim digerini
actirmali, konusu, senaryosu, c¢ekimi her sey farkli olmalidir. Kisaca geleneksel
TV’de ne yoksa burada olmalidir gibi bir mantik ortaya ¢ikmustir. Boylelikle ana
medya, miisterisini genel ve Ozel olarak ayirarak, geleneksel TV’de izleyicisine
bedava fakat bol reklaml klasik igeriklerle, Web platformlarindaki izleyicisini de

parali fakat daha kaliteli, kisa ve reklamsiz iceriklerle agirlamaktadir. Geleneksel
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TV’nin finansmanint reklam saglarken Web platformlarin finansmanin1 da daha

ziyade tyelik tcretleri saglamaktadir.

4.6. Televizyon Oliiyor mu? Sorunsahna Tiirkiye Acisindan Genel Bir
Degerlendirme

Bu degerlendirmeyi yapabilmek i¢in 2000’lerin ilk yillarinda belirginlesen bu
tartismanin TUrkiye’deki yansimasini gorebilmek ve anlayabilmek igin Once s6z
konusu tartigmaya kisaca yeniden deginmek gerekir. Elihu Katz, Amanda Lotz, John
Ellis ve son olarak Mareike Jenner gibi uzmanlarin katildigi bu tartismada
goriilmektedir ki televizyonun oliip o6lmedigini anlamak oOnce televizyonun ne
oldugunu anlamaktan geger. Televizyon ilk zamanlarinda neydi? Daha Onceleri
analog yayin ve ¢ok az kanaldan olusan, kolektif izlenilen bir ara¢ iken, teknolojik
gelismelerle birlikte kablo ve uydu yayincilikla birlikte igerik ve kanal sayilari
artmis, sayisal teknoloji de Internet ile birlikte igerigin ¢oklu ekranlardan mobil
olarak izlenmesini saglamis ve izleyiciyi bolerek bireysel izleme aliskanligin
getirmis, Katz’in da deyimiyle, televizyon icerik olarak “ayniliktan”
“farklilasmaya”, iletisim bicimi olarak da ‘birliktelik’ ten ‘yalmzliga’ gecis
yapmustir. Televizyon 6liiyor mu tartigmas: Tiirkiye’de nasil degerlendirilmektedir
sorusuna bir cevap bulmak ve yeni olusan Web drama endustrisi ile ilgili
gelismelerin bu soruya nasil bir agilim sagladigin1 anlamak igin 6zellikle sektoriin
icindekilere 1sik¢isindan dekora, kameramanindan yonetmenine, yapimcisindan
kanallara, sendikalardan derneklere, RTUK ’ten TRT’ye kadar bu sektdriin iginde
olan her kademedeki galisanla, yukarida da belirtildigi lizere goriisiildii. Ayrica
yerinde gozlemler yapildi ve geleneksel TV drama sektorii ile “dijital” drama sektorii

cesitli agilardan kiyaslanarak bir degerlendirmeye varilmaya ¢alisildi.

Yukarida tekrar ifade edilen temel arastirma sorulari ile ilgili genis bir
kaynakca cercevesinde gerceklestirilen literatiir taramasi su gibi ana gozlemlere
bizleri goturmektedir: 1-Yabanci yayinlarda daha ¢ok dizi metinlerinin incelendigi,
sektdrel gelismelerin disaridan gézlemle ele alindigi, az sayida olmak iizere de sektdr
temsilcileriyle goriismeye ve yerinde gozleme dayali calismalarin oldugu

gorilmektedir. 2- Tiirkiye’de konuyla ilgili yaymlanmis bilimsel yayin sayisinin az
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ve metin odakli (sayfa 89’da bu galismalara deginilmistir) oldugu vurgulandi;
dolayisiyla saha verileriyle ve biitiinciil bir bakis agisiyla literatiirdeki belli bir eksik
giderilmeye c¢alisildi. Varilan degerlendirmeler sektoriin icinden ve dogrudan elde
edilen bilgilere dayalidir. Ginlerce slren set ziyaretleri, kanal ziyaretleri, Web
platform yo0neticileri ziyaretleri, zorlukla alinan izinler, sayisiz goriismeler
neticesinde oldukca mesakkatli sartlarda bilgilere ulasilmis oldugundan, kiymetlidir
ve paylasilmasi gerektigi diistiniilerek hepsi olmasa da ¢oguna yer verilmeye gayret

gosterilmistir.

Edinilen teorik ve pratik/sektorel bilgiler neticesinde varilan netice, Tiirkiye’de
geleneksel televizyonun izlenme penetrasyonunun oldukca yuksek oldugu ve
televizyonun hala “amiral” konumunda oldugu kanaatidir. Bunda ucretsiz
izlenebiliyor olmasi da olduk¢a oOnemli bir faktordiir, Tirkiye’de geleneksel
televizyon hala bilgi alma, eglenme, vakit gegirme ve enformasyon araci olarak basat
konumunu korumaktadir. Tiirkiye’nin sadece belli basli sehirlerden olusmadigr;
sadece Istanbul, Ankara, Izmir, Antalya gibi sehirlerden ibaret olmadig1, geride kalan
bir Anadolu’nun da oldugu disiiniiliirse sonuglara varirken bunun da g6z oniinde
bulundurulmas1 gerektigi disiincesindeyiz. Turkiye’de izleyicinin ezici bir
cogunlugunun sadece geleneksel televizyonu bildikleri, Netflix, BluTv, Puhu TV

222

gibi platformlarin adin1 bile bilmedikleri, Internet’in dahi olmadig: yerlerin®?? oldugu

gerceginin farkinda olarak degerlendirilmesi gerekmektedir.

Film/dizi sektoriinde ve setlerde yapilan goriismeler neticesinde Tirkiye’de
yeni olusan dijital platformlar ve dijital/web dramalarin igerikleri geleneksel TV’den
ve dramalarindan farki; bunun yani sira dijital platformlar ¢iktigi icin mi geleneksel
TV o6lmekte yoksa TV 06ldiigi icin mi yerini bu platformlar almakta, ayrica yeni
dijital platformlar yeni bir TV donemine mi isaret etmekte, yine her iki sektorde de

drama {iretim siireglerini gézlemleyerek bu siire¢ hakkinda goriisleri, diisiinceleri bu

222 2020-2021 yillar1 Covid-19 pandemi déneminde, okullarm kapanmasiyla, egitimin EBA olarak
adlandirilan Internet iizerinden uzaktan egitimin Tiirkiye nin ucra yerlerinde internet olmadigindan
veya ¢ekmediginde aksamigtir.
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konularla ilgili bilgileri yukarida estetik, endiistriyel ve kiiltiirel agidan

degerlendirilmeye ¢alisiimistir.

Internet’in gelisi elbette ki diinyada oldugu gibi Tiirkiye’deki medyay1 ve
geleneksel TV’yi de etkilemistir. Internet’in getirdigi pek ¢ok kolaylik pratikte
hizlica kendine yer bulmustur. Igerigi ¢oklu ekranlardan mobil olarak izlemek gibi
dinamikler gencler tarafindan c¢abucak benimsenmistir. Turkiye’deki geleneksel
televizyonun Ozellikle drama konusunda art1 45 yas kadin izleyiciye hitap etmesi
gencleri televizyondan uzaklastirmistir. Onlarin internet gibi bir alternatifleri vardir
ve nimetlerinden faydalanmaktadirlar. Televizyonu hantal, sikici ve monoton
bulmaktadirlar. Geleneksel televizyon, icerigini bir akis iginde veren ve reklamlarla
bolen bir kurumdur, dolayisiyla zamanin ¢ok hizli aktigi, mobil haldeyken bile ¢oklu
ekranlardan izlenebilen her tirli icerik televizyonunki de dahil, istenilen televizyon
icerigini yakalayip izlemek, yaym saatini beklemek, reklamlarla boliinmiis olarak
izlemek Ornegin 60 dakikalik icerigi 2 kati bir siirede izlemek cagimizin hizli
temposunda c¢ok miimkiin gibi gorinmemektedir. Dolayisiyla televizyonun da

kendini doniistiirmesi ve bu dinamik ¢aga kendini adapte etmesi gerekmektedir.

Netflix’in Turkiye’ye gelmesini takiben BluTV, PuhuTV, ardindan Gain,
Exxen ve Amazon Prime Video’nun da katilmasiyla genclerin ve farkli seyler
izlemek isteyenlerin ilgisini ¢ekmistir. Bu yeni platformlar heniiz ¢ok yeni olusumlar
oldugu icin Netflix gibi global sirketler olabilmeleri i¢in ¢ok biiylik yatirimlar ve
sermaye gerekmektedir. Mevcut Turk Web TV platformlar1 da zaten var olan Tlrk
blyuk medya gruplarinin yan istirakleridir. Dolayisiyla Tiirkiye’de geleneksel TV yi
tehdit eden ya da 6lmesine, sonlanmasina sebep olacak ¢ok biiyiik bir tehlike var gibi
goriinmemektedir. Ancak ¢ok biiyiik kitleler seklinde “dijitale” bir gegis s6z konusu
oldugunda veya TV’nin finansmanini saglayan reklamlarin ¢ok azalmasi durumunda

geleneksel TV icin tehlike s6z konusu olabilir.

Televizyonu terketmek pek cok degiskene baglh olarak gerceklesebilir.
Ulkemizde icerik tcretsiz olarak izlenmektedir, ilk olarak televizyon (Ucretli

oldugunda bir kopus olabilir, televizyon hala ¢ok giivenilir bir enformasyon kaynagi
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olarak gortlmektedir, bu hususta bir glvensizlik s6z konusu oldugunda bir kopus
yasanabilir, egitim seviyesi ylikseldikge enformasyonu baska kanallardan elde
etmeye yonelmek de diger bir kopus sebebi olabilir, geleneksel TV nin orta yas lizeri
izleyiciye hitap ettigi kesim yaslaninca yerine gelecek kusak zaten Internetli yasama
hakim ve alisik, televizyona ¢ok bagimli olmayan bir kusaktir, bu da diger bir kopus
sebebi olabilir. Ayrica farkli, cesur, 0zglin icerik arayanlar ¢ogalirsa Web
platformlarina gecis artabilir. Bunun gibi daha pek cok neden geleneksel TV’den
kopusa sebep olabilir, s6z konusu bu durumlar gerceklestikge geleneksel TV izlenme

oranlar1 da diigebilir fakat yine de bir “6limden” sz edilemez kanaatindeyiz.

Tiirkiye’de Web televizyon endiistrisinin kisa vadede geleneksel TV igin tehdit
olusturmasmm beklemek dogru olmaz. Ulkedeki refah seviyesi artmadikga insanlarin
ucretli platformlara gegmesi ve iyelik temelli izlemenin genis Kkitlelere
yayginlasmasinin daimi olmasi miimkiin gériinmemektedir. Muhakkak ki bir sonraki
nesil televizyon ekranini daha az, bilgisayar ve akilli telefon ekranlarini ise daha ¢ok
izleyecektir. En azindan giinde 7 diziyi 150 dakikadan hem de bedava
izlemeyecektir. Diinyada TV sektorii, igerik bollugunun yaninda igerigin kaliteli,
kolay tiiketilebilir ve {icretli oldugu bir yone evrilmektedir. Televizyon da
degisebilir, kendini doniistlirebilir, dijitallesebilir. Cagimizda tiim medyada
yakinsama (convergence in media)®*® uzun siredir goézlemlenen bir olgudur.
Giiniimiizde iiretilen televizyonlarm ¢ogu aym1 zamanda Internet’e de
baglanabilmektedir, igerisinde Netflix, BIUTV gibi uygulamalari da mevcuttur,
bilgisayar1 simiile ediyor gibi goriinmektedir. Ileriki zamanda mevcut bir akisin yan

sira SVOD hizmeti de vermeye baslamalar1 ¢ok sasirtict olmayabilir.

Tipki radyo, sinema ve tiyatro nasil yok olmadiysa televizyon da yok

olmayacaktir, doniisebilir farkli bir sey olabilir fakat iyi bir icerik her zaman izleyici

?2% Yakinsama, farkli cihazlarda yapilan isleri gittikge gelisen teknoloji sayesinde tek bir cihazla
yapilabilir hale gelmesidir. Ornegin; cep telefonlar1 sadece bir iletisim araci olmaktan ¢ikip; kamera,
saat, takvim, kronometre, pusula, video oynatici, vb. seyleri de kapsayacak sekilde karmagsik bir hale
gelmistir.



187

bulacaktir diisiincesindeyiz. Ozellikle drama antik ¢aglardan giiniimiize kadar nasil
devam etmisse ve her zaman kendine bir sahne bulduysa, bunlar meydanlar,
tiyatrolar, sinema dramasi, radyo dramasi, televizyon dramasi ve son olarak da Web
dramasidir. Simdilik Web son sahnesi gibi goriinse de belki bir sonraki sahnesi VR
olacaktir (VR dramas1).??* Degisim devam ettikge sahneler de degisecektir fakat
drama bitmeyecektir, izleyiciler tarafindan tiiketilmeye devam edilecektir.

Televizyon da degisecektir, arag olarak igerik olarak kendini doniistiirecektir.

Ulkemizde Web TV platformlar1 heniiz emekleme donemindedir, reklamsiz,
Ozgiin ve ¢abuk tiiketilebilen igerik isteyen gencler, egitim seviyesi yiksek kesimler,
beyaz yakalilar, Y ve Z kusagi bu platformlara iiye olmakta fakat ABD, Kanada ve
Avrupa iilkelerine gore oranlar oldukga diisiiktiir. ABD’de de Netflix her ne kadar
agresif bir sekilde biiylise de mevcut Amerikan medya yapilarin1 bozmamis farkli bir
cizgide ilerlemistir, stratejisinde hem global hem glokal olarak buyimeyi
hedeflemistir. Dolayisiyla her ne kadar ABD’de Netflix’in iiye sayisi oldukc¢a yiiksek
olsa da mevcut Amerikan medya sirketleri {izerinde yikict bir etki yaratmamis,
mevcut geleneksel medya yapilari icinde calismaya devam etmis, hatta pek cok sirket

Netflix’ten ilham alarak kendi Web platformlarini agmustir.

Tiirkiye’de de durum ¢ok farkli degil, var olan Web platformlar1 zaten var olan
biiyilk medya gruplarinin bir dijital kolu olarak baglamistir, iiretim sartlari ayni,
senaristler, yonetmenler ayni, oyuncular ayni, sozlesmeler ayni, ¢alisma sartlar1 bazi
acilardan “dijital” lehine de olsa biiylik oranda ayni. Kisaca mevcut yap1 devam
etmektedir. Birkag fark disinda perde arkasindaki aktorler, daha dnemlisi iktidar

iligkileri ayn1 gibi gorinmektedir.

Uretim, format ve yaymla ilgili bu farklar ise kisaca soyledir: dijital drama
sinema mantig1 ile ¢ekilmekte ve 10-13 bolumi gegmemekte ve tlimi sezonluk
yayinlanmaktadir. Sektordeki c¢alisanlar igin, onlarin ifadesiyle “dijital’e is yapmak

bir ik daha iyi” seklindedir. Calisma saatlerinin asilmamasi, paranin zamaninda

224 Sanal gerceklik (VR), fiziksel ortaminizi basa takilan bir ekran araciligiyla dijital dinyaya
doniistiiren tamamen strukleyici bir deneyimdir.
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O0denmesi ve yine onlarin deyimiyle isin “patlama” olasiliginin olmamasi bu tercihi
olusturmaktadir. Fakat uluslararasi bir sirket olan Netflix Tirkiye’de ¢alistig1 zaman
(dizi trettigi zaman) uluslararasi ¢alisma sartlarin1 burada uygulamak yerine yine
Turkiye sartlarina gore film c¢ekmektedir ve yine Tiirkiye sartlarina gore tcret
6demektedir. Netflix gibi uluslararas: sirketler de BIuTV de PuhuTV de ayni yapim

sirketlerine dizi ¢ektirmekte, mevcut sektdrel diizen degismeden devam etmektedir.
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5. SONUC

Teknoloji siirekli olarak degismekte, gelismekte ve ilerlemektedir. Bir¢ok
bulus belli amaglar i¢in uzun ¢aligmalar ve emekler neticesinde ortaya ¢ikmaktadir.
Kimi buluslar planli olarak ortaya ¢ikmaktadir kimi ise tesaduf eseri. Her iki sekilde

de bu yenilikler degerlendirilmekte ve kullanilmaktadir.

Teknolojideki bu yenilikler toplumsal degisim siireclerinin semptomlart ve
sonuglar1 olarak ortaya c¢ikmaktadir. Williams’in da dedigi gibi bazi buluglar bir
semptom olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin televizyonun, radyo, gazete, tiyatro ve
sinema gibi mevcut medya bicimlerinin tek bir yerde birlestirme ‘ihtiyacina’ yanit
olarak ortaya ¢iktig1 goriisiindedir. Mobilitenin daha az oldugu o dénemde insanlar
evlerinin i¢inden, oturduklar: yerden diinyadan bilgi alma ve diinyaya ag¢ilma
“ihtiyaglar’” vardi ve televizyon da mobil ve 6zellesme ihtiyacindan dogan bir
semptom olarak ortaya ¢ikmistir. Cagimizda ise hareketliligin artmasiyla, mobil
durumdayken icerige ve enformasyona ulasma ihtiyac: Internet’in ve buna bagh
olarak Web TV platformlarinin da ayni sekilde semptomatik bir bulus olarak ortaya
¢ikmasina sebep olmustur. Web TV platformlarin hareket halindeyken icerige
ulagma ihtiyacina yamit olarak ortaya ciktigi, erisilir ve ulasilir oldugu ve yine

kapitalizmin onu karl bir yatirim araci olarak se¢ip kullandig1 goriilmektedir.

Web TV (benzeri hizmetler sunan) platformlarinin bagat olarak drama
formundan beslendikleri goriilmektedir. Bu ortamlarda yayinlanan drama ya da dizi
iceriklerinin geleneksel televizyonda normal olarak yayinlanan drama ya da dizi
igeriklerinden kimi agilardan, yukarida verilen bilgiler 1s181nda, farkli oldugu iddia
edilebilir. Bu farkliliklarin esas olarak estetik agidan ortaya ¢iktigi, kiiltiirel ve politik
icerik ve yapim kosullar1 agisindan ise yine zaman zaman 6nemli ama “biitiinciil”
(holistic) bir sekilde bakildiginda bunlarin kismi farkliliklar oldugu sdylenebilir.
Belli agilardan Web TV’nin de Web dramasinin da yeni formlar oldugu bu sebeple
iddia edilebilir. Ote yandan yerlesik televizyon pratikleri ve dzellikle her iki baglasik
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sektorde merkezi konumdaki endiistriyel giliglerin kimligi ac¢isindan ciddi

devamliliklar oldugu sdylenebilir.

Ozellikle Tiirkiye Ornegi iizerinden konusulursa Web TV platformlarinin
mevcut medya yapilarinmn bir Griint olarak ortaya ¢iktigi goriilmektedir. S6z konusu
medya yapilar1 hem geleneksel TV hem de Web TV platformlarin finansmanini
saglamakta, stratejisini ve igerigini belirlemektedir. Her iki platformun Uretim
slrecleri ve tiretim siirecine katki saglayan ayni kisilerdir. Platformlar arasindaki
fark, mevcut iceriklerin geleneksel televizyon icin ayri, Web platformlar icin ayri
formatlarda ¢ekiliyor olmasidir. Igerik bakimindan geleneksel TV genele hitap
ederken, Web platformlar1 da 6zele hitap etmektedir. S6z konusu ana medya gruplari
geleneksel TV’de izleyicisini ticretsiz fakat bol reklamli klasik igeriklerle, Web
platformlarindaki izleyicisini de parali fakat daha 6zgun, kaliteli, kisa ve reklamsiz
iceriklerle agirlamaktadir. Geleneksel TV’nin geliri esas olarak reklamlardan
saglanirken Web platformlarin geliri ise biiylik ¢ogunlukla Uyelik (cretlerinden
saglamaktadir. Sonug itibariyla her iki platform da varolan biiyilk medya gruplarin

tekelindedir.

Bununla birlikte, daha gen¢ ve Kkiiltirel/politik/estetik agidan geleneksel
televizyonda aradigini bulamayan bir izleyici grubuna daha c¢ok hitap eder
goriinmesi, sektor profesyonellerinin de daha “prestijli” bulmalar1 agisindan Web TV
platformlarindaki drama islerinin geleneksel televizyondaki islerden farklilastigi
sdylenebilir. Uretim siirecinde ve pazarlamada da yine kimi yenilik ve farkliliklarin
oldugu iddia edilebilir. Sektdr profesyonellerinden yaratict ekip iiyelerinin
hiyerarsideki yerleri ve ¢alisma kosullari, sézlesmeler vb. acilardan ise biiyilik oranda

benzerlik ve devamlilik oldugu yine saha verileri 1s181nda goriilmektedir.

Diinyada da Tirkiye’de de Web TV platformlar1 sayica artmakta ve artmaya da
devam edecek gibi gorinmektedir ve ancak “televizyon Oluyor mu?” tartismalarini
Tiirkiye acgisindan degerlendirirken diger iilke sartlarina, 6zellikle de ABD
kistaslarina gore sonuca varmak kismen de olsa yaniltict olabilir. Tirkiye’de

ABD’den farkli olarak geleneksel televizyon f(cretsizdir ve hane penetrasyonu
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oldukcga yiiksektir. Ayrica yeni olusan Web TV platformlarinin da, bunlar mevcut
medya yapilarmin dijital kollar1 olarak ortaya c¢iktig1 icin, her zaman onlarin
kontrollinde ve denetiminde olacag: varsayilmaktadir. Netice itibartyla ayni gruplarin
her iki platformdan da kazang elde ettiklerini ve etmeye de devam edeceklerini iddia
etmek dogru olur. Hangisinin 6n planda olacagini yine ayn1 gruplarin ¢ikar algilart ve
bunlar neticesinde alacaklar1 kararlara bagh goriinmektedir. Televizyon hala ¢ok
karl1 bir mecradir ve en azindan bir siire daha medya sirketlerinin yatirimlarini

buraya da Web televizyona da surdireceklerini ileri surebiliriz.

Web TV platformlar1 ve teknolojinin gelisimiyle ileride olusabilecek baska
yayimn platformlar1 da biiyilk medya sermayeleri tarafindan Kitlelere etki etmenin,
izleyici gruplarin1 entegre etmenin ve kontrol etmenin bir yan kolu olarak formile
edilip kullanilacaktir. Bu gugler kitleleri, televizyon ve tirleri ile eglendirirken ve
oyalarken ayn1 zamanda standartize eden, tektiplestiren, toplumsal algilar1 yoneten,
ideolojilerini aktaran, yasam tarzlari satan yapilardir. Bu yuzden her turli kitle

iletisim araclari, yayin platformlart bu gticlerin tekelinde kalmaya devam etmektedir.

Netflix’in elde ettigi glc/kontrol ABD medya sistemlerinin diizenlenme
seklinde bir bozulmaya neden olsa da yerlesik medya iktidar yapisinda onemli
degisikliklere sebep olmamis bilyiik yikimlara yol agmamistir. ABD’de geleneksel
televizyon parali oldugu ve Netflix gibi ¢ok giiclii rakipleri oldugu halde TV’nin
oliimii s6z konusu degil iken Tiirkiye’de televizyonun 6liminden soz etmek ¢ok
dogru bir yaklasim olmayacaktir. Birgok degiskene bagli olarak bdyle bir risk
olusabilir, ileriki zamanda olusacagi da muhtemeldir fakat simdilik boyle bir durum
s6z konusu degildir kanaatindeyiz. Uluslararasi tartismalar da keza dinyada
televizyonun 6lmedigi, onun da diger medya araglar1 ile yondesme (convergence)
icinde olacagi, teknolojideki degisimlere, yeniliklere adapte olacagr ve varligini

stirdlirecegi yoniindedir.

Web TV platformlar1 Netflix’in onciiliigiinde Jenner’in da dedigi gibi yeni bir
yayinciliga, yeni bir televizyon donemine isaret etmektedir. Denilebilir ki
televizyonun Ill. donemi yasanmaktadir ve yaymncilik Netflix tarzi global bir

yayinciliga dogru evrilmektedir. Sinirlar1 ve kiiltlirleri asan uluslararasi yayincilikla
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karakterize olan bu yeni dénem yine kimi kuramcilarin iddia ettigi gibi bir TV IV

donemi olabilir.
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KiSISEL GORUSMELER

Tezde Atif Yapilan Kisisel Goriismeler:

. Ayarci, Cemre: (20 Kasim 2019). Ay Yapim Hukuk Departmani Avukati
Kisisel Gériisme, Yer: Ay Yapim. Istanbul

a-Cantek, Levent (21 Ekim 2019). Senarist, Yazar, Akademisyen. BluTV’de
yaymlanan Bozkir Web dizisinin Senaristi. Kisisel Gorligme. Yer: Kendi

Ofisi/Ankara.

b-Cantek, Levent (6 Nisan 2019) Senarist, Yazar, Akademisyen. Dizilerin
Dijitale Déniisiimii 3 bashign altinda Istanbul Film Festivali Koprideki
Bulugmalar’da BluTV Web dizisi “Bozkir”’in yaratim ve yapim hikayesi
paylasildi. Konusmacilar: Bahadir Ince (Yonetmen), Fatih Enes Omeroglu,
(Yapimc/ARC Film), Levent Cantek (Senarist) ve Sarp Kalfaoglu (Igerik
Yéneticisi/ BluTV). Yer: Soho House Beyoglu / Istanbul

Celik, Cenk (11. Eyliil 2019). Internet Dizisi Bir Kezban Bir Mahmut’un

yonetmeni. Kisisel Gorisme. (Mail iizerinden yanitladi)

Cetinkaya, Sinem Derya (28 Kasim 2019). Oyuncular Sendikasi Genel

Koordinatorii. Kisisel Goriisme. Yer: Istanbul

. Degirmenci, Kaan Tolga (20 Kasim 2019) Ay Yapim, Sahsiyet Dizisi Idari
yapimc. Kisisel Gériisme. Yer: Ay Yapim. Istanbul

. Dur, Mustafa (30 Kasim 2019). Alef Dizisinin Oyuncu Hazirlik Asistani.
Kisisel Gériisme. Yer: Alef Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/Istanbul

Ellialti, Murat (21 Ekim 2019) RTUK Daire Baskan Yardimcisi. Kisisel
Goriisme. Yer: RTUK Binasi. Ankara

Gunay, Orkun (23 Aralik 2019). Kanal D Drama Birim Sorumlusu, Kisisel.

Gorlisme. (Mail iizerinden yanitladi)
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Guven, Ozan (21.09.2019) Oyuncu, (PuhuTV Fi dizisi basrol oyuncusu)
Toplanti. Yer: Akra Otel. Antalya.

Ince, Bahadir Yoneticisi. 33. Antalya Film Festivali Sektorel Konusmalar.
Konugmacilar: Sarp Kalfaoglu ve Deniz Oflaz. Yer: Su Hotel / Antalya (5
Eylil 2019). BIuTV Bozkir Dizisi ve TV Dizileri: Kuzgun, Eski Hikaye,
Canan, Es-Es gibi dizilerin yonetmeni. Kisisel Goriisme. (Mail iizerinden

yanitladi)

a-Kalfaoglu, Sarp (Kasim 2018, Ocak 2019, Nisan 2019). BIuTV Igerik

Yoneticisi. Kisisel Goriisme. (Mail lizerinden yanitladi)

b-Kalfaoglu, Sarp (30 Ekim 2019) BIuTV igerik Yoneticisi. 56. Antalya Film
Festivali Sektorel Konusmalar- Blu TV Igerik Yéneticisi Sarp Kalfaoglu  ve
Deniz Oflaz. Yer: Su Hotel / Antalya

c-Kalfaoglu, Sarp (6 Nisan 2019) BIuTV Icerik Yoneticisi. (Istanbul Film
Festivali, Kopriideki Bulugmalar). Kisisel Goriisme. Yer: Soho House

/Beyoglu/Istanbul

Kanbir, Burak (26 Aralik 2019). Goriintii Y6netmeni. (Kaybedenler Kuliibii,
Labirent, Muhtesem Yiizyi1l, Vatanim Sensin...) Kisisel goriisme. Yer:
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Karacaoglu, Giinay (21 Eyliil 2019). Oyuncu. Toplanti. Yer: Akra Otel.
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Karadag, Cengiz (22 Kasim 2019). Kurgu/Montaj. istanbullu Gelin, Kursun
dizilerinin kurgucusu. (Sinema TV sendikasi yonetim kurulunda) Kisisel

goriisme. Yer: London/Post/Maslak/Istanbul.

Karagelik, Tolga (6 Nisan 2019). Yonetmen. (Yapimlari: Kelebekler, Klgik
Seyler, Gise Memuru, Bartu Ben...) Istanbul Film Festivali, Kopriideki
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17.
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20.

21.
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Bulugmalar. Dizilerin Dijitale Doniistimii 3- “Bartu Ben” Yaratim ve Yapim

Hikayesi. Yer: Soho House/Istanbul.

Karakus, Hasan (19 Kasim 2019). Onedio Ekibi. Yer: Nisantas1 Universitesi.
Maslak/Istanbul.

Kiling, Veysel (23 Kasim 2019). Goriintii yonetmeni. Kisisel Goriisme. Yer:
Astek Lojistik Sancaktepe/istanbul (Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz
Cekim Seti)

Kork, Gokhan (23 Kasim 2019). Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizisinin
set amiri. Kisisel Goriisme. Yer: Astek Lojistik/Sancaktepe/Istanbul (Eskiya
Diinyaya Hikimdar Olmaz Seti)

Omeroglu, Fatih Enes (6 Nisan 2019) Dizilerin Dijitale Doniisiimii 3 baglhig
altinda Istanbul Film Festivali Kopriideki Bulusmalar’da Web dizisi
‘Bozkir’in yaratim ve yapim hikayesi paylasildi. Konusmacilar: Bahadir Ince
(Yonetmen), Fatih Enes Omeroglu, (Yapimc/ARC Film), Levent Cantek
(Senarist) ve Sarp Kalfaoglu (Icerik Yoneticisi/ BluTV)

Ozgiir, Mehmet (3 Mart 2019). Antalya Sehir Tiyatrosu Oyuncusu, TV Dizi
ve Film oyuncusu. (Abluka, Tepenin Ardi, Oliimlii Diinya, Suskunlar,
Cinayet stisii, Uyanis, Biiyiik Selguklu, Vuslat, Masum, S0z dizilerinde

oyuncu). Kisisel Gorlisme. Yer: Antalya.

a-Savcl, Timur (06 Eylil 2019). Yapimci/Tims Productions. Kisisel

Gériisme. Yer: Istanbul

b-Savci, Timur (09 Nisan 2019). Yapimci/Tims Productions. Istanbul Film
Festivali. Kopriideki Bulusmalar. Smirlarin Otesinde: Diziler. Konusmacilar:
Timur Saver (yapimei), Ayfer Tung (senarist), Ozlem Ylmaz (senarist), Burcu
Gorgiin Toptas (senarist), Yamag¢ Okur (moderator: Ay yapim, yapimct). Yer:
Istanbul
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Satis, Savas (8 Haziran 2019). Sifir Bir-Bir Zamanlar Adana’da dizisinin

basrol oyuncusu. Kisisel Goriisme. Yer: Whatsapp Gortintiilii gériisme.

Sagmaz, Hilmi Ziibeyr (23 Kasim 2019). Eskiya Diinyaya Hiikimdar Olmaz
dizisinin Uygulayict Yapimcist ve Yonetmeni. Kisisel Goriisme. Goriigme
Yer: Astek Lojistik Sancaktepe. Istanbul (Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz

cekim seti)

Tashan, Anil (19 Kasim 2019). PuhuTV Proje ve Is Gelistirme Miidiirii.
Kisisel Goriisme. Yer: Dogus Medya Grubu. Maslak / Istanbul.

Tagkin, Kadri Beran (11 Haziran 2019). Sifir Bir-Bir Zamanlar Adana’da

dizisinin yonetmeni. Kisisel Gorligme. Yer: Watsapp goriintiilii gortisme.

Toptas Gorgiin, Burcu (9 Nisan 2019 Burcu (senarist), Istanbul Film Festivali
Ké&priideki Bulusmalar, Sinirlarin Otesinde: Diziler, Yer: Soho  House
Beyoglu / Konugmacilar: Timur savci (yapimei-Tims Pructions), Ayfer Tung
(senarist), Ozlem Yilmaz (senarist), Yama¢ Okur (Moderator, Ay Yapim/
Yapimc).

Tung, Ayfer (9 Nisan 2019) Kdpriide Bulusmalar. Sinirlarin Otesinde: Diziler
(Sinema Konusmalari). IKSV (Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi. Yer: Soho House
/ Istanbul.

Sahin, Tung¢ (23 Eyliil 2019) YoOnetmen/Yapimer. BluTV: 7 Yiiz, Karisik

Kaset’in yonetmeni. Kisisel Goriisme. Yer: Skype goriintiilii gortisme.

Sasmaz Oflaz, Deniz (2018). BIuTV igerik Strateji ve Alim Miidiirii. 56.
Antalya Film Festivali 2018 / BIuTV ile Proje Uretimi / Toplanti.
Konusmacilar: BIuTV Igerik Yoneticisi Sarp Kalfaoglu ve BIuTV Igerik
Strateji ve Alim Miidiirii Deniz Sagmaz Oflaz. Yer: Antalya

Ulukaya, Taha (19 Eyliil 2019). YouTube dizisi Hile’nin Yazari, Yapimcisi

ve Oyuncusu. Kisisel Gorlisme. (Mail iizerinden cevapladi)
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Tezde Atif Yapilmayan Ancak Tez Kapsaminda Gergeklestirilen Kisisel

Goriismeler

Alper, Emin (8 Nisan 2019) Alef, Abluka, Tepenin Ardi, Kelebekler,
Kizkardesler’in yonetmeni. Fikirden Perdeye/From Idea to the Screen /
Istanbul Film Festivali Kopriideki Bulusmalar, Kizkardesler FilmininYapim
Hikayesi. Konusmaci: Emin Alper ve Nadir Operli. Yer: Soho House

Beyoglu / Istanbul

Altun, Cenk (29 Kasim 2019) Alef Dizisinde Kamera Operatorii. Kisisel
goriisme. Yer: Alef Dizi Seti/ Halic tershanesi/Istanbul

Arslan, Savas (15.04.2019) Bahgesehir Universitesi Ogrt Gor. Kisisel

Goriisme. Yer: Bahgesehir Universitesi Karakdy Kampiis/ Istanbul

Aydogmuslu, Yilmaz (5 Temmuz 2018) Porsuk Amatdr Internet/YouTube
Dizisinin Yodnetmeni. (Hollanda’da yasamakta). Kisisel Goriisme. Yer: Skype

Goriintiilii Goriisme.

Alpay, Gizem (19 Kasim 2019) Puhu TV c¢alisani. Kisisel Goriisme. Yer:
Dogus Center. Maslak/Istanbul.

Altuntag, Gokhan (17 Temmuz 2019) Amatér Yonetmen. Eskisehir’de ilk
Internet Dizilerini Baslatan Ogrenci Grubu. Kisisel Gériisme. Yer: Skype

Goriintiilii Goriisme.

Akil, Yunus Can (11 Eylil 2019) “Heye 33” YouTube dizisinin yénetmeni.

Kisisel goriigme. Yer: Telefon Goriigmesi.

Aral, Umut (11 Ekim 2019) (Netflix) Hakan Muhafiz Dizisinin Y 6netmeni.

Kisisel Goriisme. Yer: Mail Uzerinden Yazili ve Sesli Yanitladi.

Bayat, Serhat (22 Ekim 2019) Onedio Igerik Direktérii. Kisisel goriisme. Yer:
ODTU Teknokent / Ankara
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Bosklopper, Stinette (12 Nisan 2019) Yapimci/Circe Films/Hollanda. Bir
“Dizi” Degisim / A Series of Change’de Konusmaci. Yer: Yap1 Kredi Kiiltiir
Sanat Locas1. Beyoglu/ Istanbul

Bulun, Onur (16 Agustos 2019) (Ogrenci projesi) “Mavi Durak” Amator
Ogrenci YouTube Dizisinin Yonetmeni. Yer: Whatsapp iizerinden Ses Kaydi

Seklinde Yanitladi.

Burcu: (29 Kasim 2019) B simfi Is Giivenligi Uzmani isisel Goriisme. Yer
Alef Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/Istanbul

Burak (29 Kasim 2019) Alef Dizisi Yapim Grubundan 1. Kisi. Kisisel
Goriisme. Yer: Alef Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/Istanbul

Cebeci, Cengizhan (29 Kasim 2019) Alef Dizisinde Focus Pullerci. Kigisel
Goriisme. Yer: Alef Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/Istanbul

Cosar, Ozgiir (25 Ekim 2019) Yiiksek Miihendis. Kisisel goriisme. Yer: TRT.
Ankara

Croneman, Anna (12 Nisan 2019) Drama Yéneticisi SVT (Isve¢ Ulusal
Kanal). Bir “Dizi” Degisim / A Series of Change’de Konugmaci. Yer: Yapi
Kredi Kiiltiir Sanat Locas1. Beyoglu/ Istanbul

Celik, Ferhat (24 Kasim 2019) Kamera Asistani. Kisisel Goriisme. Yer:

Taksim Istanbul

Dikmen, Ergin Safak (23 Ekim 2019). Dr. Ogretim Uyesi Ank Univ Kisisel

Goriisme. Yer: Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi. Ankara

Dervisoglu, Ali (23 Kasim 2019). Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz
Dizisinin Panter Operatorii. Kisisel goriisme. Yer: Eskiya Diinyaya

Hikumdar Olmaz Cekim Seti. Astek Lojistik. Sancaktepe/Istanbul



50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

221

Duman, Serap (20.02.2020) Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Ogr. Gor. Kisisel Goriisme. Yer: Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar

Fakdiltesi/Antalya

Duran, Musa (8 Temmuz 2019) Film ve Dizi Sektorii Kamera Asistanligi.

Kisisel Goriisme. Yer: Antalya

Ildir, Asli (06.04.2019) Moderatér/ Film Elestirmeni. Dizilerin Dijitale
Déniisiimii 3 / Istanbul Film Festivali, Kopriideki Bulusmalar.” BOZKIR”
Blutv Internet Dizisinin Yaratim ve Yapim Hikayesi. Yer: Soho House

Beyoglu /Istanbul

Gokee, Adil (30 Kasim 2019) Alef Dizisinde Isik¢i. Kisisel Goriisme. Yer:
Alef Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/istanbul

Giiven, Halil ( 23.10.2019) Ankara Universitesi Ogr. Gor.Kisisel Goriisme.

Yer: Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi /Ankara

Ergun Sik, A. Elgin (22 Ekim 2019). CNN Tirk Haber Merkezi Mudird.
Kisisel Goriisme. Yer: CNNTURK (Demirdren Medya) Cankaya / Ankara

Erkol (30 Kasim 2019). Alef Dizisinin Isik¢ist. Kisisel Goriisme. Yer: Alef
Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/Istanbul

Erzengin, Atilla (23 Kasim 2019). Pana Isik Sefi. Kisisel Goriigme. Yer:
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz Cekim Seti. Astek Lojistik. Sancaktepe /
Istanbul

Giil, Ozge (10 Temmuz 2019) “Insan” Amatdér YouTube Dizisinin

Yonetmeni. Kisisel Goriisme. Yer: Antalya

Haftaci, Ali Giirbey (10 Eyliil 2019) Tiirkiye’de Ilk Tarihi Internet/YouTube
Dizisi: Talibi Irsadi’nin Yoénetmeni. Ogrenci Amatdr Dizisi / Youtube.

Kisisel Goriisme. Yer: Mail Uzerinden Yanitlandi.
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Karaman, Salih: (29 Kasim 2019) Alef Dizisi Idari Yapmmci. Kisisel
Goriisme. Yer: Sadri Alisik Kiiltiir Merkezi / Beyoglu / istanbul

Karatas, Yigit (11.04.2019) Sinema ve Televizyon Sektériinde Kameraman.

Kisisel Goriisme. Yer: Besiktas/Istanbul

Kayhan, Sezen (12 Nisan 2019) Yonetmen, Akademisyen. Bir “Dizi”
Degisim / A Series of Change’de Moderator. Yer: Yap1 Kredi Kiiltiir Sanat
Locas1. Beyoglu/ Istanbul

Kot, Osman (24 Temmuz 2019) Antalya Sechir Tiyatrosu ve
Sinema/Televizyon Dizi Oyuncusu. Kisisel Goriisme. Yer: Varuna Gezgin

Kaleigi / Antalya

Kiiciikcaglayan, Bartu (6 Nisan 2019) Oyuncu (Konusmaci), (Yapimlari:
Bartu Ben..) Kelebekler, Cogunluk, Masum...) Istanbul Film Festivali,
Kopriideki Bulusmalar. Dizilerin Dijitale Donlisimii 3 - “Bartu Ben” Yaratim

ve Yapim Hikayesi. Yer: Soho House/Istanbul.

Livanou, Ammanda (12 Nisan 2019) Yapimci/ Neda Film/ Yunanistan.
Bir “Dizi” Degisim / A Series of Change’de Konusmaci. Yer: Yap1 Kredi
Kiiltiir Sanat Locas1. Beyoglu/ Istanbul

Operli, Nadir (8 Nisan 2019) Alef, Abluka, Tepenin Ardi, Kelebekler,
Kizkardesler’in yonetmeni. Fikirden Perdeye / From Idea to the Screen /
Istanbul Film Festivali Kopriideki Bulusmalar, Kizkardesler FilmininYapim
Hikayesi. Konusmaci: Emin Alper ve Nadir Operli. Yer: Yer: Soho House

Beyoglu / Istanbul

Ozcan, Egemen (02.12.2018) Mahalle X YouTube Dizisinin Yo6netmeni.
Kisisel Goriisme. Yer: Tepebasi/Eskisehir
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Reis, Elif (30 Kasim 2019) Reji Koordinasyonu (Alef Dizi Seti). Kisisel
Goriisme. Yer: Alef Dizi Seti/ Hali¢c Tershanesi/Istanbul

Sharir, Chaim (12 Nisan 2019) Yapimci/Drama Team. Bir “Dizi” Degisim /
A Series of Change’de Konusmaci. Yer: Yap1 Kredi Kiiltiir Sanat Locasi.
Beyoglu/ Istanbul

Siimer, Burcu (23.10.2019) Ankara Universitesi Iletisim Ogr. Gor. Kisisel
Goriisme. Yer: Ankara Universitesi letisim Fakiiltesi/Radyo Sinema

Televizyon/ Ankara

Tapsiz, Omer Faruk (30.09.2019) “Kutu” Amatdér YouTube Dizisinin
yonetmeni (Tiirkiye nin Ik Internet Bilim Kurgu Dizisi). Kisisel Goriisme.

Mail tizerinden Yanitladi.

Teker, Can (29 Kasim 2019) Yardimci Yonetmen (Alef Dizi Seti). Kisisel
Goriisme. Yer: Alef Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/Istanbul

Turan, Hande (19.11.2019) Onedio Ekibi (Hande Turan, Hasan Karakus).

Kisisel Goriisme. Yer: Nisantas1 Universitesi. Maslak/Istanbul

Tiiziin Atesalp, Selin (11.04.2019) Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Ogr. Gor. Kisisel Goriisme. Yer: Besiktas /Akmerkez /istanbul

Ulger, Ahmet (29 Kasim 2019) Mekan Sorumlusu. (Alef Dizi Seti) Kisisel
Goriisme. Yer: Alef Dizi Seti/ Hali¢ Tershanesi/Istanbul

Urkiit, Biike (22 Ekim 2019) StarTV Drama Departman Miidiirii. Kisisel
Goriisme. Yer: Dogus Medya. Maslak/ Istanbul

Yalgin, Ozge. (22 Ekim 2019) (Dr.) Kisisel Goriisme.Yer: Kizilay/ Ankara

Yilmaz, Osman (16 Ocak 2020) Kamera Asistanlar1 Dernegi Y 6netim Kurulu

Uyesi ve 2.Kamera Asistani. Kisisel Goriisme. Yer: Telefon Goriismesi.
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79. Yilmaz, Ozlem (9 Nisan 2019) (senarist), Istanbul Film Festivali Kopriideki
Bulusmalar, Sinirlarin Otesinde: Diziler, IKSV (Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi
Yer: Soho House Beyoglu/Konusmacilar: Timur savci (yapimci-Tims
Pructions), Ayfer Tung (senarist), Ozlem Yilmaz (senarist), Yamag¢ Okur
(Moderator, Ay Yapim/ Yapimci).

80. Erdogan, Oguzhan (10 Nisan 2021). Yonetmen. Kisisel goriisme. Yer:
Antalya
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EKLER

Goriismelerde Kullanilan Yar1 Yapilandirilmis Gériisme Soru Formu Ornegi

(Goriisiilen Kisinin ozelliklerine gore arastirmaci soru formunu uyarlamistir.)
Liitfen asagidaki soruyu yanitlayiniz.

1. Televizyon endustrisinin, genel olarak televizyonun radikal bir bicimde
doniistiigii sdyleniyor. Siz gidisat1 nasil goriiyorsunuz? Televizyon olilyor mu
yoksa doniisiiyor mu?

Yaratici1 ekip (yapimci, yOnetmen, senarist, kameraman gibi elemanlarin
rolleri, ¢aligma sekilleri, calisma kosullart vb. agisindan), iretilen yapimlar,
kanallar, yayimci platformlar (Netflix, BluTV, Youtube gibi), yeni is
modelleri, yasal diizenlemeler (RTUK kurallar1 vb.) ve nihayet izleyiciler

acisindan bu degisim nasil degerlendirilebilir?

Eger yukaridaki soru cevaplanirken dizi/drama yapimlar ozellikle odaga

alinmamussa liitfen asagidaki soruya da bakiniz.

2. TV oliirken ya da degisirken 6zellikle dizi piyasasinda bir doniisiim var gibi.
Internet i¢in hazirlanmis dizilerin (bunlara belki Web dizileri denebilir) farkls
oldugu goriilityor. Bunlarin geleneksel TV igerigiyle farklar1 nelerdir sizce
(senaryo, yonetim, yapim kalitesi, siire vb. acisindan)? Web ortami TV
yaymciligi igin, dizi/drama yaymciligi igin neler vadediyor? Ornegin,

Youtube ne vadediyor, Netflix tipi i¢erik dagitimi ne vadediyor?

Takip eden sorular ozel ilgi alanlar icin hazirlannugtir. Liitfen sorulara goz

atarak sizi ilgilendirenlere cevap veriniz.

3. Igerik acisindan, estetik agidan ve pazarlama agisindan Netflix, BluTV ve
Puhu gibi Web TV platformlarinin igeriklerini degerlendirir misiniz? Igerik

derken oOzellikle konu cesitliligi ve cesur igerikten bahsediyoruz. Estetik
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acidan ise Web ortaminda yaymnin birgok farklt boyutu olabilir diye
diisiinliyoruz. Mesela kimi iilkelerde daha kiiclik ekranlari olan ve mobilde
takip edilebilen telefon ve tabletlere daha uygun, son derece kisa isler
yapilmaya c¢alisiliyor. Bunun yaninda interaktivite o6zelligini kullanan
icerikler giderek artiyor. Bu ve benzeri ne gibi degisiklikler olabilir sizce?
Pazarlama ve is modelleri agisindan ise geleneksel TV’den ve benzer
hizmetlerden farklilagsma adina “prestijli” icerik (bu anlamda “prestij drama™)
iiretimine yonelmis goriiniiyor platformlar. Bu konuda ne diisiinliyorsunuz?
Hakikaten Web ortami farkli ve daha kaliteli, kimi zaman elestirellik
anlaminda sanatsal bir igerik tiretmeye uygun mu?

Ozellikle Youtube’da yaymlanan “bagimsiz” ya da “amatdr” olarak
adlandirilabilecek diziler var? Bu dizilerin temel Ozellikleri neler sizce?
Basarililar m1? Eksikler neler? izleyici tepkisi nasil? Bu baglamda Youtube’u
(veya diger video paylasim sitelerini) bir TV igerigi mecrasi olarak nasil
degerlendirmek gerekir? Bir firsat sunuyorlar m1?

Netflix vb. uluslararas1 ve wulusal Web TV markalarint nasil
degerlendirirsiniz? Netflix’in 6zellikle yeni bir TV tipi, tiirti, TV de yeni bir
doneme isaret ettigi sOyleniyor, Siz ne dersiniz?

Gelecekte Web TV piyasasini yurtiginde ve yurtdiginda bekleyen gelismeler
neler olabilir sizce?

Gerek geleneksel TV gerekse Web TV platformlarinda dizilerin yapim
kosullari, ekibin ¢alisma kosullari, is sozlesmeleri ve sosyal giivenlik kayitlar
nasil saglanmaktadir? Sezonluk veya yillik sozlesmeler mi yapilir, ekibe
6demeler nasil gerceklesir vb.?

. Bir Web dramas1 ve geleneksel TV dramasi i¢in senaryo olusturma, okuma,
prodiiksiyon dncesi, ¢ekim agsamasi, postproduction gibi asamalar ne kadar

surede biter, bitmelidir?
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Evrak Tarih ve Sayisi: 14/01/2019-E.6515
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T.C.
AKDENIZ UNIVERSITESI REKTORLUGU
Sosyal ve Begeri Bilimler Bilimsel Aragtirma ve Yaym Etigi
Kurulu

Say1 :55578142-050.01.04-E.6515 14/01/2019
Konu : NERGIS GULER

Saymn Dr. Ogr. Uyesi Babacan TASDEMIR

flgi  :08/01/2019 tarihli ve 339 sayili yazimz.

Ilgide kayith yazimiza istinaden; danismanligin tistlendiginiz, "Yeni Bir Televizyon Formu
Olarak Web Dramas: ve Tiirkiye'deki Geligimi: Estetik, Kiiltirel ve Endiistrivel Aqidan Bir
Degerlendirme" baslikh tez galiymasi kapsaminda kullanilacak olan miilakatin uygulanmasi,
Universitemiz Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Aragtirma ve Yayin Etigi Kurulu tarafindan
uygun bulunmus olup Etik Kurulumuzun 14.01.2019 tarih ve 14 sayili karari ekte gonderilmistir.

Bilgilerinizi ve geregini rica ederim.

e-imzahdir
Prof.Dr. Osman ERAVSAR
Kurul Bagkam
Ek: 14.01.2019 tarih ve 14 sayih Etik Kurul Karar1 (1 Sayfa)
Adres: Akdeniz Universitesi Rektorligii Kampus / Antalya Bilgi igin: Ali DIKIS
Telefon:0 242 227 59 90 Faks0 242 227 59 90 Unvani: Memur

e-Posta:duyur@akdeniz.edu.tr  Elcktronik Ag:www.akdeniz.edu.tr

Bu belge 5070 sayil Elektronik Imza Kanununun 5. Maddesi geregince giivenli elektronik imza ile imzalanmigtir.



T.C.
AKDEN{Z UNIVERSITES]
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu
KARAR

Toplant: Tarih  : 14/01/2019
Karar Sayisi 1 14

Universitemiz Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sinema - TV Béliimii Dr. Ogr. Uyesi
Babacan TASDEMIR'in damsmanhgn, Nergis GULER'in arastirmaciligin
listlendigi, "Yeni Bir Televizyon Formu Olarak Web Dramast ve Turkiye’deki Gelisimi:
Estetik, Kulturel ve Endustriyel Aqdan Bir Degerlendirme” bashkl tez caligmasi
kapsaminda kullanilacak olan miilakat ¢alismasimn uygunlugunun goriistilmesi
istemi.

Universitemiz Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sinema - TV Boliimii Dr. Ogr. Uyesi
Babacan TASDEMIR'in damsmanhgni, Nergis GULER'in arastirmacihgini
listlendigi, "Yeni Bir Televizyon Formu Olarak Web Dramast ve Tirkiye’deki Gelisimi:
Estetik, Kultirel ve Endistriyel Aqdan Bir Degerlendirme” konulu miilakat
calismasinin, fikri hukuki ve telif haklari bakimindan metot ve olcegine iliskin
sorumlulugun bagvurucuya ait olmak tlzere, proje siliresince uygulanmasmn etik
olarak uygun olduguna oy birligi ile karar verilmistir.

Bagkan Uye Uye

Prof. Dr. Prof. Dr. Prof. Dr.
Osman ERAVSAR Ahmet BAYANER Hilmi DEMIRKAYA
(imza) (imza) (imza)

Uye Uye Uye

Prof. Dr. Prof. Dr. Prof. Dr.
Mustafa SEKER Bahattin OZDEMIR Adnan DONMEZ
(imza) (imza) (imza)

Uye

Prof. Dr.

Abdullah KARACAG

(imza)

14.01.2019

A.A.Diki
Bil.Isl.
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T.C.
AKDENIZ UNIiVERSITESI

Guzel Sanatlar Enstitiisii Miidiirliigii

OZGECMIS

Kisisel Bilgiler

Adi1 Soyadi

Nergis Guler

Egitim Bilgileri

Lise Aldemir Atilla Konuk Anadolu Lisesi
) Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Sinema ve
Lisans :
Televizyon
. . Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sinema ve
Yiksek Lisans

Televizyon

Kariyer Bilgileri

Is Deneyimi

Bir¢ok kisa film, belgesel film, animasyon film, TV programi,
kamu spotu ve reklam ¢ektim. Bu filmler yurt i¢i ve yurt disinda
cesitli festivallerde odiiller almistir.

Ogrencilik yillarim boyunca kamu ve &zel kuruluslarin yiiriittiigii
cesitli projelere katildim. Anadolu Universitesi TRT Okul
Stiidyolari’nda galistim ve Anadolu Universitesi Medya Merkezi
igin drettigim gorsel-igitsel gazetecilik raporlariyla medya
sektoriindeki tecriibelerimi gelistirme sansim oldu. Universite’nin
Acgik Ogretim ve Uzaktan Egitim sistemi programlarinda
yonetmen ve kurgucu olarak ¢alistim. Profesyonel set deneyimi
olarak “Cakallarla Dans” adl1 sinema filmi setinde yapim asistani
olarak gorev aldim.

Eskisehir'de belediyelerin medya ekiplerine dahil oldum.
Eskisehir Odunpazar1 Belediyesi i¢in tanitim videolar1 hazirladim.
Birlesmis Milletler Niifus Fonu (UNFPA) medya ekibinde yer
alarak  Kkadimnlarin, ¢ocuklarin  ve  miiltecilerin  yasam
standartlarinin iyilestirilmesine katkida bulunmaya odaklanan
projelerde kisa filmler gektim.

Antalya’da kisa film ve video igerikleri Uretmeye devam ederek
bunlarin  Film  Festivallerinde, ~ Universite  cevrelerinde
gosterimlerine katilmaktayim. Sinema ve Televizyon endustrisi
ile sektdrel baglantilar kurmaya devam etmekteyim. Ayni
zamanda reklam ajansinda videographer, dijital pazarlama ve
sosyal medya uzmani olarak ¢aligmaktayim.
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Aldig Odiiller

Rofife Ozel Jiiri Odiilii, Tiirkiye Cumhurbaskanligi Odiilii, TRT
Belgesel Finalist, Frankfurt Visionale Film Festivali’nde Film
Gosterimi, Ingiltere Chichester Film Festivali’nde Film
Gosterimi, Antalya Film Festivali’nde Geng Jiiri Uyesi, Antalya
Film Festivali Antalya Film Forum’da Kisa Film Dal1 Film
Gosterimi, Sabanci Vakfi Kisa Film Platformu’nda Kisa Film
Dalinda Finalist, Likya Kas Kiiltiir ve Sanat Festivali’nde Film
Gosterimi, Avrupa Birligi Insan Haklar1 Kisa Film Yarismasi’nda
Finalist, Inshort Film Festivali’nde Film Gosterim Seckisi, Lift-
Off Global Network First Time Fimmaker Sessions Film
Gosterim Segkisi, Ulusal ve Uluslararasi Film Festivalleri’nde
Film Gosterimleri, Universitelerde Film Gosterimleri...

Egitimler

Baskent Iletisim Bilimleri Akademisi — Oyunculuk Egitimi




